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คณะผู้วิจัยขอขอบคุณ ส ำนักงำนคณะกรรมกำรวิจัยแห่งชำติ (วช.) และส ำนักงำนกองทุน
สนับสนุนกำรวิจัย (สกว.) ที่ได้มอบหมำยให้มหำวิทยำลัยสงขลำนครินทร์ วิทยำเขตสุรำษฎร์ธำนี  จัดท ำ
แผนงำนวิจัยเรื่องกลยุทธ์กำรพัฒนำควำมเชื่อมโยงระหว่ำงมะพร้ำวสมุยกับกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์อัน
ประกอบด้วยโครงกำรย่อย 2 โครงกำร ได้แก่ 1) กำรสร้ำงอัตลักษณ์และมูลค่ำเพ่ิมมะพร้ำวสมุยเพ่ือกำร
ท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์และ 2) กำรพัฒนำควำมรู้และทักษะผู้ประกอบกำรมะพร้ำวสมุยเพ่ือกำรท่องเที่ยว
เชิงสร้ำงสรรค์ 

นอกจำกนี้คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณคณะกรรมกำรผู้ทรงคุณวุฒิและที่ปรึกษำที่ได้ให้ข้อคิดเห็น 
ข้อเสนอแนะในกำรด ำเนินงำนวิจัยรวมไปถึงขอขอบพระคุณผู้ช่วยศำสตรำจำรย์สุภำวดีโพธิยะรำช รอง
ผู้อ ำนวยกำรฝ่ำยอุตสำหกรรมมุ่งเป้ำ และผู้ช่วยศำสตรำจำรย์ ดร.อรรธิกำ พังงำ ผู้ประสำนงำน
โครงกำรวิจัยอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวและบริกำร ส ำนักงำนกองทุนสนับสนุนกำรวิจัย (สกว.) ที่ให้
ค ำแนะน ำและคอยประสำนงำนให้ทีมวิจัยท ำงำนได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ ตลอดจนขอบคุณเจ้ำหน้ำที่ส ำนัก
ประสำนงำนโครงกำรวิจัยอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวและบริกำรที่ประสำนงำน คอยให้ข้อชี้แนะและให้
ค ำปรึกษำในกำรด ำเนินงำนเพ่ือให้กำรด ำเนินงำนส ำเร็จลุล่วงด้วยดี    

ท้ำยสุดนี้คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณมหำวิทยำลัยสงขลำนครินทร์ วิทยำเขตสุรำษฎร์ธำนี 
หน่วยงำนต้นสังกัดของคณะผู้วิจัยที่อนุญำตให้คณะผู้วิจัยลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล รวมทั้งหน่วยงำนและบุคคลที่
เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวของอ ำเภอเกำะสมุย ที่ให้ควำมอนุเครำะห์คณะผู้วิจัยเข้ำสัมภำษณ์เก็บข้อมูล ทั้ง
นักท่องเที่ยวทั้งชำวไทยและชำวต่ำงประเทศที่ให้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่องำนวิจัยนี้เป็นอย่ำงยิ่ง
คณะผู้วิจัยหวังเป็นอย่ำงยิ่งว่ำผลกำรวิจัยนี้จะมีประโยชน์ส ำหรับหน่วยงำนองค์กรและชุมชนในพื้นท่ีต่อไป 
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บทสรุปผู้บริหาร 
 
ชื่อแผนงานวิจัย กลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ผู้วิจัย  ดร.นนทิภัค เพียรโรจน์  
หน่วยงาน คณะศิลปศาสตร์และวิทยาการจัดการ  

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ วิทยาเขตสุราษฎร์ธานี 
 
1. บทน า 

1.1 ความส าคัญและที่มาของปัญหา 
เกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานี เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวจากทั่วโลกเดินทางมา

ท่องเที่ยวเป็นจ านวนมาก และเป็นเกาะที่มีมะพร้าวเป็นเอกลักษณ์ควบคู่มากับการท่องเที่ยวของเกาะสมุย
มาอย่างยาวนาน (สถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทยสมุย, 2555) คนเกาะสมุยมีอาชีพดั้งเดิมคือท า
สวนมะพร้าว ซึ่งมีผลผลิตส่งออกจากเกาะสมุยจ านวนมาก ต่อมามีการขยายพันธุ์มะพร้าวและขยายพ้ืนที่
การปลูกมะพร้าวในหลายจังหวัด ท าให้มะพร้าวมีปริมาณมากข้ึนส่งผลให้มะพร้าวสมุยราคาตกต่ าประกอบ
กับเกาะสมุยมีการขยายตัวของธุรกิจท่องเที่ยวอย่างรวดเร็วท าให้มีการสร้างที่พักและสิ่งอ านวยความ
สะดวกในด้านการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวเกาะสมุย จึงมีการโค่น
ต้นมะพร้าวจ านวนมาก (จิรสา ปานทอง, 2553) อีกทั้งมะพร้าวสมุยประสบกับปัญหาศัตรูมะพร้าว เช่น 
ด้วงงวง ด้วงแรด หนอนหัวด า และแมลงด าหนาม ที่ท าให้มะพร้าวไม่สามารถออกผลผลิตได้ 

อย่างไรก็ตามยังมีผู้ประกอบการบางส่วนที่ยังคงอนุรักษ์ และรักษาสวนมะพร้าวเอาไว้และได้น า
มะพร้าวสมุยมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ เพ่ิมขึ้น เช่น น้ ามันมะพร้าว ขนมกาละแม ซึ่งเป็นที่รู้จักของ
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ และถือเป็นอัตลักษณ์มะพร้าวสมุยที่ผู้ประกอบได้น ามาสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับมะพร้าวสมุย แต่ทั้งนี้ผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปมาจากมะพร้าวสมุยยังมีลักษณะเหมือนกับ
ผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่อ่ืนๆ ยังไม่เห็นความโดดเด่นหรือความเป็นอัตลักษณ์ที่ชัดเจนของมะพร้าวสมุย รวมถึง
ยังไม่ได้สร้างการรับรู้ให้เป็นรูปธรรมให้กับนักท่องเที่ยว นอกจากนี้ในส่วนของผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับ
มะพร้าวสมุยยังมีจ านวนน้อยรายที่มีความเข้มแข็งและมีทักษะในการน าผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยและสวน
มะพร้าวสมุยมาเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวซึ่งเป็นธุรกิจหลักที่ท ารายได้ให้ผู้ประกอบการในเกาะสมุย 

นอกจากนี้ผู้ประกอบการสวนมะพร้าวและผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์
มะพร้าว สมุยควรมีการพัฒนาและเพ่ิมทักษะการจัดการธุรกิจเพ่ือสนับสนุนและส่ งเสริมการสร้าง        
อัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมให้กับมะพร้าวสมุยอย่างชัดเจน เพ่ือให้มะพร้าวสมุยเป็นจุดขายของการท่องเที่ยว
เกาะสมุย โดยเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่มีความยั่งยืน ให้
ความส าคัญกับทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่จับต้องไม่ได้ เช่น ภาพลักษณ์ อัตลักษณ์ วิถีชีวิตและการ
สร้างสรรค์ (ปิรันธ์ ชิณโชติ และ ธีรวัฒน์ จันทึก, 2559) ซึ่งมะพร้าวสมุยนั้นได้ยืนหยัดเคียงคู่กับชาวเกาะ 
สมุยมายาวนาน และได้เป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณีของเกาะสมุย ทั้งนี้การจัดกิจกรรม



ค 

และเส้นทางมะพร้าวสมุยที่เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวถือว่าเป็นรูปแบบหนึ่งที่สามารถอนุรักษ์มะพร้าวสมุย
ไว้ได้ อีกทั้งยังเป็นการเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าให้กับมะพร้าวสมุยและกิจกรรมท่องเที่ยว ที่ครอบคลุมการ
ท่องเที่ยวแบบวิถีชีวิตและวัฒนธรรมไว้ด้วย 

ดังนั้นการเชื่อมโยงมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยการจัดกิจกรรมและเส้นทาง
ท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับมะพร้าวสมุยและการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ไว้บริการนักท่องเที่ยว และนักท่องเที่ยว
สามารถมีส่วนร่วมในกิจกรรมได้จะต้องเกิดจากการร่วมมือกันของผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับ
มะพร้าวสมุย รวมทั้งหน่วยงานภาครัฐที่จะช่วยผลักดันให้การเชื่อมโยงมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ประสบความส าเร็จ และท าให้มะพร้าวสมุยเป็นทรัพยากรท่องเที่ยวที่มีศักยภาพคงอยู่กับเกาะ 
สมุยตลอดไป 
 

1.2 วัตถุประสงค์ของโครงการ 
 1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 2) เพ่ือพัฒนาความรู้และทักษะเจ้าของสวนมะพร้าว และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรม
และผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 3) เพื่อจัดท าแผนกลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ 
 
 1.3 ขอบเขตการวิจัย  
 ขอบเขตด้านพื้นที่ พ้ืนที่ที่ใช้ในการวิจัย คือ อ าเภอเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานี และจากการ
ส ารวจพ้ืนที่อ าเภอเกาะสมุยผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตพ้ืนที่ที่ใช้ในการวิจัย คือ ต าบลแม่น้ า ต าบลอ่างทอง 
และต าบลตลิ่งงาม เป็นพ้ืนที่หลักที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ เนื่องจากพ้ืนที่ทั้ง 3 โซน มีสวนมะพร้าว กิจกรรม
และผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยที่สามารถน ามาเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ 
 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่างกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยมี 2 กลุ่ม คือ 1) กลุ่ม
ผู้ประกอบการ ประกอบด้วย หน่วยงานภาครัฐ เจ้าของสวนมะพร้าว ผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้อง
กับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย และ 2) กลุ่มนักท่องเที่ยวทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยว
ชาวต่างประเทศ  

ขอบเขตด้านเนื้อหาเนื้อหาที่ใช้ในการศึกษา ประกอบด้วย 1) ข้อมูลภาพรวมมะพร้าวเกาะสมุย
2) อัตลักษณ์มะพร้าวสมุย ผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวสมุย การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เกาะสมุย กิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และปัจจัยที่มีผลต่อการสร้างอัตลักษณ์มะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ 3) ข้อมูลเกี่ยวกับการรับรู้ของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับมะพร้าวสมุยและการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
พฤติกรรมการท่องเที่ยวเกี่ยวกับมะพร้าวสมุยและการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และความต้องการเข้าร่วม
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยและ 4) ข้อมูลด้าน
ความพร้อม ประกอบด้วยความพร้อมของสวนมะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ความพร้อม
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ด้านรูปแบบกิจกรรมและผลิตภัณฑ์ และ ความพร้อมด้านการจัดการธุรกิจและการรองรับการเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ขอบเขตด้านเวลา ระยะเวลาในการท าวิจัย 1 ปี ตั้งแต่ มิถุนายน 2559 – พฤษภาคม 2560 
 
1.4 วิธีการด าเนินการวิจัย 

 แผนงานวิจัย ใช้ระเบียบวิธีการวิจัย 2 รูปแบบ คือ 1) การวิจัยเชิงคุณภาพ และ 2) การวิจัยเชิง
ปริมาณ ใช้การวิจัยเชิงคุณภาพโดยการน าข้อมูลจากการส ารวจ การจัดประชุมกลุ่มย่อย และข้อมูลจาก
โครงการวิจัยย่อยที่ 1 และโครงการวิจัยย่อยที่ 2 มาจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จัดท า QR 
Code และแผนที่เส้นทางท่องเที่ยว และจัดท าแผนกลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุย
กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และใช้การวิจัยเชิงปริมาณในการทดสอบเส้นทางท่องเที่ยว 

 
2. สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

สรุปผลการวิจัย 
   วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 อัตลักษณ์และมูลค่าเพิ่มมะพร้าวสมุยเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
   อัตลักษณ์มะพร้าวสมุยสามารถจ าแนกได้ 2 รูปแบบ คือ 1) อัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal 
Identity) เป็นอัตลักษณ์ที่มีลักษณะเฉพาะของมะพร้าวสมุย คือ มีลักษณะล าต้นใหญ่ เนื้อไม้ของล าต้นมีการ
เรียงตัวของเสี้ยนมะพร้าวละเอียดกว่ามะพร้าวจากต่างถิ่น ท าให้มีความแข็งแรง ส่วนผลมีลักษณะผลใหญ่ 
เนื้อแน่นหนา มีความมันสูง และ 2) อัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) เป็นอัตลักษณ์ที่เกี่ยวข้องกับวิถี
ชีวิตของคนในเกาะสมุยกับมะพร้าวสมุย โดยอัตลักษณ์ถือว่าเป็นสิ่งที่ส าคัญที่จะท าให้นักท่องเที่ยวเกิดการ
รับรู้และจดจ ามะพร้าวสมุย อีกท้ังยังเป็นการสะท้อนถึงวิถีชีวิตของคนเกาะสมุยที่สามารถเชื่อมโยงกับการ
ท่องเที่ยวได้  

การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับมะพร้าวสมุยส่วนใหญ่ชาวเกาะสมุยจะน ามะพร้าวมาแปรรูปเป็นน้ ามัน
มะพร้าวทั้งรูปแบบสกัดร้อนและสกัดเย็น และน ามะพร้าวมาเป็นส่วนประกอบการแปรรูปเป็นอาหารคาว 
หวาน ต่างๆ เช่น ขนมข้ึนชื่อในเกาะสมุยอย่างกาละแม ที่นักท่องเที่ยวนิยมซื้อเป็นของฝาก มีส่วนผสมของ
น้ ากะทิที่ให้ความหวามมันกลมกล่อม นอกจากนั้นยังมีการน ามาท าเป็นสิ่งของเครื่องใช้ ของตกแต่งบ้าน 
เครื่องประดับ รองเท้า กระเป๋า เป็นต้นทั้งนี้ผู้ประกอบการมองว่าหากมะพร้าวสมุยสามารถแปรรูปเป็น
ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่มีความสร้างสรรค์และแปลกใหม่ที่แตกต่างจากผลิตภัณฑ์รูปแบบเดิมที่มีอยู่แล้ว จะ
สามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับมะพร้าวสมุยมากขึ้น 

 
วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ความรู้และทักษะเจ้าของสวนมะพร้าว และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง

กับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
การพัฒนาความรู้และทักษะเจ้าของสวนมะพร้าว และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรม

และผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นการพัฒนาความรู้และทักษะด้านการ
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จัดการธุรกิจ ด้านการรองรับการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และด้านผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับ
มะพร้าวสมุย ซึ่งในด้านการจัดการธุรกิจผู้ประกอบการจะต้องมีการปรับตัว ปรับเปลี่ยนรูปแบบการจัดการ
ธุรกิจ เพื่อให้ทันกับการแข่งขันทางธุรกิจในยุคสมัยที่ต้องการการปรับตัวได้อย่างรวดเร็วและกระจายความ
รับผิดชอบในการจัดการธุรกิจ 

การรองรับการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เจ้าของสวนและผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับ
กิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยยังขาดความเข้าใจและความรู้ด้านการจัดการการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ที่ชัดเจน จึงจ าเป็นสร้างความรู้ ความเข้าใจในการออกแบบและการบริหารจัดการธุรกิจให้
สอดคล้องกับรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ อีกทั้งผู้ประกอบการเองควรมีความพร้อมที่จะ
ด าเนินการต่าง ๆ เพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลในการด าเนินธุรกิจ และเพ่ือให้ธุรกิจเองเป็น
กลุ่มผู้ประกอบการที่มีความพร้อมส าหรับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
  
 วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 แผนกลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 จากผลการวิจัยของแผนงานวิจัย โครงการวิจัยย่อยที่ 1 และโครงการวิจัยย่อยที่ 2 ผู้วิจัยน า
ผลการวิจัยมาจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยภายใต้แนวคิด “Explore…Samui Coco 
Life” ประกอบด้วย 2 เส้นทาง คือ เส้นทางต าบลอ่างทอง (Touching Samui Coco Life) และเส้นทางต าบล
ตลิ่งงาม (Healthy Samui Coco Life) และจัดท าแผนกลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุย
กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยแผนกลยุทธ์ที่จัดท าขึ้น เป็นแผนกลยุทธ์ 3 ปี (พ.ศ. 2560 - 2562) มี
รายละเอียดดังนี้ 
  วิสัยทัศน์ 

พัฒนาคุณค่ามะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ สู่การเป็นผู้น าการท่องเที่ยว        
เชิงสร้างสรรค์มะพร้าวในระดับอาเซียน 
  พันธกิจ 

1) ส่งเสริมอัตลักษณ์มะพร้าวสมุยเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
2) เพ่ิมคุณค่าให้กับมะพร้าวสมุยทั้งสวนมะพร้าวและการแปรรูปผลิตภัณฑ์มะพร้าว 
3) พัฒนาทักษะเจ้าของสวนมะพร้าวและผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง 
4) พัฒนากิจกรรมเก่ียวกับมะพร้าวสมุยเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

  ประเด็นกลยุทธ์และแนวทางพัฒนา  
1) การส่งเสริมการเพิ่มคุณค่าและมูลค่าของมะพร้าวสมุยสู่การเป็นสินค้าและบริการบน

ฐานอัตลักษณ์ เอกลักษณ์ และการมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุยสู่ต้นแบบ
เป็นแหล่งเรียนรู้การพัฒนาและการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

(1)   ส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยและการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย 
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(2)   ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าของของมะพร้าวสมุยและการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์มะพร้าวสมุยอย่างต่อเนื่อง 

(3)   ติดตามและพัฒนาเส้นทางและกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย 
(4)   ผลักดันและส่งเสริมให้ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุยด าเนินการขอการรับรอง

มาตรฐานภัณฑ์มะพร้าวสมุย เพ่ือการยอมรับของนักท่องเที่ยว 
(5)   พัฒนาแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สวนมะพร้าวสมุยเพื่อรองรับนักท่องเที่ยว 
2) การเสริมสร้างคุณภาพ ทักษะ และความสามารถของผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับ

มะพร้าวสมุยให้มีศักยภาพในการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
(1) พัฒนาองค์ความรู้เกี่ยวกับมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในการให้บริการ

นักท่องเที่ยวที่เหมาะสม 
(2) พัฒนาผู้ประกอบการที่เก่ียวข้องกับมะพร้าวสมุย ให้มีความสามารถในการถ่ายทอดความรู้

เกี่ยวกับมะพร้าวสมุยและการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ให้กับสมาชิกประเทศในอาเซียนได้ โดยการจัดการ
เครือข่าย 

3) การพัฒนาการบริหารจัดการการตลาดท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่มุ่งเน้นการสร้างสมดุล
ของความสุขอย่างเท่าเทียมระหว่างผู้ประกอบการและนักท่องเที่ยว 

(1) สร้างการรับรู้และความเข้าใจให้กับผู้ประกอบการเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
มะพร้าวสมุย 

(2) ศึกษาและสร้างภาพลักษณ์ทางการตลาดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยในตลาด
อาเซียน 

(3) สนับสนุนและร่วมจัดงานหรือนิทรรศการเกี่ยวกับมะพร้าวสมุยระดับอาเซียนและระดับ
สากล 

(4) เป็นศูนย์กลางจัดประชุมวิชาการและมหกรรมท่องเที่ยวมะพร้าวในระดับอาเซียน 
4) การพัฒนากลไกลการขับเคลื่อนระบบการบริหารจัดการ และการท างานเชื่อมโยงเชิง

เครือข่ายประชารัฐที่เอกภาพ ม่ันคงและย่ังยืน 
(1) วางระบบและกลไกการเชื่อมโยงเครือข่ายการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าว 

สมุยระดับจังหวัด ระดับประเทศ และภูมิภาคอาเซียน 
(2) การพัฒนาฐานข้อมูลชุมชนท่องเที่ยวที่มีการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย 
(3) ก าหนดมาตรการและกลไกการส่งเสริมและผลักดันการด าเนินงานของการการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยระดับจังหวัด ระดับประเทศ และภูมิภาคอาเซียน 
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 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
1) การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานเกาะสมุย และสมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยวเกาะ 

สมุยและบริษัททัวร์ น าเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย ไปใช้ในการประชาสัมพันธ์และส่งเสริม
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของเกาะสมุย 

2) กองสวัสดิการสังคมเกาะสมุย และพัฒนาชุมชนเกาะสมุยควรสนับสนุนและพัฒนาทักษะ
ผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยอย่างต่อเนื่อง 

3) เทศบาลนครเกาะสมุย ควรเป็นหน่วยงานหลักในการขับเคลื่อนและสนับสนุนให้หน่วยงานที่
เกี่ยวข้องผู้ประกอบการและชุมชนร่วมกันสร้างความเข้มแข็งในการบริหารการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์มะพร้าวสมุย 

ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
1) การประเมินกิจกรรมและเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยเพ่ือที่จะพัฒนากิจกรรม
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เพ่ือ 1) ศึกษาอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 2) พัฒนาความรู้และ
ทักษะเจ้าของสวนมะพร้าว และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเพ่ือการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และ 3) จัดท าแผนกลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ส าหรับแผนงานวิจัยใช้การวิจัยเชิงคุณภาพในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ การ
ส ารวจพื้นที่ การจัดประชุมกลุ่มย่อย การจัดประชุมน าเสนอผลการวิจัย ผลการวิจัยจากโครงการวิจัยย่อย
ที่ 1 และโครงการวิจัยย่อยที่ 2 ซึ่งผลผลิตของแผนงานวิจัยได้มาจากการเชื่องโยงผลการวิจัยแผนงานวิจัย 
โครงการย่อย 1 และโครงการย่อย 2 ดังนี้ 1) เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย จัดท าขึ้นภายใต้
แนวคิด“Explore…Samui Coco Life”  ประกอบด้วย 2 เส้นทาง คือ เส้นทางต าบลอ่างทอง (Touching 
Samui Coco Life)  และเส้นทางต าบลตลิ่งงาม (Healthy Samui Coco Life) 2) แผนที่เส้นทางท่องเที่ยว
และ QR Code ข้อมูลแต่ละจุด และ 3) แผนกลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ส าหรับแผนกลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นการน าเสนอการประสานงานและท างานร่วมกันของทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
เพ่ือให้มีการขับเคลื่อนกิจกรรมที่ต้องด าเนินการในแต่ละช่วงระยะเวลาได้ตามเป้าหมาย อย่างไรก็ตาม
กลไกที่ส าคัญในการขับเคลื่อนแผนกลยุทธ์คือการที่ผู้เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนมีการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยให้เป็นรูปธรรม โดยการสร้างเครือข่ายการบริหารจัดการที่
ประกอบด้วยตัวแทนจากเทศบาลนครเกาะสมุย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานเกาะสมุย 
บริษัททัวร์ เจ้าของสวนมะพร้าว ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุย และชุมชน ร่วมกันขับเคลื่อน
การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์และสร้างมูลค่าเพ่ิม
มะพร้าวสมุย รวมถึงการพัฒนาทักษะของผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องอย่างต่อเนื่อง 
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Abstract 
 

Research Title Strategies for Developing Linkages of Samui Coconutto Creative 
Tourism 

Researcher  Nontipak Pianroj   
University Faculty of Liberal Arts and Management Sciences  
 Prince of Songkla University, SuratthaniCampus 
   
 This study consists of a research plan project, sub-project 1 and sub-project 2 
with an aim to (1) study the identity and value added of Samui coconut for creative 
tourism; (2) develop knowledge and skills of coconut plantation owners and operators 
involved in Samui coconut activities and its products for creative tourism (3) organize a 
strategic plan for development of the links between Samui coconut and creative 
tourism. The qualitative research method was used in the data collection for the 
research project which included surveying areas, organizing focus group meetings and 
arranging the presentation on different outcomes of the research, sub-project 1 and 2. 
The outputs of this study are based on the links of results from the plan project, sub-
project 1 and sub-project 2 which are (1) Samui Coconut Creative Tourism Routes under 
a concept of “Explore… Samui Coco Life” and consisting of 2 routes: Touching Samui 
Coco Life; Healthy Samui Coco Life (2) tourism route maps, and QR code of each point 
(3) strategic plan for development on the links between Samui Coconut and creative 
tourism. The strategic plan describes coordination and collaboration of all relevant 
agencies as a driving force to different activities that need to be carried out in each 
period of time in accordance with the set target. However, an important driving key of 
the plan is the actual performance of all parties involved in the management of Samui 
coconut which is conducted through the creation of a management network comprising 
of representatives from Samui Island Municipality, Tourism Authority of Thailand – Samui 
Island Office, travel agencies, coconut plantation owners, Samui coconut entrepreneurs 
and communities. This group of representatives performs an ongoing drive for Samui 
coconut creative tourism that reflects identity and value added as well as the 
continuation on skill development for entrepreneurs involved in the coconut business.  
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บทที่ 1 
 

บทน ำ 
 

1.1 ควำมส ำคัญและที่มำของปัญหำ 
เกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานี เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวจากทั่วโลกเดินทางมาท่องเที่ยว

เป็นจ านวนมาก และเป็นเกาะที่มีมะพร้าวเป็นเอกลักษณ์ควบคู่มากับการท่องเที่ยวของเกาะสมุยมาอย่าง
ยาวนาน (สถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทยสมุย, 2555) คนเกาะสมุยมีอาชีพดั้งเดิมคือท าสวน
มะพร้าว ซึ่งมีผลผลิตส่งออกจากเกาะสมุยจ านวนมาก ต่อมามีการขยายพันธุ์มะพร้าวและขยายพ้ืนที่การ
ปลูกมะพร้าวในหลายจังหวัด ท าให้มะพร้าวมีปริมาณมากขึ้นส่งผลให้มะพร้าวสมุยราคาตกต่ าประกอบกับ
เกาะสมุยมีการขยายตัวของธุรกิจท่องเที่ยวอย่างรวดเร็วท าให้มีการสร้างที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวกใน
ด้านการท่องเที่ยวเพ่ิมข้ึนเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวเกาะสมุย จึงมีการโค่นต้นมะพร้าว
จ านวนมาก (จิรสา ปานทอง, 2553) อีกทั้งมะพร้าวสมุยประสบกับปัญหาศัตรูมะพร้าว เช่น ด้วงงวง ด้วง
แรด หนอนหัวด า และแมลงด าหนาม ที่ท าให้มะพร้าวไม่สามารถออกผลผลิตได้ 

อย่างไรก็ตามยังมีผู้ประกอบการบางส่วนที่ยังคงอนุรักษ์ และรักษาสวนมะพร้าวเอาไว้และได้น า
มะพร้าวสมุยมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ เพ่ิมขึ้น เช่น น้ ามันมะพร้าว ขนมกาละแม ซึ่งเป็นที่รู้จักของ
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ และถือเป็นอัตลักษณ์มะพร้าวสมุยที่ผู้ประกอบได้น ามาสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับมะพร้าวสมุย แต่ทั้งนี้ผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปมาจากมะพร้าวสมุยยังมีลักษณะเหมือนกับ
ผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่อ่ืนๆ ยังไม่เห็นความโดดเด่นหรือความเป็นอัตลักษณ์ที่ชัดเจนของมะพร้าวสมุย รวมถึง
ยังไม่ได้สร้างการรับรู้ให้เป็นรูปธรรมให้กับนักท่องเที่ยว นอกจากนี้ในส่วนของผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับ
มะพร้าวสมุยยังมีจ านวนน้อยรายที่มีความเข้มแข็งและมีทักษะในการน าผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยและสวน
มะพร้าวสมุยมาเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวซึ่งเป็นธุรกิจหลักที่ท ารายได้ให้ผู้ประกอบการในเกาะสมุย 

นอกจากนี้ผู้ประกอบการสวนมะพร้าวและผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์
มะพร้าว สมุยควรมีการพัฒนาและเพ่ิมทักษะการจัดการธุรกิจเพ่ือสนับสนุนและส่งเสริมการสร้างอัต
ลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมให้กับมะพร้าวสมุยอย่างชัดเจน เพ่ือให้มะพร้าวสมุยเป็นจุดขายของการท่องเที่ยว
เกาะสมุย โดยเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่มีความยั่งยืน ให้
ความส าคัญกับทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่จับต้องไม่ได้ เช่น ภาพลักษณ์ อัตลักษณ์ วิถีชีวิตและการ
สร้างสรรค์ (ปิรันธ์ชิณโชติ และ ธีรวัฒน์ จันทึก, 2559) ซ่ึงมะพร้าวสมุยนั้นได้ยืนหยัดเคียงคู่กับชาวเกาะ 
สมุยมายาวนาน และได้เป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณีของเกาะสมุย ทั้งนี้การจัดกิจกรรม
และเส้นทางมะพร้าวสมุยที่เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวถือว่าเป็นรูปแบบหนึ่งที่สามารถอนุรักษ์มะพร้าวสมุย
ไว้ได้ อีกทั้งยังเป็นการเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าให้กับมะพร้าวสมุยและกิจกรรมท่องเที่ยว ที่ครอบคลุมการ
ท่องเที่ยวแบบวิถีชีวิตและวัฒนธรรมไว้ด้วย 
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ดังนั้นการเชื่อมโยงมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยการจัดกิจกรรมและเส้นทาง
ท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับมะพร้าวสมุยและการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ไว้บริการนักท่องเที่ยว และนักท่องเที่ยว
สามารถมีส่วนร่วมในกิจกรรมได้จะต้องเกิดจากการร่วมมือกันของผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับ
มะพร้าวสมุย รวมทั้งหน่วยงานภาครัฐที่จะช่วยผลักดันให้การเชื่อมโยงมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ประสบความส าเร็จ และท าให้มะพร้าวสมุยเป็นทรัพยากรท่องเที่ยวที่มีศักยภาพคงอยู่กับเกาะ 
สมุยตลอดไป 
 

1.2 วัตถุประสงค์ของแผนงำน 
 1.2.1  เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 1.2.2 เพ่ือพัฒนาความรู้และทักษะเจ้าของสวนมะพร้าว และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับ
กิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 1.2.3 เพ่ือจัดท าแผนกลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค ์

 
1.3 กรอบขั้นตอนกำรวิจัย 
 แผนงานวิจัย กลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ประกอบด้วยโครงการย่อย 2 โครงการ ดังต่อไปนี้ 
 โครงการย่อยที่ 1 ใช้การวิจัย 2 รูปแบบ ประกอบด้วย 1) การวิจัยเชิงคุณภาพโดยเก็บข้อมูลจาก
การส ารวจ การสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างและการจัดประชุมกลุ่มย่อย กับหน่วยงานภาครัฐ เจ้าของสวน
มะพร้าว ผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยในประเด็นเกี่ยวกับ
ทัศนคติและปัจจัยที่มีผลต่อการสร้างอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
และ 2) การวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้แบบสอบถามเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาว
ต่างประเทศในประเด็นการรับรู้ของนักท่องเที่ยวและพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุยและ
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ทั้งนี้มีการน าข้อมูลจากการวิจัยมาจัดท าโมเดลกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุย และจัดท าแผนการตลาดในการสร้าง        
อัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 โครงการย่อยที่ 2 ใช้การวิจัยเชิงคุณภาพโดยเก็บข้อมูลจากการส ารวจ การสัมภาษณ์เชิงลึก จาก 
เจ้าของสวนมะพร้าว ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย และจัดประชุมกลุ่ม
ย่อยในประเด็นเกี่ยวกับความพร้อมด้านการจัดการธุรกิจและการรองรับการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ และความพร้อมรูปแบบกิจกรรมและผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุยของผู้ประกอบการ
ในการเชื่อมโยงเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ทั้งนี้โครงการย่อย 2 น าข้อมูลจากส่วนนี้มาจัดท าหลักสูตร
และอบรมในการพัฒนาและเพ่ิมทักษะเจ้าของสวนมะพร้าว ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและ
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ผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยและจัดท าคู่มือการพัฒนาและเพ่ิมทักษะเจ้าของสวนมะพร้าวและผู้ประกอบการที่
เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 ส่วนแผนงานวิจัย ใช้การวิจัยเชิงคุณภาพโดยการน าข้อมูลจากการส ารวจ การจัดประชุมกลุ่ม
ย่อย และข้อมูลจากโครงการวิจัยย่อยที่ 1 และโครงการวิจัยย่อยที่ 2 มาจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์และทดสอบเส้นทาง จัดท า QR Code และแผนที่เส้นทางท่องเที่ยว และจัดท าแผนกลยุทธ์การ
พัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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 ภำพที่ 1.1 แสดงกรอบขั้นตอนการวิจัย 

กำรวิจัยเชิงคุณภำพ: เก็บข้อมูลโดย 
1) ส ารวจพื้นที่เกาะสมยุ 2) การสัมภาษณ์แบบ
มีโครงสร้าง และ 3) การจัดประชุมกลุ่มย่อย 

 

แผนงำนวิจัย 
กลยุทธ์กำรพัฒนำควำมเชื่อมโยงระหว่ำงมะพร้ำวสมุยกับกำรท่องเท่ียวเชิงสร้ำงสรรค์ 

โครงการย่อยที่ 1 โครงการย่อยที่ 2 

ส ารวจพื้นท่ีอ าเภอเกาะสมุยและข้อมูลมะพร้าวสมุย รวมถึงการประชุมหารือความร่วมมือกับบุคคลและหน่วยงาน 
ท่ีเกี่ยวข้องในการเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนามร่วมกับโครงการย่อยท่ี 1 โครงการย่อยท่ี 2 และการจัดประชุมกลุ่มย่อย 

แผนงานวิจัย 

กำรวิจัยเชิงคุณภำพ: เก็บข้อมูลโดย 
1) ส ารวจพื้นที่เกาะสมยุ 2) การสัมภาษณ์แบบ
มีโครงสร้าง และ 3) การจัดประชุมกลุ่มย่อย 

 

กิจกรรมการทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 

สถานการณ์มะพรา้วสมุยและความ
พร้อมของสวนมะพรา้วสมยุ 

ทัศนคติและปัจจัยที่มีผลต่อการ
สร้างอัตลักษณ์และมูลค่าเพิ่ม 

ความต้องการเข้ารว่มกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

การรับรู้และพฤตกิรรมท่องเท่ียวที่
เกี่ยวกบัมะพร้าวสมุย 

กำรวิจัยเชิงปรมิำณ 
ใช้แบบสอบถามเก็บข้อมูล 

 

โมเดลกิจกรรมการท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์ 

แผนกำรตลำดในกำรสร้ำง    
อัตลักษณ์และมูลค่ำเพิ่มมะพร้ำว 

สมุยเพื่อกำรท่องเที่ยวเชิง
สร้ำงสรรค์ 

ความพร้อมด้านการจัดการธุรกจิและ

การรองรับการเป็นแหล่งท่องเท่ียว

เชิงสร้างสรรค์ 

ความพร้อมรูปแบบกิจกรรมและ
ผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกบัมะพร้าว   
สมุยของผู้ประกอบการในการ
เช่ือมโยงเพื่อการทอ่งเที่ยวเชิง

หลักสูตรการพัฒนาและเพิ่มทักษะ
เจ้าของสวนมะพรา้วและ

ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องฯ 

อบรมผู้ประกอบการสวนมะพร้าว 
และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องฯ 

จัดท าเส้นทางท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์และ
ทดสอบเส้นทาง 

 

จัดท า QR Code และ
แผนท่ีเส้นทางท่องเท่ียว 

คู่มือกำรพัฒนำและเพิ่มทักษะ
ผู้ประกอบกำรสวนมะพร้ำวและ

ผู้ประกอบกำรท่ีเกี่ยวข้องกับกิจกรรม
และผลิตภัณฑ์มะพร้ำวสมุยฯ 

แผนกลยุทธ์กำรพัฒนำควำมเชื่อมโยงระหว่ำงมะพร้ำวสมุยกับกำรท่องเท่ียวเชิงสร้ำงสรรค์ 
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1.4 นิยำมศัพท์ที่ใช้ในกำรวิจัย 
มะพร้ำวสมุย หมายถึง มะพร้าวที่ปลูกในอ าเภอเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานี และเป็น

เอกลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของเกาะสมุยทั้งสามารถน ามาแปรรูปเป็นอาหารและผลิตภัณฑ์ต่างๆ ได้
มากมายสร้างอาชีพและรายได้ให้กับคนในเกาะสมุย 

กำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ หมายถึง การท่องเที่ยวที่สัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม 
วิถีชุมชนและเอกลักษณ์สถานที่ โดยให้นักท่องเที่ยวได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้เพ่ือท าความเข้าใจและสร้าง
ประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของพ้ืนที่หรือเจ้าของวัฒนธรรม 

 

1.5 วิธีกำรด ำเนินกำรวิจัย 
 แผนงานวิจัย การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ได้
ก าหนดขอบเขตการวิจัยดังต่อไปนี้ 
 ขอบเขตด้ำนพื้นที่ พ้ืนที่ในการวิจัย คือ อ าเภอเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานี ตั้งอยู่ตอนกลาง
ของอ่าวไทย เกาะสมุยเป็นเกาะที่มีขนาดใหญ่เป็นอันดับสามรองจากเกาะภูเก็ต และเกาะช้างของจังหวัด
ตราด มีพ้ืนที่รวมทั้งหมด 252 ตารางกิโลเมตร เฉพาะเนื้อที่ที่เป็นเกาะสมุยจริงๆมีเพียง 227 ตาราง
กิโลเมตรหรือ 142,273 ไร่  ส่วนที่เหลือเป็นพ้ืนที่ของเกาะต่างๆ รวมอยู่ด้วยกันประมาณ 50 เกาะ โดย
เกาะสมุยมีอาณาเขตติดต่อกับจังหวัดต่างๆ ดังนี้ 

ทิศเหนือ    ติดต่ออ าเภอเกาะพะงัน จังหวัดสุราษฎร์ธานีและอ่าวไทย  
ทิศใต้        ติดต่อทะเลอ าเภอขนอม จังหวัดนครศรีธรรมราชและอ่าวไทย  
ทิศตะวันออก   ติดต่อทะเลอ่าวไทยและทะเลจีน  
ทิศตะวันตก   ติดต่ออ าเภอดอนสัก อ าเภอกาญจนดิษฐ์ อ าเภอเมือง อ าเภอท่าฉาง อ าเภอไชยา  

  อ่าวบ้านดอน จังหวัดสุราษฎร์ธานี และอ าเภอหลังสวน จังหวัดชุมพร 
พ้ืนที่อ าเภอเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานีมีทั้งหมด 7 ต าบล ประกอบด้วย ต าบลอ่างทอง ต าบล

ลิปะน้อย ต าบลตลิ่งงาม ต าบลหน้าเมือง ต าบลมะเร็ต ต าบลบ่อผุด และต าบลแม่น้ า และจากการส ารวจ
พ้ืนที่อ าเภอเกาะสมุยทีมวิจัยได้ก าหนดขอบเขตพ้ืนที่ที่ใช้ในการวิจัย คือ ต าบลแม่น้ า ต าบลอ่างทอง และ
ต าบลตลิ่งงาม เป็นพ้ืนที่หลักที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ เนื่องจากสวนมะพร้าวในพ้ืนที่ทั้ง 3 ต าบลส่วนใหญ่อยู่
ในพ้ืนที่ราบ สามารถเดินทางเข้าชมสวนได้ง่าย รวมทั้งมีกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยที่สามารถ
น ามาเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ทั้งนี้ในการเลือกพ้ืนที่ผู้วิจัยได้ค านึงถึงความร่วมมือของ
เจ้าของสวนมะพร้าวและผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุยในการเป็นกลุ่มตัวอย่างของ
โครงการวิจัยแต่ในบางพ้ืนที่เจ้าของสวนมะพร้าวให้พ้ืนที่สวนมะพร้าวในการท าวิจัย และให้ความร่วมมือ
กับทีมวิจัยเป็นอย่างดี แต่ทางทีมวิจัยไม่ได้เลือกพ้ืนที่สวนมะพร้าวที่เจ้าของสวนให้ได้ เนื่องจากพ้ืนที่สวน
มะพร้าวนั้นอยู่บนเขาสูง ไม่สะดวกในการเดินทาง  
 ขอบเขตด้ำนประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำงกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยมี 2 กลุ่ม คือ 1) กลุ่ม
ผู้ประกอบการ ประกอบด้วย หน่วยงานภาครัฐ เจ้าของสวนมะพร้าว ผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้อง
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กับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย และ 2) กลุ่มนักท่องเที่ยวทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยว
ชาวต่างประเทศ 
 ขอบเขตด้ำนเนื้อหำที่ในกำรศึกษำ  เนื้อหาที่ใช้ในการศึกษา ประกอบด้วยข้อมูล ดังต่อไปนี้  

1) ข้อมูลภาพรวมมะพร้าวเกาะสมุยประกอบด้วย ประวัติความเป็นมามะพร้าวสมุย การเก็บ
ผลผลิตมะพร้าวสมุย ปัญหามะพร้าวสมุย และการดูแลรักษามะพร้าวสมุย 

2) อัตลักษณ์มะพร้าวสมุย ผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวสมุย การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เกาะ 
สมุยกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุย และปัจจัยที่มี
ผลต่อการสร้างอัตลักษณ์มะพร้าวสมุยเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

3) ข้อมูลเกี่ยวกับการรับรู้ของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับมะพร้าวสมุยและการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ พฤติกรรมการท่องเที่ยวเกี่ยวกับมะพร้าวสมุยและการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และความ
ต้องการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนถึงอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุย 

4) ข้อมูลด้านความพร้อม ประกอบด้วยความพร้อมของสวนมะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ ความพร้อมด้านรูปแบบกิจกรรมและผลิตภัณฑ์ และ ความพร้อมด้านการจัดการธุรกิจและ
การรองรับการเป็นแหล่งท่องเที่ยว  
 ขอบเขตด้ำนเวลำ ระยะเวลาในการท าวิจัย 1 ปี ตั้งแต่ มิถุนายน 2559 – พฤษภาคม 2560 

 
1.6 กำรวิเครำะห์ข้อมูล  

การวิเคราะห์ข้อมูลของแผนงานวิจัย ท าการวิเคราะห์โดยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลโดยการตีความ 
(Interpretation) การวิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) และท าการเรียบเรียง
สรุปผลโดยการเขียนเป็นประโยคหรือข้อความแบบบรรยาย (Descriptive) ให้ตรงประเด็นตามกรอบการ
ด าเนินงานที่ผู้วิจัยก าหนดไว้ 
 
1.7 ประโยชน์ที่ได้รับ 
 1.7.1เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยเป็นประโยชน์ให้การท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทย ส านักงานเกาะสมุย ใช้ในการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวของเกาะสมุย และประกอบการธุรกิจ
ด้านการท่องเที่ยวมีกิจกรรมและเส้นทางท่องเที่ยวไว้บริการนักท่องเที่ยว 
 1.7.2หน่วยงานภาครัฐและผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวเกาะสมุย มี QR Code และแผนที่
เส้นทางท่องเที่ยว ไว้บริการนักท่องเที่ยวและส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวของเกาะสมุย 
 1.7.3 หน่วยงานภาครัฐและผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวเกาะสมุยมีแผนกลยุทธ์การพัฒนา
ความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ไปประโยชน์ในการขับเคลื่อนมะพร้าว 
สมุยและการท่องเที่ยวเกาะสมุย 
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บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฏีและเอกสำร งำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
 แผนงานวิจัยการพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ มี
วัตถุประสงค์ในการวิจัยดังนี้ 1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค ์2) เพ่ือพัฒนาความรู้และทักษะเจ้าของสวนมะพร้าว และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรม
และผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และ 3) เพ่ือจัดท าแผนกลยุทธ์ในการพัฒนา
ความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยในการวิจัยครั้งนี้ ได้ท าการศึกษา
ข้อมูลจากเอกสารทางวิชาการ ต ารา และบทความต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการวิจัยทั้งภายในประเทศและ
ต่างประเทศ ดังนี้ 
 
2.1 แนวคิด ทฤษฏี และเอกสำร งำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

2.1.1 แนวคิด ทฤษฏีที่เกี่ยวข้อง 
1. ข้อมูลเกี่ยวกับมะพร้ำวสมุย 

 ประวัติควำมเป็นมำมะพร้ำวสมุย 
ประวัติความเป็นมาของมะพร้าวสมุยยังไม่มีความเด่นชัด เนื่องจากมะพร้าวไม่ได้เป็นพืช

เศรษฐกิจชนิดแรกๆของเกาะสมุยและจากข้อสันนิษฐานจากการเล่าต่อกันมาพบว่ามะพร้าวอาจลอยมากับ
น้ าทะเล ซึ่งเป็นมะพร้าวสายพันธ์อินโดนีเซีย เมื่อมะพร้าวลอยมาติดชายฝั่งจึงท าให้มีหน่องอกขึ้นมาและ
ชาวบ้านที่อาศัยบนเกาะสมุยก็ได้เก็บหน่อมะพร้าวมาปลูกเพ่ือใช้ในการจับจองที่ดิน รวมทั้งใช้ในการ
ประกอบอาหาร ซึ่งการเพาะปลูกมะพร้าวในพ้ืนที่เกาะสมุยมีมาตั้งแต่ พ.ศ.2409 จึงท าให้คนเกาะสมุย
ประกอบอาชีพท าสวนมะพร้าวเป็นอาชีพหลัก นอกจากนี้มะพร้าวสมุยยังได้รับการพัฒนา โดยการน ามา
สกัดเป็นน้ ามันเพ่ือมาใช้ท าเชื้อเพลิงของนักเดินเรือสินค้าและชาวประมง ต่อมาก็มีการพัฒนาการแปรรูป
กันอย่างกว้างขวางในรูปแบบของน้ ามันมะพร้าวสกัดซึ่งน ามาเป็นส่วนประกอบของเครื่องส าอาง (เศวต
วิชัยดิษฐ์, 2559) 

ต่อมามะพร้าวสมุยได้รับการพัฒนาเป็นสินค้าส่งออกไปยังกรุงเทพมหานคร โดยในอดีตการ
ขนส่งมะพร้าวและน้ ามันมะพร้าวไปสู่ผู้บริโภคทั่วประเทศ จะขนส่งทางเรือโดยมีเรือภาณุรังสี และเรือ
หริณทร์ (ชื่อเรือขนสินค้าจากเกาะสมุย) ที่เดินทางมาจากจังหวัดสงขลาจะเข้ามารับผู้โดยสารและสินค้าส่ง
เข้ากรุงเทพมหานครเพ่ือกระจายสินค้าไปทั่วประเทศต่อไปส่งผลให้คนเกาะสมุยที่ประกอบอาชีพท าสวน
มะพร้าวมีรายไดเ้พ่ิมข้ึน ความเป็นอยู่ที่ดีข้ึน มเีงินส่งลูกหลานไปเรียนหนังสือต่างพ้ืนที่ 

ในระยะเวลาประมาณ 30 ปี ที่ผ่านมา ได้มีการขยายพันธุ์มะพร้าวและขยายพื้นที่การปลูกไป
บนแผ่นดินใหญ่เพิ่มมากขึ้นในหลายจังหวัด ท าให้มะพร้าวมีปริมาณมากขึ้น และจากความเจริญของ
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ประเทศที่มีถนนเพ่ิมมากขึ้น การขนส่งสินค้าทางรถยนต์จึงเป็นที่นิยมเพราะรวดเร็วกว่า ดังนั้นการขนส่ง
ทางน้ าจึงลดความนิยมไป ท าให้ธุรกิจพาณิชย์นาวี ทั้งเรือภาณุรังสีและเรือหริณทร์ต้องเลิกประกอบ
กิจการไป อีกทั้งภาครัฐได้ให้การสนับสนุนน้ ามันพืชชนิดอื่นเข้ามาท าตลาดภายในประเทศ ธุรกิจน้ ามัน
มะพร้าวที่เคยรุ่งเรืองในอดีตก็ต้องหยุดลง มะพร้าวในเกาะสมุยจึงราคาถูกมาก ถึงขนาดไม่พอให้ค่าจ้าง
สอยมะพร้าว ชาวสวนต้องปล่อยมะพร้าวให้ร่วงเอง และต้องเก็บเองเท่าที่ท าได้ เพราะหากจ้างคนเก็บก็
จะขาดทุน (พงษ์ทิพย์ ศรลัมพ์, 2553) 
  ปริมำณมะพร้ำวสมุย 

ในอดีตคนเกาะสมุยหากมีพ้ืนที่จะปลูกมะพร้าวเต็มพ้ืนที่ 100% แต่ปัจจุบันคนเกาะสมุยปลูก
มะพร้าวเพียง 50% ของพ้ืนที่ และคาดว่าหากไม่มีการอนุรักษ์ต้นมะพร้าวในอนาคตต้นมะพร้าวจะสูญ
พันธุ์ คนเกาะสมุยคงมีวิถีชีวิตที่เปลี่ยนไป ไม่มีพืชพันธุ์ดั้งเดิมที่เคยเป็นอาชีพหลักของคนเกาะสมุย โดย
ปัจจุบันมีการประกอบอาชีพธุรกิจท่องเที่ยวเป็นหลักจึงมีผลท าให้ปริมาณมะพร้าวในสมุยลดลงจากอดีต 

หากคิดเป็นสัดส่วนพื้นที่ท่ีมีการปลูกมะพร้าวในเกาะสมุยช่วง ปีพ.ศ.2480-2520 ซึ่งเป็นช่วงที่มี
คนปลูกมะพร้าวสมุยมากที่สุด เกิน 50% ของพ้ืนที่ทั้งหมด แต่ปัจจุบันพ้ืนที่เพาะปลูกมะพร้าว มีเพียง 
44% ของพ้ืนที่เกาะสมุยทั้งหมด และ 67% ของพ้ืนที่การเกษตรบนเกาะสมุยดังตารางที่ 1.1 

 
ตำรำงท่ี 2.1 พ้ืนที่การเกษตรและพ้ืนที่เพาะปลูกมะพร้าวบนเกาะสมุยแยกตามรายต าบล  
 

ที ่ ต ำบล 
พ้ืนที่ทั้งหมด 

(ไร่) 
พ้ืนที่ท ำกำรเกษตร

ทั้งหมด (ไร่) 
พ้ืนที่เพำะปลูก
มะพร้ำว (ไร่) 

ผลผลิตมะพร้ำว 
(ตัน/ปี) 

1 อ่างทอง 29,100 14,803 6,830 5,221.28 
2 ลิปะน้อย 15,605 12,294 8,998 8,684.54 
3 ตลิ่งงาม 23,713 15,061 10,144 8,188.10 
4 หน้าเมือง 23,080 19,237 9,368 9,732.58 
5 มะเร็ต 19,654 13,651 10,659 10,330.68 
6 บ่อผุด 24,053 10,362 8,398 11,102.13 
7 แม่น้ า 22,068 17,190 14,530 13,176.93 
 รวมท้ังหมด 157,273 102,598 68,927 66,536.24 

 

ที่มำ: ส านักงานเกษตรจังหวัดสุราษฎร์ธานี (2556) 
 

ส่วนการให้ผลผลิตมะพร้าวในเกาะสมุยอยู่ในปริมาณที่สูงเพราะอยู่ในพ้ืนที่ที่มีความเหมาะสมใน
การปลูกมะพร้าว ถ้าคิดเป็นกิโลกรัม ต่อไร่ ต่อปี มีปริมาณอยู่ที่ 600 กิโลกรัมต่อไร่ ต่อปี ผลผลิต 
(มะพร้าวผล) ส่วนใหญ่จ าหน่าย แต่อีกส่วนหนึ่งจะคัดเอาไว้เพาะพันธ์ เช่นต้นที่มีผลดกโต การจ าหน่ายจะ
จ าหน่ายตามที่มีผลผลิต อาจมีปัญหาบ้างในเรื่องของการขนส่ง เช่น เรือเสีย หรือช่วงมรสุมไม่สามารถ
เดินเรือได้ จะมีการแก้ปัญหาโดยการแปรรูปเป็นมะพร้าวแห้งท าให้ผลผลิตไม่เสียหาย แต่ในปัจจุบันมีการ
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ขนส่งทางรถ แต่การน ามะพร้าวไปจากสมุยนั้นก็มีค่าใช้จ่ายในการขนส่งที่สูงเนื่องจากต้องผ่านการขนส่ง
ทางเรือก่อนที่จะมีการส่งต่อไปยังแหล่งต่างๆที่รับซื้อมะพร้าว ซึ่งปัจจุบันได้มีผู้รับซื้อหลายกลุ่มที่เลือกซื้อ
มะพร้าวจากแผ่นดินใหญ่หรือในจังหวัดที่มีคุณภาพของมะพร้าวใกล้เคียงกับเกาะสมุยเพ่ือลดค่าใช้จ่ายใน
ส่วนของการขนส่งลง เช่น มะพร้าวในจังหวัดชุมพร 
  กำรเก็บผลผลิตมะพร้ำวสมุย 

การเก็บเกี่ยวผลผลิตมะพร้าวของคนเกาะสมุย คือ ใช้ไม้สอยและใช้ลิงเก็บ เนื่องจากต้นมะพร้าว
ที่มีอายุมากจะมีต้นสูงท าให้ไม่สามารถใช้ไม้สอยได้จึงต้องใช้ลิง ส่วนลิงที่น ามาใช้ในการเก็บมะพร้าว ใน
เกาะสมุยไม่ได้เป็นพันธ์ดั้งเดิมของเกาะสมุยแต่เป็นการซื้อลิงมาจากที่อ่ืน ทั้งลิงที่ผ่านการฝึกมาแล้วและ
แบบที่ต้องน ามาฝึกเองโดยผลมะพร้าวที่เก็บได้ในแต่ละรอบจะมีระยะเวลา 45 วัน (ไพชนม์  แย้มบาน, 
2559) การเก็บผลผลิตมะพร้าวสมุยส่วนใหญ่ผู้รับซื้อมะพร้าวจะรับจ้างเก็บมะพร้าวด้วย ส่วนค่าแรงในการ
เก็บผลผลิตมะพร้าวสมุยทั้งการเก็บด้วยการใช้ไม้สอยและใช้ลิงเก็บ จะคิดราคาต่อผลผลละ 3-4 บาท 

 ลักษณะของลิงเก็บมะพร้ำว 
 ปัจจุบันมีผู้รับจ้างเก็บมะพร้าวมารับซื้อมะพร้าวจากในสวนโดยการใช้ลิงมาเก็บมะพร้าว โดยลิง 
1 ตัวสามารถเก็บมะพร้าวได้ประมาณ 1,000 ลูกต่อวัน แต่ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับขนาดของสวนมะพร้าวและ
จ านวนของมะพร้าวที่ต้องการและจ านวนของลิงที่จะใช้ในการเก็บมะพร้าว โดยเฉลี่ยแล้วหากมะพร้าวมี
จ านวนมาก ส่วนใหญ่จะใช้ลิงประมาณ 3 ตัว ก็จะได้มะพร้าว 2,000-3,000 ลูกต่อวัน (แจ้ว ศรีฟ้า, 2559) 
 การฝึกลิงเก็บมะพร้าวสามารถเริ่มฝึกได้ตั้งแต่อายุ3ปี ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับการฝึกและความเชื่องของ
ลิง และอายุการใช้งานลิงจะอยู่ที่ 10ปี ขึ้นอยู่กับความหนักเบาในการใช้งาน บางตัวก็มีอายุถึง 20 ปี ส่วน
ลิงที่ท างานไม่ได้แล้วก็จะน ามาเลี้ยงดูไว้ที่บ้านให้อาหารเหมือนเดิมแต่จะไม่ ได้ออกไปเก็บมะพร้าว 
เนื่องจากลิงประเภทนี้ไม่สามารถหาอาหารทานเองได้ (ดุษดี โยธารส, 2559) 
 ส่วนการเลี้ยงดูลิง สามารถเลี้ยงดูเหมือกับคนในครอบครัวได้ โดยให้ทานข้าวเหมือนกับคนทั่วไป 
มีการคลุกข้าวกับน้ าแกง ให้ดื่มนม มีการให้ทานผลไม้ และในบางครั้งลิงจะมีอารมณ์หงุดหงิดและท าร้าย
เจ้าของ หรือบางครั้งไม่เชื่อฟังค าสั่ง ไม่ยอมท างานจึงต้องมีการลงโทษด้วยการทุบตีบ้างเพ่ือให้เชื่อฟังค าสั่ง 
แตท่ั้งนีไ้ม่ไดถ้ือว่าเป็นการท าร้ายลิงแตเ่ป็นวีถีชีวิตอีกรูปแบบของคนเลี้ยงลิง  
  ปัญหำของมะพร้ำวสมุย 
 ปัญหามะพร้าวสมุยคือการเกิดศัตรูมะพร้าว ได้แก่ด้วงงวง,ด้วงแรดคือศัตรูเจ้าถิ่นของมะพร้าว 
สมุย ที่ท าลายมะพร้าวให้เหลือน้อยลงโดยวิธีการก าจัดแก้ปัญหาการท าลายมะพร้าวของศัตรูมะพร้าวทั้ง
สองชนิดนี้คือต้องท าลายพ้ืนที่วางไข่ของด้วงงวง ปัจจุบันมีศัตรูมะพร้าวเพ่ิมข้ึนอีกสองชนิด คือ หนอนหัวด า 
และแมลงด าหนาม เป็นศัตรูมะพร้าวต่างถิ่นจากประเทศเวียดนาม การศึกษาค้นคว้าวิธีก าจัดมีหลายวิธีแต่
ยังไม่มีวิธีที่ได้ผลเท่าที่ควร เช่น การพ่นสาร BT ฉีดสารเคมีเข้าล าต้น ส่วนวิธีได้ผลที่สุดคือการใช้แตนเบียน
ในการก าจัดแต่มีปัญหาตรงที่ไม่สามารถเพาะแตนเบียนให้มีปริมาณที่เพียงพอต่อการก าจัดศัตรูมะพร้าวทั้ง
สองชนิดนี้ไดโ้ดยลักษณะของศัตรูมะพร้าวที่ส าคัญของเกาะสมุย มีดังนี้  
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1) หนอนหัวด า : กินใบแก่ใบที่หนอนหัวด ากินจะกลายเป็นสีแดงลักษณะคล้ายโดยไฟลวก 
2) ด้วงแรด : มาท าให้ต้นมะพร้าวมีแผล  
3) ด้วงงวง : มาวางไข่ที่ยอดหลังจากท่ีด้วงแรดท าแผล 
4) แมลงด าหนาม : กินยอดอ่อนท าให้ต้นมะพร้าวกลายเป็นต้นมะพร้าวหัวหงอก 

 กำรดูแลรักษำมะพร้ำวสมุย 
 ผลผลิตมะพร้าวสมุยถือเป็นผลผลิตที่มีคุณภาพสูงโดยธรรมชาติ เพราะพ้ืนที่มีความเหมาะสม มี

ธาตุอาหารในดินที่เหมาะสมกับการเจริญเติบโตของต้นมะพร้าว เนื่องมะพร้าวเป็นพืชตระกูลปาล์มที่มี
ความทนทาน แข็งแรง ทนต่อสภาพต่างๆ ได้ และไม่ต้องการปุ๋ย เหมือนพืชเศรษฐกิจชนิดอ่ืน ท าให้
ปัจจุบันการดูแลรักษาสวนมะพร้าวสมุย ท าเฉพาะการดูแลความสะอาดสวนมะพร้าวโดยการตัดหญ้า 
ก าจัดศัตรูมะพร้าว เป็นครั้งคราวเพียงเท่านั้นส่วนการควบคุมคุณภาพของมะพร้าวสมุยในปัจจุบันต้อง
อาศัยความร่วมมือจากหน่วยงานต่างๆ ที่เข้ามาให้ความช่วยเหลือและแก้ไขปัญหาต่างๆที่ส่งผลกระทบต่อ
มะพร้าว ซ่ึงการเข้ามาช่วยแก้ไขนั้นจะต้องมีความต่อเนื่องหากขาดความต่อเนื่องแล้วนั้นคงยากที่จะรักษา
คุณภาพของมะพร้าวสมุยไว้ได้  
 

2. กำรท่องเที่ยงเชิงสร้ำงสรรค์ 
Wurzburger (2009) กล่าวไว้ว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์คือการท่องเที่ยวที่มุ่งไปสู่ความ

ผูกพันและประสบการณ์อันแท้จริงซึ่งได้มาจากการเข้าไปมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ด้านศิลปะมรดกทาง
วัฒนธรรมหรือคุณลักษณะเฉพาะของพื้นที่ 

UNESCO (2006) ได้ก าหนดค านิยามของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ขึ้นเพ่ือใช้ในการประชุม
นานาชาติว่าด้วยเรื่องการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่จัดขึ้นในปีพ .ศ.2551 (ค.ศ. 2008) ที่ประเทศ
สหรัฐอเมริกาไว้ว่าการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นความผูกพันและประสบการณ์ที่
แท้จริงผ่านการเรียนรู้อย่างมีส่วนร่วมในงานศิลปะมรดกทางวัฒนธรรมและคุณลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่
โดยเชื่อมโยงกับคนในท้องถิ่นซึ่งเป็นเจ้าของวัฒนธรรม 

การท่องเที่ยวสร้างสรรค์คือการท่องเที่ยวที่สนับสนุนให้นักท่องเที่ยวได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้เพ่ือท า
ความเข้าใจคุณค่าทางสังคมวัฒนธรรมและสภาพแวดล้อมของพ้ืนที่ท่องเที่ยวอย่างลึกซึ้งโดยผ่าน
ประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของพ้ืนที่หรือเจ้าของวัฒนธรรม (สุดแดน วิสุทธิลักษณ์ และคณะ, 2555) 

ดังนั้น การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นับได้ว่าเป็นการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ที่นักท่องเที่ยวจะ
สามารถเข้าเป็นส่วนหนึ่งในกิจกรรมการท่องเที่ยวนั้นได้ ทั้งในลักษณะที่จับต้องได้และที่เป็นนามธรรมโดย
จากการศึกษา เกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์เครื่องมือของการพัฒนาท้องถิ่นที่ยั่งยืน ที่
พบว่าการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์เป็นการท่องเที่ยวที่ก่อให้เกิดความผูกพันระหว่างนักท่องเที่ยว
และผู้ที่เป็นเจ้าบ้านโดยผ่านประสบการณ์ในการท ากิจกรรมทางวัฒนธรรมของชุมชนร่วมกันและจาก
กระบวนการดังกล่าวนี้นอกจากจะเป็นการช่วยพัฒนาศักยภาพของความสร้างสรรค์ระหว่างกันและกัน
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แล้วยังน าไปสู่ความเข้าใจอย่างลึกซึ้งในพ้ืนที่ท่องเที่ยวและเป็นโอกาสให้เข้าใจความเป็นรากเหง้าของพ้ืนที่
ท่องเที่ยวอย่างแท้จริง (ภิสันติ์ ตินะคัต, 2555) 

รูปแบบกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
Richards (2010) ได้ให้ความเห็นว่ารูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นี้เป็นการปรับเปลี่ยน

ไปจากการท่องเที่ยวแบบเดิมที่นานวันเข้าก็ยิ่งเป็นการท่องเที่ยวที่มีคุณภาพต่ าลงเนื่องจากกลายเป็นการ
ท่องเที่ยวมวลชนที่ใช้เวลาเดินทางไปกับการเข้าชมและถ่ายภาพตามสถานที่น่าสนใจและมีความส าคัญ
ในทางธรรมชาติและวัฒนธรรมไม่ว่าจะเป็นหาดทรายมรดกทางวัฒนธรรมพิพิธภัณฑ์อนุสรณ์สถานแต่
นักท่องเที่ยวรุ่นใหม่มีความปรารถนาที่จะเข้าไปมีส่วนร่วมในทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ที่ตนเองไปเที่ยวหรือ
ในอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ท่องเที่ยวนั้นๆในภาพรวมการท่องเที่ยวสร้างสรรค์จึงเป็นการท่องเที่ยวที่มีความ
สนใจเลื่อนไปจากเดิมคือจากวัฒนธรรมที่จับต้องได้ไปสู่ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นนามธรรมนอกจากนี้
Richards ได้เสนอรูปแบบพื้นฐานของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ไว้ 2 ลักษณะคือ 

1) ใช้การสร้างสรรค์เป็นกิจกรรมของนักท่องเที่ยว (Using creativity as a tourist activity) 
เป็นรูปแบบที่ได้รับการปฏิบัติอยู่แล้วในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ให้นักท่องเที่ยวเข้าไปมีส่วน
ร่วมในพ้ืนที่ท่องเที่ยวนั้นๆ 

2) ใช้การสร้างสรรค์เป็นฉากหลังของการท่องเที่ยว (Using creativity as backdrop for 
tourism) เป็นการสร้างบรรยากาศในแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ที่ได้รับความนิยมเพ่ือท าให้สถานที่ท่องเที่ยว
นั้นมีเสน่ห์เพิ่มขึ้น 

ประเภทกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ (Creative Tourism) (พิมพ์พิสุทธ์ อ้วนล ้า, 2553) 
1.ประเภทมรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) เป็นกลุ่มการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อัน

เกี่ยวเนื่องกับประวัติศาสตร์โบราณคดีวัฒนธรรมประเพณีความเชื่อสภาพสังคมแบ่งเป็นกลุ่มย่อยคือกลุ่ม
แสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมและกลุ่มท่ีตั้งทางวัฒนธรรม 

2.ประเภทศิลปะ (Arts) เป็นกลุ่มการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บนพ้ืนฐานของศิลปวัฒนธรรม
แบ่งเป็น 2 กลุ่มย่อยคืองานศิลปะและศิลปะการแสดง 

3.ประเภทวิถีชีวิต (Lifestyles) เป็นกลุ่มท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่เกี่ยวเนื่องกับวิถีชีวิตการ
ด ารงชีวิตหรือวิถีการท ามาหากินของคนในชุมชนท้องถิ่นหรือชาวพ้ืนเมืองแบ่งเป็น  2 กลุ่มย่อยคือวิถีชีวิต
ของสังคมเมืองและวิถีชีวิตสังคมชนบท 

4. ประเภทสื่อ (Media) เป็นกลุ่มท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่เกี่ยวเนื่องกับการสื่อสารกับกลุ่มคน
กลุ่มใหญ่หรือสื่อสารกับนักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มเป้าหมายแบ่งเป็น 2กลุ่มย่อยคืองานสื่อสิ่งพิมพ์ท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์และ งานโสตทัศน์ 

5. ประเภทการตอบสนองความต้องการของลูกค้า (Functional creation) เป็นกลุ่มท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ที่เป็นสินค้าและบริการเพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มี่ความต้องการ
แตกต่างกันแบ่งเป็น 3 กลุ่มย่อยคือกลุ่มการออกแบบกลุ่มสื่อสมัยใหม่และกลุ่มบริการทางความคิดการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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ลักษณะเด่นของแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในแต่ละพ้ืนที่มีลักษณะที่แตกต่างกัน ซึ่งขึ้นอยู่กับ
บริบทของพ้ืนที่นั้น โดยจากการศึกษาของวินิธา พานิชย์ (2557)  เกี่ยวกับกลยุทธ์การจัดการการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมบนแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัดสกลนครพบว่าลักษณะเด่นของการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรคข์องจังหวัดสกลนครจ าแนกได้ดังนี้ 

1. ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในแต่ละชุมชนมีความหลากหลายและพลวัตสูงตาม
ลักษณะเฉพาะธุรกิจนั้นๆไม่มีขั้นตอนที่แน่นอนตายตัวเหมือนอุตสาหกรรมการผลิตหรือการบริการการ
ผลิตทั่วไป 

2. กิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากการปฏิสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยวที่
มีรูปแบบเฉพาะที่แตกต่างกันและมีการเปิดรับรูปแบบเหล่านั้นในการพัฒนาธุรกิจโดยที่ไม่ทาให้แหล่ง
ท่องเที่ยวนั้นๆเสียเอกลักษณ์ของตัวเองไป 
 ส่วนแผนงานวิจัยนี้ได้ศึกษาทั้งรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และประเภทการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์  ที่สามารถน ามาประยุกต์และเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยและกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง
กับมะพร้าวสมุยได ้
 

2.1.2 เอกสำร งำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
สงกรานต์ เขื่อนธนะ (2556) ศึกษาการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ลุ่มน้ าว้า 

จังหวัดน่าน โดยมีวัตถุประสงค์ดังนี้ 1) เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อการจัดกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ลุ่มน้าว้าจังหวัดน่านและ 2) เพ่ือพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ลุ่ม
น้ าว้า  จังหวัดน่าน ผลการศึกษาพบว่าลุ่มน้ าว้าจังหวัดน่านมีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่หลากหลายแต่ไม่มี
กิจกรรมการท่องเที่ยวที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ของการเป็นอุทยานแห่งชาติที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและ
อุทยานแห่งชาติในจังหวัดน่านส่วนใหญ่มีความพร้อมที่จะพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวและที่พักแรมให้
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมส่วนการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ลุ่มน้ าว้าจังหวัดน่านส่วนใหญ่
นักท่องเที่ยวมีความประทับใจในพ้ืนที่นิเวศธรรมชาติเป็นอย่างมากด้านกิจกรรมก็สามารถพัฒนาให้เป็น
กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์มีความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมได้เพ่ือให้ทุกคนที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวพึงตระหนักและระมัดระวังผลกระทบที่จะตามมาทุกครั้งที่ประกอบกิจกรรมการท่องเที่ยวและมี
ความรับผิดชอบในการร่วมรักษา 

ปิรันธ์ ชิณโชติ และ ธีรวัฒน์ จันทึก (2559) ศึกษารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ของสวนผึ้ง ผลการศึกษาพบว่า รูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของสวนผึ้ง เป็นการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้แก่ทรัพยากรที่มีอยู่ให้เกิดประโยชน์สูงสุด คือ ทรัพยากรทางธรรมชาติ และวัฒนธรรม ที่ได้
น ามาสร้างนวัตกรรมอย่างสร้างสรรค์ ออกมาเป็นรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยว สินค้าและการบริการการ
ท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ๆซึ่งการพัฒนาสวนผึ้งให้มีรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้นั้น ต้องมีการน า
จุดเด่นในแต่ละพ้ืนที่มาพัฒนาร่วมกับองค์ประกอบอ่ืนๆ ที่ส าคัญให้สอดคล้องกัน โดยองค์ประกอบของ
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รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มี 5 องค์ประกอบ ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ผู้ประกอบการ
เชิงสร้างสรรค์ ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ กิจกรรมหรือสินค้าเชิงสร้างสรรค์ การสื่อสารเชิงสร้างสรรค์เป็นต้น 

ภัยมณี แก้วสง่า และ นิศาชล จ านงศรี (2555) ศึกษาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ : ทางเลือก
ใหม่ของการท่องเที่ยวไทย ผลการศึกษาพบว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ 
ที่มุ่งเน้นการเรียนรู้ศิลปะ วัฒนธรรมท้องถิ่น โดยเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมกับกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวจากชุมชนท้องถิ่นเป็นการสร้างคุณค่าให้กับชีวิตจากประสบการณ์การท่องเที่ยวและส่งเสริมการ
ผลิตสินค้าท้องถิ่นป้อนสู่ตลาดเพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว ส าหรับแต่การท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ในเมืองไทยยังไม่เป็นที่รู้จักกันแพร่หลายเนื่องจากยังขาดองค์ความรู้ด้านการจัดการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ประกอบกับ ส าหรับประเทศไทยยังขาดปัจจัยสนับสนุนบางประการในการที่จะท าให้การ
จัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ประสบความส าเร็จเช่นขาดแหล่งเงินทุนที่เพียงพอขาดผู้น าที่เข้มแข็งและ
ทีมงานที่มั่นคงและการเมืองไม่มีเสถียรภาพการแก้ไขปัญหาดังกล่าวจ าเป็นจะต้องอาศัยความร่วมมือจาก
ทุกภาคส่วนที่เป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 
2.2 กรอบแนวคิดและทฤษฏีที่ใช้ในกำรวิจัย 

แผนงานวิจัย กลยุทธ์ในการพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ประกอบด้วยโครงการย่อย 2 โครงการ และจากการศึกษาแนวคิด ทฤษฏีและเอกสาร งานวิจัย
ที่เก่ียวข้อง ทั้งในส่วนของแผนงานวิจัย และโครงการย่อย สามารถก าหนดกรอบแนวคิดและทฤษฏีที่ใช้ใน
การวิจัยได้ดังนี้ 
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ภำพที่ 2.1 แสดงกรอบแนวคิดและทฤษฏีที่ใช้ในการวิจัย

แผนงานวิจัย....กลยุทธ์การ
พัฒนาความเชื่อมโยงระหว่าง
มะพร้าวสมุยกบัการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค ์

โครงกำรวิจัยย่อยที1่ 

 
 
 
 
 
 

 

1) ทัศนคติ 2) พฤติกรรมการท่องเท่ียว 3) การรับรู ้

 

การสร้างอัตลักษณ ์

 
การสร้างมูลค่าเพิ่ม 

 

กำรท่องเที่ยวเชิงสรำ้งสรรค ์
 

โครงกำรวิจัยย่อยที ่2 

 
 
 
 
 
 

การจัดการธุรกิจ 

 

กำรพัฒนำควำมรู้และทักษะผู้ประกอบกำร
มะพร้ำวสมุย 

รูปแบบกิจกรรมและผลิตภัณฑ์ 

การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 
 

1) โมเดลกิจกรรมกำรท่องเทีย่วเชงิสรำ้งสรรค์ 
2) แผนกำรตลำดในกำรสรำ้งอัตลักษณ์และ
มูลค่ำเพิ่มมะพร้ำวสมุย 

1) หลักสูตรอบรมกำรพัฒนำและเพิม่ทักษะ

เจ้ำของสวนมะพร้ำวและผู้ประกอบกำรฯ 
2) คู่มือกำรพัฒนำและเพิ่มทักษะเจ้ำของสวน

มะพร้ำวและผู้ประกอบกำรฯ 

 

1) เส้นทำงท่องเทีย่วเชิงสร้ำงสรรค์มะพร้ำวสมุย 
2) QR Code และแผนที่เส้นทำงท่องเที่ยวเชงิ
สร้ำงสรรค์มะพร้ำวสมุย 

 

แผนกลยุทธ์กำร
พัฒนำควำมเชื่อมโยง
ระหว่ำงมะพร้ำวสมุย
กับกำรท่องเท่ียวเชิง

สร้ำงสรรค์ 
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บทที่ 3 

 
กำรด ำเนินกำรวิจัย 

 
 แผนงานวิจัย กลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์มีวัตถุประสงค์ในการวิจัยดังนี้ 1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยเพ่ือการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 2) เพ่ือพัฒนาความรู้และทักษะเจ้าของสวนมะพร้าว และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง
กับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และ 3) เพ่ือจัดท าแผนกลยุทธ์การ
พัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ซึ่งแผนงานวิจัยประกอบด้วย
โครงการย่อย 2 โครงการ โดยวิธีการด าเนินการวิจัยของแผนงานเป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed 
Research Methodology) ประกอบด้วยการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) การวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เพ่ือให้สามารถบรรลุ
วัตถุประสงค์การวิจัย ผู้วิจัยได้ก าหนดวิธีการด าเนินการวิจัย ดังนี้ 

 
3.1 วัตถุประสงค์ขอ้ที่ 1 เพื่อศึกษำอัตลักษณ์และมูลค่ำเพิ่มมะพร้ำวสมุยเพื่อกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 

ส าหรับวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เป็นการศึกษาของโครงการวิจัยย่อยที่ 1 ใช้ระเบียบวิธีการวิจัย 3 
รูปแบบ คือ 1) การวิจัยเชิงส ารวจ 2) การวิจัยเชิงคุณภาพ และ 3) การวิจัยเชิงปริมาณ โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
3.1.1 กำรวิจัยเชิงส ำรวจ เป็นการส ารวจพ้ืนที่สวนมะพร้าวอ าเภอเกาะสมุย ข้อมูลกิจกรรม ผลิตภัณฑ์ 
และบริการที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุย เพ่ือให้ได้พ้ืนที่ในการเก็บรวบรวมข้อมูล รวมทั้งข้อมูลประชากรและ
กลุ่มตัวอย่าง (เป็นการส ารวจพ้ืนที่ร่วมกับโครงการย่อยที่ 1 และโครงการย่อยที่ 2) 

พ้ืนที่อ าเภอเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานีมีทั้งหมด 7 ต าบล ประกอบด้วย ต าบลอ่างทอง ต าบล
ลิปะน้อย ต าบลตลิ่งงาม ต าบลหน้าเมือง ต าบลมะเร็ต ต าบลบ่อผุด และต าบลแม่น้ า และจากการส ารวจ
พ้ืนที่อ าเภอเกาะสมุย ทีมวิจัยได้ก าหนดขอบเขตพ้ืนที่ที่ใช้ในการวิจัย คือ ต าบลแม่น้ า ต าบลอ่างทอง และ
ต าบลตลิ่งงาม เป็นพ้ืนที่หลักที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ เนื่องจากสวนมะพร้าวในพ้ืนที่ทั้ง 3 ต าบลส่วนใหญ่อยู่
ในพ้ืนที่ราบ สามารถเดินทางเข้าชมสวนได้ง่าย  

 
3.1.2 กำรวิจัยเชิงคุณภำพ  
  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
  ประชากรที่ใช้ในการวิจัยส าหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ คือ เจ้าของสวนมะพร้าว หน่วยงานภาครัฐ 
ผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย และจากการส ารวจพื้นที่ในการ
วิจัยรวมทั้งการค้นคว้าหาข้อมูลเบื้องต้น พบว่ากลุ่มประชากรที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุยส าหรับพื้นที่ในการ
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วิจัยทั้ง 3 โซน มีจ านวนประชากรประมาณ 200 ราย และในการก าหนดกลุ่มตัวอย่างผู้วิจัยได้ก าหนดโดย
การใช้เกณฑ์ในการประมาณขนาดกลุ่มตัวอย่างจากจ านวนประชากร จากจ านวนประชากรทั้งหมดเป็นหลัก
ร้อย ขนาดกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ 15%-30% (บุญชม ศรีสะอาด, 2554) ส าหรับโครงการวิจัยนี้ จากจ านวน
ประชากรประมาณ 200 ราย ผู้วิจัยสามารถก าหนดกลุ่มตัวอย่างข้ันต่ าได้จ านวน 50 ราย ทั้งนี้ในการเลือก
กลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยได้พิจารณาจากพ้ืนที่สวนมะพร้าวเป็นหลัก  
  เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย  

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อรวบรวมข้อมูลส าหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ ของวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 
คือ แบบสัมภาษณ์ (ปรีชา เจริญกิจขจร, 2555) 
 กำรเก็บรวบรวมข้อมูล  
 ในการวิจัยส่วนนี้ ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากข้อมูล 2 แหล่ง ดังนี้ 

1) ข้อมูลทุติยภูมิ เป็นข้อมูลที่ผู้วิจัยศึกษาจากเอกสารทางวิชาการ ต ารา และบทความต่างๆ ที่
เกี่ยวข้องกับการวิจัย ทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ ตลอดจนการค้นคว้าข้อมูลผ่านระบบ
อินเตอร์เน็ต ประกอบด้วยข้อมูลมะพร้าวสมุย และแหล่งสถานที่ท่องเที่ยวส าคัญของเกาะสมุย  

2) ข้อมูลปฐมภูมิ เป็นข้อมูลที่ผู้วิจัยด าเนินการเก็บจากแหล่งที่มาของข้อมูลโดยตรง คือ จาก
สภาพพ้ืนที่การวิจัย และจากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นกลุ่มผู้ประกอบการ ประกอบด้วย เจ้าของสวนมะพร้าว 
หน่วยงานภาครัฐ ผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย โดยมี
วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 

 2.1) การประชุมหารือความร่วมมือกับบุคคลและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการเก็บรวบรวม
ข้อมูล เพ่ือให้ได้ข้อมูลของประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ข้อมูลกิจกรรม ผลิตภัณฑ์ และบริการที่เกี่ยวข้องกับ
มะพร้าวสมุย รวมถึงการแบ่งพ้ืนที่ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 2.2) การสัมภาษณ์ ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์จากผู้ให้ข้อมูล (Personal 
interview) ตามวัตถุประสงคข์องการวิจัยและใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structure interview) 
ซึ่งเป็นการสัมภาษณ์ที่ได้ก าหนดลักษณะค าถามไว้ล่วงหน้า และในระหว่างการสัมภาษณ์มีการปรับค าถาม
เพ่ิมเติมเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ครบถ้วน 

 2.3) การจัดประชุมกลุ่มย่อย  เป็นการจัดประชุมกลุ่มย่อยตามประเภทของกลุ่ม
ผู้ประกอบการ เพ่ือน าผลการวิจัยจากการส ารวจและการสัมภาษณ์ ให้กลุ่มผู้ประกอบการได้สะท้อนถึง
ความเป็นจริงของข้อมูล 
 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 ข้อมูลจากจากการสัมภาษณ์ เจ้าของสวนมะพร้าว หน่วยงานภาครัฐ ผู้ประกอบการและชุมชนที่
เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยในส่วนนี้ ผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลโดยการตีความ 
(Interpretation) การวิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) และท าการเรียบเรียง
สรุปผลโดยการเขียนเป็นประโยคหรือข้อความแบบบรรยาย (Descriptive) ให้ตรงประเด็นตามกรอบการ
ด าเนินงานที่ก าหนดไว้ (ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์, 2556) 
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3.1.3 กำรวิจัยเชิงปริมำณ  
  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 

จ านวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในอ าเภอเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานี ในแต่ละปีมีจ านวน
ที่มากกว่า 1,000,000 คน (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2556) ในการก าหนดกลุ่มตัวอย่างขั้นต่ า หาก
จ านวนประชากรที่ไม่ทราบแน่ชัดมีจ านวนมากกว่า 1,000,000 คน กลุ่มตัวอย่างขั้นต่ า คือ 34  ตัวอย่าง 
(Krejcie& Morgan, 1970) แต่ในส่วนของการวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยต้องการให้เกิดความง่ายต่อการเก็บข้อมูล 
การแบ่งสัดส่วน และการได้มาซึ่งจ านวนกลุ่มตัวอย่างที่ เหมาะสม ผู้วิจัยจึงก าหนดจ านวนขั้นต่ าไว้ 400
ตัวอย่าง และก าหนดสัดส่วนนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศ 1: 3 ตามสัดส่วนนักท่องเที่ยวในเกาะ 
สมุย (นนทิภัค เพียรโรจน์ และคณะ, 2558) โดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก อาศัยความสะดวกของผู้วิจัย
และนักท่องเที่ยวที่ให้ความร่วมมือกับผู้วิจัยในการท าแบบสอบถาม (บุญชม ศรีสะอาด, 2554) 
  เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย  

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อรวบรวมข้อมูลส าหรับการวิจัยเชิงปริมาณ ของวัตถุประสงค์ข้อที่ 1
คือ แบบสอบถาม (ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์, 2556) โดยแบบสอบถามมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
 กำรเก็บรวบรวมข้อมูล  
 ในการวิจัยส่วนนี้ ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากข้อมูล 2 แหล่ง ดังนี้ 

1) ข้อมูลทุติยภูมิ เป็นข้อมูลที่ผู้วิจัยศึกษาจากเอกสารทางวิชาการ ต ารา และบทความต่างๆ ที่
เกี่ยวข้องกับการวิจัย ทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ ตลอดจนการค้นคว้าข้อมูลผ่านระบบ
อินเตอร์เน็ต ประกอบด้วยข้อมูลมะพร้าวสมุย แหล่งท่องเที่ยวส าคัญของเกาะสมุย พฤติกรรมการ
ท่องเที่ยว และการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

2) ข้อมูลปฐมภูมิ เป็นข้อมูลที่ผู้วิจัยด าเนินการเก็บจากแหล่งที่มาของข้อมูลโดยตรง คือ จากกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพื้นที่อ าเภอเกาะสมุย  จังหวัดสุราษฏร์ธานี ซึ่งประกอบด้วย
นักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 
 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 ข้อมูลจากแบบสอบถามที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
ผู้วิจัยจะใช้ ค่าความถ่ี (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) และค่าเฉลี่ย (Mean) ในการวิเคราะห์และ
สรุปผลการวิจัย 

 
3.2 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อพัฒนำควำมรู้และทักษะเจ้ำของสวนมะพร้ำว และผู้ประกอบกำรที่
เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้ำวสมุยเพื่อกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 
  ส าหรับวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เป็นการศึกษาของโครงการวิจัยย่อยที่ 2 ใช้ระเบียบวิธีการวิจัยเชิง
คุณภาพเพ่ือพัฒนาความรู้และทักษะผู้ประกอบการสวนมะพร้าว และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับ
กิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
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ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
ประชากรที่ ใช้ ในการวิจัยครั้ งนี้ แบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มเจ้าของสวนมะพร้าว และ

ผู้ประกอบการที่เก่ียวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย ในอ าเภอเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานี  
เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย 
เครื่องมือที่ ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์โดยแบบสัมภาษณ์

ประกอบด้วย 2 ชุด คือ 1) แบบสัมภาษณ์เจ้าของสวนมะพร้าวสมุย และ 2) ชุดสัมภาษณ์ผู้ประกอบการที่
เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยในพ้ืนที่เกาะสมุย 
 กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ในการวิจัยส่วนนี้ ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากข้อมูล2 แหล่ง ดังนี้ 

1) ข้อมูลทุติยภูมิ เป็นข้อมูลที่ศึกษาจากเอกสารทางวิชาการ ต ารา และบทความต่างๆ ที่
เกี่ยวข้องกับการวิจัยทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ ตลอดจนการค้นคว้าข้อมูลผ่านระบบอินเตอร์เน็ต 
ประกอบด้วยข้อมูลมะพร้าวเกาะสมุย การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ การศึกษาความพร้อมด้านการจัดการ
ธุรกิจ และการรองรับการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

2) ข้อมูลปฐมภูมิ ข้อมูลที่ผู้วิจัยท าการเก็บจากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นกลุ่มเจ้าของสวนมะพร้าว 
และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยโดย การส ารวจ การสัมภาษณ์และ
การประชุมกลุ่มย่อย 
 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
  ข้อมูลจากการสัมภาษณ์และการประชุมกลุ่มย่อย เจ้าของสวนมะพร้าว และผู้ประกอบการที่
เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย ผู้วิจัยใช้การวิ เคราะห์ข้อมูลโดยการตีความ 
(Interpretation) การวิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) และท าการเรียบเรียง
สรุปผลโดยการเขียนเป็นประโยคหรือข้อความแบบบรรยาย (Descriptive)  
 
3.3 วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อจัดท ำแผนกลยุทธ์กำรพัฒนำควำมเชื่อมโยงระหว่ำงมะพร้ำวสมุยกับกำร
ท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 
  ส าหรับวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เป็นการศึกษาในส่วนของแผนงานวิจัย ใช้ระเบียบวิธีการวิจัย 2 
รูปแบบ คือ 1) การวิจัยเชิงคุณภาพ และ 2) การวิจัยเชิงส ารวจ โดยมีขั้นตอนรายละเอียด ดังนี้ 
 
3.3.1 กำรวิจัยเชิงคุณภำพ 
  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
  ประชากรที่ใช้ในการวิจัยส าหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ คือ เจ้าของสวนมะพร้าว หน่วยงานภาครัฐ 
ผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย และนักท่องเที่ยวชาวไทยและ
ชาวต่างประเทศ 
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 กำรเก็บรวบรวมข้อมูล  
 ในการวิจัยส่วนนี้ ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากข้อมูล 2 แหล่ง ดังนี้ 

1) ข้อมูลทุติยภูมิ เป็นข้อมูลที่ผู้วิจัยศึกษาจากเอกสารทางวิชาการ ต ารา และบทความต่างๆ ที่
เกี่ยวข้องกับการวิจัย ทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ ตลอดจนการค้นคว้าข้อมูลผ่านระบบ
อินเตอร์เน็ต ประกอบด้วยข้อมูลมะพร้าวสมุย และแหล่งสถานที่ท่องเที่ยวส าคัญของเกาะสมุย  

2) ข้อมูลปฐมภูมิ เป็นข้อมูลที่ผู้วิจัยด าเนินการเก็บจากแหล่งที่มาของข้อมูลโดยตรง คือ จาก
สภาพพ้ืนที่การวิจัย และจากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นกลุ่มผู้ประกอบการ ประกอบด้วย เจ้าของสวนมะพร้าว 
หน่วยงานภาครัฐ ผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย โดยมี
วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 
 2.1) จัดประชุมชี้แจงโครงการวิจัยและรับฟังความคิดเห็นจากเจ้าของสวนมะพร้าว 
ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยและหน่วยงานภาครัฐ 
  2.2) รวบรวมผลการวิจัยจากวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 และวัตถุประสงค์ข้อที่ 2  
  2.3) จัดประชุมการน าเสนอผลการด าเนินการวิจัยเบื้องต้นและหารือเกี่ยวกับการพัฒนาความ
เชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
  2.4) จัดประชุมกลุ่มย่อยเป็นการจัดประชุมกลุ่มย่อยตามประเภทของกลุ่มผู้ประกอบการ เพ่ือ
น าผลการวิจัยจากการส ารวจและการสัมภาษณ์ ให้กลุ่มผู้ประกอบการยืนยันความเป็นจริงและความ
เป็นไปได้ของข้อมูล 
  2.5) จัดประชุมน าเสนอและส่งมอบผลการด าเนินการวิจัย 
 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 ข้อมูลทั้ง 5 ส่วน มาท าการวิเคราะห์โดยการตีความ (Interpretation) และการวิเคราะห์ข้อมูล
โดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) เพ่ือน าข้อมูลมาใช้ในการจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์มะพร้าวสมุย และจัดท าแผนกลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 
3.3.2 กำรวิจัยเชิงปริมำณ  

เป็นการประเมินเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย ร่วมกับสื่อมวลชน บริษัททัวร์ 
และนักท่องเที่ยวชาวไทยเพ่ือให้ได้ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะในการจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวให้เหมาะสม 
สามารถไว้ให้บริการนักท่องเที่ยวได้ 
  ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
  ประชากรที่ใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณ คือ สื่อมวลชน บริษัททัวร์ และนักท่องเที่ยวชาวไทย 
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  กำรเก็บรวบรวมข้อมูล  
  การวิจัยส่วนนี้ ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากข้อมูลปฐมภูมิ เป็นข้อมูลที่ผู้วิจัยด าเนินการเก็บจาก
แหล่งที่มาของข้อมูลโดยตรง คือ จากการลงพ้ืนที่ทดสอบเส้นทางเที่ยวโดยตรง และจากกลุ่มตัวอย่างที่เป็น
กลุ่มสื่อมวลชน บริษัททัวร์ และนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
 น าผลการการประเมิน มาท าการวิเคราะห์โดยการตีความ (Interpretation) และการวิเคราะห์
ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) เพ่ือให้ได้ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะในการจัดท า
เส้นทางท่องเที่ยวให้เหมาะสม สามารถไว้ให้บริการนักท่องเที่ยวได้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 



21 

บทที่ 4 
 

ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลและผลกำรวิจัย 
 
 แผนงานวิจัย กลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์มีวัตถุประสงค์ในการวิจัยดังนี้ 1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยเพ่ือการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 2) เพ่ือพัฒนาความรู้และทักษะเจ้าของสวนมะพร้าว และผู้ประกอบการที่
เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และ 3) เพ่ือจัดท าแผน
กลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  ซึ่งแผนงานวิจัย
ประกอบด้วยโครงการย่อย 2 โครงการ โดยผลการวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัยที่ได้จากแผนวิจัยและ
โครงการวิจัยย่อย 1-2 มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 
4.1 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษำอัตลักษณ์และมูลค่ำเพิ่มมะพร้ำวสมุยเพื่อกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 
  ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เป็นผลการวิจัยจากโครงการย่อยที่ 1 เกี่ยวกับอัตลักษณ์
และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยผลการวิจัยมีดังนี้ 
4.1.1 ทัศนคติและควำมคิดเห็นต่อกำรสร้ำงอัตลักษณ์มะพร้ำวสมุยเพื่อกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 อัตลักษณ์มะพร้าวสมุยสามารถจ าแนกได้ 2 รูปแบบ คือ 1) อัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal 
Identity) โดยเป็นอัตลักษณ์ท่ีมีลักษณะเฉพาะของมะพร้าวสมุย ได้แก่คือ มีลักษณะล าต้นใหญ่ เนื้อไม้ของล า
ต้นมีการเรียงตัวของเสี้ยนมะพร้าวละเอียดกว่ามะพร้าวจากต่างถิ่น ท าให้มีความแข็งแรง ส่วนผลมีลักษณะ
ผลใหญ่ เนื้อแน่นหนา มีความมันสูง เหมาะกับการน ามาแปรรูปเป็นอาหาร และ 2) อัตลักษณ์ทางสังคม 
(Social Identity) โดยเป็นอัตลักษณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตของคนในเกาะสมุยกับมะพร้าวสมุย 
 
4.1.2 ทัศนคติและควำมคิดเห็นต่อกำรสร้ำงมูลค่ำเพิ่มมะพร้ำวสมุยเพื่อกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
   มะพร้าวในเกาะสมุยจะเน้นขายผลสดเพ่ือส่งไปขายนอกพ้ืนที่เกาะสมุย ส่วนการแปรูปเพ่ือสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับมะพร้าวสมุยมีหลากหลายรูปแบบ ส่วนใหญ่ชาวเกาะสมุยจะน ามะพร้าวมาแปรรูปเป็น
น้ ามันมะพร้าวทั้งรูปแบบสกัดร้อนและสกัดเย็น และน ามะพร้าวมาเป็นส่วนประกอบการแปรรูปเป็น
อาหารคาว หวาน ต่างๆ เช่น ขนมขึ้นชื่อในเกาะสมุยอย่างกาละแม ที่นักท่องเที่ยวนิยมซื้อเป็นของฝาก มี
ส่วนผสมของน้ ากะทิที่ให้ความหวามมันกลมกล่อม นอกจากนั้นยังมีการน ามาท าเป็นสิ่งของเครื่องใช้ ของ
ตกแต่งบ้าน เครื่องประดับ รองเท้า กระเป๋า เป็นต้น    
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4.1.3 ปัจจัยที่มีผลต่อกำรสร้ำงอัตลักษณ์และมูลค่ำเพิ่มมะพร้ำวสมุยเพื่อกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
1. ปัจจัยด้านวัตถุดิบ โดยวัตถุดิบ คือ มะพร้าวที่น ามาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ มีไม่เพียงพอ

ต่อความต้องการของผู้ประกอบการ เนื่องจากผลิตมะพร้าวสมุยลดลง 
2. ผู้ประกอบการขาดความรู้ ความสามารถในการพัฒนาคิดค้นผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวสมุยให้

เป็นอัตลักษณ์ท่ีเด่นชัด  
3. ขาดผู้น าที่เข้มแข็งในการด าเนินกิจกรรมต่างๆ 
4. การสื่อสารเรื่องราวเกี่ยวกับมะพร้าวสมุยยังไม่มีรูปธรรมที่ชัดเจน  
5. การสนับสนุนของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุยยังขาดความต่อเนื่อง 

 
4.1.4 ควำมพร้อมและกำรมีส่วนร่วมของกิจกรรมกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์และ
มูลค่ำเพิ่มมะพร้ำวสมุย 
   เจ้าของสวนมะพร้าว หน่วยงานภาครัฐผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและ
ผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยต่างมีความพร้อมในการมีส่วนร่วมของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สะท้อนถึงอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยที่แตกต่างกันออกไปตามลักษณะของกิจกรรมของ
ผู้ประกอบการ ดังนี้ 

1) เจ้ำของสวนมะพร้ำว 
สวนมะพร้าวส่วนใหญ่ในเกาะสมุยไม่มีความพร้อมในการมีส่วนร่วมของกิจกรรมการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนถึงอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยเนื่องจากสวนมะพร้าวส่วนใหญ่ในเกาะสมุ
ยอยู่ในพ้ืนที่บนภูเขาสูง มีความยากล าบากในการเดินทางเข้าสวน ไม่สามารถท าให้นักท่องเที่ยวเข้าชม
สวนมะพร้าวได้ แต่เจ้าของสวนมะพร้าวสามารถมีส่วนร่วมต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนถึงอัต
ลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุย คือ การอนุรักษ์และรักษาต้นมะพร้าวในสวนให้คงอยู่ในสภาพที่ดี 
เพราะถือได้ว่ามะพร้าวเป็นเอกลักษณ์ที่ส าคัญของเกาะสมุย เมื่อนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวเกาะ 
สมุยได้เห็นภาพต้นมะพร้าวเป็นวิวทิวทัศน์ที่สวยงาม 

2) ผู้ประกอบกำรที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้ำวสมุย 
2.1) การปลูกต้นมะพร้าวเพ่ือเป็นภูมิทัศน์ภายในหน่วยงาน 
2.2) การน าผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวของเกาะสมุยมาใช้ภายในหน่วยงาน 
2.3) น าส่วนต่างๆของมะพร้าวมาแปรรูปเป็นของใช้ ของตกแต่งหรือของฝากให้เป็นที่ถูกใจ

ของนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเที่ยวในเกาะสมุยและได้แวะเวียนมาซื้อเพ่ือเป็นของฝาก 
2.4) ให้นักท่องเที่ยวเข้าชมการสาธิตขั้นตอนการท าผลิตภัณฑ์และถ่ายทอดการเรียนรู้วิธีการ

ท าให้แก่ชาวบ้านและนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจได้ชม 
3) หน่วยงำนภำครัฐ 
การมีส่วนร่วมต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้ าว    

สมุยของหน่วยงานภาครัฐส่วนใหญ่เป็นการสนับสนุนเกษตรกรและผู้ประกอบการมะพร้าวสมุยในด้าน
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ต่างๆ รวมทั้งการจัดกิจกรรมร่วมกับภาคเอกชนเกี่ยวกับมะพร้าวสมุย เช่น กิจกรรมปลูกต้นมะพร้าว การ
รณรงค์ให้คนเกาะสมุยและนักท่องเที่ยวร่วมกันปลูกมะพร้าวเพ่ือเพ่ิมต้นมะพร้าวให้เกาะสมุย 
 
4.1.5 กำรรับรู้ของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับมะพร้ำวสมุยและกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 การรับรู้เกี่ยวกับมะพร้าวสมุยของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศในภาพรวม
นักท่องเที่ยวมีการรับรู้เกี่ยวกับมะพร้าวสมุยมากที่สุด 3 อันดับ ดังนี้ 1) เกาะสมุยมีอาหารที่ท าจาก
มะพร้าวสมุยหลากหลายและหารับประทานได้ง่าย เช่นแกงส้มยอดมะพร้าว ขนมจีนน้ ายา วายคั่ว แกงเทโพ 
แกงเขียวหวาน 2) เกาะสมุยมีมะพร้าวมากที่สุดในประเทศไทยและ 3) เกาะสมุยมีมะพร้าวเป็นเอกลักษณ์ที่
อยู่เคียงคู่กับเกาะสมุยมาเป็นเวลานานส่วนประเด็นที่นักท่องเที่ยวมีการรับรู้เกี่ยวกับมะพร้าวสมุยน้อยที่สุด 
คือ เกาะสมุยมีข้อมูลหรือเอกสารความเป็นมาเกี่ยวกับมะพร้าวสมุยให้นักท่องเที่ยวได้ศึกษา 
 ส่วนการรับรู้ เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์องนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาว
ต่างประเทศในภาพรวมนักท่องเที่ยวมีการรับรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มากที่สุด 3 อันดับ ดังนี้ 
1) เกาะสมุยมีแหล่งท่องเที่ยวเกี่ยวกับประวัติศาสตร์โบราณคดีวัฒนธรรมประเพณีและความเชื่อ เช่น วัด
ต่างๆ ในเกาะสมุย เจดีย์แหลมสอ 2) วิทยากรในการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวมีความรอบรู้และเข้าใจอย่าง
ลึกซึ้งในกิจกรรมและ 3) เกาะสมุยมีการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์ โบราณคดี
วัฒนธรรมประเพณีศิลปวัฒนธรรม และวิถีชุมชนของเกาะสมุย ให้นักท่องเที่ยวได้รับทราบส่วนประเด็นที่
นักท่องเที่ยวมีการรับรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์น้อยที่สุด คือ มัคคุเทศก์ มีความสามารถในการ
สื่อสารและถ่ายทอดกิจกรรมให้นักท่องเที่ยว 
 
4.1.6 พฤติกรรมกำรท่องเที่ยวเกี่ยวกับมะพร้ำวสมุยและกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศส่วนใหญ่เดินทางมาเกาะสมุยเพ่ือพักผ่อนและเลือก
ท่องเที่ยวในสถานที่ที่มีกิจกรรมแปลกใหม่ช่วงเวลาที่เดินทางมาท่องเที่ยวเกาะสมุยคือช่วงลาพักร้อนจาก
การท างานและเดินทางด้วยตนเองมีค่าใช้จ่ายในการเดินทางเฉลี่ยต่อครั้งมากกว่า 4,000 บาท ส่วน
ประสบการณ์ท่ีต้องการจากการท่องเที่ยวคือวิถีชีวิตของคนเกาะสมุย 
 แหล่งท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์ โบราณคดีวัฒนธรรมประเพณีศิลปวัฒนธรรม วัตถุ
โบราณและวิถีชุมชนของเกาะสมุยส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวจะรู้จักจากอินเตอร์เน็ตและเมื่อมาท่องเที่ยวแล้ว
กิจกรรมที่นักท่องเที่ยวอยากท ามากที่สุดขณะเดินทางท่องเที่ยวคือต้องการเยี่ยมชมสถานที่ กับครอบครัว
ส่วนข้อมูลมะพร้าวสมุยนักท่องเที่ยวรับทราบข้อมูลจากอินเตอร์เน็ตโดยมีผลิตภัณฑ์ที่ท ามาจากมะพร้าว 
สมุยที่นักท่องเที่ยวรู้จักคือผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าว แต่ผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยที่นักท่องเที่ยวซื้อ คือ 
ผลิตภัณฑ์กาละแม ซ่ึงซื้อเพ่ือเป็นของฝากค่าใช้จ่ายในการซื้อผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเฉลี่ยต่อครั้งน้อยกว่า 
500 บาท 
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4.1.7 ควำมต้องกำรเข้ำร่วมกิจกรรมกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์และมูลค่ำเพิ่ม
มะพร้ำวสมุย 
  ความต้องการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิม
มะพร้าวสมุยของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศที่นักท่องเที่ยวมีความต้องการเข้าร่วมกิจกรรม
มากที่สุด 3 อันดับ ดังนี้ 1) การเรียนรู้การแปรรูปอาหารจากมะพร้าวสมุย 2) มีร้านขายของที่ระลึกเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยและ 3) ปั่นจักรยานชมชวนมะพร้าวและวิถีชีวิตชาวสวนมะพร้าว เช่นลิงเก็บมะพร้าว
ส่วนกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่นักท่องเที่ยวมีความต้องการเข้าร่วมกิจกรรมน้อยที่สุด คือ การจัด
แสดง Story เกี่ยวกับมะพร้าวสมุย 
 ผลการวิจัยจากเจ้าของสวนมะพร้าว หน่วยงานภาครัฐผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับ
กิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยและจากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างประเทศได้น ามาวิเคราะห์
โดยการตีความ(Interpretation)และการวิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 
เพ่ือจัดท าโมลเดลกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุย
และจัดท าแผนการตลาดในการสร้างอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
เพ่ือเป็นประโยชน์กับผู้ประกอบการและหน่วยงานต่างๆ ไปประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการจัดกิจกรรมต่างๆ 
ของธุรกิจต่อไป 

 
4.2 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อพัฒนำควำมรู้และทักษะเจ้ำของสวนมะพร้ำวและผู้ประกอบกำรที่เกี่ยวข้อง
กับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้ำวสมุยเพื่อกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 
  ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เป็นผลการวิจัยจากโครงการย่อยที่ 2 การพัฒนาความรู้
และทักษะเจ้าของสวนมะพร้าว และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเพ่ือ
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยผลการวิจัยมีดังนี้ 
4.2.1 ควำมพร้อมด้ำนกำรจัดกำรธุรกิจและกำรรองรับกำรเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 ควำมพร้อมด้ำนกำรจัดกำรธุรกิจ ประกอบด้วย 5 ด้าน ได้แก่ ด้านการบริหารจัดการ ด้าน
การตลาด ด้านบัญชีและการเงิน ด้านการผลิตและบริหารสินค้าคงคลัง และด้านทรัพยากรมนุษย์ จากการ
สรุปผลการวิจัยของเจ้าของสวนมะพร้าว มีดังนี้ 
 ด้านการบริหารจัดการ เจ้าของสวนมะพร้าวทั้งหมดไม่ทราบความหมายของการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ และเจ้าของสวนมะพร้าวไม่ได้มีส่วนร่วมหรือเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ในการ
บริหารจัดการสวนมะพร้าวส่วนใหญ่เป็นแบบธุรกิจครอบครัวโดยมีเจ้าของเป็นผู้ดูแลเองเพียงคนเดียว ใน
ส่วนของการเก็บเกี่ยวผลผลิตจะมีกลุ่มที่รับจ้างมาท าการเก็บเกี่ยวและส่งไปยังจุดรับซื้อโดยตรง และ
ส าหรับสภาพแวดล้อมภายนอกที่ส่งผลกระทบต่อสวนมะพร้าวส่วนใหญ่คือ สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ 
ที่มผีลต่อจ านวนผลผลิตและมีผลต่อศัตรูพืชที่เพ่ิมมากข้ึน และสภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจที่มีผลต่อราคา
มะพร้าวผลสดที่ท าให้ราคาเปลี่ยนแปลง 
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 ด้านการตลาด กลุ่มลูกค้าของสวนมะพร้าวคือ ธุรกิจรับซื้อมะพร้าวผลสด จุดเด่นของมะพร้าว
เกาะสมุยคือ ความมันและความเข้มข้น ซึ่งเป็นความแตกต่างของมะพร้าวเกาะสมุยกับมะพร้าวที่อ่ืนๆ 
และในการก าหนดราคารับซื้อมะพร้าวผลสดนั้น พ่อค้าคนกลางจะเป็นผู้ก าหนดราคาและจะเป็นผู้กระจาย
สินค้าไปยังตลาดปลายทาง  
 ด้านบัญชีและการเงิน เจ้าของสวนมะพร้าวทั้งหมดไม่ได้มีการจดทะเบียนการค้าใดๆ ด้านเงิน
ลงทุนที่ใช้เป็นเงินทุนส่วนตัว และการท าบัญชีรายรับจ่าย เจ้าของสวนมะพร้าวบางส่วนได้มีการจัดท าบัญชี
รายรับจ่าย และในส่วนของการจัดท างบการเงินนั้น เจ้าของสวนมะพร้าวทั้งหมดไม่ได้มีการจัดท างบ
การเงินใดๆ  
 ด้านการผลิตและการบริหารสินค้าคงคลัง เจ้าของสวนมะพร้าวทั้งหมดไม่มีการจัดซื้อวัตถุดิบใน
การผลิต เนื่องจากการเจริญเติบโตของต้นมะพร้าวจะปล่อยให้เป็นไปตามธรรมชาติ  และไม่มีการบริหาร
สินค้าคงคลังที่เป็นส่วนของมะพร้าวผลสด เนื่องจากเมื่อเก็บเกี่ยวได้แล้วจะขายให้กับจุดรับซื้อทั้งหมดจะ
ไม่มีการเก็บสินค้าคงคลังไว้ 
 ด้านทรัพยากรมนุษย์ เจ้าของสวนมะพร้าวทั้งหมดไม่ได้มีการจ้างพนักงาน เนื่องจากการเก็บ
เกี่ยว การดูแลท าความสะอาด(ถางหญ้า) และการขนส่ง จะมีกลุ่มที่รับจ้างเป็นผู้ด าเนินการเอง ซึ่งเจ้าของ
สวนมะพร้าวจะท าหน้าที่จ่ายค่าตอบแทนใหก้ลุ่มรับจ้างต่างๆ นั้นตามอัตราค่าจ้างที่ชัดเจน 
 กำรรองรับกำรเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ จากการสรุปผลการวิจัยของเจ้าของสวน
มะพร้าว มีดังนี้ 
 เจ้าของสวนมะพร้าวทั้งหมดไม่ทราบความหมายของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และเจ้าของ
สวนไม่ได้มีส่วนร่วมหรือเก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ อีกทั้งไม่มีแนวคิดในการท าสวนมะพร้าว
ให้เป็นแหล่งเรียนรู้เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เนื่องจากมีข้อจ ากัดหลายด้าน 
 ควำมพร้อมด้ำนกำรจัดกำรธุรกิจ ประกอบด้วย 5 ด้าน ได้แก่ ด้านการบริหารจัดการ ด้าน
การตลาด ด้านบัญชีและการเงิน ด้านการผลิตและบริหารสินค้าคงคลัง และด้านทรัพยากรมนุษย์ จากการ
สรุปผลการวิจัยของผู้ประกอบการที่เก่ียวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย มีดังนี้ 
 ด้านการบริหารจัดการ ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ไม่ทราบความหมายของการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ แต่จะมีผู้ประกอบการบางส่วนที่ทราบถึงความหมายของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากกว่า ในการด าเนินกิจการของผู้ประกอบการบางส่วนมีส่วนเกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ แต่ไม่ทราบว่าการด าเนินกิจการดังกล่าวเป็นส่วนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ ส าหรับการด าเนินกิจการของผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็นแบบธุรกิจครอบครัว โดยมีเจ้าของ
เป็นผู้ดูแลเองเพียงคนเดียว และทางด้านสภาพแวดล้อมภายนอกที่ส่งผลกระทบต่อธุรกิจคือ 
สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจที่มีผลต่อจ านวนนักท่องเที่ยวทีล่ดลงซึ่งส่งผลต่อยอดขาย 
 ด้านการตลาด กลุ่มลูกค้าของธุรกิจส่วนใหญ่คือ นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ด้านจุดเด่นของธุรกิจ
ที่แตกต่างจากคู่แข่งขันคือ คุณภาพและความโดดเด่นของสินค้าหรือบริการ และการให้บริการที่ประทับใจ 
ในการก าหนดราคาสินค้าหรือบริการนั้นเจ้าของธุรกิจจะเป็นผู้ก าหนดราคาเอง ซึ่งการก าหนดราคาจะมี
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การพิจารณาจากคุณภาพ รูปแบบและลักษณะของสินค้าหรือบริการและเปรียบเทียบกับคู่แข่งขัน ส าหรับ
การกระจายสินค้าผู้ประกอบการจะเป็นผู้กระจายสินค้าไปยังกลุ่มลูกค้าเป้าหมายด้วยตนเอง และ
นอกจากนี้การส่งเสริมการตลาดเพ่ือสร้างการรับรู้ให้กับกลุ่มลูกค้านั้น ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ได้ท าการ
ส่งเสริมการตลาด โดยมีการมีการโฆษณา ประชาสัมพันธ์หน้าร้าน ซึ่งในส่วนนี้ผู้ประกอบการไม่ได้มีการ
วางแผนค่าใช้จ่ายการในการส่งเสริมการตลาด  
 ด้านบัญชีและการเงิน ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ไดม้ีการจดทะเบียนการค้า ด้านเงินลงทุนที่ใช้เป็น
เงินทุนส่วนตัวและการจัดท าบัญชีรายรับจ่าย มีผู้ประกอบการบางส่วนที่ได้จัดท าบัญชีรายรับจ่าย ใน
รูปแบบของบัญชีรายรับจ่ายอย่างง่าย และในส่วนของการจัดท างบการเงินนั้น ผู้ประกอบการทั้งหมดไม่ได้
มีการจัดท างบการเงินใดๆ 
 ด้านการผลิตและการบริหารสินค้าคงคลัง ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ได้มีการจัดซื้อวัตถุดิบเตรียม
ไว้เพียงพอเพ่ือใช้ส าหรับการผลิต ซึ่งไม่ได้มีการก าหนดหรือวางแผนในการก าหนดสินค้าคงคลัง ส าหรับ
กระบวนการจัดซื้อวัตถุดิบจะจัดซื้อตามความสะดวก โดยการจัดซื้อวัตถุดิบของผู้ประกอบการส่วนใหญ่จะ
ค านึงถึงคุณภาพของวัตถุดิบเป็นหลัก ในส่วนของการกระจายสินค้าไปยังกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
ผู้ประกอบการเป็นผู้ด าเนินการกระจายสินค้าด้วยตนเองโดยใช้หน้าร้านเป็นแหล่งกระจายสินค้า และใน
กระบวนการผลิตนั้นมีการใช้แรงงานคนประมาณ 2-3 คน ซึ่งเน้นการใช้แรงงานคนในการผลิตเป็นหลัก 
และมีการใช้เครื่องจักรขนาดเล็กในบางธุรกิจเท่านั้น  
 ด้านทรัพยากรมนุษย์ ผู้ประกอบการในธุรกิจส่วนใหญ่ไม่มีเกณฑ์ในการสรรหาหรือคัดเลือก
พนักงานอย่างชัดเจน ส่วนใหญ่พนักงานในธุรกิจจะเป็นเครือญาติกัน ส าหรับการจ่ายค่าตอบแทนให้กับ
พนักงานนั้น ผู้ประกอบการส่วนใหญ่จะจ่ายค่าตอบแทนเป็นรายวันและรายชั่วโมงซึ่งประเมินตามลักษณะ
งานเป็นหลักและมีสวัสดิการเล็กน้อยให้กับพนักงาน นอกจากนี้การด าเนินธุรกิจของผู้ประกอบการทั้งหมด
ยังขาดในส่วนของการส่งพนักงานไปอบรมความรู้เพ่ิมเติมกับหน่วยงานต่างๆ เพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการ
พัฒนาธุรกิจ 
 กำรรองรับกำรเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ จากการสรุปผลการวิจัยของผู้ประกอบการที่
เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย มีดังนี้ 

 ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ไม่ทราบความหมายของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ถูกต้อง โดยส่วน
ใหญ่จะทราบและรู้ถึงความหมายของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากกว่า 
และผู้ประกอบการบางส่วนมีส่วนร่วมหรือเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แต่ไม่ทราบว่าการ
ด าเนินงานดังกล่าวเป็นส่วนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ซึ่งมีแนวคิดที่จะจัดการให้เป็นแหล่ง
เรียนรู้เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แต่ขาดความรู้ ความเข้าใจในการบริหารจัดการธุรกิจเพ่ือการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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4.2.2 ควำมพร้อมของรูปแบบกิจกรรมและผลิตภัณฑ์  
 ด้ำนควำมพร้อมของรูปแบบกิจกรรม จากการสรุปผลการวิจัยของเจ้าของสวนมะพร้าว มีดังนี้
 เจ้าของสวนมะพร้าวส่วนใหญ่ไม่มีการน าเสนอกิจกรรมหรือการแสดงสินค้าและบริการที่
เกี่ยวข้องกับมะพร้าวเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว แต่มีบางสวนมะพร้าวที่มีการตั้งเป็นจุดรับซื้อมะพร้าวผลสด
เพ่ือส่งต่อไปยังตลาด และมีนักท่องเที่ยวส่วนน้อยที่ผ่านมาเข้ามาชมในสวน เกี่ยวกับการปอกมะพร้าวหรือ
การใช้ลิงเก็บเกี่ยวมะพร้าว ส่งผลให้เจ้าของสวนมะพร้าวส่วนน้อยที่มีความพร้อมในการจัดรูปแบบ
กิจกรรมและผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องมะพร้าวสมุย ส่วนผลสดของมะพร้าวจากการเก็บเกี่ยวทั้งหมดขายต่อ
ให้กับกลุ่มผู้รับซื้อมะพร้าวซึ่งไม่มีการแปรรูปผลสดเป็นสินค้าอ่ืนและไม่มีแนวคิดที่จะพัฒนาสินค้าหรือ
ผลผลิตเพ่ือเพ่ิมผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ๆ 
 ด้ำนควำมพร้อมของรูปแบบผลิตภัณฑ์ จากการสรุปผลการวิจัยของเจ้าของสวนมะพร้าว มีดังนี้  
 สินค้าของเจ้าของสวนมะพร้าวคือ มะพร้าวสด โดยการน าผลสดจากการเก็บเกี่ยวทั้งหมดขาย
ต่อให้กับกลุ่มผู้รับซื้อมะพร้าว ซึ่งไม่มีการแปรรูปผลสดเป็นสินค้าอ่ืนใด อีกทั้งยังไม่มีแนวคิดที่จะพัฒนา
สินค้าหรือผลผลิตเพ่ือเพ่ิมผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ๆ เนื่องจากเจ้าของสวนมะพร้าวส่วนใหญ่เป็นคนท้องถิ่น
เกาะสมุยแต่ไม่ได้อยู่ดูแลหรือไปท างานนอกพ้ืนที่เกาะสมุยและบางส่วนเป็นกลุ่มผู้สูงอายุ ส่วนน้อยไม่ใช่
คนในท้องถิ่นเกาะสมุย  
 ด้ำนควำมพร้อมของรูปแบบกิจกรรม จากการสรุปผลการวิจัยของผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง
กับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย มีดังนี ้
 ผู้ประกอบการเกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยส่วนน้อยที่มีกิจกรรมให้
นักท่องเที่ยวได้เข้าชมการสาธิตต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าว เช่น สาธิตการกวนขนมกาละแม สาธิตการ
ปอกและใช้ลิงเก็บมะพร้าว สาธิตการท าอาหารที่มีส่วนผสมจากมะพร้าว สาธิตการท าของที่ระลึกต่างๆ 
เป็นต้น ซึ่งกิจกรรมดังกล่าวการเข้าชมของนักท่องเที่ยวนั้นเป็นครั้งคราวเท่านั้น และจากกิจกรรมดังกล่าว
ไม่ได้สื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์ของเกาะสมุยทีช่ัดเจน 
 ด้ำนควำมพร้อมของรูปแบบผลิตภัณฑ์ จากการสรุปผลการวิจัยของผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง
กับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย มีดังนี้  

 ผู้ประกอบการทุกกลุ่มมีการน าเสนอสินค้าและบริการที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวซึ่งเกี่ยวข้องกับ
กิจกรรมการท่องเที่ยว เพราะสินค้าและบริการทั้งหมดได้น าเสนอขายให้กับนักท่องเที่ยว ซึ่งสินค้าส่วน
ใหญ่นั้นยังไม่สื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์ของเกาะสมุยที่ชัดเจน จึงท าให้ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ต้องการที่
จะพัฒนาสินค้าหรือบริการให้มีรูปแบบใหม่และมีมูลค่าเพ่ิมมากขึ้น เพ่ือตอบสนองความต้องการของกลุ่ม
นักท่องเที่ยว 
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4.3 วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อจัดท ำแผนกลยุทธ์กำรพัฒนำควำมเชื่อมโยงระหว่ำงมะพร้ำวสมุยกับกำร
ท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 
  ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 ใช้ระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณในการ
เก็บรวบรวมข้อมูล และน าผลการวิจัยจากวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 และ 2 มาท าการวิเคราะห์โดยการตีความ 
(Interpretation) และการวิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) โดยผลการวิจัยมี
ดังนี้ 
4.3.1 ผลกำรประชุมชี้แจงโครงกำรวิจัยแก่ผู้ที่เกี่ยวข้องกับมะพร้ำวสมุย 
 การประชุมชี้แจงและรับฟังความคิดเห็นครั้งนี้เป็นการประชุมเปิดตัวของแผนงานวิจัย“กลยุทธ์
การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์”เพ่ือให้หน่วยงานและ
ผู้ประกอบการได้รับทราบถึงความเป็นมาและวัตถุประสงค์ของแผนงานวิจัยและโครงการย่อย รวมทั้งการ
รับฟังความคิดเห็นจากหน่วยงานและผู้ประกอบการที่มีต่อแผนงานวิจัยและมะพร้าวสมุย ดังนี้ 

หน่วยงำนภำครัฐ 
1) ความคิดเห็นเกี่ยวกับมะพร้าวสมุย 

  เกาะสมุยเป็นเกาะที่มีชื่อเสียงเรื่องมะพร้าวเป็นอย่างมากและมะพร้าวสมุยมีความเป็น
เอกลักษณ์โดยที่มะพร้าวจากพ้ืนที่อ่ืนไม่สามารถมาเทียบเคียงได้ คือมะพร้าวของสมุยเนื้อจะหนาและมี
ความมันที่เข้มข้นมากกว่าที่อ่ืน แต่ปัจจุบันเกาะสมุยมีความรุ่งเรื่องในด้านการท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก ท า
ให้เกิดการโค่นต้นมะพร้าวเพ่ือน าพ้ืนที่มาสร้างโรงแรม ประกอบด้วยสวนมะพร้าวประสบกับปัญหา
เกี่ยวกับศัตรูพืชที่กัดยอดมะพร้าวส่งผลให้ต้นมะพร้าวตาย 
  มะพร้าวอยู่คู่กับวิถีชีวิตคนเกาะสมุยมาอย่างยาวนาน ควรให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับมะพร้าวสมุย
โดยเริ่มตั้งแต่การปลูกมะพร้าวจนกระทั่งการได้มาของผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยในรูปแบบต่างๆ รวมทั้งประวัติ
ความเป็นมาของมะพร้าวสมุย ซึ่งอาจมีการจัดทริปให้นักท่องเที่ยวไปปลูกมะพร้าว หรือไปชมการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวอาหารที่ท าจากมะพร้าว และการเรียนรู้เชิงวัฒนธรรมของสมุย 
  “เกาะสมุยมีมะพร้าวเป็นเอกลักษณ์ซึ่งมะพร้าวเกาะสมุยจะมีเนื้อหนาและความมันมากกว่า
พ้ืนที่อ่ืนๆ และมะพร้าวเกาะสมุยได้อยู่คู่กับวิถีชีวิตคนเกาะสมุยมาอย่างยาวนาน จึงอยากให้นักท่องเที่ยวได้
สัมผัสกับมะพร้าวตั้งแต่เริ่มปลูกถ้ามีโรงแรมหรือสถานประกอบการไหนที่น านักท่องเที่ยวมาแล้วถามว่าการ
ได้มารวมถึงผลิตภัณฑ์ของมะพร้าวประวัติของมะพร้าวตั้งแต่การปลูกว่ามีอะไรบ้างมะพร้าวใช้ท าอะไรอยาก
ให้นักท่องเที่ยวเข้ามาและได้ความรู้ในเรื่องนี้ด้วยอาจมีทริปนักท่องเที่ยวไปปลูกมะพร้าวอยากให้ทราบว่า
สถานการณ์ตอนนี้ของมะพร้าวก าลังจะหายไปจากศัตรูของมะพร้าวอยากให้ทางโรงแรมจัดกรุ๊ปปลูกมะพร้าว
กับชาวสมุย การไปดูผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวอาหารที่ท าจากมะพร้าวเรียนรู้เชิงวัฒนธรรมของสมุย” 
(เบญญณิช เวียงวีระ, 8 มีนาคม 2559) 
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2) ความคิดเห็นต่อชุดโครงการวิจัย 
 งานวิจัยชิ้นนี้ว่าถือว่าเป็นงานวิจัยที่มีประโยชน์ต่อสมุยเป็นอย่างมาก และทางหน่วยงานยินดีที่
จะร่วมมือกับทางโครงการวิจัยที่จะท าให้มะพร้าวกลับคืนมา เพราะจะท าให้การท่องเที่ยวของเกาะสมุย  
กลับมาอีกครั้ง ทั้งนี้งานวิจัยชิ้นนี้จะเป็นเครื่องมือส าคัญในการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวเกาะสมุยอีกรูปแบบ
หนึ่งที่ยังคงอนุรักษ์สิ่งส าคัญที่เป็นเอกลักษณ์ของเกาะสมุยเอาไว้ซึ่งสิ่งที่โครงการวิจัยควรท าไว้ในงานวิจัย
ชิ้นนี้ด้วย คือ การท าโมเดลท่องเที่ยวที่ใช้สวนมะพร้าวเป็นแบบอย่างในการน าทาง โดยต้องท าการ
เชื่อมโยงกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือจะได้จัดท าโมเดล และให้ทุกหน่วยงานได้ประโยชน์ร่วมกัน 
 “งานวิจัยชิ้นมีประโยชน์ต่อสมุยมากและคิดว่าทุกๆภาคส่วนยินดีที่จะให้ข้อมูลกับทีมวิจัย เนื่องจาก
เป็นประโยชน์กับเกาะสมุยมากและเป็นเครื่องมือส าคัญของสมุยที่จะขับเคลื่อนการท่องเที่ยวเกาะสมุย แต่
ถือว่าอันนี้ เป็นแค่ส่วนหนึ่งของเกาะสมุยที่ เป็นเครื่องมือในการขับเคลื่อน และคิดว่าสิ่งส าคัญที่
โครงการวิจัยจะต้องมี คือ โมเดลท่องเที่ยวที่ใช้สวนมะพร้าวเป็นแบบอย่างในการน าทาง เพ่ือให้เห็นภาพที่
ชัดและแต่ละหน่วยงานสามารถน าไปใช้ได้เลย” (สุภิญญา ศรีทองกุล, 8 มีนาคม 2559) 
  เจ้ำของสวนมะพร้ำว 

1) ความคิดเห็นเกี่ยวกับมะพร้าวสมุย 
 ปัจจุบันราคามะพร้าวเกาะสมุยอยู่ในระดับที่ดี โดยราคามะพร้าวในตลาดอยู่ที่ลูกละ13-14 บาท
มะพร้าวน้ าหอมลูกละ25 บาท แต่ต้องมีการลงทุนสูงขึ้น ทั้งการดูแลสวนมะพร้าว การเก็บเกี่ยวผลผลิต ท าให้
คนเกาะสมุยไม่สนใจและไม่เห็นคุณค่าของมะพร้าว ทั้งที่มะพร้าวเป็นสินค้าตั้งแต่สมัยบรรพบุรุษเป็นผู้สร้าง 
และถ้าต้องการในการเลี้ยงชีพด้วยมะพร้าวนั้นจะต้องมีการชักชวนคนเกาะสมุยให้กลับเข้าไปในสวนมะพร้าว
และหาพันธุ์มะพร้าวท้องถิ่นสมุยมาปลูกเพ่ิมส่วนน้ ากะทิในสมัยก่อนนั้นจะอยู่คู่กับวิถีชีวิตของเกาะสมุย ซึ่ง
ทุกเช้าในการใส่บาตรจะต้องมีอาหารที่ใช้น้ ากะทิเป็นส่วนผสม  แต่มารุ่นหลังก็จะเป็นกับข้าวส าเร็จรูปบรรจุ
ถุงไม่ค่อยมีมะพร้าวหรือน้ ากะทิ และบนเกาะสมุยในปัจจุบันไม่สามารถระบุจ านวนหรือปริมาณการใช้น้ ากะทิ
ที่ชัดเจนได้แต่คาดคะเนได้ว่าอยู่ที่ประมาณ 60-70% ที่เป็นน้ ากะทิจากมะพร้าวสมุย ดังนั้นต้องหาวิธีการให้
คนเกาะสมุยซื้อและบริโภคน้ ากะทิจากมะพร้าวสมุยให้ได้ และท าอย่างไรที่ให้นักท่องเที่ยวที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวเกาะสมุยได้บริโภคน้ ากะทิของเกาะสมุยได้ นอกจากนี้ควรสร้างวิถีให้กับร้านอาหารที่สามารถให้
นักท่องเที่ยวบริโภคน้ ากะทิจากมะพร้าวสมุยได้โดยง่าย 

 “ปัจจุบันโอกาสของสมุยและมูลค่าของมะพร้าวสมุยอยู่ในระดับที่ดี เนื่องจากราคาในตลาดของ
มะพร้าวอยู่ที่ลูกละ13-14 บาทมะพร้าวน้ าหอมลูกละ25 บาท ซึ่งมีค่าต่อการลงทุนมาก แต่การลงทุนย่อมมี
ความล าบากมากขึ้น ท าให้คนสมุยไม่สนใจและไม่เห็นคุณค่าของมะพร้าว” (อรุณ มีเพียร, 8 มีนาคม 2559) 

 “บนเกาะสมุยในปัจจุบันไม่สามารถระบุจ านวนหรือปริมาณการใช้น้ ากะทิที่ชัดเจนได้แต่
คาดคะเนได้ว่าอยู่ที่ประมาณ60-70% ที่เป็นน้ ากะทิชาวเกาะจริงๆ สิ่งส าคัญจะต้องหาวิธีให้ทุกคนใช้
น้ ากะทิของเกาะสมุยจริงๆ ให้ได้ และหาวิธีที่ให้นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวเกาะสมุยได้บริโภค
น้ ากะทิของเกาะสมุยได้ และควรสร้างวิถีให้กับร้านอาหารที่สามารถให้นักท่องเที่ยวบริโภคน้ ามะพร้าวได้
โดยง่าย” (สง่า ภู่สกุล, 8 มีนาคม 2559) 
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2) การดูแลสวนมะพร้าว 
การท าสวนมะพร้าวในสมัยก่อนจะเป็นการท าสวนแบบสะอาด คือ มีการถางดูแลหญ้าในสวน

มะพร้าวเหมือนสนามหญ้าบ้านตัวเอง แต่พอมาระยะหลังมีการทิ้งสวนมะพร้าวไม่มีการดูแลเหมือน
สมัยก่อน เนื่องจากผลิตตกต่ าท าให้มีการทิ้งเอกลักษณ์ของสวนมะพร้าว และขาดความสวยงามของการ
จัดการสวนมะพร้าว และสวนมะพร้าวของเกาะสมุยในปัจจุบันนั้นไม่ได้เป็นสวนมะพร้าวแบบเดี่ยว แต่จะมี
พืชหรือต้นไม้อ่ืนๆ ปลูกแซมไปกับต้นมะพร้าวด้วยเช่น มะม่วง ลูกเนียง สะตอ ขนุน เป็นต้น 

“ตั้งแต่อดีตมีคนมาเที่ยวเกาะสมุยเพราะเป็นเมืองมะพร้าวและการท าสวนมะพร้าวจะเป็นแบบ
สะอาด คือมีการถางดูแลหญ้าในสวนมะพร้าวเหมือนสนามหญ้าบ้านตัว เอง แต่พอมาระยะหลังมีการทิ้ง
สวนมะพร้าว ไม่มีการดูแลเหมือนเดิม เพราะมีผลผลิตตกต่ า ท าให้มีการทิ้งเอกลักษณ์มะพร้าว และขาด
ความงามของการจัดการสวนมะพร้าวอีกด้วย ส าหรับมะพร้าวของเกาะสมุยนั้นไม่ได้เป็นสวนมะพร้าวแบบ
เดี่ยว แต่จะมีพืชหรือต้นไม้อ่ืนๆ ปลูกแซมไปกับต้นในสวนมะพร้าวด้วย เช่น มะม่วง ลูกเนียง สะตอ ขนุน 
เป็นต้น” (อรุณ มีเพียร, 8 มีนาคม 2559) 
  ผู้ประกอบกำรที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้ำวสมุย 

1) ความคิดเห็นเกี่ยวกับมะพร้าวสมุย 
  ปัจจุบันปริมาณต้นมะพร้าวในเกาะสมุยน้อยลงจากเดิมเป็นจ านวนมาก โดยสาเหตุการลดลง
ของมะพร้าวสมุย คือ มีอัตราการตายเนื่องจากฝีมือมนุษย์ในการโค่นเพ่ือต้นมะพร้าวท าบังกะโล และ
มะพร้าวแก่มีอายุมาก ภูมิคุ้มกันของต้นก็หมด นอกจากนี้ในการสร้างบังกะโลหรือโรงแรม มีการน าปาล์ม
มาตกแต่งให้สวยงาม โดยมาจากที่อ่ืนและเป็นพาหะน าเชื้อโรคมาด้วย และจากอัตราการตายของต้น
มะพร้าวสมุย ถ้าไม่มีการปลูกใหม่อีกประมาณ 7 ปีข้างหน้า คนเกาะสมุยจะไม่เห็นต้นมะพร้าวที่เป็น     
อัตลักษณ์ของเกาะสมุยอีกต่อไป 
  “เกาะสมุยในปัจจุบันมีจ านวนต้นมะพร้าวลดลงเนื่องจากฝีมือมนุษย์เป็นอันดับหนึ่งในการโค่น
เพ่ือท าบังกะโล ส่วนอันดับสอง คือมะพร้าวแก่มีอายุมาก ภูมิคุ้มกันของต้นก็หมด และเกิดจากการสร้าง
บังกะโลหรือโรงแรม มีการน าปาล์มมาตกแต่งให้สวยงาม แต่เป็นปาล์มจากที่อ่ืนและน าพาหะเชื้อโรคมา
ด้วย จึงท าให้ชาวสวนโค่นมะพร้าวเพ่ือปลูกอย่างอ่ืนแทน และจากอัตราการตายของต้นมะพร้าว ถ้าไม่มี
การปลูกใหม่คิดว่าอีก 7 ปีข้างหน้า คนเกาะสมุยจะไม่เห็นต้นมะพร้าวที่เป็นอัตลักษณ์ของเกาะสมุยอีก”
(กฤษณา พรหมเกาะ, 8 มีนาคม 2559) 
  ส าหรับธุรกิจโรงแรมและธุรกิจสปามีการสนับสนุนการใช้ผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวอยู่แล้ว โดยมี
การใช้น้ ามันมะพร้าวสบู่สครับจากน้ ามันมะพร้าว ขนมกะลาแม มะพร้าวแก้ว และสิ่งของเครื่องใช้ ของที่
ระลึกที่ท ามาจากมะพร้าว เช่น โคมไฟ ถาด แก้ว และน าลิงที่แกะสลักจากลูกมะพร้าวมาตั้งโชว์ให้
นักท่องเที่ยวได้เห็นและสามารถซื้อเป็นของฝากของที่ระลึกได ้

“โดยปกติโรงแรมและสปาสนับสนุนการใช้มะพร้าวอยู่แล้ว เช่นใช้น้ ามันมะพร้าวสบู่สครับน้ า
มะพร้าว ขนมกะลาแม มะพร้าวแก้ว และอ่ืนๆ ในส่วนของโรงแรมก็มีการน าเอาลูกมะพร้าวมาแกะเป็นลูก
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ลิงมว่างไว้หน้าห้องเป็นโฆษณามะพร้าวให้มีมูลค่าเพ่ิมขึ้นเพ่ือสนับสนุนเป็นสิ้นค้าชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์”
(พรสวัสดิ์ แก่นทอง, 8 มีนาคม 2559) 

2) ความคิดเห็นต่อชุดโครงการวิจัย 
 ทางกลุ่มธุรกิจเห็นด้วยต่อโครงการวิจัยนี้ เพราะเป็นโครงการที่มีผลประโยชน์ที่ดีต่อเกาะสมุย ที่จะ
ท าอย่างไรให้มะพร้าวสมุยฟ้ืนคืนกลับมาอีกครั้ง สามารถสร้างรายได้ที่มั่นคงยั่งยืนจากมะพร้าวได้อย่างไร 
และหากมีผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวทางโรงแรมพร้อมที่ช่วยสนับสนุนแต่จะต้องมีผลผลิตขายอย่างต่อเนื่อง และ
ไม่ให้กระทบต่อการด าเนินธุรกิจของโรงแรมด้วย 

“เห็นด้วยกับโครงการวิจัยนี้เพราะมีประโยชน์กับคนเกาะสมุย แต่จะท าอย่างไรให้มะพร้าวฟ้ืนคืน
ชีพจะหารายได้ที่มั่นคงยั่งยืนจากมะพร้าวได้อย่างไร และหากมีผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวทางโรงแรมพร้อมที่
ช่วยสนับสนุน แต่จะต้องมีผลผลิตขายทุกวัน” (กฤษณา พรหมเกาะ, 8 มีนาคม 2559) 
4.3.2 ผลกำรประชุมกำรน ำเสนอผลกำรด ำเนินกำรวิจัยเบื้องต้น 
 การประชุมการน าเสนอผลการด าเนินการวิจัยเบื้องต้นครั้งนี้เป็นการประชุมน าเสนอผลการวิจัย
รอบ 6 เดือน และหารือเกี่ยวกับการพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ เพ่ือให้หน่วยงานและผู้ประกอบการได้รับทราบถึงผลการวิจัยเบื้องต้น และแสดงความคิดเห็น
ต่อการผลการด าเนินการวิจัย รวมทั้งให้ข้อเสนอแนะในการด าเนินการวิจัยต่อไป  ดังนี้ 

ควำมคิดเห็นต่อชุดโครงกำรวิจัย 
1. โครงการวิจัยนี้สามารถตอบสนองความต้องการของประชาชนในพ้ืนที่เกาะสมุยได้เป็นอย่าง

ดีและเป็นงานที่สามารถใช้ในการก าหนดทิศทางของกองสวัสดิการสังคมเทศบาลนครเกาะสมุยในการ
พัฒนาทางด้านอาชีพได้ โดยการพัฒนาด้านอาชีพที่เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเพ่ือให้ประชาชนมีรายได้
เพ่ิมข้ึน ทั้งนี้จ าเป็นต้องมีการขับเคลื่อนกิจกรรมอย่างต่อเนื่อง 

“งานวิจัยสามารถตอบสนองความต้องการของประชาชนในพ้ืนที่เกาะสมุยและเป็นงานที่
สามารถใช้ในการก าหนดทิศทางของกองสวัสดิการสังคมเทศบาลเกาะสมุยในการพัฒนาทางด้านอาชีพ 
โดยมีการพัฒนาด้านอาชีพท่ีเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเพื่อให้ประชาชนมีรายได้เพ่ิมขึ้นแต่การขับเคลื่อนใน
ด้านต่างๆ ยังมีความล่าช้า” (เบญญณิช เวียงวีระ, 6 กุมภาพันธ์2560) 

2. ในการด าเนินงานการวิจัยในพ้ืนที่เกาะสมุยที่เกี่ยวข้องกับผู้ประกอบการหรือชุมชน 
จ าเป็นต้องท าความเข้ากับชาวบ้านในชุมชนอย่างลึกซึ้งและถ่องแท้ หากไม่ได้มีการอธิบายอาจเป็นปัญหา
และอุปสรรคในการด าเนินงานและการท ากิจกรรมในชุมชนอยากให้ชุมชนเป็นเจ้าของและร่วมกันลงมือ
ช่วยกันปฏิบัติและพัฒนากิจกรรมต่อไป 
  “การด าเนินการวิจัยหรือการท ากิจกรรมต่างๆในพื้นที่เกาะสมุยที่มีคนในชุมชามาเกี่ยวข้อง ทาง
ผู้ด าเนินการจะต้องท าความเข้าใจกับบุคคลเหล่านี้ให้ดี โดยการที่ไม่ได้ท าความเข้าใจกับชาวบ้านในชุมชน
อย่างลึกซึ้งและถ่องแท้อาจเป็นปัญหาและอุปสรรคของการด าเนินงานต่อไป” (ศิราณี อนันตเมฆ, 6 
กุมภาพันธ์ 2560) 
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3. งานวิจัยชิ้นนี้สามารถน ามาปรับใช้กับวิถีชีวิตของคนในเกาะสมุยได้เป็นอย่างดี ซึ่งการน าเอา
โฮมสเตย์มาเชื่อมกับวิถีชีวิตของคนในเกาะสมุยน่าจะมีความเป็นไปได้ 
  “โครงการนี้สามารถน ามาปรับใช้กับวิถีชีวิตของคนในเกาะสมุย ซึ่งการน าเอาโฮมสเตย์มาเชื่อม
กับวิถีชิวิตของคนในเกาะสมุยน่าจะมีความเป็นไปได้” (อรุณ มีเพียร, 6 กุมภาพันธ์ 2560) 
 ควำมคิดเห็นเกี่ยวกับกำรท่องเที่ยวเกำะสมุยและมะพร้ำวสมุย 

1. ปัจจุบันเกาะสมุยเปลี่ยนแปลงไปมาก การท่องเที่ยวแบบวิถีชีวิต วิถีชุมชน เริ่มถดถอยและ
ล้าหลังลง จนท าให้เกาะสมุยไม่มีการท่องเที่ยวรูปแบบนี้ให้นักท่องเที่ยวได้ชื่นชม ซึ่งถือได้ว่าสิ่งเหล่านี้
สามารถเป็นจุดขายของเกาะสมุยได้ ดังนั้นการหาอัตลักษณ์ของเกาะสมุยให้เจอ ซึ่งเกาะสมุยนั้นมีในเรื่องนี้ 
โดยเฉพาะอัตลักษณ์เกี่ยวกับมะพร้าวสมุย และแสดงให้นักท่องเที่ยวเห็นว่า ท าไมเขาจึงต้องมาเกาะสมุย 
และเม่ือมาแล้วนักท่องเที่ยวได้ประสบการณ์อย่างไร 
 “เกาะสมุยทุกวันนี้ไม่มีวิถีชีวิต ไม่มีวิถีชุมชน การท่องเที่ยวถดถอยและล้าหลังลงเนื่องจากไม่มี
อะไรจะให้นักท่องเที่ยวชม ไม่มีสิ่งที่เป็นจุดขาย การหาอัตลักษณ์ของเกาะสมุยให้เจอ ทั้งที่เกาะสมุยนั้นมี
โดยเฉพาะอัตลักษณ์เกี่ยวกับมะพร้าวสมุยและแสดงให้นักท่องเที่ยวเห็นว่า ท าไมเขาจึงต้องมา มาแล้วได้
ประสบการณ์อย่างไร” (ศิราณี อนันตเมฆ, 6 กุมภาพันธ์ 2560) 

2. ปัจจัยหรือแรงจูงใจที่สามารถท าให้คนในชุมชนเกาะสมุยสามารถพลิกผันตัวเองมาเป็นวิถี
ชุมชน วิถีสวนมะพร้าวแบบเดิม ซึ่งจะต้องท าให้คนที่ท านั้นได้รับเงิน ได้รับผลประโยชน์ ท าแล้วต้องได้รับ
ค่าตอบแทน ดังนั้นจึงอยากให้คนในชุมชนมีการท าสวนมะพร้าว ปลูกมะพร้าว ในพ้ืนที่เกาะสมุย และ
สามารถมีผลผลิตส่งขายให้กับสถานประกอบการในเกาะสมุยอย่างต่อเนื่องและอาจจะมีการจัดตั้งเป็นกลุ่ม
สหกรณ์ข้ึนมาเพ่ือรองรับผลผลิตมะพร้าวสมุย 

“เกาะสมุยมีพ้ืนที่สวนมะพร้าวอยู่แล้วและอาจจะมีการจัดตั้งเป็นกลุ่มสหกรณ์ขึ้นมา แล้วให้คน
ในชุมชนพลิกผันตัวเองมาเป็น วิถีชุมชน วิถีสวนมะพร้าว ซึ่งคนที่ท านั้นต้องได้รับเงิน ได้รับผลประโยชน์ 
ท าแล้วต้องได้รับค่าตอบแทน ดังนั้นจึงอยากให้คนในชุมชนมีการท าสวนมะพร้าว ปลูกมะพร้าวในพ้ืนที่
เกาะสมุย และสามารถมีผลผลิตส่งขายทุกวันให้กับสถานประกอบการในเกาะสมุย” (กฤษณา พรหมเกาะ, 
6 กุมภาพันธ์ 2560) 

3. รูปแบบการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในปัจจุบัน เป็นลักษณะการท่องเที่ยวแบบต้องการมี
ประสบการณ์ ซึ่งเหมาะสมกับเกาะสมุยแต่ทั้งนี้หากต้องการให้การท่องเที่ยวมีความยั่งยืน ต้องขอความ
ร่วมมือจากทุกฝ่ายโดยเฉพาะผู้ประกอบการหรือคนในชุมชน และให้ทุกคนลงมือท าและร่วมกันปฏิบัติจริง
อย่างทันที  

4. ในการขับเคลื่อนและเชื่อมโยงมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ สิ่งส าคัญในใน
การขับเคลื่อน คือ ไกด์หรือมัคคุเทศก์และบริษัททัวร์ ซึ่งถือว่าเป็นส่วนส าคัญในการขับเคลื่อนและการ
บอกกล่าวในการสร้างมูลค่าหรือคุณค่าของมะพร้าวสมุยให้นักท่องเที่ยวได้รับทราบ 
  “หากต้องการให้การท่องเที่ยวมีความยั่งยืน ต้องขอความร่วมมือจากทุกฝ่ายโดยเฉพาะ
ผู้ประกอบการหรือคนในชุมชน และให้ทุกคนลงมือท าและร่วมกันปฏิบัติจริงอย่างทันที และคิดว่าไกด์ 
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และบริษัททัวร์เป็นส่วนส าคัญในการขับเคลื่อน และการบอกกล่าวในการสร้างมูลค่าหรือคุณค่าของ
มะพร้าว” (นงเยาว์ จิรันดร, 6 กุมภาพันธ์ 2560) 

5. ปัญหาในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลผลิตมะพร้าวสมุย คือการขาดตัวเชื่อมที่ท าให้
ผู้ประกอบการสามารถไปสู่เป้าหมายได้ถึงแม้ในภาพรวมทุกอย่างมีพร้อมอยู่แล้วทั้งในด้านของตัว
ผู้ประกอบการและหน่วยงานการท่องเที่ยว 

6. ส าหรับการสื่อสารโดยการใช้เอกสารในการประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับมะพร้าวสมุยในแต่ละครั้ง
ไม่สามารถสื่อกับนักท่องเที่ยวได้เลยว่ามะพร้าวมีความส าคัญอย่างไร จะสื่อได้เพียงเป็นเกาะที่จะต้องมีต้น
มะพร้าว โดยที่นักท่องเที่ยวไม่สามารถรับรู้ได้เลยว่ามะพร้าวมาจากแหล่งใด 

“การสื่อสารโดยการใช้เอกสารในการประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับมะพร้าวสมุย ซึ่งในแต่ละครั้งไม่
สามารถสื่อกับนักท่องเที่ยวได้เลยว่ามะพร้าวมีความส าคัญอย่างไร จะสื่อได้เพียงเป็นเกาะที่จะต้องมีต้น
มะพร้าว โดยที่นักท่องเที่ยวไม่สามารถรับรู้ได้เลยว่ามะพร้าวมาจากแหล่งใด และการหาเป้าหมายที่ชัดเจน
ก่อนว่าอะไรที่เป็นกลไกหรือประเด็นส าคัญในการที่จะขับเคลื่อนมะพร้าวสมุยให้เป็นเรื่องของเศรษฐกิจ
ก่อน แล้วน ามาเชื่อมโยงสู่การท่องเที่ยว หรืออาจจะเป็นเรื่องของการท่องเที่ยวก่อนแล้วมาเข้าสู่เรื่องของ
เศรษฐกิจ” (สิทธิ์พสุ ทองสุข, 6 กุมภาพันธ์ 2560) 

7. ส าหรับแนวทางในการสนับสนุนการเชื่อมโยงมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ต้องให้ทุกภาคส่วนรับผิดชอบร่วมกันโดยที่ผู้ประกอบการโรงแรมต้องมีการรับซื้อผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย
จากคนในพื้นท่ีเกาะสมุย และผู้ประกอบการต้องมีการสร้างมาตรฐานให้กับผลิตภัณฑ์ซึ่งผู้ประกอบการใน
พ้ืนที่อาจจะมีการสร้างแบรนด์เพื่อให้นักท่องเที่ยวรับรู้ 

“หากพูดถึงความเชื่อมโยง ทุกภาคส่วนต้องมีการรับผิดชอบร่วมกัน โดยที่ผู้ประกอบการโรงแรม
ต้องมีการรับซื้อผลิตภัณฑ์จากคนในพ้ืนที่ และผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ต้องมีการสร้างมาตรฐานของ
ผลิตภัณฑ์ ดังนั้นคนในพ้ืนที่อาจจะมีการสร้างแบรนด์ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวรับรู้ และการรักษาสิ่งที่มีอยู่ได้
อย่างไรบ้าง มีวิธีการอย่างไรเพ่ือให้สามารถยั่งยืนอยู่คู่กับเกาะสมุยได้นาน มีการรักษาสวนมะพร้าวได้
อย่างไรบ้างให้ทุกคนเห็นคุณค่าได้อย่างไรบ้าง” (สุภิญญา ศรีทองกุล, 6 กุมภาพันธ์ 2560) 

 
4.3.3 ผลกำรจัดประชุมกลุ่มย่อย 
 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการส ารวจพ้ืนที่การประชุมชี้แจงโครงการวิจัยผลการวิจัยจาก
โครงการย่อยที่ 1 และโครงการย่อยที่ 2 และการจัดประชุมการน าเสนอผลการด าเนินการวิจัยเบื้องต้น
ผู้วิจัยน าข้อมูลมาวิเคราะห์สภาพแวดล้อม (SWOT) มะพร้าวสมุย เพื่อใช้ประกอบในการจัดท าแผนกลยุทธ์
การพัฒนาความเชื่อมโยงมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งการจัดประชุมกลุ่มย่อยครั้งนี้ได้จัด
ตามประเภทของกลุ่มผู้ประกอบการเพ่ือน าผลการวิเคราะห์ SWOT มะพร้าวสมุยให้กลุ่มผู้ประกอบการยืนยัน
ความถูกต้องของข้อมูลโดยผลการจัดประชุมกลุ่มย่อยสามารถสรุปผลการวิเคราะห์ SWOT มะพร้าวสมุยได้
ดังนี้ 
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ตำรำงที ่4.1 ผลการวิเคราะห์ SWOT มะพร้าวสมุย 
 

Strength 
(จุดแข็งมะพร้ำวสมุย) 

1. มะพร้าวสมุยส่วนใหญ่ไม่ใช้สารเคมีในการปลูกท าให้มะพร้าวสมุยปลอดสารพิษ 
2. มะพร้าวสมุยมีเนื้อหนาและมีปริมาณความเข้มข้นของกะทิมากกว่ามะพร้าวจากท่ีอื่น 
3. มะพร้าวสมุยมีลักษณะล าต้นใหญ่ เนื้อไม้ของล าต้นมีการเรียงตัวของเสี้ยนมะพร้าว

อย่างละเอียดและความแข็งแรงกว่ามะพร้าวจากต่างถิ่นมี ท าให้ผลิตภัณฑ์ที่แปรรูป
จากต้นมะพร้าวมีคุณภาพ 

4. พื้นที่เกาะสมุยมีสวนมะพร้าวเป็นแหล่งเรียนรู้วิถีชีวิตเกี่ยวกับมะพร้าวสมุยและ
สามารถรองรับเป็นแหล่งเรียนรู้ให้นักท่องเที่ยวได้ 

5. เจ้าของสวนมะพร้าว ผู้ประกอบการ และผู้น าชุมชนในพื้นที่ปลูกมะพร้าวมีความ
เข้มแข็งในการเช่ือมโยงกลุ่มเพื่ออนุรักษ์และรักษามะพร้าวสมุย 

Weakness 
(จุดอ่อนมะพร้ำวสมุย) 

1. ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุย ขาดความรู้ ความสามารถในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวสมุยในรูปแบบใหม่ๆ 

2. เจ้าของสวนมะพร้าวสมุยไมไ่ด้เป็นผู้ดแูลสวนมะพร้าวด้วยตวัเอง แต่มีการจ้างหรือการ
ให้เช่าพื้นที่ท าสวน 

3. สวนมะพร้าวขาดผู้ดูแลหรือผู้รับช่วงต่อเนื่องจากปัจจุบันสวนมะพร้าวได้โอน
กรรมสิทธ์ิให้ลูกหลานซึ่งเป็นคนรุ่นใหม ่

4. เกาะสมุยได้รับขนานนามว่า “ดินแดนมะพร้าว” จึงควรแก่การอนุรักษ์ แต่ยังไม่มี
ศูนย์บริการที่เป็นของหน่วยงานภาครัฐ ให้บริการข้อมูลหรือประวัติความเป็นมาของ
มะพร้าวสมุย ไว้ให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้  

5. สาธารณูปโภคและสิ่งอ านวยความสะดวกในการรองรับการท ากิจกรรมเกี่ยวกับ
มะพร้าวยังไม่เพียงพอ เช่น ถนนเข้าสวนมะพร้าว ศูนย์บริการข้อมูลเกี่ยวกับมะพร้าว 

ศูนย์จ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากมะพร้าว 
Opportunity 

(โอกำสมะพร้ำวสมุย) 
1. นักท่องเที่ยวให้ความสนใจเข้าเยี่ยมชมและต้องการท ากิจกรรมเกี่ยวกับมะพร้าวสมุย

มากขึ้น 
2. ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวและแผนพัฒนาเทศบาลนครเกาะสมุยให้ความส าคัญและ

ก าหนดให้มีการส่งเสริมการพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชุมชน ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ย่อมส่งผลทางบวกให้กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
มะพร้าวสมุย  

Threat 
(อุปสรรคมะพร้ำวสมุย) 

1. การสนับสนุนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องยังขาดความต่อเนื่อง 
2. การสื่อสารเรื่องราวเกี่ยวกับมะพร้าวสมุยยังไม่มีรูปธรรมที่ชัดเจน 
3. การใช้สื่อในการประชาสัมพันธ์ไม่มีความหลากหลายและมีข้อมูลไม่ชัดเจน ไม่สามารถ

สื่อถึงความส าคัญของมะพร้าวให้นักท่องเที่ยวรับรู้ได้  
4.  มะพร้าวสมุยประสบกับปัญหาการแพร่ระบาดของศัตรูพืช 
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4.3.4 ผลกำรประชุมน ำเสนอผลกำรด ำเนินกำรวิจัย 
  การประชุมการน าเสนอผลการด าเนินการวิจัยครั้งนี้ เป็นการประชุมน าเสนอผลการวิจัยทั้ง
โครงการเพ่ือให้กับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องน าไปใช้ประโยชน์ โดยความคิดเห็นของผู้เข้าร่วมประชุมใน
ภาพรวม มีดังนี้ 
  ผู้เข้าร่วมประชุมเห็นด้วยกับการด าเนินการของโครงการวิจัยชิ้นนี้ ถือว่ าเป็นโครงการวิจัยที่ดี 
และผลการด าเนินการวิจัยสามารถสะท้อนสภาพความเป็นจริงของมะพร้าวสมุยได้เป็นอย่างดี และมี
ประโยชน์กับผู้ที่เกี่ยวข้องมะพร้าวสมุยนอกจากนี้ผลการด าเนินการวิจัยมีความเป็นไปได้ต่อการน าไปใช้
ประโยชน์กับพ้ืนที่และชุมชนเกาะสมุยทั้งนี้เพ่ือให้ผลการด า เนินการวิจัยประสบความส าเร็จและมี
ประโยชน์มากขึ้น ผู้เข้าร่วมประชุมได้ให้ข้อเสนอแนะไว้ดังนี้ 

1. อยากให้มีการประเมินความส าเร็จของโครงการวิจัยในระยะยาว โดยประเมินหลังจากที่
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น ชุมชนในพ้ืนที่ หรือผู้ประกอบการที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยน าผลการ
ด าเนินการวิจัยไปใช้แล้ว 

2. ผู้เข้าร่วมประชุมมีความต้องการให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนร่วมมือกันน าผลการ
ด าเนินการวิจัยไปปฏิบัติให้เป็นรูปธรรมมากขึ้น 

3. อยากให้หน่วยงานที่เก่ียวข้องน าหลักสูตรอบรมจากผลการด าเนินการวิจัยไปใช้ในการจัด
อบรมอย่างต่อเนื่อง  

4. จากผลการด าเนินการวิจัยที่เกี่ยวกับมะพร้าวสมุย จะต้องให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานเกาะสมุย ท าการประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้เกี่ยวกับมะพร้าวสมุย
และเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยให้นักท่องเที่ยวรับรู้มากท่ีสุด 

5. ควรมีการสร้างเครือข่ายการบริหารจัดการมะพร้าวสมุยเพ่ือใช้ในการขับเคลื่อนมะพร้าวสมุย
และการท่องเที่ยวเกาะสมุย 

 
4.3.5 เส้นทำงท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์มะพร้ำวสมุย 

จากพ้ืนที่ที่ใช้ในการวิจัย 3 ต าบล คือ ต าบลแม่น้ า ต าบลอ่างทอง และต าบลตลิ่งงามผู้วิจัยได้
จัดท าเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยไว้ 2 เส้นทาง คือ1) เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
มะพร้าวสมุยต าบลอ่างทอง และ 2) เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยต าบลตลิ่งงาม ส่วนพ้ืนที่
ต าบลแม่น้ ายังไม่สามารถจัดกิจกรรมมาเชื่อมโยงเป็นเส้นทางท่องเที่ยวได้ เนื่องจากมีกิจกรรมไม่มาก และ
พ้ืนที่ที่ท ากิจกรรมแต่ละจุดไม่สะดวกในการเดินทาง รวมทั้งข้อจ ากัดในการพัฒนากิจกรรม ส่วนกิจกรรมที่
มีอยู่ในพ้ืนที่ที่สามารถให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรมได้ ได้แก่ 1) การเรียนรู้วิธีการท าไม้
กวาดก้านมะพร้าว และให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการท าไม้กวาดก้านมะพร้าวขนาดเล็ก และ 2) การ
เรียนรู้ภูมิปัญญาชาวบ้านที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุย 

ทั้งนี้เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยทั้ง 2 เส้นทาง จัดท าขึ้นภายใต้แนวคิด
“Explore…Samui Coco Life” โดยแต่ละเส้นทางมีรายละเอียดดังนี้ 
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1) เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยต าบลอ่างทอง โดยใช้ชื่อเส้นทางว่า“Touching 
Samui Coco Life” ซึ่งเป็นเส้นทางท่องเที่ยวรูปแบบการท่องเที่ยวเรียนรู้ภูมิปัญญา สัมผัสวิถีธรรมชาติ
ของคนเกาะสมุย โดยมีกิจกรรมการท่องเที่ยวดังนี้ 

 

กิจกรรม 

จุดที่ 1 
Experience Samui Coco Life & Product ณ บ้ำนมะพร้ำว (Coconut Museum)แหล่งเรียนรู้เกี่ยวกับการ
ใช้ประโยชน์ส่วนประกอบต่างๆ ของมะพร้าว ชมผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ภายในครัวเรือน และของเล่นต่างๆที่ท ามาจาก
มะพร้าว ชมการสาธิตการท าน้ ามันมะพร้าวสกัดเย็น โดยเริ่มตั้งแต่กระบวนการปอกมะพร้าว ขูดมะพร้าว คั้น
น้ ากะทิ และการสกัดน้ ามันมะพร้าวอย่างละเอียด และหลังจากนั้นกิจกรรมสุดท้ายได้ท าขนมขี้มัน ซึ่งเป็นขนมพื้น
ถิ่นและขนมโบราณของคนสมุยที่หารับประทานยากในปัจจุบัน เป็นการน าเอาวัตถุดิบที่เหลือจากการท าน้ ามัน
มะพร้าวมาใช้ท าขนม 

จุดที่ 2 
Easy Local Samui Coco Food in the Garden เยี่ยมชมบรรยากาศในสวนผักและสวนผลไม้พื้นเมืองของ
เกาะสมุยเช่น ทุเรียน ลางสาด เงาะ เป็นต้น ซึ่งเป็นการสะท้อนถึงวิถีชีวิตคนเกาะสมุยในอดีต ท่ีมีการท าสวนแล้วน า
ห่อข้าวมากินในสวนตอนพักเที่ยงท่ามกลางธรรมชาติ และรับประทานอาหารกลางวันท้องถิ่นที่มีส่วนประกอบหลัก
ของมะพร้าวโดยเป็นอาหารเพื่อสุขภาพ โดยใช้น้ ามันมะพร้าวปรุงอาหารและน าผักปลอดสารพิษมาประกอบอาหาร 

จุดที่ 3 
Learning Samui Coco Lifeเรียนรู้วิถีชีวิตมะพร้าวสมุย ณ ศูนย์ถ่ายทอดเทคโนโลยีการเกษตร ซึ่งเป็นศูนย์ฯ ที่มี
องค์ความรู้ด้านการเกษตร ตั้งแต่พันธุ์มะพร้าวของเกาะสมุย วิธีการเพาะปลูก การคัดเลือกมะพร้าวเพื่อการ
ขยายพันธุ์ วิธีการดูแลรักษา วิธีการเก็บเกี่ยวมะพร้าวรวมไปถึงชมการสาธิตและท าเครื่องจักสานโดยท าจากใบ
มะพร้าวของชาวบ้านที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่น เช่น การสานท่ีมุงหลังคา ที่ห่อขนุน และการสานใบมะพร้าวเพื่อใช้ใน
การตกแต่งสถานท่ี เป็นต้น 

จุดที่ 4 
Enjoy Samui Coco Processing ชมกระบวนการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าวและไม้มะพร้าว ที่เป็นภูมิ
ปัญญาของคนเกาะสมุยมายาวนาน ณ ร้านคุณสุนทร โพธิ์น้อยงาม ชมกระบวนการแปรรูปตอมะพร้าว และล าต้น
ของมะพร้าวเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ เช่น ของใช้ในบ้าน ของที่ระลึก สินค้าประดับตกแต่ง หรือของช าร่วย เป็นต้น ซึ่ง
เป็นการแปรรูปโดยการใช้เครื่องจักรขนาดเล็กและแรงงานคนที่รังสรรค์สินค้าให้มีความสวยงาน โดยต้องใช้ความ
ช านาญและความประณีตในการผลิตสินค้า 

 
2) เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยต าบลตลิ่งงาม โดยใช้ชื่อเส้นทางว่า“Healthy 

Samui Coco Life” ซึ่งเป็นเส้นทางท่องเที่ยวรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพด้วยการปั่นจักรยานชม
บรรยากาศสวนมะพร้าว โดยมีกิจกรรมการท่องเที่ยวดังนี้ 
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กิจกรรม 

จุดที่ 1 
Sight-seeing to the South of Samuiปั่นจักรยานจากบ้านบางเก่าผ่านสวนมะพร้าวและผ่านทะเลตอนใต้ของ
เกาะสมุยซึ่งเป็นการปั่นจักรยานเพื่อสุขภาพในยามเช้า ชมความงดงามของชายหาด และความเป็นธรรมชาติที่ยัง
สมบูรณ์ของสวนมะพร้าวในท้องถิ่น เป็นหมู่บ้านท่ีมีอาชีพหลักในการประกอบธุรกิจเกี่ยวกับมะพร้าวสมุย 

จุดที ่2 
Local Samui Coco Food in the Beach Restaurant หลังจากออกก าลังกายในช่วงเช้าและช่ืนชมบรรยากาศ
สวนมะพร้าว พักรับประทานอาหารกลางวันท้องถิ่นที่มีส่วนประกอบของมะพร้าว 

จุดที่ 3 
Relaxing & Sharing Experience Samui Coconut Product เรียนรู้ผ่านประสบการณ์ท่ามกลางสวน
มะพร้าวและสวนผลไม้ ผ่อนคลายความเมื่อยล้าด้วยการนวดกับน้ ามันมะพร้าวและยาหม่องมะพร้าว ชมและร่วม
ปอกมะพร้าว ขูดมะพร้าว คั้นน้ ากะทิ เผาถ่านกะลา ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่ท าจากมะพร้าวสมุย เช่น ยาหม่อง น้ ามัน
มะพร้าว ชมกระบวนการแปรรูปตอมะพร้าวและล าต้นของมะพร้าวเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ เช่น ของใช้ในบ้าน ของที่
ระลึก สินค้าประดับตกแต่ง เป็นต้น ซึ่งเป็นการแปรรูปโดยการใช้เครือ่งจักรขนาดเล็กและแรงงานคนท่ีรังสรรค์สินคา้
ให้มีความสวยงาน โดยต้องใช้ความช านาญและความประณีตในการผลิตสินค้า 

 
4.3.6 กำรทดสอบเส้นทำงท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์มะพร้ำวสมุย 
 คณะผู้วิจัยได้ลงพื้นท่ีทดสอบเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยทั้ง 2 เส้นทางร่วมกับ
สื่อมวลชน บริษัททัวร์ และนักท่องเที่ยวชาวไทยเพ่ือให้ได้ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะในการจัดท าเส้นทาง
ท่องเที่ยวให้เหมาะสม สามารถไว้ให้บริการนักท่องเที่ยวได้ และจากการทดสอบเส้นทางท่องเที่ยวสามารถ
สรุปผลการประเมินโดยแยกตามเส้นทางได้ดังนี้  

1. Touching Samui Coco Life  

1) กิจกรรมในเส้นทางสะท้อนถึงภูมิปัญญาของเกาะสมุยได้ดี 
2) เส้นทางท่องเที่ยวที่จัดท าได้มีการเชื่อมโยงกิจกรรมมะพร้าวสมุยของแต่พ้ืนที่อย่าง

สอดคล้องและเหมาะสมเป็นอย่างดี 
3) ระยะเวลาของเส้นทางท่องเที่ยวในครั้งนี้มีความเหมาะสม 
4) ชุมชนท้องถิ่นควรเข้ามามีบทบาท และมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรมมากขึ้น ในการ

อธิบายข้อมูลให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้เกี่ยวกับมะพร้าวสมุย  
5) จุดจัดกิจกรรม “Easy Local Samui Coco Food in the Garden” ควรเพิ่มป้ายบอก

ชื่อต้นไม้ที่อยู่ในสวนทั้งชื่อภาษาไทยและชื่อทางวิทยาศาสตร์  
6) การเดินทางท่องเที่ยวมีความคุ้มค่าเพราะได้เรียนรู้วิถีชีวิต และภูมิปัญญาชาวบ้านที่

เกี่ยวกับมะพร้าวสมุยซึ่งปัจจุบันเกาะสมุยมีการท่องเที่ยวในลักษณะนี้น้อย 
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2. Healthy Samui Coco Life  

1) กิจกรรมในเส้นทางสะท้อนถึงภูมิปัญญาของเกาะสมุยได้ดี และท าให้การปั่นจักรยานมี
ความน่าสนใจมากขึ้น 

2) เส้นทางท่องเที่ยวได้มีการเชื่อมโยงกิจกรรมมะพร้าวสมุยของแต่ละพ้ืนที่ได้สอดคล้องและ
เหมาะสมเป็นอย่างด ี

3) ควรปรับระยะเวลาของเส้นทางท่องเที่ยว โดยเริ่มให้เร็วขึ้น เนื่องจากกลุ่มนักท่องเที่ยว
บางกลุ่มชอบท ากิจกรรมตอนเช้า และควรเพิ่มกิจกรรมระหว่างทางในการปั่นจักรยานให้เหมาะสมกับเวลา 

4) ชุมชนท้องถิ่นควรเข้ามามีบทบาท และมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรมมากขึ้น ในการ
อธิบายข้อมูลให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้เกี่ยวกับมะพร้าวสมุย  

5) การเดินทางท่องเที่ยวมีความคุ้มค่านอกจากได้ประโยชน์ด้านสุขภาพยังได้สัมผัสกับวิถี
ชีวิตและภูมิปัญญาของคนเกาะสมุยดั้งเดิมที่เก่ียวกับมะพร้าวสมุย 
 จากผลการประเมินเส้นทางท่องเที่ยวในเส้นที่1“Touching Samui Coco Life” ให้มีการเพ่ิม
ป้ายชื่อต้นไม้ในพ้ืนที่กิจกรรม ทางทีมวิจัยได้ประสานกับผู้ประกอบการในพ้ืนที่ และผู้ประกอบการยินดีที่
จะจัดท าป้ายชื่อต้นไม้ติดไว้ในพ้ืนที่  
 ส่วนผลการประเมินเส้นทางท่องเที่ยวในเส้นที่ 2 “Healthy Samui Coco Life” ให้มีการปรับ
ระยะเวลาและเพ่ิมกิจกรรมในเส้นทาง โดยทีมวิจัยได้ปรึกษาร่วมกับบริษัททัวร์ โดยให้ก าหนดเวลาที่ใช้ใน
การท ากิจกรรมเป็นเวลาเดิม เนื่องจากกลุ่มนักท่องเที่ยวมีพฤติกรรมที่แตกต่างกัน บางกลุ่มก็จะชอบท า
กิจกรรมในตอนเช้า หรือบางกลุ่มก็ชอบท ากิจกรรมในตอนสาย แต่ทั้งนี้บริษัททัวร์สามารถปรับระยะเวลา
ให้เหมาะสมกับกลุ่มลูกค้าได้ 

 
4.3.7 QR Codeและแผนที่เส้นทำงท่องเที่ยว 
 จากการปรับข้อมูลกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย ทีมวิจัยได้จัดท า QR 
Code และแผนที่เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยเพ่ือไว้บริการนักท่องเที่ยว ได้สืบค้นข้อมูล
ในการเดินท่องเที่ยวและท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย โดยข้อมูล QR Code ได้
รวบรวมรายละเอียดกิจกรรมของแต่ละสถานที่ในเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย ซึ่ง QR 
Code จะแยกตามแผนที่เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย เพ่ืออ านวยความสะดวกด้านข้อมูล
ให้กับนักท่องเที่ยว ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถแสกนที่ป้ายที่ติดตั้งไว้ เพ่ือรับทราบข้อมูลทั้งหมดได้ในทันที  
โดย QR Code และแผนที่เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยมีลักษณะดังภาพที่ 4.1 
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ภำพที่ 4.1 ตัวอย่าง QR Code และแผนที่เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย 
  เส้นที1่“Touching Samui Coco Life” 
  

 ส าหรับแผนที่เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยใน เส้นที่1“Touching Samui 
Coco Life” มี QR Code สถานที่จัดกิจกรรมในเส้นทางแสดงไว้บนแผนที่ 4 จุด โดยข้อมูลใน QR Code 
แต่ละจุดมีรายละเอียดดังนี้ 
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กิจกรรมจุดที่ 1: พิพิธภัณฑ์บ้ำนมะพร้ำว (Coconut Museum)  
ชื่อกิจกรรม: Experience Samui Coco Life & Product  
รำยละเอียดกิจกรรม: 
 เรียนรู้เกี่ยวกับการใช้ประโยชน์ส่วนประกอบต่างๆ ของมะพร้าว 
 ชมผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ภายในครัวเรือนและของเล่นต่างๆที่แปรรูปจากมะพร้าว 
 ชม VDO ขั้นตอนการท าน้ ามันมะพร้าวสกัดเย็น  
 ให้นักท่องเที่ยวท าขนมขี้มัน ซึ่งเป็นขนมพ้ืนถิ่นและขนมโบราณของคนเกาะสมุย 

กำรติดต่อ: โทรศัพท์ 08 9744 8335 
กำรเดินทำง:  1) จากท่าเรือซีทรานเฟอร์รี่ เดินทางไปตามถนนเส้นหลัก 4169 ประมาณ 1.4 กิโลเมตร 

2) เลี้ยวซ้ายเข้าซอยอ่างทอง 2 ประมาณ 1 กิโลเมตร ถึงจุดหมาย 

 
กิจกรรมจุดที่ 2: บ้ำนสวนลำงสำด 
ชื่อกิจกรรม: Easy Local Samui Coco Food in the Garden   
รำยละเอียดกิจกรรม: 
 สัมผัสวิถีและรูปแบบการด าเนินชีวิตของคนเกาะสมุยในอดีต 
 รับประทานอาหารเที่ยวท่ามกลางธรรมชาติที่เงียบสงบและอากาศท่ีเย็นสบาย 
 เรียนรู้เกี่ยวกับเมนูอาหารท้องถิ่นของคนสมุยที่มีมะพร้าวเป็นส่วนประกอบ 
 เดินชมแปลงผักสวนครัว 

กำรติดต่อ: โทรศัพท์ 09 9051 4099 
กำรเดินทำง: 1) เดินทางด้วยรถยนต์จากกิจกรรมจุดที่ 1 ณ บ้านมะพร้าว มุ่งหน้าทางตะวันออก

ประมาณ 1 กิโลเมตร ถึงบ้านสวนลางสาด 
 2) จากบ้านสวนลางสาดเดินทางด้วยเท้าไปทางตะวันออก ประมาณ 400 เมตร ไปน้ าตก
หินลาด  

 
กิจกรรมจุดที่ 3: ศูนย์ถ่ำยทอดเทคโนโลยีกำรเกษตรต ำบลอ่ำงทอง 
ชื่อกิจกรรม: Learn Samui Coco Life 
รำยละเอียดกิจกรรม: 
 เรียนรู้วิถีชีวิตมะพร้าวสมุย  
 เรียนรู้พันธุ์มะพร้าวของเกาะสมุย วิธีการเพาะปลูก การคัดเลือกมะพร้าวเพ่ือการขยายพันธุ์ 

วิธีการดูแลรักษา และวิธีการเก็บเกี่ยวมะพร้าว 
 นักท่องเที่ยวร่วมกันเครื่องจักสานจากใบมะพร้าวที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นของคนเกาะสมุย เช่น 

การสานที่มุงหลังคา ที่ห่อขนุน และการสานใบมะพร้าวเพ่ือใช้ในการตกแต่งสถานที่  



41 

กำรติดต่อ: โทรศัพท์ 08 7884 6832  
กำรเดินทำง: 1) เดินทางด้วยรถยนต์จากกิจกรรมจุดที่ 2 ณ บ้านสวนลางสาด สู่ถนนเส้นหลัก 4169  

 2) เลี้ยวซ้ายเข้าทางน้ าตกหินลาด ประมาณ 300 เมตร จุดหมายอยู่ทางขวา 

 
กิจกรรมจุดที่ 4: ศูนย์หัตกรรมจำกกะลำมะพร้ำวและตอมะพร้ำว 
ชื่อกิจกรรม: Enjoy Samui Coco Processing 
รำยละเอียดกิจกรรม: 
 เรียนรู้เกี่ยวกับการคัดเลือกตอมะพร้าวในการน ามาแปรรูป  
 ชมกระบวนการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าวและไม้มะพร้าว 
 ชมและเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์จากกะลามะพร้าวและตอมะพร้าว 

กำรติดต่อ: โทรศัพท์ 08 1273 8778 
กำรเดินทำง: 1) เดินทางด้วยรถยนต์จากกิจกรรมจุดที่ 3 ศูนย์ถ่ายทอดเทคโนโลยีการเกษตรต าบล

อ่างทอง  
2) เลี้ยวซ้ายสู่ถนนเส้นหลัก 4169 ประมาณ 6 กิโลเมตร ถึงจุดหมายอยู่ทางขวา 

 (ตรงข้ามกับศูนย์บริการ เชฟโรเลต สุราษฎร์ธานี สาขาเกาะสมุย) 

 
4.3.8 แผนกลยุทธ์กำรพัฒนำควำมเชื่อมโยงระหว่ำงมะพร้ำวสมุยกับกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 แผนกลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็น
ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 ที่น าผลการวิจัยจากโครงการวิจัยย่อยที่ 1 โครงการวิจัยย่อยที่ 2 รวมทั้ง
ผลของการวิจัยของแผนงานวิจัยมาท าการวิเคราะห์โดยการตีความ (Interpretation) และการวิเคราะห์ข้อมูล
โดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) เพ่ือการจัดท าแผนกลยุทธ์  โดยแผนกลยุทธ์การพัฒนาความ
เชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่จัดท าขึ้น เป็นแผนกลยุทธ์ 3 ปี (พ.ศ. 2560 - 
2562) มีรายละเอียดดังนี้ 
 

แผนกลยุทธ์กำรพัฒนำควำมเชื่อมโยงระหว่ำงมะพร้ำวสมุย 
กับกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 3 ปี (พ.ศ. 2560 - 2562) 

 
1. สถำนกำรณ์มะพร้ำวสมุย 
 เกาะสมุยเป็นเกาะที่มีชื่อเสียงเรื่องมะพร้าวเป็นอย่างมาก โดยลักษณะของมะพร้าวสมุยมีความ
แตกต่างและมีความพิเศษจากพ้ืนที่อ่ืน เช่น ผลมะพร้าวสมุยมีลักษณะผลใหญ่ เนื้อแน่นหนา และมีความ
มันของกะทิเข้มข้นมากกว่าที่อ่ืน และในปัจจุบันมีการสร้างมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยโดยการน ามะพร้าวไป
แปรรูปเป็นน้ ามันมะพร้าวทั้งรูปแบบสกัดร้อนและสกัดเย็น และน ามะพร้าวมาเป็นส่วนประกอบการแปร

https://www.google.co.th/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwienu2S74fWAhWCVBQKHa8ECeEQFggnMAA&url=http%3A%2F%2Fwww.vgroupcars.co.th%2FsDetail.php%3FWP%3DqmIZZJ1CM5O0hJatrTZo7o3Q&usg=AFQjCNHT7YplYNgSQygwgk5OwmjIydFwsw
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รูปเป็นอาหารคาว หวาน ต่างๆ เช่น ขนมขึ้นชื่อในเกาะสมุยอย่างกาละแม  ส าหรับมะพร้าวสมุยและ
ผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปจากมะพร้าวสมุยเป็นสิ่งอยู่คู่กับคนเกาะสมุยมายาวนาน จนมีต านานเรื่องเล่าต่างๆ
เกี่ยวกับมะพร้าวสมุยมาตั้งแต่โบราณและได้กลายเป็นวิถีชีวิตของคนเกาะสมุยจนถึงปัจจุบัน 
 จากข้อมูลมะพร้าวสมุยข้างต้นถือว่าเป็นอัตลักษณ์ที่ส าคัญของมะพร้าวสมุย แต่ด้วยอัตลักษณ์
ของมะพร้าวสมุยยังไม่มีความชัดเจนและยังไม่มีการสื่ออัตลักษณ์มะพร้าวสมุยให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้อย่าง
เป็นรูปธรรม จึงควรมีการสร้างอัตลักษณ์มะพร้าวสมุยขึ้น เพราะจะท าให้มะพร้าวสมุยมีคุณค่าและเพ่ิม
มูลค่ามากขึ้น แต่ทั้งนี้ในการสร้างอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุย ผู้ประกอบการยังขาดความรู้และ
ขาดผู้น าที่เข้มแข็งในการพัฒนามะพร้าวและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย รวมทั้งในปัจจุบันปริมาณผลมะพร้าว
ในพ้ืนที่เกาะสมุยมีไม่เพียงพอต่อความต้องการของผู้ประกอบการแปรรูป 
 
2. วิเครำะห์ SWOT 

จากผลการวิจัยของแผนงานวิจัย โครงการวิจัยย่อยที่ 1 และโครงการวิจัยย่อยที่ 2 สามารถวิเคราะห์ 
SWOTมะพร้าวเกาะสมุย ได้ดังต่อไปนี้ 

S-STRENGTH 
1. มะพร้าวสมุยส่วนใหญ่ไม่ใช้สารเคมีในการปลูกท าให้มะพร้าวสมุยปลอดสารพิษ 
2. มะพร้าวสมุยมีเนื้อหนาและมีปริมาณความเข้มข้นของกะทิมากกว่ามะพร้าวจากท่ีอ่ืน 
3. มะพร้าวสมุยมีลักษณะล าต้นใหญ่ เนื้อไม้ของล าต้นมีการเรียงตัวของเสี้ยนมะพร้าวอย่าง

ละเอียดและความแข็งแรงกว่ามะพร้าวจากต่างถิ่นมี ท าให้ผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปจากต้นมะพร้าวมีคุณภาพ 
4. พ้ืนที่เกาะสมุยมีสวนมะพร้าวเป็นแหล่งเรียนรู้วิถีชีวิตเกี่ยวกับมะพร้าวสมุยและสามารถ

รองรับเป็นแหล่งเรียนรู้ให้นักท่องเที่ยวได้ 
5. เจ้าของสวนมะพร้าว ผู้ประกอบการ และผู้น าชุมชนในพ้ืนที่ปลูกมะพร้าวมีความเข้มแข็งใน

การเชื่อมโยงกลุ่มเพ่ืออนุรักษ์และรักษามะพร้าวสมุย 
W-WEAKNESS 
1. ผู้ประกอบการที่เก่ียวข้องกับมะพร้าวสมุย ขาดความรู้ ความสามารถในการพัฒนาผลิตภัณฑ์

จากมะพร้าวสมุยในรูปแบบใหม่ๆ 
2. เจ้าของสวนมะพร้าวสมุยไม่ได้เป็นผู้ดูแลสวนมะพร้าวด้วยตัวเอง แต่มีการจ้างหรือการให้เช่า

พ้ืนที่ท าสวน 
3. สวนมะพร้าวขาดผู้ดูแลหรือผู้รับช่วงต่อเนื่องจากปัจจุบันสวนมะพร้าวได้โอนกรรมสิทธิ์ให้

ลูกหลานซึ่งเป็นคนรุ่นใหม่ 
4. เกาะสมุยได้รับขนานนามว่า “ดินแดนมะพร้าว” จึงควรแก่การอนุรักษ์ แต่ยังไม่มีศูนย์บริการที่

เป็นของหน่วยงานภาครัฐ ให้บริการข้อมูลหรือประวัติความเป็นมาของมะพร้าวสมุย ไว้ให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้  
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5. สาธารณูปโภคและสิ่งอ านวยความสะดวกในการรองรับการท ากิจกรรมเกี่ยวกับมะพร้าวยัง
ไม่เพียงพอ เช่น ถนนเข้าสวนมะพร้าว ศูนย์บริการข้อมูลเกี่ยวกับมะพร้าว ศูนย์จ าหน่ายผลิตภัณฑ์จาก
มะพร้าว 

O-OPPORTUNITY 
1. นักท่องเที่ยวให้ความสนใจเข้าเยี่ยมชมและต้องการท ากิจกรรมเกี่ยวกับมะพร้าวสมุยมากข้ึน 
2. ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวและแผนพัฒนาเทศบาลนครเกาะสมุยให้ความส าคัญและ

ก าหนดให้มีการส่งเสริมการพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชุมชน ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ย่อมส่งผลทางบวกให้กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย  

T-THREAT 
1. การสนับสนุนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องยังขาดความต่อเนื่อง 
2. การสื่อสารเรื่องราวเกี่ยวกับมะพร้าวสมุยยังไม่มีรูปธรรมที่ชัดเจน 
3. การใช้สื่อในการประชาสัมพันธ์ไม่มีความหลากหลายและมีข้อมูลไม่ชัดเจน ไม่สามารถสื่อถึง

ความส าคัญของมะพร้าวให้นักท่องเที่ยวรับรู้ได้  
4.  มะพร้าวสมุยประสบกับปัญหาการแพร่ระบาดของศัตรูพืช 

 
3. วิสัยทัศน์ 

พัฒนาคุณค่ามะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  สู่การเป็นผู้น าการท่องเที่ยว        
เชิงสร้างสรรค์มะพร้าวในระดับอาเซียน 

 
4. พันธกิจ 

1) ส่งเสริมอัตลักษณ์มะพร้าวสมุยเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
2) เพ่ิมคุณค่าให้กับมะพร้าวสมุยทั้งสวนมะพร้าวและการแปรรูปผลิตภัณฑ์มะพร้าว 
3) พัฒนาทักษะเจ้าของสวนมะพร้าวและผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้อง 
4) พัฒนากิจกรรมเก่ียวกับมะพร้าวสมุยเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 
5. ประเด็นกลยุทธ์และแนวทำงพัฒนำ  

1) กำรส่งเสริมกำรเพิ่มคุณค่ำและมูลค่ำของมะพร้ำวสมุยสู่กำรเป็นสินค้ำและบริกำรบน
ฐำนอัตลักษณ์ เอกลักษณ์ และกำรมีส่วนร่วมของผู้ประกอบกำรที่เกี่ยวข้องกับมะพร้ำวสมุยสู่ต้นแบบ
เป็นแหล่งเรียนรู้กำรพัฒนำและกำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 

(1) ส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยและการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย 
(2) ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าของของมะพร้าวสมุยและการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์มะพร้าวสมุยอย่างต่อเนื่อง 
(3) ติดตามและพัฒนาเส้นทางและกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย 
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(4) ผลักดันและส่งเสริมให้ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุยด าเนินการขอการรับรอง
มาตรฐานภัณฑ์มะพร้าวสมุย เพ่ือการยอมรับของนักท่องเที่ยว 

(5) พัฒนาแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สวนมะพร้าวสมุยเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว 
 

2) กำรเสริมสร้ำงคุณภำพ ทักษะ และควำมสำมำรถของผู้ประกอบกำรที่เกี่ยวข้องกับ
มะพร้ำวสมุยให้มีศักยภำพในกำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์  

(1) พัฒนาองค์ความรู้เกี่ยวกับมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในการให้บริการ
นักท่องเที่ยวที่เหมาะสม 

(2) พัฒนาผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุย ให้มีความสามารถในการถ่ายทอดความรู้
เกี่ยวกับมะพร้าวสมุยและการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ให้กับสมาชิกประเทศในอาเซียนได้ โดยการจัดการ
เครือข่าย 

 
3) กำรพัฒนำกำรบริหำรจัดกำรกำรตลำดท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ที่มุ่งเน้นกำรสร้ำงสมดุล

ของควำมสุขอย่ำงเท่ำเทียมระหว่ำงผู้ประกอบกำรและนักท่องเที่ยว 
(1) สร้างการรับรู้และความเข้าใจให้กับผู้ประกอบการเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

มะพร้าวสมุย 
(2) ศึกษาและสร้างภาพลักษณ์ทางการตลาดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยในตลาด

อาเซียน 
(3) สนับสนุนและร่วมจัดงานหรือนิทรรศการเกี่ยวกับมะพร้าวสมุยระดับอาเซียนและระดับสากล 
(4) เป็นศูนย์กลางจัดประชุมวิชาการและมหกรรมท่องเที่ยวมะพร้าวในระดับอาเซียน 

 
4) กำรพัฒนำกลไกลกำรขับเคลื่อนระบบกำรบริหำรจัดกำร และกำรท ำงำนเชื่อมโยงเชิง

เครือข่ำยประชำรัฐที่เอกภำพ ม่ันคงและย่ังยืน 
(1) วางระบบและกลไกการเชื่อมโยงเครือข่ายการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าว 

สมุยระดับจังหวัด ระดับประเทศ และภูมิภาคอาเซียน 
(2) การพัฒนาฐานข้อมูลชุมชนท่องเที่ยวที่มีการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย 
(3) ก าหนดมาตรการและกลไกการส่งเสริมและผลักดันการด าเนินงานของการการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์มะพร้าวสมุยระดับจังหวัด ระดับประเทศ และภูมิภาคอาเซียน 
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บทที่ 5 
 

สรุปผลกำรวิจัย อภิปรำยผล และข้อเสนอแนะ 
 

แผนงานวิจัย กลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
มีวัตถุประสงค์ในการวิจัยดังนี้ 1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค ์2) เพ่ือพัฒนาความรู้และทักษะเจ้าของสวนมะพร้าว และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและ
ผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และ 3) เพ่ือจัดท าแผนกลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยง
ระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ซึ่งแผนงานวิจัยประกอบด้วยโครงการย่อย 2 โครงการ 
ส าหรับการสรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ มีดังนี้ 
 

5.1 สรุปผลกำรวิจัยและอภิปรำยผลกำรวิจัย 
5.1.1 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษำอัตลักษณ์และมูลค่ำเพิ่มมะพร้ำวสมุยเพื่อกำรท่องเที่ยวเชิง
สร้ำงสรรค์ 
 อัตลักษณ์มะพร้าวสมุยสามารถจ าแนกได้ 2 รูปแบบ คือ 1) อัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal 
Identity) เป็นอัตลักษณ์ท่ีมีลักษณะเฉพาะของมะพร้าวสมุย ได้แก่คือมีลักษณะล าต้นใหญ่ เนื้อไม้ของล าต้นมี
การเรียงตัวของเสี้ยนมะพร้าวละเอียดกว่ามะพร้าวจากต่างถิ่น ท าให้มีความแข็งแรง ส่วนผลมีลักษณะผลใหญ่ 
เนื้อแน่นหนา มีความมันสูง และ 2) อัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) เป็นอัตลักษณ์ที่เกี่ยวข้องกับวิถี
ชีวิตของคนในเกาะสมุยกับมะพร้าวสมุยโดยอัตลักษณ์ถือว่าเป็นสิ่งที่ส าคัญที่จะท าให้ทุกคนกลับมาสนใจ
มะพร้าวสมุยเพิ่มข้ึน และอัตลักษณ์มะพร้าวสมุยนี้สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวเกาะสมุยได้
อย่างมากขึ้น ดังนั้นการร่วมมือของผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์
มะพร้าวสมุย รวมทั้งหน่วยงานภาครัฐในการรักษาอัตลักษณ์มะพร้าวสมุยจะท าให้อัตลักษณ์มะพร้าวสมุย
คงอยู่กับเกาะสมุยต่อไป เนื่องจากผู้ประกอบการ ชุมชน และหน่วยงานภาครัฐเหล่านี้ควรท าหน้าที่
น าเสนออัตลักษณ์มะพร้าวสมุยให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้ 
 การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับมะพร้าวสมุยส่วนใหญ่ชาวเกาะสมุยจะน ามะพร้าวมาแปรรูปเป็นน้ ามัน
มะพร้าวทั้งรูปแบบสกัดร้อนและสกัดเย็น และน ามะพร้าวมาเป็นส่วนประกอบการแปรรูปเป็นอาหารคาว 
หวาน ต่างๆ เช่นขนมข้ึนชื่อในเกาะสมุยอย่างกาละแม ที่นักท่องเที่ยวนิยมซื้อเป็นของฝาก มีส่วนผสมของ
น้ ากะทิที่ให้ความหวามมันกลมกล่อม นอกจากนั้นยังมีการน ามาท าเป็นสิ่งของเครื่องใช้ ของตกแต่งบ้าน 
เครื่องประดับ รองเท้า กระเป๋า เป็นต้นทั้งนี้ผู้ประกอบการมองว่าหากมะพร้าวสมุยสามารถแปรรูปเป็น
ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่มีความสร้างสรรค์และแปลกใหม่ที่แตกต่างจากผลิตภัณฑ์รูปแบบเดิมที่มีอยู่แล้ว จะ
สามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับมะพร้าวสมุยมากขึ้นซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ จุไรพร กุลวิเศษ (2550) ที่ศึกษา
ความสัมพันธ์ระหว่างประสิทธิผลการสร้างมูลค่าเพ่ิมกับผลการด าเนินงานของธุรกิจน าเที่ยวในประเทศไทย 
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พบว่าการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ สามารถท าให้ผู้ประกอบการธุรกิจมีความเชื่อมั่นในการตอบสนอง
ความต้องการของลูกค้าด้วยการเสนอผลิตภัณฑ์ท่ีมีความน่าสนใจและมีคุณภาพให้กับลูกค้า ท าให้ลูกค้าเกิด
ความประทับใจ แต่ผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยยังไม่มีผลิตภัณฑ์ที่มีความสร้างสรรค์และแปลกใหม่ รวมทั้งสวน
มะพร้าวก็ไม่มีกิจกรรมที่ให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมได้ ซึ่งอาจเกิดจากข้อจ ากัดต่างๆ เช่น ข้อจ ากัดด้าน
วัตถุดิบ ด้านความรู้และความสามารถของผู้ประกอบการ เป็นต้น ดังนั้นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับมะพร้าว 
สมุย ควรเริ่มจากการจัดกิจกรรมในสวนมะพร้าว โดยให้นักท่องเที่ยวเข้าเยี่ยมชมสวนมะพร้าว ส่วนการแปร
รูปผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย ควรให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมกับกิจกรรมในกระบวนการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
นอกจากนี้ผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยควรมีบรรจุภัณฑ์มะพร้าวสมุยและแบรนด์มะพร้าวสมุยที่เป็นเอกลักษณ์
ให้กับผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นวิธีการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยอีกรูปแบบหนึ่ง 
 
5.1.2 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อพัฒนำควำมรู้และทักษะผู้ประกอบกำรสวนมะพร้ำว และผู้ประกอบ 
กำรที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้ำวสมุยเพื่อกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
  การพัฒนาความรู้และทักษะเจ้าของสวนมะพร้าว และผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรม
และผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นการพัฒนาความรู้และทักษะด้านการ
จัดการธุรกิจด้านการรองรับการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และด้านผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับ
มะพร้าวสมุย ซึ่งในด้านการจัดการธุรกิจผู้ประกอบการจะต้องมีการปรับตัว ปรับเปลี่ยนรูปแบบการจัดการ
ธุรกิจเพ่ือให้ทันกับการแข่งขันทางธุรกิจในยุคสมัยที่ต้องการการปรับตัวได้อย่างรวดเร็วและกระจายความ
รับผิดชอบในการจัดการธุรกิจซึ่งสอดคล้องกับ สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (2553) 
ได้กล่าวถึงธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่ส่วนใหญ่เจ้าของธุรกิจขาดความรู้ในด้านการจัดการ หรือการ
บริหารงานที่มีระบบ ใช้ประสบการณ์จากการเรียนรู้โดยเรียนถูกเรียนผิดเป็นหลัก อาศัยบุคคลใน
ครอบครัวหรือญาติพ่ีน้องมาช่วยงาน การบริหารในลักษณะนี้แม้มีข้อดีในเรื่องการดูแลที่ทั่วถึงหากธุรกิจไม่
ใหญ่นัก แต่เมื่อกิจการเริ่มขยายตัวหากไม่ปรับปรุงการบริหารจัดการให้มีระบบก็จะเกิดปัญหาขึ้นได้ 
 การรองรับการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เจ้าของสวนและผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับ
กิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยยังขาดความเข้าใจและความรู้ด้านการจัดการการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ที่ชัดเจน จึงจ าเป็นสร้างความรู้ ความเข้าใจในการออกแบบและการบริหารจัดการธุรกิจให้
สอดคล้องกับรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ อีกทั้งผู้ประกอบการเองควรมีความพร้อมที่จะ
ด าเนินการต่าง ๆ เพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลในการด าเนินธุรกิจ และเพ่ือให้ธุรกิจเองเป็น
กลุ่มผู้ประกอบการที่มีความพร้อมส าหรับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ         
นิออน ศรีสมยง (2559) ได้ศึกษาการวิจัยเพ่ือพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 
พบว่า ผู้ประกอบการต้องมีการเร่งพัฒนาทักษะในด้านต่างๆเพ่ือให้เกิดความช านาญและเพ่ิมเติมความรู้ที่
จ าเป็นให้กับบุคลากรในองค์กรเพื่อเตรียมความพร้อมกับการแข่งขันด้านการท่องเที่ยว 
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5.1.3 วัตถุประสงค์ข้อที่ 3เพื่อจัดท ำแผนกลยุทธ์กำรพัฒนำควำมเชื่อมโยงระหว่ำงมะพร้ำวสมุยกับกำร
ท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 แผนกลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่จัดท า
ขึ้น เป็นแผนกลยุทธ์ 3 ปี (พ.ศ. 2560 - 2562) มีประเด็นกลยุทธ์หลักในการพัฒนา 2 ประเด็น คือ 1) 
ส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์และกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย  ประกอบด้วย ฟ้ืนฟู
กองทุนรักษ์มะพร้าวสมุย พัฒนาสวนมะพร้าวต้นแบบ ส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์และกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย และ พัฒนาและเพ่ิมทักษะผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและ
ผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย โดยในส่วนของการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย เป็น
การเน้นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับมะพร้าวสมุยและให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม ทั้งนี้เพ่ือให้
สอดคล้องกับรูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ ให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้ทักษะและ
ประสบการณ์จากการท่องเที่ยวซึ่งอาจเกิดจากการเรียนรู้และการร่วมท ากิจกรรม (ภัยมณี แก้วสง่า และ
นิศาชล จ านงศรี, 2555) และ 2) การบริหารจัดการมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ประกอบด้วย การติดตามและประเมินผลกิจกรรมและเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย การ
จัดอบรมผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย  การสร้างเครือข่ายและ
เชื่อมโยงกิจกรรมด้านการท่องเที่ยว การสนับสนุนและร่วมจัดงานหรือนิทรรศการเกี่ยวกับมะพร้าวสมุย 
สร้างแบรนด์และบรรจุภัณฑ์ที่เป็นอัตลักษณ์มะพร้าวสมุย รวมทั้งการรับรองมาตรฐานและคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย 
 ส าหรับแผนกลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 3 
ปี (พ.ศ. 2560 - 2562) มีความสอดคล้องกับแผนพัฒนาเทศบาลนครเกาะสมุย 3 ปี (พ.ศ. 2560 - 2562) ใน
ยุทธศาสตร์การพัฒนาด้านเศรษฐกิจและการท่องเที่ยว ที่มีการส่งเสริมและสนับสนุนการท่องเที่ยวใน
รูปแบบที่หลากหลาย ส่งเสริมศิลปวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชน และบุคลากรด้านการท่องเที่ ยว และ
ยกระดับสถานประกอบการสู่มาตรฐานการท่องเที่ยว (เทศบาลนครเกาะสมุย, 2560) ทั้งนี้ข้อมูลในแผนกล
ยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ สามารถน าไปเป็น
ส่วนประกอบในการจัดกิจกรรมของยุทธศาสตร์การพัฒนาด้านเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวในแผนพัฒนา
เทศบาลนครเกาะสมุยได ้
 

5.2 ข้อเสนอแนะ 
5.2.1 ข้อเสนอแนะในกำรน ำผลกำรวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

1) การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานเกาะสมุย และสมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยวเกาะ 
สมุยและบริษัททัวร์ น าเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย ไปใช้ในการประชาสัมพันธ์และส่งเสริม
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของเกาะสมุย 

2) กองสวัสดิการสังคมเกาะสมุย และพัฒนาชุมชนเกาะสมุยควรสนับสนุนและพัฒนาทักษะ
ผู้ประกอบการและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุยอย่างต่อเนื่อง 
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3) เทศบาลนครเกาะสมุย ควรเป็นหน่วยงานหลักในการขับเคลื่อนและสนับสนุนให้หน่วยงานที่
เกี่ยวข้องผู้ประกอบการและชุมชนร่วมกันสร้างความเข้มแข็งในการบริหารการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์มะพร้าวสมุย 
 

5.2.2 ข้อเสนอแนะในกำรท ำวิจัยครั้งต่อไป 
1) การประเมินกิจกรรมและเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยเพ่ือที่จะพัฒนากิจกรรม

และเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยในพ้ืนที่ต าบลอ่ืนๆ ในเกาะสมุย 
2) การศึกษากิจกรรมและเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุยในการเชื่อมโยงกับมะพร้าว

ในพ้ืนที่เกาะพะงันซึ่งมีอัตลักษณ์มะพร้าวที่คล้ายคลึงกัน เพ่ือพัฒนากิจกรรมและเส้นทางท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ท้ัง 2 พ้ืนที ่

3) พัฒนากิจกรรมในพ้ืนที่ต าบลแม่น้ าเพ่ิมเติม เพ่ือมาเชื่อมกับกิจกรรมเดิมที่มีอยู่แล้วและพัฒนา
เป็นเส้นทางท่องเที่ยวต่อไป  

4) การประเมินการน าคู่มือการพัฒนาความรู้และทักษะผู้ประกอบการมะพร้าวสมุยเพ่ือการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ไปใช้ในการพัฒนาผู้ประกอบการ 

5) การพัฒนาสวนมะพร้าวต้นแบบเกาะสมุยอย่างต่อเนื่องเพ่ือเป็นแนวทางให้กับเจ้าของสวน
มะพร้าวในการอนุรักษ์พันธ์มะพร้าวสมุย 

6) การศึกษาเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืนๆ ในการสร้างอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมให้กับมะพร้าว 
สมุยและผลิตภัณฑ์มะพร้าวสมุย 

7) การพัฒนาเครือข่ายการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย 
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ภำพประชุมเปิดโครงกำรวิจัย 
วันอังคำรที่ 8 มีนำคม 2559  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



56 

ภำพประชุมโครงกำรวิจัยรอบ 6 เดือน 
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ภำพกิจกรรมทดสอบเส้นทำงท่องเที่ยว 
วันอังคำรที่25เมษำยน 2560 
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ภำพกิจกรรมทดสอบเส้นทำงท่องเที่ยว 
วันพุธที่ 26 เมษำยน 2560 
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ภำพกิจกรรมเข้ำร่วมโครงกำร ITB BERLIN 2017 
ณ กรุงเบอร์ลิน ประเทศสหพันธรัฐเยอรมนี  

ระหว่ำงวันที่ 6-16 มีนำคม 2560 
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รำยงำนกำรประชุมชี้แจงและรับฟังควำมคิดเห็น 
 

กลยุทธ์กำรพัฒนำควำมเชื่อมโยงระหว่ำงมะพร้ำวสมุย 
กับกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 

Strategies for Developing Linkages of Samui Coconut  
to Creative Tourism 

 
การประชุมชี้แจงและรับฟังความคิดเห็นครั้งนี้เป็นการประชุมเปิดตัวของแผนงานวิจัย “กลยุทธ์

การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์”เพ่ือให้หน่วยงาน
และผู้ประกอบการได้รับทราบถึงความเป็นมาและวัตถุประสงค์ของแผนงานวิจัยและโครงการย่อย รวมทั้ง
การรับฟังความคิดเห็นจากหน่วยงานและผู้ประกอบการที่มีต่อชุดโครงการวิจัยและมะพร้าว สมุย ดังนี้ 
 
กลุ่มหน่วยงำนภำครัฐ 
 ผู้เข้าร่วมประชุมจากกลุ่มหน่วยงานภาครัฐได้แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับมะพร้าวสมุย
ดังนี้ 

คุณวิทยา สุขประดิษฐ์ (เกษตรอ าเภอเกาะสมุย) ได้พูดถึงมะพร้าวว่า ราคามะพร้าวในขณะนี้
ค่อนข้างสูง ทั้งมะพร้าวแก่หรือมะพร้าวอ่อนถ้ามาเกาะสมุยจะเป็นที่ขึ้นชื่อในเรื่องมะพร้าวมะพร้าวที่ไหนก็
สู้มะพร้าวเกาะสมุยไม่ได้โดยเฉพาะอยู่กลางทะเลอ่าวไทยคนรู้จักทั่วไปหน่วยงานวิจัยหน่วยงานราชการ
ต่างๆแก้ไขปัญหาให้ควบคู่กับเกาะสมุยในการก าจัดโรคระบาดของมะพร้าวโดยเฉพาะจ าพวกด้วงแรดที่มา
จากช้างมูลช้างโดยตลอดทั้งนี้ทางเกษตรยินดีที่จะร่วมกับทางโครงการวิจัยที่จะท าให้มะพร้าวกลับคืนมา 
เพราะจะท าให้การท่องเที่ยวของเกาะสมุยกลับมาอีกครั้ง 

 คุณนรินทร์  ทิจะยัง (หัวหน้าศูนย์ประสานงานการท่องเที่ยวเกาะสมุย) เกาะสมุยมีทางเลือก
มากมายสิ่งส าคัญมีการพัฒนาProduct ให้ดีขึ้นเช่นการแปรสภาพมะพร้าว โดยสามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับ
การตลาดได้ เช่นการท าผัดไทยเครื่องปรุงทั้งหลายมาจากไหนมาจากภาคใต้เสิร์ฟได้ทุกที่ในร้านอาหารใน
โรงแรมเราสามารถที่จะท าได้กับมะพร้าวของเราบนเกาะได้ 

คุณธนวัฒน์ โชติช่วง(ตัวแทนเทศบาลนครเกาะสมุย)การปลูกมะพร้าวนั้นไม่มีใครซื้อปุ๋ยใส่สวน
มะพร้าวเลยมีแต่คนโค่นต้นมะพร้าว ส่วนมะพร้าวของเกาะสมุยจะมีลักษณะเนื้อหนามันกว่ามะพร้าวที่อ่ืน 
แต่ที่เสียเปรียบคือในเรื่องการขนส่ง และเมื่อมาสู่ยุคการท่องเที่ยวเราก็ต้องขายต้นมะพร้าวเพ่ือสร้าง
โรงแรม ท าให้เกิดการขัดแย้งกับการท่องเที่ยวแต่กระบวนการในการแก้ไขหรืองานวิจัยที่ผ่านมาไม่เกิดการ
ต่อยอด ท าเสร็จก็ไม่มีการสานต่อ ดังนั้นจึงอยากให้เกิดเป็นรูปธรรม เป็นโมเดลเพ่ือให้เป็นตัวอย่างโดยใช้
สวนมะพร้าวเป็นแบบอย่างในการน าทาง และจากการที่ให้โรงแรมดูโรงเรียนก็อาจเพิ่มเป็นการให้โรงแรมดู
สวนมะพร้าวในพ้ืนที่ที่ใกล้เคียงกับโรงแรมและจะต้องท าการเชื่อมโยงกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือจะได้
จัดท าโมเดลต่อไป และให้ทุกหน่วยงานได้ประโยชน์ร่วมกัน 
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 คุณเบญญณิช เวียงวีระ (ผู้อ านวยการกองสวัสดิการสังคม) ส าหรับกลุ่มที่สัมผัสกับนักท่องเที่ยว
มากที่สุด คือ บริษัทน าเที่ยว ซึ่งจะต้องเชิญส่วนนี้เข้ามาร่วมประชุมด้วย ส่วนนักท่องเที่ยวที่พักในสมุยจะมี
อยู่สองแบบก็คือมาสัมผัสกับทะเลก็หรือเพ่ือความบันเทิงหรือนักท่องเที่ยวบ้างกลุ่มอย่างนักท่องเที่ยว
ต่างชาติก็ต้องการเข้ามาดูเรื่องของวัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่นเช่นไปภูเก็ตมีวัฒนธรรมอะไรมะพร้าวก็เป็น
วัฒนธรรมหนึ่งของสมุยอยากให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับมะพร้าวตั้งแต่เริ่มปลูกถ้ามีรงแรมหรือสถาน
ประกอบการไหนที่น านักท่องเที่ยวมาแล้วถามว่าการได้มารวมถึงผลิตภัณฑ์ของมะพร้าวประวัติของมะพร้าว
ตั้งแต่การปลูกว่ามีอะไรบ้างมะพร้าวใช้ท าอะไรอยากให้นักท่องเที่ยวเข้ามาและได้ความรู้ในเรื่องนี้ด้วยอาจมีท
ริปนักท่องเที่ยวไปปลูกมะพร้าวอยากให้ทราบว่าสถานการณ์ตอนนี้ของมะพร้าวก าลังจะหายไปจากศัตรูของ
มะพร้าวอยากให้ทางโรงแรมจัดกรุ๊ปปลูกมะพร้าวกับชาวสมุย การไปดูผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวอาหารที่ท าจาก
มะพร้าวเรียนรู้เชิงวัฒนธรรมของสมุย 

 คุณสุภิญญา ศรีทองกุล (ที่ปรึกษานายกเทศมนตรีนครเกาะสมุย) ได้พูดถึงงานวิจัยชิ้นนี้ว่า มี
ประโยชน์ต่อสมุยมากถ้าทางนักวิจัยมองโจทย์ออกตีโจทย์ได้แตกจากข้อมูลที่ทุกๆภาคส่วนให้ข้อมูลมา 
พร้อมกับที่เราต้องไปหาข้อมูลเพ่ิมเติมก็จะเป็นประโยชน์มากและเป็นเครื่องมือส าคัญของสมุยได้เลยแต่
ต้องเป็นโจทย์ที่จะต้องตีให้แตกเพ่ือหาข้อมูลให้ได้มากท่ีสุด แต่ถือว่าอันนี้เป็นแค่ส่วนหนึ่งของสมุยที่จะต้อง
เดินไปสู่เส้นทางการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนหรือที่เรียกว่าเกาะสีเขียวซึ่งมีหลายมิติแต่ว่ามิติของการเป็นการ
ท่องเที่ยวที่ยังยืนได้ สิ่งส าคัญคือ วิถีชีวิตคนในสมุยจะต้องอยู่ได้ โดยขายสิ่งที่สมุยมีอยู่ ไม่ได้ขายสิ่งที่
มนุษย์สร้างขึ้นใหม่ และสมุยเองก็มีสิ่งที่สามารถขายได้อยู่แล้ว และเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวต้องการเพียงแต่
ว่าเราขาดการรักษาและการป้องกัน แต่ตอนนี้ถ้าถามว่าสมุยมีอะไร ก็จะบอกว่า สมุยมีทะเล มีต้นมะพร้าว 
นักท่องเที่ยวบางกลุ่มหรือบางคนจะรู้ว่าสมุยเด่นในเรื่องมะพร้าวแต่บางคนไม่รู้ ดังนั้นจะต้องท าอย่างไรให้
ทักท่องเที่ยวรู้ว่าสมุยมีทะเลมีมะพร้าวอย่างงานวิจัยจะพูดถึงเรื่องอัตลักษณ์ของสมุยสมุยมีมะพร้าว แต่ที่
อ่ืนก็มีมะพร้าว ดังนั้นอัตลักษณ์ของสมุยคืออะไร 

ส่วนมะพร้าวของสมุยเนื้อจะหนาเมื่อก่อนเราส่งมะพร้าวออกนอกเพ่ือไปท าน้ ามันมะพร้าวสมุย
ซึ่งสามารถท าน้ ามันได้ดี แต่ที่ผ่านมามันเป็นเรื่องของภาคธุรกิจที่ท าภายใต้ของจิตส านึก มีความตระหนัก
บางโรงแรมก็มีความตระหนักเพราะทุกคนเห็นแล้วว่าจากการประกอบธุรกิจและสมุยพัฒนามาจากการ
ท่องเที่ยวใน 30 ปี เริ่มมีการเปลี่ยนแปลงเป็นห่วงในความยั่งยืน ท าให้ทุกคนก็เริ่มสร้างความตระหนักให้
ตนเองประกอบกับการที่มีนโยบายของรัฐส่วนต่างๆ ที่มาลงพ้ืนที่ในสมุยชี้น าชี้แนะเราในเรื่องของการ
ท่องเที่ยวอย่างยังยืน และจะมีภาคส่วนของการท่องเที่ยวที่มีการตื่นตัวณวันนี้ก็ตื่นตัวเป็นไปตามความ
ตระหนักด้วยแนวทางของเขาเอง แต่ยังขาดความเชื่อมโยงในส่วนต่างๆอยู่มันก็เลยเหมือนกับยังไม่ครบส่วน  

ทุกวันนี้โรงแรมเองก็ให้ความส าคัญในเรื่องของมะพร้าว เช่นของโรงแรมละไมวันทาก็พยาม
ถ่ายทอด ซึ่งจะเป็นกึ่งการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ที่ให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมรับรู้ว่าน้ ากะทิที่ออกมามัน
จะต้องเริ่มตั้งแต่ปอกมะพร้าวหรือลิดมะพร้าวเพียงแต่ว่ายังไม่ได้เข้าไปขูดมะพร้าวหรือปอกมะพร้าวด้วย
ตนเอง จึงมองว่าวันนี้เรื่องของการเชื่อมโยงมันยังไม่ชัดเจน ถ้างานวิจัยนี้สามารถให้เห็นว่ามีองค์ประกอบ
อะไรบ้างแล้วเราสามารถเชื่อมโยงอย่างไรออกมาเป็นเครื่องมือแต่ละภาคส่วนจะมีบทบาทอย่างไรภาครัฐ
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ท้องถิ่นเทศบาล หรือภาครัฐที่เป็นภาคที่เกี่ยวกับการเกษตรจะมีบทบาทอย่างไร ซึ่งจะเหมือนเหมือนกับ
เป็นแนวทางของหน่วยงานในพ้ืนที่ว่าตัวเองต้องมีบทบาทอย่างไรบ้างในที่ต้องก ากับดูแลหรือบังคับใช้
กฎหมายที่ตัวเองมีอยู่และในภาคของการท่องเที่ยวเองจะมีบทบาทอย่างไรภาคของ ททท มีหน้าที่ในการ
ประชาสัมพันธ์การส่งเสริม แต่ถ้าหากไม่มีผลิตภัณฑ์ดีๆให้ ททท.ทาง ททท.ก็จะเข้าไปท าการตลาดกับ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวไม่ได้จึงอยากให้มีเครื่องมือออกมาอย่างชัดเจน 

นอกจากนี้ต้องส่งเสริมภาคการผลิตในพ้ืนที่ และให้เชื่อมโยงกับภาคการท่องเที่ยว เพราะถ้าคน
ที่ปลูกก็ไม่รู้ที่จะไปขายใครคนที่จะซื้อก็ไม่รู้จะซื้อที่ไหนก็เลยยังขาดตัวเชื่อมโยงอันนี้อยู่ และในการ
เชื่อมโยงภาคการท่องเที่ยวกับภาคการเกษตร ให้ท าเรื่องง่ายๆก่อน เช่น ผลิตผลในพ้ืนที่ ท าอย่างไรให้ทาง
โรงแรมใช้ของเรา หรือที่เรียกว่าฟาร์มคอนแทรค โดยทางโรงแรมก็ท าคอนแทรคกับฟาร์ม และทางภาค
การเกษตรอ าเภอมีข้อมูลอยู่แล้วว่าใครปลูกอะไรบ้างปลูกมะพร้าวน้ าหอมกี่สวนกี่ไร่ปลูกผัก กี่ไร่ แต่ตอนนี้
ยังไม่มีโมเดลในการน ามาใช้เชื่อมโยงกันว่าจะท าเป็นฟาร์มคอนแทรคผู้ผลิตลิตออกมาแน่นอนขายได้ตลอด
ปีคนที่ซื้อก็ไม่ต้องมาอ้างว่าจะไปซื้อที่ไหนมีบ้างไม่มีบ้างอย่างน้ ามันมะพร้าวก็เช่นกันตอนนี้ก็มีคนผลิตใน
พ้ืนที่แล้วท าไมต้องออกไปขายข้างนอกไม่อยากเห็นน้ ามันมะพร้าวสุมยที่ต้องไปขายข้างนอกถ้าเราตั้งโจทย์
ว่านักท่องเที่ยวของเรา 1,000,000 คน ต้องใช้น้ ามันมะพร้าวในการทาผิวกันแดดเราท าอย่างไรให้
นักท่องเที่ยวสนใจน้ ามันมะพร้าวทันที ส่วนจะบอกนักท่องเที่ยวเสอมเลยว่าน้ ามันมะพร้าวเป็นสองฟังก์ชั่ง
ที่ดีเลย 1.ป้องกันแดดเผา 2.นักท่องเที่ยวมาอาบแดดต้องการให้ผิวแทนเร็วให้ทาน้ ามันมะพร้าวผิวก็แทน
เร็วอยู่แล้วสองฟังก์ชั่งนี้ก็เชื่อว่านักท่องเที่ยวที่มาที่นี้ก็ต้องซื้อน้ ามันมะพร้าวแค่คนละ 100 ML 1,000,000 
คนก็ได้ 100,000 ลิตรแล้วเราไม่ต้องเอาน้ ามันมะพร้าวไปขายที่ไหนเลย 

เชื่อว่าถ้าเราท าโมเดลออกมาให้ครบแล้วมันจะใช้ในพ้ืนที่เราได้ไม่พอด้วยซ้ าอยากให้ทางคณะ
ของอาจารย์ช่วยท าให้เห็นภาพโดยชัดและแต่ละหน่วยงานสามารถน าไปใช้ได้เลยอย่างเทศบาลเองณวันนี้
เรามีหน้าที่ในการที่ต้องบังคับใช้กฎหมายไม่ว่าจะเป็นผังเมืองล่าสุดเรามีประกาศของกระทรวงสิ่งแวดล้อม
ในเรื่องของการก าหนดเขตพ้ืนที่และมาตรการคุ้มครองสิ่งแวดล้อมจะมีการบอกว่าจะต้องมีการปลูกไม้พ้ืน
ถิ่นกี่เปอร์เซ็นต์ โดยไม้พ้ืนถิ่นนั้นต้องมีมะพร้าวกี่เปอร์เซ็นต์ เช่น มันมีกรอบอยู่แล้วว่าต้องมีไม้พ้ืนถิ่นอยู่ 
25% และให้เป็นมะพร้าว15-20% เพราะบางท่ีมันต้องอาศัยเครื่องมือด้วยจะใช้จิตส านึกอย่างเดียวไม่ได้ 

ดังนั้นเชื่อได้ว่างานวิจัยชิ้นนี้จะเป็นเครื่องมือให้กับพวกเราแต่ว่าต้องรบกวนหลายท่านให้ข้อมูล
ในเชิงลึกกับคณะอาจารย์ด้วย และปัญหาต่างๆ ที่ผ่านมาเราแก้ที่ปลายเหตุเรื่องศัตรูมะพร้าวเราจะแก้ที่
ปลายเหตุตลอดเลยใช้งบประมาณเท่าไรก็ไม่มีทางพอเพราะงบประมาณอย่างเดียวถ้าไม่มีคนเอา
งบประมาณไปใช้ได้แล้วไมมีคนให้ความร่วมมือจะใช้เท่าไรก็ไม่เกิดประโยชน์ 
 
กลุ่มผู้ประกอบกำรสวนมะพร้ำว 
 ผู ้เข้าร่วมประชุมจากกลุ ่มผู ้ประกอบการสวนมะพร้าวได้แสดงความคิดเห็นเกี ่ยวกับ
มะพร้าวสมุย ดังนี้ 
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ดร.อรุณ มีเพียร (หัวหน้าชมรมมะพร้าวเกาะสมุยและกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑ์มะพร้าว 
ต าบลบ่อผุด) ได้พูดถึงมะพร้าวในอดีตว่า ตั้งแต่ในสมัยอดีตมีคนมาเที่ยวสมุยเพราะเป็นเมืองมะพร้าวและ
การท าสวนมะพร้าวจะเป็นแบบสะอาด คือมีการถางดูแลหญ้าในสวนมะพร้าวเหมือนสนามหญ้าบ้าน
ตัวเอง แต่พอมาระยะหลังมีการทิ้งสวนมะพร้าว ไม่มีการดูแลเหมือนเดิม เพราะมีผลผลิตตกต่ า ท าให้มี
การทิ้งเอกลักษณ์มะพร้าว และขาดความงามของการจัดการสวนมะพร้าวอีกด้วย ส าหรับมะพร้าวของ
เกาะสมุยนั้นไม่ได้เป็นสวนมะพร้าวแบบเดี่ยว แต่จะมีพืชหรือต้นไม้อ่ืนๆ ปลูกแซมไปกับต้นในสวนมะพร้าว
ด้วย เช่น มะม่วง ลูกเนียง สะตอ ขนุน เป็นต้น และในปัจจุบันโอกาสของสมุยและมูลค่าของมะพร้าวสมุ
ยอยู่ในระดับที่ดี เนื่องจากราคาในตลาดของมะพร้าวอยู่ที่ลูกละ13-14 บาทมะพร้าวน้ าหอมลูกละ25 บาท 
ซึ่งมีค่าต่อการลงทุนมาก แต่การลงทุนย่อมมีความล าบากมากขึ้น ท าให้คนสมุยไม่สนใจและไม่เห็นคุณค่า
ของมะพร้าว ทั้งที่มะพร้าวเป็นสินค้าตั้งแต่สมัยปู่ที่เป็นผู้สร้าง และถ้าต้องการในการเลี้ยงชีพด้วยมะพร้าว
นั้นจะต้องมีการชักชวนคนเกาะสมุยให้กลับเข้าไปในสวนมะพร้าวและหาพันธุ์มะพร้าวท้องถิ่นสมุยมาปลูก
เพ่ิม 

ส าหรับผลผลิตมะพร้าวที่ได้ก็ไม่จ าเป็นต้องส่งไปยังกรุงเทพฯ สามารถส่งขายในสมุยได้ และ
ตอนนี้มะพร้าวขูดกิโลกรัมละ 60 บาท ซึ่งใช้มะพร้าวแค่ 2 ลูก หากใครที่จะท าอาชีพนี้ก็จะสบาย แต่
ปัญหาในตอนนี้คือ พ้ืนที่ในการปลูกมะพร้าวนั้นมีมาก แต่ชาวบ้านไม่ได้ปลูกมะพร้าวจะปลูกทุเรียนแทน ทั้งที่
จริงการปลูกมะพร้าวเป็นการใช้ต้นทุนที่ต่ าเพราะเป็นพืชที่ใช้น้ าน้อย และส าหรับชาวบ้านที่มีสวนมะพร้าว  
1-2 ไร่ ก็ต้องสนับสนุนให้ชาวบ้านกลุ่มนี้ท าธุรกิจท่องเที่ยว เช่น ท าโฮมสเตย์ ปลูกต้นมะพร้าวน้ าหอมรอบ
โฮมสเตย์ ไร่ละ 10 ต้น ตกแต่งให้เหมือนสมัยก่อนที่เน้นความร่มรื่นของต้นไม้และเชิญชวนนักท่องเที่ยวมาพัก 
ทั้งนี้ควรมีองค์กรกลางมาสร้างความร่วมมือช่วยกันสนับสนุนให้กิจกรรมที่ท าด้วย 

คุณสง่าภู่สกุล (เจ้าของสวนมะพร้าว) ส าหรับมะพร้าวปัจจุบันก็มีคนเชื่อแล้วว่าน้ ากะทินั้นดี มี
ประโยชน์ และน้ ากะทิในสมัยก่อนนั้นจะอยู่คู่กับวิถีชีวิตของเกาะสมุยที่ต้องตื่นมาขูดมะพร้าวเตรียมอาหาร
ใส่บาตรแต่มารุ่นหลังก็จะเป็นแกงถุงไม่ค่อยที่จะมีมะพร้าวหรือน้ ากะทิ และบนเกาะสมุยในปัจจุบันไม่
สามารถระบุจ านวนหรือปริมาณการใช้น้ ากะทิที่ชัดเจนได้แต่คาดคะเนได้ว่าอยู่ที่ประมาณ60-70% ที่เป็น
น้ ากะทิชาวเกาะจริงๆ และเราจะต้องหาวิธีให้ทุกคนใช้น้ ากะทิของเกาะสมุยจริงๆ ให้ได้ และท าอย่างไรที่
ให้นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวเกาะสมุยได้บริโภคน้ ากะทิของเกาะสมุยได้ และเราควรสร้างวิถี
ให้กับร้านอาหารที่สามารถให้นักท่องเที่ยวบริโภคน้ ามะพร้าวได้โดยง่าย 
 
กลุ่มผู้ประกอบกำรและชุมชนที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้ำวสมุย 

คุณกฤษณา พรหมเกาะ (เจ้าของโรงแรมละไมวันทาและตัวแทนสมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยว
เกาะสมุย) ได้แสดงความคิดเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงของมะพร้าวเกาะสมุยว่าเมื่อ 3 ปีที่ผ่านมาพบว่าสมุยมี
มะพร้าว หนึ่งล้านสองแสนต้นแล้วมีอัตราการตายเนื่องจากฝีมือมนุษย์เป็นอันดับหนึ่งในการโค่นเพ่ือท า
บังกะโล ส่วนอันดับสอง คือมะพร้าวแก่มีอายุมาก ภูมิคุ้มกันของต้นก็หมด นอกจากนี้ในการสร้างบังกะโล
หรือโรงแรม มีการน าปาล์มมาตกแต่งให้สวนงาม โดยมาจากที่อ่ืนและพาหะเชื้อโรคมาด้วย และจะเห็นได้
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ว่าสวนมะพร้าวแต่ละแปรงจะมีไฮไลท์สีน้ าตาลผลผลิตก็จะตกต่ าเพราะด้วงดูดน้ าเลี้ยงไปหมดโดยเฉพาะ
ด้วงด าช่วงหนึ่งมะพร้าวราคาตกต่ ามากค่าสอยลูกละ2.50บาทขายได้ 5 บาทค่าขนส่งก็สูงมาก ท าให้ไม่ได้
สักบาท แต่ราคาเพ่ิงมาขึ้นสิบกว่าบาทเมื่อไม่นาน จึงท าให้ชาวสวนโค่นมะพร้าวเพ่ือปลูกอย่างอ่ืนแทน 
และจากอัตราการตายของต้นมะพร้าว ถ้าไม่มีการปลูกใหม่คิดว่าอีก 7 ปีข้างหน้า คนเกาะสมุยจะไม่เห็น
ต้นมะพร้าวที่เป็นอัตลักษณ์ของเกาะสมุยอีก 

ส าหรับโครงการวิจัยนี้จะมีผลประโยชน์ดีต่อเกาะสมุย และหากเรามาร่วมกันพลิกฟ้ืนความคิดแล้ว
สร้างสิ่งที่เป็นโมเดลในการหยุดท าร้ายมะพร้าว มาปลูกมะพร้าวน้ าหอมกันแต่ปัญหาของสมุยตอนนี้ก็คือ
ผลผลิตไม่ต่อเนื่องผู้ประกอบการโรงแรม ร้านอาหาร ใช้มะพร้าวทุกวันแต่ผลผลิตของเกาะสมุยไม่สม่ าเสมอ 
ส่วนที่โรงแรมตอนนี้ใช้เฉพาะกะทิของเกาะสมุย และมีเครื่องมีเครื่องขูดมะพร้าวขูดโชว์ลูกค้าอีกด้วย ดังนั้น 
เห็นด้วยกับโครงการนี้ ที่จะท าอย่างไรให้มะพร้าวฟ้ืนคืนชีพจะหารายได้ที่มั่นคงยั่งยืนจากมะพร้าวได้อย่างไร 
และหากมีผลิตภัณฑ์จากมะพร้าวทางโรงแรมพร้อมที่ช่วยสนับสนุน แต่จะต้องมีผลผลิตขายทุกวัน  

คุณพรสวัสดิ์ แก่นทอง(ผู้จัดการสปา เลอ เมอริเดียนสมุย และอุปนายกสมาคมสปาเกาะสมุย) 
ได้พูดถึงในส่วนของสมาคมสปาเกาะสมุย ว่าทางสมาคมสปามีการสนับสนุนน้ ามันมะพร้าวอยู่แล้ว สปาก็
จะณรงค์ในเรื่องของการใช้น้ ามันมะพร้าวสบู่สครับน้ ามะพร้าว ขนมกะลาแม มะพร้าวแก้ว ในส่ วนของ
โรงแรมก็มีการน าเอาลูกมะพร้าวมาแกะเป็นลูกลิงมว่างไว้หน้าห้องเป็นโฆษณามะพร้าวให้มีมูลค่าเพ่ิมขึ้น
เพ่ือสนับสนุนเป็นสิ้นค้าชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์ ซึ่งขายราคาตัวละ800 บาทจากมะพร้าว1 ลูก ถือว่าเป็น
การสร้างมูลค่าให้กับทางวัตถุดิบ แต่ท าอย่างไรให้มีให้วัตถุดิบมีความสม่ าเสมอต่อเนื่อง และเราจะกลับมา
รณรงค์ให้ชาวบ้านเกาะกลับมาปลูกมะพร้าวนั้นจะมีความช้า อย่างมะพร้าวทั่วไปจะใช้เวลา  7ปี ส่วน
มะพร้าวน้ าหอม 3ปีแต่สมุยไม่ได้เป็นสวนมะพร้าวอย่างเดียวยังมีทุเรียนมังคุด อีก ส่วนพ้ืนที่ว่างในสมุยนั้น
มีเยอะ แต่จะท าอย่างไรให้ทุกคนกลับมาปลูกมะพร้าว ทั้งที่มะพร้าวเป็นพืชที่ปลูกง่ายไม่ต้องสนใจยิ่งใส่ปุ๋ย
ยิ่งโตเร็ว 

คุณอานนท์ วาทยานนท์ (บริษัทสมุยอักษร) ความเปลี่ยนแปลงในปัจจุบันท าให้สายใยของชีวิต
มะพร้าวขาดไปทั้งในตัวของคนรุ่นใหม่ ที่ไม่สามารถหาคนมาสานต่อได้ และด้วยทิศทางของเศรษฐกิจใน
ปัจจุบันเช่นเรื่องของราคามะพร้าวตกต่ าต่อเนื่องมานมนานเรื่องของรัฐบาล นโยบายที่น ามาเสริมมันน้อย 
ซึ่งมันท าให้ลงกับท้องถิ่นที่เข้ามาแก้ปัญหามะพร้าวเรื่องด้วงหนอนหัวด าการรับมือน้อยขาดตอนไม่ทั่วถึง
ต้องใช้งบมากสภาพที่เป็นอยู่ก็ไม่ดี แต่ก็ยังดีที่ราคานั้นเพ่ิมขึ้น การบริโภคมะพร้าวน้ าหอมก็เพ่ิมขึ้น แต่
ราคาอาจจะดิ่งลงไปอีกก็ได้ ดังนั้นต้องหันมาดูถึงการรวมกลุ่มที่ต้องเน้นมะพร้าวเป็นปัจจัยหลัก ทั้งทาง
เทศบาล และทางกระทรวงแต่ถ้าทางมหาลัยเข้ามาช่วยก็ดี และในส่วนของท้องถิ่น สมาคมท่องเที่ยวก็ต้อง
ช่วยกันสร้างวิถีให้เน้นทางการเกษตรมากข้ึน  
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