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อาจารยท่ีปรึกษาที่ใหการดูแลเอาใจใสใหขอมูลเกี่ยวของกบังานวิจัยอยางหลากหลาย และให
คําแนะนําทีเ่ปนประโยชนแกผูวิจัยทําใหผูวิจัยไดมีความรูและความสามารถทํางานวิจัยฉบับนี้
สําเร็จดวยดี ผูวิจัยขอขอบพระคณุเปนอยางยิ่ง ผูวิจัยรูสึกซาบซึ้งในความกรณุาของทานและ         
ขอกราบขอบพระคณุเปนอยางสูงมา ณ ที่นี ้
 การศึกษาครั้งนี้จะสําเร็จลงไมไดหากขาดความชวยเหลอืจากสภาวัฒนธรรม                
ตําบลลําพญาสวนประชาสัมพนัธและผูบริหารของตลาดน้าํวัดลําพญา กํานันณรงคศกัดิ์                  
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ในการทําวิจัยครั้งนี้ในการใหขอมลูและไดรับผลการศึกษาที่เปนประโยชนตอการนําปญหาพิเศษ 
ครั้งนี้ ผูวิจัยขอขอบพระคณุทุกทานจากใจจริง ท่ีทําใหงานสําเร็จลงดวยด ี
 ผูวิจัยขอขอบคุณทุก ๆ ทานที่ไดกลาวมาขางตน และมิไดกลาวนามไว ณ ที่นี้หาก
ประโยชนจากงานวิจัยครั้งนีส้ามารถนําไปเสริมสรางความรูและเปนแนวทางในการพัฒนา 
การทองเทีย่วใหแกสังคมและประเทศชาติได ขาพเจาขอขอบคณุความดแีกบคุคลทีก่ลาวมาแลว
ขางตน และมารดา ญาติพี่นองของผูวิจัยที่ใหกําลังใจตลอดมา 
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บทคัดยอ 

 งานวิจัยนี้เปนการศึกษา ความคิดเห็นของนกัทองเที่ยวที่มีตอการทองเทีย่วตลาดน้ํา       
วัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาความคิดเห็นของนกัทองเทีย่ว
และขอเสนอแนะของนกัทองเท่ียวที่มาเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา กลุมตัวอยาง คือ นักทองเที่ยวที่มา
เท่ียวตลาดน้ําวัดลําพญา จํานวน 357 คน เครือ่งมอืท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลเปนแบบสอบถาม  
และสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ไดแก คารอยละ, คาเฉลี่ย, คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน, คาความถี่,     
t - test, One - way ANOVA ในการทดสอบสมมตฐิานการวิจัย 
 ผลการศกึษา พบวา ความคิดเห็นของนกัทองเที่ยวท่ีมีตอตลาดน้ําวัดลําพญา ตามลกัษณะ
ท่ัวไป คือ เพศ, รายได, อาชีพ, วิธกีารเดนิทางมาทองเที่ยว, ความประทับใจในสถานที่ทองเทีย่ว  
และฤดูกาล ตางกัน มีความคิดเห็นตอการทองเที่ยวตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 
สวนความคิดเห็นของนักทองเที่ยวท่ีมีตอสภาพพ้ืนท่ี นกัทองเที่ยวสวนใหญมีความประทับใจกับ
ความเปนธรรมชาตแิละความสะอาดของแพริมน้ํา ดานความสะดวก นักทองเที่ยวไดรับ                 
ความสะดวกจากศูนยบริการนักทองเที่ยว ดานความปลอดภัยนักทองเท่ียวใหความสําคัญกับการมี
เจาหนาที่ตรวจตราตลอดเวลา ดานขนบธรรมเนียมประเพณวัีฒนธรรมนักทองเที่ยวใหความสําคัญ
กับสถานทีศ่กัดิส์ิทธิ์ และอธัยาศัยในการตอนรับของประชาชนในพืน้ที่จากขอคนพบดังกลาวมี
ขอเสนอแนะดังนี้ หนวยงานของรฐั องคการบริหารตําบลสวนทองถิ่นและผูเกี่ยวของกับ                
การทองเทีย่ว ควรรวมกันประสานงานและมสีวนรวมในการพัฒนา ทั้งดานพื้นที่ สิ่งอํานวย         
ความสะดวก ความปลอดภัย ขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรม การสรางทําความเขาใจแก
ผูประกอบการ ซึ่งมผีลกระทบตอสิ่งแวดลอมทางธรรมชาติ และการใหความรูแกนกัทองเท่ียว     
ในการปฏิบตัิตนในการทองเที่ยว จากปญหาที่พบจากการศกึษา หนวยงานท่ีรับผดิชอบควรกําหนด
แผนพัฒนาการทองเที่ยวใหชดัเจน ควรสรางความรวมมือทั้งภาครฐัและเอกชน สรางมาตรการ    
กฎระเบียบ เพ่ือกํากับดแูลปญหาทีเ่กิดขึ้น สรางกระบวนการเรียนรูแกผูที่มสีวนเกี่ยวของไดมี
จิตสํานึกในการใหบริการที่ดี มีมาตรฐานมีความรับผิดชอบตอนกัทองเท่ียว เพ่ือประโยชนในการ
พัฒนาที่ยั่งยืนตอไป 
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บทที่ 1 

บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

 ตลาดน้ําเปนวิถชีีวิตอยางหนึ่งของไทย ซึ่งมีมานานกวา 100 ปแลว และถอืวา ตลาดน้ํา
เปนหนึ่งในเอกลกัษณของไทย ท่ีสะทอนสภาพความเปนอยู ตลอดจนขนบธรรมเนียมประเพณี
แบบไทยใหกับนักทองเที่ยวที่นิยมทองเที่ยวตามแหลงธรรมชาต ิ
 ตลาดน้ําวัดลําพญาเปนแหลงทองเทีย่วแหงหนึ่งที่นกัทองเที่ยวนิยมมาทองเที่ยวซึ่งตั้งอยู
ท่ีบริเวณแมน้ํานครชัยศรี วัดลําพญา ตําบลลําพญา อําเภอบางเลน เปนสถานที่สะทอนวิถชีีวิตของ
คนไทยทีอ่าศัยอยูในชุมชนที่มีแมน้ําไหลผาน เปนศนูยกลางการคาขายและแลกเปลี่ยนสนิคา ซึ่ง
ปจจุบันยังคงมีวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมและมีผลิตภัณฑพ้ืนเมืองที่นาสนใจ เชน ผกั ผลไม ขนมไทย
โบราณ เครือ่งจักสาน ผาทอพื้นเมอืง ฯลฯ รวมทั้งบริการนวดแผนโบราณและสิ่งสําคัญคอืการ
ลองเรอื ลองแพลากจูงทุกวันเสาร - อาทิตย และวันหยุดนกัขัตฤกษ  
 การพัฒนาการทองเที่ยวแตละแหงนัน้ มักประสบปญหาท่ีสวนทางกันระหวางการ
อนุรกัษสภาพแวดลอมทางธรรมชาตแิละสังคมกับการพฒันาอยูเสมอ จนทําใหมีการกลาววา      
การทองเทีย่วไมสามารถประสานกับการอนรุักษได แตในความจริงแลว การทองเท่ียวตองพ่ึงพา
การอนุรกัษ เสมือนหนึ่งทรัพยากรที่มีคาตอการทองเท่ียว ในทางตรงขามการทองเที่ยวสามารถเปน
เครือ่งมอืท่ีมีประสิทธิภาพในการอนุรกัษ ทั้งทรัพยากรทางประวัติศาสตร วัฒนธรรม หากการ
ทองเที่ยวนั้นอยูภายใตความรวมมือกันพัฒนา “แบบมสีวนรวม” เขาไปดวย คอื ใหชุมชน ผูใช
ประโยชนและผูดแูล ไดเขามารวมทํา รวมคิด รวมตัดสนิใจดวยในการพัฒนา กระบวนการพฒันา
ดังกลาวจะไดตอบสนองความตองการของชุมชนไดจรงิและชุมชนก็มีความเขมแข็ง อันเปนท่ีมา
ของการพัฒนาแบบยั่งยืน แนวความคดิเรื่อง Ecotourism ภาษาไทยเรียกวา การทองเทีย่วเชิงนเิวศ   
ก็เปนแนวความคิดที่จะเปลี่ยนแปลงรูปแบบการทองเท่ียว โดยการใหประชาชนหรือชุมชนทองถิน่
ท่ีมาจากรากหญา (ประชาชนพื้นฐาน) อันจะเปนหลกัประกันที่จะใหการพัฒนาการทองเที่ยวมี
ทิศทางทีถู่กตอง มกีารกระจายรายไดท่ีเหมาะสม เปนไปตามความตองการของผูอยูในพื้นที่มากขึน้ 
และท่ีสําคัญ ตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม สามารถเปนแหลงที่มาของรายได
ในชุมชน ชวยทําใหชุมชนที่ประกอบอาชีพเกษตรสวนใหญไดนําผลผลิตทีไ่ดมานําออกมาจําหนาย
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เองโดยไมผานพอคาคนกลาง และผลผลิตสดใหม ไมตองเสียคาขนสง ทําใหสภาพความเปนอยูของ
ชาวบานดขีึ้น กลายเปนแหลงเศรษฐกิจ และไดรับการพฒันาเพิ่มขึ้นจนเปนแหลงทองเที่ยวที่สําคัญ
ของจังหวัดและประเทศตอไป 
 ดวยเหตผุลดังกลาวมานั้น จึงเปนเหตุจูงใจใหตองการศกึษาความคิดเห็นของนกัทองเทีย่ว
ในการใหบริการการทองเท่ียว เพ่ือหาขอเสนอแนะและแนวทางสงเสริมของชุมชนในการพฒันา
บริการทางการทองเทีย่ว ที่ตรงกับความตองการของนกัทองเที่ยวอยางสมเหตสุมผล อันจะ
กอใหเกดิมาตราฐานการบรกิารที่ดขีึ้นและกอใหเกิดผลประโยชนตอชุมชนมากที่สดุ 

วตัถปุระสงคของการศกึษา 

 1.  เพ่ือศึกษาความคดิเห็นของนกัทองเท่ียวตอสภาพการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา 
 2.  เพ่ือศึกษาขอเสนอแนะของนักทองเท่ียวที่มาทองเท่ียวตลาดน้ําวัดลําพญา 

สมมติฐานการวจิัย 

 1.  นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีความคดิเห็นตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา
ตางกัน 
 2.  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาตางกนัมีความคิดเห็นตอการทองเท่ียวตลาดน้ําวัดลําพญา
ตางกัน 
 3.  นักทองเที่ยวที่การศึกษาแตกตางกันมีความคิดเห็นตอทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา
ตางกัน 
 4.  นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเท่ียวตลาดน้ําวัดลําพญา
ตางกัน 
 5.  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา
ตางกัน 
 6.  นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพตางกันมคีวามคิดเห็นตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา
ตางกัน 
 7.  นักทองเที่ยวมีการรับรูขอมลูขาวสารท่ีแตกตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยว
ตลาดน้ําวัดลําพญาตางกนั 
 8.  นักทองเที่ยวที่มีจํานวนสมาชกิมาทองเท่ียวตางกันมีความคิดเห็นตอการการทองเท่ียว
ตลาดน้ําวัดลําพญาตางกนั 
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 9.  นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวในวันท่ีตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเท่ียวตลาดน้ํา    
วัดลําพญาตางกัน 
 10.  นักทองเที่ยวมีวิธีการเดินทางมาทองเที่ยวตางกนัมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยว
ตลาดน้ําวัดลําพญาตางกนั 
 11.  นักทองเที่ยวที่มีความประทับใจในสถานที่ทองเทีย่วตางกันมีความคดิเหน็ตอการ
ทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญาตางกนั 
 12. นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวในฤดกูาลตางกนัมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยวตลาดน้ํา
วัดลําพญาตางกัน 

ขอบเขตของการศึกษา 

 การศึกษาครั้งนีผู้วิจัยไดกําหนดขอบเขตการศกึษาคนควาไวดังนี้ 
 1.  ขอบเขตดานเนื้อหา 
 ศกึษาความคิดเห็นของนักทองเที่ยวที่มีตอสถานที่ทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา 4 ดานคอื 
ดานพื้นที ่ดานความสะดวก ดานความปลอดภัย ดานวัฒนธรรมประเพณี รวมทั้งขอเสนอแนะและ
แนวทางแกไข 
 2.  ขอบเขตดานประชากร 
 ประชากรในการวิจัยเปนนกัทองเทีย่วชาวไทยที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา        
อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

 3.  ขอบเขตดานพ้ืนที่  
 พ้ืนท่ีศกึษาคอืตลาดน้าํวัดลําพญาซึ่งตั้งอยูบนพืน้ที่บรเิวณวัดลําพญาริมแมน้ําทาจีน 
 4.  ขอบเขตดานเวลา 
 เก็บขอมูลกับนกัทองเทีย่วที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน                    
จังหวัดนครปฐม ในชวงวันที่ 1 มิถุนายน 2549 - 1 ตุลาคม 2549 รวมระยะเวลาในการเก็บขอมูล     
3 เดอืน 

นิยามศัพทเฉพาะ 

 ความคิดเห็น ในการศกึษาครั้งนี้ หมายถึง ความรูสกึของนกัทองเที่ยว การแสดงออก และ
ความตองการ อนัเกดิจากการประเมนิผล หรอืผลสะทอนจากนกัทองเที่ยวที่ไดมาทองเท่ียวตลาดน้ํา
วัดลําพญา 

 
 
 



 

 

4

 การทองเท่ียว หมายถึง การเดินทางมาทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน   
จังหวัดนครปฐม เพ่ือความเพลิดเพลิน หรอืเพ่ือพักผอน 
 ตลาดน้ํา หมายถึง ตลาดน้ําที่มีการคาขายในน้ํา โดยอาศัยเรอืแพ เปนพาหนะบรรทุก
สินคา ซึ่งสวนใหญเปนสินคาอุปโภคบริโภคท่ีจําเปนตอชวิีต เชน เสือ้ผา อาหาร และผลผลิต
ทางการเกษตร มาขายตามแมน้าํลําคลอง ที่มีผูอาศัยอยู โดยในงานวิจัยนี้ หมายถึง ตลาดน้ํา           
วัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
 นักทองเที่ยว หมายถึง นกัทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาเทีย่วตลาดน้ําวัดลําพญา         
อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
 องคกรปกครองทองถิน่ หมายถึง องคการบริหารสวนจังหวัดนครปฐม เทศบาล องคการ
บริหารสวนตําบลลําพญา  
 ดานพื้นที ่หมายถึง สภาพแวดลอม บรรยากาศ ความเปนธรรมชาติ อาณาบรเิวณ                
การจัดสดัสวน การวางผังเมอืง ขนาดพื้นท่ี ขอบเขตพื้นทีต่าง ๆ ของตลาดน้ําวัดลําพญา  
 ดานความสะดวก หมายถึง สิ่งท่ีนกัทองเท่ียวไดรับไมวาจะเปน การบรกิาร ความสะอาด 
ซึ่งกอใหเกิดความรูสกึสบาย ความคลองตัว ในการทองเทีย่วตลาดน้ําวัดลําพญา  
 ดานความปลอดภัย หมายถงึ สิ่งทีน่ักทองเที่ยวไดรับการดแูลเอาใจใส เพือ่เปนการ
ปกปอง คุมครอง ปองกันภัยอนัตราย อันอาจจะเกดิจากการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา 
 ดานวัฒนธรรมประเพณี หมายถึง การมีระเบียบแบบแผน ขนบธรรมเนียม จารีตประเพณี
นิยม สิ่งทีน่ักทองเที่ยวไดรับจากการรับบรกิารจากผูคา ผูประกอบการ เจาหนาที่ อัธยาศยัของพอคา
แมคาทีน่ําสนิคามาจําหนายในตลาดน้ําวัดลําพญา 

ประโยชนทีค่าดวาจะไดรับ 

 1.  ไดแนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวของชุมชนอยางยั่งยนืและแนวทางการอนุรักษที่
คํานึงถึงสภาพเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมทองถิน่ วิถชีีวิตของชาวบานริมลุมแมน้ําทาจีน 
 2.  ไดขอมูลความคิดเห็นจากนกัทองเทีย่วท่ีสามารถนําไปใชในการพัฒนาและจัดการ 
การทองเทีย่วไดอยางมีประสิทธิภาพ อันกอใหเกิดประโยชนตอการพฒันาแหลงทองเที่ยว             
ชวยสรางอาชีพและการจางงาน กอใหเกิดการกระจายรายไดใหชาวบานมีรายไดเพ่ิม ชุมชนเขมแข็ง 
สงเสริมใหมีการทองเท่ียวในประเทศไทย และไมขาดดลุการคาใหกับตางชาต ิชวยอนุรกัษ
ศลิปวัฒนธรรม ประเพณี และวิถชีีวิตชาวบานแบบโบราณสืบทอดสูเยาวชน 

 
 
 



 

 

บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดศกึษาเอกสารและงานวิจัยที่เกีย่วของ และไดนําเสนอตาม
หัวขอดังตอไปนี ้
 1.  แนวคิดเกี่ยวกับความคดิเห็น 
 2.  แนวคิดและหลักการการทองเทีย่ว 
 3.  แนวคิดเรือ่งความสามารถในการรองรับของพื้นท่ี 
 4.  แนวคิดการพฒันาที่ยั่งยนื (sustainable development) 
 5.  การจัดเตรียมความพรอมขององคการบริหารสวนตําบลและสภาตําบลในดาน        
การจัดการการทองเท่ียว 
 6.  แนวคิดเกี่ยวกับองคการ 
 7.  ประวัตคิวามเปนมาของตลาดน้ําวัดลําพญา 
 8.  งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 9.  กรอบแนวคิดในการศึกษา 

แนวคิดเกี่ยวกับความคิดเหน็ 

 ความหมายของความคิดเห็น ไดมีคําจํากัดความไวตาง ๆ ดงันี้ 
 ความคิดเห็น หมายถึง ทศันะหรอืการประมาณการเกี่ยวกับปญหาหรือประเดน็ใด
ประเดน็หนึ่ง เปนขอพิจารณา เห็นวาเปนจริงจากการใชปญญา ความคิดเห็นประกอบถึงแมจะ     
ไมอาศัยหลักฐานพสิูจนยืนยนัไดเสมอไปก็ตาม (ราชบัณฑติยสถาน, 2524, หนา 246 - 247) 
 ความคิดเห็น หมายถึง ความเชือ่ การตดัสินใจ ความคิด ความรูสึกประทับใจที่ไดจากการ
พิสูจนหรือการชั่งน้ําหนักวาเปนการถกูตองหรอืไม (ทองหยด  สวนทอง, 2540) 
 ความคิดเห็น หมายถึง การแสดงออกซึ่งวิจารณญาณ ท่ีมีตอเรื่องใดเรือ่งหนึ่ง โดยเฉพาะ
ความคิดเห็นมีความหมายแคบกวาเจตคติ (attitude) เพราะความคิดเห็นของบุคคลเปลี่ยนแปลงไป 
ตามขอเท็จจริง (fact) และเจตคติของบุคคล ความคิดเห็นเปนการอธิบายเหตผุลที่มี ตอสิ่งหนึ่งสิ่งใด
โดยเฉพาะ (สงวน  สุทธเิลศิอรุณ และคณะ, 2522, หนา 99)

 
 
 



 

 

6

 ความคิดเห็น หมายถึง เปนการแสดงออกทางดานความรูสกึตอสิ่งใดสิ่งหนึ่งดวยการพูด 
หรือการเขียน โดยอาศัยพื้นความรูประสบการณ และสภาพแวดลอม ซึ่งการแสดงความคิดเห็นนี้
อาจจะไดรับหรือปฏิเสธจากคนอืน่ ๆ ก็ได (พงษไพบูลย  ศลิาเวทย, 2538 อางถึงใน เสริมพันธ      
สาริมาน, 2544, หนา 39) 
 ความคิดเห็น หมายถึง ความเชือ่ (belief) ที่แรงและจริงจังกวาความคิด (notion) หรือ 
ความรูสกึ (impression) แตออนกวาความเชื่อท่ีมีหลกัฐานอันไดรับรองการพิสูจนแลว ความคดิเห็น
เปนความเชือ่มั่นอันเกีย่วกับปญหาขัดแยงตอประโยชน ตอศลีธรรม ความคิดเห็นไมหนักแนน 
เหมือนความเชือ่มัน่ ความแนใจ (convertion) เพราะความเชือ่มั่น ความแนใจนั้นเกี่ยวใกลชิดกับ
อารมณ (sentiment) (หลวงวิเชียร  แพทยาคม, 2529, หนา 162 - 163) 
 ความคิดเห็น หมายถึง สวนหนึ่งของทศันคติ (attitude) เราสามารถจะแยกความคิดเห็น
และทัศนคติจะไมลกึซึ้งเหมอืนทัศนคตแิละความคดิเหน็นัน้มีลกัษณะคลายกันแตลักษณะของ 
ความคิดเห็นจะไมลกึซึ้งเหมอืนทศันคติ (เรอืงวิทย  แสงรัตนา, 2543 อางถึงใน เสริมพนัธ  สาริมาน, 
2544, หนา 14) 
 สชุา  จันทรเอม และ สรุเวศ  จันทรเอม (2530, หนา 104) ใหความเห็นวา เราไมสามารถ
แยกทศันคตแิละความคิดเห็นออกจากกันได เพราะทศันคติและความคดิเห็นนั้นมีลกัษณะคลาย ๆ 
กัน แตลักษณะของความคิดเห็นจะไมลึกซึ้งเหมือนทศันคติ 
 ความคิดเห็น หมายถึง ความเชือ่หรอืการพิจารณาตัดสิน (judgement) โดยที่บุคคลซึ่ง
อาจจะไมเปนที่ยอมรับในแตละชวงเวลา ความคิดเห็นนี้ไมสามารถที่จะทดสอบความรู และ    
ความจริงของความเชือ่ม่ันของบุคคลได และตองยอมรับวาประชาชนโดยทั่วไปนัน้อาจมี         
ความคิดเห็นแตกตางกนัไป (Duncan, 1981, p. 135) 
 ความคิดเห็น หมายถึง การพิจารณาตัดสิน (judgement) หรือความเชือ่ทีน่ําไปสูการ
คาดคะเน หรือ การแปรผลในพฤติกรรม หรอืเหตุการณตาง ๆ ที่เกิดขึ้น (Hilgard & Athinson, 
1982, p. 626) 
 ความคิดเห็น หมายถึง การยอมรับในคําพูด (statement) ที่แสดงออกมาในเรือ่งนั้น ๆ 
(Thomas, 1989, p. 223 อางถึงใน เสริมพันธ  สาริมาน, 2544) 
 ความคิดเห็น หมายถึง การแสดงออกของบคุคลในการพิจารณาขอเทจ็จริงอยางใดอยาง
หนึ่งหรือเปนการประเมินผล (evaluation) เกี่ยวกับสิ่งใดสิง่หนึ่งจากเหตกุารณแวดลอม (Kolasa, 
1989, p. 368 อางถึงใน เสริมพันธ  สาริมาน, 2544) 
 จากความหมายของคําวา “ความคิดเห็น” ตามท่ีไดประมวลจากความเห็นของนกัวิชาการ
ท้ังในประเทศและตางประเทศ สามารถนํามาสรุปไดวาความคิดเห็น หมายถึง ความรูสกึนกึคดิของ
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บุคคลทีแ่สดงออกมาในรูปแบบ การตัดสินใจ และความเชือ่ตอสิ่งใดสิ่งหนึ่ง เรือ่งใดเรือ่งหนึ่ง
อาจจะเปนไปในลกัษณะเห็นดวย หรือไมเห็นดวย ซึ่งอาจจะไดรับการยอมรับหรือปฏเิสธจาก            
คนอื่นกไ็ด นอกจากนี้ความคดิเห็นอาจเปลี่ยนแปลงไดตามกาลเวลาไดเชนกนั 
 การวัดความคิดเหน็ 
 การวัดความคิดเห็น สามารถวัดความคิดเห็นของบุคคลไดหลายวิธี วิธีที่ใชกันท่ัวไป คอื
การใชตอบแบบสอบถามและการสัมภาษณ เบส (Best, 1987, p. 177 อางถึงใน เสริมพันธ  สาริมาน, 
2544) ไดเสนอแนะวา วิธีท่ีงายท่ีสุดในการที่จะบอกถึงความคิดเห็นกค็อืการแสดงใหเห็นถึงรอยละ
ของคําตอบในแตละขอความ เพราะความคดิเห็นจะออกมาในลักษณะเชนไร และจะไดทําตาม
ความคิดเห็น เหลานัน้ได การตอบแบบสอบถาม ใหผูตอบแบบสอบถามอานขอความที่กําหนดไว 
และพิจารณาดูวาขอความแตละขอความนั้น ผูตอบเห็นดวยมากนอยเพียงใด แลวใหทําเครือ่งหมาย 
ลงในชองทีแ่สดงระดับความคดิเห็นนั้น ๆ การศึกษาความคิดเห็นครั้งนีเ้นนเรือ่ง ความคิดเห็นของ
นักทองเท่ียวท่ีมีตอตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

แนวคิดและหลักการการทองเทีย่ว 

 ความหมายของการทองเท่ียว การทองเท่ียวเปนกิจกรรมอยางหนึ่งของมนุษย ซึ่งกระทํา
เพ่ือผอนคลายความตึงเครียดจากกิจการงานประจํา โดยปกติการทองเที่ยวจะหมายถึง การเดนิทาง
จากที่หนึ่งไปยังอกีท่ีหนึ่งโดยไมคํานึงวาระยะทางนั้นจะใกลหรอืไกล และการเดินทางนั้นจะมีการ      
คางแรมหรือไม 
  องคการสหประชาชาติในคราวประชุมวาดวยการเดินทางและทองเท่ียว ณ กรุงโรม เม่ือ    
ป 2506 ไดใหคํานิยามการทองเท่ียวไววา หมายถึง กิจกรรมที่มีเงือ่นไขทีเ่กี่ยวของอยู 3 ประการ คอื 
(การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2543, หนา 1) 
  1.  ตองมกีารเดินทาง 
  2.  ตองมสีถานท่ีปลายทางที่ประสงคจะไปเยี่ยมเยือน 
  3.  ตองมีจุดมุงหมายของการเดินทาง 
  สําหรับจุดมุงหมายของการเดินทางเพือ่การทองเที่ยวตองไมใชการประกอบอาชีพและ  
ไปอยูประจํา แตเปนไปเพือ่วัตถุประสงคอยางใดอยางหนึ่งหรือหลาย ๆ อยางดงัตอไปนี ้
 1.  เพ่ือพักผอนในวันหยุด 
 2.  เพ่ือวัฒนธรรมหรอืศาสนา 
 3.  เพ่ือการศกึษา 
 4.  เพ่ือการกฬีาและการบนัเทิง 
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 5.  เพ่ือชมประวัตศิาสตรและความสนใจพิเศษ 
 6.  เพ่ืองานอดเิรก 
 7.  เพ่ือเยี่ยมเยือนญาติมิตร 
 8.  เพ่ือวัตถุประสงคทางธุรกิจ 
 9.  เพ่ือเขารวมประชุมหรอืสัมมนา 

 ความสําคัญของการทองเท่ียว 
 การทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมบริการท่ีมีบทบาทสูงอยางยิง่ในการนําเงินตราตางประเทศ

เขาสูระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย โดยเปนอุตสาหกรรมที่ทํารายไดอันดับหนึ่ง เม่ือเปรียบเทียบ
กับสนิคาสงออกอื่น ๆ การทองเที่ยวมีความสําคัญตอเศรษฐกิจและสังคม ดังตอไปนี ้

 ความสําคัญของการทองเท่ียวตอเศรษฐกิจของประเทศ 
 1.  เปนแหลงท่ีมาของรายไดในรูปเงินตราตางประเทศ 
 2.  ชวยลดปญหาการขาดดุลการชําระเงนิระหวางประเทศ 
 3.  ชวยสรางอาชีพและการจางงาน 
 4.  กอใหเกดิการกระจายรายได 
 5.  กอใหเกดิการเปลี่ยนแปลงโครงสรางเศรษฐกิจของทองถิ่น 
  6.  การทองเทีย่วกอใหเกิดการกระตุนการผลติ 
  ความสําคัญของการทองเท่ียวตอสังคมประเทศ 
 1.  ชวยยกมาตรฐานการครองชีพของคนในทองถิ่น 
 2.  ชวยสรางความเจริญทางสังคมใหแกทองถิน่ 
 3.  ชวยอนุรักษฟนฟูวัฒนธรรมและสิ่งแวดลอม 
 4.  กอใหเกดิประโยชนดานการศกึษา 
 5.  ชวยลดปญหาการอพยพยายถิน่ของชุมชนทองถิ่น 
 6.  ชวยกระตุนใหมีการคิดคนนําทรัพยากรสวนเกนิที่ไรคามาประดิษฐทีเ่ปนสินคาที่
ระลกึจําหนาย 
 7.  ชวยสรางสันติภาพและความสามคัค ี
 นับแตป 2546 ททท. ไดปรับแผนวิสาหกิจเพ่ือใหสอดคลองกับการกอตั้งกระทรวงการ
ทองเที่ยวและกฬีา โดยปรับบทบาทมาเปนองคกรที่มุงเนนหนาที่ดานการบรกิารจัดการการตลาด
การทองเทีย่วของประเทศไทยเปนหลกั (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2546, ออนไลน) 
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 นโยบายสงเสริมการทองเที่ยวของประเทศไทย ป 2546 - 2549 
 1.  สงเสริมใหการทองเท่ียวเปนเครือ่งมือสําคัญในการแกไขปญหาเศรษฐกิจ สรางงาน
ใหกับประชาชนและเพิ่มรายไดใหกับประเทศ รวมทั้งสงเสริมใหการทองเที่ยวมีบทบาทสําคญั    
ในการชวยพัฒนาคณุภาพชีวิตของประชาชนทั่วทุกภูมิภาคตามนโยบายรฐับาล 
 2.  สงเสริมและพัฒนาการดําเนินงานดานการตลาดเชิงรุก การเพิ่มตลาดใหมและตลาด
เฉพาะกลุม เพื่อเรงดึงดูดใหนกัทองเทีย่วตางประเทศที่มคีณุภาพเดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศ 
และกระตุนใหนกัทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวภายในประเทศเพิ่มมากขึ้น รวมทั้งกําหนดจุดขายของ
ประเทศไทย (Positioning Thailand) ใหมีความชัดเจน 
 3.  สงเสริมใหเกดิความรวมมือกับทกุฝายท้ังระดับในประเทศและตางประเทศ ในการ
สงเสริมและพัฒนาตลาดทองเที่ยว ทั้งนี้เพ่ือรวมกนัขจัดอุปสรรคทางการทองเที่ยว และเปนหนทาง
กาวสูการเปนศูนยกลางการทองเท่ียวในภูมิภาคเอเชีย 
  4.  มุงพัฒนาองคกร ระบบบริหารจัดการ และเสริมสรางบคุลากรใหมีทักษะและขีด
ความสามารถทางการตลาดทองเท่ียว เพ่ือใหเปนองคกรแหงการขับเคลือ่น (driving force) ที่มี
ประสิทธิภาพในการดําเนนิงานและมศีักยภาพทางการแขงขันระดับนานาชาต ิภายใตหลกั       
ธรรมมาภิบาล รวมท้ัง พัฒนาความเขมแข็งขององคกรในบทบาทเชิงวิชาการและองคความรูที่
เกีย่วของกับเรือ่งการตลาด 
 5.  เรงรดัพัฒนาระบบเทคโนโลยสีารสนเทศเพือ่การทองเที่ยว (E - tourism) เพือ่รองรับ
การทําธุรกรรมบนระบบเครอืขายอินเตอรเน็ต และการดําเนินการพาณชิยอเิลคทรอนกิส รวมท้ัง
การดําเนนิงานดานการตลาดดวยระบบสารสนเทศ โดยมีกลไกในการควบคุมและปองปรามเพือ่
เปนหลักประกนัในการปองกันปญหาท่ีอาจเกิดขึน้ 
 การทองเท่ียวจะประสบผลสําเร็จตามวัตถุประสงค เพือ่ใหไดตามเปาหมายนั้นตองมี  
การสงเสริมการทองเท่ียว เพ่ือใหการทองเที่ยวนั้นมีการวางแผนทางการตลาดมากขึน้ เปนการ
เผยแพรประชาสัมพันธใหนกัทองเที่ยวไดมาเที่ยวและนํามาซึ่งรายได ใหแกชุมชนเพื่อชุมชน             
มีงานทําชาวบานเขมแขง็ 

แนวคิดเรือ่งความสามารถในการรองรับของพื้นที ่

  การทองเท่ียวของประเทศไดเติบโตและขยายตัวอยางรวดเร็วจนกลายเปนอุตสาหกรรม 
ความเจริญเติบโตดังกลาวนั้นไดทําใหเกิดความวิตกเกี่ยวกบัผลกระทบตอสิ่งแวดลอม สังคม และ
วัฒนธรรมดวย เชนเดียวกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจอื่น ๆ หากมีการจัดการที่ดกี็จะไมมีผลกระทบตอ
ทรัพยากรธรรมชาติมากนัก และจะเปนอตุสาหกรรมทีค่งอยูตอไปไดเปนเวลานาน การจัดการที่ดี
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ดังกลาวคือ การจัดการที่ตองคํานึงถึง ขีดความสามารถในการรองรับ (carrying capacity) กลาวคือ 
การพัฒนาการทองเท่ียวเพือ่ใหมีความเจริญเติบโต แตตองคํานึงถึงขีดจํากดัที่ยอมรับไดเพ่ือมิให
เกดิผลกระทบทางลบตอสิ่งแวดลอมและสังคมมากเกินไป 
 การจัดการตามขีดความสามารถในการรองรับการทองเที่ยว (การทองเที่ยวแหงประเทศ
ไทย, 2543, หนา 6) ที่สําคัญมี ดงันี ้
 1.  ขีดจํากัดทางสิ่งแวดลอม หมายถึง การจัดการขดีความสามารถในการรองรับการ
ทองเที่ยวเกี่ยวของกับการรักษาสมดลุระหวางสภาพแวดลอมทางกายภาพกับประสบการณของ
นักทองเท่ียว ดังนั้นในที่นี้จึงหมายถึงจํานวนคนมากทีสุ่ดทีส่ามารถใชประโยชนจากแหลงทองเท่ียว
ได โดยไมกอใหเกดิความเปลี่ยนแปลงดานสิ่งแวดลอมทางกายภาพ และไมทําใหประสบการณท่ี
นักทองเท่ียวไดรับมีคณุภาพลดลงจนไมอาจยอมรับได 
  2.  ขีดจํากัดทางการตลาด แนวทางนีเ้สนอวา ขีดความสามารถในการรองรับตลาด             
การทองเทีย่วจะถึงจุดวิกฤต เม่ือจํานวนนกัทองเที่ยวเพิ่มขึน้จนพึงระดับที่ไปขดัขวางความสามารถ  
ของแหลงทองเที่ยวในการใหประสบการณที่มีคุณภาพแกนักทองเท่ียว 
 3.  ขีดจํากัดของชุมชน กลาวไดวา เปนขีดจํากัดความสามารถในการรองรับการทองเที่ยว
ท่ีขึ้นอยูกับความสามารถของแหลงทองเที่ยวในการรองรับการทองเท่ียว กอนทีชุ่มชนบรเิวณนั้นจะ
รูสึกผลกระทบทางลบทีเ่กดิขึ้น 
 ในชองสองทศวรรษที่ผานมามนษุยเริ่มมีความตระหนักมากขึ้นวา ความกาวหนา และ
ความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยีท่ีมนุษยไดสรางขึ้น ไดกอใหเกิดผลกระทบ
อยางรายแรงตอสิ่งแวดลอมของโลก ไมวาจะเปนปญหาน้ําเสยี ขยะ อากาศเปนพษิ หรือชัน้โอโซน
ในบรรยากาศถูกทําลาย ความตระหนกัในปญหาเหลานี้ไดนํามาสูความตื่นตัวในเรือ่งของการ
พัฒนาอยางยั่งยืน และใหความสําคญัวาเปนหนทางทีน่ําไปสูความอยูรอดของมนษุยชาติ กลาวอีก
นัยหนึ่ง การพัฒนาที่ยั่งยนื คอื การพัฒนาท่ีสนองความตองการในปจจุบัน โดยไมทําใหประชาชน
รุนตอไปไดรับประโยชนยิ่งหยอนไปกวาชนรุนกอน ๆ ไดรับ 

แนวคิดดานการพฒันาทีย่ั่งยืน (sustainable development) 

 จากความจริงที่ปรากฏขึน้ในปจจุบันเกี่ยวกับความตื่นตัวของสาธารณชนในทกุระดับที่
ใหความสนใจในการดําเนินการปองกัน แกไขปญหาตาง ๆ ที่เกี่ยวของทั้งโดยทางตรงและทางออม
ท่ีเกดิขึน้กับทรัพยากรธรรมชาตแิละสิ่งแวดลอม อันเปนผลสืบเนือ่งมาจากการใชประโยชน
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมในอดีตโดยปราศจากการกําหนดนโยบาย และแผนการทีด่ี  
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และเหมาะสม ทําใหความผิดปรกติทีเ่กดิขึน้จากการเสียความสมดลุในตัวเองของสิ่งแวดลอมได
สะสมตัวเองและทวีความรุนแรงใหปรากฏในปจจุบัน 
 หนวยงานตาง ๆ ทั้งภาครฐับาล ประชาชน ตลอดจนองคกรพัฒนาเอกชนทีเ่ล็งเห็น และ
ตระหนักในความสําคญัของการปองกัน และแกไขปญหาทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดลอมจึง
ไดพยายามทุกวิถีทางในอนัที่จะดําเนนิการเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคดังกลาวอยางตอเนือ่ง และ
อยางจริงจังท้ังนี้ จากการบูรณาการแนวความคิดตาง ๆ ที่เกีย่วของกับการสงวน การอนรุักษ และ
การจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดลอมผนวกเขากบัสถานการณของทรัพยากรธรรมชาติ 
และสิ่งแวดลอมในปจจุบันแลว แนวความคิดเกี่ยวกับการพัฒนาปราศจากการทําลาย (development 
without destruction) ซึ่งครั้งหนึ่งในอดีตเปรียบเสมอืนแนวความคิดที่มีความเปนไปไดคอนขาง
นอย แตในปจจุบัน จากแนวความคิดนีเ้องไดนําไปสูความหลากหลายทางความคดิในลกัษณะอื่น ๆ
ท่ียังคงวัตถุประสงคหลกัเพื่อการดําเนินการเกี่ยวกับทรพัยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดลอมอยางมี
ประสิทธิภาพทีสุ่ด โดยเฉพาะอยางยิ่งแนวความคิดเกี่ยวกบัการพัฒนาท่ียังยืน (sustainable 
development) ที่ไดรับการยอมรับอยางกวางขวางในปจจุบันทั้งในระดับประเทศ ภูมิภาค และระดับ
สากล และเปนที่คาดหวังวาการดําเนินการเกี่ยวกับทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดลอมจะมี
แนวโนมที่ไดรับการพัฒนาไปในแนวทางที่ถูกตองเหมาะสมที่สดุ 
 การพัฒนาการทองเที่ยวท่ีจะกอใหเกดิการพฒันาอยางยั่งยนื ซึ่งจะพิจารณาไดจาก
องคประกอบ 4 ประการคือ 
 1.  การดําเนนิกิจการการทองเที่ยวในขอบเขตความสามารถของธรรมชาติ ชุมชน 
ขนบธรรมเนียม ประเพณีวัฒนธรรม และวิถชีีวิตความเปนอยูของชุมชนตอกิจกรรมการทองเที่ยว 
 2.  การตระหนักในกิจกรรมการทองเที่ยวที่มีผลกระทบตอ ชุมชน ขนบธรรมเนยีม 
ประเพณี วัฒนธรรม และวิถชีีวิตความเปนอยูของชุมชน 
  3.  การมีสวนรวมของประชาชนในกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีมีผลกระทบตอระบบนเิวศ 
ชุมชน ขนบธรรมเนยีมประเพณี วัฒนธรรมและวิถชีีวิตท่ีมตีอการทองเท่ียว 
  4.  ประสานความตองการทางเศรษฐกิจ การคงอยูของสังคม และการอนุรักษสิ่งแวดลอม
อยางยั่งยนื 
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ตารางที่ 1  องคประกอบของการพัฒนาท่ียั่งยนื 

องคประกอบ ตัวชี้วัด 
1.  ขีดจํากัดและมาตรฐานทางนเิวศวิทยา 
     หรือสิ่งแวดลอม 

คานิยม ความเชื่อทีส่นับสนนุใหมีการใช การ
บริโภค และการบริหาร การจัดการท่ี คํานึงถึง
ขีดจํากัดเชิงนเิวศวิทยาและตอบสนองความ
ตองการของทกุคนอยางสมเหตสุมผล โดยมิได     
ทําใหระบบนิเวศหรอืสิ่งแวดลอมเสือ่มโทรมลง
กวาที่เปนอยู 

2.  ขีดจํากัดทางสังคมและเศรษฐกิจ 
 

ความสําเร็จของการตอบสนองความจําเปนขั้น
พ้ืนฐานเพยีงพอกับขนาดประชากรอยางมี
ประสิทธิภาพจะเกิดขึ้นไดตอเมือ่ความเจริญเติบโต
ดานประชากรมีความสอดคลองกับศกัยภาพของ
ระบบนเิวศทีก่ําลังมกีารเปลี่ยนแปลงไปโดยให
ความสําคัญกับความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจดวย 

3.  การเขาถึงทรัพยากรอยางเสมอภาคและ 
     การเพิ่มความพยายามในการใช 
     เทคโนโลยอียางมีประสิทธภิาพ 

ความเจริญเติบโตมิไดมขีีดเพดานสูงสดุดานจํานวน
ประชากรหรอืการใชทรัพยากร ซึ่งหากเกนิขีดนี้
แลวจะนําไปสูความหายนะทางนเิวศวิทยา แตขีด
เพดานสูงสุดนี้มีอยูอยางแนนอน แตกอนจะถึงขดี
สุดนี้ ทุกฝายตองเขาถึงแหลงทรัพยากรอยางเสมอ
ภาคและเพิ่มความพยายามในการใชเทคโนโลยี
อยางมีประสิทธิภาพ 

4.  การรกัษาทรพัยากรความหลากหลาย 
     ทางชีวภาพ 

การพัฒนาอยางยั่งยืนกําหนดใหมีการอนุรักษ     
การรกัษาและการใชสายพนัธุของพืชและสัตวอยาง
รูคุณคาโดยไมกอใหเกิดการสญูสิน้หรือสูญหาย
ของสิ่งมีชีวิตนั้น ๆ 

5.  การลดผลกระทบทางลบ การพัฒนาอยางยั่งยืน กําหนดวาผลกระทบทางลบที่
มีตอ ปริมาณและคณุภาพของทรัพยากร ดนิ น้ํา ปา 
และองคประกอบอื่น ๆ ทางธรรมชาติ จะตองมีนอย
ท่ีสุด เพือ่การรักษาความสมดุลของระบบธรรมชาติ
เอาไว 
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ตารางที่ 1 (ตอ) 

องคประกอบ ตัวชี้วัด 
6.  การมีสวนรวมโดยชุมชน ชุมชนตองมสีวนรวมในการบริหาร การพฒันา 

และการจัดการรวมถึงการมอีํานาจควบคุมการ
ตัดสนิใจเกี่ยวกับการพัฒนาใด ๆ ท่ีจะมผีลกระทบ
ตอระบบนเิวศของทองถิ่น 

7.  กรอบความคิดเชิงนโยบาย โลกชีวภาพ คอืบานของมวลมนุษยชาติ การมสีวน
รวมการจัดการรวมกันเกี่ยวกับสิ่งแวดลอม จึงเปน
สิ่งจําเปนสําหรับความมั่นคงทางการเมอืงท้ังโลก 

(ท่ีมา : การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2543, หนา 8) 

การจดัเตรียมความพรอมขององคการบริหารสวนตาํบล และ สภาตําบลในดาน               
การจดัการการทองเที่ยว 

 เพ่ือใหการบริหารและจัดการการทองเท่ียวในพ้ืนที่รับผิดชอบของ องคการบริหาร    
สวนตําบลและสภาตําบล เปนไปอยางมีประสิทธิภาพ กอใหเกดิผลประโยชนตอทองถิ่นมากที่สดุ
ในขณะเดียวกนักก็อใหเกดิผลกระทบตอธรรมชาตแิละสิ่งแวดลอมนอยทีสุ่ด ผูบริหาร องคการ
บริหารสวนตําบลและสภาตําบล ควรจะมีการเตรียมความพรอม ใน 3 ดาน ดังตอไปนี้  
 การเตรียมความพรอมดานบุคคลากร 
 องคการบริหารสวนตําบลและสภาตําบล ควรจัดเตรยีมบุคลากรดานตาง ๆ เหลานี้ไวเพ่ือ
รองรับการบริหารและจัดการการทองเที่ยวในพ้ืนท่ีรับผิดชอบของตนเองตามความเหมาะสม 
 1.  เจาหนาท่ีบริหารงานทั่วไป เพ่ือทําหนาที่บริหารและจัดการงานดานการทองเที่ยว
ท้ังหมดขององคการบริหารสวนตําบลและสภาตําบล 
 2.  เจาหนาท่ีประชาสัมพนัธและการตลาด เพ่ือเผยแพรขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยว
และติดตอหาตลาดเพือ่นําหรือชกัชวนนกัทองเท่ียวใหเขามาเที่ยวชมในพ้ืนท่ี 
 3.  เจาหนาท่ีจัดการดานสิ่งแวดลอม เพ่ือทําหนาท่ีดแูลความสะอาดภายในแหลงทองเทีย่ว
จัดเก็บขยะมลูฝอยและสิ่งปฏกิลู 
 4.  เจาหนาท่ีดแูลทรพัยากรการทองเท่ียว เพ่ือคอยดแูลทรพัยากรการทองเท่ียวท้ังประเภท
ธรรมชาติ โบราณสถาน โบราณวัตถุ และศิลปวัฒนธรรมมใิหมีการถกูทําลาย 
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 5.  เจาหนาท่ีซอมบํารุงและปรับปรุงฟนฟู เพ่ือปรับปรุงซอมแซมทรัพยากรการทองเท่ียว
ท่ีเสือ่มโทรม 
 6.  เจาหนาท่ีรักษาความปลอดภัย เพ่ือใหสวัสดภิาพแกนกัทองเที่ยวทั้งทางดานชีวิตและ
ทรัพยสิน 
 7.  เจาหนาท่ีบรรเทาสาธารณภัย เพ่ือคอยตรวจตราดูแลชวยเหลอื นักทองเที่ยวประสบภัย
ในสถานที่ทองเที่ยว 
 8.  มัคคเุทศกทองถิ่น เพ่ือทําหนาทีเ่ปนผูนํานักทองเที่ยวในการเที่ยวชมแหลงทองเทีย่ว
ในพื้นที่ 
 การเตรียมความพรอมดานงบประมาณ 
 ในการเตรียมความพรอม เพือ่รับภาระหนาที่บริหารและจัดการการทองเที่ยวในพื้นที่ 
องคการบริหารสวนตําบลและสภาตําบล จําเปนจะตองทราบถึงแหลงที่มาของรายได และการ
จัดสรรรายการคาใชจายสิ่งทีค่วรทราบมีดังนี ้
 1.  ดานรายรับ เชน เงนิอดุหนุน คาธรรมเนียม รายไดจากสาธารณูปโภค และรายไดอื่น ๆ 
เชน เงินบริจาค เงินชวยเหลอืจากองคการภายนอกทีร่วมทั้งภาครฐัและเอกชน 
 2.  ดานรายจาย มีท้ังรายจายประจําและรายจายเพือ่ดําเนินงานตามโครงการที่จะเกดิขึ้น
เปนครั้งคราว เชนโครงการสํารวจ คนหา และกอสรางแหลงทองเที่ยว 
 การเตรียมความพรอมดานวัสดุอปุกรณ 
 วัสดุ อุปกรณ ที่มีความจําเปนสําหรับการจัดการทีเ่กี่ยวของกับการทองเท่ียวในพื้นที่
รับผิดชอบ ท่ีผูบริหารองคการบริหารสวนตําบลและสภาตาํบล ควรจะได จัดเตรียม ไว เชน 
ยานพาหนะ เพือ่ตรวจการ และเพือ่การเคลื่อนยายบุคคล และสิ่งของเมื่อเกิดกรณีจําเปน อาวุธ 
เพ่ือใหเจาหนาที่สามารถปฏิบัติหนาที่ในการลาดตระเวน เพ่ือรกัษาความปลอดภัย เครือ่งมือสือ่สาร 
อุปกรณบรรเทาสาธารภัย วัสดแุละอุปกรณสําหรับการซอมบํารุง และการดแูลรักษา 
 การวางแผนดานการทองเที่ยว 
 ระยะเวลาการดําเนินการสามารถแบงไดเปน 3 ระยะ ดังนี้  
 1.  ระยะสัน้ (ไมเกนิ 1 ป) ไดแก  
  1.1  การสํารวจ ตรวจสอบ การศกึษา คนควาวามีแหลงทองเที่ยวใดบางในพื้นที ่
  1.2  การพัฒนาแหลงทองเท่ียวท่ีมีอยูแลว 
  1.3  จัดทําโครงการพฒันา และฟนฟูแหลงทองเที่ยว 
   1.4  โฆษณา ประชาสัมพันธเพ่ือเปนการเปดตลาดใหแก แหลงทองเท่ียวในพื้นที่      
โดยอาศยัสือ่ประเภทตาง ๆ 
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  2.  ระยะปานกลาง (1 - 3 ป) 
  2.1  พัฒนาทรัพยากรบุคคล ขององคการบริหารสวนตําบล ใหมีความรูความเขาใจ 
และมอบหมายงานใหรับผดิชอบดานการทองเที่ยวโดยตรง 
  2.2  พัฒนาสาธารณูปโภคท่ีจําเปน โดยเฉพาะเสนทางไปยงัสถานที่ทองเท่ียว 
  2.3  ประสานงานกับหนวยงานตาง ๆ ทั้งภายในและนอกพืน้ท่ีที่เกี่ยวของ 
  2.4  สรางจิตสํานึกใหแกชุมชน พยายามใหชุมชนเขามีมสีวนรวมในการดําเนินงานให
มากที่สดุ 
  2.5  มีการประชมุรวมกนัระหวางสมาชกิองคการบริหารสวนตําบล และประชาชน
เพ่ือระดมความคิดในการพัฒนาและแกปญหาอุปสรรค 
 3.  ระยะยาว (มากกวา 3 ป) 
  3.1  จัดทําแผนงานดูแลรกัษา และฟนฟแูหลงทองเท่ียว เม่ือมีการใชประโยชนมาแลว
หลายป จนกอใหเกิดความเสือ่มสภาพ และมลภาวะตาง ๆ รวมทั้งการรุกล้ําเขาทําประโยชนของ
ประชาชน 
  3.2  พัฒนาและหาแหลงทองเที่ยวทดแทนในกรณีที่แหลงเดิมเสือ่มความนิยมลงไป 
  3.3  พัฒนาสาธารณูปโภคใหถาวรและปรบัปรุงถนนใหสามารถใชงานไดทุกฤดกูาล 
  3.4  จัดทําแผนการอนุรกัษ และฟนฟูแหลงทองเที่ยวใหถาวร ยั่งยืน โดยเฉพาะการ
ทองเที่ยวเชิงนเิวศ 
 การประสานงาน 
 องคการบริหารสวนตําบล จําเปนตองสรางความเขาใจรวมกัน เพือ่ปฏิบัติงานใหบรรลุ
เปาหมายการประสานงานดําเนินการใน 2 รูปแบบคือ 
 1.  ประสานงานภายในพืน้ท่ีรับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบล โดยเฉพาะ
กรรมการ องคการบริหารสวนตําบล และประชาชนในพื้นที่ 
 2.  การประสานงานระหวางพื้นที่  
  2.1  จัดประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวท้ังระยะสั้นและระยะยาว 
   2.2  ติดตอสือ่มวลชนประเภทตางใหชวยเผยแพรขอมูลขาวสาร 
  2.3  รวมมือกับหนวยงานของรฐัตั้งแตระดับ อําเภอ จังหวัด ไปถึง กรม กอง              
และกระทรวงที่มีหนาท่ีเกี่ยวของ 
  3.4  รวมมือกับองคการตาง ๆ ทั้งภาครฐัและเอกชนเพือ่รับการสนับสนุนดานการเงิน    
บุคลากร และวัสดอุุปกรณ เพ่ือเสริมการทองเที่ยวในพื้นที ่
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 การดําเนินการ 
 การสํารวจและกอสรางทรัพยากรการทองเที่ยว สามารถดําเนินการดังนี ้

1.  จัดสรางสาธารณูปโภคที่จําเปนกอน เชน ถนน หรอืเสนทางการคานาคมเขาถึง   
แหลงทองเที่ยว 

2.  โฆษณาประชาสัมพันธ เพ่ือแนะนําแหลงทองเท่ียว 
 3.  บํารุงรักษา และจัดเก็บผลประโยชน 

4.  รักษาความปลอดภยั จัดทําปายประกาศเตือนภัยตาง ๆ 
5.  รักษากฎระเบียบของแหลงทองเที่ยว 

 6.  รักษาความสะอาด และขจัดมลภาวะตาง ๆ เชน น้ําเสีย การสงเสียงดัง 
  7.  จัดสรรงบประมาณสนับสนุนแหลงทองเท่ียวใหดําเนนิกิจการตอไปได 
  การติดตามและประเมินผล 
  การติดตามและประเมินผลการดําเนินงานเปนการตรวจสอบประสิทธิภาพของงานที่ได
ดําเนนิการไปแลว วาเปนไปตามวัตถุประสงคมากนอยเพียงใด ขั้นตอนการประเมินผลมี ดังนี ้
 1.  ประเมนิผลกอนเริ่มโครงการ เพือ่ตรวจสอบความพรอมทั้งบุคคลากร งบประมาณ 
และวัสดคุรุภณัฑ 
 2.  ประเมินผลในระหวางการดําเนินการเปนการประสานงานระหวางหนวยงานภายใน 
และนอกองคการบริหารสวนตําบล เพ่ือดูวาการดําเนินการเปนไปตามวัตถุประสงคหรอืไม และมี
ปญหาในสวนใดบาง 
 3.  ประเมนิผลที่ไดรับวาประสบความสําเร็จมากนอยเพียงใด เชนการประเมินผล        
การโฆษณา ประชาสัมพันธแนะนําแหลงทองเท่ียววามีสภาพเปนอยางไร 

 ความเปนไปไดอกีประการหนึ่งของการพฒันาพื้นท่ีเพ่ือการทองเที่ยว กรณีไมมี       
แหลงทองเที่ยว คอื การสรางความเดนเฉพาะของพื้นที่ใหเปนท่ีรูจัก เชน ความเปนสถานทีส่ะอาด
รมรื่น มีความเปนระเบียบ และมีความสงบเรยีบรอย เหลานี้เปนตน 

 การวางแผนพัฒนาและปรับปรุงการแหลงทองเที่ยว 
 การนําเสนอแนวทางการวางแผนพัฒนาและปรับปรุงแหลงทองเที่ยวโดยแบงออกเปน    
3 ตอน คอื การเตรียมการ การวางแผนพัฒนา และปรับปรุง และการติดตามและประเมนิผล                 
ซึ่ง แตละประเด็นมรีายละเอียดพอสังเขป ดังนี ้
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 การเตรียมการ 
 1.  การทําความเขาใจรวม 

 ในการเตรียมการวางแผนพัฒนาและปรับปรุงแหลงทองเทีย่วองคการบริหารสวนตําบล 
จําเปนตองทําความเขาใจกับบุคคลากรภายในองคการบริหารสวนตําบล และบคุคลากรของ
หนวยงานที่เกี่ยวของ รวมตลอดจนชุมชนใหเขาใจถึงความหมาย เปาหมาย และกระบวนการ
วางแผนใหตรงกัน อาจจะโดยการพูดคยุ ปรึกษา หารอื จัดฝกอบรม หรือเผยแพรเปนขอมูลขาวสาร 
  1.1  การสรางความรูสกึใหมีสวนรวม 
    เมือ่มีการสํารวจและกําหนดสถานที่แหลงทองเที่ยวที่จะทําการวางแผนพฒันาและ
ปรับปรุงชดัเจนแลวองคการบริหารสวนตําบล ควรสรางความรูสึก ใหเกิดแกบุคคลและหนวยงาน
ท้ังภาครฐัและเอกชนใหมีสวนรวมในการวางแผนพัฒนาและปรับปรุงรวมกนั 
   1.2  การสงเสริมรวมตัวและจัดตั้งองคกรรวม 
  การประสานงาน ใหมีการสงเสริมและจัดตั้งองคกรโดยทําการประสานงานอยาง    
ไมเปนทางการและเปนทางการกับ ผูเกี่ยวของกับแหลงทองเที่ยว เชน กรมปาไม กรมศลิปากร 
กรมการศาสนา และกองทัพตาง ๆ เปนตน การประสานงานเปนการสรางความมั่นใจ และ
ความรูสึกรับผิดชอบรวมกันตามบทบาทหนาท่ีผูรวมประสานงานกําหนดขึ้นเพือ่ใหเกิดความรูสกึมี
สวนรวม โดยอาจดําเนนิการไดทั้งอยางไมเปนทางการและเปนทางการ 
 การบริหารและจัดการการทองเที่ยวในพ้ืนท่ีรับผดิชอบ 
 เพ่ือเพ่ิมประสิทธภิาพของ องคการบริหารสวนตําบลและสภาตําบล องคการบริหาร   
สวนตําบลและสภาตําบล ในการบริหารและจัดการการทองเท่ียวในพื้นที่รับผิดชอบ องคการ
บริหารสวนตําบลและสภาตําบล (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2543, หนา 31) ควรดําเนนิการ
ตามแนวทางตอไปนี ้
 1.  กําหนดบทบาท ภารกิจ และแนวทางดําเนินงานรวมกนัของหนวยงานท่ีเกี่ยวของกับ
การพัฒนาการทองเท่ียวในระดับพื้นที่ใหชัดเจน โดยมคีณะกรรมการรวมประสานการปฏิบตัิให
เปนไปตามแผนงาน โครงการที่กําหนดไวอยางสอดคลองกัน 
 2.  กําหนดยุทธศาสตรในเชิงรกุเพ่ือพฒันาทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงนเิวศในพืน้ที่ทีเ่นน
การมีสวนรวมของชุมชนในทองถิ่น การรกัษาสภาพแวดลอมและการบริหารจัดการท่ีดเีพือ่ให
ทรัพยากรทองเที่ยวเปนไปอยางยั่งยืน 
 3.  ใหความสําคัญกับการพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหม ๆ ใหเกิดขึน้ควบคูไปกับการ
บํารุงรักษาแหลงทองเที่ยวที่มีอยูแลวใหคงสภาพสมบูรณ ทั้งแหลงทองเที่ยวประเภทธรรมชาติ 
โบราณสถานและศลิปวัฒนธรรม 

 
 
 



 

 

18

 4.  ฟนฟู เผยแพร การจัดเทศกาลงานประเพณีตาง ๆ ของทองถิน่เพื่อดึงดูดนักทองเที่ยว
ตลอดจนเปนการอนุรกัษศลิปวัฒนธรรมของทองถิ่นใหคงอยูสืบไป 
 5.  การกระจายหนาที่และสนับสนนุงบประมาณ ใหคณะกรรมการการสงเสริมและ
พัฒนาการทองเที่ยวในระดับจังหวัดและระดับพื้นที่ สามารถดําเนนิการจัดการทรัพยากรทองเท่ียว
ในทองถิน่และแกไขปญหาของ แหลงทองเที่ยวไดอยางคลองตัวมากขึ้น รวมท้ังการจัดเก็บรายได
และแบงสรรรายไดใหแกหนวยงานเจาของพื้นท่ี/ทองถิน่ 
 6.  มุงเนนการมสีวนรวมของประชาชนในการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยว ตั้งแตการ
วางแผนตัดสินใจวาการทองเที่ยวในพื้นที่ควรจะเปนไปในลักษณะใด การควบคุมปริมาณ
นักทองเท่ียวใหสมดุลกับแหลงทองเที่ยวที่จะรองรับได รวมทั้งการจัดการผลประโยชนท่ีประชาชน
ในทองถิน่ควรจะไดรับ 

แนวคิดเกี่ยวกับองคการ 

 องคการที่จัดตั้งขึน้มาเพื่อดําเนินกิจการใด ๆ นั้น ตามทฤษฎีขององคการแลวถอืวา
องคประกอบสําคัญขององคการมี 2 สวน คอื งาน และ คน หมายความวา องคการทกุประเภท
จะตองมีองคประกอบดานงาน ซึ่งไดแก ภารกิจที่จะตองกระทําตามวัตถุประสงคและใหเปนไปตาม
เปาหมายอยางมีประสิทธภิาพ การที่จะประกอบภารกิจไดตามเปาหมายขององคการจําเปนตองมี
องคประกอบทีส่องท่ีดี คอื มีคนหรอืบุคลากรที่มีความรูความสามารถเหมาะสมเพียงพอที่จะ
ปฏิบัติงานเมือ่เปนเชนนี้ในบรรดาทรัพยากรทางการบริหาร 4 อยาง หรอื 4’M (สมพงษ  เกษมสิน, 
2526, หนา 7) ซึ่งไดแก บคุลากร (Man) เงิน (Money) วัสดอุุปกรณ (Materials) และการจัดการ 
(Management) หรือในปจจุบันอาจจะใช 4R’s โดยที่ R ท่ีหนึ่งคอื Human Resources หมายถึง 
ทรัพยากรมนุษย R ที่สองคอื Financial Resources หมายถึง ทรัพยากรท่ีเกี่ยวกับเงิน R ท่ีสามคอื 
Physical Resources หมายถึง ทรัพยากรที่ดนิ อาคารวัสดุ เครื่องจักรกล รวมท้ังสภาพแวดลอมตาง ๆ 
และ R ที่สีค่ือ Information Resources หมายถึง ขอมูลสารสนเทศทั้งหลาย บุคลากรหรือคนไดรับ
การพิจารณาวาเปนปจจัยสําคญัที่สดุในการบริหารทั้งนี้ เพราะบุคลากรเปนผูจัดหาและใชทรพัยากร
บริหารอื่น ๆ ไมวาจะเปน เงิน วัสดุอุปกรณและการจัดการ ดังนั้น องคการใดก็ตามถาเริ่มตนดวย
การมีบุคลากรที่มีความเกงกลาสามารถแลวก็จะสามารถบรหิารปจจัยดานอื่น ๆ ใหมีประสิทธิภาพ
ได 
 กูลคิ และ เออรวิค (Gulick & Urwick อางถึงใน สมพงษ  เกษมสิน, 2526, หนา 8 - 9)   
ไดใหความสําคัญกับคนหรือบคุลากรเปนทรัพยากรที่มีความสําคัญทีสุ่ดในการบริหารกระบวนการ
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บริหารที่เรียกยอ ๆ วา “POSDCORB” จึงกําหนดใหการบริหารงานบุคคลเปนกระบวนการหนึ่ง  
ใน 7 กระบวน ดังนี ้
 1.  กางวางแผน (Planning) หมายถึง การจัดวางโครงการและแผนปฏิบัติ รวมท้ังวิธี
ปฏิบัติงานไวลวงหนาเพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคของหนวยงาน 
 2.  การจัดองคการ (Organizing) หมายถึง การกําหนดโครงสราง อํานาจหนาที่ การแบง
สวนคน และการจัดสายงานเพือ่ใหการปฏิบัติงานเปนไปตามวัตถุประสงค 
 3.  การจัดบุคลากร หรือการจัดคนเขาทํางาน (Staffing) หมายถึง การบริหารงานดาน
บุคลากรอันไดแก การจัดอัตรากําลัง การสรรหาและการพฒันาบุคลากร และการเสริมสราง
บรรยากาศ การทํางานทีด่ ี
 4.  การอํานวยการ (Directing) หมายถึง การวินิจฉัยสั่งการควบคุมบังคับบัญชา และ     
การควบคุมดูแลปฏิบัติงานในฐานะทีผู่บริหารเปนหัวหนาหนวยงาน 
 5.  การประสานงาน (Co-ordinating) หมายถึง การประสานกิจการดานตาง ๆ ของ
หนวยงานเพือ่ใหเกิดมีการรวมมือประสานงานที่ดแีละดาํเนินไปสูจุดมุงหมายปลายทางเดียวกนั 
 6.  การรายงาน (Reporting) หมายถึง การรายงานผลการปฏิบัติงานของหนวยงาน เพ่ือให
ผูบริหารและสมาชิกของหนวยงานไดรับทราบความเคลือ่นไหว และความคืบหนาของกิจการ  
อยางสม่ําเสมอ 
 7.  การงบประมาณ (Budgeting) หมายถึง การจัดทํางบประมาณ การจัดทําบัญชี การใช
จายเงิน และการควบคุมตรวจสอบทางดานการเงนิและทรพัยสิน 
 อยางไรก็ตามถึงแมวาจะมองเห็นความสําคญัของบุคลากรดังที่ไดกลาวมาแลวก็ตาม     
แตถาไมสามารถหาวิธกีารที่จะบํารุงรกัษาคนไวในองคการไดแลว ก็จะไมเกิดประโยชนอนัใด   
และในทางตรงกันขามถาสามารถเก็บรกัษาคนไวในองคการได แตคนเหลานัน้ไมมีความตั้งใจ     
ในการปฏิบตัิงานดวยความกระตอืรอืรน ก็คงจะไมเกดิประโยชนอันใดเชนกัน ดังนั้น ประเดน็ท่ี
นาสนใจก็คอืทําอยางไรจึงจะสามารถบํารุงและเก็บรกัษาคนไวไดในองคการ โดยที่คนเหลานัน้
ตั้งใจและเต็มใจในการปฏบิตัิภารกิจของเขาตามทีอ่งคการไดกําหนดใหอยางมีประสิทธิภาพ 

ประวตัคิวามเปนมาตลาดน้ําวัดลําพญา 

 การดําเนินงานของตลาดน้ําวัดลําพญา 
 เริ่มตนจาก “โครงการตลาดน้ําเพือ่เผยแพรวิถชีีวิตของชาวบานลุมแมน้ําทาจีนหรอืแมน้ํา
นครชัยศร”ี ซึ่งจัดตั้งขึ้นดวยความรวมมือของสภาวัฒนธรรมตําบลลําพญา ทานเจาอาวาสวัดลําพญา 
และชาวตําบลลําพญา โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือชาวบานอยางแทจริงในการสงเสริมอาชีพและรายได
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ใหกับชาวบานดวยบรรยากาศคุงน้ําที่สวยงาม และพืชพรรณธรรมชาตอิันเขียวขจี สองฝงแมน้ํา     
ทาจีน ทามกลางรอยยิ้มของชาวบานและอากาศอันบริสุทธิ ์
 ตลาดน้ําวัดลําพญา เริ่มเปดดําเนินการเปนครั้งแรก ในวันอาทิตยท่ี 5 กันยายน พ.ศ. 2542 
ตั้งอยูบรเิวณ หมูที่ 5 ตําบลลาํพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม โดยชวงแรก ๆ เปดบรกิาร
เฉพาะวันอาทิตย และเมือ่เปนท่ีรูจักมากขึ้น จึงเปดบรกิารทุกวันเสารและอาทติย รวมทั้งวันหยุด
พิเศษ เปดตั้งแตเวลา 07.00 - 16.00 น. โดยใชบรเิวณวัดลําพญา และชายฝงแมน้ําทาจีนเปนที่จัด
ตลาดน้ําวัดลําพญา 
 พื้นที่จดัตลาดน้ําบริเวณวดัลําพญา 
 ไดจัดพ้ืนที่สวนใหญไวสําหรับเปนท่ีจอดรถของนักทองเทีย่วที่เดินทางมาตลาดน้ํา       
วัดลําพญา โดยมลีานจอดรถอยูบรเิวณดานซายและดานขวาของศาลาการเปรียญ รวมทั้งบรเิวณ
สนามหนาอาคารเรียนและสนามฟุตบอลโรงเรียนวัดลําพญา 
 จัดซุมสําหรับออกรานสนิคาหัตถกรรม สินคาพ้ืนเมอืง และสินคาเกษตรกรรม อยูบรเิวณ
รอบ ๆ ศาลาการเปรียญ และบรเิวณทางลงทางดานทศิเหนอื 
 -  ศาลารานบาตร สถานที่รับดอกไม ธูป เทียน ทอง และเครื่องสังฆทานสําเร็จรูป สําหรับ  
ผูที่ประสงคจะทําบุญกับวัดลําพญา 
 -  สถานที่จําหนายเฟอรนเิจอรไมสักแท บรเิวณใตศาลาการเปรียญ 
 -  สถานทีส่าธติการสขีาวซอมมือแบบโบราณ ของกลุมแมบานตลาดน้ําวัดลําพญา 
 -  ศาลาทรงไทยหลังเลก็ริมน้ํา ใหบริการนวดแผนโบราณ 
 -  สํานกังานตลาดน้ําวัดลําพญา (กองอํานวยการ) เปนสถานที่ติดตออํานวยความสะดวก
ใหกับนักทองเท่ียว และเปนศูนยกลางรวบรวมขอมูลตาง ๆ ของตลาดน้ําวัดลําพญา เปดบริการใน
วันพุธถึงวันอาทิตยเปนประจํา 
 พื้นที่จดัตลาดน้ําบริเวณชายฝงแมน้ําทาจีน 
 บริเวณชายเขื่อน ไดจัดเรือจําหนายสินคาประเภทเกษตรกรรม อาทิ ผกัผลไม และอาหาร
คาว - หวาน ตาง ๆ มากมาย ตลอดแนวชายเขื่อน เริ่มตั้งแตทางดานทศิเหนือจรดทิศใต 
 บริเวณแพ ไดจัดแพขนาดใหญ จอดเรียงรายมีทางเดินเชือ่มตอกันรวม 7 แพ ซึ่งเปนทีต่ั้ง
ของรานอาหารคาว - หวาน สูตรโบราณตาง ๆ มากมาย และเปนทีน่ั่งพักผอนหรอืรับประทาน
อาหารของนกัทองเท่ียวซึ่งพอคาแมคาสวนใหญเปนชาวทองถิน่ นําอาหารหรอืสนิคามาจําหนายใน
วันเสารและวันอาทิตย 
 สถานทีจ่ําหนายอาหารปลา จัดไวใหนักทองเทีย่วเลีย้งปลาที่อาศัยอยูบรเิวณชายฝงหนา
วัดลําพญา 
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 บริการการทองเที่ยวชมลําน้ําทาจีน 
 นอกจากนกัทองเที่ยวจะไดพักผอนและชื่นชมธรรมชาติบริเวณตลาดน้ําวัดลําพญาแลว 
ทางตลาดน้ําวัดลําพญายังไดจัดบริการการทองเที่ยวชมลําน้ําไวคอยตอนรับนกัทองเที่ยวที่สนใจ
หลายบริการดวยกนัคอื 
 1.  บริการลองเรือแจวโบราณ เรอืไมตะเคียนขดุอายุมากกวารอยป นํามาลองชมตลาดน้ํา
ลําพญา ตลาดเกา และรองรอยความรุงเรอืงในอดตี ตลาดรมิน้ําที่ยังสมบรูณสรางดวยไม ที่อยูของ
ชุมชนชาวจีน แล นมสัการเจาแมทับทิม หรอืศาลเจาอามา ท่ีชาวเรอืใหความเคารพ ดวยบรกิาร      
จาคนแจวเรอืท่ีมีทวงทาและลลีา ใหบริการนักทองเที่ยวตลอดวัน คาบริการทานละ 25 บาท ใชเวลา
ประมาณครึ่งชั่วโมง 
 2.  บริการลองแพชมธรรมชาติ ดานทิศใต เปนแพขนาดใหญ รับนักทองเที่ยวไดประมาณ 
100 ทาน จะพาทานไปศกึษาวิถชีีวิตของชาวบาน และสรรพสิ่งทางธรรมชาตสิองฝงแมน้ําทาจีน   
ไปยังวัดสุขวัฒนาราม หรอืวัดบางระกํา แวะนมัสการหลวงพอพุทธทีปงกร ชมพิพิธภัณฑพ้ืนบาน 
พรอมทั้งเลีย้งปลา และรับฟงรบัชมดนตรีไทยจากคณะนกัเรียนโรงเรียนวัดสุขวัฒนาราม คาบรกิาร
ทานละ 50 บาท ใชเวลาประมาณ 1 ชั่วโมง 30 นาที ใหบรกิารวันละ 3 รอบ 
  วันเสาร - อาทิตย วันหยุดราชการ และวันนักขัตฤกษ 
   รอบที่ 1 เวลา 10.00 น. 

   รอบที่ 2 เวลา 12.30 น. 
   รอบที่ 3 เวลา 14.30 น. 

 3.  บริการลองแพธรรมชาติ ดานทิศเหนือ เปนแพขนาดกลาง รับนักทองเท่ียวได
ประมาณ 60 ทาน นําทานชมตลาดเกาศาลเจาแมทับทิมแลวขึ้นไปชมธรรมชาติสองฝงแมน้ําและ  
วิถีชีวิตชาวบานไปจนถึงวัดบางภาษี แวะนมัสการหลวงพอบุญเรอืน ชมนกพูดได ลิงเจาโมโห และ
พันธุไมหลากนานาพนัธุ คาบริการทานละ 50 บาท ใชเวลาประมาณ 1 ชั่วโมง 30 นาที ใหบริการ  
วันละ 2 รอบ 
  วันเสาร - อาทิตย วันหยุดราชการ และวันนักขัตฤกษ 
   รอบที่ 1 เวลา  11.00 น. 

   รอบที่ 2 เวลา  13.30 น. 
 4.  บริการลองเรือดวนเจาพญาทาจนี เปนเรอืสนิคาขนาดใหญ ใชบรรทกุสนิคาใน
สมัยกอน ปจจุบันไดปรับปรุง ตกแตง เปนเรือบริการนักทองเที่ยวท่ีโออา สะดวกสบาย รับ
นักทองเท่ียวไดประมาณ 100 ทาน พาทานลองผานเสนทางกวีสุนทรภู ในนิราศสุพรรณ ชวงเขต
ติดตออําเภอบางเลน - นครชัยศรี กรมหลวงนครชัยศรสีุรเดช และธรรมชาตสิองฝงแมน้ําทาจีน 
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นอกนั้นไปแวะนมสัการหลวงพอเปนที่วัดบางพระไดทั้งธรรมและสิริมงคล คาบริการทานละ      
60 บาท ใชเวลาเดินทางประมาณ 2 ชั่วโมง บริการวันละ 2 รอบ 

  วันเสาร - อาทิตย วันหยุดราชการ และวันนักขัตฤกษ 
   รอบที่ 1 เวลา  11.30 น. 
   รอบที่ 2 เวลา 14.00 น. 

 5.  บริการแพที่พักคางแรมริมแมน้ําทาจีน เปนแพท่ีพกัคางแรม แพละประมาณ 6 - 10 ทาน 
ลักษณะเปนแพไมไผธรรมชาติท่ีใหความรูสกึเงียบสงบทามกลางแมน้ําอนังดงามภายในแพ
ประกอบดวย 
  1.  ที่นอนหมอนมุง 
  2.  หองน้ํา 
  3.  เตาสําหรับประกอบอาหาร 
  นอกจากนี้ยังมีบรกิารพเิศษ ลากจูงแพไปจอดตามที่ตองการ 
  ราคาแพใหญ (10 ทาน) วันละ 600 บาท 
  ราคาแพเลก็ (6 ทาน) วันละ 400 บาท 
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  ภาพท่ี 1  แผนที่ตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
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 รานคาในตลาดน้ําวัดลําพญา 
 บรรดาผูคาขายและรานคาในตลาดน้ําวัดลําพญาระยะเริ่มตนซึ่งมีประมาณ 40 รานนั้น 
ตลอดเวลาทีผ่านมาก็มีจํานวนเพิ่มขึ้นเรือ่ย ๆ จนในปจจุบันมีทั้งหมดประมาณ 300 กวาราน ซึ่งแบง
ออกเปนประเภทตาง ๆ ดังนี ้

 รานคาบรเิวณซุมจาก 
 รานคาในเรอืเชา 
 รานคาในเรอืสวนตัว 
 รานคาในแพขนาดใหญ 

 เม่ือมรีานคาจํานวนมากขึ้น จึงตองมีการจัดระบบตาง ๆ ทั้งงานทะเบียน งานดานการเงนิ 
การบัญชี และการควบคุมการจัดระเบียบความเรียบรอยของบรรดารานคาตาง ๆ เพื่อรองรับ     
ความเติบโตตอไปโดยมคีณะกรรมการบริหารหลายฝายดวยกัน ในรูปของสํานกังานตลาดน้ํา       
วัดลําพญารวมกันบริหารดังนี ้
  1.  ที่ปรึกษา 
 2.  กองอํานวยการ 
 3.  แผนกประชาสัมพันธ 
 4.  แผนกทะเบียนและจักระเบียบผูค้ํา 
 5.  แผนกรกัษาความปลอดภยั 
 6.  แผนกปฏคิม 
 7.  แผนกตรวจสอบคุณภาพสนิคาและมาตรฐานราคา 
 8.  แผนกจัดกิจกรรม 
  9.  แผนการเงิน 
 บทบาทและหนาที่ของสํานักงานตลาดน้ําวดัลําพญา 
 1.  เปนศนูยรวมขอมูลและขาวสารตาง ๆ ของตลาดน้ําวัดลาํพญา 
 2.  ออกกฎระเบียบ และขอปฏิบัติตาง ๆ ใหผูคาปฏิบตัิรวมกัน 
 3.  จัดทําเอกสาร รับเรือ่งราว คํารองจากนกัทองเที่ยว และผูคาตลาดน้ําวัดลําพญา 
 4.  เปนศนูยประสานงาน ติดตอสอบถาม และอํานวยความสะดวกใหกับนักทองเท่ียว
ท่ัวไป 
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 แผนงานพัฒนาตลาดน้ําวัดลําพญา 
 1.  จัดการสัมมนาผูคาในตลาดน้ําวัดลําพญา ในดานการ 
  -  พัฒนาบคุลกิภาพ 
  -  พัฒนาสินคา 
  -  พัฒนาการบรรจุภัณฑ และเทคนิคในการคาขาย จัดทําแผนและมาตรฐานในการ
ควบคุมคุณภาพสนิคา และมาตรฐานราคาเพือ่ผลในระยะยาว 
 2.  พัฒนาพื้นทีข่องตลาดน้ําวัดลําพญา โดยเนนการทองเทีย่วเชิงอนรุักษสภาพแวดลอม
ของธรรมชาต ิ
 3.  จัดทําแบบสอบถามประเมินผลนกัทองเท่ียวและผูคาในตลาดน้ําวัดลาํพญา 
 4.  พัฒนาตลาดน้ําวัดลําพญา ใหเปนแหลงทองเที่ยวระดับประเทศตอไป 
 ประวัติวัดลําพญา 
 วัดลําพญา สรางขึ้นเมือ่ประมาณปพุทธศกัราช 2404 ในรชัสมัยของพระบาทสมเด็จ   
พระจอมเกลาเจาอยูหัว (รัชกาลที่ 4) แหงกรุงรัตนโกสินทร เปนพุทธสถานอนัสงบรมรื่นและรมเย็น 
ทามกลางธรรมชาติอนัเขียวขจีของแมกไมบรเิวณสองฝงแมน้ําทาจีน ณ ตําบลลําพญา             
อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มอีาณาบรเิวณทั้งหมดประมาณ 38 ไร 
 วัดลําพญา มีประวัตเิลาขานจนไดเปนตํานานสืบตอกันมาวาขาราชบริพารชัน้ “พระยา” 
ไดลงเรอืรวมกันมาบวช ณ วัดลําพญาเต็มลําเรือ จวบจนสมัยรัชกาลของพระบาทสมเด็จ               
พระจอมเกลาเจาอยูหัว “เจาพระยากรมทา” ใหทําการขุดคลองเพือ่จับจองเปนเจาของที่นา และนัน่
คือตํานานแหงท่ีมาของคําวา “ลําพญา” ซึ่งขึ้นอยูกับอําเภอบางปลา มณฑลนครชัยศรีในสมัยกอน 
จนกระทั่งในปพุทธศกัราช 2442 ไดรับพระกรุณาโปรดเกลาฯ พระราชทานวิสุงคามสีมา 
  พุทธสถานวัดลําพญาแหงนี้ ไดรับการพัฒนาเรือ่ยมาโดยลาํดับตามความศรัทธาของ
พุทธศาสนิกชนผูอุปถัมภบาํรุง จากกฏุิหลังคามุงจากพื้นวัดอันราบลุมรกชัฏไปดวยหญาคา ปาไม
สะแก และกอลําเจียกแตก็อยูกันทามกลางความสงบสขุรมเย็น ใตรวมแหงแสงธรรมทีช่ีน้ําใจเปน
สายใยสัมพนัธระหวางสงฆ และสาธชุนทีเ่คารพนบัถอืมาชานานจนไดเปลี่ยนชื่อมาเปน              
“วัดลําพญา” และไดมีเจาอาวาสผลดัวาระการปกครองมาตามลําดับดังนี้ คอื 
  1.  พระอธิการเลี๊ยะ 
 2.  รูปที่สองไมสามารถที่จะคนชื่อทานได 
  3.  พระอธิการแปน 
 4.  พระอธิการเกิด หงษพญา 
  5.  พระอธิการสด  จอยภิญโญ (2483) 
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 6.  พระครสูุวัตถธิรรมประภาส (2483 - 2532) 
 ในสมัยพระครสูุวัตถธิรรมประภาส (หลวงพอจําเนียร ขจายแสง) เปนเจาอาวาส ทาน
สรางอุโบสถหลังใหมขึ้น แทนหลังเกาทีช่ํารดุทรุดโทรม เมื่อปพุทธศักราช 2494 และวางศลิาฤกษ
โดยหลวงพอสด วัดปากน้ํา - ภาษีเจริญ (หลวงพอมงคลเทพมุนี) ซึ่งปจจุบันเปนที่ประดษิฐานของ
หลวงพอมงคลมาลานิมิต พระประธานเกาแกและศักดิ์สิทธิ์คูวัดลาํพญาและพัฒนาเรือ่ยมาจนถึง
สมัยที่พระมหาสมศักดิ์ โทสัญญ เจาอาวาสรูปที่ 7 (2533 - ปจจุบัน) ทานไดพัฒนาวัดลําพญา
ทางดานสิ่งแวดลอมและความสวยงามรมรื่นของสถานที่หรืออาณาบรเิวณเปนหลัก และเปนผูรเิริ่ม
และใหแนวคดิเกี่ยวกับการจัดตั้งตลาดแมน้ํา เพือ่ชวยเหลอืชาวบาน และมอบให สภาวัฒนธรรม
ตําบลลําพญารับไปดําเนินการจัดตั้งตอไป 
 โบราณสถานโบราณวัตถท่ีุสําคัญของวัดลําพญา 
 หลวงพอมงคลมาลานิมิต เปนพระพุทธรูปศกัดิส์ิทธิ์คูบานลําพญาตลอดมา ซึ่งเปน
พระพุทธรูปปางมารวิชัย ประดิษฐานอยูภายในพระอุโบสถ ตํานานกลาววาสรางดวยศิลาแลง      
ผินพักตรไปทางทศิตะวันตกเฉียงเหนอื ปจจุบันพอกปนูและปดทองทับไว และจะมีงานฉลองใน
วันแรม 14 ค่ํา เดอืน 4 ถึง ขึ้น 1 ค่ํา เดือน 5 เปนประจําทุกป 

 พระพุทธสรรพสิทธิประสงค เดิมเปนพระประธานในวิหารจัดสรางโดย พระอธกิารแปน 
อดีตเจาอาวาส กอดวยอฐิถอืปูนงบน้ําออยปจจุบันประดิษฐานดานหนาพระอุโบสถ 
 พระอุโบสถ  เปนสิ่งปลูกสรางมคีวามแปลกหลายประการ เชนมีประตเูขา - ออก ถึง        
6 ประตู สรางดวยคอนกรีตทั้งหลัง หันหนาตามลําน้ํา ซึ่งแปลกกวาวัดท่ัวไป สรางเมือ่ปพุทธศักราช 
2494 
 ศาลาการเปรียญ สรางดวยไม ที่พิเศษมีบันได ขึน้ - ลง 3 ทางดวยกัน ปจจุบันนั้นได
บูรณะและปดบันไดดานกลางและตกแตงเปนสวนหยอมมรีูปหนุมานอมพลับพลา ซึ่งเปนปูนปน
ประดับไวอยางสวยงาม 
 ธรรมาสนไมสัก เปนงานชาวบานฝมือชางทองถิ่น สรางเมือ่ป ร.ศ. 128 ปจจุบันบูรณะ
เก็บไวที่บนศาลาการเปรียญ 
 หนาบนัหอระฆัง เปนงานชางฝมือทองถิน่ สรางเมือ่ปพุทธศกัราช 2475 ปจจุบันบูรณะ
เก็บไวที่หอหนาพระอุโบสถ 
 เรือไมตะเคียนขุด เปนพาหนะที่ใชประกอบกิจกรรมทางน้าํทุกอยางของวัดมาแตดั้งเดิม 
สรางเมื่อปพุทธศกัราช 2475 ปจจุบันบูรณะเก็บไวที่หอหนาพระอุโบสถ 
 พันธุไมประดับ สวนใหญสรางเปนสวนหยอม และสวนธรรมชาติริมน้ําอันงดงาม 
โดยเฉพาะในเวลาเยน็ น้ําใสสะอาด พันธุปลานานาชนิดนบัแสนตัวที่มาอาศัยอยูบริเวณหนาวัด 
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 ปจจุบันนั้น วัดลําพญาไดรับการพัฒนาเรื่อยมาท้ังทางโลก และทางธรรม ดวยจิตศรัทธา
ของพุทธศาสนกิชน ดานทางธรรม มีชาวพุทธมากมายหมนุเวียนกันมาทําบุญ ถวายสังฆทาน      
ดวยความศรัทธาในหลวงพอมงคลมาลานิมิต และที่วัดจะมีการทําบุญตกับาตรทกุวันพระเปน
ประจํา ตลอดทั้งปมีผูมารกัษาศลีอุโบสถเพือ่ชําระจิตใจใหผองใน สวนดานทางโลก ก็ไดมีการ
พัฒนาตกแตงบรเิวณตาง ๆโดยรอบวัดใหสวยงาม รมรื่น เปนที่ชืน่ตาชื่นใจแกผูพบเห็น รวมทั้งเปน
ท่ีพักผอนหยอนใจ และสงบจิตใจของผูที่หนีรอนมาพึ่งเยน็ ท้ังปจจุบันยังเปนแหลงทองเท่ียวของ
ทองถิน่ สงเสริมอาชีพและรายไดใหกับชาวบานในรูปแบบของการจัดตั้ง “ตลาดน้ําวัดลําพญา”   
ขึ้นอีกดวย 
 แผนพัฒนาวัดลําพญา 
 1.  จัดตั้งพิพิธภณัฑพ้ืนบานไทย เพ่ือเปนศนูยแสดงศิลปวัฒนธรรมและเครือ่งมือ
เครือ่งใชโบราณของทองถิน่ ใหประชาชนทั่วไปไดศึกษาคนควา 
 2.  จัดตั้งสหกรณรานคาชุมชน เพือ่ใหเปนทีแ่สดงสินคาหรอืวางผลิตภณัฑงานฝมือของ
ชาวบานในทองถิ่น และจําหนายสินคาราคาถูกใหแกประชาชนทั่วกนั ในรูปแบบของการขายหุน
ใหชาวบานเปนเจาของรวมกัน 
 แมน้ําทาจีน 
 แมน้ําทาจีน มีตนกําเนดิมาจากแมน้ําเจาพระยา โดยแยกจากฝงขวาของแมน้ําเจาพระยาที่
บานคลองมะขามเฒา อําเภอวัดสิงห จังหวัดชัยนาท ผานจังหวัดสุพรรณบุรี จังหวัดนครปฐมและ
ไหลลงสูอาวไทยที่จังหวัดสมุทรสาคร มีความยาว 325 กิโลเมตร เปนแมน้ําสายเดียวทีอ่ยูระหวางท่ี
ราบลุมแมน้ําเจาพระยากับแมน้ําแมกลอง ท่ีมีความสําคัญตอเศรษฐกิจและเกษตรกรรมของประเทศ 
โดยมพ้ืีนท่ีลุมน้ําประมาณ 19,536 ตารางกิโลเมตร (11.6 ลานไร) เปนพืน้ที่ทางการเกษตร            
7.8 ลานไร ปาไม 2.1 ลานไร ที่อยูอาศัยและอื่น ๆ 1.7 ลานไร 
 ลักษณะพ้ืนที่ของลุมแมน้ําทาจีน 
 ฝงตะวันออก ตดิตอกับลุมแมน้ําเจาพระยา มีสภาพเปนทีร่าบลุมแมน้ําผืนเดียวกับที่      
ราบลุมแมน้ําผืนเดียวกับที่ราบลุมแมน้ําเจาพระยา 
 ฝงตะวันตก มีความลาดเอยีงสูงกวาฝงตะวันออก ทําใหทศิทางการไหลของน้ําจะไหล
จากทิศตะวันตกไปสูทศิตะวันออก แบงพ้ืนท่ีไดเปน 3 ลักษณะ คือ  
 1.  พ้ืนท่ีตอนบน ฝงตะวันตกของแมน้ําเปนทีเ่ชิงเขา แตมีระดับสูงไมมากนกั 
ประกอบดวยพ้ืนที่บางสวนในจังหวัดกาญจนบุรี อุทัยธานี ชัยนาท และสุพรรณบุร ี
 2.  พ้ืนท่ีตอนกลาง เปนที่ราบลุมตดิตอกับพ้ืนที่ลุมแมน้ําแมกลองในเขตอําเภอสองพี่นอง 
อําเภอบางเลน อําเภอกําแพงแสน และอําเภอนครชัยศรี จังหวัดนครปฐม 
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 3.  พ้ืนท่ีตอนลาง เปนที่ราบลุมชายทะเลตั้งแตอําเภอสามพรานและจังหวัดสมุทรสาคร 
 แมสายน้ําไมมชีีวิต แตสายน้ํากเ็ปนนกัเดินทางไกลที่ยิ่งใหญในความรูสกึของหลาย ๆ 
คน และแมสายน้ําจะไมมีลมหายใจ ไมมีความรูสึกแตสายน้ํากส็รางความรูสึกประทับใจใหกับผูพบ
เห็นและผูกพนัไดอยางลึกซึ้งยิ่งเมือ่ไดมีโอกาสใกลชิดกับสายน้ําก็จะรูสกึชื่นเย็นสขุสบาย               
คลายดั่งชีวิตไดสัมผสักับธรรมชาตอิยางแทจริงอกีครั้งหนึง่ 
  ซึ่งปจจุบันบรรดาวัดตาง ๆ ทีอ่ยูริมแมน้าํทาจีนตางก็ไดพัฒนาเปนแหลงทองเทีย่วมากขึ้น 
เพ่ือเปดโอกาสใหผูทีส่นใจศกึษาคนควา วิถีชีวิตของชุมชนริมน้ํา ภูมิปญญาชาวบานในแตละถิ่น   
ท่ีอยูอาศัยและเพือ่เผยแพรวัฒนธรรมของทองถิ่น ตลอดจนการสงเสริมรายไดใหกับชาวบาน             
ในทองถิน่อกีดวย ดังเชนท่ีตลาดน้ําวัดลําพญา ตลาดริมน้ํา วัดดอนหวาย และในโอกาสตอ ๆ ไป         
ก็คงจะมีแหงอื่น ๆ เกดิขึน้อกี 
 ตลาดน้ําวัดลําพญา 
 อยูบนชายฝงแมน้ําทาจีน ในชวงของอําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ซึ่งมีความยาวของ
แมน้ําที่ไหลผานจังหวัดนครปฐม ประมาณ 44 กโิลเมตร โดยเริ่มตั้งแต อําเภอบางเลน             
อําเภอนครชัยศรี และอําเภอสามพราน ซึ่งทั้งสองฟากฝงแมน้ําทาจีนยังอุดมไปดวยธรรมชาติ       
อันงดงาม สงบรมเยน็ และสมบูรณไปดวยวิถชีีวิตของชุมชนริมน้ํา เปนแหลงศลิปวัฒนธรรม
พ้ืนบานแตละทองถิ่นท่ีนาศึกษาคนควาและเรยีนรู 
 แมน้ําทาจีน เสนเลอืดใหญของชุมชนเกษตรกรรมที่ราบลุมภาคกลาง ซึ่งจะยังคงมี
ความสําคัญตลอดมาและตลอดไปนานแสนนาน 

งานวิจยัที่เกีย่วของ 

 จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเกีย่วของกับ ความคิดเห็นของนักทองเที่ยวท่ีมีตอ
ตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มีงานวิจัยที่เกี่ยวของดังนี ้
 นวล  สารสอน (2533) ศึกษาเรือ่งผลกระทบของอตุสาหกรรมทองเที่ยวที่มีตอสภาพ
สังคมเศรษฐกิจที่ตลาดน้ําดําเนินสะดวก จังหวัดราชบรุี ในฐานะที่ เปนแหลงทองเทีย่วที่สําคัญ  
แหงหนึ่งของประเทศสําหรับวิธกีารศกึษานั้นไดใชวิธกีารของวิชามนษุยวิทยาคือวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ
ท่ีพยายามเก็บรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับชุมชนท่ีศึกษาใหครบ ทุกดาน จากการศกึษาลกัษณะทั่ว ๆ    
ไปของชุมชนดาํเนินสะดวก พบวาเปนชุมชนท่ีมีการพัฒนาการมาตั้งแตมีการขุดคลองดําเนนิ
สะดวก และสามารถแบงเขตชุมชนออกเปนสองสวนคือ ยานตลาดซึ่งเรียกวา เปนชุมชนเมอืงและ
ยานท่ีเปนเขตทําการเกษตรอยูรอบ ๆ เขตชุมชน โดยท่ีสภาพแวดลอมทางธรรมชาติที่เปนที่ราบลุม
มีคลอง ตาง ๆ หลายคลอง จึงทําใหวิถีชีวิตในชุมชนผกูพันอยูกับน้ํา ทั้งดานการคาและการเกษตร 
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ตลาดน้ํากถ็อืวา เปนสวนหนึ่งของชีวิตในชุมชนแหงนี้ เนือ่งจาก เปนท่ีชาวสวนและชาวตลาด
การคาและแลกเปลี่ยนสินคากนั ประมาณป 2514 เริ่มมี นักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตางชาติ
เดินทางไป ชมภาพวิถชีีวิตของชุมชนแหงนี้ และเพิ่มจํานวนมากขึน้ตามลําดับมากถึงปจจุบัน จาก
การศึกษาผลกระทบจากกิจกรรมทองเที่ยวที่มีตอสภาพชุมชนทั้งดานเศรษฐกิจและสังคม พบวา
ไดรับผลนอย เนื่องจากกิจกรรมทองเที่ยวในที่นี้มีขอจํากัดอยูอยางมาก เชน ระยะเวลาการทองเท่ียว 
มีเฉพาะที่มีตลาดน้ําในตอนเชาของวันเทานัน้ และนอกจากนั้นนักทองเท่ียวยังถกูจํากัดเพือ่ทีช่ม
ตลาดน้ําใหอยูในเขตพื้นที่ของรานคาขายของที่ระลกึเทานัน้ จึงทําใหระดับความสัมพันธระหวาง
คนในชุมชนกับนกัทองเที่ยวมีนอย ซึ่งการเปลี่ยนแปลงทีส่าํคัญคอื การพัฒนาถนน เขามามีบทบาท
แทนทีเ่สนทางคมนาคมทางน้ํา ดังจะเหน็การเปลี่ยนแปลงศูนยกลางตลาดชุมชนจากบริเวณริม
คลองไปสูสองฟากถนน เชน ตลาดเสรีทีน่ับวันจะขยายมากขึ้นในอนาคต 
 สุรพล  ปธานวนิช และคณะ (2548) ไดจัดทํางานวิจัยเรือ่ง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอความ
ตองการทองเทีย่ว พบวา บุคคลเมือ่มีอายุมากขึ้นมักนิยมทีจ่ะทองเที่ยวที่สะดวกสบาย ตลอดจนมี
ความพอใจในแหลงทองเที่ยวประเภทวัดและโบราณสถานมากขึน้ นอกจากนีผู้ที่มีอายุสูง (36 ป 
ขึ้นไป) มักจะเดนิทางทองเทีย่วกับครอบครัวมากกวากลุมอายอุื่น ๆ ในขณะที่กลุมที่มีอายุนอยมักจะ
นิยมทองเที่ยวกับกลุมเพือ่นมากทีสุ่ด เนือ่งจากมอีิสระในการทองเที่ยวและไมมีบทบาทหลักในการ
รับผิดชอบตอครอบครัว และพบวาผูมีการศึกษาสูงจะมีแนวโนมที่จะทองเที่ยวทะเล ซึ่งเปนการ
ทองเที่ยวแบบผอนคลาย นิยมเขาพกัในโรงแรมและมีระยะเวลาในการทองเท่ียวมากกวา ในขณะที่
ผูมกีารศึกษาต่ํามีความนิยมที่จะทองเที่ยว ปาเขา น้ําตก การทองเที่ยวตามวัดและการทําบุญ 
พฤตกิรรมดังกลาว อาจอธิบายไดโดยความผูกพันกับเรือ่งประเภทของงานที่ทํา และรายได ซึ่งเปน
ตัวบงบอกถึงหนาที่ความรับผิดชอบ โอกาสท่ีอาจเปนไปได และอํานาจในการซือ้บริการดานการ
ทองเที่ยว เนือ่งจากผูที่มีการศึกษาดียอมจะมีรายไดทีสู่ง มีแนวโนมที่จะทํางานในสํานกังาน                
มีรายไดตลอดจนคานิยมและวัฒนธรรมทีแ่ตกตางกัน หรอืมีตําแหนงหนาท่ีการงานที่ใหโอกาสได
เดินทางไกลไปตางจังหวัดมากขึน้ เม่ือเปรียบเทียบกับผูที่มีระดับการศึกษาต่ํากวา  
 ทองหยด  สวนทอง (2540) ศกึษาเรือ่งระดับความคิดเห็นของนกัทองเที่ยวที่มีตอตลาดน้ํา
ตลิ่งชัน ศกึษาปจจัยที่มีผลตอความคดิเห็นของนกัทองเทีย่วที่มีตอตลาดน้ําตลิ่งชัน และศกึษาปญหา 
อุปสรรคและขอเสนอแนะของนักทองเที่ยวที่มีตอตลาดน้ําตลิ่งชัน ซึ่งปญหาก็ไดแก สถานที่จอดรถ
ไมเพียงพอ ไมมีเจาหนาที่ของสํานักงานเขตตลิ่งชันมาคอยใหคําแนะนําอํานวยความสะดวก            
เพ่ือความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสนิโดยเฉพาะเด็กและคนชรา หองสขุาไมเพียงพอ แพริมน้ํา       
คับแคบ ไมสะดวกตอการเดินดแูละซือ้สินคา ถังท้ิงขยะไมเพียงพอ ซุมและศาลาที่นั่งพักผอน      
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ไมเพียงพอ ปายบอกทางเขาตลาดน้ําไมชดัเจนและขาดความตอเนือ่ง ราคาสนิคาบางชนดิแพงกวา 
ท่ีอื่น สินคาประเภทอาหาร เครือ่งดื่มบางชนิดมีคุณภาพไมไดมาตรฐาน 
 เสริมพันธ  สาริมาน (2544, หนา 56 - 57) ศกึษาเรื่อง ความคิดเห็นของนกัทองเที่ยวที่มีตอ
สถานที่ทองเที่ยวและเจาหนาทีผู่ใหบริการในเขตอุทยานแหงชาติ น้ําตกพลิ้ว จ.จันทบุรี                   
ผลการศกึษา ปรากกฏวาทั้งที่เปนสถานที่ทองเที่ยว รวมไปถึงสถานที่พักแรมทําใหความคิดเห็น
ของนักทองเที่ยว มีความพอใจอยางมาก 80 - 90 % ของนักทองเท่ียวกลุมตัวอยาง นกัทองเทีย่วให
การชมเชยและจะกลบัมาทองเที่ยวอกีเมือ่มีโอกาสในอนาคต ซึ่งมีเพียงสวนนอยที่ตองใหการ
ปรับปรุงอยูบาง เชนความสะอาดรานคา การพัฒนาสถานที่รอบอุทยาน มขีอเสนอแนะเชิงนโยบาย
คือ อุทยานแหงชาตนิ้ําตกพลิ้ว ควรมีการประสานงานกับหนวยงานราชการอื่นโดยเฉพาะองคการ
บริหารสวนตําบล ซึ่งเปนหนวยงานหลกัทองถิน่ในการบรหิารงานดวยตนเอง ซึ่งมีนโยบายในการ
อนุรกัษอยูดวยใหเขารวมประชุม จัดอบรม รวมกันอยูตลอดเวลา เพ่ือเปนกําลังใจในการ
ประชาสัมพันธในการอนุรกัษตอไป ขอเสนอแนะในเชิงปฏิบัติ ควรแจกเอกสารใหนักทองเที่ยวได
ทราบในการพัฒนาปรับปรุงอุทยานแหงชาตแิตละป อยางตอเนือ่ง พรอมทั้ง ออกแบบสอบถามให
นักทองเท่ียวแสดงความคดิเห็น ในการพัฒนาและปรับปรงุสถานที่ และ เจาหนาท่ีผูใหบริการของ
อุทยานแหงชาตนิาตกพลิ้ว 
 สมัคร  ถะเกิงสขุ (2546) ศกึษาสภาพปญหาและแนวทางการจัดการการทองเท่ียว 
ธรรมชาติทางทะเล เกาะเสม็ด ผลการศึกษาพบวา หนวยงานของรฐั และองคกรปกครองสวน
ทองถิน่และผูทีเ่กี่ยวของกับการทองเที่ยว ยังขาดการประสานงาน ขาดการมสีวนรวมในการพัฒนา
พ้ืนที่รวมกัน ซึ่งมีผลตอการอนุรกัษทรัพยากรสิ่งแวดลอมบนพื้นท่ี การพัฒนาการทองเที่ยวท้ัง
ทางดานการบริการ สิ่งอํานวยความสะดวก ความปลอดภัย การสรางความเขาใจกบัผูประกอบการ 
ท่ีมีผลกระทบตอทรัพยากรทางธรรมชาติ และกําหนดแผนพัฒนาการทองเท่ียวใหชัดเจนและสราง
ความรวมมือระหวางภาครฐัและเอกชน สรางมาตรการ กฎ ระเบียบเพือ่กํากับดแูล ควบคุมปญหาที่
เกดิขึน้ สรางกระบวนการเรียนรู ใหผูมีสวนเกี่ยวของไดมีจิตสํานกึในการใหบริการท่ีดีมีมาตรฐาน 
มีความรับผิดชอบตอนกัทองเท่ียว เพ่ือประโยชนการพัฒนาการทองเทีย่วท่ียั่งยืนตลอดไป 

กรอบแนวคิดในการศึกษา 
 จากการศึกษาแนวความคิด ทฤษฏี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ผูศกึษาจึงกําหนดกรอบ
แนวคิดในการศกึษา เรือ่ง ความคิดเห็นของนกัทองเที่ยวที่มีตอการทองเท่ียวตลาดน้ําวัดลําพญา 
อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ประกอบดวยตัวแปรอสิระและตัวแปรตามดังนี ้
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 ตัวแปรอิสระ ไดแก 
  -  เพศ 
 -  ภูมิลําเนา 
 -  ระดับการศึกษา 
 -  อาชีพ 
 -  สถานภาพ 
 -  แหลงการรับขอมูลขาวสาร 
 -  จํานวนสมาชกิท่ีเดนิทางมาทองเที่ยว 
 -  วันท่ีมาทองเท่ียว 
 -  การเดนิทาง 
 -  ความประทับใจ 
 -  ฤดูท่ีมาทองเที่ยว 
 ตัวแปรตาม คือ ความคดิเหน็ของนกัทองเท่ียวที่มีตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา 
แบงออกเปน 4 ดาน ไดแก 
 ดานที่ 1 ดานพ้ืนท่ี 

 ดานที่ 2 ดานความสะดวก 
 ดานที่ 3 ดานความปลอดภยั 
 ดานที่ 4 ดานประเพณีวัฒนธรรม 
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ภาพที่ 2  กรอบแนวคิดในการศกึษา 

-  เพศ 
-  ภูมิลําเนา 
-  ระดับการศึกษา 
-  อาชีพ 
-  สถานภาพ 
-  แหลงการรับขอมูลขาวสาร 
-  สมาชกิที่มาทองเที่ยว 
-  วันที่มาทองเที่ยว 
-  การเดนิทาง 
-  ความประทับใจ 
-  ฤดูที่มาทองเที่ยว 

1.  ดานพื้นที ่
   -  วิว ทิวทัศน 
   -  ความสะอาดของแพริมน้ํา 
   -  ความเพียงพอของที่นั่งพัก 
   -  ความสะอาดของหองสุขา 
   -  ความสะอาดของรานอาหาร 
   -  ความพอเพียงในการเก็บขยะ 
   -  การจัดพื้นที่ใหมีความเปนสัดสวน 
   -  ความเหมาะสมของการพัฒนา 
2.  ดานความสะดวก 
   -  การคมนาคม 
   -  การจัดที่จอดรถใหเปนสัดสวน 
   -  การขอขอมูลจากศูนยบริการ 
   -  การใหบริการขอมูลทีส่มบูรณ 
   -  มีรถประจําทางเพียงพอ 
   -  ปายประชาสัมพันธ 
3.  ดานความปลอดภัย 
   -  มีเจาหนาที่ตรวจตรา 
   -  การจราจร 
   -  ความปลอดภัยบริเวณแพริมน้ํา 
   -  การใหขอมูล 
   -  ศูนยชวยเหลือนักทองเที่ยว 
4.  ดานวัฒนธรรมประเพณ ี
   -  อัธยาศัยในการตอนรบั 
   -  การไมฉวยโอกาสขึ้นราคา 
   -  สนิคาพื้นบาน 
   -  ความประทบัใจการประกอบอาชพี 
   -  มารยาทในการใหบริการ 
   -  สถานที่ศักด์ิสิทธิ์ 

 
 
 



 

 

บทที่ 3 

วิธีการดําเนินการวิจัย 

 จากการศึกษาเรือ่ง ความคิดเห็นของนกัทองเที่ยวที่มีตอตลาดน้ําวัดลําพญา เพ่ือใหทาง
ตลาดน้ําวัดลําพญาไดนําขอคิดเห็นจากนกัทองเท่ียว มาพิจารณา แกไขปรับปรุง ทําใหปญหา
สาธารณะทีก่อตัวขึ้นไดรับความสนใจจากผูท่ีเกี่ยวของทั้งภาครฐัและผูประกอบการ ซึ่งเปนผูมี 
สวนรวมตอการทองเทีย่ว เปาหมายที่ทําการศึกษาสําหรับวิธีการศกึษาคนควา ผูทําการวิจัยไดใช
วิธีการวิจัยเชิงปริมาณ (quantitative research) โดยดําเนินการดังนี้  
 1.  สํารวจและศกึษาเอกสารที่เกี่ยวของ โดยการสํารวจและศกึษาเอกสารที่ใหความรู
เกีย่วกับเรื่องทีศ่กึษาจากแหลงเอกสารตาง ๆ เพ่ือใชเปนความรูพื้นฐานในการเขียนเคาโครงวิจัย 
และประกอบในการศกึษาคนควา 
 2.  เก็บรวบรวมขอมูลจากภาคสนามดวยการสังเกตในพืน้ที่ ใช แบบสอบถาม ในการเก็บ
รวบรวมขอมูลกับนกัทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา 

ประชากรและกลุมตวัอยาง 

 ประชากรที่ใชในการวิจัย คือ นกัทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา และเนือ่งจาก   
ไมสามารถระบุวาจํานวนประชากรทีแ่นนอนได ผูวิจัยจึงไปสัมภาษณ กํานันณรงคศักดิ์              
เลศิสิทธิพันธ (ประธานกรรมการบริหารตลาดน้ําวัดลําพญา) และเจาหนาที่ตลาดน้ํา เมือ่วันที่       
28 มกราคม 2549 เกี่ยวกับจํานวนนักทองเที่ยวที่มาตลาดน้าํวัดลําพญา พบวา ทางคณะบริหาร  
ตลาดน้ํามีการตรวจนับนกัทองเท่ียว ทุกไตรมาส จากครั้งลาสุด วันที่ 1 ตลุาคม 2548 - 31 ธันวาคม 
2548 นั้น  
  มีจํานวนนักทองเที่ยว มาเที่ยวตลาดน้าํวัดลําพญา ในวันเสาร จํานวน 2,000 - 3,000 คน 
วันอาทิตย มีจํานวนนักทองเที่ยว มาเท่ียวตลาดน้ําวัดลําพญาจํานวน 6,000 - 7,000 คน ดังนั้น
จํานวนนักทองเท่ียวตอวันจึงเทากับ 5,000 คน 
 กลุมตัวอยาง คือ นกัทองเท่ียวที่มาเที่ยวตลาดน้ํา จํานวน 357 คน ซึ่งผูวิจัยมีแนวคิด       
ในการกําหนดขนาดกลุมตัวอยาง จากตารางของ (Krejice & Morgan อางถึงใน บุญชม  ศรสีะอาด, 
2538, หนา 185 - 186) เม่ือจํานวนประชากร 5,000 คน จํานวนกลุมตัวอยาง เทากับ 357 คน และ   
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ในการเก็บขอมูลผูวิจัยใชวิธีสุมตัวอยางแบบบังเอิญ (accidental sampling) จนไดครบตามจํานวนที่
กําหนด 

เครือ่งมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมลู 

 การศึกษาครั้งนี้ใชแบบสอบถามเปนเครือ่งมอืหลกัในการจัดเก็บขอมลูปฐมภูมิภาคสนาม 
แบบสอบถาม แบงเปน 3 ตอนดังนี ้
 ตอนที่ 1 ขอมลูท่ัวไป ลกัษณะขอคําถามเปนแบบเลอืกตอบ (check lists) มี 12 ขอ 
ประกอบดวยขอคําถามเกีย่วกับ 
  -  เพศ 
  -  ภูมิลําเนา 
  -  ระดับการศึกษาสูงสดุ 
  -  รายไดตอเดอืน  
  -  อาชีพ 
  -  สถานภาพ 
  -  แหลงการรับขอมลูขาวสาร 
  -  สมาชกิที่มาทองเที่ยว 
  -  วันที่มาทองเที่ยว 
  -  การเดนิทาง 
  -  ความประทับใจ 
  -  ฤดูที่มาทองเท่ียว 
 ตอนที่ 2 เปนแบบสอบถามเพือ่ตองการทราบเรือ่งความคิดเห็นของนักทองเที่ยว ที่มีตอ
สภาพแวดลอมตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ตามลักษณะสภาพแวดลอมของ
ตลาดน้ําในทุกดาน จํานวน 25 ขอ ประกอบดวย  

  -  ดานสภาพพ้ืนท่ี  มีจํานวน 8 ขอ 
  -  ดานความสะดวก  มีจํานวน 6 ขอ 
  -  ดานความปลอดภัย  มีจํานวน 5 ขอ 
  -  ดานวัฒนธรรมประเพณ ี  มีจํานวน 6 ขอ 
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  มีลักษณะเปนมาตรคา (rating scale) บอกถึงระดับความคิดเห็นที่มี 4 ระดับ ไดแก 
   4  หมายถึง มีความคิดเห็นวา ดีท่ีสุด 
   3  หมายถึง มีความคิดเห็นวา ด ี
   2  หมายถึง มีความคิดเห็นวา ควรปรับปรุง 

   1  หมายถึง มีความคิดเห็นวา ควรปรับปรุงทีสุ่ด 
  สําหรับเกณฑในการแปลผลคาเฉลี่ยมกีารคํานวณดังนี ้
   ชวงคะแนน       =    4

1-4  
           =     0.75 
   การแปลความหมายคะแนนเฉลีย่ 
    3.26 - 4.00 อยูในระดับ ดีท่ีสุด 
    2.51 - 3.25 อยูในระดับ ดี 

    1.76 - 2.50 อยูในระดับ ควรปรับปรุง 
   1.00 - 1.75 อยูในระดับ ควรปรับปรุงที่สดุ 
  ตอนที่ 3 ขอเสนอแนะ เปนลกัษณะคําถามปลายเปด (open end) จํานวน 3 ขอดังนี ้

  -  ขอเสนอแนะทีส่ามารถนําไปปฏิบัตไิดจริง 
  -  ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 
  -  ขอเสนอแนะเชิงวิชาการ 

การสรางและตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมอืที่ใชในการวจิัย 

 1.  ศกึษาเอกสาร แนวคดิ ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของเพือ่สรางขอคําถามใน
แบบสอบถาม 
 2.  นําแบบสอบถามมาใหอาจารยที่ปรึกษาและผูเชี่ยวชาญตรวจสอบความตรงเชิงเนือ้หา 
(content analysis) 
  ซึ่งลกัษณะขอคําถามปรับปรุงตามคําแนะนําของอาจารยท่ีปรึกษาและผูเชี่ยวชาญ 
นําแบบสอบถามที่ไดไปทดลองใช (try out) กับกลุมประชากรที่ไมใชกลุมตัวอยางจํานวน 30 คน
เพ่ือหาคุณภาพของเครื่องมอื โดยหาคา reliability ของแบบสอบถาม ไดคา reliability ของ
แบบสอบถามเทากับ 0.74 ซึ่งถอืวาแบบสอบถามนี้มคีวามเชือ่ถอืไดสามารถนําไปเก็บขอมลูไดจริง 
(คา reliability ที่ยอมรับไดมคีามากกวา .60) 
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การวิเคราะหขอมูล 

 ผูศกึษาไดสรุปผลการวิเคราะหขอมูลจากเอกสารความเปนมาของปญหาเพือ่กําหนด
ประเดน็ปญหา แกไข และประเมินผล โดยอธิบายผลการศกึษาคนควาดวยวิธีพรรณนาวิเคราะห  
ดังนี ้
 1.  ขอมลูที่ไดจากการสัมภาษณแบบเจาะลกึซึ่งจดขอความโดยสรุปสาระสําคัญตาม
ประเดน็ท่ีกําหนดไวในขอบเขตของการศกึษา 
 2.  นําขอมูลที่ไดจากการใชแบบสอบถาม มาสรุปสาระสําคัญและนําไปเสริมในสวน
สําคัญเพ่ือความสมบูรณของขอมูล 
 3.  นําขอมูลที่ไดจากการสังเกต มาตรวจสอบเพือ่สรุปสาระสําคญัและนําไปเสริมในสวน
สําคัญเพ่ือความสมบูรณของขอมูล   
 4.  ขอมลูที่ไดรับท้ังหมดมาวิเคราะหตามขอบเขตดานเนื้อหาของงานวิจัยเพ่ือสรุปผล  
การวิเคราะห ในประเดน็ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวเพ่ือตองการทราบปญหา และ เสนอแนวทาง
แกไขและจัดการการทองเท่ียว จากผลการศกึษาผูวิจัย พบวาสภาพแวดลอมทั่วไปของตลาดน้ํา
ประกอบดวย 4 ดานไดแก 
  -  ดานพื้นที ่
  -  ดานความสะดวก 
  -  ดานความปลอดภัย 
  -  ดานวัฒนธรรมประเพณ ี
 5.  การวิเคราะหขอมูลทําการวิเคราะหตามวัตถุประสงคทาํการวิเคราะหโดยใชโปรแกรม
คอมพิวเตอรสถิตเิพ่ือการวิจัยทางสังคมศาสตร ดังนี ้
  5.1  สถติิเชิงพรรณนา (descriptive statistics) เพ่ือจัดทําเปนหมวดหมูและทราบ 
การรับรูและความคดิเห็นของกลุมประชากรทีศ่กึษาครั้งนี้ จะทําการศกึษาวิเคราะหโดยใชคารอยละ 
(percentage) คาเฉลี่ย (mean)และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (standard deviation) คาความถี่ (frequency) 
  5.2  สถติิเพือ่การพสิูจนสมมุตฐิาน โดยใชคา t - test ในการพิสูจนสมมติฐานขอท่ี
เกีย่วของกับตัวแปรเพศ และใชคา One - way ANOVA ในการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 

 
 
 



 

 

บทที่ 4 

ผลการวิจัย 

 การศึกษาเรือ่ง ความคดิเหน็ของนกัทองเที่ยวที่มีตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา       
มีวัตถุประสงคเพ่ือศกึษาความคิดเห็นของนกัทองเท่ียว และนําขอเสนอแนะของนกัทองเท่ียวที่มา
ทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญามาพัฒนาและปรับปรุง โดยการเก็บรวบรวมขอมูลดวยการทดสอบ
แบบสอบถามกับกลุมตัวอยาง คอื นกัทองเที่ยวที่มาเท่ียวตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน     
จังหวัดนครปฐม จํานวน 357 คน ผลการวิเคราะหมรีายละเอียดดังนี ้

ตอนที ่1  สํารวจขอมูลพืน้ฐานและความคิดเหน็ทัว่ไปของนักทองเที่ยว 

ตารางที่ 2  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามเพศ 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 
ชาย 131 36.70 
หญิง 226 63.30 

รวม 357 100.00 

 ผลปรากฏวานักทองเท่ียวท่ีไดรับแบบสอบถาม ประกอบไปดวย ชาย 131 คน คดิเปน 
รอยละ 36.70 หญิง 226 คดิเปนรอยละ 63.30 จะเห็นไดวาขอมลู จากตาราง จํานวนเพศหญิงมี
มากกวาเพศชาย
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ตารางที่ 3  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามภูมิลําเนา 

ภูมิลําเนา จํานวน (คน) รอยละ  
กรุงเทพฯ 142 39.80 
นครปฐม 86 24.10 
ราชบุร ี 26 7.20 
อื่น ๆ 103 28.90 

รวม 357 100.00 

 จากตารางที่ 3 ในดานภูมิลําเนาของนกัทองเท่ียว ปรากฏวาผูเขามาทองเที่ยวตลาดน้ํา     
วัดลําพญา สวนใหญ 142 คน คิดเปนรอยละ 39.80 มาจากกรุงเทพฯ สวนอนัดับสอง เปน
นักทองเท่ียวจากจังหวัดอื่น ๆ 103 คน คิดเปนรอยละ 28.90 อันดับสามมาจากจังหวัดนครปฐม     
86 คน คดิเปนรอยละ 24.10 และอันดับสดุทายเปนกลุมนักทองเที่ยวจังหวัดราชบุรี 26 คน คิดเปน
รอยละ 7.30 

ตารางที่ 4  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามระดับการศึกษาชั้นสูงสดุ 

ระดับการศึกษาชั้นสูงสดุ จํานวน (คน) รอยละ 
ประถม 38 10.60 
มัธยม 75 21.00 
ปริญญาตร ี 202 56.60 
สูงกวาปริญญาตร ี 42 11.80 

รวม 357 100.00 

 จากตารางที่ 4 จะเห็นไดวานกัทองเที่ยวสวนใหญที่มาทองเท่ียวมีการศกึษาระดับ  
ปริญญาตรี 202 คน คดิเปนรอยละ 56.60 รองลงมาคอื ระดบัมัธยมศึกษา 75 คน คดิเปนรอยละ 
21.00 เปนผูมีการศกึษาสูงกวาปริญญาตรี 42 คน คดิเปนรอยละ 11.80 และผูที่มีการศกึษา
ระดับประถมจํานวน 38 คนคดิเปนรอยละ 10.60 ตามลําดบั 
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ตารางที่ 5  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามรายไดตอเดอืน 

รายไดตอเดอืน จํานวน (คน) รอยละ 
นอยกวา 5,000 บาท 54 15.10 
5,000 - 10,000 บาท 73 20.40 
10,000 - 15,000 บาท 119 33.30 
มากกวา 15,000 บาท 111 31.20 

รวม 357 100.00 

 จากตารางที่ 5 จะเห็นไดวาผูมาทองเท่ียว 119 คนคิดเปนรอยละ 33.30 มีรายไดตอเดอืน 
10,000 - 15,000 บาทรองลงมา คอืจํานวน 111 คน คิดเปนรอยละ 31.20 มีรายไดตอเดอืน มากกวา 
15,000 บาท อันดับสามมีจํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 20.40 มีรายไดตอเดอืน 5,000 - 10,000 บาท 
มีจํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 15.10 มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท 

ตารางที่ 6  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 
รับราชการ 67 18.80 
รับจาง 119 33.30 
ธุรกิจสวนตัว 121 33.90 
อื่น ๆ 50 14.00 

รวม 357 100.00 

 จากตารางที่ 6 จะเห็นไดวานกัทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญาอันดับที่ 1 มีอาชพี
ธุรกิจสวนตัวจํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 33.90 อันดับที่ 2 อาชีพรับจางจํานวน 119 คน คิดเปน
รอยละ 33.30 อันดับที่ 3 คอือาชีพรับราชการจํานวน 67 คน คิดเปนรอยละ 18.80 และอาชีพอืน่ ๆ 
จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 14.00 
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ตารางที่ 7  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามสถานภาพ 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 
โสด 183 51.30 
สมรส 156 43.70 
หยา 10 2.80 
แยกกนัอยู 8 2.20 

รวม 357 100.00 

 จากตารางที่ 7 จะเห็นไดวา อันดับที่ 1 นักทองเที่ยวที่มาเท่ียวตลาดน้ําวัดลําพญา ซึ่งมี
จํานวน 183 คน คิดเปนรอยละ 51.30 มีสถานภาพโสด สวนอันดับที่ 2 มีสถานภาพสมรสแลว     
156 คน คดิเปนรอยละ 43.70 และอันดับที่ 3 มีสถานภาพหยา 10 คน คดิเปนรอยละ 2.80 และอนัดับ
สุดทายแยกกนัอยู 8 คน คิดเปนรอยละ 2.20 

ตารางที่ 8  จํานวน และรอยละการรับรูของกลุมตัวอยางเกีย่วกับตลาดน้ํา จําแนกตามแหลงขอมูล 

แหลงขอมูล จํานวน (คน) รอยละ  
โทรทัศน 90 25.20 
หนังสอืพิมพ 60 16.80 
วิทยุ 16 4.50 
เอกสารประชาสัมพันธ 191 53.50 

รวม 357 100.00 

 จากตารางที่ 8 จะเห็นไดวา อันดับที่ 1 เปนการทราบจากเอกสารประชาสัมพันธ  
ซึ่งมีจํานวน 191 คน คดิเปนรอยละ 53.50 รองลงมา เปนการทราบจากโทรทศัน ซึ่งมีจํานวน 90 คน    
คิดเปนรอยละ 25.20 และอนัดับที่ 3 เปนการทราบจากหนงัสือพิมพ จํานวน 60 คน คดิเปนรอยละ 
16.80 และอนัดับท่ี 4 ทราบจากวิทยุ 16 คน คิดเปนรอยละ 4.50 
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ตารางที่ 9  จํานวน และรอยละ จําแนกตามสมาชิกของกลุมตัวอยาง 

สมาชิกท่ีมาทองเที่ยว จํานวน (คน) รอยละ  
เดินทางมาคนเดยีว 20 5.60 
เดินทางมา 2 คน 74 20.70 
เดินทางมาระหวาง 3 - 4 คน 120 33.60 
เดินทางมามากกวา 4 คน  143 40.10 

รวม 357 100.00 

 จากตารางที่ 9 นักทองเที่ยวที่มาเท่ียวตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม
สวนใหญจะมาเปนกลุม มากกวา 4 คนขึ้นไป ซึ่งมีจํานวน 143 คน คดิเปนรอยละ 40.10 รองลงมา
คือ เดนิทางมากับสมาชกิระหวาง 3 - 4 คน 120 คน คิดเปนรอยละ 33.60 และอนัดับสาม
นักทองเท่ียวท่ีเดนิทางมา 2 คนนั้น มีจํานวน 74 คน คิดเปนรอยละ 20.70 และอันดับสุดทาย
ทองเที่ยวที่เดนิมาทองเที่ยวเพียงคนเดียวนั้น มเีพียง 20 คนคิดเปนรอยละ 5.60 

ตารางที่ 10  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามวันที่มาทองเท่ียว 

วันที่มาทองเที่ยว จํานวน (คน) รอยละ  
วันเสาร 156 43.70 
วันอาทิตย 173 48.50 
วัดหยุดนักขัตฤกษ 28 7.80 

รวม 357 100.00 

 จากตารางที่ 10 นักทองเที่ยวสวนใหญเดินทางมาทองเที่ยวในวันอาทิตยจํานวน 173 คน
คิดเปนรอยละ 48.50 นกัทองเที่ยวทีเ่ดินทางมาทองเที่ยวในวันเสารจํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 
43.70 สวนวัดหยุดนักขัตฤกษจํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 7.80 
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ตารางที่ 11  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามวิธีการเดินทางมาทองเที่ยว 

นักทองเที่ยวเดนิทางมาทองเท่ียว
โดยวิธีใด จํานวน (คน) รอยละ 

รถยนตสวนตัว 283 79.30 
รถประจําทาง 22 6.20 
รถทัวร, รถบสั 13 3.60 
รถจักรยานยนต 39 10.90 

รวม 357 100.00 

 จากตารางที่ 11 จะเห็นไดวานกัทองเท่ียวเดินทางมาทองเท่ียว อันดับท่ี 1 ไดแก เดินทาง
มาโดยรถยนตสวนตัวจํานวน 283 คิดเปนรอยละ 79.30 อนัดับที่ 2 เดินทางมาโดยรถจักรยานยนต 
39 คน คดิเปนรอยละ 10.90 อนัดับท่ี 3 เดนิทางมาทองเที่ยวโดยรถประจําทาง 22 คน คิดเปนรอยละ 
6.20 และอนัดับสุดทาย เดนิทางมาโดยรถทัวร, รถบัส จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.60 

ตารางที่ 12  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความประทับใจ 

ประทับใจสิ่งใดเมื่อมาเที่ยว จํานวน (คน) รอยละ 
อาหาร 107 30.00 
ผกัสดและผลไม 40 11.20 
วิว, ธรรมชาต ิ 186 52.10 
สินคาหัตกรรม 24 6.70 

รวม 357 100.00 

 จากตารางที่ 12 นักทองเที่ยวสวนใหญอนัดับที่ 1 สิ่งประทบัใจ วิวและธรรมชาติ จํานวน 
186 คน คดิเปนรอยละ 52.10 อนัดับที่ 2 ไดแกอาหาร จํานวน 107 คน คิดเปนรอยละ 30.00 อันดับ 
ท่ี 3 ไดแกผักสดและผลไม 40 คน คิดเปนรอยละ 11.20 อนัดับท่ี 4 ไดแก สินคาหัตกรรม จํานวน      
24 คน คดิเปนรอยละ 6.70 
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ตารางที่ 13  จํานวน และรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามฤดูที่มาทองเที่ยว 

ฤดูที่มาทองเที่ยว จํานวน (คน) รอยละ 
ฤดูรอน 52 14.60 
ฤดูหนาว 58 16.20 
ฤดฝูน 24 6.70 
ไมเลือกฤด ู 223 62.50 

รวม 357 100.00 

 จากตารางที่ 13 นักทองเที่ยวสวนใหญมาทองเท่ียวตลาดน้าํวัดลําพญา อําเภอบางเลน 
จังหวัดนครปฐม ไมเลอืกฤดู เปนอันดับที่ 1 จํานวน 223 คนคิดเปนรอยละ 62.50 รองลงมาอันดับ  
ท่ี 2 ฤดูหนาว 58 คน คิดเปนรอยละ 16.20 และอันดับท่ี 3 ฤดูรอน 52 คน คิดเปนรอยละ 14.60 และ
อันดับสุดทายฤดฝูน 24 คน คดิเปนรอยละ 6.70 
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ตอนที ่2  การวัดระดับความคิดเห็นของนกัทองเที่ยวทีม่ตีอสภาพแวดลอมตลาดน้ํา 
  วัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 

ตารางที่ 14  ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวที่มีตอการทองเที่ยวดานสภาพพืน้ที ่

ระดับความคิดเห็น 

ดานสภาพพื้นที ่ ดีที่สุด ดี ควร
ปรบัปรุง 

ควร
ปรบัปรุง
ที่สุด 

X  S.D. ความหมาย อันดับ 

1.  ธรรมชาติริมน้ําของ 
     ตลาดน้ํามีความ 
     สวยงามเปนธรรมชาติ 

100 
(28.00) 

249 
(69.70) 

4 
(1.10) 

4 
(1.10) 

3.25 0.525 ดี 1 

2.  ความสะอาดของแพ 
     ริมน้ําตลาดน้ํา 
     วัดลําพญา 

40 
(11.20) 

261 
(73.10) 

54 
(15.10) 

2 
(0.60) 2.95 0.532 ดี 2 

3.  ความพอเพียงของที ่
     นั่งพักตลาดน้ํา 
     วัดลําพญา 

32 
(9.00) 

204 
(57.10) 

114 
(31.90) 

7 
(2.00) 

2.73 0.645 ดี 7 

4.  ความสะอาดของ 
     หองสุขา 

18 
(5.00) 

190 
(53.20) 

137 
(38.40) 

12 
(3.40) 2.59 0.639 ดี 8 

5.  ความสะอาดของ 
     รานอาหาร 

21 
(5.90) 

248 
(69.50) 

85 
(23.80) 

3 
(0.80) 

2.80 0.541 ดี 6 

6.  ความเพียงพอและ 
     เหมาะสมในการจัด 
     เกบ็ขยะ 

31 
(8.70) 

243 
(68.10) 

82 
(23.00) 

1 
(0.30) 

2.85 0.553 ดี 5 

7.  การจัดบริเวณเปน 
     สัดสวน 

30 
(8.40) 

274 
(76.80) 

48 
(13.40) 

5 
(1.40) 

2.92 0.518 ดี 3 

8.  ความเหมาะสมดาน 
     ผังเมือง 

32 
(9.00) 

267 
(74.80) 

54 
(15.10) 

4 
(1.10) 

2.91 0.528 ดี 4 

รวม 2.92 0.545 ดี  

 จากตารางที่ 14 พบวา ในภาพรวมของนักทองเท่ียวท่ีมีทัศนคตคิวามคิดเห็นเกี่ยวกับ
สภาพพ้ืนท่ีของตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มิตขิองทศันคตอิยูในเกณฑดี         
( X  = 2.92, S.D. = 0.545) เม่ือพิจารณารายขอพบวา อันดับท่ี 1 นักทองเที่ยวมีความประทับใจ     
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กับวิว ทิวทัศน ธรรมชาติ ของตลาดน้ําวัดลําพญาเปนสวนใหญ ซึ่งมี ( X  = 3.25) อันดับที่ 2 คอื    
ความสะอาดของแพริมน้ํา ( X  = 2.95) อันดับที่ 3 ไดแก การจัดบริเวณตลาดน้ําเปนสัดสวน        
( X  = 2.92) อันดับสุดทาย คอื ความสะอาดของหองสุขา ( X  = 2.59) 

ตารางที่ 15  ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวที่มีตอการทองเที่ยวดานความสะดวก 

ระดับความคิดเห็น 

ดานความสะดวก ดีที่สุด ดี ควร
ปรบัปรุง 

ควร
ปรบัปรุง
ที่สุด 

X  S.D. ความหมาย อันดับ 

1.  การคมนาคม 42 
(11.80) 

207 
(58.00) 

71 
(19.90) 

37 
(10.40) 2.71 0.806 ดี 4 

2.  การจัดที่จอดรถเปน 
     สัดสวนมีความ 
     สะดวกสบาย 

28 
(7.80) 

221 
(61.90) 

96 
(26.90) 

12 
(3.40) 

2.74 0.645 ดี 3 

3.  ความสะดวกในการขอ 
     ขอมูลจากศูนยบริการ 
     นักทองเที่ยว 

21 
(5.70) 

260 
(70.70) 

70 
(19.00) 

6 
(1.60) 

2.82 0.541 ดี 2 

4.  การใหบริการขอมูล 
     จากศูนยบริการ 
     นักทองเที่ยว 

24 
(6.50) 

266 
(72.30) 

61 
(16.60) 

6 
(1.60) 

2.86 0.535 ดี 1 

5.  มีรถประจําทาง 
     เพียงพอ 

30 
(8.20) 

201 
(54.60) 

113 
(30.70) 

13 
(3.50) 

2.66 0.681 ดี 5 

6.  ปายประชาสัมพนัธ 
     บอกสถานทีท่องเที่ยว 

30 
(8.20) 

179 
(48.60) 

131 
(35.60) 

17 
(4.60) 

2.61 0.708 ดี 6 

รวม 2.74 0.607 ดี  

 จากตารางที่ 15 พบวา ทัศนคตขิองนักทองเที่ยวที่มาทองเทีย่วตลาดน้ําวัดลําพญา     
อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มคีวามคิดเห็นเกีย่วกับตลาดน้ําในดานความสะดวกอยูในเกณฑด ี
( X  = 2.74, S.D. = 0.607) เม่ือพิจารณารายขอพบวา อันดับท่ี 1 ไดแกความสะดวกในการขอขอมลู
จากศูนยบริการนักทองเที่ยว ( X  = 2.86) อันดับท่ี 2 ไดแก การใหบริการของศูนยบริการ
นักทองเท่ียว ( X  = 2.82) อันดับที่ 3 การจัดที่จอดรถเปนสัดสวนมีความสะดวกสบาย ( X  = 2.74) 
อันดับสุดทาย ปายประชาสัมพันธบอกสถานที่ทองเทีย่ว ( X  = 2.61) 
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ตารางที่ 16  ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวที่มีตอการทองเที่ยวดานความปลอดภัย 

ระดับความคิดเห็น 

ดานความปลอดภัย 
ดีที่สุด ดี ควร

ปรบัปรุง 
ควร

ปรบัปรุง
ที่สุด 

X  S.D. ความหมาย อันดับ 

1.  มีเจาหนาที่ตํารวจ 
     ตรวจตราตลอดเวลา 

38 
(10.30) 

187 
(50.80) 

128 
(34.80) 

4 
(1.10) 

2.70 0.668 ดี 5 

2.  ความปลอดภัยจาก 
     การจราจร 

28 
(7.60) 

219 
(59.50) 

109 
(29.60) 

1 
(0.30) 

2.75 0.592 ดี 3 

3.  ความปลอดภัยของ 
     บริเวณสถานที ่
     ทองเที่ยวของแพริมน้ํา 

27 
(7.30) 

242 
(65.80) 

87 
(23.60) 

1 
(0.30) 

2.80 0.553 ดี 1 

4.  การใหขอมูลเพื่อ 
     ความปลอดภัย 

27 
(7.30) 

230 
(62.50) 

94 
(25.50) 

6 
(1.60) 

2.76 0.603 ดี 2 

5.  มีศูนยปฏิบัติการให 
     ความชวยเหลือ 
     แกนักทองเที่ยว 

31 
(8.40) 

216 
(58.70) 

102 
(27.70) 

8 
(2.20) 

2.72 0.639 ดี  

รวม 2.77 0.632 ดี  

 จากตารางที่ 16 พบวา นักทองเทีย่วมีทัศนคติดานความปลอดภยัของตลาดน้ําวัดลําพญา 
อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มติิดานความปลอดภัยโดยรวมอยูในเกณฑดี ( X  = 2.77,          
S.D. = 0.632) เม่ือพิจารณาแตละขอพบวา ความปลอดภัยบริเวณสถานที่ทองเที่ยวของแพริมน้ํามี
ความปลอดภัยอยูในเกณฑดแีลว ( X  = 2.80) รองลงมาคอื ความปลอดภัยจากการใหขอมูลเพ่ือ
ความปลอดภัยกับนกัทองเที่ยว ( X  = 2.76) อนัดับท่ี 3 คือ ความปลอดภัยจากการจราจร              
( X  = 2.75) อันดับที่ 4 คอื มีศูนยปฏิบัตกิารใหความชวยเหลอืแกนักทองเท่ียว ( X  = 2.72) อันดับ
สุดทายคือ มเีจาหนาที่ตํารวจตรวจตราตลอดเวลา ( X  = 2.70) 
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ตารางที่ 17  ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวที่มีตอการทองเที่ยวดานวัฒนธรรมประเพณ ี

ระดับความคิดเห็น 

ดานวัฒนธรรมประเพณ ี ดีที่สุด ดี ควร
ปรบัปรุง 

ควร
ปรบัปรุง
ที่สุด 

X  S.D. ความหมาย อันดับ 

1.  การมีอัธยาศัยในการ 
     ตอนรับของประชาชน 
     ในพื้นที ่

68 
(19.00) 

274 
(76.80) 

13 
(3.60) 

2 
(0.60) 

3.14 0.479 ดี 5 

2.  การขายสินคาราคาเปน 
     ธรรมไมฉวยโอกาส 
     ขึ้นราคาสินคา 

58 
(15.80) 

264 
(71.70) 

33 
(9.00) 

2 
(0.50) 

3.05 0.529 ดี 6 

3.  สินคาพืน้บาน เชน  
     สมโอ ไข ผลไม  
     มะมวงเขียวเสวย 

77 
(20.90) 

259 
(70.40) 

20 
(5.40) 

1 
(0.30) 

3.15 0.511 ดี 4 

4.  ความประทับใจในการ 
     ประกอบอาชีพของ 
     ชุมชน 

79 
(21.50) 

265 
(72.00) 

12 
(3.30) 

1 
(0.30) 

3.17 0.481 ดี 2 

5.  มารยาทในการ 
     ใหบริการของ 
     เจาหนาที ่

73 
(19.80) 

270 
(73.40) 

13 
(3.50) 

1 
(0.30) 

3.16 0.477 ดี  

6.  สถานที่ศักด์ิสิทธิ ์ 
     หลวงพอมงคลเทพ 
     นิมิต เจาแมทับทิม  
     เจาแมประกายแกว  

90 
(24.50) 

250 
(67.90) 

16 
(4.30) 

1 
(0.30) 3.22 0.528 ดี  

รวม 3.23 0.514 ดี  

 จากตารางที่ 17 พบวาในภาพรวมของนักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา 
อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มติิของขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรมของชุมชนในทองถิน่  
อยูในเกณฑดี ( X  = 3.235, S.D. = 0.514) เม่ือพิจารณารายขอพบวา กลุมตัวอยางอันดับที่ 1 มี  
ความเคารพตอสถานทีศ่กัดิส์ิทธิ์ เชน หลวงพอมงคลเทพนมิิต เจาแมทับทิม เจาแมประกายแกว    
เจาแมประกายทิพย ( X  = 3.22) อันดับที่ 2 คอื ความประทับใจในการประกอบอาชีพของชุมชน         
( X  = 3.17) อันดับที่ 3 คอืความประทับใจมารยาทในการใหบริการของเจาหนาที่ ( X  = 3.16) 
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อันดับสุดทาย คอื ความประทับใจการขายสินคาราคาเปนธรรมไมฉวยโอกาสขึน้ราคาสินคา       
( X  = 3.05) 

ตารางที่ 18  สรุปผลรวมความคิดเห็นของนักทองเที่ยวตอสภาพแวดลอมตลาดน้ําวัดลําพญา 

ระดับความคิดเห็น 

ผลรวมดานตาง ๆ ดีที่สุด ดี ควร
ปรบัปรุง 

ควร
ปรบัปรุง
ที่สุด 

X  S.D. ความหมาย 

1.  ดานสภาพพื้นที ่ 40 
(11.20) 

252 
(70.60) 

64 
(17.90) 

1 
(0.30) 2.92 0.545 ดี 

2.  ดานความสะดวก 28 
(7.80) 

215 
(60.20) 

110 
(30.80) 

4 
(1.10) 

2.74 0.607 ดี 

3.  ดานความปลอดภัย 36 
(10.10) 

208 
(58.30) 

109 
(30.50) 

4 
(1.10) 

2.77 0.632 ดี 

4.  ดานวัฒนธรรม 
     ประเพณ ี

98 
(27.50) 

246 
(68.90) 

12 
(3.40) 

1 
(0.30) 3.23 0.514 ดี 

ภาพรวม 3.03 0.476 ดี 

 จากตารางที่ 18 ภาพรวมในดานตาง ๆ ของตลาดน้ําวัดลําพญา ไมวาจะเปนดานพ้ืนที่ 
ดานความสะดวก ดานความปลอดภัย ดานวัฒนธรรมประเพณี อยูในระดับดี ( X  = 3.03,            
S.D. = 0.476) เม่ือพิจารณาในแตละขอพบวา ดานวัฒนธรรมประเพณี เปนทีช่ื่นชอบของ
นักทองเท่ียวเปนสวนใหญ ( X  = 3.15) รองลงมาคอื ดานสภาพพื้นที่ ( X  = 2.87) อับดับท่ีสาม
รองลงมาคอื ดานความปลอดภัย ( X  = 2.75) และอันดับสดุทายคือดาน ความสะดวก ( X  = 2.73) 
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 การพิสูจนสมมติฐาน 
 สมมติฐานการวจิัยที่ 1 นักทองเที่ยวท่ีมีเพศตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยวตางกัน 

ตารางที่ 19  ผลการเปรียบเทียบความแตกตางความคดิเห็นของนักทองเที่ยวตอการทองเท่ียว 
    เมือ่เพศตางกนั 

เพศ จํานวน X  S.D. t Sig 
ชาย 131 2.94 0.73 
หญิง 226 2.91 0.58 .432* 0.002 

* p ≤  .05 

 ผลการทดสอบ t - test พบวา นักทองเท่ียวท่ีมเีพศตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเท่ียว
ตางกัน อยางมีนยัสําคัญทางสถติิท่ีระดับ .05 ดังนั้นจึงสรุปไดวายอมรับสมมตฐิานที่ 1 
 สมมติฐานการวจิัยที่ 2 นักทองเที่ยวท่ีมีภูมิลําเนาตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยว
ตางกัน 

ตารางที่ 20  ผลการเปรียบเทียบความแตกตางความคดิเห็นของนักทองเที่ยวตอการทองเท่ียว 
    เมือ่ภูมลิําเนาตางกัน 

ภูมิลําเนา df SS MS F Sig 
ระหวางกลุม 3 .987 .329 
ภายในกลุม 353 79.674 .226 

รวม 356 80.661  

 
1.458 

 
.226 

*p ≤  .05 

 จากตารางที่ 20 ผลการทดสอบโดยใช One - way ANOVA พบวานักทองเที่ยวที่มี
ภูมิลําเนาตางกันมคีวามคิดเห็นตอการทองเที่ยวไมแตกตางกัน ดังนั้นจึงสรุปไดวา ปฏเิสธ
สมมตฐิานที่ 2 
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 สมมติฐานการวจิัยที่ 3 นักทองเที่ยวท่ีการศกึษาแตกตางกนัมีความคิดเห็น                      
ตอการทองเทีย่วตางกัน 

ตารางที่ 21  ผลการเปรียบเทียบความแตกตางความคดิของนักทองเที่ยวตอการทองเทีย่ว 
    เมือ่การศกึษาตางกนั 

การศึกษา df SS MS F Sig 
ระหวางกลุม 3 .996 .332 
ภายในกลุม 353 79.665 .226 

รวม 356 80.661  

 
1.471 

 
.222 

*p ≤  .05 

 จากตารางที่ 21 ผลการทดสอบโดยใช One - way ANOVA พบวานักทองเที่ยวที่มี
การศึกษาแตกตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยวไมแตกตางกัน ดังนั้นจึงสรุปไดวา ปฏิเสธ
สมมตฐิานที่ 3  
 สมมติฐานการวจิัยที่ 4 นักทองเที่ยวท่ีมีรายไดตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเท่ียว
ตางกัน 

ตารางที่ 22  ผลการเปรียบเทียบความแตกตางความคดิเห็นของนักทองเที่ยวตอการทองเท่ียว 
    เมือ่รายไดตางกนั 

รายได df SS MS F Sig 
ระหวางกลุม 3 4.185 1.395 
ภายในกลุม 353 76.476 .217 

รวม 356 80.661  

 
6.439* 

 
.000 

*p ≤  .05 

 จากตารางที่ 22 ผลการทดสอบโดยใช One - way ANOVA พบวานักทองเที่ยวที่มีรายได
ตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเท่ียวตางกัน มคีานัยสําคญัทางสถิติท่ีระดับ .05 ดังนัน้จึงสรุปไดวา 
ยอมรับสมมตฐิานท่ี 4 
 ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดทําการวิเคราะหเปรียบเทียบรายคู (Post Hoc) ตอดวยวิธกีารทดสอบ
ของ เชฟเฟ (Scheffe) ไดผลดังตารางที่ 23 
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ตารางที่ 23  การวิเคราะหเปรียบเทียบรายคูแบบเชฟเฟ (Scheffe) ของความคิดเห็นของนักทองเท่ียว 
    เมือ่ระดับรายไดแตกตางกัน 

รายได X  
นอยกวา 

5,000 
บาท 

5,000 - 
10,000 
บาท 

10,001 - 
15,000 
บาท 

มากกวา 
15,000 
บาท 

นอยกวา 5,000 บาท 3.27  * * * 
5,000 - 10,000 บาท 3.02     
10,001 - 15,000 บาท 2.94     
มากกวา 15,000 บาท 3.00     

*p ≤  .05 

 จากตารางที่ 23 นักทองเที่ยวท่ีมีรายไดตางกนัมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยวตางกนั 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 อยู 3 คู คอื 
 คูท่ี 1 นักทองเที่ยวที่มีรายไดนอยกวา 5,000 บาท มีคาเฉลี่ยความคิดเห็นตอการทองเที่ยว
สูงกวานกัทองเที่ยวที่มีรายได 10,000 - 15,000 บาท 
 คูท่ี 2 นักทองเที่ยวที่มีรายไดนอยกวา 5,000 บาท มีคาเฉลี่ยความคิดเห็นตอการทองเที่ยว
สูงกวานกัทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 5,000 - 10,000 บาท 
 คูท่ี 3 นักทองเที่ยวที่มีรายไดนอยกวา 5,000 บาท มีคาเฉลี่ยความคิดเห็นตอการทองเที่ยว
สูงกวานกัทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 15,000 บาท 
 สมมติฐานการวจิัยที่ 5 นักทองเที่ยวท่ีมีอาชีพตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยว
ตางกนั 

ตารางที่ 24  ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของความคิดเห็นของนักทองเที่ยวเมือ่อาชีพตางกัน 

อาชีพ df SS MS F Sig 
ระหวางกลุม 3 2.123 .708 
ภายในกลุม 353 78.538 .222 

รวม 356 80.661  

 
3.181* 

 

 
.024 

 
*p ≤  .05 
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 จากตารางที่ 24 ผลการทดสอบโดยใช One - way ANOVA พบวา นักทองเท่ียวที่มีอาชีพ
ตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเท่ียวตางกัน มคีามีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 ดังนั้นจึงสรุป 
ไดวา ยอมรับสมมตฐิานที่ 5 

 ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดทําการวิเคราะหเปรียบเทียบรายคู (Post Hoc) ตอดวยวิธกีารทดสอบ
ของ เชฟเฟ (Scheffe) ไดผลดังตารางที่ 25 

ตารางที่ 25  การวิเคราะหเปรียบเทียบรายคูแบบ เชฟเฟ (Scheffe) ของความคิดเห็นของนักทองเที่ยว 
    ท่ีมีตอตลาดน้ําเมือ่อาชีพของนักทองเที่ยวแตกตางกัน 

อาชีพ X  รับราชการ รับจาง ธุรกิจสวนตัว อื่น ๆ 
รับราชการ 3.04     
รับจาง 3.05     
ธุรกิจสวนตัว 2.94    * 
อื่น ๆ 3.18     

*p ≤  .05 

 จากตารางที่ 25 พบวานักทองเทีย่วที่มีอาชีพตางกันมคีวามคิดเห็นตอการทองเที่ยวตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 อยู 1 คู คอื 
 นักทองเที่ยวท่ีประกอบอาชพีธุรกิจสวนตัวมีคาเฉลี่ยความคิดเห็นตอการทองเที่ยวต่ํากวา
กับนกัทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพอื่น ๆ 
 สมมติฐานการวจิัยที่ 6 นักทองเที่ยวท่ีมีสถานภาพตางกนัมคีวามคิดเห็นตอการทองเที่ยว
ตางกัน 

ตารางที่ 26  ผลการเปรียบเทียบความแตกตางความคดิเห็นของนักทองเที่ยวตอการทองเท่ียว 
    เมือ่สถานภาพตางกัน 

สถานภาพ df SS MS F Sig 
ระหวางกลุม 3 1.015 .338 
ภายในกลุม 353 79.646 .226 

รวม 356 80.661  

 
1.499 

 

 
.214 

 
*p ≤  .05 
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 จากตารางที่ 26 ผลการทดสอบโดยใช One - way ANOVA พบวานักทองเที่ยวที่มี
สถานภาพตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยวไมตางกัน ดังนั้นจึงสรุปไดวาปฏเิสธ สมมตฐิาน  
ท่ี 6 

 สมมติฐานการวจิัยที่ 7 นักทองเที่ยวมีการรับรูขอมูลขาวสารที่แตกตางกันมีความคิดเห็น
ตอการทองเทีย่วตางกัน 

ตารางที่ 27  ผลการเปรียบเทียบความแตกตางความคดิเห็นของนักทองเที่ยวตอการทองเท่ียว 
    เม่ือการรับรูขาวสารตางกนั 

การรับรูขาวสาร df SS MS F Sig 
ระหวางกลุม 3 .737 .246 
ภายในกลุม 353 79.924 .226 

รวม 356 80.661  

 
1.086 

 

 
.355 

 
*p ≤  .05 

 จากตารางที่ 27 ผลการทดสอบโดยใช One - way ANOVA พบวา นักทองเท่ียวมีการรับรู
ขอมลูขาวสารทีแ่ตกตางกนัมีความคิดเห็นตอการทองเท่ียวไมแตกตางกัน ดังนั้นจึงสรุปไดวา 
ปฏิเสธ สมมตฐิานที่ 7 
 สมมติฐานการวจิัยที่ 8  นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวเปนหมูคณะมคีวามคิดเห็น               
ตอการทองเทีย่วตางกัน 

ตารางที่ 28  ผลการเปรียบเทียบความแตกตางความคดิเห็นของนักทองเที่ยวตอการทองเท่ียว 
    เมือ่จํานวนสมาชิกที่มาทองเท่ียวตางกนั 

ลักษณะการ
ทองเที่ยว df SS MS F Sig 

ระหวางกลุม 3 .489 .163 
ภายในกลุม 353 80.172 .227 

รวม 356 80.661  

 
.718 

 

 
.542 

 
*p ≤  .05 
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 จากตารางที่ 28 ผลการทดสอบโดยใช One - way ANOVA พบวา นักทองเท่ียวที่มา
ทองเที่ยวเปนหมูคณะมคีวามคิดเห็นตอการทองเที่ยวไมแตกตางกัน ดังนั้นจึงสรุปไดวาปฏิเสธ 
สมมตฐิานที่ 8 
 สมมติฐานการวจิัยที่ 9 นักทองเที่ยวท่ีมาทองเท่ียวในวันท่ีตางกันมคีวามคิดเห็น                
ตอการทองเทีย่วตางกัน 

ตารางที่ 29  ผลการเปรียบเทียบความแตกตางความคดิเห็นของนักทองเที่ยวตอการทองเท่ียว 
    เมือ่วันที่มาทองเที่ยวตางกนั 

วันที่มาทองเที่ยว df SS MS F Sig 
ระหวางกลุม 2 .649 .324 
ภายในกลุม 354 80.013 .226 

รวม 356 80.661  

 
1.435 

 

 
.240 

 
*p ≤  .05 

 จากตารางที่ 29 ผลการทดสอบโดยใช One - way ANOVA พบวา นักทองเที่ยวที่มา
ทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวในวันที่ตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยวไมแตกตางกัน มีคานัยสําคัญ
ทางสถติิที่ระดับ .05 ดังนั้นจึงสรุปไดวา ปฏเิสธ สมมตฐิานที่ 9 

 สมมติฐานการวจิัยที่ 10 นักทองเที่ยวมีวิธีการเดนิทางมาทองเที่ยวตางกันมคีวามคิดเห็น
ตอการทองเทีย่วตางกัน 

ตารางที่ 30  ผลการเปรียบเทียบความแตกตางความคดิเห็นของนักทองเที่ยวตอการทองเท่ียว 
    เมือ่วิธีการเดินทางมาทองเท่ียวตางกัน 

วิธีเดนิทาง 
มาทองเที่ยว df SS MS F Sig 

ระหวางกลุม 3 1.874 .625 
ภายในกลุม 353 78.787 .223 

รวม 356 80.661  

 
2.800* 

 

 
.040 

 
*p ≤  .05 
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 จากตารางที่ 30 ผลการทดสอบโดยใช One - way ANOVA พบวา นักทองเท่ียวมีวิธีการ
เดินทางมาทองเที่ยวตางกันมีความคดิเหน็ตอการทองเที่ยวตางกัน มีคานัยสําคญัทางสถิติท่ีระดับ 
.05 ดังนั้นจึงสรุปไดวา ยอมรับ สมมตฐิานที่ 10 
 ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดทําการวิเคราะหเปรียบเทียบรายคู (Post Hoc) ตอดวยวิธกีารทดสอบ
ของ เชฟเฟ (Scheffe) ไดผลดังตารางที่ 31 

ตารางที่ 31  การวิเคราะหเปรียบเทียบแบบ เชฟเฟ (Scheffe) ของความคิดเห็นของนักทองเที่ยว 
    เมือ่วิธีการเดินทางมาทองเท่ียวของนักทองเที่ยวแตกตางกัน 

วิธีการเดินทาง X  
รถยนต
สวนตัว 

รถ 
ประจําทาง 

รถทัวร, 
รถบสั 

รถ 
จักรยานยนต 

รถยนตสวนตัว 3.00    * 
รถประจําทาง 2.95     
รถทัวร, รถบสั 3.07     
รถจักรยานยนต 3.23     

*p ≤  .05 

 จากตารางที่ 31 พบวานักทองเทีย่วที่มีการเดินทางมาทองเที่ยวตางกันมีความคดิเห็น         
ตอการจัดการทองเที่ยวตางกนั อยู 1 คู คอื นักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาทองเที่ยวโดยรถยนตสวนตัวมี
คาเฉลีย่ความคิดเห็นตอการทองเท่ียวต่ํากวานักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวโดยรถจักรยานยนต 
 สมมติฐานการวจิัยที่ 11 นักทองเที่ยวที่มีความประทับใจในสถานที่ทองเที่ยวตางกัน 
มีความคิดเห็นตอการทองเที่ยวตางกัน 

ตารางที่ 32  ผลการเปรียบเทียบความแตกตางความคดิเห็นของนักทองเที่ยวตอการทองเท่ียว 
   เมือ่มีความประทับใจสถานที่ทองเที่ยวแตกตางกนั 

ความประทับใจ df SS MS F Sig 
ระหวางกลุม 3 1.997 .666 
ภายในกลุม 353 78.664 .223 

รวม 356 80.661  

 
2.987* 

 

 
.031 

 
*p ≤  .05 
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 จากตารางที่ 32 ผลการทดสอบโดยใช One - way ANOVA พบวา นักทองเท่ียวที่มี   
ความประทับใจในสถานที่ทองเท่ียวตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเท่ียวตางกัน มีคานัยสําคญั
ทางสถติิที่ระดับ .05 ดังนั้นจึงสรุปไดวา ยอมรับ สมมตฐิานที่ 11 
 ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดทําการวิเคราะหเปรียบเทียบรายคู (Post Hoc) ตอดวยวิธกีารทดสอบ
ของ เชฟเฟ (Scheffe) ไดผลดังตารางที่ 33 

ตารางที่ 33  การวิเคราะหเปรียบเทียบรายคูแบบ เชฟเฟ (Scheffe) ของความคิดเห็นของนักทองเที่ยว 
    เมือ่ความประทับใจของนกัทองเทีย่วแตกตางกัน 

ความประทับใจ X  อาหาร ผกัสดและ
ผลไม 

วิว, 
ธรรมชาต ิ

สินคา 
หัตกรรม 

อาหาร 3.05     
ผกัสดและผลไม 2.82   *  
วิว, ธรรมชาต ิ 3.06     
สินคาหัตกรรม 3.00     

*p ≤  .05 

 จากตารางที่ 33 พบวานักทองเทีย่วที่มีความประทับใจในสถานที่ทองเท่ียวตางกันมี   
ความคิดเห็นตอการจัดการทองเที่ยวตางกัน อยู 1 คู คอื นกัทองเที่ยวที่มีความประทับใจใน สินคา
จําพวก ผักสดและผลไม มีคาเฉลี่ยความคดิเห็นตอการทองเท่ียวต่ํากวานกัทองเที่ยวท่ีมี             
ความประทับใจในวิว ธรรมชาต ิของสถานที่ทองเที่ยว 
 สมมติฐานการวจิยัที่ 12 นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวในฤดกูาลตางกันมีความคดิเห็น 
ตอการทองเทีย่วตางกัน 

ตารางที่ 34  ผลการเปรียบเทียบความแตกตางความคดิเห็นของนักทองเที่ยวตอการทองเท่ียว 
    เมือ่ฤดูกาลเดินทางมาทองเที่ยวตางกนั 

ฤดกูาล df SS MS F Sig 
ระหวางกลุม 3 3.395 1.132 
ภายในกลุม 353 77.266 .219 

รวม 356 80.661  

 
5.171* 

 

 
.002 

 
*p ≤  .05 
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 จากตารางที่ 34 ผลการทดสอบโดยใช One - way ANOVA พบวา นักทองเท่ียวที่มา
ทองเที่ยวในฤดกูาลตางกนัมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยวตางกัน มีคานัยสําคญัทางสถิติท่ีระดับ .05 
ดังนั้นจึงสรุปไดวายอมรับ สมมตฐิานที่ 12 
 ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดทําการวิเคราะหเปรียบเทียบรายคู (Post Hoc) ตอดวยวิธกีารทดสอบ
ของ เชฟเฟ (Scheffe) ไดผลดังตารางที่ 35 

ตารางที่ 35  การวิเคราะหเปรียบเทียบรายคูแบบ เชฟเฟ (Scheffe) ของความคิดเห็นของนักทองเที่ยว 
    เมือ่ระดับรายไดของนักทองเที่ยวแตกตางกัน 

ฤดกูาล X  รอน หนาว ฝน ไมเลือกฤด ู
รอน 3.25  *  * 
หนาว 2.96     
ฝน 3.12     
ไมเลือกฤด ู 2.98     

*p ≤  .05 

 จากตารางที่ 35 พบวานักทองเทีย่วที่มาทองเที่ยวในฤดกูารตางกันมคีวามคิดเห็น               
ตอการจัดการทองเที่ยวตางกนั อยู 2 คู คอื 
 คูท่ี 1 นักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเท่ียวในฤดูรอนมคีาเฉลี่ยความคดิเห็นตอการ
ทองเที่ยวสูงกวานกัทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวฤดูหนาว 
 คูท่ี 2 นักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเท่ียวในฤดูรอนมคีาเฉลี่ยความคดิเห็นตอการ
ทองเที่ยวสูงกวานกัทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวโดยไมเลอืกฤด ู

ตอนที ่3  ขอเสนอแนะและแนวทางการแกไข 

 จากสภาพปญหาและผลกระทบที่มีตอการทองเที่ยว ทานมคีวามคิดเห็นในการปรับปรุง 
สถานที่ทองเที่ยวใหไดมาตรฐานอยางไรบาง 
 ขอเสนอแนะ 
  1.  ดานการเดนิทาง นักทองเที่ยวมีความคิดเห็นวาควรจะมีการปรับปรุงถนน                 
สภาพการจราจร ปายบอกทางใหชัดเจนขึน้ และมรีถประจําทางเพิ่มขึน้ จํานวน 280 คน  
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  2.  ส่ิงอํานวยความสะดวก นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นวาควรจะมีฝายประชาสัมพนัธ
เกีย่วกับสถานทีต่าง ๆ ความรูเกี่ยวกับสถานที่ทองเที่ยว และตํารวจจราจรคอยโบกรถเขาออกใหกับ
นักทองเท่ียว และสถานทีน่ักพกัใหเพยีงพอแกนกัทองเที่ยว จํานวน 181 คน 
  3.  ความปลอดภัย นักทองเท่ียวสวนใหญมีความเห็นวาควรจะมีตํารวจ รปภ. และ
หนวยกูภัย ไวคอยชวยเหลอืนักทองเที่ยว และมีเสื้อชชูีพใหกับนักทองเที่ยวที่ลองเรอืทุกทาน 
จํานวน 150 คน 
  4.  สภาพแวดลอม และสถานที่ นกัทองเท่ียวมีความเห็นวาสภาพแวดลอมของตลาดน้ํา 
วัดลําพญามีความเปนธรรมชาติ สวยงาม และบรรยากาศดอียูแลว ซึ่งเปนที่นาประทับใจแก
นักทองเท่ียวสวนสถานที่จอดรถ ถึงจะมีมากแตก็ไมเพียงพอสําหรับนักทองเที่ยว จํานวน 51 คน  
  5.  การปฏิบัติงานของหนวยงานที่เกี่ยวของหนวยงานของรัฐ องคการบริหารตําบล       
สวนทองถิ่นและผูเกี่ยวของกับการทองเท่ียว ควรรวมกันประสานงานและมสีวนรวมในการพฒันา
สถานที่ทองเที่ยวใหมากยิ่งขึ้นควรสรางความรวมมือท้ังภาครัฐและเอกชน สรางมาตรการ กฎ 
ระเบียบ เพือ่กํากับดแูลปญหาท่ีเกิดขึน้ สรางกระบวนการเรียนรูแกผูที่มีสวนเกี่ยวของไดมีจิตสํานกึ
ในการใหบริการทีด่ี มีมาตรฐานมคีวามรับผดิชอบตอนักทองเท่ียว จํานวน 101 คน 
  6.  ราคาสินคา ผลิตภัณฑ ราคาสินคาของตลาดน้ําวัดลําพญามีความเหมาะสมดอียูแลว 
แตนกัทองเท่ียวบางสวนเกรงวาจะมีการขึน้ราคาสินคาขึน้ในอนาคต จํานวน 30 คน 
  7.  อัธยาศัยในการตอนรับของประชาชนในพื้นที ่นักทองเท่ียวสวนใหญใหความสําคัญ
กับการตอนรับของประชาชนในพื้นที่ และประทับใจในอธัยาศัย ความมีไมตรขีอง พอคาแมคา        
ในตลาดน้ําวัดลําพญา จํานวน 195 คน 
 

 
 
 



 

 

บทที่ 5 

สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 การวิจัยเรื่อง ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวท่ีมีตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา  
อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษา ความคิดเห็นของนกัทองเทีย่วตอการ
ทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา และเพือ่ศึกษาขอเสนอแนะของนกัทองเที่ยวที่มาทองเทีย่วตลาดน้ํา   
วัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม โดยเก็บขอมลูจากนกัทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวตลาดน้ํา 
วัดลําพญา พิจารณาจาก ลกัษณะสวนบุคคล ลักษณะการทองเท่ียว การรับรูขาวสาร และ          
ความคิดเห็นตอการทองเท่ียว ซึ่งผลท่ีไดจากการศกึษาคนควาครั้งนี้ สามารถนําไปเปนแนวทาง  
การปรับปรุง การบริหารและการจัดการตลาดน้ําวัดลําพญา รวมทั้งเปนประโยชนแกผูทีส่นใจศกึษา
หาความรูดานการใหบรกิารทองเที่ยวของตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
ตอไป 

สรปุผลการศึกษา 

  ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นของนกัทองเที่ยวที่มีตอตลาดน้ําวัดลําพญา 
อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม สรุปผลไดดังนี ้
  1.  ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไป ของผูตอบแบบสอบถาม พบวา นักทองเที่ยวเพศหญิงมา
ทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญามากกวาเพศชาย และสวนใหญมีภูมิลําเนาอยูในกรุงเทพ มกีารศึกษา  
อยูในระดับปริญญาตรี มีรายได 10,000 - 15,000 บาท มีอาชีพประกอบธรุกิจสวนตวั มีสถานภาพ
โสด ทราบขอมูลขาวสารจากเอกสารการประชาสัมพันธของตลาดน้ําวัดลําพญา มีการเดินทางมา
ทองเที่ยวเปนกลุม หรือครอบครัว เดินทางมาทองเที่ยวสวนใหญในวันอาทิตย โดยรถยนตสวนตัว 
มีความประทับใจในวิว ทิวทัศน ตามธรรมชาติ และมาทองเที่ยวในทุกฤดกูาล 
 2.   ผลการวิเคราะหความคิดเห็นตอการทองเท่ียวในดานตาง ๆ ของตลาดน้ํา วัดลําพญา 
อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
  2.1  ดานสภาพพื้นที่ นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นตอธรรมชาติริมน้ําของตลาดน้ําวามี
ความสวยงามเปนธรรมชาติ ( X  = 3.25) เปนอนัดับที่ 1 รองลงมาคือ ความสะอาดของแพริมน้ํา 
( X  = 2.95) ตอมาคอืความเพียงพอของที่นั่งพักบรเิวณตลาดน้าํ ( X  = 2.92) เปนอันดับที่ 3     
ความสะอาดของหอง สขุา ( X  = 2.59) เปนอันดับสุดทาย
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  2.2  ดานความสะดวก นกัทองเท่ียวมีความคดิเหน็เกี่ยวกับการใหบริการขอมูลจาก
ศูนยบริการนักทองเท่ียว ( X  = 2.86) เปนอนัดับท่ี 1 ความสะดวกในการขอขอมูลจากศนูยบริการ
นักทองเท่ียว ( X  = 2.82) เปนอันดบัท่ี 2 การจัดที่จอดรถเปนสัดสวนมีความสะดวกสบาย           
( X  = 2.74) เปนอันดับที่ 3 และปายประชาสัมพันธบอกสถานที่ทองเที่ยว ( X  = 2.61) เปนอนัดับ
สุดทาย 
  2.3  ดานความปลอดภัย นกัทองเทีย่วมีความคิดเห็นตอ ความปลอดภัยบริเวณสถานที่
ทองเที่ยว ของแพริมน้ํา ( X  = 2.80) เปนอันดับที่ 1 การใหขอมูลเพื่อความปลอดภัย ( X  = 2.76) 
เปนอันดับที่ 2 ความปลอดภัยจากการจราจร ( X  = 2.75) เปนอันดับที่ 3 และ การมเีจาหนาที่    
ตรวจตราตลอดเวลา ( X  = 2.70) เปนอนัดับสุดทาย 
  2.4  ดานขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรม นกัทองเที่ยวมีความคิดเห็นตอ สถานที่
ศกัดิส์ิทธิ์ ( X  = 3.22) เปนอันดับท่ี 1 ความประทับใจในการประกอบอาชพีของชุมชน ( X  = 3.17) 
เปนอันดับที่ 2 มารยาทในการใหบริการของเจาหนาที่ ( X  = 3.16) เปนอนัดับที่ 3 และการขาย
สินคาราคาเปนธรรมไมฉวยโอกาสขึน้ราคาสินคา ( X  = 3.05) เปนอนัดับสุดทาย  

ตารางที่ 36  ผลการพิสูจนสมมตฐิานทีต่ั้งไว 

สมมตฐิานการวิจัย 
คานัยสําคัญ
ทางสถติ ิ ผลการทดสอบ 

1.  นักทองเที่ยวท่ีมีเพศแตกตางกันมีความคดิเห็น 
     ตอการทองเทีย่วตลาดน้ําวัดลําพญาตางกนั 0.000 ยอมรับ 

2.  นักทองเที่ยวท่ีมีภูมิลําเนาตางกนัมีความคิดเห็นตอ 
     ตลาดน้ําวัดลําพญาตางกนั 0.226 ปฏิเสธ 

3.  นักทองเที่ยวท่ีการศึกษาแตกตางกันตางกันม ี
     ความคิดเห็นตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญาตางกัน 0.222 ปฏิเสธ 

4.  นักทองเที่ยวท่ีมีรายไดตางกันมีความคิดเห็น 
     ตอการทองเทีย่วตลาดน้ําวัดลําพญาตางกนั 0.000 ยอมรับ 

5.  นักทองเที่ยวท่ีมีอาชีพตางกันมีความคิดเห็น 
     ตอการทองเทีย่วตลาดน้ําวัดลําพญาตางกนั 0.024 ยอมรับ 

6.  นักทองเที่ยวท่ีมีสถานภาพตางกันมีความคิดเห็น 
     ตอการทองเทีย่วตลาดน้ําวัดลําพญาตางกนั 0.214 ปฏิเสธ 
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ตารางที่ 36 (ตอ) 

สมมตฐิานการวิจัย 
คานัยสําคัญ
ทางสถติ ิ ผลการทดสอบ 

7.  นักทองเที่ยวมีการรับรูขอมลูขาวสารท่ีแตกตางกันมี 
     ความคิดเห็นตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญาตางกัน 0.355 ปฏิเสธ 

8.  นักทองเที่ยวท่ีมาทองเท่ียวเปนหมูคณะมคีวามคิดเห็น 
     ตอการทองเทีย่วตลาดน้ําวัดลําพญาตางกนั 0.542 ปฏิเสธ 

9.  นักทองเที่ยวท่ีมาทองเท่ียวในวันท่ีตางกันมคีวามคิดเห็น 
     ตอการทองเทีย่วตลาดน้ําวัดลําพญาตางกนั 0.240 ปฏิเสธ 

10.  นักทองเที่ยวมีวิธีการเดินทางมาทองเที่ยวตางกนัม ี
       ความคิดเห็นตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา 
       ตางกัน 

 
0.040 

 
ยอมรับ 

11.  นักทองเที่ยวที่มีความประทับใจในสถานที่ทองเทีย่ว 
       ตางกันมคีวามคิดเห็นตอการทองเที่ยวตลาดน้ํา 
       วัดลําพญาตางกัน 

 
0.031 

 
ยอมรับ 

12.  นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวในฤดกูาลตางกนัม ี
       ความคิดเห็นตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา 
       ตางกัน 

 
0.002 

 
ยอมรับ 

อภิปรายผล 

 จากผลการศกึษาวิจัยพบวาความคิดเห็นของนกัทองเทีย่วท่ีมีตอการทองเทีย่วและ        
การบรกิารการทองเท่ียว ตลาดน้ําวัดลําพญา ประเด็นทีเ่ปนขอพบและนํามาอภิปราย ไดดังนี ้
 1.  ระดับความคิดเห็นของนกัทองเที่ยวตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา                    
อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ระดับความคดิเห็นอยูในเกณฑดี และนํามาพิจารณารายขอของ
ความคิดเห็นตอการทองเท่ียว นกัทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวตลาดน้ําใหความสําคัญตอสภาพวิถชีีวิต
ความเปนอยูของชุมชนตลาดน้ํามากที่สดุ แสดงใหเห็นวานกัทองเท่ียวมีความรูสกึดีทีไ่ดเห็น      
ภาพชีวิตทีเ่ปนเสมอืนหนึ่งตัวแทนของคนไทยในอดตีที่มีความผูกพันอยูกับแมน้ําลําคลอง              
ซึ่งสอดคลองกับ นวล  สารสอน (2533, หนา 68 - 69) ท่ีอธบิายความมีคุณคาของตลาดน้ํา สําหรับ   
การทองเทีย่ว เปนแหลงที่หายาก สําหรับในอดีตประเทศไทยจะมีตลาดน้ําอยูทั่วไป เนือ่งจาก      
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การตั้งบานเรอืนในท่ีราบลุมแมน้ํา วิถชีีวิตจึงผูกพันอยูกับน้ําตลอด การคมนาคมทางน้ํามี
ความสําคัญตอการสัญจรไปมา แตภายหลังหรอืในปจจุบันการคมนาคมทางบกมีการพัฒนามากขึน้ 
บทบาทถนนจึงมีมากกวาบาทบาทของแมน้ํา ลําคลองที่ใชอยู ฉะนั้น ตลาดน้ําในหลายพื้นท่ีจึงตอง
เสือ่มโทรม และเลิกไป และ สอดคลองกับสุมณฑา  หลบภยั (2543, หนา 35) พบวา การอนรุักษ
วัฒนธรรมทางน้ําของตลาดน้ําเริ่มมนีอยลง เนือ่งจากเปลี่ยนเปนการคาขายทางบกมากขึ้น และ
ประกอบกับความเจริญของชุมชนที่มีนักทองเท่ียว เขาไปเยี่ยมชมมาก และเปนการพัฒนาแหลง
ทองเที่ยวมาเปนเวลานาน ทําใหสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ เริ่มเปลี่ยนแปลงไปจากสภาพเดิม 
เหตุดังกลาวจึงมีสวนให ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวจึงมีความสนใจกับตลาดน้ําทีเ่กิดขึน้ใหม
และสดกวา มีบรรยากาศแมน้ําทีก่วางใหญ ไรมลพิษ และสุมณฑา  หลบภัย ยังอธิบายความมีคณุคา 
และความสําคัญทางศลิปวัฒนธรรม วาตลาดน้ําเปนภาพจําลองชีวิตของคนไทยในอดตีไดเปน  
อยางดี และยังเปนชุมชนท่ีหาดูไดยากในปจจุบันที่บานเมอืงกําลังพัฒนาอยูในขณะนี้ แตระดับ  
ความพึงพอใจตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา มีบรรยากาศดกีวาตลาดน้ําอืน่ ๆ แสดงใหเห็นวา 
สภาพชีวิตความเปนอยูของชุมชนตลาดน้ําสะทอนภาพจําลองชีวิตของคนไทยในอดตีไดดกีวา 
 ความคิดเห็นของนกัทองเท่ียวท่ีมาทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน            
จังหวัดนครปฐมใหความสําคญัตอการบริการและอัธยาศัยไมตรีของพอคาและแมคาในตลาดน้ําซึ่ง
ไมเอาเปรียบนกัทองเที่ยวมากทีสุ่ด ท้ังนีอ้าจเนือ่งมาจาก พอคาและแมคาของตลาดน้ําวัดลําพญา    
มีความเปนกันเอง ตามวิถชีีวิตของชุมชนตลาดน้ําท่ีปฏิบัตกิันมาชานาน ที่สวนใหญจะคาขาย
ระหวางพอคาและแมคาดวยกนัเอง เปนท่ีรูกนัมานาน ทําใหการแสดงออกเปนมิตร เหมือนกับ
การคาขายกับคนคุนเคย ซึ่งสอดคลองกบั จิตตินันท  เดชะคุปต (2543, หนา 26) ที่อธิบายไววา 
ผูรับบรกิารจะรับรูวา วิธีการนําเสนอบรกิารในกระบวนการบริการของผูใหบรกิารมีความเหมาะสม
มากนอยเพียงใด ไมวาจะเปนความสะดวกในการเขาถึงบรกิาร พฤติกรรมการแสดงออกของผู
ใหบริการตอผูรับบริการ ในดานความรับผดิชอบตองาน การใชภาษาสื่อความหมายและการปฏิบัติ
ตนในการใหบรกิาร สิ่งเหลานีเ้กี่ยวกับการสรางความพึงพอใจใหกับลูกคาดวยไมตรีจิตของการ
บริการทีแ่ทจริง สวนระดับความพึงพอใจของนักทองเที่ยวตอการจัดการการบรกิารทางการ
ทองเที่ยวที่แตกตางกัน และใหความสําคญัรองลงมา ไดแก การบรกิารสถานที่จอดรถ และ          
ความสะดวกปลอดภัยทางสภาพทางเดินริมน้ํา คุณภาพของผกัสดและผลไม ความเหมาะสมของ
ราคาผักและผลไม ความเหมาะสมของราคาอาหาร และขนม และความเหมาะสมของคาบรกิารเรอื            
โดยความคิดเห็นของนกัทองเท่ียวตอการทองเที่ยวสามารถตอบสนองความตองการของ
นักทองเท่ียวไดมาก แตในสวนความเหมาะสมของชวงเวลาที่จัดใหมีตลาดน้ําวัดลําพญากข็ยาย  
มากขึ้นจนถึงเย็น ซึ่งสอดคลองกับสถาบนัวิจัยเพื่อพฒันาประเทศไทยไดอธิบายการจัดการ
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ทองเที่ยวของไทยที่มุงหวังท่ีจะใหความพึงพอใจแกนักทองเท่ียวในระดับพื้นฐานที่สดุ คอื การจัดที่
กินอยูหลับนอน และการทองเท่ียว พยายามจัดใหมีการรองรับ (supply) เทากับความตองการ 
(demand) 
 2.  ปจจัยที่สงผลตอความคิดเห็นของนกัทองเที่ยวท่ีมีตอการทองเท่ียวตลาดน้ําวัดลําพญา 
อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ตามตัวแปรดังนี้  
  2.1  นักทองเที่ยวท่ีมีลักษณะทางเพศทีแ่ตกตางกันมีความคดิเห็นตอการทองเที่ยว
ตลาดน้ําวัดลําพญาแตกตางกัน แสดงใหเห็นวามีนักทองเท่ียวเพศหญงินิยมมาทองเที่ยวตลาดน้ํา
มากกวานกัทองเท่ียวเพศชาย 
  2.2  นักทองเท่ียวท่ีมีภูมิลําเนาทีแ่ตกตางกันมคีวามคิดเห็นตอการทองเทีย่วตลาดน้ํา 
วัดลําพญาไมแตกตางกนั โดยนักทองเที่ยวที่มาจากกรุงเทพฯ และจังหวัดอื่น ๆ ใกลเคียงกัน 
  2.3  นักทองเท่ียวท่ีมีระดับการศึกษาทีแ่ตกตางกนัมีความคดิเห็นตอการทองเที่ยว
ตลาดน้ําวัดลําพญาไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับงานวิจัยของ สุรพล  ปธานวนิช และคณะ 
(2548) ซึ่งกลาววา ผูมีการศกึษาดียอมมีรายไดสูงมีแนวโนมที่จะทํางานในสํานักงาน มีรายได
ตลอดจนคานิยมวัฒนธรรมทีแ่ตกตางกนั หรอืมีตําแหนงหนาท่ีการงานที่ใหมีโอกาสไดเดินทางไกล
ไปตางจังหวัดมากขึ้น เม่ือเปรียบเทียบกับผูมกีารศึกษาต่ํากวา 
  2.4  นักทองเท่ียวท่ีมีรายไดทีแ่ตกตางกนัมีความคดิเหน็ตอการทองเทีย่วตลาดน้ํา     
วัดลําพญาแตกตางกนั บุคคลท่ีมรีายไดมากยอมมีโอกาสมาทองเท่ียวและมีกําลังซือ้มากกวาบุคคล 
ท่ีมีรายไดนอย 
  2.5  นักทองเที่ยวท่ีมีอาชีพทีแ่ตกตางกันมีความคดิเหน็ตอการทองเที่ยวตลาดน้ํา      
วัดลําพญาแตกตางกนั นกัทองเที่ยวสวนใหญที่มีอาชีพทําธรุกิจสวนตัว จะมาทองเที่ยวมากวาอาชีพ
อื่น ๆ สาเหตนุาจะมาจากบุคคลเหลานัน้มีรายไดดี มีโอกาสมากกวาที่จะมาจับจายใชสอย และ
ทองเที่ยว อีกท้ังฐานะอยูในระดับสูง มีเวลามากกวาอาชีพอืน่ ๆ 
  2.6  นักทองเที่ยวท่ีมีสถานภาพทีแ่ตกตางกันมีความคิดเห็นตอการทองเทีย่วตลาดน้ํา
วัดลําพญาไมแตกตางกนั แสดงใหเห็นวาสถานภาพของนกัทองเที่ยวไมมีผลตอการมาทองเที่ยว
ตลาดน้ําวัดลําพญา 
  2.7  นักทองเที่ยวท่ีมีการรับขอมูลขาวสารทีแ่ตกตางกนัมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยว
ตลาดน้ําวัดลําพญาไมแตกตางกัน ซึ่งไมสอดคลองกับ ศริิวรรณ  เสรรีัตน (2540, หนา 175) อธิบาย 
วา สื่อสิง่พิมพใหขอมูลแตละรายละเอียดไดดกีวาสื่อกระจายเสียง และนิตยสาร จึงสามารถเสนอ
ขอมลูขาวสารที่มีจํานวนมากและชดัเจน และไมสอดคลองกับงานวิจัยของ สุพัตรา  พรประสิทธิ์ 
(2541, หนา 4) พบวา ผูติดตามขอมูลเพิ่มเติมจะคนพบจากนิตยสาร หรือวารสารมากที่สดุ 
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  2.8  จํานวนสมาชกิของนกัทองเทีย่วที่แตกตางกันมีความคดิเห็นตอการทองเที่ยว
ตลาดน้ําวัดลําพญาไมแตกตางกัน แสดงใหเห็นวาจํานวนสมาชกิของนกัทองเท่ียวไมมผีลตอการ  
มาทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญา 
  2.9  นักทองเที่ยวมาทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญาในวันที่ตางกัน มีความคดิเหน็           
ตอการทองเทีย่วตลาดน้ําวัดลําพญาไมแตกตางกัน แสดงใหเห็นวานักทองเท่ียวมาทองเที่ยวทุก
วันหยุด 
   2.10  วิธีการเดินทางของนกัทองเที่ยวแตกตางกนัความคิดเห็นของนักทองเท่ียว
แตกตางกัน สวนใหญนักทองเที่ยวนิยมเดินทางมาดวยรถสวนบุคคล มผีลมาจากนกัทองเทีย่วใช
รถยนตสวนตัวเปนพาหนะในการเดนิทางมาทองเที่ยวตลาดน้ําวัดลําพญามากทีสุ่ด หากไมไดรับ
การปรับปรุงแกไขตอไป อาจสงผลกระทบตอการสรางมูลคาเพิ่มทางการทองเท่ียว และ                   
ความพึงพอใจจากนักทองเท่ียวได ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย ของสถาบันวิจัยเพ่ือการพัฒนาประเทศ
ไทยพบวาการจะทําใหสินคาและบริการทองเท่ียวมีมูลคาเพิ่มในการทองเทีย่วเปรียบเสมือน          
บันไดเวียน ตองมีการลงทุนซ้ําในถาวรวัตถุ ระบบการจัดการ และบุคคลากรในระดับทีเ่หมาะสม 
และตองลงทุนเพิ่มเติมอกีเปนระยะ ๆ เพือ่เพ่ิมมูลคาและความพึงพอใจของนักทองเที่ยว พาหนะ  
ในการเดินทางมาทองเที่ยวที่แตกตางกันมผีลตอการทองเทีย่วตลาดน้ํากลุมคนที่มารถสวนตัวเพราะ
จะมีความคลองตัวมากกวาการเดินทางโดยรถประจําทางหรือรถทัวร ซึ่งนกัทองเท่ียวสวนใหญ          
จะซื้อของฝาก เชน ผักสดและผลไม จํานวนมาก กลับบานซึ่งไมสะดวกถาเดินทางโดย                      
รถประจําทาง, รถทัวร หรือรถจักรยานยนต ซึ่งรถประจําทางคอนขางนอยนักทองเท่ียวให
ความสําคัญกับการใชรถยนตสวนตัวเปนพาหนะในการเดนิทางมากทีสุ่ด 
  2.11  นักทองเทีย่วที่มีความประทับใจในสถานที่ทองเทีย่วตางกันความคิดเห็นของ
นักทองเท่ียวท่ีมีตอตลาดน้ําวัดลําพญาแตกตางกัน กลาวคือนักทองเที่ยวที่เดนิทางมาที่ตลาดน้ํา        
วัดลําพญาสวนใหญมาทองเท่ียวเพราะบรรยากาศทีแ่ตกตางจากตลาดน้ําอืน่เพราะยังคงมีธรรมชาติ
ท่ีเปนแมน้ําขนาดใหญ มีอากาศด ีไมมฝีุนละออง เหมาะสําหรับการพกัผอนและยังคงไวซึ่ง
ธรรมชาตอิันสวยงาม 
   2.12  ฤดกูาลทีแ่ตกตางกันความคิดเห็นของนักทองเท่ียวท่ีมีตอตลาดน้ําวัดลําพญา 
แตกตางกัน นกัทองเท่ียวจะมาทองเที่ยว ในแตละฤดูกาลจะมีวัตถุประสงคและความสะดวกตางกัน 
เชน ในฤดฝูนก็จะมีผกั และผลไมขาย เปนจํานวนมาก นักทองเที่ยวก็จะมาหาซื้อสนิคา อาหาร
จําพวกผัก ผลไมซึ่งเปนฤดกูาลของผกัสด ผลไมที่มีใหเลอืกหลากหลาย สวนในฤดูรอน อากาศ
เหมาะสมในการเดนิทางมาพักผอนเพือ่รับลม อากาศริมน้ําที่พัดเยน็สบายทําใหคลายรอน                      
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ในฤดูหนาว นกัทองเที่ยวก็จะมาลองเรอืชมบรรยากาศที่มเีมฆหมอกสวยงาม ธรรมชาติริมน้ํา             
นาประทับใจ ซึ่งในแตละฤดูมคีวามเปนเอกลกัษณและเสนหที่หลากหลายตามฤดกูาลนั้น ๆ 

ขอเสนอแนะ 

 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 1.  ควรใหความสําคัญกับการแสดงบทบาทของคณะกรรมการการสงเสริมการทองเทีย่ว
ของจังหวัดเพิ่มมากขึ้น 
 2.  สนับสนุนใหองคการบริหารสวนตําบลมีบทบาทและศกัยภาพในการบริหารจัดการ
แหลงทองเที่ยวเพิ่มมากขึน้ โดยการสนับสนนุดานงบประมาณ บุคคลากรและวัสดอุุปกรณที่จําเปน 
 3.  การทองเทีย่วแหงประเทศไทย จังหวัด ภาคเอกชน และ องคการปกครองสวนทองถิ่น 
ควรประสานความรวมมืออยางใกลชดิ เพ่ือพัฒนาแหลงทองเที่ยวในอนาคต 
 4.  องคการปกครองสวนทองถิ่น ควรเปนแกนหลักในการจัดการประชุม ท้ังในการเชญิ
หนวยงานและบุคคลฝายตาง ๆ เขารวมประชุม การกําหนดประเด็นการสนทนา ตลอดจนการใช
สถานที่ในการประชุม เพื่อการประสานความรวมมือของชมุชนไดอยางจริงจัง 
 5.  ภาครฐัและเอกชนในธุรกิจทองเทีย่วจะตองรวมมือกนัแกไขปญหาทีเ่กิดกับ              
แหลงทองเที่ยวอยางจริงจัง โดยเฉพาะดานสภาพแวดลอม ความปลอดภัย รวมถึงการยกระดับ
คุณภาพและปริมาณของบุคลากรดานการทองเที่ยว 
 6.  ปรับบทบาทของการทองเท่ียวแหงประเทศไทยใหเนนการพัฒนา และปรับปรุง        
แหลงทองเที่ยวในประเทศ ตลอดจนเปนแกนกลางในการแกไขปญหาตาง ๆ ของธุรกิจการ
ทองเที่ยวใหเปนระบบ 
 7.  ปลูกฝงจิตสํานึกและทัศนคตขิองการเปนนักทองเท่ียวที่ดี มีคุณภาพ ใหแกคนไทย
เพ่ือใหทุกคนมีความรักและหวงแหนทรพัยากรดานการทองเที่ยวของประเทศ 
 ขอเสนอแนะเชิงปฏิบัต ิ
 1.  สนับสนุนใหชุมชนมกีารฝกทักษะและเพิ่มความรูเกี่ยวกับการบริการทางการ
ทองเที่ยว การผลิตหัตถกรรมของทองถิน่ ใหมีความหลากหลาย มีรูปแบบที่นาสนใจ และมี
ประโยชนใชสอยมากขึน้ 
 2.  รวมกันอนุรักษ ฟนฟู และสืบสานมรดกทางวัฒนธรรม เพ่ือดํารงไวซึ่งวิถชีีวิตทีเ่ปน
เอกลักษณของสังคมไทย โดยการสรางคานิยมใหชุมชนเกดิความภาคภูมิใจในศิลปวัฒนธรรมของ
ทองถิน่ และมีสวนรวมในการอนรัุกษ พัฒนาและสืบทอดวิถีชีวิตของชุมชนอยางตอเนือ่ง 
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 3.  ปรับปรุงคุณภาพดานการบริการและผลิตภณัฑทีเ่กี่ยวเนื่องกับการทองเท่ียวทั้ง
ทางตรงและทางออมใหไดมาตรฐานและเพียงพอ โดยใหความสําคัญตอการเพิ่มและกวดขัน
มาตรฐานดานความปลอดภยักับนกัทองเที่ยว การแกไขปญหาการหลอกลวง การเอารดัเอาเปรียบ
นักทองเท่ียว การพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยว 
 4.  ควรมีการประชุมเปนประจําสมํ่าเสมอ ในลักษณะรวมกนัคิด รวมกนัตัดสินใจใน
ประเดน็และปญหาอุปสรรคทีเ่กี่ยวเนือ่งกับการทองเที่ยวเชิงนเิวศภายในพื้นท่ี เชน ผลกระทบของ
ขยะมูลฝอยจากนักทองเที่ยว และการปรับภูมิทศัน ภายในแหลงทองเท่ียวของชุมชนเปนตน เพื่อ
เชือ่มโยงความสัมพันธและเสริมสรางความเขาใจอันดตีอกนัอยางแทจริง 
 5.  ควรกําหนดอํานาจและบทบาทหนาที่ของแตละฝายในคณะกรรมการใหชดัเจน และ
กําหนดบทบาทหนาทีข่องกลุมท่ีเขารวมดวย เพ่ือจะไดรวมมือดวยภารกิจของชุมชนเปนหลกั 
ตลอดจนมีจิตสํานกึรวมใหชุมชนทองเที่ยวเชิงนิเวศ เกดิประโยชนแกชุมชนมากทีส่ดุ 
 6.  ควรมีการระดมทุนเพือ่รวมจัดทําแตละกิจกรรมการทองเท่ียวในลกัษณะของการ   
รวมหุน หรือสมาชกิ เพือ่เปนกองทุนในการดําเนินการโดยกําหนดสัดสวนในการแบงปน
ผลประโยชนกนัอยางเปนธรรม และโปรงใส อันจะเปนการเสริมสรางความรูสึกและตระหนัก     
ในการเปนเจาของรวมกัน ตลอดจนการรวมกันรกัษาประโยชนของชุมชน 
 7.  ควรมีการใหการพฒันาการเรียนรูแกสมาชิกในชุมชน ไมวาจะเปนดานความรูใน
แหลงทองเที่ยวของตนเชิงประวัติศาสตร หรอืเชิงธรรมชาติ หรือภาษาตางประเทศ เพือ่ความเขาใจ
ท่ีถูกตองและตรงกันอยางทั่วถึง 
 ขอเสนอแนะเชิงวิชาการ 
 1.  ในการวิจัยครั้งตอไป ควรศึกษาถึงสภาพปญหาและปจจัยที่มีผลตอการจัดการ        
การทองเทีย่ว เพ่ือปองกันปญหาและดําเนนิการแกไขที่ตนเหตุ ปญหาและอุปสรรคทีแ่ตละชมุชน
ประสบอยูก็คอื ความตองการความชวยเหลอืสนับสนุนจากภายนอกทั้งสิ้น ซึ่งสวนราชการหรอื
หนวยงาน หรือภาคเอกชนควรมีความเขาใจในสิ่งเหลานั้น และพรอมท่ีจะชวยเหลอือยางแทจริง 
เพ่ือการพฒันาตอไป 
 2.  ควรศกึษาการจัดการการทองเที่ยวตลาดน้ําแหงอื่นในจังหวัดและตางจังหวัดเพื่อ
เปรียบเทียบความไดเปรยีบ เสียเปรียบ ลกัษณะเดน ลกัษณะดอยเพ่ือประโยชนแกนักทองเที่ยวที่จะ
เปนขอมลูสําหรับการตัดสินใจที่จะทองเที่ยวตลาดน้ําแหงใดโดยไมตองไปเที่ยว ทุกสถานที่ และ
เปรียบเทียบดวยตนเอง เพ่ือเปนการประหยัดเวลาและคดัสรรสถานที่ดีท่ีสุดสําหรับนักทองเที่ยว
เพ่ือความสะดวกตอไป 
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 3.  ควรศกึษาพฤตกิรรมการอนุรกัษสิ่งแวดลอมของชุมชนในทองถิน่ ปลูกฝงจิตสํานึก
และทัศนคติของการเปนนกัทองเทีย่วที่ดี มีคุณภาพ ใหแกนักทองเที่ยวทั่วไป 
 4.  ในการวิจัยครั้งตอไปควรศึกษาทัศนคติของนกัทองเที่ยวชาวตางชาตแิละนกัทองเที่ยว
ชาวไทยที่มีตอตลาดน้ําวัดลําพญาเพือ่หาความแตกตางระหวางนักทองเท่ียวทั้งสองกลุมนี ้
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รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยบรูพา จัดทําขึ้นเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลจาก                
ความคิดเห็นของนกัทองเทีย่วท่ีมีตอตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ซึ่งจะเปน
ประโยชนตอการศึกษางานวิจัยและประโยชนตอสังคมสวนรวม 

เรื่อง  ความคดิเห็นของนักทองเที่ยวที่มตีอตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน 
         จังหวัดนครปฐม 

 โปรดกากบาทเครื่องหมาย  X  หนาคําตอบที่ตองการและในกรณีที่มี ชองวางโปรดเติม
คําตอบดวย 
 คําชี้แจง : แบบสอบถามชดุนี้ มี 3 ขั้นตอน ดวยกนั คือ  
 ตอนที่ 1  ขอมลูทั่วไปของนกัทองเที่ยว 
 ตอนที่ 2  ความคิดเห็นของนกัทองเที่ยว 
 ตอนที่ 3  ขอเสนอแนะและแนวทางการแกไข 
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แบบสอบถาม 

 โปรดแสดงความคิดเห็นของทานที่มีตอสถานที่ทองเที่ยวและผูใหบริการในตลาดน้ํา             
วัดลําพญา อาํเภอบางเลน จังหวดันครปฐม โดย  /  ตามที่ทานตองการเพียง 1 ชอง แบบสอบถาม
แบงออกเปน 3 สวน 

ตอนที ่1  ขอมูลทัว่ไปของนักทองเที่ยว 

                  รหัสขอมูล 
1.  เพศ                             4 
   ชาย 
   หญิง 

2.  ภูมิลําเนา                            5 
   1.  กรุงเทพฯ     2.  นครปฐม 
   3.  ราชบุร ี      4.  อื่น ๆ (ระบุ
............................) 

3.  ระดับการศึกษาขัน้สูงสุด                       6 
   1.  ประถมศกึษา     2.  มัธยมศกึษา 
   3.  ปริญญาตร ี     4.  สูงกวาปริญญาตร ี

4.  รายไดของทานตอเดอืน                        7 
   1.  นอยกวา 5,000 บาท    2.  5,000 - 10,000 บาท 
   3.  10,000 - 15,000 บาท    4.  มากกวา 15,000 บาท 

5.  อาชีพ                             8 
   1.  รับราชการ     2.  รับจาง 
   3.  ธุรกิจสวนตัว    4.  อื่น ๆ (ระบุ.............................) 

6.  สถานภาพ                            9 
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   1.  โสด       2.  สมรส 
   3.  หยา       4.  แยกกันอยู 
                   รหัสขอมลู 
7.  ทานทราบวามีตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐมจากแหลงใด                 10 
   1.  โทรทศัน     2.  หนังสอืพิมพ 
   3.  วิทยุ       4.  เอกสารประชาสัมพันธ 

8.  ทานมาตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม                   11 
     รวมสมาชกิที่มาทองเท่ียวกี่คน 
   1.  มาคนเดียว     2.  มา 2 คน 
   3.  ระหวาง 2 - 4 คน    4.  มากกวา 4 คน 

9.  ทานมาทองเท่ียวท่ีตลาดน้ําวัดลําพญาในวันใดเปนสวนใหญ                  12 
   1.  วันเสาร 
   2.  วันอาทิตย 
   3.  วันหยุดนักขัตฤกษ 

10.  ทานเดนิทางมาทองเทีย่วตลาดน้ําวัดลําพญาโดยวิธีใด                   13 
   1.  รถยนตสวนตัว     2.  รถประจําทาง 
   3.  รถทัวร, รถบัส     4.  รถจักรยานยนต 

11.  ทานประทับใจสิ่งใดเมือ่เขามาทองเที่ยวในตลาดน้ําวัดลําพญา มากท่ีสดุ                 14 
   1.  อาหาร      2.  ผกัสดและผลไม 
   3.  วิว, ธรรมชาต ิ     4.  สินคาหัตกรรม 

12.  ฤดูท่ีทานชอบมาทองเที่ยว คือ                     15 
   1.  ฤดรูอน     2.  ฤดูหนาว 
   3.  ฤดูฝน      4.  ไมเลอืกฤด ู
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ตอนที ่2  เปนแบบสอบถามเพื่อตองการทราบเรือ่งความคิดเหน็ของนักทองเทีย่วที่มตีอ 
               สภาพแวดลอมตลาดน้ําวัดลําพญา อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
               ความคิดเหน็ของนักทองเทีย่ว 

สภาพแวดลอมตลาดน้ํา 
วัดลําพญา 

ดีท่ีสุด ดี ควรปรับปรุง ควรปรับปรุง
ที่สุด 

ดานสภาพพืน้ที ่
1.  วิว ทิวทัศน แพริมน้ําของ 
     ตลาดน้ํามีความสวยงามเปน 
     ธรรมชาต ิ

    

2.  ความสะอาดของแพริมน้ํา 
     ตลาดน้ําวัดลําพญา 

    

3.  ความเพียงพอของที่นั่งพัก 
     ตลาดน้ําวัดลําพญา 

    

4.  ความสะอาดของหองสขุา 
 

    

5.  ความสะอาดของรานอาหาร 
 

    

6.  ความเพียงพอและเหมาะสม 
     ในการจัดเก็บขยะ 

    

7.  จัดบริเวณธุรกิจสถานบรกิาร 
     เปนสัดสวน 

    

8.  ความเหมาะสมของการพัฒนา 
     ตลาดน้ําดานผังเมอืง 

    

ดานความสะดวก 
1.  การคมนาคม สูตลาดน้ํา 
    วัดลําพญา 

    

2.  การจัดที่จอดรถเปนสัดสวนมี     

 
 
 



 

 

77

     ความสะดวกสบาย 
สภาพแวดลอมตลาดน้ํา 

วัดลําพญา 
ดีท่ีสุด ดี ควรปรับปรุง ควรปรับปรุง

ที่สุด 
3.  ความสะดวกในการขอขอมลู 
     จากศูนยบริการนักทองเที่ยว 

    

4.  การใหบริการขอมูลทีส่มบูรณ 
     ของศนูยบรกิารขอมลู 

    

5.  มีรถประจําทางเพยีงพอ 
 

    

6.  ปายประชาสัมพันธบอก 
     สถานท่ีทองเท่ียว 

    

ดานความปลอดภัย 
1.  มีเจาหนาที่ตํารวจตรวจตรา 
     ตลอดเวลา 

    

2.  ความปลอดภัยจากการจราจร     
3.  ความปลอดภัยของบริเวณ 
     สถานท่ีทองเท่ียวของ 
     แพริมน้ํา 

    

4.  การใหขอมูลเพ่ือ 
     ความปลอดภัย 

    

5.  มีศูนยปฏิบัตกิารให 
     ความชวยเหลอืแก 
     นักทองเท่ียว 

    

ดานวัฒนธรรมประเพณ ี
1.  การมอีัธยาศยัในการตอนรับ 
     ของประชาชนในพื้นท่ี 

    

2.  การขายสินคาราคาเปนธรรม 
     ไมฉวยโอกาสขึ้นราคาสนิคา 

    

3.  สินคาพ้ืนบาน เชน สมโอ ไข      
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     ผลไม มะมวงเขียวเสวย  
สภาพแวดลอมตลาดน้ํา 

วัดลําพญา 
ดีท่ีสุด ดี ควรปรับปรุง ควรปรับปรุง

ที่สุด 
4.  ความประทับใจในการ 
     ประกอบอาชพีของชุมชน 

    

5.  มารยาทในการใหบริการของ 
     เจาหนาท่ี 

    

6.  สถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ หลวงพอ 
     มงคลเทพนิมติ เจาแมทับทิม  
     เจาแมประกายแกว  
     เจาแมประกายทิพย 

    

ตอนที ่3  ขอเสนอแนะและแนวทางการแกไข 

 จากสภาพปญหาและผลกระทบที่มีตอการทองเที่ยว ทานมีความคิดเหน็ในการปรับปรุง 
สถานที่ทองเที่ยวใหไดมาตรฐานอยางไรบาง 
 ขอเสนอแนะ 
  1.  ดานการเดินทาง 
  …………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………. 

 2.  สิ่งอํานวยความสะดวก 
 …………………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………………………. 
  3.  ความปลอดภัย 
  …………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………. 
  4.  สภาพแวดลอม และสถานที ่
 …………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………. 
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 5.  การปฏิบตัิงานของหนวยงานที่เกี่ยวของ 
 …………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………….… 

6.  ราคาสนิคาผลิตภณัฑ 
……………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………. 
 7.  อัธยาศัยในการตอนรับของประชาชนในพื้นที ่
 …………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………............................................. 
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ประวัติยอของผูเขียนปญหาพิเศษ 
ช่ือ - สกุล   ดลรวี  บุญนาค 
วันเดอืนปเกดิ  วันที่ 3 มีนาคม 2516 
สถานที่เกดิ  จังหวัดนครปฐม 
สถานทีอ่ยูปจจุบนั  19/565 นวมินทร50 แขวงคลองกุม เขตบึงกุม กทม. 

ตําแหนงและประวัตกิารทํางาน 

 พ.ศ. 2538 - 2547 เจาหนาที่อํานวยการฝาก - ถอน ธนาคารกรุงศรอียธุยา จก. 
   (มหาชน) สาขา ถ.พระรามที่ 9 - ศรีนครินทร 
 พ.ศ. 2548 - 2549 เจาหนาที่พัฒนาธุรกิจ ธนาคารกรุงศรีอยธุยา จก. (มหาชน) 
   สาขา ถ.ศรีนครินทร - กรุงเทพกรฑีา 

วฒุิการศกึษา 

 พ.ศ. 2537 ปริญญาตรีบริหารธุรกิจ (สาขาการตลาด) 
   มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
 พ.ศ. 2550 รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต (สาขาการบริหารท่ัวไป) 
   วิทยาลัยการบริหารรัฐกิจ มหาวิทยาลัยบูรพา 
 

 
 
 


