
ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

การวิเคราะหรายจายของนักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง
จังหวัดเชียงใหม

อัญชลี  นัสสาสาร

เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต

บัณฑิตวิทยาลัย
มหาวิทยาลัยเชียงใหม

กุมภาพันธ 2548
ISBN  974-988-352-7



ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

การวิเคราะหรายจายของนักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง
จังหวัดเชียงใหม

อัญชลี  นัสสาสาร

วิทยานิพนธนี้เสนอตอบัณฑิตวิทยาลัยเพื่อเปนสวนหนึ่ง
ของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญา

เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต

บัณฑิตวิทยาลัย
มหาวิทยาลัยเชียงใหม

กุมภาพันธ 2548
ISBN  974-988-352-7



ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ค

กิตติกรรมประกาศ

ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณอยางสูงในความกรุณาของศาสตราจารย 
ดร. มิ่งสรรพ  ขาวสอาด ประธานกรรมการที่ปรึกษา ผูชวยศาสตราจารย ดร. ศศิเพ็ญ  พวงสายใจ
รองศาสตราจารย พรทพิย  เธยีรธรีวทิย และรองศาสตราจารย ดร.อุดมศกัดิ ์  ศลีประชาวงศ ทีก่รุณา
ใหคาํปรึกษาแนะนาํตลอดจนแกไขขอบกพรองของวทิยานพินธ

ขอขอบคุณอาจารยคมสัน สุริยะ และครอบครัว เจาหนาที่สถาบันวิจัยสังคม 
มหาวิทยาลัยเชียงใหมทุกทาน คุณอัครพงศ  อ้ันทอง และเจาหนาที่คณะเศรษฐศาสตร 
มหาวิทยาลัยเชียงใหมทุกทาน ที่ใหความอนุเคราะหชวยเหลือในเรื่องเอกสารและขอมูลที่เปน
ประโยชนในการศึกษา

ขอขอบคุณเจาหนาที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทย ภาคเหนือ เขต 1 พี่ๆ เศรษฐกร 
ธนาคารแหงประเทศไทย สํานักงานภาคเหนือ เจาหนาที่ที่วาการอําเภอฝายสงเสริมการศึกษา 
ศาสนาวัฒนธรรม สํานักการศึกษา เทศบาลนครเชียงใหม คุณดํารงค ทิพยเดช ปลัดอําเภอเมือง
เชียงใหมพรอมดวยเจาหนาที่ที่วาการอําเภอเมืองเชยีงใหม ที่ชวยดานขอมูลจนวิทยานิพนธเสร็จ
สิ้น เพื่อเปนประโยชนตอสังคมตอไป

ขอขอบคุณอาเกท  บุษบากร และคุณเดนชัย  เกษสาคร ที่สละเวลามาชวยเรื่อง
คอมพิวเตอรและตรวจทานรูปแบบวิทยานิพนธ เจาหนาที่หองสมุดคณะเศรษฐศาสตร 
มหาวิทยาลัยเชียงใหมที่ชวยอํานวยความสะดวกในการคนควาและปรับปรุงงานใหดีข้ึน

ขอขอบคุณคุณพอบรรจง คุณแมสมสุข นัสสาสาร คุณวัชระ ศรีพวงใจพรอมครอบครัว  
คุณวันวิสา คุณยศยิ่ง และพนักงานบริษัทหลักทรัพยแอดคินซัน จํากัด (มหาชน) สาขาหวยแกว 
เชียงใหม เพื่อนๆ ปริญญาโทภาคปกติ คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหมทุกทานที่ให
กําลังใจเสมอมา

ทายที่สุดนี้ หากมีส่ิงใดขาดตกบกพรองหรือผิดพลาดประการใด ผูเขียนขออภัยเปน
อยางสูงในขอบกพรองและความผิดพลาดนั้น และผูเขียนหวังวา วิทยานิพนธนี้คงมีประโยชนบาง
ไมมากก็นอยสําหรับหนวยงานที่เกี่ยวของ ตลอดจนผูที่สนใจที่จะศึกษารายละเอียดตอไป

นางสาวอัญชลี นัสสาสาร
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ชื่อเรื่องวิทยานิพนธ การวิเคราะหรายจายของนักทองเที่ยวในเทศกาล
ลอยกระทงจังหวัดเชียงใหม

ผูเขียน นางสาวอัญชลี  นัสสาสาร

ปริญญา เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต

คณะกรรมการที่ปรึกษาวิทยานิพนธ ศ.ดร. มิ่งสรรพ  ขาวสอาด ประธานกรรมการ
ผศ.ดร. ศศิเพ็ญ  พวงสายใจ กรรมการ
รศ. พรทิพย  เธียรธีรวิทย กรรมการ

บทคัดยอ

การศึกษาเรื่องการวิเคราะหรายจายของนักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง จังหวัด
เชียงใหม มีวัตถุประสงคหลักในการศึกษาสองประการ คือ ประการแรกเพื่อที่จะศึกษาลักษณะ
ตางๆ ของนักทองเที่ยวที่มีผลตอการใชจายทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทงของนักทองเที่ยว 
ประการทีส่องเพือ่ศึกษาการกระจายรายไดจากการทองเทีย่วไปสูกลุมธรุกจิตางๆ ทีร่องรับการทองเทีย่ว
ในเทศกาลลอยกระทง

การศึกษาครั้งนี้ไดเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณตัวอยาง 2 กลุมดวยกัน
คือ (1)นักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทงที่เดินทางมารวมงานเทศกาลลอยกระทง
จังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2546  ทั้งหมด 400 ตัวอยาง ซึ่งสอบถาม 2 ชวง คือชวงในเทศกาล
ลอยกระทง 200 ตัวอยาง และชวงนอกเทศกาลลอยกระทงอีก 200 ตัวอยาง (2) สัมภาษณ
ผูประกอบการโรงแรมและที่พักอีก 30 ราย การวิเคราะหขอมูลจะใชวิธีคํานวณหาคาเฉลี่ยและ
เปรียบเทียบสัดสวนรอยละ และวิเคราะหแบบจําแนกพหุ (Multiple Classification Analysis : 
MCA)

ผลการศึกษาพบวา คาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม
นอกเทศกาล 2,540.67 บาทตอคนตอวัน โดยคาใชจายที่มากที่สุดคือ คาพาหนะ คิดเปนรอยละ 
37.53 รองลงไป คอืคาทีพ่กัและคาซือ้สินคาและของทีร่ะลกึตามลาํดบั สวนนกัทองเทีย่วในเทศกาล
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คาใชจายเฉลี่ยตอวันเทากับ 2,149.21 บาท พบวาคาพาหนะมากที่สุด คิดเปนรอยละ 39.00 
ของคาใชจายทัง้หมด รองลงไป คอืคาทีพ่กัและซือ้สินคาและของทีร่ะลึก เมือ่พจิารณานกัทองเทีย่ว
ทั้งในและนอกเทศกาลพบวาคาใชจายเฉลีย่ตอวันของนักทองเที่ยวทุกกลุมเทากับ 2,345.56บาท
ตอคน โดยสัดสวนของคาใชจายยังเหมือนเดิม คือคาพาหนะ คาที่พัก และคาซื้อสินคาและ
ของที่ระลึก

การศึกษาตัวแปรที่มีผลกระทบตอคาใชจายเฉลี่ยตอวันของนักทองเที่ยว โดยใช MCA 
นั้น ตัวแปรที่ใช ไดแก ตัวแปรทางดานรายได และตัวแปรทางดานประชากร นั่นคือ อาชีพ เพศและ
อายุ การศึกษาปรากฏวาตัวแปรระดับรายไดตอเดือนเปนตัวแปรที่มีนัยสําคัญทางสถิติทั้งในกรณี
ของนักทองเที่ยวในและนอกเทศกาล สําหรับนักทองเที่ยวนอกเทศกาล ตวัแปรทีม่อิีทธพิลมากทีส่ดุ 
ไดแก ระดบัรายไดและอาชพี ทีร่ะดบันยัสาํคญั .10 โดยนกัทองเทีย่วนอกเทศกาลทีม่คีาใชจายสงูสุด
คือนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนมากกวา 20,001 บาทและเปนแมบาน  สวนนักทองเที่ยว
ในเทศกาล ตัวแปรที่มีอิทธิพลมากที่สุด คือระดับรายไดตอเดือน ดังนั้น นักทองเที่ยวในเทศกาลที่
มีคาใชจายมากที่สุดคือ นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนมากกวา 20,001 บาทขึ้นไป

การจัดงานเทศกาลลอยกระทงในชวงวันที่ 7 - 9 พฤศจิกายน พ.ศ. 2546 กอใหเกิดราย
ไดจากการทองเที่ยวแกจังหวัดจํานวน 641 ลานบาทและมีรายไดเพิ่มจากปกติถึง 1 เทาตัว โดย
กระจายไปสูธุรกิจประเภทคาพาหนะเดินทางมากที่สุด  ประมาณ 250 ลานบาท หรือคิดเปนรอย
ละ 39 ของรายไดทั้งหมด ธุรกิจที่ไดรับรายไดรองลงมาเปนธุรกิจประเภทคาที่พักประมาณ 153 
ลานบาทหรือคิดเปนรอยละ 23.89 ของรายไดทั้งหมด ธุรกิจประเภทสินคาและของที่ระลึกเปน
ธุรกิจที่มีรายไดจากการจัดงานมากเปนอันดับ 3 ดอกไมเพลิงเปนสัญลักษณของเทศกาล
ลอยกระทงกอใหเกิดรายไดเพียงรอยละ 1.20 ของรายไดทั้งหมด

ในดานการจัดงานเทศกาลลอยกระทง นักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทง
มีความพอใจในเกณฑที่ดีตอที่พัก อาหาร พาหนะและความปลอดภัย  จากการสํารวจความคิด
เห็นของนักทองเที่ยวตอความประสงคที่จะรวมงานเทศกาลในปตอไปพบวา นักทองเที่ยวตองการ
กลับมารวมงานเทศกาลลอยกระทงในปตอไป คิดเปนรอยละ 90.91 สวนนักทองเที่ยวที่ไมประสงค
กลับมารวมงานคิดเปนรอยละ 9.09 สวนนอกเทศกาลลอยกระทง นักทองเที่ยวที่ตองการกลับมา
เที่ยวจังหวัดเชียงใหม คิดเปนรอยละ 98.30 คาดวาจะไมกลับมาอีกรอยละ 1.70
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ABSTRACT

This study has two objectives: first, to study the characteristics of tourists that 
influence the level of their spending and secondly to analyze tourists  distribution of 
tourism revenue  to related businesses on Loy Krathong Festival in Chiang Mai Province.

The data for the study were collected from a structured questionnaire survey 
of 400 tourists and tourism businesses during festival(200) and off festival(200). 
Additional information was gathered from 30 tourism businesses by means of non- 
structured interview. Methods of analysis used include descriptive statistics and Multiple 
Classification Analysis (MCA).

The research results indicated that the expenditure per person per day of  
non festival tourists visiting Chiang Mai averaged 2,540.67 baht. Local transport 
expenditure which accounted for 37.53 % of the total daily expenditure was the biggest 
expenditure item followed by accommodation and shopping respectively. The average 
expenditure of  festival tourists in the sample was 2,149.21 baht per day. For  festival 
tourists, transport expenditure per day which constituted 39% of total expenditure was 
also  the largest expenditure item followed by accommodation, shopping respectively.



ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ช

The variables used to explain the level of tourists expenditure by using MCA 
were the level of income and social variables (such as occupation, sex and age). 
Income variable is statistically significant for predicting expenditures of both festival 
tourists and non festival tourists. For non festival tourists, income and occupation were 
the two important variables at 0.1 level of significance. The biggest spender was the 
housewife group who tends to have income per month more than 20,001 bath. For the 
festival tourists only the level income per month was a significant variable.

The Loy Krathong Festival held between 7 - 9 November 2003 was estimated 
to earn a total revenue of 641 million baht for Chiang Mai. The increase in revenue over 
and above the normal of revenue earned during November is 302 million baht. The 
business which received the greatest benefit was transport business which earned 250 
million baht (39% of the total revenue). Accommodation business reaped 153 million 
baht which was 23.89% of the total revenue. Souvenir business ranked third measured 
by earning. Fireworks, the symbol of Loy Krathong Festival, accounted for only 1.20% of 
the total revenue.

Interviewed tourists were generally impressed by the accommodation, food, 
transportation and safety services in Chiang Mai. About 90.91% of festival and 98.30% 
of non festival tourists stated that they would return to attend this festival in the future 
and they would like  to visit Chiang Mai again.
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บทที่ 1
บทนํา

1.1 ที่มาและความสําคัญของปญหา
อุตสาหกรรมทองเที่ยวนับวามีบทบาทสําคัญตอระบบเศรษฐกิจเปนอยางมาก โดยถือ

วาเปนสินคาบริการประเภทหนึ่งที่สามารถนํารายไดเขาสูประเทศไดโดยไมตองมีการสงออก หรือ
เรียกไดวาเปนสินคาสงออกที่มองไมเห็น และยังเปนอุตสาหกรรมที่มีเอกลักษณเฉพาะตัวแตกตาง
จากอุตสาหกรรมอื่นๆ เนื่องจากการบริโภคในอุตสาหกรรมทองเที่ยว ผูบริโภคหรือนักทองเที่ยว
ตองเดินทางไปใชบริการในแหลงทองเที่ยวนั้นๆ ณ ถิ่นที่ตั้งของแหลงทองเที่ยวไมสามารถสงสินคา
มา ณ แหลงที่ผูบริโภคอยูได ทําใหเกิดอุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับการผลิตในสาขาอื่นๆ อีกหลาย
สาขา ทําใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดในภาคเศรษฐกิจเปนจํานวนมหาศาล เพราะ
การทองเที่ยวเพิ่มโอกาสใหกับคนในชนบทและคนในภาคเกษตรมากขึ้น การทองเที่ยวในชนบท ไม
เพียงเปนผลดีในดานการจางงานและรายไดเทานั้น แตการทองเที่ยวยังทําใหเกิดการเรียนรูข้ึนใน
ชุมชน ทั้งการเรียนรูเกี่ยวกับเรื่องราวในชุมชน ภูมิปญญาบรรพบุรุษ และยังเปนการเพิ่มโอกาสใน
การแลกเปลีย่นประสบการณกบันกัทองเทีย่วอกีดวย ทกุประเทศทีไ่ดสงเสรมิอุตสาหกรรมการทองเทีย่ว
ตางก็มุงหวังที่จะพัฒนาศักยภาพดานการทองเที่ยว เพื่อตอบสนองความตองการและความพึงพอ
ใจของนักทองเที่ยว เพื่อนักทองเที่ยวที่เคยมาเที่ยวไดแนะนําและชักชวนคนรูจักใหเดินทางเขามา
ทองเที่ยวมากขึ้น นอกจากการทองเที่ยวจะนํามาซึ่งรายไดของประเทศ ทําใหเกิดการจางงานและ
สรางอาชพีตางๆ ในอตุสาหกรรมทีเ่กีย่วของ และยงัเปนประโยชนในการเผยแพรและประชาสมัพนัธ
ชื่อเสียงของประเทศชาติอีกดวย

อุตสาหกรรมทองเที่ยวนับวามีบทบาทสําคัญในการสรางรายไดใหกับประเทศมาอยาง
ตอเนื่อง เมื่อเปรียบเทียบกับรายไดจากการสงออกสินคาหลักที่สําคัญของประเทศ รายไดจากการ
ทองเที่ยวของชาวตางประเทศ   คิดเปนรอยละ 10 ของรายไดจากการสงออกทั้งหมดของประเทศ
ไทยโดยเฉลี่ย ตั้งแตป พ.ศ. 2543 - 2545  ซึ่งเปนสัดสวนที่สูงกวารายไดจากการสงสินคาออกที่
สําคัญประเภทอื่นของประเทศไทยคือ วัตถุดิบ น้ํามันและเชื้อเพลิง เคมีภัณฑ สินคาเบ็ดเตล็ด และ
สินคาอื่นๆ ดังแสดงจากตาราง 1.1
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ตาราง 1.1 รายไดจากการสงสินคาออกที่สําคัญของประเทศไทย
หนวย: ลานบาท

ป พ.ศ. 2543 ป พ.ศ. 2544 ป พ.ศ.  2545
สินคาสงออก

มูลคา สัดสวน มูลคา สัดสวน มูลคา สัดสวน
ทองเที่ยว* 285,272 10.28 299,047 10.34 323,483 10.96
อาหาร 392,161 14.14 434,000 15.00 416,510 14.11
วัตถุดิบ 102,929 3.71 99,312 3.43 117,276 3.97
น้ํามันและเชื้อเพลิง 75,809 2.73 70,757 2.45 71,384 2.42
เคมีภัณฑ 159,396 5.75 158,835 5.49 167,544 5.68
สินคาอุตสาหกรรม 426,121 15.36 454,205 15.70 476,902 16.15
เครื่องจักร 1,213,145 43.74 1,223,775 42.30 1,269,594 43.01
สินคาอุตสาหกรรมอื่น ๆ 313,943 11.32 334,396 11.55 319,705 10.82
สินคาเบ็ดเตล็ด 76,852 2.76 101,457 3.51 95,248 3.23
อื่น ๆ 13,470 0.49 16,441 0.57 17,904 0.61
รวมสินคาออก 2,773,826 100.00 2,893,178 100.00 2,952,067 100.00
ที่มา : ธนาคารแหงประเทศไทย (2546:  66)

* การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2545:  4)

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวนอกจากจะมีบทบาทในการสรางรายไดใหกับประเทศเปน
อยางมากแลว ยังมีบทบาทสําคัญตอการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศอีกดวย รายไดที่เกิดจาก
การทองเที่ยวอยางตอเนื่อง ทั้งนี้อาจเปนผลมาจากกระแสการเดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทย
ของนักทองเที่ยวตางประเทศที่เพิ่มข้ึนอยางมากตั้งแตป พ.ศ. 2511 โดยในป พ.ศ. 2546 มจีํานวน
นักทองเที่ยวระหวางประเทศเดินทางเขามาประเทศไทยเปนจํานวนกวา 10 ลานคน ซึ่งเพิ่มข้ึนจาก
ป พ.ศ. 2511 ถึง 123 เทา จากที่มีจํานวนนักทองเที่ยว 81,340 คน สงผลใหนักทองเที่ยวเหลานี้
สามารถสรางรายไดใหกับประเทศในรูปของคาใชจายในการซื้อบริการการทองเที่ยวคิดเปนมูลคา
ถึง 309,269 ลานบาท นั่นคือ 1,577.90 เทาของรายไดที่ไดรับในป พ.ศ. 2511 เพียง 196 ลานบาท
เทานั้น จากตาราง 1.2
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ตาราง 1.2 ขอมูลสถิตินักทองเที่ยวที่เดินทางมาประเทศไทย

ป
จํานวนนักทองเที่ยว

(คน) อัตราการเปลี่ยนแปลง
รายไดจากการทองเที่ยว

(ลานบาท)
2511 81,340 +32.11 196
2515 820,758 +28.50 2,718
2520 1,220,672 +11.13 4,607
2525 2,218,429 +10.06 23,879
2530 3,482,958 +23.59 50,024
2535 5,136,443 +0.97 123,135
2540 7,221,345 +0.41 220,754
2541 7,764,930 +7.53 242,177
2542 8,580,332 +10.50 253,018
2543 9,508,623 +10.82 285,272
2544 10,061,950 +5.82 299,047
2545 10,799,067 +7.33 323,484
2546 10,004,453 -7.36 309,269

ที่มา : การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2545: 4)

IMD World Competitiveness Yearbook 2002 ไดจัดอันดับรายไดจากการทองเที่ยว
ของประเทศไทยอยูในอันดับ 6 จากประเทศทั่วโลกทั้งหมด 49  ประเทศ  ยังยกยองความงดงาม
ของวัฒนธรรมไทยโดยจัดใหอยูในลําดับที่ 6 เชนกัน และสิ่งที่สําคัญที่ชวยเกื้อหนุนใหนักทองเที่ยว
ตางชาตนิยิมมาทองเทีย่วยงัประเทศไทย เนือ่งจากประเทศไทยถกูจดัลาํดบัในเรือ่งไมมกีารแบงชนชัน้
ในสังคมอยูในลําดับที่ 1 จากทั้งหมด 49 ประเทศ ปจจัยเหลานี้เปนสิ่งที่ตางชาติมองประเทศไทย
วาเปนประเทศที่อยูแนวหนาของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวโลกสอดคลองกับการที่ประเทศไทยมี
จํานวนนักทองเที่ยวชาวตางประเทศและมีรายรับจากการทองเที่ยวเพิ่มข้ึนในทุกป เมื่อพิจารณาถึง
ดุลการทองเที่ยวดังตาราง 1.3 พบวา รายรับจากการทองเที่ยวที่เกิดขึ้นมีคามากกวารายจายจาก
การทองเที่ยว แสดงใหเห็นวาดุลการทองเที่ยวเกินดุลมาโดยตลอด ตั้งแตป พ.ศ. 2541 เกินดุล
เพียง 183,104 ลานบาท และเกินดุลเพิ่มสูงขึ้นจนกระทั่งป พ.ศ. 2545 ดุลการทองเที่ยวเกินดุลถึง 
216,658 ลานบาท แสดงวาการทองเที่ยวสรางรายไดเปนมูลคามหาศาลใหกับประเทศไทย ดึงดูด
เงินตราตางประเทศและชวยแกไขปญหาดุลการชําระเงินขาดดุลได
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ตาราง 1.3 ดุลการทองเที่ยวของประเทศไทย
หนวย: ลานบาท

ป รายไดจากการทองเที่ยว
รายจาย

ดานการทองเที่ยวของคนไทย ดุลการทองเที่ยว ดุลการชําระเงิน*

2541 242,177 59,073 183,104 57,623
2542 253,018 69,648 183,369 172,695
2543 285,272 82,838 202,433 -58,440
2544 299,047 96,796 202,250 57,566
2545 323,483 109,825 216,658 180,821
ที่มา :  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2545:  69)

* ธนาคารแหงประเทศไทย (2546:  84)

การคาดการณสถิติการทองเที่ยวในระยะยาวขององคการทองเที่ยวโลก (World 
Tourism Organization : WTO) พบวา ในป พ.ศ. 2549 จํานวนนักทองเที่ยวตางประเทศที่จะเขา
มาทองเทีย่วในประเทศไทยจะมแีนวโนมสงูขึน้เปน 16.22 ลานคน โดยจะมนีกัทองเทีย่วทัง้ชาวไทย
และชาวตางประเทศกระจายตัวเดินทางทองเที่ยวในจังหวัดตางๆ ทั่วประเทศประมาณ 93 ลาน
คร้ัง และสามารถสรางรายไดใหกับประเทศกวาหนึ่งลานลานบาท และไดประมาณไวอีกวา ในป 
พ.ศ. 2553 จะมีนักทองเที่ยวตางประเทศเดินทางเขามาประเทศไทยเปนจํานวนมากถึง 17.5 ลาน
คน และเพิ่มเปน 36.9 ลานคน ในป พ.ศ. 2563 (รําไพพรรณ แกวสุริยะ, 2543) ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบ
กับการขยายตัวดานการทองเที่ยวในระดับโลกแลว พบวา ประเทศไทยจะมีอัตราการเจริญเติบโต
ของการทองเที่ยวระหวางป พ.ศ. 2543 - 2553  ถึง 7.8% ซึ่งสูงกวาอัตราการเจริญเติบโตของการ
ทองเที่ยวโลกซึ่งเทากับ 4.2% (สถาบันวิจัยเพื่อการพฒันาประเทศไทย, 2545)

จังหวัดเชียงใหมเปนอีกจังหวัดหนึ่ง ที่มีรายไดจากการทองเที่ยวอยูใน อันดับที่ 4 ของ
ประเทศและมีนักทองเที่ยวนิยมมาทองเที่ยวคอนขางมาก จากตาราง 1.4 เนื่องจากเชียงใหมเปน
เมืองที่มีลักษณะเฉพาะตัวทางวัฒนธรรมอันสวยงามในแบบฉบับของตนเอง หรืออาจกลาวไดวา 
มีทรัพยากรการทองเที่ยวครบทั้งดานธรรมชาติ ประวัติศาสตร โบราณสถานและศาสนา และศิลป
วัฒนธรรม งานประเพณี และยังมีหัตถกรรมที่ทําจากไหม เงิน และไม เปนของที่ระลึก ทั้งนี้ยังรวม
ไปถึงสถานที่พัก รานอาหาร และสิ่งใหความบันเทิงมากมายใหนักทองเที่ยวไดเลือกสรร
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ตาราง 1.4 ระดับรายไดสูงสุด 10 จังหวัดแรกของประเทศไทยในป พ.ศ. 2544 และป พ.ศ. 2549

ป พ.ศ. 2544 ป พ.ศ. 2549
จังหวัด รายได (ลานบาท) ลําดับ จังหวัด รายได (ลานบาท) ลําดับ

กรุงเทพมหานคร 209,0633 1 กรุงเทพมหานคร 403,698 1
ชลบุรี (พัทยา) 40,327 3 พัทยา 62,616 4
ภูเก็ต 67,008 2 ภูเก็ต 104,434 2
เชียงใหม 37,729 4 เชียงใหม 78,363 3
สงขลา (หาดใหญ) 15,106 5 สงขลา (หาดใหญ) 23,200 5
นครราชสีมา 3,363 10 นครราชสีมา 4,376 10
ระยอง 6,461 7 พิษณุโลก 11,329 8
พิษณุโลก 5,609 8 เพชรบุรี(ชะอํา) 16,327 7
กาญจนบุรี 5,115 9 ประจวบคีรีขันธ

(หัวหิน)
20,185 6

เพชรบุรี (ชะอํา) 7,097 6 กาญจนบุรี 10,936 9
ที่มา:  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2545)
หมายเหตุ:  การคาดการณของสถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย (2545)

เทศกาลและประเพณีถือวาเปนการแสดงออกทางวัฒนธรรมของประชาชนในทองถิ่น
และนับวาเปนปจจัยที่ดึงดูดการทองเที่ยวอีกประการหนึ่ง นอกเหนือจากแหลงทองเที่ยวที่มีอยู 
เทศกาลและประเพณีที่สําคัญอันเปนที่รูจักของจังหวัดเชียงใหม คือเทศกาลไมดอกไมประดับ หรือ
งานมหกรรมไมดอกไมประดับ ซึ่งจัดใหมีขึ้นในวันศุกร - เสาร - อาทิตยแรกของเดือนกุมภาพันธ 
สถานที่จัดคือบริเวณสวนสาธารณะหนองบวกหาด โดยในงานจะมีการประกวดกลวยไม ไมดอก
ไมประดับ ประกวดและโชวการจัดสวน จัดประกวดศิลปประดิษฐและจัดนิทรรศการ มีการจัดรถ
แหที่ประดับประดาดวยใบไมและดอกไมอยางงดงามพรอมนางงาม  สวนเทศกาลสงกรานต ซึ่งจัด
ขึ้นในวันที่ 13 -15 ของเดือนเมษายน จังหวัดเชียงใหมเปนเมืองที่มีคูน้ําลอมรอบ มีน้ําอยางเพียง
พอใหนักทองเที่ยวไดเลนอยางเต็มที่ ทําใหมีนักทองเที่ยวเปนจํานวนมากเดินทางมาเที่ยว
สงกรานตในจังหวัดเชียงใหมทุกป อีกทั้งประเพณีของคนเหนือถือวา วันสงกรานตเปนวันปใหม
ของคนเหนืออีกดวย

นอกจากงานมหกรรมไมดอกไมประดับและงานประเพณีสงกรานต ยังมีงานเทศกาล
งานเทศกาลลอยกระทง ซ่ึงถอืไดวาเปนงานประเพณทีีสื่บทอดกนัมานานและจดังานไดอยางยิง่ใหญ 
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เปนงานที่ดึงดูดนักทองเที่ยวเขามาไดเปนจํานวนมาก  เทศกาลลอยกระทงมีการจัดงานในเดือน
พฤศจิกายน โดยเริ่มต้ังแตวันขึ้น 14 ค่ํา ขึ้น 15 ค่ํา และแรม 1 ค่ํา รวมทั้งหมด 3 วัน โดยวันขึ้น 15 
ค่ํา วันนี้เรียกวา วันกระทงเล็ก ซึ่งเรียกขานตามกิจกรรมที่ทําในวันนั้น โดยการตกแตงกระทงของ
แตละคนอยางสวยงามเพื่อนําไปลอยแมน้ําปง โดยคนสวนใหญเชื่อวาเปนการขอขมาแมพระคงคา
และสะเดาะเคราะห งานในวันแรม 1 ค่ํา เดือน 12 เรียกวาวันกระทงใหญ ในตอนค่ําจะมีขบวนแห
กระทงใหญของแตละกลุมที่มีนางนพมาศนั่งแหไปตามถนนทาแพ ผานตลาดวโรรส มุงหนาสู
เทศบาลนครเชียงใหม และนําไปลอยลําน้ําปงเพื่อถวายเปนพุทธบูชา บริเวณที่ขบวนกระทงผาน
จะมีผูคนในทองถิ่นและนักทองเที่ยวมาชมตามเสนทางเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะจุดสุดทาย
บริเวณตลาดเทศบาล ริมฝงแมน้ําปง ซึ่งเปนจุดตัดสินการประกวดกระทงและนางนพมาศ จะมี
ผูคนแออดักนัมาก และสิง่ทีเ่พิม่ความสนกุสนานแกงาน คอืการจดุประทดัและพลตุาง ๆ และการ
ปลอยโคมลอย ในบริเวณงาน

แมวางานประเพณีลอยกระทงจังหวัดเชียงใหมจะสามารถดึงดูดนักทองเที่ยว และ
สรางรายไดจากการทองเที่ยวได แตนาสงสัยเปนอยางยิ่งวา รายไดที่เปนตัวเงินเหลานั้นใครไดรับ
ประโยชน นั่นคือ มีการแบงปนผลประโยชนระหวางกลุมตางๆ อยางไร กลาวคือแตละกลุมธุรกิจได
รับมากนอยแคไหน ยิ่งไปกวานั่นนี้ยังไมเคยมีใครทําการศึกษาวา นักทองเที่ยวกลุมไหนมีคาใชจาย
สูงสุด เพื่อที่จะไดวางแผนสงเสริมการทองเที่ยว โดยมุงเนนตลาดนักทองเที่ยวไดอยางชัดเจนและ
ถูกตอง

การที่จะทําการศึกษาถึงการกระจายรายไดจากการทองเที่ยว จากเทศกาลลอยกระทง
จังหวัดเชียงใหม เพื่อตองการจะทราบวากลุมธุรกิจใดในชวงเทศกาลลอยกระทงไดรับผลประโยชน
มากนอยเทาใด โดยที่กลุมที่ไดรับผลประโยชนมากก็ควรจะมีสวนรวมหรือรับผิดชอบตอการจัดงาน
มากกวากลุมธุรกิจอ่ืนๆ แมวาทรัพยากรบางสวนที่ใชจะเปนสินคาสาธารณะที่มีอยู เชน บริเวณริม
แมน้ําปง บริเวณริมคูเมือง แตคาใชจายอื่นๆ รัฐตองนําเงินภาษีมาจาย เชน คาตกแตงสถานที่ เงิน
อุดหนุนใหผูที่สงขบวนแหมารวมงาน คาใชจายในการจัดงานประกวดนางนพมาศ คาใชจายใน
การประชาสัมพันธ เปนตน ผูไดรับประโยชนอาจเปนบุคคลเฉพาะกลุม ถึงแมวาผูไดรับประโยชน
เหลานี้จะเปนผูจายภาษีบางสวน แตมิอาจเทียบไดกับประชาชนผูเสียภาษีอ่ืนที่มิไดรับรายไดจาก
กิจกรรมทองเที่ยวในครั้งนี้ ซึ่งเปนสัดสวนที่มากกวา จึงเปนเรื่องที่นาศึกษาตอไป

นอกจากนี้ เทศกาลลอยกระทงที่จัดขึ้นทุกปตองรองรับนักทองเที่ยวจํานวนมาก ปญหา
ที่อาจติดตามมา คือผลกระทบจากการทองเที่ยวกอใหเกิดความเสื่อมโทรมของสภาพแวดลอม 
เชน ตามแมน้ําปงและริมคูเมืองเต็มไปดวยกระทง บริเวณสถานที่จัดงานเต็มไปดวยขยะ ทาง
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หนวยงานที่รับผิดชอบควรคํานึงถึงการจัดสรรงบประมาณอยางรอบคอบ เพื่อไมใหเกิดผลกระทบ
ตอส่ิงแวดลอม

1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา
1.2.1 เพือ่ศึกษาลักษณะตางๆ ของนกัทองเทีย่วทีม่ผีลตอคาใชจายทัง้ในและนอกชวงเทศกาล

ลอยกระทงของนกัทองเทีย่ว
1.2.2 เพือ่ศกึษาการกระจายรายไดจากการทองเทีย่วไปสูกลุมธรุกจิตางๆ ทีร่องรับการทองเทีย่ว

ในเทศกาลลอยกระทง

1.3 ประโยชนที่จะไดรับจากการศึกษา
1.3.1 เกิดฐานขอมูลแสดงแบบแผนการใชจายของนักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทงและ

นอกเทศกาลลอยกระทง จังหวัดเชียงใหม
1.3.2 สามารถนําผลการศึกษาไปวางแผนเชิงนโยบายในการจัดงานครั้งตอไป
1.3.3 ทราบรูปแบบการกระจายรายไดจากการทองเที่ยวที่เกิดจากงานประเพณีลอยกระทง

จังหวัดเชียงใหม
1.3.4 เปนแนวทางในการจัดสรรทรัพยากรในการใชในอุตสาหกรรมทองเที่ยวใหเกิด

ประโยชนสูงสุด

1.4 ขอบเขตการศึกษา
การศึกษาเกี่ยวกับเทศกาลลอยกระทงในครั้งนี้จะทําการศึกษาเทศกาลลอยกระทง 

จงัหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2546 สวนนอกเทศกาลลอยกระทงจะสัมภาษณนักทองเที่ยวชวงเดือน
พฤศจิกายน ป พ.ศ. 2546 ยกเวนชวงเทศกาลลอยกระทง เพื่อเปนการเปรียบเทียบผลทาง
เศรษฐกิจที่เกิดขึ้นจากการจัดกิจกรรมการทองเที่ยวกับชวงปกติ

1.5 นิยามศัพทเฉพาะ
การทองเที่ยวภายในประเทศ คือ การเดินทางของนักทองเที่ยว ทั้งชาวไทยและชาวตาง

ประเทศจากจังหวัดหนึ่งไปยังอีกจังหวัดหนึ่ง โดยมีวัตถุประสงคตางๆ ที่ไมใชการไปทํางานประจํา 
การศกึษาและไมเปนคนทองถิน่ ทีม่ภูีมลิาํเนาหรอืทาํงานประจาํหรือศึกษาอยูทีจ่งัหวดัทีเ่ดนิทางไป

ผูเยี่ยมเยือน คือบุคคลที่เดินทางไปยังสถานที่ ซึ่งมิใชถิ่นพํานักถาวรของตนเองเปนการ
ชั่วคราว โดยมีวัตถุประสงคเพื่อพักผอน เยี่ยมญาติมิตร ศึกษาหาความรู การกีฬา การศาสนา 
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ติดตอธุรกิจ การประชุม การรักษาสุขภาพ หรือเพื่อประกอบกิจการใดๆ โดยมิไดรับคาจางใน
การดังกลาว แบงเปน 2 ประเภท คือ ผูเยี่ยมเยือนที่คางคืน กับผูเยี่ยมเยือนที่ไมคางคืน

นักทองเที่ยว คือผูที่เดินทางไปเยือนจังหวัดนั้น โดยวัตถุประสงคตางๆ ที่ไมใชการไป
ทํางานประจํา การศึกษา และไมใชคนในทองถิ่นที่มีภูลําเนาหรือศึกษาอยูที่จังหวัดนั้น ทั้งนี้ตองพัก
คางคืนอยางนอย 1 คืน

นักทัศนาจร คือผูเยี่ยมเยือนที่ไมพักคางคืน
ที่พักแรม คือสถานที่ที่นักเดินทางใชพักระหวางเดินทาง ซึ่งอาจจําแนกเปนประเภท

ตางๆ ตามลักษณะการใช
- โรงแรม คือที่พักแรมที่สรางขึ้นเฉพาะและแบงเปนหองพัก มีส่ิงอํานวยความ

สะดวกแกนักเดินทาง และเก็บคาเชาเปนรายหอง
- เกสทเฮาส คือบานที่ดัดแปลงหรือสรางขึ้นและแบงหองเปนที่พักแรม โดยเก็บคา

เชา
- บังกาโล คือที่พักแรมที่กลุมบุคคลหรือสถาบันจัดไวเพื่อใหนักทองเที่ยว โดยเก็บ

เปนคาเชา
- รีสอรท คือที่พักที่มีลักษณะหองพักเปนหลังๆ มีบริเวณแวดลอมดวยธรรมชาติ
- บานรับรอง คือที่พักหนวยราชการ บริษัท หรือเอกชนจัดไวเพื่อใชรับรองหรือพัก

ผอน โดยไมเก็บคาเชา
- บานญาติหรือบานเพื่อน คือบานญาติมิตรของนักทองเที่ยวที่จัดใหเปนที่พักแรม 

โดยไมเก็บคาเชา
- โมเต็ล คอืที่พักที่สรางขึ้นเฉพาะ โดยเก็บคาเชา มีหองพักแตละหอง หรือมีหองพัก

สวนหนึ่งที่มีลักษณะและการใชสอยเชนเดียวกับโรงแรม
รถโดยสารประจําทาง คือรถที่ใชขนสงผูโดยสารตามเสนทางที่กําหนดคาบริการเปน

รายบุคคล และมีที่นั่งเกินกวา 7 คนขึ้นไป ทั้งที่มีเครื่องปรับอากาศและไมมีเครื่องปรับอากาศ
รถบริการนําเที่ยว คือรถที่ใชบริการทองเที่ยว ซึ่งจัดกําหนดการไวลวงหนามีการเก็บคา

บริการเปนรายบุคคลในลักษณะเหมาจาย และมีที่นั่งเกินกวา 7 คนขึ้นไป
รถยนตสวนบุคคล คือรถยนตสวนตัวของนักเดินทาง หรือรถยนตของหนวยราชการ 

หรือเอกชน ที่นักเดินทางใช โดยไมมีอัตราคาบริการ มีขนาดและลักษณะใดก็ได
ระยะเวลาพํานักเฉล่ีย คือระยะเวลาที่นักทองเที่ยวคนหนึ่งๆ ใชทองเที่ยว ณ สถานที่

หนึ่งในการเดินทางแตละครั้ง โดยนับเปนวันที่คางคืน
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หองพักที่ขายได คือจํานวนหองของที่พักแรมที่มีผูเขาพักในชวงหนึ่ง
อัตราการเขาพัก คือจํานวนหองของที่พักแรมที่มีผูเขาพักในชวงหนึ่ง โดยมีสูตรการ

คํานวณ ดังนี้ อัตราการเขาพัก 1 ป = (จํานวนคืนพักตลอดป x 100) / (365 x จํานวนหองพักทั้ง
หมด)

สถานพักแรมกลุมตางๆ การแบงกลุมของสถานพักแรม เปนการจัดกลุมเพื่อใช
ประโยชนทางสถิติเทานั้น ไมไดถือตามมาตรฐานสากล และมิไดเปนการจัดระดับของสถานพัก
แรมเหลานั้น โดยถือการแบงกลุมสถานพักแรมตามการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ดังนี้

- กลุม 1 หมายถึง ราคาตั้งแต 2,500 บาทขึ้นไป
- กลุม 2 หมายถึง ราคาตั้งแต 1,500 - 2,499 บาท
- กลุม 3 หมายถึง ราคาตั้งแต 1,000 - 1,499 บาท
- กลุม 4 หมายถึง ราคาตั้งแต 500 - 999 บาท
- กลุม 5 หมายถึง ราคาต่ํากวา 500 บาท
หมายเหตุ : ใชราคาต่ําสุดของราคาประกาศขาย (Rack Rate) เปนเกณฑในการจัด

แบงกลุม
สปา หมายถึงสถานที่ที่มีบริการสุขภาพดวยน้ํา อาจเปนน้ําแร น้ําทะเล น้ําลําธาร น้ํา

สระ น้ําอาบ อบไอน้ํา อบสมุนไพร ประคบดวยน้ํา หมักดวยโคลน ออกกําลังกายในน้ํา ฯลฯ รวมทั้ง
เครื่องมือเกี่ยวกับน้ํา เชน อางน้ําวน อบไอน้ํา/ซาวนา จุดหมายเพื่อเปนสถานที่ใหบริการที่มุงหมาย
ใหแกผูรับบริการดานเสริมสุขภาพ บําบัดโรค ฟนฟูสภาพ อยางใดอยางหนึ่งหรือทั้งหมด

1.6 องคประกอบของวิทยานิพนธ
วิทยานิพนธประกอบดวยเนื้อหาทั้งหมด 5 บท ดังนี้คือ
บทที่ 1 บทนํา ประกอบไปดวยที่มาและความสําคัญของปญหา วัตถุประสงคของการ

ศึกษา ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากการศึกษา ขอบเขตของการศึกษา นิยามศัพท และองค
ประกอบของวิทยานิพนธ

บทที่ 2 ทฤษฎี แนวคิด และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ในสวนของทฤษฎี แนวคิด ประกอบไป
ดวยทฤษฎีการบริโภคและการวิเคราะหแบบจําแนกพหุ Multiple Classification Analysis (MCA) 
สวนการทบทวนวรรณกรรมคือ การทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการศึกษาดานการทองเที่ยวใน
ประเทศไทย แบงไดเปน 4 สวนใหญ คอืการศกึษาเกีย่วกบัปจจัยทีม่ผีลตอการขยายตวัของนกัทองเทีย่ว



ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

10

การศึกษาเพื่อประมาณการจํานวนนักทองเที่ยวและรายไดจากการทองเที่ยว การศึกษาปจจัยพฤติ
กรรมของนักทองเที่ยว และผลกระทบของการทองเที่ยวตอการทวีคูณและการกระจายรายได

บทที่ 3 พื้นที่และระเบียบวิธีการวิจัย ประกอบไปดวยสภาพการทองเที่ยวของจังหวัด
เชียงใหม เครื่องมือที่ใชในการศึกษา ประชากรและการเก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูล และ
แบบจําลองที่ใชในการวิจัย

บทที่ 4 ผลการศึกษา ประกอบไปดวยขอมูลพื้นฐานของกลุมตัวอยางทั้งที่นักทองเที่ยว
ในเทศกาลและนักทองเที่ยวนอกเทศกาลลอยกระทง ซ่ึงไดแก ลักษณะทางดานสังคมและ
เศรษฐกิจของนักทองเที่ยว พฤติกรรมในการทองเที่ยว คาใชจายของนักทองเที่ยวและทัศนคติของ
นกัทองเทีย่ว ในสวนผลการวเิคราะหการจาํแนกคาใชจายไปตามคณุลกัษณะตางๆ ของนกัทองเทีย่ว
ซึ่งประกอบไปดวยผลการวิเคราะหแยกของนักทองเที่ยวในและนอกเทศกาล และผลวิเคราะหรวม
ทั้งในและนอกเทศกาล รวมถึงผลการวิเคราะหการกระจายรายไดจากงานเทศกาลลอยกระทง ป 
พ.ศ. 2546

บทที่ 5 บทสรุปและขอเสนอแนะ ประกอบไปดวยผลสรุปทั้งหมดจากการศึกษา 
อภิปรายผลการศึกษา รวมทั้งขอเสนอแนะที่ไดจากแบบสอบถามและขอเสนอแนะเพื่อทําการ
ศึกษาครั้งตอไป
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บทที่ 2
ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ

2.1 ทฤษฎีและกรอบการศึกษา
ในการศึกษาครั้งนี้ ใชทฤษฎีการบริโภคและใชการวิเคราะหแบบจําแนกพหุ (MCA) 

เพื่อช้ีใหเห็นถึงอิทธิพลของตัวแปรอิสระตางๆ ตอคาใชจายของนักทองเที่ยว

2.1.1 ทฤษฎีการบริโภค
ทฤษฎีการบริโภคเชิงเศรษฐศาสตรนั้น จะอยูภายใตขอสมมติฐานที่ระบุวาผูบริโภคเปน

ผูมีเหตุผล (rational) ในการบริโภค กลาวคือ ผูบริโภคจะพยายามบริโภคใหไดรับอรรถประโยชน
สูงสุดจากตัวสินคาภายใตรายไดหรืองบประมาณที่มีอยูจํากัด (budget constraint) โดยจะไม
พิจารณาการบริโภคในรูปแบบอื่นๆ ที่ไมเปนไปตามเหตุผลเชิงเศรษฐกิจ อาทิ พฤติกรรมขวางโลก 
(snob effect) พฤติกรรมเลียนแบบหรือเอาอยางตามกัน (bandwagon effect) หรือแมกระทั่ง
พฤติกรรมหรูหรา ฟุมเฟอย (veblen effect) เปนตน

การบริโภคจะผันแปรโดยตรงกับระดับรายได คือ การบริโภคเปนฟงกชั่นของรายได ซึ่ง
สอดคลองกับกรอบการศึกษาที่เพียงจันทร ลิขิตเอกราช (2535) ใชในการศึกษาการกระจายรายได
จากการทองเที่ยว กรณีศึกษางานมหกรรมไมดอกไมประดับในจังหวัดเชียงใหม โดยใชแนวคิดทาง
ทฤษฎีทางดานพฤติกรรมการบริโภคของนักสถิติชาวเยอรมัน คือ Ernst Engel (1857) ไดเสนอกฎ
วา “รายไดของครัวเรือนที่เปลี่ยนแปลงไปจะมีผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงรายจายในการบริโภค
สินคาและบริการตางๆ” โดยสมมุติใหรายไดจากการทองเที่ยวเทากับ คาใชจายรวมในการอุปโภค
บริโภคของนักทองเที่ยว จะไดฟงกชั่นของการใชจายของนักทองเที่ยว คือ

นักทองเที่ยวชาวไทย
E i =  f i (Y, X, Z)
E i =  คาใชจายในการอุปโภคบริโภคของนักทองเที่ยว
Y =  รายไดรวมหรือ คาใชจายรวมของนักทองเที่ยว (∑ = YEi )
X =  ลักษณะของประชากร ไดแก อายุ เพศ
Z =  ลักษณะของตัวแปรอื่นๆ  เชน ศาสนา  เปนตน ซึ่งกําหนดใหคงที่
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นักทองเที่ยวชาวตางประเทศ
(p i q i) =   f i (Y, X, Z)
(p i q i)  =  คาใชจายในการอุปโภคบริโภคของนักทองเที่ยว
Y =  อาชีพนักทองเที่ยว (ชาวตางประเทศใชอาชีพนักทองเที่ยวแทนรายได 

เพราะชาวไทยและชาวตางประเทศมีอํานาจในการซื้อ (purchasing 
parity) แตกตางกัน)

X =  ลักษณะของประชากร ไดแก อายุ เพศ
Z =  ลักษณะของตัวแปรอื่น ๆ ศาสนา เปนตน ซึ่งกําหนดใหคงที่
โดยที่ i  คือ ลําดับของคาใชจายในดานตาง ๆ

ฟงกชั่นของเสน Engel ที่ใชในการศึกษานี้ โดยสมมุติใหคาใชจายในการอปุโภคบริโภค
ของนักทองเที่ยว เทากับ รายไดจากการทองเที่ยว และกําหนดใหราคาสินคาและบริการอื่นๆ คงที่ 
เนื่องจากไมสามารถหาขอมูลคาใชจายรวมของนักทองเที่ยวทั้งหมดได จะมีแตเฉพาะคาใชจาย
บางสวนเทานั้น เชน ดานโรงแรมและที่พัก คาใชจายในรานอาหารและภัตตาคาร คาใชจายใน
สถานบันเทิง คาใชจายในดานการเดินทางและพาหนะ และคาใชจายในดานของที่ระลึกเทานั้น ดัง
นั้นในการวิเคราะหแบบ “ดุลยภาพทั่วไป” ไมสามารถกระทําได การศึกษานี้จึงใชวิธีการวิเคราะห
แบบ “ดุลยภาพบางสวน”

2.1.2 การวิเคราะหแบบจําแนกพหุ Multiple Classification Analysis (MCA)
Multiple Classification Analysis (MCA)เปนวธิกีารวเิคราะหทางสถติ ิโดยมจีดุมุงหมาย

เพื่อจะดูวาตัวแปรอิสระโดยรวมทั้งหมดและตัวแปรแตละตัวนั้น สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลง
ของตัวแปรตามไดดีเพียงใด นั่นคือ การพิจารณาวา ตัวแปรอิสระมีอิทธิพลตอตัวแปรตามอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติหรือไม นอกจากนั้นยังสามารถที่จะใชคาดคะเน (predict) ขนาดของตัวแปร
ตาม เมื่อขนาดของตัวแปรอิสระเปลี่ยนไป วิธีการวิเคราะห MCA สามารถใชไดเมื่อความสัมพันธ
ระหวางตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามไมเปนความสัมพันธเชิงเสนตรง (non - linear relationship)
เมือ่ตวัแปรอสิระมคีวามสมัพนัธกนัเอง (correlated) และเมือ่ตวัแปรอสิระเปนตวัแปรประเภทกลุม 
(nominal scale) ตัวอยางเชน ในการหาผลกระทบของชั้นรายได อาชีพของสามี และศาสนาตอ
จาํนวนบตุรเกดิรอดนัน้ ตวัแปรตามคอื จาํนวนบตุรเกดิรอด และรายได ซึง่เปนตวัแปรอสิระ เปนตวัแปร
ทีเ่ปน interval scale  สวนตวัแปรอสิระทีเ่ปนตวัแปรประเภทกลุมไดแก ตวัแปรอาชีพ และศาสนา ซึง่
อาจจะแบงออกเปนชุดละ 4 กลุม (classification) เชน กลุมอาชีพตางๆ ไดแก ขาราชการ พอคา 
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ชาวไร ชาวนา และอ่ืนๆ กลุมศาสนาไดแก ศาสนาพุทธ คริสต อิสลาม และนับถือผี (มิ่งสรรพ สันติ
กาญจน, 2523)

การวิเคราะหโดยวิธี MCA นี้สามารถชี้ใหเห็นถึงอิทธิพลของตัวแปรอิสระตางๆ ซึ่ง
พิจารณาไดจากคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรที่แสดงถึงความเบี่ยงเบนจากคาตัวกลาง (grand 
mean) อันเนือ่งจากอิทธพิลของตัวแปรอสิระ โดยคาํนงึถงึอิทธพิลของตวัแปรอสิระอืน่ๆ ไปพรอมกนั
ความสามารถในการอธิบายอิทธิพลดังกลาวของแบบจําลองพิจารณาไดจากคา eta ซึ่งแสดงถึง
ความสามารถของตัวแปรอิสระแตละตัวหรือแตละกลุม (classification) ที่จะอธิบายความเปลี่ยน
แปลงของตัวแปรตาม สวนคา beta เปนสถิติระบุอัตราความสัมพันธเชนเดียวกับ eta แตจะวัดถึง
ความสามารถของตัวแปรอิสระตัวหนึ่งในการอธิบายการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตาม โดยควบคุม
ผลของตัวแปรอื่นแลว (สชุาติ ประสิทธิ์รัฐสินธุ และคณะ, 2521)

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมมีหลายระดับ ถาจะจําแนกนักทองเที่ยวตาม
คุณลักษณะเฉพาะ อันไดแก ระดับรายได อายุ เพศ และอาชีพ เพื่อที่จะศึกษาถึงพฤติกรรมการใช
จายของนักทองเที่ยวทั้งในเทศกาล นอกเทศกาล และนักทองเที่ยวทั้งหมดขึ้นอยูกับคุณลักษณะใด
เปนหลัก และสงผลตอพฤติกรรมการใชจายของนักทองเที่ยวอยางไร วิธีการวิเคราะหแบบ MCA 
(Multiple Classification Analysis) เปนวิธีการที่เหมาะสมที่สุด เพราะขอมูลมีลักษณะเปนกลุม
และยังไมแนใจวาความสัมพันธระหวางคาใชจายของนักทองเที่ยวกับตัวแปรตามวาเปนเสนตรง
หรือไม

การศึกษานี้เลือกใชการวิเคราะห MCA (Multiple Classification Analysis) เพื่อช้ีให
เห็นวากลุมตางๆ ของตัวแปรอิสระแตละตัว และตัวแปรอิสระหลายๆ ตัวผสมกันมีผลอยางไรตอ
ตวัแปรตาม และ MCA ยงัสามารถชีใ้หเหน็ถงึการผสมกลุมยอยของตวัแปรอสิระตางๆ วามผีลอยางไร
ตอตัวแปรตาม กอนทําการวิเคราะหตองพิจารณาวา ตัวแปรอิสระที่ไดทดสอบโดยการวิเคราะห
ความแปรปรวนแลววามนียัสาํคญัทางสถติเิทานัน้ นัน่คอื ตวัแปรอสิระมคีวามสมัพนัธกบัตัวแปรตาม
แตการวิเคราะห MCA จะไมสามารถแสดงใหเห็นอิทธิพลของปฏิกิริยา ระหวางตัวแปรอิสระ 2 ตัว
ไดโดยตรง
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โมเดลของ MCA
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iY = ตัวแปรตามของ observaton ที่ i
Y = grand mean ของตัวแปรตาม

jiX = ตัวแปรอิสระ X ซึ่งอยูในกลุม (category) j ของ observation i
jα = สัมประสิทธิ์ของกลุมที่ j ของตัวแปร X

r = จํานวนกลุมของตัวแปร X
kiZ = ตัวแปรอิสระ Z ซึ่งอยูในกลุม (category) k ของ observation i
kβ = สัมประสิทธิ์ของกลุมที่ k ของตัวแปร Z

s = จํานวนกลุมของตัวแปร
ie = error of estimate

สมการที่ 1 แสดงใหถึงอิทธิพลของกลุมตัวแปรอิสระแตละตัวในลักษณะของความ
เบี่ยงเบน (deviation) จาก grand mean โดยมิไดคํานึงถึงผลของกลุมของตัวแปรอิสระตัวอื่น

สมการที่ 2 กําหนดเงื่อนไขวา ตัวแปรทั้ง 2 ชุด (classifications) คือทั้ง X และ Z มีคุณ
สมบัติวาผลรวมของแตละชุด (classification) ของแตละตัวอยาง (observation) จะเทากับหนึ่ง 
ตัวอยางเชน ผูตอบคนหนึ่ง คือ observation หนึ่ง ถาคนนั้นเปนสมาชกิของกลุมใดแลวจะเปน
สมาชิกของกลุมอ่ืนในชุด (classification) เดียวกันไมได สมมติวา jiX  เปนเพศของผูตอบ ถาผู
ตอบเปนชายก็จะเปนหญิงอีกไมได เชน ใหตัวแปร iX 1  มีคาเปนหนึ่งถาผูตอบเปนเพศชาย และ 

iX 2  มีคาเปนหนึ่งถาผูตอบเปนหญิง ในกรณีที่ผูตอบคนหนึ่งเปนเพศชาย 0,1 2111 == XX

ดังนั้น ∑
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คูณสมการที่ 1 ดวยตัวแปรกลุม คือ ∑ jiX  และ ∑ kiZ  แตเนื่องจากทุก 

observation มีคาเปน 0 หรือ 1 ดังนั้น ∑ ∑
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2
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2 ZX และถาสมการที่ (2) เปนจริง พรอมทั้ง
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∑ = jji nX (4)

แตเนื่องจากสมการ (4) ผลรวมของคาตัวแปร ในกลุมใดกลุมหนึ่งก็คือ จํานวนคนใน
กลุมนั้น โดยที่

jn = จํานวนสมาชิกในกลุมที่ j ของตัวแปร X
kn = จํานวนสมาชิกในกลุมที่ k ของตัวแปร Z
∑ = jkkiji nZX  (5)
และสมการ (5) ผลรวมของผลคูณของ dummy variables 2 กลุม (ที่ไมใช 

classification เดียวกัน) ก็คือ จํานวนคนที่มีคุณสมบัติทั้ง 2 ประเภท ซึ่งก็คือจํานวนคนที่เปน
สมาชิกของทั้ง 2 กลุม ดังนั้น
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โดยแทนคาสมการที่ 6 แลวยายเทอมที่ 1 ทางขวามือไปขางซายมือ normal equation 
ชุดใหมก็จะมีลักษณะดังนี้
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อยางไรก็ดี ระบบของสมการขางตนนี้ไมสามารถใหคําตอบได เพราะมีลักษณะ 
linearly dependent ในแตละชุด ดังนั้นจึงจําเปนตองทิ้งสมการในแตละชุดไปหนึ่งสมการแลวแทน
ที่ดวยสมการที่ 3 จะได normal equations ชุดใหมอีกดังนี้
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โดยการหาคาจากสมการขางตนนี้ ก็จะไดสัมประสิทธิ์ ki βα ,  ของ MCA โดยตรง

2.2 งานวิจัยที่เกี่ยวของ
การทบทวนวรรณกรรมในการศึกษาครั้งนี้  เปนการทบทวนการศึกษาดานการทอง

เที่ยวในประเทศไทย ที่ผานมาสามารถแยกเปน 4 สวนใหญๆ ดวยกัน คือ
2.2.1 เปนการศึกษาเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการขยายตัวของนักทองเที่ยว โดยจะศึกษา

โครงสรางของอปุสงค และปจจยัตางๆ ทีเ่ปนตวักาํหนดอุปสงคการทองเทีย่ว หรือจํานวนนกัทองเทีย่ว
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ขอมูลที่ใชในการศึกษานี้สวนใหญเปนขอมูลทุติยภมู ิและใชการวเิคราะหทางสถติ ิโดยอาศยัสมการ
ถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression Analysis)

2.2.2 เปนการศึกษาเพื่อประมาณการจํานวนนักทองเที่ยวและรายไดจากการทองเที่ยวของ
นักทองเที่ยว ตลอดจนพยากรณจํานวนนักทองเที่ยวในอนาคต

2.2.3  เปนการศึกษาปจจัยพฤติกรรมของนักทองเที่ยว โดยขอมูลที่ใชในการศึกษา จะเปน
ขอมูลปฐมภูมิ และสมการถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression Analysis) ในการวิเคราะห

2.2.4   ผลกระทบของการทองเที่ยวตอการทวีคูณและการกระจายรายได

2.2.1 การศกึษาปจจัยที่มีผลตอการขยายตัวของนักทองเที่ยว
จากการศกึษาในดานนีท้ีผ่านมา พบวาวตัถปุระสงคหลกัของการศกึษาตองการดอิูทธพิล

ของปจจัยที่มีสวนกําหนดการเดินทางเขามาทองเที่ยวชาวตางประเทศ โดยวิธีการศึกษาสวนใหญ
ใชแบบจําลอง Multiple Regression Analysis ในการวิเคราะหหาความสัมพันธของปจจัยตางๆ ที่
มีผลตอการขยายตัวของนักทองเที่ยว จะแตกตางกันที่ตัวแปรท่ีใชและขอบเขตการศึกษา แตผล
การศึกษาก็จะเปนไปในแนวทางเดียวกัน คือสามารถบอกปจจัยที่มีผลตอการขยายตัวของจํานวน
นักทองเที่ยวและคาใชจายของนักทองเที่ยวไดอยางมีนัยสําคัญ

มีผลงานการศึกษาของ จุฑาพร  สุรเชษฐคมสัน (2532) ที่ไดทําการศึกษาวิเคราะหเชิง
ปริมาณหาความสัมพันธระหวางปจจัยตางๆ กับจํานวนนักทองเที่ยวทั้งหมดในจังหวัดภูเก็ต ซึ่ง
จาํแนกเปนนักทองเที่ยวชาวไทยและนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 10 สัญชาติ ผลการวิเคราะหพบ
วาจํานวนนักทองเที่ยวทั้งหมดที่เดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดภูเก็ต จํานวนเที่ยวบินที่เสนอบริการ 
ณ ทาอากาศยานสากลจังหวัดภูเก็ต จํานวนเที่ยวของรถโดยสารระหวางจังหวัด ณ สถานีขนสง
จังหวัดภูเก็ต และตัวแปรหุนที่แสดงเหตุการณพิเศษในปที่มีการสงเสริมการทองเที่ยวในจังหวัด
ภูเก็ต คาสัมประสิทธิ์ของปจจัยผันแปรตางๆ เปนไปในทิศทางเดียวกันกับจํานวนนักทองเที่ยว ซึ่ง
ยกเวนจํานวนเที่ยวบริการของรถโดยสารระหวางจังหวัด ณ สถานีขนสงจังหวัด สวนปจจัยผันแปร
ตางๆ ดังกลาวมีความเหมาะสมที่จะใชอธิบายจํานวนนักทองเที่ยวทั้งหมดไดรอยละ 97.67

นอกจากนี้ ยังมีงานศึกษาเรื่องอุปสงคการทองเที่ยวของ สมบัติ  แซแฮ (2537) ที่ศึกษา
ปจจัยที่มีอิทธิพลในการกําหนดอุปสงคที่มีตอการบริการรูปแบบใหมที่อุทยานแหงชาติเขาใหญ 
โดยปจจัยที่ศึกษาคือ ลักษณะเศรษฐกิจและสังคม รูปแบบการเดินทางทองเที่ยว พฤติกรรมการใช
บริการในอดีตและทัศนคติที่มีตออุทยาน และ งานศึกษาของ ณัฐกานต  โรจนุตมะ (2542) ที่
ศึกษาถึงปจจัยกาํหนดอุปสงคการทองเที่ยวในระยะเวลาตางๆ และปจจัยกําหนดคาใชจายเฉลี่ย
ในการทองเที่ยว ซึ่งงานศึกษาของทั้งสองจะเนนศึกษากรณีนักทองเที่ยวชาวไทยเทานั้น ในสวน
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ของวิธีการศึกษา เนื่องจากเปนการศึกษาพฤติกรรมการเที่ยว และไมเที่ยว ทั้งคูจึงไดเลือกใชแบบ
จําลองโลจิตเปนวิธีการศึกษา สําหรับตัวแปรที่ใชในงานศึกษา จะประกอบดวยปจจัยภูมิหลังทาง
เศรษฐกิจและสังคม ไดแก รายได อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา ซึ่งเปนงานที่แตกตางจากการศึกษา
ที่ผานมา ที่มุงเนนศึกษานักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่เดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทย

Bang – ornrat  Rojwannasin (1982) ทําการศึกษาเรื่องปจจัยกําหนดการเดินทางเขา
สูประเทศไทยของนกัทองเที่ยวชาวตางประเทศ โดยแบงนักทองเที่ยวทั้งหมดออกเปน 7 กลุม ได
แก นักทองเที่ยวจากอเมริกา ยุโรป ออสเตรเลียและนิวซีแลนด ญี่ปุน อาเซียน ตะวันออกกลาง 
และอื่นๆ ตัวแปรที่ใชคือ รายไดตอหัวของประเทศแหลงที่มาของนักทองเที่ยว อัตราแลกเปลี่ยนเงิน
ระหวางเงินสกุลของนักทองเที่ยวกับเงินบาท ระดับราคาสินคาบริการในประเทศไทยเทียบกับ
ประเทศแหลงที่มาของนักทองเที่ยว ระดับราคาน้ํามัน จํานวนนักทองเที่ยวในปที่ผานมา ขอมูลที่ใช
เปนขอมูลอนุกรมเวลาในชวง พ.ศ. 2506 – 2523 ผลการศึกษาพบวา เมื่อรายไดของนักทองเที่ยว
ชาวตางประเทศเพิ่มข้ึนจะเดินทางมาเที่ยวเพิ่มข้ึน ระดับราคาเปนปจจัยที่ไมมีความสําคัญ สําหรับ
อัตราแลกเปลี่ยนจะเปนปจจัยหลักที่ สําคัญสําหรับนักทองเที่ยวบางกลุมเทานั้น คือกลุม
ประเทศออสเตรเลีย นิวซีแลนดและประเทศญี่ปุน ทางดานตนทุนการขนสงซึ่งแทนดวยระดับราคา
น้ํามัน เปนปจจัยที่สําคัญสําหรับกลุมประเทศตะวันออกกลาง นอกจากนี้ปจจัยที่สําคัญอีกอยาง
หนึ่งที่มีผลตอการเดินทางมาเที่ยวของนักทองเที่ยว คือความไมมีเสถียรภาพทางการเมือง

2.2.2 การศึกษาประมาณการจํานวนนักทองเที่ยวและรายไดจากการทองเที่ยว
มีผลการศึกษาของ นฤมล  สนธิถาวร (2534) โดยศึกษาในเรื่องการประมาณปริมาณ

นักทองเที่ยวที่เกาะสมุยในชวงแผนพัฒนาเศรษฐกจิและสังคมแหงชาติฉบับที่ 7 (พ.ศ. 2535 – 
2539) โดยมีสมการถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression)  เปนเครื่องมือในการสรางแบบจําลอง
ศึกษาปจจัยที่กําหนดอุปสงคในการเดินทางทองเที่ยวเกาะสมุยของนักทองเที่ยว ผลการวิเคราะห
พบวาไมมีสมการใดที่คาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระทุกตัวสามารถอธิบายการผันแปรของอุปสงค
การทองเที่ยวสัญชาติตางๆ ไดหมด สําหรับตัวแปรที่มีอิทธิพลตออุปสงคในการเดนิทางมาเที่ยว
เกาะสมุยของทุกสัญชาติมากที่สุด คือรายไดที่แทจริงตอหัวของนักทองเที่ยว วัดจากรายไดสวน
บุคคลตอคนตอปของนักทองเที่ยวหลังหักภาษี ปรับเปนหนวยบาท โดยใชเทคนิค pooling ตัวแปร
ที่มีความสําคัญรองลงมา คือนโยบายการสงเสริมการทองเที่ยวไทย และตัวแปรสุดทายที่มีอิทธิพล
ตออุปสงคในการทองเที่ยวเกาะสมุยของนักทองเที่ยว คือจํานวนประชากรของประเทศสหรัฐฯ  
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เดนมารคและเยอรมัน โดยตัวแปรอิสระทุกตัวมีความสัมพันธกับอุปสงคการทองเที่ยวที่เกาะสมุย
ในทิศทางเดียวกัน

สําหรับการประมาณปริมาณนักทองเที่ยวที่เกาะสมุยในชวงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแหงชาติ ฉบับที่ 7 ทั้ง 3 วิธี คือสมการถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression ) เทคนิค 
Pooling cross – section and time - series data และ Shift and share model ปรากฏวา
จํานวนนักทองเที่ยวไดจากการประมาณการดวยวิธี Pooling มีจํานวนนักทองเที่ยวนอยที่สุด นอก
จากน้ีในการคัดเลือกเพื่อหาแบบจําลองที่ดีที่สุด ทําไดจากการพิจารณาจากคา Root Mean 
Square Error (RMSE) และ Mean Percent Error(MPE) ของแบบจําลองทั้งสาม ผลการวิเคราะห
พบวาแบบจําลองวิธีการสมการถดถอยเชิงพหุมีคา RMSE และ MPE นอยที่สุด ดังนั้นในการ
ศึกษานี้จึงเลือกวิธีนี้ไปใชในการประมาณการปริมาณนักทองเที่ยวในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแหงชาติฉบับที่ 7

นอกจากนี้แลว สุจินตพร  จินตนา (2538) ไดศึกษาถึงเรื่องการประมาณการรายไดจาก
นักทองเที่ยวตางประเทศที่เปนตลาดโดยศึกษาถึงปจจัยตางๆ ที่เปนตัวกําหนดอุปสงคหรือจํานวน
นักทองเที่ยวจากประเทศที่เปนตลาดหลักการการทองเที่ยวของประเทศไทย และศึกษาถึงอัตรา
การเติบโตของจํานวนนักทองเที่ยวและรายไดจากการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวระหวางประเทศ 
ใชเครื่องมือทางสถิติที่เรียกวา Multiple Regression Analysis มาวัดผลกระทบของปจจัยตางๆ 
และใชการวิเคราะห Time trend มาทําการพยากรณจํานวนนักทองเที่ยวและรายไดทองเที่ยวจาก
นักทองเที่ยวที่สําคัญ 4 ประเทศ คือมาเลเซีย ญี่ปุน เยอรมันและอังกฤษ โดยใชขอมูลและตัวแปรที่
เปนขอมูลทุติยภูมิ แบบอนุกรมเวลาระหวางป พ.ศ. 2528 – 2537 ผลการศึกษาพบวา ปจจัยอิสระ
คาหองพกัของโรงแรมระดบั 4 ดาว มทีศิทางความสมัพนัธแตกตางกนัไปขึน้อยูกบัสัญชาตินกัทองเทีย่ว
อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราเปรียบเทียบและอัตราการเติบโตของรายไดจากการทองเที่ยวของแตละ
ประเทศพบวา อัตราการเติบโตของจํานวนนักทองเที่ยวมากที่สุดเรียงตามสัญชาตินักทองเที่ยว
ตามสําดับ คือนักทองเที่ยวประเทศเยอรมัน อังกฤษ ญี่ปุนและมาเลเซีย และอัตราการเติบโตของ
รายไดจากการทองเที่ยวที่มาจากนักทองเที่ยวชาวตางประเทศตามลําดับ คือรายไดจากนักทอง
เที่ยวชาวญี่ปุน เยอรมัน อังกฤษและมาเลเซีย
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2.2.3 การศึกษาปจจัยกําหนดพฤติกรรมของนักทองเที่ยว
งานศึกษาเรื่องพฤติกรรมการทองเที่ยวที่ผูศึกษาไดนํามาใชเปนแนวทางในการศึกษา

นั้นแบงไดเปนงานศึกษาของไทยและงานศึกษาของตางประเทศ ซึ่งความแตกตางของงานศึกษา
ของไทยและงานศึกษาของตางประเทศที่เห็นไดชัดเจน คือปจจัยที่นํามาใชในการศึกษาเกี่ยวกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวของไทย จะใหความสาํคัญกับตัวแปรพื้นฐานของบุคคล เชน รายได อาชีพ 
อายุ เพศ ระดับการศึกษา ภูมิลําเนา เปนตน โดยเชื่อวา นักทองเที่ยวที่มีภูมิหลังทางเศรษฐกิจ 
และสังคมแตกตางกัน สงผลใหนักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการทองเที่ยวที่แตกตางกันดวย และขอมูล
ดังกลาวเปนขอมูลที่งายในการสอบถาม ผูตอบสะดวกที่จะตอบ อีกทั้งงายตอการนํามาใชในการ
แยกประเภทนักทองเที่ยวอีกดวย แตการใหความสาํคัญเฉพาะปจจัยดังกลาวเพียงลําพัง นับเปน
ขอเสียของงานวิจัยในประเทศไทยดวยเชนกัน ทั้งนี้เนื่องจากในความเปนจริงการตัดสินใจวาจะ
ทองเที่ยวหรือไมทองเที่ยวนั้น ยอมมีเหตุผลทางคุณลักษณะหรือความดึงดูดของแหลงทองเที่ยว
ดวย ไมนาจะข้ึนกับปจจัยพื้นฐานของบุคคลเพียงอยางเดียว ในขณะที่งานศึกษาของตางประเทศ
จะใหความสําคัญกับปจจัยที่สะทอนใหเห็นถึงความตองการของนักทองเที่ยวอยางแทจริง เชน 
ความสนใจของนกัทองเทีย่ว ประสบการณการทองเทีย่วของนกัทองเทีย่ว ตอไปนีเ้ปนการยกตวัอยาง
งานศึกษาทั้งของคนไทยและชาวตางประเทศ

ผลงานการศึกษาของ ศรัณยา ศรีรัตนะ (2534) ศึกษาถึงเรื่องปจจัยที่สามารถกําหนด
พฤติกรรมการใชจายและระยะเวลาพักของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ การศึกษานี้ตองการหา
ปจจัยที่สามารถกําหนดคาใชจายและระยะเวลาพํานักเฉลี่ยของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ โดย
ไดทําการทดสอบสมมติฐานที่วา รายไดของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ เพศ ชวงอายุ สัญชาติ 
จุดประสงคที่มา อาชีพ และตนทุนตอหนวยในหมวดสําคัญทั้ง 5 หมวด ไดแก ตนทุนคาที่พักและ
ตนทนุอาหารและเครือ่งดืม่ ตนทนุคาเดนิทางทองเทีย่วในประเทศ ตนทนุคาใชจายบนัเทงิและตนทนุ
คาซือ้สินคาและของทีร่ะลึก มคีวามสมัพนัธอยางมนียัสาํคญัหรือไมเพยีงใด พบวาปจจยัทีม่อิีทธพิล
ในการกาํหนดคาใชจายเฉลีย่ของนกัทองเทีย่ว ไดแกรายไดของนกัทองเทีย่วกลุมทีม่รีายไดมากกวา
US$ 10,000 ตอป สัญชาตินักทองเที่ยวจากกลุมอเมริกาเหนือ และวัตถุประสงคที่มาซึ่งปจจัย
เหลานี้มีผลตอคาใชจายในทางบวก สวนปจจัยที่มีอิทธิพลในการกําหนดระยะเวลาพํานักเฉล่ียของ
นักทองเที่ยวชาวตางประเทศ ไดแกสัญชาติของนักทองเที่ยวจากกลุมเอเชียและแปซิฟก อาชีพของ
นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชนและแมบาน วัตถุประสงคที่เดินทางมา ตนทุนตอหนวยในหมวด
คาที่พักและตนทุนตอหนวยคาซื้อสินคาที่ระลึก โดยที่ถาปจจัยเหลานี้เปลี่ยนแปลงไปจะมีผลให
ระยะเวลาพํานักเฉลี่ยของนักทองเที่ยวเปลี่ยนแปลงไปดวย
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เพียงจันทร  ลิขิตเอกราช (2535) ศึกษาแบบแผนคาใชจายของนักทองเที่ยวของ
เชียงใหมโดยใชการวิเคราะหแบบจําแนกพหุ (Multiple Classification Analysis : MCA) เพื่อ 
ศึกษาตัวแปรที่มีผลกระทบตอคาใชจายเฉลี่ยตอวันของนักทองเที่ยว โดยใช MCA นั้นตัวแปรที่ใช
ไดแก ตัวแปรดานรายไดและตัวแปรทางดานประชากร ไดแกอายุ เพศและอาชีพ การศึกษาปรากฏ
วาตัวแปรอายุเปนตัวแปรที่ไมมีระดับความเชื่อมั่นทางสถิติ ทั้งในกรณีของนักทองเที่ยวชาวไทย
และตางชาติ สําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยตัวแปรที่มีอิทธิพลมากที่สุด ไดแกรายได รองลงมาไดแก
เพศ โดยนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีคาใชจายในการทองเที่ยวมากที่สุด คือนักทองเที่ยวที่มีรายได
มากกวา 20,000 บาทตอเดือน และเปนเพศหญิง สวนนักทองเที่ยวตางชาติตัวแปรที่มีอิทธิพลมาก
ที่สุด ไดแก อาชีพและเพศ ตามลําดับ นักทองเที่ยวตางชาติที่มีคาใชจายมากที่สุด คือนักทองเที่ยว
ที่เปนนักธุรกิจ หรือผูบริหาร และเปนเพศหญิง

บุณณนิดา โสดา (2544) ศึกษาถึงปจจัยกําหนดพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว 
และยงัมงีานศกึษาของสถาบนัวจิยัเพือ่การพฒันาประเทศไทย (2536) ทีศ่กึษาถงึการเลือกสถานที่
ทองเที่ยวของนักทองเที่ยว โดยใชแบบจําลองโลจิตในการศึกษา แตทวางานของสถาบันวิจัยเพื่อ
การพัฒนาประเทศไทย (2536) จะคํานึงถึงตัวแปรทางดานภูมิหลังทางเศรษฐกิจและสังคมเปน
สําคัญ เชน เพศ อายุ รายได อาชีพและภูมิภาค แตในการศึกษาของ บุณณนิดา  โสดา (2544) ได
นําปจจัยดานอื่นๆ ที่สะทอนถึงความตองการของนักทองเที่ยวโดยตรงมารวมศึกษาอิทธิพลที่มตีอ
การพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวดวย ไดแก ความสนใจของนักทองเที่ยว ลักษณะของผูรวม
เดินทาง และจํานวนครั้งที่นักทองเที่ยวเดินทางมาประเทศไทย รวมถึงไดนําปจจัยส่ือขอมูลขาวสาร 
ซึ่งเปนปจจัยที่งานศึกษาในอดีตไมไดทําการศึกษา เนื่องจากผูศึกษามองเห็นวาขอมูลขาวสารดาน
ทองเที่ยวสามารถสรางความนาเชื่อถือ ความมั่นใจในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวได

สําหรับงานศึกษาเรื่องพฤติกรรมการทองเที่ยวที่งานศึกษาของตางประเทศไดศึกษาไว 
และผูศึกษาไดนํามาใชเปนแนวทางในการศึกษา คือ งานศึกษาของ E.Jane  Luzar และคณะ 
(1998) ไดทําการศึกษาถึง ปจจัยที่กําหนดการทองเที่ยวเชิงนิเวศในแหลงทองเที่ยวธรรมชาติใน
รัฐหลยุสเซยีนา ประเทศสหรฐัอเมริกา โดยใชแบบจําลอง Multinomial Logit ผลการศกึษาพบวา ผูทีม่ี
ความสนใจเรื่องสิ่งแวดลอม มีความนาจะเปนที่จะทองเที่ยวเชิงนิเวศในแหลงทองเที่ยวธรรมชาติ
ของรัฐหลุยสเซียนา

อีกงานศึกษาเปนของ Carmen  Tideswell และ Bill  Faulkner (1999) ศึกษาถึงปจจัย
ที่มีอิทธิพลตอนักทองเที่ยวในการเลือกทองเที่ยวไปยังสถานที่สําคัญตางๆ ในรัฐควีนสแลนด 
ประเทศออสเตรเลีย โดยทําการศึกษาดวยวิธี Regression Analysis ผลการศึกษาที่ไดจากการ
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สอบถามไปยังนักทองเที่ยวตางชาติจํานวน 2,280 คน พบวาถานักทองเที่ยวเคยมีประสบการณ
การทองเทีย่วในประเทศออสเตรเลยีมากอนและเคยไดรับขอมลูเกีย่วกบัสถานทีท่องเทีย่ว จะสงผลทาํ
ใหนกัทองเทีย่วตดัสนิใจแวะชมสถานทีท่องเทีย่วตางๆ มากขึ้น

2.2.4 ผลกระทบของการทองเที่ยวตอการทวีคูณและการกระจายรายได
จากการรวบรวมงานศึกษาและวิจัยที่เกี่ยวของกับการกระจายรายได บางสวนอาจจะ

เคยมีผูศึกษา กรณีการกระจายรายไดในอุตสาหกรรมทองเที่ยวโดยใชวิธีที่แตกตางกันออกไป แต
ในปจจบุนัมกีารศกึษาอยู 3 วธิดีงันี้

วิธีที่หนึ่ง เปนการศึกษาการกระจายรายไดโดยใชตารางปจจัยการผลิต-ผลผลิต เพื่อ
ตองการทราบการกระจายรายได จากการใชจายของนักทองเที่ยวไปตามสาขาการผลิตทาง
เศรษฐกิจ ในการศึกษาดังกลาวตองมีขอสมมติวา ผูที่ไดรับรายไดจากการใชจายของบุคคลอื่นมี
แนวโนมที่จะใชจายเหมือนกันหมด ซึ่งขัดแยงกับความเปนจริง ดังเชน การศึกษาโดยศูนยบริการ
วิชาการ สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร (2532) ไดทําการศึกษาเรื่องการกระจายและการไหล
ของรายไดจากการทองเที่ยว เพื่อเสนอตอการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ศึกษาถึงลักษณะและ
ประเภทการใชจายเงินของนักทองเที่ยวระหวางประเทศที่จายใหกับโรงแรมและบริษัทนาํเที่ยว 
ประเด็นที่สองของวัตถุประสงคในการศึกษา คือ เพื่อตองการทราบการกระจายรายไดที่โรงแรม
และบริษัทนําเที่ยวไดรับการใชจายของนักทองเที่ยวระหวางประเทศไปตามสาขาการผลิตทาง
เศรษฐกิจและประเมินผลทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้น สวนประเด็นสุดทาย คือ เพื่อศึกษาลักษณะการ
ไหลออกของรายไดที่โรงแรมและบริษัทนําเที่ยวไดรับจากการใชจายของนักทองเที่ยวระหวาง
ประเทศ โดยมีพื้นที่ที่ทําการศึกษาอยูในเขตกรุงเทพฯ นครราชสีมา พัทยา กาญจนบุรี สงขลา 
ภูเก็ตและเชียงใหม มีการนําเอาตารางปจจัยการผลิต-ผลผลิตมาชวยในการวิเคราะห ซึ่งเปนฉบับ 
พ.ศ. 2528 ขนาด 26 สาขาการผลิต

ผลการศึกษาโดยใชตารางปจจัยการผลิต-ผลผลิต แสดงใหเห็นวา เงินรายไดจากการ
ทองเทีย่วทัง้ทางตรงและทางออมมไิดกระจกุตวัอยูเฉพาะในธรุกจิโรงแรม และธรุกจินาํเทีย่วเทานัน้
แตยังไดกระจายรายไดตอไปยังสาขาการผลิตตางๆ ในระบบเศรษฐกิจ เชน สาขาเกษตรกรรม 
สาขาปศุสัตว สาขาประมง และสาขาเหมืองแร ซึ่งอยูในภาคชนบท และผลทางออมที่เกิดขึ้นมีมาก
กวาผลทางตรงที่เกิดขึ้นในรอบแรก

การวิเคราะหบทบาทอุตสาหกรรมทองเที่ยว วิธีนี้จะตองกําหนดขอสมมติวา ผูที่ไดรับ
รายไดจากการใชจายของบุคคลอื่น มีแนวโนมที่จะใชจายเหมือนกันหมด และการอาศัยตาราง
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ปจจัยการผลิต-ผลผลิตทําใหโครงสรางการศึกษาเหลานั้น ไมสามารถชี้ไดอยางละเอียดลงไปไดวา 
ธุรกิจใดและกลุมบุคคลใดบางในระดับทองถิ่นที่ไดรับประโยชน และจากการกระจายรายไดจาก
การทองเที่ยวและมูลคาของประโยชนที่ไดรับนั้นมากหรือนอยเพียงใด

การใชตารางปจจัยการผลิต-ผลผลิตของประเทศยังสามารถวิเคราะหผลกระทบทาง
เศรษฐกิจของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว โดยสามารถวิเคราะหผลกระทบทั้งหมด (total effect) 
ผลกระทบทางตรง (direct effect) ผลกระทบทางออม (indirect effect) และผลของการทวีรายได 
(income multiplier) จากการใชจายของนักทองเที่ยว แตผลการศึกษาที่ไดมีคาเกินความเปนจริง
(overestimate) เพราะมีการสมมติใหโครงสรางการผลิตของจังหวัดเชียงใหมเหมือนกับโครงสราง
การผลิตของประเทศ และการศึกษาโดยใชตารางปจจัยการผลิต-ผลผลิตของประเทศไมไดแบง
สาขาการทองเที่ยวเปนเอกเทศ ดังนั้น ตองประมาณสัดสวนของคาใชจายการทองเที่ยวใหกับ
สาขาการผลิตตางๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทองเที่ยว จากงานศึกษากอนหนา ซึ่งไดแกงานของ

สการินทร  โพธิวาสวาริน (2536) ไดทําการศึกษาถึงเรื่อง ผลกระทบทางเศรษฐกิจของ
อุตสาหกรรมการทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหมเปรียบเทียบกับระดับประเทศ  การหาผลกระทบทาง
เศรษฐกิจทั้งดานการทวีรายไดและการจางงาน จากอุตสาหกรรมการทองเที่ยว อาศัยการวิเคราะห
จากขอมูลทุติยภูมิ เกี่ยวกับคาใชจายของนักทองเที่ยวชาวไทยและนักทองเที่ยวระหวางประเทศ
ในจังหวัดเชียงใหม และระดับประเทศป พ.ศ. 2535 รวมกับตารางปจจัยการผลิต-ผลผลิตขนาด
26*26 สาขาการผลิตป พ.ศ. 2528

วิธีที่สอง การใชวิธีวิเคราะหสัดสวนรายได (cost/income sharing) เปนวิธีการศึกษา
ที่ เพียงจันทร  ลิขิตเอกราช (2535) ไดใชศึกษาเรื่องการกระจายรายไดจากการทองเที่ยว กรณี
ศึกษางานมหกรรมไมดอกไมประดับในจังหวัดเชียงใหม ที่ตกแกภาคเกษตร ภาคอุตสาหกรรมและ
ภาคบริการ วิธีการเก็บรวบรวมขอมลูโดยการเก็บขอมูลจากตัวอยาง 2 กลุม คือนักทองเที่ยวทั้ง
ชาวไทยและชาวตางประเทศและผูประกอบการที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว โดยเก็บขอมูลจากการ
สัมภาษณนักทองเที่ยวชาวไทยและนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ อยางละ 100 คน และแบงเก็บทั้ง
ในและนอกเทศกาลไมดอกไมประดับอยางละครึ่ง

การจัดงานไมดอกไมประดับ ในชวงวันที่ 7 - 9 กุมภาพันธ 2535 กอใหเกิดรายไดจาก
การทองเที่ยวแกจังหวัดเชียงใหม 105.28 ลานบาทและเกิดรายไดเพิ่มจากปกติ 45 ลานบาท คิด
เปนรอยละ 42.74 ของรายไดปกต ิ โดยจะกระจายไปสูธุรกิจประเภทยานพาหนะเดินทางมากที่สุด
ประมาณ 29.3 ลานบาทหรือเกิดรายไดเพิ่มจากปกติ 12.57 ลานบาท คิดเปนรอยละ 42.9 ของ
รายไดปกติ สวนธุรกิจประเภทขายสินคาที่ระลึกและธุรกิจประเภทที่พัก ก็ไดรับรายไดสูงเชนกัน
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ประมาณ 27.79 และ 24.81 ลานบาท คิดเปนรายไดเพิ่มจากปกติรอยละ 42.93 และรอยละ 43 
ของรายไดปกติตามลําดับ ธุรกิจขนาดใหญที่ไดรับผลประโยชนจากงานมากที่สุด คือธุรกิจประเภท
ยานพาหนะเดินทางและโรงแรม ซึ่งไดรับถึง 23.99 และ 21.05 ลานบาท คิดเปนรอยละ 22.8 และ 
20 ของรายไดทั้งหมด โดยธุรกิจที่ไดรวมลงทุนในการจัดงานไมดอกไมประดับคร้ังนี้ คือกลุมธุรกิจ
ทางดานโรงแรมและธุรกิจทองเที่ยว ซึ่งไดรับผลตอบแทน 75 และ 23 บาท เม่ือเทียบจากเงินลงทุน
เพียง 1 บาทเทานั้นและรายไดจากการจัดงานกระจายไปสูภาคแรงงานคิดเปนรอยละ 30.8 ของ
รายไดจากการจัดงานทั้งหมดหรือประมาณ 32.6 ลานบาท

วิธีที่สาม เปนการอาศัยวิธีศึกษาโดยการแจกแจงเงินรายไดเพื่อใหทราบถึงรูปแบบ
และมูลคาของเงินรายไดที่กระจายไปยังหมูธุรกิจและบุคคลในทองถิ่น ขอมูลหลักที่ใชเปนขอมูล
ปฐมภูมิ เก็บแบบสอบถามจากนักทองเที่ยวและสถานประกอบการ แบบสอบถามที่ใชเปนแบบ
เปด เพื่อใหผูตอบบอกรายละเอียดตางๆ ใหมากและสมบูรณที่สุด ศูนยบริการวิชาการ สถาบัน
บัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร (2537) ไดทําการศึกษาเรื่องผลกระทบของการทองเที่ยวตอการ
กระจายรายไดของประชาชนในทองถิ่น โดยพิจารณาทั้งธุรกิจที่เกี่ยวของโดยตรงและธุรกิจตอเนื่อง 
ศึกษาการกระจายตัวของผลประโยชนไปยังกลุมตางๆ ครอบคลุมชวงเวลาตั้งแตเดือนกุมภาพันธ
ถึงเดือนกันยายน พ.ศ. 2535 ผลการกระจายรายไดจากการทองเที่ยวในเชียงใหมจากกลุมตัว
อยางทั้งสิ้น 204 คน เปนชาวไทย 51 คนและชาวตางประเทศ 153 คน ใชจายทั้งสิ้น 2,022,010 
บาท โดยเปนกําไรและคาเชาสําหรับเจาของธุรกิจ 678,631 บาท รายไดสําหรับลูกจางและ
พนักงาน 282,226 บาท รายไดสําหรับธุรกิจผลิตผลิตภัณฑสําเร็จรูป 666,224 บาท เกษตรกรใน
เชียงใหม 88,358บาท เกษตรกรในภาคกลางและภาคเหนือ 167,594 บาท และสาธารณูปโภค 
138,976 บาท เมื่อคํานวณหาจํานวนการจางงานที่เกิดขึ้นจากเงินที่กระจายไปสูกลุมแรงงานจาก
การใชจายเงินของนักทองเที่ยวใหแกธุรกิจทั้ง 5 ประเภท คือที่พักแรม ภัตตาคาร รานอาหารนอก
สถานที่พัก บันเทิงและสันทนาการ ยานพาหนะขนสง และสินคาของที่ระลึกไดรับเงินตอบแทน 
5,000 บาทตอเดือนตอคน พบวาจังหวัดเชียงใหมเกิดการจางงานที่เงินเดือนดังกลาว 56.45 คน 
ในทางกลับกันจํานวนนักทองเที่ยวเปน 3.61 คน จึงมีการจางแรงงาน 1 คนที่มีรายได 5,000 บาท
ตอเดือนในจังหวัดเชียงใหม

การวิเคราะหการกระจายรายไดทั้งหมดมีขอดีและขอเสียตางกันดังนี้คือ วิธีที่หนึ่ง การ
นําตารางปจจัยการผลิต-ผลผลิตมาใชใหไดผลการศึกษาที่ดีที่สุด ตองเปนตารางปจจัยการผลิต-
ผลผลิตที่เหมาะสมมี complete multiplier effect ซึ่งในงานศึกษาสวนใหญจะใชตารางปจจัยการ
ผลิต-ผลผลิตของประเทศ เพื่อศึกษาหาผลกระทบทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว
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ในจังหวัดเชียงใหม ทําใหผลการศึกษาที่ไดมีคาเกินความเปนจริง เพราะมีการสมมติใหโครงสราง
การผลิตของจังหวัดเชียงใหมเหมือนกับโครงสรางการผลิตของประเทศและตองกําหนดอีกวาผูที่ได
รับรายไดจากการใชจายของบคุคลอืน่ มแีนวโนมทีจ่ะใชจายเหมอืนกนัหมด ประกอบกบัการใชตาราง
ปจจัยการผลิต-ผลผลิตทําใหโครงสรางการศึกษาเหลานั้นไมสามารถชี้ไดอยางละเอียดลงไปไดวา
ธุรกิจใดและกลุมบุคคลใดบางในระดับทองถิ่นที่ไดรับประโยชน และจากการกระจายรายไดจาก
การทองเที่ยวและมูลคาของประโยชนที่ไดรับนั้นมากหรือนอยเพียงใด นับวาวิธีที่สองการใช วิธี
วิเคราะหสัดสวนรายได (cost/income sharing) เปนวิธีที่ดีที่สุดในการวิเคราะหการกระจายรายได
ในชวงเทศกาลทองเที่ยวที่เกิดในชวงเวลา 2 - 3 วัน และไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน กรณี
ศึกษาของ เพียงจันทร ลิขิตเอกราช (2535) สามารถนําขอมูลที่ไดจากการเก็บแบบสอบถามของ
กลุมตัวอยางเปรียบเทียบกับขอมูลของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยได และผลการศึกษายัง
สามารถใหขอมูลที่ละเอียดวา ธุรกิจใดในสาขาตางๆ ที่ไดรับรายไดจากการทองเที่ยวมากกวากัน 
ทั้งยังสามารถทราบการกระจายรายไดจากธุรกิจตางๆ ไปสูผูใชแรงงานในธุรกิจเหลานั้นไดอีกดวย 
สวนวิธีที่สามนั้น เปนการศึกษาที่ไมคอยละเอียด ไมสามารถวิเคราะหไดถึงผลการกระจายรายได
ทีล่ะเอยีดและมลูคารายไดทีก่ลุมบุคคลและธรุกจิตางๆ ไดรับอยางเจาะลกึละเอยีดครบถวนทัง้หมด

นอกจากวิธีการขางตนยังมีการใชวิธีอ่ืนๆ เชน การใช Gini,Variance of Logarithm 
Income(VL) แตยังไมมีผูใดนํามาใชในการศึกษาการกระจายรายไดในอุตสาหกรรมทองเที่ยว 
เพราะการใชดัชนีตองทราบจํานวนประชากรที่แนนอน ซึ่งเปนอุปสรรคในการศึกษาการกระจาย
รายไดในชวงเวลาสั้นๆ และตองใชขนาดตัวอยางคอนขางใหญ
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บทที่ 3
พื้นที่และระเบียบวิธีการวิจัย

ในการศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาลักษณะตางๆ ของนักทองเที่ยวที่มีผลตอ
พฤติกรรมการใชจายในเทศกาลลอยกระทงของนักทองเที่ยว ศึกษาการกระจายรายไดจากการ
ทองเที่ยวไปสูกลุมธุรกิจตางๆ ที่รองรับการทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง การศึกษาในบทนี้เปน
การนําเสนอพื้นที่ศึกษาและระเบียบวิธีการวิจัย ซึ่งจะนําเสนอ 5 ประเด็นดังนี้

3.1 สภาพการทองเที่ยวของจังหวัดเชยีงใหม

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีบทบาทสําคัญตอการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศ
ไทย เนื่องจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนแหลงที่มาของเงินตราตางประเทศ และเปนภาค
เศรษฐกิจที่กอใหเกิดการลงทุน การจางงาน และการกระจายรายไดอยางรวดเร็วและกวางขวาง 
นอกจากการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศแลว การเดินทางทองเที่ยวของคน
ไทยไปยังแหลงทองเที่ยวตางๆ ภายในประเทศ ยังสามารถยับยั้งการไหลออกของเงินตราไปยัง
ตางประเทศ ทัง้ยงัสรางจติสาํนกึและความภาคภมูใิจในความเปนไปของคนในชาตไิดอีกนยัหนึง่ดวย
ซึ่งปจจุบันหลายๆ ประเทศไดใหความสนใจในการสงเสริมใหประชาชนเดินทางทองเที่ยวภายใน
ประเทศของตนเองมากยิ่งขึ้น

จังหวัดเชียงใหมเปนเมืองแหงการทองเที่ยว ทั้งนี้เนื่องจากเชียงใหมมีส่ิงดึงดูดใจมาก
มาย เชน สถานที่ทองเที่ยวหลากหลาย มีวัฒนธรรมที่เปนเอกลักษณ คนเชียงใหมเปนคนที่มี
อัธยาศัยไมตรีอันดีงามและความโอบออมอารีที่เหมาะจะตอนรับผูมาเยือน มีประเพณีที่สนุกสนาน 
อาหารพื้นเมืองที่มีความแปลกในรสชาติ ผักและผลไมเมืองหนาวที่มีความสดและหมุนเวียนตลอด
ป สินคาพื้นเมืองที่สวยงาม ฝมือประณีตและราคาไมแพง การคมนาคมขนสงที่สะดวก เดินทางได
หลายเสนทาง ดงันั้นจังหวัดเชียงใหมจึงเปนศูนยกลางในการทองเที่ยวของภาคเหนือตอนบน ซึ่ง
พบวาทั้งนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางประเทศนิยมที่จะเดินทางมาเยี่ยมเยือน

จากตาราง 3.1 จะเห็นไดวา มูลคาผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัด ณ ราคาตลาดป 
พ.ศ. 2539 จนถึง ป พ.ศ. 2540 ปรับเพิ่มข้ึน โดยมีอัตราการเจริญเติบโตเทากับรอยละ 5.06 แตป 
พ.ศ. 2541 มูลคาผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัด ณ ราคาตลาดมีอัตราการเจริญเติบโตติดลบ 
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อยางไรก็ตามมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัด ณ ราคาตลาดเริ่มเขาสูภาวะฟนตัวนับต้ังแตนั้น
มา ซึ่งป พ.ศ. 2540 เปนชวงที่เกิดประเทศไทยประสบวิกฤตเศรษฐกิจฟองสบู พอขึ้นป พ.ศ. 2544 
อัตราการเจริญเติบโตเริ่มเปนบวก แตรายไดจากการทองเที่ยวเพิ่มข้ึนทุกป ตั้งแตป พ.ศ. 2539 – 
2544 และเมื่อเทียบสัดสวนระหวางรายไดจากการทองเที่ยวและผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัด ณ 
ราคาปจจุบัน พบวามีแนวโนมที่เพิ่มข้ึนเรื่อยๆ โดยรายไดจากการทองเที่ยวคิดเปนรอยละ 26.05 
ของผลิตภัณฑจังหวัด ในป พ.ศ. 2539 จนกระทั่งป พ.ศ. 2544 เพิ่มเปนรอยละ 43.58 ซึ่งแสดงให
เห็นวา การทองเที่ยวมีบทบาทที่สําคัญในการสรางรายไดใหแกจังหวัด

ตาราง 3.1 มูลคาผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัดเชียงใหม ณ ราคาปจจุบันและรายไดจากการ    
ทองเที่ยวระหวางป พ.ศ. 2539 – 2544

ป
GPP*

(ลานบาท)

อัตราการ
เปล่ียน
แปลง(%)

รายไดจากการ
ทองเที่ยว**

(ลานบาท)

อัตราการ
เปล่ียน
แปลง(%)

รายไดจากการ

ทองเที่ยว /GPP
(%)

2539 80,651 21,006.29 26.05

2540 84,734 5.06 21,388.37 0.02 25.24

2541 83,884 -0.01 23,140.78 0.08 27.59

2542 83,436 -0.005 34,045.18 0.47 40.80

2543 83,244 -0.002 35,605.46 0.05 42.77

2544 86,584 0.04 37,729.44 0.06 43.58

ที่มา: *สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (2547)

          **การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, กองสถิติและวิจัย (2540, 2441, 2542, 2543, 2544,
2545)
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3.1.1 จํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม

จากตาราง 3.2 ตั้งแตป พ.ศ. 2540 – 2545 จังหวัดเชียงใหมมีจํานวนนักทองเที่ยวที่
เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมเฉลี่ยปละ 3,032,705 คน มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยรอยละ 1.58 โดยแบง
ออกเปนนักทองเที่ยวชาวไทยเฉลี่ย 1,739,537 คน มีอัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ยรอยละ 0.16 สวน
นักทองเที่ยวชาวตางประเทศเฉลี่ย 1,293,168 คน มีอัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ยรอยละ 4.28 พบ
วา โครงสรางของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม สวนใหญเปนนักทองเที่ยวชาวไทย แต
มีแนวโนมผันผวนมาตลอดตั้งแตป พ.ศ. 2540 – 2545 โดยในป พ.ศ. 2541 เปลี่ยนแปลงเพิ่มข้ึน
รอยละ 4.43 ตั้งแตในป พ.ศ. 2542 – 2545 เปลี่ยนแปลงลดลงโดยตลอด อาจเปนเพราะวา
ประเทศไทยประสบวิกฤติเศรษฐกิจในป พ.ศ. 2540 สงผลใหประชาชนไมแนใจในภาวะเศรษฐกิจ
ปจจุบัน ทําใหตองระมัดระวังการใชจายมากขึ้น

เมื่อพิจารณาตาราง 3.3 ประกอบ พบวา ตั้งแตป พ.ศ. 2540 - 2545 นกัทองเที่ยวที่มา
จังหวัดเชียงใหมสวนใหญเปนเพศชายรอยละ 56.57 มีอายุระหวาง 15 - 44 ป กวารอยละ 80 สวน
ใหญประกอบอาชีพพนักงาน/ลูกจาง รองลงไปคือ ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ วัตถุประสงค
หลักในการเดินทาง คือเพื่อทองเที่ยว/พักผอน เมื่อแยกพิจารณานักทองเที่ยวแตละประเภทดังนี้

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมมากกวารอยละ 50 เปนนักทองเที่ยว
เพศชาย มีอายุระหวาง 25 - 34 ป ประกอบอาชีพเปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ รองลงไปคือ 
พนักงาน/ลูกจางและอาชีพประกอบกิจการสวนตัว มีวัตถุประสงคหลักเพื่อทองเที่ยว/พักผอนกวา
รอยละ 60 มีถิ่นที่อยูเฉลี่ยรอยละ 36.04 อยูที่กรุงเทพมหานคร รองลงไปคือนักทองเที่ยวที่มีถิ่นที่
อยูในภาคเหนือ เฉลี่ยรอยละ 29.92 เดินทางโดยรถสวนตัวเปนสวนใหญเฉลี่ยมากถึงรอยละ 
32.86 รองลงไปคือ รถโดยสารและรถไฟ สวนนักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่เดินทางมาจังหวัด
เชียงใหมสวนใหญเปนเพศชายเชนเดียวกัน เฉลี่ยรอยละ 39.62 เปนนักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 
25 - 43 ป รองลงไปคือ นักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 15 - 24 ปและ 35 - 44 ป สวนใหญประกอบ
อาชีพอื่นๆ กวารอยละ 24.01 รองลงไปคือ พนักงาน/ลูกจางและนักศึกษา วัตถุประสงคหลักในการ
เดินทางคือ ทองเที่ยว/พักผอน เฉลี่ยรอยละ 86.84 รองลงไปคือ ธุรกิจ นักทองเที่ยวเฉลี่ยรอยละ 
48.10 มีถิ่นที่พํานักอยูที่ยุโรป รองลงไปคือ เอเชียและอเมริกา



ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

30

ตาราง 3.2 จํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2540 - 2545
(หนวย : คน)

ป ชาวไทย สัดสวน % การเปลี่ยนแปลง ชาวตางประเทศ สัดสวน %การเปลี่ยนแปลง รวม สัดสวน % การเปลี่ยนแปลง
2540 1,730,789 62.46 1,040,198 37.54 2,770,987 100.00
2541 1,807,477 62.32 4.43 1,092,614 37.68 5.04 2,900,091 100.00 4.66
2542 1,802,264 58.78 -0.29 1,263,761 41.22 15.66 3,066,025 100.00 5.72
2543 1,773,621 57.48 -1.59 1,311,856 42.52 3.81 3,085,477 100.00 0.63
2544 1,683,600 53.01 -5.08 1,492,261 46.99 13.75 3,175,861 100.00 2.93
2545 1,639,473 51.27 -2.62 1,558,317 48.73 4.43 3,197,790 100.00 0.69
เฉลี่ย 1,739,537 57.36 0.16 1,293,168 42.64 4.28 3,032,705 100.00 1.58

ที่มา:  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, กองสถิติและวิจัย (2540, 2441, 2542, 2543, 2544, 2545)
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ตาราง 3.3 จํานวนนักทองเที่ยวเฉลี่ยที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2540 - 2545
หนวย : คน

ชาวไทย ชาวตางประเทศ รวม
จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน

1.เพศ 1,934,539 59.28 1,328,636 40.72 3,263,175 100.00
ชาย 1,045,383 54.04 791,450 59.57 1,836,833 56.29
หญิง 889,157 45.96 537,186 40.43 1,426,342 43.71

2.อายุ 1,934,539 100.00 1,328,636 100.00 3,263,175 100.00
ต่ํากวา 15 ป 13,604 0.68 1,063 0.09 14,666 0.44
15 - 24 ป 482,859 24.98 287,469 21.63 770,329 23.61
25 - 34 ป 751,954 38.91 527,061 39.65 1,279,015 39.21
35 - 44 ป 430,838 22.28 248,661 18.71 679,499 20.83
45 - 54 ป 196,898 10.17 165,530 12.46 362,428 11.10
55 - 64 ป 45,854 2.35 70,832 5.34 116,685 3.57
มากกวา 64 ป 12,532 0.63 28,020 2.12 40,553 1.23

3.อาชีพ 1,934,539 100.00 1,328,636 100.00 3,263,175 100.00
ขาราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ

482,106 24.92 215,646 16.23 697,752 21.38

นักศึกษา 354,504 18.33 237,765 17.90 592,269 18.15
ประกอบกิจการสวนตัว 411,136 21.25 150,398 11.32 561,535 17.21
ตัวแทนขายสินคา 86,792 4.49 63,571 4.78 150,362 4.61
แมบาน 86,619 4.48 46,334 3.49 132,953 4.07
พนักงาน/ลูกจาง 424,356 21.94 272,987 20.55 697,343 21.37
เกษตรกร 35,518 1.84 25,120 1.89 60,638 1.86
อื่น ๆ 53,509 2.77 316,815 23.85 370,323 11.35

4.วัตถุประสงคหลัก 1,934,539 100.00 1,328,636 100.00 3,263,175 100.00
ทองเที่ยว/พักผอน 1,164,928 60.22 1,155,051 86.94 2,319,979 71.10
ธุรกิจ 259,914 13.44 68,237 5.14 328,151 10.06
ปฎิบัติราชการ 115,904 5.99 5,256 0.40 121,160 3.71
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ตาราง 3.3 (ตอ)

ชาวไทย ชาวตางประเทศ รวม
จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน

4.วัตถุประสงคหลัก 1,934,539 100.00 1,328,636 100.00 3,263,175 100.00
ประชุม/สัมมนา 160,801 8.31 17,522 1.32 178,323 5.46
ทัศนศึกษา 59,466 3.07 49,216 3.70 108,681 3.33
อื่น ๆ 173,527 8.97 33,354 2.51 206,882 6.34

5.ถิ่นที่อยูชาวไทย 1,934,539 100.00
กรุงเทพมหานคร 676,905 34.99
ภาคกลาง 147,493 7.62
ภาคตะวันตก 91,488 4.73
ภาคตะวันออก 101,716 5.26
ภาคเหนือ 631,942 32.67
ภาคใต 111,650 5.77
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 173,346 8.96

6.ถิ่นที่อยูชาวตางประเทศ 1,328,636 100.00
อเมริกา 166,349 12.52
ยุโรป 658,496 49.56
ออสเตรเลีย 147,992 11.14
เอเชีย 268,832 20.23
ตะวันออกกลาง 28,782 2.17
แอฟริกา 58,185 4.38

7.การเดินทาง 1,934,539 100.00 2,657,272 100.00 3,263,175 100.00
เครื่องบิน 273,044 14.11 499,806 18.81 772,850 23.68
รถไฟ 378,904 19.59 265,780 10.00 644,684 19.76
รถโดยสาร 474,854 24.55 201,635 7.59 676,489 20.73
รถสวนตัว 634,533 32.80 182,474 6.87 817,007 25.04
บริษัทนําเที่ยว 169,478 8.76 177,927 6.70 347,404 10.65
อื่นๆ 3,726 0.19 1,015 0.04 4,741 0.15

ที่มา:  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, กองสถิติและวิจัย (2540, 2441, 2542, 2543, 2544, 2545)
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3.1.2 คาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยว
จากตาราง 3.4 ตั้งแต ป พ.ศ. 2540 - 2545 นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม 

มีคาใชจายเฉลี่ยคนละ 2,539.66 บาทตอวัน นักทองเที่ยวสวนใหญใชจายเพื่อซ้ือสินคาและของที่
ระลึก มีสัดสวนรอยละ 31.12 ของคาใชจายทั้งหมด รองลงมาไดแก คาที่พัก คาอาหารและเครื่อง
ดื่ม คาบริการเดินทางทองเที่ยวในจังหวัด มีรายละเอียดแบงตามประเภทนักทองเที่ยวดงันี้

ตาราง 3.4 คาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2540 - 2545
หนวย :  บาทตอคนตอวัน

ชาวไทย ชาวตางประเทศ รวม
ประเภทของคาใชจาย

คาใชจาย สัดสวน คาใชจาย สัดสวน คาใชจาย สัดสวน
คาซื้อสินคา

และของที่ระลึก
774.29 32.14 1,043.76 35.42 790.25 31.12

คาที่พัก 495.89 20.58 603.92 20.50 539.40 21.24
คาบริการเดินทาง
ทองเที่ยวในจังหวัด

295.05 12.25 411.64 13.97 342.19 13.47

คาใชจายเพื่อความบันเทิง 298.15 12.38 332.07 11.27 316.18 12.45
คาอาหารและเครื่องดื่ม 333.94 13.86 390.34 13.25 356.66 14.04

อ่ืนๆ 211.76 8.79 164.84 5.59 194.98 7.68
รวม 2,409.08 100 2,946.57 100 2,539.66 100

ที่มา:  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, กองสถิติและวิจัย (2540, 2441, 2542, 2543, 2544, 2545)

นักทองเที่ยวชาวไทยมีคาใชจายเฉลี่ยคนละ 2,409.08 บาท วัตถุประสงคของการใช
จายเพื่อซ้ือสินคาและของที่ระลึก รอยละ 32.14 รองลงมาไดแก คาที่พัก รอยละ 20.58 คาอาหาร
และเครื่องดื่ม รอยละ 13.86 และคาใชจายเพื่อความบันเทิงเปนสัดสวนรอยละ 12.38 เมื่อ
พิจารณานักทองเที่ยวชาวตางประเทศมีคาใชจายตอคนเฉลี่ยตอวันคนละ 2,946.57 บาท โดยมี
วัตถุประสงคหลักคือ เพื่อซ้ือสินคาและของที่ระลึก รอยละ 35.42 สูงกวานักทองเที่ยวชาวไทย 
แสดงวานักทองเที่ยวชาวตางประเทศเนนซื้อสินคาและของที่ระลึกมากกวานักทองเที่ยวชาวไทย 
รองลงมาไดแก คาที่พัก รอยละ 20.50 คาบริการเดินทางทองเที่ยวในจังหวัด รอยละ 13.97 และ
คาอาหารและเครื่องดื่ม รอยละ 13.25
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3.1.3 ระยะเวลาพํานัก
จากตาราง 3.5 ตั้งแต ป พ.ศ. 2540 – 2545 นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม 

มีระยะเวลาพํานักที่จังหวัดเชียงใหมเฉลี่ย 2.05 วันตอคน โดยพบวา นักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวตางประเทศมีระยะเวลาพํานักที่โรงแรมราคามากกวา 2,500 บาท/หองนานที่สุดเฉลี่ย 2.16 
วันตอคน รองลงไปคือ ราคาหอง 1,000 – 1,499 บาท/หองเฉลี่ย 2.03 วันตอคน ราคาหอง 1,500 
– 2,499 บาท/หองเฉลี่ย 2.02 วันตอคน สวนเกสทเฮาสเฉลี่ย 1.96 วันตอคน ดังแสดงตามตาราง 
3.5

ตาราง 3.5 ระยะเวลาพํานักของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม จําแนกตามราคาหอง
พักระหวาง ป พ.ศ. 2540 - 2545

(หนวย:  วัน)

ป
มากกวา
2,500

บาท/หอง

1,500 -
2,499

บาท/หอง

1,000 -
1,499

บาท/หอง

500 - 999
บาท/หอง เกสทเฮาส เฉลี่ย

2540 2.31 2.24 2.03 2.40 2.47 2.28
2541 2.27 2.21 2.02 2.25 2.52 2.24
2542 2.07 1.88 2.20 1.94 2.39 2.09
2543 2.15 1.93 2.21 1.85 1.93 2.07
2544 2.12 1.93 1.97 1.71 1.43 1.90
2545 2.02 1.90 1.74 1.63 1.03 1.73

เฉลี่ย 6 ป 2.16 2.02 2.03 1.96 1.96 2.05
ที่มา:  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, กองสถิติและวิจัย (2540, 2441, 2542, 2543, 2544, 2545)

3.1.4 รายไดจากการทองเที่ยว
จากตาราง 3.6 จังหวัดเชียงใหมมีรายไดจากนักทองเที่ยวระหวางป พ.ศ. 2540 – 2545 

เฉลี่ยปละ 31,570 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 9.81 ตามการขยายตัวของจํานวน
นักทองเที่ยวและการใชจายของนักทองเที่ยว เมื่อแยกพิจารณาตามประเภทของนักทองเที่ยวพบ
วา นักทองเที่ยวชาวตางประเทศสรางรายไดใหกับจังหวัดเชียงใหมเฉลี่ยปละ 16,008 ลานบาท 
เปนสัดสวนที่มากกวาเมื่อเทียบกับนักทองเที่ยวชาวไทยเล็กนอย คือรอยละ 50.71 มีอัตราการ
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ขยายตัวเฉลี่ยเพิ่มข้ึน รอยละ 7.02 สําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยสรางรายไดใหกับจังหวัดเชียงใหม
เฉลี่ยปละ 15,561 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวเพิ่มข้ึน รอยละ 5.05 ดังตาราง 3.6

ตาราง 3.6 รายไดจากนักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2540 - 2545
หนวย:  ลานบาท

ป ชาวไทย
%การ
เปลี่ยน
แปลง

ชาวตาง
ประเทศ

%การ
เปลี่ยน
แปลง

รวม
%การ
เปลี่ยน
แปลง

2540 12,200
(57.04)

9,187
(42.96)

21,388
(100.00)

2541 13,197
(57.03)

7.55 9,943
(42.97)

3.27 23,140
(100.00)

7.57

2542 17,637
(51.80)

25.17 16,407
(48.20)

18.99 34,045
(100.00)

32.03

2543 16,895
(47.45)

-4.39 18,709
(52.55)

6.47 35,605
(100.00)

4.38

2544 17,042
(45.17)

0.86 20,686
(54.83)

5.24 37,729
(100.00)

5.63

2545 16,395
(43.70)

-3.95 21,118
(56.30)

1.15 37,514
(100.00)

-0.57

เฉลี่ย 6 ป 15,561
(49.29)

5.05 16,008
(50.71)

7.02 31,570
(100.00)

9.81

ที่มา:  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, กองสถิติและวิจัย (2540, 2441, 2542, 2543, 2544, 2545)

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บหมายถึงสัดสวนรายไดจากนักทองเที่ยวเทียบกับรายไดจากนักทอง
เที่ยวทั้งหมดในแตละป



ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

36

3.1.5 เทศกาลและประเพณีที่สําคัญของจังหวัดเชียงใหม
เทศกาลและประเพณีถือวาเปนการแสดงออกทางวัฒนธรรมของประชาชนในทองถิ่น

และนับวาเปนปจจัยที่ดึงดูดการทองเที่ยวอีกประการหนึ่ง นอกเหนือจากแหลงทองเที่ยวที่มีอยู
จังหวัดเชียงใหมยังเปนจังหวัดที่มีการจัดเทศกาลและประเพณีที่ยิ่งใหญที่สุดของภาคเหนือ โดย
ชวงที่มีเทศกาลจะอยูระหวางเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนเมษายน ซึ่งถือวาเปนชวงฤดูทองเที่ยว
(high season) ของจังหวัด เทศกาลและประเพณีที่สําคัญอันเปนที่รูจักของนักทองเที่ยวทั่วไปคือ 
เทศกาลลอยกระทง เทศกาลไมดอกไมประดับ และเทศกาลสงกรานต

เทศกาลลอยกระทงหรือวันญี่เปง จัดงานในเดือนพฤศจิกายน โดยเริ่มต้ังแตวันขึ้น 14
ค่ํา ขึ้น 15 ค่ํา และแรม 1 คํ่า รวมทั้งหมด 3 วัน กอนจะถึงวันเดือนเพ็ญ ชาวบานจะปดกวาดทํา
ความสะอาดบานเรือน สถานที่ตางๆ ใหสะอาดเรียบรอย เชน ตามประตูบาน วัดวาอาราม และ
สถานที่สําคัญๆ มีการประดิษฐทําซุมประตูปา ซึ่งประดับประดาดวยตนกลวย ทางมะพราว และ
ดอกไมนานาชนิด ในตอนกลางคืนชาวบานจะจุดเทียน ประทีป และโคมไฟรอบๆ บาน ตอนเชา
ของวันเพ็ญก็จะมีการทําบุญทางศาสนา เพื่อเปนพุทธบชูาระลึกถึงพระพุทธเจา โดยวันขึ้น 15 ค่ํา
เรียกวา วันกระทงเล็ก ซึ่งเรียกขานตามกิจกรรมที่ทําในวันนั้น โดยการตกแตงกระทงของแตละคน
อยางสวยงามเพื่อนําไปลอยแมน้ําปง โดยคนสวนใหญเชื่อวาเปนการขอขมาแมพระคงคาและ
สะเดาะเคราะห งานในวันแรม 1 ค่ํา เดือน 12 เรียกวาวันกระทงใหญ ตอนคํ่าจะมีขบวนแหกระทง
ใหญของแตละกลุมที่มีนางนพมาศนั่งแหไปตามถนนทาแพ ผานตลาดวโรรส มุงหนาสูเทศบาล
นครเชียงใหม และนําไปลอยลําน้ําปงเพื่อถวายเปนพุทธบูชา บริเวณที่ขบวนกระทงผานจะมีผูคน
ในทองถิ่นและนักทองเที่ยวมาชมตามเสนทางเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะจุดสุดทายบริเวณตลาด
เทศบาล ริมฝงแมน้ําปง ซึ่งเปนจุดตัดสินการประกวดกระทงและนางนพมาศ จะมีผูคนแออัดกัน
มาก และสิ่งที่เพิ่มความสนุกสนานแกงาน คือการจุดประทัดและพลุตางๆ และการปลอยโคมลอย
ในบริเวณงาน

เทศกาลไมดอกไมประดับหรืองานมหกรรมไมดอกไมประดับ มักจะจัดใหมีข้ึนในวัน
ศุกร-เสาร-อาทิตยแรกของเดือนกุมภาพันธ สถานที่จัด คือบริเวณสวนสาธารณะหนองบวกหาด 
โดยในวันศุกรมีการประกวดกลวยไม ไมดอกไมประดับ ประกวดและโชวการจัดสวน จัดประกวด
ศิลปประดิษฐและจัดนิทรรศการ สวนในวันเสารถือวาเปนวันเปดงาน ในชวงเชาจะมีการจัดรถแหที่
ประดับประดาดวยใบไมและดอกไมอยางงดงามพรอมนางงามเคลื่อนขบวนจากบริเวณสถานี
รถไฟไปยังสวนสาธารณะหนองบวกหาด ตามเสนทางที่ขบวนรถบุปผาชาติผานจะมีการจัดตกแตง
ดวยดอกไมตลอดเสนทาง ซ่ึงจะมีผูคนมาชมขบวนแหตามเสนทางอยางตอเนื่องเปนจํานวนมาก 
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และมกีารจอดรถแหใหนกัทองเทีย่วไดชมและถายรปู สวนวนัอาทติยซึง่เปนวนัสดุทายของงานรถแห
ก็จะจอดอยูบริเวณสวนสาธารณะหนองบวกหาดเชนเดิม เพื่อผูที่พลาดชมงานยังมีโอกาสมาชมได
ในวันอาทิตยอีกหนึ่งวัน

สวนเทศกาลสงกรานต จัดขึ้นในวันที่ 13 - 15 ของเดือนเมษายน จังหวัดเชียงใหมเปน
เมืองที่มีคูน้ําลอมรอบ มีน้ําอยางเพียงพอให นักทองเที่ยวไดเลนอยางเต็มที่ ทําใหมีนักทองเที่ยว
เปนจาํนวนมากเดนิทางมาเทีย่วสงกรานตในจงัหวดัเชยีงใหมทกุป อีกทัง้ประเพณขีองคนเหนอืถอืวา
วันสงกรานตเปนวันปใหมของคนเหนืออีกดวย โดยวันที่ 13 เมษายน ถือวาเปนวันสังขารลองหรือ
วันมหาสงกรานต ในชวงเที่ยงคืนของวันที่ 12 และวันที่ 13 จะมีการจุดประทัด ตีฆอง เปนการ
แสดงการตอนรับวันปใหมของคนเหนือ ในวันนั้นจะมีการปลอยนก ปลอยปลาเพื่อสะเดาะเคราะห
และมีการทําความสะอาดบานดวย ในวันที่ 14 เมษายน เปนวันเนาว (เนา) ถือเปนวันสุกดิบในการ
เตรยีมอาหารเพือ่ทาํบญุในวนัรุงขึน้ ในวนัที ่ 15 เมษายน ถอืเปนวนัพญาวนั ตอนเชาจะมกีารทาํบญุ
ใหกบัญาตทิีล่วงลบัไปแลว พรอมกบัมกีารถวายเจดยีทรายและปกตงุ (ธง) สีสวย ๆ รอบกองเจดยี
ทราย จากความเชือ่ทีว่า เปนการชาํระหนีส้งฆจากการทีเ่ดนิเหยยีบเอาทรายออกจากวดั ในชวงบาย
จะมพีธิรีดน้าํดาํหวัผูวาราชการจงัหวดั ซึง่เปนกจิกรรมเสรมิข้ึนมาภายหลงั โดยจะมทีัง้คนในทองถิน่
และนักทองเที่ยวรวมขบวนกันไปรดน้ําดําหัวบริเวณจวนผูวาราชการจังหวัดเปนจํานวนมาก

3.1.6  งบประมาณในการจัดงานเทศกาลลอยกระทงจังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2546
งานเทศกาลลอยกระทง (ประเพณีเดือนญี่เปง) เปนงานประเพณีที่สําคัญของจังหวัด

เชียงใหมงานหนึ่ง ซึ่งทางเทศบาลนครเชียงใหมเปนแกนนําจัดขึ้นเปนประจําทุกป โดยจะเริ่มต้ังแต
วันขึ้น 14 ค่ํา, ขึ้น 15 ค่ําและแรม 1 ค่ํา รวม 3 วัน งานลอยกระทงจังหวัดอื่นจะสิ้นสุดเพียงวันขึ้น 
15 ค่ํา แตที่จงัหวัดเชียงใหมจะมีกิจกรรมที่นาชมมากที่สุดในวันแรม 1 ค่ํา โดยจะมีการประกวด
กระทงใหญระหวางหนวยงาน สถาบันศึกษาตางๆ ในจังหวัดเชียงใหม นับเปนหัวใจของงาน
ประเพณีเดือนญี่เปงจังหวัดเชียงใหม เพราะเปนกระทงที่มีความสวยงาม วิจิตรตระการตา กระทง
ที่สงเขาประกวดจะจัดเปนขบวนแหไปตามถนนทาแพ ผานตลาดวโรรส มุงหนาสูเทศบาลนคร
เชียงใหมและนําไปลอยสูลําน้ําปงเพื่อถวายเปนพุทธบูชา งานดังกลาวมีวัตถุประสงคเพื่อสงเสริม
และรักษาไวซึ่งวัฒนธรรมประเพณีทองถิ่น สงเสริมในดานเศรษฐกิจการคาของทองถิ่น เชน สินคา
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) ใหแพรหลาย และเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวของจังหวัด
เชียงใหม
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สําหรับเทศกาลลอยกระทงในปนี้ ทางเทศบาลนครเชียงใหมไดรับความรวมมือจาก
หนวยงานตางๆ ในการรวมจัดกิจกรรมที่นาสนใจมากมาย เพื่อใหงานเทศกาลลอยกระทงมีความ
ยิ่งใหญมากขึ้น ในปนี้สถานที่จัดงานมีหลายแหงคือ บริเวณหนาเทศบาลนครเชียงใหม ขวงประตู
ทาแพ แมน้ําปงบริเวณหนาเทศบาลนครเชียงใหมจนถึงบริเวณหนาตลาดวโรรส พุทธสถาน
เชียงใหม ถนนชางคลาน วัดเจ็ดลิน วัดโลกโมฬี โดยมีการกําหนดเปาหมายใหมีการประกวดและ
การแสดงตางๆ ที่เปนการอนุรักษและสงเสริมไวซึ่งวัฒนธรรมประเพณีทองถิ่น มีกิจกรรมตางๆ ใน
ระหวางวันที่ 7 - 9 พฤศจิกายน 2546 ดังตอไปนี้

- การประกวดกระทงใหญ ชิงถวยพระราชทาน
- การประกวดกระทงการฝมือ
- การจัดประกวดซุมประตูปา
- การแขงขันถอแพและการแขงขันคนอึด
- การจุดดอกไมไฟเปนพุทธบูชา
- การแสดงนิมิตรการ แสง สี เสียง และน้ําพุดนตรี
- การแสดงมหรสพตามจุดตางๆ
- การประกวดกระทงเล็ก
- การประกวดโคมลอย
- การประกวดหนูนอยนพมาศ
- การประกวดโคมญี่เปง
- การปลอยกระทงสาย
- การประกวดนางนพมาศ
- การแสดงสืบสานวัฒนธรรมของดีเมืองเชียงใหม

3.1.6.1 โครงการจัดงานเทศกาลลอยกระทง
การจัดกิจกรรมในงานเทศกาลลอยกระทงประจําป 2546 มีหนวยงานทั้งทางภาครัฐ

และภาคเอกชนที่รวมมือกันจัดงานกับทางเทศบาลนครเชียงใหม ดังตอไปนี้ การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทยภาคเหนือ เขต 1 จังหวัดเชียงใหม บริษัท ศรีสมเพชรกรุป จํากดั สภาวัฒนธรรม
จังหวัดเชียงใหม ผูประกอบการคายานชางคลาน ศูนยสงเสริมศิลปวัฒนธรรม สถาบันราชภัฎ  
กลุมหนุมสาวจังหวัดเชียงใหม สโมสรไลออนทเชียงใหมโฮสทและชมรมอนุรักษวัฒนธรรม
ประเพณีทองถิ่นจังหวัดเชียงใหม ประกอบกับหนวยงานที่ใหความรวมมือสนับสนุนการจัดงาน คือ 
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ผูบังคับการตํารวจภูธรจังหวัดเชียงใหม การไฟฟาจังหวัดเชียงใหม และกรมชลประทานเชียงใหม 
ซึ่งแตละหนวยงานมีหนาที่รับผิดชอบแตกตางกันดังตอไปนี้

บริษัท ศรีสมเพชรกรุป จํากัด สนับสนุนงบประมาณและรับผิดชอบดูแลในหลาย
สวนงาน ดังตอไปนี้ สวนที่ 1 การแสดงนิมิตการแหง แสง สี เสียง ยอนตํานานลอยกระทง พรอม
มหกรรมพลุอันตระการตา การแสดงน้ําพุดนตรี ณ บริเวณลําน้ําปง หนาสํานักงานเทศบาลนคร
เชียงใหม สวนที่ 2 การแสดงดนตรีและศิลปะพื้นบานลานนา มีการแสดงดนตรีพื้นเมือง สะลอ ซอ 
ซึง และการแสดงฟอนรํา การตีกลองสะบัดชัย บริเวณหนาเทศบาลนครเชียงใหม เวลาประมาณ
สองทุมตลอดทั้งสามวัน สวนที่ 3 การสาธิตงานหัตถศิลปพื้นบานลานนา มีการแสดงการสาธิตการ
แกะสลักไมอําเภอหางดง การสาธิตการทํารมของบานบอสราง อําเภอสันกําแพง และการสาธิต
การทอผาเมือง สวนที่ 4 กาดตามเตียน มีการสาธิตและจาํหนายอาหารพื้นเมือง ของดีเมือง
เชียงใหม เชน ขาวหลาม คั่วบะมื่น คั่วบะกอ ขาวแคบ ขาวแตน ขนมครก เปนตน จัดที่ชวงประตู
ทาแพ สวนที่ 5 การแสดงสินคาและของที่ระลึกพื้นเมืองจากกลุมอาชีพตางๆ มีการนําสินคาจาก
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑมาจําหนายในราคาจากผูผลิตโดยตรง ณ ลานวัฒนธรรมขวง
ประตูทาแพ

นอกจากนี้ยังดูแลการประกวดนางนพมาศจังหวัดเชียงใหม ณ ขวงประตูทาแพและการ
ถายทอดสดทางสถานีโทรทัศน ไอทีวีอีกดวย โดยการถายทอดสดจะมีรายการชมขบวนแหโคม 
ยี่เปง ขบวนแหการประกวดกระทงเล็ก (ลองสะเปา) ขบวนแหการประกวดกระทงใหญ การแสดง
นิมิตรการแหง แสง สี เสียง และมหกรรมพลุอันตระการตา และการชมการประกวดนางนพมาศ
จังหวัดเชียงใหมอีกดวย

สโมสรไลออนสเชียงใหมโฮลท มีหนาที่รับผิดชอบดูแลการประกวดโคมลอย ณ 
บริเวณสํานักงานเทศบาลนครเชียงใหม โคมลอยตองทําจากกระดาษวาวหรือกระดาษชนิดอื่น
หลายๆ แผนตอกันไมนอยกวา 72 แผน มีวัสดุอ่ืนมายึดติดตอกันเปนรูปทรงกลม ทรงเหลี่ยมหรือ
รูปอ่ืนๆ (แฟนซ)ี แลวรมดวยควนัหรอือากาศรอนใหลอยข้ึน การปลอยโคมลอยเปนประเพณทีีส่บืเนือ่ง
มาแตโบราณ มักปลอยในวันเดือนยี่เปง (วันขึ้น 15 เดือน 12) ถือวาเปนการปลอยไปเพื่อบูชา
พระจุฬามณีบนสวรรคและเปนการปลอยเคราะหยามหรือส่ิงเลวรายปที่ลวงมาแลว

สภาวัฒนธรรมจังหวัดเชียงใหม รับผิดชอบดูแลการเดินเขาเขาวงกตและการแสดง
เทศนมหาชาติ 13 กัณฐ ณ วัดเจ็ดลิน

สํานักศิลปวัฒนธรรม สถาบันราชภัฎเชียงใหม รับผิดชอบดูแลเร่ืองการประกวดโคม
ผัด โคมแขวนและการแสดงเทศนมหาชาติ ณ วัดโลกโมฬี
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ผูประกอบการคายานชางคลาน รับผิดชอบจัดกิจกรรมการประกวดโคมยี่เปง ณ 
บริเวณศูนยการคายานถนนชางคลาน

เทศบาลนครเชียงใหม รับผิดชอบจัดกิจกรรมมากมาย ดังตอไปนี้ ลําดับแรกคือ การ
ประกวดหนูนอยนพมาศ ลําดับที่สอง คือการประกวดซุมประตูปา เพื่อเปนพุทธบูชาตามประตู 
สวนมากจะตกแตงดวยตนกลวย ทางมะพราว ดอกไมสดพรอมกับการจุดประทีปโคมไฟในคืนวัน
เพ็ญเดือนสิบสอง ลําดับที่สาม คือการประกวดกระทง มีทั้งกระทงฝมือ กระทงเล็กและกระทงใหญ
(ชิงถวยพระราชทานของสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี) จัดประกวดออกเปน 
2 ประเภท คือประเภทสวยงามและประเภทความคิด โดยตองมีความหมายในทางที่จะสงเสริม
วัฒนธรรมประเพณี หามลอเลียนการเมืองและหามโฆษณาสินคา กระทงที่จะเขาประกวดจะตอง
ประดับดวยไฟฟาหรอืแสงสวางอืน่ๆ และวสัดุทีใ่ชไมควรมผีลกระทบกระเทอืนตอสภาวะสิง่แวดลอม
ลําดับตอไป คือการแขงขันถอแพ การแขงขันพายกาละมังและการแขงขันคนอึด การแขงขันถอแพ 
เปนแพไมไผหรือไมซาง ขนาดความกวาง 3 เมตร ยาว 6 เมตร ลักษณะเปนแพหนา 2 ชั้น โดยจัด
การแขงขันในลําน้ําปง บริเวณหนาตลาดเมืองใหม จนถึงจุดเสนชัยบริเวณหนาสํานักงานเทศบาล
นครเชยีงใหม แบงเปนทมีละ 4 คน สวนการแขงขนัพายกาละมงั ผูเขาแขงขนัตองสวมกางเกงสะดอ
รัดเอวดวยผาขะมาลงทําการแขงขันและผูแขงขันตองเปนชายมีอายุระหวาง 18 - 45 ป เชนเดียว
การการแขงขันคนอึด (ดําน้ํา) การแขงขันคนอึดเปนกิจกรรมที่เทศบาลนครเชียงใหมไดจัดขึ้น ทั้งนี้
โดยมีวัตถุประสงคหลักเพื่อ ปลุกจิตสํานึกของชาวเชียงใหม ใหมีความรักบานรักเมือง ดังเชนใน
อดีต พอปูเปยง อันทําใหเกิดประวัติศาสตรตํานานเจดียขาว

การจัดงานเทศกาลลอยกระทงในปนี้จะขาดการปลอยกระทงสาย การจุดพลุ แสง สี
เสียง และการแสดงมหรสพตามจุดตางๆ ณ บริเวณสํานักงานเทศบาลนครเชียงใหมและแมน้ําปง
ไมได ซึ่งทั้งหมดก็อยูในความรับผิดชอบดูแลของเทศบาลนครเชียงใหมเชนเดียวกัน

เจาหนาที่ตํารวจภูธรเชียงใหม รับหนาที่ดูแลเสนทางการจราจร รวมทั้งอํานวย
ความสะดวกในเสนทางตางๆ

3.1.6.2 รายจายในการจัดงาน
งบประมาณในการดําเนินงาน “ โครงการจัดงานประเพณีเดือนยี่เปงเชียงใหม ประจําป 

2546 ” ประมาณ 15 ลานบาท ภายใตความรับผิดชอบของ สํานักการศึกษาและหนวยงานตางๆ 
ของเทศบาลนครเชียงใหม แบงออกเปน 2 สวนใหญๆ คือ
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(ก) จากงบประมาณฝายสงเสริมการศึกษา ศาสนาวัฒนธรรม สํานักการ
ศึกษา หมวดคาตอบแทนใชสอยและวัสดุ ประเภท ค.รายจายเกี่ยวกับการรับรองและพิธีการ โดย
ขอถัวเฉลี่ยจายตามความจําเปน จํานวน 3,200,000 บาท มีรายละเอียดดังนี้

- ฝายจัดการประกวดกระทงใหญ 1,000,000  บาท
- ฝายจัดการประกวดกระทงเล็ก    400,000  บาท
- ฝายจัดการประกวดโคมลอยและจัดทําโคมลอยยักษ 55,000  บาท

                   เพื่อถวายเปนพุทธบูชา
- ฝายจัดการประกวดซุมประตูปา      55,000  บาท
- ฝายจัดการแขงขันถอแพ คนอึดและพายกาละมัง      50,000  บาท
- ฝายจัดการแสดงมหรสพตางๆ      62,000  บาท
- ฝายจัดทําดอกไมเพื่อเปนพุทธบูชา    100,000  บาท
- ฝายพิธีการเฉลิมฉลองถวยพระราชทาน      20,000  บาท
- คาสนับสนุนการจัดการประกวดโคมยี่เปง      50,000  บาท
- คาตอบแทนอาจารยผูประกอบพิธีกรรม พรอมเครื่อง

                   บวงสรวงศาลพระภูมิและเจดียขาวฝายตกแตงสถานที่      15,000  บาท
- คาตอบแทนการแสดงในพิธีเปดงาน      15,000  บาท
- คาสนันสนุน สืบฮีต สานฮอยของกลุมหนุมสาว      20,000  บาท
- คาสนับสนุนการเทศนมหาชาติและการตั้งธรรมหลวง      20,000  บาท
- คาสนับสนุนการจัดกิจกรรมวัดหนองเจ็ดลิน      20,000  บาท
- ฝายรักษาความสงบเรียบรอย      30,000  บาท
- ฝายจัดกระทงใหญและกระทงเล็ก      95,000  บาท
- ฝายจัดเลี้ยง      70,000  บาท
- ฝายจัดตกแตงสถานทีและประทีปโคมไฟ    650,000  บาท
- คาจัดซื้อถวยรางวัลการประกวดแขงขันตาง      90,000  บาท
- ฝายจัดการประกวดกระทงการฝมือ      70,000  บาท
- ฝายจัดการประกวดหนูนอยนพมาศ      60,000  บาท
- คาตอบแทนเครื่องแตงกายและแตงหนาผูถือปายจํานวน 9 คน  9,000  บาท
- คาวัสดุสํานักงาน     20,000  บาท
- คาตอบแทนการแสดงในวันแถลงขาว กรุงเทพมหานครฯ      20,000  บาท
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- คาจัดซื้อกระทงสายปลอยเปนพุทธบูชาจํานวน 50,000 กระทง      50,000  บาท
- คาสนับสนุนการจัดกิจกรรมลานวัฒนธรรมบนขวงประตูทาแพ      80,000  บาท
- คาโบวคณะกรรมการฝายตางๆ      10,000  บาท
- คาจัดโลที่ระลึกผูสงกระทงเขารวมการประกวด      40,000  บาท
- คาสนับสนุนอาหารวาง (ขาวตม) คนงานรักษาความสะอาด        12,000  บาท
หลังเที่ยวคืน จํานวน 4 แขวง ๆ ละ 3,000 บาท

- คาตอบแทนนางนพมาศและหนูนอยนพมาศนั่งประกอบ          12,000  บาท
กระทงของเทศบาลในวันประกวดกระทงใหญ

(ข) จากงบประมาณเงินอุทิศจากหนวยงานอื่นๆ หรือเอกชนสนับสนุนการจัด
งานประเพณีเดือนยี่เปงเชียงใหม จํานวนเงิน 12,000,000 บาท

- คาจางเหมาและคาตอบแทนการแสดงนิรมิตการแหงแสง สี เสียง “มหกรรม สืบฮีต
   สานฮอย ประเพณีเดือนยี่เปงเชียงใหม”       9,000,000  บาท

- คาสนับสนุนกิจกรรมการประกวดนางนพมาศและถายทอดสดทางสถานีโทรทัศน
  ไอทีวี       3,000,000  บาท

นอกจากงบประมาณจากฝายสงเสริมการศึกษา ศาสนาวัฒนธรรม สํานักการศึกษา
และงบประมาณเงินอุทิศจากหนวยงานอื่นหรือเอกชนแลว ยังประกอบดวยงบประมาณที่ตองใชใน
การประชาสัมพันธงานเทศกาลลอยกระทงปนี้จากฝายประชาสัมพันธอีก 20,000 บาท โดยมีการ
จัดทําแผนพับ ปายโฆษณา เปนตน

3.2 ประชากรและการเก็บรวบรวมขอมูล
ขอมูลที่ศึกษาครั้งนี้มีทั้งขอมูลปฐมภูมิที่เก็บจากนักทองเที่ยวกลุมตัวอยางและขอมูล

มูลทุติยภูมิที่มีการรวบรวมจากแหลงอื่นดวย มีรายละเอียดดังนี้
ขอมูลปฐมภูมิ การศึกษาในครั้งนี้ใชขอมูลที่เกิดจากการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ 

(accidental sampling) ซึ่งจะตองเปนนักทองเที่ยวที่คางแรมในจังหวัดเชียงใหมเกิน 1 คืนมาแลว 
โดยทําการสอบถามนักทองเที่ยว ในบริเวณผูโดยสารขาออกของทาอากาศยานจังหวัดเชียงใหม 
สถานรีถไฟ สถานขีนสง โรงแรม เกสทเฮาส วดั รวมถงึบริเวณรอบแมน้าํปงและรอบคเูมอืง  มกีารเกบ็
ขอมูลการสัมภาษณ ดังนี้
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(1) สัมภาษณนักทองเที่ยว ในชวงเทศกาลลอยกระทงจํานวน 200 คน และนอก
เทศกาลลอยกระทงจํานวน 200 คน  มีรายละเอียดดังนี้

- ขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคมของนักทองเที่ยว
- ระยะเวลาของการทองเที่ยว
- คาใชจายในการทองเที่ยว
- ทัศนคติของนักทองเที่ยว
(2) สัมภาษณผูประกอบการ
- โรงแรมและที่พัก 30  ราย ประกอบดวยผูประกอบการโรงแรมทั้ง 5 กลุม กลุม

ละ 5 รายและเกสทเฮาสอีก 5 ราย เพื่อตองการทราบรายละเอียดอัตราการเขาพักของนักทองเที่ยว
โดยนํามาพิจารณารวมกับอัตราการเขาพักของโรงแรมและเกสทเฮาสในเดือนพฤศจิกายนของการ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทย เพื่อคํานวณหาจํานวน นักทองเที่ยวที่เดินทางมาเชียงใหมตอวัน กรณีที่
เปนนักทองเที่ยวที่พักในโรงแรมและเกสทเฮาส

ขอมูลทุติยภูมิ จะใชขอมูลจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทยที่ไดทําการศึกษาไว 
และการศึกษาโครงการวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของ ซ่ึงมีผูจัดทําไวแลว โดยจะเปนขอมูลเกี่ยวกับสภาพ
การทองเที่ยวของจังหวัดเชียงใหม ไดแก จํานวนนักทองเที่ยว คาใชจายของนักทองเที่ยว ระยะ
เวลาพาํนกั รายไดจากการทองเทีย่วและขอมลูทางดานการจดัสรรงบประมาณในการจดังานเทศกาล
ลอยกระทงจังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2546

3.3 การวิเคราะหขอมูล

การวิเคราะหขอมูลแบงออกเปน 2 สวน คือสวนของแบบสัมภาษณของนักทองเที่ยวใน

และนอกเทศกาล และสวนของการสัมภาษณผูประกอบการโรงแรมและเกสทเฮาส
3.3.1 สวนของแบบสัมภาษณของนักทองเที่ยวในและนอกเทศกาล

(1) ขอมูลในแบบสัมภาษณ

- ขอมูลทั่วไปและคาใชจายของนักทองเที่ยว

- ทัศนคติของนักทองเที่ยว

- ขอมูลเศรษฐกิจและสังคมของนักทองเที่ยว ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
อาชีพ รายไดตอเดือน เปนตน
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(2) การวิเคราะหขอมูล

การวิเคราะหขอมูล เมื่อเก็บรวบรวมขอมูลจากการสํารวจแลว นําขอมูลที่ไดมาตรวจ
สอบลง code แลวนําไปประมวลผล โดยการวิเคราะหขอมูลแบงเปน 2 สวน

2.1) การวิเคราะหขอมูลพื้นฐานทางเศรษฐกิจและสังคมทั่วไปของตัวอยางในการ
วิจัย เปนการวิเคราะหเชิงพรรณนา (descriptive analysis) ซึ่งจะอธิบายลักษณะทั่วไปของกลุม
ตัวอยางที่ศึกษา เชน เพศ อายุ รายได อาชีพ ความคิดเห็นตางๆ เปนตน โดยใชคาสถิติในการ
วิเคราะห ไดแก คาเฉลี่ย (mean) คารอยละ (percentage) และคาความถี่ (frequency)

2.2) การวิเคราะหขอมูลตามวัตถุประสงคของการวิจัย

(ก) เพื่อศึกษาลักษณะตางๆ ของนักทองเที่ยวที่มีผลตอพฤติกรรมการใชจายในและ
นอกเทศกาลลอยกระทง ในการศึกษาครั้งนี้ใช MCA (Multiple Classification Analysis) ดวย
โปรแกรม SPSS Version 10.0 พยากรณคาใชจายของนักทองเที่ยวที่มีคุณลักษณะตางๆ ไดแก 
อาชีพ อายุ และเพศ ซ่ึงคาดวาปจจัยเหลานี้ก็นาจะมีความสัมพันธตอการจายของนักทองเที่ยว 
เพื่อที่จะศึกษาถึงพฤติกรรมการใชจายของแตละกลุม วาคุณลักษณะตางๆ ของนักทองเที่ยวจะมี
ผลตอพฤติกรรมการใชจายของนักทองเที่ยวอยางไร  ซึ่งเปนประโยชนในการวางแผนการตลาด
ของเทศกาลลอยกระทงในปตอไป นั่นคือ นักทองเที่ยวที่มีรายไดมากก็คาดการณวาจะมีคาใชจาย
เพื่อทองเที่ยวในปริมาณมาก แตนักทองเที่ยวที่มีรายไดนอยก็จะมีคาใชจายในการทองเที่ยวนอย
เชนกัน เหตุผลที่เลือกวิธีการวิเคราะหแบบ MCA ในการศึกษาเพราะยังไมแนใจวา ความสัมพันธ
ระหวางคาใชจายของนักทองเที่ยวกับตัวแปรตามจะเปนเสนตรงหรือไม

(ข)  เพื่อศึกษาการกระจายรายไดจากการทองเที่ยวไปสูกลุมธุรกิจตางๆ ที่รองรับการ
ทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง คํานวณหารายไดจากการทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทงกอน 
โดยใชสูตรตามการศึกษาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย อางอิงจากวิทยานิพนธของเพียง
จันทร ลิขิตรเอกราช เมื่อไดรายไดในเทศกาลแลวก็กระจายไปสูธุรกิจตางๆ ที่เกี่ยวของตามขอมูล
จากแบบสอบถาม
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3.3.2 สวนของการสัมภาษณผูประกอบการ

(1) ขอมูลในแบบสัมภาษณ

ในการสัมภาษณผูประกอบการโรงแรมและที่พัก 30 ราย เพื่อตองการทราบอัตราการ
เขาพักของนักทองเที่ยวชวงในเทศกาลลอยกระทง 3 วันและจํานวนหองพัก ผูประกอบการสวน
ใหญไมตองการใหมีการบันทึกเกี่ยวกับอัตราที่พักหรือรายไดของตนเองอยางชัดเจน ประกอบกับ
เพื่อความสะดวกในการสัมภาษณ

(2) การวิเคราะหขอมูล

เมื่อเก็บรวบรวมขอมูลจากการสํารวจแลว นําขอมูลจํานวนหองพักทั้งในโรงแรมและ
เกสทเฮาสตรวจสอบกับขอมูลจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย สวนขอมูลอัตราการเขาพักทั้งใน
โรงแรมและเกสทเฮาส ขั้นแรกนํามาถวงน้ําหนักดวยจํานวนหองพักของแตละแหง แลวจึงนํามา
ถวงน้ําหนักดวยสัดสวนของนักทองเที่ยวที่พักตามโรงแรมประเภทตางๆ และเกสทเฮาสจากแบบ
สอบถาม เพื่อนําขอมูลดังกลาวมาคํานวณหาจํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมตอ
วัน  ในที่สุดก็จะทราบรายไดจากการทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาล ศึกษาการกระจายรายได
จากการทองเที่ยวไปสูกลุมธุรกิจตางๆ ที่รองรับการทองเที่ยวนั่นเอง

3.4 แบบจําลองที่ใชในการศึกษา

จากวัตถุประสงคการศึกษาสามารถแบงแบบจําลองที่ใชในการศึกษาเปน 2 แบบคือ 
แบบจําลองที่ใชในการศึกษาแบบแผนคาใชจายของนักทองเที่ยว เพื่อดวูาตัวแปรอิสระตัวใดจะมี
อิทธิพลตอคาใชจายในการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวมากกวากัน ในการศึกษาครั้งนี้มีตัวแปร
อิสระไดแก รายไดตอเดือน เพศ อาชีพ และอายุ และการศึกษาเรื่องการกระจายรายไดจากการ
ทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทงวารายไดที่เปนตัวเงินมีการกระจายไปสูกลุมธุรกิจตางๆ อยางไร

3.4.1 ศึกษาแบบแผนคาใชจายของนักทองเที่ยว
กําหนดรูปแบบของแบบจําลอง  ดังนี้

∑ ∑ ∑ ∑
= = = =
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เมื่อ Ci คือคาใชจายรวมของนักทองเที่ยว  มีหนวยเปนบาทตอวันตอคน
ของตัวอยาง i

α  คือคาคงที่
Yji คือรายไดตอเดือน มีหนวยเปนบาทของกลุม j ของตัวอยาง i
เมื่อ Y1i   คือรายไดตอเดือนต่ํากวา 10,000 บาท ตัวอยาง i

Y2i   คือรายไดตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท ตัวอยาง i
Y3i   คือรายไดตอเดือนมากกวา 20,001 บาท ตัวอยาง i

SEXki คือเพศของกลุม k ของตัวอยาง i
เมื่อ SEX1i คือกลุมตัวอยางเปนชายของตัวอยาง i

SEX2i คือกลุมตัวอยางเปนหญิงของตัวอยาง i
JOBli  คืออาชีพของกลุม l ของตัวอยาง i
เมื่อ JOB1i  คือกลุมตัวอยางเปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ตัวอยางที่ i

JOB2i  คือกลุมตัวอยางเปนนักศึกษา ตัวอยางที่ i
JOB3i  คือกลุมตัวอยางประกอบกิจการสวนตัว ตัวอยางที่ i
JOB4i  คือกลุมตัวอยางเปนตัวแทนขายสินคา ตัวอยางที่ i
JOB5i  คือกลุมตัวอยางเปนแมบาน ตัวอยางที่ i
JOB6i  คือกลุมตัวอยางเปนพนักงาน/ลูกจางตัวอยางที่ i
JOB7i  คือกลุมตัวอยางเปนเกษตรกร ตัวอยางที่ i
JOB8i  คือกลุมตัวอยางมีอาชีพอื่นๆ ตัวอยางที่ i

AGEmi คืออายุของกลุม m ของตัวอยาง i
เมื่อ AGE1i  คือกลุมตัวอยางที่มีอายุ 15 - 24 ปของตัวอยาง i

AGE2i  คือกลุมตัวอยางที่มีอายุ 25 - 34 ปของตัวอยาง i
AGE3i  คือกลุมตัวอยางที่มีอายุ 35 - 44 ปของตัวอยาง i
AGE4i  คือกลุมตัวอยางที่มีอายุ 45 - 54 ปของตัวอยาง i
AGE5i  คือกลุมตัวอยางที่มีอายุ 55 - 64 ปของตัวอยาง i
AGE6i  คือกลุมตัวอยางที่มีอายุมากกวา 64 ปของตัวอยาง i

ei คือ  error of estimate
เหตุผลที่กําหนดให α  เปนคาคงที่เนื่องจาก Yji, SEXki, JOBli และ AGEmi  ในฐานะที่

เปนตัวแปร มีคุณสมบัติพิเศษคือ
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ซึ่งอาจจะทําใหเกิด perfect linear multiple correlation ข้ึน วิธีแกไขปญหามีหลายวิธี 
เชน บังคับใหตัวคงที่ α มีคาเปน 0 การเลือกใชสมการในรูปแบบนี้ไมไดบังคับใหเสนความ
สัมพันธผานจุดเริ่มตน (มิ่งสรรพ, 2523)

สาเหตุที่กําหนดใหคาใชจายรวมของนักทองเที่ยวขึ้นอยูกับปจจัยทั้ง  5  ประเภท  เนื่อง
จากงานวิจัยของเพยีงจันทร  ลิขิตเอกราช  ไดทําการศึกษาพบวาตัวแปรที่มีนัยสําคัญทางสถิติ  ใน
การหาความสัมพันธของคาใชจายของนักทองเที่ยวชาวไทย คือระดับรายได เพศ และอายุ ซึ่งมี
อิทธิพลตอคาใชจายของนักทองเที่ยว กรณีนักทองเที่ยวตางประเทศ จากการศึกษาสรุปไดวา
อาชีพของนักทองเที่ยว อายุและเพศตางก็มีอิทธิพลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวเชนกัน เมื่อทราบ
นักทองเที่ยวกลุมเปาหมายก็ควรจะมีการจัดกิจกรรม เพื่อสงเสริมนักทองเที่ยวในกลุมดังกลาวมาก
ยิ่งขึ้น เพื่อที่จะกอใหเกิดรายไดจากการทองเที่ยวแกจังหวัดใหเพิ่มมากขึ้น  ดังนั้น  ผูศึกษาจึงเลือก
รายไดตอเดอืน เพศ อาชพีและอายเุปนตวัแปรอสิระทีค่าดวา จะมอิีทธพิลตอการกาํหนดคาใชจาย
ของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทงจังหวัดเชียงใหม

3.4.2 ศึกษาการกระจายรายไดจากการทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง
การจัดงานเทศกาลลอยกระทงมีจุดประสงคหลายประการ โดยจุดประสงคหลัก คือ

เพื่อดึงดูดนักทองเที่ยวใหมาทองเที่ยวในจังหวัดเพิ่มข้ึน ซึ่งจะนํารายไดมาสูจังหวัดจากการจับจาย
ใชสอยของนักทองเที่ยว แตเทศกาลลอยกระทงเปนการจัดในชวงที่จังหวัดเชียงใหมเปนชวงในฤดู
การทองเที่ยวอยูแลว ซึ่งเปนเร่ืองที่นาสนใจวาการจัดงานจะใหผลทางเศรษฐกิจเพิ่มข้ึนกวาปกติ
เพียงใด ตองมีการประมาณการรายไดปกติตอวันในชวงนอกเทศกาลลอยกระทง เพื่อเปรียบเทียบ
รายไดตอวันในชวงเทศกาลลอยกระทง และทําการศึกษาวารายไดเหลานั้นกระจายไปสูธุรกิจกลุม
ตางๆ อยางไร โดยอาศัยขอมูลจากการสัมภาษณนักทองเที่ยว โดยถือวากลุมตัวอยางที่ทําการ
สอบถามเปนตัวแทนของนักทองเที่ยวทั้งหมด

รูปแบบการกระจายรายไดในเทศกาลดังกลาว ใชวิธีการวิเคราะหสัดสวนรายได 
(cost/income sharing) โดยในการศึกษาครั้งนี้จะพิจารณาผูไดรับประโยชนดังนี้

1. ธุรกิจประเภทภัตตาคาร รานอาหาร
2. ธุรกิจประเภทโรงแรมและที่พักประเภทตางๆ
3. ธุรกิจประเภทสถานบันเทิงเริงรมย
4. ธุรกิจประเภทการเดินทางและพาหนะ
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5. ธุรกิจประเภทรานคาที่ขายสินคาใหกับนักทองเที่ยว
6. ธุรกิจประเภทดอกไมเพลิง
7. ธุรกิจสปา
8. ธุรกิจกอลฟ
9. ธุรกิจอ่ืนๆ
ในสวนของรายไดจากการทองเที่ยวในชวงเทศกาลลอยกระทงและรายไดที่เกิดขึ้นใน

ชวงนอกเทศกาลลอยกระทง คํานวณไดจากสูตรของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (เพียงจันทร 
ลิขิตเอกราช, 2535)

Y =  No  x  Exp
เมื่อ Y =  รายไดจากการทองเที่ยว

No =  จํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาเชียงใหมตอวัน
Exp =  คาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวตอคนตอวัน

โดยที่  No = Oc  x Hg  x  Ro
เมื่อ Oc =  อัตราการเขาพักของนักทองเที่ยวในโรงแรมและเกสทเฮาส

Hg =  จํานวนหองพักในโรงแรมและเกสทเฮาส
Ro =  จํานวนคนที่พักตอหอง

สวนจํานวนคนที่พักตอหองในชวงเทศกาลลอยกระทง จะใชขอมูลที่ไดจากการคํานวณ
ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยในเดือนพฤศจิกายนของจังหวัดเชียงใหมป พ.ศ. 2545 คือ 1.98 
และจํานวนคนที่พักตอหองชวงนอกเทศกาลลอยกระทง จะใชขอมูลในป พ.ศ. 2545 ยกเวนเดือน
พฤศจิกายน คือ 1.91 โดยป พ.ศ. 2545 ทั้งปจังหวัดเชียงใหมมีจํานวนคนที่พักตอหองเทากับ 1.92

การประมาณการรายไดจากการทองเที่ยว เกิดจากการนําคาใชจายของนักทองเที่ยว
คูณดวยจํานวนนักทองเที่ยวตอวัน โดยคิดจากอัตราการเขาพักของทั้งโรงแรมและเกสทเฮาสใน
เดือนพฤศจิกายนของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย สวนจํานวนนักทองเที่ยวที่พักตามบาน วัด 
หรือสถานที่อ่ืนๆ ไดใชอัตราสวนจากแบบสอบถาม เมื่อทราบอัตราการเขาพักแลว นํามาคูณดวย
จํานวนหองพักและอัตราคนเขาพักตอหอง  ซึ่งในชวงปกติจะคิดเปน 1.91 คนตอหอง สวนในชวง
เทศกาลลอยกระทงจะใช 1.98 คนตอหอง เมื่อทราบจํานวนนักทองเที่ยวที่พักทั้งในโรงแรมและ
เกสทเฮาสแลว นํามารวมกับจํานวนนักทองเที่ยวที่พักตามบาน วัดหรือที่อ่ืนๆ จึงสามารถประมาณ
การจํานวนนักทองเที่ยวที่พักแรมในจังหวัดเชียงใหมในชวงดังกลาวได เมื่อไดคาใชจายเฉลี่ยของ
นักทองเที่ยวรวมและจํานวนนักทองเที่ยวที่พักแรมตามสถานที่ตางๆ แลว สามารถที่จะคํานวณหา
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รายไดจากการทองเที่ยวทั้งในชวงเทศกาลลอยกระทง และรายไดปกตินอกเทศกาลลอยกระทงได 
โดยการคํานวณในชวงเทศกาลและนอกเทศกาล จะมีขอมูลที่ใชแตกตางกันที่อัตราการเขาพักของ
โรงแรมและเกสทเฮาส และอัตราคนเขาพักตอหอง เมื่อทราบรายไดในชวงเทศกาลลอยกระทงแลว  
สามารถคํานวณรายไดของกลุมธุรกิจตางๆ โดยใชวิธีการวิเคราะหสัดสวนรายได (cost/income 
sharing) ซึง่ในการศกึษาครัง้นีไ้ดแบงผูไดรับประโยชนออกเปน 9 กลุมธรุกจิดังขางตน
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บทที่ 4
ผลการศึกษา

การศึกษาพฤติกรรมการใชจายของนักทองเที่ยว กรณีเทศกาลลอยกระทง ชวงวันที่ 7-9 
พฤศจิกายน พ.ศ. 2546 และนักทองเที่ยวนอกเทศกาล ซึ่งทําการสํารวจในชวงเดือนพฤศจิกายน 
พ.ศ. 2546 โดยเกบ็ตัวอยางทัง้ในและนอกเทศกาลอยางละ 200 ตวัอยาง เฉพาะนกัทองเทีย่วชาวไทย 
การเกบ็ขอมลูจะกระจายเกบ็แบบสอบถามนกัทองเทีย่ว บริเวณรมิแมน้าํปงหนาเทศบาลอําเภอเมือง
เชียงใหมจนถงึหนาตลาดวโรรสและบริเวณสะพานนครพิงค ประตูทาแพ  ไนทบารซา สนามบิน 
สถานีรถไฟ สถานีขนสง โรงแรมและเกสทเฮาส จากการสอบถามนักทองเที่ยวจะทําใหทราบถึง
พฤติกรรมในการใชจายของนักทองเที่ยวเฉลี่ยและพฤติกรรมการใชจายของนักทองเที่ยว ที่แบง
ตามคุณลักษณะตางๆ เพื่อวิเคราะหหารายไดรวมจากการทองเที่ยวตอไป การเก็บรวบรวมขอมูล
และวิเคราะหจะแบงผลการศึกษาเปน 3 สวน ดังนี้

4.1 ขอมูลพื้นฐานของกลุมตัวอยาง
4.1.1 ลักษณะทางดานสังคมและเศรษฐกิจของนักทองเที่ยว

นักทองเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวที่จังหวัดเชียงใหม มีโครงสรางทางดานตางๆ สรุปไดดัง
ตอไปนี้

เพศ การสุมนักทองเที่ยวในชวงเทศกาลลอยกระทง 200 คนพบวา เปนนักทองเที่ยว
เพศหญิงจํานวน 117 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 58.50 ของนักทองเที่ยวทั้งหมด สวนนอกเทศกาล
ลอยกระทงก็มีการสุมสํารวจเชนเดียวกันพบวา เปนนักทองเที่ยวเพศหญิงมากกวาเพศชาย โดย
เปนนักทองเที่ยวเพศหญิงจํานวน 132 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 66.00 จากกลุมตัวอยางทั้งใน
และนอกเทศกาลลอยกระทง สรุปไดวา นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมสวนใหญ เปน
นักทองเที่ยวเพศหญิง เมื่อทําการเฉลี่ยพบวา เปนนักทองเที่ยวเพศหญิงรอยละ 62.25 และพบวา
เปนนักทองเที่ยวเพศชายประมาณรอยละ 37.75 ดังตาราง 4.1 ซึ่งตรงกันขามกับขอมูลสถิติที่เก็บ
โดยการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ดังเสนอในตาราง 3.3 พบวา นักทองเที่ยวเฉลี่ยที่เดินทางมา
จังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2540-2545 เปนนักทองเที่ยวเพศชายเปนสวนใหญคิดเปนสัดสวนรอยละ 
54.04 ของนักทองเที่ยวชาวไทยทั้งหมด
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ตาราง 4.1 จํานวนของนักทองเที่ยวจําแนกตามเพศ
ในเทศกาล นอกเทศกาล รวมเพศ จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน

ชาย 83 41.50 68 34.0 151 37.75
หญิง 117 58.50 132 66.00 249 62.25
รวม 200 100.00 200 100.00 400 100.00
ที่มา:  จากการสํารวจ

อายุ จากตาราง 4.2 สํารวจขอมูลอายุนักทองเที่ยวในชวงเทศกาลลอยกระทงพบวา 
นักทองเที่ยวสวนใหญมีอายุอยูในชวง 15 - 24 ป รอยละ 40.50 รองลงไป คือนักทองเที่ยวที่มีอายุ
อยูในชวง 25 - 34 ป และ 35 - 44 ป คิดเปนสัดสวนรอยละ 30.00 และรอยละ 15.50 ตามลําดับ 
สวนนอกเทศกาลลอยกระทงพบวา กวารอยละ 30 เปนนักทองเที่ยวที่มีอายุอยูในชวง 25 - 34 ป 
รองลงไป คือนักทองเที่ยวที่มีอายอุยูในชวง 15 - 24 ป คิดเปนสัดสวนรอยละ 30.50 จากตาราง 
4.2 สรุปไดวา นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมชวงนอกเทศกาลเปนวัยรุนและวัยกลาง
คนตอนตนคอนขางมาก คิดเปนสัดสวนมากกวารอยละ 60  จากขอมูลตาราง 4.2 สอดคลองกับ
ขอมลูสถติขิองนกัทองเทีย่วทีเ่กบ็โดยการทองเทีย่วแหงประเทศไทย ตาราง 3.3 พบวา นกัทองเทีย่ว
ชาวไทยที่นยิมเดินทางมาจังหวัดเชียงใหมสวนใหญมีอายุอยูในชวง 15 - 44 ป คิดเปนสัดสวนมาก
กวารอยละ 80 ของนักทองเที่ยวชาวไทยทั้งหมด

ตาราง 4.2  ขอมูลของนักทองเที่ยวจําแนกตามอายุ

ในเทศกาล นอกเทศกาล รวมชวงอายุ จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน
15 - 24 ป 81 40.50 61 30.50 142 35.50
25 - 34 ป 60 30.00 68 34.00 128 32.00
35 - 44 ป 31 15.50 39 19.50 70 17.50
45 - 54 ป 19 9.50 25 12.50 44 11.00
55 - 64 ป 6 3.00 3 1.50 9 2.25

มากกวา 64 ป 3 1.50 4 2.00 7 1.75
รวม 200 100.00 200 100.00 400 100.00

ที่มา:  จากการสํารวจ
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ภูมิลําเนา จากขอมูลสถิติของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย เมื่อนํามาหาคาเฉลี่ย
ระหวางป พ.ศ. 2540 - 2545 พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมสวนใหญ
เปนชาวกรุงเทพมหานคร คิดเปนสัดสวนรอยละ 34.99 รองลงไป คือนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาอยู
ภาคเหนือ คิดเปนสัดสวนรอยละ 32.67 ซึ่งสอดคลองกับขอมูลจากตาราง 4.3 เมื่อเก็บสุมในชวง
เทศกาลลอยกระทงพบวา นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมประมาณรอยละ 23.50 เปน
ชาวกรุงเทพมหานคร รองลงไป คือ นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาอยูรอบๆ จังหวัดเชียงใหม เชน 
เชียงราย ลําปาง แมฮองสอน เปนตน สวนกลุมตัวอยางนอกเทศกาลลอยกระทงเปนนักทองเที่ยว
ชาวกรุงเทพมหานครเปนสวนใหญเชนเดียวกัน คิดเปนรอยละ 20.00 รองลงไป คือจังหวัดเชียงราย 
คิดเปนสัดสวนรอยละ 14.00 และนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาอยูในเขตภาคเหนือ โดยเฉพาะภาค
เหนือตอนบนนิยมเดินทางมาจังหวัดเชียงใหมมากกวานักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาอยูจังหวัดไกลๆ

ตาราง 4.3 ขอมูลของนักทองเที่ยวจําแนกตามภูมิลําเนา

ในเทศกาล นอกเทศกาล รวมภูมิลําเนา
ของนักทองเที่ยว จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน

กรุงเทพฯ 47 23.50 40 20.00 87 43.50
เชียงราย 26 13.00 28 14.00 54 27.00
ลําปาง 17 8.50 12 6.00 29 14.50

แมฮองสอน 9 4.50 5 2.50 14 7.00
ลําพูน 6 3.00 3 1.50 9 4.50
แพร 9 4.50 11 5.50 20 10.00

พิษณุโลก 6 3.00 9 4.50 15 7.50
นครสวรรค 8 4.00 4 2.00 12 6.00
นาน 6 3.00 6 3.00 12 6.00
พะเยา 7 3.50 11 5.50 18 9.00
อ่ืนๆ 141 29.50 71 35.50 130 65.00

รวม 200 100 200 100 400 100

ที่มา:  จากการสํารวจ
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สถานภาพ กลุมตัวอยางในเทศกาลลอยกระทงมีสถานะโสดนิยมเดินทางมาจังหวัด
เชียงใหม จํานวน 131 คน จาก 200 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 65.50 เชนเดียวกับกลุมตัวอยาง
นอกเทศกาล นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพโสดนิยมเดินทางมาจังหวัดเชียงใหมคอนขางมาก มาก
กวารอยละ 60 ของนักทองเที่ยวนอกเทศกาลทั้งหมดที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม นักทองเที่ยวใน
และนอกเทศกาลลอยกระทงโดยสวนใหญมีสถานภาพโสดเฉลี่ยประมาณรอยละ 64.50 รองลงมา
คือ สมรส ประมาณรอยละ 33.25 ดังตาราง 4.4

ตาราง 4.4 ขอมูลของนักทองเที่ยวจําแนกตามสถานภาพการสมรส

ในเทศกาล นอกเทศกาล รวม
สถานภาพ

จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน
โสด 131 65.50 127 63.50 258 64.5
สมรส 63 31.50 70 35.00 133 33.25

หมาย/หยา/แยกกันอยู 6 3.00 3 1.50 9 2.25
รวม 200 100.00 200 100.00 400 100.00

ที่มา:  จากการสํารวจ

ระดับการศึกษา นักทองเที่ยวชาวไทยที่นิยมมาจังหวัดเชียงใหมในชวงเทศกาลมีการ
ศึกษาระดับปริญญาตรีเปนสวนใหญ จํานวน 120 คนจาก 200 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 60 รอง
ลงไป คือประถมศึกษา คิดเปนสัดสวนรอยละ 11.50 มีจํานวน 23 คน สวนนักทองเที่ยวที่เดินทาง
มาจังหวัดเชียงใหมในชวงนอกเทศกาลสวนใหญมีระดับการศึกษา คือปริญญาตรี คิดเปนสัดสวน
รอยละ 64.50 มีจํานวน 129 คน รองลงไป คือประถมศึกษา คิดเปนสัดสวนรอยละ 11 จํานวน 22
คน จากขอมูลของกลุมตัวอยางทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทง สรุปไดวา นักทองเที่ยวที่นิยม
เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม คือนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีเปนสวนใหญ รองลงไป
คือระดับประถมศึกษา สวนนักทองเที่ยวที่จบการศึกษาระดับปริญญาเอกและอื่นๆ นิยมมา
เชียงใหมนอยที่สุด รายละเอียดดังแสดงในตาราง 4.5
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ตาราง 4.5 ขอมูลของนักทองเที่ยวจําแนกตามระดับการศึกษา

ในเทศกาล นอกเทศกาล รวม
ระดับการศึกษา

จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน
ประถมศึกษา 23 11.50 22 11.00 45 11.25

ม.ตน 9 4.50 5 2.50 14 3.50
ม.ปลาย 18 9.00 20 10.00 38 9.50

ปวส./อนุปริญญา 21 10.50 15 7.50 36 9.00
ป.ตรี 120 60.00 129 64.50 249 62.25
ป.โท 7 3.50 9 4.50 16 4.00
ป.เอก 1 0.50 - - 1 0.25
อื่นๆ 1 0.50 - - 1 0.25
รวม 200 100 200 100 400 100

ที่มา:  จากการสํารวจ

อาชีพ  นักทองเที่ยวที่นิยมมาเชียงใหมในชวงนอกเทศกาลลอยกระทงมากที่สุด คือ 
นักทองเที่ยวที่เปนพนักงาน/ลูกจาง จํานวน 59 คนคิดเปนรอยละ 29.50 รองลงไป คือนักทองเที่ยว
ที่ประกอบอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 40 คนคิดเปนรอยละ 29 ลําดับสามคือ
นักทองเที่ยวที่เปนนักศึกษาจํานวน 36 คนคิดเปนรอยละ 18 ตามลําดับ แตในเทศกาลลอยกระทง
นักทองเที่ยวที่เปนนักศึกษานิยมมาทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทงมากที่สุดเกือบรอยละ 30 
จํานวน 59 คน รองลงไป คือนักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพพนักงาน/ลูกจาง 39 คนคิดเปนรอยละ 
19.50 และนักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพธุรกิจสวนตัวตามลําดับ สรุปไดวา นักทองเที่ยวที่ประกอบ
อาชีพ ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ นักศึกษา ธุรกิจสวนตัว และพนักงาน/ลูกจางนิยมมา
จังหวัดเชียงใหมทั้งในและนอกเทศกาล นักศึกษาเปนนักทองเที่ยวที่ไมมีรายไดแตเปนนักทองเที่ยว
ที่นิยมมาเชียงใหมในลําดับตนๆ ดังแสดงในตาราง 4.6
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ตาราง 4.6 ขอมูลของนักทองเที่ยวจําแนกตามอาชีพ

ในเทศกาล นอกเทศกาล รวม
อาชีพ

จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน
ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 30 15.00 40 20.00 70 17.50

นักศึกษา 59 29.50 36 18.00 95 23.75
ธุรกิจสวนตัว 37 18.50 31 15.50 68 17.00

ตัวแทนขายสินคา 2 1.00 4 2.00 6 1.50
แมบาน 11 5.50 11 5.50 22 5.50

พนักงาน/ลูกจาง 39 19.50 59 29.50 98 24.50
เกษตรกร 12 6.00 13 6.50 25 6.25
อื่นๆ 10 5.00 6 3.00 16 4.00
รวม 200 100 200 100 400 100

ที่มา:  จากการสํารวจ

ระดับรายได จากตาราง 4.7 และตาราง 4.8 การสัมภาษณนักทองเที่ยวชาวไทยทั้งใน
และนอกเทศกาลนั้น นักทองเที่ยวที่มีระดับรายไดตอเดือนนอยกวา 10,000 บาท จะนิยมเดินทาง
มาจังหวัดเชียงใหมมากที่สุด คือรอยละ 55 นักทองเที่ยวที่นิยมเดินทางมาจังหวัดเชียงใหมรองลง
มา คือนักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 10,000 - 19,999 บาท ประมาณรอยละ 26.75 นักทองเที่ยวที่
นิยมมาจังหวัดเชียงใหมเปนอันดับสามมีระดับรายได 20,000 - 34,999 บาท  ประมาณรอยละ 
10.25 สวนรายไดครอบครัวตอเดือน พบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดครอบครัวตอเดือน 10,000-
19,999 บาท นิยมมาจังหวัดเชียงใหมมากที่สุด ประมาณรอยละ 31.75 รองลงมา คือระดับรายได 
ครอบครัวตอเดือนนอยกวา 10,000 บาทและ 20,000 - 34,999 บาท ประมาณรอยละ 16.50 และ
รอยละ 16 ตามลําดับ จากตาราง 4.6 แสดงวา นักทองเที่ยวที่นิยมเที่ยวเทศกาลลอยกระทงมากที่
สุด คือนักทองเที่ยวที่เปนนักศึกษา ซึ่งสอดคลองกับขอมูลระดับรายไดของนักทองเที่ยวที่นิยมมา
เที่ยวเทศกาลลอยกระทงมากที่สุด คือนักทองเที่ยวที่มีระดับรายไดตอเดือนนอยกวา 10,000 บาท
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ตาราง 4.7 ขอมูลของนักทองเที่ยวจําแนกตามรายไดตอเดือน
ในเทศกาล นอกเทศกาล รวม

รายไดตอเดือน
จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน

นอยกวา 10,000 บาท 123 61.50 97 48.50 220 55.00
ระหวาง 10,000-19,999 40 20.00 67 33.50 107 26.75

20,000 - 34,999 21 10.50 20 10.00 41 10.25
35,000 - 49,999 13 6.50 10 5.00 23 5.75
50,000 - 64,999 1 0.50 3 1.50 4 1.00
65,000 - 79,999 2 1.00 - - 2 0.50

80,000 ขึ้นไป - - 3 1.50 3 0.75
รวม 200 100 200 100 400 100

ที่มา:  จากการสํารวจ

ตาราง 4.8 ขอมูลของนักทองเที่ยวจําแนกตามรายไดครอบครัวตอเดือน
ในเทศกาล นอกเทศกาล รวม

รายไดตอเดือน
จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน

นอยกวา 10,000 บาท 39 19.50 27 13.50 66 16.50
ระหวาง 10,000-19,999 70 35.00 57 28.50 127 31.75

20,000 - 34,999 21 10.50 43 21.50 64 16.00
35,000 - 49,999 32 16.00 29 14.50 61 15.25
50,000 - 64,999 18 9.00 26 13.00 44 11.00
65,000 - 79,999 9 4.50 6 3.00 15 3.75

80,000 ขึ้นไป 11 5.50 12 6.00 23 5.75
รวม 200 100 200 100 400 100

ที่มา:  จากการสํารวจ
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4.1.2 พฤติกรรมในการทองเที่ยว
ขอมูลจากการสัมภาษณนักทองเที่ยวทั้งในชวงงานเทศกาลลอยกระทงและชวงนอก

เทศกาลลอยกระทง สามารถนํามาอธิบายพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวไดดังนี้
วัตถุประสงคในการเดินทาง กลุมตัวอยางสามารถเลือกตอบวัตถุประสงคไดหลาย

ขอหรือทุกขอหรือเลือกตอบเพื่อมาทองเที่ยวเพียงอยางเดียวก็ได ซึ่งพบวา นักทองเที่ยวทั้งในและ
นอกเทศกาลลอยกระทงที่มาเชียงใหมนอกเหนือจากเพื่อทองเที่ยวแลว สวนใหญมาจังหวัด
เชียงใหมเพื่อเยี่ยมญาติและเหตุผลอ่ืนๆ กวารอยละ 60 สวนเหตุผลอ่ืนๆ ในการเดินทางมาจังหวัด
เชียงใหม เชน ทําบุญ ทําธุระ หาเพื่อน เปนตน ดังแสดงตามตาราง 4.9

ตาราง 4.9 วัตถุประสงคอ่ืนในการเดินทางมาจังหวัดเชียงใหมของนักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง

ในเทศกาล นอกเทศกาล เฉลี่ยวัตถุประสงค
ในการเดินทาง จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน

ธุรกิจ 7 10.00 18 14.40 25 12.82
ปฏิบัติราชการ 10 14.29 4 3.20 14 7.18
ประชุม/สัมมนา 6 8.57 20 16.00 26 13.33
เยี่ยมญาติ 25 35.71 48 38.40 73 37.44
เหตุผลอื่นๆ 22 31.43 35 28.00 57 29.23
รวม 70 100 125 100 195 100
ที่มา:  จากการสํารวจ

แหลงขอมูลการทองเที่ยวเชียงใหม คําถามนี้นักทองเที่ยวสามารถตอบไดหลายขอ
วาไดรับทราบขอมูลการทองเที่ยวเชียงใหมจากที่ไหนบาง นักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวในชวง
เทศกาลลอยกระทงรับทราบขอมูลการทองเที่ยวจากคนรอบขางแนะนํามากที่สุด รองลงมาคือ 
จากโฆษณา ประมาณรอยละ 39.50 และรอยละ 31.09 ตามลําดับ สวนนอกเทศกาลนักทองเที่ยว
รับทราบขอมูลการทองเที่ยวจากคนรอบขางแนะนํามากที่สุดเชนกัน รองลงมา คือแหลงอื่นๆ เชน 
เคยอยูที่เชียงใหม ทราบจากสื่ออ่ืนและทราบอยูแลวเปนสวนใหญ ประมาณรอยละ 33.70 และ
รอยละ 30.04 แสดงวา การโฆษณามีบทบาทสําคัญตอการตัดสินใจเดินทางมาจังหวัดเชียงใหม
ของนักทองเที่ยวในชวงเทศกาลลอยกระทงมากกวานักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมใน
ชวงนอกเทศกาล
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ตาราง 4.10 แหลงขอมูลการทองเที่ยวจังหวัดเชียงใหมของนักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง

ในเทศกาล นอกเทศกาล รวม
แหลงขอมูลการทองเที่ยว

จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน
โฆษณา 74 31.09 62 22.71 136 26.61
บริษัทนําเที่ยว 3 1.26 7 2.56 10 1.96
มีคนแนะนํา 94 39.50 92 33.70 186 36.40
การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 25 10.50 30 10.99 55 10.76
แหลงอื่นๆ 42 17.65 82 30.04 124 24.27
รวม 238 100.00 273 100.00 511 100.00
ที่มา:  จากการสํารวจ

ความถี่ในการเดินทาง จากการสอบถามนักทองเที่ยวกลุมตัวอยางพบวา จํานวนครั้ง
ที่นักทองเที่ยวเดินทางมาจังหวัดเชียงใหม ทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทงไมสามรถระบุไดวา 
เดือนละครั้ง หรือหกเดือนครั้ง หรือปละครั้งได สวนใหญหลายปมาครั้งหนึ่ง คิดเปนสัดสวนเฉลี่ย
รอยละ 35.75 รองลงมาคือ นักทองเที่ยวเดินทางมาจังหวัดเชียงใหมบอยมาก คือเดือนละครั้ง โดย
คิดเฉลี่ยสูงถึงรอยละ 24 ดังแสดงตามตาราง 4.11

ตาราง 4.11 ความถี่ที่นักทองเที่ยวเดินทางมาจังหวัดเชียงใหมของนักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง

ในเทศกาล นอกเทศกาล รวมความถี่การเดินทาง
มาเชียงใหม จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน
เดือนละครั้ง 48 24.00 48 24.00 96 24.00
หกเดือนครั้ง 45 22.50 48 24.00 93 23.25
ปละครั้ง 34 17.00 34 17.00 68 17.00
อื่นๆ 73 36.50 70 35.00 143 35.75
รวม 200 100.00 200 100.00 400 100.00

ที่มา:  จากการสํารวจ
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ประสบการณในการรวมงานเทศกาลลอยกระทง จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 200 
คนที่เก็บในชวงเทศกาลลอยกระทงป พ.ศ. 2546 พบวา มีนักทองเที่ยวกลับมารวมงานเทศกาล
ลอยกระทง ป 2546 ซึ่งเปนนักทองเที่ยวที่เคยรวมงานเทศกาลลอยกระทงในป 2545 แลว คิดเปน
สัดสวนรอยละ 34.50 สวนนักทองเที่ยวที่ไมไดรวมงานลอยกระทงป 2545 แตมารวมงานในป 
2546 คิดเปนสัดสวนรอยละ 65.50

ระยะเวลาของการเดินทาง นักทองเที่ยวสวนใหญใชเวลาในการพักที่จังหวัด
เชียงใหมในชวงลอยกระทงประมาณ 3 วัน คิดเปนรอยละ 41.00 รองลงมา คือ 2 วัน ประมาณรอย
ละ 35 สวนระยะเวลาที่นักทองเที่ยวใชพักที่เชียงใหมชวงนอกเทศกาลลอยกระทง คิดเปนรอยละ
44.50 คือพักที่เชียงใหม 2 วัน รองลงมา คือนักทองเที่ยวที่พักมากกวา 3 วัน ประมาณรอยละ 31 
ดังนั้น นักทองเที่ยวใชเวลาในการพักเฉลี่ยอยูที่จังหวัดเชียงใหมทั้งในและนอกเทศกาล สวนใหญ
คือ 2 – 3 วัน กวารอยละ 60 แสดงวา นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมในชวงเทศกาล
ลอยกระทงสวนใหญตองเดินทางมาตั้งแตเย็นวันศุกรและอยูที่จังหวัดเชียงใหมจนถึงวันอาทิตย แต
นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมนอกเทศกาลลอยกระทงตองเดินทางมาตั้งแตวันเสาร
และอยูตอจนถึงวันอาทิตยเทานั้น นักทองเที่ยวนาจะใหความสําคัญตอกิจกรรมในเย็นวันศุกรคอน
ขางมาก ซึ่งกจิกรรมในวันศุกรมีการจัดการประกวดกระทงการฝมือ พิธีเปดงานประเพณีเดือนยี่เปง 
การประกวดแหโคมยี่เปงและการประกวดหนูนอยนพมาศ

ตาราง 4.12 ระยะเวลาที่ใชในจังหวัดเชียงใหมของนักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง

ในเทศกาล นอกเทศกาล รวม
ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว

จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน
1 วัน 4 2.00 - - 4 1.00
2 วัน 70 35.00 89 44.50 159 39.75
3 วัน 82 41.00 49 24.50 131 32.75

มากกวา 3 วัน 44 22.00 62 31.00 106 26.50
รวม 200 100.00 200 100.00 400 100.00

ที่มา:  จากการสํารวจ
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การจัดการเดินทาง ในเทศกาลลอยกระทง ป พ.ศ. 2546 พบวา นักทองเที่ยวนิยม
เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมเปนกลุมมากที่สุด คิดเปนสัดสวนรอยละ 47 รองจากนักทองเที่ยวเปน
กลุม คือนักทองเที่ยวนิยมเดินทางคนเดียวคิดเปนสัดสวนรอยละ 30.50 สวนนักทองเที่ยวที่เดิน
ทางมาจังหวัดเชียงใหมนอกเทศกาล พบวา นักทองเที่ยวนิยมเดินทางมาเชียงใหมเปนกลุมเชน
เดียวกัน ประมาณรอยละ 44.50 รองลงไป คือนักทองเที่ยวนิยมเดินทางคนเดียว แตนักทองเที่ยว
ทั้งในและนอกเทศกาลไมนิยมใชบริการนําเที่ยวเมื่อเดินทางมาจังหวัดเชียงใหม

ตาราง 4.13 จํานวนกลุมการเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดเชียงใหมของนักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง

ในเทศกาล นอกเทศกาล รวม
กลุมการเดินทางมาทองเที่ยว

จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน
คนเดียว 61 30.50 73 36.50 134 33.50
เปนกลุม 94 47.00 89 44.50 183 45.75
ครอบครัว 44 22.00 38 19.00 82 20.50
นําเที่ยว 1 0.50 - - 1 0.25
รวม 200 100.00 200 100.00 400 100.00

ที่มา:  จากการสํารวจ

ขนาดกลุม ในชวงเทศกาลนักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมเปนกลุม โดยมี
ขนาดกลุมมากกวา 4 คนมากที่สุด มากกวารอยละ 40 รองลงไป คือนักทองเที่ยวที่เดินทางมา
เพียง 2 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 31.91 ของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาเปนกลุม สวนนอกเทศกาล
นักทองเที่ยวนิยมเดินทางมาเปนกลุม โดยมีขนาดกลุมเทากับ 2 คนเปนสวนใหญ คิดเปนรอยละ 
39.33 รองลงไป คือนักทองเที่ยวที่เดินทางเปนกลุมมากกวา 4 คน คิดเปนสัดสวนรอยละ 29.21
เมื่อพิจารณาโดยเฉลี่ยพบวา นักทองเที่ยวที่เดินทางเปนกลุมมายังจังหวัดเชียงใหม มีขนาดกลุม 2 
คนเปนสวนใหญ รองลงไป คือขนาดกลุมมากกวา 4 คนขึ้นไปตามลําดับ ดังแสดงตามตาราง 4.14
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ตาราง 4.14 ขนาดของกลุมการเดินทางทองเที่ยวจังหวัดเชียงใหมของนักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง

ในเทศกาล นอกเทศกาล รวม
ขนาดกลุม

จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน
2 คน 30 31.91 35 39.33 65 35.52
3 คน 10 10.64 18 20.22 28 15.30
4 คน 16 17.02 10 11.24 26 14.21

มากกวา 4 คน 38 40.43 26 29.21 64 34.97
รวม 94 100 89 100 183 100

ที่มา:  จากการสํารวจ

ขนาดครอบครัว นักทองเที่ยวที่เดินทางมาพรอมครอบครัวชวงในเทศกาลทั้งหมด 44 
คน จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 200 คนคิดเปนสัดสวนรอยละ 22 โดยประมาณรอยละ 40 มีขนาด
ครอบครัวเทากับ 2 คน รองลงไป คือขนาดครอบครัว 4 คน สวนนักทองเที่ยวที่นิยมเดินทางมา
จังหวัดเชียงใหมนอกชวงเทศกาลลอยกระทงที่มาเปนครอบครัวมทั้งหมด 54 คนจาก 200 คนคิด
เปนสัดสวนรอยละ 18 พบวา เปนนักทองเที่ยวที่มีขนาดครอบครัว 2 คนมากที่สุด คิดเปนสัดสวน
รอยละ 46.30 รองลงไปคือ นักทองเที่ยวที่มีขนาดครอบครัวเทากับ 4 คนคิดเปนสัดสวนรอยละ 
25.93 สรุปวา นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมทั้งในและนอกเทศกาลมีขนาดครอบครัว
สวนใหญคือ 2 คนและ 4 คน คิดเปนสัดสวนมากกวารอยละ 60 ของนักทองเที่ยวที่เดินทางมา
จังหวัดเชียงใหมพรอมครอบครัวทั้งหมด

ตาราง 4.15 ขนาดครอบครัวในการเดินทางมาจังหวัดเชียงใหมของนักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง

ในเทศกาล นอกเทศกาล รวม
ขนาดครอบครัว

จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน
2 คน 18 40.90 17 45.90 35 43.21
3 คน 9 20.50 5 13.50 14 17.28
4 คน 9 20.50 10 27.00 19 23.46

มากกวา 4 คน - - - - - -
รวม 44 100.00 37 100.00 81 100.00

ที่มา:  จากการสํารวจ
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การใชบริการนําเที่ยวของนักทองเที่ยว ในการเดินทางมายังจังหวัดเชียงใหมของ
นักทองเที่ยวมากกวารอยละ 90 ไมนิยมใชบริการนําเที่ยวของบริษัทนําเที่ยว ซึ่งกลุมตัวอยางทั้งใน
และนอกเทศกาลมีพฤติกรรมทองเที่ยวเกี่ยวกับลักษณะการใชบริการนําเที่ยวที่คลายคลึงกัน ดัง
ตาราง 4.16

ตาราง 4.16 การใชบริการนําเที่ยวของนักทองเที่ยวของนักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง

ในเทศกาล นอกเทศกาล รวมการใชบริการนําเที่ยว
จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน จํานวน สัดสวน

ใชทั้งหมด 6 3.00 - - 6 1.51
ไมใช 189 95.50 199 99.50 388 97.49

ใชบางสวน 3 1.50 1 0.50 4 1.01
รวม 198 100.00 200 100.00 398 100.00

ที่มา:  จากการสํารวจ

4.1.3 คาใชจายของนักทองเที่ยว
สดัสวนคาใชจายของนกัทองเทีย่วทีเ่กบ็จากกลุมตัวอยางทัง้หมด 400 ตวัอยาง ใชเกณฑ

การจําแนกของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย กลาวคือ การทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดจําแนก
ประเภทคาใชจายในการทองเที่ยวออกเปน 6 ประเภทดังนี้ คาซื้อสินคาและของที่ระลึก คาที่พัก 
คาพาหนะ คาใชจายเพื่อความบันเทิง คาอาหารและเครื่องดื่ม และคาใชจายอื่นๆ การนําเสนอผล
การศึกษาจะเปนการเปรียบเทียบกันระหวางคาใชจายในและนอกเทศกาลลอยกระทง และการ
วิเคราะหขอมูลรวมทั้งในเทศกาลและนอกเทศกาลลอยกระทง โดยมีรายละเอียดดังนี้

จากตาราง 4.17 นักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทงไดใชจายสําหรับคาพาหนะมากที่
สุด คิดเปนรอยละ 39.00 ของคาใชจายทั้งหมด รองลงไป คือคาที่พัก และซื้อสินคาและของที่ระลึก 
โดยคิดเปนสัดสวนรอยละ 23.89 และรอยละ 18.05 ตามลําดับ สวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมา
จงัหวดัเชยีงใหมนอกเทศกาลลอยกระทงกเ็ชนเดยีวกนั คาพาหนะเปนสดัสวนมากทีสุ่ดของคาใชจาย
ทั้งหมดคิดเปนรอยละ 37.53 รองลงไป คือคาที่พัก ประมาณรอยละ 27.21 และคาซื้อสินคาและ
ของที่ระลึก คิดเปนรอยละ 19.70 ตามลําดับ ซึ่งขอมูลที่ไดไมเหมือนขอมูลจากการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย ดังตาราง 3.4 พบวานักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมมีคาใชจายใน
การซื้อสินคาและของที่ระลึกมากที่สุด คิดเปนรอยละ 32.14 รองลงไป คือคาที่พัก รอยละ 20.58 
และคาอาหารและเครื่องดื่ม รอยละ 13.58 ตามลําดับ สาเหตุอาจเกิดจากความผิดพลาดในการ
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เก็บตัวอยาง สืบเนื่องจากการเก็บตัวอยางในชวงเทศกาลลอยกระทง กลุมตัวอยางคอนขาง
กระจายและมีเปนจํานวนมาก แตการเก็บตัวอยางนอกเทศกาลจํากัดสถานที่เพียงไมกี่แหง กลุม
ตัวอยางมีจํานวนจํากัดและเก็บยาก สงผลใหสัดสวนคาใชจายบางประเภทมีคาสูงกวาตัวเลขจาก
การทองเที่ยวแหงประเทศไทย ในการศึกษาครั้งนี้ ไดนําคาใชจายอื่นๆ ในชวงเทศกาลลอยกระทง
รวมคาใชจายในการเลนกอลฟ คาใชจายซื้อดอกไมเพลิง โคมลอย และผางประทีปดวยทําใหได
คาที่สูงกวาคาใชจายอื่นๆ ของนอกเทศกาล สวนคาใชจายเกี่ยวกับสปาไดนําไปรวมกับคาที่พัก 
เพราะเปนเกณฑเดียวกับที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทยใช  เมื่อพิจารณาคาใชจายแตละสวน
และเปรียบเทียบระหวางนักทองเที่ยวแตละประเภท มีรายละเอียดดังตาราง 4.17

ตารางที่ 4.17 สัดสวนคาใชจายการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง
      (หนวย:  รอยละ)

ประเภทของคาใชจาย ในเทศกาล นอกเทศกาล เฉลี่ย
คาซื้อสินคาและของที่ระลึก 18.05 21.34 19.70
คาที่พัก 23.89 27.21 25.55
คาพาหนะ 39.00 37.53 38.27
คาอาหารและเครื่องดื่ม 15.06 9.28 12.17
คาใชจายเพื่อความบันเทิง 2.24 3.88 3.06
สปา 0.55 0.74 0.65

อ่ืนๆ 1.21 0.02 0.71

รวม 100.00 100.00 100.00
ที่มา:  จากการสํารวจ

คาพาหนะในการเดินทาง จากตาราง 4.18 นักทองเที่ยวสามารถเลือกตอบไดมาก
กวา 1 ขอ เพราะนักทองเที่ยวมีโอกาสที่จะเลือกใชพาหนะในการเดินทางทั้งขาไป - กลับ รวมทั้ง
ขณะพักอยูที่เชียงใหมมีมากกวา 1 ประเภท ในเทศกาลลอยกระทงมีคาใชจายเกี่ยวกับพาหนะใน
การเดินทางของนักทองเที่ยวเฉลี่ยตอคนเทากับ 5,610.58 บาท นักทองเที่ยวสวนใหญเลือกที่จะ
เดินทางโดยรถทัวร คิดเปนสัดสวนรอยละ 24.94 รองลงไป คือรถสวนตัว คิดเปนสัดสวนรอยละ 
17.11 และพาหนะที่นิยมใชระหวางอยูในจังหวัดเชียงใหม คือรถสองแถว สวนนักทองเที่ยวในชวง
นอกเทศกาลลอยกระทง รอยละ 27.29 นกัทองเทีย่วนยิมเดนิทางโดยรถทวัร รองลงไป คอืรถสองแถว
และรถบัสประจําทาง แตนอกเทศกาลลอยกระทงมีคาใชจายเฉลี่ยตอคนในการเดินทางมาจังหวัด
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เชียงใหมมากกวาในเทศกาลคือ 7,844.13 บาท เนื่องจากนักทองเที่ยวในเทศกาลนิยมเดินทางโดย
รถสวนตัวเปนสัดสวนที่มากกวา คือรอยละ 17.11 ทําใหประหยัดคาใชจายไปมาก

ตาราง 4.18 ขอมูลของนักทองเที่ยวจําแนกตามพาหนะที่นักทองเที่ยวใชบริการ

คาใชจายเฉลี่ยตอคน (บาท)พาหนะที่เลือกใช
บริการ

ในเทศกาล นอกเทศกาล รวม
ในเทศกาล นอกเทศกาล เฉลี่ย

เครื่องบิน 11
(2.69)

9
(1.83)

20
(2.22)

3,379.54 4,422.22 3,900.88

รถทัวร 102
(24.94)

134
(27.29)

236
(26.22)

554.79 555.04 554.92

รถบัสประจําทาง 30
(7.33)

47
(9.57)

77
(8.56)

127.90 690.55 409.23

รถตุกตุก 13
(3.18)

4
(0.81)

17
(1.89)

64.61 145.00 104.81

รถแทกซี่ 4
(0.98)

5
(1.02)

9
(1.00)

75.00 270.00 172.50

รถสองแถว 49
(11.98)

63
(12.83)

112
(12.44)

80.14 169.52 124.83

รถสวนตัว
(คาน้ํามัน)

70
(17.11)

25
(5.09)

95
(10.56)

786.77 931.52 859.15

อื่นๆ 18
(4.40)

18
(3.67)

36
(4.00)

541.83 660.28 601.06

รวม 409
(100.00)

491
(100.00)

900
(100.00)

5,610.58 7,844.13 6,727.36

ที่มา:  จากการสํารวจ
หมายเหตุ:  ตัวเลขในวงเล็บ คือสัดสวนจํานวนนักทองเที่ยวจําแนกตามพาหนะที่นักทองเที่ยว

เลือกใชบริการเทียบกับพาหนะที่นักทองเที่ยวเลือกใชบริการทั้งหมด
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จํานวนคืนพักแรมจําแนกตามสถานที่พัก นักทองเที่ยวคนไทยสวนใหญนิยมพักที่
อ่ืนๆ นอกเหนือโรงแรมและเกสทเฮาสกวารอยละ 60 รองลงมา คือพักโรงแรม จากขอมูลสรุปไดวา 
นักทองเที่ยวชาวไทยไมคอยนิยมพักเกสทเฮาส สวนจํานวนคืนพักที่อ่ืนๆ สูงสุด รองลงมา คือพักที่
เกสทเฮาส จากตาราง 4.19

ตาราง 4.19 ประเภทของสถานที่พักแรมและจํานวนคืนพักแรมของนักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง

จํานวนคืนพักเฉลี่ย (คืน)สถานที่พักแรม ในเทศกาล นอกเทศกาล
ในเทศกาล นอกเทศกาล

โรงแรม 70
(35.00)

64
(32.16)

2.22 2.17

เกสทเฮาส 9
(4.50)

12
(6.03)

2.50 2.25

ที่อื่นๆ 121
(60.50)

124
(61.81)

4.11 3.16

รวม 200
(100.00)

200
100.00)

- -

ที่มา:  จากการสํารวจ
หมายเหตุ:  ตัวเลขในวงเล็บ คือสัดสวนจํานวนนักทองเที่ยวจําแนกตามสถานที่พักแรมของ

นักทองเที่ยวเทียบกับจํานวนนักทองเที่ยวทั้งหมด

คาที่พัก คาใชจายเกี่ยวกับสถานที่พักแรมของนักทองเที่ยวนอกเทศกาลที่พักโรงแรม
เทากับ 757.03 บาทตอคืน มากกวาคาใชจายของนักทองเที่ยวในเทศกาลที่พักโรงแรม มีคาใชจาย
เทากับ 609.61 บาทตอคืน สวนคาใชจายที่พักเกสทเฮาสของนักทองเที่ยวนอกเทศกาลก็มากกวา
นักทองเที่ยวในเทศกาลเชนเดียวกัน คาใชจายของนักทองเที่ยวที่พักโรงแรมทั้งในและนอกเทศกาล
เฉลี่ย 683.32 บาทตอคืน รองลงมา คือพักที่เกสทเฮาสโดยมีคาเฉลี่ย 363.99 บาทตอคืน ซึ่งสอด
คลองกับขอมูลจากตาราง 4.7 และตาราง 4.8 พบวา นักทองเที่ยวนอกเทศกาลมีรายไดตอเดือนใน
ระดับสูงกวานักทองเที่ยวในเทศกาล โดยรายไดตอเดือนระหวาง 10,000 - 19,999 บาท คิดเปน
สัดสวนรอยละ 33.50 ของนกัทองเที่ยวนอกเทศกาล สวนนักทองเที่ยวในเทศกาล คิดเปนสัดสวน
รอยละ 19.70 และมีระดับรายไดมากกวา 80,000 บาท คิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 1.50 ของ
นักทองเที่ยวนอกเทศกาล แตไมพบกลุมตัวอยางนี้จากนักทองเที่ยวในเทศกาล สวนคาใชจาย
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สําหรับนักทองเที่ยวที่พักที่อ่ืนๆ คอนขางต่ําเพราะมีนักทองเที่ยวบางสวนพักที่บานญาติ หอพัก
เพื่อน ซึ่งไมตองเสียคาใชจาย แตก็มีนักทองเที่ยวบางสวนที่พักที่อ่ืนๆ แตเสียคาใชจายเล็กนอย คือ
ที่พักของบริษัท บานพักราชการ (คืนละ 30บาท) หรือพักที่วัด (ทําบุญตามอัธยาศัย) ทําใหพบวา
คาใชจายของนักทองเที่ยวที่พักที่อ่ืนๆ คอนขางต่ํา จากตาราง 4.20

ตาราง 4.20 คาใชจายเฉลี่ยสําหรับสถานที่พักแรมของนักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง

คาใชจายเฉลี่ยตอคืน (บาท)สถานที่พักแรม
ในเทศกาล นอกเทศกาล เฉลี่ย

โรงแรม 609.61 757.03 683.32
เกสทเฮาส 297.14 430.83 363.99
ที่อื่นๆ 54.40 31.61 43.01

ที่มา:  จากการสํารวจ

คาอาหาร จากการสัมภาษณนักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทงทั้งหมด 
400 คน พบวา ในหนึ่งวันนักทองเที่ยวมักจะมีพฤติกรรมเลือกใชบริการสถานที่รับประทานอาหาร
หลากหลาย นักทองเที่ยวสวนใหญจะใชบริการที่รานคากวารอยละ 60 รองลงมา คือนักทองเที่ยว
เลือกที่จะทําอาหารทานเอง แตคาใชจายเฉลี่ยตอวันสูงสุดคือ ที่ภัตตาคาร ประมาณ 572.68 บาท 
รองลงมา คือคาใชจายเมื่อนักทองเที่ยวไมระบุสถานที่ ประมาณ 378.61 บาทตอวัน ดังตาราง 
4.21 แตนักทองเที่ยวนอกเทศกาลนิยมรับประทานอาหารที่โรงแรมและภัตตราคารคิดเปนสัดสวน
ที่มากกวา ซึ่งสอดคลองกับขอมูลจากตาราง 4.7 ตาราง 4.8 และตาราง 4.20 กอนหนานี้ พบวา
รายไดตอเดือน รายไดครอบครัวตอเดือนของนักทองเที่ยวและขอมูลของนักทองเที่ยวจําแนกตาม
คาใชจายเกี่ยวกับสถานที่พักแรม ขอมูลของนักทองเท่ียวในเทศกาลเมื่อเปรียบเทียบกับขอมูลคา
ใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2540 – 2545 จากขอมูลของ
การทองเทีย่วแหงประเทศไทย แสดงดงัตารางที ่3.4 พบวา คาใชจายเฉลีย่ของคาอาหารและเครือ่งดืม่
ของนกัทองเทีย่วชาวไทยเทากบั 333.94 บาทตอคนตอวนั สวนคาเฉลีย่ของคาอาหารและเครือ่งดืม่
ของนักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลมีคาเทากับ 295.88 บาทตอคนตอวัน คอนขางใกลเคียง
กับขอมูลที่ไดเปนอยางมาก
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ตาราง 4.21 คาใชจายดานอาหารของนักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง

ในเทศกาล นอกเทศกาล คาใชจายเฉลี่ยตอคนตอวัน (บาท)
สถานที่ ในเทศกาล นอกเทศกาล เฉลี่ย

โรงแรม 10
(4.57)

23
(9.66)

315.67 284.30 299.99

ภัตตาคาร 15
(6.85)

25
(10.50)

890.95 254.40 572.68

รานคา 139
(63.47)

143
(60.08)

249.57 201.88 225.73

แผงลอย 27
(12.33)

13
(5.46)

220.29 96.92 158.61

ทําเอง 22
(10.05)

31
(13.03)

157.75 121.61 139.68

ไมระบุ 6
(2.74)

3
(1.26)

497.22 260.00 378.61

รวม (100.00) (100.00) 388.58 203.19 295.88
ที่มา:  จากการสํารวจ
หมายเหตุ:  ตัวเลขในวงเล็บ คือสัดสวนจํานวนนักทองเที่ยวจําแนกตามคาใชจายดานอาหารของ

นักทองเที่ยวเทียบกับคาใชจายดานอาหารของนักทองเที่ยวทั้งหมด

คาใชจายอื่นๆ นักทองเที่ยวที่มาจังหวัดเชียงใหมทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทง 
มคีาใชจายในการซือ้ของเปนสดัสวนมากทีส่ดุ พบวา ในเทศกาลลอยกระทงนกัทองเทีย่วมีคาใชจาย
เกี่ยวกับดอกไมเพลิง โคมลอยและผางประทีปดวย ทําใหสัดสวนคาใชจายในการซื้อของต่ําลง
ประมาณรอยละ 53.07 ซึ่งเปนที่แนนอนอยูแลววา กลุมตัวอยางนอกเทศกาลมีสัดสวนคาใชจาย
ดังกลาวคอนขางสูงประมาณรอยละ 81.40 จากขอมูลคาใชจายเฉลี่ยตอวันพบวา คาใชจายของ
นักทองเที่ยวนอกเทศกาลมากกวาคาใชจายของนักทองเที่ยวในเทศกาลคอนขางมาก คือคาใชจาย
สถานบันเทิงและคาใชจายในการซื้อของ ดังแสดงที่ตาราง 4.22 ซึ่งอาจเปนเพราะความผิดพลาด
ในการเก็บตัวอยาง สืบเนื่องจากการเก็บตัวอยางในชวงเทศกาลลอยกระทง กลุมตัวอยางคอนขาง
กระจายและมีเปนจํานวนมาก แตการเก็บตัวอยางในชวงนอกเทศกาลจํากัดสถานที่เพียงไมกี่แหง 
กลุมตัวอยางมีจํานวนจํากัดและเก็บยาก สงผลใหตัวเลขคาใชจายตอคนตอวันของกลุมตัวอยาง
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นอกเทศกาล คอนขางสูงเมื่อเปรียบเทียบกับขอมูลคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวที่เดินทางมา
จังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2540 - 2545 ดังแสดงในตารางที่ 3.5 นักทองเที่ยวชาวไทยมีคาใชจายใน
การซื้อสินคาและของที่ระลึก 774.29 บาทตอคนตอวัน และคาใชจายสถานบันเทิงเทากับ 298.15 
บาทตอคนตอวัน ประกอบกับระยะเวลาของนักทองเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดเชียงใหมในเทศกาล
ลอยกระทงมีเวลาคอนขางจํากัด อาจจะสงผลตอคาใชจายบางประเภทที่นอยกวากลุมตัวอยาง
นอกเทศกาลลอยกระทงคอนขางมาก เมื่อพิจารณาขอมูลดานรายไดตอเดือนและรายไดครอบครัว
ตอเดือนของนักทองเที่ยวนอกเทศกาลสูงกวานักทองเที่ยวในเทศกาลดวย ดังที่ไดกลาวไวแลวใน 
ตาราง 4.7 และตาราง 4.8 ขางตน

ตาราง 4.22 คาใชจายดานอื่นๆ ของนักทองเที่ยวกลุมตัวอยาง

ในเทศกาล นอกเทศกาล คาใชจายเฉลี่ยตอคนตอวันประเภทคาใชจาย
ดานอื่นๆ ในเทศกาล นอกเทศกาล เฉลี่ย
คาใชจาย
สถานบันเทิง

22
(9.65)

29
(16.86)

435.29 680.34 557.82

คาใชจาย
ในการซื้อของ

121
(53.07)

140
(81.40)

641.24 842.45 741.85

คาใชจายในการซื้อ
ดอกไมเพลิง

39
(17.11)

- 84.80 - 84.80

คาใชจายในการซื้อ
โคมลอย

21
(9.21)

- 59.52 - 59.52

คาใชจายในการซื้อ
ผางประทีป

23
(10.09)

- 29.41 - 29.41

คาใชจาย
เกี่ยวกับสปา

2
(0.88)

3
(1.74)

1,175.00 1,269.67 1,222.34

คาใชจาย
ในการตีกอลฟ

- - - - -

รวม (100.00) (100.00) 2,425.26 2,792.46 2,695.73
ที่มา:  จากการสํารวจ
หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บ คือสัดสวนจํานวนนักทองเที่ยวจําแนกตามสัดสวนคาใชจายดานอื่นๆ 

เทียบกับคาใชจายดานอื่นๆ ของนักทองเที่ยวทั้งหมด
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4.1.4 ทัศนคติของนักทองเที่ยว
นักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทงมีทัศนคติเฉลี่ยเกี่ยวกับที่พัก อาหาร 

พาหนะและความปลอดภัยอยูในเกณฑดี สวนหองน้ําพอใช คาเฉลี่ยของทั้ง 5 ทัศนคติเกี่ยวกับ
ปจจัยที่สนับสนุนการทองเที่ยวของจังหวัดเชียงใหมอยูในเกณฑดี ประมาณรอยละ 59.31 รองลง
มา คือพอใช ประมาณรอยละ 22.50 ดังแสดงในตารางที่ 4.23 ปจจัยที่นักทองเที่ยวเห็นควรใหมี
การปรับปรุงมากที่สุด คือความปลอดภัย โดยสวนใหญระบุเปนเรื่องเดียวกัน คือการจุดประยักษที่
สงเสียงดังและเปนอันตรายตอนักทองเที่ยวที่อยูบริเวณใกลเคียง มีนักทองเที่ยวเสนอแนวคิดใน
การแกปญหาที่ตางกันออกไป เชน ควรจะมีการสอดสองดูแลใหมากกวานี้ นาจะมีการตั้งรางวัลนํา
จับกลุมวัยรุนที่จุดประทัดยักษ เขมงวดในการจําหนายประทัดและวัสดุที่ใชในการผลิตประทัดที่
อาจจะกอใหเกิดเสียงดังและอันตรายได ปจจัยรองลงไปที่นักทองเที่ยวเห็นควรใหปรับปรุง คือเร่ือง
หองน้ํา โดยเฉพาะหองน้ําบนดอยอินทนนทและหองน้ําในปมน้ํามัน โดยนักทองเที่ยวสวนใหญ
ตองการใหมีหองน้ําสาธารณะบริเวณใกลที่จัดงานใหมากกวาเดิม จากการสํารวจความคดิเห็นของ
นักทองเที่ยวตอความประสงคที่จะรวมงานเทศกาลในปตอไปพบวา นักทองเที่ยวตองการกลับมา
รวมงานเทศกาลลอยกระทงในปตอไป คิดเปนรอยละ 90.91 สวนนักทองเที่ยวที่ไมประสงคกลับมา
รวมงานคิดเปนรอยละ 9.09 สวนนอกเทศกาลลอยกระทง นักทองเที่ยวที่ตองการกลับมาเที่ยว
จังหวัดเชียงใหม คิดเปนรอยละ 98.30 คาดวาจะไมกลับมาอีกรอยละ 1.70

ตาราง 4.23 ทัศนคติของนักทองเที่ยวที่มีตอปจจัยสนับสนุนการทองเที่ยวจังหวัดเชียงใหม
        (หนวย:  รอยละ)

ทัศนคติเกี่ยวกับ ไมมีความเห็น ดีมาก ดี พอใช ไมดี ตองปรับปรุง

ที่พัก 2.91 19.05 62.85 13.78 0.53 0.86
อาหาร 0.71 12.99 69.44 16.35 0.35 0.18
หองน้ํา 0.35 12.95 39.95 43.67 1.99 1.11
พาหนะ 1.91 15.34 63.72 16.44 1.54 1.05

ความปลอดภัย 0.69 13.21 60.60 22.25 1.37 1.88
เฉล่ีย 1.45 14.71 59.31 22.50 1.16 1.12

ที่มา:  จากการสํารวจ

ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมในงานเทศกาลลอยกระทงทั้ง 10 กิจกรรมอยูในเกณฑดี
ประมาณรอยละ 62.98 แตมีนักทองเที่ยวจํานวนหนึ่งมีความคิดเห็นเกี่ยวกับบางกิจกรรมที่ตอง
ปรับปรุง เชนการจุดดอกไมไฟเปนพุทธบูชา การประกวดหนูนอยนพมาศ การปลอยกระทงสาย 
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ประมาณรอยละ 1.19 จากตาราง 4.24 ขอมูลในสวนของความคิดเห็นนักทองเที่ยวตอกิจกรรมที่
จัดในงานเทศกาล คอนขางเก็บยาก เพราะนักทองเที่ยวสวนใหญไมคอยใหความเห็นหรือแนวทาง
แกไข สืบเนื่องจากความไมสะดวกในการเก็บ เพราะมีเสียงประทัดดังมากและนักทองเที่ยวมีเวลา
ในการตอบแบบสอบถามคอนขางนอย

ตาราง 4.24 ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมในงานเทศกาลลอยกระทง
ไมมีความเห็น ดีมาก ดี พอใช ไมดี ตองปรับปรุงทัศนคติเกี่ยวกับ

กิจกรรมในงาน
การประกวดกระทงใหญ 4.44 22.22 63.33 8.89 1.11 -
การประกวดกระทงฝมือ 1.98 18.81 69.31 8.91 0.99 -

การแขงขันถอแพและคนอึด 9.76 6.10 56.10 26.83 1.22 -
การจุดดอกไมไฟเปนพุทธบูชา 1.20 24.70 59.04 9.04 4.22 1.81

การแสดงมหรสพ 1.27 24.20 63.06 10.19 1.27 -
การประกวดกระทงเล็ก 1.08 20.00 68.11 9.73 1.08 -
การประกวดโคมลอย 2.19 29.93 55.47 11.68 0.73 -

การประกวดหนูนอยนพมาศ 7.14 20.54 61.61 12.50 0.89 0.89
การปลอยกระทงสาย 6.14 16.67 67.54 8.77 - 0.88
การประกวดนางนพมาศ 1.44 23.74 66.19 6.47 0.72 -

เฉล่ีย 3.66 20.69 62.98 11.30 1.36 1.19
ที่มา:  จากการสํารวจ
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4.2 การจําแนกคาใชจายไปตามคุณลักษณะตางๆ ของนักทองเที่ยว
การจําแนกคาใชจายไปตามคุณลักษณะตางๆ ของนักทองเที่ยวไดทําการศึกษาโดย

แบงเปน การพยากรณคาใชจายนักทองเที่ยวนอกเทศกาลลอยกระทง ในเทศกาลลอยกระทง และ
พิจารณารวมหมดทั้งในและนอกเทศกานลอยกระทง โดยใชวิธี MCA มีรายละเอียดดังนี้

4.2.1 การพยากรณคาใชจายนักทองเที่ยวนอกเทศกาลลอยกระทง
จากตาราง 4.25 ในการศึกษาหาความสัมพันธของคาใชจายของนักทองเที่ยว โดยใช

ตัวแปรอสิระทั้งหมด คือรายได อายุ เพศ และอาชีพ พบวาตัวแปรที่มีระดับนัยสําคัญ .10 ขึ้นไปมี 
2 ตัวแปร คือระดับรายไดและอาชีพเทานั้น สวนอายุมีระดับนัยสําคัญเพียง .179 และเพศมีระดับ
นัยสําคัญ .312

จากการวิเคราะหโดยใชวิธีการแบบ MCA สามารถชวยคาดคะเนรายไดที่เกิดจากการ
ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มีคุณลักษณะตางกัน นั่นคือการหาผลกระทบของคุณลักษณะตางๆ ที่
มีตอคาใชจายของนักทองเที่ยวชาวไทย สามารถสะทอนใหเห็นถึงอิทธิพลของตัวแปรตางๆ ไดจาก
สัมประสิทธิ์ที่แสดงถึงความเบี่ยงเบน ( adjusted deviation ) จากคาตัวกลาง ( grand mean )
อันเนื่องจากอิทธิพลของตัวแปรอิสระ โดยการบวกคาสัมประสิทธิ์ที่แสดงถึงความเบี่ยงเบนของแต
ละคุณสมบัติเขากับตัวกลาง ดังนั้นจุดแข็งของ MCA สามารถใชคาพยากรณคาใชจายทั้งหมด
ตามคุณลักษณะของนักทองเที่ยว ดังแสดงในแผนภาพ 1

คาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวนอกเทศกาลลอยกระทง ( grand mean ) เทากับ 
2,540.67 บาทตอคนตอวัน หากตองการสรุปการเปลี่ยนแปลง คาใชจายของแตละคุณสมบัติ โดย
ใชคาสัมประสิทธิ์ที่แสดงถึงความเบี่ยงเบน ( adjusted deviation ) บวกหรือลบเขาไปในคาใชจาย
เฉลี่ยตอวัน ขอมูลในตาราง 4.26 นักทองเที่ยวนอกเทศกาลที่มีคาใชจายสูงสุดคือ นักทองเที่ยว
นอกเทศกาลลอยกระทงที่เปนประกอบอาชีพแมบาน มีคาความเบี่ยงเบนเทากับ +1,041.60 สงผล
ใหคาใชจายตอวันเทากับ 2,540.67 + 1,041.60 = 3,582.27 บาทตอคน และมีรายไดตอเดือน
ระหวาง 10,001 - 20,001 บาท มีคาใชจายตอวันสูงถงึ 4,127.73 บาท (3,582.27 + 545.46) สวน
นักทองเที่ยวที่มีคาใชจายตอวันต่ําที่สุด คือนักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพตัวแทนขายสินคา มีคา
ความเบี่ยงเบนเทากับ -1,753.13 สงผลใหคาใชจายตอวันเปน 787.54 บาทตอคน

ตัวแปรในดานเพศและอายุ ถึงแมจะมีระดับความเชื่อมั่นทางสถิตินอย แตก็เปนตัวแปร
ที่ไดนํามาพิจารณาถึงอิทธิพลตอคาใชจายของนักทองเที่ยว เมื่อพิจารณาถึงขอมลูในดานเพศของ
นักทองเที่ยวพบวา เพศชายมีความเบี่ยงเบนเทากับ –227.08 แตทวาเพศหญิงมีความเบี่ยงเบน
เทากับ 199.60 แสดงวา เพศชายจะมีคาใชจายนอยกวาเพศหญิง สวนอายุมีระดับนัยสําคัญ .179 
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พบวา นกัทองเทีย่วทีม่อีายรุะหวาง 25 - 34 ปมคีาใชจายตอวนัมากทีสุ่ด รองลงไป คอืนกัทองเทีย่ว
ที่มีอายุระหวาง 45 - 54 และนักทองเที่ยวทีมีอายุระหวาง 35 - 44 ปไปตามลําดับ ดังแสดงในภาค
ผนวก ข ตาราง 2

ดังนั้นจากขอมูลที่เสนอมาพอสรุปไดวา ระดับรายไดตอเดือน อาชีพ อายุ และเพศ มี
อิทธิพลตอคาใชจายของนักทองเที่ยว ซึ่งคาใชจายจะเพิ่มข้ึนในทิศทางเดียวกับการเพิ่มข้ึนของ
ระดับรายไดตอเดือนของนักทองเที่ยว เพศหญิงมีคาใชจายตอวันสูงกวาเพศชาย นักทองเที่ยวที่มี
อายุระหวาง 25 - 34 ปมีคาใชจายตอวันมากที่สุด แมบานเปนอาชีพที่มีคาใชจายตอวันมากที่สุด 
แตนักทองเที่ยวที่เปนนักศึกษาแมไมมีรายได แตกลับมีคาใชจายตอวันสูงถึง 2,334.84 บาท

ตาราง 4.25 การทดสอบนัยสําคัญของปจจัยที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวนอกเทศกาล

ตัวแปร คาสถิติ F ระดับนัยสําคัญ
รายได 10.386 .000
อาชีพ 1.992 .058
อายุ 1.541 .179
เพศ 1.029 .312
ที่มา:  คํานวณจากขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวนอกเทศกาล
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ตาราง 4.26 ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวนอกเทศกาลลอยกระทง
โดยวิธี MCA Grand means = 2,540.67

ปจจัยที่พิจารณา
จํานวน
ตัว
อยาง

Unadjusted
Deviation

Eta Adjusted
Deviation

Beta

1.รายได
1.1 ต่ํากวา 10,000 บาท
1.2 ระหวาง 10,001-20,000 บาท
1.3 มากกวา 20,001 บาท

97
67
36

-973.90
549.75

1,600.96

.425
-913.59
545.46

1,446.45

.395

2.อาชีพ
2.1 แมบาน
2.2 ประกอบกิจการสวนตัว
2.3 ขาราชการ/พนักงานรัฐ

วิสาหกิจ
2.4 นักศึกษา
2.5 พนักงาน/ลูกจาง
2.6 อ่ืนๆ
2.7 เกษตรกร
2.8 ตัวแทนขายสินคา

10
32
40

36
59
6
13
4

565.72
1,154.51
557.92

-1,038.36
47.39

-1,177.67
-1,626.13
-531.92

.353
1,041.60
670.82
275.35

-205.83
-199.83
-750.43
-937.01

-1,753.13

.229

ที่มา:  คํานวณจากขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวนอกเทศกาล      R = .482  R2 = .232
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แผนภาพ 1  การจําแนกคาใชจายไปตามระดับรายไดตอเดือนของนักทองเที่ยวนอกเทศกาลลอยกระทง
คาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวนอกเทศกาล

ที่มา:  จากการคํานวณ

2,540.67 บาท/คน/วัน

อาชีพขาราชการ/
พนักงานรัฐวิสาหกิจ

รายไดตอเดือน
มากกวา 20,001 บาท

รายไดตอเดือน
10,001–20,000 บาท

รายไดตอเดือน
นอยกวา 10,000 บาท
2,816.02 –  913.59

= 1,902.43

2,816.02 +  545.46
= 2,361.48

2,816.02 + 1,446.45
= 4,262.47

นักศึกษา

รายไดตอเดือน
10,001–20,000 บาท

รายไดตอเดือน
นอยกวา 10,000 บาท
2,334.84 –  913.59

= 1,421.25

2,334.84 +  545.46
= 2,886.30

อาชีพประกอบ
กิจการสวนตัว

รายไดตอเดือน
มากกวา 20,001 บาท

รายไดตอเดือน
10,001–20,000 บาท

รายไดตอเดือน
นอยกวา 10,000 บาท
3,211.49 –  913.59

= 2,297.90

3,211.49 +  545.46
=3,756.95

3,211.49 + 1,446.45
= 4,657.94

อาชีพตัวแทน
ขายสินคา

รายไดตอเดือน
10,001–20,000 บาท

787.54 + 545.46
= 1,333.00

อาชีพแมบาน

รายไดตอเดือน
10,001–20,000 บาท

รายไดตอเดือน
นอยกวา 10,000 บาท
3,582.27 –  913.59

= 2,668.68

3,582.27 +  545.46
= 4,127.73

อาชีพพนักงาน/
ลูกจาง

รายไดตอเดือน
มากกวา 20,001 บาท

รายไดตอเดือน
10,001–20,000 บาท

รายไดตอเดือน
นอยกวา 10,000 บาท
2,340.84 –  913.59

= 1,427.25

2,340.84 +  545.46
= 2,886.30

2,340.84 + 1,446.45
= 3,787.29

อาชีพอื่นๆ

รายไดตอเดือน
10,001–20,000 บาท

รายไดตอเดือน
นอยกวา 10,000 บาท
1,790.24 –  913.59

= 876.65

1,790.24  +  545.46
= 2,335.70

อาชีพเกษตรกร

รายไดตอเดือน
10,001–20,000 บาท

รายไดตอเดือน
นอยกวา 10,000 บาท
1,603.66 –  913.59

= 690.07

1,603.66 +  545.46
= 2,149.12

2,540.67 + 275.35
= 2,816.02

2,540.67 –  205.83
= 2,334.84

2,540.67 +  670.82
= 3,211.49

2,540.67 – 1,753.13
= 787.54

2,540.67 + 1,041.61
= 3,582.27

2,540.67 –  199.83
= 2,340.84

2,540.67 –  937.01
= 1,603.66

2,540.67 –  750.43
= 1,790.24

787.54 + 1,446.45
= 2,233.99

รายไดตอเดือน
มากกวา 20,001 บาท
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4.2.2 การพยากรณคาใชจายนักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง
สําหรับตัวแปรทั้งหมดที่ใชในการวิเคราะห เพื่ออธิบายถึงการจําแนกคาใชจายไปตาม

คุณลักษณะของนักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทงก็เปนตัวแปรเดียวกันกับที่ใชในการวิเคระห
ของนักทองเที่ยวนอกเทศกาล คืออาชีพ ระดับรายไดตอเดือน เพศและอายุ พบวา ตัวแปรที่มีระดับ
นัยสําคัญ .10 ข้ึนไปมีเพียงตัวแปรเดียวคือ ระดับรายไดตอเดือนของนักทองเที่ยว สวนอาชีพ เพศ
และอายุเปนตัวแปรที่มีระดับนัยสําคัญ .608 .278 และ .819 ตามลําดับ โดยใชวิธีการวิเคราะห
แบบเดียวกันกับนักทองเที่ยวนอกเทศกาลลอยกระทง ขอมูลจากตาราง 4.27

จากการศึกษาพบวา คาใชจายเฉลี่ยตอวันของนักทองเที่ยวทุกกลุมเทากับ 2,149.21
บาท นักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 20,001 บาทขึ้นไป เปนนักทองเที่ยวที่มีคาใชจายตอวันสูงที่
สุดถึง 4,211.12 บาท รองลงไปไดแก นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ําลงไป คือระหวาง 10,001 - 20,000 
บาทและต่ํากวา 10,000 บาท มีคาใชจายตอวัน 2,324.28 บาทและ 1,455.03 บาทตามลําดับ ดัง
แสดงในแผนภาพ 2

สวนตัวแปรที่มีระดับนัยสําคัญต่ํากวา .10 คือ อาชีพ เพศและอายุ ไดนํามารวม
พิจารณาดังแสดงในภาคผนวก ข ตาราง 4 โดยนักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพรับราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ มีอายุระหวาง 55 - 64 ปและเปนเพศชาย จะมีคาใชจายตอวันสูงสุด แตนักทองเที่ยวที่
เปนนักศึกษายังคงมีคาใชจายตอวันคอนขางสูง แมเปนผูที่ยังไมมีรายได แตมีคาใชจายสูงถึง 
1,698.43 บาทตอคนตอวัน

ตาราง 4.27 การทดสอบนัยสําคัญของปจจัยที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวในเทศกาล

ตัวแปร คาสถิติ F ระดับนัยสําคัญ
รายได 14.269 .000
อาชีพ .777 .608
อายุ .442 .819
เพศ 1.186 .278
ที่มา:  คํานวณจากขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวในเทศกาล
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แผนภาพ 2  การจําแนกคาใชจายไปตามระดับรายไดตอเดือน
ของนักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง

คาใชจายของนักทองเที่ยว

ที่มา : จากการคํานวณ

รายไดตอเดือน
นอยกวา  10,000 บาท

2,149.21  –  694.18 = 1,455.03

2,149.21 บาท/คน/วัน

รายไดตอเดือน
10,001 – 20,000 บาท

2,149.21 + 175.07 = 2,324.28

รายไดตอเดือน
มากกวา 20,001 บาท

2,149.21 + 2,141.91 = 4,211.12
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4.2.3 การพยากรณคาใชจายนักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทง
ในการศึกษาหาความสัมพันธของคาใชจายของนักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาล

รวมทั้งหมด 400 คน มีตัวแปรอิสระเหมือนเดิม คือระดับรายไดตอเดือน อายุ เพศ และอาชีพ พบ
วา ตัวแปรที่มีระดับนัยสําคัญ .10 ขึ้นไปมี 2 ตัวแปร คืออาชีพและระดับรายไดตอเดือน สวนเพศ
และอายุมีระดับนัยสําคัญ .789 และ .906 ตามลาํดับ จากตาราง 4.28

จากการศึกษาพบวา คาใชจายเฉลี่ยตอวันของนักทองเที่ยวทุกกลุมเทากับ 2,345.56
บาทตอคน ตัวแปรที่ใชในการศึกษา คืออาชีพและระดับรายไดตอเดือน ใชเกณฑการแบงเหมือน
การศึกษากรณีนักทองเที่ยวในเทศกาลและนอกเทศกาล จากตาราง 4.29 การวิเคราะหตามอาชีพ
พบวา คาใชจายตอคนตอวันสูงสุด คือนักทองเที่ยวที่เปนแมบาน มีคาใชจายเทากับ 2,866.49
บาท สวนนักทองเที่ยวที่ประกอบอาชีพเปนตัวแทนขายสินคา มีคาใชจายตอคนตอวันต่ําสุด มีคา
ใชจายเทากับ 368.02 บาท เมื่อพิจารณาถึงระดับรายไดตอเดือนพบวา คาใชจายตอคนตอวันของ
นักทองเที่ยวแปรผันตรงกับระดับรายไดตอเดือน นั่นคือ นักทองเที่ยวที่มีคาใชจายตอวันตอคน
มากที่สุด คือนกัทองเที่ยวที่มีระดับรายไดสูงสุด มากกวา 20,001 บาท

สวนตัวแปรทางดานเพศและอายุนั้น พบวา นักทองเที่ยวที่เปนเพศชายจะมีคาความ
เบี่ยงเบนมากกวาเพศหญิง นั่นคือ เพศชายมีคาใชจายตอวันตอคนมากกวาเพศหญิง สวนดาน
อายุ นักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 25 - 34 ป จะมีคาใชจายตอวันตอคนสูงที่สุด จากภาคผนวก ข 
ตาราง 6

จากการวิเคราะหสรุปไดวา นักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลมีตัวแปรอิสระทั้งหมดที่
สงผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยว ไดแก อาชีพ รายไดตอเดือน อายุ และเพศ ซึ่งนักทองเที่ยวแต
ละอาชีพมีคาใชจายที่แตกตางกันไป แตนักทองเที่ยวที่เปนนักศึกษาเมื่อพิจารณาแยกทั้งในและ
นอกเทศกาลหรือพิจารณารวมทั้งหมด พบวา นักศึกษามีคาใชจายตอวันตอคนคอนขางมาก มาก
กวานักทองเที่ยวที่มีคาใชจายตอวันตอคนตํ่าสุด กรณีที่พิจารณาทั้งในและนอกเทศกาลรวมกันพบ
วา นักศึกษามีคาใชจายตอวันสูงถึง 2,132.50 บาท

 กรณีที่ทําการวิเคราะหเมื่อใสตัวแปรในและนอกเทศกาล เพื่อพิจารณาวา คาใชจาย
ตอคนตอวันของนักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลมีความแตกตางกันหรือไม ที่ระดับนัยสําคัญ 
.01 ผลที่ไดตามตาราง 4.28 พบวา คาใชจายทั้งในและนอกเทศกาลไมมีความแตกตางกัน ณ 
ระดับนัยสําคัญ .245 หมายถึงไมมีความแตกตางระหวางคาใชจายของนักทองเที่ยวในเทศกาล
และคาใชจายของนักทองเที่ยวนอกเทศกาล นั่นคือ ชวงเวลาในเทศกาลและนอกเทศกาลไมมีผล
ตอคาใชจายของนักทองเที่ยวเลย แสดงตามแผนภาพ 3
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ตาราง 4.28 การทดสอบนัยสําคัญของปจจัยที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวทั้งในเและ
นอกเทศกาลลอยกระทง
ตัวแปร คาสถิติ F ระดับนัยสําคัญ

รายได 24.182 .000
อาชีพ 1.918 .066
อายุ .311 .906
เพศ .072 .789
ในและนอกเทศกาล 1.356 .245
ที่มา:  คํานวณจากขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาล

ตาราง 4.29 ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลลอย
กระทง โดยวิธี MCA   Grand means = 2,345.56

ปจจัย จํานวนตัว
อยาง

Unadjusted
Deviation

Eta Adjusted
Deviation

Beta

1.รายได
1.4 ต่ํากวา 10,000 บาท
1.5 ระหวาง 10,001-20,000 บาท
1.6 มากกวา 20,001 บาท

220
106
73

-844.19
462.99

1,871.84

.441
-757.02
364.13

1,752.69

.403

2.อาชีพ
2.1 แมบาน
2.2 ประกอบกิจการสวนตัว
2.3 ขาราชการ/พนักงานรัฐ

วิสาหกิจ
2.4 พนักงาน/ลูกจาง
2.5 นักศึกษา
2.6 อ่ืนๆ
2.7 เกษตรกร
2.8 ตัวแทนขายสินคา

21
69
70

98
95
16
25
5

-75.91
1,066.41
694.32

125.13
-846.44
-888.98

-1,428.20
-502.56

.332
520.93
407.28
301.83

6.07
-213.06
-655.89
-805.71

-1,977.54

.177

ที่มา:  คํานวณจากขอมูลในแบบสอบถามนักทองเที่ยวในและนอกเทศกาล R = .473  R2 = .224
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แผนภาพ 3  การจําแนกคาใชจายไปตามอาชีพและระดับรายไดตอเดือนของนักทองเที่ยวในและ นอกเทศกาลลอยกระทง
คาใชจายของนักทองเที่ยว

2,345.56 บาท/คน/วัน

ในเทศกาล นอกเทศกาล
2.217.39 บาท/คน/วัน 2,473.09 บาท/คน/วัน

ต่ํากวา
10,000 บาท

10,001 - 20,000 บาท มากกวา
20,001 บาท

ต่ํากวา
10,000  บาท

10,001 - 20,000 บาท มากกวา
20,001 บาท

อาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 2,019.33 3,091.00 3,731.30 2,572.57 3,334.80 3,446.00
นักศึกษา 1,482.54 969.75 2,939.50 1,372.67 3,706.00 -
อาชีพประกอบกิจการสวนตัว 1,319.48 969.75 4,879.69 1,763.10 2,841.25 5,563.21
อาชีพตัวแทนขายสินคา - - 1,180.00 - 2,300.00 1,911.66
อาชีพแมบาน 1,508.95 - - 2,373.00 4,817.66 -
อาชีพพนักงาน/ลูกจาง 1,472.63 2,156.50 5,164.69 1,411.41 2,974.38 3,446.62
อาชีพเกษตรกร 922.54 897.00 - 662.63 2,300.00 -
อาชีพอื่นๆ 1,297.57 2,141.00 1,951.56 941.25 2,206.50 -
ที่มา: จากการคํานวณ
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4.3 การกระจายรายไดจากงานเทศกาลลอยกระทง ป พ.ศ. 2546
การจัดงานเทศกาลลอยกระทงมีจุดประสงคหลักเพื่อ เผยแพรและสงเสริมงาน

ประเพณีเดือนยี่เปงเชียงใหมใหเปนที่รูจักแพรหลายมากยิ่งขึ้น เพื่อปลุกจิตสํานึกของชาวเชียงใหม
ใหมีความรักบานรักเมือง ดังเชนในอดีต พอปูเปยง เจาของประวัติศาสตรตํานานเจดียขาว และ
เพื่อตองการดึงดูดนักทองเที่ยวใหมาทองเที่ยวในจังหวัดเพิ่มขึ้น ซึ่งจะนํารายไดมาสูจังหวัด
เชียงใหมจากการจับจายใชสอยของนักทองเที่ยว แตงานเทศกาลลอยกระทงเปนการจัดในชวงฤดู
การทองเที่ยวของจังหวัดเชียงใหมอยูแลว จึงเปนเรื่องที่นาสนใจวา การจัดงานจะใหผลทาง
เศรษฐกิจเพิ่มข้ึนกวาปกติเพียงใด การศึกษานี้จึงไดประมาณการรายไดปกติตอวันในชวงเดือน
พฤศจิกายน เพื่อเปนการเปรียบเทียบรายไดตอวันในชวงเทศกาลลอยกระทง และทําการกระจาย
รายไดที่เพิ่มข้ึนจากการจัดงานนี้ไปยังผูประกอบการตางๆ ที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวอีกดวย

จากการสํารวจรายไดจากการทองเที่ยวทั้งในชวงเทศกาลลอยกระทง และนอกเทศกาล
ลอยกระทง คํานวณไดตามสูตร (เพียงจันทร ลิขิตเอกราช, 2535)

Y =  No  x  Exp
เมื่อ Y =  รายไดจากการทองเที่ยวตอวัน

No =  จํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาเชียงใหมตอวัน
Exp =  คาใชจายเฉลี่ยของนกัทองเที่ยว

โดยที่  No = Oc  x Hg  x  Ro
เมื่อ Oc =  อัตราการเขาพักของนักทองเที่ยวในโรงแรมและเกสทเฮาส

Hg =  จํานวนหองพักในโรงแรมและเกสทเฮาส
Ro =  จํานวนคนที่พักตอหอง

การคํานวณรายไดจากการทองเที่ยวหาไดจาก การนําจํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมา
เชียงใหมตอวันคูณกับคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยว จากขอมูลคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยว
นอกเทศกาลเทากับ 2,540.67 บาทตอคนตอวัน สวนคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวในเทศกาล
เทากับ 2,149.46 บาทตอคนตอวัน ( จากแผนภาพ 1, แผนภาพ 2 ) สวนจํานวนนักทองเที่ยวตอวัน
ในชวงนั้น คํานวณจากการนําอัตราการเขาพักของโรงแรมและเกสทเฮาสคูณกับจํานวนหองพักใน
โรงแรมและเกสทเฮาส และจาํนวนคนทีพ่กัตอหอง โดยใชอัตราการเขาพกัของนกัทองเทีย่วในโรงแรม
และเกสทเฮาสชวงเทศกาลลอยกระทงไดทําการสอบถามไปยังโรงแรมและเกสทเฮาสตางๆ ใน

เชยีงใหมทัง้หมด 30 แหง ถวงน้าํหนกัดวยจาํนวนหองของทีพ่กัดังกลาวและถวงน้าํหนกัดวยสดัสวน
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ของนกัทองเทีย่วทีพ่กัตามโรงแรมประเภทตางๆ และเกสทเฮาสทัง้ในและนอกเทศกาลจากแบบสอบ
ถาม ดังตาราง 4.31 สวนนอกเทศกาลไดใชขอมูลจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ใชอัตราการ
เขาพักของนักทองเที่ยวในโรงแรมและเกสทเฮาสเดือนพฤศจิกายน ป พ.ศ. 2546 แทนอัตราการ
เขาพกัของนกัทองเทีย่วนอกเทศกาล ซึง่รายละเอยีดของอตัราการเขาพกัของโรงแรมและเกสทเฮาส
ไดนําเสนอในตาราง 4.30  สวนจํานวนหองพักจะใชขอมูลลาสุดป พ.ศ. 2546 คือ 13,625 หอง ซึ่ง
เปนจํานวนที่ใชเทากันทั้งในและนอกเทศกาล เมื่อทราบอัตราการเขาพักและจํานวนหองพักแลว
นํามาคูณดวยจํานวนคนที่พักตอหอง ซึ่งจํานวนคนที่พักตอหองในเทศกาลลอยกระทง จะใชขอมูล
ที่ไดจากการคํานวณของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยในเดือนพฤศจิกายนของจังหวัดเชียงใหมป
พ.ศ. 2545 คือ 1.98 และจํานวนคนที่พักตอหองในชวงนอกเทศกาลลอยกระทง จะใชขอมูลในป
พ.ศ. 2545 ยกเวนเดือนพฤศจิกายน คอื 1.91 โดยป พ.ศ. 2545 ทั้งปจังหวัดเชียงใหมมีจํานวนคน
ที่พักตอหองเทากับ 1.92 สวนจํานวนนักทองเที่ยวที่พักตามบาน วัด หรือสถานที่อ่ืนๆ นอกเหนือ
จากนักทองเที่ยวที่พักโรงแรมและเกสทเฮาส ไดใชอัตราสวนจากแบบสอบถาม ซึ่งคิดเปนรอยละ

37.50 ของนักทองเที่ยวในเทศกาล และรอยละ 43 ของนักทองเที่ยวนอกเทศกาล เมื่อทราบจํานวน
นักทองเที่ยวที่พักในโรงแรมและเกสทเฮาสแลว นํามารวมกับจํานวนนักทองเที่ยวที่พักตามบาน วัด
หรือที่อ่ืน ๆ ดังนั้นจึงสามารถประมาณการจํานวนนักทองเที่ยวที่พักแรมในจังหวัดเชียงใหมได เมื่อ
ไดคาใชจายเฉลี่ยของนักทองเที่ยวรวมและจํานวนนักทองเที่ยวที่พักแรมตามสถานที่ตางๆ แลว จึง
สามารถที่จะคํานวณหารายไดจากการทองเที่ยวทั้งในชวงเทศกาลลอยกระทงและรายไดปกตินอก
เทศกาลลอยกระทงได โดยพบวาในชวงเทศกาลและนอกเทศกาลลอยกระทง จะมขีอมลูทีใ่ชแตกตาง
กันที่อัตราการเขาพักของโรงแรมและเกสทเฮาส และอัตราคนเขาพักตอหอง เมื่อทราบรายไดใน
เทศกาลลอยกระทงแลว สามารถคาํนวณรายไดของกลุมธรุกจิตาง ๆ ได นัน่คอื จาํนวนนกัทองเทีย่ว
ที่เดินทางมายังจังหวัดเชียงใหมในชวงเทศกาลลอยกระทงและนอกเทศกาลจะตางกัน 53,528

คนตอวัน ซึ่งปรากฏวา รายไดปกติที่ไดจากการทองเที่ยวในเดือนพฤศจิกายน มีคาเทากับ 110.29
ลานบาทตอวนั สวนรายไดในชวงวนัเทศกาลลอยกระทงเทากบั 208.36 ลานบาทตอวนั ตามขอมลู
จากแบบสอบถามนักทองเที่ยวจะมีวันพักเฉลี่ยในชวงเทศกาล 3.08 วัน ดังนั้นการจัดงานเทศกาล
ลอยกระทงกอใหเกิดรายไดทั้งสิ้น 641.76 ลานบาท และมีรายไดเพิ่มจากปกติถึง 302.07 ลาน
บาท จากตาราง 4.31 อัตราการเขาพักจากการสํารวจงานมหกรรมไมดอกไมประดับ จังหวัด

เชียงใหม ป พ.ศ. 2535 พบวามีอัตราการเขาพักนอยกวางานเทศกาลลอยกระทง จังหวัดเชียงใหม
ป พ.ศ. 2546 และมีคาใชจายเฉลี่ยตอวันตอคนเพียง 1,668.33 บาท ดังนั้นงานมหกรรมไมดอก
ไมประดบัดงักลาวกอเกดิรายไดเพยีง 105.29 ลานบาท และมรีายไดเพิม่จากปกต ิ45.22 ลานบาท
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เทานั้น เมื่อไดนํารายไดทั้งในงานมหกรรมไมดอกไมประดับและงานเทศกาลลอยกระทงมาปรับคา
เงินเฟอ ปฐานคือ 2541 โดยเงินเฟอในเดือนกุมภาพันธ ป พ.ศ.2535 เทากับ 74.20 และเดือน
พฤศจิกายน พ.ศ. 2545 เทากับ 108.30 พบวา รายไดที่แทจริงของงานมหกรรมไมดอกไมประดับ

และงานเทศกาลลอยกระทงเทากับ 148.63 และ 592.57 ลานบาทตามลําดับ

ตาราง 4.30 อัตราการเขาพักของโรงแรมและเกสทเฮาสในจังหวัดเชียงใหม
        หนวย:  รอยละ

ประเภทที่พักจําแนกตามราคาหอง
ในเดอืน พ.ย.*
ของ ททท. ป

2546

จากการ
สํารวจ

ในเทศกาล

จากการ
สํารวจงาน
ไมดอก**

ราคาตั้งแต 2,500 บาท/หอง ขึ้นไป 54.08 86.62 -
ราคาตั้งแต 1,500-2,499 บาท/หอง 64.57 98.70 73
ราคาตั้งแต 1,000-1,499 บาท/หอง 59.52 95.71 86
ราคาตั้งแต 500-999 บาท/หอง 51.64 98.74 95
ราคาต่ํากวา 500บาท/หอง 52.38 98.40 95
เกสทเฮาส 28.54 94.63
ที่มา:  จากการสํารวจ
         *การทองเที่ยวแหงประเทศไทย ป พ.ศ.2546
         ** เพียงจันทร ลิขิตรเอกราช (2535:  72)
หมายเหตุ:  การแบงกลุมของโรงแรมและเกสทเฮาสในป พ.ศ.2535 ไดแบงเปนกลุมที่ 1 ราคาหอง
พักขั้นต่ํามากกวา 2,300 บาทตอวัน กลุมที่ 2 ราคาตั้งแต 1,200-2,300 บาทตอหอง กลุมที่ 3 
ราคาตั้งแต 800-1,199 บาทตอหอง กลุมที่ 4 ราคาตั้งแต 300-799 บาทตอหองและกลุมที่ 5 ราคา
ต่ํากวา 300 บาท สวนเกสทเฮาสแบงออกเปน 3 ขนาดคือ ขนาดใหญ ขนาดกลางและขนาดเล็ก

อัตราการเขาพัก คือจํานวนหองของที่พักแรมที่มีผูเขาพักในชวงหนึ่ง โดยมีสูตรการคํานวณ 
ดังนี้ อัตราการเขาพัก 1 ป = (จํานวนคืนพักตลอดป x 100) / (365 x จํานวนหองพักทั้งหมด)
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 ตาราง 4.31 สัดสวนของนักทองเที่ยวที่พักตามโรงแรมและเกสทเฮาส
  หนวย:  รอยละ

ประเภทที่พักจําแนกตามราคาหอง ในเทศกาล นอกเทศกาล
ราคาตั้งแต 2,500 บาท/หอง ขึ้นไป - -
ราคาตั้งแต 1,500 - 2,499 บาท/หอง ข้ึนไป 6.49 9.21
ราคาตั้งแต 1,000 - 1,499 บาท/หอง ข้ึนไป 5.20 10.53
ราคาตั้งแต 500 - 999 บาท/หอง ข้ึนไป 19.48 43.42
ราคาต่ํากวา 500บาท/หอง 59.74 21.05
เกสทเฮาส 9.09 15.79
ที่มา:  จากการสํารวจ

การกระจายรายไดในชวงเทศกาลลอยกระทงไปสูธรุกจิตางๆ ทีเ่กีย่วของกบัการทองเทีย่ว
โดยแบงธุรกิจทั้งหมดออกเปน 6 ประเภท ตามประเภทการใชจายของนักทองเที่ยว ซึ่งมีสัดสวน
ของการกระจายรายไดตามการศึกษาดังตาราง 4.17 และรายไดจากการทองเที่ยวที่เกิดขึ้นในชวง
เทศกาลลอยกระทงเทากับ 641.76 ลานบาท โดยกระจายไปสูธุรกิจประเภทคาพาหนะเดินทาง
มากที่สุด คดิเปนรายไดรวมจากการจดังานสงูสดุ ประมาณ 250.29 ลานบาทหรอืคิดเปนรอยละ 39 
ของรายไดทั้งหมด ธุรกิจที่ไดรับรายไดรองลงมาเปนธุรกิจประเภทคาที่พักประมาณ 153.31 ลาน
บาทหรือคิดเปนรอยละ 23.89 ของรายไดทั้งหมด ธุรกิจประเภทสินคาและของที่ระลึกเปนธุรกิจที่
สรางรายไดจากการจดังานมากเปนอนัดบั 3 จากกลุมตัวอยางทัง้หมด 200 ตวัอยาง พบนกัทองเทีย่ว
ที่ใชบริการสปาถึงรอยละ 0.55 คิดเปนรายได 3.5 ลานบาท แตไมพบนักทองเที่ยวที่ใชบริการ
กอลฟในชวงเทศกาลลอยกระทง ดอกไมเพลงิเปนสญัลกัษณของเทศกาลลอยกระทงกอใหเกดิรายได
เพียงรอยละ 1.20 ของรายไดทั้งหมด แตมากกวารายไดจากสปาและกอลฟ
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ตาราง 4.32 รายไดจําแนกตามประเภทคาใชจายของนักทองเที่ยวใชบริการในชวงเทศกาล
ลอยกระทง
ประเภทของธุรกิจ รายได(บาท) สัดสวน(รอยละ)

สินคาและของที่ระลึก 115,839,452 18.05
ที่พัก 153,318,810 23.89
พาหนะ 250,290,230 39.00
อาหารและเครื่องดื่ม 96,650,535 15.06
บันเทิง 14,375,644 2.24
ดอกไมเพลิง รวมถึง โคมลอย ผางประทีป 7,701,237 1.20
สปา 3,529,734 0.55
อ่ืนๆ 64,176 0.01
รวม 641,769,822 100.00
ที่มา:  จากการสํารวจ
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บทที่ 5
สรุปและขอเสนอแนะ

ในปจจุบันการทองเที่ยวถือเปนภาคเศรษฐกิจที่สําคัญของประเทศไทย ซึ่งรัฐบาลได
เล็งเห็นความสําคัญของการทองเที่ยว โดยมีการกําหนดยุทธศาสตรดานการทองเที่ยวไมวาจะเปน
การประชาสัมพันธ ใหขอมูลแกนักทองเที่ยว ทั้งนักทองเที่ยวในประเทศและตางประเทศ เพื่อดึงดูด
นักทองเที่ยวใหทองเที่ยวมากขึ้น การออกกฎระเบียบ มาตรการตาง ๆ เพื่ออนุรักษทรัพยากรการ
ทองเที่ยว ทรัพยากรธรรมชาติ ส่ิงแวดลอม ตลอดจนประเพณี วัฒนธรรมตาง ๆ เพื่อเปนการ
สนับสนุนใหการทองเที่ยวมีการพัฒนาที่ยั่งยืน และจูงใจใหแตละจังหวัดมีการพัฒนาสถานที่ตาง ๆ 
ใหมีศักยภาพ และความเหมาะสมในการพัฒนาใหเปนแหลงทองเที่ยวแหลงใหม พรอมทั้งปรับปรุง
และเพิ่มศักยภาพแกแหลงทองเที่ยวเดิมใหมากยิ่งขึ้น

วิทยานิพนธนี้มีวัตถุประสงคที่จะศึกษาถึงลักษณะตางๆ ของนักทองเที่ยวที่มีผลตอ
พฤติกรรมการใชจายทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทงของนักทองเที่ยว และเพื่อศึกษาการ
กระจายรายไดจากการทองเที่ยวไปสูกลุมธุรกิจตางๆ ที่รองรับการทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง
ดวย โดยไดทาํการสมัภาษณจากกลุมตวัอยางทีเ่ปนนกัทองเทีย่วทัง้ในและนอกเทศกาลลอยกระทง
ที่เดินทางมารวมงานเทศกาลลอยกระทงจังหวัดเชียงใหม ป พ.ศ. 2546 ทั้งหมด 400 ตัวอยาง เปน
ตัวแทนของนักทองเที่ยวทั้งหมดในการศึกษาถึงการกระจายรายไดที่เกิดจากงานเทศกาลครั้งนี้ 
และยังไดทําการศึกษาถึงคุณลักษณะของนักทองเที่ยวที่มีผลตอการใชจายอีกดวย

จากการศึกษาลักษณะตางๆ ของนักทองเที่ยวที่มีผลตอพฤติกรรมการใชจาย โดยใชวิธี
MCA เนื่องจากยังไมแนใจถึงความสัมพันธระหวางคาใชจายของนักทองเที่ยวกับตัวแปรตามวา
เปนเสนตรงหรือไม และการใชวิธี MCA ทําใหไดคาใชจายเฉลี่ยตอคนตอวัน ซึ่งสามารถนําไป
คํานวณหารายไดจากการทองเที่ยวทั้งในชวงเทศกาลลอยกระทงและชวงปกติ เพื่อนําไปศึกษาถึง
การกระจายรายไดดังกลาวไปสูกลุมธุรกิจตางๆ อีกดวย
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5.1 บทสรุป
จากการศึกษาไดแบงขอสรุปออกเปน 2 ประการ คือสรุปขอมูลทั่วไปของตัวอยางการวิจัย 

เปนการสรุปจากขอมูลพื้นฐานที่สําคัญของกลุมตัวอยาง ทั้งลักษณะทางดานสังคมและเศรษฐกิจ
ของนักทองเที่ยว พฤติกรรมในการทองเที่ยว คาใชจายของนักทองเที่ยว และทัศนคติตอปจจัย
สนับสนุนการทองเที่ยวจังหวัดเชียงใหมและทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมในงานเทศกาลลอยกระทง
และสรุปผลการวิเคราะหขอมูล เปนการสรุปการพยากรณคาใชจายของนักทองเที่ยวในเทศกาล 
นอกเทศกาล และทั้งในและนอกเทศกาลดวย

5.1.1 สรุปขอมูลทั่วไปของตัวอยางการวิจัย
ขอมูลทั่วไปของตัวอยางการวิจัยประกอบไปดวย ขอมูลของตัวอยางการวิจัยทั้งที่เปน

นกัทองเที่ยวในเทศกาลและนักทองเที่ยวนอกเทศกาล ซึ่งกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวในเทศกาลเปน
เพศหญิงมากกวาเพศชาย โดยสวนมากมีสถานภาพโสด และมีอายุระหวาง 15 - 34 ปกวารอยละ 
70 สวนใหญเปนนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาอยูกรุงเทพฯ สําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี เปน
นักศึกษา มีรายไดนอยกวา 10,000 บาทตอคนตอเดือน และ 10,000 - 19,999 บาทตอครัวเรือน
ตอเดือน ดานพฤติกรรมในการทองเที่ยว นักทองเที่ยวในเทศกาลโดยมากมีวัตถุประสงคในการเดิน
ทางมาจงัหวัดเชียงใหมเพื่อทองเที่ยวมากกวารอยละ 70 ทราบขอมูลการทองเที่ยวจากการที่มีคน
แนะนํา และสวนใหญเปนนักทองเที่ยวที่ไมไดรวมงานเทศกาลลอยกระทงป 2545 นักทองเที่ยว
นิยมพักที่เชียงใหม 3 วัน เดินทางมาเปนกลุม โดยมีขนาดกลุมมากกวา 4 คน หากเดินทางมาเปน
ครอบครัว จะเปนครอบครัวละ 2 คนเปนสวนใหญ

เมื่อพิจารณานักทองเที่ยวนอกเทศกาลพบวา เปนนักทองเที่ยวกลุมเดียวกันไมวาจะ
พิจารณาดานเพศ อายุ ภูมิลําเนา ระดับการศึกษา สถานภาพ แตสวนใหญประกอบอาชีพ
พนักงาน/ลูกจาง รองลงมาคือ นักศึกษา สวนระดับรายไดก็สวนใหญยังเปนกลุมนักทองเที่ยวที่มี
รายไดตอเดือนนอยกวา 10,000 บาทเหมือนกัน แตมีการกระจายไปยังระดับรายไดระหวาง 
10,000 - 19,999 ตอเดือนเปนสัดสวนที่มากกวา ดานพฤติกรรมในการทองเที่ยว มาจังหวัด
เชียงใหมเพื่อทองเที่ยวเปนวัตถุประสงคหลักและทราบขอมูลจากการที่มีคนแนะนํา แตระยะเวลาที่
ใชในจังหวัดเชียงใหมนอยกวา คือ 2 วัน สวนการจัดการเดินทางยังนิยมเดินทางมาเปนกลุม โดยมี
ขนาดกลุมเล็กลง กลุม 2 คน ถามาเปนครอบครัว ขนาดครอบครัวเล็กๆ 2 คนเทานั้น นักทองเที่ยว
ทั้งในและนอกเทศกาลไมนิยมใชบริการนําเที่ยวเลย

ดานคาใชจาย นักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลตางใชจายในสวนของคาพาหนะ
มากที่สุด รองลงมา คือคาที่พักและคาซื้อสินคาและของที่ระลึกตามลําดับ นักทองเที่ยวในเทศกาล
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มีจํานวนคืนพักเฉลี่ยและคาอาหารเฉลี่ยตอคนตอวันสูงกวานักทองเที่ยวนอกเทศกาล เมื่อ
พิจารณานักทองเที่ยวนอกเทศกาลมีคาพาหนะเฉลี่ยตอคน คาใชจายเกี่ยวกับสถานที่พักแรมและ
คาใชจายดานอื่นๆ เฉลี่ยตอคนตอวันสูงกวานักทองเที่ยวในเทศกาล

ดานทัศนคติของนักทองเที่ยว นักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทงมีทัศนคติ
เกี่ยวกับที่พัก อาหาร พาหนะและความปลอดภัยอยูในเกณฑดี สวนหองน้ําพอใช เมื่อทําการเฉลี่ย
ทัศนคติทั้ง 5 เพื่อตองการทราบวา นักทองเที่ยวสวนใหญมีความคิดเห็นอยางไรเกี่ยวกับปจจัยที่
สนับสนุนการทองเที่ยวของจังหวัดเชียงใหม ซึ่งพบวา ปจจัยทั้งหมดอยูในเกณฑดี ทัศนคติเกี่ยวกับ
กิจกรรมในงานเทศกาลลอยกระทงทั้ง 10 กิจกรรมอยูในเกณฑดี แตมีนักทองเที่ยวจํานวนหนึ่งมี
ความคิดเห็นเกี่ยวกับบางกิจกรรมที่ตองปรับปรุง

5.1.2 สรุปผลการวิเคราะหขอมูล
การสรุปผลวิเคราะหขอมลูเปนไปตามลําดับวัตถุประสงคการวิจัยอันไดแก สรุปผลการ

วิเคราะหลักษณะตางๆ ของนักทองเที่ยวที่มีผลตอพฤติกรรมการใชจายทั้งในและนอกเทศกาล
ลอยกระทงของนักทองเที่ยว และสรุปผลการวิเคราะหการกระจายรายไดจากการทองเที่ยวไปสู
กลุมธุรกิจตางๆ ที่รองรับการทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง สําหรับผลของการวิเคราะหลักษณะ
ตางๆ ของนักทองเที่ยว ที่มีผลตอพฤติกรรมการใชจายทั้งในเทศกาลและนอกเทศกาลลอยกระทง
ของนักทองเที่ยวพบวา ในการศึกษาหาความสัมพันธของคาใชจายของนักทองเที่ยวนอกเทศกาล 
จากตัวแปรทั้งหมดที่มีระดับนัยสําคัญ .01 ขึ้นไปมี 2 ตัวแปร คือระดับรายไดและอาชีพเทานั้น มี
คาใชจายเฉลี่ย ( grand mean ) เทากับ 2,540.67 บาทตอคนตอวัน นักทองเที่ยวนอกเทศกาลที่มี
คาใชจายสูงสุดคือ นักทองเที่ยวที่เปนแมบาน และมีรายไดตอเดือนมากกวา 20,000 บาท สําหรับ
ตัวแปรที่ใชในการวิเคราะหก็เปนตัวแปรเดียวกันกับการวิเคระหกรณีของนักทองเที่ยวนอกเทศกาล
คืออาชีพ ระดับรายไดตอเดือน เพศและอายุ พบวา ตัวแปรที่มีระดับนัยสําคัญ .01 ขึ้นไปมีตัวแปร
เดียวคือ ระดับรายไดตอเดือนของนักทองเที่ยว มีคาใชจายเฉลี่ยตอคนตอวันเทากับ 2,149.21 
บาท นกัทองเที่ยวที่มีคาใชจายตอวันสูงคือ นักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 20,001 บาทขึ้นไป 
ความสัมพันธของคาใชจายของนักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลรวมทั้งหมด 400 คน ซึ่งตัวแปร
อิสระที่ใชศึกษาเหมือนเดิม พบวา ตัวแปรที่มีระดับนัยสําคัญ .01 ขึ้นไปมี 2 ตัวแปร คืออาชีพ
และระดับรายไดตอเดือน คาใชจายเฉลี่ยตอวันเทากับ 2,345.56 บาทตอคน

จากการศึกษาพบวา คาใชจายตอวันสูงสุด คือนักทองเที่ยวที่เปนแมบานและมีรายได
มากกวา 20,001 บาทตอเดือนเมื่อใสตัวแปรในและนอกเทศกาล คาใชจายไมมีความแตกตางกัน 
นั่นคือ คาใชจายของนักทองเที่ยวในเทศกาลและคาใชจายของนักทองเที่ยวนอกเทศกาลไมมี
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ความแตกตางกนั นัน่คอื ชวงเวลาในเทศกาลและนอกเทศกาลไมมผีลตอคาใชจายของนกัทองเทีย่ว
เมื่อพิจารณาทั้ง 3 กรณีพบวา นักทองเที่ยวที่เปนนักศึกษามีคาใชจายตอวันคอนขางสูง แมจะเปน
ผูที่ไมมีรายได แตเปนกลุมนักทองเที่ยวสวนใหญที่นิยมเดินทางมาจังหวัดเชียงใหม

สําหรับผลของการวิเคราะหการกระจายรายไดจากการทองเที่ยวไปสูกลุมธุรกิจตางๆ ที่
รองรับการทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง จํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมายังจังหวัดเชียงใหมใน
ชวงเทศกาลลอยกระทงและนอกเทศกาลจะตางกัน 53,528  คนตอวัน ซึ่งปรากฏวารายไดปกติ
จากการทองเที่ยวในเดือนพฤศจิกายน มีคาเทากับ 110.29 ลานบาทตอวัน สวนรายไดที่เกิดขึ้นใน
วันเทศกาลลอยกระทงเทากับ 208.36 ลานบาทตอวัน ตามขอมูลจากแบบสอบถามนักทองเที่ยว
จะมีวันพักเฉลี่ยในชวงเทศกาล 3.08 วัน ดังนั้นการจัดงานเทศกาลลอยกระทงกอใหเกิดรายไดทั้ง
ส้ิน 641.76 ลานบาท และมีรายไดเพิ่มจากปกติถึง 302.07 ลานบาท

5.2 อภิปรายผลการศึกษา
ผลการศึกษาลักษณะตางๆ ของนักทองเที่ยวที่มีผลตอพฤติกรรมการใชจายทั้งในและ

นอกเทศกาลลอยกระทงของนักทองเที่ยวพบวา อาชีพและระดับรายไดเปนตัวแปรที่มีระดับความ
เชื่อมั่นทางสถิติ เมื่อเปรียบเทียบการศึกษาของเพียงจันทร ลิขิตเอกราช ใช MCA ศึกษาแบบแผน
คาใชจายของนักทองเที่ยวของเชียงใหม กรณีศึกษางานมหกรรมไมดอกไมประดับในจังหวัด
เชียงใหม พ.ศ. 2535 ปรากฏวา สําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยตัวแปรที่มีอิทธิพลมากที่สุด ไดแก
รายได รองลงมาไดแก เพศ สวนนักทองเที่ยวตางชาติตัวแปรที่มีอิทธิพลมากที่สุดไดแก อาชีพ และ
เพศ ตามลําดับ จึงมีความเปนไปไดที่อาชีพและระดับรายไดจะมีผลตอพฤติกรรมการใชจายของ
นักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลลอยกระทง

สําหรับผลของการวิเคราะหการกระจายรายไดจากการทองเที่ยวไปสูกลุมธุรกิจตางๆ ที่
รองรับการทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง นักทองเที่ยวในและนอกเทศกาลตางใชจายในสวนของ
คาพาหนะมากที่สุด รองลงมาคือ คาที่พักและคาซื้อสินคาและของที่ระลึกตามลําดับเชนเดียวกับ
การศึกษาของเพียงจันทร ลิขิตเอกราช แตรายไดที่เกิดขึ้นชวงในและนอกเทศกาลลอยกระทงมาก
กวารายไดชวงงานมหกรรมไมดอกไมประดับหลายเทา ซึ่งปรากฏวารายไดปกติจากการทองเที่ยว
ในเดือนพฤศจิกายน มีคาเทากับ 110.29 ลานบาทตอวัน สวนรายไดในชวงเทศกาลลอยกระทง
เทากับ 208.36 ลานบาทตอวัน ตามขอมูลจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวจะมีวันพักเฉลี่ยในชวง
เทศกาล 3.08 วัน ดังนั้นการจัดงานเทศกาลลอยกระทงกอใหเกิดรายไดทั้งสิ้น 641.76 ลานบาท 
และมีรายไดเพิ่มจากปกติถึง 302.07 ลานบาท สวนงานมหกรรมไมดอกไมประดับกอเกิดรายได
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เพียง 105.29 ลานบาท และมีรายไดเพิ่มจากปกติ 45.22 ลานบาทเทานั้น สืบเนื่องรายไดจากการ
ทองเที่ยวของจังหวัดเชียงใหมเพิ่มข้ึนกวา 3 เทาเมื่อเทียบกับรายไดในป พ.ศ. 2535 และปริมาณ
นักทองเที่ยวเพิ่มข้ึน 50% ของปริมาณนักทองเที่ยวปดังกลาว อัตราการเขาพักทั้งในโรงแรมและ
เกสทเฮาสสูงกวา จํานวนหองพักมากกวาและคาใชจายเฉลี่ยตอวันตอคนก็สูงขึ้น 1,668.33 บาท
ในงานมหกรรมไมดอกไมประดับเมื่อเปรียบเทียบกับคาใชจายเฉลี่ยตอวันเทากับ 2,149.46 บาท
ตอคนในเทศกาลลอยกระทง เมื่อไดนํารายไดทั้งในงานมหกรรมไมดอกไมประดับและงานเทศกาล
ลอยกระทงมาปรับคาเงินเฟอ โดยเงินเฟอในเดือนกุมภาพันธ ป พ.ศ.2535 เทากับ 74.20 และ
เดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2545 เทากับ 108.30 พบวา รายไดที่แทจริงของงานมหกรรมไมดอกไม
ประดับและงานเทศกาลลอยกระทงเทากับ 148.63 และ 592.57 ลานบาทตามลําดับ

5.3 ขอเสนอแนะจากแบบสอบถาม
จากขอสรุปของการศึกษาสามารถนํามาเปนขอเสนอแนะในการศึกษาไดดังนี้
(1) บริเวณการจัดงานควรเพิ่มประสิทธิภาพการจัดการดานความสะดวกและความ

ปลอดภัย เชน การจัดเสนทางรถใหเหมาะสม เพราะมีการบังคับไมใหนํารถยนตผานสถานที่จัด
งาน แตก็มีรถจักรยานยนตขับข่ีไมเปนระเบียบสวนกับนักทองเที่ยวที่เดินชมงาน อาจจะกอใหเกิด
อุบัติเหตุไดงาย การจราจรติดขัดเปนอยางมากและควรจัดใหมีสถานที่จอดรถอยางเพียงพอ รวม
ทั้งจัดหองสุขาเคลื่อนที่ดวย เพื่อเปนการอํานวยความสะดวกใหนักทองเที่ยว

(2)  ควรจัดระบบการบริการรถเชาตางๆ โดยเฉพาะรถสี่ลอแดงแดง รถตุกตุก เพื่องาย
ตอการควบคุมดูแลและทําโทษผูขับข่ีที่ทําผิดจรรยาบรรณ จัดใหมีมาตรฐานเดียวกันในการกําหนด
คาโดยสาร

(3)  ควรเพิ่มจํานวนและดูแลความสะอาดหองน้ํา ตามสถานที่ทองเที่ยวที่สําคัญและ
ในปมน้ํามัน ยังมีนักทองเที่ยวอีกสวนหนึ่งที่ตองการใหมีหองน้ําบริเวณใกลที่จัดงานใหมากขึ้น

(4)  เพิ่มบทลงโทษหรืออัตราการเปรียบเทียบปรับ อันมีสาเหตุมาจากดอกไมเพลิง จน
เกิดอันตรายตอผูอ่ืน ทั้งผูผลิต สั่ง นําเขาหรือคาซึ่งดอกไมเพลิง

(5) กอนและหลังการจัดงานควรจะมีการสัมนารวมกันระหวางหนวยงานของรัฐและ
องคกรเอกชน เชน บริษัทนําเที่ยว ธุรกิจโรงแรม สายการบิน และธุรกิจอ่ืนๆ ที่เกี่ยวของ เพื่อที่จะ
รวมมือกันในการสงเสริมเทศกาลลอยกระทงและประเมินผลภายหลังจากงานเสร็จ เพื่อหาขอสรุป
ที่เปนประโยชนในการจัดงานครั้งตอไป
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5.4 ขอเสนอแนะเพื่อการศึกษาครั้งตอไป
จากที่ทําการวิเคราะหรายจายของนักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทงจังหวัดเชียงใหม 

วิธีการศึกษาตองมีการสัมภาษณนักทองเที่ยวทั้งในเทศกาลลอยกระทง และนอกเทศกาลลอย
กระทง ในการศึกษาครั้งนี้พบขอผิดพลาดหลายประการ เชน ไมไดทํา random samping อยางแท
จริง คร้ังแรกไดทําการสัมภาษณนักทองเที่ยวทั้งหมด 600 ตัวอยางคือ ในเทศกาล 300 ตวัอยาง 
นอกเทศกาลอีก 300 ตัวอยาง แตนอกเทศกาลเปนการสัมภาษณนักทองเที่ยวบริเวณทาอากาศ
ยานเชียงใหมถึง 100 ตัวอยาง แตในเทศกาลเปนเก็บตัวอยางแบบสุมทั้งหมด จึงไดทําการแกไข
โดยตัดขอมูลที่เก็บบริเวณดังกลาวออก ดังนั้นจึงใชขอมูลทั้งหมดเพียง 400 ตัวอยาง นั่นคือ ขอมูล
ในเทศกาล 200 ตัวอยางและขอมูลนอกเทศอีก 200 ตัวอยาง

การสัมภาษณนักทองเที่ยวในและนอกเทศกาลเปนการเก็บขอมูลตัวอยางในชวงฤดู
การทองเที่ยวเดียวกัน นั่นคือ ชวงฤดูการทองเที่ยว (high season) ของจังหวัดเชียงใหม จึงทําให
คาใชจายที่ไดมีความใกลเคียงกันสูง ซึ่งในการศึกษาครั้งตอไปควรเก็บขอมูลตัวอยางนักทองเที่ยว
นอกเทศกาลลอยกระทงในชวงเวลาอื่น

การเก็บตัวอยางในชวงเทศกาลลอยกระทง กลุมตัวอยางคอนขางกระจายและมีเปน
จํานวนมาก ประกอบกับสภาวะการณขณะนั้นไมเอื้อตอการตอบแบบสอบถามของนักทองเที่ยว มี
เสียงประทัดดังรบกวนตลอดเวลา สวนการเก็บตัวอยางนอกเทศกาลจํากัดสถานที่เพียงไมกี่แหง 
กลุมตัวอยางมีจํานวนจํากัดและเก็บยาก ดังนั้น ตองมีการวางแผนใหรอบคอบกอนเก็บขอมูล และ
ควรเก็บตัวอยางสํารองดวย
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ภาคผนวก ก
แบบสัมภาษณวิทยานิพนธ

เลขที่แบบสัมภาษณ……….
แบบสัมภาษณวิทยานิพนธ(นักทองเที่ยวในเทศกาล)

แบบสอบถามนี้จะสอบถามเกี่ยวกับคาใชจายและตนทุนในการเดินทางของนักทอง
เที่ยว โดยการศึกษานี้เปนสวนหนึ่งของงานวิทยานิพนธของนางสาวอัญชลี  นัสสาสาร นักศึกษา
คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม ขอความกรุณาทานชวยตอบคําถาม ซึ่งขอมูลของทาน
มีความสําคัญเปนอยางยิ่งตอการวิจัยครั้งนี้ และขอมลูของทานจะถือวาเปนความลับ ขอขอบคุณ
ทานที่สละเวลามาตอบแบบสอบถาม ขอใหทานเดินทางโดยสวัสดิภาพ

สถานที่ทําการสัมภาษณ…………………………วันที่…………………………

(ในการวิจัยครั้งนี้ตองการถามเฉพาะนักทองเที่ยวที่พักคางแรมที่จังหวัดเชียงใหมอยางนอย 1 คืน
ข้ึนไปเทานั้น ถาปจจุบันผูถูกสัมภาษณอาศัยอยูในจังหวัดเชียงใหมแลว ใหยกเลิกการสัมภาษณ
คร้ังนี้ แลวสัมภาษณบุคคลอื่นแทน)

สวนที่ 1 ขอมูลคาใชจายของนักทองเที่ยว
1. ที่พัก / ที่ทํางานปจจุบัน : อําเภอ…………………………จังหวัด…………………………
2. จุดประสงคหลักของการเดินทาง (ระบุไดมากกวา 1 ขอ)

 ทองเที่ยว  ธุรกิจ
 ปฏิบัติราชการ  ประชุม / สัมมนา
 เยี่ยมญาติ  อ่ืน ๆ ระบุ…………………………

3. จุดหมายปลายทางของการเดินทาง คือจังหวัด…………………………
4. ทานทราบขอมูลการจัดงานเทศกาลลอยกระทง จังหวัดเชียงใหม จาก (เลือกไดมากกวา 1 ขอ)

 โฆษณา  มีคนแนะนํา
 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  อ่ืน ๆ ระบุ…………………………
 บริษัทนําเที่ยว
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5. ทานเดินทางมาจังหวัดเชียงใหม
 เดือนละครั้ง  ปละครั้ง
 6 เดือนครั้ง  อ่ืนๆ ระบุ…………………………

6. ทานไดรวมงานเทศกาลลอยกระทง จังหวัดเชียงใหมในปกอนหรือไม
 ไดเขารวม  ไมไดเขารวม

7. ถาทานไมมาเที่ยวในวันนี้ ทานจะทําสิ่งใด
 ทํางาน  ดูหนัง / เดินเลนตามศูนยการคา
 อยูบาน  อ่ืนๆ ระบุ…………………………

8. ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวเฉพาะในจังหวัดเชียงใหมทั้งหมดในครั้งนี้
 1 วัน  3 วัน
 2 วัน  มากกวา 3 วัน (ระบุ)…………………….วัน

9. ในการเดินทางครั้งนี้ทานเดินทาง
 คนเดียว  เปนกลุม จํานวน……….คน
 รวมกับครอบครัว จํานวน……….คน  รวมกับบริการนําเที่ยว

10. ในการมาเที่ยวครั้งนี้ทานใชบริการนําเที่ยวหรือไม
 ใชทั้งหมด…………………………บาทตอคน

โดยใชจายดังกลาวรวมถึง………………………………………………………………………
 ไมใช
 ใชบางสวน

11. คาใชจายในการเดินทางไป – กลับ ที่เกิดขึ้นจากการมาเที่ยวที่จังหวัดเชียงใหมครั้งนี้ตอคน
(ในกรณีที่มากับบริการนําเที่ยวใหเติมเฉพาะสวนที่ไมรวมในคาบริการ)

พาหนะเดินทาง คาใชจาย (บาทตอคน)
เครื่องบิน
รถทัวร
รถบัสประจําทาง
รถตุกตุก
รถแทกซี่
รถสองแถว
รถสวนตัว (คาน้ํามัน)
อื่น ๆ …………………………
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12. คาใชจายดานสถานที่พัก
 โรงแรม…………………………….คืน ราคา…………………………บาท/คืน
 เกสทเฮาส…………………………คืน ราคา…………………………บาท/คืน
 อ่ืน ๆ ………………………………คืน ราคา…………………………บาท/คืน

(กรณีที่นักทองเที่ยวพักตามวัด โปรดระบุจํานวนเงินที่บริจาควัดตามศรัทธาดวย)
13. คาใชจายดานอาหาร (รวมทั้งหมดในการทองเที่ยวครั้งนี้ตอคน)

สถานที่ โรงแรม ภัตตาคาร รานคา แผงลอย ทําเอง
บาทตอคน

สําหรับผูที่มากับบริการนําเที่ยวทานรับประทานอาหารที่
เชา
กลางวัน
เย็น

14. คาใชจายอื่นๆ ในการทองเที่ยวครั้งนี้จากการมาเที่ยวที่จังหวัดเชียงใหมเทานั้น
(ถานักทองเที่ยวใชบริการนําเที่ยวใหเติมเฉพาะสวนที่ไมรวมในคาบริการนําเที่ยว)

 สถานบันเทิงเริงรมย……………..บาทตอ…………คน
      ประเภท…………………………..

 ซื้อของ……………………………บาทตอ…………คน
 ซื้อดอกไมเพลิง…………………..บาทตอ…………คน
 โคมลอย………………………….บาทตอ…………คน
 ผางประทีป……………………….บาทตอ…………คน
 สปา…………………………….…บาทตอ…………คน

      ใชบริการที่………………………..
 กอลฟ……………………………..บาทตอ…………คน
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สวนที่ 2 ทัศนคติของผูเดินทาง
1. โปรดระบุความพอใจ

รายการ ดีมาก ดี พอใช ไมดี ตองปรับปรุง ไมมีความเห็น
ที่พัก
อาหาร
หองน้ํา
พาหนะในการเดินทาง
ความปลอดภัยของผูทองเที่ยว

(หากนักทองเที่ยวเลือก “ไมดี” หรือ “ตองปรับปรุง” โปรดระบุเหตุผล เพื่อจะไดนํามาเปนแนว
ทางแกไขปรับปรุง)

2. ทานคิดอยากจะมาชมงานเทศกาลลอยกระทงจังหวัดเชียงใหมในครั้งตอไปอีกหรือไม
 อยาก  ไมอยาก

3. ทานมีความคิดเห็นเกี่ยวกับงานเทศกาลลอยกระทงครั้งนี้อยางไร
รายการ ดีมาก ดี พอใช ไมดี ตองปรับปรุง ไมมีความเห็น

การประกวดประกวดกระทงใหญ
การประกวดกระทงฝมือ
การแขงขันถอแพและการแขงขันคนอึด
การจุดดอกไมไฟเปนพุทธบูชา
การแสดงมหรสพตามจุดตางๆ
การประกวดกระทงเล็ก
การประกวดโคมลอย
การประกวดหนูนอยนพมาศ
การปลอยกระทงสาย
การประกวดนางงามนพมาศ

(หากนักทองเที่ยวไมไดชมกิจกรรมใด ไมตองใสเครื่องหมายใดๆ ในตาราง และนักทองเที่ยวเลือก
ชอง “ไมดี” หรือ “ไมควรมี” กรุณาระบุเหตุผลดวย)
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สวนที่ 3 ขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคมของนักทองเที่ยว
1. เพศ

 ชาย  หญิง
2. อายุ………………..ป
3. สถานภาพ

 โสด  สมรส  หมาย / หยา / แยกกันอยู
4. ระดับการศึกษา

 ระดับประถมศึกษา  ระดับปริญญาตรี
 ระดับมัธยมศึกษาตอนตน  ระดับปริญญาโท
 ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย  ระดับปริญญาเอก
 ระดับ ปวส. / อนุปริญญา  อ่ืน ๆ ระบุ…………………………

5. จํานวนสมาชิกในครัวเรือน
 1 – 3 คน  7 – 9 คน
 4 – 6 คน  มากกวา 9 คนขึ้นไป

6. อาชีพ
 ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ  แมบาน
 นักศึกษา  พนักงาน / ลูกจาง
 ธุรกิจสวนตัว  เกษตรกร
 ตัวแทนขายสินคา  อ่ืน ๆ ระบุ…………………………

7. รายไดตอเดือน เฉพาะตัวทาน
 นอยกวา 10,000 บาท  ระหวาง 50,000 – 64,999 บาท
 ระหวาง 10,000 – 19,999 บาท  ระหวาง 65,000 – 79,999 บาท
 ระหวาง 20,000 – 34,999 บาท  ตั้งแต 80,000 บาทขึ้นไป
 ระหวาง 35,000 – 49,999 บาท

8.   รายไดสุทธิตอเดือนของครอบครัว
 นอยกวา 10,000 บาท  ระหวาง 50,000 – 64,999 บาท
 ระหวาง 10,000 – 19,999 บาท  ระหวาง 65,000 – 79,999 บาท
 ระหวาง 20,000 – 34,999 บาท  ตั้งแต 80,000 บาทขึ้นไป
 ระหวาง 35,000 – 49,999 บาท
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9. ลักษณะของบานพักที่ทานอาศัยอยู
 1 หองนอน  3 หองนอน
 2 หองนอน  มากกวา 3 หองนอน

10. บานพักที่ทานอาศัยอยู
 เปนของตัวทานเอง  เปนการเชาจากผูอ่ืน  เปนบานพักขาราชการ

11. ขอเสนอแนะอื่น ๆ ……………………………………………………………………………….
…………………………………………………………………………………………………...
…………………………………………………………………………………………………...
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        เลขที่แบบสัมภาษณ……….

แบบสัมภาษณวิทยานิพนธ(นักทองเที่ยวนอกเทศกาล)

แบบสอบถามนี้จะสอบถามเกี่ยวกับคาใชจายและตนทุนในการเดินทางของนักทอง
เที่ยว โดยการศึกษานี้เปนสวนหนึ่งของงานวิทยานิพนธของนางสาวอัญชลี  นัสสาสาร นักศึกษา
คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม ขอความกรุณาทานชวยตอบคําถาม ซึ่งขอมูลของทาน
มีความสําคัญเปนอยางยิ่งตอการวิจัยครั้งนี้ และขอมูลของทานจะถือวาเปนความลับ ขอขอบคุณ
ทานที่สละเวลามาตอบแบบสอบถาม ขอใหทานเดินทางโดยสวัสดิภาพ

สถานที่ทําการสัมภาษณ…………………………วันที่…………………………

(ในการวิจัยครั้งนี้ตองการถามเฉพาะนักทองเที่ยวที่พักคางแรมที่จังหวัดเชียงใหมอยางนอย 1 คืน
ขึ้นไปเทานั้น ถาปจจุบันผูถูกสัมภาษณอาศัยอยูในจังหวัดเชียงใหมแลว ใหยกเลิกการสัมภาษณ
คร้ังนี้ แลวสัมภาษณบุคคลอื่นแทน)

สวนที่ 1 ขอมูลคาใชจายของนักทองเที่ยว
1. ที่พัก / ที่ทํางานปจจุบัน : อําเภอ…………………………จังหวัด…………………………
2. จุดประสงคหลักของการเดินทาง (ระบุไดมากกวา 1 ขอ)

 ทองเที่ยว  ธุรกิจ
 ปฏิบัติราชการ  ประชุม / สัมมนา
 เยี่ยมญาติ  อ่ืนๆ ระบุ…………………………

3. จุดหมายปลายทางของการเดินทาง คือจังหวัด…………………………
4. ทานทราบขอมูลการจัดงานเทศกาลลอยกระทง จังหวัดเชียงใหม จาก (เลือกไดมากกวา 1 ขอ)

 โฆษณา  มีคนแนะนํา
 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  อ่ืนๆ ระบุ…………………………
 บริษัทนําเที่ยว
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5. ทานเดินทางมาจังหวัดเชียงใหม
 เดือนละครั้ง  ปละครั้ง
 6 เดือนครั้ง  อ่ืนๆ ระบุ…………………………

6. ถาทานไมมาเที่ยวในวันนี้ ทานจะทําสิ่งใด
 ทํางาน  ดูหนัง / เดินเลนตามศูนยการคา
 อยูบาน  อ่ืนๆ ระบุ…………………………

7. ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวเฉพาะในจังหวัดเชียงใหมทั้งหมดในครั้งนี้
 1 วัน  3 วัน
 2 วัน  มากกวา 3 วัน (ระบุ)…………………….วัน

8. ในการเดินทางครั้งนี้ทานเดินทาง
 คนเดียว  เปนกลุม จํานวน……….คน
 รวมกับครอบครัว จํานวน……….คน  รวมกับบริการนําเที่ยว

9. ในการมาเที่ยวครั้งนี้ทานใชบริการนําเที่ยวหรือไม
 ใชทั้งหมด…………………………บาทตอคน

โดยใชจายดังกลาวรวมถึง………………………………………………………………………
 ไมใช
 ใชบางสวน

10. คาใชจายในการเดินทางไป – กลับ ท่ีเกิดขึ้นจากการมาเที่ยวที่จังหวัดเชียงใหมคร้ังนี้ตอคน
(ในกรณีที่มากับบริการนําเที่ยวใหเติมเฉพาะสวนที่ไมรวมในคาบริการ)

พาหนะเดินทาง คาใชจาย (บาทตอคน)
เครื่องบิน
รถทัวร
รถบัสประจําทาง
รถตุกตุก
รถแทกซี่
รถสองแถว
รถสวนตัว (คาน้ํามัน)
อื่น ๆ …………………………
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11. คาใชจายดานสถานที่พัก
 โรงแรม…………………………….คืน ราคา…………………………บาท/คืน
 เกสทเฮาส…………………………คืน ราคา…………………………บาท/คืน
 อ่ืนๆ ………………………………คืน ราคา…………………………บาท/คืน

(กรณีที่นักทองเที่ยวพักตามวัด โปรดระบุจํานวนเงินที่บริจาควัดตามศรัทธาดวย)
12. คาใชจายดานอาหาร (รวมทั้งหมดในการทองเที่ยวครั้งนี้ตอคน)

สถานที่ โรงแรม ภัตตาคาร รานคา แผงลอย ทําเอง
บาทตอคน

สําหรับผูที่มากับบริการนําเที่ยวทานรับประทานอาหารที่
เชา
กลางวัน
เย็น

13. คาใชจายอื่น ๆ ในการทองเที่ยวครั้งนี้จากการมาเที่ยวที่จังหวัดเชียงใหมเทานั้น
(ถานักทองเที่ยวใชบริการนําเที่ยวใหเติมเฉพาะสวนที่ไมรวมในคาบริการนําเที่ยว)

สถานบันเทิงเริงรมย……………..บาทตอ…………คน ประเภท…………………………..
 ซื้อของ……………………………บาทตอ…………คน
สปา……………………………...บาทตอ…………คน ใชบริการที่………………………..
 กอลฟ…………………………….บาทตอ…………คน

สวนที่ 2 ทัศนคติของผูเดินทาง
1. โปรดระบุความพอใจ

รายการ ดีมาก ดี พอใช ไมดี ตองปรับปรุง ไมมีความเห็น
ที่พัก
อาหาร
หองน้ํา
พาหนะในการเดินทาง
ความปลอดภัยของผูทองเที่ยว

(หากนักทองเที่ยวเลือก “ไมดี” หรือ “ตองปรับปรุง” โปรดระบุเหตุผล เพื่อจะไดนํามาเปนแนว
ทางแกไขปรับปรุง)

2. ทานคิดอยากจะมาชมงานเทศกาลลอยกระทงจังหวัดเชียงใหมในครั้งตอไปอีกหรือไม
 อยาก  ไมอยาก
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สวนที่ 3 ขอมูลทางเศรษฐกิจและสังคมของนักทองเที่ยว
1. เพศ

 ชาย  หญิง
2. อายุ………………..ป
3. สถานภาพ

 โสด  สมรส  หมาย / หยา / แยกกันอยู
4. ระดับการศึกษา

 ระดับประถมศึกษา  ระดับปริญญาตรี
 ระดับมัธยมศึกษาตอนตน  ระดับปริญญาโท
 ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย  ระดับปริญญาเอก
 ระดับ ปวส. / อนุปริญญา  อ่ืน ๆ ระบุ…………………………

5. จํานวนสมาชิกในครัวเรือน
 1 – 3 คน  7 – 9 คน
 4 – 6 คน  มากกวา 9 คนขึ้นไป

6. อาชีพ
 ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ  แมบาน
 นักศึกษา  พนักงาน / ลูกจาง
 ธุรกิจสวนตัว  เกษตรกร
 ตัวแทนขายสินคา  อ่ืน ๆ ระบุ…………………………

7. รายไดตอเดือน เฉพาะตัวทาน
 นอยกวา 10,000 บาท  ระหวาง 50,000 – 64,999 บาท
 ระหวาง 10,000 – 19,999 บาท  ระหวาง 65,000 – 79,999 บาท
 ระหวาง 20,000 – 34,999 บาท  ตั้งแต 80,000 บาทขึ้นไป
 ระหวาง 35,000 – 49,999 บาท

8. รายไดสุทธิตอเดือนของครอบครัว
 นอยกวา 10,000 บาท  ระหวาง 50,000 – 64,999 บาท
 ระหวาง 10,000 – 19,999 บาท  ระหวาง 65,000 – 79,999 บาท
 ระหวาง 20,000 – 34,999 บาท  ตั้งแต 80,000 บาทขึ้นไป
 ระหวาง 35,000 – 49,999 บาท



ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

106

9. ลักษณะของบานพักที่ทานอาศัยอยู
 1 หองนอน  3 หองนอน

       2 หองนอน  มากกวา 3 หองนอน
10. บานพักที่ทานอาศัยอยู

 เปนของตัวทานเอง  เปนการเชาจากผูอ่ืน  เปนบานพักขาราชการ
11. ขอเสนอแนะอื่น ๆ ……………………………………………………………………………….

…………………………………………………………………………………………………...
…………………………………………………………………………………………………...
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ภาคผนวก ข
ตาราง 1 การทดสอบนัยสําคัญและคาสถิติอ่ืนๆ ของปจจัยที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยว

นอกเทศกาล

Experimental Method
ที่มาของความผันแปร ผลรวมของ

กําลังสอง
องศา
อิสระ

คาเฉลี่ยของผลรวม
กําลังสอง

คาสถิติ
F

ระดับนัย
สําคัญ

ตัวแปรอิสระ
รายได
อาชีพ
อายุ
เพศ

3.0E+08
9.4E+08
6.3E+07
3.5E+07
4650054

15
2
7
5
1

19987679.7
46925810.5

8999994.913
6961012.879
4650054.346

4.424
10.386
1.992
1.541
1.029

.000

.000

.058

.179

.312
ความผันแปร
ที่อธิบายได

3.0E+08 15 19987679.7 4.424 .000

ความผันแปรที่เหลือ 8.3E+08 184 4518230.096
ความผันแปรทั้งหมด 1.1E+09 199 5684269.014
ที่มา:  คํานวณจากขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวนอกเทศกาล
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ตาราง 2 ผลการวิเคราะหปจจัยทั้งหมดที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวนอกเทศกาลลอย
กระทง โดยวิธี MCA Grand means = 2,540.67

ปจจัยที่พิจารณา
จํานวน
ตัว
อยาง

Unadjusted
Deviation

Eta Adjusted
Deviation

Beta

1.รายได
1.1 ต่ํากวา 10,000 บาท
1.2 ระหวาง 10,001-20,000 บาท
1.3 มากกวา 20,001 บาท

97
67
36

-973.90
549.75

1,600.96

.425
-875.21
449.72

1,521.22

.389

2.อาชีพ
2.1 แมบาน
2.2 ประกอบกิจการสวนตัว
2.3 ขาราชการ/พนักงานรัฐ

วิสาหกิจ
2.4 นักศึกษา
2.5 พนักงาน/ลูกจาง
2.6 อ่ืนๆ
2.7 เกษตรกร
2.8 ตัวแทนขายสินคา

10
32
40

36
59
6
13
4

565.72
1,154.51
557.92

-1,038.36
47.39

-1,177.67
-1,626.13
-531.92

.353
1,328.92
767.95
118.71

-98.40
-247.34
-710.47

-1,051.79
-1,635.20

.247

3. อายุ
3.1 ระหวาง 15 - 24 ป
3.2 ระหวาง 25 - 34 ป
3.3 ระหวาง 35 - 44 ป
3.4 ระหวาง 45 - 54 ป
3.5 ระหวาง 55 - 64 ป
3.6 ตั้งแต 64 ปขึ้นไป

52
76
37
27
3
5

-1,064.82
431.29
320.62
604.13

-2,176.00
189.12

.299
-180.91
303.13
-109.33
57.11

-3174.16
-321.03

.188

4. เพศ
4.1 ชาย
4.2 หญิง

69
131

-26.25
13.82

.008
-227.08
119.60

.069

ที่มา: คํานวณจากขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวนอกเทศกาล       R = .495  R2 = .245
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ตาราง 3 การทดสอบนัยสําคัญและคาสถิติอ่ืนๆ ของปจจัยที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยว
ในเทศกาล

Experimental Method
ที่มาของ

ความผันแปร ผลรวมของ
กําลังสอง

องศา
อิสระ

คาเฉลี่ยของผลรวม
กําลังสอง

คาสถิติ
F

ระดับนัย
สําคัญ

ตัวแปรอิสระ
รายได
อาชีพ
อายุ
เพศ

2.7E+08
1.3E+08
2.4E+07
9927841
5332400

15
2
7
5
1

18144195.9
64159102.5

3491608.528
1985568.134
5332399.539

4.035
14.269
.777
.442
1.186

.000

.000

.608

.819

.278
ความผันแปรที่
อธิบายได

2.7E+08 15 18144195.9 4.035 .000

ความผันแปรที่เหลือ 8.2E+08 183 4496518.121
ความผันแปรทั้งหมด 1.1E+09 198 5530433.101
ที่มา:  คํานวณจากขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวในเทศกาล
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ตาราง 4 ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวในเทศกาลลอยกระทง
โดยใชวิธี MCA Grand means = 2,149.21

ปจจัย
จํานวน
ตัว
อยาง

Unadjusted
Deviation

Eta Adjusted
Deviation

Beta

1.รายได
1.4 ต่ํากวา 10,000 บาท
1.5 ระหวาง 10,001-20,000 บาท
1.6 มากกวา 20,001 บาท

123
39
37

-699.67
174.82

2,141.66

.459
-633.40
-19.25
2,25.95

.445

2.อาชีพ
2.1 ขาราชการ/พนักงานรัฐ

วิสาหกิจ
2.2 ประกอบกิจการสวนตัว
2.3 แมบาน
2.4 พนักงาน/ลูกจาง
2.5 นักศึกษา
2.6 เกษตรกร
2.7 อ่ืนๆ
2.8 ตัวแทนขายสินคา

30
37
11
39
59
12
10
1

812.12
1,017.57
-640.51
143.66
-652.29

-1,229.04
-636.74
-969.46

.319
516.11
306.91
217.43
158.81
-362.90
-450.78
-591.87

-2,685.73

.176

3. อายุ
3.1 ระหวาง 15-  24 ป
3.2 ระหวาง 25 - 34 ป
3.3 ระหวาง 35 - 44 ป
3.4 ระหวาง 45 - 54 ป
3.5 ระหวาง 55 - 64 ป
3.6 ตั้งแต 64 ปขึ้นไป

72
67
27
22
8
3

-574.73
153.88
939.07
215.71
-64.40
494.92

.216
253.90
-92.48
26.72

-615.46
365.03
-728.90

.122

4. เพศ
4.1 ชาย
4.2 หญิง

83
116

471.59
-337.43

.170
205.78
-147.24

.074

ที่มา: คํานวณจากขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวในเทศกาล         R = .499  R2 = .249
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ตาราง 5 การทดสอบนัยสําคัญและคาสถิติอ่ืนๆ ของปจจัยที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวทั้ง
ในและนอกเทศกาล

Experimental Method
ที่มาของ

ความผันแปร ผลรวมของ
กําลังสอง

องศา
อิสระ

คาเฉลี่ยของผลรวม
กําลังสอง

คาสถิติ
F

ระดับนัย
สําคัญ

ตัวแปรอิสระ
รายได
อาชีพ
อายุ
เพศ
ในและนอก

5.2E+08
2.2E+08
6.1E+07
7024648
324806.5
6127170

16
2
7
5
1
1

32238544.7
109240108
8664695.67

1404929.507
324806.529

6127169.696

7.137
24.182
1.918
.311
.072
1.356

.000

.000

.066

.906

.789

.245
ความผันแปรที่
อธิบายได

5.2E+08 16 32238544.7 7.137 .000

ความผันแปรที่เหลือ 1.7E+09 382 4517394.349
ความผันแปรทั้งหมด 2.2E+09 398 5631812.453
ที่มา:  คํานวณจากขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวในและนอกเทศกาล
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ตาราง 6 ผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอคาใชจายของนักทองเที่ยวทั้งในและนอกเทศกาลลอย
กระทง โดยใชวิธี MCA Grand means = 2,345.56

ปจจัย
จํานวน
ตัว
อยาง

Unadjusted
Deviation

Eta Adjusted
Deviation

Beta

1.รายได
1.7 ต่ํากวา 10,000 บาท
1.8 ระหวาง 10,001-20,000 บาท
1.9 มากกวา 20,001 บาท

220
106
73

-844.19
462.99

1,871.84

.441
-763.71
313.52

1,846.35

.416

2.อาชีพ
2.1 แมบาน
2.2 ประกอบกิจการสวนตัว
2.3 ขาราชการ/พนักงานรัฐ

วิสาหกิจ
2.4 พนักงาน/ลูกจาง
2.5 นักศึกษา
2.6 อ่ืนๆ
2.7 เกษตรกร
2.8 ตัวแทนขายสินคา

21
69
70

98
95
16
25
5

-75.91
1,066.41
694.32

125.13
-846.44
-888.98

-1,428.20
-502.56

.332
757.23
354.70
287.76

-76.99
-184.26
-560.40
-648.41

-2,058.54

.173

3. อายุ
3.1 ระหวาง 15 - 24 ป
3.2 ระหวาง 25 - 34 ป
3.3 ระหวาง 35 - 44 ป
3.4 ระหวาง 45 - 54 ป
3.5 ระหวาง 55 - 64 ป
3.6 ตั้งแต 64 ปขึ้นไป

124
143
64
49
11
8

-812.29
313.14
611.60
449.21
-729.69
352.21

.247
4.81

126.74
16.94

-212.42
-608.14
-338.52

.065

4. เพศ
4.1 ชาย
4.2 หญิง

152
247

227.09
-139.74

.075
38.29
-29.56

.013
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ตาราง 6 (ตอ)

ปจจัย
จํานวน
ตัว
อยาง

Unadjusted
Deviation

Eta Adjusted
Deviation

Beta

5. ในและนอกเทศกาล
5.1 ในเทศกาล
5.2 นอกเทศกาล

199
200

-196.09
195.11

.083
-128.56
127.92

.054

ที่มา: คํานวณจากขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวในและนอกเทศกาล
R = .475  R2 = .226
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ประวัติผูเขียน

ชื่อ นางสาวอัญชลี นัสสาสาร

วัน เดือน ป เกิด 17 กรกฎาคม 2522

ประวัติการศึกษา            สําเร็จการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย
โรงเรียนยุพราชวิทยาลัยเชียงใหม
ปการศึกษา 2540
สําเร็จการศึกษาปริญญาเศรษฐศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยเชียงใหม
ปการศึกษา 2544


