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This  research  was aimed  at studying  the sign usage in Tourism Authority of Thailand‘s Television 

Commercial  for Thai Tourists .  The objectives  of  the study  were  as  follows : firstly, to analyze the producer’s 
signification process  and sign conveying . Secondly , to study the reader’s sign perception and interpreting . 
And lastly , to  analyze  the relations of sign encoding and decoding . Methodology in this research was based 
on  the qualitative approach : content  analysis in television commercial of TAT were to broadcast between     
2541 – 2544 , in-depth  interview  from producers  of TAT and agency advertiser, and focus group interview in 12 
group Thai  tourist readers , totally 72 persons . With used the concept of advertising component and semiologys 
as conceptual  framework  for data  analysis . The findings show  that 

 
1.Producers use the signification process and sign conveying in Tourism Authority of Thailand‘s 

Television Commercial  for Thai Tourists  with  2 purpose  are  tour for private  and  tour for public.  Sign which 
construct The principle meaning in tour for private  lead to  the meaning  of Release and Cheerful tone  whereas  
sign which  construct   the  principle  meaning  in  tour  for  public  lead  to  the meaning of Esteem  and  
Nationalism. 
 

2.The adolescence and adult group  as  the most of reader which  have decoding from signs in 
preferred reading  which  show   that   the  code  of  sign  in  this  text  are  belong  to the  both groups. 
 

3.The most of reader are able to decode  the  signs  in  preferred  reading  position  which  show  that 
the  producer  are  able  to control  the way of reader’s decoding . And , the study  indicated  that  the  
producer‘s ability in control the way of reader’s reading result from many factors  such as  producer use the 
several  codes , producer has manage  the code system for control the sign more than one system  and 
producer  has  the  suitable  presentation  style  for  reader’s  background. 
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บทที่  1 
 

บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 
ในปจจุบันไดยอมรับวา โฆษณาเขามามีบทบาทและอิทธิพลตอระบบเศรษฐกิจและสังคม

ของคนเราอยางมาก  เพราะโฆษณาจัดเปนกิจกรรมการสื่อสารมวลชน ที่ตองอาศัยสื่อตางๆ  เชน 
วิทยุ โทรทัศน  หนังสือพิมพ และสื่อส่ิงพิมพ  เปนชองทางสงสารที่มุงดึงดูดใจใหซื้อสินคาหรือ
บริการ ซึ่งมีการใชทั้งเหตุผลจริงและเหตุผลสมมติ ในการดึงดูดใจผูบริโภค  ส่ือมวลชนดังกลาว จึง
มีบทบาทอยางสูงตอกระบวนการโฆษณา เนื่องจากมีศักยภาพในการนําสารโฆษณาสูสายตาผู
บริโภคในเวลาอันรวดเร็ว  การตอบสนองความตองการอันไมมีที่สิ้นสุดของผูบริโภคจะถูกสงผาน
ส่ือมาสูสายตาผูบริโภคนับเปนลานๆคนอยางสะดวกและงายดาย  โดยสารโฆษณาที่สงมาจะสง
ผลกระทบตอผูรับสารที่เปนผูบริโภคจํานวนมาก ซึ่งตางเพศ   ตางวัย  ตางฐานะทางเศรษฐกิจและ
สังคม  ในสวนของความเชื่อ ทัศนคติ รวมไปถึงพฤติกรรมของประชาชนซึ่งเปนผูที่บริโภคโฆษณา  
( ธนชัย  วิทยาคุณสกุลชัย , 2541 )  
 
 ดวยเหตุผลดังกลาว โฆษณาจึงถูกนํามาใชกันอยางแพรหลายในอุตสาหกรรมธุรกิจตางๆ 
รวมถึงอุตสาหกรรมการทองเที่ยว ซึ่งเปนความหวังในการกอบกูเศรษฐกิจของชาติในปจจุบัน  
ขณะที่ภาคสงออกอื่นๆ ของประเทศกําลังย่ําแย  อุตสาหกรรมการทองเที่ยวกลับเปนอุตสาหกรรม
เดียวที่ยังคงยืนหยัดและสามารถทํารายไดใหกับประเทศปละกวาแสนลานบาท  การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทยและรัฐบาลจึงใหความสําคัญอยางมากในการโฆษณาประชาสัมพันธแตละป   
( เบ็ญจวรรณ  รัตนวิจิตร , 2544 )  เพื่อที่จะทําการสื่อสารทางการตลาดเกี่ยวกับสินคาทองเที่ยว 
โดยการสื่อสารเพื่อการทองเที่ยวนั้นประกอบไปดวยวัตถุประสงคหลายอยาง  อาทิ  เพื่อใหขอมูล
ขาวสาร  เพื่อการดึงดูดใจ  เพื่อเปลี่ยนแปลงทัศนคติหรือความคิดเห็น  และที่สําคัญที่สุดก็คือ  เพื่อ
ใหผูรับสารนักทองเที่ยวเกิดการเดินทางทองเที่ยว  นอกจากนั้นยังสามารถสรางภาพลักษณที่ดีให
กับประเทศไทยไดอีกดวย โฆษณาจึงนับเปนกลยุทธการสื่อสารที่จะสามารถสงผลกระทบทางจิต
วิทยาตอผูรับสารซึ่งเปนนักทองเที่ยวกลุมเปาหมายที่  ตางเพศ  ตางวัย  ตางฐานะทางเศรษฐกิจ
และสังคม  ในทิศทางที่ผูสงสารตองการได   ( Robert   T.  Reilly  , 1990 : 8 -15 )  
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 สิ่งที่ทําใหผูวิจัยสนใจสารโฆษณาทางการทองเที่ยว ก็คือ การโฆษณาสินคาทองเที่ยวไม
เหมือนกับการโฆษณาสินคาชนิดอื่นๆ กลาวคือ สินคาทองเที่ยวเปนสินคาที่จับตองไมได                
( Intangible Product )  เพราะสินคาทองเที่ยวที่เสนอขายใหแกนักทองเที่ยว คือ ความสวยงาม
ของธรรมชาติ   สถาปตยกรรม  วัฒนธรรม  ขนบธรรมเนียมประเพณี  วิถีชีวิต  และความเปนอยู
ของประชาชนในประเทศ  อีกทั้งสินคาทองเที่ยวเปนสินคาที่การผลิตหรือการบริการเกิดขึ้นพรอม
กับการบริโภคในชวงเวลาเดียวกัน  นักทองเที่ยวไมสามารถสั่งเอาแหลงทองเที่ยวมาบริโภค ณ ถิ่น
ที่อยูของตนเอง  ผูบริโภคหรือนักทองเที่ยวจะตองเดินทางไปใชบริการหรือสัมผัสกับแหลงทอง
เที่ยว ณ ถิ่นที่ตั้งของแหลงทองเที่ยวนั้นๆ โดยตรง  ซึ่งในการบริโภคสินคาทองเที่ยวแตละครั้งผู
บริโภคหรือนักทองเที่ยวจะไดกลับไปเพียงแคความรูสึกเทานั้น  ไมสามารถตรวจสอบคุณภาพเพื่อ
ทดลองสินคาทองเที่ยวได ดังนั้นการซื้อขายสินคาทองเที่ยวจึงถูกเปรียบเทียบวาเปนการซื้อขาย 
“ฝน”  ซึ่งจากการที่สินคาทองเที่ยวเปนสินคาที่ตองตัดสินใจ “ซื้อ” กอนจะไดสัมผัสตัวสินคาจริงๆ 
จึงตองอาศัยการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพเพื่อการดึงดูดใจใหซื้อ “สินคาในอนาคต” ( กาญจนา  
แกวเทพ , 2544 : 206 )  โฆษณาจึงมีสวนสําคัญอยางยิ่งในการเสนอภาพจําลองความฝนเพื่อ
กระตุนใหผูบริโภคเกิดการเดินทางทองเที่ยว ซึ่งสอดคลองกับที่ David Ogilvy ไดกลาวไววา 
โฆษณาการทองเที่ยวที่ดีจะตองแปลงฝนใหเปนจริง เปลี่ยนพลังงานแฝงใหเปนพลังงานจลนใหได 
 
 โดยงานวิจัยชิ้นนี้ผูวิจัยสนใจที่จะศึกษาถึง การจําลองภาพความฝนจากการซื้อสินคาใน
อนาคตสําหรับผูบริโภคที่เปนนักทองเที่ยวชาวไทย ดวยเหตุผลที่วา ยังไมมีงานวิจัยที่ศึกษาถึงการ
บริโภคความหมายในการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศของคนไทยจากสื่อมวลชน  และงาน
วิจัยที่ผานมาสวนใหญศึกษากับนักทองเที่ยวชาวตางชาติ  โดยมองขามปญหาของนักทองเที่ยว
ชาวไทย ซึ่งหากพิจารณา  จะเห็นวา  แนวโนมของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางทองเที่ยวในตาง
ประเทศนั้นมีแนวโนมสูงขึ้นเรื่อยๆ  ตั้งแตป  2524  สวนมากเปนคนไทยที่มีเศรษฐานะระดับกลาง
ข้ึนไป โดยบริษัทสยาม เอ็กเพรส ระบุวา มีคนไทยประมาณ 2 ลานคน ที่มีฐานะพอที่จะเดินทางไป
ทองเที่ยวตางประเทศได  และมีจํานวนคนไทยที่เดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศมากที่สุดในป 
2539  โดยมีจํานวนถึง  1,845,244 คน  เสียคาใชจายเปนเงินถึง  105,621 ลานบาท  และในป  
2540  เปอรเซ็นตการเพิ่มจํานวนของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางไปตางประเทศแมจะมีอัตรา
ลดลงแตเปอรเซ็นตของคาใชจายการทองเที่ยวในตางประเทศยังเพิ่มอยูในอัตราเปอรเซ็นตที่คอน
ขางสูง ( การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  , อางถึงใน  หนังสือพิมพฐานเศรษฐกิจ , ปที่ 17 ต.ค. , 
2540 )  และในป 2542 สถิตินักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางออกนอกประเทศเพื่อการทองเที่ยว
กลับมีจํานวนเพิ่มข้ึนอยางนาใจหาย คือ  1.69 ลานคน  เพิ่มจากป  2541  ถึงรอยละ  19.47  
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สําหรับในป  2543  ชวง 6 เดือนแรก มีนักทองเที่ยวชาวไทยเดินทางออกนอกประเทศสูงถึง  
987,670  คน  เพิ่มข้ึนจากชวงเวลาเดียวกันของปกอนถึงรอยละ 16.55 ซึ่งสูญเสียรายจายทางการ
ทองเที่ยวใหตางประเทศในภาพรวมถึง  1  แสนลานบาท  ( วารสารธุรกิจทองเที่ยว , ปที่ 13 ฉ. 11 
พ.ย. , 2543 : 15 ) และตลอดชวงไตรมาสที่ 2 ของป 2544 มีคนไทยเดินทางไปตางประเทศ รวม
ทั้งสิ้นประมาณ  603,000 คน  เพิ่มข้ึนรอยละ 10.3 จากปที่แลว  ในชวงเวลาเดียวกันที่เพิ่มข้ึนรอย
ละ 14.9  

  
ซึ่งภาวะเชนนี้กอใหเกิดปญหาดุลการทองเที่ยวชะลอตัวลงและมีแนวโนมตํ่าลงเรื่อยๆ อีก

ทั้งยังมีผลกระทบตอเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ ซึ่งรัฐบาลและการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
ตระหนักในความสําคัญของปรากฎการณดังกลาว  จึงไดพยายามสงเสริมใหคนไทยทองเที่ยวภาย
ในประเทศมากขึ้นโดยเนนไปที่การใชการโฆษณาและประชาสัมพันธเปนเครื่องมือหลักในกาสราง
จิตสํานึกใหคนไทยรักและภูมิใจในสินคาทองเที่ยวของไทยที่มีคุณคาแลวหันกลับมาเที่ยวเมืองไทย
ใหมากขึ้น และอีกประการงบประมาณที่ใชในการโฆษณาภายในประเทศ ก็มีจํานวนไมมากเมื่อ
เปรียบเทียบกับงบประมาณโฆษณาในตลาดตางประเทศ ซึ่งมากกวาหลายเทาตัว แตการทอง
เที่ยวของชาวไทยภายในประเทศกลับไดมาซึ่งเงินหมุนเวียนที่เปนยอดเงินที่สูงมากกวาครึ่งหนึ่ง
ของรายไดที่ไดจากนักทองเที่ยวชาวตางชาติ ( เนาวรัตน  พลายนอย , 2539 ) ซึ่งหากการโฆษณา
และประชาสัมพันธบรรลุผล  นอกจากจะชวยแกปญหาการขาดดุลบัญชีเดินสะพัด เงินตราไมไหล
ออกนอกประเทศไดสวนหนึ่งแลว ยังทําใหเกิดรายไดหมุนเวียนสูภูมิภาคตางๆ ชวยกระตุน
เศรษฐกิจในระดับรากหญา สงเสริมการสรางงาน และถือเปนการสงเสริมดุลการทองเที่ยวใหแข็ง
แกรงขึ้น อีกทั้งยังเปนการกระตุนใหเกิดความรักในมรดกของชาติ จึงสามารถใชการทองเที่ยวให
เปนวิธีการหนึ่งเพื่อยกระดับความรูและจิตสํานึกของประชาชน ( วารสารธุรกิจทองเที่ยว ,ปที่ 14 
ฉ. 10 ต.ค.  , 2544 )  และหากดําเนินการทองเที่ยวโดยเหมาะสม  รัฐบาลเห็นวาการทองเที่ยวจะ
เปนรูปแบบหนึ่งของการศึกษาที่ชวยพัฒนาโลกทัศน และภูมิปญญาของคนไทยไดอีกดวย     
( โลกการคา , ปที่  7  ฉ.69  ก.ค. , 2544 )  จึงเห็นควรอยางยิ่งที่ไมควรละเลยการสงเสริมการทอง
เที่ยวภายในประเทศ ( Domestic Tourism ) เพราะนอกจากจะเปนการพยุงเศรษฐกิจของชาติ แน
นอนผลประโยชนที่ไดรับยอมตกแกประชาชนชาวไทยโดยสวนรวมเปนสําคัญ 
 
 ในฐานะที่การทองเที่ยวถือเปนปรากฏการณหนึ่งของสังคม  งานวิจัยชิ้นนี้ผูวิจัยจึงมุง
ความสนใจไปที่   ความหมาย   (  Meaning )  ที่มีพลังอํานาจในการดึงดูดใจนักทองเที่ยวชาวไทย
ใหเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ โดยการรับรูและเขาใจความหมายดังกลาวนั้น จะมีผลไป
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กระทบในสวนของสมอง  ( ดานเหตุผล )  และหัวใจ  ( ดานอารมณ ) ของนักทองเที่ยวชาวไทย ซึ่ง
จะทําใหทราบถึง สัญญะที่มีความหมายตอการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศของคน
ไทย ( Robert T. Reilly , 1990 : 8-15 อางถึงใน    ศิริมา  อยูเวียงชัย  , 2541 : 18 -19 ) นั่นหมาย
ถึงเราจะไดเห็นความสําคัญและพลานุภาพของสิ่งที่เรียกวา “สัญญะ”  ( Sign )  ที่กอใหเกิดความ
หมายขึ้นในสังคมของคนไทย โดยเฉพาะคนไทยชนชั้นกลางที่ปจจุบันการทองเที่ยวกลายเปน
ปจจัยที่ 5 ซึ่งเปนความจําเปนที่โดดเดนขึ้นมาในใจ เพราะคนชนชั้นนี้มักไมมีปญหาในการตอบ
สนองความตองการขั้นพื้นฐาน เชน อาหาร เสื้อผา  เครื่องนุงหม ยารักษาโรค เปนตน  จึงมุงที่จะ
แสวงหาสิ่งที่มาตอบสนองความตองการในลําดับข้ันที่สูงกวา  ซึ่งตรงกับที่ Baudrillard  ( 1983 )  
กลาวไววา เมื่อมนุษยเราไดพัฒนาไปจนถึงจุดที่ความตองการพื้นฐานของมนุษยอ่ิมตัวแลว มนุษย
เราอาจมีความตองการ “อาหารทางใจ”  หรืออาจเรียกไดวา  “การบริโภคจินตนาการ”  เชน  การ
ทองเที่ยวปา ที่มิใชเพียงแคการไปพักผอนรางกายเทานั้น แตหมายถึงการไดทําตัวสนิทแนบกับ
ความเปนธรรมชาติ  เปนตน  ซึ่งการศึกษาสัญญะ ก็คือการศึกษาถึงวัฏฏของสัญลักษณตางๆใน
สังคม ซึ่งบุคคลจะมีพฤติกรรมตอสัญลักษณหรือความหมายของสิ่งที่เขาเห็น แตมิใชมีตอส่ิงๆนั้น 
ดังนั้นการสื่อสารในเชิงสัญลักษณนี้จึงเปนการเกิดขึ้นของความสัมพันธระหวางคนในสังคม ที่ตอง
อาศัย  กฎระเบียบ ขอตกลง  วัฒนธรรม หรือ รหัสรวมของสังคม ที่มีตอส่ิงๆหนึ่ง  ( Judith  A. 
Howard , Jocelyn  Hollander , 1977 )  ดังนั้น  นาที่จะศึกษาวา  ภายใตอิทธิพลของระบบ
สัญลักษณ  สมาชิกในสังคมไทยหรือในกลุมวัฒนธรรมเดียวกัน  ใหความหมายรวมสําหรับการ
ทองเที่ยววาอยางไร  การใหความหมายดังกลาวเปลี่ยนแปลงตามบริบททางสังคมหรือไม อยางไร  
และรหัส  ( Code )  ที่ควบคุมการสื่อความหมายของสัญญะในรูปแบบตางๆ เปนอยางไร 
 

และผูวิจัยสนใจที่จะทําการศึกษา การใชสัญญะผานสื่อโทรทัศน  ดวยเหตุผลประการแรก
คือ สื่อโทรทัศนเปนสื่อที่มีประสิทธิภาพในการเขาถึงนักทองเที่ยวชาวไทยในการโฆษณาประชา
สัมพันธทางการทองเที่ยวของ ททท. มากที่สุด ดวยอัตราสวนรอยละ 37.82  รองลงมาคือ  ส่ือ
นิตยสารและโปสเตอร   ดวยอัตราสวนรอยละ 28.07 และ 10.91 ตามลําดับ   ( การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย , 2543 )  และผูวิจัยเห็นวา โทรทัศนเปนสื่อที่มีศักยภาพในการเปนตัวกระตุนภาย
นอก  ที่จะมีผลตอความสนใจในเบื้องแรกของผูรับสาร เพราะโทรทัศนจะมีทั้ง ภาพ  เสียง และ
ความเคลื่อนไหว ซึ่งผูบริโภคสินคาสวนใหญมักจะสนใจโฆษณาที่มีความเคลื่อนไหวและมีเสียง
ประกอบ มากกวา โฆษณาที่อยูนิ่ง โดยถาหากโฆษณาในนิตยสาร โปสเตอร แผนพับ  หรือหนังสือ
พิมพ  ผูรับสารตองเริ่มโดยการดึงดูดความสนใจของผูอาน แตในโทรทัศนนั้น   คนดูใหความสนใจ
อยูแลว  ปญหาของผูสงสารจะมีเพียงแควา  อยาสรางความนาเบื่อใหกับโฆษณา  ( David Ogilvy     
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, 1995 )     และในงานวิจัยที่ผานมา ของ  พิชญสินี  แสงขํา  ( 2538 )   และ  รุงกานต  มงคลวีรา
พันธ ( 2543 ) ที่เปนงานวิจัยเกี่ยวของกับการสื่อความหมายในการจูงใจนักทองเที่ยวจากสื่อ
โฆษณาประเภทสิ่งพิมพ  ไดแก  แผนพับ  และ โปสเตอร  ตามลําดับ  ซึ่งผูวิจัยมีความเห็นวา  ส่ือ
สิ่งพิมพดังกลาว  มีความจํากัดในการสื่อความหมายและการเปนตัวกระตุนภายนอก เพราะมีแต
ภาพนิ่ง  แตในสื่อโทรทัศนนั้น มีภาพเคลื่อนไหว และเสียงประกอบที่จะทําใหผูรับสารสนใจและติด
ตามมาดวยการทําความเขาใจกับความหมายของสารโฆษณา รวมทั้งภาพเคลื่อนไหวและเสียง
ประกอบนั้นยังสามารถทําหนาที่เปนปริบทแวดลอมที่ชวยในการตีความหรือรับรูความหมายของผู
รับสารไดมากกวา     กลาวคือ    ขั้นตอนในการผลิตของสื่อโทรทัศนนั้นมีหลายขั้นตอนและซับซอน
มากกวา  ผูผลิตสารจึงมีกระบวนการใสรหัสตางๆ มากมายในการผลิต    ดังนั้น ภาพและเสียงที่
ปรากฏในสื่อโทรทัศน   จึงผานการปรุงแตงดวยสัญญะมาอยางหนักหนวงที่สุด  ( กาญจนา  แกว
เทพ  ,  2544 ) 

 
โดยรูปแบบโฆษณาทางโทรทัศนที่ผูวิจัยสนใจก็คือ ภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน เพราะ 

ภาพยนตรโฆษณาไมมีขอจํากัดในการสรางสรรค ซึ่งจะเห็นไดวา  การขยาย  การยอ  การแยก 
หรือ การรวมเวลา  และสถานที่ในภาพยนตรโฆษณานั้นทําไดอยางไมมีขอจํากัด    กลาวไดวา     
สัญญะตางๆ สามารถกาวขามมิติของเวลาและสถานที่ไดอยางอิสระ   เชน   ภาพยนตรโฆษณา
อาจจะยอนหลังเขาสูอดีตอยางทันทีทันใด  หรือ  เดินทางขามโลกในชั่วพริบตา    ผูสรางสามารถ
เสนอเหตุการณทั้งหมดเหมือนที่เกิดขึ้นจริงหรือจะเลือกเสนอแตเฉพาะสวนที่เปนจุดเดนที่จะกอให
เกิดความประทับใจเทานั้นก็ได โดยทั้งภาพและเสียงจะตองกลมกลืนเขากันไดอยางดี ทั้งเสียงพูด  
เสียงบรรยาย  เสียงดนตรี  และเสียงประกอบ  และ การเลาเรื่องของภาพยนตรโฆษณานั้น จะชวย
ใหผูรับสารสามารถสรางความหมายดวยการปะติดปะตอเหตุการณที่เกิดขึ้นทีละสวนเสี้ยวใหรวม
เขามาเปนเรื่องเดียวกันไดจากความตอเนื่องของภาพยนตรโฆษณา ซึ่งจะทําใหผูรับสารรับรูหรือ
อานความหมายที่ผูสงสารตองการได   (  ปยกุล  เลาวัณยศิริ ,  2528  )   
 
 ในการศึกษาถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูเขารหัสสาร ผูวิจัยจะใหความ
สําคัญกับการเปนผูผลิตสารมากกวาผูสงสาร ดวยเหตุที่ผูผลิตสารมีนัยยะสําคัญอันบงบอกถึงการ
เปนผูเขารหัสสารในลักษณะของการประกอบสรางความหมายจากการหยิบเลือกวัตถุดิบตางๆ
ตามความเปนจริงของสังคมมากกวาการเปนผูสงสาร   และในการศึกษาถึงการรับรูและตีความ
สัญญะของผูถอดรหัสสาร ผูวิจัยจะใหความสําคัญกับการเปนผูอานสารมากกวาผูรับสาร อันเนื่อง
มาจากผูอานสารเปนผูที่เลือกถอดความหมายจากสิ่งที่ผูผลิตสารหยิบยื่นให ซึ่งมีนัยยะสําคัญอัน
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บงบอกถึงความตั้งใจในการทําความเขาใจกับความหมายที่ผูเขารหัสสารสงมามากกวาการเปนผู
รับสาร การศึกษาดังกลาวก็เพื่อรวบรวมขอมูลในเชิงลึกและมุงเนนการศึกษาในแนวทางของวัฒน
ธรรมศึกษาที่เกี่ยวของกับงานดานสื่อมวลชน  ซึ่งจะเห็นไดวาการโฆษณาทางการทองเที่ยวผานสื่อ
มวลชนนั้น ถือเปนการทํางานในพื้นที่และเวลาอันจํากัด  การนําเสนอเรื่องของการทองเที่ยวทั้ง
หมดที่มีมิสามารถทําได  จึงเปนที่นาจะศึกษาวา  ในพื้นที่และเวลาอันจํากัดดังกลาว ผูผลิตสาร
เลือกใสรหัสตอการทองเที่ยวอยางไร โดยสนใจวาในปริบทสังคมไทยผูผลิตสารใหความหมายของ
การทองเที่ยววาอยางไร  และความหมายที่อยูในสัญญะถูกสรางสรรคข้ึนมาเพื่อสรางความหมาย
ใหคนไทยเดินทางทองเที่ยวในประเทศไดอยางไร โดยเฉพาะกับผูอานสารที่เปนนักทองเที่ยวชาว
ไทยซึ่งสวนใหญแลวไมชอบทองเที่ยวในเมืองไทยเพราะไมมีความแปลกใหม ถือวาไมใชเร่ืองงาย
ตอการที่จะเปลี่ยนแปลง       ทัศนคติและพฤติกรรมการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวดังกลาว ซึ่งจาก
ประเด็นที่นักทองเที่ยวคนไทยมีความคุนเคยกับประเทศของตนเองอยูแลวนี้ทําใหเปนที่นาสนใจวา
ผูผลิตสารจะมีวิธีการประกอบสรางความหมายอยางไร  
 

จากการที่ผูผลิตสารเลือกสัญญะมาใชนั้นถือเปนการใหความหมายตอการทองเที่ยวมา
แลวระดับหนึ่ง และผูอานสารนักทองเที่ยวชาวไทยก็รับรูเร่ืองของการทองเที่ยวที่ผานกระบวนการ
ผลิตนั้น ซึ่งมีความหมายของผูผลิตสารบรรจุใสมาดวย แตความหมายมิไดถูกสรางขึ้นมาในขั้น
ตอนของผูผลิตสารเทานั้น หากแตไดถูกสรางในขั้นตอนของผูอานสารดวย ( S. Hall , 1999  อาง
ถึงใน  กาญจนา แกวเทพ , 2544 : 291-293 )  จึงสนใจที่จะศึกษาดวยวา ผูอานสารถอดความ
หมายออกมาจากสัญญะดังกลาวไดอยางไร กลาวคือ ผูอานสารที่เปนนักทองเที่ยวชาวไทยให
ความหมายของการทองเที่ยววาอยางไร แตกตางกันตามตัวแปรเพศและอายุอยางไร และผูอาน
สารนักทองเที่ยวชาวไทยสามารถรับรูและเขาใจสัญญะที่ผูผลิตสารสรางและถายทอดความหมาย
ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการหรือไม ในเมื่อความเขาใจตอสารตรงกัน ( Common  
Understanding )  ระหวางผูผลิตสารและผูอานสาร จะมีสวนชวยใหบรรลุเปาหมายของการสื่อ
สาร แตในกรณีที่เขาใจไมตรงกันก็เปนประเด็นที่นาศึกษาเชนกัน ซึ่งก็คือ การรับรูและตีความ    
สัญญะซึ่งเปนความหมายนัยแฝง  เพราะเปนความหมายที่ขึ้นอยูกับการตีความตามอัตตวิสัย ใคร
จะตีความอยางไรก็ได โดยการรับรูและการตีความนัยแฝงของแตละคนจะตีความหมายไดไม
เหมือนกันหรือไมเทากัน  ซึ่งการตีความนั้นจะขึ้นกับ  เพศ  อายุ  ความตองหรือแรงจูงใจ  ประสบ
การณ  คานิยม และวัฒนธรรมของผูอานสารแตละคนซึ่งจะแตกตางกัน โดยความหมายนั้นผูผลิต
สารอาจจะตั้งใจหรือไมตั้งใจใหเกิดความหมายดังกลาวก็ได การอานความหมายในระดับนัยแฝง
จึงเปนองคประกอบที่มีอิทธิพลตอสัญญะมากที่สุด   เพราะผูอานสารไดใชวัฒนธรรมของตนใน



                                                                                                                  
                                                                                                               

 

7

การตัดสินความหมายของสัญญะนั้นๆ  ซึ่งผลวิจัยที่ไดจะมีประโยชนในเรื่องของการใชเปนแนว
ทางในการใชสัญญะสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยในการโฆษณาและประชาสัมพันธคร้ังตอไป 
 
ปญหานําวิจัย 
 
1.ผูผลิตสารมีวิธีการสรางและถายทอดสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศ 
   ไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยอยางไร 
 
2.ผูอานสารนักทองเที่ยวชาวไทยรับรูและตีความสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยว 
   แหงประเทศไทยไดอยางไร 
 
3.การรับรูและตีความสัญญะของผูอานสารนักทองเที่ยวชาวไทยสัมพันธกบัวิธีการสรางและถาย 
   ทอดสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาว  
   ไทยของผูผลิตสาร หรือไม  อยางไร 
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

 
1. เพื่อวิเคราะหถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหง  
    ประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยของผูผลิตสาร 
 
2. เพื่อศึกษาถึงการรับรูและตีความสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหง  
    ประเทศไทยของผูอานสารนักทองเที่ยวชาวไทย 
 
3. เพื่อวิเคราะหถึงความสัมพันธระหวางการรับรูและตีความสัญญะของผูอานสารนักทองเที่ยวชาว 
   ไทยกับวิธีการสรางและถายทอดสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
   สําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยของผูผลิตสาร 
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ขอบเขตของการวิจัย 

 
1.  ศึกษาจากภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยที่ออกอากาศในระหวางป  
    2541-2544 
 
2. ศึกษาจากผูผลิตสารที่เปนพนักงานในระดับผูบริหารของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยที่มีหนา 
    ที่รับผิดชอบในงานดานการโฆษณาขององคกร และบุคลากรฝายสรางสรรคในบริษัทตัวแทน   
    โฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย อันไดแก บริษัทลีโอเบอรเนทท จํากัด และบริษัท 
    ครีเอทีฟ จูซ  จํากัด โดยผูผลิตสารดังกลาวเปนผูที่รับผิดชอบงานดานโฆษณาใหกับการทอง 
    เที่ยวแหงประเทศไทยมาตั้งแตป  พ.ศ. 2540  
 
3. ศึกษาจากผูอานสารที่เปนนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุตั้งแต 18 ปขึ้นไป  มีการศึกษาไมต่ํากวา 
   ในระดับอุดมศึกษา และมีรายไดตอเดือนตั้งแต 6,000 บาทขึ้นไป โดยเปนผูมีภูมิลําเนาอยูใน 
   ประเทศไทย อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร  และเคยชมภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยว 
   แหงประเทศไทยชุดใดชุดหนึ่งมาบางแลว 
 

คําจํากัดความที่ใชในการวิจัย 

 
ผูผลิตสาร  หมายถึง    ผูเลือกสรรและสรางความหมายจากสัญญะในการดึงดูดใจ

นักทองเที่ยวชาวไทยผานภาพยนตรโฆษณาของการทอง
เที่ยวแหงประเทศไทย 
                                      

ผูอานสาร 
 

 หมายถึง นักทองเที่ยวชาวไทยที่ตั้งใจทําความเขาใจกับความหมาย
จากสัญญะที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยว
แหงประเทศไทย 
 

นักทองเที่ยวชาวไทย  หมายถึง
    

บุคคลที่มีภูมิลําเนาอยูในประเทศไทย มีอายุตั้งแต 18 ปขึ้น
ไป  มีการศึกษาไมต่ํากวาในระดับอุดมศึกษา มีรายไดตอ
เดือนตั้งแต 6,000 บาทขึ้นไป อาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร
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และเคยชมภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศ
ไทยชุดใดชุดหนึ่งมาบางแลว   
  

กระบวนการสราง 
เนื้อหาสาร 

 หมายถึง ขั้นตอนกอนที่ผูผลิตสารจะใชวิธีการตางๆ  สรางและถาย
ทอดสัญญะ  เพื่อสรางความหมายใหกับเนื้อหาสารโฆษณา 

วิธีการสรางและ 
ถายทอดสัญญะ 
 
 
 
 
 
 

หมายถึง     
        

วิธีการสรางความหมายของผูผลิตสารที่เปนบริษัทตัวแทน
โฆษณา โดยจะศึกษาใน 4 มิติ ดังนี้  1.) การใชสัญญะจาก
องคประกอบของภาพยนตรโฆษณา 2.) การใชคูตรงกันขาม
ของสัญญะ   ( Binary Opposition )    3.) การเลือกชุดของ
สัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน      ( Paradigmatic ) 
4.) การประกอบสัญญะยอยๆเขาดวยกันตามลําดับ 
( Syntagmatic )   
 

การรับรูและตีความ
สัญญะ 
 
 

  หมายถึง การรับรูและอานความหมายของผูอานสารนักทองเที่ยวชาว
ไทย โดยจะศึกษาถึงการอานความหมายของสัญญะจาก
องคประกอบของภาพยนตรโฆษณา ไดแก  การอานความ
หมายของสัญญะจากรหสัวัจนภาษา ( Verbal Code )  
และ การอานความหมายของสัญญะจากรหัส 
อวัจนภาษา    ( Nonverbal  Code ) 
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

 
1. เพื่อทําใหทราบถึงลักษณะของการใชสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหง  
    ประเทศไทย 
 
2 . เพื่อนําผลการศึกษาวิจัยมาใชเปนแนวทางในการใชสัญญะเพื่อการสรางสรรคงานโฆษณาที่สง 
     เสริมการทองเที่ยวของรัฐใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
 
3. เพื่อใชเปนขอมูลทุติยภูมิสําหรับผูที่ตองการศึกษาถึงการใชสัญญะในงานโฆษณาสินคาหรือ 
    บริการประเภทอื่นๆ 



บทที่  2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

แนวคิดและทฤษฎี 

 
แนวคิด และ ทฤษฏี   ซึ่งผูวิจัยไดนํามาใชเปนกรอบและแนวทางในการศึกษาวิเคราะห

การใชสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทย
มีดังนี้ 
 

1. แนวคิดเรื่ององคประกอบของการโฆษณา 
2. ทฤษฎีสัญญะวิทยา  ( Semiology ) 
 

1.แนวคิดเรื่ององคประกอบของการโฆษณา 
 
สารโฆษณา ( Advertising  Messages ) 
 
    สารโฆษณา  มีทั้งสวนที่เปนขอมูลและสวนที่ถือเปนพลังอํานาจของโฆษณา  โดยสาร
ซึ่งเปนขอมูล / ความรู  จะมีเนื้อหาสวนใหญ  เกี่ยวของกับความเขาใจดานเหตุผล  สวนสารที่มี
พลังอํานาจ  มักจะมีไวเพื่อกระตุน ผูบริโภค ใหเกิดความปรารถนาและอารมณ กลาวคือ  เปนสาร
สวนที่มีศักยภาพในการบรรลุถึงแรงดลใจและแรงจูงใจ ที่แทจริง ซึ่งอยูเหนือเหตุผลของผูบริโภคได 
 
    การเกิดความหมาย เมื่อไดมีการกําหนดความหมายใหแกสิ่งนั้น  การกําหนดความ
หมายใหแกส่ิงใดรวมกันของคนในสังคม  จะมีผลทําใหส่ิงนั้นกลายเปนสัญลักษณรวมในสังคม
นั้นๆ และสัญลักษณรวมนี้คือส่ิงที่เราใชในการสื่อสาร และเมื่อมีการจัดระบบการใชสัญลักษณก็
จะเกิดการวิวัฒนาการขึ้นเปน “ภาษา”  ซึ่งสัญลักษณ คือ เครื่องมือที่บุคคลหนึ่งใชในการสราง
ความหมายใหเกิดขึ้นในตัวของอีกบุคคลหนึ่ง  การสื่อสารในชีวิตประจําวันนั้น  จะใชสัญลักษณ
ทางภาษาที่สามารถแบงออกไดเปนสัญลักษณที่ออกเสียงได ( Vocal ) หรือ  สัญลักษณที่ออก
เสียงไมได   ( Nonvocal )  และเปนวัจนะ ( Verbal ) หรือ  อวัจนะ ( Nonverbal )  
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ลักษณะและองคประกอบของสารโฆษณา 
 
1. วัจนภาษา  ( Verbal Language )  คือ สัญลักษณใชแทนคําหรือถอยคําตางๆ ที่ใชในภาษา
หนึ่งๆ ที่สามารถแบงออกเปนวัจนภาษาที่เปนคําที่สรางความหมาย โดยการเปลงเสียงในภาษาคํา
พูด   ( Vocal Verbal )  และวัจนภาษาที่ไมใชการเปลงเสียง ( Nonvocal  Verbal )  ไดแก 
 

1.1 ชื่อสินคา ( Brand Name ) 
1.2 พาดหัว ( Headline ) 
1.3 คําขวัญ ( Slogan ) 
1.4 คําบรรยายใตภาพ ( Caption ) 
1.5 ขอความโฆษณา ( Copy ) 
 

2. อวัจนภาษา  ( Nonverbal Language )  คือ สัญลักษณที่ใชแทนความหมายที่ไมใชลักษณะ
ของคําที่สามารถสื่อความหมายได  เชน เปนการใชภาพ ( Visual Image ) สัญลักษณ ( Symbol ) 
และสารชนิดอื่นๆ นอกเหนือจากคําและขอความ ซึ่งประกอบดวย  
 

1.1 ภาพประกอบโฆษณา ( Visual / Illustration ) 
1.2 สัญลักษณตราสินคา ( Logo ) หรือเครื่องหมายการคา ( Trademark )  
1.3 การใชสีในโฆษณา ( Color ) 
1.4 ขนาด  ( Size ) หรือความยาว ( Lenge) ของโฆษณา 
1.5 การเลือกใชรูปแบบตัวอักษร ( Typography ) 
1.6 วิธีการจัดภาพ ( Layout ) และความวางในภาพ ( Space ) 
1.7 การเคลื่อนไหว ( Motion ) 
 
นอกจากนี้ยังมีองคประกอบในสวนของคนในภาพหรือภาพยนตรที่สามารถใหความหมาย

หรือส่ือสารกับผูรับสารที่ใชในงานภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศนอีก โดยสามารถพิจารณาไดจาก 
  

- เรือนราง ( Appearance )  
- อายุ ( Age ) 
- เพศ ( Sex ) 
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- เชื้อชาติ ( National and Racial )  
- ผม ( Hair ) 
- รางกาย ( Body ) 
- ขนาด ( Size ) 
- รูปรางหนาตา ( Looks ) 
- กิริยามารยาท ( Manner ) 
- การแสดงออก ( Expression ) 
- สายตาและการสบตา ( Gaze and Eye Contact ) 
- การจัดทาทาง ( Pose ) 
- เสื้อผา ( Cloths ) 
- กิจกรรม ( Activity ) 
- ลักษณะการสัมผัส ( Touch ) 
- การเคลื่อนไหวรางกาย ( Body Movement ) 
- ลักษณะบงชี้ทางสถานภาพ ( Position Communication ) 
 

โฆษณาเปนการสื่อสารที่ตองทําในเวลาที่จํากัด เปนสื่อที่มีราคาสูง และมีจุดมุงหมายที่แน
นอน  ดังนั้นงานโฆษณาจึงตองทําการสื่อสารอยางมีประสิทธิภาพที่สดุ  โดยเฉพาะอยางยิ่ง
โฆษณาเปนการสื่อสารที่มีลักษณะดึงดูดใจ  ในขณะที่ผูรับสาร มิไดเต็มใจที่จะสื่อสารดวย ทั้งผูรับ
สารสามารถรูถึงลักษณะการดึงดูดใจของโฆษณาและไมอาจใหความเชื่อถือ สารโฆษณาที่ดีจึงจํา
เปนตองสรางความประทับใจ ความนาสนใจ ความนาเชื่อถือ และความชัดเจนในเนื้อหาสาร          
( Roderick white , 2000 ) โดยงานวิจัยชิ้นนี้ไดทําการศึกษาถึงการใชสัญญะจากองคประกอบ
ของภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน  ซึ่งมีดังนี้ 

 
องคประกอบของภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน  
 
 องคประกอบของภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน ประกอบดวย 4 สวนดังตอไปนี้ 
 
1. ผูนําเสนอ ( Presenter ) 
2. สวนของภาพ ( Visual / Video Part ) 
3. สวนของเสียง ( Audio Part ) 
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4. คําขวัญ ( Slogan ) 
 
1. ผูนําเสนอ ( Presenter ) 
 
 ในการโฆษณานี้ การเลือกใชผูนําเสนอ ถือวาเปนวิธีการที่งายและใชไดผล  แตในการคัด
เลือกผูนําเสนอใดก็ตาม  มักไมมีหลักที่แนนอนตายตัว  หากแตตองขึ้นอยูกับสินคาและกลุมเปา
หมายเปนหลัก   ตามปกติการคัดเลือกผูนําเสนอ เปนหนาที่ของบริษัทตัวแทนโฆษณา ซึ่งการคัด
เลือกจะตองกระทําอยางพิถีพิถัน โดยเลือกผูนําเสนอที่มีบุคลิกภาพ  รูปรางหนาตา  ตลอดจน
ความสามารถในการแสดงออกที่สอดคลองหรือเขากับประเภทของสินคาได  นอกจากนี้ยังตอง
คํานึงถึงภาพพจนของตัวผูนําเสนอดวย  เพราะผูนําเสนอเปรียบเสมือนตัวแทนของสินคานั้นๆ ถา
ภาพพจนผูนําเสนอถูกมองในแงลบ ภาพพจนของสินคาก็จะถูกมองเปนแงลบดวย เชนกัน แตถาผู
นําเสนอมีภาพพจนในดานบวก  ความเชื่อถือ  การยอมรับของผูบริโภคก็จะมีมาก  อันจะเปนการ
สงผลโดยตรงตอการเพิ่มยอดจําหนายสินคานั้น   
 
2. สวนของภาพ ( Visual /  Video Part ) 
 
 องคประกอบของภาพโฆษณานี้ เปนองคประกอบที่สําคัญมากในโฆษณาทางโทรทัศน 
ภาพโฆษณาเปนภาพที่เคลื่อนไหวได  ซึ่งแตกตางจากภาพประกอบของสิ่งพิมพซึ่งเปนภาพนิ่ง  ดัง
นั้นจึงสามารถเลาเรื่องราว  สาธิตวิธีการ  และเสนอสารโฆษณาใดๆ ดวยภาพไดดีกวา  ความ
สามารถในดานนี้ทําใหโฆษณาทางโทรทัศนไดเปรียบกวาสื่อโฆษณาประเภทอื่นๆมาก เพราะภาพ
ที่เคลื่อนไหว จะสรางความเขาใจในตัวสาร ความจํา และความนาสนใจ อันจะทําใหโฆษณาชิ้นนั้น
มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะในโฆษณาทางการทองเที่ยวแลว ภาพของสถานที่ทองเที่ยว
เปนสิ่งสําคัญในการเปนตัวกระตุนใหเกิดอารมณความรูสึกในการกอใหเกิดความอยากในการเดิน
ทางทองเที่ยว  ซึ่งภาพประกอบในงานโฆษณาทางโทรทัศน มีลักษณะดังนี้  
 

2.1 ภาพแสดงบรรยากาศของเรื่อง   
 

     ภาพประเภทนี้มักจะเปนภาพกวาง แสดงใหเห็นบรรยากาศหรือสถานที่ที่เร่ืองราว
ดําเนินอยู  สวนใหญเปนภาพตอนเปดเรื่องเพื่อใหคนดูรับรูอารมณของภาพยนตร และบอกให
ทราบสถานที่ เปนการปูอารมณใหแกคนดูกอนจะนําไปถึงจุดสําคัญของเรื่อง บางครั้งอาจจะใช
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ภาพปดเรื่องเพื่อสรุปใหคนดูเห็นภาพเรื่องราวหรือเหตุการณรวมทั้งบรรยากาศทั้งหมดก็ได  เนื่อง
จาก ภาพแสดงบรรยากาศของเรื่อง มักจะมีลักษณะเปนภาพกวาง จึงใหความรูสึกผอนคลายและ
สบายอารมณแกคนดู บางครั้งภาพประเภทนี้ยังสามารถใชในการชวยสรางบรรยากาศที่สดชื่นร่ืน
รมย บรรยากาศที่ชวนฝน เพราะภาพกวางจะไมทําใหคนดูรูสึกอึดอัดหรือประจันหนากับตัวแสดง 
เชน ภาพสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติ ผูผลิตสารก็จะนําเสนอโดยอาศัยภาพกวางแสดง
บรรยากาศของสถานที่นั้นๆ  เพื่อสรางอารมณความรูสึกจากการไดมองเห็นภาพดังกลาวใหกับนัก
ทองเที่ยว 
 

2.2 ภาพตัวแสดง 
 

       ภาพตัวแสดงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวนั้นก็คือ ภาพของตัว
แทนของผูบริโภค ที่จะชวยใหผูบริโภคสามารถจินตนาการถึงการไดรับประโยชนจากการปฏิบัติ
หรือใชประโยชนจากสินคาทองเที่ยวนั้นไดอยางงายดาย ทําใหเร่ืองราวของโฆษณานั้นดูเปนเรื่อง
ใกลตัว นาเชื่อถือ และดูเปนจริงเปนจังมากขึ้น 
 

2.3 ภาพสินคา 
 

      ภาพประกอบในโฆษณาเกือบทุกเรื่องจะถายใหเห็นภาพใกลตัวของสินคาในขนาด
ใหญ เห็นไดชัดเจนถึงรูปลักษณะของสินคาโดยเฉพาะบนจอภาพ  ภาพสินคาประเภทนี้นิยมเรียก
ทับศัพทวา “pack - shot” ตามปกติภาพ “pack - shot” ของสินคานี้ จะเสนอเปนภาพสุดทายของ
โฆษณา ทั้งนี้เพื่อใหคนดูติดตราตรึงใจกับภาพสินคา แตโฆษณาบางเรื่องอาจจะแทรกภาพ  
“pack - shot”  ไวกลางเรื่อง ในขณะที่กลาวถึงสรรพคุณของสินคาก็ได  หากกลาวถึงภาพสินคา
ของโฆษณาทางการทองเที่ยวจะพบวา ภาพสินคาทองเที่ยวที่เปนสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติ
จะมีความพิเศษอยูตรงที่วา ผูผลิตสารจะเสนอขายสินคาทองเที่ยวเหลานั้นในลักษณะใหผูบริโภค
นักทองเที่ยวเห็นภาพกวางๆเพื่อเสนอขายบรรยากาศ อารมณความรูสึกจากสถานที่ทองเที่ยวนั้นๆ
มากกวาการเสนอภาพแบบใกลๆ 
 
 แมวาภาพยนตรโฆษณาจะสามารถแยกพิจารณาเปน 3 ลักษณะ ดังไดกลาวมาแลว แต
การสรางงานโฆษณานั้นจะตองนําภาพทั้ง 3 ลักษณะดังกลาว มาเรียงลําดับอยางตอเนื่องสัมพันธ
กัน  เพื่อใหการบอกเรื่องราวเกี่ยวกับตัวสินคามีความชัดเจนสมบูรณ และมีประสิทธิภาพที่สุด แม
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วาภาพทั้ง 3 ลักษณะนี้จะมีความสําคัญในตัวของมันเองโดยเฉพาะก็ตาม แตก็มิไดหมายความวา 
ภาพโฆษณาทุกเรื่องจะตองประกอบดวยภาพทั้ง 3 ลักษณะนี้อยางครบถวน  โฆษณาบางชิ้นอาจ
จะไมมีภาพที่แสดงบรรยากาศของเรื่องหรืออาจจะไมมีตัวแสดงอยูเลยก็ได   
 
 3. สวนของเสียง ( Audio Part ) 
 
 เสียงที่เปนองคประกอบของงานโฆษณาทางโทรทัศนสามารถแบงได เปน 2 สวน คือ 
 

1.1 เสียงเพลงประกอบ  
 
เพลงเปนสวนประกอบสําคัญของการโฆษณา เพราะจะทําใหผูฟงเกิดอารมณและ

ความรูสึกคลอยตามเรื่องราวที่โฆษณาไดงายขึ้น  เนื่องจากเพลงสามารถกระตุนใหเกิดอารมณ
ตางๆ อีกทั้งยังสามารถจดจําเนื้อหาและทวงทํานองของเพลงไดโดยงาย  กลาวไดวา “เพลง” มี
ความสําคัญตอการโฆษณามาก เพราะสามารถสรางเอกลักษณใหแกงานสินคาและงานโฆษณา 
ชวยใหการดําเนินเรื่องมีความกระชับไมตองใชคําพูดเยิ่นเยอ เพิ่มความนาสนใจใหแกงานโฆษณา  
และทําใหงานโฆษณาเขาถึงกลุมเปาหมายไดดียิ่งขึ้น ทั้งยังกอใหเกิดความตอเนื่องกลมกลืน  
อยางไรก็ตาม  แมวาเพลงจะมีความสําคัญตอการโฆษณามากมายหลายประการดังที่ไดกลาวแลว 
แตมิไดหมายความวา โฆษณาทุกเรื่องจะตองมีเพลงประกอบ ทั้งนี้การเลือกวาจะใชเพลงประกอบ
หรือไมนั้นจะพิจารณาจากลักษณะของตัวสินคา ลักษณะของกลุมผูบริโภคเปาหมาย  นอกจากนั้น
ตองพิจารณาตอวาสถานการณทั่วไปในขณะนั้นสมควรตองมีเพลงประกอบในโฆษณาหรือไม  แต
ขอดีที่สําคัญคือโฆษณาที่มีเพลงประกอบก็จะดูสะะดุดตานาสนใจกวาโฆษณาอื่น 

 
1.2 เสียงพูดของตัวแสดงหรือเสียงบรรยาย  
 

                    เสียงพูดหรือเสียงบรรยายนั้นเกิดจากขอความโฆษณาอันเปนผลสืบเนื่องมาจากการ
เขียนขอความโฆษณาของนักสรางสรรคงานโฆษณา ซึ่งแบงเปน 2 แนวทางสําคัญดวยกัน  คือ  
 
      -  การเขียนขอความโฆษณา  โดยใชความจริงและเหตุผล  ( Factual Approach ) การ
เขียนขอความโฆษณาโดยใชความจริงและเหตุผลนี้เหมาะกับงานโฆษณาที่ตองการ เนนการแจง
ขอมูลของสินคาใหผูบริโภครับทราบ โดยเฉพาะขอมูลของสินคา เชน ลดราคา ขอเสนอพิเศษสุด
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คุณลักษณะของสินคา  หรือสรรพคุณของสินคาที่กําลังเปดตัวครั้งแรกในตลาด เปนการใหขอเท็จ
จริงของสินคา ในแงของเหตุผลดานตรรกะวิทยา  วาทําไมจึงตองซื้อสินคาชิ้นนี้ เพราะงานโฆษณา
คือการถายทอดความเปนจริงอยางมีกลเม็ด 
 
        -   การเขียนขอความโฆษณา โดยใชอารมณความรูสึก ( Emotional  Approach ) 
การใชอารมณ  ความรูสึก  เปนสิ่งกระตุนความสนใจของผูอานเปนกลวิธีที่ถายทอดความจริงที่
เกี่ยวกับสินคา หรือขอมูลตางๆโดยการเขาไปสัมผัสลึกถึงจิตใจผูรับสารวา  ผูรับสารมีเปาหมายมี
ความตองการอะไรในดานอารมณ  ความนึกคิด ดวยถอยคําสละสลวยกินใจ  เต็มไปดวยศิลปะใน
การใชภาษาและสุนทรีย  
 
4. คําขวัญ ( Slogan ) 
 

คําขวัญถือเปนการใชภาษาอยางหนึ่งในงานโฆษณา โดยปกติจะเปนที่สะดุดหู สะดวกแก
การพูด  อาจคลองจองหรือไมก็ได  ซึ่งคําขวัญในงานโฆษณามักจะใชเพื่อสรางภาพลักษณของสิน
คาหรือองคกรของตน  ใหแตกตางกันออกไปจากยี่หออ่ืนๆ สินคาอื่นๆ หรือองคกรอื่นๆ  เชน “เที่ยว
เมืองไทย  ไมไปไมรู”  หรือ “ทองเที่ยววันหยุด  สุดสุดในเมืองไทย” 
 
 องคประกอบทั้งสี่นี้มักปรากฏในงานโฆษณาทางโทรทัศน  เนื่องจากเปนองคประกอบที่
เดนและสําคัญ  ทําใหเร่ืองราวของโฆษณาดําเนินไปอยางตอเนื่องชวยใหผูชมเกิดการจดจําและ
เขาใจวัตถุประสงคของโฆษณา รวมทั้งการมีปฏิกิริยาตอบกลับ เชน ความเชื่อถือ  ศรัทธา  การ
ยอมรับและซื้อสินคา หรือ ความเขาใจ ความตระหนัก  การเปลี่ยนทัศนคติ  และการยอมรับปฏิบัติ 
( ปยกุล  เลาวัณยศิริ , 2530 )  

 
ซึ่งแนวคิดเรื่ององคประกอบของภาพยนตรโฆษณานี้  ผูวิจัยจะนํามาเปนกรอบในการ

วิเคราะหถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาของการทอง
เที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยของผูผลิตสาร และ ศึกษาถึงการรับรูและตี
ความสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยของผูอาน
สารนักทองเที่ยวชาวไทย 
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2. ทฤษฎีสัญญะวิทยา  ( Semiology ) 
 
สัญญะ ( Sign )  
 
 สัญญะประกอบดวยตัวหมาย ( Signifier ) และตัวหมายถึง ( Signified ) ซึ่ง Saussure 
ไดเขียนเปนตัวแบบดังนี้  
 
                         Sign 
 
                 Composed of 
 
Signifier plus                     Signified                             Signification               external reality 
(Physical  extence         ( mental    concept  )                                               or  meaning 
of the sign ) 

 
แผนภาพที่ 1 : แสดงองคประกอบของสัญญะ 
 

 ตัวหมาย จึงหมายความถึงลักษณะหรือรูปแบบในเชิงรูปธรรมที่สัมผัสไดดวยอายตนะ      
( อวัยวะรับสัมผัสทั้ง 5 )  เชน  เสียงของคํา  ภาพถาย  สวนตัวหมายถึง ก็คือ ความคิดในเชิง
นามธรรมเปนตัวใหความหมายอางอิง  การที่ Signifier จะสรางความหมายได  ความสัมพันธกับ 
Signified จะตองมีลักษณะที่ไมตายตัว เพราะฉะนั้นการที่จะเขาใจความหมายที่มีอยูไดที่  จึงจํา
เปนจะตองมีการเรียนรูบาง นั่นหมายความวาตองมีความสัมพันธกันอยางมีระบบของสองสิ่งอยู
อยางแนชัด ซึ่งเราเรียกวา Code ( รหัส ) เพื่อมาใหชวยในการตีความหมายของสัญญะ ( Sign ) 
ได   ในการศึกษาเกี่ยวกับรหัสไดมีนักคิดหลายคน กลาวถึงกระบวนการสื่อสารในสวนของรหัส       
( Code ) โดย John Fiske ( 1982 : 19 , 64 ) กลาววา “รหัส คือกระบวนการที่ใชในการสราง
ความหมายขึ้นมา ซึ่งระบบสัญญะหรือรหัส  ถูกสรางขึ้นมาโดยสมาชิกของคนในสังคมที่ใชรหัสนั้น 
ดังนั้น การศึกษารหัสก็ยอมหมายถึง การศึกษามุมมองตางๆ ของสังคม  เพราะรหัส คือระบบของ
การใหความหมายรวมกันของสมาชิกในกลุมวัฒนธรรมเดียวกัน  ซึ่งประกอบไปดวยสัญญะ
และกฏเกณฑหรือระเบียบแบบแผนวาดวยการใช และการเชื่อมโยงสัญญะใหสัมพันธกับการ
พัฒนาที่ซับซอนในวัฒนธรรมนั้นๆไดอยางไร และปริบทใด…” 
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ในการตอบคําถาม ที่วา  “ความหมายในสัญญะนั้นถูกสราง ถูกแพรกระจาย และถูก
บริโภคไดอยางไร”  S. Hall ( 1999 ) ไดพัฒนาแนวคิดดังกลาวใหชัดเจนอยางมากในเรื่อง 
“Encoding / Decoding”  โดยแบงเปน 3 ข้ันตอน 

 
1.ขั้นตอนเตรียมการเพื่อการผลิตสื่อ   
 

โดยปกติแลวผูผลิตมักจะคิดวา ตนเองไปหยิบเอา “วัตถุดิบทั้งหมดที่มี” มานําเสนอ แตอัน
ที่จริงแลว  ผูผลิตได “คัดเลือก” เอาวัตถุดิบบางอยางเทานั้นมานําเสนอ  ในการคัดเลือกนี้จะถูก
กําหนดจากอุดมการณของผูผลิตเอง  ( ซึ่งโดยสวนใหญแลวเปนอุดมการณหลักของสังคม เพราะ
กลไกทางอุดมการณของสังคมจะคัดเลือกผูผลิตที่มีอุดมการณสอดคลองกับสังคมเขาไปทํางานใน
ระบบ  ) ปจจัยที่เขามาเกี่ยวของกับกระบวนการคดัเลือกจะมีหลายอยาง นับต้ังแตความรูความ
เขาใจ ความรู เทคนิค  อุดมการณของผูผลิต นโยบายของสถานี  ความคิดเกี่ยวกับผูรับสาร 
เปนตน  ซึ่งปจจัยดังกลาวจะเปนแนวทางแกผูผลิตวาจะ “ใสรหัส” ตอวัตถุดิบที่มีอยางไร   ตัวอยาง
ในทางปฏิบัติก็เชน  การเลือกภาพที่ถายมาจากหลายๆ กลองเพื่อจะแพรภาพออกไปของโทรทัศน 
จะดําเนินโดยพิจารณาปจจัยทั้งหมดที่กลาวมานั้น  และเมื่อตัดสินใจเลือก “ภาพๆ หนึ่ง” ออกมา
ได  ผูคัดเลือกภาพก็ไดใสรหัสแลววา  ในภาพนั้นเมื่อดู     แลวจะใหความหมายอะไรบาง ขั้นตอน
นี้เปนขั้นตอนการใสรหัส ( Encoding )  ซึ่งในฝายผูผลิตสารหรือผูสรางสรรคสัญญะนี้  ไดตั้งคํา
ถามวา  ความหมายที่อยูในสัญญะไดถูกสรางสรรค  ( Generated )  ขึ้นมาไดอยางไร  และผูสราง
สัญญะนั้นมีวิธีการถายทอด ( Convey ) ความหมายนั้นไปยังผูอานสารไดอยางไรบาง 
 

1.1 ) การจัดระบบสัญญะ 
 
  ตามทัศนะของ Saussure  นั้น สัญญะหรือภาษาเปนระบบอยางหนึ่ง  ( เหมือนกับวัฒน
ธรรม )  เมื่อเราใชคําวา “ระบบ” นั้น มีความหมายวา  หากเราตองการจะศึกษาองคประกอบยอย   
( element )  ตัวใดตัวหนึ่ง  เราจะตองพิจารณาองคประกอบยอยนั้นในแงความสัมพันธกับตัวอื่นๆ
ในระบบ โดยที่ความสัมพันธระหวางองคประกอยยอยเหลานี้จะถูกนํามาจัดรวมกันเขาเปนระบบ
ดวยรหัสแบบตางๆ ( Codes )  
 
 Saussure  ไดจําแนกวิธีการที่ผูผลิตสารจะนําเอาสัญญะมาจัดระบบรหัสตางๆวามอียู 2 
วิธีการใหญ คือ  Paradigmatic และ  Syntagmatic 
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1.1.1 ) Paradigmatic  เปนชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน  ( Set of 
signs) โดยที่ในทุก unit ( สัญญะแตละตัว ) ที่อยูใน paradigm เดียวกันนั้น จะตองมีลักษณะบาง
อยางรวมกัน  แมวาสัญญะใน unit ยอยๆ  นั้นจะมีลักษณะบางอยางรวมกัน  แตในเวลาเดียวกัน 
unit ยอยเหลานี้ก็ตองมีเอกลักษณเฉพาะตัวที่สามารถแยกออกจากกันไดอยางชัดเจน  ( distinct 
feature ) จากคุณลักษณะดังกลาว  การจัดระบบสัญญะดวยวิธีการ Paradigmatic  จึงเปนเรื่อง
ความสัมพันธที่เกี่ยวกบัการเลือก ( structural relation of choices ) หากเราเลือกสัญญะยอยที่
อยูใน paradigm เดียวกันมาใชก็จะไมทําใหความหมายนั้นเปลี่ยนแปลงไป  

 
1.1.2 ) Syntagmatic เปนวิธีการประกอบสัญญะยอยๆ เขาดวยกันตามลําดับข้ัน

ตอน  ( Sequence ) เพื่อใหไดความหมายตามที่ตองการ  ตัวอยางที่เราคุนเคยอยูในชีวิตประจํา
วันคือเร่ืองภาษา ในกรณีที่มีการเปลี่ยนแปลงลําดับข้ันตอน  อาจจะทําใหสื่อความหมายไมไดเลย   
หรือ หากมีการสลับข้ันตอน  ก็จะใหความหมายเปลี่ยนแปลงไป   
 

1.2 ) จุดรวมและจุดตางของ Paradigmatic & Syntagmatic 
 

หากเปรียบเทียบลักษณะรวมและขอตางระหวาง Paradigmatic  และ Syntagmatic ก็จะ
พบวา  ในขณะที่แนวคิดทั้ง 2  ของการจัดระบบ /  ประกอบสรางสัญญะนั้น  ลวนแตเปนเรื่องของ
ความสัมพันธเชิงโครงสรางเหมือนกัน ( structural relationship ) แตทวา  จะเปนเรื่องความ
สัมพันธที่เกี่ยวกับการเลือก ( structural relation  of choices ) ในขณะที่ เปนเรื่องความสัมพันธที่
เกี่ยวกับการประสมประสาน  ( structural relation of combination )  
  
   ในการตอบคําถามวา  สัญญะตัวหนึ่งๆ จะมีความหมายขึ้นมาไดอยางไรนั้น หากนําแนว
คิดเรื่อง “ความสัมพันธ” ( Relations )  มาใชอธิบายเรื่องวิธีการสรางความหมาย จะอยูบนพื้นฐาน
ของขอเท็จจริงที่วา  ไมมีอะไรมีความหมายในตัวเอง  และไมใชตัวเนื้อหาที่กําหนดความหมาย แต
ทวาสิ่งหนึ่งสิ่งใดนั้นจะมีความหมายตอเมื่อนําไปสัมพันธกับระบบอีกระบบหนึ่งตางหาก   คูของ
ความสัมพันธที่ชวยใหเห็นความหมายไดชัดเจนที่สุดคือ  ความสัมพันธกับคูที่ตรงกันขาม ( binary 
opposition )  หากนํา “ขาว” มาเขาคูกับ “ดํา” จึงจะอานความหมาย “ขาว” ไดชัดเจนที่สุด  
 
 และยังมีความสัมพันธอีกรูปแบบหนึ่งที่เปนสิ่งที่สัญญะวิทยาสนใจวิเคราะหคือ  ความ
สัมพันธระหวาง “ตัวบท” ( Text ) กับ  “ปริบท” ( Context )  โดย หรือปริบท  หมายถึงสิ่งที่อยู
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รอบๆตัวบท และเชนเดียวกับเรื่องความสัมพันธกับคูตรงขามที่ไดกลาวไปแลว  ตัวบทหนึ่งๆ จะมี
ความหมายอยางไรนั้นก็ขึ้นอยูกับปริบทดวย ดังนั้น  หากปริบทเปลี่ยนแปลงไป  แมตัวบทจะเปน
ตัวบทเดิม แตความหมายก็อาจจะเปลี่ยนไปได  
  
2. ขั้นลงมือทําการผลิต   
 

ในขั้นตอนนี้เปนกระบวนการเปลี่ยนแปลง “ความเปนจริง” ที่เปนโลก 3 มิติ อันมีโครง
สรางและกรอบของตนเอง มีความหมายอันหลากหลาย   ( Polysemy )  ใหแปรรูปมาอยูในสื่อ
แบบตางๆ แตทวาสื่อที่วานี้ลวนเปนโลก 2 มิติ ที่ความเปนจริงในโลก 3 มิติไมอาจบรรจุเขามาหมด
ได  ฉะนั้น ความเปนจริงนั้นก็ตอง “ถูกผลิต” ออกมาในรูปแบบหนึ่ง เชน การโฆษณาแหลงทอง
เที่ยวประเภททะเล  ซึ่งเปน “โลกแหงความเปนจริง” อันประกอบดวยอายตนะทั้ง 5 คือ ภาพ เสียง 
รส กลิ่น สัมผัส แตทวาเมื่อสงผานภาพดังกลาวไปยังจอโทรทัศนทางบาน ก็จะลดเหลือเพียง 2 
อายตนะเทานั้น คือ “ภาพและเสียง” สวนอีก 3 อายตนะนั้น ฝายผูผลิตจะตอง “operation” ใหมา
อยูใน “ภาพและเสียง” เชน ใชการบรรยายวา “ลมเย็นที่พัดมาจากฝงทะเล ใหความรูสึกสบาย สด
ชื่นขนาดไหน เปนตน ข้ันตอนนี้ก็เปนขั้นตอนการใสรหัสเชนกัน 
 
3. ขั้นการถอดรหัส  ( Decoding )  
 
 จาก 2 ขั้นตอนที่กลาวมาขางตน จะเห็นไดวา สิ่งที่ผูชม ไดรับรูนั้นไมใช “วัตถุดิบที่เปน
เหตุการณจริง” หากแตเปน “วัตถุดิบที่ผานกระบวนการผลิตแลว” ซึ่งมีความหมายของผูผลิตใสมา
ดวย  อยางไรก็ตาม การศึกษาในสวนของผูอานสาร จึงเปนการศึกษาวา ผูอานสารถอดความ
หมายออกมาจากสัญญะดังกลาวไดอยางไร  ในเมื่อ คุณสมบัติของความสัมพันธระหวางตัวหมาย
และตวัหมายถึง มิใชกระบวนการที่เกิดตามธรรมชาติ  หากทวาจะตองเรียนรู  เราจึงสามารถ
ศึกษาไดวาผูอานสารเรียนรูไดอยางไร ในขั้นตอนของการถอดรหัสนั้น ปฏิกิริยาของผูอานสารใน
ขั้นตอนนี้จะมีอยู 2 แบบ 

 
3.1 ถาผูอานสารสามารถสรางความหมายจากเนื้อหาสารได นั่นคือ ผูอานสารดูรูเร่ือง ดู

แลวเขาใจ ก็จะบริโภคและใหความหมายกับสารนั้น  แตหากนําเอาความหมายนั้นไปใชในชีวิต
ประจําวันแลวไมไดผล  ความหมายนั้นก็จะ “ไมมีผล” หรือ “ไมมีความหมาย” สําหรับผูอานสาร 
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3.2 อีกปฏิกิริยาหนึ่งก็คือ  เนื้อหาขาวสารนั้นไมสามารถสรางความหมายใดๆ ไดเลยแกผู
อานสาร นั่นคือ ผูอานสารดูไมรูเร่ือง ไมเขาใจ 
 

โดย Hall ไดคนควาเพิ่มเติมกระบวนการในชวงเวลาของการถอดรหัสวา  ในการอานความ
หมายของสารนั้น  ผูอานสารสามารถจะมีจุดยืนได  3  แบบ  ( หรือใชรหัสได 3 รหัส )  อันจะทําให
อานความหมายได  3    แบบตามมาเชนกัน คือ 

 
1.) จุดยืนแบบที่ผูผลิตสารตองการ  ( Dominant – hegemonic position ) จดุยืนแบบนี้  

ผูอานสารจะยืนอยูที่เดียวกับผูผลิตสารและจะใชรหัสของผูผลิตสารเชนกัน  ดังนั้น ความหมายที่ผู
อานสารอานได  จึงเปนอยางที่ผูผลิตสารตองการเทานั้น เรียกวา  preferred  reading 

 
2.) จุดยืนที่ผูอานสารจะตอรองความหมายเสียใหม ( Negotiated position ) จุดยืนแบบนี้  

แมวาผูอานสารจะอานความหมายหลักๆ ตามที่ผูผลิตสารตองการ   แตทวาภายในขอบเขตความ
หมายดังกลาว  ผูอานสารจะยังคงตอรองรายละเอียดปลีกยอย  การตีความแบบนี้เปนการพบกัน
คร่ึงทาง หรือเปนสูตรผสมระหวาง preferred reading กับ  opposition  reading 

 
3.) จุดยืนที่ผูอานสารจะตีความคัดคานตอตานความหมายที่ผูผลิตสารใสรหัสมา             

( Opposition position ) จุดยืนแบบนี้แมวาผูอานสารจะรูถึงความหมายที่ผูผลิตสารสงมา  แตก็ยัง
คงอานความหมายแบบคัดคานกับความหมายที่ผูผลิตสารตองการ   
 

Hall  กลาววาในการสงขาวสารแตละครั้ง  จะเกิดจุดยืนการตีความทั้ง 3 แบบอยูตลอด
เวลา  เพียงแตวาสัดสวนของแตละอันจะมีมากนอยอยางไรนั้น  ข้ึนอยูกับความสามารถในการใส
รหัสของผูผลิตสาร   ซึ่งจากขั้นตอนทั้ง 3 ที่กลาวมานี้ แสดงใหเห็นวาจุดยืนของ S. Hall นั้นไดให
ความสําคัญระหวางผูผลิตสารและผูอานสารในฐานะของ “ผูสรางความหมาย” อยางเทาเทียมกัน  
เนื่องจากความหมายมิไดถูกสรางไปในขั้นตอนของผูผลิตเทานั้น หากแตไดถูกสรางในขั้นตอนของ
ผูอานสารดวย  ( S. Hall , 1999 อางถึงใน กาญจนา แกวเทพ , 2544 ) โดยในกระบวนการเขารหัส 
( Encoding ) และกระบวนการถอดรหัส ( Decoding ) นั้น เอกลักษณประการหนึ่งของนักสัญญะ
วิทยาก็คือ สมมติฐานที่วา ผูผลิตสารและผูอานสารนั้นไมเคยมีและไมจําเปนตองถือรหัสเลมเดียว
กัน ( แตเทาที่ยังสื่อสารกันไดก็เพราะมีรหัสคลายคลึงกัน แตไมใชเลมเดียวกัน )  ดังนั้น U. Eco        
( 1979 ) จึงกลาววา “การถอดรหัสเพี้ยนไปเปนกฎของการสื่อสารมิใชเปนขอยกเวน” เนื่องจาก
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ฝายผูอานสารเองก็มีกรอบอางอิง ที่นํามาสรางรหัสตางๆ มากมาย เพราะฉะนั้นจึงไมมีการถอด
รหัสที่ผิดพลาด มีเพียงการถอดรหัสที่แตกตางไปจากฝายผูผลิตสารเทานั้น   ซึ่งมีเหตุผลมากมายที่
จะทําใหรหัสคูมือในการสงความหมายและถอดรหัสระหวางผูสงสารและผูรับสารไมตรงกันจนถึง
ขั้นขัดแยงกัน  เชน  ภูมิหลังประสบการณ  ระดับการศึกษา  อาชีพ  ผลประโยชนทางเศรษฐกิจ  
จุดยืนทางการเมือง  เพศ  ชนชั้น  อุดมการณ ความเชื่อ  คานิยม  สถานะทางสังคม  ทัศนคติ  
เปนตน  แตถาหากผูผลิตสารและผูอานสารมีลักษณะของสิ่งเหลานี้คลายคลึงกัน (  Homophilly ) 
ก็จะทําให ความเขาใจตอสารตรงกัน  ( common  understanding )  หรือการที่มีความหมายตอ
สารรวมกัน  ( common  meaning )  เกิดขึ้นระหวางผูผลิตสารและผูอานสารได  ( Everett M. 
Roger , 1971 ) นอกจากนี้ผูผลิตสารไมควรที่จะละเลยถึงปจจัยดานอัตวิสัย  ( Subjective  
Capacity )  ของผูอานสารที่เขามาเกี่ยวของ และควรจะใหความสนใจมากที่สุดในเรื่องการเลือกตี
ความของผูอานสาร เพื่อจะสรางการยอมรับความหมายรวมกันระหวางผูผลิตสารและผูอานสาร 
ซึ่งหัวใจของการสื่อสารก็คือ  ความเขาใจตรงกัน เพราะหากทั้งสองฝายมีความเขาใจตอสารตรง
กันมีความหมายตอสารรวมกัน  ทั้งสองฝายก็ทําการสื่อสารกันได  การสื่อสารก็เกิดขึ้นได  หากทั้ง
สองฝายมีความเขาใจตอสารไมตรงกัน  ไมมีความหมายรวมกัน  ทั้งสองฝายก็ทําการสื่อสารกันไม
ได  การสื่อสารก็อาจไมอาจเกิดขึ้นได  ประสิทธิผลของการสื่อสารจะมีหรือไม  จะมีมากหรือนอย
เพียงใดจึงขึ้นอยูที่วาผูผลิตสารและผูอานสารมีความเขาใจตรงกันหรือมีความหมายรวมกันตอสาร
หรือไมมากนอยเพียงใด  (  Wilbur  Schramm , 1960 ) 

 
 ซึ่งทฤษฎีสัญญะวิทยานี้ ผูวิจัยจะไดนํามาเปนกรอบในการวิเคราะหถึงวิธีการสรางและ
ถายทอดสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาว
ไทยของผูผลิตสาร รวมไปถึงการศึกษาในสวนของการรับรูและตีความสัญญะในภาพยนตร
โฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยของผูอานสารนักทองเที่ยวชาวไทยดวย 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
1.  ผลงานวิจัยเรื่อง  การสื่อความหมายในการจูงใจนักทองเที่ยวผานเนื้อหาในแผน

พับเพื่อการโฆษณาประชาสัมพันธขององคกรสงเสริมการทองเที่ยวในป  พ.ศ. 2536-2537 
( พิชญสินี  แสงขํา , 2538 )  โดยงานวิจัยชิ้นนี้พบวา ททท. มีการนําจุดจับใจทั้งจุดจับใจดาน
อารมณ ความรูสึก   ( Emotional  Appeal )  และจุดจับใจที่เปนเหตุผล  ( Logical  Appeal ) มา
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ใชส่ือความหมายในแผนพับของจุดขายที่แตกตางกันออกไป เพื่อจูงใจนักทองเที่ยวชาวตางชาติ 
โดยพบวามีการใชจุดจับใจดานอารมณ ความรูสึก  มากกวา  จุดจับใจดานเหตุผล เพราะแหลง
ทองเที่ยวอาจมีความแตกตางเพียงเล็กนอยทางดานกายภาพกับแหลงทองเที่ยวคูแขง  จึงตองขาย
สินคาที่ไปกระทบหัวใจ  มากกวา  สมอง   และพบวาเปนการใชจุดจับใจในเชิงบวกทั้งหมด            
(  Positive Appeals  )  ไมปรากฏพบการใชจุดจับใจในเชิงลบ  ( Negative  Appeals  )    เนื่อง
จากการทองเที่ยวเปนสินคาที่มุงตอบสนอง ความพงึพอใจ  ในการมาทองเที่ยวยังแหลงทองเที่ยว   
และนอกจากเทคนิควิธีการสื่อความหมายดวยการใชจุดจับใจแลว  การเลือกใชทั้งวัจนภาษาและ 
อวัจนภาษา  มีสวนสําคัญในการสรางอารมณ  ความรูสึก  และเห็นภาพพจน  จินตนาการตามได  
ซึ่งจะสามารถทําใหเกิดรับรู  เกิดความรูสึก  และนําไปสูการตัดสินใจซื้อได  ในสวนของผูเขารหัส
สารหรือผูสงสาร  มีปจจัยในการเขารหัสสารตางๆ เขามาเกี่ยวของซึ่งมีอิทธิพล  ในการกําหนดทิศ
ทางและลักษณะของเนื้อหาอยางมาก  ซึ่งปจจัยที่มีอิทธิพลตอเนื้อหาของกระบวนการของผูเขา
รหัสสาร ไดแก  ความรู  ทัศนคติ ทักษะ  ฐานะทางสังคมและวัฒนธรรมของผูเขารหัส  การรณรงค
ที่เขมขนเพื่อการทองเที่ยว ซึ่งปจจัยที่มีอิทธิพลตอเนื้อหาของกระบวนการของผูเขารหัสสารมากที่
สุดคือ ฐานะทางสังคมและวัฒนธรรมของผูเขารหัส   
 
  2. ผลงานวิจัยเรื่อง  การสื่อสารความเปนไทยในภาพยนตรโฆษณาเพื่อการประชา
สัมพันธสําหรับตางประเทศของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ( ศิริมา  อยูเวียงชัย  , 2541 ) 
โดยงานวิจัยชิ้นนี้พบวา ความเปนไทยที่มีการนําเสนอผานภาพยนตรโฆษณาเพื่อการประชา
สัมพันธใหกับนักทองเที่ยวชาวตางชาติของ ททท. ประกอบไปดวยความเปนไทยทั้งในดานรูปธรรม
และนามธรรม ความเปนไทยดานรูปธรรม เชน  บานทรงไทย  เรือสุพรรณหงส   สวนความเปนไทย
ดานนามธรรม เชน ขนบธรรมเนียมประเพณี  ลักษณะกริยาทาทางออนโยน  รักความสนุกสนาน  
เปนตน  สําหรับสัญญะ  ที่  ททท. นํามาใชแทนความเปนไทยในหมวดหมูตางๆ นั้น ททท. คาํนึงถึง
การรับรูที่กลุมเปาหมายมีตอประเทศไทยเปนหลัก เพื่อที่จะนําขอมูลดังกลาว มาใชออกแบบสาร
ใหตรงกับความตองการและความสนใจของกลุมเปาหมาย   โดยใชจุดดึงดูดใจทั้งเรื่องเหตุผลและ
อารมณ ควบคูกันไป เพราะสมองของมนุษยรับรู 2 ดานคือ  ดานเหตุผล และดานอารมณ  ซึ่งหาก
ใชจุดดึงดูดใจดานเหตุผลรวมกับอารมณ  จะมีผลใหผูบริโภคสามารถตัดสินใจซื้อไดงายขึ้นเมื่อ
เทียบกับโฆษณาที่ใชเหตุผลหรืออารมณเพียงอยางเดียว  และแผนการรณรงคโฆษณามทีั้งแบบ  
Thematic  Campaign  ซึ่งมีวัตถุประสงคหลักเพื่อใหนักทองเที่ยวเกิดการรับรู  ในเรื่องเกี่ยวกับ
เมืองไทยโดยทั่วไป   และแผน  Tactical  Campaign สรางขึ้นโดยมีวัตถุประสงคหลักเพื่อดึงดูด
ความสนใจของนักทองเที่ยว  โดยนําเอาเหตุการณสําคัญๆที่เกิดขึ้นในแตละปมาใชเปนกลยุทธ
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พิเศษในการนําเสนอ เพราะเหตุการณจริงที่เกิดขึ้นในแตละชวงเวลา มีผลตอการตัดสินใจเดินทาง
ทองเที่ยว หรือกลาวอีกนัยหนึ่งก็คือเปนการกระตุนการซื้อโดยทันที  สวนกลยุทธการโฆษณาที่  
ททท. นํามาใช   คือ กลยุทธ Product  Positioning ซึ่งเปนการสรางตําแหนงของสินคาในใจผู
บริโภค , กลยุทธ  Affective  Strategy  ซึ่งเปนการสรางอารมณในการโนมนาวใจผูบริโภค และ กล
ยุทธ  Resonance  Approach ซึ่งเปนการสรางความรูสึกที่ดีใหเกิดขึ้นในใจผูบริโภค โดยเทคนิค
ในการนําเสนอในภาพยนตรโฆษณาที่ถูกเลือกนํามาใชมากที่สุดคือ  เทคนิคประเภทการสรางให
เปนเรื่องเปนราว   ( Dramatization  ) เพราะเปนเทคนิคที่เหมาะสมในการผลิตภาพยนตรที่มุงขาย
ในเชิง  soft sell  อยางภาพยนตรโฆษณาของ  ททท. ที่มิใชมุงแตจะขายการมาทองเที่ยวในเมือง
ไทยเทานั้น แตยังมุงขายภาพลัษณของประเทศไทยในสายตาของนักทองเที่ยวจากที่ตางๆทั่วโลก
อีกดวย และที่มาของกลยุทธในการสื่อสารภาพยนตรโฆษณา  กําหนดมาจาก  แผนการตลาดการ
ทองเที่ยว ,  แผนการรณรงค  และเรื่องที่  ททท. คํานึงถึงมากที่สุดคือ  กลุมเปาหมาย   
 

3.  ผลงานวิจัยเรื่อง  การวิเคราะหการสื่อความหมายของสื่อโปสเตอรในการรณรงค
สงเสริมการทองเที่ยวของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  ระหวางป  พ.ศ.  2530-2542      
( รุงกานต  มงคลวีราพันธ  ,  2543  )  โดยงานวิจัยชิ้นนี้พบวา  นโยบายหรือวัตถุประสงคที่กําหนด
ขึ้นในแตละป  จะมีผลตอการกําหนดรูปแบบและเนื้อหาที่ปรากฏอยูบนสื่อโปสเตอร ซึ่ง ททท.ได
กําหนดวัตถุประสงค หรือ นโยบาย ที่แตกตางกัน ในการรณรงคสงเสริมการทองเที่ยวแตละป  เพื่อ
ใหสอดคลองกับเหตุการณหรือที่ตองการรณรงคสงเสริมการทองเที่ยว ที่เกิดขึ้นในปนั้น    และการ
สื่อความหมายทางคําจะเปนการสื่อความหมายแบบนัยตรง  ( Denotation )  และ นัยแฝง            
( Connotation  )  ซึ่งสวนมากจะเปนการสื่อความหมายแบบนัยแฝง  เพื่อดึงดูดและทําใหเกิด
ความสนใจมากยิ่งขึ้น  สําหรับการสื่อความหมายทางภาพเปนการสื่อทั้งแบบนัยตรง  ( Literal )  
และแบบสัญลักษณ     (  Symbolic  )   ซึ่งพบวาเปนแบบสัญลักษณมากที่สุด   และเปนวิธีการสื่อ
สารดวยภาพที่โยงความสัมพันธระหวางสินคากับสถานการณ  ( Association  )   และพบอีกวาสื่อ
โปสเตอรมีการใชจดุเราใจทางดานอารมณ  ซึ่งจะเปนเรื่องของวัฒนธรรมทองถิ่น  อาหารไทย และ
ศิลปหัตถกรรมไทย   เปนสวนมาก  เพื่อตองการสื่อใหนักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตางชาติได
เห็นเอกลักษณที่โดดเดนและสวยงามของไทย 
 
 



บทที่  3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

ในงานวิจัยเรื่องการใชสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย
สําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยนี้ ผูวิจัยไดใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ( Qualitative  Research )   
ซึ่งขั้นตอนการวิจัยประกอบดวย 
 
 1. การวิเคราะหเนื้อหา  ( Content Analysis ) ในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทย ที่ออกอากาศในระหวางป พ.ศ. 2541-2544  โดยเปน
ภาพยนตรโฆษณาที่ผูวิจัยใชเกณฑการคัดเลือกแบบเฉพาะเจาะจง รวมทั้งสิ้น จํานวน 5 เร่ือง  ซึ่ง
ผูวิจัยไดใชวิธีการวิเคราะหเนื้อหานี้เปนขั้นตอนของระเบียบวิธีวิจัยแรกสุด โดยใชแนวคิดเรื่ององค
ประกอบของโฆษณาและทฤษฎีสัญญะวิทยาเปนกรอบในการวิเคราะห     เพื่อนําขอมูลที่ไดจาก
การวิเคราะหเนื้อหานี้มาสรางกรอบของคําถามในขั้นตอนของการสัมภาษณเจาะลึกและดําเนิน
การสนทนากลุม 
 
 2. การสัมภาษณเจาะลึก  ( In - Depth  Interview )  ซึ่งเปนการสัมภาษณผูผลิตสารถึงวิธี
การสรางและถายทอดสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับนัก
ทองเที่ยวชาวไทย โดยใชแนวคิดเรื่ององคประกอบของการโฆษณา และ ทฤษฎีสัญญะวิทยา เปน
กรอบในการวิเคราะห เพื่อทําความเขาใจกบัวิธีการสรางและถายทอดสัญญะดังกลาว 
 
 3. ดําเนินการสนทนากลุม ( Focus  Group  Interview ) กับกลุมตัวอยางผูอานสารนักทอง
เที่ยวชาวไทย ที่ไดคัดเลือกจากบุคคลที่มีอายุตั้งแต 18 ปขึ้นไป มีการศึกษาไมต่ํากวาในระดับอุดม
ศึกษา และมีรายไดตอเดือนตั้งแต 6,000 บาทขึ้นไป มีภูมิลําเนาอยูในประเทศไทย อาศัยอยูในเขต
กรุงเทพมหานคร และเคยชมภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยชุดใดชุดหนึ่งมา
บางแลว  เพื่อศึกษาถึงการรับรูและตีความสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทยของผูอานสารนักทองเที่ยวชาวไทยโดยใชแนวคิดเรื่ององคประกอบของการโฆษณา
และทฤษฎีสัญญะวิทยาเปนกรอบในการศึกษา 
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แหลงขอมูลที่ใชในการศึกษา 
 
                       แหลงขอมูลที่ใชในการศึกษาวิจัยครั้งนี้  ประกอบดวย 
 

1. แหลงขอมูลประเภทเอกสาร  ไดแก 
 

- หนังสือ  และรายงานทางวิชาการตางๆ ที่เกี่ยวของกับหัวขอการทองเที่ยว 
- รายงานการวิจัยที่เกี่ยวของของผูที่เคยทําการศึกษามากอน 
- บทความจากหนังสือพิมพ  นิตยสาร  วารสารและจุลสารตางๆที่เกี่ยวของกับการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทย 
- รายงานประจําปของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยป 2541-2544 
 

2. แหลงขอมูลประเภทภาพยนตรโฆษณาที่ใชในการวิเคราะห   ไดแก 
                

ภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทย
ที่ออกอากาศในระหวางป พ.ศ. 2541-2544  โดยในป  2541 - 2542  มีภาพยนตรโฆษณาที่ออก
อากาศภายในประเทศจํานวน  8 เร่ือง  และในป 2543 – 2544  มีภาพยนตรโฆษณาที่ออกอากาศ
ภายในประเทศจํานวน 7 เร่ือง รวมประชากรภาพยนตรโฆษณาที่ใชในการศึกษาทั้งสิ้น 15 เร่ือง  
โดย  ภาพยนตรโฆษณาที่อยูภายใน Theme line เที่ยวเมืองไทย ไมไปไมรู  มีจํานวน 11 เร่ือง 
ประกอบดวย ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง เจาบาน  ประกาศ  นางกวัก  เจาพระยา  เสาชงิชา  River of 
King   สัญญาหนาฝน  ชาง Life is Beautiful   Winter of Thailand  และ เปดเทอม  สําหรับภาพ
ยนตรโฆษณาที่อยูใน Theme line  ทองเที่ยววันหยุด สุดสุดในเมืองไทย มีจํานวน 3 เร่ือง  
ประกอบดวย ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  อัฐใคร อัฐมัน   Holiday  และ Coupon  และสําหรับ     
ภาพยนตรโฆษณาที่อยูใน Theme line  อุตสาหกรรมทองเที่ยวไทย  เสริมเศรษฐกิจ  สรางสังคม
ไทยยั่งยืน มีเพียง 1 เร่ือง  คือ ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth 
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ตารางที่ 1  แสดงประชากรภาพยนตรโฆษณาที่ออกอากาศในระหวางป  2541-2544  
 

Rational 
Appeals 

Emotional 
Appeals 

Combination of Rational and 
Emotional Appeals TVC ความยาว 

sec. 
บริษัทตัวแทน

โฆษณา 
นักทองเที่ยว
เปาหมาย วัตถุประสงคหลัก ประเภทแผนการ

รณรงค 
+ - + - + - 

ป 2541-2542            
เจาบาน 30 Leo. คนไทยทั่วไป ใหเปนเจาบานที่ดี Thematic    /   
ประกาศ 15 Leo. คนไทยทั่วไป ใหเปนเจาบานที่ดี Thematic  /     
นางกวัก 15 Leo. คนไทยทั่วไป ใหเปนเจาบานที่ดี Thematic    /   
เจาพระยา 15 Leo. คนไทยทั่วไป ใหเปนเจาบานที่ดี Thematic   /    
เสาชิงชา 15 Leo. คนไทยทั่วไป ใหเปนเจาบานที่ดี Thematic   /    
River of King 60 Leo. คนไทยทั่วไป ใหเที่ยวเมืองไทย Tactical   /    
สัญญาหนาฝน 60 Leo. คนไทยทั่วไป ใหเที่ยวเมืองไทย Thematic   /    
ชาง 60 Leo. คนทํางาน ใหเที่ยวเมืองไทย Thematic   /    

ป 2543-2544            
Life is Beautiful 30 Leo. คนไทยทั่วไป ใหเที่ยวเมืองไทย Thematic   /    
Winter of Thailand 15 Leo. คนไทยทั่วไป ใหเที่ยวเมืองไทย Tactical   /    
เปดเทอม 45 Leo. ครอบครัว ใหเที่ยวเมืองไทย Thematic   /    
อัฐใคร อัฐมัน 45 Cre. คนไทยทั่วไป ใหเที่ยวเมืองไทย Thematic      / 
Holiday 60 Cre. คนไทยทั่วไป ใหเที่ยวเมืองไทย Thematic     /  
Coupon 45 Cre. คนไทยทั่วไป ใหเที่ยวเมืองไทย Tactical     /  
Growth 60 Leo. คนไทยทั่วไป ใหเที่ยวเมืองไทย Thematic     /  
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เพื่อใหไดมาซึ่งภาพยนตรโฆษณาที่จะนํามาใชในการศึกษา  ผูวิจัยไดทําการคัดเลือกแบบ
เฉพาะเจาะจง  ( Purposive  Sampling )  โดยเกณฑที่ใชในการคัดเลือก มีดังนี้    

  
- เปนภาพยนตรโฆษณาที่มีนักทองเที่ยวกลุมเปาหมายเปนคนไทยทั่วไปไมเฉพาะเจาะจงกลุม

ใดกลุมหนึ่ง 
- เปนภาพยนตรโฆษณาที่มีวัตถุประสงคชักชวนใหคนไทยเดินทางทองเที่ยวในเมืองไทย 
- เปนภาพยนตรโฆษณาที่มีแผนการรณรงคประเภท  Thematic Campaign  ซึ่งมีวัตถุประสงค

หลักเพื่อใหนักทองเที่ยวเกิดการรับรูในเร่ืองเกี่ยวกับเมืองไทยโดยทั่วไป  ไมใชการกระตุนซื้อใน
ทันทีอันเนื่องมาจากการนําเหตุการณที่เกิดขึ้นในแตละชวงเวลาที่ผานมาแลวมาดึงดูดใจนัก
ทองเที่ยว  ( Tactical  Campaign ) เพราะมีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวตางกัน  เชน 
ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  River  of King เปนภาพยนตรโฆษณาที่สรางขึ้นโดยนําเหตุการณ
ตอนที่พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวฯ ทรงมีพระชนมพรรษาครบ  6 รอบ  ( ป 2542 ) จึงไมอยู
ในเกณฑที่นํามาใชในการคัดเลือก   
 
 จากเกณฑดังกลาวทําใหไดภาพยนตรโฆษณาที่จะนํามาใชในการศึกษาจํานวน   5  เร่ือง 
ประกอบดวยภาพยนตรโฆษณาเรื่อง 
 
1. สัญญาหนาฝน   เปนภาพยนตรโฆษณาที่ออกอากาศใน  พ.ศ. 2542  สรางสรรคโดย 

บริษัทลีโอเบอรเนทท จํากัด 
2. Life  is  Beautiful  เปนภาพยนตรโฆษณาที่ออกอากาศใน  พ.ศ. 2543  สรางสรรคโดย

บริษัทลีโอเบอรเนทท จํากัด 
3. อัฐใคร  อัฐมัน  เปนภาพยนตรโฆษณาที่ออกอากาศใน  พ.ศ. 2544  สรางสรรคโดย

บริษัทครีเอทีฟ จูซ จํากัด 
4. Holiday   เปนภาพยนตรโฆษณาที่ออกอากาศใน  พ.ศ. 2544  สรางสรรคโดยบริษัท       

ครีเอทีฟ จูซ จํากัด 
5. Growth  เปนภาพยนตรโฆษณาที่ออกอากาศใน  พ.ศ. 2544  สรางสรรคโดยบริษัท        

ลีโอเบอรเนทท จํากัด 
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ตารางที่ 2 : แสดงรายชื่อภาพยนตรโฆษณาที่นํามาใชในการศึกษา 

 
Rational 
Appeals 

Emotional 
Appeals 

Combination 
Appeals ภาพยนตร

โฆษณา 
Sec Themeline รูปแบบโฆษณา 

+ - + - + - 
1.สัญญา 
หนาฝน 

60 เที่ยวเมืองไทย  ไมไปไมรู 
dramatization   

/    

2.Life is 
Beautiful 

30 เที่ยวเมืองไทย  ไมไปไมรู 
 กึ่ง  animation   

/    

3.อัฐใคร  
อัฐมัน 

45 
ทองเที่ยววันหยุด  สุดสุด
ในเมืองไทย 

Slice of life 
/ music 

  
   / 

4.Holiday 60 
ทองเที่ยววันหยุด  สุดสุด
ในเมืองไทย 

Slife  of  life  
/ comparison 

  
  /  

5.Growth 60 
อุตสาหกรรมทองเที่ยว
ไทย เสริมเศรษฐกิจ สราง
สังคมไทยยั่งยืน 

กึ่ง documentary     /  

 
3. แหลงขอมูลประเภทบุคคล  ไดแก 

 
3.1 พนักงานในระดับผูบริหารของ ททท. ประกอบดวย 

1. คุณ  นิติ  คงกรุต              ผูอํานวยการกองเผยแพรการตลาด 
2. คุณ  สุปราณี  ปองปด      หัวหนางานโฆษณา  

 
3.2 บุคลากรผูสรางสรรคจากบริษัทตัวแทนโฆษณา 
 
        จากบริษัทลีโอเบอรเนทท จํากัด  ประกอบดวย 

3. คุณ ประพาฬรัตน  แสงดารากุล    Creative  Director  
4. คุณ นภดล  ศรีเกียรติขจร             Creative  Director  
5. คุณ  วรรณา  ตันตราภิรมย           Copy  Writer  
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       จากบริษัทครีเอทีฟ จูซ จํากัด  ประกอบดวย 

6. คุณ  รัฐรงค  ศรีเลิศ       Creative  Director 
7. คุณ  ศยามล ศีลคุณ      Copy  Writer 
8. คุณ  ลักษณ  อรามศรี    Art  Director    

 
3.3 นักทองเที่ยวชาวไทย ที่มีอายุตั้งแต 18 ปขึ้นไป มีการศึกษาไมต่ํากวาใน

ระดับอุดมศึกษา  มีรายไดตอเดือนตั้งแต 6,000 บาทขึ้นไป  มีภูมิลําเนาอยูในประเทศไทย อาศัย
อยูในเขตกรุงเทพมหานคร และเคยชมภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยชุดใด
ชุดหนึ่งมาบางแลว  โดยมีจํานวนทั้งสิ้น 72 คน  

 
วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 

1. ประเภทเอกสาร 
 
     เก็บรวบรวมและคนควาจากหองสมุดคณะนิเทศศาสตร  สถาบันวิทยบริการ  จุฬาลง
กรณมหาวิทยาลัย   และหองสมุดของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  ( ททท. ) รวมทั้งกองงาน
ตางๆ ใน ททท. อาทิ  กองเผยแพรการตลาด  กองงานประชาสัมพันธ กองงานโฆษณา และ กอง
แผนงาน 
 

2. ประเภทภาพยนตรโฆษณา 
 
             เก็บรวบรวมจากกองเผยแพรการตลาด  โดยอาศัยความรวมมือในการสําเนาภาพยนตร
โฆษณาจากกองผลิตอุปกรณโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
 

  3. ประเภทบุคคล 
 

 3.1 ผูผลิตสารที่มีหนาที่รับผิดชอบในการออกแบบโฆษณาทั้งที่เปนพนักงานใน
ระดับผูบริหารของ ททท. และบริษัทตัวแทนโฆษณาที่ ททท. วาจาง ซึ่งไดเก็บรวบรวมโดยการ
สัมภาษณแบบเจาะลึก  ( In- Depth  Interview ) เพื่อทําความเขาใจถึงวิธีการสรางและถาย



                                                                                                                  
                                                                                                               

 

 

32

 
ทอดสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทย
ของผูผลิตสาร  ซึ่งประเด็นคําถามหลักๆในการสัมภาษณมีดังนี้  
 

-   ปจจัยที่มีสวนเกี่ยวของกับการสรางภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่อง 
-   กระบวนการในการสรางเนื้อหาสารของภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่อง 
-   วิธีการสรางสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่อง 
-  วิธีการถายทอดสื่อความหมายหลักโดยผานรหัสทางวัจนภาษา  รหัสทางอวัจน

ภาษา  และรหัสทางเทคนิค รวมทั้งเหตุผลของการสรางความหมายดังกลาว 
- ความแตกตางระหวางการสรางภาพยนตรโฆษณาการทองเที่ยวสําหรับนักทอง

เที่ยวชาวไทย และนักทองเที่ยวชาวตางชาติ 
 

3.2  ผูอานสารกลุมตัวอยางที่เปนนักทองเที่ยวชาวไทย ซึ่งไดเก็บรวบรวมขอ
มูลโดยดําเนินการสนทนากลุม ( Focus  Group  Interview ) จากกลุมตัวอยางที่เปนนักทอง
เที่ยวชาวไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 18 ปข้ึนไป มีการศึกษาไมต่ํากวาในระดับอุดมศึกษา มีรายไดตอเดือน
ตั้งแต 6,000 บาทขึ้นไป มีภูมิลําเนาอยูในประเทศไทย อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร และเคย
ชมภาพยนตรโฆษณาของ ททท. ชุดใดชุดหนึ่งมาบางแลว ซึ่งการติดตอเชิญใหกลุมตัวอยางเขา
รวมสนทนากลุมนั้น ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง  ( Purposive Sampling ) เพื่อคัด
เลือกกลุมตัวอยางที่เปนผูใหสัมภาษณ โดยใหเปนความสมัครใจในการเขารวมการสนทนากลุม
ของกลุมตัวอยาง   
 

3.2.1 ลักษณะของกลุมตัวอยาง 
 
ตารางที่ 3 : แสดงจํานวนผูเขารวมสนทนากลุมโดยจําแนกตามตัวแปรเพศ 
 

เพศ จํานวน ( คน ) 
ชาย 36 
หญิง 36 
รวม 72 
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ตารางที่ 4 : แสดงจํานวนผูเขารวมสนทนากลุมโดยจําแนกตามตัวแปรอายุ 
 

อายุ จํานวน ( คน ) 
             18 - 24 ป   ( วัยรุน ) 18 
             25 - 34 ป   ( วัยทํางาน ) 18 
             35 - 49 ป   ( วัยครอบครัว ) 18 
            50 ปขึ้นไป   ( วัยสูงอายุ ) 18 

รวม 72 
 
ตารางที่ 5 : แสดงจํานวนผูเขารวมสนทนากลุม โดยจําแนกตามประเภทกลุม 
 

คละ                ประเภทกลุม 
อายุ 

ชาย
ลวน หญิงลวน ชาย หญิง รวม 

   18- 24  ป ( วัยรุน ) 6 6 3 3 18 
   25-34   ป ( วัยทํางาน ) 6 6 3 3 18 
   35-49   ป ( วัยครอบครัว ) 6 6 3 3 18 
   50 ปขึ้นไป ( วัยสูงอายุ ) 6 6 3 3 18 

   12 12  
รวม 24 24 24 72 

 
ในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยไดแแบงกลุมนักทองเที่ยวชาวไทยตามตัวแปรอายุ โดยแบงการ

ดําเนินการสนทนากลุมเปน 4  กลุม กลุมแรกเปนกลุมอายุระหวาง 18-24 ป ( กลุมวัยรุน ) กลุมที่
สอง เปนกลุมที่มีอายุระหวาง 25-34 ป ( กลุมวัยทํางาน ) กลุมที่สามเปนกลุมที่มีอายุระหวาง   
35-49 ป   ( กลุมครอบครัว ) และกลุมสุดทายเปนกลุมที่มีอายุตั้งแต 50 ปขึ้นไป   ( กลุมผูสูงอายุ ) 
โดยแตละกลุมมีสมาชิกกลุมละ 6 คน โดยไดดําเนินการสนทนากลุมอยางละ 3 กลุม ซึ่งกลุมแรก
เปนกลุมตัวอยางที่เปนผูชายลวน กลุมที่สองเปนกลุมตัวอยางที่เปนผูหญิงลวน และกลุมสุดทายจ
เปนกลุมที่คละกันระหวางผูชายและผูหญิงอยางละครึ่ง  รวมทั้งหมด 12 กลุม มีจํานวนทั้งสิ้น 72 
คน เพื่อเปรียบเทียบและรวบรวมขอมูลที่หลากหลาย   และผูวิจัยไดใหกลุมตัวอยางดังกลาวชม
ภาพยนตรโฆษณาที่ไดทําการสุมเลือกแบบเฉพาะเจาะจงเพื่อถามคําถามที่จะใชในงานวิจัย  ซึ่งใน
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การดําเนินการสนทนากลุมนอกจากไดสอบถามถึงขอมูลทางลักษณะประชากรศาสตรแลว 
ประเด็นหลักๆที่จะใชในการสนทนากลุมมีดังนี้ 

 
- ทานเขาใจสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้หรือไม อยางไร และ

เหตุใดจึงเขาใจความหมายเชนนั้น 
- ทานเขาใจความหมายที่สงผานมาทางภาษา  ภาพตัวแสดง  ฉาก  สี  และ  

เสียง  ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้หรือไม อยางไร  และเหตุใดจึงเขาใจความหมายเชนนั้น  
 

3.2.2 ข้ันตอนการเก็บรวบรวมขอมูลในการดําเนินสนทนากลุม 
 
 หลังจากการเตรียมอุปกรณและเครื่องมือตางๆที่ใชในการดําเนินสนทนากลุมเรียบรอย
แลว ผูวิจัยจึงทําการเก็บรวบรวมขอมูลตามขั้นตอน ดังนี้ 
 
 ขั้นที่ 1  ผูวิจัยเปนผูนําการสนทนากลุมดวยตนเอง ( Moderator ) และเปนผูบันทึกเทป 
โดยมีผูชวยวิจัย เปนผูจดคําสนทนา และควบคุมอุปกรณในการฉายภาพยนตรโฆษณา 
 

ขั้นที่ 2  ผูวิจัยเปนผูชี้แจงวัตถุประสงคของการดําเนินการสนทนากลุมในภาพรวม และชี้
แจงใหผูเขารวมสนทนากลุมแตละคนสามารถแสดงความคิดเห็นของตนไดอยางอิสระ 

  
ขั้นที่ 3  เปดโอกาสใหผูเขารวมสนทนากลุมไดรูจักคุนเคยกัน และซักถามขอสงสัยที่เกี่ยว

กับการวิจัย   
 
ขั้นที่ 4  เปดภาพยนตรโฆษณาทั้ง 5 เร่ือง ใหผูเขารวมสนทนากลุมรับชมพรอมกับอธิบาย

ลักษณะของคําถามที่จะใชในการดําเนินการสนทนากลุมในภาพรวม  ใชเวลาประมาณ 5 นาที 
 
ขั้นที่ 5  เปดภาพยนตรโฆษณาทีละเรื่อง ในลักษณะที่หยุดทีละเรื่องเพื่อถามคําถามและ

ใหผูเขารวมสนทนากลุมไดแสดงความคิดเห็นที่มีตอภาพยนตรโฆษณาเปนเร่ืองๆไป    แตละเรื่อง
ใชเวลาประมาณ 20 นาที รวมเวลาของการดําเนินการสนทนากลุมแตละกลุมใชเวลาทั้งหมด
ประมาณ 1 ชั่วโมง 30 นาที ถึง  2 ชั่วโมง 
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เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
 

   เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลงานวิจัยในครั้งนี้ไดแก 
 

1. สมุดบันทึกแนวทางการตั้งคําถามในการสัมภาษณ และเครื่องบันทึกเสียง ซึ่งผูวิจัยได
ใชสมุดบันทึกแนวทางการตั้งคําถามในการสัมภาษณและไดใชเครื่องบันทึกเสียงเปนเครื่องมือชวย
ในการเก็บขอมูลถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยของผูผลิตสารในสวนของการสัมภาษณเจาะลึก และนํา
มาใชเก็บรวบรวมขอมูลในสวนของการรับรูและตีความสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทอง
เที่ยวแหงประเทศไทยของผูอานสารนักทองเที่ยวชาวไทยในสวนของการดําเนินการสนทนากลุม  

 
 การตรวจสอบขอมูล 
 

1. การสัมภาษณเจาะลึก 
 

- การตรวจสอบความตรง ( Validity ) โดยใชแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของเปน
หลักในการกําหนดเนื้อหาคําถาม แลวนําใหอาจารยที่ปรึกษาพิจารณาตรวจสอบขอมูลอีกครั้ง  
แลวนํามาปรับปรุงแนวคําถาม 

 
- การตรวจสอบความเที่ยง ( Reliability ) ใชการตรวจสอบความสอดคลองของ

การตอบโดยการถามคําถามจากการสัมภาษณบุคคลหลายคนแลวนําคําตอบมาเปรียบเทียบกัน 
 

   2. การดําเนินการสนทนากลุม 
 

- การตรวจสอบความตรง ( Validity ) โดยใชแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของเปน
หลักในการตั้งคําถามในการดําเนินการสนทนากลุม แลวใหอาจารยที่ปรึกษาตรวจสอบแลวนํามา
ปรับปรุง 

 
- การตรวจสอบความเที่ยง ( Reliability ) โดยทําการดําเนินการสนทนากลุมตัว

อยางหลายกลุม แลวนําผลมาเปรียบเทียบและรวบรวมขอมูลที่หลากหลาย 
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 การวิเคราะหขอมูล 
 
                    ในการวิเคราะหขอมูลจะแบงเปน 3 ตอน โดยไดนําเอาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
มาใชในการศึกษาวิจัย ดังนี้ 
 
 ตอนที่ 1  วิเคราะหขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณเจาะลึก ผูผลิตสารถึงวิธีสรางและถาย
ทอดสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทย 
โดยใชแนวคิดเรื่ององคประกอบของการโฆษณา และ ทฤษฎีสัญญะวิทยา เปนกรอบในการ
วิเคราะห  
 
 ตอนที่ 2  วิเคราะหขอมูลที่ไดจากการดําเนินการสนทนากลุม  ซึ่งเริ่มจากการนําขอมูลที่
ไดจากการบันทึกเทปในชวงที่ดําเนินการสนทนากลุม มาจดเปนรายละเอียดอีกคร้ังดวยการแยก
เปนคําตอบของแตละคําถามวา คําตอบดังกลาวเปนของผูเขารวมสนทนากลุมใด และการอาน
ความหมายเพิ่มเติมในกลุมเปนอยางไร และจะนําขอมูลที่ไดมาถอดความแยกประเด็นในรูปของ
การวิเคราะหเนื้อหา  โดยใชแนวคิดเรื่ององคประกอบของการโฆษณาและทฤษฎีสัญญะวิทยาเปน
กรอบในการศึกษาถึงการรับรูและตีความสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทยของผูอานสารที่เปนนักทองเที่ยวชาวไทย 
 
  ตอนที่ 3  วิเคราะหความสัมพันธระหวางขอมูลที่ไดในตอนที่ 1 และ ตอนที่ 2 เพื่อหา
ความสัมพันธระหวาง การรับรูและตีความสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทยของผูอานสารนักทองเที่ยวชาวไทยกับวิธีการสรางและถายทอดสัญญะในภาพยนตร
โฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยของผูผลิตสาร 
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การนําเสนอขอมูล 
 
                   ผูวิจัยไดนําเสนอขอมูลและผลงานของการศึกษาในเรื่องนี้ โดยการเขียนบรรยายเนื้อ
หาและวิเคราะหขอมูลตางๆ ตามทฤษฎีที่ระบุไวขางตน ทั้งนี้ในการนําเสนอขอมูลดังกลาว จะได
นําขอมูลที่ไดจากการศึกษาเอกสารตางๆ  เปนขอมูลสนับสนุนในการวิเคราะหดวย   โดยแยกเปน 
 
  ตอนที่ 1  รวบรวมขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณเจาะลึก มานําเสนอในรูปแบบพรรณนา
วิเคราะห ( Descriptive Analysis ) ถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของ
การทองเที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยของผูผลิตสาร และนําเสนอในรูปแบบ
ตารางและแผนภาพควบคูไปดวยเพื่อใหงายตอการเขาใจมากยิ่งขึ้น 
 
 ตอนที่ 2   รวบรวมขอมูลที่ไดจากการดําเนินการสนทนากลุมแลวถอดความสรุปเปน
ประเด็น มานําเสนอในรูปแบบวิธีพรรณนาวิเคราะห ( Descriptive Analysis ) ถึงการรับรูและตี
ความสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยของผูอานสารนักทองเที่ยว
ชาวไทย และนําเสนอในรูปแบบตารางควบคูไปดวยเพื่อใหงายตอการเขาใจมากยิ่งขึ้น  
 
 ตอนที่ 3   นําสวนของการวิเคราะหตอนที่  1  และ ตอนที่  2  มาพรรณนาวิเคราะห                    
( Descriptive Analysis ) ถึงความสัมพันธระหวางการรับรูและตีความสัญญะของผูอานสารนัก
ทองเที่ยวชาวไทยกับวิธีการสรางและถายทอดสัญญะเพื่อการดึงดูดใจในภาพยนตรโฆษณาเพื่อ
การประชาสัมพันธทางโทรทัศนสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยของผูผลิตสาร และนําเสนอในรูปแบบ
ตารางควบคูไปดวยเพื่อใหงายตอการเขาใจมากยิ่งขึ้น  
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แผนภาพที่  2  : แสดงกรอบแนวคิดของงานวิจัย                                                                   Conceptual  Framework 
                             TAT / Agency                                                                     TVC                                                                                                                         Thai Tourist 
 
    
 
                                 Sign 
 
  
                                                                                                                   Appeals 
 
  
 Reality 
 

 
 
                     Obj.   1                
 Culture 
 
                                                                                                              Obj. 2 
             Obj. 3  

Producer Messege Reader 

-Policy 
-Marketing Plan 
-Campaign 
-Target 
-Objective 
-Budget 

- Communication 
 Skill 
- Knowledge 
- Attitude 
- Position witin a 
Social and 
Cultural System 

Generate & Convey 

Product +Motive  

Signifier 

Signified 

Age Sex 

- Communication 
 Skill 
- Knowledge 
- Attitude 
- Position witin a 
Social and 
Cultural System 

Perception & Interpret 

Connotation 

Ideology 
And  
Values 

Myth

- Sign 
- Binary  Opposition 
- Paradigmatic 
- Syntagmatic - Preferred  Reading 

- Alternative  Reading 
- Opposition  Reading - Preferred Reading  

- Negotiated  Reading 
- Opposition  Reading 



บทที่ 4 
 

วิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสาร 
 

ในบทนี้เปนการรายงานผลการศึกษาในสวนของวิธีการสรางและถายทอดสัญญะในภาพ
ยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยของผูผลิตสาร ซึ่งเปน
วัตถุประสงคการวิจัยขอที่ 1  และเพื่อใหไดมาซึ่งคําตอบของปญหานําวิจัยขอนี้  ผูวิจัยจึงไดใชวิธี
การสัมภาษณเจาะลึก  ( In - depth  Interview )  พนักงานในระดับผูบริหารของการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย ( ททท. ) ซึ่งมีหนาที่รับผิดชอบในงานดานโฆษณาขององคกรและบุคลากรผูสราง
สรรคงานโฆษณาจากบริษัทตัวแทนโฆษณา โดยใชแนวคิดเรื่ององคประกอบของการโฆษณา  
และทฤษฎีสัญญะวิทยา เปนกรอบในการวิเคราะห  ซึ่งผูวิจัยไดแยกการวิเคราะหออกเปน 2    
ประเด็นศึกษา  ประกอบดวย  4.1 ) กระบวนการสรางเนื้อหาสารโฆษณาของผูผลิตสาร   4.2 )  วิธี
การสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสาร    

 
ตารางที่ 6 : แสดงประเด็นการศึกษาถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสารในภาพรวม 
 
กระบวนการสรางเนื้อหาสารโฆษณาของผูผลิตสาร 

ททท. บริษัทตัวแทนโฆษณา 
วิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสาร

บริษัทตัวแทนโฆษณา 

1. สรุปแผนการตลาด 
2. กําหนดโจทยทางการ 
    โฆษณา 
3. กําหนดเปาหมาย 

1. คนควาหาขอมูล 
2. วางแผนการโฆษณาเชิง 
    ยุทธวิธี 
3. กําหนดยุทธวิธีการสราง   
   สรรคงานโฆษณา 
4. กําหนดวัตถุประสงคงาน 
    โฆษณา 
5. กําหนดกลุมเปาหมาย 
6. กําหนดแนวคิดหลัก 
7. กําหนดวิธีการสรางและถาย 
    ทอดสัญญะภายใตแนวคิด 
    หลัก 

1. การใชสัญญะ ( Sign  ) จากองคประกอบของ 
    ภาพยนตรโฆษณา    
 2. การใชคูตรงกันขามของสัญญะ  ( Binary  
    Opposition )     
3. การเลือกชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือน 
    กัน   ( Paradigmatic ) 
 4. การประกอบสัญญะยอยๆ เขาดวยกันตาม 
    ลําดับ  ( Syntagmatic )   
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จากตารางที่ 6 สรุปไดวา ในสวนของกระบวนการสรางเนื้อหาสารโฆษณาของผูผลิตสาร

นั้นเปนการศึกษาจากผูผลิตสาร 2 กลุม ไดแก ผูผลิตสารที่เปนพนักงานในระดับผูบริหารของการ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทย ( ททท. ) ซึ่งมีหนาที่รับผิดชอบในงานดานโฆษณาขององคกร  และผู
ผลิตสารที่เปนบุคลากรผูสรางสรรคงานโฆษณาจากบริษัทตัวแทนโฆษณา  แตในสวนของการ
ศึกษาถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสารนั้น ศึกษาจากผูผลิตสารเพียงกลุมเดียว 
คือ ผูผลิตสารที่เปนบริษัทตัวแทนโฆษณา  การแบงประเด็นการศึกษาดังกลาว เนื่องดวย ผูผลิต
สารของ ททท. กับ ผูผลิตสารของบริษัทตัวแทนโฆษณามีกระบวนการสรางเนื้อหาสารโฆษณาที่
สัมพันธกัน เพียงแตเปนคนละสวน  โดยภาระหนาที่ของผูผลิตสารของ ททท. จํากัดอยูในสวนของ
การวางกรอบหรือการกําหนดขอบเขตดวยการกําหนดโจทยทางการโฆษณาและกําหนดเปาหมาย
เพื่อเปนแนวทางในการเลือกเนื้อหาสารโฆษณาใหกับผูผลิตสารของบริษัทตัวแทนโฆษณา มิไดมี
สวนในการเลือกสัญญะใดๆมาประกอบสรางความหมายของเนื้อหาสารโฆษณา สวนการเลือก
สัญญะตางๆมาประกอบสรางความหมายในเนื้อหาสารโฆษณาของภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่อง
ถอืเปนภาระหนาที่หลักของผูผลิตสารของบริษัทตัวแทนโฆษณา กลาวคือ ผูผลิตสารของบริษัทตัว
แทนโฆษณาถือวาเปนผูที่เกี่ยวของกับการกําหนดและสรางเนื้อหาสารโดยตรง  ( Encoding )  
  
4.1 กระบวนการสรางเนื้อหาสารโฆษณาของผูผลิตสาร 
 

ในการศึกษาสวนนี้เปนผลเนื่องมาจากการที่ผูผลิตสารของงานวิจัยชิ้นนี้ แบงเปน 2 กลุม  
ประกอบดวย  ผูผลิตสารของ ททท.  และ ผูผลิตสารของบริษัทตัวแทนโฆษณา  จึงจําเปนตอง
ศึกษาถึงกระบวนการสรางเนื้อหาสารโฆษณาของผูผลิตสารทั้ง 2 กลุมซึ่งมีกระบวนการทํางานที่
สัมพันธกัน เพื่อใหมองเห็นภาพรวมของขั้นตอนการสรางเนื้อหาสารของภาพยนตรโฆษณาอันจะ
นําไปสูวิธีการสรางและถายทอดสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  
กลาวคือ  กอนที่ผูผลิตสารบริษัทตัวแทนโฆษณาจะใชวิธีการตางๆสรางและถายทอดสัญญะเพื่อ
ส่ือความหมายที่ตองการนั้น  ผูผลิตสารบริษัทตัวแทนโฆษณาจะตองมีการศึกษาคนควาหาขอมูล
เพื่อที่จะนํามาวางแผนสรางสรรคเนื้อหาสารโฆษณา และเนื้อหาสารโฆษณาดังกลาวตองอยูภาย
ใตโจทยทางการโฆษณาที่ ผูผลิตสารของ ททท. กําหนด   
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แผนภาพที่ 3 : แสดงกระบวนการสรางเนื้อหาสารโฆษณาของผูผลิตสาร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 
 
 
 

 
 

ททท. 

สรุปแผนการตลาด กําหนดโจทยทางการโฆษณา

กําหนดเปาหมาย 

บริษัทตัวแทนโฆษณา 

คนควาหาขอมูล 

ยุทธวิธีการสรางสรรคงานโฆษณา ยุทธวิธีการใชส่ือ กิจกรรมทางการตลาด
อื่นๆ 

วางแผนการโฆษณาเชิงยุทธวิธี 

- กําหนดวัตถุประสงคทางการโฆษณา 
  ( Advertising  Objective ) 
- กําหนดกลุมเปาหมาย  ( Target  ) 
- กําหนดแนวคิดหลัก  ( Theme  ) 

- การใชสัญญะ ( Sign ) จากองค 
  ประกอบของภาพยนตรโฆษณา 
- ใชคูตรงกันขามของสัญญะ 
  ( Binary  Opposition ) 
- เลือกชุดของสัญญะที่มีความหมาย 
  เหมือนกัน   ( Paradigmatic  )   
-  ประกอบสัญญะยอย ๆ เขาดวยกัน 
  ตามลําดับ  ( Syntagmatic  ) 

- สรางและถายทอดสัญญะภายใต  
  แนวคิดหลัก ( Generate & Convey  ) 
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จากแผนภาพที่ 3 สรุปไดวา  กระบวนการผลิตเนื้อหาสารในภาพยนตรโฆษณาของการ

ทองเที่ยวแหงประเทศไทยแตละเร่ืองเริ่มจาก การประชุมกันระหวาง ททท. กับ บริษัทตัวแทน
โฆษณา  จากนั้น ททท. จะกําหนดโจทยทางการโฆษณาหรือเรียกวา   Advertising Brief   โดย
กําหนดมาจากการสรุปแผนการตลาด  (  Marketing  Brief  )  อยางละเอียดใหกับบริษัทตัวแทน
โฆษณาทราบ ทั้งในดานสถานการณการตลาดการทองเที่ยว จุดแข็ง จุดออนของการทองเที่ยวไทย 
โอกาสและอุปสรรค  จุดเดนและจุดดอยของสินคา กลุมเปาหมายนักทองเที่ยวชาวไทย ทั้งนี้เพื่อให
บริษัทตัวแทนโฆษณา นําโจทยที่ ททท. ให  ไปทําการศึกษาคนควาหาขอมูลเพิ่มเติมในดานตางๆ 
ทั้งดานรายละเอียดของตัวสินคา กลุมบริโภคเปาหมาย และสภาพทางการตลาดทองเที่ยว   เพื่อ
นํามาใชในการวางแผนการโฆษณาเชิงยุทธวิธี  ( Advertising  Strategy  Planning )    ทั้งในดาน
การสรางสรรค   ( Creative  Strategy )    การใชสื่อ  (  Media  Strategy )     และกิจกรรมทาง
การตลาดอื่นๆ   ( Marketing Activities )    ซึ่งในงานวิจัยชิ้นนี้จะศึกษาเฉพาะในสวนของยุทธวิธี
การสรางสรรคงานโฆษณา โดยมองในมิติของวิธีการนําสัญญะมาสรางและถายทอดความหมาย
ในการดึงดูดใจนักทองเที่ยวชาวไทย ซึ่งการกําหนดโจทยทางการโฆษณาจากสรุปแผนการตลาด  
และ การกําหนดเปาหมาย  ( Mission / Purpose ) เพื่อเปนแนวทางในการวางกลยุทธของสาร
โฆษณา ใหกับบริษัทตัวแทนโฆษณา  ทําใหสรุปไดวา ขอบเขตของการผลิตภาพยนตรโฆษณาทาง
การทองเที่ยวแตละเรื่องจะถูกกําหนดโดยผูผลิตสารของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ( ททท. ) 
แตกระบวนการของการวางกลยุทธและเลือกสัญญะในเนื้อหาของสารโฆษณา ถือเปนภาระหนาที่
หลักของบริษัทตัวแทนโฆษณา   

 
จากการศึกษาถึงความกวางของขอบเขตของการผลิตสารโฆษณาแตละเรื่องที่ผูผลิตสาร

ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ( ททท. ) กําหนดใหกับผูผลิตสารของบริษัทตัวแทนโฆษณาพบ
วา ขอบเขตของการเลือกเนื้อหามาผลิตสารโฆษณาทางการทองเที่ยวเพื่อดึงดูดใจนักทองเที่ยว
ชาวไทยนั้นคอนขางกวางมาก จึงสงผลใหผูผลิตสารของบริษัทตัวแทนโฆษณามีอิสระในการเลือก
เนื้อหาสารโฆษณาคอนขางมาก   ผูผลิตสารของบริษัทตัวแทนโฆษณาจึงสามารถเลือกสัญญะ           
( Sign )  ใดๆก็ไดมาสื่อความหมายเพื่อดึงดูดใจนักทองเที่ยวชาวไทย แตตองอยูภายใตโจทยทาง
การโฆษณาที่ผูผลิตสารของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ( ททท.) กําหนด  และมีแนวโนมที่จะ
สามารถดึงดูดใจกลุมเปาหมายได   
 

“…ททท. ใหอิสระแก Agency โฆษณามากพอสมควร  การเลือกเนื้อหา และ theme 
เลือกไดอยางอิสระใหเขากับกลุมเปาหมาย การกําหนดโจทยให Agency โฆษณาจะเปนแบบ
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กวางๆ คือ โฆษณานั้น นาจะมีสถานที่ทองเที่ยว ควรสอดแทรกวัฒนธรรม ประเพณีและวิถีชีวิต
ของคนไทย และที่สําคัญคือตองมีแนวโนมที่จะสามารถ convince คนดูได” 

( นิติ คงกรุต , สัมภาษณ ,  4 มีนาคม 2545 ) 
 

“ททท. ใหอิสระคอนขางมากกับบริษัทตัวแทนโฆษณา จะ open คอนขางมาก ขอแคอยู
ภายในขอบเขตของโจทยที่เรา brief ให ก็คือแนวทางที่จะผลิตโฆษณาถูกตองตามนโยบายที่ไดรับ
จาก ททท.  ถาตรงไหนยังไมเหมาะสมกค็อยปรับเปลี่ยนไปแลวแต เพื่อใหเปนไปตามแนวทางที่
ทางเราตองการ” 

( สุปราณี ปองปด , สัมภาษณ , 3 เมษายน 2545 ) 
  

ในสวนของการกําหนดยุทธวิธีในการสรางสรรค จากการศึกษาพบวา  กอนที่ผูผลิตสาร
ของบริษัทตัวแทนโฆษณาจะสรางและถายทอดสัญญะเพื่อส่ือความหมายในการดึงดูดใจนักทอง
เที่ยวชาวไทยนั้น  ประกอบดวยขั้นตอน ตางๆ  คือ    1.)  กําหนดวัตถุประสงคของสารโฆษณา                 
(  Advertising  Objective  ) จากโจทยทางการโฆษณาที่ ททท. กําหนดให  2.) หาความตองการ
ของนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย ( Target )  3.) หาจุดเชื่อมระหวาง ส่ิงที่ตองการจะสื่อถึง กับ สิ่งที่
กลุมเปาหมายตองการ ผานแนวความคิดหลัก  ( Theme )   ซึ่งแนวความคิดหลักดังกลาวถือเปน
สาระสาํคัญของเนื้อหาสารโฆษณาที่ผูผลิตสารตองการจะบอกกับนักทองเที่ยวชาวไทย  
 

“กอนจะคิดเนื้อหางานโฆษณา สิ่งแรกที่ตองรู คือ วัตถุประสงคโฆษณา เราตองกําหนด
วัตถุประสงคขึ้นมา คือ หลักๆ เราตองการจะบอกอะไรกับคนไทย  หลังจากกําหนดวัตถุประสงค
แลวเราก็มาดูวา target ของเราเปนใคร  ตองจับความรูสึกของ target มาใหไดวาจริงๆแลว เขารู
สึกอยางไรหลังจากรูวา target เปนใครแลว เราก็จะคิด theme หรือ แกนของ concept ขึ้นมา วา
จะพูดกับ target ของเราอยางไร เพื่อใหเขาหันมาฟงเราบาง” 

( ศยามล ศีลคุณ , สัมภาษณ , 24 เมษายน 2545 ) 
  

การที่ผูผลิตสารกําหนดวัตถุประสงคทางการโฆษณา ( Advertising Objective) เปนขั้น
ตอนแรกของการผลิตสารโฆษณาสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทย จากการศึกษาพบวา เปนขั้นตอนที่
แตกตางจากงานวิจัยที่ศึกษาถึงการผลิตสารโฆษณาการทองเที่ยวสําหรับนักทองเที่ยวชาวตาง
ชาติ  ที่พบวาการกําหนดกลุมเปาหมาย ( Target ) จัดเปนขั้นตอนแรก  ดวยเหตุผลของความ
หลากหลายทางเชื้อชาติของกลุมเปาหมาย  เชน  นักทองเที่ยวชาวเอเชีย  นักทองเที่ยวชาวยุโรป  
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ซึ่งมีความแตกตางกันทางพฤติกรรม ความสนใจ  ความตองการ และความคิดเห็น การที่นักทอง
เที่ยวชาวตางชาติมีพฤติกรรมหลากหลาย จึงตองนําเรื่องการรับรูของกลุมเปาหมายที่มีตอประเทศ
ไทย มาเปนพื้นฐานหลักในการพิจารณาใสเนื้อหาลงไปในสารโฆษณา ทําใหภาพยนตรโฆษณาที่
เผยแพรในยุโรป และเอเชีย มีเนื้อหาที่แตกตางกันไปตามการรับรูและความตองการของกลุมเปา
หมายที่มีวัฒนธรรมตางกันภายใตแนวคิดหลักเดียวกัน ( ศิริมา อยูเวียงชัย , 2541 ) ในขณะที่นัก
ทองเที่ยวชาวไทยเปนกลุมวัฒนธรรมเดียวกัน  จึงสามารถอานความหมายของสัญญะรวมกันได 
เนื้อหาสารโฆษณาเพียงอันเดียวทําใหผูอานสารนักทองเที่ยวชาวไทยกลุมตางๆ ซึ่งมีความแตก
ตางกันทางพฤติกรรมไมมากนัก สามารถเขาใจความหมายไดจากการที่มีวัฒนธรรมรวมกัน และ
ถึงแมจะมีวัฒนธรรมรวมกัน แตก็มีความตองการที่แตกตางกัน จึงทําใหผูผลิตสารสามารถใช     
สัญญะไดอยางหลากหลาย 

 
“เร่ิมแรกตองดูวัตถุประสงคกอน สําหรับการทํางานทุกครั้ง ตองดูวัตถุประสงคกอน วาจะ

ทําอะไร เพื่อใหบรรลุถึงเปาอะไร ก็ตองกลับไปดูวา โจทยที่ ททท. ใหมาคืออะไร และขั้นตอนตอ
จากการกําหนดวัตถุประสงค คือ การพิจารณาถึงกลุมเปาหมาย วาเขาชอบหรือไมชอบอะไร 
เพราะกลุมนักทองเที่ยวมีหลายกลุม  บางกลุมชอบเที่ยวทะเล  บางกลุมชอบเที่ยวปาเขา ชอบทัวร
กิน  เราก็ตองมีการศึกษาถึงพฤติกรรมของนักทองเที่ยวกลุมตางๆกอน หลังจากพิจารณาถึงกลุม
เปาหมายแลว เราก็จะคดิ theme หรือใจความหลัก เพื่อใหเปนตัว lock  วาจะเลือกภาพแบบไหน 
มาบอกมาเลา ซึ่งใจความหลักก็มาจาก โจทยที่ ททท. Brief มา…” 

(  วรรณา  ตันตราภิรมย , สัมภาษณ ,  19 เมษายน 2545  ) 
 

ในตัวบทหนึ่งๆ ผูผลิตสารจะมีการใสรหัสที่หลากหลาย จึงทําใหภายในตัวบทประกอบ
ดวยความหมายที่หลากหลายตามไปดวย  แตถึงแมผูผลิตสารจะเลือกใสรหัสที่หลากหลายหรือมี
วิธีการสรางและถายทอดสัญญะที่หลากหลายอยางไร  แตทวาโดยหลักการทั่วไปแลว  ผูผลิตสาร
ยอมตองพยายามควบคมุหรือช้ีนําใหผูอานสารมองเห็น ความหมายเพียงอันเดียว ที่ผูผลิตสาร
ตองการ  ซึ่งผูวิจัยเรียกความหมายเพียงอันเดียวหรือความหมายรวมของภาพยนตรโฆษณาแตละ
เร่ืองที่ผูผลิตสารตองการนี้วา  “สื่อความหมายหลัก” โดยจุดมุงหมายที่ผูผลิตสารตองการจะชี้นํา
ใหคนไทยมองเห็น ประกอบดวย จุดมุงหมายหลักๆ   2 ประการ ไดแก  การเที่ยวเพื่อตนเอง และ  
การเที่ยวเพื่อชาติ  
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ตารางที่ 7 : แสดงสื่อความหมายหลักจากภาพยนตรโฆษณาทั้ง 5 เร่ือง 
 

ส่ือความหมายหลัก 
 

ภาพยนตรโฆษณา 
 

เที่ยวเมืองไทยเพื่อจะไดหลีกหนีจากความเครียดและเพื่อ
กลับไปสูสัญชาตญาณที่เปนธรรมชาติที่แทจริงของคุณ 

Life is Beautiful เที่ยวเพ่ือตนเอง 
 

เที่ยวเมืองไทยเพื่อที่จะไดหลีกหนีจากความเบื่อหนายจําเจ 
เพราะเมืองไทยมีธรรมชาติที่สวยงามที่จะสรางความมี
ชีวิตชีวาใหกับคุณและใชวันหยุดไดคุมคา 

Holiday 

ใหคนที่กําลังคิดจะไปเมืองนอก หันกลับมาเที่ยวเมืองไทย 
เพราะเมืองไทยมีธรรมชาติที่สวยงามไมแพเมืองนอก   

สัญญาหนาฝน 

ความสุขจากการไปตางประเทศและซื้อส่ิงของมาจากตาง
ประเทศ ทําใหประเทศชาติสูญเสียดุลทางการเงินเปน
จํานวนมาก หันกลับมาเที่ยวเมืองไทยดีกวา เพื่อที่เงินไทย
จะไดไมร่ัวไหลออกนอกประเทศ 

อัฐใคร  อัฐมัน 

เที่ยวเพ่ือชาติ 

การเที่ยวเมืองไทยและสงเสริมการทองเที่ยวจะทําให
เศรษฐกิจของประเทศเจริญเติบโตในทิศทางยั่งยืน 

Growth 

 
จากตารางที่  7  สามารถพิจารณาไดวา  การสรางเนื้อหาสารโฆษณาการทองเที่ยว

สําหรับนักทองเที่ยวคนไทยนั้น  วัตถุประสงคหรือจุดมุงหมายในการสรางความหมายใหเกิดการ
เดินทางทองเที่ยวประกอบดวย 2 ประเด็นหลักๆ  ดวยกัน  ไดแก  การสรางความหมายใหคนไทย
เที่ยวเมืองไทยเพื่อตนเอง และ การสรางความหมายใหคนไทยเที่ยวเมืองไทยเพื่อประเทศชาติ       
ซึ่งแตกตางจากการสรางเนื้อหาสารโฆษณาการทองเที่ยวสําหรับนักทองเที่ยวชาวตางชาติ  ที่ไมมี
การเขารหัสสารเพื่อสรางความหมายใหคนตางชาติเที่ยวเพื่อชาติ  แตมุงเนนการเที่ยวเพื่อตนเอง
เพียงอยางเดียว  โดยสิ่งที่ผูผลิตสารใชเปนสิ่งผลักดันใหชาวตางชาติเดินทางมาเที่ยวเมืองไทยสวน
ใหญจะมาจาก ความหมายของความสวยงามของสินคาทองเที่ยว อาทิ ความสวยงามของสถานที่
ทองเที่ยวทางธรรมชาติและ  ความงดงามของศิลปวัฒนธรรมไทย  เปนตน   ซึ่งแตกตางจากการ
สรางเนื้อหาสารโฆษณาการทองเที่ยวสําหรับคนไทยที่มีการสรางเนื้อหาสารที่ใชปจจัยผลักดันมา
จากความหมายในเรื่องชาตินิยมรวมดวย  ไมไดเนนภาพความสวยงามของสินคาทองเที่ยว  โดย
เหตุผลสนับสนุนหนึ่งก็คือ  คนไทยมีความคุนเคยกับสินคาทองเที่ยวของไทยเราอยูแลว  การ
ประกอบสรางเนื้อหาสารจึงตองอาศัยปจจัยผลักดันอื่นๆ รวมดวย เชน  การเที่ยวในเมืองไทยเปน



                                                                                                                  
                                                                                                               

 

 

46

 
การใชวันหยุดที่คุมคา  เปนการหลีกหนีความเครียด  ความนาเบื่อหนายจําเจ     และการเที่ยวใน
เมืองไทยสามารถทําใหประเทศชาติอยูรอดและเจริญกาวหนาทางเศรษฐกิจและสังคมได  เปนตน  
ซึ่งความหมายที่มาจากอารมณความรูสึกดังกลาวเปนอารมณความรูสึกที่นอกเหนือจากความสวย
งามของสินคาทองเที่ยว ตรงกับทรรศนะของพนักงานระดับผูบริหารของการทองเที่ยวแหงประเทศ
ไทย ไดกลาวเปรียบเทียบระหวางการสรางภาพยนตรโฆษณาการทองเที่ยวสําหรับคนไทยและคน
ตางชาติวา  การสรางภาพยนตรโฆษณาสําหรับคนไทยตองสรางโดยเนนที่อารมณความรูสกึทีน่อก
เหนือจากอารมณความรูสึกที่ไดเห็นความสวยงามของแหลงทองเที่ยว  เพราะ คนไทยชอบความ
แปลกใหม ซึ่งเปนการสรางความนาสนใจไดมากกวาการเห็นในสิ่งที่คุนเคยหรือเคยเห็นมาแลว 

 
“…การสรางหนังโฆษณาการทองเที่ยวสําหรับคนไทย  ตองสรางใหดูนาตื่นเตน  ใหมันมี

อารมณความรูสึกแบบเวอรนิดๆ เพราะมันเปนบานเขา  เขาก็ตองอยากรู  อยากเห็น  ในสิ่งที่เขา
ไมเคยเห็น  ตองทําใหเขาดูแลวสนใจ ตองใหเขารูสึกวาดีกวาที่นึกไวเยอะ ซึ่งยากกวาการสราง
ภาพยนตรโฆษณาการทองเที่ยวใหคนตางชาติดู  ของฝรั่งเปนแบบ simple ๆ ก็พอ เนนแคความ
สวยงามของแหลงทองเที่ยว สถาปตยกรรมไทย ประเพณีวัฒนธรรม  ตองใหเขาเขาใจไดงายๆ 
แตวาคนตางชาติก็จะไมเหมือนกันทีเดียว  เชน  ถาสรางใหคนยุโรปดู ก็จะตองเปนอะไรที่ออกมา 
classic หนอย  ภาพตองสวย วัฒนธรรมไทยขายไมได  เพราะวัฒนธรรมของเขาเกาแกกวาของ
เราเยอะ  สวนมากคนยุโรป จะชอบสีเขียว  สีฟา แสงแดด  เนนความสวยงามของแหลงทองเที่ยว
ทางธรรมชาติ  แตถาสรางใหคนอเมริกาดู ก็จะเนนการขายวัฒนธรรมไทยเพราะ คนอเมริกาเหอ
วัฒนธรรมเกาๆ เพราะวัฒนธรรมของเขายังออน  ถาเปนเอเชียก็ตองออกมาในแนวสนุกสนาน…” 

                                                                ( นิติ คงกรุต  , อางถึงแลว ) 
 
“…การสรางหนังโฆษณาสําหรับคนตางชาติแตกตางกับการสรางหนังโฆษณาสําหรับคน

ไทย ในสวนของการสรางใหคนตางชาติดู  จะเนนการสรางแลวใหรูสึกประทับใจ  สวยงาม  ดูแลว
อยากจะมา  แตความยากอยูที่สรางมาครั้งเดียว  แลวดูไมไดทุกประเทศ  เพราะความหลากหลาย
ทางวัฒนธรรม  ความสนใจของแตละเชื้อชาติไมเหมือนกัน  งบประมาณเราก็มีไมพอที่จะสรางมา
ใหครอบคลุมทุกเชื้อชาติ  จึงเลือกมาเปนกลุมใหญๆ เชน  กลุมเอเชีย  จะเนนไปที่อาหารไทย  
การซื้อสินคา  กลุมยุโรปจะเนนไปที่  ทะเลที่เงียบสงบ  กลุมนี้เขาตองการแสงแดด เพราะยุโรป
อากาศหนาวเย็น ทึมๆอยูตลอดเวลา  ในสวนของการสรางหนังโฆษณาสําหรับคนไทย  ก็จะ
พยายามสรางใหเห็นวา  เมืองไทยมีที่นาเที่ยวอีกมากมายหลากหลาย  มันมีความพรอมรอใหคุณ
ไปสัมผัสกับความสุข สนุกสนาน  แลวก็มีวัตถุประสงคแอบแฝง คือ  เร่ืองของการเปนเจาบานที่ดี  
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การใหคนไทยหวงแหนภูมิใจ และรักษาทรัพยากรทางการทองเที่ยวไวใหยั่งยืน  ถากลาวไปหนัง
โฆษณาสําหรับคนไทยก็ยากเหมือนกัน แตทาทายดี “ 

                                                     ( สุปราณี  ปองปด  ,  อางถึงแลว ) 
 
จากทรรศนะขางตนที่แสดงถึงการเปรียบเทียบ ทําใหเห็นถึงความหมาย  ที่ชัดเจนขึ้น โดย

พิจารณาไดวา  ความหมายในภาพยนตรโฆษณาสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทย  ไมไดเนนถึง  เอก
ลักษณพิเศษ ( Unique )  ของเราจริงๆ เหมือนกับการทําใหคนตางชาติดู เอกลักษณพิเศษ ดัง
กลาว เชน สถาปตยกรรมไทย  อาหารไทย วัฒนธรรมประเพณีไทย หรือแมกระทั่งเรื่องของสี
ประจําชาติ  ขอสังเกตเชน  จะพบรหัส สีทอง ไดนอยมากในภาพยนตรโฆษณาสําหรับนกัทองเทีย่ว
ชาวไทย เพราะรหัสสีทองเปนสีที่เปนเอกลักษณพิเศษของประเทศไทย  จึงพบมากในภาพยนตร
โฆษณาสําหรับนักทองเที่ยวตางชาติ ตรงกับที่ผูผลิตสารที่เปนพนักงานของบริษัทลีโอเบอรเนทท 
ไดใหทรรศนะเกี่ยวกับรหัสสีทองไววา การใชรหัสสีทองกับภาพยนตรโฆษณาทางการทองเที่ยว
สําหรับนักทองเที่ยวชาวตางชาตินั้นถือเปนสัญลักษณแทนความเจริญรุงเรืองของประเทศไทย แต
รหัสสีทองไมเหมาะที่จะนํามาใชในภาพยนตรโฆษณาการทองเที่ยวสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทย 

 
“…สีที่เราจะ present ใหคนตางชาติดู  เราจะพยายามสื่อถึงความเจริญรุงเรืองของ

ประเทศไทย  สื่อถึงความ grace เราจึงใชสีเหลือง  สีทอง  เพราะนอกจากจะหมายถึงความเจริญ
รุงเรืองแลว สีเหลานี้มันจะเขาไปอยูตามที่ตางๆ ในพิธี ประเพณี  วิถีชีวิต การกินดีอยูดี การที่เรา
เปนประเทศที่มีพระมหากษัตริย เรามีรากเหงา เพื่อใหรูวาสีนี้เปนสีของประเทศไทย  แตสําหรับคน
ไทย   สีทอง อาจจะเชยไป” 

                                            ( วรรณา  ตันตราภิรมย , อางถึงแลว ) 
 
และการที่พบ เร่ืองของ สถาปตยกรรมไทย  วัฒนธรรมประเพณีไทย ซึ่งเปนเอกลักษณ

พิเศษของประเทศเราไดนอยในภาพยนตรโฆษณาสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทย สวนหนึ่งเปนเพราะ 
นิสัยคนไทย คนไทยไมนิยมทองเที่ยวเพื่อการเรียนรู หรือศึกษาหาความรูตามแหลงทองเที่ยวที่ไป 
โดยเฉพาะการเรียนรูเกี่ยวกับประวัติศาสตร วัฒนธรรมประเพณีของตน เพราะ วัฒนธรรมการทอง
เที่ยวเพื่อการเรียนรูนั้น ไมใชวธิีคิดของคนไทย การคิดจะเที่ยวเพื่อใหไดรับความรู เปนวิธีคิดแบบ
ชาวตะวันตก  สวนใหญคนไทยจะชอบเที่ยวแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติมากกวา  ในภาพยนตร
โฆษณาสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยจึงเห็นสัญญะในสวนของ Scenery เปนสถานที่ทองเที่ยว
ประเภท น้ําตก ทะเล ภูเขา  มากกวา สวนการเสนอเรื่องของวัฒนธรรมประเพณีไทย มักเปนสวน



                                                                                                                  
                                                                                                               

 

 

48

 
ประกอบ หรือมีความหมายแฝงเพื่อใหรักหวงแหน และภาคภูมิใจในความเปนคนไทย ความเปน
ประเทศไทย มากกวา  มิไดนํามาเปนความหมายหลักในการชวนใหคนไทยเที่ยวภายในประเทศ 
 
4.2 วิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสาร  
 

การศึกษาในสวนนี้  เปนการศึกษาถึงวิธีการที่นําเอาสัญญะตางๆมาสื่อความหมายกับนัก
ทองเที่ยวชาวไทยของผูผลิตสาร ซึ่งวิธีการสรางความหมายจากการใชสัญญะตางๆ นั้นผูวิจัยได
ศึกษาจากผูผลิตสารที่เปนบริษัทตัวแทนโฆษณาเพียงกลุมเดียว เนื่องดวยเปนผูผลิตสารที่มหีนาที่
ในการเลือกและประกอบสรางสัญญะในเนื้อหาสารโฆษณาโดยตรง การศึกษาดังกลาวเพื่อที่จะได
ทราบวาความหมายที่อยูในสัญญะไดถูกสรางสรรค ( Generate ) ขึ้นมาอยางไร และผูผลิตสารนั้น 
มีวิธีการถายทอด ( Convey ) ความหมายที่อยูในสัญญะตางๆ เหลานั้นไปยังผูอานสารไดอยางไร 
 
ตารางที่  8 : แสดงมิติการศึกษาถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสารในภาพรวม  
 

วิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสาร 

วิธีการนําสัญญะมาสรางความหมาย มิติการศึกษา 
1. การใชสัญญะ ( Sign ) จากองค
ประกอบของภาพยนตรโฆษณา 
 
 
 
 
 

1.1 รหัสวัจนภาษา ( Verbal Code ) 
      - รหัสวัจนภาษาประเภทออกเสียง (  Vocal  Verbal  Code  ) 
        ศึกษาจาก Copy  
     - รหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง ( Nonocal  Verbal Code ) 
       ศึกษาจาก Caption  
1.2 รหัสอวัจนภาษา ( Nonverbal  Code ) 
       - ตัวแสดง ( Presenter ) 
       - ฉาก ( Scenery ) 
       - สี ( Color ) 
       - เสียง ( Sound ) 
1.3 รหัสเทคนิค ( Technical Code ) 
      - ขนาดภาพ 
      - การเปลี่ยนภาพ 
      - มุมกลอง 
      - การเคลื่อนไหวของกลอง 
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2. การใชคูตรงกันขามของสัญญะ          
(  Binary Opposition  ) 

- ภาพยนตรโฆษณาเรื่องใดบางที่ใชคูตรงกันขามของสัญญะในการ 
  สรางความหมาย   สัญญะใดบางที่ผูผลิตสารนํามาเปนคูตรงกัน 
  ขามและ ความหมายที่มาจากวิธีการนี้เปนอยางไร 

3. การเลือกชุดของสัญญะที่มีความ
หมายเหมือนกัน  (  Paradigmatic  ) 

- ภาพยนตรโฆษณาเรื่องใดบาง ที่ใชวิธีการเลือกชุดของสัญญะที่มี 
  ความหมายเหมือนกันมาสรางความหมาย  ผูผลิตสารเลือกสัญญะ 
 ใดบางที่มีความหมายเหมือนกัน และมีความหมายอยางไร 

4. การประกอบสัญญะยอยๆ เขาดวย
กันตามลําดับ  (  Syntagmatic  ) 

- ผูผลิตสารประกอบสัญญะยอยๆใดบางเขาดวยกัน และ ลําดับการ 
  ปรากฏของสัญญะนั้นๆอยางไร เพื่อสรางความหมายอะไรใหกับ   
  เนื้อหาสาร  

 
จากตารางที่ 8   สรุปไดวา  ผูวิจัยไดศึกษาถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิต

สาร  จาก 4 วิธีดวยกัน  ไดแก  1.)  การใชสัญญะ ( Sign ) จากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณา      2. ) การใชคูตรงกันขามของสัญญะ  (  Binary Opposition  )     3. )  การเลือกชุดของ  
สัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน  (  Paradigmatic  )     4. )   การประกอบสัญญะยอยๆ เขาดวย
กันตามลําดับ ( Syntagmatic ) โดยการศึกษาถึงการใชสัญญะ ( Sign ) จากองคประกอบของ
ภาพยนตรโฆษณาของผูผลิตสารนั้น      ผูวิจัยไดศึกษาจาก  รหัสวัจนภาษา    ( Verbal Code )  
รหัส อวัจนภาษา        ( Nonverbal Code ) และ  รหัสเทคนิค ( Technical  Code  ) สําหรับการ
ศึกษาจากรหัสวัจนภาษาผูวิจัยไดศึกษาถึงรหัสวัจนภาษา  2  ประเภทไดแก  1. รหัสวัจนภาษา
ประเภทออกเสียง (  Vocal  Verbal  Code  )  ซึ่งเปนการศึกษาจาก Copy หรือ ขอความโฆษณา  
2. รหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง  ( Nonocal  Verbal Code )   โดยไดศึกษาจาก Caption 
หรือ คําบรรยายใตภาพ   ในสวนการศึกษาจากรหัสอวัจนภาษา ผูวิจัยไดศึกษาจากรหัสอวัจน
ภาษา     4   ประเภทไดแก  1. ตัวแสดง  ( Presenter )  2. ฉาก  ( Scenery )   3. สี   ( Color )  4.  
เสียง    ( Sound )   และในการศึกษาถึงรหัสเทคนิค  ผูวิจัยไดศึกษาจากรหัสเทคนิค 4 ประเภท
ดวยกัน ไดแก       1. ขนาดภาพ     2. การเปลี่ยนภาพ   3. มุมกลอง   4. การเคลื่อนไหวของกลอง      
และในสวน 3 วิธีที่ เหลือ อันไดแก วิธีการใชคูตรงขามของสัญญะ    (  Binary Opposition  )        
การเลือกชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน  ( Paradigmatic )   และ    การประกอบสัญญะ
ยอยๆเขาดวยกันตามลําดับ  (  Syntagmatic  )   นั้นเปนการศึกษาถึง วิธีการนําเอาสัญญะตางๆ 
จากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณามาจัดระบบรหัสตางๆ เพื่อสรางความหมายในทิศทางที่ผู
ผลิตสารตองการ ซึ่งกอนที่จะรายงานผลการศึกษาถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะตาง ๆนั้น  
ผูวิจัยจะนําเสนอรายละเอียดของภาพยนตรโฆษณาท้ัง 5 เร่ือง กอน เพื่อแสดงภาพตัวแทนของ
กระบวนการสรางความหมาย 
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1. สัญญาหนาฝน 
 
ความยาว 

 
 
60 นาที 

วัตถุประสงค 
 
 

เพื่อเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของคนไทยที่นิยมไปเที่ยวตางประเทศ ให
หันกลับมาเลือกเมืองไทยเปนที่พักผอน  

แนวความคิดหลัก   
  
 
 
 
 เนื้อเรื่อง                   

“ในขณะที่สภาพเศรษฐกิจยังฟนตัว  แตคานิยมของการเดินทางไป
ตางประเทศก็ไมไดลดลง  ในขณะเดียวกันกลับยิ่งเพิ่มสูงขึ้น ถาคน
ไทยได รูวาเมืองไทยของเราก็มีที่สวยๆ ติดอันดับโลกมากมาย  ไมแพ
ที่อ่ืนใดในโลกอาจทําใหเขาเปลี่ยนใจ  หยุดคานิยมนี้ได” 
 
วุฒินันท มีความสุขเหลือเกิน  วันนี้เขาจะไปทัวรตางประเทศ  ทันทีที่
กาวเทาออกจากบาน สายตาก็สะดุดกับส่ิงหนึ่ง  “ใครสงโปสการดมา
นา” พลิกซาย แลขวา  ยิ่งสงสัย “ทําไมไมยอมลงชื่อ แตวิวก็สวยดีนะ” 
เขาคิด ทันใดน้ัน เหมือนเขาถูกมนตสะกด  ดึงดูดเขาไปในเวิ้งน้ํากวาง
สุดลูกตา  ภูเขาตระหงานกลางน้ํา กลุมเมฆลอยเคลื่อนเหนือหุบเขา  
ฝนตก พรําๆบรรยากาศเริ่มโพลเพล ไกลออกไป เขาเห็นแสงไฟลอด
จากกระตอบบนเกาะเล็กๆ พลายชุมพล ลูกชางงวนอยูบนโตะหนังสือ 
เขียนขยุกขยิกอานไมออกวาอะไร  ในเงามืด พอพลาย  แมพลาย เดิน
มายืนเคียงขางลูกเหมือนพอพลายจะรูวาลูกของตัวพยายามทําอะไร  
พอพลายจับงวงนอยๆ ของลูก ชวยเขียนคําวา คิดถึง ขอบคุณครับคุณ
พอ พลายชุมพลสลัดงวงดีใจ แลวสงโปสการดใหแมชวยติดแสตมป 
พอกับลูกเขียน  แมติดแสตมป   อุตสาหะพากเพียร ไมนานก็ได
โปสการดวิวสวยกองโต  พรอมรอยจูบนับพัน ที่พลายชุมพลประทับ
ฝากรอย ฝากความคิดถึงลงโปสการดทุกใบ   วินาทีนี้  วุฒินันท ซึมลง
ทันที วางพาสปอรต มองโปสการดในมือ  เขารู ตัวแลววา ปาเขา ลํา
ธาร  น้ําตก สัตวปานอยใหญ  ตางเฝาคิดถึงเขาอยู และ คงไมมีที่ใดใน
โลก หรอก ที่อยากใหเขามาเที่ยวมากเทาเมอืงไทยอีกแลว 
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2. Life is Beautiful 
 
ความยาว 
 
วัตถุประสงค 
 
 
แนวความคิดหลัก 
 
 
 
 
เนื้อเรื่อง                        

 
 
30 วินาที 
 
เชิญชวนใหเดินทางทองเที่ยวในเมืองไทย 
 
“การทองเที่ยวในเมืองไทย เปลี่ยนความรูสึกคุณไดอยางที่คิดไมถึง
เพราะที่เมืองไทย มีสถานที่ทองเที่ยวสวยงามมากมาย  ที่รอคุณไป
สัมผัสและจะได กลับไปสู สัญชาตญานที่เปนธรรมชาติที่แทจริงของ
คุณ” 
 
ทองทะเลที่รายลอมดวยเกาะ  สามารถเปลี่ยน คณุ อํานวย ประภากร 
กรรมการผูจัดการธนาคารใหเปนปลาที่มีพฤติกรรมหลุดโลกสงเสียง
รองอยางสนุก สนานและมันสในอารมณ โลกใตทองทะเลที่สวยงาม 
สามารถเปลี่ยน คุณสุเมธ วิศวกร และ คุณ เพ็ญพรรณ นักวิจัย ใหเปน 
มาน้ําหนุมสาวที่แสดงความรักตอกันอยางหวานชื่นใหชาวโลกใตทอง
ทะเลอิจฉาโดยไมสนใจสายตาของใคร  พันธุไมสงกลิ่นหอมหวานใน
ปาลึกชุมชื้น สามารถเปลี่ยน คุณ สุดธิดา พันสาย นักวิเคราะหตลาด
หุน ใหเปนนกฮัมมิ่งเบริดตัวเล็กที่หยอกลออยูกับพันธุไมนั้นอยางสุข
ใจ  ความสดชื่นของริมธารและน้ําตก กลางปาสามารถเปลี่ยนครอบ
ครัวบุญยะเวษาจากเพลินจิตใหเปนครอบครัวของกบ ที่กระโดดโลด
เตนหนาชื่นตาบานอยูบริเวณโขดหินริมธารน้ําตกอยางมีความสขุ อยา
มัว แตเครงเครียดกับงานกลับมาเปนธรรมชาติ เปนตัวคุณเองอีกครั้ง  
หากไดเที่ยวในเมืองไทย 
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3. อัฐใคร อัฐมัน 
 
ความยาว 
 
วัตถุประสงค 
 
 
แนวความคิดหลัก  
 
 
เนื้อเรื่อง                    
 

 
 
45 วินาที 
 
ปลุกจิตสํานึกใหคนไทยทองเที่ยวในเมืองไทย 
 
“หันกลับมาเที่ยวเมืองไทย เพื่อที่เงินตราของไทยจะไดไมร่ัวไหลออก
นอกประเทศ” 
 
มีคนไทยจํานวนหนึ่ง ที่ยังคงตั้งหนาตั้งตาไปหาความสุขดวยการออก
ไปจับจายทองเที่ยวตางประเทศ  ไมวาจะเปนกลุมวัยรุน กลุมครอบ
ครัว  สาวไฮโซไฮซอ นักธุรกิจ  คนเหลานั้นตางพากันชื่นชมกับขาวของ
ที่ซื้อ มาจากเมืองนอก พวกสินคา brand name ตางๆ โดยไมคิดถึงวา 
การเดิน ทางไปเที่ยวเมืองนอกและจับจายไปกับสินคาฟุมเฟอยจาก
เมืองนอกนั้น มันทําใหประเทศไทยสูยเสียเงินตราเปนจํานวนหลาย
หมื่นลานบาท จะดีกวาไหมถาหากเงินจํานวนมหาศาลเหลานั้นจะอยู
ในประเทศไทยของเรา 
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4. Holiday 
 
ความยาว  
    
วัตถุประสงค 
  
 
แนวความคิดหลัก  
 
 
 
 เนื้อเรื่อง                       
 

 
 
60  วินาที 
 
เชิญชวนใหคนไทยเที่ยวเมืองไทยในวันหยุด 
 
“ใน 1 ป คนไทยเรามีวันหยุด 119 วันจึงนาจะใชวันหยุดเหลานี้ใหเปน 
 ประโยชนระดับชาติ ดวยการเดินทางทองเที่ยวในเมืองไทย  เพื่อ
ความคุมคาของวันเวลาที่ไมเปลาประโยชน” 
 
หากบรรดาคุณผูหญิงใชวันหยุดเสาร-อาทิตยที่มีอยูถึงเดือนละ 8 วัน 
ไดแคการไปเสริมสวย มันไมคุมคาเทากับใชเสาร-อาทิตยเหลานั้นกับ
การไปเที่ยวน้ําตกเย็นฉ่ําสดชื่น เมื่อจิตใจสดชื่นเบิกบาน หนาตาก็ผอง
ใสสดสวยตามไปดวย และหากคุณใช วันหยุดพักรอน 10 วันของคุณ
แคการนอนตากแอรอยูบานมันก็ไมคุมคาเทากับไปตากอากาศบริสุทธิ์
ขางนอกสดชื่นสบายกวากันเยอะ แลวยังจะมีวันหยุดเทศกาลอีกกวา 
13 วัน คุณก็ไมควรจะนั่งฝนอยูกับบาน นาเบื่อเปลาๆ ในเมื่อโลกใบ
ใหมรอการคน หาจากคุณอยู พาครอบครัวไปเปดหูเปดตาบาง อยามัว
แตอุดอูอยูแตในบาน แลววันหยุดใน 1 ปที่มีอยูตั้ง 119 วันมันจะไปคุม
คาอะไร ใชวันหยุดของคุณใหคุมคากับการทองเที่ยวเมืองไทยดีกวา  
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5. Growth 
 
ความยาว 
 
วัตถุประสงค   
   
 
 
แนวความคิดหลัก 
   
 
เนื้อเรื่อง                    

 
 
60  วินาที 
 
เพื่อใหชาวไทยรับทราบผลงานของ ททท. รับรูความสําคัญของการ
ทองเที่ยวและเชิญชวนใหทองเที่ยวในเมืองไทย 
 
“การทองเที่ยวในเมืองไทยของคนไทยทุกคน จะทําใหอุตสาหกรรมการ
ทองเที่ยวของไทยแข็งแรง แลวเศรษฐกิจของไทยก็จะยั่งยืนดวย” 
 
ในรายงานประจําปผลประกอบการอุตสาหกรรมทองเที่ยวไทยระบุวา 
ปนี้มีคนเที่ยวเมืองไทยสูงกวา 60 ลานคน  สรางรายไดถึงกวา 5 แสน
ลานบาท รายไดเหลานี้กระจายไปหลอเลี้ยงอุตสาหกรรมพื้นบานให
เติบโต กอผลใหเกิดการจางงานสูงกวาลานคนทั่วประเทศ สงผลใหมี
รายไดไปฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติ เพิ่มข้ึนถึง 200 ลานบาท    และ
รายไดที่เกิดจากการทองเที่ยวทําใหอีกกวาหนึ่งรอยโครงการทางวัฒน
ธรรมไดดําเนินการพัฒนาตอ ซึ่งการทองเที่ยวในเมืองไทยของคนไทย
นี่แหละที่จะทําใหอุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทยแข็งแรง และสงผลให
เศรษฐกิจของไทยเติบโต  ความเปนอยูของคนในสังคมก็จะดีตามไป
ดวย  ดังแสดงความเติบโต ความแข็งแรงของอุตสาหกรรมการทอง
เที่ยวดวยกราฟรูปภาพที่สูงชันนั่นเอง 
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4.2.1  การใชสัญญะ ( Sign )  จากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณา   
 
 หัวขอนี้เปนมิติหนึ่งของการศึกษาถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะในภาพยนตร
โฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยของผูผลิตสาร   ซึ่งจาก
ความหมายหลักหรือความหมายรวมของภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่องที่ผูผลิตสารตองการสื่อนั้น 
ผูผลิตสารจะถายทอดไปยังผูอานสารนักทองเที่ยวคนไทยโดยผานกระบวนการนําเอาสัญญะตางๆ 
จากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณามาใช  ซึ่งกวาที่จะไดสื่อความหมายหลักเพียงความหมาย
เดียวของเนื้อหาสารโฆษณาที่ปรากฏในสื่อโทรทัศนนั้น  ผูผลิตสารจะตองมีการเลือกและประกอบ
สรางสัญญะตางๆ อยางจงใจ และมีวิธีการที่สลับซับซอนมากกวา การสื่อสารในชีวิตประจําวัน อัน
เนื่องมาจากคุณสมบัติของสื่อโทรทัศน   
 

   โดยผูวิจัยไดทําการศกึษาเพื่อที่จะไดทราบวาผูผลิตสารเลือกสัญญะใดบางมาประกอบ
สรางความหมายใหคนไทยเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศและสัญญะดังกลาวมีความหมายวา
อยางไร  ในเมื่อ การทองเที่ยว  เปนปรากฏการณที่เต็มไปดวยอารมณและความรูสึก ผูผลิตสาร
ยอมตองประกอบสรางความหมายโดยนัย ( Connotative Meaning ) ใหแกสัญญะที่มีลักษณะ
เปนอัตวิสัย ( Subjective ) ตองอาศัยการตีความจากประสบการณหรืออารมณความรูสึกของคน
แตละคน มากกวา การสรางความหมายที่มีลักษณะเปนภววิสัย ( Objective ) หรือที่เรียกวาความ
หมายโดยอรรถ ( Denotative  Meaning ) ซึ่งสวนมากเกิดจากกลไกการทํางานของกลอง หรือ
กระนั้นการถายภาพวาเปนภาพอะไรก็เปนเพียงการสนับสนุนการสรางความหมายโดยนัยอีกที ซึ่ง
การสรางความหมายดังกลาวนั้นก็เปนการแสดงถึงโครงสรางทางความคิดของผูผลิตสาร   และใน
ขณะเดียวกันก็ยังเปนผลผลิตทางวัฒนธรรมของสังคมดวย  ดังนั้น  เมื่อวิเคราะหถึงองคประกอบ
ยอยๆ ของภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่องก็จะพบวิธีการนําเอาสัญญะตางๆ มาใชดังนี้ 
 
 



                                                                                                                                                                 
                                                                                                                                                                 

 

 

 

  
ตารางที่  9  แสดงการใชสัญญะ ( Sign )  จากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาของผูผลิตสาร  
 

Encoding 

Sign 

Signified 
สื่อความหมายหลัก องคประกอบของภาพยนตรโฆษณา 

Signifier 
Connotative Meaning 

- แลวคุณจะแปลกใจวา การทองเที่ยวเมืองไทยเปลี่ยนคุณไดอยางที่คิดไมถึง  
( Life ) 

- เชิญชวนใหทดลองใชสินคาทองเที่ยวของ
ไทย 

1.1.1 )  รหัสวัจนภาษาประเภท
ออกเสียง  ( Vocal Verbal 
Code ) - ถาคุณใชเสาร อาทิตย เดือนละ8 วันไดแคนี้ละก็ เราขอแนะนําชีวิตแบบนี้  

แลว 10 วันพักรอนของคุณละครับ จะนอนตากแอรอยูกับบาน หรืออยากจะ
ตากอากาศบริสุทธ ไหนจะวันหยุดเทศกาลอีกกวา13 วัน จะนั่งฝนอยูทําไม ใน
เมื่อโลกใบใหมรอคุณอยู  ( Holiday ) 

- การเชิญชวนใหทดลองใชสินคาทองเที่ยว
ของไทย และ การใหความสําคัญกับวันหยุด
วาคือวันทองเที่ยว 
 

- ชื่อและอาชีพ  ( Life ) - ภาระหนาที่การงานสรางความเครียด 

1.1)  รหัสวัจนภาษา   
( Verbal Code ) 
 

1.1.2 )  รหัสวัจนภาษาไมออก
เสียง( Nonvocal Verbal  
Code ) 

- 1 ปมีวันหยุด 119 วัน  ( Holiday ) - เรามีวันหยุดมาก 

1. เที่ยวเพื่อตนเอง 
 
 

1.2)  รหัสอวัจน
ภาษา( Nonverbal 
Code ) 
 

1.2.1 )  ตัวแสดง 
 ( Presenter ) 

- สัตวชนิดตางๆ เชน  ปลา  มาน้ํา  นก และ กบพอแมลูก 
( Life ) 

- การปลดปลอย อิสรเสรี  ผอนคลาย  ความ
สนุกสนาน สัญชาตญาณ  และความเปนตัว
ตนที่แทจริง 
 



                                                                                                                                                                 
                                                                                                                                                                 

 

 

 

  
 - คนไทยวัยทํางาน และครอบครัว กับกิจกรรมในวันหยุด 

( Holiday ) 
-  เปรียบเทียบเพื่อเสนอทางเลือกที่ดีกวา  

- สถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติ เชน  น้ําตก  ภูเขา และ ทะเล 
( Life , Holiday ) 

- ความสดชื่น ผอนคลาย มีชีวิตชีวา และความ
สวยงามของเมืองไทย 

1.2.2 ) ฉาก ( Scenery ) 

- ปฏิทิน  ( Holiday ) - แทนการแสดงวันหยุด 
- สีตัดกัน  ( Life ) - ความสนุกสนาน ความสดใส และ มีชีวิตชีวา 1.2.3 ) สี ( Color ) 
- สีแดง  ( Holiday ) - สัญลักษณแทนวันหยุด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1.2.4 ) เสียง ( Sound ) 
 

- เสียงดนตรีประกอบ  ( Life , Holiday ) - ความสนุกสนาน และการทองเที่ยวแบบ
ผจญภัย 

- Cu  ( Life , Holiday ) - แสดงอารมณความรูสึกของตัวแสดง 1.3.1 ) ขนาดภาพ 
 - Ls  ( Life , Holiday ) - แสดงบรรยากาศของฉาก 

- Dissolve  ( Life , Holiday ) - สรางความรูสึกผอนคลาย 1.3.2 )  การเปลี่ยนภาพ 
- Transition  ( Life , Holiday ) - ความแตกตางของอารมณความรูสึก 

 

1.3)  รหัสเทคนิค 
( Technical   
Code ) 
 
 
 
 
 

1.3.3 )  การเคลื่อนไหวของ
กลอง 

-Zoom out  ( Life ) 
 

- สรางความผอนคลายและแสดงบรรยากาศ
รอบตัวแสดง 

2. เที่ยวเพื่อชาติ 
 

2.1)  รหัสวัจนภาษา   
( Verbal Code ) 
 
 

2.1.1 )  รหัสวัจนภาษาประเภท
ออกเสียง  ( Vocal Verbal 
Code ) 

- อัฐใคร อัฐมัน ไมตองแบงปนไมตองยุงเกี่ยว  อัฐใคร อัฐมัน จะซื้อสวรรคของกู
คนเดียว เงินกูของกู ใครอยาสูรูใหมากนักเชียว จะบาซื้อโชคชะตาก็เรื่องของขา
คนเดียว คนอื่นอยาเกี่ยว อัฐใคร อัฐมัน 
 ( อัฐใคร ) 

- การประชดประชันคนรวยที่ใชเงินซื้อสิ่งของ
จากตางประเทศโดยไมคํานึงถึงประเทศชาติ 



                                                                                                                                                                 
                                                                                                                                                                 

 

 

 

  
- ป 2543 คนไทยขนเงินออกไปเที่ยวตางประเทศหลายหมื่นลานบาท จะดีเพียง
ใดถาอัฐไทยไมรั่วไหลออกนอกประเทศ 
( อัฐใคร ) 

- ขอความคิดเห็นและความรวมมือ  

- ปนี้มีคนเที่ยวไทยสูงกวา 60 ลานคน สรางรายไดถึง 5 แสนลานบาท กระจาย
ไปหลอเลี้ยงอุตสาหกรรมพื้นบานใหเจริญเติบโต เกิดการจางงานสูงกวาลาน
คนทั่วประเทศ มีรายไดฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติเพิ่มขึ้นถึง 200 ลานบาท กวา
หนึ่งรอยโครงการทางวัฒนธรรมถูกสานตอ  ความมหัศจรรยของเมืองไทย และ
ความมหัศจรรยของคนไทยทุกคนนี่แหละ ที่จะทําใหอุตสาหกรรมทองเที่ยวไทย
แข็งแรง เศรษฐกิจไทยยั่งยืน ( Growth ) 

- ชี้ใหเห็นความสําคัญของรายไดที่มาจากการ
ทองเที่ยวและขอความรวมมือจากคนไทยให
ชวยเหลือเศรษฐกิจของประเทศชาติ 
 

- คิดถึง ( สัญญา ) - อยากใหหันกลับมาเที่ยวเมืองไทย 
- ปล. จะใหไปรับก็บอก ( สัญญา ) - สอบถามขอมูลไดที่ ททท.  ซึ่ง ททท. ยินดีรับ

ใชเสมอ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2.1.2 )  รหัสวัจนภาษาไมออก
เสียง ( Nonvocal Verbal  
Code ) 

- รายงานประจําปผลประกอบการอุตสาหกรรมทองเที่ยวไทย 
( Growth ) 

- แสดงความนาเชื่อถือ เปนทางการ 

- ชางพอแมลูก ( สัญญา ) - สัญลักษณแทนประเทศไทย 
- คนไทยกลุมวัยรุน  ครอบครัว  คนทํางาน และ ผูสูงอายุที่ซื้อสินคามาจากตาง
ประเทศ ( อัฐใคร ) 

- คนไทยที่ฟุมเฟอย และชอบซื้อสินคามาจาก
ตางประเทศ 

2.2.1 )  ตัวแสดง 
 ( Presenter ) 

- ภาพแสดงกราฟรูปภาพสินคาทองเที่ยวไทย เชน  เรือตลาดน้ํา  รมกระดาษ  
ผาติดกับยอดสถูปเจดีย และ พลุ  ( Growth ) 

- สินคาทองเที่ยวเหลานี้สรางความเจริญเติบ
โตทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ  

- สถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติ เชน  น้ําตก  ภูเขา และ ทะเล 
 ( สัญญา  ) 

- ความสวยงามของเมืองไทยแมในฤดูฝน 

 

2.2)  รหัสอวัจน
ภาษา( Nonverbal  
Code ) 
 
 
 
 
 
 

2.2.2 ) ฉาก ( Scenery ) 

- สนามบิน  ( อัฐใคร ) - การเพิ่งกลับมาจากตางประเทศและสถานที่
รวมของคนรวยทุกประเทศ 



                                                                                                                                                                 
                                                                                                                                                                 

 

 

 

  
 - สถานที่ทองเที่ยวทางวิถีชีวิตและประวัติศาสตร  เชน  ตลาดน้ํา  วัด  และ พระ

บรมมหาราชวัง  ( Growth ) 
- ความเปนไทย 

- สีโทนอุน  ( สัญญา ) - ความรัก ความอบอุน 
- สีขาวดํา  ( Growth ) - สรางความโดดเดนใหเสนกราฟ 

2.2.3 ) สี ( Color ) 

- สีเหลืองทอง  ( Growth ) -  ความเจริญรุงเรือง 
- เสียงเพลง  ( อัฐใคร ) - ความตื่นเตน  เราใจ 

- ความตื่นเตน ความเราใจ กระแทกกระทั้น  
- หยิกแกมหยอก 

- เสียงผูบรรยาย  ( อัฐใคร , Growth ) 
 

- ความนาเชื่อถือ  จริงจัง  เปนทางการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2.2.4 ) เสียง ( Sound ) 
 
 
 
 
 
 

- เสียงดนตรีประกอบ  ( Growth ) - จริงจังผสมออนหวาน  คลาสสิคและผอน
คลาย 

- แสดงอารมณความรูสึกของตัวแสดง - Cu  ( อัฐใคร , Growth ) 
 - แสดงรายละเอียดของสิ่งของ 
- Ms  ( อัฐใคร ) 
 

- แสดงทาทาง เครื่องแตงกายของตัวแสดง 
และสรางความสัมพันธของตัวแสดงที่มีมาก
กวา 1 คน  

2.3.1 ) ขนาดภาพ 
 
 
 
 
 
 

- Ls  (  สัญญา , อัฐใคร , Growth ) - แสดงบรรยากาศของฉาก 

- Cut  ( อัฐใคร ) -สรางความสมจริง จริงจังและเปนทางการ 2.3.2 )  การเปลี่ยนภาพ 
 
 

- Dissolve  ( Growth ) - สรางความสวยงาม ละเมียดละไม 

 

2.3)  รหัสเทคนิค 
( Technical  
 Code ) 
 
 
 
 
 
 
 
 2.3.3 )  มุมกลอง - Candit  ( อัฐใคร ) - สรางความสมจริง 



                                                                                                                                                                 
                                                                                                                                                                 

 

 

 

  
 
 

- มุมต่ํา  ( Growth ) -สรางความรูสึกถึง พลัง ศักดิ์สิทธิ์ 

- Pan left / right  (  อัฐใคร ) - สรางความสมจริง 

  
 
 
 
 

2.3.4 )  การเคลื่อนไหวของ
กลอง 
 

- Dolly  ( Growth ) - สรางความรูสึกสวยงาม ละเมียดละไม 

 
 
สัญญา    คือ    ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน 
Life         คือ    ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful 
อัฐใคร     คือ    ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน 
Holiday  คือ     ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 
Growth   คือ     ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth 
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4.2.1 (ก)  แนวทางการศึกษาถึงการใชสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณา 

 
ในวิธีการเขารหัสสาร ( Encoding ) โดยการเลือกใชสัญญะ ( Sign ) จากองคประกอบ

ของภาพยนตรโฆษณานี้   เปนการศึกษาถึงองคประกอบของภาพยนตรโฆษณา 3 สวน ไดแก      
1. รหัสวัจนภาษา  (Verbal  Code)  ซึ่งเปนการศึกษาถึงการใชสัญญะที่ผูผลิตสารสรางและถาย
ทอดจากสัญลักษณที่ใชแทนคําหรือถอยคําตางๆ ทั้งโดยการออกเสียงในภาษาคําพูด ( Vocal 
Verbal Code ) ที่จะพิจารณาจาก  copy หรือ ขอความโฆษณา และวัจนภาษาที่ไมออกเสียง                    
( Nonvocal Verbal Code ) โดยจะพิจารณาจาก  caption หรือคําบรรยายใตภาพ   2. รหัสอวัจน
ภาษา (  Nonverbal  Code  ) ซึ่งเปนการศึกษาถึง การเขารหัสจากสัญลักษณอ่ืนๆที่ไมใชภาษา
เขียนหรือภาษาพูด กลาวคือ จะทําการศึกษาการเขารหัสของผูผลิตสารผานทาง ภาพตัวแสดง  
ฉาก  สี และ  เสียง ที่นอกเหนือจากภาษาเขียนหรือภาษาพูดที่ถูกนํามาสรางความหมาย  และ    
3. รหัสเทคนิค (  Technical  Code  ) โดยเปนการศึกษาถึงสัญญะที่เกิดจากกลไกการทํางานของ
กลอง ซึ่งเรียกวาเปน “ภาษาของภาพยนตรโฆษณา” อันมาจาก  ขนาดภาพ  การเปลี่ยนภาพ  มุม
กลอง และ การเคลื่อนไหวของกลอง  ซึ่งนับเปนองคประกอบสําคัญของการสื่อสารผานสื่อโทร
ทัศน  และมีสวนสําคัญอยางยิ่งในการประกอบสรางความหมาย  และนอกจากจะทําใหผูอานสาร
ทราบวาเปนภาพอะไรแลว  ผูผลิตสารสวนมากมักใชสัญญะจากรหัสเทคนิคนี้ในการสรางความ
หมายโดยนัยหรือความหมายแฝงอีกดวย 
 
4.2.1 (ข) ผลการศึกษาถึงการใชสัญญะ ( Sign ) จากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณา
ของผูผลิตสาร  
 
 ในสวนนี้เปนการรายงานผลการศึกษาในสวนของการใชสัญญะ ( Sign) จากองคประกอบ
ของภาพยนตรโฆษณาเพื่อสรางความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองและเที่ยวเพื่อชาติของผู
ผลิตสาร  โดยผลการศึกษาดังกลาว มีดังตอไปนี้   
 

1. ) การใชสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาเพื่อสรางความหมาย
หลักของการเที่ยวเพื่อตนเอง 
 

จากตารางที่ 9  พบวาการเลือกใชสัญญะเพื่อสรางความหมายหลักใหคนไทยเดินทางทอง
เที่ยวภายในประเทศเพื่อตนเองนั้น เปนการเลือกใชสัญญะที่แสดงความหมายตางๆเพื่อตอบสนอง
ความตองการอันเกิดจากการไดสัมผัสกับสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติของเมืองไทยเปนสวน
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ใหญ  โดยสัญญะตางๆจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาถูกนํามาประกอบสรางและถาย
ทอดความหมายโดยรวมที่แสดงอารมณและความรูสึก ปลดปลอย และ ผอนคลาย ( Release ) 
ความสนุกสนาน และมีชีวิตชีวา ( Cheerful ) ซึ่งทั้งหมดก็คือเร่ืองของ  การพักผอน ( Relaxation ) 
เปนหลัก โดยการเลือกใชสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาเพื่อสรางความหมาย
หลักใหคนไทยเที่ยวเพื่อตนเองแบงตามองคประกอบยอยๆของภาพยนตรโฆษณาไดดังนี้ 
 
1.1 )  การเขารหัสทางวัจนภาษา ( Verbal  Code ) ของผูผลิตสาร 

 
การเขารหัสทางวัจนภาษาเพื่อสรางความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองนั้น พบทั้ง 

การเขารหัสทางวัจนภาษาประเภทออกเสยีงและการเขารหัสทางวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง 
โดยในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful มีสัดสวนของการใชรหัสทางวัจนภาษาไมออก
เสียงมากกวาการใชรหัสทางวัจนภาษาประเภทออกเสียง ในขณะที่ ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  
Holiday เปนการใชรหัสทางวัจนภาษาประเภทออกเสียงในสัดสวนที่มากกวาการใชรหัสทางวัจน
ภาษาประเภทไมออกเสียงเพื่อสรางความหมายหลักใหคนไทยเที่ยวเพื่อตนเอง  

 
1.1.1 )  การเขารหัสทางวัจนภาษาประเภทออกเสียง ( Vocal  Verbal  Code ) 

 
จากการที่ผูผลิตสารเลือกใชรหัสวัจนภาษาประเภทออกเสียงเปนสัญญะเพื่อส่ือความ

หมาย พบวา ผูผลิตสามารถสรางความหมายเพิ่มจาก การใช “น้ําเสียง” ได กลาวคือ  ผูผลิตสาร
สามารถเลือกใชเพื่อสรางความหมายที่ตนตองการไดมากกวารหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง
ซึ่งเปนสัญญะที่ใชการอานและผูผลิตสารไมสามารถสรางความหมายใดๆ จากน้ําเสียงได   และ
การดึงดูดใจใหคนไทยเที่ยวเพื่อตนเองนั้น มีเร่ืองของน้ําเสียงเขามาเกี่ยวของดวยอยางมาก  โดย
เฉพาะน้ําเสียงของผูบรรยายที่ตองมีลักษณะของการเราอารมณ  เพื่อเรียกรองใหมาสัมผัสกับ
สถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติเพื่อการพักผอน ซึ่งในลักษณะที่สอดคลองกันภาษาของคําพูดที่
เลือกใชก็จะมีลักษณะของการดึงดูดใจสูง กลาวคือ เปนภาษาคําพูดที่เปนการเชิญชวนใหทดลอง
เพื่อที่จะไดอารมณและความรูสึกบางอยางกลับไป  ดังเชนที่แสดงในน้ําเสียงของผูบรรยายในภาพ
ยนตรโฆษณาเรื่อง  Life is Beautiful และเรื่อง Holiday  
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( ก ) ขอความโฆษณาของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful  

 
   แลวคุณจะแปลกใจวา การทองเที่ยวเมืองไทยเปลี่ยนคุณไดอยางที่คิดไมถึง โดย

ขอความโฆษณาดังกลาว  ผูผลิตสารใชเปนสัญญะเพื่อที่จะแสดงความหมายของการเชิญชวนให
ทดลองใชสินคาทองเที่ยวของไทย เพราะสิ่งที่คนไทยแตละคนจะไดกลับไปก็คือความรูสึกที่ไมเคย
คิดมากอน  ( ตารางหนาที่ ) 
 

“ตรงนี้ก็ตองการจะบอกนักทองเที่ยววา มาเที่ยวแลวคุณจะไดความรูสึกบางอยางที่ไมเคย
คิดถึงมากอนกลับไป  เพราะเมืองไทยเรามีสถานที่ทองเที่ยว  ปาเขา  ธรรมชาติที่สวยงาม  
สามารถทําใหคุณไดหวนระลึก และกลับไปสูความเปนสัญชาตญาณที่เปนธรรมชาติที่แทจริงของ
คุณ  ทําใหลืมความเครียด  กลับมาเปนธรรมชาติของคุณอีกครั้ง  อยามัวแตเครงเครียดกับงาน  
คุณจะไดเปนตัวของคุณเองอีกครั้ง  หากไดมาเที่ยวเมืองไทย”  

( วรรณา  ตันตราภิรมย , อางถึงแลว )  
 

( ข ) ขอความโฆษณาของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday  
 

ถาคุณใชเสาร อาทิตย เดือนละ8 วันไดแคนี้ละก็ เราขอแนะนําชีวิตแบบนี้  แลว 10 วันพัก
รอนของคุณละครับ จะนอนตากแอรอยูกับบาน หรืออยากจะตากอากาศบริสุทธ ไหนจะวันหยุด
เทศกาลอีกกวา 13 วัน จะนั่งฝนอยูทําไม ในเมื่อโลกใบใหมรอคุณอยู โดยขอความโฆษณาของ
ภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้  ผูผลิตสารไดสรางความหมายของเนื้อหาสารใหมีลักษณะของการโนม
นาวใจโดยใชทั้งเหตุผลและอารมณความรูสึก แตเนนหนักไปทางดานการดึงดูดใจดวยอารมณ
ความรูสึกมากกวา เพื่อใหผูอานสารคลอยตามหรือเห็นดวยกับความหมายที่ผูผลิตสารสรางขึ้น
เพื่อตอบสนองความตองการทองเที่ยวภายในประเทศเพื่อตนเองของคนไทย การสรางความหมาย
ดังกลาวผูผลิตสารจึงตองทราบถึงความรูสึกจริงของกลุมเปาหมาย  เพื่อการเขารหัสสารไดตรง
ตามความตองการของกลุมเปาหมาย  ในการสรางความหมายของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ผูผลิต
สารไดเขารหัสสารเพื่อพยายามเปลี่ยนความคิด หรือทัศนคติที่เกี่ยวกับเรื่องของวันหยุดและการ
ทองเที่ยวของกลุมเปาหมาย โดยรหัสวัจนภาษาดังกลาวใหคุณคากับสองสิ่งอยางเชื่อมโยงกัน  นั่น
คือ  การใหคุณคากับการใชเวลาวางหรือเวลาในวันหยุดใหเกิดประโยชน  และ  การใหคุณคากับ
การทองเที่ยววาเปนกิจกรรมที่มีประโยชน    โดยความหมายที่เกิดจากการเชื่อมโยง ก็คือ  การใหผู
อานสารนักทองเที่ยวชาวไทยเห็นดวยที่จะให  วันหยุดคือวันทองเที่ยว ( ตารางหนาที่ ) 
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  “…เราสรางคําอธิบายเรื่องของวันหยุดเพื่อตองการแจกแจงวันหยุดใหคนไทยนึกถึงบาง  

จากการศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวของคนไทย เราวิเคราะหไดวา คนไทยมักใชวันหยุดไปกับ
การดูหนัง เสริมสวย อยูบาน บางคนก็บอกวาไมคอยมีวันหยุด จะไปเฉพาะ long weekend หรือ
เก็บวันพักรอนไปทําธุระกิจอยางอื่น แทนที่จะไปเที่ยว ทําใหเราสนใจประเด็นในเรื่องวันหยุด  โดย
เราพยายามจะเสนอใหเขาเห็นวา  จริงๆแลวมันไมใชวาเราไมมีวันหยุด  เรามีวันหยุดมาก  แตขึ้น
กับวา เราจะใชวันหยุดเหลานั้นทําอะไร  หรือไมใชวันหยุดทําอะไรมากกวา   ซึ่งมันสามารถไป
เที่ยวไดนะ   เหมือนเอาความจริง  สิ่งที่เขาไมคอยนึกถึง  เพื่อใหเขารูสึกวาพอพูดแลวมันจริงนะ  
วาจริงๆ แลว ใน 1 ป  เรามีวันหยุดตั้ง  119 วัน  จากที่เขาไมเคยคิด  เราก็ทําใหเขาเอามาคิด  
แลวก็กระตุนใหเขาเที่ยว  ซึ่งเรามีวนัหยุดเยอะขนาดนี้  แลวทําไมเราไมไปเที่ยว  เราก็แจกแจงให
เห็นเลยวา คุณมีวันหยุดเสารอาทิตยเดือนละกี่วัน พักรอนกี่วัน วันหยุดเทศกาลกี่วัน เราสามารถ
ใชวันหยุดเหลานี้ใหคุมคาไดดวยการไปเที่ยว”                                                      

                                                       ( ศยามล  ศีลคุณ , อางถึงแลว ) 
 

1.1.2 )  การเขารหัสทางวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง ( Nonvocal  Verbal  Code ) 
 

รหัสวัจนภาษาประเภทนี้เปนสัญญะที่ตองอาศัยประสาทสัมผัสทางตาในการอานความ
หมาย และผูอานสารจะตองมีความสามารถอานหนังสือออกจึงจะเขาใจความหมายได  ซึ่งผูผลิต
สารสรางความหมายจากรหัสวัจนภาษาประเภทนี้โดยเลือกคําหรือประโยคที่สั้น แตกินความหมาย
มาก  เพื่อที่จะไมเรียกรองความพยายามในการอานความหมายจากผูอานสารมากจนเกินไป  จาก
การศึกษาพบวา การเลือกใชสัญญะที่มาจากรหัสวัจนภาษาประเภทนี้  ไมไดมุงแสดงอารมณและ
ความรูสึก  หากแตใชเพื่อแทนความหมายสําคัญของเรื่อง และใชเพื่อตอกย้ําการรับรูมากกวา โดย
พบวาในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful นั้นเปนการใชรหัสวัจนภาษาประเภทไมออก
เสียงเพื่อมุงสรางสื่อความหมายหลักโดยเฉพาะ แตในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday นั้น ผูผลิต
สารใชรหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียงนี้ในลักษณะเปนการขยายความเขาใจเพื่อเสริมความ
หมายหลักของเรื่องใหชัดเจนยิ่งขึ้น 
 

( ก )  คําบรรยายใตภาพในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Life is Beautiful  
 

ชื่อและอาชีพ โดยผูผลิตสารเลือกรหัสวัจนภาษาดังกลาวเปน ชื่อและอาชีพของคน ที่
กํากับ ภาพสัตวชนิดตางๆ อยู เชน ภาพปลา กํากับดวยชื่อ อํานวย ประภากรและมีอาชีพกรรมการ
ผูจัดการธนาคาร  ภาพมาน้ํา 2 ตัว ตัวหนึ่งกํากับดวยชื่อ สุเมธ มีอาชีพวิศวกรและมาน้ําอีกตัวหนึ่ง
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กํากับดวยชื่อ เพ็ญพรรณ และมีอาชีพเปนนักวิจัย ภาพนกฮัมมิ่งเบริ์ดกํากับดวยชื่อ สุดธิดา พัน
สาย และมีอาชีพเปนนักวิเคราะหตลาดหุน และ ภาพกบครอบครัว กํากับดวยนามสกุลบุญยะเว
ษาไมไดระบุอาชีพ  สัญญะจากรหัสวัจนภาษาที่เปนชื่อและอาชีพคนเหลานั้น ผูผลิตสารตองการที่
จะใชแทนความหมายสําคัญของเรื่องวา คือ ภาระหนาที่จากการทํางานในชีวิตประจําวันกอใหเกิด
ความเครียด  ซึ่งความเครียดจากการทํางานนี้จะเปนแรงผลักดันใหคนไทยแตละคน เดินทางทอง
เที่ยวในเมืองไทยเพื่อเปนการหลีกหนี ( Escape ) จากความเครียดดังกลาว ( ตารางหนาที่ ) 
 

 “subtitle ของอาชีพตางๆที่เลือกมา เชน กรรมการผูจัดการ วิศวกร นักวิจัย และนัก
วิเคราะหตลาดหุน เพื่อที่จะบอกวา คนเหลานี้ เปนคนที่ทํางานอยูกับตัวเลข หมกหมุนอยูกับตัว
เลข คนที่เครียด ทํางานตองยุงตลอดเวลา  ไมมีเวลา เพราะใชเวลาอยูแตกับงาน อยูกับตัวเลข  
ตัวเงิน  เครียดทั้งวัน  วันๆอยูแตบนตึกสูง ทําใหลืมความเปนชีวิต   ลืมสัญชาตญานความเปน
มนุษย  เปนธรรมชาติเปนตัวของตัวเอง อยางภาพแรกภาพปลา  มีตําแหนงกรรมการผูจัดการ
ธนาคาร ถือเปนตําแหนงผูบริหารระดับสูง ก็แทนคนที่มีอายุหนอย  ใชสมองในงานมากหนอยจะ
วางั้นก็ได” 

                                                       (  วรรณา  ตันตราภิรมย  ,  อางถึงแลว  ) 
 

( ข ) คําบรรยายใตภาพของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Holiday 
 
 1 ปมีวันหยุด  119 วัน โดยคําบรรยายใตภาพดังกลาว ผูผลิตสารตองการจะตอกย้ําใน
ตอนทายใหเปนตัวหนังสือ เพื่อที่จะเนนใหคนไทยตระหนักวา  ในความเปนจริงเรามีวันหยุด
จํานวนมาก   
 

“…การปดทายดวย caption นี้เราตองการจะย้ําเตือนวา อยาลืมวาเรามีวันหยุดอยูมาก  
คือเราไดไปวิจัยความรูสึกของคนไทยมา แลวมันมีประเด็นที่นาสนใจถึง การที่คนไทยอางวาไมมี
วันหยุด ซึ่งจริงๆแลวเราจะบอกเขาวา มันไมใชวาเราไมมีวนัหยุด  เรามีวันหยุดมาก  แตข้ึนกับวา  
เราจะใชวันหยุดเหลานั้นทําอะไร  หรือไมใชวันหยุดทําอะไรมากกวา  ซึ่งมันสามารถไปเที่ยวไดนะ  
เหมือนเอาความจริง  สิ่งที่เขาไมคอยนึกถึง เพื่อใหเขารูสึกวาพอพูดแลวมันจริงนะ  วา ใน 1 ปเรา
มีวันหยุดตั้ง 119 วัน  จากที่เขาไมเคยคิด  เราก็จะทําใหเขาเอามาคิด แลวก็กระตุนใหเขาเที่ยว  
ซึ่งเรามีวันหยุดเยอะขนาดนี้  แลวทําไมเราไมไปเที่ยว” 

                                                                                   ( ศยามล  ศีลคุณ , อางถึงแลว ) 
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1.2 ) การเขารหัสทางอวัจนภาษา (  Nonverbal  Code  ) ของผูผลิตสาร 

การเขารหัสทางอวัจนภาษาเพื่อสรางความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองของผูผลิต
สารนี้ พบวา เปนการใชสัญญะผาน ภาพตัวแสดงที่มีสีหนาทาทางแสดงออกถึงอารมณความรู
สึกหลังจากการไดสัมผัสกับสถานที่ทองเที่ยว  ภาพฉากสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติ  สี และ 
เสียง ในโทน สดใส สดชื่น และมีชีวิตชีวา  โดยในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful นั้น
เปนการแสดงอารมณความรูสึกผานภาพตัวแสดงเปนภาพสัตวชนิดตางๆ ที่อาศยัตามสถานที่
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ เชน  ทะเล  น้ําตก  ทั้งนี้ก็เพื่อสรางความหมายของความใกลชิดสนิท
แนบกับความเปนธรรมชาติไดชัดเจน  ในขณะที่ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday  เปนการนํา
เสนออารมณความรูสึกสนุกสนานสดชื่นผานภาพตัวแสดงเปนคนไทยกลุมวัยทํางานและกลุม
ครอบครัว  เพื่อสรางความหมายของการเปลี่ยนทัศนคติหรือวิถีปฏิบัติเดิมๆของคนไทยในวันหยุด 
โดยการเขารหัสผานองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาในสวนของรหัสอวัจนภาษาแยกตามหัว
ขอยอยๆ ไดดังนี้ 

 
1.2.1 ) การเขารหัสผานภาพตัวแสดง ( Presenter ) 

 
ตัวแสดงในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวนั้น  คือ   ตัวแทนของผูบริโภคนักทอง

เที่ยวคนไทยที่ใชประโยชนจากสินคาทองเที่ยว และจากการศึกษาพบวา  ผูผลิตสารเลือกใช      
สัญญะจากภาพตัวแสดงที่เต็มไปดวยความหมายอันมาจาก ทั้งประเภทหรือชนิดของตัวแสดงเอง 
และจากการแสดงออกทาง สีหนาทาทางของตัวแสดง ซึ่งในการเลือกใช สัญญะจากภาพตัวแสดง
เพื่อสรางความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองนั้นสวนมากเปนการสรางความหมายจากการ
แสดงออกทางสีหนาทาทางของตัวแสดง  เพราะตัวแสดงดังกลาวจะเปนตัวแทนของผูบริโภคใน
การทดลองใชสินคาทองเที่ยวที่จะไดกลับไปเพยีงแคความรูสึกเทานั้น  การแสดงออกของสีหนา
และทาทางของตัวแสดงจึงเปนการสรางความหมายไดชัดเจน 
 

( ก ) ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is beautiful  
 

ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Life  is  Beautiful นี้ผูผลิตสารเลือกใชสัญญะจากตัวแสดงที่
เปนสัตวชนิดตางๆ เชน  ปลา  มาน้ํา  นก  และ กบพอแมลูก  เพื่อที่จะสรางความหมายถึง         
สัญชาตญานและความเปนตัวตนที่แทจริง  ซึ่งตองอาศัยการคิดหาเหตุผลเชื่อมโยงความหมายนี้
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กับตัวแสดงสัตวชนิดตางๆ ( Index Sign ) โดยตัวแสดงดังกลาวเปนสัญญะที่สามารถคิดเชื่อมโยง
กับเรื่องของสัญชาตญาณและความเปนตัวตนที่แทจริงได  เพราะ สัตวใชสัญชาตญานในการดํารง
อยู และไมมีลักษณะของการเสแสรง ซึ่งความหมายดังกลาวเกิดจากชนิดของตัวแสดงเอง  แต
ความหมายจากสัญญะตัวแสดงสัตวชนิดตางๆในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life  is Beautiful นี้  ผู
ผลิตสารเขารหัสใหเปนสัญญะที่มีความหมายโดยนัยในระดับลึก  เปนความหมายในเชิงนามธรรม 
ตองอาศัยการตีความอยางลึกซึ้งจึงจะเขาใจ  แตในขณะเดียวกันผูผลิตสารกม็ีการใชสัญญะตัว
แสดงนี้ในลักษณะที่มีความหมายหลากหลาย  ซึ่งเปนการสรางความหมายจากสีหนาและทาทาง
ของตัวแสดง  เพื่อตองการสื่อความหมายถึง  การปลดปลอย  ความสนุกสนาน และการผอนคลาย  
เพื่อมุงผลทางดานอารมณความรูสึกในทางบวก ซึ่งการเลือกตัวแสดงสัตวชนิดตางๆ ใหเปนตัวบท 
( Text ) ในการสรางความหมายนั้นผูผลิตสารเขารหัสสารโดยอาศัยบริบท ( Context ) เปนหลัก  
บริบทในที่นี้ คือ  ภาพสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติ  เชน  ทะเล  ปา และน้ําตก ซึ่งเปนสัญญะ
ประเภทฉาก จากการที่ตัวแสดงมีความสัมพันธกับฉาก แสดงใหเห็นอยางชัดเจนวา  สวนหนึ่งผู
ผลิตสารเขารหัสสาร ( Encoding ) จากความสัมพันธระหวาง Text กับ  Context ( ตารางหนาที่ ) 
 

“เราใชภาพตัวแสดงเปนสัตวชนิดตางๆที่เปนตัวการตูน  Animatic  เพื่อสรางความดึงดูด
ใจ และเนนที่ acting ของตัวแสดงเหลานั้น ใหมันแสดงออกทางอารมณ เราเลือกสัตวตางๆ ใหมัน
ทําทาทาง แสดงสีหนาที่สนุกเสียจนลืมตัว คือ สนุกมาก เปนอาการแสดงการปลดปลอย ซึ่งความ
สนุกจนลืมตัวนั้น ก็เหมือนกับการไดหวนกลับไปสูสัญชาตญาณ ความเปนธรรมชาติ และเปนตัว
ของตัวเอง การเลือกวาจะเปนสัตวชนิดอะไรนั้น เราดูจากวาเราจะ present สถานที่ทองเที่ยวอะไร 
เชน ปลา มาน้ํา มันก็คูกับทะเล   นกก็ตองอยูในปา ครอบครัวกบก็คูกับน้ําตก“ 

( วรรณา ตันตราภิรมย , อางถึงแลว ) 
 

( ข ) ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday  
    

 ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday นี้  ผูผลิตสารไดใชสัญญะจากการแสดงออก
ทางสีหนาทาทางของตัวแสดงคนไทยวัยทํางานและครอบครัวที่มีกิจกรรมตางๆในวันหยุด โดย
สรางความหมายจากตัวแสดงกับกิจกรรมที่นาเบื่อ จําเจ  ในวันหยุด ใหเปนสิ่งผลักดัน นักทอง
เที่ยวใหเดินทางทองเที่ยวเพื่อที่จะหลีกหนีจากความเบื่อหนาย จําเจ เหลานั้นในวันหยุด ซึ่งเปน
การนําเสนอแบบเปรียบเทียบโดยใชตัวแสดงตัวเดิมแตสีหนาทาทางอารมณเปลี่ยนไป  ทั้งนี้เพื่อ
เสนอทางเลือกที่ดีกวาในวันหยุดใหกับนักทองเที่ยวคนไทย นั่นคือ  การไปเที่ยวในวันหยุดดีกวา 
การทํากิจกรรมเดิมๆ  ในสถานที่เดิมๆ  ( ตารางหนาที่ ) 
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“ในการบอกความหมายที่มาจากตัวแสดงเหลานี้  เราบอกความหมายที่เราตองการผาน
ทางสีหนา ทาทางอารมณความรูสึกของตัวแสดง  โดยใชการเปรียบเทียบทางอารมณที่แตกตาง
กันมากๆ  การเลือกกิจกรรมที่นาเบื่อใหกับตัวแสดง  เราก็เลือกมาจาก  พฤติกรรมของ target 
โดยครอบคลุม target กลุมตางๆ  เชน  สาวออฟฟศ  หนุมออฟฟศ  และ กลุมครอบครัว  ซึ่งเรา
พบวา  ผูหญิงสวนใหญใชวันหยุดไปกับการเสริมสวย  หรือไมก็ shopping  ผูชายสวนมากถาไม
นอนอยูกับบานก็จะไปดูหนัง  และสุดทายกลุมครอบครัว  สวนใหญไมดูทีวีอยูบานก็จะพาลูกไป
เดินเลนที่หางสรรพสินคา  อยางการเลือกภาพผูหญิงกับการเสริมสวย  เพราะคิดวาการเสริมสวย
มันเปนกิจกรรมที่ใชเวลานาน  ถาเลือกเอาการ shopping  มามันก็จะดูสนุกสนานมากกวาการ
เสริมสวย  คือ ทุกภาพที่เราเลือกจะเปนภาพที่ดูแลวนาเบื่อ  จําเจ  คือจะพยายามเลือกภาพที่มัน
เปรียบเทียบอารมณที่แตกตางกันมากๆ  เพราะเราตองการจะบอกเขาวา  คุณจะเลือกแบบไหน  
ทําใหเขาคิดใหไดวา  เปนใคร  ใครก็ตองเลือกการไปเที่ยวมากกวา” 

( ลักษณ  อรามศรี , สัมภาษณ , 24  เมษายน 2545 ) 
 

1.2.2 )  การเขารหัสผานภาพฉาก ( Scenery ) 
 

การใชสัญญะจากภาพฉากของผูผลิตสาร หมายถึง  การสรางความหมายจากสถานที่ที่
เร่ืองราวดําเนินอยู  ซึ่งภาพฉากสวนมากมักจะถูกนําเสนอในลักษณะที่เปนภาพกวาง เพื่อแสดงให
เห็นบรรยากาศ เหตุการณหรือเร่ืองราวที่เกิดขึ้น ณ สถานที่หนึ่งๆ เปนเรื่องของ space ที่ใหความ
หมาย  และความแตกตางของการโฆษณาสินคาทองเที่ยวกับโฆษณาสินคาอื่นๆก็คือ  ในโฆษณา
ทองเที่ยว ภาพฉากกับภาพสินคามักจะเปนภาพเดียวกัน กลาวคือ ฉากจะมีความสําคัญคอนขาง
มาก ในฐานะที่ทําหนาที่แสดงใหเห็นตัวสินคาดวย  มิใชประกอบเพื่อสรางการเลาเรื่องแตเพียง
อยางเดียว   โดยการสรางความหมายของการเที่ยวเพื่อตนเองนั้น  พบวา การเลือกใชสัญญะจาก
ภาพฉากจะเนนที่ฉากสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติ  อาทิ  ภาพทะเล  น้ําตก  และภูเขา  เพราะ
เปนภาพที่กระตุนอารมณและความรูสึกในระดับปจเจกบุคคลไดดี  ซึ่งพบวา ภาพทะเล น้ําตก และ
ภูเขานั้นเปนภาพที่ผูผลิตสรางความหมายมากไปกวาการเปนเพียงสถานที่เที่ยวหนึ่งๆ  โดยผูผลิต
สารใหความหมายกับสถานที่เที่ยวเหลานี้วาเปนสถานที่ที่ใหความดื่มดํ่าและสรางสุนทรียะทาง
อารมณแหงความรูสึกผอนคลาย เปนมุมของการปลอยวาง พักผอน  เชน ทะเลก็ถูกสรางใหมี
ความสวยงามของอาหารตาอยาง ฝูงปลา  และปะการัง   น้ําตกก็ถูกสรางใหมีละอองน้ํากระเด็น
กระดอน  ชุมช่ํา   และภูเขาก็ถูกสรางใหมีทะเลหมอก  ใกลชิดกับขอบฟาและบรรยากาศที่โลง ไร
ขอบเขต เปนตน 
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( ก )  ฉากสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 
 

ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday นี้ พบการเขารหัสภาพฉากในลักษณะที่ฉากเปน     
สัญญะประเภท icon ที่สรางอารมณความรูสึก  โดยเปนความหมายที่มาจากฉากสถานที่ทอง
เที่ยวทางธรรมชาติ ไดแก  น้ําตก  ภูเขา และ ทะเล  ซึ่งเปนฉากแบบสมจริง เพื่อตองการใหผูอาน
สารเห็นถึงความสวยงามของเมืองไทย และ รูสึกถึงความสดชื่น มีชีวิตชีวาและผอนคลาย จากการ
มองเห็นภาพของธรรมชาติที่สวยงามเหลานี้ ( ตารางหนาที่ ) 
 

“หนังโฆษณาทองเที่ยว สําคัญมากที่ภาพฉากสินคาทองเที่ยว  คนไทยเราชอบเที่ยวธรรม
ชาติ เพราะฉะนั้นภาพฉากที่เราเลือกมาดึงดูดใจคนไทยก็คือ ภาพฉากสถานที่ทองเที่ยวทางธรรม
ชาติ  ภาพที่เราเลือกมาสําคัญคือตองสวย   สถานที่นั้นๆ ตองใหความรูสึก  คือ scenery ตองให
ความรูสึกอยากใหคนไปสัมผัสกับมัน ดูแลวผอนคลาย มีชีวิตชีวา  ภาพสถานที่เดียวกัน แตเรา
อาจจะเสนออีกมุมหนึ่งที่คนไมเคยเห็น หรือมุมที่แตกตางออกไป  เพื่อใหคนดูแลวอยากมาเที่ยว 
ภาพตองออกมาสวยที่สุดเทาที่มันจะสวยได  เพื่อใหคนดูดูแลวพบวานี่คือทางเลือกที่ดีกวาอยูบาน
นะ เพราะเปนการใชวันหยุดที่คุณมีอยูไดคุมคา” 

( ศยามล  ศีลคุณ ,  อางถึงแลว ) 
 

( ข ) ฉากปฏิทินในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 
 

 จากการศึกษาพบวาในเรื่องนี้ มีการใชสัญญะประเภท Index ในการสรางภาพ
ฉากรวมดวย โดยฉากที่ผูผลิตสารสรางขึ้นมาเองนี้สามารถบงบอกถึงความหมายที่ผูผลิตสาร
ตองการได  ภาพฉากดังกลาวก็คือ ภาพฉากปฏิทิน  ซึ่งผูผลิตสารตองการใหผูอานสารคิดอยาง
เชื่อมโยงวา ปฏิทิน คือ สิ่งที่ใชแสดงวันหยุด เพราะคนมักใชประโยชนจากปฏิทินในการดูวันที่และ
สามารถทราบถึงวันหยุดได ( ตารางหนาที่ ) 

 
“ความชัดเจนของการบอกความหมายของวันหยุดไดดีที่สุดก็คือ  การใชภาพเลาเรื่องบน

ปฏิทิน  เพราะ เรามักใชปฏิทินในการดูวันที่และสามารถจะทราบวา เราจะหยุดวันที่เทาไหร หรือ
แมกระทั่งตรวจนับวันที่เราจะไดหยุด”  

                                                   (  ลักษณ  อรามศรี  , อางถึงแลว ) 
 



                                                                                                                                                               
 

 

71 
 

  
1.2.3 )  การเขารหัสผานสี ( Color ) 

 
 สีเปนองคประกอบอยางหนึ่งที่สําคัญมากตอการใชเปนสัญญะดึงดูดใจและสรางความ
หมายใหกับผูอานสาร  เพราะสีมีคุณสมบัติในการนําเสนอสินคาไดอยางแจมชัด เหมือนผูอานสาร
ไดเห็นสินคาดวยตาตนเอง กลาวคือ  บทบาทของสีมีอิทธิพลตอทั้งพฤติกรรมทางอารมณและการ
รับรูในบุคลิกของแหลงทองเที่ยวได  ซึ่งเปนการชวยในการตีความหรืออานความหมายของผูอาน
สารไดเปนอยางดี  ในการใชสัญญะจากองคประกอบภาพยนตรโฆษณาเพื่อสรางความหมายของ
การเที่ยวเพื่อตนเองในสวนของสีนี้  จากการศึกษาพบวา ผูผลิตสารใชสัญญะจากสีของธรรมชาติ
จริง และเปนสีในโทนสดใส สดชื่น  
 

( ก ) สีตัดกันในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful   
 

ในการเขารหัสสีของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful   พบวาเปนการสรางความ
หมายจากหลายสี โดยเปนการเลือกสีจากหลายๆสีที่มีลักษณะเปนสีสันที่ตัดกันมาเปนองค
ประกอบใหแกรหัสอวัจนภาษาที่เปนภาพตัวแสดงและฉากธรรมชาติจริง  เพื่อสรางความหมาย
ของ  ความสนุกสนานและมีชีวิตชีวา  ( ตารางหนาที่ ) 
 

“…ในหนังเรื่องนี้เราเนนที่สีสันในโทนที่ตัดกันเพื่อแสดงใหเห็นถึง ความรูสึกสนุกสนาน มี
ชีวิตชีวา  และดวยที่เราใชตัวแสดงเปนสัตวตัวการตูน Animatic  การใชสีก็ตองใหมันออกการตูน
นิดนึง เปนสีที่สดใส  ซึ่งในการเลือกสีเราตองเขาใจธรรมชาติของการทองเที่ยว คือมันตองเห็น
ความสวยงาม มีชีวิตชีวา  มีสีสัน  เรามีหนาที่ทําใหภาพมันสวย” 

(วรรณา  ตันตราภิรมย  , อางถึงแลว ) 
 

( ข )  สีแดงในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Holiday      
 

 จากการศึกษาพบวา  ผูผลิตสารของภาพยนตรโฆษณาเรื่องตองการสรางความ
หมายจากรหัสสีเพียงสีเดียวดวย  โดยการใช สีแดง  เปนสัญญะประเภท  Symbol แทน วันหยุด 
การเขารหัสสีแดงใหเปนสัญลักษณแทนวันหยุดนั้นพบในภาพฉากปฏิทิน เปนการแสดงใหเห็นถึง
การเขารหัสสารจากความสัมพันธระหวาง Text กับ Context ดวย  โดยรหัสสีแดงที่สามารถจะ
สรางความเขาใจวาเปนสัญลักษณแทนวันหยุดไดจะตองเปนสีแดงที่ปรากฏบนบริบทที่เปนปฏิทิน
เทานั้น พนจากบริบทนี้แลวผูอานสารจะมิสามารถเขาใจความหมายนี้ได ( ตารางหนาที่ ) 
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“การใชตัวเลขเปนสีแดง เพราะ สีแดงบนปฏิทินก็คือวันหยุด  ซึ่งจะทําใหคนดูเขาใจวาเรา
ตองการสื่อถึงการใชเวลาในวันหยุด คือเนนวาเปนวันหยุด”  

                                                   (  ลักษณ  อรามศรี  , อางถึงแลว ) 
 

1.2.4 )  เสียง ( Sound ) 
 

เสียงเปนองคประกอบที่สําคัญมากของการโฆษณาทางโทรทัศน  เพราะคุณสมบัติที่โดด
เดนของสื่อโทรทัศนก็คือ การเปนสื่อที่สามารถใหไดทั้งภาพและเสียงไปพรอมๆกัน  นับวาเปนการ
ส่ือสารที่ใกลกับความเปนจริงมากกวาสื่ออ่ืน การผลิตสารโฆษณาผานสื่อโทรทัศน จึงตองอาศัยขอ
ไดเปรียบนี้ในการสื่อความหมายเพราะเสียงสามารถชวยในการอานความหมายจากภาพไดดียิ่ง
ขึ้น   ผูผลิตสารจึงใชสัญญะจากเสียงในการชวยสรางความหมายรวมดวยเสมอ แตสัดสวนของ
การใชอาจจะมากนอยแตกตางกันในแตละเรื่อง โดยการเขารหัสเสียงผูผลิตสารจะพิจารณาจาก
เนื้อหาสารเปนหลัก  ซึ่งความหมายที่สงผานมาทางเสียงจะตองมีความสอดคลองและเหมาะสม
กับเนื้อหาสาร  ในการเขารหัสเสียงของผูผลิตสารเปนการสรางความหมายจากเสียงที่หลากหลาย  
เชน  เสียงดนตรีประกอบ  จังหวะเพลง  น้ําเสียงของนักรองหรือผูบรรยาย  เปนตน  และผูผลิตสาร
จะใชเสียงหลายเสียงประกอบกัน ไมใชเพียงเสียงใดเสียงหนึ่งในการสรางความหมาย แตทั้งนี้ทั้ง
นั้นในการสรางความหมายของการเที่ยวเพื่อตนเองก็ยังคงตองรักษาความหมายของ ความสนุก
สนาน  ผอนคลาย สดชื่นและมีชวีิตชีวา 
  

( ก ) เสียงดนตรีประกอบในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful 
 

เสียงดนตรีประกอบในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ ผูผลิตสารสรางความหมายของ  ความ
สนุกสนาน และ การทองเที่ยวแบบผจญภัย จากการเลือกทํานองเพลงและชิ้นดนตรีที่มีลักษณะ
การผสมระหวางดนตรีไทยและดนตรีสากล  ที่มีจังหวะสนุกสนาน ไมจริงจัง ซึ่งเปนการสรางความ
หมายจากรหัสเสียงที่สอดคลองและเสริมความหมายใหกับเนื้อหาสาร  และการเลือกใชสัญญะ
จากเสียงดนตรีประกอบเชนนี้ยังเปนการบงบอกวา  ในการใชสัญญะเพื่อดึงดูดใจคนไทยเดินทาง
ทองเที่ยวเพื่อตนเองนั้น  เปนลักษณะของการใชสัญญะที่แสดงความหมายของอารมณความรูสึก
ที่ไมเปนทางการ  ไมจริงจัง  และ ตอกย้ําถึงความสนุกสนานสดชื่น  มีชีวิตชีวา( ตารางหนาที่ ) 
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“…sound หรือดนตรีประกอบ ก็อยากใหมันเขามาชวยในเรื่องของความสนุกสนาน   ควร

ทําใหเร่ืองนี้มันดูสวยงามยิ่งขึ้น ซึ่ง music background เราได score ขึ้นมา เพื่อใหจังหวะมันลง
กับแตละชวงของหนังโฆษณา แลวก็เลือก melody ที่มันสนุกสนาน เสร็จแลวก็เลือกชิ้นดนตรี ที่
คอนขางเปนเอกลักษณ  ใหรูวามันเปนชิ้นดนตรีไทย  คอนขางเปนไทยประยุกต  เอาไป arrange 
ใหเปนสากล  แตใชชิ้นดนตรีไทย  มีเสียง กรับ  ฉิ่ง  เปาใบไม  เลือกชิ้นดนตรีประกอบแบบนี้เพื่อ
ที่จะบอกวา มันเปนการทองเที่ยว  ธรรมชาติ ปาเขา  เสียงจะออกแนว  adventure  และเปนเสยีง
จากประเทศไทยเราจริงๆ  แลวก็เสียงประกอบตางๆของตัวละครในเรื่อง ควรจะเปนเสียงที่ไมจริง
จังมาก  เพราะเปน  animation  คือ เลือกใหมันเปนเสียงออกการตูนนิดหนึ่ง…”  

                                                      (  วรรณา  ตันตราภิรมย  ,  อางถึงแลว  ) 
 
1.3 )  การเขารหัสทางเทคนิค (  Technical  Code  ) ของผูผลิตสาร 
 

การเขารหัสทางเทคนิคเพื่อสรางความหมายของการเที่ยวเพื่อตนเองของผูผลิตสารนี้ 
เปนการเขารหัสเทคนิคจาก ขนาดภาพ  การเปลี่ยนภาพ และ การเคลื่อนไหวของกลอง  โดย
ความหมายที่มาจากการใชรหัสทางเทคนิคดังกลาวก็เพื่อเสริมความหมายหรือสนับสนุนการ
สรางความหมายของ  ความผอนคลาย  สดชื่น 

 
1.3.1 )  การเขารหัสผานขนาดภาพ  

  
 ขนาดภาพที่ใชเปนสัญญะในการดึงดูดใจใหเดินทางทองเที่ยวเพื่อตนเองนั้น เปนขนาด
ภาพแบบ Close up ซึ่งผูผลิตสารสวนมากใชเปนสัญญะเพื่อจะถายทอดอารมณทางสีหนาตัว
แสดง  และขนาดภาพแบบ Long Shot ที่ผูผลิตสารใชเปนตัวหมายเพื่อสรางอารมณและความรู
สึกอันเกิดจากการบรรยากาศของฉากหรือสถานที่ และนํามาใชสรางความสัมพันธระหวางฉาก
และตัวแสดงอีกดวย ซึ่งการใชสัญญะจากขนาดภาพตางๆจะเปนลักษณะของการผสมกัน และมี
เร่ืองของลําดับเขามาเกี่ยวของ เพื่อสรางการถอดรหัสไดชัดเจนขึ้น 
 

( ก ) ขนาดภาพแบบ Long Shot  และ Close up ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Life 
is Beautiful  
 

ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful  ผูผลิตสารไดเลือกขนาดภาพแบบ  Long  
Shot  ขึ้นกอน เพื่อแสดงบรรยากาศของฉากธรรมชาติ หรือในอีกทางก็คือการขายสินคาทองเที่ยว
ที่ตองขายจากขนาดภาพแบบ Long  Shot  จากนั้นตามดวยขนาดภาพแบบ Close up  เพื่อแสดง
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อารมณความรูสึกจากสีหนาทาทางของตัวแสดง และเมื่อเปลี่ยนตัวแสดงก็ยอนกลับมาที่ขนาด
ภาพแบบ Long Shot  ใหม ( ตารางหนาที่ ) 
 

“…การ show วิว ใหนักทองเที่ยวเห็น  ซึ่ง element ที่เราตองมี คือ backgroud  วิวที่
สวยงาม  เพราะถือเปน  product ของการทองเที่ ยว   ถาหาก  close up ใกล  ก็จะไม เห็น 
บรรยากาศ ไมเห็นวิวที่สวยงาม ขนาดภาพก็ตองเปน long shot  สวนตัว animatic  ที่ เปน 
presenter มันก็ตองแสดงอารมณ  แสดงความพึงพอใจ  มันก็ตองมีระยะของภาพที่ใกลพอที่จะ
ใหเห็นวา เขามีสีสันนะ เขามีความสุขนะ  ซึ่งขนาดภาพก็ตองผสมผสานกันไป เชน เปดภาพดวย  
long shot ถาเปนภาพตัวแสดง เชน มาน้ําจูบกัน  กบครอบครัว  ก็ตองเลือกขนาดภาพที่ใกลเขา
ไปหนอย เพื่อ close ใหเห็นอารมณ เพื่อเสริมเนื้อเร่ือง  เสริมอารมณ   ใหเห็นวาสัตวตางๆนั้นเขา
สนุกจนลืมตัว  คือ  สนุกมาก   ตอง  blend กันไป” 

                                                       (  วรรณา  ตันตราภิรมย  ,  อางถึงแลว  ) 
 

1.3.2 )  การเขารหัสผานการเปลี่ยนภาพ  
 
 การสรางความหมายจากการเปลี่ยนภาพเปนการสรางความหมายจากการตัดตอดวย
กระบวนการเชื่อมตอภาพตางๆเขาดวยกัน กลาวคือ ความหมายเกิดขึ้นจากการเชื่อมตอภาพ ซึ่ง
จากการศึกษาพบวา  การเลือกใชการเปลี่ยนภาพของผูผลิตสารเปนการเลือกใชการเปลี่ยนภาพ
อยางหลากหลาย  และใชเปนสัญญะที่แสดงความหมายโดยนัยไดเปนอยางดี  การใชสัญญะจาก
การเปลี่ยนภาพเพื่อสรางความหมายของการเที่ยวเพื่อตนเองนี้ ก็จะมีลักษณะสอดคลองกับความ
หมายที่เกิดจากสัญญะอื่นๆ  โดยเปนการเปลี่ยนภาพที่ไมเนนความสมจริง  แตเนนที่อารมณและ
ความรูสึกผอนคลาย  แปลกใหมที่เกิดจากการเปลี่ยนภาพ   
 

( ก ) การเปลี่ยนภาพแบบ Transition ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Holiday 
 

การเปลี่ยนภาพแบบ Transition  หรือการเปลี่ยนภาพแบบสงทอดฉากตอฉากในภาพ
ยนตรโฆษณาเรื่องนี้  ผูผลิตสารเลือกใชเชื่อมตอภาพเพื่อสรางความรูสึกแตกตางจากการเห็นภาพ 
2 ภาพที่มีอารมณความรูสึกที่แตกตางกัน   ซึ่งการเปลี่ยนภาพแบบ Transition  นี้ผูผลิตสารจะ
สามารถแสดงความคิดสรางสรรคไดอยางหลากหลายอีกดวย  ( ตารางหนาที่ ) 
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“เร่ืองนี้เราใชการเปลี่ยนภาพที่เรียกกันวา การ Transition  คั่นระหวางกิจกรรมที่นาเบื่อ

บนฉากปฏิทินและกิจกรรมที่สนุกสนานบนฉากสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติของตัวแสดงตัว
เดียวกัน เพื่อจะเปรียบเทียบใหเห็นถึงความรูสึกที่แตกตางของกิจกรรมในวันหยุด ซึ่งเราจะสงทอด
ฉากจากปฏิทินมาเปนฉากที่ผูหญิงเลนน้ําตกดวยการฉีกปฏิทิน แตจะฉีกอยางเดียวก็ดูจะซ้ําซาก 
เราก็เลยเลือกใหเปนการเปดปฏิทินแลวผูชายคนนั้นก็กลิ้งตกลงมานอนบนหญานุมๆ บาง…” 

(  ลักษณ  อรามศรี  , อางถึงแลว ) 
 

1.3.3 )  การเขารหัสผานการเคลื่อนไหวของกลอง 
 
   การใชสัญญะจากการเคลื่อนไหวของกลองเพื่อสรางความหมายของการใหคนไทยเที่ยว
เพื่อตนเอง จากการศึกษาพบวา ผูผลิตสารไมไดเนนถึงการเคลื่อนไหวของกลองเพื่อส่ือความ
หมาย  จะคอนขางเดนชัดก็คือ  การเคลื่อนไหวของเลนสในลักษณะ Zoom out ของภาพยนตร
โฆษณาเรื่อง Life is Beautiful  
 

( ก ) การเคลื่อนไหวของเลนสในลักษณะ Zoom out ของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง 
Life is Beautiful   
 

การ Zoom out ดังกลาว พบในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful  เพื่อส่ือความ
หมายถึง ความผอนคลายและแสดงบรรยากาศรอบตัวแสดง ( ตารางหนาที่ ) 
 

“เรา Close up ที่ตัวแสดงเพื่อแสดงสีหนาทาทางของสัตวชนิดตางๆ  แลวเราก็ใชการ 
Zoom out ออกมาที่ขนาดภาพแบบ Long Shot เพื่อสรางความผอนคลายและแสดงบรรยากาศ
รอบๆที่ตัวแสดงอยู เพื่อจะ Show สถานที่นั้นๆ” 

(  วรรณา  ตันตราภิรมย  ,  อางถึงแลว  ) 
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2.) การใชสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาเพื่อสรางความหมาย

หลักของการเที่ยวเพื่อชาติ 
 
 ในการเลือกใชสัญญะเพื่อสรางความหมายหลักของการใหคนไทยเดินทางทองเที่ยวเมือง
ไทยเพื่อประเทศชาตินั้น  เปนการเลือกใชสัญญะที่แตกตางจากการสรางความหมายหลักของการ
ใหคนไทยเดินทางทองเที่ยวเพื่อตนเองอยางเห็นไดชัด  การพักผอนไมใชสาระสําคัญของการสราง
ความหมายใหคนไทยเที่ยวเพื่อชาติ แตการเลือกใชสัญญะตางๆ จากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณาเพื่อที่จะสรางความหมายใหเที่ยวเพื่อชาตินั้น เปนสัญญะที่ถูกนํามาประกอบสรางและ
ถายทอดความหมายโดยรวมที่ตองเรียกผูอานสารในระดับมวลชนใหรูสึกอยากแสดงความรวมมือ
รวมใจ ( Cooperation ) เพื่อชวยเหลือประเทศชาติ การดึงดูดใจที่เรียกพลังดังกลาวจึงตองอาศัย
สัญญะที่ประกอบสรางความหมายของความภูมิใจ ( Esteem ) ในความเปนไทย และ ความเปน
ชาตินิยม  ( Nationalism ) เพื่อใหเปนปจจัยผลักดันความสามัคคีภายในชาติ ความโดดเดนของ
ความหมายคือ เที่ยวแลวจะไดผลทางเศรษฐกิจสําหรับประเทศชาติ การชักจูงดวยเหตุผลในเชิง
ปริมาณจึงเขามาเกี่ยวของ และ มีความหมายของความนาเชื่อถือและจริงจังประกอบอยูดวย ซึ่ง
จะเห็นวาการสรางความหมายหลักของการใหคนไทยเที่ยวเพื่อตนเองนั้นจะไมมีเร่ืองของความจริง
จังเปนทางการเลย โดยการเลือกใชสัญญะจากองคประกอบยอยๆของภาพยนตรโฆษณาเพื่อสราง
ความหมายหลักของการใหคนไทยเที่ยวเพื่อชาติ มีดังนี้ 
 
2.1 )  การเขารหัสทางวัจนภาษา ( Verbal  Code ) ของผูผลิตสาร 
 

การเขารหัสทางวัจนภาษาเพื่อสรางความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อชาติของผูผลิตสาร
นั้น พบทั้งการเขารหัสทางวัจนภาษาประเภทออกเสียงและประเภทไมออกเสียง  โดยพบวา ใน
ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  อัฐใคร  อัฐมัน และ Growth เปนภาพยนตรโฆษณาที่ใชรหัสวัจนภาษา
ประเภทออกเสียงเปนสัดสวนมากกวาใชรหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง  แตในภาพยนตร
โฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน  พบวา  ใชเพียงรหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียงเทานั้น   

 
2.1.1 )  การเขารหัสทางวัจนภาษาประเภทออกเสียง ( Vocal  Verbal  Code ) 

 
จากการศึกษาพบวา  การเขารหัสของผูผลิตสาร เพื่อสรางสื่อความหมายหลักในการชวน

คนไทยใหเที่ยวภายในประเทศเพื่อประเทศชาติหรือเพื่อสวนรวมนั้น  สวนมากเปนการเขารหัสสาร
จากรหัสวัจนภาษาประเภทออกเสียง   เหตุผลสนับสนุนประการหนึ่ง เนื่องมาจาก  การจะโนมนาว



                                                                                                                                                               
 

 

77 
 

  
ใจใหคนไทยเที่ยวเพื่อชาติไดนั้น  รหัสภาพเพียงอยางเดียวไมสามารถสรางความหมายที่มีพลัง
อํานาจในการดึงดูดใจไดเพียงพอ รวมทั้งการสรางความหมายที่มาจากรหัสวัจนภาษาประเภทไม
ออกเสียง เปนรหัสวัจนภาษาที่ไมสามารถสรางการโนมนาวใจไดมากเทากับรหัสวัจนภาษา
ประเภทออกเสียง เพราะ  การเขารหัสสารที่เปนตัวอักษรหรือตัวหนังสือที่ยืดยาวจะสรางความเบื่อ
หนายในการอานความหมายของผูอานสาร  ในขณะที่การโนมนาวใจจะใหเที่ยวเพื่อชาติตองอาศัย
เหตุผลและอารมณความรูสึกในการชักจูงใหผูอานสารคลอยตามคอนขางมาก การสรางความ
หมายดังกลาว ผูผลิตสารจึงตองอาศัยทั้งรหัสภาพที่เต็มไปดวยอารมณความรูสึกและรหัสวัจน
ภาษาที่สามารถโนมนาวใจจากทั้งเหตุผลและอารมณความรูสึกที่ไมใชเพียงขอความสั้นๆ 
 

( ก ) เนื้อหาเพลงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร อัฐมัน 
 

อัฐใคร อัฐมัน ไมตองแบงปนไมตองยุงเกี่ยว  อัฐใคร อัฐมัน จะซื้อสวรรคของกูคนเดียว 
เงินกูของกู ใครอยาสูรูใหมากนักเชียว จะบาซื้อโชคชะตาก็เร่ืองของขาคนเดียว คนอื่นอยาเกี่ยว อัฐ
ใคร อัฐมัน ซึ่งรหัสวัจนภาษาประเภทออกเสียงในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน ผูผลิต
สารสรางความหมายโดยนัยจากเนื้อหาของเพลงใหมีความหมายในเชิงลบ  มุงถึงการสะกิดใจทาง
ดานอารมณความรูสึก  ไมดาตรงๆ แตออกมาในลักษณะเสียดสี  กลาวคือ ตองการประชดคนไทย
ที่ชอบไปเที่ยวตางประเทศแลวใชจายเงินเพื่อซ้ือสินคาจากตางประเทศอยางฟุมเฟอย   สรางความ
เสียหายใหกับประเทศชาติ   จะเห็นไดจากคําแตละคําที่ใชในเนื้อหาของเพลงลวนแลวแต มีความ
หมายในทางลบ  ในเชิงประชดประชัน เสียดสี คนไทยที่มีความสุขกับการใชเงินซื้อสินคามาจาก
ตางประเทศ โดยไมสนใจสวนรวม รหัสคําที่อธิบายความหมายนี้ไดชัดเจนคือ จะซื้อสวรรคของกู
คนเดียว ซึ่งเปนรหัสคําเปรียบเปรยโดยคําวา สวรรค ซึ่งในที่นี้หมายถึง ความสุข จะซื้อสวรรคของกู
คนเดียวก็หมายถึง จะซื้อความสุขโดยไมสนใจใคร ซึ่งตอกย้ําความเห็นแกตัวดวยคําวา  อัฐใคร อัฐ
มันหรือเงินใครเงินมัน  ซึ่งเปนสัญญะที่มีพลังอํานาจสูงในทางลบเพราะแสดงถึงความเห็นแกตัว 
อันเนื่องมาจากความหมายของความเห็นแกตัวเปนความหมายที่ตรงขามกับการเห็นแกสวนรวม  
ความหมายของความเห็นแกตัวจึงตองถูกสกัดออกไปจากสังคม เพราะการชวยเหลือประเทศชาติ
คนไทยจะตองเห็นแกสวนรวม ( ตารางหนาที่ ) 
 

“ในการเลือกเพลงของเรา สวนมากเลือกโดยดูเนื้อหาเปนหลักวาสามารถเลาเรื่อง หรือวา
สื่อความหมายไดตามที่เราตองการหรือไม กอนที่เราจะเลือกเพลงนี้ เราดูจากกลุมเปาหมายของ
เรา ซึ่งก็คือคนที่สามารถจะไปเที่ยวเมืองนอกได คือคอนขางจะตองเปนคนมีตังคเหมือนกัน แลวก็
อยางวา คนมีตังค เงินของฉัน  ฉันจะทําอะไรก็ได เราก็เลยใชเพลงบอกกับคนกลุมนี้ซึ่งเปนคนที่
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พูดยาก เพราะคนรวยเขาไมแครอยูแลว เขาทํางานหนักมา เขาก็ตองใช  ถามวามันเกี่ยวกับใคร 
มันก็ไมเกี่ยว เขาอาจจะใชเงินรูปแบบนั้น ก็คือแบบที่ไมเกิดประโยชน แตเผอิญมันมามีผลกระทบ
กับประเทศไทย ดังนั้น ก็คิดวาจะบอกกับเขาอยางไร เพื่ออยางนอย ใหเขาหันมาฟงเราบาง  แค
สะกิดใจ ใหหยุดฟงบาง แตทีนี้ใหบอกหรือขอรองกันมันธรรมดาเกินไป ถาดาตรงๆเลยเขาก็ไมแคร 
ก็เลยตองเปนเพลงที่มีเนื้อหาประชดเล็กๆ เพื่อสะกิดอารมณใหเขาคิดตามบางวาเขากําลังนํา
ความทุกขรอนมาใหประเทศชาตินะ” 

( ศยามล ศีลคุณ , อางถึงแลว ) 
 

( ข ) ขอความโฆษณาของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน 
 

ป 2543 คนไทยขนเงินออกไปเที่ยวตางประเทศหลายหมื่นลานบาท จะดีเพียงใดถาอัฐ
ไทยไมร่ัวไหลออกนอกประเทศ ซึ่งเปนขอความโฆษณาที่ขอความเห็นและขอความรวมมือใหชวย
เหลือประเทศชาติ เพราะถาหากตองการชวยเหลือประเทศชาติ ก็คงจะไมอยากใหประเทศชาติสูญ
เสียเงินใหกับประเทศอื่นเปนจํานวนมาก ( ตารางหนาที่ ) 
 

“ความหมายของประโยคนี้มีความหมายไปในทางออนวอนนิดนึง เหมือนเปนการขอความ
เห็น ขอความรวมมือวาใหชวยกันเถอะ  คําวา ร่ัวไหล ก็คือ สูญเสียมากอยางไมรูเนื้อรูตัว  เราคน
ไทยคงไมอยากใหประเทศชาติของเรา ตองสูญเสียเงินตราเปนจํานวนมากเชนนั้น” 

( ศยามล ศีลคุณ , อางถึงแลว ) 
 

( ค ) ขอความโฆษณาของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth 
 

ปนี้มีคนเที่ยวไทยสูงกวา 60 ลานคน สรางรายไดถึง 5 แสนลานบาท กระจายไปหลอเลี้ยง
อุตสาหกรรมพื้นบานใหเจริญเติบโต เกิดการจางงานสูงกวาลานคนทั่วประเทศ มีรายไดฟนฟู
ทรัพยากรธรรมชาติเพิ่มข้ึนถึง 200 ลานบาท กวาหนึ่งรอยโครงการทางวัฒนธรรมถูกสานตอ  
ความมหัศจรรยของเมืองไทย และความมหัศจรรยของคนไทยทุกคนนี่แหละ ที่จะทําใหอุตสาห
กรรมทองเที่ยวไทยแข็งแรง เศรษฐกิจไทยยั่งยืน  ซึ่งผูผลิตสารสรางความหมายใหคนไทยเที่ยวเพื่อ
ชาติ  หรือสงเสริมการทองเที่ยวเพื่อความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศชาติ 
โดยอาศัยเหตุผลหลายประการ ทั้งเหตุผลในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ เพื่อที่จะสรางน้ําหนักใน
การโนมนาวใจคนไทยใหรวมมือกันเพื่อประเทศชาติ  โดยผูผลิตสารสรางความหมายดังกลาวเพื่อ
ชี้ใหเห็นความสําคัญของการทองเที่ยวที่มีผลตอประเทศชาติในทางบวก ( ตารางหนาที่ ) 
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“เราใชการบรรยายคูกับการแสดงภาพกราฟ โดยตองการจะบอกคนไทยวา  การทองเที่ยว

มีความสําคัญในฐานะที่ชวยเสริมเศรษฐกิจ เปนการสรางใหเศรษฐกิจไทยยั่งยืน  เจริญเติบโต  
การทองเที่ยวมันไดเปน back up อยูขางหลัง ทําใหเศรษฐกิจของประเทศดีขึ้น รายไดที่เกิดขึ้นก็
สามารถนํามาฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติ ทําใหชาวบานสามารถรักษาประเพณีดีงาม วิถีชาวบาน
ตางๆ รักษาอุตสาหกรรมพื้นบาน เพื่อคงสิ่งนี้เอาไว สวนหนึ่งก็เปนผลกลับมา และเพื่อที่ใหรูวาการ
ทองเที่ยวมันทําใหเกิดวงจรขึ้นมา ไมใชแค รายไดเขารัฐ แตมันกระจายไปสูชุมชน ทําใหทุกๆอยาง 
maintain ตอไป  ไมวาจะเปนเศรษฐกิจสังคม ทุกอยางเติบโตอยางยั่งยืน เปนความมหัศจรรยของ
การทองเที่ยว และเมื่อเห็นประโยชนที่มากมายเชนนี้ คนไทยก็ควรที่จะรวมมือกันเพื่อประเทศชาติ” 

( วรรณา  ตันตราภิรมย , อางถึงแลว )  
 

2.1.2 )  การเขารหัสทางวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง  ( Nonvocal  Verbal  Code ) 
   

( ก )  คําในไปรษณียบัตรของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน 
 

คําวา คิดถึง การเขารหัสสารผานรหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียงในภาพยนตรโฆษณา
เร่ือง สัญญาหนาฝนนั้น  เปนการสรางความหมายในเชิงบวก  ซึ่งใชเพียงคําวา คิดถึง โดยผูผลิต
สารเลือกใหคํานี้ไปปรากฏในไปรษณียบัตรเพื่อจะส่ือความหมายโดยนัยวา  อยากใหคนไทยที่คิด
จะไปเที่ยวเมืองนอกหันกลับมาเที่ยวเมืองไทยที่เราคุนเคยดีกวา  ซึ่งคําวา คิดถึง นี้ ถือไดวาเปน
สัญญะที่มีพลังอํานาจในการแสดงออกทางอารมณความรูสึกในทางบวกสูง เพราะเปนคําที่มี
ความหมายในการแสดงถึงความผูกพนัทางสังคมและการระลึกถึงผูอ่ืน  ถือเปนคําที่ชางพอแมลูก
สงมาเตือนวาอยาลืมเที่ยวเมืองไทย ( ตารางหนาที่ ) 
 

“คําวา คิดถึง ก็หมายถึง อยากใหกลับมาเที่ยวอีก กลับมาเจอกันอีก แตเปนที่เมืองไทยนะ 
โดยเฉพาะคนไทยที่จะไปเมืองนอกนาจะหันกลับมาเที่ยวเมืองไทยที่คุนเคยดีกวา เพราะเมืองไทย
ก็มีธรรมชาติที่สวยงามไมแพเมืองนอก” 

( สุปราณี   ปองปด  , อางถึงแลว ) 
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( ข )  คําบรรยายใตภาพของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน 

 
ปล. จะใหไปรับก็บอก ในตอนทายของภาพยนตรโฆษณาเรื่องสัญญาหนาฝนจะพบรหัส วั

จนภาษาประเภทไมออกเสียงอีก เปน caption  วา “ปล. จะใหไปรับก็บอก” ซึ่งก็คือ ปจฉิมลิขิตที่
นิยมใชเปนขอความทิ้งทาย หรือ ลืมพูดแตเขียนจดหมายจบไปแลว  ซึ่งการทิ้งทายดวยขอความนี้ 
ผูผลิตสารตองการจะสื่อความหมายกับนักทองเที่ยวชาวไทยถึง  การสอบถามขอมูลไดที่ ททท. 
หากมีขอสงสัยใด ๆ ในการเดินทางทองเที่ยว ซึ่ง ททท. ยินดีรับใชเสมอ  ( ตารางหนาที่ ) 
 

“ขอความนี้ เปนเหมือน gimmick บอกใหรูวา ถามีอะไรใหชวย ก็สอบถามขอมูลไดที่ 
ททท. ซึ่งยินดีรับใชทานเสมอ”    

                                                             ( สุปราณี   ปองปด  , อางถึงแลว ) 
 

ในการเขารหัสสารโดยสรางความหมายจากรหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียงนี้จะมีเร่ือง
ของขนาดตัวหนังสือเขามาเกี่ยวของ  ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องสัญญาหนาฝนนี้ ผูผลิตสารได
เลือกใหตัวหนังสือคําวา คิดถึง  และ ปล. จะใหไปรับกบ็อก อยูในระดับสายตาและมีขนาดใหญพอ
ที่ผูอานสารจะสามารถรับรูไดงาย สวนหนึ่งเปนเพราะเปนคําและขอความสั้นๆ จึงสามารถสรางตัว
หนังสือขนาดใหญได   
 

( ค ) คําบรรยายใตภาพในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  
 

รายงานประจําปผลประกอบการอุตสาหกรรมทองเที่ยวไทย ซึ่งเปนสัญญะจากรหัสวัจน
ภาษาประเภทไมออกเสียงที่ผูผลิตสารใชเพื่อสรางความหมายของความนาเชื่อถือ และเปนทาง
การ เพื่อนํามาสนับสนุนขอมูลหลักฐานเชิงปริมาณ ( ตารางหนาที่ ) 
 

“การแสดงประโยคนี้ก็เพื่อที่จะบอกวาสิ่งที่เราพูดนั้นมันนาเชื่อถือ เปนทางการ มีตัวเลข
ยืนยัน  เหมือนเปนการรายงานผลใหคนไทยทราบวา  การทองเที่ยวไดทําใหเกิดอะไรขึ้นบาง  และ
มีผลตอประเทศชาติอยางไรบาง” 

( วรรณา  ตันตราภิรมย , อางถึงแลว )  
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2.2 ) การเขารหัสทางอวัจนภาษา (  Nonverbal  Code  ) ของผูผลิตสาร 
 
 การเขารหัสทางอวัจนภาษาเพื่อสรางความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อชาติของผูผลิตสาร
นั้น  พบวาเปนการเขารหัสผานทางภาพตัวแสดง  ภาพฉาก สี และเสียง  โดยภาพตัวแสดงก็จะมี
คุณสมบัติที่เกี่ยวของกับประเทศไทย  เชน  ชาง  กลุมคนไทย เปนตน   มีทั้งภาพฉากสนามบิน  
ฉากวิถีชีวิตคนไทย  และฉากสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติ  สีจากสถานที่จริง  และเสียงในโทน
นาเชื่อถือ  จริงจังและเปนทางการ 
 

2.2.1 ) การเขารหัสผานภาพตัวแสดง ( Presenter ) 
 

( ก ) ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน 
 

ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน  ผูผลิตสารเลือกตัวแสดงชางมาเปนสัญญะ
ประเภท Symbol  ที่หมายถึง  สัญลักษณแทนประเทศไทย  เพื่อใหคนไทยระลึกถึงเมืองไทย การ
เขารหัสสารตัวแสดงชางใหเปนสัญญะประเภท Symbol นั้น เกิดจากขอตกลงรวมกันระหวางผูใช
สัญญะ ตองอาศัยการเรียนรู เพราะสัญญะประเภทนี้เปนสัญญะที่ไมมีความเกี่ยวพันเชื่อมโยงอัน
ใดระหวางตัวสัญญะกับตัวแสดง  ซึ่งพบวาเปนภาพยนตรโฆษณาเรื่องเดียวที่มีการใชสัญญะตัว
แสดงเปนสัญญะประเภท Symbol เน่ืองจากการใชสัญญะจากตัวแสดงชางเพื่อสรางความหมาย
ใหคนไทยเที่ยวเพื่อชาติ มิไดมาจากความสนุกสนานจากการไดขี่ชางในลักษณะที่ชางเปนเพียง
สัตวชนิดหนึ่ง แตใชแทนความหมายของประเทศไทยในฐานะเปนสัตวประจําชาติไทย และเขารหัส
สารใหตัวแสดงชางพอแมลูกมีสีหนา ทาทาง นารักนาเอ็นดู เพื่อสรางผลทางอารมณความรูสึกดาน
บวกใหกับผูอานสาร ( ตารางหนาที่ ) 
  

“เหตุที่เลือกใชชางเปน presenter เพราะ หนึ่งแหละ ชางเปนสัญลักษณแทนประเทศไทย 
และ ดวยความที่ชางเปนสัตวที่มีบุคลิกนารัก  นาเอ็นดู คนดูคงจะชอบ” 

                                                              ( สุปราณี  ปองปด  , อางถึงแลว ) 
 

( ข ) ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน 
 

 จากการศึกษาพบวา หากใชสัญญะตัวแสดงเปนคนแลว ผูผลิตสารจะสามารถสรางความ
หมายไดมากขึ้นจาก Product Code ที่เปนเครื่องแตงกายของตัวแสดง ซึ่งตัวอยางนี้เห็นไดชัดเจน
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จาก  ตัวแสดงในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  ที่นอกจากผูผลิตสารจะสรางความหมาย
จากสีหนาทาทางของตัวแสดงแลว  พบวา ความหมายจากสัญญะตัวแสดงเกิดมาจากการเลือก
เสื้อผาเครื่องแตงกายใหกับตัวแสดงดวย  โดยผูผลิตสารตองการจะสื่อความหมายถึงคนไทย
เฉพาะกลุม  เครื่องแตงกายของตัวแสดงจึงเปนสัญญะที่มีสวนในการจําแนกกลุมคนดวย  ซึ่งในที่
นี้ผูผลิตสารตองการสรางความหมายใหตัวแสดงมีความหมายถึงตัวแทนผูบริโภคกลุมคนรวย  
หรือกลุมที่มีฐานะทางการเงินเพียงพอที่จะสามารถเดินทางทองเที่ยวตางประเทศได ซึ่งเครื่องแตง
กายที่หรูหรา มีราคา เปนสัญญะที่ชวยสรางความหมายของกลุมคนรวยได นอกเหนือไปจากการ
แสดงออกทาง สีหนา ทาทางหรือบุคลิกของตัวแสดงที่เปนกลุมคนรวย  และผูผลิตสารก็มีการเขา
รหัสสารเพื่อสรางความหมายของ ความฟุมเฟอยจาก Product Code  เปนสิ่งของมียี่หอที่กลุมคน
เหลานี้ซื้อมาจากตางประเทศ ( ตารางหนาที่ ) 
 

“…การสราง perception ของกลุมคนรวย หรือกลุมที่สามารถนําเงินจํานวนมากออกไป
เที่ยวตางประเทศได เรากําหนดโดยใหเขาแตงตัวดวยเสื้อผาที่ดูมีราคา หรูหรา  แลวก็จากบุคลิก
ของตัวแสดง เชน ไมสนใจใคร ก็มันเงินของฉัน ฉันทํางานหนักมา ฉันก็ตองใช  และ การอวดสิ่ง
ของที่ซื้อมาตางๆ  ซึ่งกลุมเปาหมายตางๆเขาก็มี character หลากหลาย เราก็ดูมาจากพฤติกรรม
ของกลุมเปาหมายเหลานั้น เพื่อที่จะบอกเขาวา การซื้อส่ิงของ brand name มาจากตางประเทศ 
นั้นเปนการใชเงินอยางฟุมเฟอย และไมเกิดประโยชนอะไร อีกทั้งยังสรางความเสียหายใหกับ
ประเทศชาติดวย” 

                                                                   ( ศยามล  ศีลคุณ , อางถึงแลว ) 
 

และจะเห็นไดวาผูผลิตสารไดเลือกกลุมเปาหมายที่นํามาเสนอในงานโฆษณาโดยเพง
ประเด็นไปที่ การซื้อส่ิงของจากตางประเทศของกลุมเปาหมายเหลานั้น  เหตุใดจึงไมรวมกลุมคน
ไทยที่ไปตางประเทศเพื่อเดินทางไปดูวัฒนธรรมของตางประเทศ และกลุมที่ไปตางประเทศเพื่อการ
ศึกษาดวย ทั้งที่กลุมที่ไปตางประเทศแบงเปนหลายกลุม จากมุมมองดังกลาว  พบวา ผูผลิตสาร
เลือกประเด็นของกลุมคนรวยที่ไปตางประเทศเพราะจุดประสงคในการซื้อส่ิงของ โดยมีสาเหตุมา
จาก  กลุมคนไทยที่ไป ซื้อส่ิงของนั้นถือเปนกลุมที่นําเงินตราของไทยออกนอกประเทศมากที่สุด 

 
“…เหตุที่เลือก กลุมพวกที่ไป shopping เพราะ พวกนี้แหละที่ขนเงินออกไปมากที่สุด  

อยางกลุมที่เขาไปดูวัฒนธรรม เชนไปดูกําแพงเมืองจีน ไปดูปรามิด และพวกที่ออกไปเพื่อไปศึกษา
ตอนั้น เราหามเขาไมได  เพราะเมืองไทยไมมีตรงนี้ไปตอบสนองเขา…”  

                                                       ( ศยามล  ศีลคุณ , อางถึงแลว ) 
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  จากการศึกษาถึงการเขารหัสสารตัวแสดงของผูผลิตสาร มีขอสังเกตวา  ผูผลิตสารมักใช
สัญญะตัวแสดงพอแมลูก เพื่อสรางความหมายของครอบครัวที่สัมพันธกับการทองเที่ยวอยูดวย
เสมอ  ไมวาจะเปนตัวแสดงชางพอแมลูกในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน  ตัวแสดงกบ
พอแมลูก ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful  ตัวแสดงคนไทยพอแมลูกที่ไปเที่ยวตาง
ประเทศ ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร อัฐมัน และในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday ก็ยังพบ
การปรากฏของสัญญะพอแมลูกที่มีกิจกรรมรวมกันในวันหยุดอีกดวย  แสดงใหเห็นวา ผูใชสัญญะ
ดังกลาว ใหความสําคัญกับสถาบันครอบครัว และเสนอทางเลือกของการรักษาความสัมพันธ        
( Keep Relation )  ภายในครอบครัวดวยการทองเที่ยว 
 

( ค ) ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Growth 
 

 ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  นี้  สรางตัวแสดงเปนกราฟรูปภาพสินคาทอง
เที่ยวของไทยในลักษณะที่กราฟพุงขึ้นทะแยงขวา เพื่อส่ือความหมายถึง  สินคาทองเที่ยวเหลานี้
สรางความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ ( ตารางหนาที่ ) 
 

“ภาพแสดงกราฟก็เพื่อจะสนับสนุนวาทุกอยางที่กลาวมามันจะเพิ่มข้ึนนะ   คือเร่ืองนี้มี 
idea วาจะทําใหเปนรูปแบบของกราฟที่มันพุงสูงขึ้น  ที่มันเจริญเติบโต คือ  มัน growth ขึ้นไป  ก็
เหมือนกับส่ิงที่เราเลือกขึ้นมาเปน  subject  เพื่อจะมาแสดงเปนกราฟ  แทนที่จะเปนเสนตรง
ธรรมดา  ก็คือ เลือกใหเปน subject ที่เปน product  ที่เกี่ยวกับการทองเที่ยว เชน  รมพื้นบานสัน
กําแพง  เรือตลาดน้ํา  ประเพณีชักผา  พลุ  ก็คือเปนภาพที่เราอยากจะใหรูวาเมืองไทยเรามี
ทรัพยากร สินคาทองเที่ยวครบทุกประเภท  และสิ่งเหลานี้มันจะสรางความเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจและสังคมใหกับประเทศชาติ  ควรชวยกันสนับสนุน” 

( วรรณา  ตันตราภิรมย , อางถึงแลว )  
 

2.2.2 )  การเขารหัสผานภาพฉาก  ( Scenery ) 
 

( ก )  ฉากของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน  
 

 ฉากของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝนนี้ เปนฉากของสถานที่ทองเที่ยว
ทางธรรมชาติ ประเภท  ทะเล  น้ําตก  และภูเขาที่มีฝนตกปรอยๆ   ซึ่งเปนสัญญะที่ผูผลิตสารเลือก
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มาสรางความหมายวา  ในเมืองไทยมีความสวยงามของธรรมชาติแมจะเปนในฤดูฝน แตภาพฉาก
ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไมไดถูกสรางใหมีตัวแสดงที่แสดงอารมณความรูสึกจากการไดสัมผัส
กับภาพฉากสถานที่ทองเที่ยวธรรมชาติในเรื่องเหมือนกับเรื่องอื่น แตเปนการแสดงความสวยงาม
ของสถานที่เที่ยวเหลานั้นเพื่อใหตัวแสดงผูชายที่เคยมาเที่ยวแลวนึกถึง ( ตารางหนาที่ ) 
 

“…ภาพฉากที่เที่ยวธรรมชาติในฤดูฝนของเรื่องนี้  ก็เปนการสื่อความหมายวา  เมืองไทย
เรามีที่เที่ยว ทะเล  น้ําตก  ที่สวยงาม แมจะเปนฤดูฝน      เราก็ยังสามารถจะชื่นชมความงาม
ของธรรมชาติในเมืองไทยได” 

                                                              ( สุปราณี  ปองปด  , อางถึงแลว ) 
 

( ข ) ฉากของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน   
 

สัญญะจากภาพฉากที่ใชในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร อัฐมัน คือ ฉากสนามบินขา
เขา  ซึ่งผูผลิตสารตองการสรางความหมายโดยนัยใหฉากสนามบินขาเขานี้หมายถึง  การเพิ่งกลับ
มาจากตางประเทศและสถานที่รวมของคนรวยทุกประเภท  โดยการจะเขาใจความหมายของฉาก
นี้ผูอานสารตองอาศัยการคิดหาเหตุผลเชื่อมโยงระหวางสนามบินขาเขา กับ ความหมายที่ผูผลิต
สารสรางขึ้นมา ( Index  Sign ) ซึ่งเหตุผลที่สามารถสรางการเชื่อมโยงไดก็คือ  การเดินทางกลับ
ประเทศของตนในที่นี้คือประเทศไทย  ผูโดยสารยอมตองผานปายขาเขาของสนามบินและผูที่มี
ฐานะทางการเงินที่คอนขางดีจึงจะสามารถเดินทางดวยเครื่องบินได ( ตารางหนาที่ ) 
 

“…การเลือกฉากสนามบินตรงขาเขา มาเปนตัวถายทอด เพราะ สนามบิน มันเปนที่รวม
ของคนรวยทุกประเภท เปนการเลาเรื่องถึงการกลับมาจากเมืองนอกไดชัดเจน  เปนการสื่อความ
หมายวา คนเหลานี้ เพิ่งกลับมาจากตางประเทศหมาดๆ เพิ่งไป shopping มาสดๆ รอนๆ กลับมา
เมืองไทยอยางมีความสุขกับการเอาเงินจํานวนมากไปใชในตางประเทศ  เพราะถาเปน ขาออก 
บางคนเขาก็จําเปนจริงๆ ที่ตองออกไปตางประเทศ อยางที่บอกไปเชน  ไปศึกษาตอ  ไปทํางาน 
เปนตน  มันก็ไมผิด  ก็เลยคิดวา  สนามบินตรงขาเขานี่แหละชัดเจนที่สุด” 

                                                       ( ศยามล  ศีลคุณ , อางถึงแลว ) 
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( ค )  ฉากของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  

 
 ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้  ผูผลิตสารใชสัญญะจากภาพฉากเปน  สถานที่ทอง

เที่ยวทางวิถีชีวิตและประวัติศาสตร  เชน  ตลาดน้ํา  วัด   และ  พระบรมมหาราชวัง  เพื่อจะสราง
ความหมายถึงความเปนไทย    ใหคนไทยไดเห็นถึงความงดงามของความเปนไทยจากภาพฉาก
เหลานี้  จะไดภาคภูมิใจกับความเปนไทย  ( ตารางหนาที่ ) 
 

“ฉากในเรื่องนี้เราเลือกใหเปนฉากที่แสดงถึงความเปนไทย   ความมีรากเหงา มีวิถีชีวิต มี
ประวัติศาสตรเปนของตนเอง  เพื่อที่คนไทยจะไดภาคภูมิใจในความเปนไทย และคิดที่จะชวยกัน
สนับสนุนสงเสริมส่ิงเหลานี้ใหคงอยูตอไป” 

( วรรณา  ตันตราภิรมย , อางถึงแลว )  
 

2.2.3 )  การเขารหัสผานสี ( Color ) 
 

( ก ) สีของฉากในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน  
 

 ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝนนี้ ใชสีโทนอุนเปนของภาพฉากเปนสัญ
ญะแสดงความหมายของความรัก  ความอบอุน  ( ตารางหนาที่ ) 
 

“สีในเรื่องนี้ ในฉากของกระทอมชางเราใหเปนสีโทนอุนเพื่อจะไดแสดงความหมายถึง
ความรัก ความอบอุน  เปนการเสริมบรรยากาศใหกับภาพ” 

( สุปราณี  ปองปด  , อางถึงแลว ) 
 

( ข )  สีของฉากในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  
 

ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  พบวา  ผูผลิตสารเลือกสัญญะจากสีของฉากที่เคลื่อน
ไหวใหเปน สีขาวดํา  เพื่อใชเปน Context  สรางความโดดเดนใหกับเสนกราฟซึ่งทําหนาที่เปน Text  
แสดงสาระสําคัญของเนื้อหาสาร ( ตารางหนาที่ ) 
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“การทําให subject ที่เลือกมาแทนเสนกราฟเปนสี ก็เพื่อทําใหมันชัดเจนขึ้นมา  เวลาที่

มันอยูบน background ที่มันเปนภาพเคลื่อนไหว  โดยกําหนด background ใหเปนสีขาวดําเพื่อ
ทําใหเสนกราฟมันโดดเดนขึ้นมา”  

                                             ( วรรณา  ตันตราภิรมย  , อางถึงแลว ) 
 

( ค ) สีของภาพแสดงกราฟในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  
 

  ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ยังพบการเขารหัสสีของผูผลิตสารในลักษณะที่เชื่อม
โยงกับนามธรรมบางประการอีกดวย พบการเขารหัสสีเหลืองทองที่ผูผลิตสารตองการจะสื่อความ
หมายถึง  ความเจริญรุงเรืองของเศรษฐกิจไทยที่ไดมาจากอุตสาหกรรมทองเที่ยว ( ตารางหนาที่ ) 
 

“สีเหลืองทองของเสนกราฟ  ก็ใหความหมายถึง ความเจริญรุงเรือง เปนสีแหงความรุง
โรจน  ในที่นี้ก็คือความรุงโรจนของเศรษฐกิจไทยที่ไดมาจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยว” 

                                            ( วรรณา  ตันตราภิรมย  , อางถึงแลว ) 
 

2.2.4 )  การเขารหัสผานเสียง ( Sound ) 
 

( ก ) เสียงผูบรรยายและเสียงเพลงในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  
 

ในการเลือกใชสัญญะจากเสียงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร อัฐมัน ผูผลิตสารเลือก
ใสรหัสเสียงเพื่อสรางความหมายจากรหัสเสียงเพลงและเสียงผูบรรยายอยางสัมพันธกัน  โดยผู
ผลิตสารเลือกจังหวะเพลงที่คอนขางเร็ว และ น้ําเสียงนักรองเปนโทนปลุกใจ เพื่อสรางความหมาย
ของ ความตื่นเตน เราใจ และจริงจัง   ซึ่งในขณะเดียวกันผูผลิตสารก็ผอนคลายความจริงจังดวยน้ํา
เสียงของผูบรรยาย ที่มีน้ําเสียงในโทนที่ไมจริงจังจนเกินไป  เปนการสรางความหมายโดยนัยถึง 
การหยิกแกมหยอก ( ตารางหนาที่ ) 
 

“จังหวะและน้ําเสียงของเพลงมันก็ลงตัวคือเราอารมณ ตื่นเตน จริงจัง  ซึ่งเปนสวน
ประกอบที่รองลงมาจากเนื้อหาของเพลง แตในตอนทายเราใชเสียง คุณฮารท มาลดความจริงจัง
ของเนื้อหา เพราะเราอยากใหหนังเรื่องนี้เปนหนังแบบหยิกแกมหยอก  ไมไดดาตรงๆ เพราะฉะนั้น 
เสียงของคุณฮารท เขาจะเปนเสียงในโทนนี้พอดี  ไมไดซีเรียสอะไรแลวก็ไมไดเลนจนเกินไป” 

                                                      ( ศยามล  ศีลคุณ , อางถึงแลว ) 
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( ข )  เสียงผูบรรยายของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  
 

ความหมายของความนาเชื่อถือจริงจังในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้มาจากสัญญะของเสียง
ผูบรรยาย โดยเลือกใหเปนเสียงของผูชาย เพราะมีโทนเสียงที่เปนทางการ จริงจัง   ( ตารางหนาที่ ) 

 
“ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth นี้ เราเลือกใชเสียงผูชาย  เพราะเปนเสียงที่ดูเปนทาง

การ  ดูเปนจริงเปนจัง นาเชื่อถือ ไมไดมารายงานเลนๆนะ เลือกเสียงผูชายเพราะใหความรูสึก
หนักแนน  เปนกลาง เปน      กิจลักษณะ กวาเสียงผูหญิง  ถาใชเสียงผูหญิงมันก็จะดูเบาไป และ
ในหลักความเปนจริง ก็คือ เสียงผูชายไดยินชัดกวา  ดังกวา เสียงผูหญิง” 

( วรรณา  ตันตราภิรมย  , อางถึงแลว ) 
 

( ค ) เสียงดนตรีประกอบของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  
 

เสียงดนตรีประกอบในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ ผูผลิตสารใชเปนสัญญะเพื่อลดความนา
เบื่อที่เกิดจากการรายงานขอมูลเปนจํานวนมาก  โดยเสียงดนตรีประกอบเปนเสียงของดนตรีไทย 
ที่มีลักษณะของความผอนคลาย  แตก็มีความจริงจังผสมอยู และพบวาเสียงดนตรีประกอบในภาพ
ยนตรโฆษณาเรื่องนี้ก็ยังมีสวนชวยเพิ่มคุณคาใหกับงานศิลปะไดอีกดวย แสดงใหเห็นวาผูผลิตสาร
สามารถใชสัญญะจากเสียงเพื่อสรางความหมายไดอยางหลากหลาย  ( ตารางหนาที่ ) 
 

“การที่หนังของเราเปนการรายงานผลอยางจริงจัง มันอาจจะทําใหหนังดูไมนาสนใจได  
ดนตรีประกอบในหนังเรื่องนี้จึงมีความโดดเดนขึ้นมา เนื่องจากหนังเรื่องนี้ถาทําเสียงไมดี  ก็จะ
กลายเปนหนังที่นาเบื่อ  ดูเครียดๆ เปน report จนเกินไป  sound design จึงมีบทบาทสําคัญใน
การเขามาชวยเปนสีสัน  โดยแนวดนตรีที่เลือกมีจังหวะชาเร็วสลับกันเพราะตองการใหหนัง
โฆษณาออกมาดูจริงจัง แข็งแรง แตผสมผสานไปดวยความออนหวาน โดยจะเลือกแนวดนตรีที่
คอนขาง classic นิดนึง  และเลือก  tempo ที่ไมใชเร็วๆ คือไมอยากใหรูสึกสนุกสนานจนเกินไป 
เลือกใหมันมีสลับกัน ซึ่งจังหวะเร็วๆอยาง  กลอง ฉ่ิงฉับจะไมเอาเพราะมันดูแข็งกระดาง ทําให
งานออกมาดูไมแพง”  

                                            ( วรรณา  ตันตราภิรมย  , อางถึงแลว ) 
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2.3 )  การเขารหัสทางเทคนิค (  Technical  Code  ) ของผูผลิตสาร 

 
การเขารหัสทางเทคนิคเพื่อสรางความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อชาติของผูผลิตสารนั้น 

พบวา ผูผลิตสารใชรหัสทางเทคนิค  จากขนาดภาพ  การเปลี่ยนภาพ  มุมกลอง และการเคลื่อน
ไหวของกลอง เพื่อสนับสนุนการสรางความหมายอันมาจากรหัสทางวัจนภาษาและอวัจนภาษา ซึ่ง
มีการสรางความหมายที่หลากหลายกวา การสรางความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเอง เชน 
การใชการปลี่ยนภาพแบบ Cut และมุมกลองแบบ Candit ในภาพยนตรเร่ือง อัฐใคร  อัฐมัน เพื่อ
สรางความหมายของความสมจริง  จริงจัง    และพบการใชการเคลื่อนไหวของกลองแบบ  Dolly
เพื่อสรางความงดงามใหกับศิลปะประเพณีไทย เปนตน 

 
2.3.1 )  การเขารหัสผานขนาดภาพ  

 
( ก ) ขนาดภาพแบบ Close up และ Medium Shot ของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง 

อัฐใคร อัฐมัน  
 

การใชสัญญะจากเทคนิคขนาดภาพในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  อัฐใคร  อัฐมัน ผูผลิตสาร
เลือกขนาดภาพแบบ  Medium  Shot  ขึ้นกอน เพื่อแสดงทาทางเครื่องแตงกายของตัวแสดงและ
สรางความสัมพันธของตัวแสดงที่มีมากกวา 1 คน แลวตามดวยขนาดภาพแบบ Close up  เพื่อ
แสดงอารมณความรูสึกจากสีหนาทาทางของตัวแสดง และยังมีสวนในการทําใหเห็นคุณลักษณะ
หรือรายละเอียดของสิ่งของที่ตัวแสดงถืออีกดวย เนื่องจากภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้เนนความ
หมายที่เกิดจากตัวแสดงเปนหลัก ( ตารางหนาที่ ) 
 

“…เราจะเปดเรื่องดวย medium shot  กอนเพื่อที่จะใหเห็นทาทางของตัวแสดง เครื่อง
แตงกายและของที่เขาถือ  ซึ่งเหลานี้ก็คือ perception ของคนรวย  ไมวาจะเปนทาทางที่ไมสนใจ
ใคร  หรือ อวดสิ่งของกันของตัวแสดงกลุมตางๆ การแตงกายที่ดูมีราคา  และก็ของที่เขาซื้อมาจาก
ตางประเทศ  แลวเราก็จะตามดวยขนาดภาพแบบ close up เพื่อจะแสดงสีหนาอารมณของตัว
แสดง เชนหนาขี้อวดนิดนึง แลวก็พวกสิ่งของ brandname ก็ตองใหมีขนาดภาพที่มันใกลเพื่อให
คนดูสังเกตเห็นวามันเปนของมียี่หอจากเมืองนอก ซึ่ง sequence จะเปนอยางนี้ทั้งเรื่อง” 

                                                  (  ลักษณ  อรามศรี  , อางถึงแลว ) 
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( ข ) ขนาดภาพแบบ Long Shot ของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  

 
 ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ มีการใชสัญญะจากขนาดภาพแบบ Long Shot เพื่อ

แสดงบรรยากาศของฉาก  วาเปนสถานที่ใด  ในเรื่องนี้ การที่ทําใหทราบวาเปนฉากของสนามบิน
ใชขนาดภาพแบบ Long Shot   ( ตารางหนาที่ ) 
 

“…การที่ทําใหคนดูรูวา มันเปนฉากสนามบิน เปนที่รวมของคนที่เดินทางไปตางประเทศ
เปนจํานวนมาก  เราใช ขนาดภาพแบบ Long Shot  เพื่อใหเห็นภาพกวางๆ ใหเห็นบรรยากาศ
ภายในสนามบินดอนเมือง…” 

                                                  (  ลักษณ  อรามศรี  , อางถึงแลว ) 
 

2.3.2 )  การเขารหัสผานการเปลี่ยนภาพ 
 

( ก ) การเปลี่ยนภาพของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  
 

ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน พบวา ผูผลิตสารเลือกใชสัญญะจากเทคนิคการ
เปลี่ยนภาพแบบ Cut เพื่อสรางความหมายของ ความสมจริงคลายกับภาพขาวทางโทรทัศน  และ
จะเห็นไดวาการเปลี่ยนภาพแบบนี้เปนสัญญะที่มีความหมายตรงขามกับการเปลี่ยนภาพแบบ  
Dissolve   ซึ่งเปนสัญญะที่ผูผลิตสารจะไมนํามา สรางความหมายของความสมจริง( ตารางหนาที่ ) 
 

“การเปลี่ยนภาพโดยใชการ cut เพราะมันเปน real ถือเปนการเลาเร่ืองแบบภาพตอภาพ  
moment ตอ moment คลายกับ ภาพขาว ที่มีความเปน real สูง การใชการเปลี่ยนภาพที่มันวิวิศ
มาหลา อยาง การ dissolve มันก็จะดูไมจริง”  

                                                (  ลักษณ  อรามศรี  , อางถึงแลว ) 
 

( ข )  การเปลี่ยนภาพของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Growth  
 

การเปลี่ยนภาพแบบ Dissolve ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth ผูผลิตสารเลือกใหมา
เปนสัญญะเพื่อสรางความหมายของความสวยงาม  ซึ่งในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  อาศัย
การเปลี่ยนภาพแบบนี้ทั้งสิ้น เพื่อสรางความสวยงาม โดยการเปลี่ยนภาพแบบ Dissolve นี้เปน 
สัญญะที่ตรงขามกับการเปลี่ยนภาพแบบ Cut  ( ตารางหนาที่ ) 
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“เร่ืองนี้ก็ตองใชการเปลี่ยนภาพแบบ  dissolve เพื่อใหดู smooth   สวยงาม  การ cut ทํา
ใหภาพแข็งเกินไป” 

                                                     (  วรรณา  ตันตราภิรมย  ,  อางถึงแลว  ) 
 

2.3.3 )  การเขารหัสผานมุมกลอง 
 

จากการศึกษาพบวา  ผูผลิตสารมีการสรางความหมายจากเทคนิคมุมกลองนอย  สวน
มากอาศัยการสรางความหมายจากรหัสเทคนิคอื่นๆมากกวา  ในการเขารหัสสารดวยมุมกลองของ
ผูผลิตสารสวนมากเปนการใชมุมกลองในระดับสายตา เพื่อสรางความสบายในการมองเห็นและ
ความชัดเจนในการเลาเรื่อง  มีภาพยนตรโฆษณาอยู 2 เร่ืองที่ผูผลิตสารใชสัญญะจากมุมกลองมา
สื่อความหมายโดยนัยอยางชัดเจน  ไดแก  ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน และ ภาพยนตร
โฆษณาเรื่อง Growth   

 
( ก ) มุมกลองของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  

 
ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน ผูผลิตสารเลือกใชมุมกลองแบบ  Candit หรือ

การใชกลองแทนสายตา กลาวคือ  การสอดสายกลองไปตามการมองเห็นจริงๆของคน เพื่อสราง
ความหมายของความสมจริง  ซึ่งเปนสัญญะที่สรางความหมายที่สอดคลองกับการเปลี่ยนภาพ
แบบ Cut ( ตารางหนาที่ ) 
 

“เราทําหนังโฆษณาเรื่องนี้ในสไตล realistic คือทุกอยางเปนความจริง  จริงๆแลวจะใช
กลองวงจรปดดวยซ้ํา แตทําไมได เพราะบางมุมมันดูหลอก ก็เลยใชมุมกลองแบบ candit คือใช
กลองแทนสายตาของคนๆหนึ่งที่เดินอยูในดอนเมือง  เหมือนกับวาเราเดินสวนกับคนพวกนี้  แลว
เราก็จะเห็น ทาทางการแสดงออกตางๆ ของเขา”  

                                                   (  ลักษณ  อรามศรี  , อางถึงแลว ) 
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( ข ) มุมกลองของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth 

 
  ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth พบการใชมุมกลองแบบมุมตํ่า ซึ่งเปนมุม

กลองที่มีลักษณะของการเงยกลองขึ้นในฉากของเจดียแบบทางเหนือ เพื่อสรางความหมายของ 
พลังและความศักดิ์สิทธิ์ ( ตารางหนาที่ ) 
 

“สวนมากเราใชมุมกลองในระดับที่สายตาจะเห็นไดสบายๆ  มีที่เราตองการสื่อถึงความมี
พลัง ความศักดิ์สิทธิ์ของเจดียซึ่งเปนสิ่งที่ผูคนเคารพบูชา  เราก็จะใชมุมกลองแบบมุมตํ่า เพื่อถาย
ทอดความหมายดังกลาว” 

(  วรรณา  ตันตราภิรมย  ,  อางถึงแลว  ) 
 

2.3.4 )  การเขารหัสผานการเคลื่อนไหวของกลอง 
 

( ก ) การเคลื่อนไหวของกลองในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  
 

 การเคลื่อนไหวของกลองในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมันนี้  เปนการ
เคลื่อนไหวของกลองแบบการเคลื่อนไหวของกลองบนฐาน  แบบ Pan left / right  เพื่อแสดงความ
หมายของความสมจริง ( ตารางหนาที่ ) 
 

“ในเรื่องนี้เราเนนความสมจริง เพราะมันเปนความจริงในสังคม  การ pan ซายที  ขวาที 
เพื่อใหมันสมจริง แทนวา เรากวาดสายตามองไปซายที ขวาที  คลายๆกับการเดินสวนกันกับคน
พวกนี้ในสนามบิน…” 

(  ลักษณ  อรามศรี  , อางถึงแลว ) 
  

( ข ) การเคลื่อนไหวของกลองในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth 
 

ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  พบวา การใชสัญญะจากเทคนิคการเคลื่อนไหวของ
ตัวกลองทั้งกลอง หรือ การ Dolly นั้นก็เพื่อส่ือความหมายของ ความสวยงาม ละเมียดละไม ซึ่ง
เปนสัญญะที่สอดคลองกับการเปลี่ยนภาพแบบ Dissolve และเสียงดนตรีประกอบของภาพยนตร
โฆษณาเรื่องนี้ ( ตารางหนาที่ ) 
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“…ในเรื่องนี้การ Dolly ของกลองเราใชเพื่อจะสรางความสวยงาม ละเมียดละไม  ของคน

ไทยกับศิลปะวัฒนธรรมไทย ซึ่งเห็นวาเหมาะสมกวาจะใชวิธีอ่ืน” 
(  วรรณา  ตันตราภิรมย  ,  อางถึงแลว  ) 

 
 จากการศึกษาถึงการใชสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาของผูผลิตสารดัง
กลาวมาขางตน ทําใหทราบวา ผูผลิตสารสรางความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองและเที่ยว
เพื่อชาติผานองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาเหลานั้นอยางไร  และทําใหทราบถึงการใชรหัส    
( Code ) ที่หลากหลายของผูผลิตสารในการควบคุมเนื้อหาสารใหมีความหมายเดียวนั้นเปนอยาง
ไร  แตกระนั้นก็ไมเพียงพอตอการตอบวัตถุประสงคของการวิจัยขอแรกนี้  หากแตยังตองศึกษาถึง
การนําเอารหัส ( Code ) ตางเหลานั้นมาจัดระบบใหกับสัญญะดวย โดยผูวิจัยจะศึกษาการจัด
ระบบของสัญญะดังกลาวจาก วิธีการใชคูตรงกันขามของสัญญะ  ( Binary Opposition )  การ
เลือกชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน (  Paradicmatic ) และ การประกอบสัญญะยอยๆ
เขาดวยกันตามลําดับ ( Syntagmatic )  
 
4.2.2  ผลการศึกษาถึงการใชคูตรงกันขามของสัญญะ ( Binary  Opposition ) 
  
 การสรางความหมายดวยวิธีการนี้ก็คอืการนําสัญญะที่มีความหมายตรงกันขามมาเปรียบ
เทียบกัน  ซึ่งจากการศึกษาถึงการสรางความสัมพันธจากคูตรงกันขามของสัญญะ ( Binary  
Opposition ) เพื่อส่ือความหมายของผูผลิตสารนี้ พบในภาพยนตรโฆษณาจํานวน 2 เร่ือง คือ 
ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful  และ ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday  สวนภาพยนตร
โฆษณาที่เหลืออีก 3 เร่ือง พบวา ผูผลิตสารไมไดสรางความหมายโดยใชคูตรงกันขามของสัญญะ 
ซึ่งจะเห็นไดวาวิธีการนี้เปนวิธีการสรางความหมายเพื่อสรางความหมายหลักในการใหคนไทยเดิน
ทางทองเที่ยวเพื่อตนเอง ไมพบวาเปนวิธีการสรางความหมายหลักเพื่อใหคนไทยเที่ยวเพื่อชาติเลย  
ทั้งนี้เพราะวิธีการสรางความหมายเชนนี้  ผูผลิตสารใชเพื่อที่จะเปรียบเทียบใหคนไทยที่เปนผูอาน
สารเห็นชัดเจนถึงประโยชนของการทองเที่ยว  เพื่อจะผลักดันใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวขึ้น
เพราะเห็นดวยกับประโยชนหรือส่ิงที่จะไดรับจากการทองเที่ยวภายในประเทศ ซึ่งก็คืออารมณ
ความรูสึกที่ไดรับหลังจากการสัมผัสกับสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติ 
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ตารางที่ 10 : แสดงถึงการใชคูตรงกันขามของสัญญะของผูผลิตสาร  
 

                  Binary Opposition 

ความหมาย  1 ความหมาย  2 ภาพยนตรโฆษณา 

Signifier Signified Signified Signifier 

Life  is Beautiful 
รหัสวัจนภาษา
ประเภทไมออกเสียง  
:  ชื่อและอาชีพ 

ความเครียด การปลดปลอย 
รหัสภาพ : ตัวแสดง
สัตวชนิดตางๆ 

Holiday 

รหัสภาพ : ภาพตัว
แสดงกับการเสริม
สวย  การนอน และ
นั่งดูโทรทัศนอยูบาน 

ความเบื่อหนาย
จําเจ 

ความผอนคลาย 
และมีชีวิตชีวา 

รหัสภาพ : ตัวแสดง
กับการทองเที่ยว 

 
จากตารางที่ 10 สรุปไดวา   คูตรงกันขามของภาพยนตรโฆษณาทั้ง 2 เร่ืองสรางมาจาก

องคประกอบของภาพยนตรโฆษณาที่แตกตางกันโดยในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful   
ผูผลิตสารสรางความหมายโดยใชรหัสคูตรงกันขามเปน รหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง            
( Nonvocal  Verbal  Code )  กับ   รหัสภาพ   ในขณะที่คูตรงกันขามในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง 
Holiday  มาจากรหัสภาพทั้งคู   แตความหมายที่มาจากการใชคูตรงกันขามในภาพยนตรโฆษณา
ทั้ง  2  เร่ือง นี้ผูผลิตสารตางก็ตองการกระจายอุดมการณทางความคิดที่ตองการใหคุณคากับการ
ทองเที่ยวเหมือนกัน โดยการเขารหัสสารจากความแตกตางของความหมาย 2 ข้ัว กอใหเกิดการ
ยอมรับอุดมการณนั้นอยางสมยอม หากกลาวถึงในรายละเอียด จะเห็นไดวา ในภาพยนตร
โฆษณาเรื่อง Life is Beautiful  เปนการสรางความหมายดวยความสัมพันธจากสัญญะที่มีความ
หมายตรงกันขาม คือ ความเครียด กับ การปลดปลอย  
 
แผนภาพที่ 4  : แสดงคูตรงกันขามของสัญญะในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful 
 

 
 
 
 
 
  

ความเครียด การปลดปลอย 

ตัวตนที่แทจริงภายใตกฏ
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 จากแผนภาพที่ 4 พบวาชุดของสัญญะที่แสดงถึงความเครียด นั้น มาจากรหัสวัจนภาษา

ประเภทไมออกเสียง ตองอาศัยอายตนะทางตา และความสามารถในการอานของผูอานสาร  ซึ่ง
เปนถอยคําของชื่อและอาชีพคน  โดยชื่อคนเปนถอยคําที่ตองการบอกถึง เพศ สวน อาชีพ ก็เปน
ถอยคําที่ตองการบงบอกถึงสถานภาพทางสังคม หนาที่การงาน และ ชวงอายุ โดยมีนัยแฝงถึงการ
เปนอาชีพที่ผูกติดอยูกับความเครงเครียด และกรอบของการทํางาน เชน อาชีพกรรมการผูจัดการ
ธนาคาร เปนตําแหนงงานของผูบริหารระดับสูง ที่ตองใชความคิดมาก อาชีพวิศวกร นักวิจัยและ
นักวิเคราะหตลาดหุน เปนตําแหนงงานที่เกี่ยวของอยูกับตัวเลข การวิเคราะหจัดการกับขอมูล นับ
วาเปนอาชีพที่มีความยากลําบากในการปฏิบัติงานสูง และมีขอสังเกตวา อาชีพเหลานี้เปนอาชีพ
ของชนชั้นกลาง  ที่บงบอกถึง ระดับการศึกษา โดยผูผลิตสารใช ชุดของสัญญะที่มีความหมายนี้ 
มาสัมพันธกับ ความหมายที่ตรงขามกัน เพื่อกอใหเกิดความหมายอีกชุดขึ้นมา นั่นคือส่ือความ
หมายหลักที่ตองการจะใหคุณคากับการทองเที่ยว  ซึ่งความหมายที่ตรงขามกับความเครียดก็คือ 
การปลดปลอย  โดยความหมายดังกลาวมาจากรหัสอวัจนภาษาที่เปนรหัสภาพตัวแสดงของสัตว
ชนิดตางๆ  ซึ่งภาพตัวแสดงสัตวตางๆเหลานั้น ผูผลิตสารไดสรางเนนไปที่ทาทางการแสดงออกของ
ภาพตัวแสดง ที่มีความหมายถึงการปลดปลอย ความสุข ความสนุกสนาน และการใชสัตวยังมี
ความหมายในระดับลึกที่หมายถึง สัญชาตญาณ ( Instinct ) และ ความเปนตัวตนที่แทจริงอีกดวย
ซึ่งความสัมพันธของชุดสัญญะที่ตรงกันขามกันนั้นกอใหเกิดความหมายอีกชุดหนึ่งขึ้นมา เพื่อที่จะ
บอกวา การทองเที่ยวจะทําใหคุณไดปลดปลอย ผอนคลาย และกลับมาเปนตัวของตัวเองอีกครั้ง  
ซึ่งคุณคาของการทองเที่ยวก็คือ ทําใหคุณหายเครียดและหลุดออกจากพันธนาการของสังคม 

 
ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday  ความหมายตรงขามที่เกิดจากการนําชุดของสัญญะที่

ตรงขามกันมาสัมพันธกัน  คือ ความเบื่อหนาย จําเจ  กับ  ความผอนคลาย มีชีวิตชีวา  
 
แผนภาพที่ 5 : แสดงคูตรงกันขามของสัญญะในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 
 

 
 
 
 
 
 
 

ความเบื่อหนาย จําเจ ความผอนคลายมีชีวิตชีวา

Space  ใหม Space เดิม 
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จากแผนภาพที่ 5 พบวาชุดของความหมายที่แสดงถึง ความเบื่อหนาย จําเจ เกิดจากมา

จากรหัสทางอวัจนภาษาซึ่งเปนรหัสภาพ โดยเปนภาพของตัวแสดงหรือตัวแทนบริโภคที่มีกิจกรรม 
( Activity ) เดิมๆ ในชีวิตประจําวันในสถานที่เดิมๆ ซึ่งเปนกิจกรรมในวันหยุดที่ไมคุมคากับเวลาที่
เสียไป  โดยความหมายมิอาจเกิดขึ้นไดหากไมนํามาเปรียบเทียบกับชุดของความหมายที่แตกตาง
กันในทางตรงขาม ซึ่งความหมายที่ตรงขามกับ ความเบื่อหนาย จําเจ ก็คือ ความผอนคลาย ความ
สนกุสนานมีชีวิตชีวา  ซึ่งชุดของความหมายที่ตรงขามกันนี้เกิดจากรหัสทางอวัจนภาษาที่เปนรหัส
ภาพเชนกัน โดยเปนรหัสภาพตัวแสดง ตัวเดิม คนเดิม เสื้อผาชุดเดิม แตเปลี่ยนบริบท เปลี่ยน
สถานที่ และพื้นที่ที่เปลี่ยนไปนั้นทําใหอารมณความรูสึกของตัวแสดงเปลี่ยนไป กลาวคือ จาก
อารมณที่เบื่อหนาย จําเจ ที่บาน ที่รานเสริมสวย ( space เดิม ) พอเปลี่ยนมาเปนสถานที่ทอง
เที่ยว ( spaceใหม ) ก็เปลี่ยนมาเปนตัวแสดงที่มีอารมณผอนคลาย สนุกสนาน มีชีวิตชีวา นั่น
หมายถึง ความหมายที่เกิดจากสัญญะที่ตรงขามกัน ทําใหใหเกิดความหมายอีกชุดขึ้นมา คือ การ
ทองเที่ยวจะชวยใหคุณหลีกหนีจากความเบื่อหนาย จําเจ ในชีวิตประจําวันได ทั้งหมดเปนการให
คุณคากับการใชเวลาในการเปลี่ยนพื้นที่ใหมใหกับชีวิต 
 
4.2.3  ผลการศึกษาถึงการเลือกชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน ( Paradigmatic ) 
 
 การสรางความหมายดวยวธิีการนี้ พบในภาพยนตรโฆษณาจํานวน 4 เร่ือง ไดแก  ภาพ
ยนตรโฆษณาเรื่อง  Life is Beautiful  อัฐใคร  อัฐมัน  Holiday  และ Growth  ซึ่งจากการศึกษา
พบวา ผูผลิตสารสรางความหมายใหกับเนื้อหาสารโดยการเลือกชุดของสัญญะ ( Set of Signs ) ที่
มีความหมายเหมือนกันมาจัดระบบอยางสัมพันธกัน  และสวนมากผูผลิตสารเลือกชุดของสัญญะ
ที่มีความหมายเหมือนกันมาจากรหัสภาพ  การใชวิธีการนี้ก็เพื่อจะใชชุดของสัญญะดังกลาวควบ
คุม ( Control ) ทิศทางของการอานความหมายเพื่อใหผูอานสารอานความหมายเปนแบบเดียวกัน 
ในอีกทางหนึ่งก็เปนการสราง Paradigm ใหเขากับโครงสรางทางความคิดของผูอานสารไปพรอมๆ
กันดวย  โดยมีจุดมุงหมายหลักคือ  การติดตั้งรหัสเพื่อสรางแนวทางการอานความหมายใหกับผู
อานสารหรือ เลือกชุดของความหมายที่ตรงกับ Paradigm ของผูอานสารเพื่อเรียกหรือเปดชองใหผู
อานสารมาอานความหมายรวมกันกับผูผลิตสาร 
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ตารางที่  11 :  แสดงการเลือกชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกันของผูผลิตสาร 
 

Paradigmatic 
 

ภาพยนตร
โฆษณา 

 
องคประกอบของ 
ภาพยนตรโฆษณา 

Set of Signs ความหมาย 

รหัสวัจนภาษาประเภทไม
ออกเสียง : อาชีพ / การงาน 

- กรรมการผูจัดการธนาคาร 
- วิศวกร 
- นักวิจัย 
- นักวิเคราะหตลาดหุน 
 

ความเครียด 
Life  is Beautiful 

 
 
 

รหัสภาพ : ตัวแสดงสัตว
ชนิดตางๆ 

- ปลากระโดดน้ํา 
- มาน้ําตัวผูตัวเมียกอดจูบกัน 
- นกฮัมม่ิงเบิรดบินตอมดอกไม 
- กบพอแมลูกกระโดดโลดเตน 
 

การปลดปลอย  

อัฐใคร  อัฐมัน 
 
 
 

 รหัสภาพ : ตัวแสดงคนไทย
ที่ซื้อสินคามาจากตาง
ประเทศ 

- หญิงสาวถือถุงส่ิงของ 
- พอแมลูกหอบสิ่งของ ตุกตา 
- ผูชายอวดถุงกอลฟมียี่หอ 
- กลุมวัยรุนเข็นส่ิงของมากมาย 
- หญิงสูงอายุอวดเครื่องลาง 
- กลุมขาราชการรัฐวิสาหกิจ
เหอส่ิงของจํานวนมาก 
- นักธุรกิจเพิ่งกลับมาจากตาง
ประเทศ 

ความฟุมเฟอย 

Holiday 

รหัสภาพ : ตัวแสดงกับกิจ
กรรมในวันหยุด 

-  หญิงสาวกับการเสริมสวย 
- ชายหนุมกับการนอนอยูบาน 
- พอแมลูกกับการดูโทรทัศนอยู
ที่บาน 

ความเบื่อหนาย  จําเจ 

Growth 

รหัสภาพ :  ส่ิงของที่ตอกัน
เปนเสนกราฟที่พุงสูงขึ้น 

- เรือตลาดน้ํา 
- รมกระดาษ 
- ปลาในทะเล 
- ผาติดยอดเจดีย 
- พลุ 

 
สินคาทองเที่ยวของไทย
สรางการเจริญเติบโตทาง

เศรษฐกิจ 
 

 



                                                                                                                                                               
 

 

97 
 

  
จากตารางที่  11  พบวา ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful  ผูผลิตสารไดเลือก

ชุดของสัญญะอาชีพตางๆ  เชน  กรรมการผูจัดการธนาคาร  วิศวกร  นักวิจัย และนักวิเคราะห
ตลาดหุน  มาสรางความหมายของความเครียด โดยอาชีพเหลานั้นมาจากรหัสวัจนภาษาประเภท
ไมออกเสียง  ซึ่งชุดของสัญญะดังกลาวเปนอาชีพที่แตกตางกัน กลาวคือมีคุณลักษณะของอาชีพ
แตละอาชีพเฉพาะทาง  แตอาชีพตางๆเหลานั้นตางก็มีลักษณะของความเครียดจากการใชสมอง
มากเชนเดียวกัน เพราะเปนอาชีพที่เกี่ยวกับการใชขอมูลและตัวเลขเปนจํานวนมาก นั่นหมายถึง 
สัญญะแตละตัวมีลักษณะบางอยางรวมกัน จึงสามารถนําไปสูความหมายเดียวกันได  และในภาพ
ยนตรโฆษณาเรื่องนี้ยังพบชุดของสัญญะที่มาจากรหัสภาพตัวแสดงสัตวชนิดตางๆ  ซึ่งลักษณะทา
ทางที่มีความสุขและสนุกสนานของตัวแสดงเหลานั้นตางนําไปสูความหมายเดียวกันคือ  การปลด
ปลอย  กลาวคือ ไมวาจะเปนสัตวชนิดไหน  ผูผลิตสารก็เลือกใหสัตวเหลานั้นมีลักษณะทาทางของ
ความสุขและสนุกสนานเชนเดียวกัน เพื่อที่จะสรางความหมายของ  การปลดปลอย   

 
ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  อัฐใคร  อัฐมัน   พบวา ผูผลิตสารเลือกชุดของสัญญะตัวแสดง

คนไทยกลุมตางๆ เชน  หญิงสาวชายหนุมวัยทํางาน  ครอบครัว  กลุมวัยรุน  หญิงสูงอายุ  กลุมขา
ราชการรัฐวิสาหกิจ และ กลุมนักธุรกิจ  ที่แตกตางกันตามตัวแปรอายุ ตัวแปรเพศ แตผูผลิตสารได
เลือกใหกลุมคนเหลานั้นมีพฤติกรรมเหมือนๆกันคือ ชื่นชมกับสิ่งของที่ซื้อมาจากตางประเทศ   เพื่อ
ที่จะใชชุดของสัญญะตัวแสดงเหลานี้  นําไปสูความหมายของ ความฟุมเฟอย จากการซื้อส่ิงของ
มาจากตางประเทศ   

 
เชนเดียวกันกับชุดของสัญญะในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Holiday  ซึ่งก็เปนชุดของสัญ

ญะที่มาจากรหัสภาพตัวแสดง  โดยผูผลิตสารเลือกชุดของสัญญะเปนประเภทของกิจกรรม เชน  
การเสริมสวยของผูหญิง  การนอนอยูบานของผูชาย  และ การนั่งดูโทรทัศนของครอบครัว  ซึ่งถึง
แมกิจกรรมเหลานี้จะเปนกิจกรรมที่มีคุณลักษณะที่แตกตางกัน  แตก็เปนกิจกรรมที่ผูผลิตสารเลือก
ใหมีความหมายเดียวกัน คือ เปนกิจกรรมที่สรางความเบื่อหนาย  จําเจ  โดยความหมายของความ
เบื่อหนาย จําเจ จะไมเกิดขึ้น หากผูผลิตสารเลือก กิจกรรมอื่นที่ไมมีลักษณะ  
รวมของความเบื่อหนาย จําเจเขามาอยูในชุดของสัญญะดังกลาว  การสรางความหมายดังกลาว
สวนหนึ่งจึงมาจากการแสวงหาคุณลักษณะของสัญญะที่ตรงขามกัน กอนที่จะเลือกชุดของสัญญะ
ที่มีความหมายเดียวกันมาจัดระบบรหัสเพื่อสรางความหมาย   
 
 ในทิศทางที่สอดคลองกัน  ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  ความหมายของสินคาทอง
เที่ยวของไทยที่เปนสวนหนึ่งของการสรางความเจริญเติบโตใหกับเศรษฐกิจของประเทศชาติ  เกิด
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ขึ้นจากการที่ผูผลิตสารแสวงหาคุณลักษณะของความเปนสินคาทองเที่ยวของไทย ส่ิงใดที่ไมมีคุณ
ลักษณะของสินคาทองเที่ยวของไทยจะไมถูกเลือกมาเปนชุดของสัญญะที่จะใชเพื่อส่ือความหมาย  
ซึ่งชุดของสัญญะที่ถูกนํามาแสดงความเปนสินคาทองเที่ยวของไทยในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้  
ไดแก   เรือตลาดน้ํา  รมกระดาษ   ผาติดกับยอดเจดีย  และ พลุ  โดยผูผลิตสารไดนําสัญญะยอย
เหลานี้มาสรางความสัมพันธ ( Relations ) ในลักษณะที่ให elements ของสินคาทองเที่ยวของไทย
เหลานี้มาตอกันเปนเสนกราฟทแยงขวา  เพื่อสรางความหมายของการเพิ่มข้ึนหรือการเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจของประเทศชาติ  กลาวคือ ความหมายนี้เกิดขึ้นจาก การเลือกชุดของสัญญะที่มีคุณ
ลักษณะของความเปนสินคาทองเที่ยวของไทยรวมกัน มาจัดระบบของรหัสใหสัมพันธในรูปแบบ
เดียวกันคือ การตอกันของสัญญะตางๆเหลานั้นเปนเสนกราฟที่ทะแยงขวาเหมือนกัน เพื่อนําไปสู
ความหมายเดียวกัน คือ  สินคาทองเที่ยวของไทยสรางการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ     
 
 วิธีการสรางและถายทอดความหมายดังกลาวของผูผลิตสาร ก็คือ การจัดระบบสัญญะ
ดวยวิธีการ  Paradigmatic ที่เกิดจากเลือกชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกันมาสรางความ
หมายใหกับเนื้อหาสาร  เนื่องมาจากการเลือกสัญญะยอยที่อยูใน  Paradigm  เดียวกันมาใชนั้น
จะไมทําใหความหมายที่ตองการเปลี่ยนแปลงไป  และผูอานสารจะมีแนวโนมการอานความหมาย
ไปในทิศทางเดียวกันกับที่ผูผลิตสารตองการ หากสัญญะยอยจาก Paradigm  เดียวกัน ของผูผลิต
สาร ตรงกันกับ ผูอานสาร  
 
4.2.4  ผลการศึกษาถึงการประกอบสัญญะยอยๆ เขาดวยกันตามลําดับ ( Syntagmatic ) 
   
 การสรางความหมายจากการประกอบสัญญะยอยๆ เขาดวยกันตามลําดับนี้  พบอยาง
เดนชัดในภาพยนตรโฆษณาจํานวน  2 เร่ือง คือ  ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน และ 
ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday ซึ่งเปนภาพยนตรโฆษณาที่อาศัยการปรากฏของสัญญะตาม
ลําดับข้ันตอน ( Sequence ) ในการสรางความหมาย หากการปรากฏของสัญญะสลับที่กันก็จะไม
สามารถสื่อความหมายที่ผูผลิตสารตองการได  โดยการสรางความหมายจากความตอเนื่องของ
ภาพนี้ก็เพื่อสรางความเขาใจตอตัวเนื้อหาสารเปนหลัก   
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ตารางที่ 12 : แสดงการประกอบสัญญะยอยๆ เขาดวยกันตามลําดับของผูผลิตสาร 
 

 
                                          Syntagmatic 

 
 

ภาพยนตร
โฆษณา 

ภาพ 1 ภาพ 2 ภาพ 3 ภาพ 4 ภาพ 5 ภาพ 6 
ความ
หมาย 

สัญญา 
หนาฝน 

ชายหนุม
กําลังจะไป
ตางประเทศ 

ชายหนุม
ไดรับ
ไปรษณีย
บัตร 

ชางพอแม
ลูกกําลัง
เขียน
หนังสือ 

คําวา”คิด
ถึง”อยูบน
ไปรษณีย
บัตร 

สถานที่
ทองเที่ยว
ทางธรรม
ชาติ 

ชายหนุม
ดูไปรณีย
บัตร 

อยากใหหัน
มาเที่ยวไทย 

Holiday หญิงสาวทํา
ผมอยูที่ราน
เสริมสวย 
 
 

หญิงสาว
เลนน้ําตก 

ชายหนุม
นอนอยูที่
บาน 

ชายหนุม
กางแขน
อยูบนภู
เขาสูง  

พอแมลูก
นั่งดูโทร
ทัศนอยูที่
บาน 

พอแมลูก
ดําน้ําอยู
ในทะเล 

เที่ยวไทยดี
กวาทํากิจ
กรรมเดิมๆ 
ที่จําเจและ
นาเบื่อ 

 
 
จากตารางที่ 12  พบวา  การที่ผูผลิตสารนําภาพตางๆมาเรียงตอกัน ทําใหสามารถเชื่อม

โยงความหมายได  กลาวคือ ความหมายเกิดขึ้นมาจากการลําดับการปรากฏของสัญญะอยางเปน
ขั้นตอน ซึ่งสวนหนึ่งเกิดมาจากเทคนิคการเปลี่ยนภาพ โดยมีหนวยของการเลาเรื่อง คือ การแสดง
ออกซึ่งการกระทําของตัวแสดง   ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน  พบวา ผูผลิตสารสราง
ความหมายจากการลําดับภาพตัวแสดงชายหนุมที่กําลังจะเดินทางไปตางประเทศขึ้นกอน แลว
สรางเหตุการณใหเขาไดรับไปรษณียบัตรใบหนึ่งซึ่งไมระบุผูสง  การลําดับเหตุการณนี้ข้ึนกอนเพื่อ
สรางการติดตามวาใครที่เปนคนสงไปรณียบัตรใบนี้มา  หลังจากนั้นผูผลิตสารไดเลือกภาพชางพอ
แมลูกกําลังเขียนหนังสือใหเปนภาพในลําดับถัดมา  แลวตามดวยภาพของไปรษณียบัตรที่มี  คําวา 
“คิดถึง” ปรากฏอยู  ซึ่งเทากับเปนการเผยวา  ชาง 3  ตัวนี้เองที่เปนคนเขียนไปรษณียบัตรสงมาถึง
ชายหนุมที่ปรากฏในภาพแรก และขอความในไปรษณียบัตรก็แสดงวัตถุประสงคของการเขียนนั้น 
โดยความหมายจากภาพทั้งหมดก็คือ    อยากใหคนไทยที่กําลังคิดจะไปเที่ยวตางประเทศหันกลับ
มาเที่ยวเมืองไทย  ซึ่งหากไมไดลําดับภาพตามขั้นตอนนี้แลวก็จะไมสามารถอานความหมายจาก
เนื้อหาสารที่ผูผลิตสารตองการได    
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เชนเดียวกันกับภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday ที่พบวาความหมายของเนื้อหาสารเกิด

จากการลําดับภาพกอนหลัง  โดยผูผลิตสารสรางความหมายวา การทองเที่ยวดีกวาการทํากิจ
กรรมเดิมๆที่จําเจและนาเบื่อหนาย จากการลําดับภาพของตัวแสดงกับกิจกรรมที่นาเบื่อหนาย 
จําเจ เชน  การเสริมสวย  การนอน และดูโทรทัศนอยูที่บาน ใหอยูกอน  ภาพตัวแสดงกับกิจกรรม
ทองเที่ยวที่สนุกสนานจากสถานที่ธรรมชาติที่สวยงามในเมืองไทย เชน  น้ําตก  ภูเขาสูงมีทะเล
หมอก และ ทะเล   เพราะหากนําภาพกิจกรรมทองเที่ยวที่สนุกสนานขึ้นกอนแลวตามดวยภาพกิจ
กรรมนาเบื่อ จําเจ ความรูสึกของความแตกตางและความหมายของการใหคุณคากับการทองเที่ยว
จะลดลง และจากการที่ผูผลิตตองการเปรียบเทียบความรูสึกที่แตกตางจากการทํากิจกรรมที่แตก
ตางกัน  การเชื่อมโยงความรูสึกของความแตกตางจึงตองผานประสบการณจากตัวแสดงตัวเดียว
กัน ซึ่งหากเรียงลําดับภาพตัวแสดงที่ไมใชตัวแสดงตัวเดียวกันใหมาตอกัน ความหมายก็จะเปลี่ยน
แปลงไป  

 
 และจากการศึกษาพบวา  การลําดับการปรากฏของสัญญะยอยตางๆมีผลตอการสราง

ความนาสนใจใหกับเนื้อหาสารอีกดวย  โดยในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday นี้ ผูผลิตสารให
ความสําคัญกับการเลือกภาพเปรียบเทียบคูแรกสุดใหเปนภาพที่มีลักษณะของอารมณความรูสึกที่
แตกตางกันมากๆ เพื่อเราอารมณหรือสรางการดึงดูดใจจากการมองเห็นภาพสองภาพติดกันใน
เบื้องแรกของการเริ่มอานความหมาย  โดยภาพแรกผูผลิตสารเลือกใหเปนภาพหญิงสาวกับการ
เสริมสวยที่ตองใชเวลานั่งอยูในรานนานๆ  แลวตามดวยภาพหญิงสาวคนเดิมเลนน้ําตกอยางสนุก
สนานสดชื่น  ซึ่งหากเปนภาพเปรียบเทียบคูอ่ืนๆ ความนาสนใจและความเหมาะสมจะลดนอยลง  

 
“…การใหคนหันมาใชสินคาเรา  เราจึงใชวิธีการเปรียบเทียบใหเห็นความแตกตาง เพราะ

ดูแลวมันนาจะชัดเจนที่สุด  คือการบอกตรงที่สุด ภาพที่เรานํามาเปรียบเทียบกับภาพกิจกรรมที่นา
เบื่อก็คือภาพที่มันดูแลวสนุกสนานมีชีวิตชีวากับการไปเที่ยว คือเปนเหมือนการเสนอทางเลือกที่ดี
กวาให  ความหมายของความผอนคลาย สนุกสนาน มีชีวิตชีวามันก็มาจากทาทาง สีหนาของตัว
แสดงใหดูมีความสุขมาก ซึ่งการเลือกภาพของกิจกรรมที่สนุกสนานเหลานี้ เรายึดภาพกิจกรรมที่
นาเบื่อเปนหลักของตัวแสดงที่เปนกลุมเปาหมายเปนหลัก  เชนถาเปดเรื่องดวยภาพ ผูชายนอน
ตากแอรอยูกับบาน  มันก็จะดูนิ่งไป  ความนาสนใจมันนอย  การเปดดวยครอบครัว นาจะเปนการ
ปดทายมากกวา  ก็เลยเอาภาพผูหญิงขึ้นกอน ซึ่งการเลือกภาพผูหญิงลื่นไถลลงมาจากน้าํตก เปน
การเปลี่ยนบรรยากาศจากเซ็ง ไปเปนอีกอารมณหนึ่งเลย ซึ่งถือเปนภาพที่เราอารมณใหคนสนใจ
ในตอนแรกไดดีกวาทุกภาพ  ภาพผูชายตากอากาศบริสุทธิ์มันก็ไมนาจะเปนน้ําตก  มันนาจะเปน
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ทะเลหมอกบนภูเขาสูง ซึ่งเปนอะไรที่เกี่ยวกับลม มันนาจะดี นาจะ match กันมากกวา  หนังเรื่อง
นี้เปนเหมือน jigsaw สลับกันนิดเดียวมันก็ไมลงตัว  น้ําหนักของการเลาเรื่องก็จะเบาไป” 

                                              (  ลักษณ  อรามศรี  , อางถึงแลว ) 
 

 ในการศึกษาถึงการจัดระบบความสัมพันธใหกับสัญญะดังกลาวจะมีสวนชวยตอการควบ
คุมทิศทางการอานความหมายใหกับผูอานสารอยางมาก  โดยในงานวจิัยชิ้นนี้จะทําการศึกษาตอ
วา วิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสารดังที่กลาวมาในขางตน สามารถควบคุมทิศทาง
การอานความหมายของผูอานสารไดมากนอยเพียงใด และ ผูอานสารมีการอานความหมายจาก
การติดตั้งรหัสเหลานั้นไดอยางไร  ซึ่งจะนําเสนอในบทที่ 5 และ บทที่ 6  
 



บทที่ 5 
 

การรับรูและตีความสัญญะของผูอานสาร 
 

ในบทนี้เปนการรายงานผลการศึกษาถึงการรับรูและตีความสัญญะในภาพยนตรโฆษณา
ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยของผูอานสารนักทองเที่ยวชาวไทย ซึ่งเปนวัตถุประสงคในขอที่ 
2 เพื่อที่จะใหไดคําตอบของวัตถุประสงคการศึกษาขอนี้ ผูวิจัยจึงไดใชวิธีการสนทนากลุม ( Focus 
Group Interview ) จากกลุมตัวอยางที่เปนนักทองเที่ยวชาวไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 18 ปขึ้นไป มีการ
ศึกษาไมต่ํากวาในระดับอุดมศึกษา มีรายไดตอเดือนตั้งแต 6,000 บาทขึ้นไป มีภูมิลําเนาอยูใน
ประเทศไทย อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร และเคยชมภาพยนตรโฆษณาของ ททท. ชุดใดชุด
หนึ่งมาบางแลว  การศึกษาดังกลาวเพื่อที่จะไดทราบวา ผูอานสารอานความหมายจากสัญญะได
อยางไร และการอานความหมายนั้นแตกตางกันตามตัวแปรเพศและตัวแปรอายุหรือไม  อยางไร    
 
ตารางที่  13 : แสดงประเด็นการศึกษาถึงการรับรูและตีความสัญญะของผูอานสารในภาพรวม 
 

การรับรูและตีความสัญญะ 

องคประกอบของภาพยนตรโฆษณา รูปแบบของการอานความหมาย ผูอานสาร 
1. รหัสวัจนภาษา ( Verbal Code ) 
- รหัสวัจนภาษาประเภทออกเสียง ( Vocal 
   Verbal  Code  ) ศึกษาจาก Copy  
- รหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง  
  ( Nonvocal  Verbal Code ) ศึกษาจาก 
  Caption  
2. รหัสอวัจนภาษา ( Nonverbal  Code ) 
 - ตัวแสดง ( Presenter ) 
 - ฉาก ( Scenery ) 
 - สี ( Color ) 
 - เสียง ( Sound ) 
 

1. Preferred  Reading 
2. Alternative  Reading 
3. Opposition  Reading 
 

1. ตัวแปรเพศ 
- ชาย 
- หญิง 
2. ตัวแปรอายุ 
-18-24 ป ( วัยรุน ) 
- 25-34 ป ( วัยทํางาน ) 
- 35-49 ป( วัยครอบครัว ) 
- 50 ปขึ้นไป ( วัยสูงอายุ ) 
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จากตารางที่ 13 สรุปไดวา การศึกษาถึงการรับรูและตีความสัญญะของผูอานสารนี้  เปน

การศึกษาถึงการอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาของผูอาน
สารนักทองเที่ยวชาวไทยที่เขารวมการสนทนากลุม ซึ่งเปนศึกษาการอานความหมายของสัญญะ
จาก รหัสวัจนภาษา ทั้งประเภทออกเสียงและไมออกเสียง  และจากรหัสอวัจนภาษาใน 4  สวน ได
แก ตัวแสดง  ฉาก  สี  และ เสียง   โดยมิติของการศึกษาถึงรูปแบบการอานความหมายของผูอาน
สาร  จะพิจารณาจากรูปแบบการอานความหมายใน 3 รูปแบบ  ไดแก   1. การอานความหมาย
แบบ Preferred Reading ซึ่งเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ  2. การอาน
ความหมายแบบ Alternative  Reading  ซึ่งเปนการอานความหมายปลีกยอยอื่นๆ  3. การอาน
ความหมายแบบ Opposition  Reading ซึ่งเปนการอานความหมายที่ตรงกันขามกับที่ผูผลิตสาร
ตองการ โดยการอานความหมายทั้งหมดเปนความหมายที่ไดมาจากการถอดรหัสของผูอานสาร
กลุมตัวอยาง  

 
การพิจารณาดังกลาวเนื่องจาก ผูอานสารมีความแตกตางกันทางตัวแปรเพศ และตัวแปร

อายุ ซึ่งความแตกตางดังกลาวอาจจะทําใหการอานความหมายโดยนัยจากสัญญะมีความหลาก
หลาย ( Polysemy )  จึงเปนที่นาสนใจวา  ผูอานสารที่แตกตางกันตามตัวแปรเพศและตัวแปรอายุ
มีการอานความหมายในรูปแบบใดเปนสัดสวนมากกวากัน  โดยหากพบวาผูอานสารกลุมตัวอยาง
มีการอานความหมายแบบใดแบบหนึ่งมากกวาการอานความหมายในแบบที่เหลือ ก็จะแสดงให
เห็นวาการอานความหมายในแบบนั้นเปนการอานความหมายแบบหลัก ( Dominant  Meaning ) 
ของผูอานสารกลุมตัวอยาง โดยเฉพาะการอานความหมายแบบ Prefferd  Reading  ซึ่งเปนการ
อานความหมายไดตามความตั้งใจของผูผลิตสาร ถาหากพบวาผูอานสารกลุมตัวอยางอานความ
หมายแบบนี้เปนสัดสวนมากกวาความหมายอีก 2 แบบ จะแสดงใหเห็นวา การอานความหมาย
อยางที่ผูผลิตสารตองการนั้นเปนการอานความหมายแบบหลักของผูอานสารกลุมตัวอยางสวน
ใหญ นั่นหมายถึง ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญสามารถถอดรหัสความหมายหรือยอมรับความ
หมายรวมกับผูผลิตสาร  และในการศึกษาสวนนี้ก็จะทําใหทราบวา  ผูอานสารที่เปนกลุมคนสวน
ใหญดังกลาวอานความหมายของแตละสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาภายในตัว
บทวาอยางไร  แตกตางกันตามตัวแปรเพศ และตัวแปรอายุหรือไม อยางไร   รวมถึงผูวิจัยจะทํา
การศึกษาดวยวาการอานความหมายที่เหลืออีก 2 แบบ นอกเหนือจากความหมายแบบ Prefferd  
Reading  ของผูอานสารนั้น ผูอานสารอานความหมายไดวาอยางไร  และการอานความหมายดัง
กลาวแตกตางกันตามตัวแปรเพศและตัวแปรอายุหรือไม  อยางไร  ในเมื่อผูอานสารจะนํา “ตัวเอง” 
เขาไปสรางความหมายดวย  
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ตารางที่ 14 : แสดงการรับรูและตีความสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาทั้ง 5 เรื่อง  
 

 
ประเภทผูเขารวมสนทนากลุม 

 
วัยรุน วัยทํางาน ครอบครัว สูงอายุ 

 
สื่อความหมายหลัก 

 

 
TVC. 

 

 
Decoding 

 
ช ญ คละ ช ญ คละ ช ญ คละ ช ญ คละ 

รวม 
(กลุม) 

คนที่มีลักษณะนิสัยตางกันมีแนวคิดตางกัน สามารถ
มีความสุขรวมกันดวยการเที่ยวในเมืองไทย     /  

 
/ / /  / 5 

คนที่มีความเครียด ถาหากไดไปเที่ยวธรรมชาติใน
เมืองไทย จะรูสึก ปลดปลอย และผอนคลาย /  /    /    / 

 
4 

คนที่มีอาชีพตางกัน สามารถเลือกสถานที่ทองเที่ยว
ตางๆตามความชอบได    /   /      2 

เมืองไทยมีสิ่งแปลกใหมรอการมาเที่ยวของคุณ / /       /    3 
ธรรมชาติในเมืองไทยใหความเสมอภาคกับทุกคน  /   /        2 
คุณจะพบความเปนตัวของตัวเองไดหากเที่ยวธรรม
ชาติในเมืองไทย     /  

      
1 

Life 

ไมเขาใจสื่อความหมายหลัก        /  /   2 

1. เที่ยวเพื่อตนเอง 

Holiday 

 
ใชวันหยุดใหคุมคาดวยการเที่ยวในเมืองไทย เพราะ
การเที่ยวยอมดีกวาอยูบานเฉยๆ 
 

/ / / / / / / / / / / / 12 
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ชางชวนคนไทยที่ไปเที่ยวตางประเทศใหหันกลับมา
เที่ยวเมืองไทย 
 

/ / / / / / / / /  /  10 

ชางชวนคนไทยที่อยูตางประเทศมาเที่ยวเมืองไทย 
 

      
  /   / 2 

สัญญา 

ชวนใหคนไทยดูแลและอนุรักษชางไทย 
 

      
   /  / 2 

การชวนใหคนไทยเที่ยวเมืองไทยดีกวาไปเที่ยวเมือง
นอก เพื่อชวยเศรษฐกิจของชาติ 
 

/ / / / /  / / / /   9 

การเสียดสี ประชดประชัน  คนรวยที่ไปเที่ยวตาง
ประเทศ 
 

/     /     / / 4 

สะทอนคานิยมที่ผิดๆในสังคมไทย 
  /       /    2 

การไปเที่ยวตางประเทศเปนสิทธิสวนตัวของแตละ
บุคคล  หามกันไมได 
 

      
  / /   

2 

2. เที่ยวเพื่อชาติ 

อัฐใคร 

การไดไปเที่ยวตางประเทศเปนความสุขอยางหนึ่ง จึง
หามไมได 
 

  /    
      

1 
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รายไดจากการทองเที่ยวเปนที่มาของความเจริญทาง
เศรษฐกิจของประเทศชาติ   / / / / / / 

 
 
 
 

/ /  / /    10 

คนไทยควรชวยกันชวนคนตางชาติใหมาเที่ยวเมือง
ไทยเพื่อรายไดของประเทศชาติ 
 

      /  /    2 

 

Growth 

การอนุรักษวิถีชีวิตและวัฒนธรรมไทย         / /   2 

 
 แสดงการอานความหมายแบบ   Preferred  Reading 
 
 
สัญญา    คือ    ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน 
Life         คือ    ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful 
อัฐใคร     คือ    ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน 
Holiday  คือ     ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 
Growth   คือ     ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth 
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5.1 ผลการศึกษาถึงการอานสื่อความหมายหลักของผูอานสารในภาพรวม 

 
จากตารางที่ 14  พบวา ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญมีการอานสื่อความหมายหลัก

ของภาพยนตรโฆษณาทั้ง 5 เร่ืองแบบ Preffered Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความ
หมายอีก 2 แบบ แสดงใหเห็นวา การอานความหมายในแบบเดียวกับที่ผูผลิตสารตองการเปนการ
อานความหมายแบบหลัก  ( Dominant  Meaning )  ของผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญ ซึ่งพบ
การอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนา
กลุมที่เหลือ  ไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ     สําหรับการอานความหมายในแบบที่เหลือ จาก
การศึกษาพบวา   มีเพียงการอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful 
เร่ืองเดียวที่ผูอานสารกลุมตัวอยางอานความหมายแบบ Alternative Reading เปนสัดสวนมาก
กวาการอานความหมายอีก 2 แบบ  แสดงใหเห็นวา การอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตร
โฆษณาเรื่องนี้เปนการอานความหมายที่หลากหลาย ( Polysemy ) นั่นหมายถึง ผูอานสารสวน
มากไมสามารถอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ในทิศทางเดียวกัน และก็ยัง
พบวาเปนภาพยนตรโฆษณาเพียงเรื่องเดียวที่มีผูอานสารบางกลุมไมสามารถเขาใจสื่อความหมาย
หลักใดๆไดเลย โดยพบมากในผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวและกลุมผูสูงอายุมากกวาผูเขารวม
สนทนากลุมที่เหลือ กลาวคือ ส่ือความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไมกอใหเกิดความ
หมายใดๆเลยกับผูเขารวมสนทนากลุมดังกลาว  จากการศึกษาในครั้งนี้พบการอานสื่อความหมาย
หลักแบบ Opposition Meaning เปนสัดสวนนอยที่สุด โดยพบการอานความหมายแบบนี้ในการ
อานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร อัฐมัน เพียงเรื่องเดียว ซึ่งเปนการอาน
ความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนคละเพียงกลุมเดียว แสดงใหเห็นวา มีผูอานสารบาง
กลุมที่คัดคานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ โดยผลการศึกษาแยกตามการอาน
ส่ือความหมายหลักนี้ 
 
1. ผลการศึกษาถึงการอานสื่อความหลักของการเที่ยวเพื่อตนเอง  
 
 สําหรับการอานสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองนี้ จากการศึกษาพบวา ผูอาน
สารกลุมตัวอยางสวนมากอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday แบบ 
Preferred Reading เพียงอยางเดียว ไมพบการอานความหมายใน 2  แบบที่เหลือ แสดงใหเห็นวา 
การอานความหมายแบบหลัก ( Dominant Meaning ) ของผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญใน
การอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้เปนการอานความหมายแบบ Preferred 
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Reading แตกลับพบวา  การอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง   Life is 
Beautiful เปนการอานความหมายแบบ Alternative Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความ
หมายที่เหลืออีก 2 แบบ  แสดงใหเห็นวาการอานสื่อความหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้เปน
การอานความหมายที่หลากหลาย ( Polysemy ) นั่นหมายถึง ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญไม
สามารถอานสื่อความหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไดในทิศทางเดียว
กัน   
 

( ก )  การอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful  ของผูอาน
สาร 
 

จากการศึกษาถึงการอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful
ของผูอานสารกลุมตัวอยาง พบวา ผูเขารวมสนทนากลุมสวนใหญอานสื่อความหมายหลักของ  
ภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แบบ  Alternative Reading  เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายใน
อีก 2 แบบ  โดยพบการอานความหมายแบบ Preferred  Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุน
และวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมที่เหลือ  ไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ และพบ
วาผูเขารวมสนทนากลุมบางสวนไมสามารถเขาใจสื่อความหมายหลักใดๆเลย โดยพบในผูเขารวม
กลุมสนทนากลุมครอบครัวและสูงอายุเทานั้น แตไมพบการอานสื่อความหมายหลักแบบ 
Opposition  Reading ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ ( ตารางหนาที่ 108 ) 
 

 สําหรับการอานความหมายแบบหลัก ( Dominant  Meaning ) ของภาพยนตรโฆษณา
เร่ืองนี้ของผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญนั้นเปนการอานความหมายแบบ Altrenative Reading  
โดยอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้วาคือ  คนที่มีลักษณะนิสัยตางกันมีแนว
ความคิดที่ตางกัน สามารถมีความสุขรวมกันดวยการทองเที่ยวในเมืองไทย   โดยพบในผูเขารวม
สนทนาจํานวนเกือบคร่ึงหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด   และสวนใหญเปนผูเขารวมสนทนากลุม
ครอบครัวและสูงอายุ          
  

“เขาใจวาคนที่มีบุคลิกลักษณะนิสัยตางกัน  ก็มีที่เหมือนกัน และเขากันไดคือ การที่ชอบ
เที่ยวในเมืองไทย” 
 

“คนที่ตางความคิด ตางนิสัย ก็สามารถ จูลเขาหากันไดดวยการทองเที่ยวในเมืองไทย” 
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และพบการอานความหมายแบบ Alternative Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมตัวอยาง

สวนที่เหลือ ซึ่งสวนหนึ่งเปนผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 1 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด โดยมี
การอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้วา คือ คนที่มีความเครียด ถาหากไดไป
เที่ยวธรรมชาติในเมืองไทยก็จะรูสึก ปลดปลอยและผอนคลาย  
 

“คนที่ทํางานเครียดๆ วันๆอยูแตที่เดิมๆ ก็สามารถมาหาความสุข ปลดปลอยแบบสุดๆ ได
ดวยการเที่ยวธรรมชาติในเมืองไทย” 
 

“เขาใจวาเปนการชวนเที่ยวเมืองไทย เพราะธรรมชาติของเมืองไทยทําใหคุณรูสึกผอน
คลาย ความเครียดจากการทํางานหนัก” 
 
 ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ผูวิจัยพบวา ผูอานสารมีการอานความหมายที่คอนขางหลาก
หลาย และกระจัดกระจาย  จึงพบ Alternative Meaning ในผูเขารวมสนทนากลุมหลายกลุม  โดย
พบการอานความหมายปลีกยอยอื่นๆ อีก ดังนี้  คนที่มีอาชีพตางกัน สามารถเลือกสถานที่ทอง
เที่ยวตางๆตามความชอบได      เมืองไทยมีสิ่งแปลกใหมรอการมาเที่ยวของคุณ     ธรรมชาติใน
เมืองไทยใหความเสมอภาคกับทุกคน และ คุณจะพบความเปนตัวของตัวเองไดหากเที่ยวธรรมชาติ
ในเมืองไทย     ซึ่งพบวาการอานความหมายใน 2 ประเด็นหลังพบในผูเขารวมสนทนากลุมหญิง
ลวนเทานั้น  
 

“ ถึงแมเราจะมีอาชีพตางกัน เราก็สามารถเลือกที่เที่ยวที่เราพอใจ และเหมาะสมกับเราได 
เพราะในเมืองไทยมีที่เที่ยวหลากหลายใหเลือก” 

(  ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายุคละ ) 
 

“ตองการใหรูวาเมืองไทยมีส่ิงแปลกใหม  มีอะไรที่เราไมเคยเห็นมากอน เราควรจะไปเทีย่ว
เมืองไทย”  

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนชายลวน ) 
 

“ธรรมชาติไมเกี่ยงวาใครจะมาเยือน ทุกคนมีความเทาเทียมในการไปเสพสุขจากธรรม
ชาติในเมืองไทยไดเหมือนกัน  ไมแบงวา ตองเปน เพศไหน อายุไหนหรือ อาชีพไหน การหวนกลับ
สูธรรมชาติเปนทางออกที่ดี” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานหญิงลวน   ) 
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“ธรรมชาติในเมืองไทยเมื่อเราไดมาสัมผัส เราจะพบความเปนตัวของตัวเอง ไมเสแสรง ได
ที่นั่น” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานหญิงลวน ) 
 

 แตก็มีผูเขารวมสนทนากลุมอีกจํานวนหนึ่งที่เนื้อหาสารในโฆษณาไมกอใหเกิดความ
หมายใดๆ เพราะผูอานสารดังกลาวไมสามารถเขาใจสื่อความหมายหลักไดเลย โดยเปนเหตุผลใน
เร่ืองของ ภาพที่เปนตัวดึงดูดความสนใจจากการอานความหมายไปหมด ซึ่งพบการไมสามารถเขา
ใจส่ือความหมายหลักไดเลยในบางสวนของผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวหญิงลวนและกลุมสูง
อายุชายลวนเทานั้น 
 

“ไมคอยเขาใจเหมือนกันนะ รูแตวาเปนโฆษณาที่ชวนใหเที่ยวในเมืองไทย แตไมรูวาเขา
ตองการสื่ออะไรกันแน ออกจะงงนดิๆ” 
                                                                              ( ผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวหญิงลวน ) 
 

“ไมเห็นจะเขาใจเลย เห็นแตวามีภาพธรรมชาติที่สวยงาม สีสันสดใสของตัวการตูน” 
( ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายุชายลวน ) 

 
( ข ) การอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday  ของผูอานสาร 

 
 จากการศึกษาถึงการอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 

ของผูอานสารกลุมตัวอยาง พบวา ผูเขารวมสนทนากลุมทั้งหมดอานสื่อความหมายหลักของภาพ
ยนตรโฆษณาเรื่องนี้แบบ Preferred Reading  ไมพบการอานสื่อความหมายหลักแบบ 
Alternative Meaning  และแบบ Opposition  Meaning เลย ( ตารางหนาที่ 108 ) 
 

 สําหรับการอานความหมายแบบ  Preferred Reading    ที่ไดจากการอานความหมาย
ของผูอานสารกลุมตัวอยางทั้งหมด เปนการอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้
วาคือ   ใชวันหยุดใหคุมคาดวยการทองเที่ยวในเมืองไทย   เพราะการเที่ยวยอมดีกวาอยูบานเฉยๆ 
หรือทํากิจกรรมอยางอื่น 
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“ควรใชวันหยุดใหคุมดวยการทองเที่ยวในเมืองไทย ดีกวานอนอยูบานเฉยๆ ถาไปเที่ยว

ยอมจะไดอะไรมากกวา อยางนอยก็คือประสบการณที่แปลกไปกวาการดําเนินชีวิตประจําวัน” 
 

 “ไปเที่ยวดีกวาอยูบาน แคนี้ งายดี ตรงดี  คิดวา ดีกวา นอนต่ืนสาย  ตื่นมาก็หมดไปแลว
วันนึง ไมคุม สูไปเลนน้ําตกกับเพื่อน พาลูกไปเที่ยวทะเลไมได” 
 

“ในวันหยุดของเราแทนที่จะอยูกับบานหรือทํากิจกรรมเดิมๆก็ควรจะไปเปดหูเปดตา ดวย
การเที่ยวเมืองไทยดีวา เพราะเมืองไทยเรามีที่เที่ยวธรรมชาติที่สวยงามมากมาย น้ําตกชุมฉํ่า 
ทะเลนาไป”  
 
2. ผลการศึกษาถึงการอานสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อชาติ 
 
 สําหรับการอานสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อชาตินี้  จากการศึกษาพบวา  ในการ
อานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  สัญญาหนาฝน  อัฐใคร  อัฐมัน  และ Growth 
ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนมากอานสื่อความหมายหลักแบบ Preferred Reading เปนสัดสวน
มากกวาการอานความหมายอีก 2 แบบ  และสวนมากเปนการอานความหมายของผูเขารวม
สนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมที่เหลือ แสดงใหเห็นวา การอานสื่อ
ความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อชาติแบบ Preferred Reading  เปนการอานความหมายแบบ      
( Dominant Meaning ) หลักของผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญ นั่นหมายถึง  ผูอานสารกลุมตัว
อยางสวนใหญสามารถอานความหมายของสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อชาตินี้ในทิศทาง
เดียวกัน 
 

( ก ) การอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน ของผูอาน
สาร 
 

 จากการศึกษาถึงการอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญา
หนาฝน ของผูอานสารกลุมตัวอยาง พบวา ผูเขารวมสนทนากลุมสวนใหญอานสื่อความหมายหลัก
ของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แบบ Preferred Reading  และพบการอานสื่อความหมายหลักแบบ 
Alternative Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวและสูงอายุมากกวาผูเขารวมสนทนากลุม
อ่ืนที่เหลือ ไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ และไมพบการอานสื่อความหมายหลักแบบ 
Opposition  Meaning ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ ( ตารางหนาที่ 109 ) 
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 สําหรับการอานความหมายแบบ Prefered Reading ของผูอานสารสวนใหญ พบวา เปน
การอานสื่อความหมายหลัของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้วาคือ  ชางชวนคนไทยที่จะไปเที่ยวตาง
ประเทศ ใหหันกลับมาเที่ยวในเมืองไทย  ซึ่งพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนมากกวา 3 ใน 4 
ของกลุมตัวอยางทั้งหมด  
 

“ชางอยากใหผูชายที่กําลังจะไปเมืองนอกคนนี้ ฉุกคิดวา ในเมืองไทยยังมีที่เที่ยวสวยๆ
มากไมแพเมืองนอก กลับมาเที่ยวเมืองไทยดีกวา” 
                                                                                     

และพบการอานความหมายแบบ Alternative Reading ที่ไดจากการอานความหมายของ
ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนที่เหลือ คือ ชางชวนใหคนไทยที่อยูตางประเทศมาเที่ยวเมืองไทย และ 
เชิญชวนใหคนไทยดูแลและอนุรักษชางไทย  โดยพบวาการอานสื่อความหมายหลักแบบแรกอยูใน
ผูเขารวมสนทนากลุมทั้งกลุมครอบครัวและกลุมสูงอายุ แตพบวาการอานสื่อความหมายหลักใน
แบบหลังเปนการอานความหมายเฉพาะในผูเขารวมสนทนากลุมผูสูงอายุเทานั้น 
 

“ชางใชความพยายามในการเขียนจดหมายใหคนไทยที่อยูเมืองนอก คิดถึงเมืองไทย แลว
ก็กลับมาเที่ยวเมืองไทย เพราะเดี๋ยวนี้คนไปเมืองนอกกันเยอะ” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวคละ ) 
 

“มันก็เปนโฆษณาที่ตองการจะสื่อวาใหคนไทยหันมาดูแลชาง และอนุรักษชางไทย ใหอยู
คูบานเมืองไทยนานๆ เพราะชางไมมีใครมาเหลียวแล ปจจุบันชางเกือบจะสูญพันธแลว” 

                       ( ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายุชายลวน ) 
 

“เขาใจไดสองอยางนะ เปนโฆษณาชวนใหคนไทยเที่ยวเมืองไทยดีกวาไปเที่ยวเมืองนอก 
และก็เปนชวนใหอนุรักษชางไทยไปพรอมๆกันดวย” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายุคละ) 
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( ข ) การอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร อัฐมัน ของผู

อานสาร 
 

 จากการศึกษาถึงการอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร 
อัฐมัน ของผูอานสารกลุมตัวอยาง พบวา ผูเขารวมสนทนากลุมสวนใหญอานสื่อความหมายหลัก
ของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แบบ Preferred Reading และพบการอานสื่อความหมายหลักแบบ 
Alternative Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวและสูงอายุมากกวาผูเขารวมสนทนากลุม
อ่ืนที่เหลือ ไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ และพบการอานสื่อความหมายหลักแบบ 
Opposition  Reading ของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ ในผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนคละเพียงกลุม
เดียว ( ตารางหนาที่ 109 ) 
 

 สําหรับการอานความหมายแบบ  Preferred Reading   ที่ไดจากการอานความหมาย
ของผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญ  คือ  การชวนใหคนไทยเที่ยวเมืองไทยดีกวาไปเที่ยวเมือง
นอก เพื่อชวยเศรษฐกิจของชาติ   ซึ่งพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 3 ใน 4  ของกลุมตัวอยาง
ทั้งหมด  
 

“ตองการสื่อใหคนไทยหันมาเที่ยวเมืองไทย เพราะในขณะที่คนไทยไปเที่ยวเมืองนอก 
ประเทศไทยตองสูญเสียเงินออกนอกประเทศเปนจํานวนมาก  สรางความเสียหายใหกับประเทศ
ชาติ” 
 

“คนไทยไปเที่ยวตางประเทศมาก เงินทองก็ไหลออกไปใหประเทศอื่นมาก  คนไทยเราควร
มีจิตสํานึกชวยชาติ ถารักชาติก็นาจะเที่ยวในเมืองไทยดีกวา” 
 
 และพบการอานความหมายแบบ  Alternative Readimg  จากการอานความหมายของผู
เขารวมสนทนากลุมจํานวน  1 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด โดยเปนการอานความหมายปลีก
ยอยวาคือ การเสียดสี ประชดประชันคนรวยที่ไปเที่ยวตางประเทศ  และผูเขารวมสนทนากลุมสวน
ที่เหลือมีการอานความหมายวา คือ  การสะทอนคานิยมที่ผิดๆของสังคมไทย  และ การไปเที่ยว
ตางประเทศเปนสิทธิของคนรวย หามไมได  ซึ่งพบวา การอานความหมายของสื่อความหมายหลัก
วาเปนเร่ืองของสิทธิของคนรวยที่หามไมไดนั้น เปนการอานความหมายที่พบในผูเขารวมสนทนา
กลุมครอบครัวและกลุมผูสูงอายุ ไมพบในผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน 
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“เปนโฆษณาที่ออกมาเพื่อเสียดสี ดาวาคนรวยที่ไมคิดถึงประเทศไทยเฉยๆ เอาเงินไป

เมืองนอก คนรวยตางคิดวาตัวเองมีเงินจะใชจายยังไงก็ได แตไมนึกถึงความเสียหายของชาติบาน
เมือง” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานคละ ) 
 

“คิดวาเรื่องนี้มันตีความไดหลายอยางนะ  ถามองในเรื่องของสิทธิก็เปนเรื่องของใครของ
มัน  ใครมีเงินก็มีสิทธิจะใช ถามองในเรื่องของสังคม หนังเรื่องนี้ก็สะทอนสังคมไทยในปจจุบันวา 
คนไทยเปนคนฟุมเฟอย เหอของนอก ใชจายในทางที่ไมกอใหเกิดประโยชน” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวคละ ) 
 

“เขาใจวา เนื้อหาทั้งหมดนี้ มันหามไมได สิทธิของแตละบุคคล  จริงอยูวามันจะทําให
ประเทศชาติสูญเสียเงินมาก  แตมันหามเขาไดที่ไหน ข้ึนกับจิตสํานึกสวนตัวมากกวา” 

   ( ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายุชายลวน  ) 
 

“ถาใหมองอีกทางคือคนไทยทุกวันนี้ อวดร่ําอวดรวย ถาเที่ยวเมืองไทยจะถือวาไมใชการ
เที่ยวของคนรวย นิยมของใชมียี่หอจากตางประเทศ สุรุยสุหราย ไมคํานึงถึงความทุกขรอนของ
ประเทศ  เห็นแกตัว และเปนสังคมแบบตัวใครตัวมัน”  

( ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายุชายลวน) 
 

ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้เปนภาพยนตรโฆษณาเพียงเรื่องเดียวที่มีผูอานสารกลุมตัว
อยางอานความแบบ Opposition Reading  โดยเปนการอานความหมายวา การไดไปเที่ยวตาง
ประเทศเปนความสุขอยางหนึ่ง โฆษณาไมมีผลอะไร ถึงอยางไรก็ไปอยูดี ซึ่งพบในผูเขารวมสนทนา
กลุมวัยรุนคละเพียงกลุมเดียว 

       
“เขาใจวาการไดไปเมืองนอก มันก็เปนความสุขของคนไทยอยางหนึ่ง ถึงโฆษณาจะออก

มาหามไมใหไปยังไง  คิดวาก็หามไมไดอยูดี และจากภาพ ในความเห็น อาจจะเปนเหมือนการ
ฉายภาพความสุขของคนไทยที่ไดไปเที่ยวมาใหคนดู ยิ่งถาใครไมเคยไปยิ่งอยากไป ” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนคละ ) 
 
 
 



                                  

 

119

 
( ค ) การอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  ของผูอานสาร 

 
 จากการศึกษาถึงการอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth 

ของผูอานสารกลุมตัวอยาง พบวา ผูเขารวมสนทนากลุมสวนใหญอานสื่อความหมายหลักของ
ภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แบบ Preferred Reading และพบการอานสื่อความหมายหลักแบบ 
Alternative Reading  ในผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวและสูงอายุมากกวาผูเขารวมสนทนา
กลุมอ่ืนๆ ไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ และไมพบการอานสื่อความหมายหลักแบบ 
Opposition  Meaning ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ ( ตารางหนาที่ 110 ) 
 

 สําหรับการอานความหมายแบบ Preferred Reading  พบวา  ความหมายที่ไดจากการ
อานความหมายของผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญ คือ    รายไดจากการทองเที่ยวเปนที่มาของ
ความเจริญทางเศรษฐกิจของประเทศชาติ   ซึ่งพบการอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนา
กลุมจํานวนมากกวา 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด  
 

“ชวยกันสนับสนุนการทองเที่ยวในเมืองไทย เพื่อชวยเศรษฐกิจชาติ เพราะการทองเที่ยว
เปนแหลงรายไดที่สําคัญอยางหนึ่งของประเทศเรา” 
 
 และพบการอานความหมายแบบ  Altermative Reading  ในผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่
เหลือ   โดยเปนการอานความหมายวาคือ  คนไทยควรชวยกันชวนคนตางชาติใหมาเที่ยวเมืองไทย 
เพื่อรายไดของประเทศชาติ และ การอนุรักษวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของคนไทย  ซึ่งทั้งสองประเด็น
พบในผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวและกลุมสูงอายุ ไมพบการอานความหมายเชนนี้ในกลุมอ่ืน 
 

“เขาใจวารายไดหลักของเรามาจาก การที่คนตางชาติเขามาเที่ยวในเมืองไทย คนไทยควร
ชวยกันชักชวนคนตางชาติใหมาเที่ยวเมืองไทย เพื่อที่เศรษฐกิจของประเทศจะไดเจริญ สดใส” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวคละ ) 
 

“เหมือนเปนการรณรงคใหเราคนไทยชวยกันอนุรักษวิถีชวีิต ความเปนอยู และวัฒนธรรม
ของเราใหดี ในทางหนึ่ง” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวคละ ) 
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ตารางที่  15 : แสดงการรับรูและตีความสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาของผูอานสาร 
 

Decoding 
Sign 

ประเภทผูเขารวมสนทนากลุม 

Signified วัยรุน วัยทํางาน ครอบครัว สูงอายุ 

สื่อ
ความ
หมาย
หลัก 

องคประกอบของภาพ
ยนตรโฆษณา 

Signifier 
Connotative Meaning ช ญ คละ ช ญ คละ ช ญ คละ ช ญ คละ 

รวม 
(กลุม) 

การเที่ยวเมืองไทยทําใหรู
สึกแปลกใหม 
 

/ / /   / 
      

4 
- ขอความโฆษณาของ ( Life ) 

การเที่ยวเมืองไทยสามารถ
เปลี่ยนตัวเองเปนคนที่มี
บุคลิกอื่น 
 

     / 

      

1 

การใชวันหยุดใหคุมคาดวย
การทองเที่ยวในเมืองไทยดี
กวาอยูบาน / / / / /  /  / / / / 10 

1.1.1 ) 
รหัส 
วัจน
ภาษา
ประเภท
ออกเสียง  
(Vocal 
Verbal 
Code ) 

- ขอความโฆษณาของ ( Holiday ) 
 

จริงๆแลวเรามีวันหยุดมาก
ควรจะไปเที่ยว      / 

 
/ 

    
2 

1.เที่ยว
เพื่อตน
เอง 
 
 
 

1.1)  รหัส 
วัจนภาษา   
( Verbal 
Code ) 
 

1.1.2 ) 
รหัส 

- ชื่อและอาชีพ ( Life ) 
 

คนที่มีบุคลิกลักษณะและ
แนวคิดแตกตางกัน 
 

    / / / 
 

/ 
 

/ / 6 
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คนที่มีความเครียดจากงาน / / /    /    /  5  

คนที่มีอาชีพตางกัน       / /   / / 4 

 วัจน
ภาษาไม
ออกเสียง 
(Nonvoc
al Verbal 
Code ) 

- 1 ปมีวันหยุด 119 วัน  
( Holiday ) 
 

ปนึงเรามีวันหยุดมากควร
จะใชใหคุมคา / / /  / / /  /  /  8 

บุคลิกลักษณะ 
นิสัยที่แตกตางกันของคน     /  

 
/ / /  / 5 

การปลดปลอย  / / /     /    4 
ความสุข    /         1 
ความเปนตัวของตัวเอง     /        1 
ความแปลกใหม        /     1 

- สัตวชนิดตางๆ เชน  ปลา  มาน้ํา  นก 
และ กบพอแมลูก 
( Life ) 
 

ความนาสนใจของตัว
การตูน 

      
   /   

1 

ความสดชื่นและมีชีวิตชีวา / / / / /  /  / / /  9 

1.2.1 )  
ตัวแสดง 
(Present
er ) 

- คนไทยวัยทํางาน และครอบครัว กับ
กิจกรรมในวันหยุด 
( Holiday ) 
 

ความสุขและความผอน
คลาย      /  /    / 3 

ความสดชื่นมีชีวิตชีวา / / / / / /  /  / / / 10 
ความผอนคลาย          /  / / 3 

- สถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติ เชน  
น้ําตก  ภูเขา และ ทะเล 
( Life , Holiday ) ความสวยงาม       / /     2 

 

1.2)  รหัส 
อวัจนภาษา 
(Nonverbal 
Code ) 
 

1.2.2 ) 
ฉาก(Sce
nery ) 

- ปฏิทิน ( Holiday ) แสดงวันหยุด / / / /  /   /    6 
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สะดุดตาและดึงดูดใจ / / / /  / / /  /  / 9 - สีตัดกัน ( Life ) 
 ความสวยงาม     /    /  /  3 

1.2.3 ) สี  
(Color ) 

- สีแดง ( Holiday ) เปนสัญลักษณแทนวันหยุด / / /   / /      5 

ความสนุกสนาน / / /  / /   /    6 
ความสดชื่น    / /        2 

  

1.2.4 ) 
เสียง 
Sound) 
 

- เสียงดนตรีประกอบ 
( Life , Holiday ) 

ความเปนธรรมชาติ   /   /       2 

การเสียดสี ประชดประชัน
คนที่ใชเงินไมนึกถึงคนอื่น 
 

/ / / / / / / / /  / / 11 

เปนเรื่องของสิทธิสวนตัว 
อยาไปยุงกับเขา       

  / /   
2 

- เนื้อหาเพลงของ ( อัฐใคร )  

สะทอนสังคมไทยที่เห็นแก
ตัว ตัวใคร ตัวมัน     /  

  
 

 
/ 

 
2 

- ขอความโฆษณาของ ( อัฐใคร )  
 

ควรจะเที่ยวในเมืองไทยดี
กวาไปเมืองนอก / / / / /  / / / / 

  
9 

2.เที่ยว
เพื่อชาติ 
 

2.1) รหัส 
วัจนภาษา   
( Verbal 
Code ) 
 

2.1.1 ) 
รหัส 
วัจน
ภาษา
ประเภท
ออกเสียง 
 (Vocal 
Verbal 
Code ) 

ขอความโฆษณาของ ( Growth ) การสงเสริมการทองเที่ยว
ทําใหเศรษฐกิจของประเทศ
เจริญรุงเรือง 
 

/ / / / / / / / / / / / 12 
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อยากใหกลับมาเที่ยวอีก  / / / / / /  / / / / 10 

เคยเจอกันแลว /       /     2 

- คิดถึง ( สัญญา ) 
 

ความผูกพัน รอคอย  /      /     2 
ความเอื้อเฟอเผื่อแผ /       /     2 
ความพยายามที่จะใหมา
เที่ยว        /     1 

การสะกิดใจ      /       1 

- ปล.จะใหไปรับก็บอก  ( สัญญา ) 

การประชด   /          1 
แสดงขอมูลที่นาเชื่อถือ / /  / / /  /     6 

 2.1.2 ) 
รหัส 
วัจน
ภาษาไม
ออกเสียง  
(Nonvoc
al Verbal 
Code ) 

- รายงานประจําปผลประกอบการอุต
สาหกรรมทองเที่ยวไทย 
( Growth ) 
 

เปนสิ่งที่เกี่ยวของกับ
ประเทศชาติ /   / /        3 

เปนสัญลักษณแทนประเทศ
ไทย / / / /  / /   / / / 9 

ความเปนมิตร  ใจดี  /   /        2 
ความเปนธรรมชาติ         /   / 2 

- ชางพอแมลูก (  สัญญา  ) 
 

ความนารักนาเอ็นดู        /   /  2 
ความฟุมเฟอยของคนไทย / / / / /    /    6 

 

2.2)  รหัส 
อวัจนภาษา 
(Nonverbal 
Code ) 
 

2.2.1 )  
ตัวแสดง 
(Present
er ) 

- คนไทยกลุมวัยรุน  ครอบครัว  คน
ทํางาน และ ผูสูงอายุที่ซื้อสินคามา
จากตางประเทศ ( อัฐใคร ) 

การนิยมของใชตางประเทศ
ของคนรวย 

     / / /  / / / 6 
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 การกระทําที่นาหมั่นไส  /          / 2 

การเจริญเติบโตของ
เศรษฐกิจประเทศ / / / / / / / /  / / / 11 

 

- ภาพแสดงกราฟรูปภาพสินคาทอง
เที่ยวไทย เชน  เรือตลาดน้ํา  รม
กระดาษ  ผาติดกับยอดสถูปเจดีย และ 
พลุ   ( Growth ) 
 

การเจริญเติบโตของการ
ทองเที่ยว    /     /    2 

ความเงียบสงบ /  /   / / / / / /  8 
ความคลาสสิค  /   /        2 
ความสวยงาม  /           1 
ความเย็น    /         1 

- สถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติ เชน  
น้ําตก  ภูเขา และ ทะเล 
 (  สัญญา ) 
 

ความผอนคลาย            / 1 
เปนสถานที่ของการเดินทาง
กลับมาจากตางประเทศ / / / /   / / / / / 

 
9 

สถานที่ของคนรวย      /      / 2 

- สนามบิน (  อัฐใคร  ) 
 

การหมุนเวียนของเงินตรา     /        1 

การอนุรักษประเพณีและ
วัฒนธรรมไทย / /  /  / 

 
/ / / / / 9 

  

2.2.2 ) 
ฉาก  
(Scenery 
) 

- สถานที่ทองเที่ยวทางวิถีชีวิตและ
ประวัติศาสตร  เชน  ตลาดน้ํา  วัด  
และ พระบรมมหาราชวัง ( Growth ) 
 ความสวยงาม 

    /  
  

 
   

1 
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  ความภาคภูมิใจและหวง
แหน   /    / 

     
2 

ไมดึงดูดใจ  สีหมนหมอง 
ไมสดใส  /     

 
/ / /  / 5 

ความเงียบสงบ  /  /  /       3 
ความคลาสสิค   /  /        2 

- สีโทนอุน ( สัญญา ) 

สีของบรรยากาศในฤดูฝน 
/      /    / 

 
3 

ความคลาสสิค / / /  / / / /     7 
ความเรียบงาย    /       /  2 
ความเกาแกยาวนาน    /       /  2 

- สีขาวดํา ( Growth ) 

ความเศรา            / 1 
ความมั่งคั่ง เจริญรุงเรือง  / / / /        4 
ความเคลื่อนไหว 
     /   

     
1 

2.2.3 ) สี  
(Color ) 

- สีเหลืองทอง ( Growth ) 

ความตอเนื่อง     /        1 

ความตื่นเตน เราใจ / /   /  /  /  / / 7 

  

2.2.4 ) 
เสียง
Sound) 

- เสียงเพลง ( อัฐใคร ) 
 ความคึกคักปลุกใจ /  /          2 
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อัฐใคร 
 

ชวยลดความตึงเครียดของ
เนื้อหาลง / / /  /  /      5 

น้ําเสียงไมดึงดูด /      / /  / / / 6 

น้ําเสียงเปนทางการ      /   /    2 

- เสียงผู
บรรยาย 
 

Growth 
 

จริงจัง      /   /    2 

  Sound) 
 

- เสียงดนตรีประกอบ ( Growth ) แสดงถึงความเปนไทย  / / / /    /    5 
 
 
 แสดงการอานความหมายแบบ Preferred  Reading 
 
 
สัญญา    คือ    ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน 
Life         คือ    ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful 
อัฐใคร     คือ    ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน 
Holiday   คือ    ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 
Growth   คือ     ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth 
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5.2 ผลการศึกษาถึงการอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตร

โฆษณาของผูอานสารในภาพรวม 
 

จากตารางที่ 15 พบวา ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญอานความหมายของสัญญะจาก
องคประกอบของภาพยนตรโฆษณาทั้ง 5 เร่ืองแบบ Preffered Reading เปนสัดสวนมากกวาการ
อานความหมายอีก 2  แบบ แสดงใหเห็นวา การอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบสวน
ตางๆของภาพยนตรโฆษณาไดตามที่ผูผลิตสารตองการนั้น เปนการอานความหมายแบบหลัก  
( Dominant Meaning ) ของผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญ นั่นหมายถึง ผูอานสารกลุมตัวอยาง
สวนใหญอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาทั้ง 5 เร่ืองในทิศทาง
เดียวกันและก็เปนทิศทางเดียวกันกับที่ผูผลิตสารตองการดวย โดยพบวาเปนการอานความหมาย
ของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมที่เหลือ  ไมพบความ
แตกตางในตัวแปรเพศ    สําหรับการอานความหมายแบบ Alternative  Reading ในภาพยนตร
โฆษณาเรื่อง Life is Beautiful เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายอีก 2 แบบ พบวา   ความ
หมายที่หลากหลายนั้นมาจากการอานความหมายของภาพตัวแสดงสัตวชนิดตาง แสดงใหเห็นวา 
สัญญะจากตัวแสดงสัตวชนิดตางๆ ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful นี้เปนสัญญะที่ไม
ใหความหมายชัดเจน จึงทําใหผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญอานความหมายจากภาพตัวแสดง
สัตวชนิดตางๆนี้อยางกระจัดกระจาย  ไมพบการอานความหมายแบบ Opposition Reading  ใน
การอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณา  แสดงใหเห็นวา  สัญญะ
ตางๆจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาไมไดมีผลตอการอานความหมายคัดคานผูผลิตสาร 
 
1. ผลการศึกษาถึงการอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณาเพื่อสรางสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองของผูอานสาร 
 
1.1 )  การถอดรหัสความหมายจากรหัสวัจนภาษา (  Verbal  Code  ) ของผูอานสาร 
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญอานความหมายของรหัสวัจนภาษา
ทั้งรหัสวัจนภาษาประเภทออกเสียงและไมออกเสียงที่สนับสนุนสื่อความหมายหลักของการเที่ยว
เพื่อตนเอง แบบ Preferred Reading  ซึ่งสวนมากเปนการอานความหมายของผูเขารวมสนทนา
กลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืนที่เหลือ แตพบการอานรหัสวัจนภาษา
ประเภทไมออกเสียงจาก Caption ที่เปน ชื่อและอาชีพ ซึ่งอยูในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is 
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Beautiful แบบ Preferred Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวและสูงอายุมากกวาผู
เขารวมสนทนากลุมอ่ืนที่เหลือ  
 

1.1.1 ) การถอดรหัสความหมายจากวัจนภาษาประเภทออกเสียง (Vocal  Verbal Code ) 
 

( ก ) ขอความโฆษณาของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful  
 

หลังจากที่กลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายของสัญญะจากขอความโฆษณา
ของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลว พบวา ผูเขารวมสนทนากลุมสวนใหญอานความหมายแบบ 
Preferred Reading โดยเปนการอานความหมายวาคือ การทองเที่ยวในเมืองไทยจะทําใหรูสึก
แปลกใหม  ซึ่งพบการอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมเกือบคร่ึงหนึ่งของกลุมตัว
อยางทั้งหมด ( ตารางหนาที่ 120  ) 

 
“เขาใจวา ถาเที่ยวในเมืองไทย จะทําใหเรารูสึกแปลกใหมไปจากเดิม” 

 
และพบการอานความหมายแบบ Alternative Reading ในการอานความหมายของผูเขา

รวมสนทนากลุมสวนที่เหลือ โดยเปนการอานความหมายวาคือ การเที่ยวเมืองไทยสามารถเปลี่ยน
ตัวเองเปนคนที่มีบุคลิกอื่นเลย  ซึ่งพบการอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมวัย
ทํางานคละเพียงกลุมเดียว  ไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ 
 

“ถาหากไดเที่ยวในเมืองไทย คุณจะแปลกใจวาเราสามารถเปลี่ยนไปเปนคนละคนไดเลย” 
( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานคละ ) 

 
( ข ) ขอความโฆษณาของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday  

 
หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายของรหัสวัจนภาษา

ประเภทออกเสียงในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลว  พบวา ผูเขารวมสนทนากลุมสวนใหญ อาน
ความหมายแบบ Preferred Reading โดยเปนการอานความหมายวาคือ การใชวันหยุดใหคุมคา
ดวยการทองเที่ยวในเมืองไทยดีกวาอยูบาน ซึ่งพบการอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนา
กลุมจํานวนมากกวา 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด ( ตารางหนาที่ 120  ) 
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“เขาตองการจะบอกเรา วา เที่ยวดีกวาอยูบานเฉยๆ เพราะเปนการใชเวลาที่คุมคากวา” 
 
และพบการอานความหมายแบบ Alternative Reading  ในผูเขารวมสนทนากลุมที่เหลือ 

โดยเปนการอานความหมายวาคือ จริงๆแลวเรามีวันหยุดมาก ควรจะไปเที่ยว ซึ่งไมพบความแตก
ตางในตัวแปรเพศและตัวแปรอายุ 

 
“เขาจะมาบอกเราวา จริงๆแลวเรามีวันหยุดเยอะนะ นาจะเอามาใชในการไปเที่ยว” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานคละ) 
 

1.1.2 ) การถอดรหัสความหมายจากวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง ( Nonvocal  Verbal 
Code ) 
 

( ก ) คําบรรยายใตภาพของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful  
 

หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายของรหัสวัจนภาษา
ประเภทไมออกเสียงของประโยค “ชื่อและอาชีพ” ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful นี้
แลว  พบวา Dominant Meaning  เปนการอานความหมายแบบ  Alternative Reading  โดยเปน
การอานความหมายวา คือ คนที่มีบุคลิกลักษณะนิสัย และแนวความคิด ที่แตกตางกัน ซึ่งพบการ
อานความหมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนครึ่งหนึ่ง ของกลุมตัวอยางทั้งหมด  ไมพบ
ความแตกตางในตัวแปรเพศ แตพบการอานความหมายนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวและ
กลุมสูงอายุมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืนที่เหลือ ( ตารางหนาที่ 120 ) 
 

“สื่อวา คนที่ทํางานตางกันก็จะมีแนวความคิดที่แตกตางกัน  มีนิสัยตางกันออกไป” 
 

และพบการอานความหมายแบบ  Alternative  Reading   ที่ไดจากการอานความหมาย
ของผูอานสารบางสวน คือ คนที่มีความเครียดจากการทํางาน โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุม
จํานวน 1 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด   ซึ่งสวนมากเปนผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนเพียงกลุม
เดียว 
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  “ชื่อก็แทนคนแตละคน อาชีพก็แทนวา เปนความเครียดที่แตกตางกัน แตทุกอาชีพมี
ความเครียดเหมือนกัน” 
 

และพบการอานความหมายแบบ Alternative  Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่
เหลือที่อานความหมายของ Caption นี้วาคือ  คนที่มีอาชีพแตกตางกัน ซึ่งไมพบความแตกตางกัน
ในตัวแปรเพศ แตพบวา การอานความหมายเชนนี้พบในผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวและวัย
สูงอายุเทานั้น 
 

“ก็เปนแคการบอกวา คนแตละคนก็มีอาชีพแตกตางกันไป” 
( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวชายลวน ) 

 
( ข ) คําบรรยายใตภาพของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday  

 
หลังจากที่กลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายของประโยค “1 ปมีวันหยุด 119 

วัน” ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลว  พบวา Dominant Meaning   ที่ไดจากการอานความหมาย
ของผูอานสาร เปนการอานความหมายแบบ Preferred Reading โดยเปนการอานความหมาย
ของประโยคนี้วาคือ  ปนึงมีวันหยุดมากควรจะใชใหคุมคา ซึ่งเปนการอานความหมายที่พบในผูเขา
รวมสนทนากลุมจํานวนมากกวา 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด ไมพบการอานความหมายเปน
แบบอื่นเลย ( ตารางหนาที่ 121 ) 
 

“ตรงนี้ก็เหมือนกับจะบอกวา ในปนึงนี้เรามีวันหยุดเยอะ นาจะใชมันใหคุมคา” 
 
1.2 ) การถอดรหัสความหมายจากอวัจนภาษา ( Nonverbal  Code )  ของผูอานสาร 
 

จากการศึกษาพบวาผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญอานความหมายของรหสัอวจันภาษา
ที่สนับสนุนสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองแบบ Preferred  Reading    ซึ่งสวนมาก
เปนการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนา
กลุมอ่ืนที่เหลือและพบวาการอานความหมายของรหัสอวัจนภาษาที่เปนสัญญะประเภท  Symbol 
เปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการเพียงแบบเดยีว 
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1.2.1 ) การถอดรหัสความหมายจากภาพตัวแสดง ( Presenter ) 

  
 ( ก )  ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful 

 
หลังจากผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายจากภาพตัวแสดงสัตวชนิด

ตางๆในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful นี้แลว พบวา Dominant Meaning ที่ไดจากการ
อานความหมายของผูอานสาร เปนการอานความหมายแบบ Altermative Reading โดยเปนการ
อานความหมายวาคือ บุคลิกลักษณะนิสัยที่แตกตางกันของคน  ซึ่งพบในผูเขารวมสนทนากลุม
จํานวนเกือบคร่ึงหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด สวนมากเปนผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัว
และสูงอายุ ( ตารางหนาที่ 121 ) 
 

“สัตวตางๆในเรื่อง ก็เปนเหมือนกับคนที่มีความแตกตางกันทางนิสัยใจคอ บุคลิก แตละ
คนก็ไมเหมือนกัน ยอมเลือกเที่ยวตางกัน” 
                                                                                       

และพบการอานความหมายแบบ Alternative Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่
เหลือ ซึ่งเปนการอานความหมายในลักษณะที่เชื่อมโยงกับความคิดบางประการ   แตมีระดับที่ลึก
แตกตางกัน โดยผูเขารวมสนทนากลุมเขาใจความหมายของภาพตัวแสดงสัตวตางๆวา คือ  การ
ปลดปลอย  ความสุข   และ ความเปนตัวของตัวเอง  ซึ่งการอานความหมายในประเด็นหลังสุดนี้
เปนการอานความหมายโดยนัยแฝงในระดับลึกกวาการอานความหมายแบบอื่น  โดยไมพบความ
แตกตางในตัวแปรอายุ แตพบวาการอานความหมายในประเด็นหลังสุดนี้พบในผูเขารวมสนทนา
กลุมวัยทํางานหญิงลวนเทานั้น 
 

“ไมวาจะเปน ปลา มาน้ํา นก หรือกบ ตางก็แสดงอาการปลดปลอยทางความรูสึกทั้งนั้น 
ดูจากทาทางของมันสิ” 
                                                                                     ( ผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวคละ ) 
 

“ภาพสัตวแตละตัว มันก็บอกความหมายในตัวแลว วามันแสดงออกอยางมีความสุขยังไง 
มันปลอยอารมณมันออกมาหมด ความสุขก็คือความสุขที่ไดจากการทองเที่ยว”  
                                                                               ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานชายลวน ) 
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“การปลดปลอยอารมณของสัตวแตละชนิดลวนแลวแตแสดงความเปนธรรมชาติ เปนตัว

ของตัวเอง ดูอยางมาน้ําเห็นชัดเลย วามันมีความสุขอยางไมสนใจใคร ใตทองทะเลมีแตฉันและ
เธอ” 
                                                                              ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานหญิงลวน ) 
 

แตพบวามีผูเขารวมสนทนากลุมบางสวน  ที่อานความหมายของภาพตัวแสดงในลักษณะ
ที่เปนสัญญะประเภท icon สรางการดึงดูดใจทางอารมณและความรูสึกเทานั้น โดยอานความ
หมายของภาพตัวแสดงสัตวตางๆ วาแสดงถึง  ความแปลกใหม และ ความนาสนใจของตัวการตูน 
animatic  โดยไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศและตัวแปรอายุ ซึ่งแสดงใหเห็นวาการอานความ
หมายของภาพตัวแสดงสัตวชนิดตางๆในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is  Beautiful เปนการอาน
ความหมายอยางหลากหลาย 
 

“ภาพสัตวตางๆที่นํามาก็เปนการแสดงถึงความแปลกใหม ภาพสัตวทําทาทางตลกๆ เพื่อ
ดึงดูดความสนใจ ใหคนจําได ก็สวยดีนะ” 
                                                                              ( ผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวหญิงลวน ) 
 

“ภาพสัตวตางๆเปนภาพตัวการตูน  ดูเกดี  นาสนใจ  เขาสรางขึ้นเพื่อใหคนหยุดดูโดย
เฉพาะ”  
                                                                                   ( ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายุชายลวน ) 
 

( ข )  ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday  
 

หลังจากกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุม ไดอานความหมายของตัวแสดงในภาพยนตรโฆษณา
เร่ืองนี้แลวพบวา  Dominant Meaning  ที่ไดจากการอานความหมายของผูอานสารกลุมตัวอยาง
เปนการอานความหมายแบบ Preferred Reading โดยเปนการอานความหมายวาคือ  ความสด
ชื่นและมีชีวิตชีวา ซึ่งพบการอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 3 ใน 4 ของ
กลุมตัวอยางทั้งหมด ( ตารางหนาที่ 121 ) 
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“ภาพคนที่แสดงเขาแสดงออกมาทางทาทาง และสีหนาที่บงบอกถึงวาเขาสดชื่นนะ ถาได

มาเที่ยว ซึ่งเห็นชัดเจนวามันแตกตางจากตอนแรกที่กําลังทําหนาเบื่อๆอยู เขาใจงายดี รูสึกวามนัมี
ชีวิตชีวา” 
 

“สีหนา ทาทาง อารมณของตัวแสดงออกไดชัดเจนวา ถูกแลวที่ไดมาเที่ยว หรือนาจะมา
เที่ยวตั้งนานแลว ดูแลวรูสึกสดชื่น ข้ึนมาทันที เหมือนพลิกอารมณเรา” 

 
และผูอานสารกลุมตัวอยางสวนที่เหลืออานความหมายของภาพตัวแสดงในภาพยนตร

โฆษณาเรื่องนี้แบบ Alternative Reading โดยความหมายที่ไดจากการอานคือ  ความสุข และ
ความผอนคลาย  ซึ่งความรูสึกดังกลาวพบวาสวนมากมาจากการอานความหมายของทาทาง และ
การแสดงสีหนาของตัวแสดง โดยไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ และตัวแปรอายุ 
 

“ทาทางการแสดงออกทางอารมณของตัวพรีเซนเตอร ทําใหเรารูสึกวา “ดีจัง” เชน ตอนทีผู่
หญิงไถลมาจากน้ําตก ตอนผูชายกลิ้งบนพื้นหญา หรือกางแขนสูดอากาศ ดูแลวมันอยากทําอยาง
นั้นบาง คงจะมีความสุข ดี” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานคละ  ) 
 

“สีหนาจากเดิมเคยเบื่อหนาย พอไปเที่ยวแลวอารมณมันเปลี่ยนเลย ทาทางและหนาตา
ผอนคลายอารมณมาก ประมาณวา มันชางมีความสุขจริง แบบวากระตุนตอมอยากของเรา” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวชาย ) 
 

1.2.2 ) การถอดรหัสความหมายจากภาพฉาก ( Scenery ) 
 

 ( ก )  ฉากสถานที่ทองเที่ยวธรรมชาติในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 
 

หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายของฉากสถานที่ทองเที่ยว
ทางธรรมชาติในภาพยนตรเร่ืองนี้แลว พบวา Dominant Meaning ที่ไดจากการอานความหมาย
ของผูอานสาร  เปนการอานความหมายแบบ Preferred Reading  โดยเปนการอานความหมาย
ของฉากในลักษณะที่ฉากดังกลาวเปนสัญญะประเภท icon ที่สรางอารมณและความรูสึกถึง ความ
สดชื่นมีชีวิตชีวา  ซึ่งพบการอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนมากกวา 3 ใน 4 
ของกลุมตัวอยางทั้งหมด ไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศและตัวแปรอายุ ( ตารางหนาที่ 121 ) 
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“ภาพน้ําตก ภูเขา ทะเล มันมีความสดชื่นในตัว  เห็นแลวดูมีชีวิตชีวา อยากเขาไปสัมผัส” 

 
และพบการอานความหมายแบบ Alternative Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมจาํนวน 1 

ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด ซึ่งเปนการอานความหมายของภาพฉากแลวรูสึกถึง   ความผอน
คลาย  โดยไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศและตัวแปรอายุ 
 

“ฉากธรรมชาติ ใหความรูสึกผอนคลาย  เชนภาพบรรยากาศบนภูเขาสูง มันใหความรูสึก 
โลง หายใจหายคอสะดวก ชอบเกือบทุกที่” 
                                                                              ( ผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวหญิงลวน ) 
 

และพบ Alternative Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่เหลือซึ่งอานความหมาย
ของภาพฉากนี้แลวรูสึกถึง ความสวยงาม   โดยไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศและตัวแปรอายุ 
 

“ภาพวิวธรรมชาติ สวยงามมาก แตละที่สวยเหมือนกันหมด  รูสึกวาความสวยงามของ
ธรรมชาติมันเปนอาหารตาชั้นยอด” 
                                                                                        ( ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายุคละ ) 
 

 ( ข )  ฉากปฏิทินของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 
 

 หลังจากที่กลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายของฉากปฎิทินในภาพ
ยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday นี้แลว  พบวา  ผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนครึ่งหนึ่งของกลุมตัวอยาง
ทั้งหมดอานความหมายของภาพฉากปฎิทินแบบ Preferred Reading โดยเปนการอานความ
หมายวา คือ การแสดงวันหยุด  ซึ่งพบการอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุน
และกลุมวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืนที่เหลือ  สวนมากพบวา ผูเขารวมสนทนากลุม
วัยครอบครัวและวัยสูงอายุไมเลือกอานความหมายจากภาพฉากนี้ ( ตารางหนาที่ 121 ) 
 
 “เขาใจวา การที่เอาปฏิทินมาเปนฉากก็เพื่อแสดงวันหยุดใหดู  ปฏิทินก็คือตัวแทนที่จะ
บอกไดถึงวันหยุดตางๆ” 
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1.2.3 )  การถอดรหัสความหมายจากส ี( Color ) 

 
 ( ก ) สีของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful 

 
หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายจาก “สีตัดกัน” ในภาพ

ยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful นี้แลว พบวา มีผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 3 ใน 4 ของกลุม
ตัวอยางที่อานความหมายของรหัสสีในภาพยนตรเร่ืองนี้แบบ Preferred Reading  โดยพบวาเปน
การอานความหมาย แลวรูสึกวา สะดุดตาและดึงดูดใจ  ( ตารางหนาที่ 122 ) 
 

“การใชสีสดๆ มันก็ดีตรงที่มันดึงดูดใจ เพราะมันคอนขางโดดเดน” 
 

และพบการอานความหมายแบบ Alternative  Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่
เหลือ  ซึ่งเปนการอานความหมายของรหัสสีในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลวรูสึกถึง ความสวยงาม 
โดยไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศและตัวแปรอายุ 
 

“สีในเรื่องนี้คอนขางสดใส ทําใหภาพดูสวยงามขึ้นมา”  
                                                                                          ( ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายคุละ ) 
 

 ( ข ) สีของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 
 

 หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12  กลุมไดอานความหมายของ ”สีแดง”
จากภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday ผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนเกือบคร่ึงหนึ่งของกลุมตัวอยาง
ทั้งหมดอานความหมายของสีแดงแบบ Preferred Reading  โดยอานความหมายของสีแดง วา
เปน สัญลักษณแทนวันหยุด ( ตารางหนาที่ 122 ) 
 
 “สีแดงของตัวเลขบนปฏิทิน เขาใจวา เขาใชเปนสัญลักษณแทนวันหยุดนะ” 
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1.2.4 ) การถอดรหัสความหมายจากเสียง ( Sound ) 

 
 ( ก ) เสียงดนตรีประกอบของโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful  

 
              หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายจากเสียงดนตรี

ประกอบในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลว พบวา  Dominant  Meaning  ที่ไดจากการอานความ
หมายของผูอานสาร เปนการอานความหมายแบบ Preferred Reading โดยเปนการอานความ
หมายวา  เสียงดนตรีประกอบใหความรูสึกถึง  ความสนุกสนาน  ซึ่งพบในผูเขารวมสนทนากลุม
จํานวนครึ่งหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด  ( ตารางหนาที่ 122 ) 
 
 “เสียงดนตรีประกอบในเรื่องรวมๆ แลวรูสึกวามันเปนเสียงที่สรางความสนุกสนาน เขา
กับเรื่องไดดี” 
 
 และพบการอานความหมายแบบ Alternative  Reading  จากการอานเสียงดนตรี
ประกอบในภาพยนตรนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่เหลือ  ซึ่งเปนการอานความหมายวา เสียง
ดนตรีประกอบใหความรูสึกถึง  ความสดชื่น  และ ความเปนธรรมชาต ิ  โดยพบวาเปนการอาน
ความหมายจากผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน  ไม
พบความแตกตางในตัวแปรเพศ  
 
 “เสียงฟงแลวรูสึกถึงความสดชื่น  สดใส  เพิ่มสีสันใหกับเนื้อเร่ือง” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรทํางานชายลวน ) 
  
   “เสียงในเรื่องนี้ ใหความรูสึกเปนธรรมชาติ คือมันเปนธรรมชาติดี” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนคละ ) 
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2. ผลการศึกษาถึงการอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณาเพื่อสรางสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อชาติของผูอานสาร 
 
2.1 ) การถอดรหัสความหมายจากวัจนภาษา (  Verbal  Code  ) ของผูอานสาร 
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญอานความหมายของรหัสวัจนภาษา
ทั้งรหัสวัจนภาษาประเภทออกเสียงและไมออกเสียงที่สนับสนุนสื่อความหมายหลักของการเที่ยว
เพื่อชาติ แบบ Preferred Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายอีก 2 แบบ ซึ่งสวน
มากเปนการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวม
สนทนากลุมอ่ืนที่เหลือ แสดงใหเห็นวา การอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพ
ยนตรโฆษณาเพื่อสรางสื่อความหลักของการเที่ยวเพื่อชาติในแบบเดียวกับที่ผูผลิตสารตองการนั้น
เปนการอานความหมายแบบหลัก ( Dominant Meaning ) ของผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญ  
 

2.1.1 ) การถอดรหัสความหมายจากวัจนภาษาประเภทออกเสียง (Vocal  Verbal Code ) 
 

( ก ) เนื้อหาเพลงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร อัฐมัน 
 

หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายจากรหัสวัจนภาษา
ประเภทออกเสียงของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลว พบวา Dominant Meaning ที่ไดจากการอาน
ความหมายของผูอานสารกลุมตัวอยาง เปนการอานความหมายแบบ Preferred Reading เปนสัด
สวนมากกวาการอานความหมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสาร
ตองการ คือ การเสียดสีและประชดประชันคนที่ใชเงินโดยไมนึกถึงผูอ่ืน  ซึ่งพบการอานความหมาย
แบบนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมเกือบทั้งหมดของกลุมตัวอยาง  ( ตารางหนาที่ 122 ) 
 

“เขาใจวา เปนการประชดเสียดสี กลุมคนที่มีเงินแลวใชเงินโดยไมสนใจความทุกขรอนของ
คนอื่น” 
 

และพบ Alternative Reading ที่ไดจากการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุม
สวนที่เหลือ โดยเปนการอานความหมายวา คือ  เปนเรื่องของสิทธิสวนตัว อยาไปยุงกับเขา และ 
สะทอนสังคมไทยที่เห็นแกตัว ตัวใครตัวมัน โดยไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ แตพบวา การ
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อานความหมายของเพลง วาเปนเรื่องของสิทธิพบในผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวคละและ
กลุมสูงอายุชายลวนเทานั้น 

 
“รูสึกวามันเปนสิทธิของเขา ก็ อัฐใคร อัฐมัน ตรงเลย  อยาไปยุงเรื่องของเขา” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายุชายลวน ) 
 

“เห็นเลยจากเพลงวาสังคมเรา มันเปนแบบตัวใครตัวมัน เงินกู ของกู ออกไปในทางเสียด
สีวากลุมคนพวกนี้เปนคนใชเงินแบบเห็นแกตัว” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายุหญิงลวน ) 
 

( ข ) ขอความโฆษณาของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน 
  

หลังจากที่กลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายของขอความโฆษณาของภาพยนตร
โฆษณาเรื่องนี้แลว พบวา Dominant Meaning ที่ไดจากการอานความหมายของผูอานสารกลุมตัว
อยาง เปนการอานความหมายแบบ  Preferred Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความ
หมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ  คือ ควรจะทองเที่ยวใน
เมืองไทยดีกวาไปเที่ยวเมืองนอก  ซึ่งเปนการอานความหมายในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 3 ใน 
4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด ไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศและตัวแปรอายุ ( ตารางหนาที่ 122 ) 
 

“เขาใจวา เขาเสนอความคิดเห็นวา นาจะเที่ยวในเมืองไทยมากกกวาเอาเงินไปใชเมือง
นอกเพื่อที่เงินของเราจะไดอยูในประเทศเรา” 
 

 ( ค ) ขอความโฆษณาของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  
 

หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายจากรหัสวัจนภาษา
ประเภทออกเสียงชมในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลว พบวา ผูเขารวมสนทนากลุมทั้งหมดอาน
ความหมายจากรหัสวัจนภาษานี้แบบ Preferred Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความ
หมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ  คือ  การสงเสริมการ
ทองเที่ยวทําใหเศรษฐกิจของประเทศเจริญรุงเรือง โดยไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ และตัว
แปรอายุ ( ตารางหนาที่ 122  ) 
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  “สื่อวา  เราควรชวยกันเที่ยวในเมืองไทย สงเสริมการทองเที่ยว เพราะการทองเที่ยวจะทํา
ใหเศรษฐกิจของประเทศเจริญรุงเรือง เพื่อความอยูรอดของชาติ ก็ควรชวยกัน” 
 

2.1.2 ) การถอดรหัสความหมายจากวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง ( Nonvocal  Verbal 
Code ) 
 

   ( ก ) ขอความในไปรษณียบัตรของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนา
ฝน 
 

หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายจากรหัสวัจนภาษา
ประเภทไมออกเสียงคําวา “คิดถึง” ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องสัญญาหนาฝนนี้แลว พบวา 
Dominant Meaning ที่ไดจากการอานความหมายของผูอานสาร เปนการอานความหมายแบบ 
Preferred Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความ
หมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ คือ อยากใหกลับมาเที่ยวอีก ซึ่งพบการอานความหมายแบบนี้
ในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนมากกวา 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด ( ตารางหนาที่ 123 ) 
 

“ตองการจะบอกวา อยากใหกลับมาเที่ยวอีกจังเลยนะ” 
 

และพบการอานความหมายแบบ Alternative Reading ในผูเขารวมสนทนาสวนที่เหลือ 
โดยเปนการอานความหมายจากคํานี้วา คือ  เคยเจอกันแลว  และ ความผูกพัน รอคอย ซึง่การอาน
ความหมายในประเด็นแรกสวนมากพบในผูเขารวมสนทนากลุมเพศชาย สวนการเขาใจความ
หมายในประเด็นหลังสวนมากพบในผูเขารวมสนทนากลุมเพศหญิง  
 

“เปนการบอกวา ชางกับผูชายคนนี้เคยเจอกันมาแลว เคยไปหาชางตัวนี้มาแลว” 
( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนชายลวน ) 

 
“ส่ือวา เขาทั้งคูผูกพันกันนะ และชางเขาก็รอคอยจะไดเจอผูชายคนนี้อีก” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวหญิงลวน ) 
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  ( ข ) คําบรรยายใตภาพของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน  

 
 หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางไดอานความหมายจาก Caption ที่วา “ปล. จะ

ใหไปรับก็บอก” ของภาพยนตรโฆษณาเรื่องสัญญาหนาฝนนี้แลว พบวา เปนการอานความหมาย
แบบกระจัดกระจาย มีรายละเอียดปลีกยอยมาก โดยสวนหนึ่งของผูเขารวมสนทนากลุมอานความ
หมายของ Caption นี้วาคือ ความเอื้อเฟอเผื่อแผของคนไทย ซึ่งเปนการอานความหมายแบบ 
Alternative  Reading ( ตารางหนาที่ 123 ) 
 

“สื่อวาคนไทยเราเปนคนมีน้ําใจเอื้อเฟอเผื่อแผ ไมวาจะอยูที่ไหน จะใหไปรับก็บอกมาเลย” 
 
 และอีกสวนของผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่เหลืออานความหมายของ caption นี้วา คือ       
ความพยายามที่จะใหมาเที่ยว  การสะกิดใจ และ  การประชด  ซึ่งไมพบความแตกตางในตัวแปร
เพศ  
 
  “แสดงการงองอน พยายามมากที่อยากจะใหผูชายคนนี้มาเที่ยว  อยูไกลแคไหน ก็จะไป
รับ ขอใหมาเถอะ” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวหญิงลวน ) 
 

“เปนเหมือนการสะกิดใจ ใหเขาคิดนะวา ถาจะเปลี่ยนใจมาเที่ยวตอนนี่ยังทันนะ” 
( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานคละ ) 

 
“รูสึกวามันแรงนะ เหมือนประชดกันวา ทําไมไมมาเอง ตองใหไปรับใชไหมถึงจะมา” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนคละ ) 
 

 ( ค )  คําบรรยายใตภาพของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth 
 

หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุม ไดอานความหมายจากรหัสวัจนภาษา
ประเภทไมออกเสียงคําวา “รายงานประจําปผลประกอบการอุตสาหกรรมทองเที่ยวไทย” ในภาพ
ยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลว พบวา ผูอานสารอานความหมายแบบ  Preferred  Reading เปนสัดสวน
มากกวาการอานความหมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ 
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คือ แสดงขอมูลที่นาเชื่อถือ ซึ่งพบการอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนครึ่ง
หนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด ( ตารางหนาที่ 123 ) 
 

“ก็เปนการขึ้นมาเพื่อใหเรารูวาขอมูลที่เขาจะพูดตอไปนี้มันนาเชื่อถือนะ” 
 

และพบการอานความหมายแบบ Alternative Reading  ในผูเขารวมสนทนาสวนที่เหลือ 
โดยเปนการอานความหมายจากประโยคนี้วา เปนสิ่งที่เกี่ยวของกับประเทศชาติ ไมพบความแตก
ตางของตัวแปรเพศ และตัวแปรอายุ  
 

“คิดวาเขาตองการบอกวา มันเปนเรื่องของสวนรวม เร่ืองที่เกี่ยวของกับประเทศชาติ ที่เรา
ทุกคนในประเทศควรจะไดรับรูดวย” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนชายลวน ) 
 
2.2 ) การถอดรหัสความหมายจากอวัจนภาษา ( Nonverbal  Code )   
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนมากอานความหมายของรหัสอวัจน
ภาษาที่สนับสนุนสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อชาติ แบบ Preferred  Reading   ซึ่งเปน
การอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุม
อ่ืนที่เหลือ   
 

2.2.1 ) การถอดรหัสความหมายจากภาพตัวแสดง ( Presenter ) 
  

 ( ก )  ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน 
 

หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายจากภาพตัวแสดง “ชาง
พอแมลูก” ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องสัญญาหนาฝนนี้แลว  พบวา Dominant Meaning ที่ไดจาก
การอานความหมายของผูอานสาร เปนการอานความหมายแบบ Preferred Reading เปนสัดสวน
มากกวาการอานความหมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ 
คืออานความหมายของภาพตัวแสดงชางวา เปน สัญลักษณแทนประเทศไทย ซึ่งพบการอานความ
หมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 3 ใน 4  ของกลุมตัวอยางทั้งหมด ( ตารางหนาที่ 123 ) 
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“ที่เขาใชชางเพราะชางก็คือสัญลักษณของประเทศไทย ทําใหรูวาเปนการชวนเที่ยว

ประเทศไทยไมใชประเทศอื่น” 
 
 และพบการอานความหมายแบบ Alternative Reading จากผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่
เหลือ ซึ่งอานความหมายของภาพตัวแสดงชางในลักษณะที่เชื่อมโยงกับความคิดบางประการ โดย
เขาใจความหมายของภาพตัวแสดงชางวาแสดงถึง ความเปนมิตร ใจดี  และ  ความเปนธรรมชาติ  
ซึ่งไมพบความแตกตางในตัวแปรอายุ แตพบความแตกตางในตัวแปรเพศ โดยพบวา ผูเขารวม
สนทนากลุมเพศหญิง มีการอานความหมายของภาพตัวแสดงชางในลักษณะที่เชื่อมโยงกับความ
คิดบางประการมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมเพศชาย  และมีอีกสวนที่อานความหมายของภาพ
ตัวแสดงชางในลักษณะที่เปน สัญญะประเภท icon ที่สรางความดึงดูดใจทางอารมณและความรู
สึก  โดยอานความหมายของภาพตัวแสดงชางวาแสดงถึง  ความนารักนาเอ็นดู  และพบวา ความ
นารักนาเอ็นดูมาจาก ความเปนครอบครัว กับ ทาทางที่แสดงออก ของชาง โดยไมพบความแตก
ตางในตัวแปรเพศ และตัวแปรอายุ   
 

“ตามความเขาใจแลว ชางนอกจากจะหมายถึงประเทศไทยแลวก็ยังใหความรูสึกถึงความ
เปนมิตร ความใจดี  คือมันเปนสัตวที่เปนมิตรกับคน” 
                                                                              ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานหญิงลวน ) 
 

“เห็นชางแลวก็จะนึกถึงธรรมชาติ ความเปนธรรมชาติ ที่มันมีความอุดมสมบูรณในตัว” 
                                                                                      ( ผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวคละ) 

 
“เขาใจวาชางก็คือตัวแทนของครอบครัวที่นารักอบอุน  ดูนารักนาเอ็นดูดี” 

                                                                              ( ผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวหญิงลวน ) 
 

“เห็นชางแลวรูสึกวามันทําทานารักนาเอ็นดู ข้ีออนนิดๆ โดยเฉพาะตอนมันเอางวงมาทํา
โนนทํานี่” 
                                                                                  ( ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายุหญิงลวน ) 
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 ( ข ) ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  

 
หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุม ไดอานความหมายของตัวแสดง “กลุมคน

ไทยที่ซื้อส่ิงของตางๆมาจากตางประเทศ” ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องอัฐใคร  อัฐมัน นี้แลว พบวา 
Dominant  Meaning ที่ไดจากการอานความหมายของผูอานสาร เปนการอานความหมายแบบ 
Preferred Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความ
หมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ คือ  ความฟุมเฟอยของคนไทย ซึ่งพบวาเปนการอานจากภาพ
ตัวแสดงแบบรวมๆมากกวาที่จะอานจากภาพตัวแสดงใดตัวแสดงหนึ่งได ซึ่งการอานความหมาย
แบบนี้พบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนครึ่งหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด ( ตารางหนาที่ 123  ) 
 

“ภาพนี้เขาตองการที่จะบอกวา คนไทยเราใชจายเงินฟุมเฟอยแคไหน ซื้อแตของไรสาระ 
ไมกอใหเกิดประโยชน” 
 

และมีผูเขารวมสนทนากลุมอีกจํานวนครึ่งของหนึ่งกลุมตัวอยางที่อานความหมายของ
ภาพตัวแสดงในลักษณะที่เชื่อมโยงความคิดบางประการเชนกัน แตเปนการเขาใจความหมายของ
ภาพตัวแสดงในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้วา คือ การนิยมของใชตางประเทศของคนรวย    โดยไม
พบความแตกตางในตัวแปรเพศและตัวแปรอายุ   
 
  “เขาใจวาคนที่เขามีสตางค เขาก็จะนิยมของแพงและตองมาจากเมืองนอกดวย ของไทย
ใชไมได เพราะมันจะทําใหเขาดูจน ไปอวดคนอื่นไมได” 
 

และพบการอานความหมายแบบ Alternative Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่
เหลือ ซึ่งอานความหมายของภาพตัวแสดงเหลานี้ในลักษณะที่สรางผลกระทบตออารมณและ
ความรูสึก โดยอานความหมายของภาพตัวแสดงในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลวรูสึกวา นา
หมั่นไส  ซึ่งพบการอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนคละ และ ผูเขารวม
สนทนากลุมสูงอายุคละ 
 

“ดูแลวรูสึกวา เขาสื่อออกมาแบบ คอนขาง over ทั้งทาทาง เครื่องแตงกายของคนพวกนี้
มันดู over ไปหมด เพื่อใหเราเกิดอาการหมั่นไสกลุมคนพวกนี้” 
                                                                                           ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนคละ ) 
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( ค ) ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth 

  
หลังจากที่กลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายของ “ภาพแสดงกราฟสินคาทอง

เที่ยวไทย” ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลว พบวา  Dominant  Meaning ที่ไดจากการอานความ
หมายของภาพแสดงกราฟนื้ เปนการอานความหมายแบบ Preferred Reading เปนสัดสวนมาก
กวาการอานความหมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ คือ 
การเจริญเติบโตของเศรษฐกิจประเทศ  ซึ่งพบในผูเขารวมสนทนากลุมเกือบทั้งหมดของกลุมตัว
อยาง โดยไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ และตัวแปรอายุ ( ตารางหนาที่ 124 ) 
 

“ภาพแสดงกราฟสื่อถึง ความเจริญรุงเรืองของเศรษฐกิจ การเงิน เพราะกราฟเปนไปใน
ทางบวกตลอด ไมไดลง ถาปฎิบัติไดอยางนี้ เศรษฐกิจก็จะดีขึ้น ดีขึ้น” 
 
 และมีผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่เหลือที่อานความหมายของภาพแสดงกราฟนี้แบบ 
Alternative Reading โดยเปนการอานความหมายวา คือ การเจริญเติบโตของการทองเที่ยว  โดย
ไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ และตัวแปรอายุ 
 

“กราฟก็คือ การเพิ่มข้ึนของรายไดทางการทองเที่ยวของเรา ความเติบโตของอุตสาห
กรรมการทองเที่ยว ที่มีผลตอเศรษฐกิจของประเทศดวย” 
                                                                               ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานชายลวน ) 
 

2.2.2 ) การถอดรหัสความหมายจากภาพฉาก ( Scenery ) 
 

 (ก)  ฉากสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง 
สัญญาหนาฝน 
 

หลังจากกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายจากภาพฉากในภาพยนตรโฆษณา
เร่ืองนี้แลว พบวา Dominant  Meaning ที่ไดจากการอานความหมาย ภาพสถานที่ทองเที่ยงทาง
ธรรมชาติที่มีฝนตกปรอยๆ เปนการอานความหมายแบบ Preferred Reading เปนสัดสวนมาก
กวาการอานความหมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ คือ 
ความเงียบสงบ ซึ่งพบวาเปนการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 3 ใน 4 ของ
กลุมตัวอยางทั้งหมด โดยไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ และตัวแปรอายุ ( ตารางหนาที่ 124  ) 
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“ภาพสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติ รูสึกวาดูแลวมันออกจะมีโทนของความเย็นชุมฉํ่า 
สงบเงียบ ไมมีเสียงรบกวน นอกจากเสียงฝนตกปรอยๆ” 
 

และพบ Alternative Reading จากการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่เหลือ
ที่อานความหมายของภาพฉากนี้วาหมายถึง   ความคลาสสิค  ความสวยงามความเย็น และความ
ผอนคลาย  ซึ่งไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ แตพบวา การอานความหมายจากรหัสภาพฉาก
สถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติแลวรูสึกถึงความคลาสสิคนั้น สวนมากพบในผูเขารวมสนทนากลุม
วัยรุนและวัยทํางาน 
 

“ฉากวิวธรรมชาติที่มีฝนพรํา มันทําใหรูสึกถึงความคลาสสิคเล็กๆ  ในบรรยากาศที่อึมครึม 
มันมีความคลาสสิคซอนอยู” 
                                                                                            ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนคละ ) 
 

“ภาพฝนโปรยทามกลางธรรมชาติ ทัศนียภาพที่สวยงาม มันดูแลวรูสึกวา ออกจะคลาส
สิค นาเขาไปมีสวนรวม” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานหญิงลวน ) 
 

“เห็นฉากแลวรูสึกวา มันสวยงาม  มันมีความเย็นฉ่ําจากสายฝน  แตไมไดทาํใหความสวย
งามหายไป” 
                                                                                    ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนหญิงลวน ) 
 

“ฉากวิวธรรมชาติใหความรูสึกผอนคลาย ปลอยวาง  พักสายตา      เหนื่อยๆมาเห็นแลว
ก็หายเหนื่อย” 
                                                                                     ( ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายุคละ )     
 

 ( ข ) ฉากในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  
 

หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายของภาพฉาก”สนามบิน”
ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องอัฐใคร อัฐมัน นี้แลว  พบวา  Dominant  Meaning  ที่ไดจากการอาน
ความหมายของผูอานสาร เปนการอานความหมายแบบ Preferred Reading เปนสัดสวนมากกวา
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การอานความหมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ ซึ่งเปน
การอานความหมายของฉากสนามบินในลักษณะที่เปนสัญญะประเภท  index ที่บอกความหมาย
วา เปนสถานที่ของการเดินทางกลับมาจากตางประเทศ โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 3 
ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด ( ตารางหนาที่ 124  ) 
 

“การใชฉากสนามบินก็เพื่อจะบอกวา คนไทยกลุมนี้ไดเดินทางกลับมาจากเมืองนอกแลว 
ก็หอบขาวหอบของจากเมืองนอกกลับมาดวย” 
 

และพบการอานความหมายแบบ Alternative Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่
เหลือ ซึ่งเปนการอานความหมายของฉากสนามบินวา หมายถึง สถานที่ของคนรวย โดยการอาน
ความหมายเชนนี้ทําใหเขาใจไดวา space เปนของคนกลุมหนึ่งในสังคม ไมใชทุกคนในสังคมที่จะ
ครอบครอง space นี้ได  ซึ่งไมพบความแตกตางของการอานความหมายเชนนี้ในตัวแปรเพศและ
ตัวแปรอายุ และจากการศึกษาพบวาผูเขารวมสนทนาสวนนอยมีการอานความหมายของฉาก
สนามบินวาหมายถึง การหมุนเวียนของเงินตรา  โดยการอานความหมายแบบหลังพบในผูเขารวม
สนทนากลุมวัยทํางานหญิงลวนเทานั้น 
 

“เขาใจความหมายของฉากสนามบินวา เปนที่ของคนรวย  คนที่มีเงินถึงจะสามารถนั่ง
เครื่องบินไปไหนมาไหนได” 
                                                                                       ( ผูเขารวมสนทนากลุมวยัทาํงานคละ) 
 

“ฉากสนามบินในความเขาใจก็คือ การไหลเขาของเงินและการไหลออกของเงินไดงายๆ” 
( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานหญิงลวน ) 

 
 ( ค ) ฉากในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  

 
หลังจากที่กลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายของฉาก “สถานที่ทองเที่ยวทางวิถี

ชีวิตและประวัติศาสตร” ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลว พบวา Dominant  Meaning  ที่ไดจาก
การอานความหมายของกลุมตัวอยาง   เปนการอานความหมายแบบ Preferred Reading เปนสัด
สวนมากกวาการอานความหมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสาร
ตองการ คือ  การอนุรักษประเพณีและวัฒนธรรมของไทย ซึ่งพบวาเปนการอานความหมายในผู
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เขารวมสนทนากลุมจํานวน 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด โดยไมพบความแตกตางในตัวแปร
เพศและตัวแปรอายุ ( ตารางหนาที่ 124  ) 
 

“ฉากนี้ตองการสื่อถึงความเปนไทย ทั้งวิถีชีวิต ประเพณีและวัฒนธรรมที่ดี ควรคาแกการ
อนุรักษไวใหอยูนานๆ” 
 

และมีผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่เหลือที่อานความหมายของภาพฉากนี้แบบ Alternative 
Reading ในลักษณะที่สรางอารมณและความรูสึก โดยผูเขารวมสนทนากลุมดังกลาวอานความ
หมายของฉากนี้แลวรูสึกถึง ความสวยงาม  ความภาคภูมิใจและหวงแหน โดยไมพบความแตก
ตางในตัวแปรเพศ และตัวแปรอายุ 
 

“ฉากนี้ใหความรูสึกปราณีต สวยงาม ออนชอยของคนไทย“ 
                                                                              ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานหญิงลวน ) 
 

“ภาพฉากสวนมากเกี่ยวของกับความเปนไทย  วัฒนธรรมประเพณีไทย ดูแลวรูสึกภูมิใจ
และหวงแหน” 
                                                                           ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวชายลวน ) 
 

2.2.3 )  การถอดรหัสความหมายจากสี ( Color ) 
 

 ( ก ) สีของฉากในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน  
 

หลังจากกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายจากรหัสสีในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง
นี้แลว พบวา Dominant  Meaning  ที่ไดจากการอานความของสี เปนการอานความหมายแบบ 
Preferred Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความ
หมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ  คือ ไมดึงดูดใจ เหตุผลเพราะเปนสีหมนไมสดใส  โดยพบการ
อานความหมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนเกือบคร่ึงหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด ซึ่ง
ไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ แตพบวาการอานความหมายเชนนี้พบในผูเขารวมสนทนากลุม
ครอบครัวและสูงอายุมากกวากลุมอ่ืน ( ตารางหนาที่ 125 ) 
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“เขาใชสีคอนขางไมสดใส ไมสรางความดึงดูดใจเลย  นาจะใหมันดูสดใสกวานี้ มันหมน

หมองเกินไป” 
 

และมีผูเขารวมสนทนากลุม จํานวน  1 ใน 4 ของกลุมตัวอยางที่อานความหมายของรหัสสี
แบบ Alternative Reading  ในลักษณะเชื่อมโยงกับความคิดบางประการ โดยผูเขารวมสนทนา
กลุมดังกลาวอานความหมายของรหัสสีในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้วา ทําใหนึกถึง ความเงียบสงบ 
ซึ่งเหมือนจะเปนเหตุผลโตแยงในการอานความหมายจากรหัสสีของกลุมที่เห็นวาสีไมสดใส ไมดึง
ดูดใจ  เพราะตองการสรางความรูสึกเงียบสงบ สีจึงตองไมสดจนเกินไป  ซึ่งการอานความหมาย
เชนนี้ไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ แตพบวาการอานความหมายเชนนี้พบในผูเขารวม
สนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวากลุมอ่ืนๆ  
 

“รูสึกเกี่ยวกับสีในเรื่องนี้วา เขาตองการใหเรารูสึกถึงความเงียบสงบมากกวา  สีจึงออกมา
หมนๆ ทึมๆ” 
                                                                                   ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนชายลวน ) 
 

และมีผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่เหลือที่อานความหมายจากรหัสสีในลักษณะความ
หมายปลีกยอยอื่นๆที่สรางผลทางอารมณและความรูสึก โดยอานความหมายของรหัสสีในภาพ
ยนตรโฆษณาเรื่องนี้วาใหความรูสึกถึง  ความคลาสสิค ซึ่งไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ แต
พบวา การอานความหมายเชนนี้สวนมากพบในในผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนมากกวากลุมอ่ืนๆ 
และยังพบอีกวา มีผูเขารวมสนทนากลุมบางสวนของผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวชายลวนที่
อานความหมายของรหัสสีวาชวยใหเห็นความสมจริง โดยอานความหมายวา เปนสีของบรรยากาศ
ในฤดูฝน   
 

“สีในเรื่องนี้แมมันจะดูทึมๆ เศราๆ แตมันทําใหรูสึกถึงความคลาสสิค สีออก soft“ 
                                                                                        ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนคละ ) 
 

“เหตุที่สีมันไมสดใส เขาใจวามันเปนบรรยากาศของหนาฝน  สีมันก็ตองออกมาเปนอยาง
นี้แหละ จะใหฉูดฉาด สะดุดตาก็คงไมใชหนาฝน“  
                                                                               ( ผูเขารวมสนทนากลุมครอบครัวชายลวน ) 
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( ข ) สีของฉากในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth 

 
หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายจาก “สีขาวดํา” ในภาพ

ยนตรโฆษณาเรื่อง Growth นี้แลว พบวา Domonant Meaning ที่ไดจากการอานความหมายของผู
อานสาร เปนการอานความหมายแบบ  Preferred Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความ
หมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ   คือ ความคลาสสิค 
โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนมากกวาครึ่งหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด  ซึ่งสวนมากเปน
การอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุม
อ่ืน  ไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ  ( ตารางหนาที่ 125 ) 
 

“สีขาวดํา มันเปนสีคลาสสิค  ทําใหภาพดูคลาสสิค สวยงามไปดวย” 
 

และพบ การอานความหมายแบบ Alternative  Reading   จากการอานสีขาวดํานี้ในผูเขา
รวมสนทนากลุมสวนที่เหลือ  ซึ่งอานความหมายจากสีขาวดําในลักษณะที่เชื่อมโยงกับความคิด
บางประการ โดยเปนการอานความหมายวา คือ  ความเรียบงาย ความเกาแกยาวนาน  ซึ่งไมพบ
ความแตกตางในตัวแปรเพศและตัวแปรอายุ  
 

“สีขาวดําก็คือสะทอนใหเห็นถึงความเรียบงาย เร่ือยๆ ไมเรงรอนอะไร” 
                                                                               ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานชายลวน ) 
 

“ภาพฉากที่เปนสีขาวดํา ใหความหมายถึง ความเกาแกยาวนาน ของวัฒนธรรม วิถีชีวิต
ของคนไทย” 
                                                                               ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานชายลวน ) 
 

และพบการอานความหมายแบบ Alternative  Reading  ที่ไดจากการอานความหมาย
ของผูเขารวมสนทนากลุมบางสวน คือ  การอานความหมายจากสีขาวดํา แลวรูสึกถึง ความเศรา 
ซึ่งพบในผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายุคละเทานั้น  
 

“ภาพขาวดํา ไมกระตุนเลย มันรูสึกเศรา เหมือนเปนหนังสงคราม นาจะไมใชสีออกดําๆ
แบบนี้ นาจะเปลี่ยนเปนสีที่ตัดกันมากกวา” 
                                                                                          ( ผูเขารวมสนทนากลุมสูงอายคุละ ) 
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( ค ) สีของภาพแสดงกราฟในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Growth 

 
หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางไดอานความหมายจากสีเหลืองทองในภาพยนตร

โฆษณาเรื่อง Growth แลว  พบวา  Dominant  Meaning จากการอานความหมายของผูอานสาร  
เปนการอานความหมายแบบ Preferred Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายอีก 2 
แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ คือ การอานสีเหลืองทองดังกลาว
แลวนึกถึง ความมั่งคั่งเจริญรุงเรือง โดยพบการอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวมสนทนากลุม
จํานวนมากกวา 1 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด ( ตารางหนาที่ 125 ) 
 

“เห็นสีเหลืองแลวนึกถึง ความมั่งคั่ง ความร่ํารวย ในที่นี้ก็คือ รํ่ารวยทางวัฒนธรรม” 
 

“สีเหลืองก็แทนความเจริญรุงเรือง ทางเศรษฐกิจ ของประเทศไทย” 
 

และพบการอานความหมายแบบ Alternative  Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่
เหลือ ซึ่งอานความหมายของรหัสสีเหลืองทองนี้ แลวรูสึกถึง ความเคลื่อนไหว และความตอเนื่อง 
โดยไมพบความแตกตางในตัวแปรอายุ แตพบวาการอานความหมายเชนนี้พบในผูเขารวมสนทนา
กลุมเพศหญิงมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมเพศชาย 
 

“สีเหลืองทอง ก็คือ ความเคลื่อนไหวอยูตลอดเวลา“ 
                                                                              ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานหญิงลวน ) 
 

“สีเหลืองใหความรูสึก ตอเนื่อง  ไมมีวันจบสิ้น” 
                                                                             ( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานหญิงลวน ) 
 

2.2.4 ) การถอดรหัสความหมายจากเสียง ( Sound ) 
 

( ก  ) เสียงเพลงในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  
 

หลังจากผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุม ไดอานความหมายจากเสียงเพลงของภาพ
ยนตรโฆษณาเรื่องนี้ พบวา  Dominant  Meaning ที่ไดจากการอานความหมายของผูอานสารเปน
การอานความหมายแบบ Preferred Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายอีก 2 แบบ 
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โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ  คือ การอานความหมายจาก จังหวะเพลง 
แลว รูสึกถึง ความตื่นเตนเราใจ ซึ่งพบในผูเขารวมสนทนากลุมมากกวาครึ่งหนึ่งของกลุมตัวอยาง
ทั้งหมด  ( ตารางหนาที่ 125 ) 
 

“จังหวะเพลงเราใจ ฟงแลวตื่นเตน ไดอารมณ” 
 
และพบการอานความหมายแบบ Alternative Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่

เหลือ โดยเปนการอานความหมายแลวรูสึกถึง ความคึกคักปลุกใจ โดยไมพบความแตกตางในตัว
แปรเพศและตัวแปรอายุ  
 

“จังหวะเพลงมันคึกคัก ปลุกใจใหทําอะไรซักอยาง มันรูสึกอยางนั้น” 
( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนชายลวน ) 

 
( ข ) เสียงผูบรรยายในภาพยตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  

 
หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12 กลุมไดอานความหมายจากเสียงผูบรรยายใน

ภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลว พบวา ผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนเกือบคร่ึงหนึ่งของกลุมตัวอยาง
ทั้งหมด อานความหมายแบบ Preferred Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายอีก 2 
แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ โดยเปนการอานความหมายจาก
เสียงผูบรรยายวา คือชวยลดความตึงเครียดของเนื้อหาลง ซึ่งไมพบความแตกตางในตัวแปรเพศ
และตัวแปรอายุ ( ตารางหนาที่ 126 ) 
 

“เสียงคนบรรยายทําใหเนื้อหาที่แรงๆ มันลดความเขมลง ดูไมเครงเครียดเกินไป” 
 

( ค ) เสียงผูบรรยายของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  
 

หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง 12  กลุมไดอานความหมายจากเสียงผูบรรยายใน
ภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลว พบวา Dominant  Meaning  ที่ไดจากการอานความหมายของผู
อานสาร เปนการอานความหมายแบบ  Preferred Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความ
หมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ คือ การอานความหมาย
จากน้ําเสียงของผูบรรยายวา น้ําเสียงไมดึงดูดใจ ซึ่งพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนครึ่งหนึ่ง
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ของกลุมตัวอยางทั้งหมด  โดยสวนมากเปนการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบ
ครัวและวัยสูงอายุ  ( ตารางหนาที่ 126 ) 
 

“เสียงคนพูดราบเรียบเกินไป ไมเราใจ ไมดึงดูดใหฟงเลย” 
 

 “เสียงคนพูดเรียบเกิน ไมมีจังหวะขึ้นลง  เสียงอูอ้ีในลําคอ ไมตั้งใจฟงก็จะไมรูเร่ือง” 
 
และพบการอานความหมายจากเสียงผูบรรยายในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แบบ 

Alternative  Reading ในผูเขารวมสนทนากลุมสวนที่เหลือ โดยเปนการอานความหมายวา  น้ํา
เสียงเปนทางการ และ จริงจัง ซึ่งไมพบความแตกตางระหวางตัวแปรเพศและตัวแปรอายุ  
 

“น้ําเสียงคนพูดรูสึกวามันเปนทางการ เปนเรื่องของรัฐบาล เปนเรื่องของประเทศชาติ” 
( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนหญิงลวน ) 

 
“เสียงคนพูดใหความรูสึกจริงจัง  ไมใชเร่ืองพูดเลนนะ แตตองตั้งใจฟงนิดนึง ถึงจะรูวาเขา

พูดถึงเรื่องอะไร” 
( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานคละ ) 

 
( ง ) เสียงดนตรีประกอบในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  

 
หลังจากที่ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้ง  12  ไดอานความหมายจากเสียงดนตรีประกอบใน

ภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้แลว พบวา  ผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนเกือบคร่ึงหนึ่งของกลุมตัวอยาง
ทั้งหมดมีการอานความหมายจากเสียงดนตรีประกอบแบบ  Preferred Reading เปนสัดสวนมาก
กวาการอานความหมายอีก 2 แบบ โดยเปนการอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการ โดย
เปนการอานความหมายวา แสดงถึงความเปนไทย ซึ่งไมพบความแตกตางในตัวแปรอายุและตัว
แปรเพศ  ( ตารางหนาที่ 126 ) 
 

“ดนตรีประกอบเปนแบบไทยๆ แสดงถึงวิถีชีวิตของคนไทย” 
( ผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานชายลวน ) 
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“เสียงดนตรีไทย ก็แสดงออกถึงความเปนไทย ทํานองเปนจังหวะชาๆ” 

( ผูเขารวมสนทนากลุมทํางานหญิงลวน ) 
 
 จากการศึกษาดังกลาวจะเห็นไดวาผูอานสารมีการอานความหมายของสัญญะตางๆ 
อยางหลากหลาย  ผูวิจัยจึงไดทําการศึกษาตอวา ความหมายสุดทายในขั้นตอนของผูอานสารตรง
กับความหมายแรกในขั้นตอนของผูผลิตสารหรือไม ในเมื่อระบบรหัสของผูผลิตสารและผูอานสาร
ไมจําเปนตองเปนรหัสชุดเดียวกันเสมอไป  และเหตุผลใดที่ทําใหผูอานสารมีการถอดรหัสเชนนั้น 
ดงันั้นในการศึกษาสวนนี้ ผูวิจัยไดนําเสนอในบทที่ 6 ซึ่งเปนการศึกษาถึงความสัมพันธระหวางการ
รับรูและตีความสัญญะของผูอานสารกับวิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสาร 
 
 
 



บทที่ 6 
 

ความสัมพันธระหวางการถอดรหัสของผูอานสารและการเขารหัสของผูผลิตสาร 
 

ในบทนี้เปนการรายงานผลการศึกษาถึงความสัมพันธระหวางวิธีการสรางและถายทอด
สัญญะของผูผลิตสารกับการรับรูและตีความสัญญะของผูอานสาร ซึ่งเปนวัตถุประสงคการวิจัยใน
ขอที่ 3 โดยผูวิจัยจะนําการศึกษาในสวนของการอานความหมายจากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณาของผูอานสารมาเทียบหาความสัมพันธกับวิธีการสรางและถายทอดความหมายของผูผลิต
สาร ซึ่งการศึกษาในสวนนี้อยูบนพื้นฐานของแนวคิดการเปรียบเทียบรหัสของผูผลิตสารและผูอาน
สาร ที่มีจุดยืนวาระบบรหัสของผูผลิตสารและผูอานสาร ไมจําเปนตองเปนรหัสชุดเดียวกันเสมอไป  
ดวยเหตุที่สัญญะตัวหนึ่งๆ สามารถสรางความหมายไดอยางหลากหลาย อันเนื่องมาจาก สัมพันธ
ภาพระหวางตัวหมายและตัวหมายถึงไมมีหลักเกณฑตายตัว กลาวคือ สัญญะไมไดมีความหมาย
เดียวที่หยุดนิ่งอยูในตัวสาร แตจะมีความหมายหลากหลาย   ( Polysemy )   การควบคุมหรือโนม
นําการอานความหมายของผูอานสารใหเปนแบบเดียวกับที่ผูผลิตสารตองการ จึงเกิดจากการติด
ตั้งรหัสที่ชวยกําหนดแนวทางการอานความหมายใหแกผูอานสาร ซึ่งการติดตั้งรหัสดังกลาวนี้มีผล
ทําใหผูอานสารสามารถอานความหมายไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ หรืออาจจะมีสวนทําใหผู
อานสารอานความหมายผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการก็ได โดยผลการศึกษาในสวนนี้จะทํา
ใหทราบถึงความสัมพันธระหวางการถอดรหัสของผูอานสารและการเขารหัสของผูผลิตสารที่มีผล
ตอการทําใหเกิดระบบความหมายรวมระหวางผูผลิตสารและผูอานสาร 
 
ตารางที่ 16 : แสดงประเด็นศึกษาถึงความสัมพันธระหวางการถอดรหัสของผูอานสารและการเขา
รหัสของผูผลิตสารในภาพรวม 
 

ความสัมพันธระหวางการถอดรหัสของผูอานสารและการเขารหัสของผูผลิตสาร 
Decoding Encoding 

1. Preferred  Reading 
2. Negotiated   Reading 
3. Opposition  Reading 

 1. การใชสัญญะ  ( Sign  ) จากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณา    
 2. การใชคูตรงกันขามของสัญญะ  ( Binary  Opposition  )     
 3. การเลือกชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน   ( Paradigmatic ) 
 4. การประกอบสัญญะยอยๆ เขาดวยกันตามลําดับ  ( Syntagmatic )   
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จากตารางที่    16    สรุปไดวา   ในสวนของความสัมพันธระหวางการเขารหัสความหมาย   
ของผูผลิตสารและการถอดรหัสความหมายของผูอานสารนี้จะเปนการตรวจสอบถึง ความตั้งใจเขา
รหัสความหมาย ( Encoding ) ของผูผลิตสารที่ตนทางกับการถอดรหัสความหมาย ( Decoding ) 
ของผูอานสารที่ปลายทาง  ซึ่งถาหากการถอดรหัสความหมายของผูอานสารใกลเคียงกัน หรือ ตรง
กับ ผูผลิตสารมากเทาไหร  ก็แสดงวา  การสื่อสารครั้งนั้นประสบความสําเร็จหรือมีประสิทธิภาพ
มากขึ้นเทานั้น โดยผูวิจัยจะไดศึกษาถึงการอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพ
ยนตรโฆษณาของผูอานสารใน 3 รูปแบบ ไดแก 1. การอานความหมายไดตรงตามที่ผูผลิตสาร
ตองการ   ( Preferred Reading )  โดยเฉพาะจะทําการศึกษาวา  Dominant  Meaning  ที่ไดจาก
การอานความหมายของผูอานสารเปนการอานความหมายที่ตรงตามที่ผูผลิตสารตองการหรือไม  
และเพราะเหตุผลใด    2. การอานความหมายแบบตอรองรายละเอียดปลีกยอยกับผูผลิตสาร       
(  Negotiated Reading  )  3. การอานความหมายแบบตอตานความหมายที่ผูผลิตสารใสรหัสมา   
( Opposition  Reading )   โดยผูวิจัยจะทําการศึกษาวา จากตัวบทหนึ่งๆ ผูอานสารมีการอาน
ความหมายแบบใดเปนสัดสวนมากกวากัน ซึ่งถาหากผูอานสารมีการอานความหมายแบบ 
Preferred Reading  มากกวาแบบอื่นๆ ก็เปนการแสดงใหเห็นวาผูผลิตสารสามารถควบคุมทิศ
ทางการอานความหมายที่ทําใหผูอานสารเห็นถึง ความคิด  เจตนารมณ และ อุดมการณที่ตน
ตองการได หรืออาจจะกลาววาผูผลิตสารสามารถทําใหผูอานสารมารวมรับรูความหมายเดียวกับที่
ผูผลิตสารตองการได และในกรณีที่ผูอานสารอานความหมายผิดเพี้ยนไปจากความตั้งใจของผู
ผลิตสารนั้น ก็เปนที่นาศึกษาวาเพราะเหตุใดจึงทําใหเกิดการอานความหมายแบบดังกลาว   การ
ติดตั้งรหัสของผูผลิตสารมีสวนเกี่ยวของดวยหรือไม  อยางไร 
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6.1  ผลการศึกษาถึงการอานสื่อความหมายหลักของผูอานสารที่สัมพันธกับการเขารหัส
ของผูผลิตสารในภาพรวม 
 

จากตารางที่ 17 สรุปไดวา ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญอานสื่อความหมายหลักของ
ภาพยนตรโฆษณาทั้ง 5 เร่ืองแบบ Preferred  Reading แสดงใหเห็นวา ผูผลิตสารสามารถควบ
คุมทิศทางการอานความหมายของผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญได โดยเฉพาะในภาพยนตร
โฆษณาเรื่อง Holiday นั้น พบวา ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้งหมดสามารถอานสื่อความหมายหลัก
ของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ แสดงใหเห็นวา ผูผลิตสารมีความ
สามารถในการเขารหัสสารไดดี   ในขณะที่พบวา การอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตร
โฆษณาเรื่อง Life is Beautiful เปนภาพยนตรโฆษณาเพียงเรื่องเดียวที่ผูอานสารกลุมตัวอยางสวน
ใหญไมสามารถอานสื่อความหมายหลักไดตรงกับที่ผูผลิตสารตองการ กลาวคือ ผูอานสารกลุมตัว
อยางสวนใหญอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ผิดเพี้ยน ( Distort ) ไปจากที่
ผูผลิตสารตองการ และมีบางสวนที่ไมสามารถเขาใจสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณา
เร่ืองนี้ไดเลย โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวและวัยสงูอายุมากกวาผูเขารวมสนทนา
กลุมอ่ืนที่เหลือ แสดงใหเห็นวา ผูผลิตสารไมสามารถควบคุมทิศทางการอานความหมายของผูอาน
สารกลุมตัวอยางสวนใหญได   สําหรับการอานความหมายแบบอื่น พบวา ในการอานสื่อความ
หมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร อัฐมัน มีผูอานสารกลุมตัวอยางบางกลุมที่อาน
ความหมายทั้งแบบ  Negotiated  Reading  และ  Opposition  Reading  แสดงใหเห็นวา  ผูอาน
สารกลุมตัวอยางบางสวนมีแนวโนมที่จะตอตานความหมายที่ผูผลิตสารสงมา   

 
จากการศึกษาถึงการเขารหัสสารของผูผลิตสารที่ตนทางและตรวจสอบถึงการถอดรหัส

ของผูอานสารที่ปลายทางดังกลาว ทําใหทราบวา การที่ Encoding จะเทากับ Decoding หรือใกล
เคียงกันไดนั้น เกิดจากปจจัยหลายประการ อาทิ ผูผลิตสารใชรหัสหลายรหัสในการสรางความ
หมาย เชน การใชรหัสภาพควบคูกับการใชรหัสเสียง ยอมดีกวา การใชเพียงรหัสใดรหัสหนึ่ง  
ปจจัยอีกประการที่ผูวิจัยพบวามีสวนในการควบคุมทิศทางการอานความหมาย คือ การที่ผูผลิต
สารมีการจัดระบบรหสัที่ควบคุมสัญญะมากกวา 1 ระบบเพื่อสรางแนวทางการอานความหมายให
กับผูอานสาร เชน การใชระบบรหัสทั้งแบบ Paradigmatic  และ Binary Opposition รวมกัน 
กลาวคือ นอกจากจะเลือกชุดของสัญญะที่นําทางผูอานสารไปสูการอานความหมายแบบเดียวกัน
แลว ( Paradigmatic ) หากนําชุดของสัญญะที่มีความหมายตรงขามกันมาเปรียบเทียบ ซึ่งเปนวิธี
การแบบ Binary Opposition ก็จะเปนการควบคุมทิศทางการอานความหมายของผูอานสารไดดี
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กวา ใชการจัดระบบรหัสเพียงระบบเดียว นอกจากนี้ยังพบวาปจจัยในสวน ลีลาการนําเสนอเนื้อหา
สารของผูผลิตสารที่สอดรับกับภูมิหลังของผูอานสาร  มีผลตอการอานความหมายของผูอานสาร
ดวย  เชน  ในการอานความหมายที่พยายามจะตอตานความหมายของผูผลิตสารในภาพยนตร
โฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน นาจะมาจากการที่ผูผลิตสารมีลีลาการนําเสนอเนื้อหาสารในโทน 
ประชดประชัน ( Satire ) ซึ่งอาจไมสอดรับกับวัฒนธรรมของคนไทยที่ไมชอบ การเสียดสี  เหน็บ
แนม  ผูอานสารจึงมีการอานความหมายที่พยายามจะตอตานแทนที่จะยอมรับโดยไมมีขอโตแยง 
 
1. ผลการศึกษาถึงการอานสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองของผูอานสารที่
สัมพันธกับการเขารหัสของผูผลิตสาร 
 
 การอานสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองนี้   จากการศึกษาพบวา  การอานสื่อ
ความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday นั้น ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้งหมดสามารถ
อานสื่อความหมายหลักไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  ( Preferred  Reading )  ในขณะที่การ
อานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life  is Beautiful  ผูอานสารกลุมตัวอยาง
สวนใหญไมสามารถอานสื่อความหมายหลักไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ กลาวคือ ผูอานสาร
กลุมตัวอยางสวนใหญอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ผิดเพี้ยน ( Distort ) 
ไปจากที่ผูผลิตสารตองการ และพบวามีผูอานสารกลุมตัวอยางบางสวนไมสามารถเขาใจสื่อความ
หมายหลักที่ตองการใหคนไทยเที่ยวเพื่อตนเองในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไดเลย  
 

( ก ) การอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life  is Beautiful  ของผูอาน
สารที่สัมพันธกับการเขารหัสสารของผูผลิตสาร 
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญไมสามารถอานสื่อความหมายหลัก
ของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  ซึ่งการอานสื่อความหมายหลักที่ผิด
เพี้ยนนี้เกิดขึ้นในผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวและวัยสูงอายุมากกวาผูเขารวมสนทนากลุม
อ่ืนที่เหลือ โดยที่มีผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนเกือบคร่ึงหนึ่งที่อานสื่อความหลักของเรื่องนี้วา คือ 
คนที่มีลักษณะนิสัยตางกันมีแนวคิดตางกันสามารถมีความสุขรวมกันดวยการเที่ยวในเมืองไทย 
และพบการอานความหมายแบบ Alternative  Reading ซึ่งเปนความหมายปลีกยอยอื่นๆที่หลาก
หลาย ไดแก  คนที่มีอาชีพตางกันสามารถเลือกสถานที่ทองเที่ยวตางๆตามความชอบได    เมือง
ไทยมีส่ิงแปลกใหมรอการมาเที่ยวของคุณ และ ธรรมชาติในเมืองไทยใหความเสมอภาคกับทุกคน  
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และยังพบวาภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้เปนภาพยนตรโฆษณาเพียงเรื่องเดียวที่ผูอานสารไม
สามารถเขาใจสื่อความหมายหลักใดๆไดเลย  สวนมากเปนผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวและ
วัยสูงอายุ  ( ตารางหนาที่ 156 ) 
 

การที่ผูอานสารกลุมตัวอยางบางกลุมเขาใจสื่อความหมายหลักผิดเหมือนกันหมดนั้น 
สวนหนึ่งเปนผลมาจากการเลือกอานความหมาย จากการเชื่อมโยงความหมายของรหัสวัจนภาษา
ไมออกเสียงที่เปนประโยค ชื่อและอาชีพ กับ ภาพตัวแสดงสัตวชนิดตางๆ  ซึ่งมาจากวิธีการใชคู
ตรงกันขามของสัญญะ  ( Binary  Opposition )  แตผูอานสารสวนมาก ไมไดอานความหมายจาก
สัญญะเหลานี้อยางตรงขามกัน แตอานความหมายแบบคลอยตามกัน  โดยอานความหมายจาก
ชื่อและอาชีพเชื่อมโยงกับภาพตัวแสดงสัตวชนิดตางๆ วาหมายถึง คนที่มีบุคลิกลักษณะ แนวคิด
และนิสัยที่แตกตางกัน  สวนมากเปนการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัว
และวัยสูงอายุ  จึงทําใหผูอานสารดังกลาวอานความหมายผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารติดตั้งรหัส
มา  เหตุผลสนับสนุนประการหนึ่งเปนเพราะ สัญญะที่ทําหนาที่เปนคูตรงกันขามดังกลาวผูผลิต
สารใชเปนสัญญะที่ใหความหมายนัยแฝงในระดับลึกจึงมีลักษณะเปนความหมายเชิงนามธรรม
คอนขางมาก ( Latent Meaning ) การทําหนาที่เปนคูตรงขามกันจึงไมใหความหมายที่ชัดเจน  
ตองอาศัยการตีความอยางลึกซึ้งจึงจะสามารถเขาใจไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  ผูอานสาร
สวนใหญจึงอานความหมายเฉพาะความหมายในระดับพื้นผิว ( Manifest Meaning ) และสวน
หนึ่งอาจเปนสาเหตุมาจาก ภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้เดิมทีผลิตขึ้นเพื่อใหคนตางชาติดู แตนํามา
ดัดแปลงเพื่อใหเขากับคนไทย ซึ่งจริงๆ  code สําหรับคนไทยอาจจะไมสลับซับซอนขนาดนี้  และ
จากการที่พบวาผูอานสารที่อานผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการสวนมากเปนการอานความ
หมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวและสูงอายุนั้น เปนการแสดงใหเหน็วา การติดตั้งรหัส
ที่ซับซอนตอการตีความไมเหมาะกับการอานความหมายของผูอานสารกลุมดังกลาว  เพราะการ
อานความหมายในแตละครั้งยอมข้ึนกับ ความรู คานิยม และประสบการณของผูอานสารแตละคน
ซึ่งมีความแตกตางกัน  

 
และจากการศึกษาพบวา  รหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียงที่เปนประโยคชื่อและอาชีพ 

ตองใชประสาทสัมผัสทางตาและเปนสัญญะที่ตองใชการอานจึงจะสามารถเขาใจความหมายได  
แตในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ พบวาในตอนที่สัญญะนี้ปรากฎผูผลิตสารไดใชการเปลี่ยนภาพที่
คอนขางเร็ว อันเนื่องมาจากขอจํากัดดานเวลา  เพราะโฆษณาเรื่องนี้เปนโฆษณาที่มีความยาว
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เพียง 30 วินาทีเทานั้น  การเปลี่ยนภาพที่เร็วเกินไป จึงอาจทําใหผูอานสารไมทันอานความหมาย
จากสัญญะนี้  เปนผลทําใหเกิดการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการได 

 
จะเห็นไดวาการใชคูตรงกันขามของสัญญะ  ( Binary Opposition )   หากเปนการเลือกใช

สัญญะที่ไมสามารถสรางความแตกตางอยางชัดเจน  ก็จะไมสามารถควบคุมทิศทางการอาน
ความหมายของผูอานสารสวนมากได โดยเฉพาะการใชสัญญะที่เปนรหัสวัจนภาษาประเภทไม
ออกเสียงมาเปนคูตรงกันขามนั้น จะตองมีการติดตั้งรหัสจากองคประกอบหลายอยาง เชน  ขนาด
ของตัวหนังสือ  ขนาดภาพ ความเร็วในการเปลี่ยนภาพที่เหมาะสม และการเลือกถอยคําที่ส้ันแต
สามารถเขาใจไดงาย  กลาวคือ จะตองติดตั้งรหัส ( Code ) มากกวา 1  รหัสเพื่อควบคุมทิศทาง
การอานความหมายของผูอานสาร และดวยเหตุที่รหัสวัจนภาษาจัดเปนสัญญะประเภท  Symbol  
ที่ไมมีความเกี่ยวพันเชื่อมโยงใดๆระหวางสัญญะกับวัตถุที่มีอยูจริง ดังนั้น การถอดรหัสของสัญญะ
ประเภทนี้ตองอาศัยการเรียนรูเทานั้น  การเลือกถอยคําที่มาสื่อความหมายหากมีความหมายโดย
นัยสูง  ก็จะยิ่งสรางการอานความหมายที่หลากหลายและผิดเพี้ยนมากขึ้นเทานั้น   จากเหตุผลดัง
กลาวแสดงใหเห็นวาการใชคูตรงกันขามของสัญญะในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful 
ไมสามารถควบคุมการอานความหมายของผูอานสารสวนมากใหอานความหมายในทิศทางที่ผู
ผลิตสารตองการได   

 
และจากการศึกษาที่พบวา ผูอานสารกลุมตัวอยางที่มีการอานความหมายผิดเพี้ยนไปจาก

ที่ผูผลิตสารตองการนั้น สวนมากเปนผูอานสารกลุมครอบครัวและสูงอายุ แสดงใหเห็นวา ผูผลิต
สารไมสามารถสรางการยอมรับความหมายรวมกับผูอานสารกลุมนี้ได  สวนหนึ่งอาจเปนเพราะ
รหัสตัวการตูน Animation ไมใชรหัสของผูอานสารกลุมนี้  กลาวคือ Code ของผูผลิตสารและผู
อานสารไมใช Code ชุดเดียวกัน  อันเนื่องมาจากความแตกตางทางอายุหรือทาง Generation 
และผูอานสารกลุมนี้อานสวนมากอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้วา คือ  คน
ที่มีลักษณะนิสัยตางกัน มีแนวคิดตางกัน  สามารถมีความสุขรวมกันไดดวยการเที่ยวในเมืองไทย  
อาจจะอธิบายตามลักษณะทางจิตวิทยาไดวา  ผูอานสารกลุมผูมีอายุนี้ผานประสบการณในการ
พบเจอผูคนในสังคมที่มีความแตกตางกันทางความคิด , นิสัย มากกวา และในบั้นปลายชีวิตก็
อยากที่จะแสวงหาความสุข 
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( ข ) การอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday  ของผูอานสารที่
สัมพันธกับการเขารหัสสารของผูผลิตสาร 

 
จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารกลุมตัวอยางทั้งหมดสามารถอานสื่อความหมายหลักของ

ภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  กลาวคือ  ผูอานสารมีการอานความ
หมายแบบ Preferred Reading  แบบเดียว โดยเปนการอานสื่อความหลักของเรื่องนี้วา คือ ใชวัน
หยุดใหคุมคาดวยการเที่ยวในเมืองไทย เพราะการเที่ยวยอมดีกวาอยูบานเฉยๆ ( ตารางหนาที่ 157 ) 
 

การที่ผูอานสารกลุมตัวอยางสามารถอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง
นี้ไดตรงกันหมด อาจมีเหตุผลมาจาก การใชคูตรงกันขามของสัญญะในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้
เปนสัญญะที่ผูผลิตสารเลือกมาจากรหัสภาพทั้งคู   ซึ่งรหัสภาพที่ใชเปนสัญญะประเภท  Icon  
โดยบรรดาสัญญะที่เปนภาพเหมือนเหลานี้  ทําใหผูอานสารสามารถมองเห็นวัตถุไดเหมือนกับโลก
แหงความเปนจริง  เปนผลใหผูอานสารสามารถอานความหมายจากการเปรียบเทียบภาพไดงาย
และชัดเจน   ซึ่งนอกจากภาพที่ใหความหมายชัดเจนในตัวแลว ขอความโฆษณาในภาพยนตร
โฆษณาเรื่องนี้ก ็มคีวามสําคัญไมแพกัน เพราะหากไมมีขอความโฆษณามาขยายความหมายของ
ภาพแลว ผูอานสารก็อาจจะอานความหมายผิดเพี้ยนไปได และก็ยังพบวา ผูผลิตสารไดใชการ
เรียงลําดับภาพโดยใหภาพที่มีความหมายเปนลบอยูกอนภาพที่สรางความหมายทางบวกเพื่อ
ตองการใหผูอานสารคลอยตามกับอารมณความรูสึกจากความแตกตางของสองภาพนี้    นอกจาก
นี้ผูผลิตสารก็ใชการเปลี่ยนภาพแบบ Transition  เพื่อสรางความแตกตางของอารมณความรูสึกใน
ทันทีที่เปลี่ยนฉาก  และใชขนาดภาพแบบ Long Shot  สรางความสัมพันธระหวางตัวแสดงและ
ภาพฉากเพื่อผลทางอารมณความรูสึกของตัวแสดงที่มีตอสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติอีกดวย  
ทั้งหมดถือเปนการสรางเงื่อนไขการรับรูใหกับผูอานสาร   การโนมนําผูอานสารดวยการเปรียบ
เทียบคูตรงกันขามของ Icon Sign ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้จึงเปนการติดตั้งรหัสที่สามารถควบ
คุมการอานความหมายของผูอานสารใหเปนไปในทิศทางเดียวกับที่ผูผลิตสารตองการได   สวน
หนึ่งอาจเปนเพราะหลักการทํางานของผูผลิตสารที่ยึดความรูสึกจริงของผูบริโภค ( Insight  
Insence   )  จึงทําใหผูผลิตสารของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้สามารถเขารหัสความหมายไดดีกวา   

 
จากเหตุผลดังกลาวจะเห็นไดวาวิธีการสรางและถายทอดสัญญะหรือวิธีการเขารหัสความ

หมายโดยใชการเปรียบเทียบคูตรงกันขามของสัญญะ ( Binary Opposition ) เปนรหัสภาพทั้งคู     
( Icon Sign )   จึงเปนวิธีการที่แสดงความหมายใหเห็นไดโดยงายและชัดเจนที่สุด  เพราะนอกจาก
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โครงสรางวิธีคิดของผูอานสารจะมีกรอบแนวคิดเชิงเปรียบเทียบระหวางคูตรงกันขามอยูแลว     
สัญญะประเภทภาพนี้ยังถือเปนสัญญะที่เรียกรองความพยายามในการอานความหมายนอยกวา
สัญญะประเภทอื่น  และในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ใชการจัดระบบรหัสมากกวา 1 ระบบมาสราง
แนวทางการอานความหมายใหกับผูอานสาร  โดยพบวา ผูผลิตสารใชการจัดระบบรหัส 3 รูปแบบ 
ไดแก  การใชคูตรงกันขามของสัญญะ ( Binary Opposition )การเลือกชุดของสัญญะที่มีความ
หมายเหมือนกัน ( Paradigmatic )และการประกอบของสัญญะยอยๆตามลําดับ ( Syntagmatic ) 
ซึ่งไดกลาวมาแลวในบทที่ 4 ดงันั้นจึงทําใหเกิดการติดตั้งรหัสที่มีพลังในการควบคุมทิศทางการ
อานความหมายของเนื้อหาสารได   
 
2. ผลการศึกษาถึงการอานสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อชาติของผูอานสารที่
สัมพันธกับการเขารหัสของผูผลิตสาร 
 
 จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญสามารถอานสื่อความหมายหลัก
ของการเที่ยวเพื่อประเทศชาติในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน อัฐใคร  อัฐมัน และ 
Growth  ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred Reading )  แสดงใหเห็นวา  ผูผลิตสาร
สามารถควบคุมทิศทางการอานความหมายของผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญได 
 

( ก ) การอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน  ของผูอาน
สารที่สัมพันธกับการเขารหัสสารของผูผลิตสาร 
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตร
โฆษณาเรื่องนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ โดยพบการอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวม
สนทนากลุมจํานวนมากกวา 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด  กลาวคือ  ผูอานสารมีการอาน
ความหมายแบบ Preferred Reading  เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายแบบอื่น ซึ่งเปน
การอานสื่อความหลักของเรื่องนี้วา คือ ชางชวนคนไทยที่ไปเที่ยวตางประเทศใหหันกลับมาเที่ยว
เมืองไทย  และพบการอานสื่อความหมายหลักที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการในผูเขารวม
สนทนากลุมวัยครอบครัวและวัยสูงอายุมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน  โดยเปนการอานความ
หมายวา  ชางชวนคนไทยที่อยูตางประเทศมาเที่ยวเมืองไทย  และ การชวนคนไทยใหดูแลและ
อนุรักษชางไทย  ( ตารางหนาที่ 157  ) 
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การที่ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญสามารถอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตร
โฆษณาเรื่องนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการนั้น อาจสืบเนื่องมาจาก การอานความหมายของ
ภาพตัวแสดงชางเปนสัญญะประเภท Symbol แทนประเทศไทยของผูอานสาร ซึ่งแสดงใหเห็นวา
Code ของผูผลิตสารเปน Code ชุดเดียวกับของผูอานสาร เพราะสัญญะประเภท Symbol นี้เกิด
จากการเรียนรู หากผูผลิตสารและผูอานสารไมไดเปนคนในวัฒนธรรมเดียวกันก็จะไมสามารถ
เรียนรูรหัสหรืออานความหมายของสัญญะนี้รวมกันได และสําหรับการอานความหมายที่ผิดเพี้ยน
ในผูอานสารบางกลุม โดยเปนการอานสื่อความหมายหลักวา ชางชวนคนไทยที่อยูตางประเทศมา
เที่ยวเมืองไทย  อาจเปนเพราะความไมชัดเจนของการปรากฏขึ้นของรหัสที่ทําหนาที่แสดงความ
หมายสําคัญ เชน เครื่องแตงกายของตัวแสดงผูชายในเรื่องที่เปนเสื้อคลุมยาว อาจทําใหผูอานสาร
อนุมานไดวาเขาอยูที่ตางประเทศ  และแมจะปรากฏภาพของหนังสือเดินทาง ( Passport )  เพื่อให
เปนสัญญะประเภท Index สรางความเขาใจวาเขากําลังจะเดินทางไปตางประเทศนั้นก็เปนการ
เปลี่ยนภาพที่เร็วเกินไป ทําใหผูอานสารไมทันจะไดอานความหมายจากสัญญะตัวนี้ ประกอบกับ
ในภาพยนตรโฆษณามีการปรากฏของ Wording ที่จะมาชวยในการอานความหมายนอยมาก จึง
ไมสามารถควบคุมทิศทางการอานความหมายในผูอานสารบางสวนได 

 
และจากการที่มีผูอานสารบางสวนอานความหมายผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการ 

โดยเปนการอานความหมายวา เปนการชวนคนไทยใหดูแลและอนุรักษชางไทย อาจเปนเพราะ 
“ชาง” เปนสัญญะที่สรางความหมายไดอยางหลากหลาย ( Polysemy ) แลวแตผูใชสัญญะจะ
เลือกอานความหมาย  โดยเฉพาะพบวาการอานสื่อความหลักแบบนี้สวนมากพบในผูอานสารกลุม
ครอบครัวและสูงอายุดวยแลวนั้น จึงอาจอนุมานไดวา ผูอานสารกลุมนี้สวนใหญจะอานความ
หมายของภาพตัวแสดงชางในลักษณะที่ “ชาง” เปนสัตวชนิดหนึ่ง ไมไดอานความหมายของภาพ
ตัวแสดงชางเปนสัญญะประเภท Symbol หรือในอีกเหตุผลหนึ่งคือ ผูอานสารกลุมนี้อานความ
หมายโดยใชบริบททางสังคมปจจุบันที่ใหความสําคัญกับการอนุรักษชางไทยที่ใกลจะสูญพันธ  
( ไมเหมือนเมื่อกอนที่ชางมีอยูเปนจํานวนมาก ) และมีมูลนิธิเกิดขึ้นเพื่อคุมครองสัตวชนิดนี้โดย
เฉพาะ  พรอมๆกับ ในปจจุบันยังเกิดวิกฤตที่ชางตองออกมาเรรอนในเมืองกรุง ทําใหชางในความ
หมายของคนในเมืองกรุง ก็คือ สัตวชนิดหนึ่งที่นาสงสาร และไมมีใครมาเหลียวแล และหาก
พิจารณาถึงการเขารหัสสาร  จะพบวา ชางในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ เปนสัญญะที่ดึงความสน
ใจใหผูอานสารเพงมาที่ความหมายของชางเพียงจุดเดียวและไมมีชุดของสัญญะ ( Set of  Signs ) 
จากสัตวชนิดอื่นๆ มาควบคุมทิศทางการอานความหมายรวมดวย ประกอบกับ คําวา “คิดถึง” ก็มี
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ความหมายที่ทําใหผูอานสารอนุมานไดวา ชางขาดการดูแลเอาใจใส และกําลังตองการความชวย
เหลือ  จากเหตุผลดังกลาว จึงทําใหสามารถเกิดการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนไปได 
 

( ข ) การอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  ของผูอานสาร
ที่สัมพันธกับการเขารหัสสารของผูผลิตสาร 
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตร
โฆษณาเรื่องนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ โดยพบการอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวม
สนทนากลุมจํานวน 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด  กลาวคือ  ผูอานสารมีการอานความหมาย
แบบ Preferred Reading  เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายแบบอื่น ซึ่งเปนการอานสื่อ
ความหลักของเรื่องนี้วา คือ การชวนใหคนไทยเที่ยวเมืองไทยดีกวาไปเที่ยวเมืองนอก เพื่อชวย
เศรษฐกิจของชาต ิสําหรับการอานสื่อความหมายหลักที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการจะพบ
ในผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวและวัยสูงอายุมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน  โดยเปนการ
อานความหมายวาเปน  การเสียดสีประชดประชันคนรวยที่ไปเที่ยวตางประเทศ และ  สะทอนคา
นิยมที่ผิดๆในสังคมไทย  ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ยังพบการอานสื่อความหมายหลักแบบ  
Negotiated   Reading   โดยเปนการอานสื่อความหมายหลักวา  การไปเที่ยวตางประเทศเปน
สิทธิสวนตัวของแตละบุคคล หามกันไมได  โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวและวัยสูง
อายุ กลาวคือ  ผูอานสารกลุมดังกลาวเห็นดวยกับการไมไปเที่ยวตางประเทศเพื่อชวยประเทศชาติ
ซึ่งเปนการยอมรับความหมายของผูผลิตสาร แตก็ตอรองความหมายวา การไปเที่ยวตางประเทศ
เปนสิทธิสวนตัวของแตละบุคคล จะไมใหไปเลยทีเดียวก็ไมได ขึ้นกับจิตสํานึกแตละคน และพบ
การอานความหมายแบบ Opposition Reading ซึ่งเปนการอานความหมายแบบตรงกันขามกับที่
ผูผลิตสารตองการ ในผูเขารวมกลุมวัยรุนคละเทานั้น  โดยเปนการอานสื่อความหมายหลักของ
ภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้วา คือ การไดไปเที่ยวตางประเทศเปนความสุขอยางหนึ่ง จึงหามไมได 
อยางไรก็ไปอยูดี  ( ตารางหนาที่ 157 ) 
 
 จากการที่มีผูอานสารกลุมตัวอยางบางสวนอานความหมายของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้
แบบ  Negotiated   Reading และ  Opposition Reading  แสดงใหเห็นวา ผูอานสารกลุมตัว
อยางบางสวนมีแนวโนมตอตานความหมายของผูผลิตสาร โดยพบวา การอานความหมายแบบ 
Negotiated   Reading  สวนมากเปนการอานความหมายของผูอานสารกลุมครอบครัวและสูง
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อายุ อาจจะเปนเพราะวา  ภูมิหลังและปจจัยดานจิตวิทยาที่แตกตางกันระหวาง Generation จึง
ทําใหผูอานสารกลุมครอบครัวและสูงอายุมีการอานความหมายในลักษณะของการประนีประนอม  
( Compromise ) มากกวา กลาวคือ มีจุดกึ่งกลางระหวางการอานความหมายไดตรงกับที่ผูผลิต
สารตองการ และ การอานความหมายตอตานกับผูผลิตสาร ( Middle Ground ) ในขณะที่พบวา  
การอานความหมายแบบ Opposition Reading พบในผูอานสารกลุมวัยรุน  อาจจะเนื่องมาจาก  
ผูอานสารกลุมวัยรุนมีการอานความหมายในลักษณะของการอานความหมายแบบสุดโตงหรือสุด
ขั้ว ( Polarlize ) มากกวา จึงอานความหมายตอตานผูผลิตสารเพียงอยางเดียว แตอยางไรก็ตาม  
การอานความหมายทั้ง 2 แบบ ก็เปนการอานความหมายในทิศทางที่พยายามจะตอตานความ
หมายที่ผูผลิตสารสงมา  ดังนั้น  การเขารหัสของผูผลิตสารในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้  อาจจะมี
ลักษณะเปน “Boomerang Effect” ได  กลาวคือ แทนที่ผูอานสารจะยอมรับความหมาย กลับ
ตอตานและมีพฤติกรรมในทางตรงขามกับที่ผูผลิตสารตองการ  เหตุผลของการอานความหมายที่มี
แนวโนมตอตานผูผลิตสารนี้  นาจะมาจาก ลีลาการนําเสนอเนื้อหาของสารโฆษณา ที่เปนโทนของ
การประชดประชัน ( Satire ) คอนขางมาก  ซึ่งวิธีการเขารหัสดวยลีลาการนําเสนอเชนนี้ อาจจะไม
เหมาะสมหรือไมสอดรับกับวัฒนธรรมไทยที่ไมการเสียดสี เหน็บแนม  จึงตอตานความรุนแรงนั้น
ดวยการมีพฤติกรรมที่ตรงกันขามกับที่ผูผลิตสารตองการ 
 

( ค ) การอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth ของผูอานสารที่
สัมพันธกับการเขารหัสสารของผูผลิตสาร 
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตร
โฆษณาเรื่องนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ โดยพบการอานความหมายแบบนี้ในผูเขารวม
สนทนากลุมจํานวนมากกวา 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด  กลาวคือ  ผูอานสารมีการอาน
ความหมายแบบ Preferred Reading  เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายแบบอื่น ซึ่งเปน
การอานสื่อความหลักของเรื่องนี้วา คือ รายไดจากการทองเที่ยวเปนที่มาของความเจริญทาง
เศรษฐกิจของประเทศชาติ และพบการอานสื่อความหมายหลักที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสาร
ตองการในผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวและวัยสูงอายุมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน  โดย
เปนการอานความหมายวา  คนไทยควรชวยกันชวนคนตางชาติใหมาเที่ยวเมืองไทยเพื่อรายไดของ
ประเทศชาติ  และ การอนุรักษวิถีชีวิตและวัฒนธรรมไทย  ซึ่งการอานความหมายไดตรงตามที่ผู
ผลิตสารตองการนี้ นาจะมีผลมาจากขอความโฆษณาที่แสดงเหตุผลและขอมูลที่ชัดเจน ไมตอง
อาศัยการตีความมาก ( ตารางหนาที่ 158  ) 
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ในการศึกษาถึงการอานสื่อความหลักของภาพยนตรโฆษณาทั้ง 5 เร่ืองในขางตน  จะเห็น
ไดวา  ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน   อัฐใคร อัฐมัน  และ Growth  ถึงแมจะมีผูอานสาร
อานความหมายที่แตกตางกันไปบาง  แตความหมายหลักๆที่ผูอานสารสวนมากอานความหมายก็
ยังคงเปนความหมายเดียวกับที่ผูผลิตสารตองการ  สิ่งที่แตกตางกันในการอานความหมายโดยนัย
ของผูอานสารแตละกลุม  จึงเปนเพียงรายละเอียดปลีกยอยเทานั้น เพราะถึงอยางไรผูผลิตสารก็ยัง
คงควบคมุทิศทางการอานความหมายใหเปนแบบเดียวกับที่ผูผลิตสารตองการได กลาวคือ ผูอาน
สารสวนมากอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาทั้ง 3  เร่ืองนี้แบบ Preferred Reading 
 

แตมีผลการศึกษาที่โดดเดน คือ การอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง 
Life is Beautiful   ซึ่งเปนภาพยนตรโฆษณาที่ผูอานสารสวนมากอานความหมายเบี่ยงเบน           
( Distort ) ไปจากความตั้งใจของผูผลิตสารมากที่สุด และอีกเรื่องคือภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  
Holiday  ซึ่งเปนภาพยนตรโฆษณาที่ผูอานสารอานความหมายไดตามที่ผูผลิตสารตองการตรงกัน
หมด โดยสิ่งที่ผูวิจัยสนใจคือ   เพราะเหตุใดจึงมีความเขาใจผิดตอส่ือความหมายหลักในภาพ
ยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful เหมือนกันหมดในผูอานสารบางกลุม และเพราะเหตุใดการ
สรางความหมายของผูผลิตสารในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday จึงสามารถทําลายขอจํากัด
ทางความแตกตางในตัวแปรเพศและตัวแปรอายุที่มีผลตอการอานความหมายได  แนนอนวาเหตุ
ผลเหลานั้นมาจากการติดตั้งรหัสของผูผลิตสาร  ซึ่งรหัสดังกลาวมาจากสัญญะที่มิใชสิ่งที่เปนไป
ตามธรรมชาติ แตเกิดจากการจงใจสรางขึ้นของผูผลิตสาร เพื่อที่จะควบคุมทิศทางการอานความ
หมายของผูอานสารใหเปนไปในทิศทางที่ตองการ ดังนั้น ผูวิจัยไดทําการศึกษาวา  สัญญะตัวใด
จากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาที่ทําใหผูอานสารสามารถอานความหมายไดตรงตามที่ผู
ผลิตสารตองการหรือกอใหเกิดการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการ ซึ่งผูวิจัย
ไดนําเสนอไวในหัวขอ 6.2  
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6.2  ผลการศึกษาถึงการอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณาของผูอานสารที่สัมพันธกับการเขารหัสของผูผลิตสารในภาพรวม 
  
 จากตารางที่ 18 สรุปไดวา  ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญอานความหมายของสัญญะ
จากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาแบบ Preferred  Reading แสดงวา ผูผลิตสารสามารถ
เลือกใชสัญญะตางๆในการควบคุมทิศทางการอานความหมายของผูอานสารกลุมตัวอยางสวน
ใหญได  โดยพบในผูอานสารกลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูอานสารกลุมอ่ืนที่เหลือ    และจาก
การศึกษาพบวาการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการในภาพยนตรโฆษณา
เร่ือง Life is Beautiful  นั้นมาจากการอานความหมายของสัญญะที่เปนรหัสวัจนภาษาประเภทไม
ออกเสียง และ ภาพตัวแสดงสัตวชนิดตางๆ แสดงใหเห็นวาสัญญะดังกลาวเปนสัญญะที่คลุมเครือ 
ไมชัดเจน จึงสรางการอานความหมายที่หลากหลาย  สําหรับการอานความหมายแบบอื่น พบวา 
การอานความหมายแบบ  Negotiated Reading  ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน นั้น 
มาจากการอานความหมายของเนื้อหาเพลง  แสดงใหเห็นวาเนื้อหาเพลงมีสวนตอการตอรองความ
หมายอื่นกับผูผลิตสาร  แตไมพบการอานความหมายแบบ  Opposition  Reading ในการอาน
ความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณา     แสดงใหเห็นวา  การอานความ
หมายคัดคานผูผลิตสารไมไดมีผลมาจากสัญญะใดๆจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณา 
 
1. ผลการศึกษาถึงการอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณาเพื่อสรางสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองของผูอานสารที่สัมพันธกับ
การเขารหัสของผูผลิตสาร 
  
 จากการศึกษาถึงการอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณา
เพื่อสรางสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองนั้น พบวา  ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญ
สามารถอานความหมายของสัญญะตางๆที่มาประกอบสรางสื่อความหมายของการเที่ยวเพื่อตน
เองไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  แสดงใหเห็นวา ผูผลิตสารสามารถเลือกใชสัญญะเพื่อควบคุม
การอานความหมายของผูอานสารสวนใหญได 
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1.1 ) การถอดรหัสความหมายจากวัจนภาษา ( Verbal  Code ) ของผูอานสารที่สัมพันธ
กับการเขารหัสของผูผลิตสาร 
 
 จากการศึกษาพบวา การอานความหมายจากรหัสวัจนภาษาประเภทออกเสียงของผูอาน
สารกลุมตัวอยางเปนการอานความหมายในแบบที่ผูผลิตสารตองการมากกวาการอานความหมาย
จากรหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง   และพบวา การใชทั้งรหัสวัจนภาษาประเภทออกเสียง 
และประเภทไมออกเสียงรวมกันจะสรางทิศทางการอานความหมายไดตรงตามความตั้งใจของผู
ผลิตสารมากขึ้น  นั่นหมายถึง การใช  Code มากกวา 1 Code เปนการเขารหัสสารที่ไดผลมาก
กวา  
 

1.1.1 ) การถอดรหัสความหมายจากวัจนภาษาประเภทออกเสียง ( Vocal Verbal Code ) 
ของผูอานสารที่สัมพันธกับการเขารหัสของผูผลิตสาร 
 
 ในการศึกษาถึงความสัมพันธของการเขารหัสวัจนภาษาประเภทออกเสียงของผูผลิตสาร
กับการถอดรหัสความหมายของผูอานสาร พบวา  ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญสามารถอาน
ความหมายจากรหัสวัจนภาษาประเภทออกเสียงไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred  
Reading )  โดยเปนการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผู
เขารวมสนทนากลุมอ่ืนที่เหลือ  แสดงใหเห็นวา  ผูผลิตสารสามารถเขารหัสวัจนภาษาประเภทออก
เสียงนี้ในการควบคุมทิศทางการอานความหมายของผูอานสารสวนใหญได 
 

( ก ) ขอความโฆษณาของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life  is  Beautiful 
 

จากการศึกษาพบวา ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจากขอความโฆษณา
ของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life  is  Beautiful  ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred 
Reading ) โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 1 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมดที่อานความ
หมายของขอความโฆษณานี้วา  การเที่ยวเมืองไทยทําใหรูสึกแปลกใหม โดยพบวาเปนการอาน
ความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน           
( ตารางหนาที่  169 ) 
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( ข ) ขอความโฆษณาของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนมากสามารถอานความหมายจากขอความโฆษณา
ของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred  Reading ) โดย
พบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนมากกวา 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด   ซึ่งอานความหมาย
ของขอความโฆษณานี้วา คือ การใชวันหยุดใหคุมคาดวยการทองเที่ยวในเมืองไทยดีกวาอยูบาน 
โดยการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการพบในผูเขารวมสนทนากลุมวัย
ทํางานและวัยครอบครัวมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน  ซึ่งเปนการอานความหมายวา คือ จริงๆ 
แลวเรามีวันหยุดมากควรจะไปเที่ยว  การทําหนาที่ของขอความโฆษณาในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง
นี้เปนการสรางทั้งความเขาใจและอารมณความรูสึกที่นอกเหนือจากการไดเห็นภาพสถานที่ทอง
เที่ยวทางธรรมชาติ  เปนการแสดงใหเห็นวาเกิดการใชรหัส ( Code ) มากกวา 1 รหัสเพื่อสราง
ความหมาย ( ตารางหนาที่ 169 ) 
 

1.1.2 )  การถอดรหัสความหมายจากวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง ( Nonvocal  Verbal  
Code ) ของผูอานสารที่สัมพันธกับการเขารหัสของผูผลิตสาร 
 

ในการศึกษาถึงความสัมพันธของการเขารหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียงของผูผลิต
สารกับการถอดรหัสความหมายของผูอานสาร พบวา  ผูอานสารสวนใหญอานความหมายจาก
รหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียงในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday ไดตรงตามที่ผูผลิตสาร
ตองการ     ( Preferred  Reading ) ในขณะที่มีการอานความหมายของรหัสวัจนภาษาประเภทไม
ออกเสียงในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการ  ซึ่งการ
อานความหมายของสัญญะจากรหัสวัจนภาษาประเภทนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการพบมาก
ในผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืนที่เหลือ 
 

( ก )  คําบรรยายใตภาพของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful 
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญไมสามารถอานความหมายของประโยคชื่อและ
อาชีพในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is  Beautiful  ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ โดยพบวา 
สวนมากเปนการอานความหมายของประโยคนี้วา คือ คนที่มีบุคลิกลักษณะและแนวคิดที่แตกตาง
กัน สวนอานความหมายผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตั้งใจโดยเปนการอานความของชื่อและอาชีพ
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นี้วาคือ คนที่มีอาชีพตางกัน ซึ่งการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนดังกลาวนี้พบในผูเขารวมสนทนา
กลุมวัยครอบครัวและวัยสูงอายุมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน ในขณะที่พบวามีผูอานสารเพียง 
ไมถึงครึ่งหนึ่งที่สามารถอานความหมายของประโยคนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  โดยเปน
การอานความหมายของประโยคนี้ไดวา คนที่มีความเครียดจากงาน  ( ตารางหนาที่ 170  ) 
 

( ข ) คําบรรยายใตภาพของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday  
 

 จากการศึกษาพบวา ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจากคําบรรยาย
ใตภาพของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  (Preferred  
Reading ) โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนเกือบ 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด   ซึ่งอาน
ความหมายของคําบรรยายใตภาพนี้วา คือ  ปนึงเรามีวันหยุดมากควรจะใชใหคุมคา โดยเปนการ
อานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน    
( ตารางหนาที่ 170  ) 
 
1.2 ) การถอดรหัสความหมายจากอวัจนภาษา ( Nonverbal  Code ) ของผูอานสารที่
สัมพันธกับการเขารหัสของผูผลิตสาร 
 
 จากการศึกษาพบวา  การถอดรหัสความหมายจากรหัสอวัจนภาษาเปนการถอดความ
หมายที่คอนขางหลากหลาย   โดยพบวา การอานความหมายของภาพฉากเปนการอานความ
หมายไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการมากกวารหัสอวัจนภาษาประเภทอื่น  อาจอนุมานไดวา 
สถานที่ ( Space ) เปน Code ที่สรางประสบการณรวมระหวางผูผลิตสารและผูอานสารมากกวา
รหัสอวัจนภาษาประเภทอื่น  
 

1.2.1 ) การถอดรหัสความหมายจากภาพตัวแสดง ( Presenter )  ของผูอานสารที่สัมพันธ
กับการเขารหัสของผูผลิตสาร  
 

ในการศึกษาถึงความสัมพันธของการเขารหัสอวัจนภาษาประเภทตัวแสดงของผูผลิต
สารกับการถอดรหัสความหมายของผูอานสาร พบวา  ผูอานสารสวนใหญอานความหมายจาก
ภาพตัวแสดงไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred Reading )   ยกเวนการอานความหมาย
จากภาพตัวแสดงสัตวชนิดตางๆในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful ที่พบวา ผูอานสาร
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สวนมากไมสามารถอานความหมายของภาพตัวแสดงสัตวชนิดตางๆนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสาร
ตองการ 
 

( ก )  ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful 
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญไมสามารถอานความหมายของตัวแสดงสัตว
ชนิดตางๆไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ แสดงใหเห็นวา รหัสภาพตัวแสดงสัตวชนิดตางๆ เปน
สัญญะที่ไมชัดเจน  ใหความหมายคลุมเครือ  ซึ่งสวนมากเปนการอานความหมายของตัวแสดง
สัตวชนิดตางๆนี้วา คือ บุคลิกลักษณะนิสัยที่แตกตางกันของคน  พบมากในผูเขารวมสนทนากลุม
วัยครอบครัวและสูงอายุ  และการอานความหมายอี่นๆที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการ  คือ  
ความสุข  ความแปลกใหม และความนาสนใจของตัวการตูน  โดยมีผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน
ไมถึงครึ่งหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมดที่สามารถอานความหมายไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ 
ซึ่งเปนการอานความหมายของตัวแสดงสัตวชนิดตางๆนี้วาคือ  การปลดปลอยและ ความเปนตัว
ของตัวเอง โดยสวนมากเปนการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางาน
มากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน  ในการอานความหมายของตัวแสดงสัตวชนิดตางๆนี้ สวนมาก
เปนการอานที่ผิดเพี้ยนของผูอานสารกลุมครอบครัวและสูงอายุ  สวนหนึ่งอาจจะเปนเพราะ ตัว
แสดงสัตวชนิดตางๆนี้เปนตัวการตูน Animatic  ซึ่งอาจจะไมใช Code สาํหรับคนใน Generation 
นั้น ( ตารางหนาที่  170 ) 
 

( ข ) ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 
 
จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจากตัวแสดงคนไทยกับ

กิจกรรมในวันหยุดของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday นี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ             
( Preferred  Reading ) โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด   
ซึ่งอานความหมายของคําบรรยายใตภาพนี้วา คือ  ความสดชื่นและมีชีวิตชีวา โดยเปนการอาน
ความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน สวน
หนึ่งที่สามารถอานความหมายของตัวแสดงในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไดอยางชัดเจนมาจากการ
จัดระบบรหัสแบบใชการเปรียบเทียบ ภาพกับภาพ กลาวคือเปนการเปรียบเทียบภาพตัวแสดงที่มีสี
หนาทาทางเบื่อหนายกับภาพตัวแสดงที่มีสีหนาทาทางรื่นเริง สนุกสนาน ( ตารางหนาที่ 171  ) 
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1.2.2 ) การถอดรหัสความหมายจากภาพฉาก ( Scenery ) ของผูอานสารที่สัมพันธกับ
การเขารหัสของผูผลิตสาร 
 

ในการศึกษาถึงความสัมพันธของการเขารหัสอวัจนภาษาประเภทฉากของผูผลิตสารกับ
การถอดรหัสความหมายของผูอานสาร พบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจาก
ภาพฉากไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred Reading ) โดยพบวาเปนการอานความ
หมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน 
 

( ก ) ฉากสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 
 

จากการศึกษาพบวา ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายของภาพฉากสถานที่
ทองเที่ยวทางธรรมชาติของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ         
( Preferred Reading )  โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน มากกวา 3 ใน 4 ของกลุมตัว
อยางทั้งหมด ซึ่งเปนการอานความหมายจากภาพฉากสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาตินี้วาคือ  
ความสดชื่นมีชีวิตชีวา  และมีการอานความหมายที่ใกลเคียงกัน คือ ความผอนคลาย และความ
สวยงามในผูอานสารบางกลุม  ( ตารางหนาที่  171  ) 
 

( ข ) ฉากปฏิทินของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday 
 
จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายของภาพฉากปฏิทินใน

ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  ( Preferred Reading ) โดยพบ
ในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนครึ่งหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด สวนมากเปนผูเขารวมสนทนา
กลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน ซึ่งอานความหมายของภาพฉากปฎิทิน
วา คือ  การแสดงวันหยุด  ไมพบการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนเลย ( ตารางหนาที่ 171  ) 
 

1.2.3 )  การถอดรหัสความหมายจากสี ( Color ) ของผูอานสารที่สัมพันธกับการเขารหัส
ของผูผลิตสาร 
 

ในการศึกษาถึงความสัมพันธของการเขารหัสอวัจนภาษาประเภทสีของผูผลิตสารกับการ
ถอดรหัสความหมายของผูอานสาร พบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจากสีได
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ตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred Reading )  โดยพบวาเปนการอานความหมายของผูเขา
รวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน 
 

( ก ) สีของฉากในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful 
 

จากการศึกษาพบวา ผูอานสารสวนใหญอานความหมายของสีตัดกันในภาพยนตร
โฆษณาเรื่อง Life is Beautiful ไดใกลเคียงกับที่ผูผลิตสารตองการ  ( Preferred Reading )  โดย
พบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด  ซึ่งเปนการอานความหมาย
ของสีตัดกันวาหมายถึง  ความสะดุดตาและดึงดูดใจ  และ การอานความหมายวา เปนความสวย
งาม  ในผูเขารวมสนทนาบางกลุม ( ตารางหนาที่  171   ) 
 

( ข ) สีของฉากในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday  
 
จากการศึกษาพบวา ผูอานสารสามารถอานความหมายของสีแดงในภาพยนตรโฆษณา

เร่ือง Holiday ไดตรงกับที่ผูผลิตสารตองการ  ( Preferred Reading )   โดยพบในผูเขารวมสนทนา
กลุมจํานวนเกือบครึ่งหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด  ซึ่งเปนการอานความหมายที่ตรงกันหมด  โดย
เขาใจความหมายของสีแดงในเรื่องนี้วา คือ สัญลักษณแทนวันหยุด   โดยสวนมากเปนการอาน
ความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน การ
อานความหมายจากสัญญะประเภท Symbol ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  แสดงใหเห็นวา มี
การเรียนรูหรือมีชุดของความรูในเรื่องการกําหนดให “สีแดง” ในปฏิทินเปน การแสดงถึงวันหยุด 
เพราะถาหากผูอานสารไมเคยเรียนรูมากอนก็จะไมสามารถอานความหมายได ( ตารางหนาที่ 172 ) 

 
1.2.4 )  การถอดรหัสความหมายจากเสียง (  Sound  ) ของผูอานสารที่สัมพันธกับการเขา

รหัสของผูผลิตสาร 
 

ในการศึกษาถึงความสัมพันธของการเขารหัสอวัจนภาษาประเภทเสียงของผูผลิตสารกับ
การถอดรหัสความหมายของผูอานสาร พบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจาก
เสียงไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred Reading )  โดยที่พบวาผูเขารวมสนทนากลุมวัย
ครอบครัวและสูงอายุรับรูความหมายจากเสียงนอยกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน โดยเฉพาะเสียง
ดนตรีประกอบ 
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(ก) เสียงดนตรีประกอบของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Life is Beautiful  
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญอานความหมายของเสียงดนตรีประกอบในภาพ
ยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ   ( Preferred Reading )  โดยพบในผูเขารวม
สนทนากลุมจํานวนครึ่งหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด  ซึ่งเปนการอานความหมายจากเสียงดนตรี
ประกอบนี้วา คือ ความสนุกสนาน  และพบการอานความหมายที่ใกลเคียงกับที่ผูผลิตสารตองการ
ในผูเขารวมสนทนาบางกลุม  โดยเปนการอานความหมายของเสียงดนตรีประกอบนี้วา คือ ความ
สดชื่น และความเปนธรรมชาติ ( ตารางหนาที่ 172 ) 
 
2. ผลการศึกษาถึงการอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณาเพื่อสรางสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อชาติของผูอานสารที่สัมพันธักับ
การเขารหัสของผูผลิตสาร 
 
 จากการศึกษาพบวา      ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญสามารถอานความหมายของ
สัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาเพื่อสรางสื่อความหมายหลักของการเทีย่วเพือ่ชาติ
ไดตามที่ผูผลิตสารตองการ  แสดงใหเห็นวา ผูผลิตสารสามารถควบคุมทิศทางการอานความ
หมายของผูอานสารสวนใหญได 
 
2.1 ) การถอดรหัสความหมายจากวัจนภาษา ( Verbal  Code ) ของผูอานสารที่สัมพันธ
กับการเขารหัสของผูผลิตสาร 
 

2.1.1 ) การถอดรหัสความหมายจากวัจนภาษาประเภทออกเสียง ( Vocal Verbal Code ) 
ของผูอานสารที่สัมพันธกับการเขารหัสของผูผลิตสาร 
 
 ในการศึกษาถึงความสัมพันธของการเขารหัสวัจนภาษาประเภทออกเสียงของผูผลิตสาร
กับการถอดรหัสความหมายของผูอานสาร พบวา  ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญสามารถอาน
ความหมายจากรหัสวัจนภาษาประเภทออกเสียงไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred  
Reading )  โดยเปนการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผู
เขารวมสนทนากลุมอ่ืน 
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( ก ) เนื้อหาเพลงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน 
 

จากการศึกษาพบวา ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจากเนื้อหาเพลงอัฐใคร  
อัฐมัน ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred Reading ) โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุม
จํานวนเกือบทั้งหมดของกลุมตัวอยางที่อานความหมายของเนื้อหาเพลงนี้วา เปนการเสียดสี  
ประชดประชันคนที่ใชเงินไมนึกถึงคนอื่น  สวนการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสาร
ตองการคือ เปนเรื่องของสิทธิสวนตัว  อยาไปยุงกับเขา และ การสะทอนสังคมไทยที่เห็นแกตัว ตัว
ใคร  ตัวมัน โดยมากเปนการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวและวัยสูงอายุ 
สําหรับลีลาการนําเสนอเนื้อหาสารแบบ เสียดสี ประชดประชัน ( Satire ) นอกจากจะมาจากเนื้อ
หาเพลง ที่เปนภาษาพอขุนราม ( กู  มึง อัฐใคร  อัฐมัน ) แลวก็ยังจะมาจากภาพตัวแสดงและมี
รหัสน้ําเสียง ปลุกเราตื่นเตนเขามาเกี่ยวของ  ซึ่งการใชรหัส ( Code ) มากกวา 1  รหัสดังกลาวจึง
สามารถสรางแนวทางการอานความหมายใหกับผูอานสารสวนใหญได ( ตารางหนาที่ 172 ) 
 

( ข ) ขอความโฆษณาของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน 
 

จากการศึกษาพบวา ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจากขอความโฆษณา
ของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred Reading ) 
โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมดที่อานความหมายของขอ
ความโฆษณาของขอความโฆษณานี้วา ควรจะเที่ยวในเมืองไทยดีกวาไปเมืองนอก โดยเปนการ
อานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน 
( ตารางหนาที่ 172 ) 
 

( ค ) ขอความโฆษณาของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Growth  
 

จากการศึกษาพบวา ผูอานสารทั้งหมดสามารถอานความหมายจากขอความโฆษณาของ
ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Growth  ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  ( Preferred Reading )  ซึ่งเปน
การอานความหมายวา การสงเสริมการทองเที่ยวทําใหเศรษฐกิจของประเทศเจริญรุงเรือง  
( ตารางหนาที่ 173  ) 
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2.1.2 )  การถอดรหัสความหมายจากวัจนภาษาประเภทไมออกเสียง ( Nonvocal  Verbal  
Code ) ของผูอานสารที่สัมพันธกับการเขารหัสของผูผลิตสาร  
 

ในการศึกษาถึงความสัมพันธของการเขารหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียงของผูผลิต
สารกับการถอดรหัสความหมายของผูอานสาร พบวา  ผูอานสารสวนใหญอานความหมายจาก
รหัสวัจนภาษาประเภทไมออกเสียงในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน และ Growth ไดตรง
ตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred  Reading ) ซึ่งการอานความหมายของสัญญะจากรหัสวัจน
ภาษาประเภทนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการพบมากในผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัย
ทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน 
 

( ก ) คําในไปรษณียบัตรของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน 
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจากคําวา “คิดถึง” ใน
ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  ( Preferred Reading )  
โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนมากกวา 3 ใน 4  ของกลุมตัวอยางทั้งหมด  ซึ่งเปนการอาน
ความหมายวา อยากใหกลับมาเที่ยวอีก  และพบการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนในผูเขารวม
สนทนากลุมวัยรุนและวัยครอบครัว  โดยเปนการอานความหมายของคํานี้วา เคยเจอกันแลว  และ 
ความผูกพัน รอคอย ( ตารางหนาที่ 173 ) 
 

( ข ) คําบรรยายใตภาพของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน  
 

จากการศึกษาพบวา ไมมีผูอานสารกลุมใดเลยที่สามารถอานความหมายของประโยค 
“ปล. จะใหไปรับก็บอก” จากภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน ไดตรงตามที่ผูผลิตสาร
ตองการ   ซึ่งพบวาเปนการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตั้งใจสงมา  โดยเปนการ
อานความหมายวา ความเอื้อเฟอเผื่อแผ  ความพยายามที่จะใหมาเที่ยว  การสะกิดใจ และการ
ประชด ไมพบการเลือกอานความหมายของประโยคนี้เลยในผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานและ
วัยสูงอายุ สาเหตุที่เปนเชนนั้นอาจเนื่องมาจาก  ไมมีรหัสใดๆสนับสนุนการอานความหมายแบบ
นั้น และ ผูอานสารสรางการเชื่อมโยงความหมายระหวาง ตัวแสดงชางและ ประโยคดังกลาวเขา
ดวยกัน ( ตารางหนาที่ 173 ) 
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( ค ) คําบรรยายใตภาพของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจากประโยค  “รายงาน
ประจําปผลประกอบการอุตสาหกรรมทองเที่ยวไทย” ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  ไดตรง
ตามที่ผูผลิตสารตองการ  ( Preferred Reading )  โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนครึ่งหนึ่ง  
ของกลุมตัวอยางทั้งหมด  ซึ่งเปนการอานความหมายวา แสดงขอมูลที่นาเชื่อถือ   สวนการอาน
ความหมายที่ผิดเพี้ยนไป คือ เปนสิ่งที่เกี่ยวของกับประเทศชาติ  โดยพบวาการผูเขารวมสนทนา
กลุมวัยรุนและวัยทํางานเลือกอานความหมายจากประโยคนี้มากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน 
( ตารางหนาที่ 173 ) 
 
2.2 ) การถอดรหัสความหมายจากอวัจนภาษา ( Nonverbal  Code ) ของผูอานสารที่
สัมพันธกับการเขารหัสของผูผลิตสาร 
 

2.2.1 ) การถอดรหัสความหมายจากภาพตัวแสดง ( Presenter ) ของผูอานสารที่สัมพันธ
กับการเขารหัสของผูผลิตสาร 
 

ในการศึกษาถึงความสัมพันธของการเขารหัสอวัจนภาษาประเภทตัวแสดงของผูผลิต
สารกับการถอดรหัสความหมายของผูอานสาร พบวา  ผูอานสารสวนใหญอานความหมายจาก
ภาพตัวแสดงไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred Reading )   โดยพบวาเปนการอาน
ความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน 
 

( ก )  ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน 
 

จากการศึกษาพบวา    ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายของตัวแสดง “ชางพอ
แมลูก” ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องสัญญาหนาฝนไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred 
Reading )    โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด ซึ่งเปนการ
อานความหมายของตัวแสดงชางนี้วา คือ สัญลักษณแทนประเทศไทย  และพบการอานความ
หมายที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการ ในผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวและวัยสูงอายุ
มากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน  โดยเปนการอานความหมายของตัวแสดงชางนี้วา คือ ความ
เปนมิตร  ใจดี  ความเปนธรรมชาติ  และ ความนารัก นาเอ็นดู  สําหรับการอานความหมายของ 
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สัญญะประเภท Symbol ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ ถือเปนสวนสําคัญของการควบคุมการอาน
ความหมายของผูอานสาร  เพราะตัวแสดงชางเปนสัญญะที่สรางการอานความหมายที่หลาก
หลาย  หากผูอานสารไมไดอานความหมายของตัวแสดงชางเปนสัญญะประเภท  Symbol แลวก็
จะอาจจะทําใหอานความหมายผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการได ( ตารางหนาที่ 174 ) 
 

( ข ) ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายของตัวแสดงกลุมคน
ไทยที่ซื้อส่ิงของมาจากตางประเทศจากภาพยนตรโฆษณาเรื่องอัฐใคร อัฐมัน  ไดตรงตามที่ผูผลิต
สารตองการ  ( Preferred Reading )   โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน คร่ึงหนึ่งของกลุม
ตัวอยางทั้งหมดที่อานความหมายของภาพตัวแสดงของเรื่องนี้วา คือ ความฟุมเฟอยของคนไทย 
และพบการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการโดยมากเปนผูเขารวมสนทนา
กลุมวัยครอบครัวและวัยสูงอายุ ซึ่งเปนการอานความหมายของตัวแสดงเหลานี้วา คือ  การนิยม
ของใชตางประเทศของคนรวย และการกระทําที่นาหมั่นไส ( ตารางหนาที่ 174  ) 
 

( ค ) ตัวแสดงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  
 
จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนมากสามารถอานความหมายของภาพแสดงกราฟรูป

ภาพสินคาทองเที่ยวไทยจากภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ       
( Preferred Reading )   โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนเกือบทั้งหมดของกลุมตัวอยางซึ่ง
อานความหมายของภาพแสดงกราฟของเรื่องนี้วา คือ การเจริญเติบโตของเศรษฐกิจประเทศ และ
พบการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการ ซึ่งเปนการอานความหมายของภาพ
แสดงกราฟเหลานี้วา คือ การเจริญเติบโตของการทองเที่ยว ( ตารางหนาที่ 174 ) 
 

2.2.2 ) การถอดรหัสความหมายจากภาพฉาก ( Scenery ) ของผูอานสารที่สัมพันธกับ
การเขารหัสของผูผลิตสาร 
 

ในการศึกษาถึงความสัมพันธของการเขารหัสอวัจนภาษาประเภทฉากของผูผลิตสารกับ
การถอดรหัสความหมายของผูอานสาร พบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจาก
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ภาพฉากไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred Reading ) โดยพบวาเปนการอานความ
หมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน 

 
( ก ) ฉากสถานที่ทองเที่ยวทางธรรมชาติของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนา

ฝน 
 
จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญอานความหมายของฉากสถานที่ทองเที่ยวทาง

ธรรมชาติของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการ            
โดยพบการอานความหมายไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการคือ  ความสวยงาม ในผูเขารวมสนทนา
กลุมเพียงกลุมเดียวคือผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนหญิงลวน  การอานความหมายของภาพฉากใน
ภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้เปนการอานความหมายที่หลากหลาย แตสวนมากอานความหมายของ
ภาพฉากนี้วาหมายถึง ความเงียบสงบ โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนเกือบ 3 ใน 4 ของ
กลุมตัวอยาง สวนการอานความหมายปลีกยอยอื่นๆไดแก  ความคลาสสิค  ความเย็น  และ ความ
ผอนคลาย ( ตารางหนาที่ 175  ) 
 

( ข ) ภาพฉากสนามบินของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  
 

จากการศึกษาพบวา ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจากภาพฉากสนามบิน
ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred Reading ) 

โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนเกือบทั้งหมดของกลุมตัวอยาง ซึ่งเปนการอาน
ความหมายของภาพฉากสนามบินวาคือ  เปนสถานที่ของการเดินทางกลับจากตางประเทศ และ
เปนสถานที่ของคนรวย  และพบการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการคือ การ
หมุนเวียนของเงินตรา ในผูเขารวมสนทนากลุมวัยทํางานหญิงลวนเพียงกลุมเดียว  สําหรับการ
อานความหมายของฉากสนามบินไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการนี้  อาจจะเปนเพราะ ฉากสนาม
บินในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้เปน สัญญะประเภท  Index ที่สรางความเขาใจความหมายจาก
การเชื่อมโยงหาเหตุและผล  ซึ่งไมตองคิดสลับซับซอนมาก ( ตารางหนาที่ 175 ) 
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  ( ค ) ภาพฉากสถานที่ทองเที่ยวทางวิถีชีวิตและประวัติศาสตรของภาพยนตร
โฆษณาเรื่อง Growth 

 
จากการศึกษาพบวา ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจากภาพฉากสถานที่

ทองเที่ยวทางวิถีชีวิตและประวัติศาสตรในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth ไดตรงตามที่ผูผลิตสาร
ตองการ ( Preferred Reading ) โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวน 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยาง
ทั้งหมด ซึ่งเปนการอานความหมายของภาพฉากนี้คือ การอนุรักษประเพณีและวัฒนธรรมไทย 
และพบการอานความหมายที่ใกลเคียงกับที่ผูผลิตสารตองการคือ ความสวยงาม และ ความ
ภาคภูมิใจและหวงแหน ( ตารางหนาที่ 175 ) 
 

2.2.3 )  การถอดรหัสความหมายจากสี ( Color ) ของผูอานสารที่สัมพันธกับการเขารหัส
ของผูผลิตสาร 
 

ในการศึกษาถึงความสัมพันธของการเขารหัสอวัจนภาษาประเภทสีของผูผลิตสารกับการ
ถอดรหัสความหมายของผูอานสาร พบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจากสีได
ตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred Reading )  โดยพบวาเปนการอานความหมายของผูเขา
รวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน 
 

( ก ) สีของฉากในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน 
 
จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญอานความหมายจากสีของฉากในภาพยนตร

โฆษณาเรื่อง สัญญาหนาฝน ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการ        ไมพบการอานความหมาย
ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการเลย การอานความหมายจากสีของฉากในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้
เปนการอานความหมายที่หลากหลาย แตสวนมากอานความหมายของภาพฉากนี้วาเปนสีที่ ไมดึง
ดูดใจ  สีหมนหมอง ไมสดใส โดยพบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนเกือบคร่ึงหนึ่ง ของกลุมตัว
อยางทั้งหมด สวนการอานความหมายปลีกยอยอื่นๆไดแก ความเงียบสงบ  ความคลาสสิค   และ 
สีของบรรยากาศในฤดูฝน ( ตารางหนาที่ 176  ) 
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  ( ข ) สีของฉากในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth 
 
จากการศึกษาพบวา  การอานความหมายจาก “สีขาวดํา” ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง 

Growth เปนการอานความหมายโดยนัยที่หลากหลายและไมไดเปนการอานความหมายอยางที่ผู
ผลิตสารตองการ  โดยผูอานสานสวนใหญอานความหมายของสีขาวดําวาหมายถึง ความคลาสสิค 
ซึ่งพบการอานความหมายนี้ในผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนา
กลุมอ่ืน  และพบการอานความหมายที่หลากหลายของสีขาวดําอีกวา คือ  ความเรียบงาย ความ
เกาแกยาวนาน และ ความเศรา  ( ตารางหนาที่ 176  ) 
 

( ค ) สีของภาพแสดงในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth 
 
จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนมากสามารถอานความหมายของ “สีเหลืองทอง” ใน

ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred Reading )  โดยพบ
ในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนมากกวา 1 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมด  ซึ่งเปนการอานความ
หมายของสีเหลืองทองนี้วา คือ ความมั่งคั่ง  เจริญรุงเรือง  และพบการอานความหมายที่ผิดเพี้ยน
ไปจากที่ผูผลิตสารตองการคือ  ความเคลื่อนไหว และ ความตอเนื่อง ซึ่งพบในผูเขารวมสนทนา
กลุมวัยทํางานหญิงลวนเพียงกลุมเดียว ( ตารางหนาที่ 176 ) 
 

2.2.4 )  การถอดรหัสความหมายจากเสียง (  Sound  ) ของผูอานสารที่สัมพันธกับการเขา
รหัสของผูผลิตสาร 
 

ในการศึกษาถึงความสัมพันธของการเขารหัสอวัจนภาษาประเภทเสียงของผูผลิตสารกับ
การถอดรหัสความหมายของผูอานสาร พบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายจาก
เสียงไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred Reading )  โดยที่พบวาผูเขารวมสนทนากลุมวัย
ครอบครัวและสูงอายุรับรูความหมายจากเสียงนอยกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน โดยเฉพาะเสียง
ดนตรีประกอบ 
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( ก )  เสียงเพลงของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายของเสียงดนตรี
ประกอบในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  ( Preferred Reading )  โดย
พบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนมากกวาครึ่งหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด ซึ่งเปนการอาน
ความหมายจากจังหวะเพลง วาหมายถึง  ความตื่นเตน เราใจ  และยังพบการอานความหมายที่
ใกลเคียงกับที่ผูผลิตสารตองการในผูอานสารบางกลุม ซึ่งเปนการอานความหมายของจังหวะเพลง
นี้วา หมายถึง  ความคึกคัก ปลุกใจ ( ตารางหนาที่ 176 ) 
 

 ( ข ) เสียงผูบรรยายของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน 
 

จากการศึกษาพบวา ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายของเสียงผูบรรยายใน
ภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไดใกลเคียงกับที่ผูผลิตสารตองการ  ( Preferred Reading )  โดยพบในผู
เขารวมสนทนากลุมจํานวนเกือบครึ่งหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด ซึ่งเปนการอานความหมายจาก
น้ําเสียงผูบรรยายนี้ วาหมายถึง การชวยลดความตึงเครียดของเนื้อหาลง สวนมากเปนการอาน
ความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน ไมพบ
การอานความหมายอื่นนอกเหนือจากนี้ ( ตารางหนาที่ 177 ) 
 

( ค ) เสียงผูบรรยายของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  
 
จากการศึกษาพบวา มีผูอานสารเพียงบางสวนที่สามารถอานความหมายของเสียงผู

บรรยายในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  โดยพบวามีผูอานสารไมถึง   
1 ใน 4 ของกลุมตัวอยางทั้งหมดที่อานความหมายของเสียงผูบรรยายวาหมายถึง  ความเปนทาง
การ และจริงจัง    ซึ่งพบการอานความหมายที่ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการในผูเขารวม
สนทนากลุมจํานวนครึ่งหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด  โดยเปนการอานความหมายวา น้ําเสียงไม
ดึงดูดใจ  ซึ่งพบวาเปนการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยครอบครัวและวัยสูงอายุ
มากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน  ในการอานความหมายวาน้ําเสียงไมดึงดูดใจนี้  นาจะมีสาเหตุ
มาจาก การพูดขอความโฆษณาที่คอนขางยาว และเต็มไปดวยขอมูล ซึ่งในสวนนี้อาจจะเบี่ยงเบน
ความสนใจของผูอานสารไปยังรหัสสัญญะอื่นๆได ( ตารางหนาที่ 177 ) 
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( ง ) เสียงดนตรีประกอบของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Growth  
 

จากการศึกษาพบวา  ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายของเสียงดนตรี
ประกอบในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  ( Preferred Reading )  โดย
พบในผูเขารวมสนทนากลุมจํานวนเกือบคร่ึงหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้งหมด ซึ่งเปนการอานความ
หมายจากเสียงดนตรีประกอบนี้วาคือ การแสดงถึงความเปนไทย โดยสวนมากเปนการอานความ
หมายของผูเขารวมสนทนากลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูเขารวมสนทนากลุมอ่ืน ไมพบการ
อานความหมายอื่นนอกเหนือจากนี้ ( ตารางหนาที่ 177 ) 
 

สําหรับการศึกษาจากขางตนถึง การอานความหมายรวมๆ หรือส่ือความหมายหลัก ก็เพื่อ
จะทําการศึกษาวา  สัญญะตางๆสรางความหมายเดียวใหกับตัวเนื้อหาสารอยางไร และการศึกษา
ถึงการอานความหมายยอยๆของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาของผูอานสารที่
สัมพันธกับการเขารหัสของผูผลิตสารนั้น ก็เพื่อจะไดทราบวาสัญญะตัวใดที่สรางการอานความ
หมายในแบบเดียวกับที่ผูผลิตสารตองการและสัญญะตัวใดที่สงผลใหผูอานสานอานความหมาย
ผิดเพี้ยนไปจากที่ผูผลิตสารตองการ  ซึ่งจากการศึกษาก็พบวา  การอานความหมายทั้งการอาน
ความหมายรวมๆ และการอานความหมายยอยๆนั้น ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญสามารถอาน
ความหมายดังกลาวไดตามที่ผูผลิตสารตองการ  แสดงใหเห็นวา  ผูผลิตสารมีความสามารถในการ
เขารหัสเพื่อควบคุมทิศทางการอานความหมายใหกับผูอานสารสวนใหญได 

 
ดังนั้น หากกลาวถึงความสัมพันธระหวางการเขารหัสความหมายของผูผลิตสาร และ การ

ถอดรหัสความหมายของผูอานสาร ก็จะทําใหทราบวา ถึงแมจะมีชองวางดานความเขาใจระหวาง
ผูผลิตสารและผูอานสาร    แตโดยสวนใหญแลวความหมายหลักๆ ที่ไดจากการอานความหมาย
ของผูอานสารยังคงเปนความหมายเดียวกับที่ผูผลิตสารตองการ จึงทําใหเนื้อหาสารในภาพยนตร
โฆษณาดังกลาวทําหนาที่ตางๆ ดานความคิด  เจตนารมณและอุดมการณของผูผลิตสารได หรือ
อาจกลาวไดวา  การใชสัญญะผานสื่อมวลชนในการสรางความหมายยังคงมีอํานาจตอผูอานสารที่
เปนมวลชนอยูนั่นเอง โดยเฉพาะการปรากฏของสัญญะในภาพยนตรโฆษณาทางสื่อโทรทัศนที่
ภาพจริงถูกสรางขึ้นมาอยางหนักหนวง  กลาวคือ  มีการเลือกสรร ( Selection ) และประกอบสราง  
( Construct ) อยางมากเพื่อที่จะโนมนําการอานความหมายของผูอานสารใหอยูในทิศทางที่ผูผลิต
สารตองการ 



บทที่  7 
 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

การวิจัยนี้มุงศึกษาการใชสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย
สําหรับนักทองเที่ยวชาวไทย ในฐานะที่การทองเที่ยวถือเปนปรากฎการณทางสังคมอยางหนึ่งที่คน
ไทยผลิตและหยิบยื่นความหมายให การศึกษาดังกลาวจึงเปนไปเพื่อตอบวัตถุประสงค  3 ประการ 
คือ 1.) เพื่อวิเคราะหถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสาร  2.)  เพื่อศึกษาถึงการรับรู
และตีความสัญญะของผูอานสารนักทองเที่ยวชาวไทย และ 3.) เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวาง
การรับรูและตีความสัญญะของผูอานสารกับวิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสาร  โดย
อาศัย  แนวคิดเรื่ององคประกอบของโฆษณา  และ ทฤษฎีสัญญะวิทยา  เปนกรอบในการวิเคราะห  
ซึ่งจากผลการศึกษาทั้งหมดสามารถสรุปไดดังนี้ 

1.วิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสาร 

 
การศึกษาถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสารนี้ สามารถสรุปผลไดดังนี้ 

 1.1 กระบวนการสรางเนื้อหาสารของผูผลิตสาร 

ผูผลิตสารที่ทําหนาที่สรางและถายทอดสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทอง
เที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทย  ประกอบดวยผูผลิตสาร 2 กลุม ไดแก ผูผลิต
สารจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ( ททท. ) และ ผูผลิตสารจากบริษัทตัวแทนโฆษณา ซึ่ง
กระบวนการสรางเนื้อหาสารโฆษณานั้นจะเริ่มข้ึนที่ผูผลิตสารของ ททท. กอน โดยภาระหนาที่ของ
ผูผลิตสารจาก ททท. จะจํากัดอยูในสวนของการวางกรอบหรือกําหนดขอบเขตดวยการกําหนด
โจทยทางการโฆษณาและกําหนดเปาหมายเพื่อเปนแนวทางในการเลือกเนื้อหาสารโฆษณาใหกับ
ผูผลิตสารจากบรษิัทตัวแทนโฆษณา มิไดมีสวนในการเลือกสัญญะ ( Sign ) ใดๆมาประกอบสราง
ความหมายในเนื้อหาสารโฆษณา เนื่องจากหนาที่ในการเลือกสัญญะมาใชประกอบสรางความ
หมายสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทยนั้นเปนของผูผลิตสารจากบริษัทตัวแทนโฆษณา กลาวคือ เปนผู
ผลิตสารที่ทําหนาที่ในการเขารหัสสาร ( Encoding ) เพื่อสรางความหมายใหคนไทยเดินทางทอง
เที่ยวภายในประเทศโดยตรง และจากการที่ขอบเขตของการเลือกเนื้อหาที่ผูผลิตสารจาก ททท. 
กําหนดคอนขางกวางมาก   จึงสงผลใหผูผลิตสารจากบริษัทตัวแทนโฆษณามีอิสระในการเลือก
สัญญะตางๆมาสรางความหมายคอนขางมากตามไปดวย 
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 จากการศึกษาพบวา  ตัวแปรกลุมเปาหมายก็มีผลตอการสรางเนื้อหาสารโฆษณาดวย  
โดยในการสรางและถายทอดสัญญะเพื่อสรางความหมายใหคนไทยเดินทางทองเที่ยวนั้น ผูผลิต
สารจะมีการใช     สัญญะและวิธีการสรางความหมายตางๆมาประกอบสรางความหมายของการ
ใหคนไทยเดินทางทองเที่ยวเพื่อตนเองและเที่ยวเพื่อชาติ  ซึ่งแตกตางจากการสรางเนื้อหาสาร
โฆษณาเพื่อสรางความหมายใหคนตางชาติเดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทย ซึ่งผูผลิตสารจะไม
มีการเขารหัสสารเพื่อดึงดูดใจใหคนตางชาติเดินทางมาทองเที่ยวเพื่อประเทศชาติ แตมุงเนนการ
เที่ยวเพื่อตนเองเพียงอยางเดียว  โดยสิ่งที่ใชผลักดันใหคนตางชาติเดินทางมาเที่ยวประเทศไทย
สวนใหญมาจาก ความสวยงามของสินคาทองเที่ยว  เชน  ความสวยงามของสถานที่ทองเที่ยวทาง
ธรรมชาติ  ความงดงามของศิลปะวัฒนธรรมไทย  ในขณะที่คนไทยมีความคุนเคยกับส่ิงเหลานี้ของ
ประเทศไทยอยูแลว  การใชสัญญะเพื่อสรางความหมายใหคนไทยเดินทางทองเที่ยวภายใน
ประเทศจึงเปนสัญญะที่ดึงดูดใจทางอารมณความรูสึกอื่นที่นอกเหนือจากความสวยงามของสินคา
ทองเที่ยวของไทย  อารมณความรูสึกอื่นๆ เชน  ความรักชาติ การหลีกหนีความเครียด ความเบื่อ
หนาย จําเจ  การใชวันหยุดที่คุมคา  เปนตน  และการดึงดูดใจคนไทยใหเที่ยวผูผลิตสารจะไมเนน
ถึงเอกลักษณพิเศษ  ( Unique ) ของประเทศไทย เชน  สถาปตยกรรมไทย  อาหารไทย  ดนตรีไทย 
เปนตน  แตกตางจากการใชสัญญะเพื่อสรางความหมายสําหรับคนตางชาติ ที่ตองอาศัยสิ่งเหลานี้
เปนสัญญะเพื่อดึงดูดใจ  จึงทําใหมีการใชสัญญะในลักษณะสัญลักษณสวนยอย ( Metonymy ) ที่
สามารถใชเปนตัวแทนสวนรวมของประเทศไทยมาดึงดูดใจคนตางชาติ 

 
1.2 วิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสาร  

 
 สําหรับการเลือกใชสัญญะตางๆ จากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาเพื่อ
สรางความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองของผูผลิตสารนั้น  ก็เพื่อที่จะนําไปสูความหมายที่
แสดงถึง ความปลดปลอย ผอนคลาย ( Release )  และ ความสนุกสนาน มีชีวิตชีวา ( Cheerful )  
ซึ่งเปนเรื่องของ การพักผอน ( Relaxation ) เปนหลัก โดยสัญญะ ( Sign ) ตางๆที่ใช  ไดแก  รหัส 
วัจนภาษาที่แสดงอารมณความรูสึก  สีหนาทาทางของตัวแสดง   ฉากสถานที่ทองเที่ยวทางธรรม
ชาติ    เสียงในโทนสนกุสนานผอนคลาย  และ รหัสเทคนิคตางๆถูกใชเพื่อสนับสนุนการสรางความ
หมายดังกลาว แตการเลือกใชสัญญะตางๆจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาเพื่อสราง
ความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อชาติของผูผลิตสารนั้น   ก็เพื่อที่จะนําไปสูความหมายที่แสดงถึง   
ความภูมิใจ  ( Esteem )   และความเปนชาตินิยม (  Nationalism )  โดยสัญญะ ( Sign ) ตางๆที่
ใช  ไดแก  รหัสวัจนภาษาที่แสดงทั้งเหตุผล และอารมณความรูสึก  และเปนเหตุผลในเชิงปริมาณ
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รวมดวย   คุณสมบัติของตัวแสดงที่เกี่ยวของกับประเทศไทย  ฉากสนามบิน  เงินตรา  ความเปน
ไทยที่มาจากวัฒนธรรมประเพณีไทย  สถาปตยกรรมไทย  คนไทย   เสียงในโทนจริงจัง มีลักษณะ
เปนทางการและ รหัส เทคนิคตางๆถูกใชเพื่อสนับสนุนการสรางความหมายดังกลาว       
     
 สําหรับการเลือกวิธีการสรางความหมายโดยการใชคูตรงกันขามของสัญญะ (  Binary  
Opposition ) ของผูผลิตสารนั้น พบวา เปนวิธีการที่ใชเฉพาะในเนื้อหาสารโฆษณาที่สรางสื่อความ
หมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเองเทานั้น  ไมพบวาวิธีการนี้ถูกนํามาใชในการสรางสื่อความหมาย
หลักของการเที่ยวเพื่อชาติ  การใชวิธีการจัดระบบรหัสเพื่อเปรียบเทียบภาพที่มีความหมายตรง
ขามกันนี้ก็เนื่องมาจากเปนวิธีที่ใชเพื่อเปรียบเทียบใหเห็นขอดีของการทองเที่ยวไดชัดเจน โดยขอดี
ดังกลาวก็คือ  อารมณความรูสึกที่ไดรับหลังจากการไดทองเที่ยวในเมืองไทย  
 
 สําหรับการเลือกวิธีการสรางความหมายโดยการเลือกชุดของสัญญะที่มีความหมาย
เหมือนกัน( Paradigmatic )และการประกอบสัญญะยอยๆเขาดวยกันตามลําดับ ( Syntagmatic ) 
ของผูผลิตสารนั้น เปนวิธีการจัดระบบรหัสของสัญญะเพื่อสรางความเขาใจตอเนื้อหาสารเปนหลัก 
มิไดมุงเนนผลในทางอารมณความรูสึก ดังนั้นจึงพบวา  เปนวิธีการที่ใชในเนี้อหาสารโฆษณาทั้ง
สรางสื่อความหมายหลักของการเที่ยวเพื่อตนเอง และเที่ยวเพื่อชาติ   
 
2. การรับรูและตีความสัญญะของผูอานสาร 
 

2.1 รูปแบบของการอานความหมาย 
 
 สําหรับการศึกษาถึงรูปแบบการอานความหมายของผูอานสาร ผูวิจัยจะแบงการ

สรุปผลตาม การอานความรวมๆของเรื่องหรือที่เรียกวา “สื่อความหมายหลัก” และ การอานความ
หมายยอยๆของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาของผูอานสารกลุมตัวอยาง  
 

 2.1.1 การอานความหมายรวมหรือการอานสื่อความหมายหลัก 
 

สําหรับผลการศึกษาถึงการอานความหมายรวมๆของภาพยนตรโฆษณาแตละ 
เร่ือง พบวา ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาแตละ
เร่ืองแบบ Preferred Reading  เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายแบบอื่น แสดงใหเห็นวา  
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การอานความหมายแบบ Preferred Reading เปนการอานความหมายแบบหลัก (Dominant 
Meaning ) ของผูอานสารสวนใหญ  และนั่นหมายถึงผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมาย
เปนไปในทิศทางเดียวกันกับผูผลิตสาร สําหรับการอานความหมายแบบอื่นที่เหลืออีก 2 แบบ พบ
วา  ในการอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Life  is Beautiful  เปนการอาน
ความหมายแบบ Alternative Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายแบบอื่น การอาน
สื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้จึงเปนการอานความหมายที่คอนขางหลากหลาย 
( Polysemy )  แสดงใหเห็นวาผูอานสารสวนใหญ ไมสามารถอานความหมายจากสื่อความหมาย
หลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไดในทศิทางเดียวกัน   และพบการอานสื่อความหมายหลักแบบ 
Opposition  Reading  ในภาพยนตรโฆษณาเพียงเรื่องเดียวคือ  ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  
อัฐมัน  ไมพบการอานความหมายแบบนี้ในภาพยนตรโฆษณาเรื่องอื่น  แสดงใหเห็นวา มีผูอานสาร
บางสวนที่มีแนวโนมในการตอตานความหมายที่ผูผลิตสารใสมา 
 
  2.1.2 การอานความหมายยอยๆของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณา 

 
   สําหรับการอานความหมายยอยๆของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณานั้น พบวา ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบ
ของภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่องแบบ Preferred  Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความ
หมายแบบอื่น  แสดงใหเห็นวา การอานความหมายของสัญญะตางๆจากองคประกอบของภาพ
ยนตรโฆษณาไดตามที่ผูผลิตสารตองการนั้น เปนการอานความหมายแบบหลัก ( Dominant 
Meaning ) ของผูอานสารสวนใหญ นั่นหมายถึง ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายเปน
ไปในทิศทางเดียวกันกับความตั้งใจของผูผลิตสาร สําหรับการอานความหมายแบบอื่น พบวา การ
อานสื่อความหมายหลักแบบ Alternative  Reading เปนสัดสวนมากกวาการอานความหมายแบบ
อ่ืนในการอานสื่อความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Life  is  Beautiful นั้น มาจากการ
อานความหมายของสัญญะตัวแสดงสตัวชนิดตางๆ แสดงใหเห็นวาสัญญะตัวแสดงสัตวชนิดตางๆ
เปนสัญญะที่ทําใหมีการอานความหมายที่หลากหลาย เนื่องจากเปนสัญญะที่ไมใหความหมายชัด
เจน  และจากการศึกษาไมพบการอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณาแตละเรื่องแบบ Opposition Reading  แสดงใหเห็นวา สัญญะตางๆจากองคประกอบของ
ภาพยนตรโฆษณาไมไดมีผลตอการอานความหมายในทิศทางตอตานความหมายของผูผลิตสาร 
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2.2 ตัวแปรเพศ 
 

  จากผลการศึกษาไมพบวา ตัวแปรเพศที่มีผลตอการอานสื่อความหมายหลัก และ 
การอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณา  แสดงวา ความแตกตาง
ทางตัวแปรเพศไมทําใหเกิดการอานความหมายของสัญญะที่แตกตางกัน  
 

2.3 ตัวแปรอาย ุ
 

  จากผลการศึกษาพบวาตัวแปรอายุมีผลตอการอานความหมายของผูอานสาร  
โดยพบวา  ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญที่มีการอานสื่อความหมายหลักและอานความหมาย
ของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่องแบบ Preferred Reading นั้นพบ
ในผูอานสารกลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูอานสารกลุมอ่ืนที่เหลือ   แสดงใหเห็นวา การอาน
ความหมายของสัญญะจากภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่องไดตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred 
Reading ) เปนการอานความหมายแบบหลัก ( Dominant Meaning ) ของผูอานสารกลุมวัยรุน
และกลุมวัยทํางานมากกวาผูอานสารกลุมอ่ืน  นั่นหมายถึงวา ผูอานสารกลุมดังกลาวมีแนวโนมที่
จะมีรหัส ( Code ) ชุดเดียวกับผูผลิตสารมากกวาผูอานสารกลุมอ่ืน หรืออาจกลาวไดวา รหัสของ
สัญญะในภาพยนตรโฆษณาดังกลาวเปนรหัสของผูอานสารสองกลุมนี้  
 
 3. ความสัมพันธระหวางการเขารหัสของผูผลิตสารและการถอดรหัสของผูอานสาร 
 

3.1 รูปแบบของการอานความหมาย 
 

สําหรับการศึกษาถึงรูปแบบการอานความหมายของผูอานสารที่สัมพันธกับการ
เขารหัสของผูผลิตสาร สามารถสรุปผลการศึกษาไดดังนี้ 

 
 3.1.1 การอานความหมายรวมหรือการอานสื่อความหมายหลักที่สัมพันธกับการ

เขารหัสสารของผูผลิตสาร 
 

  สําหรับการอานความหมายรวมของภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่องของผูอานสารที่
สัมพันธกับการเขารหัสของผูผลิตสารนั้น พบวา ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญสามารถอานสื่อ
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ความหมายหลักของภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่องไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ ( Preferred  
Reading  )   แสดงใหเห็นวา ผูผลิตสารสามารถควบคุมทิศทางการอานความหมายของผูอานสาร
สวนใหญได   โดยเฉพาะภาพยนตรโฆษณาเรื่อง Holiday เปนภาพยนตรโฆษณาเพียงเรื่องเดียวที่
ผูอานสารกลุมตัวอยางสามารถอานสื่อความหมายหลักแบบ Preferred  Reading ไดเหมือนกัน
หมด  ไมพบการอานความหมายแบบอื่นเลย  แสดงใหเห็นวา  ผูผลิตสารมีความสามารถเขารหัส
สารไดดี  แตพบวา การอานสื่อความหมายหลักในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  Life  is Beautiful  เปน
ภาพยนตรโฆษณาที่ผูอานสารกลุมตัวอยางสวนใหญอานสื่อความหมายหลักผิดเพี้ยน  ( Distort ) 
ไปจากที่ผูผลิตสารตองการมากที่สุด  แสดงใหเห็นวา  ผูผลิตสารของภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้ไม
สามารถควบคุมทิศทางการอานความหมายของผูอานสารสวนใหญได  ในสวนของการอานความ
หมายแบบอีก 2 แบบ พบวา  ภาพยนตรโฆษณาเรื่อง  อัฐใคร อัฐมัน  เปนภาพยนตรโฆษณาเพียง
เร่ืองเดียว ที่ผูอานสารกลุมตัวอยางบางสวนมีการอานความหมายทั้ง แบบ  Negotiated Reading  
และ Opposition  Reading  แสดงใหเห็นวา ผูอานสารบางสวนมีแนวโนมที่จะตอตานความหมาย
ที่ผูผลิตสารใสมา  
 

จากการศึกษาพบวา ความสามารถของผูผลิตสารในการควบคุมการอานความหมายของ
ผูอานสารเกิดมาจากปจจัยหลายประการ อาทิ  ผูผลิตสารใชรหัสหลายรหัสในการสรางความ
หมาย เชน การใชรหัสภาพควบคูกับการใชรหัสเสียงยอมดีกวาการใชเพียงรหัสใดรหัสหนึ่ง  ปจจัย
อีกประการก็คือ การที่ผูผลิตสารมีการจัดระบบรหัสที่ควบคุมสัญญะมากกวา 1 ระบบเพื่อสราง
แนวทางการอานความหมายใหกับผูอานสาร เชน การจัดระบบรหัสทั้งแบบ Paradigmatic  และ 
Binary Opposition รวมกัน กลาวคือ นอกจากจะเลือกชุดของสัญญะที่นําทางผูอานสารไปสูการ
อานความหมายแบบเดียวกันแลว  ( Paradigmatic ) หากนําชุดของสัญญะที่มีความหมายตรง
ขามกันมาเปรียบเทียบ ซึ่งเปนวิธีการแบบ Binary Opposition ก็จะเปนการควบคุมทิศทางการ
อานความหมายของผูอานสารไดดีกวา ใชการจัดระบบรหัสเพียงระบบเดียว นอกจากนี้ยังพบวา
ปจจัยในสวน ลีลาการนําเสนอเนื้อหาสารของผูผลิตสารที่สอดรับกับภูมิหลังของผูอานสาร  มีผล
ตอการอานความหมายของผูอานสารดวย  เชน  ในการอานความหมายที่พยายามจะตอตาน
ความหมายของผูผลิตสารในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน นาจะมาจากการที่ผูผลิตสาร
มีลีลาการนําเสนอเนื้อหาสารในโทน ประชดประชัน ( Satire ) ซึ่งอาจไมสอดรับกับวัฒนธรรมของ
คนไทยที่ไมชอบ การเสียดสี  เหน็บแนม  ผูอานสารจึงมีการอานความหมายที่พยายามจะตอตาน
แทนที่จะยอมรับโดยไมมีขอโตเถียงใดๆ ซึ่งหากการผลิตและแลกเปลี่ยนความหมายกันระหวางผู
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ผลิตสารและผูอานสารเกิดขึ้นจากสัญญะที่สามารถทําหนาที่เปนสื่อกลางไดดี ก็จะทําให ผูผลิต
สารและผูอานสารมีการยอมรับความหมายรวมกันไดมากขึ้น  
 
    3.1.2 การอานความหมายยอยๆของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณา 

 
  สําหรับการอานความหมายยอยๆของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณาของผูอานสารที่สัมพันธกับการเขารหัสของผูผลิตสารนั้น พบวา ผูอานสารกลุมตัวอยาง
สวนใหญอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่องแบบ 
Preferred  Reading  แสดงใหเห็นวา  ผูผลิตสารสามารถเลือกใชสัญญะตางๆในการควบคุมทิศ
ทางการอานความหมายของผูอานสารสวนใหญได และพบวา  การอานความหมายที่ผิดเพี้ยน      
( Distort ) ไปจากที่ผูผลิตสารตองการในการอานความหมายของสัญญะจากภาพยนตรโฆษณา
เร่ือง Life is Beautiful  นั้น  พบวา มาจากการอานความหมายของสัญญะที่เปน รหัสวัจนภาษา
ประเภทไมออกเสียง และ ตัวแสดงสัตวชนิดตางๆ แสดงใหเห็นวา สัญญะดังกลาวเปนสัญญะที่
สรางการอานความหมายที่หลากหลาย ( Polysemy )  สําหรับการอานความหมายแบบอื่น  พบวา
การอานความหมายแบบ  Negotiated Reading  ในภาพยนตรโฆษณาเรื่อง อัฐใคร  อัฐมัน  นั้น  
มาจากการอานความหมายของเนื้อหาเพลง แสดงวา เนื้อหาเพลงในภาพยนตรโฆษณาเรื่องนี้มีผล
ตอการอานความหมายตอรองกับผูผลิตสารของผูอานสาร แตไมพบการอานความหมายแบบ 
Opposition Reading ในการอานความหมายของสัญญะตางๆจากองคประกอบของภาพยนตร
โฆษณาในแตละเรื่อง  แสดงใหเห็นวา  สัญญะตางๆจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาใน
ภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่องไมไดมีผลตอการอานความหมายอยางตรงกันขามกับที่ผูผลิตสารใส
รหัสมา 
         

3.2 ตัวแปรเพศ 
 
  จากการศึกษาดังกลาวไมพบวาตัวแปรเพศมีผลตอการอานสื่อความหมายหลัก 
และ การอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาที่สัมพันธกับการเขา
รหัสของผูผลิตสาร  แสดงใหเห็นวา  ความแตกตางของตัวแปรเพศไมไดทําใหเกิดความแตกตาง
ของการอานความหมายของสัญญะในภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่อง 
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3.3 ตัวแปรอาย ุ
 
  จากการศึกษาพบวา ตัวแปรอายุมีผลตอการอานความหมาย (  Decoding  ) ที่
สัมพันธกับการเขารหัสสาร (  Encoding ) ของผูผลิตสาร   โดยพบวา  ผูอานสารกลุมตัวอยางสวน
ใหญที่สามารถอานสื่อความหมายหลัก และ อานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของ
ภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่องไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ (  Preferred Reading )  นั้นพบในผู
อานสารกลุมวัยรุนและวัยทํางานมากกวาผูอานสารกลุมอ่ืนที่เหลือ  แสดงใหเห็นวา  ผูอานสาร
กลุมนี้มีแนวโนมที่จะมีรหัส ( Code ) ชุดเดียวกับผูผลิตสารมากกวาผูอานสารกลุมอ่ืน  
 
อภิปรายผลการวิจัย 
 
( 1. )  ความสําคัญของสัญญะ 
 
 ในการศึกษาถึงการอานความหมายของผูอานสารที่สัมพันธกับการเขารหัสของผูผลิตสาร
นั้นสามารถอภิปรายผลไดวา  ถึงแมผูอานสารจะอานความหมายแตกตางหรือผิดเพี้ยนไปจาก
ความหมายที่ผูผลิตสารตองการบาง  แตผูอานสารสวนใหญก็ยังคงอานความหมายไดในแบบ
เดียวกันที่ผูผลิตสารตองการ  ( Preferred  Reading )  นั่นแสดงใหเห็นวา  ผูผลิตสารและผูอาน
สารมีการยอมรับความหมายรวมกัน  ( Shared  meaning )  สวนหนึ่งอาจเนื่องมาจาก  เปนการ
ผลิตและแลกเปลี่ยนความหมายของคนในวัฒนธรรมเดียวกัน  จึงทําใหสามารถอานความหมาย
ของสัญญะรวมกันได  ซ่ึงสัญญะตาง ๆ เหลานั้น  จะทําหนาที่ในการกําหนดความเปนจริงใหแก
สังคม  ( Sense  of  Reality )  กลาวคือ  สัญญะจะทําหนาที่เปนสื่อกลางในการสรางและถาย
ทอดความเปนจริงของสังคม  โดยจะออกมาในรูปแบบของ  คานิยม  ( values )  อุดมการณตาง ๆ       
( ideology )  เชน  คานิยมการรักพวกพอง  การนิยมของใชตางประเทศ  ชอบความฟุมเฟอย  การ
เปนสังคมแบบตัวใครตัวมัน  เปนตน  ซึ่งการยอมรับความหมายของคานิยมเหลานี้รวมกันของคน
ในสังคม  ก็แสดงใหเห็นวา  สัญญะมีพลังอํานาจในการขับเคลื่อนและผลักดันสังคมมนุษย  
  
( 2. ) การเขารหัสความหมายใหมของผูผลิตสาร 
 

ความหมายใหมที่ผูผลิตสารบรรจุใสเขาไปในปริมณฑลของการทองเที่ยวนั้น ก็คือ การ
เที่ยวเพื่อชาติ ซึ่งเมื่อกอนยังไมมีการใหความหมายของการทองเที่ยวแบบนี้  ในมุมมองของผูวิจัย 
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ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ความหมายใหมดังกลาวมาจาก คานิยมในการรักพวกพองของคนไทย  
โดยเปนคานิยมของการรักพวกพองที่เนนไปที่การรักชาติหรือชาตินิยม  ( Nationalism )  เปน
สําคัญ  และเปนชาตินิยมในทางเศรษฐกิจ  

 
 หากพิจารณาความหมายชุดนี้ตามบริบทของสังคมแลว จะทําใหมองเห็นวา  การที่บริบท

ของสังคมเปลี่ยนแปลงไป  อันเนื่องมาจากวิกฤตทางเศรษฐกิจ  ทําใหการทองเที่ยวผูกติดอยูกับ
ความอยูรอดทางเศรษฐกิจ  การทองเที่ยวถูกใหความสําคัญในระดับชาติ  ดังนั้น ในบริบทปจจุบัน  
ความหมายของการทองเที่ยวจึงเคลื่อนยายจากการเปนเรื่องของปจเจกบุคคล ( private ) มาสูการ
เปนเรื่องของสาธารณะชน  ( public )  ที่ตองรับผิดชอบรวมกันมากขึ้น  แสดงใหเห็นวา  สัญญะมี
พลวัต  ( dynamic )  ที่เปลี่ยนแปลงไปตามบริบทของสังคม  ซึ่งการที่จะบรรจุความหมายใหมสอด
แทรกไปในคลังความรูของคนในสังคม จําจะตองยึดโยงกับความจริงอื่นของสังคมที่เกาะติดแนน
อยูแลว ในที่นี้ก็คือการยึดโยงเอาเรื่องของการทองเที่ยวเขากับความรักชาติ  เพื่อที่จะใหความจริง
ใหมนี้มีที่ทางเกาะติดอยูในคลังความรูนั้น  แตการที่จะสรางความหมายใหมใหทําหนาที่เพียง
ลําพัง หรือ แปรเปลี่ยนความหมายเดิมที่มีอยูในสังคมใหเปนความหมายใหมทั้งหมดนั้น อาจจะ
เปนการเรียกรองความพยามยามในการอานความหมายของคนในสังคมเกินไป ผูผลิตสารจึงจํา
เปนตองรักษาหรือคงความหมายเดิมไวดวย กลาวคือ ผูผลิตสารจึงมีการสรางความหมายหลักของ
การเที่ยวเพื่อตนเองและเที่ยวเพื่อชาติผสมผสานกันไป  เพื่อใหผูอานสารยังคงใหความหมายเชื่อม
โยงความหมายใหมกับความหมายเดิมได  
 
( 3. )  การสรางความหมายของการทองเที่ยวสําหรับคนไทย 
 

ในปริมณฑลการทองเที่ยวของคนไทย  สัญญะตาง ๆ ถูกนํามาสรางความหมายอยาง
หลากหลาย  มิใชมีแตเพียงความหมายของการรักชาติ โดยความหมายสวนมากลวนแลวแตเปน
เร่ืองของอารมณความรูสึกจากเรื่องราวอื่น ๆ ที่นอกเหนือจากอารมณความรูสึกที่ไดเห็นความสวย
งามของสถานที่ทองเที่ยว  วิถีชีวิต  หรือ  ศิลปะวัฒนรรมไทย  อารมณความรูสึกจากเรื่องราวอื่น ๆ 
เชน  การเที่ยวเพื่อหลีกหนีความเครียดและความเบื่อหนายจําเจ  การใชวันหยุดใหคุมคาดวยการ
ทองเที่ยว  เปนตน  เหตุผลสนับสนุนประการหนึ่งเปนเพราะ  คนไทยมีความคุนเคยกับความสวย
งามของสถานที่ทองเที่ยว  วิถีชีวิต  และศิลปะประเพณีไทยอยูแลว  ความหมายที่จะมาตอบสนอง
ความตองการของคนไทยได  จึงเปนอารมณและความรูสึกจากเรื่องราวอื่น ๆ มากกวาการเห็นสิ่งที่
คุนเคยหรือเคยเห็นมาแลว  ซึ่งขอคนพบในสวนนี้ หากเปรียบเทียบกับงานวิจัยของ สุดาวรรณ            
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เตชะวิบูลยวงศ   ( 2542 )  ที่เปนการศึกษาถึงการสรางความหมายเพื่อดึงดูดใจนักทองเที่ยวชาว
ตางชาติแลวจะเห็นไดวา  สัญญะที่สรางสําหรับคนไทยและคนตางชาติมีความแตกตางกันอยาง
เห็นไดชัด  เพราะสัญญะที่ผูผลิตสารนํามาสรางความหมายในการชวนคนตางชาติมาเที่ยวนั้น 
เปนการใชสัญลักษณที่โดดเดน ( Well – Marked ) มีเอกลักษณพิเศษ ( Unique ) ที่เปนตัวแทน
ของคนไทยและประเทศไทย  เปนการใชสัญญะในลักษณะสัญลักษณสวนยอย ( Metonymy ) ซึ่ง
สามารถใชเปนตัวแทนสวนรวมในระดับประเทศได  เชน  ผาไหม  เรือสุพรรณหงส  การแสดงโขน  
เปนตน  ในขณะที่การใชสัญญะสําหรับคนไทยเนนที่อารมณความรูสึกอื่นๆที่นอกเหนือจากการได
เห็นความสวยงามของสิ่งเหลานี้  

 
( 4. ) การเขารหัสที่สอดรับกับภูมิหลังของผูอานสาร  
 

( 4.1 ) ชนชั้น  
 
สัญญะตาง ๆ ที่ผูผลิตสารเลือกมาใชนั้นลวนแลวแตเปน  code  ของชนชั้นกลางในเมือง  

เชน  อาชีพ  เครื่องแตงกาย  กิจกรรมของตัวแสดง  เปนตน  โดยการใชสัญญะตาง ๆ  เหลานี้ก็เพื่อ
เปดชองหรือเรียกใหผูอานสารกลุมนี้มาอานความหมายรวมกับผูผลิตสาร  แตจากการที่  code  
จํากัดอยูเฉพาะชนชั้นกลางในเมือง  อาจจะกอใหเกิดการยอมรับความหมายแตเพียงกลุมคนเพียง
กลุมเดียวในสังคม  เพราะระดับความสลับซับซอน  ( Sophisticate )  ทางชนชั้นภายในสังคม  ซึ่ง
เปนสวนหนึ่งที่ทําใหผูอานไมไดมีลักษณะเปนเนื้อเดียวกันหมด  ( Homogeneous  group )  เชน  
code  ของชนชั้นกลางในเมืองอาจจะไมเหมือนกับ  code  ของชนชั้นกลางในชนบท  เปนตน  ดัง
นั้น  ผูวิจัยมีความคิดเห็นวา หากผูผลิตสารมีการกระจายสัญญะเพื่อสรางประสบการณรวมกัน
ระหวางชนชั้น จะสามารถทําใหลดชองวางของการอานความหมายระหวางชนชั้นไดมากขึ้น  
 

( 4.2 ) อายุ 
 
 จากการศึกษาพบวา การอานความหมายของสัญญะไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการนั้น

เปนการอานความหมายแบบหลัก ( Dominant  Meaning ) ของผูอานสารกลุมวัยรุนและวัย
ทํางานมากกวาผูอานสารกลุมอ่ืน  เหตุผลหนึ่งที่ผูวิจัยเห็นวาอาจจะนํามาสนับสนุนไดก็คือ   ผูอาน
สารกลุมนี้มีแนวโนมที่จะมีรหัส  ( Code )   ชุดเดียวกับผูผลิตสาร หรือในอีกทางก็คือ  ผูผลิตสาร
สรางสัญญะมุงไปที่คนไทยกลุมนี้มากกวากลุมอ่ืน จึงทําใหผูอานสารกลุมอายุอ่ืนที่เหลือไม
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สามารถอานความหมายรวมกันกับผูผลิตสารได  เนื่องจากอายุที่แตกตางกัน ก็จะมี คานิยม  
ความรู และ ประสบการณ ที่ไมเหมือนกัน   ดังนั้น  ผูผลิตสารที่สามารถเขารหัสสารที่สอดรับกับ
ภูมิหลังของผูอานสารได ก็จะสามารถควบคุมทิศทางการอานความหมายของผูอานสารกลุมเปา
หมายไดดีกวา  
 
ขอจํากัดงานวิจัย 
 
 1. การศึกษาในสวนของวิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสารนั้น ผูวิจัยไม
สามารถเก็บขอมูลการสัมภาษณเจาะลึกผูผลิตสารที่เปนบริษัทตัวแทนโฆษณาซึ่งสรางสรรคภาพ
ยนตรโฆษณาเรื่องสัญญาหนาฝนได  เนื่องจากผูผลิตสารดังกลาวไมไดสังกัดที่บริษัทลีโอเบอร
เนททแลว  และไมไดแจงที่อยูที่สามารถติดตอได  ในการศึกษาสวนนี้จึงใชวิธีการสัมภาษณเจาะ
ลึกจากหัวหนางานโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยแทน  ขอมูลที่ไดจึงอาจไมชัดเจนและ
ครอบคลุมมากนัก 

ขอเสนอแนะ 
  
  1.เนื่องจากงานวิจัยชิ้นนี้ศึกษาเฉพาะกับนักทองเที่ยวชาวไทยเพียงเทานั้น จึงเห็นควรวา
นาจะมีการศึกษาเปรียบเทียบกับการใชสัญญะเพื่อสรางความหมายสําหรับนักทองเที่ยวชาวตาง
ชาติดวย เพื่อจะไดเห็นความหมายอยางชัดเจน และสงผลใหงานวิจัยครอบคลุมยิ่งขึ้น  
 
 2.เนื่องจากงานวิจัยชิ้นนี้เปนงานวิจัยที่ศึกษาแตเฉพาะผูอานสารกลุมตัวอยางที่อยูในเขต
กรุงเทพมหานคร ( ชนชั้นกลางในเมือง ) เทานั้น จึงเห็นควรวานาจะมีการขยายการศึกษาไปถึงผู
อานสารกลุมตัวอยางในตางจังหวัดดวย ( ชนชั้นกลางในชนบท ) เพื่อศึกษาเปรียบเทียบถึงการใช
สัญญะกับกลุมคนไทยที่มีความแตกตางกันทางชนชั้น  
 
  3.ในการศึกษาถึงวิธีการสรางและถายทอดสัญญะของผูผลิตสารที่มีความสัมพันธกับการ
รับรูและตีความสัญญะของผูอานสารดังกลาวนี้สามารถปรับใชกับการศึกษาจากเนื้อหาสารอื่นที่
ไมจําเปนตองเปนเนื้อหาสารทางการทองเที่ยว ซึ่งผลการวิจัยชิ้นนี้อาจจะมีสวนในการเปนแนวทาง
ที่จะศึกษาตอไปได 
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