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 การศึกษานี้ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลในการกําหนดรูปแบบการใชจายของ
นักทองเที่ยวที่จัดการเดินทางมาเองจากเอเชียตะวันออก ไดแก นักทองเที่ยวจีน ฮองกง เกาหลี ญี่ปุน 
และไตหวัน ที่เขามาทองเที่ยวในประเทศไทย  และเพื่อศึกษาคาความยืดหย ุ นของรูปแบบการใชจาย
ตางๆ ไดแก ที่พัก อาหารและเครื่องดื่ม สินคาและของที่ระลึก ความบันเทิง และการเดินทางใน
ประเทศและทัศนาจรนําเที่ยว โดยใชขอมูลที่ไดจากการสุมจากฐานขอมูลโครงการสํารวจคาใชจาย
นักทองเที่ยว พ.ศ. 2545 ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย จํานวน 660 ตัวอยาง แลวทําการ
วิเคราะหดวยแบบจําลอง LA/AIDS ซ่ึงกําหนดใหสัดสวนการใชจาย ขึ้นอยูกับ ตนทุนตอหนวยของ
สินคาทั้ง 5 ประเภท คาใชจายที่แทจริง เพศ อายุ อาชีพ วัตถุประสงคการเดินทาง จํานวนผูรวมเดิน
ทาง ความถี่การเดินทาง ระยะเวลาพํานัก และฤดูกาลที่นักทองเที่ยวเดินทางมา 

 
 ผลการศึกษาพบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลในการกําหนดสัดสวนการใชจายอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติ ไดแก ตนทุนตอหนวยของสินคาที่ศึกษาโดยมีอิทธิพลทางบวก ตนทุนตอหนวยของสินคาอ่ืน
โดยมีอิทธิพลทางลบ ตัวแปรคาใชจายที่แทจริง นอกจากนี้ตัวแปรดานประชากรและลักษณะการ
เดินทางพบวามีอิทธิพลในการกําหนดสัดสวนการใชจายบางประเภท การศึกษาอีกสวนหนึ่งเปน
การศึกษาคาความยืดหย ุ นของอุปสงค ผลการศึกษาพบวา สินคาและบริการทั้ง 5 ประเภท มีคาความ
ยืดหยุนตอคาใชจายมากกวาศูนยซ่ึงแสดงวาสินคาดังกลาวเปนสินคาปกติ สวน Marshallian price 
elasticity พบวาในทุกกรณีที่ศึกษาสินคาและบริการทุกประเภทมีคาความยืดหยุนตอราคาเปนลบ
และมีคาคอนขางต่ํา สวนคาความยืดหยุนไขวของทุกกรณีมีคาเปนลบและมีคาคอนขางต่ํา ซ่ึงแสดง
วาสินคาและบริการทางการทองเที่ยวนี้เปนสินคาที่ใชประกอบกัน จากคาความยืดหยุนที่ไดสามารถ
ใชเปนแนวทางในการเพิ่มรายรับจากการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางชาติในประเทศไทย โดยใช
กลยุทธการเพิ่มราคาสินคาซ่ึงสามารถปฏิบัติไดหลายแนวทาง เชน การเพิ่มคุณภาพสินคา การ
กําหนดตําแหนงทางกลยุทธการตลาด การเพิ่มสินคาและบริการใหมๆ เปนตน 
 
สาขาวิชา.................เศรษฐศาสตร.............. ลายมือช่ือนิสิต................................................................ 
ปการศึกษา....................2547...................... ลายมือช่ืออาจารยที่ปรึกษา.............................................. 

ง


