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 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงกลยุทธการใชส่ือมวลชน   ตลอดจนเนื้อหาสารและรูปแบบการ   นํา
เสนอผานส่ือมวลชนในโครงการรณรงค  "Be My Guest"   และโครงการรณรงค  "เที่ยวทั่วไทย  ไปไดทุกเดือน"   ซึ่งถือ
เปนกลยุทธการส่ือสารที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  (ททท.)  ไดจัดทําขึ้นเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวภายใต       กล
ยุทธเรงดวน   เพื่อรองรับผลกระทบจากเหตุการณวินาศกรรมในสหรัฐอเมริกา 11 กันยายน  พ.ศ.2544   โดยใช
ระเบียบวิจัย   คือ  การสัมภาษณแบบเจาะลึก  (In-dept Interview)   และการวิเคราะหเนื้อหา  (Content Analysis)  
จากแหลงขอมูลประเภทเอกสาร   รวมทั้งแหลงขอมูลประเภทสื่อโฆษณาที่เผยแพรทางสื่อมวลชน 
 
 
 
 
 
 

 ผลการวิจัยพบวา   ภายหลังเกิดเหตุวินาศกรรมในสหรัฐอเมริกา   กลยุทธการสื่อสารที่การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย  (ททท.)  นํามาใชเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวโดยผานโครงการรณรงคทั้ง  2  โครงการ   มีดังนี้   ในสวนของ   
กลยุทธการใชส่ือมวลชนของโครงการรณรงค  “Be My Guest”   พบวา   มีการเลือกใชส่ือในเครือเอโอแอล ไทม  
วอรเนอร  (AOL TIME Warner)  ผานชองทางการสื่อสารหลัก  2   ชองทาง   คือ   ส่ือโทรทัศน   และสื่อส่ิงพิมพ  ไดแก   
สถานีโทรทัศน  CNN   นิตยสาร  TIME   และนิตยสาร  FORTUNE    โดยมีวัตถุประสงคเพื่อเสริมสรางภาพลักษณ  
(Brand Image)  ที่ดีใหกับประเทศไทย   ซึ่งการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  (ททท.)  จะทําการซื้อส่ือเองโดยตรง   มุง
เนนไปที่ภูมิภาคเอเชียแปซิฟกและภูมิภาคยุโรป   ครอบคลุมกลุมเปาหมายที่เปนนักธุรกิจและกลุม  MICE  เปนหลัก   
สวนกลยุทธการใชส่ือมวลชนของโครงการรณรงค  “เที่ยวทั่วไทย  ไปไดทุกเดือน”   พบวา   มีการเลือกใชส่ือมวลชนทุก
ประเภทผสมผสานกันอยางลงตัว   เพื่อเปนการเสริมขอเดนและลดขอดอยของสื่อแตละประเภท   โดยจะใหความ
สําคัญกับส่ือส่ิงพิมพเปนหลัก   รองลงมาคือ   ส่ือวิทยุ   และส่ือโทรทัศน   ตามลําดับ 
 
 
 
 
 
 
 

สําหรับประเด็นเรื่องเนื้อหาสารและรูปแบบการนําเสนอผานสื่อมวลชนในโครงการรณรงคทั้ง  2  โครงการ  
พบวา   มีลักษณะแตกตางกันไปตามประเภทของสื่อมวลชน   โดยโครงการรณรงค  “Be My Guest”  เนื้อหาสารและ
รูปแบบการนําเสนอจะมุงเนนเรื่องการสรางภาพลักษณที่ดีใหกับประเทศในทุกๆดาน    สวนโครงการรณรงค  “เที่ยว 
ทั่วไทย  ไปไดทุกเดือน”   จะมุงเนนเรื่องการกระตุนและเชิญชวนใหคนไทยเดินทางทองเที่ยวและใชจายเงินภายใน
ประเทศเพิ่มมากขึ้น   ซึ่งจุดเดนของการโฆษณาประชาสัมพันธโครงการอยูตรงที่มีการนําดารานักแสดงวัยรุนที่มี  
ชื่อเสียงของประเทศไทยมาเปนผูแสดงนําหลัก  (Presenter)  เพื่อถายทอดเรื่องราวในภาพยนตรโฆษณา                
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 ภาควิชา             การสื่อสารมวลชน                          ลายมือชื่อนิสิต ..................….................................……..
 
 

 สาขาวิชา           การสื่อสารมวลชน                          ลายมือชื่ออาจารยที่ปรึกษา ............................................
 
 
 

 ปการศึกษา        2546                                               ลายมือชื่ออาจารยที่ปรึกษารวม .…….……....………...... 


