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 การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ  มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการเปดรับขาวสารจากสื่อประชาสัมพันธ  การรับรู  ทัศนคติ  
เกี่ยวกับโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือน  พฤติกรรมการทองเที่ยวไทยของประชาชน  และความสัมพันธระหวางการเปดรับส่ือ
ประชาสัมพันธ  การรับรู  ทัศนคติ เกี่ยวกับโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือน  และพฤติกรรมการทองเที่ยวไทยของประชาชน  รวมทั้ง
ศึกษาตัวแปรที่สามารถอธิบายพฤติกรรมการทองเที่ยวไทยของประชาชนไดดีที่สุด 
                กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจยัครั้งนี้ คือ ประชาชนที่มีอายุระหวาง 25-60 ป ในเขตกรุงเทพมหานคร  จํานวนทั้งสิ้น 510 คน   
เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมลู คือ แบบสอบถาม  สําหรับการวิเคราะหขอมูล แบงออกเปน 2 สวน คือ  สวนที่ 1 เปนการวิเคราะห
เชิงพรรณนา โดยใชการแจกแจงความถี่  คารอยละ  คาเฉลี่ย  และคาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน  สวนที่ 2 เปนการวิเคราะหเพื่อทดสอบ
สมมติฐานในการหาความสัมพันธระหวางตัวแปรทั้ง 4 ตัวดังกลาว  โดยใชการวิเคราะหหาคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธแบบเพียรสัน และ
การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ   สวนการวิเคราะหผลขอมูลโดยการประมวลผลดวยคอมพิวเตอรโปรแกรมสําเรจ็รูป SPSS  for Windows.    
 
 ผลการวิจัย  มีดังตอไปนี้ 
               1.) ประชาชนสวนใหญในเขตกรุงเทพมหานคร มีการเปดรับขาวสารจากสื่อประชาสัมพันธในโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุก
เดือนอยูในระดับตํ่า  โดยท่ีประชาชนสวนใหญมีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือน จากส่ือโทรทัศนมาก   
ท่ีสุด  นอกจากนั้น ประชาชนสวนใหญในเขตกรุงเทพมหานคร มีการรับรูเกี่ยวกับโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือนอยูในระดับ   
ปานกลาง  มีทัศนคติในระดับบวก หรือมีทัศนคติที่ดีตอโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือน และมีการทองเที่ยวไทยอยูในระดับมาก  
2.) การเปดรับส่ือประชาสัมพันธของประชาชนในโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือนจากสื่อบุคคล มีความสัมพันธเชิงลบกับการรับรู
ของประชาชนเกี่ยวกับโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือน สําหรับการเปดรับสื่อประชาสัมพันธของประชาชนในโครงการเที่ยวทั่วไทย…
ไปไดทุกเดือนจากสื่อมวลชน และสื่อเฉพาะกิจ ไมมีความสัมพันธกับการรับรูของประชาชนเกี่ยวกับโครงการเที่ยวท่ัวไทย…ไปไดทุกเดือน  
3.) การเปดรับส่ือประชาสัมพันธของประชาชนในโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือนจากส่ือบุคคล ส่ือมวลชน และสื่อเฉพาะกิจ มี
ความสมัพันธเชิงบวกกับทัศนคติของประชาชนตอโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือน   4.) การเปดรับส่ือประชาสัมพันธของประชาชน
ในโครงการเที่ยวทัว่ไทย…ไปไดทุกเดือนจากสื่อมวลชน และสื่อเฉพาะกิจ มีความสัมพันธเชิงบวกกับการไปทองเที่ยวไทยของประชาชน 
สวนการเปดรับส่ือประชาสัมพันธของประชาชนในโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือนจากสื่อบุคคล ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรม 
การทองเที่ยวไทยของประชาชน   5.) การรับรูของประชาชนเกี่ยวกับโครงการเที่ยวท่ัวไทย…ไปไดทุกเดือน  ไมมีความสัมพันธกับทัศนคติ
ของประชาชนตอโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือน   6.) การรับรูของประชาชนเกี่ยวกบัโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือน  มี
ความสัมพันธเชิงบวกกับพฤติกรรมการทองเที่ยวไทยของประชาชน   7.) ทศันคติของประชาชนตอโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือน  
มีความสัมพันธเชิงบวกกับการไปทองเที่ยวไทยของประชาชน   และ 8.) ทัศนคติของประชาชนตอโครงการเที่ยวทั่วไทย…ไปไดทุกเดือน 
เปนตัวแปรที่มีประสิทธิภาพมากที่สุดในการอธิบายระดับการไปทองเที่ยวไทยของประชาชน. 
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 The main purposes of this study were to investigate the level of exposure to information about, perception on, attitude 
toward the Thailand Grand Festival 2002 Project  and tour Thailand practice of people resided in Bangkok Metropolitan area. 
The correlations among public relations media exposure, perception, attitude toward the Thailand Grand Festival 2002 Project  
and tour Thailand practice of people in Bangkok Metropolitan area were also tested. 
               Questionnaires were used to collect data from a total of 510 samples, aged between 25 to 60 years in Bangkok. The 
statistical techniques were frequency distribution, percentage, mean, standard deviation, Pearson’s Product Moment 
Correlation Coefficient and multiple regression Analysis. SPSS for Windows program were used for data analysis. 
 The results of the study were as follows: 
               1.)  Most people in Bangkok Metropolis exposed at low level to the Thailand Grand Festival 2002 Project information.  
People were exposed to television the most and perceived about the Thailand Grand Festival 2002 Project moderately. People 
in Bangkok had positive attitudes toward the Thailand Grand Festival 2002 Project and touring inside Thailand.  2.)  Exposure to 
human media about the Thailand Grand Festival 2002 Project was negatively correlated with people’ s perception on this 
project. However, exposure to mass and specialized media about the Thailand Grand Festival 2002 Project were not 
significantly correlated with people’ s perception about this project.  3.)  Exposure to interpersonal, mass, and specialized 
media about the project were positively correlated with people’ s attitude toward this project.  4.)  Both mass and specialized 
media exposure were positively correlated with touring Thailand. However, exposure to human media about the Thailand Grand 
Festival 2002 Project was not significantly correlated with touring Thailand.  5.)  People’ s perception about the Thailand Grand 
Festival 2002 Project was not significantly correlated with people’ s attitude toward the project.  6.)  People’ s perception about 
the Thailand Grand Festival 2002 Project was positively correlated with touring Thailand.  7.)  People’ s attitude toward the 
Thailand Grand Festival 2002 Project was positively correlated with touring Thailand.  8.)  People’ s attitude toward the Thailand 
Grand Festival 2002 Project was the variable best explain touring Thailand behavior. 
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