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บทคัดยอ 
 

จากแนวคิดในการกระตุนเศรษฐกิจแตเดิม ประเทศไทยไดใหความสําคัญกับการคาระหวางประเทศเปน
หลัก ซ่ึงจะตองเผชิญกับการแขงขันในตลาดโลกเปนอยางมาก ท้ังจากการเปล่ียนแปลงของโลกในยุคโลกาภิ
วัตน การพัฒนาทางดานเทคโนโลยีอยางรวดเร็วของเหลากลุมประเทศอุตสาหกรรม การกีดกันทางการคา และ
การรวมกลุมของประเทศในภูมิภาคตางๆ รวมถึงการเขามารวมเปนคูคาคูแขงในตลาดสินคาเดียวกันกับไทยของ
ประเทศในแถบเอเซียดวยกัน อยางจีน เวียดนาม ลาว เปนตน ทําใหไทยตกอยูในสภาวะท่ีตองพยายามหาโอกาส
สรางจุดแข็งใหมๆในการท่ีจะสรางความเจริญเติบโตใหกับประเทศตอไป 

ปจจุบันอุตสาหกรรมทางดาน “การทองเท่ียว” ไดเปนอีกหนึ่งทางเลือกสําคัญ ท่ีนอกเหนือจากการเปน
สินคาท่ีตนทุนตํ่าแลว ก็ยังสามารถจะสรางรายไดใหกับประเทศไดอยางดี และหลากหลายชองทางอีกดวย ท้ังคา
เดินทาง คาทัวร คาท่ีพัก คาอาหาร รวมถึงธุรกิจอ่ืนๆในประเทศ เชน สปา สนามกอลฟ สถานท่ีทองเท่ียว ราน
ขายของท่ีระลึก เปนตน 

โดยในการศึกษาคร้ังนี้ เราจึงไดหยิบยกประเด็นพฤติกรรมของนักทองเท่ียว โดยประยุกตใชแนวคิด
แบบจําลองแรงดึงดูด (Gravity Model) และวิธีวิเคราะหแบบแยกสวนประกอบ (Separated-Factor Analytical 
Method) มาวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกไปเท่ียวยังประเทศตางๆของนักทองเท่ียว
ชาวตางชาติ เปนสําคัญ 

โดยสรุปจากผลการศึกษา รายได ยังคงเปนตัวแปรท่ีสําคัญเพียงตัวเดียวท่ีสะทอนพฤติกรรมของ
นักทองเท่ียวในตลาดโลกในการท่ีจะตัดสินใจเลือกไปยังประเทศใดประเทศหน่ึง ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงประเทศ
ท่ีมีรายไดสูง เศรษฐกิจดี หรือประเทศท่ีพัฒนาแลว ยอมมีแรงจูงใจสูงกวาประเทศอ่ืนๆ อีกท้ังเม่ือพิจารณาลึก
มาถึงพฤติกรรมนักทองเท่ียวที่มาประเทศไทยพบวา ชวงที่จะมีนักทองเท่ียวตางชาติเขามาเท่ียวยังประเทศไทย
มากท่ีสุด มักจะเปนชวงปใหม คือ ในชวงเดือนธันวาคม และมกราคม สวนในทางตรงกันขาม เดือนท่ีมี
นักทองเท่ียวเขามานอยท่ีสุด ไดแก ในชวงเดือนพฤษภาคม และมิถุนายน ท้ังนี้ท้ังนั้น การเขามาชวยเหลือ
สงเสริมของรัฐบาลจําเปนอยางมากท่ีจะทําใหอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเจริญเติบโตไดเปนอยางดี และเปน
กําลังสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทยตอไป 
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Abstract 
 

According to the traditional policy, ‘to trade goods with other countries’ tended to be a popular 
solution for generating high growth to the Thailand economy.  Many significant external factors, an intensive 
competition in the global market, many shifts forced by globalization, the rapid development of industrialized 
countries’ technology, the trade sanction policy, the integration of several countries and the entry of strong 
competitors such as China and Vietnam, create a considerable pressure on Thailand economy. As a result, 
Thais are forced to find out new strategies constantly in order to cope with those forces as well as to create 
growth to the economy. 

Nowadays, ‘Tourism’ plays more important role as an effective solution. In addition to the unlimited 
nature, tourism is also be able to generate high income to the country through several channels included air-
ticket fee, travel agencies, hotels and other small businesses such as spa, golf courses, shopping areas, 
restaurant, souvenir shops and other small businesses. 

Consequently, this research is mainly focused on the tourism behavior. The tourist’s destination 
choices and the major factors that influence to their decision making process as well as the different lifestyles 
of Thailand tourist are studied by using the economic concept, statistical table, regression equation, separated-
factor analytical method and other related methods. 

In summary, income has continued to be the one and only important factor that reflects the behavior of 
tourists in the world market in order to making a decision. And according to depth habits of visitors to 
Thailand, mostly come around the time of New Year's celebrations, the peak months of the tourist season are 
usually during the month of December and January. And in the opposite, the tourists are less during May and 
June significantly.  Finally to develop the economy of Thailand effectively, the Government would play the 
important role to support and help those who engaged in the tourism industry and will also prepare a long 
term plan to urge the competitiveness of Thailand 
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บทท่ี 1 
บทนํา 

 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 

จากแนวคิดในการกระตุนเศรษฐกิจของประเทศไทย ไดเปนประเดน็สําคัญมาต้ังแตการเปดเสรีทางการ
เงิน เม่ือปพ.ศ. 2536 จนเกดิวกิฤติเศรษฐกจิในชวงป 2540 ไทยตองปลอยใหคาเงินบาทลอยตัว สงผลให
เศรษฐกิจของไทยชะลอตวัลง แตเพราะผลของคาเงินบาทท่ีออนตัว กช็วยใหการสงออกและเศรษฐกิจของไทย
กลับมาเจริญเติบโตผานภาวะวกิฤติไปได แตอยางไรก็ตามหลังจากนัน้มา ท้ังจากความผันผวนของเศรษฐกิจไทย
และเศรษฐกิจโลก รวมท้ังปญหาการเมืองของไทย ทําใหเศรษฐกิจของไทยไมสามารถเจริญเติบโตไดเทาท่ีควร  

ปจจุบันไทยไดพยายามหนัมาเนนการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ียั่งยนื จากแนวคิดเศรษฐกิจพอเพยีงของ
ในหลวง ลดการพึ่งพิงตางประเทศ สรางความแข็งแกรงความไดเปรียบในทรัพยากรท่ีมี ไมวาจะเปนการผลิต
น้ํามันไบโอดีเซล การสนับสนุนสินคาไทยสูตลาดโลก รวมถึงการสงเสริมการทองเท่ียวของไทย 

ในชวงปหลังๆ จากการเปล่ียนโครงสรางเศรษฐกิจของไทย จากภาคเกษตรแตเดิม ไปสูภาคอุตสาหกรรม 
จนปจจุบันไดมาเนนสงเสริมภาคบริการมากยิ่งข้ึน ซ่ึงหนึ่งในนัน้คือ อุตสาหกรรมการทองเท่ียว ไดนํามาซ่ึงเม็ด
เงินรายไดจากทั้งในประเทศและตางประเทศ และยังมีแนวโนมท่ีม่ันคงและยั่งยืน ทําใหรัฐบาลไดหนัมาใหความ
สนใจ มีนโยบายออกมาพัฒนาการทองเท่ียวอยางมากมาย ท้ังการทองเท่ียวเชิงนิเวศ การทองเท่ียวเชิงอนุรักษ 
การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม การทองเท่ียวเชิงเกษตร เปนตน อีกท้ังนโยบายสงเสริมอ่ืนๆ เชน สนับสนุนผูสูงอายุ
ชาวตางชาติมาทองเท่ียวในไทย สนับสนนุการผลิตสินคาในแตละทองถ่ิน กระตุนการทองเท่ียวในประเทศ ฯลฯ 

ดังนั้นจากการสงเสริมของภาครัฐดังกลาว ประกอบกับสภาพแหลงทองเท่ียวของไทยท่ีเอ้ืออํานวย จึง
นาจะเปนแรงอีกสวนหนึ่งท่ีจะชวยผลักดนัเศรษฐกจิประเทศไทยใหสามารถเจริญเติบโต และแขงขันกับ
ประเทศอ่ืนๆในโลกไดเปนอยางด ี

แตจากขอมูลของ World Tourism Organization ในป2003 เรากลับพบวา สวนแบงตลาดของการ
ทองเท่ียวไทยเม่ือเทียบกับประเทศตางๆในโลก จะมีแคเพียงประมาณ 1.5% ของการทองเท่ียวท้ังหมดในโลก
เทานั้น ไมตางอะไรกับประเทศมาเลเซีย แถมยังนอยกวาเกาะฮองกงของจีนท่ีแทบจะไมมีทรัพยากรมากมาย แต
มีสวนแบงตลาดถึง 2.2% เพราะฉะน้ันในการศึกษานี้ เพือ่เปนการสนบัสนุนสงเสริมอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 
เราจึงตองการจะศึกษาถึง พฤติกรรมการทองเท่ียวท่ีแทจริงของชาวตางชาติท้ังในประเทศไทยและในสากล เพื่อ
หาคําตอบใหไดวา “อะไรคือสาเหตุของการตัดสินใจเดินทางมาทองเทีย่วยังประเทศไทย และเปนไปไดหรือไมท่ี
การทองเที่ยวไทยจะเจริญเติบโตกาวไปอยูในระดับโลกได?” 
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วัตถุประสงคของการวิจยั 
1) เพื่อวิเคราะหดพูฤติกรรมโดยรวมของนกัทองเท่ียวในตลาดโลก แนวโนม และสภาพตลาดท่ีแทจริง 
2) เพื่อดูความสามารถในการแขงขันของตลาดการทองเท่ียวไทย เปรียบเทียบกับตลาดโลก 
3) เพื่อหาจดุขายในการวางนโยบายสนับสนนุการทองเท่ียวของไทยในอนาคต 

 
สมมติฐานการวิจัย 

1) ในการศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวในระดับโลกแลว ปจจัยทางดาน ความเจริญของแตละประเทศ 
ระยะการเดินทาง คาครองชีพหรือระดับราคาโดยเปรียบเทียบ และผลจากการรวมกลุมเศรษฐกิจ นาจะ
เปนตัวแปรท่ีสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเดินทางไปยังประเทศตางๆของนักทองเท่ียวตางประเทศ 

2) โดยในสวนของประเทศไทยนั้น ผลจากนโยบายของภาครัฐบาลนาจะมีสวนสําคัญอยางยิ่งในการ
กระตุนการเขามาของนักทองเท่ียวตางชาติ ซ่ึงจะหมายถึงรายไดและการเจริญเติบโตของประเทศท่ีจะ
เพิ่มมากข้ึนตาม และในขณะเดียวกันการใชประโยชนจากสภาพแวดลอมท่ีดีอยูแลวของไทยเปนจุดขาย 
ก็จะชวยสงเสริมใหเกิดการพัฒนา และการจางงานท่ี “ยั่งยืน” ไดในอนาคต  

 
ขอบเขตของการวิจัย 

จากวัตถุประสงคในการจะศึกษาถึงแรงจูงใจของนักทองเที่ยวท่ีเขามาในประเทศไทย ทําใหการจํากัด
ขอบเขตของการวิจัยจึงถูกแบงออกเปน 2 สวนท่ีสําคัญ คือในภาพกวางก็จะเปนการศึกษาถึงขอมูลตัวเลข
นักทองเท่ียวในตลาดโลก และในมุมแคบก็จะศึกษาถึงพฤติกรรมของนักทองเที่ยวท่ีเขามายังประเทศไทย โดยจะ
ใชขอมูลทุติยภูมิท่ีไดจาก องคการการทองเท่ียวโลก (World Tourism Organization) และการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย เปนหลัก 
 
ขอจํากัดของการวิจัย 

จากการเขาไปทดลองเก็บแบบสอบถามเบ้ืองตนในสนามบินดอนเมืองซ่ึงถือเปนจุดศูนยกลางท่ีสําคัญ
ของนักทองเท่ียวท่ีเขามายังประเทศไทย พบวาจะคอนขางลําบากมากในการท่ีจะสุมตัวอยางใหไดขอมูลท่ี
กระจายไดอยางดี เนื่องจากนักทองเท่ียวจะมีการเขามาตลอดวัน 24 ช่ัวโมง ประกอบกับสายการบินท่ีเขามาก็ยาก
ท่ีจะคาดการณและควบคุมได จึงทําใหจากเดิมท่ีตั้งใจจะใชขอมูลปฐมภูมิ ก็มีอันตองเปล่ียนเปนใชขอมูลทุติยภูมิ
แทน ซ่ึงไดจากแหลงท่ีคอนขางจะนาเช่ือถือ และมีความละเอียดเพียงพอ 
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นิยามตวัแปร 
1. การทองเท่ียว คือ การเดินทางไปท่ีใดท่ีหนึง่ โดยมีจุดประสงคแตกตางกันไป จากเดมิท่ีเนนถึงแคเฉพาะ 

การเดินทางเพ่ือความเพลิดเพลิน และหาประสบการณใหมๆ ปจจุบันก็จะกินความหมายไปถึงการ
เดินทางเพื่อจดุประสงคทางธุรกิจดวย ซ่ึงทําใหการทองเท่ียวในโลกยคุโลกาภิวัตนของเรานี้ มี
ความสําคัญตอเศรษฐกิจมากข้ึน จนถูกยกข้ึนมาเปน “อุตสาหกรรมทางดานการทองเที่ยว” อีกดวย 

2. นักทองเท่ียว หมายถึง ผูท่ีเดนิทางไปยังท่ีตางๆ โดยอาจจะแบงไดหลายรูปแบบ เชน แบงตาม
วัตถุประสงคในการเดินทาง (เยีย่มญาติ เพือ่การศึกษา เพือ่ความเพลิดเพลิน เพื่อประโยชนทางดาน
การเมือง การทูต การคา ศาสนา ฯลฯ) แบงตามระยะเวลาในการเดินทาง (ถาเดินทาง “มากกวา 24 
ช่ัวโมง” เราจดัใหอยูในกลุม “tourist” สวนถา “นอยกวา 24 ช่ัวโมง” กจ็ะอยูในกลุมของ “excursionist”) 
หรือแบงตามเขตประเทศ (กจ็ะเปน “นักทองเท่ียวภายในประเทศ” และ “นักทองเท่ียวตางประเทศ หรือ
ตางชาติ”) เปนตน 

3. เศรษฐศาสตรการทองเที่ยว คือ วิชาท่ีวาดวยทฤษฎี และการวิเคราะหกรณีศึกษาในอุตสาหกรรมการ
ทองเที่ยวตางๆ โดยประยุกตจากพฤติกรรมของผูบริโภคและผูใหบริการในตลาดท้ังในระดับชุมชน 
ภูมิภาค ประเทศจนถึงในระดับโลก ซ่ึงในหัวขอจะรวมท้ัง ภาคการทองเที่ยวและบทบาทในระบบ
เศรษฐกิจ, โครงสรางตนทุนในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวและการกําหนดราคา, การวิเคราะหอุปสงค
และการแบงสวนตลาด, เศรษฐกิจ สังคม และผลกระทบตอภาคการทองเที่ยว, รวมท้ังบทบาทของ
บรรษัทขามชาติและรัฐบาลในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว เปนหลัก 
 

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 

1. เพื่อใหเขาใจรูปแบบการทองเท่ียว แนวโนมและตลาดในปจจุบัน ท้ังสําหรับประเทศไทยและเอเชีย
เพื่อท่ีจะสามารถปรับตัวใหเขากับสถานการณในอนาคตไดอยางเหมาะสม 

2. และจาก 1 ในการปรับดังกลาวนั้นจะชวยใหรัฐสามารถวางนโยบายไดสอดคลองกับความตองการของ
ตลาดนักทองเที่ยว จงูใจใหมีนักทองเท่ียวเพิ่มข้ึน ซ่ึงจะเปนประโยชนตอรายไดและการพัฒนาการ
เจริญเติบโตของประเทศตอไป 

3. สําหรับภาคธุรกิจโดยเฉพาะธุรกิจทองเท่ียว โรงแรม และท่ีเกีย่วของ กจ็ะเปนชองทางในการการขยาย
ตลาด รวมท้ังในตลาดแรงงานก็จะเปนการเตรียมความพรอมใหสอดคลองตรงกับความตองการท่ีจะมี
ในอนาคตได 
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บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจยัท่ีเกีย่วของ 

 
1. อุปสงค และอุปทานการทองเท่ียว 

จากการศึกษาวิจัยท่ีผานๆมา (Akis, 1998; Song, Witt and Jensen, 2003; Lim and AcAleer, 2002; 
Athiyaman, 1997; Chu, 1998; Kulendran and Witt, 2001; Law and Au, 1999; Greenidge, 2001; Burger, 
Dohnal, Kathrada and Law, 2001) จะพบวาโดยสวนใหญท่ีศึกษาเกีย่วกับทางดานการทองเท่ียวนัน้ มักจะ
พิจารณาเฉพาะทางดาน “อุปสงค (Demand)” ของการทองเท่ียว ซ่ึงกคื็อปจจัยตางๆท่ีมีผลกระทบตอความ
ตองการ หรือการตัดสินใจของนักทองเท่ียวเปนหลัก ไมวาจะเปนระดบัรายไดของนกัทองเท่ียว1, ระดับราคา2, 
อัตราแลกเปล่ียน, จํานวนประชากร, ชวงวัฎจักร, แนวโนม หรือฤดูกาล เปนตน  

และสวนมากแลว งานวิจยัภายในประเทศไทย มักจะเนนจุดประสงคในระดับจุลภาคเทานั้น คือ 
การศึกษาถึงความพึงพอใจของผูบริโภค ซ่ึงก็คือ นักทองเท่ียวท่ีมายังสถานท่ีทองเท่ียวแตละแหงโดยเฉพาะ 
มากกวาจะมองมหภาคหรือภาพกวางโดยรวมของพฤติกรรมนักทองเที่ยวท่ีเดินทางมายังประเทศไทย ดังนั้นเม่ือ
ตองการขอมูลการศึกษาภาพกวางพฤติกรรมของนักทองเที่ยวโดยรวม จึงมักจะมีอยูท่ีขอมูลสถิติของการ
ทองเท่ียวแหงประเทศไทยเปนหลักเทานัน้ ซ่ึงพอเขาใจไดวา ทําข้ึนเพือ่จุดประสงคในภาพกวาง สําหรับ
การศึกษาและการวางนโยบายของรัฐบาลตอไป 

สวนทางดาน “อุปทาน(Supply)” ของการทองเท่ียวน้ัน คอนขางท่ีจะมีการศึกษานอย จากหลายๆ
มุมมอง เชน แนวคิดโดยสวนใหญ อาจจะมองวา ผลทางดานอุปทานการทองเท่ียว ซ่ึงก็คือ สถานท่ีทองเท่ียว
ตางๆ นาจะมีความยืดหยุนต่ําหรือเขาใกลศูนยเสมอ ดวยเหตุท่ีมีขอสมมติวาจํานวนหรือปริมาณสถานท่ี
ทองเท่ียวในแตละประเทศจะไมเปล่ียนแปลง ซ่ึงในความเปนจริง อุปทานการทองเที่ยว มีความหมายกวางกวา
นั้น นอกจากสถานท่ีทองเท่ียวตามธรรมชาติ แลวยังรวมถึง สถานท่ีทองเท่ียวท่ีวัฒนธรรม โบราณคดี เมืองหลวง 
สวนสนุก และอุปทานสืบเนื่อง (Derived Supply) เชน บริษัททัวร สายการบิน โรงแรม พอคาแมคาขายของตาม
สถานท่ีทองเท่ียวตางๆ ฯลฯ ซ่ึงหมายถึง อุปทานการทองเท่ียว อาจมีความยืดหยุนไดเหมือนกนั และในระยะยาว 
อาจสามารถสรางประสิทธิภาพเพิ่มข้ึนได เพื่อจูงใจนักทองเท่ียวไดมากย่ิงข้ึนดวย เชน การสรางความ
สะดวกสบายในแหลงทองเท่ียวตางๆเพ่ิมข้ึน เปนตน 

ท้ังนี้ อุปทานของการทองเท่ียว อาจมีบุคคลิกเฉพาะแตกตางจากสินคา หรือบริการท่ัวไป โดยสรุปได
ดังนี ้

 
1 ใชทั้งรายไดประชาชาติที่แทจริงบาง(GDP) ระดับรายไดที่แทจริงบาง(real GDP) รายไดสวนบุคคลบาง(Disposable Income) หรือรายได
ตอหัว(per capita GDP) 
2 ทั้งระดับราคาสินคาโดยเปรียบเทียบ ระดบัราคาของบริษัททองเที่ยวโดยเปรียบเทียบ ระดับราคาคาเดินทาง(คาตั๋วเคร่ืองบนิ)  
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- ข้ึนตามฤดูกาล โดยแตละแหงจะมีเทศกาลเฉพาะ เชน ชวงสงกรานต ชวงปใหม หรือตาม
ฤดูกาลธรรมชาติ เชน ชวงเลนหิมะ ชวงดอกซากุระบาน เปนตน 

- แตกตางกนัในแตละแหง ไมสามารถทดแทนกันไดสมบูรณ เชน ชายหาดเมืองไทย กบัชายหาด
บาหลี หรือ พระราชวังแวซายน กับพระราชวังบักกิ้งแฮม ก็ตางกัน เปนตน 

- ไมสามารถสงใหผูซ้ือได เปนสินคาท่ีผูซ้ือ จะตองเดนิทางไปท่ีแหลงทองเท่ียวน้ันๆเอง 
- เปรียบเทียบคุณภาพโดยตรงไดลําบาก ข้ึนอยูกับการใหคุณคาของแตละคนซ่ืงแตกตางกัน สวน

ใหญมักจะเปนการจัดอันดบัความนิยมของผูท่ีเดินทางไป เนนทางดานปริมาณมากกวา 
คุณภาพแทน 

- สามารถกําหนดราคาไดแตกตางกัน (Price Discrimination) โดยเฉพาะ ราคานักทองเที่ยว กับ
ราคาคนทองถ่ิน เนื่องจากมองเปนการจัดใหพิเศษ 

 
ดังนั้นในแนวคิดใหมของการศึกษาในวิจยันี้ เราไดใหความสนใจกับผลทางดานอุปทาน(supply)มาก

ข้ึน3 จากเดิม ซ่ึงอาจมองเปนผลตอเน่ืองในระยะยาวดวย โดยในท่ีนี้เราไดมองถึงการกระตุนภาคทองเท่ียวของ
รัฐบาล และการวางนโยบายเพื่อเรงปฏิกิริยา โดยใชแนวคิดเดิมท่ีกลาวถึง “ประสิทธิภาพท่ียังใชไดไมเต็มท่ี” ยัง
มีสถานท่ีทองเท่ียวในประเทศไทยท่ีนาจะโปรโมทอีกมาก ดังนั้นการจงูใจโดยการนําเสนอแหลงทองเท่ียวก็
นาจะเปนการจุดขายใหกับประเทศได ท้ังแนวคิดในการสงเสริมการทองเท่ียวท่ีเคยทํามา “Amazing Thailand” 
หรือ“Unseen Thailand” ก็เปนตัวอยางหนึ่งของแนวคิดนี ้
 

2. วิเคราะหความสัมพันธทางดานการทองเที่ยว 
โดยในการศึกษาความสัมพนัธการทองเท่ียวจากขอมูลระดับมหภาคน้ัน เราไดใหความสําคัญกับท้ังใน

สวนของอุปสงค นั่นคือความตองการเดินทางไปเท่ียวของนักทองเท่ียวตางชาติ และสวนของอุปทาน ไดแกจุด
ขายหรือส่ิงท่ีดงึดูดนักทองเท่ียวเขาประเทศเขา โดยใชตามแนวคิดทฤษฎีความตองการของนักทองเท่ียว และ
Gravity Model ดังนี ้
2.1 ทฤษฎีความตองการของนักทองเที่ยว 

จากการศึกษางานวิจัยท่ีวิเคราะหถึงความตองการของนักทองเท่ียวโดยสวนใหญแลวจะพบวากวารอย
ละ 80 (Lim: 1997) จะใชวิธี Single-equation approach ท้ังส้ิน ซ่ึงจะมีท้ังแบบสมการเสนตรง (Linear equation) 
ประมาณคาสัมประสิทธ์ิตามปกติ และแบบใช log (log-linear equation) เพ่ือหาคาความยืดหยุน โดยจะเปน
ประโยชนตอการคิดเปอรเซนตการเปล่ียนแปลงของความตองการเดินทางของนักทองเที่ยวจากอิทธิพลของ

 
3 ซ่ึงบางวิจัยในอดตีก็พอมทีี่ใหความสนใจทางดานอปุทานบางเหมือนกัน ดังเชนการใชตัวแปรอุปทาน คาใชจายในการโปรโมท
อุตสาหกรรมการทองเที่ยว, อัตราคาโรงแรมโดยเฉลี่ย และอัตราคาบริการโดยเปรียบเทยีบ (Law and Au, 1999), อัตราคาครองชีพและคา
ขนสง(Culpan, 1987) 
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โมเดลความตองการในการเดินทางของนักทองเท่ียว หรือท่ีเรียกวา “A simple origin-destination 
demand model” (Lim and McAleer: 2003) นั้น สามารถนํามาเขียนไดดังนี้ 

โมเดล 

),,( tttt PCYfD =        _________ (1) 

โดยกําหนดให 

ความตองการเดินทางทองเท่ียวไปตางประเทศ ณ เวลา t (โดย t = 1, 2, 3, …, T) =tD

ระดับรายไดตอหัวของนักทองเท่ียวท่ีเดินทาง ณ เวลา t =tY

ตนทุนในการเดินทางไปทองเท่ียวยังตางประเทศ ณ เวลา t  =tC

ระดับราคาสินคาและบริการ หรือราคาโดยเปรียบเทียบ ณ เวลา t =tP

 
2.2 Gravity Model 

อีกสวนหนึ่งของModel ท่ีถูกนํามาประยุกตบอยคร้ังก็คือ Gravity Model หรือทฤษฎีแรงดึงดูด เปนอีก
ทฤษฎีท่ีไดประยุกตมาจากแนวคิดเร่ืองแรงดึงดูดโลกของเซอรไอแซค นิวตัน (Isaac Newton) โดยสวนใหญจะ
ถูกนํามาใชในงานวิจัยเกี่ยวกับการรวมกลุมทางการคา ซ่ึงเปนการประมาณคาโดยใช Tobit Model ดังนี้ 

โมเดล 

X
ij

ji
ij D

PP
KI =         _________ (2) 

 

โดยกําหนดให 

คาปฏิสัมพันธระหวางสถานที่ i และ j  =ijI

ระยะหางท่ีกลางระหวางสถานท่ี i และ j =ijD

คาสัมประสิทธ์ิตัววัดกลาง  =K

แทนขนาดของมวลหรือขนาดของสถานท่ี i และ j =ji PP ,

 
ดังนั้นในการศึกษาความสัมพันธการทองเที่ยวจากขอมูลระดับมหภาคนั้น เราไดใหความสําคัญกับท้ัง

ในสวนของอปุสงค นั่นคือความตองการเดินทางไปเท่ียวของนักทองเที่ยวตางชาติ และสวนของอปุทาน ไดแก

6 
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3. งานวิจัยท่ีเก่ียวของอ่ืนๆ  

ดังท่ีกลาวมา เนื่องจากงานวจิัยสวนใหญในประเทศจะเปนการวจิัยการทองเท่ียวแบบเฉพาะเจาะจงแต
ละสถานท่ีเปนหลัก ทําใหการศึกษาถึงพฤติกรรมการตัดสินใจของนักทองเท่ียวโดยรวมเปนเร่ืองยาก 
เพราะฉะนั้นงานวิจยัท่ีเลือกมาจึงเปนของตางประเทศ แตมีแนวคิดท่ีนาสนใจท่ีสามารถนํามาประยกุตใชกับ
งานวิจยัคร้ังนีไ้ด ดังตอไปนี้  

3.1 Shalini, Dallan J. Timothy and Ross K. Dowling (2003) ไดศึกษาถึงการท่ีอุตสาหกรรมการ
ทองเท่ียวในชวงปหลังๆ ไดกลายเปนท่ีนิยมในประเทศตางๆท้ังในสหรัฐและประเทศตางๆท่ัวโลกไดพยายาม
สนับสนุนลงทุนอยางมากมาย เพื่อดึงดูดใจใหนักทองเท่ียวตางชาติมายงัประเทศตน โดยปราศจากการพิจารณา
ถึงความคุมคาท่ีจะเกดิข้ึน ซ่ึงพบวา จากลักษณะพิเศษบางประการของการทองเท่ียวท่ีสามารถชวยกระตุน
เศรษฐกิจไดอยางรวดเร็ว ทํารายไดใหประเทศโดยใชตนทุนตํ่า หรือสามารถชวยกระจายความเส่ียงในทาง
เศรษฐกิจ รองรับแรงงานไดเปนจํานวนมากโดยไมตองพึง่แรงงานท่ีมีทักษะหรือฝมือมากนัก เปนเหตุใหการ
ทองเท่ียวเปนท่ีสนใจ และถูกมองวาสามารถสรางผลกระทบตอเศรษฐกิจไดเปนทวีคูณ (Tourism’s Multiplier 

Effects) จึงไมเปนท่ีนาแปลกใจท่ีหลายประเทศจะยอมรับ และใหความสําคัญกับอุตสาหกรรมการทองเท่ียว
มากข้ึนเปนลําดับ ถึงแมจะยงัมีความคลุมเคลือในสวนของขอบเขตและระดับของผลกระทบท้ังทางดานรายได
และการจางงานท่ีแทจริงตอเศรษฐกิจของประเทศน้ันๆก็ตาม 

3.2 M.Thea Sinclair and M.J.Stabler (1991) ไดศึกษาถึงมุมมองตางๆทางดานอุตสาหกรรมการ
ทองเท่ียว ซ่ึงพอแบงออกไดเปนทางดานภูมิศาสตร (Geographical models) เนนทางดานอุปสงคและอุปทาน
ของการทองเท่ียว ถ่ินท่ีอยูและแหลงทองเที่ยว ขอบเขตของภูมิภาคและประเทศตางๆ พฤติกรรมและ
ประสบการณ จนถึงปจจุบันไดวิเคราะหไปถึงความพอใจและรสนิยมจากมุมมองทางดานจิตวิทยาและสังคม 
เชน การตัดสินใจในชวงวันหยุด เปนตน หรือทางดานเศรษฐศาสตร (ไมวาจะเปน ตวัทวีคูณทางดานการ
ทองเท่ียว (Tourism Multipliers) ที่พูดถึงผลตอการจางงานและรายได) ทางดานการพฒันาเศรษฐกจิ (ท่ีมองการ
ทองเท่ียวในรูปแบบของการคาระหวางประเทศ โดยนําเงินตราตางประเทศเขามาซ่ึงชวยในการปรับปรุงตัวเลข
ดุลการชําระเงินใหดีข้ึน รวมทั้งผลไดผลเสียทางสังคมท่ีมีตอกลุมนักทองเท่ียวและส่ิงแวดลอม ฯลฯ) ซ่ึงพอสรุป
ไดวา ลวนแตเปนสวนท่ีสําคัญในการศึกษาถึงอุตสาหกรรมการทองเท่ียว แตก็ยังไมเพยีงพอในการอธิบาย
พฤติกรรมการตัดสินใจของผูบริโภคหรือนักทองเท่ียวจากตางเทศไดอยางครอบคลุมท้ังหมด  
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บทท่ี 3  
ระเบียบวิธีวิจยั 

 
เราจะแบงการศึกษาออกเปน 3 สวนใหญๆ ก็คือ 

1. การวิเคราะหภาพรวมการทองเท่ียวในตลาดโลกและในตลาดของไทยจากขอมูลตัวเลขท่ัวไปที่ผานมา 
โดยใชแนวคิด เคร่ืองมือ และมุมมองทางดานเศรษฐศาสตร  

2. การวิเคราะหผานสมการถดถอยเพื่อหาปจจัยท่ีกําหนดความตองการเขามาทองเที่ยวยงัประเทศตางๆใน
โลก โดยสุมจาก 20ประเทศหลักท่ีนักทองเท่ียวนิยมเดินทางไปมากท่ีสุด  

3. การวิเคราะหโดยใชวิธีการแยกสวนประกอบ เปนการหาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเขามาประเทศไทย
ของชาวตางชาติ ซ่ึงจะทําใหทราบรูปแบบ แนวโนม และชวงเวลาท่ีนักทองเท่ียวเลือกที่จะเขามายัง
ประเทศไทย  

 
ในสวนท่ี1  
เราจะแบงการศึกษาออกเปน 2 ตอนตามวัตถุประสงค คือ 

โดยในตอนท่ีหนึ่งนั้น เราจะเนนการวิเคราะหขอมูลเพื่อหาพฤติกรรมการตัดสินใจเขามาทองเที่ยว
ประเทศไทย เพื่อหาจุดขายในการวางนโยบายสนับสนุนตอไป  

และในตอนท่ีสอง เราจะวิเคราะหพฤติกรรมการทองเท่ียวโดยรวมในตลาดโลก เพื่อศึกษาถึงแนวโนมการ
เปล่ียนแปลง เพื่อนํามาปรับปรุงการทองเท่ียวไทยใหตรงกับความพอใจของผูบริโภคในตลาดการทองเท่ียวนี้
มากยิ่งข้ึน 
 
ในสวนท่ี2 
ในบทนี้จะเปนการศึกษาโดยใช cross section data หรือขอมูลแบบภาคตัดขวางของกลุมประเทศท่ีมีคนไปเท่ียว
มากท่ีสุดจากการจัดอันดับของ World Tourism Organization เปนตัวแปรตาม (y) ซ่ึงจะทําใหไดรูปแบบ
โครงสรางของประเทศท่ีนักทองเท่ียวสนใจเดินทางไป โดยมีขอสมมติวาในกลุมประเทศเหลานี้ นาจะมีรูปแบบ
แรงจูงใจท่ีคลายๆกัน สวนทางดานของตัวแปรอิสระ (x) จะสะทอนถึงภาพพฤติกรรมของนักทองเที่ยว ท้ังจาก
อันดับเมืองท่ีดีท่ีสุดในโลก เมืองท่ีคาครองชีพแพงท่ีสุดในโลก ระยะทางจากแหลงท่ีอยูของผูเดินทางมาจนถึง
ประเทศท่ีทองเท่ียวตางๆ รวมท้ังเขตเศรษฐกิจหรือทวีป ท่ีแสดงถึงลักษณะวัฒนธรรมประเพณี ภาษาท่ีคลายกัน 
เปนตน  

8 
 

 
 

เมืองที่ดี คาครองชีพถูก 

ระยะทางใกล 

กลุมประเทศเดียวกัน 
ภาษาเดียวกัน 

ความเปนอยูคลายกัน 
มีสถานท่ีนาทองเที่ยวเยอะ 

 
ประเทศแหลงทองเที่ยว ประเทศของนักทองเที่ยว 
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สมมติฐาน 
ประเทศท่ีมีจํานวนนักทองเท่ียวเขามาในประเทศอันดับตนๆของโลกนั้น นาจะมีผลมาจากปจจัยทางดาน

ความเจริญของประเทศ ระยะทาง และความสัมพันธกับกลุมประเทศสมาชิกเปนหลัก โดยจํานวนประชากรของ
ประเทศท่ีเขามาก็นาจะเปนอีกปจจัยท่ีสําคัญ ไมวาจะเปนนักทองเท่ียวยุโรปที่เขาไปเที่ยวในฝร่ังเศส เยอรมัน 
อิตาลี นักทองเท่ียวอเมริกาท่ีไปเท่ียวในแคนาดา เม็กซิโก หรือนักทองเท่ียวในเอเชียท่ีไปเท่ียวจีน เปนตน 
 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความตองการทองเท่ียว 

ดังท่ีกลาวมา จากการประยุกตรวมแนวคิดทฤษฎีความตองการของนักทองเท่ียว และGravity Model ทํา
ใหเราสามารถวิเคราะหผานสมการถดถอยอยางงาย (Ordinary Least Square หรือ OLS) เพื่อหาปจจยัท่ีกําหนด
ความตองการเขามาทองเท่ียวยังประเทศตางๆในโลก ไดเปนฟงกชันความสัมพันธใหม ดังนี ้

 

),,,( SizeDistance,
P
P

CYfDemand
Y

X=  

โดยกําหนดให 

Demand = ความตองการเดินทางเขามาทองเท่ียวในประเทศนั้นๆ แทนดวยตัวแปรจํานวนนักทองเที่ยว

ทองเท่ียวในประเทศตางๆ โดยใชขอมูลจากประเทศท่ีมีนักทองเท่ียวเขามาในประเทศมากท่ีสุด 

25 ประเทศ ซ่ึงจะนําไปแสดงหาความสัมพันธดังกลาวถึงปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกเดินทางไป

ยังประเทศนั้นๆของกลุมนักทองเที่ยวในโลก 

Y  = รายไดของประเทศแหลงทองเที่ยวนั้นๆ จะเปนปจจัยท่ีแสดงถึงความเจริญทางเศรษฐกิจใน

ประเทศ โดยจะมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน หมายถึง ถายิ่งประเทศมีการเจริญเติบโต

มากเทาไหร นักทองเท่ียวก็ยิ่งอยากท่ีจะเขาไปสัมผัสความเจริญเหลานั้น รวมท้ังประเทศก็

นาจะสามารถอํานวยความสะดวกใหแกผูท่ีเดินทางเขามาเท่ียวในประเทศไดมากยิ่งขึ้นเชนกัน 

C = ตนทุนของการเดินทาง จะมีความสัมพนธในทิศทางตรงกันขาม โดยสมมติฐานจะขึ้นอยูกับ

ราคาคาตั๋วเคร่ืองบิน คาทัวร หรือคาครองชีพในประเทศแหลงทองเท่ียวนั้นๆเปนหลัก ยิ่ง

ตนทุนสูง แรงจูงใจหรือความตองการเดินทางไปทองเที่ยวยังประเทศนั้นๆ นาจะยิ่งต่ําลง 

Px/Py = ราคาโดยเปรียบเทียบ หมายถึง ราคาสินคาโดยเฉล่ียเปรียบเทียบระหวางประเทศที่อยูของ

นักทองเท่ียว กับประเทศแหลงทองเที่ยวตางๆ โดยถาประเทศแหลงทองเที่ยวนั้นๆมีตัวเลขราคา

9 
 

DPU



Distance = ระยะทางระหวางแหลงทองเท่ียวกับประเทศถิ่นฐานของนักทองเท่ียว จะมีความสัมพันธใน

ทิศทางตรงกันขามกัน หมายถึง ยิ่งระยะทางไกล แรงจูงใจในการเดินทางไปประเทศนั้นๆยิ่งจะ

ลดลง เปนตนทุนคาเสียโอกาสอีกอยางหนึ่งของนักทองเท่ียว ซ่ึงมีผลตอท้ังตนทุน เชน คา

เคร่ืองบิน และระยะเวลาเดินทางท่ีเสียไป ตามระยะทางท่ีเพิ่มมากขึ้นนั่นเอง  

Size = ขนาดของประเทศแหลงทองเท่ียว หมายถึง ความคุมคาของนักทองเที่ยวท่ีจะวางแผน

ตัดสินใจเลือกไปยังประเทศนั้นๆ โดยมีขอสมมติวา ถาประเทศมีขนาดใหญ ยอมจะมีโอกาสท่ี

จะมีแหลงทองเที่ยวก็จะมากขึ้นตาม ดังนั้น ความตองการทองเท่ียว นาจะแปรผันตามขนาด

ของประเทศแหลงทองเที่ยวนั้นๆดวย  

 
ในสวนท่ี3 

ไดเนนการศึกษาถึงพฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ีเขามายังประเทศไทยเปนหลัก โดยวิเคราะห
ผานวิธีการแยกสวนประกอบ (Decomposition Method) ซ่ึงจะทําใหทราบรูปแบบ แนวโนม และชวงเวลาท่ี
นักทองเท่ียวเลือกที่จะเขามายังประเทศไทย  
 
วิธีการแยกสวนประกอบ (Decomposition Method) 
 

เปนวิธีการพยากรณขอมูลอนุกรมเวลาในระยะปานกลาง โดยการแยกสวนประกอบขอมูลอนุกรมเวลา
ในอดีตเปน 4 สวน คือ ความแปรผันตามแนวโนม (Trend: T) ความแปรผันตามวัฏจักร (Cycle: C) ความแปรผัน
ตามฤดูกาล (Season: S) และ ความแปรผันแบบผิดปกติ (Irregular: I) เพื่อพิจารณาระดับของแตละสวนประกอบ
ท่ีมีอิทธิพลตอการเปล่ียนแปลงของขอมูล โดยเราสามารถแยกสวนประกอบตวัแปรหรือขอมูลอนุกรมเวลาเปน
สมการไดดังนี ้

 

ttttt
ICSTY =     ; t = 1, 2, … 
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ข้ันตอนการแยกสวนประกอบ 
1. คํานวณหาความผันแปรของฤดูกาล (Seasonal Variation: S) 

1.1 หาคาเฉล่ียเคล่ือนท่ี (Moving Average: MA) จะเปนการกาํจัดอิทธิพลของฤดูกาล (S) และ
ความผันแปรที่ผิดปกติ (I) ดังนั้นเราจะไดคาเฉล่ียเคล่ือนท่ีซ่ึงประกอบไปดวย แนวโนม (T) 
และความแปรผันตามวัฏจักร (C) หรือ CT  นั่นเอง MA ×=

1.2 จากนั้นนําคาเฉล่ียเคล่ือนท่ี (MA) ไปหารขอมูลเดิม (Y) เราจะได IS×   
 

IS
CT

ISCT
MA
Y

×=
×

×××
=  

 
1.3 สุดทายเราจะไดตัวแปรฤดกูาล (S) เม่ือเรากําจัดคา I ออก โดยการตัดคาสูงสุด และคาตํ่าสุดใน

แตละชวงเวลาออก 
2. คํานวณหาคาแนวโนม (Trend: T) โดยใชการวิเคราะหสมการการถดถอย (Regression Analysis) โดยคิดจาก

ขอมูลเดิม (Y) เทียบกับระยะเวลา (time)  
 

btaT +=  
  

โดยกําหนดให t คือ ชวงระยะเวลา 
 

3. คํานวณหาคาแปรผันตามวฎัจักร (Cyclical Variation: C) จากการที่คาเฉล่ียเคล่ือนท่ี (MA) คือ คาแนวโนม 
(T) รวมกับคาความแปรผันตามวัฏจักร (C) ดังนั้นเราสามารถแยกคาวฏัจักรออกมาไดโดยการหาร คาเฉล่ีย
เคล่ือนท่ี (MA) ดวยคาแนวโนม (T) 

 

C
T

CT
T

MA
=

×
=  

 
4. คํานวณหาคาตัวแปรผิดปกติ (Irregular: I) จากวิธีการท่ี1, 2, 3 จะได S, T, C เม่ือนํามาหารขอมูลเดิม (Y) จะ

ได คาตัวแปรผิดปกติ (I) ออกมา  
 

I
SCT

ISCT
SCT

Y
=

××
×××

=
××
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บทท่ี 4 
ผลจากการวิเคราะหขอมูลท่ัวไป 

 
ตอนท่ี 1 วิเคราะหจุดขายในประเทศ (Target Group) 
 
วิเคราะหจุดขายแนวกวาง (Horizontal Approach) 

จากขอมูลสถิติของจํานวนนักทองเท่ียวตางชาติท่ีเขามาในประเทศไทย และนักทองเที่ยวภายในประเทศ
ในชวงป 1996 - 20054 ดังตารางตอไปนี้ 

 
เราจะพบวาโดยเฉล่ียแลวตั้งแตป 1996 จนถึงป 2005 ระยะเวลาการอยูในประเทศไทยของนักทองเที่ยว

ตางประเทศนัน้ จะไมคอยเปล่ียนแปลง ดงันั้นรายไดจากการทองเท่ียวในไทย สวนใหญแปรผันตามจํานวน
นักทองเท่ียวกับการใชจายโดยเฉล่ียตอหัวตอวันของนักทองเที่ยวชาวตางชาติเปนหลัก  
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ซ่ึงเม่ือเปรียบเทียบกับการทองเท่ียวโดยนักทองเท่ียวภายในประเทศแลว จะสังเกตเห็นไดวาจะใชเวลาใน

การทองเท่ียวนอยกวาอยางเห็นไดชัด ซ่ึงอาจเปนเพราะระยะทางท่ีใกลนี่เอง ทําใหมีตนทุนในการเดินทางตํ่า 
และสามารถเท่ียวไดบอย (จากชองจํานวนคร้ังในการทองเท่ียว) ทําใหตัวเลขในสวนของรายรับรวมจากการ
ทองเท่ียวภายในประเทศนั้น คอนขางจะมีตัวเลขท่ีใกลเคียงกับการทองเท่ียวจากตางประเทศ เพราะฉะน้ันจาก
ตัวเลขเบ้ืองตนนี้ ถารัฐบาลตองการที่จะเนนทําใหการทองเท่ียวกลายเปนอุตสาหกรรมท่ียั่งยืนไดนั้น ก็ควรท่ีจะ
สนับสนุนการทองเท่ียวภายในประเทศ (ไทยเท่ียวไทย) ควบคูไปดวย ซ่ึงนอกจากจะงายสามารถชวยลดตนทุน
ในการโปรโมทกระตุนการทองเท่ียวแลว ยังชวยลดการพึ่งพิงจากตางประเทศไดอีกดวย  

 

year GDP 
revenue 

gross %GDP 
international domestic 

1996 4611 219.364 157.323 376.687 8.169313 
1997 4732.6 220.754 180.388 401.142 8.476144 
1998 4626.4 242.177 187.898 430.075 9.296105 
1999 4637.1 253.018 203.179 456.197 9.837981 
2000 4922.7 285.272 210.516 495.788 10.07146 
2001 5133.5 299.047 223.732 522.779 10.18368 

2002 5446 323.484 235.337 558.821 10.26113 

2003 5930.4 309.269 289.987 599.256 10.10482 
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และเม่ือดูเปรียบเทียบรายไดจากการทองเท่ียวเปนสัดสวนเปอรเซ็นตตอรายไดของประเทศหรือ GDP 
แลว ก็จะพบวามูลคาจากการทองเท่ียวนัน้ เร่ิมมีความสําคัญเปนลําดับ จนในชวงหลังๆจะมีมากถึงกวา 10 
เปอรเซ็นตของรายไดประชาชาติอีกดวย  

 
 

Tourist Arrivals by Mode of Transport
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นอกจากน้ันเมือ่เราแจกแจงลงในระดับประเทศท่ีเขามาเท่ียวประเทศไทย เราจะพบวา นักทองเท่ียวสวน

ใหญจะมาจากประเทศในทวีปเอเชียตะวันออก (โดยมีประเทศมาเลเซีย ญ่ีปุน เกาหลี และจนี เปนหลัก) 
รองลงมาคือประเทศแถบยุโรป (ไดแก อังกฤษ เยอรมัน ฝร่ังเศส สวีเดน) รวมถึงประเทศสหรัฐอเมริกา 
ออสเตรเลีย และอินเดยี ตามลําดับ   

จากกราฟแทงขางบนจะสังเกตเห็นไดวา โดยปกติแลวหลายประเทศจะเดินทางเขามาประเทศไทยโดย
อาศัยเคร่ืองบินเปนหลัก ยกเวนในสวนของประเทศมาเลเซียซ่ึงมีพรมแดนติดกบัประเทศไทย ดังนั้นจึงทําใหงาย
ตอการเดินทางผานภาคพื้นดินทางบก(โดยรถยนตหรือรถไฟ) และเปนสาเหตุสําคัญท่ีทําใหประเทศมาเลเซียมี
นักทองเท่ียวเขามายังประเทศไทยไดมากท่ีสุด 

 
วิเคราะหจุดขายแนวลึก (Vertical Approach) 

จากการศึกษาพฤติกรรมในเชิงลึก เพื่อใหเขาใจถึงความตองการของกลุมลูกคา หรือนักทองเท่ียวท่ีเขา
มายังประเทศไทย เราไดเลือกศึกษาถึงตัวแปรท่ีสําคัญท่ีนาจะสะทอนลักษณะพฤติกรรมตางๆของนักทองเที่ยว
ตางชาติท่ีเขามาประเทศไทยไดดังน้ี 
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1. อายุของกลุมนกัทองเที่ยว (age)  โดยอายุของนักทองเท่ียวนั้นสะทอนใหเห็นถึงประเภทของแหลงทองเท่ียว 
และประเภทของบริการท่ีสนใจ ซ่ึงเหมาะตอการวางแผน สงเสริม และสนบัสนุนใหสอดคลองกับ
กลุมเปาหมายตอไป 

2. การทองเที่ยวกับกลุมทัวร (tour) แสดงใหเห็นถึงรูปแบบพฤติกรรมการทองเท่ียว ซ่ึงจะชวยใหสามารถ
คาดการณความพอเพียงของการเอ้ืออํานวยความสะดวกของประเทศผูจดับริการทองเที่ยวได    

3. จุดประสงค หรือเปาหมายของการมาเท่ียว (purpose) ก็เปนอีกตัวแปรหน่ึงท่ีจะชวยใหเราเขาใจ
กลุมเปาหมายไดดียิ่งข้ึน โดยอาจจะมีท้ังการเดินทางเขามาเพ่ือพักผอน เพื่อทําธุรกจิ สัมมนา มาราชการ 
ประกอบกิจทางศาสนา เปนตน ซ่ึงในตารางถัดไปจะเนนใน 3 สวนแรก ซ่ึงมีเปอรเซ็นตเปนสวนใหญใน
การทองเท่ียวไทย 

4. การมาเท่ียวซํ้า หรือการกลับมาเท่ียวไทยอีกรอบ (revisit) ซ่ึงนอกจากจะเปนดัชนีในการประเมินการบริการ
การทองเท่ียวของประเทศไทยแลว ยงัถือวาเปนหนึง่ในกลุมลูกคาท่ีสําคัญท่ีแทบจะไมตองลงทุนในการ
โฆษณาการทองเท่ียวของประเทศอีก เปนกลุมท่ีมีความจงรักภกัดีหรือมี Royalty ตอการเขามาเท่ียวประเทศ
ไทย ดังนัน้การรักษากลุมลูกคากลุมนี้ไวก็นาจะชวยใหเกิดการพฒันาการเจริญเติบโตอยางรวดเร็ว และลด
ตนทุนในการสงเสริมการทองเท่ียวของประเทศตอไปได 

 
 

Country age tour purpose revisit 
of Residence average % holiday business convention % 

         

East Asia 39.90 52.58 87.11 8.71 1.35 48.84 

ASEAN 40.05 36.94 83.06 10.63 2.14 66.97 
     Malaysia 41.20 40.99 87.20 7.78 1.24 68.32 
China 39.85 75.55 90.90 5.50 0.96 20.77 
Japan 42.09 47.76 85.26 11.49 0.82 52.78 
Korea 38.77 77.13 93.36 4.73 0.48 21.33 

Europe 40.02 31.58 91.13 6.02 1.00 52.08 

France 40.51 30.20 87.05 9.22 1.20 55.11 
Germany 42.36 27.18 91.07 6.59 0.91 56.82 
Sweden 38.80 36.99 94.70 3.28 0.73 54.28 
United Kingdom 39.24 24.49 91.90 5.20 1.01 51.25 

The Americas 42.53 24.62 82.52 10.39 1.67 56.54 
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USA 43.16 24.72 81.29 11.26 1.71 57.78 

South Asia 37.83 39.69 79.34 11.28 2.41 50.06 

India 37.27 42.80 79.63 11.80 2.72 44.50 

Oceania 39.92 22.18 84.71 9.19 2.17 55.09 

Australia 39.62 22.43 84.83 9.15 2.23 55.18 

Middle East 37.03 32.27 86.72 8.67 0.85 50.17 

Africa 39.15 28.28 76.74 16.51 3.19 51.36 

Average 39.92 43.79 87.25 8.38 1.37 50.37 

 
 

โดยจากตารางขางบนก็จะเปนตารางสรุปรวมตัวแปรตางๆท่ีใชสะทอนถึงพฤติกรรมหรือลักษณะของ
นักทองเท่ียวตางประเทศท่ีมาเท่ียวยังประเทศไทย ซ่ึงในสวนของขอมูลตัวแประกลุมนักทองเท่ียวท่ีมาเปนกลุม
ทัวร (Tour) วัตถุประสงคในการเขามาเท่ียว (purpose) และการเท่ียวซํ้า (revisit) ก็จะแจกแจงเปนสัดสวนของ
เปอรเซ็นตของการทองเท่ียวท้ังหมด สวนอายุจะคิดเปนแบบคาเฉล่ีย 

ซ่ึงจากขอมูลท่ีได พบวา สําหรับนักทองเท่ียวโดยสวนใหญท่ีมา มักจะเปนกลุมท่ีคอนขางจะเร่ิมมีฐานะ
แลว คือประมาณ อายุ 37–45 ป ทางดานการไปเปนกลุมทัวรนั้น นักทองเท่ียวตางชาติกลับมีความแตกตางอยาง
เห็นไดชัดจากกลุมประเทศในเอเชียท่ีคอนขางจะนิยมอยางมาก (เอเชีย 52.58%) โดยเฉพาะประเทศจีน หรือ
เกาหลี ท่ีตรงกันขามกับประเทศแถบอ่ืนๆในโลก (ยุโรป 31.58% สหรัฐอเมริกา 24.72% ออสเตรเลีย 22.43% 
ตะวนัออกกลาง 32.37% แอฟริกา 28.28%) สวนเปาหมายในการทองเที่ยวไทยกย็ังคงเปนตามท่ีคาดหมาย โดย
จะมีวตัถุประสงคเพื่อการพักผอนในวันหยุดมากถึง 80 กวาเปอรเซ็นต สุดทายตัวเลขการกลับเขามาประเทศไทย
อีกคร้ัง ก็มีถึงประมาณ 50 เปอรเซ็นตโดยเฉล่ียของนักทองเท่ียวท้ังหมดท่ีมายังประเทศไทย ยกเวนประเทศใน
แถบอาเซียน โดยเฉพาะมาเลเซียท่ีสูงถึงเกือบ 70% แตในสวนของประเทศในเอเชียอ่ืนๆ นอกจากกลุมประเทศ
อาเซียนแลว ก็ยังถือวายังเปนโอกาสท่ีดีอยูสําหรับการทองเท่ียวของประเทศไทย เนื่องจากระยะทางท่ีใกลยอม
สะดวกในการเดินทางมาเท่ียวยังประเทศไทยอยูมากกวาประเทศอ่ืนๆในโลก 
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ตอนท่ี2 ศึกษา Demand และSupply ในตลาดโลก 
 
วิเคราะหสภาพตลาดท่ัวไป  

 
จากรูปกราฟดังกลาว เราจะสังเกตเห็นไดวาในอนาคตอันใกล อัตราการเจริญเติบโตของตลาดการ

ทองเท่ียวในโลกนั้นนาจะมีแนวโนมท่ีเพิ่มสูงข้ึนอยางเห็นไดชัด โดยนอกเหนือจากแหลงทองเท่ียวท่ีสําคัญไมวา
แถบยุโรป และอเมริกาแตเดิมแลว ประเทศอ่ืนๆท้ังในแถบเอเชีย และแอฟริกาก็มีการคาดการณวาจะเปนตลาด
ใหมท่ีมีศักยภาพในการเจริญเติบโตเพ่ิมข้ึนไดสูงอยางมากในอีกไมเกิน 10–20 ปขางหนา ซ่ึงสาเหตุหลักๆคง
ไดแก การท่ีหลายๆประเทศเร่ิมหันมาใหความสําคัญกับอุตสาหกรรมการทองเท่ียวกันมากข้ึน เพราะนอกจากจะ
เปนตัวกระตุนเศรษฐกิจท่ีสําคัญแลว ยังเปนสวนสําคัญท่ีจะชวยเพิ่มอาชีพ และพัฒนาความเจริญใหกับประเทศ
ไดอีกทางหนึ่งดวย 
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จากตารางขอมูลถัดมาของ World Tourism Organization หรือWTO เราจะพบตัวเลขท่ีนาสนใจก็คือ สวน

แบงตลาดท่ีคาดการณ ซ่ึงในป 2020 ประเทศในแถบเอเชียตะวันออกจะสามารถมีสวนแบงในตลาดโลกไดถึง 
25.4 เปอรเซ็นต หรือ 1 ใน 4 ของโลก ในขณะท่ีประเทศแถบยุโรป และอเมริกา กลับมีแนวโนมลดลง จาก
สภาพการณของตลาดคูแขงใหมที่เติบโตสูงข้ึนอยางตอเนื่อง รวมท้ังการอิ่มตัวของตลาดในอนาคต ดังนั้นจึง
นาจะเปนโอกาสท่ีดีตอประเทศกําลังพัฒนาท้ังหลายในแถบเอเชีย รวมท้ังไทยท่ีจะเร่ิมหันมาใหความสนใจและ
ขยายการเจริญเติบโตทางดานการทองเท่ียว ซ่ึงจะกลายเปนเคร่ืองมือในการพัฒนาตอไปในอนาคต 

 
วิเคราะหพฤติกรรมนักทองเที่ยวในตลาดโลก 

เชนเดียวกับการศึกษาตลาดการทองเท่ียวภายในประเทศไทย เพื่อสรางความเขาใจจากความสําคัญของ
ตลาดการทองเท่ียวระหวางประเทศดังกลาว รวมท้ังเพ่ือสะทอนพฤติกรรมของนักทองเท่ียวในระดับสากล เรา
ไดเลือกตัวแปรท่ีนาสนใจออกมา ดังนี้ 
1. สภาพเศรษฐกิจ (GDP) โดยในสวนของตลาดการทองเท่ียวมักจะข้ึนอยูกับอํานาจซ้ือของนักทองเท่ียว 

ดังนั้นตัวสภาพเศรษฐกิจ หรือรายไดของประเทศยอมท่ีจะสะทอนใหเห็นถึงความเปนอยูท่ีดีประชาชน ซ่ึง
จะจูงใจใหเกิดการจายเงินเพื่อการทองเท่ียวมากข้ึนตามมา 

2. การทองเที่ยวในกลุมประเทศ (region) โดยเราใชเขตทวีปเปนสําคัญ ซ่ึงนักทองเท่ียวตางยอมท่ีจะมีแรงจูงใจ
ในการทองเที่ยวในพื้นท่ีใกลๆ จากปจจัยท้ังทางดานตนทุนท่ีถูก หรือคาเสียเวลาที่นอย รวมทั้งวัฒนธรรม
ตางๆ กฎระเบียบ ภาษาท่ีคุนเคยส่ือสารไดงาย เปนตน  

3.  พาหนะท่ีใชในการเดินทาง (Mode of Transport) ก็ยังอยูในแนวเดียวกันกับการตัดสินใจเลือกเท่ียวภายใน
กลุมประเทศเดียวกัน ก็คือตนทุนท่ีต่ํา ถาเปนประเทศที่อยูใกลกับแหลงทองเที่ยว สามารถท่ีจะเดินทางได
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4. จุดประสงคของการเดินทาง (Purpose) นอกจากการเดินทางทองเท่ียวเพื่อพักผอนแลว เรายังศึกษาถึง
จุดประสงคในการเดินทางอ่ืนๆ เชน การเยี่ยมญาติ พบเพ่ือน ทําธุรกิจ ประกอบกิจทางศาสนา เหมือนหรือ
แตกตางจากการศึกษาในประเทศไทยอยางไร ซ่ึงจะชวยสรางกลุมเปาหมายของการทองเท่ียวใหตรงกับใน
ระดับสากลไดอีกดวย 
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อยางฮวบฮาบกอใหเกิดความผันผวนสูงกวาผล
ทางดานเศรษฐกิจ แตยังคงแปรผันตามกันอยางมีนัยสําคัญ 

จากรูปกราฟ เม่ือนําอัตราการเจริญเติบโตของประเทศ มาเปรียบเทียบกับอัตราการเปล่ียนแปลงของ
ปริมาณนักทองเท่ียว เราจะพบวาโดยพฤติกรรมของนักทองเท่ียวนั้น นาจะมีความออนไหวตอสภาพเศรษฐกิจ
คอนขางสูง สังเกตไดจากในชวงเศรษฐกิจขาลงประมาณป 1980 –85 หรือเศรษฐกิจขาข้ึนในชวงหลังป1990 ซ่ึง
ผลดังกลาวจะทําใหปริมาณนักทองเท่ียวลดลง หรือเพิ่มข้ึนได
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และเม่ือดูเปรียบเทียบของการทองเท่ียวระหวางทวีปแลว ก็พบวา ท้ังกลุมประเทศแถบทวีปยุโรปท่ีตัวเลข

สูงเกือบ 90 เปอรเซ็นตของการทองเท่ียวท้ังหมด หรือเกือบ 80 เปอรเซ็นตในทวีปเอเชีย และประมาณ 75 
เปอรเซ็นตในทวีปอเมริกา ลวนแตเปนการทองเท่ียวภายในประเทศแถบเดียวกันท้ังส้ิน ซ่ึงอาจจะเปนเพราะ
เหตุผลท่ีกลาวมาท้ังหมด รวมถึงความสะดวกในการเดินทางบนบกในประเทศท่ีมีเขตแดนติดๆกันอีกดวย  
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ซ่ึงจากตารางถัดมาจะเห็นไดวา ประมาณ 80 เปอรเซ็นตโดยเฉล่ียของโลกเปนการทองเท่ียวในประเทศใน
ทวีปเดียวกันเปนหลัก 

 
 

 
ถัดมาส่ิงท่ีนาสนใจอีกอยางก็คือ “วิธีการในการเดินทางทองเท่ียว” จากตารางขางบนปรากฏวาถึงรอยละ 

50 เปอรเซ็นตของโลกท่ีเดินทางบนบกหรือทางพื้นราบ โดยยุโรปจากท่ีคอนขางจะมีถนนเช่ือมถึงกันหมดทําให
มีสัดสวนในการเดินทางบนถนนถึง 57.1 เปอรเซ็นต แตอยางไรก็ตามการเดินทางโดยเคร่ืองบินโดยเฉล่ียก็ยังมี
ความสําคัญ โดยประมาณ 40 เปอรเซ็นตของการเดินทางท้ังหมดในโลก 
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สวนสุดทายจุดประสงคในการเดินทางก็ยังเนนไปท่ีการพักผอนในวันหยุดเปนหลัก โดยท่ีนาสนใจ

เพ่ิมเติมคือ ในกลุมของการไปเยี่ยมคนรูจักไมวาเพื่อน หรือญาติ รวมท้ังการเดินทางทองเท่ียวเพื่อสุขภาพ หรือ
ทําพิธีทางศาสนานั้น สูงถึง 23.6 เปอรเซ็นตของท้ังหมดในโลก สวนทางดานธุรกิจก็ยังมีความสําคัญ โดยมีถึง
ประมาณ 20 เปอรเซ็นตของท้ังโลก ซ่ึงเปนสวนสําคัญท่ีกระตุนการเจริญเติบโตของประเทศตางๆ และ
พัฒนาการทองเท่ียวในอนาคตอีกดวย 
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เศรษฐศาสตรกับพฤติกรรมการทองเท่ียว 
 Supply ของการทองเที่ยว 

ในแนวคิดเบ้ืองตนของเศรษฐศาสตรนั้น “ตลาด” จะประกอบไปดวยผูซ้ือ ผูขายและสินคา เปนหลัก โดย
ในปจจุบันอาจจะมีสถานท่ีหรือไมก็ได เชน การติดตอซ้ือขายแบบ Direct Sale โทรส่ัง Delivery หรือติดตอซ้ือ
ขายผานอินเตอรเน็ต โดยทางดานตลาดการทองเท่ียวนั้น “สินคา” หลักๆ ยอมจะไดแกสถานท่ีทองเท่ียว ซ่ึงเปน
ขอดีหนึ่งท่ีประเทศไทยไมตองผลิตมาก เนื่องจากมีทรัพยากรธรรมชาติอุดมสมบูรณอยูแลว เปนส่ิงท่ีมีอยูใน
ประเทศ จึงไมมีตนทุนมากนัก อีกท้ังยังไมตองเสียคาขนสงอีกดวย (นักทองเท่ียวตองเดินทางมายังสถานท่ีเอง) 
ซ่ึงก็เปนผลเสียในทางกลับกัน ในเม่ือสินคาท่ีมีนั้น ประเทศไมสามารถนําไปแสดงใหเห็นไดโดยตรง  

ดังนั้นจึงเปนประเด็นปญหาสําคัญวาควรจะมีการจัดโปรโมทอุตสาหกรรมประเทศไดอยางไรท่ีจะ
สามารถดึงดูดคนในประเทศและชาวตางชาติใหเขามาเท่ียวในประเทศได ท้ังนี้และท้ังนั้นในดานSupply หรือ
ความตองการขายในสินคาการทองเท่ียวของประเทศไทยแลว ตามแนวความคิดแตเดิม คนสวนใหญอาจรูสึกวา
เพราะการท่ีสินคาเปน “การทองเท่ียวในประเทศไทย” นั้น ทําใหไมสามารถท่ีจะผลิต “การทองเท่ียว” เพ่ิมข้ึน 
หรือลดลงตามแรงจูงใจของราคาสินคาตามกฎของอุปทานได เนื่องจากขอสมมติท่ีมองเปนสินคาท่ีเกิดข้ึนตาม
ธรรมชาติเทานั้น ดังนั้นแลวเสน supply จึงนาจะมีความยืดหยุนตํ่า เชน ในกรณีศึกษาการไปจาริกแสวงบุญตาม
รอยพระพุทธเจา เขานมัสการ "พระแทนวัชรอาสน" และสักการะตนพระศรีมหาโพธ์ิท่ีพุทธคยา ประเทศอินเดีย 
สถานท่ีแหงการตรัสรูสัมมาสัมโพธิญาณ การท่ีจะมีรายไดจากการทองเท่ียวก็จะข้ึนกับความศรัทธาใน
พระพุทธศาสนาของพุทธศาสนิกชน(อุปสงค) มากกวาการจัดท่ีทองเทียวในประเทศอินเดีย อุปทานจะมีคา
ใกลเคียงศูนย เนื่องจากประชาชนสวนใหญในประเทศอินเดีย นับถือศาสนาฮินดู จึงไมสนใจในศาสนาพุทธ 
และปลอยใหสถานท่ีเหลานี้เส่ือมโทรมลงไปตามกาลเวลา (ดังเสน S1)  

แตในความเปนจริงแลว Supply ของการทองเท่ียวโดยท่ัวๆไปนั้น จะมีความหมายมากกวาสถานท่ี
ทองเท่ียว แตจะรวมถึงท้ังอุตสาหกรรมการทองเท่ียวท้ังหมด5 ซ่ึงขยายไปถึงธุรกิจการโรงแรม ทัวร การขนสง
ไมวารถตู เคร่ืองบิน เรือนําเท่ียว ฯลฯ ผับบาร สวนสนุก โชวตางๆ รวมไปถึงธุรกิจเล็กๆ สินคาพื้นเมือง OTOP 
รานขายสินคาท่ีระลึก และธุรกิจตามชายหาด และอีกมากมาย ซ่ึงจะเกี่ยวพันกับอาชีพ และธุรกิจของคนไทย
อยางมาก ดังนั้นแลวในมุมมองของ Supply จึงนาท่ีจะยังมีความยืดหยุนซ่ึงมีแรงจูงใจมาจากราคาได โดยตามกฎ
ของอุปทาน “ถาราคาการทองเท่ียวสูงข้ึน ก็นาจะหมายถึงเม่ือการทองเท่ียวไทยเปนท่ีตองการของตลาด การเขา
มาทําธุรกิจตางๆในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวนี้ หรือผลทางดาน Supply ก็นาจะแปรผันเพิ่มข้ึนในทิศทาง
เดียวกัน ดังเชนเสน S2 ตามรูป 

 
 

 
5 ยกเวนกรณีศึกษาขางตน เนื่องจากมีเร่ืองของศาสนาเขามาเก่ียวของ แตถาในระดับท่ีราคาสูงๆแลวก็ไมแน ถารัฐบาลเห็นวาการทองเท่ียวจาริกแสวงบุญทํารายไดใหประเทศมาก ก็

อาจจะหันกลับมาใหความสนใจเปนกรณีพิเศษบางก็เปนได ภายใตขอสมมติทางเศรษฐศาสตรท่ีวา “มนุษยยอมตอบสนองตอแรงจูงใจเสมอ” นั่นเอง 
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 Demand การทองเที่ยว 
“นักทองเท่ียว” โดยพฤติกรรมท่ัวๆไป มักจะมีเปาหมายหลักในการทองเท่ียว ก็คือ การพักผอนจากการ

เลือกเดินทางไปยังท่ีไกลๆเพื่อเปล่ียนสถานท่ีจากท่ีๆจําเจ ไปสูสถานท่ีใหมๆท่ีจะสามารถเรียนรูวัฒนธรรม 
สังคม และแสวงหาประสบการณใหมๆ จากท่ีๆแปลกตาไปจากเดิมได ซ่ึงในการตัดสินใจเลือกนั้นก็มักจะมา
จากสถานท่ีทองเท่ียวท่ีเคยไดยิน มีช่ือเสียง หรือเปนท่ีรูจักมากกวาปจจัยอ่ืนๆเปนสําคัญ เพราะเหตุท่ีสภาพตลาด
การทองเท่ียวที่มีลักษณะไมเหมือนกับตลาดสินคาอ่ืนๆ ซ่ึงโดยสวนใหญจะกระจัดกระจายอยูหางกันในแตละ
แหลง แตละทวีป แตละมุมโลก อีกทั้งแตละชายหาด แตละภูเขา ตนไม แตละท่ีก็ยังไมเหมือนกัน ทําใหเกิดความ
หลากหลายและมีเอกลักษณในตัวสินคาท่ีแตกตางกันเหลานี้ 

ดังนั้นจากปญหาของความหลากหลาย จึงสงผลกระทบตอการเขาไปหาขอมูลขาวสาร ซ่ึงเปนเร่ืองลําบาก
สําหรับนักทองเท่ียว และยังลําบากเขาไปอีกเม่ือพฤติกรรมการไปทองเท่ียวพักผอนนั้นมักจะเปนชวงเวลาส้ันๆ
ตามแตโอกาสจะอํานวย รวมทั้งระยะเวลาสําหรับการวางแผนนั้นก็มักจะมีแคในระยะส้ันๆเทานั้น ทําใหเกิด
ปญหาการขาดแคลนขอมูลขาวสาร (Asymmetric Information) อยูเสมอ ซ่ึงโดยสวนใหญแลวการแกไขปญหา
ดังกลาวก็มักจะมาจากการพึ่งขอมูลขาวสารท่ีเคยไดรับ ไมวาจะเปนประเทศที่พัฒนาแลว มีช่ือเสียงทางดานการ
ทองเท่ียว (ฝร่ังเศส สวิสเซอรแลนด เยอรมัน) แหลงทองเท่ียวท่ีสําคัญติดอันดับโลก (หอเอนปซา ปรามิด น้ําตก
ไนแองการา) หรือขอมูลจากคนใกลชิดเพื่อนหรือญาติพี่นอง (เวนิส ฮาวาย) รวมท้ังหรือ ตามโฆษณาของบริษัท
ทัวรตางๆ(เท่ียวยุโรป อเมริกา ญ่ีปุน) ทําใหเกิดพฤติกรรมการลอกเลียนแบบ หรือตามอยางกัน (Self - Fulfilling 
Beliefs) จากการเดินทางไปทองเท่ียว ไมวาจะไปเพ่ือพักผอน ศึกษาตอตางประเทศ จัดไปสัมมนา หรือเรียน
summer ก็จะมีรูปแบบที่คลายๆกันเสมอ  

อยางไรก็ตามทางดานของสินคา หรือในท่ีนี้คือ “การทองเท่ียว” แลว ก็ยังคงมีลักษณะของสินคาฟุมเฟอย
อยู หมายถึง นักทองเท่ียวสวนใหญท่ีเลือกไปเท่ียวตางประเทศโดยมีวัตถุประสงคเพื่อการพักผอนในวันหยุดนั้น 
จะยังคงมองการทองเท่ียวเหมือนสินคาฟุมเฟอยอยูดี โดยจะตัดสินใจไปเท่ียวยังตางประเทศเม่ือมีรายไดพอเพียง 
ไมเดือดรอน หรือลําบากในการเดินทางมากนัก และจะยังคงมีความออนไหวตอราคา และรายไดคอนขางสูงอยู
เหมือนเดิม 
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 Cost ของการทองเที่ยว 
ในความเปนจริงของการศึกษาอธิบายพฤติกรรมของผูบริโภคและผูขายในตลาดการทองเท่ียวใหมี

ประสิทธิภาพนั้น ควรจะมาเนนในผลหรืออิทธิพลจาก “ตนทุน” เปนหลัก ซ่ึงจากแนวความคิดทฤษฎีดั้งเดิม จะ
เห็นไดชัดวา “นักทองเท่ียวจะมีพฤติกรรมการตัดสินใจผกผันไปกับระยะทาง และตนทุนเสมอ” กลาวคือ “เม่ือ
ระยะทางเพิ่มข้ึน ตนทุนในการเดินทางก็ยอมมีแนวโนมท่ีจะเพิ่มสูงข้ึนเสมอ ทําใหความเปนไปไดในการท่ีจะ
เลือกเดินทางไปในสถานท่ีๆอยูไกลๆนั้นมักจะลดลงตามระยะทาง” แตในแนวคิดและทฤษฎีใหมแลวเพื่อให
สอดคลองกับสภาพความเปนจริงท่ีซับซอนมากขึ้นกวาเดิม เราจะเพ่ิมแนวคิดของตัวแปร “ระยะทาง” ขยายให
เปน “ตนทุนธุรกรรมตางๆจากการเดินทางไปเท่ียว” (Transaction Cost) สวนผลจากทางดาน “ตนทุนอ่ืนๆ” ก็ให
รวมอยูในหัวขอ “ตนทุนคาเสียโอกาส” (Opportunity Cost) ซ่ึงสามารถอธิบายรายละเอียดแนวคิดไดดังน้ี  

 Transaction Cost หรือตนทุนทางดานธุรกรรม 
นอกจากจะมีตัวแปรทางดานระยะทางเปนปจจัยสําคัญแลว ซ่ึงสังเกตเห็นไดจากปริมาณการทองเท่ียวใน

กลุม หรือในประเทศเพื่อนบาน (Intra-Regional Demand) ท่ีมีมูลคาสูงกวาการทองเท่ียวภายนอก ก็ยังมีปจจัย
อ่ืนๆเสริมอีกดวย ไมวาเปนการใชภาษา กฎหมาย หรือวัฒนธรรมท่ีคลายกัน ก็ชวยใหงายลดตนทุนในการ
ติดตอส่ือสาร รวมทั้งสําหรับระยะทางท่ีแทจริงในปจจุบัน “ตนทุน” ท่ีเกิดข้ึนนั้น ไมไดข้ึนกับระยะทางจริงๆ
ระหวางประเทศอีกตอไป แตกลับจะข้ึนกับตนทุนของการเดินทางโดยยานพาหนะแทน เชน สําหรับเคร่ืองบิน
แลวจะมีสายการบินเฉพาะประเทศหลักๆที่คนนิยมไปกันเทานั้น ถาประเทศใดไมมีสายการบินไปลงตรงก็ตอง
ไปตอเคร่ืองเอง หรือไมมีสนามบินในประเทศนั้นก็อาจสงผลในทางกลับกัน คือมีตนทุนแพงกวาก็เปนได  

นอกจากนี้แลวภาษา วัฒนธรรมท่ีคลายๆกัน ก็ชวยลดตนทุนในการติดตอได ซ่ึงโดยสวนใหญแลว อัตรา
คาท่ีพัก หรือคาเดินทางของนักทองเท่ียวก็มักจะแตกตางกับคนทองถ่ิน รวมท้ังอัตราแลกเปล่ียนระหวางประเทศ 
ก็เปนอีกแรงจูงใจ ท่ีคนในประเทศท่ีคาเงินแข็ง ก็มักจะเลือกทองเท่ียวในประเทศท่ีคาเงินออนกวา เพราะท้ังคา
เดินทาง คาท่ีพัก รวมท้ังการซ้ือสินคา ก็ถูกกวาโดยเปรียบเทียบกับประเทศตน เปนตน 

  Opportunity Cost หรือตนทุนคาเสียโอกาส 
โดยในทางดานการทองเท่ียวแลว เม่ือนํามาพิจารณารวมก็จะสังเกตเห็นวา “ตนทุนคาเสียโอกาส” นั้นจะ

เกิดข้ึนทุกๆการตัดสินใจ ไมวาตั้งแตการเลือกเดินทางไปพักผอนตางประเทศแทนเท่ียวในประเทศ การเลือก
แพคเกจของบริษัททัวรนึงแทนบริษัททัวรอ่ืนๆ การไปยุโรปแทนอเมริกา เปนตน ซ่ึงในท่ีนี้จะจํากัดแนวคิด
หลักๆอยูท่ี “เวลา” โดยสวนมากผูเดินทางนั้นมักจะมีขอจํากัดทางดานเวลา ไมวาจะเปนชวงวันหยุดปใหม 
สงกรานต หรือการขอลาหยุดพักงาน ซ่ึงมักไมเกิน10วัน ทําใหการตัดสินใจเลือกวางแผนลวงหนา หรือการหา
ขอมูลจึงคอนขางรีบเรง ดังนั้นการตัดสินใจสวนใหญในการเดินทาง จึงมักจะเปนสถานท่ีท่ี “คุม” หรือมีตนทุน
คาเสียโอกาสตํ่า เชน เปนสถานท่ีท่ีรูจัก มีส่ิงมหัศจรรยระดับโลก เดินทางสะดวก หรือปลอดภัยแนนอน เปนตน 
และในทางกลับกันบริษัททัวรก็จะมีตนทุนคาเสียโอกาสตํ่าในการจัดการทองเที่ยวในโปรแกรมที่ตลาดสวน

DPU



 
 
 
 
 
 
 
 

นักทองเที่ยว 
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ดังนั้นเพื่อใหไดผลประโยชนรวมกัน ท้ังกลุมนักทองเท่ียว และบริษัททัวรตางๆ จึงมักท่ีจะเลือกใน
คอลัมนแรก ซ่ึงจะมีคาเสียโอกาสตํ่าสุด โดยเฉพาะในบริษัทเล็กๆ หรือในกลุมนักทองเท่ียวท่ีเพ่ิงจะไปเปนคร้ัง
แรก หรือนานๆไปที เปนหลัก เพราะฉะน้ันเราจึงมักจะสังเกตเห็นวาในโปรแกรมทัวรท่ีไปโดยสวนใหญแลว 
จะมีลักษณะท่ีคลายๆกัน บางคร้ังก็เพื่อท่ีจะไปทัวรรวมกันกรณีปริมาณนักทองเท่ียวไมเพียงพอ หรือในสวนของ
โปรแกรมท่ีแตกตางกันนั้น จึงมักเห็นเฉพาะในบริษัททัวรใหญๆ เปนหลักเทานั้น 

 
 Market หรือตลาดการทองเที่ยว  

ดังนั้นจากลักษณะตลาดท่ีเห็น ทําใหพอสรุปไดวาตลาดการทองเท่ียวนาจะมีลักษณะเหมือนกับตลาดก่ึง
แขงขันกึ่งผูกขาด หรือ Monopolistic Competition โดยจากเง่ือนไขดังนี้ 

 ผูซ้ือผูขายในตลาดมีมากราย โดยในสวนของผูซ้ือในตลาดการทองเท่ียว ก็คือนักทองเท่ียวในโลก 
สวนผูขายเราอาจจะหมายถึงประเทศ หรือธุรกิจการทองเท่ียวท้ังหมดในประเทศดวยก็ได  

 สินคาท่ีมีนั้นไมสามารถทดแทนกันไดสมบูรณ (Imperfect Substitution) ดังท่ีเรากลาวไปแลว 
เนื่องจากสินคาในท่ีนี้ คือ สถานท่ีทองเท่ียวตามธรรมชาติท่ีแนนอนยอมแตกตางกัน และ
ส่ิงกอสราง  ซ่ึงแตละท่ีก็จะถูกหลอหลอมตามวัฒนธรรม  ขนบธรรมเนียม  สังคม  และ
ประวัติศาสตรท่ีแตกตางกัน ดังนั้นก็เปนไปยากท่ีจะเหมือนกัน  

 สวนการกีดกันทางการคาหรือ Barrier to Entry นั้นเกิดจากขอไดเปรียบของความแตกตางใน 
“สินคา” รวมท้ังส่ิงอํานวยความสะดวกในการเดินทางเปนหลัก ดังนั้นการพัฒนาของประเทศอ่ืนๆ
ท่ีจะกระตุนการทองเท่ียว หรือสงเสริมใหมีการเขามาทองเท่ียวมากขึ้น ก็จะมีตนทุนสูงอยางมาก 
กวาจะเปนท่ียอมรับ หรือเปนท่ีรูจักในวงกวาง อีกท้ังการเปล่ียนแปลงของบริษัททัวรท่ีจะสราง
โปรแกรมกลุมนักทองเท่ียว (Group Tour) ไปนั้น ก็จะตองมองวาคุม หรือมีตนทุนคาเสียโอกาสต่ํา
กอน รวมท้ังยังจะมีอุปสรรคจาก “ความลาชา”(Time Lag) จากความเคยชิน(Inert) และความ
จงรักภักดี (Loyalty) ในตลาดการทองเท่ียวอีกดวย 

บริษัททัวร 

ที่รูจัก 

ที่ใหมๆ  ตนทุนสูง 

ตนทุนตํ่า 
ตนทุน

ปานกลาง 

เส่ียงสูง 

เส่ียงต่ํา 

เส่ียงสูง 

เส่ียงต่ํา 

ตนทุน
ปานกลาง DPU



27 
 

 Externalities  หรือผลกระทบภายนอกอ่ืนๆ  
จากการศึกษาในปจจุบันก็มีแนวโนมท่ีจะเนนกันในเร่ืองของ “การทองเท่ียวท่ียั่งยืน” มากข้ึน ซ่ึงหมายถึง

การสนับสนุนหรือกระตุนใหเกิดการทองเที่ยว ดังเชนในประเทศใหญๆท่ีมีการจัดวางระเบียบการทองเที่ยวให
เปนรูปธรรมข้ึนเต็มตัว เพ่ืออํานวยความสะดวกใหแกนักทองเท่ียว สรางรูปแบบการทองเท่ียวใหมีคุณภาพมาก
ข้ึน เปนท่ียอมรับในระดับสากล และเปนลดผลกระทบภายนอกท่ีเปนลบ พรอมกับเพ่ิมผลกระทบทางบวก
ใหกับแหลงทองเท่ียว โดยสามารถพิจารณาไดเปน 2สวน คือ 

 Cost หรือตนทุน ซ่ึงอาจจะกอใหเกิดตนทุนแกสังคมมากข้ึนก็เปนได ไมวาผลกระทบตอ
สภาพแวดลอม หรือการสรางความเส่ือมโทรมใหแกสังคม จากการที่นักทองเท่ียวเขามาโดยขาด
สํานึกตอสถานท่ีทองเท่ียว ทําใหยิ่งมีการทองเท่ียวเขามามาก ยิ่งจะกอใหเกิดผลเสียตอแหลง
ทองเท่ียว และตอเนื่องไปสูสังคม(Negative Externalities) สวนในทางกลับกันก็อาจจะเปนการ
สรางภาพพจนใหกับประเทศดวย เปนการโปรโมทไปในตัว โดยยิ่งมีการทองเท่ียวมาก ก็ยิ่งจะชวย
ทําใหประเทศเปนท่ีรูจักไปในระดับสากลมากยิ่งข้ึนไปดวย(Positive Externalities) 

 Benefit หรือทางดานผลประโยชนตอสังคมนั้น ตามแนวความคิดทางดานเศรษฐศาสตรแลว มักจะ
เกิดข้ึนในลักษณะของ Multiplier Effect หรือเกิดผลกระทบเปนทวีคูณตอระบบเศรษฐกิจโดยรอบ
ดวย ซ่ึงจะกระตุนใหเกิดการเจริญเติบโตในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว ธุรกิจตางๆท่ีเกี่ยวของ การ
จางแรงงานท่ีเพิ่มข้ึน รวมทั้งภาคเศรษฐกิจอ่ืนๆ จากการกระจายรายไดออกไปจากภาคการ
ทองเท่ียว ก็จะสงผลใหเกิดการหมุนเวียนเงินและการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจโดยรวมไปดวย 
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บทท่ี 5 
ผลจากการวิเคราะหสมการเชิงถดถอย 

 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 
จากท่ีไดกลาวมาในเบ้ืองตนในสวนท่ี2 ของบทท่ี3 ระเบียบวิธีวิจยั ทําใหไดสมการความสัมพันธ เปนสมการท่ี
กําหนดพฤติกรรมโดยกวางๆของนักทองเท่ียวในโลกในการท่ีจะตัดสินใจไปในท่ีหนึ่งๆ ดังสมการ
ความสัมพันธตอไปนี ้

),,,( SizeDistance,
P
P

CYfDemand
Y

X=  

 
ซ่ึงเม่ือขยายสมการความสัมพันธดังกลาว และเพิ่มตัวแปรท่ีคิดวาจะมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเขามาประเทศ
ตางๆของนักทองเท่ียว จะทําใหสามารถสรางสมการ ไดดังน้ี 
 

),,,,,,( LivingDistanceElectricAircraftAreaGDPPOPfArrivals=  
 
โดยกําหนดให 
Arrivals   = จํานวนนักทองเท่ียวท่ีเขาไปยังประเทศตางๆ โดยใชขอมูลจาก World Tourism Organization 

สําหรับ 25 ประเทศหลักท่ีคนนิยมเขาไปทองเท่ียวมากทีสุ่ด แทนตัวแปรความตองการเดิน
ทางเขามาทองเท่ียวในประเทศน้ันๆ  

POP  = จํานวนประชากรในแตละประเทศแหลงทองเท่ียว เปนตัวแปรแทนขนาดของประเทศ 
เพราะฉะนั้นถาประเทศมีจํานวนประชากรมาก ก็นาจะมีผลทําใหจูงใจใหนักทองเท่ียวตัดสินใจ
เขามายังประเทศนั้นๆ เชนเดียวกับขนาดประเทศตามขอสมมติท่ียิ่งแหลงทองเท่ียวมีขนาดใหญ 
ก็หมายถึงสถานท่ีทองเท่ียวกน็าจะมากตาม คุมคาตอนักทองเท่ียวท่ีจะตัดสินใจเลือกมานั่นเอง  

GDP  = รายไดของประเทศแหลงทองเท่ียว ถาประเทศใดมีรายไดสูงๆ ก็ยอมท่ีจะมีความเจริญและส่ิง
อํานวยความสะดวกมากพอ เหมาะสําหรับนักทองเท่ียวตางชาติท่ีจะเขาไปเดินทางไดโดยงาย 

Area  = พื้นที่ขนาดของประเทศแหลงทองเท่ียว ดังท่ีกลาวมาแลวในตวัแปร POP จะเปนตัววดัถึง
ขนาดของประเทศโดยตรง โดยมีสมมติฐานท่ีวา ยิ่งมีพื้นท่ีในประเทศมาก แหลงทองเที่ยวก็
นาจะยิ่งมีเยอะตาม คุมตอการลงทุนวางแผนของผูท่ีจะเดนิทางไปทองเที่ยวยังประเทศน้ันๆ 
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Aircraft  = จํานวนคร้ังของเคร่ืองบินท่ีมีการเปล่ียนหมุนเวียนออกจากสนามบินของประเทศ 
เปรียบเสมือนเปนจุดศูนยกลางของการเดินทาง ดังนั้นกน็าจะสอดคลองกับตัวแปร GDP ท่ีเปน
การเพิ่มความสะดวกในการเดินทางไปทองเที่ยวยังประเทศนั้นๆ 

Electric  = ปริมาณการใชไฟฟาโดยเฉล่ียของประเทศแหลงทองเที่ยว เปนตัวแปรเดียวกันกับ GDP แต
เปนตัวแปรทางออมท่ีสะทอนความเจริญในประเทศนัน้ๆ ผานมุมมองของประเทศท่ีมีความ
เจริญ ยอมท่ีจะใชไฟฟามากข้ึนตาม 

Distance  = ระยะทางเฉล่ียระหวางประเทศแหลงทองเท่ียว และประเทศท่ีอยูของนักทองเท่ียว ดังท่ีกลาว
มาแลว คือจะเปนตนทุนหนึง่ในการคิดคาเดินทาง ซ่ึงประเทศท่ีอยูหางไกล ยอมท่ีจะมีคาเดินทาง
สูง ดังนั้นนักทองเท่ียวท่ีจะเลือกไปก็จะนอยลงผกผันกบัระยะทาง 

Living  = ดัชนีอัตราคาครองชีพโดยเฉล่ียของประเทศแหลงทองเที่ยว จะเปนการคิดท้ังตัวแปรทางดาน
ตนทุน และราคาโดยเปรียบเทียบ ซ่ึงประเทศท่ีมีคาครองชีพสูง นาท่ีจะไมจูงใจนักทองเท่ียวจาก
ตางประเทศเขาไป ดังนั้นจึงนาจะแปรผกผันกับความตองการเลือกไปยงัประเทศน้ันๆของ
นักทองเท่ียวตางชาติ 

 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 

1. ในเบ้ืองตนนัน้ เราไดมีการเช็คตัวแปรอิสระ โดยการใช One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test ซ่ึง
ขอมูลท่ีไดคอนขางจะมีการกระจายตัวสูง ทําใหตองมีการปรับขอมูลโดยการใสคา log เขาไป ทําใหได
ขอมูลท่ีดีท่ีจะสามารถนําไปวิเคราะหตอได โดยสวนใหญมีคาเกินระดับนัยสําคัญ 0.05 ท้ังส้ิน ดังตาราง
ตอไปนี ้

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

25 25 25 25 25 25 25 25
2.7584 3.4118 5.9867 12.3325 12.3268 8.3820 7.6087 4.4838
.67888 1.39148 1.29910 3.00580 1.26242 .68916 .46550 .15473

.146 .127 .144 .149 .143 .109 .195 .115

.146 .127 .144 .082 .143 .098 .192 .115
-.100 -.079 -.095 -.149 -.106 -.109 -.195 -.075
.730 .635 .721 .745 .714 .544 .974 .577
.660 .816 .675 .636 .687 .928 .299 .894

N
Mean
Std. Deviation

Normal Parametera,b

Absolute
Positive
Negative

Most Extreme
Differences

Kolmogorov-Smirnov Z
Asymp. Sig. (2-tailed)

LARR LPOP LGDP LAREA LAIR LELEC LDIST LLIVING

Test distribution is Normal.a. 

Calculated from data.b. 
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2. หลังจากนําตัวแปรไปทําการวิเคราะหสมการถดถอยโดยใช OLS และทําการตัดตัวแปรอิสระท่ีไมมี
ความสัมพันธกับตัวแปรตามโดยนัยสําคัญ (ปจจัยภายนอกท่ีไมมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเดินทางของ
นักทองเท่ียว) แลว ดังผลจากการประมาณคาจากสมการถดถอย ดังนี ้

 
Arrivals = 0.572 + 0.365GDP  

           (0.477)     (0.078)         
 
 R2 = 0.488 Adjusted R2 = 0.466 F = 21.944 significant F = 0.000 
 

ซ่ึงจากผลท่ีไดจากการประมาณคาสมการเชิงถดถอยนี้ เราจะพบวา ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
เดินทางไปยังประเทศตางๆของนักทองเท่ียวนัน้ไดแก รายไดของประเทศแหลงทองเที่ยวนัน้ๆเปนหลัก โดยตัว
แปรตาม Arrivals จะมีความสัมพันธกับตัวแปรอิสระ GDP ภายใตความเช่ือม่ัน 95% (หรือท่ีระดับนยัสําคัญท่ี 
0.05)  

แตอยางไรก็ดจีากผลที่ไดออกมา ก็ยังไมเปนท่ีพอใจมากนัก ท้ังตัวแปรอิสระอ่ืนๆท่ีไมสามารถยืนยนั
ความสัมพันธดังกลาวทางการประมวลผลทางสถิติได และคาความสัมพันธโดยรวมของโมเดลท่ีมีคา R2 อยูท่ี
ระดับ 0.488 นั่นเอง 
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บทท่ี 6 
ผลจากใชวิธีการแยกสวนประกอบ 

 
การพยากรณพฤติกรรมการทองเท่ียวโดยใชวิธีแยกสวนประกอบ 
 

จากขอมูลจํานวนนกัทองเท่ียวรายเดือนในชวงเดือน มกราคม 1998 จนถึง กันยายน 2005 จะทําใหไดคา
ขอมูลตัวอยางออกมา 93 ขอมูล ซ่ึงคิดเปนคา k หรือ จํานวนการเปล่ียนแปลงตามฤดูกาลใน 1 ปของการ
ทองเท่ียวเทากบั 12 ฤดูกาล เทากับจํานวนเดือนใน 1 ป เพราะเราใหขอสมมติวานักทองเท่ียวท่ีเขามาในประเทศ
ไทยจะมีพฤติกรรมเปล่ียนแปลงไปตามแตละเดือน ซ่ึงเม่ือเราแยกสวนประกอบออกมาตามข้ันตอนขางตนเราจะ
ไดรายละเอียดดังนี ้
 
ขั้นตอนท่ี 1 จากการหาคาความแปรผันของฤดูกาล (S)   

สวนท่ีสําคัญในการหาคาความแปรผันของฤดูกาลก็คือการหาคาเฉล่ียเคล่ือนท่ี (Moving Average: MA) 
ซ่ึงจะเปนคาตรงกลางของขอมูลท่ีนํามาหาคาเฉล่ีย ดังนัน้ t ในท่ีนี้จะเปนตําแหนงหรือชวงเวลาทีอ่ยูตรงกลาง
ของขอมูล k ซ่ึงจากฤดูกาลของการทองเท่ียวท่ีมี k = 12 เราจะไดคาเฉล่ียเคล่ือนท่ี Mt อยูในท่ี t + 0.5 ดังนี ้
 

12
)(

5.6
121110987654321 YYYYYYYYYYYYM +++++++++++=  

 
 12

)(

5.7
1312111098765432 YYYYYYYYYYYYM +++++++++++=  

 
 12

)(

5.8
14131211109876543 YYYYYYYYYYYYM +++++++++++=  

   : 
   : 
 12

)(

5.87
939291908988878685848382 YYYYYYYYYYYYM +++++++++++=  

 
เนื่องจากการคิดกรณีท่ี k เปนเลขคูจะไดคา  ดังนั้นการคิดกลับมาเปน  เราจึงตองเฉล่ียคาดังกลาว
ดังเชน  

5.0+tM
t

M

2
5.105.9

10

MM
M

+
=  

 

2
5.115.10

11

MM
M

+
=  
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เปนตน แลวนาํไปทําตามข้ันตอนเดิม เอาคาเฉล่ียเคล่ือนท่ี (M) หารขอมูลเดิม (Y) ก็จะไดคาแปรผันฤดูกาล (S) 
และคาแปรผันท่ีผิดปกติ (I) ตอมาก็สรางตาราง ตัดคาแปรผันท่ีผิดปกติ (I) ในแตละฤดูกาลออก หาคาเฉล่ีย ทํา
เปนเปอรเซนต ก็จะไดคาดชันีฤดูกาลในแตละไตรมาสออกมา 
 
ขั้นตอนท่ี 2 จากการคํานวณหาคาแนวโนม (T)  

เราคงจะเนนลงไปท่ีการหาคากําลังสองนอยท่ีสุด (Least Square Method) ซ่ึงจะเปนวธีิท่ีใชหา
ความสัมพันธระหวางแนวโนม (T) กับระยะเวลา โดยใชการวิเคราะหความถดถอยท่ีตัวแปรอิสระคือ เวลา (t) 
และตัวแปรตามก็คือจํานวนนักทองเท่ียวตางชาติท่ีเขามาในประเทศไทย (Y) เม่ือเราใชวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดหา
คา a และ b ในสมการแลว ก็จะทําใหคาความคลาดเคล่ือนยกกําลังสองมีคานอยท่ีสุด ซ่ึงแสดงในรูปสมการท่ีใช
ในการคํานวณไดดังนี ้
 
เม่ือกําหนดให    etTY

tt
++==

10
ββ

 
คาประมาณจะได   btaTY

tt
+==ˆ

 
ดังนั้นคาคลาดเคล่ือนของการประมาณคาจริง (  ดวยคาประมาณ  ก็คือ )

t
Y

t
Ŷ

 

ttttt
TTYYe ˆˆ −=−=  

 
ดังนั้นวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดท่ีจะใชหาคา a และ b เพื่อให   ( )∑ ∑ −= 22

t̂tt
TTe

เม่ือกําหนดให  ไดแก ∑== tt 0
 

b = 
∑
∑

2t
Yt

     

 
a = y  
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ในกรณีท่ีมีจํานวนตัวอยาง 93 ขอมูล หรือเม่ือคา n เปนเลขค่ีแลว เราจะตองกําหนดใหปกลาง (ปท่ี ) เปนป

เร่ิมตน หมายถึง ปท่ีคา t = 0 ท่ีทําให  ดังน้ันจากขอมูลจํานวนนักทองเท่ียวท่ีเราเก็บมาได ก็จะมีคา
กลางเทากับ 

2
1+n

∑ = 0t

 

47
2

94
2

193
2

1
==

+
=

+n
 

 
เพราะฉะนั้นจะมีคาท่ี 47 เปนคากลาง หรือมีคา t = 0 และขอมูลท่ีเหลือก็จะไลเรียงกนัไป 
 

ปท่ี 1-98 2-98 … 9-01 10-01 11-01 12-01 1-02 … 8-05 9-05 
ลําดับขอมูล 1 2 … 45 46 47 48 49 … 92 93 

t -46 -45 … -2 -1 0 1 2 … 45 46 
 
ขั้นตอนท่ี 3 จากการคํานวณหาคาความแปรผันตามวัฏจักร (C) 

คอนขางจะไมมีข้ันตอนท่ีซับซอนแลว เราสามารถหาไดจากการนําคาเฉล่ียเคล่ือนท่ี (M) หารดวยคา
แนวโนม (T) ก็จะไดคาวัฏจกัรออกมาแลว สวนความผันแปรท่ีผิดปกติ (I) เนื่องจากเปนตัวแปรท่ีไมแนนอน 
อาจเกิดข้ึนหรือไมก็ได ดังนัน้จึงไมนยิมท่ีจะเอามาพิจารณาอธิบายพฤติกรรมสวนใหญนั่นเอง 
 
 
ผลการวิเคราะห (Research Analysis) 
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จากขอมูลยอดนักทองเท่ียวตางชาติรายเดือนท่ีเขามายังประเทศไทยในชวงป 2541-2548 ขางตน โดยให t มี
หนวยเปนรายเดือนนัน้ เราจะได t = 1, 2, …, 93 ซ่ึงทําให , , , …, 

,  นั้น สมการแสดงการแยกพฤติกรรมของนักทองเท่ียวตางชาติ ก็จะมีรูปแบบดังนี ้
703741

1
=Y 657314

2
=Y 682237

3
=Y

1057894=Y 917127
93
=Y

 

ttttt
ISCTY =   

 
ขั้นตอนท่ี 1 การหาความผนัแปรของฤดูกาล หรือจากอิทธิพลของฤดูกาล (S) 
จากขอสมมติเบ้ืองตนท่ีเรากาํหนดให คา k หรือ จํานวนการเปล่ียนแปลงตามฤดูกาลใน 1 ปของการทองเท่ียว
เทากับ 12 ฤดูกาล เทากับจํานวนเดือนใน 1 ป เพราะนักทองเท่ียวตางชาติจะมีพฤติกรรมเปล่ียนแปลงการเขามา
ในประเทศไทยเปนรายเดือน ทําใหคาเฉล่ียเคล่ือนท่ี (M) มีคาเทากับ  
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5.0
65432112345 ++++++−−−−− +++++++++++
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นั่นคือ 
 

5.647077
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5.6 =
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=M  
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   : 

58.948436
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9171271057894103092489653980874580152293097189283084993111421031084423968230
5.87 =
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ดังท่ีแสดงในแถวต้ังท่ี5 หรือแถวต้ัง M(t+0.5) นั่นเอง 
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การคํานวณหาคา M(t) ในแถวต้ังท่ี 6 นั้น เราจะหาคาเฉล่ียจากคาในแถวต้ังท่ี 5 ดังเชน 
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เม่ือนําตัวเลขของคาเฉล่ียเคล่ือนท่ี (M) ไปหารขอมูลนักทองเท่ียว (Y) จะทําใหเหลือแตผลของอิทธิพลของ
ฤดูกาล (S) คูณกับความผันแปรท่ีผิดปกติ (I) และเม่ือนําไปคูณดวย 100 จะทําใหเรามองคาในรูปเปอรเซ็นตได 
ดังนี ้
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สวนคาอ่ืนๆ เราก็ไดแสดงใหเห็นดังคอลัมน S(t), I(t) หรือคอลัมนท่ี7 ในตารางขางตน  
 
ถัดมาคาท่ีไดนัน้ยังคงเปนคา  หรือคาความแปรผันทางดานฤดูกาล คูณกับคาความแปรผันท่ีผิดปกติ ดังนั้น
เพื่อกําจดัคา I เราจะตัดขอมูลท่ีสูงสุด และขอมูลท่ีตํ่าสุดในแตละเดือน(แตละฤดกูาล)ออกไป ซ่ึงจากตาราง  
ถัดไปนี ้

IS×

IS×

 

 
 
เราสามารถเลือกตัดคาสูงสุด (เชน จากเดือนท่ี 1 คือคา 129.15) และคาตํ่าสุด (เชน จากเดือนท่ี 1 คือคา 90.01) 
ออกไป แลวหาคาเฉล่ียจาก 5คาท่ีเหลือไดดงันี้ 
 

ดัชนีฤดูกาลของเดือนท่ี 1  41.112
5

88.12191.10741.11534.1065.110
=

++++
=

 

38 
 

DPU



 
 
เพราะฉะนั้นเม่ือเราตัดคาสูงสุด และตํ่าสุดออกไป เราจะสามารถคํานวณคาเฉล่ียในแตละเดือน (แตละฤดูกาล)
ได 
 
แตอยางไรก็ตามเม่ือเราสังเกตคาดัชนีฤดูกาลรวมของท้ังปแลว เราจะพบวาคาท่ีไดนัน้กลับเทากับ 1209.56 ซ่ึง
เกินกวาคาเปอรเซ็นตเต็มในแตละเดือน (12 เดือน ถาเดือนละ 100 เปอรเซ็นต ควรจะได 1200 เปอรเซ็นต)  
 
ดังนั้นเพื่อใหเราสามารถท่ีจะนําคาดังกลาวมาใชในการอธิบายถึงผลของอิทธิพลจากฤดูกาลไดดวย เราจึงควร

ปรับคาเสียใหม โดยการนําคา   คูณเขากับดัชนีฤดูการในทุกเดือน และเรียกดัชนีฤดกูารท่ีปรับใหมแลวนี้

วา Normalized Seasonal Index หรือดัชนีฤดูกาลที่ปรับแลว ซ่ึงคาท่ีไดนั้นถาเดือนใดมีคามากกวา 100 
เปอรเซ็นต จะหมายถึง อิทธิพลของฤดูกาลในเดือนนั้นจะมีนักทองเท่ียวเขามามากกวาปกติ หรือเฉล่ียโดยรวม
ของท้ังป และในทางตรงกันขาม ถาเดือนใดมีคานอยกวา 100 เปอรเซ็นต ก็ยอมหมายความวา ในเดอืนน้ันจาก
อิทธิพลของฤดูกาลจะทําใหมีนักทองเท่ียวตางชาติเดินทางเขามาในประเทศนอยกวาปกตินั่นเอง 

56.1209
1200
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ซ่ึงจากตารางและกราฟแสดงคาดัชนีฤดูกาลท่ีปรับแลวดังกลาว เราก็พบวา ในเดือนท่ี 1, 2, 3, 8, 11 และ12 
อิทธิพลของฤดูกาลก็ไดทําใหปริมาณนักทองเท่ียวตางชาติแหเขามาในประเทศไทยมากกวาคาเฉล่ียท้ังปถึง 
11.52, 5.39, 3.91, 1.74, 9.99, และ19.51 เปอรเซ็นตตามลําดับ ในทางกลับกันสําหรับเดือนท่ี 4, 5, 6, 7, 9 และ10 
อิทธิพลของฤดูกาลก็ไดทําใหปริมาณนักทองเท่ียวท่ีเขามาในประเทศไทยลดลงมากกวาปกติถึง 6.4, 14.51, 13.7, 
1.07, 11.69 และ 4.7 เปอรเซ็นตตามลําดับเหมือนกนั 
 
ขั้นตอนท่ี 2 การคํานวณหาคาแนวโนม (T) 
 

 
 
จากรูปขางตน เราจะพบวา แนวโนมความสัมพันธระหวางจํานวนนักทองเท่ียวท่ีเพิ่มข้ึนทุกปนั้น จะมีลักษณะ
คอนขางเปนเสนตรง และเพราะเรามีจํานวนขอมูลท้ังหมด 93 ขอมูล ดังนั้นในการกาํหนดคา t เราจะไดคา t = 47 
เปนคากึ่งกลาง ซ่ึงเราจะทําเปนตารางไดดงันี้ 
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เม่ือนําตัวเลขจากตารางมาคํานวณหาคา a และ b เราจะไดวา 
 

95.3494

16.822813

2
==

==

∑
∑

t

Yt
b

Ya

  

 
ดังนั้นสมการแสดงแนวโนมของยอดนักทองเท่ียวตางชาติท่ีเขามาในประเทศไทย จะมีคาเทากับ 
 

tbtaTt 95.349416.822813 +=+=  
 
เม่ือ t มีคาต้ังแต -46 จนถึง 46 โดยมีเดือนท่ี 11 ป 2001 (หรือป 2544) เปนจุดเร่ิมตน (t = 0) 
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ถากําหนดใหคา T = -30 คาแนวโนมของจํานวนนักทองเท่ียวในเดือนพฤษภาคม(เดอืน 5)  ป 2542 (ป1999) จะมี
คาเทากับ  66.717964)30(95.349416.822813 =−+=tT

 
ถากําหนดใหคา T = 6 คาแนวโนมของจํานวนนักทองเที่ยวในเดือนพฤษภาคม(เดือน 5)  ป 2545 (ป2002) จะมี
คาเทากับ  91.840287)6(95.349416.822813 =+=tT

 
ถากําหนดใหคา T = 42 คาแนวโนมของจํานวนนักทองเท่ียวในเดือนพฤษภาคม(เดอืน 5)  ป 2548 (ป2005) จะมี
คาเทากับ  06.969601)42(95.349416.822813 =+=tT

 
ดังท่ีแสดงใหเห็นในตารางขางตน ซ่ึงเม่ือนาํมาเขียนเปนรูปกราฟ ก็จะไดดังนี ้
 

 
 
ขั้นตอนท่ี 3 การคํานวณหาคาความแปรผันตามวัฏจักร (C) 
จากการท่ีคาเฉล่ียเคล่ือนท่ี  และจากข้ันตอนท่ี 2 เราสามารถหาคาแนวโนมหรือ T ออกมาได ดังน้ันการ

หาคาวัฏจักรกไ็มใชเร่ืองยาก โดยการนําคาแนวโนม (T) ท่ีหาไดมาหารคาเฉล่ียเคล่ือนท่ี (M) นั่นเอง แตอยางไร
ก็ตามคาวัฏจักร หรือคา C ท่ีไดนั้น จะมีแค 81 ขอมูล เนื่องจากหายไปในการหาคาเฉล่ียเคล่ือนท่ี (M) มากอน
หนานีน้ั่นเอง 

CTM tt =
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หมายเหตุ สวนคาความผันแปรตามฤดูกาล (S) ในตารางนั้น ก็เอามาจากการหาดัชนีฤดูกาล แตในตารางน้ีจะไม
ไมตองคูณ 100 เพื่อทําเปนเปอรเซ็นต 
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เพราะฉะนั้นเราจะสามารถหาคาความผันแปรตามวัฏจักรไดตามคอลัมนท่ี 9 ดังตาราง ซ่ึงเม่ือเรานําไปสราง
กราฟ ก็จะไดดังท่ีแสดงในรูปถัดไปนี ้
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บทท่ี 7 
สรุป อภิปราย อเสนอแนะ 

 
. จากในสวนท่ีหนึ่ง เราไดแบงการศึกษาออกเปน 2 ตอน ซ่ึงไดขอสรุปออกมาดังนี ้

ากตอนท่ี 1 เปนการศึกษาพฤติกรรมการเลือกเขามาทองเที่ยวยังประเทศไทยเปนหลัก ซ่ึงจากผลท่ีได
โดยสร

วน

งเท่ียวแลว ทําใหเราพบวาในสวนการมาเท่ียวแบบทัวร เพื่อ
จุดประ งประเทศ

โลกนั้น พบวาในภาพความเปน
จริงแล

 

 19 

าพบวา การทองเท่ียวเปนอีก
นึ่งสิน



ผล และข

1
 
จ
ุปพบวา รายไดสวนใหญในการทองเที่ยวของไทยนั้น ยงัคงไดรับจากท้ังนักทองเที่ยวในประเทศ และ

ตางประเทศเทาๆกัน ซ่ึงนักทองเท่ียวตางชาติสวนใหญท่ีนิยมเขามากย็ังคงเปนนักทองเท่ียวจากประเทศเพ่ือน
บานอยู ไมวามาเลเซีย ญ่ีปุน เกาหลี หรือจนี จากผลทางดานระยะทางที่ใกล และตนทุนในการเดินทางท่ีตํ่า
นั่นเอง (บางสวน เชน ประเทศมาเลเซีย กส็ามารถเขามาโดยทางพ้ืนดนิไดเลย) จึงเปนขอไดเปรียบ โดยในส
ประเทศท่ีรองลงมาอีก ก็คงจะไดแกประเทศในยุโรป ท้ังอังกฤษ เยอรมัน ฝร่ังเศส สวีเดน และสหรัฐ 
ออสเตรเลีย อินเดีย เรียงตามลําดับกันมา  

และเม่ือเจาะลึกถึงพฤติกรรมนักทอ
สงคเปนการทองเท่ียวในวันหยดุ และเกือบ 70 เปอรเซนตท่ีจะกลับมาเท่ียวใหม เปนรูปแบบขอ

เพื่อนบานของเรา แตสําหรับประเทศในยุโรปและอเมริกาแลว จะยังคงชอบการเขามาเท่ียวแบบอ่ืนๆมากกวา ซ่ึง
ส่ิงท่ีนาสนใจคือ ประเทศในแอฟริกา อินเดีย ญ่ีปุน และทางสหรัฐ นอกจากจะมีจดุประสงคสวนใหญเปนการ
ทองเท่ียวเพ่ือความเพลิดเพลินในวนัหยุดเหมือนกลุมประเทศเพ่ือนบานเราแลว ก็ยงัมีตัวเลขการเขามาทําธุรกิจ
สูงมากกวา 10 เปอรเซนตอีกดวย ซ่ึงจะมีผลดีตอไปในการพัฒนาประเทศเรา   

ในตอนท่ี 2 ซ่ึงเปนการศึกษาถึงพฤติกรรมของนักทองเทีย่วโดยท่ัวไปใน
ว การทองเท่ียวของยุโรปสวนใหญท่ีมีเปนจํานวนมากน้ัน จะมาจากประเทศในแถบเดียวกันเปนหลัก 

อาจจะเปนเพราะระยะทางท่ีใกล ประกอบกับความสะดวกท้ังจากการเดินทางบนพ้ืนดิน ไมวารถยนตสวนตัว
หรือรถไฟ ท่ีเช่ือมตอประเทศตางๆในยุโรป ซ่ึงสอดคลองในทางเดยีวกนักับจุดประสงคในการเดนิทางท่ี
ทางดานของการเดินทางไปทําธุรกิจในประเทศแถบยุโรปก็มากกวาประเทศอ่ืนๆในโลก โดยมีสัดสวนถึง
ประมาณ 22 เปอรเซนตของการทองเท่ียวโดยรวม และใกลๆสัดสวนดงักลาวก็ไดแกในเอเซียท่ีมีประมาณ
เปอรเซ็นต ซ่ึงจะเปนผลดใีนอนาคตตอการคา และเศรษฐกิจในประเทศนั้นๆดวย  
 ทางดานของแนวคิดทางเศรษฐศาสตรและพฤติกรรมการทองเท่ียว ทําใหเร
ห คาท่ีนาลงทุน โดยเม่ือพิจารณาจากตัวสินคาแลว เราจะเห็นวา “การทองเท่ียว” ในแตละแหงยอมท่ีจะ
แตกตางกนัไปและไมสามารถท่ีจะลอกเลียนแบบกนัไดงายๆ ทําใหผูขายสามารถท่ีจะกําหนดราคาในตลาดให
แตกตางกนัได ซ่ึงจะเปนผลตอเนื่องในขณะท่ีผูขายแทบจะไมมีตนทุนในการผลิต แตสําหรับผูบริโภคหรือ
นักทองเท่ียวกลับมีตนทุนท่ีสูงข้ึนโดยเฉพาะทางดานคาเสียโอกาสท่ีอาจจะสูงจากการถูกบิดเบือนทางดาน
การตลาด และขอมูลขาวสารท่ีไมสมบูรณ ดังน้ันเราจึงพอจะเหน็ไดวา “การทองเท่ียว” นั้นคอนขางจะความ
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. ในสวนท่ีสองตอเนื่องจากขอมูลตัวเลขสถิติ แนวคิด และทฤษฎีท่ีไดนําเสนอไป ก็ไดนํามาวิเคราะหดูปจจัยท่ีมี

ผลท่ีไดมีขึน้กับรายไดของประเทศแหลงทองเที่ยวนั้นๆเพียงตัวเดียว ซ่ึงอาจจะเกดิจากปญหาการท่ีเรา
ใชประเ

มการทองเท่ียวในโลกน้ัน นักทองเท่ียวจะ
ใหความ ก็

ดถึงปริมาณสถานท่ี
ทองเที่ย ทุน

น

. สวนสุดทายจากการแยกสวนประกอบเพ่ือดูรูปแบบพฤติกรรมของนักทองเท่ียวท่ีมาประเทศไทยโดยตรง เรา

องฤดูกาล เราพบวาชวงท่ีจะมีนักทองเท่ียวตางชาติเขามาเท่ียวยังประเทศไทยมากท่ีสุด มักจะ
นชวง

ม 

เหมือนกนั  

2
อิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกไปเที่ยวยังประเทศตางๆ ปรากฎวา  
 

ทศหลักๆ แค 25 ประเทศ หรือจากความแตกตางของโครงสรางขอมูลท่ีคอนขางจะหลากหลายเกินไป 
รวมท้ังขอมูลตัวแปรอิสระท่ีอาจจะมีความสัมพันธกันเอง เปนตน  

แตอยางไรก็ตามเราก็พอจะสรุปไดวา ในสวนของพฤติกรร
สําคัญกับประเทศท่ีมีความเจริญ ส่ิงอํานวยความสะดวกพรอม และเปนท่ีรูจักเปนหลัก ท้ังนี้และท้ังนัน้

อาจเกิดจากตนทุนคาเสียโอกาสท่ีมีมากนั่นเอง ไมวาจะเปนการเส่ียงท่ีจะตองจายเงินกอนท่ีจะเดินทางไปท่ีใหม 
ปญหาท่ีอาจเกดิข้ึนจากการเดินทาง ไมคุมกับเวลาวันหยดุพักผอนจากการทํางานท่ีจะตองเสียไป หรือบางคร้ัง
รวมถึงเงินเก็บในการวางแผนไปเท่ียวในแตละคร้ังอีกดวย ดังนัน้ปจจยัทางดาน “รายไดของประเทศแหลง
ทองเท่ียว” จึงมีความสัมพันธกับการตัดสินใจเลือกเดินทางของนักทองเท่ียวตางชาติ  

และในทางกลับกันขนาดของประเทศแหลงทองเที่ยว ถึงแมบางคร้ังจะแสดงไ
วท่ีมาก แตอาจไมสําคัญเทาคุณภาพในการเท่ียวนั้นๆ เชนเดียวกับระยะทางท่ีไกลกวา แตเม่ือรวมตน

คาเสียโอกาสอ่ืนๆเขาไปแลว อาจมีตนทุนสุทธิตํ่ากวาก็ได นอกจากน้ันจากระยะทางจริงระหวางตนทางกับ
ปลายทางน้ัน ยังตองพิจารณาถึงเสนทางการบินอีก ทําใหยากตอการพิจารณาโดยตรง สุดทายคาครองชีพ ซ่ึงเป
อีกหน่ึงของตนทุนท่ีเราไดเอามาศึกษาดวย ก็อาจเปนเพราะนักทองเท่ียวสวนใหญไมไดอยูยาว หรือเปนตนทุน
จมต้ังแตการวางแผนเลือกเดนิทางทองเท่ียวไปแลว ดังนัน้จึงไมมีความสัมพันธโดยนัยสําคัญน่ันเอง  
 
3
สามารถแบงออกไดเปน 3สวนท่ีสําคัญก็คือ ตามฤดูกาล วัฎจักร และแนวโนม ดังนี ้
  
 ในสวนข
เป ปใหม คือ ในชวงเดอืนธันวาคม และมกราคม สวนต้ังแตเดือนพฤศจิกายน จนถึงเดือนมีนาคมแลว ลวน
แตมีนักทองเท่ียวเขามามากอยูเปนประจํา รวมท้ังในเดือน 8 หรือเดือนสิงหาคมดวยท่ีโดดมาอยูตรงกลางปแค
เพียงเดือนเดยีว สวนในทางตรงกันขามกบัเดือนท่ีมีนกัทองเท่ียวเขามานอยท่ีสุดก็ ไดแก ในชวงเดอืนพฤษภาค
และมิถุนายนนั่นเอง รวมท้ังเดือนกนัยายนท่ีกระโดดออกมาเปนประเทศเดียวในชวงปท่ีจะมีนกัทองเท่ียวนอย

DPU



50 

ความสะดวก หรือเปนท่ีรูจัก 
มักถูกเลือกเปนอันดับตนๆ 

 

เทศไทยของนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เราก็พบวา ปริมาณนักทองเท่ียวสวนใหญก็มีแนวโนมท่ีจะ
ิ่มสูงข

ําเนินการวิจยัมาท้ังหมด จนถึงการวิเคราะห และขอสรุป ทําใหเราสามารถเขียนออกมาเปน
 และผลท่ีไดจากการดําเนินการดังนี้ 

 

   
  

  

  

เพ ึ้นอยูเร่ือยๆอยูแลว และในสวนของผลจากวัฎจกัร ก็จะเห็นไดในลักษณะท่ีคลายๆกับสภาพเศรษฐกจิ
ไทยน่ันเอง 
  
อภิปรายผล 

จากการด
กรอบแนวคิด

 
 

 
 

ศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียว 
(หาจดุขายของการทองเท่ียวไทย) 

 
 
 

โลก ท่ัวไป ไทย 

 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 

ศึกษาจากขอมูลตัวเลขท่ัวไป 
 

(ดูพฤติกรรมกวางๆทั้งในไทย
และตางประเทศ) 

ดูปจจยัท่ีก ว 
 

(ดูพฤติกรรมท่ีเปนมาตรฐาน
โลก) 

ําหนดการทองเท่ีย แยกตัวประกอบหาตัวแปรท่ีมี
อิทธิพล 
 

(ดูพฤติกรรมนักทองเท่ียวสวน
ใหญท่ีเลือกมาไทย) 

ตลาดสวนใหญมาจากประเทศ
ใกลๆ ประเทศเพ่ือนบาน และ

ในภาพรวมจะย แนชัด แต
ประเทศท่ีรํ่ารว มีส่ิงอํานวย

ังไม
ย 

นักทองเท่ียวมักจะเขามาไทย
ในชวงคาบเกีย่วปลายปจนถึง
ตนปเปนหลัก 
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ังนั้นจากภาพกวางๆทั้งท่ีเหน็จากกรอบแนวคิด และผลที่ไดดังกลาว ทําใหเราพอจะสรุปประเด็นท่ีสําคัญใน
ารนําไปวางแผนพัฒนาการทองเท่ียวของเราตอไปไดดังนี ้

ะใหความสําคัญมากกวานี้ รวมท้ังการเปดตลาด
า
 

 

ามสะดวกท่ีครบครัน 

การ
ากพอแลวก็นาจะชวยใหมีนักทองเท่ียวเขามายังประเทศไทยมาก

ร

 

                                                

 
ด
ก

• ในปจจุบันตลาดการทองเท่ียวสวนใหญของประเทศไทยยังคงเปนตลาดในประเทศ และประเทศบาน
ใกลเรือนเคียงเปนหลัก ซ่ึงควรจะเพิ่มความสนใจแล
ใหมๆในประเทศท่ีหางไกลไมวาญ่ีปุน สหรัฐ อินเดีย ฝร่ังเศส ลวนเร่ิมมีความสําคัญมากข้ึนๆในการเข
มาทําธุรกิจ ดังนั้นจึงไมควรเนนแคกลุมเฉพาะนักทองเท่ียวท่ีเขามาเพ่ือความเพลิดเพลินอีกตอไปแลว
แตสําหรับนักธุรกิจก็ควรอํานวยความสะดวกใหมากยิ่งข้ึนดวย ซ่ึงปจจุบันมีท้ังการสนับสนุนธุรกิจแบบ
MICE6 การเขามาของผูสูงอายุ หรือ Long Stay ก็ยังคงเปนอีกแนวทางท่ีสําคัญ 

• จุดแข็งของไทย ไมวาเปนท้ังทางดานภูมิศาสตรท่ีดีติดทะเล แมน้ํา ความอุดมสมบูรณของธรรมชาติท่ี
สวยงาม ไมสามารถหาทดแทนจากท่ีทองเที่ยวในประเทศอ่ืน และส่ิงอํานวยคว
ลวนเพียงพอตอความตองการของนักทองเที่ยวแลว แตส่ิงท่ีควรสนับสนุนเพิ่มเติมก็คือ การโปรโมท
ประเทศใหขึ้นเปนท่ีรูจักในระดับสากล ท้ังการเดินทาง Road Show การเพ่ิมความสะดวกในการหา
ขอมูล จองท่ีพัก หรือดูรายละเอียดในอินเตอรเน็ต เปนตน เพื่อขจัดปญหาทางดานการขาดขอมูลท่ี
เพียงพอของนักทองเท่ียวตางชาติ 

• ในระดับโลกแลว พฤติกรรมของนักทองเท่ียวก็ยังคงจะมองถึงความสะดวกสบายเปนหลัก ซ่ึงถามี
นําเสนอขอมูลแกนักทองเท่ียวไดม
ยิ่งข้ึน รวมท้ังในชวงเดือน พฤษภาคม มิถุนายน และกันยายนของทุกๆปท่ีมักจะมีนักทองเท่ียวตางชาติ
เขามานอย ก็ควรจะมีการวางแผนการตลาดดึงดูดใหมากขึ้น เพื่อท่ีจะชวยใหประชาชน และธุรกิจกา
ทองเท่ียวสามารถท่ีจะเจริญเติบโตตอไปในอนาคตไดอยางตอเนื่องและม่ันคง 

 
 

 
 
 
 

 
6 MICE มาจาก Meetings, Incentive Travel, Conventions, Exhibitions หรือบางครั้ง C หมายถึง Conferencing และ E หมายถึง 
Events คือ กลุมธุรกิจประเภท การจัดประชุมในองคกรหรือบริษัท การใหเดินทางไปทองเที่ยวเพ่ือเปนรางวัลแกพนักงาน การจัด
ประชุมนานาชาติ และการจัดนิทรรศการตางๆ ซึ่งปจจุบันเปนสวนหน่ึงของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่รัฐบาลเริ่มให
ความสําคัญ เพราะทําใหเกิดรายไดใหกับประเทศอยางมาก 
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ภาคผนวก 

ภาคผนวก 1 ทฤษฎีท่ีใช 

การของนักทองเที่ยว 
จากการศึกษางานวิจัยท่ีวิเคราะหถึงความตองการของนักทองเท่ียวโดยสวนใหญแลวจะพบวากวารอย

proach ท้ังส้ิน ซ่ึงจะมีท้ังแบบสมการเสนตรง (Linear equation) 
ประมาณ

นํามาเขียนไดดังนี้ 

 

 
1. ทฤษฎีความตอง

ละ 80 (Lim: 1997) จะใชวิธี Single-equation ap
คาสัมประสิทธ์ิตามปกติ และแบบใช log (log-linear equation) เพื่อหาคาความยืดหยุน โดยจะเปน

ประโยชนตอการคิดเปอรเซนตการเปล่ียนแปลงของความตองการเดินทางของนักทองเท่ียวจากอิทธิพลของ
ปจจัยอิสระตางๆ(independent variables) ดังนั้นในการศึกษาสวนใหญจึงไดเลือกใชโมเดลในรูปแบบ log 
ดังกลาวเพื่อชวยในการอธิบายถึงผลท่ีจะข้ึนไดนั่นเอง 

โมเดลความตองการในการเดินทางของนักทองเท่ียว หรือท่ีเรียกวา “A simple origin-destination 
demand model” (Lim and McAleer: 2003) นั้น สามารถ

โมเดล 

),,( tttt PCYfD =        _________ (1) 

ยกําหนดให 

 

โด

ความตองการเดินทางทองเท่ียวไปตางประเทศ ณ เวลา t (โดย t = 1, 2, 3, …, T) =tD

ระดับรายไดตอหัวของนกัทองเท่ียวท่ีเดินทาง ณ เวลา t =tY

ตนทุนในการเดินทางไปทองเท่ียวยังตางประเทศ ณ เวลา t  =tC

ระดับราคาสินคาและบริการ หรือราคาโดยเปรียบเทียบ ณ=tP  เวลา t 
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2. Gravity Model 
อีกสวนหนึ่งของModel ท่ีถูกนํามาประยุกตบอยคร้ังก็คือ Gravity Model หรือทฤษฎีแรงดึงดูด เปนอีก

แนวคิดเร่ืองแรงดึงดูดโลกของเซอรไอแซค นิวตัน (Isaac Newton) โดยสวนใหญจะ
ถูกนํามา
ทฤษฎีท่ีไดประยุกตมาจาก

ใชในงานวิจัยเกี่ยวกับการรวมกลุมทางการคา ซ่ึงเปนการประมาณคาโดยใช Tobit Model ดังนี้ 

โมเดล 
PP
X

ij

ji
ij D

KI =         _________ (2) 

 

ยกําหนดให โด

คาปฏิสัมพันธระหวางสถานท่ี i และ j  
ะยะหางท่ีกลางระหวางสถานท่ี i และ j 

=ijI

ร=ijD

คาสัมประสิทธ์ิตัววัดกลาง  =K

แทนขนาดของมวลหรือขนาดของสถาน=ji PP , ท่ี i และ j 
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าคผนวก 2 ตารางและกราฟ 

 

 

ภ
 
1. ตารางการทองเท่ียวจากตางประเทศ
 

 
2. ตารางการทางเท่ียวจากภายในประเทศ 

DPU



56 
 

3. ตารางเปรียบเทียบสัดสวนรายไดจากการทองเที่ยวตอรายไดประเทศ 
 

year GDP revenue    

  international domestic gross %GDP 

  billion baht    

1996 4611 219.364 157.323 376.687 8.169313 
1997 4732.6 220.754 180.388 401.142 8.476144 
1998 4626.4 242.177 187.898 430.075 9.296105 
1999 4637.1 253.018 203.179 456.197 9.837981 
2000 4922.7 285.272 210.516 495.788 10.07146 
2001 5133.5 299.047 223.732 522.779 10.18368 
2002 5446 323.484 235.337 558.821 10.26113 
2003 5930.4 309.269 289.987 599.256 10.10482 

 
 
4. ตารางแจกแจ นข ทอ ามาประเทศไทยท หมด 
 

Country of Arriv l Per C pita Spendin

งถิ่นฐา องนกั งเท่ียวท่ีเข ั้ง

a s  a g Air Land Sea 

Nationality N r 
S

D   umbe % 
hare 

Baht/ ay  

East Asia 606,633,9  56.52 4,368 5,083,474 1,417,353 133,133 

ASEAN 42,735,7 7 23.31 4,245 1,302,803 1,314,478 118,466 

     Brunei 459,3  0.08 5,119 8,300 891 154 
     Combodia 9488,6  0.76 3,980 25,221 59,724 3,749 
     Indonesia 22193,2  1.65 4,335 122,690 55,812 14,720 
     Laos 16111,9  0.95 3,512 10,585 90,942 10,389 
     Malaysia 1,404,929 11.97 4,329 347,486 1,004,409 53,034 
     Myanmar 42,017 0.36 3,735 41,060 780 177 
     Philippines 171,655 1.46 3,743 129,669 36,739 5,247 
     Singapore 578,027 4.92 4,511 506,822 48,299 22,906 
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     Vietnam 135,942 1.16 3,375 110,970 16,882 8,090 
China 729,848 6.22 4,182 719,171 6,281 4,396 
Hong Kong 489,171 4.17 4,544 486,015 2,577 579 
Japan 1,212,213 10.33 4,530 1,171,370 33,568 7,275 
Korea 898,965 7.66 4,592 840,593 56,771 1,601 
Taiwan 540,803 4.61 4,338 537,310 2,791 702 
Others 27,213 0.23 4,067 26,212 887 114 

Europe 2,851,233 24.29 3,739 2,610,369 175,874 64,990 

Austria 59,797 0.51 95 56,211 2,560 1,026 
Belgium 56,283 0.48 80 50,600 4,333 1,350 
Denmark 93,400 0.80 89 87,406 4,753 1,241 
Finland 75,430 0.64 86 72,194 2,484 752 
France 274,049 2.33 92 240,261 28,225 5,563 
Germany 455,170 3.88 93 412,252 22,222 20,696 
Italy 126,399 1.08 96 118,814 5,921 1,664 
Netherlands 146,961 1.25 93 131,614 11,501 3,846 
Norway 79,195 0.67 91 73,869 4,329 997 
Russian 115,064 0.98 93 112,816 1,971 277 
Spain 51,910 0.44 99 49,664 1,604 642 
Sweden 224,761 1.91 92 209,485 11,721 3,555 
Switzerland 120,166 1.02 93 111,687 6,387 2,092 
United Kingdom 757,268 6.45 97 682,027 56,515 18,726 
East Europe 77,921 0.66 91 73,240 3,821 860 
Others 137,459 1.17 90 128,229 7,527 1,703 

The Americas 823,957 7.02 99 754,066 52,794 17,097 

Argentina 3,979 0.03 83 3,740 184 55 
Brazil 9,113 0.08 93 8,543 249 321 
Canada 157,622 1.34 95 139,597 14,088 3,937 
U.S.A. 627,506 5.35 100 578,061 36,980 12,465 
Others 25,737 0.22 101 24,125 1,293 319 

South Asia 492,693 4.20 100 472,304 5,627 14,762 
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desh Bangla 54,178 0.46 106 53,473 462 243 
India 332,387 2.83 102 314,628 3,731 14,028 
Nepal 20,356 0.17 82 19,930 377 49 
Pakistan 38,809 0.33 92 37,738 847 224 
Sri Lanka 33,722 0.29 100 33,352 162 208 
Others 13,241 0.11 90 13,183 48 10 

Oceania 484,916 4.13 99 447,274 24,220 13,422 

Australia 399,291 3.40 99 368,268 19,507 11,516 
New Zealand 83,922 0.71 101 77,384 4,643 1,895 
Others 1,703 0.01 70 1,622 70 11 

Middle East 272,439 2.32 93 264,540 6,360 1,539 

Egypt 8,545 0.07 97 8,437 66 42 
Israel 96,285 0.82 98 91,027 4,624 634 
Kuwait 30,938 0.26 109 30,396 371 171 
Saudi Arabia 7,202 0.06 105 6,987 124 91 
U.A.E. 41,175 0.35 98 40,802 73 300 
Others 88,294 0.75 75 86,891 1,102 301 

Africa 91,505 0.78 102 85,617 4,213 1,675 

S. Africa 43,068 0.37 101 40,738 1,396 934 
Others 48,437 0.41 102 44,879 2,817 741 

Grand Total 11,650,703 99.26 101 9,717,644 1,686,441 246,618 
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จกแจงถ่ินฐานและร ารเด ของนักทองเที่ยวท าป ยท้ั5. กราฟแ ูปแบบก ินทาง ี่เขาม ระเทศไท งหมด 
 

Tourist A y Mode of Transport
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6. ตารางแสดงลักษณะพฤติกรรมนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเลือกมายังประเทศไทย 
 

Country age tour purpose revisit 
of Residence average % holiday business convention % 

         

East Asia 39.90 52.58 87.11 8.71 1.35 48.84 

ASEAN 40.05 36.94 83.06 10.63 2.14 66.97 
     Malaysia 41.20 40.99 87.20 7.78 1.24 68.32 
China 39.85 75.55 90.90 5.50 0.96 20.77 
Japan 42.09 47.76 85.26 11.49 0.82 52.78 
Korea 38.77 77.13 93.36 4.73 0.48 21.33 

Europe 40.02 31.58 91.13 6.02 1.00 52.08 

France 40.51 30.20 87.05 9.22 1.20 55.11 
Germany 42.36 27.18 91.07 6.59 0.91 56.82 
Sweden 38.80 36.99 94.70 3.28 0.73 54.28 

DPU



60 
 

United Kingdom 39.24 9 91.90 1.01  24.4 5.20 51.25

Th 2 54 e Americas 42.53 24.6 82.52 10.39 1.67 56.

USA 43.16 24.72 81.29 11.26 1.71 57.78 

South Asia 11.28 37.83 39.69 79.34 2.41 50.06 

India 37.27 42.80 79.63 11.80 2.72 44.50 

Oceania 39.92 22.18 84.71 9.19 2.17 55.09 

Australia 39.62 22.43 84.83 9.15 2.23 55.18 

Middle East 37.03 32.27 86.72 8.67 0.85 50.17 

Africa 39.15 28.28 76.74 16.51 3.19 51.36 

Grand Total 39.92 43.79 87.25 8.38 1.37 50.37 

 
 
7 แสดงผลของก าะหต วย mple ogorov-S v T
 
. ตาราง ารวิเคร ัวแปรด One-Sa Kolm mirno est 

One-Sa olm -Smirno tmple K ogorov v Tes

25 25 25 25 25 25 25 25
20.1840 98.0000 1023.296 2241015 616096.0 5426.680 2318.1464 89.5980

16.80298 253.5000 2159.228 4392553 1528429 3787.466 1787.471 14.06242
.283 .372 .323 .354 .361 .195 .294 .143
.283 .372 .291 .354 .361 .195 .255 .143

-.209 -.355 -.323 -.305 -.348 -.121 -.294 -.071
1.417 1.861 1.613 1.768 1.804 .973 1.471 .713
.036 .002 .011 .004 .003 .300 .026 .690

N
Mean
Std. Deviation

Normal Parametersa,b

Absolute
Positive
Negative

Most Extr
Differenc

eme
es

Kolmogorov-Smirnov Z
Asymp. Sig. (2-tailed)

ARRIVALS POP GDP AREA AIRCRAFT ELECTRIC DISTANCE LIVING

Tea. st distribution is l. Norma

Cab. lculated from data.

One-Sam olmog Smirnovple K orov-  Test

25 25 25 25 25 25 25 25
2.7584 3.4118 5.9867 12.3325 12.3268 8.3820 7.6087 4.4838
.67888 1.39148 1.29910 3.00580 1.26242 .68916 .46550 .15473

.146 .127 .144 .149 .143 .109 .195 .115

.146 .127 .144 .082 .143 .098 .192 .115
-.100 -.079 -.095 -.149 -.106 -.109 -.195 -.075
.730 .635 .721 .745 .714 .544 .974 .577
.660 .816 .675 .636 .687 .928 .299 .894

N
Mean
Std. Deviation

Normal Parametersa,b

Absolute
Positive
Negative

Most Extreme
Differences

Kolmogorov-Smirnov Z
Asymp. Sig. (2-tailed)

LARR LPOP LGDP LAREA LAIR LELEC LDIST LLIVING

Test distribution is Normal.a. 

Calculated from data.b. 
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8. ตารางแสดงผลจากการประมาณคาความสัมพันธในสมการเชิงถดถอย 
 

Model Summaryb

.794a .630 .478 .49042 1.077
Model
1

R R Square
Adjusted
R Square

Std. Error of
the Estimate

Durbin-W
atson

Predictors: (Constant), LLIVING, LAREA, LDIST, LPOP, LELEC,
LGDP, LAIR

a. 

Dependent Variable: LARRb. 
 

 

ANOVAb

6.972 7 .996 4.141 .008a

4.089 17 .241
11.061 24

Regression
Residual
Total

Model
1

Sum of
Squares df Mean Square F Sig.

Predictors: (Constant), LLIVING, LAREA, LDIST, LPOP, LELEC, LGDP, LAIRa. 

Dependent Variable: LARRb. 
 

 

Coefficientsa

6.378 4.473 1.426 .172
.110 .099 .226 1.116 .280
.494 .274 .945 1.805 .089

-.043 .044 -.190 -.979 .341
-.119 .310 -.221 -.384 .706
-.123 .203 -.125 -.607 .552
-.222 .243 -.152 -.913 .374
-.498 .825 -.114 -.604 .554

(Constant)
LPOP
LGDP
LAREA
LAIR
LELEC
LDIST
LLIVING

Model
1

B Std. Error

Unstandardized
Coefficients

Standardized
Coefficients

Beta t Sig.

Dependent Variable: LARRa. 
 

 

Model Summaryb

.699a .488 .466 .49609 .870
Model
1

R R Square
Adjusted
R Square

Std. Error of
the Estimate

Durbin-W
atson

Predictors: (Constant), LGDPa. 

Dependent Variable: LARRb. 
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ANOVAb

5.401 1 5.401 21.944 .000a

5.660 23 .246
11.061 24

Regression
Residual
Total

Model
1

Sum of
Squares df Mean Square F Sig.

Predictors: (Constant), LGDPa. 

Dependent Variable: LARRb. 
 

 
 
 
 

Coefficientsa

.572 .477 1.200 .243

.365 .078 .699 4.684 .000
(Constant)
LGDP

Model
1

B Std. Error

Unstandardized
Coefficients

Beta

Standardized
Coefficients

t Sig.

Dependent Variable: LARRa. 
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ประวัติผูวจิัย 

นาย อมรินทร ตันติเมธ เกิดเม่ือวันท่ี 26 ธันวาคม พ.ศ. 2519 ท่ีจังหวัดกรุงเทพมหานคร ไดสําเร็จ
ารศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และตอนปลาย สายวิทยาศาสตร ท่ีโรงเรียนสาธิตจุฬาลงกรณ
หาวิทยาลัย ปการศึกษา 2536 ตอมาไดสําเร็จการศึกษาปริญญาเศรษฐศาสตรบัณฑิต (ศบ.) จากคณะ
รษฐศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ในปการศึกษา 2541 และสําเร็จปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (ศศ.ม.) 
าขา เศรษฐศาสตรการเงินและระหวางประเทศ จากคณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในปการศึกษา 
543 ปจจุบันยังคงดํารงตําแหนงอาจารยประจําคณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 
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