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บทคัดยอ 
 

ชื่อเรื่องวิทยานิพนธ พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี 
ชื่อนักศึกษา  นายมานะพงษ ขอบเขตต 
ชื่อปริญญา บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  
ปการศึกษา 2552 
คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ 

1.  รองศาสตราจารย สุจิตรา จันทนา   ประธานกรรมการ 
2.  รองศาสตราจารย สุรพัฒน วัชรประทีป  
3.  ดร. ธเนส  เตชะเสน 
4.  ดร. ปรชีา  วรารัตนไชย 

 
การวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวในจงัหวัดปทุมธานีเปนการ

วิจัยเชิงสํารวจมีวัตถุประสงคเพื่อ (1) ศึกษาขอมูลสวนบุคคลของผูมาทองเที่ยวใน
จังหวัดปทุมธานี (2) ศึกษาพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี (3) 
ศึกษาปจจัยการตลาดทองเที่ยวของแหลงทองเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี (4) ศึกษา
ความสัมพันธระหวางขอมูลสวนบุคคลกับการเลือกแหลงทองเที่ยวในจังหวัด
ปทุมธานี 

เครื่องมือที่ใชในการวิจัยเปนแบบสอบถาม กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัยไดแก 
ผูมาทองเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี จํานวน 400 ตัวอยาง วิเคราะหขอมูลโดยใช
โปรแกรมสําเร็จรูป ประมวลผลดวยคอมพิวเตอร สถิติที่ใชในการวิจัยไดแก คารอย
ละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน คาไควสแควร และอีตา 

ผลการวิจัยพบวา 
1.  ขอมูลสวนบุคคลของผูมาทองเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี สวนใหญเปนเพศ

หญิง มีอายุต่ํากวา 20 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษามธัยมศึกษา มีอาชีพเปน
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นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา มีรายไดตอเดือนต่ํากวา 5,000 บาท มีภูมิลําเนาอยูในเขตภาค
กลาง 

2.  พฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวของผูมาทองเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี สวน
ใหญทราบขอมูลแหลงทองเที่ยวจากญาติและเพื่อนแนะนํา กิจกรรมมาทองเที่ยว
เพื่อทัศนศึกษา ลักษณะการมาทองเที่ยวมากับสถาบันการศึกษาหรือที่ทํางาน ระยะ
การมาทองเที่ยว 1-3 วัน ความถี่ในการมาทองเที่ยว 2-4ครั้ง วันที่มาทองเที่ยวไดแกวัน
เสาร-อาทิตย ยานพาหนะในการมาทองเที่ยวไดแก รถนําเที่ยว คาใชจายในการมา
ทองเที่ยวเนนคาอาหารและจะกลับมาทองเที่ยวอีก แหลงทองเที่ยวที่นักทองเที่ยว
เลือกประเภทธรรมชาติ ประวัติศาสตรโบราณสถาน และโบราณวัตถุมากที่สุด ไดแก 
วัดมูลจินดาราม แหลงทองเที่ยวที่นักทองเที่ยวเลือกประเภทศิลปะ วัฒนธรรม 
ประเพณีและกิจกรรมมากที่สุด ไดแก พิพิธภัณฑวิทยาศาสตรแหงชาติ 

3.  ปจจัยการตลาดทองเที่ยวของแหลงทองเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี โดย
ภาพรวมนักทองเที่ยวมีความเห็นตอปจจัยการตลาดทองเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี อยู
ในระดับปานกลาง โดยเรียงลําดับความสําคัญจากมากไปหานอย ดังนี้คือ ดาน
ผลิตภัณฑ (สินคา/บริการ) ดานราคา ดานความรวมมือทางธุรกิจ ดานสถานที่ ดาน
การจัดรวมผลิตภัณฑ/ดานโปรแกรมการทองเที่ยว ดานการสงเสริมการตลาด ดาน
กระบวนการซื้อ (การเลือกแหลงทองเที่ยว) ดานสิ่งแวดลอมทางกายภาพ (ความ
ประทับใจ) 

4.  ขอมูลสวนบุคคลของผูมาทองเที่ยวมีความสัมพันธกับการเลือกแหลง
ทองเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี 

 5.  ปจจัยการตลาดทองเที่ยวโดยภาพรวม มีความสัมพันธกับการเลือกแหลง
ทองเที่ยวอยูในระดับปานกลาง 


