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บทท่ี 1

บทนํ า

ความสํ าคัญของปญหา

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวถือเปนอุตสาหกรรมที่มีความสํ าคัญเปนอันดับหน่ึงที่สราง    
รายไดใหกับประเทศไทยโดยเฉลี่ยประมาณ 6 พันลานดอลลารสหรัฐตอป โดยอุตสาหกรรมการ
ทองเที่ยวประกอบดวยธุรกิจหลายประเภท ทั้งธุรกิจที่เกี่ยวของโดยตรงและธุรกิจที่เกี่ยวของโดย
ออม รวมไปถึงธุรกิจสนับสนุนตาง ๆ ซึ่งการซื้อบริการของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่เดินทาง
เขามาทองเที่ยวในประเทศไทยนั้น ถือไดวาเปนการสงออกสินคาชนิดหนึ่งที่ไมสามารถมองเห็นได
ดวยสายตา (invisible export) โดยสินคาในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวก็คือบริการตาง ๆ ท่ีนักทอง
เท่ียวซ้ือหรือใชบริการเม่ือเดินทางมาทองเท่ียวน่ันเอง  ซึ่งการซื้อบริการดังกลาวทํ าใหเกิดการหมุน
เวียนของเงินในระบบเศรษฐกิจ กลาวคือกระตุนใหเกิดการผลิตและการนํ าทรัพยากรที่มีอยูมาใชให
เกิดประโยชนอยางเต็มที่ อีกทั้งกอใหเกิดการจางงานและการประกอบอาชีพที่หลาก หลายมากขึ้น
นอกจากน้ีการหมุนเวียนของเงินในระบบเศรษฐกิจดังกลาวจึงมีสวนที่ช วยสรางเสถียรภาพใหกับ
ดุลการชํ าระเงินอีกดวย

สํ าหรับความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในประเทศไทยนั้นเริ่มปรากฏชัดเจนใน
ชวงป พ.ศ. 2541-2543 ภายหลังจากเกิดวิกฤตการณทางเศรษฐกิจซึ่งภาคการผลิตอื่นอยูในภาวะซบ
เซา แตธุรกิจทองเที่ยวกลับมีการขยายตัวในเกณฑที่ดี โดยรัฐบาลใชความไดเปรียบในเร่ืองคาเงินมา
เปนจุดดึงดูดสํ าคัญ อีกทั้งมีการดํ าเนินการสงเสริมการทองเที่ยวในปทองเที่ยวไทย (Amazing 
Thailand, 1998 -2000) ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยอีกดวย ซึ่งสงผลใหจํ านวนนักทองเท่ียว
จากตางประเทศที่เดินทางเขามาเที่ยวในประเทศไทยในป พ.ศ. 2543 มีจํ านวนเพิ่มขึ้นจากป พ.ศ. 
2542 รอยละ 10.82 หรือคิดเปนรายไดท่ีไดรับจากการทองเท่ียวเปนจํ านวนเงิน 285,272 ลานบาท 
โดยปรับตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 12.75 เมื่อเทียบกับป พ.ศ. 2542 (ตารางที่ 1)

องคการการทองเที่ยวโลก (World Tourism Organization: WTO) (ศูนยพัฒนาพาณิชย
อิเล็กทรอนิกส, 2543) ไดสํ ารวจความคิดเห็นจากองคการการสงเสริมการทองเที่ยวทั่วโลกพบวา
ในอนาคตธุรกิจการทองเที่ยวจะเนนไปที่กลุมลูกคาเปาหมายเฉพาะกลุม (niche market) มากขึ้น
โดยเปนผูที่มีการศึกษา และมีฐานะทางเศรษฐกิจดี มีความสนใจและเล็งเห็นถึงความสํ าคัญของ



2

ตารางท่ี 1  แสดงจํ านวนรายได และจํ านวนนักทองเท่ียวตางชาติท่ีเดินทางเขามาทองเท่ียว
                  ในประเทศไทยระหวางป พ.ศ. 2534 – 2543

ป พ.ศ. รายได
(ลานบาท)

อัตราการเปล่ียน
แปลง (รอยละ) *

จํ านวนนักทองเท่ียว
(คน)

อัตราการปล่ียน
แปลง (รอยละ) *

2534 100,004 - 5,086,899 -
2535 123,135 23.13 5,136,443 0.97
2536 127,802 3.79 5,760,533 12.15
2537 145,211 13.62 6,166,496 7.05
2538 190,765 31.37 6,951,566 12.73
2539 219,364 14.99 7,192,145 3.46
2540 220,754 0.63 7,221,345 0.41
2541 242,177 9.70 7,764,930 7.53
2542 253,018 4.48 8,580,332 10.50
2543 285,272 12.75 9,508,623 10.82

ที่มา: การทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ* มาจากการคํ านวณโดยผูวิจัย

ขนบธรรมเนียมประเพณีทองถิน่ รวมไปถึงระบบนิเวศนในธรรมชาติดวย แตในขณะเดียวกันก็ยัง
ใหความสํ าคัญกับตลาดนักทองเที่ยวกลุมใหญ (mass market) ดวยเชนกัน โดยในการพัฒนาการ
ทองเที่ยวจะคํ านึงถึงผลระยะยาวที่จะมีตอเศรษฐกิจและสังคมของแตละประเทศไปพรอมๆกับการ
เสริมสรางความพึงพอใจของนักทองเที่ยว ซึ่งมีหลักอยู 3 ประการ ไดแกความเพลิดเพลิน
(entertainment) ความต่ืนเตน (excitement) และการศึกษา (education)  นอกจากนี้องคการสงเสริม
การทองเที่ยวยังเห็นวาภาครัฐจะลดบทบาทในการดํ าเนินการลง แตจะรวมมือกันกับเอกชนมากขึ้น
และดํ าเนินการทางดานการตลาดระหวางประเทศในภูมิภาคเดียวกันเพิ่มมากขึ้นดวย ซึ่งองคการการ
ทองเที่ยวโลกไดรายงานถึงสถานการณการทองเที่ยวระหวางประเทศในป พ.ศ. 2542 วาจํ านวนนัก
ทองเที่ยวขาเขาระหวางประเทศมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นโดยเทียบเทากับระดับการเจริญเติบโตใน
ชวงกอนเกิดวิกฤตการณทางเศรษฐกิจในป พ.ศ. 2540 อีกทั้งยังมีการคาดการณวาการเติบโตทางการ
ทองเที่ยวของทุกภูมิภาคจะปรับตัวเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกซึ่งคาดการณวาจะ
ปรับตัวเพิ่มขึ้นโดยเฉลี่ยรอยละ 5.5 ตอป
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สํ าหรับภูมิภาคที่มีนักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทยมากที่สุดไดแกนักทอง
เที่ยวจากภูมิภาคเอเชียแปซิฟก ซึ่งในป พ.ศ. 2543 มีจํ านวนนักทองเท่ียวท่ีเดินทางเขามาทองเท่ียว
ในประเทศไทยทั้งสิ้น 5,545,856 คน สวนนักทองเที่ยวจากภูมิภาคอื่นรองลงมาคือ นักทองเที่ยวจาก
ยุโรป ซึ่งมีจํ านวน 2,301,807 คน จากประเทศในแถบอเมริกา 663,276 คน โอเชียเนีย 378,782 คน
เอเชียใต 352,007 คน ตะวันออกกลาง 182,408 คน และแอฟริกา 84,487 คน (ตารางท่ี 2)    โดยมี
ชาวญ่ีปุนเปนกลุมนักทองเที่ยวที่เดินทางเขามายังประเทศไทยมากที่สุดถึง 1,202,164 คน รองลงมา
คือชาวมาเลเซยี 1,111,687  คน  ชาวจีน 753,781 คน  ชาวไตหวัน 706,482 คน ชาวสิงคโปร
563,679 คน ชาวเกาหลีใต 451,347 คน และชาวฮองกง 243,952  คน (ตารางท่ี 3)

ตารางท่ี 2  แสดงจํ านวนนักทองเที่ยวตางชาติแยกตามภูมิภาค ที่เดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทย
                 ระหวางป พ.ศ.2541 – 2543

ภูมิภาค ป
พ.ศ.2541

(คน)

อัตราการเปล่ียน
แปลง
(%) *

ป
พ.ศ.2542

(คน)

อัตราการเปล่ียน
แปลง
(%) *

ป
พ.ศ.2543

(คน)

อัตราการ
เปล่ียนแปลง

(%) *
เอเชียแปซิฟก 4,282,589 (1.18) 5,000,701 16.77 5,545,856 10.90
ยุโรป 2,108,909 21.51 2,116,806 0.37 2,301,807 8.74
อเมริกา 538,293 17.91 595,381 10.61 663,276 11.40
โอเชียเนีย 343,938 22.36 344,879 0.27 378,782 9.83
เอเชียใต 265,054 9.30 291,797 10.09 352,007 20.63
ตะวันออกกลาง 148,597 29.76 154,760 4.15 182,408 17.87
แอฟริกา 77,550 35.55 76,008 (1.99) 84,487 11.16
รวม 7,764,930 7.53 8,580,332 10.50 9,508,623 10.82

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บหมายถึงคาติดลบ

ที่มา: การทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ* มาจากการคํ านวณโดยผูวิจัย

อยางไรก็ตามแมวาตลาดที่สํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวไทยจะมาจากภูมิภาคเอเชีย
แปซิฟกก็ตาม แตประเทศในภูมิภาคดังกลาวก็ถือเปนคูแขงที่สํ าคัญของอุตสาหกรรมทองเท่ียวไทย
เชนกัน อาทิ ประเทศจีน เขตปกครองพิเศษ ฮองกง เกาหลีใต มาเลเซยี สิงคโปร เปนตน โดยในป
พ.ศ. 2543  อุตสาหกรรมการทองเท่ียวจีนสามารถทํ ารายไดจากนักทองเที่ยวตางชาติกวา 16,231
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ลานเหรียญสหรัฐฯ  โดยมีอัตราการเจริญเติบโตคิดเปนรอยละ 15 ในขณะที่ เขตปกครองพิเศษ ฮอง
กงสามารถทํ ารายไดจากนักทองเที่ยวตางชาติ 7,886 ลานเหรียญสหรัฐฯ โดยมีอัตราการเติบโตรอย
ละ 9  สิงคโปรสามารถทํ ารายไดจากนักทองเที่ยวตางชาติ 6,370 ลานเหรียญสหรัฐฯ โดยมีอัตราการ
เติบโตรอยละ 7 และมาเลเซียสามารถทํ ารายไดจากนักทองเที่ยวตางชาติ 4,563 ลานเหรียญสหรัฐฯ
โดยมีอัตราการเติบโตถงึรอยละ 29  สวนไทยมีอัตราการเติบโตรอยละ 6 โดยทํ ารายไดจาก

ตารางท่ี 3  แสดงจํ านวนนักทองเที่ยวจากประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่เดินทางเขามาเที่ยว
                 ในประเทศไทยระหวางป พ.ศ.2541 – 2543

ประเทศ ป พ.ศ.
2541
(คน)

อัตราการ
เปลี่ยนแปลง

(%) *

ป พ.ศ.
2542
(คน)

อัตราการ
เปลี่ยนแปลง

(%) *

ป พ.ศ.
2543
(คน)

อัตราการ
เปลี่ยนแปลง

(%) *
ญ่ีปุน 982,116 1.03 1,059,872 7.92 1,202,164 13.43
มาเลเซยี 931,553 (9.48) 1,009,821 8.40 1,111,687 10.09
จีน 604,472 33.58 813,596 34.60 753,781 (7.35)
ไตหวัน 421,293 (1.23) 528,291 25.40 706,482 33.73
สิงคโปร 497,221 22.50 528,889 6.37 563,679 6.58
เกาหลี 218,109 (47.88) 342,867 57.20 451,347 31.64
ฮองกง 290,797 (15.90) 244,474 (15.93) 243,952 (0.21)
อินโดนีเซีย 69,462 (22.82) 133,252 91.83 156,764 17.64
ฟลิปปนส 82,528 4.57 86,835 5.22 103,013 18.63
ลาว 47,333 78.64 68,809 45.37 70,985 3.16
เวียตนาม 39,452 83.84 34,267 (13.14) 45,485 32.74
บรูไน 3,206 (25.16) 2,405 (24.98) 4,776 98.59
อ่ืนๆ 95,047 52.12 147,323 55.00 131,741 (10.58)
รวม 4,282,589 (1.18) 5,000,701 16.77 5,545,856 10.90

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บหมายถึงคาติดลบ

ที่มา: การทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ* มาจากการคํ านวณโดยผูวิจัย
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นักทองเท่ียวตางชาติ 7,119 ลานเหรียญสหรัฐฯ (ตารางท่ี 4) ซึ่งหากอัตราการขยายตัวยังคงเปนเชน
น้ีตอไป มาเลเซียจะสามารถไตอันดับขึ้นมาแทนประเทศไทยในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวไดในไม
ชา
ตารางท่ี 4  แสดงรายไดที่ไดรับจากนักทองเที่ยวตางชาติ ของประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกใน

    ระหวางป พ.ศ.2541 – 2543

ประเทศ ป 2541
(ลานหรียญ
สหรัฐฯ)

อัตราการ
เปล่ียนแปลง

(%) *

ป 2542
(ลานเหรียญ
สหรัฐฯ)

อัตราการ
เปล่ียนแปลง

(%) *

ป 2543
(ลานเหรียญ
สหรัฐฯ)

อัตราการ
เปล่ียนแปลง

(%) *
จีน 12,602 4 14,098 12 16,231 15
ฮองกง 7,496 (25) 7,210 (4) 7,886 9
เกาหลี 6,865 34 6,802 (1) 6,609 (3)
ไทย 5,934 (16) 6,695 13 7,119 6
สิงคโปร 5,402 (11) 5,974 11 6,370 7
มาเลเซีย 2,456 (9) 3,540 44 4,563 29
ญี่ปุน 3,742 (13) 3,428 (8) 3,374 (2)

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บหมายถึงคาติดลบ

ที่มา: การทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ* มาจากการคํ านวณโดยผูวิจัย

ดังนั้นจากขอมูลที่กลาวมาขางตนจึงเปนเคร่ืองยืนยันไดวา อุตสาหกรรมการทองเท่ียวได
เขามามีบทบาทสํ าคัญตอระบบเศรษฐกิจและสังคมในฐานะที่เปนกลไกแกไขปญหาตางๆ อาทิ
ปญหา ดุลการชํ าระเงินและปญหาคนวางงาน (จํ าลอง, 2528) เปนตน ดังน้ันรัฐบาลในฐานะหนวย
งานที่รับผิดชอบจึงจํ าเปนตองมีการเตรียมการวางแผนในอันที่จะสงเสริมและรักษาไวซึ่งศักยภาพ
ในการแขงขัน โดยดูถึงปจจัยตาง ๆ ที่มีผลกระทบตออุปสงคการทองเที่ยวไทย ซึ่งในการศึกษาวิจัย
ในครั้งนี้มีจุดประสงคที่จะศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ และปจจัยที่มีผลตออุปสงคการ
ทองเที่ยวไทย เพื่อนํ ามาเปนขอมูลที่กอใหเกิดประโยชนตอการศึกษาในอนาคตตอไป
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วัตถุประสงคในการศึกษา

1. เพื่อวิเคราะหศักยภาพและโอกาศทางการทองเที่ยวของไทย

2. เพื่อศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเมื่อเปรียบเทียบ
ระหวางประเทศไทยกับประเทศตาง ๆ ในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก

3. เพื่อศึกษาปจจัยตาง ๆ ที่มีผลกระทบตอจํ านวนนักทองเที่ยวจากตางประเทศที่เดินทาง
เขามาทองเที่ยวในประเทศไทย

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ

1. ทํ าใหทราบถึงศักยภาพในการแขงขันของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศไทย 
เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก

2. ทํ าใหทราบถึงปจจัยที่มีผลและกํ าหนดจํ านวนนักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่เดินทางเขา
มาทองเท่ียวในประเทศไทย

3. เปนประโยชนตอหนวยงานที่เกี่ยวของทั้งหนวยงานของภาครัฐบาล และหนวยงานของ
เอกชน เพื่อใชเปนแนวทางในการวางแผนและกํ าหนดนโยบายในการดํ าเนินงาน รวมไปถงึการแก
ไข และปรับปรุงกลยุทธในการพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในประเทศไทย ใหสอดคลองกับ
ความตองการของตลาด และเพื่อเพิ่มศักยภาพในการแขงขันกับตางประเทศอีกดวย

ขอบเขตของการศึกษา

ขอบเขตที่ใชในการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ และปจจัยที่มีผลกระทบตออุต
สาหกรรมการทองเท่ียวของประเทศไทยมีดังน้ี

1. ขอมูลที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยใชขอมูลทุติยภูมิ (secondary data) ประเภทขอมูล
อนุกรมเวลา (time series data) ในการศึกษาทั้งสิ้นเปนเวลา 15 ป โดยเปนขอมูลระหวางป พ.ศ. 
2529 – 2543 เนื่องจากเปนชวงเวลาที่มีความผันผวนทางเศรษฐกิจอันเปนผลมาจากการลอยตัวคา
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เงินบาทในป พ.ศ.2540 ที่แสดงใหเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงของอุปสงคการทองเที่ยวไดดียิ่งขึ้น นอก
จากน้ีขอมูลดังกลาว ยังเปนขอมูลที่หนวยงานของทั้งภาครัฐบาลและภาคเอกชนเก็บรวบรวมไวได
มากที่สุด ซึ่งถือวาเพียงพอที่จะนํ ามาพิจารณาเพ่ือสรางแบบจํ าลองที่เหมาะสมได ดังน้ันชวงเวลาดัง
กลาวจึงเหมาะสมเพื่อนํ ามาใชในงานวิจัย

2. ในการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศ
ไทยกับประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกน้ัน ประเทศที่นํ ามาพิจารณาเปรียบเทียบดังกลาว เปน
ประเทศที่มีมูลคาทางการทองเที่ยว ระบบการบริหาร และการจัดการดานการทองเที่ยวที่คลายคลึง
กับประเทศไทย จึงถือเปนประเทศคูแขงดานการทองเที่ยวที่สํ าคัญซึ่งไดแก จีน เขตปกครองพิเศษ 
ฮองกง เกาหลี  สิงคโปร และมาเลเซีย  ในขณะที่การศึกษาปจจัยที่มีผลตออุปสงคการทองเที่ยวใน
ประเทศไทยของนักทองเที่ยวจากประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกนั้น ผูวิจัยทํ าการพิจารณาทั้งสิ้น 5 
ประเทศไดแกประเทศญี่ปุน มาเลเซยี จีน สิงคโปร และเขตปกครองพิเศษ ฮองกง เนื่องจากจํ านวน
นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจากประเทศดังกลาวมีจํ านวนมากที่สุดตามลํ าดับ เมื่อเปรียบเทียบกับ
ประเทศอ่ืน ๆ ในภูมิภาคดังกลาว  อนึ่ง มูลคาและอุปสงคทางการทองเที่ยวคิดมาจากการทองเที่ยว
ของนักทองเที่ยวชาวตางชาติเทานั้นโดยไมรวมถึงการเดินทางทองเทีย่วของคนในประเทศน้ันๆเอง

วิธีการศึกษา

การเก็บรวบรวมขอมูล

ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยใชขอมูลทุติยภูมิ (secondary data) ประเภทขอมูลอนุกรมเวลา 
(time series data) ระหวางป พ.ศ.2529 – 2543 รวมระยะเวลาทั้งสิ้น 15 ป โดยเก็บรวบรวมจาก
เอกสาร และวารสารของหนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของ อาทิ การทองเที่ยวแหงประเทศไทย สํ านักงาน
พัฒนาการเศรษฐกิจ และสังคมแหงชาติ ธนาคารแหงประเทศไทย หองสมุดมหาวิทยาลัยธรรม
ศาสตร และหองสมุดมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร เปนตน

วิธีการวิเคราะหขอมูล

ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยไดแยกพิจารณาออกเปน 2 สวนคือการวิเคราะหในเชิงพรรณนา 
(descriptive analysis) และการวิเคราะหในเชิงปริมาณ (quantitative analysis) โดยแบงข้ันตอนใน
การศึกษาเพื่อใหครอบคลุมวัตถุประสงคดังนี้



8

1. การวิเคราะหในเชิงพรรณนา (descriptive analysis) เปนการศึกษาถึงการพัฒนาอุตสาห
กรรมการทองเที่ยวของประเทศไทย บทบาทและความสํ าคัญของอุตสาหกรรมดังกลาว รวมไปถึง
นโยบายดานการทองเที่ยวของรัฐบาลในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 1 – 8 
พรอมทั้งศักยภาพในอุตสาหกรรมทองเที่ยวไทยและแนวโนมของธุรกิจดานการทองเที่ยวใน
อนาคตซ่ึงนํ ามาจากองการการทองเที่ยวโลก

2. การวิเคราะหในเชิงปริมาณ(quantitative analysis) ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยแยกการ
พิจารณาออกเปน  2  สวนคือ

2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของ   
ประเทศไทยกับประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก ซึ่งการวิเคราะหดังกลาวผูวิจัยใชดัชนีความได
เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (revealed comparative advantage index: RCA) ในการพิจารณา
ความไดเปรียบดังกลาว เพื่อบรรลุวัตถุประสงคในการศึกษาขอที่ 1

2.2 การวิเคราะหปจจัยที่มีผลตออุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวจากประเทศใน
ภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทย ผูวิจัยทํ าการวิเคราะหโดยใชเคร่ือง
มือทางสถิติในการประมาณการแบบจํ าลองดวยสมการถดถอยพหุคูณเชิงซอน (multiple linear
regression) ในรูปของสมการลอกกาลิทึม (logarithm) โดยวิเคราะหความยืดหยุนของอุปสงคการ
ทองเที่ยว เพื่อใหทราบถึงขนาดและทิศทางของความสัมพันธระหวางตัวแปรตามและตวัแปรอิสระ
โดยใชวิธี generalized method of moments หรือ GMM ในการพิจารณา เนื่องจากวิธีการดังกลาว
เปนวิธีการประมาณการแบบจํ าลองที่สามารถขจัดปญหาคาความแปรปรวนของตัวแปรไมคงที่ 
(heteroskedasticity) และปญหาคาความคลาดเคลื่อนมีความสัมพันธกับอดีต (autocorrelation) ได
โดยไมตองทํ าการแกไขภายหลัง ทํ าใหแบบจํ าลองสามารถคาดการณไดแมนยํ าขึ้น เพื่อใหบรรลุ
วัตถุประสงคในการศึกษาขอที่ 2 ซึ่งกอนที่จะทํ าการประมาณการแบบจํ าลองดังกลาวนั้น ตองทํ า
การทดสอบคุณสมบัติ stationary ของแตละตัวแปรอิสระกอน โดยใชวิธี unit root test ดวยวิธีการ
ทดสอบแบบ augmented dickey-fuller: ADF ทั้งน้ีเน่ืองมาจากขอมูลอนุกรมเวลาสวนใหญ มักจะ
เปลี่ยนแปลงไปตามสัดสวนของเวลาที่เพิ่มขึ้น จึงทํ าใหตัวแปรดังกลาวมีความสัมพันธกับตัวเองใน
อดีต ดังน้ันในการใชขอมูลอนุกรมเวลาเพ่ือทํ าการประมาณการแบบจํ าลองทุกครั้ง จึงตองทํ าการ
ทดสอบ stationary เพื่อปองกันการเกิดปญหาตัวแปรมีความสัมพันธกับตัวเองในอดีต กลาวคือหาก
ตัวแปรดังกลาวมีความสัมพันธกับตัวเองในอดีตแลว แสดงวาตัวแปรน้ันเปน non-stationary และถา
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หากนํ ามาประมาณการแบบจํ าลอง จะทํ าใหแบบจํ าลองที่ไดไมเปนไปตามคุณสมบัติของสมการถด
ถอยที่ดี

เมื่อสามารถวิเคราะหคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ  และปจจัยที่มีผลตออุปสงค
การทองเที่ยวของไทยไดแลว ทํ าใหสามารถนํ าไปใชในการวางแผนเพื่อการพัฒนา และรักษาไวซึ่ง
ศักยภาพในการแขงขันของอุสาหรรมการทองเที่ยวไทยไดโดยผลการศึกษาไดแสดงใวในบทที่ 4

เพื่อความสมบูรณตอเนื่องของงานวิจัย  และไมเกิดการซํ้ าซอน จึงไดทํ าการตรวจสอบเอก
สาร  และทฤษฎีที่ใชในบทที่ 2 และความรูประกอบเพิ่มเติมเพื่อเพิ่มความเขาใจ และประกอบการ
บรรยายผลการศึกษาในบทที่ 3



บทท่ี2

การตรวจสอบเอกสารและโครงรางทางทฤษฎี

การตรวจสอบเอกสาร

ในการตรวจสอบเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของน้ัน ผูวิจัยแบงการพิจารณาออกเปน
ประเด็นหลัก ๆ 3 ประเด็นดังน้ี

บทบาทและความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของประเทศไทย

ไดมีผูที่ทํ าการศึกษาในประเด็นนี้ ดังตอไปน้ี

จํ าลอง อติกุล และวุฒิเทพ อินทปญญา (2528) ทํ าการศึกษาผลกระทบดานเศรษฐกิจของอุต
สาหกรรมการทองเที่ยวในประเทศไทย โดยใชตารางปจจัยและตารางผลผลิต (Input-Output 
Analysis: I/O) ซึ่งผลการศึกษาที่ไดแสดงใหเห็นถึงระดับรายได การจางงาน และดุลการชํ าระเงิน
ระหวางประเทศที่เพิ่มขึ้น อันเปนผลมาจากการใชจายของนักทองเที่ยวตางชาติและนักทองเที่ยวใน
ประเทศ กลาวคือในป พ.ศ. 2525 รายไดที่ไดรับจากนักทองเที่ยวตางชาติสามารถสรางผลิตภัณฑ
มวลรวมภายในประเทศ (Gross Domestic Product: GDP) ไดรอยละ 2.75 ของ GDP ทั้งหมด โดย
กอใหเกิดการจางงานทั้งทางตรงและทางออมรวม 243,917 คน หรือคิดเปนรอยละ 0.99 ของการจาง
งานทั้งหมด เมื่อพิจารณาดานรายไดพบวา การใชจายของนักทองเที่ยวตางชาติ 1 ลานบาท กอให
เกิดรายไดภายในประเทศทั้งสิ้น 2,060,000 บาท โดยแบงออกเปนรายไดทางตรง 524,000 บาท และ
รายไดทางออม1,536,000 บาท อีกทั้งรายไดที่ไดรับจากนักทองเที่ยวตางชาติยังมีสวนชวยลดการ
ขาดดุลทางการคาของประเทศไดรอยละ 40 อีกดวย นอกจากนี้ผลจากการศึกษายังพบวา ถาหาก
จํ านวนนักทองเที่ยวตางประเทศลดลง 1 คน จะทํ าใหรายไดภายในประเทศลดลง 9,400 บาท การ
จางงานลดลง 0.11 คน (โดยประมาณ) และเงินตราตางประเทศลดลง 7,076 บาท

จากการศึกษาพบวาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวโดยเฉพาะการเดินทางมาทองเที่ยวของนัก
ทองเท่ียวจากตางประเทศน้ัน ทํ าใหเกิดผลกระทบเชิงบวกตอระบบเศรษฐกิจไทย อาทิ การเพ่ิมข้ึน
ของระดับรายได การจางงาน และดุลการชํ าระเงินระหวางประเทศ เปนตน
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สุธิดา  วนะชกิจ (2530)  ไดศึกษาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศไทย โดยใชขอมูล
ทุติยภูมิจากป พ.ศ. 2517-2528 จากการทองเท่ียวแหงประเทศไทยและธนาคารแหงประเทศไทย มา
ทํ าการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณโดยประมาณสมการโครงสรางและสมการลดรูปดวยวิธีกํ าลังสอง
นอยที่สุดแบบธรรมดาและนํ าสัมประสิทธิ์ที่ไดจากการประมาณสมการตางๆมาแปลความหมาย
ทางเศรษฐศาสตรเพ่ือคํ านวณผลของรายไดและรายจายจากการทองเที่ยวที่มีตอรายไดประชาชาติ

จากการศึกษาพบวา รายไดประชาชาติเปลี่ยนแปลงในทิศทางเดียวกันกับรายไดจากการ
ทองเที่ยว แตมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับคาใชจายในการทองเที่ยวของคนไทยที่เดิน
ทางไปเที่ยวตางประเทศ นอกจากน้ีรายไดจากการทองเที่ยวที่ไดรับจากนักทองเที่ยวชาวตาง
ประเทศมากขึ้นน้ัน รัฐบาลและหนวยงานที่เกี่ยวของจะตองลดสัดสวนในการนํ าเขาสินคาและ
บริการลง หรือเพิ่มการบริโภคสินคาและบริการภายในประเทศใหมากขึ้น โดยผลการวิเคราะห
แสดงใหเห็นวา ตัวทวีคูณของรายไดจากการทองเที่ยวมีคาเทากับ 1.5406 ซึ่งหมายความวา ถาหาก
รายไดที่ไดรับจากการทองเที่ยวเปลี่ยนแปลงไป 1 ลานบาท จะทํ าใหรายไดประชาชาติเปลี่ยนแปลง
ไป 1.5406 ลานบาท ซึ่งตัวเลขดังกลาวแสดงใหเห็นวา อุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีความสํ าคัญตอ
การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ ดังน้ันการสนับสนุนอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใหสามารถเพิ่ม
จํ านวนและรายไดที่ไดรับจากนักทองเที่ยวตางชาติมากขึ้น ก็จะกอใหเกิดผลกระทบเชิงบวกตอการ
เพิ่มขึ้นของระดับรายไดประชาชาติในสัดสวนที่เพิ่มขึ้นเชนเดียวกัน

จากการตรวจเอกสารในประเด็นของบทบาทและความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทอง
เที่ยวไทยพบวาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีความสํ าคัญตอระบบเศรษฐกิจไทยเปนอยางมากอีกทั้ง
ยังมีบทบาทในการเสริมสรางการเจริญเติบโตของประเทศ โดยประเด็นน้ีจะนํ าไปศึกษาเพิ่มเติมใน
สภาวะการณเศรษฐกิจปจจุบันตอไป

ศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบโดยการประมาณคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่
ปรากฎ (revealed comparative advantage Index: RCA)

ไดมีผูทํ าการศึกษาในประเด็นนี้ ไวดังตอไปน้ี

รัชพันธ เชยจิตร (2540) ทํ าการศึกษาศักยภาพในการพัฒนาอุตสาหกรรมแปรรูปมะเขือเทศ
โดยศึกษาโครงสรางตลาด ความตองการของตลาดตางประเทศโดยใชดัชนีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบที่ปรากฏ และศึกษาปจจัยที่กํ าหนดอุปสงคโดยใชสมการถดถอยเชิงซอน (multiple 
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regression) สมการถดถอยอยางงาย (simple regression) ซึ่งผลจากการศึกษาที่ไดพบวา ตลาดการ
แปรรูปมะเขือเทศมีโครงสรางเปนแบบตลาดผูขายนอยราย และประสบปญหาดานคุณภาพของผลิต
ภัณฑ จึงมีผลทํ าใหมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ไมแนนอน สวนผลิตภัณฑซอสมะเขือเทศ
น้ัน ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบกับประเทศในภูมิภาคใกลเคียง ในขณะที่ผลิต
ภัณฑปลาซารดีนในซอสมะเขือเทศที่ผลิตในประเทศไทยน้ัน  พบวาไทยมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบในทุกตลาดนํ าเขาที่สํ าคัญ แตมีแนวโนมลดลง ซึ่งสาเหตุของการลดลงดังกลาวเปนผล
มาจากปจจัยหลายประการ อาทิ ตนทุนวัตถุดิบ คาจางแรงงาน และคาขนสงที่มีแนวโนมเพิ่มขึ้น 
เปนตน

สมพงษ กีรติวีรกุล (2541) ทํ าการศึกษาวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการสงออกบรรจุ
ภัณฑพลาสติกของไทย โดยการศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค 3 ประการคือ ประการที่หนึ่ง เพื่อศึกษา
ศักยภาพในการแขงขัน ประการที่สอง เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตอการสงออก และประการท่ี
สาม เพื่อคาดการณปริมาณการสงออกบรรจุภัณฑพลาสติกประเภทถุงพลาสติก และกระสอบ
พลาสติก โดยใชขอมูลทุติยภูมิที่รวบรวมจากหนวยงานตาง ๆ ของรัฐบาล ในป พ.ศ. 2524-2538  
ซึ่งพบวา ในชวงป พ.ศ. 2531-2538 ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก
บรรจุภัณฑพลาสติกและกระสอบพลาสติกที่สงไปยังประเทศญี่ปุน โดยพิจารณาจากคาดัชนีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ที่มีคามากกวา 1 ในขณะที่ป พ.ศ. 2536 – 2538 ประเทศไทยมี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาดังกลาวไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา สํ าหรับ
การวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบตอการสงออกบรรจุภัณฑพลาสติกประเภทถุงพลาสติก และ
กระสอบพลาสติกจากประเทศไทยไปยังประเทศญี่ปุนและประเทศสหรัฐอเมริกาน้ัน พบวา ปจจัย
ดานรายไดประชาชาติตอหัวมีผลกระทบเชิงบวกตอการสงออกทั้งของประเทศสหรัฐอเมริกาและ
ญ่ีปุน ในขณะที่ปจจัยดานราคาและอัตราแลกเปลี่ยนมีผลเชิงลบตอการสงออกบรรจุภัณฑพลาสติก
ของไทยไปยังประเทศญี่ปุน แตมีผลเชิงบวกตอการสงออกไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา

การศึกษาดังกลาวเปนการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบโดยใชดัชนีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบที่ปรากฎ (revealed comparative advantage: RCA) ซึ่งเปนคาดัชนีที่วัดสวนแบง
ของการสงออกสินคาชนิดหนึ่งในการสงออกทั้งหมดของประเทศนั้นกับสวนแบงการสงออกสินคา
ชนิดดังกลาวในการสงออกรวมของโลก จากการศึกษาทํ าใหทราบวาถาคาดัชนี RCA ของสินคา
ชนิดหน่ึงในประเทศใด มีคามากกวา 1 แสดงวาประเทศนั้นๆมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การผลิตสินคานั้นๆ เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืนๆโดยรวม ซึ่งจะตองดูวาปจจัยอะไรที่ทํ าใหเกิด
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ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ โดยดัชนีดังกลาวจะไดนํ าไปศึกษาตอในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว
ไทย

Wahab (1975) ทํ าการศึกษาและอธิบายแนวความคิดของอุปสงคการทองเที่ยวที่เกิดขึ้น 
(actual tourism demand) โดยใชการวิเคราะหในเชิงคุณภาพ ซึ่งใหแนวคิดในรูปฟงกชันดังนี้

R
WFTMf

Dij
),,,(=

โดยกํ าหนดให
ijD = อุปสงคการทองเท่ียวท่ีแทจริงของการเดินทางทองเท่ียวจากประเทศจุด

 กํ าเนิด i ไปยังประเทศจุดหมายปลายทาง j
i = ประเทศจุดกํ าเนิดนักทองเท่ียว
j = ประเทศจุดหมายปลายทาง
M  = จํ านวนประชากรในประเทศจุดกํ าเนิด i
T = ระยะเวลาที่กํ าหนดในการพักผอนหรือทองเท่ียว
F = ฐานะทางการเงินของนักทองเที่ยวในประเทศจุดกํ าเนิด i
W = ความปรารถนาที่จะเดินทางทองเที่ยว
R = ขอจํ ากัดตาง ๆ อาทิ เสถียรภาพทางการเมือง ภาพพจน ส่ิงอํ านวยความ

 สะดวก ความปลอดภัย การแขงขัน ตนทุนคาใชจายระยะทาง เปนตน

ซึ่งประโยชนที่ไดจากการศึกษาแนวคิดดังกลาว ทํ าใหทราบวาอุปสงคการทองเที่ยวที่แท
จริงประกอบดวยปจจัยที่มีอิทธิพลตาง ๆ มากมายและซับซอน โดยที่ตัวแปรอิสระบางตัวไม
สามารถวัดไดในเชิงปริมาณ อาทิ ความปรารถนาท่ีจะเดินทางทองเท่ียว การมีเสถียรภาพทางการ
เมือง และภาพพจนของประเทศ เปนตน

ประชุม สุวัตถี (2526) ทํ าการศึกษาโครงสรางการจัดเก็บภาษีจากอุตสาหกรรมการทอง
เที่ยว โดยทํ าการสํ ารวจทัศนคติของนักทองเท่ียวระหวางประเทศ และใหทัศนคติในเชิงคุณภาพวา 
ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทยของนักทองเที่ยวตางชาติมากที่สุด
ไดแก สถานที่ทองเที่ยว รองลงมาคืออัธยาศัยของคนไทย ขนบธรรมเนียมประเพณี ราคาสินคา คุณ
ภาพและบริการของโรงแรมที่พัก ตามลํ าดับ โดยผูศึกษามีความเห็นวาปจจัยทางดานอุปทานอาทิ
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สถานที่ทองเที่ยว และการบริการ มีผลตอการเกิดอุปสงค แตปจจัยทางดานอุปทานดังกลาวไม
สามารถนํ ามาวิเคราะหในเชิงปริมาณได ดังนั้นการวัดในเชิงปริมาณโดยใชอุปสงค จึงเปนวิธีที่ดีที่
สุดในการวิเคราะหอุตสาหกรรมน้ี

วิโชค อางมณี (2532) ทํ าการศึกษาอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางประเทศใน
ประเทศไทย โดยใชขอมูลทุติยภูมิในป พ.ศ. 2521-2530 ในการวิเคราะห โดยอาศัยสมการถดถอย
เชิงซอน (multiple regression) ในการประมาณการแบบจํ าลอง เพื่อวัดขนาดและความสัมพันธของ
ตัวแปรอิสระตาง ๆ ตามแนวคิดทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร โดยผลการศึกษาที่ไดพบวา ตัวแปรทาง
ดานราคาคาโดยสารเครื่องบิน และรายไดเฉลี่ยตอหัวในประเทศของนักทองเที่ยว มีความสัมพันธ
ในทิศทางตรงกันขามกับจํ านวนนักทองเท่ียวจาก 6 ประเทศไดแกประเทศสหรัฐอเมริกา สหราช
อาณาจักร  ออสเตรเลีย  เยอรมัน  ญ่ีปุน และฝรั่งเศส  ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยท้ัง 6 
ประเทศมีความยืดหยุนของอุปสงคตอตัวแปรอิสระตางๆ ต่ํ า (inelastic) ในขณะที่สัดสวนของราคา
ที่พักเฉลี่ยตอหอง ตอรายไดเฉลี่ยตอหัวของประเทศนักทองเที่ยวมีความสัมพันธในทิศทางตรงกัน
ขามกับจํ านวนนักทองเท่ียวจาก 5 ประเทศคือประเทศสหรัฐอเมริกา  สหราชอาณาจักร ออสเตรเลีย 
เยอรมัน และฝรั่งเศส โดยมีคาความยืดหยุนในตลาดการทองเที่ยวของไทยตํ่ า (inelastic)

จากผลการศึกษาอุปสงคการทองเที่ยวเมื่อพิจารณาคาใชจายของนักทองเท่ียวตางประเทศท่ี
เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทยพบวา สัดสวนของราคาคาโดยสารเครื่องบิน ตอรายไดเฉลี่ย
ตอหัวของประเทศนักทองเที่ยว มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับคาใชจายของนักทองเที่ยว
จาก 6 ประเทศที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทย ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยความ
ยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวที่มีตอสัดสวนราคาคาโดยสารเครือ่งบิน ตอรายไดเฉล่ียตอหัวใน
ประเทศของนักทองเที่ยวจาก 5 ประเทศไดแกประเทศสหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร ออสเตรเลีย 
เยอรมัน และฝรั่งเศส มีความยืดหยุนสูง (elastic) ในขณะที่ประเทศญี่ปุนมีคาความยืดหยุนของอุป
สงคการทองเที่ยวที่มีตอสัดสวนราคาคาโดยสารเคร่ืองบินตอรายไดตอหัวมีคาความยืดหยุนต่ํ า 
(inelastic) เมื่อทํ าการพิจารณาสัดสวนราคาที่พักเฉลี่ยตอหองตอรายไดเฉลี่ยตอหัวของประเทศนัก
ทองเที่ยว พบวา มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับมูลคาการใชจายของนักทองเที่ยวทั้ง 6 
ประเทศ โดยท่ีประเทศสหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร และออสเตรเลียมีความมีความยืดหยุนของ
อุปสงคตอตัวแปรดังกลาวสูง (elastic) ในขณะที่ประเทศญี่ปุน เยอรมัน และฝรั่งเศส มีคาความยืด
หยุนของอุปสงคตอตัวแปรดังกลาวต่ํ า (inelastic)  ดังน้ันจากคาความยืดหยุนที่ไดสามารถสรุปไดวา 
สัดสวนของราคาที่พักเฉลี่ยตอหอง ตอรายไดเฉล่ียตอหัว จะสงผลทํ าใหจํ านวนนักทองเที่ยวเปลี่ยน
แปลงไปนอยกวาการใชจายของนักทองเที่ยว
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มาลีรัตน สุขศรี (2540) ศึกษาและวิเคราะหอุปสงคของนักทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชียแปซิ
ฟกที่เดินทางเขาสูประเทศไทยโดยทางอากาศ เน่ืองจากภูมิภาคเอเชียแปซิฟกเปนตลาดการทอง
เที่ยวที่สํ าคัญท่ีสุดของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของประเทศไทย โดยในป พ.ศ. 2538 นักทอง
เที่ยวที่เดินทางมาจากภูมิภาคดังกลาว มีสัดสวนรอยละ 63 ของนักทองเท่ียวตางชาติท้ังหมดท่ีเดิน
ทางมาทองเที่ยวในประเทศไทย โดยในการศึกษาครั้งนี้ ผูศึกษาใชขอมูลทุติยภูมิในป พ.ศ. 2523 –
2537 ซึ่งแบบจํ าลองอุปสงคที่ใช สามารถเขียนใหอยูในรูปของฟงกชันไดดังนี้

),,( ijijijij FARGNPPOPfP =

เมื่อกํ าหนดให

P  = จํ านวนนักทองเที่ยว (คน) จากประเทศตาง ๆ ภายในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก
ท่ีเดินทาง เขามายังประเทศไทย

POP = จํ านวนประชากรของประเทศน้ันๆ
GNP = รายไดประชาชาติตอหัวมีหนวยเปนเงินตราของประเทศนักทองเท่ียว
FAR = อัตราคาโดยสารโดยคิดจากอัตราคาโดยสารสายการบินท่ีมีสวน

แบงการตลาดมากที่สุดในประเทศนั้น ๆ
i  = เวลา (อนุกรมเวลารายป)
j = ประเทศ (รายประเทศ)

จากผลการศึกษาพบวามูลคาผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติตอบุคคล (GNP per capita) เปน
ปจจัยที่มีความสํ าคัญตอการเดินทางมาทองเที่ยวประเทศไทยของนักทองเที่ยวในภูมิภาคนี้มากที่สุด 
โดยจํ านวนประชากร รายไดประชาชาติตอหัว มีความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกันกับจํ านวนนัก
ทองเที่ยว ในขณะที่คาโดยสารเคร่ืองบินมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับจํ านวนนักทอง
เที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทย

จากการตรวจสอบเอกสารแสดงใหเห็นถึงความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่
สรางรายไดใหประเทศไทย จึงมีผูศึกษาดานอุปสงคการทองเที่ยวซึ่งมีการศึกษาในระดับหนึ่ง แต
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จากการที่มีขอมูลเพิ่มมากขึ้น จึงควรมีการปรับปรุงแบบจํ าลองใหมีความนาเชื่อถือเพิ่มมากขึ้น รวม
ทั้งควรที่จะทั้งศึกษาถึงปจจัยอื่นเพิ่มมากขึ้น เพื่อการอธิบายของแบบจํ าลองที่ดีขึ้น และในเร่ือง
ความสามารถในการแขงขัน ซึ่งมีประโยชนตอการวางแผนพัฒนายังไมมีการศึกษาและเปนอีกจุดที่
นาสนใจ

แนวคิดทางทฤษฎี

แนวคิดทฤษฎีที่ใชในการศึกษาคร้ังน้ีประกอบไปดวย ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบ
เทียบ (Comparative advantage theory)  และทฤษฎีอุปสงค (demand theory) โดยมีรายละเอียดดัง
ตอไปน้ี

ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative advantage theory) (วรนันท, 2530)

ทฤษฎีการคาระหวางประเทศกลาววา การจัดสรรทรัพยากรธรรมชาติภายใตระบบ
เศรษฐกิจจะเปนไปอยางมีประสิทธิภาพก็ตอเมื่อ การผลิตและการคาระหวางประเทศตั้งอยูบนพื้น
ฐานความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของระบบเศรษฐกิจนั้น ซึ่งทฤษฎีดัง
กลาวถูกคนพบโดย David Ricado นักเศรษฐศาสตรสํ านักคลาสิก ซ่ึงไดแสดงแนวคิดในเร่ืองการคา
ระหวางประเทศไววา ประเทศหน่ึงควรจะผลิตและสงออกสินคาที่ประเทศนั้นมีปจจัยการผลิตที่มี
ประสิทธิภาพสูงกวา หรือมีความไดเปรียบมากกวาประเทศอื่น ซึ่งจะกอใหเกิดความชํ านาญเฉพาะ
อยางในการผลิตสินคา ในขณะเดียวกันก็ทํ าการนํ าเขาสินคาที่ประเทศดังกลาวมีปจจัยการผลิตที่มี
ประสิทธิภาพต่ํ ากวา หรือนํ าเขาสินคาที่ประเทศตนผลิตดวยตนทุนที่สูงกวาประเทศอ่ืน ซึ่งแนว
ความคิดดังกลาวอยูภายใตแบบจํ าลองที่มีปจจัยการผลิตเพียงชนิดเดียวคือแรงงาน ซึ่งไมสามารถ
เคลื่อนยายระหวางประเทศได และแรงงานในแตละประเทศมีประสิทธิภาพในการผลิตที่แตกตาง
กัน

ตอมาไดมีการพัฒนาแนวความคิดใหมโดย Heckscher-Ohlin นักเศรษฐศาสตรสํ านักนีโอ
คลาสิก ซึ่งไดอธิบายไววา ปจจัยพ้ืนฐานที่เปนตัวกํ าหนดโครงสรางของความไดเปรีบโดยเปรียบ
เทียบคือ ความหายากหรืองายและความอุดมสมบูรณของทรัพยากรในแตละประเทศ โดยประเทศ
ใด ๆ ก็ตาม จะมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา หากทํ าการสงออกสินคาที่ผลิตจาก
ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยูเปนจํ านวนมากภายในประเทศ ซึ่งการอธิบายดังกลาวอยูภายใตแบบ
จํ าลองที่มีปจจัยการผลิต 2 ชนิดคือ ทุนและแรงงาน โดยมีขอสมมติวา ปจจัยการผลิตดังกลาว
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สามารถเคลื่อนยายไดอยางเสรีภายในประเทศ แตเคลื่อนยายระหวางประเทศไมได ซึ่งขอสมมติดัง
กลาวทํ าใหความสัมพันธระหวางปจจัยการผลิตกับผลผลิตในแตละประเทศเหมือนกัน ดังน้ันจาก
แนวความคิดดังกลาว ถาหากประเทศใดมีปจจัยแรงงานมากกวาปจจัยทุน ประเทศดังกลาวก็จะสง
ออกสินคาที่เนนการใชแรงงานในการผลิต (labor intensive) แตถามีปจจัยทุนมากกวาแรงงาน ก็จะ
ทํ าการสงออกสินคาที่ใชปจจัยทุนในการผลิต (capital intensive) น่ันเอง ซึ่งจะเห็นไดวา 
Heckscher-Ohlin ทํ าใหการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมีความเหมาะสมในการใชเปน
นโยบายการคา และอุตสาหกรรมของประเทศมากยิ่งขึ้น เน่ืองจากเปนแนวคิดท่ีอธิบายอยางชัดเจน
วา ประเทศใด ๆ ก็ตาม ควรจะผลิตและสงออกสินคาที่ใชปจจัยการผลิตที่มีอยูมากภายในประเทศ

ซึ่งความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในทางทฤษฎีการคาระหวางประเทศน้ัน เปนการ
วิเคราะหภายใตระบบการคาเสรี แตในความเปนจริง ประเทศตาง ๆ พยายามพัฒนาการผลิตและสง
ออกโดยกํ าหนดมาตรการตาง ๆ ท่ีเปนการสงเสริมและคุมครองการผลิตของภาคอุตสาหกรรมภาย
ในประเทศ ไดแก มาตรการกีดกันทางการคาตาง ๆ อาทิ การกํ าหนดอัตราภาษีศุลกากรนํ าเขา คา
ธรรมเนียมพิเศษ โควตา เปนตน ซึ่งมาตรการเหลานี้ มีผลตอความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของอุต
สาหกรรมในแตละประเทศ

การวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบสามารถวัดไดจากดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบ
เทียบที่ปรากฎ (revealed comparative advantage index: RCA) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการ
ผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยางของประเทศหน่ึง ๆ ในการผลิตสนิคาชนิดใดชนิดหน่ึง โดยวัด
จากการเปรียบเทียบสัดสวนการสงออกสินคาน้ันตอการสงออกทั้งหมดของประเทศ กับสัดสวน
การสงออกสินคาชนิดดังกลาวตอการสงออกรวมของโลก

)W/W()X/X(RCA ii=

โดยที่

RCA คือคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกสินคา i โดยประเทศ X
X/X i คือสัดสวนระหวางมูลคาการสงออกสินคา i โดยประเทศ X ตอมูลคาการสงออก

ท้ังหมดของประเทศ X
W/Wi คือสัดสวนระหวางมูลคาการสงออกสินคา i ของโลก ตอมูลคาการสงออก

ท้ังหมดของโลก
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ซึ่งในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบน้ัน สามารถทํ าไดโดยการเปรียบ
เทียบคา RCA ของประเทศใดประเทศหน่ึงในการผลิตและสงออกสินคาชนิดใดชนิดหน่ึง กับ
ประเทศที่ทํ าการผลิตและสงออกสินคาชนิดเดียวกัน โดยมีหลักเกณฑในการพิจารณาดังตอไปนี้

1. ถาหากคา RCA ที่คํ านวณไดมีคามากกวา 1 แสดงวาประเทศดังกลาวมีความสามารถใน
การผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะสินคาน้ันดีขึ้น หรือมีความไดเปรียบทางการผลิตเพิ่มขึ้น ซึ่ง
แสดงใหเห็นวาประเทศดังกลาวมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ  (revealed comparative 
advantage) ในการผลิตสินคาชนิดนั้นเมื่อเทียบกับประเทศอื่นโดยรวม

2. ถาหากคา RCA ที่คํ านวณไดมีคานอยกวา 1 แสดงวาประเทศดังกลาวมีความสามารถใน
การผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะสินคาน้ันลดลง หรือสูญเสียความไดเปรียบทางการผลิต หรือ
ประเทศดังกลาวมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ (revealed comparative disadvantage) ในการ
ผลิตสินคาชนิดน้ันเม่ือเทียบกับประเทศอ่ืนโดยรวม

โดยทั่วไปแลว ในการพิจารณานอกจากจะตองพิจารณาคา RCA ที่คํ านวณไดวามีคามาก
กวา 1 หรือนอยกวา 1 แลวยังตองเปรียบเทียบกับคา RCA ของประเทศคูแขงที่สงออกไปยังตลาด
เดียวกันอีกดวย เชนการทองเท่ียวในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก กลาวคือถา RCA ของประเทศหนึ่งสูง
กวาอีกประเทศหน่ึง แสดงวาประเทศที่มีคา RCA มากกวาจะมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบใน
สินคาชนิดนั้น ๆ มากกวาประเทศอื่น และนอกจากน้ีควรพิจารณาคา RCA รวมกับสวนแบงตลาด 
(Market Share) ซึ่งเมื่อทํ าการเปรียบเทียบกับประเทศผูสงออกรายอื่น ๆ จะทํ าใหทราบถึงความได
เปรียบโดยเปรียบเทียบ และความสามารถในการแขงขันทางการสงออกไดดียิ่งขึ้น

แตอยางไรก็ตามในการนํ าคา RCA มาใชก็ยังคงมีขอจํ ากัด คือคา RCA ที่นํ ามาใชในการ
พิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบน้ัน เปนดัชนีที่แสดงถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบทาง
การผลิตตามความเช่ียวชาญเฉพาะ (specialization) ซึ่งในการคํ านวณหาคา RCA จะใชเฉพาะขอมูล
การสงออกและการนํ าเขาสินคาชนิดนั้น ๆ โดยไมไดเช่ือมโยงถึงระบบหรือกระบวนการการผลิต
สินคาดังกลาว และในกรณีที่มีการกีดกันทางการคา คา RCA ที่คํ านวณไดก็ไมสามารถที่จะแสดงผล
ของการกีดกันดังกลาวได
ทฤษฎีอุปสงค  (demand theory)  (วันรักษ, 2533)



19

ในวิชาเศรษฐศาสตรไดมีการใหคํ าจํ ากัดความอุปสงคสํ าหรับสินคาและบริการชนิดใดชนิด
หน่ึงวา อุปสงคของสินคาชนิดใดชนิดหน่ึง หมายถึง จํ านวนของสินคาหรือบริการชนิดน้ันที่ผู
บริโภคตองการซื้อในระยะเวลาหนึ่ง ณ ระดับราคาตาง ๆ หรือ ณ ระดับรายไดตาง ๆ ของผูบริโภค 
หรือ ณ ระดับราคาตาง ๆ ของสินคาชนิดอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของ โดยสามารถแบงอุปสงคไดเปน 3 ชนิด  
คือ

(1)  อุปสงคตอราคา  (price demand)
(2)  อุปสงคตอรายได (income demand)
(3) อุปสงคตอราคาสินคาอื่นที่เกี่ยวของกับสินคาที่กํ าลังพิจารณาอยู (cross -demand)

ซึ่งปริมาณสินคาและบริการชนิดใด ๆ จะแปรผกผัน (inverse relation)  กับระดับราคาของ
สินคาและบริการชนิดน้ันเสมอ ในกรณีที่เปนสินคาปกติ โดยเมื่อราคาสินคาสูงขึ้น  ผูบริโภคจะซ้ือ
สินคานั้นในปริมาณนอยลง และเมื่อราคาลดลง ผูบริโภคจะซื้อสินคาในปริมาณมากขึ้น  ซึ่งสามารถ
เขียนใหอยูในรูปของฟงกชันอุปสงคไดดังนี้

)( xx PfQ =

โดยการที่ปริมาณซื้อแปรผกผันกับราคาสินคานั้นมีสาเหตุ 2 ประการ คือ

1. ผลทางรายได (income effect) เมื่อราคาสินคาสูงขึ้น แตรายไดท่ีเปนตัวเงิน (money 
income) ของผูบริโภคคงท่ี ทํ าใหซื้อสินคาไดในปริมาณที่นอยลง น่ันคือ อํ านาจซ้ือหรือรายไดท่ีแท
จริงลดลง ในทางตรงกันขาม  เมื่อราคาสินคาลดลง สามารถซื้อสินคาไดในปริมาณมากขึ้น  น่ันคือ 
รายไดท่ีแทจริงของผูบริโภคเพ่ิมข้ึน

2. ผลทางการทดแทน (substitution effect)  เมื่อราคาสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งสูงขึ้น  ในขณะ
ที่สินคาชนิดอื่นซึ่งสามารถใชทดแทนสินคาดังกลาว มีราคาคงที่ ดังน้ันผลของราคาสินคาที่เพิ่มขึ้น
ดังกลาว จึงทํ าใหผูบริโภครูสึกวาสินคาชนิดนั้นมีแพงกวา เมื่อเทียบกับสินคาชนิดอื่น จึงมีผลทํ าให
ปริมาณซื้อลดลง โดยผูบริโภคจะหันมาบริโภคสินคาชนิดอ่ืนที่สามารถทดแทนสินคาดังกลาวใน
ปริมาณที่มากขึ้น ซึ่งในทางตรงกันขามเมื่อราคาสินคาลดลง  ผูบริโภคจะซื้อสินคาชนิดอื่นลดลง 
และหันมาซื้อสินคาดังกลาวเพิ่มขึ้นนั่นเอง
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ตัวกํ าหนดอุปสงค  (demand determinants)

ตัวกํ าหนดอุปสงค หมายถึง ตัวแปร (variable) หรือปจจัยตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอจํ านวนสิน
คาท่ีผูบริโภคปรารถนาจะซ้ือ (quantity demanded) โดยปจจัยดังกลาวมีอิทธิพลตอปริมาณซื้อมาก
นอยแตกตางกัน ขึ้นอยูกับพฤติกรรมของผูบริโภคแตละคนในแตละเวลา ซึ่งปจจัยที่เปนตัวกํ าหนด
อุปสงคมีหลายปจจัย อาทิ

1. ราคาสินคา ตามปกติเมื่อราคาสินคาเพิ่มสูงขึ้น ปริมาณซื้อจะลดลง แตถาราคาสินคาลด
ลง ปริมาณซื้อจะเพิ่มขึ้น

2. รสนิยมของผูบริโภค และความนิยมของคนสวนใหญในสังคม โดยรสนิยมอาจเกี่ยวของ
กับความรูสึกนิยมชมชอบชั่วขณะ ซึ่งสามารถเปลี่ยนแปลงไดอยางรวดเร็ว แตในบางกรณีความ
นิยมนั้นคงอยูนาน โดยสิ่งที่กํ าหนดรสนิยมของผูบริโภคไดแก อายุ เพศ ความเชื่อ คานิยม การ
ศึกษา แฟชั่น และอิทธิพลของการโฆษณา ซึ่งรสนิยมเปนสิ่งที่มีผลตอการดํ าเนินธุรกิจของผู
ประกอบการ ดังน้ัน หนวยธรุกิจสวนใหญจึงยอมลงทุนโฆษณาสินคาของตนดวยเงินจํ านวนมาก 
โดยหวังใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในรสนิยมของผูบริโภค หรือเพื่อรักษารสนิยมของผูบริโภคใหคง
เดิมน่ันเอง

3. จํ านวนประชากร โดยปกติเม่ือจํ านวนประชากรเพ่ิมข้ึน ความตองการสินคาและบริการ
จะเพิ่มตาม ซึ่งในความตองการซื้อสินคาและบริการที่เพิ่มขึ้นดังกลาวของประชากรน้ัน จะตองมี
อํ านาจซื้อประกอบดวย จึงจะแสดงใหเห็นถึงความตองการซื้อสินคาได

4. รายไดเฉลี่ยของครัวเรือน โดยทั่วไปแลว เมื่อประชากรมีรายไดเฉลี่ยสูงขึ้น ความ
ตองการซื้อสินคาและบริการจะเปลี่ยนไปในทิศทางเดียวกันกับรายไดที่เพิ่มขึ้น ในขณะที่ถาหาก
รายไดลดลง ความตองการซื้อสินคาและบริการก็จะลดลงดวยเชนกัน

5. สภาพการกระจายรายไดในระบบเศรษฐกิจ เมื่อลองพิจารณาถึงสังคมบางแหง อาทิ
ประเทศที่มีบอนํ้ ามัน ปรากฏวารายไดสวนใหญอยูในกลุมบุคคลบางกลุม ในขณะที่บุคคลในสังคม
สวนใหญมีรายไดต่ํ า ซึ่งลักษณะของสังคมดังกลาว จะมีการบริโภคที่แตกตางจากสังคมที่มีการ
กระจายรายไดที่เทาเทียมกัน ถึงแมวารายไดเฉลี่ยของทั้งสองประเทศดังกลาวจะอยูในระดับที่ใกล
เคียงกันก็ตาม
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6. ราคาของสินคาชนิดอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของ โดยปกติแลว ความตองการของผูบริโภคสามารถ
ตอบสนองไดดวยสินคาหลายชนิด ซึ่งถาหากพิจารณาสินคาที่สามารถทดแทนกันได เมื่อสินคา
ชนิดหนึ่งมีราคาสูงขึ้น ผูบริโภคจะบริโภคสินคาชนิดดังกลาวในปริมาณที่ลดลง และหันไปบริโภค
สินคาอีกชนิดหนึ่งในปริมาณที่เพิ่มขึ้น แตในกรณีของสินคาที่ตองใชประกอบกัน อาทิ น้ํ าตาลกับ
กาแฟ เม่ือผูบริโภคตองการบริโภคกาแฟเพ่ิมข้ึน ก็ยอมสงผลตอปริมาณการบริโภคน้ํ าตาลท่ีปรับตัว
เพิ่มขึ้นดวยเชนกัน เน่ืองจากสินคาท้ังสองชนิดเปนสินคาท่ีตองใชประกอบกันน่ันเอง

7. ฤดูกาล  ความตองการสินคาบางชนิด ขึ้นอยูกับฤดูกาล อาทิเส้ือกันหนาว จะมีความ
ตองการซื้อมากในชวงฤดูหนาว หรือธุรกิจน้ํ าตาลทรายที่ตองรอออยซึ่งขึ้นอยูกับฤดูกาล เปนตน

จากที่กลาวมาขางตน สามารถแสดงความสัมพันธระหวางปริมาณความตองการซื้อสินคา
และบริการกบัตัวกํ าหนดอุปสงคตาง ๆ ในรูปของฟงกชันอุปสงค ไดดังตอไปน้ี

Qx   =   f ( Px , A1 , A2 , A3 , ….)

ซึ่งจากฟงกชันอุปสงคดังกลาวแสดงใหเห็นวา ปริมาณซื้อสํ าหรับสินคา X (Qx) เปนตัวแปร
ตาม (dependent variable) ในขณะที่ตัวกํ าหนดอุปสงคตาง ๆ ท่ีกลาวมาขางตนเปนตัวแปรอิสระ 
(independent variables) ซึ่งตัวกํ าหนดอุปสงคที่มีอิทธิพลตอความตองการซื้อมากที่สุดคือระดับ
ราคาสินคา (Px ) ดังน้ันจึงกํ าหนดให Px เปนตัวกํ าหนดโดยตรง (direct determinant) ในขณะที่ตัว
แปรอิสระตัวอ่ืน ๆ เปนตัวกํ าหนดโดยออม (indirect determinant) โดยการแยกตัวกํ าหนดดังกลาว
ออกเปน 2 กลุมนั้น จะชวยใหเกิดเขาใจถึงความแตกตางระหวาง “การเปลี่ยนแปลงปริมาณซื้อ”   
และ “การเปลี่ยนแปลงอุปสงค ”  ไดงายขึ้น

สํ าหรับทฤษฎีอุปสงคนั้น สามารถนํ ามาประยุกตใชในการอธิบายอุปสงคการทองเที่ยวของ
นักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทยได โดยกํ าหนดปจจัยตาง ๆ ตามแนวคิด
ของทฤษฎีอุปสงคขางตน ในรูปของฟงกชันดังที่กลาวมาแลว ซึ่งปริมาณอุปสงคการทองเที่ยวจะมี
ความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับราคาสินคาทางการทองเที่ยว โดยมผีลกระทบจากปจจัยทาง
ออมอ่ืน ๆ ดังที่กลาวมาแลวขางตนดวย
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ปจจัยสํ าคัญที่ทํ าใหอุปสงคการทองเที่ยวแตกตางกัน (ฉลองศรี, 2542:21-25)

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาและบริการดานการทองเที่ยวทั้งในดานปริมาณและ
คุณภาพมีหลายประการ ไมวาจะเปนทั้งปจจัยที่ไมสามารถควบคุมไดหรือควบคุมไดยาก  ซึ่งผู
ประกอบธุรกิจสามารถจะคาดการณไดวาจะเกิดอะไรขึ้นกับตลาดทองเที่ยวบาง และสามารถเตรียม
กิจกรรมทางการตลาดเพื่อแกไขสถานการณตาง ๆ ที่อาจเปลี่ยนแปลงไป ปจจัยที่สํ าคัญมีดังน้ี

1. ปจจัยทางดานเศรษฐกิจ (Economic factors)

สภาพเศรษฐกิจภายในประเทศที่เปนแหลงทองเที่ยวและสภาพเศรษฐกิจภายนอกของ
ประเทศนักทองเท่ียวมีผลตอการตัดสินใจบริโภคสินคาและบริการดานการทองเที่ยวมาก เปนปจจัย
สํ าคัญที่ทํ าใหระดับอุปสงคแตกตางกัน กลาวคือประเทศท่ีมีเศรษฐกิจดียอมเอ้ืออํ านวยใหคนเดิน
ทางมากข้ึนเพ่ือไปเจรจาติดตอธุรกิจ ไปประชุม ไปศึกษาหาความรู หรือไปพักผอน ปริมาณการซื้อ
สินคาและบริการดานการทองเท่ียวกระทํ าไดปริมาณสูงตามอํ านาจการซื้อ (purchasing power) แต
ประเทศที่กํ าลังพัฒนาหรือการพัฒนาเศรษฐกิจยังไมดีนัก จะทํ าใหนักทองเที่ยวของประเทศนั้นมี
อํ านาจการซ้ือต่ํ า และไมใชเปาหมายหลักของธุรกิจการทองเที่ยว การดึงดูดลูกคาเปาหมายหลัก ผู
ประกอบธุรกิจจํ าเปนตองพัฒนารูปแบบของการบริการ และพัฒนาสิ่งอํ านวยความสะดวกใหเหมาะ
สมกับสภาพและฐานะของกลุมลูกคาที่มีเศรษฐกิจดี และมีอํ านาจการซื้อสูง จะเห็นไดวาจากการ
พัฒนาสินคาและบริการของธุรกิจโรงแรมซึ่งมีความแตกตางกันทางดานการแขงขันสูงมาก โดย
อัตราการเขาพัก (occupancy rate) ที่เพิ่มขึ้นได แสดงใหเห็นวามีความตองการทางดานการทองเท่ียว
เพิ่มมากขึ้น

2. ปจจัยทางประชากรศาสตร (Demographic factors)

ลักษณะของประชากร ไดแก ขนาดครอบครัว อายุ เพศ การศึกษา ระดับรายได อาชีพ เช้ือ
ชาติ สัญชาติ ซึ่งมีผลตอจํ านวนอุปสงคของสินคาและบริการดานการทองเที่ยว ตัวอยางของลักษณะ
ประชากรที่มีผลตออุปสงคอาทิเชน ขนาดครอบครัว ประเทศท่ีพัฒนาแลวโดยสวนใหญครอบครัว
จะมีขนาดเล็ก สงผลใหมีภาระคาใชจายนอยจนมีรายไดเหลือมากพอจะเดินทางทองเที่ยว ซึ่งตาง
จากประเทศที่กํ าลังพัฒนาท่ีประกอบดวยครอบครัวขนาดใหญ รายไดสวนมากใชเพื่อการยังชีพ
อายุ กลุมบุคคลที่มีอายุตั่งแต 55 ปขึ้นไป หรือเกษียณอายุแลว กลุมนี้มีความพรอมทั้งดานการเงิน
เวลาและยังคงสุขภาพที่แข็งแรงพรอมที่จะทองเที่ยว แตไมตองการเดินทางแบบสมบุกสมบัน
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ลักษณะการทองเที่ยวแบบพักผอนและรักษาสุขภาพ จึงนาจะเปนรูปแบบที่เหมาะสมกับลักษณะ
ของประชากรกลุมน้ี ดังตัวอยางท่ีกลาวมาผูประกอบธุรกิจควรปรับปรุงรูปแบบของการบริการการ
ทองเที่ยวใหเหมาะสมกับลักษณะประชากรกลุมเปาหมายตาง ๆ จะชวยดึงดูดความสนใจ และเพิ่ม
มูลคารายไดการทองเที่ยวมากขึ้นได

3. ปจจัยทางภูมิศาสตร (geographic factors)

ลักษณะภูมิศาสตรของประเทศผูซื้อมีผลกระทบทํ  าใหอุปสงคของนักทองเที่ยวแตละ
ประเทศแตกตางกันและเปนสิ่งที่กํ าหนดลักษณะสถานที่ทองเที่ยวที่นักทองเที่ยวตองการ เพราะนัก
ทองเที่ยวตองการประสบการณ และบรรยากาศที่แปลกใหม เชน นักทองเที่ยวที่มาจากประเทศที่
แวดลอมดวยทะเลยอมตองการพบบรรยากาศแปลกใหมเชน ภูเขา ปาไม น้ํ าตก เมือง เปนตน นอก
จากลักษณะทางภูมิประเทศและภูมิอากาศจะทํ าใหรูปแบบอุปสงคตางกันแลว ผูพักอาศัยในเมือง
ใหญที่มีเวลาเรงรีบและจํ ากัดมักนิยมเดินทางแบบเชาไปเย็นกลับ (Day Visit) มากกวา ผูประกอบ
การธุรกิจจัดนํ าเที่ยวและโรงแรมควรพิจารณาลักษณะทางภูมิศาสตรของลูกคาใหมีความเหมาะสม
กับสถานที่ทองเที่ยวและชวงระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวใหตรงกับตามกลุมเปาหมาย จะทํ าใหผู
ที่ตองการจะทองเที่ยวอยูแลว ตัดสินใจเลือกใชบริการได

4. ปจจัยทางวัฒนธรรมสังคม (Socio-cultural factors)

ลักษณะทางสังคมและวัฒนธรรม สงผลใหมีความแตกตางกันดานความคิด รสนิยม และ
ทัศนคติในการบริโภคสินคาและบริการดานการทองเท่ียว ดังตัวอยางเชน สังคมตะวันตกมีลักษณะ
เปดเผย จะเปดโอกาสใหผูหญิงไดเดินทางทองเที่ยวไดอยางอิสระมากกวาชาวเอเชียซึ่งไมนิยมเดิน
ทางโดยลํ าพัง นอกจากนี้คานิยมของการมีบานพักหลังที่ 2 (Secondary Residence) เพ่ือพักผอนใน
ชนบทหรืออยูชายทะเล ถือวาเปนส่ิงจํ าเปนและมีคุณคาตอชีวิต สวนประเทศในแถบเอเชียท่ีเจริญ
พัฒนาไปมาก เชน ประเทศญ่ีปุน หญิงสาวโสดชาวญ่ีปุน และอยูในวัยทํ างาน (Office Lady) จะมี
รสนิยมในการทองเท่ียวหรูหรา สะดวกสบาย นับเปนลูกคาเปาหมายสํ าคัญอีกกลุมหน่ึงนอกเหนือ
ไปจากคูฮันนีมูน (Honeymooners) ซึ่งนิยมเดินทางไปพักผอนตางประเทศหลังจากการแตงงาน จาก
ตัวอยางดังกลาวแสดงใหเห็นวาทัศนคติและวัฒนธรรมของทองถิ่นใด ๆ สามารถกํ าหนดรูปแบบ
ของการซื้อสินคาและบริการดานการทองเที่ยวได
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5. ปจจัยทางการเมืองและกฎหมาย (Political and Regulatory factors)

การเปลี่ยนแปลงทางดานการเมือง และระเบียบกฎเกณฑตาง ๆ ของประเทศอาจทํ าใหการ
ตัดสินใจซื้อสินคาและบริการดานการทองเที่ยวเปลี่ยนแปลง เน่ืองจากมีความรูสึกเร่ืองความปลอด
ภัยในการจะเดินทางไปยังแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ เชน เกดิภาวะสงคราม การปฏิวัติเปลี่ยนแปลงการ
ปกครอง ถานักทองเท่ียวหว่ันเกรงเร่ืองความปลอดภัย อุปสงคจะลดลง มีผลกระทบตอการดํ าเนิน
ธุรกิจการทองเที่ยว เชน สายการบินตองระงับเสนทางบินชั่วคราว อัตราการเขาพักโรงแรมลดลงจน
อาจตองปลดพนักงาน แมแตตลาดการทองเที่ยวภายในประเทศ (inbound tour) เองก็หยุดชะงัก
นอกจากนี้ประเทศที่มีกฎหมายเกี่ยวกับการทองเที่ยวยอมสรางความมั ่นใจใหแกนักทองเที่ยวไดวา 
จะไดรับการบริการท่ีมาตรฐาน ไมถูกหลอกลวงและไดรับสิทธิการคุมครองการบริโภคดวย เชน
ประเทศไทยมี พ.ร.บ. ธุรกิจนํ าเที่ยวและมัคคุเทศก พ.ศ. 2535 นักทองเท่ียวสามารถรองเรียนขอให
ชดใชไดถาไมไดรับบริการตามขอตกลงที่ธุรกิจนํ าเที่ยวไดใหไว กฎหมายเกี่ยวกับการทองเที่ยวจึงมี
สวนสํ าคัญในการเพ่ิมหรือลดอุปสงค และกฎหมายอื่น ๆ เกี่ยวของกับการขยายตัวของธุรกิจทอง
เที่ยวก็มีความสํ าคัญเชนเดียวกัน เชน พ.ร.บ. เกี่ยวกับสิ่งแวดลอม ซึง่จะชวยรักษาทรัพยากรการทอง
เที่ยวไวไดนานที่สุด ใหนักทองเที่ยวที่ชื่นชมและอยากจะกลับมาเยือนอีก

6. ปจจัยทางสื่อสารมวลชน (Mass Media Communication factors)

ขอมูลขาวสารทุกชนิดจากสื่อมวลชนสามารถสรางความเชื่อถือ และความมั่นใจในการตัด
สินใจเดินทางทองเที่ยว ชวยสรางความรูจัก คุนเคย การตอตาน หรืออยากรูอยากเห็นมากข้ึน และ
ชวยในการตัดสินใจซื้อสินคาและบริการดานการทองเที่ยว ทั้งนี้ขาวสารทางลบ เชนปญหาการเมือง
การตอสูระหวางชนชาติ โรคระบาด ความไมปลอดภัยของแหลงทองเที่ยวเปนผลกระทบอยางรุน
แรงตอการเติบโตของธุรกิจทองเที่ยว ปญหาภาพลักษณทางลบของไทย เชน ปญหาโสเภณีเด็ก โรค
เอดส การจราจร ทํ าใหนักทองเที่ยวเปลี่ยนใจ เบี่ยงเบนการซื้อขายรายการนํ าเที่ยวไปยังประเทศอื่น
ที่มีลักษณะภูมิศาสตรและวัฒนธรรมใกลเคียงกับประเทศไทยแทน การสื่อมวลชนที่ดีและมีประ
สิทธิภาพมากที่สุด คือ การส่ือสารผานโทรทัศน เพราะการดูโทรทัศนเปนกิจกรรมเวลาวางท่ีคนใน
สังคมปจจุบันทํ ามากที่สุด การโฆษณาธุรกิจการทองเท่ียว สถานที่ทองเที่ยวผานสื่อโทรทัศนชวย
ใหเกิดความสนใจอันนํ าไปสูการตัดสินใจซื้อสินคาและบริการดานการทองเที่ยวมากขึ้น
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7. ปจจัยทางการเปรียบเทียบราคา (Comparative price)

การเปรียบเทียบราคาการทองเที่ยวทํ าใหนักทองเที่ยวที่มีอุปสงคแตกตางกัน โดยเปรียบ
เทียบราคาในลักษณะชุดทองเที่ยว Package กับบริษัทที่เปนคูแขงทั้งภายในและภายนอกประเทศ
ภายในวงเงินที่กํ าหนด นอกจากนี้ราคาจะแสดงคุณคาและระดับของสินคาและบริการดานการทอง
เที่ยว ราคาการทองเที่ยวของประเทศตนทางและปลายทางที่จะไปก็มีผลกระทบตออุปสงค เชน ถา
ราคาการทองเที่ยวที่จุดหมายปลายทางในประเทศไทยถูกกวาการทองเที่ยวในประเทศของนักทอง
เที่ยวเชนญี่ปุน ก็จะดึงดูดความสนใจในการเดินทางไดมาก

8. ปจจัยทางการเดินทางแบบสวนตัว

การเดินทางแบบสวนตัวที่เห็นไดชัดคือการเดินทางโดยรถยนตซึ่งจะชวยใหการทองเที่ยว
ภายในประเทศ (Domestic Tourism) และการเดินทางไปยังประเทศที่มีพรมแดนติดตอกันมีปริมาณ
มากขึ้น เนื่องจากถนนหนทางเชื่อมติดกันโดยตลอด การมีรถยนตสวนตัวจะทํ าใหเกดิเสรีภาพใน
การเดินทางทั้งในเรื่องการเตรียมการ เวลา และสถานที่ ทํ าใหสามารถวางแผนการเดินทางใหเหมาะ
สมกับความตองการของตัวนักทองเที่ยวเองไดมากที่สุด และอาจเปล่ียนแปลงตารางการทอง เที่ยว
เมื่อไรก็ได เชน จากการหยุดพักผอนนาน ๆ อาจมีการเปลี่ยนแปลงเปนวันหยุดสั้น ๆ หากมีธุระ
สํ าคัญ ทํ าใหมีโอกาสเดินทางไดบอยข้ึน หรือเดินทางแบบเชาไปเย็นกลับ (Excursion or Day visit)
เมื่อไรก็ได

9. ปจจัยทางเทคโนโลยีการสือ่สารและคมนาคมขนสง (Technology of Communication
and Transportation)

เทคโนโลยีการสื่อสารและการคมนาคมขนสงน้ันสามารถที่จะอํ านวยความสะดวกใหแก
นักทองเที่ยวเปนอยางมาก โดยเฉพาะการจองและการออกบัตรโดยสารผานระบบคอมพิวเตอร
(Computer Reservation System: CRS) ลูกคาไดรับความชัดเจน และรวดเร็วในการซ้ือ นอกจากน้ี
การใชคอมพิวเตอรในธุรกิจโรงแรม เชน การเขาพัก (check in) การคืนหองพัก (check out) การเก็บ
เงินคาที่พัก การมีเทคโนโลยีที่ทันสมัยยอมแสดงถึงระดับมาตรฐานในการใหบริการ และชวยใหนัก
ทองเที่ยวตัดสินใจไดรวดเร็วขึ้นวาจะเลือกใชการบริการของธุรกิจที่ไดรับความสะดวกสบายมากที่
สุด
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แบบจํ าลองทางเศรษฐศาสตร

ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยใชแบบจํ าลองอุปสงคของนักทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่
เดินทางเขาสูประเทศไทยของ มาลีรัตน สุขศรี (2540) ซึ่งแสดงใหเห็นถึงปจจัยที่มีผลกระทบตออุป
สงคของนักทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่เดินทางเขามายังประเทศไทย โดยไดเพิ่มปจจัยทาง
ดานอัตราแลกเปลี่ยนในรูปสกุลเงินของประเทศนักทองเที่ยวตอ 1 บาท (EXR) เนื่องจากอัตราแลก
เปลี่ยนที่มีผลกระทบโดยตรงตอปจจัยการเปรียบเทียบราคาตามทฤษฎีอุปสงค หมายความวาคาใช
จายในการทองเที่ยวในรูปของสกุลเงินของนักทองเที่ยวจะเปลี่ยนแปลงไปตามอัตราแลกเปลี่ยน 
และอีกปจจัยหน่ึงที่เพิ่มขึ้นมาคือจํ านวนผูใชบริการอินเตอรเน็ตในประเทศนักทองเที่ยวตางชาติ 
(IT) เพื่อใชแทนปจจัยสื่อสารมวลชน และปจจัยทางเทคโนโลยีการสื่อสารและคมนาคมขนสง 
เพราะในปจจุบันมีการประชาสัมพันธการทองเที่ยวผานอินเตอรเน็ตเพิ่มมากขึ้น และยังสงผลตอ
การติดตอสื่อสารการจองต๋ัวเดินทางระหวางประเทศ และที่พัก จึงคิดวาปจจัยทั้งสองดังกลาวมี
ความนาสนใจในการศึกษาหาความสัมพันธกับจํ านวนอุปสงคการทองเที่ยว และนาจะทํ าให
สามารถอธิบาย การเปลี่ยนแปลงจํ านวนอุปสงคการทองเที่ยวไดดีขึ้น ซึ่งสามารถเขียนใหอยูในรูป
ของฟงกชันไดดังตอไปนี้

),,,,( ijijijijijij ITEXRFARGDPPOPfP =

เมื่อกํ าหนดให
P = จํ านวนนักทองเที่ยว (คน) ที่เดินทางจากประเทศตาง ๆ ภายในภูมิภาค

เอเชียแปซิฟกเขามายังประเทศไทย
POP = จํ านวนประชากร (คน) ของประเทศนักทองเที่ยว
GDP = ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศเบ้ืองตนตอหัวมีหนวยเปนเงินตราของ

ประเทศนักทองเที่ยว
FAR = อัตราคาโดยสารเคร่ืองบินจากประเทศนักทองเท่ียวสูประเทศไทย

โดยมีหนวยเปนเงินตราของประเทศนักทองเท่ียว
EXR = อัตราแลกเปลี่ยนในรูปเงินบาทตอสกุลเงินของประเทศนักทองเที่ยว

ตอ 1 หนวย
IT = จํ านวนผูใชอินเตอรเน็ต (คน) ในประเทศนักทองเที่ยว
 i = เวลา (อนุกรมเวลารายป: ต้ังแตปพ.ศ. 2529-2543 รวม 15 ป)
 j = ประเทศนักทองเที่ยว โดยที่ j = 1,2,3,4,5 คือประเทศ ญ่ีปุน   มาเลเซยี จีน
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สิงคโปร และ เขตปกครองพิเศษ ฮองกง ตามลํ าดับ

โดยในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยทํ าการศึกษานักทองเที่ยวที่เดินทางมาจาก 5 ประเทศไดแก 
ประเทศญี่ปุน (JN) ประเทศจีน (CN) เขตปกครองพิเศษ ฮองกง (HK) ประเทศมาเลเซยี (MS) และ
ประเทศสิงคโปร (SP) ซึ่งเคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาน้ัน ผูวิจัยใชเครื่องมือทางสถิติเพื่อทดสอบ
ความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระตาง ๆ ที่มีผลตอความตองการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตาง
ชาติที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทย แตอยางไรก็ตาม กอนที่จะทํ าการทดสอบความ
สัมพันธดังกลาว ผูวิจัยไดทํ าการทดสอบตัวแปรท่ีนํ ามาใชในการวิเคราะหครั้งนี้วามีความสัมพันธ
กับตัวเองในอดีตหรือไม  โดยการทดสอบ stationary ซึ่งเปนการทดสอบการเกิดปญหา 
autocorrelation หรือ serial correlation เนื่องจากวา ถาหากตัวแปรที่ใชในการวิเคราะหมีความ
สัมพันธกับตัวเองในอดีตแลว จะทํ าใหไดความสัมพันธที่ไมแทจริง (spurious relationship) ซึ่ง
สามารถดูไดจากคา R2 ที่คํ านวณไดนั้นจะสูง ในขณะที่คา durbin-watson จะมีคาคอนขางต่ํ า และ
เม่ือไดตัวแปรท่ีเปน stationary แลว จึงนํ ามาประมาณการเพื่อสรางแบบจํ าลองที่ดีตอไป

ซึ่งเหตุผลในการทดสอบคุณสมบัติ stationary น้ัน เนื่องจากขอมูลอนุกรมเวลาทางเศรษฐ
ศาสตรสวนใหญ จะเปลี่ยนแปลงไปตามเวลาในลักษณะที่เพิ่มขึ้น ซึ่งจะทํ าใหการกํ าหนดแบบ
จํ าลองที่เหมาะสมเปนไปไดยาก เน่ืองจากมีอิทธิพลของเวลาเขามาเกี่ยวของดวย ดังน้ันในการ
ประมาณการเพ่ือสรางแบบจํ าลองใด ๆ ที่ตองใชขอมูลอนุกรมเวลาในอดีตมากํ าหนดแบบจํ าลอง จึง
ตองทํ าการทดสอบ stationary เพื่อขจัดปญหาตัวแปรดังกลาวมีความสัมพันธกับตัวเองในอดีต ซึ่งมี
ขอสมมติวาแบบจํ าลองที่ใชตองคงที่ ไมเปลี่ยนแปลงไปตามเวลา โดยตัวแปรท่ีเปน stationary จะ
ตองมีคุณสมบัติดังนี้คือ

1. คาเฉลี่ย (mean) มีคาคงที่:

xmtt XEXE µ== + )()(

2. คาความแปรปรวน(variance) มีคาคงที่:

2)()( xmtt XVARXVAR σ== +
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3. คาความแปรปรวนรวม (covariance) มีคาคงที่ และขึ้นอยูกับชวงเวลาที่หางกัน k หนวย
แตไมขึ้นกับเวลา t ใด ๆ:

kkmtmtktt XXCOVXXCOV γ== ++++ ),(),(

ซึ่งถาหากตัวแปรใด ๆ ขาดคุณสมบัติขอใดขอหน่ึงขางตน แสดงวาตัวแปรดังกลาวเปน 
non-stationary และถาหากนํ าตัวแปรดังกลาวมาสรางแบบจํ าลอง แบบจํ าลองที่ไดก็จะไมเปนไป
ตามคุณสมบัติของสมการถดถอย ดังน้ันจึงตองทํ าการแปลงตัวแปรท่ีเปน non-stationary ใหเปน 
stationary โดยสามารถทํ าได 3 วิธีคือ

1. อนุกรมเวลามีคาเฉลี่ยเปลี่ยนแปลงไปตามเวลา ซึ่งอธิบายดวยโพลิโนเมียลระดับตํ่ า ใน
ขณะที่ คาความแปรปรวนคงท่ี และไมเปลี่ยนแปลงไปตามฤดูกาล ลักษณะเชนนี้เรียกวากระบวน
การ homogeneous ซึ่งการแปลงอนุกรมประเภทนี้สามารถทํ าไดดวยการหาผลตาง (difference) 1 
คร้ังหรือมากกวา แตโดยทั่วไปมักจะไมเกิน 2 คร้ัง

2. อนุกรมเวลาที่มีความแปรปรวนเปลี่ยนแปลงไปตามเวลา  การแปลงขอมูลอนุกรม
ประเภทนี้ สามารถทํ าไดหลายวิธีอาทิ การแปลงดวย log หรือ ln การแปลงดวยรากที่ 2 หรือการ
แปลงดวยฟงกชัน เปนตน

3. อนุกรมเวลาที่มีทั้ง คาเฉลี่ย คาความแปรปรวนที่ไมคงที่ จะตองทํ าการแปลงอนุกรม
เวลาใหมีคาความแปรปรวนที่คงที่กอน แลวจึงทํ าการแปลงคาเฉลี่ยใหคงที่ภายหลัง

โดยในการทดสอบขอมูลที่นํ ามาใชในการวิเคราะหวา ตัวแปรตาง ๆ มีคุณสมบัติ stationary
หรือ non-stationary ในคร้ังน้ี ผูวิจัยทดสอบโดยใช unit-root test วิธ ี augmented dickey-fuller test
(ADF) ในการทดสอบ ซึ่งเปนวิธีที่ไดรับความนิยมและใชกันอยางแพรหลายมากที่สุดวิธหีน่ึง โดย
วิธีการดังกลาวนํ าเสนอโดย Dickey และ Fuller ในป ค.ศ. 1979 ซึ่งมีขอสมมติวา มีคาสังเกต n คาดัง
น้ี Y1 , Y2 ,............, Yn ซึ่งคาสังเกต ณ เวลาปจจุบัน สามารถอธิบายไดในเทอมของคาสังเกตในอดีต
หน่ึงหนวยเวลายอนหลัง และตัวรบกวนสุม ณ เวลาปจจุบันเรียกวา กระบวนการ first-order
autoregressive: AR(1) ซึ่งสามารถเขียนใหอยูในรูปของสมการไดดังนี้
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11 ερ += −tt YY                           ; t = 1, 2,........                              (1)

โดยที่
 tY = ตัวแปรท่ีตองการศึกษา (random variable) ซึ่งถูกกํ าหนดโดยตัวเองในงวด

ที่ผานมา )( 1−tY

tε = random error
ρ = สัมประสิทธิ์ของตัวแปรความลาชา (lagged) ของอนุกรมเวลา

ซึ่งในการทดสอบ stationary จะทํ าการทดสอบสัมประสิทธิ์ของตัวแปรความลาชาของ
อนุกรมเวลา )(ρ โดยที่

tY  จะเปน stationary ถา 1<ρ

tY  จะเปน non-stationary  ถา 1>ρ

ซึ่งถา 1=ρ  จะไดวา  Y  เปน random walk
แตถาหาก 1>ρ  จะไดวา  Y  เปน explosive

และเน่ืองจากอนุกรมเวลาของตัวแปรทางเศรษฐศาสตรสวนใหญ จะมีคาเปนบวกมากกวา
เปนลบ ดังน้ันสมมติฐานแรก (null hypothesis) ที่เหมาะสมคือ 1=ρ  และสมมติฐานรองคือ 
1<ρ

สมมติฐานของ unit root test คือ

1:0 =ρH  (non-stationary)
1: <ρaH  (stationary)

หากการประมาณคา ρ ไมแตกตางจาก 1 อยางมีนัยสํ าคัญ หมายถึงการทดสอบ unit root
test ไมสามารถปฏิเสธ 0H  อนุกรมเวลา tY  เปน non-stationary แตถาการประมาณคา ρ  ท่ีไดนอย
กวา 1 อยางมีนัยสํ าคัญ แสดงวาอนุกรมเวลา tY  มีลักษณะเปน stationary
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แตตอมาไดมีการพัฒนาการทดสอบ unit root test โดย Dickey and Fuller ซึ่งไดทํ าการเพิ่ม
ตัวคงที่และ time ternd ในการอธิบาย tY  อยางไรก็ตาม การทดสอบ unit root ดวยวิธีการของ
Dickey and Fuller ยังมีจุดออน เน่ืองจากไดสมมติวาตัวรบกวนสุมไมเกิดปญหา autocorrelation แต
ถาตัวรบกวนสุมเกิดปญหานี้ขึ้นมาจะทํ าใหการประมาณคาดวย OLS ไดความแปรปรวนที่สูงเกิน
ความเปนจริง ซึ่งปญหาดังกลาว Dickey and Fuller ไดทํ าการแกไขดวยการเพ่ิมตัวแปรในรูป lag
เขาไปเปนตัวแปรอธิบายตัวหนึ่ง

t

P

i
ttt YtYaY εβρ ++++= ∑

=
−−

1
11                                           (2)

โดยที่
a = คาคงที่
β = คาสัมประสิทธิ์ของ time trend
t = time trend

∑
=

−

P

i
tY

1
1  = ผลกระทบของ autocorrelation ของ tY  ลํ าดับที่สูงกวา

P = จํ านวนลาชาที่สูงที่สุด (maximum lag)

สมการที่ (2) เรียกวา Augmented Divkey-Fuller regression เนื่องจากมีการเพิ่ม lagged first 
differences ของ Y ผลของ autocorrelation อันดับสูงที่เพิ่มเขาไป จะทํ าใหปญหา serial correlation 
ของ residual หมดไป จากสมการที่ (2) โดยสามารถเขียนแบบจํ าลองไดใหมดังนี้

t

P

i
ttt YtYY εφβγ +∆++=∆ ∑

=
−−

1
11                                             (3)

โดยที่ 1−= ργ

โดยการทดสอบ unit root test มีสมมติฐานคือ

0:0 =γH  (non-stationary)
0: <γaH  (stationary)
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โดยใชคาสถิติ t แตคาวิกฤติ (critical value) จะพิจารณาตารางของ Dickey and Fuller (τ -
distribution) ถาสมมติฐานถูกปฏิเสธอนุกรมเวลาของตัวแปร Y จะ stationary ในระดับศูนย (at 
level) หรือ integrated อันดับ 0 [ ])0(~ IYt

แตถาสมมติฐานไมถูกปฏิเสธอนุกรมเวลาของตัวแปร Y จะไม integrated ในอันดับ 0 แต
อาจจะ integrated ในอันดับที่สูงกวาเดิม ซึ่งสามารถใชแบบจํ าลองนี้

t

P

i
ttt YtYaY εβγ +∆++∆+=∆ ∑

=
−−

1
11 22                        [test for (1)]

t

P

i
ttt YtYaY εβγ +∆++∆+=∆ ∑

=
−−

1
11 323                        [test for (2)]

สมมติฐานของแบบจํ าลอง

ในการศึกษาคร้ังน้ีไดต้ังขอสมมติฐานขึ้นเพื่อเปนแนวทางในการตอบปญหา คือปจจัยที่มี
ผลกระทบตออุปสงคของนักทองเที่ยวภายในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่เดินทางเขาสูประเทศไทย   
ประกอบดวย จํ านวนประชากร (POP), ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศเบ้ืองตนตอหัว (GDP) อัตรา
คาโดยสารสายการบิน (FAR) อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ (EXR) และ จํ านวนผูใช
อินเตอรเน็ต (IT) ของแตละประเทศที่ทํ าการศึกษา  โดยตั้งสมมติฐานวาทุกปจจัย จะแปรผันตรงกับ
อุปสงคของนักทองเที่ยวที่เดินทางจากประเทศในภูมิภาคดังกลาวเขาสูประเทศไทย ยกเวนอัตราคา
โดยสารสายการบิน โดยอธิบายตามหัวขอปจจัยเพื่อการคาดการณสภาวะอุปสงคการทองเที่ยวได
ดังน้ี

1. จํ านวนประชากร (POP) เปนปจจัยทางดานประชากรศาสตร เม่ือประชากรมีความ
ตองการทองเที่ยว การเพ่ิมข้ึนของจํ านวนประชากรจึงควรสงผลตอการเพ่ิมข้ึนของการทองเท่ียวใน
ทิศทางเดียวกัน

2. ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศเบ้ืองตนตอหัว (GDP) เปนปจจัยทางดานเศรษฐกิจ เน่ือง
จากการทองเท่ียวเปนคาใชจาย ผูที่มีรายไดมากยอมมีโอกาสในการทองเที่ยวตางประเทศมากกวาจึง
ควรสงผลตอการเพิ่มขึ้นของการทองเที่ยวในทิศทางเดียวกัน
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3. อัตราคาโดยสารสายการบิน (FAR) เนื่องจากการเดินทางเปนบริการที่ใชควบคูกันกับ
การทองเที่ยว การเพ่ิมข้ึนของอัตราคาโดยสารจะทํ าใหเกิดอุปสงคตอการเดินทางลดนอยลง จึงควร
สงผลตอการลดลงของการทองเที่ยวในทิศทางตรงกันขาม ตามหลักของอุปสงคตอสินคาที่ใชควบคู
กัน

4. อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ (EXR) เปนปจจัยหนึ่งทางดานเศรษฐกิจ เมื่อมีการ
เปลี่ยนแปลงอัตราแลกเปลี่ยน ทํ าใหมูลคาเงินของนักทองเที่ยวเปลี่ยนแปลงไป เชนการท่ีอัตราแลก
เปลี่ยนของนักทองเที่ยวแข็งคาขึ้น หรือเงินไทยออนคาลง(บาท/สกุลเงินของประเทศนักทอง เที่ยว
จะมีตัวเลขเพิ่มขึ้น) จะทํ าใหสามารถแลกเงินเปนเงินบาท เพิ่มมาใชในการทองเที่ยวไดมากขึ้นเชน
เดียวกับการเปลี่ยนแปลงรายได จึงควรสงผลตอการเพิ่มขึ้นของการทองเที่ยวในทิศทางเดียวกัน

5. จํ านวนผูใชอินเตอรเน็ต (IT) เปนปจจัยทางเทคโนโลยีสือ่สารและคมนาคมขนสง โดย
การทองเท่ียวแหงประเทศไทยมีการประชาสัมพนัธดานการทองเท่ียวผานส่ืออินเตอรเน็ต เมื่อมีผูใช
อินเตอรเน็ตมากขึ้นเปรียบไดกับมีผูรับขาวสารประชาสัมพันธการทองเที่ยวมากขึ้น จึงควรสงผลตอ
การเพิ่มขึ้นของการทองเที่ยวในทิศทางเดียวกัน

จากที่กลาวมาในบทที่ 2 อุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่มีคนความสํ าคัญ 
และมีการศึกษาในหลายๆดาน โดยในวิทยานิพนธน้ีจะทํ าการพัฒนาแบบจํ าลองอุปสงคการทอง
เที่ยวเพื่อทดสอบหาปจจัยที่มีนัยสํ าคัญและเพิ่มปจจัยใหมที่มีการเก็บขอมูลเพิ่มมากขึ้น นอกจากน้ี
ยังศึกษาความสามารถในการแขงขันดานการทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้นโดยใชคาดัชนีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบเปนตัวชี้วัดการพัฒนาการวางแผนในอดีตวามีแนวโนมอยางไร ซึ่งไมเคยมีการ
ศึกษามากอน



บทท่ี 3

การทองเท่ียวและการวางแผนพัฒนาการทองเท่ียว

ในบทที่ 3 น้ีเพ่ือใหเกิดความรู และความเขาใจที่ตรงกันถึงความเปนไปและความสํ าคัญ
ของการทองเท่ียว และการวางแผนการพัฒนาของภาครัฐท้ังในอดีตและปจจุบันท่ีนํ ามาใชเปน
พื้นฐานในการอธิบายผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมการทอง 
เที่ยวและปจจัยที่มีผลกระทบตอการทองเที่ยวในบทตอไป โดยในชวงแรกเปนการอธิบายถึงการ
ทองเที่ยวโดยทั่วไป มีรายละเอียดดังตอไปนี้

ความหมายของการทองเที่ยว (วีระพล, 2536)

การทองเที่ยว (Tourism) หมายถึง การเดินทางไปยังที่ตางๆเพื่อใหเกิดความเพลิดเพลิน 
และเพื่อเปนการพักผอนหยอนใจ โดยการเดินทางดังกลาวมีเงื่อนไขสํ าคัญ 3 ประการ คือ

1. เดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังที่อื่นเปนการชั่วคราว
2. เดินทางโดยความสมัครใจ
3. เดินทางโดยวัตถุประสงคใด ๆ ก็ได แตไมใชเพ่ือประกอบอาชีพหรือหารายได

เหตุผลของการทองเที่ยวนั้นมีหลายประการซึ่งขึ้นอยูกับวัตถุประสงคของแตละบุคคล โดย
ประชาชนมีการเดินทางไปมาอยูเสมอดวยวัตถุประสงคที่แตกตางกัน ไมวาจะเปนการเขารวม
ประชุม การเยี่ยมเยียนเพื่อน และญาติพ่ีนอง การไปติดตอธุรกิจ การไปรักษาโรค และรับการสง
เสริมสุขภาพ ความตองการไปในสถานที่ที่มีอากาศอบอุนกวา หรือเย็นกวา การไปพักผอนหยอนใจ
เพื่อหลีกหนีจากความจํ าเจและความเครียด การเที่ยวชมสวนสนุก นิทรรศการ เหตุการณพิเศษ และ
สถานที่สํ าคัญทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม การเขาชมการแขงขันกีฬา การประกวด การไป
ศึกษาตอ ศึกษาวิถีชีวิตความเปนอยูของชนชาติอ่ืน การไปเยี่ยมสถานที่เกิดของตนเอง หรือของ
บรรพบุรุษและการเขารวมพิธีการแตงงาน งานศพ หรือพิธีทางศาสนา เปนตน

ปจจัยผลักดันที่ทํ าใหประชาชนเดินทางมากขึ้นหรือบอยขึ้นน้ัน อาจเปนผลมาจากสภาพ
เศรษฐกิจและสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป ไมวาจะเปน การเกษียณกอนกํ าหนดเวลา การมีชีวิตที่ยืนยาว
มากขึ้น ชวงเวลาการทํ างานนอยลง การมีรายไดเพ่ิมข้ึน การมีสิทธิไดมีวันหยุดโดยไดรับคาจางเต็ม 
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(paid holiday) ความสะดวกรวดเร็วในการเดินทาง การคมนาคม และการติดตอสื่อสาร ครอบครัวมี
ขนาดเล็กลง การเปลี่ยนแปลงรูปแบบและพฤติกรรมการบริโภค ความพรอมของอุปทานการทอง
เที่ยว โครงสรางพื้นฐาน นโยบายของรัฐ กฎหมายและระเบียบของประเทศท่ีเอ้ือตอการเดินทาง 
และใหความปลอดภัยในการเดินทางทองเที่ยว ฯลฯ

นักทองเท่ียว (Tourist) หมายถึง บุคคลที่เดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังสถานที่อื่นเปน
การชั่วคราวดวยความสมัครใจและไปดวยวัตถุประสงคใดก็ตามที่มิใชเปนการประกอบอาชีพ หรือ
หารายไดโดยใชเวลาเดินทางไปกลับมากกวา 24 ช่ัวโมง (ตองมีการพักคางคืนในจุดหมายปลายทาง
หรือสถานที่ทองเที่ยว)

โดยสามารถแบงวัตถุประสงคในการเดินทางของนักทองเที่ยวออกเปน 2 ประเภทใหญ ๆ
คือ

1. การพักผอนเมื่อมีเวลาวาง (Leisure) ไดแก การทํ ากิจกรรมนันทนาการ (recreation)ใน
วันหยุด (holiday) เพ่ือเสริมสรางสุขภาพ (health) และการศึกษา (religion) รวมถึงทางดานการกีฬา 
(sport)

2. การติดตอธุรกิจ (Business) ไดแก การประชุม (meeting) การปฏิบัติงานท่ีไดรับมอบ
หมาย (mission) รสนิยมและความตองการสวนตัวของนักทองเที่ยวที่จะเลือกซื้อหาสินคาหรือของท่ี
ระลึกตางๆ

สํ าหรับคํ านิยามของนักทองเที่ยวตามประกาศขององคการการทองเที่ยวโลก (World
Tourism Organization: WTO) ซึ่งไดใหคํ านิยามเกี่ยวกับนักทองเที่ยว เม่ือ ป ค.ศ. 1968 ภายหลังจาก
การประชุม เร่ือง การเดินทางและทองเที่ยวระหวางประเทศ (International Travel and Tourism) ที่
กรุงโรม ประเทศอิตาลี ไวดังน้ี

Travellers หมายถึง ผูเดินทาง นักเดินทาง นักทองเที่ยว ซึ่งจะรวมทั้งผูที่สามารถนํ ามาจัด
เก็บเปนขอมูลสถิติได เชน นักทองเที่ยว (tourist) และเก็บรวบรวมเปนสถิติไมได เชน ผูอพยพ
(immigrants) ผูเรรอน (normads) ผูโดยสารท่ีเดินทางผาน (transit passengers) ผูทํ างานตามชาย
แดน (border workers) ผูปฏิบัติราชการที่ไดรับมอบหมายในประเทศนั้น ๆ (Diplomats,
Representatives of Consulates, Members of Armed Force) และผูลี้ภัย (refugees)
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Visitors หมายถึง ผูมาเยือน นักทองเที่ยว โดยแยกออกเปน 2 ประเภท คือ

1. Tourists หมายถึง นักทองเที่ยวที่คางคืน เดินทางมาเยือนและพักอยูในประเทศไทย ต้ัง
แต 24 ชั่วโมงขึ้นไป โดยใชบริการสถานที่พักแรม ณ แหลงทองเที่ยวนั้นๆ (local accommodation)
ซึ่งสามารถแยกลักษณะของนักทองเที่ยวไดดังนี้

1.1 International Tourist หมายถึง นักทองเที่ยวระหวางประเทศที่คางคืน เดินทางเขามา
ในประเทศและพํ านักอยูคร้ังหน่ึง ๆ ไมนอยกวา 24 ช่ัวโมง (1 คืน) และไมมากกวา 60 วัน

1.2 Domestic Tourist หมายถึง นักทองเที่ยวภายในประเทศที่คางคืนอาจเปนคนไทย 
หรือคนตางดาวที่อยูในประเทศไทยเดินทางมาจากจังหวัดที่อยูอาศัยปกติของตนเองไปยังจังหวัดอ่ืน 
ๆ ระยะเวลาที่พํ านักอยูไมเกิน 60 วัน

2. Excursionists หมายถึง นักทัศนาจร นักทองเที่ยวที่ไมคางคืน (Day Visitors) เดินทางมา
เยือนชั่วคราว และอยูในประเทศนอยกวา 24 ช่ัวโมง และไมไดใชบริการสถานที่พักแรม ณ แหลง
ทองเที่ยวนั้น ๆ เชน ผูที่เดินทางมากับเรือสํ าราญ (cruise) โดยแยกตามลักษณะของนักทองเที่ยวได
ในทํ านองเดียวกัน คือ International Excursionist หมายถึง นักทศันาจรระหวางประเทศ และ 
Domestic Excursionist หมายถึง นักทัศนาจรภายในประเทศ

การวิวัฒนาการของการทองเที่ยว

การพัฒนาการของการทองเที่ยวเกิดขึ้นมาอยางตอเน่ืองต้ังแตในอดีตเร่ือยๆมาจนถึง
ปจจุบัน โดยมีลํ าดับขั้นของการพัฒนาการตามลํ าดับข้ันของการเดินทางดังน้ี (Burke and Resnick,
1991:9-10)

1. ชวงเร่ิมแรกในอดีต (Ancient Times) ชาวโรมันผูม่ังค่ังไดเดินทางเพ่ือแสวงหาความ
เพลิดเพลินไปยังสถานที่ๆนาสนใจตาง ๆ ตามการเชิญชวน นอกจากน้ันเงินตราของจักรวรรดิโรมัน
ยังทํ าใหการเดินทางงายขึ้น เพราะสามารถใชเงินแบบเดียวกัน เปนคาใชจายในการเดินทางทั้ง
จักรวรรดิ จากหลักฐานตาง ๆ ในอดีตยังทราบดวยวาชาวโฟนีเซียน ชาวจีน และชาวอียิปต ผูมั่งคั่งก็
ไดรับความสนุกสนานในการเดินทางทองเที่ยวอีกดวย
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2. ชวงกลาง (Middle Times) ในระยะตอมาเร่ิมมีการเดินทางเพือ่ธุรกจิ (Business Travel)
ของพอคานักเดินทาง เพื่อซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคา เชน มารโคโปโลเดินทางไปประเทศจีนใน
คริสตศตวรรษท่ี 13 บรรดาพอคาอ่ืน ๆ ก็จะพักอยูใน hostel ที่สรางขึ้นเพื่อรับลูกคาเฉพาะชาตินั้น ๆ
เชน ชาวเยอรมัน ชาวฝร่ังเศส ดวยเหตุผลเพ่ือความปลอดภัย ในขณะนั้นพระจักรพรรดิตองการให
ลงทะเบียนแขกผูเขาพักดวย โดยลงชื่อวันเขาและออกจากที่พัก กรณีนี้คลายกับวิธีการเก็บรวบรวม
ขอมูลเพื่อทํ าวิจัยตลาด เพื่อดูความตองการของลูกคา สวนผูที่มีฐานยากจนก็ไมมีโอกาสเดินทาง แต
เร่ิมมีการเดินทางเพ่ือแสวงบุญในคริสตศตวรรษท่ี 14 ไปเขาพักตามสถานที่ตาง ๆ และพอคาก็เปด
ตลาดการคา ศาสนวัตถุโบราณ และของที่ระลึกตาง ๆ ใหแกนักแสวงบุญ

3. คริสตศตวรรษท่ี 17-18 ครอบครัวผูดีชาวอังกฤษที่มีฐานะนิยมสงบุตรชายไปศึกษาหา
ความรูในยุโรป หรือท่ีเรียกวา “To make a Grand Tour” มีการเดินทางไปประเทศตาง ๆ เชนฝร่ัง
เศส อิตาลี เพื่อศึกษาหาความรูเกี่ยวกับศิลปะ สถานที่ทางประวัติศาสตร ตลอดจนมารยาทของชน
ชั้นสูง โดยมคีรูติดตามไปดวย ซึ่งการเดินทางแบบนี้ไดกลายเปนจุดเริ่มของการเดินทางเพื่อ วัฒน
ธรรมในยุโรปของนักทองเที่ยวในเวลาตอมา

4. คริสตศตวรรษท่ี 19 เปนชวงการปฏิวัติอุตสาหกรรม ชนช้ันกลางของยุโรปเร่ิมมีเงินและ
มีเวลาที่จะเดินทางทองเที่ยว เพื่อความเพลิดเพลินและเพื่อหลีกหนีจากชีวิตจํ าเจในเมือง
อุตสาห กรรม โดยมีการเร่ิมเดินรถไฟเปนคร้ังแรกในป ค.ศ.1830 ซึ่งชวยใหการเดินทางงายขึ้น โดย
ในปค.ศ.1841 Thomas Cook ไดเร่ิมธุรกิจนํ าเท่ียวเปนคร้ังแรกของโลกโดยการจัดใหมี package
tour ใหกับลูกคา จํ านวน 570 คน และคดิคาบริการคนละ 1 ชิลลิง ซึ่งคาใชจายดังกลาวรวมคาเดิน
ทางโดยรถไฟจากเมือง Leicester ไปยังเมือง Loughborough คาวงดนตรี คาอาหารกลางวันแบบ ปค
นิก และคานํ้ าชาตอนบาย โดยมีหัวหนาทัวร (Thomas Cook) ไปดวย ซึ่งตอมาไดขยายกิจการทัวร
ไปยุโรป และอเมริกาตามลํ าดับ

5. คริสตศตวรรษท่ี 20 การคมนาคมขนสงในยุโรปและอเมริกามีความเจริญกาวหนามาก
ขึ้น การเดินทางขามมหาสมุทรแอตแลนติกดวยเรือเดินสมุทรที่หรูหราใชเวลานอยลงเหลือเพียง 6
วัน สงผลใหนักทองเที่ยวชาวอเมริกันนิยมไปยุโรปมากขึ้น โดยในชวงกอนสงครามโลกครั้งที่ 1
นักทองเท่ียวท่ีตองการจะไปทองเท่ียวยุโรป 8 ประเทศ 5 สัปดาห ตองเสียคาใชจายเพียงคนละ 178-
400 ดอลลาร และ 1,000 ดอลลาร สํ าหรับการทองเท่ียวแบบหรูหรา ตอมาภายหลังสงครามโลกครั้ง
ที่ 2 สิ้นสุดลง การเดินทางโดยรถยนต และเครื่องบินมีการพัฒนามากขึ้น ทํ าใหใชเวลาการเดินทาง
ลดนอยลง และลดคาใชจายในการเดินทาง จึงเปนเหตุผลท่ีทํ าใหการเดินทางทองเท่ียวมิไดจํ ากัดอยู
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ในกลุมคนรวยเทานั้น ชนชั้นกลางก็สามารถเดินทางทองเที่ยวไดมากขึ้น สงผลใหตลาดการทอง
เที่ยวมีการพัฒนาไปอยางรวดเร็ว ไมวาจะเปนธุรกิจสายการบิน โรงแรม เรือสํ าราญ บริษัทนํ าเที่ยว
และธุรกิจในสถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ ไดพยายามลงทุนในการพัฒนาสินคา บริการ และการสงเสริม
การตลาด เพื่อตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว และรองรับการขยายตัวอยางรวดเร็วของ
ธุรกิจการทองเที่ยวที่เพิ่มขึ้น

6. ปลายคริสตศตวรรษท่ี 20 เทคโนโลยีการสื่อสารและสารสนเทศพัฒนามากขึ้น มีการนํ า
เอาระบบคอมพิวเตอรมาใชในทุกสาขาอาชีพ โดยเฉพาะระบบการสํ ารองต๋ัวโดยสาร และที่พักโดย
คอมพิวเตอร (Computer Reservation System: CRS) ทํ าใหเครือขายธุรกิจขยายตัวและมีความคลอง
ตัวมากขึ้น การตลาดมีการพัฒนาเพื่อใหลูกคาไดรับความสะดวกและรวดเร็วยิ่งขึ้น จนกระทั่ง
ปจจุบันนี้นักทองเที่ยวสามารถสั่งซื้อตั๋วเครื่องบินผานระบบคอมพิวเตอรและผานระบบเอทีเอ็มของ
ธนาคารได

เมื่อธุรกิจที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวขยายตัวมากขึ้นจนกลายเปนอุตสาหกรรมบริการที่มี
ขนาดใหญ การตลาดของอุตสาหกรรมบริการท่ีไดมีการดํ าเนินงานโดยมุงความสํ าคัญไปที่การผลิต
และการขายเชนเดียวกับอุตสาหกรรมการผลิต  ในระยะเร่ิมแรกไดหันมาดํ าเนินงานโดยมุงความ
สํ า คัญ ไปที่ลูกคาเพิ่มมากขึ้น

องคประกอบของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว (วีระพล, 2536)

อุตสาหกรรมการทองเท่ียว เปนอุตสาหกรรมบริการซึ่งมีลักษณะของกระบวนการผลิต
เปรียบเทียบไดกับอุตสาหกรรมท่ัวไป ดังตอไปน้ี

1. โรงงาน ไดแก อาณาบริเวณท่ีนักทองเท่ียวเดินทางมาเยือน เปนบริเวณที่เขาถึงไดไมยาก 
มีสถานที่พักและบริการที่สะดวกสมควรสํ าหรับการพักอยูชั่วคราว

2. วัตถุดิบ ไดแก ทรัพยากรการทองเที่ยวที่ชักจูงใหนักทองเที่ยวสนใจชม

3. การลงทุนสรางโครงสรางพื้นฐาน เชน ถนน ไฟฟา น้ํ าประปา รวมไปถึงการลงทุนสราง
สิ่งอํ านวยความสะดวกและบริการตาง ๆ เชน ที่พัก รานอาหาร และสถานพักผอนหยอนใจ เปนตน
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4. การใชแรงงานเพื่อสรางสาธารณูปโภค การผลิตสินคาและบริการ

5. ผลิตผล หรือสินคาและบริการดานการทองเท่ียวของประเทศไทย ไดแก การบริการของ
ธุรกิจที่ประกอบกันเปนอุตสาหกรรมการทองเที่ยว เชน โรงแรม ภัตตาคาร และบริษัทนํ าเที่ยว 
เปนตน โดยสินคาและบริการดานการทองเที่ยวเปนสินคาที่แตกตางจากสินคาประเภทอ่ืน ๆ กลาว
คือ สินคาอุปโภคบริโภคโดยทั่วไปนั้นผูบริโภคสามารถบริโภคสินคาที่ละหนวยเดียว ๆ ได ในขณะ
ที่สินคาและบริการดานการทองเที่ยวซึ่งเปนการบริการนั้น สวนใหญผูบริโภคจะตองบริโภคสนิคา
ในหลาย ๆ สวนรวมกันเปนกลุม (Package) โดยองคประกอบของสินคาและบริการดานการทอง
เที่ยวที่นํ าไปเสนอขายในตลาดการทองเที่ยวไดแกสิ่งตอไปนี้ คือ

5.1 สิ่งดึงดูดใจทางการทองเที่ยว (Tourist Attraction) ซึ่งจะเปนองคประกอบหลักใน
การดึงดูดใจนักทองเที่ยวใหเดินทางมายังแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ สิ่งดึงดูดใจทางการทองเที่ยวไดแก
สถานท่ีทองเท่ียวประเภทตาง ๆ เทศกาลงานประเพณี และกิจกรรมประเภทตาง ๆ ที่จัดขึ้นสํ าหรับ
นักทองเที่ยว

5.2 สิ่งอํ านวยความสะดวก (Facilities) สิ่งอํ านวยความสะดวกเปนองคประกอบหลัก
อยางหนึ่งในสินคาและบริการดานการทองเที่ยวซึ่งประกอบดวย

5.2.1 ปจจัยพื้นฐาน (Infrastructure) ซึ่งรวมถึงปจจัยพื้นฐานหลัก อันไดแก ระบบ
ถนน ไฟฟา ประปา การคมนาคมสื่อสาร

5.2.2 สิ่งอํ านวยความสะดวกดานการทองเที่ยว (Superstructure) อันไดแกสถานที่
พักตาง ๆ เชน โรงแรม บังกะโล โฮเต็ล หอพักเยาวชน เปนตน นอกจากนี้ยังรวมถึงภัตตาคารราน
อาหาร บริษัททัวร บริษัทรถเชา โรงมหรสพ ไนตคลับตาง ๆ

5.3 การคมนาคมขนสง อันไดแก สนามบิน สายการบิน ทาเรือ รถไฟ สถานีจอดรถ และ
รถบริการตาง ๆ

5.4 วิถีชีวิต (Way of Life) ซึ่งนับวาเปนสินคาและบริการดานการทองเที่ยวอยางหนึ่ง 
เชน ลักษณะชีวิตความเปนอยูของคนในประเทศ ความเปนมิตร และความโอบออมอารี
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6. การสงเสริมการขาย มีการโฆษณาประชาสัมพันธใหเปนที่รูจักอยางแพรหลาย รวมทั้งมี
การรณรงคใหเกิดความตองการซื้อผลิตผลเหลานั้นทั้งจากภายในและภายนอกประเทศ

7. ผูผลิต (Producer) หรือผูขายสินคาและบริการดานการทองเที่ยวไดแก ผูประกอบการ
ธุรกิจทองเที่ยวซึ่งสามารถแบงออกเปน 2 ประเภท คือ

7.1 กลุมผูประกอบการธุรกิจเอกชนดานการทองเที่ยว ไดแก

7.1.1 ผูประกอบการดานที่พักซึ่งเปนผูขายบริการดานที่พักแรมตาง ๆ ใหกับนักทอง
เที่ยว

7.1.2 ผูประกอบการดานรานอาหาร ภัตตาคาร

7.1.3 ผูประกอบการดานการนํ าเที่ยว เชน บริษัทนํ าเที่ยวตาง ๆ

7.1.4 ผูประกอบการดานการขนสง เชน สายการบิน บริษัทเดินรถ

7.1.5 ผูประกอบการดานสถานที่ทองเที่ยว เชน สวนสามพราน สวนสยาม สวนนง
นุช ฯลฯ

7.1.6 ผูประกอบการรานคาท่ีระลกึ

โดยกลุมผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวของภาคเอกชนนั้น จะมีบทบาทในการดํ าเนินการ
เพื่อกอใหเกิดการซื้อขายบริการของตน เชน ผูประกอบการโรงแรมดุสติธานีจะพยายามสงเสริมให
นักทองเท่ียวใชบริการในโรงแรมของตน เปนตน ซ่ึงผูประกอบการจะไดรับผลประโยชนโดยตรง
จากการขายสินคาและบริการของตน

7.2 ภาครัฐบาล เปนผูประกอบธุรกิจการทองเที่ยว โดยความรับผิดชอบของการทอง
เที่ยวแหงประเทศไทย โดยจะมุงเนนไปที่การประชาสัมพันธที่เกี่ยวกับการทองเที่ยวภายในประเทศ
ทั้งหมด ไมวาจะเปนสิ่งดึงดูดใจทางการทองเที่ยว ส่ิงอํ านวยความสะดวก และวิถีชีวิตของคนไทย
โดยจะมีผูรับผิดชอบเปนระดับ ๆ ไป คือ ระดับประเทศ ระดับจังหวัด หรือระดับอํ าเภอ เปนตน
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จะเห็นไดวาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวไดเปรียบกวาอุตสาหกรรมอ่ืนตรงที่วัตถุดิบที่ใชใน
การผลิตจะไมสิ้นเปลืองสูญหาย หากมีการควบคุมปองกันดวยการวางแผนพัฒนาอยางมีระบบ ทั้ง
ยังไมตองลงทุนดานการขนสง เพ่ือนํ าผลผลิตออกไปขายแตผูซื้อจะเดินทางมาถึงที่ จึงกลาวไดวา
การทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่ลงทุนไมมากแตผลตอบแทนสูงและในระยะสั้น

บทบาทและความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเท่ียว (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2546)

อุตสาหกรรมการทองเท่ียว (Tourism) เปนอุตสาหกรรมสงออกสินคาและบริการหลักของ
ประเทศไทยที่ประกอบไปดวยธุรกิจตางๆหลายประเภท ชวยในการสรางงาน สรางอาชีพใหเกิดขึ้น
มากมาย อีกทั้งการทองเที่ยวยังมีบทบาทชวยกระตุนใหมีการนํ าเอาทรัพยากรของประเทศมาใช
ประโยชนอยางกวางขวาง โดยผูที่อยูในทองถิ่นสามารถนํ าทรัพยากรมาประดิษฐเปนหัตถกรรมพื้น
บาน ทํ าเปนสินคาเพื่อขายเปนของที่ระลึกสํ าหรับทองเท่ียว กอใหเกิดการหมุนเวียนและการดํ าเนิน
กิจกรรมทางเศรษฐกิจ ซึ่งกอใหเกิดรายไดเขามาสูประเทศ สรางเสถียรภาพใหกับดุลการ ชํ าระเงิน
ของประเทศไดเปนอยางมาก สามารถอธิบายความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวท่ีมีตอ
เศรษฐกิจสังคม และการเมือง ในแตละหัวขอไดดังตอไปน้ี

1. อุตสาหกรรมการทองเท่ียวกอใหเกิดรายไดเปนเงินตราตางประเทศ โดยรายไดจากการ
ทองเที่ยวเปนรายไดลํ าดับที่ 1 เมื่อเทียบกับรายไดจากการสงสินคาออกอื่น ๆ โดยนํ ารายไดเขาสู
ประเทศในรูปเงินตราตางประเทศไดปละกวา 200,000 ลานบาท หรือมีสวนสัดประมาณรอยละ 4.8
ของมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ

2. รายไดจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่ไดมาในรูปของเงินตราตางประเทศนี้มีสวนชวย
ในการสรางเสถียรภาพใหกับดุลยภาพการชํ าระเงิน เชน ในปพ.ศ. 2527 การทองเที่ยวของนักทอง
เที่ยวตางประเทศทํ ารายไดเขาประเทศเปนเงิน 27,317 ลานบาท และรายจายจากการเดินทางทอง
เที่ยวของคนไทยไปตางประเทศเปนเงินเพียงประมาณ 7,208 ลานบาท การเกินดุลนี้จึงมีสวนชวย
บรรเทาการขาดดุลจากดานอ่ืนไดเปนอยางมาก

3. รายไดจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนรายไดที่กระจายไปสูประชากรอยางกวางขวาง 
อีกทั้งยังมีบทบาทในการสรางงานสรางอาชีพมากมาย เน่ืองจากเปนอุตสาหกรรมบริการท่ีตองใช
คนทํ าหนาที่บริการ โดยเฉพาะในธุรกจิทางตรง เชนโรงแรม ภัตตาคาร บริษัทนํ าเที่ยว ฯลฯ สวนใน
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ธุรกิจทางออมอาจ เชน หัตถกรรมพืน้บาน การรับจางกอสรางอาคารที่พัก หรือการผลิตอาหารไป
ปอนตามแหลงทองเที่ยวตาง ๆ ก็จะเปนอาชีพเสริมที่ทํ ารายไดเปนอยางดี หรืออาจจะเปนผูนํ าเที่ยว
ดวย โดยในป 2542 การทองเที่ยวในภายในประเทศทั้งจากคนไทยเอง (Domestic Tourism) และ
จากการเดินทางของนักทองเที่ยวตางประเทศไดกอใหเกิดคาใชจายตาง ๆ โดยผลผลิตที่เกิดขึ้น 586
พันลานบาท ไดกอใหเกิดการจางงานถึง 1.23 ลานคน หรือคิดเปนรอยละ 4 ของจํ านวนแรงงานท้ัง
ประเทศ

4. การทองเที่ยวมีบทบาทในการกระตุนใหเกิดการผลิตและนํ าทรัพยากรที่มีอยูมาใชอยาง
เกิดประโยชน กลาวไดวาเมื่อนักทองเที่ยวเดินทางไปในแหลงทองเที่ยวตาง ๆ น้ัน เม่ือตองการรับ
ประทานอาหารก็จะมีการซื้อผลิตผลพื้นเมือง และหากพักแรมก็จะตองใชจายเปนคาที่พัก เงินท่ีจาย
ออกไปนี้จะไมตกอยูเฉพาะโรงแรม แตจะกระจายออกไปสูเกษตรกรรายยอยตาง ๆ เม่ือหัตถกรรม
พื้นเมืองขายเปนของที่ระลึกได ก็จะมีการใชวัสดุพื้นบานมาประดิษฐเปนของที่ระลึกแมจะเปนราย
ไดเล็ก ๆ นอย ๆ แตเม่ือรวมกันเปนปริมาณมาก ๆ ก็เปนรายไดสํ าคัญ ซึ่งจะกระตุนการผลิตที่เรียก
วา Multiplier Effect ทางการทองเที่ยวซึ่งอยูในลักษณะที่สูงมากเมื่อเทียบกับการผลิตสินคาหรืออุต
สาหกรรมอ่ืน ๆ

5. อุตสาหกรรมการทองเที่ยว เปนอุตสาหกรรมท่ีไมมีขีดจํ ากัดในการจํ าหนายอาจเรียกได
วาเปน Unlimited Industry เม่ือเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ จากสถิติที่ผานมาจํ านวนนักทอง
เที่ยวนานาชาติของโลก ไดมีปริมาณท่ีเพ่ิมข้ึนอยางรวดเร็ว กลาวคือ เม่ือปพ.ศ. 2493 นักทองเที่ยว
นานาชาติทั่วโลกมีจํ านวนเพียง 25 ลานคน และไดเพิ่มขึ้นเปน 290 ลานคน ในปพ.ศ. 2527 กระนั้น
ก็ดีนักวิชาการทางการทองเที่ยวก็ยังเชื่อวา ปริมาณการทองเท่ียวท่ีเปนอยูในปจจุบันเปนแตเพียงการ
เริ่มตนเทานั้น เพราะวาประชากรของโลกจะเพิม่จํ านวนข้ึนตลอดเวลา พรอมท้ังการวิวัฒนาการดาน
การขนสงที่สามารถขนสงผูโดยสารไดจํ านวนมาก ทํ าใหคาใชจายในการเดินทางถูกลง การเดินทาง
ทองเที่ยว จึงมิไดจํ ากัดอยูเฉพาะในกลุมผูที่มีรายไดสูง ดังแตกอนเทาน้ัน องคการสหประชาชาติ
ประกาศวา “การเดินทางทองเที่ยวเปนสิทธิมนุษยชนอยางหนึ่งที่รัฐพึงสนับสนุน”

6. อุตสาหกรรมการทองเท่ียวไมมีขีดจํ ากัดในเร่ืองการผลิต เพราะไมตองพึ่งดินฟาอากาศ
เหมือนการเกษตรอื่น ๆ ผลผลิตของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่เสนอขายใหแกนักทองเที่ยวคือ
ความสวยงามของธรรมชาติ หาด ทราย ชายทะเล ปาไม ภูเขา สภาพอากาศและสิ่งที่มนุษยกอสราง
ขึ้น เชน พระบรมมหาราชวัง วัดวาอาราม โบราณสถาน อาคารบานเรือนในทองถิน่ ตลอดจนขนบ
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ธรรมเนียมประเพณี วิถีชีวิต ความเปนอยูของประชาชน ซึ่งสิ่งเหลานี้ไมตองใชปจจัยในการผลิต
มากมายดังเชนอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ แตตองทํ าการบํ ารุงรักษา และอนุรักษไวซึ่งธรรมชาติอันสวยงาม

7. อุตสาหกรรมการทองเท่ียวชวยสนับสนุน ฟนฟู อนุรักษศิลปวัฒนธรรมประเพณี ซึ่งเปน
สิ่งชวยดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยว สังคมไทยเปนสังคมของชาติเกาแกสืบเนื่องมาเปนพันป
จึงมีวัฒนธรรมระเบียบประเพณี นาฏศิลป การละเลน ฯลฯ ที่เปนเอกลักษณของแตละทองถิ่นมา
เปนมรดกตกทอดท่ีควรคาแกการนํ าออกเผยแพรฟนฟู และอนุรักษไว

8. อุตสาหกรรมการทองเที่ยวจะมีบทบาทในการสรางสรรคความเจริญไปสูภูมิภาคตาง ๆ
เมื่อเกิดการทองเที่ยว จากภูมิภาคหนึ่งไปยังอีกภูมิภาคหนึ่ง ไมวาจะเปนคนไทยหรือคนตางประเทศ
ก็ยอมหลีกเลี่ยงไมพนที่จะไดชวยสรางสรรคใหเกิดสิ่งใหม ๆ ในทองที่นั้น ๆ เชน โรงแรม
ภัตตาคาร ส่ิงอํ านวยความสะดวกตาง ๆ ซึ่งก็จะตองมีผูลงทุนในหลาย ๆ ลักษณะ เปนการสราง
ความเจริญใหแกทองถ่ินเหลาน้ัน

9. อุตสาหกรรมการทองเที่ยวชวยสงเสริมความปลอดภัยและความมั่นคงใหแกพื้นที่ที่ได
รับการพัฒนาเปนแหลงทองเท่ียว เพราะนักทองเที่ยวจะเลือกเดินทางไปที่ใดจะตองมั่นใจวาจะมี
ความปลอดภัยอยางเพียงพอ

10. อุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีสวนชวยเสริมสรางสันติภาพ สัมพันธไมตรี และความเขา
ใจอันดีดวยเปนหนทางที่มนุษยตางสังคมไดพบปะทํ าความรูจักกันและเขาใจกัน เม่ือประชากรใน
ประเทศเดียวกันก็มีความเขาใจซึ่งกันและกัน โดยการเดินทางไปมาหาสูกัน ผลคือ ความสามัคคี
สมานฉันทของคนในชาติ ในทํ านองเดียวกัน การทองเที่ยวระหวางประเทศก็จะชวยเสริมสราง
ความเขาใจอันดีที่จะนํ าไปสูความเปนเพื่อนรวมโลก ที่จะชวยกันรักษาความสัมพันธไมตรีใหมั่นคง
เปนการชวยจรรโลงสนัติภาพแกโลก

ในบทที่ 3 ที่ผานมาเปนการปูพื้นฐานและอธิบายถึงความสํ าคัญของการทองเท่ียวท่ี
ประกอบดวยนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย สวนประกอบตาง ๆ ของการทองเท่ียวเพ่ือการดึงดูดนัก
ทองเที่ยว และการพัฒนาการของการทองเท่ียวโดยภาคเอกชนเอง เพื่อที่จะมีความเขาใจที่ตรงกัน
และสามารถเปรียบเทียบกับการสงเสริมพัฒนาการการทองเที่ยวของภาครัฐที่ผานมาไดดียิ่งขึ้น
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นโยบายการทองเที่ยวของประเทศไทย (วิโชค, 2532)

จากการที่การทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่มีบทบาทเกี่ยวของทางดานเศรษฐกิจซึ่งทํ าให
ประเทศมีรายไดจากนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ นํ ามาพัฒนาประเทศ อีกทั้งยังมีผลตอทางดาน
สังคมและวัฒนธรรมในทางที่ดี การที่จะทํ าใหอุตสาหกรรมน้ีเจริญเติบโตไดอยางมีเสถียรภาพ ภาค
รัฐจะตองเขามามีบทบาทในการวางแผนและพัฒนา โดยตองมีการกํ าหนดแผนเพ่ือใหบรรลุเปา
หมายและสอดคลองกับสภาวะการณรอบดาน โดยในสวนนี้จะกลาวถึงแผนการและนโยบายของ
รัฐบาลท่ีมีตออุตสาหกรรมการทองเท่ียวดังน้ี

นโยบายการทองเที่ยวในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 1-3 (พ.ศ. 2504-
2519)

แผนพัฒนาฯ ฉบับนี้ยังไมไดเนนเรื่องการสงเสริมการทองเที่ยวมากนัก โดยไดมุงเนนท่ีจะ
พัฒนาโครงสรางพื้นฐาน (Infrastructure) โดยเนนการพัฒนาภาคเกษตรกรรม ระบบชลประทาน
การสรางเขื่อนเพื่อพลังงานไฟฟา โดยรณรงคใหประเทศไทยเปนท่ีรูจักของชาวตางชาติเพ่ิมข้ึน
และรัฐบาลภายใตการนํ าของ ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ ปราโมช นายกรัฐมนตรี ข้ึนบริหารในชวงป พ.ศ. 2518
ไดมีการแถลงนโยบายที่เกี่ยวกับเรื่องการทองเที่ยวเปนครั้งแรกตอสภาผูแทนราษฎร โดยกลาววาจะ
ทํ าการมุงเนนท่ีจะดํ าเนินการสงเสริมการทองเท่ียว ทั้งนี้โดยจะยกฐานะและขายบทบาท ตลอดจน
ความรับผิดชอบขององคการสงเสริมการทองเท่ียวใหเทียบเทาทบวง และจะกํ าหนดหนาท่ีใหเนน
หนักไปในทางสรางงานอาชีพของประชาชนในชนบท โดยมอบหมายใหดํ าเนินการปรับปรุง
บริการและพัฒนาสถานที่ทองเที่ยวในตางจังหวัด ซึ่งปาหมายของการสงเสริมการทองเที่ยวจะมุง
ไปท่ีการแสวงหาเงินตราตางประเทศเพ่ือรักษาดุลการชํ าระเงินและขยายงานอาชีพของประชาชน

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 4 (พ.ศ. 2520-2524)

รัฐบาลไดบรรจุแผนพัฒนาการทองเท่ียวไวโดยมีแนวนโยบายดังน้ี
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1. นโยบายรัฐบาลจะใหความสํ าคัญในดานการเพิ่มรายไดในรูปเงินตราตางประเทศจาก
การทองเที่ยวใหสูงขึ้น เพื่อชวยลดภาระการขาดดุลการคาการชํ าระเงินระหวางประเทศ

2. เปาหมายกํ าหนดใหมีนักทองเที่ยวจากตางประเทศเพิ่มขึ้น โดยเฉลีย่รอยละ 11 คือในป 
พ.ศ. 2524 ใหมีนักทองเที่ยว 2.2 ลานคน มีวันพักเฉลี่ย 5.5 วัน ทํ าใหมีรายไดจากการทองเที่ยวเพิ่ม
ขึ้น โดยเฉลีย่รอยละ 19 เปนเงิน 11,700 ลานบาท

3. กํ าหนดแนวทางและมาตรการอยางชัดเจน ในการสงเสริมการทองเที่ยว โดยพยายาม
รักษาตลาดการทองเที่ยวที่มีอยูเดิมและแสวงหาตลาดใหม รวมท้ังแนวทางในการพัฒนาแหลงทอง
เที่ยว การจัดรูปธุรกิจการทองเท่ียว การยกมาตรฐานกํ าลังคนในธุรกิจทองเที่ยว

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 5 (พ.ศ. 2522-2529)

สํ าหรับแผนพัฒนา ฯ ฉบับที่ 5 ไดบรรจุแผนพัฒนาการทองเที่ยวเขาไวดังนี้

1. นโยบาย รัฐจะทํ าการสงเสริมและชักจูงใหนักทองเที่ยวชาวตางประเทศเดินทางมาสู
ประเทศไทยมากขึ้น พักนานวัน และใชจายมากขึ้น ชะลอการเดินทางออกไปทองเท่ียวของคนไทย
ใหนอยลง สงเสริมและสนับสนุนการลงทุน ทั้งภาครัฐและเอกชน รวมทั้งสรางความมั่นใจและ
ความปลอดภัยตอชีวิตและทรัพยสินของนักทองเที่ยว

2. เปาหมาย เพ่ิมจํ านวนนักทองเที่ยวตางประเทศเฉลี่ยรอยละ 8.4 ตอป คือมีนักทองเที่ยว
ในป พ.ศ. 2529 จํ านวน 2.9 ลานคน มีวันพักเฉลี่ย 5.5 วัน รายไดจากการทองเท่ียวประมาณ 50,000 
ลานบาท ซึ่งเพิ่มขึ้นในอัตราเฉลี่ยรอยละ 21.5 ตอป

3. มาตรการ กํ าหนดการทองเท่ียว เพ่ือการบํ ารุงรักษาและพัฒนาการทองเที่ยว โดยปรับ
ปรุงพระราชบัญญัติการทองเท่ียวแหงประเทศใหแขงขันกับประเทศอ่ืน ๆ ได รวมท้ังปรับปรุงแนว
ทางในการสงเสริมการทองเที่ยว เพื่อชักจูงนักทองเที่ยวทั้งตางประเทศใหเที่ยวเมืองไทยมากขึ้น
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แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 6 (พ.ศ. 2530-2534)

สํ าหรับแผนพัฒนา ฯ ฉบับที่ 6 ในสวนของการทองเท่ียว ไดกํ าหนดไวในแผนพัฒนาระบบ
การผลิต การตลาด เทคโนโลยี และการพลังงาน จะสรางกลไกระบบประสานแผนปฏิบัติการเพื่อ
ใหมีการนํ าแผนพัฒนาการทองเท่ียวนํ าไปสูภาคปฏิบัติ รวมท้ังประสานแผนงานดานการเผยแพร
ประชาสัมพันธ และไดวางนโยบายการพัฒนาการทองเที่ยวในชวงแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 6 ไวดังน้ี

1. สรางระบบความสัมพันธระหวางการพัฒนาการทองเที่ยวและสงเสริมการตลาดใหเปน
ไปโดยสอดคลองและในทิศทางเดียวกัน

2. เนนการปรับปรุงคุณภาพของสินคาทองเที่ยวที่มีอยูแลว และการดํ าเนินการท่ีตอเน่ือง
จากแผนพัฒนา ฯ ฉบับที่ 5 ใหดีขึ้น

3. สงเสริมสรางสินคาทองเที่ยวใหเปนระบบและใหเดนเปนประจํ าป เพ่ือนํ าสินคานี้ไปเผย
แพรตอไป

4. สงเสริมการจัดระเบียบธุรกิจและการบริการทางการทองเที่ยวใหมีมาตรฐานท่ีดี

5. เสริมสรางความม่ันใจ และความปลอดภัยตอชีวิต และทรัพยสินของนักทองเที่ยว

6. เนนการสิ่งเสริมตลาดการทองเที่ยวระหวางประเทศที่มีคุณภาพศักยภาพและมีสวนแบง
ตลาดในระดับสูง และแสวงหาตลาดทองเที่ยวใหม โดยพิจารณาสภาวการณความผันผวนทาง
เศรษฐกิจของโลก

7. สงเสริมความรวมมือระหวางประเทศในดานการสงเสริมการตลาด

8. สงเสริมและชักจูงชาวไทยและผูที่พักอาศัยอยูในประเทศไทยใหเดินทางทองเที่ยวภาย 
ในประเทศใหมากขึ้น

9. สงเสริมความรูความเขาใจในคุณประโยชนของการทองเที่ยว และสรางภาพลักษณที่ดี
ของการทองเที่ยวในทองถิ่น
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10. สงเสริมและประสานการลงทุน เพ่ือพัฒนาการทองเท่ียวของภาครัฐและเอกชนใหเปน
ไปโดยสอดคลองกัน เพ่ือประโยชนทางการทองเท่ียวของประเทศ

11. สนับสนุนการลงทุนดานการทองเท่ียวตาง ๆ ที่กอใหเกิดมูลคาเพิ่มทางการทองเที่ยว

12. สงเสริม สนับสนุน และประสานงาน ใหมีการลงทุนขนาดกลาง ขนาดเล็ก เพ่ือใหรับ
กับนักทองเที่ยวระหวางประเทศระดับกลางและนักทองเที่ยวชาวไทย

13. สงเสริมความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชน ใหมีการพัฒนาและสงเสริมทางดาน
การทองเที่ยว

ทั้งน้ีการดํ าเนินนโยบายที่ตอเนื่องของการทองเที่ยวโดยรัฐบาลและกิจกรรมการทองเที่ยว
ทางสังคมวิทยาเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยและตางประเทศที่เกี่ยวเน่ืองกันมาจนถึงแผนพัฒนาฯ 
ฉบับที่ 6 น้ัน คณะรัฐมนตรีไดอนุมัติใหประกาศปการทองเท่ียว รวม 2 คร้ังและไดประกาศปศิลป
หัตถกรรมไทย 1 คร้ัง ดังน้ี

1. ปทองเที่ยวไทย คณะรัฐมนตรีไดอนุมัติใหประกาศปทองเที่ยวไทย 2 คร้ัง

1.1 ประกาศปพุทธศักราช 2523 เปนปทองเที่ยวคร้ังแรก โดยมีวัตถุประสงคเพื่อสงเสริม
ใหคนไทยเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ และชักจูงใหชาวตางประเทศเดินทางมาเที่ยวใน
ประเทศ ในการดํ าเนินการดังกลาว ไดจัดงานแสดงศิลปวัฒนธรรมระหวางภาคขึ้นในภาคเหนือ 
ภาคใต ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ สวนในภาคกลางไดจัดงานขึ้นในกรุงเทพ ฯ ใชชื่อวา “ งานเทศ
กาลเที่ยวเมืองไทย ” ไดรับความสนใจอยางกวางขวาง การทองเที่ยวแหงประเทศไทยจึงไดจัดงาน
มาตลอดเปนประจํ าทุกป ตอมาไดมีมติคณะรัฐมนตรีใหรวมการจัดงานเทศกาลเที่ยวเมืองไทยกับ
งานสัปดาหแหงเอกลักษณไทยเปนงานเดียวกัน ใชชื่อวา “งานเทศกาลเที่ยวเมืองไทยและเสริมสราง
เอกลักษณไทย”

1.2 ประกาศปพุทธศักราช 2530 เปนปทองเที่ยวคร้ังที่สอง โดยมีวัตถุประสงคเพื่อรวม
เฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว ในพระราชพิธีมหามงคลเฉลิมพระชนมพรรษา 5 
รอบ วันท่ี 5 ธันวาคม 2530 และพระราชพิธีรัชมังคลาภิเษก วันท่ี 2 กรกฎาคม 2531 ไดมีการเผย
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แพรประชาสัมพันธงานพระราชพิธีตาง ๆ ทั้งในประเทศ และตางประเทศ ไดรับความรวมมือจาก
ภาคราชการและเอกชนจัดกิจกรรมปทองเที่ยวเปนพิเศษทั่วประเทศ อาทิ โครงการขบวนการแห
ประเพณีไทยเปดงานปทองเที่ยวไทย โครงการสนับสนุนงานประเพณีของจังหวัดตาง ๆ และกิจ
กรรมดานการตลาดนานานัปการ จากการประสานงานความรวมมือดังกลาวกอใหเกิดผลดีตออุต
สาหกรรมทองเที่ยวของประเทศ และสนับสนุนใหเกิดกระแสการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ
เพิ่มมากขึ้น

2. ปศิลปหัตถกรรมไทย คณะรัฐมนตรีไดประชุมเม่ือวันท่ี 3 พฤษภาคม 2531 อนุมัติให
ประกาศปศิลปหัตถกรรมไทย 2531 ตามโครงการท่ีการทองเท่ียวแหงประเทศ เสนอระหวางวันท่ี 
12สิงหาคม 2531 ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2532 โดยใชชื่อวา “ ปศิลปหัตถกรรมไทย 2531-2532” มี
วัตถุประสงคเพื่อเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจาพระบรมราชินีนาถ ในงานสงเสริมศิลปาชีพ
พิเศษ และเปนการสนองพระราโชบายที่จะสงเสริมงานอาชีพและเพิ่มรายไดแกชาวชนบท ตลอด
จนการรักษาศิลปหัตถกรรมไทย

นอกจากนี้ยังมุงผลดานการสงเสริมการทองเที่ยวตอเนื่องจากปทองเที่ยว 2530 ดวย การ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทยจึงไดดํ าเนินการประชาสัมพันธกิจกรรมในโครงการปศิลปหัตถกรรม
ไทย ทั้งภายในและตางประเทศ โดยผลิตเอกสาร สิ่งพิมพ และอุปกรณตาง ๆ ที่ใชในการโฆษณา
ประชาสัมพันธ รวมทั้งการเขารวมงานแสดงสินคาไทยในตางประเทศ การเชิญสื่อมวลชนและผูนํ า
เขาจากตางประเทศมาชมหมูบานหัตถกรรมไทยอีกดวย

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 7 (พ.ศ. 2535-2539)

โดยแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 7 ในสวนของการทองเที่ยวไดกํ าหนดไวในแผนพัฒนาการคา
บริการ ในสาขาตาง ๆ ท่ีเปนแหลงรายไดของประเทศ และมีศักยภาพในการแขงขันสูง รวมทั้งการ
คาบริการที่จะมีบทบาทสํ าคัญในการเจรจาการคาระหวางประเทศ โดยมุงสนับสนุนภาคเอกชนใน
การประกอบธุรกิจการคาบริการ ปบปรุงกฎหมายที่เกี่ยวของ ใหมีความยืดหยุนเพียงพอที่จะ
สนับสนุนการประกอบธุรกิจของภาคเอกชน ใหสอดคลองกับสถานการณและแนวทางการเจรจา
การคาระหวางประเทศเชน พระราชบัญญัติบริษัทมหาชน จํ ากัด และกฎหมายที่เกี่ยวกับการ
ประกอบธุรกิจคนตางดาว (ประกาศคณะปฏิวัติ ฉบับที่ 281) เปนตน สาขาการคาบริการที่สํ าคัญ ได
แก การทองเท่ียวโดยกํ าหนดนโยบายการทองเที่ยว ในชวงแผนพัฒนาฉบับที่ 7 ไวดังน้ี (สํ านักงาน
คณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2534: 63-65)



48

ดํ าเนินการใหไทยเปนศูนยกลางการทองเท่ียวในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต โดยอาศัย
แนวปฏิบัติดังน้ี

1. รวมมือกับประเทศในอาเซียน เพื่อพัฒนาวงจรการทองเที่ยวในภูมิภาคอาเซียนมากขึ้น 
โดยเนนการรวมมือทางการตลาดแทนการแขงขันระหวางประเทศในภูมิภาคนี้

2. กํ าหนดแนวทางสนับสนุนใหไทย เปนประตูทางออกสูการพัฒนาวงจร การทองเที่ยวใน
กลุมประเทศอินโดจีน และประเทศเพื่อนบาน

3. สนับสนุนการยอมลงทุนของภาคเอกชน ในการพัฒนากิจกรรมการทองเที่ยวประเภท
ใหมๆ เพื่อเพิ่มจุดดึงดูดความสนใจ นอกจากอาศัยแหลงธรรมชาติและแหลงศิลปวัฒนธรรม เชน 
การทองเที่ยวทางทะเลและแมนํ้ า การทองเที่ยวเพื่อการกีฬาและสุขภาพ การประชุมและการแสดง
สินคานานาชาติ

อนุรักษและพัฒนาทรัพยากรและปจจัยที่เกี่ยวของในแหลงทองเที่ยว โดยมีแนวปฏิบัติ ดังน้ี

1. ใหมีแผนแมบทเพื่อพัฒนาฟนฟูสภาพการทองเที่ยวและระบบสาธารณูปโภค รวมถงึ
บริการพ้ืนฐานตาง ๆ ทั้งในแหลงทองเที่ยวหลักและแหลงทองเที่ยวใหมที่มีศักยภาพ ในระบบเดียว
กับการพัฒนาเมืองหลัก ไดแก เมืองพัทยา ภูเก็ต เชียงใหม หาดใหญ ชะอํ า หัวหิน เชียงราย เกาะสมุ
ย สุราษฎรธานี กาญจนบุรี พระนครศรีอยุธยา และพื้นที่อีสานตอนลาง

2. นํ ามาตราการทางกฎหมายควบคุม อาคารผังเมือง อุทยานแหงชาติและโบราณสถานมา
ใชกํ ากับการใชประโยชนที่ดิน เพ่ือกิจกรรมตาง ๆ ของธุรกิจเอกชน ในบริเวณรอบ ๆ แหลงทอง
เที่ยว เพื่อปองกันผลกระทบทางสิ่งแวดลอมจากการลงทุนประกอบการธุรกิจตางๆ

3. สนับสนุนองคกรของรัฐ ภาคเอกชน และประชาชน ในระดับทองถิ่นใหเขามามีสวน
รวมในการบริหารบูรณะจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และอนุรักษสิ่งแวดลอมธรรมชาติ เชน น้ํ าตก 
เกาะ และหาดทราย ตลอดจนอนุรักษส่ิงแวดลอมศิลปกรรม เชน โบราณสถาน แหลงประวัติศาสตร 
เปนตน
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4. สนับสนุนบทบาทของภาคเอกชน ใหเขามามีสวนรวมในการพัฒนาพื้นที่แหลงทองเที่ยว
ตาง ๆ มากขึ้น พรอมกับการปรับปรุงกฎระเบียบท่ีเก่ียวของใหเอ้ือตอการลงทุนของภาคเอกชน โดย
เฉพาะการลงทุนเพื่อพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหม เพ่ือสนับสนุนการพัฒนาวงจรการทองเท่ียวในภูมิ
ภาค

พัฒนาและยกระดับคุณภาพกํ าลังคนดานการทองเที่ยว โดยมีแนวปฏิบัติดังน้ี

1. ขยายการผลิตกํ าลังคน ทั้งในระดังอุดมศึกษาและวิชาชีพ ใหไดทั้งปริมาณและมีคุณภาพ
ที่สอดคลองกับความตองการของตลาดธุรกิจการทองเที่ยว ทั้งในสวนกลางและในภูมิภาค

2. สนับสนุนภาคเอกชนเขามามีบทบาทในการลงทุนผลิต และฝกอบรม กํ าลังคนดานตาง 
ๆ ใหมีคณุภาพมาตรฐานการบริการในระดับสูง พรอมทั้งปรับปรุงกฎหมายตาง ๆ ที่เกี่ยวของ เพ่ือ
ใหการพัฒนากํ าลังคนเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะแกไขพระราชบัญญัติโรงแรม พ.ศ. 
2478 เพื่อเปดโอกาสใหใชโรงแรมที่มาตรฐานสูง เปนสถานที่ผลิตและฝกอบรมไดมากขึ้น

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 8 (พ.ศ. 2540-2546) (การทองเท่ียวแหง
ประเทศไทย, 2546)

นโยบายการพัฒนา และสงเสริมการทองเที่ยว 2540-2546

1. สงเสริมการอนุรักษ ฟนฟูศิลปะวัฒนธรรม และทรัพยากรกรทองเที่ยวควบคูกับสิ่งเแวด
ลอมโดยคํ านึงถึงคุณภาพของการพัฒนาการทองเที่ยวแบบยั่งยืน เพื่อใหสามารถรองรับการขยายตัว
ของนักทองเที่ยวในระยะยาว และคงไวซึ่งความเปนเอกลักษณและมรดกของชาติสืบไป

2. สงเสริมความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชน รวมทั้งประชาชนในทองถิ่น ใหเขามามี
บทบาทในการรวมกันแกไข หรือปองกันปญหาทางการทองเที่ยว มีสวนรวมในการพัฒนาและ
บริหารจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวใหมีคุณคา ชวยดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้น

3. สนับสนุนการพัฒนาปจจัยการใหบริการอํ านวยความสะดวกแกนักทองเที่ยวใหสอด
คลองกับความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลย่ี โดยเฉพาะระบบการใหบริการขอมูลขาวสารดวย โครง
ขายคอมพิวเตอรทั้งภายในและระหวางประเทศ
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4. สงเสริมความรวมมือกับประเทศเพื่อนบานทั้งในดานการพัฒนาและสงเสริมการตลาด
ทองเที่ยว รวมทั้งพัฒนาระบบเครือขายการคมนาคมขนสง และสื่อสิ่งอํ านวยความสะดวกเกี่ยวกับ
การบริการทองเท่ียวตาง ๆ เพื่อพัฒนาประเทศไทยใหเปนศูนยกลางการทองเที่ยวของภูมิภาค

5. สงเสริมการพัฒนาบุคลการในชาติใหเปนนักทองเที่ยวที่ดี มีความรัก ความหวงแหน 
และชวยทํ านุบํ ารุงทรัพยากรทางการทองเที่ยวและสิ่งแวดลอม ตลอดจนมีความโอบออมอารี ให
การตอนรับนักทองเที่ยวดวยนํ้ าใจไมตรีอันดีงามสืบไป

6. สงเสริมการผลิตบุคลากรในอุตสาหกรรมทองเที่ยวใหมีปริมาณสอดคลองกับความ
ตองการของตลาด มีคุณภาพไดมาตรฐานในระดับนานาชาติ เพ่ือรองรับนโยบายเปดเสรีดานการคา
บริการ ตลอดจนสนับสนุนใหบุคลากรชาวไทยมีงานทํ าในอุตสาหกรรมทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้น

7. กํ ากับดูแลใหนักทองเที่ยวและผูประกอบธุรกิจในอุตสาหกรรมทองเที่ยวไดรับความคุม
ครองตาม พ.ร.บ. ธุรกิจนํ าเที่ยวและมัคคุเทศก พ.ศ. 2535 รวมทั้งผลักดันใหมีการกวดขันใหมาตร
ฐานตาง ๆ ในการใหความคุมครองรักษาความปลอดภัยแกนักทองเที่ยวอยางจริงจังตอเน่ืองตลอด
ไป

8. สงเสริมใหการทองเที่ยวมีบทบาทสํ าคัญในการชวยพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน 
และสงผลดีตอการพัฒนาสงัคมท้ังในระดับครอบครัว ชุมชน และสังคมสวนรวมของประเทศสืบ
ไป

9. สงเสริมเชิญชวนใหนักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่มีคุณภาพเดินทางเขามาทองเที่ยวภาย
ในประเทศเพิ่มมากขึ้น พักอยูนานวัน ใชจายเพิ่มมากขึ้น และเดินทางกระจายไปทั่วภูมิภาค โดย
คํ านึงขีดความสามารถหรือขอจํ ากัดในการรองรับไดของแหลงทองเท่ียวแตละแหง

10. สรางคานิยมใหชาวไทยเพิ่มการเดินทางทองเที่ยว และจับจายใชสอยภายในประเทศ 
กระจายไปทั่วภูมิภาคตลอดป เพื่อเพิ่มดุลการทองเที่ยวใหมีมากขึ้น และเปนการกระจายความเจริญ
ไปสูทองถิ่น อันจะเปนผลดีตอการพัฒนาการทางเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศตอไป
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11. พิจารณาประกอบธุรกิจการทองเที่ยวเทาที่จํ าเปนและเหมาะสมในลักษณะของการลง
ทุน รวมทุน หรือใหการสงเสริมสนับสนุนการลงทุนเพื่อประโยชนโดยสวนรวมของชาติและองค
กร

บทบาทของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยในการพัฒนาการทองเที่ยวในชวงแผน 8

1. ประสานงานการสรางพื้นที่สีเขียว การอนุรักษและฟนฟูแหลงทองเที่ยว เพ่ือใหการทอง
เที่ยวไทยมีความยั่งยืน

2. รักษาขีดความสามารถในการแขงขันดานการทองเที่ยว

3. ประสานงานการจัดหาโครงสรางและสาธารณูปโภคพืน้ฐาน และสิ่งอํ านวยความสะดวก
ดานการทองเที่ยว

4. ปรับกิจกรรมและพฤติกรรมของนักทองเที่ยวใหเปนภาระนอยที่สุดแกแหลงทองเที่ยว
และชุมชนที่เกี่ยวของ

5. พัฒนาบุคลากรใหสอดคลองกับภารกิจที่เพิ่มขึ้น สงเสริมนวัตกรรมดานการบริการทอง
เที่ยว และ การบริหารแหลงทองเที่ยวใหเขาสูมาตรฐานสากล

จากการศกึษาถึงนโยบายของรัฐบาล ในอดีตเร่ิมใหความสํ าคัญกับอุตสาหกรรมการทอง
เที่ยว  และประกาศเปนนโยบายไวตั่งแตแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 3 และมี
การใหความสํ าคัญเพิ่มมากขึ้นเรื่อยมาจนถึงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 8 โดยมี
สาระสํ าคัญที่จะเนนใหเกิดการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวอยางยั่งยืนโดยใหความ
สํ าคัญของการอนุรักษธรรมชาติ ความสะอาด และการพัฒนาบุคลากรโดยเฉพาะดานความโอบ
ออมอารี และไมตรีจิต มากกวาความสํ าคัญทางดานจํ านวนนักทองเท่ียว

การวิเคราะหศักยภาพและโอกาสทางการทองเที่ยวของไทย ( การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2546)

องคการทองเที่ยวโลก ( World Tourism Organization: WTO) ไดคาดการณวาแนวโนม
จํ านวนนักทองเท่ียวของโลกจะยังคงขยายตัวเพ่ิมข้ึนอยางตอเน่ือง อันเปนผลมาจากการเปดเสรีทาง
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การทองเที่ยวระหวางกันมากขึ้นตามกรอบความรวมมือตาง ๆ กอปรกับการพัฒนาทางดาน
เทคโนโลยีสารสนเทศและการบริการทางดานการบิน รวมถึงทัศนคติท่ีเช่ือวาการทองเท่ียวเปนการ
พัฒนาคุณภาพชีวิต สรางประสบการณใหม ๆ ลวนมีสวนกระตุนใหมีการเดินทางทองเที่ยวระหวาง
ประเทศมากขึ้น

สํ าหรับประเทศไทยนั้น WTO ไดคาดการณวาจะมีนักทองเที่ยวจากตางประเทศเพิ่มขึ้น
เฉลี่ยในอัตรารอยละ 6.9 ตอป ซึ่งสูงกวาการเติบโตของภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่รอยละ 4 แตหากมี
การดํ าเนินการเชิงรุกดานการทองเท่ียวอยางเปนระบบ คาดวาอัตราการเติบโตของนักทองเท่ียวชาว
ตางประเทศจะเพิ่มขึ้นในอัตราเฉลี่ยรอยละ 11.3 และ 7.0 ตอป ในชวงป 2544-2548 และป 2549-
2553 ตามลํ าดับ

และเพื่อใหเห็นถึงศักยภาพดานการทองเที่ยวของไทย ในอันที่จะสนับสนุนขอมูลขางตน
ดังน้ันในสวนตอไปน้ีจะมุงวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส ตลอดจนอุปสรรคและปญหาของการ
ทองเที่ยวไทย(SWOT Analysis)

จุดแข็งทางการทองเที่ยวของไทย (Strength)

1. ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยว

2. ความเปนมิตรไมตรี รวมถึงวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของไทยที่เปนเอกลักษณ

3. ความไดเปรียบดานสถานที่ตั้ง ที่เปนศูนยกลางของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต

4. การยอมรับในความปลอดภัยท้ังในดานการเมืองและธรรมชาติ

จุดออนทางการทองเท่ียวของไทย (Weakness)

1. การหลอกลวงและการเอารัดเอาเปรียบนักทองเท่ียวในรูปแบบตาง ๆ อาทิ การขายทัวร
เสริม และการหลอกลวงนักทองเที่ยวใหซื้อสินคาในราคาสูงเกินจริง
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2. การกระจุกการพัฒนาการทองเที่ยวในเมืองหลักเพียงไมกี่แหง อาทิ ภูเก็ต เกาะสมยุ
เชียงใหม

3. จุดออนทางดานภาษา

4. ความเสื่อมโทรมของแหลงทองเที่ยวและสิ่งแวดลอม

5. ความไมมีมาตรฐานของสินคาและบริการ

6. ภาพลักษณดานลบเกี่ยวกับโสเภณี โรคเอดส

7. ขาดบุคลากรที่มีความรู และความชํ านาญท่ีแทจริง

โอกาสทางการทองเที่ยวของไทย (Opportunity)

1. ความไดเปรียบทางดานภาพลักษณในการเปนแหลงทองเที่ยวที่คุมคาเงิน

2. ความสะดวกในดานการคมนาคมขนสง อาทิ การเปดใชรถไฟฟามหานคร การเปดเสรี
ทางดานการบินในประเทศ การเพ่ิมจํ านวนเท่ียวบินและจุดบินเช่ือมระหวางประเทศ

3. กระแสความนิยมทองเที่ยวในประเทศไทยอันเปนผลจากการประชาสัมพันธโครงการป
ทองเที่ยวไทย (Amazing Thailand)

4. การเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวไทยกับกลุมประเทศในอินโดจีนโดยมีประเทศไทยเปนศูนย
กลาง

5. การขยายตัวของตลาดนักทองเที่ยวเฉพาะกลุมและตลาดประชุมนานาชาติ

6. การขยายตลาดเรือสํ าราญมายังประเทศไทยของสตารครุยส และเรือสํ าราญระดับโลก 
ซึ่งไดรับความสนใจจากนักทองเที่ยวในตลาดระดับบน
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7. การพัฒนาทางดานเทคโนโลยี โดยนํ าระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกส (e-commerce) มาให
บริการในธุรกิจการทองเที่ยวอยางกวางขวางมากขึ้น ซึ่งจะชวยเพิ่มชองทางการจํ าหนายและเขาถึง
กลุมเปาหมายมากขึ้น

8. การผอนคลายระเบียบพิธีการเขาเมืองซึ่งเอ้ืออํ านวยความสะดวกตอการเดินทางเขา
ประเทศ

9. ความไมสงบของประเทศคูแขงภายในภูมิภาค อาทิ เหตุการณความรุนแรงในอินโดนีเซีย 
การจี้ตัวประกันในฟลิปปนส ปญหาความไมมั่นคงทางภาคใตของมาเลเซีย

ปญหาและอุปสรรค (Threat)

1. ภาวะการแขงขันทางการทองเที่ยวกับตางประเทศจะทวีความรุนแรงมากขึ ้น โดย เฉพาะ
จากประเทศในแถบภูมิภาคเอเชีย อาทิ มาเลเซยี อินโดนีเซีย สิงคโปร ซึ่งมีสินคาทางการทองเที่ยว 
รวมถึงวัฒนธรรมประเพณีคลาย ๆ กับไทย

2. ปญหาขีดความสามารถในการรองรับปริมาณการจราจรทางอากาศของทาอากาศยาน
กรุงเทพ ทั้งนี้ สมาคมขนสงทางอากาศระหวางประเทศไดคาดการณวาในป 2546 จํ านวนผูโดยสาร
จะสูงกวาความสามารถในการรองรับของสนามบินกรุงเทพ ซึ่งสงผลใหประเทศไทยจะสูญเสีย
โอกาสในการเปนศูนยกลางการบินในภูมิภาค อยางไรก็ดี แมวาจะมีการสรางทาอากาศยานสากล
แหงที่ 2 (สนามบินหนองงูเหา หรือทาอากาศยานสุวรรณภูมิ) แตโครงการดังกลาวยังมีความลาชา
อยูมาก

3. ปญหารายไดจากการทองเที่ยวที่ต่ํ ากวาเปาหมายที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทยวางไว 
ดังจะเห็นไดวาคาใชจายในหมวดการซื้อสินคาที่ระลึกมีการชะลอลงจากปกอน แมวาทางการจะได
มีมาตรการสนับสนุนคาใชจายของนักทองเที่ยว อาทิ โครงการไทยแลนดแกรนดเซล การคืนภาษี
มูลคาเพิ่มใหแกนักทองเที่ยว

4. ปญหาการปรับข้ึนของราคาน้ํ ามัน ทํ าใหสายการบินมีการปรับราคาแลวบางสวน

5. ประเทศไทยเริ่มอยูในสถานะของแหลงทองเที่ยวเกา สํ าหรับกลุมตลาดที่สํ าคัญ



55

6. ปญหาการตัดราคาทัวรกัน สงผลใหนักทองเท่ียวที่ประเทศไทยไดรับเปนนักทองเท่ียว
คุณภาพตํ่ า ซึ่งจะสงผลตอรายไดจากการทองเที่ยวตามมา

7. การเติบโตอยางไรขอบเขต ซึ่งเห็นไดชัดจากการขยายตัวของโรงแรมในชวงกอนวิกฤต 
ทํ าใหอุปทานในสวนเกินอยูในระดับสูง แมวาจะมีโรงแรมปดกิจการไปแลวบางสวนในชวงวิกฤต 
แตจํ านวนหองพักยังคงเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องสงผลใหอัตราการเขาพักอยูที่ระดับเพียงรอยละ 50-60
ซึ่งนับวาอยูในเกณฑตํ่ า

จากการวิเคราะหขางตน จะเห็นไดวาประเทศไทยยังคงมีศักยภาพทางการทองเที่ยวอยูพอ
สมควร หากมีการปรับเปลี่ยนกลยุทธเพื่อเสริมจุดแข็งและจุดออน รวมถงึการแกไขปญหาและ
อุปสรรค ซึ่งจะเปนการเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันและยกระดับมาตรฐานการทองเท่ียวของ
ไทยใหทัดเทียมนานาประเทศ

แนวทางการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศไทยในอนาคต

คณะรัฐมนตรีไดมีมติเม่ือวันท่ี 31 ตุลาคม 2543 เห็นชอบ แผนแมบทอุตสาหกรรมทอง
เท่ียวแหงชาติ (พ.ศ. 2544-2553) ตามที่รัฐมนตรีประจํ าสํ านักนายกรัฐมนตรี  นายอดิศัย โพธารามิก)
ประธานคณะกรรมการการทองเท่ียวแหงประเทศไทยเสนอ เพ่ือเปนกรอบในการกํ าหนดนโยบาย
แนวทางการดํ าเนินงานดานการตลาดและการพัฒนาอุตสาหกรรมทองเที่ยวที่เหมาะสม ตลอดจนสง
เสริมใหเกิด ความรวมมือในการพัฒนาการทองเท่ียวรวมกันระหวางภาครัฐและภาคเอกชนอันจะทํ า
ใหอุตสาหกรรมทองเท่ียวเติบโตอยางเขมแข็งและม่ันคงตอไป ซึ่งสาระสํ าคัญของแผนแมบท ฯ
สรุปไดดังนี้

1. นโยบายและเปาหมายของแผน

1.1 นโยบาย

1.1.1 พัฒนาใหประเทศไทยคงความเปนผูนํ าทางการทองเท่ียวในภูมิภาคเอเชีย เพ่ือ
กาวสูความเปน World Class Destination
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1.1.2 พัฒนาการทองเที่ยวของไทยใหเปนสาขาหลักทางเศรษฐกิจที่ควบคูไปกับ
สาขาเกษตรกรรมและอุตสาหกรรม

1.1.3 เรงรัดใหเกิดการกระจายตัวของนักทองเที่ยวและรายไดจากการทองเที่ยว

1.1.4 ปรับปรุงโครงสรางอุตสาหกรรมทองเที่ยวใหทันสมัย เพื่อใหมีความพรอมใน
การแขงขันจากการเปดเสรีทางการคา

1.1.5 สนับสนุนใหองคกรปกครองทองถิ่นมีความพรอมในการบริหารจัดการธุรกิจ
การทองเที่ยว

1.1.6 อนุรักษทรัพยากรการทองเที่ยวของไทยใหคงความเปนธรรมชาติที่สมบูรณ

1.2 เปาหมาย

1.2.1 ใหมีจํ านวนนักทองเท่ียวระหวางประเทศเพ่ิมข้ึนเปน 16.02 ลานคนในป 2548 
และ 22.46 ลานคน ในป 2553 กอใหเกิดรายได 583,592 ลานบาทในป 2548 และ 859,095 ลานบาท
ในป 2553

1.2.2 ใหชาวไทยเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศเพิ่มขึ้นเปน 63 ลานคนครั้งในป 
2548 และเพิ่มขึ้นเปน 72 ลานคนครั้งในป 2553 กอใหเกิดรายไดจํ านวน 315,850 ลานบาท ในป 
2548 ปละ 413,670 ลานบาทในป 2553

1.2.3 ใหเกิดการกระจายรายไดไปยังสวนภูมิภาคมากขึ้นจากในป 2542 อัตราสวน
รายไดจากการทองเที่ยวระหวางกรุงเทพฯ กับภูมิภาค อยูท่ีระดับ 40:60 ใหเหลือ 30:70 และเพิ่ม
จํ านวนเมืองทองเที่ยวหลักในปจจุบันที่มีอยูใน 10 เมือง เปนไมนอยกวา 15 เมือง เมื่อสิ้นป 2553

1.2.4 กอใหเกิดการสรางงานทางตรงเพิ่มขึ้นจากแนวโนมปกติปละ 30,000 คน เปน 
50,000 คน และทางออมจาก 30,000 คน เปน 50,000 คน

1.2.5 ใหเกิดการกระจายรายไดและความเจริญ เพื่อลดปญหาความยากจนในชนบท
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2. แผนการดํ าเนินงาน

2.1 แผนงานปรับยุทธศาสตรการสงเสริมและพัฒนาการทองเที่ยว

2.2 แผนงานสงเสริมการทองเที่ยวในดานการตลาด

2.3 แผนงานการพัฒนาการทองเที่ยวในดานการพัฒนาสินคาทางการทองเที่ยว

2.4 แผนงานพัฒนาการอํ านวยความสะดวกในการเขาเมือง

2.5 แผนงานพัฒนาเร่ืองความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน

2.6 แผนงานพัฒนาระบบสารสนเทศและพาณิชยอิเล็กทรอนิกส

2.7 แผนงานความรวมมือดานการพัฒนาและสงเสริมการทองเที่ยวรวมกับประเทศ
เพ่ือนบาน

2.8 แผนงานเพิ่มประสิทธิภาพองคกร

ผลการวิเคราะหศักยภาพและโอกาสทางการทองเที่ยวไทยมีผลสรุปและขอเสนอแนะดังนี้

เพื่อใหการทองเที่ยวของไทยเติบโตตอเน่ืองในระยะยาวและเปนอีกหนึ่งเคร่ืองมือที่นํ ามา
ใชในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ จํ าเปนที่ทุกฝายทั้งภาครัฐและเอกชน จะตองหันมาใหความ
สนใจในเรื่องคุณภาพมากกวาปริมาณของนักทองเที่ยวที่ผานมา ไดกอใหเกิดผลเสียทั้งในสิ่งแวด
ลอมและความเสื่อมโทรมของทรัพยากรทางการทองเที่ยว ตลอดจนวัฒนธรรมอันดีงามของคนไทย
ดังน้ันนโยบายการพัฒนาและการสงเสริมการทองเที่ยวตอไป ควรจะตองสอดคลองและมุงเปา
หมายไปที่คุณภาพของนักทองเที่ยว ควบคูไปกับการพัฒนาการทองเที่ยวที่ยั่งยืน อันจะสงผลดีตอ
การทองเที่ยวไทยในระยะยาว

จากการศึกษาในบทที่ 3 แสดงใหเห็นถึงความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวและ
การใหความสํ าคัญของภาครัฐในการที่จะพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใหมีการเจริญเติบโต
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อยางยังยืน โดยการเลือกที่จะเจาะกลุมเปาหมายไปยังนักทองเที่ยวที่มีคุณภาพ และพัฒนาองค
ประกอบตางๆของการทองเที่ยว ซึ่งสอดคลองกับผลสรุปตามแนวทางการสงเสริมและพัฒนาอุต
สาหกรรมทองเท่ียวของประเทศไทยในอนาคต



บทท่ี 4

ผลการวิเคราะห

ในบทที่ 4 นี้จะกลาวถึงผลการวิเคราะหที่ไดจากการศึกษา โดยผูวิจัยไดแบงการพิจารณา
ออกเปน 2 ข้ันตอนไดแก การศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว
ของประเทศไทย และการวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบตอการกํ าหนดอุปสงคการทองเท่ียวของนัก
ทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทย ทั้งนี้เพื่อใหบรรลุตามวัตถุประสงคใน
การศึกษาที่ไดตั้งไว ซึ่งรายละเอียดในการวิเคราะหมีดังนี้

การศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศไทย

ในการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของประเทศไทย
คร้ังน้ี ผูวิจัยไดทํ าการเปรียบเทียบอุตสาหกรรมดังกลาวกับประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก ซึ่ง
ประเทศที่นํ ามาเปรียบเทียบนั้น ผูวิจัยพิจารณาจากการเรียงลํ าดับมูลคาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่
สูงที่สุด 5 ประเทศไดแก จีน เขตปกครองพิเศษ ฮองกง เกาหลี สิงคโปร และมาเลเซีย โดยท้ัง 5
ประเทศถือเปนคูแขงดานการทองเที่ยวที่สํ าคัญของไทย

โดยในการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบนั้น สามารถวัดไดจากดัชนีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (revealed comparative advantage index: RCA) ซึ่งคาดังกลาวแสดงถึง
ความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยางของประเทศใดประเทศหน่ึง ในสินคา
ชนิดใดชนิดหน่ึง ดังแสดงไดจาก

)Z/W(
)Y/X(

RCA
ii

ijij
ij =

ijij Y/X คือ อัตราสวนระหวางมูลคารายไดจากการทองเที่ยวของประเทศ j จากชาวตางชาติ
ที่เดินทางมาทองเที่ยวในประเทศ กับมูลคาการสงออกทั้งหมดของประเทศ j ในชวงเวลา I

ii Z/W คือ อัตราสวนระหวางมูลคารายไดจากการทองเที่ยวของโลก กับมูลคาการสงออก
ท้ังหมดของโลก ในชวงเวลา i.
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i คือเวลา (อนุกรมเวลารายปต้ังแตปพ.ศ. 2534-2543 รวม 10 ป)

j คือประเทศท่ีทํ าการศึกษา โดยที่ j = 1, 2, 3, 4, 5, 6 คือประเทศไทย จีน เขตปก
ครองพิเศษ ฮองกง เกาหลี สิงคโปร และมาเลเซีย ตามลํ าดับ

ซึ่งผลจากการค ํานวณคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของอุตสาห
กรรมการทองเที่ยวของไทยนั้น พบวาประเทศไทยมีคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา
ประเทศคูแขงทั้ง 5 ประเทศที่ทํ าการพิจารณาอยางเห็นไดชัด กลาวคือคาดัชนีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบเฉลี่ย ในรอบระยะเวลา 10 ปที่ผานมามีคาเทากับ 1.60 ในขณะที่คาดัชนีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบเฉลี่ย ในรอบระยะเวลา 10 ปของประเทศจีน เขตปกครองพิเศษ ฮองกง เกาหลี สิงค
โปร และมาเลเซียที่คํ านวณไดนั้นมีคาเทากับ 0.86, 0.66, 0.57, 0.81 และ 0.62 ตามลํ าดับ ดังแสดง
ในตารางท่ี 5 โดยจะเห็นไดวาประเทศไทยมีคาดัชนีดังกลาวสูงกวาทั้ง 5 ประเทศขางตน ซึ่งหมาย
ความวาประเทศไทยมีความเชี่ยวชาญในการใหการบริการดานการทองเที่ยวที่ดีกวาเมื่อเทียบกับ
ตลาดโลก และประเทศคูแขงที่สํ าคัญท้ัง 5 ประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก หรืออาจจะกลาวไดวา
ประเทศคูแขงที่นํ ามาพิจารณาทั้ง 5 ประเทศมีความเชี่ยวชาญในการใหบริการดานการทองเที่ยวที่
นอยกวาเมื่อเทียบกับตลาดโลก และเทียบกับประเทศไทย

จากตารางท่ี 5 น้ันผูวิจัยไดนํ าผลการวิเคราะหที่ไดมาจัดใหอยูในรูปของกราฟเสน ดังแสดง
ในภาพที่ 1 ซึ่งจากภาพที่ไดนั้น แสดงใหเห็นวาประเทศจีนเปนประเทศเดียวจากท้ังหมด 5 ประเทศ
ที่มีแนวโนมคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเพิ่มขึ้นตั้งแตป พ.ศ. 2539 เปนตนมา โดยการ
ปรับตัวดังกลาวเปนไปตามแผนการพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศของประเทศจีนทีต่องการใหมี
การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ซึ่งสวนทางกับอีก 4 ประเทศท่ีเหลือท่ีคาดัชนีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบมีคาลดลงตามวิกฤตเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกเชนเดียวกับประเทศไทย ทั้งนี้
เนื่องมาจากนักทองเที่ยวที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศดังกลาวน้ัน สวนใหญยังคงเปนนัก
ทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่มีรายไดเฉลี่ยตอหัวที่ตํ่ าลงจากวิกฤตคาเงินในภูมิภาค เมื่อเทียบ
กับนักทองเที่ยวในภูมิภาคอื่น ซึ่งการมีรายไดเฉลี่ยตอหัวตํ่ าน้ัน สงผลทํ าใหอุปสงคการทองเที่ยวลด
ลง และทํ าใหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบลดลงในที่สุด



ตารางที่ 5  แสดงผลการคํ านวณคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA)
หนวย: พันลานดอลลารสหรัฐ

ประเทศ รายการ ตัวแปร 2534 2535 2536 2537 2538 2539 2540 2541 2542 2543 คาเฉลี่ย RCA
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ W 278.65 319.47 325.19 355.17 406.68 438.07 439.87 442.10 454.87 475.82โลก การสงออกสินคาและบริการ Z 4,468.46 4,997.81 4,845.53 5,380.32 6,350.96 6,656.54 6,892.83 6,788.61 7,009.63 7,398.67
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ X 3.92 4.83 5.01 5.76 7.66 8.66 7.05 5.93 6.70 7.12
การสงออกสินคาและบริการ Y 35.33 41.21 47.35 56.01 70.21 71.32 72.25 65.71 71.36 81.90
สัดสวนการทองเที่ยวตอการสงออกสินคาและบริการ X/Y 0.1110 0.1172 0.1059 0.1029 0.1092 0.1215 0.0976 0.0903 0.0938 0.0869

ไทย

ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ RCA 1.78 1.83 1.58 1.56 1.70 1.85 1.53 1.39 1.45 1.35 1.60
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ X 2.84 3.95 4.68 7.32 8.73 10.20 12.07 12.60 14.10 16.23
การสงออกสินคาและบริการ Y 73.17 81.55 73.73 137.38 167.96 171.68 207.24 207.43 218.50 279.56จีน
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ RCA 0.62 0.76 0.95 0.81 0.81 0.90 0.91 0.93 0.99 0.90 0.86
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ X 5.08 6.20 7.70 8.24 9.60 11.99 9.98 7.50 7.21 7.89
การสงออกสินคาและบริการ Y 119.28 143.96 163.12 182.53 208.09 219.04 226.57 210.24 211.10 243.95ฮองกง
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ RCA 0.68 0.67 0.70 0.68 0.72 0.83 0.69 0.55 0.53 0.50 0.66
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ X 3.43 3.27 3.48 3.81 5.59 5.43 5.12 6.86 6.80 6.61
การสงออกสินคาและบริการ Y 80.76 87.03 95.21 112.00 147.77 153.48 165.47 157.67 171.92 206.72เกาหลี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ RCA 0.68 0.59 0.54 0.51 0.59 0.54 0.48 0.67 0.61 0.50 0.57
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ X 4.77 6.08 7.00 7.81 8.39 8.01 6.07 5.40 5.97 6.37
การสงออกสินคาและบริการ Y 82.71 90.72 104.46 120.97 148.27 155.97 156.24 129.74 139.57 165.97สิงคโปร
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ RCA 0.92 1.05 1.00 0.98 0.88 0.78 0.61 0.64 0.66 0.60 0.81
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ X 1.53 1.77 2.05 3.44 3.91 4.45 2.70 2.46 3.54 4.56
การสงออกสินคาและบริการ Y 38.24 44.95 52.79 66.40 83.58 92.36 93.45 83.54 96.16 112.51มาเลเซีย
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ RCA 0.64 0.62 0.58 0.78 0.73 0.73 0.45 0.45 0.57 0.63 0.62

ที่มา: การคํ านวณคา RCA โดยใชขอมูลจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย
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ภาพที่ 1  กราฟเสนแสดงแนวโนมดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมการ
                    ทองเที่ยวของประเทศไทยกับประเทศคูแขงในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่นํ ามาพิจารณา

      ที่มา: จากการคํ านวณ

จากภาพที่ 1 จะเห็นไดวาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยในระยะยาวนั้น
มีแนวโนมลดลงหลังวิกฤตเศรษฐกิจป 2539 หรืออาจจะกลาวไดวาประเทศไทยมีแนวโนมความ
เชี่ยวชาญในการใหบริการในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่ลดลง ซึ่งการลดลงดังกลาวขัดแยงกับการ
ขยายตัวของรายไดที่ไดรับจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวหลังวิกฤตในป 2540 ทั้งนี้เปนผลจากการ
เพิ่มขึ้นของรายไดจากการสงออกสินคาและบริการอื่น ๆ ที่เพิ่มขึ้นมากกวาการเพิ่มขึ้นของรายได
จากการทองเที่ยว สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงไดใน 2 แนวทางคือ (1)อัตราแลกเปลี่ยนสงผลดี
ตอสินคาสงออกชัดเจนกวาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเพราะสินคาสงออกไปถึงประเทศผูบริโภค
ทํ าใหรับรูไดวาสินคามีราคาถูกลง ในขณะที่สินคาและบริการดานการทองเที่ยวอยูในประเทศผูผลิต
นักทองเที่ยวที่ไมติดตามขาวสารจะไมรูถึงระดับราคาการทองเที่ยวที่ถูกลงของไทย ซึ่งสอดคลอง
กับการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตออุปสงคการเที่ยววา อัตราแลกเปลี่ยนมีความสัมพันธกับอุปสงคการ
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ทองเที่ยวแตไมมีนัยสํ าคัญมากนัก เพราะอัตราแลกเปลี่ยนมีความสัมพันธอยางมีนัยสํ าคัญตอนัก
ทองเที่ยวชาวฮองกงที่เดียวเทานั้น (2)สินคาสงออกเฉพาะสินคาเกษตร ซึ่งถือเปนสินคาจํ าเปนมีการ
ขยายตัวเพิ่มมากขึ้น ในขณะที่การทองเที่ยวหรือการใชบริการอาจจัดอยูในประเภทสินคาฟุ มเฟอย
ดังนั้นภายหลังจากการเกิดวิกฤตการณทางเศรษฐกิจทํ าใหรายไดตอหัวของประชากรลดลง สงผล
ทํ าใหการบริโภคสินคาฟุมเฟอยดานการทองเที่ยวมีสัดสวนที่ลดลง เม่ือเทียบกับการบริโภคสินคา
อ่ืน ๆ หมายถึงสัดสวนรายไดจากการทองเที่ยวตอสินคาสงออกและบริการมีแนวลดลง สงผลใหตัว
เลขความไดเปรียบดานการแขงขันลดลงสวนทางกับการขยายตัวของมูลคาสินคาและบริการดาน
การทองเที่ยวหลังวิกฤตเศรษฐกิจ

ดังน้ันจากท่ีกลาวมาขางตนจึงสรุปไดวาโดยภาพรวมแลวคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบ 
เทียบของไทยมีแนวโนมลดลงหลังวิกฤตเศรษฐกิจ ในขณะที่คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ
ประเทศจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในระยะยาว โดยประเทศจีนเปนประเทศที่มีคาดัชนีสูงที่สุดเมื่อเทียบ
กับ 4 ประเทศที่ทํ าการพิจารณา ซึ่งผลการศึกษาในเบื้องตนสามารถอธิบายไดวา การลดลงของคา
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทย และกลุมประเทศคูแขงขันอีก 4 ประเทศไดแก เขตปก
ครองพิเศษ ฮองกง เกาหลี สิงคโปร และ มาเลเซยี น้ัน มีสาเหตุมาจากการเกิดวิกฤตการณทาง
เศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกเปนหลัก ซึ่งสวนทางกับการขยายตัวของเศรษฐกิจในประเทศจีน
และแนวโนมการเพิ่มขึ้นของคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของจีน และอัตราแลกเปลี่ยนที่
ไมสงผลดีตออุปสงคการทองเท่ียวเปนอีกสาเหตุหน่ึง

การวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลกระทบตออุปสงคการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวตางชาติท่ีเดินทางเขามา
ทองเท่ียวในประเทศไทย

การวิเคราะหในสวนที่สองนี้ เปนการวิเคราะหเพ่ือหาปจจัยท่ีเปนตัวกํ าหนดการเกิดอุปสงค
ของนักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทย เพ่ือบรรลุตามวัตถุประสงคขอท่ี
2 โดยแบงการสรางแบบจํ าลองออกเปน 3 ขั้นตอน ซึ่งมีรายละเอียดในการวิเคราะหดังแสดงในภาค
ผนวก ข ไดแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวแตละประเทศดังนี้
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แบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวจีน

ปจจัยที่มีผลตอจํ านวนอุปสงคในการทองเที่ยวประเทศไทยของชาวจีน คือจํ านวนประชา
กรจีน รายไดประชาชาติ และอัตราคาโดยสารเคร่ืองบิน โดยสรางเปนแบบจํ าลองจํ านวนอุปสงคได
ดังน้ี

ln(pcnt) = 0.2352 + 342.2 x (ln(popcnt) – ln(popcnt-1)) + 12.94 x (ln(gdpcnt) – ln(gdpcnt-1))
                                     (2.111)*                                             (2.729)**
                           – 0.2679 x (ln(farcnt) – ln(farcnt-1)) + ln(pcnt-1)
                             (-2.163)*

R-squared 0.333922 S.E. of regression 0.537951
Adjusted R-squared 0.111896 Durbin-Watson stat 3.187666

จากแบบจํ าลองที่ไดพบวา ตัวแปรอิสระทั้งสามตัวไดแก จํ านวนประชากรของประเทศจีน
(POPCN) รายไดตอหัวของประเทศจีน (GDPCN) และคาโดยสาร (FARCN) สามารถอธิบายการ
เปลี่ยนแปลงของตัวแปรตามไดรอยละ 33.39 โดยในสวนที่ไมสามารถอธิบายไดนั้น อาจเปนผลมา
จากปจจัยอื่น ๆ ที่ไมสามารถนํ ามาพิจารณารวมดวยได อาทิ การเดินทางไปทองเที่ยวของชาวจีนใน
ประเทศอ่ืน ๆ ที่ไมใชประเทศไทย เปนตน โดยที่คา durbin-watson มีคาเทากับ 3.188 ซึ่งตกอยูใน
ชวง 4-dU < 3.188 < 4-dL เม่ือ dL= 0.715 และ dU = 1.816 โดยจากตารางผนวกที่ 13 แสดงวาอยูใน
ชวงไมแนใจวามีปญหา autocorrelation หรือไม จึงไมตองทํ าการแกปญหาดังกลาว

สํ าหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคของนักทองเที่ยวจีน (PCN) ตอจํ านวนประชากรจีน
(POPCN)น้ัน สามารถคํ านวณไดดังน้ี

)POPCNln(
)PCNln(

∂
∂ = c(2) = 342.18 > 0

อุปสงคของนักทองเที่ยวจีนมีความสัมพันธกับจํ านวนประชากรจีนในทิศทางเดียวกัน โดย
มีคาความยืดหยุนเทากับ 342.18 อยางมีนัยสํ าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 หรือเม่ือ
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จํ านวนประชากรจีนเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหอุปสงคการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวจีนเพ่ิมข้ึนรอย
ละ 342.2 น่ันเอง

สํ าหรับความยืดหยุนของอุปสงคของนักทองเที่ยวจีน (PCN) ตอรายไดเฉลี่ยตอคนของจีน
(GDPCN) น้ัน สามารถแสดงไดดังนี้

)GDPCNln(
)PCNln(

∂
∂ = c(3) = 12.94 > 0  

จะเห็นไดวาอุปสงคของนักทองเที่ยวจีนมีความสัมพันธกับรายไดเฉล่ียตอคนของจีนในทิศ 
ทางเดียวกัน ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ 12.94 อยางมีนัยสํ าคัญ
ทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 หรืออาจจะกลาวไดวา เมื่อรายไดเฉลี่ยตอคนของจีนเพิ่ม
ขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวจีนเพิ่มขึ้นรอยละ 12.94

ในขณะที่ความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวจีน (PCN) ตอคาโดยสาร
เคร่ืองบิน (FARCN) สามารถแสดงไดดังตอไปนี้

)FARCNln(
)PCNln(

∂
∂ = c(4) = -0.2679 < 0

จะเห็นไดวา อุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวจีนมีความสัมพันธกับคาโดยสารเคร่ือง
บินในทิศทางตรงกันขาม ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ –0.2679 
อยางมีนัยสํ าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 หรือเม่ือคาโดยสารเคร่ืองบินระหวาง
ไทย-จีนเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหความตองการเที่ยวของนักทองเที่ยวจีนลดลงรอยละ 0.2679 น่ัน
เอง

แบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเทียวฮองกง

ปจจัยที่มีผลตอจํ านวนอุปสงคในการทองเที่ยวประเทศไทยของชาวฮองกง คือ รายได
ประชาชาติ และอัตราแลกเปลี่ยน โดยสรางเปนแบบจํ าลองจํ านวนอุปสงคไดดังนี้
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ln(phkt) = -0.1097 + 3.423 x ln(gdphkt) + 0.6910 x ln(exrhkt)
                                                             (2.959)**                    (1.891)*

R-squared 0.346918 S.E. of regression 0.180937
Adjusted R-squared 0.228176 Durbin-Watson stat 1.099099

อธิบายไดวาตัวแปรอิสระสามารถอธิบายตัวแปรตามไดรอยละ 34.69 จากคา R-square โดย
ที่คา durbin-watson ที่คํ านวณไดมีคา 1.099 ซึ่งตกอยูในชวง dL < 1.099 < dU เม่ือ dL = 0.905 และ dU

= 1.551 จากตารางผนวกที่ 13 แสดงวาอยูในชวงไมแนใจวามีปญหา autocorrelation หรือไม จึงไม
ตองทํ าการแกปญหา

สํ าหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวฮองกง (PHK) ตอ
รายไดเฉลี่ยตอคนของชาวฮองกง (GDPHK) น้ัน สามารถอธิบายไดดังนี้

)GDPHKln(
)PHKln(

∂
∂ = c(2) = 3.423 > 0  

จะเห็นไดวา อุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวฮองกงมีความสัมพันธกับรายไดเฉลี่ย
ตอคนของฮองกงในทิศทางเดียวกัน ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยคาความยืดหยุนมีเทากับ
3.423 อยางมีนัยสํ าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 หรือเมื่อรายไดเฉลีย่ตอคนของฮอง
กงเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหจํ านวนอุปสงคของนักทองเที่ยวจีนเพิ่มขึ้นรอยละ 3.423

ในขณะที่ความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวฮองกง (PHK) ตออัตรา
แลกเปลี่ยนหนวยบาทตอ 1 ดอลลารฮองกง (EXRHK) คือ

)EXRHKln(
)PHKln(

∂
∂ = c(3) = 0.6910 > 0   

จะเห็นไดวา    อุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวฮองกงมีความสัมพันธกับอัตราแลก
เปลี่ยนในทิศทางเดียวกัน  ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไวโดยมีคาความยืดหยุนเทากับ 0.6910



67

อยางมีนัยสํ าคัญทางสถิติ  ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90    หรือเมือ่อัตราแลกเปลีย่นไทยออนคา
(ตัวเลขเพ่ิมข้ึน) รอยละ 1 จะทํ าใหจํ านวนอุปสงคของนักทองเที่ยวฮองกงเพิ่มขึ้นรอยละ 0.6910

แบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเทียวญี่ปุน

ปจจัยที่มีผลตอจํ านวนอุปสงคในการทองเที่ยวประเทศไทยของชาวญ่ีปุน คือ จํ านวน
ประชากรชาวญ่ีปุน รายไดประชาชาติ และอัตราคาโดยสารเครื่องบิน โดยสรางเปนแบบจํ าลอง
จํ านวนอุปสงคไดดังนี้

ln(pjnt) = -534.4 + 28.16 x ln(popjnt) + 2.104 x ln(gdpjnt) – 0.7704 x ln(farjnt)
                                             (7.825)***                (4.475)***               (-8.230)***

R-squared 0.986723 S.E. of regression 0.055550
Adjusted R-squared 0.983102 Durbin-Watson stat 1.221463

อธิบายไดวาตัวแปรอิสระสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตามไดรอยละ 98.67
ซึ่งคา durbin-watson ที่คํ านวณไดมีคาเทากับ 1.221 อยูในชวง dL < 1.221 < dU เม่ือ dL= 0.814 และ
dU = 1.750 จากตารางผนวกที่ 13 แสดงวาอยูในชวงไมแนใจวามีปญหา autocorrelation หรือไม ดัง
น้ันจึงไมตองทํ าการแกปญหา

สํ าหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวญี่ปุน (PJN) ตอจํ านวน
ประชากรญี่ปุน (POPJN) สามารถแสดงไดดังนี้

)POPJNln(
)PJNln(

∂
∂ = c(2) = 28.16 > 0

จะเห็นไดวาอุปสงคของนักทองเที่ยวญ่ีปุนมีความสัมพันธกับจํ านวนประชากรญ่ีปุนในทิศ 
ทางเดียวกัน ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ 28.16 ที่ระดับความเชื่อ
มั่นรอยละ 99 หรือเมื่อจํ านวนประชากรญี่ปุนเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหจํ านวนอุปสงคของนักทอง
เที่ยวญี่ปุนเพิ่มขึ้นรอยละ 28.16
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คาความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวญี่ปุน (PJN) ตอรายไดเฉลี่ยตอ
คนของญ่ีปุน (GDPJN) สามารถอธิบายไดดังนี้

)GDPJNln(
)PJNln(

∂
∂ = c(3) = 2.104 > 0  

กลาวคืออุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวญ่ีปุนมีความสมัพันธกับรายไดเฉลี่ยตอคน
ของญี่ปุนในทิศทางเดียวกัน ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ 2.104 ที่
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 หรือเมื่อรายไดเฉลี่ยตอคนของญี่ปุนเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหจํ านวน
อุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวญี่ปุนเพิ่มขึ้นรอยละ 2.104 น่ันเอง

สํ าหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวญี่ปุน (PJN) ตอคาโดย
สารเคร่ืองบิน (FARJN) สามารถอธิบายไดดังนี้

)FARJNln(
)PJNln(

∂
∂ = c(4) = -0.7704 < 0  

จะเห็นไดวาอุปสงคของนักทองเที่ยวญ่ีปุนมีความสมัพันธกับคาโดยสารเคร่ืองบินในทิศ 
ทางตรงกันขาม ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ –0.7704 ที่ระดับ
ความเชื่อมั่นรอยละ 99 หรือเมื่อคาโดยสารเครื่องบินระหวางญี่ปุน-ไทยเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าให
ความตองการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวญี่ปุนลดลงรอยละ 0.7704

แบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวมาเลเซีย

ปจจัยที่มีผลตอจํ านวนอุปสงคในการทองเที่ยวประเทศไทยของชาวมาเลเซีย คือ รายได
ประชาชาติ และอัตราคาโดยสารเคร่ืองบิน โดยสรางเปนแบบจํ าลองจํ านวนอุปสงคไดดังนี้

ln(pmst) = 1.049 x ln(gdpmst) – 0.5296 x ln(farmst)
                                                      (5.391)***                (-3.977)***
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R-squared 0.407203 S.E. of regression 0.122258
Adjusted R-squared 0.353312 Durbin-Watson stat 2.804589

อธิบายไดวาตัวแปรอิสระสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตามไดรอยละ 40.72
โดยที่เครื่องหมายของสัมประสิทธิ์หนาตัวแปรอิสระทุกตัวเปนไปตามสมมติฐานท่ีต้ังไว อีกทั้งคา
durbin-watson ที่คํ านวณไดมีเทากับ 2.805 โดยตกอยูในชวง 4-dU < 2.805 < 4-dL เมื่อ dL= 1.010
และ dU = 1.340 จากตารางผนวกที่ 13 แสดงวาอยูในชวงไมแนใจวามีปญหา autocorrelation หรือ
ไม จึงไมตองทํ าการแกปญหาดังกลาว

สํ าหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวมาเลเซีย (PMS) ตอ
รายไดเฉลีย่ตอคนของมาเลเซยี (GDPMS) สามารถอธิบายไดดังนี้

)GDPMSln(
)PMSln(

∂
∂ = c(1) = 1.049 > 0

จะเห็นไดวา อุปสงคของนักทองเที่ยวมาเลเซียมีความสัมพันธกับรายไดเฉลี่ยตอคนของมา
เลเซยีในทิศทางเดียวกัน ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ 1.049 ที่
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 หรือเมื่อรายไดเฉลี่ยตอคนของมาเลเซียเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าให
ความตองการเที่ยวของนักทองเที่ยวมาเลเซียเพิ่มขึ้นรอยละ 1.049 น่ันเอง

ในขณะที่ความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวมาเลเซีย (PMN) ตอ
คาโดยสารเคร่ืองบิน (FARMS) สามารถอธิบายไดดังนี้

)FARMSln(
)PMSln(

∂
∂ = c(2) = -0.5296 < 0   

จะเห็นไดวาอุปสงคของนักทองเที่ยวมาเลเซียมีความสมัพันธคาโดยสารเคร่ืองบินในทิศ 
ทางตรงกันขาม ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ –0.5296 ที่ระดับ
ความเชื่อมั่นรอยละ 99 หรือเมื่อคาโดยสารเครื่องบินระหวางมาเลเซีย-ไทย เพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ า
ใหจํ านวนอุปสงคของนักทองเที่ยวมาเลเซียลดลงรอยละ 0.5296 น่ันเอง
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จํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวสิงคโปร

ปจจัยที่มีผลตอจํ านวนอุปสงคในการทองเท่ียวประเทศไทยของชาวสิงคโปร คือ จํ านวน
ประชากรชาวสิงคโปร โดยสรางเปนแบบจํ าลองจํ านวนอุปสงคไดดังนี้

ln(pspt) = -15.16 + 1.862 x ln(popspt)
                                                                               (9.366)***

R-squared 0.894673 S.E. of regression 0.088141
Adjusted R-squared 0.886571 Durbin-Watson stat 1.553909

อธิบายไดวาตัวแปรอิสระสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตามไดรอยละ 89.47
โดยท่ีคา durbin-watson ที่คํ านวณไดมีคาเทากับ 1.554 อยูในชวง dL < 1.554 < dU เม่ือ dL= 1.077
และ dU = 1.361 จากตารางผนวกที่ 13 แสดงวาอยูในชวงที่ไมมีปญหา autocorrelation  จึงไมตองทํ า
การแกปญหา

สํ าหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวสิงคโปร (PSP) ตอ
จํ านวนประชากรสิงคโปร (POPSP) น้ัน สามารถอธิบายไดดังนี้

)POPSPln(
)PSPln(

∂
∂ = c(2) = 1.862 > 0  ถูกตองตามสมมติฐาน

ซึ่งจะเห็นไดวาอุปสงคของนักทองเที่ยวสิงคโปรมีความสมัพันธกับจํ านวนประชากรของ
สิงคโปรในทิศทางเดียวกัน ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ 1.862 ที่
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 หรือเมื่อจํ านวนประชากรสิงคโปรเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหความ
ตองการเที่ยวของนักทองเที่ยวสิงคโปรเพิ่มขึ้นรอยละ 1.862 น่ันเอง

จากการสรางแบบจํ าลองจํ านวนอุปสงคของนักทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก ซึ่งเปน
นักทองเที่ยวสวนใหญของประเทศไทย แสดงใหเห็นวา นักทองเที่ยวแตละประเทศมีแนวคิดในการ
ตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทยที่ไมเหมือนกัน หรือปจจัยอุปสงคการทองเท่ียวมีผล
ตอนักทองเที่ยวแตละประเทศไมเทากันซึ่งบางปจจัยอาจไมมีนัยสํ าคัญในการอธิบายตัวแปรอุปสงค
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ที่ดีจึงไมไดรวมไวในแบบจํ าลอง โดยไดทํ าการสรุปนัยสํ าคัญตัวแปรและคาสัมประสิทธิของแตละ
ตัวแปรดังตารางท่ี 6 เม่ือสามารถคาดการณจํ านวนนักทองเที่ยวในแตละประเทศได จะทํ าให
สามารถนํ ามาใชวางแผนการพัฒนาอุปทานการทองเที่ยวภายในประเทศ ใหเหมาะสมกับกลุมลูกคา
แตละประเทศ ซึ่งจะทํ าใหการพัฒนาการทองเที่ยวเปนไปอยางเหมาะสม และตอบสนองนักทอง
เที่ยวไดอยางตรงจุด ลดการลงทุนการพัฒนาที่เกินความจํ าเปน.

ตารางท่ี 6  สรุปผลของปจจัยที่มีผลตอการกํ าหนดจํ านวนอุปสงค และคาความสัมพันธระหวาง
                  ปจจัยกับจํ านวนอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวตางประเทศตามแบบจํ าลอง
                  หนา 63 - 71

Constant POP GDP Fare EXR IT
จีน Coefficient 0.2352 342.2 12.94 -0.2679 - -

t-Statistic 2.111* 2.729** -2.163*
ฮองกง Coefficient -0.1097 - 3.423 - 0.6910 -

t-Statistic 2.959** 1.891*
ญ่ีปุน Coefficient -534.4 28.16 2.104 -0.7704 - -

t-Statistic 7.825*** 4.475*** -8.230***
มาเลเซยี Coefficient - - 1.049 -0.5296 - -

t-Statistic 5.391*** -3.977***
สิงคโปร Coefficient -15.16 1.862 - - - -

t-Statistic 9.366***



บทท่ี 5

สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ

สรุปผลการศึกษา

เน่ืองจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่ทํ  ารายไดใหกับประเทศไทย        
อีกทั้งยังมีบทบาทสํ าคัญตอระบบเศรษฐกิจและสังคมในฐานะที่เปนกลไกแกไขปญหาตางๆ อาทิ
ปญหาดุลการชํ าระเงินและปญหาคนวางงาน เปนตน จึงควรมีการเตรียมการวางแผนเพื่อการสง
เสริมและรักษาไวซึ่งศักยภาพของการแขงขัน ซึ่งการศึกษาคร้ังน้ีมีจุดประสงคที่จะศึกษาความได
เปรียบโดยเปรียบเทียบ และปจจัยที่มีผลตออุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทย เพื่อนํ ามาเปนขอมูลที่กอ
ใหเกิดประโยชนตอการศึกษาในอนาคตตอไป

ในการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบน้ัน ไดทํ าการศึกษาเปรียบเทียบกับประเทศคู
แขงในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก เพราะเปนประเทศที่สามารถแยงสวนแบงลักษณะการทองเที่ยวที่ใกล
เคียงกันได โดยเลือกจากประเทศที่มีมูลคาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวสูงสุด 5 ประเทศไดแก จีน 
เขตปกครองพิเศษ ฮองกง เกาหลี สิงคโปร และมาเลเซีย จากผลการศึกษาพบวาแนวโนมความได
เปรียบโดยเปรียบเทียบในภาพรวมของภูมิภาคเอเชียแปซิฟกมีแนวโนมลดลงหลังวิกฤตคาเงินใน
ภูมิภาคเอเชียป 2540 ยกเวนประเทศจีนท่ีมีแนวโนมคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเพิ่มมาก
ขึ้น ตามสภาพเศรษฐกิจที่เจริญเติบโตขึ้น ซึ่งสอดคลองกับความสัมพันธกันระหวางสภาวะทาง
เศรษฐกิจซึ่งเปนปจจัยที่สํ าคัญซึ่งสงผลตออุปสงคการทองเที่ยว  อยางไรก็ตามแมวาแนวโนมคา
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบจะมีแนวโนมลดลง แตประเทศไทยก็ยังคงมีคาดัชนีสูงกวา
ประเทศคูแขงทั้ง 5 ประเทศ และมูลคาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่เพิ่มมากขึ้นซึ่งเปนจุดแข็งของ
การทองเที่ยวไทย สามารถอธิบายความขัดแยงของผลการศึกษาไดวา หลังชวงวิกฤตที่ทํ าใหรายได
ของประชาชนสวนใหญต่ํ าลง จนทํ าใหตองลดสัดสวนการบริโภคสินคาฟุมเฟอยลงซึ่งการทอง
เที่ยวก็เปนสวนหนึ่งของสินคาดังกลาว ทํ าใหตัวเลขดัชนีมีคาลดลง และอีกสาเหตุหน่ึงคืออัตราแลก
เปลี่ยนสงผลดีตออุปสงคการทองเที่ยวนอยกวาสินคาสงออก จึงควรเฝาดูผลของคาดัชนีความได
เปรียบโดยเปรียบเทียบตอไป วา การวางแผนพัฒนาการทองเท่ียวท่ีไดจัดทํ ามาในแนวทางที่ถูกตอง
หรือไม
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การศึกษาปจจัยที่มีผลตออุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทย โดยการสรางแบบจํ าลองอุปสงค
การทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวตางชาติ ซึ่งในการศึกษานี้จะเปนนักทองเที่ยวจากภูมิภาคเอเชีย
แปซิฟก 5 ประเทศคือ จีน เขตปกครองพิเศษ ฮองกง ญ่ีปุน มาเลเซยี และสิงคโปร เพราะเปน
ประเทศที่มีนักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทยมากที ่สุด 5 ประเทศ  โดยใหความ
สํ าคัญถึงทิศทางความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีผลตออุตสาหกรรมการทองเท่ียวกับจํ านวนอุปสงค 
และนัยสํ าคัญของความสัมพันธของปจจัยในแตละตัว จากผลการศึกษาอธิบายไดวาปจจัยที่มีผลตอ
จํ านวนอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในแตละประเทศมีอิทธิพลตอการตัดสินใจไมเหมือน
กัน   ทํ าใหการหาจํ านวนอุปสงค  สามารถลดขอมูลที่ไมจํ าเปนลงไดมาก โดยทีป่ระโยชนจากการ
นํ าไปใชในการวางแผนไมลดลง

จากการศึกษาทั้ง 2 สวนมีความสอดคลองกันคือ รายไดประชาชาติของแตละประเทศมีผล
ตอจํ านวนอุปสงคในการทองเที่ยวไทยอยางมีนัยสํ าคัญใน 4 จาก 5 ประเทศ หรือคิดเปนรอยละ 80 
และการลดลงของอัตราแลกเปลี่ยนของไทยมีผลอยางมีนัยสํ าคัญตอการตัดสินใจเพียงประเทศเดียว
จาก 5 ประเทศคิดเปนรอยละ 20 ทํ าใหประเทศไทยไมไดรับผลดีจากอัตราแลกเปลี่ยนตามที่เคย
กลาวถึง ฉะนั้นการลดลงของคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยในชวงวิกฤต
อัตราแลกเปลี่ยนจึงไมนาจะเปนผลมาจากความสามารถในการแขงขันลดลง  จึงควรเฝาดูคาดัชนี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบตอไป

ขอเสนอแนะจากการศึกษา

จากการศึกษา แสดงใหเห็นวาคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยถึงแมจะยัง
คงมีคาสูงกวาประเทศคูแขง  แตอยางไรก็ตามมีแนวโนมลดลงในชวงวิกฤตเศรษฐกิจอันเน่ืองมา
จากรายไดประชาชาติในภูมิภาคเอเชียลดลง จึงไมสามารถชี้ชัดไดวาการพัฒนาการทองเที่ยวของ
ไทยขาดประสิทธิภาพหรือไม จึงไมควรที่จะเปลี่ยนแปลงหรือยกเลิกแนวทางหรือนโยบายการ
พัฒนาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในชวงที่ผานมา  แตควรท่ีจะทํ าการศึกษาตอไปในระยะยาวเพราะ
จะทํ าใหสามารถปรับกลยุทธการสงเสริม และการลงทุนในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวไดทันทวงที    
ซึ่งหากมีการวางแผนการสงเสริมที่ผิดพลาดอาจทํ าใหความสามารถในการแขงขันลดลงไดในชวงที่
เศรษฐกิจกลับคืนสูภาวะปกติ

ในสวนของอุปสงคของจํ านวนนักทองเที่ยวสามารถนํ ามาใชในการวางแผนการลงทุน เพ่ือ
ตอบสนองนักทองเที่ยวในแตละเชื้อชาติที่มีความตองการที่แตกตางกัน ใหเหมาะสมกับจํ านวนนัก
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ทองเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงในแตละป เชนการสงเสริมแนะนํ ารานอาหารอิสลามในชวงที่นักทองเที่ยว
ชาวมาเลเซียเขาสูประเทศมากขึ้น นอกจากน้ียังมีปจจัยที่สามารถกํ าหนดไดจากภายในประเทศคือ 
อัตราคาโดยสารเคร่ืองบิน จากแบบจํ าลอง 3 ใน 5 ประเทศ คือ มาเลเซยี ญ่ีปุน และจีนแสดงใหเห็น
วา อัตราคาโดยสารเคร่ืองบินท่ีมีความยืดหยุนต่ํ า เม่ือลดอัตราคาเคร่ืองบินลงจะทํ าใหไดจํ านวนนัก
ทองเที่ยวที่เพิ่มขึ้นไมมาก แตเน่ืองจากจํ านวนนักทองเท่ียวนับเปนจํ านวนคนไมไดเปนมูลคาเงินจึง
อธิบายผลไดไมชัดเจน ซึ่งหากศึกษาเพิ่มเติมในรูปของมูลคาเงินที่นักทองเที่ยวแตละคนใชจาย จะ
ทํ าใหทราบถึงคาความ หยืดหยุนของราคาคาโดยสารตออุปสงคการทองเท่ียวในรูปตัวเงิน และทํ า
ใหตัดสินใจได วาควรจะมีการสงเสริมการลดคาโดยสารเพือ่ใหไดรายไดจากการทองเที่ยวเพิ่มขึ้น
ไดอยางไร สวนปจจัยอื่นๆเปนปจจัยภายนอกของแตละประเทศซึ่งไมสามารถกํ าหนดได และอัตรา
แลกเปลี่ยนในปจจุบันใชระบบอัตราแลกเปลี่ยนลอยตัวแบบควบคุม (เม่ือมีความผันผวน) จึงไมควร
พิจารณาควบคุมอัตราแลกเปลี่ยนเพื่อการทองเที่ยวเพียงอยางเดียว

ขอเสนอแนะในการศึกษาครั้งตอไป

สามารถสรุปแนวทางจากการศึกษาครั้งนี้ไดในแตละหัวขอ และการพัฒนาในขั้นตอไปได
ดังน้ี

ปจจัยที่มีผลตออุปสงคการทองเที่ยวจากการศึกษามี 9 ปจจัยหลัก แตสามารถหาปจจัยมี
เปนมูลคาไดเพียง 5 ปจจัย ทํ าใหการคาดการณจํ านวนอุปสงคยังไมแมนยํ าเทาที่ควร โดยในปจจัยที่
เหลืออาจทํ าการศึกษาในรูปตัวแปรหุนเพ่ิมเติม หรือเปล่ียนตัวแทนปจจัยอ่ืนท่ีดีกวาเดิมเชน จํ านวน
ผูใชอินเตอรเน็ต จากการศึกษาความสัมพันธยังไมมีนัยสํ าคัญ และไมสามารถอธิบายผลไดดี

จากผลของความยืดหยุนของอัตราคาโดยสารก็เปนอีกหัวขอหน่ึงที่ตองศึกษาโดยละเอียด
ขึ้นในลักษณะของการวิเคราะหโครงการ เชน การอุดหนุนอัตราคาโดยสารใหต่ํ าลง จะทํ าใหไดเงิน
ตราจากตางประเทศเพิ่มมากขึ้นเทาไรจากการประมวลรวมกันระหวางคาใชจายในการทองเที่ยวตอ
หัวของนักเที่ยวแตละประเทศ และคาความยืดหยุนของจํ านวนอุปสงคตออัตราคาโดยสาร
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ภาคผนวก



ภาคผนวก ก

ขอมูลท่ีใชในการสรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเท่ียว



79

ตารางผนวกที่ 1  ขอมูลที่ใชในการสรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวประเทศไทย

ตัวแปร PJN POPJN GDPJN FARJN EXRJN ITJN PMS POPMS GDPMS FARMS EXRMS ITMS
หนวย คน คน เยน เยน เยน คน คน คน ริงกิต ริงกิต ริงกิต คน
2529 262,000 121,492,000 3,097,079 89,300 0.1570 - 653,000 16,143,010 4,766 469 10 -
2530 350,000 122,091,000 3,219,485 80,200 0.1785 - 742,000 16,633,580 4,875 471 10 -
2531 452,000 122,613,000 3,414,475 74,100 0.1977 - 843,000 17,144,390 5,200 505 10 -
2532 556,000 123,116,000 3,580,148 83,100 0.1866 - 736,000 17,669,600 5,502 539 9 -
2533 652,000 123,537,000 3,758,188 90,800 0.1770 - 752,000 18,201,900 5,822 555 9 -
2534 559,501 123,921,000 3,863,371 129,000 0.1896 50,000 808,443 18,656,950 6,223 433 9 -
2535 569,744 124,229,000 3,889,494 129,000 0.2033 120,000 729,453 19,127,100 6,609 481 10 200
2536 581,809 124,536,000 3,896,158 129,000 0.2280 500,000 829,661 19,609,110 7,084 481 10 5,000
2537 691,705 124,961,000 3,921,598 129,000 0.2460 1,000,000 898,800 20,103,260 7,547 481 10 20,000
2538 814,706 125,439,000 3,967,980 129,000 0.2661 2,000,000 1,077,055 20,609,860 8,085 481 10 40,000
2539 940,196 125,761,000 4,095,149 129,000 0.2326 5,500,000 1,046,169 21,129,230 8,675 552 10 200,000
2540 972,056 126,091,000 4,157,968 131,600 0.2582 11,550,000 1,029,107 21,667,000 9,079 569 11 600,000
2541 982,116 126,410,000 4,101,863 131,600 0.3164 16,940,000 931,553 22,180,000 8,216 592 10 1,500,000
2542 1,059,872 126,650,000 4,125,054 146,200 0.3336 27,060,000 1,009,821 22,710,000 8,512 641 10 2,500,000
2543 1,202,164 126,870,000 4,216,730 155,200 0.3721 47,080,000 1,111,687 23,270,000 8,997 681 11 3,700,000

ที่มา: การทองเที่ยวแหงประเทศไทย



80

ตารางผนวกที่ 1  (ตอ)

ตัวแปร PCN POPCN GDPCN FARCN EXRCN ITCN PSP POPSP GDPSP FARSP EXRSP ITSP
หนวย คน คน หยวน หยวน หยวน คน คน คน $SP $SP $SP คน
2529 68,726 1,066,790,016 1,305 1,400 8 - 221,000 2,733,000 16,620 627 12 -
2530 85,621 1,084,034,944 1,428 1,400 7 - 277,000 2,775,000 17,960 625 12 -
2531 134,942 1,101,629,952 1,555 1,430 7 - 276,000 2,846,000 19,549 616 13 -
2532 57,454 1,118,649,984 1,594 1,430 7 - 290,000 2,931,000 20,809 617 13 -
2533 64,738 1,135,185,024 1,634 1,490 5 - 336,000 3,047,000 21,813 591 14 -
2534 75,052 1,150,780,032 1,760 3,720 5 - 320,064 3,136,000 22,706 363 15 5,000
2535 128,948 1,164,969,984 1,986 3,720 5 - 324,312 3,232,000 23,467 368 16 15,000
2536 261,739 1,178,439,936 2,230 3,720 4 2,000 364,387 3,315,000 25,787 371 16 25,000
2537 257,455 1,191,835,008 2,487 3,720 3 14,000 386,851 3,421,000 27,837 556 16 40,000
2538 375,564 1,204,855,040 2,720 3,720 3 60,000 430,824 3,526,000 29,157 556 18 100,000
2539 469,707 1,217,549,952 2,949 3,720 3 160,000 360,659 3,670,000 30,125 556 18 300,000
2540 452,510 1,230,075,008 3,177 3,840 4 400,000 405,897 3,794,000 31,666 573 21 500,000
2541 604,472 1,242,179,968 3,391 3,840 5 2,100,000 497,221 3,923,000 30,642 573 25 750,000
2542 813,596 1,253,595,008 3,598 3,960 5 8,900,000 528,889 3,952,000 32,199 573 22 950,000
2543 753,781 1,262,460,032 3,856 4,080 5 22,500,000 563,679 4,018,000 34,803 609 23 1,200,000
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ตารางผนวกที่ 1  (ตอ)

ตัวแปร PHK POPHK GDPHK FARHK EXRHK ITHK
หนวย คน คน $HK $HK $HK คน
2529 165,000 5,524,000 81,537 1,980 3 -
2530 251,000 5,580,500 91,168 2,018 3 -
2531 380,000 5,626,600 97,626 2,067 3 -
2532 396,000 5,686,200 99,076 2,108 3 -
2533 383,000 5,704,500 102,121 2,151 3 -
2534 341,442 5,754,800 106,349 1,893 3 7,000
2535 291,170 5,801,500 112,100 1,952 3 50,000
2536 265,483 5,901,000 116,967 2,080 3 80,000
2537 310,504 5,998,000 121,291 2,160 3 170,000
2538 346,254 6,156,000 122,780 2,160 3 200,000
2539 287,756 6,311,000 125,139 2,290 3 300,000
2540 345,757 6,502,000 127,502 2,360 4 675,000
2541 290,797 6,645,600 118,123 2,360 5 947,000
2542 244,474 6,720,700 120,348 2,360 5 2,430,000
2543 243,952 6,797,000 131,461 2,430 5 2,601,300



ภาคผนวก ข

การสรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเท่ียวไทย
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การสรางแบบจํ าลองออกเปน 3 ข้ันตอน ซึ่งมีรายละเอียดในการวิเคราะหดังนี้

ขั้นตอนที่ 1 ทํ าการทดสอบ stationary ดวยวิธ ี unit root test แบบ ADF (augmented
dickey-fuller) ดังที่ไดกลาวไวแลวในสวนของแบบจํ าลองที่ใชในการศึกษาวา ในการประมาณการ
สมการถดถอยเพื่อสรางแบบจํ าลองที่ถูกตอง โดยใชขอมูลอนุกรมเวลาน้ัน จํ าเปนตองทํ าการ
ทดสอบตัวแปรในแบบจํ าลองเพ่ือปองกันการเกิดตัวแปรมีความสัมพันธกับตัวเองในอดีต หรือท่ีเรา
เรียกวาเปน non-stationary เน่ืองจากขอมูลอนุกรมเวลาสวนใหญ มักจะมีอิทธิพลของเวลาเขามา
เกี่ยวของ นอกจากน้ีถาตัวแปรตามและตัวแปรอิสระเปนขอมูล non-stationary หรือมีการเปล่ียน
แปลงแบบมีแนวโนม อาจทํ าใหทั้ง 2 ตัวแปรมีความสัมพันธกัน ทั้ง ๆ ท่ีในความเปนจริงอาจไมมี
ความสัมพันธกันอยางมีนัยสํ าคัญ หรือท่ีเรียกวา spurious regression ดังน้ันกอนทํ าการประมาณการ
แบบจํ าลองทุกคร้ังจึงตองทํ าการทดสอบการเปน stationary กอน ซึ่งตัวอยางการทดสอบ stationary
มีรายละเอียดดังตอไปนี้

ขั้นตอนที่ 1.1 เลือกตัวแปรตามท่ีจะทํ าการทดสอบ ในโปรแกรม Eviews จะ
เรียกชดุขอมูลของตัวแปรวา series เลือกตัวอยางชุดขอมูลจํ านวนนักทองเท่ียวของจีน PCN เมื่อ
ตองการสรางสมการในรูปแบบความยดืหยุน log form ใหแปลงชุดขอมูล PCN ใหอยูในรูป LN
(PCN) โดยการสรางชุดขอมูลใหม คํ าสั่ง quick/generate series กํ าหนดให LNPCN = LOG(PCN)

ข้ันตอนท่ี 1.2 กอนใชคํ าสั่ง unit root test ใหสังเกตลักษณะเสนกราฟของชุด
ขอมูล เลือกคํ าสั่ง view: line graph หรือ bar graph ท่ีชดุขอมูล LNPCN จะไดรูปกราฟท่ีแสดงแนว
โนมที่เพิ่มขึ้นตามเวลา และมีจุดตัดที่คาคงที่คาหนึ่งดังภาพผนวกที่ 1
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ภาพผนวกที่ 1  แผนภูมิแสดงจํ านวนนักทองเท่ียวในรูปแบบ log form

ที่มา: จากการคํ านวณ

ข้ันตอนท่ี 1.3 ในการทดสอบโดยการใช unit root test แบบ ADF ใหใชคํ าสั่ง 
view: unit root test ตัวเลือก test type: เลอืกแบบ ADF สวนในตัวเลือก include in test equation: จะ
ตองเลือกใหเหมาะกับลักษณะของรูปกราฟ สํ าหรับตัวแปร LNPCN เลือกคํ าสั่ง trend and intercept 
ในตัวเลือกอ่ืนจากคํ าสั่ง test for unit root in: ใชสํ าหรับหาระดับความเปน stationary ในข้ันตน
เลือกระดับ integrated order zero I(0) ที่คํ าสั่ง level และเลือกระดับ lagged differences: หมายเลข 1 
ซึ่งผลการทดสอบที่ไดมีดังนี้
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ตารางผนวกท่ี 2  แสดงผลการทดสอบคุณสมบัติเสถียร (stationary) ของจํ านวนนักทองเที่ยวชาวจีน
                           ในประเทศไทยที่ระดับปกติ

ADF Test Statistic -2.227352     1%   Critical Value* -4.8870
    5%   Critical Value -3.8288
    10% Critical Value -3.3588

*MacKinnon critical values for rejection of hypothesis of a unit root.

Augmented Dickey-Fuller Test Equation
Dependent Variable: D(LNPCN)
Method: Least Squares
Date: 04/14/03   Time: 18:05
Sample(adjusted): 2531 2543
Included observations: 13 after adjusting endpoints

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
LNPCN(-1) -0.715236 0.321115 -2.227352 0.0529

D(LNPCN(-1)) 0.189800 0.311705 0.608910 0.5576
C 7.597921 3.374553 2.251534 0.0509

@TREND(2529) 0.159971 0.071512 2.236990 0.0521
R-squared 0.374129     Mean dependent var 0.167321
Adjusted R-squared 0.165506     S.D. dependent var 0.384544
S.E. of regression 0.351283     Akaike info criterion 0.993213
Sum squared resid 1.110600     Schwarz criterion 1.167043
Log likelihood -2.455882     F-statistic 1.793322
Durbin-Watson stat 2.148692     Prob(F-statistic) 0.218392

ที่มา: จากการคํ านวณ
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ข้ันตอนท่ี 1.4 การแปลผลการทดสอบ เริ่มจากสมมติฐานของการทดสอบ
เมื่อกํ าหนดสมการการทดสอบโดยใชวิธี ADF จะไดวา

t1t12t21t1t1 y........yyyy ε∆δ∆δ∆δγµ∆ ρρ ++++++= +−−−−−

โดยต้ังสมมติฐานไวดังน้ี  0:H,0:H 10 <= γγ

ซึ่งในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยเลือกใชคาความเชื่อมั่นที่ 95% หรือที่คาวิกฤตที่ 5% โดยคา
ADF ที่ไดจากตารางแสดงผลมีคาเทากับ -2.227 มากกวาคา 5% critical value ที่ –3.829 ดังน้ันจึงไม
สามารถปฏิเสธสมมติฐานไดวา คา Y เปน non-stationary ที่ความเชื่อมั่นมากกวา 95% ซึ่งทํ าใหตอง
ทํ าการทดสอบซํ้ าอีกคร้ัง โดยเลือกความลาชา lagged differences: ต่ังแตหมายเลข 1 ขึ้นไปที่ใหผล
วาเปนขอมูล stationary และใหผลคา Akaike info criterion(AIC) ที่ต่ํ ากวาคา AIC ของความลาชา 1
แตถาหากไมมีคาความลาชาที่ใหผลเปน stationary ใหทํ าการเปลี่ยนระดับในคํ าสั่ง test for unit root
in: เพิ่มขึ้นทีละระดับ พรอมทั้งหาคาความลาชาที่เหมาะสม ซึ่งในการทดสอบครั้งนี้ ไดผลการ
ทดสอบที่ใหขอมูล stationary ดังตอไปน้ี

ตารางผนวกท่ี 3  ผลการทดสอบคุณสมบัติเสถียร (stationary) ของจํ านวนนักทองเที่ยวจีนใน
                          ประเทศไทยที่ระดับ I(2) ความลาชา 1

ADF Test Statistic -4.643222     1%   Critical Value* -5.1152
    5%   Critical Value -3.9271
    10% Critical Value -3.4104

*MacKinnon critical values for rejection of hypothesis of a unit root.

ที่มา: จากการคํ านวณ

จากตารางผนวกที่ 3 แสดงผลการทดสอบที่ไดมีคาเทากับ –4.643 ซึ่งนอยกวาคา 5%
critical value ซึ่งมีคาเทากับ –3.927 ดังนั้นจึงปฎิเสธสมมติฐานหลัก และทํ าการยอมรับสมมติฐาน
รอง ซึ่งก็คือตัวแปร Y เปน stationary ที่ความเชื่อมั่นมากกวา 95%
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เม่ือทํ าการทดสอบตัวแปรทุกตัวที่ใชในการศึกษา สามารถแสดงผลการทดสอบ stationary
ไดดังตารางผนวกท่ี 4

ตารางผนวกท่ี 4  สรุปผลการทดสอบคุณสมบัติเสถียร (stationary) ของตัวแปรที่ใชในการศึกษา

สัญลักษณ ผลทดสอบstationary ระดับ การกระจายของขอมูล สวนตางเวลา ADF Test Statistic 5%   Critical
Value

Lnpcn Stationary I(2) Trend and intercept 1 - 4.6432 -3.9271
Lnphk Stationary I(1) Intercept 1 - 3.7639 - 3.1483
Lnpjn Stationary I(0) Trend and intercept 2 - 5.3517 - 3.8730
Lnpms Stationary I(0) Trend and intercept 5 - 15.2658 - 4.0815
Lnpms Stationary I(2) Trend and intercept 4 - 6.6341 - 4.1961
Lnpsp Stationary I(0) Trend and intercept 3 - 3.9869 - 3.9271

ที่มา: จากการคํ านวณ

ข้ันตอนท่ี 2 ทํ าการสรางสมการอุปสงค โดยรูปแบบของสมการจะอยูในรูปของสมการ
ความยืดหยุนคงที่ (double-log form) ซึ่งเปนรูปแบบทั่วไปของสมการความยืดหยุน โดยคา
สัมประสิทธิ์ที่ไดจากการวิเคราะหนั้น สามารถอธิบายถึงทิศทางความสัมพันธ และสัดสวนการ
เปลี่ยนแปลงระหวางตัวแปรตามและตัวแปรอิสระได โดยในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยใชวิธี GMM:
generalized method of moments ในการวิเคราะห เนื่องจากวิธีการดังกลาวสามารถกํ าจัดปญหา
heteroskedasticity และ autocorrelation ไดดวยตัวเอง ทํ าใหสามารถปรับแบบจํ าลองใหมีความ
เหมาะสม และถูกตองตามสมมติฐานทางเศรษฐศาสตรไดงายยิ่งขึ้น ดังตัวอยางการสรางแบบจํ าลอง
อุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวจีนที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทย โดยปรับให
ตัวแปรทุกตัวอยูที่ระดับเสถียร (stationary) เดียวกันกับตัวแปรตามคือท่ีระดับ I(2) ซึ่งมีรายละเอียด
ดังน้ี

DLOG(PCN,2)=C(1)+C(2)*DLOG(POPCN,2)+C(3)*DLOG(GDPCN,2)
                           +C(4)*DLOG(FARCN,2)+C(5)*DLOG(EXRCN,2)+C(6)*DLOG(ITCN,2)

สํ าหรับการกํ าหนดตัวแปรท่ีเปน instrument ในการถวงนํ้ าหนักคาความแปรปรวนของตัว
แปรแตละตัว เพ่ือแกปญหา heteroskedasticity และ autocorrelation สํ าหรับแบบจํ าลองเดี่ยวที่ไมมี
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ดุลยภาพนั้น จํ านวนตัวแปรท่ีเปน instrument จะเทากับตัวแปรอิสระของแบบจํ าลองนั้น ๆ น่ันเอง
ซึ่งในการศึกษาครั้งนี้ตัวแปรอิสระดังกลาวคือ

DLOG(POPCN,2) DLOG(GDPCN,2) DLOG(FARCN,2) DLOG(EXRCN,2) DLOG(ITCN,2)
ซึ่งผลที่ไดจากการประมาณคาสัมประสิทธิ์แสดงดังตารางผนวกที่ 5

ตารางผนวกที่ 5  แสดงผลการประมาณการคาสัมประสิทธิ์ในแบบจํ าลองอุปสงคของนักทองเที่ยว
                           ชาวจีนท่ีมีตอประเทศไทย

Dependent Variable: DLOG(PCN,2)
Method: Generalized Method of Moments
Date: 04/15/03   Time: 11:48
Sample(adjusted): 2537 2543
Included observations: 7 after adjusting endpoints
No prewhitening
Bandwidth: Fixed (2)
Kernel: Bartlett
Convergence achieved after: 1 weight matrix, 2 total coef iterations
DLOG(PCN,2)=C(1)+C(2)*DLOG(POPCN,2)+C(3)*DLOG(GDPCN,2)
        +C(4)*DLOG(FARCN,2)+C(5)*DLOG(EXRCN,2)+C(6)*DLOG(ITCN,2)
Instrument list: DLOG(POPCN,2) DLOG(GDPCN,2) DLOG(FARCN,2)
        DLOG(EXRCN) DLOG(ITCN)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

C(1) -1.289473 0.357738 -3.604519 0.1723
C(2) -500.7203 97.77312 -5.121247 0.1228
C(3) -49.08677 5.361700 -9.155076 0.0693
C(4) 2.650387 3.561586 0.744159 0.5927
C(5) 1.251695 0.247250 5.062467 0.1242
C(6) 0.382444 0.213738 1.789314 0.3244

R-squared 0.926078     Mean dependent var -0.112043
Adjusted R-squared 0.556467     S.D. dependent var 0.393786
S.E. of regression 0.262255     Sum squared resid 0.068778
Durbin-Watson stat 2.549904     J-statistic 7.58E-29

ที่มา: จากการคํ านวณ
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ข้ันตอนท่ี 3 ทํ าการปรับแบบจํ าลองภายหลังจากการประมาณการครั้งแรก เพ่ือใหไดแบบ
จํ าลองที่ดีที่สุด หรือเพ่ือใหไดตัวแปรอิสระท่ีสามารถอธิบายตัวแปรตามไดดีท่ีสุด ภายใตระดับ
ความเชื่อมั่นระดับหนึ่ง โดยปราศจากปญหาตาง ๆ อาทิ heteroskedasticity, autocorrelation และ
multicollinearity เปนตน ซึ่งถาหากพบวาแบบจํ าลองที่ไดจากการวิเคราะหนั้น ตัวแปรตามและตัว
แปรอิสระมีทิศทางความสัมพันธที่ไมถูกตองตามสมมติฐาน ใหทํ าการปรับแบบจํ าลองโดยการตัด
ตัวแปรอิสระหรือคาคงท่ีบางตัวออก เพ่ือใหแบบจํ าลองในภาพรวมดีขึ้น ซึ่งมีหลักในการพิจารณา
ดังน้ี

o ตัวแปรอิสระที่มีทิศทางความสัมพันธกับตัวแปรตามไมถูกตองตามสมมตฐิาน
o ตัวแปรอิสระที่คาสัมประสิทธิ์มีคาความนาเชื่อมั่นตํ่ า ( คาความนาจะเปน (Prob.) สูง )
o ตัวแปรอิสระที่ตัดออก แลวทํ าใหคา adjusted R-squared ดีข้ึน หรือทํ าใหทิศทางความ

สัมพันธของตัวแปรอิสระตัวอ่ืน ๆ ถูกตองตามสมมติฐาน หรือทํ าใหความนาเชื่อมั่น
เพิ่มขึ้น

จากขอสังเกตดังกลาว ใหทํ าการตัดตัวแปรอิสระท่ีไมเหมาะสมออก จนไดแบบจํ าลองที่ดีที่
สุด โดยมีเง่ือนไขดังตอไปน้ี

o คา adjusted R-squared สูงสุด
o ทิศทางความสัมพันธระหวางตัวแปรตามและตัวแปรอิสระที่ไดจากการวิเคราะห เปน

ไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว (โดยไมขัดแยงกับทฤษฎี)

สํ าหรับในการศึกษาครั้งนี้ เริ่มแรกผูวิจัยเลือกตัดตัวแปรคาโดยสาร (FARCN) ออก เน่ือง
จากคาสัมประสิทธิ์ หรือคา C(4) ท่ีไดน้ัน มีคานัยสํ าคัญต่ํ าท่ีสุดหรือคา Prob. สูงที่สุดเทากับ 0.5927 
ซึ่งไดผลดังแสดงในแบบจํ าลอง LNPCN ในตารางท่ี 10 แตความสัมพันธของตัวแปรอิสระตัวอ่ืน ๆ 
ยังคงผิดสมมติฐาน ดังน้ันจึงทํ าการเปลี่ยนมาตัดตัวแปรจํ านวนการใชอินเตอรเน็ต (LNITCN) แทน 
โดยคงตัวแปรคาโดยสารไว เน่ืองจากมีคานัยสํ าคัญต่ํ ารองลงมาจากคานัยสํ าคัญของตัวแปรคา
โดยสาร ซึ่งผลที่ไดแสดงดังตารางที่ 11 โดยความสัมพันธของตัวแปรอิสระตัวอื่น ๆ ในแบบจํ าลอง
น้ัน ถูกตองตามสมมติฐานที่ต้ังไว ทํ าใหการอธิบายแบบจํ าลองในภาพรวมสามารถยอมรับได
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ตารางผนวกที่ 6  แสดงผลการประมาณการคาสัมประสิทธิ์หลังตัดตัวแปรคาโดยสารออกจาก
                           แบบจํ าลอง

Dependent Variable: DLOG(PCN,2)
Method: Generalized Method of Moments
Date: 04/16/03   Time: 11:18
Sample(adjusted): 2537 2543
Included observations: 7 after adjusting endpoints
No prewhitening
Bandwidth: Fixed (2)
Kernel: Bartlett
Convergence achieved after: 1 weight matrix, 2 total coef iterations
DLOG(PCN,2)=C(1)+C(2)*DLOG(POPCN,2)+C(3)*DLOG(GDPCN,2)
        +C(4)*DLOG(EXRCN)+C(5)*DLOG(ITCN)
Instrument list: DLOG(POPCN,2) DLOG(GDPCN,2)  DLOG(EXRCN)
        DLOG(ITCN)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) -1.085822 0.096464 -11.25628 0.0078
C(2) -456.1500 65.77204 -6.935319 0.0202
C(3) -48.08475 4.766718 -10.08760 0.0097
C(4) 1.118404 0.115029 9.722803 0.0104
C(5) 0.265269 0.056478 4.696896 0.0425

R-squared 0.914335     Mean dependent var -0.112043
Adjusted R-squared 0.743006     S.D. dependent var 0.393786
S.E. of regression 0.199628     Sum squared resid 0.079703
Durbin-Watson stat 2.188311     J-statistic 2.42E-27

ที่มา: จากการคํ านวณ
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ตารางผนวกที่ 7  แสดงผลการประมาณการคาสัมประสทิธิห์ลังตัดตัวแปรการใชอินเตอรเน็ตออก
                           จากแบบจํ าลอง

Dependent Variable: DLOG(PCN,2)
Method: Generalized Method of Moments
Date: 03/30/03   Time: 21:58
Sample(adjusted): 2531 2543
Included observations: 13 after adjusting endpoints
No prewhitening
Bandwidth: Fixed (2)
Kernel: Bartlett
Convergence achieved after: 1 weight matrix, 2 total coef iterations
DLOG(PCN,2)=C(1)+C(2)*DLOG(POPCN,2)+C(3)*DLOG(GDPCN,2)
        +C(4)*DLOG(FARCN,2)+C(5)*DLOG(EXRCN,2)
Instrument list: DLOG(POPCN,2) DLOG(GDPCN,2) DLOG(FARCN,2)
        DLOG(EXRCN,2)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) 0.243488 0.135520 1.796700 0.1101
C(2) 358.3867 122.4356 2.927145 0.0191
C(3) 12.96171 4.721440 2.745287 0.0252
C(4) -0.278080 0.116320 -2.390652 0.0438
C(5) 0.279191 0.806228 0.346293 0.7381

R-squared 0.346270     Mean dependent var -0.022782
Adjusted R-squared 0.019405     S.D. dependent var 0.570835
S.E. of regression 0.565269     Sum squared resid 2.556236
Durbin-Watson stat 3.095339     J-statistic 8.70E-31

ที่มา: จากการคํ านวณ
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ตอมาไดทดลองตัดตัวแปรอัตราแลกเปลีย่น (LNEXRCN) เพ่ิมอีกตัวหน่ึง เนื่องจากมีคานัย
สํ าคัญต่ํ าที่สุดซึ่งไดผลดังตารางที่ 12 ทํ าใหคา adjusted R-squared ของแบบจํ าลองดังกลาวดีขึ้น
และเคร่ืองหมายแสดงความสัมพันธระหวางตัวแปรตามและตัวแปรอิสะยังถูกตองตามสมมติฐาน
ดวย

ตารางผนวกที่ 8  แสดงแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวในไทยของนักทองเที่ยวจีนที่สมบูรณ
                           ภายหลังจากการปรับแบบจํ าลอง

Dependent Variable: DLOG(PCN,2)
Method: Generalized Method of Moments
Date: 04/15/03   Time: 11:46
Sample(adjusted): 2531 2543
Included observations: 13 after adjusting endpoints
No prewhitening
Bandwidth: Fixed (2)
Kernel: Bartlett
Convergence achieved after: 1 weight matrix, 2 total coef iterations
DLOG(PCN,2)=C(1)+C(2)*DLOG(POPCN,2)+C(3)*DLOG(GDPCN,2)
        +C(4)*DLOG(FARCN,2)
Instrument list: DLOG(POPCN,2) DLOG(GDPCN,2) DLOG(FARCN,2)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) 0.235179 0.155812 1.509371 0.1655
C(2) 342.1895 162.0795 2.111244 0.0639
C(3) 12.94377 4.742868 2.729102 0.0233
C(4) -0.267896 0.123851 -2.163042 0.0588

R-squared 0.333922     Mean dependent var -0.022782
Adjusted R-squared 0.111896     S.D. dependent var 0.570835
S.E. of regression 0.537951     Sum squared resid 2.604518
Durbin-Watson stat 3.187666     J-statistic 3.77E-31

ที่มา: จากการคํ านวณ
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การสรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเทียวฮองกง

โดยมีแนวคิดในการปรับแบบจํ าลองจนไดแบบจํ าลองที่ดีที่สุดดังนี้

ทํ าการตัดตัวแปรที่มีคานัยสํ าคัญทางสถิติที่ตํ่ าที่สุดออกทีละตัวตามลํ าดับ ซึ่งไดแก IT,
FAR และ POP ซึ่งการตัดดังกลาวทํ าใหคา adjusted R-squared ของแบบจํ าลองดีขึ้น และทํ าใหทิศ
ทางความสัมพันธระหวางตัวแปรตามและตัวแปรอิสระถูกตองตามสมมติฐานอีกดวย ซึง่แสดงดัง
ตารางผนวกที่ 9

ตารางผนวกที่ 9  แสดงผลการประมาณการแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว
                           ฮองกง

Dependent Variable: DLOG(PHK)
Method: Generalized Method of Moments
Date: 04/16/03   Time: 11:41
Sample(adjusted): 2530 2543
Included observations: 14 after adjusting endpoints
No prewhitening
Bandwidth: Fixed (2)
Kernel: Bartlett
Convergence achieved after: 1 weight matrix, 2 total coef iterations
DLOG(PHK)=C(1)+C(2)*DLOG(GDPHK)+C(3)*DLOG(EXRHK)
Instrument list: DLOG(GDPHK)  DLOG(EXRHK)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) -0.109714 0.047638 -2.303085 0.0418
C(2) 3.422912 1.156597 2.959468 0.0130
C(3) 0.690950 0.365456 1.890653 0.0853

R-squared 0.346918     Mean dependent var 0.027930
Adjusted R-squared 0.228176     S.D. dependent var 0.205953
S.E. of regression 0.180937     Sum squared resid 0.360122
Durbin-Watson stat 1.099099     J-statistic 2.51E-31

ที่มา: จากการคํ านวณ
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สรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเทียวญี่ปุน

โดยมีแนวคิดในการปรับแบบจํ าลองจนไดแบบจํ าลองที่ดีที่สุดดังนี้

ในการศึกษาอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวญี่ปุนนั้น ผูวิจัยเลือกตัดตัวแปรคา
โดยสาร (FAR) ออก เนื่องจากตัวแปรดังกลาวไมมีความสัมพันธกับตัวแปรตาม หรือไมมีนัยสํ าคัญ
ทางสถิติ แตเม่ือทํ าการตัดออกแลว คอมพิวเตอรไมสามารถทํ าการคํ านวณได เชนเดียวกับตัวแปรที่
มีคานัยสํ าคัญต่ํ าเปนลํ าดับตอมาคือ รายไดเฉลี่ย และอัตราแลกเปลี่ยน แตเมื่อทํ าการตัดตัวแปร
จํ านวนการใชอินเตอรเน็ต ผลที่ไดทํ าให adjusted R-squared ดีข้ึน และเครื่องหมายถูกตองตาม
สมมติฐาน และเม่ือทดลองตัดตัวแปรอัตราแลกเปล่ียนเพ่ิมอีกหน่ึงตัว ทํ าใหคา adjusted R-squared
สูงขึ้น และเคร่ืองหมายถูกตองตามสมมติฐาน โดยนัยสํ าคัญของคาสัมประสิทธิมีคาที่ยอมรับได ดัง
แสดงในตารางผนวกที่ 10

ตารางผนวกที่ 10  ผลการประมาณคาสัมประสิทธิแ์บบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว
                              ญ่ีปุน

Dependent Variable: LOG(PJN)
Method: Least Squares
Included observations: 15
LOG(PJN)=C(1)+C(2)*LOG(POPJN)+C(3)*LOG(GDPJN)+C(4)*LOG(FARJN)
Instrument list: LOG(POPJN) LOG(GDPJN) LOG(FARJN)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) -534.3690 60.52827 -8.828419 0.0000
C(2) 28.15787 3.598674 7.824513 0.0000
C(3) 2.103791 0.470129 4.474919 0.0009
C(4) -0.770421 0.093608 -8.230325 0.0000

R-squared 0.986723     Mean dependent var 13.39403
Adjusted R-squared 0.983102     S.D. dependent var 0.427337
S.E. of regression 0.055550     Sum squared resid 0.033944
Durbin-Watson stat 1.221463     J-statistic 7.82E-17

ที่มา: จากการคํ านวณ
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สรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวมาเลเซีย

โดยมีแนวคิดในการปรับแบบจํ าลองจนไดแบบจํ าลองที่ดีที่สุดดังนี้

ในการพิจารณาคร้ังแรก ผูวิจัยทํ าการประมาณการแบบจํ าลองอุปสงคการทองเท่ียวของนัก
ทองเที่ยวมาเลเซียที่ระดับ I(0) ซึ่งผลที่ไดจากการวิเคราะหนั้น ไมสามารถสรางแบบจํ าลองที่ถูกตอง
ตามทฤษฎีได กลาวคือคา adjusted R-squared ที่คํ านวณไดมีคาต่ํ า อีกทั้งเครื่องหมายของ
สัมประสิทธิ์หนาตัวแปรอิสระก็ไมถูกตองตามสมมติฐาน ผูวิจัยจึงทํ าการประมาณการแบบจํ าลองที่
ระดับ I(2) ซึ่งเปน stationary และทํ าการตัดคาคงที่ และตัวแปร IT, EXR, POP ออก เน่ืองจากมีนัย
สํ าคัญต่ํ าที่สุด และเครื่องหมายของสัมประสิทธิ์หนาตัวแปรอิสระก็ไมถูกตองตามสมมตฐิานอีกดวย
ซึ่งผลที่ไดทํ าใหแบบจํ าลองดังกลาวมีคา adjusted R-squared สูงขึ้น โดยมนัียสํ าคัญของคาสัมประ
สิทธิที่ยอมรับได และเครื่องหมายของสัมประสิทธิ์หนาตัวแปรอิสระทุกตัวถูกตองตามสมมติฐานท่ี
ต้ังไว ซึ่งแบบจํ าลองดังกลาวสามารถแสดงไดดังตารางผนวกที่ 11

ตารางผนวกที่ 11  แสดงผลการประมาณคาสัมประสิทธิแ์บบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยว
                             ของนักทองเที่ยวมาเลเซีย

Dependent Variable: DLOG(PMS,2)
Method: Generalized Method of Moments
Included observations: 13 after adjusting endpoints
DLOG(PMS,2)=C(1)*DLOG(GDPMS,2)+C(2)*DLOG(FARMS,2)
Instrument list: DLOG(GDPMS,2) DLOG(FARMS,2)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) 1.048681 0.194524 5.390998 0.0002
C(2) -0.529594 0.133148 -3.977492 0.0022

R-squared 0.407203     Mean dependent var
Adjusted R-squared 0.353312     S.D. dependent var
S.E. of regression 0.122258     Sum squared resid
Durbin-Watson stat 2.804589     J-statistic

ที่มา: จากการคํ านวณ
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สรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวสิงคโปร

โดยมีแนวคิดในการปรับแบบจํ าลองจนไดแบบจํ าลองที่ดีที่สุดดังนี้

ซึ่งในการศึกษาอุปสงคการทองเที่ยวประเทศไทยของนักทองเที่ยวชาวสงิคโปรน้ัน ผูวิจัย
ไดทํ าการปรับแบจํ าลอง โดยการตัดตัวแปร EXR, FAR, GDP และ IT ออกที่ละตัวตามลํ าดับ โดย
ในการตัดตัวแปรอิสระดังกลาวออกน้ัน ทํ าใหคา adjusted R-squared ดีขึ้นเปนลํ าดับ โดยท่ีคานัย
สํ าคัญของคาสัมประสิทธิมีคาที่ยอมรับได และเคร่ืองหมายของสัมประสิทธิ์หนาตัวแปรอิสระถูก
ตองตามสมมติฐาน ซึ่งไดผลการประมาณคาสัมประสิทธิ์ดังในตารางผนวกที่ 12

ตารางผนวกที่ 12  แสดงผลการประมาณคาสัมประสิทธิแ์บบจํ าลองอุปสงคการทองเท่ียวของ
                             นักทองเท่ียวสิงคโปร

Dependent Variable: LOG(PSP)
Method: Generalized Method of Moments
Included observations: 15
LOG(PSP)=C(1)+C(2)*LOG(POPSP)
Instrument list: LOG(POPSP)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) -15.16142 2.979018 -5.089401 0.0002
C(2) 1.861582 0.198753 9.366289 0.0000

R-squared 0.894673     Mean dependent var 12.79509
Adjusted R-squared 0.886571     S.D. dependent var 0.261707
S.E. of regression 0.088141     Sum squared resid 0.100995
Durbin-Watson stat 1.553909     J-statistic 8.05E-23

ที่มา: จากการคํ านวณ
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ตารางคาสถิติ Durbin-Watson Test
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ตารางผนวกที่ 13  คาวิกฤต dL และ dU สํ าหรับการทดสอบ Durbin-Watson  ที่ระดับนัยสํ าคัญ 5%

K=2 K=3 K=4 K=5 K=6 K=7 K=8 K=9 K=10 K=11
T dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU

6 0.510 1.400
7 0.700 1.356 0.467 1.896
8 0.763 1.332 0.559 1.777 0.368 2.287
9 0.824 1.320 0.629 1.699 0.455 2.128 0.296 2.588
10 0.879 1.320 0.697 1.641 0.525 2.016 0.376 2.414 0.243 2.822
11 0.927 1.324 0.758 1.604 0.595 1.928 0.444 2.283 0.316 2.645 0.203 3.005
12 0.971 1.331 0.812 1.579 0.658 1.864 0.512 2.177 0.379 2.506 0.268 2.832 0.171 3.149
13 1.010 1.340 0.861 1.562 0.715 1.816 0.574 2.094 0.445 2.390 0.328 2.692 0.230 2.985 0.147 3.266
14 1.045 1.350 0.905 1.551 0.767 1.779 0.632 2.030 0.505 2.296 0.389 2.572 0.286 2.848 0.200 3.111 0.127 3.360
15 1.077 1.361 0.946 1.543 0.814 1.750 0.685 1.977 0.562 2.220 0.447 2.472 0.343 2.727 0.251 2.979 0.175 3.216 0.111 3.438
16 1.106 1.371 0.982 1.539 0.857 1.728 0.734 1.935 0.615 2.157 0.502 2.388 0.398 2.624 0.304 2.860 0.222 3.090 0.155 3.304
17 1.133 1.381 1.015 1.536 0.897 1.710 0.779 1.900 0.664 2.104 0.554 2.318 0.451 2.537 0.356 2.757 0.272 2.975 0.198 3.184
18 1.158 1.391 1.046 1.536 0.933 1.696 0.820 1.872 0.710 2.060 0.603 2.257 0.502 2.461 0.407 2.667 0.321 2.873 0.244 3.073
19 1.180 1.401 1.074 1.536 0.967 1.685 0.859 1.848 0.752 2.023 0.649 2.206 0.549 2.396 0.456 2.589 0.369 2.7883 0.290 2.974
20 1.201 1.411 1.100 1.537 0.998 1.676 0.894 1.828 0.792 1.991 0.692 2.162 0.595 2.339 0.502 2.521 0.416 2.704 0.336 2.885
21 1.221 1.420 1.125 1.538 1.026 1.669 0.927 1.812 0.829 1.964 0.732 2.124 0.637 2.290 0.547 2.460 0.461 2.633 0.380 2.806
22 1.239 1.429 1.147 1.541 1.053 1.664 0.958 1.797 0.863 1.940 0.769 2.090 0.677 2.246 0.588 2.407 0.504 2.571 0.424 2.734
23 1.257 1.437 1.168 1.543 1.078 1.660 0.986 1.785 0.895 1.920 0.804 2.061 0.715 2.208 0.628 2.360 0.545 2.514 0.465 2.670
24 1.273 1.446 1.188 1.546 1.101 1.656 1.013 1.775 0.925 1.902 0.837 2.035 0.751 2.174 0.666 2.318 0.584 2.464 0.506 2.613
25 1.288 1.454 1.206 1.550 1.123 1.654 1.038 1.767 0.953 1.886 0.868 2.012 0.784 2.144 0.702 2.280 0.621 2.419 0.544 2.560
26 1.302 1.461 1.224 1.553 1.143 1.652 1.062 1.759 0.979 1.873 0.897 1.992 0.816 2.117 0.735 2.246 0.657 2.379 0.581 2.513
27 1.316 1.469 1.240 1.556 1.162 1.651 1.084 1.753 1.004 1.861 0.925 1.974 0.845 2.093 0.767 2.216 0.691 2.342 0.616 2.470
28 1.328 1.476 1.255 1.560 1.181 1.650 1.104 1.747 1.028 1.850 0.951 1.958 0.874 2.071 0.798 2.188 0.723 2.309 0.50 2.431
29 1.341 1.483 1.270 1.563 1.198 1.650 1.124 1.743 1.050 1.841 0.975 1.944 0.900 2.052 0.826 2.164 0.753 2.278 0.682 2.396
30 1.352 1.489 1.284 1.567 1.214 1.650 1.143 1.739 1.071 1.833 0.998 1.931 0.926 2.034 0.854 2.141 0.782 2.251 0.712 2.363
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ตารางผนวกที่ 13  (ตอ)

K=2 K=3 K=4 K=5 K=6 K=7 K=8 K=9 K=10 K=11
T dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU

31 1.363 1.496 1.297 1.570 1.229 1.650 1.160 1.735 1.090 1.825 1.020 1.920 0.950 2.018 0.879 2.120 0.810 2.226 0.741 2.333
32 1.373 1.502 1.309 1.574 1.244 1.650 1.177 1.732 1.109 1.819 1.041 1.909 0.972 2.004 0.904 2.102 0.836 2.203 0.769 2.306
33 1.383 1.508 1.321 1.577 1.258 1.651 1.193 1.730 1.127 1.813 1.061 1.900 0.994 1.991 0.927 2.085 0.861 2.181 0.795 2.281
34 1.393 1.514 1.333 1.580 1.271 1.652 1.208 1.728 1.144 1.808 1.080 1.891 1.015 1.979 0.950 2.069 0.885 2.162 0.821 2.257
35 1.402 1.519 1.343 1.584 1.283 1.653 1.222 1.726 1.160 1.803 1.097 1.884 1.034 1.967 0.971 2.054 0.908 2.144 0.845 2.236
36 1.411 1.525 1.354 1.587 1.295 1.654 1.236 1.724 1.175 1.799 1.114 1.877 1.053 1.957 0.991 2.041 0.930 2.127 0.868 2.216
37 1.419 1.530 1.364 1.590 1.307 1.655 1.249 1.723 1.190 1.795 1.313 1.870 1.071 1.948 1.011 2.029 0.951 2.112 0.891 2.198
38 1.427 1.535 1.373 1.594 1.318 1.656 1.261 1.722 1.204 1.792 1.146 1.864 1.088 1.939 1.029 2.017 0.970 2.098 0.912 2.180
39 1.435 1.540 1.382 1.597 1.328 1.658 1.273 1.722 1.218 1.789 1.161 1.859 1.104 1.932 1.047 2.007 0.990 2.085 0.932 2.164
40 1.442 1.544 1.391 1.600 1.338 1.659 1.285 1.721 1.230 1.786 1.175 1.854 1.120 1.924 1.064 1.997 1.008 2.072 0.945 2.149
45 1.475 1.566 1.430 1.615 1.383 1.666 1.336 1.720 1.287 1.776 1.238 1.835 1.189 1.895 1.139 1.958 1.089 2.022 1.038 2.088
50 1.503 1.585 1.462 1.628 1.421 1.674 1.378 1.721 1.335 1.771 1.291 1.822 1.246 1.875 1.201 1.930 1.156 1.986 1.110 2.044
55 1.528 1.601 1.490 1.641 1.452 1.681 1.414 1.724 1.374 1.768 1.334 1.814 1.294 1.861 1.253 1.909 1.212 1.959 1.170 2.010
60 1.549 1.616 1.514 1.642 1.480 1.689 1.444 1.727 1.408 11767 1.372 1.808 1.335 1.850 1.298 1.894 1.260 1.939 1.222 1.984
65 1.567 1.629 1.536 1.662 1.503 1.696 1.471 1.731 1.438 1.767 1.404 1.805 1.370 1.843 1.336 1.882 1.301 1.923 1.266 1.964
70 1.583 1.641 1.554 1.672 1.525 1.703 1.494 1.735 1.464 1.768 1.433 1.802 1.401 1.837 1.369 1.873 1.337 1.910 1.305 1.948
75 1.598 1.652 1.571 1.680 1.543 1.709 1.515 1.739 1.487 1.770 1.458 1.801 1.428 1.834 1.399 1.867 1.369 1.901 1.339 1.935
80 1.611 1.662 1.586 1.688 1.560 1.715 1.534 1.743 1.507 1.772 1.480 1.801 1.453 1.831 1.425 1.861 1.397 1.893 1.369 1.925
85 1.624 1.671 1.600 1.696 1.575 1.721 1.550 1.747 1525 1.774 1.500 1.801 1.474 1.829 1.448 1.857 1.422 1.886 1.396 1.916
90 1.635 1.679 1.612 1.703 1.589 1.726 1.566 1.751 1.542 1.776 1.518 1.801 1.494 1.827 1.469 1.841 1.445 1.881 1.420 1.909
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