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บทท่ี 1

บทนํ า

ความสํ าคัญของปญหา

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวถือเปนอุตสาหกรรมที่มีความสํ าคัญเปนอันดับหน่ึงที่สราง    
รายไดใหกับประเทศไทยโดยเฉลี่ยประมาณ 6 พันลานดอลลารสหรัฐตอป โดยอุตสาหกรรมการ
ทองเที่ยวประกอบดวยธุรกิจหลายประเภท ทั้งธุรกิจที่เกี่ยวของโดยตรงและธุรกิจที่เกี่ยวของโดย
ออม รวมไปถึงธุรกิจสนับสนุนตาง ๆ ซึ่งการซื้อบริการของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่เดินทาง
เขามาทองเที่ยวในประเทศไทยนั้น ถือไดวาเปนการสงออกสินคาชนิดหนึ่งที่ไมสามารถมองเห็นได
ดวยสายตา (invisible export) โดยสินคาในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวก็คือบริการตาง ๆ ท่ีนักทอง
เท่ียวซ้ือหรือใชบริการเม่ือเดินทางมาทองเท่ียวน่ันเอง  ซึ่งการซื้อบริการดังกลาวทํ าใหเกิดการหมุน
เวียนของเงินในระบบเศรษฐกิจ กลาวคือกระตุนใหเกิดการผลิตและการนํ าทรัพยากรที่มีอยูมาใชให
เกิดประโยชนอยางเต็มที่ อีกทั้งกอใหเกิดการจางงานและการประกอบอาชีพที่หลาก หลายมากขึ้น
นอกจากน้ีการหมุนเวียนของเงินในระบบเศรษฐกิจดังกลาวจึงมีสวนที่ช วยสรางเสถียรภาพใหกับ
ดุลการชํ าระเงินอีกดวย

สํ าหรับความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในประเทศไทยนั้นเริ่มปรากฏชัดเจนใน
ชวงป พ.ศ. 2541-2543 ภายหลังจากเกิดวิกฤตการณทางเศรษฐกิจซึ่งภาคการผลิตอื่นอยูในภาวะซบ
เซา แตธุรกิจทองเที่ยวกลับมีการขยายตัวในเกณฑที่ดี โดยรัฐบาลใชความไดเปรียบในเร่ืองคาเงินมา
เปนจุดดึงดูดสํ าคัญ อีกทั้งมีการดํ าเนินการสงเสริมการทองเที่ยวในปทองเที่ยวไทย (Amazing 
Thailand, 1998 -2000) ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยอีกดวย ซึ่งสงผลใหจํ านวนนักทองเท่ียว
จากตางประเทศที่เดินทางเขามาเที่ยวในประเทศไทยในป พ.ศ. 2543 มีจํ านวนเพิ่มขึ้นจากป พ.ศ. 
2542 รอยละ 10.82 หรือคิดเปนรายไดท่ีไดรับจากการทองเท่ียวเปนจํ านวนเงิน 285,272 ลานบาท 
โดยปรับตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 12.75 เมื่อเทียบกับป พ.ศ. 2542 (ตารางที่ 1)

องคการการทองเที่ยวโลก (World Tourism Organization: WTO) (ศูนยพัฒนาพาณิชย
อิเล็กทรอนิกส, 2543) ไดสํ ารวจความคิดเห็นจากองคการการสงเสริมการทองเที่ยวทั่วโลกพบวา
ในอนาคตธุรกิจการทองเที่ยวจะเนนไปที่กลุมลูกคาเปาหมายเฉพาะกลุม (niche market) มากขึ้น
โดยเปนผูที่มีการศึกษา และมีฐานะทางเศรษฐกิจดี มีความสนใจและเล็งเห็นถึงความสํ าคัญของ
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ตารางท่ี 1  แสดงจํ านวนรายได และจํ านวนนักทองเท่ียวตางชาติท่ีเดินทางเขามาทองเท่ียว
                  ในประเทศไทยระหวางป พ.ศ. 2534 – 2543

ป พ.ศ. รายได
(ลานบาท)

อัตราการเปล่ียน
แปลง (รอยละ) *

จํ านวนนักทองเท่ียว
(คน)

อัตราการปล่ียน
แปลง (รอยละ) *

2534 100,004 - 5,086,899 -
2535 123,135 23.13 5,136,443 0.97
2536 127,802 3.79 5,760,533 12.15
2537 145,211 13.62 6,166,496 7.05
2538 190,765 31.37 6,951,566 12.73
2539 219,364 14.99 7,192,145 3.46
2540 220,754 0.63 7,221,345 0.41
2541 242,177 9.70 7,764,930 7.53
2542 253,018 4.48 8,580,332 10.50
2543 285,272 12.75 9,508,623 10.82

ที่มา: การทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ* มาจากการคํ านวณโดยผูวิจัย

ขนบธรรมเนียมประเพณีทองถิน่ รวมไปถึงระบบนิเวศนในธรรมชาติดวย แตในขณะเดียวกันก็ยัง
ใหความสํ าคัญกับตลาดนักทองเที่ยวกลุมใหญ (mass market) ดวยเชนกัน โดยในการพัฒนาการ
ทองเที่ยวจะคํ านึงถึงผลระยะยาวที่จะมีตอเศรษฐกิจและสังคมของแตละประเทศไปพรอมๆกับการ
เสริมสรางความพึงพอใจของนักทองเที่ยว ซึ่งมีหลักอยู 3 ประการ ไดแกความเพลิดเพลิน
(entertainment) ความต่ืนเตน (excitement) และการศึกษา (education)  นอกจากนี้องคการสงเสริม
การทองเที่ยวยังเห็นวาภาครัฐจะลดบทบาทในการดํ าเนินการลง แตจะรวมมือกันกับเอกชนมากขึ้น
และดํ าเนินการทางดานการตลาดระหวางประเทศในภูมิภาคเดียวกันเพิ่มมากขึ้นดวย ซึ่งองคการการ
ทองเที่ยวโลกไดรายงานถึงสถานการณการทองเที่ยวระหวางประเทศในป พ.ศ. 2542 วาจํ านวนนัก
ทองเที่ยวขาเขาระหวางประเทศมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นโดยเทียบเทากับระดับการเจริญเติบโตใน
ชวงกอนเกิดวิกฤตการณทางเศรษฐกิจในป พ.ศ. 2540 อีกทั้งยังมีการคาดการณวาการเติบโตทางการ
ทองเที่ยวของทุกภูมิภาคจะปรับตัวเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกซึ่งคาดการณวาจะ
ปรับตัวเพิ่มขึ้นโดยเฉลี่ยรอยละ 5.5 ตอป
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สํ าหรับภูมิภาคที่มีนักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทยมากที่สุดไดแกนักทอง
เที่ยวจากภูมิภาคเอเชียแปซิฟก ซึ่งในป พ.ศ. 2543 มีจํ านวนนักทองเท่ียวท่ีเดินทางเขามาทองเท่ียว
ในประเทศไทยทั้งสิ้น 5,545,856 คน สวนนักทองเที่ยวจากภูมิภาคอื่นรองลงมาคือ นักทองเที่ยวจาก
ยุโรป ซึ่งมีจํ านวน 2,301,807 คน จากประเทศในแถบอเมริกา 663,276 คน โอเชียเนีย 378,782 คน
เอเชียใต 352,007 คน ตะวันออกกลาง 182,408 คน และแอฟริกา 84,487 คน (ตารางท่ี 2)    โดยมี
ชาวญ่ีปุนเปนกลุมนักทองเที่ยวที่เดินทางเขามายังประเทศไทยมากที่สุดถึง 1,202,164 คน รองลงมา
คือชาวมาเลเซยี 1,111,687  คน  ชาวจีน 753,781 คน  ชาวไตหวัน 706,482 คน ชาวสิงคโปร
563,679 คน ชาวเกาหลีใต 451,347 คน และชาวฮองกง 243,952  คน (ตารางท่ี 3)

ตารางท่ี 2  แสดงจํ านวนนักทองเที่ยวตางชาติแยกตามภูมิภาค ที่เดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทย
                 ระหวางป พ.ศ.2541 – 2543

ภูมิภาค ป
พ.ศ.2541

(คน)

อัตราการเปล่ียน
แปลง
(%) *

ป
พ.ศ.2542

(คน)

อัตราการเปล่ียน
แปลง
(%) *

ป
พ.ศ.2543

(คน)

อัตราการ
เปล่ียนแปลง

(%) *
เอเชียแปซิฟก 4,282,589 (1.18) 5,000,701 16.77 5,545,856 10.90
ยุโรป 2,108,909 21.51 2,116,806 0.37 2,301,807 8.74
อเมริกา 538,293 17.91 595,381 10.61 663,276 11.40
โอเชียเนีย 343,938 22.36 344,879 0.27 378,782 9.83
เอเชียใต 265,054 9.30 291,797 10.09 352,007 20.63
ตะวันออกกลาง 148,597 29.76 154,760 4.15 182,408 17.87
แอฟริกา 77,550 35.55 76,008 (1.99) 84,487 11.16
รวม 7,764,930 7.53 8,580,332 10.50 9,508,623 10.82

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บหมายถึงคาติดลบ

ที่มา: การทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ* มาจากการคํ านวณโดยผูวิจัย

อยางไรก็ตามแมวาตลาดที่สํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวไทยจะมาจากภูมิภาคเอเชีย
แปซิฟกก็ตาม แตประเทศในภูมิภาคดังกลาวก็ถือเปนคูแขงที่สํ าคัญของอุตสาหกรรมทองเท่ียวไทย
เชนกัน อาทิ ประเทศจีน เขตปกครองพิเศษ ฮองกง เกาหลีใต มาเลเซยี สิงคโปร เปนตน โดยในป
พ.ศ. 2543  อุตสาหกรรมการทองเท่ียวจีนสามารถทํ ารายไดจากนักทองเที่ยวตางชาติกวา 16,231
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ลานเหรียญสหรัฐฯ  โดยมีอัตราการเจริญเติบโตคิดเปนรอยละ 15 ในขณะที่ เขตปกครองพิเศษ ฮอง
กงสามารถทํ ารายไดจากนักทองเที่ยวตางชาติ 7,886 ลานเหรียญสหรัฐฯ โดยมีอัตราการเติบโตรอย
ละ 9  สิงคโปรสามารถทํ ารายไดจากนักทองเที่ยวตางชาติ 6,370 ลานเหรียญสหรัฐฯ โดยมีอัตราการ
เติบโตรอยละ 7 และมาเลเซียสามารถทํ ารายไดจากนักทองเที่ยวตางชาติ 4,563 ลานเหรียญสหรัฐฯ
โดยมีอัตราการเติบโตถงึรอยละ 29  สวนไทยมีอัตราการเติบโตรอยละ 6 โดยทํ ารายไดจาก

ตารางท่ี 3  แสดงจํ านวนนักทองเที่ยวจากประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่เดินทางเขามาเที่ยว
                 ในประเทศไทยระหวางป พ.ศ.2541 – 2543

ประเทศ ป พ.ศ.
2541
(คน)

อัตราการ
เปลี่ยนแปลง

(%) *

ป พ.ศ.
2542
(คน)

อัตราการ
เปลี่ยนแปลง

(%) *

ป พ.ศ.
2543
(คน)

อัตราการ
เปลี่ยนแปลง

(%) *
ญ่ีปุน 982,116 1.03 1,059,872 7.92 1,202,164 13.43
มาเลเซยี 931,553 (9.48) 1,009,821 8.40 1,111,687 10.09
จีน 604,472 33.58 813,596 34.60 753,781 (7.35)
ไตหวัน 421,293 (1.23) 528,291 25.40 706,482 33.73
สิงคโปร 497,221 22.50 528,889 6.37 563,679 6.58
เกาหลี 218,109 (47.88) 342,867 57.20 451,347 31.64
ฮองกง 290,797 (15.90) 244,474 (15.93) 243,952 (0.21)
อินโดนีเซีย 69,462 (22.82) 133,252 91.83 156,764 17.64
ฟลิปปนส 82,528 4.57 86,835 5.22 103,013 18.63
ลาว 47,333 78.64 68,809 45.37 70,985 3.16
เวียตนาม 39,452 83.84 34,267 (13.14) 45,485 32.74
บรูไน 3,206 (25.16) 2,405 (24.98) 4,776 98.59
อ่ืนๆ 95,047 52.12 147,323 55.00 131,741 (10.58)
รวม 4,282,589 (1.18) 5,000,701 16.77 5,545,856 10.90

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บหมายถึงคาติดลบ

ที่มา: การทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ* มาจากการคํ านวณโดยผูวิจัย
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นักทองเท่ียวตางชาติ 7,119 ลานเหรียญสหรัฐฯ (ตารางท่ี 4) ซึ่งหากอัตราการขยายตัวยังคงเปนเชน
น้ีตอไป มาเลเซียจะสามารถไตอันดับขึ้นมาแทนประเทศไทยในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวไดในไม
ชา
ตารางท่ี 4  แสดงรายไดที่ไดรับจากนักทองเที่ยวตางชาติ ของประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกใน

    ระหวางป พ.ศ.2541 – 2543

ประเทศ ป 2541
(ลานหรียญ
สหรัฐฯ)

อัตราการ
เปล่ียนแปลง

(%) *

ป 2542
(ลานเหรียญ
สหรัฐฯ)

อัตราการ
เปล่ียนแปลง

(%) *

ป 2543
(ลานเหรียญ
สหรัฐฯ)

อัตราการ
เปล่ียนแปลง

(%) *
จีน 12,602 4 14,098 12 16,231 15
ฮองกง 7,496 (25) 7,210 (4) 7,886 9
เกาหลี 6,865 34 6,802 (1) 6,609 (3)
ไทย 5,934 (16) 6,695 13 7,119 6
สิงคโปร 5,402 (11) 5,974 11 6,370 7
มาเลเซีย 2,456 (9) 3,540 44 4,563 29
ญี่ปุน 3,742 (13) 3,428 (8) 3,374 (2)

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บหมายถึงคาติดลบ

ที่มา: การทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ* มาจากการคํ านวณโดยผูวิจัย

ดังนั้นจากขอมูลที่กลาวมาขางตนจึงเปนเคร่ืองยืนยันไดวา อุตสาหกรรมการทองเท่ียวได
เขามามีบทบาทสํ าคัญตอระบบเศรษฐกิจและสังคมในฐานะที่เปนกลไกแกไขปญหาตางๆ อาทิ
ปญหา ดุลการชํ าระเงินและปญหาคนวางงาน (จํ าลอง, 2528) เปนตน ดังน้ันรัฐบาลในฐานะหนวย
งานที่รับผิดชอบจึงจํ าเปนตองมีการเตรียมการวางแผนในอันที่จะสงเสริมและรักษาไวซึ่งศักยภาพ
ในการแขงขัน โดยดูถึงปจจัยตาง ๆ ที่มีผลกระทบตออุปสงคการทองเที่ยวไทย ซึ่งในการศึกษาวิจัย
ในครั้งนี้มีจุดประสงคที่จะศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ และปจจัยที่มีผลตออุปสงคการ
ทองเที่ยวไทย เพื่อนํ ามาเปนขอมูลที่กอใหเกิดประโยชนตอการศึกษาในอนาคตตอไป
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วัตถุประสงคในการศึกษา

1. เพื่อวิเคราะหศักยภาพและโอกาศทางการทองเที่ยวของไทย

2. เพื่อศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเมื่อเปรียบเทียบ
ระหวางประเทศไทยกับประเทศตาง ๆ ในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก

3. เพื่อศึกษาปจจัยตาง ๆ ที่มีผลกระทบตอจํ านวนนักทองเที่ยวจากตางประเทศที่เดินทาง
เขามาทองเที่ยวในประเทศไทย

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ

1. ทํ าใหทราบถึงศักยภาพในการแขงขันของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศไทย 
เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก

2. ทํ าใหทราบถึงปจจัยที่มีผลและกํ าหนดจํ านวนนักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่เดินทางเขา
มาทองเท่ียวในประเทศไทย

3. เปนประโยชนตอหนวยงานที่เกี่ยวของทั้งหนวยงานของภาครัฐบาล และหนวยงานของ
เอกชน เพื่อใชเปนแนวทางในการวางแผนและกํ าหนดนโยบายในการดํ าเนินงาน รวมไปถงึการแก
ไข และปรับปรุงกลยุทธในการพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในประเทศไทย ใหสอดคลองกับ
ความตองการของตลาด และเพื่อเพิ่มศักยภาพในการแขงขันกับตางประเทศอีกดวย

ขอบเขตของการศึกษา

ขอบเขตที่ใชในการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ และปจจัยที่มีผลกระทบตออุต
สาหกรรมการทองเท่ียวของประเทศไทยมีดังน้ี

1. ขอมูลที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยใชขอมูลทุติยภูมิ (secondary data) ประเภทขอมูล
อนุกรมเวลา (time series data) ในการศึกษาทั้งสิ้นเปนเวลา 15 ป โดยเปนขอมูลระหวางป พ.ศ. 
2529 – 2543 เนื่องจากเปนชวงเวลาที่มีความผันผวนทางเศรษฐกิจอันเปนผลมาจากการลอยตัวคา
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เงินบาทในป พ.ศ.2540 ที่แสดงใหเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงของอุปสงคการทองเที่ยวไดดียิ่งขึ้น นอก
จากน้ีขอมูลดังกลาว ยังเปนขอมูลที่หนวยงานของทั้งภาครัฐบาลและภาคเอกชนเก็บรวบรวมไวได
มากที่สุด ซึ่งถือวาเพียงพอที่จะนํ ามาพิจารณาเพ่ือสรางแบบจํ าลองที่เหมาะสมได ดังน้ันชวงเวลาดัง
กลาวจึงเหมาะสมเพื่อนํ ามาใชในงานวิจัย

2. ในการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศ
ไทยกับประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกน้ัน ประเทศที่นํ ามาพิจารณาเปรียบเทียบดังกลาว เปน
ประเทศที่มีมูลคาทางการทองเที่ยว ระบบการบริหาร และการจัดการดานการทองเที่ยวที่คลายคลึง
กับประเทศไทย จึงถือเปนประเทศคูแขงดานการทองเที่ยวที่สํ าคัญซึ่งไดแก จีน เขตปกครองพิเศษ 
ฮองกง เกาหลี  สิงคโปร และมาเลเซีย  ในขณะที่การศึกษาปจจัยที่มีผลตออุปสงคการทองเที่ยวใน
ประเทศไทยของนักทองเที่ยวจากประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกนั้น ผูวิจัยทํ าการพิจารณาทั้งสิ้น 5 
ประเทศไดแกประเทศญี่ปุน มาเลเซยี จีน สิงคโปร และเขตปกครองพิเศษ ฮองกง เนื่องจากจํ านวน
นักทองเที่ยวที่เดินทางมาจากประเทศดังกลาวมีจํ านวนมากที่สุดตามลํ าดับ เมื่อเปรียบเทียบกับ
ประเทศอ่ืน ๆ ในภูมิภาคดังกลาว  อนึ่ง มูลคาและอุปสงคทางการทองเที่ยวคิดมาจากการทองเที่ยว
ของนักทองเที่ยวชาวตางชาติเทานั้นโดยไมรวมถึงการเดินทางทองเทีย่วของคนในประเทศน้ันๆเอง

วิธีการศึกษา

การเก็บรวบรวมขอมูล

ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยใชขอมูลทุติยภูมิ (secondary data) ประเภทขอมูลอนุกรมเวลา 
(time series data) ระหวางป พ.ศ.2529 – 2543 รวมระยะเวลาทั้งสิ้น 15 ป โดยเก็บรวบรวมจาก
เอกสาร และวารสารของหนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของ อาทิ การทองเที่ยวแหงประเทศไทย สํ านักงาน
พัฒนาการเศรษฐกิจ และสังคมแหงชาติ ธนาคารแหงประเทศไทย หองสมุดมหาวิทยาลัยธรรม
ศาสตร และหองสมุดมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร เปนตน

วิธีการวิเคราะหขอมูล

ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยไดแยกพิจารณาออกเปน 2 สวนคือการวิเคราะหในเชิงพรรณนา 
(descriptive analysis) และการวิเคราะหในเชิงปริมาณ (quantitative analysis) โดยแบงข้ันตอนใน
การศึกษาเพื่อใหครอบคลุมวัตถุประสงคดังนี้
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1. การวิเคราะหในเชิงพรรณนา (descriptive analysis) เปนการศึกษาถึงการพัฒนาอุตสาห
กรรมการทองเที่ยวของประเทศไทย บทบาทและความสํ าคัญของอุตสาหกรรมดังกลาว รวมไปถึง
นโยบายดานการทองเที่ยวของรัฐบาลในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 1 – 8 
พรอมทั้งศักยภาพในอุตสาหกรรมทองเที่ยวไทยและแนวโนมของธุรกิจดานการทองเที่ยวใน
อนาคตซ่ึงนํ ามาจากองการการทองเที่ยวโลก

2. การวิเคราะหในเชิงปริมาณ(quantitative analysis) ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยแยกการ
พิจารณาออกเปน  2  สวนคือ

2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของ   
ประเทศไทยกับประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก ซึ่งการวิเคราะหดังกลาวผูวิจัยใชดัชนีความได
เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (revealed comparative advantage index: RCA) ในการพิจารณา
ความไดเปรียบดังกลาว เพื่อบรรลุวัตถุประสงคในการศึกษาขอที่ 1

2.2 การวิเคราะหปจจัยที่มีผลตออุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวจากประเทศใน
ภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทย ผูวิจัยทํ าการวิเคราะหโดยใชเคร่ือง
มือทางสถิติในการประมาณการแบบจํ าลองดวยสมการถดถอยพหุคูณเชิงซอน (multiple linear
regression) ในรูปของสมการลอกกาลิทึม (logarithm) โดยวิเคราะหความยืดหยุนของอุปสงคการ
ทองเที่ยว เพื่อใหทราบถึงขนาดและทิศทางของความสัมพันธระหวางตัวแปรตามและตวัแปรอิสระ
โดยใชวิธี generalized method of moments หรือ GMM ในการพิจารณา เนื่องจากวิธีการดังกลาว
เปนวิธีการประมาณการแบบจํ าลองที่สามารถขจัดปญหาคาความแปรปรวนของตัวแปรไมคงที่ 
(heteroskedasticity) และปญหาคาความคลาดเคลื่อนมีความสัมพันธกับอดีต (autocorrelation) ได
โดยไมตองทํ าการแกไขภายหลัง ทํ าใหแบบจํ าลองสามารถคาดการณไดแมนยํ าขึ้น เพื่อใหบรรลุ
วัตถุประสงคในการศึกษาขอที่ 2 ซึ่งกอนที่จะทํ าการประมาณการแบบจํ าลองดังกลาวนั้น ตองทํ า
การทดสอบคุณสมบัติ stationary ของแตละตัวแปรอิสระกอน โดยใชวิธี unit root test ดวยวิธีการ
ทดสอบแบบ augmented dickey-fuller: ADF ทั้งน้ีเน่ืองมาจากขอมูลอนุกรมเวลาสวนใหญ มักจะ
เปลี่ยนแปลงไปตามสัดสวนของเวลาที่เพิ่มขึ้น จึงทํ าใหตัวแปรดังกลาวมีความสัมพันธกับตัวเองใน
อดีต ดังน้ันในการใชขอมูลอนุกรมเวลาเพ่ือทํ าการประมาณการแบบจํ าลองทุกครั้ง จึงตองทํ าการ
ทดสอบ stationary เพื่อปองกันการเกิดปญหาตัวแปรมีความสัมพันธกับตัวเองในอดีต กลาวคือหาก
ตัวแปรดังกลาวมีความสัมพันธกับตัวเองในอดีตแลว แสดงวาตัวแปรน้ันเปน non-stationary และถา
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หากนํ ามาประมาณการแบบจํ าลอง จะทํ าใหแบบจํ าลองที่ไดไมเปนไปตามคุณสมบัติของสมการถด
ถอยที่ดี

เมื่อสามารถวิเคราะหคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ  และปจจัยที่มีผลตออุปสงค
การทองเที่ยวของไทยไดแลว ทํ าใหสามารถนํ าไปใชในการวางแผนเพื่อการพัฒนา และรักษาไวซึ่ง
ศักยภาพในการแขงขันของอุสาหรรมการทองเที่ยวไทยไดโดยผลการศึกษาไดแสดงใวในบทที่ 4

เพื่อความสมบูรณตอเนื่องของงานวิจัย  และไมเกิดการซํ้ าซอน จึงไดทํ าการตรวจสอบเอก
สาร  และทฤษฎีที่ใชในบทที่ 2 และความรูประกอบเพิ่มเติมเพื่อเพิ่มความเขาใจ และประกอบการ
บรรยายผลการศึกษาในบทที่ 3



บทท่ี2

การตรวจสอบเอกสารและโครงรางทางทฤษฎี

การตรวจสอบเอกสาร

ในการตรวจสอบเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของน้ัน ผูวิจัยแบงการพิจารณาออกเปน
ประเด็นหลัก ๆ 3 ประเด็นดังน้ี

บทบาทและความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของประเทศไทย

ไดมีผูที่ทํ าการศึกษาในประเด็นนี้ ดังตอไปน้ี

จํ าลอง อติกุล และวุฒิเทพ อินทปญญา (2528) ทํ าการศึกษาผลกระทบดานเศรษฐกิจของอุต
สาหกรรมการทองเที่ยวในประเทศไทย โดยใชตารางปจจัยและตารางผลผลิต (Input-Output 
Analysis: I/O) ซึ่งผลการศึกษาที่ไดแสดงใหเห็นถึงระดับรายได การจางงาน และดุลการชํ าระเงิน
ระหวางประเทศที่เพิ่มขึ้น อันเปนผลมาจากการใชจายของนักทองเที่ยวตางชาติและนักทองเที่ยวใน
ประเทศ กลาวคือในป พ.ศ. 2525 รายไดที่ไดรับจากนักทองเที่ยวตางชาติสามารถสรางผลิตภัณฑ
มวลรวมภายในประเทศ (Gross Domestic Product: GDP) ไดรอยละ 2.75 ของ GDP ทั้งหมด โดย
กอใหเกิดการจางงานทั้งทางตรงและทางออมรวม 243,917 คน หรือคิดเปนรอยละ 0.99 ของการจาง
งานทั้งหมด เมื่อพิจารณาดานรายไดพบวา การใชจายของนักทองเที่ยวตางชาติ 1 ลานบาท กอให
เกิดรายไดภายในประเทศทั้งสิ้น 2,060,000 บาท โดยแบงออกเปนรายไดทางตรง 524,000 บาท และ
รายไดทางออม1,536,000 บาท อีกทั้งรายไดที่ไดรับจากนักทองเที่ยวตางชาติยังมีสวนชวยลดการ
ขาดดุลทางการคาของประเทศไดรอยละ 40 อีกดวย นอกจากนี้ผลจากการศึกษายังพบวา ถาหาก
จํ านวนนักทองเที่ยวตางประเทศลดลง 1 คน จะทํ าใหรายไดภายในประเทศลดลง 9,400 บาท การ
จางงานลดลง 0.11 คน (โดยประมาณ) และเงินตราตางประเทศลดลง 7,076 บาท

จากการศึกษาพบวาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวโดยเฉพาะการเดินทางมาทองเที่ยวของนัก
ทองเท่ียวจากตางประเทศน้ัน ทํ าใหเกิดผลกระทบเชิงบวกตอระบบเศรษฐกิจไทย อาทิ การเพ่ิมข้ึน
ของระดับรายได การจางงาน และดุลการชํ าระเงินระหวางประเทศ เปนตน
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สุธิดา  วนะชกิจ (2530)  ไดศึกษาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศไทย โดยใชขอมูล
ทุติยภูมิจากป พ.ศ. 2517-2528 จากการทองเท่ียวแหงประเทศไทยและธนาคารแหงประเทศไทย มา
ทํ าการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณโดยประมาณสมการโครงสรางและสมการลดรูปดวยวิธีกํ าลังสอง
นอยที่สุดแบบธรรมดาและนํ าสัมประสิทธิ์ที่ไดจากการประมาณสมการตางๆมาแปลความหมาย
ทางเศรษฐศาสตรเพ่ือคํ านวณผลของรายไดและรายจายจากการทองเที่ยวที่มีตอรายไดประชาชาติ

จากการศึกษาพบวา รายไดประชาชาติเปลี่ยนแปลงในทิศทางเดียวกันกับรายไดจากการ
ทองเที่ยว แตมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับคาใชจายในการทองเที่ยวของคนไทยที่เดิน
ทางไปเที่ยวตางประเทศ นอกจากน้ีรายไดจากการทองเที่ยวที่ไดรับจากนักทองเที่ยวชาวตาง
ประเทศมากขึ้นน้ัน รัฐบาลและหนวยงานที่เกี่ยวของจะตองลดสัดสวนในการนํ าเขาสินคาและ
บริการลง หรือเพิ่มการบริโภคสินคาและบริการภายในประเทศใหมากขึ้น โดยผลการวิเคราะห
แสดงใหเห็นวา ตัวทวีคูณของรายไดจากการทองเที่ยวมีคาเทากับ 1.5406 ซึ่งหมายความวา ถาหาก
รายไดที่ไดรับจากการทองเที่ยวเปลี่ยนแปลงไป 1 ลานบาท จะทํ าใหรายไดประชาชาติเปลี่ยนแปลง
ไป 1.5406 ลานบาท ซึ่งตัวเลขดังกลาวแสดงใหเห็นวา อุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีความสํ าคัญตอ
การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ ดังน้ันการสนับสนุนอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใหสามารถเพิ่ม
จํ านวนและรายไดที่ไดรับจากนักทองเที่ยวตางชาติมากขึ้น ก็จะกอใหเกิดผลกระทบเชิงบวกตอการ
เพิ่มขึ้นของระดับรายไดประชาชาติในสัดสวนที่เพิ่มขึ้นเชนเดียวกัน

จากการตรวจเอกสารในประเด็นของบทบาทและความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทอง
เที่ยวไทยพบวาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีความสํ าคัญตอระบบเศรษฐกิจไทยเปนอยางมากอีกทั้ง
ยังมีบทบาทในการเสริมสรางการเจริญเติบโตของประเทศ โดยประเด็นน้ีจะนํ าไปศึกษาเพิ่มเติมใน
สภาวะการณเศรษฐกิจปจจุบันตอไป

ศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบโดยการประมาณคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่
ปรากฎ (revealed comparative advantage Index: RCA)

ไดมีผูทํ าการศึกษาในประเด็นนี้ ไวดังตอไปน้ี

รัชพันธ เชยจิตร (2540) ทํ าการศึกษาศักยภาพในการพัฒนาอุตสาหกรรมแปรรูปมะเขือเทศ
โดยศึกษาโครงสรางตลาด ความตองการของตลาดตางประเทศโดยใชดัชนีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบที่ปรากฏ และศึกษาปจจัยที่กํ าหนดอุปสงคโดยใชสมการถดถอยเชิงซอน (multiple 
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regression) สมการถดถอยอยางงาย (simple regression) ซึ่งผลจากการศึกษาที่ไดพบวา ตลาดการ
แปรรูปมะเขือเทศมีโครงสรางเปนแบบตลาดผูขายนอยราย และประสบปญหาดานคุณภาพของผลิต
ภัณฑ จึงมีผลทํ าใหมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ไมแนนอน สวนผลิตภัณฑซอสมะเขือเทศ
น้ัน ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบกับประเทศในภูมิภาคใกลเคียง ในขณะที่ผลิต
ภัณฑปลาซารดีนในซอสมะเขือเทศที่ผลิตในประเทศไทยน้ัน  พบวาไทยมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบในทุกตลาดนํ าเขาที่สํ าคัญ แตมีแนวโนมลดลง ซึ่งสาเหตุของการลดลงดังกลาวเปนผล
มาจากปจจัยหลายประการ อาทิ ตนทุนวัตถุดิบ คาจางแรงงาน และคาขนสงที่มีแนวโนมเพิ่มขึ้น 
เปนตน

สมพงษ กีรติวีรกุล (2541) ทํ าการศึกษาวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการสงออกบรรจุ
ภัณฑพลาสติกของไทย โดยการศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค 3 ประการคือ ประการที่หนึ่ง เพื่อศึกษา
ศักยภาพในการแขงขัน ประการที่สอง เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตอการสงออก และประการท่ี
สาม เพื่อคาดการณปริมาณการสงออกบรรจุภัณฑพลาสติกประเภทถุงพลาสติก และกระสอบ
พลาสติก โดยใชขอมูลทุติยภูมิที่รวบรวมจากหนวยงานตาง ๆ ของรัฐบาล ในป พ.ศ. 2524-2538  
ซึ่งพบวา ในชวงป พ.ศ. 2531-2538 ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออก
บรรจุภัณฑพลาสติกและกระสอบพลาสติกที่สงไปยังประเทศญี่ปุน โดยพิจารณาจากคาดัชนีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ที่มีคามากกวา 1 ในขณะที่ป พ.ศ. 2536 – 2538 ประเทศไทยมี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาดังกลาวไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา สํ าหรับ
การวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบตอการสงออกบรรจุภัณฑพลาสติกประเภทถุงพลาสติก และ
กระสอบพลาสติกจากประเทศไทยไปยังประเทศญี่ปุนและประเทศสหรัฐอเมริกาน้ัน พบวา ปจจัย
ดานรายไดประชาชาติตอหัวมีผลกระทบเชิงบวกตอการสงออกทั้งของประเทศสหรัฐอเมริกาและ
ญ่ีปุน ในขณะที่ปจจัยดานราคาและอัตราแลกเปลี่ยนมีผลเชิงลบตอการสงออกบรรจุภัณฑพลาสติก
ของไทยไปยังประเทศญี่ปุน แตมีผลเชิงบวกตอการสงออกไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา

การศึกษาดังกลาวเปนการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบโดยใชดัชนีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบที่ปรากฎ (revealed comparative advantage: RCA) ซึ่งเปนคาดัชนีที่วัดสวนแบง
ของการสงออกสินคาชนิดหนึ่งในการสงออกทั้งหมดของประเทศนั้นกับสวนแบงการสงออกสินคา
ชนิดดังกลาวในการสงออกรวมของโลก จากการศึกษาทํ าใหทราบวาถาคาดัชนี RCA ของสินคา
ชนิดหน่ึงในประเทศใด มีคามากกวา 1 แสดงวาประเทศนั้นๆมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การผลิตสินคานั้นๆ เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืนๆโดยรวม ซึ่งจะตองดูวาปจจัยอะไรที่ทํ าใหเกิด
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ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ โดยดัชนีดังกลาวจะไดนํ าไปศึกษาตอในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว
ไทย

Wahab (1975) ทํ าการศึกษาและอธิบายแนวความคิดของอุปสงคการทองเที่ยวที่เกิดขึ้น 
(actual tourism demand) โดยใชการวิเคราะหในเชิงคุณภาพ ซึ่งใหแนวคิดในรูปฟงกชันดังนี้

R
WFTMf

Dij
),,,(=

โดยกํ าหนดให
ijD = อุปสงคการทองเท่ียวท่ีแทจริงของการเดินทางทองเท่ียวจากประเทศจุด

 กํ าเนิด i ไปยังประเทศจุดหมายปลายทาง j
i = ประเทศจุดกํ าเนิดนักทองเท่ียว
j = ประเทศจุดหมายปลายทาง
M  = จํ านวนประชากรในประเทศจุดกํ าเนิด i
T = ระยะเวลาที่กํ าหนดในการพักผอนหรือทองเท่ียว
F = ฐานะทางการเงินของนักทองเที่ยวในประเทศจุดกํ าเนิด i
W = ความปรารถนาที่จะเดินทางทองเที่ยว
R = ขอจํ ากัดตาง ๆ อาทิ เสถียรภาพทางการเมือง ภาพพจน ส่ิงอํ านวยความ

 สะดวก ความปลอดภัย การแขงขัน ตนทุนคาใชจายระยะทาง เปนตน

ซึ่งประโยชนที่ไดจากการศึกษาแนวคิดดังกลาว ทํ าใหทราบวาอุปสงคการทองเที่ยวที่แท
จริงประกอบดวยปจจัยที่มีอิทธิพลตาง ๆ มากมายและซับซอน โดยที่ตัวแปรอิสระบางตัวไม
สามารถวัดไดในเชิงปริมาณ อาทิ ความปรารถนาท่ีจะเดินทางทองเท่ียว การมีเสถียรภาพทางการ
เมือง และภาพพจนของประเทศ เปนตน

ประชุม สุวัตถี (2526) ทํ าการศึกษาโครงสรางการจัดเก็บภาษีจากอุตสาหกรรมการทอง
เที่ยว โดยทํ าการสํ ารวจทัศนคติของนักทองเท่ียวระหวางประเทศ และใหทัศนคติในเชิงคุณภาพวา 
ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทยของนักทองเที่ยวตางชาติมากที่สุด
ไดแก สถานที่ทองเที่ยว รองลงมาคืออัธยาศัยของคนไทย ขนบธรรมเนียมประเพณี ราคาสินคา คุณ
ภาพและบริการของโรงแรมที่พัก ตามลํ าดับ โดยผูศึกษามีความเห็นวาปจจัยทางดานอุปทานอาทิ
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สถานที่ทองเที่ยว และการบริการ มีผลตอการเกิดอุปสงค แตปจจัยทางดานอุปทานดังกลาวไม
สามารถนํ ามาวิเคราะหในเชิงปริมาณได ดังนั้นการวัดในเชิงปริมาณโดยใชอุปสงค จึงเปนวิธีที่ดีที่
สุดในการวิเคราะหอุตสาหกรรมน้ี

วิโชค อางมณี (2532) ทํ าการศึกษาอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางประเทศใน
ประเทศไทย โดยใชขอมูลทุติยภูมิในป พ.ศ. 2521-2530 ในการวิเคราะห โดยอาศัยสมการถดถอย
เชิงซอน (multiple regression) ในการประมาณการแบบจํ าลอง เพื่อวัดขนาดและความสัมพันธของ
ตัวแปรอิสระตาง ๆ ตามแนวคิดทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร โดยผลการศึกษาที่ไดพบวา ตัวแปรทาง
ดานราคาคาโดยสารเครื่องบิน และรายไดเฉลี่ยตอหัวในประเทศของนักทองเที่ยว มีความสัมพันธ
ในทิศทางตรงกันขามกับจํ านวนนักทองเท่ียวจาก 6 ประเทศไดแกประเทศสหรัฐอเมริกา สหราช
อาณาจักร  ออสเตรเลีย  เยอรมัน  ญ่ีปุน และฝรั่งเศส  ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยท้ัง 6 
ประเทศมีความยืดหยุนของอุปสงคตอตัวแปรอิสระตางๆ ต่ํ า (inelastic) ในขณะที่สัดสวนของราคา
ที่พักเฉลี่ยตอหอง ตอรายไดเฉลี่ยตอหัวของประเทศนักทองเที่ยวมีความสัมพันธในทิศทางตรงกัน
ขามกับจํ านวนนักทองเท่ียวจาก 5 ประเทศคือประเทศสหรัฐอเมริกา  สหราชอาณาจักร ออสเตรเลีย 
เยอรมัน และฝรั่งเศส โดยมีคาความยืดหยุนในตลาดการทองเที่ยวของไทยตํ่ า (inelastic)

จากผลการศึกษาอุปสงคการทองเที่ยวเมื่อพิจารณาคาใชจายของนักทองเท่ียวตางประเทศท่ี
เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทยพบวา สัดสวนของราคาคาโดยสารเครื่องบิน ตอรายไดเฉลี่ย
ตอหัวของประเทศนักทองเที่ยว มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับคาใชจายของนักทองเที่ยว
จาก 6 ประเทศที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทย ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยความ
ยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวที่มีตอสัดสวนราคาคาโดยสารเครือ่งบิน ตอรายไดเฉล่ียตอหัวใน
ประเทศของนักทองเที่ยวจาก 5 ประเทศไดแกประเทศสหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร ออสเตรเลีย 
เยอรมัน และฝรั่งเศส มีความยืดหยุนสูง (elastic) ในขณะที่ประเทศญี่ปุนมีคาความยืดหยุนของอุป
สงคการทองเที่ยวที่มีตอสัดสวนราคาคาโดยสารเคร่ืองบินตอรายไดตอหัวมีคาความยืดหยุนต่ํ า 
(inelastic) เมื่อทํ าการพิจารณาสัดสวนราคาที่พักเฉลี่ยตอหองตอรายไดเฉลี่ยตอหัวของประเทศนัก
ทองเที่ยว พบวา มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับมูลคาการใชจายของนักทองเที่ยวทั้ง 6 
ประเทศ โดยท่ีประเทศสหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร และออสเตรเลียมีความมีความยืดหยุนของ
อุปสงคตอตัวแปรดังกลาวสูง (elastic) ในขณะที่ประเทศญี่ปุน เยอรมัน และฝรั่งเศส มีคาความยืด
หยุนของอุปสงคตอตัวแปรดังกลาวต่ํ า (inelastic)  ดังน้ันจากคาความยืดหยุนที่ไดสามารถสรุปไดวา 
สัดสวนของราคาที่พักเฉลี่ยตอหอง ตอรายไดเฉล่ียตอหัว จะสงผลทํ าใหจํ านวนนักทองเที่ยวเปลี่ยน
แปลงไปนอยกวาการใชจายของนักทองเที่ยว
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มาลีรัตน สุขศรี (2540) ศึกษาและวิเคราะหอุปสงคของนักทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชียแปซิ
ฟกที่เดินทางเขาสูประเทศไทยโดยทางอากาศ เน่ืองจากภูมิภาคเอเชียแปซิฟกเปนตลาดการทอง
เที่ยวที่สํ าคัญท่ีสุดของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของประเทศไทย โดยในป พ.ศ. 2538 นักทอง
เที่ยวที่เดินทางมาจากภูมิภาคดังกลาว มีสัดสวนรอยละ 63 ของนักทองเท่ียวตางชาติท้ังหมดท่ีเดิน
ทางมาทองเที่ยวในประเทศไทย โดยในการศึกษาครั้งนี้ ผูศึกษาใชขอมูลทุติยภูมิในป พ.ศ. 2523 –
2537 ซึ่งแบบจํ าลองอุปสงคที่ใช สามารถเขียนใหอยูในรูปของฟงกชันไดดังนี้

),,( ijijijij FARGNPPOPfP =

เมื่อกํ าหนดให

P  = จํ านวนนักทองเที่ยว (คน) จากประเทศตาง ๆ ภายในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก
ท่ีเดินทาง เขามายังประเทศไทย

POP = จํ านวนประชากรของประเทศน้ันๆ
GNP = รายไดประชาชาติตอหัวมีหนวยเปนเงินตราของประเทศนักทองเท่ียว
FAR = อัตราคาโดยสารโดยคิดจากอัตราคาโดยสารสายการบินท่ีมีสวน

แบงการตลาดมากที่สุดในประเทศนั้น ๆ
i  = เวลา (อนุกรมเวลารายป)
j = ประเทศ (รายประเทศ)

จากผลการศึกษาพบวามูลคาผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติตอบุคคล (GNP per capita) เปน
ปจจัยที่มีความสํ าคัญตอการเดินทางมาทองเที่ยวประเทศไทยของนักทองเที่ยวในภูมิภาคนี้มากที่สุด 
โดยจํ านวนประชากร รายไดประชาชาติตอหัว มีความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกันกับจํ านวนนัก
ทองเที่ยว ในขณะที่คาโดยสารเคร่ืองบินมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับจํ านวนนักทอง
เที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทย

จากการตรวจสอบเอกสารแสดงใหเห็นถึงความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่
สรางรายไดใหประเทศไทย จึงมีผูศึกษาดานอุปสงคการทองเที่ยวซึ่งมีการศึกษาในระดับหนึ่ง แต
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จากการที่มีขอมูลเพิ่มมากขึ้น จึงควรมีการปรับปรุงแบบจํ าลองใหมีความนาเชื่อถือเพิ่มมากขึ้น รวม
ทั้งควรที่จะทั้งศึกษาถึงปจจัยอื่นเพิ่มมากขึ้น เพื่อการอธิบายของแบบจํ าลองที่ดีขึ้น และในเร่ือง
ความสามารถในการแขงขัน ซึ่งมีประโยชนตอการวางแผนพัฒนายังไมมีการศึกษาและเปนอีกจุดที่
นาสนใจ

แนวคิดทางทฤษฎี

แนวคิดทฤษฎีที่ใชในการศึกษาคร้ังน้ีประกอบไปดวย ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบ
เทียบ (Comparative advantage theory)  และทฤษฎีอุปสงค (demand theory) โดยมีรายละเอียดดัง
ตอไปน้ี

ทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative advantage theory) (วรนันท, 2530)

ทฤษฎีการคาระหวางประเทศกลาววา การจัดสรรทรัพยากรธรรมชาติภายใตระบบ
เศรษฐกิจจะเปนไปอยางมีประสิทธิภาพก็ตอเมื่อ การผลิตและการคาระหวางประเทศตั้งอยูบนพื้น
ฐานความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของระบบเศรษฐกิจนั้น ซึ่งทฤษฎีดัง
กลาวถูกคนพบโดย David Ricado นักเศรษฐศาสตรสํ านักคลาสิก ซ่ึงไดแสดงแนวคิดในเร่ืองการคา
ระหวางประเทศไววา ประเทศหน่ึงควรจะผลิตและสงออกสินคาที่ประเทศนั้นมีปจจัยการผลิตที่มี
ประสิทธิภาพสูงกวา หรือมีความไดเปรียบมากกวาประเทศอื่น ซึ่งจะกอใหเกิดความชํ านาญเฉพาะ
อยางในการผลิตสินคา ในขณะเดียวกันก็ทํ าการนํ าเขาสินคาที่ประเทศดังกลาวมีปจจัยการผลิตที่มี
ประสิทธิภาพต่ํ ากวา หรือนํ าเขาสินคาที่ประเทศตนผลิตดวยตนทุนที่สูงกวาประเทศอ่ืน ซึ่งแนว
ความคิดดังกลาวอยูภายใตแบบจํ าลองที่มีปจจัยการผลิตเพียงชนิดเดียวคือแรงงาน ซึ่งไมสามารถ
เคลื่อนยายระหวางประเทศได และแรงงานในแตละประเทศมีประสิทธิภาพในการผลิตที่แตกตาง
กัน

ตอมาไดมีการพัฒนาแนวความคิดใหมโดย Heckscher-Ohlin นักเศรษฐศาสตรสํ านักนีโอ
คลาสิก ซึ่งไดอธิบายไววา ปจจัยพ้ืนฐานที่เปนตัวกํ าหนดโครงสรางของความไดเปรีบโดยเปรียบ
เทียบคือ ความหายากหรืองายและความอุดมสมบูรณของทรัพยากรในแตละประเทศ โดยประเทศ
ใด ๆ ก็ตาม จะมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา หากทํ าการสงออกสินคาที่ผลิตจาก
ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยูเปนจํ านวนมากภายในประเทศ ซึ่งการอธิบายดังกลาวอยูภายใตแบบ
จํ าลองที่มีปจจัยการผลิต 2 ชนิดคือ ทุนและแรงงาน โดยมีขอสมมติวา ปจจัยการผลิตดังกลาว



17

สามารถเคลื่อนยายไดอยางเสรีภายในประเทศ แตเคลื่อนยายระหวางประเทศไมได ซึ่งขอสมมติดัง
กลาวทํ าใหความสัมพันธระหวางปจจัยการผลิตกับผลผลิตในแตละประเทศเหมือนกัน ดังน้ันจาก
แนวความคิดดังกลาว ถาหากประเทศใดมีปจจัยแรงงานมากกวาปจจัยทุน ประเทศดังกลาวก็จะสง
ออกสินคาที่เนนการใชแรงงานในการผลิต (labor intensive) แตถามีปจจัยทุนมากกวาแรงงาน ก็จะ
ทํ าการสงออกสินคาที่ใชปจจัยทุนในการผลิต (capital intensive) น่ันเอง ซึ่งจะเห็นไดวา 
Heckscher-Ohlin ทํ าใหการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมีความเหมาะสมในการใชเปน
นโยบายการคา และอุตสาหกรรมของประเทศมากยิ่งขึ้น เน่ืองจากเปนแนวคิดท่ีอธิบายอยางชัดเจน
วา ประเทศใด ๆ ก็ตาม ควรจะผลิตและสงออกสินคาที่ใชปจจัยการผลิตที่มีอยูมากภายในประเทศ

ซึ่งความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในทางทฤษฎีการคาระหวางประเทศน้ัน เปนการ
วิเคราะหภายใตระบบการคาเสรี แตในความเปนจริง ประเทศตาง ๆ พยายามพัฒนาการผลิตและสง
ออกโดยกํ าหนดมาตรการตาง ๆ ท่ีเปนการสงเสริมและคุมครองการผลิตของภาคอุตสาหกรรมภาย
ในประเทศ ไดแก มาตรการกีดกันทางการคาตาง ๆ อาทิ การกํ าหนดอัตราภาษีศุลกากรนํ าเขา คา
ธรรมเนียมพิเศษ โควตา เปนตน ซึ่งมาตรการเหลานี้ มีผลตอความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของอุต
สาหกรรมในแตละประเทศ

การวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบสามารถวัดไดจากดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบ
เทียบที่ปรากฎ (revealed comparative advantage index: RCA) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการ
ผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยางของประเทศหน่ึง ๆ ในการผลิตสนิคาชนิดใดชนิดหน่ึง โดยวัด
จากการเปรียบเทียบสัดสวนการสงออกสินคาน้ันตอการสงออกทั้งหมดของประเทศ กับสัดสวน
การสงออกสินคาชนิดดังกลาวตอการสงออกรวมของโลก

)W/W()X/X(RCA ii=

โดยที่

RCA คือคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกสินคา i โดยประเทศ X
X/X i คือสัดสวนระหวางมูลคาการสงออกสินคา i โดยประเทศ X ตอมูลคาการสงออก

ท้ังหมดของประเทศ X
W/Wi คือสัดสวนระหวางมูลคาการสงออกสินคา i ของโลก ตอมูลคาการสงออก

ท้ังหมดของโลก
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ซึ่งในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบน้ัน สามารถทํ าไดโดยการเปรียบ
เทียบคา RCA ของประเทศใดประเทศหน่ึงในการผลิตและสงออกสินคาชนิดใดชนิดหน่ึง กับ
ประเทศที่ทํ าการผลิตและสงออกสินคาชนิดเดียวกัน โดยมีหลักเกณฑในการพิจารณาดังตอไปนี้

1. ถาหากคา RCA ที่คํ านวณไดมีคามากกวา 1 แสดงวาประเทศดังกลาวมีความสามารถใน
การผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะสินคาน้ันดีขึ้น หรือมีความไดเปรียบทางการผลิตเพิ่มขึ้น ซึ่ง
แสดงใหเห็นวาประเทศดังกลาวมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ  (revealed comparative 
advantage) ในการผลิตสินคาชนิดนั้นเมื่อเทียบกับประเทศอื่นโดยรวม

2. ถาหากคา RCA ที่คํ านวณไดมีคานอยกวา 1 แสดงวาประเทศดังกลาวมีความสามารถใน
การผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะสินคาน้ันลดลง หรือสูญเสียความไดเปรียบทางการผลิต หรือ
ประเทศดังกลาวมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ (revealed comparative disadvantage) ในการ
ผลิตสินคาชนิดน้ันเม่ือเทียบกับประเทศอ่ืนโดยรวม

โดยทั่วไปแลว ในการพิจารณานอกจากจะตองพิจารณาคา RCA ที่คํ านวณไดวามีคามาก
กวา 1 หรือนอยกวา 1 แลวยังตองเปรียบเทียบกับคา RCA ของประเทศคูแขงที่สงออกไปยังตลาด
เดียวกันอีกดวย เชนการทองเท่ียวในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก กลาวคือถา RCA ของประเทศหนึ่งสูง
กวาอีกประเทศหน่ึง แสดงวาประเทศที่มีคา RCA มากกวาจะมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบใน
สินคาชนิดนั้น ๆ มากกวาประเทศอื่น และนอกจากน้ีควรพิจารณาคา RCA รวมกับสวนแบงตลาด 
(Market Share) ซึ่งเมื่อทํ าการเปรียบเทียบกับประเทศผูสงออกรายอื่น ๆ จะทํ าใหทราบถึงความได
เปรียบโดยเปรียบเทียบ และความสามารถในการแขงขันทางการสงออกไดดียิ่งขึ้น

แตอยางไรก็ตามในการนํ าคา RCA มาใชก็ยังคงมีขอจํ ากัด คือคา RCA ที่นํ ามาใชในการ
พิจารณาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบน้ัน เปนดัชนีที่แสดงถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบทาง
การผลิตตามความเช่ียวชาญเฉพาะ (specialization) ซึ่งในการคํ านวณหาคา RCA จะใชเฉพาะขอมูล
การสงออกและการนํ าเขาสินคาชนิดนั้น ๆ โดยไมไดเช่ือมโยงถึงระบบหรือกระบวนการการผลิต
สินคาดังกลาว และในกรณีที่มีการกีดกันทางการคา คา RCA ที่คํ านวณไดก็ไมสามารถที่จะแสดงผล
ของการกีดกันดังกลาวได
ทฤษฎีอุปสงค  (demand theory)  (วันรักษ, 2533)
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ในวิชาเศรษฐศาสตรไดมีการใหคํ าจํ ากัดความอุปสงคสํ าหรับสินคาและบริการชนิดใดชนิด
หน่ึงวา อุปสงคของสินคาชนิดใดชนิดหน่ึง หมายถึง จํ านวนของสินคาหรือบริการชนิดน้ันที่ผู
บริโภคตองการซื้อในระยะเวลาหนึ่ง ณ ระดับราคาตาง ๆ หรือ ณ ระดับรายไดตาง ๆ ของผูบริโภค 
หรือ ณ ระดับราคาตาง ๆ ของสินคาชนิดอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของ โดยสามารถแบงอุปสงคไดเปน 3 ชนิด  
คือ

(1)  อุปสงคตอราคา  (price demand)
(2)  อุปสงคตอรายได (income demand)
(3) อุปสงคตอราคาสินคาอื่นที่เกี่ยวของกับสินคาที่กํ าลังพิจารณาอยู (cross -demand)

ซึ่งปริมาณสินคาและบริการชนิดใด ๆ จะแปรผกผัน (inverse relation)  กับระดับราคาของ
สินคาและบริการชนิดน้ันเสมอ ในกรณีที่เปนสินคาปกติ โดยเมื่อราคาสินคาสูงขึ้น  ผูบริโภคจะซ้ือ
สินคานั้นในปริมาณนอยลง และเมื่อราคาลดลง ผูบริโภคจะซื้อสินคาในปริมาณมากขึ้น  ซึ่งสามารถ
เขียนใหอยูในรูปของฟงกชันอุปสงคไดดังนี้

)( xx PfQ =

โดยการที่ปริมาณซื้อแปรผกผันกับราคาสินคานั้นมีสาเหตุ 2 ประการ คือ

1. ผลทางรายได (income effect) เมื่อราคาสินคาสูงขึ้น แตรายไดท่ีเปนตัวเงิน (money 
income) ของผูบริโภคคงท่ี ทํ าใหซื้อสินคาไดในปริมาณที่นอยลง น่ันคือ อํ านาจซ้ือหรือรายไดท่ีแท
จริงลดลง ในทางตรงกันขาม  เมื่อราคาสินคาลดลง สามารถซื้อสินคาไดในปริมาณมากขึ้น  น่ันคือ 
รายไดท่ีแทจริงของผูบริโภคเพ่ิมข้ึน

2. ผลทางการทดแทน (substitution effect)  เมื่อราคาสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งสูงขึ้น  ในขณะ
ที่สินคาชนิดอื่นซึ่งสามารถใชทดแทนสินคาดังกลาว มีราคาคงที่ ดังน้ันผลของราคาสินคาที่เพิ่มขึ้น
ดังกลาว จึงทํ าใหผูบริโภครูสึกวาสินคาชนิดนั้นมีแพงกวา เมื่อเทียบกับสินคาชนิดอื่น จึงมีผลทํ าให
ปริมาณซื้อลดลง โดยผูบริโภคจะหันมาบริโภคสินคาชนิดอ่ืนที่สามารถทดแทนสินคาดังกลาวใน
ปริมาณที่มากขึ้น ซึ่งในทางตรงกันขามเมื่อราคาสินคาลดลง  ผูบริโภคจะซื้อสินคาชนิดอื่นลดลง 
และหันมาซื้อสินคาดังกลาวเพิ่มขึ้นนั่นเอง
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ตัวกํ าหนดอุปสงค  (demand determinants)

ตัวกํ าหนดอุปสงค หมายถึง ตัวแปร (variable) หรือปจจัยตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอจํ านวนสิน
คาท่ีผูบริโภคปรารถนาจะซ้ือ (quantity demanded) โดยปจจัยดังกลาวมีอิทธิพลตอปริมาณซื้อมาก
นอยแตกตางกัน ขึ้นอยูกับพฤติกรรมของผูบริโภคแตละคนในแตละเวลา ซึ่งปจจัยที่เปนตัวกํ าหนด
อุปสงคมีหลายปจจัย อาทิ

1. ราคาสินคา ตามปกติเมื่อราคาสินคาเพิ่มสูงขึ้น ปริมาณซื้อจะลดลง แตถาราคาสินคาลด
ลง ปริมาณซื้อจะเพิ่มขึ้น

2. รสนิยมของผูบริโภค และความนิยมของคนสวนใหญในสังคม โดยรสนิยมอาจเกี่ยวของ
กับความรูสึกนิยมชมชอบชั่วขณะ ซึ่งสามารถเปลี่ยนแปลงไดอยางรวดเร็ว แตในบางกรณีความ
นิยมนั้นคงอยูนาน โดยสิ่งที่กํ าหนดรสนิยมของผูบริโภคไดแก อายุ เพศ ความเชื่อ คานิยม การ
ศึกษา แฟชั่น และอิทธิพลของการโฆษณา ซึ่งรสนิยมเปนสิ่งที่มีผลตอการดํ าเนินธุรกิจของผู
ประกอบการ ดังน้ัน หนวยธรุกิจสวนใหญจึงยอมลงทุนโฆษณาสินคาของตนดวยเงินจํ านวนมาก 
โดยหวังใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในรสนิยมของผูบริโภค หรือเพื่อรักษารสนิยมของผูบริโภคใหคง
เดิมน่ันเอง

3. จํ านวนประชากร โดยปกติเม่ือจํ านวนประชากรเพ่ิมข้ึน ความตองการสินคาและบริการ
จะเพิ่มตาม ซึ่งในความตองการซื้อสินคาและบริการที่เพิ่มขึ้นดังกลาวของประชากรน้ัน จะตองมี
อํ านาจซื้อประกอบดวย จึงจะแสดงใหเห็นถึงความตองการซื้อสินคาได

4. รายไดเฉลี่ยของครัวเรือน โดยทั่วไปแลว เมื่อประชากรมีรายไดเฉลี่ยสูงขึ้น ความ
ตองการซื้อสินคาและบริการจะเปลี่ยนไปในทิศทางเดียวกันกับรายไดที่เพิ่มขึ้น ในขณะที่ถาหาก
รายไดลดลง ความตองการซื้อสินคาและบริการก็จะลดลงดวยเชนกัน

5. สภาพการกระจายรายไดในระบบเศรษฐกิจ เมื่อลองพิจารณาถึงสังคมบางแหง อาทิ
ประเทศที่มีบอนํ้ ามัน ปรากฏวารายไดสวนใหญอยูในกลุมบุคคลบางกลุม ในขณะที่บุคคลในสังคม
สวนใหญมีรายไดต่ํ า ซึ่งลักษณะของสังคมดังกลาว จะมีการบริโภคที่แตกตางจากสังคมที่มีการ
กระจายรายไดที่เทาเทียมกัน ถึงแมวารายไดเฉลี่ยของทั้งสองประเทศดังกลาวจะอยูในระดับที่ใกล
เคียงกันก็ตาม
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6. ราคาของสินคาชนิดอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของ โดยปกติแลว ความตองการของผูบริโภคสามารถ
ตอบสนองไดดวยสินคาหลายชนิด ซึ่งถาหากพิจารณาสินคาที่สามารถทดแทนกันได เมื่อสินคา
ชนิดหนึ่งมีราคาสูงขึ้น ผูบริโภคจะบริโภคสินคาชนิดดังกลาวในปริมาณที่ลดลง และหันไปบริโภค
สินคาอีกชนิดหนึ่งในปริมาณที่เพิ่มขึ้น แตในกรณีของสินคาที่ตองใชประกอบกัน อาทิ น้ํ าตาลกับ
กาแฟ เม่ือผูบริโภคตองการบริโภคกาแฟเพ่ิมข้ึน ก็ยอมสงผลตอปริมาณการบริโภคน้ํ าตาลท่ีปรับตัว
เพิ่มขึ้นดวยเชนกัน เน่ืองจากสินคาท้ังสองชนิดเปนสินคาท่ีตองใชประกอบกันน่ันเอง

7. ฤดูกาล  ความตองการสินคาบางชนิด ขึ้นอยูกับฤดูกาล อาทิเส้ือกันหนาว จะมีความ
ตองการซื้อมากในชวงฤดูหนาว หรือธุรกิจน้ํ าตาลทรายที่ตองรอออยซึ่งขึ้นอยูกับฤดูกาล เปนตน

จากที่กลาวมาขางตน สามารถแสดงความสัมพันธระหวางปริมาณความตองการซื้อสินคา
และบริการกบัตัวกํ าหนดอุปสงคตาง ๆ ในรูปของฟงกชันอุปสงค ไดดังตอไปน้ี

Qx   =   f ( Px , A1 , A2 , A3 , ….)

ซึ่งจากฟงกชันอุปสงคดังกลาวแสดงใหเห็นวา ปริมาณซื้อสํ าหรับสินคา X (Qx) เปนตัวแปร
ตาม (dependent variable) ในขณะที่ตัวกํ าหนดอุปสงคตาง ๆ ท่ีกลาวมาขางตนเปนตัวแปรอิสระ 
(independent variables) ซึ่งตัวกํ าหนดอุปสงคที่มีอิทธิพลตอความตองการซื้อมากที่สุดคือระดับ
ราคาสินคา (Px ) ดังน้ันจึงกํ าหนดให Px เปนตัวกํ าหนดโดยตรง (direct determinant) ในขณะที่ตัว
แปรอิสระตัวอ่ืน ๆ เปนตัวกํ าหนดโดยออม (indirect determinant) โดยการแยกตัวกํ าหนดดังกลาว
ออกเปน 2 กลุมนั้น จะชวยใหเกิดเขาใจถึงความแตกตางระหวาง “การเปลี่ยนแปลงปริมาณซื้อ”   
และ “การเปลี่ยนแปลงอุปสงค ”  ไดงายขึ้น

สํ าหรับทฤษฎีอุปสงคนั้น สามารถนํ ามาประยุกตใชในการอธิบายอุปสงคการทองเที่ยวของ
นักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทยได โดยกํ าหนดปจจัยตาง ๆ ตามแนวคิด
ของทฤษฎีอุปสงคขางตน ในรูปของฟงกชันดังที่กลาวมาแลว ซึ่งปริมาณอุปสงคการทองเที่ยวจะมี
ความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับราคาสินคาทางการทองเที่ยว โดยมผีลกระทบจากปจจัยทาง
ออมอ่ืน ๆ ดังที่กลาวมาแลวขางตนดวย
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ปจจัยสํ าคัญที่ทํ าใหอุปสงคการทองเที่ยวแตกตางกัน (ฉลองศรี, 2542:21-25)

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาและบริการดานการทองเที่ยวทั้งในดานปริมาณและ
คุณภาพมีหลายประการ ไมวาจะเปนทั้งปจจัยที่ไมสามารถควบคุมไดหรือควบคุมไดยาก  ซึ่งผู
ประกอบธุรกิจสามารถจะคาดการณไดวาจะเกิดอะไรขึ้นกับตลาดทองเที่ยวบาง และสามารถเตรียม
กิจกรรมทางการตลาดเพื่อแกไขสถานการณตาง ๆ ที่อาจเปลี่ยนแปลงไป ปจจัยที่สํ าคัญมีดังน้ี

1. ปจจัยทางดานเศรษฐกิจ (Economic factors)

สภาพเศรษฐกิจภายในประเทศที่เปนแหลงทองเที่ยวและสภาพเศรษฐกิจภายนอกของ
ประเทศนักทองเท่ียวมีผลตอการตัดสินใจบริโภคสินคาและบริการดานการทองเที่ยวมาก เปนปจจัย
สํ าคัญที่ทํ าใหระดับอุปสงคแตกตางกัน กลาวคือประเทศท่ีมีเศรษฐกิจดียอมเอ้ืออํ านวยใหคนเดิน
ทางมากข้ึนเพ่ือไปเจรจาติดตอธุรกิจ ไปประชุม ไปศึกษาหาความรู หรือไปพักผอน ปริมาณการซื้อ
สินคาและบริการดานการทองเท่ียวกระทํ าไดปริมาณสูงตามอํ านาจการซื้อ (purchasing power) แต
ประเทศที่กํ าลังพัฒนาหรือการพัฒนาเศรษฐกิจยังไมดีนัก จะทํ าใหนักทองเที่ยวของประเทศนั้นมี
อํ านาจการซ้ือต่ํ า และไมใชเปาหมายหลักของธุรกิจการทองเที่ยว การดึงดูดลูกคาเปาหมายหลัก ผู
ประกอบธุรกิจจํ าเปนตองพัฒนารูปแบบของการบริการ และพัฒนาสิ่งอํ านวยความสะดวกใหเหมาะ
สมกับสภาพและฐานะของกลุมลูกคาที่มีเศรษฐกิจดี และมีอํ านาจการซื้อสูง จะเห็นไดวาจากการ
พัฒนาสินคาและบริการของธุรกิจโรงแรมซึ่งมีความแตกตางกันทางดานการแขงขันสูงมาก โดย
อัตราการเขาพัก (occupancy rate) ที่เพิ่มขึ้นได แสดงใหเห็นวามีความตองการทางดานการทองเท่ียว
เพิ่มมากขึ้น

2. ปจจัยทางประชากรศาสตร (Demographic factors)

ลักษณะของประชากร ไดแก ขนาดครอบครัว อายุ เพศ การศึกษา ระดับรายได อาชีพ เช้ือ
ชาติ สัญชาติ ซึ่งมีผลตอจํ านวนอุปสงคของสินคาและบริการดานการทองเที่ยว ตัวอยางของลักษณะ
ประชากรที่มีผลตออุปสงคอาทิเชน ขนาดครอบครัว ประเทศท่ีพัฒนาแลวโดยสวนใหญครอบครัว
จะมีขนาดเล็ก สงผลใหมีภาระคาใชจายนอยจนมีรายไดเหลือมากพอจะเดินทางทองเที่ยว ซึ่งตาง
จากประเทศที่กํ าลังพัฒนาท่ีประกอบดวยครอบครัวขนาดใหญ รายไดสวนมากใชเพื่อการยังชีพ
อายุ กลุมบุคคลที่มีอายุตั่งแต 55 ปขึ้นไป หรือเกษียณอายุแลว กลุมนี้มีความพรอมทั้งดานการเงิน
เวลาและยังคงสุขภาพที่แข็งแรงพรอมที่จะทองเที่ยว แตไมตองการเดินทางแบบสมบุกสมบัน
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ลักษณะการทองเที่ยวแบบพักผอนและรักษาสุขภาพ จึงนาจะเปนรูปแบบที่เหมาะสมกับลักษณะ
ของประชากรกลุมน้ี ดังตัวอยางท่ีกลาวมาผูประกอบธุรกิจควรปรับปรุงรูปแบบของการบริการการ
ทองเที่ยวใหเหมาะสมกับลักษณะประชากรกลุมเปาหมายตาง ๆ จะชวยดึงดูดความสนใจ และเพิ่ม
มูลคารายไดการทองเที่ยวมากขึ้นได

3. ปจจัยทางภูมิศาสตร (geographic factors)

ลักษณะภูมิศาสตรของประเทศผูซื้อมีผลกระทบทํ  าใหอุปสงคของนักทองเที่ยวแตละ
ประเทศแตกตางกันและเปนสิ่งที่กํ าหนดลักษณะสถานที่ทองเที่ยวที่นักทองเที่ยวตองการ เพราะนัก
ทองเที่ยวตองการประสบการณ และบรรยากาศที่แปลกใหม เชน นักทองเที่ยวที่มาจากประเทศที่
แวดลอมดวยทะเลยอมตองการพบบรรยากาศแปลกใหมเชน ภูเขา ปาไม น้ํ าตก เมือง เปนตน นอก
จากลักษณะทางภูมิประเทศและภูมิอากาศจะทํ าใหรูปแบบอุปสงคตางกันแลว ผูพักอาศัยในเมือง
ใหญที่มีเวลาเรงรีบและจํ ากัดมักนิยมเดินทางแบบเชาไปเย็นกลับ (Day Visit) มากกวา ผูประกอบ
การธุรกิจจัดนํ าเที่ยวและโรงแรมควรพิจารณาลักษณะทางภูมิศาสตรของลูกคาใหมีความเหมาะสม
กับสถานที่ทองเที่ยวและชวงระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวใหตรงกับตามกลุมเปาหมาย จะทํ าใหผู
ที่ตองการจะทองเที่ยวอยูแลว ตัดสินใจเลือกใชบริการได

4. ปจจัยทางวัฒนธรรมสังคม (Socio-cultural factors)

ลักษณะทางสังคมและวัฒนธรรม สงผลใหมีความแตกตางกันดานความคิด รสนิยม และ
ทัศนคติในการบริโภคสินคาและบริการดานการทองเท่ียว ดังตัวอยางเชน สังคมตะวันตกมีลักษณะ
เปดเผย จะเปดโอกาสใหผูหญิงไดเดินทางทองเที่ยวไดอยางอิสระมากกวาชาวเอเชียซึ่งไมนิยมเดิน
ทางโดยลํ าพัง นอกจากนี้คานิยมของการมีบานพักหลังที่ 2 (Secondary Residence) เพ่ือพักผอนใน
ชนบทหรืออยูชายทะเล ถือวาเปนส่ิงจํ าเปนและมีคุณคาตอชีวิต สวนประเทศในแถบเอเชียท่ีเจริญ
พัฒนาไปมาก เชน ประเทศญ่ีปุน หญิงสาวโสดชาวญ่ีปุน และอยูในวัยทํ างาน (Office Lady) จะมี
รสนิยมในการทองเท่ียวหรูหรา สะดวกสบาย นับเปนลูกคาเปาหมายสํ าคัญอีกกลุมหน่ึงนอกเหนือ
ไปจากคูฮันนีมูน (Honeymooners) ซึ่งนิยมเดินทางไปพักผอนตางประเทศหลังจากการแตงงาน จาก
ตัวอยางดังกลาวแสดงใหเห็นวาทัศนคติและวัฒนธรรมของทองถิ่นใด ๆ สามารถกํ าหนดรูปแบบ
ของการซื้อสินคาและบริการดานการทองเที่ยวได



24

5. ปจจัยทางการเมืองและกฎหมาย (Political and Regulatory factors)

การเปลี่ยนแปลงทางดานการเมือง และระเบียบกฎเกณฑตาง ๆ ของประเทศอาจทํ าใหการ
ตัดสินใจซื้อสินคาและบริการดานการทองเที่ยวเปลี่ยนแปลง เน่ืองจากมีความรูสึกเร่ืองความปลอด
ภัยในการจะเดินทางไปยังแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ เชน เกดิภาวะสงคราม การปฏิวัติเปลี่ยนแปลงการ
ปกครอง ถานักทองเท่ียวหว่ันเกรงเร่ืองความปลอดภัย อุปสงคจะลดลง มีผลกระทบตอการดํ าเนิน
ธุรกิจการทองเที่ยว เชน สายการบินตองระงับเสนทางบินชั่วคราว อัตราการเขาพักโรงแรมลดลงจน
อาจตองปลดพนักงาน แมแตตลาดการทองเที่ยวภายในประเทศ (inbound tour) เองก็หยุดชะงัก
นอกจากนี้ประเทศที่มีกฎหมายเกี่ยวกับการทองเที่ยวยอมสรางความมั ่นใจใหแกนักทองเที่ยวไดวา 
จะไดรับการบริการท่ีมาตรฐาน ไมถูกหลอกลวงและไดรับสิทธิการคุมครองการบริโภคดวย เชน
ประเทศไทยมี พ.ร.บ. ธุรกิจนํ าเที่ยวและมัคคุเทศก พ.ศ. 2535 นักทองเท่ียวสามารถรองเรียนขอให
ชดใชไดถาไมไดรับบริการตามขอตกลงที่ธุรกิจนํ าเที่ยวไดใหไว กฎหมายเกี่ยวกับการทองเที่ยวจึงมี
สวนสํ าคัญในการเพ่ิมหรือลดอุปสงค และกฎหมายอื่น ๆ เกี่ยวของกับการขยายตัวของธุรกิจทอง
เที่ยวก็มีความสํ าคัญเชนเดียวกัน เชน พ.ร.บ. เกี่ยวกับสิ่งแวดลอม ซึง่จะชวยรักษาทรัพยากรการทอง
เที่ยวไวไดนานที่สุด ใหนักทองเที่ยวที่ชื่นชมและอยากจะกลับมาเยือนอีก

6. ปจจัยทางสื่อสารมวลชน (Mass Media Communication factors)

ขอมูลขาวสารทุกชนิดจากสื่อมวลชนสามารถสรางความเชื่อถือ และความมั่นใจในการตัด
สินใจเดินทางทองเที่ยว ชวยสรางความรูจัก คุนเคย การตอตาน หรืออยากรูอยากเห็นมากข้ึน และ
ชวยในการตัดสินใจซื้อสินคาและบริการดานการทองเที่ยว ทั้งนี้ขาวสารทางลบ เชนปญหาการเมือง
การตอสูระหวางชนชาติ โรคระบาด ความไมปลอดภัยของแหลงทองเที่ยวเปนผลกระทบอยางรุน
แรงตอการเติบโตของธุรกิจทองเที่ยว ปญหาภาพลักษณทางลบของไทย เชน ปญหาโสเภณีเด็ก โรค
เอดส การจราจร ทํ าใหนักทองเที่ยวเปลี่ยนใจ เบี่ยงเบนการซื้อขายรายการนํ าเที่ยวไปยังประเทศอื่น
ที่มีลักษณะภูมิศาสตรและวัฒนธรรมใกลเคียงกับประเทศไทยแทน การสื่อมวลชนที่ดีและมีประ
สิทธิภาพมากที่สุด คือ การส่ือสารผานโทรทัศน เพราะการดูโทรทัศนเปนกิจกรรมเวลาวางท่ีคนใน
สังคมปจจุบันทํ ามากที่สุด การโฆษณาธุรกิจการทองเท่ียว สถานที่ทองเที่ยวผานสื่อโทรทัศนชวย
ใหเกิดความสนใจอันนํ าไปสูการตัดสินใจซื้อสินคาและบริการดานการทองเที่ยวมากขึ้น
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7. ปจจัยทางการเปรียบเทียบราคา (Comparative price)

การเปรียบเทียบราคาการทองเที่ยวทํ าใหนักทองเที่ยวที่มีอุปสงคแตกตางกัน โดยเปรียบ
เทียบราคาในลักษณะชุดทองเที่ยว Package กับบริษัทที่เปนคูแขงทั้งภายในและภายนอกประเทศ
ภายในวงเงินที่กํ าหนด นอกจากนี้ราคาจะแสดงคุณคาและระดับของสินคาและบริการดานการทอง
เที่ยว ราคาการทองเที่ยวของประเทศตนทางและปลายทางที่จะไปก็มีผลกระทบตออุปสงค เชน ถา
ราคาการทองเที่ยวที่จุดหมายปลายทางในประเทศไทยถูกกวาการทองเที่ยวในประเทศของนักทอง
เที่ยวเชนญี่ปุน ก็จะดึงดูดความสนใจในการเดินทางไดมาก

8. ปจจัยทางการเดินทางแบบสวนตัว

การเดินทางแบบสวนตัวที่เห็นไดชัดคือการเดินทางโดยรถยนตซึ่งจะชวยใหการทองเที่ยว
ภายในประเทศ (Domestic Tourism) และการเดินทางไปยังประเทศที่มีพรมแดนติดตอกันมีปริมาณ
มากขึ้น เนื่องจากถนนหนทางเชื่อมติดกันโดยตลอด การมีรถยนตสวนตัวจะทํ าใหเกดิเสรีภาพใน
การเดินทางทั้งในเรื่องการเตรียมการ เวลา และสถานที่ ทํ าใหสามารถวางแผนการเดินทางใหเหมาะ
สมกับความตองการของตัวนักทองเที่ยวเองไดมากที่สุด และอาจเปล่ียนแปลงตารางการทอง เที่ยว
เมื่อไรก็ได เชน จากการหยุดพักผอนนาน ๆ อาจมีการเปลี่ยนแปลงเปนวันหยุดสั้น ๆ หากมีธุระ
สํ าคัญ ทํ าใหมีโอกาสเดินทางไดบอยข้ึน หรือเดินทางแบบเชาไปเย็นกลับ (Excursion or Day visit)
เมื่อไรก็ได

9. ปจจัยทางเทคโนโลยีการสือ่สารและคมนาคมขนสง (Technology of Communication
and Transportation)

เทคโนโลยีการสื่อสารและการคมนาคมขนสงน้ันสามารถที่จะอํ านวยความสะดวกใหแก
นักทองเที่ยวเปนอยางมาก โดยเฉพาะการจองและการออกบัตรโดยสารผานระบบคอมพิวเตอร
(Computer Reservation System: CRS) ลูกคาไดรับความชัดเจน และรวดเร็วในการซ้ือ นอกจากน้ี
การใชคอมพิวเตอรในธุรกิจโรงแรม เชน การเขาพัก (check in) การคืนหองพัก (check out) การเก็บ
เงินคาที่พัก การมีเทคโนโลยีที่ทันสมัยยอมแสดงถึงระดับมาตรฐานในการใหบริการ และชวยใหนัก
ทองเที่ยวตัดสินใจไดรวดเร็วขึ้นวาจะเลือกใชการบริการของธุรกิจที่ไดรับความสะดวกสบายมากที่
สุด
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แบบจํ าลองทางเศรษฐศาสตร

ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยใชแบบจํ าลองอุปสงคของนักทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่
เดินทางเขาสูประเทศไทยของ มาลีรัตน สุขศรี (2540) ซึ่งแสดงใหเห็นถึงปจจัยที่มีผลกระทบตออุป
สงคของนักทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่เดินทางเขามายังประเทศไทย โดยไดเพิ่มปจจัยทาง
ดานอัตราแลกเปลี่ยนในรูปสกุลเงินของประเทศนักทองเที่ยวตอ 1 บาท (EXR) เนื่องจากอัตราแลก
เปลี่ยนที่มีผลกระทบโดยตรงตอปจจัยการเปรียบเทียบราคาตามทฤษฎีอุปสงค หมายความวาคาใช
จายในการทองเที่ยวในรูปของสกุลเงินของนักทองเที่ยวจะเปลี่ยนแปลงไปตามอัตราแลกเปลี่ยน 
และอีกปจจัยหน่ึงที่เพิ่มขึ้นมาคือจํ านวนผูใชบริการอินเตอรเน็ตในประเทศนักทองเที่ยวตางชาติ 
(IT) เพื่อใชแทนปจจัยสื่อสารมวลชน และปจจัยทางเทคโนโลยีการสื่อสารและคมนาคมขนสง 
เพราะในปจจุบันมีการประชาสัมพันธการทองเที่ยวผานอินเตอรเน็ตเพิ่มมากขึ้น และยังสงผลตอ
การติดตอสื่อสารการจองต๋ัวเดินทางระหวางประเทศ และที่พัก จึงคิดวาปจจัยทั้งสองดังกลาวมี
ความนาสนใจในการศึกษาหาความสัมพันธกับจํ านวนอุปสงคการทองเที่ยว และนาจะทํ าให
สามารถอธิบาย การเปลี่ยนแปลงจํ านวนอุปสงคการทองเที่ยวไดดีขึ้น ซึ่งสามารถเขียนใหอยูในรูป
ของฟงกชันไดดังตอไปนี้

),,,,( ijijijijijij ITEXRFARGDPPOPfP =

เมื่อกํ าหนดให
P = จํ านวนนักทองเที่ยว (คน) ที่เดินทางจากประเทศตาง ๆ ภายในภูมิภาค

เอเชียแปซิฟกเขามายังประเทศไทย
POP = จํ านวนประชากร (คน) ของประเทศนักทองเที่ยว
GDP = ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศเบ้ืองตนตอหัวมีหนวยเปนเงินตราของ

ประเทศนักทองเที่ยว
FAR = อัตราคาโดยสารเคร่ืองบินจากประเทศนักทองเท่ียวสูประเทศไทย

โดยมีหนวยเปนเงินตราของประเทศนักทองเท่ียว
EXR = อัตราแลกเปลี่ยนในรูปเงินบาทตอสกุลเงินของประเทศนักทองเที่ยว

ตอ 1 หนวย
IT = จํ านวนผูใชอินเตอรเน็ต (คน) ในประเทศนักทองเที่ยว
 i = เวลา (อนุกรมเวลารายป: ต้ังแตปพ.ศ. 2529-2543 รวม 15 ป)
 j = ประเทศนักทองเที่ยว โดยที่ j = 1,2,3,4,5 คือประเทศ ญ่ีปุน   มาเลเซยี จีน
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สิงคโปร และ เขตปกครองพิเศษ ฮองกง ตามลํ าดับ

โดยในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยทํ าการศึกษานักทองเที่ยวที่เดินทางมาจาก 5 ประเทศไดแก 
ประเทศญี่ปุน (JN) ประเทศจีน (CN) เขตปกครองพิเศษ ฮองกง (HK) ประเทศมาเลเซยี (MS) และ
ประเทศสิงคโปร (SP) ซึ่งเคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาน้ัน ผูวิจัยใชเครื่องมือทางสถิติเพื่อทดสอบ
ความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระตาง ๆ ที่มีผลตอความตองการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตาง
ชาติที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทย แตอยางไรก็ตาม กอนที่จะทํ าการทดสอบความ
สัมพันธดังกลาว ผูวิจัยไดทํ าการทดสอบตัวแปรท่ีนํ ามาใชในการวิเคราะหครั้งนี้วามีความสัมพันธ
กับตัวเองในอดีตหรือไม  โดยการทดสอบ stationary ซึ่งเปนการทดสอบการเกิดปญหา 
autocorrelation หรือ serial correlation เนื่องจากวา ถาหากตัวแปรที่ใชในการวิเคราะหมีความ
สัมพันธกับตัวเองในอดีตแลว จะทํ าใหไดความสัมพันธที่ไมแทจริง (spurious relationship) ซึ่ง
สามารถดูไดจากคา R2 ที่คํ านวณไดนั้นจะสูง ในขณะที่คา durbin-watson จะมีคาคอนขางต่ํ า และ
เม่ือไดตัวแปรท่ีเปน stationary แลว จึงนํ ามาประมาณการเพื่อสรางแบบจํ าลองที่ดีตอไป

ซึ่งเหตุผลในการทดสอบคุณสมบัติ stationary น้ัน เนื่องจากขอมูลอนุกรมเวลาทางเศรษฐ
ศาสตรสวนใหญ จะเปลี่ยนแปลงไปตามเวลาในลักษณะที่เพิ่มขึ้น ซึ่งจะทํ าใหการกํ าหนดแบบ
จํ าลองที่เหมาะสมเปนไปไดยาก เน่ืองจากมีอิทธิพลของเวลาเขามาเกี่ยวของดวย ดังน้ันในการ
ประมาณการเพ่ือสรางแบบจํ าลองใด ๆ ที่ตองใชขอมูลอนุกรมเวลาในอดีตมากํ าหนดแบบจํ าลอง จึง
ตองทํ าการทดสอบ stationary เพื่อขจัดปญหาตัวแปรดังกลาวมีความสัมพันธกับตัวเองในอดีต ซึ่งมี
ขอสมมติวาแบบจํ าลองที่ใชตองคงที่ ไมเปลี่ยนแปลงไปตามเวลา โดยตัวแปรท่ีเปน stationary จะ
ตองมีคุณสมบัติดังนี้คือ

1. คาเฉลี่ย (mean) มีคาคงที่:

xmtt XEXE µ== + )()(

2. คาความแปรปรวน(variance) มีคาคงที่:

2)()( xmtt XVARXVAR σ== +
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3. คาความแปรปรวนรวม (covariance) มีคาคงที่ และขึ้นอยูกับชวงเวลาที่หางกัน k หนวย
แตไมขึ้นกับเวลา t ใด ๆ:

kkmtmtktt XXCOVXXCOV γ== ++++ ),(),(

ซึ่งถาหากตัวแปรใด ๆ ขาดคุณสมบัติขอใดขอหน่ึงขางตน แสดงวาตัวแปรดังกลาวเปน 
non-stationary และถาหากนํ าตัวแปรดังกลาวมาสรางแบบจํ าลอง แบบจํ าลองที่ไดก็จะไมเปนไป
ตามคุณสมบัติของสมการถดถอย ดังน้ันจึงตองทํ าการแปลงตัวแปรท่ีเปน non-stationary ใหเปน 
stationary โดยสามารถทํ าได 3 วิธีคือ

1. อนุกรมเวลามีคาเฉลี่ยเปลี่ยนแปลงไปตามเวลา ซึ่งอธิบายดวยโพลิโนเมียลระดับตํ่ า ใน
ขณะที่ คาความแปรปรวนคงท่ี และไมเปลี่ยนแปลงไปตามฤดูกาล ลักษณะเชนนี้เรียกวากระบวน
การ homogeneous ซึ่งการแปลงอนุกรมประเภทนี้สามารถทํ าไดดวยการหาผลตาง (difference) 1 
คร้ังหรือมากกวา แตโดยทั่วไปมักจะไมเกิน 2 คร้ัง

2. อนุกรมเวลาที่มีความแปรปรวนเปลี่ยนแปลงไปตามเวลา  การแปลงขอมูลอนุกรม
ประเภทนี้ สามารถทํ าไดหลายวิธีอาทิ การแปลงดวย log หรือ ln การแปลงดวยรากที่ 2 หรือการ
แปลงดวยฟงกชัน เปนตน

3. อนุกรมเวลาที่มีทั้ง คาเฉลี่ย คาความแปรปรวนที่ไมคงที่ จะตองทํ าการแปลงอนุกรม
เวลาใหมีคาความแปรปรวนที่คงที่กอน แลวจึงทํ าการแปลงคาเฉลี่ยใหคงที่ภายหลัง

โดยในการทดสอบขอมูลที่นํ ามาใชในการวิเคราะหวา ตัวแปรตาง ๆ มีคุณสมบัติ stationary
หรือ non-stationary ในคร้ังน้ี ผูวิจัยทดสอบโดยใช unit-root test วิธ ี augmented dickey-fuller test
(ADF) ในการทดสอบ ซึ่งเปนวิธีที่ไดรับความนิยมและใชกันอยางแพรหลายมากที่สุดวิธหีน่ึง โดย
วิธีการดังกลาวนํ าเสนอโดย Dickey และ Fuller ในป ค.ศ. 1979 ซึ่งมีขอสมมติวา มีคาสังเกต n คาดัง
น้ี Y1 , Y2 ,............, Yn ซึ่งคาสังเกต ณ เวลาปจจุบัน สามารถอธิบายไดในเทอมของคาสังเกตในอดีต
หน่ึงหนวยเวลายอนหลัง และตัวรบกวนสุม ณ เวลาปจจุบันเรียกวา กระบวนการ first-order
autoregressive: AR(1) ซึ่งสามารถเขียนใหอยูในรูปของสมการไดดังนี้
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11 ερ += −tt YY                           ; t = 1, 2,........                              (1)

โดยที่
 tY = ตัวแปรท่ีตองการศึกษา (random variable) ซึ่งถูกกํ าหนดโดยตัวเองในงวด

ที่ผานมา )( 1−tY

tε = random error
ρ = สัมประสิทธิ์ของตัวแปรความลาชา (lagged) ของอนุกรมเวลา

ซึ่งในการทดสอบ stationary จะทํ าการทดสอบสัมประสิทธิ์ของตัวแปรความลาชาของ
อนุกรมเวลา )(ρ โดยที่

tY  จะเปน stationary ถา 1<ρ

tY  จะเปน non-stationary  ถา 1>ρ

ซึ่งถา 1=ρ  จะไดวา  Y  เปน random walk
แตถาหาก 1>ρ  จะไดวา  Y  เปน explosive

และเน่ืองจากอนุกรมเวลาของตัวแปรทางเศรษฐศาสตรสวนใหญ จะมีคาเปนบวกมากกวา
เปนลบ ดังน้ันสมมติฐานแรก (null hypothesis) ที่เหมาะสมคือ 1=ρ  และสมมติฐานรองคือ 
1<ρ

สมมติฐานของ unit root test คือ

1:0 =ρH  (non-stationary)
1: <ρaH  (stationary)

หากการประมาณคา ρ ไมแตกตางจาก 1 อยางมีนัยสํ าคัญ หมายถึงการทดสอบ unit root
test ไมสามารถปฏิเสธ 0H  อนุกรมเวลา tY  เปน non-stationary แตถาการประมาณคา ρ  ท่ีไดนอย
กวา 1 อยางมีนัยสํ าคัญ แสดงวาอนุกรมเวลา tY  มีลักษณะเปน stationary
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แตตอมาไดมีการพัฒนาการทดสอบ unit root test โดย Dickey and Fuller ซึ่งไดทํ าการเพิ่ม
ตัวคงที่และ time ternd ในการอธิบาย tY  อยางไรก็ตาม การทดสอบ unit root ดวยวิธีการของ
Dickey and Fuller ยังมีจุดออน เน่ืองจากไดสมมติวาตัวรบกวนสุมไมเกิดปญหา autocorrelation แต
ถาตัวรบกวนสุมเกิดปญหานี้ขึ้นมาจะทํ าใหการประมาณคาดวย OLS ไดความแปรปรวนที่สูงเกิน
ความเปนจริง ซึ่งปญหาดังกลาว Dickey and Fuller ไดทํ าการแกไขดวยการเพ่ิมตัวแปรในรูป lag
เขาไปเปนตัวแปรอธิบายตัวหนึ่ง

t

P

i
ttt YtYaY εβρ ++++= ∑

=
−−

1
11                                           (2)

โดยที่
a = คาคงที่
β = คาสัมประสิทธิ์ของ time trend
t = time trend

∑
=

−

P

i
tY

1
1  = ผลกระทบของ autocorrelation ของ tY  ลํ าดับที่สูงกวา

P = จํ านวนลาชาที่สูงที่สุด (maximum lag)

สมการที่ (2) เรียกวา Augmented Divkey-Fuller regression เนื่องจากมีการเพิ่ม lagged first 
differences ของ Y ผลของ autocorrelation อันดับสูงที่เพิ่มเขาไป จะทํ าใหปญหา serial correlation 
ของ residual หมดไป จากสมการที่ (2) โดยสามารถเขียนแบบจํ าลองไดใหมดังนี้

t

P

i
ttt YtYY εφβγ +∆++=∆ ∑

=
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1
11                                             (3)

โดยที่ 1−= ργ

โดยการทดสอบ unit root test มีสมมติฐานคือ

0:0 =γH  (non-stationary)
0: <γaH  (stationary)
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โดยใชคาสถิติ t แตคาวิกฤติ (critical value) จะพิจารณาตารางของ Dickey and Fuller (τ -
distribution) ถาสมมติฐานถูกปฏิเสธอนุกรมเวลาของตัวแปร Y จะ stationary ในระดับศูนย (at 
level) หรือ integrated อันดับ 0 [ ])0(~ IYt

แตถาสมมติฐานไมถูกปฏิเสธอนุกรมเวลาของตัวแปร Y จะไม integrated ในอันดับ 0 แต
อาจจะ integrated ในอันดับที่สูงกวาเดิม ซึ่งสามารถใชแบบจํ าลองนี้

t

P

i
ttt YtYaY εβγ +∆++∆+=∆ ∑

=
−−

1
11 22                        [test for (1)]

t

P

i
ttt YtYaY εβγ +∆++∆+=∆ ∑

=
−−

1
11 323                        [test for (2)]

สมมติฐานของแบบจํ าลอง

ในการศึกษาคร้ังน้ีไดต้ังขอสมมติฐานขึ้นเพื่อเปนแนวทางในการตอบปญหา คือปจจัยที่มี
ผลกระทบตออุปสงคของนักทองเที่ยวภายในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่เดินทางเขาสูประเทศไทย   
ประกอบดวย จํ านวนประชากร (POP), ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศเบ้ืองตนตอหัว (GDP) อัตรา
คาโดยสารสายการบิน (FAR) อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ (EXR) และ จํ านวนผูใช
อินเตอรเน็ต (IT) ของแตละประเทศที่ทํ าการศึกษา  โดยตั้งสมมติฐานวาทุกปจจัย จะแปรผันตรงกับ
อุปสงคของนักทองเที่ยวที่เดินทางจากประเทศในภูมิภาคดังกลาวเขาสูประเทศไทย ยกเวนอัตราคา
โดยสารสายการบิน โดยอธิบายตามหัวขอปจจัยเพื่อการคาดการณสภาวะอุปสงคการทองเที่ยวได
ดังน้ี

1. จํ านวนประชากร (POP) เปนปจจัยทางดานประชากรศาสตร เม่ือประชากรมีความ
ตองการทองเที่ยว การเพ่ิมข้ึนของจํ านวนประชากรจึงควรสงผลตอการเพ่ิมข้ึนของการทองเท่ียวใน
ทิศทางเดียวกัน

2. ผลิตภัณฑมวลรวมในประเทศเบ้ืองตนตอหัว (GDP) เปนปจจัยทางดานเศรษฐกิจ เน่ือง
จากการทองเท่ียวเปนคาใชจาย ผูที่มีรายไดมากยอมมีโอกาสในการทองเที่ยวตางประเทศมากกวาจึง
ควรสงผลตอการเพิ่มขึ้นของการทองเที่ยวในทิศทางเดียวกัน
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3. อัตราคาโดยสารสายการบิน (FAR) เนื่องจากการเดินทางเปนบริการที่ใชควบคูกันกับ
การทองเที่ยว การเพ่ิมข้ึนของอัตราคาโดยสารจะทํ าใหเกิดอุปสงคตอการเดินทางลดนอยลง จึงควร
สงผลตอการลดลงของการทองเที่ยวในทิศทางตรงกันขาม ตามหลักของอุปสงคตอสินคาที่ใชควบคู
กัน

4. อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ (EXR) เปนปจจัยหนึ่งทางดานเศรษฐกิจ เมื่อมีการ
เปลี่ยนแปลงอัตราแลกเปลี่ยน ทํ าใหมูลคาเงินของนักทองเที่ยวเปลี่ยนแปลงไป เชนการท่ีอัตราแลก
เปลี่ยนของนักทองเที่ยวแข็งคาขึ้น หรือเงินไทยออนคาลง(บาท/สกุลเงินของประเทศนักทอง เที่ยว
จะมีตัวเลขเพิ่มขึ้น) จะทํ าใหสามารถแลกเงินเปนเงินบาท เพิ่มมาใชในการทองเที่ยวไดมากขึ้นเชน
เดียวกับการเปลี่ยนแปลงรายได จึงควรสงผลตอการเพิ่มขึ้นของการทองเที่ยวในทิศทางเดียวกัน

5. จํ านวนผูใชอินเตอรเน็ต (IT) เปนปจจัยทางเทคโนโลยีสือ่สารและคมนาคมขนสง โดย
การทองเท่ียวแหงประเทศไทยมีการประชาสัมพนัธดานการทองเท่ียวผานส่ืออินเตอรเน็ต เมื่อมีผูใช
อินเตอรเน็ตมากขึ้นเปรียบไดกับมีผูรับขาวสารประชาสัมพันธการทองเที่ยวมากขึ้น จึงควรสงผลตอ
การเพิ่มขึ้นของการทองเที่ยวในทิศทางเดียวกัน

จากที่กลาวมาในบทที่ 2 อุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่มีคนความสํ าคัญ 
และมีการศึกษาในหลายๆดาน โดยในวิทยานิพนธน้ีจะทํ าการพัฒนาแบบจํ าลองอุปสงคการทอง
เที่ยวเพื่อทดสอบหาปจจัยที่มีนัยสํ าคัญและเพิ่มปจจัยใหมที่มีการเก็บขอมูลเพิ่มมากขึ้น นอกจากน้ี
ยังศึกษาความสามารถในการแขงขันดานการทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้นโดยใชคาดัชนีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบเปนตัวชี้วัดการพัฒนาการวางแผนในอดีตวามีแนวโนมอยางไร ซึ่งไมเคยมีการ
ศึกษามากอน



บทท่ี 3

การทองเท่ียวและการวางแผนพัฒนาการทองเท่ียว

ในบทที่ 3 น้ีเพ่ือใหเกิดความรู และความเขาใจที่ตรงกันถึงความเปนไปและความสํ าคัญ
ของการทองเท่ียว และการวางแผนการพัฒนาของภาครัฐท้ังในอดีตและปจจุบันท่ีนํ ามาใชเปน
พื้นฐานในการอธิบายผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมการทอง 
เที่ยวและปจจัยที่มีผลกระทบตอการทองเที่ยวในบทตอไป โดยในชวงแรกเปนการอธิบายถึงการ
ทองเที่ยวโดยทั่วไป มีรายละเอียดดังตอไปนี้

ความหมายของการทองเที่ยว (วีระพล, 2536)

การทองเที่ยว (Tourism) หมายถึง การเดินทางไปยังที่ตางๆเพื่อใหเกิดความเพลิดเพลิน 
และเพื่อเปนการพักผอนหยอนใจ โดยการเดินทางดังกลาวมีเงื่อนไขสํ าคัญ 3 ประการ คือ

1. เดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังที่อื่นเปนการชั่วคราว
2. เดินทางโดยความสมัครใจ
3. เดินทางโดยวัตถุประสงคใด ๆ ก็ได แตไมใชเพ่ือประกอบอาชีพหรือหารายได

เหตุผลของการทองเที่ยวนั้นมีหลายประการซึ่งขึ้นอยูกับวัตถุประสงคของแตละบุคคล โดย
ประชาชนมีการเดินทางไปมาอยูเสมอดวยวัตถุประสงคที่แตกตางกัน ไมวาจะเปนการเขารวม
ประชุม การเยี่ยมเยียนเพื่อน และญาติพ่ีนอง การไปติดตอธุรกิจ การไปรักษาโรค และรับการสง
เสริมสุขภาพ ความตองการไปในสถานที่ที่มีอากาศอบอุนกวา หรือเย็นกวา การไปพักผอนหยอนใจ
เพื่อหลีกหนีจากความจํ าเจและความเครียด การเที่ยวชมสวนสนุก นิทรรศการ เหตุการณพิเศษ และ
สถานที่สํ าคัญทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม การเขาชมการแขงขันกีฬา การประกวด การไป
ศึกษาตอ ศึกษาวิถีชีวิตความเปนอยูของชนชาติอ่ืน การไปเยี่ยมสถานที่เกิดของตนเอง หรือของ
บรรพบุรุษและการเขารวมพิธีการแตงงาน งานศพ หรือพิธีทางศาสนา เปนตน

ปจจัยผลักดันที่ทํ าใหประชาชนเดินทางมากขึ้นหรือบอยขึ้นน้ัน อาจเปนผลมาจากสภาพ
เศรษฐกิจและสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป ไมวาจะเปน การเกษียณกอนกํ าหนดเวลา การมีชีวิตที่ยืนยาว
มากขึ้น ชวงเวลาการทํ างานนอยลง การมีรายไดเพ่ิมข้ึน การมีสิทธิไดมีวันหยุดโดยไดรับคาจางเต็ม 
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(paid holiday) ความสะดวกรวดเร็วในการเดินทาง การคมนาคม และการติดตอสื่อสาร ครอบครัวมี
ขนาดเล็กลง การเปลี่ยนแปลงรูปแบบและพฤติกรรมการบริโภค ความพรอมของอุปทานการทอง
เที่ยว โครงสรางพื้นฐาน นโยบายของรัฐ กฎหมายและระเบียบของประเทศท่ีเอ้ือตอการเดินทาง 
และใหความปลอดภัยในการเดินทางทองเที่ยว ฯลฯ

นักทองเท่ียว (Tourist) หมายถึง บุคคลที่เดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังสถานที่อื่นเปน
การชั่วคราวดวยความสมัครใจและไปดวยวัตถุประสงคใดก็ตามที่มิใชเปนการประกอบอาชีพ หรือ
หารายไดโดยใชเวลาเดินทางไปกลับมากกวา 24 ช่ัวโมง (ตองมีการพักคางคืนในจุดหมายปลายทาง
หรือสถานที่ทองเที่ยว)

โดยสามารถแบงวัตถุประสงคในการเดินทางของนักทองเที่ยวออกเปน 2 ประเภทใหญ ๆ
คือ

1. การพักผอนเมื่อมีเวลาวาง (Leisure) ไดแก การทํ ากิจกรรมนันทนาการ (recreation)ใน
วันหยุด (holiday) เพ่ือเสริมสรางสุขภาพ (health) และการศึกษา (religion) รวมถึงทางดานการกีฬา 
(sport)

2. การติดตอธุรกิจ (Business) ไดแก การประชุม (meeting) การปฏิบัติงานท่ีไดรับมอบ
หมาย (mission) รสนิยมและความตองการสวนตัวของนักทองเที่ยวที่จะเลือกซื้อหาสินคาหรือของท่ี
ระลึกตางๆ

สํ าหรับคํ านิยามของนักทองเที่ยวตามประกาศขององคการการทองเที่ยวโลก (World
Tourism Organization: WTO) ซึ่งไดใหคํ านิยามเกี่ยวกับนักทองเที่ยว เม่ือ ป ค.ศ. 1968 ภายหลังจาก
การประชุม เร่ือง การเดินทางและทองเที่ยวระหวางประเทศ (International Travel and Tourism) ที่
กรุงโรม ประเทศอิตาลี ไวดังน้ี

Travellers หมายถึง ผูเดินทาง นักเดินทาง นักทองเที่ยว ซึ่งจะรวมทั้งผูที่สามารถนํ ามาจัด
เก็บเปนขอมูลสถิติได เชน นักทองเที่ยว (tourist) และเก็บรวบรวมเปนสถิติไมได เชน ผูอพยพ
(immigrants) ผูเรรอน (normads) ผูโดยสารท่ีเดินทางผาน (transit passengers) ผูทํ างานตามชาย
แดน (border workers) ผูปฏิบัติราชการที่ไดรับมอบหมายในประเทศนั้น ๆ (Diplomats,
Representatives of Consulates, Members of Armed Force) และผูลี้ภัย (refugees)
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Visitors หมายถึง ผูมาเยือน นักทองเที่ยว โดยแยกออกเปน 2 ประเภท คือ

1. Tourists หมายถึง นักทองเที่ยวที่คางคืน เดินทางมาเยือนและพักอยูในประเทศไทย ต้ัง
แต 24 ชั่วโมงขึ้นไป โดยใชบริการสถานที่พักแรม ณ แหลงทองเที่ยวนั้นๆ (local accommodation)
ซึ่งสามารถแยกลักษณะของนักทองเที่ยวไดดังนี้

1.1 International Tourist หมายถึง นักทองเที่ยวระหวางประเทศที่คางคืน เดินทางเขามา
ในประเทศและพํ านักอยูคร้ังหน่ึง ๆ ไมนอยกวา 24 ช่ัวโมง (1 คืน) และไมมากกวา 60 วัน

1.2 Domestic Tourist หมายถึง นักทองเที่ยวภายในประเทศที่คางคืนอาจเปนคนไทย 
หรือคนตางดาวที่อยูในประเทศไทยเดินทางมาจากจังหวัดที่อยูอาศัยปกติของตนเองไปยังจังหวัดอ่ืน 
ๆ ระยะเวลาที่พํ านักอยูไมเกิน 60 วัน

2. Excursionists หมายถึง นักทัศนาจร นักทองเที่ยวที่ไมคางคืน (Day Visitors) เดินทางมา
เยือนชั่วคราว และอยูในประเทศนอยกวา 24 ช่ัวโมง และไมไดใชบริการสถานที่พักแรม ณ แหลง
ทองเที่ยวนั้น ๆ เชน ผูที่เดินทางมากับเรือสํ าราญ (cruise) โดยแยกตามลักษณะของนักทองเที่ยวได
ในทํ านองเดียวกัน คือ International Excursionist หมายถึง นักทศันาจรระหวางประเทศ และ 
Domestic Excursionist หมายถึง นักทัศนาจรภายในประเทศ

การวิวัฒนาการของการทองเที่ยว

การพัฒนาการของการทองเที่ยวเกิดขึ้นมาอยางตอเน่ืองต้ังแตในอดีตเร่ือยๆมาจนถึง
ปจจุบัน โดยมีลํ าดับขั้นของการพัฒนาการตามลํ าดับข้ันของการเดินทางดังน้ี (Burke and Resnick,
1991:9-10)

1. ชวงเร่ิมแรกในอดีต (Ancient Times) ชาวโรมันผูม่ังค่ังไดเดินทางเพ่ือแสวงหาความ
เพลิดเพลินไปยังสถานที่ๆนาสนใจตาง ๆ ตามการเชิญชวน นอกจากน้ันเงินตราของจักรวรรดิโรมัน
ยังทํ าใหการเดินทางงายขึ้น เพราะสามารถใชเงินแบบเดียวกัน เปนคาใชจายในการเดินทางทั้ง
จักรวรรดิ จากหลักฐานตาง ๆ ในอดีตยังทราบดวยวาชาวโฟนีเซียน ชาวจีน และชาวอียิปต ผูมั่งคั่งก็
ไดรับความสนุกสนานในการเดินทางทองเที่ยวอีกดวย
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2. ชวงกลาง (Middle Times) ในระยะตอมาเร่ิมมีการเดินทางเพือ่ธุรกจิ (Business Travel)
ของพอคานักเดินทาง เพื่อซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคา เชน มารโคโปโลเดินทางไปประเทศจีนใน
คริสตศตวรรษท่ี 13 บรรดาพอคาอ่ืน ๆ ก็จะพักอยูใน hostel ที่สรางขึ้นเพื่อรับลูกคาเฉพาะชาตินั้น ๆ
เชน ชาวเยอรมัน ชาวฝร่ังเศส ดวยเหตุผลเพ่ือความปลอดภัย ในขณะนั้นพระจักรพรรดิตองการให
ลงทะเบียนแขกผูเขาพักดวย โดยลงชื่อวันเขาและออกจากที่พัก กรณีนี้คลายกับวิธีการเก็บรวบรวม
ขอมูลเพื่อทํ าวิจัยตลาด เพื่อดูความตองการของลูกคา สวนผูที่มีฐานยากจนก็ไมมีโอกาสเดินทาง แต
เร่ิมมีการเดินทางเพ่ือแสวงบุญในคริสตศตวรรษท่ี 14 ไปเขาพักตามสถานที่ตาง ๆ และพอคาก็เปด
ตลาดการคา ศาสนวัตถุโบราณ และของที่ระลึกตาง ๆ ใหแกนักแสวงบุญ

3. คริสตศตวรรษท่ี 17-18 ครอบครัวผูดีชาวอังกฤษที่มีฐานะนิยมสงบุตรชายไปศึกษาหา
ความรูในยุโรป หรือท่ีเรียกวา “To make a Grand Tour” มีการเดินทางไปประเทศตาง ๆ เชนฝร่ัง
เศส อิตาลี เพื่อศึกษาหาความรูเกี่ยวกับศิลปะ สถานที่ทางประวัติศาสตร ตลอดจนมารยาทของชน
ชั้นสูง โดยมคีรูติดตามไปดวย ซึ่งการเดินทางแบบนี้ไดกลายเปนจุดเริ่มของการเดินทางเพื่อ วัฒน
ธรรมในยุโรปของนักทองเที่ยวในเวลาตอมา

4. คริสตศตวรรษท่ี 19 เปนชวงการปฏิวัติอุตสาหกรรม ชนช้ันกลางของยุโรปเร่ิมมีเงินและ
มีเวลาที่จะเดินทางทองเที่ยว เพื่อความเพลิดเพลินและเพื่อหลีกหนีจากชีวิตจํ าเจในเมือง
อุตสาห กรรม โดยมีการเร่ิมเดินรถไฟเปนคร้ังแรกในป ค.ศ.1830 ซึ่งชวยใหการเดินทางงายขึ้น โดย
ในปค.ศ.1841 Thomas Cook ไดเร่ิมธุรกิจนํ าเท่ียวเปนคร้ังแรกของโลกโดยการจัดใหมี package
tour ใหกับลูกคา จํ านวน 570 คน และคดิคาบริการคนละ 1 ชิลลิง ซึ่งคาใชจายดังกลาวรวมคาเดิน
ทางโดยรถไฟจากเมือง Leicester ไปยังเมือง Loughborough คาวงดนตรี คาอาหารกลางวันแบบ ปค
นิก และคานํ้ าชาตอนบาย โดยมีหัวหนาทัวร (Thomas Cook) ไปดวย ซึ่งตอมาไดขยายกิจการทัวร
ไปยุโรป และอเมริกาตามลํ าดับ

5. คริสตศตวรรษท่ี 20 การคมนาคมขนสงในยุโรปและอเมริกามีความเจริญกาวหนามาก
ขึ้น การเดินทางขามมหาสมุทรแอตแลนติกดวยเรือเดินสมุทรที่หรูหราใชเวลานอยลงเหลือเพียง 6
วัน สงผลใหนักทองเที่ยวชาวอเมริกันนิยมไปยุโรปมากขึ้น โดยในชวงกอนสงครามโลกครั้งที่ 1
นักทองเท่ียวท่ีตองการจะไปทองเท่ียวยุโรป 8 ประเทศ 5 สัปดาห ตองเสียคาใชจายเพียงคนละ 178-
400 ดอลลาร และ 1,000 ดอลลาร สํ าหรับการทองเท่ียวแบบหรูหรา ตอมาภายหลังสงครามโลกครั้ง
ที่ 2 สิ้นสุดลง การเดินทางโดยรถยนต และเครื่องบินมีการพัฒนามากขึ้น ทํ าใหใชเวลาการเดินทาง
ลดนอยลง และลดคาใชจายในการเดินทาง จึงเปนเหตุผลท่ีทํ าใหการเดินทางทองเท่ียวมิไดจํ ากัดอยู
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ในกลุมคนรวยเทานั้น ชนชั้นกลางก็สามารถเดินทางทองเที่ยวไดมากขึ้น สงผลใหตลาดการทอง
เที่ยวมีการพัฒนาไปอยางรวดเร็ว ไมวาจะเปนธุรกิจสายการบิน โรงแรม เรือสํ าราญ บริษัทนํ าเที่ยว
และธุรกิจในสถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ ไดพยายามลงทุนในการพัฒนาสินคา บริการ และการสงเสริม
การตลาด เพื่อตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว และรองรับการขยายตัวอยางรวดเร็วของ
ธุรกิจการทองเที่ยวที่เพิ่มขึ้น

6. ปลายคริสตศตวรรษท่ี 20 เทคโนโลยีการสื่อสารและสารสนเทศพัฒนามากขึ้น มีการนํ า
เอาระบบคอมพิวเตอรมาใชในทุกสาขาอาชีพ โดยเฉพาะระบบการสํ ารองต๋ัวโดยสาร และที่พักโดย
คอมพิวเตอร (Computer Reservation System: CRS) ทํ าใหเครือขายธุรกิจขยายตัวและมีความคลอง
ตัวมากขึ้น การตลาดมีการพัฒนาเพื่อใหลูกคาไดรับความสะดวกและรวดเร็วยิ่งขึ้น จนกระทั่ง
ปจจุบันนี้นักทองเที่ยวสามารถสั่งซื้อตั๋วเครื่องบินผานระบบคอมพิวเตอรและผานระบบเอทีเอ็มของ
ธนาคารได

เมื่อธุรกิจที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวขยายตัวมากขึ้นจนกลายเปนอุตสาหกรรมบริการที่มี
ขนาดใหญ การตลาดของอุตสาหกรรมบริการท่ีไดมีการดํ าเนินงานโดยมุงความสํ าคัญไปที่การผลิต
และการขายเชนเดียวกับอุตสาหกรรมการผลิต  ในระยะเร่ิมแรกไดหันมาดํ าเนินงานโดยมุงความ
สํ า คัญ ไปที่ลูกคาเพิ่มมากขึ้น

องคประกอบของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว (วีระพล, 2536)

อุตสาหกรรมการทองเท่ียว เปนอุตสาหกรรมบริการซึ่งมีลักษณะของกระบวนการผลิต
เปรียบเทียบไดกับอุตสาหกรรมท่ัวไป ดังตอไปน้ี

1. โรงงาน ไดแก อาณาบริเวณท่ีนักทองเท่ียวเดินทางมาเยือน เปนบริเวณที่เขาถึงไดไมยาก 
มีสถานที่พักและบริการที่สะดวกสมควรสํ าหรับการพักอยูชั่วคราว

2. วัตถุดิบ ไดแก ทรัพยากรการทองเที่ยวที่ชักจูงใหนักทองเที่ยวสนใจชม

3. การลงทุนสรางโครงสรางพื้นฐาน เชน ถนน ไฟฟา น้ํ าประปา รวมไปถึงการลงทุนสราง
สิ่งอํ านวยความสะดวกและบริการตาง ๆ เชน ที่พัก รานอาหาร และสถานพักผอนหยอนใจ เปนตน
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4. การใชแรงงานเพื่อสรางสาธารณูปโภค การผลิตสินคาและบริการ

5. ผลิตผล หรือสินคาและบริการดานการทองเท่ียวของประเทศไทย ไดแก การบริการของ
ธุรกิจที่ประกอบกันเปนอุตสาหกรรมการทองเที่ยว เชน โรงแรม ภัตตาคาร และบริษัทนํ าเที่ยว 
เปนตน โดยสินคาและบริการดานการทองเที่ยวเปนสินคาที่แตกตางจากสินคาประเภทอ่ืน ๆ กลาว
คือ สินคาอุปโภคบริโภคโดยทั่วไปนั้นผูบริโภคสามารถบริโภคสินคาที่ละหนวยเดียว ๆ ได ในขณะ
ที่สินคาและบริการดานการทองเที่ยวซึ่งเปนการบริการนั้น สวนใหญผูบริโภคจะตองบริโภคสนิคา
ในหลาย ๆ สวนรวมกันเปนกลุม (Package) โดยองคประกอบของสินคาและบริการดานการทอง
เที่ยวที่นํ าไปเสนอขายในตลาดการทองเที่ยวไดแกสิ่งตอไปนี้ คือ

5.1 สิ่งดึงดูดใจทางการทองเที่ยว (Tourist Attraction) ซึ่งจะเปนองคประกอบหลักใน
การดึงดูดใจนักทองเที่ยวใหเดินทางมายังแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ สิ่งดึงดูดใจทางการทองเที่ยวไดแก
สถานท่ีทองเท่ียวประเภทตาง ๆ เทศกาลงานประเพณี และกิจกรรมประเภทตาง ๆ ที่จัดขึ้นสํ าหรับ
นักทองเที่ยว

5.2 สิ่งอํ านวยความสะดวก (Facilities) สิ่งอํ านวยความสะดวกเปนองคประกอบหลัก
อยางหนึ่งในสินคาและบริการดานการทองเที่ยวซึ่งประกอบดวย

5.2.1 ปจจัยพื้นฐาน (Infrastructure) ซึ่งรวมถึงปจจัยพื้นฐานหลัก อันไดแก ระบบ
ถนน ไฟฟา ประปา การคมนาคมสื่อสาร

5.2.2 สิ่งอํ านวยความสะดวกดานการทองเที่ยว (Superstructure) อันไดแกสถานที่
พักตาง ๆ เชน โรงแรม บังกะโล โฮเต็ล หอพักเยาวชน เปนตน นอกจากนี้ยังรวมถึงภัตตาคารราน
อาหาร บริษัททัวร บริษัทรถเชา โรงมหรสพ ไนตคลับตาง ๆ

5.3 การคมนาคมขนสง อันไดแก สนามบิน สายการบิน ทาเรือ รถไฟ สถานีจอดรถ และ
รถบริการตาง ๆ

5.4 วิถีชีวิต (Way of Life) ซึ่งนับวาเปนสินคาและบริการดานการทองเที่ยวอยางหนึ่ง 
เชน ลักษณะชีวิตความเปนอยูของคนในประเทศ ความเปนมิตร และความโอบออมอารี
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6. การสงเสริมการขาย มีการโฆษณาประชาสัมพันธใหเปนที่รูจักอยางแพรหลาย รวมทั้งมี
การรณรงคใหเกิดความตองการซื้อผลิตผลเหลานั้นทั้งจากภายในและภายนอกประเทศ

7. ผูผลิต (Producer) หรือผูขายสินคาและบริการดานการทองเที่ยวไดแก ผูประกอบการ
ธุรกิจทองเที่ยวซึ่งสามารถแบงออกเปน 2 ประเภท คือ

7.1 กลุมผูประกอบการธุรกิจเอกชนดานการทองเที่ยว ไดแก

7.1.1 ผูประกอบการดานที่พักซึ่งเปนผูขายบริการดานที่พักแรมตาง ๆ ใหกับนักทอง
เที่ยว

7.1.2 ผูประกอบการดานรานอาหาร ภัตตาคาร

7.1.3 ผูประกอบการดานการนํ าเที่ยว เชน บริษัทนํ าเที่ยวตาง ๆ

7.1.4 ผูประกอบการดานการขนสง เชน สายการบิน บริษัทเดินรถ

7.1.5 ผูประกอบการดานสถานที่ทองเที่ยว เชน สวนสามพราน สวนสยาม สวนนง
นุช ฯลฯ

7.1.6 ผูประกอบการรานคาท่ีระลกึ

โดยกลุมผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวของภาคเอกชนนั้น จะมีบทบาทในการดํ าเนินการ
เพื่อกอใหเกิดการซื้อขายบริการของตน เชน ผูประกอบการโรงแรมดุสติธานีจะพยายามสงเสริมให
นักทองเท่ียวใชบริการในโรงแรมของตน เปนตน ซ่ึงผูประกอบการจะไดรับผลประโยชนโดยตรง
จากการขายสินคาและบริการของตน

7.2 ภาครัฐบาล เปนผูประกอบธุรกิจการทองเที่ยว โดยความรับผิดชอบของการทอง
เที่ยวแหงประเทศไทย โดยจะมุงเนนไปที่การประชาสัมพันธที่เกี่ยวกับการทองเที่ยวภายในประเทศ
ทั้งหมด ไมวาจะเปนสิ่งดึงดูดใจทางการทองเที่ยว ส่ิงอํ านวยความสะดวก และวิถีชีวิตของคนไทย
โดยจะมีผูรับผิดชอบเปนระดับ ๆ ไป คือ ระดับประเทศ ระดับจังหวัด หรือระดับอํ าเภอ เปนตน
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จะเห็นไดวาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวไดเปรียบกวาอุตสาหกรรมอ่ืนตรงที่วัตถุดิบที่ใชใน
การผลิตจะไมสิ้นเปลืองสูญหาย หากมีการควบคุมปองกันดวยการวางแผนพัฒนาอยางมีระบบ ทั้ง
ยังไมตองลงทุนดานการขนสง เพ่ือนํ าผลผลิตออกไปขายแตผูซื้อจะเดินทางมาถึงที่ จึงกลาวไดวา
การทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่ลงทุนไมมากแตผลตอบแทนสูงและในระยะสั้น

บทบาทและความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเท่ียว (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2546)

อุตสาหกรรมการทองเท่ียว (Tourism) เปนอุตสาหกรรมสงออกสินคาและบริการหลักของ
ประเทศไทยที่ประกอบไปดวยธุรกิจตางๆหลายประเภท ชวยในการสรางงาน สรางอาชีพใหเกิดขึ้น
มากมาย อีกทั้งการทองเที่ยวยังมีบทบาทชวยกระตุนใหมีการนํ าเอาทรัพยากรของประเทศมาใช
ประโยชนอยางกวางขวาง โดยผูที่อยูในทองถิ่นสามารถนํ าทรัพยากรมาประดิษฐเปนหัตถกรรมพื้น
บาน ทํ าเปนสินคาเพื่อขายเปนของที่ระลึกสํ าหรับทองเท่ียว กอใหเกิดการหมุนเวียนและการดํ าเนิน
กิจกรรมทางเศรษฐกิจ ซึ่งกอใหเกิดรายไดเขามาสูประเทศ สรางเสถียรภาพใหกับดุลการ ชํ าระเงิน
ของประเทศไดเปนอยางมาก สามารถอธิบายความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวท่ีมีตอ
เศรษฐกิจสังคม และการเมือง ในแตละหัวขอไดดังตอไปน้ี

1. อุตสาหกรรมการทองเท่ียวกอใหเกิดรายไดเปนเงินตราตางประเทศ โดยรายไดจากการ
ทองเที่ยวเปนรายไดลํ าดับที่ 1 เมื่อเทียบกับรายไดจากการสงสินคาออกอื่น ๆ โดยนํ ารายไดเขาสู
ประเทศในรูปเงินตราตางประเทศไดปละกวา 200,000 ลานบาท หรือมีสวนสัดประมาณรอยละ 4.8
ของมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ

2. รายไดจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่ไดมาในรูปของเงินตราตางประเทศนี้มีสวนชวย
ในการสรางเสถียรภาพใหกับดุลยภาพการชํ าระเงิน เชน ในปพ.ศ. 2527 การทองเที่ยวของนักทอง
เที่ยวตางประเทศทํ ารายไดเขาประเทศเปนเงิน 27,317 ลานบาท และรายจายจากการเดินทางทอง
เที่ยวของคนไทยไปตางประเทศเปนเงินเพียงประมาณ 7,208 ลานบาท การเกินดุลนี้จึงมีสวนชวย
บรรเทาการขาดดุลจากดานอ่ืนไดเปนอยางมาก

3. รายไดจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนรายไดที่กระจายไปสูประชากรอยางกวางขวาง 
อีกทั้งยังมีบทบาทในการสรางงานสรางอาชีพมากมาย เน่ืองจากเปนอุตสาหกรรมบริการท่ีตองใช
คนทํ าหนาที่บริการ โดยเฉพาะในธุรกจิทางตรง เชนโรงแรม ภัตตาคาร บริษัทนํ าเที่ยว ฯลฯ สวนใน
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ธุรกิจทางออมอาจ เชน หัตถกรรมพืน้บาน การรับจางกอสรางอาคารที่พัก หรือการผลิตอาหารไป
ปอนตามแหลงทองเที่ยวตาง ๆ ก็จะเปนอาชีพเสริมที่ทํ ารายไดเปนอยางดี หรืออาจจะเปนผูนํ าเที่ยว
ดวย โดยในป 2542 การทองเที่ยวในภายในประเทศทั้งจากคนไทยเอง (Domestic Tourism) และ
จากการเดินทางของนักทองเที่ยวตางประเทศไดกอใหเกิดคาใชจายตาง ๆ โดยผลผลิตที่เกิดขึ้น 586
พันลานบาท ไดกอใหเกิดการจางงานถึง 1.23 ลานคน หรือคิดเปนรอยละ 4 ของจํ านวนแรงงานท้ัง
ประเทศ

4. การทองเที่ยวมีบทบาทในการกระตุนใหเกิดการผลิตและนํ าทรัพยากรที่มีอยูมาใชอยาง
เกิดประโยชน กลาวไดวาเมื่อนักทองเที่ยวเดินทางไปในแหลงทองเที่ยวตาง ๆ น้ัน เม่ือตองการรับ
ประทานอาหารก็จะมีการซื้อผลิตผลพื้นเมือง และหากพักแรมก็จะตองใชจายเปนคาที่พัก เงินท่ีจาย
ออกไปนี้จะไมตกอยูเฉพาะโรงแรม แตจะกระจายออกไปสูเกษตรกรรายยอยตาง ๆ เม่ือหัตถกรรม
พื้นเมืองขายเปนของที่ระลึกได ก็จะมีการใชวัสดุพื้นบานมาประดิษฐเปนของที่ระลึกแมจะเปนราย
ไดเล็ก ๆ นอย ๆ แตเม่ือรวมกันเปนปริมาณมาก ๆ ก็เปนรายไดสํ าคัญ ซึ่งจะกระตุนการผลิตที่เรียก
วา Multiplier Effect ทางการทองเที่ยวซึ่งอยูในลักษณะที่สูงมากเมื่อเทียบกับการผลิตสินคาหรืออุต
สาหกรรมอ่ืน ๆ

5. อุตสาหกรรมการทองเที่ยว เปนอุตสาหกรรมท่ีไมมีขีดจํ ากัดในการจํ าหนายอาจเรียกได
วาเปน Unlimited Industry เม่ือเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ จากสถิติที่ผานมาจํ านวนนักทอง
เที่ยวนานาชาติของโลก ไดมีปริมาณท่ีเพ่ิมข้ึนอยางรวดเร็ว กลาวคือ เม่ือปพ.ศ. 2493 นักทองเที่ยว
นานาชาติทั่วโลกมีจํ านวนเพียง 25 ลานคน และไดเพิ่มขึ้นเปน 290 ลานคน ในปพ.ศ. 2527 กระนั้น
ก็ดีนักวิชาการทางการทองเที่ยวก็ยังเชื่อวา ปริมาณการทองเท่ียวท่ีเปนอยูในปจจุบันเปนแตเพียงการ
เริ่มตนเทานั้น เพราะวาประชากรของโลกจะเพิม่จํ านวนข้ึนตลอดเวลา พรอมท้ังการวิวัฒนาการดาน
การขนสงที่สามารถขนสงผูโดยสารไดจํ านวนมาก ทํ าใหคาใชจายในการเดินทางถูกลง การเดินทาง
ทองเที่ยว จึงมิไดจํ ากัดอยูเฉพาะในกลุมผูที่มีรายไดสูง ดังแตกอนเทาน้ัน องคการสหประชาชาติ
ประกาศวา “การเดินทางทองเที่ยวเปนสิทธิมนุษยชนอยางหนึ่งที่รัฐพึงสนับสนุน”

6. อุตสาหกรรมการทองเท่ียวไมมีขีดจํ ากัดในเร่ืองการผลิต เพราะไมตองพึ่งดินฟาอากาศ
เหมือนการเกษตรอื่น ๆ ผลผลิตของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่เสนอขายใหแกนักทองเที่ยวคือ
ความสวยงามของธรรมชาติ หาด ทราย ชายทะเล ปาไม ภูเขา สภาพอากาศและสิ่งที่มนุษยกอสราง
ขึ้น เชน พระบรมมหาราชวัง วัดวาอาราม โบราณสถาน อาคารบานเรือนในทองถิน่ ตลอดจนขนบ
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ธรรมเนียมประเพณี วิถีชีวิต ความเปนอยูของประชาชน ซึ่งสิ่งเหลานี้ไมตองใชปจจัยในการผลิต
มากมายดังเชนอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ แตตองทํ าการบํ ารุงรักษา และอนุรักษไวซึ่งธรรมชาติอันสวยงาม

7. อุตสาหกรรมการทองเท่ียวชวยสนับสนุน ฟนฟู อนุรักษศิลปวัฒนธรรมประเพณี ซึ่งเปน
สิ่งชวยดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยว สังคมไทยเปนสังคมของชาติเกาแกสืบเนื่องมาเปนพันป
จึงมีวัฒนธรรมระเบียบประเพณี นาฏศิลป การละเลน ฯลฯ ที่เปนเอกลักษณของแตละทองถิ่นมา
เปนมรดกตกทอดท่ีควรคาแกการนํ าออกเผยแพรฟนฟู และอนุรักษไว

8. อุตสาหกรรมการทองเที่ยวจะมีบทบาทในการสรางสรรคความเจริญไปสูภูมิภาคตาง ๆ
เมื่อเกิดการทองเที่ยว จากภูมิภาคหนึ่งไปยังอีกภูมิภาคหนึ่ง ไมวาจะเปนคนไทยหรือคนตางประเทศ
ก็ยอมหลีกเลี่ยงไมพนที่จะไดชวยสรางสรรคใหเกิดสิ่งใหม ๆ ในทองที่นั้น ๆ เชน โรงแรม
ภัตตาคาร ส่ิงอํ านวยความสะดวกตาง ๆ ซึ่งก็จะตองมีผูลงทุนในหลาย ๆ ลักษณะ เปนการสราง
ความเจริญใหแกทองถ่ินเหลาน้ัน

9. อุตสาหกรรมการทองเที่ยวชวยสงเสริมความปลอดภัยและความมั่นคงใหแกพื้นที่ที่ได
รับการพัฒนาเปนแหลงทองเท่ียว เพราะนักทองเที่ยวจะเลือกเดินทางไปที่ใดจะตองมั่นใจวาจะมี
ความปลอดภัยอยางเพียงพอ

10. อุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีสวนชวยเสริมสรางสันติภาพ สัมพันธไมตรี และความเขา
ใจอันดีดวยเปนหนทางที่มนุษยตางสังคมไดพบปะทํ าความรูจักกันและเขาใจกัน เม่ือประชากรใน
ประเทศเดียวกันก็มีความเขาใจซึ่งกันและกัน โดยการเดินทางไปมาหาสูกัน ผลคือ ความสามัคคี
สมานฉันทของคนในชาติ ในทํ านองเดียวกัน การทองเที่ยวระหวางประเทศก็จะชวยเสริมสราง
ความเขาใจอันดีที่จะนํ าไปสูความเปนเพื่อนรวมโลก ที่จะชวยกันรักษาความสัมพันธไมตรีใหมั่นคง
เปนการชวยจรรโลงสนัติภาพแกโลก

ในบทที่ 3 ที่ผานมาเปนการปูพื้นฐานและอธิบายถึงความสํ าคัญของการทองเท่ียวท่ี
ประกอบดวยนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย สวนประกอบตาง ๆ ของการทองเท่ียวเพ่ือการดึงดูดนัก
ทองเที่ยว และการพัฒนาการของการทองเท่ียวโดยภาคเอกชนเอง เพื่อที่จะมีความเขาใจที่ตรงกัน
และสามารถเปรียบเทียบกับการสงเสริมพัฒนาการการทองเที่ยวของภาครัฐที่ผานมาไดดียิ่งขึ้น
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นโยบายการทองเที่ยวของประเทศไทย (วิโชค, 2532)

จากการที่การทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่มีบทบาทเกี่ยวของทางดานเศรษฐกิจซึ่งทํ าให
ประเทศมีรายไดจากนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ นํ ามาพัฒนาประเทศ อีกทั้งยังมีผลตอทางดาน
สังคมและวัฒนธรรมในทางที่ดี การที่จะทํ าใหอุตสาหกรรมน้ีเจริญเติบโตไดอยางมีเสถียรภาพ ภาค
รัฐจะตองเขามามีบทบาทในการวางแผนและพัฒนา โดยตองมีการกํ าหนดแผนเพ่ือใหบรรลุเปา
หมายและสอดคลองกับสภาวะการณรอบดาน โดยในสวนนี้จะกลาวถึงแผนการและนโยบายของ
รัฐบาลท่ีมีตออุตสาหกรรมการทองเท่ียวดังน้ี

นโยบายการทองเที่ยวในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 1-3 (พ.ศ. 2504-
2519)

แผนพัฒนาฯ ฉบับนี้ยังไมไดเนนเรื่องการสงเสริมการทองเที่ยวมากนัก โดยไดมุงเนนท่ีจะ
พัฒนาโครงสรางพื้นฐาน (Infrastructure) โดยเนนการพัฒนาภาคเกษตรกรรม ระบบชลประทาน
การสรางเขื่อนเพื่อพลังงานไฟฟา โดยรณรงคใหประเทศไทยเปนท่ีรูจักของชาวตางชาติเพ่ิมข้ึน
และรัฐบาลภายใตการนํ าของ ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ ปราโมช นายกรัฐมนตรี ข้ึนบริหารในชวงป พ.ศ. 2518
ไดมีการแถลงนโยบายที่เกี่ยวกับเรื่องการทองเที่ยวเปนครั้งแรกตอสภาผูแทนราษฎร โดยกลาววาจะ
ทํ าการมุงเนนท่ีจะดํ าเนินการสงเสริมการทองเท่ียว ทั้งนี้โดยจะยกฐานะและขายบทบาท ตลอดจน
ความรับผิดชอบขององคการสงเสริมการทองเท่ียวใหเทียบเทาทบวง และจะกํ าหนดหนาท่ีใหเนน
หนักไปในทางสรางงานอาชีพของประชาชนในชนบท โดยมอบหมายใหดํ าเนินการปรับปรุง
บริการและพัฒนาสถานที่ทองเที่ยวในตางจังหวัด ซึ่งปาหมายของการสงเสริมการทองเที่ยวจะมุง
ไปท่ีการแสวงหาเงินตราตางประเทศเพ่ือรักษาดุลการชํ าระเงินและขยายงานอาชีพของประชาชน

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 4 (พ.ศ. 2520-2524)

รัฐบาลไดบรรจุแผนพัฒนาการทองเท่ียวไวโดยมีแนวนโยบายดังน้ี
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1. นโยบายรัฐบาลจะใหความสํ าคัญในดานการเพิ่มรายไดในรูปเงินตราตางประเทศจาก
การทองเที่ยวใหสูงขึ้น เพื่อชวยลดภาระการขาดดุลการคาการชํ าระเงินระหวางประเทศ

2. เปาหมายกํ าหนดใหมีนักทองเที่ยวจากตางประเทศเพิ่มขึ้น โดยเฉลีย่รอยละ 11 คือในป 
พ.ศ. 2524 ใหมีนักทองเที่ยว 2.2 ลานคน มีวันพักเฉลี่ย 5.5 วัน ทํ าใหมีรายไดจากการทองเที่ยวเพิ่ม
ขึ้น โดยเฉลีย่รอยละ 19 เปนเงิน 11,700 ลานบาท

3. กํ าหนดแนวทางและมาตรการอยางชัดเจน ในการสงเสริมการทองเที่ยว โดยพยายาม
รักษาตลาดการทองเที่ยวที่มีอยูเดิมและแสวงหาตลาดใหม รวมท้ังแนวทางในการพัฒนาแหลงทอง
เที่ยว การจัดรูปธุรกิจการทองเท่ียว การยกมาตรฐานกํ าลังคนในธุรกิจทองเที่ยว

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 5 (พ.ศ. 2522-2529)

สํ าหรับแผนพัฒนา ฯ ฉบับที่ 5 ไดบรรจุแผนพัฒนาการทองเที่ยวเขาไวดังนี้

1. นโยบาย รัฐจะทํ าการสงเสริมและชักจูงใหนักทองเที่ยวชาวตางประเทศเดินทางมาสู
ประเทศไทยมากขึ้น พักนานวัน และใชจายมากขึ้น ชะลอการเดินทางออกไปทองเท่ียวของคนไทย
ใหนอยลง สงเสริมและสนับสนุนการลงทุน ทั้งภาครัฐและเอกชน รวมทั้งสรางความมั่นใจและ
ความปลอดภัยตอชีวิตและทรัพยสินของนักทองเที่ยว

2. เปาหมาย เพ่ิมจํ านวนนักทองเที่ยวตางประเทศเฉลี่ยรอยละ 8.4 ตอป คือมีนักทองเที่ยว
ในป พ.ศ. 2529 จํ านวน 2.9 ลานคน มีวันพักเฉลี่ย 5.5 วัน รายไดจากการทองเท่ียวประมาณ 50,000 
ลานบาท ซึ่งเพิ่มขึ้นในอัตราเฉลี่ยรอยละ 21.5 ตอป

3. มาตรการ กํ าหนดการทองเท่ียว เพ่ือการบํ ารุงรักษาและพัฒนาการทองเที่ยว โดยปรับ
ปรุงพระราชบัญญัติการทองเท่ียวแหงประเทศใหแขงขันกับประเทศอ่ืน ๆ ได รวมท้ังปรับปรุงแนว
ทางในการสงเสริมการทองเที่ยว เพื่อชักจูงนักทองเที่ยวทั้งตางประเทศใหเที่ยวเมืองไทยมากขึ้น
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แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 6 (พ.ศ. 2530-2534)

สํ าหรับแผนพัฒนา ฯ ฉบับที่ 6 ในสวนของการทองเท่ียว ไดกํ าหนดไวในแผนพัฒนาระบบ
การผลิต การตลาด เทคโนโลยี และการพลังงาน จะสรางกลไกระบบประสานแผนปฏิบัติการเพื่อ
ใหมีการนํ าแผนพัฒนาการทองเท่ียวนํ าไปสูภาคปฏิบัติ รวมท้ังประสานแผนงานดานการเผยแพร
ประชาสัมพันธ และไดวางนโยบายการพัฒนาการทองเที่ยวในชวงแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 6 ไวดังน้ี

1. สรางระบบความสัมพันธระหวางการพัฒนาการทองเที่ยวและสงเสริมการตลาดใหเปน
ไปโดยสอดคลองและในทิศทางเดียวกัน

2. เนนการปรับปรุงคุณภาพของสินคาทองเที่ยวที่มีอยูแลว และการดํ าเนินการท่ีตอเน่ือง
จากแผนพัฒนา ฯ ฉบับที่ 5 ใหดีขึ้น

3. สงเสริมสรางสินคาทองเที่ยวใหเปนระบบและใหเดนเปนประจํ าป เพ่ือนํ าสินคานี้ไปเผย
แพรตอไป

4. สงเสริมการจัดระเบียบธุรกิจและการบริการทางการทองเที่ยวใหมีมาตรฐานท่ีดี

5. เสริมสรางความม่ันใจ และความปลอดภัยตอชีวิต และทรัพยสินของนักทองเที่ยว

6. เนนการสิ่งเสริมตลาดการทองเที่ยวระหวางประเทศที่มีคุณภาพศักยภาพและมีสวนแบง
ตลาดในระดับสูง และแสวงหาตลาดทองเที่ยวใหม โดยพิจารณาสภาวการณความผันผวนทาง
เศรษฐกิจของโลก

7. สงเสริมความรวมมือระหวางประเทศในดานการสงเสริมการตลาด

8. สงเสริมและชักจูงชาวไทยและผูที่พักอาศัยอยูในประเทศไทยใหเดินทางทองเที่ยวภาย 
ในประเทศใหมากขึ้น

9. สงเสริมความรูความเขาใจในคุณประโยชนของการทองเที่ยว และสรางภาพลักษณที่ดี
ของการทองเที่ยวในทองถิ่น
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10. สงเสริมและประสานการลงทุน เพ่ือพัฒนาการทองเท่ียวของภาครัฐและเอกชนใหเปน
ไปโดยสอดคลองกัน เพ่ือประโยชนทางการทองเท่ียวของประเทศ

11. สนับสนุนการลงทุนดานการทองเท่ียวตาง ๆ ที่กอใหเกิดมูลคาเพิ่มทางการทองเที่ยว

12. สงเสริม สนับสนุน และประสานงาน ใหมีการลงทุนขนาดกลาง ขนาดเล็ก เพ่ือใหรับ
กับนักทองเที่ยวระหวางประเทศระดับกลางและนักทองเที่ยวชาวไทย

13. สงเสริมความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชน ใหมีการพัฒนาและสงเสริมทางดาน
การทองเที่ยว

ทั้งน้ีการดํ าเนินนโยบายที่ตอเนื่องของการทองเที่ยวโดยรัฐบาลและกิจกรรมการทองเที่ยว
ทางสังคมวิทยาเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยและตางประเทศที่เกี่ยวเน่ืองกันมาจนถึงแผนพัฒนาฯ 
ฉบับที่ 6 น้ัน คณะรัฐมนตรีไดอนุมัติใหประกาศปการทองเท่ียว รวม 2 คร้ังและไดประกาศปศิลป
หัตถกรรมไทย 1 คร้ัง ดังน้ี

1. ปทองเที่ยวไทย คณะรัฐมนตรีไดอนุมัติใหประกาศปทองเที่ยวไทย 2 คร้ัง

1.1 ประกาศปพุทธศักราช 2523 เปนปทองเที่ยวคร้ังแรก โดยมีวัตถุประสงคเพื่อสงเสริม
ใหคนไทยเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ และชักจูงใหชาวตางประเทศเดินทางมาเที่ยวใน
ประเทศ ในการดํ าเนินการดังกลาว ไดจัดงานแสดงศิลปวัฒนธรรมระหวางภาคขึ้นในภาคเหนือ 
ภาคใต ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ สวนในภาคกลางไดจัดงานขึ้นในกรุงเทพ ฯ ใชชื่อวา “ งานเทศ
กาลเที่ยวเมืองไทย ” ไดรับความสนใจอยางกวางขวาง การทองเที่ยวแหงประเทศไทยจึงไดจัดงาน
มาตลอดเปนประจํ าทุกป ตอมาไดมีมติคณะรัฐมนตรีใหรวมการจัดงานเทศกาลเที่ยวเมืองไทยกับ
งานสัปดาหแหงเอกลักษณไทยเปนงานเดียวกัน ใชชื่อวา “งานเทศกาลเที่ยวเมืองไทยและเสริมสราง
เอกลักษณไทย”

1.2 ประกาศปพุทธศักราช 2530 เปนปทองเที่ยวคร้ังที่สอง โดยมีวัตถุประสงคเพื่อรวม
เฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว ในพระราชพิธีมหามงคลเฉลิมพระชนมพรรษา 5 
รอบ วันท่ี 5 ธันวาคม 2530 และพระราชพิธีรัชมังคลาภิเษก วันท่ี 2 กรกฎาคม 2531 ไดมีการเผย
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แพรประชาสัมพันธงานพระราชพิธีตาง ๆ ทั้งในประเทศ และตางประเทศ ไดรับความรวมมือจาก
ภาคราชการและเอกชนจัดกิจกรรมปทองเที่ยวเปนพิเศษทั่วประเทศ อาทิ โครงการขบวนการแห
ประเพณีไทยเปดงานปทองเที่ยวไทย โครงการสนับสนุนงานประเพณีของจังหวัดตาง ๆ และกิจ
กรรมดานการตลาดนานานัปการ จากการประสานงานความรวมมือดังกลาวกอใหเกิดผลดีตออุต
สาหกรรมทองเที่ยวของประเทศ และสนับสนุนใหเกิดกระแสการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ
เพิ่มมากขึ้น

2. ปศิลปหัตถกรรมไทย คณะรัฐมนตรีไดประชุมเม่ือวันท่ี 3 พฤษภาคม 2531 อนุมัติให
ประกาศปศิลปหัตถกรรมไทย 2531 ตามโครงการท่ีการทองเท่ียวแหงประเทศ เสนอระหวางวันท่ี 
12สิงหาคม 2531 ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2532 โดยใชชื่อวา “ ปศิลปหัตถกรรมไทย 2531-2532” มี
วัตถุประสงคเพื่อเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจาพระบรมราชินีนาถ ในงานสงเสริมศิลปาชีพ
พิเศษ และเปนการสนองพระราโชบายที่จะสงเสริมงานอาชีพและเพิ่มรายไดแกชาวชนบท ตลอด
จนการรักษาศิลปหัตถกรรมไทย

นอกจากนี้ยังมุงผลดานการสงเสริมการทองเที่ยวตอเนื่องจากปทองเที่ยว 2530 ดวย การ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทยจึงไดดํ าเนินการประชาสัมพันธกิจกรรมในโครงการปศิลปหัตถกรรม
ไทย ทั้งภายในและตางประเทศ โดยผลิตเอกสาร สิ่งพิมพ และอุปกรณตาง ๆ ที่ใชในการโฆษณา
ประชาสัมพันธ รวมทั้งการเขารวมงานแสดงสินคาไทยในตางประเทศ การเชิญสื่อมวลชนและผูนํ า
เขาจากตางประเทศมาชมหมูบานหัตถกรรมไทยอีกดวย

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 7 (พ.ศ. 2535-2539)

โดยแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 7 ในสวนของการทองเที่ยวไดกํ าหนดไวในแผนพัฒนาการคา
บริการ ในสาขาตาง ๆ ท่ีเปนแหลงรายไดของประเทศ และมีศักยภาพในการแขงขันสูง รวมทั้งการ
คาบริการที่จะมีบทบาทสํ าคัญในการเจรจาการคาระหวางประเทศ โดยมุงสนับสนุนภาคเอกชนใน
การประกอบธุรกิจการคาบริการ ปบปรุงกฎหมายที่เกี่ยวของ ใหมีความยืดหยุนเพียงพอที่จะ
สนับสนุนการประกอบธุรกิจของภาคเอกชน ใหสอดคลองกับสถานการณและแนวทางการเจรจา
การคาระหวางประเทศเชน พระราชบัญญัติบริษัทมหาชน จํ ากัด และกฎหมายที่เกี่ยวกับการ
ประกอบธุรกิจคนตางดาว (ประกาศคณะปฏิวัติ ฉบับที่ 281) เปนตน สาขาการคาบริการที่สํ าคัญ ได
แก การทองเท่ียวโดยกํ าหนดนโยบายการทองเที่ยว ในชวงแผนพัฒนาฉบับที่ 7 ไวดังน้ี (สํ านักงาน
คณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2534: 63-65)
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ดํ าเนินการใหไทยเปนศูนยกลางการทองเท่ียวในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต โดยอาศัย
แนวปฏิบัติดังน้ี

1. รวมมือกับประเทศในอาเซียน เพื่อพัฒนาวงจรการทองเที่ยวในภูมิภาคอาเซียนมากขึ้น 
โดยเนนการรวมมือทางการตลาดแทนการแขงขันระหวางประเทศในภูมิภาคนี้

2. กํ าหนดแนวทางสนับสนุนใหไทย เปนประตูทางออกสูการพัฒนาวงจร การทองเที่ยวใน
กลุมประเทศอินโดจีน และประเทศเพื่อนบาน

3. สนับสนุนการยอมลงทุนของภาคเอกชน ในการพัฒนากิจกรรมการทองเที่ยวประเภท
ใหมๆ เพื่อเพิ่มจุดดึงดูดความสนใจ นอกจากอาศัยแหลงธรรมชาติและแหลงศิลปวัฒนธรรม เชน 
การทองเที่ยวทางทะเลและแมนํ้ า การทองเที่ยวเพื่อการกีฬาและสุขภาพ การประชุมและการแสดง
สินคานานาชาติ

อนุรักษและพัฒนาทรัพยากรและปจจัยที่เกี่ยวของในแหลงทองเที่ยว โดยมีแนวปฏิบัติ ดังน้ี

1. ใหมีแผนแมบทเพื่อพัฒนาฟนฟูสภาพการทองเที่ยวและระบบสาธารณูปโภค รวมถงึ
บริการพ้ืนฐานตาง ๆ ทั้งในแหลงทองเที่ยวหลักและแหลงทองเที่ยวใหมที่มีศักยภาพ ในระบบเดียว
กับการพัฒนาเมืองหลัก ไดแก เมืองพัทยา ภูเก็ต เชียงใหม หาดใหญ ชะอํ า หัวหิน เชียงราย เกาะสมุ
ย สุราษฎรธานี กาญจนบุรี พระนครศรีอยุธยา และพื้นที่อีสานตอนลาง

2. นํ ามาตราการทางกฎหมายควบคุม อาคารผังเมือง อุทยานแหงชาติและโบราณสถานมา
ใชกํ ากับการใชประโยชนที่ดิน เพ่ือกิจกรรมตาง ๆ ของธุรกิจเอกชน ในบริเวณรอบ ๆ แหลงทอง
เที่ยว เพื่อปองกันผลกระทบทางสิ่งแวดลอมจากการลงทุนประกอบการธุรกิจตางๆ

3. สนับสนุนองคกรของรัฐ ภาคเอกชน และประชาชน ในระดับทองถิ่นใหเขามามีสวน
รวมในการบริหารบูรณะจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และอนุรักษสิ่งแวดลอมธรรมชาติ เชน น้ํ าตก 
เกาะ และหาดทราย ตลอดจนอนุรักษส่ิงแวดลอมศิลปกรรม เชน โบราณสถาน แหลงประวัติศาสตร 
เปนตน
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4. สนับสนุนบทบาทของภาคเอกชน ใหเขามามีสวนรวมในการพัฒนาพื้นที่แหลงทองเที่ยว
ตาง ๆ มากขึ้น พรอมกับการปรับปรุงกฎระเบียบท่ีเก่ียวของใหเอ้ือตอการลงทุนของภาคเอกชน โดย
เฉพาะการลงทุนเพื่อพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหม เพ่ือสนับสนุนการพัฒนาวงจรการทองเท่ียวในภูมิ
ภาค

พัฒนาและยกระดับคุณภาพกํ าลังคนดานการทองเที่ยว โดยมีแนวปฏิบัติดังน้ี

1. ขยายการผลิตกํ าลังคน ทั้งในระดังอุดมศึกษาและวิชาชีพ ใหไดทั้งปริมาณและมีคุณภาพ
ที่สอดคลองกับความตองการของตลาดธุรกิจการทองเที่ยว ทั้งในสวนกลางและในภูมิภาค

2. สนับสนุนภาคเอกชนเขามามีบทบาทในการลงทุนผลิต และฝกอบรม กํ าลังคนดานตาง 
ๆ ใหมีคณุภาพมาตรฐานการบริการในระดับสูง พรอมทั้งปรับปรุงกฎหมายตาง ๆ ที่เกี่ยวของ เพ่ือ
ใหการพัฒนากํ าลังคนเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะแกไขพระราชบัญญัติโรงแรม พ.ศ. 
2478 เพื่อเปดโอกาสใหใชโรงแรมที่มาตรฐานสูง เปนสถานที่ผลิตและฝกอบรมไดมากขึ้น

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 8 (พ.ศ. 2540-2546) (การทองเท่ียวแหง
ประเทศไทย, 2546)

นโยบายการพัฒนา และสงเสริมการทองเที่ยว 2540-2546

1. สงเสริมการอนุรักษ ฟนฟูศิลปะวัฒนธรรม และทรัพยากรกรทองเที่ยวควบคูกับสิ่งเแวด
ลอมโดยคํ านึงถึงคุณภาพของการพัฒนาการทองเที่ยวแบบยั่งยืน เพื่อใหสามารถรองรับการขยายตัว
ของนักทองเที่ยวในระยะยาว และคงไวซึ่งความเปนเอกลักษณและมรดกของชาติสืบไป

2. สงเสริมความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชน รวมทั้งประชาชนในทองถิ่น ใหเขามามี
บทบาทในการรวมกันแกไข หรือปองกันปญหาทางการทองเที่ยว มีสวนรวมในการพัฒนาและ
บริหารจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวใหมีคุณคา ชวยดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้น

3. สนับสนุนการพัฒนาปจจัยการใหบริการอํ านวยความสะดวกแกนักทองเที่ยวใหสอด
คลองกับความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลย่ี โดยเฉพาะระบบการใหบริการขอมูลขาวสารดวย โครง
ขายคอมพิวเตอรทั้งภายในและระหวางประเทศ
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4. สงเสริมความรวมมือกับประเทศเพื่อนบานทั้งในดานการพัฒนาและสงเสริมการตลาด
ทองเที่ยว รวมทั้งพัฒนาระบบเครือขายการคมนาคมขนสง และสื่อสิ่งอํ านวยความสะดวกเกี่ยวกับ
การบริการทองเท่ียวตาง ๆ เพื่อพัฒนาประเทศไทยใหเปนศูนยกลางการทองเที่ยวของภูมิภาค

5. สงเสริมการพัฒนาบุคลการในชาติใหเปนนักทองเที่ยวที่ดี มีความรัก ความหวงแหน 
และชวยทํ านุบํ ารุงทรัพยากรทางการทองเที่ยวและสิ่งแวดลอม ตลอดจนมีความโอบออมอารี ให
การตอนรับนักทองเที่ยวดวยนํ้ าใจไมตรีอันดีงามสืบไป

6. สงเสริมการผลิตบุคลากรในอุตสาหกรรมทองเที่ยวใหมีปริมาณสอดคลองกับความ
ตองการของตลาด มีคุณภาพไดมาตรฐานในระดับนานาชาติ เพ่ือรองรับนโยบายเปดเสรีดานการคา
บริการ ตลอดจนสนับสนุนใหบุคลากรชาวไทยมีงานทํ าในอุตสาหกรรมทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้น

7. กํ ากับดูแลใหนักทองเที่ยวและผูประกอบธุรกิจในอุตสาหกรรมทองเที่ยวไดรับความคุม
ครองตาม พ.ร.บ. ธุรกิจนํ าเที่ยวและมัคคุเทศก พ.ศ. 2535 รวมทั้งผลักดันใหมีการกวดขันใหมาตร
ฐานตาง ๆ ในการใหความคุมครองรักษาความปลอดภัยแกนักทองเที่ยวอยางจริงจังตอเน่ืองตลอด
ไป

8. สงเสริมใหการทองเที่ยวมีบทบาทสํ าคัญในการชวยพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน 
และสงผลดีตอการพัฒนาสงัคมท้ังในระดับครอบครัว ชุมชน และสังคมสวนรวมของประเทศสืบ
ไป

9. สงเสริมเชิญชวนใหนักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่มีคุณภาพเดินทางเขามาทองเที่ยวภาย
ในประเทศเพิ่มมากขึ้น พักอยูนานวัน ใชจายเพิ่มมากขึ้น และเดินทางกระจายไปทั่วภูมิภาค โดย
คํ านึงขีดความสามารถหรือขอจํ ากัดในการรองรับไดของแหลงทองเท่ียวแตละแหง

10. สรางคานิยมใหชาวไทยเพิ่มการเดินทางทองเที่ยว และจับจายใชสอยภายในประเทศ 
กระจายไปทั่วภูมิภาคตลอดป เพื่อเพิ่มดุลการทองเที่ยวใหมีมากขึ้น และเปนการกระจายความเจริญ
ไปสูทองถิ่น อันจะเปนผลดีตอการพัฒนาการทางเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศตอไป
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11. พิจารณาประกอบธุรกิจการทองเที่ยวเทาที่จํ าเปนและเหมาะสมในลักษณะของการลง
ทุน รวมทุน หรือใหการสงเสริมสนับสนุนการลงทุนเพื่อประโยชนโดยสวนรวมของชาติและองค
กร

บทบาทของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยในการพัฒนาการทองเที่ยวในชวงแผน 8

1. ประสานงานการสรางพื้นที่สีเขียว การอนุรักษและฟนฟูแหลงทองเที่ยว เพ่ือใหการทอง
เที่ยวไทยมีความยั่งยืน

2. รักษาขีดความสามารถในการแขงขันดานการทองเที่ยว

3. ประสานงานการจัดหาโครงสรางและสาธารณูปโภคพืน้ฐาน และสิ่งอํ านวยความสะดวก
ดานการทองเที่ยว

4. ปรับกิจกรรมและพฤติกรรมของนักทองเที่ยวใหเปนภาระนอยที่สุดแกแหลงทองเที่ยว
และชุมชนที่เกี่ยวของ

5. พัฒนาบุคลากรใหสอดคลองกับภารกิจที่เพิ่มขึ้น สงเสริมนวัตกรรมดานการบริการทอง
เที่ยว และ การบริหารแหลงทองเที่ยวใหเขาสูมาตรฐานสากล

จากการศกึษาถึงนโยบายของรัฐบาล ในอดีตเร่ิมใหความสํ าคัญกับอุตสาหกรรมการทอง
เที่ยว  และประกาศเปนนโยบายไวตั่งแตแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 3 และมี
การใหความสํ าคัญเพิ่มมากขึ้นเรื่อยมาจนถึงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 8 โดยมี
สาระสํ าคัญที่จะเนนใหเกิดการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวอยางยั่งยืนโดยใหความ
สํ าคัญของการอนุรักษธรรมชาติ ความสะอาด และการพัฒนาบุคลากรโดยเฉพาะดานความโอบ
ออมอารี และไมตรีจิต มากกวาความสํ าคัญทางดานจํ านวนนักทองเท่ียว

การวิเคราะหศักยภาพและโอกาสทางการทองเที่ยวของไทย ( การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2546)

องคการทองเที่ยวโลก ( World Tourism Organization: WTO) ไดคาดการณวาแนวโนม
จํ านวนนักทองเท่ียวของโลกจะยังคงขยายตัวเพ่ิมข้ึนอยางตอเน่ือง อันเปนผลมาจากการเปดเสรีทาง
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การทองเที่ยวระหวางกันมากขึ้นตามกรอบความรวมมือตาง ๆ กอปรกับการพัฒนาทางดาน
เทคโนโลยีสารสนเทศและการบริการทางดานการบิน รวมถึงทัศนคติท่ีเช่ือวาการทองเท่ียวเปนการ
พัฒนาคุณภาพชีวิต สรางประสบการณใหม ๆ ลวนมีสวนกระตุนใหมีการเดินทางทองเที่ยวระหวาง
ประเทศมากขึ้น

สํ าหรับประเทศไทยนั้น WTO ไดคาดการณวาจะมีนักทองเที่ยวจากตางประเทศเพิ่มขึ้น
เฉลี่ยในอัตรารอยละ 6.9 ตอป ซึ่งสูงกวาการเติบโตของภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่รอยละ 4 แตหากมี
การดํ าเนินการเชิงรุกดานการทองเท่ียวอยางเปนระบบ คาดวาอัตราการเติบโตของนักทองเท่ียวชาว
ตางประเทศจะเพิ่มขึ้นในอัตราเฉลี่ยรอยละ 11.3 และ 7.0 ตอป ในชวงป 2544-2548 และป 2549-
2553 ตามลํ าดับ

และเพื่อใหเห็นถึงศักยภาพดานการทองเที่ยวของไทย ในอันที่จะสนับสนุนขอมูลขางตน
ดังน้ันในสวนตอไปน้ีจะมุงวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส ตลอดจนอุปสรรคและปญหาของการ
ทองเที่ยวไทย(SWOT Analysis)

จุดแข็งทางการทองเที่ยวของไทย (Strength)

1. ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยว

2. ความเปนมิตรไมตรี รวมถึงวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของไทยที่เปนเอกลักษณ

3. ความไดเปรียบดานสถานที่ตั้ง ที่เปนศูนยกลางของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต

4. การยอมรับในความปลอดภัยท้ังในดานการเมืองและธรรมชาติ

จุดออนทางการทองเท่ียวของไทย (Weakness)

1. การหลอกลวงและการเอารัดเอาเปรียบนักทองเท่ียวในรูปแบบตาง ๆ อาทิ การขายทัวร
เสริม และการหลอกลวงนักทองเที่ยวใหซื้อสินคาในราคาสูงเกินจริง
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2. การกระจุกการพัฒนาการทองเที่ยวในเมืองหลักเพียงไมกี่แหง อาทิ ภูเก็ต เกาะสมยุ
เชียงใหม

3. จุดออนทางดานภาษา

4. ความเสื่อมโทรมของแหลงทองเที่ยวและสิ่งแวดลอม

5. ความไมมีมาตรฐานของสินคาและบริการ

6. ภาพลักษณดานลบเกี่ยวกับโสเภณี โรคเอดส

7. ขาดบุคลากรที่มีความรู และความชํ านาญท่ีแทจริง

โอกาสทางการทองเที่ยวของไทย (Opportunity)

1. ความไดเปรียบทางดานภาพลักษณในการเปนแหลงทองเที่ยวที่คุมคาเงิน

2. ความสะดวกในดานการคมนาคมขนสง อาทิ การเปดใชรถไฟฟามหานคร การเปดเสรี
ทางดานการบินในประเทศ การเพ่ิมจํ านวนเท่ียวบินและจุดบินเช่ือมระหวางประเทศ

3. กระแสความนิยมทองเที่ยวในประเทศไทยอันเปนผลจากการประชาสัมพันธโครงการป
ทองเที่ยวไทย (Amazing Thailand)

4. การเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวไทยกับกลุมประเทศในอินโดจีนโดยมีประเทศไทยเปนศูนย
กลาง

5. การขยายตัวของตลาดนักทองเที่ยวเฉพาะกลุมและตลาดประชุมนานาชาติ

6. การขยายตลาดเรือสํ าราญมายังประเทศไทยของสตารครุยส และเรือสํ าราญระดับโลก 
ซึ่งไดรับความสนใจจากนักทองเที่ยวในตลาดระดับบน
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7. การพัฒนาทางดานเทคโนโลยี โดยนํ าระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกส (e-commerce) มาให
บริการในธุรกิจการทองเที่ยวอยางกวางขวางมากขึ้น ซึ่งจะชวยเพิ่มชองทางการจํ าหนายและเขาถึง
กลุมเปาหมายมากขึ้น

8. การผอนคลายระเบียบพิธีการเขาเมืองซึ่งเอ้ืออํ านวยความสะดวกตอการเดินทางเขา
ประเทศ

9. ความไมสงบของประเทศคูแขงภายในภูมิภาค อาทิ เหตุการณความรุนแรงในอินโดนีเซีย 
การจี้ตัวประกันในฟลิปปนส ปญหาความไมมั่นคงทางภาคใตของมาเลเซีย

ปญหาและอุปสรรค (Threat)

1. ภาวะการแขงขันทางการทองเที่ยวกับตางประเทศจะทวีความรุนแรงมากขึ ้น โดย เฉพาะ
จากประเทศในแถบภูมิภาคเอเชีย อาทิ มาเลเซยี อินโดนีเซีย สิงคโปร ซึ่งมีสินคาทางการทองเที่ยว 
รวมถึงวัฒนธรรมประเพณีคลาย ๆ กับไทย

2. ปญหาขีดความสามารถในการรองรับปริมาณการจราจรทางอากาศของทาอากาศยาน
กรุงเทพ ทั้งนี้ สมาคมขนสงทางอากาศระหวางประเทศไดคาดการณวาในป 2546 จํ านวนผูโดยสาร
จะสูงกวาความสามารถในการรองรับของสนามบินกรุงเทพ ซึ่งสงผลใหประเทศไทยจะสูญเสีย
โอกาสในการเปนศูนยกลางการบินในภูมิภาค อยางไรก็ดี แมวาจะมีการสรางทาอากาศยานสากล
แหงที่ 2 (สนามบินหนองงูเหา หรือทาอากาศยานสุวรรณภูมิ) แตโครงการดังกลาวยังมีความลาชา
อยูมาก

3. ปญหารายไดจากการทองเที่ยวที่ต่ํ ากวาเปาหมายที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทยวางไว 
ดังจะเห็นไดวาคาใชจายในหมวดการซื้อสินคาที่ระลึกมีการชะลอลงจากปกอน แมวาทางการจะได
มีมาตรการสนับสนุนคาใชจายของนักทองเที่ยว อาทิ โครงการไทยแลนดแกรนดเซล การคืนภาษี
มูลคาเพิ่มใหแกนักทองเที่ยว

4. ปญหาการปรับข้ึนของราคาน้ํ ามัน ทํ าใหสายการบินมีการปรับราคาแลวบางสวน

5. ประเทศไทยเริ่มอยูในสถานะของแหลงทองเที่ยวเกา สํ าหรับกลุมตลาดที่สํ าคัญ
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6. ปญหาการตัดราคาทัวรกัน สงผลใหนักทองเท่ียวที่ประเทศไทยไดรับเปนนักทองเท่ียว
คุณภาพตํ่ า ซึ่งจะสงผลตอรายไดจากการทองเที่ยวตามมา

7. การเติบโตอยางไรขอบเขต ซึ่งเห็นไดชัดจากการขยายตัวของโรงแรมในชวงกอนวิกฤต 
ทํ าใหอุปทานในสวนเกินอยูในระดับสูง แมวาจะมีโรงแรมปดกิจการไปแลวบางสวนในชวงวิกฤต 
แตจํ านวนหองพักยังคงเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องสงผลใหอัตราการเขาพักอยูที่ระดับเพียงรอยละ 50-60
ซึ่งนับวาอยูในเกณฑตํ่ า

จากการวิเคราะหขางตน จะเห็นไดวาประเทศไทยยังคงมีศักยภาพทางการทองเที่ยวอยูพอ
สมควร หากมีการปรับเปลี่ยนกลยุทธเพื่อเสริมจุดแข็งและจุดออน รวมถงึการแกไขปญหาและ
อุปสรรค ซึ่งจะเปนการเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันและยกระดับมาตรฐานการทองเท่ียวของ
ไทยใหทัดเทียมนานาประเทศ

แนวทางการสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศไทยในอนาคต

คณะรัฐมนตรีไดมีมติเม่ือวันท่ี 31 ตุลาคม 2543 เห็นชอบ แผนแมบทอุตสาหกรรมทอง
เท่ียวแหงชาติ (พ.ศ. 2544-2553) ตามที่รัฐมนตรีประจํ าสํ านักนายกรัฐมนตรี  นายอดิศัย โพธารามิก)
ประธานคณะกรรมการการทองเท่ียวแหงประเทศไทยเสนอ เพ่ือเปนกรอบในการกํ าหนดนโยบาย
แนวทางการดํ าเนินงานดานการตลาดและการพัฒนาอุตสาหกรรมทองเที่ยวที่เหมาะสม ตลอดจนสง
เสริมใหเกิด ความรวมมือในการพัฒนาการทองเท่ียวรวมกันระหวางภาครัฐและภาคเอกชนอันจะทํ า
ใหอุตสาหกรรมทองเท่ียวเติบโตอยางเขมแข็งและม่ันคงตอไป ซึ่งสาระสํ าคัญของแผนแมบท ฯ
สรุปไดดังนี้

1. นโยบายและเปาหมายของแผน

1.1 นโยบาย

1.1.1 พัฒนาใหประเทศไทยคงความเปนผูนํ าทางการทองเท่ียวในภูมิภาคเอเชีย เพ่ือ
กาวสูความเปน World Class Destination
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1.1.2 พัฒนาการทองเที่ยวของไทยใหเปนสาขาหลักทางเศรษฐกิจที่ควบคูไปกับ
สาขาเกษตรกรรมและอุตสาหกรรม

1.1.3 เรงรัดใหเกิดการกระจายตัวของนักทองเที่ยวและรายไดจากการทองเที่ยว

1.1.4 ปรับปรุงโครงสรางอุตสาหกรรมทองเที่ยวใหทันสมัย เพื่อใหมีความพรอมใน
การแขงขันจากการเปดเสรีทางการคา

1.1.5 สนับสนุนใหองคกรปกครองทองถิ่นมีความพรอมในการบริหารจัดการธุรกิจ
การทองเที่ยว

1.1.6 อนุรักษทรัพยากรการทองเที่ยวของไทยใหคงความเปนธรรมชาติที่สมบูรณ

1.2 เปาหมาย

1.2.1 ใหมีจํ านวนนักทองเท่ียวระหวางประเทศเพ่ิมข้ึนเปน 16.02 ลานคนในป 2548 
และ 22.46 ลานคน ในป 2553 กอใหเกิดรายได 583,592 ลานบาทในป 2548 และ 859,095 ลานบาท
ในป 2553

1.2.2 ใหชาวไทยเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศเพิ่มขึ้นเปน 63 ลานคนครั้งในป 
2548 และเพิ่มขึ้นเปน 72 ลานคนครั้งในป 2553 กอใหเกิดรายไดจํ านวน 315,850 ลานบาท ในป 
2548 ปละ 413,670 ลานบาทในป 2553

1.2.3 ใหเกิดการกระจายรายไดไปยังสวนภูมิภาคมากขึ้นจากในป 2542 อัตราสวน
รายไดจากการทองเที่ยวระหวางกรุงเทพฯ กับภูมิภาค อยูท่ีระดับ 40:60 ใหเหลือ 30:70 และเพิ่ม
จํ านวนเมืองทองเที่ยวหลักในปจจุบันที่มีอยูใน 10 เมือง เปนไมนอยกวา 15 เมือง เมื่อสิ้นป 2553

1.2.4 กอใหเกิดการสรางงานทางตรงเพิ่มขึ้นจากแนวโนมปกติปละ 30,000 คน เปน 
50,000 คน และทางออมจาก 30,000 คน เปน 50,000 คน

1.2.5 ใหเกิดการกระจายรายไดและความเจริญ เพื่อลดปญหาความยากจนในชนบท
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2. แผนการดํ าเนินงาน

2.1 แผนงานปรับยุทธศาสตรการสงเสริมและพัฒนาการทองเที่ยว

2.2 แผนงานสงเสริมการทองเที่ยวในดานการตลาด

2.3 แผนงานการพัฒนาการทองเที่ยวในดานการพัฒนาสินคาทางการทองเที่ยว

2.4 แผนงานพัฒนาการอํ านวยความสะดวกในการเขาเมือง

2.5 แผนงานพัฒนาเร่ืองความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน

2.6 แผนงานพัฒนาระบบสารสนเทศและพาณิชยอิเล็กทรอนิกส

2.7 แผนงานความรวมมือดานการพัฒนาและสงเสริมการทองเที่ยวรวมกับประเทศ
เพ่ือนบาน

2.8 แผนงานเพิ่มประสิทธิภาพองคกร

ผลการวิเคราะหศักยภาพและโอกาสทางการทองเที่ยวไทยมีผลสรุปและขอเสนอแนะดังนี้

เพื่อใหการทองเที่ยวของไทยเติบโตตอเน่ืองในระยะยาวและเปนอีกหนึ่งเคร่ืองมือที่นํ ามา
ใชในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ จํ าเปนที่ทุกฝายทั้งภาครัฐและเอกชน จะตองหันมาใหความ
สนใจในเรื่องคุณภาพมากกวาปริมาณของนักทองเที่ยวที่ผานมา ไดกอใหเกิดผลเสียทั้งในสิ่งแวด
ลอมและความเสื่อมโทรมของทรัพยากรทางการทองเที่ยว ตลอดจนวัฒนธรรมอันดีงามของคนไทย
ดังน้ันนโยบายการพัฒนาและการสงเสริมการทองเที่ยวตอไป ควรจะตองสอดคลองและมุงเปา
หมายไปที่คุณภาพของนักทองเที่ยว ควบคูไปกับการพัฒนาการทองเที่ยวที่ยั่งยืน อันจะสงผลดีตอ
การทองเที่ยวไทยในระยะยาว

จากการศึกษาในบทที่ 3 แสดงใหเห็นถึงความสํ าคัญของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวและ
การใหความสํ าคัญของภาครัฐในการที่จะพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใหมีการเจริญเติบโต
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อยางยังยืน โดยการเลือกที่จะเจาะกลุมเปาหมายไปยังนักทองเที่ยวที่มีคุณภาพ และพัฒนาองค
ประกอบตางๆของการทองเที่ยว ซึ่งสอดคลองกับผลสรุปตามแนวทางการสงเสริมและพัฒนาอุต
สาหกรรมทองเท่ียวของประเทศไทยในอนาคต



บทท่ี 4

ผลการวิเคราะห

ในบทที่ 4 นี้จะกลาวถึงผลการวิเคราะหที่ไดจากการศึกษา โดยผูวิจัยไดแบงการพิจารณา
ออกเปน 2 ข้ันตอนไดแก การศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว
ของประเทศไทย และการวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบตอการกํ าหนดอุปสงคการทองเท่ียวของนัก
ทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทย ทั้งนี้เพื่อใหบรรลุตามวัตถุประสงคใน
การศึกษาที่ไดตั้งไว ซึ่งรายละเอียดในการวิเคราะหมีดังนี้

การศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศไทย

ในการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของประเทศไทย
คร้ังน้ี ผูวิจัยไดทํ าการเปรียบเทียบอุตสาหกรรมดังกลาวกับประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก ซึ่ง
ประเทศที่นํ ามาเปรียบเทียบนั้น ผูวิจัยพิจารณาจากการเรียงลํ าดับมูลคาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่
สูงที่สุด 5 ประเทศไดแก จีน เขตปกครองพิเศษ ฮองกง เกาหลี สิงคโปร และมาเลเซีย โดยท้ัง 5
ประเทศถือเปนคูแขงดานการทองเที่ยวที่สํ าคัญของไทย

โดยในการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบนั้น สามารถวัดไดจากดัชนีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (revealed comparative advantage index: RCA) ซึ่งคาดังกลาวแสดงถึง
ความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยางของประเทศใดประเทศหน่ึง ในสินคา
ชนิดใดชนิดหน่ึง ดังแสดงไดจาก

)Z/W(
)Y/X(

RCA
ii

ijij
ij =

ijij Y/X คือ อัตราสวนระหวางมูลคารายไดจากการทองเที่ยวของประเทศ j จากชาวตางชาติ
ที่เดินทางมาทองเที่ยวในประเทศ กับมูลคาการสงออกทั้งหมดของประเทศ j ในชวงเวลา I

ii Z/W คือ อัตราสวนระหวางมูลคารายไดจากการทองเที่ยวของโลก กับมูลคาการสงออก
ท้ังหมดของโลก ในชวงเวลา i.
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i คือเวลา (อนุกรมเวลารายปต้ังแตปพ.ศ. 2534-2543 รวม 10 ป)

j คือประเทศท่ีทํ าการศึกษา โดยที่ j = 1, 2, 3, 4, 5, 6 คือประเทศไทย จีน เขตปก
ครองพิเศษ ฮองกง เกาหลี สิงคโปร และมาเลเซีย ตามลํ าดับ

ซึ่งผลจากการค ํานวณคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของอุตสาห
กรรมการทองเที่ยวของไทยนั้น พบวาประเทศไทยมีคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา
ประเทศคูแขงทั้ง 5 ประเทศที่ทํ าการพิจารณาอยางเห็นไดชัด กลาวคือคาดัชนีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบเฉลี่ย ในรอบระยะเวลา 10 ปที่ผานมามีคาเทากับ 1.60 ในขณะที่คาดัชนีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบเฉลี่ย ในรอบระยะเวลา 10 ปของประเทศจีน เขตปกครองพิเศษ ฮองกง เกาหลี สิงค
โปร และมาเลเซียที่คํ านวณไดนั้นมีคาเทากับ 0.86, 0.66, 0.57, 0.81 และ 0.62 ตามลํ าดับ ดังแสดง
ในตารางท่ี 5 โดยจะเห็นไดวาประเทศไทยมีคาดัชนีดังกลาวสูงกวาทั้ง 5 ประเทศขางตน ซึ่งหมาย
ความวาประเทศไทยมีความเชี่ยวชาญในการใหการบริการดานการทองเที่ยวที่ดีกวาเมื่อเทียบกับ
ตลาดโลก และประเทศคูแขงที่สํ าคัญท้ัง 5 ประเทศในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก หรืออาจจะกลาวไดวา
ประเทศคูแขงที่นํ ามาพิจารณาทั้ง 5 ประเทศมีความเชี่ยวชาญในการใหบริการดานการทองเที่ยวที่
นอยกวาเมื่อเทียบกับตลาดโลก และเทียบกับประเทศไทย

จากตารางท่ี 5 น้ันผูวิจัยไดนํ าผลการวิเคราะหที่ไดมาจัดใหอยูในรูปของกราฟเสน ดังแสดง
ในภาพที่ 1 ซึ่งจากภาพที่ไดนั้น แสดงใหเห็นวาประเทศจีนเปนประเทศเดียวจากท้ังหมด 5 ประเทศ
ที่มีแนวโนมคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเพิ่มขึ้นตั้งแตป พ.ศ. 2539 เปนตนมา โดยการ
ปรับตัวดังกลาวเปนไปตามแผนการพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศของประเทศจีนทีต่องการใหมี
การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ซึ่งสวนทางกับอีก 4 ประเทศท่ีเหลือท่ีคาดัชนีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบมีคาลดลงตามวิกฤตเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกเชนเดียวกับประเทศไทย ทั้งนี้
เนื่องมาจากนักทองเที่ยวที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศดังกลาวน้ัน สวนใหญยังคงเปนนัก
ทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่มีรายไดเฉลี่ยตอหัวที่ตํ่ าลงจากวิกฤตคาเงินในภูมิภาค เมื่อเทียบ
กับนักทองเที่ยวในภูมิภาคอื่น ซึ่งการมีรายไดเฉลี่ยตอหัวตํ่ าน้ัน สงผลทํ าใหอุปสงคการทองเที่ยวลด
ลง และทํ าใหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบลดลงในที่สุด



ตารางที่ 5  แสดงผลการคํ านวณคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA)
หนวย: พันลานดอลลารสหรัฐ

ประเทศ รายการ ตัวแปร 2534 2535 2536 2537 2538 2539 2540 2541 2542 2543 คาเฉลี่ย RCA
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ W 278.65 319.47 325.19 355.17 406.68 438.07 439.87 442.10 454.87 475.82โลก การสงออกสินคาและบริการ Z 4,468.46 4,997.81 4,845.53 5,380.32 6,350.96 6,656.54 6,892.83 6,788.61 7,009.63 7,398.67
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ X 3.92 4.83 5.01 5.76 7.66 8.66 7.05 5.93 6.70 7.12
การสงออกสินคาและบริการ Y 35.33 41.21 47.35 56.01 70.21 71.32 72.25 65.71 71.36 81.90
สัดสวนการทองเที่ยวตอการสงออกสินคาและบริการ X/Y 0.1110 0.1172 0.1059 0.1029 0.1092 0.1215 0.0976 0.0903 0.0938 0.0869

ไทย

ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ RCA 1.78 1.83 1.58 1.56 1.70 1.85 1.53 1.39 1.45 1.35 1.60
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ X 2.84 3.95 4.68 7.32 8.73 10.20 12.07 12.60 14.10 16.23
การสงออกสินคาและบริการ Y 73.17 81.55 73.73 137.38 167.96 171.68 207.24 207.43 218.50 279.56จีน
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ RCA 0.62 0.76 0.95 0.81 0.81 0.90 0.91 0.93 0.99 0.90 0.86
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ X 5.08 6.20 7.70 8.24 9.60 11.99 9.98 7.50 7.21 7.89
การสงออกสินคาและบริการ Y 119.28 143.96 163.12 182.53 208.09 219.04 226.57 210.24 211.10 243.95ฮองกง
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ RCA 0.68 0.67 0.70 0.68 0.72 0.83 0.69 0.55 0.53 0.50 0.66
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ X 3.43 3.27 3.48 3.81 5.59 5.43 5.12 6.86 6.80 6.61
การสงออกสินคาและบริการ Y 80.76 87.03 95.21 112.00 147.77 153.48 165.47 157.67 171.92 206.72เกาหลี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ RCA 0.68 0.59 0.54 0.51 0.59 0.54 0.48 0.67 0.61 0.50 0.57
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ X 4.77 6.08 7.00 7.81 8.39 8.01 6.07 5.40 5.97 6.37
การสงออกสินคาและบริการ Y 82.71 90.72 104.46 120.97 148.27 155.97 156.24 129.74 139.57 165.97สิงคโปร
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ RCA 0.92 1.05 1.00 0.98 0.88 0.78 0.61 0.64 0.66 0.60 0.81
รายไดการทองเที่ยวระหวางประเทศ X 1.53 1.77 2.05 3.44 3.91 4.45 2.70 2.46 3.54 4.56
การสงออกสินคาและบริการ Y 38.24 44.95 52.79 66.40 83.58 92.36 93.45 83.54 96.16 112.51มาเลเซีย
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ RCA 0.64 0.62 0.58 0.78 0.73 0.73 0.45 0.45 0.57 0.63 0.62

ที่มา: การคํ านวณคา RCA โดยใชขอมูลจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย
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ภาพที่ 1  กราฟเสนแสดงแนวโนมดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมการ
                    ทองเที่ยวของประเทศไทยกับประเทศคูแขงในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกที่นํ ามาพิจารณา

      ที่มา: จากการคํ านวณ

จากภาพที่ 1 จะเห็นไดวาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยในระยะยาวนั้น
มีแนวโนมลดลงหลังวิกฤตเศรษฐกิจป 2539 หรืออาจจะกลาวไดวาประเทศไทยมีแนวโนมความ
เชี่ยวชาญในการใหบริการในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่ลดลง ซึ่งการลดลงดังกลาวขัดแยงกับการ
ขยายตัวของรายไดที่ไดรับจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวหลังวิกฤตในป 2540 ทั้งนี้เปนผลจากการ
เพิ่มขึ้นของรายไดจากการสงออกสินคาและบริการอื่น ๆ ที่เพิ่มขึ้นมากกวาการเพิ่มขึ้นของรายได
จากการทองเที่ยว สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงไดใน 2 แนวทางคือ (1)อัตราแลกเปลี่ยนสงผลดี
ตอสินคาสงออกชัดเจนกวาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเพราะสินคาสงออกไปถึงประเทศผูบริโภค
ทํ าใหรับรูไดวาสินคามีราคาถูกลง ในขณะที่สินคาและบริการดานการทองเที่ยวอยูในประเทศผูผลิต
นักทองเที่ยวที่ไมติดตามขาวสารจะไมรูถึงระดับราคาการทองเที่ยวที่ถูกลงของไทย ซึ่งสอดคลอง
กับการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตออุปสงคการเที่ยววา อัตราแลกเปลี่ยนมีความสัมพันธกับอุปสงคการ
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ทองเที่ยวแตไมมีนัยสํ าคัญมากนัก เพราะอัตราแลกเปลี่ยนมีความสัมพันธอยางมีนัยสํ าคัญตอนัก
ทองเที่ยวชาวฮองกงที่เดียวเทานั้น (2)สินคาสงออกเฉพาะสินคาเกษตร ซึ่งถือเปนสินคาจํ าเปนมีการ
ขยายตัวเพิ่มมากขึ้น ในขณะที่การทองเที่ยวหรือการใชบริการอาจจัดอยูในประเภทสินคาฟุ มเฟอย
ดังนั้นภายหลังจากการเกิดวิกฤตการณทางเศรษฐกิจทํ าใหรายไดตอหัวของประชากรลดลง สงผล
ทํ าใหการบริโภคสินคาฟุมเฟอยดานการทองเที่ยวมีสัดสวนที่ลดลง เม่ือเทียบกับการบริโภคสินคา
อ่ืน ๆ หมายถึงสัดสวนรายไดจากการทองเที่ยวตอสินคาสงออกและบริการมีแนวลดลง สงผลใหตัว
เลขความไดเปรียบดานการแขงขันลดลงสวนทางกับการขยายตัวของมูลคาสินคาและบริการดาน
การทองเที่ยวหลังวิกฤตเศรษฐกิจ

ดังน้ันจากท่ีกลาวมาขางตนจึงสรุปไดวาโดยภาพรวมแลวคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบ 
เทียบของไทยมีแนวโนมลดลงหลังวิกฤตเศรษฐกิจ ในขณะที่คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ
ประเทศจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในระยะยาว โดยประเทศจีนเปนประเทศที่มีคาดัชนีสูงที่สุดเมื่อเทียบ
กับ 4 ประเทศที่ทํ าการพิจารณา ซึ่งผลการศึกษาในเบื้องตนสามารถอธิบายไดวา การลดลงของคา
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทย และกลุมประเทศคูแขงขันอีก 4 ประเทศไดแก เขตปก
ครองพิเศษ ฮองกง เกาหลี สิงคโปร และ มาเลเซยี น้ัน มีสาเหตุมาจากการเกิดวิกฤตการณทาง
เศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกเปนหลัก ซึ่งสวนทางกับการขยายตัวของเศรษฐกิจในประเทศจีน
และแนวโนมการเพิ่มขึ้นของคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของจีน และอัตราแลกเปลี่ยนที่
ไมสงผลดีตออุปสงคการทองเท่ียวเปนอีกสาเหตุหน่ึง

การวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลกระทบตออุปสงคการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวตางชาติท่ีเดินทางเขามา
ทองเท่ียวในประเทศไทย

การวิเคราะหในสวนที่สองนี้ เปนการวิเคราะหเพ่ือหาปจจัยท่ีเปนตัวกํ าหนดการเกิดอุปสงค
ของนักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทย เพ่ือบรรลุตามวัตถุประสงคขอท่ี
2 โดยแบงการสรางแบบจํ าลองออกเปน 3 ขั้นตอน ซึ่งมีรายละเอียดในการวิเคราะหดังแสดงในภาค
ผนวก ข ไดแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวแตละประเทศดังนี้



64

แบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวจีน

ปจจัยที่มีผลตอจํ านวนอุปสงคในการทองเที่ยวประเทศไทยของชาวจีน คือจํ านวนประชา
กรจีน รายไดประชาชาติ และอัตราคาโดยสารเคร่ืองบิน โดยสรางเปนแบบจํ าลองจํ านวนอุปสงคได
ดังน้ี

ln(pcnt) = 0.2352 + 342.2 x (ln(popcnt) – ln(popcnt-1)) + 12.94 x (ln(gdpcnt) – ln(gdpcnt-1))
                                     (2.111)*                                             (2.729)**
                           – 0.2679 x (ln(farcnt) – ln(farcnt-1)) + ln(pcnt-1)
                             (-2.163)*

R-squared 0.333922 S.E. of regression 0.537951
Adjusted R-squared 0.111896 Durbin-Watson stat 3.187666

จากแบบจํ าลองที่ไดพบวา ตัวแปรอิสระทั้งสามตัวไดแก จํ านวนประชากรของประเทศจีน
(POPCN) รายไดตอหัวของประเทศจีน (GDPCN) และคาโดยสาร (FARCN) สามารถอธิบายการ
เปลี่ยนแปลงของตัวแปรตามไดรอยละ 33.39 โดยในสวนที่ไมสามารถอธิบายไดนั้น อาจเปนผลมา
จากปจจัยอื่น ๆ ที่ไมสามารถนํ ามาพิจารณารวมดวยได อาทิ การเดินทางไปทองเที่ยวของชาวจีนใน
ประเทศอ่ืน ๆ ที่ไมใชประเทศไทย เปนตน โดยที่คา durbin-watson มีคาเทากับ 3.188 ซึ่งตกอยูใน
ชวง 4-dU < 3.188 < 4-dL เม่ือ dL= 0.715 และ dU = 1.816 โดยจากตารางผนวกที่ 13 แสดงวาอยูใน
ชวงไมแนใจวามีปญหา autocorrelation หรือไม จึงไมตองทํ าการแกปญหาดังกลาว

สํ าหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคของนักทองเที่ยวจีน (PCN) ตอจํ านวนประชากรจีน
(POPCN)น้ัน สามารถคํ านวณไดดังน้ี

)POPCNln(
)PCNln(

∂
∂ = c(2) = 342.18 > 0

อุปสงคของนักทองเที่ยวจีนมีความสัมพันธกับจํ านวนประชากรจีนในทิศทางเดียวกัน โดย
มีคาความยืดหยุนเทากับ 342.18 อยางมีนัยสํ าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 หรือเม่ือ
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จํ านวนประชากรจีนเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหอุปสงคการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวจีนเพ่ิมข้ึนรอย
ละ 342.2 น่ันเอง

สํ าหรับความยืดหยุนของอุปสงคของนักทองเที่ยวจีน (PCN) ตอรายไดเฉลี่ยตอคนของจีน
(GDPCN) น้ัน สามารถแสดงไดดังนี้

)GDPCNln(
)PCNln(

∂
∂ = c(3) = 12.94 > 0  

จะเห็นไดวาอุปสงคของนักทองเที่ยวจีนมีความสัมพันธกับรายไดเฉล่ียตอคนของจีนในทิศ 
ทางเดียวกัน ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ 12.94 อยางมีนัยสํ าคัญ
ทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 หรืออาจจะกลาวไดวา เมื่อรายไดเฉลี่ยตอคนของจีนเพิ่ม
ขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวจีนเพิ่มขึ้นรอยละ 12.94

ในขณะที่ความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวจีน (PCN) ตอคาโดยสาร
เคร่ืองบิน (FARCN) สามารถแสดงไดดังตอไปนี้

)FARCNln(
)PCNln(

∂
∂ = c(4) = -0.2679 < 0

จะเห็นไดวา อุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวจีนมีความสัมพันธกับคาโดยสารเคร่ือง
บินในทิศทางตรงกันขาม ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ –0.2679 
อยางมีนัยสํ าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 หรือเม่ือคาโดยสารเคร่ืองบินระหวาง
ไทย-จีนเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหความตองการเที่ยวของนักทองเที่ยวจีนลดลงรอยละ 0.2679 น่ัน
เอง

แบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเทียวฮองกง

ปจจัยที่มีผลตอจํ านวนอุปสงคในการทองเที่ยวประเทศไทยของชาวฮองกง คือ รายได
ประชาชาติ และอัตราแลกเปลี่ยน โดยสรางเปนแบบจํ าลองจํ านวนอุปสงคไดดังนี้
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ln(phkt) = -0.1097 + 3.423 x ln(gdphkt) + 0.6910 x ln(exrhkt)
                                                             (2.959)**                    (1.891)*

R-squared 0.346918 S.E. of regression 0.180937
Adjusted R-squared 0.228176 Durbin-Watson stat 1.099099

อธิบายไดวาตัวแปรอิสระสามารถอธิบายตัวแปรตามไดรอยละ 34.69 จากคา R-square โดย
ที่คา durbin-watson ที่คํ านวณไดมีคา 1.099 ซึ่งตกอยูในชวง dL < 1.099 < dU เม่ือ dL = 0.905 และ dU

= 1.551 จากตารางผนวกที่ 13 แสดงวาอยูในชวงไมแนใจวามีปญหา autocorrelation หรือไม จึงไม
ตองทํ าการแกปญหา

สํ าหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวฮองกง (PHK) ตอ
รายไดเฉลี่ยตอคนของชาวฮองกง (GDPHK) น้ัน สามารถอธิบายไดดังนี้

)GDPHKln(
)PHKln(

∂
∂ = c(2) = 3.423 > 0  

จะเห็นไดวา อุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวฮองกงมีความสัมพันธกับรายไดเฉลี่ย
ตอคนของฮองกงในทิศทางเดียวกัน ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยคาความยืดหยุนมีเทากับ
3.423 อยางมีนัยสํ าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 หรือเมื่อรายไดเฉลีย่ตอคนของฮอง
กงเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหจํ านวนอุปสงคของนักทองเที่ยวจีนเพิ่มขึ้นรอยละ 3.423

ในขณะที่ความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวฮองกง (PHK) ตออัตรา
แลกเปลี่ยนหนวยบาทตอ 1 ดอลลารฮองกง (EXRHK) คือ

)EXRHKln(
)PHKln(

∂
∂ = c(3) = 0.6910 > 0   

จะเห็นไดวา    อุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวฮองกงมีความสัมพันธกับอัตราแลก
เปลี่ยนในทิศทางเดียวกัน  ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไวโดยมีคาความยืดหยุนเทากับ 0.6910
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อยางมีนัยสํ าคัญทางสถิติ  ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90    หรือเมือ่อัตราแลกเปลีย่นไทยออนคา
(ตัวเลขเพ่ิมข้ึน) รอยละ 1 จะทํ าใหจํ านวนอุปสงคของนักทองเที่ยวฮองกงเพิ่มขึ้นรอยละ 0.6910

แบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเทียวญี่ปุน

ปจจัยที่มีผลตอจํ านวนอุปสงคในการทองเที่ยวประเทศไทยของชาวญ่ีปุน คือ จํ านวน
ประชากรชาวญ่ีปุน รายไดประชาชาติ และอัตราคาโดยสารเครื่องบิน โดยสรางเปนแบบจํ าลอง
จํ านวนอุปสงคไดดังนี้

ln(pjnt) = -534.4 + 28.16 x ln(popjnt) + 2.104 x ln(gdpjnt) – 0.7704 x ln(farjnt)
                                             (7.825)***                (4.475)***               (-8.230)***

R-squared 0.986723 S.E. of regression 0.055550
Adjusted R-squared 0.983102 Durbin-Watson stat 1.221463

อธิบายไดวาตัวแปรอิสระสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตามไดรอยละ 98.67
ซึ่งคา durbin-watson ที่คํ านวณไดมีคาเทากับ 1.221 อยูในชวง dL < 1.221 < dU เม่ือ dL= 0.814 และ
dU = 1.750 จากตารางผนวกที่ 13 แสดงวาอยูในชวงไมแนใจวามีปญหา autocorrelation หรือไม ดัง
น้ันจึงไมตองทํ าการแกปญหา

สํ าหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวญี่ปุน (PJN) ตอจํ านวน
ประชากรญี่ปุน (POPJN) สามารถแสดงไดดังนี้

)POPJNln(
)PJNln(

∂
∂ = c(2) = 28.16 > 0

จะเห็นไดวาอุปสงคของนักทองเที่ยวญ่ีปุนมีความสัมพันธกับจํ านวนประชากรญ่ีปุนในทิศ 
ทางเดียวกัน ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ 28.16 ที่ระดับความเชื่อ
มั่นรอยละ 99 หรือเมื่อจํ านวนประชากรญี่ปุนเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหจํ านวนอุปสงคของนักทอง
เที่ยวญี่ปุนเพิ่มขึ้นรอยละ 28.16
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คาความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวญี่ปุน (PJN) ตอรายไดเฉลี่ยตอ
คนของญ่ีปุน (GDPJN) สามารถอธิบายไดดังนี้

)GDPJNln(
)PJNln(

∂
∂ = c(3) = 2.104 > 0  

กลาวคืออุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวญ่ีปุนมีความสมัพันธกับรายไดเฉลี่ยตอคน
ของญี่ปุนในทิศทางเดียวกัน ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ 2.104 ที่
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 หรือเมื่อรายไดเฉลี่ยตอคนของญี่ปุนเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหจํ านวน
อุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวญี่ปุนเพิ่มขึ้นรอยละ 2.104 น่ันเอง

สํ าหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวญี่ปุน (PJN) ตอคาโดย
สารเคร่ืองบิน (FARJN) สามารถอธิบายไดดังนี้

)FARJNln(
)PJNln(

∂
∂ = c(4) = -0.7704 < 0  

จะเห็นไดวาอุปสงคของนักทองเที่ยวญ่ีปุนมีความสมัพันธกับคาโดยสารเคร่ืองบินในทิศ 
ทางตรงกันขาม ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ –0.7704 ที่ระดับ
ความเชื่อมั่นรอยละ 99 หรือเมื่อคาโดยสารเครื่องบินระหวางญี่ปุน-ไทยเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าให
ความตองการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวญี่ปุนลดลงรอยละ 0.7704

แบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวมาเลเซีย

ปจจัยที่มีผลตอจํ านวนอุปสงคในการทองเที่ยวประเทศไทยของชาวมาเลเซีย คือ รายได
ประชาชาติ และอัตราคาโดยสารเคร่ืองบิน โดยสรางเปนแบบจํ าลองจํ านวนอุปสงคไดดังนี้

ln(pmst) = 1.049 x ln(gdpmst) – 0.5296 x ln(farmst)
                                                      (5.391)***                (-3.977)***
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R-squared 0.407203 S.E. of regression 0.122258
Adjusted R-squared 0.353312 Durbin-Watson stat 2.804589

อธิบายไดวาตัวแปรอิสระสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตามไดรอยละ 40.72
โดยที่เครื่องหมายของสัมประสิทธิ์หนาตัวแปรอิสระทุกตัวเปนไปตามสมมติฐานท่ีต้ังไว อีกทั้งคา
durbin-watson ที่คํ านวณไดมีเทากับ 2.805 โดยตกอยูในชวง 4-dU < 2.805 < 4-dL เมื่อ dL= 1.010
และ dU = 1.340 จากตารางผนวกที่ 13 แสดงวาอยูในชวงไมแนใจวามีปญหา autocorrelation หรือ
ไม จึงไมตองทํ าการแกปญหาดังกลาว

สํ าหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวมาเลเซีย (PMS) ตอ
รายไดเฉลีย่ตอคนของมาเลเซยี (GDPMS) สามารถอธิบายไดดังนี้

)GDPMSln(
)PMSln(

∂
∂ = c(1) = 1.049 > 0

จะเห็นไดวา อุปสงคของนักทองเที่ยวมาเลเซียมีความสัมพันธกับรายไดเฉลี่ยตอคนของมา
เลเซยีในทิศทางเดียวกัน ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ 1.049 ที่
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 หรือเมื่อรายไดเฉลี่ยตอคนของมาเลเซียเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าให
ความตองการเที่ยวของนักทองเที่ยวมาเลเซียเพิ่มขึ้นรอยละ 1.049 น่ันเอง

ในขณะที่ความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวมาเลเซีย (PMN) ตอ
คาโดยสารเคร่ืองบิน (FARMS) สามารถอธิบายไดดังนี้

)FARMSln(
)PMSln(

∂
∂ = c(2) = -0.5296 < 0   

จะเห็นไดวาอุปสงคของนักทองเที่ยวมาเลเซียมีความสมัพันธคาโดยสารเคร่ืองบินในทิศ 
ทางตรงกันขาม ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ –0.5296 ที่ระดับ
ความเชื่อมั่นรอยละ 99 หรือเมื่อคาโดยสารเครื่องบินระหวางมาเลเซีย-ไทย เพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ า
ใหจํ านวนอุปสงคของนักทองเที่ยวมาเลเซียลดลงรอยละ 0.5296 น่ันเอง



70

จํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวสิงคโปร

ปจจัยที่มีผลตอจํ านวนอุปสงคในการทองเท่ียวประเทศไทยของชาวสิงคโปร คือ จํ านวน
ประชากรชาวสิงคโปร โดยสรางเปนแบบจํ าลองจํ านวนอุปสงคไดดังนี้

ln(pspt) = -15.16 + 1.862 x ln(popspt)
                                                                               (9.366)***

R-squared 0.894673 S.E. of regression 0.088141
Adjusted R-squared 0.886571 Durbin-Watson stat 1.553909

อธิบายไดวาตัวแปรอิสระสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรตามไดรอยละ 89.47
โดยท่ีคา durbin-watson ที่คํ านวณไดมีคาเทากับ 1.554 อยูในชวง dL < 1.554 < dU เม่ือ dL= 1.077
และ dU = 1.361 จากตารางผนวกที่ 13 แสดงวาอยูในชวงที่ไมมีปญหา autocorrelation  จึงไมตองทํ า
การแกปญหา

สํ าหรับคาความยืดหยุนของอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวสิงคโปร (PSP) ตอ
จํ านวนประชากรสิงคโปร (POPSP) น้ัน สามารถอธิบายไดดังนี้

)POPSPln(
)PSPln(

∂
∂ = c(2) = 1.862 > 0  ถูกตองตามสมมติฐาน

ซึ่งจะเห็นไดวาอุปสงคของนักทองเที่ยวสิงคโปรมีความสมัพันธกับจํ านวนประชากรของ
สิงคโปรในทิศทางเดียวกัน ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว โดยมีคาความยืดหยุนเทากับ 1.862 ที่
ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 หรือเมื่อจํ านวนประชากรสิงคโปรเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะทํ าใหความ
ตองการเที่ยวของนักทองเที่ยวสิงคโปรเพิ่มขึ้นรอยละ 1.862 น่ันเอง

จากการสรางแบบจํ าลองจํ านวนอุปสงคของนักทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก ซึ่งเปน
นักทองเที่ยวสวนใหญของประเทศไทย แสดงใหเห็นวา นักทองเที่ยวแตละประเทศมีแนวคิดในการ
ตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทยที่ไมเหมือนกัน หรือปจจัยอุปสงคการทองเท่ียวมีผล
ตอนักทองเที่ยวแตละประเทศไมเทากันซึ่งบางปจจัยอาจไมมีนัยสํ าคัญในการอธิบายตัวแปรอุปสงค
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ที่ดีจึงไมไดรวมไวในแบบจํ าลอง โดยไดทํ าการสรุปนัยสํ าคัญตัวแปรและคาสัมประสิทธิของแตละ
ตัวแปรดังตารางท่ี 6 เม่ือสามารถคาดการณจํ านวนนักทองเที่ยวในแตละประเทศได จะทํ าให
สามารถนํ ามาใชวางแผนการพัฒนาอุปทานการทองเที่ยวภายในประเทศ ใหเหมาะสมกับกลุมลูกคา
แตละประเทศ ซึ่งจะทํ าใหการพัฒนาการทองเที่ยวเปนไปอยางเหมาะสม และตอบสนองนักทอง
เที่ยวไดอยางตรงจุด ลดการลงทุนการพัฒนาที่เกินความจํ าเปน.

ตารางท่ี 6  สรุปผลของปจจัยที่มีผลตอการกํ าหนดจํ านวนอุปสงค และคาความสัมพันธระหวาง
                  ปจจัยกับจํ านวนอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวตางประเทศตามแบบจํ าลอง
                  หนา 63 - 71

Constant POP GDP Fare EXR IT
จีน Coefficient 0.2352 342.2 12.94 -0.2679 - -

t-Statistic 2.111* 2.729** -2.163*
ฮองกง Coefficient -0.1097 - 3.423 - 0.6910 -

t-Statistic 2.959** 1.891*
ญ่ีปุน Coefficient -534.4 28.16 2.104 -0.7704 - -

t-Statistic 7.825*** 4.475*** -8.230***
มาเลเซยี Coefficient - - 1.049 -0.5296 - -

t-Statistic 5.391*** -3.977***
สิงคโปร Coefficient -15.16 1.862 - - - -

t-Statistic 9.366***



บทท่ี 5

สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ

สรุปผลการศึกษา

เน่ืองจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่ทํ  ารายไดใหกับประเทศไทย        
อีกทั้งยังมีบทบาทสํ าคัญตอระบบเศรษฐกิจและสังคมในฐานะที่เปนกลไกแกไขปญหาตางๆ อาทิ
ปญหาดุลการชํ าระเงินและปญหาคนวางงาน เปนตน จึงควรมีการเตรียมการวางแผนเพื่อการสง
เสริมและรักษาไวซึ่งศักยภาพของการแขงขัน ซึ่งการศึกษาคร้ังน้ีมีจุดประสงคที่จะศึกษาความได
เปรียบโดยเปรียบเทียบ และปจจัยที่มีผลตออุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทย เพื่อนํ ามาเปนขอมูลที่กอ
ใหเกิดประโยชนตอการศึกษาในอนาคตตอไป

ในการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบน้ัน ไดทํ าการศึกษาเปรียบเทียบกับประเทศคู
แขงในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก เพราะเปนประเทศที่สามารถแยงสวนแบงลักษณะการทองเที่ยวที่ใกล
เคียงกันได โดยเลือกจากประเทศที่มีมูลคาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวสูงสุด 5 ประเทศไดแก จีน 
เขตปกครองพิเศษ ฮองกง เกาหลี สิงคโปร และมาเลเซีย จากผลการศึกษาพบวาแนวโนมความได
เปรียบโดยเปรียบเทียบในภาพรวมของภูมิภาคเอเชียแปซิฟกมีแนวโนมลดลงหลังวิกฤตคาเงินใน
ภูมิภาคเอเชียป 2540 ยกเวนประเทศจีนท่ีมีแนวโนมคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบเพิ่มมาก
ขึ้น ตามสภาพเศรษฐกิจที่เจริญเติบโตขึ้น ซึ่งสอดคลองกับความสัมพันธกันระหวางสภาวะทาง
เศรษฐกิจซึ่งเปนปจจัยที่สํ าคัญซึ่งสงผลตออุปสงคการทองเที่ยว  อยางไรก็ตามแมวาแนวโนมคา
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบจะมีแนวโนมลดลง แตประเทศไทยก็ยังคงมีคาดัชนีสูงกวา
ประเทศคูแขงทั้ง 5 ประเทศ และมูลคาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่เพิ่มมากขึ้นซึ่งเปนจุดแข็งของ
การทองเที่ยวไทย สามารถอธิบายความขัดแยงของผลการศึกษาไดวา หลังชวงวิกฤตที่ทํ าใหรายได
ของประชาชนสวนใหญต่ํ าลง จนทํ าใหตองลดสัดสวนการบริโภคสินคาฟุมเฟอยลงซึ่งการทอง
เที่ยวก็เปนสวนหนึ่งของสินคาดังกลาว ทํ าใหตัวเลขดัชนีมีคาลดลง และอีกสาเหตุหน่ึงคืออัตราแลก
เปลี่ยนสงผลดีตออุปสงคการทองเที่ยวนอยกวาสินคาสงออก จึงควรเฝาดูผลของคาดัชนีความได
เปรียบโดยเปรียบเทียบตอไป วา การวางแผนพัฒนาการทองเท่ียวท่ีไดจัดทํ ามาในแนวทางที่ถูกตอง
หรือไม
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การศึกษาปจจัยที่มีผลตออุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทย โดยการสรางแบบจํ าลองอุปสงค
การทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวตางชาติ ซึ่งในการศึกษานี้จะเปนนักทองเที่ยวจากภูมิภาคเอเชีย
แปซิฟก 5 ประเทศคือ จีน เขตปกครองพิเศษ ฮองกง ญ่ีปุน มาเลเซยี และสิงคโปร เพราะเปน
ประเทศที่มีนักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทยมากที ่สุด 5 ประเทศ  โดยใหความ
สํ าคัญถึงทิศทางความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีผลตออุตสาหกรรมการทองเท่ียวกับจํ านวนอุปสงค 
และนัยสํ าคัญของความสัมพันธของปจจัยในแตละตัว จากผลการศึกษาอธิบายไดวาปจจัยที่มีผลตอ
จํ านวนอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในแตละประเทศมีอิทธิพลตอการตัดสินใจไมเหมือน
กัน   ทํ าใหการหาจํ านวนอุปสงค  สามารถลดขอมูลที่ไมจํ าเปนลงไดมาก โดยทีป่ระโยชนจากการ
นํ าไปใชในการวางแผนไมลดลง

จากการศึกษาทั้ง 2 สวนมีความสอดคลองกันคือ รายไดประชาชาติของแตละประเทศมีผล
ตอจํ านวนอุปสงคในการทองเที่ยวไทยอยางมีนัยสํ าคัญใน 4 จาก 5 ประเทศ หรือคิดเปนรอยละ 80 
และการลดลงของอัตราแลกเปลี่ยนของไทยมีผลอยางมีนัยสํ าคัญตอการตัดสินใจเพียงประเทศเดียว
จาก 5 ประเทศคิดเปนรอยละ 20 ทํ าใหประเทศไทยไมไดรับผลดีจากอัตราแลกเปลี่ยนตามที่เคย
กลาวถึง ฉะนั้นการลดลงของคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยในชวงวิกฤต
อัตราแลกเปลี่ยนจึงไมนาจะเปนผลมาจากความสามารถในการแขงขันลดลง  จึงควรเฝาดูคาดัชนี
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบตอไป

ขอเสนอแนะจากการศึกษา

จากการศึกษา แสดงใหเห็นวาคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยถึงแมจะยัง
คงมีคาสูงกวาประเทศคูแขง  แตอยางไรก็ตามมีแนวโนมลดลงในชวงวิกฤตเศรษฐกิจอันเน่ืองมา
จากรายไดประชาชาติในภูมิภาคเอเชียลดลง จึงไมสามารถชี้ชัดไดวาการพัฒนาการทองเที่ยวของ
ไทยขาดประสิทธิภาพหรือไม จึงไมควรที่จะเปลี่ยนแปลงหรือยกเลิกแนวทางหรือนโยบายการ
พัฒนาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในชวงที่ผานมา  แตควรท่ีจะทํ าการศึกษาตอไปในระยะยาวเพราะ
จะทํ าใหสามารถปรับกลยุทธการสงเสริม และการลงทุนในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวไดทันทวงที    
ซึ่งหากมีการวางแผนการสงเสริมที่ผิดพลาดอาจทํ าใหความสามารถในการแขงขันลดลงไดในชวงที่
เศรษฐกิจกลับคืนสูภาวะปกติ

ในสวนของอุปสงคของจํ านวนนักทองเที่ยวสามารถนํ ามาใชในการวางแผนการลงทุน เพ่ือ
ตอบสนองนักทองเที่ยวในแตละเชื้อชาติที่มีความตองการที่แตกตางกัน ใหเหมาะสมกับจํ านวนนัก
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ทองเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงในแตละป เชนการสงเสริมแนะนํ ารานอาหารอิสลามในชวงที่นักทองเที่ยว
ชาวมาเลเซียเขาสูประเทศมากขึ้น นอกจากน้ียังมีปจจัยที่สามารถกํ าหนดไดจากภายในประเทศคือ 
อัตราคาโดยสารเคร่ืองบิน จากแบบจํ าลอง 3 ใน 5 ประเทศ คือ มาเลเซยี ญ่ีปุน และจีนแสดงใหเห็น
วา อัตราคาโดยสารเคร่ืองบินท่ีมีความยืดหยุนต่ํ า เม่ือลดอัตราคาเคร่ืองบินลงจะทํ าใหไดจํ านวนนัก
ทองเที่ยวที่เพิ่มขึ้นไมมาก แตเน่ืองจากจํ านวนนักทองเท่ียวนับเปนจํ านวนคนไมไดเปนมูลคาเงินจึง
อธิบายผลไดไมชัดเจน ซึ่งหากศึกษาเพิ่มเติมในรูปของมูลคาเงินที่นักทองเที่ยวแตละคนใชจาย จะ
ทํ าใหทราบถึงคาความ หยืดหยุนของราคาคาโดยสารตออุปสงคการทองเท่ียวในรูปตัวเงิน และทํ า
ใหตัดสินใจได วาควรจะมีการสงเสริมการลดคาโดยสารเพือ่ใหไดรายไดจากการทองเที่ยวเพิ่มขึ้น
ไดอยางไร สวนปจจัยอื่นๆเปนปจจัยภายนอกของแตละประเทศซึ่งไมสามารถกํ าหนดได และอัตรา
แลกเปลี่ยนในปจจุบันใชระบบอัตราแลกเปลี่ยนลอยตัวแบบควบคุม (เม่ือมีความผันผวน) จึงไมควร
พิจารณาควบคุมอัตราแลกเปลี่ยนเพื่อการทองเที่ยวเพียงอยางเดียว

ขอเสนอแนะในการศึกษาครั้งตอไป

สามารถสรุปแนวทางจากการศึกษาครั้งนี้ไดในแตละหัวขอ และการพัฒนาในขั้นตอไปได
ดังน้ี

ปจจัยที่มีผลตออุปสงคการทองเที่ยวจากการศึกษามี 9 ปจจัยหลัก แตสามารถหาปจจัยมี
เปนมูลคาไดเพียง 5 ปจจัย ทํ าใหการคาดการณจํ านวนอุปสงคยังไมแมนยํ าเทาที่ควร โดยในปจจัยที่
เหลืออาจทํ าการศึกษาในรูปตัวแปรหุนเพ่ิมเติม หรือเปล่ียนตัวแทนปจจัยอ่ืนท่ีดีกวาเดิมเชน จํ านวน
ผูใชอินเตอรเน็ต จากการศึกษาความสัมพันธยังไมมีนัยสํ าคัญ และไมสามารถอธิบายผลไดดี

จากผลของความยืดหยุนของอัตราคาโดยสารก็เปนอีกหัวขอหน่ึงที่ตองศึกษาโดยละเอียด
ขึ้นในลักษณะของการวิเคราะหโครงการ เชน การอุดหนุนอัตราคาโดยสารใหต่ํ าลง จะทํ าใหไดเงิน
ตราจากตางประเทศเพิ่มมากขึ้นเทาไรจากการประมวลรวมกันระหวางคาใชจายในการทองเที่ยวตอ
หัวของนักเที่ยวแตละประเทศ และคาความยืดหยุนของจํ านวนอุปสงคตออัตราคาโดยสาร
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ภาคผนวก ก

ขอมูลท่ีใชในการสรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเท่ียว
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ตารางผนวกที่ 1  ขอมูลที่ใชในการสรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวประเทศไทย

ตัวแปร PJN POPJN GDPJN FARJN EXRJN ITJN PMS POPMS GDPMS FARMS EXRMS ITMS
หนวย คน คน เยน เยน เยน คน คน คน ริงกิต ริงกิต ริงกิต คน
2529 262,000 121,492,000 3,097,079 89,300 0.1570 - 653,000 16,143,010 4,766 469 10 -
2530 350,000 122,091,000 3,219,485 80,200 0.1785 - 742,000 16,633,580 4,875 471 10 -
2531 452,000 122,613,000 3,414,475 74,100 0.1977 - 843,000 17,144,390 5,200 505 10 -
2532 556,000 123,116,000 3,580,148 83,100 0.1866 - 736,000 17,669,600 5,502 539 9 -
2533 652,000 123,537,000 3,758,188 90,800 0.1770 - 752,000 18,201,900 5,822 555 9 -
2534 559,501 123,921,000 3,863,371 129,000 0.1896 50,000 808,443 18,656,950 6,223 433 9 -
2535 569,744 124,229,000 3,889,494 129,000 0.2033 120,000 729,453 19,127,100 6,609 481 10 200
2536 581,809 124,536,000 3,896,158 129,000 0.2280 500,000 829,661 19,609,110 7,084 481 10 5,000
2537 691,705 124,961,000 3,921,598 129,000 0.2460 1,000,000 898,800 20,103,260 7,547 481 10 20,000
2538 814,706 125,439,000 3,967,980 129,000 0.2661 2,000,000 1,077,055 20,609,860 8,085 481 10 40,000
2539 940,196 125,761,000 4,095,149 129,000 0.2326 5,500,000 1,046,169 21,129,230 8,675 552 10 200,000
2540 972,056 126,091,000 4,157,968 131,600 0.2582 11,550,000 1,029,107 21,667,000 9,079 569 11 600,000
2541 982,116 126,410,000 4,101,863 131,600 0.3164 16,940,000 931,553 22,180,000 8,216 592 10 1,500,000
2542 1,059,872 126,650,000 4,125,054 146,200 0.3336 27,060,000 1,009,821 22,710,000 8,512 641 10 2,500,000
2543 1,202,164 126,870,000 4,216,730 155,200 0.3721 47,080,000 1,111,687 23,270,000 8,997 681 11 3,700,000

ที่มา: การทองเที่ยวแหงประเทศไทย
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ตารางผนวกที่ 1  (ตอ)

ตัวแปร PCN POPCN GDPCN FARCN EXRCN ITCN PSP POPSP GDPSP FARSP EXRSP ITSP
หนวย คน คน หยวน หยวน หยวน คน คน คน $SP $SP $SP คน
2529 68,726 1,066,790,016 1,305 1,400 8 - 221,000 2,733,000 16,620 627 12 -
2530 85,621 1,084,034,944 1,428 1,400 7 - 277,000 2,775,000 17,960 625 12 -
2531 134,942 1,101,629,952 1,555 1,430 7 - 276,000 2,846,000 19,549 616 13 -
2532 57,454 1,118,649,984 1,594 1,430 7 - 290,000 2,931,000 20,809 617 13 -
2533 64,738 1,135,185,024 1,634 1,490 5 - 336,000 3,047,000 21,813 591 14 -
2534 75,052 1,150,780,032 1,760 3,720 5 - 320,064 3,136,000 22,706 363 15 5,000
2535 128,948 1,164,969,984 1,986 3,720 5 - 324,312 3,232,000 23,467 368 16 15,000
2536 261,739 1,178,439,936 2,230 3,720 4 2,000 364,387 3,315,000 25,787 371 16 25,000
2537 257,455 1,191,835,008 2,487 3,720 3 14,000 386,851 3,421,000 27,837 556 16 40,000
2538 375,564 1,204,855,040 2,720 3,720 3 60,000 430,824 3,526,000 29,157 556 18 100,000
2539 469,707 1,217,549,952 2,949 3,720 3 160,000 360,659 3,670,000 30,125 556 18 300,000
2540 452,510 1,230,075,008 3,177 3,840 4 400,000 405,897 3,794,000 31,666 573 21 500,000
2541 604,472 1,242,179,968 3,391 3,840 5 2,100,000 497,221 3,923,000 30,642 573 25 750,000
2542 813,596 1,253,595,008 3,598 3,960 5 8,900,000 528,889 3,952,000 32,199 573 22 950,000
2543 753,781 1,262,460,032 3,856 4,080 5 22,500,000 563,679 4,018,000 34,803 609 23 1,200,000
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ตารางผนวกที่ 1  (ตอ)

ตัวแปร PHK POPHK GDPHK FARHK EXRHK ITHK
หนวย คน คน $HK $HK $HK คน
2529 165,000 5,524,000 81,537 1,980 3 -
2530 251,000 5,580,500 91,168 2,018 3 -
2531 380,000 5,626,600 97,626 2,067 3 -
2532 396,000 5,686,200 99,076 2,108 3 -
2533 383,000 5,704,500 102,121 2,151 3 -
2534 341,442 5,754,800 106,349 1,893 3 7,000
2535 291,170 5,801,500 112,100 1,952 3 50,000
2536 265,483 5,901,000 116,967 2,080 3 80,000
2537 310,504 5,998,000 121,291 2,160 3 170,000
2538 346,254 6,156,000 122,780 2,160 3 200,000
2539 287,756 6,311,000 125,139 2,290 3 300,000
2540 345,757 6,502,000 127,502 2,360 4 675,000
2541 290,797 6,645,600 118,123 2,360 5 947,000
2542 244,474 6,720,700 120,348 2,360 5 2,430,000
2543 243,952 6,797,000 131,461 2,430 5 2,601,300



ภาคผนวก ข

การสรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเท่ียวไทย
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การสรางแบบจํ าลองออกเปน 3 ข้ันตอน ซึ่งมีรายละเอียดในการวิเคราะหดังนี้

ขั้นตอนที่ 1 ทํ าการทดสอบ stationary ดวยวิธ ี unit root test แบบ ADF (augmented
dickey-fuller) ดังที่ไดกลาวไวแลวในสวนของแบบจํ าลองที่ใชในการศึกษาวา ในการประมาณการ
สมการถดถอยเพื่อสรางแบบจํ าลองที่ถูกตอง โดยใชขอมูลอนุกรมเวลาน้ัน จํ าเปนตองทํ าการ
ทดสอบตัวแปรในแบบจํ าลองเพ่ือปองกันการเกิดตัวแปรมีความสัมพันธกับตัวเองในอดีต หรือท่ีเรา
เรียกวาเปน non-stationary เน่ืองจากขอมูลอนุกรมเวลาสวนใหญ มักจะมีอิทธิพลของเวลาเขามา
เกี่ยวของ นอกจากน้ีถาตัวแปรตามและตัวแปรอิสระเปนขอมูล non-stationary หรือมีการเปล่ียน
แปลงแบบมีแนวโนม อาจทํ าใหทั้ง 2 ตัวแปรมีความสัมพันธกัน ทั้ง ๆ ท่ีในความเปนจริงอาจไมมี
ความสัมพันธกันอยางมีนัยสํ าคัญ หรือท่ีเรียกวา spurious regression ดังน้ันกอนทํ าการประมาณการ
แบบจํ าลองทุกคร้ังจึงตองทํ าการทดสอบการเปน stationary กอน ซึ่งตัวอยางการทดสอบ stationary
มีรายละเอียดดังตอไปนี้

ขั้นตอนที่ 1.1 เลือกตัวแปรตามท่ีจะทํ าการทดสอบ ในโปรแกรม Eviews จะ
เรียกชดุขอมูลของตัวแปรวา series เลือกตัวอยางชุดขอมูลจํ านวนนักทองเท่ียวของจีน PCN เมื่อ
ตองการสรางสมการในรูปแบบความยดืหยุน log form ใหแปลงชุดขอมูล PCN ใหอยูในรูป LN
(PCN) โดยการสรางชุดขอมูลใหม คํ าสั่ง quick/generate series กํ าหนดให LNPCN = LOG(PCN)

ข้ันตอนท่ี 1.2 กอนใชคํ าสั่ง unit root test ใหสังเกตลักษณะเสนกราฟของชุด
ขอมูล เลือกคํ าสั่ง view: line graph หรือ bar graph ท่ีชดุขอมูล LNPCN จะไดรูปกราฟท่ีแสดงแนว
โนมที่เพิ่มขึ้นตามเวลา และมีจุดตัดที่คาคงที่คาหนึ่งดังภาพผนวกที่ 1
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ภาพผนวกที่ 1  แผนภูมิแสดงจํ านวนนักทองเท่ียวในรูปแบบ log form

ที่มา: จากการคํ านวณ

ข้ันตอนท่ี 1.3 ในการทดสอบโดยการใช unit root test แบบ ADF ใหใชคํ าสั่ง 
view: unit root test ตัวเลือก test type: เลอืกแบบ ADF สวนในตัวเลือก include in test equation: จะ
ตองเลือกใหเหมาะกับลักษณะของรูปกราฟ สํ าหรับตัวแปร LNPCN เลือกคํ าสั่ง trend and intercept 
ในตัวเลือกอ่ืนจากคํ าสั่ง test for unit root in: ใชสํ าหรับหาระดับความเปน stationary ในข้ันตน
เลือกระดับ integrated order zero I(0) ที่คํ าสั่ง level และเลือกระดับ lagged differences: หมายเลข 1 
ซึ่งผลการทดสอบที่ไดมีดังนี้
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ตารางผนวกท่ี 2  แสดงผลการทดสอบคุณสมบัติเสถียร (stationary) ของจํ านวนนักทองเที่ยวชาวจีน
                           ในประเทศไทยที่ระดับปกติ

ADF Test Statistic -2.227352     1%   Critical Value* -4.8870
    5%   Critical Value -3.8288
    10% Critical Value -3.3588

*MacKinnon critical values for rejection of hypothesis of a unit root.

Augmented Dickey-Fuller Test Equation
Dependent Variable: D(LNPCN)
Method: Least Squares
Date: 04/14/03   Time: 18:05
Sample(adjusted): 2531 2543
Included observations: 13 after adjusting endpoints

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
LNPCN(-1) -0.715236 0.321115 -2.227352 0.0529

D(LNPCN(-1)) 0.189800 0.311705 0.608910 0.5576
C 7.597921 3.374553 2.251534 0.0509

@TREND(2529) 0.159971 0.071512 2.236990 0.0521
R-squared 0.374129     Mean dependent var 0.167321
Adjusted R-squared 0.165506     S.D. dependent var 0.384544
S.E. of regression 0.351283     Akaike info criterion 0.993213
Sum squared resid 1.110600     Schwarz criterion 1.167043
Log likelihood -2.455882     F-statistic 1.793322
Durbin-Watson stat 2.148692     Prob(F-statistic) 0.218392

ที่มา: จากการคํ านวณ
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ข้ันตอนท่ี 1.4 การแปลผลการทดสอบ เริ่มจากสมมติฐานของการทดสอบ
เมื่อกํ าหนดสมการการทดสอบโดยใชวิธี ADF จะไดวา

t1t12t21t1t1 y........yyyy ε∆δ∆δ∆δγµ∆ ρρ ++++++= +−−−−−

โดยต้ังสมมติฐานไวดังน้ี  0:H,0:H 10 <= γγ

ซึ่งในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยเลือกใชคาความเชื่อมั่นที่ 95% หรือที่คาวิกฤตที่ 5% โดยคา
ADF ที่ไดจากตารางแสดงผลมีคาเทากับ -2.227 มากกวาคา 5% critical value ที่ –3.829 ดังน้ันจึงไม
สามารถปฏิเสธสมมติฐานไดวา คา Y เปน non-stationary ที่ความเชื่อมั่นมากกวา 95% ซึ่งทํ าใหตอง
ทํ าการทดสอบซํ้ าอีกคร้ัง โดยเลือกความลาชา lagged differences: ต่ังแตหมายเลข 1 ขึ้นไปที่ใหผล
วาเปนขอมูล stationary และใหผลคา Akaike info criterion(AIC) ที่ต่ํ ากวาคา AIC ของความลาชา 1
แตถาหากไมมีคาความลาชาที่ใหผลเปน stationary ใหทํ าการเปลี่ยนระดับในคํ าสั่ง test for unit root
in: เพิ่มขึ้นทีละระดับ พรอมทั้งหาคาความลาชาที่เหมาะสม ซึ่งในการทดสอบครั้งนี้ ไดผลการ
ทดสอบที่ใหขอมูล stationary ดังตอไปน้ี

ตารางผนวกท่ี 3  ผลการทดสอบคุณสมบัติเสถียร (stationary) ของจํ านวนนักทองเที่ยวจีนใน
                          ประเทศไทยที่ระดับ I(2) ความลาชา 1

ADF Test Statistic -4.643222     1%   Critical Value* -5.1152
    5%   Critical Value -3.9271
    10% Critical Value -3.4104

*MacKinnon critical values for rejection of hypothesis of a unit root.

ที่มา: จากการคํ านวณ

จากตารางผนวกที่ 3 แสดงผลการทดสอบที่ไดมีคาเทากับ –4.643 ซึ่งนอยกวาคา 5%
critical value ซึ่งมีคาเทากับ –3.927 ดังนั้นจึงปฎิเสธสมมติฐานหลัก และทํ าการยอมรับสมมติฐาน
รอง ซึ่งก็คือตัวแปร Y เปน stationary ที่ความเชื่อมั่นมากกวา 95%
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เม่ือทํ าการทดสอบตัวแปรทุกตัวที่ใชในการศึกษา สามารถแสดงผลการทดสอบ stationary
ไดดังตารางผนวกท่ี 4

ตารางผนวกท่ี 4  สรุปผลการทดสอบคุณสมบัติเสถียร (stationary) ของตัวแปรที่ใชในการศึกษา

สัญลักษณ ผลทดสอบstationary ระดับ การกระจายของขอมูล สวนตางเวลา ADF Test Statistic 5%   Critical
Value

Lnpcn Stationary I(2) Trend and intercept 1 - 4.6432 -3.9271
Lnphk Stationary I(1) Intercept 1 - 3.7639 - 3.1483
Lnpjn Stationary I(0) Trend and intercept 2 - 5.3517 - 3.8730
Lnpms Stationary I(0) Trend and intercept 5 - 15.2658 - 4.0815
Lnpms Stationary I(2) Trend and intercept 4 - 6.6341 - 4.1961
Lnpsp Stationary I(0) Trend and intercept 3 - 3.9869 - 3.9271

ที่มา: จากการคํ านวณ

ข้ันตอนท่ี 2 ทํ าการสรางสมการอุปสงค โดยรูปแบบของสมการจะอยูในรูปของสมการ
ความยืดหยุนคงที่ (double-log form) ซึ่งเปนรูปแบบทั่วไปของสมการความยืดหยุน โดยคา
สัมประสิทธิ์ที่ไดจากการวิเคราะหนั้น สามารถอธิบายถึงทิศทางความสัมพันธ และสัดสวนการ
เปลี่ยนแปลงระหวางตัวแปรตามและตัวแปรอิสระได โดยในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยใชวิธี GMM:
generalized method of moments ในการวิเคราะห เนื่องจากวิธีการดังกลาวสามารถกํ าจัดปญหา
heteroskedasticity และ autocorrelation ไดดวยตัวเอง ทํ าใหสามารถปรับแบบจํ าลองใหมีความ
เหมาะสม และถูกตองตามสมมติฐานทางเศรษฐศาสตรไดงายยิ่งขึ้น ดังตัวอยางการสรางแบบจํ าลอง
อุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวจีนที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทย โดยปรับให
ตัวแปรทุกตัวอยูที่ระดับเสถียร (stationary) เดียวกันกับตัวแปรตามคือท่ีระดับ I(2) ซึ่งมีรายละเอียด
ดังน้ี

DLOG(PCN,2)=C(1)+C(2)*DLOG(POPCN,2)+C(3)*DLOG(GDPCN,2)
                           +C(4)*DLOG(FARCN,2)+C(5)*DLOG(EXRCN,2)+C(6)*DLOG(ITCN,2)

สํ าหรับการกํ าหนดตัวแปรท่ีเปน instrument ในการถวงนํ้ าหนักคาความแปรปรวนของตัว
แปรแตละตัว เพ่ือแกปญหา heteroskedasticity และ autocorrelation สํ าหรับแบบจํ าลองเดี่ยวที่ไมมี
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ดุลยภาพนั้น จํ านวนตัวแปรท่ีเปน instrument จะเทากับตัวแปรอิสระของแบบจํ าลองนั้น ๆ น่ันเอง
ซึ่งในการศึกษาครั้งนี้ตัวแปรอิสระดังกลาวคือ

DLOG(POPCN,2) DLOG(GDPCN,2) DLOG(FARCN,2) DLOG(EXRCN,2) DLOG(ITCN,2)
ซึ่งผลที่ไดจากการประมาณคาสัมประสิทธิ์แสดงดังตารางผนวกที่ 5

ตารางผนวกที่ 5  แสดงผลการประมาณการคาสัมประสิทธิ์ในแบบจํ าลองอุปสงคของนักทองเที่ยว
                           ชาวจีนท่ีมีตอประเทศไทย

Dependent Variable: DLOG(PCN,2)
Method: Generalized Method of Moments
Date: 04/15/03   Time: 11:48
Sample(adjusted): 2537 2543
Included observations: 7 after adjusting endpoints
No prewhitening
Bandwidth: Fixed (2)
Kernel: Bartlett
Convergence achieved after: 1 weight matrix, 2 total coef iterations
DLOG(PCN,2)=C(1)+C(2)*DLOG(POPCN,2)+C(3)*DLOG(GDPCN,2)
        +C(4)*DLOG(FARCN,2)+C(5)*DLOG(EXRCN,2)+C(6)*DLOG(ITCN,2)
Instrument list: DLOG(POPCN,2) DLOG(GDPCN,2) DLOG(FARCN,2)
        DLOG(EXRCN) DLOG(ITCN)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

C(1) -1.289473 0.357738 -3.604519 0.1723
C(2) -500.7203 97.77312 -5.121247 0.1228
C(3) -49.08677 5.361700 -9.155076 0.0693
C(4) 2.650387 3.561586 0.744159 0.5927
C(5) 1.251695 0.247250 5.062467 0.1242
C(6) 0.382444 0.213738 1.789314 0.3244

R-squared 0.926078     Mean dependent var -0.112043
Adjusted R-squared 0.556467     S.D. dependent var 0.393786
S.E. of regression 0.262255     Sum squared resid 0.068778
Durbin-Watson stat 2.549904     J-statistic 7.58E-29

ที่มา: จากการคํ านวณ
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ข้ันตอนท่ี 3 ทํ าการปรับแบบจํ าลองภายหลังจากการประมาณการครั้งแรก เพ่ือใหไดแบบ
จํ าลองที่ดีที่สุด หรือเพ่ือใหไดตัวแปรอิสระท่ีสามารถอธิบายตัวแปรตามไดดีท่ีสุด ภายใตระดับ
ความเชื่อมั่นระดับหนึ่ง โดยปราศจากปญหาตาง ๆ อาทิ heteroskedasticity, autocorrelation และ
multicollinearity เปนตน ซึ่งถาหากพบวาแบบจํ าลองที่ไดจากการวิเคราะหนั้น ตัวแปรตามและตัว
แปรอิสระมีทิศทางความสัมพันธที่ไมถูกตองตามสมมติฐาน ใหทํ าการปรับแบบจํ าลองโดยการตัด
ตัวแปรอิสระหรือคาคงท่ีบางตัวออก เพ่ือใหแบบจํ าลองในภาพรวมดีขึ้น ซึ่งมีหลักในการพิจารณา
ดังน้ี

o ตัวแปรอิสระที่มีทิศทางความสัมพันธกับตัวแปรตามไมถูกตองตามสมมตฐิาน
o ตัวแปรอิสระที่คาสัมประสิทธิ์มีคาความนาเชื่อมั่นตํ่ า ( คาความนาจะเปน (Prob.) สูง )
o ตัวแปรอิสระที่ตัดออก แลวทํ าใหคา adjusted R-squared ดีข้ึน หรือทํ าใหทิศทางความ

สัมพันธของตัวแปรอิสระตัวอ่ืน ๆ ถูกตองตามสมมติฐาน หรือทํ าใหความนาเชื่อมั่น
เพิ่มขึ้น

จากขอสังเกตดังกลาว ใหทํ าการตัดตัวแปรอิสระท่ีไมเหมาะสมออก จนไดแบบจํ าลองที่ดีที่
สุด โดยมีเง่ือนไขดังตอไปน้ี

o คา adjusted R-squared สูงสุด
o ทิศทางความสัมพันธระหวางตัวแปรตามและตัวแปรอิสระที่ไดจากการวิเคราะห เปน

ไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว (โดยไมขัดแยงกับทฤษฎี)

สํ าหรับในการศึกษาครั้งนี้ เริ่มแรกผูวิจัยเลือกตัดตัวแปรคาโดยสาร (FARCN) ออก เน่ือง
จากคาสัมประสิทธิ์ หรือคา C(4) ท่ีไดน้ัน มีคานัยสํ าคัญต่ํ าท่ีสุดหรือคา Prob. สูงที่สุดเทากับ 0.5927 
ซึ่งไดผลดังแสดงในแบบจํ าลอง LNPCN ในตารางท่ี 10 แตความสัมพันธของตัวแปรอิสระตัวอ่ืน ๆ 
ยังคงผิดสมมติฐาน ดังน้ันจึงทํ าการเปลี่ยนมาตัดตัวแปรจํ านวนการใชอินเตอรเน็ต (LNITCN) แทน 
โดยคงตัวแปรคาโดยสารไว เน่ืองจากมีคานัยสํ าคัญต่ํ ารองลงมาจากคานัยสํ าคัญของตัวแปรคา
โดยสาร ซึ่งผลที่ไดแสดงดังตารางที่ 11 โดยความสัมพันธของตัวแปรอิสระตัวอื่น ๆ ในแบบจํ าลอง
น้ัน ถูกตองตามสมมติฐานที่ต้ังไว ทํ าใหการอธิบายแบบจํ าลองในภาพรวมสามารถยอมรับได
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ตารางผนวกที่ 6  แสดงผลการประมาณการคาสัมประสิทธิ์หลังตัดตัวแปรคาโดยสารออกจาก
                           แบบจํ าลอง

Dependent Variable: DLOG(PCN,2)
Method: Generalized Method of Moments
Date: 04/16/03   Time: 11:18
Sample(adjusted): 2537 2543
Included observations: 7 after adjusting endpoints
No prewhitening
Bandwidth: Fixed (2)
Kernel: Bartlett
Convergence achieved after: 1 weight matrix, 2 total coef iterations
DLOG(PCN,2)=C(1)+C(2)*DLOG(POPCN,2)+C(3)*DLOG(GDPCN,2)
        +C(4)*DLOG(EXRCN)+C(5)*DLOG(ITCN)
Instrument list: DLOG(POPCN,2) DLOG(GDPCN,2)  DLOG(EXRCN)
        DLOG(ITCN)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) -1.085822 0.096464 -11.25628 0.0078
C(2) -456.1500 65.77204 -6.935319 0.0202
C(3) -48.08475 4.766718 -10.08760 0.0097
C(4) 1.118404 0.115029 9.722803 0.0104
C(5) 0.265269 0.056478 4.696896 0.0425

R-squared 0.914335     Mean dependent var -0.112043
Adjusted R-squared 0.743006     S.D. dependent var 0.393786
S.E. of regression 0.199628     Sum squared resid 0.079703
Durbin-Watson stat 2.188311     J-statistic 2.42E-27

ที่มา: จากการคํ านวณ
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ตารางผนวกที่ 7  แสดงผลการประมาณการคาสัมประสทิธิห์ลังตัดตัวแปรการใชอินเตอรเน็ตออก
                           จากแบบจํ าลอง

Dependent Variable: DLOG(PCN,2)
Method: Generalized Method of Moments
Date: 03/30/03   Time: 21:58
Sample(adjusted): 2531 2543
Included observations: 13 after adjusting endpoints
No prewhitening
Bandwidth: Fixed (2)
Kernel: Bartlett
Convergence achieved after: 1 weight matrix, 2 total coef iterations
DLOG(PCN,2)=C(1)+C(2)*DLOG(POPCN,2)+C(3)*DLOG(GDPCN,2)
        +C(4)*DLOG(FARCN,2)+C(5)*DLOG(EXRCN,2)
Instrument list: DLOG(POPCN,2) DLOG(GDPCN,2) DLOG(FARCN,2)
        DLOG(EXRCN,2)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) 0.243488 0.135520 1.796700 0.1101
C(2) 358.3867 122.4356 2.927145 0.0191
C(3) 12.96171 4.721440 2.745287 0.0252
C(4) -0.278080 0.116320 -2.390652 0.0438
C(5) 0.279191 0.806228 0.346293 0.7381

R-squared 0.346270     Mean dependent var -0.022782
Adjusted R-squared 0.019405     S.D. dependent var 0.570835
S.E. of regression 0.565269     Sum squared resid 2.556236
Durbin-Watson stat 3.095339     J-statistic 8.70E-31

ที่มา: จากการคํ านวณ
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ตอมาไดทดลองตัดตัวแปรอัตราแลกเปลีย่น (LNEXRCN) เพ่ิมอีกตัวหน่ึง เนื่องจากมีคานัย
สํ าคัญต่ํ าที่สุดซึ่งไดผลดังตารางที่ 12 ทํ าใหคา adjusted R-squared ของแบบจํ าลองดังกลาวดีขึ้น
และเคร่ืองหมายแสดงความสัมพันธระหวางตัวแปรตามและตัวแปรอิสะยังถูกตองตามสมมติฐาน
ดวย

ตารางผนวกที่ 8  แสดงแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวในไทยของนักทองเที่ยวจีนที่สมบูรณ
                           ภายหลังจากการปรับแบบจํ าลอง

Dependent Variable: DLOG(PCN,2)
Method: Generalized Method of Moments
Date: 04/15/03   Time: 11:46
Sample(adjusted): 2531 2543
Included observations: 13 after adjusting endpoints
No prewhitening
Bandwidth: Fixed (2)
Kernel: Bartlett
Convergence achieved after: 1 weight matrix, 2 total coef iterations
DLOG(PCN,2)=C(1)+C(2)*DLOG(POPCN,2)+C(3)*DLOG(GDPCN,2)
        +C(4)*DLOG(FARCN,2)
Instrument list: DLOG(POPCN,2) DLOG(GDPCN,2) DLOG(FARCN,2)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) 0.235179 0.155812 1.509371 0.1655
C(2) 342.1895 162.0795 2.111244 0.0639
C(3) 12.94377 4.742868 2.729102 0.0233
C(4) -0.267896 0.123851 -2.163042 0.0588

R-squared 0.333922     Mean dependent var -0.022782
Adjusted R-squared 0.111896     S.D. dependent var 0.570835
S.E. of regression 0.537951     Sum squared resid 2.604518
Durbin-Watson stat 3.187666     J-statistic 3.77E-31

ที่มา: จากการคํ านวณ
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การสรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเทียวฮองกง

โดยมีแนวคิดในการปรับแบบจํ าลองจนไดแบบจํ าลองที่ดีที่สุดดังนี้

ทํ าการตัดตัวแปรที่มีคานัยสํ าคัญทางสถิติที่ตํ่ าที่สุดออกทีละตัวตามลํ าดับ ซึ่งไดแก IT,
FAR และ POP ซึ่งการตัดดังกลาวทํ าใหคา adjusted R-squared ของแบบจํ าลองดีขึ้น และทํ าใหทิศ
ทางความสัมพันธระหวางตัวแปรตามและตัวแปรอิสระถูกตองตามสมมติฐานอีกดวย ซึง่แสดงดัง
ตารางผนวกที่ 9

ตารางผนวกที่ 9  แสดงผลการประมาณการแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว
                           ฮองกง

Dependent Variable: DLOG(PHK)
Method: Generalized Method of Moments
Date: 04/16/03   Time: 11:41
Sample(adjusted): 2530 2543
Included observations: 14 after adjusting endpoints
No prewhitening
Bandwidth: Fixed (2)
Kernel: Bartlett
Convergence achieved after: 1 weight matrix, 2 total coef iterations
DLOG(PHK)=C(1)+C(2)*DLOG(GDPHK)+C(3)*DLOG(EXRHK)
Instrument list: DLOG(GDPHK)  DLOG(EXRHK)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) -0.109714 0.047638 -2.303085 0.0418
C(2) 3.422912 1.156597 2.959468 0.0130
C(3) 0.690950 0.365456 1.890653 0.0853

R-squared 0.346918     Mean dependent var 0.027930
Adjusted R-squared 0.228176     S.D. dependent var 0.205953
S.E. of regression 0.180937     Sum squared resid 0.360122
Durbin-Watson stat 1.099099     J-statistic 2.51E-31

ที่มา: จากการคํ านวณ
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สรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเทียวญี่ปุน

โดยมีแนวคิดในการปรับแบบจํ าลองจนไดแบบจํ าลองที่ดีที่สุดดังนี้

ในการศึกษาอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวญี่ปุนนั้น ผูวิจัยเลือกตัดตัวแปรคา
โดยสาร (FAR) ออก เนื่องจากตัวแปรดังกลาวไมมีความสัมพันธกับตัวแปรตาม หรือไมมีนัยสํ าคัญ
ทางสถิติ แตเม่ือทํ าการตัดออกแลว คอมพิวเตอรไมสามารถทํ าการคํ านวณได เชนเดียวกับตัวแปรที่
มีคานัยสํ าคัญต่ํ าเปนลํ าดับตอมาคือ รายไดเฉลี่ย และอัตราแลกเปลี่ยน แตเมื่อทํ าการตัดตัวแปร
จํ านวนการใชอินเตอรเน็ต ผลที่ไดทํ าให adjusted R-squared ดีข้ึน และเครื่องหมายถูกตองตาม
สมมติฐาน และเม่ือทดลองตัดตัวแปรอัตราแลกเปล่ียนเพ่ิมอีกหน่ึงตัว ทํ าใหคา adjusted R-squared
สูงขึ้น และเคร่ืองหมายถูกตองตามสมมติฐาน โดยนัยสํ าคัญของคาสัมประสิทธิมีคาที่ยอมรับได ดัง
แสดงในตารางผนวกที่ 10

ตารางผนวกที่ 10  ผลการประมาณคาสัมประสิทธิแ์บบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว
                              ญ่ีปุน

Dependent Variable: LOG(PJN)
Method: Least Squares
Included observations: 15
LOG(PJN)=C(1)+C(2)*LOG(POPJN)+C(3)*LOG(GDPJN)+C(4)*LOG(FARJN)
Instrument list: LOG(POPJN) LOG(GDPJN) LOG(FARJN)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) -534.3690 60.52827 -8.828419 0.0000
C(2) 28.15787 3.598674 7.824513 0.0000
C(3) 2.103791 0.470129 4.474919 0.0009
C(4) -0.770421 0.093608 -8.230325 0.0000

R-squared 0.986723     Mean dependent var 13.39403
Adjusted R-squared 0.983102     S.D. dependent var 0.427337
S.E. of regression 0.055550     Sum squared resid 0.033944
Durbin-Watson stat 1.221463     J-statistic 7.82E-17

ที่มา: จากการคํ านวณ
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สรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวมาเลเซีย

โดยมีแนวคิดในการปรับแบบจํ าลองจนไดแบบจํ าลองที่ดีที่สุดดังนี้

ในการพิจารณาคร้ังแรก ผูวิจัยทํ าการประมาณการแบบจํ าลองอุปสงคการทองเท่ียวของนัก
ทองเที่ยวมาเลเซียที่ระดับ I(0) ซึ่งผลที่ไดจากการวิเคราะหนั้น ไมสามารถสรางแบบจํ าลองที่ถูกตอง
ตามทฤษฎีได กลาวคือคา adjusted R-squared ที่คํ านวณไดมีคาต่ํ า อีกทั้งเครื่องหมายของ
สัมประสิทธิ์หนาตัวแปรอิสระก็ไมถูกตองตามสมมติฐาน ผูวิจัยจึงทํ าการประมาณการแบบจํ าลองที่
ระดับ I(2) ซึ่งเปน stationary และทํ าการตัดคาคงที่ และตัวแปร IT, EXR, POP ออก เน่ืองจากมีนัย
สํ าคัญต่ํ าที่สุด และเครื่องหมายของสัมประสิทธิ์หนาตัวแปรอิสระก็ไมถูกตองตามสมมตฐิานอีกดวย
ซึ่งผลที่ไดทํ าใหแบบจํ าลองดังกลาวมีคา adjusted R-squared สูงขึ้น โดยมนัียสํ าคัญของคาสัมประ
สิทธิที่ยอมรับได และเครื่องหมายของสัมประสิทธิ์หนาตัวแปรอิสระทุกตัวถูกตองตามสมมติฐานท่ี
ต้ังไว ซึ่งแบบจํ าลองดังกลาวสามารถแสดงไดดังตารางผนวกที่ 11

ตารางผนวกที่ 11  แสดงผลการประมาณคาสัมประสิทธิแ์บบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยว
                             ของนักทองเที่ยวมาเลเซีย

Dependent Variable: DLOG(PMS,2)
Method: Generalized Method of Moments
Included observations: 13 after adjusting endpoints
DLOG(PMS,2)=C(1)*DLOG(GDPMS,2)+C(2)*DLOG(FARMS,2)
Instrument list: DLOG(GDPMS,2) DLOG(FARMS,2)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) 1.048681 0.194524 5.390998 0.0002
C(2) -0.529594 0.133148 -3.977492 0.0022

R-squared 0.407203     Mean dependent var
Adjusted R-squared 0.353312     S.D. dependent var
S.E. of regression 0.122258     Sum squared resid
Durbin-Watson stat 2.804589     J-statistic

ที่มา: จากการคํ านวณ
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สรางแบบจํ าลองอุปสงคการทองเที่ยวไทยของนักทองเที่ยวสิงคโปร

โดยมีแนวคิดในการปรับแบบจํ าลองจนไดแบบจํ าลองที่ดีที่สุดดังนี้

ซึ่งในการศึกษาอุปสงคการทองเที่ยวประเทศไทยของนักทองเที่ยวชาวสงิคโปรน้ัน ผูวิจัย
ไดทํ าการปรับแบจํ าลอง โดยการตัดตัวแปร EXR, FAR, GDP และ IT ออกที่ละตัวตามลํ าดับ โดย
ในการตัดตัวแปรอิสระดังกลาวออกน้ัน ทํ าใหคา adjusted R-squared ดีขึ้นเปนลํ าดับ โดยท่ีคานัย
สํ าคัญของคาสัมประสิทธิมีคาที่ยอมรับได และเคร่ืองหมายของสัมประสิทธิ์หนาตัวแปรอิสระถูก
ตองตามสมมติฐาน ซึ่งไดผลการประมาณคาสัมประสิทธิ์ดังในตารางผนวกที่ 12

ตารางผนวกที่ 12  แสดงผลการประมาณคาสัมประสิทธิแ์บบจํ าลองอุปสงคการทองเท่ียวของ
                             นักทองเท่ียวสิงคโปร

Dependent Variable: LOG(PSP)
Method: Generalized Method of Moments
Included observations: 15
LOG(PSP)=C(1)+C(2)*LOG(POPSP)
Instrument list: LOG(POPSP)

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C(1) -15.16142 2.979018 -5.089401 0.0002
C(2) 1.861582 0.198753 9.366289 0.0000

R-squared 0.894673     Mean dependent var 12.79509
Adjusted R-squared 0.886571     S.D. dependent var 0.261707
S.E. of regression 0.088141     Sum squared resid 0.100995
Durbin-Watson stat 1.553909     J-statistic 8.05E-23

ที่มา: จากการคํ านวณ
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ตารางผนวกที่ 13  คาวิกฤต dL และ dU สํ าหรับการทดสอบ Durbin-Watson  ที่ระดับนัยสํ าคัญ 5%

K=2 K=3 K=4 K=5 K=6 K=7 K=8 K=9 K=10 K=11
T dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU

6 0.510 1.400
7 0.700 1.356 0.467 1.896
8 0.763 1.332 0.559 1.777 0.368 2.287
9 0.824 1.320 0.629 1.699 0.455 2.128 0.296 2.588
10 0.879 1.320 0.697 1.641 0.525 2.016 0.376 2.414 0.243 2.822
11 0.927 1.324 0.758 1.604 0.595 1.928 0.444 2.283 0.316 2.645 0.203 3.005
12 0.971 1.331 0.812 1.579 0.658 1.864 0.512 2.177 0.379 2.506 0.268 2.832 0.171 3.149
13 1.010 1.340 0.861 1.562 0.715 1.816 0.574 2.094 0.445 2.390 0.328 2.692 0.230 2.985 0.147 3.266
14 1.045 1.350 0.905 1.551 0.767 1.779 0.632 2.030 0.505 2.296 0.389 2.572 0.286 2.848 0.200 3.111 0.127 3.360
15 1.077 1.361 0.946 1.543 0.814 1.750 0.685 1.977 0.562 2.220 0.447 2.472 0.343 2.727 0.251 2.979 0.175 3.216 0.111 3.438
16 1.106 1.371 0.982 1.539 0.857 1.728 0.734 1.935 0.615 2.157 0.502 2.388 0.398 2.624 0.304 2.860 0.222 3.090 0.155 3.304
17 1.133 1.381 1.015 1.536 0.897 1.710 0.779 1.900 0.664 2.104 0.554 2.318 0.451 2.537 0.356 2.757 0.272 2.975 0.198 3.184
18 1.158 1.391 1.046 1.536 0.933 1.696 0.820 1.872 0.710 2.060 0.603 2.257 0.502 2.461 0.407 2.667 0.321 2.873 0.244 3.073
19 1.180 1.401 1.074 1.536 0.967 1.685 0.859 1.848 0.752 2.023 0.649 2.206 0.549 2.396 0.456 2.589 0.369 2.7883 0.290 2.974
20 1.201 1.411 1.100 1.537 0.998 1.676 0.894 1.828 0.792 1.991 0.692 2.162 0.595 2.339 0.502 2.521 0.416 2.704 0.336 2.885
21 1.221 1.420 1.125 1.538 1.026 1.669 0.927 1.812 0.829 1.964 0.732 2.124 0.637 2.290 0.547 2.460 0.461 2.633 0.380 2.806
22 1.239 1.429 1.147 1.541 1.053 1.664 0.958 1.797 0.863 1.940 0.769 2.090 0.677 2.246 0.588 2.407 0.504 2.571 0.424 2.734
23 1.257 1.437 1.168 1.543 1.078 1.660 0.986 1.785 0.895 1.920 0.804 2.061 0.715 2.208 0.628 2.360 0.545 2.514 0.465 2.670
24 1.273 1.446 1.188 1.546 1.101 1.656 1.013 1.775 0.925 1.902 0.837 2.035 0.751 2.174 0.666 2.318 0.584 2.464 0.506 2.613
25 1.288 1.454 1.206 1.550 1.123 1.654 1.038 1.767 0.953 1.886 0.868 2.012 0.784 2.144 0.702 2.280 0.621 2.419 0.544 2.560
26 1.302 1.461 1.224 1.553 1.143 1.652 1.062 1.759 0.979 1.873 0.897 1.992 0.816 2.117 0.735 2.246 0.657 2.379 0.581 2.513
27 1.316 1.469 1.240 1.556 1.162 1.651 1.084 1.753 1.004 1.861 0.925 1.974 0.845 2.093 0.767 2.216 0.691 2.342 0.616 2.470
28 1.328 1.476 1.255 1.560 1.181 1.650 1.104 1.747 1.028 1.850 0.951 1.958 0.874 2.071 0.798 2.188 0.723 2.309 0.50 2.431
29 1.341 1.483 1.270 1.563 1.198 1.650 1.124 1.743 1.050 1.841 0.975 1.944 0.900 2.052 0.826 2.164 0.753 2.278 0.682 2.396
30 1.352 1.489 1.284 1.567 1.214 1.650 1.143 1.739 1.071 1.833 0.998 1.931 0.926 2.034 0.854 2.141 0.782 2.251 0.712 2.363
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ตารางผนวกที่ 13  (ตอ)

K=2 K=3 K=4 K=5 K=6 K=7 K=8 K=9 K=10 K=11
T dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU

31 1.363 1.496 1.297 1.570 1.229 1.650 1.160 1.735 1.090 1.825 1.020 1.920 0.950 2.018 0.879 2.120 0.810 2.226 0.741 2.333
32 1.373 1.502 1.309 1.574 1.244 1.650 1.177 1.732 1.109 1.819 1.041 1.909 0.972 2.004 0.904 2.102 0.836 2.203 0.769 2.306
33 1.383 1.508 1.321 1.577 1.258 1.651 1.193 1.730 1.127 1.813 1.061 1.900 0.994 1.991 0.927 2.085 0.861 2.181 0.795 2.281
34 1.393 1.514 1.333 1.580 1.271 1.652 1.208 1.728 1.144 1.808 1.080 1.891 1.015 1.979 0.950 2.069 0.885 2.162 0.821 2.257
35 1.402 1.519 1.343 1.584 1.283 1.653 1.222 1.726 1.160 1.803 1.097 1.884 1.034 1.967 0.971 2.054 0.908 2.144 0.845 2.236
36 1.411 1.525 1.354 1.587 1.295 1.654 1.236 1.724 1.175 1.799 1.114 1.877 1.053 1.957 0.991 2.041 0.930 2.127 0.868 2.216
37 1.419 1.530 1.364 1.590 1.307 1.655 1.249 1.723 1.190 1.795 1.313 1.870 1.071 1.948 1.011 2.029 0.951 2.112 0.891 2.198
38 1.427 1.535 1.373 1.594 1.318 1.656 1.261 1.722 1.204 1.792 1.146 1.864 1.088 1.939 1.029 2.017 0.970 2.098 0.912 2.180
39 1.435 1.540 1.382 1.597 1.328 1.658 1.273 1.722 1.218 1.789 1.161 1.859 1.104 1.932 1.047 2.007 0.990 2.085 0.932 2.164
40 1.442 1.544 1.391 1.600 1.338 1.659 1.285 1.721 1.230 1.786 1.175 1.854 1.120 1.924 1.064 1.997 1.008 2.072 0.945 2.149
45 1.475 1.566 1.430 1.615 1.383 1.666 1.336 1.720 1.287 1.776 1.238 1.835 1.189 1.895 1.139 1.958 1.089 2.022 1.038 2.088
50 1.503 1.585 1.462 1.628 1.421 1.674 1.378 1.721 1.335 1.771 1.291 1.822 1.246 1.875 1.201 1.930 1.156 1.986 1.110 2.044
55 1.528 1.601 1.490 1.641 1.452 1.681 1.414 1.724 1.374 1.768 1.334 1.814 1.294 1.861 1.253 1.909 1.212 1.959 1.170 2.010
60 1.549 1.616 1.514 1.642 1.480 1.689 1.444 1.727 1.408 11767 1.372 1.808 1.335 1.850 1.298 1.894 1.260 1.939 1.222 1.984
65 1.567 1.629 1.536 1.662 1.503 1.696 1.471 1.731 1.438 1.767 1.404 1.805 1.370 1.843 1.336 1.882 1.301 1.923 1.266 1.964
70 1.583 1.641 1.554 1.672 1.525 1.703 1.494 1.735 1.464 1.768 1.433 1.802 1.401 1.837 1.369 1.873 1.337 1.910 1.305 1.948
75 1.598 1.652 1.571 1.680 1.543 1.709 1.515 1.739 1.487 1.770 1.458 1.801 1.428 1.834 1.399 1.867 1.369 1.901 1.339 1.935
80 1.611 1.662 1.586 1.688 1.560 1.715 1.534 1.743 1.507 1.772 1.480 1.801 1.453 1.831 1.425 1.861 1.397 1.893 1.369 1.925
85 1.624 1.671 1.600 1.696 1.575 1.721 1.550 1.747 1525 1.774 1.500 1.801 1.474 1.829 1.448 1.857 1.422 1.886 1.396 1.916
90 1.635 1.679 1.612 1.703 1.589 1.726 1.566 1.751 1.542 1.776 1.518 1.801 1.494 1.827 1.469 1.841 1.445 1.881 1.420 1.909

หมายเหตุ: K คือจํ านวนตัวแปรอธิบาย รวมคาคงที่

ที่มา: Hill และคณะ, 2001: 393-394.


