
วิทยานิพนธ 
 
 

เร่ือง 
 
 

ความคิดเหน็ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการการทองเทีย่วเกษตร 
 
 

Tourism Company Administrators’ Opinions on Agro Tourism Management 
 
 
 
 

โดย 
 
 

นายกอบชยั  ลอเพ็ญภพ 
 
 
 
 

เสนอ 
 
 

บัณฑิตวิทยาลยั  มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร 
เพื่อความสมบรูณแหงปริญญาวิทยาศาสตรบัณฑิต (เกษตรศาสตร) 

พ.ศ. 2549 
 
 

ISBN  947-16-2760-2 





กิตติกรรมประกาศ 
 

 วิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงได ผูเขยีนขอกราบขอบพระคุณ รศ. สมศรี ภัทรธรรม 
ประธานกรรมการที่ปรึกษา รศ. กาญจเนศ อรรถวิภาคไพศาลย กรรมการวิชาเอก ผศ. สิทธิชัย 
เกษตรเกษม กรรมการวิชารอง และผศ. จงกล แกนเพิ่ม ผูแทนบัณฑิตวทิยาลัย เปนอยางสูงที่ให
ความคําแนะนาํชวยเหลือแกไขขอบกพรองของวิทยานพินธจนเสร็จสมบูรณ รวมถึงอาจารยผูสอน
ทุกทานที่มอบความรู และประสบการณตางๆที่เปนประโยชน แกศิษยดวยความเต็มใจ 
 
 ผูเขียนขอกราบขอบพระคุณ คุณพอพยุงศกัดิ์ และคณุแมปุณณภา ลอเพญ็ภพ ที่ใหเล้ียงดู 
และสนับสนนุในทกุเรื่องอยางไมมีที่ติตลอดชีวิต ขอบคณุเจอุย นองผ้ึง นองเปด และเพื่อนธุช
สําหรับความชวยเหลือในทกุสิ่ง 
 
 สุดทายขอบคุณเพื่อนๆ พี่ๆนองๆรวมถึงเจาหนาที่ ภาควิชาสงเสริมการเกษตรมหาวิทยาลัย 
เกษตรศาสตรทุกทาน ที่ทําใหการเรียนปริญญาโทมีแตความสุข ความประทับใจ ที่ผูเขียนไมมวีัน
ลืม 
 

กอบชัย ลอเพญ็ภพ 
   ตุลาคม 2549 







 

(1)

สารบาญ 
หนา 

 
สารบาญตาราง            (3) 
  
บทที่ 1  บทนํา              1 
  ความสําคัญของปญหา           1 
  วัตถุประสงคของงานวิจยั           3 
  ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ          4 
  ขอบเขตของงานวิจยั           4 
  นิยามศัพทปฏิบัติการ           4 
บทที่ 2  การตรวจเอกสาร             7 
  ความหมายและแนวคิดเกี่ยวกับความคิดเหน็        7 
  ความหมายและแนวคิดเกี่ยวกับการทองเทีย่ว            10 
  ความหมายและแนวคิดเกี่ยวกับการทองเทีย่วเกษตร      27 
  การจัดการทองเที่ยวเกษตรและแหลงทองเที่ยวเกษตร     38 
  ขอมูลเกี่ยวกับบริษัททองเที่ยวในประเทศไทย      59 
  ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ         65 
  สมมติฐานของงานวิจยั         66 
  กรอบแนวคิดในการวิจัย         67 
บทที่ 3  วิธีการวิจัย           68 
  ประชากร          68 
  เครื่องมือที่ใชในการวิจัย         68 
  การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย        69 
  การทดสอบแบบสอบถาม        69 
  การรวบรวมขอมูล         69 
  การวิเคราะหขอมูล         70 
 
 
 



 

(2)

สารบาญ(ตอ) 
หนา 

 
บทที่ 4 ผลการวิจัยและขอวิจารณ          71 
  ผลการวิจัย          71 
  ขอวิจารณ        151 
บทที่ 5 สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ       160 
  สรุปผลการวิจัย        160 
  ขอเสนอแนะ        169 
เอกสารและสิ่งอางอิง         171 
ภาคผนวก          177 
  ภาคผนวก ก  หนังสือราชการ      178 
  ภาคผนวก ข  แบบสอบถาม      180 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

(3)

สารบาญตาราง 
 
ตารางที่                       หนา 
 

1  จํานวนผูไดรับอนุญาตประกอบธุรกิจทองเที่ยวจําแนกตามประเภท          
 ใบอนุญาต          64 
 
2 จํานวนและรอยละของผูบริหารบริษัททองเที่ยวจําแนกตาม เพศ อายุ  
 ระดับการศึกษา ประสบการณการทํางานเกี่ยวกับการทองเที่ยว ตาํแหนง    
 การทํางานและความสามารถในการใชภาษาตางประเทศ     73 
 
3 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตาม ระยะเวลาการจัดตัง้    
 เพื่อดําเนนิธุรกิจทองเที่ยว         75 
 
4 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามจํานวนผูปฏิบัติงาน     
 และมัคคุเทศก          77 
 
5 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามสถานที่ตั้ง    81 
 
6 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามจํานวนรายการนําเทีย่ว    
 และแหลงทองเที่ยวในปที่ผานมา        83 
 
7 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามประเภทรายการทองเที่ยว    
 ที่นักทองเที่ยวนิยมมากที่สุดในรอบปที่ผานมา      86 
 
8 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามการวางแผนการจดัการ        

ทองเที่ยว          87 
 
9 จํานวนและรอยละของบริษัททองเที่ยวจําแนกตามการกําหนดเสนทางการ    
 เดินทางทองเที่ยว          88 



 

(4)

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตารางที่                       หนา 

 
10 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามการเตรียมการดําเนิน    
 งานทองเที่ยวภายในประเทศสําหรับปตอไป       89 
 
11 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามการเตรียมการดําเนินงาน    
 ทองเที่ยวตางประเทศสําหรับปตอไป        91 
 
12 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามสื่อเพือ่การประชาสัมพันธ    
 การทองเที่ยว           92 
 
13 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามพาหนะที่ใชในการ    
 เดินทางทองเที่ยว         94 
 
14 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามการประเมินผลการ    
 ดําเนินงาน           95 
 
15 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามการจดัการทองเที่ยว  
 เกษตรในปที่ผานมา (พ.ศ. 2548)        96 
 
16 จํานวนและรอยละของผูบริหารบริษัททองเที่ยวจําแนกตามความคิดเห็น  
 เกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวเกษตรที่นาสนใจและเปนทีน่ิยม    97 
 
17 คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการ  
 ทองเที่ยวเกษตร         99 
 
18 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามปญหาการดําเนนิงาน  
 การทองเที่ยว        103 



 

(5)

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตารางที่                       หนา 

 
19 จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามขอเสนอแนะการดําเนิน  
 งานการทองเที่ยว       105 
 
20 จํานวนและรอยละของผูบริหารบริษัททองเที่ยวจําแนกตามปญหาในการ  
 จัดการทองเทีย่วเกษตร       106 
 
21 จํานวนและรอยละของผูบริหารบริษัททองเที่ยวจําแนกตามขอเสนอแนะ  
 ในการจดัการทองเที่ยวเกษตรใหประสบความสําเร็จ   108 
 
22 เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร  
 ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกัน    109 
 
23 เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร  
 ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มีอายุแตกตางกัน    115 
 
24 เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร  
 ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มีระดับการศกึษาแตกตางกนั   120 
 
25 เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร  
 ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มีประสบการณในการทํางานทองเที่ยว 
 แตกตางกัน        125 
 
26 เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็เกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่บริษัททองเที่ยวมีระยะเวลาการจัดตั้งบริษัท

ทองเที่ยวแตกตางกัน       131 
 



 

(6)

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตารางที่                       หนา 

 
27 เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่บริษัททองเที่ยวมจีํานวนพนักงานในบริษัท

แตกตางกัน        138 
 
28 เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่บริษัททองเที่ยวมจีํานวนมัคคุเทศกของบริษัท

แตกตางกัน        145 
 

 



บทท่ี 1 
 

บทนํา 
 

ความสําคัญของปญหา 
 
 ประเทศไทยไดเร่ิมพัฒนาอตุสาหกรรมการทองเที่ยวมาตั้งแตปพุทธศกัราช 2503 ซ่ึงในป
ดังกลาว มีนกัทองเที่ยวชาวตางประเทศเดนิทางเขามายังประเทศไทยจาํนวน 81,340 คน ทําใหมี
รายไดจากการทองเที่ยวเปนเงิน 196 ลานบาท และไดเพิ่มจํานวนมากขึน้ตลอดมาเมื่อเทียบกับ
จํานวนตัวเลขที่เก็บรวบรวมไดลาสุดในปพุทธศักราช 2547 พบวามีนกัทองเที่ยวชาวตางประเทศ
เดินทางเขามาทองเที่ยวในประเทศไทยจํานวนถึง 11.65 ลานคน และมรีายไดเพิ่มเปน 384,360 ลาน
บาท (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2548) จากสถิติตัวเลขขางตน แสดงใหเห็นวา ประเทศไทย
ประสบความสําเร็จในการสงเสริมการทองเที่ยวอยางดยีิง่ 
 
 จากนโยบายการสนับสนุนการทองเที่ยวของรัฐบาล  ความรวมมือของผูประกอบการ 
ธุรกิจเอกชน และประชาชนชาวไทย ทําใหกิจการการทองเที่ยวของประเทศไทยไดเจริญกาวหนา
อยางรวดเรว็ ดวยการดําเนนิงานของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) โดยไดมีการรณรงค  
ในป พ.ศ.2530 ใหช่ือวาโครงการปทองเที่ยวไทย สวนในป พ.ศ. 2537 มีการรณรงคเกี่ยวกับ
วัฒนธรรมไทย และป พ.ศ. 2538-2540 รัฐบาลไดประกาศใหเปนปสืบสานวัฒนธรรมไทย ทั้งใน
ประเทศ และตางประเทศ (วรรณา, 2546: 14) จากการสรรหากิจกรรมเพื่อการสงเสริมการทองเที่ยว 
โดยการนําเอาทรัพยากรการทองเที่ยวที่มีอยูมาจัดใหมกีิจกรรมใหมขึ้นเสมอ การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทยจงึไดจัดใหป พ.ศ. 2541-2542 เปนป Amazing Thailand และในป พ.ศ. 2546-2547   
ไดกําหนดใหเปนป Unseen Thailand ซ่ึงกป็ระสบความสําเร็จ (รําไพพรรณ, 2548) เปนผลให
ประเทศมีรายไดเพิ่มเปนจํานวนมาก กอใหเกิดการลงทุนดานการผลิตบริการการทองเที่ยวเพื่อ
ตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว เปนการสรางอาชีพใหแกประชาชน ทําใหเกิดการเพิ่ม
และกระจายรายไดสูทองถ่ินเปนอันมาก จึงเปนการเสริมสรางความเจริญทางดานเศรษฐกิจ และ
สังคมใหแกประเทศ (บุญเลศิ, 2543) 
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 เพื่อใหกิจกรรมการทองเที่ยวเปนกิจกรรมที่มีคุณคา และยั่งยืน การทองเที่ยวแหงประเทศ
ไทยจึงไดมีแนวทางจัดกิจกรรมโดยยึดหลักการเพิ่มคณุคา และคุณภาพ (Value Added and Value 
Creation) แนวคิดนําเสนอความหลากหลายของสินคา และบริการการทองเที่ยว (Variety of 
Tourism Products) ซ่ึงการทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนกจิกรรมหนึ่งที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทย
นํามาขยายผล  เพื่อใหมกีารเดินทางทองเทีย่วเพิ่มขึ้น และสนองนโยบายของรัฐบาลเพื่อเพิ่มผลผลิต
และรายไดใหกับกลุมเกษตรกรในพืน้ที่  กระทรวงการทองเที่ยวและกฬีาจึงมีนโยบายพัฒนา และ
สงเสริมการทองเที่ยวโดยการประสานงานกับกรมสงเสริมการเกษตร และองคกรปกครองสวน
ทองถ่ิน (รําไพพรรณ, 2548) อยางไรก็ตามองคกรเอกชนที่เกี่ยวของกับการจัดนําเที่ยวใหแกบุคคล
หรือกลุมบุคคล  คือ บริษัททองเที่ยว (Tour Company) (พวงบุหงา, 2539: 10)  การประกอบธุรกิจ
นําเที่ยวของบริษัททองเที่ยวตองมีการขออนุญาตตามกฎกระทรวง พ.ศ. 2536 ออกตามความใน
พระราชบัญญัติธุรกิจนําเที่ยวและมัคคุเทศก พ.ศ. 2535 ที่มีการกําหนดมาตรฐานที่ชัดเจนวาบริษัท
ทองเที่ยวตองมีสถานที่ประกอบการที่แนนอน ตองมีโทรศัพท หรืออุปกรณที่ใชในการสื่อสาร
ประจําสถานที่ประกอบการ ตองมีบุคลากรที่มีลักษณะตามที่กฎหมายกาํหนด ใหบริการขับ
ยานพาหนะทีม่ีอุปกรณที่ไดมาตรฐาน อีกทั้งมีบุคลากรดําเนินการเกีย่วกับธุรกิจนําเที่ยว คือ 
ผูจัดการ กรรมการ หรือกรรมการผูจัดการ ตองไมยินยอมใหบุคคลอื่นมาดําเนินธุรกจิทองเที่ยว  
ของตน สวนมคัคุเทศกที่วาจางตองจางใหตรงตามประเภทของงานที่ระบุไวในใบอนุญาต และ      
มีคุณลักษณะที่วางใจไดและที่สําคัญคือ บริษัทนําเที่ยวตองไมกระทําการอยางใดอยางหนึ่ง ที่จะทาํ
ใหเสื่อมเสียช่ือเสียงเกยีรติยศ และจรรยาบรรณของธุรกิจนําเที่ยว (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 
2546: 34) 
 
 จากการศึกษารายการนําเทีย่วของบริษัทไนทสปอท ฮอลิเดย จํากัด พบวา สวนมากเปน
รายการทองเทีย่วธรรมชาติทางภาคใต 14 รายการ ไดแก ทองทะเลตรัง-กระบี่ เทีย่วฟารมชิมหอย
นางรม- กุยหลินเมืองไทย-สุราษฎร-เขื่อนเชี่ยวหลาน และเกาะสมุย-หมูเกาะอางทองในอาวไทย 
เปนตน สวนรายการทองเทีย่วในภาคเหนือมี 12 รายการ ไดแก แกรนดแมฮองสอน-ถํ้าแกวโกมล-
ลองแมน้ําสาละวนิ เชียงราย-ดอยตุง-แมฮองสอน-หัวแมคํา-สามเหลี่ยมทองคํา-แมสาย และ
เชียงใหม-ลําพูน-ลําปาง-พะเยา-เวียงกุมกาม เปนตน อยางไรก็ตามมีรายการทองเที่ยว Agro Tourism 
เพียง 1 รายการ คือ ปากชอง-เขาคอ-พิษณโุลก เทานั้น และอีกรายการหนึ่ง คือ Eco Agro Tourism 
คือ กาญจนบุรี ทองผาภูมิ เจาะลึกสังขละบุรี ทั้งสองรายการนี้อยูในหัวขอที่ช่ือวา ครอบครัวอบอุน 
เที่ยว Family Series (บริษัท ไนทสปอท ฮอลิเดย, 2548) นอกจากนี้ยังมรีายการประชาสัมพันธการ
ทองเที่ยวของธรรมจารี แอนด ซี.ซี. ทัวร(2548) คือ ประเพณีตกับาตรดอกไม ณ วดัพระพุทธบาตร
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ราชวรวิหาร จงัหวัดสระบุรี ทองตลาดน้ําดาํเนินสะดวก ชมวัดสวยสามเมือง สมุทรปราการ-ราชบุรี-
เพชรบุรี และประเพณกีารละเลน “ผีตาโขน” จังหวัดเลย เปนตน 
 
 จะเห็นไดวารายการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยวทีเ่ปนรายการทองเทีย่วเกษตรมีจํานวน
นอยมาก เมื่อเปรียบเทียบกบัรายการทองเที่ยวประเภทวฒันธรรม  แหลงธรรมชาติ และ
ประวัติศาสตร เพื่อการพัฒนาการทองเที่ยวเกษตร ซ่ึงจะมผีลเกี่ยวกับการดําเนินกจิการทองเที่ยว   
จึงควรทําการศึกษาความคดิเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกีย่วกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
ซ่ึงจะทําใหไดขอมูลที่เปนประโยชนในการสงเสริมการทองเที่ยวเกษตรแกหนวยงานภาครัฐ และ
เอกชน 
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 
 

1. เพื่อศึกษาพื้นฐานทั่วไปของผูบริหารบริษัททองเที่ยวในประเทศไทย 
 

2.  เพื่อศึกษาพื้นฐานของบริษทัทองเที่ยวในประเทศไทย 
 

3. เพื่อศึกษาการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว 
 

4. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 

5. เพื่อศึกษา ปญหา และขอเสนอแนะของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตร  
 

6. เพื่อศึกษาเปรยีบเทียบความคดิเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตร 
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ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 

1. ทําใหไดขอมูลเกี่ยวกับการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยวในประเทศ
ไทย ที่สามารถใชเปนแนวทางในการดําเนนิงานทองเที่ยวเกษตรของแหลงทองเที่ยวเกษตรใน
ประเทศไทย 
 

2. ทําใหไดขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวของประเทศไทย ซ่ึงจะสามารถใชเปนแนวทางใน
การพัฒนาการจัดการทองเทีย่วเกษตร และการดําเนนิการสงเสริมการทองเที่ยวเกษตรของ
หนวยงานทีเ่กีย่วของทั้งหนวยงานของรัฐ และเอกชน 
 

3. ทําใหไดขอมูลที่สามารถใชเปนพื้นฐานในการศึกษาเกีย่วกับการทองเที่ยวเกษตรตอไป
ในอนาคต 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 
 ประชากรที่จะทําการศึกษา คอื ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่จดทะเบียนประกอบธุรกิจ
นําเที่ยวในประเทศไทย จํานวน 469ราย (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2548) โดยการใช
แบบสอบถามที่จัดสงทางไปรษณีย 
 

นิยามศัพทปฏบิัติการ 
 
 “ผูบริหารบริษัททองเที่ยว” หมายถึง ผูจัดการ กรรมการ หรือกรรมการผูจัดการของบริษัท
ทองเที่ยว 
 
 “บริษัททองเที่ยว” หมายถึง กลุมบุคคลที่รวมกันประกอบธุรกิจการคาที่ไดรับอนุญาต
ประกอบธุรกจิทองเที่ยวตามกฎกระทรวง พ.ศ. 2536 โดยเปนบริษัททีไ่ดจดทะเบยีนประกอบธุรกจิ
ทองเที่ยวในประเทศ 
 
 “ความคิดเหน็” หมายถึง การประเมิน หรือการคาดคะเนคุณคาของบคุคล หรือส่ิงของ หรือ
สภาพแวดลอมของแหลงทองเที่ยวเกษตรของผูบริหารบริษัททองเที่ยว โดยการพดูหรือเขียน 
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 “การจัดการทองเที่ยวเกษตร” หมายถึง การจัดกิจกรรมการทองเที่ยวเกษตรของบริษัท
ทองเที่ยวโดยเริ่มตั้งแตการวเิคราะหสถานการณการทองเที่ยวเกษตร การวางแผนการจัดการการ
ทองเที่ยวเกษตร การเตรียมการทองเที่ยวเกษตร การเดินทางทองเที่ยว การติดตามและประเมนิผล
การทองเที่ยว การสรุปปญหาการปฏิบัติงาน การจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 
 “ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่อายุนอย” หมายถึง ผูดําเนินการบริษัททองเที่ยวทั้งชาย และ
หญิงที่มีอายุนอยกวา 40 ป ซ่ึงเปนอายุเฉลี่ยของผูบริหารบริษัททองเที่ยว 
 
 “ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่อายุมาก” หมายถึง ผูดําเนินการบริษัททองเที่ยวทั้งชาย และ
หญิงที่มีอายุตัง้แต 40 ปขึ้นไป ซ่ึงเปนอายุเฉลี่ยของผูบริหารบริษัททองเที่ยว 
 
 “ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มกีารศึกษานอย” หมายถึง ผูดาํเนินการบริษทัทองเที่ยวที่มี
การศึกษาต่ํากวา ปริญญาตรี 
 
 “ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มกีารศึกษามาก” หมายถึง ผูดาํเนินการบริษทัทองเที่ยวที่มี
การศึกษาตั้งแต ปริญญาตรี ขึ้นไป 
 
 “ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มปีระสบการณในการทํางานทองเที่ยวนอย” หมายถึง 
ผูดําเนินการบริษัททองเที่ยวที่มีประสบการณในการทํางานทองเที่ยวนอยกวา 10 ป ซ่ึงเปน
ประสบการณในการทํางานเฉลี่ยของผูบริหารบริษัททองเที่ยว 
 
 “ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มปีระสบการณในการทํางานทองเที่ยวมาก” หมายถึง 
ผูดําเนินการบริษัททองเที่ยวที่มีประสบการณในการทํางานทองเที่ยวตัง้แต 10 ปขึ้นไป ซ่ึงเปน
ประสบการณในการทํางานเฉลี่ยของผูบริหารบริษัททองเที่ยว 
 
 “บริษัททองเที่ยวทีก่อตั้งบริษัทมาเปนระยะเวลาไมนาน” หมายถึง กลุมบุคคลที่รวม
ประกอบธุรกจิการคาที่กอตัง้บริษัทตั้งแตป พ.ศ. 2542 
 
 “บริษัททองเที่ยวทีก่อตั้งบริษัทมาเปนระยะเวลานาน” หมายถึง กลุมบุคคลที่รวม 
ประกอบธุรกจิการคาที่กอตัง้บริษัทกอนป พ.ศ. 2542  
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 “บริษัททองเที่ยวที่มีพนักงานในบริษัทจํานวนนอย” หมายถึง กลุมบุคคลที่รวมประกอบ
ธุรกิจการคาที่มีพนักงานทั้งหมดในบริษัทจํานวนนอยกวา 14 คน ซ่ึงเปนจํานวนพนกังานเฉลี่ยของ
บริษัททองเที่ยวทั้งหมด 
 
 “บริษัททองเที่ยวที่มีพนักงานในบริษัทจํานวนมาก” หมายถึง กลุมบุคคลที่รวมประกอบ
ธุรกิจการคาที่มีพนักงานทั้งหมดในบริษัทจํานวนตั้งแต 14 คน ขึ้นไปซึ่งเปนจํานวนพนักงานเฉลี่ย
ของบริษัททองเที่ยวทั้งหมด 
 
 “บริษัททองเที่ยวที่มีมัคคุเทศกจํานวนนอย” หมายถึง กลุมบุคคลที่รวมประกอบธุรกิจ
การคาที่มีมัคคุเทศกทั้งหมดในบริษัทจํานวนนอยกวา 11 คน ซ่ึงเปนจํานวนมัคคุเทศกเฉลี่ยของ
บริษัททองเที่ยวทั้งหมด 
 
 “บริษัททองเที่ยวที่มีมัคคุเทศกจํานวนมาก” หมายถึง กลุมบุคคลที่รวมประกอบธุรกิจ
การคาที่มีมัคคุเทศกทั้งหมดในบริษัทจํานวนตั้งแต 11 คนขึ้นไปซึ่งเปนจํานวนมัคคุเทศกเฉลี่ยของ
บริษัททองเที่ยวทั้งหมด 
 
 “แหลงทองเทีย่วเกษตร” หมายถึง พื้นที่ที่มกีารทํากิจกรรมทางการเกษตร อาทิ พื้นที่ชุมชน
เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟารมปศุสัตว และสัตวเล้ียง แหลงเพาะเลี้ยง 
สัตวน้ําตางๆ รวมทั้งสถานที่ราชการ ตลอดจนสถาบันการศึกษาที่มีงานวิจยั และพฒันาเทคโนโลยี
การผลิตทางการเกษตรที่ทันสมัย 
 



บทท่ี 2 
 

การตรวจเอกสาร 
 
 ในการศึกษาความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการการทองเที่ยว
เกษตร ไดมีการตรวจเอกสารที่เกี่ยวของ ดังตอไปนี ้
 

1.  ความหมาย และแนวคิดเกี่ยวกับความคิดเห็น 
2.  ความหมาย และแนวคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 
3.  ความหมาย และแนวคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยวเกษตร 
4.  การจัดการทองเที่ยวเกษตร และแหลงทองเที่ยวเกษตร 
5.  ขอมูลเกี่ยวกับบริษัททองเที่ยวในประเทศไทย 
6.  ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
ความหมายและแนวความคิดเกี่ยวกับความคิดเห็น 

 
ความหมายของความคิดเห็น 
 
 สําหรับความหมายของความคิดเห็น (opinion) ไดมีนกัวิชาการใหคําอธิบายดังนี้ คอื 
 
 สงวน และคณะ (2522: 92-93) ใหคําจํากัดความวา เปนการแสดงออกถึงวิจารณญาณที่มีตอ
เร่ืองใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ ความคิดเหน็มคีวามหมายที่แคบกวาเจตคติ เพราะความคดิเห็นของ
บุคคลเปลี่ยนแปลงไปตามขอเท็จจริง (fact) และเจตคติ (attitude) ของบุคคล ในขณะที่เจตคตแิสดง
สภาพความรูสึกทั่วๆไปเกีย่วกับสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ความคดิเห็นจะเปนการอธิบายเหตุผลที่มีตอ ส่ิงใดสิ่ง
หนึ่งโดยเฉพาะ 
 
 สุชา (2524: 80) ไดใหความหมายของความคิดเห็นวา หมายถึง ความรูสึกของบุคคลที่มีตอ
ส่ิงใดสิ่งหนึ่ง แตเปนลักษณะที่ไมลึกซึ้งเชนเดียวกับทศันคติ และความคิดเห็นเปนสวนหนึ่งของ
ทัศนคติที่แตละบุคคลมีความคิดเห็นแตกตางกัน 
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 สุโท (2525: 58-59) กลาวถึงความคิดเหน็วา เปนสภาพความรูสึกทางดานจิตใจที่เกดิจาก
ประสบการณ และการเรียนรูของบุคคล อันเปนผลใหบุคคลมีความคิดตอส่ิงหนึ่งสิ่งใดในลักษณะที่
ชอบ ไมชอบ เฉยๆ 
 

กมลรัตน (2527) ไดใหความหมายของความคิดเห็นวา เปนการแสดงออกโดยการพูด หรือ
เขียน เกี่ยวกับ เจตคติ ความเชื่อ หรือคานิยมของบุคคล เปนการแสดงออกที่เกิดจากความรูสึก
ภายในตางๆ ซ่ึงทําใหเกดิเปนพฤติกรรมภายนอกที่ผูอ่ืนสังเกต หรือทราบไดอยางชัดเจน 
 
 โยธิน และจุมพล (2529: 46) กลาววาความคิดเห็น (opinion) เปนการแสดงออกทางถอยคํา 
(verbal expression) เกี่ยวกับทัศนคติ ความเชื่อ หรือคานิยม ความคิดเหน็ไมใชเปนสิ่งเดียวกับ
ทัศนคติ เพราะในตวัของมนัเองไมจําเปนตองประกอบไปดวยองคประกอบทางอารมณ หรือทาง
พฤติกรรม 
 

นพมาศ (2539) กลาววา ความคิดเห็นถูกจดัวาเปนสวนทีม่นุษยไดแสดงออกมาโดยการพูด
หรือเขียน มนษุยนัน้จะพูดจากใจจริง พูดตามสังคม หรือพูดเพื่อเอาใจผูฟงก็ตาม แตเมือ่พูดหรือ
เขียนไปแลวกจ็ะทําใหเกดิผลได คนสวนใหญมักจะถือวาสิ่งที่มนุษยแสดงออกมานัน้เปนสิ่งที่
สะทอนถึงความในใจ 
 
 Kolasa (1969: 386) กลาววาความคิดเหน็เปนการแสดงออกของแตละบุคคลในอันทีจ่ะ
พิจารณาถึงขอเท็จจริงอยางใดอยางหนึ่ง หรือเปนการประเมินผล (evaluation) ส่ิงใดสิ่งหนึ่งจาก
สถานการณแวดลอมตางๆ หรือความคิดเห็นเปนการสนองตอส่ิงเราที่ถูกจํากัด 
 
 Kolesnik (1970: 320) ไดนยิามความหมายของความคิดเห็นไววา เปนการแสดงออกซึ่งการ
ตัดสินใจจากการประเมินคา (evaluation judgment) หรือทัศนะเกี่ยวกับเรื่องใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ 
และความคิดเห็นยอมไดรับอิทธิพลของทัศนคติ 
 

ดังนั้น สรุปความหมายของ ความคิดเหน็ วาเปนการแสดงออกโดยการพูด หรือการเขียน 
จากการพจิารณาถึงขอเท็จจริงอยางใดอยางหนึ่ง หรือเปนการประเมนิผล (evaluation) หรือทัศนะ
เกี่ยวกับเรื่องใดเรื่องหนึ่ง 
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แนวคิดเกี่ยวกับความคิดเห็น 
 
 Foster (1952: 119) ไดกลาวสรุปแนวความคิดเกี่ยวกับความคิดเห็นวามีมูลเหตุ 2 ประการ 
คือ 
 
 1.  ประสบการณ (experience) ที่บุคคลมีตอส่ิงของ บุคคล หมูคณะ เร่ืองราว หรือ
สถานการณตางๆ ความคิดเหน็ที่เกิดขึน้ในตัวบุคคล จากการไดพบเห็นคุนเคย อาจถือไดวาเปน
ประสบการณตรง (direct experience) และจากการไดยนิ ไดฟง ไดเหน็รูปภาพ หรือการอานจาก
หนังสือ โดยไมไดพบเห็นของจริง ถือวาเปนประสบการณออม (indirect experience) 
 
 2.  ระบบคานยิม และการตดัสินคานิยม (value system and judgment) กลุมชนแตละกลุมมี
คานิยม และการตัดสินคานิยมที่ไมเหมือนกัน จึงทําใหคนแตละกลุมมีความเหน็ตอส่ิงเดียวกัน
แตกตางกัน 
 

Remmer (1954: 6-7) ไดอธิบายวา ความคดิเห็นมี 2 ประเภท คือ 
 

 1.  ความคิดเหน็เชิงบวกสุด-เชิงลบสุด (extremeness) เปนความคิดเหน็ทีเ่กิดจากการเรยีนรู 
และประสบการณ ซ่ึงสามารถบอกทศิทางบวกสุด ไดแก ความรักจนหลงบูชา สวนทิศทางลบสุด
ไดแก รังเกียจมาก ความเห็นประเภทนี้จะรนุแรง และเปลี่ยนแปลงไดยาก 
 
 2.  ความคิดเหน็จากความเขาใจ (cognitive contents) การมีความคิดเหน็ตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง
ขึ้นอยูกับความรู ความเขาใจในทางทีด่ี (positive) ไดแก ชอบ ยอมรับ และเหน็ดวย สวนการมี
ความรูความเขาใจในลักษณะเปนกลาง (neutrality) ไดแก เฉยๆ ไมมีความคิดเห็น และการมี ความรู
ความเขาใจในทางที่ไมดี (negative) ไดแก ไมชอบ รังเกียจ และไมเห็นดวย 
 

Shaw และ Wright (1976: 28-29) ไดแบงวธีิการวัดความคิดเห็นไว 4 ประเภท ดังนี้  
 
 1.  การฉายภาพ (projective technique) เปนการวดัโดยการสรางจินตนาการจากภาพโดย
ภาพจะเปนตวักระตุนใหบุคคลแสดงความคิดเห็นออกมา และสามารถพิจารณาไดวาบุคคลมีความ
คิดเห็น หรือมีความรูสึกอยางไรตอภาพที่เห็นนัน้ ทั้งนี้ขึน้อยูกับประสบการณที่ไดรับมาเปนลําดับ 
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 2.  การสัมภาษณ (interview) เปนการซักถามบุคคลเพื่อชวยใหไดขอมูลที่ขยายครอบคลุม
ทั้งอดีต ปจจุบนั และอนาคต 
 
 3.  การใชแบบสอบถาม (questionnaire) เปนวิธีการวดัความคิดเห็นที่ส้ินเปลืองเวลา และ
เงินทุนนอยกวาวิธีอ่ืน โดยสงแบบสอบถามไปยังกลุมทีต่องการศึกษาใหตอบกลับมา แตมีขอจํากดั 
คือ ผูที่ถูกถามตองอานออกเขียนได 
 
 4.  การใหเลาความรูสึก (self-report) เปนการวัดโดยการใหบุคคลเลาความรูสึกที่มีตอ ส่ิง
หนึ่งสิ่งใดออกมา ซ่ึงผูเลาจะบรรยายความรูสึกนึกคิดตามประสบการณ และความสามารถ 

 
ความหมายและแนวความคิดเก่ียวกับการทองเที่ยว 

 
ความหมายของการทองเที่ยว 
 

จุฑามาศ (2536: 18) ไดสรุปวา การทองเทีย่วเปนการสมคัรใจเดินทางจากที่อยูอาศัยของตน
เพื่อไปทัศนศกึษา หรือรวมกิจกรรม ณ สถานที่ตางๆ โดยมีการกําหนดระยะเวลาไปกลับที่ คอนขาง
แนนอน ซ่ึงแมวาจะไปเพื่อทําธุรกิจ หรือหารายไดดวย นาจะนับไดวาเปนการเดนิทางเพื่อการ
ทองเที่ยวดวยเชนกัน เพราะเหตุผลสนับสนุนที่วานักธุรกิจหรือผูหารายไดทีแ่วะเทีย่วชม หรือรวม
กิจกรรม ณ สถานที่ทองเที่ยวในขณะนั้น ยอมตองเปนสวนหนึ่งของการทองเที่ยวไปโดยปริยาย 
 

นิคม (2536: 1) ไดอธิบายวาการทองเที่ยวประกอบดวยองคประกอบอยางนอย 3 ประการ 
คือ  

 
1.  การเดินทางจากที่อยูอาศยัปกติไปยังทีอ่ื่นเปนการชัว่คราว 
2.  เปนการเดนิทางดวยความสมัครใจ 
3.  เปนการเดนิทางดวยวัตถุประสงคใดๆ ที่ไมใชเพื่อการประกอบอาชีพ หรือหารายได 

 
 ยุพดี (2539: 188) ใหความหมายของการทองเที่ยวไววา การทองเที่ยว หมายถึงการเดนิทาง
ตามเงื่อนไขทีก่ําหนดเปนสากล 3 ประการ ไดแก (1) เดินทางจากที่อยูปกติไปที่อ่ืนชัว่คราว          
(2) เดนิทางโดยสมัครใจ (3) ไมใชเดนิทางไปประกอบอาชีพหรือรายได และไมใชนกัศึกษาที่อยูใน
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จังหวดัที่เดนิทางไป โดยที่จดุประสงคของการเดินทางไมเฉพาะเพื่อการพักผอน หรือสนุกสนาน 
ร่ืนเริง แตรวมถึงเพื่อประชุมสัมมนา ศึกษาหาความรู เพื่อการกีฬา ตดิตอธุรกิจ หรือเยีย่มญาติ 
 
 ชาญวิทย (2540: 6) ใหความหมายของการทองเที่ยวไววา หมายถึง การทองเที่ยวโดย             
ผูทองเที่ยวไมมุงหวังที่จะไดรับผลตอบแทน แตเปนการทองเที่ยวเพื่อพักผอนหยอนอารมณ เพื่อ 
ทํานุบํารุงสุขภาพ และเพื่อสนองความอยากรูอยากเห็น 
 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  (2541: 1) มีรายงานวา การทองเที่ยวเปนกิจกรรมอยางหนึ่ง
ของมนุษย ซ่ึงกระทําเพื่อผอนคลายความตงึเครียดจากกิจกรรมงานประจํา รวมถึงการเดินทางจาก ที่
หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง โดยไมคํานึงวาระยะทางนั้นจะใกล หรือไกล และการเดินทางนัน้จะมกีารพัก
แรมหรือไม 
 
 สุจารี (2541: 10) ไดใหความหมายของการทองเที่ยววาเปนการเดินทางดวยความสมัครใจ
จากที่อยูอาศยัปกติ ไปยังที่อ่ืนเปนชัว่คราว ดวยวัตถุประสงคใดๆ ก็ตามที่ไมใชเพื่อการประกอบ
อาชีพ หรือรายได 
 
 องคการสหประชาชาติ (อางถึงใน การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2541: 1) มีรายงานใน
การประชุมวาดวยการเดนิทาง และการทองเที่ยว ณ กรุงโรม เมื่อป พ.ศ. 2506 ไดใหนิยามของ    
การทองเที่ยวไววา หมายถึง กิจกรรมที่มีเงือ่นไขที่เกีย่วของอยู 3 ประการ คือ (1) ตองมีการเดินทาง    
(2) ตองมีสถานที่ปลายทางที่ประสงคจะไปเยี่ยมเยือน และ (3) ตองมีจุดหมายของการเดินทาง  
 
 อุไรวรรณ (2544: 11) ไดใหความหมายของการทองเที่ยวไววา การทองเที่ยวเกิดขึน้ดวย
ความสมัครใจในการมีปฏิสัมพันธกันระหวางผูที่เปนเจาของสถานที่ กับผูที่เดินทางเขามาเยี่ยมเยือน
สถานที่เปนการชั่วคราว ไมวาดวยจุดมุงหมายใดๆกต็าม โดยจดัใหมีกิจกรรมสนับสนุนการบริการ
ในหลายสาขาผสมผสานกัน เพื่อเปนการสรางแรงจูงใจ และความพงึพอใจใหแกผูมาเยี่ยมเยือน 
  
 ยศวีร (2547: 10) ใหความหมายไววา การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากที่อยูอาศยั
ปกติไปยังที่อ่ืนเปนการชัว่คราว โดยมีจดุมุงหมายของการเดินทางวาไปเที่ยวทีใ่ด หรือรวมกิจกรรม
ใด โดยมกีารกาํหนดระยะเวลาไปกลับคอนขางแนนอน 
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 สรุปความหมายของการทองเที่ยว  คือ เปนการเดินทางจากที่อยูปกตดิวยความสมัครใจ 
เพื่อการพักผอนหยอนใจ หรือเรียนรูส่ิงตางๆ เปนการชั่วคราว ไปยังสถานที่ที่ตองการเยี่ยมเยือน 
โดยมีจุดหมายในการเดินทางที่ไมใชเพื่อการประกอบอาชีพ หรือรายได และมีกาํหนดระยะเวลา  
กับสถานที่เดนิทางคอนขางแนนอน 
 
องคประกอบของการทองเที่ยว 
 
 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2541: 2-5) มีรายงานวา องคประกอบของการทองเที่ยว
ประกอบดวย 5 องคประกอบที่มีความสัมพันธกันเปนวงจร คือ  
 
 1.  นักทองเที่ยว เปนองคประกอบที่สําคัญที่สุดของการทองเที่ยว ถาไมมีนักทองเทีย่ว    
การทองเที่ยวก็เกิดขึน้ไมได การทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดแบงนักทองเที่ยวออกเปน 6 ประเภท 
คือ 
 
 1.1  นักทองเทีย่วระหวางประเทศ (international visitor) หมายถึง บุคคลที่มิไดพํานัก
ถาวรในราชอาณาจักรไทย 
 
 1.2  นักทองเทีย่วระหวางประเทศที่คางคืน (international tourist) หมายถึง 
นักทองเที่ยวระหวางประเทศ ที่เขามาในราชอาณาจักรไทย แตละครั้งอยางนอย 1 คืน แตไมเกิน 60 
วัน 
 
 1.3  นักทองเทีย่วระหวางประเทศที่ไมคางคืน (international excursionist) หมายถึง 
นักทองเที่ยวระหวางประเทศ ที่เขามาอยูในราชอาณาจกัรไทย แตละครั้งโดยมิไดคางคืน 
 
 1.4  นักทองเทีย่วภายในประเทศ (domestic visitor) หมายถึง บุคคลทุกสัญชาติที่มีที่ 
พํานัก อาศยัถาวรอยูในราชอาณาจักรไทย และเดนิทางไปยังสถานที่หนึ่งในอีกจังหวดัหนึ่ง ซ่ึงมิใช
เปนถ่ินที่อยูประจํา 
 
 1.5  นักทองเทีย่วภายในประเทศที่คางคืน (domestic tourist) หมายถึง นกัทองเที่ยว
ภายในประเทศ ที่ไปคางคืนนอกที่พํานกัอาศัยปจจุบนั แตละครั้งอยางนอย 1 คืน 
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 1.6  นักทองเทีย่วภายในประเทศที่ไมคางคืน (domestic excursionist) หมายถึง 
นักทองเที่ยวภายในประเทศ ที่ไมไดพกัคางคืนนอกที่พํานกัอาศัยปจจุบนั 
 
 2.  การตลาดทองเที่ยว การทีจ่ะมีนกัทองเทีย่วเขามาทองเที่ยวนั้น จะตองมีการตลาด
ทองเที่ยวในการชักนําใหเขามาทองเที่ยว ซ่ึงการตลาดทองเที่ยว หมายถงึ ความพยายามที่จะทําให
นักทองเที่ยวกลุมเปาหมายเดนิทางเขามาทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยว ซ่ึงมีส่ิงอํานวยความสะดวก
ทางการทองเที่ยว และบริการการทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวนั้น การตลาดทองเที่ยวอาจทําได 2 วธีิ 
คือ 
 
 2.1  การใหบริการขอมูลขาวสารการทองเที่ยว คือ การใหความรูเกีย่วกับเรื่องตางๆ 
ทางการทองเที่ยว 
 
 2.2  การโฆษณา และการประชาสัมพันธการทองเที่ยว เปนการสื่อสารขอมูลขาวสาร
การทองเที่ยวไปยังนกัทองเที่ยวกลุมเปาหมายโดยผานสือ่ตางๆ 
 
 3.  การขนสง ในกรณีที่นกัทองเที่ยวตดัสินใจจะเดนิทางไปยังแหลงทองเที่ยวใด จาํเปน 
ตองมีบริการการขนสง นํานักทองเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยวนั้นๆ และกลับสูภูมิลําเนา ซ่ึงการ
ขนสงแบงไดเปน 4 ประเภท คือ 
 
 3.1  การขนสงทางรถยนต 
 3.2  การขนสงทางรถไฟ 
 3.3  การขนสงทางเรือ 
 3.4  การขนสงทางเครื่องบิน 
 
 4.  ทรัพยากรการทองเที่ยว เปนสินคาทางการทองเที่ยว ที่เปนสิ่งดึงดูดความสนใจของ
นักทองเที่ยว ใหตองการเดนิทางไปทองเทีย่ว ซ่ึงการทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดแบงทรัพยากร
การทองเที่ยวออกเปน 3 ประเภท คือ  
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 4.1  ทรัพยากรการทองเที่ยวประเภทธรรมชาติ เปนแหลงทองเที่ยวที่มคีวามงาม      
ตามธรรมชาติ สามารถดึงดูดใหคนไปเยือน หรือไปทองเที่ยวยังพืน้ที่นัน้ เชน ภเูขา ปาไม น้ําพุรอน 
ถํ้า น้ําตก บอน้ํารอน ชายทะเล หาดทราย ทะเลสาบ และเกาะแกง เปนตน 
 
 4.2  ทรัพยากรการทองเที่ยวประเภทประวตัิศาสตรโบราณ และโบราณวัตถุ เปนแหลง
ทองเที่ยวที่มนษุยสรางขึ้นตามความประสงค หรือประโยชนของมนุษยเอง ทั้งที่เปนมรดกในอดีต 
และไดสรางเสริมในปจจุบนั แตมีผลดึงดดูใหคนไปทองเที่ยวยังพืน้ทีน่ั้น เชน พระราชวัง        
ศาสนสถาน ชุมชนโบราณ พิพิธภัณฑ กําแพงเมือง อุทยานประวัติศาสตร และอนุสาวรีย เปนตน 
 
 4.3  ทรัพยากรการทองเที่ยวประเภทศิลปวฒันธรรม ประเพณี และกจิกรรม เปนแหลง
ทองเที่ยวที่มนษุยสรางขึ้นในรูปแบบของการดําเนินชวีิตของผูคนในสังคม ซ่ึงปฏิบัติยึดถือสืบทอด
ตอกันมา ตลอดจนกจิกรรมตางๆ ที่มีผลตอการดึงดูดใหคนไปเยือน หรือไปทองเที่ยวยังพืน้ที่นั้น 
เชน สภาพชวีติในชนบท หมูบานชาวเขา ตลาดน้ํา ศูนยวัฒนธรรม และงานเทศกาลประเพณตีางๆ 
เปนตน 
 
 5.  ส่ิงอํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยว เปนสิ่งที่รองรับในการเดนิทางทองเที่ยวของ
นักทองเที่ยว เพื่อใหการเดินทางทองเที่ยวเปนไปดวยความสะดวกสบาย และปลอดภยั แบงออกได
เปน 2 ประเภท คือ 
 
 5.1  ส่ิงอํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยวโดยตรง เปนสิ่งอํานวยความสะดวกทาง 
การทองเที่ยวที่เกิดขึ้น เพื่อรองรับการเดินทางเขามาทองเที่ยวของนักทองเที่ยวโดยเฉพาะประกอบ 
ดวย 2 อยาง คอื 
 
  5.1.1  การอํานวยความสะดวกในการเขา และออกประเทศ โดยการอํานวยความ
สะดวกในการผานเขา และออกประเทศของนักทองเที่ยว ไดแก ส่ิงอํานวยความสะดวกดานการ  
ขนถายกระเปาเดินทาง และการตรวจตราหนังสือเดินทาง เปนตน 
 
 5.1.2  การใหบริการทองเที่ยว ดวยการใหความสะดวกในระหวางการทองเที่ยว
ของนักทองเทีย่วโดยเฉพาะ ไดแก บริการขนสงภายในแหลงทองเที่ยว บริการที่พักแรม บริการ
อาหาร และบนัเทิง บริการนาํเที่ยวและมัคคุเทศก และบริการจําหนายสินคาที่ระลึก เปนตน 
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       5.2  ส่ิงอํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยวโดยออม ซ่ึงเปนสิ่งอํานวยความสะดวกที่
มีอยูในประเทศแลว 3 อยาง คือ 

 
  5.2.1  ส่ิงอํานวยความสะดวกดานสาธารณปูโภค และสาธารณูปการ ไดแก การ
ส่ือสาร การไฟฟา การประปา การคมนาคม การสุขาภิบาล การศึกษา และการสาธารณสุข เปนตน 
 
  5.2.2  ส่ิงอํานวยความสะดวกดานความปลอดภัย ไดแก การปองกันการโจรกรรม 
ชิงทรัพย เปนตน 
 
  5.2.3  ส่ิงอํานวยความสะดวกดานอื่นๆ เชน การบริการแลกเปลี่ยนเงนิตรา
ตางประเทศ และการบริการเสริมความงาม เปนตน 
 
 วรรณา (2546: 23) กลาวถึงองคประกอบของการทองเที่ยววา เปนปจจยัสําคัญตอการ
พัฒนาการทองเที่ยวของประเทศตางๆ เพราะองคประกอบนอกจากจะชวยกระตุนใหเกิด
อุตสาหกรรมการทองเที่ยวแลว ยังเปนผลดีแกนักทองเทีย่วโดยทั่วไปดวย กิจกรรมทางการ
ทองเที่ยวจําเปนตองอาศัยองคประกอบหลายอยาง คือ 
 

1.  นักทองเที่ยว 
2.  สินคาทองเที่ยวหรือสถานที่ทองเที่ยว 
3.  การคมนาคมขนสง 
4.  ขอมูลขาวสารและการบริการ 
5.  ความปลอดภัย และอํานวยความสะดวกในการเขาเมอืง 
6.  องคประกอบดานโครงสรางพื้นฐาน 
7.  การสนับสนุนอื่นๆ 
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ประเภทของการทองเที่ยว 
 
 วรรณา (2546: 17) ไดแบงประเภทของการทองเที่ยวไดเปน 2 ประเภทใหญๆ คือ 
 

1.  การทองเที่ยวภายในประเทศ เปนการทองเที่ยวไปตามสถานที่ตางๆภายในประเทศ การ
ทองเที่ยวในลกัษณะนีจ้ะตองมีส่ิงจูงใจหลายอยาง เชน ความสวยงามของภูมิประเทศ ความ
สะดวกสบายในการเดินทาง ความปลอดภยั ตลอดจนการโฆษณา หรือมีส่ิงจูงใจโดยเฉพาะของ
สถานที่นั้น เชน หลักฐานทางประวัติศาสตร หรือศิลปวัฒนธรรมประจําทองถ่ิน เปนตน 

 
2.  การทองเที่ยวตางประเทศ เปนการทองเที่ยวไปยังสถานที่ที่ตางไปจากประเทศของตน 

และตองผานขบวนการระหวางประเทศหลายอยาง เชน ศลุกากร ดานตรวจคนเขาเมือง เปนตน    
ใชภาษาตางประเทศและอาจตองมีมัคคุเทศกเปนผูนํา การทองเที่ยวตางประเทศนี้ขนาดของประเทศ
เปนสิ่งสําคัญ เชน ประเทศทีม่ีขนาดใหญ มักจะมีส่ิงดึงดดูนักทองเทีย่วมาก เพราะมีโอกาสที่จะมี
สภาพแวดลอมทางธรรมชาติ และสิ่งอื่นๆหลากหลายมากกวาประเทศที่มีขนาดเล็ก แตบางครั้งการ
ที่จะเดนิทางไกลๆ ก็อาจจะเปนอุปสรรค หรือทําใหนกัทองเที่ยวหมดความสนใจ หรือมีความสนใจ
นอยลงก็ได  

 
นอกจากนั้น การทองเที่ยวยังขึ้นอยูกับวัตถุประสงคของการไปเที่ยวอีกดวย ตัวอยางเชน 

การไปทองเทีย่วในระหวางวันหยุดอาจจะเปนการไปตากอากาศ  ชมสภาพบานเมือง หรือไปดูวิถี
ชีวิตความเปนอยูในชนบทรวมไปถึงการไปเยี่ยมเยยีนเพือ่นฝูง เปนตน จากวัตถุประสงคดังกลาว  
อาจจะแบงลักษณะของการทองเที่ยวออกไดเปน 6 ลักษณะ (วรรณา, 2546:17-18) ดังนี้ 

 
 1.  การทองเที่ยวเพื่อความสนุกสนาน และความบันเทิง เปนการทองเทีย่วเพื่อเปลี่ยน       
บรรยากาศ ประกอบกับความอยากรูอยากเห็น เพื่อชมทวิทัศน วัฒนธรรม ประเพณี วถีิชีวิตความ
เปนอยูของทองถ่ินตางๆ หรือทองเที่ยวไปตามสถานที่ทองเที่ยวตางๆ เพื่อความสนุกสนาน
เพลิดเพลิน บางครั้งเปนการไปเพื่อเปลี่ยนบรรยากาศ และสถานที่พักอาศัย การทองเทีย่วแบบนี้
ขึ้นอยูกับปจจยัหลายอยาง เชน รสนยิม ฐานะทางเศรษฐกิจของนกัทองเที่ยว และสิง่ที่ดึงดูดความ
สนใจของสถานที่ทองเที่ยวแตละแหง 
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2.  การทองเที่ยวเพื่อพักผอน เปนการใชเวลาวางเพื่อพักผอนรางกายและสมอง อาจรวมถึง
การพักฟนหลังความเจ็บปวย โดยจะใชเวลาพักผอนใหนานที่สุดเทาที่จะทําได สถานที่ที่ไปพักจะ
เลือกที่สงบ สะดวกสบาย อากาศบริสุทธิ์ เชน ชายทะเล หรือบนภูเขาทีห่างไกลจากความอึกทึก
ครึกโครม 

 
3.  การทองเที่ยวเพื่อศึกษาวฒันธรรม เปนการทองเที่ยวที่มักมีจุดประสงคที่จะศึกษา     หา

ความรูเกี่ยวกบัวัฒนธรรมของทองถ่ินตางๆ ควบคูไปกับการทองเที่ยวดวย เปนการศกึษาชีวติความ
เปนอยูทั้งในแงมุมมานุษยวทิยา และสังคมวิทยา เชน ชมโบราณสถาน ศิลปะหรือการแสดงตางๆ 

 
4.  การทองเที่ยวเพื่อการกฬีา การทองเที่ยวแบบนี้มจีุดประสงค 2 ประการ คือ 
 

4.1  เปนการไปชมการแขงขนักีฬาทีต่นสนใจ เชน ฟุตบอล มวย เทนนิส ฯลฯ          
การแขงขันกฬีานี้ ถึงแมวาจะมีการยายสถานที่แขงขันกย็งัมีผูชมติดตามไปชมอยูเสมอ 

 
 4.2   เปนการทองเที่ยวเพื่อไปเลนกฬีา หรือออกกําลังกาย ซ่ึงการทองเที่ยวประเภทนี้
สถานที่ที่จะไปเปนสิ่งดึงดูดใหเกิดการทองเที่ยว เชน ชายทะเล ภูเขา หรือการเดินปาเพื่อ ยิงนก     
ตกปลา หรือสองสัตว เปนตน จากจดุประสงคดังกลาวจะพบวาประเทศที่มีทัศนียภาพ หรือลักษณะ
ภูมิประเทศหลายๆแบบมักจะไดประโยชนจากการทองเที่ยวประเภทนี้มาก 
 
 5.  การทองเที่ยวเพื่อธุรกิจ การประชุม และสัมมนา ความจริงแลวลักษณะการทองเทีย่ว
แบบนี้ไมนาจดัวาเปนการทองเที่ยว ทั้งนี้เพราะตามหลักแลว การทองเที่ยวตองเปนการเดินทางไป
เพื่อที่จะทองเที่ยวหรือพักผอน แตความเปนจริงแลว ผูที่ไปเพื่อธุรกิจหรือสัมมนามักจะแบงเวลา
สวนหนึ่งไวสําหรับการทองเที่ยว การทองเที่ยวแบบนี้ส่ิงที่จะเปนปจจยัดึงดูดนกัทองเที่ยว คือ ตอง
มีสถานที่ทองเที่ยวทีน่าสนใจ มีสถานที่พักอาศัย หรือโรงแรม และระบบการคมนาคมที่ดี สะดวก 
รวดเร็ว ปจจุบนันี้การทองเทีย่วลักษณะนี้มแีนวโนมที่จะสูงขึ้นเรื่อยๆ 
 

6.  การทองเที่ยวเพื่อการศึกษา คือ การที่บคุคลไปตางประเทศเพื่อศกึษาดูงาน หรือวิจยั 
หรือการแลกเปลี่ยนอาจารย นักศึกษา ระหวางมหาวิทยาลัย และจะไปอยูในประเทศนั้นเปนเวลา 
นบัเดือน การทองเที่ยวประเภทนี้รวมถึงการทองเที่ยวเพือ่การศึกษาภายในประเทศดวย จดัวาเปน
การทองเที่ยวที่ทํารายไดใหกับประเทศอยางหนึ่ง 
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 จากจุดประสงคดังกลาวขางตนทําใหธุรกจิการทองเที่ยวเจริญกาวหนากลายเปนธุรกิจ
ระหวางชาติทีจ่ะตองอาศัยความรวมมือซ่ึงกันและกัน ระหวางหนวยงานตางๆที่เกี่ยวของกับการ
ทองเที่ยว มกีารแขงขันปรับปรุงบริการดานการทองเที่ยวใหเขามาทองเที่ยวในประเทศมากยิ่งขึ้น 
และมีรูปแบบการทองเที่ยวแบบใหมเกิดขึน้เสมอเพื่อตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว เชน 
การทองเที่ยวแบบ Ecotourism หรือการทองเที่ยวเพื่ออนุรักษส่ิงแวดลอมเปนตน (วรรณา, 2546:18) 
 
 ศรัญยา (2546: 15-19) ไดแบงประเภทของการทองเที่ยวออกเปน 3 ชนิด คือ  
 
 1.  การทองเที่ยวตามลักษณะพื้นฐานของการทองเที่ยว โดยพิจารณาตามวัตถุประสงค ใน
การเดินทางของนักทองเที่ยว ดังนี ้

 
1.1  การทองเที่ยวเมื่อมเีวลาวาง (leisure) การใชเวลาวางของมนุษยมคีวามแตกตางกัน

ตามเจตคติ และสิ่งแวดลอม การใชเวลาวางของบุคคลเปนไปตามแรงจงูใจสวนบุคคล แตในยุคของ
ขอมูลขาวสาร ทําใหคนไดรับรูขาวสารตางๆไดโดยงาย ทําใหมีการทองเที่ยวไปในแหลงทองเที่ยว
ตางๆ ตามอัตภาพของตนเพิม่ขึ้น ผูที่มีเวลาวางจะวางแผนในการเดินทางลวงหนาในแหลงทองเที่ยว
ที่แตละคนสนใจ 

 
1.2  การทองเที่ยวเพื่อการพกัผอน (recreation) เปนการทองเที่ยวทีน่ักทองเที่ยว

ตองการพักผอนอยางแทจริง การใชเวลาหยดุงานไปทองเที่ยวในลักษณะสบายๆ เชน การไป
พักผอนในบานพักตากอากาศริมทะเล  บริเวณบอน้ําแร และเชิงเขา ฯลฯ 
 

1.3  การทองเที่ยวในวันหยดุ (holiday)  ปจจุบันการเดินทางทองเที่ยวเปนปจจยัสําคัญ
ประการหนึ่งในการดําเนินชวีิตของมนุษย   จึงมีการเดนิทางทองเที่ยวเพื่อผอนคลายความตรึงเครียด
จากการทํางานเพื่อการดํารงชีพ  ในวันหยุดจึงมนีักทองเที่ยวจํานวนมากเดินทางไปตางทองถ่ิน หรือ
นอกเมือง นอกถิ่นฐานที่อยูอาศัยของตน  ชาวตะวันตกนิยมเดนิทางออกนอกเมืองหรือเดินทางไป
ยังทองถ่ินอื่น เพื่อพักผอนในวันหยดุสุดสัปดาห หรือพกัรอน จนเปนวฒันธรรมของการเดินทาง
ทองเที่ยวของชาวตะวันตก 
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1.4  การทองเที่ยวเพื่อการกฬีา (sport) การทองเที่ยวชนดินี้มีวัตถุประสงค 2 ประการ 
คือ  
 
  1.4.1  การไปชมการแขงขันกีฬาที่ตนสนใจ เชน ฟุตบอล มวย เทนนิส หรือกอลฟ 
การแขงขันกฬีานี้ถึงแมจะมกีารยายสถานทีแ่ขงขัน กย็ังมผูีชมติดตามไปชมอยูเสมอ 
 

1.4.2  การไปแขงขันกฬีา เลนกีฬา หรือออกกําลังกาย การเดินทางไปแขงขันกีฬา
ในสนามแขงขันกฬีาทีไ่ดกาํหนดไว หรือการไปเลนกฬีา หรือออกกําลังกาย นักทองเที่ยวจะเดินทาง
ไปในสถานทีท่ี่ดึงดูดใหเกิดการเลนกฬีา เชน ชายทะเล ภูเขา การเดนิปา ยิงนกตกปลา และสองสัตว 
เปนตน การทองเที่ยวชนิดนีท้ําใหประเทศที่มีทัศนียภาพ หรือภูมิประเทศหลากหลายลักษณะ จะได
ประโยชนจากนักทองเที่ยวประเภทนี้มาก  

 
1.5  การทองเที่ยวเพื่อสุขภาพ (health)  ปจจุบันการทองเที่ยวเพื่อสุขภาพกําลังเปนที่

นิยม  มีการบรหิารจัดการการทองเที่ยวเพือ่สุขภาพอยางมีระบบ เชน นักทองเที่ยวนยิมเดินทางไป
ประเทศโปแลนดเพื่อฟนฟูสุขภาพ  การเดนิทางเพื่อไปรบัการรักษาทางการแพทย  การเดินทางไป
อาบน้ําแรในแหลงน้ําแรตางๆ  เปนตน 
 

1.6  การทองเที่ยวเพื่อการศกึษา (study) องคการทองเที่ยวโลกไดมีมตใิหนกัศึกษา และ
ผูที่เดินทางไปฝกอบรมศึกษาดูงานเปนนักทองเที่ยวดวย  ดังนั้นการเดนิทางเพื่อไปศกึษาในตางถิ่น
ตางประเทศ เพื่อเพิ่มพูนความรู วุฒิ และประสบการณแลว ยังมีการเดนิทางเพื่อฝกอบรมระยะสั้น 
การเดินทางเพือ่ดูงาน การเรยีนภาษาอังกฤษภาคฤดูรอน ซ่ึงการจัดการเรียนการสอนในตอนเชาและ
เที่ยวชมสถานที่ในตอนบาย  การเรียนภาษาอังกฤษในลักษณะดังกลาวไดมีการจัดทั้งในประเทศ 
และตางประเทศ  ซ่ึงเปนที่นิยมจากผูปกครองที่ฐานะทางเศรษฐกิจดี สงบุตรธิดาไปพัฒนาความรู
ทางภาษา และประสบการณในตางประเทศ 

 
1.7  การทองเที่ยวทางศาสนา (religion) การทองเที่ยวชนดินี้นับวาเปนการทองเที่ยวที่

เกาแกชนิดหนึง่ ถึงแมในระยะเวลาที่ ขาวยากหมากแพง การเดินทางไมปลอดภัย ก็มผูีแสวงบุญ ที่
เดินทางดวยความศรัทธา เชน ในยุคมืด (dark period) ประชาชนนยิมเดินทางเพื่อแสวงบุญไปยัง
สถานที่ที่เปนความเชื่อในศาสนาของตน จึงกลาวไดวาศาสนาเปนปจจัยสําคัญประการหนึ่งที่ทําให
เกิดการเดินทางทองเที่ยว 
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1.8  การทองเที่ยวเพื่อธุรกิจ (business) การเดินทางชนิดนี้นับเปนการเดินทางที่เกาแก
ที่สุดของมนุษย เมื่อมนุษยไดตั้งถ่ินฐานถาวรแลว มีส่ิงของที่ผลิตเหลือบริโภคอุปโภค จะมีการ
เดินทางเพื่อนาํสินคานั้นไปขายยังชุมชนอืน่ และพัฒนามาเปนธุรกิจอยางมีระบบในทุกวันนี ้

 
1.9  การทองเที่ยวเพื่อเยีย่มมิตรและญาติ (visiting friends and relatives หรือ VFR) การ

ทองเที่ยวชนิดนี้เปนการทองเที่ยวที่สําคัญอกีชนิดหนึ่งที่มวลมนุษยจะเดนิทางไปเยีย่ม บิดา มารดา 
ญาติในถิ่นเกดิ หรือที่อยูอาศยัของครอบครัว ปจจุบนัการทองเที่ยวชนิดเยี่ยมญาตหิรือมิตรเปนการ
ทองเที่ยวที่สําคัญที่สุดเปนอันดับสองรองจากการทองเทีย่วเพื่อการพักผอนหยอนใจ      การ
ตัดสินใจทองเที่ยวชนดิ VFR นักทองเที่ยวมีจุดหมายปลายทางที่ชัดเจนอยูกอนแลว ซ่ึงเปนแหลง
พํานักของญาติมิตร 

 
1.10  การทองเที่ยวเพื่อวัตถุประสงคขององคกร (mission) การทองเที่ยวชนิดนี้เปนการ

เดินทางของบคุคลหรือคณะบุคคล   เพื่อดําเนินการตามวัตถุประสงคขององคกรของตน เชน การ
เดินทางของคณะรัฐบาลเพื่อไปเยือน ไปประชุมเจรจาในตางประเทศ การเดินทางของคณะทูตเพื่อ
ดําเนินงานตามที่ไดรับมอบหมาย การเดินทางของผูสอนศาสนาไปยังเมืองตางๆ และประเทศตางๆ
เพื่อเผยแพรศาสนา เชน การเผยแพรศาสนาคริสตนิกายมอรมอนด เปนตน 
 
 2.  การทองเที่ยวตามมาตรฐานสากล การทองเที่ยวชนิดนี้มีลักษณะดังตอไปนี ้

 
2.1  การทองเที่ยวภายในประเทศ เปนการทองเที่ยวไปในสถานที่ตางๆ ภายในประเทศ 

การทองเที่ยวชนิดนี้ จะตองมีส่ิงจูงใจหลายประการ เชน ความสวยงามของภูมิประเทศ ความ
สะดวกสบายในการเดินทาง ความปลอดภยั ตลอดจนการโฆษณา หรือมีส่ิงจูงใจโดยเฉพาะของ
สถานที่นั้นๆ เชน โบราณสถานโบราณวัตถุ ศิลปวัฒนธรรม และธรรมชาติอันงดงามในแตละ
ทองถ่ิน 
 

2.2  การทองเที่ยวตางประเทศ เปนการทองเที่ยวไปยังสถานที่ที่แตกตางไปจาก
ประเทศของตน ในการทองเที่ยวในตางประเทศ ตองผานขั้นตอนการเดนิทางระหวางประเทศ 
หลายประการ ไดแก กระทรวงการตางประเทศ สถานทตู หรือกงสุลของประเทศที่เปนจุดหมาย
ปลายทางของการทองเที่ยว ศุลกากร และดานตรวจคนเขาออกเมือง 
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2.3  การทองเที่ยวในลักษณะสวนตวั เปนการทองเที่ยวเฉพาะบุคคล หรือครอบครัว   
ที่เดินทางโดยอิสระ ผูเดินทางเปนผูรับผิดชอบการเดินทาง ที่พัก และคาใชจายของตนเอง 
นักทองเที่ยวอาจติดตอใหบริษัทนําเทีย่วจัดการอํานวยความสะดวกตางๆ เชน ที่พัก การเดินทาง
และรายการนาํเที่ยว แตตองเสียคาใชจายสงูวาการเดนิทางไปเปนหมูคณะ การทองเที่ยวชนดินี้อาจ
เปนการเดนิทางคนเดียว  คูสามีภรรยา  หรือครอบครัว หรือเปนหมูคณะทีจ่ํานวนต่าํกวา 15 คน  
เมื่อเดินทางถึงจุดหมายปลายทางแลว นกัทองเที่ยวจะตดิตอกับบริษัทนาํเที่ยวในเมืองนั้นๆ เพื่อซ้ือ
รายการทองเทีย่วไปในสถานที่ตางๆ   ซ่ึงบริษัทนําเที่ยวจะจัดใหไปพรอมกับนักทองเที่ยวอ่ืนๆ    
ทําใหคาใชจายถูกลง  แตถานักทองเที่ยวตองการไปเปนสวนตัว บริษทันําเที่ยวจะบริการให แตจะ
เสียคาใชจายในราคาที่สูงกวา และยังมนีักทองเที่ยวอิสระที่ทองเที่ยวเอง โดยศึกษาแหลงทองเที่ยว
จากหนังสือคูมือนําเที่ยวเฉพาะประเทศทีใ่หรายละเอียดอยางสมบูรณ ในเรื่องที่พัก รานอาหาร 
แหลงทองเที่ยว  และเสนทางการเดินทาง  นักทองเที่ยวสามารถเดินทางตามลําพังได 
 
 2.4  การทองเที่ยวเปนหมูคณะ  การทองเที่ยวชนดินี้โดยสวนใหญนกัทองเที่ยวมอบให
บริษัทนําเที่ยวเปนผูดําเนนิการ เปนการเดนิทางทองเที่ยวเปนคณะไมต่ํากวา 15 คน บริษัทจะจัด
ดําเนินการนําเที่ยวในสถานที่ตางๆ ตามรายการที่ตกลงกนัไว เชน การจัดเรื่องการคมนาคม ที่พัก 
อาหาร และแหลงขายสินคาที่ระลึก โดยมมีัคคุเทศกเปนผูอํานวยความสะดวก ตลอดการเดินทาง 
การทองเที่ยวชนิดนี้จายคาบริการต่ํากวาการเดินทางลกัษณะสวนตัวมาก  การเดนิทางชนิดนี้เปนที่
นิยมทัว่โลก  นักทองเที่ยวไดรับความสะดวกสบายตลอดการเดินทาง การทองเที่ยวชนิดนี้เรียกวา 
GIT (group inclusive tour) นักทองเที่ยวสามารถรูคาใชจายลวงหนาเพือ่การตัดสินใจ การทองเที่ยว
เปนหมูคณะชนิดทัวรเหมาจาย (package tour) มีลักษณะใกลเคียงกับ GIT แตกตางกนัในลักษณะ
เสนทางที่กําหนดโดยบรษิัททัวร  นักทองเที่ยวที่รวมเดนิทางมีหลากหลายอาชีพ และนักทองเที่ยว
ในคณะนัน้ไมรูจักกันมากอน 
 
 3.  การทองเที่ยวตามลักษณะการจัดการ การทองเที่ยวชนิดนี้มีรูปแบบดังนี ้
 
 3.1  กําหนดโดยประเภท  ไดแก  การทองเที่ยวภายในประเทศ (domestic tourism) กบั  
การทองเที่ยวระหวางประเทศ (international tourism) 
 
 3.2  กําหนดโดยระยะทาง ไดแก การทองเที่ยวระยะไกล (long-haul) กบัการทองเที่ยว
ระยะใกล (short-haul) 
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 3.3  กําหนดโดยวตัถุประสงคในการทองเที่ยว  เชน พักผอน ศึกษาดูงาน กีฬา การเยีย่ม
ญาติมิตร การประชุม หรือเพื่อสุขภาพ 
 
 3.4  กําหนดโดยระยะเวลา ไดแก การแวะไปเยีย่ม (visit) หรือทัศนาจร (excursion)โดย
ไมคางคืน กับการพักเยี่ยม(staying visit)โดยคางแรม ในปจจุบันยังมีการทองเที่ยวแบบ Home Stay  
และ Long Stay  ซ่ึงเปนการทองเที่ยวทีไ่ดรับความนิยมสูง และเปนทีส่นใจแกผูจัดนําเที่ยว  ทั่วโลก 
 
 3.5  กําหนดโดยนกัทองเที่ยว  นักทองเที่ยวเปนผูกําหนดแหลงทองเที่ยวและเสนทาง 
อาจเปนการทองเที่ยวคนเดยีว หรือการทองเที่ยวเปนกลุม 
 
 3.6  กําหนดโดยวิธีการจัดการ ไดแก การทองเที่ยวแบบอิสระ (independent travel) กับ
การทองเที่ยวแบบเบ็ดเสร็จ (inclusive travel and visit)  
 
 3.7  กําหนดโดยปริมาณและคุณภาพ ไดแก การทองเที่ยวมวลชน (mass tourism) 
เพราะสามารถไปครั้งละมากๆเปนการทองเที่ยวเพื่อประชาชน (popular tourism) เพราะเปนทีน่ิยม
ของประชาชน และการทองเที่ยวเพื่อสังคม (social tourism)  
 
การทองเที่ยวแบบยั่งยืน 
 
 บุญเลิศ (2542: 8) กลาววา การทองเที่ยวแบบยั่งยืน หมายถึง การทองเที่ยวที่มีลักษณะ
สําคัญ 6 ประการ ดังนี ้
 
 1.  การทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทกุประเภททั้งแหลงทองเที่ยวประเภทธรรมชาติ 
ประวัติศาสตร โบราณสถาน และแหลงทองเที่ยวประเภท ศิลปวัฒนธรรม ประเพณ ี
 

2.  การทองเที่ยวที่เนนคณุคา และความเปนเอกลักษณของแตละแหลงทองเที่ยว 
 

 3.  การทองเที่ยวที่มีความรับผิดชอบตอทรัพยากรการทองเที่ยว และสิ่งแวดลอมใน 
แหลงทองเที่ยว 
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 4.  การทองเที่ยวทีใ่หนกัทองเที่ยวไดสัมผัส เรียนรู และไดรับประสบการณที่เกีย่วของกับ
ธรรมชาติ และวัฒนธรรม 
 
 5.  การทองเที่ยวทีใ่หผลตอบแทนแกผูประกอบการธุรกจิการทองเที่ยวในระยะยาว 
 
 6.  การทองเที่ยวทีใ่หผลประโยชนตอชุมชนทองถ่ิน และคืนประโยชนกลับสูทรัพยากร
ทองเที่ยวและสิ่งแวดลอมของทองถ่ินดวย 
 

อุไรวรรณ  (2544: 22) ใหความหมายการทองเที่ยวอยางยั่งยืนวา เปนรูปแบบการพัฒนาการ
ทองเที่ยว เพื่อใหสามารถใชทรัพยากรไดอยางยาวนาน และไมสงผลกระทบตอระบบนิเวศน และ
เอกลักษณวัฒนธรรมของทองถ่ิน ขณะเดยีวกันก็สามารถตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว
และประชาชนในแตละทองถ่ินได 

 
วรรณา (2546: 147) ไดใหความหมายการทองเที่ยวอยางยัง่ยืนวา หมายถึง การพัฒนาและ

จัดการทรัพยากรการทองเทีย่ว และสิ่งแวดลอมอยางฉลาดรอบคอบ ระมัดระวัง ใหเกิดผลดีทาง
เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสามารถธํารงรักษาเอกลกัษณของธรรมชาติไวไดนานที่สุด เกิดผล
กระทบนอยทีสุ่ด และใชประโยชนไดนานที่สุด โดยไมทําใหสูญเสียเอกลักษณทางธรรมชาติ และ
วัฒนธรรมของทองถ่ิน 

 
ยศวีร (2547: 21) ใหความหมายวา การทองเที่ยวอยางยั่งยนืเปนรูปแบบการพัฒนาการ

ทองเที่ยวเพื่อใหเกิดการใชทรัพยากรไดอยางยาวนาน โดยท่ีไมสงผลกระทบตอส่ิงแวดลอม และ
เอกลักษณ วัฒนธรรม วิถีชีวติของทองถ่ิน ขณะเดียวกนักเ็กิดความพึงพอใจและสามารถตอบสนอง
ความตองการของผูประกอบธุรกิจการทองเที่ยว ประชาชนในแตละทองถ่ินที่เปนเจาของ และ
นักทองเที่ยวผูมาเยือนได 

 
 ดังนั้น การทองเที่ยวอยางยั่งยืน จึงหมายถงึรูปแบบ การพัฒนาการทองเที่ยวที่มกีารจัดการ
ทรัพยากรการทองเที่ยวอยางเหมาะสม ใหสามารถดํารงอยูตอไปอยางยาวนาน ควบคูกับการรักษา
ระบบนิเวศทางธรรมชาติ และอนุรักษเอกลักษณวัฒนธรรมทองถ่ิน เพื่อผลประโยชนแกบุคคลที่
เกี่ยวของทุกฝาย 
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รูปแบบของการทองเที่ยว 
 
 ในการเดินทางทองเที่ยวของแตละบุคคลตางมีจุดมุงหมาย  วิธีการ และความตองการที่
แตกตางกัน จงึทําใหเกิดรูปแบบการทองเที่ยวทีห่ลากหลายซึ่งมีการเรียกรูปแบบแตกตางกันตาม
มุมมอง หรือมิติตางๆ (สถาบันวิจยัวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย, 2540: 2-6) 
สามารถจําแนกไดดังตอไปนี้ 
 
 1.  มิติดานทรพัยากร เปนการมองรูปแบบการทองเที่ยวในดานทรัพยากรเปนหลัก ไดแก 
Natural Tourism, Cultural Tourism, Historical Tourism, Event Tourism, Rural Tourism และ 
Endemic Tourism 
 
 2.  มิติดานกจิกรรม เปนการมองรูปแบบการทองเที่ยวในดานกจิกรรมเปนหลัก ไดแก 
Wilderness Tourism, Adventure Travel, Natural History Tourism, Alternative Tourism, 
Experience Travel, Cultural Travel, Value-Added Travel, Entertainment, Sport และ Recreation 
 
 3.  มิติดานการตลาด เปนการมองรูปแบบการทองเที่ยวในดานการตลาดเปนหลัก ไดแก 
Mass Market, Elite Market, Back Packing Market, Individual Market และ Domestic Market 
 
 4.  มิติดานการจัดการ เปนการมองรูปแบบการทองเที่ยวในดานการจัดการเปนหลัก ไดแก 
Sustainable Tourism และ Conservation Tourism 
 

วรรณา (2546: 141) กลาววาการทองเที่ยวรูปแบบใหมทีเ่กิดขึ้นและเปนที่สนใจของ
นักทองเที่ยว และขยายตลาดเพิ่มมากขึน้มดีังนี ้คอื 

 
1.  การทองเที่ยวเชิงนิเวศน (eco tourism) 
2.  การทองเที่ยวแบบผจญภยั (adventure travel) 
3.  การทองเที่ยวเชิงธรณวีิทยา (geo tourism) 
4.  การทองเที่ยวเพื่อสุขภาพ (health tourism) 
5.  การทองเที่ยวเชิงประวัตศิาสตร (historical tourism) 
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6.  การทองเที่ยวทางวัฒนธรรม (cultural and traditional tourism) 
7.  การทองเที่ยวชมวิถีชีวิตชนบท (rural tourism) 
8.  การทองเที่ยวแบบผสมผสาน (soft tourism) 
9.  การทองเที่ยวเชิงเกษตร (agro tourism) 
 
รูปแบบการทองเที่ยวดังกลาว จะมีกิจกรรมการทองเที่ยวที่แตกตางกนัตามรูปแบบของการ

ทองเที่ยวแตละแบบ ขึ้นอยูกบัความพรอมทางดานตางๆของสถานที่ทองเที่ยวแตละแหง 
 
รูปแบบการทองเที่ยวแบบยั่งยืน 
 
 รําไพพรรณ (ม.ป.ป.: 18-22) ไดแบงประเภทของการทองเที่ยวอยางยั่งยืนไวดังนี ้
 
 1.  รูปแบบการทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติ (natural based tourism) ซ่ึงรูปแบบที่นิยมจัด
ในประเทศไทย ไดแก  
 

1.1  การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (ecotourism) เปนการทองเทีย่วในแหลงธรรมชาติที่มี
เอกลักษณเฉพาะถิ่น และแหลงวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกบัระบบนิเวศ โดยมีกระบวนการการเรียนรู
รวมกันของผูที่เกี่ยวของภายไตการจดัการสิ่งแวดลอม และการทองเที่ยวอยางมีสวนรวมของ
ทองถ่ินเพื่อใหเกิดจิตสํานกึตอการรักษาระบบนิเวศอยางยั่งยืน 

 
1.2  การทองเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล (marine ecotourism) คือ การทองเที่ยวอยางมี

ความรับผิดชอบในแหลงธรรมชาติทางทะเลที่มีเอกลักษณเฉพาะถิ่น และแหลงทองเที่ยวที่
เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศทางทะเล   เชน เดนิชมธรรมชาติปาบนเกาะ ปาชายหาด ปาชายเลน การดาํ
น้ําดูปะการัง เปนตน  

 
1.3  การทองเที่ยวเชิงธรณวีทิยา หรือ ศิลาสัญจร (litho travel) คือ การทองเที่ยวใน

แหลงธรรมชาติที่เปน หินผา ลานหินทราย อุโมงคโพรง ถํ้าน้ําลอด ถํ้าหินงอกหินยอย เพื่อดูความ
งาม ภูมิทัศนทีม่ีความแปลกของการเปลี่ยนแปลงของพืน้ที่โลก ศึกษาธรรมชาติของหินประเภท
ตางๆ และซากบรรพชีวิน หรือฟอสซิล 
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1.4  การทองเที่ยวเชิงเกษตร (agro tourism) หมายถึง การเดินทางทองเที่ยวไปยังพืน้ที่
เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟารมปศุสัตว และเลี้ยงสัตว เพื่อช่ืนชมความงาม 
ความสําเร็จ และเพลิดเพลินในสวนเกษตร 

 
 2.  รูปแบบของการทองเที่ยวในแหลงวัฒนธรรม (culture based tourism) มีการจัดรายการ
ทองเที่ยวในรปูแบบของการทองเที่ยวในแหลงวัฒนธรรมไวหลายประเภท ไดแก  
 

2.1  การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (cultural tourism) หมายถึง การเดินทางทองเที่ยวเพือ่
ชมงานประเพณีตางๆที่ชาวทองถ่ินนั้นไดจัดขึ้น ไดรับความสนุกสนานเพลิดเพลิน เพื่อศึกษา ความ
เชื่อ การยอมรบันับถือ การเคารพ พิธีกรรมตางๆ และไดรับความรูมีความเขาใจตอสภาพสังคม และ
วัฒนธรรม ไดแก งานประเพณีในราชสํานกั (ประเพณหีลวง) และประเพณีพืน้บาน อาทิ พระราช
พิธีจรดพระนงัคัลแรกนาขวญั ประเพณีสงกรานต ประเพณีลอยกระทง เปนตน 

 
2.2  การทองเที่ยวเชิงประวตัิศาสตร (historical tourism) หมายถึง การเดินทางไปยัง

แหลงโบราณคดี และประวตัิศาสตร เพื่อช่ืนชมและเพลิดเพลินในสถานที่ทองเที่ยว ไดมีความรู
ความเขาใจตอประวัติศาสตรและโบราณคดีในทองถ่ิน ไดแก การจัดรายการทองเที่ยวตามรอย
ประวัติศาสตรตางๆ เชน ทัวรเสนทางศิลปะขอม ตามรอยพอขุนเม็งราย เที่ยวอุทยานประวัติศาสตร
ตางๆ เปนตน 

 
2.3  การทองเที่ยวเชิงวิถีชีวติชนบท (rural tourism / village tourism) หมายถึง การ

เดินทางทองเที่ยวในหมูบานชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสรางสรรคที่มีเอกลักษณพิเศษ   
มีความโดดเดน เพื่อความเพลิดเพลิน ไดความรู และภูมปิญญาพื้นบาน ไดแก การทองเที่ยวหมูบาน
ชาง ปางชาง หมูบานทอผา หมูบานทําเครือ่งเงิน หมูบานทํารม หมูบานจักรสาน หมูบานทํา
เครื่องปนดินเผา เปนตน 

 
 3.  รูปแบบของการทองเที่ยวผสมผสาน มีทั้งการผสมผสานระหวางการทองเที่ยวแบบผจญ
ภัยกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซ่ึงเมื่อผสมกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ เรียกวา eco adventure travel เมื่อ
ผสมกับการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จะเรียกวา eco cultural travel ไดแก การทองเที่ยวเพื่อสุขภาพ 
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ความหมายและแนวความคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยวเกษตร 
 
การทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 

การทองเที่ยวเชิงเกษตร(agro-tourism) เปนรูปแบบการทองเที่ยวทีเ่นนชัดเจนวามใิชเปน
แนวทางของ ecotourism หรือ soft-tourism (สรัสวดี, 2540: 42) แตจดุมุงหมายของการทองเที่ยว
ประเภทนี้ เปนการผสมผสานระหวางวิถีการดําเนนิชีวติ วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี  
ความเปนอยูของชาวชนบท รูปแบบของกจิกรรม และการประกอบอาชีพทางการเกษตร ที่มีความ
หลากหลายรูปแบบ  รวมกับทัศนียภาพอันสวยงามมาจดัใหมีระบบการบริหารจัดการ โดยเกษตรกร
หรือชุมชน โดยเปดโอกาสใหกับนกัทองเที่ยวไดสัมผัสกับธรรมชาติ และวัฒนธรรมการเกษตร   
บนพื้นที่จริง และมีสวนรวมในกจิกรรมการเกษตร กอใหเกิดความรู ทักษะ และประสบการณ และ
ยึดหลักแหงการเคารพศักดิศ์รีของระบบนิเวศน เปนการอนุรักษฐานการเกษตรใหคงอยู เอื้ออํานวย
ประโยชน และโอกาสทางเศรษฐกิจ  พรอมกับการพัฒนาพื้นที่ทางการเกษตรใหมีคณุภาพตอไป 
 
 นิออน (2545: 366) ใหแนวคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตรวา  
 
 1.  การทองเที่ยวเชิงเกษตร คือ การทองเที่ยวที่มกีิจกรรมการเกษตรเปนทรัพยากรทองเที่ยว
หลัก ซ่ึงสามารถดึงดูดความสนใจนกัทองเที่ยว โดยมีเปาหมายหลักเพื่อเปนการสรางรายไดใหแก
เกษตรกรในชมุชน ใหผูคนในทองถ่ินไดมสีวนรวมในการพัฒนาการทองเที่ยวอยางเต็มตัว ซ่ึงการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรนับวาเปนหนึ่งในรูปแบบการทองเที่ยวแบบยั่งยืน 
 
 2.  ประเภทของทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตร แบงไดเปนทรัพยากรที่เกิดขึ้นเองตาม
ธรรมชาติ และทรัพยากรที่มนุษยสรางขึน้ สําหรับรูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตรแบงออกได โดย
พิจารณาจากสภาพทั่วไปของแหลงเกษตรกรรม และการทองเที่ยว ซ่ึงเปนการกําหนดรูปแบบการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยดูจากลักษณะการประกอบกิจกรรมทางการเกษตร โดยแบงไดเปน 
 การกสิกรรม  การประมง  การปาไม และการปศุสัตว  และพิจารณาจากการจัดการโดยแบงไดเปน 
รูปแบบทั่วไป  รูปแบบเชิงอนุรักษ  และรูปแบบเชิงนิเวศ 
 
 3.  จุดมุงหมายในการจดัการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตร คือ การสรางความพึงพอใจ
แกนกัทองเที่ยว สรางรายได ปกปองรักษาสิ่งแวดลอม และวัฒนธรรมประเพณีทองถ่ิน และเพื่อ
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เชื่อมการทองเที่ยวกับชุมชนใหเปนหนึ่งเดยีวกัน การจดัการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตรทําได
โดย การจดัการทรัพยากร (การจัดประเภทแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร และการวางแผนและจดัการ
แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร) การจัดการบริหาร การจัดการบุคลากร และการจัดการการตลาด 
 
 4.  การทองเที่ยวเชิงเกษตรในประเทศไทยมีแนวโนมจะเพิ่มความสําคัญมากขึ้นเรื่อยๆ 
เนื่องจากประเทศไทยเปนประเทศเกษตรกรรม มีทรัพยากรทางการเกษตรหลากหลาย กรมสงเสริม
การเกษตรจึงไดเร่ิมโครงการสงเสริมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในทองถ่ินทั่วประเทศไทย ไดจัด
ประเภทของแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในประเทศไทย ใหเปนรูปแบบของกิจกรรมที่จะใหบริการ
แกนกัทองเที่ยว และไดดําเนนิการบริหารและจัดการ โดยเนนใหผูคนในทองถ่ินไดมสีวนรวมใน
การพัฒนาแหลงทองเที่ยวเชงิเกษตรในชุมชนของตน  
 
ความหมายของการทองเที่ยวเกษตร 
 

นําชัย (2540: 2-5) ไดใหความหมายของการทองเที่ยวเชิงเกษตร (agro-ecotourism) ไววา
หมายถึง การทองเที่ยวที่มจีดุมุงหมายเพื่อการเรียนรู และเขาใจในธรรมชาติ วัฒนธรรมการเกษตร 
อันเกิดจากภูมปิญญา และวิถีชีวิตของคนในทองถ่ิน โดยเปดโอกาสใหนักทองเที่ยวไดสัมผัส กับ
ธรรมชาติ และวัฒนธรรมการเกษตรบนพืน้ที่จริง ซ่ึงจะยึดหลักแหงการเคารพซึ่งศักดิ์ศรีของ   
ระบบนิเวศ และเอื้ออํานวยประโยชนและโอกาสทางเศรษฐกิจแกชุมชนทองถ่ิน 

 
สุรเชษฎ (2541: 17) ไดใหความหมายของการทองเที่ยวเชิงเกษตร (agro-tourism) ไววา 

เปนการทองเที่ยวทีน่ํานักทองเที่ยวออกไปสูพื้นที่ที่เปนแหลงพืชไรพชืสวน ชาวเกษตรกรจะเปน
ผูนําหรืออาจมมีัคคุเทศกนํา แตวามกีารศึกษาเรียนรูวิถีชีวิตของเกษตรกร รวมทั้งดําเนินงานในการ
ทํากิจกรรมทางเศรษฐกิจ และบางครั้งนักทองเที่ยวเองเขาไปรวมชวยเหลือเกษตรกร 

 
สถาบันวิจัยวทิยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2543: 18-20) ไดทําการศกึษา

เพื่อกําหนดแนวทางพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวเชิงเกษตร (agro-tourism) โดยกาํหนดคํานยิาม
ของการทองเที่ยวเชิงเกษตรไวหลายวิธี เพือ่นําไปพิจารณาหาผลการศกึษาที่ชัดเจน ดังนี ้
 

1.  การใหคํานยิามโดยใชหลักองคประกอบที่สําคัญ 3 ประการ คือ แหลง หรือส่ิงดึงดูดใจ
นักทองเที่ยว บริการ และนกัทองเที่ยว หมายถึง การทองเที่ยวที่มกีิจกรรมหลักดานการเกษตร        
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ที่สามารถดึงดูด และเปนที่สนใจของนกัทองเที่ยว โดยมีบริการจัดไวใหรับรอง เพื่อสนองตอบตาม
มาตรฐานความตองการของนักทองเที่ยว ใหไดรับความรูและเพลิดเพลิน โดยนกัทองเที่ยวมี
ความสามารถ และยนิดีจะจายเพื่อเขาถึงแหลงและใชบริการนั้น 

 
2.  การใหคํานยิามโดยใชหลักการเชิงระบบที่ประกอบดวย ปจจัยทีใ่ช (input) กระบวนการ 

(process) และผลที่ได (output) รวมทั้งผลขางเคียง (effect) หรือผลกระทบ (impact) หมายถงึ การ
ทองเที่ยวที่ทรัพยากรแหลงทองเที่ยวมกีิจกรรมเปนหลัก มีการบริหาร และการจดัการไวเพื่อรองรบั
การทองเที่ยว เพื่อใหเกิดความพึงพอใจของนักทองเที่ยว และสรางรายไดแกเกษตรกร และมีการ
จัดการผลกระทบ 

 
3.  การใหนยิามโดยหลักการจัดการทรัพยากรอยางยั่งยืน ที่คํานึงถึงการอนุรักษแหลง

ทองเที่ยว ปญหาผลกระทบสิ่งแวดลอม การมีสวนรวมของชุมชน และระบบบริหารและการจดัการ
ที่ดี หมายถึง การทองเที่ยวทีม่ีกิจกรรมการเกษตรเปนหลัก มีการจัดการโดยใชหลักการเชิงอนุรักษ 
โดยเกษตรกรเขามามีสวนรวม มีการจัดระบบการบริหาร การจัดการคณุภาพโดยมุงใหบังเกิดผล
ทางดานสงเสริมการพัฒนาการเกษตร การพักผอน การศึกษาทางวัฒนธรรม และการรักษาสภาพ 
แวดลอม 
 

อุไรวรรณ  (2544: 37) กลาววา การทองเทีย่วเชิงเกษตร หมายถึง การเดินทางไปเยี่ยมเยือน
ชมพื้นที่ที่มีกิจกรรมดานการเกษตรเปนหลัก โดยมกีารจดัประเภทของการบริการตางๆ ไวรองรับ 
เพื่อใหนักทองเที่ยวไดรับความรู ประสบการณ และการพักผอนหยอนใจ รวมทั้งเปนการอนุรักษ
พื้นที่ และกิจกรรมการเกษตรใหมีคุณภาพ และยั่งยืนตอไป 

 
การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (อางถึงใน กนก, 2545: 7) ไดใหความหมายวาการทองเที่ยว

เกษตรเปนการนําเที่ยวชมดานการเกษตรที่มีความหลากหลาย เชน การทํานาขาว สวนผลไม     
สวนไมดอกไมประดับ สวนสมุนไพร การเลี้ยงผ้ึง การเลี้ยงไหม ซ่ึงผสมกลมกลืนกบัธรรมชาติ      
ที่มีทัศนียภาพที่สวยงามตามชนบทในภาคตางๆ ของประเทศไทย  เปนสิ่งที่ดึงดูดความสนใจ และ
สรางความประทับใจแกนักทองเที่ยวในสิง่ที่ไดพบเห็น  ดังนั้นการสงเสริมการทองเที่ยวในสถานที่
ดังกลาวนัน้เปนแนวทางที่จะใหความรูใหประสบการณ สรางความตื่นตาตื่นใจแกนักทองเที่ยว 
และสามารถสรางรายไดใหเกษตรกรจากการจําหนายสินคา และผลผลิตทางการเกษตรจากไรนา 
ผลิตภัณฑสินคาเกษตรแปรรูป และคาบริการในการใหบริการของเกษตรกรโดยใชทรัพยากรที่มอียู
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แลวในทองถ่ินใหเกิดประโยชน และเปนการแกปญหาแรงงานที่วางงาน จากการเลิกจางของสถาน
ประกอบการในเมืองที่เดินทางสูชนบทในสภาพที่เศรษฐกิจตกต่ํา และเปนการพัฒนาทรัพยากร
ชุมชนเกษตร เพื่อสรางรายไดเสริม และรายไดนอกภาคเกษตร นอกจากนี้แหลงทองเที่ยวเกษตรบาง
จุดยังใชเปนสถานที่ถายทอดเทคโนโลยีทางการเกษตร ใหกับเกษตรกร และประชาชนทั่วไป
สามารถเพิ่มรายได  และกระจายรายไดใหแกเกษตรกรในชนบท ทั้งรายไดเสริม เชน การจําหนาย
สินคาทางการเกษตร  สินคาแปรรูป และหตัถกรรม สวนรายไดนอกภาคการเกษตร กจ็ะเกิดจากการ
ใหบริการดานความรูทางวิชาการ การนําชมการจําหนายอาหาร ตลอดจนใหเชาวัสดอุุปกรณทาง
การเกษตรอื่นๆ และยังเปนแหลงใหความรูทางดานเกษตร วิถีชีวิตและวัฒนธรรม  ความเปนอยูใน
ชนบท กอใหเกิดการสงเสริมการทองเที่ยวภายในประเทศ 
 
 วรรณา (2546: 145) กลาววา การทองเที่ยวเชิงเกษตร หรือเกษตรสัญจร เปนการทองเทีย่ว
อีกรูปแบบที่เกิดขึ้น และไดรับความสนใจเปนอยางมาก โดยทองเที่ยวไปยังพื้นทางการเกษตร สวน
เกษตร ฟารมปศุสัตว เพื่อชมความงาม การผลิตพืชผลทางการเกษตร ชมวิถีการดําเนินชีวิตของ
เกษตรกร ขนบธรรมเนียมประเพณวีัฒนธรรมความเปนอยูของชาวบานในทองถ่ิน หรือชนบท 
ตลอดจนภูมิปญญาทองถ่ิน รวมทั้งทัศนียภาพอันสวยงาม อันจะกอใหเกิดความสนุกสนาน
เพลิดเพลินรวมทั้งไดรับความรูพื้นฐานดานการเกษตร 
 
 การทองเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง การเดินทางทองเที่ยวไปยังพื้นที่ชุมชนเกษตรกรรม  
สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟารมปศุสัตว และสตัวเล้ียง แหลงเพาะเลี้ยงสัตวน้ําตาง ๆ 
สถานที่ราชการ ตลอดจนสถาบันการศึกษาที่มีงานวิจยัและพัฒนาเทคโนโลยี การผลิตทาง
การเกษตร ที่ทนัสมัยฯลฯ เพือ่ช่ืนชมความสวยงาม ความสําเร็จ และเพลิดเพลินในกิจกรรม ทาง
การเกษตรในลักษณะตาง ๆ ไดความรู ไดประสบการณใหม ๆ บนพืน้ฐานความรับผิดชอบ และ   
มีจิตสํานึกตอการรักษาสภาพแวดลอมของสถานที่นั้น (กรมสงเสริมการเกษตร, 2547) 
 
 ยศวีร (2547: 25) ไดใหความหมายของการทองเที่ยวเกษตรวา เปนการเดินทางทองเทีย่ว 
ไปยังพื้นทีเ่กษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมุนไพร ฟารมปศุสัตว และเลี้ยงสตัว โดยมี
จุดมุงหมายเพือ่ช่ืนชมความสวยงาม ความสําเร็จ เพื่อที่จะเรียนรู เขาใจในวัฒนธรรมเกษตร อันเกิด
จากภูมิปญญา และวิถีชีวิตของคนในทองถ่ิน และไดเพลิดเพลินสนุกสนานไปดวย รวมถึงไดรับ
ประสบการณใหมบนพื้นฐานการทองเที่ยวอยางมีความรับผิดชอบ และมีจิตสํานึกตอการรักษา
สภาพแวดลอมของสถานที่แหงนัน้ 



 

31

ประเภทของการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 
 สถาบันวิจัยวทิยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2543: 2-3) จําแนก ลักษณะ 
ของพื้นที่ทางการเกษตรกรรม ที่สามารถพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยวเชงิเกษตร ไดดังนี้ 
 
 1.  รูปแบบการทํานา ที่ใชวฒันธรรมดั้งเดมิในการเตรยีมดินและเก็บเกี่ยว เชน ใชควาย    
ใชโค ไถนา การเก็บเกีย่ว และ นวดดวยแรงงานคน มีการประกอบอาชีพเสริม ไดแก การยกยอ และ      
การกูลอบจับปลา เปนตน ซ่ึงวัฒนธรรมแบบนี้สามารถพบเห็นไดบริเวณจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
และอางทอง เปนตน 
 
 2.  รูปแบบเกษตรผสมผสาน ไดแก การปลูกพืชปลอดสารพิษ รวมกับไมผล และขุดบอ
เล้ียงปลา หรือทํานาควบคูกนัไป สามารถทําผักสลัด ขายผลไม ปงปลา หรือกุงขายใหนักทองเทีย่ว 
รูปแบบนี้พบมากในจังหวัดนครปฐม และราชบุรี เปนตน 
 
 3.  รูปแบบสวนผลไม ไมผลเปนที่นิยมของชาวตางชาติ ไดแก มะมวง สมโอ มังคุด ทุเรียน 
ลําไย และล้ินจี่ เปนตน สามารถจัดเทศกาลชิมผลไมของแตละจังหวดัได โดยใหนักทองเที่ยวเขาไป
เก็บผลไมไดดวยตนเอง โดยจัดกรรมวิธีการเก็บที่หลากหลาย 
 
 4.  รูปแบบไมดอกไมประดบั ไดแก สวนไมดอกไมประดับที่จังหวดันครปฐม เชียงใหม 
เชียงราย และนครราชสีมา เปนตน 
 
 5.  รูปแบบเกษตรเชิงอนุรักษผสมวัฒนธรรมชาวไทยภูเขา เชน การทําการเกษตรบนพื้นที่
สูงในทองที่จังหวัดเพชรบูรณ เชียงใหม เชียงราย และแมฮองสอน เปนตน 
 
 6.  รูปแบบศูนยศึกษา และศนูยวจิัยทดลองของหนวยงานราชการตางๆ ที่สามารถพัฒนา
เปนแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรได 
 
 7.  โครงการหลวงและโครงการพระราชดาํริ เชน โครงการหลวงดอยอนิทนนท     
โครงการหลวงดอยอางขาง เปนตน ซ่ึงมีพนัธุไมหลากหลาย และสวนผักตางๆ สามารถพัฒนาเปน
แหลงทองเที่ยวเกษตรได 
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 8.  รูปแบบชุมชนเกษตรกร เชน ชุมชนประมง ชุมชนชาวเขา เปนตน ซ่ึงเปนการรวม       
วิถีชีวิต และวฒันธรรมพื้นบานเขาไปดวย 
 
 9.  รูปแบบสวนเกษตร หรือฟารมของเอกชน เชน ไรบีเอ็น จังหวัดเพชรบูรณ ไรบุญรอด 
จังหวดัเชยีงราย ฟารมแมสา และฟารมผีเสื้อแมสา จังหวดัเชียงใหม เปนตน 
 
 10.  รูปแบบตลาดการเกษตร เชน ตลาดน้าํดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี ตลอดจนตลาดสด
ผลไมในเทศกาลตางๆ 
 
 นิออน (2545: 372-373) ไดกาํหนดรูปแบบของการทองเที่ยวเชิงเกษตร ดังนี ้
 
 1.  สภาพทั่วไปของแหลงเกษตรกรรม และการทองเทีย่ว เปนการกําหนดรูปแบบของการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยดูจากลักษณะของการประกอบกิจกรรมทางการเกษตร สามารถแบงไดดังนี้ 
 
 1.1  การกสิกรรม คือการประกอบพืชไร และพืชสวน จําแนกไดดังนี ้

 
 1.1.1  รูปแบบการทํานา ในประเทศที่มีวฒันธรรมการปลูกขาว เชน ประเทศไทย
และประเทศในแถบเขตรอน ที่ยังคงมีวฒันธรรมดั้งเดิมในการปลูกขาว โดยใชโค กระบือไถนา   
การเก็บเกีย่ว และการนวดโดยใชแรงงานคน วัฒนธรรมการทํานาแบบนี้สามารถดึงดูดความสนใจ
ของนักทองเทีย่วจากเมืองหลวง และเปนหนึ่งในทรัพยากรการทองเทีย่วเชิงเกษตรได 
 
  1.1.2  รูปแบบเกษตรผสมผสาน ไดแก การปลูกผักรวมกบัผลไม หรือการทํานา
ควบคูไปกับการเลี้ยงปลา 
 
  1.1.3  รูปแบบสวนผลไม เปนการเพาะปลูกไมผลตางๆ ทั้งไมผลเมืองรอน เชน 
มะมวง  ทุเรียน  มงัคุด  เงาะ  สมโอ  เปนตน  ไมผลเมืองหนาว เชน สตรอเบอรี่ แอปเปล เปนตน ซ่ึง
สามารถจัดเปนเทศกาลผลไมของแตละทองถ่ิน  หรือใหนักทองเทีย่วไดเขาชมสวนและเก็บผลไม
ไดดวยตนเอง 
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  1.1.4  รูปแบบไมดอกไมประดับ เปนการเพาะปลูกไมดอก ทั้งเมืองรอน และ  
เมืองหนาว เพือ่สงขายและสงออก โดยสามารถจัดใหนกัทองเที่ยวไดเขาชมไดอีกดวย เชน        
สวนดอกกลวยไม สวนดอกกุหลาบ เปนตน 
 
  1.1.5  รูปแบบศูนยศึกษา และศูนยวิจยัทดลอง ซ่ึงอาจเปนหนวยงานของทาง
ราชการ หรือเอกชน สามารถพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยวได ตัวอยางเชน ศูนยวิจยัทดลองของ   
หนวยราชการตางๆในประเทศไทย เชน กรมประมง กรมปาไม กรมวชิาการเกษตร กรมสงเสริม
การเกษตร เปนตน 
 
  1.1.6  รูปแบบตลาดการเกษตร  คือ  ตลาดที่มีผลผลิตทางการเกษตรจําหนาย อาจมี
ลักษณะของผลผลิตทางการเกษตรที่เดนแตกตางกันไป เชน ผักสวนครัว ผลไม ไมดอกไมประดับ 
เปนตน ในประเทศแถบหนาว  ตลาดการเกษตรจะเปนทีน่ิยมมากในฤดูรอน มีตลาดการเกษตร
กลางแจงมากมายที่เกษตรกรจะนําผลผลิตมาจําหนายดวยตนเอง 

 
1.2  การประมง มีกิจกรรมทัง้การเพาะเลีย้ง และการจับสตัวน้ํา ทั้งประมงน้ําจืด และ

ประมงน้ําเค็ม กิจกรรมที่เกีย่วของตอการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการประมงแบงได ดังนี ้
 

  1.2.1  การบริโภคผลิตภัณฑสัตวน้ําแปรรปู เชน ปลาแซลมอนอบแหง ไขปลา 
แซลมอน ที่มีช่ือเสียงของประเทศแคนนาดา อาหารทะเลในประเทศแถบชายทะเล เปนตน 
 
  1.2.2  การเยี่ยมชมวิถีชีวิตของชาวประมง หรือเยี่ยมชมแหลงผลิตภัณฑสัตวน้ํา 
เปนการทองเที่ยวบริเวณหมูบานชาวประมง ศึกษาชวีิตความเปนอยู หรือไปเยีย่มชมแหลง
ผลิตภัณฑสัตวน้ํา เชน ฟารมกุง บอเล้ียงปลา เปนตน 
 
  1.2.3  นันทนาการอื่นๆที่เกี่ยวของกับกจิกรรมประมง เชน การดําน้ําชมโลกใต
ทะเล  การนั่งเรือตกปลา เปนตน 
 

1.3  การปศุสัตว แบงเปนการเลี้ยงสัตวใหญ เชน โค  กระบือ มา เปนตน การเลี้ยง  
สัตวเล็ก เชน สุกร  แพะ  แกะ  กระตาย เปนตน  การเลี้ยงสัตวปก เชน  ไก  เปด นก เปนตน 
นอกจากนี้ยังมกีารเลี้ยงสัตวปา  เชน จระเข  เสือ  กวาง  นกกระจอกเทศ  มา เปนตน ซ่ึงสามารถ   
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นํานักทองเทีย่วเขาเยีย่มชมในฟารมไดศกึษาการดูกจิการการเลี้ยงสัตว  การเพาะพนัธุสัตว  อีกทั้งยงั
สามารถนําผลผลิตจากสัตวเหลานี้จําหนายใหกับนักทองเที่ยวไดอีกดวย 
 

1.4  การปาไม  คือการทําสวนปาเศรษฐกจิพรอมกับการจัดเปนแหลงทองเที่ยว เชน  
ปาสัก  เปนตน โดยจดัสิ่งอํานวยความสะดวก เชน ที่พกั รานอาหารใหกับนักทองเทีย่ว อีกทั้งยงั
สามารถจัดแปลงขายใหกับนกัทองเที่ยวที่สนใจไดอีกดวย  
 

2.  รูปแบบการจัดการ เปนการกําหนดรูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยดูจากรูปแบบ
การจัดการ  สามารถแบงไดดังนี ้
 

2.1  การทองเที่ยวเชิงเกษตรรูปแบบทั่วไป (conventional tourism) คือ การทองเที่ยว
เชิงเกษตรที่เนนการเยีย่มชมพื้นที่เกษตรกรรม และการเลือกซื้อสินคาการเกษตร เชน การเยีย่มชม
สวนไมดอกไมประดับ สวนไมผล เยี่ยมชมการทํานา เยี่ยมชมไรองุน และกรรมวิธีผลิตไวน เที่ยว
งานการเกษตร หรือซ้ือสินคาจากตลาดการเกษตรเปนตน 

 
2.2  การทองเที่ยวเชิงเกษตรรูปแบบเชิงอนรัุกษ (conservational tourism) คือ การ

ทองเที่ยวเชิงเกษตรที่มุงสงเสริม และอนุรักษขนบธรรมเนียมประเพณี วิถีชีวิตของคนทองถ่ิน 
เกษตรกรทองถ่ิน เชน การเที่ยวชม และพกัแรมในฟารม (farm stay) การพักแรมกับชาวบาน  
(home stay)  มีการทํากิจกรรมรวมกับเกษตรกร  เปนตน 
 

2.3  การทองเที่ยวเชิงเกษตรรูปแบบเชิงนิเวศ (ecotourism) คือ การทองเที่ยวเชิงเกษตร   
ที่เนนการศกึษาการเกษตรที่เกี่ยวของกับ ระบบนิเวศเดิมที่มีอยูในบริเวณที่ทําการเกษตรกรรมนั้นๆ 
ศึกษาถึงความเปลี่ยนแปลงทีอ่าจเกิดขึน้จากการประกอบกิจกรรมทางการเกษตร 
 
 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2548) ไดจัดประเภทของการทองเที่ยวเชิงเกษตร ดังนี้ 
 
 1.  การทํานา (rice cultivation) การทํานาป การทํานาปรัง การทํานาหวานน้ําตม การทาํนา
ขั้นบันได พิพธิภัณฑขาว ความรูเร่ืองขาวสายพนัธุตาง ๆ ประเพณพีิธีกรรมเกี่ยวกับขาว วัฒนธรรม
การกินขาวไทย เปนตน  
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 2.  การทําสวนไมตัดดอก (cutting flowers) การทําสวนดอกไมเพื่อตดัดอกขายทุกชนิด เชน 
สวนกหุลาบ ฟารมกลวยไม สวนไมดอกไมประดับนานาชนิด ไมกระถางทุกประเภท รวมถึง        
ไรทานตะวัน  
 
 3.  การทําสวนผลไม (horticulture) การทําสวนผลไมทุกประเภท รวมทั้งการทําวนเกษตร 
การทําเกษตรแผนใหม การทําสวนผสม รวมถึงการทําสวนยางพารา สวนไผ สวนปาลมน้ํามัน  
 
 4.  การทําสวนครัวสวนผัก (vegetables) การปลูกพืชผักสวนครัวทุกประเภท รวมถึงการทํา
ไรผัก ไรถ่ัว ไรขาวโพดขาวฟาง ไรพริกไทย เปนตน  
 
 5.  การทําสวนสมุนไพร (herbs) การปลูกพืชสมุนไพรนานาชนิด เพื่อใชเปนอาหารเสริม
พืชผักสวนครวัขางบาน   เพือ่ใชเปนเครื่องดื่ม เพื่อใชเปนเครื่องสําอาง และเพื่อใชในการแพทย 
แผนไทย  
 
 6.  การทําฟารมปศุสัตว (animal farming) การเลี้ยง และขยายพนัธุสัตวเศรษฐกิจนานาชนิด 
อาทิ การเลี้ยงไหม การทําฟารมผ้ึง การทําฟารมปลา การเลี้ยงหอยแมลงภู หอยแครง หอยนางรม 
หอยตะโกรม ฟารมจระเข   บางแหงเพาะขยายพนัธุสัตวปาหายาก เชน ฟารมนกยูง ฟารมไกฟา 
ฟารมกวาง รวมถึงสวนงูของสภากาชาดไทยดวย  
 
 7.  งานเทศกาลผลิตภัณฑตาง ๆ (festival) การจัดงานเพือ่สงเสริมการขายผลิตผลทาง
การเกษตร เมือ่ถึงฤดูที่พืชผลเหลานั้นออกชุก อาทิ มหกรรมไมดอกไมประดับ งานเทศกาลลิ้นจี่ 
เทศกาลลําไย   เทศกาลกินปลา   เปนตน  
 
ลักษณะและรูปแบบของกิจกรรมที่จะใหบริการนักทองเที่ยว 
 
 ในแหลงทองเที่ยวเกษตรแตละแหงจะมกีิจกรรมที่จะใหบริการนักทองเที่ยวหลายๆ
กิจกรรมแลวแตสภาพของจดุทองเที่ยวแตละแหง 
 
 ฐณผการจ (2545: 31-33) กลาววา รูปแบบของกิจกรรมทีใ่หบริการแกนกัทองเที่ยวสามารถ
แยกประเภทไดดังนี ้
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 1.  ประเภทการแสดงสินคาหรือสาธิต 
 
 1.1  แปลงสาธิตพันธุพืชสวยงาม และหลากหลาย เชน กลวยไม ดอกไม พืชผัก และ
ผลไมในทองถ่ิน และจากตางประเทศที่นาตื่นตาตื่นใจ 
 
 1.2  แปลงรวบรวมพันธุพืชชนิดตางๆ เชน พันธุกลวย พนัธุพริก พันธุมะเขือ เปนการ
รวบรวมพันธุจากแหลงตางๆทั่วโลก 
 
 1.3  การแสดงขั้นตอนการปฏิบัติตางๆทางดานการเกษตร เชน การปลูกดูแลรกัษา      
การเก็บเกีย่วผลผลิต  การปฏิบัติหลังการเกบ็เกี่ยว การบรรจุภัณฑ การแปรรูปผลผลิต การเลี้ยงไหม 
การเลี้ยงผ้ึง และการเลี้ยงครัง่ 
 
 1.4  การแสดงประเพณี และวัฒนธรรมดานการเกษตรในอดีตที่ผานมา เชน การตกกลา 
การไถนา การดํานา การเก็บเกี่ยวผลผลิต การซอมขาวหรือตําขาว การเก็บเกีย่วพืชผลและแปรรูป 
การแสดงงานฝมือ หรือหัตถกรรมตางๆ 
 
 1.5  การแสดงอุปกรณ  เครื่องมือ และวิถีทางการเกษตรของไทยในอดีต 
 
 2.  ประเภทใหนักทองเที่ยวรวมทํากิจกรรมระยะสั้น 
 
 2.1  การเขาชมสวนเกษตร เชน สวนดอกไม สวนพืชผัก สวนสมุนไพร สวนผลไม     
โดยนักทองเทีย่วอาจเก็บผลผลิตกินเองจากตนในสวน หรือการซื้อผลผลิตโดยเลือกเก็บเองได มทีั้ง
ความสวยงามแปลกตา และบรรยากาศที่เปนธรรมชาติ 
 
 2.2ทํากิจกรรมระยะสั้นรวมกบัชาวบาน เชน ขี่ควาย นั่งเกวยีน ไถนา กรีดยาง ยกยอ 
พายเรือ ทอดแห เปนตน 
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 3.  ประเภทใหนักทองเที่ยวพกัแรมในหมูบาน 
 
 นักทองเที่ยวพกัแรมในหมูบานเพื่อศึกษา และสัมผัสกับการใชชีวิตของชาวชนบทเกษตร 
โดยใหนักทองเที่ยวไดรับการบริการที่อบอุน ปลอดภัย สะดวก สะอาด 
 
 4.  ประเภทอบรมใหความรูทางการเกษตรแผนใหมและความรูที่เปนภมูิปญญาชาวบาน 
 
 4.1  ฝกหัดปฏบิัติเกี่ยวกับการทําการเกษตรสมัยใหม เชน การปลูกและดูแลรักษาพชื  
การแปรรูป และการเก็บรักษาผลผลิตทางการเกษตร  เปนตน  ซ่ึงอาจมีการมอบประกาศนยีบัตรให 
 
 4.2  ฝกหัดปฏบิัติเพื่อการเรียนรูภูมิปญญาของชาวบานในหมูบานชนบท เชน ศึกษา
แมลงที่เปนประโยชน พืชผักพื้นเมืองที่กนิได การเก็บเหด็ในปา การทําขาวเมา การทําขนมจีน การ
ทําน้ําตาลจากมะพราว และตาลโตนด การเก็บเกีย่วขาว การนวดแผนโบราณ การอบสมุนไพร และ
การเผาขาวหลาม ฯลฯ 

 
 5.  ประเภทการจําหนายสินคา และผลิตภัณฑเกษตร 

 
 5.1  สินคาอาหารแปรรูปที่หลากหลายของกลุมแมบานเกษตรกร 

 
 5.2  สินคาหัตถกรรมพื้นเมืองของเกษตรกร 

 
 5.3  ของใช และของที่ระลึกตางๆ 

 
 5.4  ผักสด ผลไมสด ดอกไมสด 

 
 5.5  ตนพันธุพชื เมล็ดพันธุทีน่าสนใจใหนกัทองเที่ยวซ้ือไปปลูกเอง 

 
 5.6  อาหารที่ผลิต และเตรียมในพื้นทีแ่บบงายๆ แตสะอาด เชน ขาวโพดตม ถ่ัวตม มนั
ตม ออยเคี้ยว ผลไมสด อาหารสําเร็จรูปหรือกลอง น้ําผัก น้ําผลไมตางๆ 
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 6.  ประเภทการใหลูทางดานธุรกิจเกษตร 
 

ในชวงทีเ่ศรษฐกิจอื่นๆ ประสบปญหาเนื่องจากเศรษฐกิจตกต่ําเชนในปจจุบันนี้ จะมี
นักทองเที่ยวสวนหนึ่งเดนิทางมาเพื่อหาลูทางในการทําธรุกิจตางๆ ที่เกีย่วของกับการเกษตร 
เนื่องจากเปนธรุกิจที่ใหผลตอบแทนรวดเรว็ และเปนธุรกิจที่ยังกาวหนาไปได เพื่อใหนักทองเที่ยว
ธุรกิจเกษตรไดสัมผัสพบเห็นกิจกรรมการเกษตรแลว อาจจะเกิดแนวคดิในการทําธุรกจิโดยรวมทนุ
กับเกษตรกร เชน รวมกับเกษตรกรทําการผลิตเพื่อแปรรูป เพื่อสงออกไปตางประเทศ และจําหนาย
ภายในประเทศ หรือรวมกันผลิตและจําหนายสินคาหัตถกรรมตางๆ การทองเที่ยวในลักษณะนี้
นอกจากจะเอื้อประโยชนอยางสูงใหแกเกษตรกรแลว ยงัเปนหนทางหนึ่งที่จะชวยเหลือภาคเอกชน 
จากธุรกิจอื่นทีไ่ดรับผลกระทบจากสภาวะเศรษฐกิจในปจจุบัน ดังนั้นจงึตองมีการจัดการให
เกษตรกรมกีารเตรียมขอมูล และรายละเอยีดเชิงธรุกิจเพื่อการนี้ดวย (สถาบันวิจยัวิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยีแหงประเทศไทย, 2543) 
 

การจัดการทองเที่ยวเกษตรและแหลงทองเที่ยวเกษตร 
 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 
 ในการจดัการทองเที่ยวเกษตรมีขั้นตอนการดําเนินงานหลายขั้นตอน ประกอบดวย (สมศรี, 
2548: 1-12) 
  

ขั้นตอนการวิเคราะหสถานการณการทองเที่ยวเกษตร 
 
1.  การรวบรวมขอมูลเกี่ยวกบัแหลงทองเทีย่วเกษตรจากสื่อตางๆ  
 

 1.1  แหลงทองเที่ยวเกษตร ประกอบดวย ขอมูลเกี่ยวกับ ช่ือ ที่ตั้ง ความรู เทคโนโลยี 
ผลผลิต เวลาที่มีผลผลิต และการติดตอส่ือสาร แลวพจิารณาคัดเลือกแหลงทองเที่ยวที่เหมาะสม 
 

1.2  แหลงทองเที่ยวเกษตรที่ทําการสํารวจเพื่อใชเปนแหลงทองเที่ยวเกษตร ตองมีการ
พิจารณาเกี่ยวกับเรื่องตางๆ ดังตอไปนี ้

 



 

39

  1.2.1  กําหนดการเดินทางสํารวจแหลงทองเที่ยวเกษตร 
 

  1.2.2  บันทึกเสนทางการเดนิทางไปแหลงทองเที่ยว และระยะเวลาการเดินทาง 

อยางละเอียด 

  1.2.3  บันทึกรายละเอียดเกีย่วกับแหลงทองเที่ยวเกษตร เกี่ยวกับสภาพแวดลอม 
เสนทางเดินชมในพื้นที่ ชวงเวลาที่เหมาะสมในการเยี่ยมชม ผลผลิตที่นาสนใจ ผูบรรยาย และผูนํา
ชม รวมทั้งควรมีการถายภาพเพื่อใชเปนขอมูลประกอบดวย 
 
 1.3  แหลงบริการอาหาร ตองมีการศึกษารายละเอียดเกีย่วกับ ช่ือ สถานที่ตั้ง เสนทาง
เดินทาง เมนูอาหารที่กําหนด ราคาอาหาร วนัเวลาที่คาดวาจะใชบริการ ช่ือและหมายเลขโทรศัพท 
ที่จะติดตอ ไวดวย 
 
 1.4  แหลงบริการที่พัก (รายละเอียดเกี่ยวกบัชื่อ สถานที่ตั้ง เสนทางที่ไป จํานวน
หองพักที่จะใชบริการ และราคา วันเวลาที่จะใชบริการ ช่ือผูที่จะติดตอและหมายเลขโทรศัพท ฯลฯ) 
 
 1.5  แหลงทองเที่ยวอ่ืน ซ่ึงอาจมีการใชเวลาบางสวน เพื่อเยี่ยมชมวัด หรือแหลง
ทองเที่ยวอ่ืนทีน่าสนใจก็ได 
 

จากนั้นนําขอมูลทั้งหมดมาพิจารณาเพื่อกาํหนดเสนทางการทองเที่ยวเกษตร เกีย่วกบัแหลง
ทองเที่ยวเกษตร แหลงบริการอาหาร แหลงบริการที่พัก ชวงเวลาที่จะเดินทาง จํานวนนักทองเทีย่ว
และ ยานพาหนะที่ใช เพื่อการตัดสินใจในการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 
 ขั้นตอนการวางแผนการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 
 เมื่อไดขอมูลเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวเกษตร และแหลงบริการที่เกี่ยวของ ตองมีการวาง
แผนการจัดการทองเที่ยวเกษตรดังตอไปนี ้
 

1.  การวางแผนการประชาสมัพันธ 
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1.1  มีการกําหนดแผนการเดนิทางทองเที่ยวที่ถูกตองชัดเจน 
 1.2  มีการกําหนดการใชส่ือตางๆ ที่เหมาะสมเพื่อการเผยแพรขอมูลกําหนดการ
เดินทางทองเที่ยวเกษตร 
 

2.  การวางแผนการรับสมัครนักทองเที่ยว 
 2.1  การกําหนดแบบฟอรมใบรับสมัครนักทองเที่ยว ใหกรอกขอมูลที่เปนประโยชน
ในการจดัการทองเที่ยว เชน พื้นฐานทัว่ไป การบริโภคอาหาร และสุขภาพ เปนตน และขอมูลที่
จําเปนอื่นๆ ไดแก บุคคล และหมายเลขโทรศัพท เพื่อการติดตอ รวมทั้งคาใชจายเพือ่การทองเที่ยว
เกษตรที่จะจดัใหบริการ 

2.2  การกําหนดแผนการรับสมัครนักทองเที่ยวที่สะดวก รวดเร็วถูกตอง และเหมาะสม 
 

3.  การวางแผนเตรียมการเกีย่วกับคาใชจายในการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
3.1  คาใชจายเกี่ยวกับคาอาหาร คาอาหารวาง และเครื่องดื่ม 
3.2  คาใชจายเกี่ยวกับคาที่พกั 
3.3  คาใชจายเกี่ยวกับคายานพาหนะ 
3.4  คาใชจายเกี่ยวกับคาเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวเกษตร 
3.5  คาใชจายเกี่ยวกับการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเกษตร 
3.6  คาใชจายเกี่ยวกับการรับสมัครนักทองเที่ยว 

 3.7  คาใชจายเกี่ยวกับวัสดุ อุปกรณ เพื่อใหบริการแกนกัทองเที่ยวระหวางเดนิทาง      
ที่จําเปน 

3.8  คาใชจายอื่นๆ 
 

4.  การวางแผนเตรียมการเดนิทางทองเที่ยวเกษตร 
4.1  การเตรียมวัสดุ อุปกรณเพื่อใหบริการนักทองเที่ยวระหวางการเดนิทางที่จําเปน 
4.2  การเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวเกษตร 
4.3  การใชบริการอาหารตามแหลงบริการอาหารที่กําหนดไว 
4.4  การใชบริการที่พักตามแหลงบริการที่พักที่กําหนดไว 
4.5  การใชบริการยานพาหนะตามแหลงบริการพาหนะทีก่ําหนดไว 
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5.  การวางแผนการติดตามและประเมินผลการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
5.1  การกําหนดแนวทางการติดตามและประเมินผลการจดัการทองเที่ยวเกษตร 

 5.2  การวางแผนวิธีการรวบรวมผลการติดตามและประเมินผลการจัดการทองเที่ยว
เกษตร รวมทั้งการเสนอผล 
 5.3  การวางแผนคาใชจายเกีย่วกับการติดตามและประเมนิผลการจัดการทองเที่ยว
เกษตร 
 

ขั้นตอนการเตรียมการทองเที่ยวเกษตร 
 

 เพื่อใหการจัดการทองเที่ยวเกษตรไดผลสําเร็จตามความคาดหวัง ผูดําเนนิการทองเที่ยว
เกษตร จึงตองมีการเตรียมการในการดําเนนิการดังนี ้
 

1.   การทําการประชาสัมพันธการเดินทางทองเที่ยวเกษตรลวงหนา 
 
2.   การรับสมัครนักทองเที่ยว (วัน เดือน ป / จํานวนผูสมัครและรายชื่อ) 
 
3.   การใหนกัทองเที่ยวกรอกใบสมัครที่เตรียมไว (วัน เดือน ป / รายช่ือนกัทองเที่ยว) 
 
4.   การเตรียมแบบสอบถามเพื่อประเมินผลการจัดการทองเที่ยวเกษตรตามแผนที่กําหนด 
 
5.   เตรียมเอกสารเพื่ออธิบายการใชบริการใหแกนักทองเที่ยว คือ 

5.1 แผนผังและรายชื่อที่นั่งของนักทองเที่ยวในยานพาหนะ 
5.2 รายช่ือนักทองเที่ยวเกีย่วกับบริการที่พัก 
5.3 กําหนดรายการเดินทางทองเที่ยวเกษตร 
5.4 รายช่ือ ที่อยู หมายเลขโทรศัพท และโทรสาร ของนักทองเที่ยวเพื่อการติดตอ 
5.5 เอกสารที่สําคัญอื่นๆ เชน ปายชื่อ ใบเสร็จคาใชจาย และอื่นๆ 
5.6 วัสดุ อุปกรณ การบันทึกขอมูล (สมุดบันทกึ ปากกา และแฟม หรือกระเปาใส

เอกสาร เปนตน) 
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6.   เตรียมสิ่งของเพื่อบริการนกัทองเที่ยวระหวางการเดินทาง 
6.1 อาหารวาง น้ําดื่ม และเครื่องดื่ม 
6.2 เครื่องขยายเสยีงเพื่อใชในการอธิบายขอมูลในการนําชมพื้นที ่
6.3 ของขวัญเพื่อใหแกบุคคลสําคัญของแหลงทองเที่ยวเกษตร 
 

7.   เตรียมการเยีย่มชมแหลงทองเที่ยวเกษตรตามกําหนดเวลา 
7.1 ยืนยนัการเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวเกษตรตามกําหนดเวลา 
7.2 ยืนยนัการใชบริการอาหารตามกําหนดไว 
7.3 ยืนยนัการใชบริการที่พักตามกําหนดไว 
7.4 ยืนยนัการเดินทางทองเที่ยวเกษตรแกนักทองเที่ยวทกุคน 
 

8.   เตรียมการติดตาม และประเมินผลการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
8.1 เตรียมแบบฟอรมที่จะใชเพื่อรวบรวมขอมลูจากนักทองเที่ยว 
8.2 เตรียมวิธีการรวบรวมขอมูลที่ถูกตองเหมาะสม 
 

9.   การเตรียมตวัของผูปฏิบัติงาน 
9.1 เครื่องใชสวนตัว 
9.2 เอกสารขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวเกษตร 
9.3 ขอมูลเสนทางการเดินทางไปยังแหลงทองเที่ยวเกษตร และแหลงบริการที่

เกี่ยวของอยางละเอียด 
 

ขั้นตอนการดาํเนินงานทองเที่ยวเกษตร 
 
บุคลากรที่จะปฏิบัติงานเกี่ยวกับการใหบริการแกนกัทองเที่ยวเกษตร ตองมีแนวทางในการ

ปฏิบัติ ดังนี้คือ 
 
1.   มาถึงจุดนัดหมายตามวนั และเวลาที่กําหนด  
 
2.   นําสิ่งของที่จําเปนในการใหบริการนักทองเที่ยวในยานพาหนะ คือ 

2.1 อาหารวาง 
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2.2 น้ําดื่ม และเครื่องดื่ม 
2.3 เครื่องเสียง 
2.4 เอกสารขอมูลการทองเที่ยวเกษตร 
2.5 แบบฟอรมประเมินผล 
2.6 อ่ืนๆ 
 

3.   ตอนรับนักทองเที่ยวเมื่อมาถึง และใหบริการเกี่ยวกับ 
3.1 การรับกระเปานักทองเที่ยวไปเก็บในทีเ่หมาะสม 
3.2 การแจกเอกสารขอมูลการทองเที่ยวเกษตร 
3.3 การใหบริการอาหารและเครือ่งดื่มที่เตรียมไว รวมทั้งหองสุขา 
3.4 การใหบริการแนะนําที่นั่งทีถู่กตองในยาพาหนะทีจ่ัดไว 
 

4.   เมื่อออกเดินทางตามกําหนดเวลา ผูใหบริการควรดําเนนิการเกีย่วกับ 
4.1 การกลาวตอนรับนักทองเที่ยว 
4.2 การใหนกัทองเที่ยวแนะนําตวั 
4.3 สรางบรรยากาศการเดินทางใหเหมาะสม 
4.4 ใหยานพาหนะแวะเขาหองสุขาตามที่กําหนดไว 
 

5.   เมื่อถึงแหลงทองเที่ยวเกษตร 
5.1 กอนถึงแหลงทองเที่ยวเกษตร ควรมีการอธิบายขอมูลที่จําเปนที่นกัทองเที่ยวควร

ปฏิบัติ และไมควรปฏิบัติ 
5.2 เมื่อถึงแหลงทองเที่ยวเกษตร ใหแนะนําบุคลากรของแหลงทองเที่ยวเกษตร 
5.3 เมื่อเสร็จการเยีย่มชมตองมีการกลาวขอบคุณ 
5.4 ใหนกัทองเที่ยวไดมีโอกาสซือ้สินคาที่เปนผลผลิต และผลิตภัณฑของแหลง

ทองเที่ยวนั้นในเวลาที่เหมาะสม 
 

6.   เมื่อถึงแหลงบริการอาหาร 
6.1 นํานักทองเทีย่วเขาที่รับประทานอาหาร และดูแลเกีย่วกบัอาหาร 
6.2 ใหบริการเกี่ยวกับหองสุขา 
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7.   เมื่อถึงแหลงบริการที่พัก 
7.1 ชวยใหบริการเกี่ยวกับการเขาหองพักของนักทองเที่ยว 
7.2 ชวยใหบริการเกี่ยวกับขอมูลอ่ืนๆแกนกัทองเที่ยวทีจ่ําเปน 

 
ขั้นตอนการตดิตามและประเมินผล 
 
1.   เมื่อเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวเกษตร และใชแหลงบริการทีเ่กี่ยวของครบถวนแลว 

1.1 ขอความรวมมอืนักทองเที่ยวใหกรอกแบบประเมินผล 
1.2 เก็บรวบรวมแบบประเมินผล และตรวจสอบความสมบูรณ 

 
 2.  ควรมีการบนัทึกขอสังเกตของผูใหบริการนักทองเที่ยวเกษตร เกี่ยวกบัปญหาและสิง่ที่
ควรแกไข เพื่อประโยชนในการติดตามและประเมนิผล 
 

ขั้นตอนสรปุปญหาการปฏิบตัิงานการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 
เพื่อพัฒนาการจัดการทองเทีย่วเกษตร ใหเปนที่พึงพอใจของนักทองเทีย่วเกษตร และ        

ผูใหบริการ จึงควรมีการพิจารณาเกีย่วกับ 
 
1.   ปญหาการวิเคราะหสถานการณการทองเที่ยวเกษตร 
2.   ปญหาการวางแผนการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
3.   ปญหาการเตรียมการทองเที่ยวเกษตร 
4.   ปญหาการดําเนินการเดินทางทองเที่ยวเกษตร 
5.   ปญหาการตดิตามและประเมินผล 
6.   ปญหาอื่นๆ 

 
รําไพพรรณ  (2548)  กลาววา การจัดการทองเที่ยวเกษตรเกี่ยวของกับบคุคล 3 กลุม ทีม่ี

สวนเกีย่วของกัน ซ่ึงแตละกลุมตองรูวิธีการจัดการอยางมีระบบดังนี ้
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 1.  เจาของสวนหรือกลุมเกษตรกร ผูดําเนนิงานที่มีความพรอมบริการนักทองเที่ยว พรอม
เปดสวนหรือฟารมใหนกัทองเที่ยวเขามาเที่ยวไดตั้งแตกลุมเล็ก 7-10 คน จนถึงกลุมใหญจํานวน
นักทองเที่ยว 80-100-200 คน ควรมีการจัดการดังนี ้
 

1.1  กําหนดพืน้ที่ใหนักทองเที่ยวเขาชม (zoning) เจาของสวนจะตองแบงพื้นที่ให
นักทองเที่ยวเขาชมไดสะดวก และปองกนัความเสียหายจากนกัทองเทีย่วได การกําหนดพื้นที่อาจ
ทําเสนทางเดนิชมสวนแบบเปนวงรอบ หรือวงกลมดีกวา เพื่อปองกันนักทองเที่ยวเดินซ้ําย่ําดนิ    
ในสวน และนกัทองเที่ยวไมเบื่อดวย 

 
1.2  การใหความรูแกนักทองเที่ยวขณะเดินชม เจาของสวน เจาของฟารม ควรจัด

วิทยากรบรรยาย ซ่ึงมีความรูเทากับเจาของสวน บางแหงอาจใหมัคคุเทศกเปนผูนําชมได 
 
1.3  การเพิ่มความรูใหกับนกัทองเที่ยวนั้น เจาของสวนอาจจัดทําปายสื่อความหมาย

ใหกับนักทองเที่ยวไดรู ทั้งชือ่ไทย และชื่อสามัญภาษาอังกฤษคูกัน บางแหงอาจเพิ่มชือ่วิทยาศาสตร
กํากับไวดวย เปนการใหความรูเพิ่มเติมมากขึ้นอีก 

 
1.4  จัดทําพื้นที่จอดรถ และจัดระบบการจราจร เพื่อความสะดวกในการเขาออก และ

จอดรถ ใหสามารถสงนักทองเที่ยว กลับรถ จอดรถ และเขาออกรถไดสะดวก ไมติดขัดเสียเวลา 
 
1.5  ที่จอดรถมีสวนกําหนดจํานวนนักทองเที่ยว เจาของสวนและฟารมตองกําหนด

จํานวนนักทองเที่ยวตอวัน ตามพื้นที่ที่จอดรถได  โดยแจงใหนกัทองเทีย่วและผูจัดรายการทองเที่ยว
หรือบริษัทนําเที่ยวทีจ่ะเขาชมตองจองการทองเที่ยวลวงหนาอยางนอย 1 อาทิตย  หรือไดรับแจงการ
ตอบรับพรอมบริการกอน เพื่อสะดวกในการตอนรับ การบริการตางๆ และจัดวิทยากรบรรยายได
เพื่อปองกันความเสียหายจากการจองรายการแลวยกเลิกโดยกะทันหัน  ทําใหเจาของสวนที่ได
เตรียมการตอนรับไวเสียหาย ควรมีระเบยีบ ระบบ การจองที่จะตองจายเงินมัดจําลวงหนา อาจใช
ระบบการโอนเงินเขาบัญชี หรือการจายเงินทางเครดิตการด เปนตน 

 
1.6  มีจุดสาธิตการเก็บผล หรือการเพาะชําตนออน เพื่อใหนักทองเที่ยวไดรูเห็นกับตา 

จนกระทั่งเก็บผลผลิต บรรจุภัณฑ นําสงขายที่ตลาดวามกีารจัดการอยางไรบางเปนการใหความรู
ครบกระบวนการในสวน สวนบางแหงมีแปลงสาธิตไวเพื่อรองรับบริการนําเที่ยวโดยเฉพาะ กันไว
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ตางหาก จากสวนผลไมที่เก็บออกสงตลาด ตัวอยางการจดัการเจาของทีด่ีนั้น คือ ไร บ.ีเอ็น.     
อําเภอเขาคอ จงัหวัดเพชรบูรณ ทําแปลงใหนักทองเที่ยวเขาไปตัดดอกไม เก็บผัก เชน แครอท    
และเก็บผลไม เชน สตรอเบอรร่ี  สวนผลไมที่จังหวดัระยอง บางแหงจดัแบงพื้นทีใ่หนกัทองเที่ยว
เขาไปเก็บเงาะที่ตนได 

 
1.7  จัดทํามุมจําหนาย และทดลองชิม บริการผลผลิตใหนักทองเที่ยวลองชิม อาจจัด  

ใสถาด หรือจานใหญ  มีจานแบง หรือจัดใสถุงเล็กๆมอบใหเปนสวนตวั เพื่อใหชิมกอนซื้อสินคา   
ของสดในสวนในไร  เชนเดียวกับรานขายของที่ระลึก ควรติดราคาจาํหนายใหชัดเจน สินคาที่ระลึก
บางชนิดตองตดิวันผลิตและวันหมดอายกุํากับไวดวย มีบรรจุภัณฑ กลอง ถุง ไวบริการนักทองเที่ยว 
เพื่อสะดวกในการหอบหิว้ไดดวย  บรรจุภณัฑที่สวย  สะดวกถือ  นับวาเปนความนาสนใจในความ
สะดวกซื้อของนักทองเที่ยว 

 
1.8  มีระบบการจัดการขยะที่ดี มีถังใสขยะ แยกประเภทขยะ เพื่อใหนกัทองเที่ยวทิ้ง

ขยะไดและชวยรักษาความสะอาดในสวนเกษตร 
 
1.9  มีหองสุขาสะอาดบริการ อาจแยกหองสุขา ชาย หญิง หากเปนไปไดควรจัดสราง

หองสุขาสําหรับคนพิการดวย (คาบริการหองสุขาอาจคิดบวกไวกับราคาสินคา หรืออาจคิด
คาบริการแยกตางหาก เพื่อเจาของสวนมีคาใชจายการจางงานทําความสะอาดได) 

 
1.10  คาบริการอาหารและเครื่องดื่ม ควรแนะนํารายการอาหารคาว หวาน หรือของวาง 

ตําหรับอาหารพื้นบาน โดยใชผลผลิตในสวนหรือในทองถ่ิน เพื่อนักทองเที่ยวไดมีโอกาสสัมผัสวิถี
ชีวิตทองถ่ินดวย การบริการอาหาร และเครื่องดื่ม ควรสอบถามรายละเอียดจากผูจองการทองเที่ยว
ใหละเอยีด เพือ่บริการอาหารทองถ่ินใหถูกตองถูกสุขอนามัย เพราะนกัทองเที่ยวบางคนมีภูมิแพ
อาหารบางชนดิ บางคนไมกนิเนื้อสัตวบางชนิด บางคนไมกินเผ็ด จึงควรแจงรายการอาหารพรอม
คาบริการใหชัดเจน   
 
 การจัดการทองเที่ยวเชิงเกษตรบางแหงอาจคิดคาเขาชม เปนคาบริการเหมือนกับการเขาชม
แหลงทองเที่ยวประเภทสวนสนุก  การจําหนายบัตรเขาชมเปนการคิดคาบริการตางๆเหมารวมอยู
ทั้งหมด   อาท ิ คาชมในบริเวณ คาบริการวิทยากร คาบริการน้ําดื่ม และเครื่องดื่ม  คาบริการชิมใน
สวน คาบริการหองสุขา คาบริการจัดเก็บขยะ คาบริการอาหารในสวน แยกสวนจากการบริการ



 

47

จําหนายของทีร่ะลึก  เพราะรายไดเหลานี้ชาวสวนสามารถนํามาเปนคาจางแรงงาน เจาหนาที่
ตอนรับ  เจาหนาที่ใหบริการตางๆในสวนเพิ่มขึ้นจากแรงงานเดิมในสวนเกษตร คาเขาชมสวน
เกษตรนี้  เจาของสวนเกษตรจะตองแจงใหนักทองเที่ยว และบริษัทนําเที่ยวทราบลวงหนา  หรือ
ประกาศใหชัดเจน ตวัอยางฟารมโชคชัย จําหนายบัตรเขาชมนักทองเที่ยวผูใหญคนละ 150 บาท   
เด็กคนละ 75 บาท และการคิดตนทุนการผลิต หรือราคาสินคานั้น เชงิธุรกิจแลวเจาของสวนตอง ไม
ลืมรวมคาตอบแทนอยางนอย 15% ของราคาจําหนายไวดวย เพื่อตอบแทนแกบริษทันําเที่ยว และ
มัคคุเทศก 

 
 2.  เจาหนาที่ผูจัดรายการนําเที่ยวรวมถึงมัคคุเทศก ในการจัดรายการเกษตรสัญจรแตละ
แหง ใชเวลานาํชมแตกตางกนั บางแหงใชเวลานอยเพียง 1.30 ช่ัวโมง หรือบางแหงนานถึง 2.30 
ช่ัวโมง บางแหงมากกวา 3 ช่ัวโมง และมรีายการแวะรบัประทานอาหารในสวนดวย การจัดการจึง
ควรถือปฏิบัติดังนี ้
 

2.1  สํารวจแหลงทองเที่ยวเชงิเกษตรที่มีความพรอมบริการ และประสานงานการจอง
เขาชมไว เมื่อมีนักทองเทีย่วจึงแจงยืนยันการเขาชมแตละครั้ง 

 
2.2  ควรแจงยนืยันจํานวนผูเขาชมใหเจาของสวนทราบลวงหนาทกุครั้งกอนออกเดนิ 

ทาง เพื่อเจาของสวนจะไดสามารถจัดบริการเพื่อการตอนรับ และใหความสะดวกในการเขาชม 
อยางดี และเหมาะสม 

 
2.3  มัคคุเทศกนาํชมควรมีความรูเร่ืองการทําสวนเกษตรแตละชนิด ประดุจผูแทน

เจาของสวน เพื่อถายทอดอธิบายใหนักทองเที่ยวไดทราบ แตส่ิงที่ตองรอบรูมากกวาเจาของสวน คือ 
ตองเขาใจวาเปนการทําหนาที่เหมือนคนกลางที่รูสามารถอธิบายใหนกัทองเที่ยวไดทราบ และรูวา
ส่ิงใดที่ควรปฏิบัติ และสิ่งใดที่ไมควรปฏบิัติเมื่อไปเที่ยวสวนอกีดวย 

 
2.4  กอนเดนิทางถึงสวนเกษตร นอกจากอธิบายสิ่งที่นาสนใจในสวนแลว จะตองแจง

ใหนกัทองเที่ยวทราบถึงขอควรปฏิบัติ และขอหาม เพื่อใหนักทองเทีย่วไดทบทวนการเขาชมอยาง
ถูกตอง โดยเฉพาะอยางยิ่ง การแอบเก็บผลไมชิมจากตนที่เจาของมิไดจัดไวให อาจไดรับอันตราย
จากสารเคมีจําพวก ยาฆาแมลง ยาปองกันเชื้อโรค เชื้อรา ไดเพราะสวนเกษตรบางแหงมีความ
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จําเปนตองใช สารเคมีเชน สวนองุน สวนสม สวนล้ินจี่ สวนลําไย เปนตน เพราะเมือ่นักทองเที่ยว
เห็นผลไมดกเปนชอสวยงามก็เกิดความอยากเด็ด อยากชิมจากตน 

 
2.5  การใหความรูนักทองเทีย่ว ควรจัดใหมีเอกสารแนะนํา การเตรียมตัวเดนิทาง 

เตรียมอุปกรณของใชเดินทาง เพราะสภาพสวนบางแหงมีการจัดการแตกตางกันไป บางแหงเปน 
พื้นราบกวาง บางแหงยกเปนรอง มีคูน้ําลอมรอบ ตองเดินไปตามไมกระดานแผนเล็กๆ บางแหง
ตองใชสะพานลําไมไผขามคูน้ําไปชมสวนอีกสวนหนึ่งทีอ่ยูฝงตรงขาม 

 
2.6  ระหวางเดินทางกลับจากสวนเกษตร ควรใชเวลา 10-15 นาที สอบถามความ

คิดเห็นจากนกัทองเที่ยว นับเปนการประเมนิผลการเดินทาง และทบทวนความรูใหกบันักทองเที่ยว 
นอกจากนั้นอาจทําใหทราบขอบกพรองสําหรับการปรับปรุงบริการครั้งตอไป 

 
3.  นักทองเที่ยว ลักษณะนักทองเที่ยวที่มใีจอยากเดินทางทองเที่ยวไปตามแหลงทองเที่ยว

เกษตรนัน้ มีดงันี้ 
 

 -  มีความสนใจใฝรูตอการเกษตรกรรม 
 
 -  อยากเห็นความสวยงามของพื้นที่ อยากเห็น และอยากรูถึงความสําเร็จของสวน
เกษตร 
 
 -  อยากสัมผัส แตะ จับ หากเปนไปไดอยากเปนเจาของที่สามารถเก็บ หรือเด็ดผลผลิต 
ไดดวยตนเอง 
 
 -  อยากถายรูปไวเปนที่ระลึก ทั้งผลิตผล หรือมีตัวเองประกอบอยูในรปูเปนที่ระลึก
ดวย 
 
 -  อยากชิมผลิตภัณฑสดๆในสวน เพื่อรูรสชาติ ทั้งผลไมสุก และผลผลิตแปรรูป
ทางการเกษตร 
 
 -  อยากซื้อผลิตผลจากสวน ฟารม เปนของฝากของที่ระลึก 
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 จากความปรารถนาเปนสวนตัวแลว เมื่อทราบขาวมีแหลงทองเที่ยวก็ตัดสินใจ ในการ
เดินทางไปทองเที่ยวทนัที แตการเดินทางเที่ยวชมสวนเกษตร มีระเบียบ ขอควรปฏิบัติ และขอหาม 
ดังนั้นนกัทองเที่ยวควรมีการเตรียมตัวเดินทางดังนี ้
 

3.1  หากเดนิทางทองเที่ยวกนัเองจะตองหาขอมูลการเดินทางเขาถึงสวนเกษตรแหงนั้น 
เพื่อเขาชมถึงจดุหมายปลายทางได 
 

3.2  หากเดนิทางกับบริษัทนาํเที่ยวตองติดตอจองการเดนิทางทองเที่ยวลวงหนา และ
หาขอมูลใหพรอม 

 
3.3 เตรียมอุปกรณเครื่องใชใหพรอม ผูที่ชอบถายภาพจะตองเตรียมอุปกรณถายภาพ 

พรอมทั้งฟลม และแบตเตอรร่ีสํารองใหเพยีงพอตอการใช เพราะสวนเกษตรบางแหงมีความ
สวยงาม นาสนใจ ที่จะเก็บภาพไวเปนที่ระลึกมากมาย 
 

3.4  ควรมีความรูพื้นฐานเกี่ยวกับขอควรปฏิบัติ และขอหามเมื่อเที่ยวชมสวนเกษตร มี
ความรับผิดชอบ และจิตสํานึกตอการรักษาสภาพแวดลอมในสวนเกษตร อาทิ ไมควรใชมือแตะ จับ 
เด็ด ผลไม ดอกไม หรือสัตวเล้ียง กรณีที่เจาของสวนอนญุาตใหเก็บได ก็ควรใชกรรไกรตัดออกมา
ตามอยางที่เขาสาธิตใหชม เพื่อไมใหกิ่งบอบช้ํา 
 

3.5  สวนผลไมบางแหงอาจใชสารเคมีปองกันเชื้อโรค และแมลง นักทองเที่ยวบางคน
อาจแพกล่ิน ละอองได หากมีการวิงเวียนศรีษะ หรือจาม แสดงวามีอาการภูมิแพ ควรเดินเลี่ยงออก
จากสถานที่นัน้เสีย 

 
3.6  แมการถายรูปก็เชนกันตองระวังมิใหเหยยีบหรือเบียดตนไมจนกิ่งเสียหายได 

 
3.7  หากโอกาสดีบางคณะอาจไดชิมผลไมจากตนแลว ควรเก็บเปลือกทิ้งลงถังขยะใน

สวนที่เจาของจัดวางไวใหไมควรปาทิ้งไตตนไมนั้น เพราะเปลือกผลไมจะเนาจะเปนบอเกิดแหง 
เชื้อโรคทําลายตนไมได 
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การบริหารจัดการสถานที่ทองเที่ยว วิธีการจัดนําเทีย่ว และการเตรียมตัวของนักทองเที่ยว 
ทั้งสามประเภท นับเปนสวนสําคัญของการจัดนําเทีย่วแบบเกษตรสัญจร หากทั้งสามประเภทมี
วิธีการจัดการจัดระเบยีบที่ดแีลวยอมเปนผลใหมีการจดัการทองเที่ยวแบบยั่งยืนได 
 
องคประกอบของการทองเที่ยวเกษตร 
  
 สุวรรณี (2541: 5-7) ไดพิจารณาองคประกอบของการทองเที่ยวเกษตรเปน 3 สวนจาก
ระบบของการทองเที่ยว คือ 
 
 1.  ทรัพยากรการทองเที่ยวเกษตร หมายถึง ทรัพยากรทีใ่ชในการผลิต ผลิตผลทางเกษตร 
ไมวาจะเปนแสงแดด ดนิ น้าํ ตลอดจนพันธุพืช พันธุสัตว ซ่ึงเกิดจากการจัดการโดยมนุษย 
กอใหเกิดผลผลิตทางการเกษตร เพื่ออุปโภคบริโภคที่อาจเรียกทรัพยากรการทองเทีย่วการเกษตรนี้
วาแหลงเกษตรกรรม ซ่ึงปจจัยที่เกี่ยวของตอแหลงเกษตรกรรม โดยครอบคลุมบทบาทของพื้นที่ 
กระบวนการ และกิจกรรมทางการเกษตร สามารถคัดเลือกนํามาใชเปนทรัพยากรการทองเที่ยวได 
 
 2.  ตลาดการทองเที่ยวเฉพาะ เปนตลาดที่ใหความสําคัญกับการทองเทีย่วเฉพาะเรื่องมาก
ขึ้น นักทองเทีย่วประเภทนี้จะใหความสําคญักับการเรียนรูกิจกรรมเฉพาะดาน เชน การศึกษาวิถี
ชีวิต การศึกษาวัฒนธรรม โบราณสถาน วตัถุเฉพาะดาน จึงทําใหมีความชัดเจนในดานการจัดการ
การตลาดมากขึ้น ปจจุบันนกัทองเที่ยวประเภทนี้มีปริมาณมากขึ้น เชน มีการจัดทวัรการดําเนนิการ
เกษตรกรรมของทองถ่ิน จังหวัดเพชรบุรี การจัดทวัรผลไม เปนตน 
 
 3.  การบริการการทองเที่ยว เชน ที่พัก รานอาหาร การบริการนําเที่ยว จะตองเกีย่วเนื่องกับ
เกษตรกรรม และชนบท ปจจุบันธุรกิจบรกิารที่พักคางแรม เชนโรงแรม รีสอรท และเกสทเฮาส ที่
ใหบริการนกัทองเที่ยวนั้นมไีมเพียงพอ แตมีตัวอยางการบริการที่อยูในรูปแบบธรรมชาติที่เห็นได
ชัดเจน คือการพักตามบาน (home stay) และพักตามสวนเกษตรตางๆ (farm stay) 
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แหลงทองเที่ยวเกษตรที่นาสนใจ 
 
 กรมสงเสริมการเกษตร (2547) ไดเสนอแหลงทองเที่ยวเชงิเกษตรที่นาสนใจ ตวัอยางไดแก 
 
 1.  วัดเจดียหอย ตั้งอยูที่ หมู 4 ตําบลบอเงิน  อําเภอลาดหลุมแกว จังหวดัปทุมธานี กิจกรรม
การทองเที่ยวเกษตรคือ เดินชมเจดียทีเ่กิดจากการนําเปลือกหอยนางรมยักษขนาดใหญจํานวนมาก 
อายุหลายลานปมาสราง จนเรียกวา “วัดเจดียหอย” เปนที่แปลกประหลาด และนาสนใจของผูคน
ทั่วไป ชมสวนสมนุไพร วานยา แหลงรวบรวมสมุนไพรหลายชนิด ไวใชศึกษา และนํามาแปรรูป
จําหนายใหแกผูที่สนใจ ผอนคลายความเมือ่ยลาดวยการใชบริการหองอบสมุนไพรชมแหลงผลิต
กลวยไมตัดดอกเพื่อการสงออกในพืน้ที่กวา 12 ไร พรอมทั้งศึกษาวิธีการเพาะเลี้ยงกลวยไม เทีย่วชม
ทุงนาเขียวขจีในฤดูฝน ศึกษาความเปนมาของการปลูกขาวลมตอซัง 
 
 2.  บอพลอย ตั้งอยูที่ หมู 2  ตําบลหนองกุม อําเภอบอพลอย จังหวัดกาญจนบรีุ จุดทอง 
เที่ยวเชิงเกษตรที่ ไรคุณมนใกลกับวัดหนองกระทุม อําเภอบอพลอย มีกจิกรรมแปรรูปทาง 
การเกษตรมากมาย ซ่ึงเปนการรวมตัวกนัของกลุมเกษตรกร ชุมชนบานหนองกระทุม มีการผลิต 
ผลิตภัณฑอาหารจากธรรมชาติ เชน น้ํานมขาวโพด กระยาสารทน้ําผัก ไวนกระเจีย๊บ กลวยทอด
สุญญากาศ ขาวหลามธัญพืช อาหารชีวจิต ไวคอยบริการใหเลือกชิม และเลือกซื้อ ดูกรรมวิธีการ
ผลิต นอกจากนี้ยังมีแหลงทองเที่ยวอ่ืนๆอีก เชน ไร 111 แหลงพืชไร และไมผลเพื่อคนหาความรู
ดานเกษตร การปลูกพืชนานาชนิด ระบบการใหน้ําจากภมูิปญญาทองถ่ิน ในพืน้ที่กวา 800 ไร        
มีซาฟารีปารค แอฟริกาเมืองไทย ชมสวนสตัวเปด และแหลงน้ําตกธรรมชาติมากมาย 
 
 3.  โขงเจียม ตาํบลหวยไผ อําเภอโขงเจยีม จังหวดัอุบลราชธานี เที่ยวชมผาแตม จากนัน้
แวะเที่ยวในหมูบานเล็กๆ ที่เงียบสงบติดแมน้ําโขง ที่มีวถีิชีวิตแบบเรียบงาย มีอาชีพทําไร ทําสวน 
เชน ลําไย มะขามหวาน กลวย ทอผายอมสีธรรมชาติ และผลิตภัณฑเดนของที่นี่คือ เครื่องจักรสาน
จากผิวไมไผ มีที่นี่ที่เดยีวในประเทศ สานเปนรูปทรงตางๆ เชนกระเปา กระติบขาว เปนตนมี
สถานที่ทองเที่ยวทีน่าสนใจอีกมากมาย อาทิ เขื่อนสิรินธร แมน้ําสองสี แกงสะพือ แกงตะนะ        
ผาแตม  ณ  ทีแ่หงนีเ้ราไดเหน็พระอาทิตยขึ้นกอนใครๆในประเทศ 
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 4.  แมพูล ตําบลแมพูล อําเภอลับแล จังหวดัอุตรดิตถ ชมการขนสงผลไมขามภูเขาดวย
ลวดสลิงแหงเดียวในประเทศไทย อ่ิมอรอยกับทุเรียนเลศิรส “หลงลับแล หลินลับแล หมอนทอง” 
ลางสาด ลองกอง เงาะ ลําไย และชม สะพุงยักษ อายุกวา 100 ป เปนไมยืนตนที่อยูคูกบัชาวลับแล 

 
นอกเหนือจากสถานที่ทองเที่ยวดงักลาวแลว ยงัมีสถานทีท่องเที่ยวเกษตรอีกหลายแหงที่

นาสนใจทีจ่ะไปเที่ยวชม เชน วัดพกิุลทอง จังหวดัสิงหบรีุ บางรักนอย จังหวดันนทบรีุ ทาไมรวก 
บานศรีชุมแสง จังหวดัเพชรบุรี เปนตน 
 
ตัวอยางรายการทองเที่ยวเกษตร 
 

ฟารมโชคชัย  ไดกอเกิดจากบุคคลผูมีความมุงมั่นในการพัฒนาการเกษตรของประเทศไทย 
คุณโชคชัย บูลกุล ผูกอตั้งฟารมโชคชัย บริเวณหลักกิโลเมตรที่159 ถนนมิตรภาพ อําเภอปากชอง 
จังหวดันครราชสีมา (เว็บไซดไทยทวัรดอทคอม, 2548) ไดจัดแพ็คเกจทองเที่ยวเกษตรเปน 2 แบบ 
ดังนี ้

 
แพ็คเกจทองเที่ยวเกษตร 2 วัน 1 คืน 
วันแรก 
11.00 น.  ตอนรับผูเขารวมแคมปดวย Welcome Drinkลงทะเบียน ณ หองกลาง

ฟารม ดานหนาทางเขา Farm Chokchai Camp 
11.30 น.  เจาหนาทีน่ําชมกลาวตอนรับ แนะนําสถานที่ ช้ีแจงกฎระเบียบในการ

ทองเที่ยว และพักผอนในรูปแบบแคมป แจงกําหนดการทีจ่ะทําใหการ
ทองเที่ยวครั้งนี้ไดอรรถรสสมบูรณแบบ 

12.30 น. บริการอาหารกลางวัน Camping Lunch 
13.45 น. ออกเดินทางดวยคาราวานรถแทรคเตอร เพื่อเขาสูโปรแกรมการทองเที่ยว

เชิงเกษตร 
14.00 น. เยี่ยมชมกิจกรรมทองเที่ยวเชงิการเกษตร Farm Chokchai Agro Tour 

เพลิดเพลินกับบรรยากาศและสาระความรู "กวาจะเปนน้าํนม" ตั้งแตการ
เล้ียงดู การรีดนมโค จนกระทั่งเปนไอศกรมีนมสดแท “อืมม...มิลด” และ
สนุกสนานกับความนารักของสัตวเล้ียงของฟารม กิจกรรมอันหลากหลาย 

16.30 น. พักรับประทานอาหารวางและเครื่องดื่ม 
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17.00 น. เจาะลึกกระบวนการผลิตไอศกรีม กับ Work Shop “อืมม...มิลค” ไอศกรีม
นมสดที่คุณมสีวนรวม โดยคุณสามารถทําไอศกรีมตามรสชาติที่คุณชอบ
ดวยตัวคณุเอง แลวยังมีบริการบรรจุกลองนํากลับไปรับประทานที่บานได 

18.00 น. นําผูเขารวมแคมปเดินทางสู Farm Chokchai Camp พักผอนตามอัธยาศยั  
19.00 น. อ่ิมอรอยกับอาหารค่ําแบบ Camping Style 

 
วันท่ีสอง 
06.00 น. ตอนรับวันใหมกับการเดนิออกกําลังกายอยางสบาย ๆ "Morning 

Trekking บนเขานอย" เพื่อช่ืนชมกับบรรยากาศยามเชาของฟารมโชคชัย
ในมุมมองที่กวางไกลกวาทีคุ่ณเคยเห็น พรอมอิ่มอรอยกับอาหารเชา 
Gourment Picnic Breakfast ในบรรยากาศที่แปลกใหมกวาใคร 

08.00 น. กลับสูที่พักเพือ่อาบน้ําและพักผอนตามอธัยาศัย 
09.30 น. Check out 
10.00 น. คาราวานแทรคเตอรนําผูรวมแคมปสงที่อาคารรับรองดานหนาฟารมโชค

ชัยแคมปเดินทาง กลับโดยสวัสดิภาพ 
 
แพ็คเกจทองเที่ยวเกษตร  3 วัน 2 คืน 
วันแรก 
11.00 น. ตอนรับผูเขารวมแคมปดวย Welcome Drinkลงทะเบียน ณ หองกลาง

ฟารม ดานหนาทางเขา Farm Chokchai Camp 
11.30 น. เจาหนาทีน่ําชมกลาวตอนรับ แนะนําสถานที่ ช้ีแจงกฎระเบียบในการ

ทองเที่ยวและพักผอนในรูปแบบแคมป แจงกําหนดการทีจ่ะทําใหการ
ทองเที่ยวครั้งนี้ไดอรรถรสสมบูรณแบบ 

12.30 น. บริการอาหารกลางวัน Camping Lunch 
13.45 น. ออกเดินทางดวยคาราวานรถแทรคเตอร เพื่อเขาสูโปรแกรมการทองเที่ยว

เชิงเกษตร 
14.00 น. เยี่ยมชมกิจกรรมทองเที่ยวเชงิการเกษตร Farm Chokchai Agro Tour 

เพลิดเพลินกับบรรยากาศและสาระความรู "กวาจะเปนน้าํนม" ตั้งแตการ
เล้ียงดู การรีดนมโค จนกระทั่งเปนไอศกรมีนมสดแท “อืมม!...มิลด” และ
สนุกสนานกับความนารักของสัตวเล้ียงของฟารม กิจกรรมอันหลากหลาย 
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16.30 น. พักรับประทานอาหารวางและเครื่องดื่ม 
17.00 น. เดินทางกลับทีพ่ักเพื่อพกัผอนตามอัธยาศัย 
18.30 น. Camping Dinner ทามกลางบรรยากาศธรรมชาติ 
 
วันท่ีสอง 
07.00 น. รับประทานอาหารเชา Outdoor Breakfast 
09.30 น. กิจกรรมสัมมนา Team Building หรือสัมมนา ณ.หองสัมมนา กลางปา/

กลางฟารม โดยวิทยากรของผูใชบริการ 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวันชดุสเต็ค ณ ภตัตาคารโชคชัยสเต็คเฮาส 
13.30 น. รวมกิจกรรม Work Shop เรียนรูกระบวนการ สัมผัสประสบการณจริง  

- กิจกรรมที่ 1: กิจกรรม Team Adventure ในสวนปาของฟารมโชคชัย 
- กิจกรรมที่ 2: เจาะลึกกระบวนการผลิตและทดลองทําไอศกรีมนมสด 
อืมม...มิลค   

17.00 น. กลับที่พัก/พกัผอนตามอัธยาศัย 
18.00 น. ผอนคลายกับกิจกรรมยามค่าํคืน และรับประทานอาหารค่ํา 

 
วันท่ีสาม 
06.00 น. ตอนรับวันใหมกับการเดนิออกกําลังกายอยางสบาย ๆ “Morning 

Trekking บนเขานอย” เพื่อช่ืนชมกับบรรยากาศยามเชาของฟารมโชคชยั
ในมุมมองที่กวางไกลกวาทีคุ่ณเคยเห็น พรอมอิ่มอรอยกับอาหารเชา 
Gourment Picnic Breakfast ในบรรยากาศที่แปลกใหมกวาใคร 

07.30 น. อาบน้ํา/Check out ตรวจสอบสัมภาระและนําสงเจาหนาที่แคมป 
09.00 น. บทสรุปของการ Seminar ณ หองสัมมนาใน Camp 
11.00 น. เดินทางกลับโดยสวัสดภิาพ 

 
 
 
 
 



 

55

 และจากการศกึษารายการทองเที่ยวเชิงเกษตร (agro tourism) ปากชอง-เขาคอ-พิษณโุลก    
ของบริษัทไนทสปอท ฮอลิเดย จํากัด พบวา กิจกรรมการทองเที่ยวมกีําหนด 3 วัน ดังนี้ (บริษัทไนท
สปอท ฮอลิเดย, 2548) 
 

วันแรก กรุงเทพฯ-ฟารมโชคชัย-ไรองุน-เสนทางอุโมงคตนไม (unseen) เขื่อนปา
สักชลสิทธิ์ 

 
06.00 น. พรอมคณะที่จดุนัดมาย เจาหนาที่ของไนทสปอท ฮอลิเดย คอยตอนรับ

อํานวยความสะดวกเรื่องกระเปา และสัมภาระเดินทาง 
07.00 น. ออกเดินทางโดยรถปรับอากาศมุงสู จังหวดันครราชสีมา บริการอาหาร

เชา ดวย ชา กาแฟ และเครื่องดื่ม (มื้อที1่) หลังอาหารฟงการบรรยายจาก
มัคคุเทศก  

09.00 น. เดินทางถึงฟารมโชคชัย นั่งรถฟารมแทรคเตอร ชมฟารมเลี้ยงสัตว        
ชมทัศนียภาพอันสวยงามของทุงหญาเล้ียงสัตว แปลงขาวโพด              
ทุงทานตะวัน รวมกิจกรรมการทํางานจรงิของฟารม อาทิเชน การรีด
นมววั/การปอนนมลูกววั เกบ็ขาวโพดหรอืทดลองขี่มา ชมสัตวเล้ียงนานา
ชนิด และเลือกซื้อผลิตภัณฑจากฟารม 

 12.00 น. อาหารกลางวนัที่โชคชัยเสตก็เฮาส (มื้อที2่) 
13.00 น. เดินทางสูไรองุนปภัสรา ชมไรองุนพรอมฟงบรรยายเกี่ยวกับพนัธุองุน

ตางๆ เลือกซื้อผลิตภัณฑการเกษตรจากไร อาทิ องุนสด/นอยหนา/สมโอ/
ไวนประเภทตางๆ พรอมกิจกรรมตางๆ เชน ขี่มาชมธรรมชาติ ขี่จักรยาน 
ฯลฯ จากนั้นเดินทางสูเขื่อนปาสักชลสิทธิ์ โดยใชเสนทางสายธรรมชาติ 
อุโมงคตนไม 

15.00 น. ชมสันเขื่อน ทิวทัศนของอางเก็บน้ํา และทางรถไฟสายเขื่อนปาสักชล
สิทธิ์ และเดินทางสูที่พักโรงแรมปาสัก ฮิลล ไซด หรือเทียบเทา 

17.00 น. ถึงที่พัก พักผอนตามอัธยาศัย 
19.00 น. บริการอาหารค่ําที่หองอาหารของรีสอรท (มื้อที่3) 
 
 
 



 

56

วันท่ีสอง ปาสัก ฮิลล ไซด-ไรกํานนัจลุ-เขาคอ-อิมพเีรียลภูแกวรีสอรท 
 
07.00 น. บริการอาหารเชาที่หองอาหารของรีสอรท (มื้อที่4) 
09.00 น. เดินทางสูเพชรบูรณ ระหวางทาง และเลือกชมเลือกซื้อผลิตภัณฑนานา

ชนิดของไรกํานันจุล โดยเฉพาะผาไหม และพืชผลทางการเกษตรจากไร 
11.00 น. ถึงบานนางั่วจงัหวัดเพชรบูรณ เปลี่ยนรถตูปรับอากาศ เพือ่สะดวกในการ

ชมแหลงทองเที่ยวบนยอดเขา ระหวางทางแวะพิสูจนเนนิมหัศจรรย 
12.00 น. บริการอาหารกลางวันทีห่องอาหารมาลี (มื้อที่5) 
13.00 น. นําชมพระตําหนักเขาคอ (เขายา) พระตําหนักแปรพระราชฐานของ

พระบาทสมเดจ็พระเจาอยูหวั และพระบรมราชวงศยามทรงเสด็จเยีย่ม
พสกนิกรบริเวณเขาคอ นําชมหอสมุดเฉลิมพระเกยีรตินานาชาติ ชมพนัธุ
ดอกไมเมืองหนาว สักการะพระบรมสารีริกธาตุ และนําชมฐานอิทธิฐาน
ปนใหญ ชมอนุสรณสงคราม เดินทางสูอนสุรณสถานผูเสียสละ และ
เดินทางสูที่พัก 

17.00 น. ถึงที่พักโรงแรมภูแกว ฮิลล รีสอรท 
19.00 น. บริการอาหารค่ําที่หองอาหารของที่พัก (มือ้ที่6) 
 
วันท่ีสาม ไร บี เอ็น-น้ําตกแกงโสภา-วัดเขาสมอแครง-ไหวพระพทุธชินราช-

กรุงเทพฯ 
 
07.00 น. บริการอาหารเชาที่หองอาหารของที่พัก (มือ้ที่7) 
08.00 น. เดินทางสูไร บ ีเอ็น ชมและซือ้ผลิตภัณฑทางการเกษตร จากนั้นเดินทางสู

น้ําตกแกงโสภา ริมถนนสายหลมสัก-พิษณโุลก ซ่ึงเปนน้ําตกสายที่ใหญ
ที่สุดของพิษณโุลก 

10.30 น. ชมวัดราชคีรีหรัิญญาราม (วัดเขาสมอแครง) กราบสักการะเจาแมกวนอิม
หยกขาวที่ใหญที่สุดในประเทศไทย 

12.00 น. บริการอาหารกลางวันทีแ่พฟาไทย (มื้อที่8) 
13.00 น. เดินทางสูวดัพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวหิาร (วัดใหญ) สักการะพระ

พุทธชินราช สักการะพระเหลือ และเลือกชมเลือกซื้อของฝากบริเวณ
รานคารอบๆวัด แลวเดินทางกลับกรุงเทพฯ 
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19.00 น. เดินทางถึงกรงุเทพโดยสวัสดิภาพ 
 
 สวนรายการทองเที่ยวอีกรายการหนึ่งเปนรายการทองเทีย่วแบบ Eco Agro Tourism คือ
กาญจนบุรี-ทองผาภูมิ-เจาะลึกสังขละบุรี ซ่ึงการทองเที่ยวมกีําหนด 3 วัน ดังนี้ (บริษทัไนทสปอท 
ฮอลิเดย, 2548) 
 

วันแรก กรุงเทพฯ-มหกรรมตลาดดอนหวาย-ลองเรือแมน้ําทาจนี-บอพลอย-สวน
สัตวเปดซาฟารีปารค-ทองผาภูม-ิอาบน้ําแรแชน้ํารอนในหองนอน 

 
06.00 น. พรอมคณะที่จดุนัดหมายเจาหนาที่ของไนทสปอท ฮอลิเดย คอยตอนรับ

อํานวยความสะดวกเรื่องกระเปาและสัมภาระเดินทาง 
07.00 น. ออกเดินทางโดยรถปรับอากาศ มุงสูสามพราน-นครปฐม บริการอาหาร

เชา (อาหารกลอง) ชา/กาแฟ และเครื่องดื่ม (มื้อที่ 1) หลังอาหารฟงการ
บรรยายจากมคัคุเทศก  

08.00 น. เดินทางถึงมหกรรมตลาดดอนหวาย เปนตลาดที่ยังคงสภาพเหมือนใน
อดีต รัชการที่ 6 อยูติดริมแมน้ําทาจีน เลือกชมเลือกซื้อสินคาทางการ
เกษตร จากนัน้นําลองเรือชมวิวทวิทัศนและชีวิตความเปนอยูของผูคนริม
แมน้ําทาจนี เร่ิมจากวดัดอนหวาย ผานวดัทาพูด วดัไรขงิ วังปลา สักการะ
หลวงพอวัดไรขิง สมควรแกเวลานํานักทองเที่ยวเดินทางสูกาญจนบุรี 

 12.00 น. บริการอาหารกลางวันทีห่องอาหารครัวเสียงไผ (มื้อที่ 2) 
13.00 น. เดนิทางสู อําเภอบอพลอย นําชมสวนสัตวเปดซาฟารีปารคเพื่อชมสัตว

นานาชนิดทัว่ทุกมุมโลก นั่งรถชมสวนสัตวหรือใหอาหารสัตว ชมการ
แสดงของนกแกวมาคอว/โชวชางแสนรู/โชวจระเข/วนผีเสื้อที่ใหญที่สุด
ของเมืองไทย 

 15.00 น. เดินทางสูอําเภอทองผาภูมิ เขาสูที่พักโรงแรมผาตาด วัลเลย หรือเทียบเทา 
 18.00 น. บริการอาหารค่ําที่หองอาหารของโรงแรม (มื้อที่ 3) 
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วันท่ีสอง ทองผาภูมิ-สังขละบุรี-สะพานไมมอญ-เมืองบาดาล Unseen Thailand-วัด
หลวงพออุตตมะ-ศูนยเกษตรที่สูง-ดานเจดยีสามองค-ตลาดพมา 

 
07.00 น. บริการอาหารเชาที่หองอาหารของโรงแรม (มื้อที่ 4) เดนิทางสู         

อําเภอสังขละบุรี ผานเสนทางบนยอดเขาเพื่อชมทิวทัศน โดยเฉพาะอาง
เก็บน้ําเหนือเขือ่นเขาแหลม 

09.30 น. แวะชมสะพานอุตตมานุสรณสัญลักษณอยางหนึ่งของชาวมอญในอําเภอ 
สังขละบุรี ซ่ึงถือวาเปนสะพานไมที่ยาวที่สุดในเมืองไทย ยาวประมาณ 
900 เมตร จากนั้นนํานกัทองเที่ยวลงเรือเดนิทางชมเมืองบาดาล (unseen 
thailand) วัดวงักวิเวการามดัง้เดิม กอนทีน่้าํจะทวม หลังการสรางเขื่อนเขา
แหลม และกลับขึ้นฝงชมวัดวังกวิเวการามใหม ที่เปนที่ประดิษฐาน
พระพุทธรูปหนิออน และเปนที่จําพรรษาของหลวงพออุตตมะ หางจาก
วัดไปประมาณ 1 กม. เปนที่ตั้งของเจดียพุทธคยา ซ่ึงจําลองมาจากเจดีย
พุทธคยาของอินเดีย 

 12.00 น.  บริการอาหารกลางวันทีห่องอาหารโรงแรมสีแดง (มื้อที่ 5) 
13.00 น. เดินทางสูศูนยสงเสริมการเกษตรที่สูงดานเจดียสามองค จุดทองเที่ยวเชงิ

เกษตรแหงใหมของอําเภอสังขละฯ ภายในจัดเปนทางเดินชมแปลงสาธิต
ทางการเกษตร นําชมพันธุไมสมุนไพร ผักพื้นบาน โรงเรือนไมตัดดอก
เมืองรอนและเมืองหนาว และโรงเรือนขยายพันธุกลวยไมปา และสถานที่
จําหนายผลิตภณัฑแปรรปูของกลุมเกษตรกร จากนั้นเดินทางสูดานเจดยี
สามองค จุดสิ้นสุดทางหลวงหมายเลข 323 บริเวณตะวนัตกสุดของ
ประเทศไทย และเลือกซื้อสินคาบริเวณตลาดชายแดน เดนิทางกลับที่พกั 

 18.00 น.  บริการอาหารค่ําที่หองอาหารของโรงแรม (มื้อที่ 6) 
 

วันท่ีสาม ทองผาภูมิ-เขื่อนเขาแหลม-ไทรโยค-ปราสาทเมืองสิงห-สะพานขามแมน้ํา
แคว-ทามวง-เขื่อนวชิราลงกรณ 

 
 07.00 น. บริการอาหารเชาที่หองอาหารของโรงแรม (มื้อที่ 7) 
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08.00 น. เดินทางสู เขื่อนเขาแหลม ชมความงามของสันเขื่อนและทิวทัศนของอาง
เก็บน้ําเหนือเขือ่น และเดินทางสูอําเภอไทรโยค แวะชมอทุยาน
ประวัติศาสตรเมืองสิงห 

 11.00 น. เดินทางสูกาญจนบุรี  
12.00 น. บริการอาหารกลางวันทีภ่ัตตาคารไทรโยค (มื้อที่ 8) เชิงสะพานขามแมน้ํา

แคว 
13.30 น. เดินทางสูอําเภอทามวง นําชมวัดถํ้าเสือ และวดัถํ้าเขานอย ซ่ึงตั้งอยูบน

ยอดเขาเดียวกนั (ไนทสปอทฯ พาขึ้นวดัถํ้าเสือ) ทดสอบกําลังเดินขึ้น
บันไดนาค 121 ขั้น หรือเลือกขึ้นรถไฟตามอัธยาศัย สักการะพระบรมอัฐิ
ของพระพุทธเจาบนยอดเจดยีสูง 7 ช้ัน ชมทิวทัศนของเขือ่นวชิราลงกรณ 

15.30 น. แวะเลือกซื้อสินคาของเมืองกาญจนที่รานรจนา อาทิ น้ําพริกนรก
ทรงเครื่องรจนา/น้ําพริกตาแดง/มะขามกวน/วุนเสนทาเรือ/วุนกะทิ และ
สินคาชื่อดังจากทั่วประเทศ จากนั้นเดินทางกลับกรงุเทพฯ 

 19.00 น. เดินทางถึงกรงุเทพฯโดยสวสัดิภาพ 
 

ขอมูลเก่ียวกับบริษัททองเที่ยวในประเทศไทย 
 
ธุรกิจนําเท่ียว 
 
 สุวัฒน และจรญิญา (2544: 97) กลาววา ธุรกิจนําเทีย่ว เปนองคประกอบหลักของ
อุตสาหกรรมทองเที่ยว โดยเปนธุรกิจที่เกีย่วของกับนักทองเที่ยวโดยตรง ซ่ึงมีมัคคุเทศกทําหนาที่
เปนทูตสันถวไมตรีเชื่อมความสัมพันธระหวางนกัทองเที่ยว และแหลงทองเที่ยว นอกจากนี้ ยังทํา
หนาที่ใหบริการจัดจําหนายตั๋วเดนิทาง จัดพาหนะบริการ จัดหาที่พกัและการจดับริการนําเที่ยวไปสู
แหลงทองเที่ยวตางๆ ทั้งในและตางประเทศ ในบางครัง้ธุรกิจนําเที่ยวยังทําหนาที่เปนผูบุกเบิกเขาสู
แหลงทองเที่ยวใหมๆ ดวยเชนกัน 
 
 พระราชบัญญัติธุรกิจนําเที่ยวและมัคคุเทศก ป พ.ศ. 2535 (อางถึงใน ฉนัทัช, 2546: 112) 
ใหความหมายของธุรกิจนําเที่ยวไววา เปนการประกอบธรุกิจเกีย่วกับการจัดหรือใหบริการ หรือการ
อํานวยความสะดวกเกี่ยวกับการเดินทาง สถานที่พัก อาหาร ทัศนาจร และ/หรือ มัคคุเทศกใหกับ
นักทองเที่ยว 
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 ศรัญยา (2546: 6) กลาวถึง ธุรกิจนําเทีย่ววา เปนธุรกิจที่ใหบริการนําเทีย่ว จดัหา และ
บริการนักทองเที่ยวใหไดรับความสะดวกสบายระหวางเดินทางทองเทีย่ว โดยประสานงานกับ
ธุรกิจตางๆที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวใหนักทองเที่ยวไดรับความพึงพอใจ 
 
บริษัททองเที่ยว 
 
 พวงบุหงา (2539: 10) ไดกลาวถึง บริษัททองเที่ยว (tour company) หรือที่เรียกอีกอยางวา
ธุรกิจจัดนําเทีย่ว (tour operator) ไววา เปนผูประกอบการธุรกิจจัดนําเทีย่วใหกับบุคคล หรือกลุม
บุคคล องคกร หรือหนวยงานตางๆ ซ่ึงสวนใหญบริษัททองเที่ยวจะเปนสมาชิกของสมาคมใด
สมาคมหนึ่ง ในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว เชน สมาคมไทยธุรกิจการทองเที่ยว (ATTA) ทั้งนี้เพื่อ
สรางความนาเชื่อถือใหกับลูกคา และไดรับความสะดวกในเรื่องตางๆ 
 
ประเภทของบริษัทนําเท่ียว 
 
 สุวัฒน และจรญิญา (2544: 99) ไดแบงประเภทของบริษัทนําเที่ยวเปน 5 ประเภท คือ 
 
 1.  บริษัทบริการนําเที่ยวเฉพาะนักทองเที่ยวตางประเทศ (inbound tour operator) เปน
บริษัทที่ทําหนาที่จัดการทองเที่ยวใหกับนักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่เดินทางเขามาในประเทศ 
โดยจัดการตั้งแตการเดนิทางของนักทองเที่ยวจากตางประเทศเขามาในไทย การจัดนําเที่ยวไปยัง
สถานที่ตางๆในประเทศไทย  จนกระทั่งการสงนักทองเที่ยวใหเดินทางกลับออกไปยงัตางประเทศ
เมื่อส้ินสุดรายการนาํเที่ยว 
 
 2.  บริษัทนําเที่ยวตางประเทศ (outbound tour operator) เปนบริษัทที่ทาํหนาที่จดัการ
ทองเที่ยวใหแกคนไทยหรือชาวตางประเทศ ที่อาศัยอยูในประเทศไทยในการเดินทางออกไป
ทองเที่ยวยังตางประเทศ ทําหนาที่ตั้งแตการจัดการเรื่องการเดินทางออกนอกประเทศ การจัดการ นาํ
เที่ยวในตางประเทศ จนกระทั่งนักทองเทีย่วเดนิทางกลับมายังประเทศไทย 
 
 3.  บริษัทบริการนําเที่ยวภายในประเทศ (domestic tour operator) เปนบริษัทที่ทําหนาที่
จัดการทองเทีย่วใหแกคนไทยที่เดินทางภายในประเทศ  หรือนักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่เดนิ
ทางเขามาในประเทศไทยดวยตนเอง และเขามาติดตอซ้ือรายการนําเทีย่วในประเทศไทยจากบรษิัท
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ทองเที่ยวประเภทนี้  แตลักษณะนี้จะมีคอนขางนอย เนื่องจากบริษัทสวนใหญมักไมไดมีการเตรียม 
บุคลากรที่สามารถใชภาษาตางประเทศไวรองรับ  การนําเที่ยวในลักษณะนี้เปนการจัดการเดนิทาง
ขามจังหวดั จากจังหวัดหนึ่งไปอีกจังหวัดหนึ่งซึ่งอยูหางไกล โดยนกัทองเที่ยวตองการการอํานวย
ความสะดวก ตั้งแตการจดัการดานการเดนิทางไปยังแหลงทองเที่ยวตางๆ ในพื้นที่ รวมทั้งที่พัก 
และอาหาร 
 
 4.  บริษัทบริการนําเที่ยวในทองถ่ิน (local tour operator) เปนบริษัทที่ทาํหนาที่เหมือน
บริษัทที่จัดนําเที่ยวภายในประเทศ เพยีงแตเนนการจดัการทองเที่ยวเฉพาะในพื้นที่ที่บริษัทนั้นตั้งอยู 
เนื่องจากบรษิทัเปนผูเชี่ยวชาญ และชํานาญเสนทางในพื้นที่นั้นๆ ซ่ึงรวมถึงการนําเที่ยวในลักษณะ
พิเศษที่ตองการผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน เชน การจัดนําเที่ยวปา การลองแกง เปนตน 

 
5.  บริษัทบริการนําเที่ยวหลายลักษณะ เปนบริษัทที่ดําเนนิการจัดการนาํเที่ยวผสมผสานกัน

หลายรูปแบบ จากลักษณะการดําเนินงาน 4 รูปแบบขางตน โดยสวนใหญการดําเนนิการรวมกันจะ
เปนลักษณะผสมระหวางการจัดนําเทีย่วเฉพาะนกัทองเทีย่วตางประเทศ กับการจัดนาํเที่ยว
ตางประเทศ และการจัดนําเที่ยวภายในประเทศ กับการจดันําเที่ยวในพืน้ที่ ซ่ึงมีลักษณะการ
ดําเนินการที่ใกลเคียงกัน และสามารถประสานงานรวมกนัได 
 
 ฉันทัช (2546: 113) กลาววา สามารถแบงประเภทของบรษิัททองเที่ยว ในลักษณะตางๆ
ดังนี ้
 
 1.  บริษัททองเที่ยวที่เนนบรกิารนําเที่ยวแบบเหมาจาย (package tour) เปนบริษัทที่มกัจะมี
บริการเกี่ยวกบัการทองเที่ยวทุกรูปแบบ ไมวาจะเปนการรับจองที่พัก รานอาหาร ตั๋วเครื่องบิน 
สถานที่เขาชม ยานพาหนะ ฯลฯ บริษัททองเที่ยวแบบเหมาจายจะนําบริการเหลานีม้าคิดรวมเปน
ราคาเบ็ดเสร็จเพื่อเสนอขาย 
 
 2.  บริษัททองเที่ยวที่มีความชํานาญเฉพาะดาน จะมีขอบเขตการนําเทีย่วที่แคบกวาประเภท
แรก โดยมากจะจัดนําเที่ยวในประเทศ และอาจจดันําเทีย่วเปนครั้งคราว หรือตามความตองการของ
ลูกคา เชนการจัดทัวรแบบผจญภัยในรูปแบบตางๆ คือ การลองแกง การเดินปา การดําน้ําลึก การปน
หนาผา เปนตน ในบางกรณอีาจจัดนําเที่ยวไปยังตางประเทศ เชน การจัดนําเทีย่วไปชมการแขงขัน
กีฬาเอเชีย่นเกมสที่เกาหลีใต ฯลฯ 
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 3.  บริษัททองเที่ยวภายในประเทศ จะดําเนนิการจัดทองเที่ยวไปในสถานที่ทองเที่ยวตางๆ
ในประเทศ โดยการขายบริการนําเที่ยว จะเปนการขายตรง หรืออาจขายผานบริษัทตัวแทนกไ็ด 
 
 4.  บริษัททองเที่ยวทีใ่หบริการเฉพาะชาวตางชาติที่เดินทางเขามา บริษัทเหลานี้มักตอง
อาศัยตัวแทนของบริษัททองเที่ยวในตางประเทศ เพื่อใหนักทองเทีย่วเดินทางเขามา แลวก็จะทํา
หนาที่รับชวงตอในการใหบริการแกนกัทองเที่ยวระหวางที่พักในประเทศ โดยมากเปนบริษัทที่มี
ที่ตั้งสํานักงานสาขาในประเทศตางๆ หรือเปนบริษัทใหญๆในประเทศไทย ที่ดําเนนิการรับชวงตอ 
โดยรับดําเนนิการบริการนักทองเที่ยวจากหลายๆ บริษัททัวรใหญในตางประเทศที่มกีารทําสัญญา
กัน  
 

วรรณา (2546: 34) กลาววา บริษัททองเที่ยวอาจแบงออกไดเปน 4 ประเภท คือ 
 
1.  บริษัทที่จัดนําเที่ยวเฉพาะนักทองเที่ยวตางประเทศ 
2.  บริษัทที่จัดนําเที่ยวตางประเทศ 
3.  บริษัทที่จัดนําเที่ยวภายในประเทศ 
4.  บริษัทที่จัดนําเที่ยวทั้งตางประเทศและในประเทศ 

 
จากการแบงประเภทธุรกิจการบริการการทองเที่ยวหลายแบบหลายลักษณะดังตัวอยาง

ขางตนนั้น ความเปนจริงแลวในปจจุบันยากที่จะแบงประเภทชี้ชัดลงไปวาบริษัททองเที่ยวใดจัดอยู
ในลักษณะประเภทใด เนื่องจากรูปแบบการดําเนินงานของบริษัทตางๆ ตางพยายามแขงขันกันใน
ดานของตลาด ดานราคา มีการแขงขันกันสูง เพื่อแยงชิงสวนแบงทางการตลาด ฉะนั้นแตละบริษทั
จึงพยายามเสาะหา ปรับปรุงสินคา และบริการใหหลากหลายมากขึ้นลักษณะความหลากหลาย
ดังกลาว จึงเปนที่มาของความไมชัดเจนในการแบงประเภท หรือรูปแบบการดําเนนิงานของแตละ
บริษัททองเที่ยว (ฉันทัช, 2546: 114) 
 
การอนุญาตใหประกอบธุรกิจนําเท่ียว 
 
 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2546: 32-33) ไดแบงการขออนุญาตใหประกอบธุรกิจนํา
เที่ยวออกเปน 3 ประเภท คือ 
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1.   การประกอบธุรกิจนําเที่ยวเฉพาะพื้นที่ หมายถึง การประกอบธุรกิจนําเที่ยวไปยัง
สถานที่หนึ่งสถานที่ใด  ในจงัหวัดหนึ่งจังหวัดใด  และจงัหวัดที่มเีขตพืน้ที่ติดตอกับจงัหวัดนั้น 
 

2.   การประกอบธุรกิจนําเที่ยวในประเทศ หมายถึง การประกอบธุรกิจนําเที่ยวไปยัง
สถานที่หนึ่งสถานที่ใดภายในราชอาณาจกัร 
 

3.   การประกอบธุรกิจนําเที่ยวตางประเทศ หมายถึง การประกอบธุรกิจนําเที่ยวไปยัง
สถานที่หนึ่งสถานที่ใดในตางประเทศ หรือการนําเที่ยวจากตางประเทศมายังสถานที่หนึ่งสถานที่ใด
ภายในประเทศ 
 

ทั้งนี้ ผูประกอบธุรกิจนําเที่ยวตางประเทศ จะประกอบธุรกิจนําเทีย่วในประเทศดวยกไ็ด 
โดยไมตองขออนุญาตอีก ซ่ึงตรงกับการแบงธุรกิจนําเที่ยวตามพระราชบัญญัติธุรกิจนําเที่ยวและ
มัคคุเทศก พ.ศ. 2535 ทุกประการ 
 
มาตรฐานการประกอบธุรกิจนําเท่ียว 
 
 ตามกฎกระทรวง พ.ศ. 2536 (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2546: 34) ออกตามความใน
พระราชบัญญัติธุรกิจนําเที่ยวและมัคคุเทศก พ.ศ. 2535 กําหนดมาตรฐานการประกอบธุรกิจนําเที่ยว
ไว ดังนี ้
 

1.   มีสถานที่ประกอบการทีแ่นนอน 
 
2.   สําหรับผูประกอบธุรกิจการทองเที่ยวภายในประเทศและผูประกอบธุรกิจการทองเที่ยว

ตางประเทศ ตองจัดใหมีโทรศัพท หรืออุปกรณที่ใชในการสื่อสารไวประจําสถานที่ประกอบการ 
 

3.   พาหนะที่ใชในการนําเทีย่วตองมีบุคคลากร มีลักษณะ และมีอุปกรณที่ไดมาตรฐาน
ตามที่กฎหมายกําหนด 
 

4.   เก็บเอกสารโฆษณารายการนําเที่ยวตามมาตรที่ 26 ไวเปนหลักฐานไวเปนเวลา 90 วัน 
นับแตวันที่เลิกการนําเทีย่วตามโฆษณาดงักลาว 
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5.   สําหรับผูประกอบการธุรกจินําเที่ยวในประเทศและผูประกอบธุรกิจการทองเที่ยว
ตางประเทศ เมื่อไดตกลงกนัในการนําเทีย่วรายใดแลว ใหผูประกอบการธุรกิจนําเที่ยวออกเอกสาร
แสดงรายการนําเที่ยวใหแกนักทองเที่ยวไวเปนหลักฐาน เวนแตการตกลงการนําเที่ยวนั้นเปนการ
ตกลงกับผูประกอบธุรกิจนําเที่ยวของตางประเทศ 
 

6.   ผูจัดการ  หุนสวนผูจัดการ  กรรมการหรือกรรมการผูจัดการ จะตองไมให หรือยินยอม
ใหบุคคลอื่นดาํเนินการธุรกจิทองเที่ยวของตน 
 

7.   ในกรณีที่ผูประกอบการธุรกิจนําเทีย่ววาจางมัคคุเทศกในการนําเทีย่วประกอบการธรุกิจ
นําเที่ยว จะตองจางมัคคุเทศกใหตรงตามประเภทของงานที่ระบุไวในใบอนุญาต และมีคุณลักษณะ
ที่วางใจไดในการปฏิบัติหนาที่ที่มอบหมายใหทํา 
 

8.   ตองไมกระทาํการอยางหนึง่อยางใด  อันจะนํามาซึ่งความเสื่อมเสียช่ือเสียง เกยีรติยศ
และจรรยาบรรณของธุรกิจนําเที่ยว 
 
จํานวนผูไดรับอนุญาตประกอบธุรกิจนําเท่ียว 
 
 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2548) ไดรวบรวมจํานวนผูไดรับอนุญาตประกอบธุรกิจ
ทองเที่ยว จําแนกตามประเภทใบอนุญาตเปนขอมูลจนถึงวันที่ 7 มิถุนายน 2548 ดังตารางที่ 1 
 
ตารางที่ 1  จํานวนผูไดรับอนุญาตประกอบธุรกิจทองเที่ยวจาํแนกตามประเภทใบอนญุาต 
 

ประเภทใบอนญุาต รวม 
จดทะเบียนประกอบธุรกิจทองเที่ยวตางประเทศ 2152 
จดทะเบียนประกอบธุรกิจทองเที่ยวในประเทศ 469 
จดทะเบียนประกอบธุรกิจทองเที่ยวเฉพาะพื้นที ่ 370 

รวม 2991 
ที่มา: การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2548) 
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ผลงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

จากการศึกษาผลงานวิจัยที่เกี่ยวกับความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวตอการจดัการ
ทองเที่ยวเกษตรปรากฏวาไมมี ผลงานวิจยัที่คลายคลึงกนั แตมีผลการวิจัยบางเรื่องทีเ่กี่ยวของกับ
การทองเที่ยวเกษตร ดังนี ้

 
เดชา (2543) ไดทําการศึกษาการบริหารจัดการการทองเทีย่วเกษตร กรณีศึกษาบานมวงคํา 

ตําบลโปงแยง อําเภอแมริม จงัหวัดเชียงใหม เพื่อรวบรวมปญหา อุปสรรคในการบริหารจัดการ
แหลงทองเที่ยวเกษตร เพื่อเสนอแนวทางการบริหารจัดการแหลงทองเที่ยวเกษตร บานมวงคํา      
ผลการศึกษาสถานการณการทองเที่ยวที่บานมวงคํา และหมูบานใกลเคียง พบวามกีารทองเที่ยว
เกิดขึ้นใน 3 พื้นที่คือ 1) พื้นที่บริเวณศนูยทองเที่ยวเกษตรมวงคํา 2) พื้นที่บริเวณถนนเชื่อมตอ
ระหวางหมูบานมวงคํากับบานโปงแยงใน 3) บริเวณบานผานกกก ในสวนพืน้ที่ภายในศูนย
ทองเที่ยวเกษตรมวงคํา นักทองเที่ยวบางกลุมเขามาเพื่อศึกษาดูงานและเยีย่มชมกจิกรรมทางดาน
การเกษตรภายในศูนยถายทอดเทคโนโลยีการเกษตรประจําตําบล สวนศูนยทองเทีย่วเกษตรมวงคํา 
นักทองเที่ยวสวนใหญไมไดใหความสนใจในการเยี่ยมชมนัก เนื่องจากทางศูนยยังไมพรอมที่จะ
ใหบริการกับนักทองเที่ยว สวนพื้นที่ทีไ่ดรับความนิยมจากนักทองเทีย่วตางประเทศ คือ บริเวณ
ถนนเชื่อมตอระหวางหมูบานมวงคํากับบานโปงแยงใน ซ่ึงนักทองเที่ยวนิยมเดินเทาเพื่อชม
ธรรมชาติสองขางถนน และศึกษาวิถีชีวิตของคนในทองถ่ิน  

 
ผลการศึกษาปญหา อุปสรรค และขอจํากดัในการบริหารจดัการการทองเที่ยวเกษตร     

บานมวงคํา พบวามีสาตุมาจาก 1) การมอบหมายอํานาจหนาที่รับผิดชอบการบริหารงานดานการ
ทองเที่ยวไมชัดเจน 2) เจาหนาที่และผูมีสวนเกี่ยวของกบัแหลงทองเทีย่วเกษตรบานมวงคําขาด
ความรูความเขาใจในการบรหิารงานดานการทองเที่ยว 3) ขาดงบประมาณ 4) ขาดบุคลากร 5) ขาด
การประสานงานและความรวมมือระหวางองคกร 6) เกิดความขัดแยงภายในและนอกชุมชน  

 
ผลจากการศึกษาแนวทางการบริหารจัดการทองเที่ยวเกษตรบานมวงคํา พบวาจะตองมีการ

ฝกอบรมใหความรูดานการทองเที่ยวเกษตรแกบุคลกรที่เขามาดําเนินงาน ตองมีการวางแผนเพื่อ
จัดระบบการทองเที่ยวภายในหมูบานเพื่อเปนการทองเที่ยวแบบครบวงจร ควรมีการจดัแบงพื้นที่
เพื่อใชในการศึกษาดูงานและทองเที่ยวตามความเหมาะสมของสภาพพื้นที่โดยจัดใหเปนสัดสวน
ตามขีดความสามารถของพื้นที่และชุมชนทีส่ามารถรองรับการทองเที่ยวได ตองมกีารพัฒนาและ
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ปรับปรุงอาคารสถานที่เพื่อรองรับจํานวนนักทองเที่ยวทีเ่พิ่มขึ้น ตองใหการสนับสนนุแหละพัฒนา
ผลผลิตทางการเกษตรหรือสินคาแปรรูปจากผลผลิตทางการเกษตรใหมคีุณภาพสูงขึ้น เพื่อจะ
สามารถแขงขันกับตลาดภายนอกได   ส่ิงทีต่องดําเนินการโดยเรงดวนคือ การประสานความรวมมอื
ระหวางชุมชนในทองถ่ินและองคกรภายนอกอยางตอเนือ่ง ลดความขัดแยงทีเ่กิดขึน้ และตองเรง
สรางความสามัคคีเพื่อเพิ่มการตอรองทางการตลาดในการจําหนายผลผลิตทางการเกษตร และให
ประชาชนทั้งในและนอกหมูบานเขามามีสวนรวมในการบริหารจัดการการทองเที่ยวเกษตรใหมาก
ยิ่งขึ้น 
 

สมมติฐานของงานวิจัย 
 
 สมมติฐานที่ 1 ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ เพศ แตกตางกันจะมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
การจัดการการทองเที่ยวเกษตรไมแตกตางกัน 
 
 สมมติฐานที่ 2 ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ อายุ แตกตางกันจะมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
การจัดการการทองเที่ยวเกษตรไมแตกตางกัน 
 
 สมมติฐานที่ 3 ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ การศึกษา แตกตางกันจะมีความคิดเหน็
เกี่ยวกับการจดัการการทองเที่ยวเกษตรไมแตกตางกัน 
 
 สมมติฐานที่ 4 ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ ประสบการณการทํางานทองเที่ยว แตกตาง
กันจะมีความคิดเห็นเกี่ยวกบัการจัดการการทองเที่ยวเกษตรไมแตกตางกัน 
 
 สมมติฐานที่ 5 บริษัททองเที่ยวที่มี ระยะเวลาการจัดตั้งบริษัททองเที่ยว แตกตางกัน
ผูบริหารของบริษัทจะมีความคิดเห็นเกี่ยวกบัการจัดการทองเที่ยวเกษตรไมแตกตางกัน 
 
 สมมติฐานที่ 6 บริษัททองเที่ยวที่มี จํานวนพนักงานในบริษัท แตกตางกัน ผูบริหารของ
บริษัทจะมีความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตรไมแตกตางกัน 
 
 สมมติฐานที่ 7 บริษัททองเที่ยวที่มี จํานวนมัคคุเทศก แตกตางกัน ผูบริหารของบริษัทจะมี
ความคิดเหน็เกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตรไมแตกตางกัน 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
  ตัวแปรตน      
 

 
ผูบริหารบริษัททองเที่ยว 
-เพศ 
-อายุ 
-ระดับการศึกษา 
-ประสบการณในการทํางาน
ทองเที่ยว 
       ตัวแปรตาม 
 

 
ความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตร 

 
 บริษัททองเที่ยว   
-ระยะเวลาการจัดตั้งบริษัท 
-จํานวนผูปฏิบัติงานในบริษัท 
-จํานวนมัคคุเทศก 

 



บทท่ี 3 
 

วิธีการวิจัย 
 

ประชากร 
 
 ประชากรที่ทําการศึกษาวิจยัในครั้งนี้ คือ ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวทีจ่ดทะเบียน
ประกอบธุรกจินําเที่ยวในประเทศไทย จํานวน 469 ราย  
 

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
 
 เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูลในการวจิัยคร้ังนี้คือ แบบสอบถาม เพื่อศึกษาความคดิเห็น
ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจดัการทองเที่ยวเกษตร แบงออกเปน 6 ตอน ดังนี ้
 
 ตอนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูบริหารบริษัททองเที่ยว 
 
 ตอนที่ 2  ขอมูลทั่วไปของบริษัททองเที่ยว 
 
 ตอนที่ 3  ลักษณะการดําเนนิงานการทองเที่ยวของบริษทัทองเที่ยว 
 
 ตอนที่ 4  ความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตรของผูบริหารบริษัททองเที่ยว 
 

ตอนที่ 5  ปญหา และขอเสนอแนะของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตร  
 
 ตอนที่ 6  การทดสอบสมมติฐาน 
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การสรางเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 
 ในการสรางแบบสอบถามไดดําเนนิการดงันี้ 
 
 1.  นําแบบสอบถามที่สรางขึ้นตามวัตถุประสงคและขอบเขตของการวิจัยเสนอตอ
คณะกรรมการที่ปรึกษาวิทยานิพนธเพื่อตรวจสอบแกไข 
 
 2.  ปรับปรุงแบบสอบถามตามขอเสนอแนะของคณะกรรมการที่ปรึกษาวิทยานิพนธ และ
นําเสนอคณะกรรมการที่ปรึกษาวิทยานพินธอีกครั้งหนึง่ 
 
 3.  นําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแกไขแลว ไปทําการทดสอบความถูกตองของแบบสอบถาม 
 

การทดสอบแบบสอบถาม 
 
 ผูวิจัยไดทําการทดสอบแบบสอบถามที่ไดสรางขึ้นตามวตัถุประสงค โดยการสง
แบบสอบถามทางไปรษณยีไปยังผูบริหารบริษัททองเที่ยว จํานวน 10 คน เพื่อทดสอบความถูกตอง
และ นําแบบสอบถามมาแกไขใหถูกตอง และเหมาะสม แลวจึงนําไปใชรวบรวมขอมูลตอไป 
 

การรวบรวมขอมูล 
 
 นําแบบสอบถามที่ไดแกไขแลวสงไปใหผูบริหารบริษัททองเที่ยวทีจ่ดทะเบียนประกอบ
ธุรกิจนําเที่ยวในประเทศไทย ทางไปรษณยี จํานวน 459 บริษัท เมื่อวันที่ 16-18 กุมภาพันธ         
พ.ศ. 2549 เพือ่กรอกแบบสอบถาม และสงคืน และทําการติดตามแบบสอบถามทาง โทรศัพท 
โทรสาร และอินเตอรเน็ต จนถึงวันที่ 17 เมษายน พ.ศ. 2549 ซ่ึงไดรับแบบสอบถามที่สมบูรณคืน
จํานวนทั้งสิ้น 119 ชุด คดิเปน รอยละ 25.37  
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การวิเคราะหขอมูล 
 

 หลังจากรวบรวมแบบสอบถามไดทําการตรวจสอบความสมบูรณของขอมูลแลวนํามา     
ลงรหัส แลวประมวลผลโดยใชคอมพิวเตอรโปรแกรมสําเร็จรูป 
 
 1.  เกณฑที่ใชในการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัความคิดเหน็ 
 
 ระดับคะแนนความคิดเหน็ของผูบริหารบริษัททองเที่ยว ไดกําหนดระดับคะแนนความ
คิดเห็นดังนี ้คือ 
 
  เห็นดวยมากทีสุ่ด   5  คะแนน 
  เห็นดวยมาก    4  คะแนน 
  เห็นดวยปานกลาง   3 คะแนน 
  เหน็ดวยนอย    2 คะแนน 
  เห็นดวยนอยที่สุด   1  คะแนน 
 

ชวงคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ของผูบริหารบริษัททองเที่ยว ไดจัดระดบัคะแนนเฉลี่ย
ดังตอไปนี ้
 
  เห็นดวยมากทีสุ่ด  4.50-5.00 คะแนน 
  เห็นดวยมาก   3.50-4.99 คะแนน 
  เห็นดวยปานกลาง  2.50-3.49 คะแนน 
  เห็นดวยนอย   1.50-2.49 คะแนน  
  เห็นดวยนอยที่สุด  1.00-1.49 คะแนน 
 
 2.  สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมลูคือ คารอยละ คามัชฌิมเลขคณิต และ t-test 
 



บทท่ี 4 
 

ผลการวิจัยและขอวิจารณ 
 

ผลการวิจัย 
 
 จากการศึกษาเรื่อง ความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยว
เกษตร ไดแบงผลการศึกษาออกเปน 6 ตอน ดังตอไปนี ้
 
 ตอนที่ 1 พื้นฐานของผูบริหารบริษัททองเที่ยวในประเทศไทย 
 ตอนที่ 2 พื้นฐานของบริษัททองเที่ยวในประเทศไทย 
 ตอนที่ 3 การดาํเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว 
 ตอนที่ 4 ความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 ตอนที่ 5 ปญหาและขอเสนอแนะของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกีย่วกับการจัดการทองเที่ยว
เกษตร 
 ตอนที่ 6 การทดสอบสมมติฐาน 
 
ตอนที่ 1 พื้นฐานของผูบริหารบริษัททองเที่ยวในประเทศไทย 
 
 สําหรับผลการศึกษาพื้นฐานของผูบริหารบริษัททองเที่ยวในประเทศไทย จากตารางที่ 2 
พบวา 
 
 เพศ  ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่ทําการศึกษา เปนชาย รอยละ 68.1 เปนหญิง รอยละ 31.9 
  
 อายุ  อายุของผูบริหารบริษัททองเที่ยวในประเทศไทย ปรากฏวาเปนผูที่มีอายุ 40-49 ป   
มากที่สุด รอยละ 37.0 รองลงมาเปนผูมีอายุ 30-39 ป รอยละ 35.3 ผูที่มีอายุมากกวา 49 ป  
รอยละ 16.0 และผูที่มีอายุนอยกวา 30 ป รอยละ 11.8 นอกจากนั้นยังพบวา ผูที่มีอายนุอยที่สุด คือ มี
อายุ 24 ป และผูที่มีอายุมากทีสุ่ดคือ 67 ป ดังนั้น อายุเฉลี่ยจึงเทากับ 40 ป 
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 ระดับการศึกษา  จากผลการศึกษาระดับการศึกษาของผูบริหารบริษัททองเที่ยว พบวา     
เปนผูที่มีการศกึษาระดับปริญญาตรีมากที่สุด รอยละ 58.8 รองลงมาเปนผูที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาโท รอยละ 23.5 มีการศึกษาระดับ ปวส. รอยละ 7.6 มีการศึกษาระดับ ปวช. รอยละ 6.7 และ
เปนผูมีการศึกษาระดับประถมศึกษานอยทีสุ่ด รอยละ 3.4  
 
 ประสบการณในการทํางานดานการทองเที่ยว  จากผลการศึกษาประสบการณในการทํางาน
ดานการทองเที่ยวของผูบริหารบริษัททองเที่ยว  พบวา เปนผูมีประสบการณในการทํางานดานการ
ทองเที่ยวนอยกวา 5 ป มากที่สุด รอยละ 34.5 รองลงมาเปนผูมีประสบการณในการทาํงานดาน
ทองเที่ยว 10-14 ป และมากกวา 19 ป เทากัน รอยละ 17.6 เปนผูมีประสบการณในการทํางานดาน
การทองเที่ยว 5-9 ป รอยละ 16.8 และมีประสบการณการทํางานทองเทีย่ว 15-19 ป นอยที่สุด       
รอยละ13.4  โดยผูมีประสบการณการทํางานทองเที่ยวนอยที่สุด 1 ป และมากที่สุด 35 ป ดังนั้น 
ประสบการณในการทํางานดานทองเที่ยวเฉลี่ยจึงเทากับ 10 ป 
 
 ตําแหนงการทาํงาน  จากผลการศึกษาตําแหนงการทํางานของผูบริหารบริษัททองเที่ยว 
พบวา  เปนผูทาํงานในตําแหนงผูจัดการมากที่สุด รอยละ 42.0 รองลงมาเปนตําแหนงกรรมการใน
บริษัท รอยละ 24.4 เปนตําแหนงผูบริหารบริษัททองเที่ยว รอยละ 20.2 และ ตําแหนงกรรมการ
ผูจัดการบริษทั รอยละ 13.4 
 
 ความสามารถดานภาษาตางประเทศ  จากผลการศึกษาความสามารถดานภาษาตางประเทศ
ของผูบริหารบริษัททองเที่ยว พบวา  ภาษาอังกฤษ เปนภาษาที่ผูบริหารสวนใหญสามารถใชไดดี
มากที่สุด รอยละ 91.6 รองลงมาคือภาษาจนี รอยละ 20.2 ภาษาญี่ปุน รอยละ 5.9 ภาษาเยอรมัน   
รอยละ 4.2 และภาษาฝรั่งเศสนอยที่สุด รอยละ 0.8 
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 ตารางที่ 2  จํานวนและรอยละของผูบริหารบริษัททองเที่ยวจาํแนกตาม เพศ อายุ ระดบัการศึกษา
      ประสบการณการทํางานเกี่ยวกับการทองเที่ยว ตําแหนงการทํางาน และความสามารถ
      ในการใชภาษาตางประเทศ 

    (n = 119) 
พื้นฐานของผูบริหารบริษัททองเที่ยว จํานวน(คน) รอยละ 

เพศ   
ชาย 81 68.1 
หญิง 38 31.9 
   

อายุ (ป) 1/   
นอยกวา 30  14 11.8 
30-39 42 35.3 
40-49 44 37.0 
มากกวา 49 19 16.0 

   
ระดับการศึกษา   

ประถมศึกษา    4 3.4 
ปวช.    8 6.7 
ปวส.    9 7.6 
ปริญญาตรี 70 58.8 
ปริญญาโท 28 23.5 

   
ประสบการณในการทํางานทองเที่ยว (ป) 2/   

นอยกวา 5  41 34.5 
5-9 20 16.8 
10-14 21 17.6 
15-19 16 13.4 
มากกวา 19  21 17.6 
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  ตารางที่ 2  (ตอ)   
  (n = 119) 

พื้นฐานของผูบริหารบริษัททองเที่ยว จํานวน(คน) รอยละ 
ตําแหนงการทาํงาน   

ผูบริหาร 24 20.2 
ผูจัดการ 50 42.0 
กรรมการผูจัดการ 16 13.4 
กรรมการ 29 24.4 

   
ความสามารถดานภาษาตางประเทศ 3/   

ภาษาอังกฤษ 109 91.6 
ภาษาจนี 24 20.2 
ภาษาญี่ปุน    7 5.9 
ภาษาเยอรมัน    5 4.2 
ภาษาฝรั่งเศส    1 0.8 

หมายเหต:ุ  1/ ผูบริหารบริษัททองเที่ยวอายุนอยที่สุด 24 ป อายุมากที่สุด 67 ป อายุเฉลี่ย 40 ป 
      2/ ผูบริหารบริษัททองเที่ยวมีประสบการณในการทํางานทองเที่ยวนอยที่สุดคือ 1 ป มาก
ที่สุดคือ 35 ป ประสบการณในการทํางานทองเที่ยวเฉลี่ย 10 ป 
      3/ ผูบริหารบริษัททองเที่ยวมีความสามารถดานภาษาตางประเทศมากกวาคนละ 1 ภาษา 
 
ตอนที่ 2 พื้นฐานของบริษัททองเที่ยว (ในประเทศไทย) 
 
 ผลการศึกษาพืน้ฐานของบรษิัททองเที่ยวทีท่ําการศึกษา พบวา 
 
 ระยะเวลาจัดตั้งเพื่อดําเนินธรุกิจทองเที่ยว  จากผลการศึกษาปรากฏวาบริษัทที่ทําการศกึษา
มีระยะเวลาการจัดตั้งเพื่อดําเนินธุรกิจการทองเที่ยวนอยกวา 4  ปมากที่สุด รอยละ 43.7 รองลงมา 
เปนบริษัททองเที่ยวที่มีระยะเวลาจดัตั้ง 4-8  ป รอยละ 31.1 ระยะเวลาจัดตั้ง 9-13  ป รอยละ 12.6 
มากกวา 18  ป รอยละ และ 14-18  ป รอยละ 5.0 (ตารางที่ 3) 
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  ตารางที่ 3  จาํนวนและรอยละของบริษัททองเที่ยวจําแนกตาม ระยะเวลาการจัดตั้งเพื่อดําเนินธุรกจิ
ทองเที่ยว 

(n =119) 
ระยะเวลาการจัดตั้งบริษัท 
เพื่อดําเนนิธุรกิจทองเที่ยว 

จํานวน 
(บริษัท) 

รอยละ 

นอยกวา 4  ป  52 43.7 
4-8  ป 37 31.1 
9-13  ป 15 12.6 
14-18  ป    6 5.0 
มากกวา 18  ป     9 7.6 

 
 จํานวนผูปฏิบัติงาน และมัคคุเทศกของบริษัททองเที่ยว  
 
 ผลการศึกษาจาํนวนผูปฏิบัตงิานของปริษัททองเที่ยว แบงออกเปน 3 ประเภท คือ 
ผูปฏิบัติงานในประเทศ ผูปฏิบัติงานทั้งในและตางประเทศ และผูปฏิบัติงานในตางประเทศ  
ดังรายละเอยีดในตารางที่ 4 
 
 สําหรับจํานวนผูปฏิบัติงานในประเทศของบริษัททองเที่ยว พบวา บริษทัทองเที่ยวที่มี
จํานวนผูปฏิบัติงานในประเทศ นอยกวา 6 คน มีมากที่สุด รอยละ 53.8  รองลงมาเปนบริษัท
ทองเที่ยวที่มีผูปฏิบัติงานในประเทศ จํานวน 6-10 คน รอยละ 21.8   บริษัททองเที่ยวทีม่ีผูปฏิบัติงาน
ในประเทศ 11-15 คน รอยละ 7.6 บริษัททองเที่ยวที่มีผูปฏิบัติงานในประเทศ จํานวน 16-20 คน 
รอยละ 6.7 บริษัททองเที่ยวทีม่ีผูปฏิบัติงานในประเทศ มากกวา 45 คน รอยละ 3.4 บริษัททองเที่ยว
ที่มีผูปฏิบัติงานในประเทศ จํานวน 26-30 คน รอยละ 2.5 บริษัททองเที่ยวที่มีผูปฏิบตัิงานใน
ประเทศ จํานวน 21-25 คน และ มีผูปฏิบัติงานในประเทศจํานวน 36-40 คน รอยละ 1.7 เทากัน  
และบริษัททองเที่ยวที่มีผูปฏิบัติงานในประเทศจํานวน 41-45 คน มีเพยีงรอยละ 0.8 
 
 สวนจํานวนผูปฏิบัติงานทั้งในและตางประเทศของบริษทัทองเที่ยว พบวา บริษัททองเที่ยว
ที่มีจํานวนผูปฏิบัติงานทั้งในและตางประเทศ นอยกวา 6 คน มากที่สุด รอยละ 94.1 รองลงมาเปน
บริษัททองเที่ยวที่มีผูปฏิบัติงานทั้งในและตางประเทศจํานวน 6-10 คน รอยละ 2.5 และบริษัท
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ทองเที่ยวที่มีผูปฏิบัติงานทั้งในและตางประเทศ 11-15 คน มีรอยละ 1.7 เทากับบริษทัทองเที่ยวที่มี
ผูปฏิบัติงานทั้งในและตางประเทศ 36-40 คน  
 
 และจํานวนผูปฏิบัติงานในตางประเทศของบริษัททองเที่ยว พบวา บริษัททองเที่ยวทีม่ี
จํานวนผูปฏิบัติงานในตางประเทศ นอยกวา 6 คน มีมากที่สุด รอยละ 95.8 รองลงมาเปนบริษัท
ทองเที่ยวที่มีผูปฏิบัติงานในตางประเทศ 6-10 คน รอยละ 2.5 และนอยที่สุด คือบริษทัทองเที่ยวที่มี
ผูปฏิบัติงานในตางประเทศ 16-20 คน รอยละ 1.7 
 
 สําหรับจํานวนผูปฏิบัติงานทั้งหมดของบริษัททองเที่ยวที่ทําการศึกษาทั้ง 119 บริษัท พบวา 
เปนบริษัทที่มผูีปฏิบัติงานนอยที่สุด 1 คน และมากที่สุด 150 คน จํานวนผูปฏิบัติงานเฉลี่ยของ
บริษัททองเที่ยว คือ 14 คน 
 
 จากผลการศึกษาจํานวนมัคคุเทศกของบริษัททองเที่ยว แบงออกเปน 3 ประเภท คือ 
มัคคุเทศกที่ปฏิบัติงานในประเทศ มัคคุเทศกที่ปฏิบัติงานทั้งในและตางประเทศ และมัคคุเทศกที่
ปฏิบัติงานในตางประเทศเทานั้น ดังรายละเอียดในตารางที่ 4 
 
 จํานวนมัคคุเทศกที่ปฏิบัติงานในประเทศของบริษัททองเที่ยว พบวา บริษัททองเที่ยวทีม่ี
จํานวนมัคคุเทศกปฏิบัติงานในประเทศ นอยกวา 6 คน มีมากที่สุด รอยละ 68.9 รองลงมา เปน
บริษัททองเที่ยวที่มีมัคคุเทศกปฏิบัติงานในประเทศ 6-10 คน รอยละ 17.6 บริษัททองเที่ยวที่มี
มัคคุเทศกปฏิบัติงานในประเทศ 11-15 คน รอยละ 6.7 บริษัททองเที่ยวที่มีมัคคุเทศกปฏิบัติงานใน
ประเทศ 16-20 คน เทากับ บริษัททองเที่ยวที่มีมัคคุเทศกปฏิบัติงานในประเทศ 26-30 คน รอยละ 
2.5 และ บริษทัทองเที่ยวที่มมีัคคุเทศกปฏิบัติงานในประเทศ มากกวา 45 คน มีเพียง  รอยละ 1.7 
 
 จํานวนมัคคุเทศกที่ปฏิบัติงานทั้งในและตางประเทศของบริษัททองเที่ยว พบวา บริษทั
ทองเที่ยวที่มจีาํนวนมัคคุเทศกปฏิบัติงานทัง้ในและตางประเทศ นอยกวา 6 คน มีมากที่สุด รอยละ 
89.9 รองลงมาเปนบริษัททองเที่ยวที่มจีํานวนมัคคุเทศกปฏิบัติงานทั้งในและตางประเทศ 6-10 คน 
รอยละ 4.2 บริษัททองเที่ยวทีม่ีมัคคุเทศกปฏิบัติงานทั้งในและตางประเทศ จํานวน11-15 คน           
มีมัคคุเทศกทีป่ฏิบัติงานทั้งในและตางประเทศ จํานวน 31-35 คน และมีมัคคุเทศกที่ปฏิบัติงานทั้ง
ในและตางประเทศ จํานวนมากกวา 45 คน เทากัน รอยละ 1.7 นอยทีสุ่ด คือ บริษัททองเที่ยวที่มี
มัคคุเทศกที่ปฏิบัติงานทั้งในและตางประเทศ จํานวน 16-20 คน รอยละ 0.8 
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 จํานวนมัคคุเทศกที่ปฏิบัติงานในตางประเทศของบริษัททองเที่ยว พบวา บริษัททองเที่ยวที่
มีจํานวนมัคคุเทศกปฏิบัติงานในตางประเทศ นอยกวา 6 คน มีมากที่สุด รอยละ 93.3 รองลงมาเปน
บริษัททองเที่ยวที่มีมัคคุเทศกปฏิบัติงานในตางประเทศจํานวน 6-10 คน รอยละ 3.4 และบริษัท
ทองเที่ยวที่มจีาํนวนมัคคุเทศกปฏิบัติงานในตางประเทศ 11-15 คน เทากับ บริษัททองเที่ยวที่มี
จํานวนมัคคุเทศกปฏิบัติงานในตางประเทศ มากกวา 45 คน เพียงรอยละ 1.7 
 
 สําหรับจํานวนมัคคุเทศกทัง้หมดของบรษิัททองเที่ยวทีท่ําการศึกษา ปรากฏวา เปนบริษัทที่
มีมัคคุเทศกนอยที่สุด คือไมมีมัคคุเทศกเลย และมากที่สุด 200 คน จํานวนมัคคุเทศกเฉลี่ยของบริษัท
ทองเที่ยว คือ 11 คน 
 
  ตารางที่ 4  จาํนวนและรอยละของบริษัททองเที่ยวจําแนกตามจํานวนผูปฏิบัติงาน และมัคคุเทศก 

(n =119) 
ผูปฏิบัติงานของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 

ผูปฏบิัตงิานของบริษัททองเที่ยว 1/   
จํานวนผูปฏิบตัิงานในประเทศ (คน)   

< 6 64 53.8 
6-10 26 21.8 
11-15    9 7.6 
16-20    8 6.7 
21-25    2 1.7 
26-30    3 2.5 
31-35    -    - 
36-40    2 1.7 
41-45    1 0.8 
>45    4 3.4 
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  ตารางที่ 4 (ตอ)   
  (n =119) 

ผูปฏิบัติงานของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 
จํานวนผูปฏิบตัิงานในและตางประเทศ (คน)   

< 6 112 94.1 
6-10     3 2.5 
11-15     2 1.7 
16-20     -     - 
21-25     -     - 
26-30     -     - 
31-35     -     - 
36-40     2 1.7 
41-45     - - 
>45     - - 

จํานวนผูปฏิบตัิงานตางประเทศ (คน)   
< 6 114 95.8 
6-10     3 2.5 
11-15     -     - 
16-20     2 1.7 
21-25     -     - 
26-30     -     - 
31-35     -     - 
36-40     -     - 
41-45     -     - 
>45     -     - 
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  ตารางที่ 4 (ตอ)   
  (n =119) 

ผูปฏิบัติงานของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 
มัคคุเทศกของบริษัททองเที่ยว 2/   
จํานวนมัคคุเทศกปฏิบัตงิานในประเทศ (คน)   

< 6 82 68.9 
6-10 21 17.6 
11-15    8 6.7 
16-20    3 2.5 
21-25    -    - 
26-30    3 2.5 
31-35    -    - 
36-40    -    - 
41-45    -    - 
>45    2 1.7 

จํานวนมัคคุเทศกปฏิบัตงิานในและตางประเทศ 
(คน) 

  

< 6 107 89.9 
6-10     5 4.2 
11-15     2 1.7 
16-20     1 0.8 
21-25     -     - 
26-30     -     - 
31-35     2 1.7 
36-40     -     - 
41-45     -     - 
>45     2 1.7 
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  ตารางที่ 4 (ตอ)   
  (n =119) 

ผูปฏิบัติงานของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 
จํานวนมัคคุเทศกปฏิบัตงิานตางประเทศ (คน)   

< 6 111 93.3 
6-10     4 3.4 
11-15     2 1.7 
16-20     -     - 
21-25     -     - 
26-30     -     - 
31-35     -     - 
36-40     -     - 
41-45     -     - 
>45     2 1.7 

หมายเหต:ุ  1/ บริษัททองเที่ยวที่มีจํานวนผูปฏิบัติงานนอยที่สุด 1 คน มากที่สุด 150 คน เฉลี่ยจํานวน
ผูปฏิบัติงานเทากับ 14 คน 
      2/ บริษัททองเที่ยวที่มจีํานวนมัคคุเทศกนอยที่สุด 0 คน มากที่สุด 200 คน เฉลี่ยจํานวน
มัคคุเทศกเทากับ 11 คน 
 
 สถานที่ตัง้ สถานที่ตั้งเพื่อการปฏิบัติงานของบริษัททองเที่ยวแบงเปน 2 ประเภท คือ อยูใน
ประเทศ และ อยูในตางประเทศ (ตารางที่ 5) 
 
 จากการศึกษาสถานที่ตั้งเพื่อการปฏิบัติงานของบริษัททองเที่ยวที่อยูในประเทศ ปรากฏวา 
อยูในกรุงเทพมหานครมากที่สุด คิดเปนรอยละ 70.6 รองลงมาตั้งอยูที่ จังหวดันนทบรีุ รอยละ 7.6 
อยูในจังหวัดสมุทรปราการ เทากับ จังหวัดปทุมธานี รอยละ 5.0 อยูที่จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
เทากับ จังหวัดกาญจนบุรี และ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา รอยละ 3.4 สวนจังหวดัที่มสีถานที่ตั้งของ
บริษัททองเที่ยวเพื่อการปฏิบตัิงานนอยเทากันรอยละ 1.7 คือ จังหวดันครสวรรค จังหวัดตาก 
จังหวดัชลบุรี จังหวดัตราด และ จังหวัดระยอง  
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 สวนสถานที่ตั้งเพื่อการปฏิบัติงานที่อยูตางประเทศ พบวา ตั้งอยูที่ สาธารณรัฐประชาชนจีน 
รอยละ 0.8 เทากับที่ รัฐนิวยอรก สหรัฐอเมริกา  
 
  ตารางที่ 5  จาํนวนและรอยละของบริษัททองเที่ยวจําแนกตามสถานที่ตั้ง 

(n =119) 
พื้นฐานของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 

สถานที่ตัง้ของบริษัททองเที่ยว 1/   
ในประเทศ 127  
ภาคกลาง 117 98.3 

-กรุงเทพมหานคร 84 70.6 
-นนทบุรี    9 7.6 
-ปทุมธาน ี    6 5.0 
-สมุทรปราการ    6 5.0 
-ประจวบคีรีขันธ    4 3.4 
-กาญจนบุรี    4 3.4 
-พระนครศรีอยุธยา    4 3.4 

ภาคเหนือ 4 3.4 
-นครสวรรค    2 1.7 
-ตาก    2 1.7 

ภาคตะวันออก 6 5.0 
-ชลบุรี    2 1.7 
-ตราด    2 1.7 
-ระยอง    2 1.7 
   

ตางประเทศ 2 1.7 
-สาธารณะรัฐประชาชนจีน    1 0.8 
-รัฐนิวยอรก สหรัฐอเมริกา    1 0.8 

หมายเหต:ุ  1/ บริษัททองเที่ยวมีสถานที่ตั้งมากกวาบริษัทละ 1 แหง 
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 จํานวนรายการนําเท่ียวของบริษัททองเที่ยว รายการนําเที่ยวของบริษทัทองเที่ยวในรอบปที่
ผานมาแบงเปน รายการนําเที่ยวในประเทศ และรายการนําเที่ยวตางประเทศ (ตารางที่ 6) 
 
 รายการนําเทีย่วที่จัดขึน้ในประเทศของบริษัททองเที่ยว จากการศึกษา พบวา ในรอบปที่
ผานมาบริษัทมีการจัดรายการนําเที่ยว จํานวน 1-20 รายการ มากที่สุด รอยละ 50.4 รองลงมามีการ
จัดรายการนําเที่ยว 21-40 รายการ รอยละ 16.8 จัดรายการนําเที่ยวจํานวน 41-60 รายการ รอยละ13.4 
รายการนําเทีย่วมากกวา 100 รายการ รอยละ 7.6 และรายการนําเที่ยว 61-80 รายการ นอยที่สุด 
รอยละ 3.4  โดยบริษัทไดจดัทองเที่ยวในภาคกลางมากที่สุด รอยละ 53.8 สําหรับจังหวัดในภาค
กลางที่มีการจดันําเที่ยวมากที่สุด คือ จังหวัดกาญจนบุรี รอยละ 21.0 รองลงมาคือ จังหวัด
พระนครศรีอยธุยา รอยละ 16.0 จังหวดันครปฐม รอยละ 15.1 จังหวดัประจวบคีรีขันธ รอยละ 13.4  
กรุงเทพมหานคร รอยละ 9.2  จังหวดัราชบรีุ รอยละ 6.7 และ จังหวัดเพชรบุรี เทากับ จังหวดั
สมุทรสงคราม รอยละ 3.4  ภาคเหนือเปนภาคที่มีจํานวนรายการนําเทีย่วมากเปนอันดับสอง คิดเปน
รอยละ 32.8 โดยจังหวดัในภาคเหนือที่มีรายการนําเทีย่วมากที่สุด คือ จังหวดัเชยีงใหม รอยละ 27.7  
รองลงมาคือ จังหวัดเชียงราย และจังหวัดตาก  รอยละ 10.9 และ รอยละ 7.6 ตามลําดับ โดยจงัหวัดที่
มีรายการนําเทีย่วนอยที่สุดในภาคเหนือ คอื จังหวดัแมฮองสอน รอยละ 1.7 ภาคใตมรีายการนําเทีย่ว 
รอยละ 17.6 สําหรับจังหวัดในภาคใตที่มีรายการนําเทีย่วมากที่สุด คือ จังหวดัภเูก็ต รอยละ 12.6  
และ จังหวัดสรุาษฎรธานี  รอยละ 10.1 ภาคตะวันออกมรีายการนําเทีย่วรอยละ 12.6 โดย จังหวัด
ตราด และ จังหวัดชลบรีุ  มรีายการนําเทีย่ว รอยละ 10.1 และ 2.5 ตามลําดับ  สวนภาคที่มีการจัด
รายการนําเทีย่วนอยที่สุด คือภาคตะวันออกเฉียงเหนือเพยีงรอยละ 11.8 โดยมีรายการนําเที่ยวใน 
จังหวดันครราชสีมา และ จังหวัดบุรีรัมย  รอยละ 7.6 และ 4.2 ตามลําดับ 
 
 รายการนําเทีย่วที่จัดขึน้ที่ตางประเทศ พบวา บริษัทนําเที่ยวรอยละ 37.8  มีการจัดรายการ
นําเที่ยวตางประเทศ โดยมกีารจัด 1-20 รายการ รอยละ 28.6 รองลงมามีการจัดมากกวา 100 รายการ  
รอยละ 2.5 สวนที่มีการจัดทองเที่ยวตางประเทศจํานวน 21-40 รายการ และ จํานวน 81-100 รายการ
มีเทากัน รอยละ 1.7  และมกีารจัดรายการทองเที่ยวตางประเทศ 41-60 รายการ มีเพยีงรอยละ 0.8  
โดยที่รายการนําเที่ยวตางประเทศที่มีจํานวนมากที่สุด จดัขึ้นในทวีปเอเชีย  คิดเปนรอยละ 33.6  
โดยมีการจดันาํเที่ยวมากที่สุดคือ สาธารณะรฐัประชาชนจีน รอยละ 12.6 รองมาคือประเทศ กัมพูชา 
รอยละ 7.6 ประเทศฮองกง รอยละ 5.9 ประเทศเกาหลีใต และประเทศสงิคโปร เทากันรอยละ 2.5   
ประเทศญี่ปุน รอยละ 1.7 และ ประเทศ ลาว รอยละ 0.8 สวนทวีปยุโรป และ นวิซีแลนด มีการจัด
ทองเที่ยวเทากนัเพียง รอยละ 0.8  
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  ตารางที่ 6  จาํนวนและรอยละของบริษัททองเที่ยวจําแนกตามจํานวนรายการนําเทีย่วและแหลง
ทองเที่ยวในปที่ผานมา 

(n =119) 
รายการนําเทีย่วในปที่ผานมา จํานวน รอยละ 

รายการนําเท่ียวในประเทศ (คร้ัง/ป)   
1-20 60 50.4 
21-40 20 16.8 
41-60 16 13.4 
61-80   4 3.4 
81-100 - - 
> 100   9 7.6 
ไมระบ ุ 10 8.4 

แหลงทองเที่ยวในประเทศ 1/   
ภาคกลาง 64 53.8 

- กาญจนบุรี 25 21.0 
- พระนครศรอียุธยา 19 16.0 
- นครปฐม 18 15.1 
- ประจวบคีรีขันธ 16 13.4 
- กรุงเทพมหานคร 11 9.2 
- ราชบุรี 8 6.7 
- เพชรบุรี 4 3.4 
- สมุทรสงคราม 4 3.4 
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  ตารางที่ 6 (ตอ)   
  (n =119) 

รายการนําเทีย่วในปที่ผานมา จํานวน รอยละ 
ภาคเหนือ 39 32.8 

- เชียงใหม 33 27.7 
- เชียงราย 13 10.9 
- ตาก 9 7.6 
- ลําปาง 6 5.0 
- แมฮองสอน 2 1.7 

ภาคใต 21 17.6 
- ภูเก็ต 15 12.6 
- สุราษฎรธานี 12 10.1 

ภาคตะวันออก 15 12.6 
- ตราด 12 10.1 
- ชลบุรี 3 2.5 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 14 11.8 
- นครราชสีมา 9 7.6 
- บุรีรัมย 5 4.2 
   

รายการนําเท่ียวตางประเทศ (คร้ัง/ป)   
ไมมีการจัดนําเที่ยว 74 62.2 
มีรายการจัดนาํเที่ยว 45 37.8 
1-20 34 28.6 
21-40 2 1.7 
41-60 1 0.8 
61-80 - - 
81-100 2 1.7 
> 100 3 2.5 
ไมระบ ุ 3 2.5 
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  ตารางที่ 6 (ตอ)   
  (n =119) 

รายการนําเทีย่วในปที่ผานมา จํานวน รอยละ 
แหลงทองเที่ยวตางประเทศ 2/   

เอเชีย 40 33.6 
-สาธารณะรัฐประชาชนจีน 15 12.6 
-ญ่ีปุน 2 1.7 
-กัมพูชา 9 7.6 
-ฮองกง 7 5.9 
-เกาหลีใต 3 2.5 
-สิงคโปร 3 2.5 
-ลาว 1 0.8 

นิวซีแลนด 1 0.8 
ยุโรป 1 0.8 
ไมระบ ุ 3 2.5 

หมายเหต:ุ  1/ บริษัททองเที่ยวมีการจดัการนําเที่ยวในประเทศมากกวาบริษัทละ 1 รายการ 
      2/ บริษัททองเที่ยวมกีารจัดการนําเที่ยวในตางประเทศมากกวาบริษัทละ 1 รายการ 
 
 ประเภทรายการทองเที่ยว  
  
 จากการศึกษา พบวา รายการนําเที่ยวที่นกัทองเที่ยวนิยมมากที่สุดในรอบปที่ผานมาที่จัด 
ในประเทศไทย คือ การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม รอยละ 27.7 รองลงมาคือ การทองเที่ยวเชิงนิเวศ    
รอยละ 16.8 การทองเที่ยวเชงิประวัติศาสตร รอยละ 13.4 การทองเที่ยวสัมมนา, ดูงาน รอยละ 11.8 
การทองเที่ยวเชิงผจญภัย รอยละ 10.9 การทองเที่ยวแบบผสมผสาน รอยละ 8.4 การทองเที่ยวเชิง
สุขภาพ รอยละ 7.6 และรายการนําเที่ยวทีน่ิยมนอยที่สุดคือการทองเที่ยวเชิงเกษตร รอยละ 3.4 
(ตารางที่ 7)  
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 สวนการจดัการทองเที่ยวในตางประเทศ พบวา มีการจดัรายการทองเทีย่วเพยีงรอยละ 37.8 
โดยรายการนําเที่ยวทีน่ักทองเที่ยวนิยมมากที่สุดในรอบปที่ผานมาคือ การทองเที่ยวเชงิวัฒนธรรม
รอยละ 16.0 รองมาคือการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร รอยละ 10.9 สวนการจัดการทองเที่ยวแบบ
ผสมผสาน การทองเที่ยวแบบสัมมนา, ดูงาน การทองเที่ยวเชิงผจญภยั มีการจัดรอยละ 5.9 รอยละ 
3.4 และรอยละ 1.7 ตามลําดับ และบริษัททองเที่ยวทีไ่มมีการจัดการทองเที่ยวในตางประเทศ มีถึง
รอยละ 62.2 (ตารางที่ 7)  
 
  ตารางที่ 7  จาํนวนและรอยละของบริษัททองเที่ยวจําแนกตามประเภทรายการทองเที่ยวที่

นักทองเที่ยวนยิมมากที่สุดในรอบปที่ผานมา 
(n =119) 

ประเภทรายการทองเที่ยว จํานวน รอยละ 
รายการทองเที่ยวในประเทศ   

มีการจัดการทองเที่ยว 119 100 
- เชิงวัฒนธรรม 33 27.7 
- เชิงนิเวศ 20 16.8 
- เชิงประวัติศาสตร 16 13.4 
- สัมมนา, ดูงาน 14 11.8 
- เชิงผจญภยั 13 10.9 
- ผสมผสาน 10 8.4 
- เชิงสุขภาพ 9 7.6 
- เชิงเกษตร 4 3.4 
   

รายการทองเที่ยวตางประเทศ   
ไมมีการจัดการทองเที่ยว 74 62.2 
มีการจัดการทองเที่ยว 45 37.8 

- เชิงวัฒนธรรม 19 16.0 
- เชิงนิเวศ - - 
- เชิงประวัติศาสตร 13 10.9 
- สัมมนา, ดูงาน 4 3.4 
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  ตารางที่ 7 (ตอ)   
  (n =119) 
ประเภทรายการทองเที่ยว จํานวน รอยละ 

- เชิงผจญภยั 2 1.7 
- ผสมผสาน 7 5.9 
- เชิงสุขภาพ - - 
- เชิงเกษตร - - 

 
ตอนที่ 3 การดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว 
 
 จากผลการศึกษาการดําเนินงานการทองเทีย่วของบริษัททองเที่ยว ประกอบดวย 
 
 1.  การวางแผนการจัดการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว 
      จากการศึกษาการวางแผนการจัดการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว พบวา บริษัท
ทองเที่ยวมกีารศึกษาขอมูลการดําเนนิงานการทองเที่ยวที่ผานมาของบริษัทตนเองมากที่สุด รอยละ 
69.7 รองลงมาคือ ศึกษาขอมลูเกี่ยวกับสถานการณของประเทศไทย รอยละ 51.3 ศึกษาขอมูลการ
ดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัทอื่น รอยละ 26.1 วางแผนการดําเนนิงานการทองเที่ยวตามความ
ตองการของลูกคา รอยละ 18.5 รวมถึงศึกษาขอมูลเกี่ยวกับสถานการณของตางประเทศ และศึกษา
ขอมูลจากปฏิทินการทองเทีย่วในเทศกาลทองเที่ยวตางๆ รอยละ 13.4 และ 11.8 ตามลําดับ 
(ตารางที่ 8) 
 
  ตารางที่ 8  จาํนวนและรอยละของบริษัททองเที่ยวจําแนกตามการวางแผนการจัดการทองเที่ยว  

(n =119) 
การดําเนนิงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 

การวางแผนการจัดการทองเที่ยว 1/   
การศึกษาขอมลูการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัทตนเอง 83 69.7 
ศึกษาขอมูลสถานการณของประเทศไทย 61 51.3 
ศึกษาขอมูลการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัทอื่น 31 26.1 
วางแผนการดาํเนินงานการทองเที่ยวตามความตองการของลูกคา 22 18.5 
   



 

88

   ตารางที่ 8 (ตอ)   
  (n =119) 

การดําเนนิงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 
ศึกษาขอมูลสถานการณของตางประเทศ 16 13.4 
ศึกษาขอมูลจากปฏิทินการทองเที่ยว 14 11.8 

หมายเหต:ุ   1/ บริษัททองเที่ยวมีการวางแผนการจัดการทองเที่ยวมากกวาบริษัทละ 1 อยาง 
 
 2.  การกําหนดเสนทางการเดินทางทองเท่ียวของบริษัททองเที่ยว 
      จากการศึกษาการกําหนดเสนทางการเดนิทางทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว พบวา 
บริษัททองเที่ยวมีการกําหนดเสนทางจากการประเมินผลการดําเนินงานที่ผานมา มากที่สุดรอยละ 
73.1 รองลงมา คือการกําหนดเสนทางการเดินทางทองเทีย่วตามความตองการของลูกคา รอยละ 
27.7 และ กําหนดเสนทางจากการประชุมผูบริหารของบริษัท คิดเปนรอยละ 24.4 (ตารางที่ 9) 
 
  ตารางที่ 9  จาํนวนและรอยละของบริษัททองเที่ยวจําแนกตามการกําหนดเสนทางการเดินทาง

ทองเที่ยว  
(n =119) 

การดําเนนิงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 
การกําหนดเสนทางการเดินทางทองเที่ยว 1/   

จากการประเมนิผลการดําเนนิงานที่ผานมา 87 73.1 
ตามความตองการของลูกคา 29 24.4 
จากการประชมุผูบริหารของบริษัท 33 27.7 

หมายเหต:ุ  1/ บริษัททองเที่ยวกําหนดเสนทางการเดินทางทองเที่ยวมากกวาบรษิัทละ 1 เหตุผล 
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 3.  การเตรียมการดําเนินงานทองเที่ยวภายในประเทศสําหรับปตอไป 
      จากการศึกษา การเตรียมการดําเนนิงานทองเที่ยวภายในประเทศสาํหรับปตอไปของ
บริษัททองเที่ยว พบวา บริษทัทองเที่ยวทําการสํารวจแหลงทองเที่ยวและกําหนดเสนทางการ
เดินทางทองเที่ยวมากที่สุด รอยละ 73.9 รองลงมาเปนการติดตอกับแหลงบริการอาหารและที่พกั 
รอยละ 51.3 โดยส่ือที่ใชติดตอกับแหลงบริการอาหารและที่พักที่ใชมากที่สุด คือ โทรศัพทรอยละ 
30.3 รองลงมาติดตอทาง อินเตอรเน็ต รอยละ 15.1  ติดตอโดยตรงกับแหลงที่พักและอาหาร รอยละ 
4.2 และใชโทรสาร(แฟกซ)นอยที่สุด รอยละ1.7  สวนการติดตอกับสถานที่ทองเที่ยวในประเทศ 
รอยละ 48.7 โดยส่ือที่ใชในการติดตอกับสถานที่ทองเที่ยวในประเทศมากที่สุด คือ โทรศัพท รอย
ละ 29.4 รองลงมา คือ การใชอินเตอรเน็ตติดตอรอยละ 13.4  ใชโทรสาร(แฟกซ) รอยละ 3.4  ส่ือที่
ใชติดตอกับสถานที่ทองเที่ยวที่นอยที่สุด คือการติดตอโดยตรงกับสถานที่ทองเที่ยว คิดเปนรอยละ 
2.5   สวนการเตรียมการดําเนินงานทองเทีย่วภายในประเทศที่นอยที่สุดคือ การเตรียมงานตามความ
ตองการของลูกคา รอยละ 8.4 (ตารางที่ 10) 
 
  ตารางที่ 10  จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามการเตรียมการดําเนินงานทองเทีย่ว

ภายในประเทศสําหรับปตอไป  
(n =119) 

การเตรียมการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 
การเตรียมการดําเนินงานทองเท่ียวภายในประเทศ 1/   

สํารวจแหลงทองเที่ยวและกําหนดเสนทางการเดินทาง 88 73.9 
ติดตอกับสถานที่ทองเที่ยว   

ไมมี 61 51.3 
มี  58 48.7 

- โทรศัพท 35 29.4 
- อินเตอรเน็ต  16 13.4 
- ติดตอโดยตรง 3 2.5 
- โทรสาร(แฟกซ) 4 3.4 
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  ตารางที่ 10 (ตอ)   
  (n =119) 

การเตรียมการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 
ติดตอกับแหลงบริการอาหารและที่พัก   

ไมมี 58 48.7 
มี  61 51.3 

- โทรศัพท 36 30.3 
- อินเตอรเน็ต 18 15.1 
- ติดตอโดยตรง 5 4.2 
- โทรสาร(แฟกซ) 2 1.7 

ตามความตองการของลูกคา 10 8.4 
หมายเหต:ุ  1/ บริษัททองเที่ยวเตรียมการดําเนินงานทองเที่ยวภายในประเทศสําหรับปตอไป 
มากกวาบริษัทละ 1 อยาง  
 
 4.  การเตรียมการดําเนินงานทองเที่ยวตางประเทศสําหรับปตอไป 
      จากการศึกษา การเตรียมการดําเนนิงานทองเที่ยวตางประเทศสําหรับปตอไปของบริษัท
ทองเที่ยว พบวา บริษัททองเที่ยวทําการสํารวจแหลงทองเที่ยวและกาํหนดเสนทางการเดินทาง
ทองเที่ยวมากที่สุด รอยละ 31.9 รองลงมาเปนการติดตอกับแหลงบริการอาหารและที่พัก รอยละ 
13.4 โดยใชส่ือที่ติดตอกับแหลงบริการอาหารและที่พกัมากที่สุด คือ อินเตอรเน็ต รอยละ 9.2  
รองลงมาติดตอทางโทรศัพทรอยละ 2.5  ติดตอโดยตรงกับแหลงที่พกัและอาหารนอยที่สุด รอยละ 
1.7  สวนการตดิตอกับสถานที่ทองเที่ยวตางประเทศ คิดเปนรอยละ 10.9 โดยส่ือที่ใชในการติดตอ
กับสถานที่ทองเที่ยวตางประเทศมากที่สุด คือ อินเตอรเนต็ รอยละ 8.4 รองลงมา คือใชโทรศัพท
ติดตอรอยละ 2.5 สวนการเตรียมการดําเนนิงานทองเที่ยวตางประเทศที่นอยที่สุดคือ การเตรียมงาน
ตามความตองการของลูกคา รอยละ 6.7 (ตารางที่ 11) 
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  ตารางที่ 11  จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามการเตรียมการดําเนินงานทองเทีย่ว
ตางประเทศสําหรับปตอไป  

(n =119) 
การเตรียมการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 

การเตรียมการดําเนินงานทองเท่ียวตางประเทศ 1/   
สํารวจแหลงทองเที่ยวและกําหนดเสนทางการเดินทาง 38 31.9 
ติดตอกับสถานที่ทองเที่ยว   

ไมมี 106 89.1 
มี  13 10.9 

- โทรศัพท 3 2.5 
- อินเตอรเน็ต 10 8.4 

ติดตอกับแหลงบริการอาหารและที่พัก   
ไมมี 103 86.6 
มี  16 13.4 

- โทรศัพท 3 2.5 
- อินเตอรเน็ต 11 9.2 
- ติดตอโดยตรง 2 1.7 

ตามความตองการของลูกคา 8 6.7 
หมายเหต:ุ  1/ บริษัททองเที่ยวเตรียมการดําเนินงานทองเที่ยวตางประเทศสําหรับปตอไปมากกวา
บริษัทละ 1 อยาง  
 
 5. สื่อท่ีใชเพื่อการประชาสัมพันธการทองเที่ยวของบริษทัทองเที่ยว 
     ส่ือที่ใชเพื่อการประชาสัมพันธการทองเที่ยวของบริษทัทองเที่ยว แบงออกเปน ส่ือที่ใช
ในการประชาสัมพันธในประเทศ และสื่อที่ใชในการประชาสัมพันธในตางประเทศ (ตารางที่ 12) 
 
      จากการศึกษา พบวา ส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธการทองเที่ยวในประเทศที่ใชมาก
ที่สุด คือ เว็บไซด (Website) รอยละ 31.1 รองลงมาคือการประชาสัมพันธโดยนักทองเที่ยว รอยละ 
27.7 การประชาสัมพันธผานทางแผนพับ (Brochure) รอยละ 24.4 การประชาสัมพันธผานหนังสือ 
พิมพ เทากับ การออกรานในงานทองเที่ยวตางๆ รอยละ 13.4 สวนการประชาสัมพันธที่นอยที่สุด 
คือการใชโทรศัพทติดตอโดยตรง รอยละ 5.0 
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      ส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธการทองเที่ยวในตางประเทศที่ใชมากที่สุด คือ ทางเว็บ
ไซด (Website) รอยละ 8.4 รองมา คือ การประชาสัมพันธโดยนักทองเที่ยว รอยละ 7.6 สวนการ
ออกราน และ การประชาสัมพันธผานนิตยสารมีจํานวนเทากัน คือ รอยละ 3.4 การประชาสัมพันธที่
นอยที่สุด คือ ผาน หนังสือพิมพ โทรศัพทติดตอโดยตรง และผานทาง อีเมลล (E-Mail) เทากันเพียง
รอยละ 1.7 
 
  ตารางที่ 12  จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามสื่อเพือ่การประชาสัมพันธการ

ทองเที่ยว 
(n =119) 

การดําเนนิงานของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 
สื่อท่ีใชเพื่อการประชาสัมพนัธการทองเที่ยวในประเทศ 1/   

เว็บไซด (Website) 37 31.1 
นักทองเที่ยว 33 27.7 
แผนพับ (Brochure) 29 24.4 
หนังสือพิมพ 16 13.4 
การออกรานในงานทองเที่ยว 16 13.4 
จดหมายแนะนําตัว 14 11.8 
นิตยสาร 12 10.1 
วิทย ุ 10 8.4 
ปายโฆษณา    9 7.6 
อีเมลล (E-Mail)    8 6.7 
โทรศัพท    6 5.0 
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  ตารางที่ 12 (ตอ)   

  (n =119) 
การดําเนนิงานของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 

สื่อท่ีใชเพื่อการประชาสัมพนัธการทองเที่ยวตางประเทศ 2/   
เว็ปไซด (Website) 10 8.4 
ลูกคา    9 7.6 
แผนพับ (Brochure)    -    - 
หนังสือพิมพ    -    - 
การออกรานในงานทองเที่ยว    4 3.4 
จดหมายแนะนําตัว    -    - 
นิตยสาร    4 3.4 
วิทย ุ    -    - 
ปายโฆษณา    -    - 
อีเมลล (E-Mail)    2 1.7 
โทรศัพท    2 1.7 

หมายเหต:ุ  1/ บริษัททองเที่ยวมีการใชส่ือเพื่อการประชาสัมพันธการทองเที่ยวในประเทศ มากกวา
บริษัทละ 1 ส่ือ 
      2/ บริษัททองเที่ยวมกีารใชส่ือเพื่อการประชาสัมพันธการทองเที่ยวตางประเทศ มากกวา
บริษัทละ 1 ส่ือ 
 
 6.  ยานพาหนะที่ใชในการเดนิทางทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว 
      ยานพาหนะที่ใชในการเดินทางทองเทีย่วของบริษัททองเที่ยว แบงออกเปน ยานพาหนะ
ที่ใชในการเดนิทางในประเทศ และ ยานพาหนะที่ใชในการเดินทางในตางประเทศ (ตารางที่ 13) 
 
      จากการศึกษาพบวา ยานพาหนะที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวในประเทศ มากทีสุ่ด คือ 
รถโคช รอยละ 81.7 รองมาเปน รถตู รอยละ 58.8 เครื่องบิน รอยละ 30.3 เรือรอยละ18.5 รถไฟ รอย
ละ 10.1 รถยนตสวนตัว รอยละ 5.9 และนอยที่สุด คือ จกัรยาน รอยละ 1.7 
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      สวนยานพาหนะทีใ่ชในการเดินทางทองเที่ยวตางประเทศ มากที่สุด คือ เครื่องบิน รอย
ละ 29.4 รองลงมาเปน รถโคช รอยละ 22.7 รถตู รอยละ 8.4 เรือ รอยละ 7.6 และ นอยที่สุด คือ 
รถไฟ รอยละ 0.8 
 
  ตารางที่ 13 จาํนวนและรอยละของบริษัททองเที่ยวจําแนกตามยานพาหนะทีใ่ชในการเดินทาง

ทองเที่ยว  
(n =119) 

การดําเนนิงานของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 
ยานพาหนะที่ใชในการเดนิทางทองเที่ยวในประเทศ 1/   

รถตู 70 58.8 
รถโคช 97 81.5 
เครื่องบิน 36 30.3 
เรือ 22 18.5 
รถไฟ 12 10.1 
รถยนตสวนตวั    7 5.9 
จักรยาน    2 1.7 

   
ยานพาหนะที่ใชในการเดนิทางทองเที่ยวตางประเทศ 2/   

รถตู 10 8.4 
รถโคช 27 22.7 
เครื่องบิน 35 29.4 
เรือ    9 7.6 
รถไฟ    1 0.8 
รถยนตสวนตวั    -    - 
จักรยาน    -    - 

หมายเหต:ุ  1/ บริษัททองเที่ยวมีการใชยานพาหนะในการเดินทางทองเที่ยวในประเทศ มากกวา
บริษัทละ 1 ประเภท  
      2/ บริษัททองเที่ยวมกีารใชยานพาหนะในการเดินทางทองเที่ยวตางประเทศ มากกวา
บริษัทละ 1 ประเภท 
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 7.  การประเมินผลการดาํเนินงานการทองเท่ียวของบริษทัทองเที่ยว 
      จากการศึกษาเกีย่วกับ การประเมินผลการดําเนินงานของบริษัททองเที่ยว พบวาบริษัท
ทองเที่ยวมกีารประเมินผลการดําเนินงานของบริษัท รอยละ 80.7 โดยจากการสอบถามความพึง
พอใจจากลูกคาที่ใชบริการ มากที่สุด รอยละ 59.7   รองลงมาเปนการประเมินผลจากการใชแบบ 
สอบถามจากลูกคาที่ใชบริการ รอยละ 38.7 และการประเมินผลจากผูปฏิบัติงานและผูเกี่ยวของ   
รอยละ 19.3 สวนการประเมนิผลจาก รายรับ รายจาย ผลกําไร ของบริษัทเปนวิธีที่ใช นอยที่สุด   
รอยละ 13.4 (ตารางที่ 14) 
 
  ตารางที่ 14  จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามการประเมินผลการดําเนินงาน  

(n =119) 
การดําเนนิงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 

การประเมินผลการดําเนินงานของบริษัททองเที่ยว 1/   
ไมมีการประเมินผล 23 19.3 
มีการประเมินผล 96 80.7 

-การสอบถามความพึงพอใจของลูกคา 71 59.7 
-แบบสอบถามจากลูกคาที่ใชบริการ 46 38.7 
-ผูปฏิบัติงาน และผูเกีย่วของ 23 19.3 
-รายรับ รายจาย ผลกําไร ของบริษัท 16 13.4 

หมายเหต:ุ  1/ บริษัททองเที่ยวมีการประเมนิผลการดําเนนิงานของบริษัท มากกวา บริษัทละ 1 อยาง 
 
ตอนที่ 4 ความคิดเห็นของผูบริหารบริษทัทองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 
 ผลการศึกษาความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
มีรายละเอียดดังตอไปนี ้
 
 1.  การจัดการทองเที่ยวเกษตรในปท่ีผานมาของบริษัททองเที่ยว 
 
      ผลการศึกษาการจัดการทองเที่ยวเกษตรในปที่ผานมา (พ.ศ. 2548) ของบริษัททองเที่ยว 
พบวา บริษัททองเที่ยว เพียงรอยละ 37.0 มีการจัดทองเที่ยวเกษตร โดยสถานที่ทองเที่ยวเกษตรที่มี
การจัดทองเทีย่วมากที่สุด คอื ไรองุน รอยละ12.6 รองลงมา คือสวนผักปลอดสารพิษ  รอยละ 11.4  
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สวนผลไม รอยละ 9.2  สวนไมดอกไมประดับ รอยละ 6.7 สวน คลองมหาสวัสดิ์ กับ บึงฉวาก และ
หมูบานควาย จ.สุพรรณบุรี มีการจัดทองเที่ยวเทากัน คอืรอยละ 5.0 โครงการหลวง รอยละ 4.2
เทากับ ตลาดน้ําดําเนนิสะดวก สวนงานเทศกาลผลไมที่จัดขึ้นตามจงัหวัดตางๆ บริษัททองเที่ยวจัด
นําเที่ยวรอยละ 3.4  และสวนสมุนไพรมีการจัดทองเที่ยวนอยที่สุด เพยีงรอยละ 1.7 (ตารางที่ 15) 
 
  ตารางที่ 15  จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามการจดัการทองเที่ยวเกษตรในปที่

ผานมา (พ.ศ. 2548)  
(n =119) 

การจัดการทองเที่ยวเกษตร จํานวน รอยละ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตรในป พ.ศ. 2548 1/   

ไมมีการจัดทองเที่ยวเกษตร 75 63.0 
มีการจัดทองเที่ยวเกษตร 44 37.0 

-ไรองุน 15 12.6 
-สวนผักปลอดสารพิษ 14 11.4 
-สวนผลไม 11 9.2 
-สวนไมดอกไมประดับ 8 6.7 
-คลองมหาสวสัดิ์ จ.นครปฐม 6 5.0 
-บึงฉวาก, หมูบานควาย จ.สุพรรณบุรี 6 5.0 
-โครงการหลวง 5 4.2 
-ตลาดน้ําดําเนนิสะดวก 5 4.2 
-งานเทศกาลผลไมในจังหวดัตางๆ 4 3.7 
-สวนสมุนไพร 2 1.7 

หมายเหต:ุ  1/ บริษัททองเที่ยวมีการจดัการทองเที่ยวเกษตรในปที่ผานมา (พ.ศ. 2548) มากกวาบริษทั
ละ 1 แหง 
 
 2.  แหลงทองเที่ยวเกษตรที่บริษัททองเที่ยวคิดวานาสนใจและเปนท่ีนิยม 
 
      ผลการศึกษาแหลงทองเที่ยวเกษตรที่บริษัททองเที่ยวคิดวานาสนใจและเปนทีน่ิยม 
พบวา สวนผลไมเปนแหลงทองเที่ยวที่บริษัททองเที่ยวคิดวานกัทองเทีย่วมีความสนใจและเปนที่
นิยมมากที่สุด รอยละ 32.8 รองลงมา คือโครงการหลวง รอยละ 26.9 สวนเกษตรปลอดสารพิษ รอย
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ละ 20.2 ไรองุน เทากับ สวนไมดอกไมประดับ คือ รอยละ 13.4 แหลงทองเที่ยวประเภทฟารมเลี้ยง
สัตว รอยละ 12.6 ตลาดน้ํา รอยละ 7.6 สวนสมุนไพร รอยละ 6.7 และ สวนกลวยไม มีผูสนใจ และ
นิยมเพยีง รอยละ 5.0 (ตารางที่ 16) 
 
  ตารางที่ 16  จํานวนและรอยละของผูบริหารบริษัททองเที่ยวจําแนกตามความคิดเห็นเกีย่วกับ

แหลงทองเที่ยวเกษตรที่นาสนใจและเปนทีน่ิยม 1/ 
(n =119) 

แหลงทองเที่ยวเกษตรที่นาสนใจและเปนทีน่ิยม จํานวน รอยละ 
สวนผลไม 39 32.8 
โครงการหลวง 32 26.9 
สวนเกษตรปลอดสารพิษ 24 20.2 
ไรองุน 16 13.4 
สวนไมดอกไมประดับ 16 13.4 
ฟารมเลี้ยงสัตว 15 12.6 
ตลาดน้ํา    9 7.6 
สวนสมุนไพร    8 6.7 
สวนกลวยไม    6 5.0 

หมายเหต:ุ  1/ แหลงทองเที่ยวเกษตรที่ผูบริหารบริษัททองเที่ยวคดิวานาสนใจ ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
 3.  ความคิดเหน็เกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 
      จากผลการศึกษาความคดิเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตรของผูบริหารบริษัท
ทองเที่ยว (ตารางที่ 17) พบวา  
 
  ผูบริหารบริษัททองเที่ยวมีความเหน็ดวยระดับมากที่สุดเพียง 1 ประเดน็ คือ แหลง
ทองเที่ยวเกษตรที่มีความพรอม จําเปนตองมีวิทยากรเพือ่ชวยอธิบายความรูทางการเกษตรของ
แหลงทองเที่ยวเกษตรอยางชัดเจนใหนกัทองเที่ยว ดวยคะแนนเฉลี่ย 4.54  
 
 สวนความคิดเห็นที่ผูบริหารบริษัททองเที่ยวเหน็ดวยระดบัมาก คือ การจัดการทองเทีย่ว
เกษตรตองทําการสํารวจเสนทางอยางละเอียด กอนกําหนดเสนทางเพือ่ความถูกตองและเหมาะสม 
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(4.45 คะแนน) การทําการประเมินผลการทองเที่ยวเกษตรจากนกัทองเทีย่วเปนสิ่งจําเปน เพื่อการ
พัฒนาการจดัการทองเที่ยวเกษตร (4.37 คะแนน) มัคคุเทศกควรขออนุญาตเจาของแหลงทองเที่ยว
เกษตร เพื่อชวยอธิบายในสิ่งที่มีความรูและไมแสดงตวัเปนวิทยากรเอง (4.33 คะแนน)  
นักทองเที่ยวสนใจเดินทางไปแหลงทองเทีย่วเกษตรที่ไปถึงไดสะดวกเพื่อความสะดวกสบาย และ
ปลอดภัย (3.99 คะแนน)  การวางแผนการจัดการทองเทีย่วเกษตรในประเทศไทยทําไดสะดวก
เพราะเปนประเทศเกษตรกรรม (3.82 คะแนน)  นักทองเที่ยวสามารถซื้อผลผลิตของแหลงทองเทีย่ว
เกษตรไดตลอดป หรือทุกครัง้ที่ไดไปเยี่ยมชม (3.66 คะแนน) การจัดการทองเที่ยวเกษตรมีความ
คุมคาเกี่ยวกับคาใชจายเมื่อเทียบกับการจดัการทองเที่ยวอยางอื่น เชนการทองเที่ยว Shopping 
(3.66คะแนน)  การกําหนดเสนทางการเดนิทางทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดสะดวก เพราะ
มีแหลงทองเทีย่วเกษตรอยูมากมายและเปนที่รูจักกนัดี (3.60 คะแนน) การจัดการทองเที่ยวเกษตร
สามารถดําเนินงานไดในราคาต่ํากวาการจดัการทองเที่ยวแบบอื่น (3.59 คะแนน) 
 
 สวนความคิดเห็นที่ผูบริหารบริษัททองเที่ยวมีความเห็นดวยระดับปานกลาง คือ การวาง 
แผนการจัดการทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดอยางมีระบบเชนเดียวกับการวางแผนการ
จัดการเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (3.50 คะแนน) นกัทองเที่ยวที่นยิมเดินทางทองเที่ยวเกษตร
เปนผูมีอายุมากกวา 40 ปมากที่สุด (3.50 คะแนน) นกัทองเที่ยวนิยมการทองเที่ยวเกษตรเพิ่มมากขึ้น
ตามลําดับ (3.50 คะแนน) แหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมากมีการจัดสภาพแวดลอมที่สะอาด และ
สวยงามตลอดเวลา (3.35 คะแนน) นกัทองเที่ยวชาวตางประเทศสนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวา
การทองเที่ยวอยางอื่น (3.08 คะแนน) แหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมากไมมีหองสุขาที่สะดวกสะอาด
และปลอดภยัสําหรับนักทองเที่ยวทีไ่ปเยีย่มชม (3.06 คะแนน) การวางแผนการจัดการทองเที่ยว
เกษตรในประเทศไทยทําไดยากเพราะมแีหลงทองเที่ยวทีน่าสนใจจํานวนจํากัด (2.92 คะแนน) การ
กําหนดเสนทางการเดินทางทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก เพราะเปนแหลงทองเที่ยวที่
นักทองเที่ยวไมคอยรูจักและไมเปนที่นยิม (2.83 คะแนน) และ นักทองเที่ยวสนใจเดินทางไปแหลง
ทองเที่ยวเกษตรที่การเดินทางเปนไปอยางยากลําบากเพือ่ความตื่นเตน(2.62 คะแนน) 
 
 สําหรับความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวมีความเห็นดวยระดับนอย คือ 
นักทองเที่ยวชาวไทยสนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยวอยางอื่น (2.50 คะแนน) 
นักทองเที่ยวชาวไทยนิยมการทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอันดับตนๆ (2.45 คะแนน) และ 
แหลงทองเที่ยวเกษตรไดรับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพียงพอ (2.07 คะแนน)  
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  ตารางที่ 17  คะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการ 
 ทองเที่ยวเกษตร 

(n =119) 
ระดับความคิดเห็น  

ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

 
คะแนน
เฉลี่ย 

 
ระดับ
ความ
คิดเห็น 

1.ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
สะดวกเพราะเปนประเทศเกษตรกรรม  

26 50 39 4 - 3.82 มาก 

2.ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก
เพราะมีแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจจํานวน
จํากัด 

15 30 28 23 23 2.92 ปาน
กลาง 

3.ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
อยางมีระบบเชนเดียวกับการวางแผนการ
จัดการเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

20 42 39 14 4 3.50 ปาน
กลาง 

4.ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได 
สะดวก เพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตร 
อยูมากมายและเปนที่รูจักกันดี  

20 47 38 12 2 3.60 มาก 

5.ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก 
เพราะเปนแหลงทองเที่ยวที่นักทองเที่ยว 
ไมคอยรูจักและไมเปนที่นิยม 

12 27 30 29 21 2.83 ปาน
กลาง 

6.ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรตอง 
ทําการสํารวจเสนทางอยางละเอียดกอน 
กําหนดเสนทางเพื่อความถูกตองและ 
เหมาะสม 

65 42 12 - - 4.45 มาก 

7.ทานคิดวานักทองเที่ยวที่นิยมเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรเปนผูมีอายุมากกวา 40 ป 
มากที่สุด  

20 38 43 18 - 3.50 ปาน
กลาง 
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  ตารางที่ 17  (ตอ)        

      (n =119) 
ระดับความคิดเห็น 

 
 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

 
คะแนน
เฉลี่ย 

 
ระดับ
ความ
คิดเห็น 

8.ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่การเดินทางเปน 
ไปอยางยากลําบากเพื่อความต่ืนเตน 

2 20 50 25 22 2.62 ปาน
กลาง 

9.ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่ไปถึงไดสะดวก 
เพื่อความสบายและปลอดภัย  

26 66 27 - - 3.99 มาก 

10.ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรที่มีความ
พรอม จําเปนตองมีวิทยากรเพื่อชวยอธิบาย 
ความรูทางการเกษตรของแหลงทองเที่ยว 
เกษตรอยางชัดเจนใหนักทองเที่ยว 

77 29 13 - - 4.54 มาก
ที่สุด 

11.ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก
มีการจัดสภาพแวดลอมที่สะอาด และ 
สวยงามตลอดเวลา  

21 23 52 23 - 3.35 ปาน
กลาง 

12.ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก
ไมมีหองสุขาที่สะดวก สะอาดและปลอดภัย 
สําหรับนักทองเที่ยวที่ไปเยี่ยมชม 

13 28 38 33 7 3.06 ปาน
กลาง 

13.ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรได 
รับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพียงพอ  

2 7 22 54 34 2.07 นอย 

14.ทานคิดวานักทองเที่ยวสามารถซื้อผล 
ผลิตของแหลงทองเที่ยวเกษตรไดตลอดป  
หรือทุกครั้งที่ไดไปเยี่ยมชม   

29 40 33 15 2 3.66 มาก 

15.ทานคิดวามัคคุเทศกควรขออนุญาต 
เจาของแหลงทองเที่ยวเกษตร เพื่อชวย 
อธิบายในสิ่งที่มีความรู และไมแสดงตัวเปน 
วิทยากรเอง  

66 34 12 6 1 4.33 มาก 
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  ตารางที่ 17  (ตอ)        

      (n =119) 
ระดับความคิดเห็น 

 
 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

 
คะแนน
เฉลี่ย 

 
ระดับ
ความ
คิดเห็น 

16.ทานคิดวาการทําการประเมินผลการ 
ทองเที่ยวเกษตรจากนักทองเที่ยวเปนสิ่ง 
จําเปน เพื่อการพัฒนาการจัดการทองเที่ยว 
เกษตร  

63 37 19 - - 4.37 มาก 

17.ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรมี 
ความคุมคาเกี่ยวกับคาใชจาย เมื่อเทียบกับ 
การจัดการทองเที่ยวอยางอื่น เชนการ 
ทองเที่ยว Shopping   

27 39 43 6 4 3.66 มาก 

18.ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยสนใจ 
การทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยว 
อยางอื่น  

7 4 47 45 16 2.50 นอย 

19.ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 
สนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการ 
ทองเที่ยวอยางอื่น    

10 26 55 20 8 3.08 ปาน
กลาง 

20.ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยนิยมการ 
ทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอันดับ
ตนๆ  

6 8 37 51 17 2.45 นอย 

21.ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
สามารถดําเนินงานไดในราคาต่ํากวาการ 
จัดการทองเที่ยวแบบอื่น   

14 51 45 9 - 3.59 มาก 

22.ทานคิดวานักทองเที่ยวนิยมการทองเที่ยว
เกษตรเพิ่มมากขึ้นตามลําดับ  

18 32 61 8 - 3.50 ปาน
กลาง 
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ตอนที่ 5 ปญหาและขอเสนอแนะของผูบรหิารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 
 1.  ปญหาการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว 
 
      การศึกษาปญหาการดําเนนิงานการทองเที่ยวของบริษทัทองเที่ยว แบงเปน ปญหา 
การดําเนนิงานการทองเที่ยวในประเทศ และ ปญหาการดําเนินงานการทองเที่ยวตางประเทศ        
(ตารางที่ 18) 
 
 บริษัททองเที่ยว รอยละ 72.3 มีปญหาในการดําเนินงาน โดยมีปญหามากที่สุด คือ การ
แขงขัน และการตัดราคากันเองระหวางบรษิัททัวร รอยละ 21.1  รองลงมาคือ ปญหาดานการ
เดินทาง และการจราจร รอยละ 14.3 เทากบั ปญหาดานความรูและจํานวนบุคลากรภายในบริษัท 
ปญหาดานตนทุนในการจัดทองเที่ยวที่สูงขึ้น รอยละ 13.4  จํานวนและงบประมาณในการทองเที่ยว
ของลูกคาที่ลดลง รอยละ 12.6  การประชาสัมพันธที่ไมทั่วถึง รอยละ 11.8 เทากับ ปญหาความ
หนาแนนของนักทองเที่ยวในชวงเทศกาล  ปญหาภัยธรรมชาติ การเมือง สังคม รอยละ 10.9   
ปญหาไมมีสถานที่ทองเที่ยวใหม รอยละ 6.7 และ ปญหาความรวมมือจากหนวยงานของภาครัฐ
เพียงรอยละ 4.2 
 
 สวนปญหาการดําเนินงานการทองเที่ยวตางประเทศของบริษัททองเที่ยว พบวา รอยละ 
16.8 มีปญหา โดยเปนปญหาดานงบประมาณในการจัดทองเที่ยวมากทีสุ่ด รอยละ 7.6 รองลงมา      
คือ ปญหาดานสถานที่ทองเที่ยวที่ไมมีความแปลกใหม รอยละ 6.7 เทากับ ปญหาดานคาใชจายใน
การทองเที่ยวตางประเทศมรีาคาสูง รวมทั้ง ปญหาดานบคุลากรในบริษทั รอยละ 3.4 และ ปญหาภัย
ธรรมชาติ การเมือง และสังคม รอยละ 1.7 
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  ตารางที่ 18  จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามปญหาการดําเนนิงานการทองเที่ยว 
(n =119) 

ปญหาในการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 
ปญหาการดําเนินงานการทองเท่ียวในประเทศ 1/   

ไมมีปญหาในการดําเนนิงาน 33 27.7 
มีปญหาในการดําเนินงาน 86 72.3 

-การแขงขันระหวางบริษัททัวร 26 21.8 
-การเดนิทาง การจราจร 17 14.3 
-ความรู, จํานวนบุคลากรในบริษัท 17 14.3 
-ตนทุนในการจัดทองเที่ยวสูงขึ้น 16 13.4 
-จํานวนและงบประมาณในการทองเที่ยวของลูกคาที่ลดลง 15 12.6 
-การประชาสมัพันธไมทั่วถึง 14 11.8 
-ปญหาความหนาแนนของนักทองเที่ยวในชวงเทศกาล 14 11.8 
-ปญหาภยัธรรมชาติ การเมือง สังคม 13 10.9 
-ไมมีสถานที่ทองเที่ยวใหม 8 6.7 
-ปญหาความรวมมือจากหนวยงานของภาครัฐ 5 4.2 
   

ปญหาการดําเนินงานการทองเท่ียวตางประเทศ 2/   
ไมมีปญหาในการดําเนนิงาน 99 83.2 
มีปญหาในการดําเนินงาน 20 16.8 

-ดานงบประมาณในการจัดทองเที่ยว 9 7.6 
-สถานที่ทองเที่ยวไมมีความแปลกใหม 8 6.7 
-ดานคาใชจายในการทองเทีย่วตางประเทศมีราคาสูง 8 6.7 
-ปญหาดานบคุลากรในบริษทั 4 3.4 
-ปญหาภยัธรรมชาติ การเมือง สังคม 2 1.7 

หมายเหต:ุ  1/ บริษัททองเที่ยวมีปญหาการดําเนินงานการทองเที่ยวในประเทศ มากกวา 
บริษัทละ1 ปญหา 
      2/ บริษัททองเที่ยวมีปญหาการดําเนนิงานการทองเที่ยวตางประเทศ มากกวา 
 บริษัทละ1 ปญหา 
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 2.  ขอเสนอแนะการดําเนินงานการทองเท่ียวของบริษทัทองเที่ยว 
 
      ผลการศึกษาขอเสนอแนะการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว แบงออก 
เปน ขอเสนอแนะการดําเนนิงานการทองเที่ยวในประเทศ และ ขอเสนอแนะการดําเนินงานการ
ทองเที่ยวในตางประเทศ (ตารางที่ 19) 
 
 จากการศึกษาขอเสนอแนะการดําเนนิงานทองเที่ยวในประเทศ พบวา บริษัททองเที่ยว  
รอยละ 47.1 มีขอเสนอแนะในการดําเนินงานทองเที่ยว โดยมีขอเสนอแนะวา ควรปรบัปรุงและ
รักษาคุณภาพในการดําเนินงานของบริษัทอยูเสมอ มากที่สุด รอยละ 16.8 รองมาคือ หนวยงานของ
ภาครัฐควรใหการสนับสนุนบริษัททองเที่ยวมากขึ้น รอยละ 14.3 ควรปฏิบัติงานใหลูกคาพึงพอใจ 
รอยละ 12.6 เทากับ ควรกําหนดเกณฑการตั้งราคาในการจัดทัวรของแตละบริษัทใหเทาเทียมกนั 
ควรมีการประชาสัมพันธการทองเที่ยวที่ทนัสมัย และใหขอมูลที่ถูกตอง รอยละ 10.1 ควรคํานึงถึง
ความปลอดภยัของนักทองเที่ยว รอยละ 6.7 เทากับ  ศึกษาเสนทางทองเที่ยวใหมๆอยูเสมอ และ
เสนอแนะวาสถานที่ทองเที่ยวควรมีความสะดวกสบายและราคาถูก เพียงรอยละ 5.0 
 
 สวนขอเสนอแนะการดําเนนิงานการทองเที่ยวในตางประเทศ พบวา บริษัททองเที่ยว    
รอยละ 14.3 มีขอเสนอแนะในการดําเนินงานทองเที่ยวในตางประเทศวา ควรจดังบประมาณการ
ทองเที่ยวตางประเทศของลูกคาใหมีราคาที่เหมาะสม รอยละ 9.2 ควรทําการศึกษาเสนทางทองเที่ยว
ใหมๆอยูเสมอ รอยละ 5.9 ควรพัฒนาบุคลากรใหมีคณุภาพในการปฏบิัติงาน รอยละ 5.0 และ
เสนอแนะวา ควรทําการขยายตลาดการทองเที่ยวดานวฒันธรรมในตางประเทศ รอยละ 4.2 
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  ตารางที่ 19  จํานวนและรอยละของบริษทัทองเที่ยวจําแนกตามขอเสนอแนะการดําเนินงานการ
ทองเที่ยว 

(n =119) 
ขอเสนอแนะการดําเนนิงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว จํานวน รอยละ 

ขอเสนอแนะการดําเนินงานการทองเที่ยวในประเทศ 1/   
ไมมีขอเสนอแนะ 63 52.9 
มีขอเสนอแนะ 56 47.1 

-ปรับปรุงและรักษาคุณภาพในการดําเนินงานอยูเสมอ 20 16.8 
-หนวยงานของภาครัฐควรใหการสนับสนนุมากขึ้น 17 14.3 
-ควรปฏิบัติงานใหลูกคาพึงพอใจ 15 12.6 
-ควรกําหนดเกณฑการตั้งราคาในการจดัทวัรใหเทาเทียมกัน 15 12.6 
-ควรมีการประชาสัมพันธการทองเที่ยวทีท่ันสมัย 12 10.1 
-ควรคํานึงถึงความปลอดภยัของนักทองเที่ยว 8 6.7 
-ควรศึกษาเสนทางทองเที่ยวใหมๆอยูเสมอ 8 6.7 
-สถานที่ทองเที่ยวควรมีความสะดวกสบายและราคาถูก 6 5.0 
   

ขอเสนอแนะการดําเนินงานการทองเที่ยวในตางประเทศ 2/   
ไมมีขอเสนอแนะ 102 85.7 
มีขอเสนอแนะ 17 14.3 

-ควรจัดงบประมาณการทองเที่ยวตางประเทศของลูกคา 
ใหมีราคาที่เหมาะสม 

 
11 

 
9.2 

-ศึกษาเสนทางทองเที่ยวใหมๆอยูเสมอ 7 5.9 
-พัฒนาบุคลากรใหมีคณุภาพในการปฏิบตัิงาน 6 5.0 
-ขยายตลาดการทองเที่ยวดานวัฒนธรรมในตางประเทศ 5 4.2 

หมายเหต:ุ  1/ บริษัททองเที่ยวมีขอเสนอแนะการดาํเนินงานการทองเที่ยวในประเทศ มากกวา 
บริษัทละ 1 ขอ 
      2/ บริษัททองเที่ยวมีขอเสนอแนะการดําเนินงานการทองเที่ยวตางประเทศ มากกวา  
บริษัทละ 1 ขอ 
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 3.  ปญหาในการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 
      ผลการศึกษา ปญหาในการจัดการทองเที่ยวเกษตรตามความคิดเหน็ของผูบริหารบริษัท
ทองเที่ยว (ตารางที่ 20) พบวา 
 
 ผูบริหารบริษัททองเที่ยว รอยละ 69.7 เห็นวาการจดัการทองเที่ยวเกษตรมีปญหา ที่สําคัญ
ที่สุด คือ ปญหาดานความพรอมของสถานที่ทองเที่ยว รอยละ 29.4 รองลงมาคือ การขาดการ
ประชาสัมพันธการทองเที่ยวเกษตร รอยละ 21.8 การเดนิทางไมสะดวก และปญหาดานความพรอม
ของวิทยากรในการบรรยาย มีความสําคัญเทากัน รอยละ 21.0 สถานที่ทองเที่ยวมนีอย และ 
ไมนาสนใจ รอยละ 20.2 นักทองเที่ยวไมรูจัก และไมนยิมการทองเที่ยวเกษตร รอยละ 19.3 การขาด
การสงเสริมจากภาครัฐและหนวยงานที่เกี่ยวของ รอยละ 12.6 ปญหาดานราคามีความสําคัญเทากับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตรตองคํานึงถึงฤดูกาล รอยละ 11.8 และปญหาที่ผูบริหารบริษัททองเที่ยว
พบวา มีความสําคัญนอยที่สุด คือ มัคคุเทศกไมมีความรูดานการทองเทีย่วเกษตร รอยละ 5.9 
 
  ตารางที่ 20  จํานวนและรอยละของผูบริหารบริษัททองเที่ยวจําแนกตามปญหาในการจัดการ

ทองเที่ยวเกษตร 
(n =119) 

ปญหาและขอเสนอแนะเกีย่วกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร จํานวน รอยละ 
ปญหาในการจดัการทองเที่ยวเกษตร 1/   

ไมมีปญหา 36 30.3 
มีปญหา 83 69.7 

-ความพรอมของสถานที่ทองเที่ยว 35 29.4 
-ขาดการประชาสัมพันธ 26 21.8 
-การเดนิทางไมสะดวก 25 21.0 
-ความพรอมของวิทยากรบรรยาย 25 21.0 
-สถานที่ทองเที่ยวมนีอยและไมนาสนใจ 24 20.2 
-นักทองเทีย่วไมรูจักและไมนิยมการทองเที่ยวเกษตร 23 19.3 
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  ตารางที่ 20  (ตอ)   
  (n =119) 

ปญหาและขอเสนอแนะเกีย่วกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร จํานวน รอยละ 
-การขาดการสงเสริมจากภาครัฐและหนวยงานที่เกีย่วของ 15 12.6 
-ปญหาดานราคา 14 11.8 
-การจัดการทองเที่ยวเกษตรตองคํานึงถึงฤดูกาล 14 11.8 
-มัคคุเทศกไมมีความรูดานการทองเที่ยวเกษตร 7 5.9 

หมายเหต:ุ  1/ ผูบริหารมีปญหาในการจัดการทองเที่ยวเกษตร มากกวาคนละ 1 ปญหา 
 
 4.  ขอเสนอแนะในการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 
      สวนขอเสนอแนะในการจัดการทองเทีย่วเกษตรใหประสบความสําเร็จตามความ
คิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยว (ตารางที่ 21) พบวา 
 
 ผูบริหารบริษัททองเที่ยวรอยละ 61.3  มีขอเสนอแนะวา ควรมีการประชาสัมพันธการ
ทองเที่ยวเกษตรใหมากขึ้น รอยละ 36.1 หนวยงานภาครฐัและที่เกี่ยวของควรใหการสนับสนุนอยาง
ตอเนื่องจริงจัง รอยละ 23.5 เทากับ ควรพัฒนาแหลงทองเที่ยวเกษตรใหมีความพรอมในทุกดาน 
ควรพัฒนาความรู ความสามารถของวทิยากร รอยละ 18.5 ควรจัดการทองเที่ยวเกษตรแทรกกับการ
ทองเที่ยวแบบอื่น เพื่อเพิ่มความนาสนใจ รอยละ 12.6 ควรพัฒนาผลิตภัณฑเกษตรใหนาสนใจอยู
เสมอ รอยละ 11.8 ควรมีการกําหนดเสนทางเดินทางทองเที่ยวเกษตรใหมีความสะดวก และ
ปลอดภัย รอยละ 10.9 และควรสนับสนุนใหเกษตรกรมีสวนรวมในการพัฒนาการทองเที่ยวเกษตร 
รอยละ 10.1 
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  ตารางที่ 21  จํานวนและรอยละของผูบริหารบริษัททองเที่ยวจําแนกตามขอเสนอแนะในการ
จัดการทองเทีย่วเกษตรใหประสบความสําเร็จ 

(n =119) 
ปญหาและขอเสนอแนะเกีย่วกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร จํานวน(คน) รอยละ 

ขอเสนอแนะในการจัดการทองเที่ยวเกษตร 1/   
ไมมีขอเสนอแนะ 46 38.7 
มีขอเสนอแนะ 73 61.3 

-ควรมีการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเกษตรใหมากขึน้ 43 36.1 
-หนวยงานภาครัฐและที่เกีย่วของควรใหการสนับสนุนอยาง 
ตอเนื่องจริงจัง 

28 23.5 

-ควรพัฒนาแหลงทองเที่ยวเกษตรใหมีความพรอมในทุกดาน 28 23.5 
-ควรพัฒนาความรู ความสามารถใหวิทยากร 22 18.5 
-ควรจัดการทองเที่ยวเกษตรแทรกกับการทองเที่ยวแบบอื่น 
เพื่อเพิ่มความนาสนใจ 

15 12.6 

-ควรพัฒนาผลติภัณฑเกษตรใหนาสนใจอยูเสมอ 14 11.8 
-ควรกําหนดเสนทางเดินทางทองเที่ยวเกษตรใหมีความ
สะดวกและปลอดภัย 

13 10.9 

-ควรสนับสนนุใหเกษตรกรมีสวนรวมในการพัฒนาการ
ทองเที่ยวเกษตร 

12 10.1 

หมายเหต:ุ  1/ ผูบริหารบริษัททองเที่ยวมีขอเสนอแนะในการจัดการทองเที่ยวเกษตร มากกวา 
คนละ 1 ขอ 
 
  



 

109

ตอนที่ 6 การทดสอบสมมติฐาน 
 
 สมมติฐานที1่ ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ เพศ แตกตางกันจะมีความคิดเห็นเกี่ยวกบั
การจัดการการทองเที่ยวเกษตรไมแตกตางกัน 
 
 ผลการศึกษา พบวา ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่เพศแตกตางกันจะมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
การจัดการทองเที่ยวเกษตรแตกตางกันบางประการ คือ การกําหนดเสนทางการเดินทางทองเที่ยว
เกษตรในประเทศไทยทําไดสะดวกเพราะมีแหลงทองเทีย่วเกษตรอยูมากมายและเปนที่รูจักกนัดี 
โดยผูบริหารเพศชาย เหน็ดวยมาก ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.80 คะแนน และผูบริหารเพศหญิงเห็นดวย
ปานกลาง ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.16 คะแนน ซ่ึงแตกตางกนัอยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ .05 
(t=3.659) สวนความคิดเห็นวาการวางแผนการจัดการทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก
เพราะมีแหลงทองเที่ยวทีน่าสนใจจํานวนจาํกัด ปรากฏวา ผูบริหารเพศหญิงเห็นดวยปานกลาง ดวย
คะแนนเฉลี่ย 3.37 คะแนน และผูบริหารเพศชายก็เห็นดวยปานกลาง แตแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 (t=2.581) สําหรับความคดิเห็นวาการจัดการทองเทีย่วเกษตรสามารถ
ดําเนินงานไดในราคาต่ํากวาการจัดการทองเที่ยวแบบอื่น ปรากฏวา ผูบริหารเพศชายเห็นดวยมาก
ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.70 คะแนน และผูบริหารเพศหญิงเหน็ดวยปานกลาง ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.34 
คะแนน ซ่ึงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 (t=2.353) (ตารางที่ 22) 
 
  ตารางที่ 22  เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตรของ

ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มเีพศแตกตางกนั 
 

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
สะดวกเพราะเปนประเทศเกษตรกรรม 
 ชาย (n=81) 

หญิง (n=38) 

 
 
 

18 
  8 

 
 
 

39 
11 

 
 
 

22 
17 

 
 
 

2 
2 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.90 
3.66 

 
 
 

1.538 

 
 
 

0.127 
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  ตารางที่ 22  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก
เพราะมีแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจจํานวน
จํากัด 

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 
 

10 
  5 

 
 
 
 

15 
15 

 
 
 
 

17 
11 

 
 
 
 

20 
  3 

 
 
 
 

19 
  4 

 
 
 
 

2.72 
3.37 

 
 
 
 

-2.581 

 
 
 
 

0.011 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
อยางมีระบบเชนเดียวกับการวางแผนการ
จัดการเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 
 

15 
  5 

 
 
 
 

34 
  8 

 
 
 
 

20 
19 

 
 
 
 

  8 
  6 

 
 
 
 
4 
- 

 
 
 
 

3.59 
3.32 

 
 
 
 

1.391 

 
 
 
 

0.167 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได 
สะดวก เพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตร 
อยูมากมายและเปนที่รูจักกันดี 

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 
 

17 
  3 

 
 
 
 

37 
10 

 
 
 
 

21 
17 

 
 
 
 

  6 
  6 

 
 
 
 

  - 
  2 

 
 
 
 

3.80 
3.16 

 
 
 
 

3.659 

 
 
 
 

0.000 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก 
เพราะเปนแหลงทองเที่ยวที่นักทองเที่ยว 
ไมคอยรูจักและไมเปนที่นิยม 

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 
 

12 
  - 

 
 
 
 

11 
16 

 
 
 
 

21 
  9 

 
 
 
 

22 
  7 

 
 
 
 

15 
  6 

 
 
 
 

2.79 
2.92 

 
 
 
 

-0.531 

 
 
 
 

0.597 
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  ตารางที่ 22  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรตอง 
ทําการสํารวจเสนทางอยางละเอียดกอน 
กําหนดเสนทางเพื่อความถูกตองและ 
เหมาะสม 

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 
 

46 
19 

 
 
 
 

25 
17 

 
 
 
 

10 
  2 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 

4.44 
4.45 

 
 
 
 

-0.022 

 
 
 
 

0.982 

ทานคิดวานักทองเที่ยวที่นิยมเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรเปนผูมีอายุมากกวา 40 ป 
มากที่สุด  

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 

14 
  6 

 
 
 

29 
  9 

 
 
 

24 
19 

 
 
 

14 
  4 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.53 
3.45 

 
 
 

0.447 

 
 
 

0.656 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่การเดินทางเปน 
ไปอยางยากลําบากเพื่อความต่ืนเตน 

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 
- 
2 

 
 
 

15 
  5 

 
 
 

34 
16 

 
 
 

20 
  5 

 
 
 

12 
10 

 
 
 

2.64 
2.58 

 
 
 

0.312 

 
 
 

0.756 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่ไปถึงไดสะดวก 
เพื่อความสบายและปลอดภัย  

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 

17 
  9 

 
 
 

43 
23 

 
 
 

21 
  6 

 
 
 
- 
- 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.95 
4.08 

 
 
 

-0.974 

 
 
 

0.332 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรที่มีความ 
พรอม จําเปนตองมีวิทยากรเพื่อชวยอธิบาย 
ความรูทางการเกษตรของแหลงทองเที่ยว 
เกษตรอยางชัดเจนใหนักทองเที่ยว 

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 
 

54 
23 

 
 
 
 

18 
11 

 
 
 
 
9 
4 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 

4.56 
4.50 

 
 
 
 

0.410 

 
 
 
 

0.682 
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    ตารางที่ 22  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก 
มีการจัดสภาพแวดลอมที่สะอาด และ 
สวยงามตลอดเวลา  

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 

15 
  6 

 
 
 

18 
  5 

 
 
 

30 
22 

 
 
 

18 
  5 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.37 
3.32 

 
 
 

0.280 

 
 
 

0.780 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก    
ไมมีหองสุขาที่สะดวก สะอาดและ 
ปลอดภัยสําหรับนักทองเที่ยวที่ไปเยี่ยมชม 

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 

12 
  1 

 
 
 

17 
11 

 
 
 

24 
14 

 
 
 

22 
11 

 
 
 
6 
1 

 
 
 

3.09 
3.00 

 
 
 

0. 401 
 

 
 
 

0.689 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรได 
รับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพียงพอ  

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 

2 
- 

 
 
5 
2 

 
 

15 
  7 

 
 

34 
20 

 
 

25 
  9 

 
 

2.07 
2.05 

 
 

0.117 

 
 

0.907 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสามารถซื้อผล 
ผลิตของแหลงทองเที่ยวเกษตรไดตลอดป  
หรือทุกครั้งที่ไดไปเยี่ยมชม 

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 

21 
  8 

 
 
 

26 
14 

 
 
 

21 
12 

 
 
 

3 
2 

 
 
 
- 
2 

 
 
 

3.68 
3.63 

 
 
 

0.232 

 
 
 

0.817 

ทานคิดวามัคคุเทศกควรขออนุญาต 
เจาของแหลงทองเที่ยวเกษตร เพื่อชวย 
อธิบายในสิ่งที่มีความรู และไมแสดงตัว 
เปนวิทยากรเอง 

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38)  

 
 
 
 

43 
23 

 
 
 
 

26 
8 

 
 
 
 
8 
4 

 
 
 
 

4 
2 

 
 
 
 
- 
1 

 
 
 
 

4.33 
4.32 

 
 
 
 

0.097 

 
 
 
 

0.923 
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    ตารางที่ 22  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการทําการประเมินผลการ 
ทองเที่ยวเกษตรจากนักทองเที่ยวเปนสิ่ง 
จําเปน เพื่อการพัฒนาการจัดการทองเที่ยว 
เกษตร  

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 
 

46 
17 

 
 
 
 

21 
16 

 
 
 
 

14 
  5 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 

4.40 
4.32 

 
 
 
 

0.539 

 
 
 
 

0.591 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรมี 
ความคุมคาเกี่ยวกับคาใชจาย เมื่อเทียบกับ 
การจัดการทองเที่ยวอยางอื่น เชนการ 
ทองเที่ยว Shopping 

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 
 

18 
  9 

 
 
 
 

28 
11 

 
 
 
 

27 
16 

 
 
 
 

4 
2 

 
 
 
 
4 
- 

 
 
 
 

3.64 
3.71 

 
 
 
 

-0.349 

 
 
 
 

0.727 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยสนใจ 
การทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยว 
อยางอื่น  

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 

4 
3 

 
 
 
4 
- 

 
 
 

31 
16 

 
 
 

32 
13 

 
 
 

10 
  6 

 
 
 

2.51 
2.50 

 
 
 

0.032 

 
 
 

0.974 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 
สนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการ 
ทองเที่ยวอยางอื่น  

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 

4 
6 

 
 
 

20 
  6 

 
 
 

41 
14 

 
 
 

12 
  8 

 
 
 
4 
4 

 
 
 

3.10 
3.05 

 
 
 

0.235 

 
 
 

0.815 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยนิยมการ 
ทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอันดับ
ตนๆ 

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 

4 
2 

 
 
 
3 
5 

 
 
 

28 
  9 

 
 
 

35 
16 

 
 
 

11 
  6 

 
 
 

2.43 
2.50 

 
 
 

-0.348 

 
 
 

0.729 
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   ตารางที่ 22  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
สามารถดําเนินงานไดในราคาต่ํากวาการ 
จัดการทองเที่ยวแบบอื่น 

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 
 

10 
  4 

 
 
 

39 
12 

 
 
 

30 
15 

 
 
 

2 
7 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.70 
3.34 

 
 
 

2.353 

 
 
 

0.020 

ทานคิดวานักทองเที่ยวนิยมการทองเที่ยว 
เกษตรเพิ่มมากขึ้นตามลําดับ  

ชาย (n=81) 
หญิง (n=38) 

 
 

11 
  7 

 
 

29 
  3 

 
 

38 
23 

 
 

3 
5 

 
 
- 
- 

 
 

3.59 
3.32 

 
 

1.705 

 
 

0.091 

 
 สมมติฐานที2่ ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ อายุ แตกตางกัน จะมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
การจัดการการทองเที่ยวเกษตรไมแตกตางกัน 
 
 ผลการศึกษา พบวา ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ อายุ แตกตางกัน มคีวามคิดเหน็เกี่ยวกับ
การจัดการการทองเที่ยวเกษตรแตกตางกนับางประการ คือ การกําหนดเสนทางการเดนิทาง
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดสะดวก เพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตรอยูมากมาย และเปนที่
รูจักกันด ีโดยผูบริหารที่มีอายุมาก เห็นดวยมากดวยคะแนนเฉลี่ย 3.86 คะแนน และผูบริหารที่มีอายุ
นอย เหน็ดวยปานกลาง ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.35 คะแนน ซ่ึงแตกตางกนัอยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่
ระดับ .05 (t= -3.020) สวนความคิดเห็นวา มัคคุเทศกควรขออนุญาตเจาของแหลงทองเที่ยวเกษตร 
เพื่อชวยอธิบายในสิ่งที่มีความรู และไมแสดงตัวเปนวิทยากรเอง โดยผูบริหารที่มีอายมุากเห็นดวย
มากที่สุด ดวยคะแนนเฉลี่ย 4.51 คะแนน และผูบริหารที่มีอายุนอยเหน็ดวยมาก ดวยคะแนนเฉลี่ย 
4.16 คะแนน ซ่ึงแตกตางกนัอยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ .05 (t= 2.106) นอกจากนั้นยังพบวา
ผูบริหารที่มีความคิดเห็นวา นักทองเที่ยวชาวไทยนิยมการทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอันดับ
ตนๆ เปนผูบริหารที่มีอายุนอย เห็นดวยปานกลางดวยคะแนนเฉลี่ย 2.66 คะแนน และผูบริหารที่มี
อายุมาก เห็นดวยนอยดวยคะแนนเฉลี่ย 2.23 คะแนน ซ่ึงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ.05 (t= 2.436) (ตารางที ่23) 
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  ตารางที่ 23  เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตรของ
ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มอีายุแตกตางกนั 

 
ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 

การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
สะดวกเพราะเปนประเทศเกษตรกรรม 
 อายุนอย (n=62) 

อายุมาก (n=57) 

 
 
 

14 
12 

 
 
 

26 
14 

 
 
 

20 
19 

 
 
 

2 
2 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.84 
3.81 

 
 
 

0.213 

 
 
 

0.832 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก
เพราะมีแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจจํานวน
จํากัด 

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 
 

  4 
11 

 
 
 
 

23 
  7 

 
 
 
 

16 
12 

 
 
 
 

14 
  9 

 
 
 
 

  5 
18 

 
 
 
 

3.11 
2.72 

 
 
 
 

1.642 

 
 
 
 

0.103 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
อยางมีระบบเชนเดียวกับการวางแผนการ
จัดการเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 
 

  8 
12 

 
 
 
 

24 
18 

 
 
 
 

18 
21 

 
 
 
 

8 
6 

 
 
 
 
4 
- 

 
 
 
 

3.39 
3.63 

 
 
 
 

-1.316 

 
 
 
 

0.191 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได 
สะดวก เพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตร 
อยูมากมายและเปนที่รูจักกันดี 

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 
 

  6 
14 

 
 
 
 

24 
23 

 
 
 
 

20 
18 

 
 
 
 

10 
  2 

 
 
 
 
2 
- 

 
 
 
 

3.35 
3.86 

 
 
 
 

-3.020 

 
 
 
 

0.003 
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ตารางที่ 23  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก 
เพราะเปนแหลงทองเที่ยวที่นักทองเที่ยว 
ไมคอยรูจักและไมเปนที่นิยม 

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 
 

4 
8 

 
 
 
 

14 
13 

 
 
 
 

21 
  9 

 
 
 
 

21 
  8 

 
 
 
 

  2 
19 

 
 
 
 

2.95 
2.70 

 
 
 
 

1.089 

 
 
 
 

0.278 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรตอง 
ทําการสํารวจเสนทางอยางละเอียดกอน 
กําหนดเสนทางเพื่อความถูกตองและ 
เหมาะสม 

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 
 

34 
31 

 
 
 
 

22 
20 

 
 
 
 
6 
6 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 

4.45 
4.44 

 
 
 
 

0.105 

 
 
 
 

0.917 
 

ทานคิดวานักทองเที่ยวที่นิยมเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรเปนผูมีอายุมากกวา 40 ป 
มากที่สุด  

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 

12 
  8 

 
 
 

21 
17 

 
 
 

21 
22 

 
 
 

  8 
10 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.60 
3.40 

 
 
 

1.114 

 
 
 

0.268 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่การเดินทางเปน 
ไปอยางยากลําบากเพื่อความต่ืนเตน 

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 
- 
2 

 
 
 

10 
10 

 
 
 

29 
21 

 
 
 

13 
12 

 
 
 

10 
12 

 
 
 

2.63 
2.61 

 
 
 

0.079 

 
 
 

0.937 
 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่ไปถึงไดสะดวก 
เพื่อความสบายและปลอดภัย  

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 

14 
12 

 
 
 

33 
33 

 
 
 

15 
12 

 
 
 
- 
- 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.98 
4.00 

 
 
 

-0.131 

 
 
 

0.896 
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  ตารางที่ 23  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

         
ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรที่มีความ 
พรอม จําเปนตองมีวิทยากรเพื่อชวยอธิบาย 
ความรูทางการเกษตรของแหลงทองเที่ยว 
เกษตรอยางชัดเจนใหนักทองเที่ยว 

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 
 

39 
38 

 
 
 
 

17 
12 

 
 
 
 
6 
7 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 

4.53 
4.54 

 
 
 
 

-0.092 

 
 
 
 

0.927 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก 
มีการจดัสภาพแวดลอมที่สะอาด และ 
สวยงามตลอดเวลา  

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 

  8 
13 

 
 
 

14 
  9 

 
 
 

33 
19 

 
 
 

  7 
16 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.37 
3.33 

 
 
 

0.207 

 
 
 

0.837 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก    
ไมมีหองสุขาที่สะดวก สะอาดและ 
ปลอดภัยสําหรับนักทองเที่ยวที่ไปเยี่ยมชม 

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 

4 
9 

 
 
 

15 
13 

 
 
 

28 
10 

 
 
 

10 
23 

 
 
 
5 
2 

 
 
 

3.05 
3.07 

 
 
 

-0.108 

 
 
 

0.914 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรได 
รับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพียงพอ  

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
- 
2 

 
 
2 
5 

 
 

10 
12 

 
 

34 
20 

 
 

16 
18 

 
 

1.97 
2.18 

 
 

-1.223 

 
 

0.224 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสามารถซื้อผล 
ผลิตของแหลงทองเที่ยวเกษตรไดตลอดป  
หรือทุกครั้งที่ไดไปเยี่ยมชม 

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 

12 
17 

 
 
 

28 
12 

 
 
 

16 
17 

 
 
 

6 
9 

 
 
 
- 
2 

 
 
 

3.74 
3.58 

 
 
 

0.857 

 
 
 

0.393 
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  ตารางที่ 23  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวามัคคุเทศกควรขออนุญาต 
เจาของแหลงทองเที่ยวเกษตร เพื่อชวย 
อธิบายในสิ่งที่มีความรู และไมแสดงตัว 
เปนวิทยากรเอง 

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 
 

30 
36 

 
 
 
 

18 
16 

 
 
 
 
9 
3 

 
 
 
 

4 
2 

 
 
 
 
1 
- 

 
 
 
 

4.16 
4..51 

 
 
 
 

-2.106 

 
 
 
 

0.037 

ทานคิดวาการทําการประเมินผลการ 
ทองเที่ยวเกษตรจากนักทองเที่ยวเปนสิ่ง 
จําเปน เพื่อการพัฒนาการจัดการทองเที่ยว 
เกษตร  

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 
 

36 
27 

 
 
 
 

12 
25 

 
 
 
 

14 
  5 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 

4.35 
4.39 

 
 
 
 

-0.226 

 
 
 
 

0.821 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรมี 
ความคุมคาเกี่ยวกับคาใชจาย เมื่อเทียบกับ 
การจัดการทองเที่ยวอยางอื่น เชนการ 
ทองเที่ยว Shopping 

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 
 

16 
11 

 
 
 
 

18 
21 

 
 
 
 

26 
17 

 
 
 
 

2 
4 

 
 
 
 
- 
4 

 
 
 
 

3.77 
3.54 

 
 
 
 

1.266 

 
 
 
 

0.208 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยสนใจ 
การทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยว 
อยางอื่น  

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 

2 
5 

 
 
 
4 
- 

 
 
 

26 
21 

 
 
 

20 
25 

 
 
 

10 
  6 

 
 
 

2.48 
2.53 

 
 
 

-0.237 

 
 
 

0.813 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 
สนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการ 
ทองเที่ยวอยางอื่น  

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 

4 
6 

 
 
 

14 
12 

 
 
 

30 
25 

 
 
 

10 
10 

 
 
 
4 
4 

 
 
 

3.06 
3.11 

 
 
 

-0.222 

 
 
 

0.825 
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  ตารางที่ 23  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยนิยมการ 
ทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอันดับ
ตนๆ 
 อายุนอย (n=62) 

อายุมาก (n=57) 

 
 
 

4 
2 

 
 
 
4 
4 

 
 
 

23 
14 

 
 
 

29 
22 

 
 
 

  2 
15 

 
 
 

2.66 
2.23 

 
 
 

2.436 

 
 
 

0.016 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
สามารถดําเนินงานไดในราคาต่ํากวาการ 
จัดการทองเที่ยวแบบอื่น 

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 
 

  4 
10 

 
 
 

30 
21 

 
 
 

26 
19 

 
 
 

2 
7 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.58 
3.60 

 
 
 

-0.108 

 
 
 

0.914 

ทานคิดวานักทองเที่ยวนิยมการทองเที่ยว 
เกษตรเพิ่มมากขึ้นตามลําดับ  

อายุนอย (n=62) 
อายุมาก (n=57) 

 
 

  4 
14 

 
 

23 
  9 

 
 

32 
29 

 
 

3 
5 

 
 
- 
- 

 
 

3.45 
3.56 

 
 

-0.717 

 
 

0.475 

 
 สมมติฐานที3่ ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ ระดับการศกึษาแตกตางกนั จะมีความคดิ
เห็นเกี่ยวกับการจัดการการทองเที่ยวเกษตรไมแตกตางกัน 
 
 จากผลการศึกษา พบวา ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ ระดับการศึกษาแตกตางกัน มีความ
คิดเห็นเกี่ยวกบัการจัดการการทองเที่ยวเกษตรแตกตางกนับางประการ คือ นักทองเทีย่วสามารถซื้อ
ผลผลิตของแหลงทองเที่ยวเกษตรไดตลอดป หรือทุกครัง้ที่ไดไปเยี่ยมชม โดยผูบริหารที่มีการ 
ศึกษามาก เหน็ดวยมากดวยคะแนนเฉลี่ย 3.78 คะแนน และผูบริหารที่มีการศึกษานอยเหน็ดวย 
ปานกลาง ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.14 คะแนน ซ่ึงแตกตางกนัอยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ .05     
(t=2.602) สวนความคิดเห็นวา นักทองเที่ยวนิยมการทองเที่ยวเกษตรเพิม่มากขึ้นตามลําดับ พบวา
ผูบริหารที่มีการศึกษามาก เหน็ดวยมาก ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.57 คะแนน และผูบริหารที่มีการศึกษา
นอย เหน็ดวยปานกลาง ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.14 คะแนน ซ่ึงแตกตางกนัอยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่
ระดับ .05 (t=2.229) (ตารางที ่24) 
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  ตารางที่ 24  เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตรของ
ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มรีะดับการศึกษาแตกตางกัน 

 
ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 

การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
สะดวกเพราะเปนประเทศเกษตรกรรม 
 การศึกษานอย (n=21) 

การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 

  2 
24 

 
 
 

12 
38 

 
 
 

  5 
34 

 
 
 

2 
2 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.67 
3.86 

 
 
 

-0.979 

 
 
 

0.330 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก
เพราะมีแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจจํานวน
จํากัด 

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 
 

  4 
11 

 
 
 
 

  5 
25 

 
 
 
 

  6 
22 

 
 
 
 
- 

23 

 
 
 
 

  6 
17 

 
 
 
 

3.05 
2.90 

 
 
 
 

0.471 

 
 
 
 

0.638 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
อยางมีระบบเชนเดียวกับการวางแผนการ
จัดการเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 
 

  4 
16 

 
 
 
 

  2 
40 

 
 
 
 

11 
28 

 
 
 
 

  4 
10 

 
 
 
 
- 
4 

 
 
 
 

3.29 
3.55 

 
 
 
 

-1.087 

 
 
 
 

0.279 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได 
สะดวก เพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตร 
อยูมากมายและเปนที่รูจักกันดี 

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 
 

  6 
14 

 
 
 
 

  8 
39 

 
 
 
 

  5 
33 

 
 
 
 

  2 
10 

 
 
 
 
- 
2 

 
 
 
 

3.86 
3.54 

 
 
 
 

1.403 

 
 
 
 

0.163 
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  ตารางที่ 24  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก 
เพราะเปนแหลงทองเที่ยวที่นักทองเที่ยว 
ไมคอยรูจักและไมเปนที่นิยม 

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 
 

6 
6 

 
 
 
 

  5 
22 

 
 
 
 

  4 
26 

 
 
 
 
- 

29 

 
 
 
 

  6 
15 

 
 
 
 

3.24 
2.74 

 
 
 
 

1.652 

 
 
 
 

0.101 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรตอง 
ทําการสํารวจเสนทางอยางละเอียดกอน 
กําหนดเสนทางเพื่อความถูกตองและ 
เหมาะสม 

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 
 

12 
53 

 
 
 
 

  8 
34 

 
 
 
 

  1 
11 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 

4.52 
4.43 

 
 
 
 

0.587 

 
 
 
 

0.558 

ทานคิดวานักทองเที่ยวที่นิยมเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรเปนผูมีอายุมากกวา 40 ป 
มากที่สุด  

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 

  4 
16 

 
 
 

  4 
34 

 
 
 

10 
33 

 
 
 

  3 
15 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.43 
3.52 

 
 
 

-0.402 

 
 
 

0.688 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่การเดินทางเปน 
ไปอยางยากลําบากเพื่อความต่ืนเตน 

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 
- 
2 

 
 
 

  5 
15 

 
 
 

10 
40 

 
 
 

  4 
21 

 
 
 

  2 
20 

 
 
 

2.86 
2.57 

 
 
 

1.161 

 
 
 

0.248 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่ไปถึงไดสะดวก 
เพื่อความสบายและปลอดภัย  

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 

  2 
24 

 
 
 

15 
51 

 
 
 

  4 
23 

 
 
 
- 
- 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.90 
4.01 

 
 
 

-0.653 

 
 
 

0.515 
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  ตารางที่ 24  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรที่มีความ 
พรอม จําเปนตองมีวิทยากรเพื่อชวยอธิบาย 
ความรูทางการเกษตรของแหลงทองเที่ยว 
เกษตรอยางชัดเจนใหนักทองเที่ยว 

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 
 

14 
63 

 
 
 
 

  5 
24 

 
 
 
 

  2 
11 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 

4.57 
4.53 

 
 
 
 

0.246 

 
 
 
 

0.806 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก 
มีการจัดสภาพแวดลอมที่สะอาด และ 
สวยงามตลอดเวลา  

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 

  1 
20 

 
 
 

  6 
17 

 
 
 

  6 
46 

 
 
 

  8 
15 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.00 
3.43 

 
 
 

-1.822 

 
 
 

0.071 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก    
ไมมีหองสุขาที่สะดวก สะอาดและ 
ปลอดภัยสําหรับนักทองเที่ยวที่ไปเยี่ยมชม 

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 

  2 
11 

 
 
 

  5 
23 

 
 
 

  4 
34 

 
 
 

10 
23 

 
 
 
- 
7 

 
 
 

2.95 
3.08 

 
 
 

-0.491 

 
 
 

0.624 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรได 
รับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพียงพอ  

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
- 
2 

 
 
1 
6 

 
 

  4 
18 

 
 

12 
42 

 
 

  4 
30 

 
 

2.10 
2.06 

 
 

0.152 

 
 

0.880 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสามารถซื้อผล 
ผลิตของแหลงทองเที่ยวเกษตรไดตลอดป  
หรือทุกครั้งที่ไดไปเยี่ยมชม 

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 

  2 
27 

 
 
 

  5 
35 

 
 
 

  8 
25 

 
 
 

6 
9 

 
 
 
- 
2 

 
 
 

3.14 
3.78 

 
 
 

-2.602 

 
 
 

0.010 
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  ตารางที่ 24  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวามัคคุเทศกควรขออนุญาต 
เจาของแหลงทองเที่ยวเกษตร เพื่อชวย 
อธิบายในสิ่งที่มีความรู และไมแสดงตัวเปน
วิทยากรเอง 

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 
 

12 
54 

 
 
 
 

  7 
27 

 
 
 
 
- 

12 

 
 
 
 

2 
4 

 
 
 
 
- 
1 

 
 
 
 

4.38 
4.32 

 
 
 
 

0.293 

 
 
 
 

0.770 

ทานคิดวาการทําการประเมินผลการ 
ทองเที่ยวเกษตรจากนักทองเที่ยวเปนสิ่ง 
จําเปน เพื่อการพัฒนาการจัดการทองเที่ยว 
เกษตร  

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 
 

  6 
57 

 
 
 
 

15 
22 

 
 
 
 
- 

19 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 

4.29 
4.39 

 
 
 
 

-0.567 

 
 
 
 

0.572 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรมี 
ความคุมคาเกี่ยวกับคาใชจาย เมื่อเทียบกับ 
การจัดการทองเที่ยวอยางอื่น เชนการ 
ทองเที่ยว Shopping 

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 
 

  6 
21 

 
 
 
 

  7 
32 

 
 
 
 

  4 
39 

 
 
 
 

4 
2 

 
 
 
 
- 
4 

 
 
 
 

3. 71 
3.65 

 
 
 
 

0.255 

 
 
 
 

0.799 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยสนใจ 
การทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยว 
อยางอื่น  

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 

2 
5 

 
 
 
- 
4 

 
 
 

11 
36 

 
 
 

  6 
39 

 
 
 

  2 
14 

 
 
 

2.71 
2.46 

 
 
 

1.091 

 
 
 

0.278 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 
สนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการ 
ทองเที่ยวอยางอื่น  

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 

2 
8 

 
 
 

  3 
23 

 
 
 

  8 
47 

 
 
 

  8 
12 

 
 
 
- 
8 

 
 
 

2.95 
3.11 

 
 
 

-0.666 

 
 
 

0.507 
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  ตารางที่ 24  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยนิยมการ 
ทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอันดับ
ตนๆ 
 การศึกษานอย (n=21) 

การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 

2 
4 

 
 
 
1 
7 

 
 
 

  4 
33 

 
 
 

10 
41 

 
 
 

  4 
13 

 
 
 

2.38 
2.47 

 
 
 

-0.370 

 
 
 

0.712 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
สามารถดําเนินงานไดในราคาต่ํากวาการ 
จัดการทองเที่ยวแบบอื่น 

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 
 

  2 
12 

 
 
 

  6 
45 

 
 
 

13 
32 

 
 
 
- 
9 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.48 
3.61 

 
 
 

-0.709 

 
 
 

0.480 

ทานคิดวานักทองเที่ยวนิยมการทองเที่ยว 
เกษตรเพิ่มมากขึ้นตามลําดับ  

การศึกษานอย (n=21) 
การศึกษามาก (n=98) 

 
 

  2 
16 

 
 

  2 
30 

 
 

14 
47 

 
 

3 
5 

 
 
- 
- 

 
 

3.14 
3.58 

 
 

-2.229 

 
 

0.028 

 
 สมมติฐานที4่ ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ ประสบการณในการทํางานทองเที่ยว
แตกตางกัน จะมีความคิดเหน็เกี่ยวกับการจัดการการทองเที่ยวเกษตรไมแตกตางกัน 
 
 จากผลการศึกษา พบวา ผูบริหารที่มีประสบการณในการทํางานทองเทีย่วแตกตางกันมี
ความคิดเหน็เกี่ยวกับการจัดการการทองเทีย่วเกษตรแตกตางกันบางประการ คือ แหลงทองเที่ยว
เกษตรที่มีความพรอม จําเปนตองมีวิทยากรเพื่อชวยอธิบายความรูทางการเกษตรของแหลง
ทองเที่ยวเกษตรอยางชัดเจนใหนักทองเที่ยว โดยผูบริหารที่มีประสบการณมาก เห็นดวยมากทีสุ่ด 
ดวยคะแนนเฉลี่ย 4.69 คะแนน และผูบริหารที่มีประสบการณนอย เห็นดวยมากดวยคะแนนเฉลี่ย 
4.43 คะแนน ซ่ึงแตกตางกนัอยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ .05 (t=-2.072) สวนความคิดเห็น 
เกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวเกษตรไดรับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพยีงพอ ปรากฏวา ผูบริหารที่มี
ประสบการณนอย เหน็ดวยนอย ดวยคะแนนเฉลี่ย 2.22 คะแนน และผูบริหารที่มีประสบการณมาก
ก็เห็นดวยนอย ดวยคะแนนเฉลี่ย 1.86 คะแนน แตแตกตางกันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 



 

125

(t=2.114) สําหรับความคิดเหน็เกี่ยวกับ นักทองเที่ยวชาวไทยสนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการ
ทองเที่ยวอยางอื่นนั้น ผูบริหารที่มีประสบการณนอย เหน็ดวยปานกลาง ดวยคะแนนเฉลี่ย 2.66 
คะแนน และผูบริหารที่ประสบการณมากเห็นดวยนอย ดวยคะแนนเฉลีย่ 2.29 คะแนน ซ่ึงแตกตาง
กันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 (t=2.068) (ตารางที่ 25)  
 
  ตารางที่ 25  เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตรของ

ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มปีระสบการณในการทํางานทองเที่ยวแตกตางกัน 
 

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
สะดวกเพราะเปนประเทศเกษตรกรรม 
 ประสบการณนอย (n=68) 

ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 

16 
10 

 
 
 

26 
24 

 
 
 

22 
17 

 
 
 

4 
- 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.79 
3.86 

 
 
 

-0.456 

 
 
 

0.649 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก
เพราะมีแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจจํานวน
จํากัด 

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 
 

8 
7 

 
 
 
 

23 
  7 

 
 
 
 

10 
18 

 
 
 
 

16 
  7 

 
 
 
 

11 
12 

 
 
 
 

3.01 
2.80 

 
 
 
 

0.864 

 
 
 
 

0.389 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
อยางมีระบบเชนเดียวกับการวางแผนการ
จัดการเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 
 

  9 
11 

 
 
 
 

27 
15 

 
 
 
 

20 
19 

 
 
 
 

8 
6 

 
 
 
 
4 
- 

 
 
 
 

3.43 
3.61 

 
 
 
 

-0.964 

 
 
 
 

0.337 

 
 
 
 
 

        



 

126

  ตารางที่ 25  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได 
สะดวก เพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตร 
อยูมากมายและเปนที่รูจักกันดี 

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 
 

11 
  9 

 
 
 
 

20 
27 

 
 
 
 

27 
11 

 
 
 
 

10 
  2 

 
 
 
 
- 
2 

 
 
 
 

3.47 
3.76 

 
 
 
 

-1.700 

 
 
 
 

0.092 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก 
เพราะเปนแหลงทองเที่ยวที่นักทองเที่ยว 
ไมคอยรูจักและไมเปนที่นิยม 

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 
 

8 
4 

 
 
 
 

16 
11 

 
 
 
 

19 
11 

 
 
 
 

15 
14 

 
 
 
 

10 
11 

 
 
 
 

2.96 
2.67 

 
 
 
 

1.251 

 
 
 
 

0.213 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรตอง 
ทําการสํารวจเสนทางอยางละเอียดกอน 
กําหนดเสนทางเพื่อความถูกตองและ 
เหมาะสม 

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 
 

35 
30 

 
 
 
 

25 
17 

 
 
 
 
8 
4 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 

4.40 
4.51 

 
 
 
 

-0.904  

 
 
 
 

0.368 

ทานคิดวานักทองเที่ยวที่นิยมเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรเปนผูมีอายุมากกวา 40 ป 
มากที่สุด  

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 

14 
  6 

 
 
 

22 
  6 

 
 
 

22 
21 

 
 
 

10 
8 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.59 
3.39 

 
 
 

1.119 

 
 
 

0.265 
 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่การเดินทางเปน 
ไปอยางยากลําบากเพื่อความต่ืนเตน 

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 

2 
- 

 
 
 

12 
  8 

 
 
 

30 
29 

 
 
 

16 
  9 

 
 
 

  8 
14 

 
 
 

2.76 
2.43 

 
 
 

1.771 

 
 
 

0.079 
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  ตารางที่ 25  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่ไปถึงไดสะดวก 
เพื่อความสบายและปลอดภัย  

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 

14 
12 

 
 
 

38 
28 

 
 
 

16 
11 

 
 
 
- 
- 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.97 
4.02 

 
 
 

-0.393 

 
 
 

0.695 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรที่มีความ 
พรอม จําเปนตองมีวิทยากรเพื่อชวยอธิบาย 
ความรูทางการเกษตรของแหลงทองเที่ยว 
เกษตรอยางชัดเจนใหนักทองเที่ยว 

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 
 

37 
40 

 
 
 
 

23 
  6 

 
 
 
 
8 
5 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 

4.43 
4.69 

 
 
 
 

-2.072 

 
 
 
 

0.040 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก 
มีการจัดสภาพแวดลอมที่สะอาด และ 
สวยงามตลอดเวลา  

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 

12 
  9 

 
 
 

16 
  7 

 
 
 

31 
21 

 
 
 

  9 
14 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.46 
3.22 

 
 
 

1.371 

 
 
 

0.191 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก    
ไมมีหองสุขาที่สะดวก สะอาดและ 
ปลอดภัยสําหรับนักทองเที่ยวที่ไปเยี่ยมชม 

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 

5 
8 

 
 
 

17 
11 

 
 
 

27 
11 

 
 
 

16 
17 

 
 
 
3 
4 

 
 
 

3.07 
3.04 

 
 
 

0.169 

 
 
 

0.866 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรได 
รับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพียงพอ  

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 

2 
- 

 
 
4 
3 

 
 

17 
5 

 
 

29 
25 

 
 

16 
18 

 
 

2.22 
1.86 

 
 

2.114 

 
 

0.037 
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  ตารางที่ 25  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสามารถซื้อผล 
ผลิตของแหลงทองเที่ยวเกษตรไดตลอดป  
หรือทุกครั้งที่ไดไปเยี่ยมชม 

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 

18 
11 

 
 
 

29 
11 

 
 
 

12 
21 

 
 
 

7 
8 

 
 
 
2 
- 

 
 
 

3.79 
3.49 

 
 
 

1.595 

 
 
 

0.114 

ทานคิดวามัคคุเทศกควรขออนุญาต 
เจาของแหลงทองเที่ยวเกษตร เพื่อชวย 
อธิบายในสิ่งที่มีความรู และไมแสดงตัวเปน
วิทยากรเอง 

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 
 

35 
31 

 
 
 
 

21 
13 

 
 
 
 
9 
3 

 
 
 
 

2 
4 

 
 
 
 
1 
- 

 
 
 
 

4.28 
4.39 

 
 
 
 

-0.666 

 
 
 
 

0.507 

ทานคิดวาการทําการประเมินผลการ 
ทองเที่ยวเกษตรจากนักทองเที่ยวเปนสิ่ง 
จําเปน เพื่อการพัฒนาการจัดการทองเที่ยว 
เกษตร  

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 
 

32 
31 

 
 
 
 

22 
15 

 
 
 
 

14 
  5 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 
- 
- 

 
 
 
 

4.26 
4.51 

 
 
 
 

-1.789 

 
 
 
 

0.076 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรมี 
ความคุมคาเกี่ยวกับคาใชจาย เมื่อเทียบกับ 
การจัดการทองเที่ยวอยางอื่น เชนการ 
ทองเที่ยว Shopping 

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 
 

16 
11 

 
 
 
 

19 
20 

 
 
 
 

27 
16 

 
 
 
 

4 
2 

 
 
 
 
2 
2 

 
 
 
 

3.63 
3.71 

 
 
 
 

-0.398 

 
 
 
 

0.691 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยสนใจ 
การทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยว 
อยางอื่น  

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 

7 
- 

 
 
 
4 
- 

 
 
 

26 
21 

 
 
 

21 
24 

 
 
 

10 
  6 

 
 
 

2.66 
2.29 

 
 
 

2.068 

 
 
 

0.041 
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  ตารางที่ 25  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 
สนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการ 
ทองเที่ยวอยางอื่น  

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 

8 
2 

 
 
 

10 
16 

 
 
 

35 
20 

 
 
 

  9 
11 

 
 
 
6 
2 

 
 
 

3.07 
3.10 

 
 
 

-0.132 

 
 
 

0.895 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยนิยมการ 
ทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอันดับ
ตนๆ 
 ประสบการณนอย (n=68) 

ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 

4 
2 

 
 
 
4 
4 

 
 
 

26 
11 

 
 
 

23 
28 

 
 
 

11 
  6 

 
 
 

2.51 
2.37 

 
 
 

0.774 

 
 
 

0.440 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
สามารถดําเนินงานไดในราคาต่ํากวาการ 
จัดการทองเที่ยวแบบอื่น 

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 
 

8 
6 

 
 
 

28 
23 

 
 
 

23 
22 

 
 
 

9 
- 

 
 
 
- 
- 

 
 
 

3.51 
3.69 

 
 
 

-1.165 

 
 
 

0.246 

ทานคิดวานักทองเที่ยวนิยมการทองเที่ยว 
เกษตรเพิ่มมากขึ้นตามลําดับ  

ประสบการณนอย (n=68) 
ประสบการณมาก (n=51) 

 
 

9 
9 

 
 

21 
11 

 
 

35 
26 

 
 

3 
5 

 
 
- 
- 

 
 

3.53 
3.47 

 
 

0.380 

 
 

0.705 

 
 สมมติฐานที5่ บริษัททองเที่ยวที่ระยะเวลาการจัดตั้งบริษัททองเที่ยวแตกตางกัน 
ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวจะมีความคดิเห็นเกีย่วกับการจัดการการทองเที่ยวเกษตรไมแตกตาง
กัน 
 
 ผลการศึกษา พบวา บริษัททองเที่ยวที่ระยะเวลาการจดัตั้งบริษัททองเที่ยวแตกตางกนั 
ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวมีความคิดเหน็เกี่ยวกับการจดัการการทองเที่ยวเกษตรแตกตางกันบาง
ประการ คือ  การวางแผนการจัดการทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทาํไดยากเพราะมีแหลง
ทองเที่ยวทีน่าสนใจจํานวนจาํกัด โดยผูบริหารของบริษัททองเที่ยวทีจ่ดัตั้งมาเปนระยะเวลานาน 
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เห็นดวยปานกลาง ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.33 คะแนน และผูบริหารของบริษัททองเที่ยวทีจ่ดัตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน ก็เหน็ดวยปานกลางดวยคะแนนเฉลี่ย 2.75 คะแนน แตมีความแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 (t=2.272) สวนความคิดเห็นวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรตองทําการ
สํารวจเสนทางอยางละเอียด กอนกําหนดเสนทางเพื่อความถูกตองและเหมาะสม ปรากฏวา
ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่จัดตั้งมาเปนระยะเวลานาน เห็นดวยมากที่สุด ดวยคะแนนเฉลี่ย 4.69 
คะแนน และผูบริหารของบริษัทที่มีระยะเวลาการจัดตั้งไมนาน เหน็ดวยมาก ดวยคะแนนเฉลี่ย 4.34 
คะแนน ซ่ึงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 (t=2.732) สําหรับความคิดเห็นวา 
แหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมากไมมีหองสขุาที่สะดวก สะอาดและปลอดภัยสําหรับนกัทองเที่ยวที่
ไปเยีย่มชม พบวา ผูบริหารของบริษัทที่มีระยะเวลาการจัดตั้งนาน เหน็ดวยปานกลาง ดวยคะแนน
เฉลี่ย 3.36 คะแนน และผูบริหารของบริษัทที่มีระยะเวลาการจัดตั้งไมนาน เหน็ดวยปานกลาง ดวย
คะแนนเฉลี่ย 2.93 คะแนน แตแตกตางกันอยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ .05 (t=2.015) อีกทั้งได
พบวาความเหน็ที่วา มัคคเุทศกควรขออนญุาตเจาของแหลงทองเที่ยวเกษตร เพื่อชวยอธิบายในสิ่งที่
มีความรู และไมแสดงตวัเปนวิทยากรเอง พบวา ผูบริหารของบริษัทที่มีระยะเวลาการจัดตั้งนาน 
เห็นดวยมากทีสุ่ด ดวยคะแนนเฉลี่ย 4.61 คะแนน และผูบริหารของบริษัทที่มีระยะเวลาการจัดตั้งไม
นาน เหน็ดวยมาก ดวยคะแนนเฉลี่ย 4.20 คะแนน ซ่ึงมีความแตกตางกนัอยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .05  (t=2.270) และเกีย่วกับความคดิเห็นทีว่า การจดัการทองเที่ยวเกษตรสามารถดําเนินงาน
ไดในราคาต่ํากวาการจัดการทองเที่ยวแบบอื่น ปรากฏวา ผูบริหารของบริษัทที่มีระยะเวลาการจัดตั้ง
นาน เหน็ดวยมาก ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.86 คะแนน และผูบริหารของบริษัทที่มีระยะเวลาการจัดตั้ง
ไมนาน เห็นดวยปานกลาง  ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.47 คะแนน ซ่ึงแตกตางกันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ .05 (t=2.517) (ตารางที่ 26) 
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  ตารางที่ 26  เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตรของ
ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่บริษัททองเที่ยวมีระยะเวลาการจัดตั้งบริษัททองเที่ยว
แตกตางกัน 

 
ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 

การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
สะดวกเพราะเปนประเทศเกษตรกรรม 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 

  6 
 

20 

 
 
 
 

20 
 

30 

 
 
 
 

10 
 

29 

 
 
 
 
- 
 

4 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

3.89 
 

3.80 

 
 
 
 

0.579 

 
 
 
 

0.564 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก
เพราะมีแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจจํานวน
จํากัด 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 
 

8 
 

7 

 
 
 
 
 

10 
 

20 

 
 
 
 
 

10 
 

18 

 
 
 
 
 

  2 
 

21 

 
 
 
 
 

  6 
 

17 

 
 
 
 
 

3.33 
 

2.75 

 
 
 
 
 

2.272 

 
 
 
 
 

0.025 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
อยางมีระบบเชนเดียวกับการวางแผนการ
จัดการเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 
 

  8 
  

12 

 
 
 
 
 

12 
 

30 

 
 
 
 
 

14 
 

25 

 
 
 
 
  

 2 
 

12 

 
 
 
 
 
- 
 
4 

 
 
 
 
 

3.72 
 

3.41 

 
 
 
 
 

1.551 

 
 
 
 
 

0.124 

 
 
 
 

        



 

132

  ตารางที่ 26  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได 
สะดวก เพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตร 
อยูมากมายและเปนที่รูจักกันดี 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 
 

  8 
 

12 

 
 
 
 
 

16 
 

31 

 
 
 
 
 

10 
 

28 

 
 
 
 
 
- 
 

12 

 
 
 
 
 
2 
 
- 

 
 
 
 
 

3.78 
 

3.52 

 
 
 
 
 

1.387 

 
 
 
 
 

0.168 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก 
เพราะเปนแหลงทองเที่ยวที่นักทองเที่ยว 
ไมคอยรูจักและไมเปนที่นิยม 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 
 

8 
 

4 

 
 
 
 
 

  7 
 

20 

 
 
 
 
 

  7 
 

23 

 
 
 
 
 

10 
 

19 

 
 
 
 
 

  4 
 

17 

 
 
 
 
 

3.14 
 

2.70 

 
 
 
 
 

1.779 

 
 
 
 
 

0.078 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรตอง 
ทําการสํารวจเสนทางอยางละเอียดกอน 
กําหนดเสนทางเพื่อความถูกตองและ 
เหมาะสม 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 
 

26 
 

39 

 
 
 
 
 

  9 
 

33 

 
 
 
 
 

  1 
 

11 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 

4.69 
 

4.34 

 
 
 
 
 

2.732 

 
 
 
 
 

0.007 

 
 
 
 
 

        



 

133

  ตารางที่ 26  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวานักทองเที่ยวที่นิยมเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรเปนผูมีอายุมากกวา 40 ป 
มากที่สุด  

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 

  8 
 

12 

 
 
 
 

13 
 

25 

 
 
 
 

11 
 

32 

 
 
 
 

  4 
 

14 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

3.69 
 

3.42 

 
 
 
 

1.451 

 
 
 
 

0.150 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่การเดินทางเปน 
ไปอยางยากลําบากเพื่อความต่ืนเตน 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 
- 
 

2 

 
 
 
 

  7 
 

13 

 
 
 
 

13 
 

37 

 
 
 
 

  8 
 

17 

 
 
 
 

  8 
 

14 

 
 
 
 

2.53 
 

2.66 

 
 
 
 

-0.658 

 
 
 
 

0.512 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่ไปถึงไดสะดวก 
เพื่อความสบายและปลอดภัย  

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 

10 
 

16 

 
 
 
 

21 
 

45 

 
 
 
 

  5 
 

22 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

4.14 
 

3.93 

 
 
 
 

1.589 

 
 
 
 

0.115 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรที่มีความ 
พรอม จําเปนตองมีวิทยากรเพื่อชวยอธิบาย 
ความรูทางการเกษตรของแหลงทองเที่ยว 
เกษตรอยางชัดเจนใหนักทองเที่ยว 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 
 

28 
 

49 

 
 
 
 
 

  5 
 

24 

 
 
 
 
 

  3 
 

10 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 

4.69 
 

4.47 

 
 
 
 
 

1.652 

 
 
 
 
 

0.101 



 

134

  ตารางที่ 26  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก 
มีการจัดสภาพแวดลอมที่สะอาด และ 
สวยงามตลอดเวลา  

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 

  6 
 

15 

 
 
 
 

  9 
 

14 

 
 
 
 

13 
 

39 

 
 
 
 

  8 
 

15 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

3.36 
 

3.35 

 
 
 
 

0.059 

 
 
 
 

0.953 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก    
ไมมีหองสุขาที่สะดวก สะอาดและ 
ปลอดภัยสําหรับนักทองเที่ยวที่ไปเยี่ยมชม 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 

4 
 

9 

 
 
 
 

14 
 

14 

 
 
 
 

  9 
 

29 

 
 
 
 

  9 
 

24 

 
 
 
 
- 
 
7 

 
 
 
 

3.36 
 

2.93 

 
 
 
 

2.015 

 
 
 
 

0.046 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรได 
รับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพียงพอ  

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 

2 
 
- 

 
 
 
2 
 
5 

 
 
 

  7 
 

15 

 
 
 

15 
 

39 

 
 
 

10 
 

24 

 
 
 

2.19 
 

2.01 

 
 
 

0.986 

 
 
 

0.326 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสามารถซื้อผล 
ผลิตของแหลงทองเที่ยวเกษตรไดตลอดป  
หรือทุกครั้งที่ไดไปเยี่ยมชม 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 

10 
 

19 

 
 
 
 

  7 
 

33 

 
 
 
 

13 
 

20 

 
 
 
 

6 
 

9 

 
 
 
 
- 
 
2 

 
 
 
 

3.58 
 

3.70 

 
 
 
 

-0.557 

 
 
 
 

0.579 

 
 

        



 

135

  ตารางที่ 26  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวามัคคุเทศกควรขออนุญาต 
เจาของแหลงทองเที่ยวเกษตร เพื่อชวย 
อธิบายในสิ่งที่มีความรู และไมแสดงตัวเปน
วิทยากรเอง 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 
 

25 
 

41 

 
 
 
 
 

  8 
 

26 

 
 
 
 
 
3 
 
9 

 
 
 
 
 
- 
 

6 

 
 
 
 
 
- 
 
1 

 
 
 
 
 

4.61 
 

4.20 

 
 
 
 
 

2.270 

 
 
 
 
 

0.025 

ทานคิดวาการทําการประเมินผลการ 
ทองเที่ยวเกษตรจากนักทองเที่ยวเปนสิ่ง 
จําเปน เพื่อการพัฒนาการจัดการทองเที่ยว 
เกษตร  

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 
 

22 
 

41 

 
 
 
 
 

11 
 

26 

 
 
 
 
 

  3 
 

16 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 

4.53 
 

4.30 

 
 
 
 
 

1.530 

 
 
 
 
 

0.129 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรมี 
ความคุมคาเกี่ยวกับคาใชจาย เมื่อเทียบกับ 
การจัดการทองเที่ยวอยางอื่น เชนการ 
ทองเที่ยว Shopping 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 
 

10 
 

17 

 
 
 
 
 

13 
 

26 

 
 
 
 
 

  5 
 

38 

 
 
 
 
 

4 
 

2 

 
 
 
 
 
4 
 
- 

 
 
 
 
 

3.58 
 

3.70 

 
 
 
 
 

-0.581 

 
 
 
 
 

0.563 

 
 
 
 
 

        



 

136

   ตารางที่ 26  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยสนใจ 
การทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยว 
อยางอื่น  

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 

4 
 

3 

 
 
 
 
- 
 
4 

 
 
 
 

16 
 

31 

 
 
 
 

12 
 

33 

 
 
 
 

  4 
 

12 

 
 
 
 

2.67 
 

2.43 

 
 
 
 

1.202 
 

 
 
 
 

0.232 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 
สนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการ 
ทองเที่ยวอยางอื่น  

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 

4 
 

6 

 
 
 
 

  8 
 

18 

 
 
 
 

18 
 

37 

 
 
 
 

  6 
 

14 

 
 
 
 
- 
 
8 

 
 
 
 

3.28 
 

3.00 

 
 
 
 

1.403 

 
 
 
 

0.163 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยนิยมการ 
ทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอันดับ
ตนๆ 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 

2 
 

4 

 
 
 
 
3 
 
5 

 
 
 
 

  9 
 

28 

 
 
 
 

12 
 

39 

 
 
 
 

10 
 

  7 

 
 
 
 

2.31 
 

2.52 

 
 
 
 

-1.077 

 
 
 
 

0.284 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
สามารถดําเนินงานไดในราคาต่ํากวาการ 
จัดการทองเที่ยวแบบอื่น 

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 
 

8 
 

6 

 
 
 
 

15 
 

36 

 
 
 
 

13 
 

32 

 
 
 
 
- 
 

9 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

3.86 
 

3.47 

 
 
 
 

2.517 

 
 
 
 

0.013 
 

         



 

137

   ตารางที่ 26  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวานักทองเที่ยวนิยมการทองเที่ยว 
เกษตรเพิ่มมากขึ้นตามลําดับ  

ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลานาน (n=36) 
ผูบริหารฯของบริษัทที่จัดตั้งมาเปน
ระยะเวลาไมนาน (n=83) 

 
 
 

 8 
 

10 

 
 
 

  6 
 

26 

 
 
 

18 
 

43 

 
 
 

4 
 

4 

 
 
 
- 
 
- 

 
 
 

3.50 
 

3.51 

 
 
 

-0.036 

 
 
 

0.971 

 
 สมมติฐานที ่6 บริษัททองเที่ยวที่จํานวนพนกังานของบริษทัแตกตางกันผูบริหารของ
บริษัททองเที่ยวจะมีความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการการทองเที่ยวเกษตรไมแตกตางกัน 
 
 ผลการศึกษา พบวา บริษัททองเที่ยวที่มจีาํนวนพนักงานแตกตางกัน ผูบริหารของบริษัท   
มีความคิดเหน็เกี่ยวกับการจดัการการทองเที่ยวเกษตรแตกตางกันบางประการ คือ ความคิดเห็นวา
การกําหนดเสนทางการเดนิทางทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดสะดวก เพราะมีแหลง
ทองเที่ยวเกษตรอยูมากมาย และเปนที่รูจกักันดี โดยผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวนพนักงานมาก 
เห็นดวยมาก ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.97 คะแนน และผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวนพนกังานนอย    
เห็นดวยปานกลาง ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.47 คะแนน ซ่ึงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
.05  (t=2.614) สวนความคิดเห็นที่วานักทองเที่ยวทีน่ิยมเดินทางทองเทีย่วเกษตรเปนผูมีอายุมากกวา 
40 ปมากที่สุด ปรากฏวา ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวนพนักงานนอย เห็นดวยมาก ดวยคะแนน
เฉลี่ย 3.67 คะแนน และผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวนพนักงานมาก เหน็ดวยปานกลาง ดวยคะแนน
เฉลี่ย 3.03 คะแนน ซ่ึงแตกตางกันอยางมนียัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 (t= 3.366) สําหรับความคิด 
เห็นทีว่าแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมากมกีารจัดสภาพแวดลอมที่สะอาด และสวยงามตลอดเวลา 
พบวาผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวนพนกังานมาก เหน็ดวยมาก ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.68 คะแนน และ  
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวนพนักงานนอย เหน็ดวยปานกลาง ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.24 คะแนน ซ่ึง
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 (t=2.159) สวนความคิดเห็นทีว่า แหลงทองเที่ยว
เกษตรไดรับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพยีงพอ ปรากฏวา ผูบริหารของบริษัทที่มีจาํนวนพนักงาน
นอย เหน็ดวยนอย ดวยคะแนนเฉลี่ย 2.17 คะแนน และผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวนพนักงานมาก 
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เห็นดวยนอย ดวยคะแนนเฉลี่ย 1.77 คะแนน เชนกนั แตก็แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .05  (t=2.075) อีกทั้งพบวาตามความคิดเห็นทีว่า นักทองเที่ยวชาวตางประเทศสนใจการ
ทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยวอยางอื่นนั้น ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวนพนักงานมาก  
เห็นดวยมาก ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.52 คะแนน และ  ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวนพนกังานนอย  
เห็นดวยปานกลาง ดวยคะแนนเฉลี่ย 2.93 คะแนน ซ่ึงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
.05 (t=2.894) (ตารางที่ 27) 
 
  ตารางที่ 27  เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตรของ

ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่บริษัททองเที่ยวมีจํานวนพนกังานในบริษัทแตกตางกัน 
 

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
สะดวกเพราะเปนประเทศเกษตรกรรม 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
   
 
 

22 
 

  4 

 
 
 
 

31 
 

  9 

 
 
 
 

31 
 

  8 

 
 
 
 

4 
 
- 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

3.81 
 

3.87 

 
 
 
 

-0.378 

 
 
 
 

0.706 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก
เพราะมีแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจจํานวน
จํากัด 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 
 

13 
 

  2 

 
 
 
 
 

21 
 

  9 

 
 
 
 
 

15 
 

13 

 
 
 
 
 

18 
 

  5 

 
 
 
 
 

21 
 

  2 

 
 
 
 
 

2.85 
 

3.13 

 
 
 
 
 

-1.007 

 
 
 
 
 

0.316 
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  ตารางที่ 27  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
อยางมีระบบเชนเดียวกับการวางแผนการ
จัดการเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 
 

13 
 

  7 

 
 
 
 
 

32 
 

10 

 
 
 
 
 

29 
 

10 

 
 
 
 
 

10 
 

  4 

 
 
 
 
 
4 
 
- 

 
 
 
 
 

3.45 
 

3.65 

 
 
 
 
 

-0.898 

 
 
 
 
 

0.371 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได 
สะดวก เพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตร 
อยูมากมายและเปนที่รูจักกันดี 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 
 

15 
 

  5 

 
 
 
 
 

27 
 

20 

 
 
 
 
 

32 
 

  6 

 
 
 
 
 

12 
 
- 

 
 
 
 
 
2 
 
- 

 
 
 
 
 

3.47 
 

3.97 

 
 
 
 
 

-2.614 

 
 
 
 
 

0.010 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก 
เพราะเปนแหลงทองเที่ยวที่นักทองเที่ยว 
ไมคอยรูจักและไมเปนที่นิยม 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
  
 
 

8 
 

4 

 
 
 
 
 

24 
 

  3 

 
 
 
 
 

19 
 

11 

 
 
 
 
 

18 
 

11 

 
 
 
 
 

19 
 

  2 

 
 
 
 
 

2.82 
 

2.87 

 
 
 
 
 

-0.201 

 
 
 
 
 

0.841 
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  ตารางที่ 27  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรตอง 
ทําการสํารวจเสนทางอยางละเอียดกอน 
กําหนดเสนทางเพื่อความถูกตองและ 
เหมาะสม 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 
 

44 
 

21 

 
 
 
 
 

38 
 
4 

 
 
 
 
 
6 
 
6 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 

4.43 
 

4.48 

 
 
 
 
 

-0.369 

 
 
 
 
 

0.713 

ทานคิดวานักทองเที่ยวที่นิยมเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรเปนผูมีอายุมากกวา 40 ป 
มากที่สุด  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 

20 
 
- 

 
 
 
 

32 
 

  6 

 
 
 
 

23 
 

20 

 
 
 
 

13 
 

15 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

3.67 
 

3.03 

 
 
 
 

3.366 

 
 
 
 

0.001 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่การเดินทางเปน 
ไปอยางยากลําบากเพื่อความต่ืนเตน 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 

2 
 
- 

 
 
 
 

11 
 

  9 

 
 
 
 

36 
 

14 

 
 
 
 

21 
 

  4 

 
 
 
 

18 
 

  4 

 
 
 
 

2.52 
 

2.90 

 
 
 
 

-1.794 

 
 
 
 

0.075 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่ไปถึงไดสะดวก 
เพื่อความสบายและปลอดภัย  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 

20 
 

  6 

 
 
 
 

51 
 

15 

 
 
 
 

17 
 

10 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

4.03 
 

3.87 

 
 
 
 

1.167 

 
 
 
 

0.245 
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  ตารางที่ 27  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรที่มีความ 
พรอม จําเปนตองมีวิทยากรเพื่อชวยอธิบาย 
ความรูทางการเกษตรของแหลงทองเที่ยว 
เกษตรอยางชัดเจนใหนักทองเที่ยว 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 
 

52 
 

25 

 
 
 
 
 

28 
 

  1 

 
 
 
 
 
8 
 
5 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 

4.50 
 

4.65 

 
 
 
 
 

-1.013 

 
 
 
 
 

0.313 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก 
มีการจัดสภาพแวดลอมที่สะอาด และ 
สวยงามตลอดเวลา  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 

14 
 

  7 

 
 
 
 

13 
 

10 

 
 
 
 

41 
 

11 

 
 
 
 

20 
 

  3 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

3.24 
 

3.68 

 
 
 
 

-2.159 

 
 
 
 

0.033 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก    
ไมมีหองสุขาที่สะดวก สะอาดและ 
ปลอดภัยสําหรับนักทองเที่ยวที่ไปเยี่ยมชม 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 

8 
 

5 

 
 
 
 

21 
 

  7 

 
 
 
 

31 
 

  7 

 
 
 
 

25 
 

  8 

 
 
 
 
3 
 
4 

 
 
 
 

3.07 
 

3.03 

 
 
 
 

0.157 

 
 
 
 

0.876 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรได 
รับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพียงพอ  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 

2 
 
- 

 
 
 
6 
 
1 

 
 
 

19 
 

  3 

 
 
 

39 
 

15 

 
 
 

22 
 

12 

 
 
 

2.17 
 

1.77 

 
 
 

2.075 

 
 
 

0.040 
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  ตารางที่ 27  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสามารถซื้อผล 
ผลิตของแหลงทองเที่ยวเกษตรไดตลอดป  
หรือทุกครั้งที่ไดไปเยี่ยมชม 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 

23 
 

  6 

 
 
 
 

30 
 

10 

 
 
 
 

20 
 

13 

 
 
 
 

13 
 

  2 

 
 
 
 
2 
 
- 

 
 
 
 

3.67 
 

3.65 

 
 
 
 

0.116 

 
 
 
 

0.907 

ทานคิดวามัคคุเทศกควรขออนุญาต 
เจาของแหลงทองเที่ยวเกษตร เพื่อชวย 
อธิบายในสิ่งที่มีความรู และไมแสดงตัวเปน
วิทยากรเอง 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 
 

53 
 

13 

 
 
 
 
 

23 
 

11 

 
 
 
 
 
7 
 
5 

 
 
 
 
 

4 
 

2 

 
 
 
 
 
1 
 
- 

 
 
 
 
 

4.40 
 

4.13 

 
 
 
 
 

1.416 

 
 
 
 
 

0.159 

ทานคิดวาการทําการประเมินผลการ 
ทองเที่ยวเกษตรจากนักทองเที่ยวเปนสิ่ง 
จําเปน เพื่อการพัฒนาการจัดการทองเที่ยว 
เกษตร  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 
 

47 
 

16 

 
 
 
 
 

28 
 

  9 

 
 
 
 
 

13 
 

  6 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 

4.39 
 

4.32 

 
 
 
 
 

0.408 

 
 
 
 
 

0.684 
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   ตารางที่ 27  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรมี 
ความคุมคาเกี่ยวกับคาใชจาย เมื่อเทียบกับ 
การจัดการทองเที่ยวอยางอื่น เชนการ 
ทองเที่ยว Shopping 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 
 

19 
 

  8 

 
 
 
 
 

28 
 

11 

 
 
 
 
 

33 
 

10 

 
 
 
 
 

6 
 
- 

 
 
 
 
 
2 
 
2 

 
 
 
 
 

3.64 
 

3.74 

 
 
 
 
 

-0.507 

 
 
 
 
 

0.613 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยสนใจ 
การทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยว 
อยางอื่น  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 

6 
 

1 

 
 
 
 
4 
 
- 

 
 
 
 

31 
 

16 

 
 
 
 

37 
 

  8 

 
 
 
 

10 
 

  6 

 
 
 
 

2.53 
 

2.42 

 
 
 
 

0.563 

 
 
 
 

0.575 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 
สนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการ 
ทองเที่ยวอยางอื่น  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 

6 
 

4 

 
 
 
 

13 
 

13 

 
 
 
 

46 
 

  9 

 
 
 
 

15 
 

  5 

 
 
 
 
8 
 
- 

 
 
 
 

2.93 
 

3.52 

 
 
 
 

-2.894 

 
 
 

0.005 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยนิยมการ 
ทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอันดับ
ตนๆ 

ผูบริหารของบริษัทที่มจีํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 

6 
 
- 

 
 
 
 
7 
 
1 

 
 
 
 

23 
 

14 

 
 
 
 

37 
 

14 

 
 
 
 

15 
 

  2 

 
 
 
 

2.45 
 

2.45 

 
 
 
 

0.014 

 
 
 
 

0.989 
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   ตารางที่ 27  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
สามารถดําเนินงานไดในราคาต่ํากวาการ 
จัดการทองเที่ยวแบบอื่น 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 
 

12 
 

  2 

 
 
 
 

41 
 

10 

 
 
 
 

27 
 

18 

 
 
 
 

8 
 

1 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

3.65 
 

3.42 

 
 
 
 

1.378 

 
 
 
 

0.171 

ทานคิดวานักทองเที่ยวนิยมการทองเที่ยว 
เกษตรเพิ่มมากขึ้นตามลําดับ  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานนอย (n=88) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
พนักงานมาก (n=31) 

 
 
 

15 
 

  3 

 
 
 

22 
 

10 

 
 
 

46 
 

15 

 
 
 

5 
 

3 

 
 
 
- 
 
- 

 
 
 

3.53 
 

3.42 

 
 
 

0.658 

 
 
 

0.512 

 
 สมมติฐานที ่7 บริษัททองเที่ยวที่มีจํานวนมคัคุเทศกแตกตางกันผูบริหารของบริษัท
ทองเที่ยวจะมคีวามคิดเหน็เกี่ยวกับการจัดการการทองเทีย่วเกษตรไมแตกตางกัน 
 
 จากผลการศึกษา พบวา บริษัททองเที่ยวทีม่ีจํานวนมัคคุเทศกของบริษทัแตกตางกัน 
ผูบริหารของบริษัทมีความคดิเห็นเกีย่วกับการจัดการการทองเที่ยวเกษตรแตกตางกนับางประการ                   
คือ ความคิดเห็นวา นักทองเที่ยวทีน่ิยมเดนิทางทองเที่ยวเกษตรเปนผูมีอายุมากกวา 40 ปมากที่สุด 
ปรากฏวา ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่มจีํานวนมัคคุเทศกนอย เห็นดวยมาก ดวยคะแนนเฉลี่ย 
3.61 คะแนน และผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มีจํานวนมคัคุเทศกมาก เห็นดวยปานกลาง ดวยคะแนน
เฉลี่ย 3.17 คะแนน ซ่ึงแตกตางกันอยางมนียัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 (t=2.206) สวนความคิดเห็น
วา แหลงทองเที่ยวเกษตรไดรับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพยีงพอ พบวา ผูบริหารของบริษัท
ทองเที่ยวที่มจีาํนวนมัคคุเทศกนอย เห็นดวยนอย ดวยคะแนนเฉลี่ย 2.20 คะแนน และผูบริหาร
บริษัททองเที่ยวที่มีจํานวนมคัคุเทศกมาก ก็เห็นดวยนอยเชนกัน ดวยคะแนนเฉลี่ย 1.66 คะแนน  
แตมีความแตกตางกันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 (t=2.832) (ตารางที่ 28) 
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ตารางที่ 28  เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตรของผูบริหาร
บริษัททองเที่ยวที่บริษัททองเที่ยวมจีํานวนมัคคุเทศกของบริษัทแตกตางกัน 

 
ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 

การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย นอย
ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
สะดวกเพราะเปนประเทศเกษตรกรรม 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 

19 
 

  7 

 
 
 
 

35 
 

15 

 
 
 
 

32 
 

  7 

 
 
 
 

4 
 
- 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

3.77 
 

4.00 

 
 
 
 

-1.355 

 
 
 
 

0.178 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก
เพราะมีแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจจํานวน
จํากัด 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 
 

12 
 

  3 

 
 
 
 
 

22 
 

  8 

 
 
 
 
 

17 
 

11 

 
 
 
 
 

18 
 

  5 

 
 
 
 
 

21 
 

  2 

 
 
 
 
 

2.84 
 

3.17 

 
 
 
 
 

-1.169 

 
 
 
 
 

0.245 

ทานคิดวาการวางแผนการจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
อยางมีระบบเชนเดียวกับการวางแผนการ
จัดการเดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 
 

13 
 

  7 

 
 
 
 
 

33 
 

  9 

 
 
 
 
 

30 
 

  9 

 
 
 
 
 

10 
 

  4 

 
 
 
 
 
4 
 
- 

 
 
 
 
 

3.46 
 

3.66 

 
 
 
 
 

-0.920 

 
 
 
 
 

0.360 
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  ตารางที่ 28  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได 
สะดวก เพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตร 
อยูมากมายและเปนที่รูจักกันดี 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 
 

15 
 

  5 

 
 
 
 
 

32 
 

15 

 
 
 
 
 

31 
 

  7 

 
 
 
 
 

10 
 

  2 

 
 
 
 
 
2 
 
- 

 
 
 
 
 

3.53 
 

3.79 

 
 
 
 
 

-1.296 

 
 
 
 
 

0.198 

ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก 
เพราะเปนแหลงทองเที่ยวที่นักทองเที่ยว 
ไมคอยรูจักและไมเปนที่นิยม 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 
 

8 
 

4 

 
 
 
 
 

21 
 

  7 

 
 
 
 
 

23 
 

  7 

 
 
 
 
 

20 
 

  9 

 
 
 
 
 

19 
 

  2 

 
 
 
 
 

2.76 
 

3.07 

 
 
 
 
 

-1.175 

 
 
 
 
 

0.242 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรตอง 
ทําการสํารวจเสนทางอยางละเอียดกอน 
กําหนดเสนทางเพื่อความถูกตองและ 
เหมาะสม 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 
 

49 
 

16 

 
 
 
 
 

34 
 

  8 

 
 
 
 
 
7 
 
5 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 

4.47 
 

4.38 

 
 
 
 
 

0.607 

 
 
 
 
 

0.545 
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  ตารางที่ 28  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวานักทองเที่ยวที่นิยมเดินทาง 
ทองเที่ยวเกษตรเปนผูมีอายุมากกวา 40 ป 
มากที่สุด  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 

20 
 
- 

 
 
 
 

31 
 

  7 

 
 
 
 

23 
 

20 

 
 
 
 

16 
 

  2 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

3.61 
 

3.17 

 
 
 
 

2.206 

 
 
 
 

0.029 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่การเดินทางเปน 
ไปอยางยากลําบากเพื่อความต่ืนเตน 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 

2 
 
- 

 
 
 
 

12 
 

  8 

 
 
 
 

40 
 

10 

 
 
 
 

20 
 

  5 

 
 
 
 

16 
 

  6 

 
 
 
 

2.60 
 

2.69 

 
 
 
 

-0.408 

 
 
 
 

0.684 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่ไปถึงไดสะดวก 
เพื่อความสบายและปลอดภัย  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 

20 
 

  5 

 
 
 
 

52 
 

14 

 
 
 
 

17 
 

10 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

4.04 
 

3.83 

 
 
 
 

1.524 

 
 
 
 

0.130 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรที่มีความ 
พรอม จําเปนตองมีวิทยากรเพื่อชวยอธิบาย 
ความรูทางการเกษตรของแหลงทองเที่ยว 
เกษตรอยางชัดเจนใหนักทองเที่ยว 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 
 

53 
 

24 

 
 
 
 
 

29 
 
- 

 
 
 
 
 
8 
 
5 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 

4.50 
 

4.66 

 
 
 
 
 

-1.059 

 
 
 
 
 

0.292 
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  ตารางที่ 28  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก 
มีการจัดสภาพแวดลอมที่สะอาด และ 
สวยงามตลอดเวลา  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 

15 
 

  6 

 
 
 
 

17 
 

  6 

 
 
 
 

42 
 

10 

 
 
 
 

16 
 

  7 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

3.34 
 

3.38 

 
 
 
 

-0.165 

 
 
 
 

0.870 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก    
ไมมีหองสุขาที่สะดวก สะอาดและ 
ปลอดภัยสําหรับนักทองเที่ยวที่ไปเยี่ยมชม 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 

8 
 

5 

 
 
 
 

23 
 

  5 

 
 
 
 

29 
 

  9 

 
 
 
 

27 
 

  6 

 
 
 
 
3 
 
4 

 
 
 
 

3.07 
 

3.03 

 
 
 
 

0.138 

 
 
 
 

0.891 

ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรได 
รับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพียงพอ  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 

2 
 
- 

 
 
 
7 
 
- 

 
 
 

19 
 

  3 

 
 
 

41 
 

13 

 
 
 

21 
 

13 

 
 
 

2.20 
 

1.66 

 
 
 

2.832 

 
 
 

0.005 

ทานคิดวานักทองเที่ยวสามารถซื้อผล 
ผลิตของแหลงทองเที่ยวเกษตรไดตลอดป  
หรือทุกครั้งที่ไดไปเยี่ยมชม 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 

21 
 

  8 

 
 
 
 

30 
 

10 

 
 
 
 

24 
 

  9 

 
 
 
 

13 
 

  2 

 
 
 
 
2 
 
- 

 
 
 
 

3.61 
 

3.83 

 
 
 
 

-0.979 

 
 
 
 

0.330 
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  ตารางที่ 28  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวามัคคุเทศกควรขออนุญาต 
เจาของแหลงทองเที่ยวเกษตร เพื่อชวย 
อธิบายในสิ่งที่มีความรู และไมแสดงตัวเปน
วิทยากรเอง 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 
 

52 
 

14 

 
 
 
 
 

26 
 

  8 

 
 
 
 
 
9 
 
3 

 
 
 
 
 

2 
 

4 

 
 
 
 
 
1 
 
- 

 
 
 
 
 

4.40 
 

4.10 

 
 
 
 
 

1.531 

 
 
 
 
 

0.128 

ทานคิดวาการทําการประเมินผลการ 
ทองเที่ยวเกษตรจากนักทองเที่ยวเปนสิ่ง 
จําเปน เพื่อการพัฒนาการจัดการทองเที่ยว 
เกษตร  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 
 

47 
 

16 

 
 
 
 
 

30 
 

  7 

 
 
 
 
 

13 
 

  6 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 
 

4.38 
 

4.34 

 
 
 
 
 

0.206 

 
 
 
 
 

0.837 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรมี 
ความคุมคาเกี่ยวกับคาใชจาย เมื่อเทียบกับ 
การจัดการทองเที่ยวอยางอื่น เชนการ 
ทองเที่ยว Shopping 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 
 

21 
 

  6 

 
 
 
 
 

31 
 

  8 

 
 
 
 
 

30 
 

13 

 
 
 
 
 

6 
 
- 

 
 
 
 
 
2 
 
2 

 
 
 
 
 

3.70 
 

3.55 

 
 
 
 
 

0.697 

 
 
 
 
 

0.487 
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     ตารางที่ 28  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยสนใจ 
การทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยว 
อยางอื่น  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 

6 
 

1 

 
 
 
 
4 
 
- 

 
 
 
 

36 
 

11 

 
 
 
 

36 
 

  9 

 
 
 
 
8 
 
8 

 
 
 
 

2.60 
 

2.21 

 
 
 
 

1.913 

 
 
 
 

0.058 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 
สนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการ 
ทองเที่ยวอยางอื่น  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 

8 
 

2 

 
 
 
 

18 
 

  8 

 
 
 
 

44 
 

11 

 
 
 
 

12 
 

  8 

 
 
 
 
8 
 
- 

 
 
 
 

3.07 
 

3.14 

 
 
 
 

-0.334 

 
 
 
 

0.739 

ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยนิยมการ 
ทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอันดับ
ตนๆ 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 

6 
 
- 

 
 
 
 
8 
 
- 

 
 
 
 

21 
 

16 

 
 
 
 

40 
 

11 

 
 
 
 

15 
 

  2 

 
 
 
 

2.44 
 

2.48 

 
 
 
 

-0.181 

 
 
 
 

0.857 

ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
สามารถดําเนินงานไดในราคาต่ํากวาการ 
จัดการทองเที่ยวแบบอื่น 

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 
 

12 
 

  2 

 
 
 
 

40 
 

11 

 
 
 
 

30 
 

15 

 
 
 
 

8 
 

1 

 
 
 
 
- 
 
- 

 
 
 
 

3.62 
 

3.48 

 
 
 
 

0.819 

 
 
 
 

0.414 
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   ตารางที่ 28  (ตอ)         
         

ระดับความคิดเห็น ความคิดเห็นเกี่ยวกับ 
การจัดการทองเที่ยวเกษตร มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 

คะแนน
เฉลี่ย 

 
t 

 
Sig. 

ทานคิดวานักทองเที่ยวนิยมการทองเที่ยว 
เกษตรเพิ่มมากขึ้นตามลําดับ  

ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกนอย (n=90) 
ผูบริหารของบริษัทที่มีจํานวน
มัคคุเทศกมาก (n=29) 

 
 
 

15 
 

  3 

 
 
 

25 
 

  7 

 
 
 

44 
 

17 

 
 
 

6 
 

2 

 
 
 
- 
 
- 

 
 
 

3.54 
 

3.38 

 
 
 

0.929 

 
 
 

0.355 

 
ขอวิจารณ 

 
 1. จากผลการศึกษาความคดิเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกีย่วกับการจัดการทองเที่ยว
เกษตรที่ทําการศึกษา 119 บริษัท พบวา เปนบริษัททองเที่ยวที่มีระยะเวลาการจัดตั้งบริษัทนอยกวา 
4 ป (ตั้งแต พ.ศ. 2547) จํานวนมากที่สุดรอยละ 43.7 รองมาเปนบริษัททองเที่ยวที่มีระยะเวลาการ
จัดตั้ง 4-8 ป (พ.ศ. 2542-2546) รอยละ 31.1 และบริษัททองเที่ยวที่มีระยะเวลาการจดัตั้ง 9-13 ป 
(พ.ศ. 2537-2541) รอยละ 12.6 สวนบริษัททองเที่ยวที่มีระยะเวลาการจดัตั้ง 14-18 ป  
(พ.ศ. 2532-2536) รอยละ 5.0 และมากกวา 18 ป (กอนพ.ศ. 2532) รอยละ 7.6 อีกทั้งไดพบวามี
บริษัททองเที่ยวที่ไดมกีารจัดตั้งนานที่สุด 34 ป (ตั้งแตพ.ศ. 2514) คือบริษัทเถกิง ทัวร จํากัด 
 เมื่อพิจารณาระยะเวลาการจดัตั้งของบริษทัทองเที่ยวจะเห็นไดวาการที่มีการจัดตั้งบรษิัททองเที่ยวมี
มากที่สุดตั้งแตป พ.ศ. 2547 และรองลงมามีการจัดตั้งบรษิัททองเที่ยวระหวางป พ.ศ. 2542-2546 ซ่ึง
อาจเปนเพราะประเทศไทย ไดมีการพัฒนาการทองเที่ยว ดวยการสงเสริมการทองเที่ยวของประเทศ
อยางกวางขวาง โดยในป พ.ศ. 2542 ไดมีการจัดโครงการทองเที่ยวดวยการใหช่ือวา Amazing 
Thailand และตอมาในป พ.ศ. 2546 ก็ไดมกีารจัดโครงการทองเที่ยวที่เรียกวา Unseen in Thailand 
จากการที่ไดมกีารประชาสัมพันธโครงการทองเที่ยวดังกลาวอยางกวางขวางและตอเนื่อง อีกทั้งมี
การใหคูปองสวนลดและรางวัลตางๆ จึงเปนสิ่งจูงใจใหประชาชนทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศ 
มีความตื่นตวัและสนใจที่จะเดินทางไปทองเที่ยวตามแหลงทองเที่ยวตางๆเพิ่มมากขึ้น อีกทั้งไดมี
การจัดกจิกรรมพิเศษที่นาสนใจทีห่ลากหลาย ไดแก งานววิาหใตสมุทรที่จังหวดัตรัง งานตรุษจนี 
ไชนาทาวนที่เยาวราช กรุงเทพฯ งานประเพณีขึ้นเขาพนมรุง ที่จงัหวดับุรีรัมย และเทศกาลมหา 
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สงกรานตทั่วประเทศ เปนตน ทําใหมีผูเล็งเห็นโอกาสที่จะทําธุรกิจทองเที่ยวใหเจริญกาวหนาอยาง
รวดเร็วได จึงไดมีการจดัตั้งบริษัททองเที่ยวเพิ่มขึ้นอยางมากมาย เพื่อใหบริการแกนกัทองเที่ยวที่มี
ความสนใจทีเ่พิ่มขึ้นจํานวนมากและรวดเรว็ เชนกัน 
 
 สําหรับสถานที่ตั้งของบริษัททองเที่ยว ปรากฏวามีที่ตั้งอยูในกรุงเทพมหานครมากที่สุด 
รอยละ 70.6 และตั้งอยูในปรมิณฑลคือ นนทบุรี ปทุมธานี และสมุทรปราการ รวมรอยละ 17.6 
นอกจากนี้ยังมบีริษัททองเที่ยวที่ตั้งอยูในภาคตางๆ จํานวนไมมากนกั คอื ภาคกลางตั้งอยูที่ จังหวัด
ประจวบคีรีขนัธ รอยละ 3.4 เทากับที่ตั้งอยูในจังหวดักาญจนบุรีและพระนครศรีอยุธยา สวน
ภาคเหนือมีสถานที่ตั้งของบริษัทที่จังหวดันครสวรรค รอยละ 1.7 เทากับที่จังหวัดตาก เชนเดียวกับ
ในภาคตะวันออกที่มีสถานที่ตั้งของบริษัทที่จังหวดัชลบุรี รอยละ 1.7 เทากับที่จังหวดัระยอง และ
จังหวดัตราด จะเห็นไดวาสถานที่ตั้งของบริษัททองเที่ยวตองอยูในเมอืงหลวง และปริมณฑลมาก
ที่สุดรวมทั้งตัง้อยูในเมืองสาํคัญของภาคตางๆที่มีแหลงทองเที่ยว แสดงใหเห็นวาบริษัททองเที่ยว
ตองมีสถานที่ที่สามารถดําเนินงานไดอยางมีประสิทธิภาพ จึงตองตั้งอยูในพื้นที่ที่นกัทองเที่ยว
สามารถติดตอไดสะดวกโดยพิจารณาถึงการมีบริการเกี่ยวกับการคมนาคม และการติดตอส่ือสารที่
สามารถใชบริการไดอยางรวดเร็ว ถูกตอง และปลอดภยั ซ่ึงจะมีผลตอการปฏิบัติงานของบุคลากร
ของบริษัททองเที่ยว ในการใหบริการแกนกัทองเที่ยวอยางมีประสิทธิภาพ อันจะทําใหเปนทีน่ิยม
แกนกัทองเที่ยว 
 
 สวนผลการศึกษาเกีย่วกับจาํนวนผูปฏิบัตงิานของบริษัททองเที่ยว พบวา บริษัททองเที่ยวที่
มีจํานวนบุคลากรปฏิบัติงานภายในประเทศนอยกวาบรษิัทละ 6 คน มีจํานวนมากทีสุ่ด รอยละ 53.8 
และบริษัททองเที่ยวที่มีผูปฏิบัติงานบริษัทละ 6-10 คน มีรอยละ 21.8 อีกทั้งไดพบวาบริษัท
ทองเที่ยวที่มีบคุลากรปฏิบัติงานนอยที่สุด 1 คน และมากที่สุด 150 คน จะเห็นไดวาจํานวนบุคลากร
ของบริษัททองเที่ยวมีความเกี่ยวของกับปรมิาณรายการทองเที่ยวของบริษัท เพราะบรษิัททองเที่ยว
ที่มีการจัดกจิกรรมการทองเที่ยวนอย กจ็ะมีบุคลากรปฏิบัติงานจํานวนนอย และบริษทัทองเที่ยวที่มี
กิจกรรมการทองเที่ยวมากกต็องมีบุคลากรมาก แตอยางไรก็ตาม จํานวนบุคลากรของบริษัท
ทองเที่ยวก็ตองมีปริมาณจํากดั เพื่อการควบคุมตนทุน เพราะการจดัการทองเที่ยวเปนการปฏิบัติงาน
ตามลําดับเวลาที่กําหนดไว เพื่อใหบุคลากรสามารถปฏิบัติงานไดคนละหลายรายการเปนจังหวะ
โดยไมมีปญหา บุคลากรของบริษัททองเที่ยวจึงตองมีความรูความสามารถหลายดาน รวมทั้งความรู
เกี่ยวกับภาษาตางประเทศ เพื่อสามารถติดตอกับนักทองเที่ยว และผูที่เกี่ยวของอยางมีประสิทธิภาพ 
จากผลการศึกษา พบวา ผูบริหารเปนผูที่มีความสามารถดานภาษาอังกฤษ รอยละ 91.6 และภาษาจีน
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รอยละ 20.2 อีกทั้งมีการศึกษาระดับปริญญาตรี รอยละ 58.8 และปริญญาโท รอยละ 23.5 จะเห็นได
วา บุคคลกรที่ปฏิบัติงานของบริษัททองเที่ยวตองมีความรูความสามารถในการปฏิบัติงานเกีย่วกับ
การจัดการทองเที่ยวอยางดี เพราะการจะใหนักทองเทีย่วมีความพึงพอใจและเชื่อถือในกิจกรรมของ
บริษัททองเที่ยวนั้น บุคลากรที่ปฏิบัติงานจงึตองมีความพรอมในการใหบริการทุกดาน และทุก
สถานการณดวยความเต็มใจ 
 
 2. จากผลการศึกษาประเภทการทองเที่ยวที่นักทองเที่ยวนิยมมากที่สุด พบวา นกัทองเที่ยว
นิยมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากที่สุดรอยละ 27.7 ซ่ึงอาจเปนเพราะ บริษัททองเที่ยวสามารถจัด
ทองเที่ยวไปยงัแหลงทองเทีย่วเชิงวัฒนธรรมไดอยางหลากหลาย กวางขวาง และสะดวก ไดแก    
วัดพระแกว กรุงเทพมหานคร วัดพระทอง จังหวดัภเูก็ต สวนแมฟาหลวงดอยตุง จังหวัดเชยีงราย 
โครงการหลวงอางขาง จังหวัดเชยีงใหม ตลาดน้ําดําเนนิสะดวก จังหวดัราชบุรี และสวนสามพราน 
จังหวดันครปฐม เปนตน จะเห็นไดวาแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมดังกลาวลวนแตเปนแหลง
ทองเที่ยวทีแ่สดงถึงวัฒนธรรมของชาติและทองถ่ิน ที่มีการดําเนินกจิกรรมอยูเปนประจํา จึง
สามารถนํานักทองเที่ยวไปเยีย่มชมไดสะดวกเปนประจํา ทําใหนกัทองเที่ยวไดเหน็สิ่งกอสราง 
และกิจกรรมที่นาสนใจไดเปนอยางดี  
 
 สวนการทองเที่ยวเชิงนิเวศ เปนการทองเทีย่วทีน่ักทองเทีย่วนยิมรองลงมา รอยละ 16.8 ซ่ึง
เปนแหลงทองเที่ยวที่สามารถจัดใหนักทองเที่ยวไดไปเยีย่มชมสะดวกเชนเดียวกับแหลงทองเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม แตอาจมีขอจํากัดเกีย่วกับฤดกูาลของการเดนิทางทองเที่ยว เพราะแหลงทองเที่ยว   
แตละแหงจะมคีวามเหมาะสมในการทองเที่ยวทีแ่ตกตางกัน ไดแก อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท 
จังหวดัเชยีงใหม อุทยานแหงชาติคลองวังเจาอยูในเขตจังหวัดกําแพงเพชร และจังหวดัตาก 
 ศูนยศึกษาธรรมชาติทาฉัตรไชย จังหวดัภูเก็ต และอุทยานแหงชาติอาวพังงา จังหวัดพังงา เปนตน 
จะเห็นไดวานกัทองเที่ยวที่นยิมการทองเทีย่วเชิงนิเวศจะสามารถเดินทางไปทองเที่ยวในแหลง
ทองเที่ยวเชิงนเิวศของประเทศไทยไดอยางกวางขวาง เพราะแหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศ มีสภาพพื้นที่
เปน ปา เขา ถํ้า น้ําตก และชายหาด ทีไ่ดมกีารอนุรักษไวโดยกําหนดเปนพื้นที่อุทยานแหงชาติ แต
นักทองเที่ยวกส็ามารถเขาไปเยี่ยมชมไดโดยการขออนุญาตเจาหนาที่ ทําใหผูรักธรรมชาติสามารถ
ทองเที่ยวไดอยางมีความสุขและสดชื่น แตกตางจากสภาพความเปนอยูในเมืองใหญทีสั่บสน และ
วุนวาย อีกทั้งจะชวยใหนกัทองเที่ยวมีความสํานึกในการรักษาทรัพยากรธรรมชาติ อันจะทําใหมี
การอนุรักษธรรมชาติที่เปนตนน้ําลําธาร ปาชายเลน และปาไมไดเปนอยางดี  
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 สําหรับการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร เปนการจัดการทองเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยวทาง
ประวัติศาสตร ประกอบดวยโบราณสถานตางๆ ที่นักทองเที่ยวนิยมทองเที่ยว รอยละ 13.4  
จากผลการศึกษาพบวา แหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตรที่สําคัญของไทยมีหลายแหง ไดแก 
จังหวดัสุโขทัย และจังหวัดพระนครศรีอยธุยา ซ่ึงเปนเมอืงหลวงของไทยในอดีตทั้งสองจังหวัด ที่
ไดมีการจดัใหเปนอุทยานประวัติศาสตรสุโขทัย และอุทยานประวัติศาสตรศรีสัชนาลัย ที่ไดรับการ
ขึ้นทะเบยีนเปนมรดกโลก เชนเดียวกับ อุทยานประวัติศาสตรพระนครศรีอยุธยา ซ่ึงนักทองเที่ยว
สามารถเยี่ยมชมไดสะดวกตามเวลาที่กําหนดไว สําหรับมัคคุเทศกที่ใหบริการแกนกัทองเที่ยวใน
แหลงทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรนี้ จะเปนผูมีพื้นฐานและเปนผูที่ใฝรูเกี่ยวกับประวตัิศาสตรและ
โบราณคดี จะชวยใหนกัทองเที่ยวเห็นภาพพจนของเหตุการณที่เกิดขึน้ในอดตีไดอยางชัดเจนและ
นาสนใจ นอกจากนี้ จังหวัดอื่นในประเทศไทยที่เปนแหลงทองเที่ยวเชงิประวัติศาสตรอีกหลายแหง
ไดแก จังหวัดกาญจนบุรีที่เปนแหลงประวัติศาสตรเกี่ยวกับสงครามโลกครั้งที่สอง ในกรณีที่ทหาร
ญ่ีปุนใชใหทหารพันธมิตรสรางทางรถไฟจากประเทศไทยไปประเทศพมา เหตุการณดังกลาวทําให
จังหวดักาญจนบุรีเปนที่รูจกัอยางกวางขวางในชื่อ สะพานขามแมน้ําแคว และมีพพิิธภัณฑสงคราม
ใหเห็นอยางชดัเจน สวนแหลงทองเที่ยวเชงิประวัติศาสตรที่นาสนใจอกีหลายจังหวัดในภาคเหนือ
คือ จังหวดัเชียงใหม ลําพูน ลําปาง และพะเยา เพราะเปนพื้นที่ที่มีความเจริญมาตั้งแตในอดีตเปน
เวลาหลายรอยป เชนเวยีงกุมกาม เจดยี และโบราณสถานตางๆ เชนเดียวกับแหลงประวัติศาสตรใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ไดแก ปราสาทหินพิมาย จังหวัดนครราชสีมา ปราสาทหินพนมรุง 
จังหวดับุรีรัมย พิพิธภัณฑไดโนเสารภูเวยีง จังหวดัขอนแกน เปนตน อีกทั้งพบวาในภาคกลางก็มี
แหลงทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร คือ พระปฐมเจดยี จังหวัดนครปฐม อุทยานประวัติศาสตรพระ
นครคีรี (เขาวงั) จังหวัดเพชรบุรี เปนตน จะเหน็ไดวาแหลงทองเที่ยวเชงิประวัติศาสตรในประเทศ
ไทยมีหลากหลายทั่วทุกภาคของประเทศ จากการที่ไดมกีารจัดการใหเปนแหลงทองเทีย่ว
ประวัติศาสตรที่ถูกตอง และเหมาะสมแลว จะทําใหนกัทองเที่ยวชาวไทย และชาวตางประเทศ ที่
สนใจในประวตัิศาสตรมาเยี่ยมชมคนละหลายๆครั้งโดยไมเบื่อ และจะยิง่มีความสนใจเพิ่มมากขึ้น
ตามลําดับ 
 
 สวนการทองเที่ยวเชิงผจญภยัก็เปนการทองเที่ยวอีกแบบหนึ่ง ที่เปนทีน่ิยมของผูที่ชอบเดิน 
ทางไปยังแหลงทองเที่ยวที่ทาํใหเกิดความตื่นเตนในกจิกรรมตางๆ ซ่ึงมีผูนิยมเดนิทางรอยละ 10.9 
ตามความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยว ไดแกกิจกรรมการดําน้าํดูปะการัง และทรัพยากร 
ธรรมชาติใตทะเล ที่เกาะชาง จังหวดัตราด เกาะสมุย และเกาะพงนั จังหวัดสุราษฏรธานี และ 
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การลองแกงในจังหวัดนครนายก เปนตน จะเห็นไดวาการทองเที่ยวเชงิผจญภัยเปนที่สนใจของผูมี
อายุไมมาก มสุีขภาพแข็งแรง ชอบความโลดโผนตื่นเตน แตการทองเที่ยวเชิงผจญภยันี้ จําเปนตองมี
ผูมีความรู ความสามารถ คอยดูแลอยางใกลชิด เพื่อใหการเดินทางทองเที่ยวเปนไปอยางสนุกสนาน 
และปลอดภยั 
 
 จากผลการศึกษาพบวาผูบริหารบริษัททองเที่ยวมีความคิดเห็นวา นกัทองเที่ยวนิยมการ
ทองเที่ยวเกษตรนอยที่สุด คอืมีเพียงรอยละ 3.4 แตจากผลการศึกษาการจัดการทองเที่ยวในปที่ผาน
มา (พ.ศ. 2548) พบวา ไดมีการจัดการทองเที่ยวเกษตรรอยละ 37.0 ซ่ึงเปนการเดนิทางไปเยีย่มชมไร
องุน (รอยละ 12.6) สวนผักปลอดสารพิษ (รอยละ 11.4) สวนผลไม (รอยละ 9.2) สวนไมดอก 
ไมประดับ (รอยละ 6.7) คลองมหาสวัสดิ์ จังหวดันครปฐม (รอยละ 5.0) บึงฉวาก หมูบานควาย 
จังหวดัสุพรรณบุรี (รอยละ 5.0) โครงการหลวง (รอยละ 4.2) งานเทศกาลผลไมในจงัหวัดตางๆ            
(รอยละ 3.7) และสวนสมุนไพร (รอยละ 1.7) อยางไรก็ตามจากผลการศึกษา พบวา ผูบริหารบริษัท
ทองเที่ยวมีความคิดเห็นวา แหลงทองเที่ยวเกษตรที่นาสนใจและเปนที่นยิม มีดังนี้ คือ                
สวนไมผล รอยละ 32.8 โครงการหลวง รอยละ 26.9 สวนเกษตรปลอดสารพิษ รอยละ 20.2                            
ไรองุน รอยละ 13.4   สวนไมดอกไมประดับ รอยละ 13.4 ฟารมเลี้ยงสัตว รอยละ 12.6  สวน
สมุนไพร รอยละ 6.7 และสวนกลวยไม รอยละ 5.0 จะเหน็ไดวา การทีบ่ริษัททองเที่ยวไดมกีาร
จัดการทองเทีย่วเกษตรเพียง รอยละ 37.0 นั้น อาจเปนเพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตรที่พรอมให 
บริการแกนกัทองเที่ยวตลอดเวลานัน้มีจํานวนจํากัด  ซ่ึงแตกตางจากแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
หรือแหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศ ในกรณีที่พชื และสัตวในแหลงทองเที่ยวเกษตรมีความสมบูรณ และ
พรอมแตกตางกันในชวงระยะเวลาตางๆของป เชน ระยะเวลาระหวางเดอืน เมษายน ถึงเดือน
กรกฎาคม เปนชวงเวลาที่ผลไมของจังหวดัในภาคตะวันออกอุดมสมบูรณ คือ เงาะ มงัคุด กระทอน 
ทุเรียน และแกวมังกร เปนตน จึงจะทําใหการจัดการทองเที่ยวเกษตรไดผลดีตามวัตถุประสงค ทํา
ใหเปนทีป่ระทับใจของนักทองเที่ยว แตถามีการจัดทองเที่ยวเกษตรนอกชวงเวลาดังกลาว จะทําให
นักทองเที่ยวไมพึงพอใจ เพราะนักทองเทีย่วไมมีโอกาสไดเหน็ผลผลิต และซื้อผลผลิตไดตามความ
คาดหวัง ปริมาณของนักทองเที่ยวก็มีจํานวนลดลงตามธรรมชาติ อันจะทําใหการดําเนินธุรกิจ ตอง
ลดลงโดยปริยาย บริษัททองเที่ยวจงึตองเตรยีมพรอมเพื่อหาแหลงทองเที่ยวอ่ืน เพื่อใหบริการแก
นักทองเที่ยว เพื่อรักษาตลาดไวใหได 
 
 3. จากผลการศึกษาความคดิเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยว เกีย่วกบัการจัดการทองเที่ยว
เกษตร พบวา 
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3.1 ผูบริหารบริษัททองเที่ยวทั้งหมดมีความคิดเห็นดวยอยางมากเกี่ยวกบัการวางแผนการ

จัดการทองเทีย่วเกษตรในประเทศไทยวาทําไดสะดวก เพราะเปนประเทศเกษตรกรรม ดวยคะแนน
เฉลี่ย 3.82 และเหน็ดวยปานกลางวาการวางแผนการจัดการทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได
อยางมีระบบเชนเดียวกับการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แสดงใหเห็นวา ผูบริหารบริษัททองเที่ยวเห็น
ดวยมากวา สามารถวางแผนการจัดการทองเที่ยวไดสะดวก เพราะ ทุกจังหวดัมีการทาํการเกษตร
อยางกวางขวางและหลากหลาย ไมวาจะเปนไมผล ไมดอกไมประดับ หรือสมุนไพร แตเมื่อ
พิจารณาเกี่ยวกับการวางแผนใหการจัดการทองเที่ยวเกษตรมีระบบเชนเดียวกับการทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรมแลว ผูบริหารบริษัททองเที่ยวเห็นดวยเพียงปานกลาง ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.50 คะแนน ซ่ึง
อาจเปนเพราะแหลงทองเที่ยวเกษตรที่มีความพรอมตลอดเวลานัน้มีจํานวนจํากัด เพราะสภาพแหลง
ทองเที่ยวเกษตรจะมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาตามฤดูกาล และบุคลากรของสวนเกษตรกย็ังตอง
ปฏิบัติงานการผลิตทางการเกษตรตลอดเวลาเชนกัน จึงยากที่จะจัดการเวลาใหเหมาะสม ซ่ึงแตกตาง
จากการจดัการทองเที่ยวเชิงวฒันธรรม ที่สภาพแวดลอมไมคอยเปลี่ยนแปลง โดยเฉพาะกรณีของ
ส่ิงกอสราง หรือกิจกรรมที่ทําอยูเปนประจํา สวนการวางแผนการจัดการทองเที่ยวเกษตรในประเทศ
ไทย ตามความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยววาทาํไดยาก เพราะมีแหลงทองเทีย่วเกษตรที่
นาสนใจจํานวนจํากัด เพียงระดับปานกลางดวยคะแนนเฉลี่ยโดยรวม 2.92 คะแนน แตปรากฏวา 
ผูบริหารบริษัททองเที่ยวทีเ่พศแตกตางกนัมีความคิดเหน็แตกตางกัน คือผูบริหารเพศหญิง เห็นดวย
ปานกลาง แตคะแนนมากกวาผูบริหารเพศชาย ซ่ึงอาจเปนเพราะผูบริหารเพศหญิงเขาใจวาแหลง
ทองเที่ยวเกษตรที่มีความพรอมเปนที่สนใจของนักทองเที่ยวนั้นมีจํานวนไมมากนัก เชนเดยีวกับ
ผูบริหารของบริษัทที่จัดตั้งมาเปนระยะเวลาไมนาน เพราะเล็งเห็นวาการที่จะทําใหสวนเกษตร
พรอมที่จะเปนแหลงทองเทีย่วเกษตรนัน้ทาํไดยาก เพราะเกษตรกรที่ทําการเกษตรนั้นมีขอจํากัดที่
เกี่ยวกับความรูเกี่ยวกับการดําเนินธรุกจิทองเที่ยวเกษตรซึ่งแตกตางจากการทําการเกษตรโดยทัว่ไป 

 
3.2 สําหรับการกําหนดเสนทางการเดินทางทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทย ผูบริหาร

บริษัททองเที่ยวเหน็ดวยมากโดยรวมวาทําไดสะดวกเพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตรอยูมากมายและ
เปนที่รูจักกันดี ดวยคะแนนเฉลี่ย 3.60 แตจากการพจิารณาความคิดเหน็ของผูบริหารที่เพศแตกตาง
กันกลับพบวา มีความคิดเหน็ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคญัทางสถิติ คือ ผูบริหารเพศชายเหน็ดวย
มาก (3.80 คะแนน) แตผูบริหารเพศหญิงเห็นดวยปานกลาง (3.16 คะแนน) สวนผูบริหารที่มีอายุ
แตกตางกันกม็ีความคิดเหน็ในประเด็นนีแ้ตกตางกัน คือ ผูบริหารที่มีอายุมากเห็นดวยมาก         
(3.86 คะแนน) และผูบริหารที่มีอายุนอยเหน็ดวยปานกลาง ( 3.35 คะแนน) สําหรับความคิดเห็น
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ของผูบริหารบริษัทที่มีพนักงานจํานวนแตกตางกันก็มีความคิดเห็นแตกตางกัน คือ ผูบริหารที่มี
พนักงานจํานวนมาก เหน็ดวยมาก ( 3.97 คะแนน) และผูบริหารบริษัทที่มีพนักงานนอยมีความเห็น
ดวยปานกลาง (3.47 คะแนน) แสดงใหเห็นวา ผูบริหารเพศชาย มีอายุมาก และเปนผูบริหารบริษัทที่
มีพนักงานมาก เห็นดวยมาก วาการกําหนดเสนทางการเดินทางทองเทีย่วเกษตรในประเทศไทยทํา
ไดสะดวก เพราะมแีหลงทองเที่ยวเกษตรอยูมากมายและเปนที่รูจักกนัด ีแตผูบริหารเพศหญิง มีอายุ
นอย และเปนผูบริหารบริษัทที่มีพนักงานนอยเหน็ดวยปานกลาง ซ่ึงอาจเปนเพราะ ผูบริหารเพศ
หญิง มีอายุนอย และเปนผูบริหารบริษัทที่มีพนักงานนอย ไดมีประสบการณเกีย่วกับแหลงทองเที่ยว
เกษตรที่มีความพรอมอยางแทจริง พบวามไิดหาไดอยางสะดวก จํานวนมากมาย และเปนที่รูจกักันดี 
ดังนั้น การจัดการทองเที่ยวเกษตรจึงตองทาํการสํารวจเสนทางอยางละเอียดกอนกําหนดเสนทาง
เพื่อความถูกตองและเหมาะสม ซ่ึงผูบริหารบริษัททองเที่ยวโดยรวมก็เห็นดวยมาก (4.45 คะแนน) 
เพราะแหลงทองเที่ยวเกษตรบางแหงมิไดอยูตามเสนทางถนนสายใหญ แตอยูในเสนทางที่ไมคอยมี
คนรูจัก จึงจําเปนตองมีการเดินทางสํารวจใหเห็นจริงดวยตนเอง พรอมบันทึกเสนทางที่ชัดเจน     
ทําใหแนใจวาจะสามารถนํานักทองเที่ยวเดนิทางไปถึงไดอยางถูกตองตามเวลาและปลอดภัย 

 
3.3 จากผลการศึกษาความคดิเห็นของผูบริหารเกี่ยวกับการมีวิทยากรของแหลงทองเที่ยว

เกษตรเพื่อชวยอธิบายความรูใหแกนักทองเที่ยวอยางชัดเจน พบวา ผูบริหารโดยรวมเห็นดวยมาก
ที่สุด (4.54 คะแนน) เพราะผูบริหารบริษัททองเที่ยวไดพบปญหาความพรอมของวิทยากรเกีย่วกับ
การบรรยาย รอยละ 21.0 ซ่ึงไดมีขอเสนอแนะใหวิทยากรมีการพัฒนาความรูความสามารถรอยละ 
18.5 จะเห็นไดวาวิทยากรเปนผูมีความสําคัญที่จะทําใหนักทองเที่ยวไดรับความรู และเกิดความ
ประทับใจในความรูที่ไดรับ ซ่ึงจะเล็งเหน็ถึงประโยชนของความรูและประสบการณ อันจะสามารถ
นําไปประยุกตใชอยางแทจริง นอกจากนี้ยงัพบวา ผูบริหารมีความคิดเห็นวาการที่มคัคุเทศกจะชวย
อธิบายในสิ่งทีม่ีความรู ควรขออนุญาตเจาของแหลงทองเที่ยวเกษตรกอนนั้น เห็นดวยมาก (4.33 
คะแนน) แสดงใหเห็นวาถึงแมมัคคุเทศกจะเปนผูรับผิดชอบการทองเที่ยวก็ตาม แตการที่จะอธิบาย
เกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวนั้น จะตองใหเกยีรติแกเจาของสถานที่ และในบางกรณีอาจไมรูขอมูลที่
ถูกตองชัดเจน จึงอาจทําใหนกัทองเที่ยวไดรับขอมูลที่ผิดพลาด และเกิดความสับสนได 

 
3.4 จากผลการศึกษาเกี่ยวกับสภาพของแหลงทองเที่ยวเกษตร พบวา ผูบริหารบริษัท

ทองเที่ยวเห็นดวยปานกลางวา แหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมากมีการจดัสภาพแวดลอมที่สะอาดและ
สวยงามตลอดเวลา ไมมีหองสุขาที่สะดวก สะอาด และปลอดภัย แตผูบริหารพบวาความพรอมของ
สถานที่ทองเที่ยวมีปญหารอยละ 29.4 ซ่ึงไดมีขอเสนอแนะวา ควรพัฒนาแหลงทองเที่ยวเกษตรใหมี
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ความพรอมในทุกๆดาน รอยละ 23.5 แสดงใหเห็นวา ความพรอมของแหลงทองเที่ยวเกษตร
เกี่ยวกับสภาพแวดลอมโดยทั่วไป รวมทั้งหองสุขาที่เปนปจจัยที่สําคัญในการใหบริการนักทองเที่ยว 
เพราะเปนสิ่งจาํเปนที่นักทองเที่ยวตองการรับบริการ นอกจากนั้นพบวา ผูบริหารเห็นดวยมากใน
กรณีที่นกัทองเที่ยวสามารถซื้อผลผลิตของแหลงทองเทีย่วเกษตรไดตลอดทั้งป หรือทุกครั้งที่ไดไป
เยี่ยมชม จะเหน็ไดวา ผูบริหารเล็งเห็นวาสิง่ที่จะทําใหนกัทองเที่ยวพึงพอใจที่ไดมีโอกาสซื้อผลผลิต
ของแหลงทองเที่ยวเกษตร แตการจัดการทองเที่ยวเกษตรนั้นตองคํานึงถึงฤดูกาล มิฉะนั้นก็จะไมมี
ผลผลิตเพื่อจําหนายแกนักทองเที่ยว ผูบริหารบริษัททองเที่ยวจึงไดมขีอเสนอแนะวา แหลง
ทองเที่ยวเกษตรควรพัฒนาผลผลิตภัณฑเกษตรอยูเสมอ 

 
3.5 สําหรับการประเมินผลการทองเที่ยวเกษตรจากนกัทองเที่ยวถือเปนสิ่งจําเปนเพือ่การ

พัฒนาการจดัการทองเที่ยวเกษตร ซ่ึงผูบริหารบริษัททองเที่ยวเห็นดวยมากดวยคะแนนเฉลี่ย 4.37 
จากผลการศึกษาพบวา บริษทัทองเที่ยวมกีารประเมินผลการดําเนนิงานรอยละ 80.7 โดยการ
สอบถามความพึงพอใจของนักทองเที่ยว รอยละ 59.7 และใชแบบสอบถามรอยละ 38.7 เพราะ
ผูบริหารบริษัททองเที่ยวเหน็ดวยวา ความคิดเห็นของนกัทองเที่ยวเปนขอมูลประเภทปฐมภูมิ ที่มี
ประโยชนมากเพื่อใชเปนแนวทางในการพฒันาการจัดการทองเที่ยวเกษตรได และทําใหผูบริหาร
บริษัททองเที่ยวพบวา แหลงทองเที่ยวเกษตรขาดการประชาสัมพันธ รอยละ 21.8 การเดินทางไม
สะดวก รอยละ 21.0 สถานที่ทองเที่ยวเกษตรมีนอย และไมนาสนใจ รอยละ 20.2 ซ่ึงผูบริหารเห็นวา 
ควรมีการประชาสัมพันธใหมากขึ้น รอยละ 36.1 ควรกําหนดเสนทางเดินทางทองเทีย่วเกษตรใหมี
ความสะดวก และปลอดภยัรอยละ 10.9 ควรสนับสนุนใหเกษตรกรมีสวนรวมในการพัฒนาการ
ทองเที่ยวเกษตร รอยละ 10.1 แสดงใหเหน็วา การประเมินผลการทองเที่ยวเกษตรเปนวิธีการที่ดี
ที่สุดวิธีหนึ่ง ที่สามารถรวบรวมขอมูลไดอยางสะดวกและใกลเคียงความเปนจริง 

 
3.6 สําหรับลักษณะของนักทองเที่ยวตามความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเหน็

ดวยปานกลางโดยรวม (3.50 คะแนน) วานกัทองเที่ยวที่นยิมเดินทางทองเที่ยวเกษตรเปนผูมีอายุ
มากกวา 40 ปมากที่สุด แตผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มจีาํนวนพนักงานจํานวนแตกตางกัน มีความ
คิดเห็นแตกตางกัน เชนเดียวกับความคิดเหน็ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มจีํานวนมัคคุเทศก
แตกตางกัน โดยผูบริหารบรษิัททองเที่ยวทีม่ีพนักงานนอย เหน็ดวยมาก (3.67 คะแนน) และ
ผูบริหารบริษัทที่มีพนักงานมากเห็นดวยปานกลาง (3.03 คะแนน) สวนผูบริหารบริษัทที่มีมัคคุเทศก
นอยเหน็ดวยมาก (3.61 คะแนน) และผูบริหารบริษัทที่มมีัคคุเทศกมากเห็นดวยปานกลาง           
(3.17 คะแนน) จะเห็นไดวา ผูบริหารบริษัทที่มีพนักงานนอย และมัคคุเทศกนอย เหน็ดวยมากวา
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นักทองเที่ยวทีน่ิยมเดนิทางทองเที่ยวเกษตรเปนผูมีอายุมากกวา 40 ปมากที่สุด ซ่ึงอาจเปนเพราะ 
ผูบริหารบริษัทที่มีพนักงานนอย และมีมัคคุเทศกนอยไดมีประสบการณโดยตรง จึงไดเหน็วา
นักทองเที่ยวทีน่ิยมเดนิทางทองเที่ยวเกษตรมีอายุมากกวา 40 ปมากที่สุด เพราะเปนผูที่เล็งเห็น
ประโยชนของความรูและประสบการณที่ไดจากการทองเที่ยวเกษตร อีกทั้งสามารถซื้อตนพันธุพืช
และผลผลิตตางๆจากแหลงทองเที่ยวเกษตรนํามาปลูกที่บาน ซ่ึงเปนความสุขที่ไดจากการเห็นความ
เจริญเติบโต และการผลิดอกออกผลของพันธุพืชที่นํามาจากแหลงทองเที่ยวเกษตร 

 
นอกจากนั้นผูบริหารบริษัททองเที่ยวเห็นดวยนอยวา นกัทองเที่ยวชาวไทยสนใจการ

ทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยวอยางอื่น ดวยคะแนนเฉลี่ย 2.50 คะแนน และผูบริหารบริษัท
ทองเที่ยวเห็นดวยนอยวา นกัทองเที่ยวชาวไทยนิยมการทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอันดับ
ตนๆ ดวยคะแนนเฉลี่ย 2.45 คะแนน ซ่ึงอาจเปนเพราะแหลงทองเที่ยวเกษตรมีปญหาเกี่ยวกับความ
พรอมของสถานที่ การเดนิทางไมสะดวก สถานที่ทองเที่ยวมนีอย ไมนาสนใจ รวมทั้งการใหบริการ
แบบชนบท ซ่ึงอาจไมเปนทีพ่บใจของนกัทองเที่ยวทีไ่มไดรับความสะดวกสบายตามที่คาดหวัง
โดยเฉพาะ Home Stay  

 
3.7 จากผลการศึกษาเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวเกษตรวา ไดรับการสงเสริมจากภาครัฐ

เพียงพอนั้น ผูบริหารบริษัททองเที่ยวเห็นดวยนอยโดยรวม (2.07 คะแนน) แตจากการศึกษาความ
คิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มีประสบการณการทํางานแตกตางกัน ที่เปนผูบริหารบริษัท
ทองเที่ยวที่มจีาํนวนพนักงานแตกตางกัน และผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่มีจํานวนมคัคุเทศก
แตกตางกัน มคีวามเหน็ดวยนอย แตแตกตางกันอยางมนียัสําคัญทางสถิติ โดยผูบริหารที่มี
ประสบการณมาก ที่มีจํานวนพนักงานมาก และที่มีจาํนวนมัคคุเทศกมาก มีความเหน็ดวยนอยกวา 
ซ่ึงอาจเปนเพราะบริษัททองเที่ยวมกีารดําเนินธุรกิจอยางรวดเร็วและกวางขวาง และตองการความ
รวมมือและความชวยเหลือจากภาครัฐและหนวยงานทีเ่กีย่วของเพื่อความสะดวกและรวดเร็ว แต
จากการที่การดําเนินงานของภาครัฐคอนขางชากวาภาคเอกชน จึงทําใหมีปญหาการขาดการสงเสริม
จากภาครัฐและหนวยงานที่เกี่ยวของของบริษัททองเที่ยว รอยละ 12.6 จงึไดมีการเสนอแนะวา 
หนวยงานภาครัฐและหนวยงานที่เกีย่วของ ควรใหการสนับสนุนอยางตอเนื่องจริงจัง ไดแก การ
ควบคุมโรคระบาดที่ทําใหนกัทองเที่ยวกลัวคือ โรคไขหวัดนก โรคไขเลือดออก และโรคมาลาเรีย 
เปนตน นอกจากนั้นก็เปนปญหาเกี่ยวกับสภาพน้ําทวม และความปลอดภัยที่หนวยงานของรัฐ
จําเปนตองแกปญหาและควบคุม จึงจะทําใหการดาํเนินธุรกิจการทองเที่ยวเปนไปอยางดีและยั่งยนื 
 



บทท่ี 5 
 

สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 
 

สรุปผลการวิจัย 
 

 จากการศึกษาความคิดเหน็ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษา พืน้ฐานทัว่ไปของผูบริหารบริษัททองเที่ยวในประเทศไทย พื้นฐานของ
บริษัททองเที่ยวในประเทศไทย การดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษทัทองเที่ยว ความคิดเห็นของ
ผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการการทองเที่ยวเกษตร รวมทั้ง ปญหา และขอเสนอแนะ
ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจดัการทองเที่ยวเกษตร โดยการสงแบบสอบถามทาง
ไปรษณยี เพื่อรวบรวมขอมลูจากผูบริหารบริษัททองเที่ยว จํานวน 119 คน และนํามาวิเคราะหทาง
สถิติ เพื่อหาคารอยละ คามัชฌิมเลขคณิต และคา t-test ปรากฏผลการศึกษาดังตอไปนี้ 
 
พื้นฐานทั่วไปของผูบริหารบริษัททองเที่ยวในประเทศไทย 
 
 ผูบริหารบริษัททองเที่ยวที่ทาํการศึกษาเปน เพศชาย รอยละ 68.1 เปนเพศหญิงรอยละ 31.9 
เปนผูมีอายุ 40-49 ป รอยละ 37.0 มีอายุนอยที่สุดคือ 24 ป และอายุมากที่สุดคือ 67 ป จึงมีอายุเฉลีย่ 
40 ป เปนผูมีการศึกษาระดับ ปริญญาตรีมากที่สุด รอยละ 58.8 รองมาเปนผูมีการศึกษาระดับ
ปริญญาโท รอยละ 23.5 เปนผูมีประสบการณในการทํางานดานทองเทีย่ว นอยกวา 5 ปมากที่สุด 
รอยละ 34.5 รองมามีประสบการณในการทํางานดานทองเที่ยว 10-14 ป  และ มากกวา 19 ป รอยละ 
17.6 โดยประสบการณในการทํางานดานทองเที่ยวทีน่อยที่สุด คือ 1 ป และมากที่สุด คือ 35 ป  
ดังนั้นประสบการณในการทาํงานดานทองเที่ยวเฉล่ีย จึงเทากับ 10 ป เปนผูทํางานในตาํแหนง
ผูจัดการ มากที่สุดรอยละ 24.4 และมีความสามารถในการใชภาษาอังกฤษ รอยละ 91.6 รองมาคือ 
ภาษาจนี รอยละ 20.2 
 
พื้นฐานของบริษัททองเที่ยวในประเทศไทย 
 
 บริษัททองเที่ยวที่ทําการศึกษา จัดตั้งและดําเนินธุรกิจการทองเที่ยวนอยกวา 4 ปมากที่สุด 
รอยละ 43.7 รองลงมา จัดตั้งและดําเนินธุรกิจ 4-8 ป รอยละ 31.1 สวนผูปฏิบัติงานของบริษัท



 

161

ทองเที่ยว ที่ทําการศึกษามีจาํนวนผูปฏิบัติงานนอยที่สุดคอื 1 คน มากทีสุ่ด 150 คน จงึมีจํานวน
ผูปฏิบัติงานเฉลี่ย 14 คน และ มัคคุเทศกของบริษัททองเที่ยวที่มจีํานวนมัคคุเทศกนอยที่สุด คือ  
ไมมีมัคคุเทศกเลย แตบริษัทที่มีมัคคุเทศกมากที่สุดมี 200 คน เฉลี่ยจํานวนมัคคุเทศกจงึเทากับ 11คน 
สถานที่ตั้งเพื่อการปฏิบัติงานของบริษัททองเที่ยวที่ทําการศึกษา พบวา ตัง้อยูที่กรุงเทพมหานคร 
มากที่สุด รอยละ 70.6  
 
 จํานวนรายการนําเที่ยวของบริษัททองเที่ยวในประเทศ ในรอบ 1 ปที่ผานมา พบวามกีารจัด
รายการนําเทีย่วในภาคกลางมากที่สุด รอยละ 53.8 และจงัหวัดที่มกีารจดันําเที่ยวมากที่สุดคือ 
จังหวดักาญจนบุรี รอยละ 21.0 สวนรายการนําเที่ยวตางประเทศ พบวา บริษัททองเที่ยวมกีารจัดนาํ
เที่ยวตางประเทศ ในปที่ผานมา พบวา รายการนําเที่ยวตางประเทศที่จัดมากที่สุด เปนการจัดนําเที่ยว
ประเทศในทวปีเอเชีย รอยละ 33.6  
 
 ประเภทของรายการทองเทีย่วในประเทศทีน่ิยมที่สุดในปที่ผานมา คือ การทองเที่ยวเชงิ
วัฒนธรรม รอยละ 27.7 รองมา คือการทองเที่ยวเชิงนิเวศ รอยละ 16.8 สวนประเภทของรายการ
ทองเที่ยวตางประเทศที่นยิมที่สุดในปที่ผานมา คือ การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม รอยละ 16.0 รองมา 
คือ การทองเที่ยวเชิงประวัตศิาสตร รอยละ 10.9  
 
การดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว 
 
 จากผลการศึกษาการดําเนินงานการทองเทีย่วของบริษัททองเที่ยว คือ 
 
 1.  การวางแผนการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว 
      จากผลการศึกษาการวางแผนการทองเที่ยวของบริษทัทองเที่ยว พบวา บริษัททองเที่ยว
ทําการศึกษาขอมูลการดําเนนิงานการทองเที่ยวที่ผานมาของบริษัทตนเองมากที่สุด รอยละ 69.7 
ศึกษาขอมูลเกีย่วกับสถานการณของประเทศไทย รอยละ 51.3 ศึกษาขอมูลการดําเนินงานการ
ทองเที่ยวของบริษัทอื่น รอยละ 26.1 วางแผนการดําเนนิงานการทองเที่ยวตามความตองการของ
ลูกคา คิดเปนรอยละ 18.5 รวมถึงศึกษาขอมูลเกี่ยวกับสถานการณของตางประเทศ และศึกษาขอมูล
จากปฏิทินการทองเที่ยวในเทศกาลทองเที่ยวตางๆ คิดเปนรอยละ 13.4 และ 11.8 ตามลําดับ 
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 2.  การกําหนดเสนทางการเดินทางทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว 
      จากการศึกษาการกําหนดเสนทางการเดนิทางทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว พบวา 
บริษัททองเที่ยวมีการกําหนดเสนทางจากการประเมินผลการดําเนินงานที่ผานมา มากที่สุดรอยละ 
73.1 รองลงมา คือ กําหนดเสนทางการเดนิทางทองเที่ยวตามความตองการของลูกคา รอยละ 27.7 
และ กําหนดเสนทางจากการประชุมผูบริหารของบริษัท คิดเปนรอยละ 24.4 
 
 3.  การเตรียมการดําเนินงานทองเที่ยวภายในประเทศสําหรับปตอไป 
      จากการศึกษา การเตรียมการดําเนนิงานทองเที่ยวภายในประเทศสาํหรับปตอไปของ
บริษัททองเที่ยว พบวา บริษทัทองเที่ยวทําการสํารวจแหลงทองเที่ยวและกําหนดเสนทางการ
เดินทางทองเที่ยวมากที่สุด รอยละ 73.9 รองลงมาเปนการติดตอกับแหลงบริการอาหารและที่พกั 
รอยละ 51.3 การติดตอกับสถานที่ทองเที่ยวในประเทศ รอยละ 48.7   และ เตรียมงานตามความ
ตองการของลูกคา รอยละ 8.4 
 
 4.  การเตรียมการดําเนินงานทองเที่ยวตางประเทศสําหรับปตอไป 
      จากการศึกษา การเตรียมการดําเนนิงานทองเที่ยวตางประเทศสําหรับปตอไปของบริษัท
ทองเที่ยว พบวา บริษัททองเที่ยวทําการสํารวจแหลงทองเที่ยวและกาํหนดเสนทางการเดินทาง
ทองเที่ยวมากที่สุด รอยละ 31.9 รองลงมาเปนการติดตอกับแหลงบริการอาหารและที่พัก รอยละ 
13.4 ติดตอกับสถานที่ทองเที่ยวตางประเทศ คิดเปนรอยละ 10.9 และเตรียมงานตามความตองการ
ของลูกคา รอยละ 6.7 
 
 5.  สื่อท่ีใชเพื่อการประชาสัมพันธการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว 
      ส่ือที่ใชเพื่อการประชาสัมพันธการทองเที่ยวของบรษิัททองเที่ยว แบงออกเปน ส่ือที่ใช
ในการประชาสัมพันธในประเทศ และสื่อที่ใชในการประชาสัมพันธในตางประเทศ 
 
 ส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธการทองเที่ยวในประเทศทีม่ากที่สุด คือ เว็บไซด (Website) 
รอยละ 31.1 รองลงมาคือการประชาสัมพันธจากลูกคา รอยละ 27.7 การประชาสัมพันธผานทาง
แผนพับ (Brochure) รอยละ 24.4    
 
 สวนสื่อที่ใชในการประชาสมัพันธการทองเที่ยวในตางประเทศที่มากที่สุด คือ เว็บไซด 
(Website) รอยละ 8.4 รองมา คือ การประชาสัมพันธจากลูกคา รอยละ 7.6   
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 6.  พาหนะที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว 
      พาหนะที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว แบงออกเปน พาหนะทีใ่ชใน
การเดินทางในประเทศ และ พาหนะทีใ่ชในการเดินทางในตางประเทศ 
 
      จากการศึกษาพบวา พาหนะที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวในประเทศที่มากที่สุด คือ         
รถโคช รอยละ 81.7 รองมาเปน รถตู รอยละ 58.8 เครื่องบิน รอยละ 30.3 เรือ รอยละ 18.5        
รถไฟ รอยละ 10.1 รถสวนตัว รอยละ 5.9 และนอยที่สุด คือ จักรยาน รอยละ 1.7 
 
      สวนพาหนะที่ใชในการเดินทางทองเทีย่วในตางประเทศที่มากที่สุด คือ เครื่องบิน รอย
ละ 29.4 รองลงมาเปน รถโคช รอยละ 22.7 รถตู รอยละ 8.4 เรือ รอยละ 7.6 และ นอยที่สุด คือ 
รถไฟ รอยละ 0.8 
 
 7.  การประเมินผลการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว 
      จากการศึกษาถึง การประเมินผลการดําเนินงานของบริษัททองเที่ยว พบวา มีการ
ประเมิน ผลการดําเนินงาน รอยละ 80.7 โดยมีการประเมนิผลการดําเนนิงานของบริษัท จากการ
สอบถามความพึงพอใจจากลูกคาที่ใชบริการเปนวิธีการประเมินที่ใชมากที่สุด รอยละ 59.7 
รองลงมาเปนการประเมินผลจากการใชแบบสอบถามถามความคิดเหน็ของลูกคาที่มาใชบริการ รอย
ละ 38.7 และการประเมินผลจากผูปฏิบัติงานและผูเกีย่วของ รอยละ 19.3 สวนการประเมินผลจาก 
รายรับ รายจาย และ ผลกําไร ของบริษัทเปนวิธีที่ใช นอยที่สุด รอยละ 13.4 
 
ความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 
 จากผลการศึกษาความคิดเหน็ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการทองเทีย่ว
เกษตร คือ 
 
 1.  การจัดการทองเที่ยวเกษตรในปท่ีผานมาของบริษัททองเที่ยว 
      จากการศึกษาการจัดการทองเที่ยวเกษตรในปที่ผานมา (พ.ศ. 2548) ของบริษัททองเที่ยว 
พบวา บริษัททองเที่ยว มกีารจัดทองเที่ยวเกษตร รอยละ 37.0 โดยสถานที่ทองเที่ยวเกษตรที่มีการจดั
ทองเที่ยวมากที่สุด คือ ไรองุน รอยละ12.6 รองลงมา คือสวนผักปลอดสารพิษ รอยละ 11.4 สวน
ผลไม รอยละ 9.2 สวนไมดอกไมประดับ รอยละ 6.7 สวน คลองมหาสวัสดิ์ กับ บึงฉวาก และ
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หมูบานควาย จ.สุพรรณบุรี เทากัน คือรอยละ 5.0 โครงการหลวง เทากบั ตลาดน้ําดําเนินสะดวก 
รอยละ 4.2 งานเทศกาลผลไมที่จัดขึ้นตามจังหวดัตางๆ รอยละ 3.4   สวนสวนสมุนไพรมีการจัด
ทองเที่ยวนอยที่สุด รอยละ 1.7 
 
 2.  แหลงทองเที่ยวเกษตรที่บริษัททองเที่ยวคิดวานาสนใจและเปนท่ีนิยม 
      จากการศึกษาแหลงทองเที่ยวเกษตรที่ผูบริหารบริษัททองเที่ยวคดิวานาสนใจและเปน       
ที่นิยม คือ สวนผลไม มีความนาสนใจและเปนทีน่ิยมมากที่สุด รอยละ 32.8 รองลงมา คือ    
โครงการหลวง รอยละ 26.9 เทากับ หนวยงานดานเกษตรของทางราชการ สวนเกษตรปลอดสารพิษ 
รอยละ 20.2   ไรองุน รอยละ 13.4 เทากับ สวนไมดอกไมประดับ แหลงทองเที่ยวประเภทฟารม
เล้ียงสัตว รอยละ 12.6 แหลงทองเที่ยวประเภทตลาดน้ํา รอยละ 7.6 สวนสมุนไพร รอยละ 6.7 และ
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่ผูบริหารบริษัททองเที่ยว มีความคิดวานาสนใจนอยที่สุด คือ สวนกลวยไม 
รอยละ 5.0 
 
 3.  ความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
      จากการศึกษาความคิดเหน็เกี่ยวกับการจัดการทองเทีย่วเกษตรของผูบริหารบริษัท
ทองเที่ยว พบวา ผูบริหารบริษัททองเที่ยวมีความคิดเหน็เกี่ยวกับการจดัการทองเที่ยวเกษตรระดับ
มากที่สุด คือ แหลงทองเที่ยวเกษตรที่มีความพรอม จําเปนตองมีวิทยากรเพื่อชวยอธิบายความรู
ทางการเกษตรของแหลงทองเที่ยวเกษตรอยางชัดเจนใหนกัทองเที่ยว ดวยคะแนนเฉลี่ย 4.54  
 
      รองลงมา ผูบริหารบริษัททองเที่ยวมีความคิดเห็นระดับมากในประเด็น การจัดการ
ทองเที่ยวเกษตรตองทําการสํารวจเสนทางอยางละเอียด กอนกําหนดเสนทางเพื่อความถูกตองและ
เหมาะสม คะแนนเฉลี่ย 4.45 การทําการประเมินผลการทองเที่ยวเกษตรจากนักทองเที่ยวเปนสิ่ง 
จําเปน เพื่อการพัฒนาการจดัการทองเที่ยวเกษตร คะแนนเฉลี่ย 4.37 มัคคุเทศกควรขออนุญาต
เจาของแหลงทองเที่ยวเกษตร เพื่อชวยอธบิายในสิ่งที่มคีวามรูและไมแสดงตัวเปนวทิยากรเอง 
คะแนนเฉลี่ย 4.33 นักทองเที่ยวสนใจเดินทางไปแหลงทองเที่ยวเกษตรที่ไปถึงไดสะดวกเพื่อความ
สะดวกสบาย และปลอดภยั คะแนนเฉลี่ย 3.99    
 
     สวนผูบริหารบริษัททองเที่ยวมีความคิดเห็นระดับปานกลางในประเด็น การวางแผนการ
จัดการทองเทีย่วเกษตรในประเทศไทยทําไดอยางมีระบบเชนเดยีวกับการวางแผนการ จัดการ   



 

165

เดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คะแนนเฉลี่ย 3.50 นักทองเที่ยวทีน่ิยมเดินทางทองเที่ยวเกษตรเปน
ผูมีอายุมากกวา 40 ปมากที่สุด คะแนนเฉลีย่ 3.50 นักทองเที่ยวนิยมการทองเที่ยวเกษตรเพิ่มมากขึ้น
ตามลําดับ คะแนนเฉลี่ย 3.50    
 
      และพบวา ผูบริหารบริษัททองเที่ยวมีความคิดเห็นในระดับนอย ในประเด็น 
นักทองเที่ยวชาวไทยสนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยวอยางอื่น คะแนนเฉลี่ย 2.50 
นักทองเที่ยวชาวไทยนิยมการทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอันดับตนๆ คะแนนเฉลี่ย 2.45 และ 
แหลงทองเที่ยวเกษตรไดรับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพียงพอ คะแนนเฉลี่ย 2.07 
 
ปญหาและขอเสนอแนะของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยว 
 
 1.  ปญหาการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว 
 
      การศึกษาปญหาการดําเนนิงานการทองเที่ยวของบริษทัทองเที่ยว แบงเปน ปญหาการ
ดําเนินงานการทองเที่ยวในประเทศ และ ปญหาการดําเนินงานการทองเที่ยวตางประเทศ 
 
      บริษัททองเที่ยว รอยละ 27.7 ไมมีปญหาในการดําเนนิงานการทองเที่ยวในประเทศ 
สวนรอยละ72.3 มีปญหาในการดําเนนิงาน โดย ปญหาที่มีมากที่สุด คือ การแขงขันและการตัดราคา
กันเองระหวางบริษัททัวร รอยละ 21.1 รองลงมาคือ ปญหาดานการเดนิทางและการจราจร เทากับ 
ปญหาดานความรูและจํานวนบุคลากรภายในบริษัท รอยละ 14.3 ปญหาดานตนทนุในการจัด
ทองเที่ยวที่สูงขึ้น รอยละ 13.4 จํานวนและงบประมาณในการทองเที่ยวของลูกคาที่ลดลง รอยละ 
12.6 การประชาสัมพันธที่ไมทั่วถึง เทากบั ปญหาความหนาแนนของนักทองเที่ยวในชวงเทศกาล 
รอยละ 11.8 ปญหาภัยธรรมชาติ การเมือง สังคม รอยละ 10.9  ไมมีสถานที่ทองเที่ยวใหม รอยละ 
6.7 และ ปญหาความรวมมือจากหนวยงานของภาครัฐ รอยละ 4.2 
 
      สวนปญหาการดําเนนิงานการทองเที่ยวตางประเทศของบริษัททองเที่ยว พบวา รอยละ 
16.8 มีปญหา โดยเปนปญหาดานงบประมาณในการจัดทองเที่ยวมีมากที่สุด รอยละ 7.6 รองลงมา      
คือ ปญหาดานสถานที่ทองเที่ยวไมมีความแปลกใหม เทากับ ปญหาดานคาใชจายในการทองเที่ยว
ตางประเทศมรีาคาสูง รอยละ6.7 ปญหาดานบุคลากรในบริษัท รอยละ 3.4 และ ปญหาภยัธรรมชาติ 
การเมือง สังคม รอยละ 1.7 



 

166

 
 2.  ขอเสนอแนะการดําเนินงานการทองเท่ียวของบริษทัทองเที่ยว 
 
      การศึกษาขอเสนอแนะการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเที่ยว แบงออกเปน 
การศึกษาขอเสนอแนะการดําเนินงานการทองเที่ยวในประเทศ และ การศึกษาขอเสนอแนะการ
ดําเนินงานการทองเที่ยวในตางประเทศ 
 
      จากการศึกษาขอเสนอแนะการดําเนินงานทองเที่ยวในประเทศ พบวา บริษัททองเที่ยว  
รอยละ 47.1 มีขอเสนอแนะในการดําเนินงานทองเที่ยว โดย ขอเสนอแนะวา ควรปรบัปรุง และ
รักษาคุณภาพในการดําเนินงานของบริษัทอยูเสมอ มีมากที่สุด รอยละ 16.8  รองมาคือ หนวยงาน
ของภาครัฐควรใหการสนับสนุนบริษัททองเที่ยวมากขึน้ รอยละ 14.3  ควรปฏิบัติงานใหลูกคาพึง
พอใจ เทากับ ควรกําหนดเกณฑการตั้งราคาในการจดัทัวรของแตละบริษัทใหเทาเทียมกัน รอยละ 
12.6 ควรมีการประชาสัมพันธการทองเที่ยวที่ทนัสมัยและใหขอมูลทีถู่กตอง รอยละ 10.1 คํานึงถึง
ความปลอดภยัของนักทองเที่ยว  และ  ศึกษาเสนทางทองเที่ยวใหมๆอยูเสมอ เทากนั รอยละ 6.7  
และ สถานที่ทองเที่ยวควรมคีวามสะดวกสบายและราคาถูก รอยละ 5.0 
 
      สวนขอเสนอแนะการดําเนินงานการทองเที่ยวในตางประเทศ พบวา บริษัททองเที่ยว     
รอยละ 14.3 มีขอเสนอแนะในการดําเนินงานทองเที่ยวในตางประเทศ โดย รอยละ 9.2ใหขอเสนอ 
แนะวา ควรจดังบประมาณการทองเที่ยวตางประเทศของลูกคาใหมีราคาที่เหมาะสม รอยละ 5.9 
เสนอวาควรทาํการศึกษาเสนทางทองเที่ยวใหมๆอยูเสมอ รอยละ 5.0 ใหขอเสนอแนะวา ควรพัฒนา
บุคลากรใหมคีุณภาพในการปฏิบัติงาน และ รอยละ 4.2 ใหขอเสนอแนะวา ควรทําการขยายตลาด
การทองเที่ยวดานวัฒนธรรมในตางประเทศ 
 
 3.  ปญหาในการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 
      สําหรับปญหาในการจัดการทองเที่ยวเกษตรตามความคิดเห็นของผูบริหารบริษัท
ทองเที่ยว พบวา 
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      การจัดการทองเที่ยวเกษตรมีปญหา ดานความพรอมของสถานที่ทองเที่ยว มากทีสุ่ด  
รอยละ 29.4 รองลงมาคือ การขาดการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเกษตร รอยละ 21.8 การเดินทาง
ไมสะดวก และปญหาดานความพรอมของวิทยากรในการบรรยาย มีความสําคัญเทากัน รอยละ 
21.0  สถานที่ทองเที่ยวมนีอยและไมนาสนใจ รอยละ 20.2 นักทองเทีย่วไมรูจักและไมนิยมการ
ทองเที่ยวเกษตร รอยละ 19.3 การขาดการสงเสริมจากภาครัฐและหนวยงานที่เกี่ยวของ รอยละ 12.6  
ปญหาดานราคา มีความสําคัญเทากับ การจัดการทองเที่ยวเกษตรตองคํานึงถึงฤดูกาล รอยละ 11.8  
และ มัคคุเทศกไมมีความรูดานการทองเทีย่วเกษตร รอยละ 5.9 
 
 4.  ขอเสนอแนะในการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 
      ผูบริหารบริษัททองเที่ยวไดมีขอเสนอแนะในการจดัการทองเที่ยวเกษตรใหประสบ
ความสําเร็จ ดงันี้คือ 
 
      ควรมีการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเกษตรใหมากขึ้น รอยละ 36.1 หนวยงานภาครัฐ
และที่เกีย่วของควรใหการสนับสนุนอยางตอเนื่องจริงจัง ซ่ึงมีความสําคัญเทากับ ควรพัฒนาแหลง
ทองเที่ยวเกษตรใหมีความพรอมในทุกดาน คิดเปนรอยละ 23.5 พัฒนาความรู ความสามารถใหผูทํา
หนาที่วิทยากร รอยละ 18.5 จดัการทองเที่ยวเกษตรแทรกกับการทองเทีย่วแบบอื่น เพือ่เพิ่มความ
นาสนใจ รอยละ 12.6 ควรพฒันาผลิตภัณฑเกษตรใหนาสนใจอยูเสมอ รอยละ 11.8 ควรมีการ
กําหนดเสนทางเดินทางทองเที่ยวเกษตรใหมีความสะดวกและปลอดภยั รอยละ 10.9 และสนับสนุน
ใหเกษตรกรมสีวนรวมในการพัฒนาการทองเที่ยวเกษตร รอยละ 10.1 
 
การทดสอบสมมติฐาน 
 
 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา 
 
 สมมติฐานที1่ ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ เพศ แตกตางกันมีความคดิเห็นเกีย่วกับ
การจัดการการทองเที่ยวเกษตรแตกตางกนั คือ การวางแผนการจัดการทองเที่ยวเกษตรในประเทศ
ไทยทําไดยากเพราะมีแหลงทองเที่ยวทีน่าสนใจจํานวนจาํกัด การกําหนดเสนทางการเดินทาง
ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดสะดวก เพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตรอยูมากมายและเปนที่
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รูจักกันด ีและ การจัดการทองเที่ยวเกษตรสามารถดําเนินงานไดในราคาต่ํากวาการจัดการทองเที่ยว
แบบอื่น อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
 สมมติฐานที2่ ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ อายุ แตกตางกัน มีความคดิเห็นเกีย่วกับ
การจัดการการทองเที่ยวเกษตรแตกตางกนั คือ การกําหนดเสนทางการเดินทางทองเทีย่วเกษตรใน
ประเทศไทยทาํไดสะดวก เพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตรอยูมากมายและเปนที่รูจักกนัด ีมัคคุเทศก
ควรขออนุญาตเจาของแหลงทองเที่ยวเกษตรเพื่อชวยอธบิายในสิ่งที่มคีวามรู และไมแสดงตัวเปน
วิทยากรเอง และ นักทองเทีย่วชาวไทยนิยมการทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอนัดับตนๆ อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ ระดับ .05 
 
 สมมติฐานที3่ ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ การศึกษาแตกตางกัน มีความคิดเห็น
เกี่ยวกับการจดัการการทองเที่ยวเกษตรแตกตางกัน คือ นักทองเที่ยวสามารถซื้อผลผลิตของแหลง
ทองเที่ยวเกษตรไดตลอดป หรือทุกครั้งที่ไดไปเยี่ยมชม และ นักทองเที่ยวนิยมการทองเที่ยวเกษตร
เพิ่มมากขึ้นตามลําดับ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
 สมมติฐานที4่ ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวที่ประสบการณในการทํางานทองเที่ยว
แตกตางกัน มคีวามคิดเหน็เกี่ยวกับการจัดการการทองเทีย่วเกษตรแตกตางกัน คือ แหลงทองเที่ยว
เกษตรที่มีความพรอม จําเปนตองมีวิทยากรเพื่อชวยอธิบายความรูทางการเกษตรของแหลง
ทองเที่ยวเกษตรอยางชัดเจนใหนักทองเที่ยว แหลงทองเที่ยวเกษตรไดรับการสงเสริมจากภาครัฐ
อยางเพียงพอ   และ นักทองเที่ยวชาวไทยสนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยวอยางอื่น   
อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ .05 
 
 สมมติฐานที5่ บริษัททองเที่ยวที่ระยะเวลาการจัดตั้งบริษัททองเที่ยวแตกตางกัน 
ผูบริหารของบริษัททองเที่ยวมีความคิดเหน็เกี่ยวกับการจดัการการทองเที่ยวเกษตรแตกตางกัน คือ  
การวางแผนการจัดการทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทาํไดยากเพราะมีแหลงทองเทีย่วทีน่าสนใจ
จํานวนจํากดั   การจัดการทองเที่ยวเกษตรตองทําการสํารวจเสนทางอยางละเอียดกอนกําหนด
เสนทางเพื่อความถูกตองและเหมาะสม   แหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมากไมมีหองสุขาที่สะดวก 
สะอาด และปลอดภัยสําหรับนักทองเที่ยวที่ไปเยีย่มชม มัคคุเทศกควรขออนุญาตเจาของแหลง
ทองเที่ยวเกษตร เพื่อชวยอธบิายในสิ่งที่มคีวามรู และไมแสดงตัวเปนวิทยากรเอง และการจัดการ
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ทองเที่ยวเกษตรสามารถดําเนินงานไดในราคาต่ํากวาการจัดการทองเทีย่วแบบอื่น อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ .05 
 
 สมมติฐานที ่6 บริษัททองเที่ยวที่จํานวนพนกังานในบริษทัแตกตางกันผูบริหารของ
บริษัททองเที่ยวมีความคิดเหน็เกี่ยวกับการจัดการการทองเที่ยวเกษตรแตกตางกัน คือ การกําหนด
เสนทางการเดนิทางทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดสะดวกเพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตรอยู
มากมายและเปนที่รูจักกนัด ีนักทองเที่ยวที่นิยมเดนิทางทองเที่ยวเกษตรเปนผูมีอายมุากกวา 40 ป
มากที่สุด แหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมากมกีารจัดสภาพแวดลอมที่สะอาด และสวยงามตลอดเวลา   
แหลงทองเที่ยวเกษตรไดรับการสงเสริมจากภาครัฐอยางเพียงพอ และนกัทองเที่ยวชาวตางประเทศ
สนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยวอยางอื่น อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ .05 
 
 สมมติฐานที ่7 บริษัททองเที่ยวมีจํานวนมัคคุเทศกของบริษัทแตกตางกนัผูบริหารของ
บริษัททองเที่ยวมีความคิดเหน็เกี่ยวกับการจัดการการทองเที่ยวเกษตรแตกตางกัน คือ นักทองเที่ยว
ที่นิยมเดนิทางทองเที่ยวเกษตรเปนผูมีอายมุากกวา 40 ปมากที่สุด และ แหลงทองเทีย่วเกษตรไดรับ
การสงเสริมจากภาครัฐอยางเพียงพอ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

ขอเสนอแนะ 
 
 จากผลการศึกษาความคิดเหน็ของผูบริหารบริษัททองเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการทองเทีย่ว
เกษตร ทําใหมีขอเสนอแนะดังนี ้
 
 1. หนวยงานทีรั่บผิดชอบการทองเที่ยวเกษตร ไดแก กรมสงเสริมการเกษตร การทองเที่ยว
แหงประเทศไทย และผูบริหารที่มีสวนเกีย่วของในพืน้ที่ ควรมีการรวมกันจัดการประชุมหรือ
สัมมนาเกี่ยวกบัแนวทางในกรจัดการทองเที่ยวเกษตรที่มีประสิทธิภาพ จากการมีสวนรวมของ
บริษัททองเที่ยว และสวนเกษตรที่สนใจ ในการจัดใหเปนแหลงทองเทีย่วเกษตร เพื่อใหมีการ
แลกเปลี่ยนขอมูล ความตองการ และแนวคิด เกี่ยวกับการทองเที่ยวเกษตร อันจะทําใหเกิดความ
เขาใจอันดีซ่ึงกันและกันของทุกฝาย เพื่อชวยกันพัฒนาการจัดการทองเที่ยวเกษตร ใหมีรายการ
ทองเที่ยวเกษตรที่เหมาะสม และนาสนใจตอประชาชน ซ่ึงจะสามารถดําเนินการไดอยางมี
ประสิทธิภาพ 
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 2. หนวยงานทีรั่บผิดชอบการทองเที่ยวเกษตรดังกลาวขางตน ควรมีการัดการสัมมนาเชิง
ปฏิบัติการ หรือฝกอบรมระยะสั้นใหแกบุคลากรผูรับผิดชอบสวนเกษตรที่ตองการจัดการใหเปน
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่เหมาะสม นาสนใจ และมีประสิทธิภาพ โดยการเตรียมความพรอมของ
บุคลากรใหมคีวามสามารถเปนวิทยากรทีม่ีความรูความสามารถถายทอดความรูและเทคโนโลยีที่
ประสบผลสําเร็จใหแกนกัทองเที่ยวไดอยางชัดเจน รวมทัง้ใหมีการดําเนินงานจดัการสวนเกษตรให
เปนแหลงทองเที่ยวเกษตรที่เปนที่นิยม และประทับใจของนักทองเที่ยว 
 
 3. ควรมีการรวมกลุมผูเกีย่วของในการจดัการทองเที่ยวเกษตรของแตละพื้นที่ ใหมกีาร
รวบรวมขอมลูเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวเกษตรของพื้นที่ใหเปนปจจุบัน เพราะความพรอมของแหลง
ทองเที่ยวเกษตรจะมีความเปลี่ยนแปลงตามฤดูกาล การเยี่ยมชมจึงตองพิจารณาใหเปนชวงเวลาที่
เหมาะสม ส่ือที่จัดทําเพื่อเผยแพรขอมูลนัน้ควรเปนสื่อที่ใชไดสะดวก เขาใจงาย และราคาถูก ใหแก
นักทองเที่ยว และบุคลากรของหนวยงานที่เกี่ยวของ 
  
 สวนขอเสนอแนะเพื่อการวจิัยมีดังตอไปนี้ 
 
 1.   ควรทําการศึกษาความพรอมของสวนเกษตรที่ประสบความสําเร็จ เพื่อเปนแหลง
ทองเที่ยวเกษตรในภาคตางๆของประเทศ 
 
 2.   ควรทําการศึกษาความคดิเห็นของเกษตรกรของแหลงทองเที่ยวเกษตรเกี่ยวกับแนวทาง
ทางการพัฒนาแหลงทองเที่ยวเกษตรใหมีประสิทธิภาพ 
 
 3.   ควรทําการศึกษาความคดิเห็นของผูบริหารบริษัททองเที่ยว เกีย่วกบัลักษณะแหลง
ทองเที่ยวเกษตรที่เปนที่นาสนใจของนักทองเที่ยวทั้งชาวไทย และชาวตางประเทศ 
 
 4.   ควรทําการศึกษาความคดิเห็นของผูปฏิบัติงานของบริษัททองเที่ยวเกีย่วกับลักษณะของ
แหลงทองเที่ยวเกษตรที่ใหประโยชนแกนกัทองเที่ยว และผูปฏิบัติงานอยางเหมาะสม 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง ความคิดเห็นของผูบริหารบริษัททองเท่ียวเก่ียวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
_______________________________ 

คําช้ีแจงการตอบแบบสอบถาม 
 โปรดเขียนเครื่องหมาย ･ลงใน(  ) และกรอกขอความลงในชองวางตามความคิดเห็นของทานและความ
เปนจริง ขอไดโปรดกรุณาตอบคําถามทุกขอ จึงใครขอขอบพระคุณในความกรุณาที่ทานไดใหความรวมมือเปน
อยางดีไว ณ ที่นี้  
(รบกวนสงแบบสอบถามกลับภายในวันที่ 12 เมษายน 2549 นะครับ) 
 ช่ือบริษัท/ หจก./ ราน ............................................................................................................ 
 ที่ต้ังเลขที่ ......... ซอย .............................................. ถนน .................................................... 
 แขวง/ ตําบล........................ เขต/ อําเภอ ................................. จังหวัด ................................. 
ตอนที่ 1 สภาพพื้นฐานทั่วไปของผูบริหาร 
1. เพศ (  ) ชาย  (  ) หญิง 
2. อายุ ............... ป 
3. ระดับการศึกษา 
 (  ) ปวช. (  ) ปวส. (  ) ปริญญาตรี (  ) ปริญญาโท 
 (  ) อื่นๆ ................................................................................................................................. 
4. ทานมีประสบการณการทํางานเกี่ยวกับการทองเที่ยวเปนเวลา ............ ป 
5. ตําแหนงการทํางานของทานเกี่ยวกับการทองเที่ยว คือ ................................................................... 
6. ภาษาตางประเทศที่ทานสามารถใชไดดี คือ 
 (  ) ภาษาอังกฤษ  (  ) ภาษาฝรั่งเศส  (  ) ภาษาเยอรมัน 
 (  ) ภาษาอิตาเลี่ยน    (  ) ภาษาสเปน  (  ) ภาษารัสเซีย 
 (  ) ภาษาจีน  (  ) ภาษาญี่ปุน  (  ) ภาษาเกาหลี 
 (  ) ภาษาอาหรับ  (  ) ภาษายาวี   (  ) ภาษาพมา 
 (  ) อื่นๆ ................................................................................................................................. 
ตอนที่ 2 สภาพพื้นฐานทั่วไปของบริษัท/ หจก./ รานการทองเที่ยว 
1. บริษัท/ หจก./ รานของทานไดจัดตั้งและดําเนินธุรกิจการทองเที่ยวต้ังแตเมื่อป พ.ศ. ..................... 
2. จํานวนผูปฏิบัติงานของหนวยงานของทานทั้งหมด (รวมมัคคุเทศก) คือ 
 2.1 จํานวนผูปฏิบัติงานเฉพาะภายในประเทศ .................... คน 
 2.2 จํานวนผูปฏิบัติงานทั้งในประเทศและตางประเทศ .................... คน 
 2.3 จํานวนผูปฏิบัติงานเฉพาะในตางประเทศ .................... คน 
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3. จํานวนมัคคุเทศกของหนวยงานของทาน 
 3.1 จํานวนมัคคุเทศกเฉพาะภายในประเทศ .................... คน 
 3.2 จํานวนมัคคุเทศกทั้งในประเทศและตางประเทศ .................... คน 
 3.3 จํานวนมัคคุเทศกเฉพาะในตางประเทศ .................... คน 
4. สถานที่ต้ังเพื่อการปฏิบัติงานของหนวยงานของทาน 
 4.1 ในประเทศ  (  ) กรุงเทพฯ 
    (  ) จังหวัดอื่น(โปรดระบุ) ............................................................ 
 4.2 ในตางประเทศ (  ) ไมมี 
    (  ) มี -ประเทศ.......................... เมือง ...................................... 
     -ประเทศ.......................... เมือง ......................................
     -ประเทศ.......................... เมือง ......................................
     -ประเทศ.......................... เมือง ......................................
     -ประเทศ.......................... เมือง ......................................
     -ประเทศ.......................... เมือง ...................................... 
5. ในระยะเวลา 1 ปที่ผานมา ทานไดมีการจัดการนําเที่ยวจํานวนทั้งหมดกี่รายการ ? 
 5.1 ภายในประเทศ จํานวน ......................................... รายการ 
 5.2 ในตางประเทศ จํานวน ......................................... รายการ 
6. รายการทองเที่ยวที่ทานไดจัดการนําเที่ยวมากที่สุดในปที่ผานมา (ตอบเพยีง 1 คําตอบ) 
 6.1 ภายในประเทศ คือ .......................................................................................................... 
 6.2 ในตางประเทศ คือ .......................................................................................................... 
7. หนวยงานของทานไดจัดรายการนําเที่ยวประเภทใดที่นักทองเที่ยวนิยมมากที่สุดในปที่ผานมา (ตอบเพียง 1 
ประเภท) 

 7.1 ภายในประเทศ 
 (  ) การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร (  ) การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 (  ) การทองเที่ยวเชิงผจญภัย  (  ) การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 (  ) การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ  (  ) การทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 (  ) การทองเที่ยว อื่นๆ .................................................................................................... 
 7.2 ในตางประเทศ 
 (  ) การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร (  ) การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 (  ) การทองเที่ยวเชิงผจญภัย  (  ) การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 (  ) การทองเที่ยวเชิงสุขภาพ  (  ) การทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 (  ) การทองเที่ยว อื่นๆ .................................................................................................... 
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ตอนที่ 3 การดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัททองเท่ียว 
1. การวางแผนการจัดการทองเที่ยว ทานดําเนินงานอยางไร ? (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 
 (  ) ศึกษาขอมูลการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัทของทานที่ผานมา 
 (  ) ศึกษาขอมูลการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัทอื่น 
 (  ) ศึกษาขอมูลเกี่ยวกับสถานการณของประเทศไทย 
 (  ) ศึกษาขอมูลเกี่ยวกับสถานการณของตางประเทศ 
 (  ) อื่นๆ ................................................................................................................................. 
2. การกําหนดเสนทางการเดินทางทองเที่ยวของบริษัท โดย 
 (  ) ใชผลจากการประเมินผลการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัทที่ผานมา 
 (  ) การประชุมของผูบริหารของบริษัท 
 (  ) อื่นๆ ................................................................................................................................. 
3. การเตรียมการดําเนินงานทองเที่ยวภายในประเทศ สําหรับปตอไป 
 (  ) การสํารวจแหลงทองเที่ยว และกําหนดเสนทางการเดินทางทองเที่ยว 
 (  ) การติดตอกับแหลงทองเที่ยวทางสื่อที่สะดวก คือ ........................................................... 
 (  ) การติดตอกับแหลงบริการที่พัก และอาหารทางสื่อที่สะดวก คือ ..................................... 
 (  ) อื่นๆ ................................................................................................................................. 
4. การเตรียมการดําเนินงานทองเที่ยวในตางประเทศ สําหรับปตอไป 
 (  ) การสํารวจแหลงทองเที่ยว และกําหนดเสนทางการเดินทางทองเที่ยว 
 (  ) การติดตอกับแหลงทองเที่ยวทางสื่อที่สะดวก คือ ........................................................... 
 (  ) การติดตอกับแหลงบริการที่พัก และอาหารทางสื่อที่สะดวก คือ ..................................... 
 (  ) อื่นๆ ................................................................................................................................. 
5. สื่อที่ใชเพื่อการประชาสัมพันธการทองเที่ยวของบริษัทของทาน 
 5.1 ในประเทศ คือ ................................................................................................................. 
 ........................................................................................................................................ 
 5.2 ตางประเทศ คือ ............................................................................................................... 
 ........................................................................................................................................ 
6. ยานพาหนะที่ใชในการทองเที่ยวของบริษัทของทาน 
 6.1 ในประเทศ คือ ................................................................................................................. 
 ........................................................................................................................................ 
 6.2 ตางประเทศ คือ ............................................................................................................... 
 ........................................................................................................................................ 
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7. การประเมินผล การดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัทของทาน 
 (  ) มี  โดยวิธี  1.................................................................................................................. 
   2 ................................................................................................................. 
   3.................................................................................................................. 
 (  ) ไมมี เหตุผล .................................................................................................................... 
8. ปญหาการดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัทของทาน 
 8.1 ในประเทศ (  ) มี 1.................................................................................................... 
    2 ................................................................................................... 
    3.................................................................................................... 
   (  ) ไมมี 
 8.2 ตางประเทศ (  ) มี 1.................................................................................................... 
    2 ................................................................................................... 
    3.................................................................................................... 
   (  ) ไมมี 
9. ขอเสนอแนะ การดําเนินงานการทองเที่ยวของบริษัทของทาน 
 9.1 ในประเทศ (  ) มี 1.................................................................................................... 
    2 ................................................................................................... 
    3.................................................................................................... 
   (  ) ไมมี 
 9.2 ตางประเทศ (  ) มี 1.................................................................................................... 
    2 ................................................................................................... 
    3.................................................................................................... 
   (  ) ไมมี 
ตอนที่ 4 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเท่ียวเกษตรของบริษัททองเที่ยว 
1. ในปที่ผานมา บริษัทของทานไดมีการจัดการทองเที่ยวเกษตรหรือไม 
 (  ) มี 1................................................................................................................................ 
  2 ............................................................................................................................... 
 (  ) ไมมี 
2. ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรของประเทศไทยที่นาสนใจและเปนที่นิยมของนักทองเที่ยว คือ  
  1................................................................................................................................ 
  2 ............................................................................................................................... 
  3................................................................................................................................ 
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3. ทานมีความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวเกษตรอยางไร ?  
               เห็นดวย     เห็นดวย      เห็นดวย      เห็นดวย      เห็นดวย 
              มากที่สุด       มาก          ปานกลาง       นอย        นอยที่สุด 
3.1 ทานคิดวาการวางแผนการจัดการทองเที่ยว 

เกษตรในประเทศไทยทําไดโดยสะดวก 
เพราะเปนประเทศเกษตรกรรม               (  )               (  )             (  )               (  )               (  ) 

3.2 ทานคิดวาการวางแผนการจัดการทองเที่ยว 
 เกษตรในประเทศไทยทําไดยากเพราะ 
 มีแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจจาํนวนจํากัด         (  )               (  )             (  )               (  )              (  )  
3.3 ทานคิดวาการวางแผนการจัดการทองเที่ยว 
 เกษตรในประเทศไทยทําไดอยางมีระบบ 
 เชนเดียวกับการวางแผนการจัดการเดินทาง 
 ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม           (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
3.4 ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
 ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําได 

สะดวก เพราะมีแหลงทองเที่ยวเกษตร 
อยูมากมายและเปนที่รูจักกันดี    (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 

3.5 ทานคิดวาการกําหนดเสนทางการเดินทาง 
 ทองเที่ยวเกษตรในประเทศไทยทําไดยาก 
 เพราะเปนแหลงทองเที่ยวที่นักทองเที่ยว 
 ไมคอยรูจักและไมเปนที่นิยม   (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
3.6 ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรตองทํา 
 การสํารวจเสนทางอยางละเอียดกอน 

กําหนดเสนทางเพื่อความถูกตองและเหมาะสม (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
3.7 ทานคิดวานักทองเที่ยวที่นิยมเดินทางทองเที่ยว 
 เกษตรเปนผูมีอายุมากกวา 40 ปมากที่สุด   (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
3.8 ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 
 แหลงทองเที่ยวเกษตรที่การเดินทางเปน 

ไปอยางยากลําบากเพื่อความต่ืนเตน  (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
3.9 ทานคิดวานักทองเที่ยวสนใจเดินทางไป 

แหลงทองเที่ยวเกษตรที่ไปถึงไดสะดวก 
เพื่อความสบายและปลอดภัย   (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
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          เห็นดวย     เห็นดวย      เห็นดวย      เห็นดวย      เห็นดวย 
              มากที่สุด       มาก          ปานกลาง       นอย        นอยที่สุด 
3.10 ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรที่มีความ 

พรอม จําเปนตองมีวิทยากรเพื่อชวยอธิบาย 
ความรูทางการเกษตรอยางชัดเจนให 
นักทองเที่ยว     (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 

3.11 ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก 
 มีการจัดสภาพแวดลอมที่สะอาดและสวยงาม 

ตลอดเวลา     (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
3.12 ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรสวนมาก 
 ไมมีหองสุขาที่สะดวก สะอาดและปลอดภัย 
 สําหรับนักทองเที่ยวที่ไปเยี่ยมชม   (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
3.13 ทานคิดวาแหลงทองเที่ยวเกษตรไดรับการ 
 สงเสริมจากภาครัฐอยางเพียงพอ   (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
3.14 ทานคิดวานักทองเที่ยวสามารถซื้อผลผลิต 
 ของแหลงทองเที่ยวเกษตรไดตลอดป หรือ 

ทุกครั้งที่ไดไปเยี่ยมชม     (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
3.15 ทานคิดวามัคคุเทศกควรขออนุญาตเจาของ 
 แหลงทองเที่ยวเกษตร เพื่อชวยอธิบายในสิ่งที่ 
 มีความรู และไมแสดงตัวเปนวิทยากรเอง  (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
3.16 ทานคิดวาการทําการประเมินผลการ  

ทองเที่ยวเกษตรจากนักทองเที่ยวเปนสิ่ง 
จําเปน เพื่อการพัฒนาการจัดการทองเที่ยว 
เกษตร     (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 

3.17 ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรมีความ 
 คุมคาเกี่ยวกับคาใชจาย เมื่อเทียบกับการ 

จัดการทองเที่ยวอยางอื่น เชนการทองเที่ยว 
Shopping     (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 

3.18 ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยสนใจการ 
 ทองเที่ยวเกษตรมากกวาการทองเที่ยวอยางอื่น (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
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          เห็นดวย     เห็นดวย      เห็นดวย      เห็นดวย      เห็นดวย 
              มากที่สุด       มาก          ปานกลาง       นอย        นอยที่สุด 
3.19 ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 

สนใจการทองเที่ยวเกษตรมากกวาการ 
ทองเที่ยวอยางอื่น     (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 

3.20 ทานคิดวานักทองเที่ยวชาวไทยนิยมการ 
 ทองเที่ยวแบบ Home Stay มาเปนอันดับตนๆ (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
3.21 ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตร 
 สามารถดําเนินงานไดในราคาต่ํากวา 

การจัดการทองเที่ยวแบบอื่น   (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
3.22 ทานคิดวานักทองเที่ยวนิยมการทองเที่ยว 

เกษตรเพิ่มมากขึ้นตามลําดับ    (  )               (  )             (  )               (  )              (  ) 
 

4. ทานคิดวาการจัดการทองเที่ยวเกษตรมีปญหา หรือไม? อยางไร ? 
 (  ) มีปญหา 1................................................................................................................. 
   2................................................................................................................. 
   3................................................................................................................. 
   4................................................................................................................. 
   5................................................................................................................. 
 (  ) ไมมีปญหา 
5. ทานมีขอเสนอแนะในการจัดการทองเที่ยวเกษตรใหประสบความสําเร็จหรือไม? อยางไร ? 
 (  ) มีขอเสนอแนะ 
   1................................................................................................................. 
   2................................................................................................................. 
   3................................................................................................................. 
   4................................................................................................................. 
   5................................................................................................................. 
 (  ) ไมมีขอเสนอแนะ 
 

ขอขอบพระคุณในความกรุณาใหความรวมมือเปนอยางดีอีกคร้ัง 
    

 


