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Influence of Mass Media on Behavior of Visitors to National Parks 
 

คํานํา 
 

การดําเนินชีวิตของมนุษยในปจจุบันเปนไปไดยากที่จะปราศจากการเปดรับขาวสารจาก
ส่ือมวลชนที่มีอยูอยางแพรหลาย ทั้งนี้เนื่องจากมนษุยไมสามารถที่จะเขาถึงขอมูลทุกอยางไดดวย
ตนเอง ตองพึ่งพาสื่อมวลชน เพื่อทําหนาที่เปนตัวกลางในการแสวงหาขอมูลขาวสารมาเสนอแก
สาธารณชน ส่ือเหลานี้จึงอาจสงผลตอผูรับสารโดยการที่ผูรับสารจะซึมซับเอาขาวสาร หรือภาพที่
ส่ือมวลชนเสนอซ้ําๆ (Noelle-Neumann, 1991) อิทธิพลของสื่อมวลชน สวนใหญเกดิจากผลของการ
ส่ือสารมวลชนตอบุคคล ตอสังคม ซ่ึงกอใหเกิดความรู ความเขาใจ  การเปลี่ยนแปลงความคิดเหน็ 
ทัศนคติ คานิยม ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมรวมถึงการตัดสินใจของบุคคล (พวงบุหงา, 
2539)  หากการนําเสนอขอมูลตางๆ ขาดการพิจารณาอยางรอบคอบ ผูรับสารไดรับรูขอมูลที่ไม
ถูกตอง อาจทําใหเกิดพฤติกรรมที่สงผลเสียตอสังคม ในปจจุบันนีจ้ะเหน็ไดวามีรายการตางๆ ที่
นําเสนอภาพเกี่ยวกับแหลงนนัทนาการทางธรรมชาติทั้งรายการที่สงเสริมการทองเที่ยวโดยตรงและ
รายการที่ไมไดมีวัตถุประสงคเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว เชน ละคร มิวสิกวีดีโอ เกมโชว ฯลฯ โดยที่
รายการเหลานีบ้างครั้งอาจไมไดตั้งใจที่จะเปนแบบอยางที่ไมดีตอผูรับสาร ไมรูวาภาพที่นําเสนอนัน้
อาจกอใหเกิดพฤติกรรมที่สงผลเสียตอแหลงนันทนาการทางธรรมชาติ ซ่ึงผูรับสารรับรูขอมูลเหลานี้
และอาจไมทราบเชนกันวาขอมูลที่ไดรับถูกตองหรือไม ผูรับสารจดจําขอมูลไวและเมื่อมีโอกาสก็จะ
นําขอมูลที่ไดรับนี้มาแสดงออกเปนพฤตกิรรม (Klapper, 1960) 
 

จากขอมูลของกรมอุทยานแหงชาติ สัตวปาและพันธุพืช (2548) พบวาในชวง 10 ป ที่ผานมา 
(พ.ศ.2539 - 2548) จํานวนนกัทองเที่ยวที่เดินทางไปเยือนอุทยานแหงชาติ มีสูงถึง 148 ลานคน 
ดังนั้นแหลงนนัทนาการในอทุยานแหงชาต ิจึงทําหนาที่รองรับผลกระทบจากกจิกรรมการทองเที่ยว
อยางหลีกเลี่ยงไมได การศกึษาอิทธิพลของสื่อมวลชนตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่ไปเยือน
อุทยานแหงชาติจึงนาที่จะเปนประโยชนตอการนําขอมูลที่ไดไปใชในการปรับปรุงการประชาสัมพันธ
เผยแพรขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยว เพื่อกระตุนใหเกิดการปฏิบัตติัวที่เหมาะสม ลดผลกระทบ
อันอาจเกดิกับพื้นที่ตอไป   
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วัตถุประสงค 
 
 1.  เพื่อศึกษาลกัษณะสวนบุคคลบางประการและการรับขาวสารจากสื่อมวลชนของ
นักทองเที่ยวทีไ่ปเยือนอุทยานแหงชาติ  
 
 2.  เพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวทีไ่ปเยือนอุทยานแหงชาต ิ
 
 3.  เพื่อศึกษาอทิธิพลของลักษณะสวนบุคคลบางประการและการรับขาวสารจากสื่อมวลชน 
ตอพฤติกรรมของนักทองเทีย่วที่ไปเยือนอทุยานแหงชาต ิ 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 

 การศึกษาครั้งนี้ มุงศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวในเรื่องของการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว
การเลือกแหลงทองเที่ยว การเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยว และการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลง
ทองเที่ยว โดยทําการเก็บขอมูลจากนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุตั้งแต 15 ปขึ้นไป ทีไ่ปเยือนอุทยาน
แหงชาติดอยอนิทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ ระหวางเดือนธันวาคม พ.ศ.2548 ถึงเดือน
กุมภาพนัธ พ.ศ.2549 
 

นิยามศัพท 
 

อุทยานแหงชาติ หมายถึง อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท จังหวดัเชยีงใหม และ 
อุทยานแหงชาติเขาใหญ จังหวัดสระบุรี นครราชสีมา ปราจีนบุรี และนครนายก 

 
นักทองเที่ยว หมายถึง บุคคลสัญชาติไทยที่มีอายุตั้งแต 15 ป ขึ้นไป ที่เดินทางไปเยือน 

อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ  
 

ระดับการศึกษา หมายถึง ระดับการศึกษาสงูสุดของนักทองเที่ยวทีเ่ดินทางไปเยือน 
อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ 
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รายได หมายถงึ รายไดตอเดอืนของนักทองเที่ยวทีเ่ดินทางไปเยือนอุทยานแหงชาต ิ
ดอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ 
 
 ที่อยูอาศัย หมายถึง ถ่ินที่อยูอาศัยประจําของนักทองเที่ยว แยกเปนนักทองเที่ยวที่อาศัยอยูใน
จังหวดัเดยีวกบัที่ตั้งของอุทยานแหงชาติ และนักทองเทีย่วที่อาศยัอยูนอกจังหวัดที่ตัง้ของอุทยาน
แหงชาต ิ
 

ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ หมายถึง จํานวนครั้งในการไปเยอืนอุทยานแหงชาติ 
ดอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ 

 
วันหยุด หมายถึง จํานวนวันหยุดจากการประกอบอาชีพในรอบปของนักทองเที่ยว 

 
 การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด หมายถึง การที่นักทองเที่ยวใหความสําคัญ
กับการเลือกประกอบกิจกรรมการทองเที่ยวในวันหยดุ โดยแยกเปนวนัหยุดที่ตดิตอกนัเปนเวลานาน 
และวนัหยุดสดุสัปดาห 

 
ประเภทของสือ่ หมายถึง ส่ือมวลชนประเภทตางๆ ที่นักทองเที่ยวแสวงหาขอมูลขาวสาร

ดานการทองเที่ยว  ซ่ึงไดแก หนังสือพิมพ นิตยสาร วิทยุ โทรทัศน และอินเตอรเน็ต 
 

ความบอยครั้งในการรับสื่อ หมายถึง จํานวนวันตอเดือนที่นักทองเทีย่วไดรับขอมูลขาวสาร
ดานการทองเที่ยวจากสื่อประเภทตางๆ 

 
รูปแบบรายการ หมายถึง ลักษณะของรายการที่นักทองเทีย่วสามารถไดรับขอมูลขาวสาร

ดานการทองเที่ยวในระดับตางๆ โดยผานสื่อประเภทตางๆ  ไดแก รายการสงเสริมการทองเที่ยว 
รายการขาว รายการสารคดี รายการกฬีาและบันเทิง และโฆษณาดานการทองเที่ยว 
 
 ความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมลูขาวสาร หมายถึง ความรูสึกของนักทองเที่ยวใน
เชิงการประเมนิคาความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสารที่ไดรับจากสือ่  
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พฤติกรรมของนักทองเที่ยว  หมายถึง การปฏิบัติของนักทองเที่ยวทีเ่กี่ยวของกับการ
ทองเที่ยว ซ่ึงประกอบดวย การเลือกชวงเวลาทองเที่ยว การเลือกแหลงทองเที่ยว การเตรียมตัวเพื่อ
เดินทางทองเที่ยว และการปฏิบัติตัวของนักทองเที่ยวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว  

 
การเลือกชวงเวลาทองเที่ยว หมายถึง การตดัสินใจเลือกชวงเวลาสําหรับการเดินทางไปเยือน 

อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ แยกเปนบางชวงเวลาและตลอดทั้งป 
 
การเลือกแหลงทองเที่ยว  หมายถึง การตัดสินใจเลือกแหลงนันทนาการที่เปนจุดหมาย 

ปลายทางในการทองเที่ยว 
 

การเตรียมตวัเพื่อเดินทางทองเที่ยว  หมายถึง การเตรียมสิ่งตางๆ ลวงหนากอนการเดินทาง 
ทองเที่ยว ซ่ึงไดแก การเตรียมความพรอมทางดานสขุภาพรางกาย การเตรียมยานพาหนะหรือ
อุปกรณที่ใชในการเดินทาง การเตรียมอุปกรณสําหรับการประกอบกิจกรรม การสะสางภารกิจทั้ง
การงานและในชีวิตประจําวนั 

 
การปฏิบัติตัวของนักทองเทีย่วขณะอยูในแหลงทองเที่ยว  หมายถึง การปฏิบัติหรือการ

กระทําตางๆ ขณะอยูในอุทยานแหงชาตดิอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ  
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การตรวจเอกสาร 
 

ในการศึกษาครั้งนี้ ผูศึกษาไดรวบรวมแนวคิด ทฤษฎีและทบทวนผลงานวิจยัที่เกีย่วของ 
โดยแบงเปนหวัขอดังนี ้
 
 1.  แนวคดิเกีย่วกับการสื่อสารมวลชน  
 
 2.  พฤติกรรมของนักทองเทีย่ว 
 
 3.  อุทยานแหงชาติ 
 
 4.  พื้นที่ศึกษา 
 
 5.  งานวิจยัที่เกี่ยวของ  
 

แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารมวลชน 
 
นิยาม 
  

การสื่อสารมวลชนเปนการสื่อสารที่มีผูสงสารมากกวาหนึ่งคน สงสารไปยังมวลชนหรือ
ผูรับสารที่มีจํานวนมาก  ซ่ึงอาศัยอยูในสถานที่ตางๆ หางไกลกัน ไดอยางรวดเร็ว  ภายในระยะเวลา
เดียวกันหรือใกลเคียงกัน โดยผานทางสื่อมวลชนตางๆ เชน โทรทัศน  วทิยุ  หนังสือพมิพ ฯลฯ  
ส่ือมวลชนเปนเครื่องมือของการเปลี่ยนแปลงทางสังคม โดยกระตุนใหประชาชนเปลี่ยนทัศนคติ 
คานิยมเดิมไปสูขนบธรรมเนียมประเพณี และวิธีปฏิบัตใิหม และในบางกรณีก็เปลีย่นไปสู
ความสัมพันธทางสังคมที่แตกตางไปจากเดิม ซ่ึงการสื่อสารมวลชนนี้ผูสงสารไมสามารถทราบ
ปฏิกิริยาของผูรับสารไดอยางทันทีทันใด  แตก็เปนที่ยอมรับกันวาสื่อมวลชนมีอิทธิพลตอจิตใจของ
ผูรับสารซึ่งถูกกําหนดและชกัจูงใหเกดิความรูสึกหรือเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมไปทั้งที่รูตัวและไมรูตัว 
(เกศินี, 2540; ณรงค, 2543) 
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อิทธิพลของสื่อมวลชน 
 

Klapper (1960) ไดสรุปเกีย่วกับอิทธิพลของสื่อมวลชนไวดังนี้  
 

1.  อิทธิพลของสื่อมวลชน ไมใชอิทธิพลโดยตรงแตเปนอิทธิพลโดยออม เพราะมีปจจัย
ตางๆ ที่กั้นอิทธิพลของสื่อมวลชน ไดแก  

 
1.1  ความมีใจโนมเอียงของผูรับสาร (predisposition) ประชาชนจะมีความคิดเห็น 

คานิยม และมคีวามโนมเอียงที่จะประพฤติปฏิบัติอยางหนึ่งอยางใดอยูกอนแลวซ่ึงไดรับอิทธิพลจาก
การสมาคมกับผูอ่ืน และสถาบันสังคมที่ตนเองเปนสมาชิก เมื่อบุคคลนั้นสัมผัสกับสื่อมวลชนก็จะ
นําเอาทัศนคต ิคานิยมและพฤติกรรมเหลานั้นติดตวัมาดวย 

 
1.2  กระบวนการคัดเลือก (selective processes) ประชาชนจะเลือกรับสารที่สอดคลองกับ

ความคิดเหน็และความสนใจของตน และจะหลีกเลีย่งไมยอมรับสารที่ไมสอดคลองหรือที่ขัดแยงกบั
ความคิดเหน็และความสนใจของตน ประชาชนจะพยายามตีความสารตามความเชื่อของตนและ
คานิยมที่ตนมอียูเดิม และจะเลือกจดจําเฉพาะสิ่งที่สนับสนุนความคิดและความเชื่อของตน 
 

1.3  อิทธิพลของบุคคล (personal influence) ขาวจากสื่อมวลชนอาจไปไดไมถึง
ประชาชนทั่วไปในทันที แตจะผานบุคคลหรือผูนําความคิดเห็นกอนที่จะไปถึงประชาชน ซ่ึงผูนํา
ความคิดมักจะไดรับความเชือ่ถือและความไววางใจจากประชาชนทั่วไป ดังนั้นจึงเปนผูที่มีอิทธิพล
ตอความคิดเหน็และการตดัสินใจของประชาชน 

 
1.4  ลักษณะของธุรกิจดานสือ่มวลชน (economic aspect) ในระบบสังคมเสรีนิยมและมี

ระบบเศรษฐกจิแบบเสรี การดําเนินธุรกจิดานสื่อมวลชนนั้นสามารถแขงขันกันโดยเสรีเชนกัน  
ตางฝายตางนําเสนอคานิยมและความคิดเหน็ที่แตกตางกนัออกไป ในขณะเดียวกนัประชาชนก็มี
เสรีภาพในการที่จะเลือกเชื่อถือความคิดเหน็ใดความคิดเห็นหนึ่งก็ได และตัดสินใจวาควรจะเลือก
ส่ือมวลชนชนดิใดด ี
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2.  อิทธิพลของสื่อมวลชนที่มีตอประชาชนเปนเพยีงผูสนับสนุนเทานัน้ นั่นคือส่ือมวลชน
จะสนับสนุนทัศนคติ รสนิยม ความมใีจโนมเอียง ตลอดจนแนวโนมดานพฤติกรรมของประชาชน
ใหมีความเขมแข็งขึ้นและพรอมที่จะแสดงใหปรากฏออกมาเมื่อมีแรงจูงใจเพียงพอหรือเมื่อมีโอกาส
เหมาะสม 

 
3.  ส่ือมวลชนอาจทําหนาที่เปลี่ยนแปลงทศันคติของประชาชนไดเชนกัน ซ่ึงจะเกิดขึ้น

ตอเมื่อบุคคลมีความโนมเอียงที่จะเปลี่ยนแปลงอยูกอนแลว หากสื่อมวลชนสามารถเสนอสิ่งที่
สอดคลองกับความตองการของประชาชน ซ่ึงจะทําใหประชาชนเปลี่ยนทัศนคติและพฤติกรรมได 
ดังนั้นสื่อมวลชนจึงทําหนาที่เปนเพยีงผูเสนอหนทางในการเปลี่ยนทัศนคติและพฤตกิรรมเทานั้น 

 
4.  ส่ือมวลชนสามารถสรางทัศนคติและคานิยมใหมใหเกิดประโยชนกับประชาชนไดใน

กรณีที่บุคคลนัน้ไมเคยมีความรูหรือประสบการณเกีย่วกบัสิ่งนั้นมากอน ทัศนคติและคานิยมใหมนี้
จะเกิดขึ้นไดกต็อเมื่อบุคคลผูนั้นรับสารที่เสนอเรื่องราวในแนวเดยีวกันบอยๆเปนอิทธิพลในลักษณะ
สะสม มิใชอิทธิพลที่กอใหเกดิผลไดในทนัทีทันใดหรือในระยะเวลาอันสั้น 
 
 การศึกษาครั้งนี้ ประกอบไปดวยส่ือมวลชนประเภทหนงัสือพิมพ นิตยสาร วิทยุ โทรทัศน 
และอินเตอรเน็ตโดยแตละประเภทมีคณุสมบัติและขอดี ขอเสีย ดังตอไปนี ้
 

หนังสือพิมพ 
 

หนังสือพิมพเปนสื่อมวลชนประเภทสิ่งพิมพ ซ่ึงเปนสื่อที่รับดวยการมองเห็น ผูรับสารรับ
ไดดวยประสาทสัมผัสที่เกี่ยวกับการมองคอืตา ซ่ึงมีคุณสมบัติดังนี้ (จุมพล, 2528) 

 
1.  หนังสือพิมพเปนสื่อมวลชนที่ส่ือสารโดยตวัอักษรและภาพนิ่ง 
 
2.  หนังสือพิมพสามารถจะใหเนื้อหาไดอยางละเอียด 
 
3.  ภาษาที่ใชในหนังสือพิมพ จะมกีารเปลี่ยนแปลงและปรับตัวอยูเสมอ ทั้งนี้เพื่อใหส่ือสาร

ไดงายที่สุดและรวดเร็วที่สุด 
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หนังสือพิมพมีขอดีที่มีราคาโดยเฉลี่ยไมสูงนัก สามารถหาซื้ออานไดงาย สามารถอานซ้ําได 
ใชขอความประกอบภาพ และเนนเสนอเนือ้หาขาวสารโดยใหนําเสนอรายละเอียดเจาะลึกไดดี 
วิจารณและใหความบันเทิงแกผูอานได (จุมพล, 2528) 

 
สําหรับขอเสียของหนังสือพมิพคือ ผูรับสารที่อานหนังสอืไมออก จะไมสามารถรับสื่อ

ประเภทนี้ได (จุมพล, 2528) และบางครั้งมีเพียงแตขอความบรรยายเทานั้น ไมมีรูปภาพประกอบ 
นอกจากนี้โดยทั่วไปหนังสือพิมพรายวนัมอีายุ 24 ช่ัวโมง และคนไมอานหนังสือพิมพเกาและ 
ไมอานซ้ํา 
 

นิตยสาร 
  

นิตยสารเปนสือ่มวลชนประเภทสิ่งพิมพ ซ่ึงเปนสื่อที่รับดวยการมองเห็นเชนเดียวกบั
หนังสือพิมพ นิตยสารสามารถนําเสนอเนือ้หาเรื่องราวเฉพาะเรื่องไดละเอียด และมรีะยะเวลาในการ
จําหนายคอนขางแนนอนซึง่มีคุณสมบัติ ดังนี้ (จุมพล, 2528)  

 
1.  ส่ือนิตยสารจะเนนหนกัที่กลุมรับ ซ่ึงผูรับอาจแบงออกเปนกลุมตางๆ เชน กลุมวัยรุน 

กลุมแมบาน โดยจําแนกลงไปเลยวาเปนนติยสารเกี่ยวกบัเศรษฐกิจ การเงิน แมบานการเรือน หรือ
ทองเที่ยว เปนตน 

 
2.  ส่ือนิตยสารสามารถใหรายละเอียดเนื้อหาไดมาก 

 
3.  ในดานการเสนอเนื้อหาตอผูรับจะเปนเนื้อหาที่เสื่อมสลายชา 

 
4.  ในการจดัทาํจะเนนในเรื่องของรปูภาพ สีสัน ตลอดจนความสวยงามของรูปเลม 

 
นิตยสารมีขอดีที่สามารถเลือกสรรกลุมเปาหมายได นิตยสารถือวาเปนสื่อที่มีความสามารถ

ในการเลือกสรรกลุมเปาหมายไดดีที่สุด (ยกเวนการใชจดหมายตรง) และสามารถเขาถึงผูอานที่เปน
เปาหมายไดอยางเจาะจง โดยท่ัวไปนิตยสารจะมีการจดัพิมพตามกลุมที่มีความสนใจเฉพาะอยาง  
(ศิริวรรณ, 2540) นอกจากนีน้ิตยสารมักจะมีรูปภาพประกอบคําบรรยายที่มีรายละเอยีดครบถวน  
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สีสันสวยงาม ดึงดูดใจผูอานไดเปนอยางดี และสวนมากมีรายละเอียดจบในตอน และสิ่งที่สําคัญ
ที่สุดของนิตยสารประเภททองเที่ยวก็คือ ภาพประกอบทีส่วยงาม นาสนใจนัน่เอง (นฤพนธ, 2539) 
  

สําหรับขอเสียของนิตยสารคือ  ส่ือนิตยสารมีปญหาดานการเขาถึงและการสรางความถี่ได
จํากัด ซ่ึงปญหาดานการเขาถึงพิจารณาไดจากกลุมผูอานที่มีนอย และผูรับสารจะตองสามารถอาน
ออกเขียนได (จุมพล, 2528) สวนปญหาดานความถี่มีนอยนั้นเกิดจากนติยสารจะออกรายเดือนหรือ
รายสัปดาหจึงเปนอุปสรรคในการสรางความถี่ แตจะมีโอกาสจากการที่ผูอานอานนติยสารหลายครั้ง
หรืออานตอเนือ่ง ผูโฆษณาสวนใหญจะพยายามสรางความถี่โดยการโฆษณาในนิตยสารที่มีผูอาน
คลายคลึงกันหลายฉบับ (ศริิวรรณ, 2540)  
 

วิทย ุ
 

วิทยกุระจายเสยีงเปนสื่ออิเล็กทรอนิกส ประเภทหนึ่งที่มคีวามสําคัญและมีบทบาทอยูมาก
ซ่ึงวิทยุมีคุณสมบัติ ดังนี้ (จุมพล, 2528) 
 

1.  วิทยุทําการสงสารดวยคลื่นวิทยุ ซ่ึงสามารถกระจายไปไดไกลและรวดเรว็ 
 

2.  วิทยุสามารถสงสารไปยังกลุมผูรับไดเปนจํานวนมาก 
 

3.  ประชาชนที่อานและเขยีนหนังสือไมออก ก็สามารถเขาใจเรื่องราวตางๆ จาก
วิทยกุระจายเสยีงได 
 

4.  วิทยุสามารถเสนอเนื้อหาไดรวดเร็ว ทันตอเหตุการณและสามารถย้ําไดบอย 
 

5.  วิทยุสามารถสรางความรูสึกทางอารมณและจินตนาการไดด ี
 

วิทยุมีขอดีที่สามารถนําขาวสารไปสูผูฟงไดทันที แมแตคนที่อานและเขียนหนังสือไมไดก็
สามารถเขาใจสารได การเสนอขาวสารสามารถกระทําไดรวดเรว็ (จุมพล, 2528; ปรมะ,2541) 
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สําหรับขอเสียของวิทยุคือ วทิยุดึงดดูใจไดนอยกวาโทรทัศนเนื่องจากใชตัวเสียงไปสูการฟง 
ของผูรับสาร ทําใหผูรับสารตองจินตนาการเอาเองเพราะไมสามารถมองเห็นสารได และมีระยะเวลา
ในการเสนอขาวสารที่จํากัด อาจทําใหไมสามารถใหรายละเอียดของขาวไดมากเทาหนังสือพิมพและ
เปนรายการทีไ่มมีความคงทน เพราะเมื่อรายการออกอากาศไปแลว หากผูฟงไมไดฟงรายการ
ดังกลาวกไ็มสามารถไดประโยชนจากรายการ เนื้อหาทีจ่ะใชอางอิงหรือเก็บไวไดลําบากเวนเสียแต
วาจะมีการบันทึกเทปเอาไว (ปรมะ, 2541) นอกจากนี้วิทยุยังมีอิทธิพลจูงใจไดเฉพาะผูที่สนใจ
ขาวสาร หรือผูที่มีความสามารถทางสติปญญา ตลอดจนมีความอดทนที่จะฟงขาวสารเขาใจเทานั้น 
(วิจิตร, 2541) 
 

โทรทัศน 
 

โทรทัศนเปนเครื่องมือการสื่อสารมวลชนประเภทหนึ่ง ซ่ึงมีประสิทธิภาพในการสื่อสาร
อยางสูง โดยรวมภาพ เสียง สี และการเคลื่อนไหวทําใหมีโอกาสที่จะสรางสรรคและสราง
จินตนาการแกผูชมไดเหนือกวาสื่ออ่ืนๆ ซ่ึงโทรทัศนมีคุณสมบัติดังนี้ (จุมพล, 2528) 
 

1.  โทรทัศนทําการสงสารดวยคลื่นวิทยแุละแปรเปนคลืน่เสียงและภาพ ซ่ึงสามารถกระจาย
ไปไดไกลและรวดเร็ว 
 

2.  โทรทัศนทําการสงสารเปนทั้งภาพและเสียงในเวลาเดยีวกัน 
 

3.  โทรทัศนสามารถเสนอเนื้อหาและสาระที่เปนของจริงไดงายและละเอียด 
 

4.  ในการรับสารจากโทรทัศนผูรับสารจะเขาใจและจดจาํไดงาย 
 
โทรทัศนมีขอดีที่สามารถนาํสารไปสูผูชมไดทั้งภาพและเสียง ผูรับสารไมจําเปนตองรู

หนังสือก็สามารถเขาใจสารจากโทรทัศนได ดังนั้นจํานวนผูรับสารจึงไมจํากัดเฉพาะผูที่อานออก
เขียนไดเทานัน้ มองในแงความสามารถในการนําสารไปสูผูรับสารแลวโทรทัศนจงึเขาถึงผูรับสารได
กวางขวางที่สุด (ปรมะ, 2541) นอกจากนี้โทรทัศนมีโอกาสในการเสนอขาวสารที่เปนเรื่องราว เปน
การแสดงที่เหมือนจริงของผลิตภัณฑ สามารถสรางอารมณหรือภาพลักษณในตราสนิคา การจูงใจ
ดานความบนัเทิงทําใหผลิตภัณฑนาสนใจรวมทั้งโทรทัศนเปนสื่อกลางในการสาธิตการทํางานของ
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ผลิตภัณฑได ซ่ึงสามารถสรุปไดวา โทรทศันเปนการรวมคุณสมบัติของวิทยแุละหนังสือพิมพและ
เพิ่มสีสันใหดงึดูดนาสนใจยิง่ขึ้น 
  

สําหรับขอเสียของโทรทัศนคือ เนื้อหาที่ใชอางอิงหรือเก็บรักษาไวไดลําบาก รายการทาง
โทรทัศนเปนรายการที่ไมมคีวามคงทน เพราะเมื่อรายการออกอากาศไปแลวหากผูชมพลาดโอกาส
ชมรายการก็ไมสามารถไดรับประโยชนจากรายการนัน้ เวนเสียแตวาจะมีการบันทกึเทปโทรทศัน
เอาไว (ปรมะ, 2541)  

 
อินเตอรเน็ต 

 
อินเตอรเน็ตกลายเปนสวนหนึ่งในระบบการสื่อสารที่ชวยใหสังคมมีความใกลชิดกนั  

ทําใหมีการแลกเปลี่ยนความรู การติดตอส่ือสาร การทํางานมีความคลองตัว สะดวก รวดเรว็เพิ่ม
มากกวาอดีตและเขากับยุคปจจุบัน คือ เปนยุคแหงขอมูลขาวสาร / สารสนเทศ ซ่ึงอินเตอรเน็ตชวย
ใหบริการ เปดโอกาสใหผูที่ตองการศึกษา คนควา หาขอมูลไดเรียนรูดวยตนเองอีกทางหนึ่ง (มงคล, 
2544)  
 

การสื่อสารผานอินเตอรเน็ต เปดโอกาสใหมีการแลกเปลีย่นขาวสารซึ่งกันและกันไดงายขึ้น 
และสามารถเชื่อมถึงกันไดอยางรวดเรว็ ทําใหสังคมเล็กหรือแคบลงดวยประสิทธิภาพ หรือความ
รวดเร็วของระบบสง-รับ-กระจายขอมูลขาวสาร เผยแพรขอมูลออกสูสาธารณชน โดยผูที่สนใจ หรือ
ตองการขอมูล จะสามารถสืบคนไดจากอนิเตอรเน็ตเชนกัน  อินเตอรเน็ตจึงเปนแหลงขาวสารที่
ทันสมัย และชวยใหรับรูขาวสารที่เกิดขึ้นในมุมอื่นๆ ของสังคมไดอยางรวดเร็วกวาสือ่อ่ืนๆ ไมวาจะ
เปนหนังสือพมิพ วิทยุ หรือแมแตโทรทัศน (เบญจรัตน, 2544) 
 

เทคโนโลยีที่กาวหนาทาํใหหลายองคกรทั้งหนวยงานของรัฐและเอกชนที่ทําธุรกิจเกี่ยวกับ
การทองเที่ยวพากันเปดเว็บไซดเพื่อประชาสัมพันธบริษัทและใหขอมูลเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวใน
พื้นที่ตางๆ โดยบริการผานอนิเตอรเน็ตซึ่งจะใหขอมูล รายละเอียดดานการทองเที่ยว นับวาเปนการ
เปดโอกาสและเพิ่มทางเลือกใหกับนักทองเที่ยว ไมวาจะเปนรายละเอยีดของสถานที่ทองเที่ยว 
เสนทางการเดนิทาง แผนที่ เทศกาลและงานประเพณี สถานที่พักแรม รานอาหาร สินคาพื้นเมือง  
การพยากรณอากาศ บริษัททวัร เกร็ดความรูของแหลงทองเที่ยว เปนตน 
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ส่ือแตละประเภทและรูปแบบรายการมีอิทธิพลตอผูรับสารที่แตกตางกนั ซ่ึงความสําคัญของ
รูปแบบรายการ คือ รูปแบบจะเปนตัวกําหนดการรับรู การตีความหมาย และความคาดหวังของ 
ผูรับสาร และผูรับสารยังรับรูทั้งรูปแบบและเนื้อหาไปพรอมๆ กัน อยางไมอาจจะแยกจากกันได  
ผูรับสาร ยอมเรียนรูกฎกตกิาของแตละรูปแบบไปพรอมๆ กับเนื้อหา เชน ผูชมคงจะไมคาดหวัง
ลักษณะเอาจรงิเอาจังจากรายการเกมโชวเหมือนที่คาดหวงัจากรายการขาว เปนตน นอกจากนี้
เปาหมายขององคกรที่ใชส่ือมวลชนเพื่อนําเสนอขอมูลก็มีผลตอการรับรูและพฤติกรรมของผูรับสาร
ที่แตกตางกันถึงแมวาแตละองคกรจะนําเสนอในเรื่องเดียวกันก็ตาม (กาญจนา, 2542) เชน การ
นําเสนอเรื่องการทองเที่ยว บางหนวยงานมเีปาหมายเพื่อเพิ่มจํานวนนกัทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยว 
แตบางหนวยงานมีเปาหมายใหนกัทองเที่ยวมีจิตสํานกึทีด่ีตอแหลงทองเที่ยว 
 
แนวคิดเกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร 
 
 ขาวสารเปนสิ่งสําคัญตอมนุษย บุคคลใชขาวสารเปนเครือ่งมือในการสนทนาในชีวิต 
ประจําวนั และเปนขอมูลในการวางแผนประกอบการตัดสินใจ โดยเฉพาะอยางยิ่งในสังคมปจจุบนั
เปนสังคมขาวสาร (information society) และยังเปนยุคของขาวสาร (information age) อีกดวย  
(ปรมะ, 2541) 
 
 โดยปกตแิลวบุคคลมักจะมนีิสัยชอบเลือก เลือกที่จะคิด เลือกที่จะเชือ่ ตามที่ใจปรารถนา 
เลือกของที่สวย ของที่ดี ของที่ชอบ ของที่ตองการ นิสัยในการชอบเลือกนี้เกดิจากการเรียนรูและ
ประสบการณชีวิต ในการสื่อสารก็เชนเดียวกัน ในสถานการณของการสื่อสารแตละสถานการณ 
บุคคลจะทําการเลือกวา ควรจะทําการสื่อสารอยางไร ตามความรูสึกและความตองการของตนเอง 
(ปรมะ, 2541) ซ่ึงความตองการขาวสารจะเพิ่มมากขึ้นเมื่อบุคคลนั้นตองการขอมูลในการตัดสินใจ 
หรือไมแนใจในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง ขาวสารมีที่มาจากหลายแหลงดวยกนั ขึ้นอยูกับวาบุคคลเลือกที่จะ
รับขาวสารนั้นๆ จากแหลงใด โดยที่บุคคลจะไมรับขาวสารทุกอยางเขามาสูตนทั้งหมด แตจะเลือก
รับรูเพียงบางสวนที่คิดวามปีระโยชนตอตนเอง แรงผลักดันที่ทําใหบคุคลหนึ่งๆ มีการเปดรับสื่อเกิด
จากปจจยัพืน้ฐาน 3 ประการ คือ (ชวรัตน, 2527)  
 

1.  ความเหงา เปนเหตุผลทางจิตวิทยาโดยตรงที่วา ปกตคินเรายอมจะไมชอบอยูตามลําพัง 
เนื่องจากเกิดความรูสึกสับสน วิตกกังวล หวาดกลัว และการเมินเฉยจากสังคม จึงชอบหรือพยายามที่
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จะรวมกลุมเพือ่สังสรรคกับผูอ่ืนเทาที่โอกาสจะอํานวยให แตเมื่อไมสามารถติดตอสังสรรคกับบุคคล
ไดโดยตรง ส่ิงที่ดีที่สุดคือการอยูกับสื่อตางๆ ที่ใชในการสื่อสารนั่นเอง 

 
 2.  ความอยากรูอยากเหน็ ความอยากรูอยากเห็นในสิ่งตางๆ ที่เกิดขึ้น เปนคุณสมบัตพิื้นฐาน
ของมนุษย ดังนั้นสื่อมวลชนจึงถือเอาความอยากรูอยากเหน็เปนหลักสําคัญอยางหนึ่งในการเสนอ
ขาวสาร ปกตมินุษยจะอยากรูอยากเหน็โดยเริ่มจากสิ่งทีอ่ยูใกลตวัเองมากที่สุดไปจนถึงสิ่งที่อยูหาง
ตัวเองมากที่สุดตามลําดับ และไมวาสิ่งที่ตอบสนองความอยากรูอยากเห็นนัน้จะเกิดจากวัตถุ ส่ิงของ 
ความคิด หรือการกระทําของเพื่อนบานหรือเพื่อนรวมโลก ความอยากรูอยากเห็นในสิ่งตางๆ 
นอกเหนือจากที่เกิดขึ้นใกลชิดกับตนเองมากที่สุดแลว คงไมมีอะไรดกีวาสื่อมวลชนตางๆ ทั้งนี้มิใช
เพราะวาสิ่งเหลานั้นจะมีผลกระทบตอตนเองทั้งทางตรงและทางออมเทานั้น แตเปนความอยากรู
อยากเห็นในสิ่งที่เกิดขึ้นในดานตางๆ เชน สาเหตุของเหตุการณ ผูที่เกีย่วของกับเหตกุารณนัน้ 
รวมทั้งผลกระทบซึ่งอาจจะเกิดขึ้นกับตนเองหรือผูอ่ืนอีกดวย 
 
 3.  ประโยชนใชสอยของตนเอง โดยพื้นฐานนั้น มนษุยเปนผูเห็นแกตวั ในฐานะที่เปนผูรับ
ขาวสารจึงตองการแสวงหาและใชขาวสารบางอยางที่จะเปนประโยชนแกตนเอง เพือ่ชวยให
ความคิดของตนบรรลุผล เพื่อใหขาวสารทีไ่ดมาเสริมสรางบารมี เพื่อใหไดขาวสารที่จะชวยให
ตนเองไดรับความสะดวกสบาย รวมทั้งไดใหขาวสารที่ทําใหตนเองเกดิความสนุกสนานบันเทิง 
ขาวสารเหลานี้ไมวาจะใหคณุในทางปฏิบตัิ ทางจรรโลงจิตใจหรือแมแตทางความคิด ก็สามารถจะ
หาไดจากสื่อมวลชนเสียเปนสวนใหญ 
 
 โดยในการเปดรับขาวสารนัน้ ผูรับสารอาจเปดรับสารโดยผานกระบวนการในการเลือกรับ
ขาวสาร(selective process) ซ่ึงมีขั้นตอนตางๆ ดังนี้ (Klapper, 1960) 
 
 1.  การเลือกรับหรือการเลือกใช (selective exposure) บคุคลจะเลือกเปดรับสื่อและขาวสาร
จากแหลงตางๆ ตามความสนใจและความตองการของตนเองเพื่อนํามาใชแกปญหาและเปนขอมูล
เพื่อสนองความตองการของตน 
 
 2.  การเลือกใหความสนใจ (selective attention) นอกจากบุคคลจะเลือกเปดรับขาวสารแลว 
บุคคลยังเลือกใหความสนใจตอขาวสารที่ไดรับซึ่งสอดคลองหรือเขากันไดกับทัศนคติ และความเชือ่
ดั้งเดิมของบุคคลนั้นๆ ในขณะเดียวกนักพ็ยายามหลีกเลี่ยงการรับขาวสารที่ขัดตอทัศนคติ หรือ
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ความคิดดั้งเดมิ ทั้งนี้เพราะการไดรับขาวสารที่ไมสอดคลองกับความรูสึกของเขาจะทําใหบุคคลเกดิ
ความรูสึกไมพึงพอใจและสับสนได 
 
 3.  การเลือกรับรูและการเลอืกตีความหมาย (selective perception and interpretation) เมื่อ
บุคคลเปดรับขาวสารจากแหลงใดแหลงหนึ่งแลว ผูรับสารอาจมีการเลือกรับรูและเลือกตีความสารที่
ไดรับตามประสบการณของแตละคน ผูรับสารจะมีการตคีวามสารที่ไดรับมาตามความเขาใจของ
ตนเองหรือตามทัศนคติ ประสบการณ ความเชื่อ ความตองการ และแรงจูงใจของตนในขณะนั้น 
 
 4.  การเลอืกจดจํา (selective retention) หลังจากที่บุคคลเลือกใหความสนใจ เลือกรับรู และ
ตีความขาวสารไปในทิศทางที่สอดคลองกับทัศนคติ และความเชื่อของตนแลว บุคคลยังเลือกจดจํา
เนื้อหาสาระของสารเขาไวเปนประสบการณเพื่อนําไปใชประโยชนในโอกาสตอไป ในขณะเดยีวกัน
ก็มักจะลืมขาวสารที่ไมตรงกับความสนใจของตนเอง 
 
 ดังเชนคนที่ชอบทองเที่ยวกจ็ะเลือกรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวที่ตนสนใจ อาจจะเลือก
รับรูเฉพาะเรื่องการทองเที่ยวทางธรรมชาติ เลือกจดจําเนื้อหาเกีย่วกับการทองเที่ยวทางธรรมชาติ  
และเมื่อมีโอกาสจึงนําขอมูลที่จดจําไปประยุกตใชในการเดินทางทองเทีย่วทางธรรมชาติ แตใน
ขณะเดียวกนัหากนกัทองเทีย่วไมสนใจเรือ่งการทองเที่ยวทางธรรมชาติก็มักจะลืมเรื่องการทองเที่ยว
ทางธรรมชาติไปเลย 
 

พฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
 
พฤติกรรม 

 
พฤติกรรม คือ การกระทําที่เปนการแสดงออกของบุคคลที่มีพื้นฐานมาจากความรูสึกนึกคิด 

ความตองการของจิตใจที่ตอบสนองตอส่ิงเราหรือส่ิงกระตุนทั้งภายในและภายนอก โดยการ
แสดงออกนัน้บุคคลอาจจะรูตัวหรือไมรูตวัก็ได (ไพบูลย, 2537; วิภาพร, 2543) โดยทัว่ไปพฤติกรรม
แบงเปน 2 ลักษณะ คือ  

 
1.  พฤติกรรมภายใน (covert behavior) เปนการกระทําหรือกิจกรรมที่เกิดขึ้นในตัวบคุคล 

เปนการทํางานของอวัยวะตางๆ ในรางกาย บุคคลอื่นไมสามารถสังเกตเห็นได มีทั้งที่เปนรูปธรรม 
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ไดแก การเตนของหัวใจ และที่เปนนามธรรม ไดแก ความรูสึกนึกคิดและอารมณที่ถูกควบคุมอยู
ภายใน เชน ความคิด ทัศนคติ คานิยม ฯลฯ  

 
2.  พฤติกรรมภายนอก (overt behavior) เปนพฤติกรรมที่ผูอ่ืนสามารถสังเกตไดโดยอาศัย

ประสาทสัมผัส บุคคลแสดงออกมาใหเห็นทั้งทางวาจา การกระทําตางๆ เชน การพูด การรองไห ซ่ึง
บุคคลจะแสดงพฤติกรรมใหเปนไปตามเปาหมายที่ตนตองการ 

 
สําหรับพฤติกรรมการทองเที่ยว ฐิติ (2538) ไดใหความหมายไววา ปฏิกริิยาการแสดงออก

ทั้งภายในและภายนอกของนักทองเที่ยวทีเ่กี่ยวของโดยตรงกับการใชสินคาหรือบริการทางการ
ทองเที่ยว รวมถึงปฏิกิริยาที่เกี่ยวของกับกระบวนการตางๆในการตัดสนิใจของนกัทองเที่ยว 
พฤติกรรมตางๆ ที่นักทองเทีย่วแสดงออกนั้นจะมีสาเหต ุ2 ประการ ไดแก 1) ปจจัยสวนบุคคล เชน 
แรงจูงใจ บุคลิกภาพ นิสัยเฉพาะตวั การเรยีนรู รูปแบบการใชชีวิต การรับรูตัวตนของบุคคล ฯลฯ   
2) ปจจยัเกีย่วกับความสัมพนัธระหวางบุคคล เชน ชนชั้นทางสังคม กลุมอางอิง ผูนาํทางความคิด 
วัฒนธรรมของสังคม ฯลฯ ปจจัยเหลานี้มอิีทธิพลทําใหพฤติกรรมการแสดงออกของนักทองเที่ยว
แตกตางกัน เชน การทองเที่ยวแบบผจญภัยจะพบมากในกลุมวัยรุนและวยักลางคน สวนกลุม
ผูสูงอายุจะนยิมทองเที่ยวดานศิลปวัฒนธรรม ชมงานศิลปะ เปนตน 
 
นักทองเที่ยว 
 
 นักทองเที่ยว คือ บุคคลที่เดินทางจากที่อยูอาศัยหรือภูมลํิาเนาไปยังสถานที่ที่อยูหางไกล 
โดยมีวัตถุประสงคเพื่อการพักผอน ศึกษาเรยีนรู หรือหาประสบการณแปลกใหม และทั้งนี้จะตอง
มิใชไปเพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได (สุรเชษฎ, 2541) 
 
 สุรเชษฎและคณะ (2538) ไดกลาวถึงลักษณะของนกัทองเที่ยว ซ่ึงจําแนกตามพฤติกรรม
ดานการใชพื้นที่นันทนาการและทองเที่ยว โดยแบงออกเปน 2 ประเภท ดังนี ้
 
 1.  กลุมนักทองเที่ยวทีน่ิยมธรรมชาติและ/ หรือการผจญภัยมีลักษณะดงันี้ คือ มีแนวโนมที่
จะมีจิตสํานกึดานการอนุรักษและมีความรับผิดชอบในการใชพื้นที่ จํานวนคนตอกลุมไมมากนกัและ
ไมชอบความแออัด สนใจกจิกรรมทองเทีย่วที่เอื้ออํานวยใหคนไดใกลชิดธรรมชาติ ศึกษาธรรมชาติ 
ตลอดจนการผจญภัยตืน่เตนทาทาย ไมเนนสิ่งอํานวยความสะดวกที่ฟุมเฟอยและมากเกินความ
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ตองการขั้นพืน้ฐานแตสนใจธรรมชาติและวีถีชีวติหรือวฒันธรรม มีการศึกษาสูง มีรายไดตอหัวตอป
สูง ไมสนับสนุนกิจกรรมหรือผลิตภัณฑที่ไดมาจากการทําลายธรรมชาติที่ควรรักษาไว 
 
 2.  กลุมนักทองเที่ยวทัว่ไป มลัีกษณะดังนี้ คือ นิยมไปเยี่ยมชมในแหลงทองเที่ยวทีไ่ดรับ
ความนิยมสูง ไมสนใจกับความแออัด สวนใหญเปนการไปเที่ยวหรือกระทํากจิกรรมเพื่อใหไดความ
สนุกสนาน ความบันเทิง สวนใหญจะขาดจิตสํานึกในการอนุรักษ ไมเคารพสถานที่ และขาดความ
รับผิดชอบในการเปนนกัทองเที่ยวทีด่ี อาจเพราะขาดความเอาใจใส ไมสนใจจะปฏิบัติตาม
กฎระเบยีบ หรือไมรูจักวิธีการเที่ยวที่เหมาะสมถูกตอง ขาดความสนใจที่จะเรียนรูธรรมชาติที่อยูรอบ
ขาง ตองการสิ่งอํานวยความสะดวกที่หรูหราฟุมเฟอย 
 
 ไมวาจะเปนนกัทองเที่ยวกลุมใดก็ตาม การเปนนักทองเทีย่วทีด่ี ควรเริ่มตนจากการศึกษา
ขอมูลเบื้องตนของแหลงทองเที่ยว การเตรียมตัวไปเทีย่ว ตลอดจนการปฏิบัติตนในพืน้ที่อยาง
เหมาะสม เชน หากตองการทองเที่ยวในอทุยานแหงชาต ิซ่ึงเปนพื้นที่อนุรักษ ควรเลอืกกิจกรรมทีม่ี
โอกาสไดสัมผัส เรียนรูธรรมชาติ และใชบริการสื่อความหมายธรรมชาติ แตถาตองการประกอบ
กิจกรรมเพื่อความสนุกสนาน หรือการบันเทิงตางๆ ที่ขัดแยงกับความสงบหรือสภาพธรรมชาติที่มี
อยูเดิมกใ็หพิจารณาไปเทีย่วในพื้นที่อ่ืนๆ ที่จัดไวสําหรับกิจกรรมดังกลาว  
 

จากแนวคิดดังกลาว การศึกษาครั้งนี้กําหนดใหพฤติกรรมของนักทองเที่ยว หมายถงึ การ
ปฏิบัติของนักทองเที่ยวทีเ่กี่ยวของกับการทองเที่ยว ซ่ึงประกอบดวย การเลือกชวงเวลาทองเที่ยว การ
เลือกแหลงทองเที่ยว การเตรยีมตัวเพื่อเดนิทางทองเที่ยว และการปฏิบตัิตัวขณะอยูในแหลงทองเทีย่ว 
พฤติกรรมเหลานี้จะเกิดขึ้นไดก็ตอเมื่อบุคคลมีความตองการดานการทองเที่ยว ทั้งนี้ชูสิทธิ์ (2538) ได
กลาวถึงปจจยัที่มีผลตอความตองการดานการทองเที่ยวไว 4 ประการ ดังนี ้

 
1.  ส่ิงดึงดูดใจ (attraction) ประกอบดวย  
 

1.1  แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ เปนพื้นที่ที่สวยงามตามธรรมชาติ มีสภาพภูมิอากาศ
เย็นสบาย อาจมีประเพณตีางๆ ที่นาสนใจ และมีความสะดวกในการเขาถึง 

 
1.2  แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม วัฒนธรรมและวีถีชีวติของคนในพืน้ที่ตางๆ อาจ

เหมือนหรือแตกตางกัน ซ่ึงเปนสิ่งที่นาสนใจสําหรับนกัทองเที่ยว 
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1.3  ชาติพันธุ ในการเดินทางทองเที่ยวบางครั้งก็เพื่อตองการเยีย่มเพื่อนและญาติมิตร 
 

1.4  แหลงบันเทิง เชน สถานเริงรมยยามราตรี สวนสัตว สวนสาธารณะ สนามกฬีา ฯลฯ 
ซ่ึงแหลงบันเทงิเหลานี้จะมีกจิกรรมที่ดึงดูดนักทองเที่ยว เชน การแสดงโชว การแขงขนักีฬา 
โอลิมปค ฟุตบอลโลก ฯลฯ  

 
2.  การขนสง (transportation) นักทองเทีย่วตองเดนิทางจากที่อยูอาศยัไปยังแหลงทองเที่ยว 

ดังนั้นการขนสงจึงเปนสิ่งสําคัญในการนํานักทองเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยว ซ่ึงควรทําให
นักทองเที่ยวรูสึกสะดวก รวดเร็วและปลอดภัย  

 
3.  ส่ิงอํานวยความสะดวก (facilities) ส่ิงดึงดูดใจจะเปนปจจัยชักนํานกัทองเที่ยวไปยังแหลง

ทองเที่ยวและเมื่อนักทองเที่ยวไปถึงแหลงทองเที่ยวแลวส่ิงที่จําเปนก็คอื การอํานวยความสะดวก
และการบริการตางๆ เชน ที่พัก รานอาหาร รานขายของใชที่จําเปน รวมท้ังระบบสาธารณูปโภคและ
ระบบการสื่อสาร 

 
4.  การตอนรับ (hospitality) เปนสิ่งสําคัญ เพราะนักทองเที่ยวที่ตองการเดินทางกลับไปยัง

สถานที่เดิมนัน้ เกิดจากความประทับใจในการตอนรับของคนหรือพนักงานในพืน้ที่ไมนอยไปกวา
สภาพธรรมชาติของแหลงทองเที่ยว 

 
นอกจากนี้ สุรเชษฎ (2535) ยังไดกลาวถึงปจจัยดานสังคมและเศรษฐกจิซึ่งมีอิทธิพลตอ

ความตองการดานนันทนาการไวดังนี ้
 
1.  ประชากร (population) ปจจัยดานประชากรที่มีอิทธพิลตอความตองการดานนนัทนาการ

มีหลายลักษณะ ซ่ึงสรุปไดดงันี้ 
 

1.1  จํานวนประชากร (population size) จํานวนประชากรที่เพิ่มขึ้นทําใหความตองการใช
แหลงนันทนาการมีมากขึ้นดวย และหากปจจัยอ่ืนๆ มกีารเปลี่ยนแปลงไปดวย เชน รายได การศึกษา 
การคมนาคม ฯลฯ แนวโนมของความตองการดานนนัทนาการก็จะยิ่งเพิ่มมากขึ้น 
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1.2  ที่อยูอาศัย (living area) ในเขตเมืองจะมีการพัฒนาทางดานตางๆ ไมวาจะเปน 
การศึกษา เศรษฐกิจ อุตสาหกรรม ฯลฯ ซ่ึงเปนสาเหตุใหประชากรในชนบทยายถ่ินฐานเขามาอาศัย
ในเขตเมืองและชานเมืองมากขึ้น มีผลทําใหเกิดความแออัด เกิดปญหาดานสาธารณปูโภค ปญหา
ความขัดแยงทางสังคมในรูปแบบตางๆ เมือ่มีปญหาเกิดขึ้นมากมาย บคุคลก็เกิดความเครียด ตองการ
การพักผอน ดวยเหตุผลดังกลาว จึงทําใหประชากรในเขตเมืองออกเดนิทางทองเที่ยว และหากเมืองมี
ขนาดใหญมากเทาใดแนวโนมของประชากรที่จะเดินทางทองเที่ยวก็ยิง่มากขึ้น 

 
1.3  อายุ (age) อายุของประชากรจะเปนตวัช้ีถึงความตองการกิจกรรมนันทนาการ อายุ

ตางกันจะเขารวมกิจกรรมนนัทนาการที่ตางกัน ความสนใจและขดีความสามารถในการเขารวม
กิจกรรมนันทนาการจะเปลี่ยนแปลงไปเมื่ออายุมากขึ้น 

 
1.4  การศึกษา (education) โดยทัว่ไปแลวการศึกษาจะมคีวามสัมพันธกับรายได กลาวคือ 

ผูที่มีการศึกษาสูงมีแนวโนมวาจะมีรายไดที่ดี และการที่มีรายไดดกี็สงผลตอความตองการดาน
นันทนาการ ซ่ึงจะเห็นไดจากนักทองเทีย่วที่ไปเยือนอุทยานแหงชาติสวนใหญจะมีการศึกษาใน
ระดับดี คือไมต่ํากวาระดับมธัยมศึกษาตอนปลาย 

 
2.  รายได (income) การเดินทางทองเที่ยวแตละครั้งยอมจะตองมีคาใชจาย ดังนั้นปจจัยดาน

รายไดจึงมีอิทธิพลตอความตองการดานนนัทนาการ โดยเฉพาะอยางยิง่รายไดจะเปนตัวกําหนดหรอื
บงบอกถึงความสามารถของบุคคลในการตดัสินใจเดินทางทองเที่ยวไปยังแหลงนันทนาการประเภท
ตางๆ และยังมอิีทธิพลตอการเลือกกิจกรรมที่จะเขารวม ซ่ึงกิจกรรมแตละประเภทจะมีคาใชจายที่
แตกตางกัน 

 
 3.  เวลาวาง (leisure) บุคคลมีโอกาสเขารวมกิจกรรมนันทนาการมากนอยเพียงใดขึ้นอยูกับ
เวลาวางที่ตนเองมีอยู และปริมาณของเวลาวางกย็ังมีผลตอการเลือกกจิกรรมแตละชนิด เชน ในวัน
ทํางานปกติ แมจะมีเวลาวางแตก็อาจเปนชวงเวลาที่ส้ันเกนิไปที่จะเดินทางไปยังอุทยานแหงชาต ิจึง
เลือกที่จะทํากจิกรรมอยางอืน่แทน เชน ดภูาพยนตร ฟงเพลง เลนกีฬา ฯลฯ เวลาวางของแตละบุคคล
ขึ้นอยูกับหนาที่การงานหรือภารกิจตางๆ เชน ขาราชการกับพอคาก็จะมีช่ัวโมงการทาํงานและเวลา
วางที่แตกตางกัน อยางไรกต็ามถึงแมวาบคุคลจะมีเวลาวางที่เหมือนกนัหรือมีปริมาณเวลาวางที่
เทากัน กไ็มไดหมายความวาบุคคลจะเขารวมกิจกรรมที่เหมอืนกนั ทั้งนี้ขึ้นอยูกับความสนใจของ 
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แตละบุคคลดวย เชน ในชวงวันหยุดสุดสปัดาห บางคนตองการเดินทางทองเที่ยวไปยังสถานที่ตางๆ 
แตบางคนตองการพักผอนอยูกับบาน 
 
 4.  การคมนาคมและการสื่อสาร (transportation and communication) แหลงนันทนาการที่มี
การคมนาคมเขาถึงสะดวก มีแนวโนมวาจะเปนปจจัยดึงดูดใหคนเขามาใชประโยชนไดมากกวา
แหลงนันทนาการที่มีการคมนาคมเขาถึงคอนขางยาก นอกจากนีก้ารสื่อสารยังกระตุนใหบุคคลเกดิ
ความตองการดานนันทนาการไดดวยกลาวคือ การรับรูวามีแหลงนันทนาการที่สวยงาม ยอมเปน
ส่ิงจูงใจใหบุคคลตองการเดินทางไปทองเที่ยว  
 
 5.  อุปทานของแหลงนันทนาการ (supply of recreation areas) ปจจัยอีกอยางหนึ่งที่มผีลตอ
ความตองการดานนันทนาการ คือปริมาณของแหลงนันทนาการ กลาวคือหากนักทองเที่ยวตองการ
ความสงบ หลีกหนจีากความแออัดและเดินทางไปยังแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ แตปริมาณแหลง
ทองเที่ยวประเภทนี้มีนอย กย็อมมีแนวโนมวาเมื่อเดนิทางไปถึงอาจพบวาไมใชสถานที่ที่หาความ
สงบได ดังนั้นหากมีปริมาณแหลงทองเที่ยวที่เพยีงพออาจจะสามารถกระจายนักทองเที่ยวไปตาม
แหลงทองเที่ยวอ่ืนที่มีสภาพพื้นที่ใกลเคยีงกันได 
 

อยางไรก็ตามการทองเที่ยวจะเกิดขึ้นไดกต็อเมื่อนักทองเที่ยวไดตัดสนิใจที่จะเดนิทาง
ทองเที่ยว ซ่ึง Mathieson and Wall (1982) ไดกลาวถึง กรอบการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวที่
เกี่ยวของกับหลักการ 5 ประการ คือ 

 
 1.  ความรูสึกปรารถนาและความตองการ 
 

2.  การรับรูและประเมนิขอมูลขาวสาร 
 
3.  การตัดสินใจเดนิทาง 
 
4.  การเตรียมตัวและประสบการณเดนิทาง 
 
5.  ความพอใจ 
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ภาพที่ 1  กรอบการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวของ Mathieson and Wall   
ที่มา: ดัดแปลงจาก Mathieson and Wall (1982) 

 

ลักษณะการเดินทาง 

เดินทางไกล 

ความกดดันการ
เดินทาง 

คาใชจายการ
เดินทาง 

ระยะเวลา 

ขนาดกิจกรรม 

ความกดดัน
ภายในประเทศ 

ความเช่ือมั่นใน
การเดินทาง 

ความเสี่ยงและ
ความไม

แนนอนของ
การเดินทาง 

ภูมิหลังนักทองเที่ยว : 
สังคม และลักษณะ

พฤติกรรม 

ความปรารถนาการ
เดินทาง 

ความตระหนักในการ
เดินทาง 

ลักษณะและทรัพยากร
ของแหลงทองเที่ยว 

ทรัพยากร
พ้ืนฐาน 

สิ่งอํานวยความ
สะดวกและ
บริการ

นักทองเที่ยว 

โครงสรางทาง
เศรษฐกิจ สังคม
และการเมือง 

ภูมิทัศนและ
สิ่งแวดลอม 

สาธารณูปโภค 

ความสามารถ
เขาถึงภายใน 

คนหาขอมูล 

ภาพพจนของแหลง
ทองเที่ยว 

ขอมูลที่ไดรับ 

ประเมินทางเลือกการ
เดินทาง 

ตัดสินใจเดินทาง 

จัดเตรียมการเดินทาง 

ประสบการณและ
คุณคา 
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ในกรอบความสัมพันธ (ดังภาพที่ 1) และอทิธิพลของแตละตัวแปรที่มตีอขั้นตอนการ
ตัดสินใจ จะพจิารณาถึงผลของการทองเที่ยวในหวัขอหลักดังนี ้

 
1.  ภูมิหลังนักทองเที่ยวจะพจิารณาถึงเศรษฐกิจ สังคม และลักษณะพฤติกรรมของตัว

นักทองเที่ยว 
 
2.  การรับรูในการเดินทาง ศกัยภาพของนกัทองเที่ยวเปนแรงจูงใจใหเกิดการเดินทาง แตจะ

ไมทราบวาจะใชโอกาสใดด ีซ่ึงการเดินทางของนักทองเที่ยวจะขึ้นกับขอมลูขาวสารและการ
ตีความหมายขอมูลตามลักษณะบุคคลและพฤติกรรมของนักทองเที่ยวเอง 

 
3.  การเดินทางในอนาคต จะพิจารณาจากปจจัยระยะทาง ชวงเวลาการพัก เวลาทีจ่ํากดั 

คาใชจาย ขนาดของกิจกรรม และความเสีย่ง 
 
4.  ทรัพยากรและลักษณะของแหลงทองเทีย่ว ขึ้นกับความนาสนใจ คณุภาพบริการ 

สภาพแวดลอม และลักษณะประชากรในพื้นที่  
 
กรอบของกระบวนการนี้ช้ีใหเห็นถึงผลที่เกิดขึ้นกับการทองเที่ยวจากการตัดสินใจ ซ่ึงผลนี้

จะมีการเปลีย่นแปลงตามการตอบสนองที่เปลี่ยนไปในการเดินทางครั้งตอไป ตามลักษณะการ
เดินทางของบคุคลและพฤติกรรมของนักทองเที่ยวเอง 
 

อุทยานแหงชาต ิ
 
นิยาม 
 
 อุทยานแหงชาติเปนพื้นที่ธรรมชาติทางบกและ/หรือทางทะเลที่ไดรับการประกาศใหเปน
แหลงสงวนและคุมครองสภาพแวดลอมตามธรรมชาติ  ซ่ึงประกอบดวยระบบนิเวศ  ลักษณะเดน
ตามธรรมชาติ  หรือทิวทัศนงดงาม  เปนแหลงพืชพรรณ  สัตวปา  ธรณีสัณฐาน  และเปนถ่ินที่อาศยัที่
มีคุณคา  ทั้งนี้เพื่อการใชประโยชนดานการศึกษาวจิัย  นันทนาการและการทองเที่ยว  ซ่ึงอุทยาน
แหงชาตแิตละแหงกจ็ะมีศกัยภาพที่แตกตางกันไปตามสภาพพื้นที่ ทรัพยากรที่มีอยูในพื้นที่  และการ
บริหารจัดการ (คณะวนศาสตร, 2530;  ดรรชนีและสุรเชษฎ, 2541)   
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ความเปนมาและวัตถุประสงคของการจัดตัง้อุทยานแหงชาต ิ
 
 กรมปาไม (2543) ไดสรุปความเปนมาของการจัดตั้งอุทยานแหงชาตวิา ในปพ.ศ.2439 มีการ
จัดตั้งกรมปาไมขึ้นและมีการดําเนินงานเพือ่การอนุรักษธรรมชาติอยางตอเนื่อง ตอมาในปพ.ศ.2486 
กรมปาไมดําเนินการจดัตั้งปาภูกระดึง จังหวัดเลย เปนวนอุทยานขึ้นเปนแหงแรก จนกระทั่งในป
พ.ศ.2502 จอมพลสฤษดิ์ ธนะรัตน นายกรัฐมนตรีขณะนั้นไดเสนอเรือ่งการจัดตั้งอทุยานแหงชาตติอ
คณะรัฐมนตรี และคณะรัฐมนตรีไดมีมติใหกระทรวงเกษตรและกระทรวงมหาดไทยรวมกนัจัดตั้ง
อุทยานแหงชาติพรอมกับรางพระราชบัญญัติสําหรับใชบงัคับขึ้นเปนการเรงดวน และในปพ.ศ.2505 
ไดมีการประกาศจัดตั้งปาเขาใหญ ในทองทีจ่ังหวดันครราชสีมา ปราจีนบุรี และสระบรีุ ใหเปน
อุทยานแหงชาติแหงแรกของประเทศไทย 
 
 สําหรับวัตถุประสงคของการจัดตั้งอุทยานแหงชาติ มีดังนี้ 
 

1.  เพื่ออนุรักษ ดแูล ปองกนั และปราบปรามการลักลอบทําลายทรัพยากรทุกชนิดทีอ่ยูใน
อุทยานแหงชาติ 

 
2.  เพื่อรักษาทรัพยากรในพืน้ที่ใหอยูในสภาพธรรมชาติสําหรับอํานวยประโยชนดาน

การศึกษา คนควา วิจยั และงานวิชาการตางๆ 
 
3.  เพื่อคงไวซ่ึงพื้นที่ที่มีความงามเปนพิเศษ สําหรับอํานวยประโยชนดานการทองเทีย่วและ

พักผอนหยอนใจบนพืน้ฐานของการจัดการ ใหมีการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวก ที่เปลี่ยนแปลง
สภาพธรรมชาติและสิ่งแวดลอมนอยที่สุด ตลอดจนดําเนนิกิจกรรมสื่อความหมายธรรมชาติตางๆ 
สําหรับนักทองเที่ยวที่สอดคลองอยางเปนระบบ 
 
แนวทางการจดัการอุทยานแหงชาต ิ
 
 แนวคดิการจดัการอุทยานแหงชาติในประเทศไทยยดึปรชัญาของการอนุรักษไวซ่ึง
ธรรมชาติและทรัพยากรธรรมชาติที่เปนองคประกอบหลกัของพื้นที่ใหคงอยูอยางยั่งยนืและสามารถ
เอื้ออํานวยประโยชนแกสาธารณชนในเรื่องตางๆ เชน นนัทนาการและการทองเที่ยว การศึกษาวิจยั 
และพัฒนาชนบท โดยมีมาตรการในการจดัการดังนี้ (ดรรชนีและสุรเชษฎ, 2541)   
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 1.  การวางแผนการจัดการอุทยานแหงชาต ิจะตองมีการวางแผนอยางรอบคอบเพื่อที่จะเปน
เครื่องมือในการบริหารจัดการและพัฒนาสิ่งตางๆ อยางมีระบบ สาระสําคัญในแผนการจัดการ
จะตองครอบคลุมในเรื่องตางๆ ดังนี้ การดูแลรักษาทรัพยากรธรรมชาติ การนันทนาการและสื่อ
ความหมายธรรมชาติ การบํารุงรักษาและฟนฟูทรัพยากร การจัดการดานการบริหารและบุคลากร 
และการกําหนดความสําคัญกอนหลัง 
 
 2.  การแบงเขตการจัดการ โดยทัว่ไปมีอยางนอย 3 เขตหลัก ไดแก 
 

2.1  เขตบริการ (service zone) เปนพื้นที่ทีม่ีการพัฒนาสิง่กอสรางและสิ่งอํานวยความ
สะดวกตางๆ เชน ศูนยบริการนักทองเที่ยว บานพัก รานคา รานอาหาร ฯลฯ 
 

2.2  เขตนันทนาการ (recreation zone) เปนพื้นที่ที่มีส่ิงที่นาสนใจหรือจุดสนใจตางๆ ที่
เหมาะสมกับกจิกรรมนันทนาการ เชน น้ําตก ถํ้า ชายหาด ฯลฯ 
 

2.3  เขตปาเปลี่ยว (primitive zone) เปนพืน้ที่ที่มีความเปราะบางหรือเกิดผลกระทบได
งาย เปนแหลงที่อยูอาศัยของสัตวปา เปนแหลงตนน้ําลําธารปกติจะไมมีการพัฒนาสิง่อํานวยความ
สะดวก นอกจากจัดใหมีทางเทาแบบงายๆ เขตนี้โดยมากจะมีเนื้อทีก่วางใหญ บางกรณีมีพื้นที่ถึง 
รอยละ 90-95 ของพื้นที่ทั้งหมด 
 
 นอกจากเขตหลักๆ ทั้งสามเขตนี้แลว บางครั้งยังมีการแบงเขตเพิ่มขึ้นอีกเพื่อประโยชนใน
การจัดการ ไดแก เขตฟนฟูสภาพธรรมชาติ (recovery zone) เปนพื้นที่ทีม่ีสภาพเสื่อมโทรมตองการ
ใหมีการฟนฟขูึ้นมาใหม เขตการใชประโยชนในกรณพีเิศษ (special use zone) เปนพื้นที่ที่มีการใช
ประโยชนมากอนแลวแตไมเปนไปตามวตัถุประสงคของการจัดการอุทยานแหงชาติ เชน เปนที่ตั้ง
ของหมูบาน เปนที่ตั้งของสถานที่ราชการ ฯลฯ 
 
 3.  การจัดการผูมาเยือน มีการตั้งกฎระเบียบและการใหขอมูล เพื่อใชควบคุมจํานวน 
ประเภท และพฤติกรรมของผูมาเยือน สําหรับเทคนิคการจัดการผูมาเยอืนมีหลายรูปแบบ ไดแก  
การจํากดัปริมาณการใชประโยชน การกระจายและ การรวมการใชประโยชน การจํากดัระยะเวลา
และฤดูกาลในการใชประโยชน การใหการศึกษาเรื่องผลกระทบจากการใชประโยชน เปนตน 
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 4.  การประสานความรวมมอืกับหนวยงานที่เกีย่วของและชุมชนทองถ่ิน มาตรการที่สําคัญ 
ไดแก มวลชนสัมพันธ การขอความรวมมือกับหนวยงานที่เกี่ยวของกับชุมชน การใหประชาชนมี
สวนรวมและไดรับประโยชนจากอุทยานแหงชาติ เปนตน 
 

พื้นท่ีศึกษา 
 

อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท 
 
 ฝายนันทนาการและสื่อความหมาย (2544) ไดใหขอมูลเกีย่วกับอุทยานแหงชาติดอย 
อินทนนทไววา อุทยานแหงชาติแหงนี้มพีืน้ที่ครอบคลุมอําเภอสันปาตอง จอมทอง แมแจม แมวาง 
และกิ่งอําเภอดอยหลอ จังหวัดเชยีงใหม ประกอบดวยภูเขาสูงสลับซับซอน มีดอยอินทนนทเปน 
ยอดเขาที่สูงทีสุ่ดในประเทศไทย เปนแหลงตนน้ําลําธารของแมน้ําหลายสาย มีน้ําตกหลายแหงที่มี
ความสวยงามมาก มีเนื้อที่ประมาณ 301,500 ไร  
 
 ลักษณะภูมิประเทศประกอบดวยภูเขาสลับซับซอน มียอดดอยอินทนนทเปนจุดสูงทีสุ่ดใน
ประเทศไทย สูงจากระดับน้าํทะเล 2,565 เมตร ยอดเขาทีม่ีความสูงรองลงมาคือ ดอยหัวหมดหลวง 
สูงจากระดับน้าํทะเล 2,330 เมตร ดอยอินทนนทเปนแหลงกําเนิดตนน้ําแมกลาง แมปากอ แมปอน 
แมหอย แมยะ แมแจม แมขาน และเปนสวนหนึ่งของตนน้ําแมปงที่ไหลลงสูเขื่อนภูมิพลจังหวดัตาก 
 
 สําหรับสภาพภูมิอากาศนัน้เนื่องจากสภาพพื้นที่สูงจึงมีอากาศหนาวเยน็ตลอดป ในฤดูหนาว 
บางปอุณหภูมจิะลดต่ํากวาศนูยองศาเซลเซียส สวนในฤดรูอนอากาศบนยอดดอยกย็ังคงหนาวเย็นอยู 
 
 ในดานพรรณไมและสัตวปา จากสภาพทัว่ไป เปนพื้นที่โลงสลับกับปาไม เนื่องจากถูก
ชาวเขาเผาแมวถางปาทําไร จะเห็นไดจากบริเวณสองขางทางขึ้นดอยอนิทนนท ในบางชวงจะพบ 
เขาหัวโลน ปาในเขตอุทยานแหงชาติดอยอนิทนนทมหีลายชนิด คือ ปาดิบเขา ปาสน ปาเต็งรัง และ
ปาเบญจพรรณ ไมมีคาทางเศรษฐกิจไดแก สัก (Tectona grandis.) เหยีง (Dipterocarpus 
obtusifolious.) ประดู (Pterocarpus macrocarpus.) เปนตน สําหรับสัตวปาในบริเวณอุทยานแหงชาติ
มีจํานวนลดลงไปมากเนื่องจากชาวเขาเผาตางๆ ลาเปนอาหารและปาทีเ่ปนแหลงอาศัยหาอาหารถูก
ทําลายไป ทําใหสัตวใหญบางชนิดหมดไปจากปานี้ สัตวที่เหลืออยูในปจจุบัน ไดแก เลียงผา 
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(Capricornis sumatraensis.) กวาง (Nemeorhaedus griseus.) เสือ (Panthera tigris.) ชะนี (Hylobates 
Sp.) กระตายปา (Lepus siamensis.)และไกปา (Gallus gallus.) 
 
 แหลงทองเที่ยวในอุทยานแหงชาติดอยอินทนนท ไดแก 
 

ยอดดอยอินทนนท เปนยอดเขาที่สูงที่สุดในประเทศไทย นักทองเที่ยวสวนมากตองการไป
เพื่อเก็บไวเปนประสบการณชีวิต บนยอดดอยมีอากาศหนาวเยน็เหมือนกับเมืองหนาว ซ่ึงในฤดู
หนาวจะมเีมฆหมอกครึ้ม พนัธุไมบริเวณยอดดอยประกอบดวยขาวตอกฤาษี กหุลาบปา และตนไมที่
มีตะไครและมอสเกาะขึ้นอยูอยางหนาแนน มีสีเขียวสลบักับสีสม-สีน้ําตาล เปนตน 

 
น้ําตกแมกลาง อยูทางทิศตะวันออกของอทุยานแหงชาต ิถนนสายจอมทอง-ดอยอินทนนท 

ประมาณหลักกิโลเมตรที่8 แลวเล้ียวซายเขาไปประมาณ 1กิโลเมตร 
 
น้ําตกแมยะ อยูทางทิศใตของอุทยานแหงชาติ แยกถนนสายจอมทอง-ฮอด เปนน้ําตกขนาด

ใหญ มีความสงู 260 เมตร ซ่ึงเปนน้ําตกที่สวยงามมากแหงหนึ่งในประเทศไทย  
 
น้ําตกสิริภูมิ เปนน้ําตกที่อยูใกลหลักกิโลเมตรที่ 31 ถนนสายจอมทอง-ดอยอินทนนท  
 
น้ําตกวชิรธาร  เกิดจากลําหวยแมกลาง อยูประมาณหลักกิโลเมตรที่ 22 ถนนสายจอมทอง-

ดอยอินทนนท มีน้ําไหลจากหนาผาสูงถึง 70 เมตร 
 
น้ําตกและแหลงทองเที่ยวแหงอื่นๆ ไดแก น้ําตกวังพระเจา น้ําตกตาดนอย บานแมวกลาง 

เจดียนภเมทนดีลและพระมหาธาตุนภพลภูมิสิริ เสนทางเดนิปาและดนูกกิว่แมปาน ดอยอางกา 
นอกจากนั้นในอุทยานแหงชาติยังมีถํ้าที่สวยงามหลายแหง เชน ถํ้าบรจิินดา ถํ้าหุบผาสวรรค 
 
 ตัวอยางสื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวของอุทยานแหงชาติดอยอินทนนท ปรากฏตาม
ภาคผนวก ก 
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อุทยานแหงชาติเขาใหญ 
 

ฝายนันทนาการและสื่อความหมาย (2544) ไดใหขอมูลเกีย่วกับอุทยานแหงชาติเขาใหญไว
วาอุทยานแหงชาตินี้มีอาณาเขตคาบเกี่ยวตดิตอกันถึง 11 อําเภอของ 4 จงัหวัดคือ สระบุรี 
นครราชสีมา ปราจีนบุรี และนครนายก ไดรับสมญาวาเปน อุทยานมรดกของกลุมประเทศอาเซียน 
เปนผืนปาใหญในเทือกเขาพนมดงรัก ในสวนหนึ่งของดงพญาไฟหรอืดงพญาเย็นในอดีต ประกอบ
ไปดวยขุนเขานอยใหญสลับซับซอนหลายลูกที่เปนแหลงกําเนิดของตนน้ําลําธารที่สําคัญถึง 5 สาย 
เชน แมน้ํานครนายก แมน้ํามูล อุดมสมบูรณไปดวยพนัธุไมและสัตวปานานาชนดิ ตลอดจนมี
เอกลักษณทางธรรมชาติที่สวยงาม อุทยานแหงชาติเขาใหญมีเนื้อที่ 2,168.64 ตารางกิโลเมตรหรือ
1,355,396.96 ไร  

 
 ลักษณะภูมิประเทศ สภาพทัว่ไปของอุทยานแหงชาตเิขาใหญ ประกอบดวยเทือกเขาที่
สลับซับซอนกันหลายลูก ไดแก เขารม เขาแหลม เขาเขยีว เขาสามยอด เขาฟาผา เขากําแพง  
เขาสมอปูน และเขาแกว และยังประกอบดวยทุงกวางสลบักับปาไมที่อุดมสมบูรณ ดานทิศเหนือและ
ทิศตะวนัออกพื้นที่จะลาดลง ทางทิศใตและทิศตะวันตกเปนที่สูงชันขึ้นไปเรื่อยๆ นอกจากนี้ยังเปน
แหลงกําเนิดตนน้ําที่สําคัญ เชน แมน้ําปราจีน แมน้ํานครนายก แมน้ําบางปะกง แมน้ําลําตะคองและ
ลําพระเพลิง 
 
 จากสภาพปารกทึบและไดรับอิทธิพลจากลมมรสุม ทําใหพื้นที่ของอุทยานแหงชาติเขาใหญ 
เกิดพายุฝนตกชุกตามฤดูกาล อากาศไมรอนจัดหรือหนาวจัดจนเกินไป ลักษณะภูมิอากาศอยูใน
ประเภทเย็นสบายเหมาะแกการทองเที่ยวชมธรรมชาติเปนอยางมาก 
 
 สําหรับดานปาไมหรือพันธุไมที่มีอยูในอทุยานแหงชาตเิขาใหญ สามารถจําแนกไดเปน 5 
ประเภท ดังนี ้
 
 1.  ปาเบญจพรรณแลง ปาชนิดนี้อยูทางทศิเหนือซ่ึงมีระดับความสูงระหวาง 200-600 เมตร
จากระดบัน้ําทะเล ชนิดไมทีสํ่าคัญ ไดแก มะคาโมง (Afzelia xylocarpa.) ประดู (Pterocarpus 
macrocarpus.) ตะแบก (Lagerstroemia cuspidata.) เปนตน พืชช้ันลางมีไมไผและหญาตางๆ รวมทั้ง
กลวยปาดวย ในฤดูแลงปาชนิดนี้จะมีไฟไหมลุกลามเสมอ 
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2.  ปาดงดิบแลง ปาชนิดนี้อยูทางทิศตะวันออก ซ่ึงเปนทีร่าบลูกเนินในระดับความสูง 200-
600 เมตร จากระดับน้ําทะเล ชนิดไมที่สําคญั ไดแก ยางนา (Dipterocarpus alatus.) เคี่ยมคะนอง 
(Shorea henryana.) ตะเคยีนหิน (Hopea  ferrea.) เปนตน 

 
3.  ปาดงดิบชืน้ เปนปาที่อยูในระดบัความสูง 400-1,000 เมตร จากระดบัน้ําทะเล จะมีชนิด

ไมคลายคลึงกับปาดงดิบแลง เพียงแตวามีพนัธุไมวงศยางขึ้นอยูเปนจํานวนมาก ชนิดไมที่สําคัญ
ไดแก ยางขน (Dipterocarpus baudii.) กระบากขาว (Anisoptera scaphula.) ปออีเกง (Pterocarpus 
turbinatus.) เปนตน 

 
4.  ปาดิบเขา ปาชนิดนี้เกิดในที่ที่มีอากาศเย็นบนภูเขาสูง ที่อยูจากระดบัน้ําทะเล 1,000 เมตร

ขึ้นไป สภาพแตกตางไปจากปาดงดิบชื้นอยางเหน็ไดชัด พันธุไมที่พบเปนไมเนื้อออน เชน พญาไม 
(Podocarpus nerrifolius.) มะขามปอมดง (Cephalotaxus griffithit) สนสามพันป (Dacrydium 
elatum.) เปนตน นอกจากนั้นยังมีไมกอชนดิตางๆขึ้นในปาดิบชื้น 

 
5.  ทุงหญาและปารุนหรือปาเหลา ลักษณะปาชนิดนี้เปนผลเนื่องจากการทําไรเล่ือนลอยใน

อดีต กอนมีการจัดตั้งปาเขาใหญเปนอุทยานแหงชาตไิดมีราษฎรอาศัยอยูและไดแผวถางปาทําไร เมื่อ
มีการอพยพราษฎรลงไปสูที่ราบ บริเวณไรดังกลาวจึงถูกปลอยทิ้ง ตอมามีสภาพเปนทุงหญาคาเสีย
สวนใหญ บางแหงมีหญาแขม (Eragrotis rutans.) หญาพง (Sorghum propiquum.) ตองกง 
(Thysanolaena maxima.) นอกจากนัน้ยังมกีูดชนิดตางๆขึ้นปะปนอยูดวย 

 
ในสวนของสตัวปา อุทยานแหงชาติเขาใหญเปนแหลงที่มีสัตวปาชุกชุมมาก สัตวปาที่

สามารถพบเห็นประจําตามทุงหญาทั่วไป ไดแก เกง (Munitacus feai.) กวาง (Nemeorhaedus 
griseus.) นอกจากนีย้ังพบเสอื (Panthera tigris.) กระทิง (Bos gaurus.) ชะนี (Hylobates Sp.) 
กระตายปา (Lepus siamensis.) นกประเภทตางๆ โดยทีพ่บเห็นประจํา ไดแก นกเงือกในวงศ 
Bucerotidae นกขุนแผนในวงศ Trogonidae นกพญาไฟในวงศ Campephagidae นกแตวแรวในวงศ 
Pittidae นกโพระดกในวงศ Megalaima และนกกนิแมลงชนิดตางๆ 

 
สําหรับแหลงทองเที่ยวนั้น อุทยานแหงชาติเขาใหญนับวาเปนแหลงกําเนิดของตนน้ําลําธาร

ที่ทําใหเกิดปรากฏการณทางธรรมชาติที่เปนแหลงทองเทีย่วที่สําคัญนั่นก็คือ น้ําตก ซ่ึงน้ําตกที่เปนที่
รูจักกันดี ไดแก 
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1.  น้ําตกผากลวยไม เปนน้ําตกขนาดกลางหางจากที่ทําการอุทยานแหงชาติประมาณ 7 
กิโลเมตร สามารถเขาถึงไดโดยทางรถยนตและทางเดนิเทา น้ําตกผากลวยไมจะมีกลวยไมหวายแดง
ขึ้นอยูซ่ึงเปนสัญลักษณของน้ําตกแหงนี ้
 
 2.  น้ําตกเหวสวุัต เปนน้ําตกที่มีช่ือเสียงมากจนเปนที่รูจักของประชาชนโดยทั่วไป น้ําตก
เหวสุวัตนี้อยูสุดถนนธนะรัชน หรือจะเดินเทาตอจากน้ําตกผากลวยไมไปก็ได ประมาณ 3 กิโลเมตร 
มลัีกษณะเปนสายน้ําตกลงมาจากหนาผาสูงประมาณ 20 เมตร บริเวณดานลางของน้ําตกเปนแองน้ํา
และลําธารเหมาะที่จะลงเลนน้ํา แตสําหรับฤดูฝนน้ําจะมาก ไหลแรง และคอนขางเย็นจดั 
 
 3.  น้ําตกเหวนรก อยูทางทิศใตของอุทยานแหงชาติเขาใหญ เปนน้ําตกขนาดใหญและสูง
ที่สุด มีทั้งหมด 3 ช้ัน น้ําจะไหลจากหนาผาทั้งสามชั้นเปนสายน้ําที่ไหลทะลักไปสูหุบเหวเบื้องลาง 
ในฤดูฝนน้ําจะไหลแรงมาก 
 
 นอกจากแหลงทองเที่ยวทีเ่ปนน้ําตกแลว ในอุทยานแหงชาติเขาใหญยังมีเสนทางเดนิปาที่
นาสนใจแตกตางกันไป ไดแก เสนทางน้ําตกผากลวยไม-เหวสุวัต เสนทางน้ําตกเหวสุวัต-น้ําตก 
เหวไทร-น้ําตกเหวประทุน เสนทางหนองผักชี-คลองอีเฒา-บึงไผ-ดานชาง เปนตน 
 

ตัวอยางสื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวของอุทยานแหงชาติเขาใหญ ปรากฏตาม
ภาคผนวก ก 
  

งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

สมชาติ (2533) ศึกษาเรื่องความสัมพันธของการแสวงหาขาวสารดานการทองเที่ยวกับการ
ตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศของนักทองเที่ยวไทย พบวา การแสวงหาขาวสารมี
ความสัมพันธกับการใชส่ือเพื่อตัดสินใจเดนิทางทองเที่ยวภายในประเทศของนักทองเที่ยวไทย ซ่ึง
นิตยสารเปนสือ่ที่นักทองเที่ยวชาวไทยมีความเห็นวาใหขาวสารดานการทองเที่ยวในระดับมาก และ
กลุมตัวอยางสวนใหญจะตัดสินใจเดนิทางหลังจากไดมีการเปดรับขาวสารดานการทองเที่ยว และ
พบวาสื่อบุคคลคือส่ือที่นักทองเที่ยวใชประกอบการตดัสินใจเดนิทางทองเที่ยวมากที่สุด สถานที่ที่จะ
เดินทางไปเปนปจจยัที่นักทองเที่ยวไทยใหความสําคัญมากที่สุดในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว 
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ศกลวรรณ (2540) ศึกษาเรื่ององคประกอบที่สงเสริมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษของ
นิสิตนักศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ลักษณะทางประชากรมคีวามสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงอนุรักษของนิสิตนักศึกษา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับสือ่ประชาสัมพันธเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวเชิงอนุรักษของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยจากสื่อโทรทัศนมากที่สุด รองลงมาคือส่ือ
วิทยุ และกลุมตัวอยางมีความเขาใจเนื้อหาของการทองเที่ยวเชิงอนุรักษที่ไดรับจากสื่อโทรทัศน
มากกวาสื่ออ่ืนๆ นอกจากนีย้งัพบวา การเปดรับสื่อประชาสัมพันธมีความสัมพันธเชิงบวกกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษดวย แตปจจัยดานความรูเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 

 
ศิริลักษณ (2540) ศึกษาประสิทธิผลของการใชส่ือประชาสัมพันธในโครงการ Amazing 

Thailand  ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย พบวา การเปดรับสื่อประชาสัมพันธสวนใหญจาก
ส่ือมวลชน ส่ือบุคคล และสื่อเฉพาะกจิมีความสัมพันธเชงิบวกกับทศันคติ และพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวไทยของประชาชน 

 
สุชาดา (2542) ศึกษาความสมัพันธระหวางการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

กับความรู ทัศนคติ และพฤตกิรรมการทองเที่ยวของนักศกึษามหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานคร 
พบวา กลุมตวัอยางเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศจากสือ่วิทยุมากที่สุด รองลงมาคือ
โทรทัศน หนงัสือพิมพ และนิตยสาร ตามลําดับ มีความรูและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศใน
ระดับปานกลาง การเปดรับสื่อจากสื่อมวลชนทั้งวิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ และนิตยสาร มี
ความสัมพันธเชิงบวกกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 

วิลสา (2542) ศึกษาการวิเคราะหรูปแบบและเนื้อหาของการโฆษณาการทองเที่ยวเชิง 
อนุรักษของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย พบวา องคประกอบของรูปแบบ เนื้อหา และจิตวิทยาที่
ใชสรางสื่อโฆษณาทั้งโทรทศัน วิทยุ ส่ิงพิมพ และปายโฆษณากลางแจง กับปจจยัสนับสนุนและ
อุปสรรคตอการวางแผนผลิตสื่อโฆษณาการทองเที่ยวเชงิอนุรักษมีลักษณะตางๆ สอดคลองกัน 
องคประกอบดานตางๆ ของรูปแบบ เนื้อหา จิตวิทยาทีใ่ชสรางสื่อ ปจจัยสนับสนนุ อุปสรรค เงินทุน 
ดําเนินการ บุคลากร การจัดการ วัสดุอุปกรณ เทคโนโลยี รวมทั้งนโยบาย การจัดดําเนนิการผลิตสื่อ 
และการประเมินผลอันเกี่ยวกับการโฆษณาการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ตางมีลักษณะสอดคลองกับ
นโยบายของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยทุกดาน 
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สรลักษณ (2542) ศึกษาการนําเสนอเนื้อหาดานการทองเที่ยวของหนังสือพิมพรายวนักับ 
ความตองการของผูอาน พบวา หนังสือพิมพทําหนาทีใ่นการเปนผูใหขาวสารมากที่สุด และจากการ
สํารวจความตองการของผูอานพบวา สวนใหญสนใจอานเนื้อหาดานการทองเที่ยว จากหนังสือพิมพ
อยูในระดับปานกลาง ความตองการประเด็นเนื้อหาดานการทองเที่ยวจากหนังสือพิมพพบวา สวน
ใหญตองการประเด็นขาวเกีย่วกับความปลอดภัยและสวัสดิภาพของนักทองเที่ยวและประเดน็ขาว
กรณีนกัทองเที่ยวถูกเอารดัเอาเปรียบจากการใหบริการตางๆ รวมถึงประเด็นบทความเกี่ยวกับการ
สรางจิตสํานึกในการเปนเจาบานที่ดีเพื่อตอนรับนักทองเที่ยวและการเชิญชวนใหคนไทยเขารวมใน
กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว 
 

สุดาวรรณ (2543) ศึกษาเรื่องกระบวนการสือ่สารเชิงสัญลักษณผานสื่อมวลชนใน 
อุตสาหกรรมทองเที่ยวยุคหลังสมัยใหมในโครงการ Amazing Thailand พบวาสัญลักษณทีพ่บใน
เนื้อหาสารโฆษณาการทองเที่ยวถูกใชเพื่อส่ือทั้งความหมายโดยตรงและความหมายโดยนยัไป
พรอมๆกัน ซ่ึงสําหรับการสื่อความหมายโดยนยันั้น พบวาประกอบไปดวยเร่ืองตางๆ ดังนี้คือ เร่ือง
วัฒนธรรมไทย เร่ืองธรรมชาติ และเรื่องพาณิชย โดยกระบวนการสื่อสารเชิงสัญลักษณนี้ ประกอบ
ไปดวยนายทนุผูผลิตสินคาทางการทองเที่ยวเปนผูสงสาร พบวามีการใชสัญลักษณตางๆ มากมายใน
การสื่อความโดยเฉพาะสื่อความหมายในเรื่องวัฒนธรรมมีมากที่สุด โดยชองทางการสื่อสารที่
เหมาะสมที่สุด ไดแก โทรทัศน และสิ่งพิมพ นักทองเทีย่วผูเปนผูรับสารมีความตองการอนุรักษ
คุณคาแบบเกาหรือโหยหาอดีตดวย 

 
วิไลลักษณ (2544) ศึกษาการเปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ และพฤตกิรรมการทองเที่ยว

เชิงนิเวศของนกัทองเที่ยวชาวไทย พบวา กลุมตัวอยางเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
จากสื่อตางๆ เฉลี่ยในระดับปานกลาง โดยโทรทัศนเปนสื่อที่กลุมตัวอยางเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวเชิงนเิวศมากที่สุด กลุมตัวอยางมคีวามรูและทัศนคติตอการทองเที่ยวเชิงนิเวศในระดับมาก 
และมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในระดับปานกลาง การเปดรับขาวสารและทัศนคติตอการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ มีความสัมพันธในเชิงบวกกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ความรูมี
ความสัมพันธในเชิงบวกกับทัศนคติตอการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนกัทองเที่ยว 

 
ศรีหญิง (2544) ศึกษาการเปดรับและการแสวงหาขาวสารการทองเที่ยวในประเทศไทยบน 

ส่ืออินเตอรเน็ตของนิสิตนักศึกษา พบวา การเปดรับขาวสารการทองเที่ยวในประเทศไทยบนสื่อ
อินเตอรเน็ต มอิีทธิพลตอการแสวงหาขาวสารการทองเที่ยวในประเทศไทยบนสื่ออินเตอรเน็ต
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มากกวาการเปดรับขาวสารการทองเที่ยวจากสื่ออ่ืนๆ นิสิตนักศึกษาคนหาขาวสารการทองเที่ยวใน
ประเทศไทยบนสื่ออินเตอรเน็ตโดยการ search engine มากกวาการคนหาจากแหลงขอมูล (WWW) 
ซ่ึงรูปแบบการนําเสนอที่นาสนใจเปนเหตผุลสําคัญในการแสวงหาขาวสารและตองการขอมูลที่มี
รายละเอียด มภีาพเหมือนจรงิประกอบ และสามารถ link กับเว็บไซตอ่ืนที่เกีย่วของได 
 

ณัฐชามญช (2545) ศึกษาความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ และ 
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตยของนักทองเทีย่วชาวไทย พบวา กลุม
ตัวอยางเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเทีย่วเชิงนิเวศแบบโฮมสเตยในระดับคอนขางต่ํา มีความรู
ดานการทองเที่ยวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตยในระดับปานกลาง มีทัศนคติที่ดีตอการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
แบบโฮมสเตยและมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงินิเวศแบบโฮมสเตยในระดบัคอนขางสูง 
การเปดรับขาวสารการทองเที่ยวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตยมีความสัมพันธในเชิงลบกับความรูดานการ
ทองเที่ยวเชิงนเิวศแบบโฮมสเตย การเปดรับขาวสารการทองเที่ยวเชิงนเิวศแบบโฮมสเตยมีความ 
สัมพันธในเชิงบวกกับทัศนคติและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตย ความรูดานการ
ทองเที่ยวเชิงนเิวศแบบโฮมสเตยมีความสัมพันธในเชิงบวกกับทัศนคตแิละพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศแบบโฮมสเตย ทัศนคติตอการทองเที่ยวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตยมีความสัมพันธในเชิงบวก
กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตย 
 
 บุษกร (2546) ศึกษาปจจัยส่ือสารที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวชายทะเลและหมูเกาะของคน
กรุงเทพมหานคร พบวา กลุมตัวอยางมีพฤตกิรรมการเปดรับขาวสารการทองเที่ยวชายทะเลและหมู
เกาะจากสื่อเฉพาะกจิมากทีสุ่ด และพฤติกรรมการรับสื่อมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
ชายทะเลและหมูเกาะ 

 
จากการตรวจเอกสารแสดงใหเห็นถึงอิทธพิลของตัวแปรที่มีตอการตัดสินใจและเดินทาง

ทองเที่ยวรวมทั้งพฤติกรรมของนักทองเทีย่ว โดยตัวแปรดังกลาวประกอบดวยภูมหิลังของ
นักทองเที่ยวทีพ่ิจารณาถึงลักษณะทางเศรษฐกิจและสังคมของนักทองเทีย่ว การเดินทางในอนาคตที่
พิจารณาถึงเวลาที่จํากัดและเวลาวาง การรับรูในการเดนิทางและการสือ่สารที่พิจารณาถึงขอมูล
ขาวสารและการตีความหมายขอมูล ซ่ึงเปนแนวทางใหผูวิจัยนําไปกําหนดกรอบแนวคิดและ
สมมติฐานงานวิจยั 
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กรอบแนวคิดและสมมติฐานการวิจัย 
 

จากการตรวจเอกสารเกี่ยวกบัแนวคดิ ทฤษฎี ตลอดจนขอมูลที่เกี่ยวของ ผูศึกษาไดสรุป
กรอบแนวคิดไวดังภาพที่ 2  

 
 
 
 
 

 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2  กรอบแนวคดิในการวิจัย 

 
 
 
 

ตัวแปรอิสระ (X) ตัวแปรตาม (Y) 

ตัวแปรเกี่ยวกบัการรับขาวสารจาก
ส่ือมวลชน 

- ประเภทของสื่อ  
- ความบอยครัง้ในการรับสื่อ 
- รูปแบบรายการ 
- ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยว       
จากขอมูลขาวสาร 

ตัวแปรลักษณะสวนบุคคล 
- ระดับการศึกษา 
- รายได 
- ที่อยูอาศัย 
- ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาต ิ
- วันหยดุ 
- การใหความสําคัญกับการทองเที่ยว 
ในวนัหยุด 

พฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่ไปเยือน
อุทยานแหงชาติ 

- การเลือกชวงเวลาทองเที่ยว 
- การเลือกแหลงทองเที่ยว  
- การเตรียมตวัเพื่อเดินทางทองเที่ยว 
- การปฏิบัติตวัของนักทองเที่ยว 
   ขณะอยูในแหลงทองเที่ยว 
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และจากกรอบแนวคดิดังกลาวไดกําหนดสมมติฐานไว ดงันี้  
 

1.  ระดับการศกึษา รายได ทีอ่ยูอาศัย ประสบการณไปเยอืนอุทยานแหงชาติ วันหยุด การให
ความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุ ประเภทของสื่อ ความบอยครั้งในการรับสื่อ รูปแบบรายการ 
และความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว 

 
2.  ระดับการศกึษา รายได ทีอ่ยูอาศัย ประสบการณไปเยอืนอุทยานแหงชาติ วันหยุด การให

ความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุ ประเภทของสื่อ ความบอยครั้งในการรับสื่อ รูปแบบรายการ 
และความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเลือกแหลงทองเที่ยว 
 

3.  ระดับการศกึษา รายได ทีอ่ยูอาศัย ประสบการณไปเยอืนอุทยานแหงชาติ วันหยุด การให
ความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุ ประเภทของสื่อ ความบอยครั้งในการรับสื่อ รูปแบบรายการ 
และความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเตรียมตวัเพื่อเดินทาง
ทองเที่ยว 

 
4.  ระดับการศกึษา รายได ทีอ่ยูอาศัย ประสบการณไปเยอืนอุทยานแหงชาติ วันหยุด การให

ความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุ ประเภทของสื่อ ความบอยครั้งในการรับสื่อ รูปแบบรายการ 
และความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการปฏิบัติตัวของนักทองเทีย่ว
ขณะอยูในแหลงทองเที่ยว 
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อุปกรณและวิธีการ 
 

อุปกรณ 
 

1.  คอมพิวเตอรและโปรแกรมวิเคราะหทางสถิติ 
 
2.  แบบสอบถามนักทองเทีย่ว ประกอบดวยช่ือเร่ือง คําชี้แจง วตัถุประสงค วิธีการตอบและ

ขอคําถาม แบงออกเปน 3 สวนดังนี ้
 

สวนที่ 1 ขอมูลเกี่ยวกับการรับขาวสารจากสื่อมวลชนของนักทองเที่ยว 
 

สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤตกิรรมของนักทองเที่ยว 
 

สวนที ่3 ขอมูลเกี่ยวกับลักษณะสวนบุคคลของนักทองเทีย่ว 
 

วิธีการ 
 

การเก็บรวบรวมขอมูลทุติยภูมิ 
 

ศึกษาและรวบรวมแนวคิดและทฤษฎีที่เกีย่วของกับการสือ่สารมวลชน พฤติกรรม
นักทองเที่ยว อุทยานแหงชาติ และพื้นที่ศกึษา จากเอกสาร งานวิจยัและแหลงขอมูลทุติยภูมิเพื่อ
กําหนดกรอบแนวคดิในการศึกษาวจิัย 
 
การคัดเลือกพื้นท่ีตัวแทนในการศึกษา 
 

1.  นําตัวเลขสถิตินักทองเที่ยวปลาสุด คือปงบประมาณ 2548 ของอุทยานแหงชาติทัว่
ประเทศมาเปนฐานหรือจดุเริ่มตนการพิจารณา โดยคํานงึถึงอุทยานแหงชาติที่มีจํานวนนักทองเทีย่ว
สูงสุด 20 อันดับแรก ดังตารางที่ 1 
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ตารางที่ 1  สถิตินักทองเทีย่วในอุทยานแหงชาติสูงสุด 20 อันดับ ปงบประมาณ 2548 
 
ลําดับ ช่ืออุทยานแหงชาติ จํานวนนักทองเที่ยว (คน) 

1 ดอยสุเทพ-ปุย 1,956,274 
2 เขาใหญ 870,088 
3 ไทรทอง 551,074 
4 เขาแหลมหญา-หมูเกาะเสม็ด 540,817 
5 ลําน้ํากก 503,391 
6 ปาหินงาม 500,041 
7 ดอยอินทนนท 492,950 
8 น้ําตกพลิ้ว 456,069 
9 เอราวัณ 389,818 
10 ตาดโตน 339,116 
11 น้ําตกทรายขาว 288,165 
12 เขาชะเมา-เขาวง 248,752 
13 หมูเกาะชาง 224,400 
14 ผาแตม 213,650 
15 ถํ้าปลา-น้ําตกผาเสื่อ 191,920 
16 คลองลาน 184,891 
17 แมตะไคร 176,090 
18 เขาหลวง 173,207 
19 หวยน้ําดัง 173,152 
20 อาวพังงา 158,509 

 
ที่มา: กรมอุทยานแหงชาติ สัตวปา และพนัธุพืช (2548) 
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2.  นําขอมูลสถิตินักทองเที่ยวยอนหลัง 5 ป ของอุทยานแหงชาติดังกลาวมาหาคาเฉลี่ยราย
เดือนของแตละอุทยานแหงชาติ 

 
3.  หาคาความผันแปรของนกัทองเที่ยวแตละอุทยานแหงชาติ โดยการหาคาเปอรเซ็นตของ

อัตราสวนจํานวนนกัทองเที่ยวเฉลี่ยรายเดือนต่ําสุดตอจํานวนนักทองเที่ยวเฉล่ียรายเดือนสูงสุดของ
อุทยานแหงชาตินั้นๆ จากนัน้จึงหาคาเฉลีย่ของคาเปอรเซ็นตความผันแปรของนักทองเที่ยวของ
อุทยานแหงชาติทั้งหมด เพื่อนํามาเปนเกณฑในการแบงกลุมความผันแปรของการทองเที่ยวจาก
นักทองเที่ยว ในที่นี้ไดคาเฉลีย่ของเปอรเซ็นตนี้ที่ 25 เปอรเซ็นต ซ่ึงแบงเปน 2 กลุมเทากัน ดังนี ้

 
กลุมที่มีความผันแปรของนกัทองเที่ยวไมสม่ําเสมอ โดยเปนกลุมที่มีคาความผันแปรของ

นักทองเที่ยวต่าํกวา 25 เปอรเซ็นต ซ่ึงประกอบดวย อุทยานแหงชาตเิขาแหลมหญา-หมูเกาะเสมด็ 
อุทยานแหงชาติลําน้ํากก อุทยานแหงชาติปาหินงาม อุทยานแหงชาตดิอยอินทนนท อุทยานแหงชาต ิ
น้ําตกพลิ้ว อุทยานแหงชาติตาดโตน อุทยานแหงชาติถํ้าปลา-น้ําตกผาเสื่อ อุทยานแหงชาติคลองลาน 
อุทยานแหงชาติเขาหลวง และอุทยานแหงชาติหวยน้ําดัง  

 
สวนกลุมที่มีความผันแปรของนักทองเที่ยวสม่ําเสมอ โดยเปนกลุมที่มีคาความผันแปร

ของนักทองเทีย่วสูงกวา 25 เปอรเซ็นต ซ่ึงประกอบดวย อุทยานแหงชาติดอยสุเทพ-ปยุ อุทยาน
แหงชาติเขาใหญ อุทยานแหงชาติไทรทอง อุทยานแหงชาติเอราวัณ อุทยานแหงชาติน้ําตกทรายขาว 
อุทยานแหงชาติเขาชะเมา-เขาวง อุทยานแหงชาติหมูเกาะชาง อุทยานแหงชาติผาแตม อุทยาน
แหงชาตแิมตะไคร และอุทยานแหงชาติอาวพังงา  

 
4.  นําคาเฉลี่ยจํานวนนักทองเที่ยวของอุทยานแหงชาติแยกตามกลุมความผันแปรของการ

ทองเที่ยวมาสรางกราฟแสดงความผันแปรของจํานวนนกัทองเที่ยวในแตละกลุม ซ่ึงกลุมที่มีความ 
ผันแปรของนกัทองเที่ยวไมสม่ําเสมอแสดงรายละเอียดดงัภาพที่ 3 และกลุมที่มีความผันแปรของ
นักทองเที่ยวสม่ําเสมอแสดงรายละเอียดดังภาพที่ 4  
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คลองลาน
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หวยน้ําดัง  
ภาพที่ 3  จํานวนนกัทองเที่ยวเฉลี่ยตามปงบประมาณ 2544-2548 ของกลุมอุทยานแหงชาติที่มีความ 

ผันแปรของจํานวนนักทองเที่ยวไมสม่ําเสมอ 
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ภาพที่ 4  จํานวนนกัทองเที่ยวเฉลี่ยตามปงบประมาณ 2544-2548 ของกลุมอุทยานแหงชาติที่มีความ 
ผันแปรของจํานวนนักทองเที่ยวสม่ําเสมอ 
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5.  เลือกอุทยานแหงชาตจิากกลุมๆ ละ 1 แหง โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง 
(purposive sampling) จากอทุยานแหงชาตใินแตละกลุมมาเปนกรณีศกึษา โดยคํานึงถึงขอพิจารณา 5 
ประการเชนเดยีวกับงานวิจัยของฟูศักดิ์ (2546) 
       

5.1  ความหลากหลายของกจิกรรมการทองเที่ยวทีน่ักทองเที่ยวปฏิบัติมลัีกษณะคลายคลึง
กัน เชน กางเตน็ท การประกอบกิจกรรมกลางแจง ชมววิ ดูนก การทองเที่ยวตามน้ําตก เปนตน 
       

5.2  ความหลากหลายของทรพัยากรธรรมชาติ เชน มีน้ําตกที่สวยงาม มปีาดิบชื้น สัตวปา 
พันธุพืช เปนตน 

 
5.3  ความผันแปรของการทองเที่ยวในพืน้ที่อุทยานแหงชาติที่สามารถเปนตัวแทนหรือ 

มีจุดเดนของกลุมไดด ี
 

5.4 ความสามารถควบคุมปจจยัตางๆที่เกี่ยวของ เชน การเขาออกอุทยานแหงชาติ  
การประกอบกจิกรรมนันทนาการ เปนตน 

 
ซ่ึงจากการเลือกพื้นที่ตวัแทนของกลุมที่มีความผันแปรของนักทองเที่ยวไมสม่ําเสมอ คือ 

อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท พบวามีคาเปอรเซ็นตของอัตราสวนคาเฉลี่ยจํานวนนกัทองเที่ยวต่ําสุด
ตอคาเฉลี่ยจํานวนนักทองเที่ยวสูงสุดประมาณ 7.06 เปอรเซ็นต สวนพื้นที่ตัวแทนของกลุมที่มีความ
ผันแปรของนกัทองเที่ยวสม่ําเสมอ คือ อุทยานแหงชาติเขาใหญ มีคาเปอรเซ็นตของอัตราสวน
คาเฉลี่ยจํานวนนักทองเทีย่วต่ําสุดตอคาเฉลี่ยจํานวนนกัทองเที่ยวสูงสดุประมาณ 32.43 เปอรเซ็นต 

 
กําหนดประชากรและขนาดตวัอยาง 
 

การศึกษาครั้งนี้กําหนดใหนกัทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุตัง้แต 15 ปขึ้นไป ทั้งชายและหญิงที่
เดินทางไปเยือนอุทยานแหงชาติดอยอินทนนทและอุทยานแหงชาตเิขาใหญ เปนประชากรเปาหมาย 
และหนวยในการวิเคราะหสําหรับการศึกษาครั้งนี้ คือ ปจเจกบุคคล (individual) 

 
สําหรับการกําหนดขนาดตวัอยางเพื่อเปนตัวแทนของประชากรใชสูตร Yamane (Yamane, 

1973) 



 39

 
  
 
 
 โดยที่  n = ขนาดตัวอยาง 
 
  N = ขนาดประชากร 
 

e = ความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยาง 
 
 การศึกษาครั้งนี้กําหนดให 
 
  N1 = จํานวนนกัทองเที่ยวที่ไปเยือนอุทยานแหงชาติดอยอนิทนนทรายปเฉลี่ย 
 ยอนหลัง5 ป เทากับ 509,629 คน 
 
  N2 = จํานวนนกัทองเที่ยวที่ไปเยือนอุทยานแหงชาติเขาใหญรายปเฉลี่ยยอนหลัง  
 5 ป เทากับ 72,549 คน 
 
  e = คาความคลาดเคลื่อนที่ยอมใหเกดิขึ้นไดจากการสุมตัวอยาง เทากับ 0.07 
 
 โดยประสิทธิ์ (2537) ไดใหขอสรุปวาในการสุมตัวอยางโดยปกตแิลวจะใชคา e = 0.05 แต
ในความคดิของ Yamane (1973) เห็นวาขอมูลที่อยูระดับชวงและอัตราสวนนั้น สามารถเลือกคา e ที่
ยอมรับไดดังนี้ 
 
 1.  ในระดบัความเชื่อมั่นที่ 95 เปอรเซ็นต คา e จากการสุมตัวอยางสามารถกําหนดอยูในชวง 
± 1ถึง±10 เปอรเซ็นต 
 
 2.  ในระดับความเชื่อมั่นที่ 99 เปอรเซ็นต คา e จากการสุมตัวอยางสามารถกําหนดอยูในชวง 
±1ถึง±5 เปอรเซ็นต 

n  =       N    . 
         1+N(e2) 
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 จากการคํานวณไดขนาดกลุมตัวอยางสําหรับอุทยานแหงชาติดอยอินทนนท เทากับ 205 
ตัวอยาง และไดขนาดกลุมตวัอยางสําหรับอุทยานแหงชาติเขาใหญ เทากับ 205 ตัวอยาง 
 
สรางเครื่องมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล 
 
 เครื่องมือที่ใชในการศึกษาครั้งนี้คือแบบสอบถามนักทองเที่ยว ที่สรางขึ้นตามกรอบแนวคดิ 
ประกอบกับขอมูลที่ไดจากการตรวจเอกสาร ซ่ึงเปนขอคําถามที่ครอบคลุมตัวแปรทุกตัวที่ตองการ
ศึกษา มีลักษณะเปนคําถามชนิดปลายปด และชนิดปลายเปด 
 
การทดสอบเครื่องมือ 

 
ผูศึกษาทดสอบหาความเทีย่งตรง (validity) และความเชือ่ถือได (reliability) ของ

แบบสอบถาม ดังนี ้
 

1.  การทดสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (content validity) ผูศึกษานําแบบสอบถามที่สราง
ขึ้นไปใหคณะกรรมการที่ปรึกษาวิทยานพินธ พิจารณาตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหา และ
ความเหมาะสมของภาษาที่ใช เพื่อขอคําแนะนําและนําแบบสอบถามที่ผานการตรวจสอบแลวไป
ปรับปรุงแกไขใหเหมาะสม 
 

2.  การทดสอบความเชื่อมั่น (reliability) ของแบบสอบถาม ผูศึกษาไดทดสอบความเชื่อมั่น
ของแบบสอบถามกอนที่จะมีการเก็บขอมลูจริง โดยผูศึกษาแจกแบบสอบถามแกนักทองเที่ยวทีไ่ป
เยือนอุทยานแหงชาติเขาใหญ จํานวน 30 ชุด โดยใหทดลองตอบคําถาม เพื่อตรวจสอบวาคําถามใน
แตละขอ แตละตอนของแบบสอบถามสื่อความหมายไดตรงตามที่ผูศึกษาตองการ และคําถามที่ใช
เหมาะสมหรือไม มีความยากหรืองายตอความเขาใจเพยีงใด แลวนําคําตอบที่ไดมาหาคาความเชื่อมัน่ 
(reliability)  โดยใชวิธีการของ Kuder-Richardson ในสูตร K.R.21 ดังนี ้(พวงรัตน, 2543) 

 
 
 
 

 

rtt =         n     .  1 -  X ( n - X ) 
                  (n – 1)               nSt 

2 



 41

โดยที่  rtt  = คาความเชื่อมั่น 
 

n  = จํานวนขอ 
 

    = คะแนนเฉลี่ย 
 
         St

2 = ความแปรปรวนของคะแนนทั้งหมด  
 

ดังนั้น     
 
 

 
 

= 0.629 
  

คาของการทดสอบความเชื่อมั่นของการเลือกแหลงทองเที่ยว การเตรียมตัวเพื่อเดินทาง
ทองเที่ยวและการปฏิบัติตัวของนักทองเทีย่วขณะอยูในแหลงทองเที่ยว เทากับ 0.629 ซ่ึงหมายถึง 
ขอคําถามมีความสอดคลองภายใน 
 
การเก็บขอมูลในภาคสนาม 
 

ผูศึกษาทําการเก็บขอมูลในอทุยานแหงชาตดิอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ 
ระหวางเดือนธันวาคม พ.ศ.2548 ถึงเดือนกุมภาพนัธ พ.ศ.2549 โดยเกบ็ขอมูลอยางตอเนื่อง เพื่อให
ไดขอมูลจากกลุมตัวอยางที่เปนตัวแทนของนักทองเที่ยวมากที่สุด 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 
 1.  การใหคาคะแนนตัวแปรและการจดักระทํากับขอมูล 
 

1.1  ระดับการศึกษา: ใชจํานวนปที่ใชในการศึกษาแตละระดับ  
 

rtt =     35     .  1 -  29.505 (35 - 29.505) 
          (35 – 1)                 35 (3.453) 

2 

X 
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1.2  รายได: ใชจํานวนรายไดที่นักทองเทีย่วไดรับตอเดือน 
 
1.3  ที่อยูอาศัย: ใหคาคะแนนตามจังหวัดทีอ่าศัยอยูของนกัทองเที่ยว ดังนี้ 

 
จังหวดัเดยีวกบัที่ตั้งของอุทยานแหงชาต ิ  0  คะแนน 

  จังหวดัอื่นๆ     1 คะแนน  
 

1.4  ประสบการณไปเยือนอทุยานแหงชาต:ิ ใชจํานวนครัง้ที่นักทองเทีย่วไดไปเยือน
อุทยานแหงชาติที่เปนพื้นที่ศกึษา 
 

1.5  วันหยุด: ใชจํานวนวนัหยุดตอปของนกัทองเที่ยว 
 

1.6  การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุ: ใหคาคะแนนตามลําดับความสําคัญ
ที่นักทองเที่ยวเลือกประกอบกิจกรรมการทองเที่ยวในวันหยุด ดังนี ้

 
  ไมเลือกทํา   0 คะแนน 
  เลือกทําเปนอนัดับสาม  1 คะแนน 
  เลือกทําเปนอนัดับสอง  2 คะแนน 
  เลือกทําเปนอนัดับหนึ่ง  3 คะแนน 
 

1.7  ประเภทของสื่อ: ใหคาคะแนนตามลําดับความสําคญัของสื่อที่นักทองเที่ยวเลือกใช
เปนแหลงหาขอมูลขาวสารดานการทองเทีย่ว ดงันี ้
 
  ส่ือที่ไมเลือก   0 คะแนน 
  ส่ือที่เลือกใชอันดับสาม  1 คะแนน 
  ส่ือที่เลือกใชอันดับสอง  2 คะแนน 
  ส่ือที่เลือกใชอันดับหนึ่ง  3 คะแนน 
 

1.8  ความบอยคร้ังในการรับสื่อ: ใชจํานวนวันตอเดือนทีน่ักทองเที่ยวไดรับขอมูล
ขาวสารดานการทองเที่ยวจากสื่อ 
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1.9  รูปแบบรายการ: ใหคาคะแนนตามระดับการไดรับขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยวที่
นักทองเที่ยวใหในแตละรายการ ดังนี ้
 
  ไมเคยไดรับ  0 คะแนน 
  นอยที่สุด  1 คะแนน 
  นอย   2 คะแนน 
  ปานกลาง  3 คะแนน 
  มาก   4 คะแนน 

มากที่สุด  5 คะแนน 
 

1.10  ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร: ใหคาคะแนนตามระดับความ 
ดึงดูดใจจากขอมูลดานการทองเที่ยวทีน่ักทองเที่ยวใหไว ดังนี ้
 
  นอยที่สุด  1 คะแนน 
  นอย   2 คะแนน 
  ปานกลาง  3 คะแนน 
  มาก   4 คะแนน 

มากที่สุด  5 คะแนน 
 

1.11  การเลือกชวงเวลาทองเที่ยว: ใหคาคะแนนตามชวงเวลาที่นักทองเที่ยวคิดวา 
เหมาะสมสําหรับการเดินทางทองเที่ยว ดังนี้ 
 
  เหมาะสมเปนบางชวงเวลา 0 คะแนน 
  เหมาะสมตลอดทั้งป  1 คะแนน 
   

1.12  การเลือกแหลงทองเทีย่ว การเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยวและการปฏิบัติตวัขณะ
อยูในแหลงทองเที่ยว: ใหคาคะแนนตามการปฏิบัติของนักทองเที่ยว ดังนี ้
 
  ไมเคย    0 คะแนน 
  เคย    1 คะแนน 
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     สําหรับขอความเชิงบวก และคาในทางกลับกันสําหรับขอความเชิงลบ และเมื่อนําคา
คะแนนทั้ง 35 ขอปฏิบัติมารวมกันแลวหาคามัธยฐาน แลวจําแนกเปนระดับของพฤติกรรมขางตน
เปน 2 ระดับ โดยใหคาที่ต่ําสดุถึงคาที่ต่ํากวาคามัธยฐานเปนกลุมที่มีพฤติกรรมดานบวกในระดับต่ํา  
คามัธยฐานถึงคาสูงสุดเปนกลุมที่มีพฤติกรรมดานบวกในระดับสูง 
 
  คะแนนตั้งแต     0-29.99 คะแนน     หมายถึง มพีฤติกรรมดานบวกในระดบัต่ํา 

คะแนนตั้งแต     30.0-35  คะแนน     หมายถึง มีพฤติกรรมดานบวกในระดับสูง 
 
 2.  การใชสถิติในการวิเคราะหขอมูล 
 
 ในสวนของการวิเคราะหขอมูลนั้น ใชวิธีการทางสถิติเชิงพรรณนา (descriptive statistic) ซ่ึง
เปนสถิติที่ใชสรุปบรรยายขอมูลทุกสวนของกลุมตัวอยางตามตัวแปรทีก่ําหนดในกรอบแนวคดิ 
การวิจยัโดยการศึกษาครั้งนีใ้ชคาสถิติพื้นฐาน คือ การแจกแจงความถี่ อัตราสวนรอยละ คาเฉลี่ย 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ประกอบกับการใชสถิติวิเคราะห (analytical statistic) เพื่ออธิบาย
ความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระกับตัวแปรตาม โดยการศึกษาครั้งนี้ใชการวิเคราะหการถดถอย 
โลจิสติค (Logistic Regression Analysis) และการวิเคราะหการถดถอยพห ุ(Multiple Regression Analysis)  
 

2.1  การวิเคราะหการถดถอยโลจิสติค เปนวธีิการทางสถิติเพื่อศึกษาความสัมพันธระหวาง
ตัวแปรอิสระที่มีโอกาสที่จะเกดิเหตกุารณ (ตวัแปรตาม) พรอมทั้งศึกษาระดับความสัมพันธของ 
ตัวแปรอิสระแตละตัว และคาดการณเปอรเซ็นตความถูกตองในการพยากรณ ในการศึกษาครั้งนี้ใช
วิธีการนี้ในการหาความสัมพันธระหวางลักษณะสวนบุคคลบางประการและการรับขาวสารจาก
ส่ือมวลชนกับการเลือกชวงเวลาทองเที่ยวของนักทองเทีย่ว โดยใชคาสถิติดังตอไปนีใ้นการอธบิาย
ผลการวิเคราะหขอมูล  
  
  B  หมายถึง  คาสัมประสิทธิ์การถดถอยโลจิสติค (b0 , b1…….bn) 
 
  S.E. (Standard Error of Estimate)  หมายถงึ  คาความผิดพลาดมาตรฐานของ
สัมประสิทธิ์แตละตัว 
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  Wald  หมายถงึ  คาสถิติทดสอบความสัมพันธระหวางตวัแปรอิสระกบัตัวแปรตาม
เปนรายคู ซ่ึงคาสถิติ Wald จะมีการแจกแจงแบบไคสแควร 
 
  โดย  

 
 
  

χ 2  หมายถึง  คาสถิติทดสอบ Model Chi-Square ของ Logistic  Regression  Model 
 
  R2  หมายถึง  คาที่บอกสัดสวนหรือเปอรเซ็นตที่สามารถอธิบายความผันแปรใน 
Logistic  Regression  Model 
 
  Predicted Percent Correct หมายถึง เปอรเซ็นตรวมของความถูกตองในการ
พยากรณ 

 
2.2  การวิเคราะหการถดถอยพหุ เปนวิธีการทางสถิติที่ใชในการอธิบายอิทธิพลของ 

ตัวแปรอิสระหลายตัวกับตวัแปรตาม 1 ตวั ในการศึกษาครั้งนี้ใชเทคนคินี้ในการหาความสัมพันธ
ระหวางลกัษณะสวนบุคคลบางประการและการรับขาวสารจากสื่อมวลชนกับการเลอืกแหลง
ทองเที่ยวของนักทองเที่ยว ความสัมพันธระหวางลกัษณะสวนบุคคลบางประการและการรับขาวสาร
จากสื่อมวลชนกับการเตรยีมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยว และความสมัพันธระหวาง
ลักษณะสวนบคุคลบางประการและการรับขาวสารจากสื่อมวลชนกับการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลง
ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวโดยใชคาสถิติดงัตอไปนี้ในการอธิบายผลการวิเคราะหขอมูล 
 

2.2.1  Significant หมายถึง ระดับนยัสําคัญทางสถิติ ซ่ึงกําหนดไวที่นอยกวา .05 โดย
ถาหากคา Significant ที่ไดจากการทดสอบมีคานอยกวา .05 แสดงวาเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว
หรือสมมติฐานหลัก 

 
2.2.2  คาสัมประสิทธิ์การถดถอยที่ปรับเปนคามาตรฐาน (Beta) โดยมคีาเฉลี่ยเปน 0 

และมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐานเปน 1 เทากันทกุขอมูล คา Beta ของแตละปจจัยบอกใหทราบวาปจจยั
นั้นๆ (X) มีอิทธิพลตอตัวแปรตาม (Y) มากนอยเพียงใด 

                     
Wald  =       B       2 

                   S.E.    
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2.2.3  คาสัมประสิทธิ์ของตวักําหนดหรือคาสัมประสิทธิใ์นการพยากรณ (Coefficient 
of Determination) แทนคาดวย R2 ซ่ึงหาไดจาก 
 
 
   

 
โดยที่  SSR = ผลรวมกําลังสองของการกระจายทีอ่ธิบายได 

 
SST = ผลรวมกําลังสองของการกระจายทัง้หมด 

 
SSE = ผลรวมกําลังสองของการกระจายทีอ่ธิบายไมได 

 
SSR = SST – SSE 

 
ในทางปฏิบัตใิช R2 แสดงอิทธิพลของตัวแปรอิสระ (X) ที่มีตอตัวแปรตาม (Y) โดย 

คูณดวย 100 เพื่อคํานวณออกมาในรูปรอยละและไมมหีนวย เพราะเปนอัตราสวนระหวางคาการ
กระจาย 2 คา นั่นคือ R2 บอกใหทราบวา การกระจายขอมูลทั้งหมดนัน้จะสามารถอธิบายจากคา X 
ไดรอยละเทาใด หรือ X มีอิทธิพลตอ Y รอยละเทาใด 
 

2.2.4  การทดสอบความมีนยัสําคัญของสมการถดถอย โดยใชคาสถิติ F ดังนี ้
 
 
 

 
โดยที ่ MS. ของ Regression = ความแปรปรวนที่เปนผลมาจากตวัแปรอิสระ 
 

MS. ของ Residual    = ความแปรปรวนที่เปนผลมาจากตวัแปรอื่นๆ 
นอกเหนือไปจากตัวแปรอิสระ 

R2 = SSR 
        SST 

F = MS. ของ Regression  
       MS. ของ Residual 
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ผลและวิจารณ 
 
 การศึกษาอิทธพิลของสื่อมวลชนตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวทีไ่ปเยอืนอุทยานแหงชาติ
ในครั้งนี้ ผูศึกษาไดวิเคราะหขอมูลตามวตัถุประสงคของการวิจยั ซ่ึงผลการศึกษาจาํแนกเปน 4 ตอน 
ดังนี ้
 

ตอนที่ 1 ลักษณะสวนบุคคลของนักทองเทีย่ว 
 

 ตอนที่ 2 การรับขาวสารจากสื่อมวลชนของนักทองเที่ยว 
 
 ตอนที่ 3 พฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
 
 ตอนที่ 4 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
ตอนที่ 1 ลักษณะสวนบุคคลของนักทองเทีย่ว 
 

จากการศึกษาลักษณะพื้นฐานทางสังคมประชากร พบวานักทองเที่ยวสวนใหญเปนเพศชาย 
คิดเปนรอยละ 59 มีอายุเฉลี่ย 27.32 ป โดยมีอายุระหวาง 15-23 ป มากที่สุดคือรอยละ 39.5 รองลงมา
อายุระหวาง 24-32 ป รอยละ 38.5 และอายุมากกวา 50 ป นอยที่สุดคือรอยละ 1.5 สวนใหญการศึกษา
อยูในระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 59.3 และยังคงเปนนักเรียนหรือนักศึกษาอยู คิดเปนรอยละ 40.2 
มีรายไดตอเดือนเฉลี่ย 15,561.88 บาท โดยอยูในชวง 5,000-9,999 บาท มากที่สุดคือรอยละ 29.3 รองลงมา
มีรายไดอยูในชวง 10,000-19,999 บาท รอยละ 22.7 และมีรายไดอยูในชวง 20,000 – 29,999 บาท  
นอยที่สุดคือ รอยละ 11 สําหรับที่อยูอาศัยพบวา สวนใหญไมไดอยูในจังหวดัเดยีวกบัที่ตั้งของ
อุทยานแหงชาติที่เปนพื้นที่ศกึษา คิดเปนรอยละ 78.3 ดังตารางที่ 2 
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ตารางที่ 2  ลักษณะพื้นฐานทางสังคมประชากรของนักทองเที่ยว  
 

n = 410 
ลักษณะพื้นฐานทางสังคมประชากร จํานวน (คน) รอยละ 

เพศ 
ชาย 
หญิง 

 
242 
168 

 
59.0 
41.0 

 
อาย ุ 

15-23 ป 
24-32 ป 
33-41 ป 
42-50 ป 
มากกวา 50 ป 

 
 

162 
158 
  55 
  29 
    6 

 
 

39.5 
38.5  
13.4 
  7.1 
  1.5 

= 27.317  SD = 8.698 
 
การศึกษา 

ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษาตอนตน/ เทียบเทา     
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ เทียบเทา 
อนุปริญญา/ เทียบเทา  
ปริญญาตรี      
สูงกวาปริญญาตรี 

 
 

    2 
 14 
 74 
 39 
243 
 38 

 
 

  0.5 
  3.4 
18.0 
  9.5 
59.3 
  9.3 

 
อาชีพ 

พนักงานบริษัท  
พนักงานรัฐวิสาหกิจ  
รับราชการ 
ธุรกิจสวนตัว  
คาขาย  
นักเรียน/ นักศึกษา 
อื่นๆ ไดแก เกษียณอายุ แมบาน ทนายความ 

 
 

101 
  18 
  27 
  68 
  23 
165 
   8 

 
 

24.6  
  4.4  
  6.6  
16.6  
  5.6 
 40.2 
  2.0 

 
 

X 
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ตารางที่ 2  (ตอ) 
 

n = 410 
ลักษณะพื้นฐานทางสังคมประชากร จํานวน (คน) รอยละ 

รายไดตอเดือน 
นอยกวา 5,000 บาท 
5,000-9,999 บาท 
10,000-19,999 บาท 
20,000-29,999 บาท 
มากกวา 29,999 บาท 

 
 78 
120 
 93 
 45 
 74 

 
19.0 
29.3 
22.7 
11.0 
18.0  

 = 15,561.878  SD = 17,881.155 
 
แหลงที่อยูอาศัย 

จังหวัดเดียวกับที่ต้ังของอุทยานแหงชาติ 
จังหวัดอื่นๆ 

 
 

  89 
321 

 
 

21.7  
78.3  

 
นักทองเที่ยวสวนใหญเคยเดนิทางไปเยือนอุทยานแหงชาติที่เปนพื้นที่ศกึษา 1-4 คร้ัง ซ่ึงคิด

เปนรอยละ 42 รองลงมาคือเดินทางไปเยือนครั้งนี้เปนครัง้แรก รอยละ 41.7 และเคยเดินทางไปเยือน 
5-9 คร้ัง กับเคยเดินทางไปเยอืนมากกวา 9 คร้ัง มีจํานวนที่ใกลเคียงกันคือรอยละ 8.3 และรอยละ 8 
ตามลําดับทั้งนี้ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาต ิโดยเฉลี่ย คือ 2.62 คร้ัง ดังตารางที่ 3 
 
ตารางที่ 3  ประสบการณการไปเยือนอุทยานแหงชาติของนักทองเที่ยว 
 

n = 410 
ประสบการณการไปเยือนอุทยานแหงชาติ  จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยไปเยือน (ครั้งแรก) 
เคยไปเยือน1-4 ครั้ง 
เคยไปเยือน 5-9 ครั้ง 
เคยไปเยือนมากกวา 9 ครั้ง 

171 
172 
  34 
  33 

41.7 
42.0 
  8.3 

      8.0 
 = 2.624  SD = 4.916 

 
 
 

X 

X 
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 สําหรับการศึกษาเกีย่วกับวนัหยุดตอป และการใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด
พบวา นกัทองเที่ยวสวนใหญมีวันหยุด 1-50 วันตอป คดิเปนรอยละ 45.9 รองลงมาคือมีวันหยุด  
51-100 วันตอป รอยละ 26.6 และมีวนัหยุดมากกวา150 วนัตอป นอยทีสุ่ดคือ รอยละ 2.9 โดยมี
วันหยุดตอปเฉลี่ยเทากับ 75.49 วัน สําหรับในวนัหยุดทีต่ิดตอกันเปนเวลานานนัน้ กจิกรรมที่เลือกทํา
เปนอันดับแรก คือเดินทางทองเที่ยวมากที่สุด คิดเปนรอยละ 42.7 รองลงมาคือพักผอนกับครอบครัว
ที่บาน รอยละ26.3 และเลนกีฬา นอยที่สุดคือ รอยละ 3.2 กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดบัสอง คือ  
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคามากที่สุด คิดเปนรอยละ 22.4 รองลงมาคอืเยี่ยมญาติ/ พบปะ
เพื่อนฝูง รอยละ 21.2 และเลนกีฬา นอยทีสุ่ดคือ รอยละ 6.3 กิจกรรมทีเ่ลือกทําเปนอนัดับสาม คือ
พักผอนกับครอบครัวที่บานมากที่สุด คิดเปนรอยละ 24.9 รองลงมาคือเดินทางทองเที่ยว รอยละ19.3 
และเลนกฬีา นอยที่สุดคือ รอยละ8 สวนในวันหยดุสุดสัปดาห กจิกรรมที่เลือกทําเปนอันดับแรก คือ
พักผอนกับครอบครัวที่บานมากที่สุด คิดเปนรอยละ32 รองลงมาคือเดินทางทองเที่ยว รอยละ18.5 
และกิจกรรมอื่นๆ นอยที่สุดคือ รอยละ 0.7 กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดบัสอง คือ ชอปปง/ เดินเลน
ตามหางสรรพสินคามากที่สุด คิดเปนรอยละ 24.9 รองลงมาคือ อานหนังสือ/ ฟงเพลงรอยละ 24.1 
และกิจกรรมอื่นๆ นอยที่สุดคือ รอยละ 0.7 กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดบัสาม คือพักผอนกับ
ครอบครัวที่บานมากที่สุด คดิเปนรอยละ 21.0 รองลงมาคือชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
รอยละ 19.3 และกิจกรรมอืน่ๆ นอยที่สุดคือ รอยละ 0.7 ดังตารางที่ 4 
 

จะเห็นไดวา นกัทองเที่ยวที่มาเยือนพืน้ที่ศึกษา มีอายุเฉลี่ยประมาณ 28 ป โดยสวนใหญ 
มีอายุอยูระหวาง 15 - 23 ป รองลงมาคือ 24 - 32 ป ในจาํนวนทีใ่กลเคยีงกัน และรายไดตอเดือนที่
นักทองเที่ยวสวนใหญไดรับอยูในชวง 5,000 - 9,999 บาท ทั้งนี้อาจเนือ่งจากนักทองเที่ยวสวนใหญ
ยังคงเปนนกัเรยีนหรือนกัศึกษาอยู อายแุละรายไดจึงยังไมมาก นักทองเที่ยวสวนใหญเปน
นักทองเที่ยวตางถิ่น อาจเนื่องจากชวงทีเ่กบ็ขอมูลเปนวนัหยดุยาว ดังนั้นนักทองเทีย่วจึงมีเวลามาก
ในการเดินทางและประกอบกิจกรรมในสถานที่ที่อยูหางไกลจากแหลงที่อยูอาศัย สําหรับ
ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติทีเ่ปนพื้นที่ศึกษาโดยเฉลี่ยประมาณ 3 คร้ัง ซ่ึงสวนใหญอยู
ในชวง 1 - 4 คร้ัง รองลงมาคือไปเยือนเปนครั้งแรก ในจาํนวนทีใ่กลเคียงกัน ทั้งนี้อาจเนื่องจาก
สถานที่มีความสวยงาม นกัทองเที่ยวทีเ่คยเดินทางไปเยือนเกิดความประทับใจ จึงเดนิทางกลับไป
เยือนอีก และขอมูลขาวสารที่นักทองเที่ยวไดรับมีความดงึดูดใจอยูในระดับมากจึงอาจเปนสาเหตใุห
นักทองเที่ยวเดินทางไปเยือนเปนครั้งแรก  นักทองเที่ยวมีวันหยุดตอปเฉลี่ยประมาณ 76 วัน ถาบุคคล
ไดหยุดพกัผอนในวันหยุดสดุสัปดาหและวันหยุดนักขัตฤกษ จะมวีันหยุดตอปประมาณ 112 วัน 
อยางไรก็ตามจํานวนวนัหยดุอาจแตกตางกันตามอาชีพของแตละบุคคล ซ่ึงนักทองเที่ยวก็มีอาชีพที่
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แตกตางกันจึงอาจทําใหจํานวนวันหยุดแตกตางกันดวย ทั้งนี้ผลการศึกษาของฟูศักดิ์ (2546) พบวา
นักทองเที่ยวมวีันหยุดตอปเฉลี่ยประมาณ 72 วัน จะเหน็ไดวามีคาใกลเคียงกับการศกึษาในครั้งนี้ 
นอกจากนี้กจิกรรมที่เลือกทําเปนอันดับแรกในวันหยุดยาวของนักทองเที่ยว สวนใหญเลือกเดินทาง
ทองเที่ยว ทั้งนี้อาจเนื่องจากขณะทีเ่ก็บขอมูลเปนชวงวนัหยดุยาวและนักทองเที่ยวกาํลังเดินทาง
ทองเที่ยวอยู และชวงเวลาที่นักทองเที่ยวคิดวาเหมาะสมสําหรับไปเยือนพื้นที่ศึกษาคอื ชวงวันหยดุ
เทศกาลหรือชวงวนัหยุดยาว ทั้งนี้อาจเนื่องจากสถานที่มคีวามสวยงาม ดึงดูดใจใหนกัทองเที่ยว
อยากจะใชเวลาใหคุมคามากที่สุดในการเดนิทางทองเที่ยวซ่ึงเปนไปตามแนวคดิของ Hudman 
(1980) และอาจเนื่องจากนักทองเที่ยวสวนใหญเปนนักทองเที่ยวตางถิน่ ในการเดินทางไปเยือนพืน้ที่
ศึกษาตองใชเวลามาก ดงัที่ไดกลาวไปขางตน ดังนัน้ชวงเวลาที่นักทองเที่ยวคิดวามีความเหมาะสม
สําหรับไปเยือนพื้นที่ศึกษาจงึเปนวนัหยุดยาว 
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ตารางที่ 4  วันหยุดตอปและการใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด 
 

n = 410 
วันหยุดและการใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด จํานวน (คน) รอยละ 

วันหยุดตอป 
1-50 วัน 
51-100 วัน 
101-150 วัน 
มากกวา 150 วัน 

 
188 
109 
101 
  12 

 
45.9  
26.6  
24.6 
  2.9 

 = 75.495  SD = 58.179 
 
วันหยุดที่ติดตอกันเปนเวลานาน 

กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดับหนึ่ง 
เดินทางทองเที่ยว  
เยี่ยมญาติ/ พบปะเพื่อนฝูง 
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
อานหนังสือ/ ฟงเพลง  
เลนกีฬา    
พักผอนกับครอบครัวที่บาน 

 
 
 

175 
  56 
  26 
  32 
  13 
108 

 
 
 

42.7  
13.7 
  6.3 
  7.8 
  3.2 
26.3  

 
กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดับสอง 

เดินทางทองเที่ยว  
เยี่ยมญาติ/ พบปะเพื่อนฝูง 
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
อานหนังสือ/ ฟงเพลง  
เลนกีฬา    
พักผอนกับครอบครัวที่บาน 

 
 

  75 
  87 
  92 
  56 
  26 
  73 

 
 

18.3 
21.2 
22.4  
13.7 
  6.3  
17.8 

 
กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดับสาม 

เดินทางทองเที่ยว  
เยี่ยมญาติ/ พบปะเพื่อนฝูง 
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
อานหนังสือ/ ฟงเพลง 
เลนกีฬา    
พักผอนกับครอบครัวที่บาน 

 
 

  79 
  69 
  69 
  59 
  33 
102 

 
 

19.3 
16.8 
16.8 
14.4 
  8.0 
24.9 

X 
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ตารางที่ 4  (ตอ)   
 

n = 410 
วันหยุดและการใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด จํานวน (คน) รอยละ 

วันหยุดสุดสัปดาห 
กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดับหนึ่ง 

เดินทางทองเที่ยว  
เยี่ยมญาติ/ พบปะเพื่อนฝูง 
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
อานหนังสือ/ ฟงเพลง  
เลนกีฬา    
พักผอนกับครอบครัวที่บาน 
อื่นๆ ไดแก เลนเกม ปลูกตนไม  

 
 

 76 
 43 
 60 
 57 
 38 
131 
    3 

 
 

18.5 
10.5 
14.6 
13.9 
  9.3  
32.0  
 0.7 

 
กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดับสอง 

เดินทางทองเที่ยว  
เยี่ยมญาติ/ พบปะเพื่อนฝูง 
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
อานหนังสือ/ ฟงเพลง  
เลนกีฬา    
พักผอนกับครอบครัวที่บาน 
อื่นๆ ไดแก เลนเกม ปลูกตนไม 

 
 

  39 
  49 
102 
  99 
  45 
  75 
    3 

 
 

  9.5  
12.0 
24.9 
24.1 
11.0  
18.3  
  0.7 

 
กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดับสาม 

เดินทางทองเที่ยว  
เยี่ยมญาติ/ พบปะเพื่อนฝูง 
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
อานหนังสือ/ ฟงเพลง  
เลนกีฬา    
พักผอนกับครอบครัวที่บาน 
อื่นๆ ไดแก เลนเกม ปลูกตนไม 

 
 

  63 
  60 
  79 
  68 
  51 
  86 
    3 

 
 

15.4 
14.6 
19.3 
16.6 
12.4  
21.0  
   0.7  

 
 
 



 54

ตอนที่ 2 การรับขาวสารจากสื่อมวลชนของนักทองเที่ยว 
 
 จากการศึกษาการเลือกใชส่ือประเภทตางๆเพือ่เปนแหลงหาขอมูลขาวสารดานการทองเทีย่ว 
พบวาสื่อที่นักทองเที่ยวใชเปนแหลงหาขอมูลอันดับแรกคือ อินเตอรเนต็มากที่สุด คิดเปนรอยละ 32.7 
รองลงมาคือ บุคคลที่เคยเดินทางไปแลว รอยละ 28.5 และวิทยุ นอยที่สุดคือ รอยละ 0.7 ส่ือที่ใชเปน
แหลงหาขอมูลอันดับสองคือ นิตยสารมากทีสุ่ด คิดเปนรอยละ 26.1 รองลงมาคือโทรทัศน รอยละ 24.4 
และแหลงขอมูลอ่ืนๆ นอยที่สุดคือ รอยละ 1.2 ส่ือที่ใชเปนแหลงหาขอมูลอันดับสามคือ บุคคลที่เคย
เดินทางไปแลว มากที่สุด คดิเปนรอยละ 22.7 รองลงมาคือ นิตยสาร รอยละ 21.7 และแหลงขอมูล
อ่ืนๆ นอยที่สุดคือ รอยละ 2  ดังตารางที่ 5 
 

สําหรับการศึกษาเกีย่วกับความบอยครั้งในการรับสื่อ พบวาความบอยคร้ังในการรับขอมูล
ขาวสารดานการทองเที่ยวจากโทรทัศนมีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ 13.86 วนัตอเดือน รองลองมาคือ
อินเตอรเน็ต 11.63 วันตอเดอืน และนิตยสารนอยที่สุดคอื 6.44 วันตอเดือน ดังตารางที่ 6 

 
และจากการศกึษาเกีย่วกับระดับการไดรับขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยวจากรายการตางๆ 

พบวา ระดับการไดรับขอมูลจากรายการสงเสริมการทองเที่ยวจากโทรทศันมีคาเฉลี่ยมากที่สุดคือ 
4.11 รองลงมาคือเว็บไซดเกีย่วกับการทองเที่ยวจากอินเตอรเน็ต มีคาเฉลี่ย 4.02 และรายการกฬีาและ
บันเทิงจากวิทยุ มีคาเฉลี่ยนอยที่สุดคือ 2.21 ดังตารางที่ 7 
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ตารางที่ 5  ประเภทของสื่อทีน่ักทองเที่ยวเลือกใชเปนแหลงหาขอมูลดานการทองเที่ยว 
 

n = 410 
ประเภทของสื่อ จํานวน (คน) รอยละ 

สื่อที่เลือกใชอันดับหนึ่ง 
หนังสือพิมพ 
นิตยสาร 
วิทยุ  
โทรทัศน   
สื่ออินเตอรเน็ต                
บุคคลที่เคยเดินทางไปแลว 
อื่นๆ ไดแก การทองเที่ยวแหงประเทศไทย บริษัททัวร 

 
  17 
  74 
    3 
  54 
134 
117 
  11 

 
  4.1 
18.0 
  0.7  
13.2 
32.7  
28.5  
  2.7 

 
สื่อที่เลือกใชอันดับสอง 

หนังสือพิมพ 
นิตยสาร 
วิทยุ  
โทรทัศน   
สื่ออินเตอรเน็ต                
บุคคลที่เคยเดินทางไปแลว 
อื่นๆไดแก การทองเที่ยวแหงประเทศไทย บริษัททัวร 

 
 

  20 
107 
  11 
100 
  93 
  76 
    5 

 
 

  4.9 
26.1 
  2.7 
24.4 
22.7  
18.5 
  1.2  

 
สื่อที่เลือกใชอันดับสาม 

หนังสือพิมพ 
นิตยสาร 
วิทยุ  
โทรทัศน   
สื่ออินเตอรเน็ต                
บุคคลที่เคยเดินทางไปแลว 
อื่นๆ ไดแก การทองเที่ยวแหงประเทศไทย บริษัททัวร 

 
 

  54 
  89 
  10 
  87 
  69 
  93 
    8 

 
 

13.2 
21.7 
  2.4  
21.2 
16.8  
22.7  
  2.0 
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ตารางที่ 6  ความบอยครั้งในการรับขอมูลดานการทองเทีย่วจากสื่อของนักทองเที่ยว 
 

n = 410 
ความบอยครั้งในการรับสื่อ (วันตอเดือน) 

มากกวา 22 16-22  9-15  2-8  นอยกวา 2  
 

ประเภทสื่อ 
จํานวน 

    (คน) 
รอยละ จํานวน 

    (คน) 
รอยละ จํานวน 

    (คน) 
รอยละ จํานวน 

    (คน) 
รอยละ จํานวน 

    (คน) 
รอยละ 

 
 
 
 

 
SD 

หนังสือพิมพ 
นิตยสาร 
วิทยุ 
โทรทัศน 
สื่ออินเตอรเน็ต 

72 
16 
31 

114 
77 

17.6 
3.9 
7.6 

27.8 
18.8 

37 
18 
35 
57 
47 

9.0 
4.4 
8.5 

13.9 
11.5 

79 
84 
77 
52 
91 

19.3 
20.5 
18.8 
12.7 
22.2 

122  
194 
111  
126 
119 

29.8 
47.3 
27.1 
30.7 
29.0 

100 
 98 

156 
 61 
76 

24.4 
23.9 

38 
14.9 
18.5 

10.727 
6.444 
7.146 

13.863 
11.634 

10.550 
6.948 
8.821 

11.456 
10.279 

X 
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ตารางที่ 7  ระดับการไดรับขอมูลดานการทองเที่ยวจากรายการตางๆของนักทองเที่ยว 
 

n = 410 
ระดับการไดรับขาวสาร 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด ไมเคยไดรับ 
 

รูปแบบรายการ 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

 
 

 
SD 

หนังสือพิมพ 
คอลัมนสงเสริมการทองเที่ยว 
คอลัมนขาว 
คอลัมนสารคดี 
คอลัมนกีฬา และบันเทิง 
โฆษณาดานการทองเที่ยว 

  
114 
 14 
 38 
 15 

 124 

 
27.8 
3.4 
9.3 
3.7 

30.2 

  
104 

 102 
 162 

 55 
 158 

 
25.4 
24.9 
39.5 
13.4 
38.5 

 
 141 
 156 
 153 
 119 

 83 

 
34.4 
38.0 
37.3 
29.0 
20.2 

  
38 
 87 
 39 

 127 
 32 

 
9.3 

21.2 
9.5 

31.0 
7.8 

 
8 

 35 
 12 
 54 

 6 

 
2.0 
8.5 
2.9 

13.2 
1.5 

 
5 

 16 
 6 

 40 
 7 

 
1.2 
3.9 
1.5 
9.8 
1.7 

 
3.641 
2.817 
3.383 
2.341 
3.832 

 
1.113 
1.122 
0.983 
1.251 
1.094 

 
นิตยสาร 

คอลัมนสงเสริมการทองเที่ยว 
คอลัมนขาว 
คอลัมนสารคดี 
คอลัมนกีฬา และบันเทิง 
โฆษณาดานการทองเที่ยว 

  
 

140 
 15 
 39 
 18 

 125 

 
 

34.1 
3.7 
9.5 
4.4 

30.5 

  
 

145 
 76 

 161 
 64 

 143 

 
 

35.4 
18.5 
39.3 
15.6 
34.9 

  
 

101 
 169 
 141 
 109 

 96 

 
 

24.6 
41.2 
34.4 
26.6 
23.4 

 
 

 18 
 116 

 56 
 136 

 36 

 
 

4.4 
28.3 
13.7 
33.2 

8.8 

 
 

 3 
 23 

 7 
 55 

 7 

 
 

0.7 
5.6 
1.7 

13.4 
1.7 

 
 

 3 
 11 

 6 
 28 

 3 

 
 

0.7 
2.7 
1.5 
6.8 
0.7 

 
 

3.956 
2.783 
3.368 
2.439 
3.815 

 
 

0.973 
0.018 
0.988 
1.226 
1.063 

 

X 
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ตารางที่ 7  (ตอ) 
 

n = 410 
ระดับการไดรับขาวสาร 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด ไมเคยไดรับ 
 

รูปแบบรายการ 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

 
 

 
SD 

วิทยุ  
รายการสงเสริมการทองเที่ยว 
รายการขาว 
รายการสารคดี 
รายการกีฬา และบันเทิง 
โฆษณาดานการทองเที่ยว 

 
63 
 15 
 15 
 17 
85 

 
15.4 

3.7 
3.7 
4.1 

20.7 

 
 103 
 111 
 116 

 49 
108 

 
25.1 
27.1 
28.3 
12.0 
26.3 

 
 126 
 140 
 152 
110 
111 

 
30.7 
34.1 
37.1 
26.8 
27.1 

  
55 
 75 
 60 

 118 
46 

 
13.4 
18.3 
14.6 
28.8 
11.2  

 
 32 
30 
 29  
 59 
29 

 
7.8 
7.3 
7.1 

14.4 
7.1  

 
 31 
 39 
 38 
 57 
31 

 
7.6 
9.5 
9.3 

13.9 
7.6  

 
3.041 
2.729 
2.790 
2.210 
3.198 

 
1.413 
1.296 
1.286 
1.334 
1.461 

 
โทรทัศน 

รายการสงเสริมการทองเที่ยว 
รายการขาว 
รายการสารคดี 
รายการกีฬา และบันเทิง 
โฆษณาดานการทองเที่ยว 

 
  

165 
 48 
 73 
 48 

 153 

 
 

40.2 
11.7 
17.8 
11.7 
37.3 

 
  

144 
 146 
 194 

 72 
 145 

 
 

35.1 
35.6 
47.3 
17.6 
35.4 

 
 

 86 
 133 
 100 
 115 

 78 

 
 

21.0 
32.4 
24.4 
28.0 
19.0 

  
 

10 
 54 
 30 

 106 
 22 

 
 

2.4 
13.2 

7.3 
25.9 

5.4 

 
 

 5 
 25 
 13 
 47 

 9 

 
 

1.2 
6.1 
3.2 

11.5 
2.2 

 
 

- 
 4 
- 

 22 
 3 

 
 

- 
1.0 

- 
5.4 
0.7 

 
 

4.107 
3.307 
3.693 
2.761 
3.980 

 
 

0.900 
1.094 
0.953 
1.338 
1.046 

 

X 
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ตารางที่ 7  (ตอ) 
 

n = 410 
ระดับการไดรับขาวสาร 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด ไมเคยไดรับ 
 

รูปแบบรายการ 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

 
 

 
SD 

สื่ออินเตอรเน็ต 
เว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 
เว็บไซดที่นําเสนอขาว 
เว็บไซดเกี่ยวกับสารคดี 
เว็บไซดเกี่ยวกับกีฬา และบันเทิง 

  
184 
 38 
53 

 44 

 
44.9 

9.3 
12.9 
10.7 

 
 135 
108 

 143 
 69 

 
32.9 
26.3 
34.9 
16.8 

 
 54 

 164 
141 

 104 

 
13.2 
40.0 
34.4 
25.4 

 
 12 
 49 
 36 

 103 

 
2.9 

12.0 
8.8 

25.1 

 
 2 

 19 
 11 
 36 

 
0.5 
4.6 
2.7 
8.8 

 
 23 
 32 
 26 
 54 

 
5.6 
7.8 
6.3 

13.2 

 
4.019 
3.002 
3.276 
2.561 

 
1.282 
1.283 
1.249 
1.483 

 
 
 
 
 
 
 
 

X 
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นักทองเที่ยวสวนใหญเคยไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับอทุยานแหงชาตทิี่เปนพื้นที่ศกึษามา
กอนซึ่งคิดเปนรอยละ 81.7 และระดับความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสารมีคาเฉลี่ย
เทากับ 4.05 ดังตารางที่ 8 
 
ตารางที่ 8  ประสบการณของนักทองเที่ยวที่ไดรับขอมูลขาวสารและระดับความดึงดดูใจของแหลง 

ทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร 
 

n = 410 
ประสบการณไดรับขอมูลและระดับความดึงดูดใจจากขอมูล จํานวน (คน) รอยละ 

ประสบการณไดรับขอมูลขาวสาร 
ไมเคย 
เคย 

 
  75 
335 

 
18.3 
81.7 

 
ระดับความดึงดูดใจจากขอมูลขาวสาร 

นอยที่สุด 
นอย 
ปานกลาง 
มาก 
มากที่สุด 

 
 

    2 
  10 
  72 
135 
116 

 
 

  0.6 
  3.0 
21.5 
40.3 
34.6 

 = 4.054  SD = 0.856 
 

จะเห็นไดวานกัทองเที่ยวสวนใหญเลือกใชอินเตอรเน็ตเปนแหลงหาขอมูลขาวสารดานการ
ทองเที่ยวอันดบัแรก ทั้งนี้อาจเนื่องจากการใชอินเตอรเนต็สามารถแลกเปลี่ยนขาวสารจากบุคคลอื่น
ไดงายและรวดเร็ว ซ่ึงอินเตอรเน็ตชวยใหผูที่ตองการหาขอมูลไดเรียนรูดวยตนเอง ผูใชบริการ
สามารถคนหาขอมูลขาวสารและคนหาคําตอบในสิ่งที่ตนเองสงสัยไดทนัที และขอมูลที่ไดรับจาก
อินเตอรเน็ตจะมีรายละเอยีดมากกวาที่ไดรับจากสื่ออ่ืนๆ (เบญจรัตน, 2544; มงคล, 2544) ซ่ึง
สอดคลองกับผลการศึกษาของศรีหญิง (2544) ที่พบวา การเปดรับขาวสารการทองเที่ยวในประเทศ
ไทยบนอินเตอรเน็ต มีอิทธิพลตอการแสวงหาขาวสารการทองเที่ยวในประเทศไทยมากกวาการ
เปดรับขาวสารการทองเที่ยวจากสื่ออ่ืนๆ และสอดคลองกับผลการศึกษาของบุษกร (2546) ที่พบวา
นักทองเที่ยวมพีฤติกรรมการเปดรับขาวสารการทองเที่ยวชายทะเลและหมูเกาะจากสื่อเฉพาะกิจมาก
ที่สุด ซ่ึงการศึกษาของบุษกร (2546) นั้นจดัใหอินเตอรเน็ตเปนสื่อเฉพาะกิจประเภทหนึ่ง  

 

X 
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นักทองเที่ยวสวนใหญไดรับขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยวจากโทรทศันบอยที่สุด ทั้งนี้
อาจเนื่องจากสามารถเปดรับขาวสารไดสะดวก และขอมูลที่ไดรับจะมีทั้งภาพและเสียง ซ่ึงทําให
นาสนใจ ผูรับสารไมจําเปนตองรูหนังสือก็สามารถเขาใจสารจากโทรทัศนได ทั้งนี้อาจเปนไปตาม
แนวคดิของ Schram (1973) ที่วาโดยทัว่ไปบุคคลมักจะเลอืกรับสื่อที่ใชความพยายามนอยที่สุด หรือ
หมายถึงสะดวกในการเปดรับมากที่สุด และไดรับผลประโยชนตอบแทนมากที่สุด ซ่ึงสอดคลองกับ
ผลการศึกษาของศกลวรรณ (2540) ที่พบวากลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับสื่อประชาสัมพันธเกี่ยวกบั
การทองเที่ยวเชิงอนุรักษของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยจากโทรทัศนมากที่สุดและสอดคลองกับ
ผลการศึกษาของศิริลักษณ (2540) ที่พบวาโทรทัศนเปนสื่ออันดับหนึ่งที่มีการเปดรับขาวสารใน
โครงการ Amazing Thailand  นอกจากนี้ยงัสอดคลองกับผลการศึกษาของวิไลลักษณ (2544) ที่พบวา
โทรทัศนเปนสื่อที่นักทองเที่ยวเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศมากทีสุ่ด สําหรับ
การศึกษาเกี่ยวกับระดับการไดรับขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยวจากรายการตางๆนั้น พบวา ระดับ
การไดรับขอมลูขาวสารจากรายการสงเสริมการทองเที่ยวจากโทรทัศนมีคาเฉลี่ยมากที่สุด ทั้งนี้อาจ
เนื่องจากรายการสงเสริมการทองเที่ยวนําเสนอเนื้อหาสาระเกีย่วกับการทองเที่ยวโดยตรง ดังนั้น
นักทองเที่ยวจงึไดรับขอมูลดานการทองเที่ยวจากรายการรูปแบบนี้ในระดับมากที่สุด  
 
ตอนที่ 3 พฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
 

จากการศึกษาการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว พบวา นกัทองเที่ยวสวนใหญคิดวาการเดนิทางไป
เยือนอุทยานแหงชาติที่เปนพื้นที่ศึกษานั้น เหมาะสมที่จะเดินทางไปเยอืนเปนบางชวงเวลา ซ่ึงคิดเปน
รอยละ 66.6 และมีเพียงรอยละ 33.4 เทานัน้ที่คิดวาการเดินทางไปเยือนอุทยานแหงชาติที่เปนพื้นที่
ศึกษานัน้ เหมาะสมที่จะเดินทางไปเยือนตลอดทั้งป ดังตารางที่ 9  

 
ตารางที่ 9  การเลือกชวงเวลาทองเที่ยวของนักทองเที่ยว 
 

n = 410 
ชวงเวลาที่เหมาะสมสําหรับเดินทางทองเที่ยว จํานวน (คน) รอยละ 

เหมาะสมเปนบางชวงเวลา 
เหมาะสมตลอดทั้งป 

273 
137 

66.6 
33.4 
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โดยระดับความเหมาะสมสําหรับการเดินทางไปเยือนในชวงวนัหยุดเทศกาล ระหวางเดือน
พฤศจิกายนถึงเดือนกุมภาพนัธมีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ 2.62 รองลงมาคือวันหยุดสุดสปัดาห ระหวาง
เดือนพฤศจกิายนถึงเดือนกุมภาพันธ มีคาเฉลี่ย 2.04 และวันธรรมดา ระหวางเดือนพฤษภาคมถึง
เดือนตุลาคม มีคาเฉลี่ยนอยที่สุดคือ 1.36 ดังตารางที่ 10   

 
นักทองเที่ยวสวนใหญพิจารณาแหลงทองเที่ยวหลายๆ แหลงกอนตัดสนิใจเดินทางทองเที่ยว 

คิดเปนรอยละ 78.8 และจากการศึกษาการเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเทีย่ว พบวานกัทองเที่ยวสวน
ใหญมีการเตรยีมอุปกรณทีใ่ชในการเดินทาง คิดเปนรอยละ 89.8 รองลงมาคือสะสางภารกิจตางๆ
กอนการเดนิทาง รอยละ 87.1 และเตรียมความพรอมทางดานสุขภาพรางกาย นอยที่สุดคือ รอยละ 78 
สําหรับการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว พบวาการปฏิบัติตัวดานบวกทีน่ักทองเที่ยวสวนใหญ
กระทําคือ เมื่อพบแผนปายจะหยุดอาน คิดเปนรอยละ 92 รองลงมาคือถายภาพหรือวดิีโอ รอยละ 89.5 
และจับแมลง/ เด็ดดอกไม/ เดด็กิ่งไม/ เก็บของปา เพื่อศกึษาเรยีนรู นอยทีสุ่ดคือ รอยละ 9.3 การปฏิบัติ
ตัวดานลบที่นกัทองเทีย่วสวนใหญกระทําคือ รองเพลง เลนดนตรีหรือเปดเพลง คิดเปนรอยละ 37.3 
รองลงมาคือสัมผัสตวัสัตว รอยละ 21 และจุดพลุ/ ดอกไมไฟ นอยที่สุดคือ รอยละ 1.2  ทั้งนี้
นักทองเทีย่วมพีฤติกรรมดานบวกโดยเฉลีย่ 29.50 ซ่ึงจัดอยูในระดับต่าํ  ดงัตารางที่ 11 และตารางที่ 12   
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ตารางที่ 10  ระดับความเหมาะสมของการเลือกชวงเวลาทองเที่ยวของนักทองเที่ยว 
 

 n = 410  
ระดับความเหมาะสม 

มาก ปานกลาง นอย ไมเหมาะสม 
 

ชวงเวลา 
จํานวน(คน) รอยละ จํานวน(คน) รอยละ จํานวน(คน) รอยละ จํานวน(คน) รอยละ 

 
 

 
SD 

ระหวางเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนกุมภาพันธ 
วันหยุดในชวงเทศกาล 
วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย) 
วันธรรมดา (จันทร-ศุกร) 

 
278 
123 

76 

 
67.8 
30.0 
18.5 

 
110 
197 
143 

 
26.8 
48.0 
34.9 

 
19 
75 

129 

 
4.6 

18.3 
31.5 

 
3 

15 
62 

 
0.7 
3.7 

15.1 

 
2.617 
2.044 
1.568 

 
0.611 
0.793 
0.960 

 
ระหวางเดือนมีนาคมถึงเดือนเมษายน 

วันหยุดในชวงเทศกาล 
วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย) 
วันธรรมดา (จันทร-ศุกร) 

 
 

76 
49 
 47 

 
 

18.5 
12.0  
11.5 

 
 

228 
220 
 157 

 
 

55.6 
53.7 
38.3 

 
 

 83 
 111 
 144 

 
 

20.2 
27.1 
35.1 

 
 

 23 
 30 
 62 

 
 

5.6 
7.3 

15.1 

 
 

1.871 
1.702 
1.461 

 
 

0.773 
0.772 
0.884 

 
ระหวางเดือนพฤษภาคมถึงเดือนตุลาคม 

วันหยุดในชวงเทศกาล 
วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย) 
วันธรรมดา (จันทร-ศุกร) 
 

 
 

67 
33 
37 

 
 

16.3 
8.0 
9.0 

 
 

 228 
213 
152 

 
 

55.6 
52.0 
37.1 

 
 

 74 
 123 
 144 

 
 

18.0 
30.0 
35.1 

 
 

 41 
 41 
 77 

 
 

10.0 
10.0 
18.8 

 
 

1.783 
1.580 
1.363 

 
 

0.836 
0.778 
0.888 

ตลอดทั้งป 61 14.9 218 53.2 72 17.6 59 14.4 1.685 0.896 

X 
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ตารางที่ 11  การเลือกแหลงทองเที่ยว การเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเทีย่วและการปฏบิัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวของนกัทองเที่ยว 
 

n = 410 
ทํา ไมทํา  

พฤติกรรมนักทองเที่ยว 
 

จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ 
 
 

 
SD 

การเลือกแหลงทองเที่ยว 
- พิจารณาแหลงทองเที่ยวหลายๆแหลงกอนตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว 

 
323 

 
78.8 

 
  87 

 
21.2 

 
0.788 

 
0.409 

 
การเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยว 

- ศึกษาขอมูลตางๆ กอนการเดินทางทองเที่ยว 
- เตรียมความพรอมทางดานสุขภาพรางกายสําหรับการทองเที่ยว 
- เตรียมอุปกรณที่ใชในการเดินทาง 
- เตรียมอุปกรณสําหรับการประกอบกิจกรรมในแหลงทองเที่ยว 
- สะสางภารกิจตางๆ เชน การงาน ภารกิจในชีวิตประจําวัน กอนการเดินทาง 

 
 

338 
320 
368 
345 
357 

 
 

82.4 
78.0 
89.8 
84.1 
87.1 

 
 

  72 
   90 
   42 
   65 
   53 

 
 

17.6 
22.0 
10.2 
15.9 
12.9 

 
 

0.824 
0.780 
0.898 
0.841 
0.871 

 
 

0.381 
0.414 
0.304 
0.366 
0.336 

 
การปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว (ดานบวก) 

- กางเต็นทพักแรมในพื้นที่ที่อุทยานฯจัดไวให 
- หลีกเลี่ยงการทิ้งเศษอาหารลงในลําธาร 
- บรรจุขยะในถุงกอนทิ้งลงภาชนะเพื่อใหเจาหนาที่เก็บไดสะดวก 
- หลีกเลี่ยงการถายภาพสัตวปาใกลๆ เพื่อลดการรบกวนสัตวปา 

 
 

275 
359 
352 
321 

 
 

67.1 
87.6 
85.9 
78.3 

 
 

 135 
    51 
   58 
   89 

 
 

32.9 
12.4 
14.1 
21.7 

 
 

0.671  
0.876 
0.858 
0.783 

 
 

0.470 
0.330 
0.349 
0.413 

X 
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ตารางที่ 11  (ตอ) 
 

n = 410 
ทํา ไมทํา  

พฤติกรรมนักทองเที่ยว 
 

จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ 
 
 

 
SD 

- ขณะเดินทางทองเที่ยวเมื่อพบแผนปายสื่อความหมายจะหยุดอาน 
- ทิ้งขยะลงในภาชนะที่ทางอุทยานฯจัดไวให 
- หลีกเลี่ยงการสงเสียงดังขณะเดินปา 
- รับประทานอาหารในพื้นที่ที่อุทยานฯ จัดให 
- จับแมลง/ เด็ดดอกไม/ เด็ดกิ่งไม/ เก็บของปา เพื่อศึกษาเรียนรู 
- ถายภาพ/ถายวิดีโอ เพื่อเก็บไวเปนที่ระลึก 

 377 
358 
330 
353 
38 

367 

92.0 
87.3 
80.5 
86.1 
   9.3 
89.5 

33 
52 
 80 
 57  
372 
  43 

  8.0 
12.7 
19.5 
13.9 
90.7 
10.5 

0.919 
0.873 
0.805 
0.861 
0.093 
0.895  

0.272 
0.333 
0.397 
0.346 
0.290 
0.307 

 
การปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว (ดานลบ) 

- รองเพลง เลนดนตรี/ เปดเพลง เพื่อความสนุกสนาน 
- ติดสติ๊กเกอร หรือประกาศ ตามที่ตางๆ เพื่อแจงขาวสารใหนักทองเที่ยวอื่นไดรับรู 
- จุดพลุ ดอกไมไฟ 
- เดินออกนอกเสนทางที่ทางอุทยานฯ จัดไวให  
- ลางภาชนะในลําธาร 
- เคลื่อนยายโตะ มานั่ง หรือสิ่งอํานวยความสะดวกอื่นๆ 
- ปลอยของเสียจากรางกายลงสูลําน้ํา/ ในปา 

 
 

153 
  48 
    5 
  58 
  17 
  27 
  31 

 
 

37.3 
11.7 
  1.2 
14.1 
   4.1 
   6.6 
   7.6 

 
 

257 
362 
405 
 352 
393 
 383 
 379 

 
 

62.7 
88.3 
98.8 
85.9 
95.9 
93.4 
92.4 

 
 

0.373 
0.117 
0.012 
0.141 
0.041 
0.066 
0.076 

 
 

0.484 
0.322 
0.110 
0.349 
0.200 
0.248 
0.265 

X 
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ตารางที่ 11  (ตอ) 
 

n = 410 
ทํา ไมทํา  

พฤติกรรมนักทองเที่ยว 
 

จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ 
 
 

 
SD 

- ขี่จักรยาน/ ขับรถยนตออกนอกเสนทางที่ทางอุทยานฯ จัดไวให 
- ทิ้งเศษอาหาร เศษขยะที่ยอยสลายไดเองบริเวณชายปา 
- ขุดดินเพื่อฝงกลบขยะ 
- สงเสียงขณะดูหรือสองสัตวเพื่อใหเพื่อนเห็นสัตวเหมือนกับทาน 
- สัมผัสหรือแตะตองตัวสัตวดวยความรักและเมตตา 
- สงเสียงไล/บีบแตรเมื่อพบสัตวปากําลังขามถนนเพื่อความปลอดภัยของตัวทานและ 

สัตวปา 
- ใหอาหารสัตว เพื่อแสดงความเมตตาและเอื้อเฟอเผื่อแผ 
- นําสัตวเลี้ยงเขามาเที่ยวดวย 
- จับปลาในลําธาร 
- จับแมลง/ เด็ดดอกไม/ เด็ดกิ่งไม/ เก็บของปา เพื่อเปนที่ระลึก 
- ตัดสางพืชพรรณเพื่อจะไดกางเต็นทไดสะดวกขึ้น 
- หักเด็ดกิ่งไม/ ตัดไม/ เก็บเศษไม เพื่อกอกองไฟ 

45 
28 
43 
48 
86 
74 

 
83 
17 
10 
11 
45 
45 

11.0 
   6.8 
10.5 
11.7 
21.0 
18.0 

 
20.2 
   4.1 
   2.4 
   2.7 
11.0 
11.0 

365 
 382 
  367 
 362 
 324 
 336 

 
327 
393 
 400 
399  
365 
365 

89.0 
93.2 
89.5 
88.3 
79.0 
82.0 

 
79.8 
95.9 
97.6 
97.3 
89.0 
89.0 

0.110 
0.068  
0.105 
0.117 
0.210 
0.180 

 
0.202 
0.041 
0.024 
0.027 
0.110 
0.110 

0.313 
0.253 
0.307 
0.322 
0.408 
0.385 

 
0.402 
0.200 
0.154 
0.162 
0.313 
0.313 

 
 

X 
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ตารางที่ 12  ระดับพฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
 

n = 410 
ระดับพฤติกรรม จํานวน (คน) รอยละ 

มีพฤติกรรมดานบวกในระดับต่ํา (0 – 29.99 คะแนน)      
มีพฤติกรรมดานบวกในระดับสูง (30.0 – 35 คะแนน)  

167 
 243 

40.7 
59.3 

Median = 30       = 29.505  SD = 3.453 
 
ตอนที่ 4 ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 
สมมติฐานขอที่1 ระดับการศึกษา รายได ที่อยูอาศัย ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาต ิ

วันหยุด การใหความสําคัญกับการทองเทีย่วในวันหยุด ประเภทของสือ่ ความบอยครั้งในการรับสื่อ 
รูปแบบรายการ และความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเลือก
ชวงเวลาทองเที่ยว 

 
จากการวิเคราะหการถดถอยโลจิสติค เพื่อทดสอบสมมติฐานพบวา โมเดลความสัมพนัธ

โดยรวมมีความเหมาะสม ( χ2 = 55.375;  Sig = 0.000) คาความถูกตองโดยรวมในการพยากรณคดิเปน
รอยละ 74.3 ตวัแปรอิสระทั้งหมดรวมกันสามารถอธิบายความผันแปรในการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว
ไดประมาณรอยละ 21 (R2= .213) และเมื่อพิจารณาถึงอิทธิพลของตัวแปรอิสระแตละตัว พบวา มี
เพียง 4 ตัวแปรที่มีอิทธิพลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว คือ ระดับ
การศึกษามีอิทธิพลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว (Wald = 5.068; Sig = 
0.024) ที่อยูอาศัยมีอิทธิพลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว (Wald = 5.398; 
Sig = 0.020) ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติมีอิทธิพลอยางมีนัยสําคญัทางสถิติตอการเลือก
ชวงเวลาทองเที่ยว (Wald = 23.981; Sig = 0.000) และความดึงดูดใจของแหลงทองเทีย่วจากขอมูล
ขาวสารมีอิทธิพลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว (Wald = 5.676; Sig = 
0.017) ดังตารางที่ 13 

 
 
 
 
 

X 
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ตารางที่ 13  ผลการวิเคราะหการถดถอยโลจิสติคเพื่อทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 

 
ตัวแปร B S.E. Wald Sig 

    คาคงที่ 0.465 1.106 0.177 0.674 
1. ระดับการศึกษา -0.140 0.062 5.068 0.024 
2. รายได 0.000 0.000 1.051 0.305 
3. ที่อยูอาศัย -0.710 0.305 5.398 0.020 
4. ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ 0.168 0.034 23.981 0.000 
5. วันหยุด -0.001 0.002 0.202 0.653 
6. การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด 0.056 0.068 0.692 0.406 
7. ใชอินเตอรเน็ตหาขอมูล -0.025 0.118 0.045 0.832 
8. ความบอยครั้งในการรับสื่อ -0.146 0.108 1.827 0.176 
9. การไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 0.002 0.004 0.209 0.648 
10. ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร 0.376 0.158 5.676 0.017 
 
หมายเหตุ   χ2 = 55.375;  Sig = 0.000; R2 = 0.213; Predicted Percent Correct = 74.3  
 

ระดับการศึกษา ที่อยูอาศัย ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ และความดึงดดูใจของ
แหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว ทั้งนี้อาจเนื่องจาก
นักทองเที่ยวสวนใหญมีการศึกษาสูงคือ ระดับปริญญาตรี ยังเปนนกัเรยีนหรือนกัศึกษาอยู อาจ
เปนไปไดวายงัคงศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี ซ่ึงวันธรรมดาตองเรียนหนังสือ และทํากิจกรรมอืน่ๆ
ในวนัหยดุ ดังนั้นระดับการศึกษาจึงมีอิทธพิลตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว นักทองเที่ยวสวนใหญ
เปนนักทองเทีย่วตางถิ่น การที่จะเดนิทางทองเที่ยวอาจตองใชเวลาคอนขางมากทั้งในเรื่องของการ
เดินทางและการประกอบกิจกรรมดังนั้นทีอ่ยูอาศัยจึงมีอิทธิพลตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว และ
นักทองเที่ยวสวนใหญเคยเดนิทางไปเยือนพื้นที่ศึกษามากอนแลว ซ่ึงอาจทราบดีวาควรจะเลือก
เดินทางไปชวงเวลาใดจึงจะเหมาะสม ดังนัน้ประสบการณไปเยอืนอุทยานแหงชาติจงึมีอิทธิพลตอ
การเลือกชวงเวลาทองเที่ยว นอกจากนี้ขอมูลที่เกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวจะกลาวถึง ลักษณะตางๆของ
แหลงทองเที่ยวรวมทั้งภูมิอากาศดวย ซ่ึงอาจจะกลาวถึงความเหมาะสมตอการทองเที่ยวในบางฤดู
เทานั้น และเมือ่นักทองเที่ยวไดรับขอมูลก็อาจเกิดพฤติกรรมการเลือกชวงเวลาใหเหมาะสมตอการ
ทองเที่ยว  
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สมมติฐานขอที ่2 ระดบัการศกึษา รายได ที่อยูอาศยั ประสบการณไปเยือนอทุยานแหงชาต ิ
วันหยุด การใหความสําคัญกบัการทองเทีย่วในวนัหยดุ ประเภทของสื่อ ความบอยคร้ังในการรับสื่อ รูปแบบ
รายการ และความดึงดูดใจของแหลงทองเทีย่วจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเลือกแหลงทองเทีย่ว 

 
จากการวิเคราะหการถดถอยพหุเพื่อทดสอบสมมติฐานพบวา ตัวแปรอสิระทุกตัวรวมกนัมี

อิทธิพลตอการเลือกแหลงทองเที่ยวอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ (F = 2.229; Sig = 0.008) โดยกอใหเกิด
ความผันแปรในการเลือกแหลงทองเที่ยวประมาณรอยละ 8 (R2 = 0.083) และเมื่อพิจารณาถึงอิทธิพล
ของตัวแปรอสิระแตละตวั พบวา มีเพยีง 2 ตัวแปรที่มีอิทธิพลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติตอการเลือก
แหลงทองเที่ยว คือ การใชอินเตอรเน็ตเปนแหลงหาขอมูลดานการทองเที่ยวมีอิทธิพลตอการเลือก
แหลงทองเที่ยวในทิศทางบวก ดวยคาสัมประสิทธิ์การถดถอยที่ปรับเปนคามาตรฐานแลว หรือคา 
Beta = 0.171; t = 2.794; Sig = 0.006 กลาวคือ นักทองเทีย่วทีใ่ชส่ืออินเตอรเน็ตเปนแหลงหาขอมูล
ดานการทองเที่ยวมากจะมีการเลือกแหลงทองเที่ยวมาก และการไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวมีอิทธิพลตอการเลือกแหลงทองเที่ยวในทิศทางบวก ดวยคาสัมประสิทธิ์การถดถอยที่ปรับ
เปนคามาตรฐานแลว หรือคา Beta = 0.241; t = 3.867; Sig = 0.000 กลาวคือ นักทองเที่ยวที่ไดรับ
ขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยวมากจะมกีารเลือกแหลงทองเทีย่วมาก ดังตารางที่ 14   

 
ตารางที่ 14  ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุเพื่อทดสอบสมมติฐานขอที่ 2  
 

ตัวแปรอิสระ Beta t Sig 
1. ระดับการศึกษา -0.072 -1.280 0.202 
2. รายได 0.074 1.288 0.199 
3. ที่อยูอาศัย -0.009 -0.160 0.873 
4. ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ 0.034 0.615 0.539 
5. วันหยุด -0.072 -1.311 0.191 
6. การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด -0.009 -0.163 0.870 
7. ใชอินเตอรเน็ตหาขอมูล 0.171 2.794 0.006 
8. ความบอยครั้งในการรับสื่อ -0.061 -1.089 0.277 
9. การไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 0.241 3.867 0.000 
10. ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร 0.107 1.931 0.054 
 
หมายเหต ุ Constant = -0.040; F = 2.229; Sig = 0.008; R2 = 0.083; Adjusted R Square = 0.046 
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การใชอินเตอรเน็ตเปนแหลงหาขอมูลดานการทองเที่ยวและการไดรับขอมูลจากเว็บไซด
เกี่ยวกับการทองเที่ยวมีอิทธพิลตอการเลือกแหลงทองเทีย่วในทิศทางบวก นั่นคือถาใชอินเตอรเน็ต
มาก ไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกีย่วกับการทองเที่ยวมากก็จะมพีฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวมาก 
ทั้งนี้อาจเนื่องจากอินเตอรเนต็สามารถใหขอมูลไดรวดเรว็ มีรายละเอยีด และผูที่สนใจหรือตองการ
ขอมูลจะสามารถสืบคนไดงาย ซ่ึงหากตองการเลือกหรือหาแหลงทองเที่ยวที่ตนเองสนใจก็สามารถ
ทําไดงายเชนกัน และยังอาจเปนไปตามที ่Middleton (1994) ไดกลาวถึงแนวคิดเกีย่วกับมูลเหตจุูงใจ
ในการทองเทีย่วไววา การประชาสัมพันธเปนปจจยัสําคัญประการหนึง่ที่เปนตัวกําหนดความ
ตองการทางการทองเที่ยว และมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของมนุษย ซ่ึงจะสงผลใหแหลง
ทองเที่ยวนั้นๆไดรับความสนใจ อีกทั้งยังเปนการโนมนาวใหนักทองเที่ยวตดัสินใจเลือกสถานที่
ทองเที่ยว เพื่อเปนจุดหมายปลายทางของการเดินทางทองเที่ยวทีก่ําลังจะเกิดขึ้น ซ่ึงการศึกษาครั้งนี้
สอดคลองกับผลการศึกษาของณัฐชามญช (2545) ที่พบวาการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชงิ
นิเวศแบบโฮมสเตยจากอนิเตอรเน็ตมีความสัมพันธในทิศทางบวกกบัแนวโนมพฤตกิรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนเิวศแบบโฮมสเตย และสอดคลองกับผลการศึกษาของบษุกร (2546) ที่พบวาเมื่อมีการ
รับขาวสารจากสื่อเกี่ยวกับการทองเที่ยวชายทะเลและหมูเกาะ ก็จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยว
ชายทะเลและหมูเกาะเพิ่มมากขึ้น 
 
 สมมติฐานขอที่ 3 ระดับการศึกษา รายได ที่อยูอาศัย ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาต ิ
วันหยุด การใหความสําคัญกับการทองเทีย่วในวันหยุด ประเภทของสือ่ ความบอยครั้งในการรับสื่อ 
รูปแบบรายการ และความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเตรียมตวั
เพื่อเดินทางทองเที่ยว 

 
จากการวิเคราะหการถดถอยพหุเพื่อทดสอบสมมติฐาน พบวา ตวัแปรอิสระทุกตัวรวมกนัมี

อิทธิพลตอกับการเตรียมตวัเพื่อเดินทางทองเที่ยวอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ (F = 2.704; Sig = 0.001) 
โดยกอใหเกิดความผันแปรในการเตรียมตวัเพื่อเดินทางทองเที่ยวประมาณรอยละ 10 (R2 = 0.099) 
และเมื่อพิจารณาถึงอิทธิพลของตัวแปรอสิระแตละตวั พบวา มีเพยีง 3 ตัวแปรที่มีอิทธิพลอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติตอการเตรียมตัวเพื่อเดนิทางทองเที่ยว คือ การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวใน
วันหยุดมีอิทธพิลตอการเตรียมตัวเพื่อเดนิทางทองเที่ยวในทิศทางบวก ดวยคาสัมประสิทธิ์การ
ถดถอยที่ปรับเปนคามาตรฐานแลว หรือคา Beta = 0.178; t = 3.288; Sig = 0.001 กลาวคือ หากให
ความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุมากจะมกีารเตรยีมตัวเพื่อเดนิทางทองเที่ยวมาก และการ
ไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกีย่วกับการทองเทีย่วมีอิทธิพลตอการเตรียมตวัเพื่อเดินทางทองเที่ยวใน 
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ทิศทางบวก ดวยคาสัมประสทิธิ์การถดถอยที่ปรับเปนคามาตรฐานแลว หรือคา Beta = 0.215; t = 
3.484; Sig = 0.001 กลาวคือหากไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกีย่วกับการทองเที่ยวมากจะมีการเตรยีมตัว
เพื่อเดินทางทองเที่ยวมาก นอกจากนี้ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสารยังมี
อิทธิพลตอการเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยวในทิศทางบวก ดวยคาสัมประสิทธิ์การถดถอยที่ปรับ
เปนคามาตรฐานแลว หรือคา Beta = 0.113; t = 2.067; Sig = 0.039 กลาวคือ ขอมูลมีความดึงดดูใจ
มากก็จะมีการเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเทีย่วมาก ดังตารางที่ 15 
 
ตารางที่ 15  ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุเพื่อทดสอบสมมติฐานขอที่ 3  
 

ตัวแปรอิสระ Beta t Sig 
1. ระดับการศึกษา -0.009 -0.167 0.867 
2. รายได 0.053 0.936 0.350 
3. ที่อยูอาศัย 0.035 0.620 0.536 
4. ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ -0.002 -0.044 0.965 
5. วันหยุด -0.023 -0.426 0.670 
6. การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด 0.178 3.288 0.001 
7. ใชอินเตอรเน็ตหาขอมูล -0.035 -0.581 0.562 
8. ความบอยครั้งในการรับสื่อ -0.016 -0.288 0.774 
9. การไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 0.215 3.484 0.001 
10. ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร 0.113 2.067 0.039 
 
หมายเหต ุ Constant = 2.144; F = 2.704; Sig = 0.001; R2 = 0.099; Adjusted R Square = 0.062 

 
การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุดมีอิทธิพลตอการเตรียมตัวเพื่อเดินทาง 

ทองเที่ยวในทศิทางบวก นัน่คือ หากใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุมากจะมีการเตรยีมตัว
เพื่อเดินทางทองเที่ยวมากดวย ทั้งนี้อาจเนือ่งจากเมื่อใหความสําคัญกับการทองเที่ยวแลว ก็อาจจะมี
การเตรียมความพรอมในดานตางๆ เพื่อจะไดลดอุปสรรคที่อาจเกิดขึ้นระหวางการทองเที่ยว ซ่ึงจะทํา
ใหนกัทองเที่ยวไดใชเวลาในวันหยุดเพื่อการทองเที่ยวอยางเต็มที่สมกับการใหความสําคัญกับการ
ทองเที่ยวในวนัหยดุ นอกจากนี้การไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยวและความดึงดูดใจ
ของแหลงทองเที่ยวจากขอมลูยังมีอิทธิพลตอการเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยวในทิศทางบวก นัน่
คือถาไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกีย่วกับการทองเที่ยวมาก ขอมูลมีความดึงดูดใจมากกจ็ะมีการเตรยีม
ตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยวมาก ทั้งนี้อาจเปนไปตามที่ ชวรัตน (2527) ไดกลาวถึงปจจยัที่ผลักดันให
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บุคคลเปดรับขาวสารไววา มาจากประโยชนใชสอยของตนเอง ซ่ึงการศึกษาในสวนนี้ไดกลาวถึงการ
เตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเทีย่ว ดงันั้นเว็บไซดที่ใหขอมูลที่สามารถนําไปใชประโยชนได จึงเปนเวบ็
ไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว นอกจากนีย้ังอาจเนื่องจากเมื่อนักทองเที่ยวไดรับขอมูลจากเว็บไซดแลว 
ขอมูลนั้นสรางความสนใจใหแกนักทองเที่ยว ดึงดูดใจใหไปเยือนแหลงทองเที่ยว นกัทองเที่ยวจึง
ตองการเดินทางทองเที่ยว และในที่สุดกเ็กดิพฤติกรรมการเตรียมตัวเพือ่เดินทางทองเที่ยว  

 
สมมติฐานขอที่ 4 ระดับการศึกษา รายได ที่อยูอาศัย ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาต ิ

วันหยุด การใหความสําคัญกับการทองเทีย่วในวันหยุด ประเภทของสือ่ ความบอยครั้งในการรับสื่อ 
รูปแบบรายการ และความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการปฏิบัติตัว
ของนักทองเทีย่วขณะอยูในแหลงทองเที่ยว 

 
จากการวิเคราะหการถดถอยพหุเพื่อทดสอบสมมติฐาน พบวา ตวัแปรอิสระทุกตัวรวมกันมี

อิทธิพลตอการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 4.488;  
Sig = 0.000) โดยกอใหเกิดความผันแปรในการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว ประมาณ 
รอยละ 15 (R2 = 0.154) และเมื่อพิจารณาถงึอิทธิพลของตัวแปรอิสระแตละตัว พบวา มีเพียง 2 ตัว
แปรที่มีอิทธิพลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติตอการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว คือ ระดับ
การศึกษามีอิทธิพลตอการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวในทิศทางบวก ดวยคาสัมประสิทธิ์
การถดถอยที่ปรับเปนคามาตรฐานแลว หรือคา Beta = 0.323; t = 5.985; Sig = 0.000 กลาวคือ 
นักทองเที่ยวทีไ่ดรับการศึกษาในระดับสูงจะมกีารปฏิบัติตวัหรือพฤติกรรมขณะอยูในแหลงทองเที่ยว
ดานบวกมากและที่อยูอาศัยมอิีทธิพลตอการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวในทิศทางบวก ดวยคา
สัมประสิทธิ์การถดถอยที่ปรับเปนคามาตรฐานแลว หรือคา Beta = 0.135; t = 2.486; Sig = 0.013 กลาวคือ 
นักทองเที่ยวตางถิ่นจะมีการปฏิบัติตัวหรือพฤติกรรมขณะอยูในแหลงทองเที่ยวดานบวกมาก  
ดังตารางที่ 16 
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ตารางที่ 16  ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุเพื่อทดสอบสมมติฐานขอที่ 4  
 

ตัวแปรอิสระ Beta t Sig 
1. ระดับการศึกษา 0.323 5.985 0.000 
2. รายได 0.020 0.367 0.714 
3. ที่อยูอาศัย 0.135 2.486 0.013 
4. ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ 0.037 0.708 0.479 
5. วันหยุด 0.082 1.547 0.123 
6. การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด 0.028 0.540 0.589 
7. ใชอินเตอรเน็ตหาขอมูล -0.011 -0.195 0.846 
8. ความบอยครั้งในการรับสื่อ -0.044 -0.811 0.418 
9. การไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว -0.003 -0.053 0.958 
10. ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร 0.100 1.895 0.059 
 
หมายเหต ุ Constant = 1.659; F = 4.488; Sig = 0.000; R2 = 0.154; Adjusted R Square = 0.120 

 
ระดับการศึกษาและที่อยูอาศยัมีอิทธิพลตอการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวใน 

ทิศทางบวก กลาวคือ นักทองเที่ยวทีไ่ดรับการศึกษาในระดับสูงจะมีการปฏิบัติตัวหรือพฤติกรรม 
ขณะอยูในแหลงทองเที่ยวดานบวกมาก ทั้งนี้อาจเนื่องจากบุคคลที่มีการศึกษาในระดบัสูงมักจะมีการ
แสวงหาความรูในเรื่องตางๆ ซ่ึงอาจทําใหทราบวาสถานที่ใดควรมีพฤติกรรมอยางไร หรือมีกฎ 
ระเบียบขอหามอะไรบาง ดังนั้นในการแสดงออกหรือการปฏิบัตติัวในสถานที่ใดสถานที่หนึ่ง จึงมี
การพิจารณาไตรตรองถึงความเหมาะสมตอสถานที่นั้น และยังสอดคลองกับลักษณะของ
นักทองเที่ยวทีสุ่รเชษฎ และคณะ (2538) ไดกลาวไววา นกัทองเที่ยวที่มกีารศึกษาสูงมแีนวโนมที่จะ
มีจิตสํานึกดานการอนุรักษละมีความรับผิดชอบในการใชพื้นที่  สําหรับที่อยูอาศัยนัน้ นักทองเทีย่ว
ตางถิ่นจะมีการปฏิบัติตัวหรือพฤติกรรมขณะอยูในแหลงทองเที่ยวดานบวกมาก ทั้งนี้อาจเนื่องจาก
นักทองเที่ยวตางถิ่นไมคุยเคยกับสภาพแวดลอม จึงระมดัระวังในการปฏิบัติตัวและใหความเคารพตอ
สถานที่ ในขณะทีน่ักทองเที่ยวทองถ่ินมคีวามคุนเคยกบัสถานที่ บรรยากาศของอุทยานแหงชาติ 
รวมทั้งอาจคุนเคยกับเจาหนาที่อุทยานแหงชาติ จึงอาจทําใหไมสนใจกฎระเบียบหรือการกระทําที่
อาจกอใหเกิดผลเสียตอพื้นที่ ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของ Swearingen และ Johnson (1988) ที่
พบวานกัทองเที่ยวภายในทองถ่ินจะเดินทางออกนอกเสนทางมากกวานกัทองเที่ยวที่มาจากตางรัฐ 
และสอดคลองกับผลการศึกษาของคมเชษฐา (2545) ที่พบวานักทองเทีย่วทองถ่ินมีพฤติกรรมการไม
ปฏิบัติตามกฎระเบียบอุทยานแหงชาติมากกวานกัทองเทีย่วตางถิ่น นอกจากนี้จากการทดสอบ
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สมมติฐานยังพบวา ตวัแปรที่เกี่ยวกับการรับขาวสารจากสื่อมวลชนไมมีอิทธิพลตอการปฏิบัติตัว
ขณะอยูในแหลงทองเที่ยว ทั้งนี้อาจเนื่องจากรายการตางๆนําเสนอเฉพาะภาพแหลงทองเที่ยวหรือ
ทรัพยากรที่สวยงามแตไมไดกลาวถึงการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว  
 

จากผลการทดสอบสมมติฐานทั้ง 4 ขอ เมื่อพิจารณาตวัแปรอิสระแตละตัว พบวา 
มีตัวแปรอิสระ 3 ตัวที่ไมมีอิทธิพลตอตัวแปรตามใดๆ เลย ตัวแปรอิสระตัวแรกที่จะกลาวถึงคือ 
รายได ทั้งนี้อาจเนื่องจากนักทองเที่ยวมีรายไดทีแ่ตกตางกันมาก ทําใหขอมูลที่ไดมีความหลากหลาย
ในคาตัวแปร ตัวแปรอิสระตัวที่สองคือ วนัหยดุ ซ่ึงสาเหตุเชนเดียวกบัรายไดคือ นกัทองเที่ยวมี
จํานวนวนัหยดุที่แตกตางกนัมากทําใหขอมูลที่ไดมีความหลากหลายในคาตัวแปร และอาจเนื่องจาก
จํานวนวนัหยดุมีหลายวันและไมแนนอนจึงทาํใหตอบไมตรงตามความเปนจริง ซ่ึงสอดคลองกับผล
การศึกษาของฟูศักดิ์ (2546) ที่พบวา วันหยดุไมมีความสมัพันธกับการเลือกแหลงนันทนาการและ
การเลือกฤดูกาลทองเที่ยว และตัวแปรอิสระตัวสุดทายคอืความบอยครัง้ในการรับสื่อ ทั้งนี้อาจ
เนื่องจากความบอยครั้งที่นักทองเที่ยวไดรับขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยวนั้นนอยเกนิไปหรือไม
คอยไดรับ จึงอาจทําใหไมมอิีทธิพลตอพฤติกรรมใดเลย ซ่ึงสอดคลองกับแนวคดิของ Zimbardo และ 
Leippe (1991) ที่วา การไดรับขาวสารที่เสนอผานสื่อมวลชนบอยๆ จนทําใหคุยเคยกับขาวสารจน
กอใหเกิดความสนใจ ความเขาใจ และการยอมรับ สามารถนําไปสูการเปลี่ยนแปลงทศันคติและเมื่อ
มีโอกาสก็จะแสดงออกมาเปนพฤติกรรม ดงันั้นเมื่อนกัทองเที่ยวไมคอยไดรับขอมูลขาวสารดานการ
ทองเที่ยวจึงอาจเปนสาเหตใุหตัวแปรอิสระตัวนี้ไมมีอิทธิพลตอตัวแปรตามใดๆ เลย  
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สรุปและขอเสนอแนะ 
 

สรุป 
 

การศึกษาอิทธพิลของสื่อมวลชนตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวทีไ่ปเยอืนอุทยานแหงชาติ
ในครั้งนี ้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวทีไ่ปเยือนอุทยานแหงชาติ  การรับ
ขาวสารจากสื่อมวลชน ลักษณะสวนบุคคลบางประการของนักทองเที่ยว และศกึษาอทิธิพลของการ
รับขาวสารจากสื่อมวลชนและลักษณะสวนบุคคลบางประการตอพฤตกิรรมของนักทองเที่ยว โดย
ทําการศึกษาในอุทยานแหงชาติดอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ เก็บขอมูลโดยใช
แบบสอบถามกับนักทองเทีย่วรวม 410 คน จากนั้นทาํการวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา  
การวิเคราะหการถดถอยโลจิสติค และการวิเคราะหการถดถอยพหุ ซ่ึงผลการศึกษาสรุปไดดังนี ้ 
 

นักทองเที่ยวทีไ่ปเยือนอุทยานแหงชาติทีเ่ปนพื้นที่ศึกษาเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง สวนใหญ
มีอายเุฉลี่ยประมาณ 28 ป การศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี และยงัคงเปนนักเรียนหรือนกัศกึษาอยู มี
รายไดเฉลีย่ประมาณ 15,562 บาทตอเดอืน สวนใหญเปนนักทองเทีย่วตางถิ่น เคยไปเยอืนอุทยาน
แหงชาติทีเ่ปนพื้นที่ศกึษาเฉลี่ยประมาณ 3 คร้ัง มีวนัหยดุเฉลี่ยประมาณ 76 วนัตอป ในวนัหยดุยาวจะ
เลือกเดนิทางทองเทีย่วเปนอนัดับแรก และในวนัหยดุสุดสัปดาหจะเลือกพกัผอนกับครอบครัวที่บาน
เปนอันดับแรก ส่ือที่นักทองเที่ยวสวนใหญเลือกใชเปนแหลงหาขอมูลดานการทองเที่ยวอันดับแรก
คือ ส่ืออินเตอรเน็ต แตนักทองเที่ยวจะไดรับขอมูลดานการทองเที่ยวจากโทรทัศนบอยที่สุด และสวน
ใหญไดรับขอมูลจากรายการสงเสริมการทองเที่ยวจากโทรทัศน นักทองเที่ยวสวนใหญเคยไดรับขอมลู
เกี่ยวกับอุทยานแหงชาติทีเ่ปนพื้นที่ศึกษามากอนและคดิวาขอมูลนั้นมีความดึงดดูใจใหไปเยือนในระดับ
มาก ชวงเวลาทีน่ักทองเที่ยวสวนใหญคิดวาเหมาะสมที่จะไปเยือนคือวนัหยุดในชวงเทศกาล ระหวาง
เดือนพฤศจกิายนถึงเดือนกุมภาพันธ นอกจากนี้นกัทองเทีย่วสวนใหญยังพิจารณาแหลงทองเที่ยวหลายๆ
แหลงกอนตดัสินใจเลือกแหลงที่จะเปนจุดหมายปลายทาง  มีการเตรียมอปุกรณที่ใชในการเดินทาง และ
โดยเฉลี่ยนกัทองเที่ยวมพีฤติกรรมดานบวกในระดบัต่ํา  

 
สําหรับผลการทดสอบสมมติฐานทั้ง 4 ขอ สรุปไดวาในภาพรวมตัวแปรอสิระมีอิทธิพลตอ 

ตัวแปรตามอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ แตขนาดความสัมพันธอยูในระดับต่าํ และเมื่อพิจารณาถึงอิทธิพล
ของตัวแปรอิสระแตละตวัที่มตีอตัวแปรตาม พบวามีตวัแปรอิสระจํานวนนอยที่มีอิทธิพลตอตัวแปรตาม 
กลาวคือตัวแปรอิสระมีทั้งหมด 10 ตัว แตที่มอิีทธิพลตอตัวแปรตามรวมทัง้สิ้น 7 ตัว ดังนี ้ระดับ
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การศึกษา ที่อยูอาศัย ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ และความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยว
จากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยวอยางมีนัยสําคญัทางสถิติ ( χ2 = 55.375;  
Sig = 0.000; R2 = 0.213)   การใชอินเตอรเน็ตหาขอมูลและการไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวมีอิทธิพลตอการเลือกแหลงทองเที่ยวอยางมีนยัสําคัญทางสถิติ  (F = 2.229; Sig = 0.008;  
R2 = 0.083) การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด การไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยว และความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมลูมีอิทธิพลตอการเตรียมตวัเพื่อเดินทาง
ทองเที่ยวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 2.704; Sig = 0.001; R2 = 0.099) และระดับการศึกษาและ 
ที่อยูอาศัยมีอิทธิพลตอการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ (F = 4.488; 
Sig = 0.000; R2 = 0.154)  จะเหน็ไดวาสื่อมวลชนมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวคอนขางนอย 
ทั้งนี้การเลือกแหลงทองเที่ยวและการเตรยีมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยวเปนพฤติกรรมที่มีความสัมพันธกับ
ตัวแปรที่เกี่ยวกับการรับสารจากสื่อมวลชนมากที่สุด และการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวเปน
พฤติกรรมที่ไมมีความสัมพนัธกับตัวแปรที่เกี่ยวกับการรับสารจากสื่อมวลชน 
 

ขอเสนอแนะ 
 
ขอเสนอแนะสําหรับการจัดการ 
 
 1.  จากผลการศึกษา พบวาอนิเตอรเน็ตเปนสื่อที่อยูในอนัดับแรกๆ ของตัวแปรที่เกี่ยวกับ
การรับขาวสารจากสื่อมวลชน ไมวาจะเปนสื่อที่เลือกใชเปนแหลงหาขอมูล ความบอยครั้งในการรบั
ขอมูล และรูปแบบรายการทีใ่หขอมูลดานการทองเที่ยว ดังนั้นหนวยงานที่เกีย่วของกับการ
ประชาสัมพันธดานการทองเที่ยวควรใหความสําคัญกับสื่อประเภทนี้ ซ่ึงควรใหขอมลูที่ถูกตองตาม
ความเปนจริงและตามหลกัวิชาการ โดยเฉพาะการปฏบิัติตัวที่ถูกตองตามกฎระเบยีบขณะอยูใน
แหลงทองเที่ยว เพื่อที่จะไดใชส่ือประเภทนี้เปนเครื่องมอืในการจดัการนักทองเที่ยวไดอยางมี
ประสิทธิภาพ 
 

2.  หนวยงานราชการที่มีหนาที่รับผิดชอบดานการทองเที่ยว ควรเปดอบรมและใหความรู
เกี่ยวกับการทองเที่ยวทางธรรมชาติโดยเฉพาะการทองเที่ยวในพืน้ที่อนุรักษแกส่ือมวลชน เพื่อที่
ส่ือมวลชนจะไดมีความรูความเขาใจที่ถูกตองและนําไปถายทอดแกประชาชนไดถูกตองเชนกัน 

 



 77

3.  ในแหลงทองเที่ยวควรกระตุนใหนักทองเที่ยวมพีฤติกรรมที่เหมาะสมโดยใชกฎระเบียบ
และโปรแกรมสื่อความหมายเปนเครื่องมือในการจัดการ  

 
4.  จากผลการศึกษา พบวานกัทองเที่ยวเลือกเดินทางทองเที่ยวเปนบางชวงเวลา และความ

ดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสารมีอิทธิพลตอการเลือกชวงเวลาทองเทีย่ว ดงันั้นหาก
ตองการใหมกีารกระจายการทองเที่ยวควรมีการประชาสัมพันธถึงความโดดเดนของธรรมชาติที่
แตกตางกันในแตละฤดูกาล เพื่อดึงดูดใหนกัทองเที่ยวเดนิทางไปเยือนอยางสม่ําเสมอตลอดทั้งป  
 
ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาวิจัยในอนาคต 
 

1.  ควรเก็บขอมูลอยางสม่ําเสมอ เพื่อใหไดขอมูลที่มีการกระจายใกลเคียงกับการแจกแจง
ปกติ เชน การเก็บขอมูลทุกเดือนแทนการเก็บขอมูลในชวงฤดูกาลทองเที่ยวเพียงอยางเดียว 

 
 2.  ควรมีการศกึษาในพื้นที่อ่ืนๆ ซ่ึงอาจจําแนกตามลักษณะทางกายภาพ ซ่ึงไดแก อุทยาน
แหงชาติทางบก อุทยานแหงชาติทางทะเล หรืออาจจําแนกตามภูมภิาค ซ่ึงไดแก ภาคเหนือ ภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคตะวันออก ภาคตะวนัตก ภาคใต เปนตน  
 
 3.  ควรมีการศกึษาการรับขาวสารที่เกี่ยวกบัการทองเที่ยวนอกเหนือจากสื่อมวลชน เชน ส่ือ
บุคคล ซ่ึงไดแก สมาชิกในครอบคัว เพื่อน บุคคลที่เคยเดนิทางไปแลว เปนตน ส่ือเฉพาะกิจ ซ่ึงไดแก
หนังสือเผยแพรเลมเล็ก แผนพับ เอกสารแนะนํา โปสเตอร ปายโฆษณา เปนตน  
 
 4.  ควรมีการวเิคราะหรูปแบบและเนื้อหาของรายการที่เกีย่วกับการทองเที่ยว ทั้งในเรือ่งของ
การนําเสนอในรูปแบบที่นาสนใจ และเนือ้หาสาระที่เปนประโยชน เพื่อนําผลการวจิัยที่ไดมาพัฒนา
รายการนั้นๆ ตอไป 
 

5.  ควรมีการศกึษาเกีย่วกับการเปลี่ยนแปลงความรู ทักษะและพฤติกรรมของนักทองเที่ยว
ภายหลังที่ไดรับขอมูลจากรายการที่เกีย่วกบัการทองเที่ยวไปแลววาเปนอยางไร เพื่อนําผลการวิจัยที่
ไดมาพัฒนาการผลิตและรายละเอียดเกีย่วกับสื่อประชาสัมพันธตอไป 
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ภาคผนวก  ก 

 
ตัวอยางสื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวของอุทยานแหงชาติดอยอินทนนท 

และอุทยานแหงชาติเขาใหญ 
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ที่มา: http://destinythai.com.www.readyplanet.net/index.php?lay=show&ac=article&Id=123009 

&Ntype=2 
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ที่มา: http://www.tat8.com/thai/ny/p_khaoyai.html 
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ภาคผนวก ข 
 

แบบสอบถามนักทองเที่ยว 
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หมายเลขแบบสอบถาม                      
   

                                                                   
 

แบบสอบถามนักทองเที่ยว 
 

เร่ือง 
 

อิทธิพลของสื่อมวลชนตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่ไปเยือนอุทยานแหงชาติ 
 
 
คําช้ีแจง 
 
 แบบสอบถามฉบับนี้เปนสวนหนึ่งในการเก็บขอมูลในการวิจัย เพื่อประกอบการทําวิทยานิพนธ ระดับ
ปริญญาโท สาขาอุทยานและนันทนาการ ภาควิชาอนุรักษวิทยา มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร ผูวิจัยใครขอความ
กรุณาทานตอบคําถามทุกขอในแบบสอบถามนี้ คําตอบของทานไมมีถูกหรือผิด และขอมูลตางๆที่ทานตอบใน
แบบสอบถาม จะไมมีผลกระทบหรือเกิดความเสียหายตอตัวทานหรือบุคคลใดๆ 
 
 

ขอบคุณทุกทานที่กรุณาสละเวลาตอบแบบสอบถาม 
 

      
ผูวิจัย: สุปาณี นิยมศิลป 

       นิสิตสาขาวิชาอุทยานและนันทนาการ 
               คณะวนศาสตร  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 
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ตอนที่ 1 ขอมูลเกี่ยวกับการรับรูขาวสาร 
 
1. หากทานตองการขอมูลดานการทองเที่ยว ทานจะแสวงหาขอมูลจากแหลงใด (เรียงลําดับตามความสําคัญ  

3 ลําดับ โดยลําดับที่1 สําคัญที่สุด) 
 (    ) หนังสือพิมพ  (    ) นิตยสาร  (    ) วิทยุ   

(    ) โทรทัศน   (    ) สื่ออินเตอรเน็ต (    ) บุคคลที่เคยเดินทางไปแลว   
(    ) อื่นๆ (โปรดระบุ)........................... 

 
2. ทานไดรับขอมูลดานการทองเที่ยวจากสื่อตอไปนี้บอยเพียงใด (โปรดระบุจํานวนวัน โดยประมาณ) 

หนังสือพิมพ  ..........................................วันตอเดือน 
นิตยสาร  ..........................................วันตอเดือน 
วิทยุ  ..........................................วันตอเดือน 
โทรทัศน  ..........................................วันตอเดือน 
สื่ออินเตอรเน็ต ..........................................วันตอเดือน 

 
3. ทานไดเห็นภาพแหลงทองเที่ยวหรือไดรับขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวจากรายการตางๆจากสื่อประเภทตอไปน้ี
มากนอยเพียงใด 
 

ระดับการไดรับขาวสาร  
หัวขอ มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 
ไมเคย
ไดรับ 

หนังสือพิมพ 
คอลัมนสงเสริมการทองเที่ยว  

      

คอลัมนขาว       
    คอลัมนสารคดี       
คอลัมนกีฬา และบันเทิง       

    โฆษณาดานการทองเที่ยว        
อื่นๆ โปรดระบุ..................................       

นิตยสาร 
คอลัมนสงเสริมการทองเที่ยว 

      

คอลัมนขาว       
คอลัมนสารคดี       
คอลัมนกีฬา และบันเทิง        
โฆษณาดานการทองเที่ยว        
อื่นๆ โปรดระบุ..................................       
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ระดับการไดรับขาวสาร  
หัวขอ มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 
ไมเคย
ไดรับ 

วิทยุ  
รายการสงเสริมการทองเที่ยว 

      

รายการขาว       
รายการสารคดี       
รายการกีฬา และบันเทิง        

     โฆษณาดานการทองเที่ยว        
  อื่นๆ โปรดระบุ..................................       

โทรทัศน 
รายการสงเสริมการทองเที่ยว 

      

รายการขาว       
รายการสารคดี       
รายการกีฬา และบันเทิง        

 โฆษณาดานการทองเที่ยว        
  อื่นๆ โปรดระบุ..................................       

สื่ออินเตอรเน็ต 
เว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 

      

เว็บไซดที่นําเสนอขาว       
เว็บไซดเกี่ยวกับสารคดี       
เว็บไซดเกี่ยวกับกีฬา และบันเทิง        
อื่นๆ โปรดระบุ..................................       

 
4. ทานเคยไดรับขอมูลขาวสารจากสื่อประเภทตางๆที่ระบุในขอ 2 เกี่ยวกับอุทยานแหงชาติแหงนี้หรือไม 
 (  )ไมเคย  (ขามไปตอบขอ 6 )   (  ) เคย     
 
5. หากประเมินจากขอมูลขาวสารที่ทานไดรับจากสื่อตางๆเกี่ยวกับอุทยานแหงชาติแหงนี้ ทานคิดวา 

อุทยานแหงชาติแหงนี้มีความดึงดูดใจใหมาเยือนเพื่อการทองเที่ยวและพักผอนหยอนใจมากนอยเพียงใด 
(โปรดระบุระดับ โดยกากบาท (X) ตรงกับตัวเลขที่สอดคลองกับความรูสึกของทาน) 

นอย            ปานกลาง                มาก 
 

1  2  3  4  5 
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ตอนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
 
6. ตามความคิดเห็นของทานชวงเวลาที่เหมาะสมสําหรับเดินทางมาเยือนอุทยานแหงชาติแหงนี้ คือ 
 (  ) เหมาะสมที่จะเดินทางมาเยือนเปนบางชวงเวลา 

(  ) เหมาะสมที่จะเดินทางมาเยือนไดตลอดทั้งป  
 
7. ทานคิดวาชวงเวลาตอไปนี้มีความเหมาะสมเพียงใด สําหรับการเดินทางมาเยือนอุทยานแหงชาติแหงนี้  
 

ระดับความเหมาะสม  
ชวงเวลา มาก ปานกลาง นอย ไม

เหมาะสม 
ระหวางเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนกุมภาพันธ 
     วันหยุดในชวงเทศกาล (อาจรวมวันหยุดสุด
สัปดาหซึ่งหยุดติดตอกัน) 

    

     วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย)     
     วันธรรมดา (จันทร-ศุกร)     
ระหวางเดือนมีนาคมถึงเดือนเมษายน 
     วันหยุดในชวงเทศกาล(อาจรวมวันหยุดสุด
สัปดาหซึ่งหยุดติดตอกัน) 

    

     วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย)     
     วันธรรมดา (จันทร-ศุกร)     
ระหวางเดือนพฤษภาคมถึงเดือนตุลาคม 
     วันหยุดในชวงเทศกาล(อาจรวมวันหยุดสุด
สัปดาหซึ่งหยุดติดตอกัน) 

    

     วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย)     
     วันธรรมดา (จันทร-ศุกร)     
ตลอดทั้งป     
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8. การมาทองเที่ยวครั้งนีท้านปฏิบัติกิจกรรมตางๆ ตอไปน้ีหรือไม   
 

กิจกรรม ทํา ไมทํา 
1.พิจารณาแหลงทองเที่ยวหลายๆแหลงกอนตัดสินใจมาทองเที่ยวที่อุทยานแหงชาติแหงนี้   
2.ศึกษาขอมูลตางๆ กอนการเดินทางทองเที่ยว   
3.เตรียมความพรอมทางดานสุขภาพรางกายสําหรับการทองเที่ยว    
4.เตรียมอุปกรณที่ใชในการเดินทาง   
5.เตรียมอุปกรณสําหรับการประกอบกิจกรรมในแหลงทองเที่ยว   
6.สะสางภารกิจตางๆ เชน การงาน ภารกิจในชีวิตประจําวัน กอนการเดินทาง    
7.กางเต็นทพักแรมในพื้นที่ที่อุทยานฯจัดไวให    
8. รองเพลง เลนดนตรี/ เปดเพลง เพื่อความสนุกสนานและอาจทําใหผูอื่นสนุกไปพรอมกับเรา
ดวย 

  

9. หลีกเลี่ยงการทิ้งเศษอาหารลงในลําธาร   
10.ติดสติ๊กเกอร หรือประกาศ ตามที่ตางๆ เพื่อแจงขาวสารใหนักทองเที่ยวอื่นไดรับรู   
11.จุดพลุ ดอกไมไฟ   
12. เดินออกนอกเสนทางที่ทางอุทยานฯ จัดไวให เพื่อจะไดพบพื้นที่ใหมๆ และพบสิ่งอื่นที่ไม
เคยพบเห็นมากอน 

  

13.ลางภาชนะในลําธาร   
14.เคลื่อนยายโตะ มานั่ง หรือสิ่งอํานวยความสะดวกอื่นๆ เพื่อความสะดวกในการประกอบ
กิจกรรม 

  

15.ปลอยของเสียจากรางกายลงสูลําน้ํา/ ในปา เพราะบริเวณนั้นไมมีหองสุขา   
16.ขี่จักรยาน/ ขับรถยนตออกนอกเสนทางที่ทางอุทยานฯ จัดไวให เพื่อจะไดพบพื้นที่ใหมๆ 
และพบสิ่งอื่นที่ไมเคยพบเห็นมากอน 

  

17.ทิ้งเศษอาหาร เศษขยะที่ยอยสลายไดเองบริเวณชายปา   
18.บรรจุขยะในถุงกอนทิ้งลงภาชนะเพื่อใหเจาหนาที่เก็บไดสะดวก   
19.ขุดดินเพื่อฝงกลบขยะ   
20.สงเสียงขณะดูหรือสองสัตวเพื่อใหเพื่อนเห็นสัตวเหมือนกับทาน   
21.หลีกเลี่ยงการถายภาพสัตวปาใกลๆ เพื่อลดการรบกวนสัตวปา   
22.ขณะเดินทางทองเที่ยวเมื่อพบแผนปายสื่อความหมายจะหยุดอาน   
23.สัมผัสหรือแตะตองตัวสัตวดวยความรักและเมตตา   
24.สงเสียงไลหรือบีบแตรเมื่อพบสัตวปากําลังขามถนนเพื่อความปลอดภัยของตัวทานและสัตว
ปา 

  

25.ใหอาหารสัตว เพื่อแสดงความเมตตาและเอื้อเฟอเผื่อแผ   
26.นําสัตวเลี้ยงเขามาเที่ยวดวย   
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กิจกรรม ทํา ไมทํา 
27.จับปลาในลําธาร   
28.ทิ้งขยะลงในภาชนะที่ทางอุทยานฯจัดไวให   
29.หลีกเลี่ยงการสงเสียงดังขณะเดินปา   
30.รับประทานอาหารในพื้นที่ที่อุทยานฯ จัดให   
31.จับแมลง/ เด็ดดอกไม/ เด็ดกิ่งไม/ เก็บของปา เพื่อเปนที่ระลึก   
32.จับแมลง/ เด็ดดอกไม/ เด็ดกิ่งไม/ เก็บของปา เพื่อศึกษาเรียนรู   
33.ตัดสางพืชพรรณเพื่อจะไดกางเต็นทไดสะดวกขึ้น   
34.ถายภาพ/ถายวิดีโอ เพื่อเก็บไวเปนที่ระลึก   
35.หักเด็ดกิ่งไม/ ตัดไม/ เก็บเศษไม เพื่อกอกองไฟ   
 
ตอนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับลักษณะสวนบุคคลของนักทองเที่ยว 
 
9. เพศ  (  ) ชาย   (  ) หญิง 
  
10. อายุ …………..ป    
  
11. การศึกษาสูงสุด 
          (  ) ประถมศึกษา       (  ) มัธยมศึกษาตอนตน/ เทียบเทา     (  ) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ เทียบเทา 
          (  ) อนุปริญญา/ เทียบเทา (  ) ปริญญาตรี              (  ) สูงกวาปริญญาตรี 
 
12. อาชีพ 
 (  ) พนักงานบริษัท  (  ) พนักงานรัฐวิสาหกิจ (  ) รับราชการ 
 (  ) ธุรกิจสวนตัว  (  ) เกษตรกร  (  ) คาขาย 
 (  ) นักเรียน/ นักศึกษา (  ) อื่นๆ โปรดระบุ............. 
 
13. รายไดตอเดือนโดยประมาณ................................ บาท 
 
14. ที่อยูปจจุบันอยูในจังหวัด ……………………. 
 
15. ทานเคยเดินทางมาเยือนอุทยานแหงชาติแหงนี้หรือไม  

(  ) ไมเคย ครั้งนี้มาเปนครั้งแรก (  ) เคย จํานวน...........ครั้ง (ไมรวมครั้งนี้)  
 
16. ในรอบ 1 ป ทานมีวันหยุดประมาณ.......................วัน 
 



 96

17. ในชวงวันหยุดที่ติดตอกันเปนเวลานาน สวนใหญทานประกอบกิจกรรมอะไรบาง (ใสตัวเลขเรียงตามลําดับ
ความสําคัญ 3 ลําดับโดยลําดับที่1 สําคัญสุด)  

(    ) เดินทางทองเที่ยว   (    ) เยี่ยมญาติหรือพบปะเพื่อนฝูง 
 (    ) ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา (    ) อานหนังสือ/ ฟงเพลง 
 (    ) เลนกีฬา    (    ) พักผอนกับครอบครัวที่บาน 
 (    ) อื่นๆ โปรดระบุ...................... 
 
18. ในวันหยุดสุดสัปดาห สวนใหญทานประกอบกิจกรรมอะไรบาง (ใสตัวเลขเรียงตามลําดับความสําคัญ 3 ลําดับ
โดยลําดับที่1 สําคัญสุด)  

(    ) เดินทางทองเที่ยว   (    ) เยี่ยมญาติหรือพบปะเพื่อนฝูง 
 (    ) ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา (    ) อานหนังสือ/ ฟงเพลง 
 (    ) เลนกีฬา    (    ) พักผอนกับครอบครัวที่บาน 
 (    ) อื่นๆ โปรดระบุ...................... 
 
 
 
 
 
 
 
 


