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Influence of Mass Media on Behavior of Visitors to National Parks 
 

คํานํา 
 

การดําเนินชีวิตของมนุษยในปจจุบันเปนไปไดยากที่จะปราศจากการเปดรับขาวสารจาก
ส่ือมวลชนที่มีอยูอยางแพรหลาย ทั้งนี้เนื่องจากมนษุยไมสามารถที่จะเขาถึงขอมูลทุกอยางไดดวย
ตนเอง ตองพึ่งพาสื่อมวลชน เพื่อทําหนาที่เปนตัวกลางในการแสวงหาขอมูลขาวสารมาเสนอแก
สาธารณชน ส่ือเหลานี้จึงอาจสงผลตอผูรับสารโดยการที่ผูรับสารจะซึมซับเอาขาวสาร หรือภาพที่
ส่ือมวลชนเสนอซ้ําๆ (Noelle-Neumann, 1991) อิทธิพลของสื่อมวลชน สวนใหญเกดิจากผลของการ
ส่ือสารมวลชนตอบุคคล ตอสังคม ซ่ึงกอใหเกิดความรู ความเขาใจ  การเปลี่ยนแปลงความคิดเหน็ 
ทัศนคติ คานิยม ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมรวมถึงการตัดสินใจของบุคคล (พวงบุหงา, 
2539)  หากการนําเสนอขอมูลตางๆ ขาดการพิจารณาอยางรอบคอบ ผูรับสารไดรับรูขอมูลที่ไม
ถูกตอง อาจทําใหเกิดพฤติกรรมที่สงผลเสียตอสังคม ในปจจุบันนีจ้ะเหน็ไดวามีรายการตางๆ ที่
นําเสนอภาพเกี่ยวกับแหลงนนัทนาการทางธรรมชาติทั้งรายการที่สงเสริมการทองเที่ยวโดยตรงและ
รายการที่ไมไดมีวัตถุประสงคเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว เชน ละคร มิวสิกวีดีโอ เกมโชว ฯลฯ โดยที่
รายการเหลานีบ้างครั้งอาจไมไดตั้งใจที่จะเปนแบบอยางที่ไมดีตอผูรับสาร ไมรูวาภาพที่นําเสนอนัน้
อาจกอใหเกิดพฤติกรรมที่สงผลเสียตอแหลงนันทนาการทางธรรมชาติ ซ่ึงผูรับสารรับรูขอมูลเหลานี้
และอาจไมทราบเชนกันวาขอมูลที่ไดรับถูกตองหรือไม ผูรับสารจดจําขอมูลไวและเมื่อมีโอกาสก็จะ
นําขอมูลที่ไดรับนี้มาแสดงออกเปนพฤตกิรรม (Klapper, 1960) 
 

จากขอมูลของกรมอุทยานแหงชาติ สัตวปาและพันธุพืช (2548) พบวาในชวง 10 ป ที่ผานมา 
(พ.ศ.2539 - 2548) จํานวนนกัทองเที่ยวที่เดินทางไปเยือนอุทยานแหงชาติ มีสูงถึง 148 ลานคน 
ดังนั้นแหลงนนัทนาการในอทุยานแหงชาต ิจึงทําหนาที่รองรับผลกระทบจากกจิกรรมการทองเที่ยว
อยางหลีกเลี่ยงไมได การศกึษาอิทธิพลของสื่อมวลชนตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่ไปเยือน
อุทยานแหงชาติจึงนาที่จะเปนประโยชนตอการนําขอมูลที่ไดไปใชในการปรับปรุงการประชาสัมพันธ
เผยแพรขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยว เพื่อกระตุนใหเกิดการปฏิบัตติัวที่เหมาะสม ลดผลกระทบ
อันอาจเกดิกับพื้นที่ตอไป   
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 1.  เพื่อศึกษาลกัษณะสวนบุคคลบางประการและการรับขาวสารจากสื่อมวลชนของ
นักทองเที่ยวทีไ่ปเยือนอุทยานแหงชาติ  
 
 2.  เพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวทีไ่ปเยือนอุทยานแหงชาต ิ
 
 3.  เพื่อศึกษาอทิธิพลของลักษณะสวนบุคคลบางประการและการรับขาวสารจากสื่อมวลชน 
ตอพฤติกรรมของนักทองเทีย่วที่ไปเยือนอทุยานแหงชาต ิ 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 

 การศึกษาครั้งนี้ มุงศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวในเรื่องของการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว
การเลือกแหลงทองเที่ยว การเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยว และการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลง
ทองเที่ยว โดยทําการเก็บขอมูลจากนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุตั้งแต 15 ปขึ้นไป ทีไ่ปเยือนอุทยาน
แหงชาติดอยอนิทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ ระหวางเดือนธันวาคม พ.ศ.2548 ถึงเดือน
กุมภาพนัธ พ.ศ.2549 
 

นิยามศัพท 
 

อุทยานแหงชาติ หมายถึง อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท จังหวดัเชยีงใหม และ 
อุทยานแหงชาติเขาใหญ จังหวัดสระบุรี นครราชสีมา ปราจีนบุรี และนครนายก 

 
นักทองเที่ยว หมายถึง บุคคลสัญชาติไทยที่มีอายุตั้งแต 15 ป ขึ้นไป ที่เดินทางไปเยือน 

อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ  
 

ระดับการศึกษา หมายถึง ระดับการศึกษาสงูสุดของนักทองเที่ยวทีเ่ดินทางไปเยือน 
อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ 
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รายได หมายถงึ รายไดตอเดอืนของนักทองเที่ยวทีเ่ดินทางไปเยือนอุทยานแหงชาต ิ
ดอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ 
 
 ที่อยูอาศัย หมายถึง ถ่ินที่อยูอาศัยประจําของนักทองเที่ยว แยกเปนนักทองเที่ยวที่อาศัยอยูใน
จังหวดัเดยีวกบัที่ตั้งของอุทยานแหงชาติ และนักทองเทีย่วที่อาศยัอยูนอกจังหวัดที่ตัง้ของอุทยาน
แหงชาต ิ
 

ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ หมายถึง จํานวนครั้งในการไปเยอืนอุทยานแหงชาติ 
ดอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ 

 
วันหยุด หมายถึง จํานวนวันหยุดจากการประกอบอาชีพในรอบปของนักทองเที่ยว 

 
 การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด หมายถึง การที่นักทองเที่ยวใหความสําคัญ
กับการเลือกประกอบกิจกรรมการทองเที่ยวในวันหยดุ โดยแยกเปนวนัหยุดที่ตดิตอกนัเปนเวลานาน 
และวนัหยุดสดุสัปดาห 

 
ประเภทของสือ่ หมายถึง ส่ือมวลชนประเภทตางๆ ที่นักทองเที่ยวแสวงหาขอมูลขาวสาร

ดานการทองเที่ยว  ซ่ึงไดแก หนังสือพิมพ นิตยสาร วิทยุ โทรทัศน และอินเตอรเน็ต 
 

ความบอยครั้งในการรับสื่อ หมายถึง จํานวนวันตอเดือนที่นักทองเทีย่วไดรับขอมูลขาวสาร
ดานการทองเที่ยวจากสื่อประเภทตางๆ 

 
รูปแบบรายการ หมายถึง ลักษณะของรายการที่นักทองเทีย่วสามารถไดรับขอมูลขาวสาร

ดานการทองเที่ยวในระดับตางๆ โดยผานสื่อประเภทตางๆ  ไดแก รายการสงเสริมการทองเที่ยว 
รายการขาว รายการสารคดี รายการกฬีาและบันเทิง และโฆษณาดานการทองเที่ยว 
 
 ความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมลูขาวสาร หมายถึง ความรูสึกของนักทองเที่ยวใน
เชิงการประเมนิคาความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสารที่ไดรับจากสือ่  
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พฤติกรรมของนักทองเที่ยว  หมายถึง การปฏิบัติของนักทองเที่ยวทีเ่กี่ยวของกับการ
ทองเที่ยว ซ่ึงประกอบดวย การเลือกชวงเวลาทองเที่ยว การเลือกแหลงทองเที่ยว การเตรียมตัวเพื่อ
เดินทางทองเที่ยว และการปฏิบัติตัวของนักทองเที่ยวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว  

 
การเลือกชวงเวลาทองเที่ยว หมายถึง การตดัสินใจเลือกชวงเวลาสําหรับการเดินทางไปเยือน 

อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ แยกเปนบางชวงเวลาและตลอดทั้งป 
 
การเลือกแหลงทองเที่ยว  หมายถึง การตัดสินใจเลือกแหลงนันทนาการที่เปนจุดหมาย 

ปลายทางในการทองเที่ยว 
 

การเตรียมตวัเพื่อเดินทางทองเที่ยว  หมายถึง การเตรียมสิ่งตางๆ ลวงหนากอนการเดินทาง 
ทองเที่ยว ซ่ึงไดแก การเตรียมความพรอมทางดานสขุภาพรางกาย การเตรียมยานพาหนะหรือ
อุปกรณที่ใชในการเดินทาง การเตรียมอุปกรณสําหรับการประกอบกิจกรรม การสะสางภารกิจทั้ง
การงานและในชีวิตประจําวนั 

 
การปฏิบัติตัวของนักทองเทีย่วขณะอยูในแหลงทองเที่ยว  หมายถึง การปฏิบัติหรือการ

กระทําตางๆ ขณะอยูในอุทยานแหงชาตดิอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ  
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การตรวจเอกสาร 
 

ในการศึกษาครั้งนี้ ผูศึกษาไดรวบรวมแนวคิด ทฤษฎีและทบทวนผลงานวิจยัที่เกีย่วของ 
โดยแบงเปนหวัขอดังนี ้
 
 1.  แนวคดิเกีย่วกับการสื่อสารมวลชน  
 
 2.  พฤติกรรมของนักทองเทีย่ว 
 
 3.  อุทยานแหงชาติ 
 
 4.  พื้นที่ศึกษา 
 
 5.  งานวิจยัที่เกี่ยวของ  
 

แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารมวลชน 
 
นิยาม 
  

การสื่อสารมวลชนเปนการสื่อสารที่มีผูสงสารมากกวาหนึ่งคน สงสารไปยังมวลชนหรือ
ผูรับสารที่มีจํานวนมาก  ซ่ึงอาศัยอยูในสถานที่ตางๆ หางไกลกัน ไดอยางรวดเร็ว  ภายในระยะเวลา
เดียวกันหรือใกลเคียงกัน โดยผานทางสื่อมวลชนตางๆ เชน โทรทัศน  วทิยุ  หนังสือพมิพ ฯลฯ  
ส่ือมวลชนเปนเครื่องมือของการเปลี่ยนแปลงทางสังคม โดยกระตุนใหประชาชนเปลี่ยนทัศนคติ 
คานิยมเดิมไปสูขนบธรรมเนียมประเพณี และวิธีปฏิบัตใิหม และในบางกรณีก็เปลีย่นไปสู
ความสัมพันธทางสังคมที่แตกตางไปจากเดิม ซ่ึงการสื่อสารมวลชนนี้ผูสงสารไมสามารถทราบ
ปฏิกิริยาของผูรับสารไดอยางทันทีทันใด  แตก็เปนที่ยอมรับกันวาสื่อมวลชนมีอิทธิพลตอจิตใจของ
ผูรับสารซึ่งถูกกําหนดและชกัจูงใหเกดิความรูสึกหรือเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมไปทั้งที่รูตัวและไมรูตัว 
(เกศินี, 2540; ณรงค, 2543) 
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อิทธิพลของสื่อมวลชน 
 

Klapper (1960) ไดสรุปเกีย่วกับอิทธิพลของสื่อมวลชนไวดังนี้  
 

1.  อิทธิพลของสื่อมวลชน ไมใชอิทธิพลโดยตรงแตเปนอิทธิพลโดยออม เพราะมีปจจัย
ตางๆ ที่กั้นอิทธิพลของสื่อมวลชน ไดแก  

 
1.1  ความมีใจโนมเอียงของผูรับสาร (predisposition) ประชาชนจะมีความคิดเห็น 

คานิยม และมคีวามโนมเอียงที่จะประพฤติปฏิบัติอยางหนึ่งอยางใดอยูกอนแลวซ่ึงไดรับอิทธิพลจาก
การสมาคมกับผูอ่ืน และสถาบันสังคมที่ตนเองเปนสมาชิก เมื่อบุคคลนั้นสัมผัสกับสื่อมวลชนก็จะ
นําเอาทัศนคต ิคานิยมและพฤติกรรมเหลานั้นติดตวัมาดวย 

 
1.2  กระบวนการคัดเลือก (selective processes) ประชาชนจะเลือกรับสารที่สอดคลองกับ

ความคิดเหน็และความสนใจของตน และจะหลีกเลีย่งไมยอมรับสารที่ไมสอดคลองหรือที่ขัดแยงกบั
ความคิดเหน็และความสนใจของตน ประชาชนจะพยายามตีความสารตามความเชื่อของตนและ
คานิยมที่ตนมอียูเดิม และจะเลือกจดจําเฉพาะสิ่งที่สนับสนุนความคิดและความเชื่อของตน 
 

1.3  อิทธิพลของบุคคล (personal influence) ขาวจากสื่อมวลชนอาจไปไดไมถึง
ประชาชนทั่วไปในทันที แตจะผานบุคคลหรือผูนําความคิดเห็นกอนที่จะไปถึงประชาชน ซ่ึงผูนํา
ความคิดมักจะไดรับความเชือ่ถือและความไววางใจจากประชาชนทั่วไป ดังนั้นจึงเปนผูที่มีอิทธิพล
ตอความคิดเหน็และการตดัสินใจของประชาชน 

 
1.4  ลักษณะของธุรกิจดานสือ่มวลชน (economic aspect) ในระบบสังคมเสรีนิยมและมี

ระบบเศรษฐกจิแบบเสรี การดําเนินธุรกจิดานสื่อมวลชนนั้นสามารถแขงขันกันโดยเสรีเชนกัน  
ตางฝายตางนําเสนอคานิยมและความคิดเหน็ที่แตกตางกนัออกไป ในขณะเดียวกนัประชาชนก็มี
เสรีภาพในการที่จะเลือกเชื่อถือความคิดเหน็ใดความคิดเห็นหนึ่งก็ได และตัดสินใจวาควรจะเลือก
ส่ือมวลชนชนดิใดด ี
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2.  อิทธิพลของสื่อมวลชนที่มีตอประชาชนเปนเพยีงผูสนับสนุนเทานัน้ นั่นคือส่ือมวลชน
จะสนับสนุนทัศนคติ รสนิยม ความมใีจโนมเอียง ตลอดจนแนวโนมดานพฤติกรรมของประชาชน
ใหมีความเขมแข็งขึ้นและพรอมที่จะแสดงใหปรากฏออกมาเมื่อมีแรงจูงใจเพียงพอหรือเมื่อมีโอกาส
เหมาะสม 

 
3.  ส่ือมวลชนอาจทําหนาที่เปลี่ยนแปลงทศันคติของประชาชนไดเชนกัน ซ่ึงจะเกิดขึ้น

ตอเมื่อบุคคลมีความโนมเอียงที่จะเปลี่ยนแปลงอยูกอนแลว หากสื่อมวลชนสามารถเสนอสิ่งที่
สอดคลองกับความตองการของประชาชน ซ่ึงจะทําใหประชาชนเปลี่ยนทัศนคติและพฤติกรรมได 
ดังนั้นสื่อมวลชนจึงทําหนาที่เปนเพยีงผูเสนอหนทางในการเปลี่ยนทัศนคติและพฤตกิรรมเทานั้น 

 
4.  ส่ือมวลชนสามารถสรางทัศนคติและคานิยมใหมใหเกิดประโยชนกับประชาชนไดใน

กรณีที่บุคคลนัน้ไมเคยมีความรูหรือประสบการณเกีย่วกบัสิ่งนั้นมากอน ทัศนคติและคานิยมใหมนี้
จะเกิดขึ้นไดกต็อเมื่อบุคคลผูนั้นรับสารที่เสนอเรื่องราวในแนวเดยีวกันบอยๆเปนอิทธิพลในลักษณะ
สะสม มิใชอิทธิพลที่กอใหเกดิผลไดในทนัทีทันใดหรือในระยะเวลาอันสั้น 
 
 การศึกษาครั้งนี้ ประกอบไปดวยส่ือมวลชนประเภทหนงัสือพิมพ นิตยสาร วิทยุ โทรทัศน 
และอินเตอรเน็ตโดยแตละประเภทมีคณุสมบัติและขอดี ขอเสีย ดังตอไปนี ้
 

หนังสือพิมพ 
 

หนังสือพิมพเปนสื่อมวลชนประเภทสิ่งพิมพ ซ่ึงเปนสื่อที่รับดวยการมองเห็น ผูรับสารรับ
ไดดวยประสาทสัมผัสที่เกี่ยวกับการมองคอืตา ซ่ึงมีคุณสมบัติดังนี้ (จุมพล, 2528) 

 
1.  หนังสือพิมพเปนสื่อมวลชนที่ส่ือสารโดยตวัอักษรและภาพนิ่ง 
 
2.  หนังสือพิมพสามารถจะใหเนื้อหาไดอยางละเอียด 
 
3.  ภาษาที่ใชในหนังสือพิมพ จะมกีารเปลี่ยนแปลงและปรับตัวอยูเสมอ ทั้งนี้เพื่อใหส่ือสาร

ไดงายที่สุดและรวดเร็วที่สุด 
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หนังสือพิมพมีขอดีที่มีราคาโดยเฉลี่ยไมสูงนัก สามารถหาซื้ออานไดงาย สามารถอานซ้ําได 
ใชขอความประกอบภาพ และเนนเสนอเนือ้หาขาวสารโดยใหนําเสนอรายละเอียดเจาะลึกไดดี 
วิจารณและใหความบันเทิงแกผูอานได (จุมพล, 2528) 

 
สําหรับขอเสียของหนังสือพมิพคือ ผูรับสารที่อานหนังสอืไมออก จะไมสามารถรับสื่อ

ประเภทนี้ได (จุมพล, 2528) และบางครั้งมีเพียงแตขอความบรรยายเทานั้น ไมมีรูปภาพประกอบ 
นอกจากนี้โดยทั่วไปหนังสือพิมพรายวนัมอีายุ 24 ช่ัวโมง และคนไมอานหนังสือพิมพเกาและ 
ไมอานซ้ํา 
 

นิตยสาร 
  

นิตยสารเปนสือ่มวลชนประเภทสิ่งพิมพ ซ่ึงเปนสื่อที่รับดวยการมองเห็นเชนเดียวกบั
หนังสือพิมพ นิตยสารสามารถนําเสนอเนือ้หาเรื่องราวเฉพาะเรื่องไดละเอียด และมรีะยะเวลาในการ
จําหนายคอนขางแนนอนซึง่มีคุณสมบัติ ดังนี้ (จุมพล, 2528)  

 
1.  ส่ือนิตยสารจะเนนหนกัที่กลุมรับ ซ่ึงผูรับอาจแบงออกเปนกลุมตางๆ เชน กลุมวัยรุน 

กลุมแมบาน โดยจําแนกลงไปเลยวาเปนนติยสารเกี่ยวกบัเศรษฐกิจ การเงิน แมบานการเรือน หรือ
ทองเที่ยว เปนตน 

 
2.  ส่ือนิตยสารสามารถใหรายละเอียดเนื้อหาไดมาก 

 
3.  ในดานการเสนอเนื้อหาตอผูรับจะเปนเนื้อหาที่เสื่อมสลายชา 

 
4.  ในการจดัทาํจะเนนในเรื่องของรปูภาพ สีสัน ตลอดจนความสวยงามของรูปเลม 

 
นิตยสารมีขอดีที่สามารถเลือกสรรกลุมเปาหมายได นิตยสารถือวาเปนสื่อที่มีความสามารถ

ในการเลือกสรรกลุมเปาหมายไดดีที่สุด (ยกเวนการใชจดหมายตรง) และสามารถเขาถึงผูอานที่เปน
เปาหมายไดอยางเจาะจง โดยท่ัวไปนิตยสารจะมีการจดัพิมพตามกลุมที่มีความสนใจเฉพาะอยาง  
(ศิริวรรณ, 2540) นอกจากนีน้ิตยสารมักจะมีรูปภาพประกอบคําบรรยายที่มีรายละเอยีดครบถวน  
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สีสันสวยงาม ดึงดูดใจผูอานไดเปนอยางดี และสวนมากมีรายละเอียดจบในตอน และสิ่งที่สําคัญ
ที่สุดของนิตยสารประเภททองเที่ยวก็คือ ภาพประกอบทีส่วยงาม นาสนใจนัน่เอง (นฤพนธ, 2539) 
  

สําหรับขอเสียของนิตยสารคือ  ส่ือนิตยสารมีปญหาดานการเขาถึงและการสรางความถี่ได
จํากัด ซ่ึงปญหาดานการเขาถึงพิจารณาไดจากกลุมผูอานที่มีนอย และผูรับสารจะตองสามารถอาน
ออกเขียนได (จุมพล, 2528) สวนปญหาดานความถี่มีนอยนั้นเกิดจากนติยสารจะออกรายเดือนหรือ
รายสัปดาหจึงเปนอุปสรรคในการสรางความถี่ แตจะมีโอกาสจากการที่ผูอานอานนติยสารหลายครั้ง
หรืออานตอเนือ่ง ผูโฆษณาสวนใหญจะพยายามสรางความถี่โดยการโฆษณาในนิตยสารที่มีผูอาน
คลายคลึงกันหลายฉบับ (ศริิวรรณ, 2540)  
 

วิทย ุ
 

วิทยกุระจายเสยีงเปนสื่ออิเล็กทรอนิกส ประเภทหนึ่งที่มคีวามสําคัญและมีบทบาทอยูมาก
ซ่ึงวิทยุมีคุณสมบัติ ดังนี้ (จุมพล, 2528) 
 

1.  วิทยุทําการสงสารดวยคลื่นวิทยุ ซ่ึงสามารถกระจายไปไดไกลและรวดเรว็ 
 

2.  วิทยุสามารถสงสารไปยังกลุมผูรับไดเปนจํานวนมาก 
 

3.  ประชาชนที่อานและเขยีนหนังสือไมออก ก็สามารถเขาใจเรื่องราวตางๆ จาก
วิทยกุระจายเสยีงได 
 

4.  วิทยุสามารถเสนอเนื้อหาไดรวดเร็ว ทันตอเหตุการณและสามารถย้ําไดบอย 
 

5.  วิทยุสามารถสรางความรูสึกทางอารมณและจินตนาการไดด ี
 

วิทยุมีขอดีที่สามารถนําขาวสารไปสูผูฟงไดทันที แมแตคนที่อานและเขียนหนังสือไมไดก็
สามารถเขาใจสารได การเสนอขาวสารสามารถกระทําไดรวดเรว็ (จุมพล, 2528; ปรมะ,2541) 
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สําหรับขอเสียของวิทยุคือ วทิยุดึงดดูใจไดนอยกวาโทรทัศนเนื่องจากใชตัวเสียงไปสูการฟง 
ของผูรับสาร ทําใหผูรับสารตองจินตนาการเอาเองเพราะไมสามารถมองเห็นสารได และมีระยะเวลา
ในการเสนอขาวสารที่จํากัด อาจทําใหไมสามารถใหรายละเอียดของขาวไดมากเทาหนังสือพิมพและ
เปนรายการทีไ่มมีความคงทน เพราะเมื่อรายการออกอากาศไปแลว หากผูฟงไมไดฟงรายการ
ดังกลาวกไ็มสามารถไดประโยชนจากรายการ เนื้อหาทีจ่ะใชอางอิงหรือเก็บไวไดลําบากเวนเสียแต
วาจะมีการบันทึกเทปเอาไว (ปรมะ, 2541) นอกจากนี้วิทยุยังมีอิทธิพลจูงใจไดเฉพาะผูที่สนใจ
ขาวสาร หรือผูที่มีความสามารถทางสติปญญา ตลอดจนมีความอดทนที่จะฟงขาวสารเขาใจเทานั้น 
(วิจิตร, 2541) 
 

โทรทัศน 
 

โทรทัศนเปนเครื่องมือการสื่อสารมวลชนประเภทหนึ่ง ซ่ึงมีประสิทธิภาพในการสื่อสาร
อยางสูง โดยรวมภาพ เสียง สี และการเคลื่อนไหวทําใหมีโอกาสที่จะสรางสรรคและสราง
จินตนาการแกผูชมไดเหนือกวาสื่ออ่ืนๆ ซ่ึงโทรทัศนมีคุณสมบัติดังนี้ (จุมพล, 2528) 
 

1.  โทรทัศนทําการสงสารดวยคลื่นวิทยแุละแปรเปนคลืน่เสียงและภาพ ซ่ึงสามารถกระจาย
ไปไดไกลและรวดเร็ว 
 

2.  โทรทัศนทําการสงสารเปนทั้งภาพและเสียงในเวลาเดยีวกัน 
 

3.  โทรทัศนสามารถเสนอเนื้อหาและสาระที่เปนของจริงไดงายและละเอียด 
 

4.  ในการรับสารจากโทรทัศนผูรับสารจะเขาใจและจดจาํไดงาย 
 
โทรทัศนมีขอดีที่สามารถนาํสารไปสูผูชมไดทั้งภาพและเสียง ผูรับสารไมจําเปนตองรู

หนังสือก็สามารถเขาใจสารจากโทรทัศนได ดังนั้นจํานวนผูรับสารจึงไมจํากัดเฉพาะผูที่อานออก
เขียนไดเทานัน้ มองในแงความสามารถในการนําสารไปสูผูรับสารแลวโทรทัศนจงึเขาถึงผูรับสารได
กวางขวางที่สุด (ปรมะ, 2541) นอกจากนี้โทรทัศนมีโอกาสในการเสนอขาวสารที่เปนเรื่องราว เปน
การแสดงที่เหมือนจริงของผลิตภัณฑ สามารถสรางอารมณหรือภาพลักษณในตราสนิคา การจูงใจ
ดานความบนัเทิงทําใหผลิตภัณฑนาสนใจรวมทั้งโทรทัศนเปนสื่อกลางในการสาธิตการทํางานของ
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ผลิตภัณฑได ซ่ึงสามารถสรุปไดวา โทรทศันเปนการรวมคุณสมบัติของวิทยแุละหนังสือพิมพและ
เพิ่มสีสันใหดงึดูดนาสนใจยิง่ขึ้น 
  

สําหรับขอเสียของโทรทัศนคือ เนื้อหาที่ใชอางอิงหรือเก็บรักษาไวไดลําบาก รายการทาง
โทรทัศนเปนรายการที่ไมมคีวามคงทน เพราะเมื่อรายการออกอากาศไปแลวหากผูชมพลาดโอกาส
ชมรายการก็ไมสามารถไดรับประโยชนจากรายการนัน้ เวนเสียแตวาจะมีการบันทกึเทปโทรทศัน
เอาไว (ปรมะ, 2541)  

 
อินเตอรเน็ต 

 
อินเตอรเน็ตกลายเปนสวนหนึ่งในระบบการสื่อสารที่ชวยใหสังคมมีความใกลชิดกนั  

ทําใหมีการแลกเปลี่ยนความรู การติดตอส่ือสาร การทํางานมีความคลองตัว สะดวก รวดเรว็เพิ่ม
มากกวาอดีตและเขากับยุคปจจุบัน คือ เปนยุคแหงขอมูลขาวสาร / สารสนเทศ ซ่ึงอินเตอรเน็ตชวย
ใหบริการ เปดโอกาสใหผูที่ตองการศึกษา คนควา หาขอมูลไดเรียนรูดวยตนเองอีกทางหนึ่ง (มงคล, 
2544)  
 

การสื่อสารผานอินเตอรเน็ต เปดโอกาสใหมีการแลกเปลีย่นขาวสารซึ่งกันและกันไดงายขึ้น 
และสามารถเชื่อมถึงกันไดอยางรวดเรว็ ทําใหสังคมเล็กหรือแคบลงดวยประสิทธิภาพ หรือความ
รวดเร็วของระบบสง-รับ-กระจายขอมูลขาวสาร เผยแพรขอมูลออกสูสาธารณชน โดยผูที่สนใจ หรือ
ตองการขอมูล จะสามารถสืบคนไดจากอนิเตอรเน็ตเชนกัน  อินเตอรเน็ตจึงเปนแหลงขาวสารที่
ทันสมัย และชวยใหรับรูขาวสารที่เกิดขึ้นในมุมอื่นๆ ของสังคมไดอยางรวดเร็วกวาสือ่อ่ืนๆ ไมวาจะ
เปนหนังสือพมิพ วิทยุ หรือแมแตโทรทัศน (เบญจรัตน, 2544) 
 

เทคโนโลยีที่กาวหนาทาํใหหลายองคกรทั้งหนวยงานของรัฐและเอกชนที่ทําธุรกิจเกี่ยวกับ
การทองเที่ยวพากันเปดเว็บไซดเพื่อประชาสัมพันธบริษัทและใหขอมูลเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวใน
พื้นที่ตางๆ โดยบริการผานอนิเตอรเน็ตซึ่งจะใหขอมูล รายละเอียดดานการทองเที่ยว นับวาเปนการ
เปดโอกาสและเพิ่มทางเลือกใหกับนักทองเที่ยว ไมวาจะเปนรายละเอยีดของสถานที่ทองเที่ยว 
เสนทางการเดนิทาง แผนที่ เทศกาลและงานประเพณี สถานที่พักแรม รานอาหาร สินคาพื้นเมือง  
การพยากรณอากาศ บริษัททวัร เกร็ดความรูของแหลงทองเที่ยว เปนตน 
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ส่ือแตละประเภทและรูปแบบรายการมีอิทธิพลตอผูรับสารที่แตกตางกนั ซ่ึงความสําคัญของ
รูปแบบรายการ คือ รูปแบบจะเปนตัวกําหนดการรับรู การตีความหมาย และความคาดหวังของ 
ผูรับสาร และผูรับสารยังรับรูทั้งรูปแบบและเนื้อหาไปพรอมๆ กัน อยางไมอาจจะแยกจากกันได  
ผูรับสาร ยอมเรียนรูกฎกตกิาของแตละรูปแบบไปพรอมๆ กับเนื้อหา เชน ผูชมคงจะไมคาดหวัง
ลักษณะเอาจรงิเอาจังจากรายการเกมโชวเหมือนที่คาดหวงัจากรายการขาว เปนตน นอกจากนี้
เปาหมายขององคกรที่ใชส่ือมวลชนเพื่อนําเสนอขอมูลก็มีผลตอการรับรูและพฤติกรรมของผูรับสาร
ที่แตกตางกันถึงแมวาแตละองคกรจะนําเสนอในเรื่องเดียวกันก็ตาม (กาญจนา, 2542) เชน การ
นําเสนอเรื่องการทองเที่ยว บางหนวยงานมเีปาหมายเพื่อเพิ่มจํานวนนกัทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยว 
แตบางหนวยงานมีเปาหมายใหนกัทองเที่ยวมีจิตสํานกึทีด่ีตอแหลงทองเที่ยว 
 
แนวคิดเกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร 
 
 ขาวสารเปนสิ่งสําคัญตอมนุษย บุคคลใชขาวสารเปนเครือ่งมือในการสนทนาในชีวิต 
ประจําวนั และเปนขอมูลในการวางแผนประกอบการตัดสินใจ โดยเฉพาะอยางยิ่งในสังคมปจจุบนั
เปนสังคมขาวสาร (information society) และยังเปนยุคของขาวสาร (information age) อีกดวย  
(ปรมะ, 2541) 
 
 โดยปกตแิลวบุคคลมักจะมนีิสัยชอบเลือก เลือกที่จะคิด เลือกที่จะเชือ่ ตามที่ใจปรารถนา 
เลือกของที่สวย ของที่ดี ของที่ชอบ ของที่ตองการ นิสัยในการชอบเลือกนี้เกดิจากการเรียนรูและ
ประสบการณชีวิต ในการสื่อสารก็เชนเดียวกัน ในสถานการณของการสื่อสารแตละสถานการณ 
บุคคลจะทําการเลือกวา ควรจะทําการสื่อสารอยางไร ตามความรูสึกและความตองการของตนเอง 
(ปรมะ, 2541) ซ่ึงความตองการขาวสารจะเพิ่มมากขึ้นเมื่อบุคคลนั้นตองการขอมูลในการตัดสินใจ 
หรือไมแนใจในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง ขาวสารมีที่มาจากหลายแหลงดวยกนั ขึ้นอยูกับวาบุคคลเลือกที่จะ
รับขาวสารนั้นๆ จากแหลงใด โดยที่บุคคลจะไมรับขาวสารทุกอยางเขามาสูตนทั้งหมด แตจะเลือก
รับรูเพียงบางสวนที่คิดวามปีระโยชนตอตนเอง แรงผลักดันที่ทําใหบคุคลหนึ่งๆ มีการเปดรับสื่อเกิด
จากปจจยัพืน้ฐาน 3 ประการ คือ (ชวรัตน, 2527)  
 

1.  ความเหงา เปนเหตุผลทางจิตวิทยาโดยตรงที่วา ปกตคินเรายอมจะไมชอบอยูตามลําพัง 
เนื่องจากเกิดความรูสึกสับสน วิตกกังวล หวาดกลัว และการเมินเฉยจากสังคม จึงชอบหรือพยายามที่
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จะรวมกลุมเพือ่สังสรรคกับผูอ่ืนเทาที่โอกาสจะอํานวยให แตเมื่อไมสามารถติดตอสังสรรคกับบุคคล
ไดโดยตรง ส่ิงที่ดีที่สุดคือการอยูกับสื่อตางๆ ที่ใชในการสื่อสารนั่นเอง 

 
 2.  ความอยากรูอยากเหน็ ความอยากรูอยากเห็นในสิ่งตางๆ ที่เกิดขึ้น เปนคุณสมบัตพิื้นฐาน
ของมนุษย ดังนั้นสื่อมวลชนจึงถือเอาความอยากรูอยากเหน็เปนหลักสําคัญอยางหนึ่งในการเสนอ
ขาวสาร ปกตมินุษยจะอยากรูอยากเหน็โดยเริ่มจากสิ่งทีอ่ยูใกลตวัเองมากที่สุดไปจนถึงสิ่งที่อยูหาง
ตัวเองมากที่สุดตามลําดับ และไมวาสิ่งที่ตอบสนองความอยากรูอยากเห็นนัน้จะเกิดจากวัตถุ ส่ิงของ 
ความคิด หรือการกระทําของเพื่อนบานหรือเพื่อนรวมโลก ความอยากรูอยากเห็นในสิ่งตางๆ 
นอกเหนือจากที่เกิดขึ้นใกลชิดกับตนเองมากที่สุดแลว คงไมมีอะไรดกีวาสื่อมวลชนตางๆ ทั้งนี้มิใช
เพราะวาสิ่งเหลานั้นจะมีผลกระทบตอตนเองทั้งทางตรงและทางออมเทานั้น แตเปนความอยากรู
อยากเห็นในสิ่งที่เกิดขึ้นในดานตางๆ เชน สาเหตุของเหตุการณ ผูที่เกีย่วของกับเหตกุารณนัน้ 
รวมทั้งผลกระทบซึ่งอาจจะเกิดขึ้นกับตนเองหรือผูอ่ืนอีกดวย 
 
 3.  ประโยชนใชสอยของตนเอง โดยพื้นฐานนั้น มนษุยเปนผูเห็นแกตวั ในฐานะที่เปนผูรับ
ขาวสารจึงตองการแสวงหาและใชขาวสารบางอยางที่จะเปนประโยชนแกตนเอง เพือ่ชวยให
ความคิดของตนบรรลุผล เพื่อใหขาวสารทีไ่ดมาเสริมสรางบารมี เพื่อใหไดขาวสารที่จะชวยให
ตนเองไดรับความสะดวกสบาย รวมทั้งไดใหขาวสารที่ทําใหตนเองเกดิความสนุกสนานบันเทิง 
ขาวสารเหลานี้ไมวาจะใหคณุในทางปฏิบตัิ ทางจรรโลงจิตใจหรือแมแตทางความคิด ก็สามารถจะ
หาไดจากสื่อมวลชนเสียเปนสวนใหญ 
 
 โดยในการเปดรับขาวสารนัน้ ผูรับสารอาจเปดรับสารโดยผานกระบวนการในการเลือกรับ
ขาวสาร(selective process) ซ่ึงมีขั้นตอนตางๆ ดังนี้ (Klapper, 1960) 
 
 1.  การเลือกรับหรือการเลือกใช (selective exposure) บคุคลจะเลือกเปดรับสื่อและขาวสาร
จากแหลงตางๆ ตามความสนใจและความตองการของตนเองเพื่อนํามาใชแกปญหาและเปนขอมูล
เพื่อสนองความตองการของตน 
 
 2.  การเลือกใหความสนใจ (selective attention) นอกจากบุคคลจะเลือกเปดรับขาวสารแลว 
บุคคลยังเลือกใหความสนใจตอขาวสารที่ไดรับซึ่งสอดคลองหรือเขากันไดกับทัศนคติ และความเชือ่
ดั้งเดิมของบุคคลนั้นๆ ในขณะเดียวกนักพ็ยายามหลีกเลี่ยงการรับขาวสารที่ขัดตอทัศนคติ หรือ
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ความคิดดั้งเดมิ ทั้งนี้เพราะการไดรับขาวสารที่ไมสอดคลองกับความรูสึกของเขาจะทําใหบุคคลเกดิ
ความรูสึกไมพึงพอใจและสับสนได 
 
 3.  การเลือกรับรูและการเลอืกตีความหมาย (selective perception and interpretation) เมื่อ
บุคคลเปดรับขาวสารจากแหลงใดแหลงหนึ่งแลว ผูรับสารอาจมีการเลือกรับรูและเลือกตีความสารที่
ไดรับตามประสบการณของแตละคน ผูรับสารจะมีการตคีวามสารที่ไดรับมาตามความเขาใจของ
ตนเองหรือตามทัศนคติ ประสบการณ ความเชื่อ ความตองการ และแรงจูงใจของตนในขณะนั้น 
 
 4.  การเลอืกจดจํา (selective retention) หลังจากที่บุคคลเลือกใหความสนใจ เลือกรับรู และ
ตีความขาวสารไปในทิศทางที่สอดคลองกับทัศนคติ และความเชื่อของตนแลว บุคคลยังเลือกจดจํา
เนื้อหาสาระของสารเขาไวเปนประสบการณเพื่อนําไปใชประโยชนในโอกาสตอไป ในขณะเดยีวกัน
ก็มักจะลืมขาวสารที่ไมตรงกับความสนใจของตนเอง 
 
 ดังเชนคนที่ชอบทองเที่ยวกจ็ะเลือกรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวที่ตนสนใจ อาจจะเลือก
รับรูเฉพาะเรื่องการทองเที่ยวทางธรรมชาติ เลือกจดจําเนื้อหาเกีย่วกับการทองเที่ยวทางธรรมชาติ  
และเมื่อมีโอกาสจึงนําขอมูลที่จดจําไปประยุกตใชในการเดินทางทองเทีย่วทางธรรมชาติ แตใน
ขณะเดียวกนัหากนกัทองเทีย่วไมสนใจเรือ่งการทองเที่ยวทางธรรมชาติก็มักจะลืมเรื่องการทองเที่ยว
ทางธรรมชาติไปเลย 
 

พฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
 
พฤติกรรม 

 
พฤติกรรม คือ การกระทําที่เปนการแสดงออกของบุคคลที่มีพื้นฐานมาจากความรูสึกนึกคิด 

ความตองการของจิตใจที่ตอบสนองตอส่ิงเราหรือส่ิงกระตุนทั้งภายในและภายนอก โดยการ
แสดงออกนัน้บุคคลอาจจะรูตัวหรือไมรูตวัก็ได (ไพบูลย, 2537; วิภาพร, 2543) โดยทัว่ไปพฤติกรรม
แบงเปน 2 ลักษณะ คือ  

 
1.  พฤติกรรมภายใน (covert behavior) เปนการกระทําหรือกิจกรรมที่เกิดขึ้นในตัวบคุคล 

เปนการทํางานของอวัยวะตางๆ ในรางกาย บุคคลอื่นไมสามารถสังเกตเห็นได มีทั้งที่เปนรูปธรรม 
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ไดแก การเตนของหัวใจ และที่เปนนามธรรม ไดแก ความรูสึกนึกคิดและอารมณที่ถูกควบคุมอยู
ภายใน เชน ความคิด ทัศนคติ คานิยม ฯลฯ  

 
2.  พฤติกรรมภายนอก (overt behavior) เปนพฤติกรรมที่ผูอ่ืนสามารถสังเกตไดโดยอาศัย

ประสาทสัมผัส บุคคลแสดงออกมาใหเห็นทั้งทางวาจา การกระทําตางๆ เชน การพูด การรองไห ซ่ึง
บุคคลจะแสดงพฤติกรรมใหเปนไปตามเปาหมายที่ตนตองการ 

 
สําหรับพฤติกรรมการทองเที่ยว ฐิติ (2538) ไดใหความหมายไววา ปฏิกริิยาการแสดงออก

ทั้งภายในและภายนอกของนักทองเที่ยวทีเ่กี่ยวของโดยตรงกับการใชสินคาหรือบริการทางการ
ทองเที่ยว รวมถึงปฏิกิริยาที่เกี่ยวของกับกระบวนการตางๆในการตัดสนิใจของนกัทองเที่ยว 
พฤติกรรมตางๆ ที่นักทองเทีย่วแสดงออกนั้นจะมีสาเหต ุ2 ประการ ไดแก 1) ปจจัยสวนบุคคล เชน 
แรงจูงใจ บุคลิกภาพ นิสัยเฉพาะตวั การเรยีนรู รูปแบบการใชชีวิต การรับรูตัวตนของบุคคล ฯลฯ   
2) ปจจยัเกีย่วกับความสัมพนัธระหวางบุคคล เชน ชนชั้นทางสังคม กลุมอางอิง ผูนาํทางความคิด 
วัฒนธรรมของสังคม ฯลฯ ปจจัยเหลานี้มอิีทธิพลทําใหพฤติกรรมการแสดงออกของนักทองเที่ยว
แตกตางกัน เชน การทองเที่ยวแบบผจญภัยจะพบมากในกลุมวัยรุนและวยักลางคน สวนกลุม
ผูสูงอายุจะนยิมทองเที่ยวดานศิลปวัฒนธรรม ชมงานศิลปะ เปนตน 
 
นักทองเที่ยว 
 
 นักทองเที่ยว คือ บุคคลที่เดินทางจากที่อยูอาศัยหรือภูมลํิาเนาไปยังสถานที่ที่อยูหางไกล 
โดยมีวัตถุประสงคเพื่อการพักผอน ศึกษาเรยีนรู หรือหาประสบการณแปลกใหม และทั้งนี้จะตอง
มิใชไปเพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได (สุรเชษฎ, 2541) 
 
 สุรเชษฎและคณะ (2538) ไดกลาวถึงลักษณะของนกัทองเที่ยว ซ่ึงจําแนกตามพฤติกรรม
ดานการใชพื้นที่นันทนาการและทองเที่ยว โดยแบงออกเปน 2 ประเภท ดังนี ้
 
 1.  กลุมนักทองเที่ยวทีน่ิยมธรรมชาติและ/ หรือการผจญภัยมีลักษณะดงันี้ คือ มีแนวโนมที่
จะมีจิตสํานกึดานการอนุรักษและมีความรับผิดชอบในการใชพื้นที่ จํานวนคนตอกลุมไมมากนกัและ
ไมชอบความแออัด สนใจกจิกรรมทองเทีย่วที่เอื้ออํานวยใหคนไดใกลชิดธรรมชาติ ศึกษาธรรมชาติ 
ตลอดจนการผจญภัยตืน่เตนทาทาย ไมเนนสิ่งอํานวยความสะดวกที่ฟุมเฟอยและมากเกินความ
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ตองการขั้นพืน้ฐานแตสนใจธรรมชาติและวีถีชีวติหรือวฒันธรรม มีการศึกษาสูง มีรายไดตอหัวตอป
สูง ไมสนับสนุนกิจกรรมหรือผลิตภัณฑที่ไดมาจากการทําลายธรรมชาติที่ควรรักษาไว 
 
 2.  กลุมนักทองเที่ยวทัว่ไป มลัีกษณะดังนี้ คือ นิยมไปเยี่ยมชมในแหลงทองเที่ยวทีไ่ดรับ
ความนิยมสูง ไมสนใจกับความแออัด สวนใหญเปนการไปเที่ยวหรือกระทํากจิกรรมเพื่อใหไดความ
สนุกสนาน ความบันเทิง สวนใหญจะขาดจิตสํานึกในการอนุรักษ ไมเคารพสถานที่ และขาดความ
รับผิดชอบในการเปนนกัทองเที่ยวทีด่ี อาจเพราะขาดความเอาใจใส ไมสนใจจะปฏิบัติตาม
กฎระเบยีบ หรือไมรูจักวิธีการเที่ยวที่เหมาะสมถูกตอง ขาดความสนใจที่จะเรียนรูธรรมชาติที่อยูรอบ
ขาง ตองการสิ่งอํานวยความสะดวกที่หรูหราฟุมเฟอย 
 
 ไมวาจะเปนนกัทองเที่ยวกลุมใดก็ตาม การเปนนักทองเทีย่วทีด่ี ควรเริ่มตนจากการศึกษา
ขอมูลเบื้องตนของแหลงทองเที่ยว การเตรียมตัวไปเทีย่ว ตลอดจนการปฏิบัติตนในพืน้ที่อยาง
เหมาะสม เชน หากตองการทองเที่ยวในอทุยานแหงชาต ิซ่ึงเปนพื้นที่อนุรักษ ควรเลอืกกิจกรรมทีม่ี
โอกาสไดสัมผัส เรียนรูธรรมชาติ และใชบริการสื่อความหมายธรรมชาติ แตถาตองการประกอบ
กิจกรรมเพื่อความสนุกสนาน หรือการบันเทิงตางๆ ที่ขัดแยงกับความสงบหรือสภาพธรรมชาติที่มี
อยูเดิมกใ็หพิจารณาไปเทีย่วในพื้นที่อ่ืนๆ ที่จัดไวสําหรับกิจกรรมดังกลาว  
 

จากแนวคิดดังกลาว การศึกษาครั้งนี้กําหนดใหพฤติกรรมของนักทองเที่ยว หมายถงึ การ
ปฏิบัติของนักทองเที่ยวทีเ่กี่ยวของกับการทองเที่ยว ซ่ึงประกอบดวย การเลือกชวงเวลาทองเที่ยว การ
เลือกแหลงทองเที่ยว การเตรยีมตัวเพื่อเดนิทางทองเที่ยว และการปฏิบตัิตัวขณะอยูในแหลงทองเทีย่ว 
พฤติกรรมเหลานี้จะเกิดขึ้นไดก็ตอเมื่อบุคคลมีความตองการดานการทองเที่ยว ทั้งนี้ชูสิทธิ์ (2538) ได
กลาวถึงปจจยัที่มีผลตอความตองการดานการทองเที่ยวไว 4 ประการ ดังนี ้

 
1.  ส่ิงดึงดูดใจ (attraction) ประกอบดวย  
 

1.1  แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ เปนพื้นที่ที่สวยงามตามธรรมชาติ มีสภาพภูมิอากาศ
เย็นสบาย อาจมีประเพณตีางๆ ที่นาสนใจ และมีความสะดวกในการเขาถึง 

 
1.2  แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม วัฒนธรรมและวีถีชีวติของคนในพืน้ที่ตางๆ อาจ

เหมือนหรือแตกตางกัน ซ่ึงเปนสิ่งที่นาสนใจสําหรับนกัทองเที่ยว 
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1.3  ชาติพันธุ ในการเดินทางทองเที่ยวบางครั้งก็เพื่อตองการเยีย่มเพื่อนและญาติมิตร 
 

1.4  แหลงบันเทิง เชน สถานเริงรมยยามราตรี สวนสัตว สวนสาธารณะ สนามกฬีา ฯลฯ 
ซ่ึงแหลงบันเทงิเหลานี้จะมีกจิกรรมที่ดึงดูดนักทองเที่ยว เชน การแสดงโชว การแขงขนักีฬา 
โอลิมปค ฟุตบอลโลก ฯลฯ  

 
2.  การขนสง (transportation) นักทองเทีย่วตองเดนิทางจากที่อยูอาศยัไปยังแหลงทองเที่ยว 

ดังนั้นการขนสงจึงเปนสิ่งสําคัญในการนํานักทองเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยว ซ่ึงควรทําให
นักทองเที่ยวรูสึกสะดวก รวดเร็วและปลอดภัย  

 
3.  ส่ิงอํานวยความสะดวก (facilities) ส่ิงดึงดูดใจจะเปนปจจัยชักนํานกัทองเที่ยวไปยังแหลง

ทองเที่ยวและเมื่อนักทองเที่ยวไปถึงแหลงทองเที่ยวแลวส่ิงที่จําเปนก็คอื การอํานวยความสะดวก
และการบริการตางๆ เชน ที่พัก รานอาหาร รานขายของใชที่จําเปน รวมท้ังระบบสาธารณูปโภคและ
ระบบการสื่อสาร 

 
4.  การตอนรับ (hospitality) เปนสิ่งสําคัญ เพราะนักทองเที่ยวที่ตองการเดินทางกลับไปยัง

สถานที่เดิมนัน้ เกิดจากความประทับใจในการตอนรับของคนหรือพนักงานในพืน้ที่ไมนอยไปกวา
สภาพธรรมชาติของแหลงทองเที่ยว 

 
นอกจากนี้ สุรเชษฎ (2535) ยังไดกลาวถึงปจจัยดานสังคมและเศรษฐกจิซึ่งมีอิทธิพลตอ

ความตองการดานนันทนาการไวดังนี ้
 
1.  ประชากร (population) ปจจัยดานประชากรที่มีอิทธพิลตอความตองการดานนนัทนาการ

มีหลายลักษณะ ซ่ึงสรุปไดดงันี้ 
 

1.1  จํานวนประชากร (population size) จํานวนประชากรที่เพิ่มขึ้นทําใหความตองการใช
แหลงนันทนาการมีมากขึ้นดวย และหากปจจัยอ่ืนๆ มกีารเปลี่ยนแปลงไปดวย เชน รายได การศึกษา 
การคมนาคม ฯลฯ แนวโนมของความตองการดานนนัทนาการก็จะยิ่งเพิ่มมากขึ้น 
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1.2  ที่อยูอาศัย (living area) ในเขตเมืองจะมีการพัฒนาทางดานตางๆ ไมวาจะเปน 
การศึกษา เศรษฐกิจ อุตสาหกรรม ฯลฯ ซ่ึงเปนสาเหตุใหประชากรในชนบทยายถ่ินฐานเขามาอาศัย
ในเขตเมืองและชานเมืองมากขึ้น มีผลทําใหเกิดความแออัด เกิดปญหาดานสาธารณปูโภค ปญหา
ความขัดแยงทางสังคมในรูปแบบตางๆ เมือ่มีปญหาเกิดขึ้นมากมาย บคุคลก็เกิดความเครียด ตองการ
การพักผอน ดวยเหตุผลดังกลาว จึงทําใหประชากรในเขตเมืองออกเดนิทางทองเที่ยว และหากเมืองมี
ขนาดใหญมากเทาใดแนวโนมของประชากรที่จะเดินทางทองเที่ยวก็ยิง่มากขึ้น 

 
1.3  อายุ (age) อายุของประชากรจะเปนตวัช้ีถึงความตองการกิจกรรมนันทนาการ อายุ

ตางกันจะเขารวมกิจกรรมนนัทนาการที่ตางกัน ความสนใจและขดีความสามารถในการเขารวม
กิจกรรมนันทนาการจะเปลี่ยนแปลงไปเมื่ออายุมากขึ้น 

 
1.4  การศึกษา (education) โดยทัว่ไปแลวการศึกษาจะมคีวามสัมพันธกับรายได กลาวคือ 

ผูที่มีการศึกษาสูงมีแนวโนมวาจะมีรายไดที่ดี และการที่มีรายไดดกี็สงผลตอความตองการดาน
นันทนาการ ซ่ึงจะเห็นไดจากนักทองเทีย่วที่ไปเยือนอุทยานแหงชาติสวนใหญจะมีการศึกษาใน
ระดับดี คือไมต่ํากวาระดับมธัยมศึกษาตอนปลาย 

 
2.  รายได (income) การเดินทางทองเที่ยวแตละครั้งยอมจะตองมีคาใชจาย ดังนั้นปจจัยดาน

รายไดจึงมีอิทธิพลตอความตองการดานนนัทนาการ โดยเฉพาะอยางยิง่รายไดจะเปนตัวกําหนดหรอื
บงบอกถึงความสามารถของบุคคลในการตดัสินใจเดินทางทองเที่ยวไปยังแหลงนันทนาการประเภท
ตางๆ และยังมอิีทธิพลตอการเลือกกิจกรรมที่จะเขารวม ซ่ึงกิจกรรมแตละประเภทจะมีคาใชจายที่
แตกตางกัน 

 
 3.  เวลาวาง (leisure) บุคคลมีโอกาสเขารวมกิจกรรมนันทนาการมากนอยเพียงใดขึ้นอยูกับ
เวลาวางที่ตนเองมีอยู และปริมาณของเวลาวางกย็ังมีผลตอการเลือกกจิกรรมแตละชนิด เชน ในวัน
ทํางานปกติ แมจะมีเวลาวางแตก็อาจเปนชวงเวลาที่ส้ันเกนิไปที่จะเดินทางไปยังอุทยานแหงชาต ิจึง
เลือกที่จะทํากจิกรรมอยางอืน่แทน เชน ดภูาพยนตร ฟงเพลง เลนกีฬา ฯลฯ เวลาวางของแตละบุคคล
ขึ้นอยูกับหนาที่การงานหรือภารกิจตางๆ เชน ขาราชการกับพอคาก็จะมีช่ัวโมงการทาํงานและเวลา
วางที่แตกตางกัน อยางไรกต็ามถึงแมวาบคุคลจะมีเวลาวางที่เหมือนกนัหรือมีปริมาณเวลาวางที่
เทากัน กไ็มไดหมายความวาบุคคลจะเขารวมกิจกรรมที่เหมอืนกนั ทั้งนี้ขึ้นอยูกับความสนใจของ 
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แตละบุคคลดวย เชน ในชวงวันหยุดสุดสปัดาห บางคนตองการเดินทางทองเที่ยวไปยังสถานที่ตางๆ 
แตบางคนตองการพักผอนอยูกับบาน 
 
 4.  การคมนาคมและการสื่อสาร (transportation and communication) แหลงนันทนาการที่มี
การคมนาคมเขาถึงสะดวก มีแนวโนมวาจะเปนปจจัยดึงดูดใหคนเขามาใชประโยชนไดมากกวา
แหลงนันทนาการที่มีการคมนาคมเขาถึงคอนขางยาก นอกจากนีก้ารสื่อสารยังกระตุนใหบุคคลเกดิ
ความตองการดานนันทนาการไดดวยกลาวคือ การรับรูวามีแหลงนันทนาการที่สวยงาม ยอมเปน
ส่ิงจูงใจใหบุคคลตองการเดินทางไปทองเที่ยว  
 
 5.  อุปทานของแหลงนันทนาการ (supply of recreation areas) ปจจัยอีกอยางหนึ่งที่มผีลตอ
ความตองการดานนันทนาการ คือปริมาณของแหลงนันทนาการ กลาวคือหากนักทองเที่ยวตองการ
ความสงบ หลีกหนจีากความแออัดและเดินทางไปยังแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ แตปริมาณแหลง
ทองเที่ยวประเภทนี้มีนอย กย็อมมีแนวโนมวาเมื่อเดนิทางไปถึงอาจพบวาไมใชสถานที่ที่หาความ
สงบได ดังนั้นหากมีปริมาณแหลงทองเที่ยวที่เพยีงพออาจจะสามารถกระจายนักทองเที่ยวไปตาม
แหลงทองเที่ยวอ่ืนที่มีสภาพพื้นที่ใกลเคยีงกันได 
 

อยางไรก็ตามการทองเที่ยวจะเกิดขึ้นไดกต็อเมื่อนักทองเที่ยวไดตัดสนิใจที่จะเดนิทาง
ทองเที่ยว ซ่ึง Mathieson and Wall (1982) ไดกลาวถึง กรอบการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวที่
เกี่ยวของกับหลักการ 5 ประการ คือ 

 
 1.  ความรูสึกปรารถนาและความตองการ 
 

2.  การรับรูและประเมนิขอมูลขาวสาร 
 
3.  การตัดสินใจเดนิทาง 
 
4.  การเตรียมตัวและประสบการณเดนิทาง 
 
5.  ความพอใจ 
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ภาพที่ 1  กรอบการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวของ Mathieson and Wall   
ที่มา: ดัดแปลงจาก Mathieson and Wall (1982) 

 

ลักษณะการเดินทาง 

เดินทางไกล 

ความกดดันการ
เดินทาง 

คาใชจายการ
เดินทาง 

ระยะเวลา 

ขนาดกิจกรรม 

ความกดดัน
ภายในประเทศ 

ความเช่ือมั่นใน
การเดินทาง 

ความเสี่ยงและ
ความไม

แนนอนของ
การเดินทาง 

ภูมิหลังนักทองเที่ยว : 
สังคม และลักษณะ

พฤติกรรม 

ความปรารถนาการ
เดินทาง 

ความตระหนักในการ
เดินทาง 

ลักษณะและทรัพยากร
ของแหลงทองเที่ยว 

ทรัพยากร
พ้ืนฐาน 

สิ่งอํานวยความ
สะดวกและ
บริการ

นักทองเที่ยว 

โครงสรางทาง
เศรษฐกิจ สังคม
และการเมือง 

ภูมิทัศนและ
สิ่งแวดลอม 

สาธารณูปโภค 

ความสามารถ
เขาถึงภายใน 

คนหาขอมูล 

ภาพพจนของแหลง
ทองเที่ยว 

ขอมูลที่ไดรับ 

ประเมินทางเลือกการ
เดินทาง 

ตัดสินใจเดินทาง 

จัดเตรียมการเดินทาง 

ประสบการณและ
คุณคา 
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ในกรอบความสัมพันธ (ดังภาพที่ 1) และอทิธิพลของแตละตัวแปรที่มตีอขั้นตอนการ
ตัดสินใจ จะพจิารณาถึงผลของการทองเที่ยวในหวัขอหลักดังนี ้

 
1.  ภูมิหลังนักทองเที่ยวจะพจิารณาถึงเศรษฐกิจ สังคม และลักษณะพฤติกรรมของตัว

นักทองเที่ยว 
 
2.  การรับรูในการเดินทาง ศกัยภาพของนกัทองเที่ยวเปนแรงจูงใจใหเกิดการเดินทาง แตจะ

ไมทราบวาจะใชโอกาสใดด ีซ่ึงการเดินทางของนักทองเที่ยวจะขึ้นกับขอมลูขาวสารและการ
ตีความหมายขอมูลตามลักษณะบุคคลและพฤติกรรมของนักทองเที่ยวเอง 

 
3.  การเดินทางในอนาคต จะพิจารณาจากปจจัยระยะทาง ชวงเวลาการพัก เวลาทีจ่ํากดั 

คาใชจาย ขนาดของกิจกรรม และความเสีย่ง 
 
4.  ทรัพยากรและลักษณะของแหลงทองเทีย่ว ขึ้นกับความนาสนใจ คณุภาพบริการ 

สภาพแวดลอม และลักษณะประชากรในพื้นที่  
 
กรอบของกระบวนการนี้ช้ีใหเห็นถึงผลที่เกิดขึ้นกับการทองเที่ยวจากการตัดสินใจ ซ่ึงผลนี้

จะมีการเปลีย่นแปลงตามการตอบสนองที่เปลี่ยนไปในการเดินทางครั้งตอไป ตามลักษณะการ
เดินทางของบคุคลและพฤติกรรมของนักทองเที่ยวเอง 
 

อุทยานแหงชาต ิ
 
นิยาม 
 
 อุทยานแหงชาติเปนพื้นที่ธรรมชาติทางบกและ/หรือทางทะเลที่ไดรับการประกาศใหเปน
แหลงสงวนและคุมครองสภาพแวดลอมตามธรรมชาติ  ซ่ึงประกอบดวยระบบนิเวศ  ลักษณะเดน
ตามธรรมชาติ  หรือทิวทัศนงดงาม  เปนแหลงพืชพรรณ  สัตวปา  ธรณีสัณฐาน  และเปนถ่ินที่อาศยัที่
มีคุณคา  ทั้งนี้เพื่อการใชประโยชนดานการศึกษาวจิัย  นันทนาการและการทองเที่ยว  ซ่ึงอุทยาน
แหงชาตแิตละแหงกจ็ะมีศกัยภาพที่แตกตางกันไปตามสภาพพื้นที่ ทรัพยากรที่มีอยูในพื้นที่  และการ
บริหารจัดการ (คณะวนศาสตร, 2530;  ดรรชนีและสุรเชษฎ, 2541)   
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ความเปนมาและวัตถุประสงคของการจัดตัง้อุทยานแหงชาต ิ
 
 กรมปาไม (2543) ไดสรุปความเปนมาของการจัดตั้งอุทยานแหงชาตวิา ในปพ.ศ.2439 มีการ
จัดตั้งกรมปาไมขึ้นและมีการดําเนินงานเพือ่การอนุรักษธรรมชาติอยางตอเนื่อง ตอมาในปพ.ศ.2486 
กรมปาไมดําเนินการจดัตั้งปาภูกระดึง จังหวัดเลย เปนวนอุทยานขึ้นเปนแหงแรก จนกระทั่งในป
พ.ศ.2502 จอมพลสฤษดิ์ ธนะรัตน นายกรัฐมนตรีขณะนั้นไดเสนอเรือ่งการจัดตั้งอทุยานแหงชาตติอ
คณะรัฐมนตรี และคณะรัฐมนตรีไดมีมติใหกระทรวงเกษตรและกระทรวงมหาดไทยรวมกนัจัดตั้ง
อุทยานแหงชาติพรอมกับรางพระราชบัญญัติสําหรับใชบงัคับขึ้นเปนการเรงดวน และในปพ.ศ.2505 
ไดมีการประกาศจัดตั้งปาเขาใหญ ในทองทีจ่ังหวดันครราชสีมา ปราจีนบุรี และสระบรีุ ใหเปน
อุทยานแหงชาติแหงแรกของประเทศไทย 
 
 สําหรับวัตถุประสงคของการจัดตั้งอุทยานแหงชาติ มีดังนี้ 
 

1.  เพื่ออนุรักษ ดแูล ปองกนั และปราบปรามการลักลอบทําลายทรัพยากรทุกชนิดทีอ่ยูใน
อุทยานแหงชาติ 

 
2.  เพื่อรักษาทรัพยากรในพืน้ที่ใหอยูในสภาพธรรมชาติสําหรับอํานวยประโยชนดาน

การศึกษา คนควา วิจยั และงานวิชาการตางๆ 
 
3.  เพื่อคงไวซ่ึงพื้นที่ที่มีความงามเปนพิเศษ สําหรับอํานวยประโยชนดานการทองเทีย่วและ

พักผอนหยอนใจบนพืน้ฐานของการจัดการ ใหมีการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวก ที่เปลี่ยนแปลง
สภาพธรรมชาติและสิ่งแวดลอมนอยที่สุด ตลอดจนดําเนนิกิจกรรมสื่อความหมายธรรมชาติตางๆ 
สําหรับนักทองเที่ยวที่สอดคลองอยางเปนระบบ 
 
แนวทางการจดัการอุทยานแหงชาต ิ
 
 แนวคดิการจดัการอุทยานแหงชาติในประเทศไทยยดึปรชัญาของการอนุรักษไวซ่ึง
ธรรมชาติและทรัพยากรธรรมชาติที่เปนองคประกอบหลกัของพื้นที่ใหคงอยูอยางยั่งยนืและสามารถ
เอื้ออํานวยประโยชนแกสาธารณชนในเรื่องตางๆ เชน นนัทนาการและการทองเที่ยว การศึกษาวิจยั 
และพัฒนาชนบท โดยมีมาตรการในการจดัการดังนี้ (ดรรชนีและสุรเชษฎ, 2541)   
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 1.  การวางแผนการจัดการอุทยานแหงชาต ิจะตองมีการวางแผนอยางรอบคอบเพื่อที่จะเปน
เครื่องมือในการบริหารจัดการและพัฒนาสิ่งตางๆ อยางมีระบบ สาระสําคัญในแผนการจัดการ
จะตองครอบคลุมในเรื่องตางๆ ดังนี้ การดูแลรักษาทรัพยากรธรรมชาติ การนันทนาการและสื่อ
ความหมายธรรมชาติ การบํารุงรักษาและฟนฟูทรัพยากร การจัดการดานการบริหารและบุคลากร 
และการกําหนดความสําคัญกอนหลัง 
 
 2.  การแบงเขตการจัดการ โดยทัว่ไปมีอยางนอย 3 เขตหลัก ไดแก 
 

2.1  เขตบริการ (service zone) เปนพื้นที่ทีม่ีการพัฒนาสิง่กอสรางและสิ่งอํานวยความ
สะดวกตางๆ เชน ศูนยบริการนักทองเที่ยว บานพัก รานคา รานอาหาร ฯลฯ 
 

2.2  เขตนันทนาการ (recreation zone) เปนพื้นที่ที่มีส่ิงที่นาสนใจหรือจุดสนใจตางๆ ที่
เหมาะสมกับกจิกรรมนันทนาการ เชน น้ําตก ถํ้า ชายหาด ฯลฯ 
 

2.3  เขตปาเปลี่ยว (primitive zone) เปนพืน้ที่ที่มีความเปราะบางหรือเกิดผลกระทบได
งาย เปนแหลงที่อยูอาศัยของสัตวปา เปนแหลงตนน้ําลําธารปกติจะไมมีการพัฒนาสิง่อํานวยความ
สะดวก นอกจากจัดใหมีทางเทาแบบงายๆ เขตนี้โดยมากจะมีเนื้อทีก่วางใหญ บางกรณีมีพื้นที่ถึง 
รอยละ 90-95 ของพื้นที่ทั้งหมด 
 
 นอกจากเขตหลักๆ ทั้งสามเขตนี้แลว บางครั้งยังมีการแบงเขตเพิ่มขึ้นอีกเพื่อประโยชนใน
การจัดการ ไดแก เขตฟนฟูสภาพธรรมชาติ (recovery zone) เปนพื้นที่ทีม่ีสภาพเสื่อมโทรมตองการ
ใหมีการฟนฟขูึ้นมาใหม เขตการใชประโยชนในกรณพีเิศษ (special use zone) เปนพื้นที่ที่มีการใช
ประโยชนมากอนแลวแตไมเปนไปตามวตัถุประสงคของการจัดการอุทยานแหงชาติ เชน เปนที่ตั้ง
ของหมูบาน เปนที่ตั้งของสถานที่ราชการ ฯลฯ 
 
 3.  การจัดการผูมาเยือน มีการตั้งกฎระเบียบและการใหขอมูล เพื่อใชควบคุมจํานวน 
ประเภท และพฤติกรรมของผูมาเยือน สําหรับเทคนิคการจัดการผูมาเยอืนมีหลายรูปแบบ ไดแก  
การจํากดัปริมาณการใชประโยชน การกระจายและ การรวมการใชประโยชน การจํากดัระยะเวลา
และฤดูกาลในการใชประโยชน การใหการศึกษาเรื่องผลกระทบจากการใชประโยชน เปนตน 
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 4.  การประสานความรวมมอืกับหนวยงานที่เกีย่วของและชุมชนทองถ่ิน มาตรการที่สําคัญ 
ไดแก มวลชนสัมพันธ การขอความรวมมือกับหนวยงานที่เกี่ยวของกับชุมชน การใหประชาชนมี
สวนรวมและไดรับประโยชนจากอุทยานแหงชาติ เปนตน 
 

พื้นท่ีศึกษา 
 

อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท 
 
 ฝายนันทนาการและสื่อความหมาย (2544) ไดใหขอมูลเกีย่วกับอุทยานแหงชาติดอย 
อินทนนทไววา อุทยานแหงชาติแหงนี้มพีืน้ที่ครอบคลุมอําเภอสันปาตอง จอมทอง แมแจม แมวาง 
และกิ่งอําเภอดอยหลอ จังหวัดเชยีงใหม ประกอบดวยภูเขาสูงสลับซับซอน มีดอยอินทนนทเปน 
ยอดเขาที่สูงทีสุ่ดในประเทศไทย เปนแหลงตนน้ําลําธารของแมน้ําหลายสาย มีน้ําตกหลายแหงที่มี
ความสวยงามมาก มีเนื้อที่ประมาณ 301,500 ไร  
 
 ลักษณะภูมิประเทศประกอบดวยภูเขาสลับซับซอน มียอดดอยอินทนนทเปนจุดสูงทีสุ่ดใน
ประเทศไทย สูงจากระดับน้าํทะเล 2,565 เมตร ยอดเขาทีม่ีความสูงรองลงมาคือ ดอยหัวหมดหลวง 
สูงจากระดับน้าํทะเล 2,330 เมตร ดอยอินทนนทเปนแหลงกําเนิดตนน้ําแมกลาง แมปากอ แมปอน 
แมหอย แมยะ แมแจม แมขาน และเปนสวนหนึ่งของตนน้ําแมปงที่ไหลลงสูเขื่อนภูมิพลจังหวดัตาก 
 
 สําหรับสภาพภูมิอากาศนัน้เนื่องจากสภาพพื้นที่สูงจึงมีอากาศหนาวเยน็ตลอดป ในฤดูหนาว 
บางปอุณหภูมจิะลดต่ํากวาศนูยองศาเซลเซียส สวนในฤดรูอนอากาศบนยอดดอยกย็ังคงหนาวเย็นอยู 
 
 ในดานพรรณไมและสัตวปา จากสภาพทัว่ไป เปนพื้นที่โลงสลับกับปาไม เนื่องจากถูก
ชาวเขาเผาแมวถางปาทําไร จะเห็นไดจากบริเวณสองขางทางขึ้นดอยอนิทนนท ในบางชวงจะพบ 
เขาหัวโลน ปาในเขตอุทยานแหงชาติดอยอนิทนนทมหีลายชนิด คือ ปาดิบเขา ปาสน ปาเต็งรัง และ
ปาเบญจพรรณ ไมมีคาทางเศรษฐกิจไดแก สัก (Tectona grandis.) เหยีง (Dipterocarpus 
obtusifolious.) ประดู (Pterocarpus macrocarpus.) เปนตน สําหรับสัตวปาในบริเวณอุทยานแหงชาติ
มีจํานวนลดลงไปมากเนื่องจากชาวเขาเผาตางๆ ลาเปนอาหารและปาทีเ่ปนแหลงอาศัยหาอาหารถูก
ทําลายไป ทําใหสัตวใหญบางชนิดหมดไปจากปานี้ สัตวที่เหลืออยูในปจจุบัน ไดแก เลียงผา 
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(Capricornis sumatraensis.) กวาง (Nemeorhaedus griseus.) เสือ (Panthera tigris.) ชะนี (Hylobates 
Sp.) กระตายปา (Lepus siamensis.)และไกปา (Gallus gallus.) 
 
 แหลงทองเที่ยวในอุทยานแหงชาติดอยอินทนนท ไดแก 
 

ยอดดอยอินทนนท เปนยอดเขาที่สูงที่สุดในประเทศไทย นักทองเที่ยวสวนมากตองการไป
เพื่อเก็บไวเปนประสบการณชีวิต บนยอดดอยมีอากาศหนาวเยน็เหมือนกับเมืองหนาว ซ่ึงในฤดู
หนาวจะมเีมฆหมอกครึ้ม พนัธุไมบริเวณยอดดอยประกอบดวยขาวตอกฤาษี กหุลาบปา และตนไมที่
มีตะไครและมอสเกาะขึ้นอยูอยางหนาแนน มีสีเขียวสลบักับสีสม-สีน้ําตาล เปนตน 

 
น้ําตกแมกลาง อยูทางทิศตะวันออกของอทุยานแหงชาต ิถนนสายจอมทอง-ดอยอินทนนท 

ประมาณหลักกิโลเมตรที่8 แลวเล้ียวซายเขาไปประมาณ 1กิโลเมตร 
 
น้ําตกแมยะ อยูทางทิศใตของอุทยานแหงชาติ แยกถนนสายจอมทอง-ฮอด เปนน้ําตกขนาด

ใหญ มีความสงู 260 เมตร ซ่ึงเปนน้ําตกที่สวยงามมากแหงหนึ่งในประเทศไทย  
 
น้ําตกสิริภูมิ เปนน้ําตกที่อยูใกลหลักกิโลเมตรที่ 31 ถนนสายจอมทอง-ดอยอินทนนท  
 
น้ําตกวชิรธาร  เกิดจากลําหวยแมกลาง อยูประมาณหลักกิโลเมตรที่ 22 ถนนสายจอมทอง-

ดอยอินทนนท มีน้ําไหลจากหนาผาสูงถึง 70 เมตร 
 
น้ําตกและแหลงทองเที่ยวแหงอื่นๆ ไดแก น้ําตกวังพระเจา น้ําตกตาดนอย บานแมวกลาง 

เจดียนภเมทนดีลและพระมหาธาตุนภพลภูมิสิริ เสนทางเดนิปาและดนูกกิว่แมปาน ดอยอางกา 
นอกจากนั้นในอุทยานแหงชาติยังมีถํ้าที่สวยงามหลายแหง เชน ถํ้าบรจิินดา ถํ้าหุบผาสวรรค 
 
 ตัวอยางสื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวของอุทยานแหงชาติดอยอินทนนท ปรากฏตาม
ภาคผนวก ก 
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อุทยานแหงชาติเขาใหญ 
 

ฝายนันทนาการและสื่อความหมาย (2544) ไดใหขอมูลเกีย่วกับอุทยานแหงชาติเขาใหญไว
วาอุทยานแหงชาตินี้มีอาณาเขตคาบเกี่ยวตดิตอกันถึง 11 อําเภอของ 4 จงัหวัดคือ สระบุรี 
นครราชสีมา ปราจีนบุรี และนครนายก ไดรับสมญาวาเปน อุทยานมรดกของกลุมประเทศอาเซียน 
เปนผืนปาใหญในเทือกเขาพนมดงรัก ในสวนหนึ่งของดงพญาไฟหรอืดงพญาเย็นในอดีต ประกอบ
ไปดวยขุนเขานอยใหญสลับซับซอนหลายลูกที่เปนแหลงกําเนิดของตนน้ําลําธารที่สําคัญถึง 5 สาย 
เชน แมน้ํานครนายก แมน้ํามูล อุดมสมบูรณไปดวยพนัธุไมและสัตวปานานาชนดิ ตลอดจนมี
เอกลักษณทางธรรมชาติที่สวยงาม อุทยานแหงชาติเขาใหญมีเนื้อที่ 2,168.64 ตารางกิโลเมตรหรือ
1,355,396.96 ไร  

 
 ลักษณะภูมิประเทศ สภาพทัว่ไปของอุทยานแหงชาตเิขาใหญ ประกอบดวยเทือกเขาที่
สลับซับซอนกันหลายลูก ไดแก เขารม เขาแหลม เขาเขยีว เขาสามยอด เขาฟาผา เขากําแพง  
เขาสมอปูน และเขาแกว และยังประกอบดวยทุงกวางสลบักับปาไมที่อุดมสมบูรณ ดานทิศเหนือและ
ทิศตะวนัออกพื้นที่จะลาดลง ทางทิศใตและทิศตะวันตกเปนที่สูงชันขึ้นไปเรื่อยๆ นอกจากนี้ยังเปน
แหลงกําเนิดตนน้ําที่สําคัญ เชน แมน้ําปราจีน แมน้ํานครนายก แมน้ําบางปะกง แมน้ําลําตะคองและ
ลําพระเพลิง 
 
 จากสภาพปารกทึบและไดรับอิทธิพลจากลมมรสุม ทําใหพื้นที่ของอุทยานแหงชาติเขาใหญ 
เกิดพายุฝนตกชุกตามฤดูกาล อากาศไมรอนจัดหรือหนาวจัดจนเกินไป ลักษณะภูมิอากาศอยูใน
ประเภทเย็นสบายเหมาะแกการทองเที่ยวชมธรรมชาติเปนอยางมาก 
 
 สําหรับดานปาไมหรือพันธุไมที่มีอยูในอทุยานแหงชาตเิขาใหญ สามารถจําแนกไดเปน 5 
ประเภท ดังนี ้
 
 1.  ปาเบญจพรรณแลง ปาชนิดนี้อยูทางทศิเหนือซ่ึงมีระดับความสูงระหวาง 200-600 เมตร
จากระดบัน้ําทะเล ชนิดไมทีสํ่าคัญ ไดแก มะคาโมง (Afzelia xylocarpa.) ประดู (Pterocarpus 
macrocarpus.) ตะแบก (Lagerstroemia cuspidata.) เปนตน พืชช้ันลางมีไมไผและหญาตางๆ รวมทั้ง
กลวยปาดวย ในฤดูแลงปาชนิดนี้จะมีไฟไหมลุกลามเสมอ 
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2.  ปาดงดิบแลง ปาชนิดนี้อยูทางทิศตะวันออก ซ่ึงเปนทีร่าบลูกเนินในระดับความสูง 200-
600 เมตร จากระดับน้ําทะเล ชนิดไมที่สําคญั ไดแก ยางนา (Dipterocarpus alatus.) เคี่ยมคะนอง 
(Shorea henryana.) ตะเคยีนหิน (Hopea  ferrea.) เปนตน 

 
3.  ปาดงดิบชืน้ เปนปาที่อยูในระดบัความสูง 400-1,000 เมตร จากระดบัน้ําทะเล จะมีชนิด

ไมคลายคลึงกับปาดงดิบแลง เพียงแตวามีพนัธุไมวงศยางขึ้นอยูเปนจํานวนมาก ชนิดไมที่สําคัญ
ไดแก ยางขน (Dipterocarpus baudii.) กระบากขาว (Anisoptera scaphula.) ปออีเกง (Pterocarpus 
turbinatus.) เปนตน 

 
4.  ปาดิบเขา ปาชนิดนี้เกิดในที่ที่มีอากาศเย็นบนภูเขาสูง ที่อยูจากระดบัน้ําทะเล 1,000 เมตร

ขึ้นไป สภาพแตกตางไปจากปาดงดิบชื้นอยางเหน็ไดชัด พันธุไมที่พบเปนไมเนื้อออน เชน พญาไม 
(Podocarpus nerrifolius.) มะขามปอมดง (Cephalotaxus griffithit) สนสามพันป (Dacrydium 
elatum.) เปนตน นอกจากนั้นยังมีไมกอชนดิตางๆขึ้นในปาดิบชื้น 

 
5.  ทุงหญาและปารุนหรือปาเหลา ลักษณะปาชนิดนี้เปนผลเนื่องจากการทําไรเล่ือนลอยใน

อดีต กอนมีการจัดตั้งปาเขาใหญเปนอุทยานแหงชาตไิดมีราษฎรอาศัยอยูและไดแผวถางปาทําไร เมื่อ
มีการอพยพราษฎรลงไปสูที่ราบ บริเวณไรดังกลาวจึงถูกปลอยทิ้ง ตอมามีสภาพเปนทุงหญาคาเสีย
สวนใหญ บางแหงมีหญาแขม (Eragrotis rutans.) หญาพง (Sorghum propiquum.) ตองกง 
(Thysanolaena maxima.) นอกจากนัน้ยังมกีูดชนิดตางๆขึ้นปะปนอยูดวย 

 
ในสวนของสตัวปา อุทยานแหงชาติเขาใหญเปนแหลงที่มีสัตวปาชุกชุมมาก สัตวปาที่

สามารถพบเห็นประจําตามทุงหญาทั่วไป ไดแก เกง (Munitacus feai.) กวาง (Nemeorhaedus 
griseus.) นอกจากนีย้ังพบเสอื (Panthera tigris.) กระทิง (Bos gaurus.) ชะนี (Hylobates Sp.) 
กระตายปา (Lepus siamensis.) นกประเภทตางๆ โดยทีพ่บเห็นประจํา ไดแก นกเงือกในวงศ 
Bucerotidae นกขุนแผนในวงศ Trogonidae นกพญาไฟในวงศ Campephagidae นกแตวแรวในวงศ 
Pittidae นกโพระดกในวงศ Megalaima และนกกนิแมลงชนิดตางๆ 

 
สําหรับแหลงทองเที่ยวนั้น อุทยานแหงชาติเขาใหญนับวาเปนแหลงกําเนิดของตนน้ําลําธาร

ที่ทําใหเกิดปรากฏการณทางธรรมชาติที่เปนแหลงทองเทีย่วที่สําคัญนั่นก็คือ น้ําตก ซ่ึงน้ําตกที่เปนที่
รูจักกันดี ไดแก 
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1.  น้ําตกผากลวยไม เปนน้ําตกขนาดกลางหางจากที่ทําการอุทยานแหงชาติประมาณ 7 
กิโลเมตร สามารถเขาถึงไดโดยทางรถยนตและทางเดนิเทา น้ําตกผากลวยไมจะมีกลวยไมหวายแดง
ขึ้นอยูซ่ึงเปนสัญลักษณของน้ําตกแหงนี ้
 
 2.  น้ําตกเหวสวุัต เปนน้ําตกที่มีช่ือเสียงมากจนเปนที่รูจักของประชาชนโดยทั่วไป น้ําตก
เหวสุวัตนี้อยูสุดถนนธนะรัชน หรือจะเดินเทาตอจากน้ําตกผากลวยไมไปก็ได ประมาณ 3 กิโลเมตร 
มลัีกษณะเปนสายน้ําตกลงมาจากหนาผาสูงประมาณ 20 เมตร บริเวณดานลางของน้ําตกเปนแองน้ํา
และลําธารเหมาะที่จะลงเลนน้ํา แตสําหรับฤดูฝนน้ําจะมาก ไหลแรง และคอนขางเย็นจดั 
 
 3.  น้ําตกเหวนรก อยูทางทิศใตของอุทยานแหงชาติเขาใหญ เปนน้ําตกขนาดใหญและสูง
ที่สุด มีทั้งหมด 3 ช้ัน น้ําจะไหลจากหนาผาทั้งสามชั้นเปนสายน้ําที่ไหลทะลักไปสูหุบเหวเบื้องลาง 
ในฤดูฝนน้ําจะไหลแรงมาก 
 
 นอกจากแหลงทองเที่ยวทีเ่ปนน้ําตกแลว ในอุทยานแหงชาติเขาใหญยังมีเสนทางเดนิปาที่
นาสนใจแตกตางกันไป ไดแก เสนทางน้ําตกผากลวยไม-เหวสุวัต เสนทางน้ําตกเหวสุวัต-น้ําตก 
เหวไทร-น้ําตกเหวประทุน เสนทางหนองผักชี-คลองอีเฒา-บึงไผ-ดานชาง เปนตน 
 

ตัวอยางสื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวของอุทยานแหงชาติเขาใหญ ปรากฏตาม
ภาคผนวก ก 
  

งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

สมชาติ (2533) ศึกษาเรื่องความสัมพันธของการแสวงหาขาวสารดานการทองเที่ยวกับการ
ตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศของนักทองเที่ยวไทย พบวา การแสวงหาขาวสารมี
ความสัมพันธกับการใชส่ือเพื่อตัดสินใจเดนิทางทองเที่ยวภายในประเทศของนักทองเที่ยวไทย ซ่ึง
นิตยสารเปนสือ่ที่นักทองเที่ยวชาวไทยมีความเห็นวาใหขาวสารดานการทองเที่ยวในระดับมาก และ
กลุมตัวอยางสวนใหญจะตัดสินใจเดนิทางหลังจากไดมีการเปดรับขาวสารดานการทองเที่ยว และ
พบวาสื่อบุคคลคือส่ือที่นักทองเที่ยวใชประกอบการตดัสินใจเดนิทางทองเที่ยวมากที่สุด สถานที่ที่จะ
เดินทางไปเปนปจจยัที่นักทองเที่ยวไทยใหความสําคัญมากที่สุดในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว 
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ศกลวรรณ (2540) ศึกษาเรื่ององคประกอบที่สงเสริมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษของ
นิสิตนักศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ลักษณะทางประชากรมคีวามสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงอนุรักษของนิสิตนักศึกษา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับสือ่ประชาสัมพันธเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวเชิงอนุรักษของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยจากสื่อโทรทัศนมากที่สุด รองลงมาคือส่ือ
วิทยุ และกลุมตัวอยางมีความเขาใจเนื้อหาของการทองเที่ยวเชิงอนุรักษที่ไดรับจากสื่อโทรทัศน
มากกวาสื่ออ่ืนๆ นอกจากนีย้งัพบวา การเปดรับสื่อประชาสัมพันธมีความสัมพันธเชิงบวกกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษดวย แตปจจัยดานความรูเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 

 
ศิริลักษณ (2540) ศึกษาประสิทธิผลของการใชส่ือประชาสัมพันธในโครงการ Amazing 

Thailand  ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย พบวา การเปดรับสื่อประชาสัมพันธสวนใหญจาก
ส่ือมวลชน ส่ือบุคคล และสื่อเฉพาะกจิมีความสัมพันธเชงิบวกกับทศันคติ และพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวไทยของประชาชน 

 
สุชาดา (2542) ศึกษาความสมัพันธระหวางการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

กับความรู ทัศนคติ และพฤตกิรรมการทองเที่ยวของนักศกึษามหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานคร 
พบวา กลุมตวัอยางเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศจากสือ่วิทยุมากที่สุด รองลงมาคือ
โทรทัศน หนงัสือพิมพ และนิตยสาร ตามลําดับ มีความรูและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศใน
ระดับปานกลาง การเปดรับสื่อจากสื่อมวลชนทั้งวิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ และนิตยสาร มี
ความสัมพันธเชิงบวกกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 

วิลสา (2542) ศึกษาการวิเคราะหรูปแบบและเนื้อหาของการโฆษณาการทองเที่ยวเชิง 
อนุรักษของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย พบวา องคประกอบของรูปแบบ เนื้อหา และจิตวิทยาที่
ใชสรางสื่อโฆษณาทั้งโทรทศัน วิทยุ ส่ิงพิมพ และปายโฆษณากลางแจง กับปจจยัสนับสนุนและ
อุปสรรคตอการวางแผนผลิตสื่อโฆษณาการทองเที่ยวเชงิอนุรักษมีลักษณะตางๆ สอดคลองกัน 
องคประกอบดานตางๆ ของรูปแบบ เนื้อหา จิตวิทยาทีใ่ชสรางสื่อ ปจจัยสนับสนนุ อุปสรรค เงินทุน 
ดําเนินการ บุคลากร การจัดการ วัสดุอุปกรณ เทคโนโลยี รวมทั้งนโยบาย การจัดดําเนนิการผลิตสื่อ 
และการประเมินผลอันเกี่ยวกับการโฆษณาการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ตางมีลักษณะสอดคลองกับ
นโยบายของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยทุกดาน 
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สรลักษณ (2542) ศึกษาการนําเสนอเนื้อหาดานการทองเที่ยวของหนังสือพิมพรายวนักับ 
ความตองการของผูอาน พบวา หนังสือพิมพทําหนาทีใ่นการเปนผูใหขาวสารมากที่สุด และจากการ
สํารวจความตองการของผูอานพบวา สวนใหญสนใจอานเนื้อหาดานการทองเที่ยว จากหนังสือพิมพ
อยูในระดับปานกลาง ความตองการประเด็นเนื้อหาดานการทองเที่ยวจากหนังสือพิมพพบวา สวน
ใหญตองการประเด็นขาวเกีย่วกับความปลอดภัยและสวัสดิภาพของนักทองเที่ยวและประเดน็ขาว
กรณีนกัทองเที่ยวถูกเอารดัเอาเปรียบจากการใหบริการตางๆ รวมถึงประเด็นบทความเกี่ยวกับการ
สรางจิตสํานึกในการเปนเจาบานที่ดีเพื่อตอนรับนักทองเที่ยวและการเชิญชวนใหคนไทยเขารวมใน
กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว 
 

สุดาวรรณ (2543) ศึกษาเรื่องกระบวนการสือ่สารเชิงสัญลักษณผานสื่อมวลชนใน 
อุตสาหกรรมทองเที่ยวยุคหลังสมัยใหมในโครงการ Amazing Thailand พบวาสัญลักษณทีพ่บใน
เนื้อหาสารโฆษณาการทองเที่ยวถูกใชเพื่อส่ือทั้งความหมายโดยตรงและความหมายโดยนยัไป
พรอมๆกัน ซ่ึงสําหรับการสื่อความหมายโดยนยันั้น พบวาประกอบไปดวยเร่ืองตางๆ ดังนี้คือ เร่ือง
วัฒนธรรมไทย เร่ืองธรรมชาติ และเรื่องพาณิชย โดยกระบวนการสื่อสารเชิงสัญลักษณนี้ ประกอบ
ไปดวยนายทนุผูผลิตสินคาทางการทองเที่ยวเปนผูสงสาร พบวามีการใชสัญลักษณตางๆ มากมายใน
การสื่อความโดยเฉพาะสื่อความหมายในเรื่องวัฒนธรรมมีมากที่สุด โดยชองทางการสื่อสารที่
เหมาะสมที่สุด ไดแก โทรทัศน และสิ่งพิมพ นักทองเทีย่วผูเปนผูรับสารมีความตองการอนุรักษ
คุณคาแบบเกาหรือโหยหาอดีตดวย 

 
วิไลลักษณ (2544) ศึกษาการเปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ และพฤตกิรรมการทองเที่ยว

เชิงนิเวศของนกัทองเที่ยวชาวไทย พบวา กลุมตัวอยางเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
จากสื่อตางๆ เฉลี่ยในระดับปานกลาง โดยโทรทัศนเปนสื่อที่กลุมตัวอยางเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวเชิงนเิวศมากที่สุด กลุมตัวอยางมคีวามรูและทัศนคติตอการทองเที่ยวเชิงนิเวศในระดับมาก 
และมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในระดับปานกลาง การเปดรับขาวสารและทัศนคติตอการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ มีความสัมพันธในเชิงบวกกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยว ความรูมี
ความสัมพันธในเชิงบวกกับทัศนคติตอการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนกัทองเที่ยว 

 
ศรีหญิง (2544) ศึกษาการเปดรับและการแสวงหาขาวสารการทองเที่ยวในประเทศไทยบน 

ส่ืออินเตอรเน็ตของนิสิตนักศึกษา พบวา การเปดรับขาวสารการทองเที่ยวในประเทศไทยบนสื่อ
อินเตอรเน็ต มอิีทธิพลตอการแสวงหาขาวสารการทองเที่ยวในประเทศไทยบนสื่ออินเตอรเน็ต
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มากกวาการเปดรับขาวสารการทองเที่ยวจากสื่ออ่ืนๆ นิสิตนักศึกษาคนหาขาวสารการทองเที่ยวใน
ประเทศไทยบนสื่ออินเตอรเน็ตโดยการ search engine มากกวาการคนหาจากแหลงขอมูล (WWW) 
ซ่ึงรูปแบบการนําเสนอที่นาสนใจเปนเหตผุลสําคัญในการแสวงหาขาวสารและตองการขอมูลที่มี
รายละเอียด มภีาพเหมือนจรงิประกอบ และสามารถ link กับเว็บไซตอ่ืนที่เกีย่วของได 
 

ณัฐชามญช (2545) ศึกษาความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ และ 
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตยของนักทองเทีย่วชาวไทย พบวา กลุม
ตัวอยางเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเทีย่วเชิงนิเวศแบบโฮมสเตยในระดับคอนขางต่ํา มีความรู
ดานการทองเที่ยวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตยในระดับปานกลาง มีทัศนคติที่ดีตอการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
แบบโฮมสเตยและมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงินิเวศแบบโฮมสเตยในระดบัคอนขางสูง 
การเปดรับขาวสารการทองเที่ยวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตยมีความสัมพันธในเชิงลบกับความรูดานการ
ทองเที่ยวเชิงนเิวศแบบโฮมสเตย การเปดรับขาวสารการทองเที่ยวเชิงนเิวศแบบโฮมสเตยมีความ 
สัมพันธในเชิงบวกกับทัศนคติและพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตย ความรูดานการ
ทองเที่ยวเชิงนเิวศแบบโฮมสเตยมีความสัมพันธในเชิงบวกกับทัศนคตแิละพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงนิเวศแบบโฮมสเตย ทัศนคติตอการทองเที่ยวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตยมีความสัมพันธในเชิงบวก
กับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศแบบโฮมสเตย 
 
 บุษกร (2546) ศึกษาปจจัยส่ือสารที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวชายทะเลและหมูเกาะของคน
กรุงเทพมหานคร พบวา กลุมตัวอยางมีพฤตกิรรมการเปดรับขาวสารการทองเที่ยวชายทะเลและหมู
เกาะจากสื่อเฉพาะกจิมากทีสุ่ด และพฤติกรรมการรับสื่อมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
ชายทะเลและหมูเกาะ 

 
จากการตรวจเอกสารแสดงใหเห็นถึงอิทธพิลของตัวแปรที่มีตอการตัดสินใจและเดินทาง

ทองเที่ยวรวมทั้งพฤติกรรมของนักทองเทีย่ว โดยตัวแปรดังกลาวประกอบดวยภูมหิลังของ
นักทองเที่ยวทีพ่ิจารณาถึงลักษณะทางเศรษฐกิจและสังคมของนักทองเทีย่ว การเดินทางในอนาคตที่
พิจารณาถึงเวลาที่จํากัดและเวลาวาง การรับรูในการเดนิทางและการสือ่สารที่พิจารณาถึงขอมูล
ขาวสารและการตีความหมายขอมูล ซ่ึงเปนแนวทางใหผูวิจัยนําไปกําหนดกรอบแนวคิดและ
สมมติฐานงานวิจยั 
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กรอบแนวคิดและสมมติฐานการวิจัย 
 

จากการตรวจเอกสารเกี่ยวกบัแนวคดิ ทฤษฎี ตลอดจนขอมูลที่เกี่ยวของ ผูศึกษาไดสรุป
กรอบแนวคิดไวดังภาพที่ 2  

 
 
 
 
 

 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2  กรอบแนวคดิในการวิจัย 

 
 
 
 

ตัวแปรอิสระ (X) ตัวแปรตาม (Y) 

ตัวแปรเกี่ยวกบัการรับขาวสารจาก
ส่ือมวลชน 

- ประเภทของสื่อ  
- ความบอยครัง้ในการรับสื่อ 
- รูปแบบรายการ 
- ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยว       
จากขอมูลขาวสาร 

ตัวแปรลักษณะสวนบุคคล 
- ระดับการศึกษา 
- รายได 
- ที่อยูอาศัย 
- ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาต ิ
- วันหยดุ 
- การใหความสําคัญกับการทองเที่ยว 
ในวนัหยุด 

พฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่ไปเยือน
อุทยานแหงชาติ 

- การเลือกชวงเวลาทองเที่ยว 
- การเลือกแหลงทองเที่ยว  
- การเตรียมตวัเพื่อเดินทางทองเที่ยว 
- การปฏิบัติตวัของนักทองเที่ยว 
   ขณะอยูในแหลงทองเที่ยว 
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และจากกรอบแนวคดิดังกลาวไดกําหนดสมมติฐานไว ดงันี้  
 

1.  ระดับการศกึษา รายได ทีอ่ยูอาศัย ประสบการณไปเยอืนอุทยานแหงชาติ วันหยุด การให
ความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุ ประเภทของสื่อ ความบอยครั้งในการรับสื่อ รูปแบบรายการ 
และความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว 

 
2.  ระดับการศกึษา รายได ทีอ่ยูอาศัย ประสบการณไปเยอืนอุทยานแหงชาติ วันหยุด การให

ความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุ ประเภทของสื่อ ความบอยครั้งในการรับสื่อ รูปแบบรายการ 
และความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเลือกแหลงทองเที่ยว 
 

3.  ระดับการศกึษา รายได ทีอ่ยูอาศัย ประสบการณไปเยอืนอุทยานแหงชาติ วันหยุด การให
ความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุ ประเภทของสื่อ ความบอยครั้งในการรับสื่อ รูปแบบรายการ 
และความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเตรียมตวัเพื่อเดินทาง
ทองเที่ยว 

 
4.  ระดับการศกึษา รายได ทีอ่ยูอาศัย ประสบการณไปเยอืนอุทยานแหงชาติ วันหยุด การให

ความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุ ประเภทของสื่อ ความบอยครั้งในการรับสื่อ รูปแบบรายการ 
และความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการปฏิบัติตัวของนักทองเทีย่ว
ขณะอยูในแหลงทองเที่ยว 
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อุปกรณและวิธีการ 
 

อุปกรณ 
 

1.  คอมพิวเตอรและโปรแกรมวิเคราะหทางสถิติ 
 
2.  แบบสอบถามนักทองเทีย่ว ประกอบดวยช่ือเร่ือง คําชี้แจง วตัถุประสงค วิธีการตอบและ

ขอคําถาม แบงออกเปน 3 สวนดังนี ้
 

สวนที่ 1 ขอมูลเกี่ยวกับการรับขาวสารจากสื่อมวลชนของนักทองเที่ยว 
 

สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤตกิรรมของนักทองเที่ยว 
 

สวนที ่3 ขอมูลเกี่ยวกับลักษณะสวนบุคคลของนักทองเทีย่ว 
 

วิธีการ 
 

การเก็บรวบรวมขอมูลทุติยภูมิ 
 

ศึกษาและรวบรวมแนวคิดและทฤษฎีที่เกีย่วของกับการสือ่สารมวลชน พฤติกรรม
นักทองเที่ยว อุทยานแหงชาติ และพื้นที่ศกึษา จากเอกสาร งานวิจยัและแหลงขอมูลทุติยภูมิเพื่อ
กําหนดกรอบแนวคดิในการศึกษาวจิัย 
 
การคัดเลือกพื้นท่ีตัวแทนในการศึกษา 
 

1.  นําตัวเลขสถิตินักทองเที่ยวปลาสุด คือปงบประมาณ 2548 ของอุทยานแหงชาติทัว่
ประเทศมาเปนฐานหรือจดุเริ่มตนการพิจารณา โดยคํานงึถึงอุทยานแหงชาติที่มีจํานวนนักทองเทีย่ว
สูงสุด 20 อันดับแรก ดังตารางที่ 1 
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ตารางที่ 1  สถิตินักทองเทีย่วในอุทยานแหงชาติสูงสุด 20 อันดับ ปงบประมาณ 2548 
 
ลําดับ ช่ืออุทยานแหงชาติ จํานวนนักทองเที่ยว (คน) 

1 ดอยสุเทพ-ปุย 1,956,274 
2 เขาใหญ 870,088 
3 ไทรทอง 551,074 
4 เขาแหลมหญา-หมูเกาะเสม็ด 540,817 
5 ลําน้ํากก 503,391 
6 ปาหินงาม 500,041 
7 ดอยอินทนนท 492,950 
8 น้ําตกพลิ้ว 456,069 
9 เอราวัณ 389,818 
10 ตาดโตน 339,116 
11 น้ําตกทรายขาว 288,165 
12 เขาชะเมา-เขาวง 248,752 
13 หมูเกาะชาง 224,400 
14 ผาแตม 213,650 
15 ถํ้าปลา-น้ําตกผาเสื่อ 191,920 
16 คลองลาน 184,891 
17 แมตะไคร 176,090 
18 เขาหลวง 173,207 
19 หวยน้ําดัง 173,152 
20 อาวพังงา 158,509 

 
ที่มา: กรมอุทยานแหงชาติ สัตวปา และพนัธุพืช (2548) 
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2.  นําขอมูลสถิตินักทองเที่ยวยอนหลัง 5 ป ของอุทยานแหงชาติดังกลาวมาหาคาเฉลี่ยราย
เดือนของแตละอุทยานแหงชาติ 

 
3.  หาคาความผันแปรของนกัทองเที่ยวแตละอุทยานแหงชาติ โดยการหาคาเปอรเซ็นตของ

อัตราสวนจํานวนนกัทองเที่ยวเฉลี่ยรายเดือนต่ําสุดตอจํานวนนักทองเที่ยวเฉล่ียรายเดือนสูงสุดของ
อุทยานแหงชาตินั้นๆ จากนัน้จึงหาคาเฉลีย่ของคาเปอรเซ็นตความผันแปรของนักทองเที่ยวของ
อุทยานแหงชาติทั้งหมด เพื่อนํามาเปนเกณฑในการแบงกลุมความผันแปรของการทองเที่ยวจาก
นักทองเที่ยว ในที่นี้ไดคาเฉลีย่ของเปอรเซ็นตนี้ที่ 25 เปอรเซ็นต ซ่ึงแบงเปน 2 กลุมเทากัน ดังนี ้

 
กลุมที่มีความผันแปรของนกัทองเที่ยวไมสม่ําเสมอ โดยเปนกลุมที่มีคาความผันแปรของ

นักทองเที่ยวต่าํกวา 25 เปอรเซ็นต ซ่ึงประกอบดวย อุทยานแหงชาตเิขาแหลมหญา-หมูเกาะเสมด็ 
อุทยานแหงชาติลําน้ํากก อุทยานแหงชาติปาหินงาม อุทยานแหงชาตดิอยอินทนนท อุทยานแหงชาต ิ
น้ําตกพลิ้ว อุทยานแหงชาติตาดโตน อุทยานแหงชาติถํ้าปลา-น้ําตกผาเสื่อ อุทยานแหงชาติคลองลาน 
อุทยานแหงชาติเขาหลวง และอุทยานแหงชาติหวยน้ําดัง  

 
สวนกลุมที่มีความผันแปรของนักทองเที่ยวสม่ําเสมอ โดยเปนกลุมที่มีคาความผันแปร

ของนักทองเทีย่วสูงกวา 25 เปอรเซ็นต ซ่ึงประกอบดวย อุทยานแหงชาติดอยสุเทพ-ปยุ อุทยาน
แหงชาติเขาใหญ อุทยานแหงชาติไทรทอง อุทยานแหงชาติเอราวัณ อุทยานแหงชาติน้ําตกทรายขาว 
อุทยานแหงชาติเขาชะเมา-เขาวง อุทยานแหงชาติหมูเกาะชาง อุทยานแหงชาติผาแตม อุทยาน
แหงชาตแิมตะไคร และอุทยานแหงชาติอาวพังงา  

 
4.  นําคาเฉลี่ยจํานวนนักทองเที่ยวของอุทยานแหงชาติแยกตามกลุมความผันแปรของการ

ทองเที่ยวมาสรางกราฟแสดงความผันแปรของจํานวนนกัทองเที่ยวในแตละกลุม ซ่ึงกลุมที่มีความ 
ผันแปรของนกัทองเที่ยวไมสม่ําเสมอแสดงรายละเอียดดงัภาพที่ 3 และกลุมที่มีความผันแปรของ
นักทองเที่ยวสม่ําเสมอแสดงรายละเอียดดังภาพที่ 4  
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ภาพที่ 3  จํานวนนกัทองเที่ยวเฉลี่ยตามปงบประมาณ 2544-2548 ของกลุมอุทยานแหงชาติที่มีความ 

ผันแปรของจํานวนนักทองเที่ยวไมสม่ําเสมอ 
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ภาพที่ 4  จํานวนนกัทองเที่ยวเฉลี่ยตามปงบประมาณ 2544-2548 ของกลุมอุทยานแหงชาติที่มีความ 
ผันแปรของจํานวนนักทองเที่ยวสม่ําเสมอ 
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5.  เลือกอุทยานแหงชาตจิากกลุมๆ ละ 1 แหง โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง 
(purposive sampling) จากอทุยานแหงชาตใินแตละกลุมมาเปนกรณีศกึษา โดยคํานึงถึงขอพิจารณา 5 
ประการเชนเดยีวกับงานวิจัยของฟูศักดิ์ (2546) 
       

5.1  ความหลากหลายของกจิกรรมการทองเที่ยวทีน่ักทองเที่ยวปฏิบัติมลัีกษณะคลายคลึง
กัน เชน กางเตน็ท การประกอบกิจกรรมกลางแจง ชมววิ ดูนก การทองเที่ยวตามน้ําตก เปนตน 
       

5.2  ความหลากหลายของทรพัยากรธรรมชาติ เชน มีน้ําตกที่สวยงาม มปีาดิบชื้น สัตวปา 
พันธุพืช เปนตน 

 
5.3  ความผันแปรของการทองเที่ยวในพืน้ที่อุทยานแหงชาติที่สามารถเปนตัวแทนหรือ 

มีจุดเดนของกลุมไดด ี
 

5.4 ความสามารถควบคุมปจจยัตางๆที่เกี่ยวของ เชน การเขาออกอุทยานแหงชาติ  
การประกอบกจิกรรมนันทนาการ เปนตน 

 
ซ่ึงจากการเลือกพื้นที่ตวัแทนของกลุมที่มีความผันแปรของนักทองเที่ยวไมสม่ําเสมอ คือ 

อุทยานแหงชาติดอยอินทนนท พบวามีคาเปอรเซ็นตของอัตราสวนคาเฉลี่ยจํานวนนกัทองเที่ยวต่ําสุด
ตอคาเฉลี่ยจํานวนนักทองเที่ยวสูงสุดประมาณ 7.06 เปอรเซ็นต สวนพื้นที่ตัวแทนของกลุมที่มีความ
ผันแปรของนกัทองเที่ยวสม่ําเสมอ คือ อุทยานแหงชาติเขาใหญ มีคาเปอรเซ็นตของอัตราสวน
คาเฉลี่ยจํานวนนักทองเทีย่วต่ําสุดตอคาเฉลี่ยจํานวนนกัทองเที่ยวสูงสดุประมาณ 32.43 เปอรเซ็นต 

 
กําหนดประชากรและขนาดตวัอยาง 
 

การศึกษาครั้งนี้กําหนดใหนกัทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุตัง้แต 15 ปขึ้นไป ทั้งชายและหญิงที่
เดินทางไปเยือนอุทยานแหงชาติดอยอินทนนทและอุทยานแหงชาตเิขาใหญ เปนประชากรเปาหมาย 
และหนวยในการวิเคราะหสําหรับการศึกษาครั้งนี้ คือ ปจเจกบุคคล (individual) 

 
สําหรับการกําหนดขนาดตวัอยางเพื่อเปนตัวแทนของประชากรใชสูตร Yamane (Yamane, 

1973) 
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 โดยที่  n = ขนาดตัวอยาง 
 
  N = ขนาดประชากร 
 

e = ความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยาง 
 
 การศึกษาครั้งนี้กําหนดให 
 
  N1 = จํานวนนกัทองเที่ยวที่ไปเยือนอุทยานแหงชาติดอยอนิทนนทรายปเฉลี่ย 
 ยอนหลัง5 ป เทากับ 509,629 คน 
 
  N2 = จํานวนนกัทองเที่ยวที่ไปเยือนอุทยานแหงชาติเขาใหญรายปเฉลี่ยยอนหลัง  
 5 ป เทากับ 72,549 คน 
 
  e = คาความคลาดเคลื่อนที่ยอมใหเกดิขึ้นไดจากการสุมตัวอยาง เทากับ 0.07 
 
 โดยประสิทธิ์ (2537) ไดใหขอสรุปวาในการสุมตัวอยางโดยปกตแิลวจะใชคา e = 0.05 แต
ในความคดิของ Yamane (1973) เห็นวาขอมูลที่อยูระดับชวงและอัตราสวนนั้น สามารถเลือกคา e ที่
ยอมรับไดดังนี้ 
 
 1.  ในระดบัความเชื่อมั่นที่ 95 เปอรเซ็นต คา e จากการสุมตัวอยางสามารถกําหนดอยูในชวง 
± 1ถึง±10 เปอรเซ็นต 
 
 2.  ในระดับความเชื่อมั่นที่ 99 เปอรเซ็นต คา e จากการสุมตัวอยางสามารถกําหนดอยูในชวง 
±1ถึง±5 เปอรเซ็นต 

n  =       N    . 
         1+N(e2) 
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 จากการคํานวณไดขนาดกลุมตัวอยางสําหรับอุทยานแหงชาติดอยอินทนนท เทากับ 205 
ตัวอยาง และไดขนาดกลุมตวัอยางสําหรับอุทยานแหงชาติเขาใหญ เทากับ 205 ตัวอยาง 
 
สรางเครื่องมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล 
 
 เครื่องมือที่ใชในการศึกษาครั้งนี้คือแบบสอบถามนักทองเที่ยว ที่สรางขึ้นตามกรอบแนวคดิ 
ประกอบกับขอมูลที่ไดจากการตรวจเอกสาร ซ่ึงเปนขอคําถามที่ครอบคลุมตัวแปรทุกตัวที่ตองการ
ศึกษา มีลักษณะเปนคําถามชนิดปลายปด และชนิดปลายเปด 
 
การทดสอบเครื่องมือ 

 
ผูศึกษาทดสอบหาความเทีย่งตรง (validity) และความเชือ่ถือได (reliability) ของ

แบบสอบถาม ดังนี ้
 

1.  การทดสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (content validity) ผูศึกษานําแบบสอบถามที่สราง
ขึ้นไปใหคณะกรรมการที่ปรึกษาวิทยานพินธ พิจารณาตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหา และ
ความเหมาะสมของภาษาที่ใช เพื่อขอคําแนะนําและนําแบบสอบถามที่ผานการตรวจสอบแลวไป
ปรับปรุงแกไขใหเหมาะสม 
 

2.  การทดสอบความเชื่อมั่น (reliability) ของแบบสอบถาม ผูศึกษาไดทดสอบความเชื่อมั่น
ของแบบสอบถามกอนที่จะมีการเก็บขอมลูจริง โดยผูศึกษาแจกแบบสอบถามแกนักทองเที่ยวทีไ่ป
เยือนอุทยานแหงชาติเขาใหญ จํานวน 30 ชุด โดยใหทดลองตอบคําถาม เพื่อตรวจสอบวาคําถามใน
แตละขอ แตละตอนของแบบสอบถามสื่อความหมายไดตรงตามที่ผูศึกษาตองการ และคําถามที่ใช
เหมาะสมหรือไม มีความยากหรืองายตอความเขาใจเพยีงใด แลวนําคําตอบที่ไดมาหาคาความเชื่อมัน่ 
(reliability)  โดยใชวิธีการของ Kuder-Richardson ในสูตร K.R.21 ดังนี ้(พวงรัตน, 2543) 

 
 
 
 

 

rtt =         n     .  1 -  X ( n - X ) 
                  (n – 1)               nSt 

2 
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โดยที่  rtt  = คาความเชื่อมั่น 
 

n  = จํานวนขอ 
 

    = คะแนนเฉลี่ย 
 
         St

2 = ความแปรปรวนของคะแนนทั้งหมด  
 

ดังนั้น     
 
 

 
 

= 0.629 
  

คาของการทดสอบความเชื่อมั่นของการเลือกแหลงทองเที่ยว การเตรียมตัวเพื่อเดินทาง
ทองเที่ยวและการปฏิบัติตัวของนักทองเทีย่วขณะอยูในแหลงทองเที่ยว เทากับ 0.629 ซ่ึงหมายถึง 
ขอคําถามมีความสอดคลองภายใน 
 
การเก็บขอมูลในภาคสนาม 
 

ผูศึกษาทําการเก็บขอมูลในอทุยานแหงชาตดิอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ 
ระหวางเดือนธันวาคม พ.ศ.2548 ถึงเดือนกุมภาพนัธ พ.ศ.2549 โดยเกบ็ขอมูลอยางตอเนื่อง เพื่อให
ไดขอมูลจากกลุมตัวอยางที่เปนตัวแทนของนักทองเที่ยวมากที่สุด 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 
 1.  การใหคาคะแนนตัวแปรและการจดักระทํากับขอมูล 
 

1.1  ระดับการศึกษา: ใชจํานวนปที่ใชในการศึกษาแตละระดับ  
 

rtt =     35     .  1 -  29.505 (35 - 29.505) 
          (35 – 1)                 35 (3.453) 

2 

X 
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1.2  รายได: ใชจํานวนรายไดที่นักทองเทีย่วไดรับตอเดือน 
 
1.3  ที่อยูอาศัย: ใหคาคะแนนตามจังหวัดทีอ่าศัยอยูของนกัทองเที่ยว ดังนี้ 

 
จังหวดัเดยีวกบัที่ตั้งของอุทยานแหงชาต ิ  0  คะแนน 

  จังหวดัอื่นๆ     1 คะแนน  
 

1.4  ประสบการณไปเยือนอทุยานแหงชาต:ิ ใชจํานวนครัง้ที่นักทองเทีย่วไดไปเยือน
อุทยานแหงชาติที่เปนพื้นที่ศกึษา 
 

1.5  วันหยุด: ใชจํานวนวนัหยุดตอปของนกัทองเที่ยว 
 

1.6  การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุ: ใหคาคะแนนตามลําดับความสําคัญ
ที่นักทองเที่ยวเลือกประกอบกิจกรรมการทองเที่ยวในวันหยุด ดังนี ้

 
  ไมเลือกทํา   0 คะแนน 
  เลือกทําเปนอนัดับสาม  1 คะแนน 
  เลือกทําเปนอนัดับสอง  2 คะแนน 
  เลือกทําเปนอนัดับหนึ่ง  3 คะแนน 
 

1.7  ประเภทของสื่อ: ใหคาคะแนนตามลําดับความสําคญัของสื่อที่นักทองเที่ยวเลือกใช
เปนแหลงหาขอมูลขาวสารดานการทองเทีย่ว ดงันี ้
 
  ส่ือที่ไมเลือก   0 คะแนน 
  ส่ือที่เลือกใชอันดับสาม  1 คะแนน 
  ส่ือที่เลือกใชอันดับสอง  2 คะแนน 
  ส่ือที่เลือกใชอันดับหนึ่ง  3 คะแนน 
 

1.8  ความบอยคร้ังในการรับสื่อ: ใชจํานวนวันตอเดือนทีน่ักทองเที่ยวไดรับขอมูล
ขาวสารดานการทองเที่ยวจากสื่อ 
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1.9  รูปแบบรายการ: ใหคาคะแนนตามระดับการไดรับขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยวที่
นักทองเที่ยวใหในแตละรายการ ดังนี ้
 
  ไมเคยไดรับ  0 คะแนน 
  นอยที่สุด  1 คะแนน 
  นอย   2 คะแนน 
  ปานกลาง  3 คะแนน 
  มาก   4 คะแนน 

มากที่สุด  5 คะแนน 
 

1.10  ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร: ใหคาคะแนนตามระดับความ 
ดึงดูดใจจากขอมูลดานการทองเที่ยวทีน่ักทองเที่ยวใหไว ดังนี ้
 
  นอยที่สุด  1 คะแนน 
  นอย   2 คะแนน 
  ปานกลาง  3 คะแนน 
  มาก   4 คะแนน 

มากที่สุด  5 คะแนน 
 

1.11  การเลือกชวงเวลาทองเที่ยว: ใหคาคะแนนตามชวงเวลาที่นักทองเที่ยวคิดวา 
เหมาะสมสําหรับการเดินทางทองเที่ยว ดังนี้ 
 
  เหมาะสมเปนบางชวงเวลา 0 คะแนน 
  เหมาะสมตลอดทั้งป  1 คะแนน 
   

1.12  การเลือกแหลงทองเทีย่ว การเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยวและการปฏิบัติตวัขณะ
อยูในแหลงทองเที่ยว: ใหคาคะแนนตามการปฏิบัติของนักทองเที่ยว ดังนี ้
 
  ไมเคย    0 คะแนน 
  เคย    1 คะแนน 
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     สําหรับขอความเชิงบวก และคาในทางกลับกันสําหรับขอความเชิงลบ และเมื่อนําคา
คะแนนทั้ง 35 ขอปฏิบัติมารวมกันแลวหาคามัธยฐาน แลวจําแนกเปนระดับของพฤติกรรมขางตน
เปน 2 ระดับ โดยใหคาที่ต่ําสดุถึงคาที่ต่ํากวาคามัธยฐานเปนกลุมที่มีพฤติกรรมดานบวกในระดับต่ํา  
คามัธยฐานถึงคาสูงสุดเปนกลุมที่มีพฤติกรรมดานบวกในระดับสูง 
 
  คะแนนตั้งแต     0-29.99 คะแนน     หมายถึง มพีฤติกรรมดานบวกในระดบัต่ํา 

คะแนนตั้งแต     30.0-35  คะแนน     หมายถึง มีพฤติกรรมดานบวกในระดับสูง 
 
 2.  การใชสถิติในการวิเคราะหขอมูล 
 
 ในสวนของการวิเคราะหขอมูลนั้น ใชวิธีการทางสถิติเชิงพรรณนา (descriptive statistic) ซ่ึง
เปนสถิติที่ใชสรุปบรรยายขอมูลทุกสวนของกลุมตัวอยางตามตัวแปรทีก่ําหนดในกรอบแนวคดิ 
การวิจยัโดยการศึกษาครั้งนีใ้ชคาสถิติพื้นฐาน คือ การแจกแจงความถี่ อัตราสวนรอยละ คาเฉลี่ย 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ประกอบกับการใชสถิติวิเคราะห (analytical statistic) เพื่ออธิบาย
ความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระกับตัวแปรตาม โดยการศึกษาครั้งนี้ใชการวิเคราะหการถดถอย 
โลจิสติค (Logistic Regression Analysis) และการวิเคราะหการถดถอยพห ุ(Multiple Regression Analysis)  
 

2.1  การวิเคราะหการถดถอยโลจิสติค เปนวธีิการทางสถิติเพื่อศึกษาความสัมพันธระหวาง
ตัวแปรอิสระที่มีโอกาสที่จะเกดิเหตกุารณ (ตวัแปรตาม) พรอมทั้งศึกษาระดับความสัมพันธของ 
ตัวแปรอิสระแตละตัว และคาดการณเปอรเซ็นตความถูกตองในการพยากรณ ในการศึกษาครั้งนี้ใช
วิธีการนี้ในการหาความสัมพันธระหวางลักษณะสวนบุคคลบางประการและการรับขาวสารจาก
ส่ือมวลชนกับการเลือกชวงเวลาทองเที่ยวของนักทองเทีย่ว โดยใชคาสถิติดังตอไปนีใ้นการอธบิาย
ผลการวิเคราะหขอมูล  
  
  B  หมายถึง  คาสัมประสิทธิ์การถดถอยโลจิสติค (b0 , b1…….bn) 
 
  S.E. (Standard Error of Estimate)  หมายถงึ  คาความผิดพลาดมาตรฐานของ
สัมประสิทธิ์แตละตัว 
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  Wald  หมายถงึ  คาสถิติทดสอบความสัมพันธระหวางตวัแปรอิสระกบัตัวแปรตาม
เปนรายคู ซ่ึงคาสถิติ Wald จะมีการแจกแจงแบบไคสแควร 
 
  โดย  

 
 
  

χ 2  หมายถึง  คาสถิติทดสอบ Model Chi-Square ของ Logistic  Regression  Model 
 
  R2  หมายถึง  คาที่บอกสัดสวนหรือเปอรเซ็นตที่สามารถอธิบายความผันแปรใน 
Logistic  Regression  Model 
 
  Predicted Percent Correct หมายถึง เปอรเซ็นตรวมของความถูกตองในการ
พยากรณ 

 
2.2  การวิเคราะหการถดถอยพหุ เปนวิธีการทางสถิติที่ใชในการอธิบายอิทธิพลของ 

ตัวแปรอิสระหลายตัวกับตวัแปรตาม 1 ตวั ในการศึกษาครั้งนี้ใชเทคนคินี้ในการหาความสัมพันธ
ระหวางลกัษณะสวนบุคคลบางประการและการรับขาวสารจากสื่อมวลชนกับการเลอืกแหลง
ทองเที่ยวของนักทองเที่ยว ความสัมพันธระหวางลกัษณะสวนบุคคลบางประการและการรับขาวสาร
จากสื่อมวลชนกับการเตรยีมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยว และความสมัพันธระหวาง
ลักษณะสวนบคุคลบางประการและการรับขาวสารจากสื่อมวลชนกับการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลง
ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวโดยใชคาสถิติดงัตอไปนี้ในการอธิบายผลการวิเคราะหขอมูล 
 

2.2.1  Significant หมายถึง ระดับนยัสําคัญทางสถิติ ซ่ึงกําหนดไวที่นอยกวา .05 โดย
ถาหากคา Significant ที่ไดจากการทดสอบมีคานอยกวา .05 แสดงวาเปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว
หรือสมมติฐานหลัก 

 
2.2.2  คาสัมประสิทธิ์การถดถอยที่ปรับเปนคามาตรฐาน (Beta) โดยมคีาเฉลี่ยเปน 0 

และมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐานเปน 1 เทากันทกุขอมูล คา Beta ของแตละปจจัยบอกใหทราบวาปจจยั
นั้นๆ (X) มีอิทธิพลตอตัวแปรตาม (Y) มากนอยเพียงใด 

                     
Wald  =       B       2 

                   S.E.    
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2.2.3  คาสัมประสิทธิ์ของตวักําหนดหรือคาสัมประสิทธิใ์นการพยากรณ (Coefficient 
of Determination) แทนคาดวย R2 ซ่ึงหาไดจาก 
 
 
   

 
โดยที่  SSR = ผลรวมกําลังสองของการกระจายทีอ่ธิบายได 

 
SST = ผลรวมกําลังสองของการกระจายทัง้หมด 

 
SSE = ผลรวมกําลังสองของการกระจายทีอ่ธิบายไมได 

 
SSR = SST – SSE 

 
ในทางปฏิบัตใิช R2 แสดงอิทธิพลของตัวแปรอิสระ (X) ที่มีตอตัวแปรตาม (Y) โดย 

คูณดวย 100 เพื่อคํานวณออกมาในรูปรอยละและไมมหีนวย เพราะเปนอัตราสวนระหวางคาการ
กระจาย 2 คา นั่นคือ R2 บอกใหทราบวา การกระจายขอมูลทั้งหมดนัน้จะสามารถอธิบายจากคา X 
ไดรอยละเทาใด หรือ X มีอิทธิพลตอ Y รอยละเทาใด 
 

2.2.4  การทดสอบความมีนยัสําคัญของสมการถดถอย โดยใชคาสถิติ F ดังนี ้
 
 
 

 
โดยที ่ MS. ของ Regression = ความแปรปรวนที่เปนผลมาจากตวัแปรอิสระ 
 

MS. ของ Residual    = ความแปรปรวนที่เปนผลมาจากตวัแปรอื่นๆ 
นอกเหนือไปจากตัวแปรอิสระ 

R2 = SSR 
        SST 

F = MS. ของ Regression  
       MS. ของ Residual 
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ผลและวิจารณ 
 
 การศึกษาอิทธพิลของสื่อมวลชนตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวทีไ่ปเยอืนอุทยานแหงชาติ
ในครั้งนี้ ผูศึกษาไดวิเคราะหขอมูลตามวตัถุประสงคของการวิจยั ซ่ึงผลการศึกษาจาํแนกเปน 4 ตอน 
ดังนี ้
 

ตอนที่ 1 ลักษณะสวนบุคคลของนักทองเทีย่ว 
 

 ตอนที่ 2 การรับขาวสารจากสื่อมวลชนของนักทองเที่ยว 
 
 ตอนที่ 3 พฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
 
 ตอนที่ 4 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
ตอนที่ 1 ลักษณะสวนบุคคลของนักทองเทีย่ว 
 

จากการศึกษาลักษณะพื้นฐานทางสังคมประชากร พบวานักทองเที่ยวสวนใหญเปนเพศชาย 
คิดเปนรอยละ 59 มีอายุเฉลี่ย 27.32 ป โดยมีอายุระหวาง 15-23 ป มากที่สุดคือรอยละ 39.5 รองลงมา
อายุระหวาง 24-32 ป รอยละ 38.5 และอายุมากกวา 50 ป นอยที่สุดคือรอยละ 1.5 สวนใหญการศึกษา
อยูในระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 59.3 และยังคงเปนนักเรียนหรือนักศึกษาอยู คิดเปนรอยละ 40.2 
มีรายไดตอเดือนเฉลี่ย 15,561.88 บาท โดยอยูในชวง 5,000-9,999 บาท มากที่สุดคือรอยละ 29.3 รองลงมา
มีรายไดอยูในชวง 10,000-19,999 บาท รอยละ 22.7 และมีรายไดอยูในชวง 20,000 – 29,999 บาท  
นอยที่สุดคือ รอยละ 11 สําหรับที่อยูอาศัยพบวา สวนใหญไมไดอยูในจังหวดัเดยีวกบัที่ตั้งของ
อุทยานแหงชาติที่เปนพื้นที่ศกึษา คิดเปนรอยละ 78.3 ดังตารางที่ 2 
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ตารางที่ 2  ลักษณะพื้นฐานทางสังคมประชากรของนักทองเที่ยว  
 

n = 410 
ลักษณะพื้นฐานทางสังคมประชากร จํานวน (คน) รอยละ 

เพศ 
ชาย 
หญิง 

 
242 
168 

 
59.0 
41.0 

 
อาย ุ 

15-23 ป 
24-32 ป 
33-41 ป 
42-50 ป 
มากกวา 50 ป 

 
 

162 
158 
  55 
  29 
    6 

 
 

39.5 
38.5  
13.4 
  7.1 
  1.5 

= 27.317  SD = 8.698 
 
การศึกษา 

ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษาตอนตน/ เทียบเทา     
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ เทียบเทา 
อนุปริญญา/ เทียบเทา  
ปริญญาตรี      
สูงกวาปริญญาตรี 

 
 

    2 
 14 
 74 
 39 
243 
 38 

 
 

  0.5 
  3.4 
18.0 
  9.5 
59.3 
  9.3 

 
อาชีพ 

พนักงานบริษัท  
พนักงานรัฐวิสาหกิจ  
รับราชการ 
ธุรกิจสวนตัว  
คาขาย  
นักเรียน/ นักศึกษา 
อื่นๆ ไดแก เกษียณอายุ แมบาน ทนายความ 

 
 

101 
  18 
  27 
  68 
  23 
165 
   8 

 
 

24.6  
  4.4  
  6.6  
16.6  
  5.6 
 40.2 
  2.0 

 
 

X 
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ตารางที่ 2  (ตอ) 
 

n = 410 
ลักษณะพื้นฐานทางสังคมประชากร จํานวน (คน) รอยละ 

รายไดตอเดือน 
นอยกวา 5,000 บาท 
5,000-9,999 บาท 
10,000-19,999 บาท 
20,000-29,999 บาท 
มากกวา 29,999 บาท 

 
 78 
120 
 93 
 45 
 74 

 
19.0 
29.3 
22.7 
11.0 
18.0  

 = 15,561.878  SD = 17,881.155 
 
แหลงที่อยูอาศัย 

จังหวัดเดียวกับที่ต้ังของอุทยานแหงชาติ 
จังหวัดอื่นๆ 

 
 

  89 
321 

 
 

21.7  
78.3  

 
นักทองเที่ยวสวนใหญเคยเดนิทางไปเยือนอุทยานแหงชาติที่เปนพื้นที่ศกึษา 1-4 คร้ัง ซ่ึงคิด

เปนรอยละ 42 รองลงมาคือเดินทางไปเยือนครั้งนี้เปนครัง้แรก รอยละ 41.7 และเคยเดินทางไปเยือน 
5-9 คร้ัง กับเคยเดินทางไปเยอืนมากกวา 9 คร้ัง มีจํานวนที่ใกลเคียงกันคือรอยละ 8.3 และรอยละ 8 
ตามลําดับทั้งนี้ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาต ิโดยเฉลี่ย คือ 2.62 คร้ัง ดังตารางที่ 3 
 
ตารางที่ 3  ประสบการณการไปเยือนอุทยานแหงชาติของนักทองเที่ยว 
 

n = 410 
ประสบการณการไปเยือนอุทยานแหงชาติ  จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยไปเยือน (ครั้งแรก) 
เคยไปเยือน1-4 ครั้ง 
เคยไปเยือน 5-9 ครั้ง 
เคยไปเยือนมากกวา 9 ครั้ง 

171 
172 
  34 
  33 

41.7 
42.0 
  8.3 

      8.0 
 = 2.624  SD = 4.916 

 
 
 

X 

X 
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 สําหรับการศึกษาเกีย่วกับวนัหยุดตอป และการใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด
พบวา นกัทองเที่ยวสวนใหญมีวันหยุด 1-50 วันตอป คดิเปนรอยละ 45.9 รองลงมาคือมีวันหยุด  
51-100 วันตอป รอยละ 26.6 และมีวนัหยุดมากกวา150 วนัตอป นอยทีสุ่ดคือ รอยละ 2.9 โดยมี
วันหยุดตอปเฉลี่ยเทากับ 75.49 วัน สําหรับในวนัหยุดทีต่ิดตอกันเปนเวลานานนัน้ กจิกรรมที่เลือกทํา
เปนอันดับแรก คือเดินทางทองเที่ยวมากที่สุด คิดเปนรอยละ 42.7 รองลงมาคือพักผอนกับครอบครัว
ที่บาน รอยละ26.3 และเลนกีฬา นอยที่สุดคือ รอยละ 3.2 กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดบัสอง คือ  
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคามากที่สุด คิดเปนรอยละ 22.4 รองลงมาคอืเยี่ยมญาติ/ พบปะ
เพื่อนฝูง รอยละ 21.2 และเลนกีฬา นอยทีสุ่ดคือ รอยละ 6.3 กิจกรรมทีเ่ลือกทําเปนอนัดับสาม คือ
พักผอนกับครอบครัวที่บานมากที่สุด คิดเปนรอยละ 24.9 รองลงมาคือเดินทางทองเที่ยว รอยละ19.3 
และเลนกฬีา นอยที่สุดคือ รอยละ8 สวนในวันหยดุสุดสัปดาห กจิกรรมที่เลือกทําเปนอันดับแรก คือ
พักผอนกับครอบครัวที่บานมากที่สุด คิดเปนรอยละ32 รองลงมาคือเดินทางทองเที่ยว รอยละ18.5 
และกิจกรรมอื่นๆ นอยที่สุดคือ รอยละ 0.7 กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดบัสอง คือ ชอปปง/ เดินเลน
ตามหางสรรพสินคามากที่สุด คิดเปนรอยละ 24.9 รองลงมาคือ อานหนังสือ/ ฟงเพลงรอยละ 24.1 
และกิจกรรมอื่นๆ นอยที่สุดคือ รอยละ 0.7 กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดบัสาม คือพักผอนกับ
ครอบครัวที่บานมากที่สุด คดิเปนรอยละ 21.0 รองลงมาคือชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
รอยละ 19.3 และกิจกรรมอืน่ๆ นอยที่สุดคือ รอยละ 0.7 ดังตารางที่ 4 
 

จะเห็นไดวา นกัทองเที่ยวที่มาเยือนพืน้ที่ศึกษา มีอายุเฉลี่ยประมาณ 28 ป โดยสวนใหญ 
มีอายุอยูระหวาง 15 - 23 ป รองลงมาคือ 24 - 32 ป ในจาํนวนทีใ่กลเคยีงกัน และรายไดตอเดือนที่
นักทองเที่ยวสวนใหญไดรับอยูในชวง 5,000 - 9,999 บาท ทั้งนี้อาจเนือ่งจากนักทองเที่ยวสวนใหญ
ยังคงเปนนกัเรยีนหรือนกัศึกษาอยู อายแุละรายไดจึงยังไมมาก นักทองเที่ยวสวนใหญเปน
นักทองเที่ยวตางถิ่น อาจเนื่องจากชวงทีเ่กบ็ขอมูลเปนวนัหยดุยาว ดังนั้นนักทองเทีย่วจึงมีเวลามาก
ในการเดินทางและประกอบกิจกรรมในสถานที่ที่อยูหางไกลจากแหลงที่อยูอาศัย สําหรับ
ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติทีเ่ปนพื้นที่ศึกษาโดยเฉลี่ยประมาณ 3 คร้ัง ซ่ึงสวนใหญอยู
ในชวง 1 - 4 คร้ัง รองลงมาคือไปเยือนเปนครั้งแรก ในจาํนวนทีใ่กลเคียงกัน ทั้งนี้อาจเนื่องจาก
สถานที่มีความสวยงาม นกัทองเที่ยวทีเ่คยเดินทางไปเยือนเกิดความประทับใจ จึงเดนิทางกลับไป
เยือนอีก และขอมูลขาวสารที่นักทองเที่ยวไดรับมีความดงึดูดใจอยูในระดับมากจึงอาจเปนสาเหตใุห
นักทองเที่ยวเดินทางไปเยือนเปนครั้งแรก  นักทองเที่ยวมีวันหยุดตอปเฉลี่ยประมาณ 76 วัน ถาบุคคล
ไดหยุดพกัผอนในวันหยุดสดุสัปดาหและวันหยุดนักขัตฤกษ จะมวีันหยุดตอปประมาณ 112 วัน 
อยางไรก็ตามจํานวนวนัหยดุอาจแตกตางกันตามอาชีพของแตละบุคคล ซ่ึงนักทองเที่ยวก็มีอาชีพที่
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แตกตางกันจึงอาจทําใหจํานวนวันหยุดแตกตางกันดวย ทั้งนี้ผลการศึกษาของฟูศักดิ์ (2546) พบวา
นักทองเที่ยวมวีันหยุดตอปเฉลี่ยประมาณ 72 วัน จะเหน็ไดวามีคาใกลเคียงกับการศกึษาในครั้งนี้ 
นอกจากนี้กจิกรรมที่เลือกทําเปนอันดับแรกในวันหยุดยาวของนักทองเที่ยว สวนใหญเลือกเดินทาง
ทองเที่ยว ทั้งนี้อาจเนื่องจากขณะทีเ่ก็บขอมูลเปนชวงวนัหยดุยาวและนักทองเที่ยวกาํลังเดินทาง
ทองเที่ยวอยู และชวงเวลาที่นักทองเที่ยวคิดวาเหมาะสมสําหรับไปเยือนพื้นที่ศึกษาคอื ชวงวันหยดุ
เทศกาลหรือชวงวนัหยุดยาว ทั้งนี้อาจเนื่องจากสถานที่มคีวามสวยงาม ดึงดูดใจใหนกัทองเที่ยว
อยากจะใชเวลาใหคุมคามากที่สุดในการเดนิทางทองเที่ยวซ่ึงเปนไปตามแนวคดิของ Hudman 
(1980) และอาจเนื่องจากนักทองเที่ยวสวนใหญเปนนักทองเที่ยวตางถิน่ ในการเดินทางไปเยือนพืน้ที่
ศึกษาตองใชเวลามาก ดงัที่ไดกลาวไปขางตน ดังนัน้ชวงเวลาที่นักทองเที่ยวคิดวามีความเหมาะสม
สําหรับไปเยือนพื้นที่ศึกษาจงึเปนวนัหยุดยาว 
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ตารางที่ 4  วันหยุดตอปและการใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด 
 

n = 410 
วันหยุดและการใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด จํานวน (คน) รอยละ 

วันหยุดตอป 
1-50 วัน 
51-100 วัน 
101-150 วัน 
มากกวา 150 วัน 

 
188 
109 
101 
  12 

 
45.9  
26.6  
24.6 
  2.9 

 = 75.495  SD = 58.179 
 
วันหยุดที่ติดตอกันเปนเวลานาน 

กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดับหนึ่ง 
เดินทางทองเที่ยว  
เยี่ยมญาติ/ พบปะเพื่อนฝูง 
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
อานหนังสือ/ ฟงเพลง  
เลนกีฬา    
พักผอนกับครอบครัวที่บาน 

 
 
 

175 
  56 
  26 
  32 
  13 
108 

 
 
 

42.7  
13.7 
  6.3 
  7.8 
  3.2 
26.3  

 
กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดับสอง 

เดินทางทองเที่ยว  
เยี่ยมญาติ/ พบปะเพื่อนฝูง 
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
อานหนังสือ/ ฟงเพลง  
เลนกีฬา    
พักผอนกับครอบครัวที่บาน 

 
 

  75 
  87 
  92 
  56 
  26 
  73 

 
 

18.3 
21.2 
22.4  
13.7 
  6.3  
17.8 

 
กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดับสาม 

เดินทางทองเที่ยว  
เยี่ยมญาติ/ พบปะเพื่อนฝูง 
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
อานหนังสือ/ ฟงเพลง 
เลนกีฬา    
พักผอนกับครอบครัวที่บาน 

 
 

  79 
  69 
  69 
  59 
  33 
102 

 
 

19.3 
16.8 
16.8 
14.4 
  8.0 
24.9 

X 
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ตารางที่ 4  (ตอ)   
 

n = 410 
วันหยุดและการใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด จํานวน (คน) รอยละ 

วันหยุดสุดสัปดาห 
กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดับหนึ่ง 

เดินทางทองเที่ยว  
เยี่ยมญาติ/ พบปะเพื่อนฝูง 
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
อานหนังสือ/ ฟงเพลง  
เลนกีฬา    
พักผอนกับครอบครัวที่บาน 
อื่นๆ ไดแก เลนเกม ปลูกตนไม  

 
 

 76 
 43 
 60 
 57 
 38 
131 
    3 

 
 

18.5 
10.5 
14.6 
13.9 
  9.3  
32.0  
 0.7 

 
กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดับสอง 

เดินทางทองเที่ยว  
เยี่ยมญาติ/ พบปะเพื่อนฝูง 
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
อานหนังสือ/ ฟงเพลง  
เลนกีฬา    
พักผอนกับครอบครัวที่บาน 
อื่นๆ ไดแก เลนเกม ปลูกตนไม 

 
 

  39 
  49 
102 
  99 
  45 
  75 
    3 

 
 

  9.5  
12.0 
24.9 
24.1 
11.0  
18.3  
  0.7 

 
กิจกรรมที่เลือกทําเปนอันดับสาม 

เดินทางทองเที่ยว  
เยี่ยมญาติ/ พบปะเพื่อนฝูง 
ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา 
อานหนังสือ/ ฟงเพลง  
เลนกีฬา    
พักผอนกับครอบครัวที่บาน 
อื่นๆ ไดแก เลนเกม ปลูกตนไม 

 
 

  63 
  60 
  79 
  68 
  51 
  86 
    3 

 
 

15.4 
14.6 
19.3 
16.6 
12.4  
21.0  
   0.7  
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ตอนที่ 2 การรับขาวสารจากสื่อมวลชนของนักทองเที่ยว 
 
 จากการศึกษาการเลือกใชส่ือประเภทตางๆเพือ่เปนแหลงหาขอมูลขาวสารดานการทองเทีย่ว 
พบวาสื่อที่นักทองเที่ยวใชเปนแหลงหาขอมูลอันดับแรกคือ อินเตอรเนต็มากที่สุด คิดเปนรอยละ 32.7 
รองลงมาคือ บุคคลที่เคยเดินทางไปแลว รอยละ 28.5 และวิทยุ นอยที่สุดคือ รอยละ 0.7 ส่ือที่ใชเปน
แหลงหาขอมูลอันดับสองคือ นิตยสารมากทีสุ่ด คิดเปนรอยละ 26.1 รองลงมาคือโทรทัศน รอยละ 24.4 
และแหลงขอมูลอ่ืนๆ นอยที่สุดคือ รอยละ 1.2 ส่ือที่ใชเปนแหลงหาขอมูลอันดับสามคือ บุคคลที่เคย
เดินทางไปแลว มากที่สุด คดิเปนรอยละ 22.7 รองลงมาคือ นิตยสาร รอยละ 21.7 และแหลงขอมูล
อ่ืนๆ นอยที่สุดคือ รอยละ 2  ดังตารางที่ 5 
 

สําหรับการศึกษาเกีย่วกับความบอยครั้งในการรับสื่อ พบวาความบอยคร้ังในการรับขอมูล
ขาวสารดานการทองเที่ยวจากโทรทัศนมีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ 13.86 วนัตอเดือน รองลองมาคือ
อินเตอรเน็ต 11.63 วันตอเดอืน และนิตยสารนอยที่สุดคอื 6.44 วันตอเดือน ดังตารางที่ 6 

 
และจากการศกึษาเกีย่วกับระดับการไดรับขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยวจากรายการตางๆ 

พบวา ระดับการไดรับขอมูลจากรายการสงเสริมการทองเที่ยวจากโทรทศันมีคาเฉลี่ยมากที่สุดคือ 
4.11 รองลงมาคือเว็บไซดเกีย่วกับการทองเที่ยวจากอินเตอรเน็ต มีคาเฉลี่ย 4.02 และรายการกฬีาและ
บันเทิงจากวิทยุ มีคาเฉลี่ยนอยที่สุดคือ 2.21 ดังตารางที่ 7 
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ตารางที่ 5  ประเภทของสื่อทีน่ักทองเที่ยวเลือกใชเปนแหลงหาขอมูลดานการทองเที่ยว 
 

n = 410 
ประเภทของสื่อ จํานวน (คน) รอยละ 

สื่อที่เลือกใชอันดับหนึ่ง 
หนังสือพิมพ 
นิตยสาร 
วิทยุ  
โทรทัศน   
สื่ออินเตอรเน็ต                
บุคคลที่เคยเดินทางไปแลว 
อื่นๆ ไดแก การทองเที่ยวแหงประเทศไทย บริษัททัวร 

 
  17 
  74 
    3 
  54 
134 
117 
  11 

 
  4.1 
18.0 
  0.7  
13.2 
32.7  
28.5  
  2.7 

 
สื่อที่เลือกใชอันดับสอง 

หนังสือพิมพ 
นิตยสาร 
วิทยุ  
โทรทัศน   
สื่ออินเตอรเน็ต                
บุคคลที่เคยเดินทางไปแลว 
อื่นๆไดแก การทองเที่ยวแหงประเทศไทย บริษัททัวร 

 
 

  20 
107 
  11 
100 
  93 
  76 
    5 

 
 

  4.9 
26.1 
  2.7 
24.4 
22.7  
18.5 
  1.2  

 
สื่อที่เลือกใชอันดับสาม 

หนังสือพิมพ 
นิตยสาร 
วิทยุ  
โทรทัศน   
สื่ออินเตอรเน็ต                
บุคคลที่เคยเดินทางไปแลว 
อื่นๆ ไดแก การทองเที่ยวแหงประเทศไทย บริษัททัวร 

 
 

  54 
  89 
  10 
  87 
  69 
  93 
    8 

 
 

13.2 
21.7 
  2.4  
21.2 
16.8  
22.7  
  2.0 
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ตารางที่ 6  ความบอยครั้งในการรับขอมูลดานการทองเทีย่วจากสื่อของนักทองเที่ยว 
 

n = 410 
ความบอยครั้งในการรับสื่อ (วันตอเดือน) 

มากกวา 22 16-22  9-15  2-8  นอยกวา 2  
 

ประเภทสื่อ 
จํานวน 

    (คน) 
รอยละ จํานวน 

    (คน) 
รอยละ จํานวน 

    (คน) 
รอยละ จํานวน 

    (คน) 
รอยละ จํานวน 

    (คน) 
รอยละ 

 
 
 
 

 
SD 

หนังสือพิมพ 
นิตยสาร 
วิทยุ 
โทรทัศน 
สื่ออินเตอรเน็ต 

72 
16 
31 

114 
77 

17.6 
3.9 
7.6 

27.8 
18.8 

37 
18 
35 
57 
47 

9.0 
4.4 
8.5 

13.9 
11.5 

79 
84 
77 
52 
91 

19.3 
20.5 
18.8 
12.7 
22.2 

122  
194 
111  
126 
119 

29.8 
47.3 
27.1 
30.7 
29.0 

100 
 98 

156 
 61 
76 

24.4 
23.9 

38 
14.9 
18.5 

10.727 
6.444 
7.146 

13.863 
11.634 

10.550 
6.948 
8.821 

11.456 
10.279 

X 
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ตารางที่ 7  ระดับการไดรับขอมูลดานการทองเที่ยวจากรายการตางๆของนักทองเที่ยว 
 

n = 410 
ระดับการไดรับขาวสาร 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด ไมเคยไดรับ 
 

รูปแบบรายการ 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

 
 

 
SD 

หนังสือพิมพ 
คอลัมนสงเสริมการทองเที่ยว 
คอลัมนขาว 
คอลัมนสารคดี 
คอลัมนกีฬา และบันเทิง 
โฆษณาดานการทองเที่ยว 

  
114 
 14 
 38 
 15 

 124 

 
27.8 
3.4 
9.3 
3.7 

30.2 

  
104 

 102 
 162 

 55 
 158 

 
25.4 
24.9 
39.5 
13.4 
38.5 

 
 141 
 156 
 153 
 119 

 83 

 
34.4 
38.0 
37.3 
29.0 
20.2 

  
38 
 87 
 39 

 127 
 32 

 
9.3 

21.2 
9.5 

31.0 
7.8 

 
8 

 35 
 12 
 54 

 6 

 
2.0 
8.5 
2.9 

13.2 
1.5 

 
5 

 16 
 6 

 40 
 7 

 
1.2 
3.9 
1.5 
9.8 
1.7 

 
3.641 
2.817 
3.383 
2.341 
3.832 

 
1.113 
1.122 
0.983 
1.251 
1.094 

 
นิตยสาร 

คอลัมนสงเสริมการทองเที่ยว 
คอลัมนขาว 
คอลัมนสารคดี 
คอลัมนกีฬา และบันเทิง 
โฆษณาดานการทองเที่ยว 

  
 

140 
 15 
 39 
 18 

 125 

 
 

34.1 
3.7 
9.5 
4.4 

30.5 

  
 

145 
 76 

 161 
 64 

 143 

 
 

35.4 
18.5 
39.3 
15.6 
34.9 

  
 

101 
 169 
 141 
 109 

 96 

 
 

24.6 
41.2 
34.4 
26.6 
23.4 

 
 

 18 
 116 

 56 
 136 

 36 

 
 

4.4 
28.3 
13.7 
33.2 

8.8 

 
 

 3 
 23 

 7 
 55 

 7 

 
 

0.7 
5.6 
1.7 

13.4 
1.7 

 
 

 3 
 11 

 6 
 28 

 3 

 
 

0.7 
2.7 
1.5 
6.8 
0.7 

 
 

3.956 
2.783 
3.368 
2.439 
3.815 

 
 

0.973 
0.018 
0.988 
1.226 
1.063 

 

X 
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ตารางที่ 7  (ตอ) 
 

n = 410 
ระดับการไดรับขาวสาร 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด ไมเคยไดรับ 
 

รูปแบบรายการ 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

 
 

 
SD 

วิทยุ  
รายการสงเสริมการทองเที่ยว 
รายการขาว 
รายการสารคดี 
รายการกีฬา และบันเทิง 
โฆษณาดานการทองเที่ยว 

 
63 
 15 
 15 
 17 
85 

 
15.4 

3.7 
3.7 
4.1 

20.7 

 
 103 
 111 
 116 

 49 
108 

 
25.1 
27.1 
28.3 
12.0 
26.3 

 
 126 
 140 
 152 
110 
111 

 
30.7 
34.1 
37.1 
26.8 
27.1 

  
55 
 75 
 60 

 118 
46 

 
13.4 
18.3 
14.6 
28.8 
11.2  

 
 32 
30 
 29  
 59 
29 

 
7.8 
7.3 
7.1 

14.4 
7.1  

 
 31 
 39 
 38 
 57 
31 

 
7.6 
9.5 
9.3 

13.9 
7.6  

 
3.041 
2.729 
2.790 
2.210 
3.198 

 
1.413 
1.296 
1.286 
1.334 
1.461 

 
โทรทัศน 

รายการสงเสริมการทองเที่ยว 
รายการขาว 
รายการสารคดี 
รายการกีฬา และบันเทิง 
โฆษณาดานการทองเที่ยว 

 
  

165 
 48 
 73 
 48 

 153 

 
 

40.2 
11.7 
17.8 
11.7 
37.3 

 
  

144 
 146 
 194 

 72 
 145 

 
 

35.1 
35.6 
47.3 
17.6 
35.4 

 
 

 86 
 133 
 100 
 115 

 78 

 
 

21.0 
32.4 
24.4 
28.0 
19.0 

  
 

10 
 54 
 30 

 106 
 22 

 
 

2.4 
13.2 

7.3 
25.9 

5.4 

 
 

 5 
 25 
 13 
 47 

 9 

 
 

1.2 
6.1 
3.2 

11.5 
2.2 

 
 

- 
 4 
- 

 22 
 3 

 
 

- 
1.0 

- 
5.4 
0.7 

 
 

4.107 
3.307 
3.693 
2.761 
3.980 

 
 

0.900 
1.094 
0.953 
1.338 
1.046 

 

X 

58 



 59

ตารางที่ 7  (ตอ) 
 

n = 410 
ระดับการไดรับขาวสาร 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด ไมเคยไดรับ 
 

รูปแบบรายการ 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ 

 
 

 
SD 

สื่ออินเตอรเน็ต 
เว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 
เว็บไซดที่นําเสนอขาว 
เว็บไซดเกี่ยวกับสารคดี 
เว็บไซดเกี่ยวกับกีฬา และบันเทิง 

  
184 
 38 
53 

 44 

 
44.9 

9.3 
12.9 
10.7 

 
 135 
108 

 143 
 69 

 
32.9 
26.3 
34.9 
16.8 

 
 54 

 164 
141 

 104 

 
13.2 
40.0 
34.4 
25.4 

 
 12 
 49 
 36 

 103 

 
2.9 

12.0 
8.8 

25.1 

 
 2 

 19 
 11 
 36 

 
0.5 
4.6 
2.7 
8.8 

 
 23 
 32 
 26 
 54 

 
5.6 
7.8 
6.3 

13.2 

 
4.019 
3.002 
3.276 
2.561 

 
1.282 
1.283 
1.249 
1.483 

 
 
 
 
 
 
 
 

X 
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นักทองเที่ยวสวนใหญเคยไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับอทุยานแหงชาตทิี่เปนพื้นที่ศกึษามา
กอนซึ่งคิดเปนรอยละ 81.7 และระดับความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสารมีคาเฉลี่ย
เทากับ 4.05 ดังตารางที่ 8 
 
ตารางที่ 8  ประสบการณของนักทองเที่ยวที่ไดรับขอมูลขาวสารและระดับความดึงดดูใจของแหลง 

ทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร 
 

n = 410 
ประสบการณไดรับขอมูลและระดับความดึงดูดใจจากขอมูล จํานวน (คน) รอยละ 

ประสบการณไดรับขอมูลขาวสาร 
ไมเคย 
เคย 

 
  75 
335 

 
18.3 
81.7 

 
ระดับความดึงดูดใจจากขอมูลขาวสาร 

นอยที่สุด 
นอย 
ปานกลาง 
มาก 
มากที่สุด 

 
 

    2 
  10 
  72 
135 
116 

 
 

  0.6 
  3.0 
21.5 
40.3 
34.6 

 = 4.054  SD = 0.856 
 

จะเห็นไดวานกัทองเที่ยวสวนใหญเลือกใชอินเตอรเน็ตเปนแหลงหาขอมูลขาวสารดานการ
ทองเที่ยวอันดบัแรก ทั้งนี้อาจเนื่องจากการใชอินเตอรเนต็สามารถแลกเปลี่ยนขาวสารจากบุคคลอื่น
ไดงายและรวดเร็ว ซ่ึงอินเตอรเน็ตชวยใหผูที่ตองการหาขอมูลไดเรียนรูดวยตนเอง ผูใชบริการ
สามารถคนหาขอมูลขาวสารและคนหาคําตอบในสิ่งที่ตนเองสงสัยไดทนัที และขอมูลที่ไดรับจาก
อินเตอรเน็ตจะมีรายละเอยีดมากกวาที่ไดรับจากสื่ออ่ืนๆ (เบญจรัตน, 2544; มงคล, 2544) ซ่ึง
สอดคลองกับผลการศึกษาของศรีหญิง (2544) ที่พบวา การเปดรับขาวสารการทองเที่ยวในประเทศ
ไทยบนอินเตอรเน็ต มีอิทธิพลตอการแสวงหาขาวสารการทองเที่ยวในประเทศไทยมากกวาการ
เปดรับขาวสารการทองเที่ยวจากสื่ออ่ืนๆ และสอดคลองกับผลการศึกษาของบุษกร (2546) ที่พบวา
นักทองเที่ยวมพีฤติกรรมการเปดรับขาวสารการทองเที่ยวชายทะเลและหมูเกาะจากสื่อเฉพาะกิจมาก
ที่สุด ซ่ึงการศึกษาของบุษกร (2546) นั้นจดัใหอินเตอรเน็ตเปนสื่อเฉพาะกิจประเภทหนึ่ง  

 

X 
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นักทองเที่ยวสวนใหญไดรับขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยวจากโทรทศันบอยที่สุด ทั้งนี้
อาจเนื่องจากสามารถเปดรับขาวสารไดสะดวก และขอมูลที่ไดรับจะมีทั้งภาพและเสียง ซ่ึงทําให
นาสนใจ ผูรับสารไมจําเปนตองรูหนังสือก็สามารถเขาใจสารจากโทรทัศนได ทั้งนี้อาจเปนไปตาม
แนวคดิของ Schram (1973) ที่วาโดยทัว่ไปบุคคลมักจะเลอืกรับสื่อที่ใชความพยายามนอยที่สุด หรือ
หมายถึงสะดวกในการเปดรับมากที่สุด และไดรับผลประโยชนตอบแทนมากที่สุด ซ่ึงสอดคลองกับ
ผลการศึกษาของศกลวรรณ (2540) ที่พบวากลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับสื่อประชาสัมพันธเกี่ยวกบั
การทองเที่ยวเชิงอนุรักษของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยจากโทรทัศนมากที่สุดและสอดคลองกับ
ผลการศึกษาของศิริลักษณ (2540) ที่พบวาโทรทัศนเปนสื่ออันดับหนึ่งที่มีการเปดรับขาวสารใน
โครงการ Amazing Thailand  นอกจากนี้ยงัสอดคลองกับผลการศึกษาของวิไลลักษณ (2544) ที่พบวา
โทรทัศนเปนสื่อที่นักทองเที่ยวเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศมากทีสุ่ด สําหรับ
การศึกษาเกี่ยวกับระดับการไดรับขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยวจากรายการตางๆนั้น พบวา ระดับ
การไดรับขอมลูขาวสารจากรายการสงเสริมการทองเที่ยวจากโทรทัศนมีคาเฉลี่ยมากที่สุด ทั้งนี้อาจ
เนื่องจากรายการสงเสริมการทองเที่ยวนําเสนอเนื้อหาสาระเกีย่วกับการทองเที่ยวโดยตรง ดังนั้น
นักทองเที่ยวจงึไดรับขอมูลดานการทองเที่ยวจากรายการรูปแบบนี้ในระดับมากที่สุด  
 
ตอนที่ 3 พฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
 

จากการศึกษาการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว พบวา นกัทองเที่ยวสวนใหญคิดวาการเดนิทางไป
เยือนอุทยานแหงชาติที่เปนพื้นที่ศึกษานั้น เหมาะสมที่จะเดินทางไปเยอืนเปนบางชวงเวลา ซ่ึงคิดเปน
รอยละ 66.6 และมีเพียงรอยละ 33.4 เทานัน้ที่คิดวาการเดินทางไปเยือนอุทยานแหงชาติที่เปนพื้นที่
ศึกษานัน้ เหมาะสมที่จะเดินทางไปเยือนตลอดทั้งป ดังตารางที่ 9  

 
ตารางที่ 9  การเลือกชวงเวลาทองเที่ยวของนักทองเที่ยว 
 

n = 410 
ชวงเวลาที่เหมาะสมสําหรับเดินทางทองเที่ยว จํานวน (คน) รอยละ 

เหมาะสมเปนบางชวงเวลา 
เหมาะสมตลอดทั้งป 

273 
137 

66.6 
33.4 
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โดยระดับความเหมาะสมสําหรับการเดินทางไปเยือนในชวงวนัหยุดเทศกาล ระหวางเดือน
พฤศจิกายนถึงเดือนกุมภาพนัธมีคาเฉลี่ยมากที่สุด คือ 2.62 รองลงมาคือวันหยุดสุดสปัดาห ระหวาง
เดือนพฤศจกิายนถึงเดือนกุมภาพันธ มีคาเฉลี่ย 2.04 และวันธรรมดา ระหวางเดือนพฤษภาคมถึง
เดือนตุลาคม มีคาเฉลี่ยนอยที่สุดคือ 1.36 ดังตารางที่ 10   

 
นักทองเที่ยวสวนใหญพิจารณาแหลงทองเที่ยวหลายๆ แหลงกอนตัดสนิใจเดินทางทองเที่ยว 

คิดเปนรอยละ 78.8 และจากการศึกษาการเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเทีย่ว พบวานกัทองเที่ยวสวน
ใหญมีการเตรยีมอุปกรณทีใ่ชในการเดินทาง คิดเปนรอยละ 89.8 รองลงมาคือสะสางภารกิจตางๆ
กอนการเดนิทาง รอยละ 87.1 และเตรียมความพรอมทางดานสุขภาพรางกาย นอยที่สุดคือ รอยละ 78 
สําหรับการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว พบวาการปฏิบัติตัวดานบวกทีน่ักทองเที่ยวสวนใหญ
กระทําคือ เมื่อพบแผนปายจะหยุดอาน คิดเปนรอยละ 92 รองลงมาคือถายภาพหรือวดิีโอ รอยละ 89.5 
และจับแมลง/ เด็ดดอกไม/ เดด็กิ่งไม/ เก็บของปา เพื่อศกึษาเรยีนรู นอยทีสุ่ดคือ รอยละ 9.3 การปฏิบัติ
ตัวดานลบที่นกัทองเทีย่วสวนใหญกระทําคือ รองเพลง เลนดนตรีหรือเปดเพลง คิดเปนรอยละ 37.3 
รองลงมาคือสัมผัสตวัสัตว รอยละ 21 และจุดพลุ/ ดอกไมไฟ นอยที่สุดคือ รอยละ 1.2  ทั้งนี้
นักทองเทีย่วมพีฤติกรรมดานบวกโดยเฉลีย่ 29.50 ซ่ึงจัดอยูในระดับต่าํ  ดงัตารางที่ 11 และตารางที่ 12   
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ตารางที่ 10  ระดับความเหมาะสมของการเลือกชวงเวลาทองเที่ยวของนักทองเที่ยว 
 

 n = 410  
ระดับความเหมาะสม 

มาก ปานกลาง นอย ไมเหมาะสม 
 

ชวงเวลา 
จํานวน(คน) รอยละ จํานวน(คน) รอยละ จํานวน(คน) รอยละ จํานวน(คน) รอยละ 

 
 

 
SD 

ระหวางเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนกุมภาพันธ 
วันหยุดในชวงเทศกาล 
วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย) 
วันธรรมดา (จันทร-ศุกร) 

 
278 
123 

76 

 
67.8 
30.0 
18.5 

 
110 
197 
143 

 
26.8 
48.0 
34.9 

 
19 
75 

129 

 
4.6 

18.3 
31.5 

 
3 

15 
62 

 
0.7 
3.7 

15.1 

 
2.617 
2.044 
1.568 

 
0.611 
0.793 
0.960 

 
ระหวางเดือนมีนาคมถึงเดือนเมษายน 

วันหยุดในชวงเทศกาล 
วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย) 
วันธรรมดา (จันทร-ศุกร) 

 
 

76 
49 
 47 

 
 

18.5 
12.0  
11.5 

 
 

228 
220 
 157 

 
 

55.6 
53.7 
38.3 

 
 

 83 
 111 
 144 

 
 

20.2 
27.1 
35.1 

 
 

 23 
 30 
 62 

 
 

5.6 
7.3 

15.1 

 
 

1.871 
1.702 
1.461 

 
 

0.773 
0.772 
0.884 

 
ระหวางเดือนพฤษภาคมถึงเดือนตุลาคม 

วันหยุดในชวงเทศกาล 
วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย) 
วันธรรมดา (จันทร-ศุกร) 
 

 
 

67 
33 
37 

 
 

16.3 
8.0 
9.0 

 
 

 228 
213 
152 

 
 

55.6 
52.0 
37.1 

 
 

 74 
 123 
 144 

 
 

18.0 
30.0 
35.1 

 
 

 41 
 41 
 77 

 
 

10.0 
10.0 
18.8 

 
 

1.783 
1.580 
1.363 

 
 

0.836 
0.778 
0.888 

ตลอดทั้งป 61 14.9 218 53.2 72 17.6 59 14.4 1.685 0.896 

X 
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ตารางที่ 11  การเลือกแหลงทองเที่ยว การเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเทีย่วและการปฏบิัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวของนกัทองเที่ยว 
 

n = 410 
ทํา ไมทํา  

พฤติกรรมนักทองเที่ยว 
 

จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ 
 
 

 
SD 

การเลือกแหลงทองเที่ยว 
- พิจารณาแหลงทองเที่ยวหลายๆแหลงกอนตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว 

 
323 

 
78.8 

 
  87 

 
21.2 

 
0.788 

 
0.409 

 
การเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยว 

- ศึกษาขอมูลตางๆ กอนการเดินทางทองเที่ยว 
- เตรียมความพรอมทางดานสุขภาพรางกายสําหรับการทองเที่ยว 
- เตรียมอุปกรณที่ใชในการเดินทาง 
- เตรียมอุปกรณสําหรับการประกอบกิจกรรมในแหลงทองเที่ยว 
- สะสางภารกิจตางๆ เชน การงาน ภารกิจในชีวิตประจําวัน กอนการเดินทาง 

 
 

338 
320 
368 
345 
357 

 
 

82.4 
78.0 
89.8 
84.1 
87.1 

 
 

  72 
   90 
   42 
   65 
   53 

 
 

17.6 
22.0 
10.2 
15.9 
12.9 

 
 

0.824 
0.780 
0.898 
0.841 
0.871 

 
 

0.381 
0.414 
0.304 
0.366 
0.336 

 
การปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว (ดานบวก) 

- กางเต็นทพักแรมในพื้นที่ที่อุทยานฯจัดไวให 
- หลีกเลี่ยงการทิ้งเศษอาหารลงในลําธาร 
- บรรจุขยะในถุงกอนทิ้งลงภาชนะเพื่อใหเจาหนาที่เก็บไดสะดวก 
- หลีกเลี่ยงการถายภาพสัตวปาใกลๆ เพื่อลดการรบกวนสัตวปา 

 
 

275 
359 
352 
321 

 
 

67.1 
87.6 
85.9 
78.3 

 
 

 135 
    51 
   58 
   89 

 
 

32.9 
12.4 
14.1 
21.7 

 
 

0.671  
0.876 
0.858 
0.783 

 
 

0.470 
0.330 
0.349 
0.413 

X 
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ตารางที่ 11  (ตอ) 
 

n = 410 
ทํา ไมทํา  

พฤติกรรมนักทองเที่ยว 
 

จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ 
 
 

 
SD 

- ขณะเดินทางทองเที่ยวเมื่อพบแผนปายสื่อความหมายจะหยุดอาน 
- ทิ้งขยะลงในภาชนะที่ทางอุทยานฯจัดไวให 
- หลีกเลี่ยงการสงเสียงดังขณะเดินปา 
- รับประทานอาหารในพื้นที่ที่อุทยานฯ จัดให 
- จับแมลง/ เด็ดดอกไม/ เด็ดกิ่งไม/ เก็บของปา เพื่อศึกษาเรียนรู 
- ถายภาพ/ถายวิดีโอ เพื่อเก็บไวเปนที่ระลึก 

 377 
358 
330 
353 
38 

367 

92.0 
87.3 
80.5 
86.1 
   9.3 
89.5 

33 
52 
 80 
 57  
372 
  43 

  8.0 
12.7 
19.5 
13.9 
90.7 
10.5 

0.919 
0.873 
0.805 
0.861 
0.093 
0.895  

0.272 
0.333 
0.397 
0.346 
0.290 
0.307 

 
การปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว (ดานลบ) 

- รองเพลง เลนดนตรี/ เปดเพลง เพื่อความสนุกสนาน 
- ติดสติ๊กเกอร หรือประกาศ ตามที่ตางๆ เพื่อแจงขาวสารใหนักทองเที่ยวอื่นไดรับรู 
- จุดพลุ ดอกไมไฟ 
- เดินออกนอกเสนทางที่ทางอุทยานฯ จัดไวให  
- ลางภาชนะในลําธาร 
- เคลื่อนยายโตะ มานั่ง หรือสิ่งอํานวยความสะดวกอื่นๆ 
- ปลอยของเสียจากรางกายลงสูลําน้ํา/ ในปา 

 
 

153 
  48 
    5 
  58 
  17 
  27 
  31 

 
 

37.3 
11.7 
  1.2 
14.1 
   4.1 
   6.6 
   7.6 

 
 

257 
362 
405 
 352 
393 
 383 
 379 

 
 

62.7 
88.3 
98.8 
85.9 
95.9 
93.4 
92.4 

 
 

0.373 
0.117 
0.012 
0.141 
0.041 
0.066 
0.076 

 
 

0.484 
0.322 
0.110 
0.349 
0.200 
0.248 
0.265 

X 
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ตารางที่ 11  (ตอ) 
 

n = 410 
ทํา ไมทํา  

พฤติกรรมนักทองเที่ยว 
 

จํานวน 
(คน) 

รอยละ จํานวน 
(คน) 

รอยละ 
 
 

 
SD 

- ขี่จักรยาน/ ขับรถยนตออกนอกเสนทางที่ทางอุทยานฯ จัดไวให 
- ทิ้งเศษอาหาร เศษขยะที่ยอยสลายไดเองบริเวณชายปา 
- ขุดดินเพื่อฝงกลบขยะ 
- สงเสียงขณะดูหรือสองสัตวเพื่อใหเพื่อนเห็นสัตวเหมือนกับทาน 
- สัมผัสหรือแตะตองตัวสัตวดวยความรักและเมตตา 
- สงเสียงไล/บีบแตรเมื่อพบสัตวปากําลังขามถนนเพื่อความปลอดภัยของตัวทานและ 

สัตวปา 
- ใหอาหารสัตว เพื่อแสดงความเมตตาและเอื้อเฟอเผื่อแผ 
- นําสัตวเลี้ยงเขามาเที่ยวดวย 
- จับปลาในลําธาร 
- จับแมลง/ เด็ดดอกไม/ เด็ดกิ่งไม/ เก็บของปา เพื่อเปนที่ระลึก 
- ตัดสางพืชพรรณเพื่อจะไดกางเต็นทไดสะดวกขึ้น 
- หักเด็ดกิ่งไม/ ตัดไม/ เก็บเศษไม เพื่อกอกองไฟ 

45 
28 
43 
48 
86 
74 

 
83 
17 
10 
11 
45 
45 

11.0 
   6.8 
10.5 
11.7 
21.0 
18.0 

 
20.2 
   4.1 
   2.4 
   2.7 
11.0 
11.0 

365 
 382 
  367 
 362 
 324 
 336 

 
327 
393 
 400 
399  
365 
365 

89.0 
93.2 
89.5 
88.3 
79.0 
82.0 

 
79.8 
95.9 
97.6 
97.3 
89.0 
89.0 

0.110 
0.068  
0.105 
0.117 
0.210 
0.180 

 
0.202 
0.041 
0.024 
0.027 
0.110 
0.110 

0.313 
0.253 
0.307 
0.322 
0.408 
0.385 

 
0.402 
0.200 
0.154 
0.162 
0.313 
0.313 

 
 

X 
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ตารางที่ 12  ระดับพฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
 

n = 410 
ระดับพฤติกรรม จํานวน (คน) รอยละ 

มีพฤติกรรมดานบวกในระดับต่ํา (0 – 29.99 คะแนน)      
มีพฤติกรรมดานบวกในระดับสูง (30.0 – 35 คะแนน)  

167 
 243 

40.7 
59.3 

Median = 30       = 29.505  SD = 3.453 
 
ตอนที่ 4 ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 
สมมติฐานขอที่1 ระดับการศึกษา รายได ที่อยูอาศัย ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาต ิ

วันหยุด การใหความสําคัญกับการทองเทีย่วในวันหยุด ประเภทของสือ่ ความบอยครั้งในการรับสื่อ 
รูปแบบรายการ และความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเลือก
ชวงเวลาทองเที่ยว 

 
จากการวิเคราะหการถดถอยโลจิสติค เพื่อทดสอบสมมติฐานพบวา โมเดลความสัมพนัธ

โดยรวมมีความเหมาะสม ( χ2 = 55.375;  Sig = 0.000) คาความถูกตองโดยรวมในการพยากรณคดิเปน
รอยละ 74.3 ตวัแปรอิสระทั้งหมดรวมกันสามารถอธิบายความผันแปรในการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว
ไดประมาณรอยละ 21 (R2= .213) และเมื่อพิจารณาถึงอิทธิพลของตัวแปรอิสระแตละตัว พบวา มี
เพียง 4 ตัวแปรที่มีอิทธิพลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว คือ ระดับ
การศึกษามีอิทธิพลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว (Wald = 5.068; Sig = 
0.024) ที่อยูอาศัยมีอิทธิพลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว (Wald = 5.398; 
Sig = 0.020) ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติมีอิทธิพลอยางมีนัยสําคญัทางสถิติตอการเลือก
ชวงเวลาทองเที่ยว (Wald = 23.981; Sig = 0.000) และความดึงดูดใจของแหลงทองเทีย่วจากขอมูล
ขาวสารมีอิทธิพลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว (Wald = 5.676; Sig = 
0.017) ดังตารางที่ 13 

 
 
 
 
 

X 
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ตารางที่ 13  ผลการวิเคราะหการถดถอยโลจิสติคเพื่อทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 

 
ตัวแปร B S.E. Wald Sig 

    คาคงที่ 0.465 1.106 0.177 0.674 
1. ระดับการศึกษา -0.140 0.062 5.068 0.024 
2. รายได 0.000 0.000 1.051 0.305 
3. ที่อยูอาศัย -0.710 0.305 5.398 0.020 
4. ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ 0.168 0.034 23.981 0.000 
5. วันหยุด -0.001 0.002 0.202 0.653 
6. การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด 0.056 0.068 0.692 0.406 
7. ใชอินเตอรเน็ตหาขอมูล -0.025 0.118 0.045 0.832 
8. ความบอยครั้งในการรับสื่อ -0.146 0.108 1.827 0.176 
9. การไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 0.002 0.004 0.209 0.648 
10. ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร 0.376 0.158 5.676 0.017 
 
หมายเหตุ   χ2 = 55.375;  Sig = 0.000; R2 = 0.213; Predicted Percent Correct = 74.3  
 

ระดับการศึกษา ที่อยูอาศัย ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ และความดึงดดูใจของ
แหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว ทั้งนี้อาจเนื่องจาก
นักทองเที่ยวสวนใหญมีการศึกษาสูงคือ ระดับปริญญาตรี ยังเปนนกัเรยีนหรือนกัศึกษาอยู อาจ
เปนไปไดวายงัคงศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี ซ่ึงวันธรรมดาตองเรียนหนังสือ และทํากิจกรรมอืน่ๆ
ในวนัหยดุ ดังนั้นระดับการศึกษาจึงมีอิทธพิลตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว นักทองเที่ยวสวนใหญ
เปนนักทองเทีย่วตางถิ่น การที่จะเดนิทางทองเที่ยวอาจตองใชเวลาคอนขางมากทั้งในเรื่องของการ
เดินทางและการประกอบกิจกรรมดังนั้นทีอ่ยูอาศัยจึงมีอิทธิพลตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยว และ
นักทองเที่ยวสวนใหญเคยเดนิทางไปเยือนพื้นที่ศึกษามากอนแลว ซ่ึงอาจทราบดีวาควรจะเลือก
เดินทางไปชวงเวลาใดจึงจะเหมาะสม ดังนัน้ประสบการณไปเยอืนอุทยานแหงชาติจงึมีอิทธิพลตอ
การเลือกชวงเวลาทองเที่ยว นอกจากนี้ขอมูลที่เกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวจะกลาวถึง ลักษณะตางๆของ
แหลงทองเที่ยวรวมทั้งภูมิอากาศดวย ซ่ึงอาจจะกลาวถึงความเหมาะสมตอการทองเที่ยวในบางฤดู
เทานั้น และเมือ่นักทองเที่ยวไดรับขอมูลก็อาจเกิดพฤติกรรมการเลือกชวงเวลาใหเหมาะสมตอการ
ทองเที่ยว  
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สมมติฐานขอที ่2 ระดบัการศกึษา รายได ที่อยูอาศยั ประสบการณไปเยือนอทุยานแหงชาต ิ
วันหยุด การใหความสําคัญกบัการทองเทีย่วในวนัหยดุ ประเภทของสื่อ ความบอยคร้ังในการรับสื่อ รูปแบบ
รายการ และความดึงดูดใจของแหลงทองเทีย่วจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเลือกแหลงทองเทีย่ว 

 
จากการวิเคราะหการถดถอยพหุเพื่อทดสอบสมมติฐานพบวา ตัวแปรอสิระทุกตัวรวมกนัมี

อิทธิพลตอการเลือกแหลงทองเที่ยวอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ (F = 2.229; Sig = 0.008) โดยกอใหเกิด
ความผันแปรในการเลือกแหลงทองเที่ยวประมาณรอยละ 8 (R2 = 0.083) และเมื่อพิจารณาถึงอิทธิพล
ของตัวแปรอสิระแตละตวั พบวา มีเพยีง 2 ตัวแปรที่มีอิทธิพลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติตอการเลือก
แหลงทองเที่ยว คือ การใชอินเตอรเน็ตเปนแหลงหาขอมูลดานการทองเที่ยวมีอิทธิพลตอการเลือก
แหลงทองเที่ยวในทิศทางบวก ดวยคาสัมประสิทธิ์การถดถอยที่ปรับเปนคามาตรฐานแลว หรือคา 
Beta = 0.171; t = 2.794; Sig = 0.006 กลาวคือ นักทองเทีย่วทีใ่ชส่ืออินเตอรเน็ตเปนแหลงหาขอมูล
ดานการทองเที่ยวมากจะมีการเลือกแหลงทองเที่ยวมาก และการไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวมีอิทธิพลตอการเลือกแหลงทองเที่ยวในทิศทางบวก ดวยคาสัมประสิทธิ์การถดถอยที่ปรับ
เปนคามาตรฐานแลว หรือคา Beta = 0.241; t = 3.867; Sig = 0.000 กลาวคือ นักทองเที่ยวที่ไดรับ
ขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยวมากจะมกีารเลือกแหลงทองเทีย่วมาก ดังตารางที่ 14   

 
ตารางที่ 14  ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุเพื่อทดสอบสมมติฐานขอที่ 2  
 

ตัวแปรอิสระ Beta t Sig 
1. ระดับการศึกษา -0.072 -1.280 0.202 
2. รายได 0.074 1.288 0.199 
3. ที่อยูอาศัย -0.009 -0.160 0.873 
4. ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ 0.034 0.615 0.539 
5. วันหยุด -0.072 -1.311 0.191 
6. การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด -0.009 -0.163 0.870 
7. ใชอินเตอรเน็ตหาขอมูล 0.171 2.794 0.006 
8. ความบอยครั้งในการรับสื่อ -0.061 -1.089 0.277 
9. การไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 0.241 3.867 0.000 
10. ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร 0.107 1.931 0.054 
 
หมายเหต ุ Constant = -0.040; F = 2.229; Sig = 0.008; R2 = 0.083; Adjusted R Square = 0.046 
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การใชอินเตอรเน็ตเปนแหลงหาขอมูลดานการทองเที่ยวและการไดรับขอมูลจากเว็บไซด
เกี่ยวกับการทองเที่ยวมีอิทธพิลตอการเลือกแหลงทองเทีย่วในทิศทางบวก นั่นคือถาใชอินเตอรเน็ต
มาก ไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกีย่วกับการทองเที่ยวมากก็จะมพีฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวมาก 
ทั้งนี้อาจเนื่องจากอินเตอรเนต็สามารถใหขอมูลไดรวดเรว็ มีรายละเอยีด และผูที่สนใจหรือตองการ
ขอมูลจะสามารถสืบคนไดงาย ซ่ึงหากตองการเลือกหรือหาแหลงทองเที่ยวที่ตนเองสนใจก็สามารถ
ทําไดงายเชนกัน และยังอาจเปนไปตามที ่Middleton (1994) ไดกลาวถึงแนวคิดเกีย่วกับมูลเหตจุูงใจ
ในการทองเทีย่วไววา การประชาสัมพันธเปนปจจยัสําคัญประการหนึง่ที่เปนตัวกําหนดความ
ตองการทางการทองเที่ยว และมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของมนุษย ซ่ึงจะสงผลใหแหลง
ทองเที่ยวนั้นๆไดรับความสนใจ อีกทั้งยังเปนการโนมนาวใหนักทองเที่ยวตดัสินใจเลือกสถานที่
ทองเที่ยว เพื่อเปนจุดหมายปลายทางของการเดินทางทองเที่ยวทีก่ําลังจะเกิดขึ้น ซ่ึงการศึกษาครั้งนี้
สอดคลองกับผลการศึกษาของณัฐชามญช (2545) ที่พบวาการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชงิ
นิเวศแบบโฮมสเตยจากอนิเตอรเน็ตมีความสัมพันธในทิศทางบวกกบัแนวโนมพฤตกิรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนเิวศแบบโฮมสเตย และสอดคลองกับผลการศึกษาของบษุกร (2546) ที่พบวาเมื่อมีการ
รับขาวสารจากสื่อเกี่ยวกับการทองเที่ยวชายทะเลและหมูเกาะ ก็จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยว
ชายทะเลและหมูเกาะเพิ่มมากขึ้น 
 
 สมมติฐานขอที่ 3 ระดับการศึกษา รายได ที่อยูอาศัย ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาต ิ
วันหยุด การใหความสําคัญกับการทองเทีย่วในวันหยุด ประเภทของสือ่ ความบอยครั้งในการรับสื่อ 
รูปแบบรายการ และความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเตรียมตวั
เพื่อเดินทางทองเที่ยว 

 
จากการวิเคราะหการถดถอยพหุเพื่อทดสอบสมมติฐาน พบวา ตวัแปรอิสระทุกตัวรวมกนัมี

อิทธิพลตอกับการเตรียมตวัเพื่อเดินทางทองเที่ยวอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ (F = 2.704; Sig = 0.001) 
โดยกอใหเกิดความผันแปรในการเตรียมตวัเพื่อเดินทางทองเที่ยวประมาณรอยละ 10 (R2 = 0.099) 
และเมื่อพิจารณาถึงอิทธิพลของตัวแปรอสิระแตละตวั พบวา มีเพยีง 3 ตัวแปรที่มีอิทธิพลอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติตอการเตรียมตัวเพื่อเดนิทางทองเที่ยว คือ การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวใน
วันหยุดมีอิทธพิลตอการเตรียมตัวเพื่อเดนิทางทองเที่ยวในทิศทางบวก ดวยคาสัมประสิทธิ์การ
ถดถอยที่ปรับเปนคามาตรฐานแลว หรือคา Beta = 0.178; t = 3.288; Sig = 0.001 กลาวคือ หากให
ความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุมากจะมกีารเตรยีมตัวเพื่อเดนิทางทองเที่ยวมาก และการ
ไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกีย่วกับการทองเทีย่วมีอิทธิพลตอการเตรียมตวัเพื่อเดินทางทองเที่ยวใน 
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ทิศทางบวก ดวยคาสัมประสทิธิ์การถดถอยที่ปรับเปนคามาตรฐานแลว หรือคา Beta = 0.215; t = 
3.484; Sig = 0.001 กลาวคือหากไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกีย่วกับการทองเที่ยวมากจะมีการเตรยีมตัว
เพื่อเดินทางทองเที่ยวมาก นอกจากนี้ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสารยังมี
อิทธิพลตอการเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยวในทิศทางบวก ดวยคาสัมประสิทธิ์การถดถอยที่ปรับ
เปนคามาตรฐานแลว หรือคา Beta = 0.113; t = 2.067; Sig = 0.039 กลาวคือ ขอมูลมีความดึงดดูใจ
มากก็จะมีการเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเทีย่วมาก ดังตารางที่ 15 
 
ตารางที่ 15  ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุเพื่อทดสอบสมมติฐานขอที่ 3  
 

ตัวแปรอิสระ Beta t Sig 
1. ระดับการศึกษา -0.009 -0.167 0.867 
2. รายได 0.053 0.936 0.350 
3. ที่อยูอาศัย 0.035 0.620 0.536 
4. ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ -0.002 -0.044 0.965 
5. วันหยุด -0.023 -0.426 0.670 
6. การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด 0.178 3.288 0.001 
7. ใชอินเตอรเน็ตหาขอมูล -0.035 -0.581 0.562 
8. ความบอยครั้งในการรับสื่อ -0.016 -0.288 0.774 
9. การไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 0.215 3.484 0.001 
10. ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร 0.113 2.067 0.039 
 
หมายเหต ุ Constant = 2.144; F = 2.704; Sig = 0.001; R2 = 0.099; Adjusted R Square = 0.062 

 
การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุดมีอิทธิพลตอการเตรียมตัวเพื่อเดินทาง 

ทองเที่ยวในทศิทางบวก นัน่คือ หากใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยดุมากจะมีการเตรยีมตัว
เพื่อเดินทางทองเที่ยวมากดวย ทั้งนี้อาจเนือ่งจากเมื่อใหความสําคัญกับการทองเที่ยวแลว ก็อาจจะมี
การเตรียมความพรอมในดานตางๆ เพื่อจะไดลดอุปสรรคที่อาจเกิดขึ้นระหวางการทองเที่ยว ซ่ึงจะทํา
ใหนกัทองเที่ยวไดใชเวลาในวันหยุดเพื่อการทองเที่ยวอยางเต็มที่สมกับการใหความสําคัญกับการ
ทองเที่ยวในวนัหยดุ นอกจากนี้การไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยวและความดึงดูดใจ
ของแหลงทองเที่ยวจากขอมลูยังมีอิทธิพลตอการเตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยวในทิศทางบวก นัน่
คือถาไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกีย่วกับการทองเที่ยวมาก ขอมูลมีความดึงดูดใจมากกจ็ะมีการเตรยีม
ตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยวมาก ทั้งนี้อาจเปนไปตามที่ ชวรัตน (2527) ไดกลาวถึงปจจยัที่ผลักดันให
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บุคคลเปดรับขาวสารไววา มาจากประโยชนใชสอยของตนเอง ซ่ึงการศึกษาในสวนนี้ไดกลาวถึงการ
เตรียมตัวเพื่อเดินทางทองเทีย่ว ดงันั้นเว็บไซดที่ใหขอมูลที่สามารถนําไปใชประโยชนได จึงเปนเวบ็
ไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว นอกจากนีย้ังอาจเนื่องจากเมื่อนักทองเที่ยวไดรับขอมูลจากเว็บไซดแลว 
ขอมูลนั้นสรางความสนใจใหแกนักทองเที่ยว ดึงดูดใจใหไปเยือนแหลงทองเที่ยว นกัทองเที่ยวจึง
ตองการเดินทางทองเที่ยว และในที่สุดกเ็กดิพฤติกรรมการเตรียมตัวเพือ่เดินทางทองเที่ยว  

 
สมมติฐานขอที่ 4 ระดับการศึกษา รายได ที่อยูอาศัย ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาต ิ

วันหยุด การใหความสําคัญกับการทองเทีย่วในวันหยุด ประเภทของสือ่ ความบอยครั้งในการรับสื่อ 
รูปแบบรายการ และความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการปฏิบัติตัว
ของนักทองเทีย่วขณะอยูในแหลงทองเที่ยว 

 
จากการวิเคราะหการถดถอยพหุเพื่อทดสอบสมมติฐาน พบวา ตวัแปรอิสระทุกตัวรวมกันมี

อิทธิพลตอการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 4.488;  
Sig = 0.000) โดยกอใหเกิดความผันแปรในการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว ประมาณ 
รอยละ 15 (R2 = 0.154) และเมื่อพิจารณาถงึอิทธิพลของตัวแปรอิสระแตละตัว พบวา มีเพียง 2 ตัว
แปรที่มีอิทธิพลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติตอการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว คือ ระดับ
การศึกษามีอิทธิพลตอการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวในทิศทางบวก ดวยคาสัมประสิทธิ์
การถดถอยที่ปรับเปนคามาตรฐานแลว หรือคา Beta = 0.323; t = 5.985; Sig = 0.000 กลาวคือ 
นักทองเที่ยวทีไ่ดรับการศึกษาในระดับสูงจะมกีารปฏิบัติตวัหรือพฤติกรรมขณะอยูในแหลงทองเที่ยว
ดานบวกมากและที่อยูอาศัยมอิีทธิพลตอการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวในทิศทางบวก ดวยคา
สัมประสิทธิ์การถดถอยที่ปรับเปนคามาตรฐานแลว หรือคา Beta = 0.135; t = 2.486; Sig = 0.013 กลาวคือ 
นักทองเที่ยวตางถิ่นจะมีการปฏิบัติตัวหรือพฤติกรรมขณะอยูในแหลงทองเที่ยวดานบวกมาก  
ดังตารางที่ 16 
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ตารางที่ 16  ผลการวิเคราะหการถดถอยพหุเพื่อทดสอบสมมติฐานขอที่ 4  
 

ตัวแปรอิสระ Beta t Sig 
1. ระดับการศึกษา 0.323 5.985 0.000 
2. รายได 0.020 0.367 0.714 
3. ที่อยูอาศัย 0.135 2.486 0.013 
4. ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ 0.037 0.708 0.479 
5. วันหยุด 0.082 1.547 0.123 
6. การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด 0.028 0.540 0.589 
7. ใชอินเตอรเน็ตหาขอมูล -0.011 -0.195 0.846 
8. ความบอยครั้งในการรับสื่อ -0.044 -0.811 0.418 
9. การไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว -0.003 -0.053 0.958 
10. ความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสาร 0.100 1.895 0.059 
 
หมายเหต ุ Constant = 1.659; F = 4.488; Sig = 0.000; R2 = 0.154; Adjusted R Square = 0.120 

 
ระดับการศึกษาและที่อยูอาศยัมีอิทธิพลตอการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวใน 

ทิศทางบวก กลาวคือ นักทองเที่ยวทีไ่ดรับการศึกษาในระดับสูงจะมีการปฏิบัติตัวหรือพฤติกรรม 
ขณะอยูในแหลงทองเที่ยวดานบวกมาก ทั้งนี้อาจเนื่องจากบุคคลที่มีการศึกษาในระดบัสูงมักจะมีการ
แสวงหาความรูในเรื่องตางๆ ซ่ึงอาจทําใหทราบวาสถานที่ใดควรมีพฤติกรรมอยางไร หรือมีกฎ 
ระเบียบขอหามอะไรบาง ดังนั้นในการแสดงออกหรือการปฏิบัตติัวในสถานที่ใดสถานที่หนึ่ง จึงมี
การพิจารณาไตรตรองถึงความเหมาะสมตอสถานที่นั้น และยังสอดคลองกับลักษณะของ
นักทองเที่ยวทีสุ่รเชษฎ และคณะ (2538) ไดกลาวไววา นกัทองเที่ยวที่มกีารศึกษาสูงมแีนวโนมที่จะ
มีจิตสํานึกดานการอนุรักษละมีความรับผิดชอบในการใชพื้นที่  สําหรับที่อยูอาศัยนัน้ นักทองเทีย่ว
ตางถิ่นจะมีการปฏิบัติตัวหรือพฤติกรรมขณะอยูในแหลงทองเที่ยวดานบวกมาก ทั้งนี้อาจเนื่องจาก
นักทองเที่ยวตางถิ่นไมคุยเคยกับสภาพแวดลอม จึงระมดัระวังในการปฏิบัติตัวและใหความเคารพตอ
สถานที่ ในขณะทีน่ักทองเที่ยวทองถ่ินมคีวามคุนเคยกบัสถานที่ บรรยากาศของอุทยานแหงชาติ 
รวมทั้งอาจคุนเคยกับเจาหนาที่อุทยานแหงชาติ จึงอาจทําใหไมสนใจกฎระเบียบหรือการกระทําที่
อาจกอใหเกิดผลเสียตอพื้นที่ ซ่ึงสอดคลองกับผลการศึกษาของ Swearingen และ Johnson (1988) ที่
พบวานกัทองเที่ยวภายในทองถ่ินจะเดินทางออกนอกเสนทางมากกวานกัทองเที่ยวที่มาจากตางรัฐ 
และสอดคลองกับผลการศึกษาของคมเชษฐา (2545) ที่พบวานักทองเทีย่วทองถ่ินมีพฤติกรรมการไม
ปฏิบัติตามกฎระเบียบอุทยานแหงชาติมากกวานกัทองเทีย่วตางถิ่น นอกจากนี้จากการทดสอบ
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สมมติฐานยังพบวา ตวัแปรที่เกี่ยวกับการรับขาวสารจากสื่อมวลชนไมมีอิทธิพลตอการปฏิบัติตัว
ขณะอยูในแหลงทองเที่ยว ทั้งนี้อาจเนื่องจากรายการตางๆนําเสนอเฉพาะภาพแหลงทองเที่ยวหรือ
ทรัพยากรที่สวยงามแตไมไดกลาวถึงการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยว  
 

จากผลการทดสอบสมมติฐานทั้ง 4 ขอ เมื่อพิจารณาตวัแปรอิสระแตละตัว พบวา 
มีตัวแปรอิสระ 3 ตัวที่ไมมีอิทธิพลตอตัวแปรตามใดๆ เลย ตัวแปรอิสระตัวแรกที่จะกลาวถึงคือ 
รายได ทั้งนี้อาจเนื่องจากนักทองเที่ยวมีรายไดทีแ่ตกตางกันมาก ทําใหขอมูลที่ไดมีความหลากหลาย
ในคาตัวแปร ตัวแปรอิสระตัวที่สองคือ วนัหยดุ ซ่ึงสาเหตุเชนเดียวกบัรายไดคือ นกัทองเที่ยวมี
จํานวนวนัหยดุที่แตกตางกนัมากทําใหขอมูลที่ไดมีความหลากหลายในคาตัวแปร และอาจเนื่องจาก
จํานวนวนัหยดุมีหลายวันและไมแนนอนจึงทาํใหตอบไมตรงตามความเปนจริง ซ่ึงสอดคลองกับผล
การศึกษาของฟูศักดิ์ (2546) ที่พบวา วันหยดุไมมีความสมัพันธกับการเลือกแหลงนันทนาการและ
การเลือกฤดูกาลทองเที่ยว และตัวแปรอิสระตัวสุดทายคอืความบอยครัง้ในการรับสื่อ ทั้งนี้อาจ
เนื่องจากความบอยครั้งที่นักทองเที่ยวไดรับขอมูลขาวสารดานการทองเที่ยวนั้นนอยเกนิไปหรือไม
คอยไดรับ จึงอาจทําใหไมมอิีทธิพลตอพฤติกรรมใดเลย ซ่ึงสอดคลองกับแนวคดิของ Zimbardo และ 
Leippe (1991) ที่วา การไดรับขาวสารที่เสนอผานสื่อมวลชนบอยๆ จนทําใหคุยเคยกับขาวสารจน
กอใหเกิดความสนใจ ความเขาใจ และการยอมรับ สามารถนําไปสูการเปลี่ยนแปลงทศันคติและเมื่อ
มีโอกาสก็จะแสดงออกมาเปนพฤติกรรม ดงันั้นเมื่อนกัทองเที่ยวไมคอยไดรับขอมูลขาวสารดานการ
ทองเที่ยวจึงอาจเปนสาเหตใุหตัวแปรอิสระตัวนี้ไมมีอิทธิพลตอตัวแปรตามใดๆ เลย  
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สรุปและขอเสนอแนะ 
 

สรุป 
 

การศึกษาอิทธพิลของสื่อมวลชนตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวทีไ่ปเยอืนอุทยานแหงชาติ
ในครั้งนี ้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวทีไ่ปเยือนอุทยานแหงชาติ  การรับ
ขาวสารจากสื่อมวลชน ลักษณะสวนบุคคลบางประการของนักทองเที่ยว และศกึษาอทิธิพลของการ
รับขาวสารจากสื่อมวลชนและลักษณะสวนบุคคลบางประการตอพฤตกิรรมของนักทองเที่ยว โดย
ทําการศึกษาในอุทยานแหงชาติดอยอินทนนท และอุทยานแหงชาติเขาใหญ เก็บขอมูลโดยใช
แบบสอบถามกับนักทองเทีย่วรวม 410 คน จากนั้นทาํการวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา  
การวิเคราะหการถดถอยโลจิสติค และการวิเคราะหการถดถอยพหุ ซ่ึงผลการศึกษาสรุปไดดังนี ้ 
 

นักทองเที่ยวทีไ่ปเยือนอุทยานแหงชาติทีเ่ปนพื้นที่ศึกษาเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง สวนใหญ
มีอายเุฉลี่ยประมาณ 28 ป การศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี และยงัคงเปนนักเรียนหรือนกัศกึษาอยู มี
รายไดเฉลีย่ประมาณ 15,562 บาทตอเดอืน สวนใหญเปนนักทองเทีย่วตางถิ่น เคยไปเยอืนอุทยาน
แหงชาติทีเ่ปนพื้นที่ศกึษาเฉลี่ยประมาณ 3 คร้ัง มีวนัหยดุเฉลี่ยประมาณ 76 วนัตอป ในวนัหยดุยาวจะ
เลือกเดนิทางทองเทีย่วเปนอนัดับแรก และในวนัหยดุสุดสัปดาหจะเลือกพกัผอนกับครอบครัวที่บาน
เปนอันดับแรก ส่ือที่นักทองเที่ยวสวนใหญเลือกใชเปนแหลงหาขอมูลดานการทองเที่ยวอันดับแรก
คือ ส่ืออินเตอรเน็ต แตนักทองเที่ยวจะไดรับขอมูลดานการทองเที่ยวจากโทรทัศนบอยที่สุด และสวน
ใหญไดรับขอมูลจากรายการสงเสริมการทองเที่ยวจากโทรทัศน นักทองเที่ยวสวนใหญเคยไดรับขอมลู
เกี่ยวกับอุทยานแหงชาติทีเ่ปนพื้นที่ศึกษามากอนและคดิวาขอมูลนั้นมีความดึงดดูใจใหไปเยือนในระดับ
มาก ชวงเวลาทีน่ักทองเที่ยวสวนใหญคิดวาเหมาะสมที่จะไปเยือนคือวนัหยุดในชวงเทศกาล ระหวาง
เดือนพฤศจกิายนถึงเดือนกุมภาพันธ นอกจากนี้นกัทองเทีย่วสวนใหญยังพิจารณาแหลงทองเที่ยวหลายๆ
แหลงกอนตดัสินใจเลือกแหลงที่จะเปนจุดหมายปลายทาง  มีการเตรียมอปุกรณที่ใชในการเดินทาง และ
โดยเฉลี่ยนกัทองเที่ยวมพีฤติกรรมดานบวกในระดบัต่ํา  

 
สําหรับผลการทดสอบสมมติฐานทั้ง 4 ขอ สรุปไดวาในภาพรวมตัวแปรอสิระมีอิทธิพลตอ 

ตัวแปรตามอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ แตขนาดความสัมพันธอยูในระดับต่าํ และเมื่อพิจารณาถึงอิทธิพล
ของตัวแปรอิสระแตละตวัที่มตีอตัวแปรตาม พบวามีตวัแปรอิสระจํานวนนอยที่มีอิทธิพลตอตัวแปรตาม 
กลาวคือตัวแปรอิสระมีทั้งหมด 10 ตัว แตที่มอิีทธิพลตอตัวแปรตามรวมทัง้สิ้น 7 ตัว ดังนี ้ระดับ
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การศึกษา ที่อยูอาศัย ประสบการณไปเยือนอุทยานแหงชาติ และความดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยว
จากขอมูลขาวสาร มีอิทธิพลตอการเลือกชวงเวลาทองเที่ยวอยางมีนัยสําคญัทางสถิติ ( χ2 = 55.375;  
Sig = 0.000; R2 = 0.213)   การใชอินเตอรเน็ตหาขอมูลและการไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวมีอิทธิพลตอการเลือกแหลงทองเที่ยวอยางมีนยัสําคัญทางสถิติ  (F = 2.229; Sig = 0.008;  
R2 = 0.083) การใหความสําคัญกับการทองเที่ยวในวันหยุด การไดรับขอมูลจากเว็บไซดเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยว และความดึงดดูใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมลูมีอิทธิพลตอการเตรียมตวัเพื่อเดินทาง
ทองเที่ยวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (F = 2.704; Sig = 0.001; R2 = 0.099) และระดับการศึกษาและ 
ที่อยูอาศัยมีอิทธิพลตอการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ (F = 4.488; 
Sig = 0.000; R2 = 0.154)  จะเหน็ไดวาสื่อมวลชนมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวคอนขางนอย 
ทั้งนี้การเลือกแหลงทองเที่ยวและการเตรยีมตัวเพื่อเดินทางทองเที่ยวเปนพฤติกรรมที่มีความสัมพันธกับ
ตัวแปรที่เกี่ยวกับการรับสารจากสื่อมวลชนมากที่สุด และการปฏิบัติตัวขณะอยูในแหลงทองเที่ยวเปน
พฤติกรรมที่ไมมีความสัมพนัธกับตัวแปรที่เกี่ยวกับการรับสารจากสื่อมวลชน 
 

ขอเสนอแนะ 
 
ขอเสนอแนะสําหรับการจัดการ 
 
 1.  จากผลการศึกษา พบวาอนิเตอรเน็ตเปนสื่อที่อยูในอนัดับแรกๆ ของตัวแปรที่เกี่ยวกับ
การรับขาวสารจากสื่อมวลชน ไมวาจะเปนสื่อที่เลือกใชเปนแหลงหาขอมูล ความบอยครั้งในการรบั
ขอมูล และรูปแบบรายการทีใ่หขอมูลดานการทองเที่ยว ดังนั้นหนวยงานที่เกีย่วของกับการ
ประชาสัมพันธดานการทองเที่ยวควรใหความสําคัญกับสื่อประเภทนี้ ซ่ึงควรใหขอมลูที่ถูกตองตาม
ความเปนจริงและตามหลกัวิชาการ โดยเฉพาะการปฏบิัติตัวที่ถูกตองตามกฎระเบยีบขณะอยูใน
แหลงทองเที่ยว เพื่อที่จะไดใชส่ือประเภทนี้เปนเครื่องมอืในการจดัการนักทองเที่ยวไดอยางมี
ประสิทธิภาพ 
 

2.  หนวยงานราชการที่มีหนาที่รับผิดชอบดานการทองเที่ยว ควรเปดอบรมและใหความรู
เกี่ยวกับการทองเที่ยวทางธรรมชาติโดยเฉพาะการทองเที่ยวในพืน้ที่อนุรักษแกส่ือมวลชน เพื่อที่
ส่ือมวลชนจะไดมีความรูความเขาใจที่ถูกตองและนําไปถายทอดแกประชาชนไดถูกตองเชนกัน 
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3.  ในแหลงทองเที่ยวควรกระตุนใหนักทองเที่ยวมพีฤติกรรมที่เหมาะสมโดยใชกฎระเบียบ
และโปรแกรมสื่อความหมายเปนเครื่องมือในการจัดการ  

 
4.  จากผลการศึกษา พบวานกัทองเที่ยวเลือกเดินทางทองเที่ยวเปนบางชวงเวลา และความ

ดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวจากขอมูลขาวสารมีอิทธิพลตอการเลือกชวงเวลาทองเทีย่ว ดงันั้นหาก
ตองการใหมกีารกระจายการทองเที่ยวควรมีการประชาสัมพันธถึงความโดดเดนของธรรมชาติที่
แตกตางกันในแตละฤดูกาล เพื่อดึงดูดใหนกัทองเที่ยวเดนิทางไปเยือนอยางสม่ําเสมอตลอดทั้งป  
 
ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาวิจัยในอนาคต 
 

1.  ควรเก็บขอมูลอยางสม่ําเสมอ เพื่อใหไดขอมูลที่มีการกระจายใกลเคียงกับการแจกแจง
ปกติ เชน การเก็บขอมูลทุกเดือนแทนการเก็บขอมูลในชวงฤดูกาลทองเที่ยวเพียงอยางเดียว 

 
 2.  ควรมีการศกึษาในพื้นที่อ่ืนๆ ซ่ึงอาจจําแนกตามลักษณะทางกายภาพ ซ่ึงไดแก อุทยาน
แหงชาติทางบก อุทยานแหงชาติทางทะเล หรืออาจจําแนกตามภูมภิาค ซ่ึงไดแก ภาคเหนือ ภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคตะวันออก ภาคตะวนัตก ภาคใต เปนตน  
 
 3.  ควรมีการศกึษาการรับขาวสารที่เกี่ยวกบัการทองเที่ยวนอกเหนือจากสื่อมวลชน เชน ส่ือ
บุคคล ซ่ึงไดแก สมาชิกในครอบคัว เพื่อน บุคคลที่เคยเดนิทางไปแลว เปนตน ส่ือเฉพาะกิจ ซ่ึงไดแก
หนังสือเผยแพรเลมเล็ก แผนพับ เอกสารแนะนํา โปสเตอร ปายโฆษณา เปนตน  
 
 4.  ควรมีการวเิคราะหรูปแบบและเนื้อหาของรายการที่เกีย่วกับการทองเที่ยว ทั้งในเรือ่งของ
การนําเสนอในรูปแบบที่นาสนใจ และเนือ้หาสาระที่เปนประโยชน เพื่อนําผลการวจิัยที่ไดมาพัฒนา
รายการนั้นๆ ตอไป 
 

5.  ควรมีการศกึษาเกีย่วกับการเปลี่ยนแปลงความรู ทักษะและพฤติกรรมของนักทองเที่ยว
ภายหลังที่ไดรับขอมูลจากรายการที่เกีย่วกบัการทองเที่ยวไปแลววาเปนอยางไร เพื่อนําผลการวิจัยที่
ไดมาพัฒนาการผลิตและรายละเอียดเกีย่วกับสื่อประชาสัมพันธตอไป 
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ตัวอยางสื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวของอุทยานแหงชาติดอยอินทนนท 

และอุทยานแหงชาติเขาใหญ 
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ที่มา: http://destinythai.com.www.readyplanet.net/index.php?lay=show&ac=article&Id=123009 

&Ntype=2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 87

 

 

 



 88

 
 
 
ที่มา: http://www.tat8.com/thai/ny/p_khaoyai.html 
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ภาคผนวก ข 
 

แบบสอบถามนักทองเที่ยว 
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หมายเลขแบบสอบถาม                      
   

                                                                   
 

แบบสอบถามนักทองเที่ยว 
 

เร่ือง 
 

อิทธิพลของสื่อมวลชนตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่ไปเยือนอุทยานแหงชาติ 
 
 
คําช้ีแจง 
 
 แบบสอบถามฉบับนี้เปนสวนหนึ่งในการเก็บขอมูลในการวิจัย เพื่อประกอบการทําวิทยานิพนธ ระดับ
ปริญญาโท สาขาอุทยานและนันทนาการ ภาควิชาอนุรักษวิทยา มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร ผูวิจัยใครขอความ
กรุณาทานตอบคําถามทุกขอในแบบสอบถามนี้ คําตอบของทานไมมีถูกหรือผิด และขอมูลตางๆที่ทานตอบใน
แบบสอบถาม จะไมมีผลกระทบหรือเกิดความเสียหายตอตัวทานหรือบุคคลใดๆ 
 
 

ขอบคุณทุกทานที่กรุณาสละเวลาตอบแบบสอบถาม 
 

      
ผูวิจัย: สุปาณี นิยมศิลป 

       นิสิตสาขาวิชาอุทยานและนันทนาการ 
               คณะวนศาสตร  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 
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ตอนที่ 1 ขอมูลเกี่ยวกับการรับรูขาวสาร 
 
1. หากทานตองการขอมูลดานการทองเที่ยว ทานจะแสวงหาขอมูลจากแหลงใด (เรียงลําดับตามความสําคัญ  

3 ลําดับ โดยลําดับที่1 สําคัญที่สุด) 
 (    ) หนังสือพิมพ  (    ) นิตยสาร  (    ) วิทยุ   

(    ) โทรทัศน   (    ) สื่ออินเตอรเน็ต (    ) บุคคลที่เคยเดินทางไปแลว   
(    ) อื่นๆ (โปรดระบุ)........................... 

 
2. ทานไดรับขอมูลดานการทองเที่ยวจากสื่อตอไปนี้บอยเพียงใด (โปรดระบุจํานวนวัน โดยประมาณ) 

หนังสือพิมพ  ..........................................วันตอเดือน 
นิตยสาร  ..........................................วันตอเดือน 
วิทยุ  ..........................................วันตอเดือน 
โทรทัศน  ..........................................วันตอเดือน 
สื่ออินเตอรเน็ต ..........................................วันตอเดือน 

 
3. ทานไดเห็นภาพแหลงทองเที่ยวหรือไดรับขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวจากรายการตางๆจากสื่อประเภทตอไปน้ี
มากนอยเพียงใด 
 

ระดับการไดรับขาวสาร  
หัวขอ มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 
ไมเคย
ไดรับ 

หนังสือพิมพ 
คอลัมนสงเสริมการทองเที่ยว  

      

คอลัมนขาว       
    คอลัมนสารคดี       
คอลัมนกีฬา และบันเทิง       

    โฆษณาดานการทองเที่ยว        
อื่นๆ โปรดระบุ..................................       

นิตยสาร 
คอลัมนสงเสริมการทองเที่ยว 

      

คอลัมนขาว       
คอลัมนสารคดี       
คอลัมนกีฬา และบันเทิง        
โฆษณาดานการทองเที่ยว        
อื่นๆ โปรดระบุ..................................       
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ระดับการไดรับขาวสาร  
หัวขอ มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอย นอย

ที่สุด 
ไมเคย
ไดรับ 

วิทยุ  
รายการสงเสริมการทองเที่ยว 

      

รายการขาว       
รายการสารคดี       
รายการกีฬา และบันเทิง        

     โฆษณาดานการทองเที่ยว        
  อื่นๆ โปรดระบุ..................................       

โทรทัศน 
รายการสงเสริมการทองเที่ยว 

      

รายการขาว       
รายการสารคดี       
รายการกีฬา และบันเทิง        

 โฆษณาดานการทองเที่ยว        
  อื่นๆ โปรดระบุ..................................       

สื่ออินเตอรเน็ต 
เว็บไซดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 

      

เว็บไซดที่นําเสนอขาว       
เว็บไซดเกี่ยวกับสารคดี       
เว็บไซดเกี่ยวกับกีฬา และบันเทิง        
อื่นๆ โปรดระบุ..................................       

 
4. ทานเคยไดรับขอมูลขาวสารจากสื่อประเภทตางๆที่ระบุในขอ 2 เกี่ยวกับอุทยานแหงชาติแหงนี้หรือไม 
 (  )ไมเคย  (ขามไปตอบขอ 6 )   (  ) เคย     
 
5. หากประเมินจากขอมูลขาวสารที่ทานไดรับจากสื่อตางๆเกี่ยวกับอุทยานแหงชาติแหงนี้ ทานคิดวา 

อุทยานแหงชาติแหงนี้มีความดึงดูดใจใหมาเยือนเพื่อการทองเที่ยวและพักผอนหยอนใจมากนอยเพียงใด 
(โปรดระบุระดับ โดยกากบาท (X) ตรงกับตัวเลขที่สอดคลองกับความรูสึกของทาน) 

นอย            ปานกลาง                มาก 
 

1  2  3  4  5 
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ตอนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยว 
 
6. ตามความคิดเห็นของทานชวงเวลาที่เหมาะสมสําหรับเดินทางมาเยือนอุทยานแหงชาติแหงนี้ คือ 
 (  ) เหมาะสมที่จะเดินทางมาเยือนเปนบางชวงเวลา 

(  ) เหมาะสมที่จะเดินทางมาเยือนไดตลอดทั้งป  
 
7. ทานคิดวาชวงเวลาตอไปนี้มีความเหมาะสมเพียงใด สําหรับการเดินทางมาเยือนอุทยานแหงชาติแหงนี้  
 

ระดับความเหมาะสม  
ชวงเวลา มาก ปานกลาง นอย ไม

เหมาะสม 
ระหวางเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนกุมภาพันธ 
     วันหยุดในชวงเทศกาล (อาจรวมวันหยุดสุด
สัปดาหซึ่งหยุดติดตอกัน) 

    

     วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย)     
     วันธรรมดา (จันทร-ศุกร)     
ระหวางเดือนมีนาคมถึงเดือนเมษายน 
     วันหยุดในชวงเทศกาล(อาจรวมวันหยุดสุด
สัปดาหซึ่งหยุดติดตอกัน) 

    

     วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย)     
     วันธรรมดา (จันทร-ศุกร)     
ระหวางเดือนพฤษภาคมถึงเดือนตุลาคม 
     วันหยุดในชวงเทศกาล(อาจรวมวันหยุดสุด
สัปดาหซึ่งหยุดติดตอกัน) 

    

     วันหยุดสุดสัปดาห (เสาร-อาทิตย)     
     วันธรรมดา (จันทร-ศุกร)     
ตลอดทั้งป     
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8. การมาทองเที่ยวครั้งนีท้านปฏิบัติกิจกรรมตางๆ ตอไปน้ีหรือไม   
 

กิจกรรม ทํา ไมทํา 
1.พิจารณาแหลงทองเที่ยวหลายๆแหลงกอนตัดสินใจมาทองเที่ยวที่อุทยานแหงชาติแหงนี้   
2.ศึกษาขอมูลตางๆ กอนการเดินทางทองเที่ยว   
3.เตรียมความพรอมทางดานสุขภาพรางกายสําหรับการทองเที่ยว    
4.เตรียมอุปกรณที่ใชในการเดินทาง   
5.เตรียมอุปกรณสําหรับการประกอบกิจกรรมในแหลงทองเที่ยว   
6.สะสางภารกิจตางๆ เชน การงาน ภารกิจในชีวิตประจําวัน กอนการเดินทาง    
7.กางเต็นทพักแรมในพื้นที่ที่อุทยานฯจัดไวให    
8. รองเพลง เลนดนตรี/ เปดเพลง เพื่อความสนุกสนานและอาจทําใหผูอื่นสนุกไปพรอมกับเรา
ดวย 

  

9. หลีกเลี่ยงการทิ้งเศษอาหารลงในลําธาร   
10.ติดสติ๊กเกอร หรือประกาศ ตามที่ตางๆ เพื่อแจงขาวสารใหนักทองเที่ยวอื่นไดรับรู   
11.จุดพลุ ดอกไมไฟ   
12. เดินออกนอกเสนทางที่ทางอุทยานฯ จัดไวให เพื่อจะไดพบพื้นที่ใหมๆ และพบสิ่งอื่นที่ไม
เคยพบเห็นมากอน 

  

13.ลางภาชนะในลําธาร   
14.เคลื่อนยายโตะ มานั่ง หรือสิ่งอํานวยความสะดวกอื่นๆ เพื่อความสะดวกในการประกอบ
กิจกรรม 

  

15.ปลอยของเสียจากรางกายลงสูลําน้ํา/ ในปา เพราะบริเวณนั้นไมมีหองสุขา   
16.ขี่จักรยาน/ ขับรถยนตออกนอกเสนทางที่ทางอุทยานฯ จัดไวให เพื่อจะไดพบพื้นที่ใหมๆ 
และพบสิ่งอื่นที่ไมเคยพบเห็นมากอน 

  

17.ทิ้งเศษอาหาร เศษขยะที่ยอยสลายไดเองบริเวณชายปา   
18.บรรจุขยะในถุงกอนทิ้งลงภาชนะเพื่อใหเจาหนาที่เก็บไดสะดวก   
19.ขุดดินเพื่อฝงกลบขยะ   
20.สงเสียงขณะดูหรือสองสัตวเพื่อใหเพื่อนเห็นสัตวเหมือนกับทาน   
21.หลีกเลี่ยงการถายภาพสัตวปาใกลๆ เพื่อลดการรบกวนสัตวปา   
22.ขณะเดินทางทองเที่ยวเมื่อพบแผนปายสื่อความหมายจะหยุดอาน   
23.สัมผัสหรือแตะตองตัวสัตวดวยความรักและเมตตา   
24.สงเสียงไลหรือบีบแตรเมื่อพบสัตวปากําลังขามถนนเพื่อความปลอดภัยของตัวทานและสัตว
ปา 

  

25.ใหอาหารสัตว เพื่อแสดงความเมตตาและเอื้อเฟอเผื่อแผ   
26.นําสัตวเลี้ยงเขามาเที่ยวดวย   
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กิจกรรม ทํา ไมทํา 
27.จับปลาในลําธาร   
28.ทิ้งขยะลงในภาชนะที่ทางอุทยานฯจัดไวให   
29.หลีกเลี่ยงการสงเสียงดังขณะเดินปา   
30.รับประทานอาหารในพื้นที่ที่อุทยานฯ จัดให   
31.จับแมลง/ เด็ดดอกไม/ เด็ดกิ่งไม/ เก็บของปา เพื่อเปนที่ระลึก   
32.จับแมลง/ เด็ดดอกไม/ เด็ดกิ่งไม/ เก็บของปา เพื่อศึกษาเรียนรู   
33.ตัดสางพืชพรรณเพื่อจะไดกางเต็นทไดสะดวกขึ้น   
34.ถายภาพ/ถายวิดีโอ เพื่อเก็บไวเปนที่ระลึก   
35.หักเด็ดกิ่งไม/ ตัดไม/ เก็บเศษไม เพื่อกอกองไฟ   
 
ตอนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับลักษณะสวนบุคคลของนักทองเที่ยว 
 
9. เพศ  (  ) ชาย   (  ) หญิง 
  
10. อายุ …………..ป    
  
11. การศึกษาสูงสุด 
          (  ) ประถมศึกษา       (  ) มัธยมศึกษาตอนตน/ เทียบเทา     (  ) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ เทียบเทา 
          (  ) อนุปริญญา/ เทียบเทา (  ) ปริญญาตรี              (  ) สูงกวาปริญญาตรี 
 
12. อาชีพ 
 (  ) พนักงานบริษัท  (  ) พนักงานรัฐวิสาหกิจ (  ) รับราชการ 
 (  ) ธุรกิจสวนตัว  (  ) เกษตรกร  (  ) คาขาย 
 (  ) นักเรียน/ นักศึกษา (  ) อื่นๆ โปรดระบุ............. 
 
13. รายไดตอเดือนโดยประมาณ................................ บาท 
 
14. ที่อยูปจจุบันอยูในจังหวัด ……………………. 
 
15. ทานเคยเดินทางมาเยือนอุทยานแหงชาติแหงนี้หรือไม  

(  ) ไมเคย ครั้งนี้มาเปนครั้งแรก (  ) เคย จํานวน...........ครั้ง (ไมรวมครั้งนี้)  
 
16. ในรอบ 1 ป ทานมีวันหยุดประมาณ.......................วัน 
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17. ในชวงวันหยุดที่ติดตอกันเปนเวลานาน สวนใหญทานประกอบกิจกรรมอะไรบาง (ใสตัวเลขเรียงตามลําดับ
ความสําคัญ 3 ลําดับโดยลําดับที่1 สําคัญสุด)  

(    ) เดินทางทองเที่ยว   (    ) เยี่ยมญาติหรือพบปะเพื่อนฝูง 
 (    ) ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา (    ) อานหนังสือ/ ฟงเพลง 
 (    ) เลนกีฬา    (    ) พักผอนกับครอบครัวที่บาน 
 (    ) อื่นๆ โปรดระบุ...................... 
 
18. ในวันหยุดสุดสัปดาห สวนใหญทานประกอบกิจกรรมอะไรบาง (ใสตัวเลขเรียงตามลําดับความสําคัญ 3 ลําดับ
โดยลําดับที่1 สําคัญสุด)  

(    ) เดินทางทองเที่ยว   (    ) เยี่ยมญาติหรือพบปะเพื่อนฝูง 
 (    ) ชอปปง/ เดินเลนตามหางสรรพสินคา (    ) อานหนังสือ/ ฟงเพลง 
 (    ) เลนกีฬา    (    ) พักผอนกับครอบครัวที่บาน 
 (    ) อื่นๆ โปรดระบุ...................... 
 
 
 
 
 
 
 
 


