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บทคัดยอ 
 
 ธุรกิจทองเทีย่วมีความสําคัญตอการพัฒนาเศรษฐกจิของประเทศเปนอยางมาก  เนือ่งจากเปน
ธุรกิจที่ทําใหเสริมสรางระบบเศรษฐกจิของประเทศและการคาระหวางประเทศใหแขง็แกรงขึน้ได  
โดยเฉพาะอยางยิ่งปจจุบนัรัฐบาลไดมีการพฒันาการทองเที่ยวอยางมีระบบ  การเปลี่ยนแปลงทาง
เศรษฐกิจสงผลกระทบตอการพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเที่ยว ทั้งในดานการผลิตและการบริการ 
รวมทั้งการแขงขันกับประเทศที่มีระดับการพัฒนาทางเศรษฐกิจทีก่าวหนา  เพื่อเปนการพัฒนา
เศรษฐกิจและอุตสาหกรรมการทองเที่ยวใหกาวหนาตอไป  ผูวิจัยจึงสนใจศกึษาวิจัยผลกระทบของ
ประสิทธิผลพันธมิตรทางธุรกิจที่มีตอศักยภาพการแขงขันของธุรกิจนาํเที่ยวในประเทศไทย  โดยใช
แบบสอบถามเปนเครือ่งมือในการเก็บรวบรวมขอมูลจากผูประกอบการธุรกิจนาํเทีย่วในประเทศไทย  
จํานวน  257  คน  ซ่ึงไดมาโดยการสุมแบบแบงชั้นภูมิ  และสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล  ไดแก  
F-test   การวิเคราะหสหสัมพนัธแบบพหุคณู  และการวเิคราะหความถดถอยแบบพหุคณู  
 ผลการวิจัย พบวา  ผูประกอบการธุรกิจนําเที่ยว  มีความคิดเห็นดวยเกีย่วกับการมี
ประสิทธิผลพันธมิตรทางธุรกิจโดยรวมและเปนรายดาน อยูในระดับมาก ไดแก ดานความไววางใจ  
ดานความผูกพัน  และดานความรวมมือ  และผูประกอบการธุรกิจ  มีความคิดเหน็ดวยเกี่ยวกับการ 
มีศักยภาพการแขงขันโดยรวมและเปนรายดาน  อยูในระดับมาก  ไดแก  ดานการเรียนรูขององคกร  
ดานประสิทธภิาพในการผลิต   ดานความสัมพันธกับลูกคา  ดานแหลงที่มาของเทคโนโลยี    
ดานการบริหารความรู  และดานการดําเนนิงานที่มุงเนนการประกอบการ 
 ผูประกอบการธุรกิจนําเที่ยว  ที่มีระยะเวลาการดําเนนิงาน  จํานวนพนกังาน  และทุนจด
ทะเบียนเร่ิมตนแตกตางกัน  มีความคิดเหน็ดวยเกีย่วกับประสิทธิผลพันธมิตรทางธุรกิจโดยรวมและ
เปนรายดานทกุดาน  ไดแก  ดานความไววางใจ  ดานความผูกพัน  ดานความรวมมือแตกตางกัน  และ
ผูประกอบการธุรกิจนําเที่ยว  ที่มีจํานวนเงนิทุนปจจุบนัแตกตางกัน  มีความคิดเห็นดวยเกีย่วกับ
ประสิทธิผลพันธมิตรทางธุรกิจ  ดานความรวมมือแตกตางกัน 
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 ผูประกอบการธุรกิจนําเที่ยว  ที่มีระยะเวลาการดําเนนิงานแตกตางกัน  มีความคิดเหน็ดวย
เกี่ยวกับการมีศักยภาพในการแขงขันโดยรวมและเปนรายดานทกุดาน  ไดแก  ดานการเรียนรูของ
องคกร ดานประสิทธิภาพในการผลิต   ดานความสัมพนัธกับลูกคา  ดานแหลงที่มาของเทคโนโลยี  
ดานการบริหารความรู  และดานการดําเนนิงานที่มุงเนนการประกอบการแตกตางกนั  ผูประกอบการ
ธุรกิจนําเที่ยว  ที่มีจํานวนพนักงานแตกตางกัน  มีความคดิเห็นดวยเกีย่วกับการมีศกัยภาพในการ
แขงขัน  ดานความสัมพันธกบัลูกคา  และดานการบริหารความรูแตกตางกัน  ผูประกอบการธุรกิจนํา
เที่ยว  ที่มีทนุจดทะเบยีนเริ่มตนแตกตางกนั  มีความคิดเห็นดวยเกี่ยวกบัการมีศักยภาพในการแขงขนั  
ดานการเรียนรูองคกรแตกตางกัน  และผูประกอบการธุรกจินําเที่ยว  ที่มจีํานวนเงินทนุปจจุบัน
แตกตางกัน  มคีวามคิดเหน็ดวยเกี่ยวกับการมีศักยภาพในการแขงขัน  ดานการเรียนรูขององคกร   
ดานการดําเนนิงานที่มุงเนนการประกอบการ  และดานความสัมพันธกบัลูกคาแตกตางกัน  (p<0.05) 
 จากการวิเคราะหความสัมพนัธและผลกระทบ  พบวา 1)  ประสิทธิผลพันธมิตรทางธุรกิจ 
ดานความไววางใจ  มีความสัมพันธและผลกระทบเชิงบวกกับศกัยภาพการแขงขัน ดานการเรียนรูของ
องคกร ดานประสิทธิภาพในการผลิต  ดานความสัมพันธกับลูกคา  และดานแหลงทีม่าของเทคโนโลยี  
2)  ประสิทธิผลพันธมิตรทางธุรกิจ  ดานความผูกพัน  มีความสัมพันธและผลกระทบเชิงบวกกับ
ศักยภาพการแขงขัน  ดานการเรียนรูขององคกร  และดานการดําเนนิงานที่มุงเนนการประกอบการ   
และ 3) ประสิทธิผลพันธมิตรทางธุรกิจ  ดานความรวมมอื  มีความสัมพันธและผลกระทบเชิงบวกกับ
ศักยภาพการแขงขันโดยรวม  ดานการเรียนรูขององคกร  ดานประสิทธภิาพในการผลิต  ดาน
ความสัมพันธกับลูกคา  ดานแหลงที่มาของเทคโนโลยี  ดานการบริหารความรู  และดานการ
ดําเนินงานที่มุงเนนการประกอบการ 
 โดยสรุป  ประสิทธิผลพันธมิตรทางธุรกิจมีความสัมพันธและมีผลกระทบตอศักยภาพการ
แขงขันของธุรกิจนําเทีย่วในประเทศไทย  ดังนั้น  ผูประกอบการธุรกิจจึงควรใชเปนแนวทางสําหรับ
ธุรกิจนําเที่ยวในการพัฒนา  การวางแผนและการปรับปรุงการบริหารจดัการในการดาํเนินธุรกิจนํา
เที่ยวในประเทศไทย  เพื่อใหสามารถแขงขันและปรับตวัใหสอดคลองกับการเปลี่ยนแปลงในอนาคต
ได  ซ่ึงจะสงผลตอการบริหารจัดการการดําเนินงานขององคกรใหเกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผล
สูงสุด 
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ABSTRACT 
 
 Tourism  industry  is  important  for  the  development  of  our  country’s  economy,  
because  it  contributes  to  the  country’s  economy  and  strengthen  international  trade  especially  
in  the  present  time  when  the  government  has  systemically  developed  the  tourism  industry.  
Economic  changes  have  effects  on  tourism  industry  development  in  terms  of  production  and  
service  competition  against  those  economic  leading  developed  countries.  In  order  to  develop  
the  economy  and  tourism  industry,  the  researcher  conducted  a  study  of  the  effects  of  
business  alliance  effectiveness  on  competitiveness  of  tourist  agency  business  in  Thailand,  by  
using  a  questionnaire  as  an  instrument  for  collecting  data  from  257  entrepreneurs  of  tourist  
agency  business  in  Thailand,  selected  by  a  stratified  random  sampling  technique.  The  
statistics  used  for  analysis  the  collected  data  were  F-test,  multiple  correlation  analysis,  and  
multiple  regression  analysis.   
 The  findings  revealed  that  the  entrepreneurs  of  tourist  agency  business  agreed  with  
having  business  alliance  effectiveness  at  high  level  both  as  a  whole  and  in  each  of  all  
these  aspects;  trust,  commitment,  and  cooperation.  They  are  also  agreed  with  having  
competitiveness  at  high  level  both  as  a  whole  and  in  each  of  the  following  aspects;  
organizational  learning,  customer  relation,  technology  sourcing,  knowledge  management,  and  
entrepreneurship  orientation.   
 The  entrepreneurs  with  different  operational  time,  numbers  of  employee,  and  initial  
investment  agreed  differently  with  having  business  alliance  effectiveness  both  as  a  whole  
and  in  each  of  all  these  aspects;  trust,  commitment,  and  cooperation.    Respondents  with  
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different  current  investment  agreed  differently  business  alliance  effectiveness  in  terms  of  
cooperation.   
 Respondents  with  different  operational  time  agreed  differently  with  having  
competitiveness  both  as  a  whole  and  in  each  of  the  studied  aspects  including;  organizational  
learning,  productivity,  customer  relation,  technology  sourcing,  and  knowledge  management.  
In  addition,  the  entrepreneurs  of  tourist  agency  business  with  different  initial  investment  
agreed  differently  with  having  competitiveness  in  terms  of  knowledge  management,  
meanwhile,  those  from  tourist  agency  with  different  current  investment  agreed  differently  
with  having  competitiveness  in  terms  of  organizational  learning,  entrepreneurship  orientation,  
and  customer  relation  (p>0.05). 
 According  to  the  data  analyses  in  terms  of  relationship  and  effects,  the  following  
were  found:  1)  the  business  alliance  effectiveness  in  terms  of  trust  showed  positive  effects  
and  related  to  competitiveness  in  terms  of  organization  learning,  productivity,  customer  
relation,  and  technology  sourcing;  2  the  business  alliance  effectiveness  in  terms  of  
commitment  had  positive  effects  and  related  to  competitiveness  in  terms  of  organization  
learning,  entrepreneurship  orientation;  and  3)  the  business  alliance  effectiveness  in  terms  of  
cooperation  showed  positive  effects  and  related  to  overall  competitiveness  both  as  a  whole  
and  in  all  following  aspect:  organization  learning,  productivity,  customer  relation,  technology  
sourcing,  knowledge  management,  and  entrepreneurship  orientation.   
 In  conclusion,  the  business  alliance  effectiveness  positively  effected  and  related  to  
competitiveness  of  Thai’s  tourist  agency  business.  Therefore,  the  entrepreneurs  of  tourist  
agency  business  should  implement  the  information  from  this  study  into  practice  of  the  
organization  development,  planning,  improvement  of  management  and  administration  in  order  
to  be  able  to  compete  and  adjust  to  changes  in  the  future  which  have  effect  on  
organization  management  and  lead  to  effectiveness  and  achievement.   
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