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ประกาศคุณูปการ 
 

วิทยานิพนธฉบับนี้กสําเร็จสมบูรณไดดวยความกรุณากและความชวยเหลือจากก 
ผูชวยศาสตราจารยกดร.ดลเดชกตั้งตระการพงษกประธานที่ปรึกษาวิทยานิพนธกที่ไดใหคําแนะนํา
ตลอดระยะเวลาในการทําวิทยานิพนธฉบับนี้กและขอกราบขอบพระคุณกดร.สุรพิชยกพรหมสิทธิ์
รองศาสตราจารยกดร.พยอมกธรรมบุตรกดร.กาญจนนภากพงศพนรัตนกและผูชวยศาสตราจารย    
ดร.อรสากเตติวัฒนกกรรมการที่ปรึกษาวิทยานิพนธกที่ไดกรุณาใหคําแนะนําตลอดจนแกไข
ขอบกพรองของวิทยานิพนธนี้กดวยความเอาใจใสกจนทําใหวิทยานิพนธฉบับนี้กสําเร็จลุลวงได
อยางสมบูรณและทรงคุณคา 

กราบขอบพระคุณกปลัดเทศบาลตําบลบางพลีใหญนายกองคการบริหารสวนตําบลบาง
พลีใหญกกํานัน ผูใหญบาน ตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลีใหญจังหวัดสมุทรปราการกที่ได
กรุณาสละเวลาในการใหขอมูลกเอกสารกและอํานวยความสะดวกดานตางๆกตลอดเวลาที่ทําการ
วิจยัขอขอบพระคุณชาวชุมชนตลาดน้ําบางพลีทุกทานที่ไดสละเวลาในการตอบแบบสัมภาษณก
และใหความชวยเหลือในการเก็บขอมูลเปนอยางดี 

ขอขอบพระคุณกผูบริหารและเพื่อนรวมงานกโรงเรียนสาธิตบางนาที่คอยเปนกําลังใจก
และไดใหโอกาสในการศึกษาอยางเต็มที่ขอขอบคุณเจาหนาที่ศูนยวิทยบริการกรุงเทพมหานครก 
มหาวิทยาลัยนเรศวรกและเพือ่นนิสิตปd51สาขาวิชาการจัดการโรงแรมและการทองเที่ยวกที่รวม
สรางฝนกจนถึงจุดหมายมีประสบการณและมิตรภาพกที่กอใหเกิดความทรงจําที่ดีตอกัน   

คุณคาและประโยชนอันพึงจะมีจากวิทยานิพนธฉบับนี้ ผูวิจัยขอมอบเปนความกตเวทิตา
แดกบิดากมารดากตลอดจนกครูกอาจารยกผูมีพระคุณทุกทานกที่ไดใหความชวยเหลือ  ในการทํา
วิทยานิพนธฉบับนี้กใหสําเร็จลุลวงไปไดดวยดีกผูวิจัยหวังเปนอยางยิ่งวากงานวิจัยชิ้นนี้จะเปน
ประโยชนตอชุมชนตลาดน้ําบางพลีและชุมชนอ่ืนที่สนใจนําไปเปนกรณีศึกษาบางไมมากกน็อย 
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ABSTRACT 
 

The study of Community Involvement in Developing Eco-tourism in  Bangpee 
Community Floating Market.  This case study was based on the Quality and Quantity 
Research method. The study had the following four main objectives:  

1. People participation in Ecotourism in the Floating Market  
2. Knowledge of Ecotourism and participating in managing Ecotourism  

               3. The problems and suggestions for managing Ecotourism in Bangpee 
Community Floating Market  
               4. Proposals to support people participation in Ecotourism 

Using questionnaires, samples used in this quality study were from 116 
households, who are living in the Bangpee Community Floating Market. Data analysis 
was conducted based on percentage, standard deviation and chi-square. Samples used 
in the quantity study were from interviews with a lord mayor, a village chief and an abbot 
of Wat Bangpee Yai Nai.  
               The result of the research found the number of female respondents is slightly 
larger than male, in average age group of 41 – 50 years old in the Matayom. The average 
household income  was 20,000 baht per month.  
               Information people should receive about Eco-tourism:  
               1. Benefit of Eco-tourism to the economy  



               2 The importance of sustainable tourism with participation from local people in 
the Floating market. 
                3. The effect of tourism to the environment. 

Many ways people received information about Ecotourism such as television, 
radio, newspapers, journal, magazines and the internet.  
               The problems local people have to face in participating in the management of 
Eco-tourism.  
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บทคัดยอ 
 

การศึกษา “การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศตลาดน้ํา 
กรณีศึกษา ชุมชนตลาดน้ําบางพลี อําเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ”” เปนการวิจัยเชิงปริมาณ
และคุณภาพ วัตถุประสงคศึกษา 1) การสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเที่ยว 2) ความรู
และการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยว 3) ปญหาและอุปสรรคในการจัดการการทองเที่ยว และ 
4) เสนอแนวทางในการจัดการทองเที่ยว 

กลุมตัวอยางศึกษาเชิงปริมาณคือ ประชาชนและผูประกอบกิจการในตลาดน้ําบางพลี 
116 คน ใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือ สถิติวิเคราะห คือ คาความถี่ คารอยละ สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ไคสแควร กลุมตัวอยางที่ใชศึกษาเชิงคุณภาพ คือ นายกเทศมนตรี กํานัน และทานเจา
อาวาสวัด ใชแบบสัมภาษณแบบมีโครงสราง  

ผลการศึกษาเชิงปริมาณ  
ขอมูลสวนบุคคลของประชาชนและผูประกอบการรานคา สวนใหญเปนหญิง เปนเจาของ

กิจการ เปนกลุมอายุ  41-50 ป  มีการศึกษาระดับมัธยมปลายมากที่สุด และมีระดับรายไดตอเดือน
ตั้งแต 20,001 บาทข้ึนไป 

ประชาชนและผูประกอบการ มีความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศมาก
ที่สุด 3  อันดับแรก ไดแก การทองเที่ยวเชิงนิเวศมีประโยชนทางเศรษฐกิจแกชุมชน การทองเที่ยว
เชิงนิเวศที่ยั่งยืนทองถิ่นควรจัดใหประชาชนใหความสําคัญการเขามีสวนรวม และการทองเที่ยว
ตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมธรรมชาติ  

ประชาชนและผูประกอบการสวนใหญ เคยไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยว 



เชิงนิเวศ  โดยรับ ผานทางโทรทัศนมากที่สุด รองลงมาคือ วิทยุและหนังสือพิมพ/วารสาร/
นิตยสาร สวนชองทางที่ประชาชนและผูประกอบการไดรับขาวสารนอยที่สุดคือ การประชุมและ
อบรมสัมมนา    

ประชาชนและผูประกอบการ มีสวนรวมในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศในระดับนอยทุก
ดาน และ ดานที่มีสวนรวมมากที่สุด คือ การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสังคม รองลงมา
คือการมีสวนรวมรับผลประโยชนดานส่ิงแวดลอม  และการมีสวนรวมในการประเมินผล  

ผลทดสอบสมมติฐานที่ 1 พบวา การเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบลของประชาชนและ
ผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี ไมมีความสัมพันธกับความรูความเขาใจการทองเที่ยว  จึงไม
สอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว สวนปจจัยสวนบุคคลดานเพศ อายุ ระดับการศึกษาและรายได มี
ความสัมพันธเพียงบางดานกับความรูความเขาใจการทองเที่ยว สวนผลทดสอบสมมติฐานที่ 2 
พบวา ระดับการศึกษาและรายได ไมมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการ
ทองเที่ยว แตปจจัยดานเพศ อายุ และการเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบล มีความสัมพันธเพียง
บางดานกับการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยว 

ผลศึกษาเชิงคุณภาพ สรุปไดวาตลาดน้ําบางพลีเปนตลาดที่มีอัตลักษณและคุณคา ควร
พัฒนาเปนแหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศ วัฒนธรรมและธรรมชาติ สงผลดีตอเศรษฐกิจชุมชน อนุรักษ
ธรรมชาติและมรดกทางวัฒนธรรม ปญหาสําคัญคือ ประชาชนในทองถิ่น มีการศึกษาไมสูงมากข้ึน 
อีกทั้งการจัดการปญหาส่ิงแวดลอมในชุมชนยังไมดีเทาที่ควร แนวทางตองหามาตรการใหชุมชนมี
สวนรวมพัฒนาแหลงทองเที่ยว มีระบบบริหารจัดการการทองเที่ยวและพัฒนาส่ิงอํานวยความ
สะดวกแกนักทองเที่ยว รวมถึงพัฒนาระบบประสานงานระหวางชุมชนกับภาครัฐอยางเขมแข็ง                   
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บทท่ี  1 
 

บทนํา 
 

ความเปนมาของปญหา 
การทองเที่ยวของประเทศไทยในปจจุบันกถือไดวาเปนอุตสาหกรรมที่นํารายไดประเภท

เงินตราตางประเทศเขามาอยางมหาศาลกและการทองเที่ยวนั้นสามารถพัฒนาเศรษฐกิจ สังคมให
ดีข้ึนไดกซึ่งในอดีตการพัฒนาการทองเที่ยวเรามุงเนนในเร่ืองของการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจเปน
หลัก ทําใหลืมมองถึงผลกระทบตอเศรษฐกิจ สังคมกความเส่ือมโทรมของส่ิงแวดลอมและแหลง
ทองเที่ยวกอาทกิการทําลายปาไมกการเพิ่มปริมาณของขยะมูลฝอยกพืชพรรณสัตวปาถูกทําลาย
รบกวนกเปนตนจากปญหาความเส่ือมโทรมดังกลาว จึงไดมีการทองเที่ยวในรูปแบบใหมเกิดข้ึนมา
โดยเปนรูปแบบการทองเที่ยวฝนแหลงธรรมชาติและวัฒนธรรมโดยนักทองเที่ยวจะตองไดรับความรู 
ความเพลิดเพลินจากการทองเที่ยวอยางแทจริงและไมกอใหเกิดผลกระทบตอสภาพแวดลอม ทั้ง
ทางวัฒนธรรมและทางธรรมชาติรวมทั้งทองถิ่นตองมีสวนรวมในการจัดการทองเที่ยวนี้ (ชิดจันทร 
หัสสูตร, 2530 อางอิงใน สุนันทา พูนนอย, 2543, หนา 2)  

ซึ่งการทองเที่ยวในประเทศไทยปจจุบันมีปญหาหลายประการ อาทิ นักทองเที่ยว
ชาวตางชาติไมมีความเชื่อม่ันในปญหาทางการเมืองของประเทศไทย ทําใหนักทองเที่ยว
ชาวตางชาติหันไปไปทองเที่ยวในประเทศที่สาม โดยแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 
10 (พุทธศักราช 2550-2554) ไดกลาวถึงใจความสําคัญ คือ ความสุข ความพอเพียง ดังนั้น
อุตสาหกรรมทองเที่ยวตามแผน จึงเปนการรักษาฐานทรัพยากรและความสมดุลของระบบนิเวศ 
เพื่อความยั่งยืนของฐานการผลิต การดํารงชีวิตและพึ่งตนเองของชุมชนในสังคม การสราง
สภาพแวดลอมที่ดีเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตและการพัฒนาที่ยั่งยืน การพัฒนาคุณคาความ
หลากหลายทางชีวภาพและภูมิปญญาทองถิ่น การบริหารจัดการองคความรู เพื่อสรางพื้นฐานของ
การพัฒนาโดยอาศัยความรูพื้นฐานภูมิปญญาทองถิ่น รวมกับเทคโนโลยีที่ทันสมัย ซึ่งนําไปสูการ
ยกระดับความสามารถการจัดการทรัพยากรและส่ิงแวดลอมใหเกิดความสมดุลและเปนการ
ทองเที่ยวที่มีความยั่งยืน  (ธันยนิชา  เลิศนรเศรษฐ, 2550, หนา 3)  

ดังนั้นการทองเที่ยวถือไดวาเปนอุตสาหกรรมบริการที่สําคัญ มีบทบาทสําคัญทางดาน
การเจริญเติบโตของ เศรษฐกิจ และ สังคมของประเทศ การทองเที่ยวเปนยุทธศาสตรอยางหนึ่งใน
การพัฒนาประเทศ เปนการพัฒนาการทองเที่ยวในรูปแบบที่ยั่งยืนทั้งระบบ 

 



2 

 

การทองเที่ยวเชิงนิเวศ หรือ Ecotourism เปนแนวความคิดที่พึ่งปรากฏข้ึนเม่ือไมนานมา
นี้ และยังมีการใชคําภาษาอังกฤษอ่ืนๆ ที่ใหความหมายเชนเดียวกัน ที่สําคัญไดแก Nature 
Tourism, Bio Tourism, Green Tourism เปนตน อยางไรก็ตาม การทองเที่ยวดังกลาวลวนแตเปน
การบงบอกถึง การทองเที่ยวแบบยั่งยืน (sustainable tourism) ซึ่งจากการประชุม Globe 1990 ณ 
ประเทศแคนาดาไดใหคําจํากัดความของการทองเที่ยวแบบยั่งยืนวา "การพัฒนาที่สามารถ
ตอบสนองความตองการของ นักทองเที่ยวและผูเปนเจาของทองถิ่นในปจจุบัน โดยมีการปกปอง
และสงวน รักษาโอกาสตางๆ ของอนุชนรุนหลังดวย การทองเที่ยวนี้มีความหมายรวมถึงการจัดการ
ทรัพยากรเพื่อตอบสนองความจําเปนทางเศรษฐกิจสังคม และความงามทางสุนทรียภาพ ในขณะที่
สามารถรักษาเอกลักษณทางวัฒนธรรมและระบบนิเวศดวย" (สฤษฎ แสงอรัญ, 2548)  

การทองเที่ยวเชิงนิเวศมีลักษณะที่สําคัญคือ เปนการทองเที่ยวที่ดําเนินการภายใต
ขีดจํากัดความสามารถของธรรมชาติ และตองตระหนักถึงการมีสวนรวมของประชากร ชุมชน 
ขนบธรรมเนียม ประเพณี ที่มีตอขบวนการทองเที่ยว อีกทั้งตองยอมรับใหประชาชนทุกสวนไดรับ
ผลประโยชนทางเศรษฐกิจที่เกิดจากการทองเที่ยวอยางเสมอภาคเทาเทียมกัน และตองชี้นําภายใต
ความปรารถนาของประชาชนทองถิ่นและชุมชนในพื้นที่ทองเที่ยวนั้นๆ (สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร
และส่ิงแวดลอม แหงประเทศไทย, 2539 อางอิงใน สฤษฎ แสงอรัญ, 2548) การทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ไดพัฒนาการทองเที่ยวจากแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ วัฒนธรรมใหกวางขวางไปสูการทองเที่ยว
ที่เปนแหลงวัฒนธรรม ที่เปนเอกลักษณของทองถิ่นนั้นๆ  โดยเนนกระบวนการเรียนรูและสวนรวม
ของทองถิ่น และบุคคลภายนอกหรือผูที่เกี่ยวของตองมุงเนนการทองเที่ยวใหเปนการทองเที่ยวที่
ยั่งยืน โดยตองมีการบริหารแหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศ และจากกระแสทางสังคมนั้นเองจึงทําใหเกิด
การทองเที่ยวโดยชุมชน คือ การทองเที่ยวที่คํานึงถึงความยั่งยืน โดยการกําหนดทิศทางโดยชุมชน 
ทั้งนี้การจัดการการทองเที่ยวที่มีศักยภาพนั้นตองเนนกระบวนการการมีสวนรวมของชุมชนในการ
จัดการ และตอการพัฒนาการทองเที่ยว 

อยางไรก็ตามที่ผานมาการทองเที่ยวทําใหเกิดผลกระทบจากการหวังผลประโยชนจาก
การทองเที่ยวของผูประกอบการและผูที่เกี่ยวของ ทําใหเกิดผลกระทบตอชุมชนในทองถิ่นทั้งวิถีชีวิต
และวัฒนธรรม รวมทั้งทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม การจัดการการทองเที่ยวในปจจุบันยัง
ขาดมาตรฐานคุณภาพรูปแบบที่เหมาะสม ขาดความตระหนักรู ขาดความรูความเขาใจ ขาดการมี
สวนรวมของชุมชน และขาดการรวมมือของทุกภาคสวนทั้งราชการ องคกรเอกชน และประชาชน 
นอกจากประชาชนแลว องคกรปกครองสวนทองถิ่นในปจจุบันยังมีบทบาทสําคัญมาก ดังนั้น
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องคกรปกครองสวนทองถิ่นตองมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับการบริหารจัดการการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ 

จากเหตุการณในปจจุบัน ไดมีแนวทางการแกไขแหลงทองเที่ยวอันเนื่องมาจากแหลง
ทองเที่ยวในปจจุบัน ยังขาดมาตรฐานรูปแบบที่เหมาะสม ขาดการรวมมือของทุกภาคสวนทั้ง
ราชการ องคกรเอกชน และประชาชน รูปแบบการทองเที่ยวซึ่งมีหลายรูปแบบ โดยเฉพาะการ
ทองเที่ยวในรูปแบบตลาดน้ํา การทองเที่ยวตลาดน้ําเปนรูปแบบแรกๆของกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมที่นักทองเที่ยวตางชาติใหความสนใจ ดวยเสนหของการทองเที่ยวตลาดน้ําที่เกิดจาก
ความประทับใจของนักทองเที่ยวตางชาติที่ไดสัมผัสกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชน
ชาวสวน จากการคาขายผลผลิตทางเกษตรทางน้ําของชาวบานที่หาดูไดยากในประเทศของตน 

ตลาดน้ํา หมายถึง ที่เรียกแหลงคาขายแลกเปล่ียนสินคากันในทองน้ําโดยอาศัยเรือเปน
พาหนะ แตเดิมนอกจากจะเรียกนัดแลว ยังมีชื่อเรียกกันอีกวาตลาดเรือ หรือตลาดทองน้ํา และใน
ที่สุดก็กลายเปนตลาดน้ํา ดังที่ใชเรียกกันในปจจุบันและตลาดน้ํามีความสัมพันธกับวิถีชีวิตในอดีต
ของคนไทย (ราตรี โตเพงพัฒน, 2543, หนา 3) การทองเที่ยวเที่ยวในตลาดน้ําถือเปนรูปแบบการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศและการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แสดงถึงเอกลักษณทางวัฒนธรรม และ 
ภูมิปญญาทองถิ่นในชุมชน การเดินทางการทองเที่ยวคนในสังคมสมัยใหมใหความสนใจ และให
ความสําคญักับทรัพยากรส่ิงแวดลอมมากข้ึน (ทิพวรรณ พุมมณ,ี 2550, หนา 3) 

การทองเที่ยวตลาดน้ําเปนรูปแบบแรกๆของกิจกรรมการทองเที่ยวที่นักทองเที่ยวตางชาติ
ใหความสนใจ และไดสัมผัสกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชนชาวสวน จากการคาขาย
ผลผลิตทางเกษตรทางน้ําของชาวบานที่หาดูไดยากในประเทศของตน  

จากปญหาดานการทองเที่ยวตลาดน้ําในปจจุบัน คือ มีผูประกอบการสวนใหญเปน
นายทุนจากภายนอกเขาไปจัดรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวและรานขายของที่ระลึกครบวงจร 
ขณะที่ชาวบานมีบทบาทเปนแคลูกจาง และการที่ขาดการวางแผนในระดับชุมชน ขาดผูดูแล
รับผิดชอบอยางตอเนื่องมีการบริหารผูกขาดโดยเอกชนทําใหไมไดรับความรวมมือจากชุมชนหรือ
ขาดความพรอมดานงบประมาณเวลาและความรูเกี่ยวกับธุรกิจทองเที่ยว                         

ตลาดน้ําบางพลีมีอายุ 141 ปเดิมชื่อ “ตลาดศิริโสภณ”เปนตลาดเกาแกตลาดหนึ่งพื้น
ตลาดทําจากไมสามารถเดินติดตอกันไดถึง 500 เมตรมีรานคาทั้งหมด 115 รานคา ตลาดนี้ตั้งอยู
บนฝงเหนือของคลองสําโรงชวงอําเภอบางพลีจังหวัดสมุทรปราการ ตลาดน้ําบางพลีถือวาเปน
ชุมชนใหญและรุงเรืองมากในอดีตเปนตลาดขนสงสินคาและผูโดยสารจากภาคตะวันออกชายฝง
ทะเลสูกรุงเทพฯการเดินทางในสมัยกอนจะใชคลองสําโรง โดยที่ตั้งของตลาดน้ําบางพลีตั้งอยูบนฝง
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เหนือของคลองสําโรง หมู 10 ตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ ติดกับวัด
บางพลีใหญ ในความรับผิดชอบขององคการบริหารสวนตําบลบางพลีใหญ ไดมีแผนยุทธศาสตร
สามป ป พ.ศ.2552-2554 เล็งเห็นวาชุมชนตลาดน้ําบางพลียังขาดการมีสวนรวมของประชาชนใน
ทองถิ่น ปญหาในการบริหารจัดการแหลงทองเที่ยวที่ขาดการวางแผนในระดับชุมชน ขาดผูดูแล
รับผิดชอบอยางตอเนื่อง ขาดความพรอมดานงบประมาณเวลาและความรูเกี่ยวกับธุรกิจทองเที่ยว 
ซึ่งตองหาภาพลักษณใหมที่ตรงกับความเปนจริงและนํามาเปนจุดขายนักทองเที่ยว องคการบริหาร
สวนตําบลบางพลีใหญจึงไดมีการจัดกิจกรรมการสงเสริมพัฒนาแหลงทองเที่ยว สงเสริมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศบริเวณพื้นที่ตลาดน้ําบางพลีพรอมทั้งสงเสริมใหประชาชนเขามามีบทบาทในการ
มีสวนรวมจัดการแหลงทองเที่ยวของตนเองใหมากยิ่งข้ึน และยังจะชวยเสริมสรางความเขมแข็งใน
การจัดการการทองเที่ยวใหชุมชนใหมายิ่งข้ึน 

จากแผนยุทธศาสตรสามป ป พ.ศ.2552-2554 ขององคการบริหารสวนตําบลบางพลี
ใหญวาในเร่ืองพัฒนาแหลงทองเที่ยวของประชาชนในทองถิ่น จึงมีการมุงเนนใหประชาชนใน
ทองถิ่นเขามามีบทบาทในการจัดการทรัพยากรทองถิ่นของตนเองมากยิ่งข้ึน โดยการมีสวนรวมของ
ประชาชนในทองถิ่นจึงมีความสําคัญ เพราะประชาชนจะใกลชิดกับแหลงทองเที่ยวมากที่สุด ยอมรู
ถึง ศักยภาพของการทองเที่ยวภายในทองถิ่น ปญหาและสภาพตางๆ ของการทองเที่ยวภายใน
ทองถิ่นของตัวเอง ดังนั้น ผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ บริเวณตลาดน้ําบางพลี ศึกษาภาพรวมของความรูและการรับรูขาวสารเกี่ยวกับ
การทองเที่ยวเชิงนิเวศกับการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ทั้งนี้เพื่อใหไดแนวทาง
ในการพัฒนาและปรับปรุงแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําบางพลีใหเปนแหลงทองเที่ยวที่มีศักยภาพตอไป  
 
จุดมุงหมายของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาการสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ บริเวณตลาดน้ํา
บางพลีตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 

2. เพื่อศึกษาปจจัยทางดานความรูและการรับรูขาวสารตอการมีสวนรวมในการจัดการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ บริเวณตลาดน้ําบางพลี ตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 

3. เพื่อศึกษาปญหาและอุปสรรคในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ บริเวณตลาดน้ํา
บางพลี ตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 
              4. เพื่อนําเสนอแนวทางในการพัฒนาในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ บริเวณตลาดน้ํา 
บางพลีตําบลบางพลีใหญ  อําเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 
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ความสําคัญของการวิจัย 
1. ความรูที่ไดจากการศึกษาการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

บริเวณตลาดน้ําบางพลี นํามาใชเปนแนวทางในการปรับปรุงแกไขและสงเสริมการมีสวนรวมใน
ชุมชนตลาดน้ําบางพลี 

2. ไดภาพรวมของความรู ความเขาใจของการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ บริเวณตลาดน้ําบางพลี  ซึ่งจะเปนประโยชนตอผูที่เกี่ยวของในการพัฒนาการ
ทองเที่ยวใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน   

 3. ผลวิจัยที่ไดจะเปนประโยชนตอองคการบริหารสวนตําบลบางพลีใหญในการพัฒนา
ใหเปนไปตามวัตถุประสงคมากยิ่งข้ึน 

 4. ไดแนวทางในการปรับปรุงแกไข และสงเสริมของตลาดน้ําที่มีลักษณะเดียวกัน 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
1. ขอบเขตดานเนื้อหาที่ศึกษา ศึกษาการมีสวนรวมของชุมชน ความรูความเขาใจในการ

จัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ศึกษาทัศนคติของประชาชนที่อาศัยในตําบลบางพลีใหญ และการศึกษา
ปญหาและขอเสนอแนะในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศบริเวณตลาดน้ําบางงพลี 

2. ขอบเขตดานพื้นที่ หมายถึง ตําบลบางพลีใหญ ในทองถิ่นอําเภอบางพลี จังหวัด
สมุทรปราการ มีเขตการปกครอง รวม 23 หมูบาน ซึ่งผูวิจัยศึกษาเฉพาะหมูที่ 10 บานบางพลี  

3. ขอบเขตดานประชากร ศึกษากลุมตัวอยาง 2 กลุม  
     3.1 ผูรับผิดชอบ เจาหนาที่ที่เกี่ยวของกับการดําเนินการการทองเที่ยวตลาดน้ํา             
           ประกอบดวย           

นายกเทศมนตรีตําบลบางพลีใหญ.................. 1 คน 
กํานัน. 1 คน 
เจาอาวาสวัดบางพลีใหญใน                                     1 รูป 
รวมทั้งหมด                                                             3 คน 

     3.2 กลุมผูประกอบการรานคาภายในตลาดน้ําบางพลีความยาวของตลาด 500 เมตร 
ซึ่งมีรานคาจํานวน 116 ราน โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง ( Purposive Sampling ) และ
ศึกษาจากจํานวนรานคา 116  ราน ประกอบดวยเจาของผูประกอบรานคาหรือผูที่เกี่ยวของใน
รานคาจํานวน 116 คน   
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ขอจํากัดในการทําวิจัย 
1. ผูที่มีสวนรวมในชุมชนมีจํานวนจํากัด คือ ทั้งหมด 115 ราน จึงใชเปนกลุมประชากร 

ที่ใชในการวิจัยในการทดสอบทั้งหมด 
2. การทดสอบความเชื่อม่ันของเคร่ืองมือจะใชประชากรสวนหนึ่งที่ไมอยูในบริเวณตลาด

น้ําและมีลักษณะใกลเคียงกันอยูในชุมชนตลาดน้ําบางพลีเดียวกัน  
 

นิยามศัพทเฉพาะ 
ชุมชน หมายถึง องคการทางสังคมอยางหนึ่งที่มีอาณาเขตครอบคลุมพื้นที่หนึ่งและ

สมาชิก สามารถบรรลุถึงความตองการพื้นฐานและจะสามารถจะแกไขปญหาชุมชน 
ชุมชนตลาดนํ้าบางพลี หมายถึง อาณาเขตที่อยูอาศัยของสมาชิกตั้งอยูใกลวัดบางพลี

ใหญตามแนวริมคลองสําโรงเหนือ 
การจัดการการทองเท่ียวหมายถึง การทําใหองคกรมีความบรรลุเปาหมายโดยผาน

กระบวนการการวางแผน การมีสวนรวมปฏิบัติการ สวนรวมในผลประโยชน และสวนรวมในการ
ประเมินผลแหลงทองเที่ยว 

ความตองการมีสวนรวมในการทองเท่ียวเชิงนิเวศ หมายถึง การที่ประชาชนประสงค
ที่จะเขารวมกิจกรรมตางๆเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศโดยมิไดบังคับ และมีการกระทําใน
ลักษณะ การทํางานรวมกัน การดําเนินการรวมกันในการคิดวางแผนและตัดสินใจ ปฏิบัติติดตาม
ประเมินผล 

การมีสวนรวมของชุมชนในการวางแผน หมายถึง การที่ชุมชนเขามามีสวนรวมใน
ชุมชนตลาดน้ําบางพลีในการแสดงความคิดเห็น การวางแผนพัฒนาแหลงทองเที่ยว วางแผน
จัดสรรงบประมาณวางแผนจัดสรรบุคลากรเพื่อที่จะพัฒนาและแกไขปญหา 

การมีสวนรวมของชุมชนในดานการดําเนินงานประสานงาน หมายถึง การที่ชุมชน
ตลาดน้ําบางพลีไดเขาไปมีสวนรวมในการดําเนินงานประสานงาน รวมทั้งจัดกิจกรรม โดยที่
ประชาชนไดมีการสรางประโยชน และเขารวมบริหารประสานงาน 
           การมีสวนรวมของชุมชนในการไดรับประโยชน หมายถึง การที่ชุมชนตลาดน้ําบาง
พลีไดรับผลประโยชนจากการเขามามีสวนรวม ทําใหตนเองรูสึกภูมิใจในตลาดน้ําบางพลีที่
กอใหเกิดคุณภาพชีวิตที่ดีข้ึน 

การมีสวนรวมของชุมชนในดานประเมินผล หมายถึง การที่ชุมชนตลาดน้ําบางพลีได
เขารวมเพื่อคนควาหาขอดีและขอบกพรองจากการดําเนินกิจกรรมเพื่อหาหนทางปรับปรุงแกไข 
และเพิ่มประสิทธิภาพในการพัฒนา 
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การทองเท่ียวเชิงนิเวศ หมายถึง การพัฒนาที่สามารถตอบสนองความตองการของ
นักทองเที่ยวและผูเปนเจาของทองถิ่นในปจจุบัน โดยมีการปกปองและสงวน รักษาโอกาสตางๆ 
ของอนุชนรุนหลังดวย การทองเที่ยวนี้มีความหมายรวมถึงการจัดการทรัพยากรเพื่อตอบสนอง
ความจําเปนทางเศรษฐกิจสังคม และความงามทางสุนทรียภาพ ในขณะที่สามารถรักษา
เอกลักษณทางวัฒนธรรมและระบบนิเวศดวย  

แหลงทองเท่ียวเชิงนิเวศ หมายถึง แหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศในพื้นที่เขตอําเภอบางพลี 
จังหวัดสมุทรปราการ คือ ตลาดน้ําบางพลี ตั้งอยู หมู 10 ต.บางพลีใหญ อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ 
ซึ่งมีรูปแบบการทองเที่ยวเชิงนิเวศกับการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ความรูเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ หมายถึง ความรูระดับพื้นฐานเกี่ยวกับ
ความหมาย ความสําคัญ องคประกอบของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ที่ประชาชนพึงจํา 

จังหวัดสมุทรปราการ หมายถึง พื้นที่ที่อยูในภาคกลาง ติดกับกรุงเทพมหานคร 
เจาหนาท่ีท่ีเกี่ยวของกับการดําเนินการการทองเท่ียวตลาดนํ้า หมายถึง องคการ

บริหารสวนตําบล กํานัน ผูใหญบาน ในตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 
องคการบริหารสวนตําบล หมายถึง บุคคลที่มีอํานาจหนาที่ในดานการวางแผนและ

บริหารงานในตําบลบางพลีใหญ  
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กรอบแนวคิดการวิจัย 
                    
      ตัวแปรตน                                          ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 1  กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
 
 
 
 

ปจจัยทางดานความรู
และการรับรูขาวสาร 
   1 ความรูความเขาใจ
เกี่ยวกับการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ 
   2 ก า รรั บ รู ข า วสา ร
เกี่ยวกับการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ 

การมีสวนรวมของชุมชนใน
การจัดการการทองเที่ยวเชิง
นิเวศบริเวณตลาดน้ําบางพล ี

- การตัดสินใจ และการ
วางแผน 

- การดําเนินการ การ
ป ร ะ ส า น ง า น แ ล ะ
ปฏิบัติงาน 

- การไดรับผลประโยชน 
        - ดานสังคม 
        - ดานเศรษฐกิจ 
        - ดานสิ่งแวดลอม 

- การประเมินผล 
 

ปจจัยสวนบุคคล 
1.  ดานสังคม 
    1 เพศ 
    2  อาย ุ
    3 ระดับการศึกษา     
    4 บทบาททางสังคม 
2.  ดานเศรษฐกิจ 
    1  รายได 
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สมมติฐานการวิจัย 
สมมติฐานท่ี 1 ปจจัยสวนบุคคล มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจเกี่ยวกับ

การทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
สมมติฐานท่ี 1.1 ปจจัยสวนบุคคลดานเพศ มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจ

เกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  
สมมติฐานท่ี 1.2 ปจจัยสวนบุคคลดานอายุ มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจ

เกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
สมมติฐานท่ี 1.3 ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา มีความสัมพันธกับความรูความ

เขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
สมมติฐานท่ี  1.4  ปจจัยสวนบุคคลดานระดับรายได มีความสัมพันธกับความรูความ

เขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
สมมติฐานท่ี  1.5  การเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบล มีความสัมพันธกับความรูความ

เขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
สมมติฐานท่ี 2 ปจจัยสวนบุคคล มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของชุมชนใน

การจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
สมมติฐานท่ี  2.1 ปจจัยสวนบุคคลดานเพศ มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของชุมชน

ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  
สมมติฐานท่ี  2.2 ปจจัยสวนบุคคลดานอายุ มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของชุมชน

ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
สมมติฐานท่ี  2.3 ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา มีความสัมพันธกับการมีสวน

รวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
สมมติฐานท่ี  2.4  ปจจัยสวนบุคคลดานระดับรายได มีความสัมพันธกับการมีสวนรวม

ของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
สมมติฐานท่ี  2.5  การเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบล มีความสัมพันธกับการมีสวน

รวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 
 
 
 
 
 
 



บทท่ี  2 
 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
 

การวิจัยคร้ังนี้ผูวิจัยมุงศึกษา การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเที่ยวเชิง
นิเวศตลาดน้ํา: กรณีศึกษา ชุมชนตลาดน้ําบางพลี อําเภอบางพลี จงัหวัดสมุทรปราการ โดยศึกษา
แนวคิด ทฤษฎี งานวิจัยที่เกี่ยวของ และนําไปใชในแนวทางการวิจัย ดังนี้ 

1. การทองเที่ยวเชิงนิเวศและการจัดการเชิงนิเวศ 
                  1.1 ความหมายของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  
                  1.2 องคประกอบการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
                  1.3 หลักการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
                  1.4 แนวโนมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

2. แนวคิดเกี่ยวกับการมีสวนรวม 
                   2.1 ความหมายของการมีสวนรวม 
                   2.2 การทองเที่ยวเชิงนิเวศกับการมีสวนรวมของชุมชน 
                   2.3 ลักษณะการมีสวนรวม 
                   2.4 เคร่ืองชี้วัดระดับการมีสวนรวม 
                   2.5 ปจจัยที่มีผลตอการมีสวนรวม 

3. แนวคิดเกี่ยวกับความรูความเขาใจ 
                    3.1 ระดับของความรูและความหมายของความรู 
                    3.2 ความหมายความเขาใจ (Comprehension)    

4. ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับตําบลบางพลีใหญและประวัติตลาดน้ําบางพลี 
                    4.1 ความหมายตลาดน้ํา 
                    4.2 ประวัติความเปนมาของตลาดน้ําบางพลี ตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลี  
จังหวัดสมุทรปราการ  
                    4.3 สภาพทั่วไปของตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ  

      4.4 สภาพทั่วไปและขอมูลพื้นฐานขององคการบริหารสวนตําบลบางพลีใหญ  
อําเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 
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        4.5 ศักยภาพชุมชนและพื้นที่ของตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลี จังหวัด
สมุทรปราการ 

5.  งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
การทองเท่ียวเชิงนิเวศและการจัดการเชิงนิเวศ 

การทองเที่ยวเชิงนิเวศ หรือ Ecotourism เปนแนวความคิดที่พึ่งปรากฏข้ึนเม่ือไมนานมา
นี้ และยังมีการใชคําภาษาอังกฤษอ่ืนๆ ที่ใหความหมายเชนเดียวกัน ที่สําคัญไดแก Nature 
Tourism, Bio Tourism, Green Tourism เปนตน อยางไรก็ตาม การทองเที่ยวดังกลาวลวนแตเปน
การบงบอกถึง การทองเที่ยวแบบยั่งยืน (sustainable tourism) ซึ่งจากการประชุม Globe 1990 ณ 
ประเทศแคนาดาไดใหคําจํากัดความของการทองเที่ยวแบบยั่งยืนวา "การพัฒนาที่สามารถ
ตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยวและผูเปนเจาของทองถิ่นในปจจุบัน โดยมีการปกปอง
และสงวน รักษาโอกาสตางๆ ของอนุชนรุนหลังดวย การทองเที่ยวนี้มีความหมายรวมถึงการจัดการ
ทรัพยากรเพื่อตอบสนองความจําเปนทางเศรษฐกิจสังคม และความงามทางสุนทรียภาพ ในขณะที่
สามารถรักษาเอกลักษณทางวัฒนธรรมและระบบนิเวศดวย (สฤษฎ แสงอรัญ, 2548)  

ความหมายของการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  
ไดมีบุคคลหรือองคกรตางๆใหความหมายและคําจํากัดความไวมากมาย เปนที่ยอมรับใน

ระดับหนึ่งและไดรับการอางอิงถึงเสมอ ที่สําคัญมีดังนี้  
เสรี เวชบุษกร (2538) ใหคําจํากัดความการทองเที่ยวเชิงนิเวศวา การทองเที่ยวที่มีความ

รับผิดชอบตอแหลงทองเที่ยว ที่เปนธรรมชาติและตอส่ิงแวดลอมทางสังคม ซึ่งหมายรวมถึง
วัฒนธรรมของชุมชนในทองถิ่น ตลอดจนโบราณสถานโบราณวัตถุที่มีอยูในทองถิ่นดวย 

กรมปาไม (2548) ใหความหมายของการทองเที่ยวเชิงนิเวศวาเปน “การทองเที่ยวรูปแบบ
หนึ่งที่เกี่ยวของกับการเดินทางไปยังแหลงธรรมชาติและแหลงวัฒนธรรมอยางมีความรับผิดชอบ 
โดยไมกอใหเกิดการรบกวนหรือความเสียหายแกทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม แตมี
วัตถุประสงคอยางมุงม่ัน เพื่อชื่นชม ศึกษาเรียนรู และเพลิดเพลินไปกับทัศนียภาพ พืชพรรณ และ
สัตวปา ตลอดจนลักษณะทางวัฒนธรรมที่ปรากฏในแหลงธรรมชาตินั้น อีกทั้งชวยสรางโอกาสทาง
เศรษฐกิจที่สงผลใหการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอมเกิดประโยชนตอชุมชนอีกดวย” 

อาจสรุปความหมายของการทองเที่ยวเชิงนิเวศไดดังนี้ การทองเที่ยวเชิงนิเวศ หมายถึง 
การเดินทางทองเที่ยวไปตามแหลงธรรมชาติที่มีเอกลักษณ และมีการอนุรักษสภาพแวดลอม โดยมี
การควบคุมผลกระทบและสรางบรรยากาศของการศึกษาเรียนรู ธรรมชาติแวดลอม พรอมใหชุมชน
ทองถิ่นเขามามีสวนรวมและไดรับประโยชนเพื่อเพิ่มพูนคุณภาพชีวิต 
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               ลักษณะการทองเที่ยวเชิงนิเวศ โดยลักษณะทั่วไปของการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีดังนี้ 
1. เปนพื้นที่ธรรมชาติที่มีการอนุรักษไว รวมถึงแหลงประวัติศาสตร โบราณคดี และ

วัฒนธรรมที่ปรากฏในพื้นที่ธรรมชาตินั้น  ๆ
2. มุงเนนที่คุณคาของทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอมในแหลงทองเที่ยวมากกวาการ

พัฒนาส่ิงอํานวยความสะดวกตางๆ 
3. เนนใหทุกฝายมีความรับผิดชอบตอสภาพแวดลอมธรรมชาติและวัฒนธรรมของแหลง

ทองเที่ยว 
4. ใหนักทองเที่ยวไดสัมผัสเรียนรู หรือมีประสบการณโดยตรงกับสภาพแวดลอม

ธรรมชาติ นอกจากจะไดรับความพึงพอใจแลว ยังเปนการสรางเสริมประสบการณดานส่ิงแวดลอม  
5. เปนการทองเทีย่วที่คืนประโยชนสูธรรมชาติและชุมชนทองถิ่นทั้งทางตรงและทางออม 
6. เปนการทองเที่ยวแบบยั่งยืน 
องคประกอบการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
การทองเที่ยวเชิงนิเวศมีองคประกอบสําคัญที่ควรพิจารณาอยู 3 ประการ คือ การสราง

จิตสํานึกเกี่ยวกับการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม ความพึงพอใจของนักทองเที่ยว 
และการมีสวนรวมของชุมชนการสรางจิตสํานึกเกี่ยวกับการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ ธรรมชาติ
และส่ิงแวดลอมเปนปจจัยพื้นฐานสําคัญของแหลงทองเที่ยวธรรมชาติและระบบนิเวศ หากปจจัย
ขางตนไดรับผลกระทบกระเทือนจากการใชประโยชนในรูปแบบใดก็ตาม โอกาสที่จะเกิดความเส่ือม
โทรมหรือถูกทําลายจนดอยคุณคาไปก็มีอยูสูง  

1. การใหความรูความเขาใจใหแกนักทองเที่ยว พรอมทั้งการสรางจิตสํานึกในการปกปอง
รักษาธรรมชาติแวดลอมระหวางการเดินทางทองเที่ยวจึงเปนส่ิงจําเปน รวมถึงการสรางจิตสํานึก
ดานการอนุรักษใหกับราษฎรทองถิ่น มัคคุเทศก และเจาหนาที่ของรัฐที่ดูแลรับผิดชอบแหลง
ทองเที่ยวนั้นดวย วิธีการสรางจิตสํานึกในดานการอนุรักษสําหรับการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่นิยมใชกัน
โดยทั่วไปไดแก การจัดทําโปรแกรมส่ือความหมายธรรมชาติ เชน การจัดตั้งศูนยส่ือความหมาย
ธรรมชาติในแหลงทองเที่ยว การจัดเอกสารส่ิงพิมพที่จําเปนตอการศึกษาเรียนรู การจัดนิทรรศการ
แผนปายบรรยายตามจุดทองเที่ยวตางๆ การจัดทําเสนทางเดินปาศึกษาธรรมชาติ รวมถึงการ
ฝกอบรมมัคคุเทศกและเจาหนาที่ใหสามารถชี้แนะและอธิบายเกี่ยวกับธรรมชาติและนิเวศวิทยา
ของส่ิงตางๆ ที่นักทองเที่ยวพบเห็น 

2. ความพึงพอใจของนักทองเที่ยว นักทองเที่ยวเชิงนิเวศสวนใหญเปนผูที่มีความสนใจที่
จะศึกษาเรียนรูเกี่ยวกับธรรมชาติในลักษณะตางๆ ทั้งสภาพภูมิทัศนตามธรรมชาติ ตลอดจนแหลง
ทองเที่ยวธรรมชาติที่ยากลําบากตอการเดินทางและทาทาย นักทองเที่ยวกลุมนี้จึงตองการการ
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บริการและส่ิงอํานวยความสะดวกที่ใหความรูความเขาใจเกี่ยวกับธรรมชาติในแงมุมตางๆ ทั้งใน
ระดับกวางและระดับลึกซึ้ง ซึ่งเปนเสมือนการเพิ่มพูนประสบการณและไดรับความพึงพอใจในการ
ทองเที่ยว  

3. การมีสวนรวมของชุมชนทองถิน่ การทองเที่ยวมีบทบาทสําคัญตอการพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมของชุมชนทองถิ่นในระยะยาว และขณะเดียวกันการทองเที่ยวมีผลตอการคงอยูของ
ธรรมชาติแวดลอม ดังนั้นการเปดโอกาสใหชุมชนทองถิ่นมีสวนรวมในกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศจะชวยใหชุมชนไดรับผลประโยชนจากการทองเที่ยวทั้งทางตรงและทางออม และทําใหชุมชน
ทองถิ่นตระหนักถึงคุณคาและความสําคัญของแหลงทองเที่ยวธรรมชาติ  และลดการพึ่งพา
ทรัพยากรธรรมชาติลง ซึ่งนับวาเปนวิธีการหนึ่งในการสงเสริมการอนุรักษ ซึ่งมีความสําคัญตอ
สังคมสวนรวมระดับประเทศ 

หลักการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
ขอบเขตของการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีองคประกอบหลัก ดังนี้ 
การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2538, หนา 7-8) กลาวถึงหลักการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  

มี 8 ประการ ดังนี้ 
1. มีพื้นฐานอยูบนธรรมชาติ วัฒนธรรม และชุมชน 
2. มีการบริหารจัดการที่ยั่งยืน 
3. คํานึงถึงวังคมวัฒนธรรม 
4. ใหความรูแกนักทองเที่ยวและคนในทองถิ่น 
5. คนในทองถิ่นไดรับประโยชน 
6. คนในทองถิ่นมีสวนรวม 

              7. แหลงทองเที่ยวเปนของแทดั้งเดิม 
8. นักทองเที่ยวมีความพอใจ 
สถาบันวิจัยทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2540,หนา 10) กลาวถึง

หลักการทองเที่ยวเชิงนิเวศ มี 4 ประการ ดังนี้ 
               1.กเปนการทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวธรรมชาติ เปนหลักที่มีเอกลักษณเฉพาะทองถิ่น 
ทั้งนี้รวมถึงแหลงวัฒนธรรมและประวัติศาสตรที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ 
               2.กเปนการทองเที่ยวที่มีการจัดการยั่งยืน เพื่อใหเปนการทองเที่ยวที่มีความรับผิดชอบ 
ไมมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมและสังคม การจัดการที่ครอบคลุม การอนุรักษทรัพยากร การจัดการ
ส่ิงแวดลอม และการพัฒนาการทองเที่ยวอยางมีขอบเขต 
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               3. เปนการทองเที่ยวที่มีกระบวนการเรียนรู ตลอดเวลาโดยมีใหศึกษา ประสบการณ 
ความประทับใจ เพื่อสรางความตระหนักและปลุกจิตสํานึกที่ถูกตองทั้งตอนักทองเที่ยว และ
ประชาชนในทองถิ่นและผูประกอบการที่เกี่ยวของ 
               4. เปนการทองเที่ยวที่คํานึงถึงการมีสวนรวมของชุมชน อยางเขมแข็งเกือบตลอด
กระบวนการ เพื่อกอใหเกิดประโยชนตอทองถิ่น โดยประโยชนตอทองถิ่นที่ได หมายความถึงการ
กระจายรายได การยกระดับคุณภาพชีวิต และการไดรับการตอบแทนเพื่อกลับมาบํารุงรักษาจัดการ
แหลงทองเที่ยวและในที่สุดทองถิ่นไดรับและสามารถควบคุมการพัฒนาการทองเที่ยวอยางมี
คุณภาพทองถิ่นในที่นี้เร่ิมตนจากทองถิ่นในหมูบาน จนถึงการปกครองทองถิ่น 
              จากการศึกษาหลักการทองเที่ยว สรุปไดวา การทองเที่ยวถือเปนกิจกรรมอยางหนึ่งที่สราง
ความผอนคลายใหกับมนุษย การทองเที่ยวเชิงนิเวศนั้นเปนการทองเที่ยวในรูปแบบหนึ่ง โดยมุงเนน
ธรรมชาติและรักษาส่ิงแวดลอม และไดมีกระบวนการเรียนรู การศึกษาหาประสบการณ 

แนวโนมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
การตอบรับหรือขานรับเร่ืองการทองเที่ยวเชิงนิเวศ มีคอนขางสูงมาตั้งแตจุดเร่ิมตนเม่ือ

ประมาณ 10 ปกอน และขณะนี้การตอบรับดังกลาวก็ยังคงมีแนวโนมคืบหนาไปเร่ือยๆ ในกลุมของ
ผูเกี่ยวของ กลาวคือ 

กรมอุทยานแหงชาติ สัตวปา และพันธุพืช ผูดูแลอุทยานแหงชาติไดวางกรอบนโยบาย
การทองเที่ยวตามอุทยานแหงชาติตางๆ ทั้งบกและทะเล เปนการทองเที่ยวเชิงนิเวศทั้งหมด โดย
เปดโอกาสใหชุมชนทองถิ่นเขามามีสวนรวม และไดประโยชนจากการทองเที่ยวอยางกวางขวางข้ึน
กวาแตกอน พรอมดําเนินการใหเกิดโอกาสในการศึกษาเรียนรูเกี่ยวกับระบบนิเวศและความ
หลากหลายทางชีวภาพแกนักทองเที่ยวที่ไปเยือน โดยผานกระบวนการส่ือความหมายธรรมชาติ 
เปนตน  

ชุมชนทองถิ่นจํานวนมากในทุกภาคของประเทศ ขยายการเปดรับนักทองเที่ยวใหไปเยือน
เพื่อศึกษาเรียนรูประเพณี วัฒนธรรม และวิถีชีวิตของตน 

องคการบริหารสวนตําบล (อบต.) หลายแหงเร่ิมหันมาใหน้ําหนักความสําคัญของการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศมากข้ึน แมสวนใหญ จะยังมีขีดความสามารถในการบริหารจัดการแหลง
ทองเที่ยวของตน ตามแนวคิดและหลักการดานการทองเที่ยวเชิงนิเวศคอนขางจํากัดสวนราชการซึ่ง
มีที่ดินและทรัพยากรทองเที่ยวอยูบาง อยางเชน กระทรวงกลาโหม (ที่ดินทหารในจังหวัดตางๆ) 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ (กรมวิชาการเกษตร กรมสงเสริมการเกษตร กรมสงเสริมสหกรณ 
ฯลฯ) เร่ิมมีการจัดสรรงบประมาณลงไปพัฒนาที่ดินในความรับผิดชอบ เพื่อรองรับการทองเที่ยวใน
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รูปแบบที่เรียกกันวา การทองเที่ยวเชิงนิเวศบาง การทองเที่ยวเชิงเกษตรบาง แลวแตความ
เหมาะสม 

ผูประกอบการการทองเที่ยว โดยเฉพาะอยางยิ่งบริษัททัวรทั้งในสวนกลางและภูมิภาค 
และ NGOs ดานการอนุรักษหลายราย มีการจัดนําเที่ยวเชิงนิเวศและการศึกษาเรียนรูเกี่ยวกับส่ิง
ตางๆ ในพื้นที่เปาหมายเพิ่มมากข้ึน พรอมจัดใหมีมัคคุเทศก ที่ผานการฝกอบรมและมีใบอนุญาต
ประกอบอาชีพเปนผูนํา สถาบันการศึกษาหลายแหงมีการเปดหลักสูตร สอนเร่ืองการทองเที่ยวมาก
ข้ึน โดยบางสถาบันมีวิชาหรือสาขาที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศโดยตรง และมีโครงการ
ศึกษาวิจัย และ/หรือบริการทางวิชาการ ดานการทองเที่ยวเชิงนิเวศตามโอกาสจะอํานวย 
นอกจากนี้หนวยงานที่ใหการสนับสนุนดานงบประมาณวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ 
อยางเชน สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ฯลฯ ก็
ใหการสนับสนุนนักวิจัยทุกระดับ ดําเนินการศึกษาเร่ืองการทองเที่ยวเชิงนิเวศในประเด็นตางๆ 
อยางตอเนื่อง 
 
แนวคิดเกี่ยวกับการมีสวนรวม 

 การมีสวนรวมของประชาชน ไดมีนักวิชาการไดใหความหมายที่แตกตางกัน เพื่อใหเกิด
ความเขาใจไดถูกตอง ถึงความหมายของการมีสวนรวม มีผูใหความหมายไวแตกตางกัน ดังนี้ 
            ความหมายของการมีสวนรวม  

United Nation (1975, p. 4) ไดใหความหมายของการมีสวนรวมไววา เปนกระบวนการ 
เกี่ยวกับการกระทํา และเกี่ยวของกบัมวลชนในระดับตาง ๆ ดังนี้ ประการแรก ในกระบวนการ
ตัดสินใจ ซึ่งตัดสินใจเกี่ยวกับจุดประสงค ทางสังคม และการจัดสรรทรัพยากร และประการที่สอง 
ในการกระทําโดยสมัครใจตอกิจกรรมและโครงการ  
            ไพรัตน เดชะรินทร (2526, หนา 25) ไดชี้ใหเห็นลักษณะของการมีสวนรวมไววาการเขา
มามีสวนรวมของประชาชนที่แลวมา เปนการเขามามีสวนรวมในแงเขามารวมสมทบแรงงาน  
สมทบวัสดุ สมทบเงิน รวมคิด รวมวางแผน รวมกันทํา 

 พัฒน บุณยรัตนพันธ (2517, หนา 3) กลาววา การมีสวนรวมของชุมชนจะตองมีข้ึนโดย
ตลอดตั้งแตข้ันการรวมวางแผน โครงการ การเสียสละกําลัง แรงงาน วัสดุ กําลังเงิน หรือทรัพยากร
ใด ๆ ที่มีอยูในชุมชน  

ยุวัฒน วุฒิเมธี (2526, หนา 20) กลาววา การมีสวนรวมของประชาชน หมายถึงการเปด
โอกาสใหประชาชนไดมีสวนรวมในการคิดริเร่ิม การพิจารณาตัดสินใจ การรวมปฏิบัติและรวม
รับผิดชอบในเร่ืองตาง ๆ อันมีผลกระทบถึงประชาชนเอง  
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อํานาจ อนันตชัย (2527, หนา 138) ไดใหความหมายของการพัฒนาแบบมีสวนรวม
วา การพัฒนาแบบมีสวนรวมจะชวยปรับปรุงประสิทธิภาพ และประสิทธิผลของงานดียิ่งข้ึน 
ประสิทธิภาพเกี่ยวกับหนวยงาน มีโครงสราง นโยบาย การดําเนินงานและใชวิธีการใหบรรลุถึง 
เปาหมาย โดยวิธีการที่ดีที่สุดในสภาพแวดลอมภายในและภายนอกกับคุณภาพของคนใน
หนวยงาน 

Keith (1972, p.136) ไดใหความหมายของการมีสวนรวมวา หมายถึง การเกี่ยวของทาง
จิตใจ และอารมณของบุคคลหนึ่ง ในสถานการณกลุมหนึ่ง ซึ่งผลของการเกี่ยวของดงักลาวเปนเหตุ
เราใจ ใหกระทําการบรรลุจุดมุงหมายของกลุมนั้น กับทั้งใหความรูสึกรวมรับผิดชอบ กับกลุม
ดังกลาวดวย 

Reeders (1963, p.39) ใหความหมายการมีสวนรวมของประชาชนไววา การมีสวนรวม 
หมายถึง  การมีสวนรวมในการปฏิสัมพันธกันทางสังคม ซึ่งรวมทั้งการมีสวนรวมของปจเจก 
บุคคลและการมีสวนรวมของกลุม 
              Erwin (1976, p.138) ใหแนวความคิดเกี่ยวกับความหมายของการมีสวนรวมวาเปน
กระบวน การใหประชาชนเขามามีสวนเกี่ยวของในการดําเนินงานพัฒนา รวมคิด ตัดสินใจแก 
ปญหา ของตน เนนการมีสวนรวมเกี่ยวของอยางแข็งขันของประชาชน ใชความคิดสรางสรรคและ
ความชํานาญของประชาชน แกไขปญหารวมกับการใชวิทยาการที่เหมาะสมและสนับสนุนติดตาม
ผลการปฏิบัติงานขององคกรและเจาหนาที่ที่เกี่ยวของ  
                Chapin (1977, p.317) กลาววา ลักษณะที่จะเปนเคร่ืองชี้การมีสวนรวมของประชาชน
ทางสังคม จะดูไดจากลักษณะตาง ๆ ที่แสดงออก คือ การเปนสมาชิกกลุม การเขารวมกิจกรรม
ตางๆ การบริจาคเงินทอง วัสดุ ส่ิงของ และการเสียสละเวลา แรงงาน การเงิน การเปน สมาชิกของ
คณะ กรรมการและการเปนผูดําเนินการในกิจการนั้น ๆ โดยตรง  
               สันติ พัฒนาศักดิ ์(2539, หนา 25) กลาววา การมีสวนรวม คือ การที่ใหประชาชนใน
ทองถิ่นหรือเกษตรกรในทองถิ่นมีการประสานงาน และความรับผิดชอบในการพัฒนาทองถิ่น ให
ตรงกับความตองการของตนเอง โดยไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานที่เกี่ยวของ และมีการ
วางแผนไปจนถงึการลงมือปฏิบัติตามแผนและการประเมินผล ซึ่งจะกอใหเกษตรกรหรือชุมชนเกิด
จิตสํานึกรวมกันถึงการเปนเจาของกิจการนั้น 

ไพโรจน สุขสัมฤทธิ์ (2532, หนา 36) กลาววา การมีสวนรวมของประชาชนเปน
กระบวนการดําเนินงานรวมพลังประชาชนกับองคกรของรัฐหรือองคกรของเอกชน เพื่อประโยชนใน
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การพัฒนาหรือแกไขปญหาของชุมชน โดยยึดหลักการวา สมาชิกในชุมชนนั้นๆ จะตองรวมมือ
กันวางแผนและปฏิบัติงาน เพื่อสนองความตองการหรือแกปญหาของประชาชนในชุมชน 

 สิทธิชัย เสรีสงแสง (2535, หนา 27) แสดงความคิดเห็นวา การมีสวนรวมที่แทจริง 
จะตองไมหมายความเพียงการดึงประชาชนเขามารวมโครงการที่รัฐเปนผูกําหนด “รูปแบบ
เปาหมายของงาน” และ “กําหนดใหมีการเขารวมงาน” ดังที่ผานมา แตจะตองเปนการมีสวนรวม
อยางมีสํานึกรับผิดชอบ และมีบทบาทอยางเต็มที่ ตั้งแตคิดคนปญหา วางแผนปฏิบัติงาน ดูแล
กํากับ ตลอดจนประเมินผล ติดตามงาน การมีสวนรวมของประชาชนที่แทจริงจะตอง หมายถึง การ
มอบประชาธิปไตยข้ันพื้นฐานคืนสูประชาชน การพยามยามจัดตั้ง และพัฒนาองคกรของประชาชน
ใหเขมแข็งบนพื้นฐานของตนเองเปนสําคัญ 

ชูเกียรติ ลีสุวรรณ (2541, หนา 15) กลาววา แนวความคิดเร่ืองการมีสวนรวมเกิดมาจาก 
ความเชื่อที่วา มนุษยเปนส่ิงที่มีชีวิตที่มีปญญา ตระหนักรู และควบคุมส่ิงแวดลอมได ดังนั้น มนุษย
ไมวาจะอยูหางไกลเพียงใด จึงควรมีสวนรวมในกิจกรรมที่มีผลกระทบตอชีวิตของเขาเอง
นอกจากนั้นแลวการมีสวนรวมยังชวยลดปญหาความแตกแยก เนื่องจากการนําเขาส่ิงตางๆ  จาก
ภายนอกเขาไปในชุมชนนั้นดวย การมีสวนรวมไมไดหมายความแคบๆ เพียงการมีสวนรวม 
ชวยเหลือสนับสนุนโครงการเทานั้น แตยังรวมไปถึงข้ันตอนสําคัญ อยางเชน การตัดสินใจเกี่ยวกับ
โครงการนั้นๆ ดวย 

วันรักษ ม่ิงมณีนาคิน (อางอิงใน พิมานา บูรณนินทุ, 2535, หนา 27) ไดใหความหมาย
ของการมีสวนรวมโดยทั่วไปวา การเขารวมอยางแข็งขันและอยางเต็มที่ของกลุมบุคคล ผูมีสวนรวม
มีสวนไดสวนเสียทุกข้ันตอนของโครงการของงานพัฒนาชนบท โดยเฉพาะอยางยิ่งการมีสวนรวมใน
อํานาจการตัดสินใจและหนาที่ความรับผิดชอบ การมีสวนรวมจะเปนเคร่ืองประกันวา ส่ิงที่ผูมีสวน
ไดสวนเสียตองการมากที่สุดนั้นจะไดรบการตอบสนองและทําใหมีความเปนไปไดมากข้ึนวา ส่ิงที่ 
ทําไปนั้นจะตรงกับความตองการอยางแทจริงและมีความม่ันใจมากยิ่งข้ึน ผูเขารวมกิจกรรมทุกคน
จะไดรับประโยชนโดยเสมอหนากัน นอกจากนั้น ความหมายของความแตกตางระหวางการมีสวน
รวมกับการใหความรวมมือจะมีความหมายแตกตางกัน อีกประการหนึ่งคือ การมีสวนรวมจะตอง คู
กับความรูสึกเปนเจาของ สวนการที่คนอ่ืนหรือฝายอ่ืนเขามารวมดวยนั้น ถือวาเปนการใหความ
รวมมือ  

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2542, หนา 28) ไดใหความเห็นวา การมีสวนรวมของชุมชนนั้น  
ตองมาจากความสมัครใจของชุมชน โดยเฉพาะการสมัครใจที่จะตอนรับนักทองเที่ยว เพราะการ
ทองเที่ยวที่เขามาในชุมชน จะมีสวนสรางผลกระทบทั้งทางบวกและลบดังที่กลาวแลว ดังนั้น จะ
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เปนผลดีอยางยิ่งหากชุมชนมีการประเมินศักยภาพการทองเที่ยววามีอุปทานการทองเที่ยวเปน
อยางไรนอกจากนี้ การมีสวนรวมของประชาชนยังเปนกระบวนการที่เปดโอกาสใหประชาชนใน
ทองถิ่นมีความรวมมือ การประสานงาน และความรับผิดชอบในการพัฒนาทองถิ่นใหตรงกับความ
ตองการของตนเองโดยไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานที่เกี่ยวของตามสมควร 

 สุทัศน กีฬาแปง (2544, หนา 22) ซึ่งพอจะสรุปเปนแผนภาพไดตามแผน ภาพ 2  ดังนี้  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ  2   แสดงความสัมพันธของการมีสวนรวมของประชาชน 
 
จากความหมายดังกลาว  การมีสวนรวมหมายถึง การมีสวนรวมของประชาชน กลุม องคกร 

มีสวนรวมในการพัฒนา การตัดสินใจในการดําเนินงาน วางแผน ตามขอเสนอโครงการเพื่อสรางการมี
สวนรวมของประชาชน 

การทองเท่ียวเชิงนิเวศกับการมีสวนรวมของชุมชน 
มีการศึกษาวิจัยโดยชุมชนเปนฐานในเร่ืองการทองเที่ยวเชิงนิเวศ แตยังขาดการศึกษา

ประเมินความยั่งยืนของการมีสวนรวมของชุมชนในการดูแลจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ อยางไรก็
ตามไดมีส่ิงบงชี้วาการมีสวนรวมของชุมชนจะยั่งยืนได ข้ึนอยูกับปจจัยหลายประการ ซึ่งสรุปไดดังนี ้

 

ความรับผิดชอบ 

 

การทํางานเปนกลุม 

 

การประสานงาน 

 

ความรวมมือ 
การมีสวนรวม 

ของประชาชน
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1. ความตองการของชุมชน โครงการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงนิเวศสําหรับชุมชนใดก็
ตามจะตองเกิดจากความสนใจและความตองการของสมาชิกชุมชนเองเปนหลัก มิใชหนวยงานของ
ทางราชการหรือองคการภาคเอกชนหรือใครก็ตามไปยัดเยียดใหโดยที่ชุมชนไมเต็มใจที่รับโครงการ
ไวและมีสวนรวม อาจเพราะความเกรงใจเกรงบารมีหรืออํานาจตามวิสัยธรรมชาติของชุมชนใน
ชนบท 

2. ความรูและความตระหนักของชุมชน เปนปจจัยสําคัญอีกตัวหนึ่งที่จะชี้วาการมีสวน
รวมของชุมชนจะยั่งยืนหรือไม ความรูและความตระหนักนี้ รวมไปถึงแนวคิดและองคประกอบของ
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ ทรัพยากรทองเที่ยวของชุมชนและศักยภาพ ผลกระทบที่อาจเกิดข้ึนตอ
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชน (ตนทุนทางสังคม) และสภาพแวดลอมธรรมชาติ (ตนทุนทาง
ธรรมชาติแวดลอม) หากดําเนินงานดานการทองเที่ยวเชิงนิเวศและความรูอ่ืนๆ ที่จําเปนตองใชใน
การพัฒนาและการบริหารจัดการ 

3. การไดรับการสนับสนุนจากภายนอก ชุมชนทองถิ่นในชนบทสวนใหญมักอยูในภาวะ
ดอยโอกาสในหลายเร่ือง โดยเฉพาะอยางยิ่งเร่ืองความรูและทักษะในการพัฒนาและการจัดการ ยิ่ง
เร่ืองการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งเปนงานบริการที่ตองมีมาตรฐานข้ันต่ํา เพราะมีการแขงขันทาง
การตลาดแลว เปนส่ิงที่ชุมชนทองถิ่นไมคุนเคย ก็เปนสาเหตุทําใหเกิดความทอแทและไมสามารถ
ดําเนินการตางๆ ตามความตั้งใจได ตรงจุดนี้หนวยงานภาคราชการ หรือภาคเอกชนรวมทั้ง NGOs 
หรือผูรูตางๆ จะตองเขามาสนับสนุนหรือชวยเหลือ สรางความ เขมแข็งใหแกชุมชนดังกลาวในขอ 2 
อยางจริงจังและตอเนื่อง พรอมสรางภูมิตานทานตออิทธิพลตางๆ เพื่อรองรับการเปล่ียนแปลงที่มี
ผลมาจากการทองเที่ยวดวย 

4. การตัดสินใจและการแบงปนประโยชน การมีสวนรวมของชุมชนทองถิ่นจะตองพัฒนา
ใหรวมไปถึงการมีสวนรวมในการคิด การปฏิบัติ การแกไขปญหา และการติดตามประเมินผลแบบ
ครบวงจร ไมใชผูนําหรือกลุมผูนําทองถิ่นดําเนินการเองทั้งหมด และที่ สําคัญจะตองมีกลไกและ
ระบบการแบงปนรายไดหรือประโยชนอ่ืนๆ อันเกิดจากการทองเที่ยวเชิงนิเวศ เปนธรรมและความ
โปรงใส โดยเฉพาะประเด็นหลังนี้มักจะพบวาเปนสาเหตุของความไมยั่งยืนในการมีสวนรวมของ
ชุมชนทองถิ่นคอนขางสูงทีเดียว 

ลักษณะการมีสวนรวม 
ฉอาน วุฑฒิกรรมรักษา (2526, หนา 16) ไดจําแนกการเขามามีสวนรวม ไวเปน 5 

ข้ันตอน คือ (1) ข้ันกําหนดความตองการ (2) ข้ันวางแผนการดําเนินงาน (3) ข้ันตัดสินใจ (4) ข้ัน
ดําเนินการ และ (5) ข้ันติดตามผลงาน  
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เจิมศักดิ์ ปนทอง (2527, หนา 10) ไดสรุปการมีรวมของประชาชนไว 4 ข้ันตอน คือ  
1. การมีสวนรวมในการคนหาปญหาและสาเหตุของปญหา  
2. การมีสวนรวมในการวางแผนดําเนินงานกิจกรรม  
3. การมีสวนรวมในการลงทุนและปฏิบัติงาน  
4. การมีสวนรวมในการติดตาม  

               ไพรัตน เดชะรินทร (2527, หนา 6-7) กลาวถึงข้ันตอนของการมีสวนรวมการดําเนินการ
ใหบรรลุวัตถุประสงคและนโยบายการพัฒนาที่กําหนดไวคือ รวมทําการศึกษา คนควา ปญหาและ
สาเหตุของปญหาที่เกิดข้ึนในชุมชนรวมตลอดจนความตองการของชุมชน รวมคิดหาและสราง
รูปแบบ และวิธีการพัฒนาเพื่อแกไขและลดปญหาของชุมชน หรือเพื่อสรางสรรคส่ิงใหมที่เปน
ประโยชนตอชุมชน หรือสนองความตองการของชุมชน รวมวางนโยบาย หรือแผนงาน หรือโครงการ 
หรือกิจกรรมเพื่อขจัดและแกปญหาและสนองความตองการของชุมชน 
               นิศากร สิงหเสนี (2541) กลาววา การมีสวนรวมของประชาชนประกอบไปดวยข้ันตอน
ตางๆ ดังนี้ 

1. การมีสวนรวมของประชาชนในการระบุปญหา ตัดสินใจและสาเหตุปญหา ข้ันตอนนี้
เปนข้ันตอนที่สําคัญที่สุด เพราะถาประชาชนไมมีบทบาทในการระบุปญหาและความตองการของ
เขาแลวโครงการตางๆ ที่วางออกมาก็จะไรประโยชน เพราะมิไดตอบสนองความตองการที่แทจริง
ของประชาชน ดังนั้นตองใหประชาชนเขามามีสวนรวมในการระบุปญหา วิเคราะหปญหาดวย
ตนเองโครงการที่วางไวก็จะสามารถดําเนินไปสูจุดหมายโดยงาย เพราะประชาชนจะเกิดความรูสึก
ที่เปนเจาของโครงการ ซึ่งสามารถตอบสนองความตองการหรือแกปญหาใหพวกเขาเองไดอยาง
ถูกตอง 
                 2. การมีสวนรวมในการพัฒนาวางแผนดําเนินกิจกรรม คือ การรวมกันวางแผนโครงการ
ดําเนินกิจกรรม เพื่อตอบสนองความตองการหรือแกไขปญหาของพวกเขาดวยตัวเขาเอง แต
อยางไรก็ตามนักพัฒนาควรมีสวนเขารวมในการวางแผนดวย เพื่อคอยแนะนําประชาชนในการ
วางแผนกําหนดทางเลือกในการแกไขปญหา แตมิใชนักพัฒนาจะไปเปนผูวางแผนกําหนดแนวทาง
แกปญหาเสียเอง เพราะผลเสียจะติดตามมาก็คือ ประชาชนไมสามารถดําเนินการชวยตัวเองไดใน
โอกาสตอๆไป 
                 3. การมีสวนรวมในการลงทุนแบงปนผลประโยชนจากโครงการที่ทําข้ึนและการ
ปฏิบัติงาน นักพัฒนาควรกระตุนใหประชาชนเขามามีสวนรวมในชุมชนในการลงทุนในรูปชอง
ทรัพยากรหรือธรรมชาติ ที่ประชาชนมีอยูตามกําลังความสามารถของประชาชน แทนที่จะใช
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ทรัพยากรหรือปจจัยจากภายนอกของชุมชนเสียทั้งหมด การดําเนินกิจกรรมรวมกันนี้ จะเปนการ
เสริมสรางใหประชาชนรูจักการทํางานรวมกัน 
                 4. การมีสวนรวมในการติดตามและประเมินผล การมีสวนรวมของประชาชนในข้ันนี้ จะ
ทําใหประชาชนไดมีการประเมินวาผลงานที่ตัวเองดําเนินไปนั้น ไดรับผลดีผลเสียมากนอยเพียงไร 
การที่ประชนมีสวนรวมในการประเมินผลนั้น จะทําใหประชาชนรูแจงเห็นจริงวา กิจกรรมที่พวกเขา
ทําไปนั้นดีหรือไมดีอยางไร   

จากลักษณะการมีสวนรวมดังกลาวสามารถสรุปได 5 ข้ันตอน ดังนี้ 1) รวมคิด รวม
ตัดสินใจ  2) รวมวางแผน   3) รวมดําเนินการ   4) รวมติดตามประเมินผล  

เคร่ืองช้ีวัดระดับการมีสวนรวม 
ประเวศ วะสี(2532) กลาวถึงการมีสวนรวมของประชาชนวาเปนความคิดริเร่ิมของ

ทองถิ่นในการทําใหเกิดการจัดองคกรและการปรากฏข้ึนของผูนําตามธรรมชาติ จากแนวความคิด
เกี่ยวกับลักษณะการมีสวนรวมดังกลาวขางตน จะเห็นไดวาสวนใหญแลวจะมีลักษณะที่ไมแตกตาง
กันมากนัก จะแตกตางกันบางเล็กนอยในสวนของรายละเอียดที่แยกยอยลงไปเทานั้น อยางไรก็
ตามในการศึกษาคร้ังนี้จึงไดสรุปรวมแนวความคิดเกี่ยวกับลักษณะการมีสวนรวมเพื่อกําหนดเปน
กรอบในการศึกษาไว 5 ข้ันตอน เพื่อใหสอดคลองกับลักษณะการทํางานของสตรีในชนบท 

 1. การมีสวนรวมศึกษา 
 2. รวมวางแผนวางโครงการ  

               3. การมีสวนรวมปฏิบัติงาน  
               4. การมีสวนรวมติดตามผลและรวมบํารุงรักษา  
               อุดม แยมชื่นพงษ (2537,หนา 30) ไดสรุปแนวความคิดเกี่ยวกับลักษณะการมีสวนรวม
เพื่อกําหนดกรอบในการศึกษาดังนี้ 

   1. การมีสวนรวมศึกษาปญหา รวมวางแผน 
               2. การมีสวนรวมในการดําเนินงานประสานงาน 
               3. การมีสวนรวมในการรับผลประโยชน 
               4. การมีสวนรวมในการติดตามผลและประเมินผล 

โดยสรุปแลวเคร่ืองชี้วัดระดับการมีสวนรวม คือ ความเต็มใจ ตั้งใจ สนใจที่จะเสียสละทั้ง
แรงกาย แรงใจ ทรัพยสิน วัสดุโดยแสดงใหเห็นทั้งรูปธรรมและนามธรรม เพื่อใหการสนับสนุนตอ
สังคมโดยสวนรวมและใหทองถิ่นนั้นๆ เกิดความรัก ความสามัคคี มีความคิดริเร่ิมที่จะทําใหเกิดการ
จัดองคกร อันจะกอใหเกิดประโยชนเปนไปในทางที่ดียิ่งข้ึนตลอดไป 
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ปจจัยท่ีมีผลตอการมีสวนรวม 
                สากล สถิตวิยานันท (2532, หนา 166-167) ใหความเห็นการมีสวนรวมวาเกิดจาก
แนวคิดสําคัญ 3 ประการ คือ 
               1. ความสนใจและความหวงกังวลรวมกัน ซึ่งเกิดจากความสนใจและความหวงกังวล
รวมกัน 
               2. ความเดือดรอนและความไมพึงพอใจรวมกันที่มีอยูตอสถานการณที่เปนอยูนั้นผลักดัน 
ใหพุงไปสูการรวมกลุม วางแผน และลงมือทํางานรวมกัน 
               3. การตกลงใจรวมกันที่จะเปล่ียนแปลงกลุมหรือชุมชนไปในทิศทางที่พึง ปรารถนา การ
ตัดสินใจรวมกันนี้ตองรุนแรงและมากพอที่จะทําใหเกิดความคิดริเร่ิมกระทําการที่สนองตอบความ
เห็นชอบของคนสวนใหญที่เกี่ยวของกับกิจกรรมนั้นๆ 
               นรินทร แกวมีศรี (2538) กลาวถึงการมีสวนรวมวาเปนหัวใจสําคัญของการพัฒนา      
จะเห็นไดวากิจกรรมการพัฒนาใดๆ ก็ตาม หากประชาชนไมมีความรูสึกเปนเจาของ และลงมือ
ดําเนินกิจกรรมดวยตนเองแลว กิจกรรมนั้นก็มิอาจจะสําเร็จและดํารงอยูได แตถาหากวาประชาชน  
มีความรู ความเขาใจ ในกระบวนการอยางถองแท จะสามารถมองเห็นผลประโยชนที่จะเกิดข้ึนตอ
ตัวเอง ครอบครัว และชุมชน ทั้งยังไดรับขอมูลขาวสารอยางเพียงพอ จนเกิดความตระหนักใน
ปญหาของตนเองและดิ้นรนหาทางแกไข เพื่อปรับปรุงเปล่ียนแปลงจนเกิดการตัดสินใจเขามามี 
สวนรวมในการดําเนินกิจกรรมอยางแทจริง 
    ลักษณะของการมีสวนรวมของประชาชนมี 2 ลักษณะ คือ (นรินทร แกวมีศรี, 2538, 
หนา 12) 

1. การมีสวนรวมอยางแทจริง ประชาชนสามารถเขามามีสวนรวมในโครงการทุก
กระบวนการ ตั้งแตรวมทําการศึกษาคนควาปญหา การรวมคิด และหาวิธีแกไขปญหารวมวาง
นโยบาย หรือแผนงาน หรือโครงการ รวมตัดสินใจ การใชทรัพยากรที่มีอยูอยางจํากัดใหเปน
ประโยชนตอชุมชน รวมปฏิบัติตามนโยบายหรือแผนงานใหบรรลุตามผลที่กําหนดไว รวมควบคุม 
ติดตามและประเมินผล 

2. การมีสวนรวมไมแทจริง เปนการมีสวนรวมเพียงบางสวนโดยเฉพาะ เขารวมในการ
ปฏิบัติตามโครงการที่ไดมีการกําหนดไวแลว 
   หลักการมีสวนรวมของประชาชนมีข้ันตอนในการปฏิบัติ คือ (นรินทร แกวมีศรี, 2538 
หนา 12) 
              1. การมีสวนรวมในการคนปญหา สาเหตุของปญหาและรวมในการตัดสินใจ การมีสวน
รวมในข้ันตอนนี้ นับวาเปนข้ันตอนที่สําคัญ เพราะถาหากวาบุคคลในชุมชนยังไมสามารถเขาใจ
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ปญหาและสาเหตุของปญหาดวยตัวของเขาเองแลว การจัดกิจกรรมเพื่อการเรียนรูตางๆ ก็ไม
อาจเอ้ืออํานวยประโยชนตอบุคคลในชุมชนนั้นได เพราะบุคคลในชุมชนนั้น จะขาดความเขาใจและ
มองไมเห็นความสําคัญของกิจกรรมนั้น ส่ิงหนึ่งที่ผูใหความรูจะตองยอมรับ คือ บุคคลในชุมชนซึ่ง
เปนผูอยูกับปญหา จะเปนผูที่รูจักปญหาของตนเองดีที่สุด แตเขาจะมองปญหานั้นไดไมชัดเจน 
หรือเขาไมถึงแกนแทของปญหา ตอมาเม่ือมีบุคคลมาชวยชี้นํา เขาจึงมองเห็นสาเหตุของปญหา
ของตนเดนชัดข้ึน ดังนั้น บุคคลในชุมชนจึงตองเขามามีสวนรวม เพื่อเรียนรูปญหาและวิเคราะห
ปญหาดวยตัวเอง ทั้งการตัดสินใจในการดําเนินกิจกรรม เพื่อจะนําไปสูการหาแนวทางแกปญหา
นั้นๆ ตอไป 
              2. การมีสวนรวมในการวางแผนและดําเนินกิจกรรม เม่ือบุคคลในชุมชนไดเรียนรูปญหา
ของตนเองแลว ข้ันตอนตอไปของการมีสวนรวมคือ จะตองใหบุคคลไดเรียนรูในเร่ืองของการ
วางแผนและดําเนินกิจกรรม การแสวงหาแหลงทรัพยากรหรือความชวยเหลือ เพื่อที่จะมาสนับสนุน
กิจกรรมใหเปนไปตามเปาหมายที่ไดกําหนดไว นอกจากนี้ บุคคลยังตองมีสวนรวมในการกําหนด
ทางเลือกในการแกปญหารวมกัน การแกปญหาอาจจะกระทําไดหลายวิธีแตจะมีวิธีที่ดีที่สุดในเร่ือง
ดังกลาว ผูที่ใหความรูซึ่งอยูในฐานะที่มีประสบการณมากกวาจะตองเปนผูคอยใหคําแนะนํา 
จนกระทั่งบุคคลเหลานั้นสามารถตัดสินใจไดวา จะเลือกใชวิธีใดในการแกปญหาที่ตนเองและ
ชุมชนกําลังเผชิญอยู 
             3. การมีสวนรวมในการลงทุนและปฏิบัติงาน การมีสวนรวมในเร่ืองดังกลาวจะสราง
ความรูสึกรวมเปนเจาของใหเกิดข้ึนกับบุคคลและชุมชนไดเปนอยางดี นอกจากนั้น การปฏิบัติงาน
ดวยตนเองอาจจะทําใหบุคคลและชุมชนไดเรียนรูการดําเนินกิจกรรมอยางใกลชิด เม่ือเห็น
ประโยชนก็จะสามารถดําเนินกิจกรรมนั้นดวยตัวเองพรอมทั้งรวมรับผลประโยชนที่เกิดข้ึนจากการ
ดําเนินกิจการนั้นๆ ดวย 
             4. การมีสวนรวมและการติดตามประเมินผล การประเมินผลดวยตนเองจะทําใหบุคคล
และชุมชนมีความตระหนักวา กิจกรรมที่ตนไดเขามามีสวนรวมในการดําเนินการมาทั้งหมดนั้นดี
หรือไมเพียงไร และควรจะพิจารณาวาจะดําเนินการตอไปอยางไร ทําใหบุคคลไดเรียนรูและใช
ประโยชนของการดําเนินกิจกรรมรวมกัน และจะสงผลถึงการดําเนินกิจกรรมอยางเดียวกันใน
โอกาสตอๆ ไปใหประสบผลสําเร็จและเปนไปตามเปาหมายที่ไดวางไวมากข้ึน 
  มิศรา สามารถ (2543) ไดเสนอวา การมีสวนรวมของชุมชนทองถิ่นตองตระหนักถึง
ความสําคัญของทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม มีกิจกรรมในการอนุรักษและใชประโยชน   
โดยไมเบียดเบียนทําลายทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม เร่ิมตั้งแตการใหขอมูลทองถิ่น      
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การเตรียมการจัดการ การวางแผน การควบคุมดูแลการใชทรัพยากรธรรมชาติ การมีสวนรวมใน
การบริการ และการไดรับประโยชนจากการบริการ 
            จากที่กลาวมาปจจัยที่มีผลตอการมีสวนรวมมีอยูดวยกันหลายประการ คือ ลักษณะสวน
บุคคลตางๆเชน อายุ เพศ การศึกษา และปจจัยอ่ืนๆ ทั้งนี้การตัดสินใจรวมกันตองมากพอที่จะให
เกิดความริเร่ิมกระทําการที่ตอบสนองความเห็นชอบของคนสวนใหญ โดยมีข้ันตอนในการพัฒนา 
ไมวาจะเปนการวางแผน การดําเนินงาน การประสานงาน การรับผลประโยชน และการประเมินผล 
            นโยบายดานการมีสวนรวมของประชาชนทองถิ่นในการจัดการการทองเที่ยวของชุมชน 
 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (อางอิงใน ภราเดช พยัควิเชียร, 2543, หนา 15) ไดกําหนด
นโยบายดานการมีสวนรวมของประชาชนทองถิ่นในการจัดการการทองเที่ยวของชุมชนไว มีดังนี้ 

1. พัฒนาแบบแผนการมีสวนรวมของประชาชนทองถิ่น ตลอดรวมถึงการมีสวนรวมของ
องคกรทองถิ่น เอกชน และประชาชนทั่วไป ในดานการลงทุน การผลิตสินคาและบริการ ทั้งนี้ตองมี
ความเสมอภาค เปนธรรม ในกรอบที่เหมาะสม สอดคลองกับการพัฒนาดานอ่ืนๆ และมีผลกระทบ
ตอส่ิงแวดลอมนอยที่สุด 

 2. สนับสนุนการจัดตั้งเครือขายความรวมมือในการพัฒนาการทองเที่ยวในรูปขององคกร 
หรือคณะกรรมการระดับชาติ ภูมิภาค และทองถิ่น โดยมีเครือขายครอบคลุมผูเกี่ยวของ  ทุกสวน
และทุกระดับ โดยใหองคกรมีขอบเขตความสามารถในการตัดสินใจและดําเนินการอยางอิสระ
ภายใตกรอบที่ตอบสนองความจําเปนในการจัดการแตละระดับ 

 3. เปดโอกาสใหประชาชนมีสวนรวมในการวางแผน ตัดสินใจ และติดตามประเมินผล 
ตลอดจนได รับประโยชนจากการพัฒนาการทองเที่ยว รวมทั้งปรับทัศ นคติและปรับปรุง               
ขีดความสามารถของหนวยงานของรัฐใหสามารถรวมมือและเกื้อหนุนการมีสวนรวมของประชาชน
มากข้ึน 

 4. สงเสริมการจัดตั้งองคกรพัฒนาเอกชนและองคกรประชาชนที่ดูแลดานส่ิงแวดลอม
และสงเสริมทองเที่ยว ทั้งที่เปนนิติบุคคลและไมเปนนิติบุคคล 

 5. แกไข ปรับปรุง และพัฒนากฎหมายและระบบงบประมาณของภาครัฐ ใหสามารถ
สงเสริมและเอ้ืออํานวยตอการประสานงานความรวมมือของหนวยงานปฏิบัติทุกระดับกับ
ประชาชนทองถิ่น ตลอดจนกฎหมาย ระเบียบ ขอบังคับในการใหชุมชนมีโอกาสในการควบคุม 
กํากับ ดูแล และจัดการทรัพยากรดวยตนเอง 
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 6. สนับสนุนพัฒนาศักยภาพของคน โดยการเพิ่มความรู ทักษะ และการมีจิตสํานึกใน
ดานการจัดการพัฒนาการดําเนินธุรกิจทองเที่ยว การอนุรักษ ฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติและ
ส่ิงแวดลอมสําหรับชุมชนใหกวางขวางมากข้ึน 

 7. สนับสนุนองคกรปกครองสวนทองถิ่นใหเขมแข็งมีประสิทธิภาพใน ดานการจัดการ
พัฒนาการทองเที่ยวอยางอิสระและสามารถจัดเก็บรายไดเพื่อการอนุรักษฟนฟู การทองเที่ยวได
ดวยตัวเอง โดยใหมีการพัฒนาทักษะการจัดการที่ถูกตอง 

 8. สนับสนุนองคกรพัฒนาเอกชนที่มีวัตถุประสงคในการพัฒนาการทองเที่ยว การ
อนุรักษทรัพยากรและส่ิงแวดลอม และการพัฒนาทางสังคมใหมีโอกาสในการเขาชวยเหลือและ
ยกระดับการมีสวนรวม ตลอดจนการจัดตั้งองคกรชุมชนและองคกรจัดการธุรกิจของประชาชน
อยางสรางสรรค 

จากแนวคิดเกี่ยวกับการมีสวนรวมขางตนพอสรุปไดวา นโยบายดานการมีสวนรวมของ
ประชาชนทองถิ่นในดานการจัดการ โดยเฉพาะเร่ืองที่เกี่ยวกับขีดความสามารถในการรองรับ      
การทองเที่ยว เพื่อใหแหลงทองเที่ยวเปนแหลงทองเที่ยวที่ยั่งยืน การทองเที่ยวของชุมชนจะตองเปด
โอกาสใหประชาชนมีสวนรวมในการวางแผน ตัดสินใจ และติดตามประเมินผล ตลอดจนไดรับ
ประโยชนจากการพัฒนาการทองเที่ยว โดยมีการสนับสนุนในการจัดตั้งเครือขายความรวมมือใน
การพัฒนาการทองเที่ยวในรูปขององคกรที่เกี่ยวของทุกสวนและทุกระดับ 
 
แนวคิดเกี่ยวกับความรูความเขาใจ 
            การศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับความรู ความเขาใจ ไดมีผูสนใจและผูศึกษาไวมากโดยมีสาระ
ที่เกี่ยวของดังนี้ 
            ระดับของความรูและความหมายของความรู 

พจนานุกรมทางการศึกษา (Carter V.Good,1973,  p.325) ได ใหความหมาย
ของ ความรู วาความรูเปนขอเท็จจริง (Facts) ความจริง (Truth) กฎเกณฑและขอมูลตางๆที่มนุษย
ไดรับและรวบรวมสะสมไวจากมวลประสบการณตางๆ 

พจนานุกรม (The Lexiticon Webster Dictionary Encyclopedia Edition, 1977,  
p. 531) ไดใหคําจํากัดความ ความรู เปนส่ิงที่เกี่ยวของกับขอเท็จจริง กฎเกณฑและโครงสรางที่
เกิดข้ึนจากการศึกษาหรือเปนความรูที่ เกี่ยวกับสถานที่  ส่ิงของ หรือบุคคล ซึ่ งไดจากการ
สังเกต ประสบการณ หรือรายงาน การรับรูขอเท็จจริงเหลานี้ตองชัดเจนและตองอาศัยเวลา 
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               วิชัย วงศใหญ (2530, หนา 130) ไดใหความหมายความของ “ความรู” ไววา ความรู
เปนพฤติกรรมเบื้องตนที่ผูเรียนสามารถจําได หรือระลึกไดโดยการมองเห็น ไดยิน ความรูในข้ัน
นี้ คือ ขอเท็จจริง กฎเกณฑ คําจํากัดความ เปนตน  
               ประภาเพ็ญ สุวรรณ (อางอิงใน อักษร สวัสดี 2542, หนา 26) ไดใหคําอธิบายวา ความรู 
เปนพฤติกรรมข้ันตนที่ผูเรียนรูเพียงแตเกิดความจําได โดยอาจจะเปนการนึกไดหรือโดยการ
มองเห็น ไดยิน จําได ความรูในชั้นนี้ไดแก ความรูเกี่ยวกับคําจํากัดความ ความหมาย ขอเท็จจริง 
กฎเกณฑ โครงสรางและวิธีแกไขปญหา สวนความเขาใจอาจแสดงออกมาในรูปของทักษะดาน 
“การแปล” ซึ่งหมายถึง ความสามารถในการเขียนบรรยายเกี่ยวกับขาวสารนั้น ๆ โดยใชคําพูดของ
ตนเอง และ “การใหความหมาย” ที่แสดงออกมาในรูปของความคิดเห็นและขอสรุป รวมถึง
ความสามารถในการ “คาดคะเน” หรือการคาดหมายวาจะเกิดอะไรข้ึน 
              เบนจามิน บลูม (Benjamin S. Bloom อางอิงใน อักษร สวัสดี 2542, หนา 26-28) ไดให
ความหมายของ ความรู วาหมายถึง เร่ืองที่เกี่ยวกับการระลึกถึงส่ิงเฉพาะ วิธีการและกระบวนการ
ตาง ๆ รวมถึงแบบกระสวนของโครงการวัตถุประสงคในดานความรู โดยเนนในเ ร่ืองของ
กระบวนการทางจิตวิทยาของความจํา อันเปนกระบวนการที่เชื่อมโยงเกี่ยวกับการจัดระเบียบ โดย
กอนหนานั้นในป ค.ศ. 1965 บลูม และคณะ ไดเสนอแนวคิดเกี่ยวกับการรับรูหรือพุทธิพิสัย 
(cognitive domain) ของคน วาประกอบดวยความรูตามระดับตาง ๆ รวม 6 ระดับ ซึ่งอาจพิจารณา
จากระดับความรูในข้ันต่ําไปสูระดับของความรูในระดับที่สูงข้ึนไป โดยบลูมและคณะ ไดแจกแจง
รายละเอียดของแตละระดับไวดังนี ้
              1. ความรู (Knowledge) หมายถึง การเรียนรูที่เนนถึงการจําและการระลึกไดถึงความคิด 
วัตถุ และปรากฏการณตาง ๆ ซึ่งเปนความจําที่เร่ิมจากส่ิงงาย ๆ ที่เปนอิสระแกกัน ไปจนถึง
ความจําในส่ิงที่ยุงยากซับซอนและมีความสัมพันธระหวางกัน 
              2. ความเขาใจหรือความคิดรวบยอด (Comprehension) เปนความสามารถทาง
สติปญญาในการขยายความรู ความจํา ใหกวางออกไปจากเดิมอยางสมเหตุสมผล การแสดง
พฤติกรรมเม่ือเผชิญกับส่ือความหมาย และความสามารถในการแปลความหมาย การสรุปหรือการ
ขยายความส่ิงใดส่ิงหนึ่ง 
             3. การนําไปปรับใช (Application) เปนความสามารถในการนําความรู (knowledge) 
ความเขาใจหรือความคิดรวบยอด (comprehension) ในเร่ืองใด ๆ ที่มีอยูเดิม ไปแกไขปญหาที่
แปลกใหมของเร่ืองนั้น โดยการใชความรูตาง ๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งวิธีการกับความคิดรวบยอดมา
ผสมผสานกับความสามารถในการแปลความหมาย การสรุปหรือการขยายความส่ิงนั้น 
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             4. การวิเคราะห (Analysis) เปนความสามารถและทักษะที่สูงกวาความเขาใจ และการ
นําไปปรับใช โดยมีลักษณะเปนการแยกแยะส่ิงที่จะพิจารณาออกเปนสวนยอย ที่มีความสัมพันธ
กัน รวมทั้งการสืบคนความสัมพันธของสวนตาง ๆ เพื่อดูวาสวนประกอบปลีกยอยนั้นสามารถเขา
กันไดหรือไม อันจะชวยใหเกิดความเขาใจตอส่ิงหนึ่งส่ิงใดอยางแทจริง 
              5. การสังเคราะห (Synthesis) เปนความสามารถในการรวบรวมสวนประกอบยอย ๆ หรือ
สวนใหญ ๆ เขาดวยกันเพื่อใหเปนเร่ืองราวอันหนึ่งอันเดียวกัน การสังเคราะหจะมีลักษณะของการ
เปนกระบวนการรวบรวมเนื้อหาสาระของเร่ืองตาง ๆ เขาไวดวยกัน เพื่อสรางรูปแบบหรือโครงสราง
ที่ยังไมชัดเจนข้ึนมากอน อันเปนกระบวนการที่ตองอาศัยความคิดสรางสรรคภายในขอบเขตของส่ิง
ที่กําหนดให 
              6. การประเมินผล (Evaluation) เปนความสามารถในการตัดสินเกี่ยวกับความคิด 
คานิยม ผลงาน คําตอบ วิธีการและเนื้อหาสาระเพื่อวัตถุประสงคบางอยาง โดยมีการกําหนดเกณฑ 
(criteria) เปนฐานในการพิจารณาตัดสิน การประเมินผล จัดไดวาเปนข้ันตอนที่สูงสุดของพุทธิ
ลักษณะ (characteristics of cognitive domain) ที่ตองใชความรูความเขาใจ การนําไปปรับใช 
การวิเคราะหและการสังเคราะหเขามาพิจารณาประกอบกันเพื่อทําการประเมินผลส่ิงหนึ่งส่ิงใด 
                 The Modern American Dictionary วาไดใหคําจํากัดความของความรูที่แตกตางกัน 3 
ลักษณะ (Wikstrom and Normann , 1994, p 9)  ดังนี้ 
    ความรู  คือ ความคุนเคยกับขอเท็จจริง (Fact) ความจริง  (Truths) หรือหลักการ
โดยทั่วไป (principles) 
               ความรู คือ รู (Known)  หรืออาจจะรู  (May be known) 
               ความรู  คือ จิตสํานึก ความสนใจ (Awareness) 
               จากคําจํากัดความที่มีผูกลาวไวในเบื้องตน  สามารถสรุปไดวา   ความรู หมายถึง
ขอเท็จจริง กฎเกณฑ และรายละเอียดของเร่ืองราวและการกระทําตาง ๆ   ที่บุคคลไดประสบมา
และเก็บสะสมไวเปนความจําที่สามารถถายทอดตอ ๆ  ไปไดและสามารถวัดความรูไดโดยการ
ระลึกถึงเร่ืองเหลานั้นแลวแสดงออกมา       
              ความรูมีอยูมากมายรอบ ๆ ตัวเรา และสามารถจัดแบงออกไดเปน 4 ระดับ (มนตรี แยม
กสิกร: 2537) 
              ระดับแรก   ความรูเกี่ยวกับส่ิงรอบตัวเรา ซึ่งสามารถรับรูไดโดยประสาทสัมผัส มองเห็น 
ไดยิน ดมกล่ิน และล้ิมรสได  เชน ความรอน - เย็น  ความสวาง - มืด  เสียง ดัง-เบา   กล่ินหอม-
เหม็น  และรสเค็ม-หวาน เปนตน  ความรูระดับตนนี้อาจเรียกวา ความรูสึก 
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              ระดับที่สอง  ไดแก  ความรูดานภาษา  ซึ่งจะทําใหอานและเขียนหนังสือได  ฟงเขาใจ  
ฟงวิทยุและดูทีวีรูเร่ือง ตลอดจนมีภูมิปญญาทองถิ่นที่ไดสะสมและตกทอดกันมา 
              ระดับที่สาม  ไดแก  ความรูดานวิชาการ  ซึ่งไดจากการศึกษาเลาเรียน  ทําใหคิดเลขเปน 
คํานวณดอกเบี้ยได  ออกแบบอาคารได  เขียนบทละครได  ใชคอมพิวเตอรเปน  รูกฎหมาย
บานเมือง  รูจักกฎเกณฑ ทางฟสิกส  ดาราศาสตร  เคมี และชีววิทยา  วินิจฉัยโรคและรูวิธีรักษาโรค  
เปนตน  ความรูวิชาการเหลานี้  มักจะตองเรียนรูจากครู  อาจารย  เอกสาร ตําราทางวิชาการหรือผู
ที่รูเร่ืองนั้นมากอน 
             ระดับที่ส่ี ไดแก ความรูใหม  เปนความรูที่ไมเคยมีอยูกอน ไดมาโดยการคนควาวิจัย  การ
คิดคนกระบวนการใหม  และควรจะหาแนวทางในการนําความรูใหมไปใชใหเปนประโยชน  เพื่อให
เกิดการพัฒนา 
             ดังนั้นการเกิด ความรู จึงเปนพฤติกรรมข้ันแรกของการเรียนรู และการรับรูโดยอาศัยจาก
การอาน การพูด การฟง การจดจําและการยอนรําลึก ข้ันตอนนี้ไมตองใชความคิดหรือสมรรถภาพ
ทางสมองมากนักแตสําคัญเพราะสามารถพัฒนาไปสูการเกิดความเขาใจ การนําเอาความรูไปใช 
ในการวิเคราะห สังเคราะห และการประเมินผล การับรูจึงเปนข้ันตอนพื้นฐานในการรับขาวสาร 
ความคิดมีผลเชื่อมโยงเปนพฤติกรรมตอเนื่องในข้ันตอนตอมา 
            
ความหมายความเขาใจ (Comprehension)    

จักรกริช ใจดี (2542, หนา 8-9) ไดแยกความเขาใจออกเปน3 ลักษณะ ดังนี้ 
              การแปรความ คือ ความสามารถในการจับใจความใหถูกตองกับส่ิงที่ส่ือความหมายหรือ
ความสามารถในการถายเทความหมายจากภาษาหนึ่งไปสูอีกภาษาหนึ่ง หรือจากการส่ือสาร
รูปแบบหนึ่งไปสูอีกรูปแบบหนึ่ง 
              การตีความ คือ ความสามารถในการอธิบาย หรือแปลความหมายหลายๆอันมาเรียบเรียง 
โดยทําการจัดระเบียบ สรุปยอดเปนเนื้อความใหม โดยยึดเปนเนื้อความเดิมเปนหลักไมตองอาศัย
หลักเกณฑอ่ืนใดมาใช 
             การขยายความ คือ ความสามารถที่ขยายเนื้อหาขอมูลที่รับรูมาใหมากข้ึน หรือเปน
ความสามารถในการทํานาย หรือคาดคะเนเหตุการณลวงหนาไดอยางดี โดยอาศัยขอมูลอางอิง
หรือแนวโนมที่เกินเลยจากขอมูล 
            กลาวโดยสรุป    ความรูความเขาใจ หมายถึง ความทรงจําในเร่ืองราว  ขอเท็จจริง
รายละเอียดตาง ๆ   และความสามารถในการนําความรูที่เก็บรวบรวมมาใชดัดแปลง อธิบาย 
เปรียบเทียบในเร่ืองนั้นๆ ไดอยางมีเหตุผล และความรูความเขาใจเปนส่ิงที่เกี่ยวของโดยตรงและ
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รวมถึงการนําความรูความเขาใจไปใช ในสถานการณจริงไดตามข้ันตอน ทั้งนี้ ข้ึนอยูกับ
ประสบการณของแตละบุคคลเปนสําคัญ    
           ในการวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยจึงใชแนวคิดเกี่ยวกับความรู ความเขาใจขององคกรในชุมชนที่มีตอ
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ การศึกษาที่ชุมชนไดจดจําหรือรวบรวมไวที่จะนําไปสูความเขาใจและมีการ
นําไปปฏิบัติอยางถูกตอง และเนื่องจากการมีสวนรวมของประชาชนนั้น ประชาชนหรือองคกรใน
ชุมชนจะตองมีความรู ความเขาใจเพื่อนําไปใชและสามารถวิเคราะหเกี่ยวกับการพัฒนาใหกับ
ชุมชนในการทองเที่ยวเชิงนิเวศดวย 
 
ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับตําบลบางพลีใหญและประวัติตลาดนํ้าบางพลี 
             ความหมายตลาดนํ้า 
           ราตรี โตเพงพัฒน (2543, หนา 3) ไดใหความหมายของตลาดน้ํา หมายถึง ที่เรียกแหลง
คาขายแลกเปล่ียนสินคากันในทองน้ําโดยอาศัยเรือเปนพาหนะ แตเดิมนอกจากเรียกวานัดแลวยังมี
ชื่อเรียกกันวาตลาดเรือ หรือตลาดทองน้ํา และในที่สุดก็กลายเปนตลาดน้ํา  
             พจนานุกรมราชบัณฑิตยสถาน (2546) หมายถึง ที่ชุมชนเพื่อซื้อขายของตางๆ ที่มีเรือเปน
ยานพาหนะบรรทุกส่ิงของ 
             The Junior Encyclopedia Project (กาญจนาภิเษก, 2550) ไดใหความหมายของคําวา 
ตลาดน้ํา หมายถึง ตลาดน้ําคือตลาดที่พอคาแมคาพายเรือบรรทุกสินคามาขายในยานที่มีการ
เดินเรือพลุพลาน เชน บริเวณ ปากคลอง หรือบริเวณชุมชนที่อาศัยอยูริมน้ํา 
                     
ประวัติความเปนมาของตลาดนํ้าบางพลี ตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลี  
จังหวัดสมุทรปราการ  

ตลาดริมน้ําโบราณบางพลีเปนชุมชนใหญชุมชนหนึ่งและมีความรุงเรืองมากในอดีต เปน
ตลาดขนสงสินคาและผูโดยสารจากภาคตะวันออกชายฝงทะเลสูกรุงเทพมหานคร การเดินทางใน
สมัยกอน ใชเรือเปนพาหนะเดินทางโดยการแจว พายและแลนใบ เดินทางมาคาขายแลกเปล่ียน
สินคาจะอยูในคลองสําโรง ตลาดน้ําบางพลีถือเปนตลาดน้ําประวัติศาสตรแหงหนึ่ง มีวิถีชีวิตที่เรียบ
งายและมีวัฒนธรรมที่ดีงามส่ังสมอยูมากมายสมควร ระยะทางเกือบหนึ่ง กิโลเมตร ตลอดแนวสอง
ฝงทางเดินที่ขนานไปกับคลองสําโรงของตลาดน้ําโบราณบางพลี ถูกจับจองจากแมคาพอคาที่อาศัย
อยูมาแตดั้งเดิมจําหนายสินคานานาชนิด ทั้งอาหารอรอย ขนมหวาน ของใชนานาชนิด ของตกแตง
บานเรือน ของฝาก รานเสริมสวย รานขายเส้ือผา รานขายสัตวเล้ียง ฯลฯ อ่ิมตา ดวยทิวทัศนของ
คลองสําโรงที่ประดับประดาไปดวยเรือขายอาหาร ขนม ผลไมตามฤดูกาลของชาวบางพลีที่พายไป
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มา และเรือที่ชาวบานยังใชสัญจรไปมาในชีวิตประจําวัน เดินเทามาถึงกลางตลาด ชาวชุมชนได
จัดเปนนิทรรศการ “ภาพเกาเลาเร่ือง” จัดแสดงภาพถายสมัยเกาเม่ือเร่ิมแรกตั้งตลาด และเคร่ืองมือ
เคร่ืองใชในการประกอบอาชีพการประมงและการเกษตร อุปกรณตาง ๆ ที่นํามาจัดในนิทรรศการ
ไดรับบริจาคมาจากคนเกาคนแกที่อยูในเหตุการณเม่ือ คร้ังอดีตและไดเก็บรักษาเปนอยางดี ตลาด
น้ําบางพลีเปนตลาดเกาแก สามารถเดินตอกันไดยาวประมาณ 500 เมตร หลังคามุงกระเบื้องรูป
วาว ตั้งอยูบนฝงเหนือของคลองสําโรง หมู 10 ต.บางพลีใหญ อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ ติดกับวัด
บางพลีใหญในอายุประมาณ 150 ป  
              สภาพท่ัวไปของตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 
              ขอมูลทางกายภาพ 

ทิศเหนือ          ติดตอกับ          ต.ราชเทวะ  อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ 
ทิศใต              ติดตอกับ          ต.บางปลา และ ต.แพรกษาใหม อ.เมือง จ.สมุทรปราการ                                                                         
ทิศตะวันออก    ติดตอกับ         ต.บางโฉลง อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ 
ทิศตะวันตก      ติดตอกับ         ต.บางแกว อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ 

             จํานวนประชากรของตําบล 
             จํานวนประชากรทั้งส้ิน 44,338 คน เปน ชาย 21,435 คน และเปนหญิง 22,903 คน 
           ประวัติความเปนมา 
             ตําบลบางพลีใหญ กําเนิดของคําวาบางพลีเพี้ยนมาจากคําวา "บางพลี" หรือเคร่ืองเซน 
สังเวย เม่ือ พ.ศ.2041 สมัยอยุธยาในรัชกาลสมเด็จพระรามาธิบดีที่ 2 (พ.ศ.2034-2072) ไดโปรด
ใหขุดลอกคลองสําโรงพบเทวรูปสําริด 2 องค ที่คลองทับนาง มีจารึกชื่อวาพญาแสนตา และ
มหาสังขกร ไดมีพิธีนําบัตรพลี บวงสรวงสังเวยเทวรูป จึงเรียกตําบลนั้นวา "ที่ทําบัตรพลี" นานๆ เขา
เลยเพี้ยนเปน "บางพลี" ในสมัยกอนนั้นชาวบานสวนใหญมีอาชีพทํานา จะปลูกโรงอยูมุงดวยจาก 
เรือนใตถุนสูงนั้นมาปลูกกันภายหลัง เนื่องจากมียุงชุมมากทั้งคน และควายจะตองอยูโรงเดียวกัน 
พอตกเย็นตองกอไฟสุมควันไลยุงในโรงเสียกอน สมัยนั้นชาวบานลําบากมาก ชาวนาก็มักจะ
กลับไปอยูบานสวนพอใกลหนาเกี่ยวก็พากันมาเก็บเกี่ยว เสร็จก็ขนขาวกลับบาน ชาวบานสวนใหญ
จะใชเรือพายแจวเปนพาหนะในการติดตอคาขายตางๆ ชาวบานสวนใหญแบงเปน 3 กลุม คือ คน
ไทย คนรามัญ และคนลาว  
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ภาพ 3  แสดงการคาขายบริเวณตลาดนํ้า 
 
ท่ีมา: องคการบริหารสวนตําบลบางพลี 
 

สภาพท่ัวไปและขอมูลพื้นฐานขององคการบริหารสวนตําบลบางพลีใหญ อําเภอ
บางพลี จังหวัดสมุทรปราการ 
              องคการบริหารสวนตําบลบางพลีใหญ ตั้งข้ึนตาม พระราชบัญญัติสภาตําบลและ
องคการบริหารสวนตําบล พ.ศ.2537 เม่ือวันที่ 2 มีนาคม 2538 อยูในเขตการปกครองของตําบล
บางพลีใหญ อําเภอบางพลี จังหวัดสมุทรปราการ ตามกฎหมายวาดวย ลักษณะการปกครองทองที ่ 
            สภาพท่ัวไป  
               ที่ตั้ง องคการบริหารสวนตําบลบางพลีใหญ ตั้งอยูในเขตอําเภอบางพลี จังหวัด
สมุทรปราการ ระยะทางหางจากศาลากลางจังหวัดสมุทรปราการ ประมาณ 15 กิโลเมตร  
            อาณาเขต  
               ทิศเหนือ ติดตอ องคการบริหารสวนตําบลราชาเทวะ  
               ทิศใต ติดตอ อําเภอเมืองสมุทรปราการ  
               ทิศตะวันออก ติดตอ องคการบริหารสวนตําบลบางโฉลงและองคการบริหารสวนตําบล
บางปลา  
               ทิศตะวันตก ติดตอ องคการบริหารสวนตําบลบางแกว  
               เนื้อที่ องคการบริหารสวนตําบลบางพลีใหญ มีเนื้อที่ 39.36 ตารางกิโลเมตร หรือ 
24,599 ไร ภูมิประเทศ สภาพพื้นที่เปนที่ราบลุมกวางใหญ ดินอุดมสมบูรณเหมาะแกการทํานา ทํา
สวน เล้ียงปลา มีคลองอยูทั่วไป เดิมประชาชนสวนใหญใชพื้นที่ทําการเกษตรไดผลดี ปจจุบันพื้นที่
การเกษตรลดลงมาก เนื่องจากมีโรงงานอุตสาหกรรม หมูบานจัดสรรตั้งอยู พื้นที่สวนมากจึง
เปล่ียนเปนส่ิงกอสรางขนาดใหญ เชน โรงงานอุตสาหกรรม หมูบานจัดสรร นอกจากนี้ยังมีการตัด
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ถนนซอยตางๆ เพื่อใหการคมนาคม สะดวกรวดเร็ว ทําใหลําคลองหลายแหงตื้นเขินและไม
เหมาะในการใชประโยชนตอไป จํานวนหมูบาน มี 23 หมู จํานวนหมูบานในเขตองคการบริหารสวน
ตําบล เต็มทั้งหมูบาน มี 17 หมูบาน ไดแก หมูที่ 1, 2, 3, 4, 5, 12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 
21, 22, 23 จํานวนหมูบานในเขตองคการบริหารสวนตําบล บางสวน 6 หมู ไดแก หมูที่ 6, 7, 8, 9, 
10, 11 ทองถิ่นอ่ืนในตําบล มีเทศบาลตําบลบางพลี 1 แหง ประชากร ประชากรรวมทั้งส้ิน 44,369 
คน แยกเปน ชาย 21,438 คน หญิง 22,931 คน มีความหนาแนนเฉล่ีย 1 ,127 คน/ ตร. กม  
           สภาพทางเศรษฐกิจ 

อาชีพ เนื่องจากพื้นที่การเกษตรลดลง และมีประชากรแฝงซึ่งอพยพมาจากจังหวัดอ่ืนเพื่อ
ประกอบอาชีพรับจาง ใชแรงงานในโรงงานอุตสาหกรรมอยูเปนจํานวนมากประชากรสวนใหญ 
จึงเปนผูประกอบอาชีพในโรงงานอุตสาหกรรม รองลงมาเปนอาชีพทําการเกษตรและการพาณิชย
อ่ืนๆ 

ศักยภาพชุมชนและพื้นท่ีของตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลี  จังหวัด
สมุทรปราการ 
               ไดเร่ิมดําเนินการเม่ือป พ.ศ.2537 โดยไดรับคําแนะนําจากพัฒนากรประจําตําบลบางพลี
ใหญ โดยเร่ิมจากการสํารวจขอมูลสตรีจํานวน 23 หมูบาน หมูบานละ 5-9 คน และชี้แจง
วัตถุประสงค จัดประชุมสัมมนาฟนฟูคณะกรรมการพัฒนาสตรี เม่ือจัดตั้งคณะกรรมการพัฒนา
สตรีระดับตําบล (กพสต.) มีฝายบริหารจํานวน 1 คณะ รวม 9 คนและคณะกรรมการพัฒนาสตรี
จํานวน 46 คน มีการวางระเบียบขอบังคับของกลุม เพื่อยึดถือเปนแนวทางในการปฏิบัติงานและได
เรียนเชิญทานกํานันและผูใหญบานหมู 9 เปนคณะกรรมการที่ปรึกษาและใหการสนับสนุน โดยเร่ิม
จากการจัดหาสถานที่ทําการ พรอมคุรุภัณฑในการดําเนินงาน 1 แหง โดยอาศัยสถานที่ อบต. บาง
พลีใหญ  

กลุมในชุมชนบางพลีใหญ 
              1. กลุมแปรรูปพลาสติก 
              2. กลุมแปรรูปผลิตภัณฑจากกลวย 
              3. กลุมผลิตภัณฑสมุนไพร 
              4. กลุมสตรีตัดเย็บเส้ือผา 
              5. กลุมดอกไมจันทน 
              6. กลุมขนมหวาน 
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สภาพการรวมตัว 
สมาชิกมีสภาพการรวมกลุมที่หนาแนนและมีการประชุมกันเปนประจําทุกเดือน สรุปผล

การดําเนินงาน และปญหาอุปสรรค พรอมหาแนวทางแกไข มีการเพิ่มพูนประสิทธิภาพใหกับ
สมาชิก, มีการจัดตั้งกลุมออมทรัพยฯ เพื่อชวยเหลือสมาชกิดวยกันเอง และมีการอบรมวิชาชีพ
อยางตอเนื่อง 
          สภาพท่ัวไปของชุมชน/กลุม 
            มีการรวมตัวในรูปของกลุม ในการดําเนินกิจกรรมรวมกัน โดยมีระเบียบ ขอบังคับ ที่ตอง
ยึดถือและปฏิบัติเปนแนวทางเดียวกัน มีกิจกรรมรวมพัฒนาชุมชน และรวมวางแผนพัฒนาหมูบาน
และตําบลใหดีข้ึน โดยสรางใหสตรีทุกคนมีความตระหนักวา ตนเปนสวนหนึ่งของตําบล 
 
งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

สุชิน แสงลออ (2551) ไดวิจัยเร่ือง การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวชุมชน
ยี่สาร มีจุดประสงคเพื่อศึกษาถึงลักษณะของการมีสวนรวมของประชาชนในการจัดการการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศภายในชุมชน โดยไดเลือกศึกษาภายในพื้นที่ตําบลยี่สาร อําเภออัมพวา จังหวัด
สมุทรสงคราม ซึ่งขอมูลที่ใชในการวิจัยไดมาจากการสํารวจขอมูลภาคสนามรวมกับการใช
แบบสอบถามในการสัมภาษณขอมูลจากประชาชนที่พักอาศัยภายในเขตชุมชนยี่สารจํานวนรวม
ทั้งส้ิน 165 ทาน สําหรับกระบวนการของการมีสวนรวมของคนในชุมชนตอการจัดการการทองเที่ยว
เชิงนิเวศนั้น ผูวิจัยไดแบงข้ันตอนของการมีสวนรวมตามทฤษฎีของ โคเฮนและอัฟฮอฟ ออกเปน 4 
ข้ันตอน ซึ่งไดแก ข้ันตอนในการตัดสินใจ ข้ันตอนการดําเนินงาน  ข้ันตอนการรักษาผลประโยชน 
และข้ันตอนการประเมินผล โดยแบงระดับการมีสวนรวมของคนในชุมชนออกเปน 5 ระดับ โดยใช
มาตรวัดระดับแบบลิเคิรท รวมกับการใชสถิติเชิงพรรณนา ซึ่งไดแก คาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน และรอยละในการวิเคราะหขอมูล  
              โดยผลการศึกษาพบวา ประชาชนในชุมชนยี่สารมีระดับของการมีสวนรวมในการจัดการ
การทองเที่ยวเชิงนิเวศภายในชุมชน ดังนี้ ในข้ันตอนการตัดสินใจประชาชนในชุมชนมีสวนรวมอยู
ในระดับนอย ในข้ันตอนการดําเนินงานประชาชนในชุมชนมีสวนรวมอยูในระดับปานกลาง ใน
ข้ันตอนการรักษาผลประโยชนประชาชนในชุมชนมีสวนรวมอยูในระดับนอย และ ในข้ันตอนการ
ประเมินผลประชาชนในชุมชนมีสวนรวมอยูในระดับนอย ซึ่งผลจากระดับการมีสวนรวมซึ่งอยูใน
ระดับนอยมีผลทําใหองคกรชุมชนขาดความเขมแข็ง ผลประโยชนที่ไดจากการจัดการการทองเที่ยว
เชิงนิเวศภายในชุมชนยี่สารในปจจุบันพบวา ในดานเศรษฐกิจพบวามีการพัฒนาการทองเที่ยว
เพิ่มข้ึนแตยังมีการกระจายรายไดที่ไมทั่วถึง ในดานสังคมพบวา การจัดการการทองเที่ยวทําใหเกิด
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การอนุรักษประวัติศาสตรโบราณสถาน ประเพณีและวัฒนธรรม สําหรับปจจัยที่สงผลตอการมี
สวนรวมของประชาชนในชุมชนประกอบไปดวยปจจัยภายใน ซึ่งไดแก ประชาชนในทองถิ่น ผูนํา
ชุมชน องคกรชุมชน องคการบริหารสวนตําบล วัฒนธรรมชุมชน และปจจัยภายนอกซึ่งไดแก 
นโยบายและแผนในการพัฒนาการมีสวนรวม รวมถึงความชวยเหลือจากองคกรภายนอกชุมชน 
ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัยคือควรมีการพัฒนาองคกรชุมชนใหมีประสิทธภิาพทั้งในดานบุคลากร
และเงินทุนซึ่งจะทําใหการจัดการการทองเที่ยวสามารถดําเนินการโดยชุมชนตอไปไดอยางยั่งยืน 
              อติภา ตรัยดลานนท (2548) ไดวิจัยเร่ือง แนวทางเสริมสรางการมีสวนรวมของชุมชน
ทองถิ่นในการพัฒนาตลาดน้ําวัดไทร แขวงบางขุนเทียน เขตจอมทอง กรุงเทพมหานคร เพื่อสงเสริม
การทองเที่ยวอยางยั่งยืนมีวัตถุประสงคเพื่อ (1) ศึกษาแนวทางเสริมสรางการมีสวนรวมของชุมชน
ทองถิ่น ในการพัฒนา ตลาดน้ําวัดไทร แขวงบางขุนเทียน เขตจอมทอง กรุงเทพมหานคร (2) ศึกษา
แนวทางการสงเสริมการทองเที่ยวอยางยั่งยืน และ (3) ปญหาและอุปสรรคในการพัฒนาตลาดน้ํา
วัดไทร การเก็บรวบรวมขอมูล ประกอบดวย 2 วิธี ไดแก การสัมภาษณ เจาหนาที่รัฐ จํานวน 2 คน 
และการสนทนากลุม จํานวน 2 กลุม โดยการเลือกผูนําทองถิ่น จํานวน 10 คน และประชาชนทั่วไป 
จํานวน 10 คน วิเคราะหขอมูล ดวยการวิเคราะหเนื้อหา โดยการตีความขอมูล สรางขอสรุป และ
เปรียบเทียบขอมูล  ผลการวิจัยพบวา (1) แนวทางเสริมสรางการมีสวนรวมของชุมชนทองถิ่นในการ
พัฒนาตลาดน้ําวัดไทร จะตองเกิดจากความรวมมือระหวาง ประชาชน เจาหนาที่ของรัฐ ผูนํา
ทองถิ่น และผูมีสวนไดสวนเสียใน ผลประโยชน ในข้ันตอนการคนหาปญหา การตัดสินใจ การ
ดําเนินการ การประเมินผล และการรับผลประโยชนที่ เกิดข้ึน โดยมุงพัฒนาและฟนฟู
สภาพแวดลอมทางธรรมชาติ วิถีชีวิต การสรางจิตสํานึกในการรักษาส่ิงแวดลอมรวมกันในชุมชน มี
กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยว การจัดทําส่ือประชาสัมพันธ และการออกกฎขอบังคับของทองถิ่น ซึง่
โครงการและกิจกรรมตองมาจากความตองการของชุมชน (2) แนวทางการสงเสริมการทองเที่ยว
แบบยั่งยืน ตอง มุงเนนการอนุรักษและรักษาทรัพยากรใหคงไวนานที่สุด ผูเกี่ยวของทั้งหมดรวมมือ
กันเปนภาคีเครือขายและรัฐใหการสนับสนุน เนนการพัฒนาที่ตอเนื่อง และมีการวิจัยติดตาม
ประเมินผล (3) ปญหาและอุปสรรคในการพัฒนาตลาดน้ํา วัดไทร พบวายังมีความคิดเห็นไม
ตรงกันในเร่ืองการปดเปดประตูน้ํา ประชาชนในทองถิ่นใหความรวมมือในการอนุรักษส่ิงแวดลอม
นอย มีการยายเขามาของคนตางถิ่นมากข้ึนทําใหความผูกพันของคนในชุมชนนอยลง จึงเปนเหตุ
ใหขาดความจริงใจในการแกปญหาตาง ๆ มีน้ําเนาเสียในคลอง ประชาชนขาดจิตสํานึกในการ
รักษาความสะอาด คลองมีสภาพคับแคบไมสามารถขยายได รวมถึงขาดการสนับสนุนอยางจริงจัง
และตอเนื่องจากผูเกี่ยวของ  
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สุชาดา กรเพชรปาณี (2550) ไดวิจัยเร่ืองการวิจัยนี้ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ
จุดมุงหมายเพื่อศึกษาผลกระทบจากธุรกิจการทองเที่ยวลองเรือชมหิ่งหอยที่มีตอชุมชนที่ตั้งอยูใน
เสนทางหลักของการลองเรือชมหิ่งหอยบริเวณริมคลองอัมพวาจังหวัดสมุทรสงครามและศึกษา
กระบวนการมีสวนรวมของประชาชนในการรวมกันแกไขปญหาผูใหขอมูลหลักประกอบดวย
ชาวบานผูรูเกี่ยวกับบริบทชุมชนผูนําชุมชนผูบริหารองคการปกครองสวนทองถิ่นผูบริหารและครูใน
โรงเรียนและผูใหบริการลองเรือชมหิ่งหอยเก็บรวบรวมขอมูลโดยการสังเกตแบบมีสวนรวมและไมมี
สวนรวมการสัมภาษณเชิงลึกการพูดคุยแบบไมเปนทางการและการสนทนากลุมผลการศึกษาแสดง
ใหเห็นกระบวนการมีสวนรวมของประชาชนในการจัดการผลกระทบจากการทองเที่ยวชมหิ่งหอยซึ่ง
เปนไปตามวงจรการมีสวนรวมของโคเฮนและอัปฮอฟฟ (Cohen and Uphoff, 1980) โดยเร่ิมตั้งแต
ข้ันตอนการมีสวนรวมตัดสินใจการมีสวนรวมดําเนินงานหาวิธีการแกไขปญหาอยางตอเนื่องการทํา
ใหทุกฝายไดรับผลประโยชนและการมีสวนรวมในการประเมินผลซึ่งเปนปจจัยหลักที่ทําใหการมี
สวนรวมของชุมชนในการจัดการปญหาผลกระทบจากธุรกิจการทองเที่ยวชมหิ่งหอยมีประสิทธิผล 

นันทปพร  สิทธิยา(2550) ไดวิจัยเร่ือง การศึกษากระบวนการจัดการความรูโดยชุมชน
เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษากระบวนการจัดการ
ความรูโดยชุมชนเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ       2) ศึกษาปจจัยสงเสริมกระบวนการจัดการ
ความรูโดยชุมชนเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  ผูวิจัยใชแนวคิดการจัดการความรู มีวิธีการ
วิจัยเชิงคุณภาพในการศึกษา  2 ชุมชน คือ ชุมชนหนองแมนา  อําเภอเขาคอ จังหวัดเพชรบูรณ 
และชุมชนแมกําปอง  อําเภอแมออน  จังหวัดเชียงใหม ใชวิธีการสังเกตแบบไมมีสวนรวม  การ
สัมภาษณแบบมีโครงสราง  การสนทนากลุม และการสัมภาษณผูใหขอมูลสําคัญผลการวิจัยสรุป
ไดดังนี้ 1) การวิเคราะหกระบวนการจัดการความรูโดยชุมชนเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
การกําหนด/ระบุส่ิงที่ตองรู เปนการแลกเปล่ียนเรียนรูแบบไมเปนทางการ สวนใหญความรูที่ถูก
กําหนดข้ึนมาเพื่อสงเสริมการจัดการทองเที่ยวมาจากวิสัยทัศนของผูนํา การแสวงหา/ไดมาซึ่ง
ความรูจากแหลงธรรมชาติที่ใชจัดการทองเที่ยว  และการแสวงหาความรูจากคนในพื้นที่ที่อาศัย
ตั้งแตเร่ิมกอตั้งหมูบาน สวนมากความรูเกาแกจะมีอยูในผูชาย มีที่ปรึกษาดานการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ เปนผูให/นําขาวสารในการอบรมมาแจง การขอความรวมมือเพื่อเดินทางไปศึกษาดูงานใน
ชุมชนอ่ืน ความรูสวนใหญสรางข้ึนมาใชใหเปนประโยชนตอการปฏิบัติงาน/การจัดการทองเที่ยว 
การสรางความรูที่เกี่ยวเนื่องสัมพันธกับทรัพยากรธรรมชาติที่ชุมชนมีการรวบรวมความรูที่ไดรับจาก
ภายนอกซึ่งไดจากการไปศึกษาดูงาน การแลกเปล่ียนความรูประสบการณ วิธีการรวบรวมใชการ
พูดคุย การฟง แลวนําส่ิงที่ไดรับมาใชปรับปรุง  การรวบรวมความรูเขากับการปฏิบัติโดยที่ความรู
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เดิมเปนความรูพื้นฐานที่มี     ในชุมชน การประมวล และกล่ันกรองความรู ชุมชนยังไมมีการจัด
ใหเปนระบบที่สามารถมองเห็นไดอยางชัดเจน การจัดเก็บความรู การเปล่ียนแปลงความรูที่ปรากฏ
ชัดแจงไปเปนความรูโดยนัย  ชุมชนไมมีการนํามาเก็บรวบรวมไวเปนรูปธรรมในลักษณะของ
หนังสือเผยแพร/หนังสือเกี่ยวกับชุมชนโดยตรง การใชความรูใหเปนประโยชนเปนความรูที่เกิดจาก
การประกอบอาชีพ เปนทักษะความรูที่เกิดจากการใชชีวิตซึ่งถือวาเปนความรูที่เกิดข้ึนภายใน และ
การนําความรูที่ไดรับจากหนวยงาน/บุคคลภายนอกมาปรับใชใหเกิดประโยชนกับการดําเนินการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศโดยชุมชน  เปนการนําความรูที่ไดจากหนวยงานภายนอกที่ไดเรียนรูแลวนํามาใช
ในการพัฒนาหมูบาน  การแบงปน/การเผยแพรความรูภายในเปนการถายทอดความรูจากรุน
ผูใหญสูรุนเยาวชน ดวยวิธีการเลาและการปฏิบัติใหดูเปนตัวอยาง การเผยแพรความรูใหกับผูที่เดิน
ทางเขามาเที่ยวและเขามาศึกษาดูงาน  ลักษณะเฉพาะกระบวนการจัดการความรูโดยชุมชนเพื่อ
สงเสริมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ เปนการเรียนรูจาก  การผลัดเปล่ียนหนาที่งาน/การแลกเปล่ียน
ประสบการณ  การเรียนรูจากสัมพันธภาพทางอาชีพทหารพราน  การเรียนรูการเชื่อมโยงความรู
เพื่อเพิ่มมูลคาทรัพยากรชุมชน การสะสมทุนทุน/งบประมาณของชุมชนจากสหกรณไฟฟาของ
หมูบาน การเรียนรูโดยมีกลวิธีการส่ือสาร  2) ปจจัยสงเสริมกระบวนการจัดการความรูโดยชุมชน
เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ    เปนการยอมรับฟงความคิดเห็นของผูอ่ืน การส่ือสารทําความ
เขาใจ การปฏิบัติงานที่มีความสัมพันธเปนแนวราบ เนื้อหาความรูจากการประกอบอาชีพเปน
เนื้อหาความรูที่เกิดจากประสบการณการใชชีวิต การพูดคุยกันใหมากที่สุด  เคร่ืองกระจายเสียง  
การมีสวนรวม และการใหความรวมมือจากชาวบาน คน/บุคลากรในชุมชนมีความรับผิดชอบ
รวมกันชวยกัน และการมีผูนํา ที่มีวิสัยทัศน ซึ่งไดรับความไววางใจจากการคัดเลือกจากที่ประชุม
โดยการลงมติของชาวบาน  
 

 



บทที่  3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

การวิจัยครั้งนี้เปนการศึกษาเชิงปริมาณ โดยมุงเนนศึกษา การมีสวนรวมของชุมชนในการ
จัดการการทองเท่ียวเชิงนิเวศบริเวณตลาดน้ํา : กรณีศึกษา ชุมชนตลาดน้ําบางพลี อําเภอบางพลี 
จังหวัดสมุทรปราการ ซ่ึงทําการเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถามท้ังนี้ ผูวิจัยไดกําหนดวิธีการ
ดําเนินการวิจัย โดยมีขั้นตอนดังนี้ 
 
รูปแบบการดําเนินการวิจัย  
              1 . ขอมูลปฐมภูมิ หมายถึง การใชแบบสอบถาม (Questionnaire) และแบบสัมภาษณเปน
เครื่องมือในการวิจัย โดยสอบถามจากประชากรและสุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยและการสัมภาษณ 
เปนเครื่องมือสําคัญในการเก็บรวบรวมขอมูล 
              2 . ขอมูลทุติยภูมิ หมายถึง การนําขอมูลท่ีเกี่ยวของตางๆ  โดยการคนควารวบรวมขอมูลได
จากเอกสารท่ีเกี่ยวของในงานวิจัย 
 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรกลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้เปนชุมชนรานคาในตลาดน้ําบางพลี และผูท่ี
เกี่ยวของในตําบลบางพลีใหญ ซ่ึงหมายถึงดังนี้  

 กลุมตัวอยาง 
1. จํานวนผูรับผิดชอบ เจาหนาท่ีท่ีเกี่ยวของกับการดําเนินการการทองเท่ียวตลาดน้ํา  
ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เพ่ือเก็บขอมูล โดยไดตัวอยาง  

เจาหนาท่ีจากหนวยงานดังนี้                              
นายกเทศมนตรีตําบลบางพลีใหญ.................. 1 คน 
กํานัน. 1 คน 
เจาอาวาสวัดบางพลีใหญใน 1 รูป 
รวมท้ังหมดจํานวน..................                                                          3 คน                                                
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2. กลุมผูประกอบการรานคาภายในตลาดน้ําบางพลีความยาวของตลาด 500 เมตร ซ่ึงมี
จํานวนท้ังหมด 116 ราน โดยกําหนดจากจํานวนรานคา 116 ราน ประกอบดวยเจาของผูประกอบ
รานคาหรือผูท่ีเกี่ยวของในรานคาจํานวน 116 คน ใชวิธีการ   สุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) 
 
 เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย  

การวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยสรางแบบสอบถาม (Questionnaire)หรือเครื่องมือท่ีใชในการวิจัยเชิง
ปริมาณเพ่ือเปนเครื่องมือในการศึกษา ซ่ึงแบบสอบถามใน แนวทางการพัฒนาการบริหารจัดการ
แหลงทองเท่ียวตลาดน้ํา :  กรณีศึกษา ตลาดน้ําบางพลี โดยผูวิจัย แบงออกเปน 2 สวน  
สําหรับ 3 กลุมประชากร  กลุมดังนี้ คือ  

กลุมประชากรท่ี 1 แบบสัมภาษณเกี่ยวกับการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ องคการสวนตําบลบางพลี  กํานัน ผูใหญบาน เจาอาวาสวัดบางพลีใหญใน                                                 
               กลุมประชากรท่ี   2  ผูวิจัยสรางแบบสอบถามประกอบการสัมภาษณสําหรับประชาชนท่ี
อาศัยอยูในชุมชนและผูประกอบการรานคาภายในตลาดน้ําบางพลี ซ่ึงแบงออกเปน 4 สวน 
               ตอนท่ี 1กปจจัยท่ีเกี่ยวของไดแก ดานสังคม เพศ อายุ ระดับการศึกษา ระยะเวลาท่ีอยูอาศัย
ในพ้ืนท่ี บทบาททางสังคม ดานเศรษฐกิจ 1 . อาชีพ 2 . รายได 
               ตอนท่ี 2กขอมูลเกี่ยวกับความรูเกี่ยวกับการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  เปนลักษณะคําถาม
ประเภทปลายปด โดยใหเลือกตอบเปนแบบ ถูก ผิด 

ตอนท่ี 3กการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ มีประเด็นดังนี้                                             
              1. การตัดสินใจ และการวางแผน 
              2. การดําเนินการ การประสานงานและปฏิบัติงาน 
              3. การไดรับผลประโยชน 
              4. การประเมินผล 

เปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale)(บุญชม ศรีสะอาด, 2543: หนา 63-71) 
4  หมายถึง ความคิดเห็นมีระดับการมีสวนรวมมากท่ีสุด               
3  หมายถึง ความคิดเห็นมีระดับการมีสวนรวมมาก             
2  หมายถึง ความคิดเห็นมีระดับการมีสวนรวมนอย 
1  หมายถึง  ความคิดเห็นมีระดับการไมเขารวม  
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ตอนท่ี  4 ปญหาและขอเสนอแนะในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ เปนคําถามประเภท
ปลายเปด 

 การสรางเคร่ืองมือ  
ผูวิจัยไดทําการสรางแบบสอบแบบปลายปด ประเภทเลือกตอบ (check list) ซ่ึงเปน

เครื่องมือในการศึกษา โดยมีขั้นตอน ดังนี้ 
1. ศึกษาคนควาหนังสือ ตํารา เอกสาร ทฤษฎี กรอบแนวคิด งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับ การมี

สวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเท่ียวเชิงนิเวศ บริเวณตลาดน้ํา กรณีศึกษา ชุมชนตลาดน้ํา
บางพลี อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ                      

2. ศึกษาหลักเกณฑการสรางเครื่องมือ มีลักษณะเปนแบบมาตราสวนประมาณคา  
(Rating Scale)(บุญชม ศรีสะอาด, 2543, หนา 63-71) เพ่ือเปนแนวทางในการสราง

แบบสอบถาม 
              3. สรางแบบสอบถามใหครอบคลุมขอบขายกําหนดแนวคิดของการวิจัย  
              4. นําแบบสอบถามท่ีสรางขึ้นเสนอตอกรรมการท่ีปรึกษาการวิจัย กรรมการ เพ่ือพิจารณา
ตรวจสอบและแกไขเนื้อหาใหถูกตองและเหมาะสม ตลอดจนสํานวนภาษาท่ีใช 

5. นําแบบสอบถามท่ีผานการแกไขและปรับปรุงเรียบรอยแลว เสนอตอผู เช่ียวชาญ
พิจารณาความถูกตองและความเท่ียงตรงของเนื้อหา จํานวน 3 ทาน 
              6. นําแบบสอบถามท่ีไดแกไขเรียบรอยแลวไปทดลอง(try out) ท่ีเปนกลุมตัวอยางท่ี 
จํานวน 15 คน และไมใชกลุมตัวอยาง 15 คน 

7. นําแบบสอบถามท่ีไดรับกลับคืนมาท้ังหมดมาหาคาความเช่ือม่ัน (reliability ) ของ
แบบสอบถามตามวิธีของ (บุญชม ศรีสะอาด, 2543)ซ่ึงไดรับแบบสอบถามฉบับสมบูรณกลับคืนมา 
30 ชุด 

8. นําแบบสอบถามฉบับสมบูรณไปจัดพิมพ เพ่ือนําไปใชเก็บขอมูลตอไป 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล  

การเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัยครั้งนี้ ขอมูลปฐมภูมิ โดยผูวิจัยเปนผูเก็บรวบรวมขอมูล
ภาคสนามดวยตนเอง ตามระยะเวลาท่ีกําหนดไว ซ่ึงแบบสอบถามในการวิจัยในครั้งนี้ผูวิจัยได
รวบรวมขอมูลจากขอมูลทุติยภูมิ ไดแก หนังสือ ตํารา เอกสาร ทฤษฎี กรอบแนวคิด และงานวิจัยท่ี
เกี่ยวของ  
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              1. ผูวิจัยติดตอประสานงาน เพ่ือขอเก็บขอมูลในการวิจัย โดยผูวิจัยขอความอนุเคราะห
มหาวิทยาลัยนเรศวรสงหนังสือ เพ่ือขอความอนุเคราะหในการเก็บขอมูลจาก องคการบริการสวน
ตําบลบางพลีใหญ จังหวัดสมุทรปราการ      
              2. ผูวิจัยติดตอประสานงาน นําหนังสือความอนุเคราะหในการเก็บขอมูลจากมหาวิทยาลัย
นเรศวรไปยัง องคการบริการสวนตําบลบางพลีใหญ จังหวัดสมุทรปราการ      
              3. ผูวจิัยเก็บแบบสอบถามจาก องคการบริการสวนตําบลบางพลีใหญ จังหวัดสมุทรปราการ 
ในวันท่ี  
              4. ผูวิจัยรวบรวมและตรวจสอบความสมบูรณของแบบสอบถาม  
  
การวิเคราะหขอมูล 

เม่ือวิจัยเก็บขอมูลไดเรียบรอยแลว ผูวิจัยทําการตรวจสอบความถูกตองของเนื้อหา และ
ความสมบูรณของแบบสอบถาม หลังจากนั้นนําแบบสอบถามไปวิเคราะห โดยใชการประมวลผล
ขอมูลสถิติดวยคอมพิวเตอรดวยโปรแกรมทางคอมพิวเตอร 

1. การวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกกความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศกก
และการไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศของประชาชนท่ีอาศัยอยูในชุมชนและ
ผูประกอบการรานคาภายในตลาดน้ําบางพลี  การวิเคราะหจะใชสถิติพรรณนา (Descriptive 
Statistics) ไดแก คาความถ่ี และรอยละ 

2. การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศการวิเคราะหจะใชคาเฉล่ีย
และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (S.D)  

  3. การทดสอบสมมติฐาน  
    สมมติฐานท่ี 1 ปจจัยสวนบุคคล มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจเกี่ยวกับการ

ทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
    สมมติฐานท่ี 2 ปจจัยสวนบุคคล มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของชุมชนในการ

จัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ การวิเคราะหจะใชสถิติทดสอบไควสแควร (Chi-Square Test)  
4. การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ 

       วิเคราะหขอเสนอแนะและแนวทางการแกไขปญหาของประชาชนในการเขามามีสวน
รวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศตลาดน้ําบางพลี  

       วิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพเกี่ยวกับความคิดในประเด็นความรูและความเขาใจ
ลักษณะและรูปแบบของการทองเที่ยวเชิงนิเวศการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเที่ยว
เชิงนิเวศปญหา อุปสรรค และขอเสนอแนะของกลุมผูเกี่ยวของกับการดูแลพื้นที่ในตลาดน้ําบางพลี  
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       ใชวิธีการสังเคราะหขอมูลจากการตอบคําถามปลายเปดในสวนขอเสนอและและ
แนวทางแกปญหาของประชาชนในการเขามามีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ตลาดน้ําบางพลี  และขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณ 

 
 
 



บทท่ีก4 
 

ผลการวิจัย 
 

ผลการวิจัยกเร่ืองก“การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศตลาดน้ํากกรณีศึกษากชุมชนตลาดน้ําบางพลีกอําเภอบางพลีกจังหวัดสมุทรปราการ  
มีก5กตอนกดังนี้ 

ตอนที่ก1กผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลกความรูกความเขาใจกเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศกและการไดรับขอมูลขาวสารกเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศของประชาชน      
ที่อาศัยอยูในชุมชนกและผูประกอบการรานคาภายในตลาดน้ําบางพลี  

ตอนที่ก2กการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  
ตอนที่ก3กการทดสอบสมมติฐาน  
ตอนที่ก4กขอเสนอแนะและแนวทางการแกไขปญหาของประชาชนกในการเขามามีสวน

รวมของชุมชนกในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศตลาดน้ําบางพลี  
ตอนที่ก5กผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพกเกี่ยวกับความคิดในประเด็นความรูกและ

ความเขาใจลักษณะกและรูปแบบของการทองเที่ยวเชิงนิเวศกการมีสวนรวมของชุมชนกในการ
จัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศกปญหากอุปสรรคกและขอเสนอแนะของกลุมผูเกี่ยวของกับการดูแล
พื้นที่ในตลาดน้ําบางพลี  
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ตอนท่ีก1กผลการวิเคราะหขอมูลสวนสวนบุคคลกความรูกความเขาใจกเกี่ยวกับการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศกและการไดรับขอมูลขาวสารกเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ
ประชาชนท่ีอาศัยอยูในชุมชนกและผูประกอบการรานคาภายในตลาดนํ้าบางพลี 
   
ตารางก1กแสดงจํานวนและคารอยละของขอมูลสวนบุคคลของประชาชนท่ีอาศัยอยูในชุมชนและ

ผูประกอบการรานคาภายในตลาดนํ้าบางพล ี 
 
คุณสมบัติสวนบุคคล จํานวน รอยละ 
เพศ   

เพศชาย 53 45.7 
เพศหญิง 60 51.7 

รวม 113 97.4 
สถานภาพการทํางาน    

เจาของกิจการ 97 83.6 
ลูกจางเจาของกิจการ  19 16.4 

รวม 116 100.0 
อายุ   

ไมเกิน 40 ป 30 25.9 
41 – 50 ป 54 46.6 
ต้ังแต 51  ป ขึ้นไป  29 25.0 

รวม 113 97.4 
ระดับการศกึษา    

ประถมและมัธยมศึกษาตอนตน  30 25.9 
มัธยมศึกษาตอนปลาย 44 37.9 
อนุปริญญา ปวส. และปริญญาตรี  39 33.6 

รวม 113 97.4 
รายได   

ตํ่ากวา 15,000 บาท 33 28.4 
15,001 - 20,000 บาท 24 20.7 
ต้ังแต 20,001  บาท ขึ้นไป 59 50.9 

รวม 116 100.0 
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จากตารางก1กพบวากกลุมตัวอยางสวนใหญเปนกเพศหญิงกรอยละก51.7กสถานภาพ
การทํางานกสวนใหญเปนเจาของกิจการกรอยละก83.6กสวนใหญเปนกลุมอายุก41 – 50กป     
รอยละก46.6dรองลงมากคือกไมเกินก40กปกรอยละก25.9กกลุมตัวอยางกมีระดับการศึกษาใน
ระดับมัธยมศึกษาตอนปลายกมากที่สุดกรอยละก37.9กอีกทั้งกลุมตัวอยางสวนใหญกมีระดับ
รายไดตอเดือนกตั้งแตก20,001กบาทกข้ึนไป  
 
            ความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 
ตารางก2กแสดงจํานวนและคารอยละของความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
               ของประชาชนท่ีอาศัยอยูในชุมชนกและผูประกอบการรานคาภายในตลาดนํ้าบางพล ี 
 

ความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ จํานวน รอยละ 

1.กการเดินทางทองเที่ยวทุกประเภทจัดวาเปนการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ 

72 62.1 

2.กแหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศตองเปนแหลงทองเที่ยวที่ธรรมชาติ
ด้ังเดิมไมไดเปนแหลงทองเที่ยวที่ถูกสรางขึ้นมาใหม 

74 63.8 

3.กการทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมทาง
ธรรมชาติ 

94 81.0 

4.กการทองเที่ยวเชิงนิเวศตองใหประชาชนในทองถ่ินเขามามีสวน
รวมในการดูแลรักษาแหลงทองเที่ยวดวย 

92 79.3 

5.กการทองเที่ยวเชิงนิเวศมีประโยชนทางดานเศรษฐกิจแกชุมชน 98 84.5 

6.dการทองเที่ยวเชิงนิเวศไมจําเปนตองมีผูนําหรือบรรยายให
นักทองเที่ยวกอนเขาชมแหลงทองเที่ยวควรใหนักทองเที่ยว
ศึกษาและช่ืนชมแหลงทองเที่ยวเอง 

69 59.5 

7.กการมีสวนรวมในการบริหารจัดการแหลงทองเที่ยวของคนที่
อาศัยอยูในบริเวณแหลงทองเที่ยวไมไดถือวาเปนสวนหนึ่ง
ของการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

45 38.8 

8.กการสรางส่ิงอํานวยความสะดวกขึ้นภายในแหลงทองเที่ยวไม
จําเปนถึงตองคํานึงความกลมกลืนของธรรมชาติในพื้นที่ 

32 27.6 

9.dนักทองเที่ยวไมจําเปนตองปฏิบัติตามกฎระเบียบทองเที่ยว 43 37.1 
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ตาราง 2  (ตอ) 
 

 

ความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ จํานวน รอยละ 

10.กการรณรงคใหประชาชนในทองที่มีจิตสํานึกในการอนุรักษ
ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอมเปนหนาที่ของรัฐฝาย
เดียว 

45 38.8 

11.กการทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรักษาสมดุลธรรมชาติใหดีย่ิงขึ้น 72 62.1 

12.กการทองเที่ยวเชิงนิเวศควรมีการรวมมือกันระหวางเจาหนาที่
รัฐและประชาชนที่อยูในพื้นที่ 

87 75.0 

13.กการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ย่ังยืน ทองถ่ินควรจัดใหประชาชนใน
ทองถ่ินใหความสําคัญการเขามีสวนรวมอยางจริงจัง 

97 83.6 

 
จากตารางก2กพบวากประชาชนที่อาศัยอยูในชุมชนกและผูประกอบการรานคาภายใน

ตลาดน้ําบางพลีกมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศกมากที่สุดก3กอันดับแรก    
ในประเด็นการทองเที่ยวเชิงนิเวศกมีประโยชนทางดานเศรษฐกิจแกชุมชนกรองลงมากคือกการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ยั่งยืนกทองถิ่นควรจัดใหประชาชนในทองถิ่นกใหความสําคัญกับการเขามามี
สวนรวมอยางจริงจังกและการทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดกตอสภาพแวดลอมทาง
ธรรมชาตกิรอยละก84.5ก83.6กและก81.0กตามลําดับ   
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ตารางก3กแสดงจํานวนและคารอยละของการไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
                  ของประชาชนท่ีอาศัยอยูในชุมชนและผูประกอบการรานคาภายในตลาดนํ้าบางพล ี 
 
การไดรับขอมูลขาวสาร จํานวน รอยละ 
การเคยไดรับขอมูลขาวสาร   

เคย  98 84.5 
ไมเคย  7 6.0 

รวม 105 90.5 
ความถ่ีในการไดรับขอมูลขาวสาร/เดือน   
ไดรับขาวสารจากโทรทัศน   

1 – 5 คร้ัง 25 21.6 
6 - 10 คร้ัง 62 53.4 
มากกวา 10 คร้ัง 12 10.3 

รวม 99 85.3 
ไดรับขาวสารจากวิทย ุ   

1 - 5 คร้ัง 45 38.8 
6 - 10 คร้ัง 45 38.8 
มากกวา 10 คร้ัง 5 4.3 

รวม 95 81.9 
ไดรับขาวสารจากหนังสือพิมพ/วารสาร/นิตยสาร   

1 - 5 คร้ัง 58 50.0 
6 - 10 คร้ัง 29 25.0 
มากกวา 10 คร้ัง 8 6.9 

รวม 95 81.9 
การไดรับขอมูลขาวสารทางราชการ   

1 - 5 คร้ัง 67 57.8 
6 - 10 คร้ัง 28 24.1 

รวม 95 81.9 
ไดรับขาวสารจากการประชุม/อบรมสัมมนา   

1 - 5 คร้ัง 75 64.7 
6 - 10 คร้ัง 18 15.5 

รวม 93 80.2 
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จากตาราง 3 พบวา ประชาชนที่อาศัยอยูในชุมชน และผูประกอบการรานคาภายใน
ตลาดน้ําบางพลี สวนใหญเคยไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ รอยละ 84.5 โดย
ประชาชนและผูประกอบการ ไดรับความขอมูลขาวสารดังกลาว/เดือน ผานทางโทรทัศน มากที่สุด
รอยละ 85.3 รองลงมา คือ ไดรับจากวิทยุ และจากหนังสือพิมพ/วารสาร/นิตยสาร รอยละ 81.9 
เทากัน โดยประชาชนและผูประกอบการสวนใหญ จะรับขาวสารจากโทรทัศน/เดือนจะมากถึง 6 – 
10 คร้ัง รอยละ 53.4 สวนการรับขาวสารจากวิทยุจะอยูที่ 1 – 5 คร้ัง/เดือน รอยละ 38.8 เทากับ
ความถี่ 6-10 คร้ัง/เดือน รอยละ 38.8 เชนกัน สวนการรับขาวสารจากหนังสือพิมพ/วารสาร/
นิตยสาร 1-5 คร้ัง/เดือน มีมากถึงรอยละ 50.0 อีกทั้งประชาชนและผูประกอบการสวนใหญจะได
ขาวสารจากเอกสารทางราชการ/เดือน 1-5 คร้ัง/เดือน รอยละ 57.8 สวนชองทางที่ประชาชนและ
ผูประกอบการไดรับขาวสารนอยที่สุด คือ การประชุมและอบรมสัมมนา    
 
ตอนท่ีก2กผลการวิเคราะหการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  
 
ตารางก4กแสดงคาเฉลี่ยและคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการมีสวนรวมของชุมชนใน

การจัดการทองเ ที่ยวเชิงนิเวศของประชาชนที่อาศัยอยูในชุมชนและ
ผูประกอบการรานคาภายในตลาดนํ้าบางพลี  

 
การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ x  S.D. ระดับการมีสวนรวม 

การมีสวนรวมในการวางแผนการตัดสินใจ 2.13 0.60 นอย 
1. ทานเคยมีสวนรวมในการสงเสริม 
การทองเที่ยวของตลาดน้ําบางพลี 

2.37    0.73 นอย 

2. ทานเคยเขารวมการประชุมจัดทํากิจกรรม 
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

2.21          0.86 นอย 

3. ทานรวมระดมความคิดในการแกปญหา 
รวมกับชาวบานในชุมชนตลาดน้ําบางพลี 

2.01   0.87 นอย 

4. ทานรวมวางแผนในการออกกฎระเบียบ 
เพื่อความเรียบรอยของตลาดน้ําบางพลี 

2.00  0.84 นอย 

5. ทานเคยเขาประชุมในการจัดต้ังคณะทํางานของ
ชุมชนตลาดน้ําบางพลี 

2.04  0.92 นอย 
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ตาราง 4   (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ x  S.D. ระดับการมีสวนรวม 

การมีสวนรวมในการดําเนินงานประสานงาน 

6. ทานมีสวนรวมในการจัดต้ังคณะกรรมการ 
ในการดําเนินงานในตลาดน้ําบางพลี 

2.04 0.95  

7. ทานมีสวนรวมในการประสานงาน 
ใหความรูหรือใหบริการแกนักทองเทีย่ว 

2.04 0.89 นอย 

8. ทานมีสวนรวมในการประชาสัมพันธ 
ตลาดน้ําบางพลี 2.28 0.80 นอย 

9. ทานมีสวนรวมในการสนับสนุนทุนและ 
อุปกรณในการดําเนินงาน 

2.17 0.84 นอย 

10. ทานมีสวนรวมอาสาแรงงานในการปฏิบัติงาน
เพื่อชุมชนตลาดน้ําบางพลี 

2.03 0.89 นอย 

11. ทานมีสวนรวมในการประสานงาน 2.01 0.86 นอย 
12. ทานมีสวนรวมในการประสานงาน 
กับหนวยงานนอกชุมชน 

2.09 0.87 นอย 

การมีสวนรวมในการรับผลประโยชน 
ดานสังคม 

2.22 0.51 นอย 

13. ทานไดรับความรูตางๆจากการดําเนินงาน 2.42 0.76 นอย 
14. ทานไดรับขอมูลขาวสารใหมจากกิจกรรม 
ในชุมชน 

2.31 0.70 นอย 

15. ทานมีความภาคภูมิใจที่ชุมชนเปนที่รูจัก 
อยางแพรหลาย 

2.19 0.79 นอย 

16. ทานมีความภาคภูมิใจที่นักทองเที่ยว 
เขามาเที่ยวในตลาดน้ําบางพลี 

2.15 0.76 นอย 

การมีสวนรวมในการรับผลประโยชน 
ดานเศรษฐกิจ 

  นอย 

17. ทานไดรับรายไดจากการจําหนายผลผลิต 
การใหบริการกิจกรรมกลุม 

2.08 0.87 นอย 

18. ทานมีรายไดจากการขายสินคาเพิ่มมากขึ้น 
จากการมีสวนรวมของชุมชนในทองถ่ิน 2.16 0.73 นอย 
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 จากตาราง 4 พบวา ประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีสวนรวมใน     
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ในระดับนอยทุกดาน และเม่ือเรียงลําดับจากมากไปนอย พบวา ดาน
ที่มีสวนรวมมากที่สุด คือ การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสังคม ( x  = 2.68) รองลงมา คือ
การมีสวนรวมรับผลประโยชนดานส่ิงแวดลอม ( x  = 2.17) และการมีสวนรวมในการประเมินผล     
( x  = 2.14)  
 หากพิจารณาเปนรายขอ พบวา ประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีสวน
รวมในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ มากที่สุด 3 อันดับแรก ในประเด็นการไดรับความรูตางๆ จาก
การดําเนินงานของชุมชน ( x  = 2.42) รองลงมา คือ การเคยมีสวนรวมในการสงเสริมการทองเที่ยว
ของตลาดน้ําบางพลี ( x  = 2.37) และทานไดรับขอมูลขาวสารใหมจากกิจกรรมในชุมชน               
( x  = 2.31) ตามลําดับ อีกทั้งยัง พบวา ประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีสวนรวม

ตาราง 4   (ตอ) 
 

 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ x  S.D. ระดับการมีสวนรวม 

การมีสวนรวมในการรับผลประโยชน 
ดานสิ่งแวดลอม 

2.17 0.57 นอย 

19. ทานไดรับประโยชนจากการจัดการสภาพ 
แวดลอมภายในชุมชนตลาดน้ําบางพลี 

2.16 0.84 นอย 

20. ทานมีความเปนอยูที่ดีขึ้นจากการมีสวนรวม 
ในการจัดการส่ิงแวดลอมในชุมชน 

2.14 0.71 นอย 

21.ทานและครอบครัวมีสุขภาพที่ดีจากการ 
มีสวนรวมในการจัดการส่ิงแวดลอมในชุมชน 2.22 0.79 นอย 

การมีสวนรวมในการประเมินผล 2.14 0.65 นอย 
22. ทานรวมประเมินราคาสินคาและคุณภาพ 
ของสินคา 

2.16 0.92 นอย 

23. ทานรวมประเมินกิจกรรมของตลาดน้ําบางพลี 2.22 0.83 นอย 
24. ทานรวมประเมินความเหมาะสมของสภาพ
ส่ิงแวดลอมโดยรอบของรานคาในตลาดน้ําบางพลี 

2.11 0.85 นอย 

25. ทานรวมแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับตลาดน้ํา
บางพลี 2.07 0.90 นอย 
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ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ นอยที่สุด 3 อันดับแรก ในประเด็นการรวมวางแผน ในการออก
กฎระเบียบ เพื่อความเรียบรอยของตลาดน้ําบางพลี ( x  = 2.00) การรวมระดมความคิดในการ
แกปญหา รวมกับชาวบานในชุมชนตลาดน้ําบางพลี ( x  = 2.01) และการมีสวนรวมในการ
ประสานงานกับหนวยงานนอกชุมชน ( x  = 2.01)  
 
ตอนท่ีก3กการทดสอบสมมติฐาน  

สมมุติฐานท่ีก1กปจจัยสวนบุคคลมีความสัมพันธกับความรูความเขาใจเกี่ยวกับ
การทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

สมมุติฐานท่ีก1.1กปจจัยสวนบุคคลดานเพศ มีความสัมพันธกับความรู  
ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  

 
ตารางก5กแสดงความสัมพันธระหวางความรู ความเขาใจ เกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศกับ

ปจจัยสวนบุคคลดานเพศ  
  

ความรูความเขาใจ 
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ ชาย หญิง รวม 2  Sig. 

1. การเดินทางทองเที่ยวทุกประเภทจัดวาเปนการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
     ใช  30 42 72 2.185 .139 
 41.7% 58.3% 100.0%   
     ไมใช 23 18 41   
 56.1% 43.9% 100.0%   

รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
2. แหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศ ตองเปนแหลงทองเที่ยวที่ธรรมชาติดั้งเดิมไมไดเปนแหลงทองเที่ยวที่
ถูกสรางข้ึนมาใหม 
     ใช 32 42 74 1.153 .283 
 43.2% 56.8% 100.0%   
     ไมใช 21 18 39   
 53.8% 46.2% 100.0%   

รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0 %   
3. การทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ 
     ใช 47 46 93 2.788 .095 
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ตาราง 5  (ตอ) 
 

     

ความรูความเขาใจ 
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  Sig. 

     ไมใช 6 14 20   
 30.0% 70.0% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
4. การทองเที่ยวเชิงนิเวศตองใหประชาชนในทองถ่ินเขามามีสวนรวมในการดูแลรักษาแหลง 
   ทองเที่ยวดวย 
     ใช 46 45 91 2.496 .114 
 50.5% 49.5% 100.0%   
     ไมใช 7 15 22   
 31.8% 68.2% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
5. การทองเที่ยวเชิงนิเวศมีประโยชนทางดานเศรษฐกิจแกชุมชน 
     ใช 46 51 97 .074 .785 
 47.4% 52.6% 100.0%   
     ไมใช 7 9 16   
 43.8% 56.3% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
6. การทองเที่ยวเชิงนิเวศไมจําเปนตองมีผูนําหรือบรรยายใหนักทองเที่ยวกอนเขาชม 
   แหลงทองเที่ยวควรใหนักทองเที่ยวศึกษาและช่ืนชมแหลงทองเที่ยวเอง 
     ใช 33 36 69 .061 .805 
 47.8% 52.2% 100.0%   
     ไมใช 20 24 44   
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ตารางก5ก(ตอ) 
      

ความรูความเขาใจ 
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  Sig. 

 45.5% 54.5% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
7. การมีสวนรวมในการบริหารจัดการแหลงทองเที่ยวของคนที่อาศัยอยูในบริเวณแหลงทองเที่ยว   
   ไมไดถือวาเปนสวนหนึ่งของการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
     ใช 28 17 45 7.047 .008 
 62.2% 37.8% 100.0%   
     ไมใช 25 43 68   
 36.8% 63.2% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
8. การสรางสิ่งอํานวยความสะดวกข้ึนภายในแหลงทองเที่ยวไมจําเปนถึงตองคํานึงความกลมกลืน   
   ของธรรมชาติในพ้ืนที่ 
     ใช 18 14 32 1.566 .211 
 56.3% 43.8% 100.0%   
     ไมใช 35 46 81   
 43.2% 56.8% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
9. นักทองเที่ยวไมจําเปนตองปฏิบัติตามกฎระเบียบของแหลงทองเที่ยวอยางเครงครัด 
     ใช 22 21 43 .506 .477 
 51.2% 48.8% 100.0%   
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ตารางก5ก(ตอ) 
      

ความรูความเขาใจ 
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  Sig. 

     ไมใช 31 39 70   
 44.3% 55.7% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
10. การรณรงคใหประชาชนในทองที่มีจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม  
     เปนหนาที่ของรัฐฝายเดียว 
     ใช 25 20 45 2.248 .134 
 55.6% 44.4% 100.0%   
     ไมใช 28 40 68   
 41.2% 58.8% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
11. การทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรักษาสมดุลธรรมชาติใหดียิ่งข้ึน  
     ใช 33 38 71 .014 .907 
 46.5% 53.5% 100.0%   
     ไมใช 20 22 42   
 47.6% 52.4% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   

12. การทองเที่ยวเชิงนิเวศควรมีการรวมมือกันระหวางเจาหนาที่รัฐและประชาชนที่อยูในพ้ืนที่ 
     ใช 37 49 86 2.175 .140 
 43.0% 57.0% 100.0%   
     ไมใช 16 11 27   
 59.3% 40.7% 100.0%   
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ตารางก5ก(ตอ)      
      

ความรูความเขาใจ 
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  Sig. 

     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
13. การทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ยั่งยืน ทองถ่ินควรจัดใหประชาชนในทองถ่ินใหความสําคัญการเขามี 
     สวนรวมอยางจริงจัง 
     ใช 45 51 96 .000 .989 
 46.9% 53.1% 100.0%   
     ไมใช 8 9 17   
 47.1% 52.9% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   

  
 จากตาราง 5 พบวา เพศของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี                
มีความสัมพันธเพียงบางสวนกับความรู ความเขาใจ การทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมุติฐานที่ตั้งไว 
 หากพิจารณารายขอ พบวา เพศของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี     
มีความสัมพันธกับความรู ความเขาใจ การทองเที่ยวเชิงนิเวศ ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 ใน   
1 ประเด็น คือ การมีสวนรวมในการบริหารจัดการแหลงทองเที่ยวของคนที่อาศัยอยูในบริเวณแหลง
ทองเที่ยวไมได ถือวาเปนสวนหนึ่งของการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ( 2  = 7.047, Sig. = .008)   
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สมมติฐานท่ี 1.2 ปจจัยสวนบุคคลดานอายุ มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจ 
                     เกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 
ตารางd6กแสดงความสัมพันธระหวางความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ

กับปจจัยสวนบุคคลดานอายุ  
 
ความรูความเขาใจ 
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเกิน 
40 ป 

41-50 
ป 

ตั้งแต 
51 ป
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

1. การเดินทางทองเที่ยวทุกประเภทจัดวาเปนการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
     ใช  15 41 16 72 6.839 .033 
 20.8% 56.9% 22.2% 100.0%   
     ไมใช 15 13 13 41   
 36.6% 31.7% 31.7% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
2. แหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศตองเปนแหลงทองเที่ยวทีด่ั้งเดิมไมเปนแหลงทองเที่ยวที่สรางข้ึนมาใหม 
     ใช 18 40 16 74 3.526 .171 
 24.3% 54.1% 21.6% 100.0%   
     ไมใช 12 14 13 39   
 30.8% 35.9% 33.3% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
3. การทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ 
     ใช 28 41 24 93 4.017 .134 
 30.1% 44.1% 25.8% 100.0%   
     ไมใช 2 13 5 20   
 10.0% 65.0% 25.0% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
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ตาราง 6  (ตอ) 
 
ความรูความเขาใจ 
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไม
เกิน 
40 ป 

41-50 
ป 

ตั้งแต 
51 ปข้ึน
ไป 

รวม 2  
Sig. 

 
4. การทองเที่ยวเชิงนิเวศตองใหประชาชนเขามามีสวนรวมในการดูแลรักษาแหลงทองเที่ยว                                                                                                                                         
     ใช 27 39 25 91 4.689        .096 
 29.7% 42.9% 27.5% 100.0%   
     ไมใช 3 15 4 22   
 13.6% 68.2% 18.2% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
5. การทองเที่ยวเชิงนิเวศมีประโยชนทางดานเศรษฐกิจแกชุมชน 
     ใช 25 46 26 97 .521 .771 
 25.8% 47.4% 26.8% 100.0%   
     ไมใช 5 8 3 16   
 31.3% 50.0% 18.8% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
6. การทองเที่ยวเชิงนิเวศไมจําเปนตองมีผูนําหรือบรรยายใหนักทองเที่ยวกอนเขาชม 
     ใช 17 34 18 69 .338 .844 
 24.6% 49.3% 26.1% 100.0%   
     ไมใช 13 20 11 44   
 29.5% 45.5% 25.0% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
7. การมีสวนรวมของคนที่อาศัยบริเวณแหลงทองเที่ยวไมไดถือวาเปนสวนหนึ่งของการจัดทองเที่ยว 
     ใช 10 23 12 45 .729 .694 
 22.2% 51.1% 26.7% 100.0%   
     ไมใช 20 31 17 68   
 29.4% 45.6% 25.0% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
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ตาราง 6  (ตอ) 
 

    

ความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ 

ไมเกิน 
40 ป 

41-50 
ป 

ตั้งแต 
51 ป
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
8. การสรางสิ่งอํานวยความสะดวกข้ึนภายในแหลงไมจําเปนถึงตองคํานึงถึงธรรมชาติในพ้ืนที่ 
     ใช 7 20 5 7 4.142 .126 
 21.9% 62.5% 15.6% 21.9%   
     ไมใช 23 34 24 23   
 28.4% 42.0% 29.6% 28.4%   
     รวม 30 54 29 30   
 26.5% 47.8% 25.7% 26.5%   
9.  นักทองเที่ยวไมจําเปนตองปฏิบัติตามกฎระเบียบของแหลงทองเที่ยวอยางเครงครัด 
     ใช 8 28 7 43 8.394 .015 
 18.6% 65.1% 16.3% 100.0%   
     ไมใช 22 26 22 70   
 31.4% 37.1% 31.4% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
10. การรณรงคใหประชาชนมีจิตสํานกึในการอนุรักษธรรมชาตสิิ่งแวดลอมเปนหนาที่ของรัฐ 
     ใช 10 25 10 45 1.817 .403 
 22.2% 55.6% 22.2% 100.0%   
     ไมใช 20 29 19 68   
 29.4% 42.6% 27.9% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
11. การทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรกัษาสมดุลธรรมชาติใหดียิ่งข้ึน 
     ใช 25 27 19 71 9.296 .010 
 35.2% 38.0% 26.8% 100.0%   
     ไมใช 5 27 10 42   
 11.9% 64.3% 23.8% 100.0%   
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ตาราง 6  (ตอ) 
 
ความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ 

ไมเกิน 
40 ป 

41-50 
ป 

ตั้งแต 
51 ป
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
12. การทองเที่ยวเชิงนิเวศควรมีการรวมมือกันระหวางเจาหนาที่รัฐและประชาชนที่อยูในพ้ืนที่ 
     ใช 25 42 19 86 2.733 .255 
 29.1% 48.8% 22.1% 100.0%   
     ไมใช 5 12 10 27   
 18.5% 44.4% 37.0% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
13. การทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ยั่งยืน ทองถ่ินควรจัดใหประชาชนในทองถ่ินใหความสําคัญการเขา 
      มีสวนรวมอยางจริงจัง 
     ใช 26 48 22 96 2.599 .273 
 27.1% 50.0% 22.9% 100.0%   
     ไมใช 4 6 7 17   
 23.5% 35.3% 41.2% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
  
             จากตาราง 6 พบวา อายุของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มี
ความสัมพันธเพียงบางสวนกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  ซึ่ งไมสอดคลองกับ
สมมุติฐานที่ตั้งไว 
 หากพิจารณารายขอพบวา อายุของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มี
ความสัมพันธกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ที่ระดับนัยสัญทางสถิติ  0.05 ใน  
3 ประเด็น ดังนี้ การเดินทางทองเที่ยวทุกประเภทจัดวาเปนการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ( 2  = 6.839, 
Sig. =.033) นักทองเที่ยวไมจําเปนตองปฏิบัติตามกฎระเบียบของแหลงทองเที่ยวอยางเครงครัด 
( 2  = 8.394, Sig. =.015) และการทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรักษาสมดุลธรรมชาติใหดียิ่งข้ึน  
( 2  = 9.296, Sig. =.010)  
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สมมติฐานท่ี 1.3 ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา มีความสัมพันธกับความรู 
ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 
ตารางก7กแสดงความสัมพันธระหวางความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศกับ

ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา  
 
ความรูความเขาใจการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ประถมและ
มัธยมตน 

ม.ปลาย อนุปริญญา ปวส.
และ ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

1. การเดินทางทองเที่ยวทุกประเภทจัดวาเปนการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
     ใช  21 26 25 72 .922 .631 
 29.2% 36.1% 34.7% 100.0%   
     ไมใช 9 18 14 41   
 22.0% 43.9% 34.1% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
2.  แหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศตองเปนแหลงทองเที่ยวที่ธรรมชาติดั้งเดิมไมไดเปนแหลงทองเที่ยวที่ 
     ถูกสรางข้ึนมาใหม 
     ใช 19 28 27 74 .370 .831 
 25.7% 37.8% 36.5% 100.0%   
     ไมใช 11 16 12 39   
 28.2% 41.0% 30.8% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
3.  การทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ 
     ใช 27 40 26 93 10.003 .007 
 29.0% 43.0% 28.0% 100.0%   
     ไมใช 3 4 13 20   
 15.0% 20.0% 65.0% 100.0%   
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ตาราง 7  (ตอ) 
 
9 ความรูความเขาใจการ 
   ทองเที่ยวเชิงนิเวศ     

ประถมและ
มัธยมตน 

ม.ปลาย อนุปริญญา ปวส.
และ ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

 

 

 
4.  การทองเที่ยวเชิงนิเวศตองใหประชาชนในทองถ่ินเขามามีสวนรวมในการดูแลรักษา 
     แหลงทองเที่ยวดวย 
     ใช 24 39 28 91 3.748 .154 
 26.4% 42.9% 30.8% 100.0%   
     ไมใช 6 5 11 22   
 27.3% 22.7% 50.0% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
5. การทองเที่ยวเชิงนิเวศมีประโยชนทางดานเศรษฐกิจแกชุมชน 
     ใช 29 35 33 97 4.376 .112 
 29.9% 36.1% 34.0% 100.0%   
     ไมใช 1 9 6 16   
 6.3% 56.3% 37.5% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
6. การทองเที่ยวเชิงนิเวศไมจําเปนตองมีผูนําหรือบรรยายใหนกัทองเที่ยวกอนเขาชม 
    แหลงทองเที่ยวควรใหนักทองเที่ยวศึกษาและช่ืนชมแหลงทองเที่ยวเอง 
     ใช 17 28 24 69 .370 .831 
 24.6% 40.6% 34.8% 100.0%   
     ไมใช 13 16 15 44   
 29.5% 36.4% 34.1% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
7. การมีสวนรวมในการบริหารจัดการแหลงทองเที่ยวของคนที่อาศัยอยูในบริเวณแหลงทองเที่ยว 
    ไมไดถือวาเปนสวนหนึ่งของการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
     ใช 13 13 19 45 3.381 .184 
 28.9% 28.9% 42.2% 100.0%   
     ไมใช 17 31 20 68   
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ตาราง 7  (ตอ) 
 

     

ความรูความเขาใจการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ประถมและ
มัธยมตน 

ม.ปลาย อนุปริญญา ปวส.
และ ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

 25.0% 45.6% 29.4% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
8 . การสรางสิ่งอํานวยความสะดวกข้ึนภายในแหลงทองเที่ยวไมจําเปนตองคํานึงถึงธรรมชาติในพ้ืนที่ 
     ใช 6 9 17 32 6.844 .033 
 18.8% 28.1% 53.1% 100.0%   
     ไมใช 24 35 22 81   
 29.6% 43.2% 27.2% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
9 .นักทองเที่ยวไมจําเปนตองปฏิบัติตามกฎระเบียบของแหลงทองเที่ยวอยางเครงครัด 
     ใช 8 17 18 43 2.742 .254 
 18.6% 39.5% 41.9% 100.0%   
     ไมใช 22 27 21 70   
 31.4% 38.6% 30.0% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
10 . การรณรงคใหประชาชนในทองที่มีจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาต ิ
       และสิ่งแวดลอมเปนหนาที่ของรัฐฝายเดียว 
     ใช 9 24 12 45 6.522 .038 
 20.0% 53.3% 26.7% 100.0%   
     ไมใช 21 20 27 68   
 30.9% 29.4% 39.7% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
11 . การทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรักษาสมดุลธรรมชาติใหดียิ่งข้ึน 
     ใช 22 34 15 71 15.264 .000 
 31.0% 47.9% 21.1% 100.0%   
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ตาราง 7  (ตอ) 
 

    

ความรูความเขาใจการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ประถมและ
มัธยมตน 

ม.ปลาย อนุปริญญา ปวส.
และ ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

     ไมใช 8 10 24 42   
 19.0% 23.8% 57.1% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
12 . การทองเที่ยวเชิงนิเวศควรมีการรวมมือกันระหวางเจาหนาที่รัฐและประชาชนที่อยูในพ้ืนที่ 
     ใช 23 33 30 86 .049 .976 
 26.7% 38.4% 34.9% 100.0%   
     ไมใช 7 11 9 27   
 25.9% 40.7% 33.3% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
13 . การทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ยั่งยืน ทองถ่ินควรจัดใหประชาชนในทองถ่ินใหความสําคัญการเขา 
       มีสวนรวมอยางจริงจัง 
     ใช 27 39 30 96 3.033 .220 
 28.1% 40.6% 31.3% 100.0%   
     ไมใช 3 5 9 17   
 17.6% 29.4% 52.9% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
 
 จากตาราง 7 พบวา ระดับการศึกษาของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี 
มีความสัมพันธเพียงบางสวนกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมุติฐานที่ตั้งไว หากพิจารณารายขอพบวา ระดับการศึกษาของประชาชนและผูประกอบการใน
ตลาดน้ําบางพลี มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ที่ระดับนัยสัญทาง
สถิติ  0.05 ใน 4 ประเด็น ดังนี้ การทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมทาง
ธรรมชาติ ( 2  = 10.003, Sig. = .007) การสรางส่ิงอํานวยความสะดวกข้ึนภายในแหลง
ทองเที่ยวไมจําเปนถึงตองคํานึงความกลมกลืนของธรรมชาติในพื้นที่ ( 2  = 6.844, Sig. = .033) 
การรณรงคใหประชาชนในทองที่มีจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอมเปน
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หนาที่ของรัฐฝายเดียว ( 2  = 6.522, Sig. = .038) และ การทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรักษาสมดุล
ธรรมชาติใหดียิ่งข้ึน ( 2  = 15.264, Sig. = .000)  
 
สมมติฐานท่ี 1.4 ปจจัยสวนบุคคลดานระดับรายได มีความสัมพันธกับความรู 
ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 
ตารางก8กแสดงความสัมพันธระหวางความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
             กับปจจัยสวนบุคคลดานระดับรายได  
 

ความรูความเขาใจการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 
  

15,001-
20,000 

20,001
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

1. การเดินทางทองเที่ยวทุกประเภทจัดวาเปนการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
     ใช  17 15 40 72 2.385 .303 
 23.6% 20.8% 55.6% 100.0%   
     ไมใช 16 9 19 44   
 36.4% 20.5% 43.2% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
2. แหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศตองเปนแหลงทองเที่ยวที่ธรรมชาติดั้งเดิมไมไดเปนแหลง
ทองเที่ยวที่ถูกสรางข้ึนมาใหม 
     ใช 18 14 42 74 2.928 .231 
 24.3% 18.9% 56.8% 100.0%   
     ไมใช 15 10 17 42   
 35.7% 23.8% 40.5% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
3. การทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ 
     ใช 33 16 45 94 11.818 .003 
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ตาราง 8   (ตอ) 
 

ความรูความเขาใจการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 
  

15,001-
20,000 

20,001
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

 .0% 36.4% 63.6% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
4. การทองเที่ยวเชิงนิเวศตองใหประชาชนในทองถ่ินเขามามีสวนรวมในการดูแลรักษา 
    แหลงทองเที่ยวดวย 
     ใช 30 16 46 92 5.109 .078 
 32.6% 17.4% 50.0% 100.0%   
     ไมใช 3 8 13 24   
 12.5% 33.3% 54.2% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
5. การทองเที่ยวเชิงนิเวศมีประโยชนทางดานเศรษฐกิจแกชุมชน 
     ใช 30 17 51 98 4.623 .099 
 30.6% 17.3% 52.0% 100.0%   
     ไมใช 3 7 8 18   
 16.7% 38.9% 44.4% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
6. การทองเที่ยวเชิงนิเวศไมจําเปนตองมีผูนําหรือบรรยายใหนักทองเที่ยวกอนเขาชม 
    แหลงทองเที่ยวควรใหนักทองเที่ยวศึกษาและช่ืนชมแหลงทองเที่ยวเอง 
     ใช 20 11 38 69 2.466 .291 
 29.0% 15.9% 55.1% 100.0%   
     ไมใช 13 13 21 47   
 27.7% 27.7% 44.7% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
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ตาราง 8  (ตอ) 
 
ความรูความเขาใจการทองเทีย่ว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 
  

15,001-
20,000 

20,001
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

7. การมีสวนรวมในการบริหารจัดการแหลงทองเที่ยวของคนที่อาศัยอยูในบริเวณแหลง
ทองเที่ยวไมไดถือวาเปนสวนหนึ่งของการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
     ใช 10 9 26 45 1.710 .425 
 22.2% 20.0% 57.8% 100.0%   
     ไมใช 23 15 33 71   
 32.4% 21.1% 46.5% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
8. การสรางสิ่งอํานวยความสะดวกข้ึนภายในแหลงทองเที่ยวไมจําเปนถึงตองคํานึง 
   ความกลมกลืนของธรรมชาติในพ้ืนที่ 
     ใช 4 3 25 32 13.143 .001 
 12.5% 9.4% 78.1% 100.0%   
     ไมใช 29 21 34 84   
 34.5% 25.0% 40.5% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
9.  นักทองเที่ยวไมจําเปนตองปฏิบัติตามกฎระเบียบของแหลงทองเที่ยวอยางเครงครัด 
     ใช 6 10 27 43 7.175 .028 
 14.0% 23.3% 62.8% 100.0%   
     ไมใช 27 14 32 73   
 37.0% 19.2% 43.8% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
10. การรณรงคใหประชาชนในทองที่มีจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดลอมเปนหนาที่ของรัฐฝายเดียว 
     ใช 10 6 29 45 5.591 .061 
 22.2% 13.3% 64.4% 100.0%   
     ไมใช 23 18 30 71   
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ตาราง 8   (ตอ) 
 

      

ความรูความเขาใจการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 
  

15,001-
20,000 

20,001
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

 32.4% 25.4% 42.3% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
11. การทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรักษาสมดุลธรรมชาติใหดียิ่งข้ึน 
     ใช 25 12 35 72 4.300 .116 
 34.7% 16.7% 48.6% 100.0%   
     ไมใช 8 12 24 44   
 18.2% 27.3% 54.5% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
12. การทองเที่ยวเชิงนิเวศควรมีการรวมมือกันระหวางเจาหนาที่รัฐและประชาชนที่อยูใน
พ้ืนที่ 

 

     ใช 29 16 42 87 4.266 .118 
 33.3% 18.4% 48.3% 100.0%   
     ไมใช 4 8 17 29   
 13.8% 27.6% 58.6% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
13. การทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ยั่งยืน ทองถ่ินควรจัดใหประชาชนในทองถ่ินใหความสําคัญ 
      การเขามีสวนรวมอยางจริงจัง 
     ใช 30 16 51 97 6.659 .036 
 30.9% 16.5% 52.6% 100.0%   
     ไมใช 3 8 8 19   
 15.8% 42.1% 42.1% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
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จากตาราง 8 พบวา ระดับรายไดตอเดือนของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ํา
บางพลี มีความสัมพันธเพียงบางสวนกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  ซึ่งไมสอดคลอง
กับสมมุติฐานที่ตั้งไว  

หากพิจารณารายขอพบวา ระดับรายไดตอเดือนของประชาชนและผูประกอบการใน
ตลาดน้ําบางพลี มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ที่ระดับนัยสัญทาง
สถิติ  0.05 ใน 4 ประเด็น ดังนี้ การทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมทาง
ธรรมชาติ ( 2  = 11.818, Sig. =.003) การสรางส่ิงอํานวยความสะดวกข้ึนภายในแหลงทองเที่ยว
ไมจําเปนถึงตองคํานึงความกลมกลืนของธรรมชาติในพื้นที่ ( 2  = 13.143, Sig. =.001) 
นักทองเที่ยวไมจําเปนตองปฏิบัติตามกฎระเบียบของแหลงทองเที่ยวอยางเครงครัด ( 2  =7.175, 
Sig. =.028) และการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ยั่งยืน ทองถิ่นควรจัดใหประชาชนในทองถิ่นให
ความสําคัญการเขามีสวนรวมอยางจริงจัง ( 2  =6.659, Sig. =.036)  
 
สมมติฐานท่ี 1.5 การเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบล มีความสัมพันธกับความรู 
ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 
ตารางd9dแสดงความสัมพันธระหวางความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศกับ

การเปนสมาชิกกลุมตางๆ ในตําบล  
 
ความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ เคย ไมเคย รวม 2  

Sig. 
1. การเดินทางทองเที่ยวทุกประเภทจัดวาเปนการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
     ใช  48 24 72 2.622 .105 
 66.7% 33.3% 100.0%   
     ไมใช 21 20 41   
 51.2% 48.8% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
2. แหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศตองเปนแหลงทองเที่ยวที่ธรรมชาติดั้งเดิมไมไดเปนแหลงทองเที่ยวที่ 
    ถูกสรางข้ึนมาใหม 
     ใช 45 29 74 .006 .940 
 60.8% 39.2% 100.0%   
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ตาราง 9  (ตอ) 
 
ความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศนิเวศ   เคย ไมเคย รวม 2  

Sig. 

 60.8% 39.2% 100.0%   
     ไมใช 24 15 39   
 61.5% 38.5% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
3. การทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ 
     ใช 55 38 93 .817 .366 
 59.1% 40.9% 100.0%   
     ไมใช 14 6 20   
 70.0% 30.0% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
4. การทองเที่ยวเชิงนิเวศตองใหประชาชนในทองถ่ินเขามามีสวนรวมในการดูแลรักษา 
    แหลงทองเที่ยวดวย 
     ใช 57 34 91 .488 .485 
 62.6% 37.4% 100.0%   
     ไมใช 12 10 22   
 54.5% 45.5% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
5. การทองเที่ยวเชิงนิเวศมีประโยชนทางดานเศรษฐกิจแกชุมชน 
     ใช 62 35 97 2.349 .125 
 63.9% 36.1% 100.0%   
     ไมใช 7 9 16   
 43.8% 56.3% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
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ตาราง 9  (ตอ) 
 
ความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ เคย ไมเคย รวม 2  

Sig. 
6. การทองเที่ยวเชิงนิเวศไมจําเปนตองมีผูนําหรือบรรยายใหนักทองเที่ยวกอนเขาชม 
    แหลงทองเที่ยวควรใหนักทองเที่ยวศึกษาและช่ืนชมแหลงทองเที่ยวเอง 
     ใช 38 31 69 2.674 .102 
 55.1% 44.9% 100.0%   
     ไมใช 31 13 44   
 70.5% 29.5% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
7. การมีสวนรวมในการบริหารจัดการแหลงทองเที่ยวของคนที่อาศัยอยูในบริเวณแหลงทองเที่ยว 
    ไมไดถือวาเปนสวนหนึ่งของการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
     ใช 26 19 45 .339 .560 
 57.8% 42.2% 100.0%   
     ไมใช 43 25 68   
 63.2% 36.8% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
8. การสรางสิ่งอํานวยความสะดวกข้ึนภายในแหลงทองเที่ยวไมคํานึงความกลมกลืนธรรมชาติ 
     ใช 20 12 32 .039 .844 
 62.5% 37.5% 100.0%   
     ไมใช 49 32 81   
 60.5% 39.5% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
9.นักทองเที่ยวไมจําเปนตองปฏิบัติตามกฎระเบียบของแหลงทองเที่ยวอยางเครงครัด 
     ใช 24 19 43 .804 .370 
 55.8% 44.2% 100.0%   
     ไมใช 45 25 70   
 64.3% 35.7% 100.0%   
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ตาราง 9   (ตอ) 
 

     

ความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ เคย ไมเคย รวม 2  
Sig. 

     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
10. การรณรงคใหประชาชนมีจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติเปนหนาที่ของรัฐฝายเดียว 
     ใช 28 17 45 .042 .837 
 62.2% 37.8% 100.0%   
     ไมใช 41 27 68   
 60.3% 39.7% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
11. การทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรักษาสมดุธรรมชาติใหดียิ่งข้ึน 
     ใช 39 32 71 3.021 .082 
 54.9% 45.1% 100.0%   
     ไมใช 30 12 42   
 71.4% 28.6% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
12. การทองเที่ยวเชิงนิเวศควรมีการรวมมือกันระหวางเจาหนาที่รัฐและประชาชนที่อยูในพ้ืนที่ 
     ใช 53 33 86 .048 .826 
 61.6% 38.4% 100.0%   
     ไมใช 16 11 27   
 59.3% 40.7% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
13. การทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ยั่งยืน ทองถ่ินควรจัดใหประชาชนในทองถ่ินใหความสําคัญ 
     การเขามีสวนรวมอยางจริงจัง 
     ใช 61 35 96 1.650 .199 
 63.5% 36.5% 100.0%   
     ไมใช 8 9 17   
 47.1% 52.9% 100.0%   
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ตาราง 9   (ตอ) 
 

     

ความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ เคย ไมเคย รวม 2  
Sig. 

     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
 

จากตาราง 9 พบวา  การเปนสมาชิกกลุมตาง  ๆ ในตําบลของประชาชนและ
ผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี ไมมีความสัมพันธกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  
จึงไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 

สมมุติฐานท่ี 2 ปจจัยสวนบุคคล มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
สมมติฐานท่ี 2.1 ปจจัยสวนบุคคลดานเพศ มีความสัมพันธกับการ 
มีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  
 
ตารางก10กแสดงความสัมพันธระหวางการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศกับ 

ปจจัยสวนบุคคลดานเพศ  
 

การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  
Sig. 

1.ทานเคยมีสวนรวมในการสงเสริมการทองเที่ยวของตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  0 2 2 2.240 .524 
 .0% 100.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 6 5 11   
 54.5% 45.5% 100.0%   
     เขารวมมาก 20 25 45   
 44.4% 55.6% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 27 28 55   
     รวม 49.1% 50.9% 100.0%   
 53 60 113   
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ตาราง 10  (ตอ)  
 

การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  
Sig. 

2 . ทานเคยเขารวมการประชุมจัดทํากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
    ไมเขารวม  1 3 4 1.854 .603 
 25.0% 75.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 9 12 21   
 42.9% 57.1% 100.0%   
     เขารวมมาก 16 21 37   
 43.2% 56.8% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 27 24 51   
 52.9% 47.1% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
3. ทานรวมระดมความคิดในการแกปญหารวมกับชาวบานในชุมชนตลาดน้ําบางพล ี
    ไมเขารวม  2 3 5 1.297 .730 
 40.0% 60.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 13 15 28   
 46.4% 53.6% 100.0%   
     เขารวมมาก 18 25 43   
 41.9% 58.1% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 20 17 37   
 54.1% 45.9% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
4. ทานรวมวางแผนในการออกกฎระเบียบเพ่ือความเรียบรอยของตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 2 4 .425 .935 
 50.0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 13 15 28   
 46.4% 53.6% 100.0%   
     เขารวมมาก 23 23 46   
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ตาราง 10  (ตอ)  
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  
Sig. 

 50.0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 15 20 35   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
5. ทานเคยเขาประชุมในการจัดตั้งคณะทํางานของชุมชนตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  3 2 5 6.013 .111 
 60.0% 40.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 13 17 30   
 43.3% 56.7% 100.0%   
     เขารวมมาก 11 23 34   
 32.4% 67.6% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 26 18 44   
 59.1% 40.9% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
การมีสวนรวมในการดําเนินงานประสานงาน      
6. ทานมีสวนรวมในการจัดตั้งคณะกรรมการในการดําเนินงานในตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  4 3 7 3.081 .379 
 57.1% 42.9% 100.0%   
     เขารวมนอย 14 15 29   
 48.3% 51.7% 100.0%   
     เขารวมมาก 11 21 32   
 34.4% 65.6% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 24 21 45   
 53.3% 46.7% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
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ตาราง 10  (ตอ)  
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  
Sig. 

7. ทานมีสวนรวมในการประสานงานใหความรูหรือใหบริการแกนักทองเทีย่ว 
    ไมเขารวม  2 2 4 9.352 .025 
 50.0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 8 23 31   
 25.8% 74.2% 100.0%   
     เขารวมมาก 17 19 36   
 47.2% 52.8% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 26 16 42   
 61.9% 38.1% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
8. ทานมีสวนรวมในการประชาสัมพันธตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  0 1 1 2.147 .542 
 .0% 100.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 9 13 22   
 40.9% 59.1% 100.0%   
     เขารวมมาก 16 21 37   
 43.2% 56.8% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 28 25 53   
 52.8% 47.2% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
9. ทานมีสวนรวมในการสนับสนุนทุนและอุปกรณในการดําเนินงาน 
    ไมเขารวม  1 2 3 0.990 .804 
 33.3% 66.7% 100.0%   
     เขารวมนอย 12 11 23   
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ตาราง 10  (ตอ)  
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  
Sig. 

11. ทานมีสวนรวมในการประสานงานกับหนวยงานในชุมชน 
    ไมเขารวม  1 1 2 3.294 .348 
 50.0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 12 23 35   
 34.3% 65.7% 100.0%   
     เขารวมมาก 19 18 37   
 51.4% 48.6% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 21 18 39   
 53.8% 46.2% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
12. ทานมีสวนรวมในการประสานงานกับหนวยงานนอกชุมชน 
    ไมเขารวม  2 2 4 1.436 .697 
 50.0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 10 17 27   
 37.0% 63.0% 100.0%   
     เขารวมมาก 19 20 39   
 48.7% 51.3% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 22 21 43   
 51.2% 48.8% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสังคม 
13. ทานไดรับความรูตางๆจากการดําเนินงานของชุมชน 
    ไมเขารวม  1 0 1 3.298 .348 
 100.0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 6 10 16   
 37.5% 62.5% 100.0%   
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ตาราง 10  (ตอ)  
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  
Sig. 

     เขารวมมาก 12 19 31   
 38.7% 61.3% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 34 31 65   
 52.3% 47.7% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
14. ทานไดรับขอมูลขาวสารใหมจากกิจกรรมในชุมชน 
    ไมเขารวม  1 0 1 5.928 .115 
 100.0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 5 8 13   
 38.5% 61.5% 100.0%   
     เขารวมมาก 19 32 51   
 37.3% 62.7% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 28 20 48   
 58.3% 41.7% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
15. ทานมีความภาคภูมิใจที่ชุมชนเปนที่รูจักอยางแพรหลาย 
    ไมเขารวม  12 15 27 1.353 .508 
 44.4% 55.6% 100.0%   
     เขารวมนอย 16 23 39   
 41.0% 59.0% 100.0%   
     เขารวมมาก 25 22 47   
 53.2% 46.8% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
     รวม 12 15 27   
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ตาราง 10  (ตอ)  
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  
Sig. 

16. ทานมีความภาคภูมิใจที่นักทองเที่ยวเขามาเที่ยวในตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  1 0 1 2.759 .430 
 100.0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 12 10 22   
 54.5% 45.5% 100.0%   
     เขารวมมาก 20 30 50   
 40.0% 60.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 20 20 40   
 50.0% 50.0% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานเศรษฐกิจ 
17. ทานไดรับรายไดจากการจําหนายผลผลิตการใหบริการกิจกรรมกลุม 
    ไมเขารวม  2 1 3 3.513 .319 
 66.7% 33.3% 100.0%   
     เขารวมนอย 10 20 30   
 33.3% 66.7% 100.0%   
     เขารวมมาก 20 17 37   
 54.1% 45.9% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 21 22 43   
 48.8% 51.2% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
18. ทานมีรายไดจากการขายสินคาเพ่ิมมากข้ึน จากการมีสวนรวมของชุมชนในทองถ่ิน 
    ไมเขารวม  9 14 23 .733 .693 
 39.1% 60.9% 100.0%   
     เขารวมนอย 25 27 52   
 48.1% 51.9% 100.0%   
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ตาราง 10  (ตอ)  
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  
Sig. 

     เขารวมมาก 19 19 38   
 50.0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
     รวม 9 14 23   
 39.1% 60.9% 100.0%   
การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสิ่งแวดลอม 
19. ทานไดรับประโยชนจากการจัดการสภาพแวดลอมภายในชุมชนตลาดน้ําบางพลี 
     เขารวมมากที่สุด 2 0 2 6.454 .092 
 100.0% .0% 100.0%   
    ไมเขารวม  10 17 27   
 37.0% 63.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 22 15 37   
 59.5% 40.5% 100.0%   
     เขารวมมาก 19 28 47   
 40.4% 59.6% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
20. ทานมีความเปนอยูที่ดีข้ึนจากการมีสวนรวมในการจัดการสิ่งแวดลอมในชุมชน 
    ไมเขารวม  8 14 22 4.470 .107 
 36.4% 63.6% 100.0%   
     เขารวมนอย 23 32 55   
 41.8% 58.2% 100.0%   
     เขารวมมาก 22 14 36   
 61.1% 38.9% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
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ตาราง 10  (ตอ)  
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  
Sig. 

21.ทานและครอบครัวมีสุขภาพที่ดีจากการมีสวนรวมในการจัดการสิ่งอวดลอมในชุมชน 
    ไมเขารวม  14 12 26 6.97 .706 
 53.8% 46.2% 100.0%   
     เขารวมนอย 17 22 39   
 43.6% 56.4% 100.0%   
     เขารวมมาก 22 26 48   
 45.8% 54.2% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
     รวม 14 12 26   
 53.8% 46.2% 100.0%   
การมีสวนรวมในการประเมินผล      
22. ทานรวมประเมินราคาสินคาและคุณภาพของสินคา 
    ไมเขารวม  4 2 6 1.215 .749 
 66.7% 33.3% 100.0%   
     เขารวมนอย 11 12 23   
 47.8% 52.2% 100.0%   
     เขารวมมาก 14 19 33   
 42.4% 57.6% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 24 27 51   
 47.1% 52.9% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
23. ทานรวมประเมินกิจกรรมของตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 2 4 .146 .986 
 50.0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 8 10 18   
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ตาราง 10  (ตอ)  
 
การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ชาย หญิง รวม 2  
Sig. 

 44.4% 55.6% 100.0%   
     เขารวมมาก 21 22 43   
 48.8% 51.2% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 22 26 48   
 45.8% 54.2% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
24. ทานรวมประเมินความเหมาะสมของสภาพสิ่งแวดลอมโดยรอบของรานคาในตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 1 3 2.032 .566 
 66.7% 33.3% 100.0%   
     เขารวมนอย 10 17 27   
 37.0% 63.0% 100.0%   
     เขารวมมาก 21 19 40   
 52.5% 47.5% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 20 23 43   
 46.5% 53.5% 100.0%   
     รวม 53 60 113   
 46.9% 53.1% 100.0%   
25. ทานรวมแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  3 1 4 2.268 .519 
 75.0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 12 18 30   
 40.0% 60.0% 100.0%   
     เขารวมมาก 15 19 34   
 44.1% 55.9% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 23 22 45   
 51.1% 48.9% 100.0%   
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จากตาราง10 พบวาเพศของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลีมี
ความสัมพันธเพียงบางสวนกับการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งไมสอดคลอง
กับสมมุติฐานที่ตั้งไว 
 หากพิจารณารายขอพบวามีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ ที่ระดับนัยสัญทางสถิติ  0.05 ใน 2 ประเด็น ไดแก การมีสวนรวมในการประสานงานให
ความรูหรือใหบริการแกนักทองเที่ยว ( 2  = 9.352, Sig. =.025) และ การมีสวนรวมอาสาแรงงาน
ในการปฏิบัติงานเพื่อชุมชนตลาดน้ําบางพลี ( 2  = 12.260, Sig. =.007) 
 

สมมติฐานท่ี 2.2 ปจจัยสวนบุคคลดานอายุ มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของ
ชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 
ตารางก11กแสดงความสัมพันธระหวางการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศกับ

ปจจัยสวนบุคคลดานอายุ  
 

การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเกิน 40ป 41-50ป 51ปข้ึนไป รวม 2  
Sig. 

1.ทานเคยมีสวนรวมในการสงเสริมการทองเที่ยวของตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 0 0 2 6.913 .329 
 100.0% .0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 4 4 3 11   
 36.4% 36.4% 27.3% 100.0%   
     เขารวมมาก 12 22 11 45   
 26.7% 48.9% 24.4% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 12 28 15 55   
 21.8% 50.9% 27.3% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
2. ทานเคยเขารวมการประชุมจัดทํากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
    ไมเขารวม  3 1 0 4 6.826 .337 
 75.0% 25.0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 9 5 21   
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ตาราง 11  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเกิน 40ป 41-50ป 51ปข้ึนไป รวม 2  
Sig. 

 33.3% 42.9% 23.8% 100.0%   
     เขารวมมาก 10 17 10 37   
 27.0% 45.9% 27.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 10 27 14 51   
 19.6% 52.9% 27.5% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
3. ทานรวมระดมความคิดในการแกปญหารวมกับชาวบานในชุมชนตลาดน้ําบางพล ี
    ไมเขารวม  4 1 0 5 13.311 .038 
 80.0% 20.0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 4 14 10 28   
 14.3% 50.0% 35.7% 100.0%   
     เขารวมมาก 15 20 8 43   
 34.9% 46.5% 18.6% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 7 19 11 37   
 18.9% 51.4% 29.7% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
4. ทานรวมวางแผนในการออกกฎระเบียบเพ่ือความเรียบรอยของตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 1 1 4 4.389 .624 
 50.0% 25.0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 15 6 28   
 25.0% 53.6% 21.4% 100.0%   
     เขารวมมาก 11 25 10 46   
 23.9% 54.3% 21.7% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 10 13 12 35   
 28.6% 37.1% 34.3% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
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ตาราง 11  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเกิน 40ป 41-50ป 51ปข้ึนไป รวม 2  
Sig. 

5. ทานเคยเขาประชุมในการจัดตั้งคณะทํางานของชุมชนตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 3 0 5 9.023 .172 
 40.0% 60.0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 16 7 30   
 23.3% 53.3% 23.3% 100.0%   
     เขารวมมาก 14 13 7 34   
 41.2% 38.2% 20.6% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 7 22 15 44   
 15.9% 50.0% 34.1% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
การมีสวนรวมในการดําเนนิงานประสานงาน 
6. ทานมีสวนรวมในการจัดตั้งคณะกรรมการในการดําเนินงานในตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 3 2 7 5.397 .494 
 28.6% 42.9% 28.6% 100.0%   
     เขารวมนอย 9 14 6 29   
 31.0% 48.3% 20.7% 100.0%   
     เขารวมมาก 12 13 7 32   
 37.5% 40.6% 21.9% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 7 24 14 45   
 15.6% 53.3% 31.1% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
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ตาราง 11  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเกิน 40ป 41-50ป 51ปข้ึนไป รวม 2  
Sig. 

7. ทานมีสวนรวมในการประสานงานใหความรูหรือใหบริการแกนักทองเที่ยว 
    ไมเขารวม  3 0 1 4 6.280 .393 
 75.0% .0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 9 14 8 31   
 29.0% 45.2% 25.8% 100.0%   
     เขารวมมาก 8 18 10 36   
 22.2% 50.0% 27.8% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 10 22 10 42   
 23.8% 52.4% 23.8% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
8. ทานมีสวนรวมในการประชาสัมพันธตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  1 0 0 1 4.362 .628 
 100.0% .0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 5 10 7 22   
 22.7% 45.5% 31.8% 100.0%   
     เขารวมมาก 11 19 7 37   
 29.7% 51.4% 18.9% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 13 25 15 53   
 24.5% 47.2% 28.3% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
9. ทานมีสวนรวมในการสนับสนุนทุนและอุปกรณในการดําเนินงาน 
    ไมเขารวม  3 0 0 3 18.926 .004 
 100.0% .0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 6 10 23   
 30.4% 26.1% 43.5% 100.0%   
     เขารวมมาก 13 20 7 40   
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ตาราง 11  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเกิน 40ป 41-50ป 51ปข้ึนไป รวม 2  
Sig. 

 32.5% 50.0% 17.5% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 7 28 12 47   
 14.9% 59.6% 25.5% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
10. ทานมีสวนรวมอาสาแรงงานในการปฏิบัติงานเพ่ือชุมชนตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 1 0 3 5.715 .456 
 66.7% 33.3% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 11 13 10 34   
 32.4% 38.2% 29.4% 100.0%   
     เขารวมมาก 9 16 9 34   
 26.5% 47.1% 26.5% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 8 24 10 42   
 19.0% 57.1% 23.8% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
11. ทานมีสวนรวมในการประสานงานกับหนวยงานในชุมชน 
    ไมเขารวม  1 1 0 2 3.085 .798 
 50.0% 50.0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 9 15 11 35   
 25.7% 42.9% 31.4% 100.0%   
     เขารวมมาก 11 16 10 37   
 29.7% 43.2% 27.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 9 22 8 39   
 23.1% 56.4% 20.5% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
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ตาราง 11  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเกิน 40ป 41-50ป 51ปข้ึนไป รวม 2  
Sig. 

12. ทานมีสวนรวมในการประสานงานกับหนวยงานนอกชุมชน 
    ไมเขารวม   2 1 1 4 8.227 .222 
 50.0% 25.0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 11 8 8 27   
 40.7% 29.6% 29.6% 100.0%   
     เขารวมมาก 10 20 9 39   
 25.6% 51.3% 23.1% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 7 25 11 43   
 16.3% 58.1% 25.6% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสังคม 
13. ทานไดรับความรูตางๆจากการดําเนินงานของชุมชน 
    ไมเขารวม  0 0 1 1 6.280 .393 
 .0% .0% 100.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 4 7 5 16   
 25.0% 43.8% 31.3% 100.0%   
     เขารวมมาก 10 17 4 31   
 32.3% 54.8% 12.9% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 16 30 19 65   
 24.6% 46.2% 29.2% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
14. ทานไดรับขอมูลขาวสารใหมจากกิจกรรมในชุมชน 
    ไมเขารวม  0 0 1 1 19.684 .003 
 .0% .0% 100.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 3 6 4 13   
 23.1% 46.2% 30.8% 100.0%   
     เขารวมมาก 22 16 13 51   
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ตาราง 11  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเทีย่วเชิงนิเวศ 

ไมเกิน 40ป 41-50ป 51ปข้ึนไป รวม 2  
Sig. 

 43.1% 31.4% 25.5% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 5 32 11 48   
 10.4% 66.7% 22.9% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
15. ทานมีความภาคภูมิใจที่ชุมชนเปนที่รูจักอยางแพรหลาย 
     เขารวมนอย 9 10 8 27 2.262 .688 
 33.3% 37.0% 29.6% 100.0%   
     เขารวมมาก 10 21 8 39   
 25.6% 53.8% 20.5% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 11 23 13 47   
 23.4% 48.9% 27.7% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
16. ทานมีความภาคภูมิใจที่นักทองเที่ยวเขามาเที่ยวในตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  1 0 0 1 8.798 .185 
 100.0% .0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 8 12 2 22   
 36.4% 54.5% 9.1% 100.0%   
     เขารวมมาก 14 23 13 50   
 28.0% 46.0% 26.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 7 19 14 40   
 17.5% 47.5% 35.0% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานเศรษฐกิจ 
17. ทานไดรับรายไดจากการจําหนายผลผลิตการใหบริการกิจกรรมกลุม 
    ไมเขารวม  1 1 1 3 4.977 .547 
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ตาราง 11  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเกิน 40ป 41-50ป 51ปข้ึนไป รวม 2  
Sig. 

 33.3% 33.3% 33.3% 100.0%   
     เขารวมนอย 5 17 8 30   
 16.7% 56.7% 26.7% 100.0%   
     เขารวมมาก 8 18 11 37   
 21.6% 48.6% 29.7% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 16 18 9 43   
 37.2% 41.9% 20.9% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
18. ทานมีรายไดจากการขายสินคาเพ่ิมมากข้ึน จากการมีสวนรวมของชุมชนในทองถ่ิน 
     เขารวมนอย 5 13 5 23 4.910 .279 
 21.7% 56.5% 21.7% 100.0%   
     เขารวมมาก 17 19 16 52   
 32.7% 36.5% 30.8% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 8 22 8 38   
 21.1% 57.9% 21.1% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสิ่งแวดลอม 
19. ทานไดรับประโยชนจากการจัดการสภาพแวดลอมภายในชุมชนตลาดน้ําบางพล ี  
    ไมเขารวม  1 1 0 2 5.682 .460 
 50.0% 50.0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 11 9 7 27   
 40.7% 33.3% 25.9% 100.0%   
     เขารวมมาก 9 19 9 37   
 24.3% 51.4% 24.3% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 9 25 13 47   
 19.1% 53.2% 27.7% 100.0%   
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ตาราง 11  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเกิน 40ป 41-50ป 51ปข้ึนไป รวม 2  
Sig. 

20. ทานมีความเปนอยูที่ดีข้ึนจากการมีสวนรวมในการจัดการสิ่งแวดลอมในชุมชน 
     เขารวมนอย 7 9 6 22 6.715 .152 
 31.8% 40.9% 27.3% 100.0%   
     เขารวมมาก 19 24 12 55   
 34.5% 43.6% 21.8% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 4 21 11 36   
 11.1% 58.3% 30.6% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
21.ทานและครอบครัวมีสุขภาพที่ดีจากการมีสวนรวมในการจัดการสิ่งอวดลอมในชุมชน 
     เขารวมนอย 11 9 6 26 5.009 .286 
 42.3% 34.6% 23.1% 100.0%   
     เขารวมมาก 10 19 10 39   
 25.6% 48.7% 25.6% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 9 26 13 48   
 18.8% 54.2% 27.1% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
การมีสวนรวมในการประเมินผล       
22. ทานรวมประเมินราคาสินคาและคุณภาพของสินคา 
    ไมเขารวม  2 2 2 6 1.439 .963 
 33.3% 33.3% 33.3% 100.0%   
     เขารวมนอย 6 12 5 23   
 26.1% 52.2% 21.7% 100.0%   
     เขารวมมาก 9 14 10 33   
 27.3% 42.4% 30.3% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 13 26 12 51   
 25.5% 51.0% 23.5% 100.0%   
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ตาราง 11  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเกิน 40ป 41-50ป 51ปข้ึนไป รวม 2  
Sig. 

     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
23. ทานรวมประเมินกิจกรรมของตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  1 2 1 4 3.104 .796 
 25.0% 50.0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 7 4 18   
 38.9% 38.9% 22.2% 100.0%   
     เขารวมมาก 12 22 9 43   
 27.9% 51.2% 20.9% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 10 23 15 48   
 20.8% 47.9% 31.3% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
24. ทานรวมประเมินความเหมาะสมของสภาพสิ่งแวดลอมโดยรอบของรานคาในตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  1 1 1 3 2.217 .899 
 33.3% 33.3% 33.3% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 12 8 27   
 25.9% 44.4% 29.6% 100.0%   
     เขารวมมาก 13 19 8 40   
 32.5% 47.5% 20.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 9 22 12 43   
 20.9% 51.2% 27.9% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   
25. ทานรวมแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 2 0 4 14.330 .026 
 50.0% 50.0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 14 12 4 30   
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ตาราง 11  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเกิน 40ป 41-50ป 51ปข้ึนไป รวม 2  
Sig. 

 46.7% 40.0% 13.3% 100.0%   
     เขารวมมาก 8 14 12 34   
 23.5% 41.2% 35.3% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 6 26 13 45   
 13.3% 57.8% 28.9% 100.0%   
     รวม 30 54 29 113   
 26.5% 47.8% 25.7% 100.0%   

 
จากตาราง 11 พบวา อายุของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มี

ความสัมพันธเพียงบางสวนกับการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งไมสอดคลอง
กับสมมุติฐานที่ตั้งไว 
 หากพิจารณารายขอพบวา มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05 ใน 4 ประเด็น ไดแก การรวมระดมความคิดในการ
แกปญหารวมกับชาวบานในชุมชนตลาดน้ําบางพลี ( 2  = 13.311, Sig. =.038) การมีสวนรวมใน
การสนับสนุนทุนและอุปกรณในการดําเนินงาน ( 2  = 18.926, Sig. =.004) การไดรับขอมูล
ขาวสารใหมจากกิจกรรมในชุมชน ( 2  =19.684, Sig. =.003) และการรวมแสดงความคิดเห็น
เกี่ยวกับตลาดน้ําบางพลี  ( 2  = 14.330, Sig. =.026)  
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สมมติฐานท่ี 2.3 ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา มีความสัมพันธกับ 
                     การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 
ตารางd12dแสดงความสัมพันธระหวางการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศกับ

ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา  
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิง 
นเิวศ 

ประถม
และ 
มัธยมตน 

มัธยมปลาย อนุปริญญา  
ปวส. 
ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

1.ทานเคยมีสวนรวมในการสงเสริมการทองเที่ยวของตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  0 1 1 2 6.528 .367 
 .0% 50.0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 1 4 6 11   
 9.1% 36.4% 54.5% 100.0%   
     เขารวมมาก 13 14 18 45   
 28.9% 31.1% 40.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 16 25 14 55   
 29.1% 45.5% 25.5% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
2 . ทานเคยเขารวมการประชุมจัดทํากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
    ไมเขารวม  1 1 2 4 1.600 .935 
 25.0% 25.0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 5 10 6 21   
 23.8% 47.6% 28.6% 100.0%   
     เขารวมมาก 9 15 13 37   
 24.3% 40.5% 35.1% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 15 18 18 51   
 29.4% 35.3% 35.3% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
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ตาราง 12  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ 

ประถม
และ 
มัธยมตน 

มัธยมปลาย อนุปริญญา 
ปวส. 
ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

3 . ทานรวมระดมความคิดในการแกปญหารวมกับชาวบานในชุมชนตลาดน้ําบางพล ี
    ไมเขารวม  1 2 2 5 1.236 .975 
 20.0% 40.0% 40.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 6 12 10 28   
 21.4% 42.9% 35.7% 100.0%   
     เขารวมมาก 13 17 13 43   
 30.2% 39.5% 30.2% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 10 13 14 37   
 27.0% 35.1% 37.8% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
4 . ทานรวมวางแผนในการออกกฎระเบียบเพ่ือความเรียบรอยของตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 0 2 4 3.975 .680 
 50.0% .0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 12 9 28   
 25.0% 42.9% 32.1% 100.0%   
     เขารวมมาก 14 17 15 46   
 30.4% 37.0% 32.6% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 7 15 13 35   
 20.0% 42.9% 37.1% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
5 . ทานเคยเขาประชุมในการจัดตั้งคณะทํางานของชุมชนตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  1 3 1 5 2.910 .820 
 20.0% 60.0% 20.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 9 12 9 30   
 30.0% 40.0% 30.0% 100.0%   
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ตาราง 12  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิง 
นิเวศ 

ประถมและ 
มัธยมตน 

มัธยม
ปลาย 

อนุปริญญา 
ปวส. 
ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

     เขารวมมาก 7 15 12 34   
 20.6% 44.1% 35.3% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 13 14 17 44   
 29.5% 31.8% 38.6% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
การมีสวนรวมในการดําเนินงานประสานงาน 
6 . ทานมีสวนรวมในการจัดตั้งคณะกรรมการในการดําเนินงานในตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  3 2 2 7 3.122 .793 
 42.9% 28.6% 28.6% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 11 11 29   
 24.1% 37.9% 37.9% 100.0%   
     เขารวมมาก 9 15 8 32   
 28.1% 46.9% 25.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 11 16 18 45   
 24.4% 35.6% 40.0% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
7 . ทานมีสวนรวมในการประสานงานใหความรูหรือใหบริการแกนักทองเที่ยว 
    ไมเขารวม  0 1 3 4 4.680 .585 
 .0% 25.0% 75.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 10 13 8 31   
 32.3% 41.9% 25.8% 100.0%   
     เขารวมมาก 9 15 12 36   
 25.0% 41.7% 33.3% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 11 15 16 42   
 26.2% 35.7% 38.1% 100.0%   
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ตาราง 12  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิง 
นิเวศ 

ประถมและ 
มัธยมตน 

มัธยม
ปลาย 

อนุปริญญา 
ปวส. 
ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

8 . ทานมีสวนรวมในการประชาสัมพันธตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  0 0 1 1 4.532 .605 
 .0% .0% 100.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 6 10 6 22   
 27.3% 45.5% 27.3% 100.0%   
     เขารวมมาก 7 15 15 37   
 18.9% 40.5% 40.5% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 17 19 17 53   
 32.1% 35.8% 32.1% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
9 . ทานมีสวนรวมในการสนับสนุนทุนและอุปกรณในการดําเนินงาน 
    ไมเขารวม  0 1 2 3 2.754 .839 
 .0% 33.3% 66.7% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 8 8 23   
 30.4% 34.8% 34.8% 100.0%   
     เขารวมมาก 10 18 12 40   
 25.0% 45.0% 30.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 13 17 17 47   
 27.7% 36.2% 36.2% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
10. ทานมีสวนรวมอาสาแรงงานในการปฏิบัติงานเพ่ือชุมชนตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  1 0 2 3 5.976 .426 
 33.3% .0% 66.7% 100.0%   
     เขารวมนอย 12 13 9 34   
 35.3% 38.2% 26.5% 100.0%   
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ตาราง 12  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิง 
นิเวศ 

ประถมและ 
มัธยมตน 

มัธยมปลาย อนุปริญญา  
ปวส. 
ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

     เขารวมมาก 9 15 10 34   
 26.5% 44.1% 29.4% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 8 16 18 42   
 19.0% 38.1% 42.9% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
11. ทานมีสวนรวมในการประสานงานกับหนวยงานในชุมชน 
    ไมเขารวม  1 0 1 2 7.121 .310 
 50.0% .0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 11 17 7 35   
 31.4% 48.6% 20.0% 100.0%   
     เขารวมมาก 7 13 17 37   
 18.9% 35.1% 45.9% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 11 14 14 39   
 28.2% 35.9% 35.9% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
12. ทานมีสวนรวมในการประสานงานกับหนวยงานนอกชุมชน 
    ไมเขารวม  2 0 2 4 7.341 .290 
 50.0% .0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 5 15 7 27   
 18.5% 55.6% 25.9% 100.0%   
     เขารวมมาก 13 13 13 39   
 33.3% 33.3% 33.3% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 10 16 17 43   
 23.3% 37.2% 39.5% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
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ตาราง 12  (ตอ) 
 
การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ 

ประถมและ 
มัธยมตน 

มัธยมปลาย อนุปริญญา  
ปวส. 
ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสังคม 
13. ทานไดรับความรูตางๆจากการดําเนินงานของชุมชน 
    ไมเขารวม  1  0 0 1 7.934 .243 
 100.0% .0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 4 8 4 16   
 25.0% 50.0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมมาก 4 14 13 31   
 12.9% 45.2% 41.9% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 21 22 22 65   
 32.3% 33.8% 33.8% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
14. ทานไดรับขอมูลขาวสารใหมจากกิจกรรมในชุมชน 
    ไมเขารวม  1 0 0 1 6.359 .384 
 100.0% .0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 3 7 3 13   
 23.1% 53.8% 23.1% 100.0%   
     เขารวมมาก 12 17 22 51   
 23.5% 33.3% 43.1% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 14 20 14 48   
 29.2% 41.7% 29.2% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
15. ทานมีความภาคภูมิใจที่ชุมชนเปนที่รูจักอยางแพรหลาย 
     เขารวมนอย 9 11 7 27 5.089 .278 
 33.3% 40.7% 25.9% 100.0%   
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ตาราง 12  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิง 
นิเวศ 

ประถมและ 
มัธยมตน 

มัธยมปลาย อนุปริญญา  
ปวส. 
ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

     เขารวมมาก 9 19 11 39   
 23.1% 48.7% 28.2% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 12 14 21 47   
 25.5% 29.8% 44.7% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
16. ทานมีความภาคภูมิใจที่นักทองเที่ยวเขามาเที่ยวในตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  0 1 0 1 6.441 .376 
 .0% 100.0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 8 10 4 22   
 36.4% 45.5% 18.2% 100.0%   
     เขารวมมาก 14 19 17 50   
 28.0% 38.0% 34.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 8 14 18 40   
 20.0% 35.0% 45.0% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานเศรษฐกิจ 
17. ทานไดรับรายไดจากการจําหนายผลผลิตการใหบริการกิจกรรมกลุม 
    ไมเขารวม  1 2 0 3 4.304 .636 
 33.3% 66.7% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 5 13 12 30   
 16.7% 43.3% 40.0% 100.0%   
     เขารวมมาก 10 15 12 37   
 27.0% 40.5% 32.4% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 14 14 15 43   
 32.6% 32.6% 34.9% 100.0%   
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ตาราง 12  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิง 
นิเวศ 

ประถมและ 
มัธยมตน 

มัธยมปลาย อนุปริญญา  
ปวส. 
ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

    รวม                                     30                  44                   39                   113      
                                        26.5%          38.9%          38.9%           100.0% 
18. ทานมีรายไดจากการขายสินคาเพ่ิมมากข้ึน จากการมีสวนรวมของชุมชนในทองถ่ิน 
     เขารวมนอย 3 12 8 23 4.641 .326 
 13.0% 52.2% 34.8% 100.0%   
     เขารวมมาก 18 17 17 52   
 34.6% 32.7% 32.7% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 9 15 14 38   
 23.7% 39.5% 36.8% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 38.9% 100.0%   
การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสิ่งแวดลอม 
19. ทานไดรับประโยชนจากการจัดการสภาพแวดลอมภายในชุมชนตลาดน้ําบางพล ี
    ไมเขารวม  1 1 0 2 6.200 .401 
 50.0% 50.0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 9 13 5 27   
 33.3% 48.1% 18.5% 100.0%   
     เขารวมมาก 8 15 14 37   
 21.6% 40.5% 37.8% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 12 15 20 47   
 25.5% 31.9% 42.6% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
20. ทานมีความเปนอยูที่ดีข้ึนจากการมีสวนรวมในการจัดการสิ่งแวดลอมในชุมชน 
     เขารวมนอย 4 13 5 22 5.970 .201 
 18.2% 59.1% 22.7% 100.0%   
     เขารวมมาก 18 17 20 55   
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ตาราง 12  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิง 
นิเวศ 

ประถมและ 
มัธยมตน 

มัธยมปลาย อนุปริญญา  
ปวส. 
ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

 32.7% 30.9% 36.4% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 8 14 14 36   
 22.2% 38.9% 38.9% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
21.ทานและครอบครัวมีสุขภาพที่ดีจากการมีสวนรวมในการจัดการสิ่งอวดลอมในชุมชน 
     เขารวมนอย 9 11 6 26 4.538 .338 
 34.6% 42.3% 23.1% 100.0%   
     เขารวมมาก 7 18 14 39   
 17.9% 46.2% 35.9% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 14 15 19 48   
 29.2% 31.3% 39.6% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
การมีสวนรวมในการประเมินผล 
22. ทานรวมประเมินราคาสินคาและคุณภาพของสินคา 
    ไมเขารวม  3 2 1 6 2.994 .810 
 50.0% 33.3% 16.7% 100.0%   
     เขารวมนอย 5 8 10 23   
 21.7% 34.8% 43.5% 100.0%   
     เขารวมมาก 9 14 10 33   
 27.3% 42.4% 30.3% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 13 20 18 51   
 25.5% 39.2% 35.3% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
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ตาราง 12  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิง 
นิเวศ 

ประถมและ 
มัธยมตน 

มัธยมปลาย อนุปริญญา  
ปวส. 
ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

23. ทานรวมประเมินกิจกรรมของตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 1 1 4 4.491 .611 
 50.0% 25.0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 6 5 18   
 38.9% 33.3% 27.8% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 13 20 18 51   
 25.5% 39.2% 35.3% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
23. ทานรวมประเมินกิจกรรมของตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 1 1 4 4.491 .611 
 50.0% 25.0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 6 5 18   
 38.9% 33.3% 27.8% 100.0%   
     เขารวมมาก 8 17 18 43   
 18.6% 39.5% 41.9% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 13 20 15 48   
 27.1% 41.7% 31.3% 100.0%   
     รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
24. ทานรวมประเมินความเหมาะสมของสภาพสิ่งแวดลอมโดยรอบของรานคาในตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 0 1 3 5.768 .450 
 66.7% .0% 33.3% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 12 8 27   
 25.9% 44.4% 29.6% 100.0%   
     เขารวมมาก 13 13 14 40   
 32.5% 32.5% 35.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 8 19 16 43   
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ตาราง 12  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยวเชิง 
นิเวศ 

ประถมและ 
มัธยมตน 

มัธยมปลาย อนุปริญญา  
ปวส. 
ป.ตร ี

รวม 2  
Sig. 

ไมเขารวม  2 1 1 4 4.491 .611 
 50.0% 25.0% 25.0% 100.0%   
 18.6% 44.2% 37.2% 100.0%   
รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   
25. ทานรวมแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 1 2 1 4 6.166 .405 
 25.0% 50.0% 25.0% 100.0%   
เขารวมนอย 9 14 7 30   
 30.0% 46.7% 23.3% 100.0%   
เขารวมมาก 5 14 15 34   
 14.7% 41.2% 44.1% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 15 14 16 45   
 33.3% 31.1% 35.6% 100.0%   
รวม 30 44 39 113   
 26.5% 38.9% 34.5% 100.0%   

 
จากตาราง 12 พบวา ระดับการศึกษาของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ํา 

บางพลี ไมมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมุติฐานที่ตั้งไว 
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สมมติฐานท่ี 2.4 ปจจัยสวนบุคคลดานระดับรายได มีความสัมพันธกับการมีสวนรวม 
                     ของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 
ตารางกก13กกแสดงความสัมพันธระหวางการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
   กับปจจัยสวนบุคคลดานระดับรายได  
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 

15,001-
20,000 

ตั้งแต  
20,001  
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

1. ทานเคยมีสวนรวมในการสงเสริมการทองเที่ยวของตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  0 1 1 2 5.267 .510 
 .0% 50.0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 4 0 7 11   
 36.4% .0% 63.6% 100.0%   
     เขารวมมาก 14 11 20 45   
 31.1% 24.4% 44.4% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 15 12 31 58   
 25.9% 20.7% 53.4% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
2 . ทานเคยเขารวมการประชุมจัดทํากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
    ไมเขารวม  2 1 1 4 6.504 .369 
 50.0% 25.0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 1 13 21   
 33.3% 4.8% 61.9% 100.0%   
     เขารวมมาก 11 7 20 38   
 28.9% 18.4% 52.6% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 13 15 25 53   
 24.5% 28.3% 47.2% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
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ตาราง 13  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 

15,001-
20,000 

ตั้งแต  
20,001  
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

3 . ทานรวมระดมความคิดในการแกปญหารวมกับชาวบานในชุมชนตลาดน้ําบางพล ี
    ไมเขารวม  2 1 2 5 9.655 .140 
 40.0% 20.0% 40.0% 100.0%   
เขารวมนอย 9 4 15 28   
 32.1% 14.3% 53.6% 100.0%   
เขารวมมาก 14 14 16 44   
 31.8% 31.8% 36.4% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 8 5 26 39   
 20.5% 12.8% 66.7% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
4 . ทานรวมวางแผนในการออกกฎระเบียบเพ่ือความเรียบรอยของตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 3 0 1 4 5.989 .424 
 75.0% .0% 25.0% 100.0%   
เขารวมนอย 6 7 16 29   
 20.7% 24.1% 55.2% 100.0%   
เขารวมมาก 15 9 22 46   
 32.6% 19.6% 47.8% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 9 8 20 37   
 24.3% 21.6% 54.1% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
5 . ทานเคยเขาประชุมในการจัดตั้งคณะทํางานของชุมชนตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 2 2 1 5 2.741 .841 
 40.0% 40.0% 20.0% 100.0%   
เขารวมนอย 8 6 17 31   
 25.8% 19.4% 54.8% 100.0%   
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ตาราง 13  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 

15,001-
20,000 

ตั้งแต  
20,001  
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

เขารวมมาก 11 6 17 34   
 32.4% 17.6% 50.0% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 12 10 24 46   
 26.1% 21.7% 52.2% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
การมีสวนรวมในการดําเนินงานประสานงาน 
6 . ทานมีสวนรวมในการจัดตั้งคณะกรรมการในการดําเนินงานในตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 4 3 0 7 12.028 .061 
 57.1% 42.9% .0% 100.0%   
เขารวมนอย 8 5 16 29   
 27.6% 17.2% 55.2% 100.0%   
เขารวมมาก 11 3 18 32   
 34.4% 9.4% 56.3% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 10 13 25 48   
 20.8% 27.1% 52.1% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
7 . ทานมีสวนรวมในการประสานงานใหความรูหรือใหบริการแกนักทองเที่ยว 
ไมเขารวม 2 1 1 4 5.196 .519 
 50.0% 25.0% 25.0% 100.0%   
เขารวมนอย 6 5 20 31   
 19.4% 16.1% 64.5% 100.0%   
เขารวมมาก 10 10 17 37   
 27.0% 27.0% 45.9% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 15 8 21 44   
 34.1% 18.2% 47.7% 100.0%   
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ตาราง 13  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 

15,001-
20,000 

ตั้งแต  
20,001  
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

8 . ทานมีสวนรวมในการประชาสัมพันธตลาดน้ําบางพลี  
ไมเขารวม 0 0 1 1 7.520 .275 
 .0% .0% 100.0% 100.0%   
เขารวมนอย 8 1 13 22   
 36.4% 4.5% 59.1% 100.0%   
เขารวมมาก 13 8 16 37   
 35.1% 21.6% 43.2% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 12 15 29 56   
 21.4% 26.8% 51.8% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
9 . ทานมีสวนรวมในการสนับสนุนทุนและอุปกรณในการดําเนินงาน 
ไมเขารวม 1 1 1 3 3.035 .804 
 33.3% 33.3% 33.3% 100.0%   
เขารวมนอย 8 4 11 23   
 34.8% 17.4% 47.8% 100.0%   
เขารวมมาก 8 10 23 41   
 19.5% 24.4% 56.1% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 16 9 24 49   
 32.7% 18.4% 49.0% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
10. ทานมีสวนรวมอาสาแรงงานในการปฏิบัติงานเพ่ือชุมชนตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 1 1 1 3 2.177 .903 
 33.3% 33.3% 33.3% 100.0%   
เขารวมนอย 10 8 17 35   
 28.6% 22.9% 48.6% 100.0%   
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ตาราง 13  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 

15,001-
20,000 

ตั้งแต  
20,001  
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

เขารวมมาก 12 6 16 34   
 35.3% 17.6% 47.1% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 10 9 25 44   
 22.7% 20.5% 56.8% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
11. ทานมีสวนรวมในการประสานงานกับหนวยงานในชุมชน 
ไมเขารวม 2 0 0 2 8.575 .199 
 100.0% .0% .0% 100.0%   
เขารวมนอย 10 10 16 36   
 27.8% 27.8% 44.4% 100.0%   
     เขารวมมาก 9 9 19 37   
 24.3% 24.3% 51.4% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 12 5 24 41   
 29.3% 12.2% 58.5% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
12. ทานมีสวนรวมในการประสานงานกับหนวยงานนอกชุมชน 
    ไมเขารวม  3 0 1 4 6.909 .329 
 75.0% .0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 8 3 16 27   
 29.6% 11.1% 59.3% 100.0%   
     เขารวมมาก 10 10 20 40   
 25.0% 25.0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 12 11 22 45   
 26.7% 24.4% 48.9% 100.0%   
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ตาราง 13  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 

15,001-
20,000 

ตั้งแต  
20,001  
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสังคม 
13. ทานไดรับความรูตางๆจากการดําเนินงานของชุมชน 
    ไมเขารวม  1 0 0 1 5.321 .503 
 100.0% .0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 3 2 11 16   
 18.8% 12.5% 68.8% 100.0%   
     เขารวมมาก 8 8 16 32   
 25.0% 25.0% 50.0% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 21 14 32 67   
 31.3% 20.9% 47.8% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
14. ทานไดรับขอมูลขาวสารใหมจากกิจกรรมในชุมชน 
ไมเขารวม 1 0 0 1 11.044 .087 
 100.0% .0% .0% 100.0%   
เขารวมนอย 3 0 10 13   
 23.1% .0% 76.9% 100.0%   
เขารวมมาก 18 9 24 51   
 35.3% 17.6% 47.1% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 11 15 25 51   
 21.6% 29.4% 49.0% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
15. ทานมีความภาคภูมิใจที่ชุมชนเปนที่รูจักอยางแพรหลาย 
เขารวมนอย 5 6 16 27 2.338 .674 
 18.5% 22.2% 59.3% 100.0%   
เขารวมมาก 14 7 19 40   
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ตาราง 13  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 

15,001-
20,000 

ตั้งแต  
20,001  
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

 35.0% 17.5% 47.5% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 14 11 24 49   
 28.6% 22.4% 49.0% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
16. ทานมีความภาคภูมิใจที่นักทองเที่ยวเขามาเที่ยวในตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 0 1 0 1 10.878 .092 
 .0% 100.0% .0% 100.0%   
เขารวมนอย 9 4 10 23   
 39.1% 17.4% 43.5% 100.0%   
เขารวมมาก 16 6 28 50   
 32.0% 12.0% 56.0% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 8 13 21 42   
 19.0% 31.0% 50.0% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานเศรษฐกิจ 
17. ทานไดรับรายไดจากการจําหนายผลผลิตการใหบริการกิจกรรมกลุม 
ไมเขารวม 1 1 1 3 1.293 .972 
 33.3% 33.3% 33.3% 100.0%   
เขารวมนอย 8 5 17 30   
 26.7% 16.7% 56.7% 100.0%   
เขารวมมาก 10 9 19 38   
 26.3% 23.7% 50.0% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 14 9 22 45   
 31.1% 20.0% 48.9% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
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ตาราง 13  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 

15,001-
20,000 

ตั้งแต  
20,001  
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

18. ทานมีรายไดจากการขายสินคาเพ่ิมมากข้ึน จากการมีสวนรวมของชุมชนในทองถ่ิน 
เขารวมนอย 5 6 12 23 5.556 .235 
 21.7% 26.1% 52.2% 100.0%   
เขารวมมาก 16 6 30 52   
 30.8% 11.5% 57.7% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 12 12 17 41   
 29.3% 29.3% 41.5% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสิ่งแวดลอม 
19. ทานไดรับประโยชนจากการจัดการสภาพแวดลอมภายในชุมชนตลาดน้ําบางพล ี
ไมเขารวม 0 2 0 2 8.472 .206 
 .0% 100.0% .0% 100.0%   
เขารวมนอย 9 4 14 27   
 33.3% 14.8% 51.9% 100.0%   
เขารวมมาก 11 8 19 38   
 28.9% 21.1% 50.0% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 13 10 26 49   
 26.5% 20.4% 53.1% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
20. ทานมีความเปนอยูที่ดีข้ึนจากการมีสวนรวมในการจัดการสิ่งแวดลอมในชุมชน 
เขารวมนอย 4 2 16 22 7.781 .100 
 18.2% 9.1% 72.7% 100.0%   
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ตาราง 13  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 

15,001-
20,000 

ตั้งแต  
20,001  
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

เขารวมมาก 20 14 22 56   
เขารวมมากที่สุด 9 8 21 38   
 23.7% 21.1% 55.3% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
21.ทานและครอบครัวมีสุขภาพที่ดีจากการมีสวนรวมในการจัดการสิ่งอวดลอมในชุมชน 
เขารวมนอย 7 6 13 26 2.099 .718 
 26.9% 23.1% 50.0% 100.0%   
เขารวมมาก 14 6 19 39   
 35.9% 15.4% 48.7% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 12 12 27 51   
 23.5% 23.5% 52.9% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
การมีสวนรวมในการประเมินผล       
22. ทานรวมประเมินราคาสินคาและคุณภาพของสินคา 
ไมเขารวม 3 1 2 6 4.447 .616 
 50.0% 16.7% 33.3% 100.0%   
เขารวมนอย 6 3 14 23   
 26.1% 13.0% 60.9% 100.0%   
เขารวมมาก 12 7 15 34   
 35.3% 20.6% 44.1% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 12 13 28 53   
 22.6% 24.5% 52.8% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
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ตาราง 13  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 

15,001-
20,000 

ตั้งแต  
20,001  
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

23. ทานรวมประเมินกิจกรรมของตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 3 1 0 4 8.427 .208 
 75.0% 25.0% .0% 100.0%   
     เขารวมมาก 14 8 21 43   
 32.6% 18.6% 48.8% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 12 13 26 51   
 23.5% 25.5% 51.0% 100.0%   
     รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
24. ทานรวมประเมินความเหมาะสมของสภาพสิ่งแวดลอมโดยรอบของรานคาในตลาดน้ําบางพลี 
     ไมเขารวม  3 0 0 3 12.039 .061 
 100.0% .0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 6 4 17 27   
 22.2% 14.8% 63.0% 100.0%   
     เขารวมมาก 14 7 19 40   
 35.0% 17.5% 47.5% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 10 13 23 46   
 21.7% 28.3% 50.0% 100.0%   
รวม 33 24 59 116   
 28.4% 20.7% 50.9% 100.0%   
25. ทานรวมแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 2 1 1 4 1.695 .945 
 50.0% 25.0% 25.0% 100.0%   
เขารวมนอย 9 7 15 31   
 29.0% 22.6% 48.4% 100.0%   
เขารวมมาก 9 6 19 34   
 26.5% 17.6% 55.9% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 13 10 24 47   
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ตาราง 13  (ตอ) 
 

การมีสวนรวมของชุมชน 
ในการจัดการทองเที่ยว 
เชิงนิเวศ 

ต่ํากวา
15,000 

15,001-
20,000 

ตั้งแต  
20,001  
ข้ึนไป 

รวม 2  
Sig. 

 27.7% 21.3% 51.1% 100.0%   
รวม 33 24 59 116%   

 
จากตาราง 13 พบวา รายไดตอเดือนของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี 

ไมมีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งไมสอดคลองกับ
สมมุติฐานที่ตั้งไว 
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สมมติฐานท่ี 2.5 การเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบล มีความสัมพันธกับการมี
สวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
 
ตารางกก14กกแสดงความสัมพันธระหวางการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
   กับการเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบล  
 
การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเคย เคย รวม 2  
Sig. 

1.ทานเคยมีสวนรวมในการสงเสริมการทองเทีย่วของตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 0 2 4.072 .254 
 100.0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 7 4 11   
 63.6% 36.4% 100.0%   
     เขารวมมาก 31 14 45   
 68.9% 31.1% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 29 26 55   
 52.7% 47.3% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
2 . ทานเคยเขารวมการประชุมจัดทํากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
    ไมเขารวม  3 1 4 1.001 .801 
 75.0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 14 7 21   
 66.7% 33.3% 100.0%   
     เขารวมมาก 23 14 37   
 62.2% 37.8% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 29 22 51   
 56.9% 43.1% 100.0%   
      รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
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ตาราง 14   (ตอ) 
  
การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเคย เคย รวม 2  
Sig. 

3. ทานรวมระดมความคิดในการแกปญหารวมกับชาวบานในชุมชนตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 3 2 5 .590 .899 
 60.0% 40.0% 100.0%   
เขารวมนอย 17 11 28   
 60.7% 39.3% 100.0%   
เขารวมมาก 28 15 43   
 65.1% 34.9% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 21 16 37   
 56.8% 43.2% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
4. ทานรวมวางแผนในการออกกฎระเบียบเพ่ือความเรียบรอยของตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  3 1 4 .895 .827 
 75.0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 18 10 28   
 64.3% 35.7% 100.0%   
     เขารวมมาก 26 20 46   
 56.5% 43.5% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 22 13 35   
 62.9% 37.1% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
5. ทานเคยเขาประชุมในการจัดตั้งคณะทํางานของชุมชนตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 2 3 5 3.956 .266 
 40.0% 60.0% 100.0%   
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ตาราง 14   (ตอ) 
  
การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเทีย่วเชิงนิเวศ 

ไมเคย เคย รวม 2  
Sig. 

เขารวมนอย 18 12 30   
 60.0% 40.0% 100.0%   
เขารวมมาก 25 9 34   
 73.5% 26.5% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 24 20 44   
 54.5% 45.5% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
การมีสวนรวมในการดําเนินงานประสานงาน 
6 . ทานมีสวนรวมในการจัดตั้งคณะกรรมการในการดําเนินงานในตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 3 4 7 2.826 .419 
 42.9% 57.1% 100.0%   
เขารวมนอย 17 12 29   
 58.6% 41.4% 100.0%   
เขารวมมาก 23 9 32   
 71.9% 28.1% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 26 19 45   
 57.8% 42.2% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
7 . ทานมีสวนรวมในการประสานงานใหความรูหรือใหบริการแกนักทองเที่ยว 
    ไมเขารวม  3 1 4 1.979 .577 
 75.0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 16 15 31   
 51.6% 48.4% 100.0%   
     เขารวมมาก 24 12 36   
 66.7% 33.3% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 26 16 42   
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ตาราง 14   (ตอ) 
  
การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเคย เคย รวม 2  
Sig. 

 61.9% 38.1% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
8. ทานมีสวนรวมในการประชาสัมพันธตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 1 0 1 1.406 .704 
 100.0% .0% 100.0%   
เขารวมนอย 15 7 22   
 68.2% 31.8% 100.0%   
เขารวมมาก 21 16 37   
 56.8% 43.2% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 32 21 53   
 60.4% 39.6% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
9 . ทานมีสวนรวมในการสนับสนุนทุนและอุปกรณในการดําเนินงาน 
ไมเขารวม 3 0 3 10.391 .016 
 100.0% .0% 100.0%   
เขารวมนอย 15 8 23   
 65.2% 34.8% 100.0%   
เขารวมมาก 17 23 40   
 42.5% 57.5% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 34 13 47   
 72.3% 27.7% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
10. ทานมีสวนรวมอาสาแรงงานในการปฏิบัติงานเพ่ือชุมชนตลาดน้ําบางพลี 
    ไมเขารวม  2 1 3 .343 .952 
 66.7% 33.3% 100.0%   
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ตาราง 14   (ตอ) 
  
การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเคย เคย รวม 2  
Sig. 

     เขารวมนอย 22 12 34   
 64.7% 35.3% 100.0%   
     เขารวมมาก 20 14 34   
 58.8% 41.2% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 25 17 42   
 59.5% 40.5% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
11. ทานมีสวนรวมในการประสานงานกับหนวยงานในชุมชน 
ไมเขารวม 1 1 2 .590 .899 
 50.0% 50.0% 100.0%   
เขารวมนอย 22 13 35   
 62.9% 37.1% 100.0%   
เขารวมมาก 21 16 37   
 56.8% 43.2% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 25 14 39   
 64.1% 35.9% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
12. ทานมีสวนรวมในการประสานงานกับหนวยงานนอกชุมชน 
    ไมเขารวม  3 1 4 1.018 .797 
 75.0% 25.0% 100.0%   
     เขารวมนอย 17 10 27   
 63.0% 37.0% 100.0%   
     เขารวมมาก 25 14 39   
 64.1% 35.9% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 24 19 43   
 55.8% 44.2% 100.0%   
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ตาราง 14   (ตอ) 
  
การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเคย เคย รวม 2  
Sig. 

การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสังคม 
13. ทานไดรับความรูตางๆจากการดําเนินงานของชุมชน 
ไมเขารวม 1 0 1 2.414 .491 
 100.0% .0% 100.0%   
เขารวมนอย 12 4 16   
 75.0% 25.0% 100.0%   
เขารวมมาก 19 12 31   
 61.3% 38.7% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 37 28 65   
 56.9% 43.1% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
14. ทานไดรับขอมูลขาวสารใหมจากกิจกรรมในชุมชน 
    ไมเขารวม  1 0 1 6.729 .081 
 100.0% .0% 100.0%   
     เขารวมนอย 10 3 13   
 76.9% 23.1% 100.0%   
     เขารวมมาก 35 16 51   
 68.6% 31.4% 100.0%   
     เขารวมมากที่สุด 23 25 48   
 47.9% 52.1% 100.0%   
     รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
15. ทานมีความภาคภูมิใจที่ชุมชนเปนที่รูจักอยางแพรหลาย 
เขารวมนอย 18 9 27 .619 .734 
 66.7% 33.3% 100.0%   
เขารวมมาก 24 15 39   
 61.5% 38.5% 100.0%   
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ตาราง 14   (ตอ) 
  
การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเคย เคย รวม 2  
Sig. 

เขารวมมากที่สุด 27 20 47   
 57.4% 42.6% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
16. ทานมีความภาคภูมิใจที่นักทองเที่ยวเขามาเที่ยวในตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 1 0 1 4.068 .254 
 100.0% .0% 100.0%   
เขารวมนอย 11 11 22   
 50.0% 50.0% 100.0%   
เขารวมมาก 35 15 50   
 70.0% 30.0% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 22 18 40   
 55.0% 45.0% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานเศรษฐกิจ 
17. ทานไดรับรายไดจากการจําหนายผลผลิตการใหบริการกิจกรรมกลุม 
ไมเขารวม 2 1 3 3.414 .332 
 66.7% 33.3% 100.0%   
เขารวมนอย 22 8 30   
 73.3% 26.7% 100.0%   
เขารวมมาก 19 18 37   
 51.4% 48.6% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 26 17 43   
 60.5% 39.5% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
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ตาราง 14   (ตอ) 
  
การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเคย เคย รวม 2  
Sig. 

18. ทานมีรายไดจากการขายสินคาเพ่ิมมากข้ึน จากการมีสวนรวมของชุมชนในทองถ่ิน 
เขารวมนอย 12 11 23 2.761 .251 
 52.2% 47.8% 100.0%   
เขารวมมาก 36 16 52   
 69.2% 30.8% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 21 17 38   
 55.3% 44.7% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสิ่งแวดลอม 
19. ทานไดรับประโยชนการจัดการแวดลอมภายในชุมชนตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 1 1 2 .961 .811 
 50.0% 50.0% 100.0%   
เขารวมนอย 15 12 27   
 55.6% 44.4% 100.0%   
เขารวมมาก 22 15 37   
 59.5% 40.5% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 31 16 47   
 66.0% 34.0% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
20. ทานมีความเปนอยูที่ดีข้ึนจากการมีสวนรวมในการจัดการสิ่งแวดลอมในชุมชน 
เขารวมนอย 12 10 22 .895 .639 
 54.5% 45.5% 100.0%   
เขารวมมาก 33 22 55   
 60.0% 40.0% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 24 12 36   
 66.7% 33.3% 100.0%   
รวม 69 44 113   
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ตาราง 14   (ตอ) 
  
การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเคย เคย รวม 2  
Sig. 

 61.1% 38.9% 100.0%   
 
21.ทานและครอบครัวมีสุขภาพที่ดีจากการมีสวนรวมในการจัดการสิ่งอวดลอมในชุมชน 
เขารวมนอย 14 12 26 2.926 .231 
 53.8% 46.2% 100.0%   
เขารวมมาก 28 11 39   
 71.8% 28.2% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 27 21 48   
 56.3% 43.8% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
การมีสวนรวมในการประเมินผล      
22. ทานรวมประเมินราคาสินคาและคุณภาพของสินคา 
ไมเขารวม 3 3 6 .403 .940 
 50.0% 50.0% 100.0%   
เขารวมนอย 14 9 23   
 60.9% 39.1% 100.0%   
เขารวมมาก 21 12 33   
 63.6% 36.4% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 31 20 51   
 60.8% 39.2% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
23. ทานรวมประเมินกิจกรรมของตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 2 2 4 .459 .928 
 50.0% 50.0% 100.0%   
เขารวมนอย 12 6 18   
 66.7% 33.3% 100.0%   
เขารวมมาก 26 17 43   
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ตาราง 14   (ตอ) 
  
การมีสวนรวมของชุมชนใน 
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

ไมเคย เคย รวม 2  
Sig. 

 60.5% 39.5% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 29 19 48   
 60.4% 39.6% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
24. ทานรวมประเมินความเหมาะสมของสภาพสิ่งแวดลอมโดยรอบของรานคาในตลาดน้ําบาง
พล ี
ไมเขารวม 2 1 3 2.458 .483 
 66.7% 33.3% 100.0%   
เขารวมนอย 16 11 27   
 59.3% 40.7% 100.0%   
เขารวมมาก 28 12 40   
 70.0% 30.0% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 23 20 43   
 53.5% 46.5% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   
25. ทานรวมแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับตลาดน้ําบางพลี 
ไมเขารวม 2 2 4 1.198 .753 
 50.0% 50.0% 100.0%   
เขารวมนอย 18 12 30   
 60.0% 40.0% 100.0%   
เขารวมมาก 19 15 34   
 55.9% 44.1% 100.0%   
เขารวมมากที่สุด 30 15 45   
 66.7% 33.3% 100.0%   
รวม 69 44 113   
 61.1% 38.9% 100.0%   



123 

จากตาราง 14 พบวา การเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบลของประชาชนและ
ผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีความสัมพันธเพียงบางสวนกับการมีสวนรวมในการจัดการการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ตั้งไว 
 หากพิจารณารายขอพบวา การเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบลของประชาชนและ
ผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05 ใน 1 ประเด็น ไดแก การมีสวนรวมในการสนับสนุนทุนและ
อุปกรณในการดําเนินงานการ ( 2  = 10.391, Sig. =.016) 

 
ตอนท่ี 4  ผลการวิเคราะหขอเสนอแนะและแนวทางการแกไขปญหาของประชาชนในการ
เขามามีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศตลาดนํ้าบางพล ี

ประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี ไดใหขอคิดเห็นเกี่ยวกับขอเสนอแนะ 
และแนวทางการแกไขปญหาของประชาชนในการเขามามีสวนรวมของชุมชนในการจัดการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศตลาดน้ําบางพลีไว ดังนี ้
 
ตาราง 15 ปญหาและอุปสรรค 
 
รายการ จํานวน 
สภาพแวดลอมทั่วไป  
ทางเดินคับแคบ ไมสะดวก ตองเดินเบียดกัน  39 
หองน้ําไมเพียงพอ จนบางคร้ังตองไปใชหองน้ําที่วัด  25 
แมน้ําสกปรก  มีขยะในลําคลอง   
หมายเหตุ ปจจุบันมีการสรางประตูน้ําเพื่อประโยชนกับการเกษตร ทําใหบางคร้ังทําใหน้ําในคลอง
ไมมีการถายเทเกิดการเนาเสียและมีขยะในลําคลองมาก 

14 

ที่จอดรถไมเพียงพอ  13 
หองน้ําไมสะอาด 8 
มีขยะจํานวนมาก ถังขยะไมเพียงพอ  7 
กล่ินขยะแรงมาก  2 
ไมมีปายบอกทาง  3 
สะพานขามไมปลอดภัย  3 
มีอุบัติเหตุทางเรือ ไมปลอดภัย 2 
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ตาราง 15  (ตอ) 
 

รายการ                                                                                                           จํานวน 
มีสินคาขายนอย และไมหลากหลาย 6 
สินคาราคาแพง 5 
สินคาที่เปนของกินมีนอย 6 
เปนสินคาเดิม ๆ ไมคอยมีการพัฒนาหรือวางจําหนายสินคาใหม ๆ 3 
อาหารไมคอยสะอาด 1 
รานคา  
รานคามีจํานวนนอยเกินไป 6 
รานอาหารมีจํานวนนอยไมเพียงพอ 5 
รานคาไมสวยงาม 2 
รานคาบางรานมีกล่ินเหม็นอับในราน 2 
แมคา  
แมคาบริการไมสุภาพ 4 
แมคาไมคอยใหความรวมมือ 2 
แมคาพูดไมเพราะ 2 
แมคาไมเปนมิตร 2 
อ่ืน ๆ  
นักทองเที่ยวไมคอยรูจักตลาดน้ําบางพลี 8 
ประชาชนไมคอยใหความรวมมือ หรือนอย ใหความรวมมือในบางเร่ือง และไมสมํ่าเสมอ 2 
 

แนวทางการแกไขและพัฒนา  
1.กการพัฒนาทางเดินเทาใหขยายกวางและสะดวกในการเดินซื้อของและเดินผาน

มากกวานี ้
2.กการพัฒนารานอาหารที่สะอาด  อรอย และมีเพียงพอตอการใหบริการ  
3.กการรวมกลุมแมคาใหมีสวนรวมจัดการทองเที่ยว โดยมุงพัฒนาทักษะความสามารถ

ในการส่ือสาร การมีอัธยาศัยในการตอนรับนักทองเที่ยว และการดูแลความเรียบรอยในภาพรวม
ของตลาดน้ําบางพลี   

4. กการใหทุกฝายมีสวนรวมในการชวยกันดูแลและรักษาความสะอาด ดูแลเร่ืองขยะที่
ควรมีการจัดหาถังขยะที่เพียงพอ กล่ิน รวมถึงแมน้ําลําคลอง ที่ควรมีการจัดการขยะอยางจริงจัง  
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5.กการพัฒนาส่ิงอํานวยความสะดวกใหแกลูกคา เชน ปายบอกทางตาง ๆ การมีหองน้ํา
ใหบริการที่เพียงพอและสะอาด ปายชี้ทางไปหองน้ํา การมีเซเวน อิเลฟเวน รวมถึงเคร่ืองอํานวย
ความสะดวกใหกับลูกคา ฯลฯ  

6. กการใหกลุมคนตาง ๆ เขามีสวนรวม เชน กลุมคนที่มีศักยภาพและความสามารถ เชน 
อสม. หรือพยาบาล เขามีสวนรวมในการดูแลนักทองเที่ยว ยามเจ็บปวย ตองการความชวยเหลือ  

7.กการใหทุกฝายมีสวนรวมในการเสนอแนวทางการพัฒนาการจดักิจกรรมที่มีความ
นาสนใจมีความหลากหลายนาดึงดูด เพื่อเปนจุดดึงดูดลูกคาและนักทองเที่ยวใหเขามาเที่ยวชมใน
ตลาด โดยเฉพาะกลุมผูนําชุมชนและผูประกอบการรานคาในตลาด 

8.กการพัฒนาการประชาสัมพันธตลาดน้ําบางพลีอยางเปนระบบ โดยตองใหชุมชนมี
สวนรวมในการเสนอความเห็น โดยอาจจะตองรวมมือกับภาครัฐกับองคการบริหารการปกครอง
สวนทองถิ่นมาก 

 
ตอนท่ี  5  ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพเกี่ยวกับความคิดในประเด็นความรูและ
ความเขาใจลักษณะและรูปแบบของการทองเท่ียวเชิงนิเวศ การมีสวนรวมของชุมชนใน
การจัดการการทองเท่ียวเชิงนิเวศ ปญหา อุปสรรค และขอเสนอแนะของกลุมผูเกี่ยวของ
กับการดูแลพื้นท่ีในตลาดนํ้าบางพลี  

ขอมูลโดยยอของแหลงทองเท่ียวตลาดนํ้าบางพลี 
จากคําบอกเลาของนายกเทศมนตรีตําบลบางพลีและกํานันตําบลบางพลีใหญ กลาววา 

“ตลาดโบราณบางพลี ตั้งอยูบนฝงเหนือของคลองสําโรง หมู 10 ตําบลบางพลีใหญ อําเภอบางพลี 
จังหวัดสมุทรปราการ ประวัติความเปนมาของตลาดน้ําบางพลี มีมาตั้งแตสมัยกรุงศรีอยุธยา เปน
ตลาดขนสงสินคา การเดินทางในสมัยกอน ใชเรือเปนพาหนะเดินทางโดยการแจว พายและแลนใบ
เดินทางมาคาขายแลกเปล่ียนสินคาจะอยูใน คลองสําโรง ตลาดน้ําบางพลีตั้งอยูติดกับวัดบางพลี
ใหญใน ซึ่งมีอายุประมาณ 150 ป เหตุที่เรียกวาตลาดน้ําบางพลี สืบเนื่องมาจากเม่ือมีเร่ิมหมูบาน
จัดสรรบางพลีนคร หมูบานชลเทพ หมูบานนิลุบล มีประชาชนเขามาอาศัยอยูจํานวนมาก ตลาดอยู
ริมน้ําแหงนี้จึงไดรับการเรียกขานวา 'ตลาดน้ําบางพลี' หรือชื่อวา ตลาดศิริโสภณ ตามนามของ
ผูสราง ตอมานาย บอ โตเจริญ (ขุนเจริญ) อดีตกํานันตําบลบางพลีใหญ และนาง เจียม โตเจริญ ได
สรางตลาดตอจนถึงบริเวณปากคลองบัวคล่ี รวมเรียกตลาดทั้งสองตลาดวา 'ตลาดยายเจียม' และ
มีการสรางตอเติมในชวงสุดทายจากตลาดใหมไปจนถึงวัดบางพลีใหญใน ชื่อวา 'ตลาดอาจารย
เจริญสุข ตลาดรอยปแตละแหงตางมีเอกลักษณบางอยางของตัวเอง มีการขายกาแฟสูตรโบราณ
รานเล็กๆ มีรานกวยเตี๋ยว ไมมีรานขายของที่ระลึก รานขายเคร่ืองใชในครัวเรือน เชน จอบ พรา 
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เสียม ที่นอน หมอนมุง รวมถึงขนมนานาชนิดที่ขายอยูทั่วไป เชน รานกลวยแขกสูตรดั้งเดิม ราน
ขนมชั้นแมบุญศรี ไดรับรางวัลมาแลวหลายรายการ รานกวยเตีย๋วหมู”  

นอกจากนั้น จากคําบอกเลาของทานเจาอาวาสวัดบางพลีใหญใน กลาววา “ประวัติ
ความเปนมาของตลาดน้ําบางพลี ตําบลบางพลีใหญ กําเนิดของคําวาบางพลีเพี้ยนมาจากคําวา 
"บางพลี" หรือเคร่ืองเซน สังเวย เม่ือ พ.ศ.2041 สมัยอยุธยาในรัชกาลสมเด็จพระรามาธิบดีที่ 2 
(พ.ศ.2034-2072) ไดโปรดใหขุดลอกคลองสําโรงพบเทวรูปสําริด 2 องค ที่คลองทับนาง มีจารึกชื่อ
วาพญาแสนตา และมหาสังขกร ไดมีพิธีนําบัตรพลี บวงสรวงสังเวยเทวรูป จึงเรียกตําบลนั้นวา ที่ทํา
บัตรพลี นาน ๆ เขาเลยเพี้ยนเปน "บางพลี" ในสมัยกอนนั้นชาวบานสวนใหญมีอาชีพทํานา จะปลูก
โรงอยูมุงดวยจาก เรือนใตถุนสูงนั้นมาปลูกกันภายหลัง เนื่องจากมียุงชุมมากทั้งคน และควาย
จะตองอยูโรงเดียวกัน พอตกเย็นตองกอไฟสุมควันไลยุงในโรงเสียกอน ชาวบานสวนใหญจะใชเรือ
พายแจวเปนพาหนะในการติดตอคาขายตางๆ ชาวบานสวนใหญแบงเปน 3 กลุม คือ คนไทย คน
รามัญ และคนลาว ทุกคนจะเสมือนเปนญาติกัน มีการชวยเหลือซึ่งกันและกัน อยูรวมกันอยาง
อบอุน” 

ปจจุบัน ตลาดน้ําบางพลีเปนตลาดน้ําประวัติศาสตร มีวิถีชีวิตที่ เ รียบงายและมี 
วัฒนธรรมที่ดีงามส่ังสม อยูมากมายสมควรอนุรักษฟนฟูใหเยาวชนรุนหลังไดศึกษาและ หวงแหน
วัฒนธรรมเกาแกของบรรพบุรุษ ไปกับคลองสําโรงของตลาดน้ําโบราณบางพลี ถูกจําหนายสินคา
นานาชนิด ทั้งอาหารอรอย ขนมหวาน ของใชนานาชนิด ของตกแตง บานเรือน ของฝาก รานเสริม
สวย รานขายเส้ือผา รานขาย สัตวเล้ียง ฯลฯ  

ความรู ความเขาใจลักษณะของการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
จากการสัมภาษณทั้ง 3 ทานใหความเห็นสรุปไปในทิศทางที่ใกลเคียงกันสรุปความไดวา 

การทองเที่ยวเชิงนิเวศ คือ การรักษาและพัฒนาวัฒนธรรมทองถิ่น ธรรมชาติแวดลอม ใหคงอยูสืบ
ตอไป ควรใหชุมชนมีสวนรวมดูแลพัฒนาและรับผิดชอบ โดยไมกอใหเกิดการรบกวนหรือความ
เสียหายแกทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม ตลอดลักษณะทางวัฒนธรรมที่ปรากฏในแหลง
ธรรมชาตินั้น และเปนการชวยสรางโอกาสทางเศรษฐกิจที่สงผลตอการอนุรักษธรรมชาติและมรดก
ทางวัฒนธรรม โดยใหชุมชนไดรับประโยชนในการจัดการทองเที่ยวที่ตนเองมีสวนรวมดวย 

รูปแบบการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  
1. ตองมุงเนนที่รักษาของทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอมในแหลงทองเที่ยวแลบ

ยั่งยืน มากกวาการพัฒนาส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ เทานั้น   
2. ตองใหชุมชนมีสวนรวมใหมากที่สุดในการพัฒนาแหลงการทองเที่ยวใหคืนประโยชนสู

ธรรมชาติและชุมชน รวมถึงพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชุมชนทองถิ่นในระยะยาว ทองถิ่นทั้ง
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ทางตรงและทางออมที่สําคัญตองพัฒนาแบบการทองเที่ยวแบบยั่งยืน และทําใหชุมชนทองถิ่นเห็น
ถึงคุณคาและความสําคัญของแหลงทองเที่ยวธรรมชาติ และลดการพึ่งพาทรัพยากรธรรมชาติ
นอยลง 

3. ตองรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีที่มีไวใหสืบตอไป เพื่อใหนักทองเที่ยวไดชื่นชม
ศิลปวัฒนธรรมที่มีประวัติมายาวนาน เนื่องดวยความคิดของนักทองเที่ยวในปจจุบันชอบทองเที่ยว
ในที่ที่ยังมีอะไรที่คงเดิม ที่มุงประวัติศาสตร และวัฒนธรรม  

การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเท่ียวเชิงนิเวศ บริเวณตลาดนํ้า
บางพลีของทานมีปญหาอุปสรรคอยางไร  

ประชาชนในทองถิ่นซึ่งสวนใหญเปนเด็กและคนชรา ยังไมเขาใจเกี่ยวกับความหมายของ
การทองเที่ยวเชิงนิเวศเทาที่ควร ยังไมคอยมีการศึกษา ประกอบกับสภาพการจัดการปญหา
ส่ิงแวดลอมในชุมชนยังไมดีเทาที่ควร ไมมีตัวแบบหรือจุดเร่ิมใหเห็น  

ที่ผานมาการมีสวนรวมของประชาชนและผูประกอบการรานคายังคอนขางจํากัด 
โดยเฉพาะกลุมแมคาพอคาที่ใหบริการโดยตรงตอกลุมนักทองเที่ยว ผูที่จะมีสวนรวมหลักคือกลุม
ผูนําชุมชน  ผูนํากลุมในชุมชนตาง ๆ สวนการรวมมือจากภาคประชาชนหรือคนในทองถิ่นยังตอง
พัฒนาพอสมควร   

ทานมีขอเสนอแนะเพื่อเปนแนวทางในการแกไขปญหาและอุปสรรคในการเขา
มามีสวนรวมของชุมชนเพื่อการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศตลาดนํ้าบางพลีอยางไร 

นายกเทศมนตรีตําบลบางพลี ใหความเห็นวา ควรมีการดําเนินการตามตามวิสัยทัศน
ของเทศบาลตําบลบางพลี ที่มุงจัดการศึกษาข้ันพื้นฐานอยางมีคุณภาพตามเกณฑมาตรฐาน การ
พัฒนาบุคลากรใหมีความรูความสามารถตามมาตรฐานตาง ๆ การพัฒนาระบบบริหารจัดการแบบ
มีสวนรวมของหนวยงานในสังกัด  การใชภูมิปญญาทองถิ่นใหเหมาะสมกับการเปล่ียนแปลง ส่ิง
เหลานี้จะสงเสริมใหประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ํา เขามีสวนรวมในการจดการการ
ทองเที่ยว แตปจจุบันพบปญหาประชาชนในทองถิ่นจํานวนมาก ยังไมไดรับการศึกษาและการ
อบรมที่เพียงพอ ซึ่งเปนอุปสรรคที่สําคัญ ขอเสนอแนะดังกลาวสอดคลองกับแนวคิดของกํานัน
ตําบลบางพลีใหญที่เสนอวา ควรดําเนินการตามแผนงานของตําบลบางพลี ที่จัดทําไวแลว แตตอง
หาแนวทางดําเนินการใหเกิดข้ึนเปนรูปธรรม โดยมุงใหประชาชนทุกคน ไดมีระดับการศึกษาที่เทา
เทียมกัน และมีการจัดอบรมที่เพียงพอ รวมถึงการกระจายขาวสารใหชุมชนไดรับรูขอมูลและ
ขาวสารตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับชุมชนและเพื่อพัฒนาการทองเที่ยว 

นอกจากนั้น ทานเจาอาวาสวัดบางพลีใหญใน ยังเสนอวา  ควรพัฒนาระบบการบริหาร
จัดการเกี่ยวกับปริมาณนักทองเที่ยว ซึ่งบางคร้ังมีมากไปนอยไป การพัฒนาระบบการประสานงาน
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จากชุมชนถึงเจาหนาที่รัฐซึ่งที่ผานมายังไมพอและชัดเจน การพัฒนาระบบการประชาสัมพันธ การ
จัดทําปายประการและปายบอกทางในชุมชนที่ชัดเจน รวมถึงตองมีระบบการส่ือความหมายและ
การอธิบายเนื้อหาคุณคาเชิงลึกของความเปนเอกลักษณหรือจุดเดนของชุมชนใหกับชาวบาน แตใน
สภาพเปนจริงกลับ พบวา ชาวบานหรือกลุมบริการการทองเที่ยวในชุมชน ยังมีขอจํากัดทําให
ผูเกี่ยวของยังที่ไมสามารถส่ือสารและบรรลุวัตถุประสงคตามที่กําหนดไวได  

 
 

 



บทท่ี  5 
 

สรุปผลการวิจัย 
 

ผลการวิจัยเร่ือง  “การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศตลาดน้ํา 
กรณีศึกษา ชุมชนตลาดน้ําบางพลี อําเภอบางพลี จงัหวัดสมุทรปราการ เปนการศึกษาเชิงคุณภาพ
และปริมาณ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา 1) การสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ 2) ความรูและการรับรูขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 3) ปญหาและอุปสรรคในการ
จัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ และ 4) เสนอแนวทางในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ              

กลุมตัวอยางและวิธีการสุมตัวอยาง  
การวิจัยเชิงคุณภาพ กลุมตัวอยางคือผูรับผิดชอบ เจาหนาที่ที่เกี่ยวของกับการดําเนินการ

การทองเที่ยวตลาดน้ํา ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เพื่อเก็บขอมูล 
จํานวน 3 คน ไดแก นายกเทศมนตรีตําบลบางพลี กํานันตําบลบางพลีใหญ และเจาอาวาสวัดบาง
พลีใหญใน                                                   

การวิจัยเชิงปริมาณ กลุมตัวอยางคือประชาชนและผูประกอบการรานคาภายในตลาดน้ํา
บางพลีความยาวของตลาด 500 เมตร ซึ่งมีจํานวนทั้งหมด 116 ราน โดยกําหนดจากจํานวนรานคา 
116 ราน ประกอบดวยเจาของผูประกอบรานคาหรือผูที่เกี่ยวของในรานคาจํานวน 116 คน ใช
วิธีการ สุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 

เคร่ืองมือท่ีใชเก็บรวบรวมขอมูล มี 2 ชุด ดังน้ี   
ชุดแรกคือเคร่ืองมือที่เปนแบบสอบถามสําหรับการวิจัยเชิงสํารวจ มี 3 สวน ไดแก 1)   

คุณสมบัติสวนบุคคล 2) ความรูความเขาใจและการไดรับขาวารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
และ 3) การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  

ชุดที่สอง คือ แบบสัมภาษณแบบมีโครงสราง มี 5 สวน ไดแก 1) ประวัติและขอมูลโดยยอ
ของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําบางพลี 2) ความรู ความเขาใจลักษณะของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 3) 
รูปแบบการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 4) การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
บริเวณตลาดน้ําบางพลี และ 5)  ขอเสนอแนะแนวทางแกไขปญหาและอุปสรรคในการเขามามีสวน
รวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศตลาดน้ําบางพลี 
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           การวิเคราะหขอมูลและการใชสถิติเพื่อการวิเคราะหขอมูล มี 2 สวนดังน้ี  
การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ ใชการวิเคราะหขอมูลเชิงเนื้อหา (Content Analysis) จัด

หมวดหมู แยกแยะขอมูล โดยอาศัยบริบทของการจัดการการทองเที่ยวโดยชุมชนมีสวนรวม  ของ
แหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศเปนพื้นฐาน แนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ พรอมกับนําปจจัย
ตางๆ จากการศึกษามาทําการวิเคราะหเปรียบเทียบ เพื่อหาแนวทางการจัดการหมูบานทองเที่ยว
เชิงนิเวศ โดยชุมชนมีสวนรวม 
 การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ วิธีการทางสถิติที่ใชในงานวิจัยนี้ มี 2 สวน คือ 1) สถิติเชิง
พรรณนา (Descriptive Statistics) ซึ่งไดแก คารอยละ (Percentage) คาเฉล่ีย (Mean)  ใชในการ
วิเคราะหปจจัยสวนบุคคล ความรูความเขาใจและชองทางการรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ และใชคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ในการวิเคราะหขอมูล
การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ และ 2) สถิติเชิงอนุมาน (Inferential 
Statistics) ซึ่งไดแก ไควสแควร  การวิเคราะหสมมุติฐานทั้ง 2 ขอ ทั้ง สมมติฐานที่ 1 ปจจัยสวน
บุคคล มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ และสมมติฐานที่ 2 
ปจจัยสวนบุคคล มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 การวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดนําเสนอผลตามวัตถุประสงคการวิจัย โดยแบงการนําเสนอ
ออกเปน 5 ตอน คือ ตอนที่  1  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล ความรูความเขาใจเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ และการไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศของประชาชนที่อาศัย
อยูในชุมชนและผูประกอบการรานคาภายในตลาดน้ําบางพลี ตอนที่ 2 การมีสวนรวมของชุมชนใน
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ตอนที่ 3 การทดสอบสมมติฐาน ตอนที่ 4 ขอเสนอแนะและแนว
ทางการแกไขปญหาของประชาชนในการเขามามีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิง
นิเวศตลาดน้ําบางพลี และตอนที่  5  ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ  
 
สรุปผลการวิจัย 

ตอนท่ี  1  ผลการวิเคราะหขอมูลสวนสวนบุคคล ความรูความเขาใจเกี่ยวกับการ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ และการไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศของ
ประชาชนท่ีอาศัยอยูในชุมชนและผูประกอบการรานคาภายในตลาดนํ้าบางพลี  
 การวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของประชาชนที่อาศัยอยูในชุมชนและผูประกอบการรานคา
ภายในตลาดน้ําบางพลี พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง  รอยละ 51.7 สถานภาพการ
ทํางาน สวนใหญเปนเจาของกิจการ รอยละ 83.6 สวนใหญเปนกลุมอายุ  41-50 ป  รอยละ  46.6  
รองลงมาคือ  ไมเกิน 40  ป  รอยละ 25.9  กลุมตัวอยางมีระดับการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอน



131 

ปลายมากที่สุด  รอยละ 37.9 อีกทั้งกลุมตัวอยางสวนใหญมีระดับรายไดตอเดือนตั้งแต 20001 
บาทข้ึนไป 
 ความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวา ประชาชนที่อาศัยอยูในชุมชน
และผูประกอบการรานคาภายในตลาดน้ําบางพลี มีความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิง
นิเวศมากที่สุด 3 อันดับแรกในประเด็น การทองเที่ยวเชิงนิเวศมีประโยชนทางดานเศรษฐกิจแก
ชุมชน รองลงมาคือ การทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ยั่งยืน ทองถิ่นควรจัดใหประชาชนในทองถิ่นให
ความสําคัญการเขามีสวนรวมอยางจริงจัง และการทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอ
สภาพแวดลอมทางธรรมชาติ รอยละ 84.5  83.6 และ  81.0  ตามลําดับ   
 การไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวา ประชาชนที่อาศัยอยูในชุมชนและ
ผูประกอบการรานคาภายในตลาดน้ําบางพลีสวนใหญเคยไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ รอยละ 84.5 โดยประชาชนและผูประกอบการไดรับความขอมูลขาวสาร
ดังกลาว/เดือน ผานทางโทรทัศนมากที่สุด รอยละ 85.3 รองลงมาคือ ไดรับจากวิทยุ และจาก
หนังสือพิมพ/วารสาร/นิตยสาร รอยละ 81.9 เทากัน โดยประชาชนและผูประกอบการสวนใหญจะ
รับขาวสารจากโทรทัศน/เดือนจะมากถึง 6-10 คร้ัง รอยละ 53.4 สวนการรับขาวสารจากวิทยุจะอยู
ที่ 1-5 คร้ัง/เดือน รอยละ 38.8 เทากับความถี่ 6-10 คร้ัง/เดือน รอยละ 38.8 เชนกัน สวนการรับ
ขาวสารจากหนังสือพิมพ/วารสาร/นิตยสาร 1-5 คร้ัง/เดือน มีมากถึงรอยละ 50.0 อีกทั้งประชาชน
และผูประกอบการสวนใหญจะไดขาวสารจากเอกสารทางราชการ/เดือน 1-5 คร้ัง/เดือน รอยละ 
57.8 สวนชองทางที่ประชาชนและผูประกอบการไดรับขาวสารนอยที่สุดคือ การประชุมและอบรม
สัมมนา    

ตอนท่ี 2 การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  
การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวา ประชาชนและผูประกอบการใน
ตลาดน้ําบางพลี มีสวนรวมในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศในระดับนอยทุกดาน และเม่ือ
เรียงลําดับจากมากไปนอยพบวา ดานที่ มีสวนรวมมากที่สุด คือ การมีสวนรวมในการรับ
ผลประโยชนดานสังคม ( x = 2.68)   รองลงมาคือการมีสวนรวมรับผลประโยชนดานส่ิงแวดลอม 
( x =2.17) และ การมีสวนรวมในการประเมินผล ( x =2.14)  
 หากพิจารณาเปนรายขอพบวา  ประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีสวน
รวมในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศมากที่สุด 3 อันดับแรกในประเด็น การไดรับความรูตางๆจาก
การดําเนินงานของชุมชน ( x =2.42) รองลงมาคือ การเคยมีสวนรวมในการสงเสริมการทองเที่ยว
ของตลาดน้ําบางพลี  ( x =2.37) และทานไดรับขอมูลขาวสารใหมจากกิจกรรมในชุมชน ( x =2.31) 
ตามลําดับ อีกทั้งยังพบวาประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีสวนรวมในการจัดการ
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ทองเที่ยวเชิงนิเวศนอยที่สุด 3 อันดับแรกในประเด็น การรวมวางแผนในการออกกฎระเบียบเพื่อ
ความเรียบรอยของตลาดน้ําบางพลี ( x =2.00) การรวมระดมความคิดในการแกปญหารวมกับ
ชาวบานในชุมชนตลาดน้ําบางพลี ( x =2.01) และการมีสวนรวมในการประสานงานกับหนวยงาน
นอกชุมชน ( x =2.01)  
           ตอนท่ี 3 การทดสอบสมมติฐาน  
 สมมติฐานที่ 1 ปจจัยสวนบุคคล มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 สมมติฐานที่ 1.1 ปจจัยสวนบุคคลดานเพศ มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจเกี่ยวกับ
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ  
 เพศของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีความสัมพันธเพียงบางสวนกับ
ความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  ซึ่งไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ตั้งไว 
 หากพิจารณารายขอพบวา เพศของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี  มี
ความสัมพันธกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ที่ระดับนัยสัญทางสถิติ  0.05 ใน 1 
ประเด็นคือ การมีสวนรวมในการบริหารจัดการแหลงทองเที่ยวของคนที่อาศัยอยูในบริเวณแหลง
ทองเที่ยวไมไดถือวาเปนสวนหนึ่งของการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ( 2  = 7.047, Sig. =.008)   
 สมมติฐานที่ 1.2 ปจจัยสวนบุคคลดานอายุ มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจเกี่ยวกับ
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 อายุของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีความสัมพันธเพียงบางสวนกับ
ความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  ซึ่งไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ตั้งไว 
 หากพิจารณารายขอพบวา อายุของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มี
ความสัมพันธกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ที่ระดับนัยสัญทางสถิติ  0.05 ใน 3 
ประเด็น ดังนี้ การเดินทางทองเที่ยวทุกประเภทจัดวาเปนการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ( 2  = 6.839, 
Sig. =.033) นักทองเที่ยวไมจําเปนตองปฏิบัติตามกฎระเบียบของแหลงทองเที่ยวอยางเครงครัด 
( 2  = 8.394, Sig. =.015) และการทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรักษาสมดุลธรรมชาติใหดียิ่งข้ึน ( 2  
= 9.296, Sig. =.010)  
 สมมติฐานที่ 1.3 ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา มีความสัมพันธกับความรูความ
เขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 ระดับการศึกษาของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีความสัมพันธเพียง
บางสวนกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  ซึ่งไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ตั้งไว  
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 หากพิจารณารายขอพบวา ระดับการศึกษาของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ํา
บางพลี มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ที่ระดับนัยสัญทางสถิติ  0.05 
ใน 4 ประเด็น ดังนี้ การทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ ( 2  = 
10.003, Sig. =.007) การสรางส่ิงอํานวยความสะดวกข้ึนภายในแหลงทองเที่ยวไมจําเปนถึงตอง
คํานึงความกลมกลืนของธรรมชาติในพื้นที่ ( 2  = 6.844, Sig. =.033) การรณรงคใหประชาชนใน
ทองที่มีจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอมเปนหนาที่ของรัฐฝายเดียว ( 2  
= 6.522, Sig. =.038) และ การทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรักษาสมดุลธรรมชาติใหดียิ่งข้ึน ( 2  = 
15.264, Sig. =.000)  
 สมมติฐานที่ 1.4 ปจจัยสวนบุคคลดานระดับรายได มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจ
เกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 ระดบัรายไดตอเดือนของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีความสัมพันธ
เพียงบางสวนกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  ซึ่งไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ตั้งไว  
 หากพิจารณารายขอพบวา ระดับรายไดตอเดือนของประชาชนและผูประกอบการในตลาด
น้ําบางพลี มีความสัมพันธกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ที่ระดับนัยสัญทางสถิติ  
0.05 ใน 4 ประเด็น ดังนี้ การทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ 
( 2  = 11.818, Sig. =.003) การสรางส่ิงอํานวยความสะดวกข้ึนภายในแหลงทองเที่ยวไมจําเปน
ถึงตองคํานึงความกลมกลืนของธรรมชาติในพื้นที่ ( 2  = 13.143, Sig. =.001) นักทองเที่ยวไม
จําเปนตองปฏิบัติตามกฎระเบียบของแหลงทองเที่ยวอยางเครงครัด ( 2  =7.175, Sig. =.028) 
และการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ยั่งยืน ทองถิ่นควรจัดใหประชาชนในทองถิ่นใหความสําคัญการเขามี
สวนรวมอยางจริงจัง ( 2  =6.659, Sig. =.036)  
 สมมติฐานที่ 1.5 การเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบล มีความสัมพันธกับความรูความ
เขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 การเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบลของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี 
ไมมีความสัมพันธกับความรูความเขาใจการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  จึงไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้ง
ไว 
           สมมติฐานที่ 2 ปจจัยสวนบุคคล มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 สมมติฐานที่ 2.1 ปจจัยสวนบุคคลดานเพศ มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของชุมชนใน
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  
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 เพศของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีความสัมพันธเพียงบางดานกับ
การมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ตั้งไว 
 หากพิจารณารายขอพบวา มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ ที่ระดับนัยสัญทางสถิติ  0.05 ใน 2 ประเด็น ไดแก การมีสวนรวมในการประสานงานให
ความรูหรือใหบริการแกนักทองเที่ยว ( 2  = 9.352, Sig. =.025) และการมีสวนรวมอาสาแรงงาน
ในการปฏิบัติงานเพื่อชุมชนตลาดน้ําบางพลี ( 2  = 12.260, Sig. =.007) 
 สมมติฐานที่ 2.2 ปจจัยสวนบุคคลดานอายุ มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของชุมชนใน
การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 อายุของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีความสัมพันธเพียงบางดานกับ
การมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ตั้งไว 
 หากพิจารณารายขอพบวา มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยว
เชิงนิเวศ ที่ระดับนัยสัญทางสถิติ  0.05 ใน 4 ประเด็น ไดแก การรวมระดมความคิดในการ
แกปญหารวมกับชาวบานในชุมชนตลาดน้ําบางพลี ( 2  = 13.311, Sig. =.038) การมีสวนรวมใน
การสนับสนุนทุนและอุปกรณในการดําเนินงาน ( 2  = 18.926, Sig. =.004) การไดรับขอมูล
ขาวสารใหมจากกิจกรรมในชุมชน ( 2  =19.684, Sig. =.003) และการรวมแสดงความคิดเห็น
เกี่ยวกับตลาดน้ําบางพลี  ( 2  = 14.330, Sig. =.026)  
 สมมติฐานที่ 2.3 ปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษา มีความสัมพันธกับการมีสวนรวม
ของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 ระดับการศึกษาของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี ไมมีความสัมพันธกับ
การมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานที่ 2.4 ปจจัยสวนบุคคลดานระดับรายได มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมของ
ชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 รายไดตอเดือนของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี ไมมีความสัมพันธกับ
การมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ตั้งไว 
 สมมติฐานที่ 2.5 การเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบล มีความสัมพันธกับการมีสวนรวม
ของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
 การเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบลของประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มี
ความสัมพันธเพียงบางดานกับการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งไมสอดคลอง
กับสมมุติฐานที่ตั้งไว 
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 หากพิจารณารายขอพบวา การเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบลของประชาชนและ
ผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีความสัมพันธกับการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ ที่ระดับนัยสัญทางสถิติ  0.05 ใน 1 ประเด็น ไดแก การมีสวนรวมในการสนับสนุนทุนและ
อุปกรณในการดําเนินงานการ ( 2  = 10.391, Sig. =.016)  
 ตอนท่ี 4  ขอเสนอแนะและแนวทางการแกไขปญหาของประชาชนในการเขามามี
สวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศตลาดนํ้าบางพลี 
 ประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี ไดใหขอคิดเห็นเกี่ยวกับปญหาและ
อุปสรรค และแนวทางการแกไขปญหาการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ตลาดน้ําบางพลีไว ดังนี้ 
            ปญหาและอุปสรรค  
 ปญหาและอุปสรรคสําคัญที่ประชาชนและผูประกอบการตลาดน้ําบางพลีสวนใหญ จะให
ขอเสนอในประเด็นสภาพแวดลอมและสภาพตลาด โดยพบวา ปญหาดานสภาพแวดลอม
เรียงลําดับจากมากไปนอยคือ ปญหาทางเดินคับแคบ หองน้ําไมเพียงพอและไมสะอาด แมน้ํา
สกปรก ที่จอดรถไมเพียงพอ ถังขยะไมเพียงพอ ไมมีปายบอกทางสะพานขามไมปลอดภัย มี
อุบัติเหตุทางเรือ สวนดานสินคาและบริการ พบวา มีสินคาขายนอย และไมหลากหลาย เปนสินคา
เดิม ๆ ไมคอยมีการพัฒนาหรือวางจําหนายสินคาใหม ๆ สินคาราคาแพง สินคาที่เปนของกินมีนอย 
และอาหารไมคอยสะอาด ดานรานคา พบวา รานคาไมสวยงาม รานคามีจํานวนนอยเกินไป 
รานอาหารมีจํานวนนอยไมเพียงพอ และรานคาบางรานมีกล่ินเหม็นอับในราน  สวนดานแมคา 
พบวา แมคาไมคอยใหความรวมมือ แมคาบริการไมสุภาพ แมคาพูดไมเพราะ  แมคาไมเปนมิตร 
และดานอ่ืน ๆ พบวา ประชาชนไมคอยใหความรวมมือ หรือนอย ใหความรวมมือในบางเร่ือง และ
ไมสมํ่าเสมอ และนักทองเที่ยวไมคอยรูจักตลาดน้ําบางพลี ซึ่งปญหาและอุปสรรคตาง ๆ ดังที่กลาว
มาขางตนนั้น สามารถแกไขไดหากมีการพัฒนาความรวมมือจากกลุมประชาชนและผูประกอบการ
ในตลาดน้ําบางพลีอยางเปนระบบ  
 แนวทางการแกไขและพัฒนา ควรดําเนินการพัฒนาทางเดินเทาใหขยายกวางและสะดวก
ในการเดินซื้อของและเดินผานมากกวานี้ การพัฒนารานอาหารที่สะอาด  อรอย และมีเพียงพอตอ
การใหบริการ การรวมกลุมแมคาใหมีสวนรวมจัดการทองเที่ยว โดยมุงพัฒนาทักษะความสามารถ
ในการส่ือสาร การมีอัธยาศัยในการตอนรับนักทองเที่ยว และการดูแลความเรียบรอยในภาพรวม
ของตลาดน้ําบางพลี  การใหทุกฝายมีสวนรวมในการชวยกันดูแลและรักษาความสะอาด ดูแลเร่ือง
ขยะที่ควรมีการจัดหาถังขยะที่เพียงพอ กล่ิน รวมถึงแมน้ําลําคลอง ที่ควรมีการจัดการขยะอยาง
จริงจัง การพัฒนาส่ิงอํานวยความสะดวกใหแกลูกคา เชน ปายบอกทางตาง ๆ การมีหองน้ํา



136 

ใหบริการที่เพียงพอและสะอาด ปายชี้ทางไปหองน้ํา การมีเซเวน อิเลฟเวน รวมถึงเคร่ืองอํานวย
ความสะดวกใหกับลูกคา ฯลฯ การใหกลุมคนตาง ๆ เขามีสวนรวม เชน กลุมคนที่มีศักยภาพและ
ความสามารถ เชน อสม. หรือพยาบาล เขามีสวนรวมในการดูแลนักทองเที่ยว ยามเจ็บปวย 
ตองการความชวยเหลือ การใหทุกฝายมีสวนรวมในการเสนอแนวทางการพัฒนาการจัดกิจกรรมที่
มีความนาสนใจมีความหลากหลายนาดึงดูด เพื่อเปนจุดดึงดูดลูกคาและนักทองเที่ยวใหเขามา
เที่ยวชมในตลาด โดยเฉพาะกลุมผูนําชุมชนและผูประกอบการรานคาในตลาด และการพัฒนาการ
ประชาสัมพันธตลาดน้ําบางพลีอยางเปนระบบ โดยตองใหชุมชนมีสวนรวมในการเสนอความเห็น 
โดยอาจจะตองรวมมือกับภาครัฐกับองคการบริหารการปกครองสวนทองถิ่นมาก 

ตอนท่ี  5  ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพเกี่ยวกับความคิดในประเด็นความรู
และความเขาใจลักษณะและรูปแบบของการทองเท่ียวเชิงนิเวศ การมีสวนรวมของชุมชน 
ปญหา อุปสรรค และขอเสนอแนะของกลุมผูเกี่ยวของกับการดูแลพื้นท่ีในตลาดนํ้าบางพลี  
 กลุมตัวอยางที่ใหสัมภาษณ จํานวน 3 คน ไดแก ทานเจาอาวาสวัดบางพลีใหญใน  
นายกเทศมนตรี  และกํานัลตําบลบางพลีใหญ  
            1. ประวัติและขอมูลโดยยอของแหลงทองเท่ียวตลาดนํ้าบางพลี 
      จากคําบอกเลาของนายกเทศมนตรีตําบลบางพลีและกํานันตําบลบางพลีใหญ กลาว
วา “ตลาดโบราณบางพลี ตั้งอยูบนฝงเหนือของคลองสําโรง หมู 10 ตําบลบางพลีใหญ อําเภอบาง
พลี จังหวัดสมุทรปราการ ประวัติความเปนมาของตลาดน้ําบางพลี มีมาตั้งแตสมัยกรุงศรีอยุธยา 
เปนตลาดขนสงสินคา การเดินทางในสมัยกอน ใชเรือเปนพาหนะเดินทางโดยการแจว พายและ
แลนใบเดินทางมาคาขายแลกเปล่ียนสินคาจะอยูใน คลองสําโรง ตลาดน้ําบางพลีตั้งอยูติดกับวัด
บางพลีใหญใน ซึ่งมีอายุประมาณ 150 ป เหตุที่เรียกวาตลาดน้ําบางพลี สืบเนื่องมาจากเม่ือมีเร่ิม
หมูบานจัดสรรบางพลีนคร หมูบานชลเทพ หมูบานนิลุบล มีประชาชนเขามาอาศัยอยูจํานวนมาก 
ตลาดอยูริมน้ําแหงนี้จึงไดรับการเรียกขานวา 'ตลาดน้ําบางพลี' หรือชื่อวา 'ตลาดศิริโสภณ' ตาม
นามของผูสราง ตอมานาย บอ โตเจริญ (ขุนเจริญ) อดีตกํานันตําบลบางพลีใหญ และนาง เจียม โต
เจริญ ไดสรางตลาดตอจนถึงบริเวณปากคลองบัวคล่ี รวมเรียกตลาดทั้งสองตลาดวา 'ตลาดยาย
เจียม' และมีการสรางตอเติมในชวงสุดทายจากตลาดใหมไปจนถึงวัดบางพลีใหญใน ชื่อวา 'ตลาด
อาจารยเจริญสุข ตลาดรอยปแตละแหงตางมีเอกลักษณบางอยางของตัวเอง มีการขายกาแฟสูตร
โบราณรานเล็กๆ มีรานกวยเตี๋ยว ไมมีรานขายของที่ระลึก รานขายเคร่ืองใชในครัวเรือน เชน จอบ 
พรา เสียม ที่นอน หมอนมุง รวมถึงขนมนานาชนิดที่ขายอยูทั่วไป เชน รานกลวยแขกสูตรดั้งเดิม 
รานขนมชั้นแมบุญศรี ไดรับรางวัลมาแลวหลายรายการ รานกวยเตี๋ยวหมู”  
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 นอกจากนั้น จากคําบอกเลาของทานเจาอาวาสวัดบางพลีใหญใน กลาววา “ประวัติความ
เปนมาของตลาดน้ําบางพลี ตําบลบางพลีใหญ กําเนิดของคําวาบางพลีเพี้ยนมาจากคําวา "บาง
พลี" หรือเคร่ืองเซน สังเวย เม่ือ พ.ศ.2041 สมัยอยุธยาในรัชกาลสมเด็จพระรามาธิบดีที่ 2 (พ.ศ.
2034-2072) ไดโปรดใหขุดลอกคลองสําโรงพบเทวรูปสําริด 2 องค ที่คลองทับนาง มีจารึกชื่อวา
พญาแสนตา และมหาสังขกร ไดมีพิธีนําบัตรพลี บวงสรวงสังเวยเทวรูป จึงเรียกตําบลนั้นวา ที่ทํา
บัตรพลี นาน ๆ เขาเลยเพี้ยนเปน "บางพลี" ในสมัยกอนนั้นชาวบานสวนใหญมีอาชีพทํานา จะปลูก
โรงอยูมุงดวยจาก เรือนใตถุนสูงนั้นมาปลูกกันภายหลัง เนื่องจากมียุงชุมมากทั้งคน และควาย
จะตองอยูโรงเดียวกัน พอตกเย็นตองกอไฟสุมควันไลยุงในโรงเสียกอน ชาวบานสวนใหญจะใชเรือ
พายแจวเปนพาหนะในการติดตอคาขายตางๆ ชาวบานสวนใหญแบงเปน 3 กลุม คือ คนไทย คน
รามัญ และคนลาว ทุกคนจะเสมือนเปนญาติกัน มีการชวยเหลือซึ่งกันและกัน อยูรวมกันอยาง
อบอุน” 
 ปจจุบัน ตลาดน้ําบางพลีเปนตลาดน้ําประวัติศาสตร มีวิถีชีวิตที่เรียบงายและมี วัฒนธรรม
ที่ดีงามส่ังสม อยูมากมายสมควรอนุรักษฟนฟูใหเยาวชนรุนหลังไดศึกษาและ หวงแหนวัฒนธรรม
เกาแกของบรรพบุรุษ ไปกับคลองสําโรงของตลาดน้ําโบราณบางพลี ถูกจําหนายสินคานานาชนิด 
ทั้งอาหารอรอย ขนมหวาน ของใชนานาชนิด ของตกแตง บานเรือน ของฝาก รานเสริมสวย ราน
ขายเส้ือผา รานขาย สัตวเล้ียง ฯลฯ  
           2. ความรู ความเขาใจลักษณะของการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

    จากการสัมภาษณทั้ง 3 ทานใหความเห็นสรุปไปในทิศทางที่ใกลเคียงกันสรุปความได
วา การทองเที่ยวเชิงนิเวศ คือ การรักษาและพัฒนาวัฒนธรรมทองถิ่น ธรรมชาติแวดลอม ใหคงอยู
สืบตอไป การใหชุมชนมีสวนรวมดูแลพัฒนาและรับผิดชอบ โดยไมกอใหเกิดการรบกวนหรือความ
เสียหายแกทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม ตลอดลักษณะทางวัฒนธรรมที่ปรากฏในแหลง
ธรรมชาตินั้น และการชวยสรางโอกาสทางเศรษฐกิจที่สงผลตอการอนุรักษธรรมชาติและมรดกทาง
วัฒนธรรม โดยใหชุมชนไดรับประโยชนในการจัดการทองเที่ยวที่ตนเองมีสวนรวมดวย 
 3. รูปแบบการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  
     3.1 ตองมุงเนนที่รักษาของทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอมในแหลงทองเที่ยวแลบ
ยั่งยืน มากกวาการพัฒนาส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ เทานั้น   
     3.2 ตองใหชุมชนมีสวนรวมใหมากที่สุดในการพัฒนาแหลงการทองเที่ยวใหคืน
ประโยชนสูธรรมชาติและชุมชน รวมถึงพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชุมชนทองถิ่นในระยะยาว 
ทองถิ่นทั้งทางตรงและทางออมที่สําคัญตองพัฒนาแบบการทองเที่ยวแบบยั่งยืน และทําใหชุมชน
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ทองถิ่นเห็นถึงคุณคาและความสําคัญของแหลงทองเที่ยวธรรมชาติ  และลดการพึ่งพา
ทรัพยากรธรรมชาตินอยลง 
       3.3 ตองรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีที่มีไวใหสืบตอไป เพื่อใหนักทองเที่ยวไดชื่นชม
ศิลปวัฒนธรรมที่มีประวัติมายาวนาน เนื่องดวยความคิดของนักทองเที่ยวในปจจุบันชอบทองเที่ยว
ในที่ที่ยังมีอะไรที่คงเดิม ที่มุงประวัติศาสตร และวัฒนธรรม  

4. การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเท่ียวเชิงนิเวศ บริเวณตลาดนํ้า
บางพลีของทานมีปญหาอุปสรรคอยางไร  
        ประชาชนในทองถิ่นซึ่งสวนใหญเปนเด็กและคนชรา ยังไมเขาใจเกี่ยวกับความหมาย
ของการทองเที่ยวเชิงนิเวศเทาที่ควร ยังไมคอยมีการศึกษา ประกอบกับสภาพการจัดการปญหา
ส่ิงแวดลอมในชุมชนยังไมดีเทาที่ควร ไมมีตัวแบบหรือจุดเร่ิมใหเห็น  
        ที่ผานมาการมีสวนรวมของประชาชนและผูประกอบการรานคายังคอนขางจํากัด 
โดยเฉพาะกลุมแมคาพอคาที่ใหบริการโดยตรงตอกลุมนักทองเที่ยว ผูที่จะมีสวนรวมหลักคือกลุม
ผูนําชุมชน  ผูนํากลุมในชุมชนตาง ๆ สวนการรวมมือจากภาคประชาชนหรือคนในทองถิ่นยังตอง
พัฒนาพอสมควร   
 5. ขอเสนอแนะเพื่อเปนแนวทางแกไขปญหาและอุปสรรคในการเขามามีสวนรวม
ของชุมชนเพื่อการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศตลาดนํ้าบางพลี 
      นายกเทศมนตรีตําบลบางพลี ใหความเห็นวา ควรมีการดําเนินการตามตามวิสัยทัศน
ของเทศบาลตําบลบางพลี ที่มุงจัดการศึกษาข้ันพื้นฐานอยางมีคุณภาพตามเกณฑมาตรฐาน การ
พัฒนาบุคลากรใหมีความรูความสามารถตามมาตรฐานตาง ๆ การพัฒนาระบบบริหารจัดการแบบ
มีสวนรวมของหนวยงานในสังกัด  การใชภูมิปญญาทองถิ่นใหเหมาะสมกับการเปล่ียนแปลง ส่ิง
เหลานี้จะสงเสริมใหประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ํา เขามีสวนรวมในการจดการการ
ทองเที่ยว แตปจจุบันพบปญหาประชาชนในทองถิ่นจํานวนมาก ยังไมไดรับการศึกษาและการ
อบรมที่เพียงพอ ซึ่งเปนอุปสรรคที่สําคัญ ขอเสนอแนะดังกลาวสอดคลองกับแนวคิดของกํานัน
ตําบลบางพลีใหญที่เสนอวา ควรดําเนินการตามแผนงานของตําบลบางพลี ที่จัดทําไวแลว แตตอง
หาแนวทางดําเนินการใหเกิดข้ึนเปนรูปธรรม โดยมุงใหประชาชนทุกคน ไดมีระดับการศึกษาที่เทา
เทียมกัน และมีการจัดอบรมที่เพียงพอ รวมถึงการกระจายขาวสารใหชุมชนไดรับรูขอมูลและ
ขาวสารตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับชมุชนและเพื่อพัฒนาการทองเที่ยว 
 นอกจากนั้น ทานเจาอาวาสวัดบางพลีใหญใน ยังเสนอวา  ควรพัฒนาระบบการบริหาร
จัดการเกี่ยวกับปริมาณนักทองเที่ยว ซึ่งบางคร้ังมีมากไปนอยไป การพัฒนาระบบการประสานงาน
จากชุมชนถึงเจาหนาที่รัฐซึ่งที่ผานมายังไมพอและชัดเจน การพัฒนาระบบการประชาสัมพันธ การ
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จัดทําปายประการและปายบอกทางในชุมชนที่ชัดเจน รวมถึงตองมีระบบการส่ือความหมายและ
การอธิบายเนื้อหาคุณคาเชิงลึกของความเปนเอกลักษณหรือจุดเดนของชุมชน ใหชาวบาน แตใน
สภาพเปนจริงกลับ พบวาชาวบานหรือกลุมผูใหบริการในการทองเที่ยวในชุมชน ยังมีขอจํากัดทําให
ผูเกี่ยวของยังที่ไมสามารถส่ือสารและบรรลุวัตถุประสงคตามที่กําหนดไวได  
 
อภิปรายผลการวิจัย 

อภิปรายความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  
 จากการศึกษาพบวา ประชาชนที่อาศัยอยูในชุมชนและผูประกอบการรานคาภายในตลาด
น้ําบางพลี มีความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศมากที่สุด คือ การทองเที่ยวเชิงนิเวศ
มีประโยชนทางดานเศรษฐกิจแกชุมชน รองลงมาคือ การทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ยั่งยืนทองถิ่นควรจัด
ใหประชาชนในทองถิ่นใหความสําคัญการเขามีสวนรวมอยางจริงจัง และการทองเที่ยวตองมี
ผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ การที่ประชาชนและผูประกอบการมีความรู
และความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศมากนี้ เปนปจจัยสําคัญที่เปนหลักการของการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ และเปนพื้นฐานสําคัญในการใหชุมชนมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวที่
ยั่งยืน  (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2538; สถาบันวิจัยทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหง
ประเทศไทย, 2540) นอกจากนั้นการรับรูของประชาชนและผูประกอบการวา การทองเที่ยวเชิง
นิเวศมีประโยชนทางดานเศรษฐกิจแกชุมชนนั้น เปนลักษณะที่สําคัญของการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่
จะดําเนินการไดอยางยั่งยืน (สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและส่ิงแวดลอม แหงประเทศไทย, 2539 
อางอิงใน สฤษฎ แสงอรัญ, 2548) อีกทั้งเปนแรงจูงใจสําคัญของการมีสวนรวมของคนในพื้นที่ 
เนื่องดวยกอประโยชนทางเศรษฐกิจ การกระจายรายได การยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน 
(สถาบันวิจัยทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย, 2540) อีกทั้งการที่ประชาชนและ
ผูประกอบการมีความรูความเขาใจวา การทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ยั่งยืนทองถิ่นควรจัดใหประชาชนใน
ทองถิ่นใหความสําคัญการเขามีสวนรวมอยางจริงจัง เปนประเด็นพื้นฐานที่จะนําสูการมีสวนรวมใน
เชิงการปฏิบัติจริงของชุมชน เพราะการทองเที่ยวที่เขามาในชุมชน จะมีสวนสรางผลกระทบทั้ง
ทางบวกและลบ การมีสวนรวมของประชาชนเปนกระบวนการที่เปดโอกาสใหประชาชนในทองถิ่น
ไดรวมมือ การประสานงาน และความรับผิดชอบในการดูแลรักษาและพัฒนาทองถิ่นใหตรงกับ
ความตองการของตนเอง บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2542) และประการสุดทาย การมีความรูความ
เขาใจวา การทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ จะสงผลดีตอ
ประเทศในภาพรวม เนื่องดวยที่ผานมาการพัฒนาการทองเที่ยวของไทย มุงเนนในเร่ืองของการ
เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจเปนหลัก ทําใหลืมมองถึงผลกระทบตอเศรษฐกิจ สังคม ความเส่ือมโทรม
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ของส่ิงแวดลอม จากแหลงทองเที่ยวจากปญหาความเส่ือมโทรมดังกลาว จึงไดมีการทองเที่ยวใน
รูปแบบใหมเกิดข้ึนที่ไมสงผลกระทบตอสภาพแวดลอม เปนการทองเที่ยวเชิงธรรมชาติและ
วัฒนธรรม  (ชิดจันทร หัสสูตร, 2530 อางอิงใน สุนันทา พูนนอย 2543) โดยทองถิ่นตองมีสวนรวม
ในการจัดการทองเที่ยวในลักษณะนี้ 

อภิปรายผลการมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  
จากผลการศึกษาพบวา ประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีสวนรวมใน

การจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศในระดับนอยทุกดาน สอดคลองกับงานศึกษาของ สุชิน แสงลออ 
(2551) ไดวิจัยเร่ือง การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวชุมชนยี่สาร พบวาประชาชนใน
ชุมชนยี่สารมีระดับของการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศภายในชุมชนในระดับ
นอยใน 3 ข้ันตอน ไดแก ข้ันตอนการตัดสินใจประชาชนในชุมชนมีสวนรวมอยูในระดับนอย ข้ันตอน
การรักษาผลประโยชนประชาชนในชุมชนมีสวนรวมอยูในระดับนอย และข้ันตอนการประเมินผล
ประชาชนในชุมชนมีสวนรวมอยูในระดับนอย สงผลทําใหองคกรชุมชนขาดความเขมแข็งในการ
จัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ  
 การที่ประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีสวนรวมในการจัดการทองเที่ยว
เชิงนิเวศในระดับนอยทุกดาน แมวาจะมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
คอนขางมากดังที่กลาวไวขางตน นั่นแสดงใหเห็นวา แมจะประชาชนและผูประกอบการจะมีความรู
ความเขาใจมากแตการมีสวนรวมยังคอนขางจํากัด จากการสัมภาษณกลุมผูนําชุมชนใหขอคิดเห็น
วา ที่ผานมาการมีสวนรวมของประชาชนและผูประกอบการรานคายังคอนขางจํากัด โดยเฉพาะ
กลุมแมคาพอคาที่ใหบริการโดยตรงตอกลุมนักทองเที่ยว ซึ่งกลุมผูที่จะมีสวนรวมหลักคือกลุมผูนํา
ชุมชน  ผูนํากลุมในชุมชนตาง ๆ สวนการรวมมือในระดับประชาชนยังตองพัฒนาพอสมควร  อีกทั้ง
สภาพการจัดการปญหาส่ิงแวดลอมในชุมชนยังไมดีเทาที่ควร ไมมีตัวแบบหรือจุดเร่ิมใหเห็น ที่จะให
เกิดการมีสวนรวมไดมากนัก ประกอบกับการประชาสัมพันธ การส่ือความมีระบบการส่ือ
ความหมายและการอธิบายเนื้อหาคุณคาเชิงลึกของความเปนเอกลักษณหรือจุดเดนของชุมชน ให
ชาวบานตระหนักและมีสวนรวม แตในสภาพเปนจริงกลับ พบวาชาวบานหรือกลุมผูใหบริการใน
การทองเที่ยวในชุมชน ยังมีขอจํากัดทําใหผูเกี่ยวของยังที่ไมสามารถส่ือสารและบรรลุวัตถุประสงค
ตามที่กําหนด อีกทั้งยังมีการจัดอบรมที่เกี่ยวกับการมีสวนรวมจัดการส่ิงแวดลอมที่ไมเพียงพอ ซึ่ง
จําเปนตองเรงดําเนินการ เพราะการมีสวนรวมวาเปนหัวใจสําคัญของการพัฒนา      จะเห็นไดวา
กิจกรรมการพัฒนาใดๆ ก็ตาม หากประชาชนไมมีความรูสึกเปนเจาของ และลงมือดําเนินกิจกรรม
ดวยตนเองแลว กิจกรรมนั้นก็มิอาจจะสําเร็จและดํารงอยูได แตถาหากวาประชาชน  มีความรู 
ความเขาใจ ในกระบวนการอยางถองแท จะสามารถมองเห็นผลประโยชนที่จะเกิดข้ึนตอตัวเอง 
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ครอบครัว และชุมชน ทั้งยังไดรับขอมูลขาวสารอยางเพียงพอ จนเกิดความตระหนักในปญหาของ
ตนเองและดิ้นรนหาทางแกไข เพื่อปรับปรุงเปล่ียนแปลงจนเกิดการตัดสินใจเขามามี สวนรวมใน
การดําเนินกิจกรรมอยางแทจริง นรินทร แกวมีศรี (2538)  
  จากผลการศึกษา เม่ือเรียงลําดับจากมากไปนอยพบวา ดานที่มีสวนรวมมากที่สุด คือ การ
มีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสังคม รองลงมาคือการมีสวนรวมรับผลประโยชนดาน
ส่ิงแวดลอม และการมีสวนรวมในการประเมินผล และหากพิจารณาเปนรายขอพบวา  ประชาชน
และผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีสวนรวมในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศมากที่สุด 3 อันดบั
แรกในประเด็น การไดรับความรูตางๆจากการดําเนินงานของชุมชน รองลงมาคือ การเคยมีสวน
รวมในการสงเสริมการทองเที่ยวของตลาดน้ําบางพลี และทานไดรับขอมูลขาวสารใหมจากกิจกรรม
ในชุมชนตามลําดับ และประชาชนและผูประกอบการในตลาดน้ําบางพลี มีสวนรวมในการจัดการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศนอยที่สุด 3 อันดับแรกในประเด็น การรวมวางแผนในการออกกฎระเบียบเพื่อ
ความเรียบรอยของตลาดน้ําบางพลี การรวมระดมความคิดในการแกปญหารวมกับชาวบานใน
ชุมชนตลาดน้ําบางพลี และการมีสวนรวมในการประสานงานกับหนวยงานนอกชุมชน จากผล
ดังกลาวแสดงใหเห็นวาการมีสวนรวมจะมุงที่ การรับรูขอมูลขาวสารเปนหลัก ซึ่งเปนการมีสวนรวม
ในการรับผลประโยชนดานสังคม รองลงมาคือการมีสวนรวมรับประโยชนดานส่ิงแวดลอม ในขณะที่
การรวมวางแผนในการออกกฎระเบียบเพื่อความเรียบรอยของตลาดน้ําบางพลี การรวมระดม
ความคิดในการแกปญหารวมกับชาวบานในชุมชนตลาดน้ําบางพลี มีนอยมาก  ทั้งที่ประเด็น
ดังกลาวเปนหัวใจสําคัญในการมีสวนรวม เปนการมีสวนรวมในเชิงปฏิบัติจริง นรินทร แกวมีศรี 
(2538 : 12) กลาวถึงลักษณะของการมีสวนรวมของประชาชนมี 2 ลักษณะ คือ 1) การมีสวนรวม
อยางแทจริง ประชาชนสามารถเขามามีสวนรวมในโครงการทุกกระบวนการ ตั้งแตรวม
ทําการศึกษาคนควาปญหา การรวมคิด และหาวิธีแกไขปญหารวมวางนโยบาย หรือแผนงาน หรือ
โครงการ รวมตัดสินใจ การใชทรัพยากรที่มีอยูอยางจํากัดใหเปนประโยชนตอชุมชน รวมปฏิบัติตาม
นโยบายหรือแผนงานใหบรรลุตามผลที่กําหนดไว รวมควบคุม ติดตามและประเมินผล และ 2) การ
มีสวนรวมไมแทจริง เปนการมีสวนรวมเพียงบางสวน สอดคลองกับแนวคิด Erwin (1976, p.138) 
ใหแนวความคิดเกี่ยวกับความหมายของการมีสวนรวมวาเปนกระบวนการใหประชาชนเขามามี
สวนเกี่ยวของในการดําเนินงานพัฒนา รวมคิด ตัดสินใจ แกปญหาของตน เนนการมีสวนรวม
เกี่ยวของอยางแข็งขันของประชาชน ใชความคิดสรางสรรคและความชํานาญของประชาชน แกไข
ปญหารวมกับการใชวิทยาการที่เหมาะสมและสนับสนุนติดตามผลการปฏิบัติงานขององคกรและ
เจาหนาที่ที่เกี่ยวของ อันจะทําใหประชาชารูสึกรวมเปนเจาของ ดเรียนรูการดําเนินกิจกรรมอยาง
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ใกลชิด เม่ือเห็นประโยชนจะสามารถดําเนินกิจกรรมนั้นดวยตัวเองพรอมทั้งรวมรับผลประโยชนที่
เกิดข้ึนจากการดําเนินกิจการนั้นดวย 
 อภิปรายผลอุปสรรคปญหาและแนวทางพัฒนาการมีสวนรวมการจัดการการ
ทองเท่ียว 
 ปญหาและอุปสรรคสําคัญที่ประชาชนและผูประกอบการตลาดน้ําบางพลีสวนใหญ จะให
ขอเสนอในประเด็นสภาพแวดลอมและสภาพตลาด พบวามีปญหาทางเดินคับแคบ แมน้ําสกปรก 
การพัฒนาระบบการประสานงานจากชุมชนถึงเจาหนาที่รัฐซึ่งที่ผานมายังไมพอและชัดเจน แมคา
ไมคอยใหความรวมมือ ประชาชนไมคอยใหความรวมมือ หรือนอย ใหความรวมมือในบางเร่ืองและ
ไมสมํ่าเสมอ ที่ผานมาการมีสวนรวมของประชาชนและผูประกอบการรานคายังคอนขางจํากัด 
โดยเฉพาะกลุมแมคาพอคาที่ใหบริการโดยตรงตอกลุมนักทองเที่ยว ผูที่จะมีสวนรวมหลักคือกลุม
ผูนําชุมชน  ผูนํากลุมในชุมชนตาง ๆ สวนการรวมมือจากภาคประชาชนหรือคนในทองถิ่นยังตอง
พัฒนาพอสมควร  ซึ่งสอดคลองกับผลการศึกษาของ   อติภา ตรัยดลานนท (2548) ไดวิจัยเร่ือง 
แนวทางเสริมสรางการมีสวนรวมของชุมชนทองถิ่นในการพัฒนาตลาดน้ําวัดไทร แขวงบางขุนเทียน 
เขตจอมทอง กรุงเทพมหานคร ที่พบวาปญหาและอุปสรรคในการพัฒนาตลาดน้ําวัดไทร คือ 
ประชาชนในทองถิ่นใหความรวมมือในการอนุรักษส่ิงแวดลอมนอย มีน้ําเนาเสียในคลอง ประชาชน
ขาดจิตสํานึกในการรักษาความสะอาด คลองมีสภาพคับแคบไมสามารถขยายได รวมถึงขาดการ
สนับสนุนอยางจริงจังและตอเนื่องจากภาครัฐและผูเกี่ยวของ แนวทางการแกไขและพัฒนา ควรให
ชุมชนมีสวนรวมในการพัฒนาและจัดการพัฒนาทางกายภาพของตลาดน้ําบางพลี ทั้งดานความ
สะอาด ส่ิงอํานวยความสะดวก ปายบอกทาง ฯลฯ ที่สอดคลองกับความตองการของนักทองเที่ยว 
การใหกลุมแมคาพอคา มีสวนรวมในการตอนรับและการจัดการทองเที่ยว การมีสวนชวยดูแลความ
เรียบรอยในภาพรวมของตลาดน้ําบางพลี โดยใหทุกฝาย การใหกลุมคนตาง ๆ เขามีสวนรวม เชน 
กลุมคนที่มีศักยภาพและความสามารถ เชน อสม. หรือพยาบาล เขามีสวนรวมในการดูแล
นักทองเที่ยว ยามเจ็บปวย ตองการความชวยเหลือ การใหทุกฝายมีสวนรวมในการเสนอแนว
ทางการพัฒนาการจัดกิจกรรมที่มีความนาสนใจมีความหลากหลายนาดึงดูด เพื่อเปนจุดดึงดูด
ลูกคาและนักทองเที่ยวใหเขามาเที่ยวชมในตลาด โดยเฉพาะกลุมผูนําชุมชนและผูประกอบการ
รานคาในตลาด และการพัฒนาการประชาสัมพันธตลาดน้ําบางพลีอยางเปนระบบ โดยตองให
ชุมชนมีสวนรวมในการเสนอความเห็น โดยอาจจะตองรวมมือกับภาครัฐกับองคการบริหารการ
ปกครองสวนทองถิ่นมากข้ึน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิด สอดคลองกันแนวคิดของ สิทธิชัย เสรีสงแสง 
(2535 : 27) แสดงความคิดเห็นวา การมีสวนรวมที่แทจริง จะตองไมหมายความเพียงการดึง
ประชาชนเขามารวมโครงการที่รัฐเปนผูกําหนด “รูปแบบเปาหมายของงาน” และ “กําหนดใหมีการ
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เขารวมงาน” ดังที่ผานมา แตจะตองเปนการมีสวนรวมอยางมีสํานึกรับผิดชอบ และมีบทบาทอยาง
เต็มที่ ตั้งแตคิดคนปญหา วางแผนปฏิบัติงาน ดูแลกํากับ ตลอดจนประเมินผล และตดิตามงาน   
           อภิปรายผลการทดสอบสมมติฐาน 
 จากสมมติฐานที่  1.1  ปจจัยดานเพศ มีความสัมพันธบางดานกับความรูความเขาใจ
เกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวาเพศชายใหความเห็นเกี่ยวกับความรูความเขาใจเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศวา การมีสวนรวมในการบริหารจัดการแหลงทองเที่ยวของคนที่อาศัยอยูใน
บริเวณแหลงทองเที่ยวไมไดถือวาเปนสวนหนึ่งของการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ มากกวาเพศหญิง 
ซึ่งการที่ผูชายมีความเขาใจดานนี้นอยจะเปนอุปสรรคสําคัญในการมีสวนรวมในการจัดการ
ส่ิงแวดลอมของคนในชุมชน เพราะผูชายเปนหัวหนาครอบครัว และเปนบุคคลหลักในการประกอบ
กิจการ  
              จากสมมติฐานที่  1.2  ปจจัยดานอายุ มีความสัมพันธบางดานกับความรูความเขาใจการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ พบวาประชาชนและผูประกอบการในกลุมอายุ 41-50 ป ใหความเห็นเกี่ยวกับมี
ความรูความเขาใจในประเด็นวา นักทองเที่ยวไมจําเปนตองปฏิบัติตามกฎระเบียบของแหลง
ทองเที่ยวอยางเครงครัด มากกวากลุมอายุอ่ืน ๆ อยางเห็นไดชัด ซึ่งกลุมนี้เปนกลุมคนหลักที่เปน
ผูประกอบการรานคาในชุมชนตลาดน้ําบางพลี ซึ่งหากไมไดตระหนักหรือมีความรูความเขาใจใน
ประเด็นนี้ที่ถูกตอง จะสงผลเสียตอความเปนระเบียบของการทองเที่ยวตลาดน้ําบางพลีอยางมาก 
อีกทั้งยังพบวา ประชาชนและผูประกอบการที่มีอายุ ต่ํากวา 40 ป คิดเห็นวา การทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ชวยรักษาสมดุลธรรมชาติใหดียิ่งข้ึน ในขณะที่กลุมคนที่มีอายุ 41-50 ป และมากกวา 51 ปข้ึนไป
มากกวาคร่ึงคิดเห็นวา การทองเที่ยวเชิงนิเวศไมไดมีสวนชวยรักษาสมดุลธรรมชาติใหดียิ่งข้ึน นั่น
หมายความวากลุมคนอายุนอย จะมีความเขาใจและเห็นในเชิงบวกเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
จะมีสวนชวยรักษาสมดุลธรรมชาติไดดีข้ึน ในขณะที่คนที่อายุตั้งแต 41 ป ข้ึนไป ควรไดรับการ
ปลูกฝง ใหมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศกับผลของการรักษาสมดุลธรรมชาติ
มากข้ึน อันจะมีสวนตอการมีสวนรวมของคนกลุมนี้ในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศของชุมชน    
 จากสมมติฐาน 1.3 พบวา ปจจัยดานระดับการศึกษา มีความสัมพันธบางดานกับความรู
ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ โดยพบวากลุมที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญา ปวส.
และป.ตรี สวนใหญ ไมเห็นดวยในประเด็นที่วา การทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรักษาสมดุลธรรมชาติให
ดียิ่งข้ึน ในขณะที่การศึกษาระดับประถมและมัธยมตนและมัธยมปลาย เห็นดวยกับประเด็นที่วา 
การทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรักษาสมดุลธรรมชาติใหดียิ่งข้ึน อาจมีสาเหตุจากกลุมที่มีการศึกษาสูง 
อาจไดรับขอมูลขาวสารความรูเกี่ยวกับการทองเที่ยวที่สงผลกระทบตอส่ิงแวดลอม ประกอบกับ
สภาพการจัดการปญหาส่ิงแวดลอมในชุมชนยังไมดีเทาที่ควร ไมมีตัวแบบหรือจุดเร่ิมใหเห็น สงผล
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ใหกลุมที่มีระดับการศึกษาสูงอาจเห็นวา เปนไปไดยากที่การทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรักษาสมดุล
ธรรมชาติใหดียิ่งข้ึน 
 จากสมมติฐานที่ 2.1 ปจจัยดานเพศ มีความสัมพันธเพียงบางดานกับการมีสวนรวมของ
ชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ โดยพบวา เพศชายมีสวนรวมในการประสานงานใหความรู
หรือใหบริการแกนักทองเที่ยว ในระดับการเขารวมมากที่สุด มากกวาเพศหญิง และเพศหญิงมีการ
เขารวมในระดับนอย มากที่สุด อีกทั้งเพศชายมีสวนรวมอาสาแรงงานในการปฏิบัติงานเพื่อชุมชน
ตลาดน้ําบางพลี ในระดับมากที่สุด ในขณะที่เพศหญิงสวนใหญจะเขารวมในระดับมาก อธิบายได
วา การมีสวนรวมอาสาแรงงานผูชายมีแนวโนมมีสวนรวมไดมากกวา เนื่องดวยมีกําลังและความ
แข็งแรงกวา แตในประเด็นการประสานงานใหความรูและบริการแกนักทองเที่ยว เพศชายก็ มี
แนวโนมทํางานดานนี้ไดคอนขางมาก เนื่องดวยมีความกลาและมีความรูในการใหบริการ แต
อยางไรก็ตาม ควรใหเพศหญิงมีสวนในการมีสวนรวมดานนี้ดวย เพราะเปนกลุมแมคาที่มีโอกาส
พบปะนักทองเที่ยวไดมาก และหากมีทักษะความรูมีแนวโนมจะทําไดดีและเปนที่ประทับใจแก
นักทองเที่ยวได  
 จากสมมติฐานที่ 2.2 ปจจัยดานอายุ มีความสัมพันธบางดานกับการมีสวนรวมของชุมชน
ในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ โดยพบวา กลุมที่มีอายุ 41-50 ปและกลุมอายุ 51 ปข้ึนไปมีสวน
รวมในการสนับสนุนทุนและอุปกรณในการดําเนินงานมากกวากลุมอายุต่ํากวา 40 ป อีกทั้งยัง
พบวา กลุมกลุมที่มีอายุ 41-50 ปและกลุมอายุ 51 ปข้ึนไปมีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็น
เกี่ยวกับตลาดน้ําบางพลีมากกวากลุมอายุต่ํากวา 40 ป นั่นแสดงใหเห็นกวา ประชาชนและ
ผูประกอบการในตลาดน้ําที่มีอายุนอยจะมีแนวโนมมีสวนรวมในเชิงปฏิบัติการนอย ทั้ง ๆ ที่
ลักษณะที่จะเปนเคร่ืองชี้วัดการมีสวนรวม จะพิจารณาจากการเขารวมกิจกรรมตาง ๆ การบริจาค
เงินทองส่ิงของ วัตถุ วัตถุส่ิงของและเสียสละแรงงาน เวลา การเปนสมาชิกของคณะกรรมการ 
(Chapin, 1977) ดังนั้น จึงควรใหความสําคัญตอการสรางความรูความเขาใจและการมีสวนรวมใน
การจัดการการทองเที่ยวใหมากข้ึน เพราะเปนกลุมคนรุนหลังที่จะตองรับการสงตอการดูแลและ
จัดการทองเที่ยวในชุมชนในอนาคต   
 จากสมมติฐานที่ 2.5 การเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบล มีความสัมพันธบางดานกับการ
มีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศ โดยกลุมที่เปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ในตําบลมี
สวนรวมในการสนับสนุนทุนและอุปกรณในการดําเนินงาน ในระดับการเขารวมมากที่สุดมากกวา
กลุมที่ไมไดเปนสมาชิก นั่นหมายความวา การรวมกลุมและการพัฒนาองคกรของประชาชนที่
เขมแข็งบนพื้นฐานของชุมชน จะเปนการมีสวนรวมที่มีสํานึกรับผิดชอบ และมีบทบาทเต็มที่ในทุก
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ระดับของการมีสวนรวม สิทธิชัย เสรีสงแสง (2535) โดยการมีสวนรวมในการสนับสนุนทุนและ
อุปกรณเปนการแสดงออกของการมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวที่ชัดเจน   
           
ขอเสนอแนะ 
 1.กพัฒนาชองทางส่ือสารขอมูลขาวสารและความรูเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศผาน
วิทยุ และหนังสือพิมพ/วารสาร/นิตยสาร โดยหนวยงานหรือผูเกี่ยวของควรใหความสําคัญคือ 
โทรทัศน วิทยุ และหนังสือพิมพ/วารสาร/นิตยสาร โดยส่ือวิทยุและหนังสือพิมพ/วารสาร/นิตยสาร 
จะเปนชองทางที่สําคัญในการเขาถึงกลุมเปาหมายคือประชาชนในทองถิ่นและซึ่งส่ือโทรทัศนอาจมี
การควบคุมจัดการไดยาก 
 2.กการหาชองทางและมาตรการจูงใจและกระตุนใหกลุมประชาชนและผูประกอบการที่มี
อายุไมมากนัก คือ กลุมต่ํากวา 40 ป มีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวในชุมชนมากข้ึน เพราะ
เปนกลุมที่ปจจุบันมีสวนรวมนอยในหลายดาน และเปนกลุมที่เปนกําลังสําคัญในการสงตอการ
ดูแลและพัฒนาชุมชนสูการแหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศ  
 3.กการหาชองทางและมาตรการจูงใจและกระตุนใหกลุมประชาชนและผูประกอบการเพศ
หญิง มีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวในชุมชนมากข้ึน เพราะเปนกลุมที่ปจจุบันมีสวนรวม
นอยในหลายดาน และเปนกลุมที่เปนกําลังสําคัญในการสงตอการดูแลและพัฒนาชุมชนสูการ
แหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศ โดยเฉพาะกลุมแมคาในตลาดน้ําบางพลี  
 4.กการสรางความรวมมือกับภาครัฐกับองคการบริหารการปกครองสวนทองถิ่นอยางเปน
ระบบและตอเนื่อง ในการใหชุมชนมีสวนรวมในการจัดการการพัฒนาใหตลาดน้ําบางพลีเปนแหลง
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ  
 5.กการใหทุกฝายมีสวนรวมในการเสนอแนวทางการพัฒนาการจัดกิจกรรมที่มีความ
นาสนใจมีความหลากหลายนาดึงดูด เพื่อเปนจุดดึงดูดลูกคาและนักทองเที่ยวใหเขามาเที่ยวชมใน
ตลาด โดยเฉพาะกลุมผูนําชุมชนและผูประกอบการรานคาในตลาด 
 6.กการพัฒนาการประชาสัมพันธตลาดน้ําบางพลีอยางเปนระบบ โดยตองใหชุมชนมีสวน
รวมในการเสนอความเห็นที่ เปนประโยชนตอชุมชนและสอดคลองกับความตองการของ
นักทองเที่ยว 
 7.กการใหคนในชุมชนและผูประกอบการเขารวมเปนสมาชิกกลุมตาง ๆ ภายในชุมชน เพื่อ
สามารถไดรับขอมูลขาวสารและความรู รวมถึงการมีสวนรวมในระดับการตัดสินใจและปฏิบัติการ
ไดมากข้ึน  
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          การวิจัยในอนาคต  
 1.กการศึกษาสภาพปญหา อุปสรรค และแนวทางในการพัฒนาความรวมมือของชุมชนกับ
ภาครัฐในการจูงใจและกระตุนใหชุมชนมีสวนรวมในการจัดการทองเที่ยวของตลาดน้ําบางพลีมาก
ข้ึน เนื่องจากปจจุบันชุมชนยังมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศในระดับนอย แมจะมี
ความรูความเขาใจในการทองเที่ยวเชิงนิเวศคอนขางมากก็ตาม   
 2.กการศึกษามาตรการและแนวทางใหชุมชนมีสวนรวมจัดการการทองเที่ยวของตลาดน้ํา
บางพลีมากข้ึน โดยเปนการเปรียบเทียบชวงระยะเวลาตาง ๆ  
 3.กการศึกษาความตองการของนักทองเที่ยวในการรับบริการหรือมาทองเที่ยวที่ตลาดน้ํา
บางพลี เพื่อเปนแนวทางการพัฒนากิจกรรมและโครงการที่จะใหประชาชนมีสวนรวมในการจัดการ
การทองเที่ยวของตลาดน้ําบางพลี  
 4.กการศึกษาแรงจูงใจและพฤติกรรมการเปนสมาชิกกลุมตางๆ ในชุมชน เพราะจะมีสวน
สนับสนุนใหคนในชุมชนมีสวนรวมในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศมากข้ึน 
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เร่ือง      การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศตลาดน้ํา กรณีศึกษา  
             ชุมชนตลาดน้ําบางพลี อ.บางพลี จ.สมุทรปราการ 
        
ชื่อผูใหสัมภาษณ ........................................................................... 
ตําแหนง......................................................................................... 
1 . ขอมูลโดยยอของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําบางพลี 
............................................................................................................................................... 
2 . ผูใหสัมภาษณมีความรู ความเขาใจลักษณะของการทองเที่ยวเชิงนิเวศอยางไร 
............................................................................................................................................... 
3 . รูปแบบการทองเที่ยวเชิงนิเวศในความคิดของผูใหสัมภาษณ 
............................................................................................................................................... 
4 . ทานคิดวาการเขามามีสวนรวมของชุมชนในการจัดการการทองเที่ยวเชิงนิเวศ บริเวณตลาดน้ํา
บางพลีของทานมีปญหาอุปสรรคอยางไร  
............................................................................................................................................... 
5 . ทานมีขอเสนอแนะเพื่อเปนแนวทางในการแกไขปญหาและอุปสรรคในการเขามามีสวนรวมของ
ชุมชนเพื่อการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศตลาดน้ําบางพลีอยางไร ( โปรดตอบมา 5 ขอ ) 
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ภาคผนวก  ก    แบบสอบถาม 
 

ตอนท่ี 1 
ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

คําช้ีแจง  โปรดใสเคร่ืองหมาย  ลงในชอง  หนาขอความตามความเปนจริงเกี่ยวกับตัวทาน 
 
1. เพศ 
   1.  ชาย      2.  หญิง 
2.  สถานภาพทานในการทํางาน 
              1 . เจาของกิจการ                 2.  ลูกจางเจาของกิจการ 
3. ปจจุบันทานอายุ  
               1. 10 – 20 ป                                       2. 21 – 30 ป 
               3. 31 - 40 ป                                       4. 41 - 50 ป        
               5. 51 – 60 ป                                       6. มากกวา 60 ป                             
4 . สถานภาพการศึกษา 
                1. ประถมศึกษา                                  2.มัธยมศึกษาตอนตน 
                3.มัธยมศึกษาตอนปลาย                     4.อนุปริญญา / ปวส. 
                5.ปริญญาตรี                                       6. ปริญญาโท หรือ สูงกวา 
 
5 . รายไดเฉล่ียตอเดือน    
                1. ต่ํากวา 5,000         บาท                    2. 5,001 –  10,000  บาท 
                3. 10,000 - 15,000   บาท                     4. 15,001– 20,000 บาท 
                5. 20,000 - 25,000   บาท                     6. 25,001 –30,000 บาท 
                7. มากกวา 30,001    บาท 
 
6 . ทานเคยเปนสมาชิกกลุมตางๆในตําบลทานหรือไม 
                1. ไมเปนสมาชิกกลุมใด 
                2. เปนสมาชิก จํานวน .................. กลุม (โปรดระบุ) 
.................................................... 
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ตอนท่ี 2 
ความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

ตอนที่ 1 กรุณากาเคร่ืองหมาย หนาขอความถูกลงในชองขวามือตรงกบัความคิดเห็นของทานวา 
              ใชหรือไม   
 

คําถาม  ใช ไมใช 

1 . การเดินทางทองเที่ยวทุกประเภทจัดวาเปนการทองเที่ยวเชิงนิเวศ   

2 . แหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศตองเปนแหลงทองเที่ยวที่ธรรมชาติด้ังเดิมไมไดเปน
แหลงทองเที่ยวที่ถูกสรางขึ้นมาใหม 

  

3 . การทองเที่ยวตองมีผลกระทบนอยที่สุดตอสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ   
4 . การทองเที่ยวเชิงนิเวศตองใหประชาชนในทองถ่ินเขามามีสวนรวมในการ
ดูแลรักษาแหลงทองเที่ยวดวย 

  

5 . การทองเที่ยวเชิงนิเวศมีประโยชนทางดานเศรษฐกิจแกชุมชน   
6 . การทองเที่ยวเชิงนิเวศไมจําเปนตองมีผูนําหรือบรรยายใหนักทองเที่ยวกอน
เขาชมแหลงทองเที่ยวควรใหนักทองเที่ยวศึกษาและช่ืนชมแหลงทองเที่ยวเอง 

  

7 . การมีสวนรวมในการบริหารจัดการแหลงทองเที่ยวของคนที่อาศัยอยูใน
บริเวณแหลงทองเที่ยวไมไดถือวาเปนสวนหนึ่งของการจัดการทองเที่ยวเชิง
นิเวศ 

 
 

8 . การสรางส่ิงอํานวยความสะดวกขึ้นภายในแหลงทองเที่ยวไมจําเปนถึงตอง
คํานึงความกลมกลืนของธรรมชาติในพื้นที่ 

  

9 .นักทองเที่ยวไมจําเปนตองปฏิบัติตามกฎระเบียบของแหลงทองเที่ยวอยาง
เครงครัด 
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คําถาม ใช ไมใช 

10 . การรณรงคใหประชาชนในทองที่มีจิตสํานึกในการอนุรักษ
ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอมเปนหนาที่ของรัฐฝายเดียว 

  

11 . การทองเที่ยวเชิงนิเวศชวยรักษาสมดุลธรรมชาติใหดีย่ิงขึ้น   
12 . การทองเที่ยวเชิงนิเวศควรมีการรวมมือกันระหวางเจาหนาที่รัฐและ
ประชาชนที่อยูในพื้นที่ 

  

13 . การทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ย่ังยืน ทองถ่ินควรจัดใหประชาชนในทองถ่ินให
ความสําคัญการเขามีสวนรวมอยางจริงจัง 

  

 
2. ทานเคยไดรับขาวสารเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศหรือไม 
               1. เคย ( โปรดตอบขอ 3 )     2.  ไมเคย ( โปรดตอบขอ 4 ) 
3 . ทานเคยไดรับขาวสารเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศจากส่ือใด มีความถ่ีมากนอยเพียงใด 

ความถ่ีการไดรับรูขาวสาร/เดือน 
การไดรับขาวสาร 

1-5 คร้ัง 6-10 คร้ัง มากกวา 10
คร้ัง 

1. โทรทัศน    
2. วิทยุ    
3. หนังสือพิมพ/วารสาร/นิตยสาร    
4. เอกสารทางราชการ    
5. การประชุม/อบรมสัมมนา    

 
4 . ทานตองการไดรับขาวสารเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศหรือไม 
        1.ตองการ ( โปรดตอบขอ 5 )    2.  ไมตองการ ( โปรดตอบตอนที่ 3) 
5. ถาทานตองการไดรับขาวสารเก่ียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศจากส่ือใดตอไปนี้ 
         1.โทรทัศน                                     2. วิทยุ 
         3.หนังสือพิมพ/วารสาร/นิตยสาร      4.เอกสารทางราชการ 
        5.การประชุม/อบรมสัมมนา                         
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ตอนท่ี 3 
การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

คําชี้แจง กรุณากาเคร่ืองหมาย หนาขอความถูกลงในชองขวามือตรงกับระดับความคิดเห็น  
 

ระดับการมีสวนรวม 
คําถาม เขารวม

มากที่สุด 
เขารวม

มาก 
เขารวม

นอย 
ไมเขารวม 

การมีสวนรวมในการวางแผนการตัดสินใจ     
1 . ทานเคยมีสวนรวมในการสงเสริมการทองเทีย่วของ
ตลาดน้ําบางพลี 

    

2. ทานเคยเขารวมการประชุมจัดทํากิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

    

3 . ทานรวมระดมความคิดในการแกปญหารวมกับ
ชาวบานในชุมชนตลาดน้ําบางพลี 

    

4 . ทานรวมวางแผนในการออกกฎระเบียบเพื่อความ
เรียบรอยของตลาดน้ําบางพลี 

    

5 . ทานเคยเขาประชุมในการจัดต้ังคณะทํางานของ
ชุมชนตลาดน้ําบางพลี 

    

การมีสวนรวมในการดําเนินงานประสานงาน     
1 . ทานมีสวนรวมในการจัดต้ังคณะกรรมการในการ
ดําเนินงานในตลาดน้ําบางพลี 

    

2 . ทานมีสวนรวมในการประสานงานใหความรูหรือ
ใหบริการแกนักทองเที่ยว 

    

3 . ทานมีสวนรวมในการประชาสัมพันธตลาดน้ําบาง
พลี 

    

4 . ทานมีสวนรวมในการสนับสนุนทุนและอุปกรณใน
การดําเนินงาน 

    

5 . ทานมีสวนรวมอาสาแรงงานในการปฏิบัติงานเพื่อ
ชุมชนตลาดน้ําบางพลี 

    

6 . ทานมีสวนรวมในการประสานงานกับ
หนวยงานในชุมชน 
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ระดับการมีสวนรวม คําถาม 
เขารวม
มากที่สุด 

เขารวม
มาก 

เขารวม
นอย 

ไมเขารวม 

การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดานสังคม     
1 . ทานไดรับความรูตางๆจากการดําเนินงานของ
ชุมชน 

    

2 . ทานไดรับขอมูลขาวสารใหมจากกิจกรรมใน
ชุมชน 

    

3 . ทานมีความภาคภูมิใจที่ชุมชนเปนที่รูจักอยาง
แพรหลาย 

    

4 . ทานมีความภาคภูมิใจที่นักทองเที่ยวเขามาเที่ยว
ในตลาดน้ําบางพลี 

    

การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดาน
เศรษฐกิจ 

    

1 . ทานไดรับรายไดจากการจําหนายผลผลิตการ
ใหบริการกิจกรรมกลุม 

    

2 .ทานมีรายไดจากการขายสินคาเพิ่มมากขึ้น จาก
การมีสวนรวมของชุมชนในทองถ่ิน 

    

การมีสวนรวมในการรับผลประโยชนดาน
สิ่งแวดลอม 

    

1 . ทานไดรับประโยชนจากการจัดการ
สภาพแวดลอมภายในชุมชนตลาดน้ําบางพลี 

    

2 . ทานมีความเปนอยูที่ดีขึ้นจากการมีสวนรวมใน
การจัดการส่ิงแวดลอมในชุมชน 

    

3.ทานและครอบครัวมีสุขภาพที่ดีจากการมีสวนรวม
ในการจัดการส่ิงอวดลอมในชุมชน 

    

การมีสวนรวมในการประเมินผล     
1 . ทานรวมประเมินราคาสินคาคุณภาพของสินคา     
2 . ทานรวมประเมินกิจกรรมของตลาดน้ําบางพลี     
3 . ทานรวมประเมินความเหมาะสมของสภาพ
ส่ิงแวดลอมโดยรอบของรานคาในตลาดน้ําบางพลี 

    

4 . ทานรวมแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับตลาดน้ํา
บางพลี 
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ตอนที่ 4  ทานมีขอเสนอแนะเพื่อเปนแนวทางในการแกไขปญหาของประชาชนในการเขามามีสวน
รวมของชุมชนในการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศตลาดน้ําบางพลีอยางไร 
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................... 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


	Title
	Title 2
	Abstract 1
	Abstract 2
	Content 1
	Content 2
	Content 3
	References 1
	References 2
	Appendix 1
	Appendix 2

