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ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูงในความกรุณาของ รองศาสตราจารย ดร.เสรี  

วงษมณฑา ประธานที่ปรึกษาวิทยานิพนธ ที่ไดอุตสาหสละเวลาอันมีคามาเปนที่ปรึกษา พรอมทั้ง

ใหคําแนะนําตลอดระยะเวลาในการทําวิทยานิพนธฉบับนี้ ขอกราบขอบพระคุณ ดร.กาญจนนภา 

พงศพนรัตน ดร.ภัณฑิรา  เลิศเดชเดชา ดร.สหนนทน  ตั้งเบญจสิริกุล รองศาสตราจารยมนัส                 

ชัยสวัสด์ิ และดร.ชัยวัฒน  ตันติยมาศ ที่ไดกรุณาใหคําแนะนําตลอดจนแกไขขอบกพรองของ

วิทยานิพนธดวยความเอาใจใส จนทําใหวิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงไดอยางสมบูรณและ

ทรงคุณคา 

 กราบขอบพระคุณ คุณสมมาตร  เพ็ชรพยาบาลเปนอยางสูง ที่ไดกรุณาใหความ

อนุเคราะหขอมูลเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินงานของเทศบาลเมืองคลองแห  คุณนัศรินทร  หมัดคง  

ที่ไดอํานวยความสะดวกในการเก็บรวบรวมขอมูลในการทําวิจัย  ขอขอบพระคุณบุคลากรของ

เทศบาลเมืองคลองแห ผูประกอบการ ประชาชนในเทศบาลเมืองคลองแห นักทองเที่ยว และผูให

ความอนุเคราะหขอมูลความคิดเห็นเกี่ยวกับตลาดน้ําคลองแหทุกทานที่ใหความรวมมือและอํานวย

ความสะดวกแกผูวิจัยเปนอยางดีในการเขาไปทําวิจัยและเก็บขอมูลในตลาดน้ําคลองแห  อําเภอ

หาดใหญ  จังหวัดสงขลา 

 เหนือส่ิงอ่ืนใดขอกราบขอบพระคุณ คุณพอสมบูรณ  ทิพยเพ็ง  คุณแมเพ็ญศรี ทิพยเพ็ง 

คุณสุภารัตน  เชาวลิต  คุณสันติสุข ทิพยเพ็ง คุณเอกชัย  เชาวลิต และเพื่อน ๆ ทุกคน ที่ใหกําลังใจ

และใหการสนับสนุนในทุก ๆ ดานอยางดีที่สุดเสมอมา 

ขอขอบพระคุณ  ผูบริหารและเพื่อนรวมงาน   หลักสูตรสาขาวิชาการทองเที่ยว  

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย สงขลา  ที่คอยเปนกําลังใจ  และไดใหโอกาสในการศึกษา

อยางเต็มที่ ขอขอบคุณเจาหนาที่บัณฑิตวิทยาลัย  เจาหนาที่ศูนยวิทยบริการกรุงเทพมหานคร  

มหาวิทยาลัยนเรศวร  เพื่อนนิสิต ป 52 สาขาวิชาการจัดการโรงแรมและการทองเที่ยว ที่รวมสราง

ฝนและตั้งใจฟนฝาจนถึงจุดหมาย  มีประสบการณและมิตรภาพที่กอใหเกิดความทรงจําที่ดีตอกัน 

 คณุคาและคุณประโยชนอันพึงจะมีจากวิทยานิพนธฉบับนี้ ผูวิจัยขอมอบและอุทิศแดผูมี

พระคุณทุก ๆ ทาน ผูวิจัยหวังเปนอยางยิ่งวา งานวิจัยนี้จะเปนประโยชนตอการพัฒนาและนําไปสู

การสงเสริมการทองเที่ยวของตลาดน้ําคลองแหตอไป  
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ABSTRACT

The  purpose  of  this  thesis  was  to  study  about  the  new  development

guidelines  and  the  new  promotion  for  Klong  Hae  floating  market.  The  data  were

gathered  througth  in – depth interviews and checked  by  Methodological  Triangulation

with the  group  of  persons  who  have important  roles  in  the  community,  academic

documents,  and  local  persons. The  research  found  3  development  guidelines

tourism  floating  market  site  trends,  for  example,  development  of  latency  site of  the

tourist  attraction,  development  serves  tourism  way,  and  development  push  tourism,

7  trends  promotion  tourism  floating  market  parts,  for example,  products,  price,

place,  promotion, people,  process  and  physical  environment.
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