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บทคัดยอ 
 

 วัตถุประสงคของการศึกษาวิจัย  เพื่อนําผลที่ไดมาเปรียบเทียบถึงปจจัยดึงดูดตาง ๆ  ที่

สงผลตอการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยมาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัด 

กลางคูเวียงซ่ึงมีจํานวนนักทองเที่ยวแตกตางกัน  และนํามาเปนแนวทางในการสงเสริมการ 

ทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ  ใหเปนที่รูจักและสงเสริมใหเกิดการกระจายรายไดไปสูทองถิ่น

นั้น  และนํามาเปนลูทางในการพัฒนาใหแหลงทองเที่ยวที่มีประสิทธิภาพและมีศักยภาพใหเปนที่

รูจักของนักทองเท่ียวตอไป  เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัยไดแก  แบบสอบถามและการวิเคราะหขอมูล

ดวยการหารอยละ  คาเฉ่ีลย (Mean)  สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  และคาสถิติ

ที่ใชทดสอบ  คือ  การทดสอบ T - Test  และการวิเคราะหความแปรปรวนดวยโปรแกรม SPSS for 

Windows 

 ผลการวิเคราะหพบวา  นักทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคู 

เวียงมากที่สุดเปนเพศหญิง  สวนใหญจะอยูในชวงอายุ  20 – 30 ป  ระดับการศึกษาจะอยูในชวง

ปริญญาตรีมากที่สุด  และมีอาชีพเปนพนักงานบริษัท/รับจาง  รายไดจะอยูที่ต้ังแต  10,001 – 

20,000  บาท/เดือน  และท่ีพักอาศัยอยูที่กรุงเทพมหานคร/ปริมณฑลมากท่ีสุด  พฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายพบวา สวนใหญตองการทองเที่ยว/พักผอนมาก

ที่สุด  คือ   การเดินทางจะเปนรถยนตสวนตัว  กลุมบุคคลที่เดินทางมาดวยกันจะเปนกลุมญาติ

มิตร/คนในครอบครัว  สวนมากจะเดินทางมาแลว  2 - 3  คร้ัง    กิจกรรมที่ทําบอยจะเปนการซ้ือ

อาหาร/ผักและผลไม  โอกาสในการเดินทางมากที่สุดคือวันเสาร – อาทิตย  และการรับรูขาวสาร

มากที่สุดทางเพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว  สวนนักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงสวนใหญ 

จะมาเพ่ือทําบุญและไหวพระที่วัดและเดินทางโดยรถยนตสวนตัว  กลุมบุคคลที่เดินทางมาดวยกัน



จะเปน ญาติมิตร/คนในครอบครัว  ความถี่นการเดินทางจะมามากกวา 3 คร้ัง  มากที่สุด  กิจกรรม

ที่ทําสวนมากจะเปนการทําบุญและไหวพระท่ีวัด  โอกาสในการเดินทางมากที่สุด จะเปนวันเสาร – 

อาทิตย   และการรับรูขาวสารจะมาจากคําบอกเลามากที่สุด 

 สวนความคิดเห็นของนักทองเที่ยวเกี่ยวกับองคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา 

นักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายใหระดับความคิดเห็นในดานทรัพยากรทางการทองเที่ยว  การ 

คมนาคม  กิจกรรมการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยว  ในระดับมาก  สวน

นักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลฃางคูเวียงใหระดับความคิดเห็นดานทรัพยากรทางการทองเที่ยว  การ 

คมนาคม  กิจกรรมทางการทองเที่ยว  ในระดับปานกลาง   

 การทดสอบสมมติฐานแลวพบวาปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  โดยปจจัยดึงดูดที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

มีมากกวาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  โดยนักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายใหความเห็นในดาน 

ทรัพยากรทางการทองเที่ยวในระดับมาก  สวนปจจัยที่สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  ไดแก  อายุ  ระดับการศึกษา   กิจกรรม

ที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํา  การรับรูขอมูลขาวสาร  ทรัพยากรทางการทองเที่ยว  การคมนาคม  

ส่ิงอํานวยความสะดวก  กิจกรรมทางการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยว   

 ขอเสนอแนะจากการทําวิจัยคร้ังนี้  คือ  การใหหนวยงานตาง ๆ  ทั้งภาครัฐ  เอกชน  

รวมทั้งชาวบานชวยกันสงเสริมใหตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนที่รูจักของคนไทยและพรอมทั้งนํา 

จุดเดนของวัดกลางคูเวียงมาเปนสวนชวยเสริมอีกแรงเพื่อใหชาวบานมีรายไดจากการจําหนาย

สินคาเพื่อการดํารงชีพและยังเปนการรักษาอนุรักษวิถีชีวิตของชาวตลาดน้ําดวย 
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    12    แสดงแสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา      กกก ก 

      กกก กก วดักลางคูเวียงในดานอาชีพ  40 
    13    แสดงแสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา      กกก ก 

      กกก กก วดักลางคูเวียงในดานรายได  41 



สารบัญตาราง  (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 
 

    14    แสดงแสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา      กกก ก 

            กกกวดักลางคูเวียงในดานทีพ่ักอาศัย  42 

    15    แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

      กกกกกกในดานจุดประสงคในการเดินทาง  43 

    16    แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

            กกกในดานลักษณะของการเดินทาง  44 

    17    แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

            กกกในดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  45 

    18    แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

            กกกในดานความถีใ่นการเดินทาง  46 

    19    แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

            กกกในดานกิจกรรมที่ทาํขณะทองเทีย่วตลาดน้าํ  47 

    20    แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

            กกกในดานโอกาสในการทองเที่ยว  48 

    21     แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

            กกก ในดานการรับรูขอมูลขาวสาร  49 

    22     แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

             กกกวัดกลางคูเวยีงในดานจุดประสงคในการเดินทาง  50 

    23     แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

            กกก วัดกลางคูเวยีงในดานลักษณะของการเดินทาง  51 

    24     แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

            กกก วัดกลางคูเวยีงในดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  52 

    25     แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

            กกก วัดกลางคูเวยีงในดานความถี่ในการเดินทาง  53 

    26     แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

            กกก วัดกลางคูเวยีงในดานกิจกรรมที่ทาํขณะทองเทีย่วตลาดน้ํา  54 



สารบัญตาราง  (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 
 

    27    แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

            กกกวดักลางคูเวียงในดานโอกาสในการทองเทีย่ว  55 

    28    แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

            กกกวดักลางคูเวียงในดานการรับรูขอมูลขาวสาร  56 

29 แสดงขอมูลการวิเคราะหความคิดเหน็ขององคประกอบของแหลงทองเที่ยว 

            กกกตลาดน้ํา  57 

30 แสดงผลการทดสอบความแตกตางของปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทย 

            กกกทองเทีย่วตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง  58 

31 แสดงผลการทดสอบความแตกตางของนักทองเที่ยวทีม่ีปจจัยสวนบุคคลดานเพศ 

กกกที่สงผลใหนกัทองเทีย่วชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํ 

            กกกวดักลางคูเวียง  59 

32 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกกปจจยัสวนบุคคลดานอายุที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเทีย่วตลาดน้ําดอนหวาย 

กกกและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  60 

33 แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลีย่ของปจจัยดึงดูดที่สงผลตอการ  

กกก  กกกทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายเปนรายคูระหวางกลุมอายุ  โดยวิธกีาร  LSD   61 

34 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กก ปจจยัสวนบุคคลดานสถานภาพที่สงผลใหนกัทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ํา  

กกก  กก ดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกนั  62 

35 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่มปีจจัย 

        กกกสวนบุคคลดานระดับการศึกษาที่สงผลใหนกัทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอน    

กกก กกก หวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง     63 

36 แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลีย่ของปจจัยดึงดูดที่สงผลตอ 

กกกการทองเที่ยวตลาดน้าํวัดกลางคูเวยีงเปนรายคูระหวางกลุมระดับการศึกษา 

กกกโดยวิธกีาร  LSD       64 

 



สารบัญตาราง  (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

 

37 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี 

กกกปจจยัสวนบุคคลดานรายไดที่สงผลใหนกัทองเทีย่วชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้าํ 

กกกดอนหวายและตลาดน้าํวัดกลางคูเวยีง  65 

38 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

    กกก กกกปจจัยสวนบุคคลดานอาชีพทีส่งผลใหนักทองเทีย่วชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ํา  

           กกก ดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง  66 

39 แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลีย่ของปจจัยดึงดูดที่สงผลตอ 

กกก กกกการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางกลุมอายุ  

              โดยวิธีการ LSD   67 

40 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกปจจัยสวนบุคคลดานที่พักอาศัยที่สงผลใหนกัทองเทีย่วชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้าํ 

กกก  กกกดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง  68 

41 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานจุดประสงคในการเดินทางที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทย 

กกก  กกกทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํวดักลางคูเวียง  69 

42 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานลักษณะของการเดินทางที่สงผลใหนักทองเทีย่วชาวไทย 

กกก  กกกทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํวดักลางคูเวียง  70 

43 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทางที่สงผลใหนักทองเทีย่วชาวไทย 

กกก  กกกทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํวดักลางคูเวียง  71 

44 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานความถี่ในการเดนิทางที่สงผลใหนกัทองเทีย่วชาวไทย 

กกก  กกกทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํวดักลางคูเวียง  72 

 

 



สารบัญตาราง  (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

 

45 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานกจิกรรมที่ทาํขณะทองเทีย่วตลาดน้ําที่สงผลให 

               นักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   73 

46 แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลีย่ของปจจัยดึงดูดที่สงผลตอ 

กกก กกก การทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางกิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยว 

                   ตลาดน้ํา  โดยวิธีการ LSD   74 

47 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานโอกาสในการเดินทางที่สงผลใหนกัทองเทีย่วชาวไทย 

               ทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํวดักลางคูเวียง  75 

48 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานการรับรูขอมูลขาวสารที่สงผลใหชาวไทยทองเที่ยวตลาด 

กกก  กกก    น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง  76 

49 แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลีย่ของปจจัยดึงดูดที่สงผลตอ 

กกก  กกกการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางการรับรูขอมูลขาวสาร 

                    โดยวิธกีาร LSD   77 

50 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของ 

กกก  กกกแหลงทองเทีย่วดานทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยว 

               ชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  78 

51 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของ 

กกก  กกกแหลงทองเทีย่วดานส่ิงอํานวยความสะดวกทีส่งผลตอปจจยัดึงดูดนักทองเทีย่ว 

               ชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  79 

52 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของ 

กกก  กกกแหลงทองเทีย่วดานการคมนาคมที่สงผลตอปจจัยดึงดูดนกัทองเทีย่วชาวไทย 

               ทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํวดักลางคูเวียง  80 

 

 



สารบัญตาราง  (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 
 

53 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของ 

กกก กกกแหลงทองเทีย่วดานกิจกรรมทางการทองเทีย่วที่สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเทีย่ว 
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กกก  



บทที่  1 
 

บทนํา 
 
ความสําคัญของปญหา 
 อุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีความสําคัญอยางมากและเปนบทบาทที่สําคัญในการ

พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมสามารถสรางรายได  กอใหเกิดการลงทุนในภาคธุรกิจทองเที่ยวเพื่อ

บริการแกนักทองเที่ยว  ชวยสรางงานสรางอาชีพใหแกประชาชนในทองถิ่น   ใหมีรายไดและชีวิต

ความเปนอยูที่ดีข้ึน  นับวาเปนการเสริมสรางความเจริญกาวหนาใหแกประเทศชาติอยางมากและ

ไดรับการตอบรับอยางดีจากประชาชนที่ใหความสนใจทองเที่ยวไมวาจะเปนนักทองเที่ยวคนไทย

หรือนักทองเที่ยวตางชาติ  แนวโนมทางการทองเที่ยวพบวานักทองเที่ยวรูสึกจําเจกับแหลง

ทองเที่ยวเดิม ๆ มากข้ึน  เร่ิมหันมาหาธรรมชาติและสัมผัสกับวัฒนธรรม  วิถีชีวิตของชาวชนบทท่ี

อยูกับธรรมชาติมากข้ึน  (พัชรา  ลาภลือชัย,  2546,  หนา  2) ในบรรดาแหลงทองเที่ยวที่สามารถ 

แสดงใหเห็นถึงวิถีชีวิตชาวชนบท  ประเพณีและวัฒนธรรมไดอยางชัดเจน  คือ  ตลาดน้ํา  ที่ถือวา 

เปนแหลงทองเที่ยวที่มีเอกลักษณวิถีชีวิตที่ไมเหมือนใคร  มีเสนหความเปนไทย  ดังนั้นภาพการใช

ชีวิตในอดีตจึงไดถูกจําลองมาเพื่อเปนจุดดึงดูดความสนใจการทองเที่ยวไดอยางดี 

 เมื่อประมาณ  7 – 8  ปที่ผานมา หากใครที่ไดติดตามขาวสารทางโทรทัศนจะเห็นวามีการ

เร่ิมตนของความนิยมของตลาดน้ําในจังหวัดนครปฐมไดอยางชัดเจน  จากการถายทํารายการและ

แนะนํารายการอาหารเมนูอรอยจนเปนที่รูจักกันอยางกวางขวางจนกระทั่งปจจุบันนี้  โดยไมตอง

เนนเร่ืองของการประชาสัมพันธแตอยางใด  นอกจากจะไดล้ิมรสชาติของอาหารอรอยแลวยังมี

กิจกรรมตาง ๆ  ใหนักทองเที่ยวทําอยางไมเบ่ือหนาย  เชน  การลองเรือนําเที่ยวในเสนทางแมน้ํา 

ทาจีน  เปนตน  ในบรรดาตลาดน้ําที่จังหวัดนครปฐมที่เปนแหลงทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงอยางมากคง 

จะ ไมพนตลาดน้ําดอนหวายที่เปนแหลงทองเที่ยวที่สามารถพัฒนาไดอยางชัดเจนและเปนที่รูจัก 

ของนักทองเที่ยวชาวไทย  จากสถิติในป  พ.ศ. 2549  มีนักทองเที่ยวชาวไทยที่เขามาทองเที่ยว

ตลาดริมน้ําดอนหวายทั้งส้ิน 1,890,000 คน   ตลาดน้ําอีกแหงหนึ่งที่นาไดรับความสนใจและ 

พยายามทํา การปรับปรุงพัฒนาและประชาสัมพันธอยางมากในจังหวัดเดียวกัน  คือ  ตลาดน้ําวัด 

กลางคูเวียง  ซึ่งอยูในจังหวัดเดียวกันแตจํานวนนักทองเที่ยวนอยกวามากจากสถิติในป  พ.ศ. 2549  

มีนักทองเท่ียวชาวไทยเขามาทองเที่ยวเพียง 157,000 คนเทานั้น  (ศูนยการทองเที่ยวกีฬาและ 

นันทนาการ  จังหวัดนครปฐม) 
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 จากสถิติดังกลาวจะเห็นถึงความแตกตางของจํานวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่เขามา

ทองเที่ยวตลาดริมน้ําทั้ง  2  แหงมีความแตกตางกันอยางมากทั้งที่อยูในพื้นที่จังหวัดเดียวกัน   

ดังนั้นผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาเกี่ยวกับ  “การเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาว

ไทยทองเท่ียวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง”  เพื่อนําผลที่ไดมาเปรียบเทียบถึง

ปจจัยดึงดูดตาง ๆ  ที่สงผลตอการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยมาทองเที่ยวตลาดน้ําทั้งสอง 

แหงที่มีจํานวนนักทองเที่ยวแตกตางกัน  โดยนํามาเปนแนวทางในการสงเสริมการทองเที่ยวใน

แหลงทองเที่ยวนั้น ๆ  ใหเปนที่รูจักและสงเสริมใหเกิดการกระจายรายไดไปสูทองถิ่นนั้น  และนํามา 

เปนลูทางในการพัฒนาใหแหลงทองเที่ยวที่มีประสิทธิภาพและมีศักยภาพใหเปนที่ รูจักของ

นักทองเที่ยวตอไป   

 
จุดมุงหมายของการวจิัย 
 1.กกเพื่อศึกษาปจจัยดึงดูดในดานตาง ๆ  ที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยสนใจทองเที่ยว                         

ที่ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 2.กกเพื่อนําขอมูลที่ไดมาเปรียบเทียบแหลงทองเที่ยวทั้งสองแหงและหาแนวทางในการ

พัฒนาใหเปนแหลงทองเที่ยวที่สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยเขามาทองเที่ยว 

 
ความสําคัญของการวิจัย 
 1.    ผูที่มีสวนเกี่ยวของสามารถนําขอมูลทางการวิจัยที่ไดไปศึกษาและวางแผนใหตลาด

น้ําในจังหวัดนครปฐมใหเปนแหลงทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงและแสดงถึงวัฒนธรรมทองถิ่น 

 2.    สามารถพัฒนาและรักษาตลาดน้ําในจังหวัดนครปฐมใหคงอยูตอไป 

 3.    เพื่อตอบสนองการรับรูและความตองการของนักทองเที่ยวไดอยางมีประสิทธิภาพ

และนําไปเปนลูทางในการเพิ่มศักยภาพแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา 

 
ขอบเขตการวิจัย 
 1.    ขอบเขตของพื้นที่  พื้นที่ขอบเขตของการวิจัย  คือ  ตลาดน้ําดอนหวาย และตลาด 

น้ําวัดกลางคูเวียง  

 2.    ขอบเขตของประชากร  กลุมของประชากรที่ทําการศึกษา  คือ  นักทองเที่ยวชาว 

ไทยที่ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  และการสุมตัวอยางโดยใชความ

สะดวก 
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 3.กกขอบเขตของเนื้อหา  ในการศึกษาจะมุงเนนและครอบคลุมศึกษาปจจัยดึงดูดที่ 

สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 4.กกขอบเขตของตัวแปรที่ใชในการวิจัย  ตัวแปรที่ใชศึกษามีตัวแปรอิสระและตัวแปร 

ตาม  ไดแก 
 ตัวแปรอิสระ 
 -กกปจจัยสวนบุคล  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  รายได ระดับ การศึกษา  ที่พักอาศัย   

 -กกพฤติกรรมการทองเที่ยว  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง  ลักษณะของการเดินทาง  

กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา   กิจกรรมที่ทํา ขณะทองเที่ยว

ตลาดน้ํา  โอกาศในการเดินทาง  การรับขอมูลขาวสาร 

 -กกองคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา 

 ตัวแปรตาม  คือ  ความตองการในการทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวานและ ตลาดน้ําวัด 

กลางคูเวียง 

 
กรอบแนวคิดในการศึกษา 
 การศึกษาคร้ังนี้ ผูทําการวิจัยไดศึกษาถึงการเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลให

นักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดริมน้ําดอนหวายและตลาดน้ํากลางคูเวียง  โดยการสรางกรอบ

แนวคิดเพื่อเปนแนวทางในการศึกษาวิจัยดังนี้ 
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ภาพ  1    แสดงกรอบแนวความคิดในการวิจยั 
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สมมติฐานการวิจัย 
 1.    ปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาด 

น้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน 

 2.    นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  ระดับการศึกษา  

รายได  อาชีพ  ที่พักอาศัย  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาด

น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน    

 3.กกพฤติกรรมการทองเที่ยว  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง  ลักษณะของการ

เดินทาง  กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยว  กิจกรรมที่ทําขณะทองเท่ียว

ตลาดน้ํา  โอกาสในการเดินทาง  การรับรูขอมูลขาวสาร  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูด 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  

4.    องคประกอบของแหลงทองเท่ียวตลาดน้ํา  ไดแก  ทรัพยากรทางการทองเที่ยว  ส่ิงง

อํานวยความสะดวก  การคมนาคม  กิจกรรมการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการ

ทองเที่ยว  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย  

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน 
 
นิยามศัพทเฉพาะ 
 การทองเท่ียว  เปนนันทนาการรูปแบบหนึ่งที่เกิดข้ึนระหวางเวลาวางที่ตองมีการ

เดินทางจากถ่ินพํานักประจําของตนเอง  ไปยังอีกที่หนึ่งที่เปนแหลงทองเที่ยวเพื่อวัตถุประสงค ที่

ไมใชเปนการประกอบอาชีพหรือไปอยูประจํา 

 การรับรูขาวสาร  หมายถึง  การไดรับขาวสาร  ขอมูล  เกี่ยวกับการทองเที่ยวจาก

แหลงขอมูลตาง ๆ  เชน  โทรทัศน  วิทยุ  วารสาร  นิตยสาร  ตลอดจนไดรับขอมูลเพิ่มเติมจาก

บุคคลใกลชิดและกลุมอางอิง   

 ตลาดนํ้า  หมายถึง  ตลาดแบบด่ังเดิมตามวิถีชีวิตของคนไทย  ซึ่งจําหนายสินคาเปน

พวกอาหาร  ผักและผลไม  ขนมพื้นเมืองตาง ๆ เปนตน  ในที่นี้หมายความถึง  ตลาดน้ําดอนหวาย 

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 นักทองเที่ยว  หมายถึง  นักทองเที่ยวชาวไทยที่เขามาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  

 คุณภาพบริการทางการทองเท่ียว  หมายถึง  ผูใหบริการไดดําเนินการโดยไดรับ 

ประโยชนจากการทํานั้นเพื่อสนองตอบความตองการของนักทองเที่ยว 
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 ปจจัยดึงดูด  หมายถึง  ปจจัยที่ทําใหนักทองเที่ยวเขามาทองเที่ยวในตลาดน้ําดอนหวาย 

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 ปจจัยสวนบุคคล  หมายถึง  ลักษณะเฉพาะของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เขามาทองเที่ยว

ในตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  ซึ่งไดแก  เพศ  อายุ  รายได  ระดับการศึกษา  

ที่พักอาศัย 

 ทรัพยากรการทองเท่ียว  หมายถึง  ส่ิงที่จูงใจใหนักทองเที่ยวเดินทางไปเยี่ยมเยือน

สถานที่นั้น ๆ  ซึ่งส่ิงดึงดูดใจของนักทองเที่ยวยอมแตกตางกันไปตามความสนใจของแตละกลุม  ใน

ที่นี้คือตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 พฤติกรรมนักทองเที่ยว  หมายถึง  ปฏิกิริยาของนักทองเที่ยวเกี่ยวกับขบวนการในการ

ตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว  

 สินคาที่วางจําหนาย  หมายถึง  สินคาที่ผูประกอบธุรกิจในตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงนํามาจําหนายใหแกนักทองเที่ยวเพื่อใชสอยเองหรือฝากผูอ่ืน 

 สิ่งอํานวยความสะดวก  หมายถึง  ส่ิงที่อํานวยความสะดวกระหวางการเดินทาง

ในขณะเดินทางทองเที่ยว 
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บทที่  2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 
 

 การศึกษาเร่ือง  “การเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทย

ทองเท่ียวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียง”  ผูศึกษาไดรวบรวมขอมูลแนวคิด   

ทฤษฎี  และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ดังตอไปนี้ 

 1.กกขอมูลตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  

 2.กกแนวคิดเกี่ยวกับแรงจูงใจความตองการเดินทางของนักทองเที่ยว 

 3.กกแนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจ 

 4.กกแนวคิดเกี่ยวกับปจจัยผลักดันและปจจัยดึงดูดทางการทองเที่ยว 

 5.ก  แนวคิดเกี่ ยวกับแรงจู ง ใจทางการทอง เที่ ยวกับความแตกต างทางด าน

ประชากรศาสตร 

 6.กกการประชาสัมพันธในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว 

 7.กกงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
ขอมูลตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  
 ตลาดดอนหวาย  ต้ังอยูที่ตําบลบางกระทึก หลังวัดดอนหวาย  เปนตลาดที่ยังเหลือ

สภาพตลาดเกาในอดีตสมัยรัชกาลที่  6  ใหเห็นลักษณะตัวอาคารเปนอาคารไมเกา ๆ ที่อยูติดริม

แมน้ําทาจีน  มีพอคาแมคาพายเรือนําสินคาและอาหารมาจําหนายในบริเวณวัดดอนหวาย  มี

ตลาดนัดสินคาทางการเกษตรที่วัดดอนหวายทุกวัน ต้ังแตเวลา 07.00 – 18.00 น. และมีเรือบริการ

นําเที่ยวชมทิวทัศนของสองฝงแมน้ําทาจีน  

 นอกจากนั้น  ที่ตลาดดอนหวายมีบริการเรือลองแมน้ําทาจีนดวยเรือเอ้ียมจุน และเรือ 

กระแชง  โดยแบงออกเปน  2 เสนทาง  ไดแก  เสนทางแรก  จากวัดดอนหวาย  ผานวัดทาพูด วัด

ไรขิงและวังปลา  ใชเวลา 1 ชั่วโมง 15 นาที  เสนทางที่สอง  จากวัดดอนหวายผานวัดไรขิง วังปลา 

ลอดใตสะพานโพธ์ิแกว  ร.ร. ภปร.ราชวิทยาลัย  วัดสรรเพชร  วัดเดชานุสรณและสวนสามพราน ใช

เวลา  2  ชั่วโมง  แบงออกเปนรอบ ๆ  สอบถามรายละเอียดไดที่  ศรีสวัสด์ิยอนยุค  อาจารยสวัสด์ิ 

โทร.  034-393-637, 081-448-8876, 081-659-5805  มิตรสายชล โทร. 081-446-8556, 081-

625- 0672,  081-482-1107  เรือรุงฟา  โทร. 081-241-8027, 081-196-3372 

 การเดินทาง  สามารถใชเสนทางได 2 เสนทาง ไดแก  
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 เสนทางแรก  จากกรุงเทพฯ สามารถใชเสนทางสายถนนเพชรเกษม (สายเกา) ทางเขา

ตลาดดอนหวายจะอยูเยื้องกับทางเขาของลานแสดงชางและฟารมจระเขสามพราน ใชทางเขาทาง

เดียวกับวัดไรขิงแลวตรงไปประมาณ 10 กิโลเมตร ผานวัดไรขิง วดัทาพูด ตลาดดอนหวายจะอยู

ทางดานซายมือ   

 เสนทีส่อง  จากถนนปนเกลา - นครชัยศรี (สายใหม) เขาทางพทุธมณฑลสาย 5 ซายมือ

มีปายบอกทางไปวัดไรขิง เขาไปประมาณ 4 กิโลเมตร ไมไกลนักจะมีปายวัดไรขิง ปายที่  2 ใหเล้ียว

ขวาเขาไปประมาณ 4.5 กิโลเมตร แลวเล้ียวซายตรงทางสามแยกไปตลาดน้ําดอนหวาย ตลาดจะ 

อยูทางซายมอื  

 รถโดยสารประจําทาง นั่งรถโดยสารประจําทางปรับอากาศช้ัน 2 จากสถานีขนสงสาย

ใตสายเกา (กรุงเทพฯ – ออมใหญ – สามพราน - นครปฐม) กรุงเทพฯ - ราชบุรี กรุงเทพฯ - บางลี ่

กรุงเทพฯ - สุพรรณบุรี  ลงปากทางเขาวัดไรขิงแลวตอรถโดยสารประจําทางเขาไป  ตลาดดอน

หวายจะอยูเลยวัดไรขิงไปประมาณ  10  กิโลเมตร 

 ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ต้ังอยูที่ตําบลสัมปทวน มีจําหนายอาหาร ผลไมนานาชนิด

และแพปลา  ทัง้ยงัมีบริการลองเรือชมทวิทัศนแมน้าํนครชัยศรี  ชมวิถีชวีิตชุมชนและเทีย่วชมวัด

ตาง ๆ  ติดตอเรือศรีสุขสันต สามารถลองไปทางทิศเหนือไปวัดลําพญาหรือทางทิศใตไปวัดไรขิง 

โทร. 034-299-036,  081-829-8035 
 
แนวคิดเกี่ยวกับแรงจูงใจและความตองการเดินทางของนักทองเท่ียว 
 แรงจูงใจในการทองเที่ยวสําหรับการเดินทางและทองเที่ยวเกิดจากความตองการและ

ความรูสึกภายในของแตละบุคคลอยางแทจริงประกอบกับมีปจจัยตาง ๆ  เปนส่ิงผลักดันให

สามารถเดินทางไดและยังมีแรงจูงใจตาง ๆ  เปนส่ิงดึงดูดและรบเราใหคนอยากเดินทางมากข้ึน 

  (ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2542, หนา 37 – 39) ไดเสนอแนวคิดเกี่ยวกับเร่ืองแรงจูงใจใน

การทองเที่ยวของนักทองเที่ยวมี 7 ดานหลัก ๆ  ไดแก  แรงจูงใจทางดานกายภาพและจิตวิทยา 

แรงจูงใจทางดานวัฒนธรรมและการศึกษา แรงจูงใจทางดานสังคมและความสัมพันธระหวาง

บุคคล แรงจูงใจทางดานการงานและธุรกิจ แรงจูงใจดานการบันเทิงและส่ิงเพลิดเพลิน แรงจูงใจ

ทางดานศาสนา แรงจูงใจทางดานสถานภาพและเกียรติภูมิ  

  (วาสนา  อองเอ่ียม, 2548, หนา  36  - 37) ไดกลาววา  “ทัศนคติและการยอมรับของ

นักทองเที่ยวแตละคนไมใชส่ิงที่จะบอกไดวาอะไรเปนสาเหตุที่ทําใหนักทองเท่ียวเกิดความตองการ

ที่จะเดินทางแตทั้งสองส่ิงเปนสาเหตุที่ทําใหนักทองเที่ยวเกิดแรงจูงใจในการเดินทางทองเที่ยว 

(Travel Motivation)  ที่แตกตางกันออกไป”  
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  แรงจูงใจที่กอใหเกิดพฤติกรรมการตัดสินใจเดินทางของนักทองเท่ียวประกอบดวย

องคประกอบพื้นฐาน 4 ประการ คือ 

  1.กกส่ิงกระตุนความตองการในการทองเที่ยว (Energizers of Demand)  หมายถึง  

ความนาสนใจของส่ิงจูงใจตาง ๆ  ของสถานท่ีทองเที่ยวอันเปนส่ิงชักนําใหนักทองเที่ยวตัดสินใจที่

จะเดินทางเพื่อการทองเที่ยวไปยังสถานที่ดังกลาวหรือชวงเวลาที่นักทองเที่ยวสามารถที่จะเดินทาง

เพื่อการพักผอนหรือทํากิจกรรมตาง ๆ 

  2.กกส่ิงกล่ันกรองความตองการ (Filterers of Demand)  หมายถึง  ส่ิงตาง ๆ ที่ทําให

ความตองการทางการทองเที่ยวถูกระงับหรือทําใหนักทองเที่ยวมีความรูสึกตองการในการเดินทาง

ลดนอยลง  อันไดแก  ปจจัยทางเศรษฐกิจ  เชน  ระดับรายไดที่คงเดิม  ความเปล่ียนแปลงของ

คาเงิน  ปจจัยทางสังคม  เชน  กลุมอางอิง ทัศนคติทางดานวัฒนธรรม  ปจจัยทางดานจิตวิทยา  

เชน ความเส่ียงทางการทองเที่ยว  ความคิดเห็นและการยอมรับความแปลกใหมของนักทองเที่ยว

แตละคน 

  3.กกส่ิงกระทบ  (Affectors)  หมายถึง  ขอมูลขาวสารตาง ๆ  ที่นักทองเที่ยวไดรับทั้ง

ทางตรงและทางออมจากแหลงขอมูลหรือหนวยงานที่ทําหนาที่ในการสงเสริมการขาย  ซึ่งสงผลให

นักทองเที่ยวเกิดพฤติกรรมทางการเรียนรู  ทัศนคติและมองภาพของแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ แตกตาง

กันออกไป 

  4.กกบทบาทของนักทองเที่ยว (Roles) หมายถึง  สภาพของนักทองเที่ยวที่แตกตาง

กันไปในสถานการณหรือในชวงเวลาที่แตกตางกันและสงผลใหเกิดพฤติกรรมตัดสินใจหรือรูปแบบ

ทางการทองเที่ยวนั้นแตกตางกันออกไป 

 ความตองการเดินทางทองเที่ยวของมนุษยมีความแตกตางกันตามความตองการของแต

ละบุคคลซึ่งไมสามารถคาดการณไดเลยวาจะมีความตองการสิ่งใดมากท่ีสุด  โรสแมร่ี  เบอรตัน 

(Rosemary Burton) ไดเสนอปจจัย  5  ประการ  ที่กอใหเกิดแรงกระตุนใหมนุษยตัดสินใจเดินทาง

ทองเที่ยวไวในหนังสือ Travel Geography  ซึ่งประกอบไปดวย (Burton,  1995,  pp.  62 – 63  

อางอิงใน  สมยศ วัฒนากมลชัย, 2546. หนา 48)  

 1.กกความตองการทางกายภาพ (Physical Needs) เปนส่ิงที่มนุษยมีความตองการที่จะ

เดินทางเพื่อเหตุผลทางสุขภาพซ่ึงอาจจะเปนการเดินทางเพื่อรักษาสุขภาพของตนใหแข็งแรง   

 2.กกความตองการทางสังคม (Social Needs) มนุษยมีความตองการเดินทางไปเพื่อ

กระชับความสัมพันธระหวางคนในกลุมของตน   
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 3.กกความตองการสถานภาพทางสังคม (Status Needs) มนุษยมีความตองการที่จะ

เดินทางเพื่อสรางสถานภาพของตนเองในสังคม  

 4.กกความตองการความรู (Intellectual Needs) มนุษยมีความตองการที่จะเดินทางเพื่อ

เรียนรูส่ิงใหม      

 5.กกความตองการทางจิตใจ (Mental Needs) มนุษยมีความตองการที่จะเดินทางเพื่อ

หลีกหนีความเครียดและความเศราหมองในจิตใจ  

 พฤติกรรมของนักทองเที่ยวในการตัดสินใจทองเที่ยวของนักทองเที่ยวเปนส่ิงสําคัญอยาง

ยิ่งในการวางแผนการเดินทางทองเที่ยว  หากวาสามารถทราบถึงพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวไดแตละกลุมแตละวัยไดแลวจะสามารถทําใหองคกรสามารถวางแผนการทองเที่ยวได

อยางดี   

  (บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2548, หนา 142 - 145)  กลาววา “พฤติกรรมของนักทองเที่ยวใน

การตัดสินใจทองเที่ยว  หมายถึง  ปฏิกิริยาของนักทองเที่ยวที่เกี่ยวของโดยตรงกับการไดรับหรือ

การใชบริการเกี่ยวกับการทองเที่ยว รวมทั้งขบวนการตาง ๆ  ในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว”   

 พฤติกรรมของนักทองเที่ยวในการตัดสินใจทองเที่ยวสามารถสรุปไดทั้งหมด  9  ข้ันตอน

ไดแก 

 ข้ันตอนที่   1กกการสงเสริมตลาดทางการทองเที่ยว  

 ข้ันตอนที่   2กกความตองการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวแตละคน  

 ข้ันตอนที่   3กกส่ิงจูงใจสําหรับนักทองเที่ยวยังสามารถแบงออกเปน 4 ดาน  คือ ส่ิงจูงใจ

ทางดานกายภาพ  ส่ิงจูงใจดานวัฒนธรรม ส่ิงจูงใจดานสวนตัว ส่ิงจูงใจดานสถานภาพและช่ือเสียง  

 ข้ันตอนที่   4กกการตัดสินใจของนักทองเที่ยว  

 ข้ันตอนที่   5กกการวางแผนคาใชจายการทองเที่ยว 

 ข้ันตอนที่   6กกการเตรียมการเดินทาง (Travel Preparation)   

 ข้ันตอนที่   7กกการเดินทางทองเที่ยว  

 ข้ันตอนที่  8กกประสบการณนักทองเที่ยว  สามารถแบงออกไดเปน มีความพึงพอใจและ  

ไมมีความพึงพอใจ   

 ข้ันตอนที่  9กกทัศนคติของนักทองเที่ยว   
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แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจ 
   กอนที่จะมีการตัดสินใจของผูรับบริการจะสังเกตวาจะตองมีการคนหา ศึกษาขอมูล

เกี่ยวกับสินคาหรือการบริการนั้นกอนแลวทําการตัดสินใจรับบริการ ในบางคร้ังการตัดสินใจมักจะ

พบวาผูมีบทบาทในการตัดสินใจรวมดวยนั้นสามารถจําแนกออกไดเปน 5 จําพวก คือ 

 1.กกผูริเร่ิม  เปนผูเสนอหรือแนะนําความคิดในการรับบริการเปนคนแรก  ไดแก เพื่อน  

ผูขาย  ญาติพี่นองและพอแม เปนตน 

 2.กกผูมีอิทธิพล  เปนผูกระตุนหรือชักจูงวาควรหรือไมควรรับบริการ 

 3.ก  ผูตัดสินใจซื้อ  เปนผูตัดสินใจข้ันสุดทายวาจะรับบริการหรือไม  ผูตัดสินใจไม

จําเปนตองเปนผูใชก็ได  ไดแก พอแม  เพื่อนฝูง และตัวเองเปนตน 

 4.กกผูซื้อ  เปนผูไปทําการซ้ือบริการจริงซึ่งผูซื้ออาจไมใชผูตัดสินใจซื้อและอาจไมใชผูใชก็

ได  โดยมีการแลกเปล่ียนเงินตรากับการบริการ 

 5.กกผูใช  เปนผูใชบริการนั้น ๆ  ไดแก  พอแม และญาติพี่นองเปนตน 

 ดังนั้นผูที่มีบทบาทเกี่ยวของกับกระบวนการตัดสินใจอาจจะเกิดจากการกระทํา ผูมี

บทบาทหลายคนหรือคนเดียวก็ได 

 ในข้ันตอนของการตัดสินใจของผูรับบริการจะประกอบดวย 5 ข้ันตอน ไดแก 

 1.กกการรับรูความตองการ (Need Recognition) เกิดจากส่ิงกระตุนภายในและภายนอก  

ไดแก  ความตองการทางรางกายจิตใจและการรับรูความตองการของตน  ส่ิงกระตุนภายนอก ไดแก  

ความตองการทางสังคมและวัฒนธรรม 

 2.กกการคนหาขอมูล (Information Search) เมื่อรับรูถึงความตองการที่เกิดจากข้ันที่ 1 

แลว  ผูบริโภคจะคนหาขอมูลที่จําเปนเพื่อสนองความตองการนั้น ซึ่งขอมูลที่ตองการคนหานั้นหา

ไดจากแหงขอมูลตาง ๆ ไดแก 

 แหลงบุคคล  ไดแก  ครอบครัว  เพื่อนบาน  ญาติ  คนรูจัก 

 แหลงการคา  ไดแก  ส่ือโฆษณา  พนักงานขาย  ตัวแทนจําหนาย  การแสดงสินคา  การ

ทองเที่ยว 

 แหลงชุมชน  ไดแก  ส่ือมวลชน  องคการคุมครองผูบริโภค 

 แหลงทดลอง  ไดแก  หนวยงานที่สํารวจคุณภาพผลิตภัณฑ 

 3.กกการประเมินผลทางเลือก (Evaluation of Alternatives) จากการคนหาขอมูลจาก

แหลงตาง ๆ ในข้ันที่ 2 แลว จะถูกนํามาพิจารณาทางเลือกที่มีศักยภาพมากที่สุด หลักเกณฑที่ใชใน

การพิจารณาทางเลือกมักเนนพิจารณาเร่ืองของคุณภาพ  คุณประโยชนหรือผลประโยชนที่จะไดรับ 
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 4.กกการตัดสินใจซื้อ (Purchase Decision) หลังจากประเมินทางเลือกแลว  ผูบริโภคจะ

ทําการตัดสินใจซื้อ  ซึ่งเปนการตอบสนองตอส่ิงกระตุนเชนเดียวกับนักทองเที่ยวเมื่อพิจารณาแตละ

ทางเลือกแลวนักทองเที่ยวจะทําการตัดสินใจเลือกทางเลือกที่ดีที่สุด 

 5.กกพฤติกรรมภายหลังการซ้ือ  (Post Purchase Behavior) เปนความรูสึกพอใจหรือไม

พอใจหลังการซ้ือ ความพอใจจะมีอิทธิพลตอการซ้ือซ้ํา จงรักภักดีตอบริษัทหรือชื่อเสียง  ถาไม 

พอใจ ก็จะไมกลับมาใชบริการอีก 

 

 

ภาพ  2กกแสดงรูปแบบแสดงการกระตุน – ตอบสนองของพฤติกรรมการบริโภค 
      ของนักทองเที่ยว 
 
 จากรูปแบบแสดงการกระตุน – ตอบสนองของพฤติกรรมการบริโภคของนักทองเท่ียวส่ิง

กระตุน  (Input)  ไดแก  ผลิตภัณฑการทองเที่ยวทุกประเภท  ตลอดจนการใหบริการของธุรกิจ  

สินคาและบริการเหลานี้มีการแขงขันสูง  และเปนแรงกระตุนสําคัญที่ผลักดันใหนักทองเที่ยวเกิด

ความสนใจแสวงหาขอมูลจากส่ือตาง ๆ  ตลอดจนไดรับขอมูลเพิ่มเติมจากบุคคลใกลชิด เชน 

ครอบครัว  กลุมอางอิง  ประกอบกับการเรียนรู  แรงจูงใจ  ประสบการณและทัศนคติของตน  การ

กล่ันกรองขอมูล  ซึ่งอยูในกระบวนการตัดสินใจ  ทําใหเกิดการรับรู  (Perception)  และนําไปสูการ

พยายามหาทางตอบสนองความตองการและจําเปนของตนโดยการซื้อผลิตภัณฑการทองเที่ยวและ

โรงแรมที่เลือกสรรแลว  การตัดสินใจซื้อสินคาและบริการนับวาเปนการตอบสนอง (Output) จากส่ิง
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กระตุน  และกระบวนการตาง ๆ  ต้ังแตตนและถาสินคาและบริการสามารถตอบสนองความจําเปน

และความตองการได  นักทองเที่ยวไดรับความพอใจจะเพิ่มประสบการณทางบวกมากข้ึน  และทํา

ใหเกิดการซ้ือซ้ํา  แตถาไมพอใจก็จะกลายเปนประสบการณลบจะกระตุนใหเกิดความสนใจไดยาก

จําเปนตองใชกลยุทธการโฆษณาและประชาสัมพันธใหมาก 

 
แนวคิดเกี่ยวกับแรงผลักดันและแรงดึงดูดทางการทองเท่ียว 
 Dann  ไดนําผลการจัดลําดับข้ันความตองการของ Maslow  มาทําการศึกษาและ

เชื่อมโยงกับทฤษฏีของตนเอง  การเดินทางทองเที่ยวของคนนั้นจะมีปจจัย  2  ชนิด  ที่มําใหคน

เดินทางทองเที่ยว  คือ  แรงผลักดัน (Push  Factors)  และแรงดึงดูด (Pull  Factors)  ซึ่ง Dann  ได

กลาววา “Push  Factors  คือปจจัยที่ทําใหคนอยากที่จะเดินทาง  และ  Pull  Factors  คือปจจัยที่

สงผลตอการเลือกสถานที่ ๆ  ตองการเดินทางไปซึ่งทั้งสองปจจัยหลักนี้ไดมีการศึกษาคนพบสาเหตุ

หลายประการดังนี้” 
 แรงผลัก  หรือ  (Push  Factors) 
 1.กกความตองการที่ตอบสนองความตองการของรางกาย ความตองการข้ันพื้นฐานที่

สําคัญที่สุดเหนือความตองการดานอ่ืน ๆ นั่นคือความตองการทางรางกาย  เชน  หากเราตอง

ทํางานอยางหนักรางกายยอมตองการพักผอน  การเดินทางทองเที่ยวจึงเปนทางเลือกหนึ่งในการ

พักผอนรางกาย  หรือหากเราตองการหลีกหนีความจําเจ  ความเครียดจากการทํางาน  การ

ทองเที่ยวจึงเปนทางเลือกหนึ่งในการคลายความเครียดได 

 2.กกความตองการในการเดินทางเพื่อใหโอกาสในการเขาสังคม  (Social  Needs)  การ

เดินทางทองเที่ยวไปยังทองถิ่นตาง ๆ ยอมทําใหผูเดินทางทองเที่ยวรูสึกตัวเองวาเปนที่ชื่นชอบและ

ไดรับการยอมรับจากสังคม  และมีโอกาสที่จะติดตอสัมพันธกับเพื่อนใหม ๆ หรือเปนการสราง

ความสัมพันธกับเพื่อนเกาที่หางหายไปนาน 

 3.กกความตองการที่จะศึกษาเรียนรูวัฒนธรรม ชนชาติ  และการดํารงชีวิตที่แตกตางไป

จากที่อยูอาศัยเดิม  (Culture  Needs)  เนื่องจากคนเรามีสัญชาติญาณของความอยากรูอยากเห็น

อยูในตัวเอง  ความอยากรูอยากเห็นเปนปจจัยหนึ่งที่ทําใหคนเดินทางทองเที่ยว  เชน  มีความอยาก

รูอยากเห็นวิถีชีวิตวัฒนธรรม  ประเพณี  ศิลปของประเทศอ่ืน ๆ  ที่แตกตางกับที่ตนอาศัยอยู  ทําให

ผูที่เดินทางทองเที่ยวไดรับประสบการณที่แปลกใหมที่ไมเคยพบเห็นมากอน 

 4.กกความตองการความภาคภูมิใจที่ตนไดเดินทางทองเที่ยวไปยังสถานที่ตาง ๆ  

(Esteem / Prestige  Needs)  เนื่องจากคนที่เดินทางไปทองเที่ยวยังที่ตาง ๆ ทําใหผูอ่ืนเห็นวาตน



 

14 

ไดไปเห็นสถานที่แปลกแตกตางจากผูอ่ืน  ยิ่งเปนสถานที่ทองเที่ยวที่เขาคนพบเอง ยอมนําความ

ภาคภูมิใจมาสูตนเอง  อีกทั้งญาติมิตรอาจจะมาขอคําแนะนําเกี่ยวการทองเที่ยว 

 5.กกความตองการคนพบส่ิงใหม ๆ สถานที่ใหม ๆ (Novelty  Needs)  เนื่องจากการ

เดินทางทองเที่ยวเปนการทําลายความจําเจในชีวิตประจําวัน  เพื่อคนหาส่ิงแปลใหมใหกับชีวิต  

โดยเฉพาะคนหนุมสาวสมัยใหม  มีความอยากรูอยากเห็นส่ิงแปลกใหม  จึงเปนมูลเหตุใหเกิดการ

เดินทางไปยังสถานที่ตาง ๆ เพื่อจะไดพบเห็นส่ิงที่ตนยังไมเคยพบเห็นมากอน  อันเปนการคนพบ

โลกใหมและคนพบสิ่งแปลกใหมสําหรับตนเอง 

 แรงผลักดังกลาวนี้เปนเพียงมูลเหตุจุดชนวน  ความตองการในการเดินทางทองเที่ยวตอ

จากนี้ในการตัดสินใจเลือกเดินทางทองเที่ยวยังสถานท่ีนั้น  ข้ึนอยูกับลักษณะเฉพาะของแหลง

ทองเที่ยวซ่ึงดึงดูดนักทองเที่ยวใหเดินทางไป  ณ  จุดหมายปลายทางเหลานั้น  เพื่อตอบสนองความ

ตองการที่เกิดข้ึน   
 แรงดึง  หรือ  Pull Factors 
 Pull  Factors คือ แรงดึงตาง ๆ ซึ่งจะนําไปสูการกําหนดสถานที่ที่นักทองเที่ยวตองการไป  

เชน  หากแรงผลักในการเดินทาง  คือ  ตองการไปผอนคลายความเครียดจากการทํางาน  เขาอาจ

เลือกไปสถานที่ที่เงียบ ๆ  ไมตองการพบปะผูคน  แตหากแรงผลักในการเดินทางทองเที่ยว  คือ  

การสรางความภาคภูมิใจใหกับตนเอง  การเลือกสถานที่ทองเที่ยว  อาจจะเปนสถานที่ซึ่งมีชื่อเสียง

และเปนที่นิยมทั่วไป 

 วาสนา  อองเอ่ียม  (2548,  หนา  64)  ไดกลาววา  “การเดินทางทองเที่ยวเปนสวนหนึ่ง

ของวิถีชีวิตสังคมในปจจุบัน”  ส่ิงที่เปนปจจัยที่ทําใหเกิดอุปสงคการทองเที่ยวหรือความตองการ

ทองเที่ยว  ไดแก    

 1.กกปจจัยผลักดัน  ไดแก  ความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี  การสรางบานแปลงเมือง  

การมีรายไดและระดับวิถีชีวิตความเปนอยูที่ดีข้ึน  อาชีพและการมีเวลาวางเพิ่มมากข้ึน  การ

พัฒนาการทางดารการคมนาคมขนสงและการสื่อสาร  ตลอดจนการแลกเปลี่ยนดานตาง ๆ ในยุค

โลกาภิวัฒน 

 2.กกปจจัยดึงดูด  ไดแก  ความพรอมของอุปทานการทองเท่ียว  ทรัพยากรการทองเที่ยว  

ราคา  กฎหมาย  และระเบียบที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว  ความปลอดภัย  และส่ือมวลชน 
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แนวคิดเกี่ยวกับแรงจูงใจทางการทองเท่ียวกับความแตกตางทางดานประชากรศาสตร 
 นักทองเที่ยวที่มีลักษณะของประชากรศาสตรแตกตางกันยอมมีเหตุทําใหเกิดแรงจูงใจใน

การเดินทางทองเที่ยวแตกตางโดยส่ิงที่ทําใหแรงจูงใจของคนแตกตางกันคือ เพศ  การศึกษา  

รายได  อายุและสถานภาพ  ซึ่งสามารถอธิบายไดดังตอไปนี้ 

 เพศ  ในดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวไดนําปจจัยดานเพศมาเปนเกณฑในการกําหนด

แรงจูงใจของนักทองเที่ยว  ซึ่งจะสงผลใหสินคาทางการทองเที่ยวแตกตางกัน  เชน  ผูชายชอบตี

กอลฟ  ในขณะที่ผูหญิงชอบที่จะชอปปง  จากผลการวิจัยของ Ryan พบวา  เพศหญิงมีแรงจูงใจใน

การเดินทางทองเที่ยวที่มากกวาเพศชาย  3  ปจจัยหลัก  คือ  ความตองการหลีกหนีความวุนวายใน

ชีวิตประจําวัน  ความตองการพักผอนทางรางกาย  ความตองการพักผอนทางอารมณ   

 การศึกษา  เปนอีกปจจัยหนึ่งในการกระตุนใหเกิดพฤติกรรมการเดินทาง  คนที่มี

การศึกษาในระดับอุดมศึกษาจะเดินทางเพื่อการทองเที่ยวมากกวาคนที่มีการศึกษาสูงสุดแคระดับ

มัธยมศึกษาตอนปลายและคนท่ีมีการศึกษาระดับมัธยมปลายจะเดินทางเพื่อการทองเที่ยว

มากกวาคนที่มีการศึกษาสูงสุดเพียงแคมัธยมศึกษาตอนตน  (เลิศพร  ภาระสกุล,  2540,  หนา  40 

อางอิงใน  วัฒนชัย  ชูมาก, 2543, หนา  13)   ระดับการศึกษาสงผลใหพฤติกรมในการเดินทาง

ทองเที่ยวแตกตางกัน  คนที่มีการศึกษาสูงสวนมาก  ตองการแสวงหาความรูจากการเดินทาง  เชน  

การไปทองเที่ยวแหลงธรรมชาติ  แหลงวัฒนธรรม  ซึ่งตรงกันขามกับคนที่มีความรูนอยสวนมาก

มักจะมองวาการทองเที่ยวเปนโอกาสที่จะใหพวกเขาไดเห็นส่ิงแปลกใหมที่แตกตางไปจาก

ชีวิตประจําวัน 

 รายได  อํานาจทางการซ้ือเปนอีกปจจัยที่สงผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยว  คนที่

มีรายไดนอยสวนมากจะมองวาการทองเที่ยวจะเปนโอกาสที่จะไดหลีกหนีไปจากกิจกรรมที่นาเบ่ือ

ในชีวิตประจําวันของพวกเขา  และพวกเขาจะทํากิจกรรมที่จะสามารถสรางความเชื่อมั่นหรือความ

มั่นใจใหกับตนเอง  ซึ่งตรงกันขามกับคนที่มีรายไดสูงที่ตองการความต่ืนเตนและทาทายรวมทั้ง

สามารถไดรับความรูใหม ๆ จากการเดินทางไปยังสถานที่นั้น ดวย (Swarbrooke and Horner, 

1999,  pp. 58 - 59 อางอิงใน  วัฒนชัย  ชูมาก, 2543, หนา  13 - 14) 

 อายุ  เปนเปนตัวแปรที่มีอิทธิพลในการเลือกรูปแบบการเดินทางทองเที่ยว  นักการตลาด

มีความเช่ือวาคนในแตละกลุมอายุมักจะมพฤติกรรมการทองเท่ียวหรือการพักผอนในลักษณะที่

แตกตางกันออกไป  เชน  กลุมวัยหนุมสาว  เปนวัยที่มีความตองการอยากรูอยากเห็น  ชอบที่จะ

เรียนรูส่ิงแปลกใหมหรือชอบคนหาประสบการณแปลกใหมใหกับตนเอง  ในขณะที่กลุมผูสูงอายุจะ

มองส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ ในการเดินทางทองเที่ยว  เชน  โรงแรมหรือการไดพักผอนจาก
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การทองเที่ยวเปนสําคัญ (Burke and Resnick, 1991,  p.36  อางอิงใน  วัฒนชัย  ชูมาก,  2543, 

หนา  12)   

 สถานภาพ  เปนอีกปจจัยหนึ่งที่สงผลตอการซื้อผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวผูที่หยาราง

หรือผูที่อยูเปนโสด  ยอมมีลักษณะที่เออํานวยใหการเดินทางทองเที่ยวทําไดงายกวาผูที่แตงงาน

หรือผูที่มีพันธะทางครอบครัว  นอกจากนี้ผูที่หยารางหรือผูที่อยูเปนโสดมักจะตัดสินใจไดงายและ

รวดเร็วกวาผูที่แตงงานหรือผูที่มีครอบครัว (วัฒนชัย  ชูมาก,  2543,  หนา  14) 

     
การประชาสัมพันธในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 
 รสิกา  อังกูร และคณะ (2547, หนา 31) ไดกลาววา  “การประชาสัมพันธเปนสวนหนึ่งใน

สวนประสมการสงเสริมการตลาดซ่ึงมีความสําคัญนอกเหนือจากการโฆษณา  การขายโดยบุคคล

และการสงเสริมการขายของหนวยงานโดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหสาธารณชนมีทัศนคติ  ความเชื่อ

หรือมุมมองที่ดีตอหนวยงาน  อันสงผลตอการดําเนินงานอยางราบร่ืนในระยะยาวของหนวยงาน” 

   (บุญเลิศ  จิตต้ังวัฒนา, 2548, หนา 127) ไดกลาววา   

...การประชาสัมพันธ  เปนการสงเสริมการทองเที่ยวดวยการเผยแพรขาวสาร  เพื่อสราง

ภาพลักษณที่ ดีใหกับแหลงทองเที่ยวหรือธุรกิจทองเที่ยวและใหภาพลักษณที่ ดีนี้

สอดแทรกเขาไปในจิตใจของผูรับหรือนักทองเที่ยว  แลวชักนํานักทองเที่ยวใหอยากซ้ือ

ผลิตภัณฑทองเที่ยวของแหลงทองเที่ยวหรือธุรกิจทองเที่ยวที่มีภาพลักษณที่ดีภายหลัง 

 

 รังสี  สืบนุการณ (2546, หนา 23)  ไดกลาววา  “การประชาสัมพันธ  หมายถึง  หนาที่ใน

การบริหารเพื่อสรางทัศนคติที่ดีจากชุมชน  ซึ่งอยูในรูปของนโยบายและกระบวนการของบุคคล  

หรือองคการเพื่อสรางความสนใจตอชุมชนและบริหารโปรแกรมการทํางานเพื่อสรางความเขาใจ

และการยอมรับจากชุมชน”   

 

   (เอนก  สุวรรณบัณฑิต และ ภาสกร  อดุลพัฒนกิจ, 2548, หนา 247) ไดให

ความหมายของการประชาสัมพันธไววา   

...การประชาสัมพันธ  หรือกระบวนการในการส่ือสารขอมูลขาวสาร  ภาพพจน  และ

ความสัมพันธตาง ๆ  ระหวางฝายหน่ึงอันไดแก  สถาบัน  องคการหรือกิจการใด ๆ  เพื่อ

ความเขาใจอันดีตอกันกับประชาชนหรือผูรับสารและยังเปนการตรวจสอบความคิดเห็น  

ความตองการใหสถาบัน  องคการ  หรือกิจการไดรับทราบ 
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 จากขอความดังกลาวสามารถสรุปใจความไดวา การประชาสัมพันธ คือ การเผยแพร 

ขอมูลขาวสารเพื่อใหสาธารณชนรับรูและเขาใจ มีทัศนคติที่ดีตอการประชาสัมพันธที่ไดเผยแพร

ออกไปในทางที่ดีและส่ือสารไดอยางครบถวนไมวาจะวิธีการใดก็ตาม 
 เครื่องมือการประชาสัมพันธในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 
 การที่จะเลือกขอมูลขาวสารที่หนวยงานตองการจะถายทอดใหผูรับไดสําเร็จและมี

ประสิทธิภาพ  สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดนั้นนอกจากจะข้ึนอยูกับลักษณะของขาวสารและ

วิธีการสื่อสารแลว  ปจจัยที่สําคัญมากอีกอยางหนึ่ง  คือ  การใชเคร่ืองมือ (Tools) หรือส่ือ (Media) 

ที่เหมาะสม  ดังนั้นการเลือกเคร่ืองมือแตละชนิดจึงตองมีความเหมาะสมกับกลุมเปาหมายที่ 

ตองการดวย   

 การเลือกเครื่องมือในกรณีตาง ๆ  ตองมีการกําหนดวัตถุประสงคของการประชาสัมพันธ

ส่ิงที่เปนตัวกําหนดเคร่ืองมือหรือส่ือที่จะใชประกอบดวย  โดยทั่วไปประเภทของส่ือสามารถแบง

ออกไดเปน  2  ประเภทหลัก ๆ  ไดแก 

 1.กกส่ือที่สามารถควบคุมได (Controlled Media)  เปนส่ือที่หนวยงานสามารถควบคุม

ไดอยางสมบูรณทั้งในดานเนื้อหา  รูปแบบ  การผลิตและวิธีการเผยแพรไปสูสาธารณชน  

กลุมเปาหมาย  เชน  กระดานปาน (Billboard) ซึ่งหนวยงานสามารถควบคุมเนื้อหาและรูปรางได

อยางเต็มที่ 

 2.กกส่ือที่ไมสามารถควบคุมได (Uncontrolled Media) เปนส่ือที่หนวยงานไมสามารถ

ควบคุมไดเนื่องจากหนวยงานไมใชเจาของส่ือเหลานี้  ดังนั้นจึงไมสามารถบังคับใหส่ือเหลานี้เสนอ

ขาวสารที่หนวยงานตองการได  ลักษณะของส่ือแบบนี้จะเปนส่ือที่สามารถเขาถึงสาธารณชน

จํานวนมากไดหรือที่เรียกวาส่ือมลชน (Mass Media)  ตัวอยางเชน  วิทยุกระจายเสียง  วิทยุ  

โทรทัศน  หนังสือพิมพ  เปนตน 
 ประเภทของเครื่องมือหรือสื่อที่นํามาใช  
 ในการประชาสัมพันธมีความหลายหลายซ่ึงเคร่ืองมือแตละประเภทจะมีคุณลักษณะ  

ความเหมาะสมตอสถานการณที่แตกตางกันโดยส่ือที่นํามาใชในการประชาสัมพันธอาจแบงไดเปน 

4 กลุมใหญ ไดแก  

 1.กกกลุมส่ือส่ิงพิมพ  เชน  หนังสือพิมพ  วารสาร  แผนพับ  โปสเตอร  ปายประกาศ 

 2.กกกลุมส่ือคําพูด  เชน  การปราศรัย  การบรรยาย  การบอกเลา  การจัดประชุม  การ

แถลงขาว 

 3.กกกลุมส่ือโสตทัศนูปกรณและส่ืออิเล็กทรอนิกส  เชน  วิทยุ  โทรทัศน  อินเตอรเน็ต  

อักษรวิ่ง 
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 4.กกกลุมส่ือกิจกรรมพิเศษ  เชน  นิทรรศการ  การเยี่ยมชม  การเขารวมกับกิจกรรม  

สาธารณะ  การโฆษณาสถาบัน  การมอบทุนตาง ๆ 

 
 กระบวนการในการประชาสัมพันธในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 
 ในการบริหารจัดการกระบวนการประชาสัมพันธ จะมีหลักในการพิจารณาวาจะใช

ประชาสัมพันธอยางไร  เมื่อไหร  ซึ่งกระบวนการประชาสัมพันธประกอบดวย 4 ข้ันตอนดังตอไปนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพ  3กกแสดงลาํดับขัน้ตอนกระบวนการในการประชาสัมพนัธ 

 การกําหนดวัตถุประสงคในการประชาสัมพันธ  ในกระบวนการประชาสัมพันธงาน

แรกที่ควรตองทํา  คือ  การกําหนดวัตถุประสงคของการประชาสัมพันธซึ่งวัตถุประสงคของการ

ประชาสัมพันธจะเปนส่ิงกําหนดขอความในการสื่อสารกับกลุมเปาหมายนั่นเอง 

 การเลือกขอความและเครื่องมือการประชาสัมพันธ  หลังจากบริษัทไดกําหนด

วัตถุประสงคของการประชาสัมพันธทางการตลาดแลว  ส่ิงที่ตองทําตอไปคือการคนหาเร่ืองราว

นาสนใจที่จะส่ือสารเก่ียวกับส่ิงที่ประชาสัมพันธ  เร่ืองราวที่ถูกเลือกควรจะสะทอนถึงภาพลักษณ

ของหนวยงาน 

 การนําแผนประชาสัมพันธไปใช  การนําการประชาสัมพันธไปใชงานตองใชอยาง

ระมัดระวัง  สําหรับเร่ืองราวที่นาสนใจและยิ่งจะเปนการงายที่ใหกลุมเปาหมายรับรู  แตในความ

เปนจริงเร่ืองราวสวนใหญที่ตองการจะสื่ออาจไมเปนที่สนใจหรือยิ่งใหญพอ  นั่นคือมักจะไมไดรับ

ความสนใจจากบรรณาธิการขาว  ดังนั้นส่ิงสําคัญสําหรับนักประชาสัมพันธ คือ ความสัมพันธที่ดี

กําหนดวัตถุประสงค 

เลือกขอความและเคร่ืองมือ 

นําแผนประชาสัมพันธไปใช 

การประเมนิผลการประชาสัมพันธ 
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กับบรรณาธิการของส่ือหรือผูมีอํานาจในการคัดเลือกขาว  โดยปกตินักประชาสัมพันธมืออาชีพ

มักจะเคยเปนนักขาวมากอน  ซึ่งทําใหรูจักหรือมีความสัมพันธกับบรรณาธิการของส่ือตาง ๆ  และรู

ถึงความตองการของบรรณาธิการของส่ือเหลานั้น  ดังนั้นนักประชาสัมพันธจะมองบรรณาธิการของ

ส่ือเปนเสมือนตลาดที่ตองตอบสนองความพอใจ 

 การประเมินผลการประชาสัมพันธ  ผลลัพธของการประชาสัมพันธเปนส่ิงแรกที่ยาก

จะวัดไดเพราะการประชาสัมพันธมักจะถูกใชรวมกับเคร่ืองมือในการส่ิงเสริมการตลาดอ่ืน ๆ  ตัววัด

ที่มักจะถูกนํามาใชในการประเมินประสิทธิภาพของประชาสัมพันธทางการตลาดมี  3 ประเภท  

ไดแก  จํานวนผูชมหรือไดยิน  การเปล่ียนแปลงการตระหนัก  ความเขาใจและทัศนคติ  และ

ผลกระทบของยอดขายและกําไร 

 การประชาสัมพันธมีทั้งขอดีและขอเสียซึ่งจะข้ึนอยูกับประโยชนที่จะนํามาใชเพือ่สงขอมลู

ขาวสารแกผูบริการหรือกลุมเปาหมาย  แตหากวาการนําไปใชไมถูกดาน  มีการดําเนินการ

ผิดพลาด  จะมีผลกระทบตอภาพลักษณที่จะเสียไป ซึ่งทั้งนี้จะมีผลระยะยาวตอไป ดังนั้นการการ

ใชเคร่ืองมือใดในการส่ือสารควรจะตองมีการคิดอยางรอบคอบกอนนําไปใช 
 
งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
  (ประหยัด  ตะคอนรัมย,  2544) ไดทําการศึกษาเร่ืองแนวทางการจัดการการทองเที่ยว

โดยชุมชน : กรณีศึกษาตลาดริมน้ําดอนหวาย  จังหวัดนครปฐม  ไดผลสรุปวา  ปจจัยสําคัญที่ 

ดึงดูดนักทองเที่ยว  คือ  รสชาติของอาหารและความเปนเอกลักษณของตลาดริมน้ํา ในดานปญหา  

ที่ เกิดข้ึนในแหลงทองเที่ยว   ไดแก   ปญหาดานบริการการทองเที่ยวและเกิดผลกระทบ

สภาพแวดลอมทางกายภาพ  โดยเฉพาะแหลงน้ําธรรมชาติ  ในดานปญหาการบริหารและการ 

จัดการการทองเที่ยวอขององคกรชุมชน  ไดแก  การขาดการบริหารจัดการที่ดี  การแบงหนาที่ความ

รับผิดชอบไมชัดเจน  ปญหาการจัดเก็บผลประโยชน  ปญหาดานงบประมาณ  การขาดการ

ประสานงานกับองคกรอ่ืน ๆ  และปญหาการมีสวนรวมของประชาชนในชุมชน    

 ขอเสนอแนะในการจัดการองคกรในการแกปญหา  ไดเสนอรูปแบบการบริหารและการ

จัดการการทองเท่ียวชุมชนใหม  โดยเสนอใหองคการบริหารสวนตําบลบางกระทึก  รวมกับ

คณะกรรมการที่ไดรับการเลือกต้ังตามระบอบประชาธิปไตย  เปนองคกรดําเนินงาน  โดยการออก

ขอบังคับและระเบียบที่ชัดเจน  ใชหลักธรรมาภิบาลในการบริหารจัดการ  นอกจากนี้ยังไดเสนอแนะ

การเช่ือมโยงการทองเท่ียว  โดยคํานึงความสมดุลของสภาพแวดลอมตามหลักการทองเที่ยวแบบ

ยั่งยืน 
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  (เบญจา  จันทร, 2545)  ไดทําการศึกษาเกี่ยวกับเร่ืองแนวทางการพัฒนาตลาดดอน

หวาย  อําเภอสามพราน  จังหวัดนครปฐม  ใหเปนแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการมีสวนรวม

ของชุมชน  จากผลการศึกษาพบวา  ตลาดดอนหวายมีศักยภาพในการเปนแหลงทองเที่ยวทาง

วัฒนธรรมโดยการมีสวนรวมของชุมชน  เนื่องจากมีความพรอมในดานส่ิงดึงดูดใจดานส่ิงอํานวย

ความสะดวกพื้นฐาน  และความสามารถในการเขาถึง  แตมีขอจํากัดในดานส่ิงอํานวยความสะดวก

ข้ันสูงบางอยาง  ไดแก  การใหบริการโทรศัพทสาธารณะ  ปายเตือนขอควรระวังแกนักทองเที่ยว  

เคร่ืองฝากถอนเงินอัตโนมัติ  การบริการขอมูลทางการทองเที่ยว  และหนวยปฐมพยาบาล   

 สวนการบริหารจัดการการทองเที่ยวโดยการมีสวนรวมของชุมชนนั้น   พบวา    

คณะกรรมการบริหารเปนคนทองถิ่น  ประกอบดวยผูนําชุมชนและผูประกอบการ  ซึ่งลักษณะการ

บริหารงานไมมีการกําหนดโครงสราง  ไมมีการกําหนดหนาที่  และวาระการดํารงตําแหนงอยาง

ชัดเจน  สวนประชาชนในทองถิ่นสามารถเสนอความคิดเห็นตาง ๆ  ตอกรรมการได 

 สําหรับแนวทางการพัฒนาตลาดดอนหวายใหเปนแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการ

มีสวนรวมของชุมชนพบวาควรมีการพัฒนา  3  ดาน  คือ 

 1.กกดานส่ิงอํานวยความสะดวกข้ันสูง  ควรเพิ่มส่ิงที่ไมเพียงพอในการใหบริการ

นักทองเที่ยว 

 2.กกดานบุคลากร  ควรจัดอบรมใหผูนําชุมชนมีความรูทางดานการบริหารจัดการและ

ควรจัดอบรมแกประชาชนในทองถิ่นใหมีความรูทางดานการใหบริการและการตอนรับนักทองเที่ยว 

 3.กกดานความพรอมของชุมชน  ควรใหชุมชนดูแลส่ิงแวดลอมใหอยูในสภาพที่เหมาะสม

ในการเปนแหลงทองเที่ยว  พรอมทั้งมีการดําเนินการทางดานการตลาดและการประชาสัมพันธโดย

ผานส่ือมวลชน 

  (อําไพ  ทวีทรัพยนวกุล, 2546)  ไดทําการศึกษาเร่ืองกลยุทธการตลาดของชุมชนตลาด

ริมน้ําดอนหวาย  จากผลการศึกษาพบวา  ชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายมีลักษณะเปนชุมชนที่ยังคง

อนุรักษวิถีชีวิตของผูคนที่อาศัยอยูริมฝงแมน้ํานครชัยศรี  ซึ่งมีความเปนอยูแบบเรียบงาย  มีความ 

สามัคคีชวยเหลือเกื้อกูลกัน  มีความพรอมในการประกอบอาหารและตองการพัฒนาใหชุมชนมี

ความเขมแข็งสามารถดํารงอยูไดตลอดไป 

 กลุมเปาหมายหลักของชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวาย  ไดแก  นักทองเที่ยวทั่วไปที่มาทองง

เที่ยวพรอมกันทั้งครอบครัวอยูในระดับชนช้ันกลางข้ึนไป  มียานพาหนะเปนของตนเอง  อาศัยอยูใน

เขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  ชอบพักผอนโดยการเดินทางทองเที่ยวที่ใชระยะเวลาในการ

เดินทางไมมากนัก  ชอบรับประทานอาหารรวมกันทั้งครอบครัวในบรรยากาศที่สบาย ๆ  
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 ชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายใชกลยุทธทางการตลาดที่สําคัญ  ไดแก  ความมีฝมือในการ  

ปรุงอาหารของผูประกอบการ  การใชวัตถุดิบที่มีคุณภาพในการปรุงอาหาร  ผูประกอบการมีความ

ซื่อสัตย  มีความยิมแยมแจมใส  มีอาหารใหเลือกรับประทานไดหลากหลายชนิด  รวมถึงผลไมที่มี

รสชาติหอมหวานอรอยเปนเอกลัษณของผลไมที่ปลูกในพื้นที่อําเภอสามพราน  ชุมชนตลาดริมน้ํา 

ดอนหวายมีทําเลที่ต้ังที่สวยงามสดช่ืนเย็นสบาย  และอยูใกลกับแหลงทองเที่ยวที่สําคัญอีกหลาย

แหลงของจังหวัดนครปฐม  ประกอบกับชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายมีผูนําชุมชนที่มีความคิดริเร่ิม  

สรางสรรคที่ดี  มีความพยายามในการพัฒนาชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวาย  สงเสริมใหความรูกับ  

ผูประกอบการและชวยเหลือแกไขขอบกพรองที่เกิดข้ึนภายในชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวาย  อีกทั้ง  

ไดรับการสงเสริมจากการบอกกันปากตอปากของนักทองเที่ยวที่เคยเดินทางมาเที่ยวที่ชุมชนตลาด 

ริมน้ําดอนหวายและการเผยแพรขาวสารจากทางการราชการ 

 ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยในคร้ังนี้  ไดแก  การปรับปรุงแกไขในการบริหารจัดการ

ภายในชุมชนในเร่ืองของความสะอาดใหมีมากยิ่งข้ึนและในเร่ืองทางเดินภายในชุมชนตลาดริมน้ํา  

ดอนหวายที่คับแคบไมสะดวกในการเดินเที่ยว  การจัดการใหมีปายแผนผังทั้งหมดของชุมชนตลาด

ริมน้ําดอนหวาย  จัดทําปายบอกทิศทางการเดินรถใหเปนระบบเพื่อความสะดวกในการเขาออก  

จากบริเวณที่จอดรถหนาชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวาย  สวนขอเสนอแนะการสงเสริมทางการตลาด   

ของชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายนั้น  ควรมีการจัดทําแพคเกจทัวรในชวงวันหยุดใหกับนักทองเที่ยว 

ที่ไมมียานพาหนะเปนของตนเองหรือนักทองเที่ยวที่ไมสะดวกในการขับรถมาเที่ยวเอง  มีการจัด

งานประจําปเพื่อเปนการสงเสริมใหเปนเอกลักษณของชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายที่เมื่อถึงวันและ 

เวลาดังกลาวตองมาเที่ยวที่ชุมชนแหงนี้ทุกป  สงเสริมพัฒนาบุคลากรภายในชุมชนตลาดริมน้ํา  

ดอนหวายใหเปนเจาของบานที่ดี มีความโอบออมอารีมีน้ําใจกับนักทองเที่ยว มีการอนุรักษใน  

วัฒนธรรมและธรรมชาติของชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวาย 

  (รังสี  สืบนุการณ, 2546)  ไดทําการศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการซื้อสินคาของผูบริโภคที่

ตลาดริมน้ําดอนหวาย  ไดผลการวิจัยดังตอไปนี้ 

 1.กกกลุมตัวอยางเปนเพศหญิงมากวาเพศชาย  โดยสวนใหญมีอายุระหวาง 25 -34 ป  

รองลงมาคือ  อายุ 35 – 44 ป และ 15 – 24 ป  ตามลําดับ  เปนโสด  มีการศึกษาระดับปริญญาตรี

เปนสวนใหญ  รองลงมา คือ ระดับ ปวช./ปวส./อนุปริญญา  สําหรับอาชีพสวนใหญ คือ พนักงาน

บริษัทเอกชน  รองลงมา คือ นักเรียน/นักศึกษาและรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ตามลําดับ  

โดยสวนใหญมีรายไดระหวาง 5,001 -10,000 บาท 
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 2.กกผูบริโภคใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑในระดับมาก  

ซึ่งอยูในความสําคัญที่มากกวาเมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดดานราคาและการ

สงเสริมการตลาด  โดยผูบริโภคจะใหความสําคัญกับการที่ตลาดริมน้ําดอนหวายมีสินคาใหเลือก 

ซื้อมาก  สินคามีความสดใหม  อาหารสําเร็จรูปพรอมรับประทานมีใหเลือกหลายชนิด  และสินคามี

ความแตกตางจากที่อ่ืน ตามลําดับ 

 3.กกผูบริโภคใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานราคาในระดับปานกลาง  

โดยผูบริโภคจะใหความสําคัญกับราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพสินคา  สินคามีราคาถูกกวาที่อ่ืนใน

ระดับมาก  และราคาสินคาสามารถตอรองไดในระดับปานกลาง 

 4.กกผูบริโภคใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด  ใน

ระดับปานกลาง  โดยผูบริโภคจะใหความสําคัญกับการที่พอคา/แมคามีสินคาใหทดลองชิมในระดับ

มาก  

 สวนประสมทางการตลาดทั้ง 3 ดาน  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซ้ือสินคาซ่ึง

ความสัมพันธดังกลาวเปนไปในทิศทางเดียวกันในระดับตํ่า  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05

 5.กกพฤติกรรมการซ้ือสินคาของผูบริโภค  ที่มาซื้อสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวาย  พบวา 

จํานวนครั้งโดยเฉล่ียที่ผูบริโภคมาซ้ือสินคาเทากับ 7.71 คร้ัง  โดยจะใชเงินเฉลี่ยตอคร้ังประมาณ  

627.23 บาท  และจะใชเวลาในการซื้อสินคาแตละคร้ังเฉลี่ยประมาณ 2 ชั่วโมง 45 นาที  สวนใหญ

มาซ้ือสินคาชวงสาย (09.00 – 11.00 น.) โดยมากับเพื่อน ๆ  และใชรถยนตเปนพาหนะ  ผูบริโภค

สวนใหญจะต้ังใจมาซ้ือสินคาเพื่อรับประทาน(ใช)เอง  โดยความหลากหลายของสินคาที่มีมากจะ

เปนส่ิงจูงใจที่สําคัญ  ซึ่งขนมและผลไมจะเปนสินคาที่ผูบริโภคซื้อบอยที่สุด 

 6.กกผูบริโภคที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการซ้ือสินคาในดานจํานวนคร้ัง (ความถี่) 

คาใชจายเฉล่ียตอคร้ังและระยะเวลาในการซื้อสินคาแตละคร้ังที่ตลาดริมน้ําดอนหวาย  ไมแตกตาง 

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 7.กกผูบริโภคที่มีอายุแตกตางกันมีพฤติกรรมการซื้อสินคาในดานจํานวนครั้ง (ความถี่)  

และคาใชจายเฉล่ียตอคร้ังในการมาซ้ือสินคาที่ตลาดริมน้ําดอยหวาย  ไมแตกตางกันอยางมี 

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ในขณะที่ผูบริโภคที่มีอายุแตกตางกันจะใชเวลาในการซื้อสินคาที่

ตลาดริมน้ําดอนหวายแตละคร้ังแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 8.กกผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน  มีพฤติกรรมการซื้อสินคาในดานคาใชจาย

เฉล่ียตอคร้ังและระยะเวลาในการมาซ้ือสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวาย  ไมแตกตางกันอยางมี 
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นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ในขณะที่ผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันจะมีจํานวนครั้ง

(ความถี่)  ในการมาซ้ือสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  

 .01 

 9.กกผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน  มีพฤติกรรมการซื้อสินคาในดานจํานวน

คร้ัง (ความถี่) ในการมาซ้ือสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวาย  ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ที่ระดับ .05  ในขณะที่ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน  มีคาใชจายเฉล่ียในการซ้ือสินคา

ตลาดริมน้ําดอนหวายในแตละคร้ังแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  และมี

ระยะเวลาในการซื้อสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวายในแตละคร้ังแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง  

สถิติที่ระดับ .05 

 10.กกผูบริโภคที่มีอาชีพแตกตางกัน  มีพฤติกรรมการซื้อสินคาในดานจํานวนคร้ัง 

(ความถี่) แตกตางกันอยางมีนักยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  มีคาใชจายเฉลี่ยและระยะเวลาใน

การซื้อสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวายในแตละคร้ังแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 11.กกผูบริโภคท่ีมีรายไดแตกตางกัน  มีพฤติกรรมการซื้อสินคาในดานจํานวนครั้ง 

(ความถี่)  และใชเวลาเฉล่ียตอคร้ังในการมาซื้อสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวาย  ไมแตกตางกันอยาง  

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ในขณะที่ผูบริโภคที่มีรายไดแตกตางกัน  มีคาใชจายเฉล่ียในการ

ซื้อสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวายในแตละคร้ังแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

  (พัชรา  ลาภลือชัย, 2546)  ไดทําการวิจัยเร่ืองความพึงพอใจของนักทองเที่ยวตอการ

จัดการทองเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรีและตลาดน้ําทาคา จังหวัดสมุทรสงครามได 

ผลการวิจัยดังตอไปนี้ 

 ผลการวิจัยพบวา  นักทองเที่ยวเพศหญิงมาเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวกและตลาดน้ํา 

ทาคามากกวาเพศชาย  สวนใหญอายุระหวาง 15 – 24 ป  สถานภาพโสด  การศึกษาอยูในระดับ

มัธยมศึกษาหรือปวช.  อาชีพเปนพนักงานเอกชนและมีรานไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา  6,500  บาท  

ลักษณะการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวกและตลาดน้ําทาคา มี 

ความคลายคลึงกัน  โดยพบวาสวนใหญตองการพักผอนเปนแรงจูงใจในการทองเที่ยว  มีโอกาส

ทองเที่ยวในชวงวันหยุดเสาร – อาทิตย  นักทองเที่ยวจะรวมเดินทางกับครอบครัวมากที่สุด  โดยใช

รถยนตสวนตัวเปนพาหนะในการทองเที่ยว  นักทองเที่ยวไดรับขอมูลขาวสารของตลาดน้ําดําเนิน  

สะดวกมากกวาตลาดน้ําทาคา  และแหลงขอมูลขาวสารที่นักทองเที่ยวไดรับมากที่สุด  คือ โทรทัศน  

นักทองเที่ยวมีความคาดหวังตอการจัดการทองเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวกและตลาด น้ําทาคาอยู

ในระดับมาก  โดยดานการจัดการทรัพยากรทางการทองเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวก  ให
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ความสําคัญกับการประกอบอาชีพของคนในทองถิ่นมากที่สุด  สวนตลาดน้ําทาคาให  ความสําคัญ

กับสภาพชีวิตความเปนอยูของชุนตลาดน้ํามากที่สุด  และดานการจัดการบริการ ทางการทองเที่ยว  

นักทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวกและตลาดน้ําทาคาให ความสําคัญ  คือ  ผูขายควรมี

อัธยาศัยไมตรีที่ดีและไมเอาเปรียบนักทองเที่ยว  การทดสอบสมมติฐานระดับความพึงพอใจและ

ปจจัยที่มีผลตอความพึงพอใจของนักทองเที่ยวพบวา 

 1.กกระดับความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยตอการจัดการทองเที่ยวตลาดน้ํา  

ดําเนินสะดวกและตลาดน้ําทาคาแตกตางกัน  โดยระดับความพึงพอใจตอการจัดการทองเที่ยว 

ตลาดน้ําทาคามากกวา  ระดับความพึงพอใจตอการจัดการทองเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวกและ  

ใหความสําคัญกับสภาพวิถีชีวิตความเปนอยูของชุมชนในตลาดน้ํามากที่สุด 

 2.กกปจจัยที่มีผลตอความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวตลาดน้ําดําเนิน  

สะดวกอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  ไดแก  ระดับการศึกษา  อาชีพ  พาหนะที่ใชในการเดินทางที่ 

แตกตางกัน  สวนการรับรูขาวสารจากนิตยสาร/วารสาร  บุคคลในครอบครัว เพื่อน/เพื่อนบานและ

เจาหนาที่รัฐ  มีความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกัน  สวนปจจัยที่มีผลตอความพึงพอใจของ

นักทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําทาคา  ไดแก  อายุที่แตกตางกัน  ซึ่งผูมีอายุนอยจะมีความพึงพอใจ   

มากกวาผูมีอายุนอย  การรับรูขาวสารจากเพื่อน/เพื่อนบาน  และความคาดหวังตอการจัดการ

ทองเที่ยวตลาดน้ําทาคามีความสัมพันธในทิศทางเดียวกนักับความพึงพอใจ 

 จากผลการวิจัยคร้ังนี้  ขอเสนอแนะในเร่ืองการปรับปรุงปจจัยพื้นฐานที่เปนส่ิงอํานวย 

ความสะดวกของตลาดน้ําดําเนินสะดวกและตลาดน้ําทาคา  ไดแก  หองสุขา  สถานที่จอดรถ   

ทางเดินริมน้ําใหเหมาะสมกับปริมาณนักทองเที่ยวที่เพิ่มมากข้ึนในอนาคต  สําหรับตลาดน้ําทาคา  

ควรไดรับการสงเสริมการทองเที่ยวใหเปนที่รูจักแกนักทองเที่ยวเพิ่มมากข้ึน  โดยผานส่ือนิตยสาร

หรือวารสารการทองเที่ยวอยางตอเนื่องและเพื่อเพิ่มมูลคาทางการทองเที่ยวควรอนุรักษวัฒนธรรม  

ทางนํ้า  และวิถีชีวิตของชุมชนตลาดนํ้าดําเนินสะดวกและตลาดน้ําทาคา  สวนสินคาและบริการ

ทางการทองเที่ยวควรสงเสริมใหคนในชุมชนผลิตสินคาหัตถกรรมที่เปนเอกลักษณของชุมชนใน

ตลาดน้ําและควรแสดงอัตราคาบริการตาง ๆ ไวอยางเปดเผยใหแกนักทองเที่ยวไดรับรู 
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บทที่  3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

 การศึกษาเร่ือง  “การเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง”  เปนการศึกษาท่ีมุงเนนถึงปจจัย

ดึงดูดใหเดินทางทองเที่ยวตลาดริมน้ําทั้งสองแหงจากกลุมตัวอยาง  โดยใชแบบสอบถามเปน 

เคร่ืองมือในการศึกษา 

   
ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากร 
 ประชากรที่ใชในการวิจัย  คือ  นักทองเที่ยวชาวไทยที่ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย และ

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  
 กลุมตัวอยาง  
 ในการวิจัยเปนการศึกษาถึง  “การเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาว

ไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง”  ซึ่งไมสามารถระบุจํานวนสถิติ

นักทองเที่ยวที่เขามาตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงของป พ.ศ. 2550 ได ดังนั้นจึง

คํานวณขนาดของกลุมตัวอยาง  โดยใชสูตรการคํานวณแบบไมทราบจํานวนปะชากร  โดยการ

กําหนดระดับความเช่ือมั่น 95% (ธานินทร  ศิลปจารุ, 2549,  หนา  48)  ซึ่งคํานวนไดดังตอไปนี้ 

 p   แทนสัดสวนของประชากรที่สนใจ  ในที่นี้กําหนดใหเทากับ 0.5 

 d    แทนคาความความเคล่ือนที่ยอมรับได  ในที่นี้กําหนดใหเทากับ 0.05 

 z    แทนคาจากตารางปกติมาตรฐาน ณ ระดับความเชื่อมั่นที่ตองการ  ในที่นี้ 

         เทากับ 1.96 

 n    แทนขนาดของกลุมตัวอยาง 

    n   =  
2

2)1(
d

zpp −  

    n   =  
( )2

2

0.05
0.5)(1.96)0.5(1−  

    n   =  384.16 ≈  385 

 ดังนั้น  จะไดจํานวนกลุมตัวอยางผูตอบแบบสอบถามจํานวน   385  คน 
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การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ขั้นที่  1กกวิธีการสุมตัวอยางโดยการแบงการสุมตัวอยางออกเปน  2  กลุมตัวอยาง คือ 

ตลาดดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 ขั้นที่  2กกทําการแบงกลุมสัดสวนจํานวนของกลุมตัวอยางทั้ง 2  แหง  โดยการคํานวณ

สัดสวนจํานวนกลุมตัวอยางจากสถิติในป พ.ศ.  2549  ไดจํานวนดังตอไปนี้ 

 ตลาดน้ําดอนหวาย   จํานวน  355  คน 

  ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   จํานวน    30  คน 

 แตเนื่องจากวาจํานวนกลุมตัวอยางของคลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีจํานวนนอยเกินไปจึง 

ขอเพิ่มจํานวนกลุมตัวอยางเปน  3  เทา  ดังนั้นกลุมตัวอยางของตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีจํานวน  

90  คน   

 ขั้นที่  3กกการสุมตัวอยางโดยใชแบบตามความสะดวก เนื่องจากวาตลาดน้ําดอนหวาย 

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  เปนแหลงจับจายซ้ือสินคาและกิจกรรมตาง ๆ  ของนักทองเที่ยว  

ดังนั้นจึงตองใชการสุมแบบตามความสะดวก 
 
เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 เค ร่ืองมือที่นํามาใชและข้ันตอนที่ ใช สําหรับการศึกษาคนควาดวยตนเอง  คือ 

แบบสอบถาม  โดยมีลําดับข้ันตอนดังนี้ 

 1.กกศึกษาคนควาจากหนังสือทางวิชาการ  งานวิจัยตาง ๆ  ที่เกี่ยวของ  เอกสารตาง ๆ ที่

เกี่ยวกับการทองเที่ยวและขอมูลจากการคนควาทางอินเตอรเน็ตที่เกี่ยวกับการทองเที่ยว 

 2.กกสรางแบบสอบถามที่ใชในการวิจัยโดยแบงเปนขอมูล 4 สวนดังตอไปนี้ 

 สวนที ่ 1กกเปนคําถามสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ  อายุ  สถานภาพ 

รายได  ระดับการศึกษาและที่พกัอาศัย 

 สวนที่  2กกเปนคําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบ

แบบสอบถาม 

 สวนที่  3กกเปนคําถามเพื่อตองการทราบถึงปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ํามีคําถามเปนแบบมาตรวัดแบบ  Rating Scale  ชนิด  5  ระดับ  คือ 
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 ระดับ  5กกหมายถึง  มากที่สุด 

 ระดับ  4กกหมายถึง  มาก 

   ระดับ  3กกหมายถึง  ปานกลาง 

   ระดับ  2กกหมายถึง  นอย 

 ระดับ  1กกหมายถึง  นอยที่สุด 

 เกณฑการแปลความหมาย  เกณฑคาเฉล่ียในการแปลความหมายมี  5  ตัวเลือก  ชวง

คะแนน  
5

15 −   =  0.8 

 คาเฉลี่ยต้ังแต  4.21 - 5.00กกกําหนดเปนระดับสงผลมากที่สุด 

 คาเฉลี่ยต้ังแต  3.41 - 4.20กกกําหนดเปนระดับสงผลมาก 

 คาเฉลี่ยต้ังแต  2.61 - 3.40กกกําหนดเปนระดับสงผลปานกลาง 

 คาเฉลี่ยต้ังแต  1.81 - 2.60กกกําหนดเปนระดับสงผลนอย 

 คาเฉลี่ยต้ังแต  1.00 - 1.80กกกําหนดเปนระดับสงผลนอยที่สุด 

 สวนที่  4กกขอเสนอแนะเปนลักษณะคําถามปลายเปด 

 3.กกเมื่อสรางแบบสอบถามแลวใหผูเช่ียวชาญตรวจสอบแบบสอบถามและทําการ Try 

Out  30  ชุด  และนําไปหาคาความเช่ือมั่นซ่ึงไดคาสัมประสิทธิ์อัลฟาเทากับ  0.92     

 
การวิเคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหขอมูลโดยอาศัยสถิติเชิงพรรณาเพื่ออธิบายและสรุปลักษณะทั่ว  ๆ  ไปของ

ขอมูล  ไดแก  คาเฉลี่ย  รอยละ  สวนเบ่ียงเบนมาตรฐานและการทดสอบ t –Test  และ One – Way  

ANOVA  โดยใชโปรแกรมคอมพิวเตอร  SPSS  ในการประมวลผลวิจัย  สวนคําถามที่เปน

ขอเสนอแนะทําการรวบรวมความคิดเห็นโดยรวม 
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บทที่  4 
 

ผลการวิเคราะหขอมูล 
 

 การนําเสนอผลการวิ เคราะหเ ร่ือง   “การเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลให

นักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียง”  ผูวิจัยได

แบงการวิเคราะหขอมูลเปน  4  ตอน  ดังตอไปนี้  

 
การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล  
 การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลและการแปลผลการวิเคราะหขอมูลของการศึกษา

คนควาดวยตนเองฉบับนี้  ผูวิจัยไดวิเคราะหและนําเสนอในรูปแบบของตารางประกอบคําอธิบาย  

โดยแยกออกเปนสวนของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงและจัดเรียงขอมูลูล

ดังตอไปนี้ 

 ตอนที่  1กกการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 ตอนที่  2กกการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาด 

น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 ตอนที่  3กกการวิเคราะหขอมูลการแสดงความคิดเห็นขององคประกอบแหลงทองเที่ยว

ตลาดน้ําของผูตอบแบบสอบถาม 

 ตอนที่  4กกการวิเคราะหขอมูลเพื่อทําการทดสอบสมติฐาน 

 

ตอนท่ี  1กกการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวายและ 
ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 
 เปนการแสดงผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ซึ่งไดแก  เพศ  อายุ  

สถานภาพ  ระดับการศึกษา  อาชีพ  รายได  และที่พักอาศัย  โดยการแจกแจงคารอยละดังตอไปนี้ 
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ตาราง  1  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 

ชาย 127 28.54 

หญิง 228 51.24 

รวม 355 79.78 

 

 

 
 

ภาพ  4กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานเพศท่ีตลาดน้ําดอนหวาย 

  

 จากตาราง  1  และภาพ  4  พบวาตลาดน้ําดอนหวายมีเพศหญิงมากที่สุดคิดเปนรอยละ   

51.24  รองลงมาเปนเพศชาย  คิดเปนรอยละ  28.54    

 

 
 
 
 
 
 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

28.54 

51.24 

ชาย 
หญิง
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ตาราง  2  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานอายุ 
 

อาย ุ จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา  20  ป 36 8.09 

20-30 ป 133 29.9 

31-40  ป 85 19.1 

41-50  ป 56 12.58 

51  ปข้ึนไป 45 10.11 

รวม 355 79.78 

 

 

 

 
 

ภาพ  5กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานอายุทีต่ลาดน้ําดอนหวาย 
 
 จากตาราง  2  และภาพ  5  พบวากลุมอายุที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายมากที่สุด

คือ  กลุมอายุ  20 – 30 ป  รองลงมา  คือ  กลุมอายุ 31 – 40 ป  41 – 50 ป  51 ปข้ึนไป  และตํ่า

กวา 20 ป  คิดเปนรอยละ19.1  12.58   10.11 และ 8.09 ตามลําดับ   
 
 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

8. 09

29 . 9

19 . 1

12 . 58 

10 . 11

ต่ํากวา   20   ป 
20 -30 ป 
31 -40 ป 
41 -50 ป 
51 ปขึ้นไป
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ตาราง  3  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานสถานภาพ 
 

สถานภาพ จํานวน รอยละ 

โสด 194 43.6 

แตงงาน/อยูดวยกนั 38 31.01 

หยาราง/แยกกันอยู 23 5.17 

รวม 355 79.78 

 

 

 
 

ภาพ  6กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานสถานภาพท่ีตลาดน้ําดอนหวาย 

 

 จากตาราง  3  และภาพ  6  พบวานักทองเที่ยวที่มีสถานภาพเปนโสดมาเที่ยวตลาดน้ํา 

ดอนหวายมากที่สุดคิดเปนรอยละ  43.6  รองลงมาคือ  แตงงาน/อยูดวยกันและหยาราง/แยกกันอยู  

คิดเปนรอยละ  31.01  และ  5.17  ตามลําดับ 

 

 

 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

43. 631 . 01 

5.17 

โสด 
แตงงาน / อยูดวยกนั 
หยาราง / แยกกนัอยู
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ตาราง  4  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา/มธัยมศึกษาตอนตน 30 6.74 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 41 9.21 

ปวส./อนุปริญญา 25 5.62 

ปริญญาตรี 197 44.27 

สูงกวาปริญญาตรี 62 13.93 

รวม 355 79.78 

 
 

 
 

ภาพ  7กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานระดับการศึกษาท่ีตลาดน้ํา 
                   ดอนหวาย 
 

 จากตาราง  4  และภาพ  7  พบวานักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายมีระดับการศึกษาใน 

ระดับปริญญาตรีมากที่สุดคิดเปนนรอยละ  44.27  รองลงมา  คือ  สูงกวาปริญญาตรี  มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ปวช.  ตํ่ากวา/มัธยมศึกษาตอนตน และ ปวส./อนุปริญญา  คิดเปนรอยละ  13.93  9.21  

6.74  5.62  ตามลําดับ    
 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

6. 74

9. 21

5. 62

44 . 27 

13 . 93
ต่ํากวา/ มัธยมศึกษาตอนตน

มัธยมศึกษาตอนปลาย / 
ปวช . 
ปวส./ อนุปริญญา

ปริญญาตรี

สูงกวาปริญญาตรี
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ตาราง  5  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 

นักเรียน/นักศึกษา 69 15.51 

พนกังานบริษทั/รับจาง 124 27.86 

ธุรกิจสวนตัว 33 7.41 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 40 8.98 

ชาราชการบํานาญ 8 1.79 

แมบาน 29 6.51 

อ่ืน ๆ 52 11.68 

รวม 355 79.78 

 

 
 

ภาพ  8กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานอาชีพที่ตลาดน้าํดอนหวาย 

  

 จากตาราง  5  และภาพ  8  พบวานักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายมีอาชีพเปนพนักงาน 

บริษัท/ รับจางมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ  27.86  รองลงมา  คือ  นักเรียน/นักศึกษา  อ่ืน ๆ   

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  ธุรกิจสวนตัว  แมบาน  ขาราชการบํานาญคิดเปนรอยละ  15.51  11.68  

8.98  7.41  6.51  1.79  ตามลําดับ   
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

15 . 51

27 .86 
7. 41 

8 . 98

1.79 

6. 51

11 . 68 นักเรียน / นักศกึษา
พนักงานบริษัท / รับจาง 
ธุรกิจสวนตวั 
ขาราชการ / รัฐวิสาหกิจ 
ชาราชการบํานาญ
แมบาน
อื่น ๆ 
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ตาราง  6  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานรายได 
 

รายได จํานวน รอยละ 

ไมเกิน 10,000 บาท/เดือน 99 22.25 

10,001 - 20,000 บาท/เดือน 134 30.11 

20,001-30,000 บาท/เดือน 61 13.71 

30,001-40,000 บาท/เดือน 31 6.97 

40,001-50,000 บาท/เดือน 8 1.8 

50,001 บาท/เดือนข้ึนไป 22 4.94 

รวม 355 79.78 

 
 

 
 

ภาพ  9กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานรายไดที่ตลาดน้าํดอนหวาย 

 

 จากตาราง  6  และภาพ  9  พบวา  นักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอนหวายมีรายได  

10,001 –  20,000  บาท/เดือน  มากที่สุด คิดเปนรอยละ  30.11  รองลงมาคือไมเกิน  10,000 

บาท/เดือน  20,001 – 30,000 บาท/เดือน  30,001-  40,000 บาท/เดือน  50,001 บาท/เดือนข้ึนไป 

และ  40,001 – 50,000 บาท/เดือน  คิดเปนรอยละ  22.25  13.71  6.97  4.94  1.8  ตามลําดับ 

 

ตลาดน้ําดอนหวาย

22 . 25

30 . 11 

13 . 71

6. 97 

1. 8

4. 94 ไมเกิน 10 , 000 บาท / เดือน

10 , 001 - 20 , 000 บาท / 
เดือน 
20 , 001- 30,000 บาท/เดือน 

30 , 001- 40,000 บาท / เดือน 

40 , 001- 50,000 บาท / เดือน 

50 , 001 บาท/ เดือนขึน้ไป
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ตาราง  7  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานที่พักอาศัย 
 

ที่พกัอาศัย จํานวน รอยละ 

กรุงเทพฯ/ปริมณฑล 269 60.45 

ภาคเหนือ 13 2.92 

ภาคกลางไมรวมกรุงเทพ/ปริมณฑล 49 11.01 

ภาคตะวันออก 15 3.4 

ภาคใต 8 1.8 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 1 0.22 

รวม 355 79.78 

 
 

 
 

ภาพ  10กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานที่พกัอาศัยที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

  

 จากตาราง 7  และภาพ  10  พบวานักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายมีที่พัก 

อาศัยอยูที่กรุงเทพฯ/ปริมณฑล  มากที่สุดคิดเปนรอยละ  60.45  รองลงมา  คือ  ภาคกลาง (ไมรวม 

กรุงเทพฯ/ปริมณฑล)  ภาคตะวันออก  ภาคเหนือ  ภาคใต  และภาคตะวันออกเฉียงเหนือคิดเปน 

รอยละ  11.01  3.4  2.92  1.8  0.22  ตามลําดับ   
 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

60 . 45

2. 92 

11 . 01 
3. 4

1. 8

0.22 
กรุงเทพฯ / ปริมณฑล

ภาคเหนือ

ภาคกลางไมรวมกรุงเทพ / 
ปริมณฑล
ภาคตะวันออก

ภาคใต

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
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ตาราง  8  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 

ชาย 36 8.09 

หญิง 54 12.13 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  11กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานเพศท่ีตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 
 
 จากตาราง  8   และภาพ   11   พบวาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีเพศหญิงมากที่สุดคิดเปน   

12.13  รองลงมาเปนเพศชายคิดเปนรอยละ  8.09   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

 8.09 

12.13 

ชาย 
หญิง
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ตาราง  9  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานอายุ 
 

อาย ุ จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา  20  ป 10 2.25 

20-30 ป 39 8.76 

31-40  ป 18 4.26 

41-50  ป 12 2.7 

51  ปข้ึนไป 10 2.25 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  12กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานอายุทีต่ลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 
 
 จากตาราง  9  และภาพ  11  พบวากลุมอายุที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมาก 

ที่สุดคือ  กลุมอายุ  20 – 30 ป  คิดเปนรอยละ  8.76  รองลงมาคือ  กลุมอายุ 31 – 40 ป  41- 50 ป   

ตํ่ากวา 20 ป  51 ปข้ึนไป  คิดเปนรอยละ  4.26  2.7  2.25  2.25  ตามลําดับ 

 

 

 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

2. 25

8. 76 4. 26 

2. 7

2.25 

ต่ํากวา   20 ป 
20 -30 ป 
31 -40 ป 
41 -50 ป 
51 ปขึ้นไป
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ตาราง 10  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานสถานภาพ 
 

สถานภาพ จํานวน รอยละ 

โสด 36 8.09 

แตงงาน/อยูดวยกนั 51 11.46 

หยาราง/แยกกันอยู 3 0.67 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  13กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานสถานภาพท่ี 
        ตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง 
  

 จากตาราง  10  และภาพ  13  พบวานักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีสถานภาพ 

แตงงาน/อยูดวยกนั  มากทีสุ่ดคิดเปนรอยละ  11.46  รองลงมา  คือ  โสดและหยาราง/แยกกันอยู   

คิดเปนรอยละ  8.09  และ  0.67  ตามลําดับ 

 

 

 

 

 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

8. 09 

11 . 46 

0. 67 

โสด 
แตงงาน / อยูดวยกนั 
หยาราง / แยกกนัอยู
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ตาราง 11  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา/มธัยมศึกษาตอนตน 13 2.92 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 20 4.49 

ปวส./อนุปริญญา 20 4.49 

ปริญญาตรี 37 8.31 

รวม 90 20.22 

 

 

 
 

ภาพ  14กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานระดับการศึกษาท่ีตลาดน้ํา 
                    วัดกลางคูเวียง 
 
 จากตาราง  11  และภาพ  14  พบวานักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีระดับ 

การศึกษาในระดับปริญญาตรีมากที่สุดเปนนจํานวน  37  คน  คิดเปนรอยละ  8.31  รองลงมาคือ 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.  ปวส./อนุปริญญาและตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน  คิดเปนรอยละ    

8.31  4.49  2.92  ตามลําดับ 

 

 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

2. 92

4. 49

4. 49 

8. 31 

ต่ํากวา/ มัธยมศึกษาตอนตน

มัธยมศึกษาตอนปลาย / 
ปวช . 
ปวส./ อนุปริญญา

ปริญญาตรี
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ตาราง 12  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 

นักเรียน/นักศึกษา 14 3.15 

พนกังานบริษทั/รับจาง 44 9.9 

ธุรกิจสวนตัว 12 2.69 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 8 1.79 

ชาราชการบํานาญ 3 0.67 

แมบาน 9 2.02 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  15กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานอาชีพที่ตลาดน้าํวดักลางคูเวียง 

  

 จากตาราง  12  และภาพ  15  พบวานักทองเที่ยวมีอาชีพเปนพนักงานบริษัท/รับจางมาก

ที่สุดคิดเปนรอยละ  9.9  รองลงมาคือ  นักเรียน/นักศึกษา  ธุรกิจสวนตัว  แมบาน   ขาราชการ/ 

รัฐวิสาหกิจ  ขาราชการบํานาญ  คิดเปนรอยละ  3.15  2.69  2.02  1.79  0.67  ตามลําดับ 

 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

3.15

9.9

2.69

1. 79

0.67
2.02

นักเรียน/นักศึกษา

พนักงานบริษัท/รับจาง 
ธุรกิจสวนตัว

ขาราชการ /รัฐวิสาหกิจ
ขาราชการบํานาย 
แมบาน
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ตาราง 13  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานรายได 
 

รายได จํานวน รอยละ 

ไมเกิน 10,000 บาท/เดือน 53 11.91 

10,001 - 20,000 บาท/เดือน 25 5.61 

20,001-30,000 บาท/เดือน 9 2.02 

30,001-40,000 บาท/เดือน 2 0.45 

40,001-50,000 บาท/เดือน 1 0.22 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  16กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานรายไดที่ตลาดน้าํวดักลางคูเวียง 
 

 จากตาราง 13  และภาพ  16  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีรายไดไม 

เกิน  10,000 บาท/เดือน มากท่ีสุดเปนจํานวน  53  คน  คิดเปนรอยละ  11.91  รองลงมา คือ  

10,001 – 20,000  บาท/เดือน   20,001 – 30,000 บาท/เดือน  30,001-  40,000 บาท/เดือน   

40,001 – 50,000 บาท/เดือน  คิดเปนรอยละ  5.61  2.02  0.45  0.22 ตามลําดับ 
 
 
 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

11 . 91 
5. 61 

2. 02 

0. 45 

0.22 

ไมเกิน 10 , 000 บาท / เดือน

10 , 001 - 20 , 000 บาท / 
เดือน 
20 , 001- 30,000 บา / เดือน 

30 , 001- 40,000 บาท / เดือน 

40 , 001- 50,000 บาท / เดือน 
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ตาราง 14  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานที่พักอาศัย 
 

ที่พกัอาศัย จํานวน รอยละ 

กรุงเทพฯ/ปริมณฑล 85 19.1 

ภาคเหนือ 4 0.9 

ภาคตะวันออก 1 0.22 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  17กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานที่พกัอาศัยที่ตลาดน้ํากลางคูเวยีง 

 

 จากตาราง 14  และภาพ  17  พบวานักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมี 

ที่พักอาศัยอยูที่กรุงเทพฯ/ปริมณฑลมากที่สุดคิดเปนรอยละ  9.1  รองลงมา  คือ ภาคเหนือและภาค 

ตะวันออก คิดเปนรอยละ  0.9  และ  0.22  ตามลําดับ 

 
ตอนท่ี  2กกการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาด 
น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 
 การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  จุดประสงค

ในการเดินทาง  ลักษณะของการเดินทาง  กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  ความถี่ในการเดินทาง

ทองเที่ยวตลาดน้ํา  กิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํา  โอกาสในการเดินทาง  การรับรูขอมูล  

ขาวสาร  ซึ่งจะเปนการวิเคราะหโดยการแจกแจงคารอยละดังตอไปนี้ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

19 . 1

0.9 

0. 22 

กรุงเทพฯ / ปริมณฑล
ภาคเหนือ 
ภาคตะวันออก 
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ตาราง 15  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
   ดอนหวายในดานจุดประสงคในการเดินทาง 
 

จุดประสงคในการเดินทาง จํานวน รอยละ 

ทองเที่ยว/พักผอน 177 39.78 

รับประทานอาหาร 59 13.26 

ติดตอธุรกิจ 5 1.12 

ชอบบรรยากาศริมน้ํา 12 2.7 

ทําบุญและไหวพระที่วัด 34 7.64 

ซื้อของฝาก 53 11.91 

อ่ืน ๆ  15 3.37 

รวม 355 79.78 

 

 
 

ภาพ  18กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานจุดประสงคในการเดินทางที่ 
    ตลาดน้ําดอนหวาย 
 

 จากตาราง  15  และภาพ  18  พบวานักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายมีจุดประสงคใน 

การเดินทางเพื่อทองเที่ยวพักผอนมากกที่สุดคิดเปนรอยละ  39.78  รองลงไดแก  รับประทาน 

อาหาร  ซื้อของฝาก  ทําบุญและไหวพระที่วัด  อ่ืน ๆ  ชอบบรรยากาศริมน้ํา  ติดตอธุรกิจ  คิดเปน

รอยละ  13.26  11.91  7.64  3.37  2.7 1.12  ตามลําดับ 

 

ตลาดน้ําดอนหวาย

39.78 

13 . 26

1. 12

2.7

7. 64

11 . 91
3. 37 

ทองเที่ยว / พักผอน 
รับประทานอาหาร
ติดตอธุรกจิ 
ชอบบรรยากาศริมน้ํา
ทําบุญและไหวพระที่วดั 
ซื้อของฝาก 
อื่น ๆ 
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ตาราง 16  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานลักษณะของการเดินทาง 
 

ลักษณะของการเดินทาง จํานวน รอยละ 

รถยนตสวนตัว 271 60.9 

รถโดยสารประจําทาง 51 11.46 

ทางเรือ 7 1.57 

รถตูเชาเหมา 18 4.05 

อ่ืน ๆ  8 1.8 

รวม 355 79.78 

 

 
 

ภาพ  19กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานลกัษณะของการเดินทาง 
                     ที่ตลาดน้าํดอนหวาย 
  

 จากตาราง  16  และภาพ  19  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอนหวายมีลักษณะการ 

เดินทางโดยรถยนตมากที่สุดคิดเปนนรอยละ  60.9  รองลงมา  ไดแก  รถโดยสารประจําทาง  รถตู

เชาเหมา  อ่ืน ๆ และทางเรือคิดเปนรอยละ  11.46  4.05  1.8  1.57  ตามลําดับ 

 

 

 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

60.9

11 . 46

1. 57 

4. 05 
1. 8

รถยนตสวนตัว
รถโดยสารประจําทาง 
ทางเรือ 
รถตูเชาเหมา
อื่น ๆ 
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ตาราง 17  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทาง 
 

กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง จํานวน รอยละ 

เพื่อน 117 26.3 

ญาติมิตร/คนในครอบครัว 186 41.8 

สถานทีท่ํางาน 14 3.15 

สถานศึกษา 1 0.22 

อ่ืน ๆ  37 8.31 

รวม 355 79.78 

 

 

 

 

ภาพ  20กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทางที่ตลาด 
     น้าํดอนหวาย 
 
 จากตาราง  17  และภาพ  20  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอนหวายมีกลุมบุคคลที่ 

รวมเดินทางมาดวยเปนญาติมิตร/คนในครอบครัวมากที่สุดคิดเปนรอยละ  41.80  รองลงมา  ไดแก  

เพื่อน  อ่ืน ๆ สถานที่ทํางานและสถานศึกษาคิดเปนรอยละ  26.3  8.31  3.15  0.22  ตามลําดับ 

 

  

ตลาดน้ําดอนหวาย

26.3

41. 8

3. 15 

0. 22 

8. 31 

เพ่ือน
ญาติมิตร /คนในครอบครัว 
สถานทีท่ํางาน
สถานศึกษา
อื่น ๆ
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ตาราง 18  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานความถ่ีในการเดินทาง 
 

ความถี่ในการเดินทาง จํานวน รอยละ 

มาคร้ังแรก 120 26.97 

2-3 คร้ัง 124 27.87 

มากกวา 3 คร้ัง 111 24.94 

รวม 355 79.78 

 
 

 
 

ภาพ  21กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานความถ่ีในการเดินทางที่ตลาดน้ํา 
                ดอนหวาย 
 
 จากตาราง  18  และภาพ  21  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอนหวายมีความถี่ใน 

การทองเที่ยว 2 – 3 คร้ัง  มากที่สุดคิดเปนรอยละ  27.87  รองลงมา  ไดแก  มาคร้ังแรกและ 

มากกวา  3  คร้ัง  คิดเปนรอยละ  26.97  และ  24.94  ตามลําดับ 

 
 
 
 
 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

26. 97 

27 . 87 

24. 94 
มาคร้ังแรก
2-3 คร้ัง
มากกวา 3 คร้ัง 
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ตาราง 19  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานกิจกรรมที่ทําขณะทองเท่ียวตลาดนํ้า 
 

กิจกรรมทีท่ําขณะทองเที่ยว จํานวน รอยละ 

รับประทานอาหาร 87 19.55 

ซื้ออาหาร/ผักและผลไม 189 42.4 

ถายภาพ 12 2.7 

นั่งเรือชมทัศนยีภาพ 32 7.2 

ทําบุญและไหวพระที่วัด 30 6.74 

อ่ืน ๆ 5 1.12 

รวม 355 79.78 

 
 

 
 

ภาพ  22กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานกิจกรรมท่ีทําขณะทองเท่ียวที ่
       ตลาดน้าํดอนหวาย 
 
 จากตาราง  19  และภาพ  22  พบวานักทองเที่ยวทีม่าตลาดน้ําดอนหวายมกีิจกรรมที่ทาํ 

ขณะทองเที่ยวตลาดน้าํในการซ้ืออาหาร/ผักและผลไม  มากที่สุดคิดเปนรอยละ  42.4  รองลงมา   

ไดแก  รับประทานอาหาร  นั่งเรือชมทัศนยีภาพ  ทําบุญและไหวพระที่วัด  ถายภาพและอ่ืน ๆ  คิด

เปนรอยละ  19.55  7.20  6.74  2.7  1.12  ตามลําดับ 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

19 . 55 

42 . 4

2. 7

7. 2
6. 74 1. 12 

รับประทานอาหาร
ซื้ออาหาร / ผักและผลไม
ถายภาพ 
นั่งเรือชมทศันยีภาพ
ทําบุญและไหวพระที่วดั 
อื่น ๆ
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ตาราง 20  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานโอกาสในการทองเท่ียว 
 

โอกาสในการทองเที่ยว จํานวน รอยละ 

วันจันทร – ศุกร 31 6.97 

วันเสาร – อาทิตย 290 65.17 

วันหยุดราชการ 18 4.04 

อ่ืน ๆ  16 3.6 

รวม 355 79.78 

 

 
 

ภาพ  23กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานโอกาสในการเดินทางที่ตลาดน้ํา 
                ดอนหวาย 
 
 จากตาราง  20  และภาพ  23  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอนหวายมีโอกาสในการ 

ทองเที่ยวในวันเสาร – อาทิตย มากที่สุดคิดเปนรอยละ  65.17  รองลงมา  ไดแก  วันจันทร – ศุกร  

วันหยุดราชการและอ่ืน ๆ  คิดเปนรอยละ  6.97  4.04  3.06  ตามลําดับ   
 
 
 
 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

6. 97 

65. 17 

4.04 3. 6

วันจนัทร - ศุกร 
วันเสาร - อาทติย 
วันหยุดราชการ
อื่น ๆ
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ตาราง 21  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานการรับรูขอมูลขาวสาร 
 

การรับรูขอมูลขาวสาร จํานวน รอยละ 

คําบอกเลา 99 22.25 

โทรทัศน/วิทย ุ 50 11.24 

นิตยสาร/วารสาร 16 3.6 

เพื่อนสนทิ/บุคคลในครอบครัว 131 29.44 

แผนพับ/โปสเตอร 6 1.34 

อินเทอรเนต 31 6.97 

อ่ืน ๆ 22 4.94 

รวม 355 79.78 

 

 
 

ภาพ  24กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานการรับรูขอมูลขาวสารที่ตลาดน้ํา 
               ดอนหวาย 
 
 จากตาราง  21  และภาพ  24  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดนํ้าดอนหวายมีการรับรู 

ขอมูลขาวสารจากเพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว  มากที่สุดคิดเปนรอยละ  29.44  รองลงมา  ไดแก  

คําบอกเลา  โทรทัศน/วิทยุ  อินเทอรเนต  อ่ืน ๆ  นิตยสาร/วารสาร  แผนพับ/โปรสเตอร  คิดเปนรอย

ละ  22.25  11.24  6.97  4.94  3.6 1.34  ตามลําดับ   

ตลาดน้ําดอนหวาย

22. 25 

11 . 24

3. 6

29 . 44

1. 34 

6.97 
4.94 

คําบอกเลา

โทรทศัน / วิทย ุ

นิตยสาร / วารสาร

เพ่ือนสนทิ / บุคคลใน
ครอบครัว
แผนพับ / โปสเตอร 

อินเทอรเนต

อื่น ๆ
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ตาราง 22  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานจุดประสงคในการเดินทาง 
 

จุดประสงคในการเดินทาง จํานวน รอยละ 

ทองเที่ยว/พักผอน 26 5.84 

รับประทานอาหาร 1 0.22 

ติดตอธุรกิจ 1 0.22 

ชอบบรรยากาศริมน้ํา 4 0.9 

ทําบุญและไหวพระที่วัด 32 7.2 

ซื้อของฝาก 2 0.45 

อ่ืน ๆ  24 5.39 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  25กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานจุดประสงคในการเดินทางที ่
                   ตลาดน้าํวัดกลางคูเวียง 
 

 จากตาราง  22  และภาพ  25  พบวานักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีจุดประสงค 

ในการเดินทางเพื่อทําบุญและไหวพพระที่วัดมากที่สุดคิดเปนรอยละ  7.2  รองลงมา  ไดแก  

ทองเที่ยว/พักผอน  อ่ืน ๆ  ชอบบรรยากาศริมน้ํา  ซื้อของฝาก  ติดตอธุรกิจและรับประทานอาหาร 

คิดเปนรอยละ 5.84  5.39  0.9  0.45 0.22 0.22  ตามลําดับ 

 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

5.84 

0. 22 

0. 22

0. 97. 2

0. 45

5. 39 
ทองเที่ยว / พักผอน 
รับประทานอาหาร
ติดตอธุรกจิ 
ชอบบรรยากาศริมน้ํา
ทําบุญและไหวพระที่วดั 
ซื้อของฝาก 
อื่น ๆ 
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ตาราง 23  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานลักษณะของการเดินทาง 
 

ลักษณะของการเดินทาง จํานวน รอยละ 

รถยนตสวนตัว 68 15.28 

รถโดยสารประจําทาง 15 3.37 

รถตูเชาเหมา 4 0.9 

อ่ืน ๆ  3 0.67 

รวม 90 20.22 

 

 

 
ภาพ  26กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานลกัษณะของการเดินทางที ่

                    ตลาดน้ําวดักลางคูเวียง 
 

 จากตาราง  23  และภาพ  26  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีลักษณะ 

การเดินทางโดยรถยนตมากที่สุดคิดดเปนรอยละ  15.28   รองลงมา  ไดแก  รถโดยสารประจําทาง  

รถตูเชาเหมาและอ่ืน ๆ คิดเปนรอยละ  3.37  0.9  0.67  ตามลําดับ 
 
 
 
 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

15.28 

3. 37 

0. 9

0. 67 

รถยนตสวนตัว
รถโดยสารประจําทาง 
รถตูเชาเหมา
อื่น ๆ 
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ตาราง 24  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทาง 
 

กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง จํานวน รอยละ 

เพื่อน 30 6.74 

ญาติมิตร/คนในครอบครัว 58 13.03 

สถานทีท่ํางาน 1 0.22 

อ่ืน ๆ  1 0.22 

รวม 90 20.22 

 
 

 

 
ภาพ  27กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทางที ่

                    ตลาดน้ําวดักลางคูเวียง 
 
 จาตาราง  24  และภาพ  27  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีกลุม 

บุคคลที่รวมเดินทางมาดวยเปนญาติ มิตร/คนในครอบครัวมากที่สุดคิดเปนรอยละ  13.03   

รองลงมา  ไดแก  เพื่อน  สถานที่ทํางานและอ่ืน ๆ  คิดเปนรอยละ  6.74  0.22  0.22  ตามลําดับ   
 
 
 
 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

6.74 

13. 03 

0. 22

0.22 

เพ่ือน
ญาติมิตร /คนในครอบครัว 
สถานทีท่ํางาน
อื่น ๆ
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ตาราง 25  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานความถ่ีในการเดินทาง 
 

ความถี่ในการเดินทาง จํานวน รอยละ 

มาคร้ังแรก 21 4.72 

2-3 คร้ัง 21 4.72 

มากกวา 3 คร้ัง 48 10.78 

รวม 90 20.22 

 
 

 
 

ภาพ  28กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานความถ่ีในการเดินทางที่ตลาดน้ํา 
     วัดกลางคูเวยีง 
 

 จากตาราง  25  และภาพ  28  พบวานักทองเที่ยวทีม่าตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีงมีความถี ่

ในการเดินทางมากกวา  3  คร้ัง  มากที่สุดคิดเปนรอยละ  10.78  รองลงมา  ไดแก  มาคร้ังแรกและ   

2 -  3 คร้ัง  คิดเปนรอยละ  4.72  
 
 
 
 
 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

4. 72 

4. 72

10 . 78

มาคร้ังแรก
2-3 คร้ัง
มากกวา 3 คร้ัง 
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ตาราง 26  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานกิจกรรมที่ทําขณะทองเท่ียวตลาดนํ้า 
 

กิจกรรมทีท่ําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํา จํานวน รอยละ 

รับประทานอาหาร 12 2.7 

ซื้ออาหาร/ผักและผลไม 8 1.8 

ถายภาพ 6 1.35 

นั่งเรือชมทัศนยีภาพ 1 0.22 

ทําบุญและไหวพระที่วัด 55 12.35 

อ่ืน ๆ 9 2.02 

รวม 90 20.22 

 
 

 
 

ภาพ  29กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานกิจกรรมท่ีทําขณะทองเท่ียวที ่
                  ตลาดน้าํวัดกลางคูเวียง 
 
 จาดตาราง  26  และภาพ  29  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีกิจกรรม 

ที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํามากที่สุด  คือ  ทําบุญและไหวพระที่วัดคิดเปนรอยละ  12.35  

รองลงมา  ไดแก  รับประทานอาหาร  อ่ืน ๆ  ซื้ออาหาร/ผักและผลไม  ถายภาพและนั่งเรือชม

ทัศนียภาพคิดเปนรอยละ  2.7  2.02  1.8  1.35  0.22 ตามลําดับ   

 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

2. 7

1. 8

1. 35 

0. 22

12.35 

2. 02
รับประทานอาหาร
ซื้ออาหาร / ผักและผลไม
ถายภาพ 
นั่งเรือชมทศันยีภาพ
ทําบุญและไหวพระที่วดั 
อื่น ๆ
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ตาราง 27  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานโอกาสในการทองเท่ียว 
 

โอกาสในการทองเที่ยว จํานวน รอยละ 

วันจันทร - ศุกร 6 1.34 

วันเสาร - อาทติย 67 15.06 

วันหยุดราชการ 15 3.37 

อ่ืน ๆ  2 0.45 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  30กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานโอกาสในการเดินทางที ่

                กกกตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง 
 

 จากตาราง  27  และภาพ  30  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีโอกาส 

ในการทองเที่ยวในวันเสาร – อาทิตย มากที่ สุดคิดเปนรอยละ  15.06  รองลงมา  ไดแก  

วันหยุดราชการ  วันจันทร – ศุกรและอ่ืน  ๆ คิดเปนรอยละ  3.37  1.34  0.45  ตามลําดับ   
 
 
 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

1. 34

15 . 06

3. 37
0. 45 

วันจนัทร - ศุกร 
วันเสาร - อาทติย 
วันหยุดราชการ
อื่น ๆ
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ตาราง 28  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานการรับรูขอมูลขาวสาร 
 

การรับรูขอมูลขาวสาร จํานวน รอยละ 

คําบอกเลา 48 10.79 

โทรทัศน/วิทย ุ 4 0.9 

เพื่อนสนทิ/บุคคลในครอบครัว 36 8.09 

อินเทอรเนต 2 0.45 

รวม 90 20.22 

 
 

 
 

ภาพ  31กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานการรับรูขอมูลขาวสารท่ีตลาดน้ํา 
                วัดกลางคูเวยีง 
 
 จากตาราง  28  และภาพ  31  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีการรับรู 

ขอมูลขาวสารจากคําบอกเลามากที่สุด  คิดเปนรอยละ  10.79  รองลงมา  ไดแก  เพื่อนสนิท/บุคคล 

ในครอบครัว  โทรทัศน/วิทยุ  อินเทอรเนต  คิดเปนรอยละ  8.09  0.9  0.45  ตามลําดับ 

 
 
 
 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

10.79 

0. 9

8. 09 

0.45 
คําบอกเลา

โทรทศัน / วิทย ุ

เพ่ือนสนทิ / บุคคลใน
ครอบครัว
อินเทอรเนต
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ตอนท่ี  3  การวิเคราะหขอมูลการแสดงความคิดเห็นขององคประกอบของแหลง 
ทองเที่ยวตลาดน้ํา ของผูตอบแบบสอบถาม  
 เปนการแสดงขอมูลของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย 

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  โดยการหาคาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  ดังตอไปนี้ 

 
ตาราง  29   แสดงขอมูลการวิเคราะหความคิดเห็นขององคประกอบของแหลงทองเท่ียว 
            ตลาดน้ํา 

  

 จากตาราง  29  พบวานักทองเที่ยวแสดงความคิดเห็นองคประกอบของแหลงทองเที่ยว

ตลาดน้ําที่ตลาดน้ําดอนหวายในดานตาง ๆ  เมื่อแปลผลแลวพบวาดานกิจกรรมทางการทองเที่ยว   

อยูในระดับมาก ( χ  = 4.00)  รองลงมา  ไดแก  ดานการคมนาคมอยูในระดับมาก ( χ  = 3.78)    

ดานทรัพยากรทางการทองเที่ยวอยูในระดับมาก ( χ  = 3.59)    ดานคุณภาพของการบริการ

ทางการทองเที่ยวอยูในระดับมาก ( χ  = 3.46)  และดานส่ิงอํานวยความสะดวกอยูในระดับปาน

กลาง ( χ  = 3.14)  ตามลําดับ  สวนที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงพบวานักทองเที่ยวแสดงความ  

คิดเห็นองคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงในดานตาง ๆ  เมื่อ

แปลปลผลแลว  พบวาดานการคมนาคมอยูในระดับปานกลาง  ( χ  = 3.36)  รองลงมา  ไดแก  

ความคิดเห็นขององคประกอบ 

ของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา 

 

ตลาดน้ําดอนหวาย ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง รวม 

χ  S.D. 
แปล

ผล χ  S.D. 
แปล

ผล χ  S.D. 
แปล

ผล 

ทรัพยากรทางการทองเที่ยว 3.59 0.45 มาก 2.91 0.61 
ปาน

กลาง 
3.45 0.56 มาก 

สิ่งอํานวยความสะดวก 3.14 0.49 
ปาน

กลาง 
2.50 0.49 นอย 3.01 0.55 

ปาน

กลาง 

การคมนาคม 3.78 0.62 มาก 3.36 0.49 
ปาน

กลาง 
3.70 0.62 มาก 

กิจกรรมการทองเที่ยว 4.00 0.63 มาก 2.94 0.62 
ปาน

กลาง 
3.78 0.75 มาก 

คุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยว 3.46 0.45 มาก 2.60 0.67 นอย 3.28 0.61 
ปาน

กลาง 

รวม 3.59 0.38 มาก 2.86 0.41 
ปาน

กลาง 
3.45 0.48 มาก 
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ดานกิจกรรมทางการทองเที่ยวอยูในระดับปานกลาง  ( χ  = 2.94)    ดานทรัพยากรทางการ

ทองเที่ยวอยูในระดับปานกลาง ( χ  = 2.91)    ดานคุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยวอยูใน

ระดับนอย ( χ  = 2.6)  และดานส่ิงอํานวยความสะดวกอยูในระดับนอย  ( χ  = 2.5)  ตามลําดับ 
 
ตอนท่ี 4  การวิเคระหขอมูลเพื่อทําการทดสอบสมมติฐาน 
 1.กกการทดสอบสมมติฐานที่ 1  ปจจัยดึงดูดสงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติ   

ไดดังตอไปนี้   

 H0   :  ปจจัยดึงดูดสงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดด

น้ําวัดกลางคูเวียงไมแตกตางกัน   

 H1  :  ปจจัยดึงดูดสงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาด 

น้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน   

 
ตาราง  30   แสดงผลการทดสอบความแตกตางของปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเท่ียว 
               ชาวไทยทองเที่ยวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง          
    

ปจจัยดึงดูดนกัทองเทีย่ว N χ  S.D. t df P 

ตลาดน้ําดอนหวาย 355 3.59 0.38 0.187 443 0.000* 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง 90 2.86 0.41    

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

 จากตาราง 30  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดของนักทองเท่ียวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  พบวาคา  p เทากับ 0.000  ซึ่งมีคานอย

กวา  0.05  แสดงวา  ปจจัยดึงดูดสงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 2.กกการทดสอบสมมติฐานที่   2  นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลที่แตกตางกันสงผล

ตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

แตกตางกัน  สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 

 H0   :  นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  ระดับการศึกษา  

รายได   อาชีพ  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอน 

หวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงไมแตกตางกัน   

             H1  :  นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  ระดับการศึกษา  

รายได   อาชีพ  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอน 

หวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน   
 
ตาราง  31   แสดงผลการทดสอบความแตกตางของนักทองเท่ียวท่ีมีปจจัยสวนบุคคลดาน 

เพศท่ีสงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทยทองเท่ียวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ํา 
วัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ เพศ n χ  S.D t df p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ชาย 127 3.61 0.357 0.543 281.765 0.588 

 หญิง 228 3.59 0.393    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ชาย 36 2.87 0.426 0.197 73.365 0.845 

 หญิง 54 2.86 0.411    

 
 จากตาราง  31  พบวาคา p  ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีคา  

เทากับ  0.588   และ  0.845 ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา  0.05  แสดงวานักทองเที่ยวที่มีเพศที่

แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ํา  

วัดกลางคูเวียง 
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ตาราง  32   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ   
นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลดานอายุที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทย
ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F P 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 4 1.413 0.353 2.489 0.043* 

 ภายในกลุม 350 49.677 0.142   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 4 7.86 0.197 1.150 0.339 

 ภายในกลุม 85 14.533 0.171   

รวม  89 15.319    

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

 จากตาราง  32  คา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายมีคาเทากับ  0.043  มีคานอยกวา 0.05  

แสดงวานักทองเที่ยวที่มีอายุที่แตกตางกันมีปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ํา 

ดอนหวายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ   0.05  และนําไปทดสอบความแตกตาง

ของคะแนนเฉล่ียเปนรายคูดวยวิธีการของ LSD  ตามตาราง  33 

 แตคา p  ของตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีคาเทากับ  0.339  มีคามากกวา 0.05  แสดงวา  

นักทองเที่ยวที่มีอายุที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยววัดกลาง 

คูเวียง  
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ตาราง  33   แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของปจจัยดึงดูดที่สงผล 
  ตอการทองเที่ยวตลาดนํ้าดอนหวายเปนรายคูระหวางกลุมอายุ  โดยวิธีการ  
  LSD  
 

อายุ χ  ตํ่ากวา  20  ป 20 -30 ป 31 - 40 ป 41  -50 ป 51 ปขึ้นไป 

ตํ่ากวา 20 ป 3.69 - 0.152 .013* 0.209 0.962 

20 -30 ป 3.59 - - 0.105 0.995 0.134 

31-40 ป 3.51 - - - 0.189 0.009* 

41- 50 ป 3.59 - - - - 0.198 

51 ปขึ้นไป 3.69 - - - - - 

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

  

 จากตาราง  33  เมื่อทําการทดสอบความแตกตางแลว  พบวากลุมอายุตาง ๆ มีปจจัย

ดึงดูดในการทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่ง

พบ  2  คูที่แตกตางกันคือ  กลุมอายุต่ํากวา  20 ป กับ  ซึ่งกลุมอายุตํ่ากวา 20 ป  ( χ  = 3.69)   มี

คาเฉล่ียมากกวากลุมอายุ  31 – 40 ป ( χ  = 3.51)  และ  กลุมอายุ 31 -40 ป  ( χ  = 3.51)   มี

คาเฉล่ียนอยกวากลุมอายุ 51 ปข้ึนไป  ( χ  = 3.69)  
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ตาราง  34   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ   
นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลดานสถานภาพที่สงผลใหนักทองเท่ียว 

  ชาวไทยทองเที่ยวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 2 0.281 0.140 0.973 0.379 

 ภายในกลุม 352 50.809 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 2 0.341 0.171 0.991 0.375 

 ภายในกลุม 87 14.978 0.172   

รวม  89 15.319    

 

 จากตาราง  34  พบวาคา  p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ 0.379  และ  0.375  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา 0.05  แสดงวานักทองเที่ยวที่สถานภาพ

แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ํา  

วัดกลางคูเวียง 
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ตาราง  35   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษาท่ีสงผลใหนักทองเที่ยว
ชาวไทยทองเที่ยวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F P 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 4 0.799 0.200 1.391 0.237 

 ภายในกลุม 350 50.290 0.144   

รวม  354 51.090 0.396   

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 4 1.583 0.162 2.450 0.032* 

 ภายในกลุม 85 13.736    

รวม   89 15.319    

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

 จากตาราง  35  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายมีคาเทากับ  0.2373  ซึ่ง มีคา

มากกวา  0.05  แสดงวานักทองเท่ียวที่ระดับการศึกษาแตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูด

นักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย 

 แตคา  p ของตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีคาเทากับ  0.032  ซึ่งมีคานอยกวา 0.05  แสดง

วานักทองเท่ียวที่ระดับการศึกษาแตกตางกันมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ ระดับ  0.05    และนําไปทดสอบ

ความแตกตางของคะแนนเฉล่ียเปนรายคูดวยวิธีการของ LSD  ตามตาราง  36 
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ตาราง  36   แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของปจจัยดึงดูดที่สงผล 
  ตอการทองเที่ยวตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางระดับการศึกษา   
  โดยวิธีการ  LSD  
 

ระดับการศึกษา χ  
ตํ่ากวา/มัธยมศึกษา

ตอนตน 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/

ปวช. 

ปวส./

อนุปริญญา 

ปริญญา

ตรี 

ตํ่ากวา/มัธยมตอนตน 

2.6

5 
- .010* 0.37* .278 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/

ปวช. 

3.0

3 
- - .559 .037* 

ปวส./อนุปริญญา 

2.9

6 
- - - .150 

ปริญญาตรี 

2.7

9 
- - - - 

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

 จากตาราง  36  เมื่อทําการทดสอบความแตกตางแลว  พบวาระดับการศึกษามีปจจัย

ดึงดูดในการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

ซึ่งพบคูที่แตกตางกัน  2  คู  คือ  ระดับการศึกษาตํ่ากวา/มัธยมตอนตน ( χ  = 2.65) มีคาเฉลี่ยนอย

กวามัธยมศักษาตอนปลาย/ปวช. ( χ  = 3.03)   และมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. ( χ  = 3.03)  มี

คาเฉล่ียมากวาปริญญาตรี ( χ  = 2.79) 
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ตาราง  37  แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    

นักทองเท่ียวที่มีปจจัยสวนบุคคลดานรายไดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทย
ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 5 0.910 0.182 1.266 0.278 

 ภายในกลุม 349 50.180 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 4 0.762 0.182 1.058 0.38 

 ภายในกลุม 85 14.593 0.172   

รวม   89 15.319    

 

 จากตาราง  37  พบวาคา p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา 

เทากับ 0.278  และ  0.38  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา 0.05  แสดงวานักทองเที่ยวที่รายได

แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ํา  

วัดกลางคูเวียง  
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ตาราง  38   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ 

นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลดานอาชีพที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทย
ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 6 0.858 0.143 0.990 0.432 

 ภายในกลุม 348 50.232 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 5 1.859 0.372 2.321 0.050* 

 ภายในกลุม 84 13.460 0.160   

รวม   89 15.319    

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

 จากตาราง  38  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายมีคาเทากับ  0.432  ซึ่งมีคา

มากกวา  0.05  หมายความวานักทองเที่ยวที่อาชีพแตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยว

ชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย  

 แตคา  p  ของตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีคาเทากับ  0.05  ซึ่งมีคานอยกวาหรือเทากับ 

0.05  หมายความวา นักทองเที่ยวที่อาชีพแตกตางกันมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และนําไป

ทดสอบความแตกตางของคะแนนเฉล่ียเปนรายคูดวยวิธีการของ LSD  ตามตาราง  39 
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ตาราง  39   แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของปจจัยดึงดูดที่สงผล 
  ตอการทองเที่ยวตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางอาชีพ  โดยวิธีการ 
  LSD  
 

อาชีพ χ  
นักเรียน/

นักศึกษา 

พนักงาน

บริษัท/

รับจาง 

ธุรกิจ

สวนตัว 

ขาราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

ขาราชการ

บํานาญ 
แมบาน 

นักเรียน/นักศึกษา 3.08 - 0.066 0.06 0.911 0.065 .007* 

พนักงานบริษัท/รับจาง 2.85 - - 0.589 0.177 0.305 0.097 

ธุรกิจสวนตัว 2.78 - - - 0.129 0.498 0.324 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 3.06 - - - - 0.096 .022* 

ขาราชการบํานาญ 2.61 - - - - - 0.998 

แมบาน 2.61 - - - - - - 

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

  

 จากตาราง  39  เมื่อทําการทดสอบความแตกตางแลว  พบวาอาชีพมีปจจัยดึงดูดในการ

ทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งพบคูที่มี

ความแตกตางกัน  2  คู  คือ  นักเรียน/นักศึกษา ( χ  3.08)   มีคาเฉลี่ยมากกวา แมบาน  ( χ  2.61)   

และขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  ( χ  3.06)  มีคาเฉลี่ยมากกวาแมบาน  ( χ  2.61)    
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ตาราง  40   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ                 

นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลดานที่พักอาศัยที่สงผลใหนักทองเท่ียว 
  ชาวไทยทองเที่ยวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 5 1.526 0.305 2.149 0.06 

 ภายในกลุม 349 49.564 0.142   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 2 0.615 0.308 1.819 0.168 

 ภายในกลุม 87 14.704 0.169   

รวม   89 15.319    

  

 จากตาราง  40  พบวาคา  p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ 0.06  และ  0.168  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา  0.05  แสดงวานักทองเที่ยวที่มีที่พักอาศัย

แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย และตลาดน้ํา  

วัดกลางคูเวียง   
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 3.กกการทดสอบสมมติฐานที่   3  พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเท่ียวแตกตางกัน

สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

แตกตางกัน  สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 

 H0   :  พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง 

ลักษณะของการเดินทาง กลุมบุคคลที่เดินทางรวม  ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา  

กิจกรรมที่ทําขณะทองเท่ียวตลาดน้ํา  โอกาสในการเดินทาง  การรับรูขอมูลขาวสาร  ที่แตกตางกัน 

สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

ไมแตกตางกัน   

             H1  :  พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง 

ลักษณะของการเดินทาง กลุมบุคคลที่เดินทางรวม  ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา  

กิจกรรมที่ทําขณะทองเท่ียวตลาดน้ํา  โอกาสในการเดินทาง  การรับรูขอมูลขาวสาร  ที่แตกตางกัน 

สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

แตกตางกัน   

 
ตาราง  41   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    

นักทองเที่ยวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียวดานจุดประสงคในการเดินทางท่ี
สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ํา 
วัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F P 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 6 0.147 0.024 0.167 0.985 

 ภายในกลุม 348 5.943 0.146   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 6 0.724 0.121 0.686 0.661 

 ภายในกลุม 83 14.595 0.176   

รวม   89 15.319    
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 จากตาราง  41  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ  0.985  และ  0.661  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา 0.05  หมายความวาจุดประสงคในการ

เดินทางของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาด 

น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 
ตาราง  42   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ     

นักทองเที่ยวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียวดานลักษณะของการเดินทางท่ีสงผล
ใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัด 
กลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 4 0.846 0.212 1.474 0.210 

 ภายในกลุม 350 50.243 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 3 0.886 0.295 1.759 0.161 

 ภายในกลุม 86 14.434 0.168   

รวม   89 15.319    

 

 จากตาราง  42  พบวาคา p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ  0.210  และ  0.161  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา  0.05  หมายความวาลักษณะของการ

เดินทางของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาด 

น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
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ตาราง  43   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
นักทองเที่ยวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียวดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทางที่สงผล
ใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัด 
กลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 4 0.675 0.169 1.172 0.323 

 ภายในกลุม 350 50.415 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 3 0.270 0.090 0.514 0.673 

 ภายในกลุม 86 15.049 0.175   

รวม   89 15.319    

 
 จากตาราง  43  พบวาคา  p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ  0.323  และ  0.673  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา 0.05  หมายความวากลุมบุคคลที่

เดินทางรวมของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
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ตาราง  44   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
นักทองเท่ียวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียวดานความถ่ีในการเดินทางที่สงผลให
นักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 2 0.473 0.237 1.646 0.194 

 ภายในกลุม 352 50.616 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 2 0.918 0.459 2.774 0.068 

 ภายในกลุม 87 14.401 0.168   

รวม   89 15.319    

 

 จากตาราง  44  พบวาคา  p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ 0.194  และ  0.068  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา 0.05  แสดงวาความถี่ในการเดินทางของ

นักทองเที่ยวที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย 

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  
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ตาราง  45   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
นักทองเที่ยวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียดานกิจกรรมท่ีทําขณะทองเท่ียวตลาด
น้ําที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ํา 
วัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 5 0.689 0.138 0.954 0.446 

 ภายในกลุม 349 50.401 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 5 4.168 0.834 6.279 0.000* 

 ภายในกลุม 84 11.152 0.133   

รวม   89 15.319    

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

 จากตาราง  45  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายมีคาเทากับ  0.446  ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05  หมายความวากิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ําของ นักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 

ไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย  

 แตคา  p  ของตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีคาเทากับ  0.000  ซึ่งมีคานอยกวาหรือเทากับ 

0.05  หมายความวากิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ําของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันมีผลตอ 

ปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญ  

ทางสถิติที่ระดับ  0.05  และนําไปทดสอบความแตกตางของคะแนนเฉล่ียเปนรายคูดวยวิธีการของ 

LSD  ตามตาราง  46 
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ตาราง  46   แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของปจจัยดึงดูดที่สงผล  
  ตอการทองเที่ยวตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางกิจกรรมที่ทําขณะ  
  ทองเที่ยวตลาดน้ํา  โดยวิธีการ  LSD  
 

กิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยว

ตลาดน้ํา χ  รับประทานอาหาร 

ซ้ืออาหาร/

ผักและ

ผลไม 

ถายภาพ 

ทําบุญและ

ไหวพระที่

วัด 

อื่น ๆ** 

รับประทานอาหาร 3.34 - 0.115 .021* .000* .000* 

ซ้ืออาหาร/ผักและผลไม 3.08 - - 0.41 .022* .026* 

ถายภาพ 2.91 - - - 0.311 0.221 

ทําบุญและไหวพระที่วัด 2.75 - - - - 0.558 

อื่น ๆ** 2.68 - - - - - 

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

**มาซื้อกับขาว  มารับยาสมุนไพร  มานวดแผนโบราณ   

  

 จากตาราง  46  เมื่อทําการทดสอบความแตกตางแลว  พบวากิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยว

ตลาดน้ํามีปจจัยดึงดูดในการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ  0.05  ซึ่งพบคูที่มีความแตกตางกันหลายคู  คือ  รับประทานอาหาร  ( χ  3.34) มี

คาเฉลี่ยมากกวาถายภาพ ( χ  2.91)  ทําบุญไหวพระที่วัด ( χ  2.75)  และอ่ืน ๆ  ( χ  2.68)   คือ  

ซื้อกับขาว  มารับยาสมุนไพร  มานวดแผนโบราณ   กับ  ซื้ออาหาร/ผักและผลไม  ( χ  3.08)  มี

คาเฉลี่ยมากกวาทําบุญไหวพระที่วัด ( χ  2.75) และ  อ่ืน ๆ  ( χ  2.68)   คือ  ซื้อกับขาว  มารับยา

สมุนไพร  มานวดแผนโบราณ         
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ตาราง  47   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
นักทองเท่ียวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียวดานโอกาสในการเดินทางที่สงผลให
นักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 3 0.744 0.248 1.729 0.161 

 ภายในกลุม 351 50.346 0.143   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 3 0.494 0.165 0.955 0.418 

 ภายในกลุม 86 14.826 0.172   

รวม  89 15.319    

 
 จากตาราง  47 พบวาคา  p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ 0.161  และ  0.418  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา 0.05  แสดงวาโอกาสในการเดินทางของ

นักทองเที่ยวที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย 

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 
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ตาราง  48   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
นักทองเที่ยวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียวดานการรับรูขอมูลขาวสารที่สงผลให
นักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 6 0.992 0.165 1.149 0.333 

 ภายในกลุม 348 50.097 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 4 3.156 0.789 5.513 0.001* 

 ภายในกลุม 85 12.164 0.143   

รวม   89 15.319    

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

  จากตาราง  48  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายมีคาเทากับ  0.333  ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05  หมายความวาการรับรูขาวสารของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูด

นักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย 

 แตคา  p  ของตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีคาเทากับ  0.001  ซึ่งมีคานอยกวา  0.05  

หมายความวาการรับรูขาวสารของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาว

ไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05  และ

นําไปทดสอบความแตกตางของคะแนนเฉล่ียเปนรายคูดวยวิธีการของ LSD  ตามตาราง  49 
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ตาราง  49   แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของปจจัยดึงดูดที่สงผล 
  ตอการทองเที่ยวตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางการรับรูขอมูล 
  ขาวสารของนักทองเที่ยว  โดยวิธีการ LSD  
 

การรับรูขอมูลขาวสาร χ  คําบอกเลา โทรทัศน/วิทยุ เพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว อินเตอรเนต 

คําบอกเลา 2.97 - 0.134 0.002* 0.203 

โทรทัศน/วิทยุ 3.27 - - 0.005* 0.051 

เพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว 2.69 - - - 0.776 

อินเตอรเนต 2.61 - - - - 

 

 จากตาราง  49  เมื่อทําการทดสอบแลว  พบวาการรับรูขอมูลขาวสารของนักทองเที่ยวมี 

ปจจัยดึงดูดที่มีผลตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน ซึ่งพบคูที่แตกตางกัน  2  คู 

คือ  การรับรูขอมูลขาวสารของนักทองเที่ยวโดยคําบอกเลา  ( χ = 2.97) มีคาเฉลี่ยนอยกวาการรับรู

ขาวสารกับเพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว ( χ = 3.27)    และการรับรูขาวสารโดยโทรทัศน  ( χ = 

3.27)   มีคาเฉลี่ยมากกวาเพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว ( χ = 2.69)   
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 4.กกการทดสอบสมมติฐานที่ 4  องคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําแตกกตางกัน  

ปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัด 

กลางคูเวียงแตกตางกัน  สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสิถิติไดดังตอไปนี้   

 H0   :  องคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา  ไดแก  ทรัพยากรทางการทองเที่ยว  ส่ิง 

อํานวยความสะดวก  การคมนาคม  กิจกรรมการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการ

ทองเที่ยว  แตกตางกันปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงไมแตกตางกัน    

 H1  :  องคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําไดแก  ทรัพยากรทางการทองเที่ยว  ส่ิง 

อํานวยความสะดวก  การคมนาคม  กิจกรรมการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการ

ทองเที่ยว แตกตางกันปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน   

 
ตาราง  50  แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    

องคประกอบของแหลงทองเที่ยวดานทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่สงผลตอ
ปจจัยดึงดูดนักทองเท่ียวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดนํ้าวัด 
กลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 31 22.860 0.737 8.437 0.000* 

 ภายในกลุม 323 28.230 0.087   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 25 12.975 0.519 14.172 0.000* 

 ภายในกลุม 64 2.344 0.037   

รวม   89 15.319    

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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  จากตาราง  50  พบวาคา p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   มี 

คาเทากับ  0.000  ซึ่งมีคานอยกวา  0.05  หมายความวาทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่แตกตางกัน

มีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 
ตาราง  51  แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    

องคประกอบของแหลงทองเท่ียวดานสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีสงผลตอปจจัย
ดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัด 
กลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F P 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 26 31.495 1.211 20.277 0.000* 

 ภายในกลุม 328 19.594 0.060   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 20 10.164 0.508 6.803 0.000* 

 ภายในกลุม 69 5.155 0.75   

รวม   89 15.319       

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

จากตาราง  51  พบวาคา p  ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ  0.000  ซึ่งมีคานอยกวา  0.05  หมายความวาส่ิงอํานวยความสะดวกที่แตกตางกันมีผลตอ

ปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 
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ตาราง  52  แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
องคประกอบของแหลงทองเที่ยวดานการคมนาคมที่สงผลตอปจจัยดึงดูด
นักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 15 30.465 2.031 33.384 0.000* 

 ภายในกลุม 339 20.624 0.061   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 12 5.304 0.442 3.398 0.000* 

 ภายในกลุม 77 10.016 0.130   

รวม   89 15.319    

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

จากตาราง  52  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง  มีคา  

เทากับ 0.000  ซึ่งมีคานอยกวา  0.05  หมายความวาการคมนาคมที่แตกตางกนัมีผลตอปจจัย

ดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเทีย่วตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีงแตกตางกัน   

อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ  0.05 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

81 

ตาราง  53  แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
องคประกอบของแหลงทองเที่ยวดานกิจกรรมทางการทองเท่ียวที่สงผลตอ
ปจจัยดึงดูดนักทองเท่ียวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดนํ้าวัด 
กลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F P 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 12 27.511 2.293 33.252 0.000* 

 ภายในกลุม 342 23.579 0.069   

รวม  354 51.90    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 12 10.14 0.845 12.567 0.000* 

 ภายในกลุม 77 5.178 0.067   

รวม   89 15.319    

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

จากตาราง  53  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ  0.000  ซึ่งมีคานอยกวา  0.05  หมายความวากิจกรรมทางการ ทองเที่ยวที่แตกตางกันมีผล

ตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 
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ตาราง  54  แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
องคประกอบของแหลงทองเท่ียวดานคุณภาพของการบริการทางการ
ทองเที่ยวที่สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอน 
หวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 29 28.538 0.984 14.182 0.000* 

 ภายในกลุม 325 22.552 0.06   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 24 14.427 0.434 5.771 0.000* 

 ภายในกลุม 6 4.893 0.075   

รวม   89 15.319       

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

จากตาราง  54   พบวาคา  p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ 0.000  ซึ่งมีคานอยกวา  0.05  หมายความวาคุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยวที่

แตกตางกันมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ํา ดอนหวายและตลาดน้ําวัด  

กลางคูเวียงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 
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บทที่  5 
 

บทสรุป 
 

 การศึกษาเร่ือง  “การเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง”  เปนการศึกษาท่ีมุงเนนถึงปจจัย

ดึงดูดใหเดินทางทองเที่ยวตลาดริมน้ําทั้งสองแหงจากกลุมตัวอยาง  โดยพิจารณาจากปจจัยสวน 

บุคคล  พฤติกรรมการเดินทาง  องคประกอบของการทองเที่ยวตลาดน้ํา  ซึ่งผลที่ไดจากการศึกษา 

คร้ังนี้  สามารถนําไปใชเปนแนวทางในการพัฒนาตลาดน้ําทั้งสองแหง  ใหสนองตอบความตองการ 

ของนักทองเที่ยวไดอยางถูกตองเพื่อเปนประโยชนแกผูที่สนใจจะศึกษาหาความรูในดานการพฒันา 

แหลงเที่ยวที่เปนตลาดน้ําตอไป   

 
ความมุงหมายของการวิจัย 
 1.กกเพื่อศึกษาปจจัยดึงดูดในดานตาง ๆ ที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยสนใจทองเที่ยว

ที่ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 2.กกเพื่อนําขอมูลที่ไดมาเปรียบเทียบแหลงทองเที่ยวทั้งสองแหงและหาแนวทางในการ

พัฒนาใหเปนแหลงทองเที่ยวที่สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวทั้งชาวไทยเขามาทองเที่ยว 

 
สมมติฐานในการวิจัย 
 1.กกปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน 

 2.กกนักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  ระดับการศึกษา   

รายได  อาชีพและที่พักอาศัย  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําแตกตางกัน   

 3.กกพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง  

ลักษณะของการเดินทาง  กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  ความถี่ในการเดินทาง  กิจกรรมที่ทําขณะ

เดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา  โอกาสในการเดินทาง  และการรับรูขอมูลขาวสารของนักทองเที่ยวที่ 

แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวตลาดน้ําแตกตางกัน 

4.กกองคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา  ไดแก  ทรัพยากรทางการทองเที่ยว  ส่ิง 

อํานวยความสะดวก  การคมนาคม  กิจกรรมทางการทองเที่ยว  และคุณภาพของการบริการ 
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ทางการทองเที่ยว  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาทองเที่ยวตลาดน้ํา 

แตกตางกัน 

 
วิธีดําเนินการวิจัย 
 กลุมตัวอยางในการวิจัยคร้ังนี้  คือ  กลุมนักทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย และ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  ซึ่งใชวิธีคํานวณจากสูตรไมทราบจํานวนประชากร  ไดจํานวน  385  คน  

และทําการแบงสัดสวนกลุมตัวอยางไดกลุมตัวอยางของตลาดน้ําดอนหวายจํานวน  355  คน  และ

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงจํานวน  30  คน  แตจํานวนของกลุมตัวอยางที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง มี 

จํานวนนอยเกินไปดังนั้นจึงของเพิ่มเปน  3  เทา  จึงไดกลุมตัวอยางเปน  90  คน  รวมจํานวนทั้งส้ิน  

445  คน  และใชวิธีการสุมตัวอยางดวยวิธีการตามความสะดวก 

 
สรุปผลการวิจัย 
 ผลการวิเคราะหขอมูลการเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  สรุปผลไดดังตอไปนี้ 

 1.กกผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ   

ระดับการศึกษา  รายได  อาชีพ  ที่พักอาศัย   

 เพศ  พบวา  นักทองเที่ยวเพศชายที่มาเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคู 

เวียงมีจํานวน  163 คน  คิดเปนรอยละ 36.63  โดยมาเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายมากที่สุดเปน 

จํานวน  127  คน  คิดเปนรอยละ  28.54  และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงจํานวน  36 คน  คิดเปนรอย

ละ 8.09   นักทองเที่ยวเพศหญิงมาเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปน 

จํานวน  282  คน  คิดเปนรอยละ  63.37  โดยมาเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายมากที่สุดเปนจํานวน  

228  คน  คิดเปนรอยละ  51.24  และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงจํานวน  54  คน  คิดเปนรอยละ  

12.13  

 อายุ  พบวา  กลุมอายุที่เดินทางมาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคู  

เวียงมากที่สุด  คือ  กลุมอายุ  20 – 30  ป  เปนจํานวน  172  คน  คิดเปนรอยละ  38.66  โดยมา 

เที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายมากท่ีสุดเปนจํานวน  133  คน  คิดเปนรอยละ  29.9  และตลาดน้ําวัด 

กลางคูเวียงจํานวน  39  คน  คิดเปนรอยละ  8.76   

 สถานภาพ  พบวา  สวนใหญมีสถานภาพโสดมากท่ีสุด  คิดเปนจํานวน  230  คน  คิด

เปนรอยละ  51.69  โดยที่ตลาดดอนหวายมีจํานวน  193  คน  คิดเปนรอยละ  43.6  และตลาดน้ํา  

วัดกลางคูเวียงเปนจํานวน  36  คน  คิดเปนรอยละ  8.09 
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 ระดับการศึกษา  พบวา  กลุมนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีมีจํานวนมาก

ที่สุด  คิดเปนจํานวน  233 คน  คิดเปนรอยละ  52.58  โดยเปนจํานวนนักทองเที่ยวที่ตลาดดอน

หวายมากที่สุดคิดเปน  197  คน  คิดเปนรอยละ  44.27  และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนจํานวน 

37  คน  คิดเปนรอยละ  8.31       

 อาชีพ  พบวา  กลุมนักทองเที่ยวที่มีอาชีพเปนพนักงานบริษัท/รับจาง  มีจํานวนมากที่สุด

เปนจํานวน  168  คน  คิดเปนรอยละ  37.76  โดยเปนกลุมนักทองเที่ยวที่ไปตลาดน้ําดอนหวาย  

มากที่สุดเปนจํานวน  124  คน  คิดเปนรอยละ  27.86  และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนจํานวน  44  

คน  คิดเปนรอยละ  9.9   

 รายได  พบวา  กลุมที่มีรายไดต้ังแต  10,001 - 20,000  บาท/เดือน  มากที่สุดเปน

จํานวน  159  คน  คิดเปนรอยละ  35.72  โดยเปนกลุมที่มาตลาดนํ้าดอนหวายมากที่ลุดคิดเปน 

จํานวน  134  คน  คิดเปนรอยละ  30.11  และและกลุมที่มีรายได  ตํ่ากวา  10,000 บาท/เดือน  

มาที่ตลาดน้ําวัดลางคูเวียงมากที่สุด  คิดเปนจํานวน  53  คน  คิดเปนรอยละ  11.91 

 ที่พักอาศัย  พบวากลุมนักทองเที่ยวที่มีที่พักอาศัยอยูในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล

มีจํานวนมากที่สุดคิดเปน  354  คน  คิดเปนรอยละ  69.55  โดยมาที่ตลาดน้ําดอนหวายมากที่สุด  

เปนจํานวน  269  คน  คิดเปนรอยละ  60.45  และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนจํานวน  85  คน  คิด

เปนรอยละ  9.1 

   2.กกผลการวิเคราะหขอมูลสวนของพฤติกรรมการทองเท่ียวของผูตอบแบบสอบถาม     

จากผลการวิเคราะหพบวาจุดประสงคในการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอน 

หวาย  คือ  ทองเที่ยว/พักผอนมากที่สุด  ลักษณะการเดินทางจะใชรถยนสวนตัวมากที่สุด  กลุม

บุคคลที่รวมเดินทางมาดวยมากที่สุด  คือ  ญาติมิตร/คนในครอบครัว  ความถี่ในการเดินทาง

ทองเที่ยวมากที่สุดจะเดินทางมาแลว  2 – 3  คร้ัง  กิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํามากที่สุด     

คือ  ซื้ออาหาร/ผักและผลไม  โอกาสในการเดินทางมากที่สุด  คือ  วันเสาร – อาทิตย   และการรับรู

ขอมูลขาวสารมากที่สุด  คือ  เพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว    สวนที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงจาก  

ผลการวิเคราะหพบวา  จุดประสงคในการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลาง 

คูเวียง  คือ  ทําบุญและไหวพระที่วัด  ลักษณะการเดินทางจะใชรถยนตสวนตัวมากที่สุด  กลุม

บุคคลที่รวมเดินทางมาดวยมากที่สุด  คือ  ญาติมิตร/คนในครอบครัว  ความถี่ในการเดินทาง

ทองเที่ยวมากที่สุดจะเดินทางมาแลวมากกวา  3  คร้ัง  กิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํามาก 

ที่สุด  คือ  ทําบุญและไหวพระท่ีวัด  โอกาสในการเดินทางมากที่สุด  คือ  วันเสาร – อาทิตย   และ

การรับรูขอมูลขาวสารมากที่สุด  คือ  คําบอกเลา 
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 3.กกผลการวิเคราะหขอมูลสวนความคิดเห็นขององคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาด

น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 ความคิดเห็นขององคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย  บวา องคประกอบ 

ดานพยากรทางการทองเที่ยวในระดับมาก ( χ  = 3.59)  โดยใหความสําคัญกับการวางจําหนาย

ขนมและอาหารพื้นเมืองใหเลือกหลากหลายมากที่สุด    ดานส่ิงอํานวยความสะดวกในระดับปาน

กลาง  ( χ  = 3.14)  โดยใหความสําคัญในเร่ืองของสถานที่จอดรถในตลาดมีเพียงพอตอจํานวน

นักทองเที่ยว    การบริการเรือนําเที่ยวเพื่อชมแมน้ําและวิถีชีวิตของชาวตลาดน้ํา  และการทองเท่ียว

ตลาดน้ํามีความปลอดภัยตอชีวิตและทรัพยสินในระดับมาก  ดานการคมนาคม อยูในระดับมาก

( χ  = 3.78) โดยใหความสําคัญในเร่ืองของการเดินทางไปตลาดน้ํามี ยานพาหนะเขาถึง  ระหวาง

เสนทางมีปายบอกเสนทางอยางชัดเจน การเดินทางมีความ สะดวกสบาย   และระยะเวลาในการ

เดินทางไปตลาดน้ํามีความเหมาะสมในระดับมาก    ดาน กิจกรรมทางการทองเที่ยวอยูในระดับ

มาก ( χ  = 4.00)  โดยใหความสําคัญกับมีแพรานอาหารให นั่งรับประทานอาหารที่หลากหลาย  

เชน  อาหารประจําทองถิ่น  บนแพรานอาหารนักทองเที่ยว สามารถใหอาหารปลาในแมน้ํา  บริเวณ

ตลาดน้ํานักทองเที่ยวสามารถทํากิจกรรมการทําบุญไหว พระและนักทองเที่ยวสามารถนั่งเรือนํา

เที่ยวตามเสนทางตาง ๆ เพื่อชมธรรมชาติและวิถีชีวิตทองถิ่น เชน  แมน้ําทาจีนและคลองมหาสวัสด์ิ 

นระดับมากเทากันหมด  ดานคุณภาพของการ บริการ ทางการทองเที่ยวอยูในระดับมาก ( χ  = 

3.46)  โดยใหความสําคัญเร่ืองของพอคาแมคามีอัธยาศัยดี  ยิ้มแยมแจมใสเปนกันเอง  ผูขายเสนอ

ราคาสินคาที่เหมาะสมไมแพงจนเกินไป  ผูขายมีความซื่อตรงตอลูกคา  อาหารและขนมมีรสชาติ

อรอยราคาเหมาะสม  ผักและผลไมมีคุณภาพดี  ราคาเหมาะสมและการจราจรติดขัดบนทางเทา

ภายในตลาดในระดับมาก   

 ความคิดเห็นขององคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  พบวา 

องคประกอบดานทรัพยากรทางการทองเที่ยวในระดับปานกลาง   ( χ  = 2.91)  โดยใหความสําคัญ

เร่ืองของการทองเที่ยวตลาดน้ํามีความนาสนใจในเอกลักษณ   ความสวยงามของแหลงทองเที่ยว

ทางธรรมชาติ  และบรรยากาศของตลาดน้ําที่มีความรมร่ืนเย็นสบายในระดับมาก   ดานส่ิงอํานวย

ความสะดวกอยูในระดับนอย  ( χ  = 2.50)   โดยใหความสําคัญในเร่ืองของสถานที่จอดรถใน

ตลาดมีเพียงพอตอจํานวนนักทองเที่ยวมากท่ีสุด  ดานการคมนามอยูในระดับปานกลาง  ( χ  = 

3.36)  โดยใหความสําคัญในเร่ืองของการเดินเที่ยวภายในบริเวณตลาดน้ํามีความสะดวกสบายไม 

แออัดในระดับมาก  ดานกิจกรรมทางการทองเที่ยวอยูในระดับปานกลาง  ( χ  = 2.94)  โดยให

ความสําคัญในเร่ืองของการบริเวณตลาดน้ํานักทองเที่ยวสามารถทํากิจกรรมการทําบุญไหวพระใน  
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ระดับมาก   ดานคุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยวอยูในระดับนอย  ( χ  = 2.60)  โดยให

ความสําคัญเร่ืองของพอคาแมคามีอัธยาศัยดี  ยิ้มแยมแจมใสเปนกันเอง  ผูขายเสนอราคาสินคาที่

เหมาะสมไมแพงจนเกินไป  ผูขายมีความซื่อตรงตอลูกคา  อาหารและขนมมีรสชาติอรอย  ราคา

เหมาะสม  ผักและผลไมมีคุณภาพดี  ราคาเหมาะสม  การทองเที่ยวตลาดน้ํามีการควบคุมมลภาวะ 

ทางเสียงและอากาศในระดับปานกลาง   

4.กกผลการวิเคราะหขอมูลเพื่อสมมติฐาน 

     กกก การทดสอบสมมติฐานที่ 1  ปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาด   น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน   

 กกก เมื่อทดสอบการวิเคราะหขอมูลแลวพบวาปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาว

ไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทาง 

สถิติที่ ระดับ  0.05  โดยคาเฉลี่ยของปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ํา  

ดอนหวายมีคาเฉลี่ยมากกวา  ( χ  = 3.59)  ปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ( χ  = 2.86)  ดังนั้นผลการวิจัยจึงสอดคลองกับสมมติฐาน 

 กกก การทดสอบสมมติฐานที่   2  นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลที่แตกตางกันสงผล

ตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  

แตกตางกัน   

 กกก เมื่อทดสอบการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ย

ของตลาดน้ําดอนหวายพบวา  ปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  สถานภาพ  ระดับการศึกษา  รายได  

อาชีพ  ที่พักอาศัย  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอน  

หวายไมแตกตางกัน  สวนอายุที่แตกตางสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาด 

ดอนหวายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลุมที่มีอายุตางกันพบความ

แตกตางกันมี  2  คู  คือ  กลุมอายุตํ่ากวา  20  ปกับกลุมอายุ  31 - 40 ป  และ กลุมอายุ  31 -40 ป

กับกลุมอายุ  51  ปข้ึนไป   ดังนั้นผลการวิจัยในกลุมอายุจึงมีความสอดคลองกับสมมติฐาน 

 กกก จากผลการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉล่ียของ

ตลาดน้ํา วัดกลางคูเวียง  พบวาปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  รายได  ที่พัก 

อาศัย  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงไม 

แตกตางกัน  สวนปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  ระดับการศึกษา  อาชีพ  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัย

ดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ  0.05  ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมี  3  คู  ไดแก  ระดับการศึกษาตํ่ากวา/ระดับมัธยม 
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ตอนตนกับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.  และปวส./อนุปริญญา   และมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.

กับ ปริญญาตรี  ในสวนของกลุมอาชีพมีความแตกตางกันมี  2  คู  คือ  กลุมนักเรียน/นักศึกษากับ

แมบาน  และกลุมขาราชการ/รัฐวิสาหกิจกับแมบาน  ดังนั้นผลการวิจัยในกลุมของระดับการศึกษา 

และอาชีพจึงมีความสอดคลองกับสมมติฐาน 

 กกก การทดสอบสมมติฐานที่   3  พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเที่ยวแตกตางกัน

สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

แตกตางกัน    

 กกก เมื่อทําการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉล่ียของ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวาย  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง  

ลักษณะของการเดินทาง กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา 

กิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํา  โอกาสในการเดินทาง และการับรูขอมูลขาวสารที่สงผลตอ 

ปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายไมแตกตางกัน  ดังนั้นผลการวิจัยจึง 

ไมสอดคลองกับสมมติฐาน 

 กกก จากผลการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉล่ียของ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง 

ลักษณะของการเดินทาง กลุมบุคคลที่เดินทางรวม  ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา  

โอกาสในการเดินทาง ที่สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

ไมแตกตางกัน   สวนกิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ําและการับรูขอมูลขาวสารสงผลตอปจจัย 

ดึงดูดนักทองเท่ียวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ที่ระดับ  0.05  จึงมีความสอดคลองกับสมมติฐาน 

 กกก  สวนของกิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ําพบวามีคูที่แตกตางกัน   คือ  

รับประทานอาหารกับถายภาพ  ทําบุญและไหวพระที่วัด  และอ่ืน ๆ ไดแก  มาซื้อกับขาว  มารับยา

สมุนไพรและมานวดแผนโบราณ   และกลุมที่ซื้ออาหาร/ผักและผลไมกับทําบุญไหวพระที่วัด และ

อ่ืน ๆ ไดแก  มาซื้อกับขาว  มารับยาสมุนไพรและมานวดแผนโบราณ  ในสวนของการรับรูขอมูล

ขาวสารพบวามี  2  คู  ที่มีความแตกตางกัน  คือ  กลุมคําบอกเลากับเพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว  

และโทรทัศน/วิทยุกับเพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว   ดังนั้นผลการวิจัยในสวนของกิจกรรมที่ทํา

ขณะทองเที่ยวตลาดน้ําและการรับรูขาวสารจึงสอดคลองกับสมมติฐาน 

 กกก การทดสอบสมมติฐานที่ 4  องคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําแตกกตางกัน 

ปจจัย ดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคู 
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เวียงแตกตางกัน   

 กกก เมื่อทําการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบคาเฉล่ียแลวพบวา  องคประกอบ

ของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา  ไดแก  ทรัพยากรทางการทองเที่ยว  ส่ิงอํานวยความสะดวก  การ 

คมนาคม  กิจกรรมการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยว  แตกตางกันสงผลให

ปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียงมีความ  

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05  ดังนั้นจึงมีความสอดคลองกับสมมติฐาน 

  
อภิปรายผลการวิจัย 
 จากการศึกษาและการวิ เคราะหขอมูลการเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลให

นักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  มี

ประเด็นหัวขอที่เปนขอตรวจสอบและนํามาอภิปรายไดดังตอไปนี้ 

 1.กกปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาด 

น้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  โดยปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ํา  

ดอนหวายมีมากกวาปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

และเมื่อนํามาพิจารณาแลวพบวา   

  ก1.1กกดานทรัพยากรทางการทองเที่ยว นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําดอน 

หวายนั้นใหความสําคัญในระดับมาก  โดยใหความสําคัญในเร่ืองการวางจําหนายขนมและอาหาร

พื้นเมืองใหเลือกหลากหลายมากที่สุด  แสดงใหเห็นวานักทองเที่ยวใหความสนใจในเรื่องของการ

จับจายซ้ืออาหารคาวและอาหารหวานเพื่อเปนของฝากติดมือกลับบาน  ซึ่งมีความสอดคลองกับ 

(รังสี  สืบนุการณ, 2546)  ที่อธิบายถึงพฤติกรรมการซื้อสินคาของผูบริโภคที่ตลาดน้ําดอนหวาย วา  

ผูบริโภคใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑในระดับมาก  ซึ่งอยูใน

ความสําคัญที่มากกวาเมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดดานราคาและการสงเสริม

การตลาด  โดยผูบริโภคใหความสําคัญกับการตลาดที่ตลาดริมน้ําดอนหวาย มีสินคาใหเลือกซ้ือ 

มากมาย  สินคามีความสดใหม  อาหารสําเร็จรูปพรอมรับประทานมีใหเลือกหลายชนิดและสินคามี

ความแตกตางจากที่อ่ืน  แตดานทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง นักทองเที่ยว 

ใหความสําคัญในเร่ืองของการทองเที่ยวตลาดน้ํามีความนาสนใจในเอกลักษณ  ความสวยงามของ

แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติในระดับมาก ซึ่งสอดคลองกับ  Dann  ที่ไดนําทฤษฏีของ  Maslow มา

เขากับทฤษฏีของตนเองและไดอธิบายไววา  ความตองการที่จะศึกษาเรียนรูวัฒนธรรม ชนชาติ  

และการดํารงชีวิตที่แตกตางไปจากที่อยูอาศัยเดิม  (Culture  Needs)  เนื่องจากคนเรามีสัญชาติ

ญาณของความอยากรูอยากเห็นอยูในตัวเอง  ความอยากรูอยากเห็นเปนปจจัยหนึ่งที่ทําใหคน 
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เดินทางทองเที่ยว  เชน  มีความอยากรูอยากเห็นวิถีชีวิตวัฒนธรรมประเพณี  ศิลปของประเทศอ่ืน   

ที่แตกตางกับที่ตนอาศัยอยู  ทําใหผูที่เดินทางทองเที่ยวไดรับประสบการณที่แปลกใหมที่ไมเคยพบ

เห็นมากอน   

  ก1.2กกดานคุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยว  นักทองเท่ียวที่มาทองเที่ยว

ตลาดน้ําดอนหวายนั้นใหความสําคัญในระดับมาก  โดยใหความสนใจในเร่ืองของ  พอคาแมคามี

อัธยาศัยดี  ยิ้มแยมแจมใส เปนกันเอง  ผูขายเสนอราคาสินคาที่เหมาะสมไมแพงจนเกินไป  ผูขายมี

ความซื่อตรงตอลูกคา  อาหารและขนมมีรสชาติอรอย  ราคาเหมาะสม  ผักและผลไมมีคุณภาพดี  

ราคาเหมาะสม  การจราจรติดขัดบนทางเทาภายในตลาดซึ่งสอดคลองกับ (อําไพ  ทวีทรัพยนวกุล, 

2546)  ไดอธิบายไววาชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายใชกลยุทธทางการตลาดที่สําคัญ  ไดแก   ความ 

มีฝมือในการปรุงอาหารของผูประกอบการ  การใชวัตถุดิบที่มีคุณภาพในการปรุงอาหาร  

ผูประกอบการมีความซ่ือสัตย  มีความยิมแยมแจมใส  มีอาหารใหเลือกรับประทานไดหลากหลาย

ชนิด  รวมถึงผลไมที่มีรสชาติหอมหวายอรอยเปนเอกลัษณของผลไมที่ปลูกในพื้นที่อําเภอสาม

พราน  ชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายมีทําเลที่ต้ังที่สวยงามสดชื่นเย็นสบาย และอยูใกลกับแหลง 

ทองเที่ยวที่สําคัญอีกหลายแหลงของจังหวัดนครปฐม  ประกอบกับชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายมี 

ผูนําชุมชนที่มีความคิดริเร่ิมสรางสรรคที่ดี  มีความพยายามในการพัฒนาชุมชนตลาดริมน้ําดอนผ

หวาย  สงเสริมใหความรูกับผูประกอบการและชวยเหลือแกไขขอบกพรองที่เกิดข้ึนภายในชุมชน

ตลาดริมน้ําดอนหวาย  อีกทั้งไดรับการสงเสริมจากการบอกกันปากตอปากของนักทองเที่ยวที่เคย  

เดินทางมาเที่ยวที่ชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายและการเผยแพรขาวสารจากทางการราชการ   

 ดวยเหตุนี้จากการตรวจสอบพบวาตลาดน้ําดอนหวายสามารถดึงดูดนักทองเท่ียวได  

ดีกวาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 2.กกปจจัยที่สงผลปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  เมื่อตรวจสอบแลวพบวา 

  ก 2.1กกอายุ  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอนหวาย 

แตกตางกัน  ทั้งนี้เนื่องมาจากตลาดน้ําดอนหวายเปนที่รูจักกันอยางกวางขวางและเปนแหลง 

จับจายซ้ือสินคาจําพวกอาหารและขนมหวานซ่ึงเปนแหลงทองเที่ยวที่เหมาะสําหรับกลุมแมบาน  

ดังนั้น  ทําใหกลุมอายุมีความแตกตางกันออกไป  ซึ่งมีความสอดคลองกับ (วัฒนชัย  ชูมาก  2543, 

หนา 12)  ที่ไดอธิบายไววา  อายุเปนตัวแปรที่มีอิทธิพลในการเลือกรูปแบบการเดินทางทองเที่ยว  

นักการตลาดมีความเชื่อวา  คนในแตละกลุมอายุมักจะมีพฤติกรรมการทองเท่ียวหรือการพักผอน

ในลักษณะที่แตกตางกันออกไป  เชน  กลุมวัยหนุมสาวเปนวัยที่มีความตองการอยากรูอยากเห็น  
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ชอบที่จะเรียนรูส่ิงแปลกใหม  หรือ  ชอบคนหาประสบการณแปลกใหมใหกับตนเอง  ในขณะที่กลุม

ผูสูงอายุจะมองหาส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ ในการเดินทางทองเที่ยว  เชน  โรงแรมหรือการได

พักผอนจากการทองเที่ยวเปนสําคัญ   

  ก2.2กกระดับการศึกษาและอาชีพที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูด นักทองเที่ยว

ที่มา ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  ทั้งนี้ผูที่มีระดับการศึกษาและอาชีพที่แตกตางกันยอมมี 

คานิยมและความตองการแตกตางกัน  ซึ่งสอดคลองกับ (วัฒนชัย  ชูมาก, 2543, หนา 13)  ที่ได

อธิบายไววา  การศึกษาเปนอีกปจจัยหนึ่งในการกระตุนใหเกิดพฤติกรรมการเดินทาง  คนที่มี

การศึกษาในระดับอุดมศึกษาจะเดินทางทองเที่ยวมากกวาคนที่มีการศึกษาสูงเพียงแคระดับ

มัธยมศึกษาตอนปลาย  และคนที่มีการศึกษาระดับมัธยมปลายจะเดินทางเพื่อการทองเที่ยว

มากกวาคนท่ีมีการศึกษาเพียงมัธยมศึกษาตอนตน  ระดับการศึกษาสงผลใหพฤติกรรมในการ

เดินทางทองเที่ยวแตกตางกัน  คนที่มีการศึกษาสูงสวนมากตองการแสวงหาความรูจากการ

เดินทาง  เชน  การไปทองเที่ยวแหลงธรรมชาติ  แหลงวัฒนธรรม  ซึ่งตรงกันขามกับคนที่มีความรู

นอยสวนมากมักจะมองวาการทองเที่ยวเปนโอกาสที่จะใหพวกเขาไดพบเห็นส่ิงแปลกใหมที่

แตกตางไปจากชีวิตประจําวัน 

  ก2.3กกกิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํา  สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวที่มา   

ตลาดน้ําแตกตางกัน  เนื่องจากตลาดน้ําดอนหวายเปนแหลงจับจายซ้ืออาหารและขนนหวาน  นั่ง 

เรือชมทัศนียภาพ  ทําบุญไหวพระและใหอาหารปลา  อีกทั้งยังมีแพอาหารอีกมากมาย  ทําให

ลักษณะของกิจกรรมทางการทองเที่ยวแตกตางจากตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  ซึ่งตลาดน้ําวัดกลางคู  

เวียงต้ังอยูในพื้นที่ของวัดดังนั้นกิจกรรมทางการทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงจึงเปนการ 

ทําบุญ ไหวพระ  ทําบุญใหอาหารปลาและมานั่งพักผอนที่ศาลาริมแมน้ํา  ซึ่งมีความสอดคลองกับ

(บุญเลิศ  จิตต้ังวัฒนา, 2549,  หนา 365)  ที่อธิบายวา  กิจกรรมที่จูงใจใหนักทองเท่ียวเกิดความ

ตองการในการเดินทางเขามาเยี่ยมชมหรือเขารวมกิจกรรมนั้น  ซึ่งทําใหเพิ่มระยะวันพักของ

นักทองเที่ยว 

  ก2.4กกการรับรูขอมูลขาวสาร   ไมวาจะเปนทางใดลวนแลวแตมีผลตอการทองเที่ยว 

ตลาดน้ําดอนหวายในปจจุบันเปนที่รูจักกันและมีชื่อเสียงอยางมากทําใหนักทองเที่ยวเดินทางเขา

มาทองเที่ยวกันอยางแตเนื่องจากการประชาสัมพันธผานส่ือตาง ๆ  แตในขณะเดียวกันตลาดน้ําวัด   

กลางคูเวียงเปนตลาดน้ําที่รูจักกันแคภายในชุมชนผานการประชาสัมพันธจากคําบอกเลาของ 

ชาวบานในและแวกนั้นและการประชาสัมพันธบอกตอจากเพ่ือฝูงญาติมิตรเทานั้น  ซึ่งมีความ

สอดคลองกับ  (บุญเลิศ  จิตต้ังวัฒนา,  2548,  หนา 127)  ที่อธิบายไววา  การประชาสัมพันธเปน
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การสงเสริมการทองเที่ยวดวยการเผยแพรขาวสารเพื่อสรางภาพลักษณที่ดีใหกับแหลงทองเที่ยว

หรือธุรกิจทองเที่ยวและใหภาพลักษณที่ดีนี้สอดแทรกเขาไปในจิตใจของผูรับหรือนักทองเที่ยวและ  

ชักนํานักทองเที่ยวใหอยากซ้ือผลิตภัณฑทองเที่ยวของแหลงทองเที่ยวหรือธุรกิจทองเที่ยวที่มี

ภาพลักษณที่ ดีภายหลัง และมีความสอดคลองแนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจของ

ผูรับบริการที่เสนอเอาไววา  การกระตุน – ตอบสนองของพฤติกรรมการบริโภคของนักทองเที่ยวส่ิง 

กระตุน  (Input)  ไดแก  ผลิตภัณฑการทองเที่ยวทุกประเภท  ตลอดจนการใหบริการของธุรกิจ  

สินคาและบริการเหลานี้มีการแขงขันสูง  และเปนแรงกระตุนสําคัญที่ผลักดันใหนักทองเที่ยวเกิด

ความสนใจแสวงหาขอมูลจากส่ือตาง ๆ  ตลอดจนไดรับขอมูลเพิ่มเติมจากบุคคลใกลชิด เชน 

ครอบครัว  กลุมอางอิง  ประกอบกับการเรียนรู  แรงจูงใจ  ประสบการณและทัศนคติของตน  การ

กล่ันกรองขอมูล  ซึ่งอยูในกระบวนการตัดสินใจ  ทําใหเกิดการรับรู  (Perception)  และนําไปสูการ

พยายามหาทางตอบสนองความตองการและจําเปนของตนโดยการซื้อผลิตภัณฑการทองเที่ยวและ

โรงแรมที่เลือกสรรแลว  การตัดสินใจซื้อสินคาและบริการนับวาเปนการตอบสนอง (Output) จากส่ิง

กระตุน  และกระบวนการตาง ๆ  ต้ังแตตน  และถาสินคาและบริการสามารถตอบสนองความ

จําเปนและความตองการได  นักทองเที่ยวไดรับความพอใจจะเพ่ิมประสบการณทางบวกมากข้ึน  

และทําใหเกิดการซ้ือซ้ํา  แตถาไมพอใจก็จะกลายเปนประสบการณลบจะกระตุนใหเกิดความสนใจ

ไดยากจําเปนตองใชกลยุทธการโฆษณาและประชาสัมพันธใหมาก 

  ก2.5กกทรัพยากรทางการทองเที่ยว  การคมนาคม  ส่ิงอํานวยความสะดวก  กิจกรรม

ทางการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยว  ทั้งหมดลวนแลวแตมีสวนที่สงผลให

ปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวมาเที่ยวตลาดน้ําแตกตางกัน  เพราะตลาดน้ําทั้งสองแหงตางก็มีส่ิงดึงดูด

ใจแตกตางกัน  ซึ่งสอดคลองกับ Dann  ที่อธิบายไวเกี่ยวกับทฤษฏีแรงผลักดันและแรงดึงดูด  ที่วา  

แรงผลักดัน  เปนความตองการที่ตอบสนองความตองการของรางกาย  ความตองการในการ

เดินทางเพื่อใหโอกาสในการเขาสังคม  (Social  Needs)  ความตองการที่จะศึกษาเรียนรูวัฒนธรรม 

ชนชาติ  และการดํารงชีวิตที่แตกตางไปจากที่อยูอาศัยเดิม  (Culture  Needs)  ความตองการ

ความภาคภูมิใจที่ตนไดเดินทางทองเที่ยวไปยังสถานที่ตาง ๆ (Esteem / Prestige  Needs)  ความ

ตองการคนพบส่ิงใหม ๆ สถานที่ใหม ๆ (Novelty  Needs)  แรงผลักดังกลาวนี้เปนเพียงมูลเหตุ

จุดชนวน  ความตองการในการเดินทางทองเที่ยวตอจากนี้ในการตัดสินใจเลือกเดินทางทองเที่ยวยัง

สถานที่นั้น  ข้ึนอยูกับลักษณะเฉพาะของแหลงทองเที่ยวซ่ึงดึงดูดนักทองเที่ยวใหเดินทางไป  ณ  

จุดหมายปลายทางเหลานั้น  เพื่อตอบสนองความตองการที่เกิดข้ึน  สวนแรงดึงตาง ๆ ซึ่งจะนําไปสู

การกําหนดสถานที่ที่นักทองเที่ยวตองการไป  เชน  หากแรงผลักในการเดินทาง  คือ  ตองการไป
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ผอนคลายความเครียดจากการทํางาน  เขาอาจเลือกไปสถานที่ที่  เงียบ ๆ  ไมตองการพบปะผูคน  

แตหากแรงผลักในการเดินทางทองเท่ียว  คือ  การสรางความภาคภูมิใจใหกับตนเอง  การเลือก

สถานที่ทองเที่ยว  อาจจะเปนสถานที่ซึ่งมีชื่อเสียงและเปนที่นิยมทั่วไป   

  นอกจากนี้ยังมีความสอดคลองกับ  (วาสนา  อองเอ่ียม, 2548,  หนา  64)  ที่ได

อธิบายไววา  ส่ิงที่เปนปจจัยที่ทําใหเกิดอุปสงคการทองเที่ยวหรือความตองการทองเที่ยว  ไดแก  

ปจจัยผลักดัน  ปจจัยดึงดูด    ซึ่งปจจัยผลักดันไดแก  ความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี  การสราง

บานแปลงเมือง  การมีรายไดและระดับวิถีชีวิตความเปนอยูที่ดีข้ึน  อาชีพและการมีเวลาวางเพิ่ม

มากข้ึน  การพัฒนาการทางดารการคมนาคมขนสงและการสื่อสาร  ตลอดจนการแลกเปล่ียนดาน

ตาง ๆ ในยุคโลกาภิวัฒนและปจจัยดึงดูด  ไดแก  ความพรอมของอุปทานการทองเที่ยว  ทรัพยากร

การทองเที่ยว  ราคา  กฎหมายและระเบียบที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว  ความปลอดภัยและ

ส่ือมวลชน 

 
ขอเสนอแนะในการวิจัย  
 จากผลการศึกษาการเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีขอเสนอแนะดังตอไปนี้ 

 1.กกใหหนวยงานตาง  ๆ  ทั้ งภาครัฐและเอกชนควรชวยกันดูแลรักษาปรับปรุง 

ปจจัยพื้นฐานที่เปนส่ิงอํานวยความสะดวกของตลาดน้ําทั้งสองแหง เพื่อรองรับความตองการของ 

นักทองเที่ยวไดแก  หองสุขา  คิดเปนรอยละ  1.12   สถานที่จอดรถ  คิดเปนรอยละ 4.49  จุดทิ้ง

ขยะ  คิดเปนรอยละ  2.24  และตู ATM  คิดเปนรอยละ  0.22   

 2.กกใหการทองเที่ยวแหงประเทศไทยและหนวยงานของภาครัฐที่เกี่ยวของตองรวมมือ

กันทําการประชาสัมพันธเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงผานส่ือตาง 

ๆ ไมวา จะเปนนิตยสาร  อินเตอรเนต  เปนตน  พรอมทั้งนําจุดเดนในเร่ืองของกิจกรรมการทําบุญ  

การนวดแผนโบราณและยาสมุนไพรรักษาโรคที่วัดกลางคูเวียงมาเปนตัวชวยอีกแรง  คิดเปนรอยละ  

0.67 เพื่อเปนการสงเสริมใหคนไทยทองเที่ยวไทยและใหตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง มีปริมาณ  

นักทองเที่ยวเพิ่มข้ึน  ใหเปนที่รูจักของนักทองเที่ยวทั่วไปและคนในทองถิ่นและนักทองเที่ยว

โดยทั่วไป 

 3.กกใหหนวยงานตาง ๆ  ที่เกี่ยวของสงเสริมใหผูประกอบการตลาดนํ้าทั้งสองแหง 

ตระหนักถึงคุณคาของการทรัพยากรทางการ ทองเที่ยวที่ตนเองมีอยูและชวยกันอนุรักษใหคงอยู

ตอไป  ดวยการอนุรักษวิถีชีวิตของชาวตลาดน้ํา  อัธยาศัยไมตรีจากผูประกอบการและสงเสริมให 

ชวยกันดูแลรักษาความสะอาดของแมน้ําลําคลอง  คิดเปนรอยละ  2.24   
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 ขอเสนอแนะเพื่อการวิจัยตอไป  ควรมีการศึกาวิจัยความคิดเห็นของนักทองเที่ยว

ชาวตางชาติที่เดินทางเขามาทองเที่ยวตลาดน้ําทั้งสองแหง  รวมทั้งควรมีการศึกษาเปรียบเทียบ 

ตลาดน้ําดําเนินสะดวกดวยซ่ึงเปนแหลงทองเที่ยวที่เปนที่รูจักของนักทองเที่ยว 
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No.   
 

แบบสอบถามเรื่อง 
การเปรยีบเทียบปจจยัดึงดูดที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทย 
ทองเที่ยวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 

 แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญามหาบัณฑิต จัดทําข้ึน

โดยนิสิตปริญญาโท  หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต  สาขาการจัดการโรงแรมและการทองเที่ยว  

มหาวิทยาลัยนเรศวร  ศูนยวิทยบริการกรุงเทพมหานคร  เพื่อศึกษาถึงการเปรียบเทียบปจจัยดึงดูด

ที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  โดย

ขอมูลตาง ๆ ที่ไดรับจะทําการรวบรวมและนําไปแปลผลดวยโปรแกรมสําเร็จรูป  ซึ่งนําไปใช

ประโยชนเพื่อการศึกษาวิจัยเทานั้น  ผูวิจัยจึงใครขอความรวมมือจากทานในการตอบแบบสอบถาม

ดังกลาวนี้เพื่อนําไปใชเปนขอมูลในการศึกษาคนควาดวยตนเองและขอขอบพระคุณอยางยิ่งที่ได

เสียสละเวลาอันมีคาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ 

ผูวิจัย 

 
 
แบบสอบถามแบงเปน 4 สวนดังนี้ 

สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนที่ 2 พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดริมน้ํา 

สวนที่ 3 แสดงความคิดเห็นองคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา 

สวนที่ 4 ขอเสนอแนะ  
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34 ผูขายมีความซื่อตรงตอลูกคา 5 4 3 2 1

35 อาหารและขนมมีรสชาติอรอย  ราคาเหมาะสม 5 4 3 2 1

36 ผักและผลไมมีคุณภาพดี  ราคาเหมาะสม 5 4 3 2 1

37 เรือบริการนําเท่ียวมีคุณภาพดี 5 4 3 2 1

38 ผูบรรยายบนเรือนําเท่ียวมีความรู 5 4 3 2 1

39 อัตราคาบริการเรือนําเท่ียวในแตละเสนทางมีความเหมาะสม 5 4 3 2 1

40 การทองเท่ียวตลาดนํ้ามีการควบคุมมลภาวะทางเสียงและอากาศ 5 4 3 2 1

41 มีการติดตั้งระบบบําบัดนํ้าเสียกอนท้ิงลงสูแมนํ้า 5 4 3 2 1

42 การจราจรติดขัดบนทางเทาภายในตลาด 5 4 3 2 1

ผูวิจัย

ขอ หัวขอ

คุณภาพของการบริการทางการทองเท่ียว (ตอ)

ระดับความคิดเห็น

นอ
ย

นอ
ยที่

สุด

สวนที  4  ขอเสนอแนะ

ขอขอบคุณท่ีสละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับน้ี

มา
กที่

สุด

มา
ก

ปา
นก

ลา
ง
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คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย   ในชอง   หนาขอความท่ีเปนคําตอบของทาน 
สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
1.  สถานที่ตอบแบบสอบถาม (Q1.1) 

  1)  ตลาดน้ําดอนหวาย  2)  ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

2.  เพศ (Q1.2) 

  1)  ชาย    2)  หญิง 

3.  อายุ (Q1.3) 

  1)  ตํ่ากวา 20 ป   2)  20 – 30ป   4)  31 – 40 ป

  4)  41 – 50  ป   5)  51 ปข้ึนไป 

4.  สถานภาพ (Q1.4) 

  1)  โสด   2)  แตงงาน/อยูดวยกัน  3)  หยาราง/แยกกันอยู 

5.  ระดับการศึกษา (Q1.5) 

  1)  ตํ่ากวา / มัธยมศึกษาตอนตน   2)  มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 

  3)  ปวส. / อนุปริญญา    4)  ปริญญาตรี  

  5)  สูงกวาปริญญาตรี  

6.  อาชีพ (Q1.6) 

  1)  นักเรียน/นักศึกษา  2)  พนักงานบริษัท/รับจาง  3)  ธุรกิจสวนตัว 

  4)  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  5)  ขาราชการบํานาญ  6)  แมบาน 

  7)  อ่ืน ๆ โปรดระบุ______________________ 

7.  รายไดตอเดือน (Q1.7) 

  1)  ไมเกิน 10,000 บาท/เดือน   2)  10,001 – 20,000 บาท/เดือน  

 3)  20,001 – 30,000 บาท/เดือน  4)  30,001 – 40,000 บาท/เดือน 

 5)  40,001 – 50,000 บาท/เดือน  6)  50,001 บาท/เดือน ข้ึนไป 

8.  ที่พักอาศัย  (Q1.8)   

  1)  กรุงเทพฯ และปริมณฑล (นนทบุรี  ปทมุธานี  สมุทรปราการ นครปฐม สมทุรสาคร)

  2)  ภาคเหนือ  

 3)  ภาคกลาง (ไมรวมกรุงเทพมหานครและปริมณฑล)  

 4)  ภาคตะวันออก  

 5)  ภาคใต  

 6)  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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สวนที่ 2 พฤติกรรมการทองเที่ยว  (เลือกตอบเพียง 1 ขอ) 
1.  จุดประสงคหลักของการเดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา (Q2.1) 

  1) ทองเที่ยว/พักผอน    2) รับประทานอาหาร   

  3) ติดตอธุรกิจ    4) ชอบบรรยากาศริมน้ํา  

  5) ทําบุญและไหวพระที่วัด   6) ซื้อของฝาก  

  7) อ่ืน ๆ โปรดระบุบ____________________  

2.  ลักษณะของการเดินทางของทาน (Q2.2) 

  1)  รถยนตสวนตัว    2)  รถโดยสารประจําทาง 

      3)  ทางเรือ     4)  รถตูเชาเหมา 

  5)  อ่ืน ๆ โปรดระบุ _________________ 

3. กลุมบุคคลที่ทานรวมเดินทางมาดวยกัน (Q2.3) 

  1)   เพื่อน     2) ญาติมิตร/คนในครอบครัว  

 3)   สถานที่ทํางาน    4) สถานศึกษา 

 5)   อ่ืน ๆ โปรดระบุ _______________ 

4.  ความถี่ในการทองเที่ยว (Q2.4) 

  1)  มาคร้ังแรก  2)  2-3  คร้ัง   3)  มากกวา 3 คร้ัง 

5.  กิจกรรมใดที่ทานทําขณะทองเที่ยวในตลาดน้ํามากที่สุด (Q2.5) 

  1)  รับประทานอาหาร   2)  ซื้ออาหาร / ผักและผลไม  

  3)  ถายภาพ     4)  นั่งเรือชมทัศนียภาพ 

  5)  ทําบุญและไหวพระที่วัด   6)  อ่ืน ๆ โปรดระบุ _________________ 

6. โอกาสในการทองเที่ยวของทานใชโอกาสใดมากที่สุด (Q2.6) 

  1)  วันจันทร - ศุกร    2)  วันเสาร - อาทิตย  

  3)  วันหยุดราชการ    4)  อ่ืน ๆ โปรดระบุ_________________ 

7.  ทานไดรับขอมูลขาวสารการทองเที่ยวตลาดน้ําทางใดมากที่สุด (Q2.7) 

  1)  คําบอกเลา    2)  โทรทัศน/วิทยุ  

  3)  นิตยสาร/วารสาร    4)  เพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว  

  5)  แผนพับ/โปสเตอร    6)  อินเทอรเน็ต   

  7)  อ่ืน ๆ โปรดระบุบ ________________ 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติผูศึกษาคนควา 



 

106 

ประวัติผูศึกษาคนควา 
 

ชื่อ – ชื่อสกุล  พรนภา  ธนโพธิวิรัตน 

วัน  เดือน  ป  เกิด 1  พฤศจิกายน  2526 

ที่อยูปจจุบัน   355 – 357  ซอยวัดไผเงิน  ถนนจันทน   

     เขตสาทร  กรุงเทพมหานคร  10120 

ที่ทํางานปจจุบัน   - 

ตําแหนงหนาที่ปจจุบัน - 
ประวัติการศึกษา   
 พ.ศ.  2551 ศศ.ม. (การจัดการโรงแรมและการทองเที่ยว)  มหาวิทยาลัยนเรศวร 

 พ.ศ.  2549 ศศ.บ. (การจัดการทองเที่ยวและการโรงแรม)  มหาวิทยาลัยกรุงเทพ   

 



ประกาศคุณูปการ 
 

 การศึกษาคนควาดวยตนเองฉบับนี้สามารถสําเร็จลงได  ดวยความกรุณาอยางยิง่จาก  

ดร.  ละเอียด  ศิลานอย  อาจารยที่ปรึกษาและคณะกรรมการที่ไดใหคําแนะนําปรึกษาตลอดจนการ

แกไขขอบกพรองตาง ๆ จนการศึกษาคนควาดวยตนเองสําเร็จสมบูรณได  ผูคนควาขอขอบพระคุณ

เปนอยางสูง 

 ขอขอบคุณทุกคนในครอบครัวที่ใหกําลังใจ  ตลอดจนเพ่ือน ๆ และพี่ ๆ ทุกคนที่ชวยเหลือ

ใหงานฉบับนี้สําเร็จลุลวงไปดวยดี   สุดทายนี้ผูวิจัยขอใหงานฉบับนี้ไดเปนประโยชนแกผูที่เกี่ยวของ

นําไปใชเพื่อปรับปรุงแหลงทองเที่ยวประเภทตลาดน้ําซึ่งเปนแหลงทองเที่ยวที่สามารถส่ือถึงง

วัฒนธรรมของคนไทยใหดํารงอยูตอไป 

 

 

พรนภา  ธนโพธิวิรัตน 
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