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บทคัดยอ 
 

 วัตถุประสงคของการศึกษาวิจัย  เพื่อนําผลที่ไดมาเปรียบเทียบถึงปจจัยดึงดูดตาง ๆ  ที่

สงผลตอการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยมาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัด 

กลางคูเวียงซ่ึงมีจํานวนนักทองเที่ยวแตกตางกัน  และนํามาเปนแนวทางในการสงเสริมการ 

ทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ  ใหเปนที่รูจักและสงเสริมใหเกิดการกระจายรายไดไปสูทองถิ่น

นั้น  และนํามาเปนลูทางในการพัฒนาใหแหลงทองเที่ยวที่มีประสิทธิภาพและมีศักยภาพใหเปนที่

รูจักของนักทองเท่ียวตอไป  เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัยไดแก  แบบสอบถามและการวิเคราะหขอมูล

ดวยการหารอยละ  คาเฉ่ีลย (Mean)  สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  และคาสถิติ

ที่ใชทดสอบ  คือ  การทดสอบ T - Test  และการวิเคราะหความแปรปรวนดวยโปรแกรม SPSS for 

Windows 

 ผลการวิเคราะหพบวา  นักทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคู 

เวียงมากที่สุดเปนเพศหญิง  สวนใหญจะอยูในชวงอายุ  20 – 30 ป  ระดับการศึกษาจะอยูในชวง

ปริญญาตรีมากที่สุด  และมีอาชีพเปนพนักงานบริษัท/รับจาง  รายไดจะอยูที่ต้ังแต  10,001 – 

20,000  บาท/เดือน  และท่ีพักอาศัยอยูที่กรุงเทพมหานคร/ปริมณฑลมากท่ีสุด  พฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายพบวา สวนใหญตองการทองเที่ยว/พักผอนมาก

ที่สุด  คือ   การเดินทางจะเปนรถยนตสวนตัว  กลุมบุคคลที่เดินทางมาดวยกันจะเปนกลุมญาติ

มิตร/คนในครอบครัว  สวนมากจะเดินทางมาแลว  2 - 3  คร้ัง    กิจกรรมที่ทําบอยจะเปนการซ้ือ

อาหาร/ผักและผลไม  โอกาสในการเดินทางมากที่สุดคือวันเสาร – อาทิตย  และการรับรูขาวสาร

มากที่สุดทางเพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว  สวนนักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงสวนใหญ 

จะมาเพ่ือทําบุญและไหวพระที่วัดและเดินทางโดยรถยนตสวนตัว  กลุมบุคคลที่เดินทางมาดวยกัน



จะเปน ญาติมิตร/คนในครอบครัว  ความถี่นการเดินทางจะมามากกวา 3 คร้ัง  มากที่สุด  กิจกรรม

ที่ทําสวนมากจะเปนการทําบุญและไหวพระท่ีวัด  โอกาสในการเดินทางมากที่สุด จะเปนวันเสาร – 

อาทิตย   และการรับรูขาวสารจะมาจากคําบอกเลามากที่สุด 

 สวนความคิดเห็นของนักทองเที่ยวเกี่ยวกับองคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา 

นักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายใหระดับความคิดเห็นในดานทรัพยากรทางการทองเที่ยว  การ 

คมนาคม  กิจกรรมการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยว  ในระดับมาก  สวน

นักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลฃางคูเวียงใหระดับความคิดเห็นดานทรัพยากรทางการทองเที่ยว  การ 

คมนาคม  กิจกรรมทางการทองเที่ยว  ในระดับปานกลาง   

 การทดสอบสมมติฐานแลวพบวาปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  โดยปจจัยดึงดูดที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

มีมากกวาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  โดยนักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายใหความเห็นในดาน 

ทรัพยากรทางการทองเที่ยวในระดับมาก  สวนปจจัยที่สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  ไดแก  อายุ  ระดับการศึกษา   กิจกรรม

ที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํา  การรับรูขอมูลขาวสาร  ทรัพยากรทางการทองเที่ยว  การคมนาคม  

ส่ิงอํานวยความสะดวก  กิจกรรมทางการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยว   

 ขอเสนอแนะจากการทําวิจัยคร้ังนี้  คือ  การใหหนวยงานตาง ๆ  ทั้งภาครัฐ  เอกชน  

รวมทั้งชาวบานชวยกันสงเสริมใหตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนที่รูจักของคนไทยและพรอมทั้งนํา 

จุดเดนของวัดกลางคูเวียงมาเปนสวนชวยเสริมอีกแรงเพื่อใหชาวบานมีรายไดจากการจําหนาย

สินคาเพื่อการดํารงชีพและยังเปนการรักษาอนุรักษวิถีชีวิตของชาวตลาดน้ําดวย 

 

 

 
 



สารบัญ 
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1กกบทนาํ  1 

 กกกกกความสําคัญของปญหา  1 
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 กกกกกสมมติฐานการวิจยั  5 
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 กกกก  การประชาสัมพันธในอุตสาหกรรมทางการทองเท่ียว  16 

 กกกกกงานวิจยัที่เกี่ยวของ  19 

 

3กกวธิีดําเนนิการวิจัย  25 

 กกกกกประชากรและกลุมตัวอยาง  25 

 กกกกกการเกบ็รวบรวมขอมลู  26 

 กกกกกเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย  26 

 กกกกกการวิเคราะหขอมูล  27 
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 กกกกกตอนที ่  2    การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเทีย่วของผูตอบแบบสอบถาม 

                                    ที่ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  42 

  ตอนที่   3    การวิเคราะหขอมูลการแสดงความคิดเห็นขององคประกอบแหลง…                 
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5กกบทสรุป  83 

 กกกกกสรุปผลการวิจยั  84 

 กกกกกอภิปรายผลการวิจัย  89 

                  ขอเสนอแนะในการวิจยั  93 
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สารบัญตาราง 
 
ตาราง  หนา 

 

1 แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

      กกกในดานเพศ  29 

2 แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 
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5 แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 
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6 แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

      กกก กกกในดานรายได  34 

7 แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

      กกก กกกในดานทีพ่ักอาศัย  35 

8 แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

      กกก กกกวัดกลางคูเวยีงในดานเพศ  36 

9 แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา      กกก กก 

      กกก กกกวัดกลางคูเวยีงในดานอาย ุ  37 

10 แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา      กกก กก 
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สารบัญตาราง  (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 
 

    14    แสดงแสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา      กกก ก 
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    17    แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

            กกกในดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  45 

    18    แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

            กกกในดานความถีใ่นการเดินทาง  46 

    19    แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 
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            กกกในดานโอกาสในการทองเที่ยว  48 

    21     แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

            กกก ในดานการรับรูขอมูลขาวสาร  49 

    22     แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

             กกกวัดกลางคูเวยีงในดานจุดประสงคในการเดินทาง  50 

    23     แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

            กกก วัดกลางคูเวยีงในดานลักษณะของการเดินทาง  51 

    24     แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

            กกก วัดกลางคูเวยีงในดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  52 

    25     แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

            กกก วัดกลางคูเวยีงในดานความถี่ในการเดินทาง  53 

    26     แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

            กกก วัดกลางคูเวยีงในดานกิจกรรมที่ทาํขณะทองเทีย่วตลาดน้ํา  54 



สารบัญตาราง  (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 
 

    27    แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

            กกกวดักลางคูเวียงในดานโอกาสในการทองเทีย่ว  55 

    28    แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 

            กกกวดักลางคูเวียงในดานการรับรูขอมูลขาวสาร  56 

29 แสดงขอมูลการวิเคราะหความคิดเหน็ขององคประกอบของแหลงทองเที่ยว 

            กกกตลาดน้ํา  57 

30 แสดงผลการทดสอบความแตกตางของปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทย 

            กกกทองเทีย่วตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง  58 

31 แสดงผลการทดสอบความแตกตางของนักทองเที่ยวทีม่ีปจจัยสวนบุคคลดานเพศ 

กกกที่สงผลใหนกัทองเทีย่วชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํ 

            กกกวดักลางคูเวียง  59 

32 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกกปจจยัสวนบุคคลดานอายุที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเทีย่วตลาดน้ําดอนหวาย 

กกกและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  60 

33 แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลีย่ของปจจัยดึงดูดที่สงผลตอการ  

กกก  กกกทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายเปนรายคูระหวางกลุมอายุ  โดยวิธกีาร  LSD   61 

34 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กก ปจจยัสวนบุคคลดานสถานภาพที่สงผลใหนกัทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ํา  

กกก  กก ดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกนั  62 

35 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่มปีจจัย 

        กกกสวนบุคคลดานระดับการศึกษาที่สงผลใหนกัทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอน    

กกก กกก หวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง     63 

36 แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลีย่ของปจจัยดึงดูดที่สงผลตอ 

กกกการทองเที่ยวตลาดน้าํวัดกลางคูเวยีงเปนรายคูระหวางกลุมระดับการศึกษา 

กกกโดยวิธกีาร  LSD       64 

 



สารบัญตาราง  (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

 

37 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี 

กกกปจจยัสวนบุคคลดานรายไดที่สงผลใหนกัทองเทีย่วชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้าํ 

กกกดอนหวายและตลาดน้าํวัดกลางคูเวยีง  65 

38 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

    กกก กกกปจจัยสวนบุคคลดานอาชีพทีส่งผลใหนักทองเทีย่วชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ํา  

           กกก ดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง  66 

39 แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลีย่ของปจจัยดึงดูดที่สงผลตอ 

กกก กกกการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางกลุมอายุ  

              โดยวิธีการ LSD   67 

40 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกปจจัยสวนบุคคลดานที่พักอาศัยที่สงผลใหนกัทองเทีย่วชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้าํ 

กกก  กกกดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง  68 

41 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานจุดประสงคในการเดินทางที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทย 

กกก  กกกทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํวดักลางคูเวียง  69 

42 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานลักษณะของการเดินทางที่สงผลใหนักทองเทีย่วชาวไทย 

กกก  กกกทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํวดักลางคูเวียง  70 

43 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทางที่สงผลใหนักทองเทีย่วชาวไทย 

กกก  กกกทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํวดักลางคูเวียง  71 

44 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานความถี่ในการเดนิทางที่สงผลใหนกัทองเทีย่วชาวไทย 

กกก  กกกทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํวดักลางคูเวียง  72 

 

 



สารบัญตาราง  (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

 

45 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานกจิกรรมที่ทาํขณะทองเทีย่วตลาดน้ําที่สงผลให 

               นักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   73 

46 แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลีย่ของปจจัยดึงดูดที่สงผลตอ 

กกก กกก การทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางกิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยว 

                   ตลาดน้ํา  โดยวิธีการ LSD   74 

47 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานโอกาสในการเดินทางที่สงผลใหนกัทองเทีย่วชาวไทย 

               ทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํวดักลางคูเวียง  75 

48 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของนกัทองเทีย่วที่ม ี

กกก  กกกพฤติกรรมการทองเทีย่วดานการรับรูขอมูลขาวสารที่สงผลใหชาวไทยทองเที่ยวตลาด 

กกก  กกก    น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง  76 

49 แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลีย่ของปจจัยดึงดูดที่สงผลตอ 

กกก  กกกการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางการรับรูขอมูลขาวสาร 

                    โดยวิธกีาร LSD   77 

50 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของ 

กกก  กกกแหลงทองเทีย่วดานทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยว 

               ชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  78 

51 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของ 

กกก  กกกแหลงทองเทีย่วดานส่ิงอํานวยความสะดวกทีส่งผลตอปจจยัดึงดูดนักทองเทีย่ว 

               ชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  79 

52 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของ 

กกก  กกกแหลงทองเทีย่วดานการคมนาคมที่สงผลตอปจจัยดึงดูดนกัทองเทีย่วชาวไทย 

               ทองเทีย่วตลาดน้าํดอนหวายและตลาดน้าํวดักลางคูเวียง  80 

 

 



สารบัญตาราง  (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 
 

53 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของ 

กกก กกกแหลงทองเทีย่วดานกิจกรรมทางการทองเทีย่วที่สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเทีย่ว 

กกก กกกชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  81 

54 แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของ 

กกก กกกแหลงทองเทีย่วดานคุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยวที่สงผลตอปจจัยดึงดูด 

กกก กกกนกัทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  82 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



สารบัญภาพ 
 
ภาพ  หนา 

 

1กกกรอบแนวความคิดในการวิจัย  4 

2กกรูปแบบแสดงการกระตุน - ตอบสนองพฤติกรรมการบริโภคของนักทองเที่ยว   16 

3กกลําดับข้ึนตอนกระบวนการในการประชาสัมพันธ  18 

4    คารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานเพศที่ตลาดน้ําดอนหวาย  29 

5กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานอายทุี่ตลาดน้ําดอนหวาย  30 

6กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานสถานภาพท่ีตลาดน้ําดอนหวาย  31 

7กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานระดับการศึกษาที่ตลาดน้าํดอนหวาย  32 

8กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานอาชีพที่ตลาดน้ําดอนหวาย  33 

9กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานรายไดที่ตลาดน้ําดอนหวาย  34 

  10กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานที่พักอาศัยที่ตลาดน้ําดอนหวาย  35 

  11กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานเพศที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  36 

  12กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานอายุที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  37 

  13กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานสถานภาพที่ตลาดน้ําวดักลางคูเวียง  38 

  14กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานระดับการศึกษาที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 39 

  15กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานอาชีพที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง  40 

  16กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานรายไดที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง  41 

  17กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานที่พักอาศัยที่ตลาดน้ําวดักลางคูเวียง  42 

  18กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานจุดประสงคในการเดินทาง 

  กกกกกกกทีต่ลาดน้ําดอนหวาย  43 

  19กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานลักษณะของการเดินทาง 

  กกกกกกกทีต่ลาดน้ําดอนหวาย  44 

  20กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทาง 

  กกกกกกกทีต่ลาดน้ําดอนหวาย  45 

  21กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานความถี่ในการเดนิทาง 

  กกกกกกกทีต่ลาดน้ําดอนหวาย  46 

 



สารบัญภาพ  (ตอ) 
 
ภาพ  หนา 
 

  22กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานกิจกรรมที่ทาํขณะทองเท่ียว 

  กกกกกกกทีต่ลาดน้ําดอนหวาย  47 

  23กกคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานโอกาสในการเดินทาง 

  กกกกกกกทีต่ลาดน้ําดอนหวาย  48 
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บทนํา 
 
ความสําคัญของปญหา 
 อุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีความสําคัญอยางมากและเปนบทบาทที่สําคัญในการ

พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมสามารถสรางรายได  กอใหเกิดการลงทุนในภาคธุรกิจทองเที่ยวเพื่อ

บริการแกนักทองเที่ยว  ชวยสรางงานสรางอาชีพใหแกประชาชนในทองถิ่น   ใหมีรายไดและชีวิต

ความเปนอยูที่ดีข้ึน  นับวาเปนการเสริมสรางความเจริญกาวหนาใหแกประเทศชาติอยางมากและ

ไดรับการตอบรับอยางดีจากประชาชนที่ใหความสนใจทองเที่ยวไมวาจะเปนนักทองเที่ยวคนไทย

หรือนักทองเที่ยวตางชาติ  แนวโนมทางการทองเที่ยวพบวานักทองเที่ยวรูสึกจําเจกับแหลง

ทองเที่ยวเดิม ๆ มากข้ึน  เร่ิมหันมาหาธรรมชาติและสัมผัสกับวัฒนธรรม  วิถีชีวิตของชาวชนบทท่ี

อยูกับธรรมชาติมากข้ึน  (พัชรา  ลาภลือชัย,  2546,  หนา  2) ในบรรดาแหลงทองเที่ยวที่สามารถ 

แสดงใหเห็นถึงวิถีชีวิตชาวชนบท  ประเพณีและวัฒนธรรมไดอยางชัดเจน  คือ  ตลาดน้ํา  ที่ถือวา 

เปนแหลงทองเที่ยวที่มีเอกลักษณวิถีชีวิตที่ไมเหมือนใคร  มีเสนหความเปนไทย  ดังนั้นภาพการใช

ชีวิตในอดีตจึงไดถูกจําลองมาเพื่อเปนจุดดึงดูดความสนใจการทองเที่ยวไดอยางดี 

 เมื่อประมาณ  7 – 8  ปที่ผานมา หากใครที่ไดติดตามขาวสารทางโทรทัศนจะเห็นวามีการ

เร่ิมตนของความนิยมของตลาดน้ําในจังหวัดนครปฐมไดอยางชัดเจน  จากการถายทํารายการและ

แนะนํารายการอาหารเมนูอรอยจนเปนที่รูจักกันอยางกวางขวางจนกระทั่งปจจุบันนี้  โดยไมตอง

เนนเร่ืองของการประชาสัมพันธแตอยางใด  นอกจากจะไดล้ิมรสชาติของอาหารอรอยแลวยังมี

กิจกรรมตาง ๆ  ใหนักทองเที่ยวทําอยางไมเบ่ือหนาย  เชน  การลองเรือนําเที่ยวในเสนทางแมน้ํา 

ทาจีน  เปนตน  ในบรรดาตลาดน้ําที่จังหวัดนครปฐมที่เปนแหลงทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงอยางมากคง 

จะ ไมพนตลาดน้ําดอนหวายที่เปนแหลงทองเที่ยวที่สามารถพัฒนาไดอยางชัดเจนและเปนที่รูจัก 

ของนักทองเที่ยวชาวไทย  จากสถิติในป  พ.ศ. 2549  มีนักทองเที่ยวชาวไทยที่เขามาทองเที่ยว

ตลาดริมน้ําดอนหวายทั้งส้ิน 1,890,000 คน   ตลาดน้ําอีกแหงหนึ่งที่นาไดรับความสนใจและ 

พยายามทํา การปรับปรุงพัฒนาและประชาสัมพันธอยางมากในจังหวัดเดียวกัน  คือ  ตลาดน้ําวัด 

กลางคูเวียง  ซึ่งอยูในจังหวัดเดียวกันแตจํานวนนักทองเที่ยวนอยกวามากจากสถิติในป  พ.ศ. 2549  

มีนักทองเท่ียวชาวไทยเขามาทองเที่ยวเพียง 157,000 คนเทานั้น  (ศูนยการทองเที่ยวกีฬาและ 

นันทนาการ  จังหวัดนครปฐม) 
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 จากสถิติดังกลาวจะเห็นถึงความแตกตางของจํานวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่เขามา

ทองเที่ยวตลาดริมน้ําทั้ง  2  แหงมีความแตกตางกันอยางมากทั้งที่อยูในพื้นที่จังหวัดเดียวกัน   

ดังนั้นผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาเกี่ยวกับ  “การเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาว

ไทยทองเท่ียวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง”  เพื่อนําผลที่ไดมาเปรียบเทียบถึง

ปจจัยดึงดูดตาง ๆ  ที่สงผลตอการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยมาทองเที่ยวตลาดน้ําทั้งสอง 

แหงที่มีจํานวนนักทองเที่ยวแตกตางกัน  โดยนํามาเปนแนวทางในการสงเสริมการทองเที่ยวใน

แหลงทองเที่ยวนั้น ๆ  ใหเปนที่รูจักและสงเสริมใหเกิดการกระจายรายไดไปสูทองถิ่นนั้น  และนํามา 

เปนลูทางในการพัฒนาใหแหลงทองเที่ยวที่มีประสิทธิภาพและมีศักยภาพใหเปนที่ รูจักของ

นักทองเที่ยวตอไป   

 
จุดมุงหมายของการวจิัย 
 1.กกเพื่อศึกษาปจจัยดึงดูดในดานตาง ๆ  ที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยสนใจทองเที่ยว                         

ที่ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 2.กกเพื่อนําขอมูลที่ไดมาเปรียบเทียบแหลงทองเที่ยวทั้งสองแหงและหาแนวทางในการ

พัฒนาใหเปนแหลงทองเที่ยวที่สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยเขามาทองเที่ยว 

 
ความสําคัญของการวิจัย 
 1.    ผูที่มีสวนเกี่ยวของสามารถนําขอมูลทางการวิจัยที่ไดไปศึกษาและวางแผนใหตลาด

น้ําในจังหวัดนครปฐมใหเปนแหลงทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงและแสดงถึงวัฒนธรรมทองถิ่น 

 2.    สามารถพัฒนาและรักษาตลาดน้ําในจังหวัดนครปฐมใหคงอยูตอไป 

 3.    เพื่อตอบสนองการรับรูและความตองการของนักทองเที่ยวไดอยางมีประสิทธิภาพ

และนําไปเปนลูทางในการเพิ่มศักยภาพแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา 

 
ขอบเขตการวิจัย 
 1.    ขอบเขตของพื้นที่  พื้นที่ขอบเขตของการวิจัย  คือ  ตลาดน้ําดอนหวาย และตลาด 

น้ําวัดกลางคูเวียง  

 2.    ขอบเขตของประชากร  กลุมของประชากรที่ทําการศึกษา  คือ  นักทองเที่ยวชาว 

ไทยที่ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  และการสุมตัวอยางโดยใชความ

สะดวก 
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 3.กกขอบเขตของเนื้อหา  ในการศึกษาจะมุงเนนและครอบคลุมศึกษาปจจัยดึงดูดที่ 

สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 4.กกขอบเขตของตัวแปรที่ใชในการวิจัย  ตัวแปรที่ใชศึกษามีตัวแปรอิสระและตัวแปร 

ตาม  ไดแก 
 ตัวแปรอิสระ 
 -กกปจจัยสวนบุคล  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  รายได ระดับ การศึกษา  ที่พักอาศัย   

 -กกพฤติกรรมการทองเที่ยว  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง  ลักษณะของการเดินทาง  

กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา   กิจกรรมที่ทํา ขณะทองเที่ยว

ตลาดน้ํา  โอกาศในการเดินทาง  การรับขอมูลขาวสาร 

 -กกองคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา 

 ตัวแปรตาม  คือ  ความตองการในการทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวานและ ตลาดน้ําวัด 

กลางคูเวียง 

 
กรอบแนวคิดในการศึกษา 
 การศึกษาคร้ังนี้ ผูทําการวิจัยไดศึกษาถึงการเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลให

นักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดริมน้ําดอนหวายและตลาดน้ํากลางคูเวียง  โดยการสรางกรอบ

แนวคิดเพื่อเปนแนวทางในการศึกษาวิจัยดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

4 

 
ภาพ  1    แสดงกรอบแนวความคิดในการวิจยั 
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สมมติฐานการวิจัย 
 1.    ปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาด 

น้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน 

 2.    นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  ระดับการศึกษา  

รายได  อาชีพ  ที่พักอาศัย  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาด

น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน    

 3.กกพฤติกรรมการทองเที่ยว  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง  ลักษณะของการ

เดินทาง  กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยว  กิจกรรมที่ทําขณะทองเท่ียว

ตลาดน้ํา  โอกาสในการเดินทาง  การรับรูขอมูลขาวสาร  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูด 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  

4.    องคประกอบของแหลงทองเท่ียวตลาดน้ํา  ไดแก  ทรัพยากรทางการทองเที่ยว  ส่ิงง

อํานวยความสะดวก  การคมนาคม  กิจกรรมการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการ

ทองเที่ยว  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย  

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน 
 
นิยามศัพทเฉพาะ 
 การทองเท่ียว  เปนนันทนาการรูปแบบหนึ่งที่เกิดข้ึนระหวางเวลาวางที่ตองมีการ

เดินทางจากถ่ินพํานักประจําของตนเอง  ไปยังอีกที่หนึ่งที่เปนแหลงทองเที่ยวเพื่อวัตถุประสงค ที่

ไมใชเปนการประกอบอาชีพหรือไปอยูประจํา 

 การรับรูขาวสาร  หมายถึง  การไดรับขาวสาร  ขอมูล  เกี่ยวกับการทองเที่ยวจาก

แหลงขอมูลตาง ๆ  เชน  โทรทัศน  วิทยุ  วารสาร  นิตยสาร  ตลอดจนไดรับขอมูลเพิ่มเติมจาก

บุคคลใกลชิดและกลุมอางอิง   

 ตลาดนํ้า  หมายถึง  ตลาดแบบด่ังเดิมตามวิถีชีวิตของคนไทย  ซึ่งจําหนายสินคาเปน

พวกอาหาร  ผักและผลไม  ขนมพื้นเมืองตาง ๆ เปนตน  ในที่นี้หมายความถึง  ตลาดน้ําดอนหวาย 

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 นักทองเที่ยว  หมายถึง  นักทองเที่ยวชาวไทยที่เขามาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  

 คุณภาพบริการทางการทองเท่ียว  หมายถึง  ผูใหบริการไดดําเนินการโดยไดรับ 

ประโยชนจากการทํานั้นเพื่อสนองตอบความตองการของนักทองเที่ยว 
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 ปจจัยดึงดูด  หมายถึง  ปจจัยที่ทําใหนักทองเที่ยวเขามาทองเที่ยวในตลาดน้ําดอนหวาย 

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 ปจจัยสวนบุคคล  หมายถึง  ลักษณะเฉพาะของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เขามาทองเที่ยว

ในตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  ซึ่งไดแก  เพศ  อายุ  รายได  ระดับการศึกษา  

ที่พักอาศัย 

 ทรัพยากรการทองเท่ียว  หมายถึง  ส่ิงที่จูงใจใหนักทองเที่ยวเดินทางไปเยี่ยมเยือน

สถานที่นั้น ๆ  ซึ่งส่ิงดึงดูดใจของนักทองเที่ยวยอมแตกตางกันไปตามความสนใจของแตละกลุม  ใน

ที่นี้คือตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 พฤติกรรมนักทองเที่ยว  หมายถึง  ปฏิกิริยาของนักทองเที่ยวเกี่ยวกับขบวนการในการ

ตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว  

 สินคาที่วางจําหนาย  หมายถึง  สินคาที่ผูประกอบธุรกิจในตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงนํามาจําหนายใหแกนักทองเที่ยวเพื่อใชสอยเองหรือฝากผูอ่ืน 

 สิ่งอํานวยความสะดวก  หมายถึง  ส่ิงที่อํานวยความสะดวกระหวางการเดินทาง

ในขณะเดินทางทองเที่ยว 
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บทที่  2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 
 

 การศึกษาเร่ือง  “การเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทย

ทองเท่ียวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียง”  ผูศึกษาไดรวบรวมขอมูลแนวคิด   

ทฤษฎี  และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ดังตอไปนี้ 

 1.กกขอมูลตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  

 2.กกแนวคิดเกี่ยวกับแรงจูงใจความตองการเดินทางของนักทองเที่ยว 

 3.กกแนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจ 

 4.กกแนวคิดเกี่ยวกับปจจัยผลักดันและปจจัยดึงดูดทางการทองเที่ยว 

 5.ก  แนวคิดเกี่ ยวกับแรงจู ง ใจทางการทอง เที่ ยวกับความแตกต างทางด าน

ประชากรศาสตร 

 6.กกการประชาสัมพันธในอุตสาหกรรมการทองเที่ยว 

 7.กกงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
ขอมูลตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  
 ตลาดดอนหวาย  ต้ังอยูที่ตําบลบางกระทึก หลังวัดดอนหวาย  เปนตลาดที่ยังเหลือ

สภาพตลาดเกาในอดีตสมัยรัชกาลที่  6  ใหเห็นลักษณะตัวอาคารเปนอาคารไมเกา ๆ ที่อยูติดริม

แมน้ําทาจีน  มีพอคาแมคาพายเรือนําสินคาและอาหารมาจําหนายในบริเวณวัดดอนหวาย  มี

ตลาดนัดสินคาทางการเกษตรที่วัดดอนหวายทุกวัน ต้ังแตเวลา 07.00 – 18.00 น. และมีเรือบริการ

นําเที่ยวชมทิวทัศนของสองฝงแมน้ําทาจีน  

 นอกจากนั้น  ที่ตลาดดอนหวายมีบริการเรือลองแมน้ําทาจีนดวยเรือเอ้ียมจุน และเรือ 

กระแชง  โดยแบงออกเปน  2 เสนทาง  ไดแก  เสนทางแรก  จากวัดดอนหวาย  ผานวัดทาพูด วัด

ไรขิงและวังปลา  ใชเวลา 1 ชั่วโมง 15 นาที  เสนทางที่สอง  จากวัดดอนหวายผานวัดไรขิง วังปลา 

ลอดใตสะพานโพธ์ิแกว  ร.ร. ภปร.ราชวิทยาลัย  วัดสรรเพชร  วัดเดชานุสรณและสวนสามพราน ใช

เวลา  2  ชั่วโมง  แบงออกเปนรอบ ๆ  สอบถามรายละเอียดไดที่  ศรีสวัสด์ิยอนยุค  อาจารยสวัสด์ิ 

โทร.  034-393-637, 081-448-8876, 081-659-5805  มิตรสายชล โทร. 081-446-8556, 081-

625- 0672,  081-482-1107  เรือรุงฟา  โทร. 081-241-8027, 081-196-3372 

 การเดินทาง  สามารถใชเสนทางได 2 เสนทาง ไดแก  
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 เสนทางแรก  จากกรุงเทพฯ สามารถใชเสนทางสายถนนเพชรเกษม (สายเกา) ทางเขา

ตลาดดอนหวายจะอยูเยื้องกับทางเขาของลานแสดงชางและฟารมจระเขสามพราน ใชทางเขาทาง

เดียวกับวัดไรขิงแลวตรงไปประมาณ 10 กิโลเมตร ผานวัดไรขิง วดัทาพูด ตลาดดอนหวายจะอยู

ทางดานซายมือ   

 เสนทีส่อง  จากถนนปนเกลา - นครชัยศรี (สายใหม) เขาทางพทุธมณฑลสาย 5 ซายมือ

มีปายบอกทางไปวัดไรขิง เขาไปประมาณ 4 กิโลเมตร ไมไกลนักจะมีปายวัดไรขิง ปายที่  2 ใหเล้ียว

ขวาเขาไปประมาณ 4.5 กิโลเมตร แลวเล้ียวซายตรงทางสามแยกไปตลาดน้ําดอนหวาย ตลาดจะ 

อยูทางซายมอื  

 รถโดยสารประจําทาง นั่งรถโดยสารประจําทางปรับอากาศช้ัน 2 จากสถานีขนสงสาย

ใตสายเกา (กรุงเทพฯ – ออมใหญ – สามพราน - นครปฐม) กรุงเทพฯ - ราชบุรี กรุงเทพฯ - บางลี ่

กรุงเทพฯ - สุพรรณบุรี  ลงปากทางเขาวัดไรขิงแลวตอรถโดยสารประจําทางเขาไป  ตลาดดอน

หวายจะอยูเลยวัดไรขิงไปประมาณ  10  กิโลเมตร 

 ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ต้ังอยูที่ตําบลสัมปทวน มีจําหนายอาหาร ผลไมนานาชนิด

และแพปลา  ทัง้ยงัมีบริการลองเรือชมทวิทัศนแมน้าํนครชัยศรี  ชมวิถีชวีิตชุมชนและเทีย่วชมวัด

ตาง ๆ  ติดตอเรือศรีสุขสันต สามารถลองไปทางทิศเหนือไปวัดลําพญาหรือทางทิศใตไปวัดไรขิง 

โทร. 034-299-036,  081-829-8035 
 
แนวคิดเกี่ยวกับแรงจูงใจและความตองการเดินทางของนักทองเท่ียว 
 แรงจูงใจในการทองเที่ยวสําหรับการเดินทางและทองเที่ยวเกิดจากความตองการและ

ความรูสึกภายในของแตละบุคคลอยางแทจริงประกอบกับมีปจจัยตาง ๆ  เปนส่ิงผลักดันให

สามารถเดินทางไดและยังมีแรงจูงใจตาง ๆ  เปนส่ิงดึงดูดและรบเราใหคนอยากเดินทางมากข้ึน 

  (ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2542, หนา 37 – 39) ไดเสนอแนวคิดเกี่ยวกับเร่ืองแรงจูงใจใน

การทองเที่ยวของนักทองเที่ยวมี 7 ดานหลัก ๆ  ไดแก  แรงจูงใจทางดานกายภาพและจิตวิทยา 

แรงจูงใจทางดานวัฒนธรรมและการศึกษา แรงจูงใจทางดานสังคมและความสัมพันธระหวาง

บุคคล แรงจูงใจทางดานการงานและธุรกิจ แรงจูงใจดานการบันเทิงและส่ิงเพลิดเพลิน แรงจูงใจ

ทางดานศาสนา แรงจูงใจทางดานสถานภาพและเกียรติภูมิ  

  (วาสนา  อองเอ่ียม, 2548, หนา  36  - 37) ไดกลาววา  “ทัศนคติและการยอมรับของ

นักทองเที่ยวแตละคนไมใชส่ิงที่จะบอกไดวาอะไรเปนสาเหตุที่ทําใหนักทองเท่ียวเกิดความตองการ

ที่จะเดินทางแตทั้งสองส่ิงเปนสาเหตุที่ทําใหนักทองเที่ยวเกิดแรงจูงใจในการเดินทางทองเที่ยว 

(Travel Motivation)  ที่แตกตางกันออกไป”  
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  แรงจูงใจที่กอใหเกิดพฤติกรรมการตัดสินใจเดินทางของนักทองเท่ียวประกอบดวย

องคประกอบพื้นฐาน 4 ประการ คือ 

  1.กกส่ิงกระตุนความตองการในการทองเที่ยว (Energizers of Demand)  หมายถึง  

ความนาสนใจของส่ิงจูงใจตาง ๆ  ของสถานท่ีทองเที่ยวอันเปนส่ิงชักนําใหนักทองเที่ยวตัดสินใจที่

จะเดินทางเพื่อการทองเที่ยวไปยังสถานที่ดังกลาวหรือชวงเวลาที่นักทองเที่ยวสามารถที่จะเดินทาง

เพื่อการพักผอนหรือทํากิจกรรมตาง ๆ 

  2.กกส่ิงกล่ันกรองความตองการ (Filterers of Demand)  หมายถึง  ส่ิงตาง ๆ ที่ทําให

ความตองการทางการทองเที่ยวถูกระงับหรือทําใหนักทองเที่ยวมีความรูสึกตองการในการเดินทาง

ลดนอยลง  อันไดแก  ปจจัยทางเศรษฐกิจ  เชน  ระดับรายไดที่คงเดิม  ความเปล่ียนแปลงของ

คาเงิน  ปจจัยทางสังคม  เชน  กลุมอางอิง ทัศนคติทางดานวัฒนธรรม  ปจจัยทางดานจิตวิทยา  

เชน ความเส่ียงทางการทองเที่ยว  ความคิดเห็นและการยอมรับความแปลกใหมของนักทองเที่ยว

แตละคน 

  3.กกส่ิงกระทบ  (Affectors)  หมายถึง  ขอมูลขาวสารตาง ๆ  ที่นักทองเที่ยวไดรับทั้ง

ทางตรงและทางออมจากแหลงขอมูลหรือหนวยงานที่ทําหนาที่ในการสงเสริมการขาย  ซึ่งสงผลให

นักทองเที่ยวเกิดพฤติกรรมทางการเรียนรู  ทัศนคติและมองภาพของแหลงทองเที่ยวนั้น ๆ แตกตาง

กันออกไป 

  4.กกบทบาทของนักทองเที่ยว (Roles) หมายถึง  สภาพของนักทองเที่ยวที่แตกตาง

กันไปในสถานการณหรือในชวงเวลาที่แตกตางกันและสงผลใหเกิดพฤติกรรมตัดสินใจหรือรูปแบบ

ทางการทองเที่ยวนั้นแตกตางกันออกไป 

 ความตองการเดินทางทองเที่ยวของมนุษยมีความแตกตางกันตามความตองการของแต

ละบุคคลซึ่งไมสามารถคาดการณไดเลยวาจะมีความตองการสิ่งใดมากท่ีสุด  โรสแมร่ี  เบอรตัน 

(Rosemary Burton) ไดเสนอปจจัย  5  ประการ  ที่กอใหเกิดแรงกระตุนใหมนุษยตัดสินใจเดินทาง

ทองเที่ยวไวในหนังสือ Travel Geography  ซึ่งประกอบไปดวย (Burton,  1995,  pp.  62 – 63  

อางอิงใน  สมยศ วัฒนากมลชัย, 2546. หนา 48)  

 1.กกความตองการทางกายภาพ (Physical Needs) เปนส่ิงที่มนุษยมีความตองการที่จะ

เดินทางเพื่อเหตุผลทางสุขภาพซ่ึงอาจจะเปนการเดินทางเพื่อรักษาสุขภาพของตนใหแข็งแรง   

 2.กกความตองการทางสังคม (Social Needs) มนุษยมีความตองการเดินทางไปเพื่อ

กระชับความสัมพันธระหวางคนในกลุมของตน   
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 3.กกความตองการสถานภาพทางสังคม (Status Needs) มนุษยมีความตองการที่จะ

เดินทางเพื่อสรางสถานภาพของตนเองในสังคม  

 4.กกความตองการความรู (Intellectual Needs) มนุษยมีความตองการที่จะเดินทางเพื่อ

เรียนรูส่ิงใหม      

 5.กกความตองการทางจิตใจ (Mental Needs) มนุษยมีความตองการที่จะเดินทางเพื่อ

หลีกหนีความเครียดและความเศราหมองในจิตใจ  

 พฤติกรรมของนักทองเที่ยวในการตัดสินใจทองเที่ยวของนักทองเที่ยวเปนส่ิงสําคัญอยาง

ยิ่งในการวางแผนการเดินทางทองเที่ยว  หากวาสามารถทราบถึงพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวไดแตละกลุมแตละวัยไดแลวจะสามารถทําใหองคกรสามารถวางแผนการทองเที่ยวได

อยางดี   

  (บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2548, หนา 142 - 145)  กลาววา “พฤติกรรมของนักทองเที่ยวใน

การตัดสินใจทองเที่ยว  หมายถึง  ปฏิกิริยาของนักทองเที่ยวที่เกี่ยวของโดยตรงกับการไดรับหรือ

การใชบริการเกี่ยวกับการทองเที่ยว รวมทั้งขบวนการตาง ๆ  ในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว”   

 พฤติกรรมของนักทองเที่ยวในการตัดสินใจทองเที่ยวสามารถสรุปไดทั้งหมด  9  ข้ันตอน

ไดแก 

 ข้ันตอนที่   1กกการสงเสริมตลาดทางการทองเที่ยว  

 ข้ันตอนที่   2กกความตองการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวแตละคน  

 ข้ันตอนที่   3กกส่ิงจูงใจสําหรับนักทองเที่ยวยังสามารถแบงออกเปน 4 ดาน  คือ ส่ิงจูงใจ

ทางดานกายภาพ  ส่ิงจูงใจดานวัฒนธรรม ส่ิงจูงใจดานสวนตัว ส่ิงจูงใจดานสถานภาพและช่ือเสียง  

 ข้ันตอนที่   4กกการตัดสินใจของนักทองเที่ยว  

 ข้ันตอนที่   5กกการวางแผนคาใชจายการทองเที่ยว 

 ข้ันตอนที่   6กกการเตรียมการเดินทาง (Travel Preparation)   

 ข้ันตอนที่   7กกการเดินทางทองเที่ยว  

 ข้ันตอนที่  8กกประสบการณนักทองเที่ยว  สามารถแบงออกไดเปน มีความพึงพอใจและ  

ไมมีความพึงพอใจ   

 ข้ันตอนที่  9กกทัศนคติของนักทองเที่ยว   
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แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจ 
   กอนที่จะมีการตัดสินใจของผูรับบริการจะสังเกตวาจะตองมีการคนหา ศึกษาขอมูล

เกี่ยวกับสินคาหรือการบริการนั้นกอนแลวทําการตัดสินใจรับบริการ ในบางคร้ังการตัดสินใจมักจะ

พบวาผูมีบทบาทในการตัดสินใจรวมดวยนั้นสามารถจําแนกออกไดเปน 5 จําพวก คือ 

 1.กกผูริเร่ิม  เปนผูเสนอหรือแนะนําความคิดในการรับบริการเปนคนแรก  ไดแก เพื่อน  

ผูขาย  ญาติพี่นองและพอแม เปนตน 

 2.กกผูมีอิทธิพล  เปนผูกระตุนหรือชักจูงวาควรหรือไมควรรับบริการ 

 3.ก  ผูตัดสินใจซื้อ  เปนผูตัดสินใจข้ันสุดทายวาจะรับบริการหรือไม  ผูตัดสินใจไม

จําเปนตองเปนผูใชก็ได  ไดแก พอแม  เพื่อนฝูง และตัวเองเปนตน 

 4.กกผูซื้อ  เปนผูไปทําการซ้ือบริการจริงซึ่งผูซื้ออาจไมใชผูตัดสินใจซื้อและอาจไมใชผูใชก็

ได  โดยมีการแลกเปล่ียนเงินตรากับการบริการ 

 5.กกผูใช  เปนผูใชบริการนั้น ๆ  ไดแก  พอแม และญาติพี่นองเปนตน 

 ดังนั้นผูที่มีบทบาทเกี่ยวของกับกระบวนการตัดสินใจอาจจะเกิดจากการกระทํา ผูมี

บทบาทหลายคนหรือคนเดียวก็ได 

 ในข้ันตอนของการตัดสินใจของผูรับบริการจะประกอบดวย 5 ข้ันตอน ไดแก 

 1.กกการรับรูความตองการ (Need Recognition) เกิดจากส่ิงกระตุนภายในและภายนอก  

ไดแก  ความตองการทางรางกายจิตใจและการรับรูความตองการของตน  ส่ิงกระตุนภายนอก ไดแก  

ความตองการทางสังคมและวัฒนธรรม 

 2.กกการคนหาขอมูล (Information Search) เมื่อรับรูถึงความตองการที่เกิดจากข้ันที่ 1 

แลว  ผูบริโภคจะคนหาขอมูลที่จําเปนเพื่อสนองความตองการนั้น ซึ่งขอมูลที่ตองการคนหานั้นหา

ไดจากแหงขอมูลตาง ๆ ไดแก 

 แหลงบุคคล  ไดแก  ครอบครัว  เพื่อนบาน  ญาติ  คนรูจัก 

 แหลงการคา  ไดแก  ส่ือโฆษณา  พนักงานขาย  ตัวแทนจําหนาย  การแสดงสินคา  การ

ทองเที่ยว 

 แหลงชุมชน  ไดแก  ส่ือมวลชน  องคการคุมครองผูบริโภค 

 แหลงทดลอง  ไดแก  หนวยงานที่สํารวจคุณภาพผลิตภัณฑ 

 3.กกการประเมินผลทางเลือก (Evaluation of Alternatives) จากการคนหาขอมูลจาก

แหลงตาง ๆ ในข้ันที่ 2 แลว จะถูกนํามาพิจารณาทางเลือกที่มีศักยภาพมากที่สุด หลักเกณฑที่ใชใน

การพิจารณาทางเลือกมักเนนพิจารณาเร่ืองของคุณภาพ  คุณประโยชนหรือผลประโยชนที่จะไดรับ 
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 4.กกการตัดสินใจซื้อ (Purchase Decision) หลังจากประเมินทางเลือกแลว  ผูบริโภคจะ

ทําการตัดสินใจซื้อ  ซึ่งเปนการตอบสนองตอส่ิงกระตุนเชนเดียวกับนักทองเที่ยวเมื่อพิจารณาแตละ

ทางเลือกแลวนักทองเที่ยวจะทําการตัดสินใจเลือกทางเลือกที่ดีที่สุด 

 5.กกพฤติกรรมภายหลังการซ้ือ  (Post Purchase Behavior) เปนความรูสึกพอใจหรือไม

พอใจหลังการซ้ือ ความพอใจจะมีอิทธิพลตอการซ้ือซ้ํา จงรักภักดีตอบริษัทหรือชื่อเสียง  ถาไม 

พอใจ ก็จะไมกลับมาใชบริการอีก 

 

 

ภาพ  2กกแสดงรูปแบบแสดงการกระตุน – ตอบสนองของพฤติกรรมการบริโภค 
      ของนักทองเที่ยว 
 
 จากรูปแบบแสดงการกระตุน – ตอบสนองของพฤติกรรมการบริโภคของนักทองเท่ียวส่ิง

กระตุน  (Input)  ไดแก  ผลิตภัณฑการทองเที่ยวทุกประเภท  ตลอดจนการใหบริการของธุรกิจ  

สินคาและบริการเหลานี้มีการแขงขันสูง  และเปนแรงกระตุนสําคัญที่ผลักดันใหนักทองเที่ยวเกิด

ความสนใจแสวงหาขอมูลจากส่ือตาง ๆ  ตลอดจนไดรับขอมูลเพิ่มเติมจากบุคคลใกลชิด เชน 

ครอบครัว  กลุมอางอิง  ประกอบกับการเรียนรู  แรงจูงใจ  ประสบการณและทัศนคติของตน  การ

กล่ันกรองขอมูล  ซึ่งอยูในกระบวนการตัดสินใจ  ทําใหเกิดการรับรู  (Perception)  และนําไปสูการ

พยายามหาทางตอบสนองความตองการและจําเปนของตนโดยการซื้อผลิตภัณฑการทองเที่ยวและ

โรงแรมที่เลือกสรรแลว  การตัดสินใจซื้อสินคาและบริการนับวาเปนการตอบสนอง (Output) จากส่ิง
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กระตุน  และกระบวนการตาง ๆ  ต้ังแตตนและถาสินคาและบริการสามารถตอบสนองความจําเปน

และความตองการได  นักทองเที่ยวไดรับความพอใจจะเพิ่มประสบการณทางบวกมากข้ึน  และทํา

ใหเกิดการซ้ือซ้ํา  แตถาไมพอใจก็จะกลายเปนประสบการณลบจะกระตุนใหเกิดความสนใจไดยาก

จําเปนตองใชกลยุทธการโฆษณาและประชาสัมพันธใหมาก 

 
แนวคิดเกี่ยวกับแรงผลักดันและแรงดึงดูดทางการทองเท่ียว 
 Dann  ไดนําผลการจัดลําดับข้ันความตองการของ Maslow  มาทําการศึกษาและ

เชื่อมโยงกับทฤษฏีของตนเอง  การเดินทางทองเที่ยวของคนนั้นจะมีปจจัย  2  ชนิด  ที่มําใหคน

เดินทางทองเที่ยว  คือ  แรงผลักดัน (Push  Factors)  และแรงดึงดูด (Pull  Factors)  ซึ่ง Dann  ได

กลาววา “Push  Factors  คือปจจัยที่ทําใหคนอยากที่จะเดินทาง  และ  Pull  Factors  คือปจจัยที่

สงผลตอการเลือกสถานที่ ๆ  ตองการเดินทางไปซึ่งทั้งสองปจจัยหลักนี้ไดมีการศึกษาคนพบสาเหตุ

หลายประการดังนี้” 
 แรงผลัก  หรือ  (Push  Factors) 
 1.กกความตองการที่ตอบสนองความตองการของรางกาย ความตองการข้ันพื้นฐานที่

สําคัญที่สุดเหนือความตองการดานอ่ืน ๆ นั่นคือความตองการทางรางกาย  เชน  หากเราตอง

ทํางานอยางหนักรางกายยอมตองการพักผอน  การเดินทางทองเที่ยวจึงเปนทางเลือกหนึ่งในการ

พักผอนรางกาย  หรือหากเราตองการหลีกหนีความจําเจ  ความเครียดจากการทํางาน  การ

ทองเที่ยวจึงเปนทางเลือกหนึ่งในการคลายความเครียดได 

 2.กกความตองการในการเดินทางเพื่อใหโอกาสในการเขาสังคม  (Social  Needs)  การ

เดินทางทองเที่ยวไปยังทองถิ่นตาง ๆ ยอมทําใหผูเดินทางทองเที่ยวรูสึกตัวเองวาเปนที่ชื่นชอบและ

ไดรับการยอมรับจากสังคม  และมีโอกาสที่จะติดตอสัมพันธกับเพื่อนใหม ๆ หรือเปนการสราง

ความสัมพันธกับเพื่อนเกาที่หางหายไปนาน 

 3.กกความตองการที่จะศึกษาเรียนรูวัฒนธรรม ชนชาติ  และการดํารงชีวิตที่แตกตางไป

จากที่อยูอาศัยเดิม  (Culture  Needs)  เนื่องจากคนเรามีสัญชาติญาณของความอยากรูอยากเห็น

อยูในตัวเอง  ความอยากรูอยากเห็นเปนปจจัยหนึ่งที่ทําใหคนเดินทางทองเที่ยว  เชน  มีความอยาก

รูอยากเห็นวิถีชีวิตวัฒนธรรม  ประเพณี  ศิลปของประเทศอ่ืน ๆ  ที่แตกตางกับที่ตนอาศัยอยู  ทําให

ผูที่เดินทางทองเที่ยวไดรับประสบการณที่แปลกใหมที่ไมเคยพบเห็นมากอน 

 4.กกความตองการความภาคภูมิใจที่ตนไดเดินทางทองเที่ยวไปยังสถานที่ตาง ๆ  

(Esteem / Prestige  Needs)  เนื่องจากคนที่เดินทางไปทองเที่ยวยังที่ตาง ๆ ทําใหผูอ่ืนเห็นวาตน
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ไดไปเห็นสถานที่แปลกแตกตางจากผูอ่ืน  ยิ่งเปนสถานที่ทองเที่ยวที่เขาคนพบเอง ยอมนําความ

ภาคภูมิใจมาสูตนเอง  อีกทั้งญาติมิตรอาจจะมาขอคําแนะนําเกี่ยวการทองเที่ยว 

 5.กกความตองการคนพบส่ิงใหม ๆ สถานที่ใหม ๆ (Novelty  Needs)  เนื่องจากการ

เดินทางทองเที่ยวเปนการทําลายความจําเจในชีวิตประจําวัน  เพื่อคนหาส่ิงแปลใหมใหกับชีวิต  

โดยเฉพาะคนหนุมสาวสมัยใหม  มีความอยากรูอยากเห็นส่ิงแปลกใหม  จึงเปนมูลเหตุใหเกิดการ

เดินทางไปยังสถานที่ตาง ๆ เพื่อจะไดพบเห็นส่ิงที่ตนยังไมเคยพบเห็นมากอน  อันเปนการคนพบ

โลกใหมและคนพบสิ่งแปลกใหมสําหรับตนเอง 

 แรงผลักดังกลาวนี้เปนเพียงมูลเหตุจุดชนวน  ความตองการในการเดินทางทองเที่ยวตอ

จากนี้ในการตัดสินใจเลือกเดินทางทองเที่ยวยังสถานท่ีนั้น  ข้ึนอยูกับลักษณะเฉพาะของแหลง

ทองเที่ยวซ่ึงดึงดูดนักทองเที่ยวใหเดินทางไป  ณ  จุดหมายปลายทางเหลานั้น  เพื่อตอบสนองความ

ตองการที่เกิดข้ึน   
 แรงดึง  หรือ  Pull Factors 
 Pull  Factors คือ แรงดึงตาง ๆ ซึ่งจะนําไปสูการกําหนดสถานที่ที่นักทองเที่ยวตองการไป  

เชน  หากแรงผลักในการเดินทาง  คือ  ตองการไปผอนคลายความเครียดจากการทํางาน  เขาอาจ

เลือกไปสถานที่ที่เงียบ ๆ  ไมตองการพบปะผูคน  แตหากแรงผลักในการเดินทางทองเที่ยว  คือ  

การสรางความภาคภูมิใจใหกับตนเอง  การเลือกสถานที่ทองเที่ยว  อาจจะเปนสถานที่ซึ่งมีชื่อเสียง

และเปนที่นิยมทั่วไป 

 วาสนา  อองเอ่ียม  (2548,  หนา  64)  ไดกลาววา  “การเดินทางทองเที่ยวเปนสวนหนึ่ง

ของวิถีชีวิตสังคมในปจจุบัน”  ส่ิงที่เปนปจจัยที่ทําใหเกิดอุปสงคการทองเที่ยวหรือความตองการ

ทองเที่ยว  ไดแก    

 1.กกปจจัยผลักดัน  ไดแก  ความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี  การสรางบานแปลงเมือง  

การมีรายไดและระดับวิถีชีวิตความเปนอยูที่ดีข้ึน  อาชีพและการมีเวลาวางเพิ่มมากข้ึน  การ

พัฒนาการทางดารการคมนาคมขนสงและการสื่อสาร  ตลอดจนการแลกเปลี่ยนดานตาง ๆ ในยุค

โลกาภิวัฒน 

 2.กกปจจัยดึงดูด  ไดแก  ความพรอมของอุปทานการทองเท่ียว  ทรัพยากรการทองเที่ยว  

ราคา  กฎหมาย  และระเบียบที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว  ความปลอดภัย  และส่ือมวลชน 
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แนวคิดเกี่ยวกับแรงจูงใจทางการทองเท่ียวกับความแตกตางทางดานประชากรศาสตร 
 นักทองเที่ยวที่มีลักษณะของประชากรศาสตรแตกตางกันยอมมีเหตุทําใหเกิดแรงจูงใจใน

การเดินทางทองเที่ยวแตกตางโดยส่ิงที่ทําใหแรงจูงใจของคนแตกตางกันคือ เพศ  การศึกษา  

รายได  อายุและสถานภาพ  ซึ่งสามารถอธิบายไดดังตอไปนี้ 

 เพศ  ในดานอุตสาหกรรมทองเที่ยวไดนําปจจัยดานเพศมาเปนเกณฑในการกําหนด

แรงจูงใจของนักทองเที่ยว  ซึ่งจะสงผลใหสินคาทางการทองเที่ยวแตกตางกัน  เชน  ผูชายชอบตี

กอลฟ  ในขณะที่ผูหญิงชอบที่จะชอปปง  จากผลการวิจัยของ Ryan พบวา  เพศหญิงมีแรงจูงใจใน

การเดินทางทองเที่ยวที่มากกวาเพศชาย  3  ปจจัยหลัก  คือ  ความตองการหลีกหนีความวุนวายใน

ชีวิตประจําวัน  ความตองการพักผอนทางรางกาย  ความตองการพักผอนทางอารมณ   

 การศึกษา  เปนอีกปจจัยหนึ่งในการกระตุนใหเกิดพฤติกรรมการเดินทาง  คนที่มี

การศึกษาในระดับอุดมศึกษาจะเดินทางเพื่อการทองเที่ยวมากกวาคนที่มีการศึกษาสูงสุดแคระดับ

มัธยมศึกษาตอนปลายและคนท่ีมีการศึกษาระดับมัธยมปลายจะเดินทางเพื่อการทองเที่ยว

มากกวาคนที่มีการศึกษาสูงสุดเพียงแคมัธยมศึกษาตอนตน  (เลิศพร  ภาระสกุล,  2540,  หนา  40 

อางอิงใน  วัฒนชัย  ชูมาก, 2543, หนา  13)   ระดับการศึกษาสงผลใหพฤติกรมในการเดินทาง

ทองเที่ยวแตกตางกัน  คนที่มีการศึกษาสูงสวนมาก  ตองการแสวงหาความรูจากการเดินทาง  เชน  

การไปทองเที่ยวแหลงธรรมชาติ  แหลงวัฒนธรรม  ซึ่งตรงกันขามกับคนที่มีความรูนอยสวนมาก

มักจะมองวาการทองเที่ยวเปนโอกาสที่จะใหพวกเขาไดเห็นส่ิงแปลกใหมที่แตกตางไปจาก

ชีวิตประจําวัน 

 รายได  อํานาจทางการซ้ือเปนอีกปจจัยที่สงผลตอพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยว  คนที่

มีรายไดนอยสวนมากจะมองวาการทองเที่ยวจะเปนโอกาสที่จะไดหลีกหนีไปจากกิจกรรมที่นาเบ่ือ

ในชีวิตประจําวันของพวกเขา  และพวกเขาจะทํากิจกรรมที่จะสามารถสรางความเชื่อมั่นหรือความ

มั่นใจใหกับตนเอง  ซึ่งตรงกันขามกับคนที่มีรายไดสูงที่ตองการความต่ืนเตนและทาทายรวมทั้ง

สามารถไดรับความรูใหม ๆ จากการเดินทางไปยังสถานที่นั้น ดวย (Swarbrooke and Horner, 

1999,  pp. 58 - 59 อางอิงใน  วัฒนชัย  ชูมาก, 2543, หนา  13 - 14) 

 อายุ  เปนเปนตัวแปรที่มีอิทธิพลในการเลือกรูปแบบการเดินทางทองเที่ยว  นักการตลาด

มีความเช่ือวาคนในแตละกลุมอายุมักจะมพฤติกรรมการทองเท่ียวหรือการพักผอนในลักษณะที่

แตกตางกันออกไป  เชน  กลุมวัยหนุมสาว  เปนวัยที่มีความตองการอยากรูอยากเห็น  ชอบที่จะ

เรียนรูส่ิงแปลกใหมหรือชอบคนหาประสบการณแปลกใหมใหกับตนเอง  ในขณะที่กลุมผูสูงอายุจะ

มองส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ ในการเดินทางทองเที่ยว  เชน  โรงแรมหรือการไดพักผอนจาก
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การทองเที่ยวเปนสําคัญ (Burke and Resnick, 1991,  p.36  อางอิงใน  วัฒนชัย  ชูมาก,  2543, 

หนา  12)   

 สถานภาพ  เปนอีกปจจัยหนึ่งที่สงผลตอการซื้อผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวผูที่หยาราง

หรือผูที่อยูเปนโสด  ยอมมีลักษณะที่เออํานวยใหการเดินทางทองเที่ยวทําไดงายกวาผูที่แตงงาน

หรือผูที่มีพันธะทางครอบครัว  นอกจากนี้ผูที่หยารางหรือผูที่อยูเปนโสดมักจะตัดสินใจไดงายและ

รวดเร็วกวาผูที่แตงงานหรือผูที่มีครอบครัว (วัฒนชัย  ชูมาก,  2543,  หนา  14) 

     
การประชาสัมพันธในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 
 รสิกา  อังกูร และคณะ (2547, หนา 31) ไดกลาววา  “การประชาสัมพันธเปนสวนหนึ่งใน

สวนประสมการสงเสริมการตลาดซ่ึงมีความสําคัญนอกเหนือจากการโฆษณา  การขายโดยบุคคล

และการสงเสริมการขายของหนวยงานโดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหสาธารณชนมีทัศนคติ  ความเชื่อ

หรือมุมมองที่ดีตอหนวยงาน  อันสงผลตอการดําเนินงานอยางราบร่ืนในระยะยาวของหนวยงาน” 

   (บุญเลิศ  จิตต้ังวัฒนา, 2548, หนา 127) ไดกลาววา   

...การประชาสัมพันธ  เปนการสงเสริมการทองเที่ยวดวยการเผยแพรขาวสาร  เพื่อสราง

ภาพลักษณที่ ดีใหกับแหลงทองเที่ยวหรือธุรกิจทองเที่ยวและใหภาพลักษณที่ ดีนี้

สอดแทรกเขาไปในจิตใจของผูรับหรือนักทองเที่ยว  แลวชักนํานักทองเที่ยวใหอยากซ้ือ

ผลิตภัณฑทองเที่ยวของแหลงทองเที่ยวหรือธุรกิจทองเที่ยวที่มีภาพลักษณที่ดีภายหลัง 

 

 รังสี  สืบนุการณ (2546, หนา 23)  ไดกลาววา  “การประชาสัมพันธ  หมายถึง  หนาที่ใน

การบริหารเพื่อสรางทัศนคติที่ดีจากชุมชน  ซึ่งอยูในรูปของนโยบายและกระบวนการของบุคคล  

หรือองคการเพื่อสรางความสนใจตอชุมชนและบริหารโปรแกรมการทํางานเพื่อสรางความเขาใจ

และการยอมรับจากชุมชน”   

 

   (เอนก  สุวรรณบัณฑิต และ ภาสกร  อดุลพัฒนกิจ, 2548, หนา 247) ไดให

ความหมายของการประชาสัมพันธไววา   

...การประชาสัมพันธ  หรือกระบวนการในการส่ือสารขอมูลขาวสาร  ภาพพจน  และ

ความสัมพันธตาง ๆ  ระหวางฝายหน่ึงอันไดแก  สถาบัน  องคการหรือกิจการใด ๆ  เพื่อ

ความเขาใจอันดีตอกันกับประชาชนหรือผูรับสารและยังเปนการตรวจสอบความคิดเห็น  

ความตองการใหสถาบัน  องคการ  หรือกิจการไดรับทราบ 
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 จากขอความดังกลาวสามารถสรุปใจความไดวา การประชาสัมพันธ คือ การเผยแพร 

ขอมูลขาวสารเพื่อใหสาธารณชนรับรูและเขาใจ มีทัศนคติที่ดีตอการประชาสัมพันธที่ไดเผยแพร

ออกไปในทางที่ดีและส่ือสารไดอยางครบถวนไมวาจะวิธีการใดก็ตาม 
 เครื่องมือการประชาสัมพันธในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 
 การที่จะเลือกขอมูลขาวสารที่หนวยงานตองการจะถายทอดใหผูรับไดสําเร็จและมี

ประสิทธิภาพ  สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดนั้นนอกจากจะข้ึนอยูกับลักษณะของขาวสารและ

วิธีการสื่อสารแลว  ปจจัยที่สําคัญมากอีกอยางหนึ่ง  คือ  การใชเคร่ืองมือ (Tools) หรือส่ือ (Media) 

ที่เหมาะสม  ดังนั้นการเลือกเคร่ืองมือแตละชนิดจึงตองมีความเหมาะสมกับกลุมเปาหมายที่ 

ตองการดวย   

 การเลือกเครื่องมือในกรณีตาง ๆ  ตองมีการกําหนดวัตถุประสงคของการประชาสัมพันธ

ส่ิงที่เปนตัวกําหนดเคร่ืองมือหรือส่ือที่จะใชประกอบดวย  โดยทั่วไปประเภทของส่ือสามารถแบง

ออกไดเปน  2  ประเภทหลัก ๆ  ไดแก 

 1.กกส่ือที่สามารถควบคุมได (Controlled Media)  เปนส่ือที่หนวยงานสามารถควบคุม

ไดอยางสมบูรณทั้งในดานเนื้อหา  รูปแบบ  การผลิตและวิธีการเผยแพรไปสูสาธารณชน  

กลุมเปาหมาย  เชน  กระดานปาน (Billboard) ซึ่งหนวยงานสามารถควบคุมเนื้อหาและรูปรางได

อยางเต็มที่ 

 2.กกส่ือที่ไมสามารถควบคุมได (Uncontrolled Media) เปนส่ือที่หนวยงานไมสามารถ

ควบคุมไดเนื่องจากหนวยงานไมใชเจาของส่ือเหลานี้  ดังนั้นจึงไมสามารถบังคับใหส่ือเหลานี้เสนอ

ขาวสารที่หนวยงานตองการได  ลักษณะของส่ือแบบนี้จะเปนส่ือที่สามารถเขาถึงสาธารณชน

จํานวนมากไดหรือที่เรียกวาส่ือมลชน (Mass Media)  ตัวอยางเชน  วิทยุกระจายเสียง  วิทยุ  

โทรทัศน  หนังสือพิมพ  เปนตน 
 ประเภทของเครื่องมือหรือสื่อที่นํามาใช  
 ในการประชาสัมพันธมีความหลายหลายซ่ึงเคร่ืองมือแตละประเภทจะมีคุณลักษณะ  

ความเหมาะสมตอสถานการณที่แตกตางกันโดยส่ือที่นํามาใชในการประชาสัมพันธอาจแบงไดเปน 

4 กลุมใหญ ไดแก  

 1.กกกลุมส่ือส่ิงพิมพ  เชน  หนังสือพิมพ  วารสาร  แผนพับ  โปสเตอร  ปายประกาศ 

 2.กกกลุมส่ือคําพูด  เชน  การปราศรัย  การบรรยาย  การบอกเลา  การจัดประชุม  การ

แถลงขาว 

 3.กกกลุมส่ือโสตทัศนูปกรณและส่ืออิเล็กทรอนิกส  เชน  วิทยุ  โทรทัศน  อินเตอรเน็ต  

อักษรวิ่ง 
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 4.กกกลุมส่ือกิจกรรมพิเศษ  เชน  นิทรรศการ  การเยี่ยมชม  การเขารวมกับกิจกรรม  

สาธารณะ  การโฆษณาสถาบัน  การมอบทุนตาง ๆ 

 
 กระบวนการในการประชาสัมพันธในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 
 ในการบริหารจัดการกระบวนการประชาสัมพันธ จะมีหลักในการพิจารณาวาจะใช

ประชาสัมพันธอยางไร  เมื่อไหร  ซึ่งกระบวนการประชาสัมพันธประกอบดวย 4 ข้ันตอนดังตอไปนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพ  3กกแสดงลาํดับขัน้ตอนกระบวนการในการประชาสัมพนัธ 

 การกําหนดวัตถุประสงคในการประชาสัมพันธ  ในกระบวนการประชาสัมพันธงาน

แรกที่ควรตองทํา  คือ  การกําหนดวัตถุประสงคของการประชาสัมพันธซึ่งวัตถุประสงคของการ

ประชาสัมพันธจะเปนส่ิงกําหนดขอความในการสื่อสารกับกลุมเปาหมายนั่นเอง 

 การเลือกขอความและเครื่องมือการประชาสัมพันธ  หลังจากบริษัทไดกําหนด

วัตถุประสงคของการประชาสัมพันธทางการตลาดแลว  ส่ิงที่ตองทําตอไปคือการคนหาเร่ืองราว

นาสนใจที่จะส่ือสารเก่ียวกับส่ิงที่ประชาสัมพันธ  เร่ืองราวที่ถูกเลือกควรจะสะทอนถึงภาพลักษณ

ของหนวยงาน 

 การนําแผนประชาสัมพันธไปใช  การนําการประชาสัมพันธไปใชงานตองใชอยาง

ระมัดระวัง  สําหรับเร่ืองราวที่นาสนใจและยิ่งจะเปนการงายที่ใหกลุมเปาหมายรับรู  แตในความ

เปนจริงเร่ืองราวสวนใหญที่ตองการจะสื่ออาจไมเปนที่สนใจหรือยิ่งใหญพอ  นั่นคือมักจะไมไดรับ

ความสนใจจากบรรณาธิการขาว  ดังนั้นส่ิงสําคัญสําหรับนักประชาสัมพันธ คือ ความสัมพันธที่ดี

กําหนดวัตถุประสงค 

เลือกขอความและเคร่ืองมือ 

นําแผนประชาสัมพันธไปใช 

การประเมนิผลการประชาสัมพันธ 
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กับบรรณาธิการของส่ือหรือผูมีอํานาจในการคัดเลือกขาว  โดยปกตินักประชาสัมพันธมืออาชีพ

มักจะเคยเปนนักขาวมากอน  ซึ่งทําใหรูจักหรือมีความสัมพันธกับบรรณาธิการของส่ือตาง ๆ  และรู

ถึงความตองการของบรรณาธิการของส่ือเหลานั้น  ดังนั้นนักประชาสัมพันธจะมองบรรณาธิการของ

ส่ือเปนเสมือนตลาดที่ตองตอบสนองความพอใจ 

 การประเมินผลการประชาสัมพันธ  ผลลัพธของการประชาสัมพันธเปนส่ิงแรกที่ยาก

จะวัดไดเพราะการประชาสัมพันธมักจะถูกใชรวมกับเคร่ืองมือในการส่ิงเสริมการตลาดอ่ืน ๆ  ตัววัด

ที่มักจะถูกนํามาใชในการประเมินประสิทธิภาพของประชาสัมพันธทางการตลาดมี  3 ประเภท  

ไดแก  จํานวนผูชมหรือไดยิน  การเปล่ียนแปลงการตระหนัก  ความเขาใจและทัศนคติ  และ

ผลกระทบของยอดขายและกําไร 

 การประชาสัมพันธมีทั้งขอดีและขอเสียซึ่งจะข้ึนอยูกับประโยชนที่จะนํามาใชเพือ่สงขอมลู

ขาวสารแกผูบริการหรือกลุมเปาหมาย  แตหากวาการนําไปใชไมถูกดาน  มีการดําเนินการ

ผิดพลาด  จะมีผลกระทบตอภาพลักษณที่จะเสียไป ซึ่งทั้งนี้จะมีผลระยะยาวตอไป ดังนั้นการการ

ใชเคร่ืองมือใดในการส่ือสารควรจะตองมีการคิดอยางรอบคอบกอนนําไปใช 
 
งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
  (ประหยัด  ตะคอนรัมย,  2544) ไดทําการศึกษาเร่ืองแนวทางการจัดการการทองเที่ยว

โดยชุมชน : กรณีศึกษาตลาดริมน้ําดอนหวาย  จังหวัดนครปฐม  ไดผลสรุปวา  ปจจัยสําคัญที่ 

ดึงดูดนักทองเที่ยว  คือ  รสชาติของอาหารและความเปนเอกลักษณของตลาดริมน้ํา ในดานปญหา  

ที่ เกิดข้ึนในแหลงทองเที่ยว   ไดแก   ปญหาดานบริการการทองเที่ยวและเกิดผลกระทบ

สภาพแวดลอมทางกายภาพ  โดยเฉพาะแหลงน้ําธรรมชาติ  ในดานปญหาการบริหารและการ 

จัดการการทองเที่ยวอขององคกรชุมชน  ไดแก  การขาดการบริหารจัดการที่ดี  การแบงหนาที่ความ

รับผิดชอบไมชัดเจน  ปญหาการจัดเก็บผลประโยชน  ปญหาดานงบประมาณ  การขาดการ

ประสานงานกับองคกรอ่ืน ๆ  และปญหาการมีสวนรวมของประชาชนในชุมชน    

 ขอเสนอแนะในการจัดการองคกรในการแกปญหา  ไดเสนอรูปแบบการบริหารและการ

จัดการการทองเท่ียวชุมชนใหม  โดยเสนอใหองคการบริหารสวนตําบลบางกระทึก  รวมกับ

คณะกรรมการที่ไดรับการเลือกต้ังตามระบอบประชาธิปไตย  เปนองคกรดําเนินงาน  โดยการออก

ขอบังคับและระเบียบที่ชัดเจน  ใชหลักธรรมาภิบาลในการบริหารจัดการ  นอกจากนี้ยังไดเสนอแนะ

การเช่ือมโยงการทองเท่ียว  โดยคํานึงความสมดุลของสภาพแวดลอมตามหลักการทองเที่ยวแบบ

ยั่งยืน 
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  (เบญจา  จันทร, 2545)  ไดทําการศึกษาเกี่ยวกับเร่ืองแนวทางการพัฒนาตลาดดอน

หวาย  อําเภอสามพราน  จังหวัดนครปฐม  ใหเปนแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการมีสวนรวม

ของชุมชน  จากผลการศึกษาพบวา  ตลาดดอนหวายมีศักยภาพในการเปนแหลงทองเที่ยวทาง

วัฒนธรรมโดยการมีสวนรวมของชุมชน  เนื่องจากมีความพรอมในดานส่ิงดึงดูดใจดานส่ิงอํานวย

ความสะดวกพื้นฐาน  และความสามารถในการเขาถึง  แตมีขอจํากัดในดานส่ิงอํานวยความสะดวก

ข้ันสูงบางอยาง  ไดแก  การใหบริการโทรศัพทสาธารณะ  ปายเตือนขอควรระวังแกนักทองเที่ยว  

เคร่ืองฝากถอนเงินอัตโนมัติ  การบริการขอมูลทางการทองเที่ยว  และหนวยปฐมพยาบาล   

 สวนการบริหารจัดการการทองเที่ยวโดยการมีสวนรวมของชุมชนนั้น   พบวา    

คณะกรรมการบริหารเปนคนทองถิ่น  ประกอบดวยผูนําชุมชนและผูประกอบการ  ซึ่งลักษณะการ

บริหารงานไมมีการกําหนดโครงสราง  ไมมีการกําหนดหนาที่  และวาระการดํารงตําแหนงอยาง

ชัดเจน  สวนประชาชนในทองถิ่นสามารถเสนอความคิดเห็นตาง ๆ  ตอกรรมการได 

 สําหรับแนวทางการพัฒนาตลาดดอนหวายใหเปนแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการ

มีสวนรวมของชุมชนพบวาควรมีการพัฒนา  3  ดาน  คือ 

 1.กกดานส่ิงอํานวยความสะดวกข้ันสูง  ควรเพิ่มส่ิงที่ไมเพียงพอในการใหบริการ

นักทองเที่ยว 

 2.กกดานบุคลากร  ควรจัดอบรมใหผูนําชุมชนมีความรูทางดานการบริหารจัดการและ

ควรจัดอบรมแกประชาชนในทองถิ่นใหมีความรูทางดานการใหบริการและการตอนรับนักทองเที่ยว 

 3.กกดานความพรอมของชุมชน  ควรใหชุมชนดูแลส่ิงแวดลอมใหอยูในสภาพที่เหมาะสม

ในการเปนแหลงทองเที่ยว  พรอมทั้งมีการดําเนินการทางดานการตลาดและการประชาสัมพันธโดย

ผานส่ือมวลชน 

  (อําไพ  ทวีทรัพยนวกุล, 2546)  ไดทําการศึกษาเร่ืองกลยุทธการตลาดของชุมชนตลาด

ริมน้ําดอนหวาย  จากผลการศึกษาพบวา  ชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายมีลักษณะเปนชุมชนที่ยังคง

อนุรักษวิถีชีวิตของผูคนที่อาศัยอยูริมฝงแมน้ํานครชัยศรี  ซึ่งมีความเปนอยูแบบเรียบงาย  มีความ 

สามัคคีชวยเหลือเกื้อกูลกัน  มีความพรอมในการประกอบอาหารและตองการพัฒนาใหชุมชนมี

ความเขมแข็งสามารถดํารงอยูไดตลอดไป 

 กลุมเปาหมายหลักของชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวาย  ไดแก  นักทองเที่ยวทั่วไปที่มาทองง

เที่ยวพรอมกันทั้งครอบครัวอยูในระดับชนช้ันกลางข้ึนไป  มียานพาหนะเปนของตนเอง  อาศัยอยูใน

เขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  ชอบพักผอนโดยการเดินทางทองเที่ยวที่ใชระยะเวลาในการ

เดินทางไมมากนัก  ชอบรับประทานอาหารรวมกันทั้งครอบครัวในบรรยากาศที่สบาย ๆ  



 

21 

 ชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายใชกลยุทธทางการตลาดที่สําคัญ  ไดแก  ความมีฝมือในการ  

ปรุงอาหารของผูประกอบการ  การใชวัตถุดิบที่มีคุณภาพในการปรุงอาหาร  ผูประกอบการมีความ

ซื่อสัตย  มีความยิมแยมแจมใส  มีอาหารใหเลือกรับประทานไดหลากหลายชนิด  รวมถึงผลไมที่มี

รสชาติหอมหวานอรอยเปนเอกลัษณของผลไมที่ปลูกในพื้นที่อําเภอสามพราน  ชุมชนตลาดริมน้ํา 

ดอนหวายมีทําเลที่ต้ังที่สวยงามสดช่ืนเย็นสบาย  และอยูใกลกับแหลงทองเที่ยวที่สําคัญอีกหลาย

แหลงของจังหวัดนครปฐม  ประกอบกับชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายมีผูนําชุมชนที่มีความคิดริเร่ิม  

สรางสรรคที่ดี  มีความพยายามในการพัฒนาชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวาย  สงเสริมใหความรูกับ  

ผูประกอบการและชวยเหลือแกไขขอบกพรองที่เกิดข้ึนภายในชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวาย  อีกทั้ง  

ไดรับการสงเสริมจากการบอกกันปากตอปากของนักทองเที่ยวที่เคยเดินทางมาเที่ยวที่ชุมชนตลาด 

ริมน้ําดอนหวายและการเผยแพรขาวสารจากทางการราชการ 

 ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยในคร้ังนี้  ไดแก  การปรับปรุงแกไขในการบริหารจัดการ

ภายในชุมชนในเร่ืองของความสะอาดใหมีมากยิ่งข้ึนและในเร่ืองทางเดินภายในชุมชนตลาดริมน้ํา  

ดอนหวายที่คับแคบไมสะดวกในการเดินเที่ยว  การจัดการใหมีปายแผนผังทั้งหมดของชุมชนตลาด

ริมน้ําดอนหวาย  จัดทําปายบอกทิศทางการเดินรถใหเปนระบบเพื่อความสะดวกในการเขาออก  

จากบริเวณที่จอดรถหนาชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวาย  สวนขอเสนอแนะการสงเสริมทางการตลาด   

ของชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายนั้น  ควรมีการจัดทําแพคเกจทัวรในชวงวันหยุดใหกับนักทองเที่ยว 

ที่ไมมียานพาหนะเปนของตนเองหรือนักทองเที่ยวที่ไมสะดวกในการขับรถมาเที่ยวเอง  มีการจัด

งานประจําปเพื่อเปนการสงเสริมใหเปนเอกลักษณของชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายที่เมื่อถึงวันและ 

เวลาดังกลาวตองมาเที่ยวที่ชุมชนแหงนี้ทุกป  สงเสริมพัฒนาบุคลากรภายในชุมชนตลาดริมน้ํา  

ดอนหวายใหเปนเจาของบานที่ดี มีความโอบออมอารีมีน้ําใจกับนักทองเที่ยว มีการอนุรักษใน  

วัฒนธรรมและธรรมชาติของชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวาย 

  (รังสี  สืบนุการณ, 2546)  ไดทําการศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการซื้อสินคาของผูบริโภคที่

ตลาดริมน้ําดอนหวาย  ไดผลการวิจัยดังตอไปนี้ 

 1.กกกลุมตัวอยางเปนเพศหญิงมากวาเพศชาย  โดยสวนใหญมีอายุระหวาง 25 -34 ป  

รองลงมาคือ  อายุ 35 – 44 ป และ 15 – 24 ป  ตามลําดับ  เปนโสด  มีการศึกษาระดับปริญญาตรี

เปนสวนใหญ  รองลงมา คือ ระดับ ปวช./ปวส./อนุปริญญา  สําหรับอาชีพสวนใหญ คือ พนักงาน

บริษัทเอกชน  รองลงมา คือ นักเรียน/นักศึกษาและรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ตามลําดับ  

โดยสวนใหญมีรายไดระหวาง 5,001 -10,000 บาท 
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 2.กกผูบริโภคใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑในระดับมาก  

ซึ่งอยูในความสําคัญที่มากกวาเมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดดานราคาและการ

สงเสริมการตลาด  โดยผูบริโภคจะใหความสําคัญกับการที่ตลาดริมน้ําดอนหวายมีสินคาใหเลือก 

ซื้อมาก  สินคามีความสดใหม  อาหารสําเร็จรูปพรอมรับประทานมีใหเลือกหลายชนิด  และสินคามี

ความแตกตางจากที่อ่ืน ตามลําดับ 

 3.กกผูบริโภคใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานราคาในระดับปานกลาง  

โดยผูบริโภคจะใหความสําคัญกับราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพสินคา  สินคามีราคาถูกกวาที่อ่ืนใน

ระดับมาก  และราคาสินคาสามารถตอรองไดในระดับปานกลาง 

 4.กกผูบริโภคใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด  ใน

ระดับปานกลาง  โดยผูบริโภคจะใหความสําคัญกับการที่พอคา/แมคามีสินคาใหทดลองชิมในระดับ

มาก  

 สวนประสมทางการตลาดทั้ง 3 ดาน  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการซ้ือสินคาซ่ึง

ความสัมพันธดังกลาวเปนไปในทิศทางเดียวกันในระดับตํ่า  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05

 5.กกพฤติกรรมการซ้ือสินคาของผูบริโภค  ที่มาซื้อสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวาย  พบวา 

จํานวนครั้งโดยเฉล่ียที่ผูบริโภคมาซ้ือสินคาเทากับ 7.71 คร้ัง  โดยจะใชเงินเฉลี่ยตอคร้ังประมาณ  

627.23 บาท  และจะใชเวลาในการซื้อสินคาแตละคร้ังเฉลี่ยประมาณ 2 ชั่วโมง 45 นาที  สวนใหญ

มาซ้ือสินคาชวงสาย (09.00 – 11.00 น.) โดยมากับเพื่อน ๆ  และใชรถยนตเปนพาหนะ  ผูบริโภค

สวนใหญจะต้ังใจมาซ้ือสินคาเพื่อรับประทาน(ใช)เอง  โดยความหลากหลายของสินคาที่มีมากจะ

เปนส่ิงจูงใจที่สําคัญ  ซึ่งขนมและผลไมจะเปนสินคาที่ผูบริโภคซื้อบอยที่สุด 

 6.กกผูบริโภคที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการซ้ือสินคาในดานจํานวนคร้ัง (ความถี่) 

คาใชจายเฉล่ียตอคร้ังและระยะเวลาในการซื้อสินคาแตละคร้ังที่ตลาดริมน้ําดอนหวาย  ไมแตกตาง 

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 7.กกผูบริโภคที่มีอายุแตกตางกันมีพฤติกรรมการซื้อสินคาในดานจํานวนครั้ง (ความถี่)  

และคาใชจายเฉล่ียตอคร้ังในการมาซ้ือสินคาที่ตลาดริมน้ําดอยหวาย  ไมแตกตางกันอยางมี 

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ในขณะที่ผูบริโภคที่มีอายุแตกตางกันจะใชเวลาในการซื้อสินคาที่

ตลาดริมน้ําดอนหวายแตละคร้ังแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 8.กกผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน  มีพฤติกรรมการซื้อสินคาในดานคาใชจาย

เฉล่ียตอคร้ังและระยะเวลาในการมาซ้ือสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวาย  ไมแตกตางกันอยางมี 
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นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ในขณะที่ผูบริโภคที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันจะมีจํานวนครั้ง

(ความถี่)  ในการมาซ้ือสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  

 .01 

 9.กกผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน  มีพฤติกรรมการซื้อสินคาในดานจํานวน

คร้ัง (ความถี่) ในการมาซ้ือสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวาย  ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ที่ระดับ .05  ในขณะที่ผูบริโภคที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน  มีคาใชจายเฉล่ียในการซ้ือสินคา

ตลาดริมน้ําดอนหวายในแตละคร้ังแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  และมี

ระยะเวลาในการซื้อสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวายในแตละคร้ังแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง  

สถิติที่ระดับ .05 

 10.กกผูบริโภคที่มีอาชีพแตกตางกัน  มีพฤติกรรมการซื้อสินคาในดานจํานวนคร้ัง 

(ความถี่) แตกตางกันอยางมีนักยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  มีคาใชจายเฉลี่ยและระยะเวลาใน

การซื้อสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวายในแตละคร้ังแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 11.กกผูบริโภคท่ีมีรายไดแตกตางกัน  มีพฤติกรรมการซื้อสินคาในดานจํานวนครั้ง 

(ความถี่)  และใชเวลาเฉล่ียตอคร้ังในการมาซื้อสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวาย  ไมแตกตางกันอยาง  

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ในขณะที่ผูบริโภคที่มีรายไดแตกตางกัน  มีคาใชจายเฉล่ียในการ

ซื้อสินคาที่ตลาดริมน้ําดอนหวายในแตละคร้ังแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

  (พัชรา  ลาภลือชัย, 2546)  ไดทําการวิจัยเร่ืองความพึงพอใจของนักทองเที่ยวตอการ

จัดการทองเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรีและตลาดน้ําทาคา จังหวัดสมุทรสงครามได 

ผลการวิจัยดังตอไปนี้ 

 ผลการวิจัยพบวา  นักทองเที่ยวเพศหญิงมาเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวกและตลาดน้ํา 

ทาคามากกวาเพศชาย  สวนใหญอายุระหวาง 15 – 24 ป  สถานภาพโสด  การศึกษาอยูในระดับ

มัธยมศึกษาหรือปวช.  อาชีพเปนพนักงานเอกชนและมีรานไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา  6,500  บาท  

ลักษณะการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวกและตลาดน้ําทาคา มี 

ความคลายคลึงกัน  โดยพบวาสวนใหญตองการพักผอนเปนแรงจูงใจในการทองเที่ยว  มีโอกาส

ทองเที่ยวในชวงวันหยุดเสาร – อาทิตย  นักทองเที่ยวจะรวมเดินทางกับครอบครัวมากที่สุด  โดยใช

รถยนตสวนตัวเปนพาหนะในการทองเที่ยว  นักทองเที่ยวไดรับขอมูลขาวสารของตลาดน้ําดําเนิน  

สะดวกมากกวาตลาดน้ําทาคา  และแหลงขอมูลขาวสารที่นักทองเที่ยวไดรับมากที่สุด  คือ โทรทัศน  

นักทองเที่ยวมีความคาดหวังตอการจัดการทองเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวกและตลาด น้ําทาคาอยู

ในระดับมาก  โดยดานการจัดการทรัพยากรทางการทองเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวก  ให
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ความสําคัญกับการประกอบอาชีพของคนในทองถิ่นมากที่สุด  สวนตลาดน้ําทาคาให  ความสําคัญ

กับสภาพชีวิตความเปนอยูของชุนตลาดน้ํามากที่สุด  และดานการจัดการบริการ ทางการทองเที่ยว  

นักทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวกและตลาดน้ําทาคาให ความสําคัญ  คือ  ผูขายควรมี

อัธยาศัยไมตรีที่ดีและไมเอาเปรียบนักทองเที่ยว  การทดสอบสมมติฐานระดับความพึงพอใจและ

ปจจัยที่มีผลตอความพึงพอใจของนักทองเที่ยวพบวา 

 1.กกระดับความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยตอการจัดการทองเที่ยวตลาดน้ํา  

ดําเนินสะดวกและตลาดน้ําทาคาแตกตางกัน  โดยระดับความพึงพอใจตอการจัดการทองเที่ยว 

ตลาดน้ําทาคามากกวา  ระดับความพึงพอใจตอการจัดการทองเที่ยวตลาดน้ําดําเนินสะดวกและ  

ใหความสําคัญกับสภาพวิถีชีวิตความเปนอยูของชุมชนในตลาดน้ํามากที่สุด 

 2.กกปจจัยที่มีผลตอความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวตลาดน้ําดําเนิน  

สะดวกอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  ไดแก  ระดับการศึกษา  อาชีพ  พาหนะที่ใชในการเดินทางที่ 

แตกตางกัน  สวนการรับรูขาวสารจากนิตยสาร/วารสาร  บุคคลในครอบครัว เพื่อน/เพื่อนบานและ

เจาหนาที่รัฐ  มีความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกัน  สวนปจจัยที่มีผลตอความพึงพอใจของ

นักทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําทาคา  ไดแก  อายุที่แตกตางกัน  ซึ่งผูมีอายุนอยจะมีความพึงพอใจ   

มากกวาผูมีอายุนอย  การรับรูขาวสารจากเพื่อน/เพื่อนบาน  และความคาดหวังตอการจัดการ

ทองเที่ยวตลาดน้ําทาคามีความสัมพันธในทิศทางเดียวกนักับความพึงพอใจ 

 จากผลการวิจัยคร้ังนี้  ขอเสนอแนะในเร่ืองการปรับปรุงปจจัยพื้นฐานที่เปนส่ิงอํานวย 

ความสะดวกของตลาดน้ําดําเนินสะดวกและตลาดน้ําทาคา  ไดแก  หองสุขา  สถานที่จอดรถ   

ทางเดินริมน้ําใหเหมาะสมกับปริมาณนักทองเที่ยวที่เพิ่มมากข้ึนในอนาคต  สําหรับตลาดน้ําทาคา  

ควรไดรับการสงเสริมการทองเที่ยวใหเปนที่รูจักแกนักทองเที่ยวเพิ่มมากข้ึน  โดยผานส่ือนิตยสาร

หรือวารสารการทองเที่ยวอยางตอเนื่องและเพื่อเพิ่มมูลคาทางการทองเที่ยวควรอนุรักษวัฒนธรรม  

ทางนํ้า  และวิถีชีวิตของชุมชนตลาดนํ้าดําเนินสะดวกและตลาดน้ําทาคา  สวนสินคาและบริการ

ทางการทองเที่ยวควรสงเสริมใหคนในชุมชนผลิตสินคาหัตถกรรมที่เปนเอกลักษณของชุมชนใน

ตลาดน้ําและควรแสดงอัตราคาบริการตาง ๆ ไวอยางเปดเผยใหแกนักทองเที่ยวไดรับรู 
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บทที่  3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

 การศึกษาเร่ือง  “การเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง”  เปนการศึกษาท่ีมุงเนนถึงปจจัย

ดึงดูดใหเดินทางทองเที่ยวตลาดริมน้ําทั้งสองแหงจากกลุมตัวอยาง  โดยใชแบบสอบถามเปน 

เคร่ืองมือในการศึกษา 

   
ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากร 
 ประชากรที่ใชในการวิจัย  คือ  นักทองเที่ยวชาวไทยที่ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย และ

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  
 กลุมตัวอยาง  
 ในการวิจัยเปนการศึกษาถึง  “การเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาว

ไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง”  ซึ่งไมสามารถระบุจํานวนสถิติ

นักทองเที่ยวที่เขามาตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงของป พ.ศ. 2550 ได ดังนั้นจึง

คํานวณขนาดของกลุมตัวอยาง  โดยใชสูตรการคํานวณแบบไมทราบจํานวนปะชากร  โดยการ

กําหนดระดับความเช่ือมั่น 95% (ธานินทร  ศิลปจารุ, 2549,  หนา  48)  ซึ่งคํานวนไดดังตอไปนี้ 

 p   แทนสัดสวนของประชากรที่สนใจ  ในที่นี้กําหนดใหเทากับ 0.5 

 d    แทนคาความความเคล่ือนที่ยอมรับได  ในที่นี้กําหนดใหเทากับ 0.05 

 z    แทนคาจากตารางปกติมาตรฐาน ณ ระดับความเชื่อมั่นที่ตองการ  ในที่นี้ 

         เทากับ 1.96 

 n    แทนขนาดของกลุมตัวอยาง 

    n   =  
2

2)1(
d

zpp −  

    n   =  
( )2

2

0.05
0.5)(1.96)0.5(1−  

    n   =  384.16 ≈  385 

 ดังนั้น  จะไดจํานวนกลุมตัวอยางผูตอบแบบสอบถามจํานวน   385  คน 
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การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ขั้นที่  1กกวิธีการสุมตัวอยางโดยการแบงการสุมตัวอยางออกเปน  2  กลุมตัวอยาง คือ 

ตลาดดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 ขั้นที่  2กกทําการแบงกลุมสัดสวนจํานวนของกลุมตัวอยางทั้ง 2  แหง  โดยการคํานวณ

สัดสวนจํานวนกลุมตัวอยางจากสถิติในป พ.ศ.  2549  ไดจํานวนดังตอไปนี้ 

 ตลาดน้ําดอนหวาย   จํานวน  355  คน 

  ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   จํานวน    30  คน 

 แตเนื่องจากวาจํานวนกลุมตัวอยางของคลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีจํานวนนอยเกินไปจึง 

ขอเพิ่มจํานวนกลุมตัวอยางเปน  3  เทา  ดังนั้นกลุมตัวอยางของตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีจํานวน  

90  คน   

 ขั้นที่  3กกการสุมตัวอยางโดยใชแบบตามความสะดวก เนื่องจากวาตลาดน้ําดอนหวาย 

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  เปนแหลงจับจายซ้ือสินคาและกิจกรรมตาง ๆ  ของนักทองเที่ยว  

ดังนั้นจึงตองใชการสุมแบบตามความสะดวก 
 
เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 เค ร่ืองมือที่นํามาใชและข้ันตอนที่ ใช สําหรับการศึกษาคนควาดวยตนเอง  คือ 

แบบสอบถาม  โดยมีลําดับข้ันตอนดังนี้ 

 1.กกศึกษาคนควาจากหนังสือทางวิชาการ  งานวิจัยตาง ๆ  ที่เกี่ยวของ  เอกสารตาง ๆ ที่

เกี่ยวกับการทองเที่ยวและขอมูลจากการคนควาทางอินเตอรเน็ตที่เกี่ยวกับการทองเที่ยว 

 2.กกสรางแบบสอบถามที่ใชในการวิจัยโดยแบงเปนขอมูล 4 สวนดังตอไปนี้ 

 สวนที ่ 1กกเปนคําถามสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ  อายุ  สถานภาพ 

รายได  ระดับการศึกษาและที่พกัอาศัย 

 สวนที่  2กกเปนคําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบ

แบบสอบถาม 

 สวนที่  3กกเปนคําถามเพื่อตองการทราบถึงปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ํามีคําถามเปนแบบมาตรวัดแบบ  Rating Scale  ชนิด  5  ระดับ  คือ 
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 ระดับ  5กกหมายถึง  มากที่สุด 

 ระดับ  4กกหมายถึง  มาก 

   ระดับ  3กกหมายถึง  ปานกลาง 

   ระดับ  2กกหมายถึง  นอย 

 ระดับ  1กกหมายถึง  นอยที่สุด 

 เกณฑการแปลความหมาย  เกณฑคาเฉล่ียในการแปลความหมายมี  5  ตัวเลือก  ชวง

คะแนน  
5

15 −   =  0.8 

 คาเฉลี่ยต้ังแต  4.21 - 5.00กกกําหนดเปนระดับสงผลมากที่สุด 

 คาเฉลี่ยต้ังแต  3.41 - 4.20กกกําหนดเปนระดับสงผลมาก 

 คาเฉลี่ยต้ังแต  2.61 - 3.40กกกําหนดเปนระดับสงผลปานกลาง 

 คาเฉลี่ยต้ังแต  1.81 - 2.60กกกําหนดเปนระดับสงผลนอย 

 คาเฉลี่ยต้ังแต  1.00 - 1.80กกกําหนดเปนระดับสงผลนอยที่สุด 

 สวนที่  4กกขอเสนอแนะเปนลักษณะคําถามปลายเปด 

 3.กกเมื่อสรางแบบสอบถามแลวใหผูเช่ียวชาญตรวจสอบแบบสอบถามและทําการ Try 

Out  30  ชุด  และนําไปหาคาความเช่ือมั่นซ่ึงไดคาสัมประสิทธิ์อัลฟาเทากับ  0.92     

 
การวิเคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหขอมูลโดยอาศัยสถิติเชิงพรรณาเพื่ออธิบายและสรุปลักษณะทั่ว  ๆ  ไปของ

ขอมูล  ไดแก  คาเฉลี่ย  รอยละ  สวนเบ่ียงเบนมาตรฐานและการทดสอบ t –Test  และ One – Way  

ANOVA  โดยใชโปรแกรมคอมพิวเตอร  SPSS  ในการประมวลผลวิจัย  สวนคําถามที่เปน

ขอเสนอแนะทําการรวบรวมความคิดเห็นโดยรวม 
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บทที่  4 
 

ผลการวิเคราะหขอมูล 
 

 การนําเสนอผลการวิ เคราะหเ ร่ือง   “การเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลให

นักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียง”  ผูวิจัยได

แบงการวิเคราะหขอมูลเปน  4  ตอน  ดังตอไปนี้  

 
การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล  
 การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลและการแปลผลการวิเคราะหขอมูลของการศึกษา

คนควาดวยตนเองฉบับนี้  ผูวิจัยไดวิเคราะหและนําเสนอในรูปแบบของตารางประกอบคําอธิบาย  

โดยแยกออกเปนสวนของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงและจัดเรียงขอมูลูล

ดังตอไปนี้ 

 ตอนที่  1กกการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 ตอนที่  2กกการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาด 

น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 ตอนที่  3กกการวิเคราะหขอมูลการแสดงความคิดเห็นขององคประกอบแหลงทองเที่ยว

ตลาดน้ําของผูตอบแบบสอบถาม 

 ตอนที่  4กกการวิเคราะหขอมูลเพื่อทําการทดสอบสมติฐาน 

 

ตอนท่ี  1กกการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ําดอนหวายและ 
ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 
 เปนการแสดงผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ซึ่งไดแก  เพศ  อายุ  

สถานภาพ  ระดับการศึกษา  อาชีพ  รายได  และที่พักอาศัย  โดยการแจกแจงคารอยละดังตอไปนี้ 
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ตาราง  1  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 

ชาย 127 28.54 

หญิง 228 51.24 

รวม 355 79.78 

 

 

 
 

ภาพ  4กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานเพศท่ีตลาดน้ําดอนหวาย 

  

 จากตาราง  1  และภาพ  4  พบวาตลาดน้ําดอนหวายมีเพศหญิงมากที่สุดคิดเปนรอยละ   

51.24  รองลงมาเปนเพศชาย  คิดเปนรอยละ  28.54    

 

 
 
 
 
 
 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

28.54 

51.24 

ชาย 
หญิง



 

30 

ตาราง  2  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานอายุ 
 

อาย ุ จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา  20  ป 36 8.09 

20-30 ป 133 29.9 

31-40  ป 85 19.1 

41-50  ป 56 12.58 

51  ปข้ึนไป 45 10.11 

รวม 355 79.78 

 

 

 

 
 

ภาพ  5กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานอายุทีต่ลาดน้ําดอนหวาย 
 
 จากตาราง  2  และภาพ  5  พบวากลุมอายุที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายมากที่สุด

คือ  กลุมอายุ  20 – 30 ป  รองลงมา  คือ  กลุมอายุ 31 – 40 ป  41 – 50 ป  51 ปข้ึนไป  และตํ่า

กวา 20 ป  คิดเปนรอยละ19.1  12.58   10.11 และ 8.09 ตามลําดับ   
 
 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

8. 09

29 . 9

19 . 1

12 . 58 

10 . 11

ต่ํากวา   20   ป 
20 -30 ป 
31 -40 ป 
41 -50 ป 
51 ปขึ้นไป
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ตาราง  3  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานสถานภาพ 
 

สถานภาพ จํานวน รอยละ 

โสด 194 43.6 

แตงงาน/อยูดวยกนั 38 31.01 

หยาราง/แยกกันอยู 23 5.17 

รวม 355 79.78 

 

 

 
 

ภาพ  6กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานสถานภาพท่ีตลาดน้ําดอนหวาย 

 

 จากตาราง  3  และภาพ  6  พบวานักทองเที่ยวที่มีสถานภาพเปนโสดมาเที่ยวตลาดน้ํา 

ดอนหวายมากที่สุดคิดเปนรอยละ  43.6  รองลงมาคือ  แตงงาน/อยูดวยกันและหยาราง/แยกกันอยู  

คิดเปนรอยละ  31.01  และ  5.17  ตามลําดับ 

 

 

 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

43. 631 . 01 

5.17 

โสด 
แตงงาน / อยูดวยกนั 
หยาราง / แยกกนัอยู
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ตาราง  4  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา/มธัยมศึกษาตอนตน 30 6.74 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 41 9.21 

ปวส./อนุปริญญา 25 5.62 

ปริญญาตรี 197 44.27 

สูงกวาปริญญาตรี 62 13.93 

รวม 355 79.78 

 
 

 
 

ภาพ  7กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานระดับการศึกษาท่ีตลาดน้ํา 
                   ดอนหวาย 
 

 จากตาราง  4  และภาพ  7  พบวานักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายมีระดับการศึกษาใน 

ระดับปริญญาตรีมากที่สุดคิดเปนนรอยละ  44.27  รองลงมา  คือ  สูงกวาปริญญาตรี  มัธยมศึกษา 

ตอนปลาย/ปวช.  ตํ่ากวา/มัธยมศึกษาตอนตน และ ปวส./อนุปริญญา  คิดเปนรอยละ  13.93  9.21  

6.74  5.62  ตามลําดับ    
 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

6. 74

9. 21

5. 62

44 . 27 

13 . 93
ต่ํากวา/ มัธยมศึกษาตอนตน

มัธยมศึกษาตอนปลาย / 
ปวช . 
ปวส./ อนุปริญญา

ปริญญาตรี

สูงกวาปริญญาตรี
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ตาราง  5  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 

นักเรียน/นักศึกษา 69 15.51 

พนกังานบริษทั/รับจาง 124 27.86 

ธุรกิจสวนตัว 33 7.41 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 40 8.98 

ชาราชการบํานาญ 8 1.79 

แมบาน 29 6.51 

อ่ืน ๆ 52 11.68 

รวม 355 79.78 

 

 
 

ภาพ  8กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานอาชีพที่ตลาดน้าํดอนหวาย 

  

 จากตาราง  5  และภาพ  8  พบวานักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายมีอาชีพเปนพนักงาน 

บริษัท/ รับจางมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ  27.86  รองลงมา  คือ  นักเรียน/นักศึกษา  อ่ืน ๆ   

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  ธุรกิจสวนตัว  แมบาน  ขาราชการบํานาญคิดเปนรอยละ  15.51  11.68  

8.98  7.41  6.51  1.79  ตามลําดับ   
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

15 . 51

27 .86 
7. 41 

8 . 98

1.79 

6. 51

11 . 68 นักเรียน / นักศกึษา
พนักงานบริษัท / รับจาง 
ธุรกิจสวนตวั 
ขาราชการ / รัฐวิสาหกิจ 
ชาราชการบํานาญ
แมบาน
อื่น ๆ 



 

34 

ตาราง  6  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานรายได 
 

รายได จํานวน รอยละ 

ไมเกิน 10,000 บาท/เดือน 99 22.25 

10,001 - 20,000 บาท/เดือน 134 30.11 

20,001-30,000 บาท/เดือน 61 13.71 

30,001-40,000 บาท/เดือน 31 6.97 

40,001-50,000 บาท/เดือน 8 1.8 

50,001 บาท/เดือนข้ึนไป 22 4.94 

รวม 355 79.78 

 
 

 
 

ภาพ  9กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานรายไดที่ตลาดน้าํดอนหวาย 

 

 จากตาราง  6  และภาพ  9  พบวา  นักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอนหวายมีรายได  

10,001 –  20,000  บาท/เดือน  มากที่สุด คิดเปนรอยละ  30.11  รองลงมาคือไมเกิน  10,000 

บาท/เดือน  20,001 – 30,000 บาท/เดือน  30,001-  40,000 บาท/เดือน  50,001 บาท/เดือนข้ึนไป 

และ  40,001 – 50,000 บาท/เดือน  คิดเปนรอยละ  22.25  13.71  6.97  4.94  1.8  ตามลําดับ 

 

ตลาดน้ําดอนหวาย

22 . 25

30 . 11 

13 . 71

6. 97 

1. 8

4. 94 ไมเกิน 10 , 000 บาท / เดือน

10 , 001 - 20 , 000 บาท / 
เดือน 
20 , 001- 30,000 บาท/เดือน 

30 , 001- 40,000 บาท / เดือน 

40 , 001- 50,000 บาท / เดือน 

50 , 001 บาท/ เดือนขึน้ไป



 

35 

ตาราง  7  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามท่ีตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานที่พักอาศัย 
 

ที่พกัอาศัย จํานวน รอยละ 

กรุงเทพฯ/ปริมณฑล 269 60.45 

ภาคเหนือ 13 2.92 

ภาคกลางไมรวมกรุงเทพ/ปริมณฑล 49 11.01 

ภาคตะวันออก 15 3.4 

ภาคใต 8 1.8 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 1 0.22 

รวม 355 79.78 

 
 

 
 

ภาพ  10กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานที่พกัอาศัยที่ตลาดน้ําดอนหวาย 

  

 จากตาราง 7  และภาพ  10  พบวานักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายมีที่พัก 

อาศัยอยูที่กรุงเทพฯ/ปริมณฑล  มากที่สุดคิดเปนรอยละ  60.45  รองลงมา  คือ  ภาคกลาง (ไมรวม 

กรุงเทพฯ/ปริมณฑล)  ภาคตะวันออก  ภาคเหนือ  ภาคใต  และภาคตะวันออกเฉียงเหนือคิดเปน 

รอยละ  11.01  3.4  2.92  1.8  0.22  ตามลําดับ   
 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

60 . 45

2. 92 

11 . 01 
3. 4

1. 8

0.22 
กรุงเทพฯ / ปริมณฑล

ภาคเหนือ

ภาคกลางไมรวมกรุงเทพ / 
ปริมณฑล
ภาคตะวันออก

ภาคใต

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
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ตาราง  8  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 

ชาย 36 8.09 

หญิง 54 12.13 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  11กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานเพศท่ีตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 
 
 จากตาราง  8   และภาพ   11   พบวาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีเพศหญิงมากที่สุดคิดเปน   

12.13  รองลงมาเปนเพศชายคิดเปนรอยละ  8.09   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

 8.09 

12.13 

ชาย 
หญิง



 

37 

ตาราง  9  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานอายุ 
 

อาย ุ จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา  20  ป 10 2.25 

20-30 ป 39 8.76 

31-40  ป 18 4.26 

41-50  ป 12 2.7 

51  ปข้ึนไป 10 2.25 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  12กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานอายุทีต่ลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 
 
 จากตาราง  9  และภาพ  11  พบวากลุมอายุที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมาก 

ที่สุดคือ  กลุมอายุ  20 – 30 ป  คิดเปนรอยละ  8.76  รองลงมาคือ  กลุมอายุ 31 – 40 ป  41- 50 ป   

ตํ่ากวา 20 ป  51 ปข้ึนไป  คิดเปนรอยละ  4.26  2.7  2.25  2.25  ตามลําดับ 

 

 

 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

2. 25

8. 76 4. 26 

2. 7

2.25 

ต่ํากวา   20 ป 
20 -30 ป 
31 -40 ป 
41 -50 ป 
51 ปขึ้นไป
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ตาราง 10  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานสถานภาพ 
 

สถานภาพ จํานวน รอยละ 

โสด 36 8.09 

แตงงาน/อยูดวยกนั 51 11.46 

หยาราง/แยกกันอยู 3 0.67 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  13กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานสถานภาพท่ี 
        ตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง 
  

 จากตาราง  10  และภาพ  13  พบวานักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีสถานภาพ 

แตงงาน/อยูดวยกนั  มากทีสุ่ดคิดเปนรอยละ  11.46  รองลงมา  คือ  โสดและหยาราง/แยกกันอยู   

คิดเปนรอยละ  8.09  และ  0.67  ตามลําดับ 

 

 

 

 

 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

8. 09 

11 . 46 

0. 67 

โสด 
แตงงาน / อยูดวยกนั 
หยาราง / แยกกนัอยู
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ตาราง 11  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา/มธัยมศึกษาตอนตน 13 2.92 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 20 4.49 

ปวส./อนุปริญญา 20 4.49 

ปริญญาตรี 37 8.31 

รวม 90 20.22 

 

 

 
 

ภาพ  14กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานระดับการศึกษาท่ีตลาดน้ํา 
                    วัดกลางคูเวียง 
 
 จากตาราง  11  และภาพ  14  พบวานักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีระดับ 

การศึกษาในระดับปริญญาตรีมากที่สุดเปนนจํานวน  37  คน  คิดเปนรอยละ  8.31  รองลงมาคือ 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.  ปวส./อนุปริญญาและตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน  คิดเปนรอยละ    

8.31  4.49  2.92  ตามลําดับ 

 

 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

2. 92

4. 49

4. 49 

8. 31 

ต่ํากวา/ มัธยมศึกษาตอนตน

มัธยมศึกษาตอนปลาย / 
ปวช . 
ปวส./ อนุปริญญา

ปริญญาตรี
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ตาราง 12  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 

นักเรียน/นักศึกษา 14 3.15 

พนกังานบริษทั/รับจาง 44 9.9 

ธุรกิจสวนตัว 12 2.69 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 8 1.79 

ชาราชการบํานาญ 3 0.67 

แมบาน 9 2.02 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  15กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานอาชีพที่ตลาดน้าํวดักลางคูเวียง 

  

 จากตาราง  12  และภาพ  15  พบวานักทองเที่ยวมีอาชีพเปนพนักงานบริษัท/รับจางมาก

ที่สุดคิดเปนรอยละ  9.9  รองลงมาคือ  นักเรียน/นักศึกษา  ธุรกิจสวนตัว  แมบาน   ขาราชการ/ 

รัฐวิสาหกิจ  ขาราชการบํานาญ  คิดเปนรอยละ  3.15  2.69  2.02  1.79  0.67  ตามลําดับ 

 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

3.15

9.9

2.69

1. 79

0.67
2.02

นักเรียน/นักศึกษา

พนักงานบริษัท/รับจาง 
ธุรกิจสวนตัว

ขาราชการ /รัฐวิสาหกิจ
ขาราชการบํานาย 
แมบาน
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ตาราง 13  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานรายได 
 

รายได จํานวน รอยละ 

ไมเกิน 10,000 บาท/เดือน 53 11.91 

10,001 - 20,000 บาท/เดือน 25 5.61 

20,001-30,000 บาท/เดือน 9 2.02 

30,001-40,000 บาท/เดือน 2 0.45 

40,001-50,000 บาท/เดือน 1 0.22 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  16กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานรายไดที่ตลาดน้าํวดักลางคูเวียง 
 

 จากตาราง 13  และภาพ  16  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีรายไดไม 

เกิน  10,000 บาท/เดือน มากท่ีสุดเปนจํานวน  53  คน  คิดเปนรอยละ  11.91  รองลงมา คือ  

10,001 – 20,000  บาท/เดือน   20,001 – 30,000 บาท/เดือน  30,001-  40,000 บาท/เดือน   

40,001 – 50,000 บาท/เดือน  คิดเปนรอยละ  5.61  2.02  0.45  0.22 ตามลําดับ 
 
 
 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

11 . 91 
5. 61 

2. 02 

0. 45 

0.22 

ไมเกิน 10 , 000 บาท / เดือน

10 , 001 - 20 , 000 บาท / 
เดือน 
20 , 001- 30,000 บา / เดือน 

30 , 001- 40,000 บาท / เดือน 

40 , 001- 50,000 บาท / เดือน 
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ตาราง 14  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงในดานที่พักอาศัย 
 

ที่พกัอาศัย จํานวน รอยละ 

กรุงเทพฯ/ปริมณฑล 85 19.1 

ภาคเหนือ 4 0.9 

ภาคตะวันออก 1 0.22 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  17กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานที่พกัอาศัยที่ตลาดน้ํากลางคูเวยีง 

 

 จากตาราง 14  และภาพ  17  พบวานักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมี 

ที่พักอาศัยอยูที่กรุงเทพฯ/ปริมณฑลมากที่สุดคิดเปนรอยละ  9.1  รองลงมา  คือ ภาคเหนือและภาค 

ตะวันออก คิดเปนรอยละ  0.9  และ  0.22  ตามลําดับ 

 
ตอนท่ี  2กกการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาด 
น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 
 การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  จุดประสงค

ในการเดินทาง  ลักษณะของการเดินทาง  กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  ความถี่ในการเดินทาง

ทองเที่ยวตลาดน้ํา  กิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํา  โอกาสในการเดินทาง  การรับรูขอมูล  

ขาวสาร  ซึ่งจะเปนการวิเคราะหโดยการแจกแจงคารอยละดังตอไปนี้ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

19 . 1

0.9 

0. 22 

กรุงเทพฯ / ปริมณฑล
ภาคเหนือ 
ภาคตะวันออก 
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ตาราง 15  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
   ดอนหวายในดานจุดประสงคในการเดินทาง 
 

จุดประสงคในการเดินทาง จํานวน รอยละ 

ทองเที่ยว/พักผอน 177 39.78 

รับประทานอาหาร 59 13.26 

ติดตอธุรกิจ 5 1.12 

ชอบบรรยากาศริมน้ํา 12 2.7 

ทําบุญและไหวพระที่วัด 34 7.64 

ซื้อของฝาก 53 11.91 

อ่ืน ๆ  15 3.37 

รวม 355 79.78 

 

 
 

ภาพ  18กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานจุดประสงคในการเดินทางที่ 
    ตลาดน้ําดอนหวาย 
 

 จากตาราง  15  และภาพ  18  พบวานักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายมีจุดประสงคใน 

การเดินทางเพื่อทองเที่ยวพักผอนมากกที่สุดคิดเปนรอยละ  39.78  รองลงไดแก  รับประทาน 

อาหาร  ซื้อของฝาก  ทําบุญและไหวพระที่วัด  อ่ืน ๆ  ชอบบรรยากาศริมน้ํา  ติดตอธุรกิจ  คิดเปน

รอยละ  13.26  11.91  7.64  3.37  2.7 1.12  ตามลําดับ 

 

ตลาดน้ําดอนหวาย

39.78 

13 . 26

1. 12

2.7

7. 64

11 . 91
3. 37 

ทองเที่ยว / พักผอน 
รับประทานอาหาร
ติดตอธุรกจิ 
ชอบบรรยากาศริมน้ํา
ทําบุญและไหวพระที่วดั 
ซื้อของฝาก 
อื่น ๆ 



 

44 

ตาราง 16  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานลักษณะของการเดินทาง 
 

ลักษณะของการเดินทาง จํานวน รอยละ 

รถยนตสวนตัว 271 60.9 

รถโดยสารประจําทาง 51 11.46 

ทางเรือ 7 1.57 

รถตูเชาเหมา 18 4.05 

อ่ืน ๆ  8 1.8 

รวม 355 79.78 

 

 
 

ภาพ  19กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานลกัษณะของการเดินทาง 
                     ที่ตลาดน้าํดอนหวาย 
  

 จากตาราง  16  และภาพ  19  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอนหวายมีลักษณะการ 

เดินทางโดยรถยนตมากที่สุดคิดเปนนรอยละ  60.9  รองลงมา  ไดแก  รถโดยสารประจําทาง  รถตู

เชาเหมา  อ่ืน ๆ และทางเรือคิดเปนรอยละ  11.46  4.05  1.8  1.57  ตามลําดับ 

 

 

 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

60.9

11 . 46

1. 57 

4. 05 
1. 8

รถยนตสวนตัว
รถโดยสารประจําทาง 
ทางเรือ 
รถตูเชาเหมา
อื่น ๆ 
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ตาราง 17  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทาง 
 

กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง จํานวน รอยละ 

เพื่อน 117 26.3 

ญาติมิตร/คนในครอบครัว 186 41.8 

สถานทีท่ํางาน 14 3.15 

สถานศึกษา 1 0.22 

อ่ืน ๆ  37 8.31 

รวม 355 79.78 

 

 

 

 

ภาพ  20กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทางที่ตลาด 
     น้าํดอนหวาย 
 
 จากตาราง  17  และภาพ  20  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอนหวายมีกลุมบุคคลที่ 

รวมเดินทางมาดวยเปนญาติมิตร/คนในครอบครัวมากที่สุดคิดเปนรอยละ  41.80  รองลงมา  ไดแก  

เพื่อน  อ่ืน ๆ สถานที่ทํางานและสถานศึกษาคิดเปนรอยละ  26.3  8.31  3.15  0.22  ตามลําดับ 

 

  

ตลาดน้ําดอนหวาย

26.3

41. 8

3. 15 

0. 22 

8. 31 

เพ่ือน
ญาติมิตร /คนในครอบครัว 
สถานทีท่ํางาน
สถานศึกษา
อื่น ๆ
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ตาราง 18  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานความถ่ีในการเดินทาง 
 

ความถี่ในการเดินทาง จํานวน รอยละ 

มาคร้ังแรก 120 26.97 

2-3 คร้ัง 124 27.87 

มากกวา 3 คร้ัง 111 24.94 

รวม 355 79.78 

 
 

 
 

ภาพ  21กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานความถ่ีในการเดินทางที่ตลาดน้ํา 
                ดอนหวาย 
 
 จากตาราง  18  และภาพ  21  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอนหวายมีความถี่ใน 

การทองเที่ยว 2 – 3 คร้ัง  มากที่สุดคิดเปนรอยละ  27.87  รองลงมา  ไดแก  มาคร้ังแรกและ 

มากกวา  3  คร้ัง  คิดเปนรอยละ  26.97  และ  24.94  ตามลําดับ 

 
 
 
 
 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

26. 97 

27 . 87 

24. 94 
มาคร้ังแรก
2-3 คร้ัง
มากกวา 3 คร้ัง 
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ตาราง 19  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานกิจกรรมที่ทําขณะทองเท่ียวตลาดนํ้า 
 

กิจกรรมทีท่ําขณะทองเที่ยว จํานวน รอยละ 

รับประทานอาหาร 87 19.55 

ซื้ออาหาร/ผักและผลไม 189 42.4 

ถายภาพ 12 2.7 

นั่งเรือชมทัศนยีภาพ 32 7.2 

ทําบุญและไหวพระที่วัด 30 6.74 

อ่ืน ๆ 5 1.12 

รวม 355 79.78 

 
 

 
 

ภาพ  22กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานกิจกรรมท่ีทําขณะทองเท่ียวที ่
       ตลาดน้าํดอนหวาย 
 
 จากตาราง  19  และภาพ  22  พบวานักทองเที่ยวทีม่าตลาดน้ําดอนหวายมกีิจกรรมที่ทาํ 

ขณะทองเที่ยวตลาดน้าํในการซ้ืออาหาร/ผักและผลไม  มากที่สุดคิดเปนรอยละ  42.4  รองลงมา   

ไดแก  รับประทานอาหาร  นั่งเรือชมทัศนยีภาพ  ทําบุญและไหวพระที่วัด  ถายภาพและอ่ืน ๆ  คิด

เปนรอยละ  19.55  7.20  6.74  2.7  1.12  ตามลําดับ 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

19 . 55 

42 . 4

2. 7

7. 2
6. 74 1. 12 

รับประทานอาหาร
ซื้ออาหาร / ผักและผลไม
ถายภาพ 
นั่งเรือชมทศันยีภาพ
ทําบุญและไหวพระที่วดั 
อื่น ๆ



 

48 

ตาราง 20  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานโอกาสในการทองเท่ียว 
 

โอกาสในการทองเที่ยว จํานวน รอยละ 

วันจันทร – ศุกร 31 6.97 

วันเสาร – อาทิตย 290 65.17 

วันหยุดราชการ 18 4.04 

อ่ืน ๆ  16 3.6 

รวม 355 79.78 

 

 
 

ภาพ  23กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานโอกาสในการเดินทางที่ตลาดน้ํา 
                ดอนหวาย 
 
 จากตาราง  20  และภาพ  23  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอนหวายมีโอกาสในการ 

ทองเที่ยวในวันเสาร – อาทิตย มากที่สุดคิดเปนรอยละ  65.17  รองลงมา  ไดแก  วันจันทร – ศุกร  

วันหยุดราชการและอ่ืน ๆ  คิดเปนรอยละ  6.97  4.04  3.06  ตามลําดับ   
 
 
 
 
 

ตลาดน้ําดอนหวาย

6. 97 

65. 17 

4.04 3. 6

วันจนัทร - ศุกร 
วันเสาร - อาทติย 
วันหยุดราชการ
อื่น ๆ
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ตาราง 21  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  ดอนหวายในดานการรับรูขอมูลขาวสาร 
 

การรับรูขอมูลขาวสาร จํานวน รอยละ 

คําบอกเลา 99 22.25 

โทรทัศน/วิทย ุ 50 11.24 

นิตยสาร/วารสาร 16 3.6 

เพื่อนสนทิ/บุคคลในครอบครัว 131 29.44 

แผนพับ/โปสเตอร 6 1.34 

อินเทอรเนต 31 6.97 

อ่ืน ๆ 22 4.94 

รวม 355 79.78 

 

 
 

ภาพ  24กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานการรับรูขอมูลขาวสารที่ตลาดน้ํา 
               ดอนหวาย 
 
 จากตาราง  21  และภาพ  24  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดนํ้าดอนหวายมีการรับรู 

ขอมูลขาวสารจากเพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว  มากที่สุดคิดเปนรอยละ  29.44  รองลงมา  ไดแก  

คําบอกเลา  โทรทัศน/วิทยุ  อินเทอรเนต  อ่ืน ๆ  นิตยสาร/วารสาร  แผนพับ/โปรสเตอร  คิดเปนรอย

ละ  22.25  11.24  6.97  4.94  3.6 1.34  ตามลําดับ   

ตลาดน้ําดอนหวาย

22. 25 

11 . 24

3. 6

29 . 44

1. 34 

6.97 
4.94 

คําบอกเลา

โทรทศัน / วิทย ุ

นิตยสาร / วารสาร

เพ่ือนสนทิ / บุคคลใน
ครอบครัว
แผนพับ / โปสเตอร 

อินเทอรเนต

อื่น ๆ
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ตาราง 22  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานจุดประสงคในการเดินทาง 
 

จุดประสงคในการเดินทาง จํานวน รอยละ 

ทองเที่ยว/พักผอน 26 5.84 

รับประทานอาหาร 1 0.22 

ติดตอธุรกิจ 1 0.22 

ชอบบรรยากาศริมน้ํา 4 0.9 

ทําบุญและไหวพระที่วัด 32 7.2 

ซื้อของฝาก 2 0.45 

อ่ืน ๆ  24 5.39 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  25กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานจุดประสงคในการเดินทางที ่
                   ตลาดน้าํวัดกลางคูเวียง 
 

 จากตาราง  22  และภาพ  25  พบวานักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีจุดประสงค 

ในการเดินทางเพื่อทําบุญและไหวพพระที่วัดมากที่สุดคิดเปนรอยละ  7.2  รองลงมา  ไดแก  

ทองเที่ยว/พักผอน  อ่ืน ๆ  ชอบบรรยากาศริมน้ํา  ซื้อของฝาก  ติดตอธุรกิจและรับประทานอาหาร 

คิดเปนรอยละ 5.84  5.39  0.9  0.45 0.22 0.22  ตามลําดับ 

 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

5.84 

0. 22 

0. 22

0. 97. 2

0. 45

5. 39 
ทองเที่ยว / พักผอน 
รับประทานอาหาร
ติดตอธุรกจิ 
ชอบบรรยากาศริมน้ํา
ทําบุญและไหวพระที่วดั 
ซื้อของฝาก 
อื่น ๆ 
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ตาราง 23  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานลักษณะของการเดินทาง 
 

ลักษณะของการเดินทาง จํานวน รอยละ 

รถยนตสวนตัว 68 15.28 

รถโดยสารประจําทาง 15 3.37 

รถตูเชาเหมา 4 0.9 

อ่ืน ๆ  3 0.67 

รวม 90 20.22 

 

 

 
ภาพ  26กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานลกัษณะของการเดินทางที ่

                    ตลาดน้ําวดักลางคูเวียง 
 

 จากตาราง  23  และภาพ  26  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีลักษณะ 

การเดินทางโดยรถยนตมากที่สุดคิดดเปนรอยละ  15.28   รองลงมา  ไดแก  รถโดยสารประจําทาง  

รถตูเชาเหมาและอ่ืน ๆ คิดเปนรอยละ  3.37  0.9  0.67  ตามลําดับ 
 
 
 
 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

15.28 

3. 37 

0. 9

0. 67 

รถยนตสวนตัว
รถโดยสารประจําทาง 
รถตูเชาเหมา
อื่น ๆ 
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ตาราง 24  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทาง 
 

กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง จํานวน รอยละ 

เพื่อน 30 6.74 

ญาติมิตร/คนในครอบครัว 58 13.03 

สถานทีท่ํางาน 1 0.22 

อ่ืน ๆ  1 0.22 

รวม 90 20.22 

 
 

 

 
ภาพ  27กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทางที ่

                    ตลาดน้ําวดักลางคูเวียง 
 
 จาตาราง  24  และภาพ  27  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีกลุม 

บุคคลที่รวมเดินทางมาดวยเปนญาติ มิตร/คนในครอบครัวมากที่สุดคิดเปนรอยละ  13.03   

รองลงมา  ไดแก  เพื่อน  สถานที่ทํางานและอ่ืน ๆ  คิดเปนรอยละ  6.74  0.22  0.22  ตามลําดับ   
 
 
 
 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

6.74 

13. 03 

0. 22

0.22 

เพ่ือน
ญาติมิตร /คนในครอบครัว 
สถานทีท่ํางาน
อื่น ๆ
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ตาราง 25  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานความถ่ีในการเดินทาง 
 

ความถี่ในการเดินทาง จํานวน รอยละ 

มาคร้ังแรก 21 4.72 

2-3 คร้ัง 21 4.72 

มากกวา 3 คร้ัง 48 10.78 

รวม 90 20.22 

 
 

 
 

ภาพ  28กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานความถ่ีในการเดินทางที่ตลาดน้ํา 
     วัดกลางคูเวยีง 
 

 จากตาราง  25  และภาพ  28  พบวานักทองเที่ยวทีม่าตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีงมีความถี ่

ในการเดินทางมากกวา  3  คร้ัง  มากที่สุดคิดเปนรอยละ  10.78  รองลงมา  ไดแก  มาคร้ังแรกและ   

2 -  3 คร้ัง  คิดเปนรอยละ  4.72  
 
 
 
 
 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

4. 72 

4. 72

10 . 78

มาคร้ังแรก
2-3 คร้ัง
มากกวา 3 คร้ัง 
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ตาราง 26  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานกิจกรรมที่ทําขณะทองเท่ียวตลาดนํ้า 
 

กิจกรรมทีท่ําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํา จํานวน รอยละ 

รับประทานอาหาร 12 2.7 

ซื้ออาหาร/ผักและผลไม 8 1.8 

ถายภาพ 6 1.35 

นั่งเรือชมทัศนยีภาพ 1 0.22 

ทําบุญและไหวพระที่วัด 55 12.35 

อ่ืน ๆ 9 2.02 

รวม 90 20.22 

 
 

 
 

ภาพ  29กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานกิจกรรมท่ีทําขณะทองเท่ียวที ่
                  ตลาดน้าํวัดกลางคูเวียง 
 
 จาดตาราง  26  และภาพ  29  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีกิจกรรม 

ที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํามากที่สุด  คือ  ทําบุญและไหวพระที่วัดคิดเปนรอยละ  12.35  

รองลงมา  ไดแก  รับประทานอาหาร  อ่ืน ๆ  ซื้ออาหาร/ผักและผลไม  ถายภาพและนั่งเรือชม

ทัศนียภาพคิดเปนรอยละ  2.7  2.02  1.8  1.35  0.22 ตามลําดับ   

 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

2. 7

1. 8

1. 35 

0. 22

12.35 

2. 02
รับประทานอาหาร
ซื้ออาหาร / ผักและผลไม
ถายภาพ 
นั่งเรือชมทศันยีภาพ
ทําบุญและไหวพระที่วดั 
อื่น ๆ



 

55 

ตาราง 27  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานโอกาสในการทองเท่ียว 
 

โอกาสในการทองเที่ยว จํานวน รอยละ 

วันจันทร - ศุกร 6 1.34 

วันเสาร - อาทติย 67 15.06 

วันหยุดราชการ 15 3.37 

อ่ืน ๆ  2 0.45 

รวม 90 20.22 

 

 
 

ภาพ  30กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานโอกาสในการเดินทางที ่

                กกกตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง 
 

 จากตาราง  27  และภาพ  30  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีโอกาส 

ในการทองเที่ยวในวันเสาร – อาทิตย มากที่ สุดคิดเปนรอยละ  15.06  รองลงมา  ไดแก  

วันหยุดราชการ  วันจันทร – ศุกรและอ่ืน  ๆ คิดเปนรอยละ  3.37  1.34  0.45  ตามลําดับ   
 
 
 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

1. 34

15 . 06

3. 37
0. 45 

วันจนัทร - ศุกร 
วันเสาร - อาทติย 
วันหยุดราชการ
อื่น ๆ
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ตาราง 28  แสดงจํานวนและคารอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ตลาดน้ํา 
  วัดกลางคูเวียงดานการรับรูขอมูลขาวสาร 
 

การรับรูขอมูลขาวสาร จํานวน รอยละ 

คําบอกเลา 48 10.79 

โทรทัศน/วิทย ุ 4 0.9 

เพื่อนสนทิ/บุคคลในครอบครัว 36 8.09 

อินเทอรเนต 2 0.45 

รวม 90 20.22 

 
 

 
 

ภาพ  31กกแสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามดานการรับรูขอมูลขาวสารท่ีตลาดน้ํา 
                วัดกลางคูเวยีง 
 
 จากตาราง  28  และภาพ  31  พบวานักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีการรับรู 

ขอมูลขาวสารจากคําบอกเลามากที่สุด  คิดเปนรอยละ  10.79  รองลงมา  ไดแก  เพื่อนสนิท/บุคคล 

ในครอบครัว  โทรทัศน/วิทยุ  อินเทอรเนต  คิดเปนรอยละ  8.09  0.9  0.45  ตามลําดับ 

 
 
 
 
 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง

10.79 

0. 9

8. 09 

0.45 
คําบอกเลา

โทรทศัน / วิทย ุ

เพ่ือนสนทิ / บุคคลใน
ครอบครัว
อินเทอรเนต
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ตอนท่ี  3  การวิเคราะหขอมูลการแสดงความคิดเห็นขององคประกอบของแหลง 
ทองเที่ยวตลาดน้ํา ของผูตอบแบบสอบถาม  
 เปนการแสดงขอมูลของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย 

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  โดยการหาคาเฉลี่ยและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  ดังตอไปนี้ 

 
ตาราง  29   แสดงขอมูลการวิเคราะหความคิดเห็นขององคประกอบของแหลงทองเท่ียว 
            ตลาดน้ํา 

  

 จากตาราง  29  พบวานักทองเที่ยวแสดงความคิดเห็นองคประกอบของแหลงทองเที่ยว

ตลาดน้ําที่ตลาดน้ําดอนหวายในดานตาง ๆ  เมื่อแปลผลแลวพบวาดานกิจกรรมทางการทองเที่ยว   

อยูในระดับมาก ( χ  = 4.00)  รองลงมา  ไดแก  ดานการคมนาคมอยูในระดับมาก ( χ  = 3.78)    

ดานทรัพยากรทางการทองเที่ยวอยูในระดับมาก ( χ  = 3.59)    ดานคุณภาพของการบริการ

ทางการทองเที่ยวอยูในระดับมาก ( χ  = 3.46)  และดานส่ิงอํานวยความสะดวกอยูในระดับปาน

กลาง ( χ  = 3.14)  ตามลําดับ  สวนที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงพบวานักทองเที่ยวแสดงความ  

คิดเห็นองคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงในดานตาง ๆ  เมื่อ

แปลปลผลแลว  พบวาดานการคมนาคมอยูในระดับปานกลาง  ( χ  = 3.36)  รองลงมา  ไดแก  

ความคิดเห็นขององคประกอบ 

ของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา 

 

ตลาดน้ําดอนหวาย ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง รวม 

χ  S.D. 
แปล

ผล χ  S.D. 
แปล

ผล χ  S.D. 
แปล

ผล 

ทรัพยากรทางการทองเที่ยว 3.59 0.45 มาก 2.91 0.61 
ปาน

กลาง 
3.45 0.56 มาก 

สิ่งอํานวยความสะดวก 3.14 0.49 
ปาน

กลาง 
2.50 0.49 นอย 3.01 0.55 

ปาน

กลาง 

การคมนาคม 3.78 0.62 มาก 3.36 0.49 
ปาน

กลาง 
3.70 0.62 มาก 

กิจกรรมการทองเที่ยว 4.00 0.63 มาก 2.94 0.62 
ปาน

กลาง 
3.78 0.75 มาก 

คุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยว 3.46 0.45 มาก 2.60 0.67 นอย 3.28 0.61 
ปาน

กลาง 

รวม 3.59 0.38 มาก 2.86 0.41 
ปาน

กลาง 
3.45 0.48 มาก 
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ดานกิจกรรมทางการทองเที่ยวอยูในระดับปานกลาง  ( χ  = 2.94)    ดานทรัพยากรทางการ

ทองเที่ยวอยูในระดับปานกลาง ( χ  = 2.91)    ดานคุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยวอยูใน

ระดับนอย ( χ  = 2.6)  และดานส่ิงอํานวยความสะดวกอยูในระดับนอย  ( χ  = 2.5)  ตามลําดับ 
 
ตอนท่ี 4  การวิเคระหขอมูลเพื่อทําการทดสอบสมมติฐาน 
 1.กกการทดสอบสมมติฐานที่ 1  ปจจัยดึงดูดสงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติ   

ไดดังตอไปนี้   

 H0   :  ปจจัยดึงดูดสงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดด

น้ําวัดกลางคูเวียงไมแตกตางกัน   

 H1  :  ปจจัยดึงดูดสงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาด 

น้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน   

 
ตาราง  30   แสดงผลการทดสอบความแตกตางของปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเท่ียว 
               ชาวไทยทองเที่ยวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง          
    

ปจจัยดึงดูดนกัทองเทีย่ว N χ  S.D. t df P 

ตลาดน้ําดอนหวาย 355 3.59 0.38 0.187 443 0.000* 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง 90 2.86 0.41    

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

 จากตาราง 30  ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดของนักทองเท่ียวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  พบวาคา  p เทากับ 0.000  ซึ่งมีคานอย

กวา  0.05  แสดงวา  ปจจัยดึงดูดสงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 2.กกการทดสอบสมมติฐานที่   2  นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลที่แตกตางกันสงผล

ตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

แตกตางกัน  สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 

 H0   :  นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  ระดับการศึกษา  

รายได   อาชีพ  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอน 

หวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงไมแตกตางกัน   

             H1  :  นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  ระดับการศึกษา  

รายได   อาชีพ  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอน 

หวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน   
 
ตาราง  31   แสดงผลการทดสอบความแตกตางของนักทองเท่ียวท่ีมีปจจัยสวนบุคคลดาน 

เพศท่ีสงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทยทองเท่ียวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ํา 
วัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ เพศ n χ  S.D t df p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ชาย 127 3.61 0.357 0.543 281.765 0.588 

 หญิง 228 3.59 0.393    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ชาย 36 2.87 0.426 0.197 73.365 0.845 

 หญิง 54 2.86 0.411    

 
 จากตาราง  31  พบวาคา p  ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีคา  

เทากับ  0.588   และ  0.845 ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา  0.05  แสดงวานักทองเที่ยวที่มีเพศที่

แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ํา  

วัดกลางคูเวียง 
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ตาราง  32   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ   
นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลดานอายุที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทย
ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F P 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 4 1.413 0.353 2.489 0.043* 

 ภายในกลุม 350 49.677 0.142   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 4 7.86 0.197 1.150 0.339 

 ภายในกลุม 85 14.533 0.171   

รวม  89 15.319    

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

 จากตาราง  32  คา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายมีคาเทากับ  0.043  มีคานอยกวา 0.05  

แสดงวานักทองเที่ยวที่มีอายุที่แตกตางกันมีปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ํา 

ดอนหวายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ   0.05  และนําไปทดสอบความแตกตาง

ของคะแนนเฉล่ียเปนรายคูดวยวิธีการของ LSD  ตามตาราง  33 

 แตคา p  ของตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีคาเทากับ  0.339  มีคามากกวา 0.05  แสดงวา  

นักทองเที่ยวที่มีอายุที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยววัดกลาง 

คูเวียง  
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ตาราง  33   แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของปจจัยดึงดูดที่สงผล 
  ตอการทองเที่ยวตลาดนํ้าดอนหวายเปนรายคูระหวางกลุมอายุ  โดยวิธีการ  
  LSD  
 

อายุ χ  ตํ่ากวา  20  ป 20 -30 ป 31 - 40 ป 41  -50 ป 51 ปขึ้นไป 

ตํ่ากวา 20 ป 3.69 - 0.152 .013* 0.209 0.962 

20 -30 ป 3.59 - - 0.105 0.995 0.134 

31-40 ป 3.51 - - - 0.189 0.009* 

41- 50 ป 3.59 - - - - 0.198 

51 ปขึ้นไป 3.69 - - - - - 

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

  

 จากตาราง  33  เมื่อทําการทดสอบความแตกตางแลว  พบวากลุมอายุตาง ๆ มีปจจัย

ดึงดูดในการทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่ง

พบ  2  คูที่แตกตางกันคือ  กลุมอายุต่ํากวา  20 ป กับ  ซึ่งกลุมอายุตํ่ากวา 20 ป  ( χ  = 3.69)   มี

คาเฉล่ียมากกวากลุมอายุ  31 – 40 ป ( χ  = 3.51)  และ  กลุมอายุ 31 -40 ป  ( χ  = 3.51)   มี

คาเฉล่ียนอยกวากลุมอายุ 51 ปข้ึนไป  ( χ  = 3.69)  
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ตาราง  34   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ   
นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลดานสถานภาพที่สงผลใหนักทองเท่ียว 

  ชาวไทยทองเที่ยวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 2 0.281 0.140 0.973 0.379 

 ภายในกลุม 352 50.809 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 2 0.341 0.171 0.991 0.375 

 ภายในกลุม 87 14.978 0.172   

รวม  89 15.319    

 

 จากตาราง  34  พบวาคา  p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ 0.379  และ  0.375  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา 0.05  แสดงวานักทองเที่ยวที่สถานภาพ

แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ํา  

วัดกลางคูเวียง 
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ตาราง  35   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลดานระดับการศึกษาท่ีสงผลใหนักทองเที่ยว
ชาวไทยทองเที่ยวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F P 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 4 0.799 0.200 1.391 0.237 

 ภายในกลุม 350 50.290 0.144   

รวม  354 51.090 0.396   

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 4 1.583 0.162 2.450 0.032* 

 ภายในกลุม 85 13.736    

รวม   89 15.319    

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

 จากตาราง  35  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายมีคาเทากับ  0.2373  ซึ่ง มีคา

มากกวา  0.05  แสดงวานักทองเท่ียวที่ระดับการศึกษาแตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูด

นักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย 

 แตคา  p ของตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีคาเทากับ  0.032  ซึ่งมีคานอยกวา 0.05  แสดง

วานักทองเท่ียวที่ระดับการศึกษาแตกตางกันมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ ระดับ  0.05    และนําไปทดสอบ

ความแตกตางของคะแนนเฉล่ียเปนรายคูดวยวิธีการของ LSD  ตามตาราง  36 
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ตาราง  36   แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของปจจัยดึงดูดที่สงผล 
  ตอการทองเที่ยวตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางระดับการศึกษา   
  โดยวิธีการ  LSD  
 

ระดับการศึกษา χ  
ตํ่ากวา/มัธยมศึกษา

ตอนตน 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/

ปวช. 

ปวส./

อนุปริญญา 

ปริญญา

ตรี 

ตํ่ากวา/มัธยมตอนตน 

2.6

5 
- .010* 0.37* .278 

มัธยมศึกษาตอนปลาย/

ปวช. 

3.0

3 
- - .559 .037* 

ปวส./อนุปริญญา 

2.9

6 
- - - .150 

ปริญญาตรี 

2.7

9 
- - - - 

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

 จากตาราง  36  เมื่อทําการทดสอบความแตกตางแลว  พบวาระดับการศึกษามีปจจัย

ดึงดูดในการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

ซึ่งพบคูที่แตกตางกัน  2  คู  คือ  ระดับการศึกษาตํ่ากวา/มัธยมตอนตน ( χ  = 2.65) มีคาเฉลี่ยนอย

กวามัธยมศักษาตอนปลาย/ปวช. ( χ  = 3.03)   และมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. ( χ  = 3.03)  มี

คาเฉล่ียมากวาปริญญาตรี ( χ  = 2.79) 
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ตาราง  37  แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    

นักทองเท่ียวที่มีปจจัยสวนบุคคลดานรายไดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทย
ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 5 0.910 0.182 1.266 0.278 

 ภายในกลุม 349 50.180 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 4 0.762 0.182 1.058 0.38 

 ภายในกลุม 85 14.593 0.172   

รวม   89 15.319    

 

 จากตาราง  37  พบวาคา p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา 

เทากับ 0.278  และ  0.38  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา 0.05  แสดงวานักทองเที่ยวที่รายได

แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ํา  

วัดกลางคูเวียง  
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ตาราง  38   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ 

นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลดานอาชีพที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทย
ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 6 0.858 0.143 0.990 0.432 

 ภายในกลุม 348 50.232 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 5 1.859 0.372 2.321 0.050* 

 ภายในกลุม 84 13.460 0.160   

รวม   89 15.319    

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

 จากตาราง  38  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายมีคาเทากับ  0.432  ซึ่งมีคา

มากกวา  0.05  หมายความวานักทองเที่ยวที่อาชีพแตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยว

ชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย  

 แตคา  p  ของตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีคาเทากับ  0.05  ซึ่งมีคานอยกวาหรือเทากับ 

0.05  หมายความวา นักทองเที่ยวที่อาชีพแตกตางกันมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และนําไป

ทดสอบความแตกตางของคะแนนเฉล่ียเปนรายคูดวยวิธีการของ LSD  ตามตาราง  39 
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ตาราง  39   แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของปจจัยดึงดูดที่สงผล 
  ตอการทองเที่ยวตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางอาชีพ  โดยวิธีการ 
  LSD  
 

อาชีพ χ  
นักเรียน/

นักศึกษา 

พนักงาน

บริษัท/

รับจาง 

ธุรกิจ

สวนตัว 

ขาราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

ขาราชการ

บํานาญ 
แมบาน 

นักเรียน/นักศึกษา 3.08 - 0.066 0.06 0.911 0.065 .007* 

พนักงานบริษัท/รับจาง 2.85 - - 0.589 0.177 0.305 0.097 

ธุรกิจสวนตัว 2.78 - - - 0.129 0.498 0.324 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 3.06 - - - - 0.096 .022* 

ขาราชการบํานาญ 2.61 - - - - - 0.998 

แมบาน 2.61 - - - - - - 

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

  

 จากตาราง  39  เมื่อทําการทดสอบความแตกตางแลว  พบวาอาชีพมีปจจัยดึงดูดในการ

ทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งพบคูที่มี

ความแตกตางกัน  2  คู  คือ  นักเรียน/นักศึกษา ( χ  3.08)   มีคาเฉลี่ยมากกวา แมบาน  ( χ  2.61)   

และขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  ( χ  3.06)  มีคาเฉลี่ยมากกวาแมบาน  ( χ  2.61)    

 

 

 

 

 

 

 

 
 



 

68 

 
ตาราง  40   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ                 

นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลดานที่พักอาศัยที่สงผลใหนักทองเท่ียว 
  ชาวไทยทองเที่ยวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 5 1.526 0.305 2.149 0.06 

 ภายในกลุม 349 49.564 0.142   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 2 0.615 0.308 1.819 0.168 

 ภายในกลุม 87 14.704 0.169   

รวม   89 15.319    

  

 จากตาราง  40  พบวาคา  p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ 0.06  และ  0.168  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา  0.05  แสดงวานักทองเที่ยวที่มีที่พักอาศัย

แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย และตลาดน้ํา  

วัดกลางคูเวียง   
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 3.กกการทดสอบสมมติฐานที่   3  พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเท่ียวแตกตางกัน

สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

แตกตางกัน  สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 

 H0   :  พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง 

ลักษณะของการเดินทาง กลุมบุคคลที่เดินทางรวม  ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา  

กิจกรรมที่ทําขณะทองเท่ียวตลาดน้ํา  โอกาสในการเดินทาง  การรับรูขอมูลขาวสาร  ที่แตกตางกัน 

สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

ไมแตกตางกัน   

             H1  :  พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง 

ลักษณะของการเดินทาง กลุมบุคคลที่เดินทางรวม  ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา  

กิจกรรมที่ทําขณะทองเท่ียวตลาดน้ํา  โอกาสในการเดินทาง  การรับรูขอมูลขาวสาร  ที่แตกตางกัน 

สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

แตกตางกัน   

 
ตาราง  41   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    

นักทองเที่ยวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียวดานจุดประสงคในการเดินทางท่ี
สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ํา 
วัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F P 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 6 0.147 0.024 0.167 0.985 

 ภายในกลุม 348 5.943 0.146   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 6 0.724 0.121 0.686 0.661 

 ภายในกลุม 83 14.595 0.176   

รวม   89 15.319    
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 จากตาราง  41  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ  0.985  และ  0.661  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา 0.05  หมายความวาจุดประสงคในการ

เดินทางของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาด 

น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 
ตาราง  42   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ     

นักทองเที่ยวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียวดานลักษณะของการเดินทางท่ีสงผล
ใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัด 
กลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 4 0.846 0.212 1.474 0.210 

 ภายในกลุม 350 50.243 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 3 0.886 0.295 1.759 0.161 

 ภายในกลุม 86 14.434 0.168   

รวม   89 15.319    

 

 จากตาราง  42  พบวาคา p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ  0.210  และ  0.161  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา  0.05  หมายความวาลักษณะของการ

เดินทางของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาด 

น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
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ตาราง  43   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
นักทองเที่ยวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียวดานกลุมบุคคลที่รวมเดินทางที่สงผล
ใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัด 
กลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 4 0.675 0.169 1.172 0.323 

 ภายในกลุม 350 50.415 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 3 0.270 0.090 0.514 0.673 

 ภายในกลุม 86 15.049 0.175   

รวม   89 15.319    

 
 จากตาราง  43  พบวาคา  p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ  0.323  และ  0.673  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา 0.05  หมายความวากลุมบุคคลที่

เดินทางรวมของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
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ตาราง  44   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
นักทองเท่ียวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียวดานความถ่ีในการเดินทางที่สงผลให
นักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 2 0.473 0.237 1.646 0.194 

 ภายในกลุม 352 50.616 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 2 0.918 0.459 2.774 0.068 

 ภายในกลุม 87 14.401 0.168   

รวม   89 15.319    

 

 จากตาราง  44  พบวาคา  p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ 0.194  และ  0.068  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา 0.05  แสดงวาความถี่ในการเดินทางของ

นักทองเที่ยวที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย 

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  
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ตาราง  45   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
นักทองเที่ยวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียดานกิจกรรมท่ีทําขณะทองเท่ียวตลาด
น้ําที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ํา 
วัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 5 0.689 0.138 0.954 0.446 

 ภายในกลุม 349 50.401 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 5 4.168 0.834 6.279 0.000* 

 ภายในกลุม 84 11.152 0.133   

รวม   89 15.319    

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

 จากตาราง  45  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายมีคาเทากับ  0.446  ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05  หมายความวากิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ําของ นักทองเที่ยวที่แตกตางกัน 

ไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย  

 แตคา  p  ของตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีคาเทากับ  0.000  ซึ่งมีคานอยกวาหรือเทากับ 

0.05  หมายความวากิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ําของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันมีผลตอ 

ปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญ  

ทางสถิติที่ระดับ  0.05  และนําไปทดสอบความแตกตางของคะแนนเฉล่ียเปนรายคูดวยวิธีการของ 

LSD  ตามตาราง  46 
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ตาราง  46   แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของปจจัยดึงดูดที่สงผล  
  ตอการทองเที่ยวตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางกิจกรรมที่ทําขณะ  
  ทองเที่ยวตลาดน้ํา  โดยวิธีการ  LSD  
 

กิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยว

ตลาดน้ํา χ  รับประทานอาหาร 

ซ้ืออาหาร/

ผักและ

ผลไม 

ถายภาพ 

ทําบุญและ

ไหวพระที่

วัด 

อื่น ๆ** 

รับประทานอาหาร 3.34 - 0.115 .021* .000* .000* 

ซ้ืออาหาร/ผักและผลไม 3.08 - - 0.41 .022* .026* 

ถายภาพ 2.91 - - - 0.311 0.221 

ทําบุญและไหวพระที่วัด 2.75 - - - - 0.558 

อื่น ๆ** 2.68 - - - - - 

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

**มาซื้อกับขาว  มารับยาสมุนไพร  มานวดแผนโบราณ   

  

 จากตาราง  46  เมื่อทําการทดสอบความแตกตางแลว  พบวากิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยว

ตลาดน้ํามีปจจัยดึงดูดในการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ  0.05  ซึ่งพบคูที่มีความแตกตางกันหลายคู  คือ  รับประทานอาหาร  ( χ  3.34) มี

คาเฉลี่ยมากกวาถายภาพ ( χ  2.91)  ทําบุญไหวพระที่วัด ( χ  2.75)  และอ่ืน ๆ  ( χ  2.68)   คือ  

ซื้อกับขาว  มารับยาสมุนไพร  มานวดแผนโบราณ   กับ  ซื้ออาหาร/ผักและผลไม  ( χ  3.08)  มี

คาเฉลี่ยมากกวาทําบุญไหวพระที่วัด ( χ  2.75) และ  อ่ืน ๆ  ( χ  2.68)   คือ  ซื้อกับขาว  มารับยา

สมุนไพร  มานวดแผนโบราณ         
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ตาราง  47   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
นักทองเท่ียวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียวดานโอกาสในการเดินทางที่สงผลให
นักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 3 0.744 0.248 1.729 0.161 

 ภายในกลุม 351 50.346 0.143   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 3 0.494 0.165 0.955 0.418 

 ภายในกลุม 86 14.826 0.172   

รวม  89 15.319    

 
 จากตาราง  47 พบวาคา  p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ 0.161  และ  0.418  ตามลําดับ  ซึ่งมีคามากกวา 0.05  แสดงวาโอกาสในการเดินทางของ

นักทองเที่ยวที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย 

และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 
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ตาราง  48   แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
นักทองเที่ยวที่มีพฤติกรรมการทองเท่ียวดานการรับรูขอมูลขาวสารที่สงผลให
นักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 6 0.992 0.165 1.149 0.333 

 ภายในกลุม 348 50.097 0.144   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 4 3.156 0.789 5.513 0.001* 

 ภายในกลุม 85 12.164 0.143   

รวม   89 15.319    

 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

  จากตาราง  48  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายมีคาเทากับ  0.333  ซึ่งมีคา

มากกวา 0.05  หมายความวาการรับรูขาวสารของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันไมมีผลตอปจจัยดึงดูด

นักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย 

 แตคา  p  ของตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงมีคาเทากับ  0.001  ซึ่งมีคานอยกวา  0.05  

หมายความวาการรับรูขาวสารของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาว

ไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05  และ

นําไปทดสอบความแตกตางของคะแนนเฉล่ียเปนรายคูดวยวิธีการของ LSD  ตามตาราง  49 
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ตาราง  49   แสดงผลเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของปจจัยดึงดูดที่สงผล 
  ตอการทองเที่ยวตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียงเปนรายคูระหวางการรับรูขอมูล 
  ขาวสารของนักทองเที่ยว  โดยวิธีการ LSD  
 

การรับรูขอมูลขาวสาร χ  คําบอกเลา โทรทัศน/วิทยุ เพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว อินเตอรเนต 

คําบอกเลา 2.97 - 0.134 0.002* 0.203 

โทรทัศน/วิทยุ 3.27 - - 0.005* 0.051 

เพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว 2.69 - - - 0.776 

อินเตอรเนต 2.61 - - - - 

 

 จากตาราง  49  เมื่อทําการทดสอบแลว  พบวาการรับรูขอมูลขาวสารของนักทองเที่ยวมี 

ปจจัยดึงดูดที่มีผลตอการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน ซึ่งพบคูที่แตกตางกัน  2  คู 

คือ  การรับรูขอมูลขาวสารของนักทองเที่ยวโดยคําบอกเลา  ( χ = 2.97) มีคาเฉลี่ยนอยกวาการรับรู

ขาวสารกับเพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว ( χ = 3.27)    และการรับรูขาวสารโดยโทรทัศน  ( χ = 

3.27)   มีคาเฉลี่ยมากกวาเพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว ( χ = 2.69)   
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 4.กกการทดสอบสมมติฐานที่ 4  องคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําแตกกตางกัน  

ปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัด 

กลางคูเวียงแตกตางกัน  สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสิถิติไดดังตอไปนี้   

 H0   :  องคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา  ไดแก  ทรัพยากรทางการทองเที่ยว  ส่ิง 

อํานวยความสะดวก  การคมนาคม  กิจกรรมการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการ

ทองเที่ยว  แตกตางกันปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงไมแตกตางกัน    

 H1  :  องคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําไดแก  ทรัพยากรทางการทองเที่ยว  ส่ิง 

อํานวยความสะดวก  การคมนาคม  กิจกรรมการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการ

ทองเที่ยว แตกตางกันปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน   

 
ตาราง  50  แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    

องคประกอบของแหลงทองเที่ยวดานทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่สงผลตอ
ปจจัยดึงดูดนักทองเท่ียวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดนํ้าวัด 
กลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 31 22.860 0.737 8.437 0.000* 

 ภายในกลุม 323 28.230 0.087   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 25 12.975 0.519 14.172 0.000* 

 ภายในกลุม 64 2.344 0.037   

รวม   89 15.319    

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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  จากตาราง  50  พบวาคา p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   มี 

คาเทากับ  0.000  ซึ่งมีคานอยกวา  0.05  หมายความวาทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่แตกตางกัน

มีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 
ตาราง  51  แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    

องคประกอบของแหลงทองเท่ียวดานสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีสงผลตอปจจัย
ดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัด 
กลางคูเวียง   

 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F P 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 26 31.495 1.211 20.277 0.000* 

 ภายในกลุม 328 19.594 0.060   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 20 10.164 0.508 6.803 0.000* 

 ภายในกลุม 69 5.155 0.75   

รวม   89 15.319       

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

จากตาราง  51  พบวาคา p  ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ  0.000  ซึ่งมีคานอยกวา  0.05  หมายความวาส่ิงอํานวยความสะดวกที่แตกตางกันมีผลตอ

ปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 
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ตาราง  52  แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
องคประกอบของแหลงทองเที่ยวดานการคมนาคมที่สงผลตอปจจัยดึงดูด
นักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 15 30.465 2.031 33.384 0.000* 

 ภายในกลุม 339 20.624 0.061   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 12 5.304 0.442 3.398 0.000* 

 ภายในกลุม 77 10.016 0.130   

รวม   89 15.319    

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

จากตาราง  52  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีง  มีคา  

เทากับ 0.000  ซึ่งมีคานอยกวา  0.05  หมายความวาการคมนาคมที่แตกตางกนัมีผลตอปจจัย

ดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเทีย่วตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวยีงแตกตางกัน   

อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ  0.05 
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ตาราง  53  แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
องคประกอบของแหลงทองเที่ยวดานกิจกรรมทางการทองเท่ียวที่สงผลตอ
ปจจัยดึงดูดนักทองเท่ียวชาวไทยทองเท่ียวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดนํ้าวัด 
กลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F P 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 12 27.511 2.293 33.252 0.000* 

 ภายในกลุม 342 23.579 0.069   

รวม  354 51.90    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 12 10.14 0.845 12.567 0.000* 

 ภายในกลุม 77 5.178 0.067   

รวม   89 15.319    

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

จากตาราง  53  พบวาคา  p  ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ  0.000  ซึ่งมีคานอยกวา  0.05  หมายความวากิจกรรมทางการ ทองเที่ยวที่แตกตางกันมีผล

ตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 
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ตาราง  54  แสดงผลการทดสอบความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของ    
องคประกอบของแหลงทองเท่ียวดานคุณภาพของการบริการทางการ
ทองเที่ยวที่สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอน 
หวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   
 

สถานที่ ความแปรปรวน df SS MS F p 

ตลาดน้ําดอนหวาย ระหวางกลุม 29 28.538 0.984 14.182 0.000* 

 ภายในกลุม 325 22.552 0.06   

รวม  354 51.090    

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ระหวางกลุม 24 14.427 0.434 5.771 0.000* 

 ภายในกลุม 6 4.893 0.075   

รวม   89 15.319       

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 

จากตาราง  54   พบวาคา  p ของตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีคา  

เทากับ 0.000  ซึ่งมีคานอยกวา  0.05  หมายความวาคุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยวที่

แตกตางกันมีผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ํา ดอนหวายและตลาดน้ําวัด  

กลางคูเวียงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 
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บทที่  5 
 

บทสรุป 
 

 การศึกษาเร่ือง  “การเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง”  เปนการศึกษาท่ีมุงเนนถึงปจจัย

ดึงดูดใหเดินทางทองเที่ยวตลาดริมน้ําทั้งสองแหงจากกลุมตัวอยาง  โดยพิจารณาจากปจจัยสวน 

บุคคล  พฤติกรรมการเดินทาง  องคประกอบของการทองเที่ยวตลาดน้ํา  ซึ่งผลที่ไดจากการศึกษา 

คร้ังนี้  สามารถนําไปใชเปนแนวทางในการพัฒนาตลาดน้ําทั้งสองแหง  ใหสนองตอบความตองการ 

ของนักทองเที่ยวไดอยางถูกตองเพื่อเปนประโยชนแกผูที่สนใจจะศึกษาหาความรูในดานการพฒันา 

แหลงเที่ยวที่เปนตลาดน้ําตอไป   

 
ความมุงหมายของการวิจัย 
 1.กกเพื่อศึกษาปจจัยดึงดูดในดานตาง ๆ ที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยสนใจทองเที่ยว

ที่ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 2.กกเพื่อนําขอมูลที่ไดมาเปรียบเทียบแหลงทองเที่ยวทั้งสองแหงและหาแนวทางในการ

พัฒนาใหเปนแหลงทองเที่ยวที่สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวทั้งชาวไทยเขามาทองเที่ยว 

 
สมมติฐานในการวิจัย 
 1.กกปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน 

 2.กกนักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  ระดับการศึกษา   

รายได  อาชีพและที่พักอาศัย  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําแตกตางกัน   

 3.กกพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง  

ลักษณะของการเดินทาง  กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  ความถี่ในการเดินทาง  กิจกรรมที่ทําขณะ

เดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา  โอกาสในการเดินทาง  และการรับรูขอมูลขาวสารของนักทองเที่ยวที่ 

แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวตลาดน้ําแตกตางกัน 

4.กกองคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา  ไดแก  ทรัพยากรทางการทองเที่ยว  ส่ิง 

อํานวยความสะดวก  การคมนาคม  กิจกรรมทางการทองเที่ยว  และคุณภาพของการบริการ 
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ทางการทองเที่ยว  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาทองเที่ยวตลาดน้ํา 

แตกตางกัน 

 
วิธีดําเนินการวิจัย 
 กลุมตัวอยางในการวิจัยคร้ังนี้  คือ  กลุมนักทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย และ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  ซึ่งใชวิธีคํานวณจากสูตรไมทราบจํานวนประชากร  ไดจํานวน  385  คน  

และทําการแบงสัดสวนกลุมตัวอยางไดกลุมตัวอยางของตลาดน้ําดอนหวายจํานวน  355  คน  และ

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงจํานวน  30  คน  แตจํานวนของกลุมตัวอยางที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง มี 

จํานวนนอยเกินไปดังนั้นจึงของเพิ่มเปน  3  เทา  จึงไดกลุมตัวอยางเปน  90  คน  รวมจํานวนทั้งส้ิน  

445  คน  และใชวิธีการสุมตัวอยางดวยวิธีการตามความสะดวก 

 
สรุปผลการวิจัย 
 ผลการวิเคราะหขอมูลการเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทย

ทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  สรุปผลไดดังตอไปนี้ 

 1.กกผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ   

ระดับการศึกษา  รายได  อาชีพ  ที่พักอาศัย   

 เพศ  พบวา  นักทองเที่ยวเพศชายที่มาเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคู 

เวียงมีจํานวน  163 คน  คิดเปนรอยละ 36.63  โดยมาเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายมากที่สุดเปน 

จํานวน  127  คน  คิดเปนรอยละ  28.54  และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงจํานวน  36 คน  คิดเปนรอย

ละ 8.09   นักทองเที่ยวเพศหญิงมาเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปน 

จํานวน  282  คน  คิดเปนรอยละ  63.37  โดยมาเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายมากที่สุดเปนจํานวน  

228  คน  คิดเปนรอยละ  51.24  และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงจํานวน  54  คน  คิดเปนรอยละ  

12.13  

 อายุ  พบวา  กลุมอายุที่เดินทางมาทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคู  

เวียงมากที่สุด  คือ  กลุมอายุ  20 – 30  ป  เปนจํานวน  172  คน  คิดเปนรอยละ  38.66  โดยมา 

เที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวายมากท่ีสุดเปนจํานวน  133  คน  คิดเปนรอยละ  29.9  และตลาดน้ําวัด 

กลางคูเวียงจํานวน  39  คน  คิดเปนรอยละ  8.76   

 สถานภาพ  พบวา  สวนใหญมีสถานภาพโสดมากท่ีสุด  คิดเปนจํานวน  230  คน  คิด

เปนรอยละ  51.69  โดยที่ตลาดดอนหวายมีจํานวน  193  คน  คิดเปนรอยละ  43.6  และตลาดน้ํา  

วัดกลางคูเวียงเปนจํานวน  36  คน  คิดเปนรอยละ  8.09 
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 ระดับการศึกษา  พบวา  กลุมนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีมีจํานวนมาก

ที่สุด  คิดเปนจํานวน  233 คน  คิดเปนรอยละ  52.58  โดยเปนจํานวนนักทองเที่ยวที่ตลาดดอน

หวายมากที่สุดคิดเปน  197  คน  คิดเปนรอยละ  44.27  และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนจํานวน 

37  คน  คิดเปนรอยละ  8.31       

 อาชีพ  พบวา  กลุมนักทองเที่ยวที่มีอาชีพเปนพนักงานบริษัท/รับจาง  มีจํานวนมากที่สุด

เปนจํานวน  168  คน  คิดเปนรอยละ  37.76  โดยเปนกลุมนักทองเที่ยวที่ไปตลาดน้ําดอนหวาย  

มากที่สุดเปนจํานวน  124  คน  คิดเปนรอยละ  27.86  และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนจํานวน  44  

คน  คิดเปนรอยละ  9.9   

 รายได  พบวา  กลุมที่มีรายไดต้ังแต  10,001 - 20,000  บาท/เดือน  มากที่สุดเปน

จํานวน  159  คน  คิดเปนรอยละ  35.72  โดยเปนกลุมที่มาตลาดนํ้าดอนหวายมากที่ลุดคิดเปน 

จํานวน  134  คน  คิดเปนรอยละ  30.11  และและกลุมที่มีรายได  ตํ่ากวา  10,000 บาท/เดือน  

มาที่ตลาดน้ําวัดลางคูเวียงมากที่สุด  คิดเปนจํานวน  53  คน  คิดเปนรอยละ  11.91 

 ที่พักอาศัย  พบวากลุมนักทองเที่ยวที่มีที่พักอาศัยอยูในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล

มีจํานวนมากที่สุดคิดเปน  354  คน  คิดเปนรอยละ  69.55  โดยมาที่ตลาดน้ําดอนหวายมากที่สุด  

เปนจํานวน  269  คน  คิดเปนรอยละ  60.45  และตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงเปนจํานวน  85  คน  คิด

เปนรอยละ  9.1 

   2.กกผลการวิเคราะหขอมูลสวนของพฤติกรรมการทองเท่ียวของผูตอบแบบสอบถาม     

จากผลการวิเคราะหพบวาจุดประสงคในการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอน 

หวาย  คือ  ทองเที่ยว/พักผอนมากที่สุด  ลักษณะการเดินทางจะใชรถยนสวนตัวมากที่สุด  กลุม

บุคคลที่รวมเดินทางมาดวยมากที่สุด  คือ  ญาติมิตร/คนในครอบครัว  ความถี่ในการเดินทาง

ทองเที่ยวมากที่สุดจะเดินทางมาแลว  2 – 3  คร้ัง  กิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํามากที่สุด     

คือ  ซื้ออาหาร/ผักและผลไม  โอกาสในการเดินทางมากที่สุด  คือ  วันเสาร – อาทิตย   และการรับรู

ขอมูลขาวสารมากที่สุด  คือ  เพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว    สวนที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงจาก  

ผลการวิเคราะหพบวา  จุดประสงคในการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําวัดกลาง 

คูเวียง  คือ  ทําบุญและไหวพระที่วัด  ลักษณะการเดินทางจะใชรถยนตสวนตัวมากที่สุด  กลุม

บุคคลที่รวมเดินทางมาดวยมากที่สุด  คือ  ญาติมิตร/คนในครอบครัว  ความถี่ในการเดินทาง

ทองเที่ยวมากที่สุดจะเดินทางมาแลวมากกวา  3  คร้ัง  กิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํามาก 

ที่สุด  คือ  ทําบุญและไหวพระท่ีวัด  โอกาสในการเดินทางมากที่สุด  คือ  วันเสาร – อาทิตย   และ

การรับรูขอมูลขาวสารมากที่สุด  คือ  คําบอกเลา 
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 3.กกผลการวิเคราะหขอมูลสวนความคิดเห็นขององคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาด

น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

 ความคิดเห็นขององคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวาย  บวา องคประกอบ 

ดานพยากรทางการทองเที่ยวในระดับมาก ( χ  = 3.59)  โดยใหความสําคัญกับการวางจําหนาย

ขนมและอาหารพื้นเมืองใหเลือกหลากหลายมากที่สุด    ดานส่ิงอํานวยความสะดวกในระดับปาน

กลาง  ( χ  = 3.14)  โดยใหความสําคัญในเร่ืองของสถานที่จอดรถในตลาดมีเพียงพอตอจํานวน

นักทองเที่ยว    การบริการเรือนําเที่ยวเพื่อชมแมน้ําและวิถีชีวิตของชาวตลาดน้ํา  และการทองเท่ียว

ตลาดน้ํามีความปลอดภัยตอชีวิตและทรัพยสินในระดับมาก  ดานการคมนาคม อยูในระดับมาก

( χ  = 3.78) โดยใหความสําคัญในเร่ืองของการเดินทางไปตลาดน้ํามี ยานพาหนะเขาถึง  ระหวาง

เสนทางมีปายบอกเสนทางอยางชัดเจน การเดินทางมีความ สะดวกสบาย   และระยะเวลาในการ

เดินทางไปตลาดน้ํามีความเหมาะสมในระดับมาก    ดาน กิจกรรมทางการทองเที่ยวอยูในระดับ

มาก ( χ  = 4.00)  โดยใหความสําคัญกับมีแพรานอาหารให นั่งรับประทานอาหารที่หลากหลาย  

เชน  อาหารประจําทองถิ่น  บนแพรานอาหารนักทองเที่ยว สามารถใหอาหารปลาในแมน้ํา  บริเวณ

ตลาดน้ํานักทองเที่ยวสามารถทํากิจกรรมการทําบุญไหว พระและนักทองเที่ยวสามารถนั่งเรือนํา

เที่ยวตามเสนทางตาง ๆ เพื่อชมธรรมชาติและวิถีชีวิตทองถิ่น เชน  แมน้ําทาจีนและคลองมหาสวัสด์ิ 

นระดับมากเทากันหมด  ดานคุณภาพของการ บริการ ทางการทองเที่ยวอยูในระดับมาก ( χ  = 

3.46)  โดยใหความสําคัญเร่ืองของพอคาแมคามีอัธยาศัยดี  ยิ้มแยมแจมใสเปนกันเอง  ผูขายเสนอ

ราคาสินคาที่เหมาะสมไมแพงจนเกินไป  ผูขายมีความซื่อตรงตอลูกคา  อาหารและขนมมีรสชาติ

อรอยราคาเหมาะสม  ผักและผลไมมีคุณภาพดี  ราคาเหมาะสมและการจราจรติดขัดบนทางเทา

ภายในตลาดในระดับมาก   

 ความคิดเห็นขององคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  พบวา 

องคประกอบดานทรัพยากรทางการทองเที่ยวในระดับปานกลาง   ( χ  = 2.91)  โดยใหความสําคัญ

เร่ืองของการทองเที่ยวตลาดน้ํามีความนาสนใจในเอกลักษณ   ความสวยงามของแหลงทองเที่ยว

ทางธรรมชาติ  และบรรยากาศของตลาดน้ําที่มีความรมร่ืนเย็นสบายในระดับมาก   ดานส่ิงอํานวย

ความสะดวกอยูในระดับนอย  ( χ  = 2.50)   โดยใหความสําคัญในเร่ืองของสถานที่จอดรถใน

ตลาดมีเพียงพอตอจํานวนนักทองเที่ยวมากท่ีสุด  ดานการคมนามอยูในระดับปานกลาง  ( χ  = 

3.36)  โดยใหความสําคัญในเร่ืองของการเดินเที่ยวภายในบริเวณตลาดน้ํามีความสะดวกสบายไม 

แออัดในระดับมาก  ดานกิจกรรมทางการทองเที่ยวอยูในระดับปานกลาง  ( χ  = 2.94)  โดยให

ความสําคัญในเร่ืองของการบริเวณตลาดน้ํานักทองเที่ยวสามารถทํากิจกรรมการทําบุญไหวพระใน  
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ระดับมาก   ดานคุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยวอยูในระดับนอย  ( χ  = 2.60)  โดยให

ความสําคัญเร่ืองของพอคาแมคามีอัธยาศัยดี  ยิ้มแยมแจมใสเปนกันเอง  ผูขายเสนอราคาสินคาที่

เหมาะสมไมแพงจนเกินไป  ผูขายมีความซื่อตรงตอลูกคา  อาหารและขนมมีรสชาติอรอย  ราคา

เหมาะสม  ผักและผลไมมีคุณภาพดี  ราคาเหมาะสม  การทองเที่ยวตลาดน้ํามีการควบคุมมลภาวะ 

ทางเสียงและอากาศในระดับปานกลาง   

4.กกผลการวิเคราะหขอมูลเพื่อสมมติฐาน 

     กกก การทดสอบสมมติฐานที่ 1  ปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาด   น้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน   

 กกก เมื่อทดสอบการวิเคราะหขอมูลแลวพบวาปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาว

ไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทาง 

สถิติที่ ระดับ  0.05  โดยคาเฉลี่ยของปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ํา  

ดอนหวายมีคาเฉลี่ยมากกวา  ( χ  = 3.59)  ปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง ( χ  = 2.86)  ดังนั้นผลการวิจัยจึงสอดคลองกับสมมติฐาน 

 กกก การทดสอบสมมติฐานที่   2  นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลที่แตกตางกันสงผล

ตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  

แตกตางกัน   

 กกก เมื่อทดสอบการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ย

ของตลาดน้ําดอนหวายพบวา  ปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  สถานภาพ  ระดับการศึกษา  รายได  

อาชีพ  ที่พักอาศัย  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอน  

หวายไมแตกตางกัน  สวนอายุที่แตกตางสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาด 

ดอนหวายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลุมที่มีอายุตางกันพบความ

แตกตางกันมี  2  คู  คือ  กลุมอายุตํ่ากวา  20  ปกับกลุมอายุ  31 - 40 ป  และ กลุมอายุ  31 -40 ป

กับกลุมอายุ  51  ปข้ึนไป   ดังนั้นผลการวิจัยในกลุมอายุจึงมีความสอดคลองกับสมมติฐาน 

 กกก จากผลการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉล่ียของ

ตลาดน้ํา วัดกลางคูเวียง  พบวาปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  รายได  ที่พัก 

อาศัย  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงไม 

แตกตางกัน  สวนปจจัยสวนบุคคล  ไดแก  ระดับการศึกษา  อาชีพ  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัย

ดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ  0.05  ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมี  3  คู  ไดแก  ระดับการศึกษาตํ่ากวา/ระดับมัธยม 
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ตอนตนกับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.  และปวส./อนุปริญญา   และมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.

กับ ปริญญาตรี  ในสวนของกลุมอาชีพมีความแตกตางกันมี  2  คู  คือ  กลุมนักเรียน/นักศึกษากับ

แมบาน  และกลุมขาราชการ/รัฐวิสาหกิจกับแมบาน  ดังนั้นผลการวิจัยในกลุมของระดับการศึกษา 

และอาชีพจึงมีความสอดคลองกับสมมติฐาน 

 กกก การทดสอบสมมติฐานที่   3  พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเที่ยวแตกตางกัน

สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

แตกตางกัน    

 กกก เมื่อทําการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉล่ียของ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่ตลาดน้ําดอนหวาย  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง  

ลักษณะของการเดินทาง กลุมบุคคลที่รวมเดินทาง  ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา 

กิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํา  โอกาสในการเดินทาง และการับรูขอมูลขาวสารที่สงผลตอ 

ปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายไมแตกตางกัน  ดังนั้นผลการวิจัยจึง 

ไมสอดคลองกับสมมติฐาน 

 กกก จากผลการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉล่ียของ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  ไดแก  จุดประสงคในการเดินทาง 

ลักษณะของการเดินทาง กลุมบุคคลที่เดินทางรวม  ความถี่ในการเดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา  

โอกาสในการเดินทาง ที่สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

ไมแตกตางกัน   สวนกิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ําและการับรูขอมูลขาวสารสงผลตอปจจัย 

ดึงดูดนักทองเท่ียวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ที่ระดับ  0.05  จึงมีความสอดคลองกับสมมติฐาน 

 กกก  สวนของกิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ําพบวามีคูที่แตกตางกัน   คือ  

รับประทานอาหารกับถายภาพ  ทําบุญและไหวพระที่วัด  และอ่ืน ๆ ไดแก  มาซื้อกับขาว  มารับยา

สมุนไพรและมานวดแผนโบราณ   และกลุมที่ซื้ออาหาร/ผักและผลไมกับทําบุญไหวพระที่วัด และ

อ่ืน ๆ ไดแก  มาซื้อกับขาว  มารับยาสมุนไพรและมานวดแผนโบราณ  ในสวนของการรับรูขอมูล

ขาวสารพบวามี  2  คู  ที่มีความแตกตางกัน  คือ  กลุมคําบอกเลากับเพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว  

และโทรทัศน/วิทยุกับเพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว   ดังนั้นผลการวิจัยในสวนของกิจกรรมที่ทํา

ขณะทองเที่ยวตลาดน้ําและการรับรูขาวสารจึงสอดคลองกับสมมติฐาน 

 กกก การทดสอบสมมติฐานที่ 4  องคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ําแตกกตางกัน 

ปจจัย ดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคู 
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เวียงแตกตางกัน   

 กกก เมื่อทําการวิเคราะหความแปรปรวนเปรียบเทียบคาเฉล่ียแลวพบวา  องคประกอบ

ของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา  ไดแก  ทรัพยากรทางการทองเที่ยว  ส่ิงอํานวยความสะดวก  การ 

คมนาคม  กิจกรรมการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยว  แตกตางกันสงผลให

ปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเท่ียวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดนํ้าวัดกลางคูเวียงมีความ  

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05  ดังนั้นจึงมีความสอดคลองกับสมมติฐาน 

  
อภิปรายผลการวิจัย 
 จากการศึกษาและการวิ เคราะหขอมูลการเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลให

นักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  มี

ประเด็นหัวขอที่เปนขอตรวจสอบและนํามาอภิปรายไดดังตอไปนี้ 

 1.กกปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาด 

น้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  โดยปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ํา  

ดอนหวายมีมากกวาปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง   

และเมื่อนํามาพิจารณาแลวพบวา   

  ก1.1กกดานทรัพยากรทางการทองเที่ยว นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวตลาดน้ําดอน 

หวายนั้นใหความสําคัญในระดับมาก  โดยใหความสําคัญในเร่ืองการวางจําหนายขนมและอาหาร

พื้นเมืองใหเลือกหลากหลายมากที่สุด  แสดงใหเห็นวานักทองเที่ยวใหความสนใจในเรื่องของการ

จับจายซ้ืออาหารคาวและอาหารหวานเพื่อเปนของฝากติดมือกลับบาน  ซึ่งมีความสอดคลองกับ 

(รังสี  สืบนุการณ, 2546)  ที่อธิบายถึงพฤติกรรมการซื้อสินคาของผูบริโภคที่ตลาดน้ําดอนหวาย วา  

ผูบริโภคใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑในระดับมาก  ซึ่งอยูใน

ความสําคัญที่มากกวาเมื่อเปรียบเทียบกับสวนประสมทางการตลาดดานราคาและการสงเสริม

การตลาด  โดยผูบริโภคใหความสําคัญกับการตลาดที่ตลาดริมน้ําดอนหวาย มีสินคาใหเลือกซ้ือ 

มากมาย  สินคามีความสดใหม  อาหารสําเร็จรูปพรอมรับประทานมีใหเลือกหลายชนิดและสินคามี

ความแตกตางจากที่อ่ืน  แตดานทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง นักทองเที่ยว 

ใหความสําคัญในเร่ืองของการทองเที่ยวตลาดน้ํามีความนาสนใจในเอกลักษณ  ความสวยงามของ

แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติในระดับมาก ซึ่งสอดคลองกับ  Dann  ที่ไดนําทฤษฏีของ  Maslow มา

เขากับทฤษฏีของตนเองและไดอธิบายไววา  ความตองการที่จะศึกษาเรียนรูวัฒนธรรม ชนชาติ  

และการดํารงชีวิตที่แตกตางไปจากที่อยูอาศัยเดิม  (Culture  Needs)  เนื่องจากคนเรามีสัญชาติ

ญาณของความอยากรูอยากเห็นอยูในตัวเอง  ความอยากรูอยากเห็นเปนปจจัยหนึ่งที่ทําใหคน 
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เดินทางทองเที่ยว  เชน  มีความอยากรูอยากเห็นวิถีชีวิตวัฒนธรรมประเพณี  ศิลปของประเทศอ่ืน   

ที่แตกตางกับที่ตนอาศัยอยู  ทําใหผูที่เดินทางทองเที่ยวไดรับประสบการณที่แปลกใหมที่ไมเคยพบ

เห็นมากอน   

  ก1.2กกดานคุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยว  นักทองเท่ียวที่มาทองเที่ยว

ตลาดน้ําดอนหวายนั้นใหความสําคัญในระดับมาก  โดยใหความสนใจในเร่ืองของ  พอคาแมคามี

อัธยาศัยดี  ยิ้มแยมแจมใส เปนกันเอง  ผูขายเสนอราคาสินคาที่เหมาะสมไมแพงจนเกินไป  ผูขายมี

ความซื่อตรงตอลูกคา  อาหารและขนมมีรสชาติอรอย  ราคาเหมาะสม  ผักและผลไมมีคุณภาพดี  

ราคาเหมาะสม  การจราจรติดขัดบนทางเทาภายในตลาดซึ่งสอดคลองกับ (อําไพ  ทวีทรัพยนวกุล, 

2546)  ไดอธิบายไววาชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายใชกลยุทธทางการตลาดที่สําคัญ  ไดแก   ความ 

มีฝมือในการปรุงอาหารของผูประกอบการ  การใชวัตถุดิบที่มีคุณภาพในการปรุงอาหาร  

ผูประกอบการมีความซ่ือสัตย  มีความยิมแยมแจมใส  มีอาหารใหเลือกรับประทานไดหลากหลาย

ชนิด  รวมถึงผลไมที่มีรสชาติหอมหวายอรอยเปนเอกลัษณของผลไมที่ปลูกในพื้นที่อําเภอสาม

พราน  ชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายมีทําเลที่ต้ังที่สวยงามสดชื่นเย็นสบาย และอยูใกลกับแหลง 

ทองเที่ยวที่สําคัญอีกหลายแหลงของจังหวัดนครปฐม  ประกอบกับชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายมี 

ผูนําชุมชนที่มีความคิดริเร่ิมสรางสรรคที่ดี  มีความพยายามในการพัฒนาชุมชนตลาดริมน้ําดอนผ

หวาย  สงเสริมใหความรูกับผูประกอบการและชวยเหลือแกไขขอบกพรองที่เกิดข้ึนภายในชุมชน

ตลาดริมน้ําดอนหวาย  อีกทั้งไดรับการสงเสริมจากการบอกกันปากตอปากของนักทองเที่ยวที่เคย  

เดินทางมาเที่ยวที่ชุมชนตลาดริมน้ําดอนหวายและการเผยแพรขาวสารจากทางการราชการ   

 ดวยเหตุนี้จากการตรวจสอบพบวาตลาดน้ําดอนหวายสามารถดึงดูดนักทองเท่ียวได  

ดีกวาตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 2.กกปจจัยที่สงผลปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและ 

ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  เมื่อตรวจสอบแลวพบวา 

  ก 2.1กกอายุ  ที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวที่มาตลาดน้ําดอนหวาย 

แตกตางกัน  ทั้งนี้เนื่องมาจากตลาดน้ําดอนหวายเปนที่รูจักกันอยางกวางขวางและเปนแหลง 

จับจายซ้ือสินคาจําพวกอาหารและขนมหวานซ่ึงเปนแหลงทองเที่ยวที่เหมาะสําหรับกลุมแมบาน  

ดังนั้น  ทําใหกลุมอายุมีความแตกตางกันออกไป  ซึ่งมีความสอดคลองกับ (วัฒนชัย  ชูมาก  2543, 

หนา 12)  ที่ไดอธิบายไววา  อายุเปนตัวแปรที่มีอิทธิพลในการเลือกรูปแบบการเดินทางทองเที่ยว  

นักการตลาดมีความเชื่อวา  คนในแตละกลุมอายุมักจะมีพฤติกรรมการทองเท่ียวหรือการพักผอน

ในลักษณะที่แตกตางกันออกไป  เชน  กลุมวัยหนุมสาวเปนวัยที่มีความตองการอยากรูอยากเห็น  
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ชอบที่จะเรียนรูส่ิงแปลกใหม  หรือ  ชอบคนหาประสบการณแปลกใหมใหกับตนเอง  ในขณะที่กลุม

ผูสูงอายุจะมองหาส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ ในการเดินทางทองเที่ยว  เชน  โรงแรมหรือการได

พักผอนจากการทองเที่ยวเปนสําคัญ   

  ก2.2กกระดับการศึกษาและอาชีพที่แตกตางกันสงผลตอปจจัยดึงดูด นักทองเที่ยว

ที่มา ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงแตกตางกัน  ทั้งนี้ผูที่มีระดับการศึกษาและอาชีพที่แตกตางกันยอมมี 

คานิยมและความตองการแตกตางกัน  ซึ่งสอดคลองกับ (วัฒนชัย  ชูมาก, 2543, หนา 13)  ที่ได

อธิบายไววา  การศึกษาเปนอีกปจจัยหนึ่งในการกระตุนใหเกิดพฤติกรรมการเดินทาง  คนที่มี

การศึกษาในระดับอุดมศึกษาจะเดินทางทองเที่ยวมากกวาคนที่มีการศึกษาสูงเพียงแคระดับ

มัธยมศึกษาตอนปลาย  และคนที่มีการศึกษาระดับมัธยมปลายจะเดินทางเพื่อการทองเที่ยว

มากกวาคนท่ีมีการศึกษาเพียงมัธยมศึกษาตอนตน  ระดับการศึกษาสงผลใหพฤติกรรมในการ

เดินทางทองเที่ยวแตกตางกัน  คนที่มีการศึกษาสูงสวนมากตองการแสวงหาความรูจากการ

เดินทาง  เชน  การไปทองเที่ยวแหลงธรรมชาติ  แหลงวัฒนธรรม  ซึ่งตรงกันขามกับคนที่มีความรู

นอยสวนมากมักจะมองวาการทองเที่ยวเปนโอกาสที่จะใหพวกเขาไดพบเห็นส่ิงแปลกใหมที่

แตกตางไปจากชีวิตประจําวัน 

  ก2.3กกกิจกรรมที่ทําขณะทองเที่ยวตลาดน้ํา  สงผลตอปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวที่มา   

ตลาดน้ําแตกตางกัน  เนื่องจากตลาดน้ําดอนหวายเปนแหลงจับจายซ้ืออาหารและขนนหวาน  นั่ง 

เรือชมทัศนียภาพ  ทําบุญไหวพระและใหอาหารปลา  อีกทั้งยังมีแพอาหารอีกมากมาย  ทําให

ลักษณะของกิจกรรมทางการทองเที่ยวแตกตางจากตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  ซึ่งตลาดน้ําวัดกลางคู  

เวียงต้ังอยูในพื้นที่ของวัดดังนั้นกิจกรรมทางการทองเที่ยวที่ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงจึงเปนการ 

ทําบุญ ไหวพระ  ทําบุญใหอาหารปลาและมานั่งพักผอนที่ศาลาริมแมน้ํา  ซึ่งมีความสอดคลองกับ

(บุญเลิศ  จิตต้ังวัฒนา, 2549,  หนา 365)  ที่อธิบายวา  กิจกรรมที่จูงใจใหนักทองเท่ียวเกิดความ

ตองการในการเดินทางเขามาเยี่ยมชมหรือเขารวมกิจกรรมนั้น  ซึ่งทําใหเพิ่มระยะวันพักของ

นักทองเที่ยว 

  ก2.4กกการรับรูขอมูลขาวสาร   ไมวาจะเปนทางใดลวนแลวแตมีผลตอการทองเที่ยว 

ตลาดน้ําดอนหวายในปจจุบันเปนที่รูจักกันและมีชื่อเสียงอยางมากทําใหนักทองเที่ยวเดินทางเขา

มาทองเที่ยวกันอยางแตเนื่องจากการประชาสัมพันธผานส่ือตาง ๆ  แตในขณะเดียวกันตลาดน้ําวัด   

กลางคูเวียงเปนตลาดน้ําที่รูจักกันแคภายในชุมชนผานการประชาสัมพันธจากคําบอกเลาของ 

ชาวบานในและแวกนั้นและการประชาสัมพันธบอกตอจากเพ่ือฝูงญาติมิตรเทานั้น  ซึ่งมีความ

สอดคลองกับ  (บุญเลิศ  จิตต้ังวัฒนา,  2548,  หนา 127)  ที่อธิบายไววา  การประชาสัมพันธเปน
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การสงเสริมการทองเที่ยวดวยการเผยแพรขาวสารเพื่อสรางภาพลักษณที่ดีใหกับแหลงทองเที่ยว

หรือธุรกิจทองเที่ยวและใหภาพลักษณที่ดีนี้สอดแทรกเขาไปในจิตใจของผูรับหรือนักทองเที่ยวและ  

ชักนํานักทองเที่ยวใหอยากซ้ือผลิตภัณฑทองเที่ยวของแหลงทองเที่ยวหรือธุรกิจทองเที่ยวที่มี

ภาพลักษณที่ ดีภายหลัง และมีความสอดคลองแนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจของ

ผูรับบริการที่เสนอเอาไววา  การกระตุน – ตอบสนองของพฤติกรรมการบริโภคของนักทองเที่ยวส่ิง 

กระตุน  (Input)  ไดแก  ผลิตภัณฑการทองเที่ยวทุกประเภท  ตลอดจนการใหบริการของธุรกิจ  

สินคาและบริการเหลานี้มีการแขงขันสูง  และเปนแรงกระตุนสําคัญที่ผลักดันใหนักทองเที่ยวเกิด

ความสนใจแสวงหาขอมูลจากส่ือตาง ๆ  ตลอดจนไดรับขอมูลเพิ่มเติมจากบุคคลใกลชิด เชน 

ครอบครัว  กลุมอางอิง  ประกอบกับการเรียนรู  แรงจูงใจ  ประสบการณและทัศนคติของตน  การ

กล่ันกรองขอมูล  ซึ่งอยูในกระบวนการตัดสินใจ  ทําใหเกิดการรับรู  (Perception)  และนําไปสูการ

พยายามหาทางตอบสนองความตองการและจําเปนของตนโดยการซื้อผลิตภัณฑการทองเที่ยวและ

โรงแรมที่เลือกสรรแลว  การตัดสินใจซื้อสินคาและบริการนับวาเปนการตอบสนอง (Output) จากส่ิง

กระตุน  และกระบวนการตาง ๆ  ต้ังแตตน  และถาสินคาและบริการสามารถตอบสนองความ

จําเปนและความตองการได  นักทองเที่ยวไดรับความพอใจจะเพ่ิมประสบการณทางบวกมากข้ึน  

และทําใหเกิดการซ้ือซ้ํา  แตถาไมพอใจก็จะกลายเปนประสบการณลบจะกระตุนใหเกิดความสนใจ

ไดยากจําเปนตองใชกลยุทธการโฆษณาและประชาสัมพันธใหมาก 

  ก2.5กกทรัพยากรทางการทองเที่ยว  การคมนาคม  ส่ิงอํานวยความสะดวก  กิจกรรม

ทางการทองเที่ยว  คุณภาพของการบริการทางการทองเที่ยว  ทั้งหมดลวนแลวแตมีสวนที่สงผลให

ปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวมาเที่ยวตลาดน้ําแตกตางกัน  เพราะตลาดน้ําทั้งสองแหงตางก็มีส่ิงดึงดูด

ใจแตกตางกัน  ซึ่งสอดคลองกับ Dann  ที่อธิบายไวเกี่ยวกับทฤษฏีแรงผลักดันและแรงดึงดูด  ที่วา  

แรงผลักดัน  เปนความตองการที่ตอบสนองความตองการของรางกาย  ความตองการในการ

เดินทางเพื่อใหโอกาสในการเขาสังคม  (Social  Needs)  ความตองการที่จะศึกษาเรียนรูวัฒนธรรม 

ชนชาติ  และการดํารงชีวิตที่แตกตางไปจากที่อยูอาศัยเดิม  (Culture  Needs)  ความตองการ

ความภาคภูมิใจที่ตนไดเดินทางทองเที่ยวไปยังสถานที่ตาง ๆ (Esteem / Prestige  Needs)  ความ

ตองการคนพบส่ิงใหม ๆ สถานที่ใหม ๆ (Novelty  Needs)  แรงผลักดังกลาวนี้เปนเพียงมูลเหตุ

จุดชนวน  ความตองการในการเดินทางทองเที่ยวตอจากนี้ในการตัดสินใจเลือกเดินทางทองเที่ยวยัง

สถานที่นั้น  ข้ึนอยูกับลักษณะเฉพาะของแหลงทองเที่ยวซ่ึงดึงดูดนักทองเที่ยวใหเดินทางไป  ณ  

จุดหมายปลายทางเหลานั้น  เพื่อตอบสนองความตองการที่เกิดข้ึน  สวนแรงดึงตาง ๆ ซึ่งจะนําไปสู

การกําหนดสถานที่ที่นักทองเที่ยวตองการไป  เชน  หากแรงผลักในการเดินทาง  คือ  ตองการไป
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ผอนคลายความเครียดจากการทํางาน  เขาอาจเลือกไปสถานที่ที่  เงียบ ๆ  ไมตองการพบปะผูคน  

แตหากแรงผลักในการเดินทางทองเท่ียว  คือ  การสรางความภาคภูมิใจใหกับตนเอง  การเลือก

สถานที่ทองเที่ยว  อาจจะเปนสถานที่ซึ่งมีชื่อเสียงและเปนที่นิยมทั่วไป   

  นอกจากนี้ยังมีความสอดคลองกับ  (วาสนา  อองเอ่ียม, 2548,  หนา  64)  ที่ได

อธิบายไววา  ส่ิงที่เปนปจจัยที่ทําใหเกิดอุปสงคการทองเที่ยวหรือความตองการทองเที่ยว  ไดแก  

ปจจัยผลักดัน  ปจจัยดึงดูด    ซึ่งปจจัยผลักดันไดแก  ความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี  การสราง

บานแปลงเมือง  การมีรายไดและระดับวิถีชีวิตความเปนอยูที่ดีข้ึน  อาชีพและการมีเวลาวางเพิ่ม

มากข้ึน  การพัฒนาการทางดารการคมนาคมขนสงและการสื่อสาร  ตลอดจนการแลกเปล่ียนดาน

ตาง ๆ ในยุคโลกาภิวัฒนและปจจัยดึงดูด  ไดแก  ความพรอมของอุปทานการทองเที่ยว  ทรัพยากร

การทองเที่ยว  ราคา  กฎหมายและระเบียบที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว  ความปลอดภัยและ

ส่ือมวลชน 

 
ขอเสนอแนะในการวิจัย  
 จากผลการศึกษาการเปรียบเทียบปจจัยดึงดูดที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยว

ตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  มีขอเสนอแนะดังตอไปนี้ 

 1.กกใหหนวยงานตาง  ๆ  ทั้ งภาครัฐและเอกชนควรชวยกันดูแลรักษาปรับปรุง 

ปจจัยพื้นฐานที่เปนส่ิงอํานวยความสะดวกของตลาดน้ําทั้งสองแหง เพื่อรองรับความตองการของ 

นักทองเที่ยวไดแก  หองสุขา  คิดเปนรอยละ  1.12   สถานที่จอดรถ  คิดเปนรอยละ 4.49  จุดทิ้ง

ขยะ  คิดเปนรอยละ  2.24  และตู ATM  คิดเปนรอยละ  0.22   

 2.กกใหการทองเที่ยวแหงประเทศไทยและหนวยงานของภาครัฐที่เกี่ยวของตองรวมมือ

กันทําการประชาสัมพันธเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับการทองเที่ยวตลาดน้ําวัดกลางคูเวียงผานส่ือตาง 

ๆ ไมวา จะเปนนิตยสาร  อินเตอรเนต  เปนตน  พรอมทั้งนําจุดเดนในเร่ืองของกิจกรรมการทําบุญ  

การนวดแผนโบราณและยาสมุนไพรรักษาโรคที่วัดกลางคูเวียงมาเปนตัวชวยอีกแรง  คิดเปนรอยละ  

0.67 เพื่อเปนการสงเสริมใหคนไทยทองเที่ยวไทยและใหตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง มีปริมาณ  

นักทองเที่ยวเพิ่มข้ึน  ใหเปนที่รูจักของนักทองเที่ยวทั่วไปและคนในทองถิ่นและนักทองเที่ยว

โดยทั่วไป 

 3.กกใหหนวยงานตาง ๆ  ที่เกี่ยวของสงเสริมใหผูประกอบการตลาดนํ้าทั้งสองแหง 

ตระหนักถึงคุณคาของการทรัพยากรทางการ ทองเที่ยวที่ตนเองมีอยูและชวยกันอนุรักษใหคงอยู

ตอไป  ดวยการอนุรักษวิถีชีวิตของชาวตลาดน้ํา  อัธยาศัยไมตรีจากผูประกอบการและสงเสริมให 

ชวยกันดูแลรักษาความสะอาดของแมน้ําลําคลอง  คิดเปนรอยละ  2.24   
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 ขอเสนอแนะเพื่อการวิจัยตอไป  ควรมีการศึกาวิจัยความคิดเห็นของนักทองเที่ยว

ชาวตางชาติที่เดินทางเขามาทองเที่ยวตลาดน้ําทั้งสองแหง  รวมทั้งควรมีการศึกษาเปรียบเทียบ 

ตลาดน้ําดําเนินสะดวกดวยซ่ึงเปนแหลงทองเที่ยวที่เปนที่รูจักของนักทองเที่ยว 
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No.   
 

แบบสอบถามเรื่อง 
การเปรยีบเทียบปจจยัดึงดูดที่สงผลใหนักทองเท่ียวชาวไทย 
ทองเที่ยวตลาดนํ้าดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

 

 แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญามหาบัณฑิต จัดทําข้ึน

โดยนิสิตปริญญาโท  หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบัณฑิต  สาขาการจัดการโรงแรมและการทองเที่ยว  

มหาวิทยาลัยนเรศวร  ศูนยวิทยบริการกรุงเทพมหานคร  เพื่อศึกษาถึงการเปรียบเทียบปจจัยดึงดูด

ที่สงผลใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวตลาดน้ําดอนหวายและตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง  โดย

ขอมูลตาง ๆ ที่ไดรับจะทําการรวบรวมและนําไปแปลผลดวยโปรแกรมสําเร็จรูป  ซึ่งนําไปใช

ประโยชนเพื่อการศึกษาวิจัยเทานั้น  ผูวิจัยจึงใครขอความรวมมือจากทานในการตอบแบบสอบถาม

ดังกลาวนี้เพื่อนําไปใชเปนขอมูลในการศึกษาคนควาดวยตนเองและขอขอบพระคุณอยางยิ่งที่ได

เสียสละเวลาอันมีคาในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้ 

ผูวิจัย 

 
 
แบบสอบถามแบงเปน 4 สวนดังนี้ 

สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนที่ 2 พฤติกรรมการทองเที่ยวตลาดริมน้ํา 

สวนที่ 3 แสดงความคิดเห็นองคประกอบของแหลงทองเที่ยวตลาดน้ํา 

สวนที่ 4 ขอเสนอแนะ  
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34 ผูขายมีความซื่อตรงตอลูกคา 5 4 3 2 1

35 อาหารและขนมมีรสชาติอรอย  ราคาเหมาะสม 5 4 3 2 1

36 ผักและผลไมมีคุณภาพดี  ราคาเหมาะสม 5 4 3 2 1

37 เรือบริการนําเท่ียวมีคุณภาพดี 5 4 3 2 1

38 ผูบรรยายบนเรือนําเท่ียวมีความรู 5 4 3 2 1

39 อัตราคาบริการเรือนําเท่ียวในแตละเสนทางมีความเหมาะสม 5 4 3 2 1

40 การทองเท่ียวตลาดนํ้ามีการควบคุมมลภาวะทางเสียงและอากาศ 5 4 3 2 1

41 มีการติดตั้งระบบบําบัดนํ้าเสียกอนท้ิงลงสูแมนํ้า 5 4 3 2 1

42 การจราจรติดขัดบนทางเทาภายในตลาด 5 4 3 2 1

ผูวิจัย

ขอ หัวขอ

คุณภาพของการบริการทางการทองเท่ียว (ตอ)

ระดับความคิดเห็น

นอ
ย

นอ
ยที่

สุด

สวนที  4  ขอเสนอแนะ

ขอขอบคุณท่ีสละเวลาในการตอบแบบสอบถามฉบับน้ี

มา
กที่

สุด

มา
ก

ปา
นก

ลา
ง
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โปรดพลกิหนาตอไป   
 

คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย   ในชอง   หนาขอความท่ีเปนคําตอบของทาน 
สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
1.  สถานที่ตอบแบบสอบถาม (Q1.1) 

  1)  ตลาดน้ําดอนหวาย  2)  ตลาดน้ําวัดกลางคูเวียง 

2.  เพศ (Q1.2) 

  1)  ชาย    2)  หญิง 

3.  อายุ (Q1.3) 

  1)  ตํ่ากวา 20 ป   2)  20 – 30ป   4)  31 – 40 ป

  4)  41 – 50  ป   5)  51 ปข้ึนไป 

4.  สถานภาพ (Q1.4) 

  1)  โสด   2)  แตงงาน/อยูดวยกัน  3)  หยาราง/แยกกันอยู 

5.  ระดับการศึกษา (Q1.5) 

  1)  ตํ่ากวา / มัธยมศึกษาตอนตน   2)  มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 

  3)  ปวส. / อนุปริญญา    4)  ปริญญาตรี  

  5)  สูงกวาปริญญาตรี  

6.  อาชีพ (Q1.6) 

  1)  นักเรียน/นักศึกษา  2)  พนักงานบริษัท/รับจาง  3)  ธุรกิจสวนตัว 

  4)  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  5)  ขาราชการบํานาญ  6)  แมบาน 

  7)  อ่ืน ๆ โปรดระบุ______________________ 

7.  รายไดตอเดือน (Q1.7) 

  1)  ไมเกิน 10,000 บาท/เดือน   2)  10,001 – 20,000 บาท/เดือน  

 3)  20,001 – 30,000 บาท/เดือน  4)  30,001 – 40,000 บาท/เดือน 

 5)  40,001 – 50,000 บาท/เดือน  6)  50,001 บาท/เดือน ข้ึนไป 

8.  ที่พักอาศัย  (Q1.8)   

  1)  กรุงเทพฯ และปริมณฑล (นนทบุรี  ปทมุธานี  สมุทรปราการ นครปฐม สมทุรสาคร)

  2)  ภาคเหนือ  

 3)  ภาคกลาง (ไมรวมกรุงเทพมหานครและปริมณฑล)  

 4)  ภาคตะวันออก  

 5)  ภาคใต  

 6)  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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โปรดพลกิหนาตอไป   
 

สวนที่ 2 พฤติกรรมการทองเที่ยว  (เลือกตอบเพียง 1 ขอ) 
1.  จุดประสงคหลักของการเดินทางทองเที่ยวตลาดน้ํา (Q2.1) 

  1) ทองเที่ยว/พักผอน    2) รับประทานอาหาร   

  3) ติดตอธุรกิจ    4) ชอบบรรยากาศริมน้ํา  

  5) ทําบุญและไหวพระที่วัด   6) ซื้อของฝาก  

  7) อ่ืน ๆ โปรดระบุบ____________________  

2.  ลักษณะของการเดินทางของทาน (Q2.2) 

  1)  รถยนตสวนตัว    2)  รถโดยสารประจําทาง 

      3)  ทางเรือ     4)  รถตูเชาเหมา 

  5)  อ่ืน ๆ โปรดระบุ _________________ 

3. กลุมบุคคลที่ทานรวมเดินทางมาดวยกัน (Q2.3) 

  1)   เพื่อน     2) ญาติมิตร/คนในครอบครัว  

 3)   สถานที่ทํางาน    4) สถานศึกษา 

 5)   อ่ืน ๆ โปรดระบุ _______________ 

4.  ความถี่ในการทองเที่ยว (Q2.4) 

  1)  มาคร้ังแรก  2)  2-3  คร้ัง   3)  มากกวา 3 คร้ัง 

5.  กิจกรรมใดที่ทานทําขณะทองเที่ยวในตลาดน้ํามากที่สุด (Q2.5) 

  1)  รับประทานอาหาร   2)  ซื้ออาหาร / ผักและผลไม  

  3)  ถายภาพ     4)  นั่งเรือชมทัศนียภาพ 

  5)  ทําบุญและไหวพระที่วัด   6)  อ่ืน ๆ โปรดระบุ _________________ 

6. โอกาสในการทองเที่ยวของทานใชโอกาสใดมากที่สุด (Q2.6) 

  1)  วันจันทร - ศุกร    2)  วันเสาร - อาทิตย  

  3)  วันหยุดราชการ    4)  อ่ืน ๆ โปรดระบุ_________________ 

7.  ทานไดรับขอมูลขาวสารการทองเที่ยวตลาดน้ําทางใดมากที่สุด (Q2.7) 

  1)  คําบอกเลา    2)  โทรทัศน/วิทยุ  

  3)  นิตยสาร/วารสาร    4)  เพื่อนสนิท/บุคคลในครอบครัว  

  5)  แผนพับ/โปสเตอร    6)  อินเทอรเน็ต   

  7)  อ่ืน ๆ โปรดระบุบ ________________ 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติผูศึกษาคนควา 



 

106 

ประวัติผูศึกษาคนควา 
 

ชื่อ – ชื่อสกุล  พรนภา  ธนโพธิวิรัตน 

วัน  เดือน  ป  เกิด 1  พฤศจิกายน  2526 

ที่อยูปจจุบัน   355 – 357  ซอยวัดไผเงิน  ถนนจันทน   

     เขตสาทร  กรุงเทพมหานคร  10120 

ที่ทํางานปจจุบัน   - 

ตําแหนงหนาที่ปจจุบัน - 
ประวัติการศึกษา   
 พ.ศ.  2551 ศศ.ม. (การจัดการโรงแรมและการทองเที่ยว)  มหาวิทยาลัยนเรศวร 

 พ.ศ.  2549 ศศ.บ. (การจัดการทองเที่ยวและการโรงแรม)  มหาวิทยาลัยกรุงเทพ   

 



ประกาศคุณูปการ 
 

 การศึกษาคนควาดวยตนเองฉบับนี้สามารถสําเร็จลงได  ดวยความกรุณาอยางยิง่จาก  

ดร.  ละเอียด  ศิลานอย  อาจารยที่ปรึกษาและคณะกรรมการที่ไดใหคําแนะนําปรึกษาตลอดจนการ

แกไขขอบกพรองตาง ๆ จนการศึกษาคนควาดวยตนเองสําเร็จสมบูรณได  ผูคนควาขอขอบพระคุณ

เปนอยางสูง 

 ขอขอบคุณทุกคนในครอบครัวที่ใหกําลังใจ  ตลอดจนเพ่ือน ๆ และพี่ ๆ ทุกคนที่ชวยเหลือ

ใหงานฉบับนี้สําเร็จลุลวงไปดวยดี   สุดทายนี้ผูวิจัยขอใหงานฉบับนี้ไดเปนประโยชนแกผูที่เกี่ยวของ

นําไปใชเพื่อปรับปรุงแหลงทองเที่ยวประเภทตลาดน้ําซึ่งเปนแหลงทองเที่ยวที่สามารถส่ือถึงง

วัฒนธรรมของคนไทยใหดํารงอยูตอไป 
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