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ประกาศคุณูปการ 

 

การศึกษาเร่ือง  “การพัฒนาผลิตภัณฑจากภูมิปญญาชาวบานเพื่อการทองเที่ยว:  

กรณีศึกษาผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนทากระยาง  จังหวัดลพบุรี”  สําเร็จลงไดดวยความ

กรุณาจากหลายทานที่ไดอนุเคราะหใหความชวยเหลืออยางยิ่ง  โดยเฉพาะ  รองศาสตราจารย.

วัฒนา  สุนทรธัย  ที่ไดใหคําแนะนําในการคัดเลือกเร่ืองที่จะศึกษา  และเปนอาจารยที่ปรึกษาใน

การทําปญหาพิเศษคร้ังนี้ และผูชวยศาสตราจารย.ดร.ครรชิตพล  ยศพรไพบูลย  ที่ไดใหคําแนะนํา

ในการเปลี่ยนแปลงรูปแบบและการคนหาทฤษฏีเพื่อประกอบการศึกษาปญหาในคร้ังนี้  ซึ่งทั้งสอง

ทานไดกรุณาสละเวลาอันมีคาในการใหขอเสนอแนะอันทรงคุณประโยชน  สงผลใหการศึกษา

สําเร็จลุลวงลงดวยดี  ผูศึกษารูสึกซาบซึ้งในความกรุณาของทานและขอกราบขอบพระคุณเปน

อยางสูงมา  ณ  ที่นี้ดวย 

 การศึกษาคร้ังนี้จะสําเร็จลงไมได  หากขาดความรวมมือจากคุณลุงแกะ  สําหรับมอเตอร

ไซดคันเกงที่ชวยใหสามารถหาขอมูลไดรอบเมืองลพบุรี  คุณปูและคุณปาแปวสําหรับที่พักและ

อาหารทุกม้ือตลอดการทํางานที่จังหวัดลพบุรี  คุณอมิตปาล  ซิงห  กูมาร  สําหรับการดูแลตลอด

การเดินทาง  คุณมณฑรัตน  บรรจง  และคุณพันธุชนก  แชมเบอรส  ที่รวมเดินทางดวยทุกคร้ังใน

การลงพื้นที่สํารวจและจัดเก็บขอมูล ทายที่สุด  ผูที่อยูเบ้ืองหลังความสําเร็จของภาคนิพนธฉบับนี้

คือ  บิดา  มารดา  ตลอดจนพี่ๆ  และเพื่อนๆ  ของผูศึกษาที่ไดใหกําลังใจ  สงเสริมและสนับสนุน 

จนทําใหผูศึกษาประสบความสําเร็จในคร้ังนี้  ซึ่งผูศึกษาขอขอบพระคุณทุกทานและจะขอจดจํา 

โดยระลึกอยูเสมอวาเปนส่ิงที่มีคุณคาและมีความหมาย  อันจะอยูในความทรงจําของผูศึกษา

ตลอดไป 

 

 

  มณีนุช       ธีระวัฒน 



ชื่อเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑจากภูมิปญญาชาวบานเพื่อการทองเทีย่ว :  

กรณีศึกษาผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนทากระยาง  จงัหวัด

ลพบุรี 

ผูศึกษาคนควา มณีนุช   ธีระวฒัน 

ที่ปรึกษา         รองศาสตราจารยวัฒนา  สุนทรธยั 

ประเภทสารนิพนธ การศึกษาคนควาดวยตนเอง  ศศ.ม. สาขาการจัดการโรงแรม   

   และการทองเที่ยว, มหาวทิยาลัยนเรศวร, 2551 

คําสําคัญ ภูมิปญญาชาวบาน,  รูปหลอทองเหลือง 

 
บทคัดยอ 

 

ในการศึกษาเร่ืองการพัฒนาผลิตภัณฑจากภูมิปญญาชาวบานเพื่อการทองเที่ยว:  

กรณีศึกษาผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  มีวัตถุประสงค  1) เพื่อ

ศึกษาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  2)  

เพื่อรวบรวมและวิเคราะหจุดแข็ง  จุดออน  โอกาส  และอุปสรรค ของชาวบานในการทํารูปหลอ

ทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  3)  เพื่อศึกษาแนวทางการอนุรักษและพัฒนาภูมิ

ปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  กําหนดศึกษา

ในพื้นที่บริเวณชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  ประชากรที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้  ไดแก  

ประชาชนในทองถิ่น  และกลุมผูผลิตรูปหลอทองเหลือง  จํานวน  2  กลุม  การศึกษาคร้ังนี้เปนการ

ศึกษาวิจัยภาคสนามที่ใชการศึกษาเชิงคุณภาพเปนหลักในการเก็บรวบรวมขอมูล  โดยวิธีการ

สัมภาษณ  การสังเกต  ตลอดจนขอมูลทุติยภูมิ  ผลการศึกษาสรุปไดดังนี้ 

1.กกสรุปภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยางเปน

ชุมชนที่มีชื่อเสียงในเร่ืองของการทํารูปหลอทองเหลือง  โดยมีการทําสืบตอกันมายาวนานกวา  50  

ป  พื้นฐานของภูมิปญญาในการทํารูปหลอทองเหลืองของทั้ง  2  กลุมนั้นมีความแตกตางกันจาก

ประสบการณของผูผลิต 

2.กกสรุปจุดแข็ง  จุดออน  โอกาส  และอุปสรรคของชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  

สามารถสรุปไดวาจุดแข็งของกลุมชาวบานชุมชนบานทากระยาง  มีทักษะและความชํานาญในการ

ทํารูปหลอทองเหลืองเปนอยางดี  ปจจัยหลักในการผลิตตัวผลิตภัณฑมีความประณีต  คงทน  

จุดออนที่สําคัญคือความรูของหัวหนากลุมผูประกอบการที่มีความรูนอย  ขาดความรูทางดาน

การตลาดและการบัญชี  และจากการวิเคราะหปจจัยภายนอกของชาวบานกลุมผูผลิตรูปหลอ



 

3.กกสรุปแนวทางการอนุรักษและพัฒนาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  

ทางภาครัฐควรใหการสงเสริมและสนับสนุนกลุมผูผลิตรูปหลอทองเหลืองใหมากย่ิงข้ึน  ทําการฝก

อาชีพใหกับผูที่สนใจ  และมีการถายทอดภูมิปญญาไปสูรุนลูกรุนหลานเพื่อเปนการสืบทอดมรดก

ทางภูมิปญญาในการหลอทองเหลืองใหคงอยูตอไป 

ขอเสนอแนะควรศึกษาเร่ืองของขอมูลจากนักทองเที่ยวที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในกลุม

ผูผลิตรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยางเพิ่มเติม  ควรศึกษาเปรียบเทียบผลิตภัณฑหนึ่ง

ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในพื้นที่อ่ืนๆ  เพื่อใหทราบถึงสภาวะการแขงขัน  สภาพตลาด  การเผยแพร

ขอมูลขาวสารของกลุมควรที่จะสรางความตระหนักถึงความสําคัญของการทองเที่ยว  และนําเสนอ

ส่ิงที่คนในชุมชนควรมีสวนรวมในการพัฒนาการทองเที่ยว   
 



สารบัญ 
 
บทที ่ หนา 
 

1กกบทนาํ  1 

 กกกกกความเปนมาและความสําคัญของปญหา  1 

 กกกกกวัตถปุระสงคของการศึกษา  3 

 กกกกกประโยชนที่คาดวาจะไดรับ  3 

 กกกกกขอบเขตของการศึกษา  3 

 กกกกกนยิามศัพทเฉพาะ  5 

 

2กกเอกสารและงานวิจยัที่เกี่ยวของ  6 

 กกกกกแนวคิดเกี่ยวกับภูมปิญญาทองถิน่  6 

 กกกกกแนวคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยว  10 

 กกกก  แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการความรู  16 

 กกกก  กระบวนการวิเคราะหดวย  SWOT  21 

 กกกก  งานวิจยัที่เกี่ยวของ  22 

 

3กกวธิีดําเนนิการวิจัย  24 

 กกกกกประชากรและกลุมตัวอยาง  24 

 กกกกกสถานที่ศึกษาวิจยั  24 

 กกกกกขอมูลและวิธีการเก็บขอมูล  24 

 กกกกกการตรวจสอบขอมูลและการวิเคราะหขอมูล  25 

 

4กกผลการวจิัย  26 

 กกกกกภูมิปญญาชาวบานในการทาํรูปหลอทองเหลือง  26 

 ก การวิเคราะห  SWOT  ของผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลือง 

   บานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  42 

 กกกกกแนวทางการพัฒนาภูมิปญญาชาวบานในการทาํรูปหลอทองเหลือง 

   ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  44 



สารบัญ (ตอ) 
 
บทที ่ หนา 
 

5กกบทสรุป  45 

 กกกกกสรุปผลการศึกษา  45 

 กกกกกขอเสนอแนะ  47 

 

บรรณานุกรม  49 

 

ภาคผนวก  52 

 

ประวัติผูศึกษาคนควา  74 

 

 

 

 

 

 

 



สารบัญตาราง 
 
ตาราง  หนา 

 

1  ขอบเขตระยะเวลาและข้ันตอนการศึกษา  4 

2  สรุปขอมูลผูเยี่ยมเยือน ป 2549 จังหวดัลพบุรี  58 

3  สรุปขอมูลผูเยี่ยมเยือน ป 2549 จัดการเดินทางมาเอง จงัหวัดลพบุรี  60 

4  สรุปขอมูลผูเยี่ยมเยือน ป 2549จัดการเดินทางโดยผานบริษทันาํเที่ยว 

    กกกจังหวัดลพบุรี  62 

5  จํานวนผูเย่ียมเยือน  จําแนกตามอาชีพ  ป  2549  จังหวัดลพบุรี  64 

6  จํานวนผูเย่ียมเยือน  จําแนกตามเพศ  ป  2549  จังหวัดลพบุรี  65 

7  จํานวนผูเย่ียมเยือน  จําแนกตามอายุ  ป  2549  จังหวัดลพบุรี  65 

8  จํานวนผูเย่ียมเยือน  จําแนกตามสถานที่พกั  และพาหนะการเดินทาง 

    กกกป  2549  จังหวัดลพบุรี  66 

9  จํานวนผูเย่ียมเยือน  จําแนกตามพาหนะการเดินทาง  ป  2549   

  จังหวัดลพบุรี  67 

10  จํานวนนกัทองเทีย่ว  จาํแนกตามสถานที่พกั  ป  2549  จังหวัดลพบุรี  68 

11  ระยะพักเฉล่ียของนกัทองเทีย่ว  จาํแนกตามสถานที่พกั  ป  2549   

จังหวัดลพบุรี                                                                                             68 

12  จํานวนผูเย่ียมเยือนชาวไทย  จําแนกตามถ่ินที่อยู  ป  2549  จังหวดัลพบุรี  69 

13  จํานวนผูเย่ียมเยือนชาวตางประเทศ  จําแนกตามถิน่ที่อยู  ป  2549   

  จังหวัดลพบุรี  69 

14  คาใชจายเฉล่ียตอคนตอวันของผูเยี่ยมเยือน  จาํแนกตามหมวดคาใชจายตางๆ   

  ป  2549  จังหวัดลพบุรี  70 
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บทที่  1 
 

บทนํา 
 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
กระแสการเปล่ียนแปลงของโลกและสังคมไทยมีความสัมพันธที่เชื่อมโยงกันตลอดเวลา  

สงผลใหเกิดการเคล่ือนไหวหลากหลายกระแสข้ึนในสังคมโลก  อาทิ  กระแสของไอที  เทคโนโลยี

ทันสมัยตางๆ  ที่เขามามีบทบาทในการดําเนินชีวิตมากข้ึน  ทามกลางกระแสแหงความสลบัซบัซอน

และการเปล่ียนแปลงตางๆ  บนโลกของภูมิปญญาชาวบานซ่ึงเปนพื้นฐานความคิดสําหรับการ

พัฒนาและปรับวิถีชีวิตของตนเองใหเหมาะสมตามศักยภาพและบริบทแวดลอมของตนมาแตอดีต

กลับถูกละเลย  ขาดการยอมรับและถูกทําลายจนทําใหชาวบานขาดความมั่นใจในตนเอง  ตอง

อาศัยปจจัยจากภายนอกที่ตนเองไมเขาใจมาเปนตัวกําหนด  ซึ่งเทากับไดสูญเสียจิตวิญญาณบน

พื้นฐานที่บรรพบุรุษสั่งสมไว 

ภูมิปญญาเปนเร่ืองของการสืบทอดประสบการณจากอดีตถึงปจจุบันที่เปนไปอยาง

ตอเนื่อง  เปนธรรมชาติของชาวบานที่เชื่อมโยงประวัติศาสตรตอกันมามิไดขาด  เปนลักษณะของ

ความสัมพันธภายในโดยชาวบานเอง  หรือเรียกวา  คนใน  โดยคนนอกไมเขาไปบงการครอบงํา

มากมายนัก  ทําใหสังคมชาวบานเปนปกแผนมั่นคง  ไมแตกสลาย  (สามารถ  จันทรสูรย,  2534) 

ศูนยพัฒนาหลักสูตร  กรมวิชาการ  (แนวทางสงเสริมภูมิปญญาไทยในการจัดการศึกษา,  

2541)  ภูมิปญญาทองถิ่น  (Local  Wisdom)  หรือภูมิปญญาชาวบาน  (Popular  Wisdom)  คือ

ความรูที่เกิดจากประสบการณในชีวิตของคนเราผานกระบวนการศึกษา  สังเกต  คิดวิเคราะหจน

เกิดปญญา  และตกผลึกมาเปนองคความรูที่ประกอบกันข้ึนมาจากความรูเฉพาะหลายๆ  เร่ือง  

ความรูดังกลาวไมไดแยกยอยออกมาใหเห็นเปนศาสตรเฉพาะสาขาวิชาตางๆ  อาจกลาวไดวาภูมิ

ปญญาทองถิ่นจัดเปนพื้นฐานขององคความรูสมัยใหมที่จะชวยในการเรียนรูการแกปญหาการ

จัดการและการปรับตัวในการดําเนินชีวิตของคนเรา  ภูมิปญญาทองถิ่น  เปนความรูที่มีอยูทั่วไป

สังคม  ชุมชนและในตัวของผูรูเองหากมีการสืบคนเพื่อศึกษาและนํามาใชก็จะเปนที่รูจักกันเกิดการ

ยอมรับ  ถายทอดและพัฒนาไปสูคนรุนใหมตามยุคตามสมัยได 

ในภาวะที่ประเทศประสบปญหาทางดานเศรษฐกิจ  การทองเที่ยวเทานั้นที่ยังคงสราง

รายไดใหแกประชาชนในชาติ  เพราะการที่ประเทศไทยมีทรัพยากรธรรมชาติที่งดงาม  มีส่ิงดีๆ  

มากมายที่จะอวดชาวตางชาติไดอยางภาคภูมิใจนั่นคือภูมิปญญา  โดยเฉพาะเร่ืองของการ

ประกอบอาชีพของชาวบาน   
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ลพบุรีเปนแหลงอารยธรรมที่เจริญรุงเรืองมานานหลายช่ัวอายุคน  บรรพบุรุษของชาว

ลพบุรีไดฝากรองรอย  วิถีชีวิตอันเรียบงาย  สงบสุข  เปนมรดกแกลูกหลาน  ที่ไมมีใครสามารถจะ

ยื้อยุดแยงชิงไปได  นั่นคือมรดกทางภูมิปญญา  (คณะกรรมการฝายประมวลเอกสารและจดหมาย

เหตุ,  2542) 

ลพบุรีเปนจังหวัดที่มีความอุดมสมบูรณจังหวัดหนึ่งของประเทศไทย  สมเด็จพระเจาบรม

วงศเธอ  กรมพระยาดํารงราชานุภาพ  พระบิดาแหงประวัติศาสตรไทย  ไดทรงนิพนธเร่ือง  ตํานาน

เมืองลพบุรี  ทรงระบุถึงความอุดมสมบูรณของเมืองลพบุรีวา 

...เม่ือถึงฤดูน้ําเหนือหลากนํ้ายังทวมที่ลุมในแขวงจังหวัดลพบุรีทั่วไป  บางแหงคลายกับ

ทะเลสาบ  เชนที่ทุง  “ทองพรหมาศ”  อันอยูทางขางเหนือเมืองไมหางนัก  เพราะเมืองลพบุรีมีที่ลุม

สําหรับทําไรนาแลที่หวงน้ําขังยังใหปลาอาศัยไดมากดังกลาวมา  จึงเปนที่ทําเลขาวปลาบริบูรณ

นับเปนที่สองรองแตพระนครศรีอยุธยาลงมา... 

จากการศึกษาคนควาในดานประวัติศาสตร  พบวาลพบุรีเปนเมืองที่มีประชาชนอาศัยอยู

อยางตอเนื่องมาต้ังแตสมัยกอนประวัติศาสตรบรรพบุรุษไดใชภูมิปญญาสรางสรรคความ

เจริญรุงเรืองใหกับจังหวัดลพบุรีในรูปแบบตางๆ  ทางดานหัตถกรรมนั้นเปนงานที่แสดงถึงความ

ละเมียดละไม  สรางสรรคภูมิปญญาทางวัฒนธรรม  ชีวิตความเปนอยูและสภาพแวดลอมของคน

ในทองถิ่นนั้นๆ  ทั้งยังสามารถทํารายไดแกจังหวัดเปนจํานวนมาก  (คณะกรรมการฝายประมวล

เอกสารและจดหมายเหตุ,  2542) 

การหลอโลหะทองเหลืองของจังหวัดลพบุรีมีมานานแลวจากการคนพบหลักฐานทาง

ประวัติศาสตร  พบวาบริเวณดานเหนือของบานทากระยาง  หลังวัดตองปุ  แตเดิมเปนหมูบานชาง

หลอโลหะ  ไดพบซากเตาเผาโบราณ  และเศษโลหะที่เผาไหมไมหมดตกอยูเกล่ือนกลาด  จาก

หลักฐานแสดงใหเห็นวาการหลอโลหะที่บานทากระยางไดสืบทอดมรดกของบรรพบุรุษ  

(คณะกรรมการฝายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ,  2542)  

ดังนั้นผูศึกษาจึงมีความตองการที่จะศึกษาถึงภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอ

ทองเหลืองของชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  เมื่อไดผลการศึกษาแลวก็จะนํามารวบรวม

และวิเคราะหหาจุดแข็ง  จุดออน  โอกาส  และอุปสรรค  ของชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  

เพื่อใชเปนแนวทางในการพัฒนาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทา

กระยาง  จังหวัดลพบุรี  และผลของการศึกษาในคร้ังนี้จะชวยในการพัฒนาผลิตภัณฑของชุมชน

เพื่อการพัฒนาการทองเที่ยวบนพื้นฐานแหงภูมิปญญาทองถิ่นไทยใหยั่งยืนสืบไป 
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วัตถุประสงคในการศึกษา 
1.กกเพื่อศึกษาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  

จังหวัดลพบุรี 

2.กกเพื่อรวบรวมและวิเคราะหจุดแข็ง  จุดออน  โอกาส  และอุปสรรค ของชาวบานใน

การทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี 

3.กกเพื่อศึกษาแนวทางการอนุรักษและพัฒนาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอ

ทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี 
 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
1.กกเพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  ให

เปนธุรกิจทางดานการทองเที่ยว  นําผลิตภัณฑของชุมชนมานําเสนอแกนักทองเที่ยว  เพื่อเปนการ

ดึงดูดใหนักทองเที่ยวเขามาทองเที่ยวมากข้ึน 

2.กกเพื่อสืบทอดใหเยาวชนรุนหลังไดใชประโยชนจากคุณคาของสิ่งที่เปนภูมิปญญา

ชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง   

 
ขอบเขตของการศึกษา 
 ขอบเขตดานพื้นที่ 

การศึกษาคร้ังนี้ไดกําหนดศึกษาในพื้นที่บริเวณชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี 
ขอบเขตดานเนื้อหา 
1.กกศึกษาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  

จังหวัดลพบุรี  ครอบคลุมประเด็นตางๆ  ดังนี้ 

-กกบริบทชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี 

-กกประวัติความเปนมาของการผลิตรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัด

ลพบุรี  

-กกข้ันตอนการหลอโลหะทองเหลือง 

2.กกรวบรวมและวิเคราะหจุดแข็ง  จุดออน  โอกาส  และอุปสรรค  ของชาวบานในการ

ทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  ครอบคลุมประเด็นตางๆ  ดังนี้ 

-กกปจจัยเชิงกลยุทธภายในของกลุมผูผลิตรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง 

-กกปจจัยเชิงกลยุทธภายนอกของกลุมผูผลิตรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง 
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3.กกศึกษาแนวทางการอนุรักษและพัฒนาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอ

ทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี 
ขอบเขตดานประชากร 
เปนการศึกษาถึงกลุมบุคคลที่มีสวนเกี่ยวของกับการถายทอดภูมิปญญาชาวบานในการ

ทํารูปหลอทองเหลือง  โดยจะศึกษากลุมดังกลาวคือ  กลุมของประชาชนในทองถิ่นที่ทํารูปหลอ

ทองเหลืองจํานวนทั้งส้ิน  2  แหลง  คือกลุมของคุณยายฮวย  พุมขจร  และกลุมของคุณวัฒนา  เกือ้

กระโทก 
ขอบเขตดานระยะเวลาที่ใชในการศึกษา 
ในการทําศึกษาคร้ังนี้ผูศึกษาไดกําหนดระยะเวลาในการทําการศึกษาเปนเวลา  7  เดือน 

ต้ังแตเดือนกันยายน  2550  ถึงเดือน  มีนาคม  2551  โดยมีระยะเวลาและข้ันตอนการศึกษาดังนี้ 

 
ตาราง 1กกขอบเขตระยะเวลาและขั้นตอนการศึกษา 
 

ระยะเวลาในการศึกษา ขั้นตอนการศึกษา 

กันยายน ลงพื้นที่บริเวณจังหวัดลพบุรี  เพื่อเปนการศึกษาขอมูล

เบ้ืองตน  และสํารวจพื้นที่ในการศึกษา 

 

ตุลาคม 

สรุปผลที่ ไดจากการลงพื้นที่   โดยสรุปในมุมมองของ

นักทองเที่ยว  เพื่อเปนประโยชนตอการวิเคราะห  และเลือก

พื้นที่ในการศึกษา 

พฤศจิกายน ศึกษาขอมูลชุมชนจากเอกสาร  และเลือกประเด็นที่ตองการ

ศึกษา 

พฤศจิกายน  -  ธันวาคม รวบรวมขอมูลเอกสาร หนังสือ  และผล งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

 

ธันวาคม  -  กุมภาพันธ 

ลงพื้นที่ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  เพื่อเก็บขอมูล

ภาคสนาม โดยใชการสัมภาษณและการสังเกตการณอยางมี

สวนรวม 

กุมภาพันธ รวบรวมขอมูลภาคสนามและขอมูลเอกสารเพื่อวิเคราะห

ขอมูลและสรุปผลการศึกษา 

มีนาคม จัดพิมพและนําเสนอผลงานการศึกษา 
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นิยามศัพทเฉพาะ 
1.กกภูมิปญญาชาวบาน  (Local  Wisdom)  หรือภูมิปญญาทองถิ่น  หมายถึง  องค

ความรู  ความสามารถ  และทักษะของคนที่เกิดจากการสั่งสมประสบการณที่ผานกระบวนการ

เรียนรู  การเลือกสรร  พัฒนา  ประยุกตใช  และถายทอดกันตอๆ  มา  ในที่นี้จะหมายความเฉพาะ

ภูมิปญญาของชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี 

2.กกการทองเท่ียว  หมายถึง  การเดินทางออกจากที่พักประจําไปพักอยูที่อ่ืนเปนการ

ชั่วคราว  เพื่อการพักผอนหยอนใจ  เยี่ยมญาติ  หรือเพื่อวัตถุประสงคอ่ืนๆ  ที่มิใชเปนการประกอบ

อาชีพ  และต้ังถิ่นฐานเปนการถาวร  โดยมีการปฏิสัมพันธระหวางนักทองเที่ยวกับธุรกิจบริการ

ตางๆ  และประชาชนในทองถิ่น 

3.กกพัฒนาการถายทอด  หมายถึง  กระบวนการเรียนรู  และการถายทอดการจัดการ

ความรูภูมิปญญาทองถิ่นในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี 

4.กกผลิตภัณฑชุมชน  หมายถึง  ผลิตภัณฑที่ผลิตโดยคนในชุมชนทองถิ่น  ในที่นี้จะ

หมายถึงผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลือง  ของชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี 

5.กกรูปหลอทองเหลือง  หมายถึง  การนําโลหะทองเหลืองที่อยูในรูปแทง  หรือกอน

ทองเหลืองนําไปหลอมในเตาเผาไฟหลอมโลหะความรอนสูง  ทําใหกอนทองเหลืองแปรสภาพเปน

ของเหลว  นําเอาน้ําทองเหลืองที่หลอมจนเหลวแลวไปเทใสแมพิมพที่มีรูปแบบตางๆ  ตามแตที่จะ

ออกแบบ  แลวทําใหเย็นลง  แกะแบบแมพิมพออกแลวนํามาขัดแตงใหเกิดความเงางาม 

 

  



บทที่ 2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 
 

การศึกษาในคร้ังนี้ไดประมวลแนวความคิด  ทฤษฎี  และงานวิจัยที่เกี่ยวของ  เพื่อใชใน

การศึกษา  การพัฒนาผลิตภัณฑจากภูมิปญญาชาวบานเพื่อการทองเที่ยว:  กรณีศึกษาผลิตภัณฑ

รูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  มีดังนี้ 

1.กกแนวคิดเกี่ยวกับภูมิปญญาทองถิ่น 

กกแนวคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยว 2.

3.กกแนวคิดเกี่ยวกับการจัดการความรู 

4.กกกระบวนการวิเคราะหดวย  SWOT 

5.กกผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
แนวคิดเกี่ยวกับภูมิปญญาทองถ่ิน 

ภูมิปญญาตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน  ไดใหความหมายเอาไววา  พื้น

ฐานความรูความสามารถ 

สวนความหมายของคําวาภูมิปญญาทองถิ่น  (Local  Wisdom)  นั้นศูนยมานุษยวิทยาสิ

รินธร  (สมบูรณ  คงกับพันธ,  2548)  กลาววาเปนคําที่ใชแพรหลายทั่วไปในสังคมไทยและองคกร

ตางๆ  ทั้งของรัฐ  องคกรพัฒนาเอกชน  นักวิชาการ  และส่ือมวลชนนั้นยังเปนคําที่มีความคาบ

เกี่ยวกับคําอ่ืนๆ  อีกจํานวนหนึ่ง  เชน  ความรูทองถิ่น  ความรูของชาวบาน  ภูมิปญญาชาวบาน  

อยางไรก็ดี  คํานิยามของคําวาภูมิปญญาทองถิ่น  ไดมีนักวิชาการดานภูมิปญญา  และหนวยงานที่

เกี่ยวของใหความหมายไวคลายคลึงกันดังนี้ 

ภูมิปญญาทองถิ่น  หมายถึง  ความรูของชาวบานที่สรางข้ึนจากประสบการณและความ

เฉลียวฉลาดของแตละคน  ซึ่งไดเรียนรูมาจาก  พอแม  ปูยา  ตายาย  ญาติพี่นอง  หรือผูมีความรู

ในหมูบานทองถิ่นตางๆ  ความรูเหลานี้ลวนเกี่ยวของกับการดําเนินชีวิต  (กมลทิพย  คงประเสริฐ

อมร,อางอิงใน สมบูรณ  คงกับพันธ,  2548) 

ภูมิปญญาทองถิ่นคือระบบคิดหรือระบบความเชื่อเกี่ยวกับส่ิงแวดลอม  เปนส่ิงแวดลอม

ทางวัตถุและส่ิงแวดลอมทางสังคม  ซึ่งการกระทําหรือการแสดงพฤติกรรมของสมาชิกในทองถิ่น

ใดๆ  ยอมแสดงถึงระบบความสัมพันธระหวางมนุษยกับส่ิงแวดลอมทั้งหมด  การจัดระบบ
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สรุปไดวา  ภูมิปญญาทองถิ่น  หมายถึง  ความรูและวิถีการปฏิบัติที่ชาวบานปฏิบัติสืบ

ทอดกันมาเปนระยะเวลานาน  มีการปรับเปล่ียนไปตามประสบการณของตนเอง  และสามารถที่จะ

พัฒนาตอไปไดอยางมีคุณคา 

ภูมิปญญามีกระบวนการที่เกิดจากการสืบทอดถายทอดองคความรูที่มีอยูเดิมในชุมชน

ทองถิ่นตางๆ  แลวพัฒนา  เลือกสรรปรับปรุงองคความรูเหลานั้นจนเกิดทักษะและความชํานาญที่

สามารถแกไขปญหาและพัฒนาชีวิตไดอยางเหมาะสมกับยุคสมัย  แลวเกิดภูมิปญญา  (องค

ความรูใหม)  ที่เหมาะสมและสืบทอดพัฒนาตอไปอยางไมส้ินสุด  (การเกิดภูมิปญญาไทย, อางอิง

ใน  รสิกา  อังกูร  และคณะ, 2547)  ซึ่งแสดงไดโดยแผนภาพ  ดังนี้ 
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เกิดภูมิปญญา 

(องคความรูใหม) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 1กกกระบวนการเกดิและการสืบทอดภูมิปญญาไทย 
 
ที่มา:  (กฤษณา  วงษาสันต,  อางอิงใน  รสิกา  อังกูร  และคณะ,  2547) 

 

พัฒนาวิถี การแกปญหา 

การตัดสินใจ

นําไปใช 

ทักษะ เทคนิค 

ปญหา สภาพแวดลอม 

สถานการณ พื้นที่ 

 
เลือกสรร ปรับปรุง 

พัฒนา 

ภูมิปญญาสากล ภูมิปญญาไทย 

สืบทอด/ถายทอด 

1 
2 3

ฯลฯ 
 4 

องคความรู องคความรู องคความรู องคความรู องคความรู 
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1.กกลักษณะของภูมิปญญาทองถิ่น 

ภูมิปญญาทองถิ่นในภูมิภาคตางๆ  ของประเทศ  มีความแตกตางกันตามสภาพแวดลอม

ธรรมชาติและสังคมที่แตกตางกัน  (กมลทิพย  คงประเสริฐอมร, อางอิงใน  สมบูรณ  คงกับพันธ,  

2548)  ไดสรุปลักษณะของความรูที่เปนภูมิปญญาไว  3  ประการคือ 

ประการที่  1กกเปนความรูที่เปนคุณธรรม  สอนใหคนเปนคนดี  สอนใหเด็กเคารพผูใหญ  

มีความกตัญู  มีความเอ้ืออาทรรูจักชวยเหลือแบงปน 

ประการที่  2กกความรูที่สอนใหรูจักพึ่งพาธรรมชาติโดยไมทําลาย  ใหเคารพส่ิงศักด์ิสิทธิ์

และบุคคลผูลวงลับไปแลว 

ประการที่  3กกความรูความสามารถที่บรรพบุรุษไดสรางสรรคและถายทอดมาให 

 2.กกการถายทอดภูมิปญญาทองถิ่น 

 สมบูรณ  คงกับพันธ  (2548)  กลาววา  ผูเรียนหรือกลุมเปาหมายของการถายทอด

สวนมากจะเปนคนในครอบครัว  เปนญาติโดยสายเลือดเพราะความรูบางอยางผูรูทั้งหลายมักหวง

แหนมาก  จะไมแพรงพรายใหคนอ่ืนรู  เพราะสาเหตุหลายประการ  เชน  กลัวการแยงอาชีพ  กลัว

คนอ่ืนจะทําไดดีกวา  หรือเปนความเชื่อจากบรรพบุรุษที่จะไมถายทอดใหผูอ่ืน  ส่ือเทคโนโลยีที่จะ

ใชในการถายทอดยังไมพัฒนาเชนปจจุบันนี้ 

 ปจจุบันกลุมเปาหมายในการถายทอดเขาถึงสาธารณชนมากข้ึน  เนื่องจากไดรับการ

กระตุนจากหนวยราชการที่เกี่ยวกับการพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน  มีแรงจูงใจในเร่ืองของ

คาตอบแทนการถายทอด  และความจําเปนในการผลิตที่ตองผลิตใหไดปริมาณมากตามความ

ตองการของตลาด 

 วิธีการถายทอดความรูภูมิปญญาทองถิ่น  จะใชวิธีการถายทอดโดย 

 1.กกการสาธิต  คือทําใหดูเปนตัวอยาง  อธิบายทุกข้ันตอนจนผูเรียนปฏิบัติได 

 2.กกการฝกปฏิบัติ  คือการอธิบาย  สาธิต  นําไปปฏิบัติจริง  และปฏิบัติซ้ําจนเกิดความ

ชํานาญ 

3.กกลักษณะของภูมิปญญา  อาจแบงไดเปน  2  ประเภทใหญๆ  (ปญญา  ธีระวิทยเลิศ,  

2547)  คือ 

  3.1กกลักษณะที่เปนนามธรรม  เปนโลกทัศน  ชีวทัศน  ปรัชญาในการดําเนินชีวิต  

เปนเร่ืองเกี่ยวกับการเกิด  แก  เจ็บ  คุณคา  และความหมายของทุกส่ิงในชีวิตประจําวัน 

  3.2กกลักษณะที่เปนรูปธรรม  เปนเร่ืองที่เกี่ยวกับเฉพาะดานตางๆ  เชน  การทํามา

หากิน  การเกษตร  หัตถกรรม  ศิลปะ  ดนตรี  และอ่ืนๆ 
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แนวคิดเกี่ยวกับการทองเท่ียว 
ความหมายของการทองเที่ยว 

องคการทองเที่ยวโลก  (World  Tourism  Organization  หรือ  WTO)  แหงองคการ

สหประชาชาติ  (ศรัญยา  วรากุลวิทย,  2546)  ไดกําหนดความหมายของการทองเที่ยววา  การ

เดินทางใดๆก็ตามที่เปนการเดินทางตามเงื่อนไขสากล  3  ประการดังตอไปนี้ 

1.กกการเดินทางจากสถานที่อยูอาศัยเปนประจําไปยังสถานที่อ่ืนๆเปนการช่ัวคราว 

2.กกการเดินทางนั้นผูเดินทาง  เดินทางดวยความสมัครใจ  ไมใชเปนการถูกบังคับ 

3.กกการเดินทางเพื่อวัตถุประสงคใดๆก็ตามที่ไมใชเดินทางเพื่อประกอบอาชีพหรือหา

รายได 

องคการสหประชาชาติ  (รัตนาภรณ  มหาศรานนท,  2546)  ไดใหความหมายของการ

ทองเที่ยวคือ  กิจกรรมอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งกระทําเพื่อผอนคลายความตึงเครียดจากกิจการงาน

ประจํา  ในการทองเที่ยวจะมีกิจกรรมเก่ียวของ  3  ประการ   

1.กกตองมีการเดินทาง 

2.กกมีสถานที่ปลายทางที่ประสงคจะไปเย่ียมเยือน 

3.กกมีจุดมุงหมายของการเดินทาง 

เศกสรรค  ยงวณิชย  (2541)  ไดใหความหมายของการทองเที่ยวไวคือ  การเดินทางจาก

ที่อยูอาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเปนการชั่วคราว  ดวยความสมัครใจตามวัตถุประสงคใดๆก็ไดที่มิใชเพื่อ

ประกอบอาชีพหรือหารายได 

Mc  Intosh  and  Goeldner  (อางอิงใน  สมบัติ  กาญจนกิจ,  2544)  ไดใหความหมาย

ของการทองเที่ยวไวคือ  ผลรวมของปรากฏการณตางๆ  และความสัมพันธที่เกิดข้ึนจากปฏิสัมพันธ

ระหวางนักทองเที่ยวกับธุรกิจและบริการตางๆ  รวมทั้งกับรัฐบาลประเทศเจาภาพและประชาชนใน

ทองถิ่น  ซึ่งเปนแหลงทองเที่ยวที่เกี่ยวของอยูในกิจกรรมหรือกระบวนการในการดึงดูด  ดวยการให

การตอนรับที่อบอุนเปยมไมตรีจิตแกนักทองเที่ยว  หรือผูมาเยือน   

จากความหมายของการทองเที่ยวดังที่กลาวมา  สรุปไดวา  การทองเที่ยว  หมายถึง  การ

เดินทางออกจากที่พักประจําไปพักอยูที่อ่ืนเปนการชั่วคราว  เพื่อการพักผอนหยอนใจ  เยี่ยมญาติ  

หรือเพื่อวัตถุประสงคอ่ืนๆที่มิใชเปนการประกอบอาชีพ  และต้ังถิ่นฐานเปนการถาวร  
 ความเปนมาของการทองเท่ียวในประเทศไทย 
 ประเทศไทยเปนประเทศที่อุดมไปดวยทรัพยากรการทองเที่ยวในลักษณะหรือประเภท

ตางๆ  กระจายอยูทั่วภูมิภาค  ซึ่งก็หมายถึง  สถานที่ทองเที่ยว  กิจกรรมและวัฒนธรรมประเพณีที่
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 1.กกประเภทธรรมชาติ  ไดแก  สภาพภูมิศาสตรเปนแหลงทองเที่ยวที่สวยงามเกิดข้ึนเอง

ตามธรรมชาติ  เชน  ภูเขา  น้ําตก  ทะเล  เปนตน 

 2.กกประเภทประวัติศาสตร  โบราณวัตถุ  โบราณสถาน  ทรัพยากรการทองเที่ยว

ประเภทนี้มีความสําคัญในทางประวัติศาสตร  และบอกใหทราบถึงวัฒนธรรมที่เกาแกของชาติ  

ไดแก  วัด  โบราณสถาน  อุทยานประวัติศาสตร  พิพิธภัณฑสถาน  กําแพงเมือง  เปนตน 

 3.กกประเภทศิลปวัฒนธรรมประเพณีและกิจกรรม  เปนทรัพยากรการทองเที่ยวอีก

รูปแบบหนึ่งในลักษณะของพิธี  งานประเพณี  ความเปนอยู  วิถีชีวิต  เชน  หมูบานชาวเขา  สภาพ

วิถีชีวิตในชนบท  ศูนยวัฒนธรรม  สินคาพื้นเมือง  เปนตน  ซึ่งนักทองเที่ยวเม่ือไดไปเยือนที่ใดก็

มักจะสนใจอยากรูอยากเห็นในความเปนอยูและความนึกคิดของประชาชนในทองถิ่นที่เขาไปเยือน

ดวย  ดังนั้น  ประชากรในทองถิ่นจึงถือเปนทรัพยากรบุคคลที่มีสวนสําคัญในการสรางความ

ประทับใจแกนักทองเที่ยวเชนกัน (ระพีพรรณ ทองหอ  และคณะ,  2546) 
 องคประกอบของการทองเท่ียว 
 องคประกอบของการทองเที่ยว  จะประกอบดวย  5  องคประกอบ  ที่มีความสัมพันธกัน

เปนวงจร  (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย,  2543)  ดังแผนภภาพท่ี 2 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 2กกแผนองคประกอบของการทองเที่ยว 

 
ที่มา:  (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย,  2543)   

นักทองเที่ยว 

(Tourist) 

การตลาดทองเท่ียว การขนสง 

(Tourism  Marketing) (Trans

ทรัพยากรทองเท่ียว 

(Tourism  Resource) 

portation) 

ส่ิงอํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยว 

(Tourism  Facilities) 
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 การจัดการทองเท่ียว 
 ระบบการทองเที่ยวที่สําคัญอาจจําแนกเปน  3  ระบบ  (โครงการศึกษาวิจัยการจัดการ

มนุษยกับส่ิงแวดลอม  บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยเชียงใหม  และสถาบันดํารงราชานุภาพ,  

2543  อางอิงใน  รัตนาภรณ  มหาศรานนท,   2546) 

1)กกทรัพยากรการทองเที่ยว  (Tourism  Resource)  ประกอบดวย  แหลงการทองเที่ยว  

ตลอดจนทรัพยากรที่เกี่ยวของกับกิจกรรมการทองเที่ยว  สวนใหญจะหมายถึงสภาพทางกายภาพ

ของทรัพยากรซึ่งอาจเปนทรัพยากรทางธรรมชาติ  หรือส่ิงที่มนุษยสรางข้ึน  ตลอดจนวฒันธรรมของ

ชุมชนและทองถิ่น 

2)กกการบริการทองเที่ยว  (Tourism  Services)  ไดแก  การใหบริการเพื่อการทองเที่ยว

ที่มีอยูในพื้นที่หรือกิจกรรมที่มีผลเกี่ยวของกับการทองเที่ยวของพื้นที่นั้นๆ 

3)กกการตลาดทองเท่ียว  (Tourism  Marketing)  เปนสวนของความตองการในการ

ทองเที่ยวที่เกี่ยวของกับนักทองเที่ยว  ผูประกอบการ  และประชาชนในพื้นที่  ซึ่งหมายรวมถึง

กิจกรรม  รูปแบบหรือกระบวนการทองเที่ยวที่เกิดข้ึนในพื้นที่ 

 กลาวไดวา  การทองเที่ยวในแตละระบบยอยมีองคประกอบอีกมากมายที่มีบทบาทและ

หนาที่แตกตางกัน  และมีความสัมพันธตอกัน  นอกจากนี้ยังมีความสัมพันธเกี่ยวของกับ

ส่ิงแวดลอมนอกระบบ  เชน  ลักษณะทางกายภาพท่ัวไปของแหลงทองเที่ยว  ภูมิอากาศ  ชุมชน  

กิจกรรมทางสังคม  และกิจกรรมทางเศรษฐกิจอ่ืนๆในพื้นที่  ระบบนิเวศ  ปาไม  แหลงน้ํา  และ

อากาศ  ตลอดจนการบริหารและจัดการพื้นที่ทองเที่ยว  ส่ิงแวดลอมนอกระบบเหลานี้อาจสงผล

กระทบตอการทองเที่ยวไดทั้งโดยตรงและโดยออม   

หากจะพิจารณาในประเด็นการศึกษาคร้ังนี้  พบวาความสัมพันธของระบบยอยในการ

ทองเที่ยวนับวาสําคัญอันจะกอใหเกิดการสงเสริมการทองเที่ยวใหสําเร็จ  ผูศึกษายังไดนํามาใชเปน

แนวคิดในการพิจารณาหาตัวแปรตางๆ  ที่มีสวนประกอบยอยที่จะทําใหการทองเที่ยวเกิดผลสูงสุด   
 จุดมุงหมายของการทองเท่ียว 
 จุดมุงหมายของการเดินทางเพื่อการทองเที่ยวตองมิใชเพื่อการประกอบอาชีพและไปอยู

ประจํา  แตเปนไปเพื่อวัตถุประสงคอยางใดอยางหนึ่งหรือหลายๆอยางตอไปนี้  (การทองเที่ยวแหง

ประเทศไทย,  2541  อางอิงใน  รัตนาภรณ  มหาศรานนท,  2546) 

1)กกเพื่อพักผอนในวันหยุด 

2)กกเพื่อวัฒนธรรมหรือศาสนา 

3)กกเพื่อการศึกษา 

4)กกเพื่อการกีฬาและบันเทิง 



  

13 

5)กกเพื่อประวัติศาสตรและความสนใจพิเศษ 

6)กกเพื่องานอดิเรก 

7)กกเพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตร 

8)กกเพื่อวัตถุประสงคทางธุรกิจ 

9)กกเพื่อเขารวมประชุมหรือสัมมนา 
สินคาทางการทองเท่ียว 
สินคาบริโภคโดยทั่วไปนั้นผูบริโภคสามารถบริโภคสินคาเปนหนวยเดียวกันได  แตสินคา

ทางการทองเที่ยวซ่ึงเปนสินคาทางการบริการนั้น  ผูบริโภคจะตองบริโภคสินคาดวย  การใชจาย

และพักแรมในลักษณะหลายๆ  สวนประกอบกันหรือรวมกันเปนกลุม  องคประกอบของสินคา

ทางการทองเที่ยวที่นําไปเสนอขายในตลาดการทองเที่ยว  ไดแกส่ิงตอไปนี้คือ 

1.กกส่ิงดึงดูดใจทางการทองเที่ยว  ซึ่งจะเปนองคประกอบหลักในการดึงดูดใจ

นักทองเที่ยวใหเดินทางมายังแหลงทองเที่ยวนั้นๆ  ส่ิงดึงดูดใจทางการทองเที่ยว  ไดแก  สถานที่

ทองเท่ียวประเภทตางๆ  เทศกาล  งานประเพณี  และกิจกรรมประเภทตางๆ  ที่จัดข้ึนสําหรับ

นักทองเที่ยว 

2.กกส่ิงอํานวยความสะดวก  ส่ิงอํานวยความสะดวกเปนองคประกอบหลักอยางหนึ่งใน

สินคาทางการทองเที่ยวซ่ึงประกอบดวย 

 2.1กกเปนปจจัยพื้นฐาน  ซึ่งรวมถึงปจจัยพื้นฐานหลัก  อันไดแก  ไฟฟา  ประปา  

การคมนาคมส่ือสาร  ศูนยการคาตางๆ 

 2.2กกส่ิงอํานวยความสะดวกดานการทองเที่ยว  อันไดแก  สถานที่พักตางๆ  เชน  

โรงแรม  บังกะโล  โฮเต็ล  หอพักเยาวชน  นอกจากนั้นยังรวมถึงภัตตาคาร  รานอาหาร  บริษัททัวร 

บริษัทรถเชา  โรงมหรสพ  ไนทคลับตางๆ 

 2.3กกการคมนาคมขนสง  อันไดแก  สนามบิน  สายการบิน  ทาเรือ  รถไฟ  สถานี

จอดรถ  รถบริการตางๆ  

3.กกวิถีชีวิต  ซึ่งนับวาเปนสินคาทางการทองเที่ยวอยางหนึ่ง  เชน  ลักษณะชีวิตความ

เปนอยูของคนในประเทศ  ความเปนมิตรไมตรี  ความโอบออมอารี 

สินคาทางการทองเที่ยวเปนสินคาที่มีลักษณะพิเศษ  คือ  เปนสินคาที่รวบรวมสินคาและ

บริการหลายประเภทเขาดวยกัน  ทั้งที่เปนรูปธรรมและนามธรรม  โดยมีผูประกอบการธุรกิจเอกชน

ดานการทองเที่ยว  มีบทบาทในการดําเนินการเพื่อกอใหเกิดการซื้อขายบริการของตนโดยเฉพาะ  

โดยมีสินคาที่เสนอขายที่เห็นไดอยางเดนชัด  เชน  ผูประกอบการโรงแรมดุสิตธานีจะพยายาม

สงเสริมใหนักทองเที่ยวใชบริการในโรงแรมดุสิตธานีของตน  เปนตน  ซึ่งผูผลิตระดับนี้จะเปนผูไดรับ
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สินคาทางการทองเที่ยวที่สําคัญซ่ึงสงเสริมใหมีการกระจายรายไดสูชุมชนอยางมากใน

ปจจุบันนี้  ไดแก  ของที่ระลึกถือไดวาเปน  “ผงชูรส”  ที่ชวยใหการเดินทางทองเทีย่วมชีวีติชวีา  ออก

รสชาดยิ่งข้ึนเห็นจะไมมีอะไรเกินไปกวาการไดมีโอกาสจับจายใชสอยซ้ือของที่ระลึก  สินคาที่ระลึก  

หมายถึง  สินคาที่นักทองเที่ยวซ้ือกลับไปยังภูมิลําเนาเพื่อเก็บไวเปนส่ิงเตือนใจหรือใชประโยชน  

โดยมีลักษณะดังนี้ 

1.กกเปนสินคาเอกลักษณของทองถิ่นนั้น  เมื่อเอยถึงทุกคนก็รูจักหรือเดาไดถึงที่มาของ

สินคานั้น  หรือเมื่อเห็นยามใดก็นึกถึงสถานท่ีๆ  ซื้อของนั้นมา  ความเปนเอกลักษณ  อาจเกิดจาก

ประวัติความเปนมาคร้ังโบราณของสินคานั้น  เชน  เคร่ืองถมเมืองนครศรีธรรมราช  เคร่ืองเงิน

เชียงใหม  ไหมมัดหมี่อีสาน  ขนมหมอแกงเมืองเพชรบุรี  ขาวหลามนครปฐม  รมสันกําแพง   ฯ ล ฯ  

หรืออาจเปนสินคาที่มีเฉพาะทองถิ่นนั้น   เชน  ลําไย  ล้ินจี่  เปนตน 

2.กกเปนสินคาหายาก  ราคาแพง  แตแหลงทองเที่ยวนั้นเปนตนกําเนิดหรือมีชื่อเสียงใน

การแปรรูป  การผลิตสินคาที่ระลึกประเภทน้ีมักจะไดแกสินคาที่นักทองเที่ยวซื้อเพราะเห็นวาเปน

ตนตอการผลิต  มีความแนใจวาจะไดสินคาที่เปนของแท  หรือมีราคาถูกกวาที่อ่ืน  เชน  อัญมณี  

หิน-แรบางชนิด  สารสมุนไพรบางตัว  หรือแมแตศิลปวุตถุโบราณ  ฯลฯ 

3.กกเปนสินคาราคาถูก  เมื่อนําไปเปรียบเทียบกับสินคาประเภทเดียวกันที่วางขาย  ณ  

ภูมิลําเนาของนักทองเที่ยวหรือที่อ่ืน  สินคาที่นักทองเที่ยวจับจายใชสอยประเภทนี้  บางครั้งอาจ

เปนส่ิงของเคร่ืองใชทั่วๆ  ไป  เชน  ภาชนะใชในครัว  เคร่ืองประดับเทียม  เคร่ืองสําอาง  เคร่ืองหนัง  

อาหารแหงบางชนิด  ฯลฯ 

4.กกมีความดึงดูดใจจากการออกแบบผลิตภัณฑ  การตกแตงลวดลาย  สีสันความ

ประณีตในการประดิษฐ  ความแปลกของสินคาและหรือมีประโยชนใชสอย  เชน  ตุกตา  สมุนไพร  

ซึ่งใสภาชนะหีบหอสวยงาม  การแกะสลักเสลาเคร่ืองประดับ  หรือเฟอรนิเจอรไมสัก  เส้ือผา

สําเร็จรูป  พวงกุญแจ  รูปภาพเลียนแบบจิตรกรมีชื่อ  การประดิษฐของเลียนแบบของเกา  ฯลฯ 

5.กก เปนสินคาที่หาซ้ืองาย  สะดวก  มีวางขายตามจุดตางๆ  อยางเหมาะสม  เชน  ตาม

สถานที่ตางๆ  มีนักทองเที่ยวไปเที่ยวกันมาก  แตทั้งนี้ไมควรจะกอใหเกิดความนารําคาญใจแก

นักทองเที่ยวและคนในทองถิ่น  และไมกีดขวางตอการจราจร 

6.กกมีรูปราง  ขนาดและนํ้าหนักที่ไมเปนอุปสรรคตอการขนสง  โดยเฉพาะความ

เปราะบาง  ชํารุดงาย  ขนาดไมเหมาะสม  เชน  ยาวเกะกะ  และหรือมีน้ําหนักมากเกินไป  สินคาที่
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7.กกเปนสินคาที่ใชวัสดุ  แรงงานในทองถิ่นนั้น  โดยเฉพาะการนําวัสดุเหลือใชมาแปรรูป

เปนสินคาที่ระลึก  ซึ่งจะกอใหเกิดมูลคาเพิ่มข้ึน  และการใชแรงงานเด็กและสตรีนอกเวลางาน

ประจํามาประดิษฐสินคาที่ระลึกซึ่งชวยใหมีการใชแรงงานใหเกิดประโยชนเต็มที่ 

8.กกมีการแสดงข้ันตอนการผลิต  หรือใหนักทองเที่ยวมีโอกาสทดลองทําจะสรางความ

ประทับใจและเห็นคุณคาของสินคานั้น  เชน  การทอผา  การขัดมันคนโทนํ้าดินเผา  การเก็บผลไม

ดวยตัวของนักทองเที่ยวเอง  การวาดลายรม  ฯลฯ 

 9.กกมีฉลากบอกถึงสวนประกอบหรือสวนผสม  ที่มาของวัตถุดิบวาประดิษฐ

ประกอบมาจากอะไร  วิธีการใชและการดูแลรักษา  ขอควรระวัง  เชน  เอกสารใบปลิวแนะนํา  การ

ใช  ดูแลรักษาผาไหมของจิม  ทอมสัน  ผาฝายทอและยอมสีธรรมชาติของบานไรไผงาม  เปนตน 
ความสําคัญของสินคาที่ระลึก 
สินคาที่ระลึก  จัดเปนสินคาทางการทองเที่ยวที่สําคัญ  โดยเฉพาะอยางยิ่งสําหรับ

นักทองเที่ยว  ความสําคัญของสินคาที่ระลึกสรุปได  ดังนี้ 

1.กกการไดซื้อสินคาตางๆ  จะเปนการตอบสนองความตองการทางใจของนักทองเที่ยว

เอง  ทําใหอารมณสุนทรียในการเดินทางทองเที่ยวสมบูรณ  มีนักทองเท่ียวเปนจํานวนมากเมื่อได

สินคาบางชิ้นไป  ก็จะรูสึกมีความสุขจากการไดเปนเจาของสินคาช้ินนั้น  มักจะลูบคลําหรือเอา

ออกมาชื่นชม  มีความสุขและภาคภูมิใจกับการไดใชสินคานั้นใหเกิดประโยชน 

2.กกในบางคร้ัง  การจับจายใชสอยสินคาซื้อสินคาที่ระลึกบางอยาง  จะเปนเคร่ืองชวย

ใหเห็นถึงฐานะทางเศรษฐกิจ  รสนิยม  รวมถึงฐานะทางสังคมใหเปนที่ยอมรับในกลุม  มีการเอา

อยางหรือชักจูงใหผูอ่ืนซื้อสินคานั้นอีก 

3.กกในการซื้อสินคาที่ระลึก  โดยเฉพาะกับพอคาแมคาชาวพื้นเมือง  ผูซื้ออาจมีโอกาส

ไดรับความประทับใจ  มีความสนุกสนานจากการเจรจาตอรองสินคา  มีการพูดคุยเรียนรู

ขนบธรรมเนียมประเพณีซึ่งกันและกัน  เชน  การเรียนรูภาษาเพื่อใชในการตอรองสินคาและอ่ืนๆ  

อันนับเปนจุดเร่ิมตนของการสรางสัมพันธและมิตรภาพที่ถาวร 

4.กกกรณีที่ผูซื้อมีโอกาสไปซื้อสินคาที่ระลึกยังตนตอแหลงผลิต  อาจเปนในหมูบานหรือ

บานของผูผลิตก็จะมีโอกาสไดรูเห็นความเปนอยู  วิถีชีวิตและกรรมวิธีการผลิต  ตลอดจนมี

ความสัมพันธกับชาวบาน  อันเปนกําไรของชีวิตที่จะชวยใหเกิดความเขาใจอันดีซึ่งกันและกัน 
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5.กกสินคาที่ระลึกเมื่อซื้อไปฝากใคร  ก็จะเปนส่ิงแสดงความมีน้ําใจระลึกถึงของผู

เดินทางตอผูรับฝาก  เขาทํานองผูรับก็ดีใจ  ผูใหก็มีความสุข  จึงไมเปนของแปลกที่นักทองเที่ยวแต

ละคนมักจะซ้ือของที่ระลึกไปฝากญาติสนิทมิตรสหายคร้ังละหลายๆ  ชิ้น 

6.กกสินคาที่ระลึกบางชนิดเมื่อซื้อไปแลว  ก็จะกระตุนเจาของใหคนควาหาความรู

เพิ่มเติมถึงประวัติความเปนมาของสินคานั้นๆ  หรืออาจใหการสนับสนุนใหนักวิชาการคนควา

เกี่ยวกับเร่ืองนั้นเพิ่มเติม  เชน  เคร่ืองลายคราม  ลูกแกวลูกปด  ลายทอผา  เคร่ืองจักสาน  ฯลฯ  ส่ิง

เหลานี้จะเปนผลใหเกิดความกาวหนาทางวิชาการเพิ่มข้ึน  และจะเปนประโยชนตอการศึกษาของ

ชาติ 
 
แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการความรู 

วิจารณ  พานิช  (2546)  กลาววา  โลกยุคปจจุบันแขงขันกันดวยการสรางนวัตกรรม  

(Innovation)  เปนปจจัยหลักสําหรับนํามาใชขับเคล่ือนความอยูดีกินดีและความสุขของคนใน

สังคมและแขงขัน  รวมมือกับสังคมอ่ืนประเทศอ่ืน  ไมใชแขงขันกันดวยการสั่งสมปจจัย  (Factors  

Accumulation)  เชน  ทรัพยากรธรรมชาติ  ทุน  หรือแรงงานเหมือนสมัยกอน 

การสรางนวัตกรรมตองอาศัยความรู  กิจกรรมสรางความมั่งค่ังจากความรูนั้นยิ่ง

ดําเนินการ  ตัวปจจัยหลักคือนวัตกรรมและความรูยิ่งงอกงาม  อยูในสภาพ  “ยิ่งใชยิ่งงอกงาม”  แต

การสรางความมั่งค่ังจากทรัพยากรธรรมชาติ  ทุน  และแรงงาน  ยิ่งดําเนินการไป  ตัวปจจัยหลักยิ่ง

รอยหรอลง  อยูในสภาพ  “ใชแลวหมด”  การพัฒนาประเทศในแนวทางแรกจึงเปนการพัฒนาที่

ยั่งยืน  ในขณะที่แนวทางหลังกอใหเกิดการพัฒนาที่ไมยั่งยืนอยางที่เห็นๆ  กันอยู 

สรุปไดวา  โลกยุคปจจุบันเปนโลกยุคสังคมเศรษฐกิจฐานความรู  (Knowledge-based  

society  and  economy)  ทุกสังคมตองมีความสามารถในการนําความรูมาสรางนวัตกรรมสําหรับ

ใชเปนพลังขับเคล่ือนการพัฒนาสังคม  ความรูและนวัตกรรมที่สรางข้ึนนั้นตองกอประโยชนตอ

สังคมสวนตางๆ  ที่มีความแตกตางหลากหลายอยางทั่วถึง  และขับเคลื่อนทั้งเศรษฐกิจเพื่อการ

แขงขันและเศรษฐกิจพอเพียงอยางสมดุล 
การจัดการความรูคืออะไร 
การจัดการความรูเปนกิจกรรมที่ซับซอนและกวางขวาง  ไมสามารถใหนิยามดวยถอยคํา

ส้ันๆ  ได  ตองใหนิยามหลายขอจึงจะครอบคลุมความหมาย  ซึ่งไดแก 

-กกการจัดการความรูมีความหมายรวมถึงการรวบรวม  การจัดระบบ  การจัดเก็บ  และ

การเขาถึงขอมูล  เพื่อสรางเปนความรู  เทคโนโลยีดานขอมูลและดานคอมพิวเตอรเปนเคร่ืองมือ
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-กกการจัดการความรูเกี่ยวของกับการแบงปนความรู  (Knowledge  sharing)  ถาไมมี

การแบงปนความรู  ความพยายามในการจัดการความรูจะไมประสบผลสําเร็จ  พฤติกรรมภายใน

องคกรเกี่ยวกับวัฒนธรรม  พลวัต  และวิธีปฏิบัติ  มีผลตอการแบงปนความรู  ประเด็นดาน

วัฒนธรรมและสังคมมีความสําคัญยิ่งตอการจัดการความรู 

-กกการจัดการความรูตองการผูทรงความรูความสามารถในการตีความและประยุกตใช

ความรูในการสรางนวัตกรรมและเปนผูนําทางในองคกร  รวมทั้งตองการผูเช่ียวชาญในสาขาใด

สาขาหนึ่งสําหรับชวยแนะนําวิธีประยุกตใชการจัดการความรู  ดังนั้นกิจกรรมเกี่ยวกับคน  ไดแก  

การดึงดูดคนเกงและดี  การพัฒนาคน  การติดตามความกาวหนาของคน  และการดึงดูดคนมี

ความรูความสามารถไวในองคกร  ถือเปนสวนหนึ่งของการจัดการความรู 

-กกการจัดการความรูเปนเร่ืองของการเพิ่มประสิทธิผลขององคกร  การจัดการความรู

เกิดข้ึนเพราะมีความเชื่อวาจะชวยสรางความมีชีวิตชีวาและความสําเร็จใหแกองคกร  การประเมิน  

”ตนทุนทางปญญา”  (Intellectual  Capital)  และผลสําเร็จของการประยุกตใชการจัดการความรู

เปนดัชนีบอกวาองคกรมีการจัดการความรูอยางไดผลหรือไม 

-กกการจัดการความรูมีการกลาวถึงกันมากในโลกตะวันตกเมื่อประมาณ  10  ปมาแลว  

โดยมีภาคธุรกิจเปนตัวขับเคลื่อนหลักที่ทําใหแนวคิดนี้เปนระบบหรือศาสตรที่ชัดเจนมากข้ึน  และ

เปนแนวคิดที่เพิ่งเขามาในเมืองไทยไดประมาณ  2  -  3  ปเทานั้น  ที่จริงจะวาไปแลว  การจัดการ

ความรูถือวาอยูคูกับมนุษยมาต้ังแตตนโดยอาจจะอยูในรูปแบบตางๆ  ที่ไมไดเรียกในช่ือ  “การ

จัดการความรู”  แตมีตัวสาระตรงนี้อยู 

หลักการของแนวคิดนี้คือการยกระดับความรูเพื่อที่จะนําส่ิงที่เรียกวา  ทุนทางปญญา  

(Intellectual  Capital)  มาใชใหเกิดประโยชนในกิจการงานหนึ่งๆ  ไมวาจะในองคการ/องคกร  

หรือในกลุมคน/บุคคลนั้นๆ  เพื่อใหสามารถทํางานหรือกิจกรรมตางๆ  ไดดีข้ึน  โดยสมมติฐาน

เบ้ืองตนคือความรูมีอยูทั่วไป  ฉะนั้นตองรูจักที่จะหยิบจับมาเลือกใชใหเกิดประโยชนมากข้ึน  

รวมทั้งสามารถสรางหรือทําใหเพิ่มพูนข้ึนดวย 

เมื่อนําแนวคิดนี้มาใชในการทํางานหรือกิจกรรมทุกเร่ือง  นั่นหมายความวาเวลา

หนวยงานหรือองคกรใดทํางาน  และตระหนักหรือใหความสําคัญในเร่ือง  “การจัดการความรู”  ก็

สามารถจะใสชิ้นสวนความรู  (Knowledge  Component)  เขาไปในทุกกิจกรรม  หรือพยายามทํา

ใหเกิดกิจกรรมสรางความรูในการทํางานอยางเปนระบบ  ซึ่งจะยิ่งทําใหไดประโยชนมากข้ึน  
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ทุนทางปญญาดังกลาวประกอบดวยองคประกอบหลายอยาง  เชน  ความรู  ขอมูล

ขาวสาร  ทรัพยสินทางปญญา  ประสบการณของผูคน  ฐานขอมูลลูกคาหรือผูใชบริการ  หรือ

เครือขายผูเกี่ยวของกับเรา  เปนตน  การจัดการความรูเปนเครื่องมือที่จะทําใหกิจการงานตางๆ  ดี

ข้ึน  ฉะนั้นการจัดการความรูจึงเปนวิถี  หรือมรรค  (mean)  ไมใชผลสุดทาย  (end)  ในตัวของมัน

เอง  แตหากมองอีกมุมหนึ่ง  ก็อาจถือวาเปนผลที่จะนําไปสูผลอ่ืนๆ  ตอไปไดดวย 

อยางไรก็ตาม  ในเร่ืองนี้มีส่ิงที่เรียกวากับดักหรือมิจฉาทิฐิที่ทําใหเดินผิดทางอยูเสมอ  นั่น

คือ  แมเราจะพูดถึง  “ความรู”  แตเปาหมายแทจริงที่นํามาใชคือ  “ปญญา”  ส่ิงที่เรามักพลาดไป

คือ  การหยุดอยูแคตัวขอมูลหรือขาวสาร/สารสนเทศ  (Information)  เทานั้น  แตไปไมถึงความรู

และเลยจากความรูไปเปนปญญา  เมื่อนําความรูและปญญามาใชแลว  ก็เก็บขอมูลผลการใชงาน

เปล่ียนเปนสารสนเทศ  วนกลับมาทําใหเกิดปญญาที่ยกระดับข้ึนไปอีก  วนเวียนยกระดับเร่ือยไป

ไมมีจบส้ิน 

ในกระบวนการจัดการความรูนั้นมีการใชความรูเพื่อกิจกรรมตางๆ  มีการไปเสาะหา

ความรูหรืออาจสรางข้ึนมาจากการทํางานของเราเอง  ซึ่งประการหลังนี้ถือเปนแนวคิดการจัดการ

ความรูที่สําคัญ  นั่นคือกิจกรรมหรืองานทุกอยางสรางความรูไดทั้งส้ิน  ไมวาเราจะทําอะไร  เราตอง

สรางความรูเพื่อใหกิจกรรมนั้นไปถึงการปฏิบัติไดจริง  จึงจะกอผลมหาศาล  และที่สําคัญตองนํา

ความรูนั้นมาทําใหเกิดการแลกเปลี่ยนภายในกลุม  องคกร  หรือเคร่ือขายดวย  ขณะที่ส่ิงตรงกัน

ขามกับการแลกเปลี่ยนความรูคือการเก็บงํา  การหวงความรู  ที่จริงความรูบางอยางควรตองหวง  

แตถาองคกรเดียวกันแลวยังหวงอยู  จะทําใหองคกรนั้นไมเจริญเทาที่ควร 
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ภาพ 3กกแผนภูมิกระบวนการจัดการความรู 
 
ที่มา:  (ภูมิปญญาทองถิ่นกับการจัดการความรู,  2546) 

 

เมื่อพูดถึง  “ความรู”  โดยทั่วไปเรามักไมไดตระหนักวาความรูมีหลายชนิดอยางนอยมี

สามกลุม  ไดแก  ความรูเปดเผย  (explicit  knowledge)  เปนความรูแบบที่เราคุนเคยกัน  สามารถ

แลกเปล่ียนกันไดงาย  เชน  อาจคนหาไดในหนังสือ  หองสมุด  หรืออินเตอรเน็ต  เปนตน  แตมี

ความรูอีกสองชนิดที่เรามักไมคุนเคยกัน  คือความรูแฝง  (embedded  knowledge)  ซึ่งเปน

ความรูที่แฝงอยูในกระบวนการทํางานหรือข้ันตอนการทํางาน  แฝงอยูในวัฒนธรรมองคกร  หรืออยู

ในกฏเกณฑกติกาของหนวยงาน  และความรูสึกฝงลึก  (tacit  knowledge)  ซึ่งมีอยูในตัวคน  เปน

ความรูที่ฝงอยูในความคิด  ความเช่ือ  คานิยม  ประสบการณที่ส่ังสมมาของบุคคล  เปนความรูที่มี

พลังสูงสุดหรือนําไปสูประโยชนไดมาก  แตดึงมาใชยากที่สุด  จะตองใชวิธีการทําใหเกิดการ

แลกเปล่ียนหรือมีปฏิสัมพันธระหวางผูคน เห็นหนากัน  คุยกัน  เกิดความสนุกรวมกัน  เกิดแรง

บันดาลใจรวมกัน  ถึงจะเกิดการแลกเปล่ียนความรูฝงลึกแลวนําไปสูการใชประโยชน 

 

 

 

 

 

 

 

 

ใช 

แลกเปล่ียน 

สราง ความรู 

เสาะหา 
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แลกเปล่ียน 

socialization 

เปด 

externalization 

ฝง 

internalization 

แลกเปล่ียน 

combination 

วงจรยกระดับความรู 

คฝ 

Dialogue 

Learning  by  doing 

คป 

คฝ 

Linking  Explicit 

คฝ 

Leverage 

 
ภาพ 4กกแผนวงจรยกระดับความรู 

 
ที่มา:  (ภูมิปญญาทองถิ่นกับการจัดการความรู,  2546) 

 

จากแผนวงจรยกระดับความรู  ไดรวมความรูฝงลึกกับความรูแฝงเปนกลุมเดียวกัน  (คฝ)  

สวนความรูเปดเผยใชคํายอ  คป  วงจรยกระดับความรูจะตองดําเนินการผานคน  ผานกระบวนการ

ระหวางคน  ทั้งนี้หากมีการจัดการที่ดี  ก็สามารถทําใหความรูฝงลึกไปเปนความรูเปดเผยได  ซึ่ง

จะตองใชกระบวนการเปดใจ  คุยกันดวยใจ  หากทําไดอยางมีคุณภาพก็จะเปนการยกระดับความรู

ข้ึนไปอีกระดับหนึ่ง  จากความรูที่เปดเผยสามารถยกระดับข้ึนไปเปนความรูเปดเผยโดยผานการ

รวมกันทําความเขาใจ  ตีความ  เปรียบเทียบ  ฯลฯ 

การยกระดับความรู เปดเผยไปเปนความรูฝงลึกทําได โดยกระบวนการฝงหรือ  

Internalize  ความรูเขาไปในสมองคน  ผานการกระทําสลับกับการคิดทบทวนไตตรอง  (reflection)  

และข้ันตอนที่ยากที่สุดคือ  การถายทอด  การแลกเปล่ียน  และยกระดับความรูฝงลึก  ซึ่งทําไดโดย

การจัดกระบวนการใหคนไดคุยกันดวยใจ  ไดฟงเสียงแหงกนบ้ึงแหงหัวใจ  ยกเอาความคิด  ความ

เช่ือ  คุณคาข้ึนมาคุยแลกเปล่ียนกัน  การยกระดับความรูนี้จะตองผานกระบวนการปฏิสัมพันธ

ระหวางผูคน  และเคร่ืองมือที่ดีที่สุดคืองานที่เปนเปาหมายรวมหรืองานที่ตองการจะทําใหสําเร็จ

รวมกัน 
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สุดทายเมื่อพูดถึงความรู  “ภูมิปญญาทองถิ่น”  ยอมไมไดหมายถึง  ภูมิปญญาที่หยุดนิ่ง

อยูกับที่  แตหมายถึงภูมิปญญาที่เคล่ือนไหว  และไมปฏิเสธการนําความรูเชิงวิทยาศาสตรหรือ

เทคโนโลยีสมัยใหมเขามาเชื่อม  แตตองเปนไปอยางเหมาะสมและเอาภูมิปญญาทองถิ่นเปนหลัก

โดยถือวาภูมิปญญานั้นมีอยูในตัวคนทุกคน  ไมไดเปนความรูที่มีเฉพาะในกลุมคนฉลาดเทานั้น  

โจทยที่สําคัญคือ  ทําอยางไรจึงจะทําใหสังคม  ชุมชน  บุคคล  ไดประโยชนจากภูมิปญญาเพิ่มพูน

ข้ึนดวย  ไมใชใหอยูเปนฐานขอมูลและนิ่งอยูอยางนั้น 

 
กระบวนการวิเคราะหดวย  SWOT 

กรอบการวิเคราะหสถานการณภายในองคกร 
กรอบการวิเคราะหสถานการณภายในองคกรของชุมชนจะประกอบดวยการศึกษาภารกจิ

และวัตถุประสงค  การประเมินประสิทธิภาพ  การบริหารจัดการบุคคล  และการบริหารจัดการ

การตลาด 

1.กกการศึกษาภารกิจและวัตถุประสงค  คือการกําหนดคาทางธุรกิจและคาทางคุณภาพ

ชีวิต  กลาวคือการกําหนดคาทางธุรกิจเปนตัวเลขทางการเงิน สภาพคลองทางการเงินของชุมชน

และสวนกําหนดคาทางคุณภาพชีวิตจะเปนคุณลักษณะทางสังคมสุขภาพ  ส่ิงแวดลอมและ

วัฒนธรรม 

2.กกการประเมินประสิทธิภาพมี  2  ดาน  คือ 

-กกการประเมิณระดับความสําเร็จตามวัตถุประสงค  เนื่องจากวาวัตถุประสงคของ

องคกรธุรกิจชุมชนมักไมไดระบุเปนคาตัวเลขได จึงตองใชวิธีประมวลความคิดเห็นการการประเมิน

ของสมาชิก 

-กกความพึงพอใจ  โดยพิจารณาจากความพอใจในการดําเนินงานและความพอใจใน

การมีสวนรวมของชุมชน 

3.กกการบริหารจัดการบุคคล 

-กกการคัดเลือกสมาชิก  คุณธรรมของผูนํา  ความสามารถของผูนํา  การพัฒนาผูนํา  

ความรับผิดชอบของผูนํา  ความตอเนื่องของผูนํา  หรือการพัฒนาผูนําใหม  การพัฒนาสมาชิก  

ความรับผิดชอบของสมาชิก 

-กกโครงสรางองคกร  การแบงงาน  และความรับผิดชอบ  อํานาจการตัดสินใจ  การ

ทํางานเปนทีม 

-กกวัฒนธรรมองคกร  ส่ิงที่เปนอุดมคติความเชื่อรวมกันของกลุม  วิถีการปฏิบัติสืบตอกนั

มาของกลุม 
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4.กกการบริหารจัดการการตลาด 

-กกผลิตภัณฑ  ความหลากหลายของผลิตภัณฑ  คุณภาพของผลิตภัณฑ  การออกแบบ  

-กกการสงเสริมการตลาด  การโฆษณาประชาสัมพันธ  การเปนแหลงศึกษาดูงานและ

ฝกอบรม 

ภายหลังจากที่ไดวิเคราะหปจจัยภายในองคกรแลว  ในข้ันตอนตอไปจะตองประเมินวา

จุดแข็งและจุดออนตางๆ  ที่มีในองคกรนั้นมีความสําคัญอยางไรตอองคกร  รวมทั้งจะตองพิจารณา

วาปจจัยภายในตางๆ  ที่มีในองคกรมีความสําคัญอยางไรตอการจัดทํากลยุทธในข้ันตอนตอไป  

เนื่องจากไมใชวาจุดแข็งหรือจุดออนทุกประการขององคกรจะมีความสําคัญตอการจัดทํากลยุทธ

เทาเทียมกันหมด  จุดแข็งหรือจุดออนบางประการอาจจะมีความสําคัญตอการจัดทํากลยุทธ

มากกวาปจจัยอ่ืนก็ได  ดังนั้นจึงจําเปนตองมีการวิเคราะหและประเมินความสําคัญของปจจัยตางๆ  

เหลานี้อีกข้ันหนึ่ง 
 

งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
(สมบุญ  สวยสด  และคณะ,  2545)  ทําการวิจัยเร่ืองแนวทางการพัฒนาภูมิปญญา

ชาวบานใหเปนธุรกิจขนาดยอม:  ศึกษาเฉพาะกรณี  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  ไดศึกษาแนวทาง

พัฒนาภูมิปญญาชาวบานดานหัตกรรม  6  ประเภท  คือภูมิปญญาในการผลิต  ดอกไมจากตน

โสนหางไก  ปลาตะเพียนใบลาน  งอบใบลาน  เคร่ืองจักสานไมไผ  การปนหมอดินเผา  และมีด

อรัญญิก  ใหเปนธุรกิจขนาดยอม  

ผลการวิจัยพบวา  1.  ดานผูผลิต  ผูผลิตสินคาภูมิปญญาทั้ง  6  ประเภท  สวนใหญมี

อายุมากกวา  40  ป  สําเร็จการศึกษาระดับประถมศึกษา  ประกอบอาชีพมานานกวา  20  ป  โดย

สืบทอดมาจากบรรพบุรุษ  ทั้งนี้ผูผลิตอาชีพโดยใชภูมิปญญาทั้ง  6  ประเภท  สวนใหญยินดี

ถายทอดความรูวิธีการผลิตแกผูสนใจ  เพื่อใหมีการสืบสานอาชีพใหคงอยูตอไป  2.  ดานผูจําหนาย  

สวนใหญมีอายุมากกวา  40  ป  รับซ้ือผลิตภัณฑจากผูผลิตไปจําหนายทั้งปลีกและสง  โดยการ

จําหนายสง  มีแหลงสงตามจังหวัดตางๆ  ทั่วประเทศ  3.  ดานผูบริโภค  ผูบริโภคมากกวารอยละ  

40  ของผูตอบแบบสอบถามเคยซ้ือผลิตภัณฑภูมิปญญาชาวบานทั้ง  6  ประเภท  และบริโภค

มากกวารอยละ  90  ที่ปจจุบันคิดซ้ือผลิตภัณฑภูมิปญญาชาวบานทั้ง  6  ประเภทและตองการให

มีการสงเสริมใหอาชีพผลิตสินคาภูมิปญญาชาวบานใหคงอยูตอไป 

จากขอมูลทั้ง  3  ดานแสดงใหเห็นวาการผลิตสินคาภูมิปญญาทั้ง  6  ประเภทยังคงอยูได  

แตในการพัฒนาใหเปนธุรกิจตองมีการสงเสริมพัฒนาผูผลิต  ใหผลิตสินคาที่มีรูปแบบมากข้ึน  มี
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(โครงการจัดทําขอมูลงานศึกษาวิจัยดานศิลปหัตถกรรมของไทย, ม.ป.ป.)  ทําการวิจัย

เร่ือง  ปจจัยที่มีผลตอการคงอยูของอาชีพทําเคร่ืองประดับทองเหลือง  บานนาภู  ตําบลนาภู  

อําเภอยางสีสุราช  จังหวัดมหาสารคาม  มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษากระบวนการประกอบอาชีพและ

ปจจัยที่มีผลตอการคงอยูของอาชีพทําเครื่องประดับทองเหลือง  บานนาภู  ตําบลนาภู  อําเภอยาง

สีสุราช  จังหวัดมหาสารคาม  โดยศึกษาภาคสนามจากกลุมผูรู  ผูประกอบการ  ผูรับจาง  ผูรับซ้ือ  

และชางที่มีเคร่ืองจักร  จํานวนทั้งส้ิน  130  คน 

ผลการศึกษาพบวา  กระบนการประกอบอาชีพทําเคร่ืองประดับทองเหลืองของชาวบาน

นาภู  เกิดแรงจูงใจในการหารายไดเสริมเพื่อยกฐานะของตนเองใหดีข้ึน  ซึ่งเร่ิมจากชาวบานนา

ประมาณ  21  ครอบครัวไปทํางานเปนชางทองที่กรุงเทพมหานคร  ตอมาไดกลับมาเปน

ผูประกอบการเองที่บานนาภู  ซึ่งเปนจุดเร่ิมตนของการทําเคร่ืองประดับทองเหลือง 

ระยะแรกชาวบานผูประกอบการทําเพียงสรอยคอ  ใชแรงงานในครอบครัว  ตอมาเมื่อ

ตลาดมีความตองการสินคามาก  จึงผลิตทั้งสรอยคอ  สรอยขอมือ  และแหวน  มีการจางแรงงานใน

หมูบาน  สินคาที่ผลิตไดสงจําหนายที่กรุงเทพมหานคร  และพอคามารับซ้ือในหมูบาน  ปริมาณการ

ผลิตเครื่องประดับทองเหลืองเปนไปตามใบสั่งสินคาจากผูรับซื้อรายใหญที่กรุงเทพมหานคร  ราคา

จําหนายผูรับซื้อเปนผูกําหนด  ชาวบานผูประกอบการทําเคร่ืองประดับทองเหลืองนําสินคาไป

จําหนาย  ประมาณ  1  -  2  คร้ังตอเดือน  มีรายไดประมาณ  100,000  -  350,000  บาทตอป 

ปจจัยที่ทําใหอาชีพทําเคร่ืองประดับทองเหลืองบานนาภู  ยังคงทําสืบตอกันมาจนถึง

ปจจุบันมี  5  ปจจัยสําคัญ  ไดแก  ปจจัยดานบุคคล  ปจจัยดานเศรษฐกิจ  ปจจัยภายในชุมชน  

ปจจัยภายนอก  และปจจัยดานคานิยม 

จากการทบทวนรายงานการวิจัยในคร้ังนี้ทําใหผูศึกษามีความคิดตอยอดจากงานวิจัยที่

ไดกลาวมา  ซึ่งจะเกิดความแตกตางในประเด็นของลักษณะของงานที่เปนรายงานวิจัยเชิงคุณภาพ

ที่จะมีความละเอียดลึกซึ้งในประเด็นตางๆ  มากข้ึน  และจากรายงานการวิจัยพบวายังมีการศึกษา

ในประเด็นของการพัฒนาการทองเที่ยวนั้นนอยมาก  แตการศึกษาเหลานี้จะทําใหผูศึกษานํามาใช

เพื่อพิจารณาใชเปนแนวทางการศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑจากภูมิปญญาชาวบานเพื่อการ

ทองเที่ยวตอไป 

 



บทที่ 3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

การศึกษาคร้ังนี้มุงที่จะศึกษาถึงการพัฒนาผลิตภัณฑจากภูมิปญญาชาวบานเพ่ือการ

ทองเที่ยว:  กรณีศึกษาผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  เพื่อ

ศึกษาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  รวบรวมและวิเคราะหจุดแข็ง  จุดออน  

โอกาส  และอุปสรรค ของชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  และเพ่ือศึกษาแนวทางการอนุรักษ

และพัฒนาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  

โดยมีวิธีการของการดําเนินการศึกษาตามข้ันตอนการวิจัยเชิงบรรยาย  (Descriptive  Research)  

ดวยการศึกษาและการเก็บขอมูลเชิงคุณภาพ  มีข้ันตอนในการศึกษาและรายละเอียด  ดังนี้ 

 
 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้  คือ  บุคคลที่มีสวนเกี่ยวของกับการทําผลิตภัณฑรูป

หลอทองหลือง  ซึ่งประกอบดวยประชากร  1  กลุม  คือ 

1.กกประชาชนในทองถิ่น 

กลุมตัวอยาง 

1.กกประชาชนในทองถิ่น   โดยมีผู ใหขอมูล   ซึ่งเปนกลุมผูใหขอมูลหลัก   (Key 

Informants)  แยกเปน  2  แหลง  คือ 

-กกกลุมของคุณยายฮวย  พุมขจร   

-กกกลุมของคุณวัฒนา  เกื้อกระโทก 
สถานที่ศึกษาวิจัย 
สถานที่ศึกษาวิจัยคร้ังนี้กําหนดศึกษาในพื้นที่ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี 
ขอมูลและวิธีการเก็บขอมูล 
ขอมูลที่ใชประกอบการศึกษาจําแนกออกเปน  2  ประเภท  คือ 

1.กกขอมูลปฐมภูมิ  (Primary  Data)  เปนขอมูลที่ไดมาจากการสํารวจ  การสังเกต  การ

สัมภาษณจากชาวบานที่ทําผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี 

2.กกขอมูลทุติยภูมิ  (Secondary  Data)  เปนขอมูลที่ไดจากการศึกษาขอมูลเบ้ืองตนที่มี

ผูรวบรวมไวแลว  เชน  เอกสารส่ิงพิมพ  เอกสารราชการ  แผนที่  ภาพถาย  และการสืบคนขอมูล

ทาง  Internet  รวมทั้งรายงานการวิจัยตางๆ  เพื่อนําขอมูลที่ไดมาวิเคราะหรวมกับขอมูลภาคสนาม   
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เคร่ืองมือและวิธีการในการเก็บรวบรวมขอมูล 

1.กกการสัมภาษณ  (Interview)  แบงเปน  การสัมภาษณแบบก่ึงโครงสราง  (Semi-

Structure)  และการสัมภาษณแบบไมมีโครงสรางของคําถาม  หรือการสัมภาษณแบบไมเปน

ทางการ  (Informal  Interview)  ซึ่งมีรายละเอียดเกี่ยวกับขอมูลสวนบุคคล  การถายทอดความรู

ภูมิปญญาในการหลอรูปหลอทองเหลือง  ข้ันตอนการผลิตรูปหลอทองเหลือง  ตลอดจนการทํา

การตลาดของกลุมผูผลิตรูปหลอทองเหลือง 

2.กกการสังเกตการณแบบไมมีสวนรวม  (Non-Participation  Observation)  โดยการ

สังเกตข้ันตอนการผลิตรูปหลอทองเหลือง  พฤติกรรมของชาวบานในการตอนรับนักทองเที่ยวเมื่อมี

นักทองเที่ยวที่สนใจเขามาเยี่ยมชมรานคาหรือโรงงาน 

3.กกการบันทึก  เปนการจดบันทึกอยางยอระหวางที่ผูศึกษากําลังสัมภาษณ 

4.กกการบันทกึดวยเคร่ืองบันทึกภาพและเสียง 

 
การตรวจสอบขอมูลและการวิเคราะหขอมูล 

นําขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณมาแยกแยะและจัดหมวดหมูตามข้ันตอนการวิเคราะห

ขอมูลดังนี้ 

การวิเคราะหขอมูล  (เชิงคุณภาพ)  ที่ ไดจากเอกสาร  การสัมภาษณ  และการ

สังเกตการณ  โดยมีข้ันตอนและวัตถุประสงคของการศึกษาดังนี้ 

1.กกตรวจสอบความครบถวนสมบูรณของคําตอบ  มีการตรวจสอบทันทีในสนามวา

ขอมูลที่ไดมีการบันทึก  และเก็บรวบรวมสอดคลองกับขอเท็จจริงหรือไมอยางไร  โดยหลังจากการ

เก็บขอมูล  จะนําขอมูลที่รวบรวมไดมาตรวจขอมูลซ้ํา  จากการสอบถาม  พูดคุย  สัมภาษณซ้ํากับ

ผูใหขอมูลใหมและตางสถานที่  ชวงเวลาการใหขอมูล  เมื่อเห็นวายังไมสมบูรณ  ผูศึกษาจะมีการ

เก็บขอมูลเพิ่มเติม  

2.กกจัดหมวดหมูขอมูล  เมื่อผูศึกษาเห็นวาไดจัดเก็บรวบรวมขอมูลครบถวน  เปนระบบ

ระเบียบตามท่ีไดจัดประเด็นต้ังจุดประสงคการศึกษาไว  และเห็นวามีความสมบูรณก็จะนําขอมูลที่

ไดนั้นมาจัดหมวดหมูเพื่อรายงานการศึกษา  โดยการบรรยายสรุปเชิงวิเคราะหตามวัตถุประสงค

ของการศึกษา 

3.กกสรุปและวิเคราะหขอมูลโดยการตีความถึงภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอ

ทองเหลือง  แลวรวบรวมเพื่อนํามาวิเคราะหจุดแข็ง  จุดออน  โอกาส  และอุปสรรค ของชาวบานใน

การทํารูปหลอทองเหลือง  และแนวทางการพัฒนาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  

ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี 



บทที่  4 
 

ผลการศึกษา 
 

การเสนอผลการศึกษาเร่ือง  “การพัฒนาผลิตภัณฑจากภูมิปญญาชาวบานเพ่ือการ

ทองเที่ยว:  กรณีศึกษาผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนทากระยาง  จังหวัดลพบุรี”  หลังจากผู

ศึกษาไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลและนํามาแยกเปนหมวดหมูแลว  สามารถนําเสนอผลการศึกษา

และวิเคราะหไดดังนี้ 

1กกภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง 

 1.1กกสภาพโดยทั่วไปบานทากระยาง 

ต้ังอยูในหมูที่  2  และหมูที่  3  ของตําบลทะเลชุบศร  อําเภอเมือง  จังหวัดลพบุรี  

ในหมูบานทากระยางดานทางทิศใต  จะมีคลองหรือคูลอมรอบระหวางศูนยสงครามพิเศษกับ

หมูบานทากระยาง  สวนทางดานหนึ่งของบานทากระยาง  จะลอมรอบดวยคลอง  ทิศตะวันตกหรือ

ลําน้ําที่มีตลิ่งสูงชัน  และบางแหงจะเปนแหลงน้ํา  ซึ่งคงจะมาจากแองน้ําใหญ  คาดวาคงจะเปน

สวนหนึ่งของทะเลชุบศร 

 

 
 

ภาพ 5กกแผนภาพแสดงแผนท่ีชุมชนบานทากระยาง 
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หมูบานทากระยาง  มีจํานวนครัวเรือนทั้งส้ิน  198  ครัวเรือน  มีจํานวนประชากรทั้งส้ิน  

860  คน  ทางเขาออกเปนถนนลาดยางอยูดานหลังของโรงเรียนพิบูลวิทยาลัย  โดยผานวัดตองปุ  

และวัดนิโครธตามลําดับ 

 

ตํานานประวัติความเปนมาของบานทากระยาง  หรือบานกระยาง  มีตํานานเลาสืบโดยยอดังนี้ 

“ทากระยาง”  เปนสถานที่พระยาแกลบ  หรือนายทุกขตะ  ไดหลอกลอใหยักษชื่อทาวโคต

ตะบองหลงมาจนถึงปานิโครธที่นายทุกขตะตองการพักเพราะสงสารมาแกลบที่ข่ีมา  ทาวโคต

ตะบองไมยอมหยุด  จึงยามสุขุม  หรือยางทีละขุม  นั่นคือทากระยางเดินเขามาจะเลนงานใหได  ที่

พักเหนื่อยของนายทุกขตะนี้ภายหลังเลยไดชื่อวา  บานทากระยาง  ซึ่งใชชื่อนี้มาจนถึงทุกวันนี้วา  

“บานทากระยาง” 

พระยาแกลบไดชื่อนี้เพราะข่ีมาแกลบมาสูรบกับยักษ  ภายหลังไดชื่อวา  พระยาแกรบที่

ปราบยักษได  ผูคนทั้งหลายจึงพากันไปอัญเชิญใหเปนเจาเมือง  ละโวธานี  ต้ังแตบัดนั้นเปนตนมา 

การตอสูของยักษ  และพระยาแกลบนั้นไดตอสูกันมาจนถึงวัดนิโครธ  ซึ่งตนนิโครธ  (ตน

ไทร)  ถูกยักษตีกระจุย  จนถึงปากลวย  ยักษก็ยังไลตีพระยาแกลบจนใบตองแตกกระจุยเชนกัน  

สถานที่นั้นปจจุบันคือ  “วัดตองปุ”  ยักษไลตีดวยกระบองเร่ือยมาจนเกิดรอยบนพื้นดินเปนรองลึก

ยาว  ซึ่งตอมากลายเปนคลอง  เรียกวา  “คลองโคตตะบอง”  ซึ่งปรากฏเปนแนวยาวจากบานทา

กระยาง  ผานคายนารายณ  และเร่ือยไปออกประตูผี  คลองนี้ปจจุบันยังเห็นปรากฎชัดอยูระหวาง

สถาบันอาชีวศึกษาและเทคนิคลพบุรี  และมหาวิทยาลัยราชภัฎเทพสตรีในปจจุบัน 

วัดสําคัญในตํานานที่กลาวถึงการตอสูคร้ังนั้นยังปรากฎชื่อวัดอยูจนถึงทุกวันนี้  คือวัด

นิโครธและวัดตองปุ 

วัดนิโครธเปนวัดโบราณไมปรากฎในประวัติการสราง  แตจากรองรอย  แนวฐานปรางค

สามยอดที่เปนศิลาแลง  และโบราณสถานวัตถุตางๆ  ที่ทําดวยศิลา  สันนิษฐานวาคงเปนศาสน

สถานในสมัยลพบุรี 

 ศาลเจาพอเทพ  สรางข้ึนในป  พ.ศ.2477  ดวยศิลาแลง  กอข้ึนเปนอาคารเล็กๆ  

สันนิษฐานวาองคเจาพอเทพนั้นนาจะเปนเทวรูปประกอบเทวสถานพระปรางคเกาองคใดองคหนึ่ง  

เมื่อพระปรางคเกาชํารุดพังทลายลงจึงยายมาสรางใหม  กรมศิลปากรไดจัดใหเปนโบราณสถาน

เมื่อ  2  สิงหาคม  พ.ศ.2479  ศาลเจาพอเทพอยูในบริเวณวัดนิโครธ 

วัดตองปุสถานที่ต้ังอยูดานหลังของโรงเรียนพิบูลวิทยาลัย  ในอดีตเปนที่ชุมนุมกองทัพ

ไทย  ในวัดตองปุมีโบราณสถาน  และโบราณวัตถุที่นาสนใจหลายอยางเชน  พระอุโบสถทรงไทยที่
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ทั้งวัดนิโครธและวัดตองปุ  เปนวัดโบราณในถิ่นกําเนิดของบานทากระยาง  ซึ่งยังมีผูคน

ศึกษาความเปนมาและประวัติศาสตรของศิลปกรรมที่ข้ึนชื่อของจังหวัดลพบุรีแหงหนึ่ง 

 1.2กกประวัติความเปนมาของผูผลิตรูปหลอทองเหลืองบานทากระยาง 

ชุมชนบานทากระยางเปนที่รวมของบานชางหลอทองเหลืองซ่ึงมีความเชี่ยวชาญทํา

สืบตอกันมายาวนาน  มีการหลอพระพุทธรูปดวยทองเหลือง  หลอรูปตางๆ  และหลอผลิตภัณฑ

เลียนแบบของเกาดวย  ปจจุบันมีการรวมตัวกันเปนชมรมชางหลอทองเหลือง  บานทากระยาง  มี

ศูนยรวมการผลิตและจําหนายอยูที่  168  หมู  1  ตําบลทะเลชุบศร  โทร.  036-421469  โดยมีคุณ

ยายฮวย  พุมขจร,  คุณอุทัย  เกื้อกระโทก,  คุณบังอร  เกื้อกระโทก,  นายประเทือง  เกื้อกระโทก  

(เสียชีวิตแลว)  และคุณวัฒนา  เกื้อกระโทก  เปนเจาของและผูดําเนินงาน  เร่ิมแรกด้ังเดิมประวัติ 

 

                              
 
ภาพ 6กกคุณยายฮวย  พุมขจร  ภาพ 7กกคุณวัฒนา  เกื้อกระโทก 
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การผลิตจากการสัมภาษณคุณยายฮวยเลาวา  การหลอทองเหลืองคุณยายเห็นมาต้ังแต

เด็ก  โดยปูดําไดทําการหลอทองเหลืองอยูที่ทาโพธ์ิ  อําเภอเมือง  จังหวัดลพบุรี  เปนผูริเร่ิมทํา

ผลิตภัณฑทองเหลืองเปนรายแรก  โดยปูดําเปนลุงของเพื่อนพี่สาวยายฮวย  พุมขจร  ต้ังแตเด็กๆ  

คุณยายไดเห็นการหลอทองเหลืองมาจึงไดขอทดลองทําบาง  ในคติชุมชนหรือความเช่ือในการทํา  

หรือการผลิตจะตองมีครูที่นับถือเพื่อเปนสิริมงคล  ซึ่งในการหลอทองเหลืองก็มีเชนกัน  ครู

ทองเหลืองจะมีชื่อวา  “เพชรูกรรณ”  มีรูปลักษณเปนฤษีหนาวัว  ซึ่งคุณยายจะทําพิธีไหวครูทุกป  

โดยจะไหวทุกๆ  เดือน  9  ต้ังจิตอธิษฐานนึกถึงพระคุณครูและขอขมาส่ิงที่ลวงเกินไป  ในพิธีจะ

นิมนตพระมาฉันทเพล  9  รูป 

คุณยายฮวยตอนเด็กๆ  ไดไปทดลองหัดปนบาตร  เมื่อแตงงานไดไปทํานาแลวเกิดปวย

ทําใหไมสามารถทํานาตอไดจึงไดหันมาฝกทําเปนอาชีพ  โดยไดยืมเงินไปทําทุนในการผลิต

ทองเหลืองแลวนําไปขาย  คร้ังแรกจะใสชะลอมไปขายบนรถไฟ  ไปตามจังหวัดตางๆ  เชน  

กําแพงเพชร  เพชรบูรณ  และเชียงใหม  สินคาที่ขายไดแก  พระประจําวัน  ราคา  12  บาท  ขัน

น้ํามนตร  ราคา  250   บาท  พอป พ.ศ.  2500  มีคนทางภาคอีสานอพยพเขามารับไปขายทําใหมี

รายไดมากข้ึน  ขยายกิจการเพิ่มข้ึนจนสามารถต้ังโรงงานขนาดใหญ  โดยใชแรงงานในชุมชน  ซึ่ง

คุณยายฮวยไดทําอาชีพผลิตทองเหลืองมาประมาณ  55  ป  ปจจุบันมีลูกสาวและลูกเขย  (คุณ

อุทัยและคุณบังอร  เกื้อกระโทก)  คุมกิจการแทน   

สวนครอบครัวของคุณประเทืองนั้นคุณวัฒนาเลาวาแรกเร่ิมด้ังเดิมประวัติของกิจการผลิต

รูปหลอทองเหลืองเมื่อ  40  ปที่ผานมาครอบครัวของคุณประเทือง  เกื้อกระโทก  ไดมีถิ่นฐานดั้งเดิม

อยูที่จังหวัดนครราชสีมา  และอพยพมาต้ังถิ่นฐานเพื่อประกอบอาชีพหลอพระพุทธรูปขายอยูที่ยาน

บานบาตร  เสาชิงชา  กรุงเทพมหานคร  ทําไดประมาณ  20  กวาป  จากนั้นไดยายครอบครัวมาอยู

ที่จังหวัดลพบุรี  ที่บานทากระยาง  อําเภอเมือง  จังหวัดลพบุรี  ประมาณเมื่อป  พ.ศ.  2507  เปน

ตนมา  และประกอบอาชีพหลอพระพุทธรูปดวยโลหะทองเหลือง  แตกอนหลอพระพุทธรูปเปนสวน

ใหญ  ภายหลังจึงประยุกตเปนเคร่ืองประดับตกแตงในอาคารบานเรือนตามความตองการของ

ตลาดนักทองเที่ยวสามารถเลือกซื้อเคร่ืองทองเหลืองอันสวยงามจากชมรมทองเหลืองบานทา

กระยาง  และขอเขาชมการหลอทองเหลืองในโรงงานได  ซึ่งบานทากระยางนี้เปนหมูบานที่มี

ชื่อเสียงเร่ืองการหลอเคร่ืองทองเหลืองมานานกวา  50  ป 
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ที่ต้ังของผูผลิตบานทากระยางและเสนทางคมนาคมที่สามารถเดินทางมาเยี่ยมชมสินคาได 
 ต้ังอยู  เลขที่  168  หมู  1  ตําบลทะเลชุบศร  อําเภอเมือง  จังหวัดลพบุรี  เดินทางจาก

ศาลพระกาฬใชเสนทางเลียบทางรถไฟ  ขางโรงเรียนพิบูลวิทยาลัยจนถึงสามแยก  เลี้ยวขวาไปตาม

ถนนบนปอมอีกราว  1  กม.  จะถึงทางแยกซาย  ใหเล้ียวซายไปอีก  1  กม.  จึงจะถึงบานทา

กระยาง  โดยใหสังเกตปายแสดงที่อยูชมรมทองเหลือง  บานทากระยางอยูทางซาย 

 

 
 

ภาพ 8กกปายทางเขาโรงงานทองเหลอืง 
 
ธุรกิจที่ดําเนินอยูในปจจุบันของผูผลิตรูปหลอทองเหลืองบานทากระยาง 

ปจจุบันผลิตสินคารูปหลอทองเหลืองที่เนนไปทางดานเคร่ืองประดับในอาคารและใน

ครัวเรือน  โดยรูปลักษณะสินคาเปนรูปแบบศิลปะเปนรูปสัตว  และตัวละครในวรรณคดีไทย  

รวมถึงรูปที่บงบอกความเปนศิลปะและวัฒนธรรมไทย  อันไดแก  รูปหลอทองเหลืองการชกมวย

ไทย  รวมถึงรูปหลอทองเหลืองที่เปนรูปลักษณ  ศิลปะยุโรปในยุคโบราณ  เปนตน  รวมถึงรับจาง

ผลิตจากพอคาคนกลางที่มีรูปแบบผลิตภัณฑ  นํามาใหทําเลียนแบบ  โดยธุรกิจที่ดําเนินอยูมีทั้ง

ขายสง  ขายปลีก  และขายตรงกับประชาชนทั่วไป  โดยมีโชวรูมแสดงสินคาอยูในบริเวณใกลกับ

โรงงานผลิตเปนของตนเอง 
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สิ่งที่นาสนใจของผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลืองบานทากระยาง 
1.กกโดยการทองเที่ยวแหงประเทศไทยของจังหวัดลพบุรี  จะมีโปรแกรมสงเสริมการ

ทองเที่ยวใหกับประชาชนชาวไทยและชาวตางประเทศ  ถาตองการชมการหลอเคร่ืองทองเหลือง  

โดยการใหบริการจัดกลุมเยี่ยมชม  โรงงานผลิต  และโชวรูมขายสินคาบริเวณชมรมทองเหลืองบาน

ทากระยาง 

2.กกโดยติดตอที่ชมรมรูปหลอทองเหลือง  บานทากระยางจะมีเจาหนาที่พาไปยังโรงงาน

หลอเคร่ืองทองเหลือง  นักทองเที่ยวจะไดชมการผลิตทุกข้ันตอน  ต้ังแตการใชข้ีผ้ึงปนเปนแบบพมิพ

แลวทําแบบพิมพดวยยางพารา  และปูนปลาสเตอร  กรอกแบบพิมพและตกแตงใหสวยงามกอนที่

จะนําไปเผา  หลอมทองเหลืองแลวเทลงแบบ  แกะออกจากแบบและตกแตงขัดเงาใหงดงาม 

ลักษณะภูมิทัศนของชมรมรูปหลอทองเหลืองเปนรานคาของชุมชนจําหนายผลิตภัณฑ

เคร่ืองทองเหลืองหลากหลายรูปแบบทั้งเคร่ืองบูชา  เคร่ืองใช  และเคร่ืองประดับ  เชน  พระพุทธรูป  

เทวรูป  ขันน้ํา  พาน  ชอนสอม  กําไล  กระด่ิง  พวงกุญแจ  พัดลม  รูปหลอรูปเหมือนเทวรูปยุโรป 

 

    
 

ภาพ 9กกผลติภัณฑรูปหลอทองเหลือง 
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ผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑที่ผานมาคัดสรร  และอยูในระดับ  5  ดาวของภาคกลาง  ซึ่งจัด

อยูในจําพวกเคร่ืองใช  และเคร่ืองประดับตกแตง  ซึ่งเปนผลิตภัณฑประเภททองเหลืองของชมรม

หลอทองเหลืองบานทากระยาง  อําเภอเมือง  จังหวัดลพบุรี  ที่นี่เปนศูนยรวมของผลิตภัณฑจาก

สมาชิกกลุม  12  ราย  ซึ่งสวนใหญทําผลิตภัณฑนี้เปนอาชีพยาวนานมาไมนอยกวา  20  ป  การ

รวมกลุมกันมีขอตกลงเร่ืองคุณภาพ  มาตรฐานผลิตภัณฑ  และความซ่ือสัตยตอลูกคาเปนสําคัญ  

รูปรางหนาตาของผลิตภัณฑที่ทําข้ึนจากทองเหลืองนี้มีมากมายหลายรูปแบบ  ไมวาจะเปนจําพวก

สัตยตางๆ  เชน  เสือ  นก  ไก  ซึ่งการทํายังตองอาศัยเทคนิคโบราณที่ใชมูลของวัวผสมดินนวล  

เพื่อใหผลิตภัณฑแข็งแรง  และมีลวดลายชัดเจน  นอกจากนี้ยังมีรูปแบบอ่ืนๆ  อาทิ  ทองเหลืองพระ

อภัยมณี  ระฆัง  พระพิคเนตร  รวมถึงรูปปนยุโรปโบราณหลายรอยแบบ  งานที่ทําออกมาแลวมกีาร

นําไปใชงานไดมากมาย  ทั้งการนําไปใชประโยชน  เปนเคร่ืองประดับตกแตงในบานหรือนอกบาน  

งานสวนใหญของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑเคร่ืองทองเหลืองของกลุมนี้จะเปนที่สนใจ

ของนักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางมาทองเที่ยวที่จังหวัดลพบุรี  ขณะที่สวนหนึ่งมีบริษัทมารับซื้อ

เพื่อสงออกไปยังตางประเทศ  โดยผลิตภัณฑเหลานี้ขายอยูที่ชิ้นละ  30  บาท  ถึง  50,000  บาท  

นอกจากนี้ชมรมทองเหลืองแหงนี้ไดถูกบรรจุอยูในโปรแกรมการเดินทางทองเท่ียวของลพบุรีดวย  

เชน  รายการนําเที่ยว  “วันเดียวเที่ยวลพบุรี”,  โปรแกรม  เที่ยววัด  ชมวัง  เมืองละโว  1  วัน, 

รายการนําเที่ยว  “ลพบุรี  -  สิงหบุรี  -  ชัยนาท  -  อุทัยธานี  -  นครสวรรค”,  รายการนําเที่ยว  

“สระบุรี  -  ลพบุรี  (2  วัน  1  คืน)”  ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  สํานักงานภาคกลาง  เขต  

7   

ตัวอยางรายการนําเที่ยว  “วันเดียวเที่ยวลพบุรี” 
07.30  น. -กกออกเดินทางจากกรุงเทพฯตามเสนทางหลวงหมายเลข  32  (สาย

เอเชีย)  ถึงแยกอางทอง 

 -กกทาเรือ  ไปเสนทางทาเรือ  8  กม.  ถึงส่ีแยกบานเจาปลุก  เล้ียวซาย

เขาจังหวัดลพบุรี  รวมระยะทาง  150  กม. 

09.30  น. -  ชมพิพิธภัณฑสถานแหงชาติสมเด็จพระนารายณ  (พระนารายณราช

นิเวศน) 

10.30  น. -กกชมวัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 

11.00  น.  -กกชมปรางคสามยอด  และสักการะศาลพระกาฬ 

12.00  น. -กกรับประทานอาหารกลางวัน 
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13.00  น. -กกเดินทางไปชมการหลอทองเหลือง  และเลือกซื้อสินคาที่ระลึกที่บาน

ทากระยาง  อําเภอเมือง 

14.00  น. -กกเดินทางไปชมการทอผามัดหมี่  และเลือกซ้ือผามัดหมี่เปนของที่ระลึก

ที่ศูนยรวมผามัดหมี่ธนกิจ  อําเภอบานหมี่  โดยใชเสนทางหลวงหมายเลข  3196  ระยะทาง  30  

กม. 

15.30  น. -กกชมการสาธิตการทําปลาสมฟกที่รานประกอบจิตต  และเลือกซื้อของ

ฝาก  อาทิ  ปลาสมฟก  ไขเค็มดินสอพอง  ฯลฯ 

16.30  น.   -กกเดินทางกลับลพบุรี  และกลับกรุงเทพฯ  โดยทางหลวงหมายเลข  1  

ลพบุรี  -  สระบุรี  -  กรุงเทพฯ  ระยะทาง  155  กม. 

18.30  น. -กกถึงกรุงเทพฯ  โดยสวัสดิภาพ 
โปรแกรม  เที่ยววัด  ชมวัง  เมืองละโว  1  วัน 
ชวงเชา 
-กกออกเดินทางจากกรุงเทพฯ  ใชเสนถนนพหลโยธิน  (ทางหลวงหมายเลข  1)  เดินทาง

สูเมืองลพบุรี 

-กกนมัสการส่ิงศักด์ิสิทธิ์คูบานคูเมืองละโว  ศาลพระกาฬ  เทวสถานในศาสนาพราหมณ  

อายุราวพุทธศตวรรษที่  16  เปนที่ประดิษฐาน  “เจาพอพระกาฬ”  ประติมากรรมรูปพระโพธิสัตว  

อวโลกิเตศวร  ศิลปะลพบุรี  สลักศิลามี  4  กร  หากใครไดมาเยือนเมืองลพบุรีแลวไมไดมาสักการะ

ศาลพระกาฬถือไดวาไมไดมาถึงเมืองลพบุรี 

-กกจากนั้นเดินขางทางรถไฟมาฝงตรงขาม  ชมพระปรางคสามยอด  สรางดวยศิลาแลง

เรียงตอกันโดยมีฉนวนทางเดิน  เชื่อมระหวางกัน  อายุราวตนพุทธศตวรรษที่  18  นับเปนจุด

ทองเที่ยวที่สําคัญอีกแหงหนึ่งของเมืองลพบุรี 

-กกนมัสการพระพุทธรูปทองคํา  พระพุทธรูปนาคปรกศักด์ิสิทธิ์  ที่วัดเชิงทา  เดิมช่ือ  วัด

ทาเกวียน โดยมีอายุกวาสามรอยปโบราณสถานภายในวัดเชิงทาสรางข้ึนในสองสมัยคือ  สมัย

อยุธยาตอนปลาย  และสมัยรัตนโกสินทร  นับวาทรงคุณคาในระดับชาติ  เชน  พระอุโบสถ  พระ

เจดีย  หอระฆัง ตึกทรงเกงจีน  วัดเชิงทาไดสรางพิพิธภัณฑหอโสภณศิลป  เพื่อเปนที่รวบรวมและ

จัดแสดงศิลปะโบราณวัตถุ  อันทรงคุณคาทางพุทธศาสนาศิลปกรรม  ประวัติศาสตร  วัดเสาธงทอง  

นมัสการ หลวงพอโตประดิษฐานในวิหารหลวง  เปนพระพุทธรูปปางมารวิชัย  เปนฝมือชางกรุง  ศรี

อยุธยา หนาตักกวาง  3  วา  สูง  4  วา  2  ศอก  เปนพระพุทธรูปที่งดงามองคหนึ่งและมีขนาด

ใหญโตเม่ือเทียบกับวิหาร  ชาวบานจึงพากันขนานนามวา  หลวงพอโต  เปนที่นับถือของชาวเมือง

ลพบุรีจึงนับไดวาเปนพระคูบานคูเมืองลพบุรี  อาหารมื้อกลางวันกับรานอรอยของเมืองลพบุรีที่
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ชวงบาย 
-กกเดินทางเขาวังพระนารายราชนิเวศน  และพิพิธภัณฑสถานแหงชาติสมเด็จพระ

นารายณกษัตริยมหาราช  องคสําคัญองคหนึ่งของไทย  ที่ไดสรางพระราชวังแหงที่สองแหงกรุงศรี

อยุธยา  เพื่อแปรพระราชฐานตอนรับแขกบานแขกเมือง  ดังปรากฏอยูในประวัติศาสตร

นักทองเที่ยวสามารถเรียนรูถึงประวัติศาสตรสําคัญในพิพิธภัณฑสถานแหงชาติสมเด็จพระ

นารายณ  และเขากราบสักการะองคหลอสมเด็จพระนารายณมหาราช  ในพระที่นั่งดุสิตสวรรค

ธัญญมหาปราสาท  ชมพระอุโบสถ และภาพจิตรกรรมฝาผนัง  วัดกวิศรารามราชวรวิหาร  

ศิลปกรรมสมัยอยุธยาตอนปลาย  โดยในสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกลาอยูหัว  ไดเคยใชพระ

อุโบสถแหงนี้เปนสถานที่ถือน้ําพิพัฒนสัตยาของบรรดาราชการ  กอนเดินทางกลับแวะหาของซ้ือ

ของฝากเมืองลพบุรีหมูบานดินสอพองแหงเดียวในเมืองไทยและหมูบานทากระยางแหลงผลิต

เคร่ืองทองเหลือง  

ขั้นตอนการหลอโลหะทองเหลือง  จากการสัมภาษณคุณยายฮวย  พุมขจร 

1.กกการทําแบบพิมพ  โดยใชข้ีผ้ึงเปนวัสดุในการทําแบบ  โดยทําเปน  2  ชิ้น  ดวยการ

เค่ียวเทียนกับชันใหเขาที่  แลวนําเทียนกับชันที่ผสมกันเทใสลงในเบาหลอมข้ีผ้ึงพอกใหหนา  นํามา

เขียนลาย  โดยเขียนตามแบบที่ตองการบนขี้ผ้ึง  วางพิมพใหมโดยใชปูนซีเมนตเทลงบนแบบที่เอา

ดินกั้นคร่ึงซีกทิ้งไว  1  คืน  แกะออกแลวเอาอีกดานที่เทปูนซีเมนตลง  เทปูนซีเมนตหุมแบบที่เหลือ

อีกหนึ่งดานทิ้งปูนซีเมนตใหแข็งแกะพิมพออกจะไดพิมพสองซีก 

2.กกการปนหุนข้ีผ้ึง  นําแบบปูนซีเมนตทาน้ํามันทั้งสองดานนํามาประกบกัน  แลวนํา

ข้ีผ้ึงเหลวรอนกรอกลงไปในแบบปูนซีเมนตเทข้ีผ้ึงที่เหลือออกนําไปแชน้ําเย็นแลวแกะออกมาจะได

รูปเหมือนพิมพ  นําแบบข้ีผ้ึงไปกรอกดินดานในใหเต็มเพื่อไมใหแบบยุบตัวตอกตะปูยึดหุน  

หลังจากนั้นนําไปทาดวยดินนวลแลววางทิ้งไว  (ดินนวลคือแกลบดําผสมกับดินปลวก  ตําแลวเอา

ไปกรองใหเปนเหมือนแปงละเอียด  เอามูลวัวผสมกับน้ําใหขนๆ  แลวกรองน้ํามูลวัวผสมกับดิน

นวล)  นําไปทาบนข้ีผ้ึงใหได  3  คร้ัง  พอแหงเอาทรายที่มีดินปลวกขยําใหเหนียวดีแลวพอกที่ดิน

นวล  เพราะถาไมพอกดินจะไมสามารถเททองเหลืองได  เพราะแบบจะแตกแลวติดชนวน  เสร็จ

แลวนําลวดมาพันพอแหงดีจึงนําไปเผาเพื่อเอาเทียนออก  ประมาณคร่ึงช่ัวโมงเทียนจะไหลออกทาง

ชนวนที่เราติดไว  เทียนที่ไหลออกมาจะลุกติดไฟไดงาย  ตองเผาใหเทียนหมดจนดินและทรายที่หุม

อยูมีสีแดง  สังเกตจนดินภายนอกเปนสีนวลใหเททองเหลืองลงไปใหเต็มชนวน  พอแหงแลวจะ

ยุบตัวถาเทไมเต็มตัวช้ินงานจะขาดได  พอเย็นทุบดินที่พอกออกแลวสกัดทองที่เกินออก  โดยใช
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ตอมาไดประยุกตใชในการทําพระพุทธรูปปรางคตางๆ  พระกาฬ  นางกวัก  รูปสัตวตางๆ  

ทั้งในลักษณะที่เหมือนจริงในอุดมคติ  และสงออกจําหนายทั้งในประเทศและตางประเทศ 

การทําแบบพิมพหลอทองเหลืองจากยางซิลิโคน  มีข้ันตอนดังนี้ 

1.กกเลือกตนแบบที่ตองการ 

2.กกติดตนแบบลงบนแผนไมอัดใหแนนไมสามารถขยับได 

3.กกใชดินน้ํามันกันรอบๆ  ตนแบบใหหนา  และสูงคร่ึงหนึ่งของแบบ  ดานหนึ่งตองกรวย

สําหรับกรอกข้ีผ้ึงโดยปนดินน้ํามันลักษณะคลายจุกขวด  ทาทับดวยพาราฟนหรือน้ํามันบางๆ  เพื่อ

กันยางติดแบบ  ทําสลักกันแบบเคลื่อน 

4.กกผสมซิลิโคนกับตัวเรงแข็งในอัตราสวน  20  -  30  กรัม  ตอตัวเรงแข็ง  12  -  20  

หยด 

5.กกทายางซิลิโคนลงทับตนแบบ  ปาดยางซิลิโคนใหเต็มตนแบบและไลฟองอากาศออก  

ทิ้งไวประมาณ  15  -  30  นาที  นําผาพันแผลหรือผามุงมาติดทับลงบนยางซิลิโคนเพือ่ใหเกดิความ

แข็งแรง  แลวผสมยางงทาทับอีกคร้ัง  ทิ้งไว  1  -  2  ชั่วโมง 

6.กกเมื่อยางซิลิโคนแหงใหตัดแตงริมนอกของยางซิลิโคน 

7.กกกั้นแบบสําหรับเทปูนปลาสเตอรเพื่อใหแบบคงรูป  ทาพาราฟนหรือน้ํามันบนตัวยาง

ที่แหงแลว 

8.กกผสมปูนปลาสเตอรกับน้ําในอัตราสวน  2  ตอ  1  เทใหทวมตนแบบพิมพยางซิลิโคน

สูงประมาณ  2  -  4  เซนติเมตร 

9.กกรอใหปูนปลาสเตอรแหง  แลวพลิกทําอีกดานหนึ่งเหมือนกัน  ถอดแบบออก 

การทําแบบพิมพหลอทองเหลืองจากปูนซีเมนต  มีข้ันตอนดังนี้ 

1.กกนําตนแบบมายึดติดกับแผนไม  ลอมดวยดินน้ํามันคร่ึงหนึ่งของแบบ  ดานหนึ่งตอง

ทําเปนรูปกรวยสําหรับกรอกข้ีผ้ึงโดยปนดินน้ํามันลักษณะคลายจุกขวด  ทําสลักกันแบบเคลื่อน 

2.กกทาดวยน้ํามันใสผมใหทั่วพิมพและดินน้ํามัน 



  

36 

3.กกผสมปูนซีเมนตกับน้ําใหเขากันใชแปรงจุมน้ําปูนซีเมนตทาใหทั่วตนแบบ 

4.กกผสมปูนซีเมนตกับน้ําใหขนกวาเดิมจนสามารถจับได  คนใหเขากันแลวนํามาพอกที่

ตนแบบใหหนาประมาณ  3  เซนติเมตร  แลวพักไวใหแหง 

5.กกเมื่อปูนซีเมนตแหงจึงกลับอีกดานหนึ่งทาดวยพาราฟนหรือน้ํามันใสผมแลวทํา

เหมือนกับซีกแรกทิ้งไวจนกวาจะแหง 

6.กกแกะแบบออกถาเปนตนแบบที่ไดจากหุนข้ีผ้ึงจะนําไปตมในน้ําเดือดเพ่ือใหข้ีผ้ึงที่อยู

ภายในละลายออกมา  แลวจึงแกะแบบออกเปน  2  ชิ้น  ก็จะไดแมพิมพหลอทองเหลืองจาก

ปูนซีเมนตที่แข็งแรง 
การทําหุนขี้ผ้ึง 
1.กกการเตรียมแบบพิมพ 

-กกนําแบบพิมพลงแชในน้ําผสมผงซักฟอกแชทิ้งไว  2  ชั่วโมง 

2.กกการเค่ียวข้ีผ้ึงกับชัน 

-กกนําข้ีผ้ึงกับชันมาผสมรวมกันในอัตราสวน  ข้ีผ้ึง  15  กิโลกรัม  ตอชัน  2  กิโลกรัม  ต้ัง

เตาใหความรอนเค่ียวจนใสแลวเทลงในภาชนะเพื่อใหคลายความรอนลงกอนนําเทลงในแบบพิมพ   

3.กกการทําหุนข้ีผ้ึง 

-กกนําแบบพิมพมาเช็ดน้ําใหแหงนําแมพิมพมาประกบกัน 

-กกนําข้ีผ้ึงที่เค่ียวกับชันที่พักอยูในภาชนะ  (อุณหภูมิ  70  -  80  องศาเซลเซียส)  เทลง

ไปในแบบพิมพจนเต็ม 

-กกเทข้ีผ้ึงออกจากแมพิมพโดยเร็ว  นําแบบพิมพไปจุมน้ํา 

-กกแกะแบบพิมพออก  กอนแกะควรกรอกน้ําใหเต็มหุนและแกะในน้ําจะไดหุนข้ีผ้ึงที่

ภายในกลวง 
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การทําหุนปูนปลาสเตอร 
-กก ผสมปูนปลาสเตอรใหเหลว 

-กกเทปูนปลาสเตอรเขาไปในชองวางของหุนข้ีผ้ึงจนเต็ม 

-กกปลอยใหปูนปลาสเตอรแข็งตัว 

-กกตอกตะปูใหปูนปลาสเตอรยึดติดแนนกับหุนข้ีผ้ึงภายใน  การใชตะปูพิจารณาให

เหมาะสมกับขนาดชิ้นงาน 

-กกนําดินนวลมาทาทับหุนอีกคร้ังหนึ่งดวยแปรงขนกระตายจนเต็มหุน  การทาใหทาวัน

ละคร้ังเปนเวลา  2  วัน  จะไดหุนข้ีผ้ึงที่ภายในมีปูนปลาสเตอรบรรจุ 

-กกติดชนวนสําหรับใหน้ําทองเหลืองไหลไปยังสวนตางๆ  ไดครบถวน 
การทําดินนวล 
-กกนําแกลบดํามาผสมกับดินจอมปลวก  (ตามสูตรของแตละบาน) 

-กกนําสวนผสมมาตําหรือบดรวมกันใหละเอียด 

-กกนําไปกรองดวยผาขาวบาง 

-กกนํามูลวัวมาค้ันแลวผสมรวมกันใหขน 
การติดชนวน 
นําเทียนแทงชนวนมาติดที่ฐานหุนข้ีผึ้งแลวนําดินพอกมาพอกที่แทงเทียนชนวนแลวทิ้งไว

ใหแหงใชเวลา  2  วัน 
การทําดินพอกและการพอกหุน 
-กกการทําดินพอกนําดินจอมปลวกมาผสมกับทรายละเอียดและน้ําคนใหเขากัน 

-กกการพอกหุนนําดินพอกที่ผสมไวมาพอกบนหุนข้ีผ้ึงใหทั่วหุน  ใหดินพอกมีความหนา  

1  นิ้ว 
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การเคียนลวด 
 

 
 

ภาพ 10กกตัวอยางการเคียนลวด 
 

นําลวดมาผูกเหล็กมาพันรอบหุนข้ีผ้ึงทั้งแนวต้ังและแนวนอนโดยใชระยะหางกนัประมาณ  

1  นิ้ว  รอบหุนแลวจึงพอกดินอีกคร้ังหนึ่ง 

กระบวนการผลิต  และเทคโนโลยีในการผลิต  จากการสัมภาษณคุณวัฒนา  เกื้อ

กระโทก 

1.กกการผลิตรูปหลอทองเหลืองของกลุมรูปหลอทองเหลืองบานทากระยางไมมีความ

สลับซับซอน  และไมมีเคร่ืองจักรที่มีความทันสมัยหรือเทคโนโลยีชั้นสูงมาใชในการผลิต  เปนการ

ผลิตที่ เกิดมาจากประสบการณและทักษะที่ไดรับมาจากการเปนลูกจางโรงงานหลอโลหะ

ทองเหลืองที่กรุงเทพฯ  และไดมีการพัฒนาไปตามยุคสมัยจนถึงปจจุบัน 

2.กกรูปแบบของการผลิตและออกแบบเร่ิมจากการออกแบบตามศิลปกรรมของไทย  

อาทิเชน  รูปสัตว  รูปสัตวในวรรณคดีของไทย  เชน  รูปหงส  รูปกินรี  รูปเทพพนม  เปนตน  และ

ตอมาก็ไดนํารูปหลอโลหะจากตางประเทศที่เปนรูปลักษณที่นิยมกันในแถบประเทศยุโรปมาทดลอง

แกะแบบพิมพ 

3.กกกรรมวิธีในการผลิตนําโลหะทองเหลืองที่หลอมละลายมาเทลงในแบบพิมพปลอยให

โลหะทองเหลืองที่หลอมละลายเย็นตัวเปนรูปราง  จากน้ันทําการแกะแบบพิมพออกนํามาขัดแตง

ใหเกิดความเงางาม  โดยมีเคร่ืองจักรที่ใชในการผลิตแบบที่สามารถหาซ้ือไดงายภายในประเทศ 
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เครื่องจักรและอุปกรณสําคัญที่ใชในการผลิตคือ 
1.กกเตาหลอมโลหะทองเหลืองเพื่อใชในการหลอมละลายโลหะทองเหลือง 

2.กกถังลม  เปนถังที่มีมอรเตอรไฟฟาเพื่อใชในการเปาฝุนที่ติดตามรูปหลอทองเหลือง 

3.กกถังแกส  เปนอุปกรณที่ใชในการใหเปลวความรอนพนไปยังรูปหลอทองเหลืองที่มี

ตะกอนของฝุนทองเหลืองติดอยูตามผิวของรูปหลอทองเหลืองใหหลุดไปโดยงาย  เพื่อความสะดวก

ในการขัดเงา 

4.กกหัวเช่ือม,  หัวออกแกส  ใชตอกับถังแกสสําหรับพนเปลวไฟ 

5.กกเคร่ืองเจียรเพื่อใหมีผิวเรียบในการขัดเงาแบบหยาบๆ  กอนแลวจึงขัดเงาทีหลังชวย

ใหเกิดความสะดวกรวดเร็วกวาการใชกระดาษทรายขัดโลหะ 

6.กกมอรเตอรไฟฟา  ใชในการขัดเงาโดยมอรเตอรไฟฟานี้จะมีแทนและวงลอโลหะโดยจะ

นําเชือกมะนิลามาโยงกับมอรเตอร  เมื่อมอรเตอรหมุนเชือกก็จะหมุนตามและนํารูปหลอทองเหลือง

ที่ไดนํามาขัดอยางละเอียด  เชือกมะนิลาจะขัดชักเงาใหกับรูปหลอทองเหลืองใหมีความมันเงา

สวยงาม 

7.กกเชือกมะนิลา  ใชในการขัดเงา 

8.กกลูกลอกทรายขัดเงาจะใชในการขัดโลหะแบบหยาบกอน 
วัตถุดิบท่ีใชในการผลิตรูปหลอทองเหลืองประกอบดวย 
-กกโลหะทองเหลือง 

-กกแกส 

-กกน้ํามันเตา 

-กกฟนจากวัสดุไมเนื้อแข็งและไมเนื้อออนทั่วไป 

-กกกระดาษทรายขัดเงา 
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ภาพ 11กกแทงทองเหลือง ภาพ 12กกน้ําเทียน 
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ขั้นตอนการผลิต 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 13กกแผนภูมิแสดงขั้นตอนการผลิต 

ออกแบบ 

แกะแบบพิมพ 

หลอมละลายโลหะทองเหลือง 

เทโลหะทองเหลืองท่ีหลอมละลายลง

ในแมพิมพที่ออกแบบไว 

นํารูปหลอทองเหลืองออกจากแมพิมพ 

ใชเปลวไฟจากแกสเปาใหเศษตะกอนทีติด

ในรูปหลอทองเหลืองใหหลุดออก 

ขัดหยาบดวยลูกลอกทราย 

ขัดหยาบดวยกระดาษทราย 

ขัดละเอียดดวยกระดาษทราย 

ขัดชักเงาดวยเชือกปานมะนิลา 
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การวิเคราะห  SWOT  ของผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลือง  บานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี 
ปจจัยเชิงกลยุทธภายในของผูผลิตรูปหลอทองเหลืองบานทากระยาง 
จุดแข็ง  (Strengths) 
1.กกสินคามีความคงทนถาวรสามารถเก็บไวไดนาน 

2.กกเปนสินคาทดแทนสินคาที่จะนําเขามาจากตางประเทศได  ในกรณีที่สินคาเหลานั้น

เปนสินคาเลียนแบบ 

3.กกผูผลิตมีความชํานาญในการผลิต  เนื่องจากไดดําเนินกิจการทําผลิตภัณฑรูปหลอ

ทองเหลืองมานานกวา  50  ป 

4.กกมีความสามารถดัดแปลงนําวัตถุดิบมาใชในการผลิต 

5.กกอยูใกลแหลงวัตถุดิบโลหะทองเหลืองและน้ํามันเตา 

6.กกผลิตสินคาที่มีคุณภาพสูง 

7.กกมีคาใชจายในการดําเนินงานตํ่า  มีความไดเปรียบในการผลิตโดยใชความสามารถ

ในการผลิตตอขนาด  ในกรณีที่ผลิตมากก็จะทําใหตนทุนในการผลิตมีตนทุนตํ่าลง 

8.กกรูจักการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ 

9.กกมีการปรับปรุงและพัฒนาเคร่ืองมือและอุปกรณการผลิตเพื่อยกระดับประสิทธิภาพ  

และมาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ 

10.กกขายผลิตภัณฑ  ภายในพื้นที่  ณ  สถานที่ผลิต 

11.กกไดรับคัดเลือกเปนผลิตภัณฑดีเดนของจังหวัดลพบุรี 
จุดออน  (Weaknesses) 
1.กกขาดความรูดานการเงินและบัญชี  ทําใหตนทุนในการดําเนินงานสวนใหญไปอยูใน

มูลคาของสินคา 

2.กกเช้ือเพลิงที่ใชการผลิต  ไมสามารถควบคุมได  ในบางคร้ังก็หาไดยากเพราะเปนการ

ไปหาซื้อน้ํามันเกามาเปนเช้ือเพลิง 

 ปจจัยเชิงกลยุทธภายนอกผูผลิตรูปหลอทองเหลืองบานทากระยาง 
โอกาส  (Opportunity) 
1.กกรัฐบาลใหการสนับสนุนดานการผลิตภายใตโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

2.กกรัฐบาลใหการสนับสนุนดานการเงินภายใตโครงการกองทุนหมูบานและธนาคาร  

SME 

3.กกรัฐบาลใหการสนับสนุนดานการประชาสัมพันธ 

4.กกสภาพปญหาทางเศรษฐกิจ 
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5.กกรัฐบาลสนับสนุนใหมีการนําขอมูลผานระบบอินเตอรเนตทําใหมีการสั่งซื้อจาก

ตางประเทศและจังหวัดอ่ืนๆ  ในประเทศมากข้ึน 

6.กกหนวยงานตางๆ  ที่เกี่ยวของจัดการฝกอบรมในเร่ืองการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑแก

กลุมผูผลิต 

7.กกมีผูผลิตสินคาที่เหมือนกันในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑนอยราย 

8.กกสินคาไดรับการสั่งทําจากภายนอกจํานวนมาก 

9.กกรัฐบาลสงเสริมภาพลักษณ  ตราสินคา  (Brand Name)  ทําสัญลักษณ  (Logo)  

หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
อุปสรรค  (Threats) 
1.กกผูประกอบการพื้นฐานความรูตํ่า  ไมมีพื้นฐานทางการศึกษา  จึงทําใหขาดความม

เชื่อมั่นในตนเองในเร่ืองของการที่จะขยายกิจการออกไป  ทําใหการที่จะหาตลาดเพ่ิมข้ึนดวยตนเอง

มีอุปสรรค  ตองรอใหผูซื้อมาหาเทานั้น 

2.กกภาวะทางเศรษฐกิจ 

3.กกขาดแคลนเช้ือเพลิงที่ใชในการผลิต  ไมสามารถควบคุมได  มีราคาข้ึนลงไม

สม่ําเสมอ 

4.กกการเดินทางเขาออกโรงงานผลิตมีความลําบาก  ทําเลที่ต้ังของโรงงานอยูในพื้นที่คับ

แคบ  เสนทางที่จะเดินทางไปยังโรงงานนั้นถนนยังไมไดรับการพัฒนาและบํารุงรักษา  โดยเฉพาะ

อยางยิ่งในชวงฤดูฝนจะมีอุปสรรคในการเดินทางอยางมาก 

5.กกขาดแคลนเงินสดหมนุเวียนในการดําเนินกิจการ 

6.กกหนวยงานรัฐบาลขาดการสนับสนุนอยางเปนเอกภาพ 

7.กกกลุมผูผลิตไมไดรับแรงกระตุนใหมีความรูสึกเปนเจาของในตัวผลิตภัณฑ 
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แนวทางการอนุรักษและพัฒนาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชน
บานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  

เมื่อผูศึกษาไดวิเคราะหถึงจุดแข็ง  จุดออน  โอกาส  และอุปสรรคของกลุมผูผลิตรูปหลอ

ทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยางแลว  ผูศึกษาจึงไดวิเคราะหหาแนวทางในการอนุรักษและพัฒนา

ภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  โดยมีรายละเอียด  ดังนี้ 

1.กกพัฒนาผลิตภัณฑภูมิปญญาชาวบานโดยการสนับสนุนจากทางภาครัฐใหดียิ่งข้ึน  

เนนใหผูผลิตมีความชํานาญในการผลิต  และนําวัสดุที่ไดจากธรรมชาติมาเปนวัตถุดิบในการ 

2.กกทําการฝกอาชีพใหแกผูที่สนใจ  เพื่อเปนการสืบทอดภูมิปญญาในการทํารูปหลอ

ทองเหลืองใหคงอยูสืบไป  ตลอดจนสรางคานิยมใหลูกหลานของชาวบานในชุมชนใหเห็นคุณคา  

หวงแหน  และพรอมที่จะชวยสืบทอด  รักษาภูมิปญญาในการทํารูปหลอทองเหลืองใหคงอยูตอไป

ไมใหสูญหาย  และพื้นฐานของความรูที่มีนั้นมาจากภูมิปญญาของบรรพบุรุษซึ่งจะสอดคลองกับ

กระแสนิยมโลกที่มีตอผลิตภัณฑที่ทําดวยมือ 

3.กกทางภาครัฐควรสนับสนุนใหมีการจัดการประกวดผลิตภัณฑ  ประกาศเกียรติคุณแก

ผูที่มีฝมือและความชํานาญในการผลิต  ตลอดจนการจัดงานหรือกิจกรรม  เพื่อใหนักทองเท่ียวได

รูจัก  และเยี่ยมชมไดซึ่งจะสามารถสรางรายไดใหเกิดข้ึนในทองถิ่นไดอีกดวย  และเพื่อเปนขวัญ

และกําลังใจใหกับกลุมผูผลิตรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  อยางจริงจัง  ตลอดจน

จัดต้ังองคกรเพื่อเขามาชวยดูแล  พัฒนา  และจัดระบบรักษาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอ

ทองเหลืองมิใหถูกเลียนแบบ 

4.กกการพัฒนาตลาดใหกวางข้ึน  โดยอาศัยความเปนงานฝมือ  และความคงทนของ

ผลิตภัณฑ  ไปทําการประชาสัมพันธผานทางอินเทอรเน็ต  ซึ่งจะทําใหผูที่สนใจทั้งในประเทศและ

ตางประเทศไดเห็นรูปรางของตัวสินคา  ไดรูจักและสนใจที่จะเขามาเยี่ยมชมและเลือกซื้อผลิตภัณฑ

กลับไป 

 
 

 
 
 



บทที่ 5 
 

บทสรุป 
 

การศึกษาเร่ือง  “การพัฒนาผลิตภัณฑจากภูมิปญญาชาวบานเพื่อการทองเที่ยว:  

กรณีศึกษา  ผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี”  คร้ังนี้มี

วัตถุประสงคคือ  1.  ศึกษาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  

จังหวัดลพบุรี  2.  เพื่อรวบรวมและวิเคราะหจุดแข็ง  จุดออน  โอกาส  และอุปสรรค  ของชาวบาน

ในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  3.  ศึกษาแนวทางการอนุรักษ

และพัฒนาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  

โดยมีเคร่ืองมือสําคัญในการศึกษาคร้ังนี้  ไดแก  การสังเกต  (Observation)  การสัมภาษณ  

(Interview)  การจดบันทึก การบันทึกดวยเคร่ืองบันทึกภาพและเสียง  และการศึกษาขอมูลปฐมภูมิ  

(Primary  Data)  ขอมูลทุติยภูมิ  (Secondary  Data)  นั้นเมื่อไดผลการศึกษาผูศึกษาจึงนําผลที่

ไดมาสรุปผลการศึกษา  และมีขอเสนอแนะดังรายละเอียดตอไปนี้ 

 
สรุปผลการศึกษา 

โดยแยกสรุปผลการศึกษาออกเปน  3  ประเด็น  คือ 

1.กกสรุปภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง 

บานทากระยางต้ังอยูในหมูที่  2  และหมูที่  3  ของตําบลทะเลชุบศร  อําเภอเมือง  

จังหวัดลพบุรี  ชุมชนบานทากระยางเปนชุมชนท่ีมีชื่อเสียงในเร่ืองของการทํารูปหลอทองเหลือง  

โดยมีการทําสืบตอกันมายาวนานกวา  50  ป  จากการศึกษาของทั้ง  2  กลุม  คือกลุมของคุณยาย

ฮวย  พุมขจร  และกลุมของคุณวัฒนา  เกื้อกระโทก  ทําใหทราบวาพื้นฐานของภูมิปญญาในการ

ทํารูปหลอทองเหลืองของท้ัง  2  กลุมนั้นมีความแตกตางกัน  กลาวคือ  กลุมของคุณยายฮวย  พุม

ขจร  นั้นเปนภูมิปญญาที่ไดรับการถายทอดมาจากลุงของเพื่อนพี่สาว  ต้ังแตเด็กๆ  คุณยายไดเห็น

การหลอทองเหลืองมาจึงไดขอทดลองทําบาง  และไดทําตอเนื่องเร่ือยมาจนถึงปจจุบัน  สวนกลุม

ของคุณวัฒนา  เกื้อกระโทก  นั้นเร่ิมมาจากการที่คุณประเทือง  เกื้อกระโทก  ซึ่งเปนสามีของคุณ

วัฒนา  เกื้อกระโทก  ไดทํางานอยูในโรงงานหลอโลหะทองเหลืองที่กรุงเทพฯ  และไดแยกตัวออกมา

เปดกิจการเองที่ลพบุรี  และไดเปดกิจการเร่ือยมาจนถึงปจจุบัน  นอกจากนั้นแลวกรรมวิธีข้ันตอน

การผลิต  รวมไปถึงเทคโนโลยีในการผลิตยังมีความแตกตางกันดวย  กลาวคือ  กลุมของคุณยาย

ฮวย  พุมขจร  นั้นจะมีกรรมวิธีข้ันตอนในการผลิต  และเทคโนโลยีในการผลิตที่ยังคงใชวิธีการ
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ผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลืองจะเนนไปทางดานเคร่ืองประดับตกแตงในอาคารและใน

ครัวเรือน  ธุรกิจที่ดําเนินอยูมีทั้งขายสง  ขายปลีก  และขายตรงใหกับประชาชนทั่วไป   

ปจจุบันมีการรวมตัวกันเปนชมรมชางหลอทองเหลือง  บานทากระยาง  มีศูนยรวมการ

ผลิตและจัดจําหนายอยูที่  168  หมู  1  ตําบลทะเลชุบศร  โทร.  036 - 421469   

ข้ันตอนในการทํารูปหลอทองเหลืองบานทากระยางสามารถสรุปไดคือ 

การปนหุน  จะทําการปนหุนดวยดินเหนียวเพื่อทําแมพิมพปูนปลาสเตอร 

การกรอกแบบพิมพ  เค่ียวเทียนผสมชันเทลงแมพิมพ  เม่ือเทียนแข็งตัวใหแกะแมพิมพ

แลวนําหุนเทียนออก  ตกแตงตะเข็บใหเรียบรอย 

การพอกหุน  ตอสายชนวนตามจุดตางๆ  ของหุนเทียนเพื่อใหทองเหลืองไหลเขาไป

อยางทั่วถึง  แลวพอกหุนดวยดินนวล  และพอกทับดวยดินจอมปลวกผสมทรายใหมีความหนา

พอสมควร 

การเผาแบบ  นําแบบที่พอกแลวไปเผา  เทียนจะไหลออกตามสายชนวนจนหมดเหลือ

แตหุนที่เปนแบบ 

การเททองเหลือง  หลอมทองเหลืองจนละลาย  แลวจึงเทใสลงไปในหุนที่เปนแบบ  

ทองเหลืองจะไหลไปตามสายชนวนจนเต็มแบบ  รอจนทองเหลืองเย็นและแข็งตัว 

การแกะแบบ  ใชคอนทุบดินที่พอกแบบออก 

การตกแตงหุนทองเหลือง  นําหุนทองเหลืองมาตัดสายชนวนออก  ตกแตง  ขัดมัน  จน

เคร่ืองทองเหลืองมีความสวยงามแลวจึงนําออกจําหนาย 

2.กกสรุปจุดแข็ง  จุดออน  โอกาส  และอุปสรรคของชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง 

จากการศึกษาวิเคราะหปจจัยภายในของชาวบานกลุมผูผลิตรูปหลอทองเหลืองสามารถ

สรุปไดวาจุดแข็งของกลุมชาวบานชุมชนบานทากระยาง  มีทักษะและความชํานาญในการทํารูป

หลอทองเหลืองเปนอยางดี  ปจจัยหลักในการผลิตตัวผลิตภัณฑมีความประณีต  คงทน  และเมื่อ

ทําการเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลืองที่มีการนําเขาจากตางประเทศแลวผลิตภัณฑ

รูปหลอทองเหลืองของชุมชนบานทากระยางนั้นมีราคาที่ถูกกวา  ในกรณีที่มีรูปรางและลักษณะ

เหมือนกัน  รวมไปถึงไดมีการพัฒนาผลิตภัณฑอยางตอเนื่อง  จุดออนที่สําคัญคือความรูของ

หัวหนากลุมผูประกอบการที่มีความรูนอย  ทําใหเมื่อมีการทําธุรกรรมตางๆ  เกิดความลาชาและมี
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วิเคราะหปจจัยภายนอกของชาวบานกลุมผูผลิตรูปหลอทองเหลืองสามารถสรุปไดวา  

กลุมผูผลิตรูปหลอทองเหลืองนั้นสามารถที่จะไขวควาโอกาส  และแกไขอุปสรรคตางๆ  ไดเปนอยาง

ดี  โดยเฉพาะโอกาสที่เกิดข้ึนจากภาครัฐ  สําหรับอุปสรรคนั้นพบวากลุมผูผลิตรูปหลอทองเหลืองไม

สามารถควบคุมไดดีนัก  เนื่องมาจากการติดตอประสานงานกับองคกรของรัฐในจังหวัดลพบุรี

เปนไปโดยไมมีประสิทธิภาพ 

3.กกสรุปแนวทางการอนุรักษและพัฒนาภูมิปญญาชาวบานในการทํารูปหลอทองเหลือง 

จากการศึกษาพบวาทางภาครัฐควรใหการสงเสริมและสนับสนุนกลุมผูผลิตรูปหลอ

ทองเหลืองใหมากย่ิงข้ึน  กลุมผูผลิตควรที่จะมีการพัฒนาตัวของผลิตภัณฑใหดีข้ึน  เพื่อพัฒนา

ตลาดใหกวาง  มีการจัดการประชาสัมพันธผานทางอินเทอรเน็ต  และทําการฝกอาชีพใหกับผูที่

สนใจ  และมีการถายทอดภูมิปญญาไปสูรุนลูกรุนหลานเพ่ือเปนการสืบทอดมรดกทางภูมิปญญา

ในการหลอทองเหลืองใหคงอยูตอไป 

 
ขอเสนอแนะ 

จากผลการศึกษาเร่ืองการพัฒนาผลิตภัณฑจากภูมิปญญาชาวบานเพื่อการทองเที่ยว:  

กรณีศึกษา  ผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยาง  จังหวัดลพบุรี  ไดขอเสนอแนะ

ดังนี้ 

1.กกควรศึกษาเร่ืองของขอมูลจากนักทองเที่ยวที่เดินทางเขามาทองเที่ยวในกลุมผูผลิต

รูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทากระยางเพิ่มเติม  เพื่อรับทราบความตองการของนักทองเที่ยวใน

สวนของความคาดหวัง  และความพึงพอใจของนักทองเที่ยว 

2.กกควรศึกษาเปรียบเทียบผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหน่ึงผลิตภัณฑในพื้นที่อ่ืนๆ  ในเขต

จังหวัดลพบุรี  หรือในเขตของภาคกลาง  เพื่อใหทราบถึงสภาวะการดําเนินกิจการ  การแขงขัน  

สภาพตลาด  สภาวะแวดลอมตางๆ  ตลอดจนสามารถระบุปญหา  อุปสรรค  และการแกไขปญหา

อยางมีประสิทธิภาพ 

3.กกการเผยแพรขอมูลขาวสารของกลุมผลิตภัณฑรูปหลอทองเหลือง  ชุมชนบานทา

กระยาง  สําหรับคนในชุมชน  ควรที่จะสรางความตระหนักถึงความสําคัญของการทองเที่ยว  และ

นําเสนอส่ิงที่คนในชุมชนควรมีสวนรวมในการพัฒนาการทองเที่ยว  รวมทั้งส่ิงที่ควรปฏิบัติเพื่อ

ตอนรับนักทองเที่ยว  โดยใชส่ือตางๆ  เชน  ส่ือส่ิงพิมพ  ไดแก  หนังสือแบบเรียน  แผนพับ  เอกสาร



  

48 

4.กกการอบรมการนําเที่ยวใหแกคนในชุมชน  โดยการใหความรูเกี่ยวกับประวัติความ

เปนมา 
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สถานการณการทองเท่ียวจังหวัดลพบุรี 
การเดินทางทองเที่ยวในจังหวัดลพบุรีมีอัตราการเติบโตจากปที่ผานมาเพียงเล็กนอยคิด

เปนรอยละ 0.83  โดยแบงเปนผูเยี่ยมเยือนชาวไทยเพิ่มข้ึนรอยละ  6.39  แตสําหรับชาวตางชาติมี

อัตราการลดลงคอนขางมากถึงรอยละ 39.76   อยางไรก็ตามนักทองเที่ยวชาวไทยยังคงนิยมเดิน

ทางเขามาอยางตอเนื่อง  และระหวางปไดมีการจัดงานสงเสริมการทองเที่ยวเพื่อกระตุนใหเกิดการ

เดินทางมากข้ึน  อาทิ งานแผนดินสมเด็จพระนารายณมหาราช  เทศกาลทองเท่ียวทุงทานตะวัน

บาน  งานลอยกระทงยอนยุค จอมพลป. พิบูลสงคราม  เทศกาลชมวัง ฟงดนตรี   และงานเล้ียงโตะ

จีนลิง  นอกจากกิจกรรมตางๆ ที่ไดจัดรณรงคระหวางปแลว จังหวัดลพบุรียังมีแหลงทองเที่ยวที่

นาสนใจจากนักทองเที่ยวสวนใหญ อาทิ แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร (ฟารมผ้ึง/ฟารมเห็ด และไร

องุน) น้ําตกวังกานเหลือง เข่ือนปาสักชลสิทธิ์ และโบราณสถานที่สําคัญๆ ในตัวเมืองลพบุรี เปนตน 

ดวยปจจัยตางๆ ที่สงผลดีตอการเดินทางทองเที่ยว โดยเฉพาะอยางยิ่งชาวไทยอยางตอเนื่องทั้ง

แบบคางคืน และไปเชา-กลับเย็น และสวนใหญจะเดินทางโดยรถยนตสวนตัว รถไฟ และรถโดยสาร

ประจําทาง ตามลําดับ 

ในการเดินทางแตละคร้ังนักทองเที่ยวมีระยะเวลาพํานักเฉล่ียประมาณ  2.20 วัน โดย

นักทองเที่ยวชาวไทยจะมีวันพักนานวันกวาชาวตางชาติ มีการใชจายตอคนตอวันประมาณ  

946.87  บาท มีอัตราเพิ่มข้ึนรอยละ  2.52  มีรายไดที่เกิดจากการทองเที่ยวรวมทั้งส้ิน  1,617.99 

ลานบาท  สวนนักทัศนาจรมีคาใชจายเฉล่ียตอคนตอวันประมาณ   567.11  บาท กอใหเกิดรายได

หมุนเวียนในแหลงทองเที่ยวรวมเปนเงิน  1,150.32   ลานบาท เมื่อรวมรายไดทั้งหมดที่เกิดจากการ

ทองเที่ยวภายในประเทศโดยไมนับรวมคาใชจายการเดินทางระหวางจังหวัดรวมเปนเงินทั้งส้ิน     

2,768.31  ลานบาท ซึ่งมีอัตราเพิ่มข้ึนรอยละ  5.18  ซึ่งผูเยี่ยมเยือนมีคาใชจายเฉล่ียตอคนตอวัน

ระหวางอยูในจังหวัดลพบุรีประมาณ  740.77  บาท  มีอัตราเพิ่มข้ึนคิดเปนรอยละ  3.72   

 สําหรับสถานการณดานการพักแรม พบวา มีจํานวนที่พักทั้งส้ิน  35  แหง ซึ่งมีอัตราการ

ขยายตัวเพิ่มข้ึนรอยละ  34.62  มีจํานวนหองพัก  1,775  หอง  เพิ่มข้ึนรอยละ  55.43  อัตราการ

เขาพักเฉล่ียรอยละ  44.91  ลดลงรอยละ  18.81  และนักทองเที่ยวมีระยะเวลาพํานักเฉล่ียใน

สถานพักแรมลดลงคือ  1.87  วัน สําหรับนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่เขาพักในพื้นที่แยกเปนราย

สัญชาติ ไดแก อเมริกา  อังกฤษ  เยอรมนี   เกาหลี และญ่ีปุน  
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       Year Number  Δ (%)

1997 1,949,283 - 8.25   

1998 1,946,863 - 0.12   

1999 2,035,326 + 4.54   

2000 2,095,266 + 2.94   

2001 2,162,274 + 3.20   

2002 2,232,488 + 3.25   

2003 2,263,307 + 1.38   

2004 2,617,936 + 15.67   

2005 2,784,301 + 6.35   

2006 2,807,428 + 0.83   

Average Growth rate 1997 - 2006 + 4.14 %

Average Growth rate 2002 - 2006 + 5.90 %

Profile 2006 2005     % Δ 2006 2005     % Δ

Visitors Sex

Thai 2,605,445 2,449,027 + 6.39 Male 1,218,465 1,345,423  - 9.44

Foreigners 201,983 335,274  - 39.76 Female 1,588,963 1,438,878 + 10.43

Age Travel Arrangement

Under  25 503,605 621,699  - 19.00 Group Tour 214,407 280,316  - 23.51

25   -   34 930,115 789,606 + 17.79 Non Group Tour 2,593,021 2,503,985 + 3.56

35   -   44 658,830 868,877  - 24.17 Region of   Residence
45   -   54 459,155 322,889 + 42.20 1. Thai

55 and over 255,723 181,230 + 41.10   - Bangkok 274,615 661,985  - 58.52

  - Central Region 1,420,848 724,162 + 96.21

Mode of transport   - Eastern Region 56,719 118,966  - 52.32

Plane -                 -                -   - Western Region 423,352 119,423 + 254.50

Train 730,135     783,780  - 6.84   - Northern Region 235,029 439,048  - 46.47

Bus 749,300     765,919  - 2.17   - Southern Region 1,759 86,469  - 97.97

Automobile 1,327,993  1,234,602 + 7.56   - Northeastern Region 193,123 298,974  - 35.40

Others -                 -                - 2. Foreigners

Purpose of Visit   - The Americas 31,258 67,776  - 53.88

Holiday 2,468,056 2,397,432 + 2.95   - Europe 117,381 142,717  - 17.75

Business 111,445 135,651  - 17.84   - Oceania 5,274 29,176  - 81.92

Official  Visit 59,012 51,756 + 14.02   - ASIA 46,960 44,437 + 5.68

Convention 142,561 74,258 + 91.98   - Middle East 918 5,218  - 82.41

Others 26,354 125,204  - 78.95   - Africa 192 45,950  - 99.58

Internal  Tourism  in  Lopburi

Number 
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ตาราง 2กกสรุปขอมูลผูเยีย่มเยือน ป 2549 จังหวัดลพบุร ี

 

รายการขอมูล ไทย  ตางประเทศ  รวม  

จํานวนผูเยี่ยมเยือน 2,605,445 201,983 2,807,428 

      นักทองเทีย่ว  774,072 5,012 779,084 

      นักทัศนาจร  1,831,373 196,971 2,028,344 

จํานวนผูเยี่ยมเยือนจําแนกตามพาหนะการ
เดินทาง 

  
2,605,445  

  
 201,983  

  
2,807,428  

       เคร่ืองบิน                -                 -                 -  

ประเภท      รถไฟ     665,166         64,969     730,135  

การเดินทาง      รถโดยสารประจําทาง     716,349         32,951     749,300  

       รถสวนตัว  1,223,930       104,063  1,327,993  

       อ่ืน ๆ                -                 -                 -  

จํานวนนักทองเท่ียวจาํแนกตามประเภทที่
พัก 

   774,072          5,012     779,084  

     โรงแรม       301,635          3,981     305,616  

     เกสทเฮาส                  -                 -                 -  

     บังกะโล/รีสอรท                -                 -                 -  

     บานญาติ/เพื่อน     470,505          1,031     471,536  

     ที่พกัในอุทยานฯ                -                 -                 -  

     บานรับรองฯ           1,932                 -         1,932  

     อ่ืน ๆ(อพารเมนท วัด เปนตน)                -                 -                 -  

ระยะเวลาพาํนักเฉลี่ยของนกัทองเทีย่ว(วนั) 2.20  1.58  2.20  

คาใชจายเฉลี่ย/คน/วนั(บาท) 742.80  705.52  740.77  

     นักทองเทีย่ว   945.75  1,187.82  946.87  

     นักทัศนาจร   554.32  686.09  567.11  
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ตาราง 2 (ตอ) 

 

ไทย  ตางประเทศ  รายการขอมูล รวม  

รายได(ลานบาท)   2,623.74  144.57  2,768.31  

     นักทองเทีย่ว   1,608.56  9.43  1,617.99  

     นักทัศนาจร   1,015.18  135.14  1,150.32  

จํานวนครั้งเฉลี่ยของการเดินทางในรอบป
(ครั้ง) 3.59  1.09  3.41  

     นักทองเทีย่ว   3.42  1.08  3.40  

     นักทัศนาจร   3.66  1.09  3.41  

 

หมายเหตุกกป 2549 คาใชจายเฉล่ียรายหมวดเปนขอมูลจากการสํารวจนักทองเทีย่ว ณ จุด

เดินทางออกของจังหวัดนี ้โดยไมนับรวมคาพาหนะเดินทางระหวางจังหวัดและคาใชจายบาง

หมวดทีการปรับคาอ่ืนๆประกอบเชนคาทีพ่ัก ปรับตามอัตราการแลกเปล่ียน คาอาหาร/

เคร่ืองด่ืมปรับตามคาดัชนีผูบริโภค  คาบริการเดินทาง/คาพาหนะการเดินทางปรับตามอัตรา

การเปล่ียนแปลงคาบริการนาํเทีย่ว ราคาน้าํมัน เปนตน 
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ตาราง 3กกสรุปขอมูลผูเยีย่มเยือน ป 2549 จัดการเดินทางมาเอง จังหวัดลพบุรี 

 

รายการขอมูล ไทย  ตางประเทศ  รวม  

จํานวนผูเยี่ยมเยือน 2,436,016 157,005 2,593,021 

      นักทองเทีย่ว  729,257 4,658 733,915 

      นักทัศนาจร  1,706,759 152,347 1,859,106 

จํานวนผูเยี่ยมเยือนจําแนกตามพาหนะการ
เดินทาง 2,436,016 157,005 2,593,021 

       เคร่ืองบิน - - - 

ประเภท      รถไฟ 665,166 64,969 730,135 

การเดินทาง      รถโดยสารประจําทาง 716,349 32,951 749,300 

       รถสวนตัว 1,054,501 59,085 1,113,586 

       อ่ืน ๆ                -                 -                 -  

จํานวนนักทองเท่ียวจาํแนกตามประเภทที่พัก 729,257 4,658 733,915 

     โรงแรม   266,602 3,627 270,229 

     เกสทเฮาส   - - - 

     บังกะโล/รีสอรท - - - 

     บานญาติ/เพื่อน 460,723 1,031 461,754 

     ที่พกัในอุทยานฯ - - - 

     บานรับรองฯ   1,932 - 1,932 

     อ่ืน ๆ(อพารเมนท วัด เปนตน) - - - 

ระยะเวลาพาํนักเฉลี่ยของนกัทองเทีย่ว(วนั) 2.26 1.63 2.26 
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ตาราง 3 (ตอ) 

 

ไทย  ตางประเทศ  รายการขอมูล รวม  

คาใชจายเฉลี่ย/คน/วนั(บาท) 746.31  702.17  744.31  

     นักทองเทีย่ว   948.41  1,190.51  949.53  

     นักทัศนาจร   551.58  677.86  561.91  

รายได(ลานบาท)   2,501.16  112.30  2,613.46  

     นักทองเทีย่ว   1,559.77  9.03  1,568.80  

     นักทัศนาจร   941.39  103.27  1,044.66  

 

หมายเหตุกกป 2549 คาใชจายเฉล่ียรายหมวดเปนขอมูลจากการสํารวจนักทองเที่ยว ณ จุด

เดินทางออกของจังหวัดนี้ โดยไมนับรวมคาพาหนะเดินทางระหวางจังหวัดและคาใชจายบาง

หมวดทีการปรับคาอ่ืนๆประกอบเชนคาที่พักปรับตามอัตราการแลกเปลี่ยน คาอาหาร/

เคร่ืองด่ืมปรับตามคาดัชนีผูบริโภค  คาบริการเดินทาง/คาพาหนะการเดินทางปรับตามอัตรา

การเปล่ียนแปลงคาบริการนําเที่ยว ราคาน้ํามัน เปนตน 
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ตาราง 4กกสรุปขอมูลผูเยีย่มเยือน ป 2549  จัดการเดินทางโดยผานบริษัทนํา 
               เที่ยว จังหวัดลพบุร ี

 

รายการขอมูล ไทย  ตางประเทศ  รวม  

จํานวนผูเยี่ยมเยือน 69,429        44,978     214,407  

      นักทองเทีย่ว         44,815             354       45,169  

      นักทัศนาจร       124,614         44,624     169,238  

จํานวนผูเยี่ยมเยือนจําแนกตามพาหนะการ
เดินทาง 169,429    44,978     214,407  

       เคร่ืองบิน                -                 -                 -  

ประเภท      รถไฟ                -                 -                 -  

การเดินทาง      รถโดยสารประจําทาง                -                 -                 -  

       รถสวนตัว      169,429         44,978     214,407  

       อ่ืน ๆ                -                 -                 -  

จํานวนนักทองเท่ียวจาํแนกตามประเภทที่
พัก 

  
44,815  

  
354       45,169  

     โรงแรม          35,033             354       35,387  

     เกสทเฮาส                  -                 -                 -  

     บังกะโล/รีสอรท                -                 -                 -  

     บานญาติ/เพื่อน         9,782                 -         9,782  

     ที่พกัในอุทยานฯ                -                 -                 -  

     บานรับรองฯ                  -                 -                 -  

     อ่ืน ๆ(อพารเมนท วัด เปนตน)                -                 -                 -  

ระยะเวลาพาํนักเฉลี่ยของนกัทองเทีย่ว(วนั) 1.25            1.00  1.25  
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ตาราง 4 (ตอ) 

 

     นักทองเทีย่ว   867.74      1,129.94  869.37  

     นักทัศนาจร   592.14         714.19  624.32  

รายได(ลานบาท)   122.58          32.27  154.85  

     นักทองเทีย่ว   48.79            0.40  49.19  

     นักทัศนาจร   73.79          31.87  105.66  

 

หมายเหตุกกป 2549 คาใชจายเฉล่ียรายหมวดเปนขอมูลจากการสํารวจนักทองเที่ยว ณ จุด

เดินทางออกของจังหวัดนี้ โดยไมนับรวมคาพาหนะเดินทางระหวางจังหวัดและคาใชจายบาง

หมวดทีการปรับคาอ่ืนๆประกอบ เชน คาที่พัก  ปรับตามอัตราการแลกเปล่ียน คาอาหาร/

เคร่ืองด่ืมปรับตามคาดัชนีผูบริโภค  คาบริการเดินทาง/คาพาหนะการเดินทางปรับตามอัตรา

การเปล่ียนแปลงคาบริการนําเที่ยว ราคาน้ํามัน เปนตน 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



จํานวนผูเยี่ยมเยือน    จําแนกตามอาชีพ  ป 2549 

จังหวัดลพบุรี

อาชีพ นักทองเที่ยว นักทัศนาจร ผูเยื่ยมเยือน

ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ

1.ประกอบธุรกิจสวนตัว 110,281    14.25   1,034           20.63   111,315     14.29   195,218   10.66  42,072        21.36  237,290   11.70  305,499    11.73   43,106       21.34  348,605     12.42   

2.ขาราชการ-วิสาหกิจ 157,580    20.36   240              4.79     157,820     20.26   364,071   19.88  30,047        15.25  394,118   19.43  521,651    20.02   30,287       14.99  551,938     19.66   

3.พนักงานบริษัท 167,636    21.66   2,056           41.02   169,692     21.78   296,694   16.20  31,668        16.08  328,362   16.19  464,330    17.82   33,724       16.70  498,054     17.74   

4.แมบาน-วางงาน 46,910      6.06     181              3.61     47,091       6.04     180,384   9.85    26,085        13.24  206,469   10.18  227,294    8.72     26,266       13.00  253,560     9.03    

5.นักเรียน-นักศึกษา 125,558    16.22   356              7.10     125,914     16.16   399,004   21.79  22,679        11.51  421,683   20.79  524,562    20.13   23,035       11.40  547,597     19.51   

6.เกษียณ 12,901      1.67     366              7.30     13,267       1.70     43,690     2.39    6,398          3.25    50,088     2.47    56,591      2.17     6,764         3.35    63,355       2.26    

7.เกษตรกร 18,907      2.44     62                1.24     18,969       2.43     58,345     3.19    5,092          2.59    63,437     3.13    77,252      2.97     5,154         2.55    82,406       2.94    

8.ลูกจาง-คนงาน-พนักงาน 134,299    17.34   473              9.44     134,772     17.30   293,967   16.04  19,824        10.06  313,791   15.47  428,266    16.44   20,297       10.05  448,563     15.98   

9.อื่นๆ -            -       244              4.87     244           0.04     -          -      13,106        6.66    13,106     0.64    -           -       13,350       6.    46

รวมทัง้หมด 774,072 100.00 5,012 100.00 779,084 100.00 1,831,373 100.00 196,971 100.00 2,028,344 100.00 2,605,445 100.00 201,983 100. 00

 

62 13,350       0.    

00 2,807,428 100.
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 ตาราง  5  จํานวนผูเยี่ยมเยือน  จาํแนกตามอาชีพ  ป  2549  จังหวัดลพบุร ี



จํานวนผูเยี่ยมเยือน  จําแนกตามเพศ ป 2549

5. 55 - 64 ป 40,529 5.24 680 13.57 41,209 5.29 147,275 8.04 12,351 6.27 159,626 7.87 187,804 7.21 13,031 6.45 200,835 7.15

 65 ปขึ้นไป 10,386 1.33 124 2.48 10,510 1.35 39,214 2.14 5,164 2.62 44,378 2.20 49,600 1.90 5,288 2.63 54,888 1.95

รวม 774,072 100.00 5,012 100.00 779,084 100.00 1,831,373 100.00 196,971 100.00 2,028,344 100.00 2,605,445 100.00 201,983 100.00 2,807,428 100.00

อายุเฉลี่ย 35.16 43.55 35.21 36.77 41.24 37.21 36.29 41.30 36.65

จังหวัดลพบุรี

เพศ นักทองเที่ยว นักทัศนาจร ผูเยื่ยมเยือน

ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ

ชาย 343,121 44.33 2,521 50.30 345,642 44.37 769,927 42.04 102,896 52.24 872,823 43.03 1,113,048 42.72 105,417 52.19 1,218,465 43.40

หญิง 430,951 55.67 2,491 49.70 433,442 55.63 1,061,446 57.96 94,075 47.76 1,155,521 56.97 1,492,397 57.28 96,566 47.81 1,588,963 56.60

รวม 774,072 100.00 5,012 100.00 779,084 100.00 1,831,373 100.00 196,971 100.00 2,028,344 100.00 2,605,445 100.00 201,983 100.00 2,807,428 100.00

จํานวนผูเยี่ยมเยือน  จําแนกตามอายุ ป 2549

จังหวัดลพบุรี

อายุ นักทองเที่ยว นักทัศนาจร ผูเยื่ยมเยือน

( ป ) ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ

1. 15 - 24 ป 127,895 16.52 369 7.36 128,264 16.46 358,616 19.58 16,725 8.49 375,341 18.50 486,511 18.67 17,094 8.46 503,605 17.94

2. 25 - 34 ป 315,406 40.75 732 14.60 316,138 40.58 573,742 31.33 40,235 20.43 613,977 30.27 889,148 34.13 40,967 20.28 930,115 33.13

3. 35 - 44 ป 190,319 24.59 1,526 30.45 191,845 24.62 404,945 22.11 62,040 31.50 466,985 23.02 595,264 22.85 63,566 31.47 658,830 23.47

4. 45 - 54 ป 89,537 11.57 1,581 31.54 91,118 11.70 307,581 16.80 60,456 30.69 368,037 18.14 397,118 15.24 62,037 30.71 459,155 16.36

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ตาราง  7  จํานวนผูเยี่ยมเยือน  จาํแนกตามอายุ  ป  2549  จังหวัดลพบุร ี
ตาราง  6  จํานวนผูเยี่ยมเยือน  จาํแนกตามเพศ  ป  2549  จังหวัดลพบุร ี
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 จํานวนผูเยี่ยมเยือนจําแนกตามสถานที่พัก และพาหนะการเดินทาง ป 2549

จังหวัดลพบุรี

รายการ พาหนะการเดินทาง ประเภทที่พัก นักทองเที่ยว นักทัศนาจร ผูเยี่ยมเยือน

โรงแรม เกสทเฮาส บังกาโล

 
 
 

 
/รีสอรท บานญาติ/เพื่อน ที่พักในอุทยานฯบานพักรับรอง อื่นๆ

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เครื่องบิน - ไทย -                 -             -                     -                      -                      -                   -            -                 -               -                 

- ตางประเทศ -                 -             -                     -                      -                      -                   -            -                 -               -                 

      รวม -                 -             -                     -                      -                      -                   -            -                 -               -                 

รถไฟ - ไทย 83,252       -             -                     130,793          -                      -                   -            214,045     451,121    665,166      

- ตางประเทศ 1,166         -             -                     514                 -                      -                   -            1,680         63,289      64,969        

      รวม 84,418       -             -                     131,307          -                      -                   -            215,725     514,410    730,135      

รถโดยสาร - ไทย 33,098       -             -                     123,490          -                      -                   -            156,588     559,761    716,349      

- ตางประเทศ 1,542         -             -                     249                 -                      -                   -            1,791         31,160      32,951        

      รวม 34,640       -             -                     123,739          -                      -                   -            158,379     590,921    749,300      

 รถสวนตัว - ไทย 185,285     -             -                     216,222          -                      1,932            -            403,439     820,491    1,223,930   

- ตางประเทศ 1,273         -             -                     268                 -                      -                   -            1,541         102,522    104,063      

      รวม 186,558     -             -                     216,490          -                      1,932            -            404,980     923,013    1,327,993   

อื่น ๆ - ไทย -                 -             -                     -                      -                      -                   -            -                 -               -                 

- ตางประเทศ -                 -             -                     -                      -                      -                   -            -                 -               -                 

      รวม -                 -             -                     -                      -                      -                   -            -                 -               -                 

รวมทั้งหมด - ไทย 301,635     -             -                     470,505          -                      1,932            -            774,072     1,831,373 2,605,445   

- ตางประเทศ 3,981         -             -                     1,031              -                      -                   -            5,012         196,971    201,983      

      รวม 305,616     -             -                     471,536          -                      1,932            -            779,084     2,028,344 2,807,428   

หมายเหตุ : ผูเยี่ยมเยือน : นักทองเที่ยวและนักทัศนาจร    นักทองเที่ยว : ผูเยี่ยมเยือนที่คางคืน   นักทัศนาจร : ผูเยี่ยมเยือนที่ไมคางคืน

ป
ระ
เภ
ท
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ดิน

ท
าง

66 ตาราง  8  จํานวนผูเยี่ยมเยือน  จาํแนกตามสถานที่พัก  และพาหนะการเดินทาง  ป  2549  จังหวัดลพบุร ี



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

จํานวนผูเยี่ยมเยือน จําแนกตามพาหนะเดินทาง  ป 2549

จงัหวดัลพบุรี

พาหนะเดนิทาง นกัทองเทีย่ว นกัทศันาจร ผูเยืย่มเยือน

ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ

เครือ่งบิน -            -       -               -       -            -       -          -      -             -       -          -      -             -       -             -      -            -      

รถไฟ 214,045    27.65   1,680           33.52   215,725     27.69   451,121   24.63   63,289       32.13   514,410   25.36  665,166     25.53   64,969       32.17  730,135     26.01   

รถโดยสาร 156,588    20.23   1,791           35.73   158,379     20.33   559,761   30.57   31,160       15.82   590,921   29.13  716,349     27.49   32,951       16.31  749,300     26.69   

รถสวนตวั 403,439    52.12   1,541           30.75   404,980     51.98   820,491   44.80   102,522     52.05   923,013   45.51  1,223,930  46.98   104,063     51.52  1,327,993  47.30   

อื่น ๆ -            -       -               -       -            -       -          -      -             -       -          -      -             -       -             -      -            -      

รวมทัง้หมด 774,072 100.00 5,012 100.00 779,084 100.00 1,831,373 100.00 196,971 100.00 2,028,344 100.00 2,605,445 100.00 201,983 100.00 2,807,428 100.00
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จํานวนนักทองเท่ียว จําแนกตามสถานท่ีพัก  ป 2549

จังหวัดลพบรุี

สถานที่พัก นักทองเท่ียว

ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ

1. โรงแรม 301,635    38.97        3,981         79.43        305,616    39.23        

2. เกสทเฮาส -                -            -                 -            -                -            

3. บังกาโล/รีสอรท -                -            -                 -            -                -            

4. บานญาติ/บานเพ่ือน 470,505    60.78        1,031         20.57        471,536    60.52        

 
 5. 

 6. 
 
 7. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 1. 
 
 2. 
 
 3. 

 4. 
 
 5. 
 
 6. 
 7. 
 

ที่พักในอุทยานแหงชาติ -                -            -                 -            -                -            

บานพักรบัรองของทางราชการ 1,932        0.25          -                 -            1,932        0.25          

อืน่ ๆ -                -            -                 -            -                -            

รวม 774,072    100.00      5,012         100.00      779,084    100.00      

สถานที่พัก นักทองเท่ียว

โรงแรม 1.78 1.48 1.77

เกสทเฮาส - - -

บังกาโล/รีสอรท - - -

บานญาติ/บานเพ่ือน 2.47 2.00 2.46

ที่พักในอุทยานแหงชาติ - - -

บานพักรบัรองของทางราชการ 2.17 - 2.17

อืน่ ๆ - - -

ระยะพํานักเฉลีย่ของนักทองเท่ียว จําแนกตามสถานท่ีพัก  ป 2549

จังหวัดลพบรุี

ไทย ตางประเทศ รวมท้ังหมด

 
 
 
 ตาราง  11  ระยะพักเฉลีย่ของนักทองเท่ียว  จําแนกตามสถานที่พัก  ป  2549  จังหวัดลพบุร ี
ตาราง  10  จํานวนนักทองเท่ียว  จําแนกตามสถานที่พกั  ป  2549  จังหวดัลพบุร ี
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จํานวนผูเย่ียมเยือนชาวไทย   จําแนกตามถ่ินท่ีอยู ป 2549

จังหวัดลพบุรี

ถิ่นท่ีอยูของผูเยี่ยมเยือน นักทองเท่ียว นักทัศนาจร ผูเยี่ยมเยือน

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ

1. กรุงเทพมหานคร 51,283      6.63          223,332    12.19        274,615     10.54        

2. ภาคกลาง 345,734    44.66        1,075,114 58.71        1,420,848  54.53        

3. ภาคตะวันตก 18,898      2.44          37,821      2.07          56,719       2.18          

4. ภาคตะวันออก 121,501    15.70        301,851    16.48        423,352     16.25        

5. ภาคเหนือ 119,287    15.41        115,742    6.32          235,029     9.02          

6. ภาคใต 1,759        0.23          -                -            1,759         0.07          

7. ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 115,610    14.93        77,513      4.23          193,123     7.41          

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รวม 774,072 100.00   1,831,373 100.00   2,605,445 100.00   

จํานวนผูเย่ียมเยือนชาวตางประเทศ   จําแนกตามถ่ินท่ีอยู ป 2549

จังหวัดลพบุรี

ถิ่นท่ีอยูของผูเยี่ยมเยือน นักทองเท่ียว นักทัศนาจร ผูเยี่ยมเยือน

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ

1. อเมริกา 783           15.62        30,475      15.47        31,258       15.48        

2. ยุโรป 2,633        52.53        114,748    58.26        117,381     58.11        

3. โอเชียเนีย 213           4.25          5,061        2.57          5,274         2.61          

4. เอเชีย 1,373        27.39        45,587      23.14        46,960       23.25        

5. ตะวันออกกลาง 10             0.21          908           0.46          918            0.45          

6. แอฟริกา -                -            192           0.10          192            0.10          

รวม 5,012 100.00   196,971 100.00   201,983 100.00   

ตาราง  13  จํานวนผูเยี่ยมเยือนชาวตางประเทศ  จําแนกตามถิ่นที่อยู  ป  2549  จังหวดัลพบุร ี
ตาราง  12  จํานวนผูเยี่ยมเยือนชาวไทย  จาํแนกตามถ่ินที่อยู  ป  2549  จังหวัดลพบุร ี



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

คาใชจายเฉลีย่ตอคนตอวนัของผูเยีย่มเยือน  จาํแนกตามหมวดคาใชจายตาง  ๆ   ป 2549

จังหวดัลพบุรี

(หนวย : บาท/คน/วัน)

หมวดคาใชจาย นักทองเทีย่ว นักทศันาจร ผูเยืย่มเยอืน

ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ

391.38 41.38 442.12 37.22 391.62 41.36 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 188.46 25.37 17.13 2.43 179.07 24.17

และเครื่องดืม่ 208.99 22.10 301.05 25.34 209.42 22.12 183.83 33.16 265.78 38.74 191.79 33.82 195.95 26.38 267.14 37.86 199.85 26.98

 
 
 
 
 
 

1. คาทีพ่กั

2. คาอาหาร

3. คาซื้อสินคาและของที่ระลึก 112.83 11.93 127.22 10.71 112.90 11.92 136.58 24.64 155.15 22.61 138.38 24.40 125.14 16.85 154.07 21.84 126.73 17.11

4. คาใชจายเพือ่ความบนัเทิง 61.38 6.49 78.10 6.58 61.45 6.49 46.17 8.33 45.84 6.68 46.14 8.14 53.49 7.20 47.09 6.67 53.14 7.17

5. คาบริการทองเที่ยวภายในจงัหวัด

 
 
 
 
 
 

37.99 4.02 57.94 4.88 38.08 4.02 43.25 7.80 61.48 8.96 45.02 7.94 40.72 5.48 61.34 8.69 41.85 5.65

6. คาพาหนะเดนิทางในจงัหวัด 110.51 11.68 141.08 11.88 110.65 11.69 112.30 20.26 133.12 19.40 114.32 20.16 111.44 15.00 133.42 18.91 112.65 15.21

7. คาใชจายอื่น ๆ 22.67 2.40 40.31 3.39 22.75 2.40 32.19 5.81 24.72 3.61 31.46 5.54 27.60 3.72 25.33 3.60 27.48 3.71

รวมทกุหมวดคาใชจาย 945.75 100.00 1,187.82 100.00 946.87 100.00 554.32 100.00 686.09 100.00 567.11 100.00 742.80 100.00 705.52 100.00 740.77 100.00

 
 
 

ตาราง  14  คาใชจายเฉลี่ยตอคนตอวันของผูเยีย่มเยือน  จาํแนกตามหมวดคาใชจายตางๆ  ป  2549  จังหวัดลพบุร ี
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จํานวนผู เยี่ยมเยือนคนไทย     จําแนกตามระดับของรายได   ป  2549

จังหวัดลพบุรี

ระดับของรายได คนไทย

(หนวย :บาท ) นักทองเที่ ยว รอยละ นักทัศนาจร รอยละ รวม รอยละ

1. ไมมีรายได 88,211        11.40          350,897      19.16          439,108      16.85          

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2. ต่ํ ากวา 10,000 บาท 241,968      31.26          526,682      28.76          768,650      29.50          

3. 10,001-15,000 บาท 198,704      25.67          442,554      24.17          641,258      24.61          

4. 15,001-30,000 บาท 179,030      23.13          398,027      21.73          577,057      22.15          

5. 30,001-45,000 บาท 50,370        6.51            102,953      5.62            153,323      5.88            

6. 45,001-60,000 บาท 11,149        1.44            1,013          0.06            12,162        0.47            

7. 60,001-75,000 บาท 2,285          0.30            3,979          0.22            6,264          0.24            

8. 75,001-90,000 บาท 1,168          0.15            -                  -              1,168          0.04            

9. มากกวา 90,000 บาท 1,187          0.14            5,268          0.28            6,455          0.26            

รวมทั้ งหมด 774,072 100.00 1,831,373 100.00 2,605,445 100.00
 

ตาราง  15  จํานวนผูเยี่ยมเยือนคนไทย  จําแนกตามระดับของรายได  ป  2549  จังหวัดลพบุร ี
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จาํนวนผูเยี่ยมเยือน  จาํแนกตามวัตถปุระสงคหลักของการเดินทาง  ป 2549

จงัหวัดลพบุรี

วตัถุประสงคหลัก นักทองเที่ยว นักทัศนาจร ผูเยืย่มเยอืน

ของการเดินทาง ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ ไทย รอยละ ตางประเทศ รอยละ รวม รอยละ

ี่ยว/พักผอน 339,147  43.81   4,148          82.76   343,295     44.06   1,130,260  61.72  186,558      94.71  1,316,818  64.92  1,469,407  56.40   190,706     94.42  1,660,113  59.13   

มุ/อบรม/สมัมนา/ดูงาน 12,623    1.63     -              -       12,623       1.62     52,957       2.89    2,001          1.02    54,958       2.71    65,580       2.52     2,001         0.99    67,581       2.41    

อธรุกิจ 36,386    4.70     110             2.19     36,496       4.68     68,428       3.74    6,521          3.31    74,949       3.70    104,814     4.02     6,631         3.28    111,445     3.97    

ิบัติราชการ 22,243    2.87     -              -       22,243       2.86     36,309       1.98    460             0.23    36,769       1.81    58,552       2.25     460            0.23    59,012       2.10    

ิ/เพื่อน 348,529  45.03   572             11.41   349,101     44.81   458,129     25.02  713             0.36    458,842     22.62  806,658     30.96   1,285         0.64    807,943     28.78   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1. ท

2. ประช

3. ติดต

4. ปฎ

5. เยีย่มญาต

6. ชมนิทรรศการ/แสดงสนิคา 12,325    1.59     32               0.64     12,357       1.59     60,974       3.33    718             0.37    61,692       3.04    73,299       2.81     750            0.37    74,049       2.64    

7. ไดรับรางวลั 931         0.12     -              -       931           0.12     -             -      -              -      -             -      931            0.04     -             -      931           0.03    

8. อื่น ๆ 1,888      0.25     150             3.00     2,038        0.26     24,316       1.32    -              -      24,316       1.20    26,204       1.00     150            0.07    26,354       0.94    

รวมทั้งหมด 774,072 100.00 5,012 100.00 779,084 100.00 1,831,373 100.00 196,971 100.00 2,028,344 100.00 2,605,445 100.00 201,983 100.00 2,807,428 100.00

องเท
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G uest Arrivals at Accom m odation Establishm ents in Lopburi 2006
L

ationality Total Jan. Feb. M ar. Apr. M ay Jun. Jan.-Jun. Jul. Aug. Sep. O ct. Nov. Dec.

301,635    26,216      28,433      30,599      25,371      27,075      23,621      161,315    23,660      22,397      22,169      21,729      22,282      28,083      

TO TA
N

Thai
M alaysia 56             8               15             9               4               -            1               37             2               2               -            7               8               -            
S ingapore 125           35             13             28             5               4               2               87             10             7               -            11             4               6               
China 114           30             18             24             3               2               2               79             3               4               5               7               14             2               
Hong ong 129           18             18             8               5               8               2               59             13             2               7               20             19             9               
Japan 249           88             48             35             8               1               16             196           14             2               3               22             6               6               
Korea 272           37             24             6               16             10             11             104           13             1               15             86             26             27             
Taiwa 130           11             15             15             1               8               8               58             8               2               6               16             28             12             
Austria 151           20             17             10             9               10             14             80             5               5               3               30             11             17             
Belgium 143           29             13             4               8               12             24             90             17             3               12             4               4               13             
Denm ark 95             11             14             5               8               -            8               46             6               1               1               26             5               10             
F rance 214           46             40             -            37             13             3               139           11             8               4               29             14             9               
G erm any 310           66             66             26             10             14             6               188           37             19             8               28             6               24             
Ita ly 209           50             18             29             11             15             14             137           9               8               4               10             15             26             
Nethe lands 213           54             35             20             15             2               28             154           6               3               -            25             13             12             
Sweden 147           31             8               17             3               6               3               68             14             7               5               15             25             13             
Switzerland 170           31             21             35             8               17             4               116           12             5               -            5               15             17             
U .K. 385           70             42             52             17             18             30             229           25             6               12             65             19             29             
U .S.A. 453           76             80             52             44             19             39             310           3               18             3               55             37             27             
Canada 177           22             15             2               3               19             8               69             16             17             -            31             27             17             
M iddle East 10             -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            2               3               5               
Australia 134           37             8               -            2               15             10             72             -            -            5               29             12             16             
New Zealand 44             9               1               -            -            2               -            12             -            -            1               9               18             4               
India 1               -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            1               -            -            
Russia 12             1               -            -            -            -            -            1               -            -            -            6               5               -            
East Europe 5               -            3               -            -            -            -            3               -            -            -            2               -            -            
Indonesia -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            
Philippines 2               -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            2               -            -            
F in land 7               -            -            2               -            -            3               5               -            -            -            2               -            -            
Norway 17             3               -            10             -            -            4               17             -            -            -            -            -            -            
Spain 7               4               -            -            -            -            3               7               -            -            -            -            -            -            
A frica -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            
M yanm ar -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            
Israel -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            
Laos -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            
V ietnam -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            
O thers -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            -            

Total 305,616    27,003      28,965      30,988      25,588      27,270      23,864      163,678    23,884      22,517      22,263      22,274      22,616      28,384      

 K
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ประวัติผูศึกษาคนควา 
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ประวัติการศกึษา 
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