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บทคัดยอ 

 
 จุดมุงหมาย 
กกกกกกก1.กตองการเพิ่มยอดจํานวนนักทองเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดน้ําอัมพวาจากป 2549 จํานวน

900,000คนตอป ใหตรงตามเปาหมายที่ต้ังไว คือ 1,000,0000 คนตอป ในป 2551 คิดเปนรอยละ 

10 
กกกกกกก2.กกตองการสรางรายไดในแตละครัวเรือนจากปที่ผานมา ใหเพิ่มข้ึนในป2551 เปน 

90,000บาทตอป คิดเปนรอยละ 25 

กกกกกก  3.กกตองการเพิ่มผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวที่มีอยูแลว อาทิ งานลอยกระทงสาย 

เทศกาลปลาทูแมกลอง งานเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหลานภาลัย ใหมากขึ้น 

เพื่อเปนชองทางเลือกใหมใหกับนักทองเที่ยวในการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยวเพื่อสัมผัสกับอดีต

และความเปนชุมชนอันเกาแกอีกแหงหนึ่งที่มีระยะทางไมไกลจากกรุงเทพมหานคร 
กกกกกกก4.กกตองการพัฒนาตลาดน้ําอัมพวาใหเปนตลาดน้ําที่ไดมาตรฐาน เปนตลาดน้ําดีเดน

ของจังหวัดสมุทรสงครามในป 2551 
 
   วธิีดําเนินการศกึษาคนควา 
กกกกกกกการวางแผนการตลาดฉบับนี้เนนวิธีการสงเสริมการทองเที่ยวตลาดน้าํอัมพวาผาน

ชองทางที่จะกระจายสนิคาและบริการไปถงึมือผูบริโภคก(นักทองเที่ยว)กอยางทัว่ถงึ ในเวลาและ

สถานทีท่ี่นกัทองเทีย่วตองการภายใตแนวคิดการทองเทีย่วเชงิอนุรักษและเชิงวฒันธรรม โดยการ

ดําเนนิงานนัน้ไดวิเคราะหสถานการณภายในตามหลัก MP – MF ประกอบดวย การตลาด (M : 

Marketing) การผลิต (P : Production) การบริหารจัดการ (M : Management) และการเงิน (F : 

Finance) และวิเคราะหสภาพแวดลอมภายนอก โดยการใชหลัก MC Step จากนั้นไดวางกลยทุธ



ทางการตลาดโดยพิจารณาจากขอมูลที่เปนอยู เปนแนวทางในการวางแผนระยะยาวและระยะสัน้ 

โดยไดมีการกาํหนดกลยทุธการสงเสริมการตลาด (8p’s) ทั้งดาน Products , Price ,  Place, 

Promotion , People , Process , Productivity & Quality , Physical Evidence 

 
 ผลการศึกษาคนควา 
กกกกกกกพบวาตลาดน้ําอมัพวาเปนตลาดทองเที่ยวสําหรับชาวไทยมากกวาชาวตางประเทศและ

ปญหาที่พบคอื การขาดการประชาสัมพันธเกี่ยวกับแหลงทองเทีย่ว สุขอนามยัดานสขุา และเมื่อมา

ทองเที่ยวเกิดการเบียดเสียด เนื่องจากพืน้ที่แคบและมนีักทองเที่ยวจาํนวนมากเกินพื้นที่จะรับได 

โดยเฉพาะในวันเสาร  
 กกกกกกกอยางไรก็ตาม คณะผูศึกษาไดวางแผนการสงเสริมการตลาดในสวนของการ

ประชาสัมพันธเพิ่มมากขึน้ โดยเนนทัง้การเขาถึงสื่อ การผลิต ผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวใหม ๆ 

สรางกระบวนการผลิตสินคาในชุมชนและการเนนกิจกรรมที่ทกุคนมีสวนรวม ทั้งนี้เพื่อใหตลาดน้าํ

อัมพวา ตลาดน้ํายามเย็น เปนทางเลือกทีน่กัทองเทีย่วสามารถมาไดตลอดเวลา 
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