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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 อุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีความสําคัญตอความเจริญกาวหนา เสถียรภาพทาง
เศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทยเปนอยางมากและเปนที่เชื่อกันวาความสําคัญของการ
ทองเที่ยวจะมีมากขึ้นในอนาคต เนื่องจากรัฐบาลมีนโยบายสงเสริมอยางตอเนื่องและการทองเที่ยว
กลายเปนแหลงที่มาของเงินตราตางประเทศที่สําคัญที่สุด การเดินทางทองเที่ยวเปนกิจกรรม
ธรรมชาติของมนุษยที่มีมาแตโบราณกาลและไดพัฒนาการมาเปนลําดับ ย่ิงมีความเจริญกาวหนา
ดานเทคโนโลยีสมัยใหมโดยเฉพาะการคมนาคมขนสงก็ย่ิงทําใหการเดินทางทองเที่ยวขยายวงกวาง
ออกไป โดยมีวัตถุประสงคตางๆ หลากหลายกันไมวาเพ่ือธุรกิจ เพื่อนันทนาการ และเพื่อศึกษาหา
ความรูในส่ิงที่ไมเคยรูเคยเห็นการเดินทางทองเที่ยวซึ่งเปนกิจกรรมอันเปนสวนบุคคลเหลานี้ได
เติบโตรวมกันเปนกลุมกอนขึ้น จนกระทั่งตองอาศัยเทคนิควิชาการเฉพาะ การวางแผน การจัด
องคการและการตลาด รวมเขาแลวเรียกวา “อุตสาหกรรมการทองเที่ยว” ซึ่งจะมีบทบาทสําคัญ
อยางมากตอระบบเศรษฐกจิสังคมและการเมืองของนานาประเทศในปจจุบัน  
 อุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนแหลงที่มาของเงินตราตางประเทศที่สําคัญย่ิง การลงทุน
ในอุตสาหกรรมทองเที่ยวนอกจากผลประโยชน จะตกอยูภายในประเทศ ชวยสรางงานสรางอาชีพ
อีกหลานแขนง กอใหเกิดการกระจายงาน กระจายรายไดไปสูทองถิ่นตางๆ นับเปนการหมุนเวียน
ทางเศรษฐกิจอันเปนรากฐานสําคัญของการพัฒนาประเทศชาติ คือ อุตสาหกรรมการทองเที่ยว  
ยกตัวอยางเชน  โรงแรม  บริษัทนําเที่ยว  ธุรกิจสปา  นวดแผนไทย  รานจําหนายของที่ระลึก  
รานอาหาร  ธุรกิจเหลานี้เปนธุรกิจบริการที่ทํารายไดสูงสุดใหกับประเทศ อีกดวย 
 โดยจากการสงเสริมการทองเที่ยวของประเทศไทยอยางตอเนื่องทําใหมีอัตราการเพิ่มข้ึน
ของจํานวนนักทองเที่ยวและอัตราคาใชจายในประเทศ จากการสํารวจสถิติของนักทองเที่ยวโดย
การทองเที่ยวแหงประเทศไทยพบวาสถิติการทองเที่ยวตั้งแตป 2541 – 2550 มีดังนี้ 
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ตาราง 1 แสดงสถิติจํานวนนักทองเทีย่ว จํานวนวันพักเฉลี่ย คาใชจายเฉล่ียตอคนและ 
  รายไดจากการทองเที่ยวของประเทศไทยป พ.ศ. 2541-2550 
 

จํานวนนักทองเที่ยว 
(ลานคน) 

จํานวนวันพักเฉลี่ย 
(วัน) 

คาใชจายเฉลีย่ตอคน 
(บาท) 

รายได 
(ลานบาท) 

 
ป 
พ.ศ. ชาวไทย ตางชาติ ชาวไทย ตางชาติ ชาวไทย ตางชาติ ชาวไทย ตางชาติ 
2541 51.68 7.76 2.37 8.40 1,512.70 3,712.93 187,897.82 242,177 
2542 53.62 8.58 2.43 7.96 1,523.55 3,704.54 203,179.00 253,018 
2543 54.74 9.51 2.48 7.77 1,717.77 3,861.19 210,516.15 285,272 
2544 58.62 10.06 2.51 7.93 1,702.70 3,748.00 223,732.14 299,047 
2545 61.82 10.80 2.55 7.98 1,689.52 3,753.74 235,337.15 323,484 
2546 69.36 10.00 2.61 8.19 1,824.38 3,774.50 289,986.81 309,269 
2547 74.80 11.65 2.60 8.13 1,852.33 4,057.85 317,224.62 384,360 
2548 79.53 11.52 2.73 8.20 1,768.87 3,890.13 334,716.79 367,380 
2549 81.49 13.82 2.65 8.62 1,795.09 4,048.22 322,533.71 482,319 
2550 83.23 14.46 2.63 9.19 1,767.35 4,120.95 380,417.10 547,782 
 
ที่มา : (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2551) 
 
 นอกจากนั้น การทองเที่ยวมีสวนสําคัญในการพัฒนาสังคม ดวยการเปนสื่อกลางในการ 
แลกเปลี่ยนวัฒนธรรม กระตุนใหเกิดการอนุรักษ ฟนฟูศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณี เอกลักษณความ
เปนไทย และส่ิงแวดลอม การพัฒนาทรัพยากรมนุษย และยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนได
อีกทางหนึ่งหากไดรับการกํากับดูแลสงเสริม และพัฒนาในทิศทางที่เหมาะสม ในปจจุบันการ
ทองเที่ยวเปดกวางมากขึ้นไมเพียงแตมุงไปยังสถานที่ที่ทองเที่ยวแหงใดแหงหนึ่งเทานั้น ยังกระจาย
ไปในดานของการทํางาน ดานศาสนา ดานธุรกิจ หรือแมแตในดานกีฬา การทองเที่ยวในเชิงการ
ทํางาน เชน การเดินทางไปสัมมนาตามตางจังหวัดที่ทางบริษัทจัดขึ้น เพื่อวัตถุประสงคในหลายๆ 
ดาน เชน เปนการใหรางวัลแกพนักงานไปในตัว เพ่ือเปนการจูงใจ เพื่อสรางความสามัคคี รวมไปถึง
สรางความสัมพันธใหกับพนักงานดวยกัน เปนตน โดยผสมผสานกับการทองเที่ยวเพื่อใหพนักงาน
รูจักผอนคลาย  การทองเที่ยวเชิงศาสนา เชน การเดินทางไปดูสถานที่ประสูติ ตรัสรู และปรินิพาน 
ของพระพุทธเจาในประเทศอินเดีย การเดินทางไปไหวพระ 9 วัด เปนตน  การทองเที่ยวเชิงกีฬา 
เชน การเดินทางไปดูการแขงขันโอลิมปกที่ประเทศจีน การไปดูการวอลเลยบอลที่พัทยา เปนตน ซึ่ง
การทองเที่ยวเชิงกีฬานี้ เปนอีกหนึ่งของการทองเที่ยวที่นาจับตามากในปจจุบัน เพราะคนหันมา
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สนใจการเลนกีฬาและดูกีฬากันมากขึ้น เนื่องจากสงผลใหสุขภาพรางกายแข็งแรงแลวรัฐบาลของ
ทุกประเทศลวนแตใหความสําคัญกับกีฬาใหการสนับสนุนดานกีฬาตลอดมาตั้งแตอดีตจนถึง
ปจจุบัน เห็นไดจากการจัดการแขงขันกีฬา ในระดับประเทศ ในระดับภูมิภาคเอเชีย  รวมถึงการ
แขงขันในระดับโลก  สงผลใหการเดินทางเพื่อชมการแขงขันดานกีฬาเพ่ิมมากขึ้นในแตละป และ
แพรหลายกระจายไปมากขึ้น เชน การแขงขันโอลิมปก เดิมมีเพียงผูที่ชื่นชอบกีฬาหรือคนที่มีฐานะ
เทานั้นที่จะเดินทางไปชมกีฬาการแขงขันโอลิมปกที่สถานที่จริง แตในปจจุบันไปดูโอลิมปกเพื่อการ
ทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้นและทุกเพศ ทุกวัย ดังนั้นการทองเที่ยวเชิงกีฬาเปนอีกหนึ่งของการทองเที่ยวที่
นาจับตามองและไดรับการสนับสนุนจากทุกฝาย  
 โดยเมื่อป พ.ศ 2545 มีการจัดตั้งกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬาขึ้น ตามพระราชบัญญัติ 
ปรับปรุงกระทรวง มีอํานาจหนาที่เกี่ยวกับการสงเสริมสนับสนุนและพัฒนาอุตสาหกรรมการ
ทองเที่ยวการศึกษา ดานกีฬานันทนาการและราชการอื่นตามที่กฎหมายกําหนด  ในดานการ
ประชาสัมพันธทางการทองเที่ยวเชิงกีฬาจําเปนตองมีเอกลักษณเปนการสรางจุดขายใหกับประเทศ  
การทองเที่ยวและการกีฬาลวนเปนกิจกรรมนันทนาการที่สามารถบูรณาการ กันไดเปนอยางดี 
เพราะตางมีจุดมุงหมายในการสรางความสุขในการดําเนินชีวิต เปนการผอนคลายความตึงเครียด 
ตางมีความสําคัญตอการเติมเต็มคุณคาของมนุษย แตในทางปฏิบัติยังเห็นวาการประชาสัมพันธ
กิจกรรมทางดานการทองเที่ยวและกิจกรรมการกีฬายังดําเนินไปในลักษณะเดิมตางคนตางทําเปน
เปนสวนใหญ ยังมีการบูรณาการกันไมมากนัก ตางฝายตางจัดกิจกรรมตามที่รับผิดชอบเดิมเปน
สําคัญ มีการประชาสัมพันธเกิดขึ้นนอยมากเกี่ยวกับกีฬา ดังนั้นจึงควรมีการผสมผสานการ
ทองเที่ยวกับกีฬา ใหดําเนินการไปดวยกันในลักษณะสงเสริมและเอ้ือกันภายใตกรอบแนวคิด การ
ผสมผสานเปนเนื้อเดียวกัน ที่เติมเต็มใหแกกันและกัน โดยเฉพาะอยางยิ่ง ประเทศไทยมีความ
หลากหลายดานการทองเที่ยว  การบริการ หรือเรียกวาเปนความไดเปรียบดานเศรษฐกิจการ
ทองเที่ยว 
 กีฬาที่มีสวนผลักดันใหเกิดการทองเที่ยวในประเทศไทยมากที่สุดนั่นคือ มวยไทย 
เนื่องจาก มวยไทยนั้นเปนกีฬาที่เปนเอกลักษณประจําชาติไทยและเปนกีฬาที่ชาติไทยนั้นสามารถ
สรางชื่อเสียงใหกับประเทศไทยไดในการแขงขันระดับโลก ศิลปะมวยไทย เปนศิลปะการตอสูของ
ชนชาติไทย มีวิวัฒนาการมาหลายชั่วอายุคนมีประวัติการใชศิลปะมวยไทยตอสูอยางกลาหาญและ
มีลีลาที่สวยงาม ศลิปะมวยไทยจึงเปนมรดกของการสั่งสมวัฒนธรรมและประเพณีหลายดาน อยาง
ผสมกลมกลืน ไดแก ความเชื่อเรื่องเกี่ยวกับจิตวิญญาณ คาถาอาคม ดนตรี เครื่องแตงกาย 
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คุณธรรม และจริยธรรม รวมถึงการใชสวนตางๆ ของรางกายมาผสมผสานกับพลังกาย  และพลัง
จิตของมนุษยออกมาเปนลีลากระบวนทาของการตอสูที่งดงามนาเกรงขาม 

มวยไทยเปนศิลปะการปองกันตัวแขนงหนึ่งที่มีความสําคัญตอชาวไทยเปนอยางมาก  
มวยไทยนั้นมีมาพรอมกับคนไทย เปนมรดกทางวัฒนธรรมของชาติไทยมาชานาน ในสมัยโบราณ
ประเทศไทยมีอาณาเขตติดตอกับประเทศเพื่อนบานหลายประเทศจึงมีการสูรบกันอยูเสมอๆ ดังนั้น 
ชายไทยจึงนิยมฝกมวยไทยควบคูกับการฝกอาวุธ ตอมาไดมีวิวัฒนาการจนกลายเปนศิลปะการ
ตอสูที่มีเอกลักษณเฉพาะตัวมากขึ้น มีลีลาการเคลื่อนไหวที่สวยงามแฝงไวดวยความแข็งแกรงดุดัน
สามารถฝกเพ่ือปองกันตนเอง เพื่อความแข็งแรงของรางกาย และเพื่อเปนอาชีพไดเปนอยางดีอีก
ดวย 
 ในปจจุบันมีการจัดแขงขันมวยซึ่งเปนสนามมาตรฐานอยู 2 แหงในประเทศไทย คือ 
สนามมวยเวทีลุมพินี และ เวทีมวยราชดําเนิน ที่ไดขออนุญาตจัดการแขงขันตีตั๋วพนันเก็บเงินเขา
ชม  ทั้งสองแหงนี้ไดสรางชื่อเสียงทั้งในดานการเสริมสรางและผลิตนักมวยไทยชั้นนําของประเทศ 
สงเสริมศิลปะมวยไทยใหแพรหลายทั่งในไทยและตางประเทศ ตลอดจนสรางนักมวยสากลจน
สามารถเปนแชมเปยนโลกหลายคน และมีสวนสงเสริมธุรกิจภายในประเทศดวยการสรางอาชีพ
ใหแกนักมวย  คายมวยและผูจัดการ  รวมทั้งใหความบันเทิงแกผูสนใจในกีฬามวยไทย  
 
ตาราง 2 แสดงสถิติการเขาชมการแขงขันมวย ณ. เวทีมวยราชดําเนินและเวทีมวยลุมพินี 
 
รายละเอียด เวทีลุมพินี ราชดําเนิน 
จํานวนนักทองเที่ยวชาวตางชาต ิ 44,542  คน 34,832  คน 
จํานวนคนไทย 200,460 คน 230,415  คน 
คาผานประตทูั้งหมด 137,025,050  บาท 124,107,580  บาท 
การจัดมวยเงินลาน 52  ครัง้ 14  ครัง้ 

 
ที่มา : (หนังสือพิมพไทยรัฐ, 2551) 
 
 สรุปผลประกอบการวงการมวยป 2550 จัดมวยเงินลานได 66 ครั้ง นอยกวาป 2549 ที่จัด
ได 75 ครั้ง ป 2550 มีชาวตางชาติเขาชมมวย 79,374 คน นอยกวาป 2549 ที่เขาชมทั้งหมด 
80,396 คน แตคนไทยหันเขาสนามมวยเพิ่มข้ึน ทําใหยอดรายไดรวมรายปได 261,132,630 บาท 



 5

มากกวาป 2549 ที่เก็บไดทั้งหมด 241,316,600 บาท มากกวาถึง 19,816,030 บาท (หนังสือพิมพ
ไทยรัฐ, 2551) 
 จากการจัดการแขงขันทั้งสองแหงพบวามีนักทองเที่ยวจํานวนมากที่สนใจในกีฬามวยไทย 
ทั้งชาวไทยและชาวตางชาติ นักทองเที่ยวบางคนสนใจมวยไทยจนเขามาศึกษากีฬาชนิดนี้เพื่อให
ไดรับความรูและการนําไปใชไดอยางแทจริงทั้งเปนศิลปะปองกันตัว หรือนําไปประกอบอาชีพ  การ
เขามาในประเทศไทยของชาวตางชาตินั้นนับเปนสวนหนึ่งในการนํารายไดเขาสูประเทศอีกดวย แต
หากยอนมามองในการเขาชมของนักทองเที่ยวชาวตางระเทศนั้นมีแนวโนมมีที่ลดลงไป ดังนั้นจึง
ควรสงเสริมกีฬาประเภทนี้ใหมากขึ้น โรงเรียนสอนมวยไทยเปนสถานที่หนึ่งซึ่งไดรับความสนใจจาก
นักทองเที่ยวจํานวนมาก แตยังขาดการสนับสนุนจากหนวยงานที่เก่ียวของและมีการบูรณาการให
โรงเรียนสอนมวยมีความสัมพันธกับการทองเที่ยวยังไมดีพอ สังเกตไดจากในการคนควาขอมูลการ
วิจัยในครั้งเก่ียวกับมวยไทยและการทองเที่ยว พบวามีขอมูลระหวางความสัมพันธกันคอนขางนอย  
 จากสถานการณขางตนคณะผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาถึงการตลาดของ โรงเรียน
สอนมวยไทยเพื่อการทองเที่ยวเพ่ือสนับสนุนนโยบายของยุทธศาสตรกระทรวงการทองเที่ยวและ
การกีฬา พ.ศ 2551-2554 คือ สนับสนุน สงเสริม การบริหารจัดการการตลาดและการทองเที่ยว 
อยางมีประสิทธิภาพเพ่ือสรางรายไดเขาสูประเทศ เชื่อมโยงอยางเปนระบบระหวางการทองเที่ยว
และการกีฬา ซึ่งเปนสวนสนับสนุนสงเสริมใหเกิดการพัฒนาทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม 
พัฒนาบุคลากรดานการทองเที่ยว และกีฬาใหมีความเชี่ยวชาญในดานการรองรับและการบริการ
นักทองเที่ยว บุลคากรที่มีความสามารถดานมวยไทยสามารถนําไปประกอบอาชีพใหเกิดรายได 
โรงเรียนสอนมวยไทยมีแนวทางในการพัฒนาสถานศึกษาของตนใหสามารถทําการตลาดใหมี
ระบบมากยิ่งขึ้น เปนการนํารายไดมาสูประเทศใหเพิ่มมากขึ้น  
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จุดมุงหมายของการวิจยั  
 1.กกเพื่อศึกษาพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทาง 
ทองเที่ยวและเรียนมวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทย 

2.กกเพื่อศึกษาระดับความคดิเห็นของนักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางทองเที่ยวและเรยีน 
มวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทยที่มีตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย   

3.กกเพื่อเสนอแนวทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
 
ความสําคัญของการวิจยั  
 1.กกเพื่อใหทราบถึงพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางชาตทิี่เดินทาง
มาทองเที่ยวและเรียนมวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทย 

2.กกเพื่อใหทราบถึงระดับความคิดเห็นของนักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางทองเที่ยวและ 
เรียนมวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทยที่มีตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย   

3.กกเพื่อนําผลการศึกษาไปเสนอหนวยงานที่เกี่ยวของ ใหเปนแนวทางการพัฒนา 
โรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวตอไป 
 
ขอบเขตของการวิจัย  

การศึกษาวิจัยครั้งนี้ คณะผูวิจัยไดเลือกพื้นที่เปาหมาย ประชากรเปาหมาย และ 
ระยะเวลา ดงันี ้

1.กกขอบเขตดานพื้นที ่
คณะผูวิจัยไดทําการวิจัยตามโรงเรียนสอนมวยไทยในเขตพื้นที่จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

และเขตปริมณฑล 
2.กกขอบเขตดานประชากร คณะผูวิจัยไดทําการศึกษา ดังนี ้
นักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางมาทองเที่ยวและเรียนมวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทย 

ผูประกอบการโรงเรียนสอนมวยไทยและเจาหนาที่ภาครัฐและเอกชนที่เก่ียวของ 
3.กกขอบเขตระยะเวลาที่ทาํการวิจัย 
เดือน มิถุนายน พ.ศ. 2551 ถึง พฤษภาคม พ.ศ.2552  
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นิยามศัพทเฉพาะ  
 แนวทางการพัฒนา หมายถึง กระบวนการจัดการและดําเนินการแผนงาน ของ
โรงเรียนสอนมวยไทยใหมีความเจริญกาวหนา และมีประสิทธิภาพในบริหารงาน เพ่ือใหเปนที่รูจัก
แกนักทองเที่ยวชาวตางชาติเพิ่มมากขึ้น 

 ศิลปะมวยไทย หมายถึง การตอสูแบบมือเปลาของชนชาติไทยที่สามาตรใชศอก เขา 
เทา และหมัดเปนอาวุธได รวมถึงทาทางการตอสู คนตรีที่ใชบรรเลงประกอบ การไหวครู ประเพณี 
การแตงกาย การมอบตัวเขาเปนศิษย และความเชื่อโชคลาง เปนตน 

 การทองเท่ียว หมายถึง การเดินทางเพื่อพักผอนหยอนใจหรือเพื่อความสนุกสนาน
ตื่นเตนหรือเพื่อหาความรู 

 นักทองเที่ยว หมายถึง บุคคลที่ทางจากทองถิ่นที่อยูโดยปกติของตนไปยังทองถ่ินอ่ืนเปน
การชั่วคราวดวยความสมัครใจ และดวยวัตถุประสงคอันมิใชเพ่ือประกอบอาชีพหรือหารายได ใน
การศึกษาครั้งนี้หมายถึงนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่เดินทางมาชมมวยไทยและเรียนมวยไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร 

 โรงเรียนสอนมวยไทย หมายถึง สถานที่ที่ใหความรูและฝกสอนในเรื่องศิลปะการตอสู 
เปนสถานที่ที่ใชในการฝกฝน ซึ่งเปนเอกลักษณของประเทศไทย ในการศึกษาครั้งนี้หมายถึง 
โรงเรียนสอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล และคายมวยที่เปดสอนมวยไทย 

 ผูฝกสอนมวยไทย หมายถึง บุคคลที่มีทักษะและประสบการณดานศิลปะแมไมไทย 
และนําความรูดังกลาวมาเผยแพรแกผูเรียนมวยไทย ในการศึกษาครั้งนี้หมายถึง ผูฝกสอนมวยไทย
ในโรงเรียนสอนมวยไทยเจริญทองเกียรติบานชอง กรุงเทพมหานคร 

 ผูเรียนมวย ไทย หมายถึง ผูที่ไดรับการถายทอดเก่ียวกับศิลปะแมไมมวยไทย จากผูที่มี
ทักษะความรูในศิลปะการตอสู ในการศึกษาครั้งนี้ หมายถึง นักทองเที่ยวชาวตางชาติที่เขามาเรียน
มวยไทย 

 การสงเสริมการทองเที่ยว หมายถึง  การประชาสัมพันธหรือใหขอมูลขาวสารแก
นักทองเที่ยวที่เขามาใชบริการสถานประกอบการ โดยใชมวยไทยเปนส่ือในการสงเสริมการ
ทองเที่ยว 

 กรุงเทพมหานคร หมายถึง จังหวัดซึ่งเปนเมืองหลวง และเปนศูนยกลางทางธุรกิจของ
ประเทศไทย 

 ปริมณฑล หมายถึง จังหวัดที่มีอาณาเขตติดตอกับจังหวัดกรุงเทพมหานคร เชน จังหวัด
สมุทรปราการ นนทบุรี ปทุมธานี 
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กรอบแนวคดิการวจิัย  
 
                               ตัวแปรตน     ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพ 1 แสดงกรอบแนวคดิการวจิัย 

ระดับความคิดเห็นของ
นักทองเทีย่วที่มีตอสวน
ประสมทางการตลาด 

- ผลิตภัณฑ ,ราคา ,
ชองทางการจดั
จําหนาย ,การ
สงเสรมิการตลาด 

 
หนวยงานภาครัฐ และ เอกชน 

- ผูประกอบการโรงเรียนสอนมวย
ไทย 

- เจาหนาที่กระทรวงการทองเที่ยว
และกีฬา (กรุงเทพฯ) 

- เจาหนาที่การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย (กรุงเทพฯ) 

- เจาหนาที่สํานกังานพัฒนาการ
กีฬาและนันทนาการ 

 
 

แนวทางการพัฒนาโรงเรยีน
สอนมวยไทย 

เพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
ในเขตกรุงเทพมหานคร 

และปริมณฑล 
 

นักทองเท่ียวชาวตางชาติที่เดินทาง
มาทองเที่ยวและเรียนมวยไทย 
ขอมูลสวนบุคคล 

- เพศ ,อายุ ,อาชีพ ,รายไดเฉลีย
ตอเดือน 

- สถานภาพ ,การศึกษา ,ที่มา 
 

พฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียว 
- ลักษณะการเดินทาง 

วัตถุประสงคการ ,การรับ
ขาวสาร ,เดินทาง ,ความถี่ ,
ระยะเวลา ,แรงจูงใจ
ยานพาหนะ , 

- การกลับมาซ้ํา ,ประโยชนที่ไดรับ 
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สมมติฐานของการวจิัย   
 นักทองเที่ยวที่มีลักษณะสวนบุคคลแตกตางกัน จะมคีวามระดับความคิดเห็นตอแนว
ทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวแตกตางกัน  



บทที่  2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 
 

 การศึกษาแนวทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว ในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล นี้คณะผูวิจัยไดศึกษาคนควาตํารามวยไทย เอกสาร แนวคิด และ
รายงานวิจัยที่เก่ียวของใชเปนขอมูลและกรอบแนวคิดในการวิจัยโดยแบงเปนสวนสําคัญดังตอไปนี้     
 1.กกประวัติกีฬามวยไทย  

2.กกความหมายความสําคัญและประโยชนของกีฬามวยไทย 
3.กกการเผยแพรศิลปะมวยไทยในตางประเทศ 
4.กกความสําคญัของการทองเที่ยวและอุตสาหกรรมทองเที่ยว 
5.กกมูลเหตุจงูใจทีท่ําใหคนทองเที่ยว 
6.กกแนวคิดเกี่ยวกับการตลาด / กลยุทธสวนประสมทางการตลาด 
7.กกนโยบายการพัฒนาและสงเสริมการทองเที่ยว พ.ศ 2540 – 2546 
8.กกการตลาดในการทองเที่ยว 
9.กกแนวคิดและทฤษฏีเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior) 

 
ประวัติกีฬามวยไทย  
 มวยไทยมีวิวัฒนาการตอเนื่องมาพรอมกับคนไทย และถือเปนมรดกทางวัฒนธรรมของ
ธรรมชาติไทยมาแตครั้งโบราณกาล เนื่องจากประเทศไทยมีอาณาเขตติดตอกับประเทศอื่นๆ 
มากมาย ในอดีตจึงมักมีการสูรบกันกับประเทศขางเคียงเสมอ ชายไทยจึงนิยมฝกมวยไทยควบคู
กับการฝกอาวุธ เนื่องจากการสูรบจําเปนตองประชิดตัวขาศึกอยางหลีกเล่ียงไมได บรรดานักรบ
ไทยจึงมีการดัดแปลงใชอวัยวะสวนตางๆ ของรางกายเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการสูรบระยะประชิด
ปดหองจุดออน รวมทั้งเพิ่มโอกาสในการตอสูจูโจม ตอมาจึงไดวิวัฒนาการจนกลายเปนศิลปะการ
ตอสูที่มีเอกลักษณเฉพาะตัว มีลีลาการเคลื่อนไหวที่สวยงาม ทวาแฝงไวซึ่งความแข็งแกรงดุดันหมัด 
– เทา เขา – ศอก ชั้นเชิง ลีลา กระบวนทาของมวยไทย เชนเดียวกับ (ประกอบและคณะ, 2510, 
หนา 60) เขียนเก่ียวกับการฝกหัดศิลปะมวยไทยไวในหนังสือพระมหากษัตริยไทยวา คนไทยสมัย
กรุงสุโขทัยไดฝกฝนศิลปะการตอสูดวยอาวุธและมือเปลา แมแตเด็กที่ยังไมยางเขาสูวัยรุนก็ไดรับ
การฝกอบรม ใหศึกษาวิชาการดวยอาวุธและการตอสูดวยมือเปลา 
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(แสวง ศิริไปล, 2520, หนา 1) มวยเปนศิลปะการตอสูปองกันตัวอยางหนึ่งตามธรรมชาติ
ของบุคคลซึ่งมีการแขงขันแพชนะดวยการชกตอยกันอันเปนการโจมตีจุดออนของรางกายคูตอสู 
ศิลปะของมวยจึงแตกตางกันไปตามลักษณะหรือแบบของการตอสูปองกันตัว ปจจุบันมีมวยอยู 2 
ชนิด คือ มวยปล้ําและมวยชก มวยชก ยังแยกออกเปน 2 แบบ คือ ชกดวยหมัด บวกการตอสูดวย
เทา เขา ศอก ตามแบบของมวยไทย และชกดวยหมัดอยางเดียวกันเปนที่นิยมกันทั่วไปเรียกวา มวย
สากล มวยไทยเปนศิลปะการตอสูปองกันตัวที่มีเอกลักษณแตตางจากมวยสากล กลาวคือ 
นอกจากจะใชหมัดชกคูตอสูแลว ยังสามารถใชอวัยวะทั้งเทา เขา ศอก เพื่อตอสูไดอีกดวย ทั้งนี้การ
ใชหมัดชกอยางมวยไทย นอกจากจะมีการชกตรง ชกชุด หรือชกอัปเปอรคัตอยางมวยสากลแลว 
มวยไทยยังมีหมัดเหวี่ยงกลับ ซึ่งใชขอมือหรือหลังมือทุบตีคูตอสูไดอยางจะแจงหนักหนวง รวมไป
ถึงการใชเทา เตะต่ํา เตะสูง เตะตรง และถีบ โดยสามารถใชไดตั้งแตปลายเทา ฝาเทา หลังเทา หรือ
แมแตสนเทา สวนการใชเขา ไดแก การกระโดดตีเขา ไปจนถึงการจับกอดคูตอสูแลวคลุกวงในเพื่อตี
เขา นอกจากนี้กระบวนทาตีศอก ของมวยไทยก็เต็มไปดวยอันตรายอยางยิ่ง อาทิเชน ศอกตี คือ 
การกดปลายศอกลงโดยตรง ศอกตัด คือการเหวี่ยงศอก ขนานกับพ้ืน ศอกพุง คือการพุงศอกตรงไป
ยังคูตอสู หรือศอกกลับ ซึ่งก็คือการหมุนตัวกลับพรอมกับตีศอกตามไปดวย  

การชกมวยไทยในสมัยโบราณ เปนการตอสูกันแบบตัวตอตัวอยางจริงจัง จึงมีความ
ตื่นเตน เราใจกวามวยไทยสมัยปจจุบันมากมายนัก ทั้งนี้ นักมวยสมัยกอนตองใชดายดิบชุบแปงให
แข็งเปนเสนโตขนาดดินสอดําพันมือตั้งแตสันมือ ตลอดถึงขอศอก และพันรัดเปนปมทางดานหลัง
ของขอนิ้วมือเปนรูปกนหอยที่เรียกวา คาดเชือก ไมมีการสวมนวมอยางในปจจุบัน ฉะนั้นการชก
มวยในสมัยกอนแมเฉียดถูกผิวหนังเพียงนิดเดียวก็อาจทําใหผูที่ถูกชกถึงกับเลือดไหลซึมได อีกทั้ง
ยังไมมีขอหามกําหนดที่เครงครัด รูปแบบก็ยังไมรัดกุมเชนในปจจุบัน นักมวยทั้งสองฝายจึงตอง
ตอสูกันดวยความระมัดระวัง ตอมาจึงไดแกไขปรับปรุงกติกาการแขงขันใหพัฒนาขึ้นเรื่อยมาจนถึง
ปจจุบัน (วารสารเวทีราชดําเนิน, 2548, หนา 60)  

การแขงขันมวยไทยในปจจุบัน นักมวยจะตองสวมนวมหนักไมนอยกวา 6 ปอนดตอขาง 
สวมกางเกงขาสั้นและสวมกระจับ หรือผูใดจะสวมสนับฟน ปลอกรัดขอเทา ผูกเครื่องรางของขลังไว
ที่แขนทอนบนก็ยอมได ในการแขงขันจะมีผูตัดสินชี้ขาดบนเวที 1 คน ผูตัดสินใหคะแนนขางเวที 3 
คน ผูจับเวลา 1 คน และมีแพทยสนามประจําเวทีอีก 1 คน ในการแขงขั้นครั้งหนึ่งจะมีทั้งหมด 5 ยก 
ยกละ 3 นาที และมีเวลาพักระหวางยก 2 นาที จัดแบงตามรุนโดยยึดน้ําหนักตัวของนักมวยเปน
เกณฑเชนเดียวกับมวยสากล ทวานักมวยสามารถใขอวัยวะทุกสวนของรางกายไดโดยไมจํากัด 
(วารสารเวทีราชดําเนิน, 2548, หนา 61)  
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นอกจากนี้ กอนการแขงขันนักมวยทั้งคูจะตองไหวครูและรายรํา คือกราบสามครั้ง เพ่ือ
รําลึกถึง บิดา มารดา ครูอาจารย ตลอดจนขอใหคุณพระศรีรัตนตรัยหรือสิ่งศักดิ์สิทธิ์ชวยคุมครอง
และขอใหไดรับชัยชนะอยางปลอดภัยแลวจึงรายรําไปรอบๆ เวที ทั้งนี้นักมวยทุกคนจะสวมมงคลที่
ศีรษะซึ่งทําดวยดายดิบหลายเสนรวมกัน แลวพันหุนดวยผาโตขนาดนิ้วมือ ทําเปนบวงเพื่อสวม
ศีรษะ การสวมมงคลไวที่ศีรษะกอนการแขงขันนี้ถือเปนขนบธรรมเนียมประเพณีไทยแตโบราณและ
ถือเปนสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ซึ่งครูอาจารยไดทําพิธีปลุกเสกไวเพื่อใหเปนสิริมงคลแกศิษย ฉะนั้น นักมวยจะ
สวมมงคลไวตลอดเวลาที่ทําการไหวครูและรายรํา และจะถอดไดก็ตอเมื่อเริ่มการแขงขัน ทั้งนี้ใน
ระหวางการไหวครูและรายรําก็จะมีดนตรีบรรเลงประกอบตามทํานอง ของดนตรีไทยเปนจังหวะ
ชาๆ เครื่องดนตรีก็จะประกอบดวยปชวา กลองแขก และฉิ่ง เมื่อถอดมงคลแลว กรรมการผูชี้ขาด 
จะใหนักมวยทั้งสองจับมือกันเพื่อเปนการแสดงถึงน้ําใจนักกีฬา พรอมกันนั้นก็จะแจงกติกา 
สําคัญๆ อันเกี่ยวกับการแขงขันใหนักมวยทั้งสองทราบ ครั้นเมื่อการตอสูไดเริ่มขี้นอยางจริงจังแลว
ดนตรีก็จะบรรเลงในทํานองเรงเราเพ่ือใหนักมวย ทั้งสองรูสึกฮึกเหิม อันการรายรําและตอสูโดยมี
ดนตรีประกอบนั้น นอกจากจะถือวาเปนศิลปะแลว ยังเปนประเพณีอันดีงาม ของไทยที่มีมาแต
โบราณกาล จนไมอาจทิ้งไวใหสูญหายไปได (วารสารเวทีราชดําเนิน, 2548, หนา 62) 
 
มวยไทยสมัยกรุงสุโขทัย 

สมัยสุโขทัย มวยไทยถือเปนศาสตรชั้นสูงที่ถูกบรรจุไวในหลักสูตรการศึกษาของกษัตริย 
เพื่อฝกใหกษัตริยเปนนักรบที่มีความกลาหาญ มีสมมรรถภาพรางกายที่ดีเย่ียม ดังความปรากฏ
ตามพงศาวดารวา พอขุนศรีอินทาทิตยทรงสงเจาชายรวงโอรสองคที่สองไปฝกมวยไทยที่สํานักสมอ
คอน แวงเมืองลพบุรี หรือการที่พอขุนรามคําแหงทรงนิพนธตําหรับพิชัยสงคราม โดยมีขอความบาง
ตอนกลาวถึงมวยไทย ควบคูไปกับการใชอาวุธอยางดาบ หอก มีด โล หรือธนูอีกดวย 

ตลอดระยะเวลา 140 ป (พ.ศ. 1781 – 1921) ของสมัยกรุงศรีอยุธยา ศิลาจารึกไดระบุไว
อยางชัดเจนวา กรุงสุโขทัยทําสงครามกับประเทศอื่นรอบดาน จึงตองมีกานฝกทหารใหชํานาญทั้ง
การรบดวยอาวุธ อันไดแก ดาบ หอก ลู ธนู รวมไปถึงการใชอวัยวะตางๆ ของรางกายชวยในการรบ
ระยะประชิดตัว เชน มัด เทา เขา ศอก เตะ โขก ทุม ทุบ ทับ จับ หัก ฯลฯ ซึ่งเปนการตอสูอยางตัวถึง
ตัวโดยไมไดคํานึงถึงรูปแบบหรือวิธีการ ทั้งนี้ก็เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการรบใหสูงขึ้น ชายหนุมใน
สมัยสุโขทัย จึงนิยมฝกมวยไทยทุกคน สํานักที่มีชื่อเสียงในสมัยนั้น ไดแก สํานักสมอคอนโดยวิธีฝก
มวยไทยในสมัยกรุงสุโขทัย ครูมวยจะใชกุศโลบายใหศิษยผาฟน ตักน้ํา ตําขาว ฯลฯ เพื่อใหรางกาย
แข็งแรงกอนแลวจึงจะเริ่มฝกเตะกับตนกลวย ซอมชกซอมปล้ํากับคูซอม และจบดวยการวายน้ํา
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เพื่อทําความสะอาดรางกายและผอนคลายกลามเนื้อ ทั้งนี้กอนนอนครูมวยจะอบรม ศีลธรรมจรรยา 
และทบทวนทามวยตางๆ ใหกับศิษย 

(เขตร ศรียาภัย, 2515, หนา 7) ไดกลาว ถึงประวัติของกีฬามวยไทยในสมัยสุโขทัยไววา 
กีฬามวยไทยเกิดขึ้นมานานแตที่มีการบันทึกเปนเรื่องราวที่ชัดเจนก็ในสมัย กรุงสุโขทัย พ.ศ.1790 -
1893 ดวยเหตุที่กรุงสุโขทัยถูกเพื่อนบานรุกรานอยูเสมอ ทําใหชาวกรุงสุโขทัยตองฝกฝนมวยไทย 
กระบี่กระบองและอาวุธตางๆ เพ่ือตอสูกับผูรุกรานและพยายามปรับปรุงเพื่อใหมีประสิทธิภาพมาก
ข้ึน การรบสมัยนั้นใชมีด หอกและดาบ เปนอาวุธ เปนตน 
 จากการศึกษาประวัติศาสตรกฎหมายไทย พบวา จุดมุงหมายของการฝกหัดมวยไทยก็ 
คือ เพื่อความสนุกสนาน เพลิดเพลิน เปนการแสดงศิลปะปองกันตัว ซึ่งถือเปนประเพณีที่ดีงาม
อยางหนึ่ง จากหลักฐานอางอิงตางๆ ดังกลาว ทําใหทราบวาการฝกหัดมวยไทยในสมัยกรุงสุโขทัย
เปนราชธานีนั้น มีจุดมุงหมายสําคัญ 4 ประการ คือ 
 1.กกเพื่อการทหารและสูรบกับขาศึก 
 2.กกเพื่อไวตอสูปองกันตนเอง 
 3.กกเปนศิลปแบะศาสตรแขนงหนึ่งขององคญ
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ตองฝกฝนทั้งการตอสูดวยอาวุธและมือเปลา โดยเริ่มจากภายในวังกอนแลวจึงแพรหลายไปถึง
สามัญชน 

สํานักดาบพุทธไธสวรรคถือเปนสํานักดาบที่มีช่ือเสียงยิ่งในสมัยกรุงศรีอยุธยา ในการฝก
จะใชอาวุธจําลอง คือ ดาบหวาย ที่เรียกวา กระบี่กระบอง พรอมทั้งฝกการตอสูปองกันตัวดวยมือ
เปลาที่เรียกวา มวยไทย ควบคูกันไปดวย ในสมัยนี้วัดก็ยังคงเปนสถานที่สําคัญ ซึ่งประสิทธิ์
ประสาทวิชาการตอสูตางๆ นานาใหกับบรรดาชายไทยทั้งวิชาสามัญและวิชาปฏิบัติในเชิงอาวุธ
ควบคูกันไปกับมวยไทย 
 สมัยสมเด็จพระนารายณมหาราช (พ.ศ.2147 – 2233) ยุคนี้บานเมืองสงบรมเย็นและ
เจริญรุงเรือง พระองคจึงทรงใหการสนับสนุนการกีฬาอยางกวางขวาง โดยเฉพาะอยางย่ิงมวยไทย 
ซึ่งนิยมกันจนกลายเปนอาชีพ และมีคายมวยตางๆ เกิดขึ้นมากมาย มวยไทยสมัยนี้ชกกันบนลาน
ดิน โดยใชเชือกเสนเดียวกั้นบริเวณเปนส่ีเหลี่ยมจัตุรัส นักมวยจะใชดายดิบชุบแปงหรือน้าํมนัดนิจน
แข็งพนมือ เรียกวา มวยคาดเชือก นิยมสวมมงคลไวที่ศีรษะและผูกประเจียดไวที่ตนแขนตลอดการ
แขงขัน การเปรียบคูชกยึดเอาความสมัครใจของทั้งสองฝาย ๆ ไมคํานึงถึงขนาดรูปรางหรืออายุโดย
มีกติกางายๆ วาชกจนกวาฝายใดฝายหนึ่ง จะยอมแพ ทั้งนี้ในงานเทศกาลตางๆ จะตองมีการ
แขงขันมวยไทยดวยเสมอ ถึงไดวาการแขงขันมวยไทยเปนมหรสพที่สําคัญ มหรสพหนึ่งในงาน
เทศกาลเลยก็วาได 

สมัยสมเด็จพระเจาเสือ (พ.ศ. 2240 – 2252) พระเจาเสือหรือขุนหลวงสุรศักดิ์ทรงโปรด
การชกมวยไทยยิ่ง ครั้งหนึ่งพระองคไดเสด็จไปที่ตําบลหาดกรวดพรอมดวยมหาดเล็กอีก 4 คน โดย
แตงกายอยางสามัญชนเสด็จเที่ยวงานมหรสพ แลวพระองคก็ไดทรงสมัครเพ่ือขอเปรียบมวยกับ
นักมวยฝมือดีโดยไมเกี่ยงวาจะเปนใคร ทางสนามจึงไดจัดใหพระองคชกกับนักมวยฝมือดีเทาที่มี
อยูจกสํานักมวยเมืองวิเศษชัยชาญ ซึ่งไดแก นายกลางหมัดตาย นายใหญหมัดเหล็ก และนายเล็ก
หมัดหนัก เพื่อใหเปรียบมวยกับพระเจาเสือ ซึ่งพระองคก็ทรงชกชนะทั้งสามคน นอกจากนี้พระองค
ยังทรงฝกฝนใหเจาฟาเพชร และเจาฟาพรพระราชโอรสมีความสามารถในดานมวยไทย กระบี่
กระบองและมวยปล้ําอีกดวย 

ในสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนตน พระมหากษัตริยจะทรงโปรดใหมีการคัดเลือกเอาชาย
ฉกรรจที่มีฝมือในการชกมวยไทยมาตอสูกันหนาพระที่นั่ง แลวคัดเลือกผูมีฝมือเลิศไวเปนทหารคน
สนิทและทหารรักษาพระองค เรียกวา นายเลือก เพื่อสังกัดกรมมวยหลวง ซ่ึงนายทหารเหลนี้จะมี
หนาที่รักษาความปลอดภัยภายในพระราชวังหรือตามเสด็จในงานตางๆ ทั้งยังเปนครูฝกมวยไทย
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ใหแกพระราชโอรสและทหารอีกดวย สวนในสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนปลาย ภายหลังการเสียกรุงศรี
อยุธยาครั้งที่สอง (พ.ศ. 2310 ) ประเทศไทยมีนักมวยที่มีชื่อเสียงกองโลกทานหนึ่ง คือ นายขนมตม 

นายขนมตม เปนเชลยไทยที่ถูกกวาดตอนไปยังพมาเมื่อครั้งเสียกรุงฯ ครั้งที่สอง แตตอมา 
ในวันที่ 17 มีนาคม พ.ศ. 2317 พระเจากรุงอังวะ กษัตริยพมาทรงโปรดใหจัดงานพระราชพิธี
สมโภชมหาเจดีย ณ เมืองยางกุง และตรัสใหจัดหานักมวยไทยฝมือดีมาเปรียบกับนักมวยพมาเพ่ือ
ชกกันหนาพระที่นั่ง ซึ่งครั้งนี้นายขนมตมชก ชนะนักมวยพมาถึง 10 คนรวด โดยไมมีการพักเลยจน
พระเจากรุงอังวะถึงกับตรัสชมเชยวา คนไทยแมจะไมมีอาวุธ มีเพียงมือเปลา 2  ขางก็ยังมีพิษสง
รอบตัว การชกมวยในครั้งนี้ถือเปนการเผยแพรศิลปะมวยไทยในตางแดนเปนครั้งแรก ทั้งยังเปน
การประกาศศักดานุภาพของมวยไทยใหเปนที่ประจักษแกสายตาชาวโลก ดังนั้นนายขนมตมจึง
ไดรับขนานนามวา บิดาแหงมวยไทย และในวันที่ 17 มีนาคม ก็ถือวาเปนวันมวยไทยอีกดวย 

(ลือชา สุบรรณพงษ, 2531, หนา 4) ไดกลาวถึง ประวัติของกีฬามวยไทยในสมัยกรุงศรี
อยุธยา ไววา ในสมัยกรุงศรีอยุธยากีฬามวยไทยไดรับความนิยมและแพรหลายในหมูขาราชการ
และราษฎรทั่วไป จนถึงกระทั่งสมัยพระมหากษัตริยไดตั้งกรมนักมวยขึ้นมา คนไทยในสมัยกรุงศรี
อยุธยาก็ยังมีจุดมุงหมายในการฝกหัดศิลปะมวยไทยเหมือนกับกรุงสุโขทัย แตจะเนนหนักไปใน
เรื่องของการทหาร เพ่ือปองกันประเทศชาติ มากขึ้นรวมทั้งการรักษา ความสงบ ภายในและการ
ถวายอารักแดองคพระมหากษัตริยอีกดวย ศิลปะมวยไทยใน สมัยกรุงศรีอยุธยานี้ นับเปนยุคของ
ความเจริญรุงเรืองของมวยไทยสมัยหนึ่งทีเดียว เพราะมีการฝกหัดกันอยางมากมาย แมองค
พระมหากษัตริย เชน ขุนหลวงสรศักดิ์ (พระเจาเสือ) ก็ทรงโปรดศิลปะมวยไทย มากถึงขนาดปลอม
พระองคไปชกตามงานวัดหัวเมืองตางๆ และในพระราชวังก็ทรง โปรดใหมีการคัดเลือกนักมวยที่มี
ฝมือดี มาเปนทหารคอยอารักขาใหอยู  กองทนายเลือก  จะเห็นไดวาการฝกหัดมวยไทยในสมัยกรุง
ศรีอยุธยานั้นมีจุดมุงหมายหลักเพื่อการทหารรักษาความสงบภายในของบานเมืองและปองกัน
ประเทศสยามที่ศัตรูมารุกราน และถวายความอารักขา แดพระมหากษัตริย ตลอดจนเพ่ือเขามารับ
ราชการทหารและเปนศิลปะปองกันตัวของลูกผูชาย สมัยสมเด็จพระนเรศวรมหาราชระหวาง พ.ศ.
2113 – 2148 เปนกษัตริยที่ทรงเขมแข็งมากเปนนักรบ นักกีฬาที่มีความสามารถมากในการตอสูรบ
บนหลังชาง หลังมางาว ศาสตราอาวุธตางๆ และพระแสงปน อีกทั้งพระองคทรงโปรดกีฬาชนไก
มากในสมัยสมเด็จพระนารายณมหาราช ระหวาง พ.ศ. 2199 – 2231 บานเมืองความสงบรมเย็น
ทําใหการกีฬาไดรับการสงเสริมมาก กีฬาที่นิยมกันในสมัยนั้น คือ การแขงเรือ ชกมวยไทย เลน
ตะกรอ คลองชาง และการฝกทหาร ซึ่งกีฬาเหลานี้ ไดตกทอดมาจนถึงปจจุบัน  
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(ลือชา สุบรรณพงษ, 2531, หนา 5) ไดกลาว ถึงประวัติมวยไทยในสมัยกรุงศรีอยุธยา
ตอไปวา จากการศึกษาเรื่องของพระเจาเสือ และนายขนมตมที่เกี่ยวของกับมวยไทยสมัย กรุงศรี
อยุธยา นั้นรูปแบบการชกเปนไปแบบชกจนกวาจะมีฝายใดฝายหนึ่งชนะหรือฝายใดหนึ่งยอมแพไป 
ไมมีกําหนดยก ไมมีกรรมการใหคะแนน ถาเหนื่อยก็หยุดพักไดไมมีเวทีมวย ไมมีเชือกก้ัน เปน
สังเวียนและการชกโดยการคาดเชือก เริ่มมีหลักฐานปรากฏในสมัยกรุงศรีอยุธยานี้เองการแขงขัน
ศิลปะมวยไทยในสมัยกรุงศรีอยุธยานี้ นิยมจัดแขงขันกันตามสนามชั่วคราว ตามงานวัดระเบียบ
การแขงขันก็ยังไมมีแนนอน จากการศึกษาเรื่องพระเจาเสือ และนายขนมตมยอดมวยไทยผูปราบ
พมาไดถึง 9-10 คน เมื่อวันที่ 17 มีนาคม พ.ศ.2313 การแขงขันศิลปะมวยไทยสมัยนั้นยังไมมี
กรรมการใหคะแนน ไมมีกําหนดยกถาเหนื่อย ก็หยุดพักชกกัน จนกวาจะมีผูแพหรือชนะกันโดย
เด็ดขาด สนามอยูบนดินไมมีเชือกสังเวียน การเปรียบคูชกนั้นถือเอา ความสมัครใจเปนสําคัญ อายุ 
สวนสูง หรือน้ําหนักไมมีความสําคัญนัก สวนเงินรางวัล ก็มีการมอบใหนักมวยกันแลว ดังเชนเมื่อ
ครั้งสมเด็จพระเจาเสือปลอมพระองค ไปชกมวยที่เมืองวิเศษไชยชาญสําหรับนักมวยฝมือดีเลิศใน
สมัยนั้น จะไดรับคัดเลือกใหเปน ทหารรักษาพระองคอยูในกรมมวยหลวงดวย จะเห็นไดวาการ
จัดการแขงขันกีฬามวยไทย ในสมัยกรุงศรีอยุธยานี้ ไมไดมีการจัด การแขงขันเปนประจําหรือ
กําหนดวัน เวลา สถานที่ไว แนนอน แตจะจัดการแขงขันตามโอกาสที่เหมาะสม 
 
มวยไทยในสมัยกรุงธนบุรี 
 ตลอดระยะเวลา 14 ปของกรุงธนบุรี (พ.ศ. 2310 – 2324 ) บานเมืองซึ่งอยูในชวงฟนฟู
หลังจากพระเจาตากสินกอบกูอิสรภาพคืนมาได การฝกมวยไทยในใยนี้จึงฝกเพื่อราชการทหารและ
สงครามอยางแทจริง การจัดชกมวยในสมัยกรุงธนบุรีนิยมนํานักมวยตางถิ่นหรือศิษยตางครูมาชก
กัน โดยไมมีกฎกติกาการแขงขันอยางเปนรูปธรรมและไมมีกําหนดคะแนนชกกันจนกวาอีกฝายจะ
ยอมแพ บนสังเวียนซึ่งเปนลานดินบริเวณวัด คาดมงคลและนิยมผูกประเจียดเชนเดิม ยุคนี้ก็มี
นักมวยฝมือดีอยูมากมาย อาทิเชน นายเมฆบานทาเสา นายเที่ยงบานเกง นายหาวแขวงเมืองตาก 
นายนิลทุงยั้ง นายถึกศิษยครูนิล ฯลฯ สวนนักมวยไทยที่เปนทนายเลือกของพระเจาตากสิน ไดแก 
หลวงพรหมเสนา หลวงราชเสนหา ขุนอภัยภักดี รวมถึงนายทองดีฟนขาว หรือพระยาพิชัยดาบหัก
ดวย 
 พระยาพิชัยดาบหัก เปนชาวเมืองพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ ฝกฝนมวยไทยจนสํานักครูเที่ยง 
และใชวิชาชกมวยหาเลี้ยงตัวเองมาไดจนถึงอายุด 16 ป แลวจึงหันมาฝกดาบ กายกรรม และมวย
จีนจากคนจีน ดวยฝกมือเปนเลิศทั้งในทางมวยและเชิงดาบทําใหเปนที่ปรากฏแกสายตาของพระ
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ยาตากจึงไดฝากตัวรับราชการ โดยมีบรรดาศักดิ์เปนหลวงพิชัยอาสา เมื่อพระเจาตากสินสถาปนา
กรุงธนบุรีเปนราชธานี ก็ไดมอบหมายใหพระยาพิชัยกลับไปครองเมืองพิชัย อันเปนบานเดิมของ
ตนเอง กระทั่งในป พ.ศ.2314 พมาไดยกทัพมาตีเมืองเชียงใหมแลวเลยมาถึงเมืองพิชัย พระยาพิชัย
ไดนําทหารออกประจัญกับขาศึกถึงขั้นตะลุมบอนจนดาบทั้งสองขางหักสะบั้น จึงไดขนานนามวา
พระยาพิชัยดาบหัก นับแตนั้นเปนตนมา 

การฝกหัดมวยไทยสมัยกรุงธนบุรี ตองฝกหัดดวยความยากลําบากเปนเวลานานหลายป
สํานักฝกหัดมวยไทยในกรุงธนบุรีมีลักษณะคลายๆ กับในกรุงศรีอยุธยา คือ มีสํานักมวยใน
พระราชวัง สําหรับฝกหัดมวยไทยใหทหารและขุนนางและมีสํานักมวยตามหมูบานตางๆ ทั่วไป การ
ฝกหัดก็นิยมฝกกันบริเวณวัด เพราะมีบริเวณกวางขวางเหมะสมอยางยิ่งสําหรับการฝกหัดมวยไทย
และอีกประการหนึ่งคนที่มีฝมือ ไมวาจะเปนนักรบหรือนักมวยจะใชชีวิตในบั้นปลายออกบวชเปน
พระอยูที่วัด ลูกศิษยเมื่อไดขาววามีฝมือดีก็ตามไปของฝกหัดมวยไทยดวย รูปแบบของการตอสูใน
สมัยกรุงธนบุรีนี้ ปรากฏมีการใชอาวุธมวยไทยอยางครบครัน เชน การใชหมัด การใชศอก การใช
เขา การใชลูกถีบและ การเตะซึ่งจากการศึกษาประวัติ การชกมวยของ นายทองดี ฟนขาว 
(เจาพระยาพิชัยดาบหัก) พบวา มีการตอยหมัดนําหมัดตาม (ในปจจุบันเรียกวาหมัดหนึ่ง-สอง) 
และการชกหมัดเขาเปาหมายสําคัญคือ การชกเขาเบาตาของคูตอสูแลวใชศอกฟนจามเขาที่ศีรษะ 
การเตะก็มีทั้งการเตะตัดกลางลําตัว การเตะสูงเปาหมายกานคอ หรือ ทัดดอกไมและการเตะเลี้ยง
ดวยเทาซายเทาขาว หรือการใชชั้นเชิงการกระโดดขามศีรษะในขณะลอยตัวอยูก็ใชเทาถีบทายทอย
แลวกระโดลงมาขางหลังคูตอสู พรอมกับหันหลังมาเตะกานคอคูตอสู  สวนการปองกันตัวเมื่อเปน
ฝายรับ ก็เชนการถอยปดหมัด ปดเทา จับขาคูตอสูแลวกระชากเขามาหาลําตัวพรอมกับกระทุงเขา
เขาทอง มีการกระโดด เหยียบชายพก (ซึ่งนาจะเปนลูกถีบในปจจุบัน) การทุม และการจับหัก (โพธิ์
สวัสดิ์ แสงสวาง, 2522, หนา 50)  
 
มวยไทยในสมัยกรุงรัตนโกสินทร 
 ในสมัยกรุงรัตนโกสินทร ประเทศไทยยังคงมีสงครามกับประเทศขางเคียงอยูเสมอจึงมี
การฝกซอมเพลงอาวุธและศิลปะปองกันตัวตางๆ เพ่ือใหเกิดความพรอมทางดานรางกายโดยใหมี
ความแข็งแกรงอดทน และทางดานจิตใจใหมีความกลาหาญ รักใครสามัคคี เปนการเตรียมพรอม
ในการปองกันประเทศ สวนชายไทยทุกคนก็ตองฝกซอมกําลังกายอยูเสมอ  เพ่ือเขารับราชการ
ทหาร เมื่อยามวางจากการสงครามก็มีการละเลนตางๆ และการแสดงหรือการแขงขันในเชิงศิลปะ
ปองกันตัวอยูเสมอ เชน กระบี่กระบอง ดาบ มวยไทย เพ่ือเปนการเตรียมพรอมรางกาย และ
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ความสามารถในเชิงการตอสู  รวมทั้งความสนุกสนานบันเทิงใจอีกดวย  การฝกซอมการใชอาวุธ
ตางๆ  มักทําจากหวาย  เพ่ือปองกันอุบัติเหตุสําหรับประชาชนทั่วไปกีฬาที่นิยมเลนกันมานานแลว
นอกจากมวยไทย  ไดแก  ตะกรอ ไมหึ่ง ไมจา การเลนวาว การแขงเรือ เปนตน  
 นอกจากนั้นการดําเนินชีวิตของประชาชน ขนบธรรมเนียมประเพณี ศิลปวัฒนธรรมและ
การศาสนา สิ่งที่สําคัญที่สุดคือการทําสงคราม ทําใหตองมีการเกณฑ ชายฉกรรจ รับราชการไพร 4 
เดือน คือรับราชการ 4 เดือน ไดพัก 2 เดือน สวนในสมัยรัชกาลที่ 2 บานเมืองสงบลงไมคอยมี
สงครามบอยนัก กําหนดใหชายฉกรรจรับราชการ  ไพรเหลือเพียง 3 เดือน คือรับราชการ 3 เดือน 
พัก 1 เดือน สลับกันไปไพรบางคนที่ยังไมอยากรับราชการตองหาคนมารับราชการแทน ถาไมมีคน
แทน ตองหาเงินมาจางคนทําแทนเรียกวา เงินคาราชการ 
 การรับราชการทหารจะรับราชการจนอายุครบ 70 ป จึงปลดออกจากราชการ เรียกวา 
ปลดชรา เนื่องจากมีสงครามอยูเสมอนี่เอง จึงจําเปนจะตองมีทหารประจําการและนอกประจําการ
ที่เรียกวา ไพรสวย ไพรหลวง และไพรสมกําลัง 
 ตั้งแตสมัยกรุงรัตนโกสินทรมาจนประเทศพมาเสียอิสรภาพ ตกเปนเมืองขึ้นของอังกฤษ 
เมื่อประกา พ.ศ.2448 รวม 103 ป ไทยไดทําสงครามกับพมา 10 ครั้ง เปนสงครามฝายพมาบุกรุก 5 
ครั้ง ฝายไทยบุกรุก 5 ครั้ง 
 ในระยะตนสี่รัชกาลสมัยกรุงรัตนโกสินทร พระมหากษัตริยไทยทรงโปรดปราน การกีฬา
มาก เชน ฟนดาบ กระบี่กระบอง มวยไทย เชน สมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัวไดโปรดใหพระเจาลูก
ยาเธอหลายพระองค หัดกระบ่ีกระบอง สวนประชาชนก็นิยมกีฬาประเภทนี้มากเชนเดียวกัน โดยมี
ที่ฝกหัดตามบานเรือนและตามสํานักตางๆ (ถนอมวงศ กฤษณเพ็ชร, 2538, หนา 5)  
 (ถนอมวงศ กฤษณเพ็ชร, 2538, หนา 6-7) ไดกลาว เพิ่มเติมถึงกีฬามวยไทยในสมัยกรุง
รัตนโกสินทร ไววาในระยะตนรัชกาลสมัยกรุงรัตนโกสินทรพระมหากษัตริยไทยทรงโปรดปรานการ
กีฬามาก เชน ฟนดาบ กระบี่กระบอง มวยไทย เชน สมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัว ไดโปรดใหพระ
เจาลูกยาเธอหลายพระองค หัดกระบ่ีกระบอง สวนประชาชนก็นิยม กีฬาประเภทนี้มากเชนเดียวกัน 
โดยมีที่ฝกหัดตามบานเรือนและตามสํานักตางๆ การฝกหัดมวยไทย ในสมัยรัชกาลที่ 1 จนถึง
รัชกาลที่ 4 พ.ศ. 2325-2411 มีวิธีการฝกคลายกับสมัยกรุงศรีอยุธยา และสมัยกรุงธนบุรี คือ ฝก
โดยอาศัยสิ่งแวดลอมธรรมชาติ และการดํารงชีวิตประจําวันเปนเครื่องชวย เชน การผาฟน ตําขาว 
ตักน้ํา แบก หาม คอน หาบ วิ่งขึ้นภูเขา วายน้ํา ปตนไมตลอดจนการปรนนิบัติครูผูฝกสอนใหเกิด
ความรักใคร และความไววางใจที่จะถายทอด ความรูดานศิลปะมวยไทยใหวิธีการฝกหัดเบื้องตน
เริ่มจากสิ่งงายๆ ไปหาส่ิงที่ยาก เชน การจรดมวย (การตั้งทา) การกําหมัด การเคลื่อนเทา การโยก



                                                                                                                                                                                19 
 
 
ลําตัว การใชสายตา หลังจากนั้น ก็จะสอนวิธีออกอาวุธแตละอยาง ไมวาจะเปนหมัด เทา เขา ศอก 
เมื่อนักมวยมี ความชํานาญในการใชอาวุธแตละอยางแลว ก็สอนวิธีการใชอาวุธผสมผสานกันไป 
เชน ถีบซาย ตอยซาย ตามดวยเตะขวา ฟน ศอกขวา และรวบคอตีเขาเปนตน เมื่อฝกการใชอาวุธ
ผสมผสาน จนคลองตัวแลวก็จะสอนไมตาย ซึ่งเปนเคล็ดลับพิเศษของครูมวยในแตละสํานักหรือแต
ละคายมวย ที่จะมีไวพิชิตคูตอสู ในสมัยรัชกาลที่ 5 และรัชกาลที่ 6 การพลศึกษาในเมืองไทย เริ่ม
ไดรับความสนใจและเปนที่ยอมรับของบุคคลทั่วไปมากขึ้น   
 ดังนั้นการฝกหัดมวยไทย ในสมัยนี้ จึงดูเปนระเบียบและมีข้ันตอนมากขึ้นอีกทั้งยังไดรับ
ความสนใจจากผูมีการศึกษาที่ไดนําวิธีการฝกและ อุปกรณการฝกจากตางประเทศมาใชผสมผสาน
ในการฝกแบบเดิมของไทย เชน มีการกําหนดระยะเวลาในการฝกที่แนนอนมีอุปกรณการซอมที่
ทันสมัย อาศัยวิทยาศาสตรทางการกีฬาเขามาชวย 
 ตอมาในสมัยรัชกาลที่ 5 ถึงรัชกาลที่ 6 การพลศึกษาของไทยไดรับอิทธิพลจาก
ตางประเทศมากขึ้น  ทําใหการใชกติกาในการแขงขันมวยสากลเขามาผสมผสานกับกติกามวยไทย 
จึงทําใหรูปแบบของการตอสูเปลี่ยนไปบาง เพราะมีการใหคะแนนมีการกําหนดยก มีการตัดสินแพ
ชนะดวยกติกาตางๆ การตอสูจงึตองอาศัยกติกาการแขงขันเปนหลักเพื่อชัยชนะ และในสมัยนี้เริ่มมี
ผูเขียนตําราแมไมมวยไทยไวเปนหลักฐานใหไดปฏิบัติกัน คือ ตําราแมไมมวยไทยของ ครูกิมเส็ง ทวี
สิทธิ์ และคณะครูมวยที่สอนอยูสามัคยาจารยสมาคม ตั้งแตสมัยรัชกาลที่ 7  จนถึงปจจุบัน วิธีการ
ฝกหัดมวยไทยไดรับการพัฒนามากขึ้นเรื่อยๆ จนทันสมัยทัดเทียมกับการฝกการตอสูเชิงมวยในรูป
ตางๆ ของตางประเทศ เชน อุปกรณ และสถานที่ฝกทันสมัย สะดวกสบาย ควบคุมดูแลเปนไปอยาง
เขมงวดกวดขันและ วิทยาศาสตร การกีฬาเขามามีบทบาทเกี่ยวของกับวิธีการฝกหัดมวยมากขึ้นแม
ไมมวยไทยที่ใชในการตอสู ก็ไมปรากฏชัดเจน เนื่องจากครูมวยในสมัยนี้ไมนิยมเขียนตําราไวแต
อาศัยการฝกสอน แลวก็จดจํากันดวยการทองบนเปนบทกลอนและ ปฏิบัติใหเกิดทักษะในแบบสืบ
ทอดกันมาเรื่อยๆ ระหวาง พ.ศ. 2468-2489 ซึ่งเปนรัชกาลที่ 7 ถึงรัชกาลที่ 8 รูปแบบของการตอสู
ของนักมวย แตละคายเนนการออกอาวุธครบครันทั้งหมัด เทา เขา ศอก โดยมีหลักการของการตอสู
ที่เปน ระบบรูปแบบและ หลักวิทยาศาสตรมากขึ้น 
 ตอมาในสมัยปจจุบันหลังจากจัดตั้งสนามมวยเวทีราชดําเนินเมื่อป พ.ศ. 2488 จัดตั้ง 
สนามมวยเวทีลุมพินี เมื่อป พ.ศ. 2496 และสนามมวยทีวีสีชอง 7 ในป พ.ศ. 2510 แลวนั้น รูปแบบ
ของการตอสูก็ยังเปนไปในแบบเดิม คือ มีทั้งใชแมไมมวยไทยและการออกอาวุธอยางครบครัน หรือ
บางคายก็เนนการออกอาวุธรุนแรงเปนบางชนิด เชน ออกอาวุธหมัด อาวุธศอก อาวุธเขา อาวุธเตะ 
อยางใดอยางหนึ่ง โดยเฉพาะในปจจุบันรูปแบบของการตอสูกลับเปล่ียนไป อยางนาเปนหวงวา 
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ศิลปะแมไมมวยไทยจะสูญหายไปเสียแลวเพราะ นักมวยที่ข้ึนมาทําการตอสู มีส่ิงมุงหวังเพียงอยาง
เดียว คือการไดรับชัยชนะและอีกประการหนึ่ง ผูชมซึ่งปจจุบัน สวนใหญจะเปน นักพนันเสีย
มากกวา มีสวนทําใหรูปแบบของการตอสูเปล่ียนแปลงไป เชน นักมวยทําการตอสูกันมาตลอด 4 
ยก ยกสุดทาย ฝายใดออกอาวุธไดชัดเจนก็จะไมพยายาม เขา เตน หนี ยืนคอมคุมรูปมวยอยาง
เดียว ซึ่งมีบางครั้งนักมวยทั้งคูไมออกอาวุธเลยเกือบ 2 นาที โดยคิดวาตัวเองเปนฝายชนะ พ่ีเล้ียง
เองก็ใหสัญญาณไมตองเขาการชกจึงไมสนุก เหมือนในอดีตที่ผานมา หลักเกณฑในการจัดการ
แขงขันตั้งแตสมัยรัชกาลที่ 1 ถึงรัชกาลที 5 เปนหลักเกณฑการแขงขันที่ไมแนนอนและหาหลักฐาน
มาอางอิงไดยาก แตทวา ตั้งแตรัชกาลที่ 6 เปนตนมาจนถึงปจจุบัน วงการกีฬามวยไทยไดรับความ
นิยมชมชอบเปนอยางมาก ทั้งชาวไทยและชาวตางชาติ  
 
ความหมายความสําคัญและประโยชนของกีฬามวยไทย 
 กีฬา หมายถึง กิจกรรมหรือการเลนเพื่อความสนุกสนานเพลิดเพลินเพื่อเปนการบํารุง 
หรือเพื่อผอนคลายความเครงเครียดทางจิต (ราชบัณฑิตยสถาน, 2525, หนา 101)  
 มวยไทย หมายถึง กีฬาชกมวยบนเวทีที่มีกติกายอมใหคูชกใชเทาศอก และเขาได 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2522, หนา 101)  
 (การกีฬาแหงประเทศไทย, 2541, หนา 15) ไดใหความหมายไววา “กีฬามวย หมายถึง 
การแขงขันชกมวย ตามกติกาของศิลปะมวยไทยหรือกีฬามวยสากล” 

 (จรวย แกนวงษคํา, 2530, หนา 5) ไดกลาวถึง กีฬามวยไทย ไววา มวยไทยเปนศิลปะ
การตอสูปองกันตัวที่สามารถนําไปใชไดทั้งในเชิงกีฬาและการตอสู ศิลปะประเภทนี้มีมาตั้งแต
โบราณบรรพบุรุษของชาติไทย ไดฝกฝนอบรมสั่งสอนกุลบุตรไวเพื่อปองกันตัวและชาติ บรรดาชาย
ฉกรรจของไทยไดรับการฝกฝน วิชามวยไทยแทบทุกคน นักรบผูกระเดื่องนามทุกคนตองไดรับ การ
ฝกฝนอบรม ศิลปะประเภทนี้อยางจัดเจนพราะการใชอาวุธรบในสมัยโบราณ เชน กระบี่ กระบอง 
พลอง ดาบ งาว ทวน ฯลฯ ถามีความรูวิชามวยไทยประกอบดวยจะทําใหเกิดประโยชนมากที่สุด 
โดยเฉพาะอยางยิ่ง ในยามที่เขาตอสูติดพันประชิดตัว จะไดอาศัยอวัยวะบางสวนเขาชวย เชน เขา 
ศอก เทา และหมัด เปนตน แตเดิมศิลปะมวยไทยที่มีชั้นเชิงสูงมักจะฝกสอนในระดับเจานาย ชั้น
ผูใหญหรือเฉพาะ พระมหากษัตริยและขุนนางฝายทหารเทานั้น ตอมาจึงไดแพรหลายถึงสามัญชน 
ซึ่งไดรับการถายทอดวิทยากรจากบรรดาอาจารย ซึ่งเดิมเปนยอดขุนพล หรือ ยอดนักรบมาแลว 
วิทยาการจึงไดแพรหลายและคงอยูตราบเทาทุกวันนี้ 
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 (สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติ กระทรวงศึกษาธิการ, 2540, หนา 1) ได
นําเสนอขอมูลเกี่ยวกับศิลปะมวยไทยไววา  
 ศิลปะการตอสูปองกันตัวของชนชาติไทยที่มีมาเปนเวลาหลายศตวรรษเปนการตอสูที่ใช
สวนตางๆ ของรางกายแทนอาวุธชนิดอ่ืน ไดแก มือ 2, เทา 2, เขา 2, ศอก 2, และศีรษะ ซึ่งรวม 
เรียกวา “นวอาวุธ” โดยคิดหากลวิธีในการใชสวนตางๆ ของรางกายใหผสมกลมกลืนกันจนมี
ประสิทธิภาพสูงสุดในการตอสูปองกันตัว มวยไทยที่ไดรับความสนใจในตางประเทศ ในปจจุบัน
มวยไทยสามารถนําไปใชไดทั้งในเชิงกีฬาและการตอสู กีฬามวย ทั้งมวยไทยอาชีพและมวยไทย
สมัครเลนกําลังเปนที่นิยมแพรหลายโดยทั่วไปในอนาคต ก็ยังมีแนวโนมที่จะยังเปนกีฬายอดนิยม
ตลอดไป เนื่องจากกีฬา “มวยไทย” กําลังเปนที่ไดรับความนิยมอยางสูง  ทั้งจากชาวไทยและชาว
ตางประเทศ มีเยาวชนของประเทศ ที่มีความสนใจและมีความสามารถในกีฬาประเภทนี้เปน
จํานวนมากมีชาวตางประเทศเดินทางมาศึกษาศิลปะมวยไทยในประเทศไทยอยางคึกคัก มีการตั้ง
คายมวยไทย เปดโรงยิมสอนมวยไทยในตางประเทศเปนจํานวนมากบางประเทศมีคายมวยไทยนับ
สิบๆ คาย เชน ในประเทศเนเธอรแลนด ฮอลแลนด สหรัฐอเมริกา ฝรั่งเศส อังกฤษ เยอรมัน สวีเดน 
เดนมารค เบลเยี่ยม ฟนแลนด แคนาดา  ออสเตรเลีย นิวซีแลนด แคมารูน จีน ญี่ปุน เกาหลีใตและ 
ฮองกง ฯลฯ ซึ่งนับวัน จะเปนที่ยอมรับของชาวโลกมาขึ้นชาวตางชาติมาทองเที่ยวตองมาดูมวยไทย 
หลายชาติไมวา จะเปนทวีปเอเชีย ยุโรป หรืออเมริกา ตางตื่นตัวกันเต็มที่ มีการจัดรายการแขงขัน
ระหวางชาติ ทั้งมีการชกในประเทศไทยจัดชกในประเทศไทยและจัดชกในตางประเทศบางประเทศ
มีการจัดแขงขันทุกเดือน แถมบางครั้งยังมีการถายทอดสดขามทวีปมายังเมืองไทย ซึ่งเปนตนตํารับ
ของกีฬามวยไทย 
 (สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติ กระทรวงศึกษาธิการ, 2540, หนา 4-6) ได
ใหความสําคัญของกีฬามวยไทย ไววา 
 กีฬามวยไทยเปนกีฬาที่สามารถชวยในการรักษาสภาพรางกายใหแข็งแรงอยูแลว แตยังมี
ความสําคัญตอการดํารงชีวิตอยูในสังคมปจจุบัน ไดหลายๆ อยาง และยังสามารถ กอใหเกิด
ความสําคัญตางๆ ตอไปนี้ 
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มวยไทยสําคญัตอบุคคล 

  มวยไทยชวยพัฒนารางกาย อารมณ สังคม จิตใจและสติปญญาใหเปนผูมีความสมบูรณ
ทางกาย ทางจิตใจ สามารถปรับตัวอยูในสังคมอยางมีความสุข ดังนั้น คนไทยทุกคน ควรจะได
ฝกฝน เพื่อเปนการออกกําลังกาย ใหรางกายมีสมรรถภาพทางกายดีอยูเสมอ ทั้งควรจะไดศึกษา
คนควาเรื่องมวยไทยใหเปนผูที่มีความรูความเขาใจเรื่องของมวยไทยอยางถูกตอง อันจะยังผลให
เกิดความรักชื่นชม ในวัฒนธรรมอันล้ําคาแหงศิลปะการตอสูและพยายาม เผยแพรไปสูชาวโลก
อยางมีระบบ 
 
มวยไทยสําคญัตอชุมชนและสังคม 

มวยไทยเปนกิจกรรมการออกกําลังกายสวนบุคคลและเปนการออกกําลังกายรวมกับคน
หลายๆ คนได อาจใชมวยไทยเพื่อการเลนสนุกสนาน หรือฝกหดัเพื่อการแขงขันกีฬาและ จัดการ
แขงขันมวยไทยในโอกาสพิเศษตางๆ เชน งานเทศกาลประเพณ ี กิจกรรม เกี่ยวกับมวยไทยจึงเปน
สื่อสัมพันธของคนในชุมชนและระหวางชุมชนอยางตอเนื่องยังผลใหเกิด ความรวมมือกันในสังคม 
 
มวยไทยสําคญัตอประเทศชาติ 

มวยไทยมีสวนสําคญัในการดํารงเอกราชของชาติไทยตั้งแตอดตีมาจนถึงปจจุบัน เพราะ
มวยไทยชวยใหการรบของทหารไทยไดเปรยีบคูตอสู โดยเฉพาะในระยะประชดิตัว ทหาร ตํารวจ
ไทย จึงไดรับการฝกฝนเรื่องมวยไทยอยางตอเนื่องมาจนถึงปจจุบัน มวยไทย แพรหลายเปนทีน่ยิม
กันในตางประเทศทัง้ในเอเชีย ยุโรป และอเมริกา ทําใหชาวตางชาต ิ รูจักคนไทยนิยม ยกยองใน
ความสามารถดานมวยไทยโดยจางใหเปนผูฝกสอน ชวยใหคนไทยมีงานทํา ทํารายไดใหประเทศ
ไทยอยางมีเกียรติและศักดิศ์ร ี

 
มวยไทยสําคญัตอนานาชาติ 

มวยไทยมีความสําคัญตอชาวโลก เนื่องจากนานาประเทศ เริม่หนัมาสนใจศิลปะการตอสู
แบบมวยไทย และนิยมฝกซอมทั้งเพื่อการออกกกําลังกาย และเพื่อการแขงขันมีการตัง้ชมรมและ
องคกรมวยไทยในตางประเทศมากมาย ซึ่งลวนแลวแตนํากิจกรรมการฝกซอม การแขงขันมวยไทย
เปนสื่อทําใหชาวตางชาติเขาใจในวัฒนธรรม ประเพณขีองคนไทยมากขึ้น ทั้งชืน่ชมและหวงแหน
ศิลปะมวยไทยเหมือนเปนศลิปะมวยไทยเหมือนเปนศิลปะที่สรางขึ้นมาสําหรับชาวโลกทั้งมวล 
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มวยไทยคูราชบัลลังก 

ในอดตีนักมวยไทยจะไดรับการฝกสอน อบรมใหเปนผูเสียสละ มีความซื่อสัตยสุจรติ มี
ความจงรักภักดตีอสถาบันชาติ ศาสนาและพระมหากษัตริย คณุธรรมประจําตวั นักมวยไทย
ดังกลาว จึงทาํใหพระมหากษัตริยไทยโบราณ ทรงโปรดปรานนักมวยไทยมาก โปรดเกลาฯ แตงตัง้
ใหเปนราชองครักษ ทนายเลือก ทนายตํารวจ ตํารวจหลวงและมหาดเล็ก เปนตน ซึ่งลวนแตมี
หนาที่ปกปองคุมครองราชยบัลลังกและประเทศชาต ิ มวยไทยในวังจะมีลักษณะพิเศษตางกับมวย
ไทยทั่วไป คือ มีความชํานาญในการทุม ทับ จบัหัก เปนอยางมากและเชี่ยวชาญในการตอสูประชิด
ตัว 

 
มวยไทยชวยทําใหชาติม่ันคง  

มวยไทยเปนเอกลักษณ เปนวัฒนธรรม และวัฒนธรรม คือ ความมั่นคงของชาติ มวยไทย
จึงเปนสวนสําคญัทีท่ําใหชาติไทยมั่นคง ซึง่ (โพธิ์สวัสดิ์ แสงสวาง, 2532, หนา 28) ก็ได กลาววาไม
วาคนไทยจะไปอยูที่ใดก็จะนําศิลปะมวยไทยไปฝกปฏิบัติและเผยแพร สรางความสัมพันธอันดีใน
หมูคนไทยดวย 

(สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติ กระทรวงศึกษาธิการ, 2540, หนา 7) ได
กลาวถึงประโยชนของกีฬามวยไทยไววา 
 กีฬามวยไทยชวยพัฒนาการทางกาย ชวยทําใหรางกายแข็งแรงสมบูรณ มีสมรรถภาพ 
ในการทํางานสูง ชวยทําใหทรวดทรงด ีมีบุคลิกภาพที่เหมาะสมในการเปนผูนํา เพราะการฝกซอม
การแขงขันกีฬามวยไทย จะตองใชอวัยวะเกือบทุกสวน เมื่ออวัยวะเกือบทุกสวนไดออกกําลังกาย 
จึงเปนสวนชวยใหทรวดทรงสงางามสมชายชาตรี รวมทัง้ประโยชนทางดานตางๆ ดงันี ้
 กีฬามวยไทยชวยพัฒนาการทางอารมณ การออกกําลังกาย การฝกซอม การแขงขัน และ
การตอสูของกีฬามวยนั้น จะพบทั้งความผิดหวัง และสมหวังรวมทั้งความเจ็บปวย ทางดานรางกาย
นักกีฬามวยไทยจึงจะตองมคีวามอดทน อดกลั้น เปนอยางดี จึงจะสามารถเปน นกักีฬามวยไทยที่
ดีได นักมวยไทยที่มีประสบการณกับการพายแพและการชนะจากการ ไดแขงขันบอยๆ จะมีอารมณ
ม่ันคงสงู มีความเชื่อม่ันตนเอง เพราะกีฬามวยไทยตางกับกีฬาอื่นๆ ตรงที่เมื่อพายแพในการแขงขัน 
แตละครัง้จะไมผิดหวังอยางเดียว ยังจะตองเจ็บกายดวย 
 กีฬามวยไทยชวยพัฒนาการทางดานสังคมกีฬามวยไทยเปนศิลปวัฒนธรรมไทย ดาน
หนึ่ง ผูฝกหัดมวยไทยและนักกีฬามวยไทยก็เสมือนผูรักษา ทํานุบํารุง และดํารงไวซึ่ง ความเปน
เอกลักษณของชาติไทยทั้งเปนเครื่องยึดเหนี่ยวโนมนาวใหชาวไทยรักหวงแหนและสามัคคีกันในหมู
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คณะ อันเปนสวนหนึ่งที่สงเสริมใหประเทศชาติมีความมั่นคงสืบไป นอกจากนี้ยังเปนประโยชนตอ
เยาวชนที่ใชเวลาวางในการฝกกีฬามวยไทย เพราะนอกจากจะไดรูจักออกกําลังกายและเรียนรู
ศิลปะมวยไทยไปพรอมๆ กันแลว ยังสรางความอบอุน ความมีน้ําใจเปนนักกีฬาและรูจักใชเวลาวาง
ใหเปนประโยชนไมประพฤติตนเปนอันธพาล เปนนักเลง ไมติดยาเสพติด กีฬามวยไทย จึงเปนสวน
ชวยขัดเกลานิสัยใจคอใหเยาวชน ไมประพฤติผิดหันมาทําความดี อันเปนทางที่จะชวยพัฒนา
สังคมใหเจริญกาวหนาตอไป 

กีฬามวยไทยชวยพัฒนาการทางดานจิตใจ เนื่องจากกีฬามวยไทยเปนศิลปวัฒนธรรม 
ดังนั้น ขบวนการของกีฬามวยไทย จึงมีการข้ึนครู ไหวครูการนับถือผูประสิทธิ์วิทยาการทางมวย
ไทย ใหการเคารพนับถือผูที่มี วุฒิภาวะสูงกวา การรูจักเสียสละ กําลังกาย กําลังใจเพื่อคนอื่น 
ความซื่อสัตยสุจริต ความยุติธรรม การมีมารยาท มีระเบียบวินัย กลาหาญ อดทน มีน้ําใจเปน
นักกีฬา รูแพ รูชนะ รูอภัย การฝกหัดศิลปะมวยไทยอยูเปนประจําและการเขารวมในการแขงขัน
กีฬามวยไทยอยางสม่ําเสมอ จะชวยทําใหสามารถ ควบคุมอารมณตางๆ ได และจะแสดงออกแต
ในส่ิงที่ดีงาม มีสติปญญา ไหวพริบ ในการแกปญหาเฉพาะหนาจะเห็นไดวานักมวยไทยทั่วไปเมื่อ
จะฝกซอมทุกครั้ง จะทําการ ระลึกถึงพอแมครูบาอาจารยโดยการประนมมือไหวกระสอบ กอนชก
เปาก็ประนมมือไหว ผูบอเปาหรือคูซอมสิ่งเหลานี้แสดงถึงมารยาทแสดงถึงการมีสติ การควบคุม
ตนเอง เปนการกระทําอยางมีจุดมุงหมาย ซึ่งจะบรรลุความสําเร็จไดดี เมื่อเวลาแขงขัน นักมวยจะ
โคงคูตอสูและกราบไหวที่มุมของตน เมื่อเวลาชกเสร็จก็จะไป แสดงความเสียใจ กับฝายของผูแพ
สวนผูแพก็แสดงความรูสึกใหอภัย ซึ่งการกระทําดังกลาวนี้ เปนมารยาท อันดีงามซึ่งนักกีฬามวย
ไทยปฏิบัติสืบตอกันมาเปนเวลาชานาน 
 กีฬามวยไทยชวยใหเกิดสวัสดิภาพแกบุคคลและสังคมเนื่องจากกีฬามวยไทย เปนศิลปะ
ปองกันตัว ใหบุคคลสามารถปองกัน ภยันตรายที่จะเกิดขึ้นแกชีวิตและทรัพยสิน ไดเพิ่มความ
เชื่อม่ันในตนเองใหมากย่ิงขึ้น เมื่ออยูในสังคมใดก็จะสามารถใหศิลปะไทย ใหสามารถปองกัน
อันตรายที่จะเกดิแกชีวิตและทรัพยสินของคนในสงัคมนั้น ทําใหสังคมนั้น มีความเจรญิกาวหนา มี
สวัสดิภาพและมีความมั่นคงทั้งสามารถยึดเปนอาชีพหนึ่งที่ม่ันคง ทํารายไดใหกับตนเองและเปน
รายไดเขาประเทศอีกทางหนึง่ดวย 
 กีฬามวยไทยชวยเพ่ิมสมรรถภาพและประสิทธิภาพของทหารและตํารวจ เนื่องดวยทหาร
และตํารวจจะตองปฏิบัติหนาที่ ปราบปรามโจรผูรายและออกศึกสงคราม นอกเหนือไปจาก การใช
อาวุธยุทโธปกรณ แลวการตอสูดวยมือเปลายังมีความจําเปนอยูมากในการตอสูระยะประชิดศิลปะ
การตอสูแบบมวยไทยอันเปนศิลปะการตอสูประจําชาติไทยจะชวยให การตอสูแบบมือเปลาใน



                                                                                                                                                                                25 
 
 
ระยะประชิดของทหารและตํารวจมีประสิทธิภาพมากขึ้น รวมทั้งยังชวยใหเกิดความเชื่อมั่น ใน
ตนเองและเสริมสรางความกลาหาญ เด็ดเดี่ยวในการตอสูอีกดวย 
 กีฬามวยไทยชวยสรางเสริมคุณธรรมจาก ประวัติศาสตรทําใหเห็นเดนชัดวา การฝกหัด
มวยไทยนั้นสามารถ สรางเสริมคุณธรรมและจริยธรรมดานตางๆ ใหเกิดในตัวนักมวย เชน มีความ
ซื่อสัตยสุจริต ดังเชน นายทองดี ฟนขาว แสดงความจงรักภักดีตอพระเจาตากสินมหาราช และ
เด็กชายบุญเกิด ที่เรียนวิชามวยไทยกับนางทองดี ฟนขาว (ซึ่งตอมาไดเปน พระยาพิชัย) ไดเฝา
ติดตามรับใชรวมรบเคียงบาเคียงไหลกับพระยาพิชัยจนกระทั่งยอมตาย ในที่รบเพื่อปกปอง
คุมครองพระยาพิชัย นอกจากนี้กองทนายเลือก ซึ่งมีหนาที่รักษาความสงบเรียบรอยภายใน ก็
มักจะคัดเลือกเอาเฉพาะนักมวยเขามา ทําหนาที่นี้ เพราะไดพิจารณาแลวเห็นวา นักมวย เปนผูที่
ไดรับการเสริมสรางคุณธรรมดานตางๆ มาเปนอยางดี  
 หลักการของกีฬามวยไทยมิไดมุงเพียงฝกฝนใหมีสมรรถภาพในดานกําลังกายความ
วองไว ความมีปฏิภาณ ไหวพริบเทานั้น แตมุงฝกฝนจิตใจใหสภาพและมีศีลธรรมอันดีดวย ดังที่ ผล
พระประแดง กลาวไววา นักกีฬาเปนสวนหนึ่งในการทําใหศิลธรรมดํารงอยูในสังคมไทย  เพราะ
กีฬามวยไทยสอนใหนักกีฬารูถึงความตั้งใจ ความสามัคคี ผูแพรูชนะ มีวิจัย เคารพการตัดสิน ไม
เอารัดเอาเปรียบคูตอสู โดยการซ้ําเติมคูตอสูที่พายแพ ไมเห็นแตตัวและเอื้อเฟอเผื่อแผตอคนอื่น 
การฝกหัดมวยไทยจะตองอาศัยความมานะพยายามมาก เพราะตองอดทน ตอความเจ็บปวดการ
ฝกหัดหนักเปนเวลานานการบังคับอารมณไมใหโกรธ นอกจาก จะประจานตนเองวาไมมีน้ําใจ
นักกีฬาแลว ยังเปนชองทางใหเสียเปรียบคูตอสูเปนอันมาก เพราะขาดสติยับย้ังการพิจารณาที่
ถูกตอง ขาดความสุขุมรอบคอบ ไมสามารถใชความคิดใหเกิดไหวพริบได 
 กีฬามวยไทย จึงไมใชเปนเพียง กีฬาที่ทํารายคูตอสู หรือศัตรูใหไดรับบาดเจ็บ เพียงแค
อยางเดียว แตความหมายโดยตรงของ มวยไทย คือ การตอสูที่มีไว เพื่อเปนการปองกัน ตนเองหรือ
จากอริราชศัตรู ทั้งยังเปนการปลูกฝงใหผูที่ฝกมี จิตใจออนโยน รูจักเคารพ ออนนอม ผูมีพระคุณ
และมีความกตัญูตอพระคุณของแผนดิน กีฬามวยไทย ยังสามารถเปนการออกกําลังกายไดดี อีก
อยางหนึ่งดวย จึงเปนที่ไดรับการยอมรับและมีการฝกฝนเรื่อยมา มีการสืบถอดความรูจากครูสูศิษย 
รุนแลวรุนเลา จนถึงปจจุบันนี้ มวยไทยซึ่งเปน ศิลปะการตอสูที่สวยงามไดรับความสนใจจากผูคน
มากมายไมเวนแตคนไทยดวยกัน การตอสูที่คงไปดวย ศิลปะความสวยงามและพลังอนุภาพของ
อาวุธ จากการคิดคน ของบรรพบุรุษไทยจึงเปนที่ยอมรับกันมากมายในอดีตจนถึงยุคปจจุบัน 
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การเผยแพรศิลปะมวยไทยในตางประเทศ 
 มวยไทยเปนศิลปะการตอสูประจําชาติไทยที่อาจกลาวไดวาชายไทยทุกคนมีความเปน
นักมวยไทยอยูในสายเลือด เมื่อไดมีโอกาสเดินทางไปศึกษาในตางประเทศก็จะนําศิลปะมวยไทย
ไปแสดงใหชาวตางประเทศไดชมเทากับเปนการเผยแพรศิลปะมวยไทยไปดวย  
 (สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติ กระทรวงศึกษาธิการ, 2540, หนา 62-67) 
ไดกลาวถึงการเผยแพรมวยไทยในตางประเทศไววา 
 นายเจือ จักษุรักษ และนายวัลลภ ธนศิริ ซึ่งเปนขาราชการการรถไฟและการไปรษณีย ได
ไปศึกษาและดูงานดานออมสินที่นครซิดนีย ประเทศออสเตรเลียและไดไปสมัครเขาเรียนพิเศษ
ทางดานกีฬา เพ่ือการออกกําลังกายที่ยิมเนเซี่ยมช่ือ “วิทโธรอินสติติว” ซึ่งเปนสถาบันที่สอน ทั้งมวย
สากล ยกน้ําหนัก เพาะกาย ยูโด มวยปลํ้า และระบําปลายเทา ที่มีชื่อเสียงในนครซิดนีย ตอมาทาง
สถาบันไดจัดงานมอบประกาศนียบัตร และจัดใหมีการแสดงศิลปะ การตอสูของแตละประเทศ 
อาจารยของสถาบันไดถามวาคนไทยมีอะไรมาแสดงบางหรือไม นายเจือ จักษุรักษ ตอบวามีศิลปะ
ประจําชาติคือ มวยไทย ทางสถาบันจึงจัดนวมให อาจารยเจืออธิบายวาจริงๆ แลวมวยไทยที่ทําการ
ตอสูกันในประเทศไทยไมสวมนวม แตใชเชือกพันใหแนน เราเรียกวา “คาดเชือก” เมื่อไดรับอนุญาต 
อาจารยกับคุณเชื้อ สุนทราชุน ซึ่งไดพักอยูหองเดียวกันและฝกเรียนงานอยู ไดซอมมวยไทยเปนการ
ใหญ ครั้นถึงวันงานมีคนมาชมมาก อาจารยเจือ กับคุณวัลลภ ธนะศิริ ไดข้ึนชกโชวมวยไทยโดยสวม
นวมตามคําขอรองของ MR.WITHROW เนื่องจากเกรงจะเกิดอันตรายขึ้น อาจารยเจือและคุณ
วัลลภ เริ่มตนดวยการกราบไหวครูบาอาจารยผูประสิทธิประสาทวิชาตามตํารามวยไทยจนครบถวน
แลวก็เริ่มประหมัดกันอยางรุนแรง ทั้งเตะ เขา ศอก แมการกระโดดเหยียบเขาขึ้นถองหัวทําเอาฝรั่ง
ใจหายใจคว่ําไปตามๆ กัน พากันวิพากษวิจารณกันไมมีวันลืม จนระยะหลัง ไมวาอาจารยเจือและ
คุณวัลลภจะเดินทางไปทางใดจะถูกฝรั่งหอมลอมรองตะโกน SIAMESE, SIAMESE! KICKING ,KICKING 
ทุกครั้งไป แมแตรานคาถึงกับลดราคาสินคาใหก็มี ดวยความชื่นชมเสมอทุกครั้งไป แมกระทั่ง
รานคาก็โปรดปราน ถึงกับลดราคาสินคาใหก็มี พ.ศ.2493 มร.ยอหน เลห และหุนสวนชื่อ เคิรด แพ
ตริต นักธุรกิจ ชาวอเมริกันไดดูมวยไทยที่เวทีราชดําเนินแลวเกิดชอบใจ จึงไดเจรจานํานักมวยไทย
ไปชกแสดงที่สหรัฐอเมริกา 
 พ.ศ.2494 นักธุรกิจอเมริกาชื่อ มร.เบน เธอรแมน มาติดตอนักมวยไทยไปชกแสดง ที่
อเมริกา 
 พ.ศ.2502 นายทวิช จาติกวณิชย ไดนํานักมวยไทย 2 คน ไปแสดงศิลปะมวยไทยที่
ออสเตรเลีย 
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ประเทศกัมพูชาเปนประเทศหนึ่งที่สนใจศิลปะการตอสูแบบมวยไทย และไดเชิญ นักมายไทยไปชก
ที่กรุงพนมเปญ 
 พ.ศ.2505 สนามมวยเวทีราชดําเนินไดรับการติดตอจากคณะกรรมการจัดงาน ซีแอ็ตเติ้ล 
เวริ์ลแฟร ใหนําศิลปะมวยไทยไปแสดง นายเจือ จักษุรักษ ซึ่งดํารงตําแหนงประธาน กรรมการ ได
เปนหัวหนาคณะนํานักมวย พรอมป กลอง ไปโชวศิลปะมวยไทยในงาน WORLD FAIR ที่เมืองชีแอต
เติล ประเทศสหรัฐอเมริกา มีนักมวยชั้นแนวหนาไดรบการคัดเลือกใหไปชกแสดงครั้งนี้ ซึ่งถือวาไป
อยางเปนทางการและครบถวนสมบูรณแบบเปนครั้งแรก ซึ่งไดรับความสนใจ และยกยองชมเชย
จากชาวตางประเทศอยางกวางขวางเพราะเปนมหกรรมระดับโลกมีผูคนจาก ประเทศตางๆ ไปเที่ยว
ชมมากมาย  
 พ.ศ. 2506 นักมวยไทยไดเดินทางไปพิสูจนฝมือกับนักมวย คิ๊กบอกซิ่ง ที่ประเทศญี่ปุน ซึ่ง
ไดกลายเปนจุดเริ่มตนทําใหมวย คิ๊กบอกซิ่ง ของญี่ปุนเกิดการตื่นตัวถึงขั้นลงทุนสรางโรงยิมข้ึน 
ฝกสอนกันหลายแหงในกรุงโตเกียวโดยมีคนไทยเปนผูสอนแตเมื่อมีการแขงขันกลับเรียกการตอสูใน
รูปแบบนั้นวา  คิ๊กบอกซิ่ง  แทนที่จะเรียกวามวยไทย ซึ่งเปนตํารับดั้งเดิม 
 พ.ศ.2507 สมาคมมวยอาชีพแหงประเทศไทย ซึ่งมี นายสังเวียน หิรัณยเลขา เปน นายก
สมาคมไดรับการติดตอจากบริษัทโคลัมเบียเฟสติวัล อินเตอรคอรเปอเรชั่น ใหนํานักมวยไทย ไปชก
แสดงในงานวันเดอรฟูลเวิรลด ออฟ สปอรต ที่สหรัฐอเมริกา ไดไปชกแสดงตามเมืองตางๆ แถบ
นิวยอรคและเลยไปแสดงถึงประเทศคานาดา หลังจากนั้น การนําศิลปะมวยไทยไปเผยแพรใน
ตางประเทศอยางเปนทางการได 
 พ.ศ.2515 สมาคมนักเรียนไทยในเยอรมันตะวันตก ไดติดตอผานทางสนามมวยเวทีราช
ดําเนิน ใหสงนักมวยไปชกแสดงที่เมืองโคโลญจ และเมืองเบอรลินตะวันตก 
  พ.ศ.2520 โดยบทบาทของนักแสดงชาวจีนฮองกง ชื่อบรูซ ลี ทําใหศิลปะการตอสู ของชน
ชาติตะวันออก คือ กังฟูและคาราเต เพื่องฟูมากในอเมริกา มีการจัดตั้ง สํานักงานฝกสอนกัน อยาง
แพรหลายถึงขั้นกอตั้งเปนสถาบันและสมาคม และจัดการแขงขัน ชิงแชมปเปยนประจํารัฐตางๆ ใน
จํานวนนี้มีแชมปเปยนคาราเต ชื่อเบนนี่ อคิวเดซ ไดรับความนิยม สูงมาก ประกาศตัววาพรอมจะ
ตอสูกับศิลปะการตอสูทุกชนิดคนไทยในลอสแองเจลิส จึงไดใหนายสวาง สวางควัฒน บรรณาธิการ
นิตยสาร “บ็อกซิ่ง” เปนหัวหนาคณะนํา นักมวยไทยชั้นนํา 2 คน คือ ณรงคนอย เกียรติบัณฑิต และ
เนตร ศักดิ์ณรงค ไปพิสูจน ฝมือกับแชมปคาราเตภายใตกติกา “พบกับครึ่งทาง” คือ ใหนักมวยไทย
เตะไดตีเขาได (หามจับตี) แตนักมวยไทยตองสวมรองเทา ชกกันกําหนด 9 ยกๆ ละ 2 นาที พัก  1 
นาที และโดยผูจัด ไดยินยอมใหหัวหนาคณะและผูฝกสอนไปควบคุมการชกได การชกครั้งนี้มีข้ึนที ่
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สนามโอลิมปค ออดิทอเรียม นครลอสแองเจลลีส เมื่อวันที่ 12 มีนาคม 2520 ไดรับความสนใจจาก
คนดู ทั้งชาวไทยและตางประเทศมากมาย รวมทั้งบุคคลในระดับบริหารของสถาบันศิลปะการตอสู
ตางๆ ผลปรากฏวา ณรงคนอย เกียรติบัณฑิต สามารถเตะปลายคาง อคิวเดซ ถึงหลับ กลางยก
สุดทายซึ่งการชกครั้งนั้นเปนการพิสูจนใหชาวโลกรูวา ศิลปะมวยไทยเหนือกวา ศิลปะ การตอสูแบบ
คาราเต อยางเด็ดขาด 
 พ.ศ. 2525  คณะผูจัดชุดเดิมไดติดตอใหนักมวยไทยไปพิสูจนฝมือกับนักมวยคาราเต อีก
ครั้ง ณ เวทีเดิม ในวันที่ 5 ตุลาคม 2525  โดยทางสหรัฐอเมริกายินยอมใหนักมวยไทยใชอาวุธไดทุก
อยางตามกติกามวยไทย จึงทําใหนักมวยไทยสามารถเอาชนะคูตอสูไดสะดวกขึ้น คือ ราชบุรี เพชร
ยินด ีชนะคะแนน ฮิโรชิ นักมวยคิ๊กบอกซิ่ง ชาวญี่ปุน พันมงคล ฮ.มหาชัย แชมปแบนตั้มเวท เวทีราช
ดําเนิน ชนะ ที.เค.โอ. แอ.ที. เดวิส รองแชมปคาราเต และหนองคาย ศ.ประภัสสร อดีตแชปจูเนียร
ไลทเวทเวทีราชดําเนินชนะคะแนน เดวิด จอหนสตัน แชมปไลทเวท คาราเตของอเมริกา 
 วันที่ 27 กรกฎาคม 2527 นักมวยไทยอีกชุดหนึ่งก็ไดรับการติดตอใหไปพิสูจนฝมือกับ
นักมวยคาราเตที่สนามโอลิมปค ออดิทอเรี่ยม แหงเดิม ปรากฏวานักมวยไทย 4 ใน 5 คนประสบชัย
ชนะงดงามทั้งที่ใชกติกามวยไทยเพียงครึ่งเดียว คือ ดีเซลนอย ช.ธนสุกาญจน ชนะน็อค โจมอนเก
ยา ,กิตติ ส.ธนิกุล ชนะน็อค แจค มารติน ,เดชฝงโขง วิษณุชัย ชนะน็อค มิเกล มอนโตยาและพยัคฆ
ลําพอง ผองสุภา ชนะคะแนน แซมมี่ ยู.เอ. มีเพียงขาวสด ศิษยพระพรหมที่แพคะแนนปเตอร คันนิ่ง
แฮม หลักจากนันมากีฬามวยไทยก็ไดรับความสนใจจากชาวตางประเทศมากขึ้น มีการฝกสอนมวย
ไทยในประเทศตางๆ เกือบทั่วโลก โดยเริ่มจากการจางนักมวยไทยที่มีชื่อเสียง และเลิกชกมวยไทย
แลวไปเปนครูมวยในชมรมที่ตนเองตั้งขึ้น 
 วันที่ 10 มกราคม 2529 มีการจัดตั้งสมาคมมวยไทยระหวางประเทศ โดยนายเฉลิม เชี่ยว
สกุล เปนผูจดทะเบียนจัดตั้งเพ่ือสงเสริมการดําเนินงานเก่ียวกับมวยไทยทั้งในและตางประเทศ 
 พ.ศ. 2532 ไดมีการจัดตั้งองคกรในชื่อวา “สหพันธมวยไทยนานาชาติ” โดยมีนายแคลว 
ธนิกุล เปนประธาน เพ่ือสงเสริมการดําเนินงานเกี่ยวกับมวยไทยทั้งในและตางประเทศ โดยไดจัดให
มีการแขงขันมวยไทยระดับนานาชาต ิเรียกวา “ศึกมวยไทยสะทานโลก”  

วันที่ 17 สิงหาคม 2537 ไดมีการจัดตั้งสหพันธสมาคมมวยไทยสมัครเลนนานาชาติ โดยมี
พลเอกเทียนชัย สิริสัมพันธ เปนประธานสหพันธ มีวัตถุประสงคเพื่อสงเสริมมวยไทยสมัคร เลน
นานาชาติจัดการแขงขันสงเสริมและชวยเหลือสมาชิกเกี่ยวกับกีฬามวยไทยสมัครเลนนานาชาติ
หลายหนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชนใหความสนใจเขามาสนับสนุนการดําเนินงานเก่ียวกับการ
เผยแพรกีฬามวยไทย เพื่อใหการศึกษาหาความรู การฝกฝนมวยไทยเปนไปอยางถูกตอง เปนระบบ
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และเคารพในจารีตประเพณีที่ดีงาม ที่นักมวยไทยในอดีตไดประพฤติปฏิบัติสืบตอกันมาและ
พยายามสนับสนุนใหมวยไทยไดเขาไปเปนหนึ่งในกีฬาระดับโลก เพื่อใหผูคนไดรูจักและ ชื่นชมใน
ศิลปะมวยไทยมากขึ้น การพัฒนากีฬามวยไทยสูระดับสากล ที่รวมทั้งภาครัฐและ เอกชน ไดมีการ
พัฒนาไดอยางตอเนื่องทั้งสมาคมมวยอาชีพ สมาพันธกีฬามวย สมาคมมวยไทยสมัครเลนและ
รวมทั้งการสงเสริมการทองเที่ยวและการสงเสริมวัฒนธรรมไทย  จึงสงผลใหนักทองเที่ยว
ชาวตางชาติใหความสนใจประเทศไทยเพิ่มข้ึน รวมถึงกีฬามวยไทยดวย ดังนั้น นักทองเที่ยวจึงมี
โอกาสไดเขาชมมวยไทย และไดมีโอกาสเลือกที่จะเลือกเรียนมวยไทย  
 
ความสําคัญของการทองเที่ยวและอุตสาหกรรมทองเที่ยว 

อุตสาหกรรมทองเที่ยว (Tourism Industry) (นิคม จารุมณี, 2535, หนา 5 -7) ซึ่ง
ประกอบดวยธุรกิจหลายประเภททั้งธุรกิจที่เกี่ยวของโดยตรง และธุรกิจที่เกี่ยวของทางออมหรือ
สนับสนุนตาง ๆ การซ้ือบริการของนักทองเที่ยวประเภทนี้ถือไดวาเปนการสงเสริมการทองเที่ยวที่
มองไมเห็นดวยสายตา (Invisible Export) เพราะเปนการซื้อดวยเงินตราตางประเทศ การผลิต
สินคาหรือบริการตาง ๆ ที่นักทองเที่ยวซื้อก็ตองมีการลงทุนซึ่งเปนผลประโยชนจะตกอยูในประเทศ 
และจะชวยใหเกิดงานอาชีพอีกหลายแขนง เกิดการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจ นอกจากนี้ดานสังคม
การทองเที่ยวเปนการพักผอนคลายความตึงเครียด พรอม ๆ กับการไดรับความรู ความเขาใจใน
วัฒนธรรมที่ผิดแผกแตกตางออกไปอีกทั้ง อุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนแหลงที่มาของรายไดใน
รูปของเงินตราตางประเทศ ซึ่งจะมีสวนชวยสรางเสถียรภาพใหกับดุลชําระเงินของตางประเทศ
รายไดจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวยังมีบทบาทชวยกระตุนใหมีการนําเอาทรัพยากรของประเทศ
มาใชประโยชนอยางกวางขวาง เชน เปลือกหอย หินสวย ๆ ตามชายหาด ไมไผ ฯลฯ ที่อยูในทองถิ่น
ไดเก็บมาประดิษฐเปนหัตถกรรมพื้นบานและเพิ่มรายได ซึ่งแมจะเปนรายไดเล็ก ๆ นอย ๆ แตเมื่อ
รวมกันเขาก็เปนรายไดสําคัญอยางหนึ่งเชนกันอาจสรุปไดวาบทบาทและความสําคัญของ
อุตสาหกรรมการทองเที่ยวตอเศรษฐกิจ สังคมและการเมืองมีดังตอไปนี้ 
 1.กกอุตสาหกรรมทองเที่ยวกอใหเกิดรายไดเปนเงินตราตางประเทศ นับตั้งแตป 2525 
เปนตนรายไดจากการทองเที่ยวไดกลายเปนรายไดลําดับที่ 1 เมื่อเทียบกับรายไดสินคาอื่น ๆ 
 2.กกรายไดจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่ไดมาในรูปของเงินตราตางประเทศนี้มีสวน
ชวยในการสรางเสถียรภาพใหกับดุลชําระเงิน เชน ในป พ.ศ. 2527 การทองเที่ยวทํารายไดเปน
เงินตราตางประเทศ 27,317 ลานบาท นั้น รายจายจากการเดินทางทองเที่ยวของคนไทยเปนเพียง
ประมาณ 7,208 ลานบาท สวนที่เกินดุลนี้จึงมีสวนชวยแกไขการขาดดุลในดานอ่ืนไดเปนอยางมาก 
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 3.กกรายไดจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนรายไดที่กระจายไปสูประชากรอยาง
กวางขวาง สรางงานสรางอาชีพมากมายและเปนการเสริมอาชีพดวย อาชีพที่เกิดตอเนื่องจากการ
ทองเที่ยว เชน การผลิตหัตถกรรมพื้นบาน หรือการผลิตอาหารไปปอนตามเมืองทองเที่ยวตาง ๆ ก็
จะเปนอาชีพเสริมที่ทํารายไดเพิ่มไดเปนอยางดี หรือในเมืองทองเที่ยวก็อาจเปนผูนําเที่ยวดวย 
 4.กกอุตสาหกรรมทองเที่ยวมีบทบาทในการสรางงาน สรางอาชีพอยางมากมายและ
กวางขวาง เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมบริการตองใชคนทําหนาที่บริการ โดยเฉพาะธุรกิจทางตรง 
เชน โรงแรม ภัตตาคาร บริษัทนําเที่ยว ฯลฯ สวนในธุรกิจทางออมอาจะเปนอาชีพเสริม เชน 
หัตถกรรมพื้นบาน การใชเวลาวางมารับจางกอสราง เปนตน 
 5.กกการทองเที่ยวจะมีบทบาทในการกระตุนใหเกิดการผลิตและนําทรัพยากรของ
ประเทศมาใชประโยชนอยางสูงสุด เมื่อนักทองเที่ยวเดินทางไปที่ใดก็จะตองใชจายเปนคาอาหาร 
ซื้อผลิตภัณฑพ้ืนเมืองและหากพักแรมกก็จะตองใชเปนคาที่พัก เงินที่จายออกไปนี้จะไมตกอยู
เฉพาะจากโรงแรม แตกระจายไปสูเกษตรกรรายยอยตางๆ เมื่อหัตถกรรมพื้นเมืองขายเปนของที่
ระลึกไดก็จะมีการนําเอาวัสดุพ้ืนบานมาประดิษฐเปนของที่ระลึกแมจะเปนรายไดเพียงเล็กๆ นอยๆ 
แตเมื่อรวมกันเปนปริมาณๆ ก็เปนรายไดสําคัญซึ่งสงผลตอการกระตุนการผลิตหรือที่เรียกวา 
Multiplier Effect ทางการทองเที่ยวที่มีลักษณะที่สูงมากเมื่อเทียบกับการผลิตสินคาหรือ
อุตสาหกรรมอื่นๆ 
 6.กกอุตสาหกรรมทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่ไมมีขีดจํากัดในการจําหนาย อาจเรียกได
วาเปน Limitless Industry เมื่อเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมอื่นๆ จากสถิติที่ผานมาจํานวน
นักทองเที่ยวนานาชาติของโลกไดมีปริมาณเพิ่มข้ึนอยางรวดเร็ว กลาวคือเมื่อป พ.ศ. 2493 
นักทองเที่ยวนานาชาติทั่วโลกมีจํานวนเพียงพันคน และไดเพิ่มข้ึนเปนจํานวน 290 ลานคนในป 
พ.ศ. 2527 กระนั้นก็ดีนักวิชาการทางการทองเที่ยวก็ยังเชื่อวาปริมาณในการทองเที่ยวที่เปนอยูใน
ปจจุบันก็เปนการเริ่มตนเทานั้น เพราะวาประชากรของโลกจะเพิ่มจํานวนขึ้นตลอดเวลา ในขณะที่
วิวัฒนาการในการขนสงที่สามารถขนสงที่สามารถขนสงผูโดยสารไดเปนจํานวนมากทําให
คาใชจายในการเดินทางถูกลง การเดินทางทองเที่ยวจึงมิไดจํากัดอยูเฉพาะในกลุมผูมีรายไดสูงดัง
แตกอน การทองเที่ยวเปนสิทธิมนุษยชนอยางหนึ่งที่รัฐตองสนับสนุน 
 7.กกอุตสาหกรรมทองเที่ยวไมมีขีดจํากัดในการผลิต เพราะไมตองพึ่งดินฟาอากาศ
เหมือนการเกษตรผลผลิตของอุตสาหกรรมทองเที่ยวที่เสนอขายใหแกนักทองเที่ยวคือความ
สวยงามของธรรมชาติ หาดทราย ชายทะเล ปาไม ภูเขา สภาพอากาศและสิ่งที่มนุษยสรางขึ้น เชน 
พระบรมมหาราชวัง วัดวาอาราม โบราณสถานอาการในทองถ่ิน ตลอดจนขนบธรรมเนียนประเพณี 
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วิถีชีวิตความเปนอยูของประชาชน เชน ตลาดน้ํา ประเพณีสงกรานต ลอยกระทง เปนตน ซึ่งส่ิง
เหลานี้เปนรูปธรรมและมีความยั่งยืน ไมผันแปรหรือข้ึนอยูกับสภาพฝนฟาอากาศ ดังเชนการผลิต
ดานการเกษตร หรืออุตสาหกรรมอื่นๆ ไมตองลงทุนและใชเทคโนโลยีเปนจํานวนมาก ดังนั้น
อุตสาหกรรมการทองเที่ยวจึงไดรับการสนับสนุนและกระตุนจากองคการทองเที่ยวโลกอยางจริงจัง
ที่ในประเทศที่กําลังพัฒนาไดสนใจและหันมาใชอุตสาหกรรมนี้เปนประโยชนเพิ่มเติมตออาชีพการ
เกษตรกรรมหรืออุตสาหกรรมที่ม่ีอยูเดิม นับเปนความไดเปรียบอยางมากของอุตสาหกรรมการ
ทองเที่ยว 
 8.กกอุตสาหกรรมทองเที่ยวชวยสนับสนุนฟนฟู อนุรักษศิลปวัฒนธรรมประเพณี ซึ่งเปน
สิ่งดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยว สังคมไทยเปนสังคมของชาติเกาแกสืบเนื่องมาเปนพันป จึงมี
วัฒนธรรม ระเบียบ ประเพณี นาฏศิลป การละเลน ฯลฯ ที่เปนเอกลักษณของแตละทองถิ่น เปน
มรดกทอดที่ควรแกการนําออกเผยแพรฟนฟูและอนุรักษไว 
 9.กกอุตสาหกรรมทองเที่ยวจะมีบทบาทในการสรางสรรคความเจริญไปสูภูมิภาคตางๆ 
เมื่อเกิดการเดินทางทองเที่ยวจากภูมิภาคหนึ่งไปยังอีกภูมิภาคหนึ่ง ไมวาจะเปนคนไทยหรือคน
ตางประเทศก็ยอยหลีกเล่ียงไมพนที่จะสรางสรรคใหเกิดสิ่งใหมๆ ในทองถ่ินนั้น เชน โรงแรม 
ภัตตาคาร ส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ ซึ่งจะตองมีผูลงทุนในหลายๆ ลักษณะเปนการสรางความ
เจริญใหแกทองถิ่นเหลานั้น 
 10.กกอุตสาหกรรมทองเที่ยวเปนมาตรการที่ชวยสงเสริมความปลอดภัย และความมั่นคง
ใหพ้ืนที่ที่ไดรับการพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยวเพราะนักทองเที่ยวจะเลือกเดินทางไปที่ใดจะตอง
ม่ันใจวาจะมีความปลอดภัยทั้งชีวิตและทรัพยสิน ฉะนั้นแหลงใดที่นักทองเที่ยวเขาไปแหลงนั้น
จะตองมีความปลอดภัยเพียงพอ  
 11.กกอุตสาหกรรมทองเที่ยวมีสวนชวยสันติภาพสัมพันธไมตรี และความเขาใจอันดีดวย
การเขาใจซึ่งกันและกันเมื่อประชากรในประเทศเดียวกันมีความเขาใจซึ่งกันและกันโดยเดินทางไป
มาหาสูกัน ผลก็คือความสามัคคีสมานฉันทของคนในชาติ ในทํานองเดียวกันการทองเที่ยวระหวาง
ประเทศก็จะชวยเสริมสรางความเขาใจอันดีที่จะนําไปสูความเปนเพ่ือนรวมโลกที่จะชวยรักษา
สัมพันธไมตรีที่ม่ันคง 
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มูลเหตุจูงใจท่ีทําใหคนทองเที่ยว 

1.กกการทองเที่ยวเพื่อความสนุกสนานและความบันเทิง (ตุย ชุมสาย, 2527, หนา 60 – 
63) นักทองเที่ยวเหลานี้ใชเวลาที่หยุดงานเพื่อเปล่ียนบรรยากาศ เพื่อสนองความอยากรูอยากเห็น
เพ่ือพบเห็นสิ่งและประสบการณใหมๆ เพื่อชมวิวทัศนอันงดงาม เพื่อพบเห็นขนมธรรมเนียม
ประเพณีทองถ่ินเพ่ือสงบอารมณกับความสงบของชนบท เพื่อความสนุกสนานกับความอึกทึก
ครึกโครมและตึกรามใหญโตของเมืองใหญๆ และเปนศูนยกลางทางการทองเที่ยวและเมอืงอืน่ๆ ทีมี่
ผลเปนความสนุกสนานและความบันเทิง นักทองเที่ยวบางคนไปเที่ยวเพื่อจะไดเปล่ียนสถานที่พัก
อาศัยไปเรื่อยๆ ก็มีบางคนมีความภาคภูมิใจที่จะสงไปรษณียบัตรของเมืองที่ไปเที่ยวใหเพื่อนฝูงจะ
เห็นไดวาเหตุที่ทําใหเกิดความสุขของการทองเที่ยวประเภทนี้มีหลายอยางหลายประการและใน
หลายกรณีผสมกันมากกวา 2 – 3 อยาง หากเอาอุปนิสัยใจคอ รสนิยม ภูมิหลังและฐานะการเงิน 
เขาไปเปนตัวแปรดวยแลวการทองเที่ยวเพื่อความสุขยิ่งแปรผันไปอยางกวาง ซึ่งเปนหนาที่สําคัญ
ของวิสาหกิจทองเที่ยวที่จะจัดและบริการใหเปนไปตามลักษณะปลีกยอยของการทองเที่ยวประเภท
นี้ 

2.กกการทองเที่ยวเพื่อพักผอน ไดแก พวกที่ใชวันหยุดเพ่ือพักผอนโดยไมทําอะไร ทั้งนี้
เพื่อขจัดความเหนื่อยลาทั้งหลายทั้งปวง ทั้งกายและที่จิตที่เกิดขึ้นในคาบเวลาทํางานใหหมดสิ้น 
และเรียกหาพละกําลังกลับคืนมาสําหรับเริ่มตนในการทํางาน บางคนอาจพักฟนเพราะปวยไข
หรือไมสบาย นักทองเที่ยวพวกนี้มักจะไปพัก ณ ที่ใดที่หนึ่งนานที่สุดเทาที่จะทําไดและมักจะเปน
สถานที่ที่ใหความมั่นใจวาสงบ เชน ชายหาดไกลผูคนหรือบนเขาบนดอยหางไกลจากความอึกทึก
ครึกโครม นักทองเที่ยวพวกนี้จะเอาภาวะอากาศเปนเกณฑตัดสินวาจะไปทองเที่ยวที่ไหน เชน 
อากาศหนาวเย็น อากาศแหงแลง คนเจ็บไขโรคบางอยางอาจเลือกไปพักผอนที่ศูนยบําบัดโรค
บางอยางโดยเฉพาะ เชน พวกที่เปนโรคเก่ียวกับทางเดินของลมหายใจ จะเลือกไปพักผอน ณ ที่มี
ความชื้นนอย  พวกโรคผิวหนังจะไปพักผอนใกลๆ บริเวณบอน้ํารอน เปนตน 
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แนวคิดเกี่ยวกับการตลาด / กลยุทธสวนประสมทางการตลาด 
 แนวคิดเกี่ยวกับการตลาด เปนแนวคิดแรกที่ ไดทําการศึกษาเพ่ือใหเขาใจถึง
ความหมายพื้นฐานของการตลาด  โดยไดมีผูใหความหมายของคําวา การตลาด ไวหลาย
แนวความคิด ดังนี้ 
 คําวา การตลาด ไดมีผูใหความหมายไวมากมาย เชน (Philip Kotler, 2545, หนา 4) 
ศาสตราจารยดานการตลาดผูมีชื่อเสียงของสหรัฐอเมริกาไดใหนิยามของการตลาดวา คือ 
กระบวนการทางสังคมและการจัดการโดยบุคคลที่มุงสนองความจําเปนและความตองการใหกับ
บุคคลและกลุมตางๆ โดยอาศัยการสรางสรรคและการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑและคุณคากับผูอื่น 
 (Armstrong and Kotler, 2005 อางอิงใน พิบูล ทีปะปาล, 2545, หนา 5) กลาววา 
การตลาดคือ กระบวนการจัดการทางสังคม ในอันที่จะทําใหปจเจกชนและกลุมบุคคลไดรับในสิ่งที่
เขามีความจําเปน และมีความตองการโดยอาศัยการสรางสรรคและการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑและ
สิ่งที่มีคุณคากับผูอื่น 
 (ศูนยการคาระหวางประเทศ, 2005 อางอิงใน สุวิทย เปยผองและ จรัสศรี นวกุลศิรินารถ, 
2530, หนา 1) ไดใหความหมายวา การตลาด คือ กระบวนการจัดสรรหาสินคาที่ถูกตองเพ่ือ
จําหนายในสถานที่ที่ถูกตองในเวลาที่ถูกตองและในราคาที่ถูกตอง 
 (ศาสตราจารย Laser and Kelly ชาวอเมริกัน, อางอิงใน สภาคมการตลาดแหงแหง
ประเทศไทย, 2527, หนา 3) ไดใหคํานิยามในหนังสือ Managerial Marketing : Prospective and 
View’s Point วา การตลาดคือ ธุรกิจสวนรวม กลาวคือ เปาหมายสุดทายของการตลาดคือ
ความสําเร็จของธุรกิจ การตลาดจะสําเร็จเปนผลได ก็ดวยความรวมมือและความเปนอันหนึ่งอัน
เดียวกันในการปฏิบัติของฝายจัดการทุกฝาย 
 (E. Jerome McCarthy อางอิงใน เชาว โรจนแสง, 2529) กลาววา การตลาด หมายถึง 
ผลงานที่เกิดขึ้นจากกิจกรรมทั้งหลายที่เก่ียวของกับการพยายามใหองคการบรรลุผลสําเร็จตาม
วัตถุประสงค ทั้งนี้โดยวิธีการคาดหมายความตองการตางๆ ของลูกคาและรวมถึงการใหสินคาและ
การบริการผานจากผูผลิตไปยังลูกคา เพื่อตอบสนองความพอใจตาง ๆ ใหกับลูกคา หรืออีกนัยหนึ่ง
การตลาด คือ การกระทํากิจกรรมตางๆ ในทางธุรกิจที่มีผลใหเกิดการนําสินคาหรือบริการจาก
ผูผลิตไปสูผูบริโภคหรือผูใชบริการนั้น โดยไดรับความพอใจ ขณะเดียวกันก็บรรลุวัตถุประสงคของ
กิจการ 
 นอกจากนี้การที่ผูบริโภคซ้ือสินคาหรือบริการไปใชอุปโภคบริโภคแลวเกิดความพอใจ 
ไดรับการตอบสนองความตองการดี ก็จะมีการซ้ือครั้งตอไปอีก (Re-purchase) แตถาการซื้อสินคา



                                                                                                                                                                                34 
 
 
หรือบริการครั้งแรกไดประสบการณไมพอใจ ยอมยุติการซ้ือแตเพียงครั้งเดียวและอาจนําไปสูการ
ยับย้ังผูซื้อรายอ่ืนๆ ดวย 
  (Etzel , Walker and Stanton, 1997 อางอิงใน ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2543, หนา 12) กลาว
วาการตลาดเปนระบบกิจกรรมธุรกิจทั้งหมดที่กําหนดขึ้นเพื่อจะวางแผน (Plan) กําหนดราคา 
(Price) สงเสริมการตลาด (Promotion) และจัดจําหนาย (Distribute) คุณคาในผลิตภัณฑ บริการ
และความคิดที่สามารถตอบสนองความตองการของตลาดเปาหมาย (Target markets) เพื่อให
บรรลุวัตถุประสงคขององคการ (Organization objectives) 
 จากการศึกษา ผูวิจัยพบวา แนวคิดเกี่ยวกับการตลาดสวนใหญ มุงเนนประเด็นไปที่
กระบวนการศึกษาความตองการของลูกคา เพื่อผลิตสินคาและบริการที่มุงตอบสนองความตองการ
และความพึงพอใจของลูกคาเปนสําคัญ โดยจะมีการวิเคราะห วางแผน การวิจัยและการทํานาย
เพื่อที่จะนําขอมูลความตองการของลูกคาไปปรับปรุงและพัฒนาและนํามากําหนดสวนประสมทาง
การตลาดตอไป 
 
กลยุทธสวนประสมการตลาด   
 เปนเครื่องมือทางการตลาดที่นํามาผสมรวมกันเพ่ือสรางสิ่งที่ตอบสนองความพึงพอใจ
ใหกับลูกคา โดยมีรายละเอียดดังนี้  
 ศิริวรรณ เสรีรัตน (2541) ไดใหความหมายของ สวนประสมการตลาด (Marketing mix) 
ไววา “เปนปจจัยทางการตลาดที่สามารถควบคุมได และตองใชประกอบกันเพื่อสนองความ
ตองการของกลุมเปาหมาย และเปนกลยุทธที่ถูกนํามาใชในการสรางความสําเร็จในดานการ
ทองเที่ยวดวย”  
 เสรี วงษมณฑา (2547) ไดใหความหมายของ สวนประสมการตลาด (Marketing mix 
(4Ps) ไววา “เปนตัวแปรทางการตลาดที่ควบคุมไวซึ่งใชรวมกันเพ่ือตอบสนองความพึงพอใจแก
กลุมเปาหมาย หรือเปนเครื่องมือที่ใชรวมกันเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคทางการติดตอสื่อสารของ
องคการ” 
 ฉลองศรี พิมลสมพงศ (2548) ไดใหความหมายของ สวนประสมการตลาด (Marketing 
mix (4Ps) ไววา “เปนปจจัยทางการตลาดที่สามารถควบคุมได ซึ่งบริษัทตองใชรวมกัน เพ่ือ
ตอบสนองความตองการของลูกคา” 
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สวนประสมการตลาด (เสรี วงษมณฑา, 2547) ประกอบดวย 
 1.กกผลิตภัณฑ (Products) หมายถึง สิ่งที่เสนอขายโดยธุรกิจ เพื่อตอบสนองความ 
จําเปนหรือความตองการของลูกคา เพื่อใหลูกคาเกิดความพึงพอใจ ประกอบดวยส่ิงที่สัมผัสได เชน 
บรรจุภัณฑ สี และสิ่งที่สัมผัสไมได เชน ราคา คุณภาพ ตราสินคา บริการ และชื่อเสียงของผูขาย 
เปนตน ผลิตภัณฑอาจจะเปนสินคา บริการ ความคิด สถานที่ องคกรหรือบุคคลก็ได 
 2.กกราคา (Price) หมายถึง จํานวนเงินหรือส่ิงอื่นๆ ที่มีความจําเปนตองจายเพื่อใหได
ผลิตภัณฑ หรือ หมายถึง มูลคาผลิตภัณฑในรูปของตัวเงิน 
 3.กกการจัดจําหนาย (Place หรือ Distribution) หมายถึง ชองทางในการเคลื่อนยาย
สินคาและบริการจากองคการไปยังตลาด กิจกรรมี่ชวยในการกระจายตัวสินคา ประกอบดวย (1) 
การขนสง (Transportation) (2) การเก็บรักษาสินคา (Storage) และการคลังสินคา (Warehousing 
(3) การบริหารสินคาคงเหลือ (Inventory management) 
 4.กกการสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนเครื่องมือส่ือสารการตลาดซึ่งใชเพ่ือสราง
ความพึงพอใจตอตราสินคา บริการ ความคิด หรือบุคคล หรือเปนการติดตอส่ือสารขอมูลระหวาง
ผูขายกับผูบริโภคกลุมเปาหมายเพื่อจูงใจใหเกิดความตองการซื้อสินคา เครื่องมือในการ
ติดตอสื่อสารมีอยูหลายเครื่องมือดวยกัน ซึ่งบริษัทอาจเลือกใชเครื่องมือหนึ่งหรือใชหลายเครื่องมือ
ประสมประสานกัน เครื่องมือการสงเสริมการตลาดที่สําคัญมีดังนี้  
        4.1กกการโฆษณา (Advertising)  

       4.2กกการประชาสัมพันธ (Public Relations (PR) 
       4.3กกการขายโดยใชพนักงานขาย (Personal selling) 
       4.4กกการสงเสริมการขาย (Sales promotion) 

โดยที่มีการเพิ่มจากสวนประสมทางการตลาดของสินคาทั่วไปอีก 3 Ps คือ 
 1.กกบุคลากร (People) หมายถึง บุคคลภายในองคกรที่คอยใหบริการ และ 
อํานวยความสะดวกตางๆ แกลูกคา 
 2.กกข้ันตอนการใหบริการ (Process) หมายถงึ ข้ันตอนตางๆ ของการใหบริการ 
ตั้งแตตนจนจบกระบวนการ 
 3.กกภาพลักษณตางๆ ขององคกร (Physical Evidence) หมายถึง สวนประกอบ 
ขององคกรที่ลูกคาสามารถสัมผัสได และเปนสวนที่เพ่ิมความมั่นใจใหแกลูกคาในการเขามาใช
บริการ 
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 (ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2542) ไดกลาววา เรื่องของสวนผสมการตลาดของแหลง
ทองเที่ยวสามารถแยก ไดดังนี้ 

1.กกผลิตภัณฑ สวนประสมผลิตภัณฑของแหลงทองเที่ยว ไดแก  
       1.1กกสิ่งดึงดูดใจทางการทองเที่ยว (Tourist Attractions) ที่ไดรับการพิจารณาและ 

เลือกสรรวาอยูในความสนใจของนักทองเที่ยว เชน สถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร สังคม 
วัฒนธรรม สถานที่พักผอนหยอนใจทางธรรมชาติ และเหตุการณสําคัญ หรือโอกาสพิเศษ โดยจํา
แจกอยางละเอียดวา แตละประเภทมีอะไรบาง อยูในที่ใด มีความแปลกแตกตางอยางไรบาง 

       1.2กกการเขาถึงแหลงทองเที่ยว เสนทางการเดินทาง ยานพาหนะ โครงสรางพื้นฐาน 
การควบคุมการเดินทาง และยานพาหนะในการเขาออก ระยะเวลา ความถี่ในการใหบริการ อัตรา
และการเก็บคาผานทาง การเขาถึงแหลงทองเที่ยวเปนปจจัยสําคัญตอราคาเดินทางดวย 

       1.3กกสิ่งอํานวยความสะดวกและการบริการ ณ แหลงทองเที่ยว ไดแก 
ที่พักแรม ภัตตาคาร การคมนาคมขนสงในทองถิ่น สินคาอุปโภคตาง ๆ ฯลฯ 

       1.4กกกิจกรรมการทองเที่ยวและกีฬา เชน สกี กอลฟ เรือใบ 
       1.5กกการใหความปลอดภัยแกนักทองเที่ยว เจาหนาที่ บุคลากรที่ใหบริการชมรม

หรือสมาคมที่เกี่ยวของ 
       1.6กกภาพลักษณของแหลงทองเที่ยว สามารถสรางการรับรู ความเขาใจและความ 

คาดหวังใหแกนักทองเที่ยว ภาพลักษณและการคาดหวังเกิดจากประสบการณของนักทองเที่ยว
และการไดยินไดฟงจากสื่อมวลชน ซ่ึงมักจะเปนภาพในอดีตมากกวาปจจุบัน และคงอยูในจิตใจ
นักทองเที่ยวตลอดเวลา ภาพลักษณจึงเปนปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของ
นักทองเที่ยวมาก ถายังมีภาพลักษณที่เปนลบ ผูประกอบธุรกิจในแหลงทองเที่ยวตองปรับปรุล
คุณภาพของสินคาและบริการ เผยแพรขอมูลขาวสารที่ถูกตอง ตลอดจนความเอาใจใสและความ
รวมมือของประชาชนในทองถิ่นเพ่ือสรางความประทับใจใหแกนักทองเที่ยว 

2.กกราคา คาบริการในแหลงทองเที่ยวมีหลายระดับ ไมสามารถกําหนดไดวาราคา 
ใดถูกตองเหมาะสมที่สุด เนื่องจากผูประกอบธุรกิจพยายามสรางความแตกตางในตัวสินคาและ
บริการเพ่ือดึงดูดลูกคาเปาหมายที่ตางกลุมกัน เชน ในแหลงทองเที่ยวเดียวกัน นักทองเที่ยวจะจาย
คาที่พักตางกัน เพราะเลือกใชที่พักแรกตางประเภทกัน มีทั้งพักในโรงแรม รีสอรทและแคมป 
นอกจากนี้ ราคายังแตกตางกันตามฤดูกาล ลักษณะของผลิตภัณฑและอัตราการแลกเปลี่ยน
เงินตราระหวางประเทศ 
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3.กกชองทางการจัดจําหนายโดยศูนยขอมูลสําหรับนักทองเที่ยว สํานักการทองเที่ยว 
ในทองถิ่น ผูประกอบธุรกิจการทองเที่ยวในทองถิ่น โรงแรม บริษัทนําเที่ยว 

4.กกการสงเสริมการตลาด เปนไปในลักษณะสงเสริมและเผยแพรภาพลักษณ  
ความสําคัญของแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ความรวมมือในการอนุรักษเพื่อสนับสนุนใหเกิดการ
ทองเที่ยวเชิงอนุรักษ (Eco-tourism) มากขึ้น โดยการเลือกใชสวนผสมการสงเสริมการตลาดทั้ง 4 
ประเภท คือ การโฆษณา การประชาสัมพันธ การขายโดยบุคคลและการสงเสริมการขาย ตาม
ลักษณะนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย 
 จากการศึกษา สวนประสมการตลาด เปนเครื่องมือที่ทางการตลาดที่นํามาผสมรวมกัน
เพื่อสรางสิ่งที่ตอบสนองความพึงพอใจใหกับลูกคาเพ่ือเปนการสงเสริมและเผยแพรภาพลักษณ
ความสําคัญของแหลงทองเที่ยว ดังนั้น คณะผูวิจัยจึงมุงเนนศึกษาในดานกลยุทธการสงเสริม
การตลาดเปนหลัก  
 
นโยบายการพัฒนาและสงเสริมการทองเที่ยว 2540 – 2546 
 1.กกสงเสริมการอนุรักษ ฟนฟูศิลปวัฒนธรรม และทรัพยากรการทองเที่ยว ควบคูกับ 
สิ่งแวดลอมโดยคํานึงถึงคุณภาพของการพัฒนาการการทองเที่ยวแบบยั่งยืน เพ่ือใหสามารถรองรับ
การขยายตัวของนักทองเที่ยวในระยะยาว และคงไวซึ่งความเปนเอกลักษณและมรดกของชาติ
สืบไป (จุลสารการทองเที่ยว, 2544) 

2.กกสงเสริมความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชน รวมทั้งประชาชนในทองถ่ิน ใหเขา 
มามีบทบาทในการรวมมือแกไขหรือปองกันปญหาทองเที่ยว มีสวนรวมในการพัฒนาและบริหาร 
จัดการทรัพยากรการทองเที่ยวใหมีคุณคา ชวยดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้น 

3.กกสนบัสนุนการพัฒนาปจจัยการใหบริการอํานวยความสะดวกแกนักทองเที่ยวให 
สอดคลองกับความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี โดยเฉพาะระบบการใหบริการขอมูลขาวสารดวย
โครงขายคอมพิวเตอรทั้งภายในและระหวางประเทศ 

4.กกสงเสริมความรวมมือกับประเทศเพื่อนบานทั้งในดานการพัฒนาและสงเสริม
การตลาดทองเที่ยวรมทั้งพัฒนาระบบเครือขายการคมนาคมขนสง และสื่อส่ิงอํานวยความสะดวก
เก่ียวกับการบริการทองเที่ยวตาง ๆ เพ่ือพัฒนาประเทศไทยใหเปนศูนยกลางการทองเที่ยวของ
ภูมิภาคนี้ 
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5.กกสงเสริมการพัฒนาบุคลากรในชาติใหเปนนักทองเที่ยวที่ดี มีความรักความหวงแหน  
และชวยทํานุบํารุงทรัพยมรดกทางการทองเที่ยวและสิ่งแวดลอม ตลอดจนมีความโอบออมอารี ให
การตอนรับนักทองเที่ยวดวยน้ําใจไมตรีอันดีงามสืบไป 

6.กกสงเสริมการผลิตบุคลากรในอุตสาหกรรมทองเที่ยวใหมีปริมาณสอดคลองกับความ 
ตองการของตลาด มีคุณภาพไดมาตรฐานในระดับนานาชาติ เพื่อรองรับนโยบายการเปดเสรีดาน
การคา การบริการตลอดจนสนับสนุนใหบุคลากรชาวไทยมีงานทําในอุตสาหกรรมทองเที่ยวเพิ่ม
มากขึ้น 

7.กกกํากับดูแลใหนักทองเที่ยวและผูประกอบธุรกิจในอุตสาหกรรมทองเที่ยวไดรับความ 
คุมครองตาม พ.ร.บ. ธุรกิจนําเที่ยวและมัคคุเทศก พ.ศ. 2535 รวมทั้งผลักดันใหมีการกวดขันให
มาตรฐานตาง ๆ ในการใหความคุมครองรักษาความปลอดภัยแกนักทองเที่ยวอยางจริงจังตอเนื่อง
ตลอดไป 

8.กกสงเสริมใหการทองเที่ยวมีบทบาทสําคัญในการชวยพัฒนาคุณภาพชีวิตของ 
ประชาชนและสงผลดีตอการพัฒนาสังคมทั้งในระดับครอบครัวชุมชน และสังคมสวนรวมของ 
ประเทศสืบไป 

9.กกสงเสริมเชิญชวนใหนักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่มีคุณภาพเดินทางเขามา 
ทองเที่ยวภายในประเทศเพิ่มมากขึ้นพักอยูนานวันใชจายเพิ่มมากยิ่งขึ้น และเดินทางกระจายไปทั่ว
ภูมิภาค โดยคํานึงถึงขีดความสามารถหรือขอจํากัดในการรองรับไดของแหลงทองเที่ยวแตละแหง 

10.กกสรางคานิยามใหชาวไทยเพิ่มการเดินทางทองเที่ยว และจับจายใชสอย 
ภายในประเทศ กระจายไปทั่วภูมิภาคตลอดป เพ่ือเพ่ิมดุลการทองเที่ยวใหมีมากขึ้น และเปนการ
กระจายความเจริญไปสูทองถ่ิน อันจะเปนผลดีตอการพัฒนาการทางเศรษฐกิจ โดยรวมของ
ประเทศตอไป 

11.กกพิจารณาประกอบธุรกิจการทองเที่ยวที่จําเปนและเหมาะสมในลักษณะของการ 
ลงทุน รวมทุนหรือใหการสงเสริมสนับสนุนการลงทุนเพ่ือประโยชนโดยสวนรวมของชาติและองคกร 
 
นโยบายการดําเนินงานของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

1.กกสงเสริม ชักจูง ใหนักทองเที่ยวจากตางประเทศเดินทางมาสูประเทศไทย เพ่ือให
ไดมา ซึ่งรายไดเปนเงินตราตางประเทศ เขาเพิ่มพูนเศรษฐกิจสวนรวมโดยรีบดวน 

2.กกขยายแหลงทองเที่ยวใหกระจายไปในทองถิ่น เพื่อเปนการกระจายรายไดจากการ 
ทองเที่ยวใหถึงประชากรในทุกภูมิภาค 
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  3. กกอนุรักษและฟนฟูสมบัติวัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติ และส่ิงแวดลอม เพ่ือใหคง 
ความเปนเอกลักษณของไทยไวไดดีที่สุด 

4.กกพัฒนาส่ิงอํานวยความสะดวกและบริการดานการทองเที่ยวใหมีมาตรฐานที่ดี เพ่ือ 
สรางความประทับใจใหแกนักทองเที่ยวที่มาเยือนใหมากขึ้น 

5.กกเพิ่มความปลอดภัยใหแกนักทองเที่ยวทั้งชายไทยและชายตางประเทศใหสามารถ 
เดินทางไปสูจุดหมายปลายทางตาง ๆ ในประเทศไทยดวยความมั่นใจในความปลอดภัยของ
รางกายและทรัพยสินของตนและหมูคณะ 

6.กกสงเสริมการเดินทางทองเที่ยวของคนไทยภายในประเทศ โดยเฉพาะกลุมผูมีรายได 
นอย และเยาวชนเพื่อเปนการเพิ่มสวัสดิการดานการทองเที่ยวแกคนไทย 

7.กกสรางกําลังคนที่เปนคนไทยเขาทํางานในอุตสาหกรรมทองเที่ยวใหมากที่สุด 
8.กกสงเสริมใหประชาชนเขามามีสวนรวมในกิจกรรมอันเกี่ยวกับการพัฒนาการ

ทองเที่ยวอยางกวางขวางยิ่งขึ้น 
 
หลักการตลาดในธุรกิจทองเที่ยว 

การตลาดในอุตสาหกรรมทองเที่ยว (นิคม จารมุณี, 2535, หนา 181) หมายถึง 
แนวความคิดหรือปรัชญาทางดานการจัดการที่มุงเนนไปสูความตองการของนักทองเที่ยวโดยอาศัย
การวิจัยตลาด การพยากรณ การคัดเลือกทรัพยากรทองเที่ยวที่กําลังอยูในความตองการ เพื่อให
ธุรกิจไดรับประโยชนสูงสุด ในการเสนอบริการแกนักทองเที่ยวตามเปาหมายที่กําหนดไว การตลาด
ของการทองเที่ยวมีจุดเนนสําคัญ 3 ประการ คือ 

1.กกมุงเนนในประเด็นที่จะตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว 
2.กกความตองการของนักทองเที่ยวทราบไดโดยการวิจัยตลาดและการพยากรณความ 

ตองการ 
3.กกแนวความคิดเกี่ยวกับวงจรชีวิตของทรัพยากรทางการทองเที่ยว ความชอบหรือไม 

ชอบของนักทองเที่ยวมีอิทธิพลมากตอการนํามาประยุกตใชในการกําหนดนโยบายของธุรกิจการ
ทองเที่ยว 
  นอกจากนี้ตลาดการทองเที่ยวยังหมายถึงสิ่งตอไปนี้ดวย 

1.กกการกําหนดความตองการของสินคา (Products) และบริการ (Service) 
2.กกกําหนดขั้นตอนเพ่ือตอบสนองความตองการนั้นๆ 
3.กกกําหนดราคาตามอัตราการแขงขันของตลาดและกําไรที่ตองการจะได 
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4.กกคัดเลือกวิธีการที่เหมาะสมที่สุดเพื่อการส่ือสารขอมูลที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว
ไปสูนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย 
  5.กกการขาย (การทองเที่ยว) 
 
จุดประสงคของการทองเที่ยว 
  การทองเที่ยวเปนความตองการอยางหนึ่ง ทั้งทางดานรางกายและทางจิตใจ ซึ่งมี
วัตถุประสงคตาง ๆ กัน ดังนี้ (อุษณีย ศรีภูมิ, 2544, หนา 13) 

1.กกความอยากรูอยากเห็นในดานตาง ๆ เปนการทองเที่ยว เพ่ือไดพบเห็นสิ่งแปลกใหม 
ดานวัฒนธรรมประเพณี ที่แตกตางกันออกไป 

2.กกการพักผอนหยอนใจเพื่อผอนคลายความเครียดจากภารกิจประจําวัน เชน การเลน 
กีฬา การเดินทางทองเที่ยวตามแหลงบริการที่มีความสวยงามตามธรรมชาติ 

3.กกความสนใจทางดานศาสนาและวัติศาสตร ไดแก การนมัสการศาสนสถาน การ 
ทองเที่ยวไปตามสถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร 

4.กกอาชีพและธุรกิจไดแก การเดินทางเพื่อสํารวจคนควา การประชุม การสัมมนา  
การศึกษาเปรียบเสมือนการทัศนศึกษาเพื่อเพ่ิมพูนความรู 

5.กกอื่น ๆ ไดแก การเยี่ยมเยือนญาติพ่ีนอง เพื่อนฝูง ซึ่งการเดินทางเพื่อวัตถุประสงคนี้ 
มักจะเกิดขึ้นในชวงวันหยุด วันเทศกาลตาง ๆ 
 
ประเภทของแหลงทองเที่ยว 

เดิมนั้นการทองเที่ยวจะเปนไปตามแหลงทองเที่ยวที่มีโดยธรรมชาติ ตอมามีการ 
พัฒนาขึ้นเรื่อย ๆ จนถึงขั้นที่มนุษยจัดสรางแหลงทองเที่ยว หรือดัดแปลงใหแหลงทองเที่ยวแบบ
ใหม ๆ ขึ้นมาเองเพ่ือสนองกับความตองการ อยางไรก็ตามการทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดจัดแบง
แหลงทองเที่ยวออกเปน 7 ประเภท คือ (อุษณีย ศรีภูมิ, 2544, หนา 15) 

1.กกแหลงทองเที่ยวประเภทโบราณสถาน ไดแก พระราชวัง สิ่งกอสราง และอาคารที่มี 
ความสําคัญในทางประวัติศาสตร รวมทั้งอนุสาวรียตาง ๆ ดวย 

2.กกแหลงทองเที่ยวประเภทศาสนาสถาน ไดแก วัด โบสถ เจดีย ศูนยกิจกรรมทาง
ศาสนา 

3.กกแหลงทองเที่ยวประเภทธรรมชาติ ไดแก ทะเล ปาไม ภูเขา น้ําตก 
4.กกแหลงทองเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรมและการศึกษา ไดแก พิพิธภัณฑ ศูนย 

ศิลปวัฒนธรรม และประเพณีประจําทองถ่ิน 
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5.กกแหลงทองเที่ยวประเภทสถานเริงรมย ไดแก โรงภาพยนตร โรงละคร 
6.กกแหลงทองเที่ยวประเภทอุตสาหกรรมและหัตถกรรม ไดแก อุตสาหกรรมเครื่องจักร

สาน การทอผา ทํารม เปนตน 
7.กกแหลงทองเที่ยวประเภทอื่นๆ ไดแก สวนสัตว สวนสาธารณะ สวนสนุก สวนกีฬา 

หรือยานทองเที่ยวอันเกิดจากกิจกรรมของประชาชนแหลงทองเที่ยวทั้งหมดนี้ อาจเปนแหลง
ทองเที่ยวถาวร คือ มีกิจกรรมทองเที่ยวตลอดทั้งปอยางสม่ําเสมอและแหลงทองเที่ยวชั่วคราวทีมี่ข้ึน
ตามชวงเวลาที่มีเทศกาลเทานั้น 
 
การตลาดในการทองเที่ยว 

การตลาด คือการทําหลายๆ ประการเพื่อจัดใหมีผูอุปสงคจะบริโภคใหพอกับอุปทานที่จะ
บริโภคแลวเกิดการบริโภคขึ้น กลาวอยางเปนวิชาการ การตลาดในการทองเที่ยว คือ ความ
พยายามปฏิบัติอยางมีระบบและอยางมีการประสานกันเปนอยางดี ระหวางองคการทองเที่ยว
แหงชาติกับวิสาหกิจทองเที่ยวอื่นๆ ทั้งในระดับระหวางชาติ ระดับชาติและระดับทองถิ่นเพื่อทําให
นักทองเที่ยวทั้งอยางเปนกลุมและเปนเอกชนไดรับความพอใจมากที่สุดในการทองเที่ยวของเขา 
โดยมีวัตถุประสงคที่จะใหอุตสาหกรรมทองเที่ยวเจริญกาวหนาขึ้นอยางไมหยุดยั้ง (ตุย ชุมสาย, 
2527, หนา 189 – 190) 
คติที่จะตองยึดมั่นใจการปฏิบัติตามการตลาดมีดังตอไปนี้ 
 1.กกการตลาดเปนการกระทําที่ตองปฏิบัติตอเนื่องกันไปโดยหยุดหยอนมิได และจะตอง
รับเอาเปนเงื่อนไขเพื่อเปลี่ยนแปลงปรับปรุง 
 2.กกโครงสรางขององคการ วิธีการปฏิบัติในองคการ ทาทีของพนักงานในองคการใหรับ
กับกระแสการเคลื่อนไหวในตลาด 
 3.กกรูปแบบและเทคนิคการบริหารงานในเมื่อสภาพของตลาดเรียกรอง 
วิธีการประเมินผลไดจากการตลาดในคาบที่แลวมา 
 การตลาดเปนเทคนิคที่เกิดจากการประสานกันอยางดีของเทคนิคการวิจัย เทคนิคการ
พยากรณการเลือก (วัตถุประสงค การตลาด ชองทางการแจกจําหนาย ประเภทของสาร ประเภท
ของสื่อ) 
 การตลาดตองถือความพอใจของผูบริโภคเปนใหญ โดยใหการบริโภคนั้นดําเนินไปอยาง
เหมาะสมกับสภาพของอุปสงคและอุปทาน ถาอุปสงคอยูเหนืออุปทาน (สินคาไมพอ) ตลาดก็จะ
เปนตลาดของผูขายขอคิดคํานึงทั้งหลายทั้งสิ้นตองพุงไปอุตสาหกรรมการผลิต ถาอุปทานอยูเหนือ
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อุปสงค (สินคาเหลือเฟอ) ตลาดก็จะเปนตลาดของผูซื้อ ขอคิดคํานึงจึงตองเปนเรื่องของจิตวิทยา
ของผูซื้อ (Consumer’s Psychology) ในธรรมชาติของการทองเที่ยว ตลาดมักเปนตลาดของผูซื้อ
อยูแลว เพราะการทองเที่ยวมิใชเปนปจจัยสําคัญของการดํารงชีวิตเชนจตุรปจจัย การทองเที่ยวเปน
สิ่งบําบัดความจําเปน ความตองการในระดับจิตวิทยาและระดับสังคม แตธุรกิจการทองเที่ยวก็
แขงขันในระดับนี้ จึงตองการประสิทธิภาพสูงเปนพิเศษในการตลาด 
 มองอีกแงหนึ่ง การตลาดในการทองเที่ยวคือการสรางนักทองเที่ยวขึ้นจากคนสําคัญและ
นั่นคือการทําใหคนสามัญที่รูสึกเฉยๆ กับการทองเที่ยวนึกอยากเที่ยวขึ้นมา 
 
แนวคิดเกี่ยวกับองคประกอบการทองเที่ยว 

(วรรณา วงษวานิช, 2546) ไดกลาวไววา องคประกอบของการทองเที่ยวนับวาเปนปจจัย 
สําคัญตอการพัฒนาการทองเที่ยวของประเทศเพราะองคประกอบนอกจากจะชวยกระตุนใหเกิด
อุตสหกรรมการทองเที่ยวแลวยังเปนผลดีแกนักทองเที่ยวโดยทั่วไป ซึ่งประกอบดวย 
 นักทองเที่ยว ถือวาเปนองคประกอบสําคัญที่สุดของธุรกิจการทองเที่ยวซึ่งประกอบดวย 
 1.กกลักษณะของนักทองเที่ยว จําแนกออกตามลักษณะของเพศ อายุ อาชีพ ระดับ 
การศึกษา รายได เชื้อชาติหรือสัญชาติ 
 2.กกการกระจายของนักทองเที่ยว นักทองเที่ยวที่เดินทางเขามาเปนนักทองเที่ยวเพื่อการ
ประชุม การพักผอนหยอนใจ การแขงขันกีฬา เยี่ยมญาติ หรืออื่นๆ 
 3.กกฤดูกาลทองเที่ยว นักทองเที่ยวเดินทางเขามาเที่ยวในฤดูใดมาก ฤดูใดนอย 
 4.กกทัศนคติของนักทองเที่ยว มีทัศนคติตอประเทศที่ตนไปเที่ยวมาอยางไร 
 
องคประกอบดานโครงสรางพื้นฐาน 

เปนองคประกอบที่สนับสนุนใหธุรกิจการทองเที่ยวสามารถดําเนินไปไดดวยดี และ 
กอใหเกิดความสะดวกรวดเร็วในการดําเนินธุรกิจ ไดแก 

1.กกไฟฟา มีเพียงพอและใชการไดดี 
2.กกการประปา สะอาดถูกหลักอนามัย และมีปริมาณเพียงพอ 
3.กกการส่ือสาร โทรเลข โทรศัพท โทรสาร สะดวก รวดเร็ว 
4.กกความสามารถในการกําจัดขยะและสิ่งปฏิกูล 
5.กกสถานพยาบาลและโรงพยาบาลตาง ๆ ทันสมัย สะดวก รวดเร็ว ปลอดภัย 
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แนวคิดเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยว 

ทรัพยากรการทองเที่ยว หมายถึง สถานที่ทองเที่ยว หรือแหลงทองเที่ยว ซึ่งรวมถึงสถานที่ 
ที่ เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ และสิ่งที่มนุษยสรางขึ้นเพื่อใชเปนสถานที่ทองเที่ยว กิจกรรม
ขนบธรรมเนียมประเพณี และวัฒนธรรมสะทอนใหเห็นถึงวัฒนธรรมของแตละทองถิ่นที่มีลักษณะ
เดนดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยว ซึ่งสามารถแยกตามลักษณะและตามความตองการของ
นักทองเที่ยวได 2 ประเภท คือ 
 ทรัพยากรการทองเที่ยวที่เกิดจากสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ(Natural  
Attractions) ทรัพยากรประเภทนีน้ับวาเปนส่ิงดึงดดูนักทองเที่ยวไดมากที่สุด เพราะเปนสิง่ที่เกดิขึ้น
เองตามธรรมชาติ อาจจะสวยงามหรือแปลกประหลาด สามารถแบงออกเปน 

1.กกทิวทัศน (Scenery) ทิวทัศนตาง ๆ ทางธรรมชาติทั้งที่สวยงามและแปลกประหลาด
จะเปนที่ดึงดูดนักทองเที่ยวใหเขาไปชม 

2.กกสัตวปา (Wildlife) สัตวปาเปนสวนหนึ่งของความงามตามธรรมชาติที่ดึงดดู 
นักทองเที่ยวไดมาก เพราะชวิีตความเปนอยูของสัตวปาเปนสิ่งที่นาศึกษาหาความรู และนับวันจะ 
หมดไป 

3.กกสภาพภูมิอากาศ (Climate) แสงแดด สายลม อากาศอบอุน หรือหิมะในฤดูหนาว 
ตลอดจนลักษณะอากาศที่แตกตางไปจากถิ่นเดิมของตนจะเปนส่ิงที่กอใหเกิดการทองเที่ยวได 

4.กกปรากฏการณทางธรรมชาติ (Natural Phenomenon) เชน พระอาทิตยเที่ยงคืนหรือ 
การเกิดสุริยุปราคา 

ทรัพยากรการทองเที่ยวที่มนุษยสรางขึ้น (Manufactured Attractions) จะมีลักษณะ 
ตรงขามกับทรัพยากรการทองเที่ยวทางธรรมชาติ สามารถแบงออกเปน 
 1.กกประเภทประวัติศาสตร โบราณสถาน โบราณวัตถุ และดานศาสนา หมายถึง แหลง 
ทองเที่ยวที่มีความสําคัญทางประวัติศาสตรโบราณคดี หรือศาสนา เปนสิ่งที่แสดงถึงอารยธรรม
ความเจริญกาวหนาของบริเวณ หรือทองถิ่นนั้น ๆ  
 2.กกประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรม ซึ่งจะแตกตางกันไปตามระบบสังคม 
ของแตละแหง ตางกันไปตามสภาพแวดลอม และการดํารงชีพของแตละกลุมชน มักจะเปนไปในรูป
ของลักษณะพิธีกรรม งานประเพณี วิถีชีวิตความเปนอยู 

3.กกกีฬาตาง ๆ กีฬาและการแขงขันกีฬาสามารถจูงใจใหนักทองเที่ยวเดินทางเพื่อไปชม 
การแขงขันไมวาจะเปนการแขงขันภายในประเทศหรือระหวางประเทศ 
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4.กกสถานที่เชิงเทคนิคและอุตสาหกรรม เชน เขื่อน สถานีอวกาศ โรงงาน ฯลฯ เปน
สถานทีท่ี่อนุญาตใหเขาชมกิจกรรมไดและสถานที่บางแหงมีสถานที่ใหพักแรมดวย 

5.กกกิจกรรมบันเทิง กิจกรรมบันเทิงที่ดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยว ไดแก ไนตคลับ  
ดิสโกเธค ภัตตาคาร สถานเริงรมย ตลอดจนเรือสําราญ ลวนเปนกิจกรรมที่นักทองเที่ยวนิยมและ
เปนธุรกิจที่ทํารายไดใหแกผูดําเนินกิจการเปนจํานวนมหาศาล 
 
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior) 

พฤติกรรมผูบริโภค เปนสาขาหนึ่งของพฤติกรรม (Human behavior) ปจจัยตางๆ ที่มี 
ผลกระทบที่เกิดขึ้นในแตละวันของบุคคล จะมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ คือ  

1.กกกิจกรรมภายใน เชน การเรียนรูสิ่งกระตุน (Motivation learning) ฯลฯ  
2.กกกิจกรรมภายนอก เชน ความคาดหวังและเงื่อนไขจากสังคม ฯลฯ 

 ทั้งสองประการจะมีผลกระทบตอบทบาทของผูบริโภคไวหลากหลาย ดังนี้ 
(อดุลย จาตุรงกุล, 2539, หนา 5) กลาวถึงพฤติกรรมผูบริโภควา เปนปฏิกิริยาของบุคคลที่เกี่ยวของ
โดยตรงกับการไดรับและใชสินคาและบริการทางเศรษฐกิจรวมทั้งกระบวนการตางๆ ของการ
ตัดสินใจ ซึ่งเกิดกอนและเปนตัวกําหนดปฏิกิริยาตางๆ  

ปริญ ลักษิตานนท, (2536, หนา 27) กลาววา “พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การกระทํา 
ของบุคคลใดบุคคลหนึ่ง ซึ่งเก่ียวของโดยตรงกับการจัดหา และการใชผลิตภัณฑ ทั้งนี้หมายรวมถึง
กระบวนการตัดสินใจซึ่งเกิดขึ้นกอน และมีสวนในการกําหนดใหมีการกระทํา” 

ธงชัย สันติวงษ, (2537, หนา 29) กลาววา “พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การกระทํา 
ของบุคคลใดบุคคลหนึ่ง ซึ่งเกี่ยวของโดยตรงกับการจัดหาใหไดมา และการใชซึ่งสินคาและบริการ
ทั้งนี้หมายรวมถึง กระบวนการตัดสินใจซึ่งมีสวนในการกําหนดใหมีการกระทําดังกลาว” 

 ยุทธนา  ธรรมเจริญ, (2544, หนา 188) ไดสรุป และใหความหมายของพฤติกรรม 
ผูบริโภคไววา หมายถึง “กิจกรรม และกระบวนการตัดสินใจของบุคคลที่จะประเมินผล และใหไดมา
ซึ่งการใชสินคา และบริการ” 

Schiffman and Kanuk (1987, PP. 6-7) ใหความหมายของพฤติกรรมผูบริโภควา  
หมายถึง “ความประพฤติ หรือพฤติกรรมที่ผูบริโภคแสดงออกซึ่งการเสาะแสวงหา การซ้ือ การใช 
การประเมินคุณคา และการใชจายในผลิตภัณฑและบริการ โดยคาดวาจะตอบสนองความตองการ
ไดอยางนาพอใจ” 
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  (Engel, Blackwell and Miniard อางอิงใน ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2538, หนา 3) ให
ความหมาย ไววา หมายถึง กระบวนการตัดสินใจ และลักษณะกิจกรรมของแตละบุคคล เมื่อทาํการ
ประเมินผล (Evaluating) การจัดหา (Acquiring) การใช (Using) และการใชจาย (Disposing) 
เกี่ยวกับสินคาและบริการ 
 การที่ผูบริโภคจะเกิดพฤติกรรมในการซื้อไดนั้น เกิดจากส่ิงกระตุนภายนอกตางๆ มา
กระทบกับกลองดํา หรือความรูสึกนึกคิดของซื้อ และมีการตอบสนองดวยการตัดสินใจซื้อซึ่งใน
กระบวนการตัดสินใจซื้อนั้น ยังมีตัวแปรดานปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรม และกระบวนการตัด
สนใจซื้อนั้น ยังมีตัวแปรดานปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรม และกระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ
ประกอบดวย ดังแสดงเปนภาพจําลองไวในภาพ 2 ดังนี้ 
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ภาพ 2 แสดงรูปแบบพฤตกิรรมการซื้อของผูบริโภค 
 

ที่มา : (ยุทธนา ธรรมเจริญ, 2544)  
 
 จากภาพ 2 สามารถอธิบายรายละเอียดของรูปแบบพฤติกรรมของผูบริโภค ไดดังนี้ 
 1.กกสิ่งกระตุนภายนอก (Stimulus) สิ่งกระตุนอาจจะเกิดขึ้นไดจากการกระทําของ
นักการตลาด หรือปจจัยภายนอกอื่นๆ ส่ิงกระตุนภายนอก ประกอบดวย 
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ส่ิงกระตุนทางการตลาด (Marketing Stimulus) เปนสิ่งกระตุนที่นักการตลาดสามารถ 
ควบคุมได และตองจัดใหมีข้ึน ในที่มีหมายถึงสวนประสมการตลาด (Marketing Mix) 
ประกอบดวย 

1.กกสิ่งกระตุนดานผลิตภัณฑ เชน ออกแบบผลิตภัณฑใหสวยงาม เพ่ือกระตุนความ 
ตองการ พยายามหาแบบประกันที่เหมาะสมกับลูกคาตลาด 

2.กกสิ่งกระตุนดานราคา เชน การกําหนดราคาสินคาใหเหมาะสมกับผลิตภัณฑโดย
พิจารณาลูกคาเปาหมาย ราคาเบี้ยประกันของแตละแบบควรใหเหมาะสม 

3.กกส่ิงกระตุนดานการจัดชองทางการจัดจําหนาย เชน จัดจําหนายผลิตภัณฑใหทั่วถึง 
การจัดสถานที่ เพื่อใหความสะดวกแกผูบริโภค ถือวาเปนการกระตุนความตองการซื้อ 

4.กกสิ่งกระตุนดานการสงเสริมการตลาด เชน การโฆษณาสม่ําเสมอ การใชความ
พยายามของพนักงานชาย การลดแลกแจกแถม การสรางความสัมพันธอันดีกับบุคคลทั่วไปเหลานี้ 
ถือวาเปนส่ิงกระตุนความตองการซื้อ 

ส่ิงกระตุนอื่นๆ (Others Stimulus) เปนสิ่งกระตุนความตองการผูบริโภคอันเกิดจาก
ปจจัยภายนอกองคการ ซึ่งบริษัทควบคุมไมได สิ่งกระตุนเหลานี้ ไดแก 

1.กกสิ่งกระตุนทางเศรษฐกิจ เชน ภาวะเศรษฐกิจ รายไดของผูบริโภคเหลานี้มีอิทธิพลตอ
ความตองการของบุคคล 

2.กกส่ิงกระตุนทางเทคโนโลยี เชน เทคโนโลยีใหมดานการนํารหัสแถบ (Barcode) และ
บัตรเครดิตมาใชบริการแกผูใชบริการของหางสรรพสินคา 

3.กกสิ่งกระตุนทางกฎหมายและการเมือง เชน กฎหมายเพิ่มลดภาษีสินคาหนึ่งจะมี
อิทธิพลตอการเพิ่มหรือลดความตองการของผูซื้อ 

4.กกสิ่งกระตุนทางวัฒนธรรม เชน ขนบธรรมเนยีมประเพณีไทยในเทศกาลตางๆ จะมีผล
กระตุนใหผูบริโภคเกิดความตองการซื้อสินคาในเทศกาลนั้นๆ 

5.กกสิ่งกระตุนทางการแขงขัน เชน การแขงขันที่รุนแรง ทําใหผูบริโภคเรงการซื้อ หรือซื้อ
ในปริมาณที่มากขึ้นได 

กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ (Buyer’s Black Box) หมายถึง ส่ิงที่สามารถ
จะไขปริศนาไดวา ทําไมผูบริโภคจึงมีพฤติกรรมแบบนั้น แบบนี้ กลองดําประกอบดวยองคประกอบ
ใหญ 2 สวนดวยกันคือคุณลักษณะของผูซื้อ และกระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ ซ่ึงสามารถอธิบาย
ไดดังนี้ 
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คุณลักษณะของผูซ้ือ ประกอบดวย 
 ปจจัยดานวัฒนธรรม (Cultural Factors) วัฒนธรรมเปนเครื่องผูกพันบุคคลในกลุมไว
ดวยกัน วัฒนธรรมเปนส่ิงที่กําหนดความตองงการพื้นฐาน และพฤติกรรมของบุคคล โดยบุคคลจะ
เรียนรูเรื่องคานิยม ทัศนคติ ความชอบ การรับรู และมีพฤติกรรมอยางไรนั้นจะตองผานกระบวนการ
ทางสังคมที่เกี่ยวของกับครอบครัว และสถาบันตางๆ ในสังคม คนที่อยูในวัฒนธรรมตางกันยอมมี
พฤติกรรมการซื้อแตกตางกัน ผูประกอบธุรกิจประกันชีวิตจึงตองกําหนดกลยุทธทางการตลาดที่
แตกตางกันไป 
 วัฒนธรรมแบงออกไดเปนวัฒนธรรมพ้ืนฐาน วัฒนธรรมกลุมยอย และชั้นทางสังคม 
 วัฒนธรรมพื้นฐาน เปนสิ่งที่กําหนดความตองการซื้อ และพฤติกรรมการซื้อของบุคคล 
เชน ลักษณะนิสัยคนไทย เปนคนรักพวกพอง มีน้ําใจเอื้อเฟอเผื่อแผ 
 วัฒนธรรมกลุมยอย มีรากฐานจากเชื้อชาติ ศาสนา สีผิว และภูมิภาคที่แตกตางกันเปน
ตน กลุมยอยนี้มีขอปฏิบัติทางวัฒนธรรมทางสังคมที่แตกตางกันไปจากกลุมอื่นทําใหมีผลตอชีวิต
ความเปนอยู ความตองการ แบบแผนการบริโภค แตกตางกันดวย 
 ช้ันทางสังคม เปนการจัดลําดับบุคคลในสังคม จากระดับสูงไประดับต่ําโดยใชลักษณะที่
คลายคลึงกัน ไดแก ฐานะ รายได ตระกูล หรือชาติกําเนิด ตําแหนงหนาที่ บุคลิกลักษณะของบุคคล 
เพื่อที่จะเปนแนวทางในการแบงสวนตลาด ชั้นทางสังคมสามารถเปลี่ยนแปลงไดหากมีการ
เปลี่ยนแปลงอาชีพ รายได ตําแหนงหนาที่การงาน 
 ปจจัยดานสังคม เปนปจจัยที่เกี่ยวของในชีวิตประจําวัน และมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
ซื้อ ลักษณะทางสังคมประกอบดวยกลุมอางอิง ครอบครัว บทบาท และสถานะของผูซื้อ 
 ปจจัยสวนบุคคล การตัดสินใจซื้อ ไดรับอิทธิพลจากการลักษณะสวนบุคคลทางดาน
ตางๆ ไดแก ฐานะ รายได หรือ โอกาสทางเศรษฐกิจ การศึกษา รสนิยม แบบการดํารงชีวิต
บุคลิกภาพ และแนวความคิดสวนบุคคลที่มีผลตอการตัดสินเลือกซื้อ 
 ปจจัยดานจิตวิทยา การซ้ือของบุคคลไดรับอิทธิพลมาจากปจจัยทางจิตวิทยา ไดแก 
ความตองการ การจูงใจ บุคลิกภาพ การรับรู การเรียนรู ความเชื่อถือ และทัศนคติ กระบวนการ
ตัดสินใจของผูซื้อ (Buyer Decision Process) ประกอบดวย ข้ันตอน คือการรับรูปญหาการคนหา
ขอมูล การประเมินผลทางเลือก การตัดสินใจซ้ือ และพฤติกรรมภายหลังการซื้อ โดยจะแสดง
ข้ันตอนในกระบวนการซื้อดังนี้ 
 
 



                                                                                                                                                                                49 
 
 
 
 
 

ภาพ 3 แสดงขั้นตอนในกระบวนการซือ้ 
 

ที่มา : (ยุทธนา ธรรมเจริญ, 2544)  
 
การตอบสนองของผูซ้ือ (Buyer’s Respones) หรือการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคหรือผูซื้อ 
(Buyer’s Purchase Decision) ผูบริโภคจะมีการตัดสินใจประเด็นตางๆ ดังนี้ 
 การเลือกผลิตภัณฑ (Product Choice) 
 การเลือกตรายี่หอ (Brand Choice) 
 การเลือกจําหนาย (Dealer Choice) 
 การเลือกเวลาในการซื้อ (Purchase Timing) 
 การเลือกปริมาณการซื้อ (Purchase Amount)  
 การตอบสนองของผูซื้อ หรือการตัดสินใจของผูซื้อ ดังที่กลาวขางตนนั้นเปนการเลือกซื้อ
เฉพาะสินคา แตในทางเดียวกันการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคในรูปแบบพฤติกรรมการบริโภคของ
นักทองเที่ยวสามารถแสดงใหเห็น ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การรับรู การคนหาขอมูล การประเมิน
ทางขาวสาร 

การตัดสินใจซื้อ พฤติกรรมหลัง
การซื้อ 
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ภาพ 4 แสดงรูปแบบแสดงการกระตุน – ตอบสนองของพฤติกรรมการบริโภคของ 
          นักทองเที่ยว 
 

ที่มา : (ชูสทิธิ์ ชูชาติ, 2542)  
 

จากรูปแบบแสดงการกระตุน – ตอบสนองพฤติกรรมการบริโภคของนักทองเที่ยวส่ิง
กระตุน (Input) ไดแก ผลิตภัณฑการทองเที่ยวทุกประเภท ตลอดจนการใหบริการของธุรกิจ สินคา
และบริการเหลานี้มีการแขงขันกันสูง และเปนแรงกระตุนสําคัญที่ผลักดันใหนักทองเที่ยวเกิดความ
สนใจ แสวงหาขอมูลจากส่ือตางๆ ตลอดจนไดรับขอมูลเพิ่มเติมจากบุคคลใกลชิด เชน ครอบครัว 
กลุมอางอิง ประกอบการกับการเรียนรู แรงจูงใจ ประสบการณ และทัศนคติของตน การกลั่นกรอง
ขอมูลซึ่งอยูในกระบวนการตัดสินใจ ทําใหเกิดการรับรูและนําไปสูการพยายายามหาทางตอบสนอง
ความตองการและจําเปนของตน โดยการซื้อผลิตภัณฑการทองเที่ยวและโรงแรมที่เลือกสรรแลว 
การตัดสินใจ ซื้อสินคา และบริการนับวาเปนการตอบสนอง (Output) จากสิ่งกระตุนและ
กระบวนการตางๆ ตั้งแตตนและถาสินคาและบริการสามารถตอบสนองความจําเปน และความ
ตองการได นักทองเที่ยวไดรับความพอใจ จะเพิ่มประสบการณทางบวกมากขึ้น ทําใหเกิดการซื้อซํ้า 

 

ประสบการณ 
ความรูสึกภายหลังการซื้อ   
(พอใจ/ไมพอใจ) 

ส่ิงกระตุน (Input) 
- ผลิตภัณฑการ
ทองเที่ยว 
- การบริการของโรงแรม
และสถานที่ทองเที่ยว 
(ที่แขงขันกันหรือใชแทน
ั ไ 

ชองทางการสื่อสาร
ขอมูล 
- การโฆษณา 
- การสงเสริมการขาย 
- แผนพับโฆษณา 
- การประชาสัมพันธ 
- การขาย 

ลักษณะการซื้อ
และกระบวนการ
ตัดสินใจการ
กล่ันกรองขอมูล
การเรียนรู 
(Learning) 

แรงจูงใจ 
- สถานะทาง
เศรษฐกิจและ
สังคม 
- ลักษณะของ
ประชากร 
- ลักษณะทาง
จิตวิทยา 

การตัดสินใจ  
การซื้อ  
(การ

การรับรู - เพื่อน 
- ครอบครัว 
- กลุมอางอิง 

ความจําเปน
ความตองการ
จุดประสงค 

ผลิตภัณฑการ
ทองเที่ยวและ
โรงแรม 
-ชื่อบริษัท 
-โรงแรม 
-ราคา 
-การบริการ 

ทัศนคติ 

การซื้อซํ้า 
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(เดินทางมาเที่ยวและใชบริการอีก) แตถาไมพอใจก็จะกลายเปนประสบการณลบและจะกระตุนให
เกิดความสนใจไดยากจําเปนตองใชกลยุทธการโฆษณา ประชาสัมพันธใหมาก 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 5 แสดงวงกลมสวนประสมทางการตลาด 

 
ที่มา : (ชูสิทธิ์ ชูชาติ, 2544)  
 
 จากภาพวงกลมแสดงสวนประสมทางการตลาด แสดงใหเห็นวา มีองคประกอบที่สําคัญ 
4ประการ (The Four Ps) ไดแก  

1.กกผลิตภัณฑ (Product) มิไดหมายถึง ลักษณะรูปทรงของผลผลิตที่เสนอตอลูกคาแต 
ผลิตภัณฑ ประกอบดวยลักษณะตาง ๆ ตอไปนี้ 
                     1.1กกพ้ืนฐานของการออกแบบ (Basic Design) เชน เรื่องโรงแรม องคประกอบ
ดังกลาว ไดแก ขนาดของโรงแรมอยูในระดับ เล็ก กลาง หรือใหญ ส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ ใน
โรงแรม มีมากนอยเพียงใด 
        1.2กกการนําเสนอ (Presentation) การสรางบรรยากาศและสิ่งแวดลอมในสถาน
บริการใหเกิดความสวยงามประทับใจ เชน การจัดสวนในพื้นที่สาธารณะในบริเวณในโรงแรมการ

    ผลิตภัณฑ                 ราคา 
    
    
   
 
 
การสงเสริมการตลาด สถานที่(ชองทางจัด

จําหนาย) 
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จัดหองโถง (Lobby Room) ใหสวยงาม รวมทั้งการตกแตงสถานที่บริเวณอ่ืนๆ ทั้งสวนที่เปนพื้นที่ใช
สอยสวนตัวและพ้ืนที่สาธารณะภายในโรงแรม  
              1.3กกการบริการ (Service) การบริการที่ดี เจตคติที่มีตองานบริการ และบุคลิกภาพ
ที่ดี เปนองคประกอบสําคัญในการนําเสนอผลิตภัณฑแกลูกคา 
        1.4กกย่ีหอ (Brand) ย่ีหอของผลิตภัณฑเปนที่รูจักกันเปนอยางดี และมีจินตภาพที่ดี 
เกิดความประทับใจแกคนทั่วไป 
 นอกจากนี้ผลิตภัณฑดานการทองเที่ยว ยังมีสวนประกอบที่สําคัญตอไปนี้ 5 ประการ 
รวมอยูดวย ไดแก 

1.กกความนาประทับใจ และส่ิงแวดลอมในแหลงทองเที่ยว ซึ่งเกิดจากธรรมชาติ 
ประวัติศาสตร โบราณสถาน และวัฒนธรรม (Destination Attractions Environment) 

2.กกสิ่งอํานวยความสะดวก และการบริการของแหลงทองเที่ยว (Destination Facilities  
and Services) ในแหลงทองเที่ยว จําเปนตองมีที่พักประเภทตาง ๆ รานอาหาร ระบบขนสง 
กิจกรรมดานกีฬา และนันทนาการ รานขายของที่ระลึก บริษัทนําเที่ยว ศูนยบริการขอมูลดานการ
ทองเที่ยว ที่ทําการตํารวจทองเที่ยว ฯลฯ 

3.กกการเขาไปถึงแหลงทองเที่ยว (Accessibility of the Destination)ความสะดวกสบาย
และความรวดเร็วในการเดินทางไปยังแหลงทองเที่ยว เปนสิ่งสําคัญอยางหนึ่ง ดังนั้น การเขาไปถึง
แหลงทองเที่ยวตองมีการจัดสราง ปจจัยพื้นฐานการผลิต เชน ถนน สนามบิน ทางรถไฟ ทาเรือ 
ยวดยานพาหนะ ที่มีความรวดเร็ว และปลอดภัย การสงเสริมดูแลจากรัฐบาล ในเรื่องการอํานวย
ความสะดวกสบายในสิ่งดังกลาวแลว 

4.กกจินตภาพของแหลงทองเที่ยว (Images of the Destination) ความประทับใจหรือ
จินตภาพของแหลงทองเที่ยว ทําใหบุคคลเกิดความใฝฝนตองการเดินทางไปยังแหลงทองเที่ยว
เพราะมนุษยมีประสาทแหงการรับรูดวยตา หู และสมองที่สามารถไดเห็น ไดฟง และบันทึกความ
ทรงจําแหงความประทับใจ เกิดความตองการที่จะเดินทางไปเที่ยวเที่ยวหรือไปแลวมีความตองการ
จะกลับไปเยี่ยมเยียนอีกหรือบอกตอไปยังบุคคลอื่น  

5.กกราคาที่เสนอตอผูบริโภค (Price of the Customer) ราคาของผลิตภัณฑหรือบริการ 
ทางดานการทองเที่ยวที่เสนอตอผูบริโภค หรือนักทองเที่ยว แตกตางไปตามฤดูกาล เชน ฤดูกาล
ทองเที่ยว ราคาที่แพง แตฤดูที่นักทองเที่ยวนอย ราคาที่พักถูก นอกจากนี้ ราคายังขึ้นอยูกับการ
บริการและความสะดวกสบายที่ผูบริโภคจะไดรับดวย เชน ที่พักในโรงแรมระดับ 5 ดาว ราคายอม
แพงกวาที่พักประเภทหอพัก หรือเรือนแรม (Guest House) 
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2.กกราคา (Price) ราคาของสินคาและบริการในเรื่องการทองเที่ยวไมแนนอน มีความ
ยืดหยุนสูง ขึ้นอยูกับฤดูกาล วันหยุดและกิจกรรม ซึ่งจัดในการนันทนาการและการใชเวลาวางของ
ผูบริโภค ถาเปนวันหยุด หรือฤดูการทองเที่ยว ความตองการบริโภคสินคา หรือบริการ มีมาก ราคา
ยอมสูงขึ้น ราคายังเปลี่ยนแปลงตามสภาวะเศรษฐกิจการเมืองในชวงเวลานั้นดวย ถาเกิดปญหา
ทางดานเศรษฐกิจและการเมือง เกิดความวุนวายไมปลอดภัย ความตองการทองเที่ยวจะลดลง 
สงผลใหราคาต่ํา นอกจากนี้ ราคายังมีความสัมพันธกับอัตราแลกเปลี่ยนเงินตรา และการขึ้นลงของ
น้ํามันเช้ือเพลิง คูแขงขันก็มีสวนทําใหราคาเปลี่ยนแปลงไป ถาหนวยผลิตในตลาดการทองเที่ยวมี
มาก เชน โรงแรมมีมากเกินความตองการ การแขงขันยอมมีสูง การลดราคาก็เปนปจจัยหนึ่งในการ
แขงขันเพื่อชนะคูตอสู การกําหนดราคาคาบริการดานการทองเที่ยว ตองกําหนดลวงหนาอยางนอย 
1 ป หรือมากกวานั้น เพราะจะไดพิมพราคาในแผนพับ (Brochures) ไวลวงหนา ดังนั้น การตั้ง
ราคาตองคํานึงถึงผลกระทบในอนาคต ซึ่งบางอยางอาจหลีกเล่ียงได แตบางอยางหลีกเลี่ยงไมได 
เพราะไดตกลงราคาลวงหนากับธุรกิจลวงหนากับธุรกิจเครือขายไดแลว หรือไดประชาสัมพันธให
ลูกคาทราบลวงหนา 

3.กกการสงเสริมการตลาด (Promotion) การสงเสริมการตลาดตองอาศัยเครื่องมือใน 
การสงเสริมการตลาด (Promotion Tools) อันประกอบดวยสวนผสม 4 อยางดวยกัน คือ การ
โฆษณา (Advertising) การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) การประชาสัมพันธ (Public 
Relations) และการขายโดยบุคคล (Personal Selling) สวนประกอบทั้ง 4 อยางนี้ เรียกวา สวน
ประสมการสงเสริมการตลาด (Promotion Mix) 

        3.1กกการโฆษณา (Advertising) คือ การนําเสนอเกี่ยวกับเรื่องขององคกรและ 
หรือผลิตภัณฑขององคกร ไปยังผูสนใจ โดยผานสื่อสารมวลชน ดังนี้ สื่อกลางในการโฆษณา ไดแก 
หนังสือพิมพ วารสาร แผนพับ แผนปลิว วิทยุ โทรทัศน ฯลฯ ในการโฆษณาตองเสียคาใชจายในการ
ลงทุน  วัตถุประสงคของการโฆษณา เพ่ือใหขอมูลขาวสารแกผูสนใจ เชน โรงแรมโฆษณาการ
บริการตางๆ ภายในโรงแรม ไดแก หองพัก หองประชุม หองอาหาร หรือสิ่งอํานวยความสะดวกอื่นๆ 
นอกจากนี้ยังมีวัตถุประสงคในการโฆษณาเพื่อชักชวนใหบุคคลมาใชบริการเพิ่มข้ึนอีก หลักจาก
แนะนํา หรือเปดกิจการแลว และมีการโฆษณาเพื่อเตือนความทรงจําของลูกคาเพื่อใหลูกคาคิดถึง
ผลิตภัณฑ หรือบริการที่เคยใชอยูแลว ใหอยูในความทรงจําตลอดไป 
      3.2กกการสงเสริมการขาย (Sales Promotion) มักใชรวมกับการโฆษณา และการ
ขายโดยใชพนักงานกระทําควบคูกันไป การสงเสริมการขายไปยังผูบริโภค ประกอบดวยกิจกรรม
ตาง ๆ ไดแก การใชตัวอยางสินคา (Sample) การใหบัตรสงเสริมการขายหรือคูปอง (Coupons) 
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การเสนอเงินคืน (Money Refund Offer) การเสนอสวนลด (Price Packs) การเสนอของแถม 
(Premium) การใหแสตมปเก็บไวแลกสินคา (Trading Stamp) การแขงขัน (Contest) และการสง
สลากชิงโชค (Sweepstake) 
 นอกจากการสงเสริมการขายไปยังผูบริโภคแลว อาจสงเสริมการขายไปยังคนกลาง หรือ
พนักงานขาย โดยวิธีการใหสวนลดพิเศษ หรือแจกสินคาใหเปลาแกคนกลาง ใหเงินรางวัล (Bonus) 
จัดการแขงขันการขายระหวางพนักงาน เปนตน 
 กก3.3กกการประชาสัมพันธ (Public Relations) เปนเครื่องมืออยางหนึ่งในการสงเสริม
การตลาด โดยมีวัตถุประสงคเพื่อสรางความสัมพันธที่ดับกับสาธารณชนตาง ๆ ที่มีสวนเกี่ยวของ
สัมพันธกับหนวยธุรกิจโดยตรง ซึ่งไดแก ผูบริโภค ตัวแทนจําหนาย หนักงาน รัฐบาล รวมทั้ง
สาธารณชนสวนอื่นๆ ความมุงหมายหลักของการประชาสัมพันธ เพื่อสรางจินตนาการขององคกร
ธุรกิจ ใหเกิดความความรูสึกที่ดีในสายตาของสาธารณชนทั่วไป มากกวาการสงเสริมการขาย 
 กก3.4กกการขายโดยบุคคล (Personal Selling) เครื่องมือสงเสริมการตลาดอัน
ประกอบดวยการโฆษณา การสงเสริมการขาย การประชาสัมพันธ เปนการขายทางออม (Indirect 
Selling) คือ ไมไดติดตอกับลูกคาโดยตรง  เปนการขายแบบผานส่ือกลาง แตการขายโดยบุคคล
เปนการขายตรง (Direct Selling) พนักงานขายสามารถติดตอกับลูกคาไดโดยตรง ผลิตภัณฑจาก
หนวยผลิตพอคาขายสง (Wholesaler) พอคาขายปลีก (Retailer) และผูบริโภค (Consumer) ไดรับ
การรับรูจากพนักงานฝายขายโดยตรง  มิไดผานการขายทางออม  โดยการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธเปนการติดตอส่ือสารแบบ 2 ทาง (Two-Way Communication) ผูซื้อและผูขาย
สามารถตอรอง ซักถามขอสงสัย เพื่อใหเกิดความเขาใจอันดีตอผลิตภัณฑ หรือการบริการ ขอมูล
ขาวสาร 
 กกการสงเสริมการตลาด เปนเพียงปจจัยหนึ่งของสวนผสมของการตลาด ตองอาศัย
ปจจัยอื่นๆ อีก 3 ประการ ไดแก ผลิตภัณฑ ราคา และสถานที่ เขามามีสวนสัมพันธดวยการสงเสริม
การตลาด ชวยกระตุนใหเกิดความตองการในการบริโภค เกิดความเขาใจดีในผลิตภัณฑ หรือ
บริการและเกิดชองทางการจําหนายผลิตภัณฑ อยางไรก็ตามการสงเสริมการตลาดก็เปนปจจัย
สําคัญอยางหนึ่งใน 4 ปจจัยดังกลาวแลว และปจจัยสําคัญทั้ง 4 ประการตองพัฒนาไปพรอม ๆ 
และเกื้อหนุนซึ่งกันและกัน 
 กก4.กกสถานที่ (Place) หรือชองทางการจําหนาย (Distribution) ในดานวัตถุประสงค
ของการตลาด สถานที่มิไดหมายถึงที่ตั้งของแหลงทองเที่ยวหรือสถานบริการดานการทองเที่ยวแต
ที่ตั้งหรือสถานที่ หมายถึง จุดขายทั้งหมดที่ทําใหผูบริโภคหรือนักทองเที่ยวหรือสถานบริการ
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ทางดานการทองเที่ยว เชน โรงแรมริมชายหาดทะเลแหงหนึ่งในจังหวัดภูเก็ต สถานที่ นอกจากที่ตั้ง
ของโรงแรมแหงนั้น ซึ่งเปนจุดขายแลวยัง หมายถึง ตัวแทนการจําหนายในกรุงเทพมหานคร 
เชียงใหมหรือจังหวัดอื่นๆ และรวมถึงระบบการจองหองพักโดยวิธีการทางจดหมาย โทรศัพท หรือ
ระบบการส่ือสารอื่นๆ ระบบการขายตรงหรือขายผานคนกลาง ลวนแตเปนชองทางการจําหนาย
ทั้งสิ้น 

 (มนัส สุวรรณ, 2545, หนา 11) กลาวถึงสวนประสมการตลาด (4Ps) ไววา เปนกลไก 
สําคัญ ซึ่งประกอบดวย  

1.กกผลิตภัณฑ (Product) ในสวนที่เก่ียวกับอุตสาหกรรมการทองเที่ยว ผลิตภัณฑอาจ 
หมายรวมถึง สถานที่ ขนาด ภูมิทัศน บริการ และความสวยงาม เปนตน 

2.กกราคา (Price) ในกรณีของการทองเที่ยว ราคาหมายรวมถึง คาธรรมเนียมในการ 
เยี่ยมชม สวนลด ระยะเวลาของการชําระเงิน ความคุมคา และความเหมาะสมกับลักษณะของผู
เที่ยวชม 

3.กกชองทางการจัดจําหนาย (Place) หมายถึง กิจกรรม หรือวิธีการในการนําผลิตภัณฑ 
หรือบริการดานการทองเที่ยว สูตลาดเปาหมาย ซึ่งประเด็นสําคัญที่ตองพิจารณาคือ สื่อ หรือ
ชองทาง (Means or Channal) คนกลาง (Assortment) และความครอบคลุม (Coverage) เปนตน 
 4.กกการสงเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง การโฆษณา ประชาสัมพันธแหลง
ทองเที่ยวใหบุคคลทั่วไปไดทราบ และตัดสินใจที่จะเลือกเดินทางไปเยี่ยมชม 
 
 



บทที่ 3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย  
 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง แนวทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทย เพ่ือสงเสริมการทองเที่ยว 
มีวิธีการดําเนินงานตามขั้นตอนดังนี้  
 1.กกการกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง 
 2.กกเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 3.กกการเก็บรวบรวมขอมูล 
 4.กกการทดสอบเครื่องมือ 
 5.กกการวิเคราะหขอมูล 
 
ประชากรและขนาดกลุมตัวอยาง  
 การศึกษาประชากรและขนาดกลุมตัวอยาง คณะผูวิจัยไดแบงกลุมประชากรตัวอยาง
ออกเปน 2 กลุม  
 กลุมที่แรก คือ กลุมนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่เรียนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล 
 กลุมที่สอง คือ กลุมภาครัฐ ภาคเอกชนและ สถานประกอบการโรงเรียนมวยไทยในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล  
 โดยคณะผูวิจัยจะเลือกระยะเวลาที่คิดวาเหมาะสมในการสัมภาษณและตอบ
แบบสอบถามแบบไมเจาะจง เพ่ือขอใหตอบคําถามงานวิจัยตามวัตถุประสงคของการวิจัย ซึ่งไดทํา
การจําแนกประชากรดังนี้ 

กลุมที่แรก คือ กลุมนักทองเที่ยวชาวตางชาติท่ีเรียนมวยไทยในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

(Khazanie, 1996, หนา 438) นักทองเที่ยวชาวตางชาติที่มาเรียนมวยไทยในเขต
กรุงเทพมหานครและปรมิณฑลเปนประชากรที่มีจํานวนไมจํากัด (Infinite population) นั่นคือ ไม
สามารถนับจํานวนไดครบแนนอน เนื่องจากไมเคยมีการเก็บขอมูลมากอนจึงไมมีตัวเลขที่ชัดเจนจงึ
ใชสูตรในการหาขนาดกลุมตัวอยาง ดังนี ้
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สูตรการคํานวณ 
n   =                Z2 α/2 

                    4E2
 

  n  หมายถึง  ขนาดของกลุมตัวอยาง 
  Z หมายถึง คะแนนมาตรฐานที่ระดับความเชื่อม่ัน (1-α)100% 
    ซึ่งในที่นี้ α = 0.05 จะมีคาระดับความเชื่อม่ัน 95% 
     และ Z α/2 = 1.96  
  E  หมายถึง ความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยางที่กําหนด 
    ซึ่งในที่นี้ มีคาเทากับ 0.05 

 
แทนคาสูตร 

n   =                 Z2 α/2 

                                                4E2
 

n   =                   (1.96)2
 

                     4(0.05)2
 

n   =                  3.8416 

                   4(0.0025) 
n   =                  3.8416 

                     0.0100 
n   =             384.16  ~ 385 
 

  สรุปไดวา จํานวนขนาดกลุมตัวอยางไมต่ํากวา 385 ราย และในการวิจัยครั้งนี้กําหนด
ขนาดกลุมตัวอยางจํานวน เทากับ 400 ราย 
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กลุมสอง กลุมภาครัฐ เอกชน และสถานประกอบการโรงเรียนมวยไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร และปริมณฑล 

 ซึ่งเปนประชากรที่มีจํานวนจํากัด (Finite Population) โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) ดังนี้ 

ภาครัฐและเอกชน จํานวน 4 คน คือ 
1.กกคุณสุวรรณชัย  ฤทธิรักษ  ตําแหนง  ผูอํานวยการฝายกิจกรรม  การทองเที่ยวแหง 

ประเทศไทย 
2.กกคุณปาริชาติ  ชูดํา  ตําแหนง  หัวหนากลุมแผนงาน  สํานักงานพัฒนาการกีฬาและ 

นันทนาการ 
3.กกคุณจันทนา  ปฐมพรพิทักษ  ตําแหนง  เจาหนาที่วิเคราะหนโยบายและแผน 6ว   

สํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว 
4.กกคุณทวีป ออนชู ตําแหนง มัคคุเทศน  บริษัท New Pacific 

ไดผลการวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 
สถานประกอบการโรงเรียนสอนมวยไทย จํานวน 1 คน คือ 
5.กกคุณวรพิน รังษีกุลพิพัฒน  ตําแหนง  เจาของสถานประกอบการโรงเรียนสอนมวย 

ไทย ส.วรพิน  
 
เครื่องมือที่ใชในการวิจัย  

 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยและเทคนิคการสุมตัวอยาง แบงออกเปนสัดสวนตามประชากร
และขนาดกลุมตัวอยางไดดังตอไปนี้ 

1.กกเครื่องมือที่ใชในการวิจัยนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่สนใจกีฬามวยในเขต 
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล คือ แบบสอบถามปลายปด (Close ended Question) แบง
ออกเปน 4 สวน 

ตอนที่กก1กกเปนแบบสอบถามที่เก่ียวกับขอมูลสวนตัวของนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่ให 
ความสนใจในกีฬามวยไทย เปนลักษณะแบบเลือกตอบ (Check List) จํานวน 7 ขอ  

ตอนที่กก2กกเปนแบบสอบถามพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่ใหความสนใจ 
กีฬามวยไทย เปนลักษณะแบบเลือกตอบ (Check List) จํานวน 14 ขอ 

ตอนที่กก3กกเปนแบบสอบถามความคิดเห็นของนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่มีตอสวน 
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ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล เปนลักษณะ
แบบ (Likert  Scale)  5  ระดับ  เกณฑการใหคะแนนที่มีระดับความสนใจตอกีฬามวยไทย ดังนี้ 
จํานวน 31 ขอ 

5 หมายถึง เห็นดวยมากที่สุด 
4 หมายถึง เห็นดวยมาก 
3 หมายถึง เห็นดวยปานกลาง 
2 หมายถึง เห็นดวยนอย  
1 หมายถึง เห็นดวยนอยที่สุด 

ตอนที่กก4กกเปนแบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกบัปญหาและขอเสนอแนะอื่นๆของ 
นักทองเที่ยวชาวตางชาติที่ตองการใหมีการปรับปรุงหรือแกไขปญหาเกี่ยวกับมวยไทย ลักษณะ
แบบสอบถามเปนแบบปลายเปดแบบสอบถามปลายเปด (Open ended Question)  จํานวน 1 ขอ 

2.กกเครื่องมือที่ใชในการวิจัยของสถานประกอบการโรงเรียนสอนมวยไทยในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑลและกลุมภาครัฐภาคเอกชนที่เปนผูใหขอมูลหลักเกี่ยวกับแนว
ทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล คือ แบบสัมภาษณอยางมีโครงสราง (Structured Interview) ซึ่งเปนการสัมภาษณเปน
รายบุคคล (Depth Interview) อาศัยเทคนิคการสุมตัวอยางแบบการสุมที่ไมคํานึงถึงความนาจะ
เปนในการสุม (Non-Probability Sampling) โดยมีวิธีการสุมตัวอยางแบบมีจุดมุงหมาย 
(Purposive Sampling) ซึ่งเปนการสุมโดยใชวิจารณญาณและเหตุผลของผูวิจัยเพื่อเก็บขอมูลใน
เชิงลึก 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล  

 แหลงขอมูลที่ใชในการศึกษาวิจัยเพื่อเสนอแนวทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อ
สงเสริมการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จากแหลงขอมูล 2 แหลง ไดแก  

 1.กกแหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลจากการตอบแบบสอบถามที่
รวบรวมไดจากการเก็บขอมูลภาคสนามดวยแบบสอบถาม จากกลุมตัวอยางที่ใชศึกษา ไดแก 
ขอมูลจากแบบสอบถามนักทองเที่ยวจํานวน 400 ชุดโดยอาศัยเทคนิคการสุมตัวอยางแบบการสุม
ที่คํานึงถึงความนาจะเปนในการสุม (Probability Sampling) เนื่องจากเปนสถิติชั้นสูง แตเนื่องจาก
กลุมตัวอยางเปนกลุมนักทองเที่ยวซึ่งมีความไมแนนอน และหลากหลาย ทําใหยากแกการสุม
ตัวอยาง จึงจําเปนตองใช การสุมที่ไมคํานึงถึงความนาจะเปนในการสุม (Non-Probability 
Sampling) โดยมีวิธีการสุมตัวอยางแบบการสุมโดยบังเอิญ (Accidental Sampling) ซึ่งเปนการ
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สุมจากสมาชิกของกลุมประชากรเปาหมายเทาที่จะหาไดและแบบสัมภาษณอยางมีโครงสรางของ
ผูใหสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 5 ชุด  โดยมีข้ันตอนดังนี้ 

 -กกขอหนังสือจากมหาวิทยาลัยนเรศวร วิทยาเขตกรุงเทพมหานคร เพื่อขอความรวมมือ
จากสถานประกอบการโรงเรียนมวยไทย เพื่อชวยเหลือในการกรอกแบบสอบถามจากนักทองเที่ยว
ชาวตางชาติ และขออนุญาตใหเฝาสังเกตการณตลอดการทําวิจัยในครั้งนี้ และขอสัมภาษณ
ผูประกอบการเพื่อเก็บขอมูล พรอมทั้งแนะนําตัวของคณะผูวิจัย 
 -กกรางแบบสอบถามและตรวจสอบความถูกตองของแบบสอบถาม หลังจากไดขอมูล
ทันที เพื่อความถูกตองของขอมูลที่ไดมาในระยะเวลาที่ตองการและสามารถนําไปใชไดจริงในการ
คํานวณหาทางสถิต ิ
 -กกเก็บขอมูลจากโรงเรียนสอนมวยไทยแตละแหง โดยการสัมภาษณและสอบถามจาก
นักทองเที่ยวชาวตางชาติที่เขามาในโรงเรียนสอนมวยไทย ในระหวางที่กําลังทําการเก็บขอมูล 
คณะผูวิจัยจําเปนจะตองอธิบาย เก่ียวกับการทําวิจัยครั้งนี้ใหกับกลุมตัวอยางเขาใจในการ
สัมภาษณหรือตอบแบบสอบถาม 

 2.กกแหลงขอมูลทุตยิภูมิ เปนขอมูลที่มีการตีพิมพเผยแพรแกสาธารณชน เชน เอกสารที่
เปนบทความทางวิชาการ จากหนังสือ จากรายงานการวิจัย รวมทั้งเอกสาร สิ่งพิมพตางๆ เกี่ยวกับ
แนวคิด วรรณกรรมและงานวิจัยที่เก่ียวของ 
 
การทดสอบเครื่องมือ 

การตรวจสอบเนื้อหา  โดยเสนอผูเชี่ยวชาญ 5 ทาน พิจารณาตรวจสอบความถูกตอง
ตามวัตถุประสงคและเนื้อหา พรอมทั้งลงความเห็นโดยใหคะแนนตามเกณฑ ดังนี้ 

 ถาแนใจ  ขอความมีความสอดคลองตามวัตถุประสงคถูกตองตามเนื้อหาให
คะแนน +1 

 ถาไมแนใจ ขอความมีความสอดคลองตามวัตถุประสงคถูกตองตามเนื้อหา 
ใหคะแนน   0 
 ถาแนใจ  ขอความไมมีความสอดคลองตามวัตถุประสงคถูกตองตามเนื้อหา  
ใหคะแนน  -1 

 นําผลคะแนนที่ผูเชี่ยวชาญจํานวน ใหมาพิจารณาในแตละขอ แลวนําคาคะแนนไปหา
ดัชนีความสอดคลอง (IOC) ระหวางขอคําถามกับสิ่งที่ตองการวัด โดยผูวิจัยจะเลือกขอคําถามที่มี
ความสอดคลองตั้งแต 0.5 ข้ึนไป ซึ่งสูตร (IOC) Index of Consistency = SR/N 
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 เมื่อ  (IOC) =กกดัชนีความสอดคลองระหวางขอคําถามกับลักษณะพฤติกรรม 
 SR  =กกผลรวมของคะแนนความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญเนื้อหาทั้งหมด 
 N =กกจํานวนผูเชี่ยวชาญ 

การตรวจสอบความเชื่อม่ัน นําแบบสอบถามไปทดลองใชกับประชากรกลุมตัวอยาง  
( Try Out ) ที่ไมใชกลุมตัวอยางในการวิจัยครั้งนี้จํานวน 30 คน เพื่อนําผลไปวิเคราะหหาคุณภาพ
แบบสอบถาม โดยหาความเชื่อมั่นของแบบสอบถามทั้งฉบับ โดยหาคาความเชื่อมั่น ( Reliability   
scale – Alpha )  ของแบบสอบถามทั้งฉบับ ไดคาความเชื่อมั่นมากกวา 0.8 
 ในการศึกษาครั้งนี้ คณะผูวิจัยไดทําการตรวจสอบเนื้อหาและตรวจสอบความเชื่อมั่นหรือ
ความถูกตองของแบบสอบถาม โดยมีข้ันตอนตางๆ  ดังนี้ 

1.กกนําแบบสอบถามที่สรางเสร็จใหอาจารยที่ปรึกษางานวิจัยตรวจสําเนาที่ใชพิจารณา 
เนื้อหาใหครอบคลุมและสอดคลองกับวัตถุประสงค และดําเนินการแกไขตามคําแนะนํา 

2.กกนําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแลวมาเปรียบเทียบกับแบบสอบถามครั้งแรก เพื่อ 
ปรับปรุงเปนแบบสอบถามที่สมบรูณ 

3.กกนําแบบสอบถามที่ทดสอบเก็บ (Pre-test) จํานวน 30 ชุด 
4.กกนําแบบสอบถามที่สมบูรณใชกับกลุมตัวอยางตามกําหนด 
 

การวิเคราะหขอมูล  
 หลังจากไดเก็บรวบรวมขอมูลเรียบรอยแลว ผูวิจัยนําผลมาตรวจสอบความครบถวนของ 
คําตอบและความถูกตองของคาคะแนนคําตอบทั้งหมด แลวทําการลงรหัส เพ่ือการไปประมวลผล
ขอมูลดวยเครื่องคอมพิวเตอรโปรแกรม SPSS (Statistical Package for Social Science for 
Window Version) แลวนําผลจากการประมวลมาวิเคราะหตอไป โดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) ซึ่งเปนวิธีการทางสถิติที่ชวยใหทราบถึงคุณลักษณะของกลุมตาง ๆ ที่
ตองการศึกษาในตัวแปรตาง ๆ การหาจํานวนรอยละ (Percentage) การแจกแจงความถี่ 
(Frequency) คาเฉล่ีย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ของ
แบบสอบถามที่ใชเก็บขอมูลจากนักทองเที่ยว 
 การแปลผล จากการแบงระดับการประเมินคา 5 ระดับในแบบสอบถามที่ใชเก็บขอมูล 
จากที่เก่ียวกับความคิดเห็นของนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่มีตอความคิดเปนดานสวนประสมทาง
การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล สามารถนํามาวิเคราะห
ดวยการกําหนดอันตรภาคชั้น ดังนี้ 
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อันตรภาคชั้น (Class Interval)  =         พิสัย (Range) 
                                                                     จํานวนชั้น 

=  คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด 
จํานวนชั้น 

=   5 – 1    
   5 

=    0.80 
ดังนั้น จึงกําหนดระดับคาคะแนน เปน 5 ระดับ แตละระดับมีคาคะแนนแตกตางกัน 0.80 ดังนี้ 

 
4.21 – 5.00  หมายถึง  เห็นดวยอยางยิ่ง 
3.41 – 4.20  หมายถึง  เห็นดวย 
2.61 – 3.40  หมายถึง   พอใจในระดับปานกลาง 
1.81 – 2.60  หมายถึง   ไมเห็นดวย 
1.00 – 1.80  หมายถึง   ไมเห็นดวยอยางยิ่ง 

การทดสอบสมมติฐาน คณะผูวิจัยเลือกใชสถิติเชิงอางอิงสําหรับการทดสอบสมมติฐาน 
คือ การทดสอบดวยสถิติ t-test การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) เมื่อทํา
การวิเคราะหความแปรปรวนแลวพบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของกลุมประชากร คณะผูวิจัย
จะทําการทดสอบความแตกตางกันระหวางคาเฉล่ียเปนรายคูดวยวิธี LSD  

 นําขอมูลการสัมภาษณแบบมีโครงสรางที่ไดจากสถานประกอบการโรงเรียนสอนมวยไทย
ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล และกลุมภาครัฐภาคเอกชนจํานวน 5 คน จากกลุมตัวอยาง 
มาวิเคราะหเพื่อเปนขอมูลประกอบ แนวทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการ
ทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  

 สรุปและเขียนรายงานการวิจัย 
 

 



บทที่ 4  
 

ผลการวิจัย 
  

 การวิจัยเรื่อง “แนวทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล”  ผลการวิเคราะหขอมูลและการแปลความหมายของขอมูล ผูวิจัย
ไดเสนอตามลําดับดังนี้  

1.กกสัญลักษณที่ใชในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล  
2.กกลําดับข้ันในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล  
3.กกผลการวิเคราะหขอมูล  

 
สัญลักษณท่ีใชในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล  

 เพื่อใหเกิดความเขาใจตรงกันในการสื่อสารความหมายของสัญลักษณที่ใชในการ 
วิเคราะหดงัตอไปนี้  

 x  แทน  คาเฉล่ีย (Mean)  
 S.D.  แทน  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  
 N  แทน  จํานวนนักทองเที่ยวตางชาติที่เรียนมวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทย 
 t  แทน  การแจกแจงความถี่แบบ t (t-Distribution)  
 F  แทน  การแจกแจงความถี่แบบ F (F-Distribution)  
 df  แทน  ข้ันแหงความเปนอิสระ (Degree of Freedom)  
 SS  แทน  ผลบวกกําลังสองของคะแนน (Sum of Square)  
 MS  แทน  คาเฉล่ียผลบวกกําลังสองของคะแนน (Mean square)  
 *  แทน  มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

ลําดับขั้นตอนในการเสนอผลการวิเคราะหขอมูล  
 การวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดนําเสนอผลตามวัตถุประสงคของการวิจัย โดยแบงการ 

นําเสนอออกเปน 5 ข้ันตอนตามลําดับดังนี้  
 ตอนที่ 1  การวิเคราะหขอมูลทั่วไปของนักทองเที่ยวตางชาติที่มาทองเที่ยวและเรียนมวย

ไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทย 
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  ตอนที่ 2  การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางชาติ
ที่มาทองเที่ยวและเรียนมวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทย  

 ตอนที่ 3  การวิเคราะหขอมูลการใหระดับความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอสวนประสม
ทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว โดยแบงระดับความสําคัญ
ออกเปน 4 ดาน คือ ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนายและดานสงเสริม
การตลาด  

 ตอนที่ 4  การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมุติฐาน  
 ตอนที่ 5 การวิเคราะหขอเสนอแนะเพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทย

เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จากคําถามปลายเปด 
 
ผลการวิเคราะหขอมูล  

ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีมาทองเที่ยวและ 
เรียนมวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทย  

 ขอมูลทั่วไป ไดแก เพศ อายุ อาชีพ รายได สถานภาพ การศึกษา และที่มาโดยแจกแจง
จํานวนและรอยละ ดังนี้  
 
ตาราง 3 แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติที่เขามาเรียนในโรงเรียนสอน                      

  มวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลจําแนกตามเพศ 
 

เพศ  จํานวน (คน) รอยละ  
ชาย 278 69.5 
หญิง 122 30.5 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 3 พบวา นักทองเที่ยวที่เขามาเรียนในโรงเรียนสอนมวยไทยสวนใหญเปนชาย
จํานวน 278 คน คิดเปนรอยละ 69.5 และหญิงจํานวน 122 คน คิดเปนรอยละ 30.5 
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ตาราง 4 แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติที่เขามาเรียนในโรงเรียนสอน 
            มวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามอายุ 
 

อายุ  จํานวน (คน) รอยละ 
ต่ํากวา 20 ป 62 15.5 
20-26 ป 106 26.5 
27-32 ป 98 24.5 
33-38 ป 65 16.3 
39-44 ป 55 13.8 
มากกวา 45 ปข้ึนไป 14 3.5 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 4  พบวา นักทองเที่ยวที่เขามาเรียนในโรงเรียนสอนมวยไทยสวนใหญมีอายุ
ระหวาง 20-26 ป จํานวน 106 คน คิดเปนรอยละ 26.5  รองลงมาไดแกกลุมที่มีอายุ 27 -32 ป 
จํานวน 98 คน คดิเปนรอยละ 24.5 อายุ 33 – 38 ป จาํนวน 65 คน คดิเปนรอยละ 16.3  อายุต่ํา
กวา 20 ป จํานวน 62 คน คดิเปนรอยละ 15.5 อายุ 39 – 44 ป จํานวน 55 คน คดิเปนรอยละ 13.8 
และกลุมตัวอยางที่มีจํานวนนอยที่สดุ คอื อายุมากกวา 45 ปข้ีนไป จํานวน 14 คดิเปนรอยละ 3.5  
 
ตาราง 5 แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติที่เขามาเรียนในโรงเรียนสอน   
           มวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ  
ธุรกิจสวนตัว 60 15.0 
นักเรียน / นักศึกษา 123 30.8 
พนักงานบริษัท 102 25.5 
ขาราชการ 50 12.5 
อื่นๆ 65 16.3 

รวม 400 100.0 
 



 

 

66

 จากตาราง 5 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีอาชีพนักเรียน / นักศึกษาจํานวน 123 คน 
คิดเปนรอยละ 30.8  รองลงมา คือ พนักงานบริษัท จํานวน 102 คน คิดเปนรอยละ 25.5 อื่นๆ 
จํานวน 65 คน คิดเปนรอยละ 16.3 ธุรกิจสวนตัว จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 15.0 และกลุม
ตัวอยางที่มีจํานวนนอยที่สุด คือ ขาราชการ จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 12.5  
 
ตาราง 6  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียนสอน 
             มวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามรายได 
 

รายได จํานวน (คน) รอยละ  
ต่ํากวา 10,000 ดอลลาร  81 20.3 
10,000 – 15,000 ดอลลาร 70 17.5 
15,001 – 20,000 ดอลลาร 45 11.3 
20,001 – 30,000 ดอลลาร 61 15.3 
30,001 – 50,000 ดอลลาร 81 20.3 
50,001 – 100,000 ดอลลาร 40 10.0 
มากกวา 100,000 ดอลลาร 22 5.5 

รวม 400 100.0 
 
 จากตาราง 6 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีรายไดตอป  ต่ํากวา 10,000 ดอลลารและ 

30,001 – 50,000 ดอลลาร มีจํานวน 81 คนเทากัน คิดเปนรอยละ  20.3 รองลงมา คือรายไดตอป 
10,000 – 15,000 ดอลลาร จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 17.5 รายไดตอป 20,001 – 30,000 ดอล
ลาร จํานวน 61 คน คิดเปนรอยละ 15.3 รายไดตอป 15,001 – 20,000 ดอลลาร จํานวน 45 คน คิด
เปนรอยละ 11.3 รายไดตอป 50,001 – 100,000 ดอลลาร จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 10.0 และ
กลุมตัวอยางที่มีจํานวนนอยที่สุด คือ มากกวา 100,000 ดอลลาร จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 
5.5  
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ตาราง 7 แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติที่เขามาเรียนในโรงเรียนสอน 
            มวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามสถานภาพ 
 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ  
โสด 281 70.3 
หยาราง 55 13.8 
แตงงานแลว 64 16.0 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 7 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 281 คน คิดเปนรอย
ละ 70.3 รองลงมา สถานภาพแตงงานแลว จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16.0 และกลุมตัวอยางที่
มีจํานวนนอยที่สุด คือ สถานภาพหยาราง จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 13.8  

  
ตาราง 8 แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติที่เขามาเรียนในโรงเรยีนสอน 
            มวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ  
ต่ํากวาปริญญาตรี 142 35.5 
ปริญญาตรี 172 43.0 
ปริญญาโท 75 18.8 
สูงกวาปริญญาโท 11 2.8 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 8 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรี จํานวน 172 คน 
คิดเปนจํานวนรอยละ 43.0 รองลงมา คือ ต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 35.5 
ปริญญาโท จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 18.8 และกลุมตัวอยางที่มีจํานวนนอยที่สุด คือ สูงกวา
ปริญญาโท จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.8  
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ตาราง 9 แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติที่เขามาเรียนในโรงเรียนสอน 
            มวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามที่อยูอาศัย 
 

ที่อยูอาศัย จํานวน (คน) รอยละ  

ยุโรป 116 29.0 
แอฟริกา 34 8.5 
เอเชีย 128 32.0 
อเมริกา 69 17.3 
ตะวันออกกลาง 10 2.5 
ออสเตรเลีย 43 10.8 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 9 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีที่อยูอาศัยแถบเอเชีย จํานวน 128 คน คิด
เปนรอยละ 32.0 รองลงมา คือ ยุโรป จํานวน 116 คน คิดเปนรอยละ 29.0 อเมริกา จํานวน 69 คน 
คิดเปนรอยละ 17.3 ออสเตรเลีย จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 10.8 แอฟริกา จํานวน 34 คน คิด
เปนรอยละ 8.5 และกลุมตัวอยางที่มีจํานวนนอยที่สุด คือ ตะวันออกกลาง จํานวน 10 คน คิดเปน
รอยละ 2.5  

ตอนที่ 2  การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยว 
ตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียนสอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  

 พฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางชาติที่เขามาเรียนในโรงเรียนสอน
มวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ไดแก แหลงขอมูลเกี่ยวกับการเดินทางทองเที่ยว 
วัตถุประสงคในการเดินทางทองเที่ยว ความรูเกี่ยวกับมวยไทย การรับรูขาวสาร  ระยะเวลาในการ
เรียนมวยไทย พาหนะที่ใชในการเดินทางมาเรียน ชวงเวลาที่ใชในการเรียนมวยไทย แรงจูงใจใน
การเรียน คาใชจายในการเรียนมวยไทย ประโยชนที่ไดจากการเรียนมวยไทย ความประทับใจใน
การเรียนมวยไทย  การกลับมาเรียนซํ้า การบอกตอ โดยแจกแจงจํานวนและรอยละ ดังนี้  

 
 
 
 



 

 

69

ตาราง 10 แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเท่ียวตางชาติที่เขามาเรียนในโรงเรียนสอน  
             มวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามลักษณะการเดินทาง   
             ทองเที่ยว 
 

ลักษณะการเดินทาง จํานวน (คน) รอยละ  
ทองเที่ยวคนเดียว  157 39.3 
ทองเที่ยวกับเพ่ือน 150 37.5 
ทองเที่ยวกับครอบครัว 63 15.8 
ทองเที่ยวกับบริษัททัวร 12 3.0 
อื่นๆ  18 4.5 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 10 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเดินทางทองเที่ยวคนเดียว จํานวน 157 คน 
คิดเปนรอยละ 39.3 รองลงมา คือ ทองเที่ยวกับเพื่อน จํานวน 150 คน คิดเปนรอยละ 37.5 
ทองเที่ยวกับครอบครัว จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 15.8 อ่ืนๆ จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.5 
และและกลุมตัวอยางที่มีจํานวนนอยที่สุด คือ ทองเที่ยวกับบริษัททัวร จํานวน 12 คน คิดเปนรอย
ละ 3.0 

  
ตาราง 11  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียน 
              สอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามวัตถุประสงค 
               การทองเที่ยว 
 

วัตถุประสงคการทองเที่ยว จํานวน (คน) รอยละ  
เพ่ือซื้อของที่ระลึก/ของฝาก 34 8.5 
เพ่ือเรียนอยางเดียว 91 22.8 
เพ่ือเพิ่มพูนประสบการณทองเที่ยว 12 3.0 
เพ่ือเยี่ยมญาติ / เพื่อน 39 9.8 
เพ่ือพักผอน  176 44.0 
อื่น ๆ 48 12.0 

รวม 400 100.0 
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จากตาราง 11 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีวัตถุประสงคการทองเที่ยวเพื่อพักผอน 
จํานวน 176 คน คิดเปนรอยละ 44.0 รองลงมา คือ เพื่อเรียนอยางเดียว จํานวน 91 คน คิดเปนรอย
ละ 22.8 อื่นๆ จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 12.0 เพ่ือเย่ียมญาติ / เพื่อน จํานวน 39 คน คิดเปน
รอยละ 9.8 เพื่อซื้อของที่ระลึก/ของฝาก จํานวน 34 คน คิดเปนรอยละ 8.5 และกลุมตัวอยางที่มี
จํานวนนอยที่สุด คือ เพ่ือเพิ่มพูนประสบการณทองเที่ยว จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.0  
 
ตาราง 12  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียน 
              สอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามการรับรู 
              เกี่ยวกับนักมวยไทย 
 

การรับรูเกี่ยวกับนักมวยไทย จํานวน (คน) รอยละ  
เคยรูมากอน 384 96.0 
ไมเคย 16 4.0 

รวม 400 100.0 
 
 จากตาราง 12 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเคยรูเก่ียวกับมวยไทยมากอน จํานวน 384 

คน คิดเปนรอยละ 96 และกลุมตัวอยางที่ไมเคยรูจักมวยไทยมากอน จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 
4.0  
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ตาราง 13  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียน 
              สอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามชองทางการ 
              รับรู 
 

ชองทางการรบัรู จํานวน (คน) รอยละ  
อินเทอรเน็ต 128 32.0 
การทองเที่ยวแหงประเทศไทย(TAT) 55 13.8 
โทรทัศน / วิทยุ 64 16.0 
เพ่ือน / คนรูจัก 101 25.3 
หนังสือพิมพ / นิตยสาร 39 9.8 
อื่น ๆ 13 3.3 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 13 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญรับรูขาวสารทางอินเทอเน็ต จํานวน 128 คน 
คิดเปนรอยละ 32.0 รองลงมา คือ เพื่อน / คนรูจัก จํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 25.3 โทรทัศน / 
วิทยุ จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16.0 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย(TAT) จํานวน 55 คน คิด
เปนรอยละ 13.8 หนังสือพิมพ / นิตยสาร จํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 9.8 และอื่นๆ จํานวน 13 
คน คิดเปนรอยละ 3.3  

 
ตาราง 14  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียน 

    สอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามการเคยชม  
    กิจกรรมหรือการเคยเรียนมวยไทย 

 
การเคยชมหรอืการเคยเรียนมวยไทย จํานวน (คน) รอยละ  

ไมเคย 89  22.3 
1-3 ครั้ง 159 39.8 
4-6 ครั้ง 118 29.5 
มากกวา 6 ครั้ง  34 8.5 

รวม 400 100.0 
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จากตาราง 14 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเคยชมหรือเคยเรียนมวยไทย 1 – 3 ครั้ง 
จํานวน 159 คน คิดเปนรอยละ 39.8 รองลงมา คือ 4 – 6 ครั้ง จํานวน 118  คน คิดเปนรอยละ 
29.5 ไมเคย จํานวน 89 คน คิดเปนรอยละ 22.3 และกลุมตัวอยางที่มีจํานวนนอยที่สุด คือ 
มากกวา 6 ครั้ง จํานวน 34 คน คิดเปนรอยละ 8.5  

  
ตาราง 15  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียน 

    สอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามสถานที่ชม 
    กิจกรรมมวยไทย 

 
สถานที่ชมกิจกรรมมวยไทย จํานวน (คน) รอยละ  

บาน (อินเทอเน็ต,ดีวีดี,โทรทัศน ) 195 48.8 
เวทีมวย (ราชดําเนิน,ลุมพินี,ออมนอย ฯลฯ) 65 16.3 
โรงเรียนมวยไทย 17 4.3 
อื่นๆ   123 30.8 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 15 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีสถานที่ชมกิจกรรมมวยไทย คือ บาน (อิน
เทอเน็ต,ดีวีดี,โทรทัศน ) จํานวน 195 คน คิดเปนรอยละ 48.8 รองลงมาคือ อื่นๆ จํานวน 123 คน 
คิดเปนรอยละ 30.8 เวทีมวย (ราชดําเนิน,ลุมพินี,ออมนอย ฯลฯ) จํานวน 65 คิดเปนรอยละ 16.3 
และโรงเรียนมวยไทย จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 4.3  
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ตาราง 16  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียน 
    สอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามแรงบันดาลใจ 

 
แรงบนัดาลใจ จํานวน (คน) รอยละ  

คูสมรส 21 5.3 
เพ่ือน 188 47.0 
คนรูจัก 13 3.3 
นักมวยที่มีช่ือเสียง 51 12.8 
ตัวเอง 121 30.3 
อื่นๆ   6 1.5 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 16 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญที่มีแรงบันดาลใจจากเพื่อน จํานวน 188 คน 
คิดเปนรอยละ 47.0 รองลงมา คือ ตัวเอง จํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 30.3 นักมวยที่มีชื่อเสียง 
จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12.8 คูสมรส จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.3 คนรูจัก จํานวน 13 
คน คิดเปนรอยละ 3.3 และอื่นๆ จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 1.5  

  
ตาราง 17  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียน 

    สอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามชวงเวลาท่ี 
    เดินทางทองเที่ยว 

 
ชวงเวลา จํานวน (คน) รอยละ  

1-2 วัน 50 12.5 
3-4 วัน 90 22.5 
5-6 วัน 62 15.5 
มากกวา 6 วัน 198 49.5 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 17 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญใชเวลาเดินทางทองเที่ยวมากกวา 6 วัน 
จํานวน 198 คน คิดเปนรอยละ 49.5 รองลงมา คือ ใชเวลา 3-4 วัน จํานวน 90 คิดเปนรอยละ 22.5 
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ใชเวลา 5-6 วัน จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 15.5 และใชเวลา 1-2 วัน จํานวน 50 คน คดิเปนรอย
ละ 12.5  

 
ตาราง 18  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียน 

    สอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามประโยชนท่ี 
    ไดรับ 

 
ประโยชนที่ไดรับ จํานวน (คน) รอยล26.3ะ  

ความบันเทิง 105 26.3 
ความเขาใจเกี่ยวกับวัฒนธรรมไทย 107 26.8 
ศิลปะการตอสู 64 16.0 
ความแข็งแรง 108 27.0 
ธุรกิจ 4 1.0 
อื่นๆ   12 3.0 

รวม 400 100.0 
 
 จากตาราง 18 พบวา ประโยชนที่ไดรับจากการเรียนมวยไทยสวนใหญ คือ ความแข็งแรง 

จํานวน 108 คน คิดเปนรอยละ 27.0 รองลงมา คือ ความเขาใจเกี่ยวกับวัฒนธรมมไทย จํานวน 
107 คน คิดเปนรอยละ 26.8 ความบันเทิง จํานวน 105 คน คิดเปนรอยละ 26.3 ศิลปะการตอสู 
จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16.0 อื่นๆ จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.0 และนอยที่สุด คือ 
ธุรกิจ จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.0  
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ตาราง 19  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียน 
    สอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามพาหนะที่ใชใน 
    การเดินทางทองเที่ยว 

 
พาหนะที่ใชเดนิทาง จํานวน (คน) รอยละ  

รถยนตสวนตัว 85 21.3 
รถเมล 46 11.5 
รถไฟฟา (BTS) 33 8.3 
รถไฟฟาใตดิน (MRT) 36 9.0 
แท็กซี่ 179 44.8 
รถทัวรนําเที่ยว 3 0.8 
อื่นๆ   18 4.5 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 19 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเดินทางโดยรถแท็กซี่ จํานวน 179 คน คิด
เปนรอยละ 44.8 รองลงมา คือ รถยนตสวนตัว จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 21.3 รถเมล จํานวน 
46 คน คิดเปนรอยละ 11.5 รถไฟฟาใตดิน (MRT) จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.0 รถไฟฟา 
(BTS) จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 8.3 อ่ืนๆ จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.5 และนอยที่สุด คือ 
รถทัวรนําเที่ยว จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.8 
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ตาราง 20  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียน 
    สอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามสิ่งที่ประทับใจ 

  
สิ่งที่ประทับใจ จํานวน (คน) รอยละ  

เอกลักษณของวัฒนธรรมไทย 123 30.8 
ความแข็งแรงของมวยไทย 174 43.5 
นักมวย 26 6.5 
การตอสู 63 15.8 
สถานที่เรียนมวยไทย 14 3.5 
อื่นๆ   - - 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 20 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญประทับใจความแข็งแรงของมวยไทย จํานวน 
174 คน คิดเปนรอยละ 43.5 รองลงมา คือ เอกลักษณของวัฒนธรรมไทย จํานวน 123 คน คิดเปน
รอยละ 30.8 การตอสู จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 15.8 นักมวย จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 
6.5 สถานที่เรียนมวยไทย จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 3.5 และอ่ืนๆ ไมมีผูตอบ 

  
ตาราง 21  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียน 

    สอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามการกลับมา 
    เรียนมวยไทยอีก 

 
การกลับมาเรียนมวยไทยอีก จํานวน (คน) รอยละ  

กลับมาเรียน 393 98.3 
ไมกลับมาเรียน 7 1.8 

รวม 400 100.0 
 
 จากตาราง 21 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญกลับมาเรียนมวยไทย จํานวน 393 คน คิด

เปนรอยละ จํานวน 98.3 และไมกลับมาเรียนมวยไทย จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 1.8 
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ตาราง 22  แสดงจํานวนและรอยละของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีเขามาเรียนในโรงเรียน 
    สอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนกตามการแนะนํา  
    เกี่ยวกับมวยไทย 

 
การแนะนําเก่ียวกับมวยไทย จํานวน (คน) รอยละ  

แนะนํา 387 96.8 
ไมแนะนํา 13 3.3 

รวม 400 100.0 
 
 จากตาราง 22 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญแนะนํา จํานวน 387 คน คิดเปนรอยละ 96.8 

และไมแนะนํา จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.3  
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ตอนที่ 3 การวิเคราะหขอมูลของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีใหความสําคัญตอสวน 
ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  

 แบงออกเปน 4 ดาน คือ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดาน
สงเสริมการตลาด  สามารถนําเสนอในรูปแบบ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับ
ความสําคัญ  ดังนี้ 

 
ตาราง 23  แสดงสรุประดับความสําคัญของนักทองเที่ยวตางชาติท่ีมีตอสวนประสมทาง
    การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยโดยรวม ในเขตกรุงเทพมหานครและ
    ปริมณฑล 
 

สวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย x  S.D. ระดับ 
ความสําคัญ 

ดานผลิตภัณฑ 3.99 .50 มาก 
ดานราคา 3.94 .62 มาก 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 4.05 .58 มาก 

ดานสงเสริมการตลาด 3.92 .60 มาก 

ระดับความสําคญัโดยรวม 3.97 .57 มาก 
 
 จากตาราง 23 พบวา นักทองเที่ยวตางชาติใหระดับความสําคัญตอสวนประสมทาง

การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยโดยรวม อยูในระดับมาก ( x  = 3.97) และใหความสําคัญใน
ดับมากทุกดาน โดยเรียงลําดับคาเฉลี่ยจากมากไปนอย ดังนี้ ดานชองทางการจัดจําหนาย ( x  = 
4.05) ดานผลิตภัณฑ ( x  = 3.99) ดานราคา ( x  = 3.94) และดานสงเสริมการตลาด ( x  = 3.92) 
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ตาราง 24  แสดงคาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความสําคัญของนักทองเที่ยว 
    ตางชาติท่ีมีตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยในเขต 
    กรุงเทพมหานครและปริมณฑล ดานผลิตภัณฑ 

 

ดานผลติภัณฑ x  S.D. ระดับ 
ความสําคัญ 

คุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน 4.13 .855 มาก 
การพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน 4.02 .824 มาก 
การรับประกันของโรงเรียน 4.07 .802 มาก 
ชื่อเสียงของครูผูสอน 3.82 .914 มาก 
การบริการขอมูล และการใหคําปรึกษาทางดาน
หลักสูตร 

3.91 .852 มาก 

ความพรอมของอุปกรณในการสอน 3.97 .820 มาก 
ความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียน 4.08 .816 มาก 
ขนาดของโรงเรียน 3.72 .968 มาก 
ส่ิงอํานวยความสะดวกของโรงเรียน 3.97 .807 มาก 
คุณภาพของโรงเรียน 4.19 .770 มาก 

ระดับความสําคญัโดยรวม 3.99 .50 มาก 
 

 จากตาราง 24 พบวา นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวหรือเดินทางมาเรียนที่โรงเรียนสอนมวย
ไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลใหระดับความสําคัญโดยภาพรวมอยูในระดับมาก  
( x = 3.99)  เมื่อพิจารณาเปนรายประเด็น สามารถเรียงลําดับคาเฉลี่ยจากมากไปนอยไดดังนี้ 
คุณภาพของโรงเรียน ( x  = 4.19)   คุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน ( x  = 4.13) ความเพียงพอ
ของผูสอนตอผูเรียน ( x  = 4.08) การรับประกันของโรงเรียน ( x  = 4.07) การพัฒนาหลักสูตรของ
โรงเรียน ( x  = 4.02) ความพรอมของอุปกรณในการสอนและสิ่งอํานวยความสะดวกของโรงเรียนมี
คาเทากัน คือ  ( x  = 3.97) การบริการขอมูล และการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตร ( x  = 3.91) 
ชื่อเสียงของครูผูสอน ( x  = 3.82) และขนาดของโรงเรียน ( x  = 3.72) ตามลําดับ 
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ตาราง 25  แสดงคาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดับความสําคัญของนักทองเที่ยว 
    ตางชาติท่ีมีตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยในเขต 
    กรุงเทพมหานครและปริมณฑล ดานราคา 

 

ดานราคา x  S.D. ระดับ 
ความสําคัญ 

คาใชจายในการเรียน 4.03 .834 มาก 
ความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร 3.94 .814 มาก 
ความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะ
เศรษฐกิจ 

3.85 .831 มาก 

คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของ
โรงเรียน 

4.06 .802 มาก 

คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของ
หลักสูตร 

3.93 .839 มาก 

ระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตร 3.92 .854 มาก 
วิธีการชําระเงิน 3.90 .938 มาก 

ระดับความสําคญัโดยรวม 3.94 .62 มาก 
 

 จากตาราง 25 พบวา นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวหรือเดินทางมาเรียนที่โรงเรียนสอนมวย
ไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลใหระดับความสําคัญโดยภาพรวมอยูในระดับมาก 
( x = 3.94) เมื่อพิจารณาเปนรายประเด็น สามารถเรียงลําดับคาเฉล่ียจากมากไปนอยไดดังนี้ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียน ( x  = 4.06) คาใชจายในการเรียน ( x  = 
4.03) ความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร ( x  = 3.94) คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับ
คุณภาพของหลักสูตร ( x  = 3.93) ระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตร ( x  = 3.92) วิธีการชําระ
เงิน ( x  = 3.90) และความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ ( x = 3.85) 
ตามลําดับ 
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ตาราง 26  แสดงคาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความสําคัญของนักทองเที่ยว 
    ตางชาติท่ีมีตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยในเขต 
    กรุงเทพมหานครและปริมณฑล ดานชองทางการจัดจําหนาย 

 

ดานชองทางการจัดจําหนาย x  S.D. ระดับ 
ความสําคัญ 

ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย 4.15 .760 มาก 
การกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย 3.99 .866 มาก 
ความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย 4.02 .764 มาก 
ความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียน
สอนมวยไทย 

4.05 .736 มาก 

ระดับความสําคญัโดยรวม 4.05 .58 มาก 
 

 จากตาราง 26 พบวา นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวหรือเดินทางมาเรียนที่โรงเรียนสอนมวย
ไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลใหระดับความสําคัญโดยภาพรวมอยูในระดับมาก  
( x = 4.05) เมื่อพิจารณาเปนรายประเด็น สามารถเรียงลําดับคาเฉลี่ยจากมากไปนอยไดดังนี้  
ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย ( x  = 4.15) ความสะดวกในการติดตอประสานงานกับ
โรงเรียนสอนมวยไทย ( x  = 4.05) ความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย ( x = 4.02) 
และการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย ( x  = 3.99) 
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ตาราง 27  แสดงคาเฉล่ีย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความสําคัญของนักทองเที่ยว 
    ตางชาติท่ีมีตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยในเขต 
    กรุงเทพมหานครและปริมณฑล ดานสงเสริมการตลาด 

 

ดานสงเสรมิการตลาด x  S.D. ระดับ 
ความสําคัญ 

การโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย 3.89 .902 มาก 
ความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณา 3.90 .869 มาก 
การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ 3.90 .901 มาก 
การจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร (ลด แลก แจก 
แถม) 

3.83 .892 มาก 

การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ เชน งานประเพณี
ทองถิ่นตางๆ 

3.83 .970 มาก 

ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต 4.07 .883 มาก 
ตัวแทนในการประชาสัมพันธ เชน นักมวยผูมี
ชื่อเสียง 

3.74 .898 มาก 

การสนับสนุนของภาครัฐ เชน การรณรงค การ
ประชาสัมพันธ 

3.83 .957 มาก 

ความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียน
สอนมวยไทย 

4.07 .798 มาก 

การทดลองเรียน 4.13 .783 มาก 
ระดับความสําคญัโดยรวม 3.92 .60 มาก 

 
 จากตาราง 27 พบวา นักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวหรือเดนิทางมาเรียนที่โรงเรียนสอนมวย

ไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลใหระดบัความสําคัญโดยภาพรวมอยูในระดับมาก  
( x  = 3.92) เมื่อพิจารณาเปนรายประเดน็ สามารถเรียงลําดับคาเฉล่ียจากมากไปนอยไดดงันี ้ การ
ทดลองเรียน ( x = 4.13) ความสําคัญของสื่ออนิเทอรเนตและความตอเนื่องในการสงเสริม
การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย ( x  = 4.07) ความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย 
( x = 4.02) และการกระจายตัวของสถานที่ตัง้โรงเรียนสอนมวยไทย ( x  = 3.99) การ
ประชาสัมพันธขาวสารตางๆ และความดึงดดูของขอความที่ใชในการโฆษณา ( x  = 3.90) การ
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โฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย ( x  = 3.89) การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ การสนับสนนุของ
ภาครัฐ การจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร (ลด แลก แจก แถม) ( x = 3.83) และตัวแทนในการ
ประชาสัมพันธ เชน นักมวยผูมีชื่อเสียง ( x  = 3.74) ตามลําดับ 

ตอนที่ 4  การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมุติฐาน  
การทดสอบสมมติฐาน ผูวิจยัไดทําการวิเคราะหขอมูลตามลําดับ ดงันี ้

 สมมติฐาน  นักทองเที่ยวที่มีลักษณะสวนบุคคลแตกตางกัน ใหความสําคัญตอสวน
ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวดานตางๆ ไดแก ดาน
ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย สงเสริมทางการตลาด แตกตางกัน โดยสามารถจําแนก
ตามเพศ  อายุ  อาชีพ  รายได  สถานภาพ  การศึกษา และที่มา ไดดังนี้  

1.กกลักษณะสวนบุคคลดานเพศ สามารถวิเคราะหหาความแตกตางของการให 
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวใน
ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานสงเสริมการตลาด จําแนกตามเพศ 
ไดดังนี้  
        1.1กกสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม  ผลการเปรียบเทียบความ 
แตกตางของการใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริม
การทองเที่ยว ทุกดานโดยรวม  จําแนกตามเพศ  ดังนี้ 

 
ตาราง 28 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม จําแนกตามเพศ 
 
เพศ N Mean S.D. F Sig t df Sig 

(2–tailed) 
ดานผลิตภัณฑ 
ชาย 278 3.9842 .500 .069 .792 -.126 398 .900 
หญิง 122 3.9910 .497     -.126 232.155 .900 
ดานราคา 
ชาย 278 3.9239 .662 7.292 .007* -.965 398 .335 
หญิง 122 3.9895 .531     -1.051 284.508 .294 
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ตาราง 28 (ตอ)  
 

เพศ N Mean S.D. F Sig t df Sig 
(2–tailed) 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 
ชาย 278 4.0612 .615 6.197 .013* .578 398 .563 
หญิง 122 4.0246 .498     .627 281.884 .531 
ดานสงเสริมการตลาด 
ชาย 278 3.9007 .649 10.742 .001* -.856 398 .393 
หญิง 122 3.9566 .470     -.967 312.567 .334 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 28 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานเพศของนักทองเที่ยวที่มีตอระดับ
ความสําคัญดานสงเสริมการตลาดของสวนประสมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย ในการ
ทดสอบพบวา ความสําคัญดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย  และดานสงเสริมการตลาด มี
คา Sig. เทากับ .007  .013 และ .001 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวานักทองเที่ยวที่มีเพศ
ตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 สําหรับ
ความสําคัญในประเด็นอื่นๆ  ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานเพศ
ไมมีผลตอความสําคัญประเด็นอื่นๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา 

 
 
 
 
 

 
 

 
 
 



 

 

85

       1.2กกดานผลิตภัณฑ ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญ
ตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว จําแนกตามเพศ   

 
ตาราง 29 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ จําแนกตามเพศ 
 
เพศ N Mean S.D. F Sig t df Sig 

(2–tailed) 
คุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน 
ชาย 278 4.13 .906 12.080 .001* .159 398 .874 
หญิง 122 4.11 .730     .172 283.485 .863 
การพัฒนาหลักสูตของโรงเรียน 
ชาย 278 4.06 .824 .587 .444 1.418 398 .157 
หญิง 122 3.93 .821     1.420 231.878 .157 
การรับประกันของโรงเรียน 
ชาย 278 4.08 .829 7.357 .007* .249 398 .803 
หญิง 122 4.06 .742     .260 256.250 .795 
ความมีชื่อเสียงของผูสอน 
ชาย 278 3.80 .907 .242 .623 -.506 398 .613 
หญิง 122 3.85 .933     -.501 225.347 .617 
การบริการขอมูลและการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตร 
ชาย 278 3.83 .859 .710 .400 -2.785 398 .006 
หญิง 122 4.09 .813     -2.845 243.066 .005 
ความพรอมของอุปกรณในการสอน 
ชาย 278 3.95 .851 2.511 .114 -.524 398 .600 
หญิง 122 4.00 .750     -.551 260.072 .582 
ความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียน 
ชาย 278 4.12 .815 2.225 .137 1.754 398 .080 
หญิง 122 3.97 .812     1.756 231.641 .080 
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ตาราง 29 (ตอ)  
 
เพศ N Mean S.D. F Sig t df Sig 

(2–tailed) 
ขนาดของโรงเรียน 
ชาย 278 3.65 1.01 2.976 .085 -1.888 398 .060 
หญิง 122 3.85 .850     -2.020 272.061 .044 
สิ่งอํานวยความสะดวกของโรงเรียน 
ชาย 278 3.96 .819 .004 .951 -.223 398 .823 
หญิง 122 3.98 .782     -.227 241.065 .820 
คุณภาพของโรงเรียน 
ชาย 278 4.24 .743 1.449 .229 2.208 398 .028 
หญิง 122 4.06 .816     2.128 212.692 .034 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 29 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานเพศของนักทองเที่ยวที่มีตอระดับ
ความสําคัญดานผลิตภัณฑของสวนประสมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย ในการทดสอบ
พบวา ความสําคัญดานคุณภาพและความมีชื่อเสียงของโรงเรียนและการรับประกันของโรงเรียน มี
คา Sig.เทากับ .001 และ .007 ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวานักทองเที่ยวที่มีเพศตางกัน ให
ความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 สําหรับความสําคัญใน
ประเด็นอ่ืนๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานเพศไมมีผลตอ
ความสําคัญประเด็นอ่ืนๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา 
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       1.3กกดานราคา ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญตอ
สวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว จําแนกตามเพศ ดังนี้ 
 
ตาราง 30 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา จําแนกตามเพศ 
 
เพศ N Mean S.D. F Sig t df Sig 

(2–tailed) 
คาใชจายในการเรียน 
ชาย 278 4.03 .893 9.869 .002* .006 398 .995 
หญิง 122 4.02 .686     .007 296.296 .994 
ความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร 
ชาย 278 3.92 .831 1.989 .159 -.657 398 .511 
หญิง 122 3.98 .776     -.675 245.983 .500 
ความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ 
ชาย 278 3.85 .811 3.376 .067 -.079 398 .937 
หญิง 122 3.85 .878     -.077 215.399 .939 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียน 
ชาย 278 4.10 .816 .990 .320 1.588 398 .113 
หญิง 122 3.96 .765     1.629 245.275 .105 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร 
ชาย 278 3.93 .904 17.059 .000* -.160 398 .873 
หญิง 122 3.94 .672     -.179 305.600 .858 
ระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตร 
ชาย 278 3.88 .907 12.828 .000* -1.320 398 .188 
หญิง 122 4.00 .716     -1.445 288.902 .149 
วิธีการชําระเงิน 
ชาย 278 3.78 1.00 26.761 .000* -3.951 398 .000 
หญิง 122 4.17 .701     -4.522 322.337 .000 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 30 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานเพศของนักทองเที่ยวที่มีตอระดับ
ความสําคัญดานราคาของสวนประสมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย ในการทดสอบพบวา 
ความสําคัญดานคาใชจายในการเรียน คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร 
ระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตรและวิธีการชําระเงิน  มีคา Sig.เทากับ .002 .000 .000  
และ.000 ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวานักทองเที่ยวที่มีเพศตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาว
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่นๆ ไมพบคา Sig. ที่
นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานเพศไมมีผลตอความสําคัญประเด็นอื่นๆ 
นอกเหนือจากที่กลาวมา 

      1.4กกดานชองทางการจัดจําหนาย ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให 
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
จําแนกตามเพศ ดังนี้ 

 
ตาราง 31 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามเพศ 
 
เพศ N Mean S.D. F Sig t df Sig 

(2–tailed) 
ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย 
ชาย 278 4.13 .842 20.833 .000* -.858 398 .391 
หญิง 122 4.20 .524     -1.021 352.666 .308 
การกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย 
ชาย 278 3.99 .935 17.903 .000* -.066 398 .948 
หญิง 122 3.99 .686     -.074 308.754 .941 
ความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย 
ชาย 278 4.03 .780 1.849 .175 .587 398 .557 
หญิง 122 3.98 .727     .604 246.733 .547 
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ตาราง 31 (ตอ)  
 
เพศ N Mean S.D. F Sig t df Sig 

(2–tailed) 
ความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย 
ชาย 278 4.10 .724 .554 .457 2.194 398 .029 
หญิง 122 3.93 .752     2.162 223.439 .032 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 31 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานเพศของนักทองเที่ยวที่มีตอระดับ
ความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายของสวนประสมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย ใน
การทดสอบพบวา ความสําคัญดานทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทยและการกระจายตัวของ
สถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย มีคา Sig.เทากับ .000 เทากัน ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวา
นักทองเที่ยวที่มีเพศตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ 0.05 สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่นๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความ
แตกตางดานเพศไมมีผลตอความสําคัญประเด็นอื่นๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา 
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        1.5กกดานสงเสริมการตลาด ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
จําแนกตามเพศ ดังนี้ 

 
ตาราง 32 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด จําแนกตามเพศ 
 
เพศ N Mean S.D. F Sig t df Sig 

(2–tailed) 
การโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย 
ชาย 278 3.86 .962 11.634 .001* -1.219 398 .224 
หญิง 122 3.98 .744     -1.345 294.502 .180 
ความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณา 
ชาย 278 3.86 .914 6.053 .014* -1.226 398 .221 
หญิง 122 3.98 .755     -1.321 276.858 .188 
การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ 
ชาย 278 3.86 .959 7.229 .007* -1.063 398 .289 
หญิง 122 3.97 .749     -1.169 291.818 .244 
การจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร (ลด แลก แจก แถม) 
ชาย 278 3.82 .961 18.549 .000* -.539 398 .590 
หญิง 122 3.87 .715     -.603 304.939 .547 
การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ เชน งานประเพณีทองถิ่นตางๆ 
ชาย 278 3.80 1.04 17.189 .000* -.944 398 .346 
หญิง 122 3.90 .786     -1.051 300.910 .294 
ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต 
ชาย 278 4.13 .937 8.147 .005* 1.956 398 
หญิง 122 3.94 .731     2.153 292.274 
ตัวแทนในการประชาสัมพันธ เชน นักมวยผูมีชื่อเสียง 
ชาย 278 3.72 .954 7.858 .005* -.523 398 
หญิง 122 3.77 .758     -.571 287.000 
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ตาราง 32 (ตอ)  
 
เพศ N Mean S.D. F Sig t df Sig 

(2–tailed) 
การสนับสนุนของภาครัฐ เชน การรณรงค การประชาสัมพันธ 
ชาย 278 3.77 1.04 23.371 .000* -1.746 398 
ความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย 
ชาย 278 4.04 .861 3.891 .049* -1.015 398 .311 
หญิง 122 4.13 .629     -1.144 310.197 .253 
การทดลองเรียน 
ชาย 278 4.15 .799 3.307 .070 .770 398 .442 
หญิง 122 4.08 .745     .792 246.582 .429 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 32 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานเพศของนักทองเที่ยวที่มีตอระดับ
ความสําคัญดานสงเสริมการตลาดของสวนประสมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย ในการ
ทดสอบพบวา ความสําคัญของการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย   ความดึงดูดของขอความที่
ใชในการโฆษณา    การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ    การจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร   การจัด
กิจกรรมในโอกาสพิเศษ  ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต  ตัวแทนในการประชาสัมพันธ  การ
สนับสนุนของภาครัฐ   ความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย  มีคา Sig.
เทากับ .001  .014  .007  .000  .000  .005  .005  .000 และ .049 ตามลําดับ  ซึ่งนอยกวา 0.05 
แสดงวานักทองเที่ยวที่มีเพศตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ 0.05 สําหรับความสําคัญในประเด็นอ่ืนๆ  ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความ
วาความแตกตางดานเพศไมมีผลตอความสําคัญประเด็นอื่นๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา 

 2.กกลักษณะสวนบุคคลดานอายุ สามารถวิเคราะหหาความแตกตางของการให
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในแต
ละดาน จําแนกตามอายุ ไดดังนี้ 
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          2.1กกสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม ผลการเปรียบเทียบความ 
แตกตางของการใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริม
การทองเที่ยว ทุกดานโดยรวม  จําแนกตามอายุ ดังนี้ 
 
ตาราง 33 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม จําแนกตามอายุ 
 

สวนประสมทางการตลาด แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 3.373 5 .675 2.768 .018* 
ภายในกลุม 96.021 394 .244     

ดานผลิตภัณฑ 

รวม 99.394 399       
ระหวางกลุม 5.771 5 1.154 3.029 .011* 
ภายในกลุม 150.135 394 .381     

ดานราคา 

รวม 155.906 399       
ระหวางกลุม 5.558 5 1.112 3.383 .005* 
ภายในกลุม 129.442 394 .329     

ดานชองทางการจัดจําหนาย 

รวม 135.000 399       
ระหวางกลุม 9.769 5 1.954 5.739 .000* 
ภายในกลุม 134.135 394 .340     

ดานสงเสริมการตลาด 

รวม 143.904 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 33 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานอายุของนักทองเทีย่วที่ใหความสําคัญ

ตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม พบวา ความสําคัญในดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  
ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานสงเสริมการตลาด มีคา Sig. เทากับ .018  .011  .005 
และ .000 ตามลําดับ ซ่ึงนอยกวา 0.05 แสดงวานักทองเที่ยวที่มีอายุตางกัน ใหความสําคัญใน
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ปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคญัทางสถติิที ่ 0.05 จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  
ดวยวิธี LSD  ปรากฏผลดังตาราง 34-37 
 
ตาราง 34 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 

   สวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานผลิตภัณฑ  จําแนกตาม 
   อายุรายคู 

                                
ตํ่ากวา 
20 ป 

20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึน
ไป ชวงอายุ x  

4.1613 4.0123 3.9306 3.8585 4.0000 3.9429 
ตํ่ากวา 20 ป 4.1613 - .14903 .23068* .30283* .16129 .21843 
20-26 ป 4.0123  - .08165 .15380* .01226 .06941 
27-32 ป 3.9306   - .07215 -.06939 -.01224 
33-38 ป 3.8585    - -.14154 -.08440 
39-44 ป 4.0000     - .05714 
45 ปข้ึนไป 3.9429      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 34 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอสวน
ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ให
ความสําคัญดานผลิตภัณฑ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก  

-กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานผลิตภัณฑมากกวากลุมอายุ 27-32 ป 
-กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานผลิตภัณฑมากกวากลุมอายุ 33-38 ป 
-กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญดานผลิตภัณฑมากกวากลุมอายุ 33-38 ป 
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ตาราง 35 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
   สวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานราคา  จําแนกตามอายุ 
   รายคู 

                                
ตํ่ากวา 
20 ป 

20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึน
ไป ชวงอายุ x  

4.2074 3.9407 3.8965 3.8725 3.8165 3.9694 
ตํ่ากวา 20 ป 4.2074 - .26667* .31087* .33485* .39179* .23799 
20-26 ป 3.9407  - .04420 .06817 .12512 -.02869 
27-32 ป 3.8965   - .02397 .08092 -.07289 
33-38 ป 3.8725    - .05694 -.09686 
39-44 ป 3.8156     - -.15380 
45 ปข้ึนไป 3.9694      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 35 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอสวน
ประสมทางการตลาดดานราคา จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญ
ดานราคา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 4 คู ไดแก  

-กก กลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานผลิตภัณฑมากกวากลุมอายุ 20-26 ป 
- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานผลิตภัณฑมากกวากลุมอายุ 27-32 ป 
- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานผลิตภัณฑมากกวากลุมอายุ 33-38 ป 
- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานผลิตภัณฑมากกวากลุมอายุ 39-44 ป 
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ตาราง 36 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
   สวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานชองทางการจัด 
   จําหนาย จําแนกตามอายุรายคู 

                                
ตํ่ากวา 20 

ป 
20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึน

ไป ชวงอายุ x  
4.3145 3.9788 4.0510 4.0077 3.9545 3.9821 

ตํ่ากวา 20 ป 4.3145 - .33574* .26350* .30682* .35997* .33237 
20-26 ป 3.9788  - -.07225 -.02892 .02423 -.00337 
27-32 ป 4.0510   - .04333 .09647 .06888 
33-38 ป 4.0077    - .05315 .02555 
39-44 ป 3.9545     - -.02760 
45 ปข้ึนไป 3.9821      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 36 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอสวน
ประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ 
ใหความสําคัญดานราคา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 4 คู ไดแก 

-กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายมากกวากลุมอายุ 
20-26 ป 

-กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายมากกวากลุมอายุ 
27-32 ป  

-กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายมากกวากลุมอายุ 
33-38 ป  

-กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานชองทางการจัดจําหนายมากกวากลุมอายุ 
39-44 ป  
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ตาราง 37 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
   สวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานสงเสริมการตลาด  
   จําแนกตามอายุรายคู 

                                
ตํ่ากวา 
20 ป 

20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป 
ชวงอายุ x  

4.1871 4.0028 3.8490 3.7185 3.8891 3.6000 
ตํ่ากวา 20 ป 4.1871 - .18427* .33812* .46864* .29801* .58710* 
20-26 ป 4.0028  - .15385 .28437 .11374 .40283 
27-32 ป 3.8490   - .13052 -.04011 .24898 
33-38 ป 3.7185    - -.17063 .11846 
39-44 ป 3.8891     - .28909 
45 ปข้ึนไป 3.6000      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 37 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอสวน

ประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ให
ความสําคัญดานราคา แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 5 คู ไดแก  

-กก กลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานสงเสริมการตลาดมากกวกลุมอายุ 20-26 ป 
- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานสงเสริมการตลาดมากกวกลุมอายุ 27-32 ป 
- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานสงเสริมการตลาดมากกวกลุมอายุ 33-38 ป 
- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานสงเสริมการตลาดมากกวกลุมอายุ 39-44 ป 
- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญดานสงเสริมการตลาดมากกวากลุมอายุ 45 ป

ข้ึนไป 
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2.2กกดานผลิตภัณฑ ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญตอสวน
ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว จําแนกตามอายุ ดังนี้ 

 
ตาราง 38 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ จําแนกตามอายุ 
 

ดานผลิตภัณฑ แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 11.276 5 2.255 3.168 .008* 
ภายในกลุม 280.474 394 .712     

คุณภาพและชื่ อ เสี ย งของ
โรงเรียน 
 รวม 291.750 399       

ระหวางกลุม 5.417 5 1.083 1.608 .157  
ภายในกลุม 265.381 394 .674     

กา รพัฒน าหลั ก สู ต ร ข อ ง
โรงเรียน 
 รวม 270.798 399       

ระหวางกลุม 7.362 5 1.472 2.325 .042* 
ภายในกลุม 249.536 394 .633     

การรับประกันของโรงเรียน 

รวม 256.898 399       
ระหวางกลุม 22.262 5 4.452 5.633 .000* 
ภายในกลุม 311.415 394 .790     

ชื่อเสียงของครูผูสอน 
 

รวม 333.678 399       
 

ระหวางกลุม 8.775 5 1.755 2.459 .033* 
ภายในกลุม 281.162 394 .714     

การบริการขอมูล และการให
คําปรึกษาทางดานหลักสูตร 
 รวม 289.938 399       

ระหวางกลุม 16.439 5 3.288 5.138 .000* 
ภายในกลุม 252.138 394 .640     

ความพรอมของอุปกรณใน
การสอน 

รวม 268.578 399       
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ตาราง 38 (ตอ)  
 

ดานผลิตภัณฑ แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 6.392 5 1.278 1.942 .086 
ภายในกลุม 259.358 394 .658     

ความเพียงพอของผูสอนตอ
ผูเรียน 
 รวม 265.750 399       

ระหวางกลุม 13.034 5 2.607 2.849 .015* 
ภายในกลุม 360.476 394 .915     

ขนาดของโรงเรียน 
 

รวม 373.510 399       
ระหวางกลุม 5.876 5 1.175 1.825 .107 
ภายในกลุม 253.764 394 .644     

สิ่งอํานวยความสะดวกของ
โรงเรียน 

รวม 259.640 399       
ระหวางกลุม 9.095 5 1.819 3.154 .008* 
ภายในกลุม 227.215 394 .577     

คุณภาพของโรงเรียน 

รวม 236.310 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 38 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานอายุของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ พบวา ความสําคัญคุณภาพและชื่อเสียง
ของโรงเรียน  การรับประกันของโรงเรียน  ชื่อเสียงของครูผูสอน  การบริการขอมูลและการให
คําปรึกษาทางดานหลักสูตร  ความพรอมของอุปกรณในการสอน   ขนาดของโรงเรียนและคุณภาพ
ของโรงเรียน มีคา Sig. เทากับ .008 .042  .000  .033  .000  .015  และ .008  ตามลําดับ ซึ่งนอย
กวา 0.05 แสดงวานักทองเที่ยวที่มีอายุตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่นๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 
หมายความวาความแตกตางดานอายุไมมีผลตอความสําคัญในประเด็นอ่ืน ๆ นอกเหนือจากที่
กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 39-45 
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ตาราง 39 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
   คุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน จําแนกตามอายุรายคู 

                                
ตํ่ากวา 20 

ป 
20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป 

ชวงอายุ x  
4.31 3.92 4.11 4.03 4.38 4.36 

ตํ่ากวา 20 ป 4.31 - .382* .194 .276 -.075 -.051 
20-26 ป 3.92  - -.188 -.106 -.457* -.433 
27-32 ป 4.11   - .081 -.270 -.245 
33-38 ป 4.03    - -.351* -.326 
39-44 ป 4.38     - .025 
45 ปข้ึนไป 4.36      - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

  จากตาราง 39 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
คุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญ
ตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 3 คู 
ไดแก  

 -กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนมากกวา 
อายุ 20-26 ป 
 -กกกลุมอายุ 39-44 ปใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนมากกวาอายุ  
20-26 ป 
 -กกกลุมอายุ 39-44 ปใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนมากกวาอายุ  
33-38 ป 
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ตาราง 40 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
   การรับประกันของโรงเรียน จําแนกตามอายุรายคู 

                                
ตํ่ากวา 20 

ป 
20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึน

ไป ชวงอายุ x  
4.31 4.08 4.00 3.98 3.93 4.43 

ตํ่ากวา 20 ป 4.31 - .222 .306* .322* .379* -.122 
20-26 ป 4.08  - .085 .100 .158 -.344 
27-32 ป 4.00   - .015 .073 -.429 
33-38 ป 3.98    - .057 -.444 
39-44 ป 3.93     - -.501* 
45 ปข้ึนไป 4.43      - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

    จากตาราง 40 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
รับประกันของโรงเรียน จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอการ
รับประกันของโรงเรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 4 คู ไดแก  

-กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียนมากกวากลุมอายุ 
27-32 ป   

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียนมากกวากลุมอายุ  
33-38 ป   

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียนมากกวากลุมอายุ  
39-44 ป   

- กกกลุมอายุ 45 ปข้ึนไปใหความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียนมากกวากลุมอายุ  
39-44 ป   
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ตาราง 41 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
    ตอชื่อเสียงของครูผูสอนของโรงเรียน จําแนกตามอายุรายคู 

                                
ตํ่ากวา 20 

ป 
20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป 

ชวงอายุ x  
4.32 3.84 3.61 3.71 3.78 3.50 

ตํ่ากวา 20 ป 4.32 - .483* .710* .615* .541* .823* 
20-26 ป 3.84  - .227 .132 .058 .340 
27-32 ป 3.61   - -.095 -.170 .112 
33-38 ป 3.71    - -.074 .208 
39-44 ป 3.78     - .282 
45 ปข้ึนไป 3.50      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 41 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ชื่อเสียงของครูผูสอนของโรงเรียน  จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญ
ตอชื่อเสียงของครูผูสอนของโรงเรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 5 
คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนของโรงเรียนมากกวา 
กลุมที่มีอายุ 20-26 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนของโรงเรียนมากกวา 
กลุมที่มีอายุ 27-32 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนของโรงเรียนมากกวา 
กลุมที่มีอาย ุ33-38 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนของโรงเรียนมากกวา 
กลุมที่มีอายุ 39-44 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนของโรงเรียนมากกวา 
กลุมที่มีอายุ 45 ปข้ึนไป 
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ตาราง 42 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
   การบริการขอมูลและการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตร  จําแนกตามอายุรายคู 

                                
ตํ่ากวา 
20 ป 

20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป 
ชวงอายุ x  

4.08 4.05 3.87 3.68 3.78 4.07 
ตํ่ากวา 20 ป 4.08 - .033 .213 .404* .299 .009 
20-26 ป 4.05  - .180 .370* .265 -.024 
27-32 ป 3.87   - .190 .086 -.204 
33-38 ป 3.68    - -.105 -.395 
39-44 ป 3.78     - -.290 
45 ปข้ึนไป 4.07      - 

   
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

  จากตาราง 42 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
บริการขอมูลและการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตร  จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุ
ตางๆ ใหความสําคัญตอการบริการขอมูลและการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตรแตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05    จํานวน 2 คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการบริการขอมูลและการใหคําปรึกษา 
ทางดานหลักสูตรมากกวาอายุ 33-38 ป  

- กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญตอการบริการขอมูลและการใหคําปรึกษาทางดาน 
หลักสูตรมากกวาอายุ 33-38 ป  
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ตาราง 43 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
   ความพรอมของอุปกรณในการสอน  จําแนกตามอายุรายคู 

                                
ต่ํากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.08 4.02 4.03 3.52 4.16 3.93 

ตํ่ากวา 20 ป 4.08 - .062 .050 .558* -.083 .152 
20-26 ป 4.02  - -.012 .496* -.145 .090 
27-32 ป 4.03   - .508* -.133 .102 
33-38 ป 3.52    - -.641* -.405 
39-44 ป 4.16     - .235 
45 ปข้ึนไป 3.93      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  
 จากตาราง 43 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ความพรอมของอุปกรณในการสอน จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ  ให
ความสําคัญความพรอมของอุปกรณในการสอน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
จํานวน 4 คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอนมากกวา  
กลุมอายุ 33-38 ป  

- กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอนมากกวา 
กลุมอายุ 33-38 ป  

- กกกลุมอายุ 27-32 ปใหความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอนมากกวา 
กลุมอายุ 33-38 ป  

- กกกลุมอายุ 39-44 ปใหความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอนมากกวา 
กลุมอายุ 33-38 ป  
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ตาราง 44 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
    ขนาดของโรงเรียน  จําแนกตามอายุรายคู 

                                
ตํ่ากวา 20 

ป 
20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึน

ไป ชวงอายุ x  
3.89 3.75 3.45 3.95 3.67 3.57 

ตํ่ากวา 20 ป 3.89 - .132 .438* -.067 .214 .316 
20-26 ป 3.75  - .306* -.199 .082 .183 
27-32 ป 3.45   - -.505* -.224 -.122 
33-38 ป 3.95    - .281 .382 
39-44 ป 3.67     - .101 
45 ปข้ึนไป 3.57      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 44 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ขนาดของโรงเรียน จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญความตอขนาด
ของโรงเรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอขนาดของโรงเรียนมากกวากลุมอายุ 27-32 ป  
- กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญตอขนาดของโรงเรียนมากกวากลุมอายุ 27-32 ป  
- กกกลุมอายุ 33-38 ปใหความสําคัญตอขนาดของโรงเรียนมากกวากลุมอายุ 27-32 ป  
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ตาราง 45 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
   คุณภาพของโรงเรียน  จําแนกตามอายุรายคู 

                                
ตํ่ากวา 
20 ป 

20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึน
ไป ชวงอายุ x  

4.27 4.31 4.12 4.06 4.25 3.57 
ตํ่ากวา 20 ป 4.27 - -.037 .152 .213 .020 .703* 
20-26 ป 4.31  - .189 .250* .057 .740* 
27-32 ป 4.12   - .061 -.132 .551* 
33-38 ป 4.06    - -.193 .490* 
39-44 ป 4.25     - .683* 
45 ปข้ึนไป 3.57      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 45 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
คุณภาพของโรงเรียน จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอคุณภาพ
ของโรงเรียน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 6 คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอคุณภาพของโรงเรียนมากกวากลุมอายุ 45 ป 
ข้ึนไป 

- กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญตอคุณภาพของโรงเรียนมากกวากลุมอายุ 33-38 ป 
- กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญตอคุณภาพของโรงเรียนมากกวากลุมอายุ 45 ปข้ึน 

ไป 
- กกกลุมอายุ 27-32 ปใหความสําคัญตอคุณภาพของโรงเรียนมากกวากลุมอายุ 45 ปข้ึน 

ไป 
- กกกลุมอายุ 33-38 ปใหความสําคัญตอคุณภาพของโรงเรียนมากกวากลุมอายุ 45 ปข้ึน 

ไป 
- กกกลุมอายุ 39-44 ปใหความสําคัญตอคุณภาพของโรงเรียนมากกวากลุมอายุ 45 ปข้ึน 

ไป 
 

 



 

 

106

 2.3กกดานราคา ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญตอสวน
ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว จําแนกตามอายุ ดังนี้ 
 
ตาราง 46 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา จําแนกตามอายุ 
                                          

ดานราคา แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 20.205 5 4.041 6.182 .000* 
ภายในกลุม 257.545 394 .654     

คาใชจายในการเรียน 
 

รวม 277.750 399       
ระหวางกลุม 5.881 5 1.176 1.793 .113 
ภายในกลุม 258.429 394 .656     

ความเหมาะสมของราคาตอ
หลักสูตร 
 รวม 264.310 399       

ระหวางกลุม 6.024 5 1.205 1.760 .120 
ภายในกลุม 269.673 394 .684     

ความยืดหยุนดานราคาที่ ให
เหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ 

รวม 275.698 399       
ระหวางกลุม .406 5 .081 .125 .987 
ภายในกลุม 256.384 394 .651     

คาใชจายในการเรียนเหมาะสม
กับคุณภาพของโรงเรียน 

รวม 256.790 399       
ระหวางกลุม 11.550 5 2.310 3.376 .005* 
ภายในกลุม 269.627 394 .684     

คาใชจายในการเรียนเหมาะสม
กับคุณภาพของหลักสูตร 

รวม 281.178 399       
ระหวางกลุม 3.887 5 .777 1.066 .379 
ภายในกลุม 287.223 394 .729     

ระยะเวลาในการชําระเงินตอ
หลักสูตร 

รวม 291.110 399       
ระหวางกลุม 26.060 5 5.212 6.324 .000* 
ภายในกลุม 324.737 394 .824     

วิธีการชําระเงิน 

รวม 350.798 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 46 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
สวนประสมทางการตลาดดานราคา พบวา ความสําคัญของคาใชจายในการเรียน  คาใชจายใน
การเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร  วิธีการชําระเงิน  มีคา Sig. เทากับ .000  .005 และ.
000 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกัน ใหความสําคัญในปจจัย
ดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ ไมพบ
คา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานอายุไมมีผลตอความสําคัญในประเด็น
อื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดัง
ตาราง 47-49 

 
ตาราง 47 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 

   คาใชจายในการเรียน จําแนกตามอายุรายคู 
                                

ตํ่ากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.48 3.97 3.84 3.98 3.89 4.43 
ตํ่ากวา 20 ป 4.48 - .512* .647* .499* .593* .055 
20-26 ป 3.97  - .135 -.013 .081 -.457* 
27-32 ป 3.84   - -.148 -.054 -.592* 
33-38 ป 3.98    - .094 -.444 
39-44 ป 3.89     - -.538*  
45 ปข้ึนไป 4.43      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 47   เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
คาใชจายในการเรียน จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอคาใชจาย
ในการเรียน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 7 คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนมากกวากลุมอายุ20-26  
ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนมากกวากลุมอายุ27-32 
ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนมากกวากลุมอายุ33-38 
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ป 
- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนมากกวากลุมอายุ39-44 

ป 
- กกกลุมอายุ 45 ปข้ึนไปใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนมากกวากลุมอายุ 20-26 

ป 
- กกกลุมอายุ 45 ปข้ึนไปใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนมากกวากลุมอายุ 27-32 

ป 
- กกกลุมอายุ 45 ปข้ึนไปใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนมากกวากลุมอายุ 39-44 

ป 
 
ตาราง 48 แสดงคาสถิติเปรยีบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 

   คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร  จําแนกตามอายุรายคู 
                                

ต่ํากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.24 3.91 3.97 3.91 3.71 3.50 
ตํ่ากวา 20 ป 4.24 - .336* .273* .334* .533* .742* 
20-26 ป 3.91  - -.064 -.002 .197 .406 
27-32 ป 3.97   - .062 .260 .469* 
33-38 ป 3.91    - .199 .408 
39-44 ป 3.71     - .209 
45 ปข้ึนไป 3.50      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
      จากตาราง 48   เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุม
อายุตางๆ ใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 6 คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพ 
ของหลักสูตรมากกวากลุมอายุ 20-26ป 
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- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพ 
ของหลักสูตรมากกวากลุมอายุ 27-32ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพ 
ของหลักสูตรมากกวากลุมอายุ 33-38ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพ 
ของหลักสูตรมากกวากลุมอายุ 39-44ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพ 
ของหลักสูตรมากกวากลุมอายุ 45 ปข้ึนไป 

- กกกลุมอายุ 27-32 ปใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของ 
หลักสูตรมากกวากลุมอายุ 45 ปขึ้นไป 
 
ตาราง 49 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 

   วิธีการชําระเงิน  จําแนกตามอายุรายคู 
                                

ตํ่ากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.35 3.92 3.98 3.51 3.69 3.79 
ตํ่ากวา 20 ป 4.35 - .440* .375* .847* .664* .569* 
20-26 ป 3.92  - -.064 .407* .224 .129 
27-32 ป 3.98   - .472* .289 .194 
33-38 ป 3.51    - -.183 -.278 
39-44 ป 3.69     - -.095 
45 ปข้ึนไป 3.79      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
  จากตาราง 49  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
วิธีการชําระเงิน จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงิน 
แตกตางกันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 7 คู ไดแก 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงินมากกวาอายุ 20-26 ป 
- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงินมากกวาอายุ 27-32 ป 
- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงินมากกวาอายุ 33-38 ป 
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- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงินมากกวาอายุ 39-44 ป 
- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงินมากกวาอายุ 45 ปข้ึนไป 
- กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงินมากกวาอายุ 33-38 ป 
- กกกลุมอายุ 27-32 ปใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงินมากกวาอายุ 33-38 ป 
2.4กกดานชองทางการจดัจําหนาย ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให 

ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสรมิการทองเที่ยว 
จําแนกตามอายุ ดังนี ้
 
ตาราง 50 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามอายุ 
                                          

ดานชองทางการจัดจําหนาย แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 3.175 5 .635 1.102 .359 
ภายในกลุม 227.122 394 .576     

ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอน
มวยไทย 

รวม 230.298 399       
ระหวางกลุม 12.180 5 2.436 3.347 .006* 
ภายในกลุม 286.757 394 .728     

การกระจายตัวของสถานที่ตั้ง
โรงเรียนสอนมวยไทย 

รวม 298.938 399       
ระหวางกลุม 3.116 5 .623 1.069 .377 
ภายในกลุม 229.762 394 .583     

ความสะดวกในการจองหรือ
สมัครเรียนมวยไทย 

รวม 232.878 399       
ระหวางกลุม 13.710 5 2.742 5.338 .000* 
ภายในกลุม 202.387 394 .514     

ความสะดวกในการติดตอ
ประสานงานกับโรงเรียนสอน
มวยไทย รวม 216.098 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 50 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
สวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ความสําคัญของการกระจายตัวของ
สถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย   ความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย
มีคา Sig. เทากับ .006 และ.000 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกัน 
ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญ
ในประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานอายุไมมีผลตอ
ความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวย
วิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 51-52 
 
ตาราง 51 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 

   การกระจายตัวของสถานที่ต้ังโรงเรียนสอนมวยไทย  จําแนกตามอายุรายคู 
                                

ตํ่ากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.39 3.95 3.89 3.92 3.91 3.79 
ตํ่ากวา 20 ป 4.39 - .434* .499* .464* .478* .601* 
20-26 ป 3.95  - .065 .030 .044 .167 
27-32 ป 3.89   - -.035 -.021 .102 
33-38 ป 3.92    - .014 .137 
39-44 ป 3.91     - .123 
45 ปข้ึนไป 3.79      - 

       
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

   จากตาราง 51   เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
การกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย  จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุ
ตางๆ ใหความสําคัญตอการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย  แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 5 คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอน 
มวยไทยมากกวากลุมอายุ 20-26 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอน 
มวยไทยมากกวากลุมอายุ 27-32 ป 
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- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอน 
มวยไทยมากกวากลุมอายุ 33-38 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอน 
มวยไทยมากกวากลุมอายุ 39-44 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอน 
มวยไทยมากกวากลุมอายุ 45 ปข้ึนไป 
 
ตาราง 52 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 

   ความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย จําแนกตาม 
   อายุรายคู 

                                
ต่ํากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.42 3.91 4.12 3.97 3.85 4.07 

ตํ่ากวา 20 ป 4.42 - .514* .297* .450* .565* .348 
20-26 ป 3.91  - -.217* -.064 .051 -.166 
27-32 ป 4.12   - .153 .268* .051 
33-38 ป 3.97    - .115 -.102 
39-44 ป 3.85     - -.217 
45 ปข้ึนไป 4.07      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
                  จากตาราง 52   เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา 
กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จาํนวน 6 คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับ 
โรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมอายุ 20-26 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับ 
โรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมอายุ 27-32 ป 
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- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับ
โรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมอายุ 33-38 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับ 
โรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมอายุ 39-44 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับ 
โรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมอายุ 45 ปข้ึนไป 

- กกกลุมอายุ 27-32 ปใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับ 
โรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมอายุ 39-44 ป 

2.5กกดานสงเสริมการตลาด ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
จําแนกตามอายุ ดังนี้ 
 
ตาราง 53 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด จําแนกตามอายุ 
 

ดานสงเสรมิการตลาด แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 12.042 5 2.408 3.038 .011* 
ภายในกลุม 312.336 394 .793     

การโฆษณาในสื่อที่ มีความ
หลากหลาย 

รวม 324.378 399       
ระหวางกลุม 7.428 5 1.486 1.990 .079 
ภายในกลุม 294.162 394 .747     

ความดึงดูดของขอความที่ใช
ในการโฆษณา 

รวม 301.590 399       
ระหวางกลุม 12.087 5 2.417 3.058 .010* 
ภายในกลุม 311.503 394 .791     

การประชาสัมพันธขาวสาร
ตางๆ 

รวม 323.590 399       
ระหวางกลุม 12.843 5 2.569 3.319 .006* 
ภายในกลุม 304.934 394 .774     

การจัดแพค เกจโปร โมชั่ น
หลักสูตร (ลด แลก แจก แถม) 

รวม 317.778 399       
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ตาราง 53 (ตอ) 
 

ดานสงเสรมิการตลาด แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 19.655 5 3.931 4.349 .001* 
ภายในกลุม 356.123 394 .904     

การ จัดกิ จกรรมในโอกาส
พิเศษ เชน งานประเพณี
ทองถิ่นตางๆ รวม 375.778 399       

ระหวางกลุม 12.358 5 2.472 3.262 .007* 
ภายในกลุม 298.539 394 .758     

ความสําคัญของส่ืออินเทอร
เนต 

รวม 310.898 399       
ระหวางกลุม 23.189 5 4.638 6.117 .000* 
ภายในกลุม 298.721 394 .758     

ตัวแทนในการประชาสัมพันธ 
เชน นักมวยผูมีชื่อเสียง 

รวม 321.910 399       
ระหวางกลุม 12.516 5 2.503 2.792 .017* 
ภายในกลุม 353.234 394 .897     

การสนับสนุนของภาครัฐ เชน 
ก า ร ร ณ ร ง ค  ก า ร
ประชาสัมพันธ รวม 365.750 399       

ระหวางกลุม 6.505 5 1.301 2.071 .068 
ภายในกลุม 247.535 394 .628     

ความตอเนื่องในการสงเสริม
การตลาดของโรงเรียนสอน
มวยไทย รวม 254.040 399       

ระหวางกลุม 22.501 5 4.500 7.987 .000* 
ภายในกลุม 221.996 394 .563     

การทดลองเรียน 

รวม 244.498 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 53 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

สวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด พบวา ความสําคัญของการโฆษณาในสื่อที่มี
ความหลากหลาย   การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ   การจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร  การจัด
กิจกรรมในโอกาสพิเศษ   ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต  ตัวแทนในการประชาสัมพันธ   การ
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สนับสนุนของภาครัฐ   การทดลองเรียน มีคา Sig. เทากับ .011  .010  .006  .001  .007  .000  
.017 และ.000 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกัน ใหความสําคัญ
ในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่น 
ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานอายุไมมีผลตอความสําคัญใน
ประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD
ปรากฏผลดังตาราง 54-61 

 
ตาราง 54 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 

    การโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย  จําแนกตามอายุรายคู 
                                

ตํ่ากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.11 4.00 3.71 3.78 3.76 4.36 
ตํ่ากวา 20 ป 4.11 - .113 .399* .328* .349* -.244 
20-26 ป 4.00  - .286* .215 .236 -.357 
27-32 ป 3.71   - -.070 -.049 -.643* 
33-38 ป 3.78    - .021 -.573* 
39-44 ป 3.76     - -.594* 
45 ปข้ึนไป 4.36      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 54 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ

โฆษณาในสื่อที่ มีความหลากหลาย  จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ให
ความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05  จํานวน 7 คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย 
มากกวากลุมอายุ 27-32 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย 
มากกวากลุมอายุ 33-38 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย 
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มากกวากลุมอายุ 39-44 ป 
- กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลายมากกวา 

กลุมอายุ 27-32 ป 
- กกกลุมอายุ 45 ปข้ึนไปใหความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย 

มากกวากลุมอายุ 27-32 ป 
- กกกลุมอายุ 45 ปข้ึนไปใหความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย 

มากกวากลุมอายุ 33-38 ป 
- กกกลุมอายุ 45 ปข้ึนไปใหความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย 

มากกวากลุมอายุ 39-44 ป 
 
ตาราง 55 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 

   การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ  จําแนกตามอายุรายคู 
                                

ต่ํากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.21 4.01 3.80 3.74 3.73 3.71 
ตํ่ากวา 20 ป 4.21 - .200 .414* .471* .482* .495 
20-26 ป 4.01  - .214 .271 .282 .295 
27-32 ป 3.80   - .057 .069 .082 
33-38 ป 3.74    - .011 .024 
39-44 ป 3.73     - .013 
45 ปข้ึนไป 3.71      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 55 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ 
ประชาสัมพันธขาวสารตางๆ  จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอ
การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 3 คู ไดแก 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการประชาสัมพันธขาวสารตางๆ มากกวา 
กลุมอายุ 27-32 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการประชาสัมพันธขาวสารตางๆ มากกวา 
กลุมอายุ 33-38 ป 
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- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการประชาสัมพันธขาวสารตางๆ มากกวา 
กลุมอายุ 39-44 ป 
 
ตาราง 56 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 

   การจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร  จําแนกตามอายุรายคู 
                                

ต่ํากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.06 4.02 3.65 3.68 3.78 3.57 
ตํ่ากวา 20 ป 4.06 - .046 .411* .388* .283 .493 
20-26 ป 4.02  - .366* .342* .237 .447 
27-32 ป 3.65   - -.024 -.129 .082 
33-38 ป 3.68    - -.105 .105 
39-44 ป 3.78     - .210 
45 ปข้ึนไป 3.57      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 56 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
จัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร  จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอ
การจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตรแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05   จํานวน 4 คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20ปใหความสําคัญตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตรมากกวา 
กลุมอายุ 27-32 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20ปใหความสําคัญตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตรมากกวา 
กลุมอายุ 33-38 ป 

- กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตรมากกวากลุม 
อายุ 27-32 ป 

- กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตรมากกวากลุม 
อายุ 33-38 ป 
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ตาราง 57 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
   การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ จําแนกตามอายุรายคู 

                                
ต่ํากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.23 3.94 3.71 3.62 3.78 3.29 

ตํ่ากวา 20 ป 4.23 - .282 .512* .610* .444* .940* 
20-26 ป 3.94  - .229 .328* .162 .658* 
27-32 ป 3.71   - .099 -.068 .429 
33-38 ป 3.62    - -.166 .330 
39-44 ป 3.78     - .496 
45 ปข้ึนไป 3.29      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 57 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ

จัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอการ
จัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 6 คู ไดแก 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษมากกวากลุมอายุ  
27-32 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษมากกวากลุมอายุ  
33-38 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษมากกวากลุมอายุ  
39-44 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษมากกวากลุมอายุ  
45 ปข้ึนไป 

- กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญตอจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษมากกวากลุมอายุ 33- 
38 ป 

- กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญตอจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษมากกวากลุมอายุ 45  
ปข้ึนไป 
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ตาราง 58 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
   ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต  จําแนกตามอายุรายคู 

                                
ต่ํากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.31 4.12 4.12 3.88 4.02 3.43 

ตํ่ากวา 20 ป 4.31 - .184 .184 .430* .288 .878* 
20-26 ป 4.12  - .000 .246 .104 .694* 
27-32 ป 4.12   - .246 .104 .694* 
33-38 ป 3.88    - -.141 .448 
39-44 ป 4.02     - .590* 
45 ปข้ึนไป 3.43      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 58 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ความสําคัญของส่ืออินเทอรเนต จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญ
ตอความสําคัญของส่ืออินเทอรเนตแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 5 คู ไดแก 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอความสําคัญของส่ืออินเทรเนตมากกวากลุม 
อายุ 33-38 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอความสําคัญของส่ืออินเทรเนตมากกวากลุม 
อายุ 45 ปข้ึนไป 

- กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญตอความสําคัญของสื่ออินเทรเนตมากกวากลุมอายุ  
45 ปข้ึนไป 

- กกกลุมอายุ 27-32 ปใหความสําคัญตอความสําคัญของสื่ออนิเทรเนตมากกวากลุมอายุ  
45 ปข้ึนไป 

- กกกลุมอายุ 39-44 ปใหความสําคัญตอความสําคัญของสื่ออินเทรเนตมากกวากลุมอายุ  
45 ปข้ึนไป 
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ตาราง 59 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
   ตัวแทนในการประชาสัมพันธ จําแนกตามอายุรายคู 

                                
ต่ํากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.16 3.75 3.62 3.54 3.84 3.00 

ตํ่ากวา 20 
ป 

4.16 - .407* .539* .623* .325* 1.161* 

20-26 ป 3.75  - .132 .216 -.082 .755* 
27-32 ป 3.62   - .084 -.214 .622* 
33-38 ป 3.54    - -.298 .538* 
39-44 ป 3.84     - .836* 
45 ปข้ึนไป 3.00      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 59 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ตัวแทนในการประชาสัมพันธ จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอ
ตัวแทนในการประชาสัมพันธแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 9 คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอตัวแทนในการประชาสัมพันธมากกวากลุม 
อายุ 20-26 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอตัวแทนในการประชาสัมพันธมากกวากลุม 
อายุ 27-32 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอตัวแทนในการประชาสัมพันธมากกวากลุม 
อายุ 33-38 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอตัวแทนในการประชาสัมพันธมากกวากลุม 
อายุ 39-44 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอตัวแทนในการประชาสัมพันธมากกวากลุม 
อายุ 45 ปข้ึนไป 

- กกกลุมอายุ 20-26 ปใหความสําคัญตอตัวแทนในการประชาสัมพันธมากกวากลุมอายุ  
45 ปข้ึนไป 

- กกกลุมอายุ 27-32 ปใหความสําคัญตอตัวแทนในการประชาสัมพันธมากกวากลุมอายุ  
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45 ปข้ึนไป 
- กกกลุมอายุ 33-38 ปใหความสําคัญตอตัวแทนในการประชาสัมพันธมากกวากลุมอายุ  

45 ปข้ึนไป 
- กกกลุมอายุ 39-44 ปใหความสําคัญตอตัวแทนในการประชาสัมพันธมากกวากลุมอายุ  

45 ปข้ึนไป 
 
ตาราง 60 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 

   การสนับสนุนของภาครัฐ จําแนกตามอายุรายคู 
                                

ต่ํากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.10 3.69 3.85 3.60 4.04 3.71 
ตํ่ากวา 20 ป 4.10 - .408* .250 .497* .060 .382 
20-26 ป 3.69  - -.158 .089 -.348* -.026 
27-32 ป 3.85   - .247 -.189 .133 
33-38 ป 3.60    - -.436* -.114 
39-44 ป 4.04     - .322 
45 ปข้ึนไป 3.71      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 60 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ

สนับสนุนของภาครัฐ จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอการ
สนับสนุนของภาครัฐแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 4 คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการสนับสนุนของภาครัฐมากกวากลุมอายุ  
20-26 ป 

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการสนับสนุนของภาครัฐมากกวากลุมอายุ  
33-38 ป 

- กกกลุมอายุ 39-44 ปใหความสําคัญตอการสนับสนุนของภาครัฐมากกวากลุมอายุ 20- 
26 ป 

- กกกลุมอายุ 39-44 ปใหความสําคัญตอการสนับสนุนของภาครัฐมากกวากลุมอายุ 33- 
38 ป 
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ตาราง 61 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
   การทดลองเรียน จําแนกตามอายุรายคู 

                                
ต่ํากวา 20 ป 20-26 ป 27-32 ป 33-38 ป 39-44 ป 45 ปข้ึนไป ชวงอายุ x  4.42 4.29 4.14 3.77 4.04 3.50 

ตํ่ากวา 20 ป 4.42 - .127 .276* .650* .383* .919* 
20-26 ป 4.29  - .150 .523* .256* .792* 
27-32 ป 4.14   - .374* .106 .643* 
33-38 ป 3.77    - -.267 .269 
39-44 ป 4.04     - .536* 
45 ปข้ึนไป 3.50      - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 61 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
ทดลองเรียน จําแนกตามอายุเปนรายคู พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอการทดลองเรียน 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 10 คู ไดแก  

- กกกลุมอายุต่ํากวา 20 ปใหความสําคัญตอการทดลองเรียนมากกวากลุมอายุ 27- 
32 ป อายุ 33-38 ป,อายุ 39-44 ปและอายุ 45 ปข้ึนไป  

- กกกลุมอายุ 21-26 ปใหความสําคัญตอการทดลองเรียนมากกวากลุมอายุ 33-38 ป 
อายุ 39-44 ปและอายุ 45 ปข้ึนไป  

- กกกลุมอายุ 27-32 ป ใหความสําคัญตอการทดลองเรียนมากกวากลุมอายุ 33-38  
ปและอายุ 45 ปข้ึนไป 

- กกกลุมอายุ 39-44 ปใหความสําคัญตอการทดลองเรียนมากกวากลุมอายุ 45 ปขึ้น 
ไป 
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3.กกลักษณะสวนบุคคลดานอาชีพ สามารถวิเคราะหหาความแตกตางของการให 
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในแต
ละดาน จําแนกตามอาชีพ ไดดังนี้ 
                     3.1กกสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม ผลการเปรียบเทียบความ 
แตกตางของการใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริม
การทองเที่ยวทุกดานโดยรวม  จําแนกตามอาชีพ  ดังนี้ 

 
ตาราง 62 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม จําแนกตามอาชีพ 
 

สวนประสมทางการตลาด แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 4.607 4 1.152 4.799 .001* 
ภายในกลุม 94.788 395 .240     

ดานผลิตภัณฑ 

รวม 99.394 399       
ระหวางกลุม 7.553 4 1.888 5.028 .001* 
ภายในกลุม 148.352 395 .376     

ดานราคา 

รวม 155.906 399       
ระหวางกลุม 7.959 4 1.990 6.186 .000* 
ภายในกลุม 127.041 395 .322     

ดานชองทางการจัดจําหนาย 

รวม 135.000 399       
ระหวางกลุม 7.011 4 1.753 5.058 .001* 
ภายในกลุม 136.893 395 .347     

ดานสงเสริมการตลาด 

รวม 143.904 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 62 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานอาชีพของนักทองเที่ยวที่ให
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม พบวา ความสําคัญในดานผลิตภัณฑ  
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ด าน ร าคา   ด านช อ งทา งกา ร จั ด จํ า หน า ย  และด านส ง เ ส ริ มกา รตลาด  มี ค า  Sig. 
เทากับ .001  .001  .000และ .001 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ
ตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จึงไดทดสอบ
ความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD  ปรากฏผลดังตาราง 63-66 

 
ตาราง 63 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานผลิตภัณฑ 
   จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

4.0783 4.1016 3.9020 3.9760 3.8231 
ธุรกิจสวนตัว 4.0783 - -.02329 .17637 .10233 .25526 
นักเรียน/นักศึกษา 4.1016  - .19967 .12563 .27855* 
พนักงานบริษัท 3.9020   - -.07404 .07888 
ขาราชการ 3.9760    - .15292 
อื่นๆ 3.8231     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 63  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอสวน

ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานผลิตภัณฑ จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา 
กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดาน
ผลิตภัณฑแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 1 คู ไดแก อาชีพนักเรียน/
นักศึกษาใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานผลิตภัณฑ
มากกวาอาชีพอ่ืนๆ  
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ตาราง 64 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานราคา 
   จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นั ก เ รี ยน / 
นักศึกษา 

พนั ก ง า น
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

3.9333 4.1196 3.8824 3.9457 3.7165 
ธุรกิจสวนตัว 3.9333 - -.18630 .05098 -.01238 .21685 
นักเรียน/นักศึกษา 4.1196  - .23728 .17391 .40314* 
พนักงานบริษัท 3.8824   - -.06336 .16587 
ขาราชการ 3.9457    - .22923 
อื่นๆ 3.7165     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 64  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอสวน

ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานราคา จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุม
อาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานราคา
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 1 คู ไดแก อาชีพนักเรียน/นักศึกษาให
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานราคามากกวาอาชีพอื่นๆ  
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ตาราง 65 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานชองทางการจัด    
   จําหนาย จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

4.1125 4.2114 4.0294 3.9350 3.8077 
ธุรกิจสวนตัว 4.1125 - -.09888 .08309 .17750 .30481 
นักเรียน/นักศึกษา 4.2114  - .18197 .27638 .40369* 
พนักงานบริษัท 4.0294   - .09441 .22172 
ขาราชการ 3.9350    - .12731 
อื่นๆ 3.8077     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 65  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอสวน

ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามอาชีพเปน
รายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวย
ไทยดานชองทางการจัดจําหนายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 1 คู ไดแก 
อาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดาน
ชองทางการจัดจําหนายมากกวาอาชีพอื่นๆ  

 
 
 
 
 
 
 

 



 

 

127

ตาราง 66 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานสงเสริมการตลาด 
   จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นั ก เ รี ยน / 
นักศึกษา 

พนั ก ง าน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ  
อาชีพ x  

3.9050 4.0919 3.7402 3.8980 3.8938 
ธุรกิจสวนตัว 3.9050 - -.18687 .16480 .00700 .01115 
นักเรียน/นักศึกษา 4.0919  - .35167* .19387 .19802 
พนักงานบริษัท 3.7402   - -.15780 -.15365 
ขาราชการ 3.8980    - .00415 
อื่นๆ 3.8938     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 66  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอสวน
ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานสงเสริมการตลาด จําแนกตามอาชีพเปนรายคู 
พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดาน
สวนประสมทางการตลาดแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 1 คู ไดแก อาชีพ
นักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดาน
สงเสริมการตลาดมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท  
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3.2กกดานผลิตภัณฑ ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญตอสวน 
ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว จําแนกตามอาชีพ ดังนี้ 
 
ตาราง 67 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ จําแนกตามอาชีพ 
 

ดานผลิตภัณฑ แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 8.642 4 2.160 3.014 .018* 
ภายในกลุม 283.108 395 .717     

คุณภาพและชื่ อ เสี ย งของ
โรงเรียน 
 รวม 291.750 399       

ระหวางกลุม 8.760 4 2.190 3.301 .011* 
ภายในกลุม 262.037 395 .663     

กา รพัฒน าหลั ก สู ต ร ข อ ง
โรงเรียน 
 รวม 270.798 399       

ระหวางกลุม 4.030 4 1.007 1.574 .180 
ภายในกลุม 252.868 395 .640     

การรับประกันของโรงเรียน 

รวม 256.898 399       
ระหวางกลุม 25.658 4 6.415 8.226 .000* 
ภายในกลุม 308.019 395 .780     

ชื่อเสียงของครูผูสอน 
 

รวม 333.678 399       
ระหวางกลุม 10.352 4 2.588 3.656 .006* 
ภายในกลุม 279.586 395 .708     

การบริการขอมูล และการให
คําปรึกษาทางดานหลักสูตร 
 รวม 289.938 399       

ระหวางกลุม 5.829 4 1.457 2.191 .069 
ภายในกลุม 262.748 395 .665     

ความพรอมของอุปกรณใน
การสอน 

รวม 268.578 399       
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ตาราง 67 (ตอ)  
 

ดานผลิตภัณฑ แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 9.580 4 2.395 3.693 .006* 
ภายในกลุม 256.170 395 .649     

ความเพียงพอของผูสอนตอ
ผูเรียน 
 รวม 265.750 399       

ระหวางกลุม 9.107 4 2.277 2.468 .044* 
ภายในกลุม 364.403 395 .923     

ขนาดของโรงเรียน 
 

รวม 373.510 399       
ระหวางกลุม 7.784 4 1.946 3.052 .017* 
ภายในกลุม 251.856 395 .638     

สิ่งอํานวยความสะดวกของ
โรงเรียน 

รวม 259.640 399       
ระหวางกลุม 6.632 4 1.658 2.852 .024* 
ภายในกลุม 229.678 395 .581     

คุณภาพของโรงเรียน 

รวม 236.310 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 67 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานอาชีพกทองเที่ยวที่มีตอความสําคัญ
ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ พบวา ความสําคัญคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน  
การพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน   ชื่อเสียงของครูผูสอน  การบริการขอมูลและการใหคําปรึกษา
ทางดานหลักสูตร   ความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียน  ขนาดของโรงเรียน    ส่ิงอํานวยความ
สะดวกของโรงเรียนและคุณภาพของโรงเรียน มีคา Sig. เทากับ .018 .011  .000  .006  .006  .044 
.017  และ .024  ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน ให
ความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญใน
ประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานอาชีพไมมีผลตอ
ความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวย
วิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 68-75 
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ตาราง 68 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเท่ียวที่มี
   ตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน  จําแนกตามอาชีพรายคู 
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

4.25 4.15 4.07 4.36 3.86 
ธุรกิจสวนตัว 4.25 - .096 .181 -.110 .388* 
นักเรียน/นักศึกษา 4.15  - .086 -.206 .293* 
พนักงานบริษัท 4.07   - -.291* .207 
ขาราชการ 4.36    - .498* 
อื่นๆ 3.86     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 68 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

คุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ให
ความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  มี
จํานวน 4 คู ไดแก  

- กกอาชีพธุรกิจสวนตัวใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนมากกวา 
อาชีพอื่นๆ  

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน 
มากกวาอาชีพอ่ืนๆ  

- กกอาชีพขาราชการใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนมากกวา 
อาชีพพนักงานบริษัท 

- กกอาชีพขาราชการใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนมากกวา 
อาชีพอื่นๆ  
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ตาราง 69 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน  จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ 
อาชีพ x  

4.25 4.01 4.11 3.96 3.75 
ธุรกิจสวนตัว 4.25 - .242 .142 .290 .496* 
นักเรียน/นักศึกษา 4.01  - -.100 .048 .254* 
พนักงานบริษัท 4.11   - .148 .354* 
ขาราชการ 3.96    - .206 
อื่นๆ 3.75     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 69 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
พัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญ
ตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน  แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  มีจํานวน 3 คู 
ไดแก  

- กกอาชีพธุรกิจสวนตัวใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียนมากกวา 
อาชีพอื่นๆ  

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน 
มากกวาอาชีพอ่ืนๆ  

- กกอาชีพพนักงานบริษัทใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน 
มากกวาอาชีพอ่ืนๆ  
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ตาราง 70 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอชื่อเสียงของครูผูสอน  จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

3.67 4.15 3.70 3.92 3.45 
ธุรกิจสวนตัว 3.67 - -.480* -.029 -.253 .221 
นักเรียน/นักศึกษา 4.15  - .450* .226 .700* 
พนักงานบริษัท 3.70   - -.224 .250 
ขาราชการ 3.92    - .474* 
อื่นๆ 3.45     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 70 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
ชื่อเสียงของครูผูสอน  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอการ
พัฒนาหลักสูตรของโรงเรียนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  มีจํานวน 4 คู ไดแก  

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนมากกวาอาชีพ 
ธุรกิจสวนตัว 

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนมากกวาอาชีพ 
พนักงานบริษัท 

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนมากกวาอาชีพ 
อื่นๆ  

- กกอาชีพขาราชการใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนมากกวาอาชพีอื่นๆ  
 
 
 
 
 
 



 

 

133

ตาราง 71 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอการบริการขอมูลและการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตร  จําแนกตามอาชีพ 
   รายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

3.88 4.15 3.78 3.84 3.75 
ธุรกิจสวนตัว 3.88 - -.263* .099 .043 .129 
นักเรียน/นักศึกษา 4.15  - .362* .306* .392* 
พนักงานบริษัท 3.78   - -.056 .030 
ขาราชการ 3.84    - .086 
อื่นๆ 3.75     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 71 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
บริการขอมูลและการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตร  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพ
ตางๆ ใหความสําคัญตอการบริการขอมูลและการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตรแตกตางกัน อยาง
มีนัยสําคญัทางสถิติที่ 0.05  มีจํานวน 4 คู ไดแก 

- กกอาชีพธุรกิจสวนตัวใหความสําคัญตอการบริการขอมูลและการใหคําปรึกษา 
ทางดานหลักสูตรมากกวาอาชีพนักเรียน/นักศึกษา 

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอการบริการขอมูลและการใหคําปรึกษา
ทางดานหลักสูตรมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท  ขาราชการ และอ่ืนๆ 
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ตาราง 72 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียน  จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

4.37 4.08 3.88 4.00 4.15 
ธุรกิจสวนตัว 4.37 - .285* .484* .367* .213 
นักเรียน/นักศึกษา 4.08  - .199 .081 -.073 
พนักงานบริษัท 3.88   - -.118 -.271* 
ขาราชการ 4.00    - -.154 
อื่นๆ 4.15     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 72 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ความเพียงพอของผูสอนตอผู เรียนจําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ให
ความสําคัญตอการความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05  มีจํานวน 4 คู ไดแก  

- กกอาชีพธุรกิจสวนตัวใหความสําคัญตอความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียนมากกวา 
อาชีพนักเรียน/นักศึกษา  อาชีพพนักงานบริษัท และอาชีพขาราชการ 

- กกอาชีพอื่นๆ ใหความสําคัญตอความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียนมากกวาอาชีพ 
พนักงานบริษัท 
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ตาราง 73 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอขนาดของโรงเรียน  จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

3.67 3.88 3.69 3.80 3.43 
ธุรกิจสวนตัว 3.67 - -.211 -.020 -.133 .236 
นักเรียน/นักศึกษา 3.88  - .192 .078 .447* 
พนักงานบริษัท 3.69   - -.114 .256 
ขาราชการ 3.80    - .369* 
อื่นๆ 3.43 -    - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 73 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ขนาดของโรงเรียน  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอขนาด
ของโรงเรียนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก  

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาและอาชีพขาราชการใหความสําคัญตอขนาดของโรงเรียน
มากกวาอาชีพอ่ืนๆ  

 
ตาราง 74 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอส่ิงอํานวยความสะดวกของโรงเรียน  จําแนกตามอาชีพรายคู 
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

4.13 4.11 3.86 3.92 3.77 
ธุรกิจสวนตัว 4.13 - .028 .271* .213 .364* 
นักเรียน/นักศึกษา 4.11  - .243* .186 .336* 
พนักงานบริษัท 3.86   - -.057 .094 
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ตาราง 74 (ตอ)  
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นัก เ รี ยน / 
นักศึกษา 

พนั ก ง าน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ  
อาชีพ x  

4.13 4.11 3.86 3.92 3.77 
ขาราชการ 3.92    - .151 
อื่นๆ 3.77     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 74 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอส่ิง
อํานวยความสะดวกของโรงเรียน  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ให
ความสําคัญตอสิ่งอํานวยความสะดวกของโรงเรียนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05   
จํานวน 4 คู ไดแก  

- กกอาชีพธุรกิจสวนตัวใหความสําคัญตอส่ิงอํานวยความสะดวกของโรงเรียน 
มากกวาอาชีพพนักงานบริษัทและอาชีพอื่นๆ  

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอสิ่งอํานวยความสะดวกของโรงเรียน 
มากกวาอาชีพพนักงานบริษัทและอาชีพอื่นๆ  
 
ตาราง 75 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอคุณภาพของโรงเรียน  จําแนกตามอาชีพรายคู 
 

ธุรกิจ
สวนตวั 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

4.35 4.28 4.09 3.94 4.20 
ธุรกิจสวนตัว 4.35 - .074 .262* .410* .150 
นักเรียน/นักศึกษา 4.28  - .188 .336* .076 
พนักงานบริษัท 4.09   - .148 -.112 
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ตาราง 75 (ตอ)  
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ 
อาชีพ x  

4.35 4.28 4.09 3.94 4.20 
ขาราชการ 3.94    - -.260 
อื่นๆ 4.20     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
จากตาราง 75 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

คุณภาพของโรงเรียน จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอ
คุณภาพของโรงเรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05   จํานวน 3 คู ไดแก  

- กกอาชีพธุรกิจสวนตัวใหความสําคัญตอคุณภาพของโรงเรียนมากกวาอาชีพพนักงาน
บริษัทและอาชีพขาราชการ 

- กกนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอคุณภาพของโรงเรียนมากกวาอาชีพขาราชการ 
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3.3กกดานราคา ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญตอสวน
ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว จําแนกตามอาชีพ ดังนี้ 
 
ตาราง 76 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา จําแนกตามอาชีพ 
                                          

ดานราคา แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 23.405 4 5.851 9.087 .000* 
ภายในกลุม 254.345 395 .644     

คาใชจายในการเรียน 
 

รวม 277.750 399       
ระหวางกลุม 6.714 4 1.678 2.574 .037* 
ภายในกลุม 257.596 395 .652     

ความเหมาะสมของราคาตอ
หลักสูตร 
 รวม 264.310 399       

ระหวางกลุม 6.924 4 1.731 2.544 .039* 
ภายในกลุม 268.773 395 .680     

ความยืดหยุนดานราคาที่ ให
เหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ 

รวม 275.698 399       
ระหวางกลุม 1.823 4 .456 .706 .588 
ภายในกลุม 254.967 395 .645     

คาใชจายในการเรียนเหมาะสม
กับคุณภาพของโรงเรียน 

รวม 256.790 399       
ระหวางกลุม 5.266 4 1.316 1.885 .112 
ภายในกลุม 275.912 395 .699     

คาใชจายในการเรียนเหมาะสม
กับคุณภาพของหลักสูตร 

รวม 281.178 399       
ระหวางกลุม 7.603 4 1.901 2.648 .033* 
ภายในกลุม 283.507 395 .718     

ระยะเวลาในการชําระเงินตอ
หลักสูตร 

รวม 291.110 399       
ระหวางกลุม 24.245 4 6.061 7.332 .000* 
ภายในกลุม 326.553 395 .827     

วิธีการชําระเงิน 

รวม 350.798 399       
     

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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จากตาราง 76 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานอาชีพทองเที่ยวที่มีตอความสําคัญตอ
สวนประสมทางการตลาดดานราคา พบวา คาใชจายในการเรียน  ความเหมาะสมของราคาตอ
หลักสูตร   ความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ  ระยะเวลาในการชําระเงินตอ
หลักสูตรและวิธีการชําระเงิน มีคา Sig. เทากับ .000 .037  .039  .033  และ .000  ตามลําดับ ซึ่ง
นอยกวา 0.05 แสดงวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 
0.05 หมายความวาความแตกตางดานอาชีพไมมีผลตอความสําคัญในประเด็นอ่ืน ๆ 
นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 
77-81 
 
ตาราง 77 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา จําแนกตามอาชีพ 
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ 
อาชีพ x  

4.08 4.33 3.78 4.10 3.72 
ธุรกิจสวนตัว 4.08 - -.242 .299* -.017 .360* 
นักเรียน/นักศึกษา 4.33  - .541* .225 .602* 
พนักงานบริษัท 3.78   - -.316* .061 
ขาราชการ 4.10    - .377* 
อื่นๆ 3.72     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 77 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

คาใชจายในการเรียน  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอ
คาใชจายในการเรียนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  มีจํานวน 6 คู ไดแก  

- กกอาชีพธุรกิจสวนตัวใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนมากกวาอาชีพพนักงาน 
บริษัทและอาชีพอื่นๆ  
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- กกพนักงานบริษัทใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนมากกวาอาชีพพนังาน 
บริษัทและอาชีพอื่นๆ 

- กกอาชีพขาราชการใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนมากวาอาชีพพนักงาน 
บริษัทและอาชีพอื่นๆ  
 
ตาราง 78 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร  จําแนกตามอาชีพรายคู 
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

3.85 4.10 3.96 3.84 3.74 
ธุรกิจสวนตัว 3.85 - -.248 -.111 .010 .112 
นักเรียน/นักศึกษา 4.10  - .137 .258 .359* 
พนักงานบริษัท 3.96   - .121 .222 
ขาราชการ 3.84    - .102 
อื่นๆ 3.74     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 78 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอความ

เหมาะสมของราคาตอหลักสูตร  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญ
ความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตรแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 1 คู 
ไดแก  

-กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร 
มากกวาอาชีพอ่ืนๆ  
 
 
 
 



 

 

141

ตาราง 79 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ 
   จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นัก เ รี ยน / 
นักศึกษา 

พนั ก ง าน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ  
อาชีพ x  

3.85 4.01 3.83 3.78 3.62 
ธุรกิจสวนตัว 3.85 - -.158 .017 .070 .235 
นักเรียน/นักศึกษา 4.01  - .175 .228 .393* 
พนักงานบริษัท 3.83   - .053 .218 
ขาราชการ 3.78    - .165 
อื่นๆ 3.62     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
จากตาราง 79  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอความ

ยืดหยุนดานราคาที่ใหความเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุม
อาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจแตกตางกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  มีจํานวน 1 คู ไดแก  

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอความยืดหยุนดานราคาที่ใหความ
เหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจมากกวาอาชีพอื่นๆ  
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ตาราง 80 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตร  จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ 
อาชีพ x  

3.83 4.03 3.88 4.10 3.68 
ธุรกิจสวนตัว 3.83 - -.199 -.049 -.267 .156 
นักเรียน/นักศึกษา 4.03  - .150 -.067 .356* 
พนักงานบริษัท 3.88   - -.218 .205 
ขาราชการ 4.10    - .423* 
อื่นๆ 3.68     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 80 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตร  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ให
ความสําคัญตอระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตรแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
จํานวน 2 คู ไดแก  

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาและอาชีพขาราชการใหความสําคัญตอระยะเวลาในการ 
ชําระเงินตอหลักสูตรมากกวาอาชีพอื่นๆ  
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ตาราง 81 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอวิธีการชําระเงิน  จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ 
อาชีพ x  

3.88 4.20 3.80 3.94 3.46 
ธุรกิจสวนตัว 3.88 - -.312* .079 -.057 .422* 
นักเรียน/นักศึกษา 4.20  - .391* .255 .734* 
พนักงานบริษัท 3.80   - -.136 .342* 
ขาราชการ 3.94    - .478* 
อื่นๆ 3.46     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 81  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอวิธีการ
ชําระเงิน  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงิน
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 6 คู ไดแก  

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงินมากกวาอาชีพธุรกิจสวนตัว 
- กกอาชีพธุรกิจสวนตัวใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงินมากกวาอาชีพอ่ืนๆ  
- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงินมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท

และอาชีพอื่นๆ  
- กกอาชีพพนักงานบริษัทใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงินมากกวาอาชีพอื่นๆ  
- กกอาชีพขาราชการใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงินมากกวาอาชีพอื่นๆ  
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3.4กกดานชองทางการจัดจําหนาย ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให 
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
จําแนกตามระดับการศึกษา ดังนี้ 
 
ตาราง 82 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามอาชีพ 
                                          

ดานชองทางการจัดจําหนาย แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 6.311 4 1.578 2.782 .027* 
ภายในกลุม 223.987 395 .567     

ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอน
มวยไทย 

รวม 230.298 399       
ระหวางกลุม 22.420 4 5.605 8.007 .000* 
ภายในกลุม 276.518 395 .700     

การกระจายตัวของสถานที่ตั้ง
โรงเรียนสอนมวยไทย 

รวม 298.938 399       
ระหวางกลุม 7.180 4 1.795 3.141 .015* 
ภายในกลุม 225.698 395 .571     

ความสะดวกในการจองหรือ
สมัครเรียนมวยไทย 

รวม 232.878 399       
ระหวางกลุม 10.289 4 2.572 4.937 .001* 
ภายในกลุม 205.808 395 .521     

ความสะดวกในการติดตอ
ประสานงานกับโรงเรียนสอน
มวยไทย รวม 216.098 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 82 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานอาชีพทองเที่ยวที่มีตอความสําคัญตอ

สวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย  
การกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย  ความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวย
ไทย ความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย มีคา Sig. เทากับ .027 .000  
.015และ .001  ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน ใหความสําคัญ
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ในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่น 
ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานอาชีพไมมีผลตอความสําคัญใน
ประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD 
ปรากฏผลดังตาราง 83-86 

 
ตาราง 83 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอทําเลท่ีต้ังของโรงเรยีนสอนมวยไทย  จําแนกตามอาชีพรายคู 
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

4.05 4.28 4.19 4.14 3.92 
ธุรกิจสวนตัว 4.05 - -.235* -.136 -.090 .127 
นักเรียน/นักศึกษา 4.28  - .098 .145 .361* 
พนักงานบริษัท 4.19   - .046 .263* 
ขาราชการ 4.14    - .217 
อื่นๆ 3.92     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 83  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอทําเล
ที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญ
ตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 3 คู 
ไดแก  

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย 
มากกวาอาชีพธุรกิจสวนตัวและอาชีพอื่นๆ  

- กกอาชีพพนักงานบริษัทใหความสําคัญตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย 
มากกวาอาชีพอ่ืนๆ  
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ตาราง 84 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอการกระจายตัวของโรงเรียนสอนมวยไทย  จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ 
อาชีพ x  

3.90 4.30 3.96 3.86 3.62 
ธุรกิจสวนตัว 3.90 - -.401* -.061 .040 .285 
นักเรียน/นักศึกษา 4.30  - .340* .441* .685* 
พนักงานบริษัท 3.96   - .101 .345* 
ขาราชการ 3.86    - .245 
อื่นๆ 3.62     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 84  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
กระจายตัวของโรงเรียนสอนมวยไทย  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ให
ความสําคัญตอการกระจายตัวของโรงเรียนสอนมวยไทยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
จํานวน 5 คู ไดแก  

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอการกระจายตัวของโรงเรียนสอนมวย 
ไทยมากกวาอาชีพธุรกิจสวนตัว อาชีพพนักงานบริษัท  อาชีพขาราชการและอาชีพอื่นๆ  

- กกพนักงานบริษัทใหความสําคัญตอการกระจายตัวของโรงเรียนสอนมวยไทย 
มากกวาอาชีพอ่ืนๆ  
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ตาราง 85 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย  จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

4.23 4.10 3.95 3.98 3.80 
ธุรกิจสวนตัว 4.23 - .136 .282* .253 .433* 
นักเรียน/นักศึกษา 4.10  - .147 .118 .298* 
พนักงานบริษัท 3.95   - -.029 .151 
ขาราชการ 3.98    - .180 
อื่นๆ 3.80     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 85  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอความ
สะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ให
ความสําคัญความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05  จํานวน 3 คู ไดแก  

- กกอาชีพธุรกิจสวนตัวใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวย 
ไทยมากกวาอาชีพนักเรียน/นักศึกษาและอาชีพอื่นๆ  

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียน 
มวยไทยมากกวาอาชีพอื่นๆ  
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ตาราง 86 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย   
   จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ 
อาชีพ x  

4.27 4.16 4.02 3.76 3.89 
ธุรกิจสวนตัว 4.27 - .104 .247* .507* .374* 
นักเรียน/นักศึกษา 4.16  - .143 .403* .270* 
พนักงานบริษัท 4.02   - .260* .127 
ขาราชการ 3.76    - -.132 
อื่นๆ 3.89     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 86  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา 
กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 6 คู ไดแก  

- กกอาชีพธุรกิจสวนตัวใหวามสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรยีน
สอนมวยไทยมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท  อาชีพขาราชการ และอาชีพอื่นๆ  

- กกอาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับ
โรงเรียนสอนมวยไทยมากกวาอาชีพขาราชการและอาชีพอ่ืนๆ  

- กกอาชีพพนักงานบริษัทใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับ
โรงเรียนสอนมวยไทยมากกวาอาชีพขาราชการ 
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3.5กกดานสงเสริมการตลาด ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
จําแนกตามอาชีพ ดังนี้ 
 
ตาราง 87 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด จําแนกตามอาชีพ 
 

ดานสงเสริมการตลาด 
แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 9.809 4 2.452 3.079 .016* 
ภายในกลุม 314.568 395 .796     

การ โฆษณาในสื่ อที่ มี ความ
หลากหลาย 

รวม 324.378 399       
ระหวางกลุม 8.604 4 2.151 2.900 .022* 
ภายในกลุม 292.986 395 .742     

ความดึงดูดของขอความที่ใชใน
การโฆษณา 

รวม 301.590 399       
ระหวางกลุม 13.455 4 3.364 4.284 .002* 
ภายในกลุม 310.135 395 .785     

การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ 

รวม 323.590 399       
ระหวางกลุม 21.482 4 5.370 7.159 .000* 
ภายในกลุม 296.296 395 .750     

ก า ร จั ด แ พค เ ก จ โ ป ร โ ม ชั่ น
หลักสูตร (ลด แลก แจก แถม) 

รวม 317.778 399       
ระหวางกลุม 10.626 4 2.657 2.874 .023* 
ภายในกลุม 365.151 395 .924     

การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ 
เชน งานประเพณีทองถิ่นตางๆ 

รวม 375.778 399       
ระหวางกลุม 17.034 4 4.258 5.724 .000* 
ภายในกลุม 293.864 395 .744     

ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต 

รวม 310.898 399       
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ตาราง 87 (ตอ)  
 

ดานสงเสริมการตลาด 
แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 10.721 4 2.680 3.402 .009* 
ภายในกลุม 311.189 395 .788     

ตัวแทนในการประชาสัมพันธ 
เชน นักมวยผูมีชื่อเสียง 

รวม 321.910 399       
ระหวางกลุม 13.717 4 3.429 3.848 .004* 
ภายในกลุม 352.033 395 .891     

การสนับสนุนของภาครัฐ เชน 
การรณรงค กาประชาสัมพันธ 

รวม 365.750 399       
ระหวางกลุม 14.287 4 3.572 5.885 .000* 
ภายในกลุม 239.753 395 .607     

ความตอเน่ืองในการสงเสริม
การตลาดของโรงเรียนสอนมวย
ไทย รวม 254.040 399       

ระหวางกลุม 21.186 4 5.296 9.369 .000* 
ภายในกลุม 223.312 395 .565     

การทดลองเรียน 

รวม 244.498 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 87 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
สวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด พบวา ความสําคัญของการโฆษณาในสื่อที่มี
ความหลากหลาย   ความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณา  การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ   
การจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร  การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ   ความสําคัญของสื่ออินเทอร
เนต  ตัวแทนในการประชาสัมพันธ   การสนับสนุนของภาครัฐ  ความตอเนื่องในการสงเสริม
การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย  การทดลองเรียน มีคา Sig. เทากับ .016  .022  .002  .000  
.023  .000  .009  .004  .000 และ.000 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่มี
อาชีพตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
สําหรับความสําคัญในประเด็นอ่ืน ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตาง
ดานอาชีพไมมีผลตอความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความ
แตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 88-97 
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ตาราง 88 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย  จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ 
อาชีพ x  

3.63 4.07 3.95 3.80 3.77 
ธุรกิจสวนตัว 3.63 - -.440* -.318 -.167 -.136 
นักเรียน/นักศึกษา 4.07  - .122 .273 .304 
พนักงานบริษัท 3.95   - .151 .182 
ขาราชการ 3.80    - .031 
อื่นๆ 3.77     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 88  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ

โฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ให
ความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05  จํานวน 1 คู ไดแก อาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพธุรกิจสวนตัว 

 
ตาราง 89 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณา  จําแนกตามอาชีพรายคู 
  

ธุรกิจ
สวนตัว 

นัก เ รี ยน / 
นักศึกษา 

พนั ก ง าน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ  
อาชีพ x  

3.60 3.97 4.03 3.94 3.78 
ธุรกิจสวนตัว 3.60 - -.367 -.429 -.340 -.185 
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ตาราง 89 (ตอ)  
  

ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน / 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ  
อาชีพ x  

3.60 3.97 4.03 3.94 3.78 
นักเรียน/นักศึกษา 3.97  - -.062 .027 .183 
พนักงานบริษัท 4.03   - .089 .245 
ขาราชการ 3.94    - .155 
อื่นๆ 3.78     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 89  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณา  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ 
ใหความสําคัญตอความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณาไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ 0.05   
 
ตาราง 90 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอการประชาสัมพันธขาวสารตางๆ  จําแนกตามอาชีพรายคู 
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ 

อาชีพ x  
3.75 4.14 3.71 3.76 3.97 

ธุรกิจสวนตัว 3.75 - -.388 .044 -.010 -.219 
นักเรียน/นักศึกษา 4.14  - .432* .378 .169 
พนักงานบริษัท 3.71   - -.054 -.263 
ขาราชการ 3.76    - -.209 
อ่ืนๆ 3.97     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 



 

 

153

 จากตาราง 90 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
ประชาสัมพันธขาวสารตางๆ  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญ
การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 1 คู ไดแก 
อาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท 
 
ตาราง 91 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร จําแนกตามอาชีพรายคู 
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ 
อาชีพ x  

3.58 4.13 3.64 4.00 3.68 
ธุรกิจสวนตัว 3.58 - -.547* -.054 -.417 -.094 
นักเรียน/นักศึกษา 4.13  - .493* .130 .453* 
พนักงานบริษัท 3.64   - -.363 -.040 
ขาราชการ 4.00    - .323 
อื่นๆ 3.68     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 91  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ

จัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญ
ตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 3 คู 
ไดแก อาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพธุรกิจสวนตัว  พนักงานบริษัทและอื่นๆ 
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ตาราง 92 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ  จําแนกตามอาชีพรายคู 

 
ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ 
อาชีพ x  

3.85 4.04 3.64 3.88 3.69 
ธุรกิจสวนตัว 3.85 - -.191 .213 -.030 .158 
นักเรียน/นักศึกษา 4.04  - .403* .161 .348 
พนักงานบริษัท 3.64   - -.243 -.055 
ขาราชการ 3.88    - .188 
อื่นๆ 3.69     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 92  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ

จัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ  จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอ
การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 1 คู ไดแก 
อาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท  
 
ตาราง 93 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต  จําแนกตามอาชีพรายคู 
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นัก เ รี ยน / 
นักศึกษา 

พนั ก ง าน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ  
อาชีพ x  

4.20 4.21 3.77 3.90 4.29 
ธุรกิจสวนตัว 4.20 - -.011 .425 .300 -.092 
นักเรียน/นักศึกษา 4.21  - .437* .311 -.081 
พนักงานบริษัท 3.77   - -.125 -.518* 
ขาราชการ 3.90    - -.392 



 

 

155

ตาราง 93 (ตอ)  
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นั ก เ รี ยน / 
นักศึกษา 

พนั ก ง า น
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ  
อาชีพ x  

4.20 4.21 3.77 3.90 4.29 
อื่นๆ 4.29     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 93  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต   จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ให
ความสําคัญตอความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
จํานวน 2 คู ไดแก อาชีพนักเรียน/นักศึกษาและอาชีพอ่ืนๆ ใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงาน
บริษัท 

 
ตาราง 94 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอตัวแทนในการประชาสัมพันธ จําแนกตามอาชีพรายคู 
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นัก เ รี ยน / 
นักศึกษา 

พนั ก ง าน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ  
อาชีพ x  

3.72 3.93 3.50 3.78 3.71 
ธุรกิจสวนตัว 3.72 - -.218 .217 -.063 .009 
นักเรียน/นักศึกษา 3.93  - .435* .155 .227 
พนักงานบริษัท 3.50   - -.280 -.208 
ขาราชการ 3.78    - .072 
อื่นๆ 3.71     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 94  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ตัวแทนในการประชาสัมพันธ จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญ
ตอตัวแทนในการประชาสัมพันธ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 1 คู ไดแก 
อาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท 
 
ตาราง 95 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอการสนับสนุนของภาครัฐ จําแนกตามอาชีพรายคู 
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ 
อาชีพ x  

4.07 3.88 3.56 4.04 3.75 
ธุรกิจสวนตัว 4.07 - .189 .508* .027 .313 
นักเรียน/นักศึกษา 3.88  - .319 -.162 .124 
พนักงานบริษัท 3.56   - -.481 -.195 
ขาราชการ 4.04    - .286 
อื่นๆ 3.75     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 95 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ

สนับสนุนของภาครัฐ จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอการ
สนับสนุนของภาครัฐ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 1 คู ไดแก อาชีพธุรกิจ
สวนตัวใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท 
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ตาราง 96 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย 

     จําแนกตามอาชีพรายคู 
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ 
อาชีพ x  

4.33 4.20 3.79 3.98 4.09 
ธุรกิจสวนตัว 4.33 - .138 .539* .353 .241 
นักเรียน/นักศึกษา 4.20  - .401* .215 .103 
พนักงานบริษัท 3.79   - -.186 -.298 
ขาราชการ 3.98    - -.112 
อื่นๆ 4.09     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 96  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย จําแนกตามอาชีพเปนรายคู 
พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอน
มวยไทยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 2 คู ไดแก อาชีพธุรกิจสวนตัวและ
นักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท 

 
ตาราง 97 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 

   ตอการทดลองเรียน จําแนกตามอาชีพรายคู 
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 

ขาราชการ อ่ืนๆ 
อาชีพ x  

4.32 4.35 3.81 3.90 4.20 
ธุรกิจสวนตัว 4.32 - -.033 .503* .417 .117 
นักเรียน/นักศึกษา 4.35  - .536* .450* .150 
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ตาราง 97 (ตอ)  
 

ธุรกิจ
สวนตัว 

นัก เ รี ยน / 
นักศึกษา 

พนั ก ง าน
บริษัท 

ขาราชการ อื่นๆ  
อาชีพ x  

4.32 4.35 3.81 3.90 4.20 
พนักงานบริษัท 3.81   - -.086 -.386* 
ขาราชการ 3.90    - -.300 
อื่นๆ 4.20     - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 97  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ

ทดลองเรียน จําแนกตามอาชีพเปนรายคู พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอการทดลอง
เรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 4 คู ไดแก อาชีพธุรกิจสวนตัว  นักเรียน/
นักศึกษาและอาชีพอื่นๆ ใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงานบริษัทและขาราชการ 

4.กกลักษณะสวนบุคคลดานรายได สามารถวิเคราะหหาความแตกตางของการให 
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในแต
ละดาน จําแนกตามรายได ดังนี้ 
         4.1กกสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม ผลการเปรียบเทียบความ 
แตกตางของการใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริม
การทองเที่ยว ทุกดานโดยรวม  จําแนกตามรายได  ดงันี้ 
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ตาราง 98 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี 
   ตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม จําแนกตามรายได 

 

สวนประสมทางการตลาด 
แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 8.825 6 1.471 6.382 .000* 
ภายในกลุม 90.569 393 .230     

ดานผลิตภัณฑ 

รวม 99.394 399       
ระหวางกลุม 7.012 6 1.169 3.085 .006* 
ภายในกลุม 148.893 393 .379     

ดานราคา 

รวม 155.906 399       
ระหวางกลุม 2.885 6 .481 1.430 .202 
ภายในกลุม 132.115 393 .336     

ดานชองทางการจัดจําหนาย 

รวม 135.000 399       
ระหวางกลุม 8.145 6 1.358 3.930 .001* 
ภายในกลุม 135.759 393 .345     

ดานสงเสริมการตลาด 

รวม 143.904 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 98 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานรายไดของนักทองเที่ยวที่ให
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม พบวา ความสําคัญในดานผลิตภัณฑ  
ดานราคา  และดานสงเสริมการตลาด มีคา Sig. เทากับ .000  .006  และ .001 ตามลําดับ ซึ่งนอย
กวา 0.05 แสดงวานักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD  ปรากฏผลดัง
ตาราง 99 -129 
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ตาราง 99 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 
   สวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ จําแนกตามรายไดเปนรายคู 

   
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวงรายได x  

3.9765 3.8329 4.0289 3.8836 4.2432 3.8275 4.0500 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

3.9765 - .14369 -.05235 .09294 -.26667* .14904 -.07346 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

3.8329  - -.19603* -.05075 -.41035* 
 

.00536 -.21714 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

4.0289   - .14528 -.21432* 
 

.20139 
 

-.02111 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

3.8836    - -.35960* 
 

.05611  -.16639 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

4.2432     - 
 

-.41571* .19321 

50,001-
100,000 
ดอลลาร 

3.8275      
 
- .22250 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

4.0500      
 

- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 99 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอสวน

ประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายไดตางๆให
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ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 จํานวน 6 คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑมากกวา กลุมผูมีรายได 30,001 -50,000 ดอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลารใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑมากกวา กลุมผูมีรายได 15,001 -20,000 ดอลลาร และ 30,001 -50,000 ดอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 15,001 -20,000 ดอลลารใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑมากกวา กลุมผูมีรายได 30,001 -50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,001 -30,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑมากกวา กลุมผูมีรายได 30,001 -50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 30,001 -50,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานผลิตภัณฑมากกวา กลุมผูมีรายได 50,001 -100,000 ดอลลาร 

 
ตาราง 100 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา จําแนกตามรายไดเปนรายคู 
   

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.9577 3.8531 3.9714 3.9204 4.1552 3.8250 3.6299 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

3.9577 - .10461 -.01376 .03730 -.19753* .13267 .32780* 

10,000 
-15,000 
ดอลลาร 

3.8531  - -.11837 -.06731 -.30214* 
 
.02806 .22319 

15,001 
-20,000 
ดอลลาร 

3.9714   - .05105 -.18377 
 
.14643 .34156* 
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ตาราง 100 (ตอ)  
   

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 
-15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.9577 3.8531 3.9714 3.9204 4.1552 3.8250 3.6299 
20,001 
-30,000 
ดอลลาร 

3.9204    - -.23483* 
 
.09537* .29050* 

30,001 
-50,000 
ดอลลาร 

4.1552     - 
 
.33020* . 52533 

50,001-
100,000 
ดอลลาร 

3.8250      
 
- .19513 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

3.6299      
 

- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 100 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
สวนประสมทางการตลาดดานราคา จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายไดตางๆให
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานราคาแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
จํานวน 8 คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานราคา มากกวา กลุมผูมีรายได 30,001 -50,000 ดอลลาร และมากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลารใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานราคา มากกวา กลุมผูมีรายได 30,001 -50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 15,001 -20,000 ดอลลารใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานราคา มากกวา กลุมผูมีรายไดมากกวา 100,000 ดอลลาร 
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-กกกลุมผูมีรายได 20,001 -30,000 ดอลลารใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานราคา มากกวา กลุมผูมีรายได 30,001 -50,000 ดอลลาร 50,001-100,000 ดอลลาร และ
มากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 30,001 -50,000 ดอลลารใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานราคา มากกวา กลุมผูมีรายไดมากกวา 100,000 ดอลลาร 

 
ตาราง 101 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด  
     จําแนกตามรายไดเปนรายคู 

 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.7988 3.9800 4.0778 3.9066 4.0815 3.6775 3.6955 
นอยกว า
10,000 
ดอลลาร 

3.7988 - -.18123 -.27901* -.10779 -.28272* .12127 .10331 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

3.9800  - -.09778 .07344 -.10148 
 
.30250* 
 

.28455* 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

4.0778   - .17122 -.00370 
 
.40028* .38232* 

20,001- 
30,000 
ดอลลาร 

3.9066    - .17492 
 
.40398 .38603 

30,001-
50,000 
ดอลลาร 

4.0815     - 
 
-.40398* .38603* 

50,001-
100,000 
ดอลลาร 

3.6775      
 
- -38603 
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ตาราง 101 (ตอ) 
 

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.7988 3.9800 4.0778 3.9066 4.0815 3.6775 3.6955 
 
มา กก ว า
100,000 
ดอลลาร 

 
3.6955      

 
 
- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 101 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
สวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายได
ตางๆใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาดแตกตางกัน มีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 8 คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานสงเสริมการตลาด มากกวา กลุมผูมีรายได 15,001 -20,000 ดอลลาร และ 30,001-50,000 
ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลารใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานสงเสริมการตลาด มากกวา กลุมผูมีรายได 50,001 -100,000 ดอลลาร และ มากกวา 100,000 
ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลารใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานสงเสริมการตลาด มากกวา กลุมผูมีรายได 50,001 -100,000 ดอลลาร และ มากกวา 100,000 
ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลารใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด
ดานสงเสริมการตลาด มากกวา กลุมผูมีรายได 50,001 -100,000 ดอลลาร และ มากกวา 100,000 
ดอลลาร 
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4.2กกดานผลิตภัณฑ ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญตอสวน 

ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว จําแนกตามรายไดดังนี้  
 
ตาราง 102 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ จําแนกตามรายได 
 

ดานผลิตภัณฑ 
แหล ง ค ว าม
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 22.831 6 3.805 5.561 .000* 
ภายในกลุม 268.919 393 .684     

คุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน 

รวม 291.750 399       
ระหวางกลุม 27.419 6 4.570 7.379 .000* 
ภายในกลุม 243.378 393 .619     

การพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน 

รวม 270.798 399       
ระหวางกลุม 9.544 6 1.591 2.527 .021* 
ภายในกลุม 247.354 393 .629     

การรับประกันของโรงเรียน 

รวม 256.898 399       
ระหวางกลุม 26.391 6 4.399 5.625 .000* 
ภายในกลุม 307.286 393 .782     

ชื่อเสียงของครูผูสอน 

รวม 333.678 399       
ระหวางกลุม 9.892 6 1.649 2.314 .033* 
ภายในกลุม 280.045 393 .713     

การบริ การข อ มูล  และการให
คําปรึกษาดานหลักสูตร 

รวม 289.938 399       
ระหวางกลุม 12.745 6 2.124 3.263 .004* 
ภายในกลุม 255.833 393 .651     

ความพรอมของอุปกรณ 
ในการสอน 

รวม 268.578 399       
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ตาราง 102 (ตอ)  
 
ดานผลติภัณฑ แหล ง ค ว าม

แปรปรวน 
SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 20.408 6 3.401 5.448 .000* 
ภายในกลุม 245.342 393 .624   

ความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียน 

รวม 265.750 399    
ระหวางกลุม 25.073 6 4.179 4.713 .000* 
ภายในกลุม 348.437 393 .887   

ขนาดของโรงเรียน 

รวม 373.510 399    
ระหวางกลุม 8.144 6 1.357 2.121 .050 
ภายในกลุม 251.496 393 .640   

สิ่ ง อํ า น ว ย ค ว ามส ะด วก ขอ ง
โรงเรียน 

รวม 259.640 399    
ระหวางกลุม 17.848 6 2.975 5.351 .000* 
ภายในกลุม 218.462 393 .556   

คุณภาพของโรงเรียน 

รวม 236.310 399    

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 102 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานรายไดที่มีความสําคญัตอสวนประสม
ทางการตลาดดานผลติภัณฑ พบวา ความสําคัญดานคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน ชื่อเสียง
ของครูผูสอน การบริการขอมูลและการใหคําปรึกษาดานหลักสูตร ความพรอมของอุปกรณในการ
สอน ขนาดของโรงเรียน และคณุภาพของโรงเรียน มีคา Sig.  .000 .000  .000 .021 .000 .033 
.004 .000 .000  และ .000  ตามลําดับ ซึง่นอยกวา 0.05 แสดงวานักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกนั ให
ความสําคัญในปจจัยดงักลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคญัทางสถิติที ่ 0.05 สําหรบัความสําคัญใน
ประเดน็อื่นๆ ไมพบคา Sig ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานรายไดไมมีผลตอ
ความสําคัญในประเด็นอ่ืนๆนอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวยวิธี 
LSD ปรากฎผลดังตาราง 103 
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ตาราง 103 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเทีย่ว 
     ตอคุณภาพและช่ือเสียงของโรงเรยีน จําแนกตามรายไดเปนรายคู 

 
 

ชวง
รายได 

 
x  

นอยกวา
10,000
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000
ดอลลาร 

20,001 -
30,000
ดอลลาร 

30,001 -
50,000
ดอลลาร 

50,001  -
100,000
ดอลลาร 

มากกวา
100,000
ดอลลาร 

  4.32 3.93 4.31 3.79 4.32 3.83 4.41 
นอยกวา
10,000
ดอลลาร 

4.32 
 
- 

 
.392* 

 
.010 

 
.534* 

 
.000 

 
.496* 

 
-.088 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

3.93 
  

- 
 

-.383* 
 

.142 
 

-.392* 
 

 
.104 

 
-.481* 

15,001 -
20,000
ดอลลาร 

4.31 
   

- 
 

.524* 
 

-.010 
 

.486* 
 

-.098 

20,001 -
30,000
ดอลลาร 

3.79 
    

- 
 

-.534* 
 

-.038 
 

-.622* 

30,000 -
50,000
ดอลลาร 

4.32 
     

- 
 

.496* 
 

-.088 

50,001 -
100,000
ดอลลาร 

3.83 
      

- 
 

-.584* 

มากกวา
100,000
ดอลลาร 

4.41 
       

- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 103 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
คุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายไดตางๆให
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ความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
จํานวน 12 คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของ
โรงเรียนมากกวา กลุมผูมีรายได10,000 -15,000 ดอลลาร  20,001 -30,000 ดอลลาร และ 50,001  
-100,000ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของ
โรงเรียนมากกวา กลุมผูมีรายได 15,001 -20,000 ดอลลาร 30,001 -50,000 ดอลลาร และมากกวา
100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของ
โรงเรียนมากกวา กลุมผูมีรายได 20,001 -30,001 ดอลลาร และ 50,001  -100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของ
โรงเรียนมากกวา กลุมผูมีรายได 30,001 -50,000ดอลลาร และ กลุมผูมีรายไดมากกวา100,000 
ดอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของ
โรงเรียนมากกวา กลุมผูมีรายไดมากกวา 50,001  -100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 50,001-100,000ดอลลาร ใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของ
โรงเรียนมากกวา กลุมผูมีรายไดมากกวา 100,000 ดอลลาร  

 
ตาราง 104 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน จําแนกตามรายไดเปนรายคู 
 

 
ชวง
รายได 

 
x  

นอยกวา
10,000
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000
ดอลลาร 

20,001 -
30,000
ดอลลาร 

30,001 -
50,000
ดอลลาร 

50,001  -
100,000
ดอลลาร 

มากกวา
100,000
ดอลลาร 

  3.98 3.89 4.16 3.64 4.38 3.83 4.45 
นอยกวา
10,000
ดอลลาร 

3.98 
 
- 

 
.090 

 
-.180 

 
.336* 

 
-.407* 

 
.150. 

 
-.479* 
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ตาราง 104 (ตอ)  
 

 
ชวง
รายได 

 
x  

นอยกวา
10,000
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000
ดอลลาร 

20,001 -
30,000
ดอลลาร 

30,001 -
50,000
ดอลลาร 

50,001  -
100,000
ดอลลาร 

มากกวา
100,000
ดอลลาร 

  3.98 3.89 4.16 3.64 4.38 3.83 4.45 
10,000-
15,000 
ดอลลาร 

3.89 
  

- 
 

-.270 
 

.246 
 

-.497* 
 

.061 
 

-.569* 

15,001 -
20,000
ดอลลาร 

4.16 
   

- 
 

.516* 
 

-.227 
 

.331 
 

-.299 

20,001 -
30,000
ดอลลาร 

3.64 
    

- 
 

-.743* 
 

-.186 
 

-.815* 

30,000 -
50,000
ดอลลาร 

4.38 
     

- 
 

.558* 
 

-.072 

50,001 -
100,000
ดอลลาร 

3.83 
      

- 
 

-.630* 

มากกวา
100,000
ดอลลาร 

4.45 
       

- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 104 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
พัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายไดตางๆใหความสําคัญตอ
การพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียนแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 10 คู ไดแก 
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-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา10,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของ
โรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได 20,001 -30,000  ดอลลาร 30,001 -50,000 ดอลลาร และ 
มากกวา100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของ
โรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได 30,001 -50,000 ดอลลาร และ มากกวา100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของ
โรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได 20,001 -30,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,001-30,000  ดอลลาร ใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของ
โรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได 30,001 -50,000 ดอลลาร และ มากกวา100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 30,001 -50,000 ดอลลารใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของ
โรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได 50,001  -100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได  50,001 -100,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของ
โรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได มากกวา100,000 ดอลลาร 

 
ตาราง 105 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอการรับประกันของโรงเรียน จําแนกตามรายไดเปนรายคู 
 

 
ชวง
รายได 

 
x  

นอยกวา
10,000
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000
ดอลลาร 

20,001 -
30,000
ดอลลาร 

30,000 -
50,000
ดอลลาร 

50,001  -
100,000
ดอลลาร 

มากกวา
100,000
ดอลลาร 

  4.06 4.00 3.98 3.90 4.31 3.95 4.36 
นอยกวา
10,000
ดอลลาร 

4.06 - .062 .084 .160 -.247* 
 

.112 -.302 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

4.00  - .022 .098 -.309* 
 

.050 -.364 

15,001 -
20,000
ดอลลาร 

3.98   - .076 -.331* 
 

.028 -.386 
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ตาราง 105 (ตอ)  
 

 
ชวง
รายได 

 
x  

นอยกวา
10,000
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000
ดอลลาร 

20,001 -
30,000
ดอลลาร 

30,000 -
50,000
ดอลลาร 

50,001  -
100,000
ดอลลาร 

มากกวา
100,000
ดอลลาร 

  4.06 4.00 3.98 3.90 4.31 3.95 4.36 
20,001 -
30,000
ดอลลาร 

3.90    - -.407* 
 

-.048 -.462* 

30,000 -
50,000
ดอลลาร 

4.31     - 
 

.359* 
 

-.055 
 

50,001 -
100,000
ดอลลาร 

3.95      
 
- -.414 

มากกวา
100,000
ดอลลาร 

4.36      
 

- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 105 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
รับประกันของโรงเรียนจําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายไดตางๆใหความสําคัญตอการ
รับประกันของโรงเรียนแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 6 คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายได นอยกวา10,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียน 
มากกวากลุมผูมีรายได 30,000 -50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียน 
มากกวากลุมผูมีรายได 30,000 -50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได  15,001 -20,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการรับประกันของ
โรงเรียน มากกวากลุมผูมีรายได 30,000 -50,000 ดอลลาร 
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-กกกลุมผูมีรายได 20,001 -30,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการรับประกันของ
โรงเรียน มากกวากลุมผูมีรายได 30,000 -50,000 ดอลลาร และ มากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 30,000 -50,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการรับประกันของ
โรงเรียน มากกวากลุมผูมีรายได 50,001  -100,000 ดอลลาร 
 
ตาราง 106 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอชื่อเสียงของครูผูสอน จําแนกตามรายไดเปนรายคู 
 

น อ ย ก ว า 
10,000 
ดอลลาร 

10,000-
15,000 
ดอลลาร 

15,001-
20,000 
ดอลลาร 

20,001-
30,000 
ดอลลาร 

30,001-
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000
ดอลลาร 

ม า ก ก ว า 
100,000
ดอลลาร 

ชวงรายได x  

4.09 3.57 3.84 3.77 4.05 3.28 3.82 
น อ ย ก ว า 
10,000 
ดอลลาร 

4.09 - .515* .242 .316* .037 
 

.811* .268 

10,000-
15,000 
ดอลลาร 

3.57  - -.273 -.199 -.478* 
 

.296 -.247 

15,001-
20,000 
ดอลลาร 

3.84   - .074 -.205 
 

.569* .026 

20,001-
30,000 
ดอลลาร 

3.77    - -.279 
 

.495* -.048 

30,001-
50,000 
ดอลลาร 

4.05     - 
 

.774* -.543* 

50,001-
100,000
ดอลลาร 

3.28      
 
- 

 
.543* 

 
ม า ก ก ว า 
100,000
ดอลลาร 

3.82      
 

- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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จากตาราง 106 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ชื่อเสียงของครูผูสอน จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายไดตางๆใหความสําคัญตอ
ชื่อเสียงของโรงเรียนแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 9 คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอชื่อเสียงของคูผูสอน 
มากกวากลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลาร และกลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร 
 -กกกลุมผูมีรายได 10,000 -15,000 ดอลลาร  ใหความสําคัญที่มีตอชื่อเสียงของคูผูสอน 
มากกวากลุมผูมีรายได 30,001 – 50,000 ดอลลาร 
 -กกกลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลาร ใหความสําคัญที่มีตอชื่อเสียงของคูผูสอน 
มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร 
 -กกกลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอชื่อเสียงของคูผูสอน 
มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร 
 -กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลาร ใหความสําคัญที่มีตอชื่อเสียงของคูผูสอน 
มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร และมากกวา 100,000 ดอลลาร 
 -กกกลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอชื่อเสียงของคูผูสอน 
มากกวากลุมผูมีรายได มากกวา 100,000 ดอลลาร 
 
ตาราง 107 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอการบริการขอมูล และการใหคําปรึกษาดานหลักสูตร  
     จําแนกตามรายไดเปนรายคู 

 
นอยกวา 
10,000 
ดอลลาร 

10,000-
15,000 
ดอลลาร 

15,001-
20,000 
ดอลลาร 

20,001-
30,000 
ดอลลาร 

30,001-
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000
ดอลลาร 

มากกวา 
100,000
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.88 3.91 4.02 3.80 4.15 3.75 3.55 
นอยกวา 
10,000 
ดอลลาร 

3.88 - -.038 -.146 .073 -.272* 
 
.127 .331 
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ตาราง 107 (ตอ)  
 

นอยกวา 
10,000 
ดอลลาร 

10,000-
15,000 
ดอลลาร 

15,001-
20,000 
ดอลลาร 

20,001-
30,000 
ดอลลาร 

30,001-
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000
ดอลลาร 

มากกวา 
100,000
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.88 3.91 4.02 3.80 4.15 3.75 3.55 
10,000-
15,000 
ดอลลาร 

3.91  - -.108 .111 -.234 
. 
.164 
 

 .369 

15,001-
20,000 
ดอลลาร 

4.02   - .219 -.126 
 

.272 .477* 

20,001-
30,000 
ดอลลาร 

3.80    - -.345* 
 

.053 .258 

30,001-
50,000 
ดอลลาร 

4.15     - 
 

.398 .603 

50,001-
100,000
ดอลลาร 

3.75      
 
- -.205 

มากกวา 
100,000
ดอลลาร 

3.55      
 

- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 107 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
การบริการขอมูล และการใหคําปรึกษาดานหลักสูตร จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุม
รายไดตางๆใหความสําคัญตอการบริการขอมูล และการใหคําปรึกษาดานหลักสูตร แตกตางกัน มี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 
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-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอการบริการขอมูล และ
การใหคําปรึกษาดานหลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได  30,000-50,001 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 15,000-20,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอการบริการขอมูล และ
การใหคําปรึกษาดานหลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได มากกวา  100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,000-30,001 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอการบริการขอมูล และ
การใหคําปรึกษาดานหลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได  30,000-50,001 ดอลลาร 

 
ตาราง 108   แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

       ตอความพรอมของอุปกรณในการสอนจําแนกตามรายไดเปนรายคู 
          

นอยกวา 
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001-
20,000 
ดอลลาร 

20,001-
30,000 
ดอลลาร 

30,001-
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000
ดอลลาร 

มากกวา 
100,000
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.96 3.77 4.31 3.95 4.12 3.78 3.73 
นอยกวา 
10,000 
ดอลลาร 

3.96 - .192 -.348* .012 -.160 
 

.188 
 

.236 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

3.77  - -.540* -.179 -.352* 
 

-.004 .044 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

4.31   - .360* .188 
 

.536* 
 

.584* 

20,001-
30,000 
ดอลลาร 

3.95    - -.173 
 

.176 
 

.224 
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ตาราง 108 (ตอ)    
 

นอยกวา 
10,000 
ดอลลาร 

10,000-
15,000 
ดอลลาร 

15,001-
20,000 
ดอลลาร 

20,001-
30,000 
ดอลลาร 

30,001-
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000
ดอลลาร 

มากกวา 
100,000
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.96 3.77 4.31 3.95 4.12 3.78 3.73 
30,001-
50,000 
ดอลลาร 

4.12     - 
 

.348* .396* 

50,001-
100,000
ดอลลาร 

3.78      
 
- .048 

มากกวา 
100,000
ดอลลาร 

3.73      
 

- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 108 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
ความพรอมของอุปกรณที่สอน จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายไดตางๆใหความสําคัญ
ตอความพรอมของอุปกรณที่สอนแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 8 คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอการบริการขอมูล 
มากกวากลุมผูมีรายได  15,000-20,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000 -15,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอการบริการขอมูล 
มากกวากลุมผูมีรายได  15,000-20,000 ดอลลาร และ 30,001-50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอการบริการขอมูล 
มากกวากลุมผูมีรายได  20,001-30,000 ดอลลาร , 50,001-100,000 ดอลลาร และ มากกวา 
100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอการบริการขอมูล 
มากกวากลุมผูมีรายได  50,001-100,000 ดอลลาร และ มากกวา 100,000 ดอลลาร 
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ตาราง 109   แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
       ตอความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียนจําแนกตามรายไดเปนรายคู 

          
นอยกวา 
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001-
20,000 
ดอลลาร 

20,001-
30,000 
ดอลลาร 

30,001-
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000
ดอลลาร 

มากกวา 
100,000
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.93 3.71 4.13 4.08 4.36 4.18 4.41 
นอยกวา 
10,000 
ดอลลาร 

3.93 - .212 -.207 -.156 -.432* 
 

-.249 -.483 

10,000-
15,000 
ดอลลาร 

3.71  - -.419* -.368* -.644* 
 

-.461* -.695* 

15,001-
20,000 
ดอลลาร 

4.13   - .051 -.225 
 

-.042 
 

-.276 

20,001-
30,000 
ดอลลาร 

4.08    - -.276* 
 

-.093 -.327 

30,001-
50,000 
ดอลลาร 

4.36     - 
 

.183 -.051 

50,001-
100,000
ดอลลาร 

4.18      
 
- -.234 

มากกวา 
100,000
ดอลลาร 

4.41      
 

- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 109 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
ความเพียงพอของผูสอนตอผู เรียนจําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวากลุมรายไดตางๆให
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ความสําคัญตอความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียนที่สอนแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 จํานวน 7 คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความเพียงพอของ
ผูสอนตอผูเรียน มากกวากลุมผูมีรายได  30,001- 50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000-15,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความเพียงพอ
ของผูสอนตอผูเรียน มากกวากลุมผูมีรายได  15,001- 20,000 ดอลลาร , 20,001-30,000 ดอลลาร 
30,001-50,000 ดอลลาร 50,001-100,000 ดอลลาร และมากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 20,001-30,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความเพียงพอ
ของผูสอนตอผูเรียน มากกวากลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลาร 

 
ตาราง 110   แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

       ตอขนาดของโรงเรียน จําแนกตามรายไดเปนรายคู 
          

นอยกว า 
10,000 
ดอลลาร 

10,000-
15,000 
ดอลลาร 

15,001-
20,000 
ดอลลาร 

20,001-
30,000 
ดอลลาร 

30,001-
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000
ดอลลาร 

มากกว า 
100,000
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.72 3.74 3.33 3.77 4.10 3.35 3.50 
นอยกวา 
10,000 
ดอลลาร 

3.72 - -.027 .383* -.054 -.383* 
 

.3668 .216 

10,000-
15,000 
ดอลลาร 

3.74  - .410* -.028 
 

-.356* 
 

.393* .243 

15,001-
20,000 
ดอลลาร 

3.33   - -.437* -.765* 
 

-.017 -.167 

20,001-
30,000 
ดอลลาร 

3.77    - -.328* 
 

.420 .270 
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ตาราง 110 (ตอ)   
          

นอยกว า 
10,000 
ดอลลาร 

10,000-
15,000 
ดอลลาร 

15,001-
20,000 
ดอลลาร 

20,001-
30,000 
ดอลลาร 

30,001-
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000
ดอลลาร 

มากกว า 
100,000
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.72 3.74 3.33 3.77 4.10 3.35 3.50 
30,001-
50,000 
ดอลลาร 

4.10     - 
 

.749* .599* 

50,001-
100,000
ดอลลาร 

3.35      
 
- -.150 

มากกวา 
100,000
ดอลลาร 

3.50      
 

- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 110 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
ขนาดของโรงเรียนจําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวากลุมรายไดตางๆใหความสําคัญตอขนาดของ
โรงเรียนแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 10 คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอขนาดของโรงเรียน 
มากกวากลุมผูมีรายได 15,001- 20,000 ดอลลาร , 30,001-50,000 คอลลาร และ 50,001-
100,000 ดอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอขนาดของโรงเรียน 
มากกวากลุมผูมีรายได 15,001- 20,000 ดอลลาร , 30,001-50,000 คอลลาร และ 50,001-
100,000 ดอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 15,001- 20,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอขนาดของโรงเรียน 
มากกวากลุมผูมีรายได 20,001- 30,000 ดอลลาร และ 30,001-50,000 คอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 20,001- 30,000 ดอลลาร ใหความสําคัญที่มีตอขนาดของโรงเรียน 
มากกวากลุมผูมีรายได 30,001-50,000 คอลลาร  



 

 

180

-กกกลุมผูมีรายได 30,001 - 50,000 ดอลลาร ใหความสําคัญที่มีตอขนาดของโรงเรียน 
มากกวากลุมผูมีรายได  50,001-100,000 คอลลาร และมากกวา 100,000 ดอลลาร 
  
ตาราง 111  แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

      ตอคุณภาพของโรงเรียน จําแนกตามรายไดเปนรายคู 

                                
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 
-15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 
-30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.95 3.99 4.22 4.08 4.43 4.48         4.45 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

3.95 - -.035 -.272 -.131 -.481* 
 

-.524* -.504 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

3.99  - -.237 -.096 -.446* 
 

-.489 -.469 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

4.22   - .140 -.210 
 

-.253 
 

-.232 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

4.08    - -.350 
 

-.393 -.373 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

4.43     - 
 

-.043 -.022 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

4.48      
 
- -.020 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

            
4.45 

     
 

- 
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 จากตาราง 111 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
คุณภาพของโรงเรียนจําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวากลุมรายไดตางๆใหความสําคัญตอคุณภาพ
ของโรงเรียนแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 9 คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอคุณภาพของโรงเรียน 
มากกวากลุมผูมีรายได  30,001- 50,000 ดอลลาร 50,001-100,000 คอลลาร และมากกวา 
100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอคุณภาพของโรงเรียน 
มากกวากลุมผูมีรายได  30,001- 50,000 ดอลลาร 50,001-100,000 คอลลาร และมากกวา 
100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอคุณภาพของโรงเรียน 
มากกวากลุมผูมีรายได  30,001- 50,000 ดอลลาร 50,001-100,000 คอลลาร และมากกวา 
100,000 ดอลลาร 

4.3กกดานราคา ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญตอสวน
ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว จําแนกตามรายได ดังนี้ 
 
ตาราง 112 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา จําแนกตามรายได 
                                          

ดานราคา 
แหลงความ
แปรปรวน 

SS Df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 10.317 3 3.439 5.092 .002* 
ภายในกลุม 267.433 396 .675     

คาใชจายในการเรียน 
 

รวม 277.750 399       
ระหวางกลุม 5.175 3 1.725 2.636 .049* 
ภายในกลุม 259.135 396 .654     

ความ เหมาะสมของราคาต อ
หลักสูตร 
 รวม 264.310 399       
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ตาราง 112 (ตอ)  
                                          

ดานราคา 
แหลงความ
แปรปรวน 

SS Df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 13.768 3 4.589 6.938 .000* 
ภายในกลุม 261.930 396 .661     

ความยื ดหยุ น ด า น ร าคาที่ ใ ห
เหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ 

รวม 275.698 399       
ระหวางกลุม 15.174 3 5.058 8.290 .000* 
ภายในกลุม 241.616 396 .610     

คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับ
คุณภาพของโรงเรียน 

รวม 256.790 399       
ระหวางกลุม 14.216 3 4.739 7.029 .000* 
ภายในกลุม 266.962 396 .674     

คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับ
คุณภาพของหลักสูตร 

รวม 281.178 399       
ระหวางกลุม 4.892 3 1.631 2.256 .081 
ภายในกลุม 286.218 396 .723     

ระยะเวลาในการชําระ เงินตอ
หลักสูตร 

รวม 291.110 399       
ระหวางกลุม 2.261 3 .754 .856 .464 
ภายในกลุม 348.537 396 .880     

วิธีการชําระเงิน 

รวม 350.798 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 112 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานรายไดของนักทองเที่ยวที่มีตอระดับ
ความสําคัญตอสวนประสมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยดานราคา ในการทดสอบพบวา 
ความสําคัญดาน คาใชจายในการเรียน  ความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร ความยืดหยุนดาน
ราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียน 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร มีคา Sig เทากับ ตามลําดับ .002 .049 
.000 .000 และ .000  ตามลําดับ  ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวานักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกัน ให
ความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 สําหรับความสําคัญใน
ประเด็นอื่นๆ  ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานรายไดไมมีผลตอ
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ความสําคัญประเด็นอื่นๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความ
แตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง  113  
 
ตาราง 113 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอความสําคัญดานคาใชจายในการเรียน จําแนกตามรายไดเปนรายคู 
   

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 
-20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวงรายได x  

4.30 3.94 3.93 3.89 4.16 3.85 3.68 
น อ ย ก ว า
10,000 
ดอลลาร 

4.30 - .353* .363* .411* .136 
 

.446* .614* 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

3.94  - .010 .058 -.218 
 

.093 
 

.261 
 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

3.93   - .048 -.227 
 

.083 .252 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

3.89    - -.275* 
 

.035 .203 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

4.16     - 
 

.310 .479* 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

3.85      
 
- -.168 

ม า ก ก ว า
100,000 
ดอลลาร 

3.68      
 

- 

  
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 113 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
ความสําคัญดานคาใชจายในการเรียน จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวากลุมรายไดตางๆให
ความสําคัญตอ ความสําคัญดานคาใชจายในการเรียน แตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 จํานวน 7 คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอวามสําคัญดาน
คาใชจายในการเรียน มากกวากลุมผูมีรายได  10,000-15,000 ดอลลาร 15,001-20,000 ดอลลาร 
20,001-30,000 ดอลลาร 50,001-100,000 คอลลาร และมากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอวามสําคัญดาน
คาใชจายในการเรียน มากกวากลุมผูมีรายได  30,001 - 50,000 ดอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอวามสําคัญดาน
คาใชจายในการเรียน มากกวากลุมผูมีรายได  มากกวา 100,000 ดอลลาร  
 
ตาราง 114 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร จําแนกตามรายไดเปนรายคู 
   

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001- 
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

4.02 3.81 3.93 3.90 4.10 3.85       3.64 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

 
4.02 - 210 .091 .123 -.074 

 
.175 

 
.388* 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

 
3.81  - -.119 -.087 -.284* 

 
.036 .178 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

 
 3.93   - -.032 -.165 

 
.083 .267 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

 
3.90    - -.197 

 
-.052 

 
-2.65 
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ตาราง 114 (ตอ)   
 

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001- 
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวงรายได x  

4.02 3.81 3.93 3.90 4.10 3.85       3.64 
30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

 
4.10     - 

 
-.249 .462* 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

 
3.85      

 
- .214 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

 
3.64      

 
- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 114 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
ความเหมาะสมดานราคาตอหลักสูตร จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวากลุมรายไดตางๆให
ความสําคัญตอความเหมาะสมดานราคาตอหลักสูตรแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
จํานวน 3 คู ไดแก 

-  กลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอวามสําคัญความ
เหมาะสมดานราคาตอหลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได มากกวา 100,000 ดอลลาร 

-  กลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอวามสําคัญความ
เหมาะสมดานราคาตอหลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 30,001- 50,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอวามสําคัญความ
เหมาะสมดานราคาตอหลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได มากกวา 100,000 ดอลลาร  

 
 

 



 

 

186

ตาราง 115 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ  
     จําแนกตามรายไดเปนรายคู 

   
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.93 3.80 3.76 3.70 4.11 3.75 3.50 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

 
3.93 - .126 .170 .221 -.185 

 
.176 .426* 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

 
3.80  - .044 .095 -.311* 

 
.050 .300 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

 
3.76   - .051 -.356* 

 
.006 .256 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

 
3.70    - -.406* 

 
-.045 .205 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

 
4.11     - 

 
.361* .611* 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

 
3.75      

 
- .250 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

 
3.50      

 
- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 115 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
ความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวากลุม
รายไดตางๆใหความสําคัญตอความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจแตกตางกัน 
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 6  คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญความ
ยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ มากกวากลุมผูมีรายได มากกวา 100,000 
ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญความ
ยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ มากกวากลุมผูมีรายได 30,001-50,000 
ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญความ
ยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ มากกวากลุมผูมีรายได 30,001-50,000 
ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญความ
ยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ มากกวากลุมผูมีรายได 30,001-50,000 
ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญความ
ยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 
ดอลลาร มากกวา 100,000 ดอลลาร 
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ตาราง 116 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียน  
     จําแนกตามรายไดเปนรายคู 
 

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.79 3.86 4.09 4.26 4.43 4.03       3.68 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

 
3.79 - -.067 -.299 -.472* -.642* 

 
-.235 .108 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

 
3.86  - -.232 -.405* -.575* 

 
-.168 .175 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

 
4.09   - .173 .343* 

 
.064 .407* 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

 
4.26    - .170 

 
.407 .580* 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

 
4.43     - 

 
.407* .750* 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

 
4.03      

 
- .343 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

 
3.68      

 
- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 116 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียน จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวากลุม
รายไดตางๆใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียน แตกตางกัน 
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 9  คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญตอ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได 15,001-20,000 
ดอลลาร, 20,001-30,000 ดอลลาร และ 30,001-50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญตอ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได 20,001-30,000 
ดอลลาร และ 30,001-50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญตอ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได 30,001-50,000 
ดอลลาร และ มากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญตอ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได มากกวา 100,000 
ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญตอ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 
ดอลลาร และมากกวา 100,000 ดอลลาร 
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ตาราง 117 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร 
     จําแนกตามรายไดเปนรายคู 

   
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.78 3.86 3.80 4.13 4.30 3.73 3.50 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

 
3.78 - -.079 -.022 -.353* -.519* 

 
.053 278 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

 
3.86  - .057 -.274 -.439* 

 
132 .357 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

 
3.80   - -.331* -.496* 

 
.075 .300 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

 
4.13    - -.165 

 
.406* .631* 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

 
4.30     - 

 
.571* .796* 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

 
3.73      

 
- -.225* 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

 
3.50      

 
- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 จากตาราง 117 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวากลุม
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รายไดตางๆใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร แตกตางกัน 
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 10  คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญตอ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได 20,001-30,000 
ดอลลาร และ 30,001-50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญตอ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได  30,001-50,000 
ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 15,000-20,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญตอ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได 20,001-30,000 
ดอลลาร และ 30,001-50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญตอ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 
ดอลลาร และ มากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญตอ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 
ดอลลาร และ มากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร ใหความสําคัญที่มีตอความสําคัญตอ 
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได มากกวา 100,000 
ดอลลาร 
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4.4กกดานชองทางการจัดจําหนาย ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให 
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
จําแนกตามรายได ดังนี้ 
 
ตาราง 118 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามรายได 
                                          

ดานชองทางการจัดจําหนาย 
แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 4.555 6 .759 1.322 .246 
ภายในกลุม 225.743 393 .574   

ทําเลที่ ต้ังของโรงเรียนสอนมวย
ไทย 

รวม 230.297 399    
ระหวางกลุม 17.162 6 2.860 3.989 .001* 
ภายในกลุม 281.775 393 .717   

การกระจายตัวของสถานที่ ต้ั ง
โรงเรียนสอนมวยไทย 

รวม 298.937 399    
ระหวางกลุม 8.713 6 1.452 2.546 .020* 
ภายในกลุม 224.164 393 .570   

ความสะดวกในการจองหรือสมัคร
เรียนมวยไทย 

รวม 232.878 399    
ระหวางกลุม 5.380 6 .897 1.672 .126 
ภายในกลุม 210.718 393 .536   

ค ว า ม ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร ติ ด ต อ
ประสานงานกับโรงเรียนสอนมวย
ไทย รวม 216.098 399    
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 118 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี
ตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ดานการกระจายตัวของสถาน
ที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย ดานความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย มีคา Sig. เทากับ 
.001 และ.020 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกัน ให
ความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญใน
ประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานรายไดไมมีผลตอ
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ความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู ดวย
วิธี LSD  ดังตาราง 119 
 
ตาราง 119 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอความสําคัญดานการกระจายตัวของสถานที่ต้ังโรงเรียนสอนมวยไทย    
     จําแนกตามรายไดเปนรายคู 

   
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวงรายได x  

4.00 4.07 3.93 4.20 4.11 3.63 3.41 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

 
4.00 - -.071 .067 -.197 -.111 

 
.375* .591* 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

 
4.07  - .138 -.125 -.040 

 
.446* .662* 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

 
3.93   - -.263 -.178 

 
.308 .524* 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

 
4.20    - .086 

 
.572* .788* 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

 
4.11     - 

 
486* .702* 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

 
3.63      

 
- .216 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

 
3.41      

 
- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 119 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
ความสําคัญดานการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย จําแนกตามรายไดเปนรายคู
พบวากลุมรายไดตางๆใหความสําคัญตอวามสําคัญดานการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียน
สอนมวยไทย แตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จาํนวน 9  คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ ความสําคัญดานการ
กระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร 
และมากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000 -15,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ ความสําคัญดานการ
กระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร 
และ มากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ ความสําคัญดานการ
กระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย มากกวากลุมผูมีรายไดมากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,000 - 30,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ ความสําคัญดานการ
กระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร 
และ มากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 30,001 - 50,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ ความสําคัญดานการ
กระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร 
และมากกวา 100,000 ดอลลาร 
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ตาราง 120 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทย  

               จําแนกตามรายไดเปนรายคู 
   

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.95 4.09 3.73 4.15 4.12 3.83 4.23 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

3.95 - -.135 .217 -.197 -.173 
 

.126 -.277 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

4.09  - .352* -.062 -.038 
 

.261 
 

-.142 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

3.73   - -.414* -.390* 
 

-.092 -.494* 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

4.15    - .024 
 

.323* -.080 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

4.12     - 
 

.298* -.104 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

3.83      
 
- -.402* 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

4.23      
 

- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 120 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
ความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวากลุมรายได
ตางๆใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทยแตกตางกัน มีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 7  คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ ความสะดวกในการ
จองหรือสมัครเรียนมวยไทยมากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ ความสะดวกในการ
จองหรือสมัครเรียนมวยไทยมากกวากลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลาร 30,001-50,000 
ดอลลาร และมากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,000-30,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ ความสะดวกในการ
จองหรือสมัครเรียนมวยไทยมากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ ความสะดวกในการ
จองหรือสมัครเรียนมวยไทยมากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ ความสะดวกในการ
จองหรือสมัครเรียนมวยไทยมากกวากลุมผูมีรายไดมากกวา 100,000 ดอลลาร  
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4.5กกดานการสงเสริมการตลาด ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให 
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
จําแนกตามรายได ดังนี้ 
 
ตาราง 121 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด จําแนกตามรายได 
 

ดานสงเสรมิการตลาด แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 17.224 6 2.871 3.673 .001* 
ภายในกลุม 307.153 393 .782   

การโฆษณาในสื่อที่ มีความ
หลากหลาย 

รวม 324.377 399    
ระหวางกลุม 24.983 6 4.164 5.916 .000* 
ภายในกลุม 276.607 393 .704   

ความดึงดูดของขอความที่ใช
ในการโฆษณา 

รวม 301.590 399    
ระหวางกลุม 13.999 6 2.333 2.962 .008* 
ภายในกลุม 309.591 393 .788   

การประชาสัมพันธขาวสาร
ตางๆ 

รวม 323.590 399    
การจัดแพค เกจโปร โมชั่ น
หลักสูตร (ลด แลก แจก แถม) 

ระหวางกลุม 14.518 6 2.420 3.136 .005* 

ภายในกลุม 303.260 393 .772    
รวม 317.778 399    
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ตาราง 121 (ตอ)  
 

ดานสงเสรมิการตลาด แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 17.513 6 2.919 3.202 .004* 
ภายในกลุม 358.265 393 .912   

การจัดกิจกรรมในโอกาส
พิเศษ เชน งานประเพณี
ทองถิ่นตางๆ รวม 375.778 399    

ระหวางกลุม 13.049 6 2.175 2.870 .010* 
ภายในกลุม 297.848 393 .758   

ความสําคัญของส่ืออินเทอร
เนต 

รวม 310.897 399    
ระหวางกลุม 12.904 6 2.151 2.735 .013* 
ภายในกลุม 309.006 393 .786   

ตัวแทนในการประชาสัมพันธ 
เชน นักมวยผูมีชื่อเสียง 

รวม 321.910 399    
ระหวางกลุม 3.333 6 .556 .602 .728 
ภายในกลุม 362.417 393 .922   

การสนับสนุนของภาครัฐ เชน 
การรณรงค การ
ประชาสัมพันธ รวม 365.750 399    

ระหวางกลุม 4.862 6 .810 1.278 .266 
ภายในกลุม 249.178 393 .634   

ความตอเนื่องในการสงเสรมิ
การตลาดของโรงเรียนสอน
มวยไทย รวม 254.040 399    

ระหวางกลุม 10.967 6 1.828 3.076 .006* 
ภายในกลุม 233.530 393 .594   

การทดลองเรยีน 

รวม 244.498 399    
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 121 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี
ตอสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด พบวา ความสําคัญของการโฆษณาในสื่อที่มี
ความหลากหลาย   ความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณา การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ   
การจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร  การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ   ความสําคัญของสื่ออินเทอร
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เนต  ตัวแทนในการประชาสัมพันธ     การทดลองเรียน มีคา Sig. เทากับ 0.001  .000 .008 .005 

.004 .010  013 และ.006 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่ มีรายไดตางกัน ให
ความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญใน
ประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานรายไดไมมีผลตอ
ความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวย
วิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 122 
 
ตาราง 122 แสดงคาเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอ 

     การโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลายจําแนกตามรายไดเปนคู 
   

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.96 3.90 3.89 3.72 4.20 3.65 3.41 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

 
3.96 

 
- 

 
.063 .074 .242 -.235 

 
.313 .554* 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

 
3.90  - .011 .179 -.298* 

 
.250 
  

.491* 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

 
3.89   - .168 -.309 

 
.239 .480* 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

 
3.72    - -.476* 

 
.071 .312 
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ตาราง 122 (ตอ)   
 

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.96 3.90 3.89 3.72 4.20 3.65 3.41 
30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

 
4.20     - 

 
.548* .788* 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

 
3.65      

 
- .241 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

3.41 
     

 
- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 122 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
การโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวากลุมรายไดตางๆให
ความสําคัญตอการโฆษณาในส่ือที่มีความหลากหลาย แตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 จํานวน 7  คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ การโฆษณาในสื่อที่มี
ความหลากหลาย มากกวากลุมผูมีรายไดมากกวา 100,000 ดอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ การโฆษณาในสื่อที่มี
ความหลากหลาย มากกวากลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลารและมากกวา 100,000 
ดอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ การโฆษณาในสื่อที่มี
ความหลากหลาย มากกวากลุมผูมีรายไดมากกวา 100,000 ดอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ การโฆษณาในสื่อที่มี
ความหลากหลาย มากกวากลุมผูมีรายไดมากกวา 30,001-50,000 ดอลลาร  
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-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอ การโฆษณาในสื่อที่มี
ความหลากหลาย มากกวากลุมผูมีรายไดมากกวา 50,001-100,000 ดอลลาร และมากกวา 
100,00 ดอลลาร 

 
ตาราง 123 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณาจําแนกตามรายไดเปนรายคู 
 

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.77 3.91 4.11 3.85 4.25 3.45 3.50 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

 
3.77 - -.149 -.346* -.087 -.481* .315 .265 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

 
3.91  - -.197 .062 -.333* 

 
.464* .414* 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

 
4.11   - .259 -.136 

 
.661 * .611* 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

 
3.85    - -.394* 

 
.402* .352 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

 
4.25     - 

 
797* .747* 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

 
3.45      

 
- -.050 
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ตาราง 123 (ตอ)  
 

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.77 3.91 4.11 3.85 4.25 3.45 3.50 
มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

 
 

3.50 
     

 
- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 123 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ 
ความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณาจําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวากลุมรายไดตางๆให
ความสําคัญตอความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณาแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 จํานวน 11  คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความดึงดูดของ
ขอความที่ใชในการโฆษณามากกวากลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลาร และ 30,001-50,000 
ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความดึงดูดของ
ขอความที่ใชในการโฆษณามากกวากลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลาร 50,001-100,000 
ดอลลารและ มากกวา100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความดึงดูดของ
ขอความที่ใชในการโฆษณามากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร และ มากกวา
100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความดึงดูดของ
ขอความที่ใชในการโฆษณามากกวากลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลาร และ 50,001-
100,000 ดอลลาร 
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-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลารใหความสําคัญที่มีตอความดึงดูดของ
ขอความที่ใชในการโฆษณามากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร และ มากกวา
100,000 ดอลลาร 
 
ตาราง 124 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอการประชาสัมพันธขาวสารตางๆจําแนกตามรายไดเปนรายคู 
 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.94 3.89 4.02 3.89 4.10 3.48 3.55 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

 
3.94 

 
- 
 

053 -.084 .053 -.160 .463* 
 

.393 
 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

 
3.89  - -.137 .000 -.213 

 
.411* .340 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

 
4.02   - .137 -.077 

 
.547* .477* 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

 
3.89    - -.214 

 
.410* .340 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

 
4.10     - 

 
.624* .553* 

50,001-
100,000 
ดอลลาร 

 
3.48      

 
- -.070 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

 
3.55      

 
- 
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 จากตาราง 124 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ  
การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายไดตางๆให
ความสําคัญของนักทองเที่ยวตอการประชาสัมพันธขาวสารตางๆแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.05 จํานวน 7  คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลาร ใหความสําคัญที่มีตอการประชาสัมพันธ
ขาวสารตางๆมากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร  

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลาร ใหความสําคัญที่มีตอการประชาสัมพันธ
ขาวสารตางๆมากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลาร ใหความสําคัญที่มีตอการประชาสัมพันธ
ขาวสารตางๆมากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร และมากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลาร ใหความสําคัญที่มีตอการประชาสัมพันธ
ขาวสารตางๆมากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลาร ใหความสําคัญที่มีตอการประชาสัมพันธ
ขาวสารตางๆมากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร และมากกวา 100,000 ดอลลาร 

 
ตาราง 125 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร จําแนกตามรายไดเปนรายคู 
   

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.77 3.94 4.02 3.87 3.98 3.48 3.36 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

 
3.77 - -.177 -.257 -.103 -.210 .290 .402 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

 
3.94  - -.079 .074 -.032 

 
.468* .579* 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

 
4.02   - .153 .047 

 
.547* .659* 
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ตาราง 125 (ตอ)  
 

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001-
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.77 3.94 4.02 3.87 3.98 3.48 3.36 
20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

 
3.87    - -.106 

 
.394* .505* 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

 
3.98     - 

 
.500* .612* 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

 
3.48      

 
- .111 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

 
3.36      

 
- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 125 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ  
การจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายไดตางๆให
ความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตรแตกตางกัน มีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 8  คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายได10,000-15,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่น
หลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร และ มากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได15,001-20,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่น
หลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร และ มากกวา 100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได20,000-30,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่น
หลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร และ มากกวา 100,000 ดอลลาร 
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-กกกลุมผูมีรายได30,001-50,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่น
หลักสูตร มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร และ มากกวา 100,000 ดอลลาร 
 
ตาราง 126 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ จําแนกตามรายไดเปนรายคู 
   

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.59 4.13 4.09 3.77 3.83 3.55 3.95 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

 
3.59 - -.536* -.496* -.178 -.235 .043 -.362 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

 
4.13  - .040 .358* .301 

 
.579* .174 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

 
4.09   - .318 .262 

 
.539* .134 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

 
3.77    - -.057 

 
.220 -.184 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

 
3.83     - 

 
.277 -.127 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

3.55 
     

 
- -.405 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

3.95 
     

 
- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 126 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ  
การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายไดตางๆใหความสําคัญ
ของนักทองเที่ยวที่มีตอการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 จาํนวน 5  คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา10,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการการจัดกิจกรรมใน
โอกาสพิเศษมากกวากลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลาร และ  15,001-20,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได10,000-15,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการการจัดกิจกรรมใน
โอกาสพิเศษมากกวากลุมผูมีรายได 20,000-30,000 ดอลลาร และ  50,001-100,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได15,001-20,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการการจัดกิจกรรมใน
โอกาสพิเศษมากกวากลุมผูมีรายได 20,000-30,000 ดอลลาร และ  50,001-100,000 ดอลลาร 
 
 
ตาราง 127 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว  

     ตอความสําคัญของสื่ออินเทอรเน็ตจําแนกตามรายไดเปนรายคู 
   

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.90 4.04 4.27 3.98 4.36 3.93 3.86 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

 
3.90 - -.142 -.365* -.082 -.457* -.024 .038 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

 
4.04  - -.224 .059 -.315* 

 
.118 .179 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

 
4.27   - .283 -.091 

 
.342 .403 
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ตาราง 127 (ตอ)  
   

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.90 4.04 4.27 3.98 4.36 3.93 3.86 
20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

 
3.98    - -.374* 

 
.059 .120 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

 
4.36     - 

 
.433* 

 
.494* 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

 
3.93      

 
- .061 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

 
3.86      

 
- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
  
 จากตาราง 127 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอส่ือ
อินเตอรเนต จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายไดตางๆใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่
มีตอสื่ออินเตอรเนตแตกตางกัน มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 5  คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอส่ืออินเตอรเนต มากกวา
กลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลาร และ  30,001-50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอส่ืออินเตอรเนต มากกวา
กลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 20,000-30,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอส่ืออินเตอรเนต มากกวา
กลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลาร 
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-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอสื่ออินเตอรเนต มากกวา
กลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร และ มากกวา 100,000 ดอลลาร 

 
ตาราง 128 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอตัวแทนในการประชาสัมพันธ  จําแนกตามรายไดเปนรายคู 
   

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.49 3.86 3.91 3.80 3.88 3.43 3.73 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

 
3.49 - 

 
-.363* -.417* -.309* -.383* .069 -.233 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

 
3.86  - -.054 .054 -.019 

 
.432* .130 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

 
3.91   - .108 .035 

 
.486* 

 
.184 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

 
3.80    - -.073 

 
.378* .076 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

 
3.88     - 

 
.452* .149 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

 
3.43      

 
- -.302 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

 
3.73      

 
- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 128 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ตัวแทนการประชาสัมพันธ จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายไดตางๆใหความสําคัญของ
นักทองเที่ยวที่มีตอตัวแทนการประชาสัมพันธแตกตางกันมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 
8  คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอตัวแทนการประชาสัมพันธ
มากกวากลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลาร  ,15,001-20,000 ดอลลาร, 20,001-30,000 
ดอลลาร และ 30,000-50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 10,000-15,000 ดอลลาร  ใหความสําคัญตอตัวแทนการประชาสัมพันธ
มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร   

-กกกลุมผูมีรายได 15,000-20,000 ดอลลาร  ใหความสําคัญตอตัวแทนการประชาสัมพันธ
มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร   

-กกกลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลาร  ใหความสําคัญตอตัวแทนการประชาสัมพันธ
มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร   

-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลาร  ใหความสําคัญตอตัวแทนการประชาสัมพันธ
มากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร   

 
ตาราง 129 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอการทดลองเรียน จําแนกตามรายไดเปนรายคู 
   

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.90 4.11 4.40 4.23 4.22 4.13 3.82 
นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

 
3.90 - -.213 -.499* -.328* -.321* -.224 .083 

10,000 
-15,000 
ดอลลาร 

 
4.11  - -.286 -.115 -.108 

 
   -.011 

 
.296 
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ตาราง 129 (ตอ)  
   

นอยกวา
10,000 
ดอลลาร 

10,000 -
15,000 
ดอลลาร 

15,001 -
20,000 
ดอลลาร 

20,001 -
30,000 
ดอลลาร 

30,001 -
50,000 
ดอลลาร 

50,001 -
100,000 
ดอลลาร 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

ชวง
รายได x  

3.90 4.11 4.40 4.23 4.22 4.13 3.82 
15,001 
-20,000 
ดอลลาร 

 
4.40   - -.170 .178 

 
.275 .582* 

20,001 
-30,000 
ดอลลาร 

 
4.23    - -.007 

 
.105 .411* 

30,001 
-50,000 
ดอลลาร 

 
4.22     - 

 
.097 .404* 

50,001-
100,000 
ดอลลาร 

 
4.13      

 
-    .307 

มากกวา
100,000 
ดอลลาร 

3.82 
     

 
- 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 129 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
ทดลองเรียน จําแนกตามรายไดเปนรายคูพบวา กลุมรายไดตางๆใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่
มีตอการทดลองเรียน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 6  คู ไดแก 

-กกกลุมผูมีรายไดนอยกวา 10,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการทดลองเรียนมากกวา
กลุมผูมีรายได 15,000-20,000 ดอลลาร  20,001-30,000 ดอลลาร และ 30,001-50,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 15,001-20,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการทดลองเรียนมากกวา
กลุมผูมีรายได 1000,000 ดอลลาร 
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-กกกลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการทดลองเรียนมากกวา
กลุมผูมีรายได 1000,000 ดอลลาร 

-กกกลุมผูมีรายได 30,001-50,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการทดลองเรียนมากกวา
กลุมผูมีรายได 1000,000 ดอลลาร 

5.กกลักษณะสวนบุคคลดานสถานภาพ สามารถวิเคราะหหาความแตกตางของการ
ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวใน
แตละดาน จําแนกตามสถานภาพ ไดดังนี้ 
         5.1กกสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม ผลการเปรียบเทียบความ 
แตกตางของการใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริม
การทองเที่ยวทุกดานโดยรวม  จําแนกตามสถานภาพ  ดังนี้ 
 
ตาราง 130 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม จําแนกตามสถานภาพ 
 

สวนประสมทางการตลาด แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม .337 2 .169 .676 .509 
ภายในกลุม 99.057 397 .250     

ดานผลิตภัณฑ 

รวม 99.394 399       
ระหวางกลุม 1.149 2 .575 1.474 .230 
ภายในกลุม 154.757 397 .390     

ดานราคา 

รวม 155.906 399       
ระหวางกลุม 1.331 2 .666 1.977 .140 
ภายในกลุม 133.669 397 .337     

ดานการจัดจําหนาย 

รวม 135.000 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 130  ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี
ตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม จําแนกตามสถานภาพ พบวา ดานการสงเสริม
การตลาด มีคา Sig. เทากับ .028* ซ่ึงนอยกวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพตางกัน ให
ความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญใน
ประเด็นอื่นๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานสถานภาพไมมีผล
ตอความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา  จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  
ดวยวิธี  LSD  ปรากฏผลดังตาราง  131 

 
ตาราง 131 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด  
     จําแนกตามสถานภาพรายคู 

                                
โสด หยาราง แตงงาน สถานภาพ x  3.9637 3.8836 3.7453 

โสด 3.9637 - .08006 .21839* 
หยาราง 3.8836  -  .13832 
แตงงาน 3.7453   - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 131 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

สวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามสถานภาพรายคู  พบวา 
สถานภาพตางๆ ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก  

-กกสถานภาพโสดใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาด
มากกวาสถานภาพแตงงาน 
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5.2กกดานผลิตภัณฑ ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญตอสวน 
ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว จําแนกตามสถานภาพ 
ดังนี้ 
 
ตาราง  132  แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

       ท่ีมีตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ จําแนกตามสถานะภาพ 
 

ดานผลิตภัณฑ แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 2.681 2 1.340 1.841 .160 
ภายในกลุม 289.069 397 .728     

คุณภาพและชื่ อ เสี ย งของ
โรงเรียน 
 รวม 291.750 399       

ระหวางกลุม .808 2 .404 .594 .553 
ภายในกลุม 269.990 397 .680     

กา รพัฒน าหลั ก สู ต ร ข อ ง
โรงเรียน 
 รวม 270.798 399       

ระหวางกลุม .214 2 .107 .166 .847 
ภายในกลุม 256.683 397 .647     

การรับประกันของโรงเรียน 

รวม 256.898 399       
ระหวางกลุม 6.221 2 3.111 3.771 .024* 
ภายในกลุม 327.456 397 .825     

ชื่อเสียงของครูผูสอน 
 

รวม 333.678 399       
ระหวางกลุม .524 2 .262 .392 .676 
ภายในกลุม 265.226 397 .668     

ความเพียงพอของผูสอนตอ
ผูเรียน 
 รวม 265.750 399       

ระหวางกลุม 5.027 2 2.513 2.708 .068 
ภายในกลุม 368.483 397 .928     

ขนาดของโรงเรียน 
 

รวม 373.510 399       
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ตาราง  132 (ตอ)  
 

ดานผลิตภัณฑ 
แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 3.571 2 1.785 2.768 .064 
ภายในกลุม 256.069 397 .645     

สิ่ ง อํ า น ว ย ค ว ามส ะด วก ขอ ง
โรงเรียน 

รวม 259.640 399       
ระหวางกลุม 1.098 2 .549 .927 .397 
ภายในกลุม 235.212 397 .592     

คุณภาพของโรงเรียน 

รวม 236.310 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 132 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานสถานะภาพของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ พบวา ชื่อเสียงของครูผูสอนและความ
พรอมของอุปกรณในการสอน  มีคา Sig. เทากับ .024  และ .029  ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 
แสดงวานักทองเที่ยวที่มีอายุตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความ
วาความแตกตางดานอายุไมมีผลตอความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงได
ทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 133 - 134 
 
ตาราง 133 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอชื่อเสียงของครูผูสอน จําแนกตามสถานภาพรายคู 
                                

โสด หยาราง แตงงาน สถานภาพ x  3.89 3.73 3.56 
โสด 3.89 - .166 .331* 
หยาราง 3.73  - -.165 
แตงงาน 3.56   - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 133 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ชื่อเสียงของครูผูสอน จําแนกตามสถานภาพเปนรายคู พบวา กลุมสถานภาพตางๆ ใหความสําคัญ
ตอชื่อเสียงของครูผูสอนของโรงเรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 
คู ไดแก  
 -กกสถานภาพโสด ใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนของโรงเรียนมากกวา  
สถานภาพแตงงานแลว 
 
ตาราง  134  แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

       ตอความพรอมของอุปกรณในการสอน  จําแนกตามสถานภาพรายคู 
 

โสด หยาราง แตงงาน สถานภาพ x  4.04 3.75 3.86 
โสด 4.04 - .290* .176 
หยาราง 3.75  - -.114 
แตงงาน 3.86   - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 จากตาราง  134  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ความพรอมของอุปกรณในการสอน  จําแนกตามสถานภาพรายคู  พบวา  กลุมสถานภาพตางๆ  ให
ความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  
0.05  จํานวน  1  คู  ไดแก 
 -กกสถานภาพโสดใหความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอนมากกวา 
สถานภาพหยาราง 
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5.3กกดานราคา  ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญตอสวน 
ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว  จําแนกตามสถานภาพ  
ดังนี้ 

 
ตาราง 135 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา จําแนกตามสถานภาพ 
                                          

ดานราคา แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 3.244 2 1.622 2.346 .097 
ภายในกลุม 274.506 397 .691     

คาใชจายในการเรียน 
 

รวม 277.750 399       
ระหวางกลุม 2.122 2 1.061 1.606 .202 
ภายในกลุม 262.188 397 .660     

ความเหมาะสมของราคาตอ
หลักสูตร 
 รวม 264.310 399       

ระหวางกลุม 4.001 2 2.000 2.923 .055 
ภายในกลุม 271.697 397 .684     

ความยืดหยุนดานราคาที่ให
เหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ 

รวม 275.698 399       
ระหวางกลุม 2.661 2 1.330 2.078 .127 
ภายในกลุม 254.129 397 .640     

ค า ใ ช จ า ย ใ น ก า ร เ รี ย น
เหมาะสมกับคุณภาพของ
โรงเรียน รวม 256.790 399       

ระหวางกลุม 5.234 2 2.617 3.765 .024* 
ภายในกลุม 275.944 397 .695     

ค า ใ ช จ า ย ใ น ก า ร เ รี ย น
เหมาะสมกับคุณภาพของ
หลักสูตร รวม 281.178 399       

ระหวางกลุม 5.075 2 2.538 3.522 .030* 
ภายในกลุม 286.035 397 .720     

ระยะเวลาในการชําระเงินตอ
หลักสูตร 

รวม 291.110 399       
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ตาราง 135 (ตอ)  
 

ดานราคา แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 5.246 2 2.623 3.014 .050* 
ภายในกลุม 345.551 397 .870     

วิธีการชําระเงิน 

รวม 350.798 399       
 
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 135 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี
ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา พบวา คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของ
หลักสูตร  ระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตร  วิธีการชําระเงิน  มีคา Sig. เทากับ .024  .030
และ.050 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพตางกัน ใหความสําคัญ
ในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่น 
ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานสถานภาพไมมีผลตอ
ความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวย
วิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 136 -138 
 
ตาราง 136 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร 
     จําแนกตามสถานภาพรายคู 

 
โสด หยาราง แตงงาน สถานภาพ x  3.92 4.18 3.77 

โสด 3.92 - -.260* .156 
หยาราง 4.18  - .416* 
แตงงาน 3.77   - 

   
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง  136  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร  จําแนกตามสถานภาพเปนรายคู  พบวา
กลุมสถานภาพตางๆ  ใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร 
แตกตางตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่  0.05  จาํนวน  2  คู  ไดแก 
 -กกสถานภาพโสดใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของ 
หลักสูตรมากกวาสถานภาพอยาราง 
 -กกสถานภาพโสดใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของ 
หลักสูตรมากกวาสถานภาพแตงงาน 
 
ตาราง 137 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเท่ียว 
               ตอระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตร จําแนกตามสถานภาพรายคู 
 

โสด หยาราง แตงงาน สถานภาพ x  3.94 4.05 3.67 
โสด 3.94 - -.111 .271* 
หยาราง 4.05  - .383* 
แตงงาน 3.67   - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 จากตาราง  137  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตร  จําแนกสถานภาพเปนรายคูพบวากลุมสถานภาพตางๆ  ให
ความสําคัญตอระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตรแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่  0.05  
จํานวน  2  คู  ไดแก 
 -กกสถานภาพโสดใหความสําคัญตอระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตรมากกวา 
สถานภาพแตงงาน 
 -กกสถานภาพหยารางใหความสําคัญตอระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตร 
มากกวาสถานภาพแตงงาน 
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ตาราง  138  แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
       ตอวิธีการชําระเงิน  จําแนกตามสถานภาพรายคู 

 
โสด หยาราง แตงงาน สถานภาพ x  3.92 4.05 3.66 

โสด 3.92 - -.133 -.133 
หยาราง 4.05  - .398* 
แตงงาน 3.66   - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 138 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
วิธีการชําระเงิน จําแนกตามสถานภาพเปนรายคู พบวา กลุมสถานภาพตางๆ ใหความสําคัญความ
ตอวิธีการชําระเงินแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  มีจํานวน  1  คู  ไดแก 

-กกสถานภาพหยารางใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงินมากกวาสถานภาพแตงงาน 
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5.4กกดานชองทางการจัดจําหนาย ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให 
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
จําแนกตามสถานภาพ ดังนี้ 
 
ตาราง 139 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย 
     จําแนกตามสถานภาพ 
                                          

ดานชองทางการจัดจําหนาย แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 3.831 2 1.915 3.358 .036* 
ภายในกลุม 226.467 397 .570     

ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอน
มวยไทย 

รวม 230.298 399       
ระหวางกลุม 2.656 2 1.328 1.780 .170 
ภายในกลุม 296.281 397 .746     

การกระจายตัวของสถานที่ตั้ง
โรงเรียนสอนมวยไทย 

รวม 298.938 399       
ระหวางกลุม 2.087 2 1.044 1.795 .167 
ภายในกลุม 230.790 397 .581     

ความสะดวกในการจองหรือ
สมัครเรียนมวยไทย 

รวม 232.878 399       
ระหวางกลุม .539 2 .270 .497 .609 
ภายในกลุม 215.558 397 .543     

ความสะดวกในการติดตอ
ประสานงานกับโรงเรียนสอน
มวยไทย รวม 216.098 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 139 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี

ตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวย
ไทยมีคา Sig. เทากับ .036 ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพตางกัน ให
ความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญใน
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ประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานสถานภาพไมมีผล
ตอความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  
ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 140 

 
ตาราง 140 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอทําเลท่ีต้ังของโรงเรียนสอนมวยไทย  จําแนกตามสถานภาพรายคู 
 

โสด หยาราง แตงงาน สถานภาพ x  4.15 4.33 3.97 
โสด 4.15 - -.174 .184 
หยาราง 4.33  - .359* 
แตงงาน 3.97   - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 140 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย จําแนกตามสถานภาพเปนรายคู พบวา กลุมสถานภาพตางๆ 
ใหความสําคัญความตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05  มีจํานวน  1  คู  ไดแก 

-กกสถานภาพหยางรางใหความสําคัญตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย 
มากกวาสถานภาพแตงงาน 
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5.5กกดานสงเสริมการตลาด ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
จําแนกตามสถานภาพ  ดังนี้ 

 
ตาราง 141 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด จําแนกตามสถานภาพ 
 

ดานสงเสรมิการตลาด แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 3.235 2 1.618 2.000 .137 
ภายในกลุม 321.142 397 .809     

การโฆษณาในสื่อที่ มีความ
หลากหลาย 

รวม 324.378 399       
ระหวางกลุม 2.926 2 1.463 1.945 .144 
ภายในกลุม 298.664 397 .752     

ความดึงดูดของขอความที่ใช
ในการโฆษณา 

รวม 301.590 399       
ระหวางกลุม 3.783 2 1.892 2.348 .097 
ภายในกลุม 319.807 397 .806     

การประชาสัมพันธขาวสาร
ตางๆ 

รวม 323.590 399       
ระหวางกลุม 4.310 2 2.155 2.729 .067 
ภายในกลุม 313.468 397 .790     

การจัดแพค เกจโปร โมชั่ น
หลักสูตร (ลด แลก แจก แถม) 

รวม 317.778 399       
ระหวางกลุม 8.004 2 4.002 4.320 .014* 
ภายในกลุม 367.773 397 .926     

การ จัดกิ จกรรมในโอกาส
พิเศษ เชน งานประเพณี
ทองถิ่นตางๆ รวม 375.778 399       

ระหวางกลุม 1.952 2 .976 1.254 .286 
ภายในกลุม 308.945 397 .778     

ความสําคัญของส่ืออินเทอร
เนต 

รวม 310.898 399       
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ตาราง 141 (ตอ)  
 

ดานสงเสรมิการตลาด แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 7.669 2 3.835 4.845 .008* 
ภายในกลุม 314.241 397 .792     

ตัวแทนในการประชาสัมพันธ 
เชน นักมวยผูมีชื่อเสียง 

รวม 321.910 399       
ระหวางกลุม 2.393 2 1.196 1.307 .272 
ภายในกลุม 363.357 397 .915     

การสนับสนุนของภาครัฐ เชน 
การรณรงค การ
ประชาสัมพันธ รวม 365.750 399       

ระหวางกลุม 1.797 2 .899 1.414 .244 
ภายในกลุม 252.243 397 .635     

ความตอเนื่องในการสงเสริม
การตลาดของโรงเรียนสอน
มวยไทย รวม 254.040 399       

ระหวางกลุม 2.115 2 1.057 1.732 .178 
ภายในกลุม 242.383 397 .611     

การทดลองเรียน 

รวม 244.498 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 141 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี

ตอสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด พบวา การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ เชน งาน
ประเพณีทองถ่ินตางๆ และ ตัวแทนในการประชาสัมพันธ เชน นักมวยผูมีชื่อเสียง มีคา Sig. เทากับ 
.014 และ.008 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพตางกัน ให
ความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญใน
ประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานสถานภาพไมมีผล
ตอความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  
ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 142-143 
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ตาราง 142 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ในการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ จําแนกตามสถานภาพรายคู 

 
โสด หยาราง แตงงาน สถานภาพ x  3.86 3.96 3.61 

โสด 3.86 - .231 .359* 
หยาราง 3.96  - .128 
แตงงาน 3.61   - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 142 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ

จัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ จําแนกตามสถานภาพเปนรายคู พบวา สถานภาพตางๆ  ให
ความสําคัญตอการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
จํานวน 1 คู ไดแก  

-กกสถานภาพโสด ใหความสําคัญตอจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษมากกวา สถานภาพ 
แตงงาน 
 
ตาราง 143 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ในการใชตัวแทนในการประชาสัมพันธ จําแนกตามสถานภาพรายคู 
 

โสด หยาราง แตงงาน สถานภาพ x  3.82 3.60 3.47 
โสด 3.82 - .222 .353* 
หยาราง 3.60  - .131 
แตงงาน 3.47   - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
  



 

 

226

 จากตาราง 143 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
ใชตัวแทนในการประชาสัมพันธ จําแนกตามสถานภาพเปนรายคู พบวา สถานภาพตางๆ ให
ความสําคัญตอการใชตัวแทนในการประชาสัมพันธ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
จํานวน 1 คู ไดแก  

-กกสถานภาพโสด ใหความสําคัญตอการใชตัวแทนในการประชาสัมพันธ มากกวา  
สถานภาพแตงงาน 

6.กกลักษณะสวนบุคคลดานการศึกษา สามารถวิเคราะหหาความแตกตางของการให 
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในแต
ละดาน จําแนกตามการศึกษา ไดดังนี้ 
        6.1กกสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม ผลการเปรียบเทียบความ 
แตกตางของการใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริม
การทองเที่ยว ทุกดานโดยรวม  จําแนกตามระดับการศึกษา  ดังนี้ 
 
ตาราง 144 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

สวนประสมทางการตลาด แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 2.969 3 .990 4.065 .007* 
ภายในกลุม 96.425 396 .243     

ดานผลิตภัณฑ 

รวม 99.394 399       
ระหวางกลุม 6.369 3 2.123 5.622 .001* 
ภายในกลุม 149.537 396 .378     

ดานราคา 

รวม 155.906 399       
ระหวางกลุม 2.668 3 .889 2.661 .048* 
ภายในกลุม 132.332 396 .334     

ดานการจัดจําหนาย 

รวม 135.000 399       
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ตาราง 144 (ตอ)  
 

สวนประสมทางการตลาด แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 4.026 3 1.342 3.799 .010* 
ภายในกลุม 139.878 396 .353     

ดานการสงเสริมการตลาด 

รวม 143.904 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 144 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี

ตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม พบวา ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการจัดจําหนาย
และดานการสงเสริมการตลาด มีคา Sig. เทากับ .007* .001* .048*และ.010* ตามลําดับ ซึ่งนอย
กวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาว
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่
นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานการศึกษาไมมีผลตอความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ 
นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 
145 

 
ตาราง 145 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ จําแนกตามระดับการศึกษารายคู 
                                

ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.0662 3.9738 3.9213 3.5909 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.0662 - .09236 .14486 .47529* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

3.9738  - .05250 .38293 
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ตาราง 145 (ตอ)        
                         

ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.0662 3.9738 3.9213 3.5909 
ระดับ

ปรญิญาโท 3.9213   - .33042 

ระดับ
ปรญิญาเอก 3.5909    - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 145 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
สวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวมดานผลิตภัณฑ จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวา
ระดับการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอสวนผสมทางการตลาดทุกดานโดยรวมดานผลิตภัณฑ
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1  คู ไดแก  

-กกต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาด ดาน 
ผลิตภัณฑมากกวาระดับปริญญาเอก 
 
ตาราง 146 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวมดานราคา  
     จําแนกตามระดับการศึกษารายคู 

                      
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.0714 3.9336 3.7943 3.4805 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.0714 - .13787* .27714* .59091* 
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ตาราง 146 (ตอ)          
             

ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.0714 3.9336 3.7943 3.4805 
ระดับ

ปรญิญาตร ี 3.9336  - .13927 .45304* 

ระดับ
ปรญิญาโท 3.7943   - .31377 

ระดับ
ปรญิญาเอก 

3.4805    - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 146 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
สวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวมดานราคา จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวาระดับ
การศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวมดานราคา  แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 4  คู ไดแก  

 -กกต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดทุกดาน 
โดยรวมดานราคามากกวาระดับปริญญาตรี  ปริญญาโทและระดับปริญญาเอก 
 -กกระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวมดาน 
ราคามากกวาระดับปริญญาเอก 
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ตาราง 147 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวมดานการชองทางการจัดจําหนาย   
     จําแนกตามระดับการศึกษารายคู 

                      
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.1496 3.9884 4.0367 3.8182 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.1496 - .16128* .11298 .33147 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

3.9884  - -.04829 .17019 

ระดับ
ปรญิญาโท 4.0367   - .21848 

ระดับ
ปรญิญาเอก 

3.8182    - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 147 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

สวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวมดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามการศึกษาเปน
รายคู พบวาระดับการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม
ดานชองทางการจัดจําหนาย  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1  คู 
ไดแก  

-กกต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดทุกดาน 
โดยรวมดานชองทางการจัดจําหนายมากกวาระดับปริญญาตรี  
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ตาราง 148 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวมดานการสงเสริมการตลาด   

               จําแนกตามระดับการศึกษารายคู 
                      

ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.0310 3.8773 3.8520 3.5364 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.0310 - .15366* .17899* .49462* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

3.8773  - .02533 .34096 

ระดับ
ปรญิญาโท 3.8520   - .31564 

ระดับ
ปรญิญาเอก 

3.5364    - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 148 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

สวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวมดานการสงเสริมการตลาด จําแนกตามการศึกษาเปนราย
คู พบวาระดับการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวมดาน
การสงเสริมการตลาด  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 3  คู ไดแก  

-กกต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดทุกดาน 
โดยรวมดานชองทางการจัดจําหนายมากกวาระดับปริญญาตรี  ระดับปริญญาโทและระดับ
ปริญญาเอก 
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6.2กกดานผลิตภัณฑ ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญตอสวน 
ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว จําแนกตามการศึกษา
ดังนี้ 
 
ตาราง 149 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ จําแนกตามการศึกษา 
 

ดานผลิตภัณฑ แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 1.116 3 .372 .507 .678 
ภายในกลุม 290.634 396 .734     

คุณภาพและชื่ อ เสี ย งของ
โรงเรียน 
 รวม 291.750 399       

ระหวางกลุม 6.730 3 2.243 3.364 .019* 
ภายในกลุม 264.067 396 .667     

กา รพัฒน าหลั ก สู ต ร ข อ ง
โรงเรียน 
 รวม 270.798 399       

ระหวางกลุม 12.224 3 4.075 6.595 .000* 
ภายในกลุม 244.673 396 .618     

การรับประกันของโรงเรียน 

รวม 256.898 399       
ระหวางกลุม 9.974 3 3.325 4.067 .007* 
ภายในกลุม 323.703 396 .817     

ชื่อเสียงของครูผูสอน 
 

รวม 333.678 399       
ระหวางกลุม 5.387 3 1.796 2.499 .059 
ภายในกลุม 284.550 396 .719     

การบริการขอมูล และการให
คําปรึกษาทางดานหลักสูตร 
 รวม 289.938 399       

ระหวางกลุม 10.708 3 3.569 5.481 .001* 
ภายในกลุม 257.870 396 .651     

ความพรอมของอุปกรณใน
การสอน 

รวม 268.578 399       
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ตาราง 149 (ตอ)  
 

ดานผลิตภัณฑ แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 2.472 3 .824 1.240 .295 
ภายในกลุม 263.278 396 .665     

ความเพียงพอของผูสอนตอ
ผูเรียน 
 รวม 265.750 399       

ระหวางกลุม 2.021 3 .674 .718 .542 
ภายในกลุม 371.489 396 .938     

ขนาดของโรงเรียน 
 

รวม 373.510 399       
ระหวางกลุม .606 3 .202 .309 .819 
ภายในกลุม 259.034 396 .654     

สิ่งอํานวยความสะดวกของ
โรงเรียน 

รวม 259.640 399       
ระหวางกลุม 5.117 3 1.706 2.921 .034* 
ภายในกลุม 231.193 396 .584     

คุณภาพของโรงเรียน 

รวม 236.310 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 149 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานการศึกษาของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ พบวา การพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน  
การรับประกันของโรงเรียน ช่ือเสียงของครูผูสอน ความพรอมของอุปกรณในการสอนและคุณภาพ
ของโรงเรียน มีคา Sig. เทากับ .019* .000* .007* .001* และ .034*  ตามลําดับ ซ่ึงนอยกวา 0.05 
แสดงวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 
หมายความวาความแตกตางดานการศึกษาไมมีผลตอความสําคัญในประเด็นอ่ืน ๆ นอกเหนือจาก
ที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 150 
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ตาราง 150 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน  จําแนกตามการศึกษารายคู 

                                
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.15 4.02 3.81 3.73 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.15 - .132 .342* .428 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

4.02  - .210 .296 

ระดับ
ปรญิญาโท 

3.81   - .086 

ระดับ
ปรญิญาเอก 3.73    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 150 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ

พัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน  จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวา กลุมการศึกษาตางๆ ให
ความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
จํานวน 1 คู ไดแก  

-กกต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียนมากกวา
กลุมปริญญาโท 
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ตาราง 151 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอการรับประกันของโรงเรียน  จําแนกตามการศึกษารายคู 

                                
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.30 3.99 3.88 3.73 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.30 - ..302* .416* .569* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

3.99  - .114 .267 

ระดับ
ปรญิญาโท 

3.88   - .153 

ระดับ
ปรญิญาเอก 3.73    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 151 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
รับประกันของโรงเรียน  จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวา กลุมการศึกษาตางๆ ให
ความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
จํานวน 3 คู ไดแก  

-กกต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียนมากกวากลุม
ปริญญาตรี  ระดับปริญญาโทและระดับปริญญาเอก 
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ตาราง 152 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอชื่อเสียงของครูผูสอน  จําแนกตามการศึกษารายคู 

                                
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

3.92 3.85 3.64 3.09 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 3.92 - .068 .283* .832* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

3.85  - .215 .764* 

ระดับ
ปรญิญาโท 

3.64   - .549 

ระดับ
ปรญิญาเอก 3.09    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
  
 จากตาราง 152 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
ชื่อเสียงของครูผูสอน  จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวา กลุมการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญ
ตอชื่อเสียงของครูผูสอนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก  
 -กกต่ํากวาระดบัปริญญาตรีใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนมากกวาระดับ 
ปริญญาโทและระดับปริญญาเอก 
 -กกระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนมากกวาระดับปริญญา 
เอก 
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ตาราง 153 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอความพรอมของอุปกรณในการสอน  จําแนกตามการศึกษารายคู 

                                
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.08 3.95 3.91 3.09 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.08 - .131 .178 .994* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

3.95  - .047 .863* 

ระดับ
ปรญิญาโท 

3.91   - .816* 

ระดับ
ปรญิญาเอก 3.09    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 153 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
ความพรอมของอุปกรณในการสอน  จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวา กลุมการศึกษาตางๆ 
ใหความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอน  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก 

-กกต่ํากวาระดับปริญญาตรี  ระดับปริญญาตรีและระดับปริญญาโทใหความสําคัญตอ
ความพรอมของอุปกรณในการสอน  มากกวากลุมปริญญาเอก 
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ตาราง 154 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอคุณภาพของโรงเรียน  จําแนกตามการศึกษารายคู 

                                                          
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.30 4.17 4.07 3.73 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.30 - .121 .229* .569* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

4.17  - .108 .447 

ระดับ
ปรญิญาโท 

4.07   - .339 

ระดับ
ปรญิญาเอก 3.73    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 154 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
คุณภาพของโรงเรียน  จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวา กลุมการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญ
ตอคุณภาพของโรงเรียน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 

-กกต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอคุณภาพของโรงเรียนมากกวาระดับ
ปริญญาโทและระดับปริญญาเอก 
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6.3กกดานราคา ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญตอสวน
ประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว จําแนกตามการศึกษา 
ดังนี้ 

 
ตาราง 155 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา จําแนกตามการศึกษา 
                                          

ดานราคา 
แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 10.317 3 3.439 5.092 .002* 
ภายในกลุม 267.433 396 .675   

คาใชจายในการเรียน 
 

รวม 277.750 399    
ระหวางกลุม 5.175 3 1.725 2.636 .049* 
ภายในกลุม 259.135 396 .654   

ความ เหมาะสมของราคาต อ
หลักสูตร 
 รวม 264.310 399    

ระหวางกลุม 13.768 3 4.589 6.938 .000* 
ภายในกลุม 261.930 396 .661   

ความยื ดหยุ น ด า น ร าคาที่ ใ ห
เหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ 

รวม 275.698 399    
ระหวางกลุม 15.174 3 5.058 8.290 .000* 
ภายในกลุม 241.616 396 .610   

คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับ
คุณภาพของโรงเรียน 

รวม 256.790 399    
ระหวางกลุม 14.216 3 4.739 7.029 .000* 
ภายในกลุม 266.962 396 .674   

คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับ
คุณภาพของหลักสูตร 

รวม 281.178 399    
ระหวางกลุม 4.892 3 1.631 2.256 .081 
ภายในกลุม 286.218 396 .723   

ระยะเวลาในการชําระ เงินตอ
หลักสูตร 

รวม 291.110 399    
ระหวางกลุม 2.261 3 .754 .856 .464 
ภายในกลุม 348.537 396 .880   

วิธีการชําระเงิน 

รวม 350.798 399    
  

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 155 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี
ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา พบวา  คาใชจายในการเรียน ความเหมาะสมของราคาตอ
หลักสูตร ความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ คาใชจายในการเรียนเหมาะสม
กับคุณภาพของโรงเรียนและคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร  มีคา Sig. 
เทากับ . 002* .049*  .00* .00* และ0.00* ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่มี
การศึกษาตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
สําหรับความสําคัญในประเด็นอ่ืน ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตาง
ดานการศึกษาไมมีผลตอความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความ
แตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง156 

 
ตาราง 156 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอคาใชจายในการเรียน  จําแนกตามการศึกษารายคู 
                                                          

ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.24 3.92 3.88 3.82 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.24 - .315* .359* .421 

ระดับ
ปรญิญาตร ี 3.92  - .044 .106 

ระดับ
ปรญิญาโท 

3.88   - .062 

ระดับ
ปรญิญาเอก 

3.82    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 จากตาราง 157 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
คาใชจายในการเรียน  จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวา กลุมการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญ
ตอคาใชจายในการเรียน  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก  
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-กกระดับต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนมากกวาระดับ
ปริญญาตรีและปริญญาโท 

 
ตาราง 157 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร  จําแนกตามการศึกษารายคู 
                            

ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.02 3.97 3.76 3.55 
ต่ํากวาระดับ
ปริญญาตรี 4.02 - .056 .261* .476 

ระดับ 
ปรญิญาตร ี

3.97  - .205 .420 

ระดับ 
ปรญิญาโท 

3.76   - .215 

ระดับ 
ปรญิญาเอก 3.55    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 157 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร  จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวา กลุมการศึกษาตางๆ 
ใหความสําคัญตอความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก  

-กกระดับต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร
มากกวาระดับปริญญาโท 
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ตาราง 158 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ   
     จําแนกตามการศึกษารายคู 

                     
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

3.91 3.97 3.52 3.36 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 3.91 - -.062 .388* .545* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

3.97  - .451* .607* 

ระดับ
ปรญิญาโท 3.52   - .156 

ระดับ
ปรญิญาเอก 

3.36    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 158 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ    จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวา 
กลุมการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียน  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 4 คู ไดแก  

  -กกระดับต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอความยืดหยุนดานราคาที่ให 
เหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจมากกวาระดับปริญญาโทและระดับปริญญาเอก 
 -กกระดับระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสม 
กับภาวะเศรษฐกิจมากกวาระดับปริญญาโทและระดับปริญญาเอก 
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ตาราง 159 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียน   
     จําแนกตามการศึกษารายคู 

                                
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.22 4.09 3.77 3.36 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.22 - .131 .445* .855* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

4.09  - .314* .724* 

ระดับ
ปรญิญาโท 3.77   - .410 

ระดับ
ปรญิญาเอก 

3.36    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 159 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียน จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวา 
กลุมการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียน 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 4 คู ไดแก  

 -กกระดับต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสม 
กับคุณภาพของโรงเรียนมากกวาระดับปริญญาโทและระดับปริญญาเอก 
 -กกระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพ 
ของโรงเรียนมากกวาระดับปริญญาโทและระดับปริญญาเอก 
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ตาราง 160 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร   
     จําแนกตามการศึกษารายคู 

                                
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.15 3.84 3.83 3.27 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.15 - .318* .328* .882* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

3.84  - .011 .564* 

ระดับ
ปรญิญาโท 3.83   - .554* 

ระดับ
ปรญิญาเอก 

3.27    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 160 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวา 
กลุมการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 5 คู ไดแก  

 -กกระดับต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสม 
กับคุณภาพของหลักสูตรมากกวาระดับปริญญาตรี  ระดับปริญญาโทและระดับปริญญาเอก 
 -กกระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพ 
ของหลักสูตรมากกวาระดับปริญญาเอก 
 -กกระดับปริญญาโทใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพ 
ของหลักสูตรมากกวาระดับปริญญาเอก 
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6.4กกดานชองทางการจัดจําหนาย ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให 
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
จําแนกตามระดับการศึกษา ดังนี้ 

 
ตาราง 161 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย 
     จําแนกตามระดับการศึกษา 
                                          

ดานชองทางการจัดจําหนาย แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 4.155 3 1.385 2.425 .065 
ภายในกลุม 226.143 396 .571     

ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอน
มวยไทย 

รวม 230.298 399       
ระหวางกลุม 8.201 3 2.734 3.724 .012* 
ภายในกลุม 290.736 396 .734     

การกระจายตัวของสถานที่ตั้ง
โรงเรียนสอนมวยไทย 

รวม 298.938 399       
ระหวางกลุม 9.372 3 3.124 5.535 .001* 
ภายในกลุม 223.506 396 .564     

ความสะดวกในการจองหรือ
สมัครเรียนมวยไทย 

รวม 232.878 399       
ระหวางกลุม 6.552 3 2.184 4.127 .007* 
ภายในกลุม 209.546 396 .529     

ความสะดวกในการติดตอ
ประสานงานกับโรงเรียนสอน
มวยไทย รวม 216.098 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 จากตาราง 161 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี
ตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา การกระจายตัวของสถานที่ตั้ง
โรงเรียนสอนมวยไทย ความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทยและความสะดวกในการ
ติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทยมีคา Sig. เทากับ .012* 001*และ.007 ตามลําดับ ซึ่ง
นอยกวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาว
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แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่
นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานระดับการศึกษาไมมีผลตอความสําคัญในประเด็น
อื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดัง
ตาราง 162 

 
ตาราง 162 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอการกระจายตัวของสถานที่ต้ังโรงเรียนสอนมวยไทย   
     จําแนกตามการศึกษารายคู 

                                
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.17 3.92 3.85 3.64 
ต่ํากวา 

ระดับปรญิญาตร ี 4.17 - .316* .316* .533* 

ระดับปรญิญาตร ี 3.92  - .065 .282 
ระดับปรญิญาโท 3.85   - .217 
ระดับปรญิญา

เอก 
3.64    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 162 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ

กระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวาระดับ
การศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย  แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก  

-กกระดับต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอการกระจายตัวของสถานที่ตั้ง 
โรงเรียนสอนมวยไทยมากกวาระดับปริญญาตรี  ระดับปริญญาโทและระดับปริญญาเอก 
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ตาราง 163 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย   
     จําแนกตามการศึกษารายคู 

                                
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.07 3.98 4.13 3.18 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.07 - .094 -.063 .889* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

3.98  - -.157 .795* 

ระดับ
ปรญิญาโท 4.13   - .952* 

ระดับ
ปรญิญาเอก 

3.18    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 163 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวาระดับ
การศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย  แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก  

-กกระดับต่ํากวาระดับปริญญาตรี  ระดับปริญญาตรีและระดับปริญญาโทใหความสําคัญ
ตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทยมากกวาระดับปริญญาเอก 
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ตาราง 164 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย 
     จําแนกตามการศึกษารายคู 

                                
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.21 3.96 3.99 3.73 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.21 - .252* .225* .484* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

3.96  - -.027 .232 

ระดับ
ปรญิญาโท 3.99   - .259 

ระดับ
ปรญิญาเอก 

3.73    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 164 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย  จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู 
พบวาระดับการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียน
สอนมวยไทยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 3  คู ไดแก  

-กกระดับต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอ 
ประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทยมากกวาระดับปริญญาตรี  ระดับปริญญาโทและระดับ
ปริญญาเอก 
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6.5กกดานสงเสริมการตลาด ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
จําแนกตามระดับการศึกษา ดังนี้ 
 
ตาราง 165 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด  
     จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ดานสงเสริมการตลาด 
แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 10.071 3 3.357 4.229 .006* 
ภายในกลุม 314.307 396 .794     

ก า ร โ ฆษณา ใ น สื่ อ ที่ มี ค ว า ม
หลากหลาย 

รวม 324.378 399       
ระหวางกลุม 3.870 3 1.290 1.716 .163 
ภายในกลุม 297.720 396 .752     

ความดึงดูดของขอความที่ใชใน
การโฆษณา 

รวม 301.590 399       
ระหวางกลุม 1.408 3 .469 .577 .630 
ภายในกลุม 322.182 396 .814     

การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ 

รวม 323.590 399       
ระหวางกลุม 5.724 3 1.908 2.421 .066 
ภายในกลุม 312.054 396 .788     

การจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร 
(ลด แลก แจก แถม) 

รวม 317.778 399       
ระหวางกลุม 3.017 3 1.006 1.068 .362 
ภายในกลุม 372.760 396 .941     

การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ 
เชน งานประเพณีทองถิ่นตางๆ 

รวม 375.778 399       
ระหวางกลุม 10.336 3 3.445 4.540 .004* 
ภายในกลุม 300.561 396 .759     

ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต 

รวม 310.898 399       
ระหวางกลุม 4.242 3 1.414 1.763 .154 
ภายในกลุม 317.668 396 .802     

ตัวแทนในการประชาสัมพันธ เชน 
นักมวยผูมีชื่อเสียง 

รวม 321.910 399       
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ตาราง 165 (ตอ)  
 

ดานสงเสริมการตลาด 
แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 16.464 3 5.488 6.222 .000* 
ภายในกลุม 349.286 396 .882     

การสนับสนุนของภาครัฐ เชน การ
รณรงค การประชาสัมพันธ 

รวม 365.750 399       
ระหวางกลุม 5.431 3 1.810 2.884 .036* 
ภายในกลุม 248.609 396 .628     

ความตอ เนื่ อง ในการส ง เสริ ม
การตลาดของโรงเรียนสอนมวย
ไทย รวม 254.040 399       

ระหวางกลุม 4.596 3 1.532 2.529 .057 
ภายในกลุม 239.901 396 .606     

การทดลองเรียน 

รวม 244.498 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 165 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี
ตอสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด พบวา การโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย  
ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต การสนับสนุนของภาครัฐและความตอเนื่องในการสงเสริม
การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย  มีคา Sig. เทากับ .006* .004* .000*และ.036* ตามลําดับ ซึ่ง
นอยกวา 0.05 แสดงวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาว
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่
นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานการศึกษาไมมีผลตอความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ 
นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 
166 
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ตาราง 166 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย  จําแนกตามรายระดับการศึกษาคู 

                             
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.03 3.90 3.73 3.18 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.03 - .133 .295* .846* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

3.90  - .162 .714* 

ระดับ
ปรญิญาโท 

3.73   - .552 

ระดับ
ปรญิญาเอก 3.18    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 166 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
โฆษณาในส่ือที่มีความหลากหลาย  จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวาระดับการศึกษาตางๆ 
ใหความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 จํานวน 3  คู ไดแก  

 -กกระดับต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความ 
หลากหลายมากกวาระดับปริญญาโทและระดับปริญญาเอก 
 -กกระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลายระดับ 
ปริญญาเอก 
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ตาราง 167 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต  จําแนกตามรายระดับการศึกษาคู 

                                
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.24 4.05 3.91 3.45 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.24 - .193 .333* .785* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

4.05  - .140 .592* 

ระดับ
ปรญิญาโท 

3.91   - .452 

ระดับ
ปรญิญาเอก 3.45    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 167 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต  จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวาระดับการศึกษาตางๆ ให
ความสําคัญตอความสําคัญของสื่ออินเทอรเนตแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
จํานวน 3  คู ไดแก  

 -กกระดับต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอความสําคัญของส่ืออินเทอรเนต 
มากกวาระดับปริญญาโทและระดับปริญญาเอก 
 -กกระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอความสําคัญของสื่ออินเทอรเนตมากกวาระดับ 
ปริญญาเอก 
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ตาราง 168 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอการสนับสนุนของภาครัฐ จําแนกตามรายระดับการศึกษาคู 

                                
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

3.99 3.68 3.96 3.00 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 3.99 - .313* .033 .993* 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

3.68  - -.280* .680* 

ระดับ
ปรญิญาโท 

3.96   - .960* 

ระดับ
ปรญิญาเอก 3.00    - 

         
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 168 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
สนับสนุนของภาครัฐ  จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู พบวาระดับการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญ
ตอการสนับสนุนของภาครัฐ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 5  คู ไดแก 
 -กกระดับต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอการสนับสนุนของภาครัฐ  
มากกวาระดับปริญญาตรีและระดับปริญญาเอก 
 -กกระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอการสนับสนุนของภาครัฐมากกวาระดับ 
ปริญญาโทและระดับปริญญาเอก 
 -กกระดับปริญญาโทใหความสําคัญตอการสนับสนุนของภาครัฐ มากกวาระดับ 
ปริญญาเอก 
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ตาราง 169 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย  
     จําแนกตามระดับการศึกษารายคู 

                                
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาตร ี

ระดับ
ปรญิญาโท 

ระดับ 
ปรญิญาเอก การศึกษา x  

4.21 4.03 3.92 3.82 
ต่ํากวาระดับ
ปรญิญาตร ี 4.21 - .176 .291* .393 

ระดับ
ปรญิญาตร ี

4.03  - .115 .217 

ระดับ
ปรญิญาโท 3.92   - .102 

ระดับ
ปรญิญาเอก 

3.82    - 

 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 169 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย จําแนกตามการศึกษาเปนรายคู 
พบวาระดับการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียน
สอนมวยไทย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1  คู ไดแก  

-กกระดับต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอความตอเนื่องในการสงเสริม 
การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยมากกวาระดับปริญญาตรีโท 
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7.กกลักษณะสวนบุคคลดานที่มา สามารถวิเคราะหหาความแตกตางของการให 
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในแต
ละดาน จําแนกตามที่มา ไดดังนี้ 
          7.1กกสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม ผลการเปรียบเทียบความ 
แตกตางของการใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริม
การทองเที่ยวทุกดานโดยรวม  จําแนกตามที่มา ดังนี้ 
 
ตาราง 170 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม จําแนกตามที่มา 
 

สวนประสมทางการตลาด แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 2.592 5 .518 2.110 .063 
ภายในกลุม 96.802 394 .246     

ดานผลิตภัณฑ 

รวม 99.394 399       
ระหวางกลุม 1.979 5 .396 1.013 .410 
ภายในกลุม 153.927 394 .391     

ดานราคา 

รวม 155.906 399       
ระหวางกลุม 2.037 5 .407 1.207 .305 
ภายในกลุม 132.963 394 .337     

ดานชองทางการจัดจําหนาย 

รวม 135.000 399       
ระหวางกลุม 1.337 5 .267 .739 .595 
ภายในกลุม 142.567 394 .362     

ดานสงเสริมการตลาด 

รวม 143.904 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 170 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานที่มาของนักทองเที่ยวที่ให
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวม พบวา นักทองเที่ยวใหความสําคัญตอ
สวนประสมทางการตลาดทุกดานโดยรวมไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05   

      7.2กกดานผลิตภัณฑ ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญ 
ตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว จําแนกตามที่มา 
ดังนี้ 
ตาราง 171 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ จําแนกตามที่มา 
 

ดานผลิตภัณฑ แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 7.384 5 1.477 2.046 .071 
ภายในกลุม 284.366 394 .722     

คุณภาพและชื่ อ เสี ย งของ
โรงเรียน 
 รวม 291.750 399       

ระหวางกลุม 14.974 5 2.995 4.612 .000* 
ภายในกลุม 255.824 394 .649     

กา รพัฒน าหลั ก สู ต ร ข อ ง
โรงเรียน 
 รวม 270.798 399       

ระหวางกลุม 12.065 5 2.413 3.883 .002* 
ภายในกลุม 244.833 394 .621     

การรับประกันของโรงเรียน 

รวม 256.898 399       
ระหวางกลุม 8.528 5 1.706 2.067 .069 
ภายในกลุม 325.149 394 .825     

ชื่อเสียงของครูผูสอน 
 

รวม 333.678 399       
ระหวางกลุม 6.831 5 1.366 1.901 .093 
ภายในกลุม 283.107 394 .719     

การบริการขอมูล และการให
คําปรึกษาทางดานหลักสูตร 
 รวม 289.938 399       
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ตาราง 171 (ตอ)  
 

ดานผลิตภัณฑ แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 15.068 5 3.014 4.684 .000* 
ภายในกลุม 253.509 394 .643     

ความพรอมของอุปกรณใน
การสอน 

รวม 268.578 399       
ระหวางกลุม 3.821 5 .764 1.150 .334 
ภายในกลุม 261.929 394 .665     

ความเพียงพอของผูสอนตอ
ผูเรียน 
 รวม 265.750 399       

ระหวางกลุม 4.555 5 .911 .973 .434 
ภายในกลุม 368.955 394 .936     

ขนาดของโรงเรียน 
 

รวม 373.510 399       
ระหวางกลุม 3.693 5 .739 1.137 .340 
ภายในกลุม 255.947 394 .650     

สิ่งอํานวยความสะดวกของ
โรงเรียน 

รวม 259.640 399       
ระหวางกลุม 6.264 5 1.253 2.146 .059 
ภายในกลุม 230.046 394 .584     

คุณภาพของโรงเรียน 

รวม 236.310 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 171 ผลการวิเคราะหความแตกตางดานอาชีพกทองเที่ยวที่มีตอความสาํคัญ
ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลติภัณฑ พบวา การพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน  การ
รับประกันของโรงเรียนและความพรอมของอุปกรณในการสอนมีคา Sig. เทากับ .000 .002 และ 
.000   ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวานักทองเทีย่วที่มีที่มาตางกัน ใหความสําคัญในปจจยั
ดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที ่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอืน่ ๆ ไมพบ
คา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานอาชีพไมมีผลตอความสําคัญในประเดน็
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อื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดัง
ตาราง 172 
 
ตาราง 172 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
               ตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน จําแนกตามที่มารายคู 
                                

ยุโรป แอฟริกา เอเชีย อเมริกา ตะวันออก
กลาง 

ออสเตรเลีย 
ที่มา x  

4.09 3.44 3.99 4.19 3.90 4.16 
ยุโรป 4.09 - .645* .094 -.102 .186 -.077 
แอฟริกา 3.44  - -.551* -.747* -.459 -.722* 
เอเชีย 3.99   - -.196 .092 -.171 
อเมริกา 4.19    - .288 .026 
ตะวันออ
กกลาง 

3.90     - -.263 

ออสเตรเลีย 4.16      - 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 172 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
พัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน จําแนกตามที่มาเปนรายคู พบวา กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญตอ
การพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 4 คู ไดแก  

 -กกกลุมที่มาจากยุโรปใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียนมากกวา 
กลุมที่มาจากแอฟริกา 
 -กกกลุมที่มาจากเอเชียใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียนมากกวา 
กลุมที่มาจากแอฟริกา 
 -กกกลุมที่มาจากอเมริกาใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน 
มากกวากลุมที่มาจากแอฟริกา 
 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน 
มากกวากลุมที่มาจากแอฟริกา 



 

 

259

ตาราง 173 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
     ตอการรับประกันของโรงเรียน  จําแนกตามที่มารายคู 

                                
ยุโรป แอฟริกา เอเชีย อเมริกา ตะวันออก

กลาง 
ออสเตรเลีย 

ที่มา x  
3.97 3.79 4.02 4.29 4.00 4.40 

ยุโรป 3.97 - .171 -.058 -.324* -.034 -.430* 
แอฟริกา 3.79  - -.430 -.496* -.206 -.601* 
เอเชีย 4.02   - -.266* .023 -.372* 
อเมริกา 4.29    - .290 -.105 
ตะ วันออก
กลาง 

4.00     - -.395 

ออสเตรเลีย 4.40      - 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 173 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอการ
รับประกันของโรงเรียน จําแนกตามที่มาเปนรายคู พบวา กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญตอการ
รับประกันของโรงเรียน  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 6 คู ไดแก  

 -กกกลุมที่มาจากอเมริกาใหความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียนมากกวากลุม 
ที่มาจากยุโรป   
 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียนมากกวา 
กลุมที่มาจากยุโรป 
 -กกกลุมที่มาจากอเมริกาใหความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียนมากกวากลุม 
ที่มาจากแอฟริกา 
 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียนมากกวา 
กลุมที่มาจากแอฟริกา 
 -กกกลุมที่มาจากอเมริกาใหความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียนมากกวากลุม 
ที่มาจากเอเชีย 
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 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอการรับประกันของโรงเรียนมากกวา 
กลุมที่มาจากเอเชีย 
 
ตาราง 174 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 
               ตอความพรอมของอุปกรณในการสอน  จําแนกตามที่มารายคู 
                                

ยุโรป แอฟริกา เอเชีย อเมริกา ตะวันออก
กลาง 

ออสเตรเลีย 
ที่มา x  

3.84 3.88 3.87 4.13 3.80 4.44 
ยุโรป 3.84 - -.038 -.022 -.286 .045 -.597* 
แอฟริกา 3.88  - .015 -.248 .082 -.560 
เอเชีย 3.87   - -.263 .067 -.575* 
อเมริกา 4.13    - .330 -.311 
ตะ วันออก
กลาง 

3.80     - -.642 

ออสเตรเลีย 4.44      - 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 174 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ความพรอมของอุปกรณในการสอน  จําแนกตามที่มาเปนรายคู พบวา กลุมที่มาตางๆ ให
ความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
จํานวน 2 คู ไดแก  

 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอน
มากกวากลุมที่มาจากยุโรป  

 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอน
มากกวากลุมที่มาจากเอเชีย 
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 7.3กกดานราคา ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการใหความสําคัญตอ 
สวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว จําแนกตามอายุ ดังนี้ 
 
ตาราง 175 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา จําแนกตามที่มา 
                                          

ดานราคา แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 3.589 5 .718 1.032 .399 
ภายในกลุม 274.161 394 .696     

คาใชจายในการเรียน 
 

รวม 277.750 399       
ระหวางกลุม 7.192 5 1.438 2.204 .053* 
ภายในกลุม 257.118 394 .653     

ความเหมาะสมของราคาตอ
หลักสูตร 
 รวม 264.310 399       

ระหวางกลุม 2.365 5 .473 .682 .638 
ภายในกลุม 273.333 394 .694     

ความยืดหยุนดานราคาที่ ให
เหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ 

รวม 275.698 399       
ระหวางกลุม 4.365 5 .873 1.363 .237 
ภายในกลุม 252.425 394 .641     

คาใชจายในการเรียนเหมาะสม
กับคุณภาพของโรงเรียน 

รวม 256.790 399       
ระหวางกลุม 4.428 5 .886 1.261 .280 
ภายในกลุม 276.749 394 .702     

คาใชจายในการเรียนเหมาะสม
กับคุณภาพของหลักสูตร 

รวม 281.178 399       
ระหวางกลุม 4.580 5 .916 1.259 .281 
ภายในกลุม 286.530 394 .727     

ระยะเวลาในการชําระเงินตอ
หลักสูตร 

รวม 291.110 399       
ระหวางกลุม 4.904 5 .981 1.117 .351 
ภายในกลุม 345.894 394 .878     

วิธีการชําระเงิน 

รวม 350.798 399       
    

 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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  จากตาราง 175 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี
ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา พบวา ความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร มีคา Sig. 
เทากับ .053 ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดงวานักทองเที่ยวที่มีที่มาตางกัน ใหความสําคัญในปจจัย
ดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ ไมพบ
คา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวาความแตกตางดานที่มาไมมีผลตอความสําคัญในประเด็น
อื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดัง
ตาราง 176 
 
ตาราง 176 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร จําแนกตามที่มารายคู 
                             

ยุโรป แอฟ
ริกา 

เอเชีย อเมริกา ตะวันออก
กลาง 

ออสเตรเลีย 
ที่มา x  

3.80 3.79 3.92 4.07 4.30 4.14 
ยุโรป 3.80 - .008 -.120 -.271* -.498 -.338* 
แอฟริกา 3.79  - -.128 -.278 -.506 -.345 
เอเชีย 3.92   - -.151 -.378 -.218 
อเมริกา 4.07    - -.228 -.067 
ตะ วันออก
กลาง 4.30     - .160 

ออสเตรเลีย 4.14      - 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  
 จากตาราง 176 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร จําแนกตามที่มาเปนรายคู พบวา กลุมที่มาตางๆ ให
ความสําคัญตอความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
จํานวน 2 คู ไดแก  

-กกกลุมที่มาจากอเมริกาใหความสําคัญตอความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร 
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มากกวากลุมที่มาจากยุโรป 
 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอความเหมาะสมของราคาตอ 
หลักสูตรมากกวากลุมที่มาจากยุโรป 

 7.4กกดานชองทางการจัดจําหนาย ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
จําแนกตามที่มาดังนี้ 

 
ตาราง 177 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย จําแนกตามที่มา 
                                          

ดานชองทางการจัดจําหนาย แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 9.645 5 1.929 3.444 .005* 
ภายในกลุม 220.653 394 .560     

ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอน
มวยไทย 

รวม 230.298 399       
ระหวางกลุม 2.008 5 .402 .533 .751 
ภายในกลุม 296.930 394 .754     

การกระจายตัวของสถานที่ตั้ง
โรงเรียนสอนมวยไทย 

รวม 298.938 399       
ระหวางกลุม 11.217 5 2.243 3.988 .002* 
ภายในกลุม 221.660 394 .563     

ความสะดวกในการจองหรือ
สมัครเรียนมวยไทย 

รวม 232.878 399       
ระหวางกลุม 11.590 5 2.318 4.466 .001* 
ภายในกลุม 204.508 394 .519     

ความสะดวกในการติดตอ
ประสานงานกับโรงเรียนสอน
มวยไทย รวม 216.098 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
  จากตาราง 177 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี

ตอสวนประสมทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย พบวา ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวย
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ไทย  ความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทยและความสะดวกในการติดตอประสานงาน
กับโรงเรียนสอนมวยไทยมีคา Sig. เทากับ .005 .002 และ.001 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 แสดง
วา นักทองเที่ยวที่มีที่มาตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความวา
ความแตกตางดานที่มาไมมีผลตอความสําคัญในประเด็นอ่ืน ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงได
ทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 178 

 
ตาราง 178 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอทําเลท่ีต้ังของโรงเรียนสอนมวยไทย  จําแนกตามที่มารายคู 
                             

ยุโรป แอฟริกา เอเชีย อเมริกา ตะวันออก
กลาง 

ออสเตรเลีย 
ที่มา x  

4.16 4.38 4.23 3.90 4.50 3.98 
ยุโรป 4.16 - -.219 -.071 .265* -.336 .187 
แอฟริกา 4.38  - .148 .484* -.118 .406* 
เอเชีย 4.23   - .336* -.266 .258 
อเมริกา 3.90    - -.601* -.078 
ตะ วันออก
กลาง 

4.50     - .523* 

ออสเตรเลีย 3.98      - 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 178 เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย  จําแนกตามที่มาเปนรายคู พบวา กลุมที่มาตางๆ ให
ความสําคัญตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
จํานวน 6 คู ไดแก 

-กกกลุมที่มาจากยุโรปใหความสําคัญตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย 
มากกวากลุมที่มาจากอเมริกา 
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 -กกกลุมที่มาจากแอฟริกาใหความสําคัญตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย 
มากกวากลุมที่มาจากอเมริกา 
 -กกกลุมที่มาจากแอฟริกาใหความสําคัญตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย 
มากกวากลุมที่มาจากออสเตรเลีย 
 -กกกลุมที่มาจากเอเชียใหความสําคัญตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียสอนมวยไทยมากกวา 
กลุมที่มาจากอเมริกา 
 -กกกลุมที่มาจากตะวันออกกลางใหความสําคัญตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียสอนมวย 
ไทยมากกวากลุมที่มาจากอเมริกา 
 -กกกลุมที่มาจากตะวันออกกลางใหความสําคัญตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียสอนมวย 
ไทยมากกวากลุมที่มาจากออสเตรเลีย 
 
ตาราง 179 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย  จําแนกตามที่มารายคู 
                             

ยุโรป แอฟริกา เอเชีย อเมริกา ตะวันออก
กลาง 

ออสเตรเลีย 
ที่มา x  

3.85 3.82 4.00 4.20 4.40 4.28 
ยุโรป 3.85 - .030 -.147 -.349* -.547* -.426* 
แอฟริกา 3.82  - -.176 -.379* -.576* -.456* 
เอเชีย 4.00   - -.203 -.400 -.279* 
อเมริกา 4.20    - -.197 -.076 
ต ะ วั น อ อ ก
กลาง 

4.40     - .121 

ออสเตรเลีย 4.28      - 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 179  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย จําแนกตามที่มาเปนรายคู พบวา กลุมที่มาตางๆ 
ใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 7 คู ไดแก 
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 -กกกลุมที่มาจากอเมริกาใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียน 
มวยไทยมากกวากลุมที่มาจากยุโรป   
 -กกกลุมที่มาจากตะวันออกกลางใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือ 
สมัครเรียนมวยไทยมากกวากลุมที่มาจากยุโรป   
 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือสมัคร 
เรียนมวยไทยมากกวากลุมที่มาจากยุโรป   
 -กกกลุมที่มาจากอเมริกาใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียน 
มวยไทยมากกวากลุมที่มาจากแอฟริกา 
 -กกกลุมที่มาจากตะวันออกกลางใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือ 
สมัครเรียนมวยไทยมากกวากลุมที่มาจากแอฟริกา 
 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือสมัคร 
เรียนมวยไทยมากกวากลุมที่มาจากแอฟริกา 
 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือสมัคร 
เรียนมวยไทยมากกวากลุมที่มาจากเอเชีย 
 
ตาราง 180 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย  
     จําแนกตามที่มารายคู 

                             
ยุโรป แอฟริกา เอเชีย อเมริกา ตะวันออก

กลาง 
ออสเตรเลีย 

ที่มา x  
3.92 3.68 4.13 4.26 3.80 4.16 

ยุโรป 3.92 - .246 -.203* -.338* .122 -.240 
แอฟริกา 3.68  - -.449* -.584* -.124 -.486* 
เอเชีย 4.13   - -.136 .325 -.038 
อเมริกา 4.26    - .461 .098 
ต ะ วั น อ อ ก
กลาง 

3.80     - -.363 

ออสเตรเลีย 4.16      - 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 180  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ
ความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย จําแนกตามที่มาเปนรายคู พบวา 
กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 5 คู ไดแก  

 -กกกลุมที่มาจากเอเชยีใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับ 
โรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมที่มาจากยุโรป 
 -กกกลุมที่มาจากอเมริกาใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงาน 
กับโรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมที่มาจากยุโรป 
 -กกกลุมที่มาจากเอเชียใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับ 
โรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมที่มาจากแอฟริกา 
 -กกกลุมที่มาจากอเมริกาใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงาน 
กับโรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมที่มาจากแอฟริกา 
 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอ 
ประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมที่มาจากแอฟริกา 
 7.5กกดานสงเสริมการตลาด ผลการเปรียบเทียบความแตกตางของการให
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
จําแนกตามที่มาดังนี้ 

 
ตาราง 181 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่ 

     มีตอสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด จําแนกตามที่มา 
 

ดานสงเสริมการตลาด 
แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 4.382 5 .876 1.079 .371 
ภายในกลุม 319.996 394 .812     

ก า ร โ ฆษณา ใ น สื่ อ ที่ มี ค ว า ม
หลากหลาย 

รวม 324.378 399       
ระหวางกลุม 1.897 5 .379 .499 .777 
ภายในกลุม 299.693 394 .761     

ความดึงดูดของขอความที่ใชใน
การโฆษณา 

รวม 301.590 399       
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ตาราง 181 (ตอ)  
 

ดานสงเสริมการตลาด 
แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F Sig. 

ระหวางกลุม 1.512 5 .302 .370 .869 
ภายในกลุม 322.078 394 .817     

การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ 

รวม 323.590 399       
ระหวางกลุม 5.000 5 1.000 1.260 .281 
ภายในกลุม 312.777 394 .794     

การจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร 
(ลด แลก แจก แถม) 

รวม 317.778 399       
ระหวางกลุม 11.662 5 2.332 2.524 .029* 
ภายในกลุม 364.116 394 .924     

การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ 
เชน งานประเพณีทองถิ่นตางๆ 

รวม 375.778 399       
ระหวางกลุม 9.876 5 1.975 2.585 .026* 
ภายในกลุม 301.021 394 .764     

ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต 

รวม 310.898 399       
ระหวางกลุม 8.671 5 1.734 2.181 .056 
ภายในกลุม 313.239 394 .795     

ตัวแทนในการประชาสัมพันธ เชน 
นักมวยผูมีชื่อเสียง 

รวม 321.910 399       
ระหวางกลุม 5.762 5 1.152 1.261 .280 
ภายในกลุม 359.988 394 .914     

การสนับสนุนของภาครัฐ เชน การ
รณรงค การประชาสัมพันธ 

รวม 365.750 399       
ระหวางกลุม 7.446 5 1.489 2.379 .038* 
ภายในกลุม 246.594 394 .626     

ความตอ เนื่ อง ในการส ง เสริ ม
การตลาดของโรงเรียนสอนมวย
ไทย รวม 254.040 399       

ระหวางกลุม 11.751 5 2.350 3.978 .002* 
ภายในกลุม 232.747 394 .591     

การทดลองเรียน 

รวม 244.498 399       
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 181 ผลการวิเคราะหความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มี
ตอสวนประสมทางการตลาดดานสงเสริมการตลาด พบวา การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ   
ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต  ความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย
และการทดลองเรียน มีคา Sig. เทากับ .029  .026  .038 และ.002 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา 0.05 
แสดงวา นักทองเที่ยวที่มีที่มาตางกัน ใหความสําคัญในปจจัยดังกลาวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ 0.05  สําหรับความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ ไมพบคา Sig. ที่นอยกวา 0.05 หมายความ
วาความแตกตางดานที่มาไมมีผลตอความสําคัญในประเด็นอื่น ๆ นอกเหนือจากที่กลาวมา จึงได
ทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ดวยวิธี LSD ปรากฏผลดังตาราง 182 
 
ตาราง 182 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ จําแนกตามที่มารายคู 
                             

ยุโรป แอฟริกา เอเชีย อเมริกา ตะวันออก
กลาง 

ออสเตรเลีย 
ที่มา x  

4.06 4.00 3.67 3.72 3.90 3.72 
ยุโรป 4.06 - .060 .388* .336* .160 .339* 
แอฟริกา 4.00  - .328 .275 .100 .279 
เอเชีย 3.67   - -.053 -.228 -.049 
อเมริกา 3.72    - -.175 .004 
ตะ วันออก
กลาง 

3.90     - .179 

ออสเตรเลีย 3.72      - 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 182  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ จําแนกตามที่มาเปนรายคู พบวา กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญตอ
การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก  

-กกกลุมที่มาจากยุโรปใหความสําคัญตอการจัดกิจกรรมในโอกาสพเิศษมากกวา 
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นักทองเที่ยวที่มาจากเอเชีย 
 -กกกลุมที่มาจากยุโรปใหความสําคัญตอการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษมากกวา 
นักทองเที่ยวที่มาจากอเมริกา 
 -กกกลุมที่มาจากยุโรปใหความสําคัญตอการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษมากกวา 
นักทองเที่ยวที่มาจากออสเตรเลีย 
 
ตาราง 183 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต จําแนกตามที่มารายคู 
                             

ยุโรป แอฟริกา เอเชีย อเมริกา ตะวันออก
กลาง 

ออสเตรเลีย 
ที่มา x  

4.17 3.79 3.94 4.20 3.80 4.28 
ยุโรป 4.17 - .378* .235* -.030 .372 -.107 
แอฟริกา 3.79  - -.143 -.409* -.006 -.485* 
เอเชีย 3.94   - -.265* .138 -.342* 
อเมริกา 4.20    - .403 -.076 
ตะ วันออก
กลาง 

3.80     - -.479 

ออสเตรเลีย 4.28      - 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 183  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต จําแนกตามที่มาเปนรายคู พบวา กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญ
ตอความสําคัญของส่ืออินเทอรเนตแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 6 คู ไดแก 
 -กกกลุมที่มาจากยุโรปใหความสําคัญตอความสําคัญของส่ืออินเทอรเนตมากกวา 
กลุมที่มาจากแอฟริกา 
 -กกกลุมที่มาจากยุโรปใหความสําคัญตอความสําคัญของส่ืออินเทอรเนตมากกวา 
กลุมที่มาจากเอเชีย 
 -กกกลุมที่มาจากอเมริกาใหความสําคัญตอความสําคัญของสื่ออินเทอรเนตมากกวา 
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กลุมที่มาจากแอฟริกา 
 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอความสําคัญของส่ืออินเทอรเนต 
มากกวากลุมที่มาจากแอฟริกา 
 -กกกลุมที่มาจากอเมริกาใหความสําคัญตอความสําคัญของสื่ออินเทอรเนตมากกวา 
กลุมที่มาจากเอเชีย 
 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอความสําคัญของส่ืออินเทอรเนต 
มากกวากลุมที่มาจากเอเชีย 
 
ตาราง 184 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย 
     จําแนกตามที่มารายคู 

                             
ยุโรป แอฟริกา เอเชีย อเมริกา ตะวันออก

กลาง 
ออสเตรเลีย 

ที่มา x  
4.18 4.15 3.89 4.14 3.80 4.19 

ยุโรป 4.18 - .034 .290* .036 .381 -.005 
แอฟริกา 4.15  - .256 .002 .347 -.039 
เอเชีย 3.89   - -.254* .091 -.295* 
อเมริกา 4.14    - .345 -.041 
ตะ วันออก
กลาง 3.80     - -.386 

ออสเตรเลีย 4.19      - 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 184  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย จําแนกตามที่มาเปนรายคู พบวา 
กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญตอความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก  

 -กกกลุมที่มาจากยุโรปใหความสําคัญตอความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของ 
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โรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมที่มาจากเอเชีย 
 -กกกลุมที่มาจากอเมริกาใหความสําคัญตอความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาด 
ของโรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมที่มาจากเอเชีย 
 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอความตอเนื่องในการสงเสริม 
การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมที่มาจากเอเชีย 
 
ตาราง 185 แสดงคาสถิติเปรียบเทียบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยว 

     ตอการทดลองเรียน จําแนกตามที่มารายคู 
                             

ยุโรป แอฟริกา เอเชีย อเมริกา ตะวันออก
กลาง 

ออสเตรเลีย 
ที่มา x  

4.16 4.06 3.93 4.36 3.90 4.35 
ยุโรป 4.16 - .105 .234* -.199 .264 -.185 
แอฟริกา 4.06  - .129 -.303 .159 -.290 
เอเชีย 3.93   - -.433* .030 -.419* 
อเมริกา 4.36    - .462 .013 
ตะ วันออก
กลาง 

3.90     - -.449 

ออสเตรเลีย 4.35      - 
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 185  เมื่อทดสอบความแตกตางการใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอ

การทดลองเรียน จําแนกตามที่มาเปนรายคู พบวา กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญตอการทดลอง
เรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก  

 -กกกลุมที่มาจากยุโรปใหความสําคัญตอการทดลองเรียนมากกวากลุมที่มาจาก 
เอเชีย 
 -กกกลุมที่มาจากอเมริกาใหความสําคัญตอการทดลองเรียนมากกวากลุมที่มาจาก 
เอเชีย 
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 -กกกลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอการทดลองเรียนมากกวากลุมที่มา 
จากเอเชีย 
 
ตอนที่ 5 การวิเคราะหขอเสนอแนะเพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทย 

  เพ่ือสงเสริมการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  
จากคําถามปลายเปด 
 

สวนที่  1  ขอเสนอแนะและความคิดเห็นของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ   
        ดานคุณภาพการใหบริการ 

 1.กกโรงเรียนสอนมวยไทยควรควบคุมมาตรฐานการสอนของครูผูสอน เชน การมีใบ
ประกาศดานวิชาชีพ เปนตน  เพื่อเพิ่มความมั่นใจในการเรียนของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ และ
กลับมาใชบริการอีกครั้ง 
 2.กกควรใหการอบรมดานเทคนิคการถายทอดความรู แกครูผูฝกสอน 
 3.กกการบริการที่มีคุณภาพของโรงเรียนสอนมวยไทย ทําใหนักทองเที่ยวยอมจายเพื่อสิ่ง
ที่ดีกวาและพอใจกวา 
 4.กกการตรงตอเวลาของครูผูสอนสรางความพึงพอใจและกลับมาเรียนใหมอีกครั้งของ
นักทองเที่ยวชาวตางชาติ 
 5.กกการรักษาคุณภาพของโรงเรียนสอนมวยไทย  ทําใหเกิดการประชาสัมพันธแบบปาก
ตอปากของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ 
 6.กกโรงเรียนสอนมวยไทยควรใหความสําคัญอยางเสมอภาคแกนักเรียนชาวตางชาติ 
ศึกษาความตองการของนักทองเที่ยวแตละคน และตอบสนองความตองการดวยความเต็มใจ เชน 
การดูแลนักทองเที่ยวเปรียบเสมือนครอบครัว เปนตน 
 7.กกโรงเรียนสอนมวยไทยควรเพิ่มอัตลักษณดานศิลปะวัฒนธรรมไทยในการเรียนการ
สอน เพ่ือใหนักทองเที่ยวไดสัมผัสกับเอกลักษณของความเปนไทยอยางแทจริง เชน ครูสอนชาวไทย 
การตกแตงดานสถาปตยกรรม การแตงกายของพนักงาน เปนตน 
 8.กกบุคลากรในโรงเรียนสอนมวยไทยควรใหบริการแกนักทองเที่ยวดวยความ
กระตือรือรนและรวดเร็วในการใหบริการ 
 9.กกควรจัดฝกอบรมดานบริการแกพนักงาน 
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ดานสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย 
 ดานผลิตภัณฑ 
 1.กกโรงเรียนสอนมวยไทยใหนักทองเที่ยวชาวตางควรมีบริการเสริมดานตางๆเพื่อ
อํานวยความสะดวกแกนักทองเที่ยว เชน การดําเนินการเรื่องตออายุวีซา , บริการจัดหาที่พัก, การ
แนะนําดานการแพทยหากประสบอุบัติเหตุจากการเรียน เปนตน 
 2.กกครสูอนมวยไทยควรมีใบประกอบวิชาชีพดานศิลปะมวยไทย และ ดานการถายทอด
ความรู เพื่อบงบอกความเชี่ยวชาญและความมีมาตรฐานของโรงเรียน 
 3.กกควบคุมดานจํานวนครูผู สอนใหเพียงพอตอจํานวนนักเรียน 
 4.กกควรมีการวางหลักสูตรของโรงเรียนใหเปนมาตรฐาน 
 5.กกพัฒนาโปรแกรมการสอนใหแปลกใหมเสมอ 
 6.กกเพิ่มความสะอาดในดานอุปกรณการเรียนตางๆ  และภายในบริเวณที่ฝกซอม 
 7.กกการใหทดลองเรียนทําใหนักทองเที่ยวมีทัศนคติที่ตอโรงเรียนสอนมวยไทย 
 ดานราคา 
 1.กกนักทองเที่ยวชาวตางชาติยอมจายคาเรียนที่มากกวา แกโรงเรียนที่มีคุณภาพและ
บริการที่ดีกวา 
 2.กกควรสรางความเหมาะสมดานราคาเรียน ระหวางชาวไทย และนักทองเที่ยว
ชาวตางชาติ 
 ดานการจัดจําหนาย 
 1.กกจัดตั้งโรงเรียนใกลกับแหลงทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ 
 2.กกติดตอกับบริษัททัวรในการจัดจําหนายโปรแกรมการสอน  เพื่อเพ่ิมจํานวน
นักทองเที่ยวชาวตางชาติ 
 ดานการสงเสริมการตลาด 
 1.กกทุกโรงเรียนที่มีการสอนมวยไทยควรมีเวปไซด เพื่อนักทองเที่ยวจะงายตอการคนหา
ขอมูลของแตละโรงเรียน 
 2.กกสงเสริมโฆษณาดานสันทนาการ ในโปรแกรมการทองเที่ยวของประเทศไทยเพิ่มมาก
ข้ึน 
 3.กกใชมวยไทยเปนสื่อในการโฆษณาการทองเที่ยวในกรุงเทพมหานคร หรือ ดานการ
ทองเที่ยวเพื่อเพ่ิมโอกาสในการสัมผัสมวยไทยมากขึ้น 
 4.กกควรมีสื่อโฆษณาโรงเรียนสอนมวยไทย ตามโรงแรมขนาดใหญและขนาดเล็ก 
 5.กกควรนําเทคโนโลยีอินเทอรเนต มาใชในการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทย 
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สวนที่  2  ขอเสนอแนะจากผูเชี่ยวชาญหนวยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวของ 
ผลการวิเคราะหขอมูล สวนที่ 2 
 จากการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสัมภาษณ สอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับแนว
ทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  เพื่อสงเสริมการ
ทองเที่ยวจากหนวยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวของ  จํานวน  5  ทาน 
 1.กกคุณสุวรรณชัย  ฤทธิรักษ  ตําแหนง  ผูอํานวยการฝายกิจกรรม  การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย 
 2.กกคุณปาริชาติ  ชูดํา  ตําแหนง  หัวหนากลุมแผนงาน  สํานักงานพัฒนาการกีฬาและ
นันทนาการ 
 3.กกคุณจันทนา  ปฐมพรพิทักษ  ตําแหนง  เจาหนาที่วิเคราะหนโยบายและแผน  6ว  
สํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว 
 4.กกคุณวรพิน รังษีกุลพิพัฒน ตําแหนง  เจาของโรงเรียนสอนมวยไทย  ส.วรพิน 
 5.กกคุณทวีป ออนชู ตําแหนง มัคคุเทศน  บริษัท New Pacific 
ผลการวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 
 ดานผลิตภัณฑ 
 ดานผลิตภัณฑเปนสิ่งที่จําเปนเปนอยางมากที่จะตองใหความสําคัญที่จะเสนอเพื่อ
ตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่สนใจเรียนมวยไทยใหเกิดความพึงพอใจ   
สามารถสรุปไดดังนี้ 
 1.กกควรมีการปรับปรุงพัฒนาสถานที่โรงเรียนสอนมวยไทย  ใหเปนแบบมาตรฐานมาก
ข้ึน  ดูแลในเรื่องสุขลักษณะความสะอาดภายในบริเวณโรงเรียนสอนไทย 
 2.กกในเรื่องหลักสูตรการสอนควรมีกฏกติกา  วิธีการเลนใหถูกหลัก  ถาเปนไปไดควรจะ
มีตําราประกอบการเรียนการสอน  เพื่อเพิ่มความเขาใจในการเรียน  และลดอันตรายจากการเรียน
การสอน  เชน  วิธีกําหมัด  วิธีการชก  ตอย  เตะ  เพ่ือใหไมเกิดอันตรายกับผูเรียน 
 3.กกกระทรวงการศึกษาควรเขามาดูแลในเรื่องนี้โดยตรง  เพราะจัดเปนโรงเรียนซึ่งอยูใน
การดูแลและควบคุมของกระทราวงการศึกษา 
 4.กกครูผูสอนควรมีประกาศนียบัตรรับรองอยางถูกตอง 
 5.กกครูผูสอนควรมีศีลธรรมในการสอนไมเห็นแกผลประโยชนเกินกวาเหตุ 
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 6.กกโรงเรียนสอนมวยไทยตองพัฒนาบุคลากรในเรื่องของทักษะภาษาอังกฤษ  เชน  
คัดเลือกพนักงานที่มีทักษะในการสื่อสารภาษาอังกฤษได  เพื่อเปนการลดตนทุนในการฝกอบรม
เพิ่มเติมกรณีรับเขาทํางานแลวไมสามารถส่ือสารภาษาอังกฤษได 
 ดานราคา 
 เนื่องจากโรงเรียนสอนมวยไทยนั้น  โดยสวนใหญนักทองเที่ยวที่สนใจเรียนในปจจุบัน  
พบวา  คือ  นักทองเที่ยวชาวตางชาติ  ซึ่งปญหาที่พบโดยสวนใหญ  คือ  การตั้งราคาเอารัดเอา
เปรียบนักทองเที่ยวกลุมนี้  ดังนั้นมีขอเสนอที่สามารถสรุปไดดังนี้ 
 1.กกการกีฬาแหงประเทศไทยตองมีการพัฒนาดานนี้ทําอยางไรจะใหมีการตั้งราคาให
เปนระบบมาตรฐาน  ไมวาจะเปนราคาตอเดือน หรือรายชั่วโมง  หรือจะจัดแบบเปน Package
 2.กกกําหนดใหมีการติดประกาศราคาใหเห็นชัดเจน  เพื่อปองกันการเอารัดเอาเปรียบ
นักทองเที่ยว 
 3.กกจัดอบรมใหความรู  ความเขาใจใหกับผูประกอบการโรงเรียนสอนมวยใหมีศิลธรรม
ในการประกอบธุรกิจ  ไมเอาเปรียบนักทองเที่ยวชาวตางชาติ 
 ดานชองทางการจัดจําหนาย 
 การจัดจําหนาย  หมายถึง  การจัดสถานที่สําหรับใหลูกคามารับบริการ  การจัดจําหนาย
บริการจะมีงานที่เกี่ยวของอยู  2  ประการดวยกัน  คือ  การจัดชองทางการจัดจําหนายและทําเล
ที่ตั้ง  ซึ่งโรงเรียนสอนมวยไทย  ไมสามารถเลือกวิธีการจัดชองทางจําหนายที่ซับซอนได  วิธีที่
เหมาะสมที่สุดคือ  การใชชองทางการจัดจําหนายโดยตรง  ซึ่งเปนชองทางที่สั้นที่สุด  สามารถสรุป
ไดดังนี้ 
 1.กกเพ่ิมชองทางในการเสนอขายหลักสูตรการเรียนมวยไทย  เชน  อินเตอรเน็ต  บริษัท
ทัวร  เปนตน 
 2.กกเลือกลงทุนในจังหวัดที่เปนศูนยกลางทางการทองเที่ยว  หรือเมืองทองเที่ยวที่มี
แนวโนมจะขยายตัวในอนาคต 
 3.กกเพิ่มสาขาไปในตางจังหวัด  ตามจุดที่มีนักทองเที่ยวชาวตางชาติเปนจํานวนมาก  
เชน  กระบี่  ภูเก็ต  สมุย พัทยา เชียงใหม  เปนตน 
 4.กกเปดโรงเรียนสอนมวยไทยในตางประเทศ 
 5.กกนํามวยไทยไปเสนอขายใหลูกคา  ในรูปแบบRoad  Show  ตามจุดตาง ๆ  ทั้งใน
ประเทศและตางประเทศ 
 6.กกสรางพันธมิตรทางธุรกิจเพิ่มมากข้ึน  เชน  โรงแรม  ที่พัก  เกสทเฮาท  เพื่อชวย
สงเสริมข้ึนกันและกัน 
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 ดานการสงเสริมการตลาด 
 การสงเสริมการตลาด เปนกิจกรรมทางการตลาดที่สําคัญ  ที่ธุรกิจใชในการติดตอสื่อสาร
กับลูกคา  เพื่อแจงขอมูลขาวสาร  เก่ียวกับองคกรและบริการใหลูกคาเกิดการรับรูและตัดสินใจซื้อ
ในที่สุด  กิจกรรมการสงเสริมการตลาดมีวัตถุประสงคเพ่ือหาลูกคาใหม  และรักษาลูกคาเกา  โดย
การสรางความสัมพันธภาพที่ดีกับลูกคา  การสงเสริมการตลาดของธุรกิจบริการ  สามารถทําได
หลายรูปแบบ  สามารถสรุปไดดังนี้ 
 1.กกมวยไทย  ไมใช  Mass  Product  มีเพียงลูกคาเพียงกลุมๆหนึ่งเทานั้นที่สนใจใน
กีฬามวยไทย  ดังนั้นการพัฒนาตองเปนแบบคอยเปนคอยไป  และตองรูกอนวาลูกคากลุมไหนเปน
กลุมที่ชอบมวยไทย  สนใจกีฬามวยไทย  แลวถึงเสนอขายกลุมดังกลาว  นอกจากนั้นตองเพิ่มกลุม
ลูกคาใหสนใจกีฬามวยไทยเพิ่มข้ึน  
 2.กกประชาสัมพันธเพ่ิมข้ึนเพื่อใหขอมูลแกนักทองเที่ยวชาวตางชาติใหเขามาเรียนมวย
ไทยในประเทศไทยเพิ่มมากขึ้น   
 3.กกจัดทํา  Road  Show  ในตางประเทศเพิ่มข้ึน 
 4.กกจัดใหมีการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมในตางแดน   เพื่อเผยแพรมวยไทยไปยัง
ตางประเทศเพิ่มมากขึ้น  เชน  มีการแลกเปลี่ยนกับประเทศญี่ปุนใหมวยไทยไปเผยแพรที่ประเทศ
ญี่ปุนและเทควันโดมาเผยแพรในประเทศไทย  เปนตน 
 5.กกปจจุบันการทองเที่ยวแหงประเทศไทยมีการใหคําปรึกษาในเรื่องของขอมูล  ใคร
อยากรูเก่ียวกับโรงเรียนสอนมวยไทยมีอยูที่ไหนบางก็มีขอมูลใหหมด  เมื่อโทรศัพทไปที่เบอร 1672  
ถือเปนการชวยประชาสัมพันธอีกทางหนึ่ง 
 6.กกสถาบันพลศึกษาชวยสงเสริมทางดานนี้โดยจัดใหมีโครงการเผยแพรอนุรักษมวย
ไทยสืบตอไป 
 7.กกภาครัฐและภาคเอกชนควรมีการสงเสริมมวยไทยอยางตอเนื่อง  เพื่อใหมวยไทยเปน
ที่สนใจกลุมที่กวางขวางมากยิ่งขึ้น  เชน  สถาบันพละศึกษาจัดใหมีกิจกรรมประกวดไหวครูของ
มวยไทยขึ้น  เปนประจําทุกๆ ป และการงานไหวครูขนมตมที่จังหวัดอยุธยาเพ่ือสรางการรับรูและ
ตอกย้ําอยางตอเนื่อง 
 8.กกภาครัฐเปดโอกาสใหภาคเอกชนเขามามีสวนในการสงเสริมกิจกรรมมวยไทยเพิ่ม
มากขึ้น  เชน  มีการจัดประกวด  จัดแขงขันมวยไทย  ประกวดโรงเรียนสอนมวยไทยดีเดน   
 9.กกภาครัฐควรเขามาชวยในเรื่องการโปรโมทมวยไทยในตางประเทศ  เชน  การ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทยไปจัดบูทในตางประเทศ 
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 10.กกการทองเที่ยวแหงประเทศตองชวยในการผลักดันมวยไทยในตางประเทศใหเปนสิ่ง
ดึงดูดนักทองเที่ยวตัวหนึ่งใหเขามาเที่ยวประเทศไทยเพิ่มข้ึน 
 ดานอื่น ๆ 
 โรงเรียนสอนมวยไทยควรมีการรวมกลุมกัน  เชน  สมาคม  สมาชิก  เพื่อที่จะสามารถ
ชวยเหลือซึ่งกันและกัน  หรือเรียกรองขอความชวยเหลือจากหนวยงานที่เกี่ยวของได  ซึ่งการ
รวมกลุมดังกลาวจะสามารถทําใหโรงเรียนสอนมวยไทยมีพลังเพิ่มมากขึ้น  โอกาสที่จะประสบ
ความสําเร็จก็จะเพิ่มมากขึ้น  ดีกวาที่จะตางคนตางทํา นอกจากนั้นยังสามารถสรางมาตรฐานให
เปนแนวทางเดียวกันไดอีกดวย 
 

 



บทที่  5 
 

บทสรุป 
 
 จากการวิจัยเรื่อง แนวทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวใน
เขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยกําหนดจุดมุงหมายของการวิจัย ดังนี้  

1.กกเพื่อศึกษาพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทาง 
ทองเที่ยวและเรียนมวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทย 

2.กกเพื่อศึกษาระดับความคิดเห็นของนักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางทองเที่ยวและเรียน 
มวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทยที่มีตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย   

3.กกเพื่อเสนอแนวทางการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 
 โดยทําการศึกษาจากนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่เดินทางมาทองเที่ยวและเรียนมวยไทยที่

โรงเรียนสอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถาม
เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล ทําการวิเคราะหขอมูลดวยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
analysis) ซึ่งประกอบดวย คาความถี่ คารอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติเชิง
อนุมาน (Inferential statistics) ประกอบดวย t-test และ F-test หรือ ANOVA  
 
สรุปผลการวิจัย 
  การสรุปผลการวิเคราะหขอมูลดวยสถิติเชิงพรรณนา  แบงออกเปน 3 ตอน คือ 

 ตอนที่ 1  สรุปผลการวิเคราะหขอมูลลักษณะสวนบุคคล 
 ผลการวิเคราะหพบวา  นักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางมาทองเที่ยวและเรียนมวยไทยที่

โรงเรียนสอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล สวนใหญเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 
69.5  มีอายุ 20-26 ป คิดเปนรอยละ 26.5  อาชีพนักเรียน/นักศึกษา คิดเปนรอยละ 30.8 รายไดตอ
ป ต่ํากวา 10,000 ดอลลาร คิดเปนรอยละ 20.3 สถานภาพโสด คิดเปนรอยละ 70.3 ระดับ
การศึกษาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 43.0 ที่มาจากแถบเอเชีย คิดเปนรอยละ 32.0  

 ตอนที่ 2  สรุปผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยว 
 ผลการวิเคราะหพบวา  นักทองเที่ยวตางชาติที่เดินทางมาทองเที่ยวและเรียนมวยไทยที่

โรงเรียนสอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล สวนใหญมีการเดินทางทองเที่ยวคน
เดียว คิดเปนรอยละ 39.3 มีวัตถุประสงคการทองเที่ยวเพื่อพักผอน คิดเปนรอยละ 44.0 เคยรูขอมูล
เกี่ยวกับมวยไทยมากอน คิดเปนรอยละ 96 รับรูขาวสารทางอินเทอรเนต คิดเปนรอยละ 32.0 เคย
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ชมหรือเคยเรียนมวยไทย 1-3 ครั้ง คิดเปนรอยละ 39.8 ชมกิจกรรมมวยไทยที่บาน (อินเทอเนต็,ดวีีดี
,โทรทัศน) คิดเปนรอยละ 48.8 แรงบันดาลใจในการเรียนมวยไทยจากเพื่อน คิดเปนรอยละ 47.0 
ใชเวลาในการเดินทางทองเที่ยวมากกวา 6 วัน คิดเปนรอยละ 49.5 ประโยชนที่ไดรับจากการเรียน
มวยไทย คือ ความแข็งแรง คิดเปนรอยละ 27.0 เดินทางโดยรถแท็กซี่ คิดเปนรอยละ 44.8 สิ่ง
ประทับใจ คือ ความแข็งแรงของมวยไทย คิดเปนรอยละ 43.5 การกลับมาเรียนมวยไทยซ้ําอีก คิด
เปนรอยละ 98.3 แนะนําบอกตอเก่ียวกับมวยไทย คิดเปนรอยละ 96.8  
 ตอนที่ 3  สรุปผลการวิเคราะหขอมูลระดับความสําคัญของสวนประสมทางการตลาดของ
โรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ผลการ
วิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวชาวตางชาติที่เดินทางมาทองเที่ยวและเรียนมวยไทยที่โรงเรียนสอน
มวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ใหความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของ
โรงเรียนสอนมวยไทยโดยรวมทั้ง 4 ดาน อยูในระดับมาก ( x  = 3.97) โดยเรียงลําดับคาเฉล่ียจาก
มากไปนอย ดังนี้ ดานชองทางการจัดจําหนาย ( x  = 4.05) ดานผลิตภัณฑ ( x  = 3.99) ดานราคา 
( x  = 3.94) ดานสงเสริมการตลาด ( x  = 3.92) 

 การสรุปผลการวิเคราะหขอมูลดวยสถิติเชิงอนุมาน  ซึ่งไดแกการสรุปผลการ
วิเคราะหขอมูลของการทดสอบสมมุติฐาน ที่วา ลักษณะสวนบุคคลที่แตกตางกันใหระดับ
ความสําคัญตอสวนประสมทางการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยแตกตางกัน 

สถิติที่ใชทดสอบคือ  สถิติหาความแตกตางคาที  (t-test)  ในกรณีการเปรียบเทียบของกลุม  
2  กลุม  และจะใชสถิติทดสอบหาความแตกตางคาเอฟ  (F-test)  หรือ  การทดสอบความ
แปรปรวนทางเดียว  (One-way  Analysis  of  Variance :  One-way  ANOVA)  ในกรณีที่พบ
ความแตกตางจะทําการทดสอบดวยการเปรียบเทียบเปนรายคู  (Multiple  Comparisons)  ดวยวิธี 
(LSD) 
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 ผลการวิเคราะหพบวา   
1.กกการเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความสําคัญตอของสวนประสมทาง 

การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
จําแนกตามเพศ พบวา ระดับความสําคัญโดยภาพรวมดานผลิตภัณฑ ไมมีความแตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานสงเสริม
การตลาด มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สําหรับรายขอพบวา มีความ
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 17 ขอ ไดแก  
       1.1กกคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน 
       1.2กกการรับประกันของโรงเรียน   
       1.3กกคาใชจายในการเรียน   
       1.4กกคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลกัสูตร   
       1.5กกระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตร  
       1.6กกวิธีการชําระเงิน 
       1.7กกทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย   
       1.8กกการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย   
       1.9กกการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย   
       1.10กกความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณา   
       1.11กกการประชาสัมพันธขาวสารตางๆ   
       1.12กกการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร   
       1.13กกการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ 
       1.14กกความสําคัญของส่ืออินเทอรเนต   
       1.15กกตัวแทนในการประชาสัมพันธ   
       1.16กกการสนับสนุนของภาครัฐ 
       1.17กกความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย   
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2.กกการเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความสําคัญตอของสวนประสมทาง 
การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
จําแนกตามอายุ พบวา ระดับความสําคัญโดยภาพรวมทุกดาน ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา 
ดานชองทางการจัดจําหนายและดานสงเสริมการตลาด มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 สําหรับรายขอพบวา มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
จํานวน 20 ขอ ไดแก  
        2.1กกคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอ 
คุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05   
        2.2 กกการรับประกันของโรงเรียน พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอคุณภาพ
และชื่อเสียงของโรงเรียนไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05      
        2.3กกชื่อเสียงของครูผูสอน กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอน
ของโรงเรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก กลุมอายุต่ํากวา 
20 ป ใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนของโรงเรียนมากกวา กลุมที่มีอายุ 20-26 ป, 27-32 ป 
และ 33-38 ป 
        2.4กกการบริการขอมูลและการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตร  พบวา กลุมอายุ
ตางๆ ใหความสําคัญตอการบริการขอมูลและการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตร  ไมแตกตางกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05      
        2.5กกความพรอมของอุปกรณในการสอน พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญ
ความพรอมของอุปกรณในการสอน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 4 คู 
ไดแก กลุมอายุต่ํากวา 20 ป, 20-26 ป, 27-32 ป และ 39-44 ป ใหความสําคัญตอความพรอมของ
อุปกรณในการสอนมากกวา กลุมอายุ 33-38 ป  
        2.6กกขนาดของโรงเรียน  พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญความตอขนาดของ 
โรงเรียนไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
        2.7กกคุณภาพของโรงเรียน พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอคุณภาพของ 
โรงเรียน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก กลุมอายุ 20-26 ปให
ความสําคัญตอคุณภาพของโรงเรียนมากกวา กลุมอายุ 45 ปข้ึนไป 
        2.8กกคาใชจายในการเรียน พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอคาใชจายใน
การเรียน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 4 คู ไดแก กลุมอายุต่ํากวา 20 ป ให
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ความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนมากกวา กลุมอายุ 20-26 ป, 27-32 ป, 33-38 ปและอายุ 45 
ปข้ึนไป 
        2.9กกคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร  พบวา กลุมอายุ
ตางๆ ใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร แตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก กลุมอายุต่ํากวา 20 ป ใหความสําคัญตอคาใชจาย
ในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตรมากกวา กลุมอายุ 39-44 ป 
        2.10กกวิธีการชําระเงิน  พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงิน  
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก กลุมอายุต่ํากวา 20 ป ให
ความสําคัญตอวิธีการชําระเงิน มากกวา กลุมอายุ 33-38 ปและ 39-44 ป 

       2.11กกการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย  พบวา กลุมอายุตางๆ  
ใหความสําคัญตอการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย  แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก กลุมอายุต่ํากวา 20 ป ใหความสําคัญตอการกระจาย
ตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทยมากกวา กลุมอายุ 27-32 ป 
        2.12กกความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย พบวา กลุม
อายุตางๆ ใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก กลุมอายุต่ํากวา 20 ป ให
ความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทยมากกวากลุมอายุ 
20-26 ป, 33-38 ปและ 39-44 ป 
         2.13กกการโฆษณาในสื่อที่ มีความหลากหลาย   พบวา  กลุมอายุตางๆ  ให
ความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย  ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05      
        2.14กกการประชาสัมพันธขาวสารตางๆ  พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอ
การประชาสัมพันธขาวสารตางๆ  ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05      
        2.15กกการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร  พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอ
การจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร  ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05      

       2.16กกการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ  พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอ 
การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก 
กลุมอายุต่ํากวา 20 ป ใหความสําคัญตอจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษมากกวา กลุมอายุ 33-38 ป 
        2.17กกความสําคัญของส่ืออินเทอรเนต พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอ 
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ความสําคัญของส่ืออินเทอรเนต แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก 
กลุมอายุต่ํากวา 20 ป ใหความสําคัญตอความสําคัญของสื่ออินเทรเนตมากกวา กลุมอายุ 45 ปข้ึน
ไป 

       2.18กกตัวแทนในการประชาสัมพันธ เชน นักมวยที่มีชื่อเสียง พบวา กลุมอายุตางๆ  
ใหความสําคัญตอตัวแทนในการประชาสัมพันธ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
จํานวน 3 คู ไดแก กลุมอายุต่ํากวา 20 ป ใหความสําคัญตอตัวแทนในการประชาสัมพันธมากกวา 
กลุมอายุ 27-32 ป, 33-38 ป และอายุ 45 ปข้ึนไป 

       2.19กกการสนับสนุนของภาครัฐ เชน การรณรงค การประชาสัมพันธ พบวา กลุม 
อายุตางๆ ใหความสําคัญตอการสนับสนุนของภาครัฐ ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05      

       2.20กกการทดลองเรียน พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอการทดลองเรียน  
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 4 คู ไดแก กลุมอายุต่ํากวา 20 ปและ20-26ป  
ใหความสําคัญตอการทดลองเรียนมากกวากลุมอายุ 33-38 ป และอายุ 45 ปข้ึนไป 
 3.กกการเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความสําคัญตอของสวนประสมทาง
การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
จําแนกตามอาชีพ พบวา ระดับความสําคัญโดยภาพรวมทุกดาน ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา 
ดานชองทางการจัดจําหนายและดานสงเสริมการตลาด มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 สําหรับรายขอพบวา มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
จํานวน  27 ขอ ไดแก 
       3.1กกคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอ 
คุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  มีจํานวน 1 คู 
ไดแก อาชีพขาราชการใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนมากกวาอาชีพอื่นๆ  
       3.2กกการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน  พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอ
การพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน  แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  มีจํานวน 1 คู 
ไดแก อาชีพธุรกิจสวนตัวใหความสําคัญมากกวาอาชีพอ่ืนๆ  

      3.3กกชื่อเสียงของครูผูสอน  พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอการพัฒนา 
หลักสูตรของโรงเรียนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  มีจํานวน 3 คู ไดแก อาชีพ
นักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาธุรกิจสวนตัว  พนักงานบริษัท  และอื่นๆ  



 

 

285

 

       3.4กกการบริการขอมูล และการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตร พบวา กลุมอาชีพ
ตางๆ ใหความสําคัญตอการบริการขอมูลและการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตรแตกตางกัน อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 มีจํานวน 1 คู ไดแก อาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวา  
พนักงานบริษัท   
       3.5กกความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียน  พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอ
การความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  มีจํานวน 1 คู 
ไดแก อาชีพธุรกิจสวนตัวใหความสําคญัมากกวาพนักงานบริษัท   
       3.6กกขนาดของโรงเรียน  พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอขนาดของ
โรงเรียนไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
       3.7กกส่ิงอํานวยความสะดวกของโรงเรียน  พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญ
ตอสิ่งอํานวยความสะดวกของโรงเรียนไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05    
       3.8กกคุณภาพของโรงเรียน  พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอคุณภาพของ 
โรงเรียน ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05    
       3.9กกคาใชจายในการเรียน  พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอคาใชจายใน
การเรียนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  มีจํานวน 2 คู ไดแก อาชีพนักเรียน/
นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาพนักงานบริษัทและอื่นๆ  

      3.10กกความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร  พบวา กลุมอาชีพตางๆ ให 
ความสําคัญความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตรไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05   
       3.11ddความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ พบวา กลุมอาชีพ
ตางๆ ใหความสําคัญตอความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจแตกตางกัน อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  มีจํานวน 1 คู ไดแก อาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวา
อื่นๆ  
       3.12ddระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตรพบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญ
ตอระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตรไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05   
       3.13ddวิธีการชําระเงิน  พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอวิธีการชําระเงิน 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 2 คู ไดแก นักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญ
มากกวาพนักงานบริษัทและอื่นๆ  
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       3.14ddทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย  พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญ
ตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 1 คู 
ไดแก นักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอื่นๆ  
       3.15ddการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย  พบวา กลุมอาชีพตางๆ 
ใหความสําคัญตอการกระจายตัวของโรงเรียนสอนมวยไทยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05  จํานวน 2 คู ไดแก นักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพขาราชการและอื่นๆ  
       3.16ddความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย  พบวา กลุมอาชีพตางๆ ให 
ความสําคัญความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ 0.05  จํานวน 1 คู ไดแก ธุรกิจสวนใหความสําคัญมากกวาอื่นๆ  
       3.17ddความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย  พบวา กลุม 
อาชีพตางๆ ใหความสําคัญความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 2 คู ไดแก อาชีพธุรกิจสวนและนักเรียน/
นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพขาราชการ 
      3.18ddการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย พบวา กลุมอาชีพตางๆ ให
ความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05  จํานวน 1 คู ไดแก อาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพธุรกิจสวนตัว 
      3.19ddความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณา  กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญ
ตอความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณาไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05   
       3.20ddการประชาสัมพันธขาวสารตางๆ  พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญการ 
ประชาสัมพันธขาวสารตางๆ  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 1 คู ไดแก 
อาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท 
       3.21ddการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร (ลด แลก แจก แถม) พบวา กลุมอาชีพ
ตางๆ ใหความสําคัญตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05  จํานวน 3 คู ไดแก อาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพธุรกิจสวนตัว  
พนักงานบริษัทและอ่ืนๆ 
       3.22ddการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ เชน งานประเพณีทองถิ่นตางๆ พบวา กลุม 
อาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ 0.05  จํานวน 1 คู ไดแก อาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงาน
บริษัท  
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       3.23ddความสําคัญของส่ืออินเทอรเนต พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอ 
ความสําคัญของสื่ออินเทอรเนต  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 2 คู ไดแก 
อาชีพนักเรียน/นักศึกษาและอาชีพอื่นๆ ใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท 
       3.24ddตัวแทนในการประชาสัมพันธ เชน นักมวยที่มีชื่อเสียง พบวา กลุมอาชีพตางๆ 
ใหความสําคัญตอตัวแทนในการประชาสัมพันธ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
จํานวน 1 คู ไดแก อาชีพนักเรียน/นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท 
       3.25ddการสนับสนุนของภาครัฐ เชน การรณรงค การประชาสัมพันธ พบวา กลุม
อาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอการสนับสนุนของภาครัฐ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05  จํานวน 1 คู ไดแก อาชีพธุรกิจสวนตัวใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท 
       3.26ddความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย  พบวา กลุม 
อาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 2 คู ไดแก อาชีพธุรกิจสวนตัวและนักเรียน/
นักศึกษาใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงานบริษัท 
       3.27ddการทดลองเรียน พบวา กลุมอาชีพตางๆ ใหความสําคัญตอการทดลองเรียน 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  จํานวน 4 คู ไดแก อาชีพธุรกิจสวนตัว  นักเรียน/
นักศึกษาและอาชีพอื่นๆ ใหความสําคัญมากกวาอาชีพพนักงานบริษัทและขาราชการ 
 4.กกการเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความสําคัญตอของสวนประสมทาง
การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
จําแนกตามรายได พบวา ระดับความสําคัญโดยภาพรวมดานชองทางการจัดจําหนาย ไมมีความ
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนดานผลิตภัณฑ  ดานราคาและดานสงเสริม
การตลาด มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สําหรับรายขอพบวา มีความ
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน  27 ขอ ไดแก 
       4.1กกคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียน  พบวา กลุมผูมีรายไดตางๆ ใหความสําคัญ
ตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 2 คู 
ไดแก  กลุมผูมีรายไดนอยกวา10,000 ดอลลาร  ใหความสําคัญดานคุณภาพและชื่อเสียงของ
โรงเรียนมากกวา กลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลาร และ กลุมผูมีรายได 30,001-50,000 
ดอลลาร ใหความสําคัญดานคุณภาพและช่ือเสียงของโรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได 20,001-
30,000ดอลลาร 
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        4.2กกการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน  กลุมผูมีรายไดตางๆ ใหความสําคัญตอการ 
พัฒนาหลักสูตรของโรงเรียนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก  กลุม
ผูมีรายไดนอยกวา 30,001-50,000ดอลลาร ใหความสําคัญดานการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน
มากกวากลุมผูมีรายได 10,001-15,000 ดอลลาร  กลุมผูมีรายไดนอยกวา 30,001-50,000  
ดอลลาร ใหความสําคัญดานการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได 50,001-
100,000  ดอลลาร และ กลุมผูมีรายไดมากกวา 100,000 ดอลลาร ใหความสําคัญดานการพัฒนา
หลักสูตรของโรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได 20,001-30,000 ดอลลาร 
       4.3ddการรับประกันของโรงเรียน พบวา กลุมรายไดตางๆ ใหความสําคัญความตอ
การรับประกันของโรงเรียนไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
       4.4ddชื่อเสียงของครูผูสอน  พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอการชื่อเสียง
ของครูผูสอนแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก  กลุมผูมีรายไดนอย
กวา10,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอช่ือเสียงของครูผูสอนมากกวากลุมผูมีรายได 10,001-
15,000 ดอลลาร กลุมผูมีรายไดนอยกวา10,000 ดอลลาร และ 30,001-50,000 ดอลลารให
ความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนมากกวากลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ดอลลาร 
       4.5ddการบริการขอมูลและการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตร พบวา กลุมรายได
ตางๆ ใหความสําคัญความตอการบริการขอมูลและการใหคําปรึกษาทางดานหลักสูตรไมแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
       4.6ddความพรอมของอุปกรณในการสอน พบวา กลุมรายไดตางๆ ใหความสําคัญ
ความความพรอมของอุปกรณในการสอนไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
       4.7ddความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียน  พบวา กลุมรายไดตางๆ ใหความสําคัญ
ความตอความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียนมีความแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
จําแนกเปน 2 คู ไดแก  กลุมผูมีรายได30,001-50,000 ดอลลารและผูมีรายไดมากกวา 100,000 
ดอลลาร ใหความสําคัญของนักทองเที่ยวตอความเพียงพอของผูสอนตอผูเรียนมากกวากลุมผูมี
รายได 10,001-15,000 ดอลลาร 
       4.8ddขนาดของโรงเรียน  พบวา กลุมรายไดตางๆ ใหความสําคัญความตอขนาดของ 
โรงเรียนมีความแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จําแนกเปน 2 คู ไดแก กลุมผูมีรายได
30,001-50,000 ดอลลาร  ใหความสําคัญตอขนาดของโรงเรียนมากกวากลุมผูมีรายได 10,001-
15,000 ดอลลาร  และกลุมผูมีรายได 50,001-100,000 ใหความสําคัญตอขนาดของโรงเรียน
มากกวากลุมผูมีรายได ดอลลาร 30,001-50,000 ดอลลาร 
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       4.9ddสิ่งอํานวยความสะดวกของโรงเรียนสอนมวยไทย พบวา กลุมรายไดตางๆ ให 
ความสําคัญความตอสิ่งอํานวยความสะดวกของโรงเรียนสอนมวยไทยไมแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
       4.10ddคุณภาพของโรงเรียนสอนมวยไทย พบวา กลุมอายุตางๆ ใหความสําคัญตอ 
ความสําคัญตอคุณภาพของโรงเรียนสอนมวยไทยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
จํานวน 3 คู ไดแก กลุมรายได 30,001 -50,000 ดอลลาร และกลุมรายได 50,001 -100,000 
ดอลลาร ใหความสําคัญตอคุณภาพโรงเรียนสอนมวยไทยมากกวา กลุมอายุ นอยกวา10,000 
ดอลลาร และ กลุมรายได 30,001 -50,000 ดอลลารใหความสําคัญตอคุณภาพโรงเรียนสอนมวย
ไทยมากกวา กลุมอายุ10,000 -15,000 ดอลลาร 
       4.11ddความสําคัญดานคาใชจายในการเรียน พบวา กลุมรายไดตางๆ ให
ความสําคัญตอพบวา กลุมรายไดตางๆ ใหความสําคัญตอความสําคัญดานคาใชจายในการเรียน
ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
      4.12ddความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร พบวา กลุมรายไดตางๆ ใหความสําคัญ
ตอความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05      
       4.13ddความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ พบวา กลุมรายได 
ตางๆ ใหความสําคัญตอความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจไมแตกตางกัน 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05      
       4.14ddคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียน พบวา กลุมรายได
ตางๆ ใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียน แตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 4 คู ไดแก กลุมที่มีรายได 20,001 -30,000 ดอลลารและกลุมที่
มีรายได 30,001 -50,000 ดอลลาร ใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอคาใชจายในการเรียน
เหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียนมากกวา กลุมที่มีรายได10,000 ดอลลาร และกลุมที่มีรายได 
30,001 -50,000 ดอลลาร ใหความสําคัญของนักทองเที่ยวที่มีตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสม
กับคุณภาพของโรงเรียนมากกวา กลุมที่มีรายได10,000 ดอลลาร  
       4.15ddคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร พบวา กลุมรายได 
ตางๆ ใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร แตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 3 คู ไดแก กลุมที่มีรายได 30,001 -50,000 ดอลลาร ให
ความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร มากกวากลุมที่มีรายได 
นอยกวา10,000 ดอลลาร  กลุมผูมีรายได50,001 -100,000 ดอลลาร และ กลุมผูมีรายไดมากกวา
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100,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร
มากกวากลุมผูมีรายได 20,001 -30,000 ดอลลาร 
       4.16ddข้ันตอนการชําระเงิน พบวา กลุมรายไดตางๆ ใหความสําคัญตอข้ันตอนการ 
ชําระเงินไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
       4.17ddความสําคัญดานการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย พบวา  
กลุมรายไดตางๆ ใหความสําคัญตอความสําคัญดานการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอน
มวยไทย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก กลุมที่มีรายได 20,001 -
30,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอความสําคัญดานการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอน
มวยไทย มากกวากลุมที่มีรายได มากกวา100,000 ดอลลาร   
       4.18ddความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทย 
พบวากลุมรายไดตางๆ ใหความสําคัญตอคุณภาพและชื่อเสียงของโรงเรียนไมแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
       4.19ddการโฆษณาในสื่อที่ มีความหลากหลาย  พบวา  กลุมรายไดตางๆ  ให
ความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05 จํานวน 1 คู ไดแก 30,001 -50,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความ
หลากหลายมากกวากลุมที่มีรายไดมากกวา 100,000 ดอลลาร 
      4.20ddการดึงดูดของขอความที่ ใชในการโฆษณา  พบวา  กลุมอายุตางๆ  ให
ความสําคัญตอการดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณาแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05 จํานวน 4 คู ไดแก กลุมที่มีรายได 30,001 -50,000 ดอลลาร ใหความสําคัญตอความดึงดูด
ของขอความที่ใชในการโฆษณา มากกวากลุมที่มีรายได นอยกวา10,000 ดอลลาร กลุมผูมีรายได 
50,001 -100,000 ใหความสําคัญตอความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณา มากกวากลุมที่มี
รายไดดอลลาร15,001 -20,000 ดอลลาร กลุมผูมีรายได 50,001 -100,000 และ กลุมที่มีรายได
มากกวา 100,00 ดอลลาร ใหความสําคัญตอความดึงดูดของขอความที่ใชในการโฆษณา มากกวา
กลุมที่มีรายไดดอลลาร 30,001 -50,000 ดอลลารดอลลาร  
       4.21ddการประชาสัมพันธขาวสารตางๆ พบวา กลุมรายไดตางๆ ใหความสําคัญตอ
การประชาสัมพันธขาวสารตางๆไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05      
       4.22ddความเหมาะสมของราคาตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตร พบวา กลุม 
รายไดตางๆ ใหความสําคัญตอความเหมาะสมของราคาตอการจัดแพคเกจโปรโมชั่นหลักสูตรไม
แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05      
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       4.23ddการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ เชน งานประเพณีทองถิ่นตางๆ พบวา กลุม 
รายไดตางๆ ใหความสําคัญตอการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ 0.05      
       4.24ddความสําคัญของสื่ออินเทอร เนต  พบวา  พบวา  กลุมรายไดตางๆ  ให
ความสําคัญตอการตอส่ืออินเตอรเนต ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05      
       4.25ddตัวแทนในการประชาสัมพันธ เชน นักมวยที่มีชื่อเสียง  พบวา กลุมรายได
ตางๆ ใหความสําคัญตอการตัวแทนในการประชาสัมพันธ ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ 0.05      
       4.26ddการทดลองเรียน พบวา กลุมรายไดตางๆ ใหความสําคัญตอการตอการ
ทดลองเรียน ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05      

5.กกการเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความสําคัญตอของสวนประสมทาง 
การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
จําแนกตามสถานภาพ พบวา ระดับความสําคัญโดยภาพรวมดานการสงเสริมการตลาด มีความ
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ระดับความสําคัญโดยภาพรวมดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา และดานชองทางการจัดจําหนาย ไมมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 สําหรับรายขอพบวา มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 
8 ขอ ไดแก 
       5.1กกชื่อเสียงของครูผูสอน พบวา กลุมสถานภาพตางๆ ใหความสําคัญตอชื่อเสียง
ของครูผูสอนของโรงเรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก 
สถานภาพโสด ใหความสําคัญตอชื่อเสียงของครูผูสอนของโรงเรียนมากกวา สถานภาพแตงงาน
แลว 
       5.2ddความพรอมของอุปกรณในการสอน  พบวา  กลุมสถานภาพตางๆ  ให
ความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอนของโรงเรียนไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ 0.05   

     5.3กกคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร  พบวา กลุมอายุตางๆ  
ใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก กลุมสถานะภาพอยาราง ใหความสําคัญตอคาใชจาย
ในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตรมากกวา สถานภาพแตงงาน 
       5.4ddระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตร พบวา กลุมสถานภาพตางๆ ให 
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ความสําคัญความตอระยะเวลาในการชําระเงินตอหลักสูตรไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ 0.05 
       5.5ddวิธีการชําระเงิน พบวา กลุมสถานภาพตางๆ ใหความสําคัญความตอวิธีการ
ชําระเงินไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
       5.6ddทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย พบวา กลุมสถานภาพตางๆ ให
ความสําคัญตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
จํานวน 1 คู ไดแก กลุมอยาราง ใหความสําคัญตอทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทยมากกวา 
กลุมแตงงาน 
       5.7ddการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ เชน งานประเพณีทองถ่ินตางๆ พบวา 
สถานภาพตางๆ ใหความสําคัญตอการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก กลุมโสด ใหความสําคัญตอจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษมากกวา 
กลุมแตงงานแลว 
       5.8ddตัวแทนในการประชาสัมพันธ เชน นักมวยที่มีชื่อเสียง พบวา สถานภาพตางๆ 
ใหความสําคัญตอการใชตัวแทนในการประชาสัมพันธ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05 จํานวน 1 คู ไดแก กลุมโสด ใหความสําคัญตอการใชตัวแทนในการประชาสัมพันธ มากกวา 
กลุมแตงงานแลว 

6.กกการเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความสําคัญตอของสวนประสมทาง 
การตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
จําแนกตามการศึกษา พบวา ระดับความสําคัญโดยภาพรวมทุกดาน ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดาน
ราคา ดานชองทางการจัดจําหนายและดานสงเสริมการตลาด มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 สําหรับรายขอพบวา มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 จํานวน 17 ขอ ไดแก 

     6.1ddการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน พบวา กลุมการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญ 
ตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 คู 
ไดแก กลุมต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียนมากกวา
กลุมปริญญาโท 
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       6.2ddการรับประกันของโรงเรียน พบวา กลุมการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอการ 
รับประกันของโรงเรียนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก กลุม
ต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียนมากกวากลุมปริญญา
ตรแีละกลุมปริญญาโท 
       6.3ddชื่อเสียงของครูผูสอน พบวา กลุมการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอช่ือเสียง
ของครูผูสอนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก กลุมต่ํากวา
ระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอช่ือเสียงของครูผูสอนมากกวากลุมปริญญาเอก 
       6.4ddความพรอมของอุปกรณในการสอน  พบวา  กลุมการศึกษาตางๆ  ให
ความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 
0.05 จํานวน 3 คู ไดแก กลุมต่ํากวาระดับปริญญาตรี  ระดับปริญญาตรีและระดับปริญญาโทให
ความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอน  มากกวากลุมปริญญาเอก 
       6.5  คุณภาพของโรงเรียน พบวา กลุมกลุมการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอ
คุณภาพของโรงเรียนไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05      
       6.6ddคาใชจายในการเรียน พบวา กลุมการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอคาใชจาย
ในการเรียน  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก กลุมต่ํากวา
ระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนมากกวากลุมปริญญาตรีและปริญญาโท 
       6.7ddความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร  พบวา กลุมการศึกษาตางๆ  ให
ความสําคัญตอความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตรไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05      
       6.8ddความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ พบวา กลุม
การศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะเศรษฐกิจ    
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก กลุมต่ํากวาระดับปริญญาตรี
และกลุมระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอความยืดหยุนดานราคาที่ใหเหมาะสมกับภาวะ
เศรษฐกิจ   มากกวากลุมปริญญาโท 
       6.9ddคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียน พบวา กลุมการศึกษา
ตางๆ ใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
จํานวน 4 คู ไดแก กลุมต่ํากวาระดับปริญญาตรีและกลุมระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอ
คาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของโรงเรียน  มากกวากลุมปริญญาโท 



 

 

294

 

       6.10ddคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร พบวา กลุม
การศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร  
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก กลุมต่ํากวาระดับปริญญาตรี
ใหความสําคัญตอคาใชจายในการเรียนเหมาะสมกับคุณภาพของหลักสูตร  มากกวาระดับปรญิญา
ตรีและระดับปริญญาเอก 
       6.11ddการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย พบวา ระดับการศึกษา 
ตางๆ ใหความสําคัญตอการกระจายตัวของสถานที่ตั้งโรงเรียนสอนมวยไทย ไมแตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05      
       6.12ddความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย พบวา ระดับการศึกษาตางๆ 
ใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก กลุมต่ํากวาระดับปริญญาตรี  ระดับปริญญาตรีและระดับ
ปริญญาโทใหความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทยมากกวาระดับ
ปริญญาเอก 
       6.13ddความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย พบวา  
ระดับการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอน
มวยไทย    แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1  คู ไดแก กลุมต่ํากวา
ระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวย
ไทย  มากกวาระดับปริญญาตรี 
       6.14ddการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลาย พบวา ระดับการศึกษาตางๆ ให 
ความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่มีความหลากหลายแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 จํานวน 1  คู ไดแก กลุมต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอการโฆษณาในสื่อที่
มีความหลากหลายมากกวาระดับปริญญาเอก 
       6.15ddความสําคัญของส่ืออินเทอรเนต พบวา ระดับการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญ
ตอความสําคัญของสื่ออินเทอรเนตแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 1 คู 
ไดแก กลุมต่ํากวาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญตอความสําคัญของสื่ออินเทอรเนตมากกวา
ระดับปริญญาเอก 
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       6.16ddการสนับสนุนของภาครัฐ เชน การรณรงค การประชาสัมพันธ พบวาระดับ 
การศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอการสนับสนุนของภาครัฐ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.05 จํานวน 3  คู ไดแก กลุมต่ํากวาระดับปริญญาตรีและระดับปริญญาโทใหความสําคัญ
ตอการสนับสนุนของภาครัฐ มากกวาระดับปริญญาตรีและระดับปรญิญาเอก 
       6.17ddความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย พบวา 
ระดับการศึกษาตางๆ ใหความสําคัญตอความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอน
มวยไทย  ไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05      

7.กกเปรียบเทียบความแตกตางของระดับความสําคัญตอของสวนประสมทางการตลาด 
ของโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จําแนก
ตามที่มา พบวา ระดับความสําคัญโดยภาพรวมทุกดาน ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดาน
ชองทางการจัดจําหนายและดานสงเสริมการตลาดไมมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.05 สําหรับรายขอพบวา มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
จํานวน 11 ขอ ไดแก 
       7.1กกการพัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน พบวา กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญตอการ 
พัฒนาหลักสูตรของโรงเรียน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 4 คู ไดแก กลุม
ที่มาจากยุโรป  เอเชีย  อเมริกา  และออสเตรเลียใหความสําคัญตอการพัฒนาหลักสตูรของโรงเรยีน
มากกวากลุมที่มาจากแอฟริกา 
       7.2ddการรับประกันของโรงเรียน พบวา กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญตอการ 
รับประกันของโรงเรียนไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
       7.3ddความพรอมของอุปกรณในการสอน พบวา กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญตอ 
ความพรอมของอุปกรณในการสอนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 2 คู ไดแก 
กลุมที่มาจากออสเตรเลียใหความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอนมากกวากลุมที่มา
จากยุโรปและเอเชีย 
       7.4ddความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตร พบวา กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญ
ตอความเหมาะสมของราคาตอหลักสูตรไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
       7.5ddทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทย พบวา กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญตอ
ทาํเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทยไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
      
 



 

 

296

 

   7.6ddความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทย พบวา กลุมที่มาตางๆ ให 
ความสําคัญตอความสะดวกในการจองหรือสมัครเรียนมวยไทยไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ 0.05  
  7.7ddความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย  พบวา กลุมที่มา
ตางๆ ใหความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทย แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 จํานวน 1 คู ไดแก นักทองเที่ยวที่มาจากอเมริกาให
ความสําคัญตอความสะดวกในการติดตอประสานงานกับโรงเรียนสอนมวยไทยมากกวา
นักทองเที่ยวที่มาจากแอฟริกา 
 7.8ddการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ เชน งานประเพณีทองถิ่นตางๆ  พบวา กลุมที่มา
ตางๆ ใหความสําคัญตอการจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.05  
 7.9ddความสําคัญของส่ืออินเทอรเนต พบวา กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญตอ 
ความสําคัญของส่ืออินเทอรเนตไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
  7.10ddความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย  พบวา กลุม 
ที่มาตางๆ ใหความสําคัญตอความตอเนื่องในการสงเสริมการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทยไม
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
 7.11ddการทดลองเรียน พบวา กลุมที่มาตางๆ ใหความสําคัญตอการทดลองเรียนไม 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  
 
อภิปรายผล 
 ประเด็นสําคัญที่ไดพบจากผลการวิจัยในเรื่องนี้ ผูวิจัยไดนํามาอภิปรายเพื่อสรุปถึง
ขอเท็จจริงโดยมีการนําเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของมาอางอิงสนับสนุนหรือขัดแยง ดังตอไปนี้ 
 1.ddจากผลการวิจัย พบวา นักทองเที่ยวตางชาติสวนใหญที่เดินทางมาทองเที่ยวและ
เรียนมวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล สวนใหญรับชมกีฬา
มวยไทยที่บาน เชน สื่อโทรทัศน ซึ่งสอดคลองกับ Michale M. Coltman กลาวถึงสิ่งที่ใชในการ
โฆษณาการทองเที่ยวไววา สื่อโทรทัศน เปนส่ือโฆษณาที่ไดเปรียบ คือสามารถมองเห็นภาพผานได 
แตเปนส่ือที่มีคาใชจายราคาสูง  
 2.กกจากผลการวิจัย พบวา นักทองเที่ยวตางชาติสวนใหญที่เดินทางมาทองเที่ยวและ
เรียนมวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล สวนใหญให
ความสําคัญในดานของการสงเสริมการตลาดเรื่องของการทดลองเรียนมวยไทยกอน ซึ่งสอดคลอง
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กับ ฉลองศรี พิมลสมพงศ (2542) ส่ิงดึงดูดใจทางการทองเที่ยว ที่ไดรับการพิจารณาและเลือกสรร
วาอยูในความสนใจของนักทองเที่ยว  คือ  การไดทดลองเปดโอกาสใหสามารถทดลองไดกอนการ
ซื้อ  แตจะเกิดตนทุนที่สูงขึ้น 
 3.กกจากผลการวิจัย พบวา  นักทองเที่ยวตางชาติสวนใหญที่เดินทางมาเที่ยวและเรียน
มวยไทยที่โรงเรียนสอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  สวนใหญใหความสําคัญตอ
ทําเลที่ตั้งของโรงเรียนสอนมวยไทยในการตัดสินใจเลือกโรงรียน  ซึ่งสอดคลองกับ  ชูสิทธิ์  ชูชาติ  
(2544)  ที่กลาววา  การนําผลิตภัณฑหรือบริการดานการทองเที่ยวสูตลาดเปาหมาย  ซึ่งประเด็น
สําคัญที่ตองพิจารณา  คือ  ชองทางการจัดจําหนาย 
 4.กกจากผลการวิจัย พบวา  นักทองเที่ยวชาวตางชาติสวนใหญที่เดินทางมาเที่ยวและ
เรียนมวยไทยที่ โรงเรียนสอนมวยไทยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลสวนใหญให
ความสําคัญตอความพรอมของอุปกรณในการสอน  ซึ่งสอดคลองกับ  ฉลองศรี  พิมลสมพงษ 
(2542)  ไดกลาววา  สิ่งอํานวยความสะดวกและบริการ ณ แหลงทองเที่ยว  สินคาอุปโภคตาง ๆ  
เปนสิ่งที่ตองตอบสนองคววามจําเปนหรือความตองการของลูกคา  เพื่อใหเกิดความพึงพอใจ 
 5.ddจากการวิจัย พบวา นักทองเที่ยวตางชาติใหความสําคัญในการประชาสัมพันธ
ขาวสารตางๆ ของโรงเรียนสอนมวยไทย ซึ่งสอดคลองกับ ฉลองศรี พิมลสมพงศ (2542) กลาวถึง
การโฆษณา การประชาสัมพันธ การขายโดยบุคคล และการสงเสริมการขาย ตามลักษณะ
นักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย สวนประสมการตลาด เปนเครื่องมือที่ทางการตลาดที่นํามาผสม
รวมกันเพื่อสรางส่ิงที่ตอบสนองความพึงพอใจใหกับลูกคา 
 
สรุปขอมูลขอเสนอแนะและผลการสัมภาษณ  สามารถสรุปไดดังตอไปนี้ 
 จากการสัมภาษณหนวยงานของรัฐและเอกชน  5  แหง  สรุปไดเปนหัวขอ  ดังนี้ 
 ความคิดเห็นเกี่ยวกับโรงเรียนสอนมวยไทยกับการทองเที่ยว 
 โรงเรียนสอนมวยไทย  เปนสถานที่สําหรับถายทอดศิลปะมวยไทยใหแกนักเรียนที่
ตองการเรียนมวยไทย  กีฬามวยไทยนั้นเปนกีฬาประเภทหนึ่ง  และเปนกีฬาที่แสดงถึงเอกลักษณ
ของความเปนไทยมาตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน  สามารถใชปองกันตัว ทําใหรางกายแข็งแรงและยัง
สามารถใชในการประกอบอาชีพได   ปจจุบันไมเพียงแตคนไทยที่สนใจศึกษายังพบวามี
นักทองเที่ยวชาวตางชาติสนใจเรียนมวยไทยเปนจํานวนมาก  โรงเรียนสอนมวยไทยมีจํานวนมาก
ทั้งในประเทศและในตางประเทศ  สงผลใหนักทองเที่ยวจํานวนไมนอยที่เดินทางมาทองเที่ยว
เมืองไทยเพื่อเรียนมวยไทยในประเทศไทย  ดังนั้นสงผลใหโรงเรียนสอนมวยไทยนั้นเปนปจจัยตัว
หนึ่งที่ดึงดูดนักทองเที่ยวชาวตางชาติเดินทางมาเที่ยวประเทศไทย  แตในปจจบันยังขาดหนวยงาน
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ที่ใหการสนับสนุนและเห็นความสําคัญกับโรงเรียนสอนมวยไทยอยางจริงจัง  เนื่องจากไมมีใคร
คาดคิดวาโรงเรียนสอนมวยไทยเปนปจจัยตัวหนึ่งที่สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวชาวตางชาติและ
สามารถสงเสริมการทองเที่ยวไทยได 

แนวทางการสงเสริมดานการตลาดโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการ
ทองเที่ยวในเขตกรุงเทพและปริมณฑล 
 1.กกดานผลิตภัณฑ 
        1.1กกโรงเรียนสอนมวยไทยใหนักทองเที่ยวชาวตางควรมีบริการเสริมดานตางๆเพื่อ 
อํานวยความสะดวกแกนักทองเที่ยว เชน การดําเนินการเรื่องตออายุวีซา , บริการจัดหาที่พัก, การ
แนะนําดานการแพทยหากประสบอุบัติเหตุจากการเรียน เปนตน 
        1.2กกครูสอนมวยไทยควรมีใบประกอบวิชาชีพดานศิลปะมวยไทย และ ดานการ 
ถายทอดความรู เพื่อบงบอกความเชี่ยวชาญและความมีมาตรฐานของโรงเรียน 
        1.3กกควบคมุดานจํานวนครูผูสอนใหเพียงพอตอจํานวนนักเรียน 

   1.4กกควรมีการวางหลักสูตรของโรงเรียนใหเปนมาตรฐาน 
   1.5กกพัฒนาโปรแกรมการสอนใหแปลกใหมเสมอ 

        1.6กกเพิ่มความสะอาดในดานอุปกรณการเรียนตางๆ  และภายในบริเวณที่ฝกซอม 
        1.7กกควรมีการปรับปรุงพัฒนาสถานที่โรงเรียนสอนมวยไทย  ใหเปนแบบมาตรฐาน
มากขึ้น  ดูแลในเรื่องสุขลักษณะความสะอาดภายในบริเวณโรงเรียนสอนไทย 
        1.8กกในเรื่องหลักสูตรการสอนควรมีกฏกติกา  วิธีการเลนใหถูกหลัก  ถาเปนไปได
ควรจะมีตําราประกอบการเรียนการสอน  เพื่อเพ่ิมความเขาใจในการเรียน  และลดอันตรายจาก
การเรียนการสอน  เชน  วิธีกําหมัด  วิธีการชก  ตอย  เตะ  เพื่อใหไมเกิดอันตรายกับผูเรียน 

       1.9กกกระทรวงการศึกษาควรเขามาดูแลในเรื่องนี้โดยตรง  เพราะจัดเปนโรงเรียนซึ่ง 
อยูในการดูแลและควบคุมของกระทรวงการศึกษา 

   1.10กกครูผูสอนควรมีศีลธรรมในการสอนไมเห็นแกผลประโยชนเกินกวาเหตุ 
        1.11กกโรงเรียนสอนมวยไทยตองพัฒนาบุคลากรในเรื่องของทักษะภาษาอังกฤษ  
เชน  คัดเลือกพนักงานที่มีทักษะในการสื่อสารภาษาอังกฤษได  เพื่อเปนการลดตนทุนในการ
ฝกอบรมเพิ่มเติมกรณีรับเขาทํางานแลวไมสามารถสื่อสารภาษาอังกฤษได 
 2.กกดานราคา 
        2.1กกควรสรางความเหมาะสมดานราคาเรียน ระหวางชาวไทย และนักทองเที่ยว 
ชาวตางชาติ 

      2.2  การกีฬาแหงประเทศไทยตองมีการพัฒนาดานนี้ทําอยางไรจะใหมีการตั้งราคา 
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ใหเปนระบบมาตรฐาน  ไมวาจะเปนราคาตอเดือน  หรือรายชั่วโมง  หรือจะจัดแบบเปน Package 
      2.3กกกําหนดใหมีการติดประกาศราคาใหเห็นชัดเจน  เพื่อปองกันการเอารัดเอา 

เปรียบนักทองเที่ยว 
2.4 กกจัดอบรมใหความรู  ความเขาใจใหกับผูประกอบการโรงเรียนสอนมวยใหมี 

ศีลธรรมในการประกอบธุรกิจ  ไมเอาเปรียบนักทองเที่ยวชาวตางชาติ 
 3.กกดานชองทางการจัดจําหนาย 

     3.1ddจัดตั้งโรงเรียนใกลกับแหลงทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ 
     3.2ddติดตอกับบริษัททัวรในการจัดจําหนายโปรแกรมการสอน เพื่อเพ่ิมจํานวน 

นักทองเที่ยวชาวตางชาติ 
     3.3ddเพิ่มชองทางในการเสนอขายหลักสูตรการเรียนมวยไทย  เชน  อินเทอรเน็ต 

บริษัททัวร  เปนตน 
3.4ddเลือกลงทุนในจังหวัดที่เปนศูนยกลางทางการทองเที่ยว  หรือเมืองทองเที่ยวที่มี 

แนวโนมจะขยายตัวในอนาคต 
       3.5ddเพิ่มสาขาไปในตางจังหวัด  ตามจุดที่มีนักทองเที่ยวชาวตางชาติเปนจํานวน
มาก  เชน  กระบี่  ภูเก็ต  สมุย พัทยา เชียงใหม  เปนตน 

      3.6ddเปดโรงเรียนสอนมวยไทยในตางประเทศ 
       3.7ddสรางพันธมิตรทางธุรกิจเพิ่มมากขึ้น  เชน  โรงแรม  ที่พัก  เกสเฮาส  เพื่อชวย
สงเสริมข้ึนกันและกัน 
 4.กกดานสงเสริมการตลาด 

4.1ddทุกโรงเรียนที่มีการสอนมวยไทยควรมีเวปไซตเพื่อนักทองเที่ยวจะงายตอการ 
คนหาขอมูลของแตละโรงเรียน 
       4.2ddสงเสริมโฆษณาดานสันทนาการ ในโปรแกรมการทองเที่ยวของประเทศไทย
เพิ่มมากขึ้น 
       4.3ddใชมวยไทยเปนสื่อในการโฆษณาการทองเที่ยวในกรุงเทพมหานคร หรือ ดาน
การทองเที่ยวเพื่อเพิ่มโอกาสในการสัมผัสมวยไทยมากขึ้น 

      4.4ddควรมีสื่อโฆษณาโรงเรียนสอนมวยไทย ตามโรงแรมขนาดใหญและขนาดเล็ก 
      4.5ddควรนําเทคโนโลยีอินเทอรเนต มาใชในการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทย 

4.6ddมวยไทย ไมใช  Mass  Product  มีเพียงลูกคาเพียงกลุมๆหนึ่งเทานั้นที่สนใจ 
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ในกีฬามวยไทย  ดังนั้นการพัฒนาตองเปนแบบคอยเปนคอยไป  และตองรูกอนวาลูกคากลุมไหน
เปนกลุมที่ชอบมวยไทย  สนใจกีฬามวยไทย  แลวถึงเสนอขายกลุมดังกลาว  นอกจากนั้นตองเพิ่ม
กลุมลูกคาใหสนใจกีฬามวยไทยเพิ่มข้ึน 

4.5ddประชาสัมพันธเพิ่มข้ึนเพื่อใหขอมูลแกนักทองเที่ยวชาวตางชาติใหเขามาเรียน 
มวยไทยในประเทศไทยเพิ่มมากขึ้น   

4.6กกนํามวยไทยไปเสนอขายใหลูกคา  ในรูปแบบ Road  Show  ตามจุดตาง ๆ  ทั้ง 
ในประเทศและตางประเทศ 

4.7ddจัดใหมีการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมในตางแดน  เพื่อเผยแพรมวยไทยไปยัง 
ตางประเทศเพิ่มมากขึ้น  เชน  มีการแลกเปลี่ยนกับประเทศญี่ปุนใหมวยไทยไปเผยแพรที่ประเทศ
ญี่ปุนและเทควันโดมาเผยแพรในประเทศไทย  เปนตน 
                    4.10ddสถาบันพละศึกษาชวยสงเสริมทางดานนี้โดยจัดใหมีโครงการเผยแพรอนุรักษ 
มวยไทย 
 4.11กกภาครัฐและภาคเอกชนควรมีการสงเสริมมวยไทยอยางตอเนื่อง  เพื่อใหมวย
ไทยเปนที่สนใจกลุมที่กวางขวางมากยิ่งขึ้น  เชน  สถาบันพละศึกษาจัดใหมีกิจกรรมประกวดไหวครู
ของมวยไทยขึ้น  เปนประจําทุกๆ ป และการงานไหวครูขนมตมที่จังหวัดอยุธยาเพื่อสรางการรับรู
และตอกย้ําอยางตอเนื่อง 

      4.12ddภาครัฐเปดโอกาสใหภาคเอกชนเขามามีสวนในการสงเสริมกิจกรรมมวยไทย 
เพิ่มมากขึ้น  เชน  มีการจัดประกวด  จัดแขงขันมวยไทย  ประกวดโรงเรียนสอนมวยไทยดีเดน   
       4.13ddภาครัฐควรเขามาชวยในเรื่องการโปรโมทมวยไทยในตางประเทศ  เชน  การ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทยไปจัดบูทในตางประเทศ 
                    4.14ddการทองเที่ยวแหงประเทศตองชวยในการผลักดันมวยไทยในตางประเทศให
เปนสิ่งดึงดูดนักทองเที่ยวตัวหนึ่งใหเขามาเที่ยวประเทศไทยเพิ่มข้ึน 
                     4.15ddการใหทดลองเรียนทําใหนักทองเที่ยวมีทัศนคติที่ตอโรงเรียนสอนมวยไทย 
 จากแนวทางการสงเสริมดานการตลาดโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว
ดังกลาว  จึงมีขอเสนอแนะตอแนวทางการวางแผนการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริม
การทองเที่ยวในเขตกรุงเทพและปริมณฑล  ดังตอไปนี้ 

1.กกภาครัฐและเอกชนตองใหความรวมมือกัน  มีการวางแผนการพัฒนาทั้งแผนระยะสั้น   
ระยะกลาง  และระยะยาว  เพื่อใหการพัฒนานั้นมีความตอเนื่องเปนรูปธรรม 

2.ddนําผลการทําวิจัยโรงเรียนสอนมวยไทยในเรื่องแนวทางการสงเสริมดานการตลาด  
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ในดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนายและดานการสงเสริมการตลาดมาใช
เปนแนวทางในการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวตอไป 
 
ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยครั้งตอไป 
 จากการศึกษาในครั้งนี้ นอกจากผลการศึกษาที่ไดรับแลว ผูวิจัยไดพบประเด็นอื่นๆ ที่
นาสนใจที่คาดวาจะเปนประโยชนตอผูที่สนใจนําผลการศึกษาในครั้งนี้ไปขยาย เพ่ือเปนประเด็น 
การศึกษาในโอกาสตอไป ดังนี้ 
 การทําวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยไดเลือกกลุมตัวอยางเปนนักทองเที่ยวตางชาติในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑลเทานั้น หากมีผูวิจัยสนใจงานวิจัยฉบับนี้ และมีการนํางานวิจัยนี้มา
ทําอีกครั้งหนึ่ง ควรมีการใชกลุมตัวอยางที่มีขนาดใหญข้ึน จึงควรศึกษากลุมตัวอยางที่มีพ้ืนที่ที่มี
ขนาดใหญข้ึนนอกเหนือจากพื้นกรุงเทพมหานครและปริมณฑล เพ่ือที่สามารถนํามาเปนแนวทาง
พัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวใหเหมาะสมตอไป 
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Questionnaire for Research 
Subject : The Development of Thai Boxing School for Tourism in Bangkok and suburb 

............................................................................................... 
Instruction :  

1. This Questionnaire’s objective for study about the opinion of foreign tourists 
towards Thai Boxing School viewing. The data collected from this questionnaire 
will be useful for Thai Boxing  and the Development to Thai Boxing School for 
Tourism in Thailand 

2. There are 3 parts in this questionnaire. 
Part 1    Personal data of the tourist 
Part 2    The Characteristic of Tourist about the attention for Thai Boxing 
Part 3    Marketing Mix’s of Thai Boxing School in Bangkok and suburb 
 

 
 

 
 
 

 



 

 

306

 

Part 1 Personal data of tourist 
Instruction   Kindly complete this questionnaire by check in  (only 1 choice)         
1. Gender  1) Male    2) Female 
2. Age      1) under 20 years old  2) 20-26 years old   3) 27-32 years old  

     4) 33-38 years old  5) 39-44 years old   6) over 44 years old 
3. Occupation  

     1) Owner business  2) Student    3) Business man 
       
     4) Official   5) Others (Please specify) ……………………… 

4. Average yearly income  
     1) Less than $10,000  2) $10,001 -15,000   3) $15,001-20,000 
     4) $20,001-30,000  5) $30,001-50,000   6) $50,001-100,000 
     7) More than $100,000 

5. Status 
     1) Single    2) Divorce    3) Married 

6. Education     
     1) Lower than Bachelor’s degree    2) Bachelor’s 

degree 
     3)  Master’s degree      4) Doctor’s degree 

7. Country of residences  
     1) Europe   2) Africa    3) Asia 
     4) America   5) Middle East   6) Australia 
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Part 2  The characteristic of tourist about the attention for Thai Boxing. 
1. What’s your characteristic travel? 

     1) Alone           2) With friends   3) With family 
     4) With Travel Agency   5) Others (Please specify) …………………… 

2. What‘s your objectives for this travelling? 
     1) Shopping/Souvenirs    2) Studying   3) Transit   
     4) Visiting relatives/friends  5) Relaxing  6) Others (Please specify)  

3. Have you known the information about “Thai Boxing” before?    1) Yes           2) No  
4. You choose from which sources ? 

 1) Internet    2) Tourism Authority of Thailand (TAT) 
 3) Television / Radio  4) Friends / Relatives 
 5) Newspaper / Magazine  6) Others (identify)…………… 

5. How many times do you watch the activities of Thai Boxing? 
1) Never    2) 1-3 times  3) 4-6 times  4) more 6 times 

6. Where do you usually watch the Thai Boxing? 
 1) Home (TV, Internet, DVD)  2) Boxing Stage (Rajadamnern, Lumpini)  
 3) Boxing School    4) Others (Please specify) ……… 

7. Who is your motivated to interesting in Thai Boxing? 
 1) Spouse    2) Friends   3) Relatives 
 4) Famous person   5) Yourself             6) Others (Please specify)  

8. How long do you spend for this trip? 
 1) 1 – 2 Days   2) 3-4 Days  
 3) 5-6 Days    4) More than 6 Days 
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9. What’s re your opinion to get the benefit from Thai boxing?  
 1) Entertainment  2) Understand about Thai culture  3) Fighting of arts  
 4) Be Strong   5) For Business    6) Others (Please specify) 

10.  How do you come to watch Thai boxing? 
 1) By Car   2) By Bus     3) By BTS  
 4) By MRT   5) By Taxi     6) By Tour bus 
 7) Others (Please specify) …………… 

11. What's your most impression in Thai boxing? 
 1) Identity of Thai culture  2) The strong of Thai boxing  3) Boxers 
 4) Fighting    5) Place      6) Others (Please specify)  

12. If you have a chance to come to Thailand again, would you like to see Thai boxing for 2nd 
time? 

 1) Yes      2) No 
13.  Would you like to introduce Thai boxing to others?  

 1) Yes      2) No 
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Part 3   Marketing Mix’s of Thai Boxing school in Bangkok and suburb. 
 Instruction   Kindly complete this questionnaire by check in  (only 1 choice)         
.    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Level of important 

Ve
ry 

Im
po

rta
nt 

Im
po

rta
nt 

Fa
ir 

No
t v

ery
 

Im
po

rta
nt 

No
t  

Im
po

rta
nt 

      
 

Marketing Mix’s of Thai Boxing school 

5 4 3 2 1 

Product 
1.The quality and famous of Thai school boxing      
2.Developing of curriculum of Thai school boxing           
3.Garuntee of Thai boxing           
4.Famous Teacher           
5.Information service and consulting of Thai boxing curriculum           
6.Preparing the material for teaching the Thai boxing           
7.Balancing of teacher with students           
8.Size of school           
9.School boxing of Facility           
10.Quality of school           

Price 
11.Budget for learning      
12.Reasonable of price for curriculum           
13.Fixable price for the present economic           
14.Suitable price with school quality           
15.Suitable price with school curriculum           
16.Time for paying with curriculum           
17.Step for paying           
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The opinion for suggestion about the problem or advised about Thai boxing school  
in Bangkok or suburb . 
__________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________ 
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Marketing Mix’s of Thai Boxing school  

5 4 3 2 1 

Place 
18.The Thai boxing school location      
19.Epending of the boxing school location           
20.The convenient for reserve or apply for studying Thai boxing           
21.The convenient for contacting with Thai boxing           

Promotion 
22.Available advertisements      
23.Attractive language for advertisements           
24.Information announcing      
25.A packet of promotion curriculum           
26.Organizing activities in special opportunity such as local 
festival 

          

27.Important of internet           
28.Representive for advertisement such as famous boxer           
29.Government supporting for Campaign           
30.Continuely for make supporting of Thai school boxing           
31.Trying to study           
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แบบสัมภาษณ 
 
ชื่อ – นามสกุลผูใหสัมภาษณ……………………………………………… 
ตําแหนง…………………………………………………………….. 
หนาวยงาน…………………………………………………………... 
ประสบการณในสาขาวิชาชีพ…………ป 
 
1.กกความคิดเห็นเก่ียวกับโรงเรียนสอนมวยไทยกับการทองเที่ยวในปจจุบัน    
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
2.กกจากการที่ไดสํารวจโรงเรียนสอนมวยไทยในปจจุบันพบวามีนักทองเที่ยวชาวตางชาติใหความ
สนใจและเรียนมวยไทยเปนจํานวนมาก  ทานมคีวามคดิเห็นอยางไร 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
3.กกความคิดเห็นตอแนวทางการสงเสริมดานการตลาดของโรงเรียนสอนมวยไทย ในเขต
กรุงเทพมหานครและปรมิณฑล  เพื่อเปนตวัผลักดันในการสงเสริมการทองเที่ยวของไทย 
ผลิตภัณฑ 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………….………………………………………………… 
ราคา 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
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การจัดการเดนิทางทองเที่ยว 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
การสงเสริมการตลาด 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
4.ddความคิดเห็นตอแนวทางการวางแผนการพัฒนาโรงเรียนสอนมวยไทยเพื่อสงเสรมิการทองเที่ยวใน
เขกรุงเทพมหานครและเขตปริมณฑล 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
5.กกขอเสนอแนะอื่น ๆ 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………… 
 
 

 
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติผูศึกษาคนควา 
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ประวัติผูศึกษาคนควา 
 

ช่ือ – ชื่อสกุล กรรณิการ   คชาชื่น 
วัน  เดือน  ป เกิด 28  มิถุนายน  2527 
ที่อยูปจจุบัน 7/977 หมู  6 มโนรมย 4 แขวงสามวาตะวันตก เขตคลองสามวา 

กรุงเทพมหานคร 10510 
ที่ทํางานปจจบัุน เจแปนฟาวเดชั่น กรงุเทพมหานคร 

159 อาคารเสริมมติร ช้ัน 10 ถนนสุขุมวิท 21  
แขวงคลองเตยเหนือ เขตวัฒนา  
กรุงเทพมหานคร 10110 

ตําแหนงหนาที่ปจจุบัน ประชาสมัพันธ 
ประสบการณทํางาน  

 พ.ศ.2550 ไทยมิตชิ คอรปอเรชัน่,นวนคร ปทุมธาน ี
 พ.ศ. 2549 ประสานงานตดิตอ (ญี่ปุน) ,ลาซาล กรุงเทพฯ 

ประวัติการศึกษา  
 พ.ศ. 2549 ศ.บ. (ภาษาญี่ปุน)  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
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ประวัติผูศึกษาคนควา 
 

ช่ือ – ชื่อสกุล เบญจมาภรณ  สรอยนอย 
วัน  เดือน  ป เกิด 29  ธันวาคม พ.ศ.2527 
ที่อยูปจจุบัน 100/139 หมู 3 หมูบานเลคการเดนท ถนนขุมทอง-ลําตอยติ่ง 

เขตลาดกระบงั กรงุเทพมหานคร 10520 
ที่ทํางานปจจบัุน บริษัทโคคูโย อินเตอรเนชัน่แนล จํากัด 

999/9 อาคารเซนทรัลเวิรลออฟฟศเซส ถนนพระราม1 เขตปทมุวัน 
กรุงเทพมหานคร 10330 

ตําแหนงหนาที่ปจจุบัน พนักงานฝายขาย 
ประสบการณทํางาน  

 พ.ศ. 2549 สถาบันสอนภาษาไทยแลงเกวจสเตชั่น อาคารไทมแสควร  
ประวัติการศึกษา  

  พ.ศ. 2549 ศ.บ. (ภาษาญี่ปุน)  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 
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ประวัติผูศึกษาคนควา 
 

ช่ือ – ชื่อสกุล รวิปรญีา  เชื้อบุญม ี
วัน  เดือน  ป เกิด 24  มกราคม  2527 
ที่อยูปจจุบัน 99/2324  หมู  2  กรมทหารปนใหญที่  21  คายพอขุนผาเมือง   

ตําบลสะเดียง  อําเภอเมือง  จังหวัดเพชรบูรณ  67000 
ที่ทํางานปจจบัุน - 
ตําแหนงหนาที่ปจจุบัน - 
ประสบการณทํางาน  

 พ.ศ. 2550 ธนาคารกรุงเทพ  สาขาลาดพราว 
ถนนพหลโยธนิ  แขวงจอมพล  เขตจตุจักร  กรุงเทพมหานคร  10900 

ประวัติการศึกษา  
  พ.ศ. 2549 บธ. (บริหารธรุกิจ)  มหาวิทยาลัยรังสิต 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


