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บทคัดย่อ 
 
 จุดมุ่งหมายในการศกึษาครัง้นี ้เพื่อศึกษาประสิทธิผลการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั
ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทยจากการศกึษาพบวา่ ผู้บริโภคเป็นเพศชายมากกว่า เพศหญิงท่ีมี
อายรุะหวา่ง 21 – 35 ปี สว่นใหญ่ มีระดบัการศกึษาระดบัปริญญาตรี อาชีพพนกังานบริษัทเอกชน 
และส่วนใหญ่มีรายได้โดยเฉลี่ยต่อเดือนอยู่ระหว่าง 20,000 – 30,000 บาท มีพฤติกรรม            
การเดินทางเดินทางท่องเท่ียวกับครอบครัว (ญาติ พ่อ แม่ พี่ น้อง) และคนท่ีมีส่วนตัดสินใจใน    
การเดินทางมาไหว้พระ 9 วดั คือ ตนเอง การรับรู้จากสือ่ประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย จากผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตวัอย่างรู้จักโครงการไหว้พระ 9 วัด
ของ ททท. และมีความคิดเห็นเก่ียวกับการรับรู้จากสื่อประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ 
ททท. ในภาพรวมทัง้หมดอยู่ในระดบัปานกลาง ได้แก่ ประเภทของสื่อ, สื่อบุคคลตามล าดบั และ
เม่ือท าการแยกเป็นข้อย่อยพบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นเก่ียวกับการรับรู้จากสื่อต่างๆ           
ท่ีประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบัโครงการไหว้พระ 9 วดั ในภาพรวมทัง้หมดอยูใ่นระดบัปานกลาง ได้แก่ รถ 
ขสมก. ท่ีบริการทวัร์ไหว้พระ 9 วดั, กิจกรรม / งานเทศกาลหลกัต่างๆ ท่ี ททท. จัด สื่อกลางแจ้ง/ 
ป้ายปิดประกาศโฆษณา, ป้ายบิลบอร์ดท่ีติดตามอาคารสถานต่างๆ, สื่ออินเตอร์เน็ท, สื่อสิ่งพิมพ์
ประเภทนิตยาสาร หนงัสอืตา่งๆ สือ่โทรทศัน์ ป้ายติดยานพาหนะ เช่น รถตุ๊กตุ๊ก, สื่อวิทยุ, แผ่นพบั/
ใบปลวิ ตามล าดบั 

จากการทดสอบสมมติฐานท่ี 1 ปัจจัยสว่นบุคคล เพศ อายุ อาชีพ ระดบัการศึกษา และ
รายได้ตอ่เดือน  มีผลตอ่การรับรู้เร่ืองการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ท่ีแตกตา่งกนั 

เพศ จากการผลวิเคราะห์พบว่าปัจจัยสว่นบุคคลท่ีมีผลต่อการรับรู้สื่อและระดบัการรับรู้
ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ การทอ่งเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) พบว่าไม่
มีความแตกตา่งในการรับรู้สือ่ในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั  



อาย ุจากการผลวิเคราะห์พบว่าปัจจัยสว่นบุคคลท่ีมีผลต่อการรับรู้สื่อและระดบัการรับรู้
ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) พบว่ามี
ความแตกต่างในการรับรู้สื่อในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ    
ท่ีระดบั 0.05 

อาชีพ จากการผลวิเคราะห์พบวา่ปัจจยัสว่นบุคคลท่ีมีผลตอ่การรับรู้สือ่และระดบัการรับรู้
ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วัดของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) พบว่า    
มีความแตกตา่งในการรับรู้สือ่ในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 
ท่ีระดบั 0.05 

ระดบัการศึกษา จากการผลวิเคราะห์พบว่าปัจจัยส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการรับรู้สื่อและ
ระดับการรับรู้ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
(ททท.) พบวา่ไม่มีความแตกตา่งในการรับรู้สือ่ในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั  

รายได้ต่อเดือน จากการผลวิเคราะห์พบว่าปัจจัยสว่นบุคคลท่ีมีผลต่อการรับรู้สื่อและ
ระดับการรับรู้ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
(ททท.) พบว่าไม่มีความแตกต่างในการรับรู้สื่อในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 จากการทดสอบสมมติฐานท่ี 1 นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วดั ท่ีรับรู้เก่ียวกับ
การรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั มีจ านวนมากกว่านกัท่องเท่ียวท่ีไม่รู้จักโครงการไหว้พระ 9 วดั
นกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วดั มีการรับรู้เก่ียวกับการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ก่อน
เดินทางมาทอ่งเท่ียวมากกวา่นกัทอ่งเท่ียวท่ีไม่เคยได้รับรู้เก่ียวกบัเก่ียวกบัการรณรงค์โครงการฯ มา
ก่อน อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 


