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ค าส าคัญ ประสทิธิผลการรณรงค์ ไหว้พระ 9 วดั 
 

บทคัดย่อ 
 
 จุดมุ่งหมายในการศกึษาครัง้นี ้เพื่อศึกษาประสิทธิผลการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั
ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทยจากการศกึษาพบวา่ ผู้บริโภคเป็นเพศชายมากกว่า เพศหญิงท่ีมี
อายรุะหวา่ง 21 – 35 ปี สว่นใหญ่ มีระดบัการศกึษาระดบัปริญญาตรี อาชีพพนกังานบริษัทเอกชน 
และส่วนใหญ่มีรายได้โดยเฉลี่ยต่อเดือนอยู่ระหว่าง 20,000 – 30,000 บาท มีพฤติกรรม            
การเดินทางเดินทางท่องเท่ียวกับครอบครัว (ญาติ พ่อ แม่ พี่ น้อง) และคนท่ีมีส่วนตัดสินใจใน    
การเดินทางมาไหว้พระ 9 วดั คือ ตนเอง การรับรู้จากสือ่ประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย จากผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตวัอย่างรู้จักโครงการไหว้พระ 9 วัด
ของ ททท. และมีความคิดเห็นเก่ียวกับการรับรู้จากสื่อประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ 
ททท. ในภาพรวมทัง้หมดอยู่ในระดบัปานกลาง ได้แก่ ประเภทของสื่อ, สื่อบุคคลตามล าดบั และ
เม่ือท าการแยกเป็นข้อย่อยพบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นเก่ียวกับการรับรู้จากสื่อต่างๆ           
ท่ีประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบัโครงการไหว้พระ 9 วดั ในภาพรวมทัง้หมดอยูใ่นระดบัปานกลาง ได้แก่ รถ 
ขสมก. ท่ีบริการทวัร์ไหว้พระ 9 วดั, กิจกรรม / งานเทศกาลหลกัต่างๆ ท่ี ททท. จัด สื่อกลางแจ้ง/ 
ป้ายปิดประกาศโฆษณา, ป้ายบิลบอร์ดท่ีติดตามอาคารสถานต่างๆ, สื่ออินเตอร์เน็ท, สื่อสิ่งพิมพ์
ประเภทนิตยาสาร หนงัสอืตา่งๆ สือ่โทรทศัน์ ป้ายติดยานพาหนะ เช่น รถตุ๊กตุ๊ก, สื่อวิทยุ, แผ่นพบั/
ใบปลวิ ตามล าดบั 

จากการทดสอบสมมติฐานท่ี 1 ปัจจัยสว่นบุคคล เพศ อายุ อาชีพ ระดบัการศึกษา และ
รายได้ตอ่เดือน  มีผลตอ่การรับรู้เร่ืองการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ท่ีแตกตา่งกนั 

เพศ จากการผลวิเคราะห์พบว่าปัจจัยสว่นบุคคลท่ีมีผลต่อการรับรู้สื่อและระดบัการรับรู้
ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ การทอ่งเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) พบว่าไม่
มีความแตกตา่งในการรับรู้สือ่ในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั  



อาย ุจากการผลวิเคราะห์พบว่าปัจจัยสว่นบุคคลท่ีมีผลต่อการรับรู้สื่อและระดบัการรับรู้
ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) พบว่ามี
ความแตกต่างในการรับรู้สื่อในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ    
ท่ีระดบั 0.05 

อาชีพ จากการผลวิเคราะห์พบวา่ปัจจยัสว่นบุคคลท่ีมีผลตอ่การรับรู้สือ่และระดบัการรับรู้
ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วัดของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) พบว่า    
มีความแตกตา่งในการรับรู้สือ่ในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 
ท่ีระดบั 0.05 

ระดบัการศึกษา จากการผลวิเคราะห์พบว่าปัจจัยส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการรับรู้สื่อและ
ระดับการรับรู้ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
(ททท.) พบวา่ไม่มีความแตกตา่งในการรับรู้สือ่ในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั  

รายได้ต่อเดือน จากการผลวิเคราะห์พบว่าปัจจัยสว่นบุคคลท่ีมีผลต่อการรับรู้สื่อและ
ระดับการรับรู้ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
(ททท.) พบว่าไม่มีความแตกต่างในการรับรู้สื่อในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 จากการทดสอบสมมติฐานท่ี 1 นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วดั ท่ีรับรู้เก่ียวกับ
การรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั มีจ านวนมากกว่านกัท่องเท่ียวท่ีไม่รู้จักโครงการไหว้พระ 9 วดั
นกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วดั มีการรับรู้เก่ียวกับการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ก่อน
เดินทางมาทอ่งเท่ียวมากกวา่นกัทอ่งเท่ียวท่ีไม่เคยได้รับรู้เก่ียวกบัเก่ียวกบัการรณรงค์โครงการฯ มา
ก่อน อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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บทที่กก1 
 

บทน า 
 
หลักการและเหตุผล 
 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) (Tourism Authority of Thailand)  ซึ่งเป็น
หนว่ยงานรัฐวิสาหกิจภายใต้กระทรวงการทอ่งเท่ียวและกีฬา  มีภารกิจในการสง่เสริมการท่องเท่ียว
ภายในประเทศไทย  มีอ านาจหน้าที่รับผิดชอบในการพฒันา  สง่เสริม  เผยแพร่  และด าเนินกิจการ  
เพื่อเป็นการริเร่ิมให้มีการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวในรูปแบบของการใช้แผนการตลาด  และ            
สื่อการตลาดในการประชาสมัพนัธ์  เพื่อให้เกิดการรับรู้ โดยยึดถือหลกัการพัฒนาการท่องเท่ียว
อยา่งยัง่ยืน  อาทิ  การพฒันาให้ความรู้แก่องค์กรสว่นท้องถ่ินในการอนุรักษ์แหลง่ท่องเท่ียวรักษา
สิ่งแวดล้อม  เพื่อให้สงัคมเป็นสว่นหนึ่งท่ีช่วยให้การท่องเท่ียวยัง่ยืนสืบไป ทัง้นี ้มอบหมายในเชิง
นโยบายจากกระทรวงการทอ่งเท่ียวและกีฬา ให้จดัถวายความรู้แดพ่ระสงฆ์ในเขตกรุงเทพมหานคร 
จ านวน  200 รูป  "ในการพัฒนาวัดให้เป็นแหล่ง ท่องเท่ียว ในอนาคตท่ียั่งยืนได้อย่างไร " โดย
เดินทางไปศึกษาวัดและโบราณสถานท่ีมีความพร้อมในการพัฒนาให้เป็นสถานท่ี ท่องเท่ียวท่ี
คอ่นข้างสมบูรณ์ ในเขตจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  เป็นตวัอย่างในการจัดกิจกรรมถวายความรู้แด่
พระสงฆ์เบือ้งต้นครัง้แรก จ านวน 9 แหลง่  อนัประกอบด้วย ศาลหลกัเมือง วดัใหญ่ชัยมงคล วดัพ
นญัเชิง  วดัภูเขาทอง วัดบรมวงศ์อิศรวราราม วดัหน้าพระเมรุ วดัพุทไธศวรรย์ วัดโลกยสุธาราม 
วิหารพระมงคลบพิตร  (คูมื่อโครงการไหว้พระเสริมสิริมงคล 9 พระอารามหลวง การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย, 2553) 
 หลงัจากการถวายความรู้แดพ่ระสงฆ์ในครัง้นัน้  ได้มีการน าเสนอขา่วในหน้าหนงัสือพิมพ์ 
วา่ ททท. จดักิจกรรม "ไหว้พระ 9 วดั" เพื่อเสริมสิริมงคลและสง่เสริมการท่องเท่ียว ต่อมาก็มีเสียง
เรียกร้องจากบรรดานกัท่องเท่ียวกลุม่สูงวยัหรือสงูอายุ มีความต้องการจะเดินทางท่องเท่ียวตาม
โปรแกรมไหว้ 9 วดั ตามเส้นทางท่ี ททท.  จัดถวายความรู้แด่พระสงฆ์มากขึน้ และได้มีบริษัททวัร์
ริเร่ิมจดัไหว้พระ 9 วดั ในโปรแกรมตา่งๆ ในหลายทางเลอืกไว้ให้บริการมากขึน้เช่นกนั 
 ตอ่มาปี พ.ศ. 2545  ททท.  ได้รับมอบหมายจากรัฐบาลให้ท าโครงการ "เท่ียวทัว่ไทยไปได้  
ทุกเดือน" โดยเน้นการส่งเสริมการตลาดเพื่อเป็นการกระตุ้ นให้คนไทยเดินทางท่องเท่ียว
ภายในประเทศมากขึน้ ดงันัน้  จึงเลอืกท ากิจกรรม "ไหว้พระ 9 วดั" หรือ  "ไหว้พระขอพร 9 สถานท่ี
ศกัด์ิสิทธ์ิ" เป็นการจัดกิจกรรมน าร่องขึน้อย่างเป็นรูปธรรมครัง้แรกในแหล่งท่องเท่ียวรอบเกาะ     
กรุงรัตนโกสนิทร์  กรุงเทพมหานคร  เพื่อก่อให้เกิดการตุ้นการเดินทางท่องเท่ียวในระยะยาวตลอด

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%97%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%97%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2
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ทัง้ปีต่อไปอย่างถาวร โดยในระยะแรกนัน้ ททท. เน้นการประชาสัมพันธ์ จัดท าเอกสารคู่มือท่ี
นกัท่องเท่ียวสามารถเดินทางด้วยตนเองพร้อมจัดทัวร์ โปรแกรมพิเศษ เชิญบุคคลส าคญั ศิลปิน  
ดารานกัแสดงต่างๆ  ตวัแทนบริษัทน าเท่ียว สื่อมวลชน  ร่วมเดินทางท ากิจกรรม "ไหว้พระ 9 วดั"  
กระตุ้นตลาดในช่วงเทศกาลส าคญัๆ เช่น งานสง่ท้ายปีเก่าต้อนรับปีใหม่ งานตรุษจีน งานสงกรานต์  
เป็นต้น 
 ในปัจจุบนัมกัจะพบเห็นประชาชนทัว่ไปสนใจกิจกรรมเข้าวดัท าบุญบริจาคทานเพื่อท าให้
จิตใจ สงบสขุเพิ่มมากขึน้ และการเข้าวดัท าบุญก็เป็นสว่นหนึ่งในการปลกูฝังวัฒนธรรมไทย และ
คา่นิยมให้กบัเด็ก วยัรุ่น วยัท างาน เกิดความสนใจท่ีจะท่องเท่ียวสถานท่ีท่องเท่ียวประเภทวดัมาก
ขึน้ จากเดิมท่ีมีเพียงกลุ่ม ผู้ สูงอายุเข้าวัดเท่านัน้ ทัง้นีท้ าให้เกิดการพัฒนาต่อยอดรูปแบบการ
ทอ่งเท่ียวในเชิงศาสนา  ศิลปวฒันธรรม และโบราณสถาน  เพื่อแสวงหาความเป็นสิริมงคลแก่ชีวิต  
ช าระจิตใจให้สะอาดบริสทุธ์ิ  ซึง่ถือวา่เป็นการสร้างสรรค์กิจกรรมอนัเป็นพรชัยแก่การเร่ิมต้นท่ีดีพบ
แตส่ิง่ท่ีดีงามให้กบัชีวิตในการก้าวตอ่ไปในอนาคต และนัน่หมายถึงการท่องเท่ียว “ไหว้พระ 9 วดั”  
ก่อให้เกิดมิติการเรียนรู้ประวติัความเป็นมาของแหลง่ท่องเท่ียวนัน้มากขึน้ (โครงการไหว้พระ9วัด  
รอบเกาะรัตนโกสนิทร์, ททท.) 
 ในเชิงการตลาด และประชาสมัพนัธ์เพื่อให้เข้าถึงกลุม่เป้าหมายนกัท่องเท่ียวชาวไทยทุก
กลุม่อายแุละขยายผลสูน่กัทอ่งเท่ียวชาวต่างประเทศ (โดยเฉพาะชาวเอเชียท่ีชอบท่องเท่ียวในเชิง
ศาสนา-วฒันธรรม) ระยะยาวอย่างต่อเน่ืองในอนาคต ททท. จึงได้จัดท าเอกสารคู่มือท ากิจกรรม  
"ไหว้พระ 9 วดั"  ว้ให้บริการแก่นกัทอ่งเท่ียวจ านวน 3 ภาษา คือ ไทย องักฤษ จีน อนึง่เพื่อให้ง่ายต่อ
การจดจ า ง่ายต่อการบอกต่อ ๆ กันไปส าหรับการโฆษณาและประชาสมัพันธ์ จึงได้สร้างจุดเด่น  
และจุดขายเป็น  “คติ” ของสถานท่ีแต่ละแหลง่ท่ี  ททท. เลือกขึน้มาใช้เป็นจุดขายสร้างกระแสโน้ม
น้าวกระตุ้นให้คนเลือกตดัสินใจเดินทางเข้าไปท่องเท่ียว "ไหว้พระ  9  วดั" ในวดัและสถานท่ีต่างๆ  
บริเวณเกาะกรุงรัตนโกสนิทร์ กรุงเทพมหานคร 
 ดงัท่ีได้กลา่วมาแล้วในข้างต้นคือการใช้สื่อการตลาดของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย
ต่อโครงการ “ไหว้พระ 9 วดั” ซึ่งเห็นได้ว่าการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยมีการช่วยส่งเสริมแหล่ง
ทอ่งเท่ียวประเภทวดั ทัง้ยงัเป็นการน าร่องจดัท าโปรแกรมเดินทางท่องเท่ียวแก่ผู้ประกอบการธุรกิจ  
น าเท่ียวใช้ในการปรับเส้นทางเพื่อจดัท าโปรแกรมน าเท่ียว จึงท าให้เกิดการเดินทางท่องเท่ียว “ไหว้
พระ 9 วดั” อย่างกว้างขวาง แต่เน่ืองจากผู้ประกอบการธุรกิจน าเท่ียวน าเส้นทางท่องเท่ียว “ไหว้
พระ 9 วดั” ไปจดัเป็นโปรแกรมน าเท่ียวเพื่อเสนอขายแก่นกัท่องเท่ียว จึงท าให้นกัท่องเท่ียวมีความ
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เข้าใจว่า โครงการดงักล่าว เป็นของผู้ประกอบการธุรกิจน าเท่ียวเป็นผู้ จัด ทัง้ท่ีการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทยเป็นผู้ ริเร่ิมการจดัโครงการขึน้ 
 ท าให้ผู้วิจัยมีความสนใจท่ีจะศึกษาเร่ืองประสิทธิผลการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัด 
ของการทอ่งเท่ียวแห่งประเทศไทย  เพื่อเป็นการศึกษาหาประสิทธิผลของการใช้สื่อการตลาดของ
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ถึงจุดแข็งและจุดอ่อน  ท่ีสามารถปรับปรุงรูปแบบการน าเสนอ
ขา่วสารตา่งๆ เพื่อให้เกิดการรับรู้แก่นกัทอ่งเท่ียวทัว่ไปอยา่งแพร่หลายในอนาคต 
 
จุดมุ่งหมายของการวิจัย 
 1.กกเพื่อทราบถึงการใช้สื่อการตลาดในการเข้าถึงนกัท่องเท่ียว ของการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย เพื่อรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั 
 2.กกเพื่อทราบการรับรู้ของนกัท่องเท่ียวต่อการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ของการ
ทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย 
 
ประโยชน์ของการวิจัย 
 1.กกผลของการศึกษาในครัง้นีจ้ะท าให้ทราบถึงผลของการรับรู้ของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อ
การใช้สือ่การตลาดโครงการไหว้พระ 9  
 2.กกผลของการศกึษาในครัง้นีจ้ะท าให้ทราบถึงการใช้สือ่การตลาดของการทอ่งเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย ในโครงการไหว้พระ 9 วดั และน าผลการวิจัยไปปรับปรุงการรณรงค์ของโครงการอ่ืนๆ 
ตอ่ไปในอนาคต 
 
ขอบเขตการวิจัย 
 1.กกขอบเขตเนือ้หา มุ่งศึกษาเก่ียวกับการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัดของการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ท่ีใช้ในสื่อต่างๆ และการรับรู้ของนกัท่องเท่ียวจากการรณรงค์ของการ
ทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย 
 2.กกขอบเขตของประชากร และกลุม่ตวัอยา่ง ขอบเขตของกลุม่เป้าหมายศกึษาประชากร
ท่ีเก่ียวข้อง คือวัดท่ีเข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วัด และกลุม่ตัวอย่างเฉพาะ คือ นักท่องเท่ียวท่ี
เดินทางมาไหว้พระ 9 วดั 
 3.กกขอบเขตด้านพืน้ท่ี วัดทัง้ 9 วดัท่ีเข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วดั ของการท่องเท่ียว
แหง่ประเทศไทย 
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กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
 ตัวแปรอิสระ  ตัวแปรตาม 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพก1กกแสดงกรอบแนวคิดการวิจัย 
 

 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
ของนักท่องเที่ยว 

 
1. เพศ 
2. อาย ุ
3. อาชีพ 
4. รายได้ 
5. ระดบัการศกึษา 

 

ประสิทธิผลการรณรงค์ 
โครงการไหว้พระ 9 วัดของ 
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

 

1. จ านวนนกัทอ่งเท่ียวท่ีได้ 
    รับข้อมลูเก่ียวกบัโครงการ 
2. มีนกัทอ่งเท่ียวเพิ่มมากขึน้ 

 
วัด 

 

การรับรู้ข่าวสารโครงการ 
ไหว้พระ 9 วัด 

 

1. สือ่มวลชน 
2. สือ่บุคคล 
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สมมติฐานของการวจิัย 
 1.กกนกัทอ่งเท่ียวมีปัจจยัสว่นบุคคล แตกต่างกันจะมีระดบัการรับรู้การรณรงค์โครงการ
ไหว้พระ 9 วดัของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทยท่ีแตกตา่งกนั 
 2.กกจ านวนนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วดั โดยรับรู้เก่ียวกบัการรณรงค์โครงการ
ไหว้พระ 9 วดั แตกตา่งจากจ านวนนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วดั โดยไม่รับรู้ 
 
ค าถามวิจัย 
 นกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วดั มีจ านวนเพิ่มขึน้หรือไม่ อยา่งไร 
 
ข้อจ ากัดในการวิจัย 
 เน่ืองจากวัดไม่ได้จัดท าสถิติการเข้าชม ท าให้การเก็บข้อมูลต้องใช้การส าภาษณ์จาก
ผู้ดแูลวดัทัง้ 9 แทน 
 
นิยามศัพท์เฉพาะ 
 1.กกประสทิธิผล หมายถึง จ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียววดัท่ีเข้าร่วมโครงการ   
มากขึน้ 
 2.กกรณรงค์ หมายถึง การใช้สือ่เพื่อโฆษณา ประชาสมัพนัธ์ ให้กบันกัทอ่งเท่ียวทราบเพื่อ
กระตุ้นให้เกิดการเดินทางทอ่งเท่ียวไหว้พระ 9 วดัมากขึน้ 
 3.กกโครงการไหว้พระ 9 วดั หมายถึง กิจกรรมที่ทางการทอ่งเท่ียวแห่งประเทศไทยจัดขึน้
เพื่อตอบสนองความต้องการของนกัท่องเท่ียวท่ีช่ืนชอบการไปวดั และสกัการะสิ่งศกัดิ์สิทธ์ิ ทัง้ 9 
แหง่ในกรุงเทพ โดยมีวดัท่ีเข้าร่วมโครงการ คือ  
 3.กก3.1กกวดัพระศรีรัตนศาสดาราม (วดัพระแก้ว)  
 3.กก3.2กกวดักลัยาณมิตรวรมหาวิหาร  
 3.กก3.3กกวดัชนะสงครามวรมหาวิหาร  
 3.กก3.4กกวดัพระเชตพุนวิมลมงัคลารามราชวรมหาวิหาร  (วดัโพธ์ิ)  
 3.กก3.5กกวดัระฆงัโฆสติารามวรมหาวิหาร  
 3.กก3.6กกวดัสทุศันเทพวรารามราชวรมหาวิหาร 
 3.กก3.7กกวดัอรุณราชวราราม (วดัแจ้ง)  
 3.กก3.8กกวดับวรนิเวศวิหารราชวรมหาวิหาร  
 3.กก3.9กกวดัสระเกศราชวรมหาวิหาร 
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 4.กกการรับรู้ขา่วสาร หมายถึง การรับรู้ หรือการรับทราบข้อมูลท่ีมาจากแหลง่ต่าง ๆ ไม่
วา่จะเป็นสือ่สิง่พิมพ์ วิทยุ โทรทศัน์ อินเตอร์เน็ท หรือแม้กระทัง่บุคคล เช่น ญาติ ครอบครัว เพื่อน 
อาจารย์ เป็นต้น 
 5.กกปัจจัยส่วนบุคคล หมายถึง ข้อมูลสว่นบุคคลจ าแนกตาม เพศ อายุ อาชีพ รายได้ 
และการศกึษา 
 



บทที่กก2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 
 เพื่อทราบประสิทธิผลการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทย เพื่อศึกษาใช้สื่อการตลาดของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย เพื่อรณรงค์โครงการไหว้พระ       
9 วัด และการประเมินประสิทธิผลโครงการฯ ผู้ วิจัยได้ค้นคว้าเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง
น าเสนอตามล าดบัดงันี ้
 1.กกความเป็นมาโครงการไหว้พระ  9  วดั 
 2.กกวดัท่ีเข้าร่วมโครงการไหว้พระ  9  วดั ในเขตกรุงเทพมหานคร 
 3.กกแนวคิดทฤษฎีเร่ืองการสือ่สารการตลาด 
 4.กกทฤษฎีการรับรู้ 
 5.กกแนวคิดเก่ียวกบัการเปิดรับขา่วสาร 
 6.กกงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
 กิจกรรม “ไหว้พระ 9 วดั” ปัจจุบนัได้มีการพฒันาขยายผลและต่อยอดการจัดกิจกรรม
ลกัษณะนีอ้ย่างจริงจัง หลายรูปแบบ โดยเจ้าของสถานท่ีและหน่วยงานในพืน้ท่ีจังหวดัต่าง ๆ ท า
การจัดกิจกรรมไหว้พระ 9 วัด กระจายตัวไปตามภูมิภาคต่างๆ ทั่วประเทศและสร้างจุดขาย
เช่ือมโยงกบัแหลง่ทอ่งเท่ียวมีสสีนัความเช่ือและมีเสนห์่แตกตา่งกนัออกไป 

 
ความเป็นมาโครงการไหว้พระ 9 วัด 
 "การเร่ิมต้นท่ีดี คือสว่นหนึง่ของความส าเร็จ" จากคติดงักลา่ว การท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทย (ททท.) จึงได้จัดท ากิจกรรม "ไหว้พระขอพร  9 พระอารามหลวง" ขึน้ เพื่อให้ประชาชนและ
นักท่องเท่ียวท่ีสนใจได้เดินทางท่องเท่ียวสักการะสถานท่ีอันเป็นมงคล เพื่อการเร่ิมต้นอย่างมี
ความสขุสงบทางใจ ตามคติความเช่ือของไทย อีกทัง้ยงัเป็นการเรียนรู้ถึงคุณค่าของโบราณสถานท่ี
ส าคญัของเกาะรัตนโกสนิทร์ และบริเวณโดยรอบอีกด้วย 
 ต้นสายปลายเหตขุองกิจกรรม  "ไหว้พระ  9  วดั" เกิดจากการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย  
(ททท.) ได้รับมอบหมายในเชิงนโยบาย ให้จัดถวายความรู้แด่พระสงฆ์ในเขตกรุงเทพมหานคร  
จ านวน 200 รูป "ในการพฒันาวดัให้เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียว ในอนาคตท่ียัง่ยืนได้อย่างไร" โดยเดินทาง
ไปศึกษาวัดและโบราณสถานท่ีมีความพร้อมในการพัฒนาให้เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีค่อนข้าง
สมบรูณ์ ในเขตจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  เป็นตวัอยา่งในการจัดกิจกรรมถวายความรู้แด่พระสงฆ์
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เบือ้งต้นครัง้แรก จ านวน 9 แหลง่ อันประกอบด้วย  ศาลหลกัเมือง  วดัใหญ่ชัยมงคล วดัพนญัเชิง  
วดัภเูขาทอง วดับรมวงศ์อิศรวราราม  วดัหน้าพระเมรุ วดัพุทไธศวรรย์ วดัโลกยสธุาราม วิหารพระ
มงคลบพิตร (สาเหตท่ีุใช้เลข 9 เพราะเป็นหมายเลขท่ีเป็นสิริมงคลของคนไทยและโครงการนีถื้อว่า
ก่อก าเนิดในยคุ สมยัรัชกาลท่ี 9 แหง่กรุงรัตนโกสนิทร์) 
 หลงัจากการถวายความรู้แดพ่ระสงฆ์ในครัง้นัน้ ได้มีการน าเสนอข่าวในหน้าหนงัสือพิมพ์
วา่ ททท. จดักิจกรรม "ไหว้พระ 9 วดั" เพื่อเสริมสิริมงคลและสง่เสริมการท่องเท่ียว ต่อมาก็มีเสียง
เรียกร้องจากบรรดานกัทอ่งเท่ียวกลุม่ผู้สงูอายท่ีุมีความต้องการจะเดินทางท่องเท่ียวตามโปรแกรม
ไหว้ 9 วดั ตามเส้นทางที่ ททท. จดัถวายความรู้แดพ่ระสงฆ์มากขึน้ และได้มีบริษัททวัร์ริเร่ิมจัดไหว้
พระ 9 วดั ในโปรแกรมตา่งๆ ในหลายทางเลอืกไว้ให้บริการมากขึน้เช่นกนั 
 ตอ่มาปี พ.ศ. 2545 ททท.ได้รับมอบหมายจากรัฐบาลให้ท าโครงการ  "เท่ียวทัว่ไทย ไปได้
ทุกเดือน"  โดยเน้นการส่งเสริมการตลาดเพื่อเป็นการกระตุ้ น ให้คนไทยเดินทางท่องเท่ียว
ภายในประเทศมากขึน้ ดงันัน้ จึงเลือกท ากิจกรรม "ไหว้พระ 9 วดั" หรือ "ไหว้พระขอพร 9 สถานท่ี
ศกัด์ิสทิธ์ิ"  เป็นการจดักิจกรรมน าร่องขึน้อยา่งเป็นรูปธรรมครัง้แรกในแหลง่ท่องเท่ียวรอบเกาะกรุง
รัตนโกสนิทร์  กรุงเทพมหานคร  เพื่อก่อให้เกิดการตุ้นการเดินทางท่องเท่ียวในระยะยาวตลอดทัง้ปี
ต่อไปอย่างถาวรโดยในระยะแรกนัน้ ททท. เน้นการประชาสัมพันธ์  จัดท าเอกสารคู่มือ ท่ี
นกัท่องเท่ียวสามารถเดินทางด้วยตนเองพร้อมจัดทัวร์โปรแกรมพิเศษ  เชิญบุคคลส าคญั ศิลปิน 
ดารานกัแสดงต่างๆ  ตวัแทนบริษัทน าเท่ียว  สื่อมวลชน  ร่วมเดินทางท ากิจกรรม "ไหว้พระ 9 วดั" 
กระตุ้นตลาดในช่วงเทศกาลส าคัญๆ เช่น งานส่งท้ายปีเก่าต้อนรับปีใหม่ เทศกาลตรุษจีน งาน
สงกรานต์ เป็นต้น 
 ในเชิงการตลาด และประชาสมัพนัธ์เพื่อให้เข้าถึงกลุม่เป้าหมายนกัท่องเท่ียวชาวไทยทุก
กลุม่อายแุละขยายผลสูน่กัทอ่งเท่ียวชาวต่างประเทศ (โดยเฉพาะชาวเอเชียท่ีชอบท่องเท่ียวในเชิง
ศาสนา-วฒันธรรม) ระยะยาวอยา่งตอ่เน่ืองในอนาคต  ททท.  จึงได้จัดท าเอกสารคู่มือท ากิจกรรม  
"ไหว้พระ 9 วดั" ไว้ให้บริการแก่นกัทอ่งเท่ียวจ านวน 3 ภาษา คือไทย องักฤษ จีน อนึ่งเพื่อให้ง่ายต่อ
การจดจ า งา่ยตอ่การบอกตอ่ๆ กนัไปส าหรับการโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ จึงได้สร้างจุดเด่นและ
จุดขายเป็น “คติ” ของสถานท่ีแต่ละแหล่งท่ีเราเลือกขึน้มาใช้เป็นจุดขายสร้างกระแสโน้มน้าว
กระตุ้นให้คนเลอืกตดัสนิใจเดินทางเข้าไปทอ่งเท่ียว"ไหว้พระ 9 วดั" ในวดัและสถานท่ีต่างๆ บริเวณ
เกาะกรุงรัตนโกสนิทร์  กรุงเทพมหานคร ดงันี ้
 วดัพระศรีรัตนศาสดาราม  (วดัพระแก้ว)  มีคติวา่  “แก้วแหวนเงินทองไหลมาเทมา”  หรือ  
“เพื่อจิตใจสะอาด  ดจุรัตนตรัย”  
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 วดักลัยาณมิตรวรมหาวิหาร  มีคติวา่  “เดินทางปลอดภยั มีมิตรไมตรีท่ีดี” 
 วดัชนะสงครามวรมหาวิหาร  มีคติวา่  “มีชยัชนะตอ่อุปสรรคทัง้ปวง” 
 วดัพระเชตพุนวิมลมงัคลารามราชวรมหาวิหาร  (วดัโพธ์ิ)  มีคติวา่  “ร่มเย็นเป็นสขุ” 
 วดัระฆงัโฆสติารามวรมหาวิหาร  มีคติวา่  “มีคนนิยมชมช่ืน” 
 วดัสทุศันเทพวรารามราชวรมหาวิหาร  มีคติว่า  “มีวิสยัทศันกว้างไกลมีเสน่ห์แก่บุคคล
ทัว่ไป” 
 วดัอรุณราชวราราม  (วดัแจ้ง)  มีคติวา่  “ชีวิตรุ่งโรจน์ทกุคืนวนั” 
 ศาลหลกัเมืองกรุงเทพมหานคร  มีคติวา่  “ตดัเคราะห์ตอ่ชะตาเสริมวาสนาบารมี” 
 ศาลเจ้าพอ่เสอื  มีคติวา่  “เสริมอ านาจบารมี” 
 วดับวรนิเวศวิหารราชวรมหาวิหาร  มีคติวา่  “พบแตส่ิง่ท่ีดีงามในชีวิต” 
 วดัสระเกศราชวรมหาวิหาร  มีคติวา่  “เสริมสร้างความคิดอนัเป็นสริิมงคล” 
 ในล าดับได้มีการปรับเปลี่ยนสถานท่ีไปบ้างบางแห่งเพื่อเอาใจส าหรับกลุ่มตลาด 
นกัท่องเท่ียวชาวไทย จึงได้ปรับเลือกใช้วัดบวรนิเวศวิหาร และวัดสระเกศ แทน ศาลหลกัเมือง
กรุงเทพมหานคร  และศาลเจ้าพอ่เสอื เพื่อเป็นการตอ่ยอดและสร้างทางเลอืกส าหรับนกัท่องเท่ียวท่ี
ต้องการ “ไหว้พระ 9 วดั” ททท. จึงได้ปรับเปลี่ยนช่ือใหม่เพื่อให้ดูยิ่งใหญ่และขลงัขึน้กว่าเดิม เป็น 
“ไหว้พระขอพรเก้าพระอารามหลวง” 

 
วัดที่เข้าร่วมโครงการไหว้พระ  9  วัด 
 วัดพระศรีรัตนศาสดาราม  
 ประวัติความเป็นมา 
 วดัพระศรีรัตนศาสดาราม หรือท่ีเรียกกันทัว่ไปว่าวดัพระแก้ว เป็นวดัท่ี พระบาทสมเด็จ
พระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชโปรดเกล้าฯ ให้สร้างขึน้ใน  พ.ศ. 2325 เป็นวัดใน
พระบรมมหาราชวงั เช่นเดียวกบั วดัพระศรีสรรเพชญ์ ซึ่งเป็นวดัในพระราชวงัหลวงในสมัยอยุธยา  
และมีพระราชประสงค์ให้วดัพระศรีรัตนศาสดารามเป็นท่ีประดิษฐาน พระพุทธมหามณีรัตนปฏิมา
กร  หรือพระแก้วมรกต ท่ีน ามาจากกรุงเวียงจันทร์ แต่แท้ท่ีจริงแล้ว พบเจอวดัพระแก้ว จังหวัด
เชียงราย และเป็นสถานท่ีทรงบ าเพ็ญพระราชกศุล วดัพระศรีรัตนศาสดารามเป็นวดัท่ีไม่มีพระสงฆ์
จ าพรรษาอยู ่ เพราะมีแตส่ว่นพทุธาวาสไม่มีสว่นสงัฆาวาส 
 วดัพระศรีรัตนศาสดารามได้รับการบูรณปฏิสงัขรณ์มาโดยตลอด การบูรณะครัง้ใหญ่ทัง้
พระอาราม มีขึน้ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระนัง่เกล้าเจ้าอยู่หวั และในรัชสมัยพระบาทสมเด็จ
พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หวั โปรดเกล้าฯ ให้มีการเฉลิมฉลองกรุงรัตนโกสินทร์ครบ100 ปี ในพ.ศ.  

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2325
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%8D%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%93%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%8F%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%93%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%8F%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%86%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%86%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2425
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2425  ตอ่มาในรัชสมยัพระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยูห่วั โปรดเกล้าฯให้มีการบูรณปฏิสงัขรณ์
ทัง้พระอารามในโอกาสท่ีมีพระราชพิธีฉลองพระนครครบ 150 ปี ในรัชกาลปัจจุบนัโปรดเกล้าฯให้
บูรณปฏิสงัขรณ์ทัง้พระอารามอีกครัง้ใน พ.ศ.2525 มีการสมโภชกรุงรัตนโกสินทร์ 200 ปี โดยมี
สมเด็จพระเทพรัตนราชสดุาฯ สยามบรมราชกมุารีทรงเป็นองค์ประธานในการบูรณะ 
 ปัจจุบันวดัพระศรีรัตนศาสดารามเป็นวดัท่ีส าคญัและเป็นท่ีเชิดหน้าชูตาของบ้านเมือง 
ตลอดจนเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีส าคญัของประเทศ 
 จุดที่น่าสนใจ 
 สกัการะพระแก้วมรกต  ชมจิตรกรรมฝาผนงั  ท่ีพระระเบียง 
 พระประธาน  พระพทุธมหามณีรัตนปฏิมากร  (พระแก้วมรกต) 
 พระพุทธรูปส าคญั  พระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก  พระพุทธเลิศหล้านภาลยั  พระสมัพุทธ
พรรณี  พระชยัหลงัช้าง  พระคนัธารราษฎร์  พระนาก 
 ความพิเศษ  พระอารามประจ า  พระบรมมหาราชวงั 
 สถานที่ตัง้ 
 บริเวณสนามหลวง  ถนนหน้าพระลาน  แขวงพระบรมมหาราชวงั  เขตพระนคร  
 การเดินทาง 
 โดยรถประจ าทาง สาย 1, 3 , 25, 32, 33, 59, 60, 70, 82, 91, 201, 203 
 รถปรับอากาศ สาย ปอ. 2, 3, 6, 25, 32, 59, 60, 70, 82, 91, 201, 203, 512 
 วัดกัลยาณมิตรวรมหาวิหาร 
 ประวัติความเป็นมา 
 วดักลัยาณมิตรวรมหาวิหาร หรือ "วดักัลยา" ตัง้อยู่ริมแม่น า้เจ้าพระยา ฝ่ังธนบุรี บริเวณ
ปากคลองบางกอกใหญ่ฝ่ังใต้ 
 เจ้าพระยานิกรบดินทร์ (โต) ต้นสกุลกัลยาณมิตร  ว่าท่ีสมุหนายกได้อุทิศบ้านและท่ีดิน
บริเวณใกล้เคียง ซึง่แตเ่ดิมเป็นหมู่บ้านท่ีมีภิกษุจีนพ านกัอยู่ และเรียกกันต่อมาว่า "หมู่บ้านกุฎีจีน"  
สร้างเป็นวดัขึน้เม่ือ  พ.ศ. 2368 และน้อมเกล้าฯ ถวายเป็นพระอารามหลวง  พระบาทสมเด็จพระ
นัง่เกล้าเจ้าอยูห่วั รัชกาลท่ี 3 พระราชทานนามว่า "วดักัลยาณมิตร" และทรงสร้างพระวิหารหลวง
และพระประธานพระราชทาน เป็นพระพทุธรูปองค์ใหญ่ ช่ือ พระพุทธไตรรัตนนายก หรือ หลวงพ่อ
โต โดยมีพระประสงค์จะให้เหมือนกรุงเก่า คือมีพระโตอยูน่อกก าแพงเมือง อยา่งเช่นวดัพนญัเชิง 
 หลวงพ่อโตเป็นท่ีเคารพสกัการะอย่างสูง โดยเฉพาะในหมู่ชาวจีน เรียกช่ือแบบจีนว่า     
ซ าปอฮุดกง หรือ ซ าปอกง เป็นพระพทุธรูปปนูปัน้ ปางมารวิชัย หน้าตกักว้าง 5 วา 3 ศอกคืบสงู 7  
วา 2 ศอกคืบ10 นิว้ พระบาทสมเด็จพระนัง่เกล้าเจ้าอยูห่วัโปรดเกล้าฯให้สร้างพระราชทานช่วยเจ้า  

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2525
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%AF_%E0%B8%AA%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%81%E0%B8%B8%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%93%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%8F%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B_%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B_%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%B5&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%B5&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%84%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%8E%E0%B8%A3%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%81&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9D%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%98%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B9%88
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%87
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พระยานิกรบดินทร์ เสด็จก่อพระฤกษ์เม่ือ 18 พฤษภาคม พ.ศ. 2380 อยู่ภายในพระวิหารขนาด
ใหญ่อยูก่ลางวดั ตรงกลางระหวา่งวิหารเลก็และพระอุโบสถ 
 พระอุโบสถเป็นท่ีประดิษฐานพระพุทธรูปปางปาลิไลยก์ (ป่าเลไลย์) ซึ่งรัชกาลท่ี 3 ทรง
สร้างพระราชทาน  เป็นวดัเดียวในประเทศไทยท่ีมีพระประธานเป็นพระพุทธรูปปางปาลิไลยก์   
ภายในมีภาพจิตรกรรมฝาผนงัแสดงพทุธประวติั  และแสดงชีวิตชาวบ้านในสมัยรัชกาลท่ี 3 และยงั
มีหอพระธรรมมณเฑียรเถลงิพระเกียรติ  เป็นท่ีเก็บพระไตรปิฎกสมยัรัชกาลท่ี 4 
 จุดที่น่าสนใจ 
 วัดกัลยาณมิตรวรมหาวิหาร  เป็นวัดเดียวในประเทศไทยท่ีมีองค์พระประธานเป็น
พระพทุธรูปปางปาลไิลยก์  โดยประดิษฐานอยู่ในพระอุโบสถ  ภายในมีภาพจิตรกรรมฝาผนงัเร่ือง
พทุธประวติั  นอกจากนีย้งัมีหอพระธรรมมณเฑียรเถลงิพระเกียรติ  เป็นท่ีเก็บพระไตรปิฎกและพระ
คมัภีร์ตา่งๆ  ซึง่รัชกาลท่ี  4  โปรดเกล้าฯ ให้สร้างขึน้ในปี  พ.ศ. 2408 
 สถานที่ตัง้ 
 แขวงวดักลัยาณ์ เขตธนบุรี 
 การเดินทาง 
 โดยรถประจ าทาง สาย 40, 57 , 149 
 รถปรับอากาศ สาย ปอ. 177 
 ทางเรือ ข้ามเรือข้ามฟากที่ทา่เรือปากคลองตลาดมาทา่เรือวดักลัยา 
 วัดชนะสงครามวรมหาวิหาร 
 ประวัติความเป็นมา 
 วดัชนะสงคราม เป็นวดัโบราณสร้างในสมัยอยุธยา ไม่ปรากฏหลกัฐานการสร้าง เดิม
เรียกวา่วดั กลางนาเม่ือพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชเสด็จขึน้ครองราชสมบติั
เป็นปฐมบรมกษัตริย์แห่งราชวงศ์จักรี มีพระราชประสงค์ท่ีจะสร้างสิ่งก่อสร้างขึน้ให้คล้ายคลงึกับ
กรุงศรีอยธุยามากท่ีสดุ วดัท่ีตัง้อยู่ใกล้พระบรมมหาราชวงัได้ทรงปฏิสงัขรณ์ใหม่ ตลอดจนเปลี่ยน
ช่ือวดัให้เหมาะสม โปรดเกล้าฯ ให้เปลี่ยนช่ือวดักลางนาเป็นวดัตองปุ และให้เป็นวดัพระสงฆ์ฝ่าย
รามญั เช่นเดียวกบัวดัตองปุท่ีกรุงศรีอยุธยา เพื่อเทิดเกียรติทหารชาวรามัญในกองทพัสมเด็จพระ
บวรราชเจ้ามหาสรุสิงหนาท ซึ่งเป็นก าลงัส าคญัในการต่อสู้กับพม่าในสงครามเก้าทพั เม่ือ พ.ศ. 
2328 สงครามท่ีทา่ดินแดงและสามสบ เม่ือ พ.ศ. 2329 และสงครามท่ีนครล าปาง ป่าซาง เม่ือ พ.ศ. 
2330 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%86%E0%B9%8C%E0%B8%9D%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%8D&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%86%E0%B9%8C%E0%B8%9D%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%8D&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%97
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%97
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B8%9E
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2328
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2328
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2329
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2330
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2330
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 สมเด็จพระบวรราชเจ้ามหาสรุสงิหนาทได้ทรงบูรณปฏิสงัขรณ์วดัตองปแุล้วถวายเป็นพระ
อารามหลวงโปรดเกล้าฯ พระราชทานนามใหม่ว่า วดัชนะสงคราม เพื่อเป็นอนุสรณ์ท่ีสมเด็จพระ
บวรราชเจ้ามหาสรุสงิหนาท ทรงมีชยัชนะตอ่พม่าในการรบทัง้ 3 ครัง้ 
 วดัชนะสงครามได้รับการบูรณปฏิสงัขรณ์มาโดยตลอด โดยเฉพาะอย่างยิ่งในรัชสมัย
พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หวั ซึ่งได้ทรงเร่ิมด าเนินการก่อสร้างท่ีบรรจุพระอัฐิเจ้านาย
ฝ่ายพระราชวงับวรสถานมงคลท่ีเฉลียงพระอุโบสถด้านหลงัตามพระราชด าริของพระบาทสมเด็จ
พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยูห่วั สมเด็จพระศรีพชัรินทราบรมราชินีนาถ พระพนัปีหลวงทรงพระราชอุทิศ
พระราชทรัพย์ให้พระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้ากฤษดาภินิหาร กรมพระนเรศร์วรฤทธ์ิด าเนินการ 
แตก่ารก่อสร้างมาแล้วเสร็จในรัชสมยัพระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยูห่วัซึง่พระราชทานพระราช
ทรัพย์ให้ราชบณัฑิตยสภาด าเนินการก่อสร้าง ขณะนัน้ สมเด็จพระเจ้าบรม วงศ์เธอ กรมพระยา
ด ารงราชานภุาพเป็นนายกราชบณัฑิตยสภาและสมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้ากรมพระยานริศ
รานวุดัติวงศ์ ทรงด าเนินการก่อสร้างจนเสร็จสิน้ ได้มีพิธีอัญเชิญพระอัฐิจากพระราชวงับวรสถาน
มงคลไปประดิษฐานใน พ.ศ. 2470 
 จุดที่น่าสนใจ 
 วดัชนะสงครามราชวรมหาวิหาร  มีพระพทุธรูปปนูปัน้ลงรักปิดทอง ปางมารวิชยั เป็นพระ
ประธาน มีพระนามว่า “พระพุทธนรสีห์ตรีโลกเชฏฐ์ มเหทธิศกัดิ์ปูชนียะชยนัตะโคดมบรมศาสดา 
อนาวรญาณ” ประดิษฐาน ณ พระอุโบสถ 
 สถานที่ตัง้ 
 ถนนจกัรพงษ์ แขวงบางล าพ ูเขตพระนคร  
 การเดินทาง 
 โดยรถประจ าทาง สาย 33, 64, 65 
 รถปรับอากาศ สาย ปอ. 3 , 32 , 33, 64, 6 
 วัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามราชวรมหาวิหาร  
 ประวัติความเป็นมา 
 วดัพระเชตุพนในประวติัการสร้างตัง้แต่สมัยอยุธยา แต่ไม่ปรากฏหลกัฐานเก่ียวกับการ
สร้าง เดิมเรียกวา่ "วดัโพธาราม" หรือ "วดัโพธ์ิ" ยกฐานะขึน้เป็นพระอารามหลวงในสมัยกรุงธนบุรี 
ครัง้ถึงรัชสมยัพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชโปรดเกล้าฯ ให้สถาปนาวดันีใ้หม่
ใน พ.ศ. 2331 โดยทรงสร้างพระอุโบสถ พระระเบียง พระวิหาร ตลอดจนบูรณะของเดิม เม่ือแล้ว
เสร็จใน พ.ศ. 2344 ได้ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ พระราชทานนามว่า “วดัพระเชตุพนวิมลมังคลา
วาส” เป็นวดัประจ ารัชกาลพระบาทสมเด็จพระพทุธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A1%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B8%E0%B8%8E%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%9A%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%96_%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%AD_%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%A9%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A0%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3_%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A4%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%A0%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%AD_%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%B3%E0%B8%A3%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%AD_%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%B3%E0%B8%A3%E0%B8%87%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%AD_%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%AD_%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2470
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B8%98%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2331
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2344
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 นบัจากนัน้วดัพระเชตุพนได้รับการบูรณปฏิสงัขรณ์ครัง้ใหญ่ ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จ
พระนัง่เกล้าเจ้าอยูห่วั และได้โปรดเกล้าฯ ให้จารึกสรรพต าราต่าง ๆ ลงบนแผ่นหินอ่อนประดิษฐ์ไว้
ตามศาลารายตา่ง ๆ ครัง้ถึงรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวัได้ทรงพระกรุณาโปรด
เกล้าฯ ให้แก้สร้อยนามพระอารามวา่ “วดัพระเชตพุนวิมลมงัคลารามราชวรมหาวิหาร” 
 พระมหากษัตริย์ในราชวงศ์จกัรีทกุ พระองค์ทรงถือวา่ วดัพระเชตพุนวิมลมงัคลาราม เป็น
พระอารามหลวงที่มีความส าคญัมาก และทรงถือเป็นพระราชประเพณี ท่ีจะทรงบูรณะซ่อมแซมวดั
นีท้กุรัชกาล นอกจากนี ้วดัพระเชตพุนวิมลมงัคลารามยงัเป็นเสมือนมหาวิทยาลยัแห่งแรกของไทย 
เพราะเป็นแหลง่รวบรวมวิชาความรู้ด้านต่าง ๆ ทัง้ประวติัศาสตร์ วรรณกรรม และการแพทย์ นาม
วดัพระเชตุพนวิมลมังคลารามนี ้ปรากฏในประกาศสมัยรัชกาลท่ี 4 พ.ศ. 2411 ว่า “วดันีแ้ม้จะมี
นามพระราชทานมาตัง้แตรั่ชกาลท่ี 1 แตช่ื่อพระราชทานมีผู้ เรียกแต่อยู่ในพระราชวงั คนยงัเรียกว่า
วดัโพธ์ิกันทัง้แผ่นดิน” และมีพระราชด าริว่า “ช่ือพระราชทานเป็นช่ือตัง้ไม่ปิดไม่แน่นจะคิดแปลง
ใหม่เห็นจะไม่ชนะ” 
 จุดที่น่าสนใจ 
 วิหารพระพทุธไสยาส วิหารทิศฝ่ังตะวนัออก (วิหารพระโลกนาถ) และพระอุโบสถ 
 พระประธาน พระพทุธเทวปฏิมากร 
 พระพุทธรูปส าคญั พระพุทธไสยาส พระพุทธโลกนาถ พระพุทธศาสดามหากรุณาธิคุณ 
พระพทุธมารวิชัยอภยัปรปักษ์ พระพุทธชินราชวโรวาท พระพุทธชินสีห์มุนีนาถ พระพุทธปาลิไลย
ภิรัติไตรวิเวก พระศรีสรรเพชํดุาญาณ 
 ความพิเศษ  เป็นวดัประจ ารัชกาล ใน รัชกาลท่ี 1 
 วดัโพธ์ิมี “พระพุทธเทวปฏิมากร” ประดิษฐานอยู่ภายในพระอุโบสถ ใต้ฐานชุกชี บรรจุ
พระบรมอฐิัของรัชกาลท่ี 1 มีพระวิหารเป็นท่ีประดิษฐานพระพุทธรูปไสยาสน์ท่ีสวยงามท่ีสดุ และ
องค์ใหญ่เป็นอนัดบั 4 ในประเทศไทย เป็นพระพทุธรูปก่ออิฐถือปนูพืน้พระบาทประดบัมกุ เป็นภาพ
มงคล 108 ประการ นอกจากนัน้ วดัโพธ์ิยงัมีเจดีย์ทัง้สิน้ 99 องค์ ถือว่าเป็นวดัท่ีมีเจดีย์มากท่ีสดุใน
ประเทศไทย และมีพระมหาเจดีย์ 4 รัชกาล คือ รัชการท่ี 1- 4 แหง่กรุงรัตรโกสนิทร์ 
 สถานที่ตัง้ 
 ด้านหลงัพระบรมมหาราชวงั ถนนสนามไชย แขวงพระบรมมหาราชวงั เขตพระนคร การ
 เดินทาง 
 โดยรถประจ าทาง สาย 12 , 44 , 82 , 91  
 รถปรับอากาศ สาย ปอ. 12 , 32 , 44 , 91 , 51 
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http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B9%84%E0%B8%AA%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%AA&action=edit&redlink=1
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 วัดระฆงัโฆสิตารามวรมหาวิหาร 
 ประวัติความเป็นมา 
 วดัระฆงัโฆสติารามวรมหาวิหาร หรือ วดัระฆงั, วดัหลวงพ่อโต ตัง้อยู่เลขท่ี 250 แขวงศิริ
ราช เขตบางกอกน้อย กรุงเทพมหานคร เป็นพระอารามหลวงชัน้โทชนิดวรมหาวิหาร อยู่ในเขตการ
ปกครองคณะสงฆ์มหานิกายภาค 1 
 วดัแหง่นีเ้ป็นวดัโบราณ สร้างในสมัยอยุธยา เดิมช่ือ วดับางว้าใหญ่ (หรือบางหว้าใหญ่) 
ในสมัยธนบุรี สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชทรงสร้างพระราชวงัใกล้วดับางว้าใหญ่ โปรดเกล้าฯ 
ให้ยกเป็นพระอารามหลวงและเป็นท่ีประทบัของสมเด็จพระสงัฆราช ในสมัยรัตนโกสินทร์ รัชสมัย
พระบาทสมเด็จพระพทุธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช วดับางว้าใหญ่อยู่ในพระอุปถัมภ์ของเจ้านายวงั
หลงั คือสมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้ากรมพระยาเทพสุดาวดี (สา) พระเชษฐภคินีของ
พระบาทสมเด็จพระพทุธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชและเป็นพระชนนี ของกรมพระราชวงับวรสถาน
พิมขุ ทรงมีต าหนกัท่ีประทบัอยูติ่ดกบัวดั ได้ทรงบูรณปฏิสงัขรณ์วดัร่วมกบัพระบาทสมเด็จพระพุทธ
ยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช และได้ขุดพบระฆังลกูหนึ่ง ซึ่งโปรดเกล้าฯ ให้น าไปไว้ท่ีวดัพระศรีรัตน
ศาสดาราม โดยทรงสร้างระฆงัชดเชยให้วดับางว้าใหญ่ 5 ลกู จากนัน้ได้พระราชทานนามวดัใหม่ว่า 
“วดัระฆังโฆสิตาราม” นอกจากเป็นเพราะขุดพบระฆังท่ีวัดนีแ้ละเพื่อฟื้นฟูแบบแผนครัง้กรุงศรี
อยธุยา ท่ีมีวดัช่ือวดัระฆงัเช่นกนั ในรัชสมยัพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยูห่วั โปรดเกล้าฯ ให้
เปลีย่นช่ือ “วดัระฆงัโฆสติาราม” เป็น “วดัราชคณัฑิยาราม” (คณัฑิ แปลว่าระฆงั) แต่ไม่มีคนนิยม
เรียกช่ือนี ้ยงัคงเรียกวา่วดัระฆงัตอ่มา 
 วดัระฆงัโฆสติารามมีหอพระไตรปิฎกซึ่ง เป็นสถาปัตยกรรมท่ีสวยงามมาก เคยเป็นพระ
ต าหนักและหอประทับนั่งของพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช  ขณะทรงรับ
ราชการในสมยัธนบุรี และโปรดเกล้าฯ ให้รือ้มาถวายวดั เม่ือเสด็จขึน้ครองราชสมบติัแล้ว มีพระราช
ประสงค์จะบูรณปฏิสงัขรณ์ให้สวยงามเพื่อเป็นหอพระไตรปิฎก 
 จุดที่น่าสนใจ 
 สกัการะรูปหลอ่สมเด็จพระพฒุาจารย์ (โต พฺรหฺมร ส)ี  ชมหอพระไตรปิฎกสมยัรัชกาลท่ี 1 
 วดัระฆงัเคยเป็นท่ีประทบัของสมเด็จพระพุฒาจารย์ (โต พรหมรังสี) สมเด็จพระราชา
คณะในสมัยรัชกาลท่ี 4 ซึ่งเป็นพระเถระผู้ทรงเกียรติคุณ  วิทยาคุณโด่งดงัมากแต่อดีตจวบจน
ปัจจุบนัการไปสกัการะสมเด็จพฒุาจารย์ เพื่อขอพรโดยการสวดคาถาชินบญัชรเม่ือสวดจบแล้ว ปัก
ธูปท่ีกระถางและปิดทองท่ีรูปปัน้ แล้วอยา่ลมืพรมน า้มนต์เพื่อความเป็นสริิมงคล 
 สถานที่ตัง้ 
 ถนนอรุณอมัรินทร์ แขวงศิริราช เขตบางกอกน้อย  
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http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
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http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%AD_%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%94%E0%B8%B5_%28%E0%B8%AA%E0%B8%B2%29
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%84%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%8E%E0%B8%81
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การเดินทาง 
 โดยรถประจ าทาง สาย 19, 57  
 ทางเรือ โดยเรือดว่นเจ้าพระยาแล้วลงท่ีทา่รถไฟ หรือทา่วงัหลงัหรือข้ามฝากท่ีท่าช้างแล้ว
ขึน้ท่ีทา่เรือวดัระฆงั 
 วัดสุทัศนเทพวรารามราชวรมหาวิหาร 
 ประวัติความเป็นมา 
 วดัสทุศันเทพวราราม เป็นวดัท่ีพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชโปรด
เกล้าฯ ให้สถาปนาขึน้ใน พ.ศ. 2350 เดิมพระราชทานนามว่า “วดัมหาสทุธาวาส” โปรดเกล้าฯ ให้
สร้างพระวิหารขึน้ก่อนเพื่อประดิษฐานพระศรีศากยมนีุ (พระโต) ซึง่อัญเชิญมาจากพระวิหารหลวง
วดัมหาธาต ุจงัหวดัสโุขทยั แตส่ิน้รัชกาลก่อนท่ีจะประดิษฐานเป็นสงัฆาราม จึงเรียกกันว่า วดัพระ
โต วดัพระใหญ่ หรือวดัเสาชิงช้าบ้าง จนกระทัง่ในรัชสมยัพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลยั
โปรดเกล้าฯ ให้สร้างต่อ และทรงจ าหลกับานประตูพระวิหารด้วยพระองค์เอง  แต่ก็สิน้รัชกาลเสีย
ก่อนท่ีการก่อสร้างจะแล้วเสร็จ การก่อสร้างวดั มาเสร็จบริบูรณ์ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระนัง่
เกล้าเจ้าอยูห่วั ใน พ.ศ. 2390 และพระราชทานนามวา่ “วดัสทุศันเทพวราราม” ปรากฏในจดหมาย
เหตุว่า “วดัสทุศันเทพธาราม” และในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวั ทรงผูกนาม
พระประธานในพระวิหาร พระอุโบสถ และศาลาการเปรียญ ให้คล้องกนัวา่ "พระศรีศากยมุนี" "พระ
พทุธตรีโลกเชษฐ์" และ "พระพทุธเสรฏฐมนีุ" 
 ภายในวดัสทุัศนเทพวรารามเป็นท่ีประดิษฐานพระบรมราชานุสาวรีย์  พระบาทสมเด็จ
พระเจ้าอยู่หวัอานนัทมหิดล พระอัฐมรามาธิบดินทร และได้อัญเชิญ พระบรมราชสรีรางคารของ
พระองค์ มาบรรจุท่ีผ้าทิพย์ด้านหน้าพทุธบลัลงัก์พระศรีศากยมุนีเม่ือ พ.ศ. 2493 และมีพระราชพิธี
ทรงบ าเพ็ญพระราชกุศลคล้ายวันสวรรคตของพระบาทสมเด็จพระปรเมนทรมหาอานนัทมหิดล 
พระอฐัมรามาธิบดินทรในวนัท่ี 9 มิถนุายนของทกุปี 
 จุดที่น่าสนใจ 
 พระอารามหลวง ชัน้เอก ชนิดราชวรมหาวิหาร 1 ใน 6 ของไทย 
 สถานที่ตัง้ 
 บริเวณเสาชิงช้า ตรงข้ามศาลาวา่การกรุงเทพมหานคร แขวงเสาชิงช้า เขตพระนคร  
 การเดินทาง 
 โดยรถประจ าทาง สาย 10, 12, 42 
 รถปรับอากาส สาย ปอ. 10, 12, 42 
 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2350
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2390
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A2%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%A9%E0%B8%90%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%A9%E0%B8%90%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%8F%E0%B8%90%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%B5&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2493
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%94%E0%B8%A5_%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B8%9A%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%94%E0%B8%A5_%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B8%9A%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/9_%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%96%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%99
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 วัดอรุณราชวรารามราชวรมหาวิหาร 
 ประวัติความเป็นมา 
 วดัอรุณราชวรารามเป็นวดัโบราณ สร้างในสมัยอยุธยา ว่ากันว่าเดิมเรียกว่า วดัมะกอก 
และกลายเป็นวดัมะกอกนอกในเวลาต่อมา เพราะได้มีการสร้างวดัขึน้อีกวดัหนึ่งในต าบลเดียวกัน 
แตอ่ยูใ่นคลองบางกอกใหญ่ ชาวบ้านเรียกวดัท่ีสร้างใหม่ว่า วดัมะกอกใน (วดันวลนรดิศ) แล้วจึง
เรียกวดัมะกอกซึง่อยูป่ากคลองบางกอกใหญ่ว่า วดัมะกอกนอก สว่นเหตุท่ีมีการเปลี่ยนช่ือเป็นวดั
แจ้งนัน้ เช่ือกนัวา่ เม่ือสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชทรงตัง้ราชธานีท่ีกรุงธนบุรีใน พ.ศ. 2310 ได้
เสด็จมาถึงหน้าวดันีต้อนรุ่งแจ้ง จึงพระราชทานช่ือใหม่ว่าวดัแจ้ง แต่ความเช่ือนีไ้ม่ถูกต้อง เพราะ
เพลงยาวหม่อมภิมเสน วรรณกรรมสมยัอยธุยาท่ีบรรยายการเดินทางจากอยุธยาไปยงัเพชรบุรี ได้
ระบุช่ือวดันีไ้ว้วา่ช่ือวดัแจ้งตัง้แตเ่วลานัน้แล้ว 
 เม่ือสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชโปรดเกล้าฯ ให้สร้างพระราชวงัท่ีประทบันัน้ ทรงเอา
ป้อมวิชยัประสทิธ์ิข้าง ฝ่ังตะวนัตกเป็นท่ีตัง้ตวัพระราชวงั แล้วขยายเขตพระราชฐานจนวดัแจ้งเป็น
วดัภายในพระราชวงั เช่นเดียวกับวดัพระศรีสรรเพชญ์สมัยอยุธยา และเป็นท่ีประดิษฐานพระแก้ว
มรกตท่ีอัญเชิญมาจากเวียงจันทน์ใน พ.ศ. 2322 ก่อนท่ีจะย้ายมาประดิษฐานท่ีวดัพระศรีรัตน
ศาสดารามใน พ.ศ. 2327 
 ในสมัยรัตนโกสินทร์ รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช สมเด็จ
พระเจ้าลูกยาเธอ เจ้าฟ้ากรมหลวงอิศรสุนทร ได้เสด็จมาประทับท่ีพระราชวังเดิม และได้ทรง
ปฏิสงัขรณ์วดัแจ้งใหม่ทัง้วดั แตย่งัไม่ทนัส าเร็จก็สิน้รัชกาลท่ี 1 สมเด็จฯ เจ้าฟ้ากรมหลวงอิศรสนุทร
ได้เสด็จขึน้ครองราชสมบัติเป็นพระบาทสมเด็จพระพุทธ  เลิศหล้านภาลัย พระองค์ได้ทรง
บูรณปฏิสงัขรณ์วัดแจ้งต่อมา  และพระราชทานนามใหม่ว่า “วัดอรุณราชธาราม” ต่อมามี
พระราชด าริท่ีจะเสริมสร้างพระปรางค์หน้าวัดให้สูงขึน้  แต่สิน้รัชกาลเสียก่อน จนถึงรัชสมัย
พระบาทสมเด็จพระนัง่เกล้าเจ้าอยู่หวั โปรดเกล้าฯ ให้เสริมพระปรางค์ขึน้และให้ยืมมงกุฎท่ีหลอ่
ส าหรับพระพทุธรูปทรงเคร่ืองท่ี จะเป็นพระประธานวดันางนองมาติดต่อบนยอดนภศูล ในรัชสมัย
พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวัโปรด เกล้าฯ ให้บูรณปฏิสงัขรณ์วดัอรุณราชธารามหลาย
รายการ และให้อญัเชิญพระบรมอฐิัของพระบาทสมเด็จพระพทุธเลิศหล้านภาลยัมาบรรจุไว้ท่ี พระ
พทุธอาสน์ของพระประธานในพระอุโบสถด้วย เม่ือการปฏิสงัขรณ์เสร็จสิน้ลง พระราชทานนามวดั
ใหม่ว่า “วัดอรุณราชวราราม” ปัจจุบนัเจ้าอาวาสคือพระเทพมงคลรังษี นามเดิม เฉลียว ฉายา      
ฐิตปุํฺโญ นามสกุล ปัญจมะวตั อายุ ๘๔ พรรษา ๖๕ วุฒิการศึกษา ชัน้ ป.๖, น.ธ.เอก, พธ.ม.
(กิตติมศกัด์ิ) เกิดเม่ือวนัพธุท่ี ๑ เมษายน พ.ศ. ๒๔๖๘ ตรงกบัวนัขึน้ ๙ ค ่า เดือน ๕ ปีฉล ูณ ต าบล

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A8&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B8%98%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2310
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%95
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%95
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%99%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2322
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2327
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%AC%E0%B8%B2%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
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กระแชง อ าเภอสามโคก จังหวดัปทุมธานี  โยมบิดาช่ือ นายเหรียญ ปัญจมะวัต โยมมารดาช่ือ     
นางลกูอิน ปัญจมะวตั 
 จุดที่น่าสนใจ 
 สกัการะพระพทุธชมัพนูชุ สกัการะพระจุฬามณี 
 พระประธาน พระพทุธธรรมมิศราช โลกธาตดิุลก 
 พระพทุธรูปส าคญั พระพทุธชมัพนูชุ พระแจ้ง พระพทุธนฤมิตร 
 ความพิเศษ วดัประจ ารัชกาล ในรัชกาลท่ี ๒ 
 ภายในวดัอรุณราชวรารามนีมี้สิง่ท่ีนา่สนใจมากมาย อาทิ มีพระปรางค์ท่ีใหญ่ท่ีสดุในโลก
สงู 33 วาเศษ ประดบัด้วยชิน้กระเบือ้งเคลอืบสตีา่งๆ ยอดพระปรางค์เป็นนภศูล ในสมัยรัชกาลท่ี 3 
มีปรางค์ทิศทัง้ 4 ประดิษฐานพระพุทธรูปปางประสติู เทศน์พระธัมมจักร ตรัสรู้ นิพพาน การเดิน
เวียนทกัษิณาวดัรอบพระปรางค์ 3 รอบ โดยเดินเวียนขวา (ตามเข็มนาฬิกา) เพื่อความเป็นสิริมงคล 
มีพระอุโบสถเป็นท่ีประดิษฐาน “พระพทุธธรรมมิศรราชโลกธาตดิุลก” ซึง่รัชกาลท่ี 2 ทรงปัน้หุ่นและ
พระพกัตร์ด้วยฝีพระหตัถ์พระองค์เอง และยงัมีพระวิหารที่มีพระบรมสารีริกธาติท่ีเกศพระพุทธชมภู
นชุฯ มีพระอรุณหรือพระแจ้ง ท่ีรัชกาลท่ี 4 ทรงอญัเชิญมาจากเวียงจนัทน์ 
 สถานที่ตัง้ 
 ข้างกองทพัเรือ ถนนอรุณอมัรินทร์ เขตบางกอกใหญ่  
 การเดินทาง 
 โดยรถประจ าทาง สาย 19, 57  

ทางเรือ เรือโดยสารข้ามฟากจากทา่เตียน ขึน้ท่ีวดัอรุณฯ 
 วัดบวรนิเวศวิหารราชวรมหาวิหาร 
 ประวัติความเป็นมา 
 วดับวรนิเวศวิหาร หรือ วดับวรนิเวศราชวรวิหาร สร้างขึน้ในสมัยพระบาทสมเด็จพระนัง่
เกล้าเจ้าอยู่หวั รัชกาลท่ี 3 โดยสมเด็จพระบวรราชเจ้ามหาศกัดิพลเสพ ได้ทรงมีพระด าริโปรดให้
สร้างขึน้ แต่ยังไม่ทันแล้วเสร็จ ก็สิน้พระชนม์เสียก่อน วดับวรนิเวศวิหาร สร้างขึน้ด้วยศิลปะไทย
ผสมจีน ภายในพระอุโบสถ มีพระพทุธรูปส าคญัอยู ่2 องค์ คือ พระประธาน อญัเชิญมาจากวดัสระ
ตะพาน เพชรบุรี และ พระพุทธชินสีห์ อัญเชิญมาจากวิหารทิศเหนือ วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ 
พิษณุโลก ถดัจากพระอุโบสถออกไปเป็นเจดีย์กลมขนาดใหญ่ สร้างสมัยพระบาทสมเด็จพระจอม
เกล้าเจ้าอยูห่วั รัชกาลท่ี 4 หุ้มกระเบือ้งสทีอง ในรัชกาลปัจจุบนั รอบฐานพระเจดีย์มี ศาลาจีนและ
ซุ้มจีน ถัดออกไปเป็นวิหารเก๋งจีน นอกจากนีก็้มีจิตรกรรมฝาผนงัฝีมือขรัวอินโข่ง ใต้ฐานพุทธ
บลัลงัก์ พระพุทธชินสีห์ พระประธานในพระอุโบสถวดับวรนิเวศวิหาร เป็นท่ีบรรจุพระบรมราช

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%81&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%8A&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%81%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%99%E0%B8%A4%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_%E0%B9%92
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A8%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%9E
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B9%82%E0%B8%9A%E0%B8%AA%E0%B8%96
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B8%9B
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%AB%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B8
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B8%B8%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%82%E0%B8%82%E0%B9%88%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%AB%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B9%82%E0%B8%9A%E0%B8%AA%E0%B8%96
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สรีรางคาร พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หวั ผู้ทรงเคยผนวช ณ วดันีเ้ม่ือยงัทรงด ารงพระ
ราชอิสริยยศท่ี สมเด็จพระบรมโอรสาธิราช เจ้าฟ้ามหาวชิราวธุ สยามมกฎุราชกมุาร 
 วดับวรนิเวศวิหาร เป็นท่ีประทบัของสมเด็จพระญาณสงัวร สมเด็จพระสงัฆราช สกลมหา
สงัฆปริณายก ซึ่งทรงส าเร็จการศึกษาเปรียญ ๙ ประโยค แต่ในเวลาเดียวกัน พระองค์ก็ทรง
เน้นหนกัในด้านจิตภาวนา โดยได้ทรงฝึกสมาธิจิต ทัง้สมถะและวิปัสสนาตามแนวทางพระป่ามา
เป็นระยะเวลานาน พระองค์ยังได้ทรงรับเลือกให้เป็นพระอภิบาล (พระพี่เลีย้ง) ของพระภิกษุ
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยูห่วัระหวา่งที่ทรงผนวชอยูด้่วย 
 วดับวรนิเวศวิหาร เป็นท่ีตัง้ของ มหามกุฏราชวิทยาลยั ก่อตัง้เม่ือวนัท่ี 1 ตุลาคม พ.ศ. 
2436 เป็นสถานศกึษาชัน้สงูของคณะสงฆ์ ต่อมาสมเด็จพระสงัฆราชเจ้า กรมหลวงวชิรญาณวงศ์ 
ได้ทรงประกาศตัง้สภาการศึกษา มหามกุฏราชวิทยาลยั มหาวิทยาลยัพุทธศาสนา เม่ือวนัท่ี 30 
ธันวาคม พ.ศ. 2488 ซึง่นบัเป็นสถาบนัการศกึษาสงฆ์ระดบัมหาวิทยาลยัแห่งแรกของประเทศไทย 
หลงัจากนัน้ เม่ือปี พ.ศ. 2490 คณะสงฆ์ฝ่ายมหานิกายก็ประกาศตัง้มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลยั
ในวดัมหาธาต ุ
 วดับวรนิเวศวิหารในปัจจุบนั ยงัเป็นท่ีพกัของพระภิกษุนาคหลวงของพระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หวัหลายรูป และยงัเป็นสถานท่ีพ านกัระหว่างพระภิกษุ พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หวัครัง้
ทรงผนวช รวมทัง้เป็นท่ีประทบัของพระบรมวงศานุวงศ์ อาทิ สมเด็จพระบรมโอรสาธิราชฯ สยาม
มกฏุราชกมุาร ครัง้ทรง ผนวชอีกด้วย 
 จุดที่น่าสนใจ 
 พระประธานในพระอุโบสถคือพระพุทธชินสีห์ซึ่งสนันิษฐานว่าสร้างสมัยพระยาลิไทแห่ง
กรุงสโุขทยั พร้อมๆ กับพระพุทธชินราชท่ีพิษณุโลกและพระศรีศาสดา พระบาทสมเด็จพระจอม
เกล้าเจ้าอยู่หัว ระหว่างทรงครองวัด ได้โปรดให้อัญเชิญพระศรีศาสดาและพระพุทธชินสีห์มา
ประดิษฐสถานท่ีวดับวรนิเวศวิหารจนบดันี ้

 ระหว่างทรงผนวชและประทบัท่ีวดับวรนิเวศวิหาร พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หวั ทรง
โปรดเกล้าฯ ให้ประติมากรของกรมศิลปากรปัน้หุ่นและสร้างพระพุทธรูปปางห้ามสมุทร  โดยทรง
เสด็จพระราชด าเนินหลอ่พระพทุธรูป วนัท่ี 5 ธันวาคม 2499 สมเด็จพระสงัฆราชเจ้า กรมหลวงวชิ
รญาณวงศ์ได้ถวายพระนามพระพทุธรูปองค์นีว้า่พระพทุธนาราวนัตบพิต 
 สถานที่ตัง้ 
 ตัง้อยูริ่มถนนบวรนิเวศและถนนพระสเุมรุ แขวงนิเวศ เขตพระนคร 
 การเดินทาง 
 โดยรถประจ าทาง สาย 10 , 12 , 56 , 6 
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 วัดสระเกศราชวรมหาวิหาร 
 ประวัติความเป็นมา 
 วดัสระเกศ ราชวรมหาวิหาร เป็นวดัโบราณ เดิมเรียกช่ือว่า วดัสะแก มีต านาน  เน่ืองใน 
พงศาวดารเม่ือปีขาลจตัวาศกจุลศกัราช 1144 พทุธ ศกัราช 2325 ปัจจุบนัเป็นพระอารามหลวงชัน้
โท ชนิดราชวรมหาวิหารตัง้อยูแ่ขวงบ้านบาตร เขตป้อมปราบศตัรูพา่ยกรุงเทพมหานคร วดัสระเกศ
มีข้อความปรากฏตามต านานวา่ เป็นวดัเก่าแก่สร้างมาแต่สมัยโบราณ สนันิษฐานว่าจะได้สร้างมา
แตส่มยักรุงศรีอยธุยา 
 เดิมมีช่ือว่า "วดัสะแก" เพิ่งมาเปลี่ยนเป็นวดัสระเกศเม่ือสมัยรัชกาลท่ี 1 ตอนท่ีได้สร้าง
กรุงเทพมหานครเป็น ครัง้แรกมีปรากฏตามพระราชพงศาวดารว่า  เม่ือจุลศกัราช 1134 เบญจศก 
ตรงกบัพทุธศกัราช ๒๓๒๖นัน้พระบาทสมเด็จ พระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก ได้โปรดให้ลงมือก่อสร้าง
พระนครรวมทัง้พระบรมมหาราช วงัและพระราชวงับวรสถานมงคล ได้รวมผู้คนให้ขุดคลองรอบ
เมืองตัง้แต่บางล าพู เร่ือยไปจนจดแม่น า้ด้านใต้ตอนเหนือวดัจักรวรรดิราชาวาส แล้วโปรดให้ขุด
คลอง หลอดแลขุดคลองใหญ่เหนือวัดสะแกอีกคลองหนึ่ง พระราชทานนามว่าคลองมหานาค 
เพื่อให้เป็นท่ีส าหรับประชาชนชาวพระนคร ได้ลงประชุมเล่นเพลงและสกัวาใน เทศกาลฤดูน า้
เหมือนอย่างครัง้กรุงศรีอยุทธยาและวดัสะแกนัน้เม่ือขุดคลองมหา  นาค แล้วพระราชทานเปลี่ยน
นามใหม่วา่"วดัสระเกศ"และทรงปฏิสงัขรณ์วดัสระเกศ ทัง้พระอารามตัง้ต้น แต่พระอุโบสถตลอดถึง
เสนาสนะสงฆ์และขุดคลองรอบวัดอีกด้วย ค าว่า "สระเกศ" นี ้ตามรูปค า ก็แปลว่าช าระหรือท า
ความสะอาดพระเกศานัน่เอง 
 มูลเหตุท่ีพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกทรงพระราชทานเปลี่ยนช่ือวดัสะแก  
เป็นวดัสระเกศนี ้มีหลกัฐานท่ีควรอ้างถึงคือ พระราชวิจารณ์ในพระบาทสมเด็จ  พระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยูห่วั เร่ืองจดหมายเหตคุวามทรงจ าของกรมหลวงนรินทรเทวีข้อ 11 วา่"รับสัง่พระโองการ ตรัส
วดัสะแกเรียกวดัสระเกศแล้วบูรณะปฏิสงัขรณ์ เห็นควร ท่ีต้นทางเสด็จพระนคร"ทรงพระราชวิจารณ์
ไว้ว่า"ปฏิสงัขรณ์วดัสะแกและเปลี่ยน ช่ือเป็น วดัสระเกศเอามากลา่วปนกับวดัโพธ์ิเพราะเป็นต้น
ทางท่ีเสด็จเข้ามาพระนครมีค า เลา่ๆกันว่า เสด็จเข้าโขลนทวารสรงพระมุธาภิเษกตามประเพณี
กลบัจากทางไกลท่ี วดัสะแก จึงเปลีย่นนามวา่ 'วดัสระเกศ' 
 จุดที่น่าสนใจ 
 การขึน้ไปกราบนมสัการปิดทองพระบรมสารีริกธาตุ, ชมพระบรมบรรพต ภูเขาทองท่ีชัน้
บนสดุ, การเข้าไปชมความงามของพระพทุธรูปและภาพเขียนจิตรกรรมฝาผนงัในพระอุโบสถ 
 สถานที่ตัง้ 
 ปากคลองมหานาค แขวงบ้านบาตร เขตป้อมปราบศตัรูพา่ย 
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 การเดินทาง 
 โดยรถประจ าทาง สาย 8, 15, 37, 47, 49 ปอ. 37, 49 
 เรือโดยสาร: ทา่ผา่นฟ้าลลีาศ (คลองแสนแสบ), ทา่ภเูขาทอง (คลองผดงุกรุงเกษม) 
 
แนวคิดทฤษฎีเร่ืองการส่ือสารการตลาด 
 การสื่อสารการตลาด หมายถึง การด าเนินกิจกรรมการตลาดในอันท่ีจะสื่อความหมาย 
สร้างความเข้าใจ สร้างการยอมรับระหวา่งธุรกิจกบัผู้บริโภคโดยมุ่งหวงัให้เกิดพฤติกรรมตอบสนอง
ตามวตัถปุระสงค์ของธุรกิจนัน้ต้องมีการวางแผน ก าหนดนโยบายในการด าเนินงานท่ีถูกต้องรัดกุม 
มีความสามารถที่จะน าเอามาตรการทางการตลาดหลาย ๆ อย่างมารวมกันเพื่อให้ได้ผลดีท่ีสดุต่อ
องค์กร ต้องเลือกสรรค์ส่วนประกอบต่าง ๆ ทางการตลาดท่ีถูกต้อง สอดคล้องกับสภวะทาง
การตลาดในขณะนัน้ จึงจะได้สว่นประกอบทางการตลาดท่ีเหมาะสม เพื่อตอบสนองความต้องการ
ของลูกค้า เพื่อให้ลกูค้าได้รับความพอใจ ส่วนประกอบต่าง ๆ ท่ีน ามาประกอบกันขึน้นีเ้รียกว่า 
“สว่นประสมทางการตลาด” (Marketing Mix) หรือ หลกั 4 p’s 
 สว่นประสมทางการตลาด(Marketing Mix) หมายถึง กลุ่มของเคร่ืองมือการตลาดซึ่ง
ธุรกิจใช้ร่วมกนัเพื่อให้บรรลวุตัถปุระสงค์ทางการตลาดในตลาดเป้าหมาย (Kotler, 1994, p.98) 
 แนวความคิดเร่ืองสว่นประสมการตลาด มีบทบาทส าคญัมากในทางการตลาด เพราะ
เป็นการรวมการตดัสนิใจทางการตลาดทัง้หมด เพื่อน ามาใช้ในการด าเนินงาน วางตลาดผลิตภณัฑ์
ท่ีลกูค้าต้องการในตลาดเป้าหมายท่ีได้เลือกสรรค์ไว้ในช่วงระยะเวลาท่ีก าหนด แต่การพฒันาสว่น
ประสมทางการตลาดเพื่อให้สอดคล้องตามความต้องการของลกูค้าในตลาดเป้าหใยไม่ใช่ของง่าย 
ทัง้นีเ้น่ืองจากวา่มีวิธีการท่ีจะเลอืกกระท าได้หลายทางท่ีจะตอบสนองความต้องการของลกูค้า ตวั
ผลติภณัฑ์อาจมีรูปแบบหลายอยา่งหลายส ีบรรจุภณัฑ์อาจท าได้หลายขนาดหลายส ีตลอดจนวสัดุ
ของผลติภณัฑ์ดงักลา่วก็มีหลายชนิด การโฆษณาก็มีวิธีกระท าได้หลายทางเช่น ทางหนงัสือพิมพ์ 
วิทย ุโทรทศัน์ เป็นต้น  
  “สว่นประสมการตลาด” ประกอบด้วยองค์ประกอบ 4 อยา่งคือ 
 1.กกผลติภณัฑ์ (Product) 
 2.กกราคา (Price) 
 3.กกการจดัจ าหนา่ย (Place of Distribution) 
 4.กกการสง่เสริมการตลาด (Promotion) 
 องค์ประกอบทัง้ 4 ประการนี ้ต้องมีการพัฒนาให้สอดคล้องเหมาะสมกับกลุ่มลูกค้า
เป้าหมาย น ามาประสมกนัเป็นแผนชุดเพื่อสร้างความพอใจแก่ลกูค้ามากท่ีสดุ 
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 สวุฒันา  วงษ์กะพนัธ์ (2530, หน้า 76) กลา่วว่า ในกระบวนการของการสื่อสารด้าน
การตลาด (The Marketing Communications Process) องค์ประกอบทกุประการของสว่นประสม
ทางการตลาดซึ่งได้แก่ สินค้า และบริการ ราคา สถานท่ีจัดจ าหน่ายสินค้า และกิจกรรมด้านการ
สง่เสริมการตลาด ต่างก็มีบทบาทในการท าหน้าท่ีเป็นสญัลกัษณ์เพื่อท่ีจะถ่ายทอดความคิดจาก
ผู้ผลติไปยงักลุม่ผู้บริโภคเป้าหมาย 
 บทบาทของสินค้า และบริการต่อการส่ือสารการตลาด 
 ผลิตภัณฑ์ (Promotion) หมายถึง สิ่งท่ีน าเสนอกับตลาดเพื่อความสนใจ (Attention) 
ความอยากได้ (Acquisition) การใช้  (Using) หรือการบริโภค (Consumption) ท่ีสามารถ
ตอบสนองความต้องการหรือความจ าเป็น (Kotler, 1994, p.98) การตัดสินใจในลกัษณะของ
ผลิตภัณฑ์ และบริการจะได้รับอิทธิพลจากพฤติกรรมผู้บริโภคว่ามีความต้องการผลิตภัณฑ์ท่ีมี
คณุสมบติัอะไรบ้าง แล้วจึงน ามาก าหนดกลยทุธ์ผลติภณัฑ์ด้านตา่ง ๆ คือ 
 1.กกขนาด รูปร่าง ลกัษณะ และคณุสมบติัของผลติภณัฑ์ 
 2.กกลกัษณะหีบหอ่ของผลติภณัฑ์ 
 3.กกลกัษณะการบริการท่ีส าคญัของผลติภณัฑ์ 
 4.กกการรับประกนัของผลติภณัฑ์ 
 บทบาทของราคาต่อการส่ือสารการตลาด 
 ราคา (Price) หมายถึง สิ่งท่ีบุคคลจ่ายส าหรับสิ่งท่ีได้มาซึ่งแสดงถึงมูลค่าในรูปของ
เงินตราลกัษณะความแตกตา่งของผลติภณัฑ์ และคววามสามารถในการตอบสนองความพึงพอใจ
ของผู้บริโภค ท าให้เกิดมูลค่า (Value) ในตัวสินค้า ผู้บริโภคจะท าการตดัสินในซือ้ก็ต่อเม่ือมูลค่า
มากเกินกวา่ราคาสนิค้า 
 ราคาสินค้าและบิรการมีบทบาทต่อการสื่อสารการตลาดในฐานะท่ีแสดงบทบาทต่อ
ความรู้สกึนกึคิด และความพงึพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อสินค้า และบริการนัน้ ๆ ไม่ว่าจะเป็นความ
พงึพอใจในตวัสนิค้า หรือความพงึพอใจทางด้านจิตในก็ตาม 
 บทบาทของสถานที่จ าหน่ายต่อการส่ือสารการตลาด 
 การจัดจ าหน่าย (Place) หมายถึง การเลือก และการใช้ผู้ เช่ียวชาญทางการตลาด
ประกอบด้วยคนกลาง บริษัทขนสง่ และบริษัทเก็บรักษาสินค้าท่ีเหมาะสมกับลกูค้าเป้าหมายโดย
สร้างอรรถโยชน์ด้านเวลา สถานท่ี ความเป็นเจ้าของ การจดัจ าหนา่ยถือเป็นกลยทุธ์ส าคญัท่ีช่วยให้
ลกูค้าเลอืกหาซือ้สนิค้าได้งา่ยดาย และสะดวกสบายท่ีสดุ 



22 
 

 การจดัจ าหนา่ยจ าเป็นจะต้องผา่นช่องทางหลายขัน้ตอนจึงจะได้ผล แตบ่างครัง้อาจใช้วิธี
ง่าย ๆ ไม่สลบัซบัซ้อน การด าเนินการเก่ียวกับการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ และบริการนี ้ปกติแล้วจะ
เก่ียวข้องกบัเร่ืองการค้าสง่ การค้าปลกี การขนสง่ และการเก็บรักษา 
 บทบาทของการส่งเสริมการตลาดต่อการส่ือสารการตลาด 
 การส่งเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง “การติดต่อข้อมูลข่าวสารระหว่างผู้ขาย
กับผู้ซือ้ท่ีคาดหวัง หรือกับผู้ อ่ืน โดยผ่านช่องทางการสื่อสาร เพื่อให้มีอิทธิพลจูงใจทศันคติ และ
พฤติกรรมของผู้ รับข่าวสารให้เป็นไปตามท่ีมุ่งหวัง” ซึ่งงานการส่งเสริมการตลาดของผู้ จัดการ
การตลาดส่วนใหญ่คือ การบอกลูกค้าเป้าหมายให้ทราบว่าบริษัทมีผลิตภัณฑท่ีเหมาะสม วาง
จ าหนา่ยในช่องทางที่ดี และขายในราคาท่ีเหมาะสม และยติุธรรม 
 การส่งเสริมการตลาด หมายถึง การใช้ความพยายามของผู้ ขายท่ีริเร่ิมสร้างสรรค์ขึน้
หลาย ๆ วิธีประสมประสานกัน เพื่อใช้เป็นช่องทางการสื่อสารข้อมูลข่าวสาร และเชิญชวนให้เกิด
การซือ้สนิค้า และบริการท่ีเสนอขาย รวมทัง้สง่เสริมให้ผู้ รับขา่วสารยอมรับความคิดท่ีน าเสนอ 
 การสง่เสริมการตลาดจึงเป็นองค์ประกอบท่ีส าคญัอย่างยิ่งต่อความส าเร็จของแผนงาน
การตลาด ซึง่สอดคล้องตามแนวคิดของนกัการตลาดสมยัใหม่ท่ีได้กลา่วไว้วา่ “...หากปราศจากการ
สง่สเริมการตลาดท่ีดีมีประสทิธิผลแล้ว ผลิตภณัฑ์หรือบริการจ านวนน้อยเหลือเกินในปัจจุบนัท่ีจะ
สามารถยืนหยดัอยูไ่ด้ในท้องตลาด ไม่วา่ผลติภณัฑ์นัน้จะพฒันาดีอย่างไรอก าหนดราคาเหมาะสม
แคไ่หนหรือมีวิธีการจ าหนา่ยท่ีดีอยา่งไรก็ตาม” 
 การสง่เสริมการตลาดเป็นสว่นประสมทางการตลาดตวัหนึ่งของกิจการท่ีนอกเหนือจาก
ผลติภณัฑ์ ราคา และการจ าหนา่ย เพื่อการติดตอ่สือ่สาร อุตสาหกรรม และตลาดผู้บริโภคเพื่อจูงใจ 
และเตือนความทรงจ าให้เกิดความเช่ือถือ หรือเพื่อสร้างเจตคติ การรับรู้ การเรียนรู้ การตดัสินใจซือ้
ผลติภณัฑ์และเป็นการสร้างภาพลกัษณ์ ท่ีดีแก่หนว่ยงานอีกด้วย สว่นประสมการสง่เสริมการตลาด
ของโครงการไหว้พระ 9 วดั 
 1.กกการโฆษณา (Advertising) เป็นการติดตอ่สื่อสารระหว่างผู้ขายสินค้ากับผู้ซือ้สินค้า 
โดยผ่านสื่อ ต่างๆ ได้แก่ สิ่งพิมพ์ วิทยุ โทรทศัน์ ป้ายโฆษณา การโฆษณาในโรงภาพยนตร์ ฯลฯ 
ทัง้นีเ้จ้าของสินค้า หรือผู้ อุปถัมภ์รายการต้องเสียค่าใช้จ่ายต่างๆ ในการโฆษณาเอง โดยแบ่ง
ประเภทของการโฆษณาได้ดงันี ้
 1.กก1.1.กกการโฆษณาเพื่อผู้บริโภค (Target Audience) 
 1.กก1.1.กก-กกการโฆษณาเพื่อผู้บริโภค ได้แก่การโฆษณาเพื่อสง่ข่าวสารไปยงัผู้บริโภค
ขัน้สดุท้าย 
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 1.กก1.1.กก-กกการโฆษณาเพื่อการค้า ได้แก่ การโฆษณท่ีผู้ผลติหรือตวัแทนจ าหน่ายมุ่ง
ให้ขา่วสารไปยงัพอ่ค้าปลกีและพอ่ค้า สง่ เพื่อให้สัง่ซือ้สนิค้าของตนไปจ าหนา่ย 
 1.กก1.1.กก-กกการโฆษณาเพื่อกลุม่อุตสาหกรรม ได้แก่ การโฆษณาท่ีมุ่งให้ข่าวสารไป
ยงักลุม่ผู้ใช้สนิค้าอุตสาหกรรม โดยเฉพาะผลติภณัฑ์เพื่อการอุตสาหกรรม 
 1.กก1.1.กก-กกการโฆษณาเพื่อกลุ่มวิชาชีพ ได้แก่ การโฆษณาท่ีมุ่งให้ข่าวสารไปยัง
บุคคลในสาขาวิชาชีพตา่ง ๆ เช่น แพทย์ สถาปนิก 
 1.กก1.2.กกประเภทของการโฆษณาแบง่ตามขอบเขตการครอบคลมุ 
 1.กก1.1.กก-กกการโฆษณาระดับนานาชาติ ได้แก่  การโฆษณาท่ีกระจายข่าวสาร
ครอบคลมุหลายประเทศโดยผา่ยสือ่วิทย ุโทรทศัน์ ผา่นดาวเทียมและนิตยสารที่พิมพ์เผยแพร่หลาย
ประเทศ เป็นต้น 
 1.กก1.1.กก-กกการโฆษณาระดับประเทศ ได้แก่ การโฆษณาท่ีผู้ผลิตหรือผู้ ค้าส่งท่ีมี
ตวัแทนขายอยูท่ัว่ประเทศท าการโฆษณาตรา ผลติภณัฑ์บางตราให้เป็นท่ีรู้จกัโดยอาศยัสื่อต่าง ๆ ท่ี
เข้าถึง 
 1.กก1.1.กก-กกการโฆษณาระดบัภูมิภาค ได้แก่ การโฆษณาท่ีผู้ผลิตหรือผู้จ าหน่ายท า
การโฆษณาผา่นสือ่ท่ีสามารถเข้าถึงจ ากดัเฉพาะอยูใ่นภมิูภาคนัน้ ๆ 
 1.กก1.1.กก-กกการโฆษณาระดบัท้องถ่ิน ได้แก่ การโฆษณาร้าค้าปลีก หรือบริษัทห้าง
ร้านตา่ง ๆ โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อให้ลกูค้าซือ้สนิค้าที่ร้านหรือห้างของตนซึง่มีสนิค้า จ าหนา่ย 
 1.กก1.3.กกประเภทของการโฆษณาแบง่ตามสือ่โฆษณา (Types of Media) 
 1.กก1.1.กก-กกสือ่โฆษณาประเภทสิง่พิมพ์ ได้แก่ หนงัสอืพิมพ์และนิตยสาร 
 1.กก1.1.กก-กกสือ่ประเภทแพร่ภาพและกระจายเสยีง ได้แก่ วิทย ุโทรทศัน์ 
 1.กก1.1.กก-กกสือ่โฆษณานอกสถานท่ี ได้แก่ ป้ายโฆษณากลางแจ้ง  
 1.กก1.1.กก-กกสือ่โฆษณาประเภทอ่ืน ๆ ได้แก่สื่อโฆษณาทางไปรษณีย์ สื่อโฆษณา ณ 
แหลง่ซือ้  
 2.กกการขายโดยใช้พนกังานขาย เป็นการติดตอ่สือ่สารข้อมลูโดยใช้บุคคลเพื่อจูงใจให้ซือ้
บางสิง่ เป็น การเสนอขายโดยตรงแบบเผชิญหน้า เป็นการติดตอ่สือ่สารแบบ 2 ทาง เป็นการกระตุ้น
ให้ลกูค้าเกิดความต้องการซือ้สินค้าท่ีมีประสิทธิภาพมากทีสดุ วิธีนีใ้ช้ได้ดีกับระยะท่ีน าผลิตภณัฑ์
เข้าสูต่ลาด 
 3.กกการสง่เสริมการขาย หมายถึง การใช้เคร่ืองมือตา่ง ๆ ในการตลาดด้วยจุดมุ่งหมายท่ี
จะเชิญชวน ให้ซือ้สินค้าและบริการ โดยสามารถกระตุ้นความสนใจการทดลองใช้หรือการซือ้ของ
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ลกูค้าขัน้สดุท้ายหรือ บุคคลอ่ืนในช่องทาง การสง่เสริมการขายต้องใช้ร่วมกับการโฆษณาหรือการ
ขายโดยใช้พนกังาน 
 4.กกการประชาสมัพนัธ์ (Public Relation : PR) หมายถึง การติดสื่อสารท่ีจะมีอิทธิพล
ตอ่เจตคติท่ีดีตอ่ องค์การกลุม่ตา่ง ๆ อาจเป็นลกูค้า ผู้ ถือหุ้น พนกังาน กลุม่อนรัุกษ์สิง่แวดล้อม และ
วฒันธรรม รัฐบาลประชาชนในท้องถ่ินหรือกลุม่อ่ืน ๆ ในสงัคม 
 5.กกการตลาดทางตรง (Direct Marketing) คือระบบการตลาดแบบมีปฏิสมัพนัธ์ท่ีใช้สื่อ
โฆษณาตัง้แตห่นึง่อยา่งขึน้ไป เพื่อก่อให้เกิดปฏิกิริยาตอบสนอง หรือการแลกเปลี่ยนท่ีสามารถวดั
ได้ ณ สถานท่ีใดท่ีหนึง่ 
 6.กกการติดต่อสื่อสารทางการตลาดแบบประสมประสาน (Integrated Marketing 
Communication : IMC) หมายถึง การบวนการของการพฒันาแผนงานการสื่อสารท่ีต้องใช้การ
สือ่สารเพื่อการจูงใจ หลายรูปแบบกบักลุม่เป้าหมายอย่างต่อเน่ือง IMC เป็นวิธีการพืน้ฐานในการ
ส ารวจกระบวนการติดตอ่สือ่สารกบัผู้ รับขา่วารที่เป็น เป้าหมาย ทศันะ การวางแผน มีแนวความคิด 
4 ประการคือ 
 1.กก6ุ.1.กกIMC จะรวบรวมการติดตอ่สือ่สารทุกรูปแบบท่ีเหมาะสมกับลกูค้า โดยระลกึ
วา่บุคคลสะสมข้อมลูตลอดเวลาและข้อมลูท่ีสะสมจะมีผลกระทบตอ่พฤติกรรม การซือ้ 
 1.กก6.2.กกIMC จะเร่ิมต้นท่ีลกูค้าไม่ใช้ผลติภณัฑ์ 
 1.กก6.3.กกIMC พยายามค้นหาการติดต่อสื่อสารกับลูกค้าให้เข้าถึงด้วยความถ่ีสงูสุด
จากการท่ีรู้จกัลกูค้าเป็นอยา่งดีเหมือนคนคุ้นเคยกนั 
 1.กก6.4.กกIMC จะสร้างการติดต่อสื่อสารแบบ 2 ทางกับลกูค้า ทัง้ท่ีเป็นสื่อ และไม่ใช่
สือ่ จะให้ข้อมลูกบัลกูค้า รับฟังความคิดเห็นและความต้องการของลกูค้า 
 ผู้ท าวิจัยได้เล็งเห็นว่าสื่อการตลาดทัง้ 4P’s นัน้มีความส าคญัด้านการตลาดแทบทัง้สิน้
ขึน้อยูก่บัการเลือกใช้งานเป็นหลกั แล้วแต่การประยุกค์และการผสมสื่อการตลาด เพื่อให้เกิดประ
สทิธภาพมากท่ีสดุ ในการศกึษาวิจยัในครัง้นี ้ผู้วิจัยเห็นว่าหวัข้อวิจัยเร่ือง “ประสิทธิผลการรณรงค์
โครงการไหว้พระ 9 วัดของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย” จะเน้นการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion) เป็นหลกั โดยในสว่นของผลิตภณัฑ์ (Product) ของงานวิจัยตวันีคื้อ โปรแกรม หรือ
รายการน าเท่ียว 9 วดัท่ีแนะน าโดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) โดยมีวดัต่างๆท่ีเข้าร่วม
โครงการ คือ 1)วดัพระศรีรัตนศาสดาราม (วดัพระแก้ว) 2)วดักัลยาณมิตรวรมหาวิหาร 3)วดัชนะ
สงครามวรมหาวิหาร 4)วดัพระเชตพุนวิมลมงัคลารามราชวรมหาวิหาร (วดัโพธ์ิ) 5)วดัระฆงัโฆสิตา
รามวรมหาวิหาร 6)วดัสทุศันเทพวรารามราชวรมหาวิหาร 7)วัดอรุณราชวราราม (วดัแจ้ง) 8)วัด
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บวรนิเวศวิหารราชวรมหาวิหาร 9)วัดสระเกศราชวรมหาวิหาร ในเร่ือง (Price) เป็นราคาของ
รายการน าเท่ียวไหว้พระ 9 วัดท่ีจัดโดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเอง และช่องทางการจัด
จ าหนา่ย (Place) ของโครงการนีไ้ด้มาจากหนว่ยงานเอกชนท่ีน าโครงการนีไ้ปประชาสมัพนัธ์  จาก
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยในงานเทศกาลต่างๆ เช่น เทศกาลเย็นทัว่หล้ามหาสงกรานต์  จาก
หนงัสอื 108 เส้นทางออมบุญ หรือจากช่องทางอ่ืนๆ เป็นต้น 
 สิง่ท่ีจ าเป็นต่อการท าประชาสมัพนัธ์คือ การสง่เสริมการตลาด (Promotion) เป็นการท า
กิจกรรมตา่งๆ เพื่อบอกลกูค้าถึงลกัษณะสนิค้าของเรา เช่นโฆษณาในสือ่ต่างๆ หรือการท ากิจกรรม 
ท่ีท าให้คนมาซือ้สินค้าของเรา เช่น การน าเสนอคติพจน์ ความศักดิ์สิทธ์ิ ความน่าสนใจ ของ
โครงการไหว้พระ 9 วัด การโฆษณาสามารถท าได้หลายช่องทางแล้วแต่วิธีการเลือกใช้ สื่อ
อินเตอร์เน็ทเป็นตัวเลือกท่ีน่าสนใจในการสง่เสริมการตลาด ซึ่งเข้าถึงได้ง่ายจากทุกแห่ง และสื่อ
อ่ืนๆ เช่น ใบปลวิ โปสเตอร์ หากเป็นสือ่ท้องถ่ินก็จะมี รถแห่ วิทยทุ้องถ่ิน หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน วิธีใน
การเลอืกสือ่ควรดเูร่ืองการเข้าถึงกลุม่เป้าหมายด้วย เช่นหากจะโฆษณาให้กลุม่ผู้ใหญ่ โดยเลือกสื่อ
อินเตอร์เน็ท ก็อาจจะเลอืกเวปไซด์ท่ีผู้ใหญ่เลน่ไม่ใช้เวปท่ีวยัรุ่นเข้ามาคยุกนั เป็นต้น 

 
ทฤษฏีการรับรู้ 
 ทฤษฎีการรับรู้ (Perception Theory) การรับรู้ป็นพืน้ฐานการเรียนรู้ที่ส าคญัของ
บุคคล  เพราะการตอบสนองพฤติกรรมใดๆ จะขึน้อยู่กับการรับรู้จากสภาพแวดล้อมของตน 
และความสามารถในการแปลความหมายของสภาพนัน้ๆ   ดงันัน้  การเรียนรู้ที่มีประสิทธิภาพ
จึงขึน้อยู่กับปัจจัยการรับรู้ และสิ่งเร้าที่มีประสิทธิภาพ  ซึ่งปัจจัยการรับรู้ประกอบด้วยประสาท
สมัผสั และปัจจ ัยทางจ ิต ค ือความ รู้ เด ิ ความต้องการ  และเจตคติเ ป็นต้นการร ับ รู้จะ
ประกอบด้วยกระบวนการสามด้าน คือการรับสมัผสัการแปลความหมายและอารมณ์  
 เจมส์ เจ กิปสนั (James J. Gibson, 1987, p.16) การรับรู้ หมายถึง  การรู้สกึสมัผสัท่ี
ได้รับการตีความให้เกิดความหมายแล้วเช่นในขณะนี  ้ เราอยู่ในภาวะการรู้สกึ(Conscious) คือลืม
ตาต่ืนอยู่  ในทนัใดนัน้ เรารู้สกึได้ยินเสียงดงัปังมาแต่ไกล(การรู้สกึสมัผสั-Sensation) แต่เราไม่รู้
ความหมายคือไม่รู้ว่าเป็นเสียงอะไร  เราจึงยงัไม่เกิดการรับรู้  แต่ครู่ต่อมามีคนบอกว่าเป็นเสียง
ระเบิดของยางรถยนต์ เราจึงเกิดการรู้ความหมายของการรู้สกึสมัผสันัน้  ดงันีเ้รียกว่าเราเกิดการ
รับรู้  
 การรับรู้เป็นผลเนื่องมาจาการที่มนุษย์ใช้อวยัวะรับสมัผสั (Sensory motor) ซึ ่ง
เรียกว่า เคร่ืองรับ (Sensory) ทัง้ 5 ชนิด คือ  ตา  หู  จมูก  ลิน้  และผิวหนงั ซึ่งจากการวิจัยมี

http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&u=http://en.wikipedia.org/wiki/James_J._Gibson&rurl=translate.google.co.th&twu=1&usg=ALkJrhj5_aP-Z3HUC58ltRipwCGkhEHBkg
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การค้นพบว่า   การรับรู้ของคนเกิดจากการเห็นร้อยละ 75 จากการได้ยินร้อยละ13 การสมัผสั
ร้อยละ 6  กลิ่นร้อยละ 3  และรสร้อยละ 3  
 ในงานว ิจ ัย ชิ น้ นี ผ้ลของการร ับ รู้จะเกิดขึ น้มากน้อย เพ ียงใดขึ น้  อยู ่ก ับสิ ่ง ที ่มี
อิทธิพล หรือปัจจัยในการรับรู้ ได้แก่ ลกัษณะของผู้ รับรู้ ลกัษณะของสิ่งเร้า เมื่อมีสิ่งเร้าเป็นตวั
ก าหนดให้เกิดการเรียนรู้ได้นัน้จะต้องมีการรับรู้เกิดขึน้ก่อน   เพราะการรับรู้ เป็นหนทางที่น าไปสู่
การแปลความหมายท่ีเข้าใจกันได้  ซึ่งหมายถึง การรับรู้เป็นพืน้ฐานของการเรียนรู้ ถ้าไม่มีการ
รับรู้เกิดขึน้ การเรียนรู้ย่อมเกิดขึน้ไม่ได้ การรับรู้จึงเป็นองค์ประกอบส าคญั ที่ท าให้เกิดความคิด
รวบยอด ทศันคติของมนุษย์ อันเป็นสว่นส าคญัยิ่งในกระบวนการเรียน  การสอน     
 การจัดระบบการรับรู้ 
 มนุษย์เม่ือพบสิ่งเร้าไม่ได้รับรู้ตามท่ีสิ่งเร้าปรากฏแต่จะน ามาจัดระบบตามหลกัดงันี  ้ 
 1.กกหลกัแห่งความคล้ายคลงึ (Principle of similarity สิ่งเร้าใดที่มีความคล้ายกันจะ
รับรู้ว่าเป็นพวกเดียวกัน  
 2.กกหลกัแห่งความใกล้ชิด (Principle of proximity)สิ่งเร้าที่มีความใกล้กันจะรับรู้ว่า
เป็นพวกเดียวกัน    
 3.กกหลกัแห่งความสมบูรณ์ (Principle of  closure)เป็นการรับรู้สิ่งที่ไม่สมบูรณ์ให้
สมบูรณ์ขึน้ 
 วไลพร ภวภูตานนท์ ณ มหาสารคาม (ม.ป.ป., หน้า 125) ท่ี กลา่วว่า การท่ีจะเกิดการ
เรียนรู้ได้นัน้จะต้องอาศยัการรับรู้ท่ีเกิดจากการเปลีย่น แปลงพฤติกรรมอันเป็นผลมาจากการได้รับ
ประสบการณ์ การรับรู้มีขบวนการท่ีท าให้เกิดการรับรู้ โดยการน าความรู้เข้าสูส่มองด้วยอวยัวะ
สมัผสั และเก็บรวบรวมจดจ าไว้ส าหรับเป็นสว่นประกอบส าคยัท่ีท าให้เกิดมโนภาพและ ทศันคติ 
ดงันัน้การมีสิง่เร้าที่ดีและมีองค์ประกอบของการรับรู้ท่ีสมบูรณ์ถูกต้อง ก็จะท าให้เกิดการเรียนรู้ท่ีดี
ด้วยซึง่การรับรู้เป็นสว่นส าคญัยิ่งตอ่การรับ รู้ 
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 การเรียนรู้ของคนเราจากไม่รู้ไปสู่การเรียนรู้ มี 5 ขัน้ตอน ดังที่  กฤษณา ศักดิ์ศรี 
(2530) กล่าวไว้ดังนี ้

 
ภาพก2กกแสดงแผนภาพแสดงการเรียนรู้ของคน 

 
 การเรียนรู้เกิดขึน้เม่ือ  สิ่งเร้า มาเร้า ประสาทก็ต่ืนตวั เกิดการรับสมัผสักับอวัยวะรับ
สมัผสัด้วยประสาททัง้ 5  แล้วสง่กระแสสมัผสัไปยงัระบบประสาทสว่นกลาง ท าให้เกิดการแปล
ความหมายขึน้ โดยอาศยัประสบการณ์เดิมและอ่ืนๆ เรียกว่า การรับรู้ (perception) เม่ือแปล
ความหมายแล้วก็จะมีการสรุปผลของการรับรู้เป็นความคิดรวบยอด  แล้วมีปฏิกิริยาตอบสนอง
(response) อยา่งหนึง่อยา่งใดตอ่สิง่เร้าตามท่ีรับรู้ เป็นผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม แสดง
วา่การเรียนรู้ได้เกิดขึน้แล้วประเมินผลท่ีเกิดจากการตอบสนองตอ่สิง่เร้าได้แล้ว" 
 
แนวคิดเก่ียวกับการเปิดรับข่าวสาร (Media Exposure) 
 ข่าวสารเป็นปัจจัยท่ีส าคัญในการประกอบการตัดสินใจในกิจกรรมต่างๆ ของมนุษย์ 
ความต้องการข่าวสารจะเพิ่มมากขึน้ เม่ือบุคคลนัน้ต้องการข้อมูลในการตดัสินใจในเร่ืองใดเร่ือง
หนึ่ง บุคคลจะไม่รับข่าวสารทุกอย่างท่ีเข้ามาสตูนทัง้หมด แต่จะเลือกรับรู้เพียงบ้างสว่นท่ีคิดว่ามี
ประโยชน์ตอ่ตนเองเทา่นัน้ 
 ในกระบวนการสื่อสารนัน้ ผู้ รับสารมีพฤติกรรมในการเลือกรับข่าวสารตามแบบของ
ตนเอง ซึ่งอาจจะเหมือนหรือแตกต่างไปจากผู้ อ่ืน ทัง้นีข้ึน้อยู่กับปัจจัยหลายประการ ต่างคนต่าง
เลอืกสิง่ท่ีตวัเองต้องการ ตามสภาพแวดล้อม เหตผุล และความจ าเป็นของตวัเอง 
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 แม็คคอมบส์ และเบ็คเคอร์ (McCombs and Becker,1979) ได้ให้ความเห็นว่าบุคคล
เปิดรับขา่วสารจากสือ่มวลชน เพื่อตอบสนองความต้องการ 4 ประการ คือ 
 1.กกเพื่อต้องการรู้เหตุการณ์ (Surveillance) โดยการติดตามความเคลื่อนไหวและ
สงัเกตการณ์ต่างๆรอบตวัจากสื่อมวลชน เพื่อจะได้รู้ทนัเหตุการณ์ ทนัสมัย และรู้ว่าอะไรเป็นสิ่งท่ี
ส าคญัควรรู้ 
 2.กกเพื่อต้องการช่วยตัดสินใจ  (Decision) โดยเฉพาะการตัดสินใจเร่ืองท่ีเก่ียวกับ
ชีวิตประจ าวนั การเปิดรับข่าวสารท าให้บุคคลสามารถก าหนดความเห็นของตนต่อสภาวะหรือ
เหตกุารณ์ตง่ๆรอบตวัได้ 
 3.กกเพื่อการพดูคยุสนทนา (Discussion) การเปิดรับขา่วสารจากสือ่มวลนท าให้บุคคลมี
ข้อมลูท่ีจะน าไปใช้ในการพดูคยุกบัผู้ อ่ืนได้ 
 4.กกเพื่อการต้องการมีสว่นร่วม (Participation) เพื่อรับรู้ และมีส่วนร่วมในเหตุการณ์
ความเป็นไปตา่งๆ ท่ีเกิดขึน้ในสงัคมและรอบๆตวั 
 ชาร์ล เค อัทคิน (Atkin,1973, p.208) บุคคลท่ีเปิดรับข่าวสารมาก ยิ่งมีหูตากว้างไกลมี
ความรู้ ความเข้าใจในสภาพแวดล้อม และเป็นคนท่ีทนัสมัย ทนัต่อเหตุการณ์กว่าบุคคลท่ีเปิดรับ
ขา่วสารน้อย 
 โรเจอร์ส และสเวนน่ิง  (Rogers and Sevening,1969, p.3) ได้ขยายแนวความคิด
เก่ียวกบัการเปิดรับสือ่มวลชน ให้กว้างขวางออกไปอีกโดยให้ค านิยามว่าสื่อมวลชนนัน้ ครอบคลมุ
ถึง 5 ประเภท คือ หนงัสือพิมพ์ ภาพยนตร์ วิทยุ นิตยสาร และโทรทศัน์ เหตุนีด้ชันีในการวดัการ
เปิดรับสื่อมวลชนในความหมายของเขาทัง้สองจึงประกอบด้วย จ านวนรายการวิทยุท่ีรับฟังต่อ
สปัดาห์ การอ่านหนงัสอืพิมพ์ตอ่สปัดาห์ ภาพยนตร์ท่ีดตูอ่ปีและอ่ืนๆ 
 แคลปเปอร์ (Klapper, 1968, p.5) ได้กลา่วไว้วา่คนเรามีแนวโน้มท่ีจะเปิดรับขา่วสารจาก
สือ่ หรือเลอืกใช้สือ่บางชนิดท่ีมีการเผยแพร่ขา่วสารที่ตรงกบัทศันคติ หรือความสนใจของตนเอง ซึ่ง
มีขัน้ตอนในการเลอืกเปิดรับข้อมลูขา่วสารดงันี ้
 1.กกการเลอืกรับหรือการเลอืกใช้  (Selective Exposure) บุคคลจะเลือกเปิดรับสื่อ และ
ขา่วสารจากแหลง่ตา่งๆ ตามความสนใจและความต้องการของตนเพื่อน ามาใช้แก้ปัญหาและเป็น
ข้อมลู เพื่อสนองความต้องการของตน 
 2.กกการเลือกให้ความสนใจ (Selective Attention) นอกจากบุคคลจะเลือกเปิดรับ
ขา่วสารแล้ว บุคคลยงัเลอืกให้ความสนใจตอ่ข่าวสารท่ีได้รับซึ่งสอดคล้องหรือเข้ากันได้กับทศันคติ 
และความเช่ือดัง้เดิมของบุคคลนัน้ๆ ในขณะเดียวกนัก็พยายามหลกีเลีย่งการรับข่าวสารท่ีขดัต่อทสั
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นคติ หรือความคิดดัง้เดิม ทัง้นีเ้พราะการได้รับขา่วสารที่ไม่สอดคล้องกับความรู้สกึ จะท าให้บุคคล
เกิดความรู้สกึไม่พงึพอใจและสบัสนได้ 
 3.กกการเลือกรับรู้และการตีความหมาย (Selective Perception and Selective 
Interpretation)การท่ีบุคคลเปิดรับข่าวสารจากแหลง่ใดแหลง่หนึ่งแล้ว ผู้ รับสารอาจมีการับรู้และ
เลือกตีความสารท่ีได้รับด้วยตามประสบการณ์ของแต่ละคน ผู้ รับสารอาจมีการตีความข่าวสารท่ี
ได้รับมาตามความเข้าใจของตนเองหรือทัศนคติ ประสบการณ์ ความเช่ือ ความต้องการและ
แรงจูงใจของตนในขณะนัน้ 
 4.กกการเลือกจดจ า(Selective Retention)หลงัจากท่ีบุคคลเลือกให้ความสนใจ เลือก
การรับรู้และตีขา่วสารไปในทิศทางที่สอดคล้องกบัทศันคติและความเช่ือของตนแล้ว บุคคลยงัเลือก
จดจ าเนือ้หาสาระของสารในสว่นท่ีต้องการจ าเข้าไว้เป็นประสบการณ์ ในขณะเดียวกันก็มักจะลืม
ขา่วสารที่ไม่ตรงกบัความสนใจของตนเอง 
 วิลเบอร์  ชแรมม์ (Wilbur Schramm) ได้ให้หลกัทัว่ไปอันเป็นเหตุผลของการเลือกว่าคน
ย่อมจะเลือกสื่อท่ีใช้ความพยายามน้อยท่ีสุด และได้ผลประโยชน์ตอบแทนท่ีสุด  การใช้ความ
พยายามน้อยท่ีสดุนัน้ หมายความวา่ ผู้ รับสารจะเลอืกเปิดรับสือ่ท่ีตนเองมีความสะดวกท่ีสดุ พร้อม
ท่ีสดุ 
 ขวญัเรือน กิตติวฒัน์ (2531, หน้า 23-26) กลา่ววา่ ทกุคนมีธรรมชาติท่ีจะเปิดรับข่าวสาร
ตลอดเวลา เพียงแตจ่ะเปิดรับสอืใดอยา่งไรนัน้ก็ด้วยปัจจยัท่ีก าหนด คือ 
 1.กกปัจจยัด้านบุคคลกิภาพ และจิตวิทยาสว่นบุคคล มีแนวความคิดว่า คนเราแต่ละคน
มีความแตกตา่งเฉพาะตวับุคคลอย่างมากในด้านโครงสร้างทางจิตวิทยาสว่นบุคคล ซึ่งเป็นผลสืบ
เน่ืองมาจากลกัษณะการอบรมเลีย้งดท่ีูแตกต่างกัน การด ารงชีวิตในสภาพแวดล้อมทางสงัคมท่ีไม่
เหมือนกนั ซึง่สง่ผลกระทบถึงระดบัสติปัญญา ความคิด ทศันคติ ตลอดจนกระบวนการของการรับรู้ 
การเรียน การจูงใจ 
 2.กกปัจจยัด้านสภาพความสมัพนัธ์ทางสงัคม เน่ืองจากคนเรามกัจะยดึติดกับกลุม่สงัคม
ท่ีตนสงักดัอยูเ่ป็นกลุม่อ้างอิงในการตดัสินใจท่ีจะแสดงพฤติกรรมใด ๆ ก็ตาม นัน่คือ มักจะคล้อย
ตามกลุม่ในความคิด ทศันคติ และพฤติกรรมเพื่อให้เป็นท่ียอมรับของกลุม่ 
 3.กกปัจจยัด้านสภาพแวดล้อมนอกระบบการสือ่สาร โดยเช่ือวา่ลกัษณะตา่งๆ ได้แก่ เพศ 
อาย ุอาชีพ ระดบัการศกึษา รายได้ ท าให้เกิดความคล้ายคลงึของการเปิดรับเนือ้หาของการสื่อสาร 
รวมถึงการตอบสนองเนือ้หาดงักลา่วไม่แตกตา่งกนัด้วย 
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พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ 
 นอกจากการเลอืกใช้ช่องทางขา่วสารให้เหมาะสมแล้ว อีกสิง่หนึง่ท่ีไม่ควรมองข้ามไปก็คือ
ท าอย่างไรจึงจะท าให้ข่าวสารท่ีส่งไปนัน้เข้าถึงความสนใจของการรับสารได้มากดังท่ีแชรมม์ 
(Schramm,1973, p.200) ให้ความเห็นวา่ไว้วา่ขา่วสารเข้าถึงความสนใจของผู้ รับสารได้มาก จะมี
แนวโน้มท าให้การสือ่สารมีประสทิธิภาพมากยิ่งขึน้  
 พฤติกรรมการเลือกรับข่าวสารยังมีองค์ประกอบส าคัญต่อกระบวนการเลือกสรรของ
มนษุย์ ได้แก่ (Schramm,1973, pp. 121-122) 
 1.กกประสบการณ์ ประสบการณ์ท าให้ผู้ รับขา่วสารแตกตา่งกนั 
 2.กกการประเมินสาระประโยชน์ของข่าวสาร ผู้ รับข่าวสารจะแสวงหาข่าวสารเพื่อสนอง
จุดประสงค์ของตนอยา่งใดอยา่งหนึง่ 
 3.กกภมิูหลงัแตกตา่งท าให้มีความสนใจแตกตา่งกนั 
 4.กกการศึกษาและสภาพแวดล้อม ท าให้มีความแตกต่างในพฤติกรรมการเลือกรับสื่อ 
และเนือ้หาขา่วสาร 
 5.กกความสามารถในการรับขา่วสาร เก่ียวกบัสภาพร่างกายและจิตใจท่ีท าให้พฤติกรรม
การเปิดรับขา่วสารตา่งกนั 
 6.กกบุคลกิภาพท าให้มีผลตอ่การเปลีย่นแปลงทศันคติการโน้มน้าวจิดตใจและพฤติกรรม
ของผู้ รับสาร 
 7.กกอารมณ์  สภาพทางอารมณ์ของผู้ รับสาร เข้าใจความหมายของข่าวสาร หรืออาจ
เป็นอุปสรรคของความเข้าใจความหมายของขา่วสารก็ได้ 
 8.กกทศันคติ จะเป็นตัวก าหนดท่าทีของการรับและตอบสนองต่อสิ่งเร้า หรือข่าวสารท่ี
ได้รับ 
 เจฟกินส์ (Jefkins, 1992) ก็มีมุมมองในการแบ่งสื่อในการรณรงค์เพื่อเป็นแนวทางการ
รับรู้ออกเป็น 12 ประเภทด้วยกนั คือ 
 1.กกหนงัสอืพิมพ์ นิตยสาร และหนงัสอือ้างอิง 
 2.กกสือ่โสตทศัน์ เช่น ภาพยนตร์ สไลด์ และวีดีโอ 
 3.กกวิทยกุระจายเสยีง 
 4.กกโทรทศัน์ 
 5.กกนิทรรศการ 
 6.กกLiterature ซึง่หมายถึง หนงัสอื แผน่พบั หรือ เอกสารเย็บเลม่ ซึ่งใช้เป็นคู่มือในการ
ให้ความรู้ความเข้าใจตา่ง ๆ 
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 7.กกหนังสือเล่มต่าง ๆ (books) นีมี้ความหมายถึงหนังสือท่ีมีการสนบัสนุนให้เงินทุน
ช่วยเหลอืการจดัพิมพ์เป็นต้น 
 8.กกการสง่จดหมายโดยตรง (direct mail) ถึงประชาชนกลุม่เป้าหมาย 
 9.กกสือ่ค าพดู หรือ สือ่บุคคล 
 10.กกการให้ความอุปถัมภ์ (Sponsorship) ซึ่งส่วนใหญ่หมายความถึง การให้ความ
สนบัสนนุเป็นตวัเงิน หรือวสัดอุุปกรณ์ในการจดัสร้างสาธารณะประโยชน์ตา่ง ๆ 
 11.กกวารสารหน่วยงาน (house journals) หมายถึง วารสาร จุลสาร จดหมายข่าว 
ใบปลวิ ซึง่หนว่ยงานผลติขึน้มาเพื่อการประชาสมัพนัธ์ทัง้ภายนอกและภายใน 
 12.กกสื่อประชาสมัพนัธ์ประเภทอ่ืนๆ ซึ่งมีความหมายกว้างแตกต่างจากท่ีได้กล่าวไว้
ข้างต้น ซึง่อาจเป็นรถของเหนว่ยงาน ธงประจ าสถาบนั สญัลกัษณ์ ยี่ห้อหรือตรา เป็นต้น 
 ส าหรับสือ่ท่ีใช้แบง่ออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ สือ่มวลชน และสือ่บุคคล 
 1.กกสือ่มวลชน หมายถึง สื่อท่ีท าให้ผู้ รับสารซึ่งอาจจะเป็นบุคคลเดียวหรือกลุม่บุคคลท่ี
สามารถสง่ข่าวสารข้อมูลไปยงัผู้ รับเป้าหมายเป็นจ านวนมาก และอยู่กันอย่างกระจัดกระจายใน
เวลาอันรวดเร็ว สื่อมวลชนในกระบวนการสื่อสารมมวลชน เป็นรูปแบบหนึ่งของการสื่อสารซึ่งมี
ลกัษณะโดยทัว่ไปแตกตา่งจากการสือ่สารในรูปแบบอ่ืน ๆ 2 ประการ คือ 
 1.กก1.1กกกลุ่มผู้ รับสารจะต้องเป็นกลุ่มขนาดใหญ่ ซึ่งไม่ใช่ผู้ ท่ีอยู่ในสังคมหรือมี
ประสบการณ์ร่วมกัน แต่เป็นกลุ่มชนท่ีมีความหลากหลาย และมีลักษณะท่ีแตกต่างกันไป ไม่
จ าเป็นต้องรู้จกัหรือมีประสบการณ์คล้ายคลงึกนัมาก่อน 
 1.กก1.2กกสือ่ท่ีใช้ในสือ่สารมวลชนจะเป็นสือ่ประเภทสือ่ท่ีสมัผสัได้ด้วยการมองเห็น เช่น 
หนังสือพิมพ์ นิตยสาร เวปไซด์ สื่อท่ีสมัผัสได้ด้วยการฟัง เช่น วิทยุ และสื่อท่ีสมัผัสได้ด้วยการ
มองเห็น และการฟัง ได้แก่ โทรทศัน์ เป็นต้น 
 2.กกสือ่บุคคล (Personal Media) หมายถึง ตวับุคคลผู้ ท่ีน าพาขา่วสารจากบุคคลหนึ่งไป
ยงับุคคลหนึ่งโดยอาศยัการติดต่อสื่อสารแบบตวัต่อตวัระหว่างบุคคล 2 คน ขึน้ไป ได้แก่ ญาติ พี่
น้อง สามีหรือภรรยา เพื่อนบ้าน เพื่อนร่วมงาน เจ้าหน้าท่ีรัฐบาล เจ้าหน้าท่ีองค์กรเอกชน นิสิต 
นกัศกึษา 
 สือ่ท่ีใช้ในงานวิจยัชิน้นีต้ามการรณรงค์โครงการของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจะใช้
สื่อ โทรทัศน์ รวมถึงโสตทัศน์อ่ืนๆ เช่น ภาพยนต์ สไลด์ และวีดีโอ วิทยุ  สื่อสิ่งพิมพ์ต่างๆ เช่น 
วารสาร นิตยสาร จุลสาร เอกสาร แผ่นพบัเพื่อประชาสมัพนัธ์ หนงัสือท่ีได้รับเงินสนบัสนุนในการ
จดัพิมพ์ และนิทรรศการท่ีจดัขึน้ 
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 สือ่มวลชน และสือ่บุคคลท่ีใช้ในงานวิจัยนีไ้ด้แก่เจ้าหน้าท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
เจ้าหน้าที่หนว่ยงานเอกชนท่ีใช้สื่อรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดัเพื่อสร้างการรับรู้ให้รับประชาชน 
และสื่อบุคคลเช่น เพื่อน เพื่อนร่วมงาน ครอบครัว เจ้าหน้าท่ีเอกชน เจ้าหน้าท่ีภาครัฐ  ญาติพี่น้อง 
นกัเรียน และนกัศกึษา 

 
งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 ศิริลกัษณ์ อริยบัญโญทยั (2540) ได้ศึกษาประสิทธิผลของการใช้สื่อประชาสมัพนัธ์ใน
โครงการอะเมซิ่ งไทยแลนด์ ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย พบว่า 1) การเปิดรับสื่อ
ประชาสมัพนัธ์สว่นใหญ่ ได้แก่ สือ่บุคคล สื่อมวลชน และสื่อเฉพาะกิจ มีความสมัพนัธ์เชิงบวกกับ
ความรู้ ทัศนคติ และพฤติกรรมการท่องเท่ียวของประชาชน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 2) การ
เปิดรับสื่อประชาสมัพันธ์ประเภทสื่อมวลชนได้แก่ โทรทัศน์ กับความรู้เก่ียวกับการท่องเท่ียวไทย
ของประชาชน ไม่มีความส าพันธ์กันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ 3) การเปิดรับสื่อประชาสมัพนัธ์
ประเภทสื่อเฉพาะกิจ ได้แก่ ตู้ ไฟนีออน นิตสารสวัสดี นิตยสารกินรี ซีดีลอม และ อินเทอร์เน็ท 
สต๊ิกเกอร์ แผน่พบั จุลสาร วีดีโอ กบัทรรศคติของประชาชน ไม่มีความส าพนัธ์กันอย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติ 4) การเปิดรับสือ่ประชาสมัพนัธ์ประเภทสือ่มวลชน ได้แก่ วิทย ุหนงัสือพิมพ์ และนิตยสาร
ทัว่ไป กบัพฤติกรรมทอ่งเท่ียวไทยของประชาชนไม่มีความส าพนัธ์กันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ  5) 
การเปิดรับสื่อประชาสมัพันธ์ประเภทสื่อบุคคล ได้แก่ เจ้าหน้าท่ีในโครงการ กับพฤติกรรมการ
ทอ่งเท่ียวไทยของประชาชนไม่มีความส าพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
 ณัฐฐิณีภรณ์ ปิงแก้ว (2550) ได้ศึกษาประสิทธิผลของการประชาสัมพันธ์โครงการ 
Amazing Thailand 2007 ท่ีสง่ผลตอ่การตดัสนิใจเดินทางทอ่งเท่ียวในประเทศ ของนกัท่องเท่ียวใน
เขตกรุงเทพมหานคร พบว่า รูปแบบและเนือ้หาท่ีท่าง ททท. ใช้ในการประชาสมัพันธ์โครงการ 
Amazing Thailand 2007 คือรูปแบบท่ีน าเสนอโดยใช้สื่อประชาสมัพนัธ์ท่ีหลากหลายประกอบไป
ด้วย สื่อโทรทศัน์ สื่อวิทยุ สื่อกลางแจ้ง สื่อสิ่งพิมพ์ สื่ออินเทอร์เน็ท และการส่ง MMS , Mobile 
Phone ในด้านกลยุทธท่ีน ามาใช้คือ การสร้างจิตส านึกเร่ืองของการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ และ
สง่เสริมให้คนไทยเท่ียวเมืองไทย และรวมไปถึงการสร้างการรับรู้ เก่ียวกับโครงการให้มากขึน้ กลุม่
ตวัอยา่งได้รับความรู้เก่ียวกบัหนว่ยงานท่ีเป็นเจ้าของโครงการฯ และตราสญัลกัษณ์ของโครงการฯ 
ได้เป็นอยา่งดี แตใ่นด้านค าขวญัภาษาไทยของโครงการ กลุม่ตวัอย่างยงัไม่มีความรู้ในด้านนี ้สว่น
ในด้านสือ่การประชาสมัพนัธ์ สือ่ท่ีกลุม่ตวัอยา่งใช้ในการรับรู้ขา่วสาร เก่ียวกบัโครงการมากท่ีสดุคือ
สื่อโทรทัศน์ ส่วนปัจจัยหลกัท่ีมีอิทธิพล ต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเท่ียวของกลุ่มตัวอย่างคือ 
ความสวยงามของสถานท่ีท่องเท่ียว และสิ่งท่ีกลุ่มตัวอย่างเสนอแนะ ว่าควรปรับปรุงมากท่ีสุด
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ส าหรับโครงการฯ คือ เร่ืองของความปลอดภยั จากการเปรียบเทียบการรับรู้สื่อการประชาสมัพนัธ์
ของโครงการฯ ระหวา่งเพศชาย กบัเพศหญิง พบวา่ เพศไม่มีความแตกตา่งกันในการรับรู้ข่าวสารท่ี
ระดบันยัส าคญั 0.05 
 พชัรี บ ารุงรัตนกุล (2543) ได้ศึกษาเร่ืองประสิทธิผลของสื่อในโครงการปีท่องเท่ียวไทย 
2541-2542 (Amazing Thailand 1998-1999) กบัพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวกรุงเทพมหานคร พบว่า 
สว่นใหญ่นกัทอ่งเท่ียวเป็นผู้หญิงซึง่เปิดรับขา่วสารจากสถานีโทรทศัน์ไทยทีวีส ีช่อง 3 รายการข่าว / 
วิเคราะห์ขา่ว ในเวลา 20.01-23.00 น. มากท่ีสดุ ด้านสื่อวิทยุเปิดคลื่น 106.5 MHz ในช่วง 05.01-
08.00 น. สว่นสือ่หนงัสอืพิมพ์ หนงัสอืสอืพิมพ์ไทย และนิตยสารแพรว เป็นท่ีนิยมมากท่ีสดุ ในขณะ
ท่ีการเปิดรับข่าวสารจาก เพื่อน ญาติ  คนรู้จักเป็นสื่อบุคคลท่ีนกัท่องเท่ียวชาวกรุงเทพมหานคร
เปิดรับขา่วสารมากทีสดุ ตวันกัท่องเท่ียวมีความรู้เก่ียวกับตราสญัลกัษณ์โครงการฯ และรับรู้เร่ือง
ร่วมกนัเป็นเจ้าบ้านท่ีดี และพงึพอใจกบัโฆษณาชุดช้างมากท่ีสดุ โดยเข้าร่วมงานสปัดาห์ข้ามแม่น า้
แควมากท่ีสดุ ในขณะท่ีสว่นใหญ่ไม่เคยเข้าร่วมกิจกรรมในโครงการปีทอ่งเท่ียวไทย และการเปิดรับ
ข่าวสารเก่ียวกับโครงการจากสื่อเฉพาะกิจ สื่อมวลชน และสื่อบุคคลมีความส าพันธ์กับการรับรู้ 
ตามล าดบั โดยสื่อโปสการ์ดมีความส าพนัธ์กันมากท่ีสดุ แต่ไม่มีความส าพนัธ์กับความรู้เก่ียวกับ
โครงการปีทอ่งเท่ียวไทย และมีความส าพนัธ์กบัความพึงพอใจในการเปิดรับสารจากสื่อตามล าดบั 
โดยสืว่ิทยมีุความส าพนัธ์มากท่ีสดุ รวมไปถึงการมีความส าพนัธ์กับพฤติกรรมการเท่ียวไทย และมี
เพียงเจ้าหน้าท่ี ททท. เจ้าหน้าท่ีบริษัทน าเท่ียว วิทยุ เพื่อนบ้าน เพื่อท่ีท างาน ญาติ คนรู้จัก และ
นิตยสารเทา่นัน้ ท่ีมีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการเท่ียวไทย และการเข้าร่วมโครงการฯ มีความส า
พันธ์กับการเปิดรับสื่อบุคคล สื่อมวลชน และสื่อเฉพาะกิจ ตามล าดับ โดยเจ้าหน้าท่ี ททท . มี
ความสมัพนัธ์มากท่ีสดุ 
 วนัทนา สรุชีวิน (2541) ศึกษาการเปิดรับข่าวสาร ความรู้ ทศันคติของนกัท่องเท่ียวชาว
ตา่งประเทศกบัการเดินทางมาทอ่งเท่ียวประเทศไทยในปีท่องเท่ียวไทย 2541-2542 ท่ีกลา่วว่าการ
เปิดรับขา่วสารในระดบัปานกลางจากสือ่บุคคล คือ เพื่อน ญาติ ผู้ ร่วมงาน และเจ้าหน้าท่ีบริษัทน า
เท่ียว จากสือ่สิง่พิมพ์ คือ วารสารการทอ่งเท่ียว 
 ทัศไนย สุนทรวิภาต (2532) ได้ศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารเก่ียวกับการ
ทอ่งเท่ียวมืองไทยกบัการมาทอ่งเท่ียวเมืองไทยของนกัทอ่งเท่ียวชาวตา่งชาติ ณ เมืองพทัยา พบว่า
ความสมัพนัธ์กบัการมาทอ่งเท่ียวเมืองไทย โดยค้นพบวา่กลุม่ตวัอย่างท่ีมีการศึกษาระดบัปริญญา
โท หรือสงูกว่าเท่านัน้ท่ีจะเปิดรับข่าวสารจากสื่อทุกประเภท คือ สื่อมวลชน สื่อเฉพาะกิจ และสื่อ
บุคคล 
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 นฤบล โรหิตจันทร์ (2534) ท าการวิจัยเร่ือง ประสิทธิผลของสื่อประชาสมัพันธ์ท่ีมีต่อ
ความรู้ และทศันคติเก่ียวกับโครงการรักเจ้าพระยากับตาวิเศษของประชาชนในกรุงเทพมหานคร 
พบว่าทัง้พฤติกรรมการเปิดรับสื่อประชาสมัพันธ์ ความรู้ และทัศนคติเก่ียวกับโครงการ และสื่อ
ประชาสมัพนัธ์ในโครงการนัน้ ต่างมีความสมัพนัธ์กันทัง้สิน้ การท่ีจะให้ประชาชนเกิดความรู้ และ
ทศันคติท่ีดีตอ่โครงการ และสือ่ประชาสมัพนัธ์ในโครงการนัน้ จะต้องให้ประชาชนมีพฤติกรรมการ
เปิดรับสือ่ประชาสมัพนัธ์มากเพียงพอท่ีจะท าให้เกิดความรับรู้และจดจ าไว้ 
 รัชนี สนสอาดจิต (2548) ได้ศึกษาเร่ืองทศันคติและพฤติกรรมการเดินทางท่องเท่ียวใน
ประเทศไทยของต่างชาติ กรณีศึกษา หลงัเหตุการณ์ ธรณีพิบัติภัย คลื่นยักษ์ Tsunami” เป็น
การศกึษาท่ีมีวถัปุระสงค์เพื่อศึกษาถึงทศันคติและพฤติกรรมการเดินทางท่องเท่ียวในประเทศไทย
ของนกัท่องเท่ียวต่าองชาติท่ีเดินทางเข้ามายังประเทศไทย  วิธีการศึกษาครัง้นี ้เป็นการวิจัยและ
ศึกษาเชิงส ารวจ (Survey Research) แบบวดัผลครัง้เดียว (One-Shot Case Study)  โดยท าการ
สุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental sampling) เลือกเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างท่ีเป็น
นกัทอ่งเท่ียวตา่งชาติ ณ ทา่อากาศยานกรุงเทพช่วงเดือนเมษายน 2548 จ านวน 200 ตวัอย่าง โดย
ใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล มีการวิเคราะห์ข้อมูล
ด้วยค่าท่างสถิติเป็นจ านวนร้อยละ และค่าเฉลี่ยน าเสนอข้อมูลด้วยการรายงานผลแบบเชิง
พรรณนา (Descriptive Statistics) ผา่นรูปแบบตารางประกอบค าอธิบาย 
 ผลการศกึษาวิจยัในสว่นท่ี 1กกพบว่ากลุม่ตวัอย่างเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิงมีอายุ
ระหวา่ง 25-34 ปี การศกึษาระดบัปริญญาตรี และมีสถานภาพทางการสมรสคือโสด 
 ผลการศกึษาวิจยัในสว่นท่ี 2กกพบวา่มีพฤติกรรมการเดินทางของกลุม่ตวัอย่างมีรูปแบบ
การเดินทางทอ่งเท่ียวแบบอิสระมากท่ีสดุ และเดินทางมาประเทศไทยมากกว่าหนึ่งครัง้และใช้เวลา
มากกวา่หนึง่สปัดาห์ในการท่องเท่ียวในประเทศไทย โดยมาเพื่อพกัผ่อนในวนัหยุด เหตุผลท่ีเลือก
เดินทางมาประเทศไทยคือ ค่าใช้จ่ายด้านราคาไม่แพง สถานท่ีท่ีนิยมไปมากท่ีสดุ คือ ชายหาด ท่ี
ส าคญัคือมีการใช้จ่ายด้านช้อปปิง้มากท่ีสดุ 
 ผลการศึกษาวิจัยในสว่นท่ี 3กกพบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีทัศนคติเชิงบวกต่อการ
เดินทางมาประเทศไทย หลงัเหตุการณ์ธรณีพิบติัภยั คลื่นยกัษ์ Tsunami โดยมองว่าประเทศไทย
สามารถฟืน้ตวัได้เร็วจากผลกระทบของเหตกุารณ์ และเป็นดินแดนแหง่มิตรภาพ นอกจากนีใ้นเร่ือง
ของความมีน า้ใจของคนไทย สร้างความรู้สกึท่ีดีตอ่การเดินทางทอ่งเท่ียวในประเทศไทยโดยเฉพาะ
พืน้ท่ีท่ีได้รับผลกระทบ ทัง้นีก้ารท าการประชาสมัพนัธ์ผ่านสื่อต่าง ๆ จะช่วยท าให้สถานการณ์ด้าน

http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=รัชนี%20สนสอาดจิต,%202513-&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=รัชนี%20สนสอาดจิต,%202513-&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=รัชนี%20สนสอาดจิต,%202513-&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
http://tdc.thailis.or.th/tdc/basic.php?query=รัชนี%20สนสอาดจิต,%202513-&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
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ทอ่งเท่ียวดีขึน้ โดยควรเร่งท าการประชาสมัพนัธ์เพื่อสร้างความเช่ือมั่นด้านสถานการณ์ทางภาคใต้
เพื่อกระตุ้นให้นกัทอ่งเท่ียวเดินทางกลบัมาทอ่งเท่ียวยงัแหลง่พืน้ท่ีท่ีได้รับผลกระทบจากเหตกุารณ์ 



บทที่กก3 
 

วิธีด าเนินการวจัิย 
 
 การวิจัยในครัง้นี ้เป็นการศึกษาประสิทธิผลการใช้สื่อการตลาดในการรณรงค์โครงการ
ไหว้พระ 9 วดั ในการด าเนินการวิจยัเป็นการวิจยัเชิงส ารวจจะท าการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการใช้
แบบสอบถาม การสมัภาษณ์ผู้ เก่ียวข้องและศึกษาจากเอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องมาประกอบใน
การสร้างแบบสอบถามส าหรับการวิจัยกลุม่ประชากรและกลุม่ตวัอย่าง เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
การเก็บรวบรวมข้อมูลการประมวลผลข้อมูลและสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลซึ่งได้ก าหนดแนว
ทางการวิจยัได้ดงันี ้
 1.กกประชากร และกลุม่ตวัอยา่ง 
 2.กกเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 
 3.กกการทดสอบเคร่ืองมือท่ีใช้ในการรวบรวมข้อมลู 
 4.กกการเก็บรวบรวมข้อมลู 
 5.กกการวิเคราะห์ข้อมลู 
 
ประชากร และกลุ่มตัวอย่าง 
 ผู้วิจยัได้ก าหนดขนาดของประชากร และกลุม่ตวัอยา่งในการวิจยัครัง้นี ้
 ประชากรท่ีใช้ ในการวิจัยครั ง้นี  ้ คือ  ประชาชนทั่ว ไป นักท่องเท่ียวชาวไทย ใน
กรุงเทพมหานคร ผู้ประกอบการธุรกิจน าเท่ียว วดัท่ีเข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วดั และผู้ เก่ียวข้อง
ในการจดัท าสือ่การตลาดของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยครัง้นี ้ใช้การศึกษาค่าเฉลี่ยของประชากร ท่ีระดับความ
เช่ือมั่น 95% และยอมให้เกิดความคลาดเคลื่อนประเมิณค่า 1 ใน 10 สว่น หรือ ±10% ของสว่น
เบี่ยงเบนมาตรฐานประชากร โดยใช้ตารางส าเร็จรูปของ ศิริชยั กาญจนวาส ีและคณะ (2551, หน้า 
151)  โดยแบง่กลุม่ตวัอยา่งออกเป็น 2 สว่น คือ 
 1.กกนกัทอ่งเท่ียวชาวไทยท่ีได้รับขา่วสารผา่นสือ่การตลาดการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 
วดั ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจ านวน 400 คน โดยใช้วิธีก าหนดกลุ่มตัวอย่างแบบสุ่ม 
(Random Sampling) ด้วยการเลอืกนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปท่องเท่ียววดัท่ีเข้าร่วมโครงการทัง้ 9 
วดั และเลอืกเก็บกลุม่ตวัอยา่งวดัละ 45 คน 
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 2.กกสมัภาษณ์ผู้ดแูลรับผิดชอบของวดัทัง้ 9 แห่ง โดยใช้การสมัภาษณ์แบบมีโครงสร้าง
เพื่อสอบถามเก่ียวกบัจ านวนนกัทอ่งเท่ียว 
 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
 การวิจัยครัง้นี เ้ ป็นการวิจัยเชิงผสม (Mix Method)โดยมีการวิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative) และเชิงคุณภาพ (Qualitative) เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ ใช้การ
สมัภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structure Interview)โดยการส าภาษณ์เก่ียวกับการประเมินผล
โครงการไหว้พระ 9 วัด กับหน่วยงานเอกชน และผู้ รับผิดชอบโครงการไหว้พระ 9 วัด ของการ
ทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย และแบบสอบถาม (Questionnaires) โดยผู้วิจัยได้ท าการศึกษาค้นคว้า
จากเอกสาร แนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องและพฒันาแบบสอบถาม ให้ครอบคลมุกับ
เนือ้หาและวัตถุประสงค์ในการศึกษาประสิทธิผลการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัด ของการ
ทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย โดยมีสว่นประกอบ 2 สว่น ดงันี ้
 สว่นท่ีก1กกเป็นค าถามเก่ียวกับข้อมูลด้านส่วนบุคคลของนกัท่องเท่ียว ได้แก่ เพศ อาย ุ
อาชีพ รายได้ การศึกษา โดยมีลกัษณะการวดัระดบัข้อมูลประเภทเรียงล าดับ (Ordinal Scale) 
ผู้วิจยัใช้ค าถามแบบเลอืกตอบเป็นค าถามปลายปิด เก็บข้อมลูและน าข้อมลูมาแจกแจงความถ่ีและ
หาร้อยละ จ านวน 5 ข้อ 
 สว่นท่ีก2กกเป็นค าถามเก่ียวกบัการรับรู้ขา่วสารการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 ซึง่จะถาม
ถึงการเปิดรับขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวว่ามีการเปิดรับข่าวสารจากสื่อประชาสมัพนัธ์ใดบ้าง และ
สามารถรับรู้เก่ียวกับโครงการจากสื่อประชาสมัพนัธ์มากน้อยเพียงใด โดยก าหนดเป็นมาตรสว่น
ประเมินค่า (rating scale) ระดับตามวิธีของลิเคิร์ท (Likert) ได้ดงันี ้(ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2550, 
หน้า 456) ดงันี ้

ระดบัความส าคญั คา่น า้หนกัคะแนนของตวัเลอืกตอบ 
 ไม่เคย ก าหนดให้มีคา่เทา่กบั 1 คะแนน 
 น้อยท่ีสดุ ก าหนดให้มีคา่เทา่กบั 2 คะแนน 
 น้อย ก าหนดให้มีคา่เทา่กบั 3 คะแนน 
 ปานกลาง ก าหนดให้มีคา่เทา่กบั 4 คะแนน 
 มาก ก าหนดให้มีคา่เทา่กบั 5 คะแนน 
 มากท่ีสดุ ก าหนดให้มีคา่เทา่กบั 6 คะแนน 

 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลของผู้ดูแลรับผิดชอบของวดัทัง้ 9 แห่ง โดยใช้การ
สมัภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structure Interview)  และน ามาวิเคราะห์ อภิปรายเชิงพรรณา 
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การทดสอบเคร่ืองมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูล 
 การตรวจสอบเนือ้หา (Content validity) น าแบบสอบถามและแบบสมัภาษณ์อย่างมี
โครงสร้างที่ผา่นการปรับปรุงแก้ไขจากผู้ เช่ียวชาญ  จ านวน 3 คน  (I.O.C ได้คา่มากกวา่ 0.5 ขึน้ไป) 
 การตรวจสอบความเช่ือมัน่ (Reliability analysis scale - Alpha)  น าแบบสอบถามไปท า
การทดสอบ (Try Out) ท่ีมีคุณสมบติัใกล้เคียงกับกลุม่ตวัอย่าง จ านวน 30 ชุด  มาทดสอบความ
เช่ือถือได้ของแบบสอบถาม  และน าผลทดสอบความเช่ือมัน่ของแบบสอบถามน ามาปรับปรุงแก้ไข
ให้แบบสอบถามเกิดความสมบูรณ์ขึน้ และใช้สตูรหาค่าสมัประสิทธ์ิแอลฟ่า (Cronbach’s Alpha) 
โดยวิเคราะห์ด้วยโปรแกรมส าร็จรูปทางสถิติ  ปรากฏผลได้คา่ 0.97 
 
การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ผู้วิจัยด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวตามวดัท่ีมี
รายช่ือระบุไว้ในโครงการสปัดาห์ละ 2 วนั  ในวนัเสาร์ และวนัอาทิตย์ตลอดวนั ตัง้แตเ่วลา  09.00 – 
15.30 น.  โดยแบง่เป็น 2 ช่วงเวลา เช้า (09.00-12.00) และกลางวนั (12.30-15.30)  ระหว่างเดือน 
พฤศจิกายน 2553  – กมุภาพนัธ์ 2554  โดยมีขัน้ตอนดงันี ้
 1.กกแจกแบบสอบถามให้แก่กลุม่ตวัอย่าง 
 2.กกรวบรวมแบบสอบถาม 
 3.กกสมัภาษณ์ผู้ดแูลวดัท่ีเข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วดั 
 4.กกน าแบบสอบถามมาตรวจสอบความสมบูรณ์และประมวลผลข้อมลู 
 5.กกน าบทสมัภาษณ์มาวิเคราะห์ จดัประเด็นและประมวลผลข้อมลู 
 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ข้อมูลท่ีรวบรวมได้จากแบบสอบถาม ผู้ วิจัยประมวลผลด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์
ส าเร็จรูป โดยมีเกณฑ์การแปลความหมายเพื่อจัดระดบัคะแนนเฉลี่ยค่าความส าคญั ก าหนดเป็น
ช่วงคะแนนดงัตอ่ไปนี ้
 คะแนนเฉลีย่ 5.20 - 6.00 แปลความวา่ การให้ความส าคญัอยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ 
 คะแนนเฉลีย่ 4.36 – 5.19 แปลความวา่ การให้ความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก 
 คะแนนเฉลีย่ 3.52 – 4.35 แปลความวา่ การให้ความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลาง 
 คะแนนเฉลีย่ 2,86 – 3.51 แปลความวา่ การให้ความส าคญัอยูใ่นระดบัน้อย 
 คะแนนเฉลีย่ 1.84 – 2.67 แปลความวา่ การให้ความส าคญัอยูใ่นระดบัน้อยท่ีสดุ 
 คะแนนเฉลีย่ 1.00 - 1.83 แปลความวา่ การให้ความส าคญัอยูใ่นระดบัไม่เคย 
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 การวิเคราะห์ข้อมลู ดงันี ้
 1.กกผู้วิจัยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ในการอธิบายข้อมูลในแต่ละ
ส่วน ค านวณหาค่าอัตราส่วนร้อยละ  (Percentage Distribution) การแจกแจงความถ่ี 
(Frequency) คา่เฉลีย่ (Mean: x ) และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.)  เพื่อ
บรรยายถึงปัจจยัสว่นบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 2.กกใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ในการทดสอบสมมติฐานค่าที  t – test 
เพื่อเปรียบเทียบความแตกตา่ง 2 กลุม่ และใช้การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว  (One - way 
ANOVA) เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างมากกว่า 2 กลุม่ขึน้ไป กรณีพบค่าความแตกต่างอย่างมี
นัยส าคัญจะทดสอบการเปรียบเทียบเป็นรายคู่ (Multiple Comparisons)  โดยใช้ Scheffe’ 
Method 



 
 

บทที่กก4 
 

ผลวิเคราะห์ข้อมูล 
 
 การน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลเร่ือง “ประสิทธิผลการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั 
ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย”  ผู้วิจัยได้แบ่งการวิเคราะห์เป็นการน าเสนอในรูปแบบตาราง
และภาพประกอบค าอธิบาย ดงัตอ่ไปนี ้
 ส่วนที่ก1กกการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัปัจจยัสว่นบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ส่วนที่ก2กกการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับการรับรู้สื่อการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัด
ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย 

 ส่วนที่ก3กกการทดสอบสมมติฐาน 
 
การวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับปัจจัยส่วนบุคคล 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับปัจจัยส่วนบุคคล โดยก าหนดให้เป็นค าถามแบบ
ตรวจสอบรายการ (Check List) ดงันี ้
 
ตารางก1กกแสดงจ านวนและร้อยละของนักท่องเที่ยว จ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล จ านวน ร้อยละ 
1.กเพศ   

ชาย 205 51.20 

หญิง 195 48.80 
ภาพรวมของเพศ 400 100.00 

2.กอาย ุ   
ต ่ากวา่ 21 ปี 47 11.80 

21-35 ปี 175 43.80 
36-50 ปี 130 32.40 

51 ปีขึน้ไป 48 12.00 
ภาพรวมของอาย ุ 400 100.00 
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ตารางก1กก(ต่อ) 
 

ปัจจัยส่วนบุคคล จ านวน ร้อยละ 
3.กอาชีพ   

นกัเรียน/นกัศกึษา 67 16.80 
รับราชการ 40 10.00 
พนกังานบริษัทเอกชน 130 32.40 
พนกังานรัฐวสิาหกิจ 92 23.00 

นกัธรุกิจ/เจ้าของธรุกิจ 47 11.80 
อ่ืนๆ 24 6.00 

ภาพรวมของอาชีพ 400 100.00 

4.กรายได้ต่อเดือน   
ต ่ากวา่ 10,000 บาท  82 20.50 

10,000-20,000 บาท 91 22.80 
20,001-30,000 บาท 89 22.20 
30,001-40,000 บาท  76 19.00 
มากกวา่ 40,000 บาท ขึน้ไป 62 15.50 

ภาพรวมของรายได้ตอ่เดือน 400 100.00 
5.กระดับการศกึษา   

ระดบัมธัยมศกึษาตอนปลาย 15 3.80 

ระดบัอนปุริญญา/ปวส. 45 11.20 
ระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่า 277 69.20 
สงูกวา่ระดบัปริญญาตรี 61 15.20 
อ่ืน ๆ 2 0.60 

ภาพรวมของระดบัการศกึษา 400 100.00 

 
 จากตารางก1กกจ านวนและร้อยละของนักท่องเท่ียวท่ีตอบแบบสอบถาม  จ าแนกตาม
ปัจจยัสว่นบุคคล ดงันี ้
 1.กกเพศ พบวา่ นกัทอ่งเท่ียวสว่นใหญ่เป็นเพศชาย จ านวน 205 คน คิดเป็นร้อยละ 51.2  
และนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีเพศหญิง จ านวน 195 คน คิดเป็นร้อยละ 48.8 
 2.กกอาย ุพบวา่ นกัทอ่งเท่ียวสว่นใหญ่มีช่วงอายรุะหวา่ง 21 - 35 ปี จ านวน 175 คน คิด
เป็นร้อยละ 43.8  รองลงมา คือ นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีช่วงอาย ุ36 - 50 ปี จ านวน 158 คน คิดเป็นร้อยละ 
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32.4 และนักท่องเท่ียวท่ีมีช่วงอายุ 51 ปีขึน้ไป จ านวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ  12.0 และ
นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีช่วงอายตุ ่ากวา่ 21 ปี จ านวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 11.8 
 3.กกอาชีพ พบวา่ นกัทอ่งเท่ียวสว่นใหญ่มีอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน จ านวน 130 คน 
คิดเป็นร้อยละ 32.4  รองลงมา คือ นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอาชีพ พนกังานรัฐวิสาหกิจ จ านวน 92 คน คิด
เป็นร้อยละ 23  และนกัทอ่งเท่ียวท่ีเป็น นกัเรียน นกัศกึษา จ านวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 16.8 และ
นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอาชีพเจ้าของธุรกิจ จ านวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 11.8 และนกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพ
รับราชการ จ านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 10 และนกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ จ านวน 24 คน คิด
เป็นร้อยละ 6 
 4.กกรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน พบวา่ นกัท่องเท่ียวสว่นใหญ่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 
20,000 บาท จ านวน 91 คน คิดเป็นร้อยละ 22.8 รองลงมา คือ นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือน 20,001 – 30,000 บาท จ านวน 89 คน คิดเป็นร้อยละ 22.2 และนกัท่องเท่ียวท่ีมีรายได้เฉลี่ย
ตอ่เดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท จ านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 20.5 และนกัท่องเท่ียวท่ีมีรายได้เฉลี่ย
ตอ่เดือน 30,001 – 40,000 บาท จ านวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 19 และนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีรายได้เฉลีย่
ตอ่เดือน 40,000 บาทขึน้ไป จ านวน 62 คน คิดเป็นร้อยละ 15.5 
 5.กกระดบัการศกึษา พบวา่ นกัทอ่งเท่ียวสว่นใหญ่มีระดบัการศึกษาปริญญาตรี จ านวน 
277 คน คิดเป็นร้อยละ 69.2 รองลงมา คือ นกัท่องเท่ียวท่ีมีระดบัการศึกษาสงูกว่าปริญญาตรีขึน้
ไป จ านวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 15.2 และนกัท่องเท่ียวท่ีมีระดบัการศึกษาอนุปริญญา / ปวช / 
ปวส จ านวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 11.2 และนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีระดบัการศึกษามัธยมศึกษา จ านวน 
15 คน คิดเป็นร้อยละ 3.8 และนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีระดบัการศกึษาอ่ืนๆ มีจ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 
0.6 
 
การวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับการรับรู้ส่ือการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัดของการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัการรับรู้ของนกัท่องเท่ียวท่ีมีต่อการรณรงค์โครงการไหว้ะ
พระ 9 วดัของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย แบ่งออกเป็น 2 ด้าน คือ ด้านสื่อมวลชน และด้านสื่อ
บุคคล สามารถน าเสนอในรูปแบบคา่เฉลีย่และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดงันี ้
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ตารางก2กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ของนักท่องเที่ยวที่รับรู้
ตารางก2กกจากส่ือโดยรวม 
 

การรับรู้จากส่ือ  S.D. 

สือ่มวลชน 4.27 0.93 

สือ่บคุคล 3.91 0.95 

ภาพรวมของสือ่ 4.02 0.92 

 
 จากตารางก2กกพบว่า การรับรู้สื่อการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดัของการท่องเท่ียว
แห่งประเทศไทยโดยรวม อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 4.02)  เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า 
สื่อมวลชน อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 4.27) และด้านสื่อบุคคล อยู่ในระดับปานกลาง                 
( x  = 3.91) 
 
ตารางก3กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ของนักท่องเที่ยวที่ รับรู้
ตารางก2กกจากส่ือมวลชน 
 

ประเภทของส่ือมวลชน  S.D. 
ส่ือโทรทศัน์ 3.91 1.06 

ส่ือวทิย ุ 3.73 1.08 

ส่ือสิง่พมิพ์ประเภทนิตยาสาร หนงัสือตา่ง ๆ  4.16 1.03 

ส่ือกลางแจ้ง / ป้ายปิดประกาศโฆษณา 4.42 1.07 

ป้ายบลิบอร์ดท่ีตดิตามอาคารสถานตา่ง ๆ  4.33 1.19 

ป้ายตดิยานพาหนะ เช่น รถตุ๊กตุ๊ก  3.87 1.02 

รถ ขสมก ท่ีบริการทวัร์ไหว้พระ 9 วดั 5.19 1.27 

ส่ืออินเตอร์เน็ท 4.21 1.26 

แผน่พบั / ใบปลวิ 3.69 1.09 

เทศกาล / กิจกรรมตา่งๆของ ททท. 4.61 1.25 

ภาพรวมของส่ือมวลชน 4.27 0.93 

 

x
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 จากตารางก3กกพบวา่ การรับรู้ของนกัท่องเท่ียวต่อสื่อมวลชนโดยรวม อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 4.27)  เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านมีดงันี ้
 รถ ขสมก ท่ีบริการทวัร์ไหว้พระ 9 วดั อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 5.19) 
 เทศกาล / กิจกรรมตา่งๆของ ททท อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.61) 
 สือ่กลางแจ้ง / ป้ายปิดประกาศโฆษณา อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.42) 
 ป้ายบิลบอร์ดท่ีติดตามอาคารสถานตา่ง ๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.33) 
 สือ่อินเตอร์เน็ท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.21) 
 สือ่สิง่พิมพ์ประเภทนิตยาสาร หนงัสอืตา่ง ๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.16) 
 สือ่โทรทศัน์ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.91) 
 ป้ายติดยานพาหนะ เช่น รถตุ๊กตุ๊ก อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.87)  
 สือ่วิทย ุอยูใ่นระดบัปานกลาง   ( x  = 3.73) 
 แผน่พบั / ใบปลวิ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.69) 
 
ตารางก4กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ของนักท่องเที่ยวที่ รับรู้
ตารางก2กกจากส่ือบุคคล 
 

ประเภทของส่ือบุคคล  S.D. 
เพ่ือน/เพ่ือนร่วมงาน 4.60 1.17 

ญาต/ิพ่ีน้อง/ครอบครัว 4.64 1.31 

นกัเรียน/นกัศกึษา 3.27 1.11 

เจ้าหน้าท่ีรัฐ 3.42 1.04 

เจ้าหน้าท่ีเอกชน สมาคมท่องเท่ียวตา่ง ๆ  3.46 1.03 

เจ้าหน้าท่ี ททท.  4.00 1.12 

ศนูย์ข้อมลูขา่วสาร ททท. 1672 4.20 1.31 

ภาพรวมของส่ือบคุคล 3.91 0.95 

 

x
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 จากตารางก4กกพบว่า การรับรู้ของนักท่องเท่ียวต่อสื่อบุคคลโดยรวม อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 3.91)  เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านมีดงันี ้
 ญาต/ิพี่น้อง/ครอบครัว อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.64)  
 เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.60) 
 ศนูย์ข้อมลูขา่วสาร ททท. 1672 อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.20) 
 เจ้าหน้าที่ ททท. อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.00) 
 เจ้าหน้าที่เอกชน สมาคมทอ่งเท่ียวตา่ง ๆ อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.46) 
 เจ้าหน้าที่รัฐ อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.42) 
 นกัเรียน / นกัศกึษา อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.27) ตามล าดบั 
 
ตารางก5กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์
ตารางก5กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือ จ าแนกตามเพศโดยรวม 
 

การรับรู้จากส่ือ 

เพศ 

ชาย หญิง 

 S.D.  S.D. 
สือ่มวลชน 4.27 0.94 4.26 0.92 

สือ่บคุคล 3.93 0.94 3.89 0.95 

รวม 4.00 0.93 4.04 0.91 

 
 จากตารางก5กกการรับรู้ตอ่การรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดัของนกัท่องเท่ียว ค่าเฉลี่ย
โดยรวม จ าแนกตามเพศ พบวา่ เพศชาย และ เพศหญิง อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.00 และ x  
= 4.04)  ด้านสื่อมวลชน เพศชาย และ เพศหญิง อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.27 และ x  = 
4.26)  ด้านสือ่บุคคล เพศชาย และ เพศหญิง อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.93 และ x  =3.89 )  
 

x x
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ตารางก6กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก5กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือมวลชน จ าแนกตามเพศ 
 

ส่ือมวลชน 

เพศ 

ชาย หญิง 

 S.D.  S.D. 

ส่ือโทรทศัน์ 4.00 1.03 3.82 1.10 
ส่ือวทิย ุ 3.78 1.06 3.68 1.11 
ส่ือสิง่พมิพ์ประเภทนิตยาสาร หนงัสือตา่ง ๆ  4.15 1.04 4.17 1.02 
ส่ือกลางแจ้ง / ป้ายปิดประกาศโฆษณา 4.43 1.08 4.40 1.06 
ป้ายบลิบอร์ดท่ีติดตามอาคารสถานตา่ง ๆ  4.32 1.19 4.33 1.19 
ป้ายตดิยานพาหนะ เช่น รถตุ๊กตุ๊ก  3.80 1.07 3.94 0.96 
รถ ขสมก ท่ีบริการทัวร์ไหว้พระ 9 วดั 5.12 1.33 5.27 1.19 
ส่ืออินเตอร์เน็ท 4.19 1.27 4.23 1.26 
แผน่พบั / ใบปลวิ 3.66 1.11 3.72 1.06 
เทศกาล / กิจกรรมตา่งๆของ ททท. 4.55 1.28 4.68 1.22 

ภาพรวมของส่ือมวลชน 4.27 1.28 4.26 1.22 

 
จากตารางก6กกพบวา่ การรับรู้ของนกัท่องเท่ียวต่อสื่อมวลชนโดยรวม จ าแนกตามเพศ

พบวา่ เพศชาย และเพศหญิง อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.27 และ x  = 4.26) 
 เพศหญิงมีการรับรู้จากสือ่ รถ ขสมก ท่ีบริการทวัร์ไหว้พระ 9 วดั อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ ( x  

= 5.27) และเพศชาย อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 5.12) 
 เทศกาล / กิจกรรมตา่งๆของ ททท เพศหญิง และ เพศชาย อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.68 
และ x  = 4.55) 
 สื่อกลางแจ้ง / ป้ายปิดประกาศโฆษณา เพศชาย และเพศหญิง อยู่ในระดบัมาก ( x  = 
4.43 และ x  = 4.40) 
 ป้ายบิลบอร์ดท่ีติดตามอาคารสถานตา่ง ๆเพศหญิง และ เพศชาย อยู่ในระดบัปานกลาง 
( x  = 4.33 และ x  = 4.32)  
 สื่ออินเตอร์เน็ทเพศหญิง และ เพศชาย อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.23 และ x  = 
4.19) 

x x
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 สื่อสิ่งพิมพ์ประเภทนิตยาสาร หนังสือต่าง ๆ เพศหญิง และ เพศชาย อยู่ในระดับปาน
กลาง ( x  = 4.17 และ x  = 4.15) 
 สือ่โทรทศัน์ เพศชาย และ เพศหญิง อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.00 และ x  = 3.82) 
 ป้ายติดยานพาหนะ เช่น รถตุ๊กตุ๊ก เพศหญิง และ เพศชาย อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 
3.94 และ x  = 3.80) 
 สื่อวิทยุ เพศชาย และ เพศหญิง อยู่ในระดบัปานกลาง   ( x  = 3.78 และ x  = 3.68)  
 แผน่พบั / ใบปลิว เพศหญิง และ เพศชาย อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.72 และ x  = 
3.66) 
 
ตารางก7กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก5กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือบุคคล จ าแนกตามเพศ 
 

ส่ือบุคคล 

เพศ 

ชาย หญิง 

 S.D.  S.D. 

เพ่ือน/เพ่ือนร่วมงาน 4.57 1.13 4.63 1.21 
ญาต/ิพ่ีน้อง/ครอบครัว 4.66 1.36 4.62 1.27 
นกัเรียน/นกัศกึษา 3.36 1.10 3.17 1.11 
เจ้าหน้าท่ีรัฐ 3.45 1.06 3.37 1.02 
เจ้าหน้าท่ีเอกชน สมาคมท่องเท่ียวตา่ง ๆ  3.46 1.05 3.45 1.02 
เจ้าหน้าท่ี ททท.  3.95 1.16 4.05 1.08 
ศนูย์ข้อมลูขา่วสาร ททท. 1672 4.18 1.34 4.22 1.28 

ภาพรวมของส่ือบคุคล 3.93 0.94 3.89 0.95 

 
จากตารางก7กกพบว่า การรับรู้ของนกัท่องเท่ียวต่อสื่อบุคคลโดยรวม จ าแนกตามเพศ

พบวา่ เพศชาย และเพศหญิง อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.93 และ x  = 3.89)   
 การรับรู้จากสือ่บุคคลประเภทญาติ/พี่น้อง/ครอบครัว เพศชาย และเพศหญิง อยู่ในระดบั
มาก ( x  = 4.66 และ x  = 4.62) 
 เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน เพศชาย และ เพศหญิง อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.57 และ x  = 
4.63) 

x x
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 ศูนย์ข้อมูลข่าวสาร ททท. 1672 เพศชาย และ เพศหญิง อยู่ในระดบัปานกลาง  ( x  = 
4.18 และ x  = 4.22) 
 เจ้าหน้าท่ี ททท. เพศชาย และ เพศหญิง อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.95 และ x  = 
4.05) 
 เจ้าหน้าที่เอกชน สมาคมท่องเท่ียวต่าง ๆ ต่อการรับรู้ของเพศชาย และ เพศหญิง อยู่ใน
ระดบัน้อย ( x  = 3.46 และ x  = 3.45) 
 เจ้าหน้าที่รัฐตอ่การรับรู้ของเพศชาย และ เพศหญิง อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.45 และ x  

= 3.37) 
 การรับรู้สื่อจากนกัเรียน / นกัศึกษาของเพศชาย และ เพศหญิง อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 
3.36 และ x  = 3.17) 

 
ตารางก8กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก5กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือ จ าแนกตามอายุโดยรวม 
 

การรับรู้จากส่ือ 

อาย ุ

<21 21-35 36-50 51> 

 S.D.  S.D.  S.D.  S.D. 

ส่ือมวลชน 3.89 1.34 4.27 0.89 4.40 0.80 4.27 0.87 

ส่ือบคุคล 3.60 1.10 3.93 0.99 4.01 0.83 3.88 0.86 

รวม 3.79 1.22 4.05 0.95 4.12 0.79 3.92 0.77 

 
จากตารางก8กกการรับรู้สื่อรณรงค์โครงการของนกัท่องเท่ียว ค่าเฉลี่ยโดยรวม จ าแนก

ตามอาย ุพบวา่ อายรุะหวา่ง 36 – 50 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.12) อายรุะหวา่ง 21 - 35 ปี 
อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.05) กลุม่อายุตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.92) 
อายท่ีุน้อยกวา่ 20 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.79)  
 การรับรู้ด้านสือ่มวลชน อายรุะหวา่ง 36 – 50 ปี อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.40)  
อายรุะหวา่ง 21 - 35 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.27) อายุตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 4.27) อายตุ ่ากวา่ 21 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.89)  
 การรับรู้ด้านสือ่บุคคล อายรุะหวา่ง 36 – 50 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.01)  

x x x x
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อายรุะหวา่ง 21 - 35 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.39) อายุตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 3.88) อายตุ ่ากวา่ 21 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.60)  
 
ตารางก9กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก5กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือมวลชน จ าแนกตามอายุ 
 

ส่ือมวลชน 
อาย ุ

<21 21-35 36-50 51> 

 S.D.  S.D.  S.D.  S.D. 

ส่ือโทรทศัน์ 3.60 1.23 4.03 1.12 3.92 0.90 3.77 1.04 

ส่ือวทิย ุ 3.40 1.36 3.73 1.13 3.90 0.91 3.60 0.96 
ส่ือสิง่พมิพ์ นิตยาสาร หนงัสือ
ตา่ง ๆ  

3.79 1.42 4.17 0.98 4.33 0.84 4.06 1.08 

ส่ือกลางแจ้ง / ป้ายปิดประกาศ 4.02 1.36 4.37 1.10 4.59 0.86 4.52 1.05 

ป้ายบลิบอร์ดท่ีติดตามอาคาร
สถาน  

4.00 1.44 4.28 1.22 4.49 0.99 4.35 1.19 

ป้ายตดิยานพาหนะ  3.57 1.36 3.82 1.04 4.04 0.86 3.90 0.85 

รถ ขสมก ท่ีบริการทัวร์ไหว้พระ 
9 วดั 

4.74 1.72 5.12 1.27 5.38 1.06 5.38 1.12 

ส่ืออินเตอร์เน็ท 3.87 1.56 4.35 1.21 4.18 1.13 4.08 1.39 

แผน่พบั / ใบปลวิ 3.34 1.30 3.67 1.13 3.82 0.93 3.79 1.01 
เทศกาล / กิจกรรมตา่งๆของ 
ททท. 

4.15 1.64 4.54 1.26 4.79 1.06 4.81 1.10 

รวม 3.89 1.33 4.27 0.88 4.40 0.80 4.27 0.86 

 
จากตารางก9กกพบวา่ การรับรู้ของนกัท่องเท่ียวต่อสื่อมวลชนโดยรวม จ าแนกตามอายุ

พบวา่ ช่วงอาย ุ36 – 50 ปี อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.40)  และ ช่วงอายุ 21 – 35 ปี และอายุตัง้แต่ 
51 ปีขึน้ไป อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.27) และ ช่วงอายุต ่ากว่า 21 ปี อยู่ในระดบัปานกลาง (
x  = 3.89)   

x x x x
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 การรับรู้จากสือ่ รถ ขสมก ท่ีบริการทวัร์ไหว้พระ 9 วดั ในกลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี และกลุม่
ท่ีมีอายุตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป อยู่ในระดบัมากท่ีสดุ ( x  = 5.38) กลุม่ท่ีมีอายุ 21 – 35 ปี อยู่ในระดบั
มาก ( x  = 5.12) และกลุม่ท่ีมีอายตุ ่ากวา่ 21 ปี อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.74)    
 การรับรู้จาก เทศกาล / กิจกรรมต่างๆของ ททท ในกลุม่ผู้ มีอายุตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป อยู่ใน
ระดบัมาก ( x  = 4.81) ผู้ มีอายุ 36 – 50 ปี อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.79) กลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี 
อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.54) กลุม่ผู้ มีอายตุ ่ากวา่ 21 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.15) 
 การรับรู้สือ่กลางแจ้ง / ป้ายปิดประกาศโฆษณา ในกลุม่ผู้ มีอายุ 36 – 50 ปี อยู่ในระดบั
มาก ( x  = 4.59)  และในกลุม่ผู้ ท่ีมีอายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไป อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.52)  และกลุม่ท่ี
มีอาย ุ21 – 35 ปี อยุใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.02)   
 การรับรู้สือ่จากป้ายบิลบอร์ดท่ีติดตามอาคารสถานตา่ง ๆ ในกลุม่ผู้ มีอายุ 36 – 50 ปี อยู่
ในระดบัมาก ( x  = 4.49)  และกลุม่ผู้ มีอายุตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.35)  
และกลุม่ผู้ มีอาย ุ21 – 35 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.28)  และกลุม่ผู้ มีอายุต ่ากว่า 21 ปี อยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.00) 
 การรับรู้สื่ออินเตอร์เน็ท ในกลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.35) 
และกลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.18)  และกลุม่ผู้ มีอายุตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป 
อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.08)  และกลุม่ผู้ มีอายุต ่ากว่า 21 ปี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 
3.87)     
 การรับรู้สือ่สิง่พิมพ์ประเภทนิตยาสาร หนงัสอืตา่ง ๆ กลุม่ผู้ มีอายุ 36 – 50 ปี อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 4.33)  และกลุม่ผู้ มีอาย ุ21 – 35 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.17)  และกลุม่
ผู้ มีอายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไป อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.06)  และกลุม่ผู้ มีอายุต ่ากว่า 21 ปี อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 3.79 
 การรับสื่อโทรทศัน์ของกลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.03) และ
กลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.92)  และกลุม่ผู้ มีอายุตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป อยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.77)  และกลุม่ผู้ มีอายตุ ่ากวา่ 21 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.60)     
 การรับรู้จากป้ายติดยานพาหนะ เช่น รถตุ๊กตุ๊ ก กลุม่ผู้ มีอายุ 36 – 50 ปี อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 4.04)  และกลุม่ผู้ มีอายุตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.90)  และ
กลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.82)  และกลุม่ผู้ มีอายุต ่ากว่า 21 ปี อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 3.57) 
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 การรับรู้สือ่วิทย ุกลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.90) และกลุม่ผู้ มี
อาย ุ21 – 35 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.73)  และกลุม่ผู้ มีอายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไป อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 3.60)  และกลุม่ท่ีมีอายตุ ่ากวา่ 21 ปี อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.40)  
 การรับรู้จากสือ่ประเภทแผน่พบั / ใบปลวิ กลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง (
x  = 3.82)  และกลุม่ผู้ มีอายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไป อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.79) และกลุม่ผู้ มีอาย ุ
21 – 35 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.67) และกลุม่ผู้ มีอายตุ ่ากวา่ 21 ปี อยูใ่นระดบัปานน้อย (
x  = 3.34) 
 
ตารางก10กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก10กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือบุคคล จ าแนกตามอายุ 
 

ส่ือบุคคล 

อาย ุ

<21 21-35 36-50 51> 

 S.D.  S.D.  S.D.  S.D. 

เพ่ือน/เพ่ือนร่วมงาน 4.36 1.34 4.68 1.15 4.59 1.06 4.56 1.25 

ญาต/ิพ่ีน้อง/ครอบครัว 4.26 1.40 4.50 1.34 4.89 1.18 4.85 1.33 

นกัเรียน/นกัศกึษา 3.19 1.20 3.37 1.13 3.24 1.03 3.04 1.09 

เจ้าหน้าท่ีรัฐ 3.19 1.20 3.46 1.08 3.48 0.96 3.29 0.89 

เจ้าหน้าท่ีเอกชน สมาคม
ท่องเท่ียวตา่ง ๆ 

3.17 1.34 3.50 1.07 3.55 0.87 3.29 0.89 

เจ้าหน้าท่ี ททท.  3.60 1.31 4.00 1.19 4.14 0.97 4.00 0.96 

ศนูย์ข้อมลูขา่วสาร ททท. 1672 3.72 1.54 4.21 1.41 4.37 1.08 4.15 1.14 

รวม 3.60 1.09 3.93 0.99 4.01 0.83 3.88 0.86 

 
จากตารางก10กกพบวา่ การรับรู้ของนกัท่องเท่ียวต่อสื่อบุคคลโดยรวม จ าแนกตามอายุ

พบวา่ กลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.01) และกลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี อยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.93) และกลุม่ผู้ มีอายุตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 
3.88) และกลุม่ผู้ มีอายตุ ่ากวา่ 21 ปีอยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.60) 

รับรู้ผา่นญาติ / พี่น้อง / ครอบครัว พบว่ากลุม่ผู้ มีอายุ 36 – 50 ปี อยู่ในระดบัมาก ( x  = 
4.89) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไป อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.85) รองลงมาคือกลุม่ผู้

x x x x
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มีอาย ุ21 – 35 ปี อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.50) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอายุต ่ากว่า 21 ปี อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 4.26) 

รับรู้ผ่านเพื่อน / เพื่อนร่วมงาน พบว่ากลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี อยู่ในระดบัมาก ( x  = 
4.68) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.59) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มี
อายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไป อยูใ่นระดบั ( x  = 4.56) และกลุม่ผู้ มีอายุต ่ากว่า 21 ปี อยู่ในระดบัมาก ( x  

= 4.36) 
รับรู้จากศนูย์ข้อมลูขา่วสารของ ททท. พบวา่กลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี อยูใ่นระดบัมาก ( x  

= 4.37) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาย ุ21 – 35 ปี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.21) รองลงมาคือ
กลุม่ผู้ มีอายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไป อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.15) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอายุต ่ากว่า 
21 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.72) 

รับรู้จากเจ้าหน้าท่ี ททท. พบว่ากลุม่ผู้ มีอายุ 36 – 50 ปี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 
4.14) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาย ุ21 – 35 ปี และกลุม่ผู้ มีอายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไปอยูใ่นระดบัปานกลาง 
( x  = 4.00) และกลุม่ผู้ มีอายตุ ่าวา่ 21 ปี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.60) 

รับรู้จากเจ้าหน้าท่ีเอกชน สมาคมท่องเท่ียวต่างๆ พบว่ากลุม่ผู้ มีอายุ 36 – 50 ปี อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 3.55) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.50) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอายุตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.29) และกลุม่ผู้ มีอายุต ่ากว่า 
21 ปี อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.17) 

รับรู้จากเจ้าหน้าท่ีรัฐ พบว่ากลุ่มผู้ มีอายุ 36 – 50 ปี อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.48) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.46) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอายุตัง้แต ่
51 ปีขึน้ไป อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.29) และกลุม่ผู้ มีอายุต ่ากว่า 21 ปี อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 
3.19) 

รับรู้จากนกัเรียนนกัศึกษา พบว่ากลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.37) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.24) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาย ุต ่ากวา่ 
21 ปี อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.19) และกลุม่ผู้ มีอายุต ่าตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 
3.04) 
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ตารางก11กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก11กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือ จ าแนกตามอาชีพโดยรวม 
 

การรับรู้จากส่ือ 

อาชีพ 

นักเรียน ข้าราชการ พนักงาน
เอกชน 

รัฐวิสาหกิจ เจ้าของ
ธุรกิจ 

อื่นๆ 

 S.D.  S.D.  S.D.  S.D.  S.D.  S.D. 

ส่ือมวลชน 4.07 1.23 4.33 0.85 4.17 0.98 4.47 0.70 4.40 0.68 4.21 0.83 

ส่ือบุคคล 3.79 1.02 3.83 1.03 3.82 1.04 4.03 0.73 4.13 0.74 3.96 1.04 

รวม 3.93 1.11 3.98 8.62 3.94 1.01 4.21 0.67 4.13 0.71 3.92 0.97 

 
จากตารางก11กกการรับรู้สือ่รณรงค์โครงการของนกัท่องเท่ียว ค่าเฉลี่ยโดยรวม จ าแนก

ตามอาชีพ พบว่ากลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.21) และรองลงมาคือ
กลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 4.13) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับ
ราชการ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.98) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 3.94) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพนกัเรียน / นกัศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 
3.93) และกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืนๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.92) 

การรับรู้จากสือ่มวลชนพบวา่กลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.47) และ
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพเข้าของธุรกิจ อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.40) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับ
ราชการ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.33) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืนๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง (
x  = 4.21) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.17) และ
กลุม่ผู้ มีอาชีพนกัเรียน / นกัศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.07) 

การรับรู้จากสื่อบุคคลพบว่ากลุ่มผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 
4.13) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.03) รองลงมาคือ
กลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืนๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.96) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับราชการ อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 3.83) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  

= 3.82) และกลุม่ผู้ มีอาชีพนกัเรียน / นกัศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.79) 
 

x x x x x x
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ตารางก12กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก11กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือมวลชน จ าแนกตามอาชีพ 
 

ส่ือมวลชน 

อาชีพ 

นักเรียน ข้าราชการ พนักงาน
เอกชน 

รัฐวิสาหกิจ เจ้าของ
ธุรกิจ 

อื่นๆ 

 S.D.  S.D.  S.D.  S.D.  S.D.  S.D. 

ส่ือโทรทศัน์ 3.78 1.13 4.03 1.05 3.92 1.03 3.99 1.05 3.96 0.90 3.67 1.37 

ส่ือวิทย ุ 3.61 1.27 3.70 1.04 3.73 1.06 3.85 1.05 3.81 0.74 3.50 1.31 

ส่ือส่ิงพิมพ์ประเภท
นิตยาสาร หนังสือต่างๆ  

4.01 1.32 4.25 0.92 4.01 1.00 4.35 0.87 4.30 0.83 4.29 1.19 

ส่ือกลางแจ้ง / ป้ายปิด
ประกาศ 

4.21 1.30 4.40 1.12 4.38 1.10 4.57 0.81 4.60 0.82 4.29 1.26 

ป้ายบิลบอร์ดที่ติดตาม
อาคารสถาน  

4.19 1.40 4.23 1.27 4.26 1.23 4.50 0.94 4.57 0.90 4.04 1.39 

ป้ายติดยานพาหนะ 
เช่น รถตุ๊กตุ๊ก  

3.64 1.29 3.88 0.96 3.78 1.06 4.02 0.78 4.02 0.70 4.17 1.16 

รถ ขสมก ที่บริการทวัร์
ไหว้พระ 9 วดั 

4.96 1.59 5.38 1.07 5.02 1.44 5.42 0.96 5.34 0.86 5.29 1.04 

ส่ืออินเตอร์เน็ท 4.03 1.51 4.13 1.47 4.15 1.27 4.49 0.89 4.26 1.07 3.96 1.51 

แผ่นพบั / ใบปลิว 3.39 1.19 3.78 1.25 3.56 1.19 3.90 0.72 3.87 0.79 3.96 1.30 

เทศกาล / กิจกรรม
ต่างๆของ ททท. 

4.31 1.45 4.63 1.27 4.48 1.35 4.92 0.96 4.85 0.90 4.46 1.31 

รวม 4.07 1.23 4.33 0.85 4.17 0.98 4.47 0.70 4.40 0.68 4.21 0.83 

 
จากตารางก12กกการรับรู้สื่อรณรงค์โครงการของนกัท่องเท่ียวต่อสื่อมวลชนโดยรวม 

จ าแนกตามอาชีพพบว่ากลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.47) และรองลงมาคือ
กลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.40) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับราชการ อยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.33) รองลองมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืนๆ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 
4.21) รองลองมาคือกลุ่มผู้ มีอาชีพเอกชน อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 4.17) และผู้ ท่ีมีอาชีพ
นกัเรียน / นกัศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.07) 

การรับรู้จาก รถ ขสมก ท่ีบริการทวัร์ไหว้พระ 9 วดั พบวา่กลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยู่ใน
ระดบัมากท่ีสดุ ( x  = 5.42) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยู่ในระดบัมากท่ีสดุ ( x  

x x x x x x
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= 5.34) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับราชการ อยู่ในระดบัมากท่ีสดุ ( x  = 5.38) รองลองมาคือ
กลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืนๆ อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ ( x  = 5.29) รองลองมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน 
อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 5.02) และผู้ ท่ีมีอาชีพนกัเรียน / นกัศกึษา อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.96) 

การรับรู้จากเทศกาล / กิจกรรมต่างๆ ของ ททท. พบว่ากลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยู่ใน
ระดบัมาก ( x  =4.92) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.85) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับราชการ อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.63) รองลองมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพ
พนกังานเอกชน อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.48) รองลองมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืนๆ อยู่ในระดบัมาก (
x  = 4.46) และผู้ ท่ีมีอาชีพนกัเรียน / นกัศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.31) 

การรับรู้จากสื่อกลางแจ้ง / ป้ายปิดประกาศ พบว่า กลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยู่ใน
ระดบัมาก ( x  = 4.60) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.57) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับราชการ อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.40) รองลองมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพ
พนกังานเอกชน อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.38) องลองมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืนๆ อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 4.29) และผู้ ท่ีมีอาชีพนกัเรียน / นกัศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.21) 

การรับรู้จากป้ายบลิบอร์ดท่ีติดตามอาคารสถานตา่งๆ พบว่ากลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยู่
ในระดบัมาก ( x  = 4.57) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.50) 
รองลองมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.26) รองลงมาคือกลุม่ผู้
มีอาชีพรับราชการ อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 4.23) รองลงมาคือกลุ่มผู้ มีอาชีพนกัเรียน / 
นกัศึกษา อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.19) และผู้ ท่ีมีอาชีพอ่ืนๆ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 
4.04) 

การรับรู้จากสือ่อินเตอร์เน็ท พบวา่กลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.49) 
และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.26) รองลงมาคือกลุม่ผู้
มีอาชีพรับราชการ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.23) ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 4.15) รองลงมาคือกลุ่มผู้ มีอาชีพรับราชการ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.13) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.03) และผู้ ท่ีมีอาชีพ
อ่ืนๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.96) 

การรับรู้จากสือ่สิ่งพิมพ์ ประเภทนิตยสารหนงัสือ ต่างๆ พบว่ากลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ 
อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.35) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 4.30) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืน ๆ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.29) รองลงมา
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คือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับราชการ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.25) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพนกัเรียน 
/ นกัศกึษา และพนกังานเอกชน อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.01)  

การรับรู้จากสื่อโทรทศัน์ พบว่ากลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืน ๆ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.17) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ และกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 
4.02) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับราชการ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.88) รองลงมาคือกลุม่ผู้
มีอาชีพพนกังานเอกชน อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.78) และกลุม่ผู้ มีอาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา 
อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.64) 

การรับรู้ผ่านสื่อโทรทศัน์ พบว่ากลุม่ผู้ มีอาชีพ รับราชการ อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 
4.03) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.99) รองลงมาคือ
กลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.96) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังาน
เอกชน อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.92) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพ นกัเรียน / นกัศึกษา อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 3.78) และกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืน ๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.67) 

การรับรู้ผ่านแผ่นผับ / ใบปลิว พบว่ากลุ่มผู้ มีอาชีพอ่ืนๆ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 
3.96) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.90) รองลงมาคือ
กลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 3.87) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับ
ราชการ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.78) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 3.56) และกลุม่ผู้ มีอาชีพ นกัเรียน / นกัศกึษา อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.39) 

การรับรู้สือ่จากวิทย ุพบวา่กลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยู่ในระดบัปานกลาง  ( x  = 3.85) 
และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.81) รองลงมาคือกลุม่ผู้
มีอาชีพพนกังานเอกชน อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.73) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับราชการ 
อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.70) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 3.61) และกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืน ๆ อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.50) 
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ตารางก13กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก11กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือบุคคล จ าแนกตามอาชีพ 
 

ส่ือบุคคล 

อาชีพ 

นักเรียน ข้าราชการ พนักงาน
เอกชน 

รัฐวิสาหกิจ เจ้าของ
ธุรกิจ 

อื่นๆ 

 S.D.  S.D.  S.D.  S.D.  S.D.  S.D. 

เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน 4.58 1.29 4.50 1.13 4.56 1.26 4.74 0.92 4.70 1.02 4.29 1.39 

ญาติ/พี่น้อง/ครอบครัว 4.39 1.30 4.53 1.39 4.53 1.36 4.88 1.14 4.94 1.18 4.67 1.63 

นักเรียน/นักศกึษา 3.28 1.19 3.03 1.18 3.19 1.07 3.40 0.96 3.34 1.08 3.38 1.43 

เจ้าหน้าที่รัฐ 3.33 1.13 3.38 1.12 3.32 1.07 3.55 0.88 3.49 0.90 3.58 1.28 

เจ้าหน้าที่เอกชน 
สมาคมท่องเที่ยวต่างๆ 

3.34 1.22 3.50 1.03 3.42 1.08 3.55 0.86 3.45 0.77 3.54 1.25 

เจ้าหน้าที่ ททท.  3.82 1.23 4.18 1.25 3.88 1.24 4.04 0.90 4.17 0.86 4.29 1.04 

ศนูย์ข้อมลูข่าวสาร 
ททท. 1672 

3.97 1.42 4.30 1.38 4.07 1.44 4.36 1.12 4.38 0.96 4.38 1.27 

รวม 3.79 1.02 3.83 1.03 3.82 1.04 4.03 0.73 4.13 0.74 3.96 1.04 

 
จากตารางก13กกพบวา่ การรับรู้ของนกัทอ่งเท่ียวตอ่สือ่บุคคลโดยรวม จ าแนกตามอาชีพ 

พบว่ากลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.13) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มี
อาชีพรัฐวิสาหกิจ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.03) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืน ๆ อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 3.96) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพข้าราชการ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.83) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.82) และกลุม่ผู้ มีอาชีพ
นกัเรียน / นกัศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.79)  

รับรู้จาก ญาติ พี่ น้อง ครอบครัว พบว่ากลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยู่ในระดบัมาก ( x  

= 4.94) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานรัฐวิสาหกิจอยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.88) รองลงมา
คือกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืน ๆ อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.67) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับราชการอยู่ใน
ระดบัมาก ( x  = 4.53) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.53) 
และกลุม่ผู้ มีอาชีพนกัเรียน / นกัศกึษา อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.39)  

รับรู้จากเพื่อน เพื่อนร่วมงาน พบว่ากลุ่มผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยู่ในระดบัมาก  ( x  = 
4.74) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.70) รองลงมาคือกลุม่
ผู้ มีอาชีพนกัเรียน นกัศึกษา อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.58) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังาน

x x x x x x
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เอกชน อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.56) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพราชการ อยู่ในระดบัมาก ( x  = 
4.50) และกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืน ๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.29) 

รับรู้จากศนูย์ข้อมลูขา่วสารการท่องเท่ียว ททท. 1672 พบว่ากลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ 
อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.38) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพ อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.38) รองลงมาคือ
กลุม่ผู้ มีอาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.36) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับ
ราชการ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.30) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 4.07) และกลุม่ผู้ มีอาชีพนกัเรียน / นกัศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.97) 

รับรู้จากเจ้าหน้าท่ี ททท. พบว่ากลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืน ๆ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.29) 
และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับราชการ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.18) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มี
อาชีพเจ้าของธุรกิจ อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 4.17) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังาน
รัฐวิสาหกิจ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.04) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 3.88) และกลุม่ผู้ มีอาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 
3.82) 

รับรู้จากเจ้าหน้าที่เอกชน สมาคมทอ่งเท่ียว พบวา่กลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานรัฐวิสาหกิจ อยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.55) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืนๆ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 
3.54) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพราชการ อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.50) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพ
เจ้าของธุรกิจ อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.45) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชนน อยู่ใน
ระดบัน้อย ( x  = 3.42) และกลุม่ผู้ มีอาชีพนกัเรียน นกัศกึษา อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.34) 

รับรู้จากเจ้าหน้าท่ีรัฐพบว่ากลุ่มผู้ มีอาชีพอ่ืนๆ อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 3.58) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานรัฐวิสาหกิจ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.55) รองลงมาคือ
กลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 3.49) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับ
ราชการ อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.38) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา อยู่ในระดบั
น้อย ( x  = 3.33) และกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.32) 

รับรู้จากนกัเรียน / นกัศกึษาพบวา่กลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.40) 
และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืน ๆ อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.38) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพ
เจ้าของธุรกิจ อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.74) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพนกัเรียน / นกัศึกษา อยู่ใน
ระดบัน้อย ( x  = 3.28) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.19) 
และกลุม่ผู้ มีอาชีพรับราชการ อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.03) 
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ตารางก14กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก11กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือ 
ตารางก11กกจ าแนกตามรายได้ต่อเดือนโดยรวม 
 

การรับรู้จากส่ือ 

รายได้เฉล่ียต่อเดอืน 

<10,000 10,000-20,000 20,001-30,000 30,001-40,000 40,000> 

 S.D.  S.D.  S.D.  S.D.  S.D. 

ส่ือมวลชน 4.09 1.14 4.30 0.82 4.33 0.92 4.24 0.90 4.42 0.78 

ส่ือบุคคล 3.83 0.99 3.95 0.97 3.97 0.98 3.78 1.00 4.05 0.68 

รวม 
3.96 1.04 4.03 0.84 4.10 1.01 3.93 0.89 4.08 0.70 

 
 จากตารางก14กกการรับรู้สือ่รณรงค์โครงการของนกัท่องเท่ียว ค่าเฉลี่ยโดยรวม จ าแนก
ตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า กลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,000 - 40,000 บาท อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 4.10) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือนมากกวา่ 40,000 บาท อยูใ่นระดบั
ปานกลาง ( x  = 4.08) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000 บาท อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 4.03) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = -3.96) และผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 30,001 – 40,000 บาท อยูใ่นระดบัปาน
กลาง ( x  = 3.93) 
 การรับรู้ผา่นสือ่มวลชนพบว่า กลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 บาท อยู่ใน
ระดบัมาก ( x  = 4.42) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 4.33) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 10,000 – 20,000 บาท อยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.30) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 – 40,000 บาท 
อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.24) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 4.09) 
 การรับรู้ผ่านสื่อบุคคลพบว่า กลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 บาท อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 4.05) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 20,001 – 30,000 บาท อยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.97) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000 บาท 
อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.95) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท 

x x x x x
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อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.83) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,000 – 40,000 
บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.78) 
 
ตารางก15กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก11กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือมวลชน จ าแนกตามรายได้เฉล่ียต่อเดือน 
 

ส่ือมวลชน 

รายได้เฉล่ียต่อเดือน 

<10,000 
10,000-
20,000 

20,001-
30,000 

30,001-
40,000 

40,000> 

 S.D.  S.D.  S.D.  S.D.  S.D. 

ส่ือโทรทศัน์ 3.76 1.11 3.89 1.17 4.18 1.02 3.80 0.95 3.90 0.95 
ส่ือวทิย ุ 3.60 1.21 3.76 1.24 3.87 1.02 3.72 0.97 3.68 0.82 
ส่ือสิง่พมิพ์ นิตยาสาร 
หนงัสือตา่ง ๆ  

4.02 1.24 4.20 1.00 4.16 0.97 4.28 0.97 4.16 0.89 

ส่ือกลางแจ้ง / ป้าย
ปิดประกาศ 

4.26 1.21 4.44 1.01 4.44 1.14 4.37 1.09 4.63 0.73 

ป้ายบลิบอร์ดท่ี
ตดิตามอาคารสถาน  

4.23 1.31 4.32 1.14 4.37 1.29 4.20 1.18 4.55 0.86 

ป้ายตดิยานพาหนะ 
เช่น รถตุ๊กตุ๊ก  

3.71 1.18 3.96 1.01 3.80 1.03 4.00 0.90 3.92 0.89 

รถ ขสมก ท่ีบริการ
ทวัร์ไหว้พระ 9 วดั 

4.99 1.48 5.19 1.16 5.18 1.29 5.26 1.22 5.40 1.09 

ส่ืออินเตอร์เน็ท 4.06 1.40 4.37 1.20 4.26 1.23 4.09 1.33 4.23 1.09 

แผน่พบั / ใบปลวิ 3.52 1.16 3.75 1.10 3.76 1.14 3.63 1.13 3.81 0.76 

เทศกาล / กิจกรรม
ตา่งๆของ ททท. 

4.38 1.38 4.54 1.36 4.79 1.15 4.50 1.16 4.90 1.06 

รวม 4.09 1.14 4.30 0.82 4.33 0.92 4.24 0.90 4.42 0.78 

 
จากตารางก15กกการรับรู้ผ่านสื่อมวลชนพบว่ากลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 

40,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.42) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 
30,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.33) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 

x x x x x



61 
 

– 20,000 บาท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.30) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
30,001 – 40,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.24) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือนต ่ากว่า 
10,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.09) 

การรับรู้ผ่านบริการทัวร์ไหว้พระ 9 วัดของ ขสมก. พบว่า กลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน
มากกวา่ 40,000 บาท อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ ( x  = 5.40) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
30,001 – 40,000 บาท อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ ( x  = 5.26) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 
10,000 – 20,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 5.19) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
20,001 – 30,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 5.18) และกลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต ่ากว่า 
10,000 บาท อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.99) 

การรับรู้ผ่านงานเทศ / กิจกรรมต่างๆท่ี ททท. จัด พบว่า กลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน
มากกว่า 40,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.90) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
20,001 – 30,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.79) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
10,000 – 20,000 บาท อยู่ในระดบัมาก( x  = 4.54) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
30,001 – 40,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.50) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต ่ากว่า 
10,000 บาท อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.38) 

การรับรู้จากสื่อกลางแจ้ง ป้ายติดประกาศพบว่า กลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 
40,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.63) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 
30,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.44) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 
20,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.44) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 – 
40,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.37) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท 
อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.26) 

การรับรู้จากป้ายบิลบอร์ดท่ีติดตามอาคารสถาน พบว่า กลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน
มากกว่า 40,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.55) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
20,001 – 30,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.37) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
10,000 – 20,000 บาท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.32) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือนต ่ากว่า 10,000 บาท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.23) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
30,001 – 40,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.20) 

การรับรู้จากสื่ออินเตอร์เน็ทพบว่า กลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000บาท 
อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.37) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 20,001 – 30,000 บาท อยู่
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ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.26) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือนมากกวา่ 40,000 บาท อยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.23) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 – 40,000 บาท 
อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.09) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 4.06) 

การรับรู้จากสื่อสิ่งพิมพ์พบว่ากลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 – 40,000 ต ่ากว่า 
บาท อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 4.28) รองลงมาคือกลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 
20,000  บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.20) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ต่อเดือน 20,001 
– 30,000 บาท อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 4.16) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
มากกวา่ 40,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.16) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต ่ากว่า 
10,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.02) 

การรับรู้จากสื่อโทรทศัน์พบว่ากลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 30,000 ต ่ากว่า 
บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.18) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน มากกวา่ 40,000 
บาท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.90) รองลงมาคือกลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 
20,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.89) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 
– 40,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.80) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือนต ่ากวา่ 10,000 
บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.76) 

การรับรู้จากป้ายติดยานพาหนะ เช่น รถเมล์ หรือ รถตุ๊กตุ๊กพบว่ากลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือน 30,001 – 40,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ย
ต่อเดือน 10,000 – 20,000 บาท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.96) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้
เฉลีย่ตอ่เดือนมากกวา่ 40,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.92) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้
เฉลีย่ตอ่เดือน 20,001 – 30,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.80) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ย
ตอ่เดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.71) 

การรับจากสือ่วิทยพุบวา่กลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 20,001 – 30,000 บาท อยูใ่นระดบั
ปานกลาง ( x  = 3.87) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000 บาท อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 3.76) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 30,001 – 40,000  บาท อยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.72) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือนมากกวา่ 40,000 บาท อยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.68) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือนต ่ากว่า 10,000 บาท อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 3.60) 
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การรับรู้จากแผ่นผับ หรือ ใบปลิวพบว่ากลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 
บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 3.81) รองลงมาคือกลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 30,000 
บาท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.76) รองลงมาคือกลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 
20,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.75) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 
– 40,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.63) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือนต ่ากวา่ 10,000 
บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.52) 
 
ตารางก16กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก11กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือบุคคล จ าแนกตามรายได้เฉล่ียต่อเดอืน 
 

ส่ือบุคคล 

รายได้เฉล่ียต่อเดอืน 

<10,000 10,000-20,000 20,001-30,000 
30,001-
40,000 

40,000> 

 S.D.  S.D.  S.D.  S.D.  S.D. 

เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน 4.55 1.24 4.64 1.13 4.64 1.21 4.49 1.27 4.69 0.87 

ญาติ/พี่น้อง/ครอบครัว 4.43 1.34 4.53 1.31 4.78 1.37 4.57 1.32 5.00 1.11 

นักเรียน/นักศกึษา 3.37 1.18 3.33 1.18 3.33 1.04 3.01 1.07 3.27 1.01 

เจ้าหน้าที่รัฐ 3.37 1.11 3.51 1.08 3.46 0.97 3.25 1.08 3.48 0.90 

เจ้าหน้าที่เอกชน สมาคม
ท่องเที่ยวต่าง ๆ 

3.39 1.14 3.51 1.14 3.56 1.01 3.32 0.98 3.48 0.78 

เจ้าหน้าที่ ททท.  3.84 1.14 4.10 1.16 4.03 1.17 3.88 1.16 4.15 0.86 

ศนูย์ข้อมลูข่าวสาร ททท. 
1672 

4.02 1.35 4.33 1.42 4.29 1.31 4.00 1.34 4.34 0.97 

รวม 3.83 0.99 3.95 0.97 3.97 0.98 3.78 1.00 4.05 0.68 

 
 จากตารางก16กกการรับรู้ผ่านสื่อบุคคลพบว่า กลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 
40,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.05) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 
– 30,000 บาท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.97) รองลงมาคือกลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
10,000 – 20,000 บาท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.95) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อ

x x x x x
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เดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.83) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือน 30,000 – 40,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.78) 

 การรับรู้จากญาติ พี่ น้อง และครอบครัวพบว่ากลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน
มากกว่า 40,000 บาท อยู่ในระดับมาก ( x  = 5.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
20,001 – 30,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.78) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
30,001 – 40,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.57) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
10,000 – 20,000 บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.53) และกลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต ่ากว่า 
10,000 บาท อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.43) 

การรับรู้จากเพื่อน เพื่อนร่วมงานพบว่ากลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 
บาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.69) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000 
ฟบาท อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.64) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 30,000 
บาท อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.64) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท 
อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.55) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 30,001 – 40,000 บาท อยู่ในระดบั
มาก ( x  = 4.49) 

การรับรู้ผา่นศนูย์ข้อมลูขา่วสารการท่องเท่ียว ททท. 1672 พบว่ากลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือนปานกลาง  40,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.34) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ย
ต่อเดือน 10,000 – 20,000 บาท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.33) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้
เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.29) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มี
รายได้เฉลีย่ตอ่เดือน ต ่ากว่า 10,000 บาท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.02) และกลุม่ผู้ มีรายได้
เฉลีย่ตอ่เดือน30,001 – 40,000 บาท อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.00) 

การรับรู้จากเจ้าหน้าที่ ททท.พบวา่กลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือนมากกวา่ 40,000 บาท อยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.15) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000 บาท 
อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.10) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 30,000 
บาท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.03) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 00030,001 – 
40,000 บาท อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.88) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต ่ากว่า 10, บาท 
อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.84) 

การรับรู้ผา่นเจ้าหน้าที่เอกชน สมาคมท่องเท่ียวต่างๆพบว่ากลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน
20,001 – 30,000 บาท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.56) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือน 10,000 – 20,000 บาท อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.51) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อ
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เดือน มากกว่า 40,000 บาท อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.48) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือน ต ่ากวา่ 10,000 บาท อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.39) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 
– 40,000 บาท อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.32) 
 การรับรู้จากเจ้าหน้าที่รัฐพบวา่กลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000  บาท อยู่
ในระดบัน้อย ( x  = 3.51) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 บาท อยู่ใน
ระดบัน้อย ( x  = 3.48) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 30,000บาท อยู่ใน
ระดบัน้อย ( x  = 3.46) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือนต ่ากว่า 10,000 บาท อยู่ในระดบั
น้อย ( x  = 3.37) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 30,001 – 40,000 บาท อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 
3.25) 
 การรับรู้จากนกัเรียน / นกัศกึษาพบว่ากลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต ่ากว่า 10,000 บาท 
อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.37) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000 
บาท อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.33) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 30,000 
บาท อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.33) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 บาท 
อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.27) และกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 30,001 – 40,000 บาท อยู่ในระดบั
น้อย ( x  = 3.01) 
 
ตารางก17กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก11กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือ จ าแนกตามการศึกษาโดยรวม 
 

การรับรู้จากส่ือ 

ระดับการศกึษา  

มัธยม อนุปริญญา ปริญญาตรี ปริญญาตรี> อ่ืน ๆ 

 S.D.  S.D.  S.D.   S.D.   S.D. 

ส่ือมวลชน 4.00 0.92 4.09 1.25 4.30 0.86 4.30 0.93 4.50 0.70 

ส่ือบคุคล 3.60 1.18 3.69 1.04 3.96 0.89 3.93 1.03 4.00 0.00 

รวม 3.67 1.17 3.84 1.04 4.08 0.87 4.00 0.96 4.00 0.00 

 
จากตารางก17กกการรับรู้สือ่รณรงค์โครงการของนกัท่องเท่ียว ค่าเฉลี่ยโดยรวม จ าแนก

ตามระดบัการศึกษาพบว่ากลุม่ผู้ มีการศึกษาในระดบัปริญญาตรี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 
4.08) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 
4.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัอ่ืนๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.00) รองลงมา

x x x x x
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คือกลุม่ผู้ มีการศกึษาระดบัอนปุริญญา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = -3.84) และผู้ มีการศกึษาระดบั 
อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.67) 

การรับรู้ผา่นสือ่มวลชนพบวา่กลุม่ผู้ มีการศกึษาในระดบัอ่ืนๆ อยูใ่นระดบัมาก( x  = 4.50) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.30) รองลงมา
คือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.30) รองลงมา
คือกลุม่ผู้ มีการศกึษาระดบัอนปุริญญา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.09) และผู้ มีการศึกษาระดบั
มธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.00) 

การรับรู้ผา่นสือ่บุคคลพบวา่กลุม่ผู้ มีการศึกษาในระดบัอ่ืนๆ อยู่ในระดบัปานกลาง( x  = 
4.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.96) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.93) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาระดับอนุปริญญา อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 3.69) และผู้ มี
การศกึษาระดบัมธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.60) 
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ตารางก18กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก11กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือมวลชน จ าแนกตามระดับการศึกษา 
 

ส่ือมวลชน 

ระดับการศกึษา  

มัธยม อนุปริญญา ปริญญาตรี 

ปริญญา
ตรี> อ่ืน ๆ 

 S.D.  S.D.  S.D.   S.D.   S.D. 

ส่ือโทรทศัน์ 3.87 1.30 3.53 1.03 3.97 1.05 3.95 1.05 4.00 0.00 

ส่ือวทิย ุ 3.40 1.40 3.33 1.16 3.80 1.07 3.80 0.92 3.50 0.70 

ส่ือสิ่งพิมพ์ นิตยาสาร หนังสือ
ตา่ง ๆ  

4.00 1.36 4.02 1.32 4.21 0.95 4.10 1.01 4.00 1.41 

ส่ื อ ก ล า ง แ จ้ ง  /  ป้ า ย ปิ ด
ประกาศ 

3.87 1.59 4.36 1.06 4.42 1.05 4.61 0.95 4.50 0.70 

ป้ายบิลบอร์ดท่ีติดตามอาคาร
สถาน  

3.60 1.59 4.29 1.30 4.35 1.15 4.39 1.10 5.00 0.00 

ป้ า ยติ ด ยานพาหนะ  เ ช่ น 
รถตุ๊กตุ๊ก  

3.80 1.26 3.84 1.22 3.88 0.97 3.89 1.03 4.00 0.00 

รถ ขสมก ท่ีบริการทัวร์ไหว้
พระ 9 วดั 

4.93 1.46 5.18 1.38 5.20 1.23 5.23 1.32 5.50 0.70 

ส่ืออินเตอร์เน็ท 3.67 1.95 3.93 1.43 4.34 1.17 3.90 1.24 5.00 0.00 

แผน่พบั / ใบปลวิ 3.27 1.38 3.58 1.17 3.74 1.05 3.69 1.10 3.50 0.70 

เทศกาล / กิจกรรมต่างๆของ 
ททท. 

3.93 1.38 4.42 1.51 4.67 1.17 4.66 1.32 4.50 0.70 

รวม 4.00 0.92 4.09 1.25 4.30 0.86 4.30 0.93 4.50 0.70 

 
จากตารางก18กกการรับรู้ผ่านสื่อมวลชนพบว่ากลุ่มผู้ มีการศึกษาในระดบัอ่ืนๆ อยู่ใน

ระดบัมาก( x  = 4.50) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี อยูใ่นระดบัปานกลาง 
( x  = 4.30) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี อยู่ในระดบัปานกลาง (
x  = 4.30) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาระดบัอนุปริญญา อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.09) 
และผู้ มีการศกึษาระดบัมธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.00) 

การรับรู้จากสือ่ ขสมก.ท่ีให้บริการไหว้พระ 9 วดัพบวา่กลุม่ผู้ มีการศกึษาในระดบัอ่ืนๆ อยู่
ในระดบัมากท่ีสดุ ( x  = 5.50) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัสงูกว่าปริญญาตรี อยู่ใน

x x x x x
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ระดบัมากท่ีสดุ ( x  = 5.23) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี อยูใ่นระดบัมาก
ท่ีสดุ ( x  = 5.20) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาระดบัอนุปริญญา อยู่ในระดบัมาก ( x  = 5.18) 
และผู้ มีการศกึษาระดบัมธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.93) 

การรับรู้จากป้ายบิลบอร์ดพบว่ากลุม่ผู้ มีการศึกษาในระดบัอ่ืนๆ อยู่ในระดบัมาก( x  = 
5.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.39) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.35) รองลงมา
คือกลุม่ผู้ มีการศกึษาระดบัอนปุริญญา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.29) และผู้ มีการศึกษาระดบั
มธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.60) 

การรับรู้ผ่านอินเตอร์เน็ทพบว่ากลุม่ผู้ มีการศึกษาในระดบัอ่ืนๆ อยู่ในระดบัมาก ( x  = 
5.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.34) 
รองลงมาคือกลุ่มผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดับอนุปริญญา อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 3.93) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาระดบัสงูกวา่ปริญญาตรี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.90) และผู้ มี
การศกึษาระดบัมธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.67) 

การรับรู้ผ่านเทศกาล / กิจกรรมท่ี ททท.จัดพบว่ากลุม่ผู้ มีการศึกษาในระดบัปริญญาตรี 
อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.67) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรีอยู่ใน
ระดบัมาก ( x  = 4.66) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัอ่ืนๆ อยู่ในระดบัมาก ( x  = 
4.50) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาระดบัอนุปริญญา อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.42) และผู้ มี
การศกึษาระดบัมธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.93) 

การรับรู้จากป้ายกลางแจ้ง และป้ายปิดประกาศตา่งๆพบวา่กลุม่ผู้ มีการศกึษาในระดบัสงู
กวา่ปริญญาตรี อยูใ่นระดบัมาก( x  = 4.61) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยู่ในระดบัอ่ืนๆ อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 4.50) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 4.42) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาระดบัอนปุริญญา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  

= 4.36) และผู้ มีการศกึษาระดบัมธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.87) 
การรับรู้จากสือ่สิง่พิมพ์ นิตยสารพบวา่กลุม่ผู้ มีการศกึษาในระดบัปริญญาตรี อยูใ่นระดบั

ปานกลาง ( x  = 4.21) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 4.10) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัอนุปริญญา อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 4.02) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาระดบัอ่ืนๆ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.00) 
และผู้ มีการศกึษาระดบัมธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.00) 
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การรับรู้ผา่นทางโทรทศัน์พบวา่กลุม่ผู้ มีการศกึษาในระดบัอ่ืนๆ อยู่ในระดบัปานกลาง( x  

= 4.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.97) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.95) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาระดบัมัธยมศึกษา อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 3.87) และผู้ มี
การศกึษาระดบัอนปุริญญา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.53) 

การรับรู้จากป้ายติดยานพาหนะตา่งๆ เช่น ตุ๊กตุ๊ก รถเมล์พบวา่กลุม่ผู้ มีการศกึษาในระดบั
อ่ืนๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง( x  = 4.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญา
ตรี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.89) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 3.88) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาระดบัอนุปริญญา อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 3.84) และผู้ มีการศกึษาระดบัมธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.80) 

การรับรู้ผา่นทางวิทยพุบวา่กลุม่ผู้ มีการศกึษาในระดบัสงูกวา่ปริญญาตรี อยูใ่นระดบัมาก 
( x  = 3.80) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 
3.80) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัอ่ืนๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.50) รองลงมา
คือกลุม่ผู้ มีการศกึษาระดบัมธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.40) และผู้ มีการศกึษาระดบั
อนปุริญญา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.33) 

การรับรู้ผา่นทางแผน่พบั ใบปลวิพบวา่กลุม่ผู้ มีการศกึษาในระดบัปริญญาตรี อยูใ่นระดบั
มาก( x  = 3.74) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 3.69) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัอนุปริญญา อยู่ในระดบัปานกลาง (
x  = 3.58) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาระดบัอ่ืนๆ อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.50) และผู้ มี
การศกึษาระดบัมธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.27) 
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ตารางก19กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้ต่อส่ือการรณรงค์ 
ตารางก11กกโครงการไหว้พระ 9 วัด ที่รับรู้ผ่านส่ือบุคคล จ าแนกตามระดับการศึกษา 
 

ส่ือบุคคล 

ระดับการศกึษา  

มัธยม อนุปริญญา ปริญญาตรี ปริญญาตรี> อ่ืน ๆ 

 S.D.  S.D.  S.D.   S.D.   S.D. 

เพ่ือน/เพ่ือนร่วมงาน 4.07 1.53 4.27 1.48 4.69 1.09 4.59 1.08 4.00 0.00 

ญาต/ิพ่ีน้อง/ครอบครัว 4.67 1.49 4.49 1.45 4.61 1.27 4.87 1.36 5.00 1.41 

นกัเรียน/นกัศกึษา 3.20 1.37 3.07 1.15 3.33 1.05 3.16 1.25 3.00 0.00 

เจ้าหน้าท่ีรัฐ 3.00 1.19 3.22 1.18 3.47 0.99 3.41 1.08 4.00 0.00 

เจ้าหน้าท่ีเอกชน สมาคม
ท่องเท่ียวตา่ง ๆ 

2.80 1.37 3.36 1.17 3.52 0.99 3.39 1.0 4.00 0.00 

เจ้าหน้าท่ี ททท.  3.53 1.35 3.91 1.12 4.02 1.09 4.05 1.17 5.00 0.00 

ศูนย์ ข้อมูลข่าวสาร ททท . 
1672 

3.27 1.53 4.16 1.39 4.24 1.28 4.23 1.28 5.00 0.00 

รวม 3.60 1.18 3.69 1.04 3.96 0.89 3.93 1.03 4.00 0.00 

 
จากตารางก19กกพบวา่การรับรู้ผ่านสื่อบุคคลพบว่ากลุม่ผู้ มีการศึกษาในระดบัอ่ืนๆ อยู่

ในระดบัปานกลาง( x  = 4.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 3.96) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 3.93) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาระดบัอนปุริญญา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  

= 3.69) และผู้ มีการศกึษาระดบัมธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.60) 
รับรู้จากญาติ พี่ น้อง ครอบครัวพบว่าการรับรู้ผ่านสื่อบุคคลพบว่ากลุม่ผู้ มีการศึกษาใน

ระดบัอ่ืนๆ อยูใ่นระดบัมาก( x  = 5.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญา
ตรี อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.87) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัมัธยมศึกษา อยู่ใน
ระดบัมาก ( x  = 4.67) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาระดบัปริญญาตรี อยู่ในระดบัมาก ( x  = 
4.61) และผู้ มีการศกึษาระดบัอนปุริญญา อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.49) 

รับรู้จากแหล่งข้อมูลข่าวสาร ททท.1672พบว่าการรับรู้ผ่านสื่อบุคคลพบว่ากลุ่มผู้ มี
การศึกษาในระดบัอ่ืนๆ อยู่ในระดบัมาก( x  = 5.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบั
ปริญญาตรี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.24) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่า
ปริญญาตรี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.23) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาระดบัอนุปริญญา 

x x x x x
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อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.16) และผู้ มีการศกึษาระดบัมัธยมศึกษา อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  

= 3.27) 
รับรู้จากเจ้าหน้าท่ี ททท.พบว่าการรับรู้ผ่านสื่อบุคคลพบว่ากลุม่ผู้ มีการศึกษาในระดับ

อ่ืนๆ อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 5.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัสงูกวา่ปริญญาตรี อยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.05) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี อยู่ในระดบั
ปานกลาง ( x  = 4.02) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาระดบัอนปุริญญา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  

= 3.91) และผู้ มีการศกึษาระดบัมธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.53) 
รับรู้จากเพื่อนร่วมงานพบว่าการรับรู้ผ่านสื่อบุคคลพบว่ากลุ่มผู้ มีการศึกษาในระดับ

ปริญญาตรี อยู่ในระดับมาก ( x  = 4.69) รองลงมาคือกลุ่มผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสูงกว่า
ปริญญาตรี อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.59) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัอนปุริญญาอยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.27) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาระดบัมัธยมศึกษาอยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 4.07) และผู้ มีการศกึษาระดบัอ่ืนๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.00) 

รับรู้จากเจ้าหน้าท่ีรัฐพบว่าการรับรู้ผ่านสื่อบุคคลพบว่ากลุม่ผู้ มีการศึกษาในระดบัอ่ืนๆ 
อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 3.47) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี อยู่ใน
ระดบัปานกลาง ( x  = 3.41) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาระดบัอนุปริญญา อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 3.22) และผู้ มีการศกึษาระดบัมธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.00) 

การรับรู้จากเอกชน / สมาคมท่องเท่ียวพบว่าการรับรู้ผ่านสื่อบุคคลพบว่ากลุ่มผู้ มี
การศึกษาในระดบัอ่ืนๆ อยู่ในระดบัปานกลาง( x  = 4.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ใน
ระดบัปริญญาตรี อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.52) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงู
กว่าปริญญาตรี อยู่ในระดับปานกลาง ( x  = 3.39) รองลงมาคือกลุ่มผู้ มีการศึกษาระดับ
อนุปริญญา อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.36) และผู้ มีการศึกษาระดบัมัธยมศึกษา อยู่ในระดบัปาน
กลาง ( x  = 2.80) 

การรับรู้จากนกัเรียน / นกัศึกษาพบว่าการรับรู้ผ่านสื่อบุคคลพบว่ากลุม่ผู้ มีการศึกษาใน
ระดบัปริญญาตรี อยู่ในระดบั ปานกลาง( x  = 3.33) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบั
มธัยมศกึษา อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.20) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่า
ปริญญาตรี อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.16) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาระดบัอนุปริญญา 
อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.07) และผู้ มีการศกึษาระดบัอ่ืนๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 3.00) 
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การวิเคราะห์ข้อมูลสมมติฐานเพื่อการวิจัย 
สมมติฐาน นกัท่องเท่ียวมีปัจจัยส่วนบุคคลแตกต่างกัน จะมีระดับการรับรู้การรณรงค์

โครงการไหว้พระ 9 วดัของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทยท่ีแตกตา่งกนั 
สมมติฐานทางสถิติ 

H0 : µ1 = µ2  นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีเพศแตกตา่งกนั จะมีระดบัการรับรู้การรณรงค์โครงการไหว้
พระ 9วดัไม่แตกตา่งกนั 

H1 : µ1 ≠ µ2  นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีเพศแตกตา่งกนั จะมีระดบัการรับรู้การรณรงค์โครงการไหว้
พระ 9วดัแตกตา่งกนั 

µ1   คา่เฉลีย่ของการรับรู้ของนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีเพศแตกตา่งกนั 
ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัความแตกตา่งของการรับรู้เร่ืองสือ่การรณรงค์โครงการไหว้

พระ 9 วดั ของนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีเพศแตกตา่งกนั ดงันี ้
 
ตารางก20กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และค่าสถิติเปรียบเทียบ 
ตารางก10กกความแตกต่างของการรับรู้ต่อการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัด 
ตารางก10กกที่รับรู้ผ่านส่ือ จ าแนกตามเพศ 
 

การรับรู้จากส่ือ 
เพศ 

t p ชาย หญิง 

  S.D.   S.D. 
สือ่มวลชน 4.27 0.94 4.26 0.92 0.12 0.09 
สือ่บคุคล 3.93 0.94 3.89 0.95 0.47 0.64 

รวม 4.00 0.93 4.04 0.91 -0.39 0.69 

 
 จากตารางก20กกพบวา่ นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีเพศแตกตา่งกนั จะมีการรับรู้เร่ืองสือ่การรณรงค์
โครงการไม่แตกตา่งกนั 
 

x x
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สมมติฐานทางสถิติ 
H0 : µ1 = µ2 = µ3 = µ4  นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอายแุตกตา่งกนั จะมีการรับรู้เร่ืองสือ่การรณรงค์

โครงการไม่แตกตา่งกนั 
H1 : µ1 ≠ µ2 ≠ µ3 ≠ µ4  นกัท่องเท่ียวท่ีมีอายุแตกต่างกัน จะมีการรับรู้เร่ืองสื่อการ

รณรงค์โครงการแตกตา่งกนั 
µ1   คา่เฉลีย่ของความคิดเห็นของนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอายแุตกตา่งกนั 
ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัความแตกตา่งของการการรับรู้เร่ืองสือ่การรณรงค์โครงการ

ไหว้พระ 9 วดัของนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีช่วงอายแุตกตา่งกนั ดงันี ้
 
ตารางก21กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และค่าสถิติเปรียบเทียบ 
ตารางก10กกความแตกต่างของการรับรู้ต่อการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัด 
ตารางก10กกที่รับรู้ผ่านส่ือ จ าแนกตามอายุ 
 

 การรับรู้จากส่ือ 
แหล่งความ
แปรปรวน  

SS df MS F p 

สือ่มวลชน ระหว่างกลุม่ 8.85 3 2.95 3.46 0.02* 

ภายในกลุม่ 337.52 396 0.85   

รวม 346.38 399    

สือ่บคุคล ระหว่างกลุม่ 6.02 3 2.01 2.27 0.08 

ภายในกลุม่ 350.74 396 0.89   

รวม 356.76 399    

รวม 

ระหว่างกลุม่ 4.35 3 1.45 1.73 0.16 

ภายในกลุม่ 332.44 396 0.84   

รวม 336.80 399    

 
* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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จากตารางก21กกพบวา่ นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอายแุตกตา่งกนั จะมีการรับรู้เร่ืองสือ่การรณรงค์
โครงการแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 มีค่า p เท่ากับ 0.02* จึงได้ทดสอบ
ความแตกตา่งเป็นรายคู ่โดยใช้ Scheffe  ปรากฏผลดงัตาราง 22  
 
ตารางก22กกแสดงค่าความแตกต่างของการรับรู้ต่อการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัด 
ตารางก12กกที่รับรู้ผ่านส่ือมวลชน จ าแนกตามอายุ 
 

ช่วงอายุ x  
ต ่ากว่า 21 ปี 

3.89 

21 – 35 ปี 

4.27 

36 – 50 ปี 

4.40 

51 ปีขึน้ไป 
4.27 

ต ่ากว่า 21 ปี 3.89 - 0.38 0.51 0.38 
21 – 35 ปี 4.27  - 0.13 - 
36 – 50 ปี 4.40   - -0.13* 
51 ปีขึน้ไป 4.27    - 

 
* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 
จากตารางก22กกพบวา่ นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอายแุตกตา่งกนั จะมีการรับรู้เร่ืองสือ่การรณรงค์

โครงการแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จ านวน 1 คู ่ได้แก ่นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอาย ุ
51 ปีขึน้ไป ให้ความส าคญักบัสือ่มวลชนมากกวา่นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอาย ุ36 – 50 ปี  
 
สมมติฐานทางสถิติ 

H0 : µ1 = µ2 = µ3 = µ4 = µ5 = µ6  นกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน จะมีการรับรู้เร่ือง
สือ่การรณรงค์โครงการไม่แตกตา่งกนั 

H1 : µ1 ≠ µ2 ≠ µ3 ≠ µ4 ≠ µ5 ≠ µ6  นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกตา่งกนั จะมีการรับรู้เร่ือง
สือ่การรณรงค์โครงการแตกตา่งกนั 

µ1   คา่เฉลีย่ของความคิดเห็นของนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกตา่งกนั 
ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัความแตกตา่งของการรับรู้เร่ืองสือ่การรณรงค์โครงการของ

นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกตา่งกนั ดงันี ้
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ตารางก23กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และค่าสถิติเปรียบเทียบ 
ตารางก10กกความแตกต่างของการรับรู้ต่อการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัด 
ตารางก10กกที่รับรู้ผ่านส่ือ จ าแนกอาชีพ 
 

 การรับรู้จากส่ือ 
แหล่งความ
แปรปรวน  

SS df MS F p 

สือ่มวลชน ระหว่างกลุม่ 8.52 5 1.70 1.99 0.08 

ภายในกลุม่ 337.86 394 0.86   

รวม 346.38 399    

สือ่บคุคล ระหว่างกลุม่ 5.89 5 1.18 1.32 0.25 

ภายในกลุม่ 350.87 394 0.89   

รวม 356.76 399    

รวม 

ระหว่างกลุม่ 5.54 5 1.11 1.32 0.26 

ภายในกลุม่ 331.25 394 0.84   

รวม 336.80 399    

 
จากตารางก23กกพบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพแตกต่างกัน จะมีการรับรู้เร่ืองสื่อการ

รณรงค์โครงการไม่แตกตา่งกนั 
 

สมมติฐานทางสถิติ 
H0 : µ1 = µ2 = µ3 = µ4 = µ5 = µ6  นกัท่องเท่ียวท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกัน จะให้

ความส าคญัตอ่สว่นประสมทางการตลาดไม่แตกตา่งกนั 
H1 : µ1 ≠ µ2 ≠ µ3 ≠ µ4 ≠ µ5 ≠ µ6  นกัท่องเท่ียวท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกัน จะให้

ความส าคญัตอ่สว่นประสมทางการตลาดแตกตา่งกนั 
µ1   คา่เฉลีย่ของความคิดเห็นของนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีระดบัการศกึษาแตกตา่งกนั 
ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัความแตกตา่งของการรับรู้เร่ืองสือ่การรณรงค์โครงการของ

นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีระดบัการศกึษาแตกตา่งกนั ดงันี ้
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ตารางก24กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และค่าสถิติเปรียบเทียบ 
ตารางก10กกความแตกต่างของการรับรู้ต่อการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัด 
ตารางก10กกที่รับรู้ผ่านส่ือ จ าแนกระดับการศึกษา 
 

 การรับรู้จากส่ือ 
แหล่งความ
แปรปรวน  

SS df MS F p 

สือ่มวลชน ระหว่างกลุม่ 3.02 4 0.75 0.87 0.48 

ภายในกลุม่ 343.36 395 0.87   

รวม 346.38 399    

สือ่บคุคล ระหว่างกลุม่ 4.30 4 1.07 1.20 0.31 

ภายในกลุม่ 352.46 395 0.89   

รวม 356.76 399    

รวม 

ระหว่างกลุม่ 4.15 4 1.04 1.23 0.30 

ภายในกลุม่ 332.65 395 0.84   

รวม 336.80 399    

 
จากตารางก24กพบวา่ นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีระดบัการศกึษาแตกต่างกัน จะมีการรับรู้เร่ืองสื่อ

การรณรงค์โครงการไม่แตกตา่งกนั 
 

สมมติฐานทางสถิติ 
H0 : µ1 = µ2 = µ3 = µ4 = µ5  นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีรายได้แตกตา่งกนั จะมีการรับรู้เร่ืองสือ่การ

รณรงค์โครงการไม่แตกตา่งกนั 
H1 : µ1 ≠ µ2 ≠ µ3 ≠ µ4 ≠ µ5  นกัท่องเท่ียวท่ีมีรายได้แตกต่างกัน จะมีการรับรู้เร่ืองสื่อ

การรณรงค์โครงการแตกตา่งกนั 
µ1   คา่เฉลีย่ของความคิดเห็นของนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีรายได้แตกตา่งกนั 
ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัความแตกตา่งของการการรับรู้เร่ืองสือ่การรณรงค์โครงการ

ของนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีรายได้แตกตา่งกนั ดงันี ้
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ตารางก25กกแสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และค่าสถิติเปรียบเทียบ 
ตารางก10กกความแตกต่างของการรับรู้ต่อการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัด 
ตารางก10กกที่รับรู้ผ่านส่ือ จ าแนกรายได้ 
 

 การรับรู้จากส่ือ 
แหล่งความ
แปรปรวน  

SS df MS F p 

สือ่มวลชน ระหว่างกลุม่ 4.60 4 1.15 1.33 0.26 

ภายในกลุม่ 341.78 395 0.87   

รวม 346.38 399    

สือ่บคุคล ระหว่างกลุม่ 3.47 4 0.87 0.97 0.42 

ภายในกลุม่ 353.29 395 0.89   

รวม 356.76 399    

รวม ระหว่างกลุม่ 1.65 4 0.41 0.49 0.75 

ภายในกลุม่ 335.15 395 0.85   

รวม 336.80 399    

 
จากตารางก25 พบวา่ นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีรายได้แตกตา่งกนั จะมีการรับรู้เร่ืองสือ่การรณรงค์

โครงการไม่แตกตา่งกนั 
 
ตารางก26กกแสดงการรู้จักโครงการไหว้พระ 9 วัดของ ททท. 
 

รู้จักโครงการไหว้พระ 9 วัดของ ททท. จ านวน ร้อยละ 
Chi - square 

P = 0.00* 
รู้จกั 347 86.8 
ไมรู้่จกั 53 13.2 

รวม 400 100.0 

 
* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 



78 
 

จากตารางก26 พบว่า นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วดั มีการรับรู้เก่ียวกับการ
รณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัด ก่อนเดินทางมาท่องเท่ียวมากกว่านักท่องเท่ียวท่ีไม่เคยได้รับรู้
เก่ียวกบัเก่ียวกบัการรณรงค์โครงการฯ มาก่อน อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 
การวิเคราะห์ข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ 

โครงการไหว้พระ 9 วดั เป็นโครงการท่ี การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) ร่วมกับวดั 
พระอารามหลวง ในเขตกรุงเทพมหานคร เป็นการประชาสมัพนัธ์ให้นกัท่องเท่ียวเดินทางกราบไหว้ 
นมัสการ เพื่อเป็นสิริมงคล โดยจะจัด 2 ช่วง คือ ช่วงเทศกาลปีใหม่ และเทศกาลสงกรานต์ โดย
ในช่วงเทศกาลปีใหม่ ททท. จะท าการประชาสมัพนัธ์ผ่านสื่อประเภทต่างๆ เช่น สื่อโทรทศัน์ วิทย ุ
สิง่พิมพ์ นอกสถานท่ี อินเตอร์เนท เพื่อเป็นการสร้างรับรู้ข้อมูลอย่างแพร่หลาย ท าให้นกัท่องเท่ียว
เกิดความสนใจเดินทงทอ่งเท่ียวตามโครงการไหว้พระ 9 วดั เพิ่มมากขึน้ สว่นเทศกาลสงกรานต์จะ
เป็นการจัดกิจกรรม “ท่องเท่ียวออมบุญ ไหว้พระขอพร 9 พระอารามหลวง” ซึ่งจัดประมาณวนัท่ี 
13-15 เมษายน ของทกุปี 

ผู้วิจยั ได้ศกึษาประสทิธิผลของการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ของ การท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย เพื่อต้องการทราบถึงผลตอบรับของนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้าร่วมโครงการ จ านวน 
และการจัดระบบการท่องเท่ียว โดยสมัภาษณ์วัด พระอารามหลวงท่ีเข้าร่วมโครงการฯ โดยมี
ค าถามในการสมัภาษณ์ดงันี ้ 

1.กกจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวภายในวัด ก่อนละหลงัเข้าร่วมโครงการมี
จ านวนแตกตา่งกนัมากน้อยเพียงใด 

2.กกการเข้าร่วมโครงการดงักลา่ว ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศ สามารถสร้างผลดีหรือ
ผลเสยีแก่วดัในด้านใดบ้าง 

3.กกมีการจดัการระบบในการรองรับนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางเข้าชมวดัอยา่งไร 
4.กกข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
ข้อมูลการสัมภาษณ์ 
วัดพระศรีรัตนศาสดาราม (วัดพระแก้ว) 
1.กกจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวภายในวัด ก่อนละหลงัเข้าร่วมโครงการมี

จ านวนแตกตา่งกนัมากน้อยเพียงใด 
1.กกจากท่ีทราบมาวดัพระศรีรัตนศาสดาราม หรือท่ีชาวบ้านเรียกว่า วดัพระแก้ว  นัน้ 

เป็นวนัท่ีได้รับความนิยมเป็นอยา่งมาก วดัพระแก้วมีนกัท่องเท่ียวทัง้ชาวไทยและชาวต่างประเทศ
เดินทางเข้ามาเยี่ยมชมในแต่ละวันเป็นจ านวนมาก เน่ืองจากเป็นวัดเปิด จึงสามารถรองรับ
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นกัท่องเท่ียวได้ตลอดช่วงฤดูกาลท่องเท่ียว ซึ่งถ้าเป็นช่วงปกติ จ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้า
เยี่ยมชมภายในวดัพระแก้วจะอยูท่ี่ 1,000 – 3,000 คน ช่วงวนัหยดุจะอยูท่ี่ 4,000 – 7,000 คน และ
ในช่วงเทศกาล เช่น ในช่วงเทศกาลปีใหม่ หรือเทศกาลสงกรานต์ ตัวเลขนักท่องเท่ียวจะอยู่ท่ี
ประมาณ 10,000 คน ตอ่วนั ซึง่เป็นตวัเลขนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางเข้าชมวดัปกติอยูแ่ล้ว 

2.กกการเข้าร่วมโครงการดงักลา่ว ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศ สามารถสร้างผลดีหรือ
ผลเสยีแก่วดัในด้านใดบ้าง 

1.กกวดัพระแก้ว มีจ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้าชมวดัมีจ านวนท่ีอยู่ในเกณฑ์ปกติ 
โดยจ านวนมากน้อย ตามช่วงเทศกาลต่างๆ หรือฤดูการท่องเท่ียว  แต่ก็เป็นการดีท่ีมีการ
ประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดั  เพราะสามารถสร้างการรับรู้และสามารถดึงดูดนกัท่องเท่ียว
เข้ามาเยี่ยมชมได้มากขึน้ 

3.กกมีการจดัการระบบในการรองรับนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางเข้าชมวดัอยา่งไร 
1.กกมีการดูแลเร่ืองการจ าหน่ายบัตรเข้าชม โดยแบ่งช่องจ าหน่ายเป็น 2 ประเภทคือ 

นกัทอ่งเท่ียวชาวไทย และชาวต่างประเทศ และมีเอกสาร ป้ายข้อมูล แนะน าการเดินทางเยี่ยมใน
แตล่ะจุด 

4.กกข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
1.กกจดัท าเอกสารคูมื่อท ากิจกรรม "ไหว้พระ 9 วดั" ไว้ให้บริการแก่นกัทอ่งเท่ียวจ านวน 3 

ภาษา คือไทย อังกฤษ จีน อนึ่งเพื่อให้ง่ายต่อการจดจ า ง่ายต่อการบอกต่อ ๆ  กันไปส าหรับการ
โฆษณาและประชาสมัพนัธ์ จึงได้สร้างจุดเดน่และจุดขาย 
 วัดกัลยาณมิตรวรมหาวิหาร 
 1.กกจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวภายในวัด ก่อนละหลงัเข้าร่วมโครงการมี
จ านวนแตกตา่งกนัมากน้อยเพียงใด 
 1.กกวัดกัลยาณมิตรวรมหาวิหาร กับการเข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วัด ในด้านของ
จ านวนตวัเลขของนกัท่องเท่ียว ทางวดัไม่ได้เก็บตวัเลขท่ีแน่นอน เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทาง
ทอ่งเท่ียวเข้ามาภายในวดั ทางวดัไม่ทราบว่าการเดินทางดงักลา่วเป็นการเดินทางเข้าร่วมเดินทาง
ไหว้พระ 9 วัด หรือเดินทางเข้ามาเยี่ยมชมสักการะภายในวัดด้วยตนเอง นอกจากมีการน า
นกัท่องเท่ียวแบบกรุ๊ปทวัร์มาท่องเท่ียว จึงสามารถนบัเป็นตวัเลขได้ แต่หากอยู่ในช่วงปกติ จะมี
นกัทอ่งเท่ียวเกินทางเข้ามาประมาณ 500 – 800 คน ตอ่วนั และในช่วงเทศกาลจ านวนนกัทอ่งเท่ียว
จะเพิ่มขึน้ประมาณ 2 – 3 เทา่ของช่วงเวลาปกติ 
 2.กกการเข้าร่วมโครงการดงักลา่ว ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศ สามารถสร้างผลดีหรือ
ผลเสยีแก่วดัในด้านใดบ้าง 
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 1.กกทางวดัไม่สามาถระบุจ านวนนกัท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวภายในวดัจากการร่วม
โครงการไหว้พระ 9 วดั ได้ แตไ่ม่วา่อยา่งไรนกัท่องเท่ียวก็เดินทางเข้ามาภายในวดัเป็นจ านวนมาก 
ซึง่โครงการไหว้พระ 9 วดั เป็นการสร้างการรับรู้ให้แก่นกัทอ่งเท่ียวได้อยา่งแพร่หลายมากขึน้ 
 3.กกมีการจดัการระบบในการรองรับนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางเข้าชมวดัอยา่งไร 
 1.กกการจดัเอกสารให้ความรู้ ป้ายข้อมลู  และรักษาความสะอาดภายในวดั  
 วัดชนะสงครามวรมหาวิหาร 
 1.กกจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวภายในวัด ก่อนละหลงัเข้าร่วมโครงการมี
จ านวนแตกตา่งกนัมากน้อยเพียงใด 
 1.กกวดัชนะสงครามวรมหาวิหาร เข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วดั กับการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย (ททท.) มีจ านวนกัท่องเท่ียวเข้ามาสกัการะบูชาภายในวดัเพิ่มขึน้ ประกอบกับวัด
สามารถเดินทางได้สะดวก จึงมีนักท่องเท่ียวเดินทางมาได้ตลอด สว่นจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเดิน
ทางเข้ามาภายในวดั เน่ืองจากไม่มีการเก็บคา่ชม จึงไม่สามารถระบุตวัเลขได้ แต่ในช่วงเทศกาลจะ
มีนกัทอ่งเท่ียวเดินทางมากกวา่ช่วงปกติ 2 – 3 เทา่  
 2.กกการเข้าร่วมโครงการดงักลา่ว ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศ สามารถสร้างผลดีหรือ
ผลเสยีแก่วดัในด้านใดบ้าง 
 1.กกการเข้าร่วมโครงการดังกล่าวเป็นการประชาสัมพันธ์ ซึ่งสามารถเชิญชวน
นกัทอ่งเท่ียวเข้ามาสกัการะบูชาภายในวดัเพิ่มมากขึน้  
 3.กกมีการจดัการระบบในการรองรับนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางเข้าชมวดัอยา่งไร 
 1.กกด้วยพืน้ท่ีในเขตบริเวณวดัชนะสงคราม มีขนาดไม่ใหญ่มาก การรองรับนกัท่องเท่ียว
ท่ีเดินทางเข้ามาภายในวดัอาจไม่สามารถรองรับนกัท่องเท่ียวได้มากนกั แต่ทางวดัก็การจัดระบบ
การสกัการะให้เป็นระเบียบเรียบร้อย 
 วัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามราชวรมหาวิหาร  (วัดโพธ์ิ) 
 เจ้าหน้าที่ให้ข้อมูล : คุณพจญ ศรีวิเรือน  
 1.กกจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวภายในวัด ก่อนละหลงัเข้าร่วมโครงการมี
จ านวนแตกตา่งกนัมากน้อยเพียงใด 
 1.กกวดัพระเชตพุนวิมลมังคลารามฯ หรือ วดัโพธ์ิ เข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วดั โดยมี
โครงการพิเศษเพิ่มขึน้มา คือ ไหว้ 9 สิง่มหศัจรรย์ ณ วดัโพธ์ิ  ในปีท่ีผา่นมา 2553 ซึ่งสามารถดึงดูด
นกัท่องเท่ียวเข้าชมวดัเป็นจ านวนมาก ในช่วงปกติจะอยู่ท่ี 1,000 – 2,000 คน ต่อวนั และในช่วง
วนัหยุด หรือช่วงเทศกาลจะมีจ านวนนกัท่องเท่ียวเพิ่มขึน้ ประมาณ 4,000 – 10,000 คน แต่ในปี 
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2554 วัดโพธ์ิ ไม่ได้เข้าร่วมโครงการพิเศษไหว้ 9 สิ่งมหศัจรรย์ ณ วัดโพธ์ิ  แล้ว แต่นักท่องเท่ียว
สามารถเดินทางทอ่งเท่ียวเข้าเยี่ยมชมได้ตามปกติ 
 2.กกการเข้าร่วมโครงการดงักลา่ว ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศ สามารถสร้างผลดีหรือ
ผลเสยีแก่วดัในด้านใดบ้าง 
 1.กกการเข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วดั เป็นการประชาสมัพนัธ์ให้นกัท่องเท่ียวได้เข้าถึง
ความเป็นพทุธศาสนิกชนมากขึน้ เพราะประชาชนในปัจจุบนัเร่ิมหนัเข้ามาท่องเท่ียววดัเพิ่มมากขึน้ 
ซึง่เป็นเร่ืองท่ีดีท่ีวดัสามารถเป็นจุดรวมทางจิตใจแก่ประชาชนทัว่ไปได้ 
 3.กกมีการจดัการระบบในการรองรับนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางเข้าชมวดัอยา่งไร 
 1.กกวัดโพธ์ิ  มี เอกสารแนะน าในการเดินทางเยี่ยมชมภายในวัดได้ และมีไกด์
ภาษาตา่งประเทศบริการพาเยี่ยมชมพร้อมอธิบายประวติัความเป็นมา ให้ความรู้แก่นกัท่องเท่ียว
ชาวตา่งประเทศอีกด้วย 
 4.กกข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
 1.กกเอกสารท่ีแจกในวัดโพธ์ิ เป็นเอกสารภาษาไทย แต่นักท่องเท่ียวบางส่วนท่ีเข้า
ท่องเท่ียวเป็นชาวต่างประเทศ จึงต้องการเอกสารท่ีสามารถอธิบายรายละเอียดของวดัได้โดยไม่
ต้องใช้บริการของไกด์   
 วัดระฆงัโฆสิตารามวรมหาวิหาร 
 เจ้าหน้าที่ให้ข้อมูล : ดร.พระมหาธีรพันธ์ วชิรญาโณ 
 1.กกจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวภายในวัด ก่อนละหลงัเข้าร่วมโครงการมี
จ านวนแตกตา่งกนัมากน้อยเพียงใด 
 1.กกการเข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วัด ของวัดระฆังโฆสิตารามวรมหาวิหาร  มี
นกัทอ่งเท่ียวให้ความสนใจเป็นจ านวนมาก ซึง่ภายในวดันอกจากการสกัการะพระพุทธรูป และการ
ตีระฆงัแล้ว ยังมีการปลอ่ยปลา หอย กบ เป็นการสะเดาะเคราะห์ ซึ่งนกัท่องเท่ียวให้ความสนใจ
เป็นจ านวนมากเช่นกัน ด้านตวัเลขนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางในช่วงปกติ ประมาณ 800 – 1,000 คน 
ตอ่วนั ช่วงเทศกาลมีจ านวนเพิ่มมากขึน้ประมาณ 3,000 – 5,000 คน  
 2.กกการเข้าร่วมโครงการดงักลา่ว ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศ สามารถสร้างผลดีหรือ
ผลเสยีแก่วดัในด้านใดบ้าง 
 1.กกเป็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงศาสนา ท่ีสามารถเชิญชวนให้ประชาชนเดิน
ทางเข้าร่วมโครงการ และเดินทางท่องเท่ียว สกัการะสิ่งศกัดิ์สิทธ์ิประจ าวัด เพ่ือเป็นสิริมงคลแก่
ประชาชนท่ีเดินทามาสกัการะอีกด้วย  
 3.กกมีการจดัการระบบในการรองรับนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางเข้าชมวดัอยา่งไร 
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 1.กกทางวดัดแูลเร่ืองการบริหารเรือข้ามฝาก เดินทางเพื่อเข้ามาเยี่ยมชม สกัการะภายใน
วดั โดยให้นกัทอ่งเท่ียวเกิดความปลอดภยั และดแูลด้านเอกสารให้ความรู้แก่นกัทอ่งเท่ียว 
 4.กกข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
 1.กกการควบคมุดแูลระบบเรือข้ามฝาก ให้ปลอดภยั และสามารถรองรับนกัท่องเท่ียวท่ี
จะเดินทางข้ามมาสกัการะได้อยา่งเพียงพอตอ่ความต้องการ 
 วัดสุทัศนเทพวรารามราชวรมหาวิหาร 
 เจ้าหน้าที่ให้ข้อมูล : พระอาจารย์จาง ประธานบริหารโครงการเปิดพระอาราม 
 1.กกจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวภายในวัด ก่อนละหลงัเข้าร่วมโครงการมี
จ านวนแตกตา่งกนัมากน้อยเพียงใด 
 1.กกวัดสทุัศนเทพวรารามราชวรมหาวิหาร เข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วัด กับ การ
ทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย (ททท. ) ในช่วงเทศกาลปีใหม่ และเทศกาลสงกรานต์ ซึง่ได้รับผลตอบรับ
ดีมาก ในช่วงเทศกาลปีใหม่ท่ีผ่านมีนกัท่องเท่ียวเดินทางมากราบไหว้ศกัการะ จ านวนไม่น้อยกว่า 
70,000 คน ตลอดช่วงเทศกาลปีใหม่ ซึง่เป็นสญัญาณอนัดีท่ีประชาชนเร่ิมหนัหน้าเข้ามาเพิ่มความ
สงบทางด้านจิตใจมากขึน้ ในช่วงวนัปกติจะมีนกัทอ่งเท่ียวเดินทางประมาณ 1,000 คนต่อวนั และ
วันหยุดเสาร์ – อาทิตย์ จะมีบริการท่องเท่ียวไหว้พระ 9 วัด ของ ขสมก. ให้บริการ มีจ านวน
นกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางประมาณ 3,000  - 4,000 คน ตอ่วนั และทางวดัได้มีการจัดสวดมนต์ในตอน
เท่ียงของทกุวนั มีนกัทอ่งเท่ียวสนใจเข้าร่วมประมาณ 200 – 500 คน 
 2.กกการเข้าร่วมโครงการดงักลา่ว ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศ สามารถสร้างผลดีหรือ
ผลเสยีแก่วดัในด้านใดบ้าง 
 1.กกการเข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วดั มีทัง้ผลดีทางด้านสร้างการรับรู้ และผลดีในการ
สร้างสภาวะด้านจิตใจของนกัทอ่งเท่ียวเอง ให้มีจุดรวมท่ีสามารถยดึเหน่ียวจิตใจให้สงบ  
 3.กกมีการจดัการระบบในการรองรับนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางเข้าชมวดัอยา่งไร 
 1.กกทางวดัมีการดแูลนกัทอ่งเท่ียว อาทิเช่น ช่วงเทศกาลปีใหม่ มีนกัทอ่งเท่ียวเข้ามาเป็น
จ านวนมาก ทางวดัจดัหาเสือ่ ทางพืน้ท่ีเพื่อในนกัทอ่งเท่ียวได้นัง่ปฏิบติัธรรมรับบุญช่วงปีใหม่ สว่น
ด้านความปลอดภยั ต้องยอมรับว่าประชาชนท่ีเดินทางมาท่ีวดัในช่วงเทศกาลปีใหม่มีจ านวนมาก 
ทางพระไม่สามารถดูแลได้อย่างทั่วถึง เร่ืองมิจฉาชีพท่ีปะปนเข้ามา ทางวัดได้ประกาศแจ้งให้
ประชาชนทราบเพื่อป้องกนัและระมัดระวงัมากขึน้ แต่ครัง้ท่ีผ่านมาไม่มีการแจ้งเหตุเร่ืองมิจฉาชีพ
เลย  
 4.กกข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
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 1.กกทางวดัต้องการประชาสมัพนัธ์ ให้ประชาชนเดินทางเข้าวดัให้มากขึน้ หากมีโอกาส
สามารถเดินทางเข้ามาสกัการะพระพทุธ พระธรรม พระสงฆ์ เพื่อเป็นสริิมงคลแก่ชีวิตให้มากขึน้ 
 วัดอรุณราชวรารามราชวรมหาวิหาร  (วัดแจ้ง) 
 เจ้าหน้าที่ให้ข้อมูล : คุณกรณฑ์ทอง ตนอารีย์ 
 1.กกจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวภายในวัด ก่อนละหลงัเข้าร่วมโครงการมี
จ านวนแตกตา่งกนัมากน้อยเพียงใด 
 1.กกวดัอรุณราชวรารามราชวรมหาวิหาร  หรือ วดัแจ้ง เข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วดั 
กับ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท. ) ในช่วงเทศกาลปีใหม่ และเทศกาลสงกรานต์ มี
นกัท่องเท่ียวเดินทางมาเป็นจ านวนมากโดยเฉพาะช่วงเทศกาลสงกรานต์ ท่ีรองรับนักท่องเท่ียว
ประมาณ 10,000 คน ซึ่งในช่วงเวลาปกติจะมีนักท่องเท่ียวทัง้ชาวไทยและชาวต่างประเทศเดิน
ทางเข้ามาตอ่วนัประมาณ 300 – 500 คน และในช่วงวนัหยดุเสาร์ – อาทิตย์ ท่ีทาง ขสมก. มีบริการ
รถเมย์ไหว้พระ 9 วดั ก็มีนกัทอ่งเท่ียวเดินทางเข้ามาจ านวนมากพอสมควร จุดท่ีนา่สนใจของวดัแจ้ง 
คือ การสกัการะพระพทุธชมัพนูชุ และสกัการะพระจุฬามณี 
 2.กกการเข้าร่วมโครงการดงักลา่ว ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศ สามารภสร้างผลดีหรือ
ผลเสยีแก่วดัในด้านใดบ้าง 
 1.กกการประชาสมัพนัธ์โครงการดงักลา่วท าให้นกัทอ่งเท่ียวได้ มีแนวคิดตดัสนิใจเดินทาง
ทอ่งเท่ียวในเชิงศาสนามากขึน้ ประชาชนเร่ิมสนใจเข้าไปปฏิบติัในวดั เพราะช าระจิตใจ ไม่ว่าจะมา
ท าบุญ มากราบไหว้สิง่ศกัด์ิ เพ่ือเป็นสริิมงคล ซึง่ถือวา่เป็นเร่ืองท่ีดี 
 3.กกมีการจดัการระบบในการรองรับนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางเข้าชมวดัอยา่งไร 
 1.กกการจดัเอกสาร ป้ายข้อมลูตา่งๆ เพื่อแนะน าการทอ่งเท่ียว  
 วัดบวรนิเวศวิหารราชวรมหาวิหาร 
 เจ้าหน้าที่ให้ข้อมูล : คุณจงรัก โปธิตานนท์  
 1.กกจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวภายในวัด ก่อนละหลงัเข้าร่วมโครงการมี
จ านวนแตกตา่งกนัมากน้อยเพียงใด 
 1.กกทางวดับวรนิเวศวิหารฯ ร่วมโครงการไหว้พระ 9 วดั ของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทย (ททท.) ในช่วงเทศกาลปีใหม่ และเทศกาลสงกรานต์ ซึ่งในช่วงเทศกาลปีใหม่ ทางวดัได้มีการ
จดัไหว้พระสวดมนต์ข้ามปี ซึง่มีนกัทอ่งเท่ียวสนใจเข้าร่วมประมาณ 6,000 คน สว่นในช่วงปกติก็มี
นกัทอ่งเท่ียวเดินทางเข้าทางสกัการะท่ีวดั ประมาณ 400 – 1,000 คน ตอ่วนั แล้วแตช่่วงเทศกาล 
 2.กกการเข้าร่วมโครงการดงักลา่ว ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศ สามารภสร้างผลดีหรือ
ผลเสยีแก่วดัในด้านใดบ้าง 
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 1.กกการเข้าร่วมโครงการดังกล่าว ในช่วงเทศกาลปีใหม่ และเทศกาลสงกรานต์ มี
นกัท่องเท่ียวเดินทางเข้ามาสกัการะ บูชา ท่องเท่ียวภายในวัดเป็นจ านวนมาก  โดยเฉพาะช่วง
สงกรานต์ท่ีนกัท่องเท่ียวเดินทางเข้ามาสกัการะภายในวดัเป็นจ านวนมาก ซึ่งนกัท่องเท่ียวยกเลิก
การเดินทางไปต่างจังหวัด เน่ืองจากได้รับผลกระทบทางเศรษฐกิจ จึงหันมาท่องเท่ียวภายใน
กรุงเทพฯมากขึน้ ซึง่ทางวดัก็มีนกัทอ่งเท่ียวเพิ่มขึน้เช่นกนั 
 3.กกมีการจดัการระบบในการรองรับนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางเข้าชมวดัอยา่งไร 
 1.กกมีการดูแล อ านวยความสะดวกแก่นกัท่องเท่ียว  ด้านข้อมูล เอกสารแนะน าการ
ทอ่งเท่ียว  
 4.กกข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
 1.กกอยากจัดโครงการไหว้พระ 9 วัด ร่วมกับ ททท. ให้ช่วงวันหยุดยาว เน่ืองจากมี
นกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางมายงัวดัสว่นใหญ่ มาเน่ืองจากได้รับทราบการประชาสมัพนัธ์ และเข้าร่วม
โครงการกับ ททท. ซึ่งเป็นการดีท่ีจะเป็นการกระตุ้นให้นักท่องเท่ียวเดินทางท่องเท่ียวภายใน
กรุงเทพมากขึน้ 
 วัดสระเกศราชวรมหาวิหาร 
 เจ้าหน้าที่ให้ข้อมูล : คุณณัฏฐะ ตันโย 
 1.กกจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวภายในวัด ก่อนละหลงัเข้าร่วมโครงการมี
จ านวนแตกตา่งกนัมากน้อยเพียงใด 
 1.กกการเข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วดั  ของวดัสระเกศราชวรมหาวิหาร หรืออีกช่ือคือ 
วดัภเูขาทอง ได้รับความนิยมจากประชาชนเป็นจ านวนมาก ในการเดินทางเพื่อขึน้ไปสกัการะ พระ
บรมสารีริกธาตุ ซึ่งอยู่บนพระบรมบรรพต โดยนักท่องเท่ียวเดินทางในช่วงวันปกติอยู่ท่ีจ านวน 
1,000 – 2,000 คน และในช่วงเทศกาลจะมีนกัทอ่งเท่ียวเดินทางเป็นจ านวนมาก ประมาณ 8,000 – 
10,000 คน ตอ่วนั เน่ืองจากการเดินทางมายงัวดัภเูขาทอง แห่งนี ้สามารถเดินทางได้อย่างสะดวก
ทัง้ทางรถ และทางเรือ 
 2.กกการเข้าร่วมโครงการดงักลา่ว ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศ สามารภสร้างผลดีหรือ
ผลเสยีแก่วดัในด้านใดบ้าง 
 1.กกนกัท่องเท่ียวสว่นใหญ่เดินทางมาเพื่อสกัการะพระบรมสารีริกธาตุ เป็นประจ าอยู่
แล้ว จะมีบางสว่นท่ีเข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วดั ซึ่งการเข้าร่วมโครงการดงักลา่ว ก็สามารถเพิ่ม
จ านวนนกัทอ่งเท่ียวขึน้อีกเป็นจ านวนมาก 
 3.กกมีการจดัการระบบในการรองรับนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางเข้าชมวดัอยา่งไร 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B8
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B8
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B8
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 1.กกเม่ือนกัทอ่งเท่ียวเดินทางเข้ามาสกัการะพระบรมสารีริกธาตบุนพระบรมบรรพต เป็น
จ านวนมาก ทางวดัได้มีการจัดแบ่งการเดินทางขึน้พระบรรพตให้เป็นไปในทางเดียวกัน เพื่อควา
สะดวกในการเดินขึน้พระบรรพต และความเป็นระเบียบเรียบร้อย 
 4.กกข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
 1.กกการประชาสัมพันธ์ให้ท่องเท่ียวได้รับทราบถึงข้อควรปฏิบัติในการเดินทางเพื่อ
สกัการะพระบรมสารีริกธาตุ ในช่วงท่ีมีเทศกาล เน่ืองจากช่วงเวลาดังกล่าวจะมีนักท่องเท่ียว
เดินทางมาเป็นจ านวนมาก  

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B8
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B8
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บทที่กก5 
 

บทสรุป 
 
 การศกึษาวิจยัเร่ือง ประสทิธิผลการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ของการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย เป็นวิจยัเชิงผสม คือ การศึกษาเชิงปริมาณ และเชิงคุณภาพ มีจุดมุ่งหมายเพื่อทราบ
ถึงการใช้สื่อการตลาดในการเข้าถึงนักท่องเท่ียว ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย เพื่อรณรงค์
โครงการไหว้พระ 9 วดั และต้องการทราบการรับรู้ของนกัทอ่งเท่ียวต่อการรณรงค์โครงการไหว้พระ 
9 วดั ของการทอ่งเท่ียวแห่งประเทศไทย เพื่อน ามาประยุกต์ใช้ในงานด้านการสื่อการการตลาดใน
การรณรงค์โครงการอ่ืนๆ ท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยด าเนินการ ให้มีประสิทธิภาพและ
ประสทิธิผล  โดยผู้วิจยัได้ตัง้สมมติฐานของการวิจัย คือ นกัท่องเท่ียวมีปัจจัยสว่นบุคคล แตกต่าง
กันจะมีระดบัการรับรู้การรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดัของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย  ท่ี
แตกต่างกัน และจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วัด โดยรับรู้เก่ียวกับการรณรงค์
โครงการไหว้พระ 9 วดั แตกตา่งจากจ านวนนกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วดั โดยไม่รับรู้ โดย
ศกึษาเนือ้หาในด้านตา่งๆ เพื่อให้สอดคล้องกับวตัถุประสงค์ คือ ความเป็นมาโครงการไหว้พระ  9  
วดั วดัท่ีเข้าร่วมโครงการไหว้พระ  9  วดั  ในเขตกรุงเทพมหานครกแนวคิดทฤษฎีเร่ืองการสื่อสาร
การตลาดกทฤษฎีการรับรู้กแนวคิดเก่ียวกับการเปิดรับข่าวสาร และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง กลุ่ม
ตวัอยา่งในการวิจยั คือ นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วดั ในการศึกษาครัง้นีเ้ป็นการศึกษา
คา่เฉลีย่ประชากรจากประชากรนกัท่องเท่ียวจ านวน 37,733 คน (กระทรวงการท่องเท่ียวและการ
กีฬา, 2552) ท่ีระดบัความเช่ือมั่น 95%  และก าหนดให้มีความคลาดเคลื่อนได้ ±10% ของสว่น
เบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยใช้ตารางส าเร็จรูปของ ศิริชยั  กาญจนวาสี และคณะ (ศิริชัย กาญจนวาสี, 
2551) ได้จ านวนกลุม่ตวัอย่าง 400 คน เน่ืองจากจ านวนขัน้ต ่าท่ีได้ในการแจกแบบสอบถามคือ 
จ านวน 400 คน ผู้วิจยัได้ท าการแจกแบบสอบถามจ านวน 400 ชุด โดยใช้วิธีการสุม่แบบไม่ค านึง
ความนา่จะเป็น (Non-Probability) แบบบงัเอิญ (Accident Sampling) รวมทัง้หมด 400 ชุด  พืน้ท่ี
ในการศึกษา คือ วัดท่ีเข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วดั ได้แก่กวดัพระศรีรัตนศาสดาราม (วดัพระ
แก้ว) วดักลัยาณมิตรวรมหาวิหาร วดัชนะสงครามวรมหาวิหาร วดัพระเชตุพนวิมลมังคลารามราช
วรมหาวิหาร  (วดัโพธ์ิ) วดัระฆงัโฆสติารามวรมหาวิหาร วดัสทุศันเทพวรารามราชวรมหาวิหารกวดั
อรุณราชวราราม (วดัแจ้ง)  วดับวรนิเวศวิหารราชวรมหาวิหาร  วดัสระเกศราชวรมหาวิหาร 
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 โดยเร่ิมเก็บข้อมูลสปัดาห์ละ  2  วัน  ในวันเสาร์  และวันอาทิตย์ตลอดวันตัง้แต่เวลา  
09.00 – 15.30 น. โดยแบ่งเป็น 2 ช่วงเวลา  เช้า (09.00-12.00)  และกลางวัน (12.30-15.30) 
ระหวา่งเดือน พฤศจิกายน 2553  – กุมภาพนัธ์ 2554 ซึ่งเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยมีโครงสร้างของ
แบบสอบถาม ประกอบด้วย 2 ตอน คือ ตอนท่ี 1 การวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับปัจจัยส่วนบุคคล  
ตอนท่ี 2 การวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับการรับรู้สื่อการรณรงค์โครงการไหว้พระ  9 วัดของการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ซึ่งจะถามถึงการเปิดรับข่าวสารด้านการท่องเท่ียวว่ามีการเปิดรับ
ขา่วสารจากสือ่ประชาสมัพนัธ์ใดบ้าง และสามารถรับรู้เก่ียวกบัโครงการจากสือ่ประชาสมัพนัธ์มาก
น้อยเพียงใด โดยก าหนดเป็นมาตรสว่นประเมินคา่ (rating scale) ระดบัตามวิธีของลิเคิร์ท (Likert) 
ได้ดังนี ้(ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2550, หน้า 456) ซึ่งเป็นระดับการวัดข้อมูลประเภทอันตรภาค 
(Interval Scale) มี 5 ระดับ ได้แก่  ส าคัญมากท่ีสดุ ส าคญัมาก ส าคญัปานกลาง ส าคัญน้อย 
ส าคัญน้อยท่ีสุด ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะทางด้านการบริการการท่องเท่ียว เป็นแบบปลายเปิดให้
ผู้ตอบได้เขียนตอบอิสระ การทดสอบเคร่ืองมือท่ีใช้ในการรวบรวมข้อมูล (Content Validity and 
Reliability) ผู้วิจยัน าแบบสอบถามเสนอตอ่ผู้ทรงคณุวฒุิจ านวน 3 ทา่น ประเมินแบบสอบถามโดย
ใช้ค่า IOC (Index of Item Objective Congruence)  เพื่อตรวจสอบความถูกต้องของเนือ้หา 
จากนัน้น าแบบสอบถามไปท าการทดสอบ (Try Out) ท่ีมีคุณสมบติัใกล้เคียงกับกลุม่ตัวอย่าง 
จ านวน 30 คน  มาทดสอบความเช่ือถือได้ของแบบสอบถาม  และใช้สูตรหาค่าสัมประสิทธ์ิ 
(Cronbach’s  Alpha)  ผลวิเคราะห์พบว่าค่าสมัประสิทธ์ิอัลฟ่าของครอนบคั เท่ากับ 0.959 ซึ่งถือ
วา่แบบสอบถามท่ีใช้ในการวิจยัครัง้นีมี้ความนา่เช่ือถือได้คอ่นข้างมาก สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ คือ 
การวิเคราะห์ข้อมลูสว่นบุคคลของกลุม่ตวัอย่างโดยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ใน
การอธิบายข้อมลูในแตล่ะสว่น โดยการค านวณหาคา่อตัราสว่นร้อยละ (Percentage Distribution) 
การแจกแจงความถ่ี (Frequency) เพื่อบรรยายถึงลกัษณะสว่นบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม และ
การค านวณหาค่าเฉลี่ย (Mean) สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่อบรรยายถึง
ระดบัความส าคญัของนักท่องเท่ียวต่อการบริการการท่องเท่ียวในแหลง่ท่องเท่ียว การวิเคราะห์
ข้อมูลเพื่อทดสอบสมมติฐานโดยใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) โดยใช้สถิติ T – test 
เพื่อเปรียบความแตกต่างระหว่างข้อมูลส่วนบุคคลด้าน เพศ กับการบริการการท่องเท่ียวท่ี
นกัท่องเท่ียวให้ความส าคญัในด้าน และสถิติ F-test เพื่อเปรียบความแตกต่างระหว่างข้อมูลสว่น
บุคคลด้าน สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้กับการบริการการท่องเท่ียวท่ี
นกัทอ่งเท่ียวให้ความส าคญัในด้านตา่งๆ โดยก าหนดระดบันยัส าคญัทางสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์
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เทา่กบั 0.05 และในกรณีท่ีมีความแตกต่างอย่างมีนยัส าคญัจะทดสอบการเปรียบเทียบเป็นรายคู ่
(Multiple Comparisons) ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe’ Method) 
 
สรุปผลการวิจัย 
 จากการศกึษาเร่ือง ประสทิธิผลการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ของการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย ผู้วิจยัสามารถสรุปได้ดงันี ้
 ตอนท่ีก1กกการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับปัจจัยสว่นบุคคล  เพื่อศึกษาประสิทธิผลการ
รณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนตวับุคคลของนกัท่องเท่ียวพบว่า นักท่องเท่ียวสว่นใหญ่เป็น
เพศชายท่ีเข้าร่วมโครงการไหว้พระ 9 วดั (ร้อยละ 51.2) โดยนกัท่องเท่ียวสว่นใหญ่มีอายุระหว่าง 
21 ถึง 35 ปี (ร้อยละ 43.8) สว่นใหญ่จบการศกึษาระดบัปริญญาตรี  (ร้อยละ 69.2) ประกอบอาชีพ
พนกังานบริษัทเอกชน (ร้อยละ 32.5) มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 10,000 – 20,000 บาท (ร้อยละ 22.8)  
 ตอนท่ีก2กกการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัการรับรู้สือ่การรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ
การทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับการรับรู้สื่อการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดัของการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย พบว่า สื่อท่ีใช้ในการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ของการท่องเท่ียว
แหง่ประเทศไทย แบ่งออกเป็น 2 ด้าน คือ ด้านสื่อมวลชน และด้านสื่อบุคคล สามารถน าเสนอใน
รูปแบบคา่เฉลีย่และสว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดงันี ้การรับรู้ของนกัท่องเท่ียวในภาพรวมของสื่อ อยู่
ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.02) คือ ด้านสื่อมวลชน ( x  = 4.27) และด้านสื่อบุคคล ( x  = 3.91) 
โดยนกัทอ่งเท่ียวมีการรับรู้จากสือ่มวลชน ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.27)  โดยเรียงล าดบัจากมาก
ไปน้อยดงันี ้รถ ขสมก ท่ีบริการทวัร์ไหว้พระ 9 วดั อยู่ในระดบัมาก ( x  = 5.19)  และเทศกาล / 
กิจกรรมตา่งๆของ ททท อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.61)  และสือ่กลางแจ้ง / ป้ายปิดประกาศโฆษณา 
อยูใ่นระดบัมาก ( x  = 4.42) และป้ายบิลบอร์ดท่ีติดตามอาคารสถานตา่ง ๆ อยู่ในระดบัปานกลาง 
( x  = 4.33)  และสื่ออินเตอร์เน็ท อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.21)  และสื่อสิ่งพิมพ์ประเภท
นิตยสาร หนงัสอืตา่ง ๆ อยูใ่นระดบัปานกลาง ( x  = 4.16)  และสื่อโทรทศัน์ อยู่ในระดบัปานกลาง 
( x  = 3.91)   และป้ายติดยานพาหนะ เช่น รถตุ๊กตุ๊ก อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 3.87)  และสื่อ
วิทยุ อยู่ในระดบัปานกลาง   ( x  = 3.73)  และแผ่นพบั / ใบปลิว อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 
3.69)  ตามล าดบั สว่นการรับรู้จากสือ่บุคคล ในระดบัปลานกลาง ( x  = 3.91) โดยเรียงล าดบัจาก
มากไปน้อยดงันี ้ญาติ/พี่น้อง/ครอบครัว อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.64) เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน อยู่ใน
ระดบัมาก ( x  = 4.60)  และศูนย์ข้อมูลข่าวสาร ททท. 1672 อยู่ในระดบัปานกลาง   ( x  = 4.20) 
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และเจ้าหน้าท่ี ททท. อยู่ในระดบัปานกลาง ( x  = 4.00) และเจ้าหน้าท่ีเอกชน สมาคมท่องเท่ียว
ตา่ง ๆ อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.46) และเจ้าหน้าท่ีรัฐ อยู่ในระดบัน้อย ( x  = 3.42) และนกัเรียน / 
นกัศกึษา อยูใ่นระดบัน้อย ( x  = 3.27) ตามล าดบั 
 ตอนท่ีก3กกการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัการรับรู้สือ่การรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ
การทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย จ าแนกตามเพศ อาย ุระดบัการศกึษา อาชีพ และรายได้ 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัการรับรู้สือ่การรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั จ าแนกตาม
เพศ พบว่า ด้านสื่อมวลชน นกัท่องเท่ียวเพศชาย ( x  = 4.27) มีการรับรู้ด้านสื่อมวลชนมากกว่า 
นกัท่องเท่ียวเพศหญิง ( x  = 4.26) โดยท่ีนักท่องเท่ียวเพศชายมีการรับรู้สื่อมวลชนจาก สื่อ รถ     
ขสมก ท่ีบริการทัวร์ไหว้พระ 9 วดั ( x  = 5.12) อยู่ในระดับมากท่ีสุด  รองลงมาคือ เทศกาล / 
กิจกรรมตา่งๆของ ททท ( x  = 4.55)  เช่นเดียวกบันกัทอ่งเท่ียวเพศหญิงท่ีมีการรับรู้สื่อมวลชนจาก 
สือ่ รถ ขสมก ท่ีบริการทวัร์ไหว้พระ 9 วดั ( x  = 5.27) อยูใ่นระดบัมากท่ีสดุ รองลงมาคือ เทศกาล / 
กิจกรรมตา่งๆของ ททท ( x  = 4.68) เหมือนกับนกัท่องเท่ียวเพศชาย ด้านสื่อบุคคล นกัท่องเท่ียว
เพศชาย ( x  = 3.93) มีการรับรู้ด้านสื่อบุคคลมากกว่า นกัท่องเท่ียวเพศหญิง ( x  = 3.89) โดยท่ี
นกัทอ่งเท่ียวเพศชายมีการรับรู้สือ่บุคคล จาก ญาต/ิพี่น้อง/ครอบครัว ( x  = 4.66) อยู่ในระดบัมาก
ท่ีสดุ  รองลงมาคือ เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน ( x  = 4.57) สว่นนกัท่องเท่ียวเพศหญิงท่ีมีการรับรู้สื่อ
บุคคล จาก เพื่อน/เพื่อนร่วมงาน ( x  = 4.63) อยู่ในระดบัมากท่ีสุด รองลงมาคือ ญาติ/พี่น้อง/
ครอบครัว  ( x  = 4.62)  
 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัการรับรู้สือ่การรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั จ าแนกตาม
อาย ุพบวา่ ด้านสือ่มวลชนและด้านสือ่บุคคล นกัทอ่งเท่ียวท่ีมีอายุระหว่าง 36 – 50 ปี เกิดการรับรู้
สือ่ทัง้ 2 ประเภทมากท่ีสดุ  ( x  = 4.40 และ x  = 4.01 ตามล าดบั) รองลงมาคือช่วงอายุ 21 – 35 
ปี ( x  = 4.27 และ x  = 3.39 ตามล าดบั)  โดยแบ่งการรับรู้สื่อตามการจ าแนกช่วงอายุ ดงันี ้
สือ่มวลชน ประเภท สือ่ รถ ขสมก ท่ีบริการทวัร์ไหว้พระ 9 วดั เกิดการรับรู้มากท่ีสดุในช่วงอายุ 36 – 
50 ปี และกลุม่ท่ีมีอายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไป ( x  = 5.38) รองลงมาเป็นกลุม่ท่ีมีอายุ 21 – 35 ปี ( x  = 
5.12) ประเภท เทศกาล / กิจกรรมตา่งๆของ ททท เกิดการรับรู้มากท่ีสดุในช่วงอายุ ตัง้แต่ 51 ปีขึน้
ไป ( x  = 4.81) รองลงมาเป็นกลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี ( x  = 4.79)  ประเภท สือ่กลางแจ้ง / ป้ายปิด
ประกาศโฆษณา เกิดการรับรู้มากท่ีสดุในกลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี ( x  = 4.59)  รองลงมาเป็นกลุม่ผู้
ท่ีมีอายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไป ( x  = 4.52)  ประเภท สือ่จากป้ายบิลบอร์ด เกิดการรับรู้มากท่ีสดุในกลุม่
ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี ( x  = 4.49)  รองลงมาเป็นกลุม่ผู้ มีอายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไป ( x  = 4.35)  ประเภท 
สือ่อินเตอร์เน็ท เกิดการรับรู้มากท่ีสดุในกลุม่ผู้ มีอาย ุ21 – 35 ปี ( x  = 4.35) รองลงมาเป็นกลุม่ผู้ มี
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อาย ุ36 – 50 ปี ( x  = 4.18)  ประเภท สือ่สิง่พิมพ์ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี ( x  

= 4.33)  รองลงมาเป็นกลุม่ผู้ มีอาย ุ21 – 35 ปี ( x  = 4.17)  ประเภท สือ่โทรทศัน์ เกิดการรับรู้มาก
ท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี  ( x  = 4.03) รองลงมาเป็นกลุม่ผู้ มีอายุ 36 – 50 ปี  ( x  = 3.92)  
ประเภท ป้ายติดยานพาหนะ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี ( x  = 4.04)  รองลามา
เป็นกลุม่ผู้ มีอายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไป ( x  = 3.90) ประเภท สื่อวิทยุ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอาย ุ
36 – 50 ปี  ( x  = 3.90) รองลงมาเป็นกลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี ( x  = 3.73)  ประเภท สื่อประเภท
แผน่พบั / ใบปลวิ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี ( x  = 3.82)  รองลงมาเป็นกลุม่ผู้ มี
อายตุัง้แต ่51 ปีขึน้ไป  ( x  = 3.79) สือ่บุคคล ประเภท รับรู้จากญาติ / พี่น้อง / ครอบครัว เกิดการ
รับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี  ( x  = 4.89) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอายุตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป  ( x  

= 4.85) ประเภท รับรู้จากเพื่อน / เพื่อนร่วมงาน เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี  ( x  

= 4.68) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอายุ 36 – 50 ปี  ( x  = 4.59) ประเภท รับรู้จากศูนย์ข้อมูลข่าวสาร
ของ ททท. เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี  ( x  = 4.37) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาย ุ
21 – 35 ปี  ( x  = 4.21) ประเภท รับรู้จากเจ้าหน้าท่ี ททท. เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอายุ 36 – 
50 ปี ( x  = 4.14) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี และกลุม่ผู้ มีอายุตัง้แต่ 51 ปีขึน้ไป ( x  = 
4.00)  ประเภท รับรู้จากเจ้าหน้าที่เอกชน สมาคมทอ่งเท่ียวตา่งๆ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอาย ุ
36 – 50 ปี  ( x  = 3.55) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอายุ 21 – 35 ปี ( x  = 3.50)  ประเภท รับรู้จาก
เจ้าหน้าท่ีรัฐ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอายุ 36 – 50 ปี ( x  = 3.48) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาย ุ
21 – 35 ปี    ( x  = 3.46) ประเภท รับรู้จากนกัเรียนนกัศกึษา เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอายุ 21 
– 35 ปี      ( x  = 3.37) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาย ุ36 – 50 ปี  ( x  = 3.24)  
 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัการรับรู้สือ่การรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั จ าแนกตาม
การศกึษา พบวา่ กลุม่ผู้ มีการศกึษาในระดบัอ่ืนๆ มีการรับรู้ทัง้สือ่มวลชนและสือ่บุคคลมากท่ีสดุ( x  

= 4.50 และ x  = 4.00 ตามล าดบั) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี ( x  = 
4.30 และ x  = 3.96 ตามล าดับ) โดยแบ่งการรับรู้สื่อตามการจ าแนกตามการศึกษา ดังนี ้
สือ่มวลชน ประเภทสือ่ ขสมก.ท่ีให้บริการไหว้พระ 9 วดั เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีการศึกษา
ในระดบัอ่ืนๆ ( x  = 5.50) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี ( x  = 
5.23)  ประเภท ป้ายบิลบอร์ด เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาในระดบัอ่ืนๆ ( x  = 5.00) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี ( x  = 4.39)  ประเภท อินเตอร์เน็ท 
เกิดการรับรู้มากท่ีสุดคือกลุ่มผู้ มีการศึกษาในระดับอ่ืนๆ ( x  = 5.00) รองลงมาคือกลุ่มผู้ มี
การศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี ( x  = 4.34)  ประเภท เทศกาล / กิจกรรมที่ ททท.จดั เกิดการรับรู้
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มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาในระดบัปริญญาตรี ( x  = 4.67) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่
ในระดบัสงูกวา่ปริญญาตรี ( x  = 4.66) ประเภท ป้ายกลางแจ้ง และป้ายปิดประกาศตา่งๆ เกิดการ
รับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี ( x  = 4.61) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มี
การศกึษาอยูใ่นระดบัอ่ืนๆ ( x  = 4.50) ประเภท สือ่สิง่พิมพ์ นิตยสาร เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่
ผู้ มีการศึกษาในระดบัปริญญาตรี ( x  = 4.21) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่า
ปริญญาตรี ( x  = 4.10) ประเภท สื่อโทรทศัน์พบว่ากลุม่ผู้ มีการศึกษาในระดบัอ่ืนๆ ( x  = 4.00) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี ( x  = 3.97) ประเภท ป้ายติดยานพาหนะ
ต่างๆ เช่น ตุ๊กตุ๊ก รถเมล์ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาในระดบัอ่ืนๆ ( x  = 4.00) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัสงูกวา่ปริญญาตรี ( x  = 3.89) ประเภท สือ่วิทย ุเกิดการ
รับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี ( x  = 3.80) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มี
การศกึษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี ( x  = 3.80) ประเภท แผน่พบั ใบปลวิเกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้
มีการศึกษาในระดบัปริญญาตรี ( x  = 3.74) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่า
ปริญญาตรี ( x  = 3.69) สื่อบุคคล รับรู้จากญาติ พี่ น้อง ครอบครัว เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มี
การศกึษาในระดบัอ่ืนๆ ( x  = 5.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี 
( x  = 4.87) การรับรู้จากแหลง่ข้อมูลข่าวสาร ททท.1672 เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีการศึกษา
ในระดบัอ่ืนๆ ( x  = 5.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศกึษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี ( x  = 4.24) การ
รับรู้จากเจ้าหน้าท่ี ททท.เกิดการรับรู้มากท่ีสุดกลุ่มผู้ มีการศึกษาในระดับอ่ืนๆ ( x  = 5.00) 
รองลงมาคือกลุ่มผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัสงูกว่าปริญญาตรี ( x  = 4.05) การรับรู้จากเพื่อน
ร่วมงาน เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีการศกึษาในระดบัปริญญาตรี ( x  = 4.69) รองลงมาคือกลุม่
ผู้ มีการศกึษาอยูใ่นระดบัสงูกวา่ปริญญาตรี ( x  = 4.59) การรับรู้จากเจ้าหน้าท่ีรัฐเกิดการรับรู้มาก
ท่ีสุดกลุม่ผู้ มีการศึกษาในระดบัอ่ืนๆ ( x  = 4.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดับ
ปริญญาตรี  ( x  = 3.47) การรับรู้จากเอกชน / สมาคมท่องเท่ียวเกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มี
การศกึษาในระดบัอ่ืนๆ ( x  = 4.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี ( x  = 
3.52) การรับรู้จากนกัเรียน / นกัศกึษาเกิดการรับรู้มากท่ีสดุเกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีการศึกษา
ในระดบัปริญญาตรี ( x  = 3.33) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีการศึกษาอยู่ในระดบัมัธยมศึกษา ( x  = 
3.20)  
 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัการรับรู้สือ่การรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั จ าแนกตาม
อาชีพ พบวา่ อาชีพท่ีเกิดการรับรู้ด้านสือ่มวลชนมากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ ( x  = 4.47) 
และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพเข้าของธุรกิจ ( x  = 4.40) สว่นอาชีพท่ีเกิดการรับรู้ด้านสื่อบุคคล
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มากท่ีสดุคือ กลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ ( x  = 4.13) และรองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ 
( x  = 4.03) โดยแบง่การรับรู้สื่อตามการจ าแนกตามอาชีพ ดงันี ้สื่อมวลชน การรับรู้จาก รถ   ขส
มก ท่ีบริการทวัร์ไหว้พระ 9 วดั เกิดการรับรู้มากท่ีสุดคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ ( x  = 5.42) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ ( x  = 5.34) การรับรู้จากเทศกาล / กิจกรรมต่างๆ ของ 
ททท. เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ ( x  =4.92) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพ
เจ้าของธุรกิจ ( x  = 4.85) การรับรู้จากสื่อกลางแจ้ง / ป้ายปิดประกาศ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือ
กลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ ( x  = 4.60) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ ( x  = 4.57) การ
รับรู้จากป้ายบิลบอร์ดท่ีติดตามอาคารสถานต่างๆ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของ
ธุรกิจ ( x  = 4.57) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ ( x  = 4.50) การรับรู้จากสื่ออินเตอร์เน็ท 
เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ ( x  = 4.49) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของ
ธุรกิจ ( x  = 4.26) การรับรู้จากสือ่สิง่พิมพ์ ประเภทนิตยสารหนงัสอื ตา่งๆ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือ
กลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ ( x  = 4.35) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ ( x  = 4.30) การ
รับรู้จากสือ่โทรทศัน์ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืน ๆ ( x  = 4.17) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มี
อาชีพรัฐวิสาหกิจ และกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ ( x  = 4.02) การรับรู้ผ่านสื่อโทรทศัน์ เกิดการ
รับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีอาชีพ รับราชการ ( x  = 4.03) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ      
( x  = 3.99) การรับรู้ผา่นแผน่ผบั / ใบปลวิ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืนๆ ( x  = 3.96) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ ( x  = 3.90) การรับรู้สื่อจากวิทยุ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือ
กลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ ( x  = 3.85) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ ( x  = 3.81)         
สือ่บุคคล รับรู้จาก ญาติ พี่ น้อง ครอบครัว เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ อยู่ใน
ระดบัมาก ( x  = 4.94) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานรัฐวิสาหกิจ ( x  = 4.88) รองลงมาคือ
กลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืน ๆ อยู่ในระดบัมาก ( x  = 4.67) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพรับราชการ ( x  = 
4.53) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานเอกชน ( x  = 4.53) สื่อบุคคล รับรู้จากเพื่อน เพื่อน
ร่วมงาน เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ ( x  = 4.74) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพ
เจ้าของธุรกิจ ( x  = 4.70) การรับรู้จากศูนย์ข้อมูลข่าวสารการท่องเท่ียว ททท. 1672 เกิดการรับรู้
มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอาชีพเจ้าของธุรกิจ ( x  = 4.38) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพ ( x  = 4.38) การรับรู้
จากเจ้าหน้าท่ี ททท. เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืน ๆ ( x  = 4.29) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มี
อาชีพรับราชการ ( x  = 4.18) รับรู้จากเจ้าหน้าท่ีเอกชน สมาคมท่องเท่ียว เกิดการรับรู้มากท่ีสดุ
กลุม่ผู้ มีอาชีพพนกังานรัฐวิสาหกิจ ( x  = 3.55) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืนๆ ( x  = 3.54) การ
รับรู้จากเจ้าหน้าท่ีรัฐ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืนๆ ( x  = 3.58) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มี
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อาชีพพนกังานรัฐวิสาหกิจ ( x  = 3.55) การรับรู้จากนกัเรียน / นกัศกึษาเกิดการรับรู้มากท่ีสดุกลุม่ผู้
มีอาชีพรัฐวิสาหกิจ ( x  = 3.40) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีอาชีพอ่ืน ๆ ( x  = 3.38)  
 ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัการรับรู้สือ่การรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั จ าแนกตาม
รายได้ตอ่เดือน พบวา่ กลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 บาท เกิดรับรู้ด้านสื่อมวลชน
มากท่ีสดุ ( x  = 4.42) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท ( x  = 
4.33) สว่นสือ่บุคคล กลุม่ท่ีเกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 
บาท ( x  = 4.05) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 30,000 บาท ( x  = 3.97) 
โดยแบ่งการรับรู้สื่อตามการจ าแนกตามรายได้ต่อเดือน ดงันี  ้สื่อมวลชน การรับรู้ผ่านบริการทวัร์
ไหว้พระ 9 วดัของ ขสมก. เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 
บาท ( x  = 5.40) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 – 40,000 บาท ( x  = 5.26) 
การรับรู้ผ่านงานเทศ / กิจกรรมต่างๆท่ี ททท. จัด เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือนมากกว่า 40,000 บาท ( x  = 4.90) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 
30,000 บาท ( x  = 4.79) การรับรู้จากสือ่กลางแจ้ง ป้ายติดประกาศ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่
ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 บาท ( x  = 4.63) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือน 20,001 – 30,000 บาท ( x  = 4.44) การรับรู้จากป้ายบิลบอร์ดท่ีติดตามอาคารสถาน เกิด
การรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 บาท ( x  = 4.55) รองลงมาคือ
กลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 20,001 – 30,000 บาท ( x  = 4.37) การรับรู้จากสื่ออินเตอร์เน็ท เกิด
การรับรู้มากท่ีสดุคือ กลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 10,000 – 20,000บาท ( x  = 4.37) รองลงมาคือ
กลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 20,001 – 30,000 บาท ( x  = 4.26) การรับรู้จากสื่อสิ่งพิมพ์เกิดการ
รับรู้มากท่ีสุดคือกลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 30,001 – 40,000 ต ่ากว่า บาท  ( x  = 4.28) 
รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000  บาท ( x  = 4.20) การรับรู้จากสื่อ
โทรทศัน์เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 20,001 – 30,000 ต ่ากวา่ บาท ( x  = 
4.18) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน มากกว่า 40,000 บาท ( x  = 3.90) การรับรู้จาก
ป้ายติดยานพาหนะ เช่น รถเมล์ หรือ รถตุ๊กตุ๊ ก เกิดการรับรู้มากท่ีสุดคือกลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือน 30,001 – 40,000 บาท ( x  = 4.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 
20,000 บาท ( x  = 3.96) การรับจากสือ่วิทย ุเกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
20,001 – 30,000 บาท ( x  = 3.87) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000 
บาท ( x  = 3.76) การรับรู้จากแผน่ผบั หรือ ใบปลวิ เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือนมากกว่า 40,000 บาท ( x  = 3.81) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001 – 
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30,000 บาท ( x  = 3.76) สือ่บุคคล การรับรู้จากญาติ พี่ น้อง และครอบครัว เกิดการรับรู้มากท่ีสดุ
คือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 บาท ( x  = 5.00) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้
เฉลีย่ตอ่เดือน 20,001 – 30,000 บาท ( x  = 4.78) การรับรู้จากเพื่อน เพื่อน ร่วมงานเกิดการรับรู้
มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือนมากกวา่ 40,000 บาท ก ( x  = 4.69) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มี
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000 บาท ( x  = 4.64) การรับรู้ผ่านศูนย์ข้อมูลข่าวสารการ
ทอ่งเท่ียว ททท. 1672 เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือนมากกว่า 40,000 ( x  = 
4.34) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000 บาท ( x  = 4.33) การรับรู้จาก
เจ้าหน้าที่ ททท.เกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 บาท ( x  = 
4.15) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ต่อเดือน 10,000 – 20,000 บาท ( x  = 4.10) การรับรู้ผ่าน
เจ้าหน้าท่ีเอกชน สมาคมท่องเท่ียวต่างๆ เกิดการรับรู้มากท่ีสุดคือกลุ่มผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน
20,001 – 30,000 บาท ( x  = 3.56) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000 
บาท ( x  = 3.51) การรับรู้จากเจ้าหน้าท่ีรัฐเกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
10,000 – 20,000  บาท ( x  = 3.51) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 40,000 
บาท ( x  = 3.48) การรับรู้จากนกัเรียน / นกัศึกษาเกิดการรับรู้มากท่ีสดุคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลี่ยต่อ
เดือนต ่ากวา่ 10,000 บาท ( x  = 3.37) รองลงมาคือกลุม่ผู้ มีรายได้เฉลีย่ตอ่เดือน 10,000 – 20,000 
บาท ( x  = 3.33) 
 ตอนท่ีก4กกการวิเคราะห์การทดสอบสมมติุฐาน 
 สมมติุฐานข้อท่ี 1 ปัจจยัสว่นบุคคล เพศ อาย ุอาชีพ ระดบัการศกึษา และรายได้ต่อเดือน  
มีผลตอ่การรับรู้เร่ืองการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ท่ีแตกตา่งกนั 
 เพศ จากการผลวิเคราะห์พบวา่ปัจจยัสว่นบุคคลท่ีมีผลต่อการรับรู้สื่อและระดบัการรับรู้
ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ การทอ่งเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) พบว่าไม่
มีความแตกตา่งในการรับรู้สือ่ในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั  
 อายุ จากการผลวิเคราะห์พบวา่ปัจจยัสว่นบุคคลท่ีมีผลต่อการรับรู้สื่อและระดบัการรับรู้
ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) พบว่ามี
ความแตกตา่งในการรับรู้สือ่ในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 
 อาชีพ จากการผลวิเคราะห์พบว่าปัจจัยส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการรับรู้สื่อและระดับการ
รับรู้ของการประชาสมัพันธ์โครงการไหว้พระ 9 วัดของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) 
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พบวา่มีความแตกตา่งในการรับรู้สือ่ในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั อย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05 
 ระดับการศึกษา จากการผลวิเคราะห์พบว่าปัจจัยสว่นบุคคลท่ีมีผลต่อการรับรู้สื่อและ
ระดับการรับรู้ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
(ททท.) พบวา่ไม่มีความแตกตา่งในการรับรู้สือ่ในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั  
 รายได้ต่อเดือน จากการผลวิเคราะห์พบว่าปัจจัยสว่นบุคคลท่ีมีผลต่อการรับรู้สื่อและ
ระดับการรับรู้ของการประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
(ททท.) พบว่าไม่มีความแตกต่างในการรับรู้สื่อในการการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 สมมุติฐานข้อที่ 2 นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วัด ท่ีรับรู้เก่ียวกับการรณรงค์
โครงการไหว้พระ 9 วดั มีจ านวนมากกวา่นกัทอ่งเท่ียวท่ีไม่รู้จกัโครงการไหว้พระ 9 วดั 

นกัทอ่งเท่ียวท่ีเดินทางมาไหว้พระ 9 วดั มีการรับรู้เก่ียวกบัการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 
วัด ก่อนเดินทางมาท่องเท่ียวมากกว่านักท่องเท่ียวท่ีไม่เคยได้รับรู้เก่ียวกับเก่ียวกับการรณรงค์
โครงการฯ มาก่อน อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
อภปิรายผล 
 ปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ ตอบแบบสอบถาม  จ าแนกตาม เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา อาชีพ รายได้เฉล่ียต่อเดือน 
 จากผลการศกึษาพบวา่ นกัทอ่งเท่ียวเพศชายมากกว่า เพศหญิง ท่ีมีอายุระหว่าง 21-35 
ปีโดยสว่นใหญ่ มีระดบัการศึกษาระดบัปริญญาตรี อาชีพพนกังานบริษัทเอกชน และสว่นใหญ่มี
รายได้โดยเฉลี่ยต่อเดือนอยู่ระหว่าง 20,001-30,000 บาท  ซื่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ      
ณัฐฐิณีภรณ์ ปิงแก้ว (2550) ได้ศึกษาประสิทธิผลของการประชาสัมพันธ์โครงการ Amazing 
Thailand 2007 ท่ีสง่ผลต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเท่ียวในประเทศ ของนักท่องเท่ียวในเขต
กรุงเทพมหานคร พบว่า รูปแบบและเนือ้หาท่ีท่าง ททท. ใช้ในการประชาสัมพันธ์โครงการ 
Amazing Thailand 2007 คือรูปแบบท่ีน าเสนอโดยใช้สื่อประชาสมัพนัธ์ท่ีหลากหลายประกอบไป
ด้วย สื่อโทรทศัน์ สื่อวิทยุ สื่อกลางแจ้ง สื่อสิ่งพิมพ์ สื่ออินเทอร์เน็ท และการส่ง MMS , Mobile 
Phone ในด้านกลยุทธท่ีน ามาใช้คือ การสร้างจิตส านึกเร่ืองของการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ และ
สง่เสริมให้คนไทยเท่ียวเมืองไทย และรวมไปถึงการสร้างการรับรู้ เก่ียวกับโครงการให้มากขึน้ กลุม่
ตวัอยา่งได้รับความรู้เก่ียวกบัหนว่ยงานท่ีเป็นเจ้าของโครงการฯ และตราสญัลกัษณ์ของโครงการฯ 
ได้เป็นอยา่งดี แตใ่นด้านค าขวญัภาษาไทยของโครงการ กลุม่ตวัอย่างยงัไม่มีความรู้ในด้านนี ้สว่น
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ในด้านสือ่การประชาสมัพนัธ์ สือ่ท่ีกลุม่ตวัอยา่งใช้ในการรับรู้ขา่วสาร เก่ียวกบัโครงการมากท่ีสดุคือ
สื่อโทรทัศน์ ส่วนปัจจัยหลกัท่ีมีอิทธิพล ต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเท่ียวของกลุ่มตัวอย่างคือ 
ความสวยงามของสถานท่ีท่องเท่ียว และสิ่งท่ีกลุ่มตัวอย่างเสนอแนะ ว่าควรปรับปรุงมากท่ีสุด
ส าหรับโครงการฯ คือ เร่ืองของความปลอดภยั จากการเปรียบเทียบการรับรู้สื่อการประชาสมัพนัธ์
ของโครงการฯ ระหวา่งเพศชาย กบัเพศหญิง พบวา่ เพศไม่มีความแตกตา่งกันในการรับรู้ข่าวสารท่ี
ระดบันยัส าคญั .05  
 การรับรู้จากส่ือประชาสัมพันธ์โครงการไหว้พระ 9 วัดของการท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย (ททท.) 
 จากผลการศกึษาพบวา่ กลุม่ตวัอยา่งรู้จักโครงการไหว้พระ 9 วดัของ ททท. และมีความ
คิดเห็นเก่ียวกบัการรับรู้จากสือ่ประชาสมัพนัธ์โครงการไหว้พระ 9 วดัของ ททท. ในภาพรวมทัง้หมด
อยูใ่นระดบัปานกลาง ได้แก่ ประเภทของสือ่, สื่อบุคคลตามล าดบั และเม่ือท าการแยกเป็นข้อย่อย
พบวา่ กลุม่ตวัอยา่งมีความคิดเห็นเก่ียวกบัการรับรู้จากสือ่ตา่ง ๆ ท่ีประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบัโครงการ
ไหว้พระ 9 วดั ในภาพรวมทัง้หมดอยู่ในระดบัปานกลาง ได้แก่ รถ ขสมก. ท่ีบริการทวัร์ไหว้พระ 9 
วดั, กิจกรรม / งานเทศกาลหลกัต่าง ๆ ท่ี ททท. จัด สื่อกลางแจ้ง / ป้ายปิดประกาศโฆษณา, ป้าย
บิลบอร์ดท่ีติดตามอาคารสถานตา่ง ๆ, สือ่อินเตอร์เน็ท, สือ่สิง่พิมพ์ประเภทนิตยาสาร หนงัสอืตา่ง ๆ 
, สื่อโทรทัศน์, ป้ายติดยานพาหนะ เช่น รถตุ๊กตุ๊ ก, สื่อวิทยุ, แผ่นพับ/ใบปลิว  ตามล าดับ ซึ่ง
สอดคล้องกับงานวิจัยของ วนัทนา สรุชีวิน (2541) ศึกษาการเปิดรับข่าวสาร ความรู้ ทศันคติของ
นกัท่องเท่ียวชาวต่างประเทศกับการเดินทางมาท่องเท่ียวประเทศไทยในปีท่องเท่ียวไทย 2541-
2542 ท่ีกลา่ววา่การเปิดรับขา่วสารในระดบัปานกลางจากสือ่บุคคล คือ เพื่อน ญาติ ผู้ ร่วมงาน และ
เจ้าหน้าที่บริษัทน าเท่ียว จากสือ่สิง่พิมพ์ คือ วารสารการทอ่งเท่ียว 
 การวิเคราะห์ตามแบบสัมภาษณ์ 
 โครงการไหว้พระ 9 วดั ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) ร่วมกับ วัด ในเขต
กรุงเทพมหานคร ประชาสมัพันธ์เพื่อรณรงค์เพื่อให้เกิดการเดินทางท่องเท่ียวเชิงศาสนา โดยจัด
ในช่วงเทศกาลปีใหม่ และเทศกาลสงกรานต์ โดยในช่วงเทศกาลปีใหม่จะเป็นการประชาสมัพนัธ์
เพียงอยา่งเดียว เพื่อทราบการรับรู้และรณรงค์ให้นกัทอ่งเท่ียวเดินทางสกัการะสิง่ศกัดิ์สิทธ์ิ เพ่ือเป็น
สริิมงคลแก่ตนเอง และครอบครัวโดยมีบางวดัท่ีจดักิจกรรมสวดมนต์ข้ามปี เช่น  วดับวรนิเวศวิหาร
ราชวรมหาวิหาร เป็นต้น ก็สามารถดงึดดูนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีความสนใจในพระพทุธศาสนาได้  
 ในสว่นของเทศกาลสงกรานต์ ททท. ก าหนดจัดกิจกรรม ท่ีช่ือว่า ท่องเท่ียวออมบุญ ไหว้
พระขอพร 9 พระอารามหลวง โดยเพิ่ม ศาลหลกัเมือง ศาลเจ้าพ่อเสือ ขึน้ ซึ่งเป็นท่ีสนใจแก่
นักท่องเท่ียวเป็นจ านวนมาก โดยจ านวนท่องเท่ียวท่ีเดินทางในช่วงเทศกาลดังกล่าวมีจ านวน
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มากกว่านักท่องเท่ียวท่ีเดินทางในช่วงปกติคิดเป็น 3- 5 เท่า ซึ่งแต่ละวัดได้มีมาตรการรองรับ
นักท่องเท่ียว เช่น การดูแลอ านวยความสะดวก การจัดระเบียบการท าบุญ การเผยแพร่ข้อมูล
เก่ียวกบัวดั การจดัไกด์ เพื่ออ านวยความสะดวก และให้ความรู้แก่นกัทอ่งเท่ียว  
 นอกเหนือจากการจดักิจกรรม โครงการไหว้พระ 9 วดั แล้ว บางวดัยงัมีการจัดสวดมนต์
ทุกวันในเวลาเท่ียง เพ่ือเป็นการช าระล้างจิตใจให้บริสุทธ์ิ  เช่น วัดสุทัศนเทพวรารามราช
วรมหาวิหาร ซึง่ประชาชนสนใจร่วมสวดมนต์ในแตล่ะวนัเป็นจ านวนไม่ต ่ากวา่ 200 คน ซึง่จะเห็นได้
วา่ประชาชนเร่ิมหนัหน้าเข้าสูพ่ระพทุธศาสนามากขึน้ 
 ทัง้นีห้นว่ยงานท่ีได้เข้ามามีบทบาทในการจดัโครงการไหว้พระ 9 วดั นอกจาก ททท. แล้ว 
นัน้คือ องค์การขนสง่มวลชนกรุงเทพ หรือ ขสมก. ท่ีมีการจัดรถประจ าทางแบบพิเศษ จัดทวัร์น า
เท่ียวไหว้พระ 9 วัดในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งสามารถน านักท่องเท่ียวท่ีสนใจไปเดินทางตาม
เส้นทางไหว้พระ 9 วดั เป็นเสมือนการเพิ่มการรับรู้ และเพิ่มตวัเลขนกัท่องเท่ียวท่ีเลือกการเดินทาง
ทอ่งเท่ียวเชิงศาสนาเพิ่มขึน้อีกด้วย 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1.กกการวิจัยครัง้นีไ้ด้ท าการวิจัยเก่ียวกับกลุม่นกัท่องเท่ียวโครงการไหว้พระ 9 วดั ของ
การทอ่งเท่ียวแห่งประเทศไทยเท่านัน้ ควรขยายขอบเขตพืน้ท่ีการศึกษากลุม่นกัท่องเท่ียวการไหว้
พระ 9 วดั ในเส้นทางการทอ่งเท่ียวอ่ืน 
 2.กกควรมีการเพิ่มเติมการศกึษาพฤติกรรมของนกัทอ่งเท่ียวให้มากกว่านี ้เพื่อเป็นข้อมูล
แนะแนวทางในการจดักิจกรรมให้กบันกัทอ่งเท่ียว 
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มหาวิทยาลัยนเรศวร 
ศูนย์วิทยบริการกรุงเทพมหานคร 
หลักสูตรศิลปศาสตรมหาบณัฑิต  

รายวิชา  การจัดการโรงแรมเเละการท่องเที่ยว การศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง 
 

***************************************************************** 
 

แบบสอบถาม 
เร่ือง  ประสทิธิผลการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย 

 
 

เรียน ทา่นผู้กรอกแบบสอบถาม 
 

 ด้วยข้าพเจ้า นายทนภ พงศ์พิเชษฐชัย ก าลงัศึกษาระดับปริญญาโทหลกัสูตรหลกัสูตร
ศิลปศาสตรมหาบณัฑิต  ณ  มหาวิทยาลยันเรศวร ศูนย์วิทยบริการกรุงเทพมหานคร  และก าลงั
ด าเนินงานวิจยัเร่ือง ประสทิธิผลการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วดั ของการท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทย ซึง่เป็นสว่นหนึง่ของการศกึษารายวิชา การจดัการโรงแรมเเละการทอ่งเท่ียว การศึกษาค้นคว้า
ด้วยตนเอง 
 จึงขอความอนุเคราะห์จากท่านได้โปรดกรอกแบบสอบถามเพื่อประโยชน์ของงานวิจัยนี ้
ด้วย 
 
                       ขอขอบพระคณุ 
       นายทนภ พงศ์พิเชษฐชยั 
              นิสติปริญญาโท สาขาวชิาการจดัการโรงแรมและการทอ่งเท่ียว 
     มหาวิทยาลยันเรศวร ศนูย์วิทยบริการกรุงเทพมหานคร 
             ผู้วิจยั 
 

 

 

 

ขอรับรองวา่เป็นความจริง 
 

………………………….. 
(…………………….) 
อาจารย์ท่ีปรึกษา 
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ล าดบัแบบสอบถาม  
แบบสอบถาม 

 
ประสิทธิผลการรณรงค์โครงการไหว้พระ 9 วัด ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

 
ตอนที่ 1  ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
               สว่นท่ี 1 ข้อมลูทัว่ไป 
      สว่นท่ี 2 พฤติกรรมการเดินทางของนกัทอ่งเท่ียวในการเดินทางไปไหว้พระ 9 วดั 
ค าชีแ้จง : กรุณาเขียนเคร่ืองหมาย  ลงใน  หน้าข้อความแตล่ะข้อท่ีตรงกบัลกัษณะของแตล่ะ
ทา่น 
ส่วนที่ 1 : ข้อมูลทั่วไป 
1.1 เพศ 

 1. ชาย   2. หญิง 
1.2 อาย ุ 

 1. ต ่ากวา่ 21 ปี  2. 21 – 35 ปี 
 3. 36 – 50 ปี  4. 51 ปีขึน้ไป 

1.3 อาชีพ  
 1. นกัเรียน / นกัศกึษา          2. รับราชการ 
 3. พนกังานบริษัทเอกชน      4. พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
 5. นกัธุรกิจ / เจ้าของธุรกิจ    6. อ่ืนๆ (โปรดระบุ............) 

1.4 รายได้ตอ่เดือน 
 1. ต ่ากวา่ 10,000 บาท  2. 10,000 – 20,000 บาท 
 3. 20,001 – 30,000 บาท  4. 30,001 – 40,000 บาท 
 5. มากกวา่ 40,000 บาทขึน้ไป 

1.5 ระดบัการศกึษาสงูสดุ 
 1. ต ่ากวา่มธัยมศกึษาตอนปลาย   2. มธัยมศกึษาตอนปลาย 
 3. อนปุริญญา / ปวส.        4. ปริญญาตรี 
 5. สงูกวา่ปริญญาตรี                    6. อ่ืนๆ (โปรดระบุ.........) 
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ตอนที่ 2 ทา่นรู้จกัโครงการไหว้พระ 9 วดัของ ททท. หรือไม ่ 1. รู้จกั    2. ไม่รู้จกั 
ทา่นรู้จกัโครงการไหว้พระ 9 วดัจากสือ่ชนิดใด และมาก หรือ น้อยระดบัใด 

 

ส่ือมวลชน 
ระดับการรับรู้โครงการไหว้พระ 9 วัด 

มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ที่สุด 

ไม่เคย 

1. ส่ือโทรทศัน์       
2. ส่ือวทิย ุ       
3. ส่ือสิง่พมิพ์ประเภทนิตยสาร หนงัสือ ตา่งๆ       
4. ส่ือกลางแจ้ง / ป้ายปิดประกาศโฆษณา       
5.ป้ายบลิบอร์ดท่ีตดิตามอาคารสถานตา่งๆ       
6.ป้ายตดิยานพาหนะ เช่น รถตุ๊กตุ๊ก       
7.รถ ขสมก ท่ีบริการทวัร์ไหว้พระ 9 วดั       
8. ส่ืออินเตอร์เน็ท       
9. แผน่พบั / ใบปลวิ       
10.กิจกรรม/งานเทศกาลหลกัตา่งๆ ท่ี ททท. จดั       
 

ส่ือบุคคล 
ระดับการรับรู้โครงการไหว้พระ 9 วัด 

มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ที่สุด 

ไม่เคย 

1. เพ่ือน/เพ่ือนร่วมงาน       
2. ญาต/ิพ่ีน้อง/ครอบครัว       
3. นกัเรียน/นกัศกึษา       
4. เจ้าหน้าท่ีรัฐ       
5. เจ้าหน้าท่ีเอกชน สมาคมท่องเท่ียวตา่งๆ       
6. เจ้าหน้าท่ี ททท.       
7. ศนูย์ข้อมลูขา่วสาร ททท. 1672       
 

ขอขอบคณุท่ีกรุณาสละเวลาอนัมีคา่ของทา่น 
ผู้วิจยั 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประวัตผู้ิศกึษาค้นคว้า 
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ประวัตผู้ิศกึษาค้นคว้า 
 
ช่ือ – ช่ือสกุล ทนภ พงศ์พิเชษฐ์ชยั 
วัน เดือน ปี เกิด 28 มกราคม 2528 
ที่อยู่ปัจจุบัน 111 ซอยโกสมุรวมใจ 3 ถนนโกสมุรวมใจ แขวงสกีนั เขตดอนเมือง   
 กรุงเทพมหานคร  10210 
ที่ท างานปัจจุบนั การทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย (ททท.)   
 1600 ถนเพชรบุรีตดัใหม่ แขวงมกักะสนั เขตราชเทวี  
 กรุงเทพมหานคร 10400 
ต าแหน่งหน้าที่ปัจจุบนั ลกูจ้างโครงการฯ งานขา่วสาร 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. 2549 ศศ.บ (ศิลปศาสตรบณัฑิต)  มหาวิทยาลยัราชภฎัเชียงใหม่ 
พ.ศ. 2545 โรงเรียนจกัรค าคณาทร จงัหวดัล าพนู 

 
 


