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ประกาศคุณูปการ

การศึกษาคนควาดวยตนเองฉบับนี้   สําเร็จลงไดดวยความกรุณาอยางย่ิงจาก
ดร.ไกรฤกษ ปนแกว  ที่ปรึกษาและคณะกรรมการทุกทาน  ที่ไดใหคําแนะนําปรึกษา  ตลอดจน
ตรวจแกไขขอบกพรองตาง ๆ ดวยความเอาใจใสเปนอยางย่ิง  จนการศึกษาคนคว าดวยตนเอง
สําเร็จสมบูรณได  คณะผูศึกษาคนควาขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูงไว  ณ  ที่นี้

ขอขอบพระคุณ ดร.ไกรฤกษ ปนแกว ที่ไดใหความกรุณาและอนุเคราะหในการตรวจสอบ
รวมทั้งขอเสนอแนะที่เปนประโยชนในการทําการศึกษาคนควาดวยตนเองฉบับนี้เปนอยางดี

ขอขอบพระคุณ รองศาสตราจารย ดร. สุทธินันทน พรหมสุวรรณ คณบดีวิทยาลัย
นานาชาติมหาวิทยาลัยกรุงเทพ ดร. ภัณฑิรา เลิศเดชเดชา มหาวิทยาลัยนเรศวร ศูนยวิทยบริการ
กรุงเทพมหานคร ดร. ประภาศรี  พรหมประกาย มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ที่กรุณาใหคําแนะนํา แกไข
และตรวจสอบเครื่องมือที่ใชในการศึกษาคนควา  จนทําใหการศึกษาคนควาครั้งนี้สมบูรณและมี
คุณคา

ขอกราบขอบพระคุณ คุณพอและคุณแมผูซึ่งใหความรัก ความหวงใย อบรมสั่งสอนให
กําลังใจอยางสม่ําเสมอ ใหการสนับสนุนดานการศึกษามาโดยตลอด เปนผูมีสวนสําคัญใน
ความสําเร็จครั้งนี้ๆ

ขอขอบคุณพี่ ๆ เพื่อน ๆ นอง ๆ คณะบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยนเรศวรป
2551 ในความชวยเหลือ ความมีน้ําใจ ความเอ้ืออาทร ความจริงใจ ความเปนกันเอง จนสามารถ
ฟนฝาอุปสรรคตาง ๆ ได ตลอดระยะเวลาที่ศึกษาอยูที่มหาวิทยาลัยแหงนี้  และขอขอบคุณในความ
ชวยเหลือ ความมีน้ําใจ ความเปนกันเองของเจาหนาที่ประจํามหาวิทยาลัยนเรศวรศูนยวิทยบริการ
กรุงเทพมหานครทุกคนตลอดระยะเวลาที่ศึกษาอยูที่มหาวิทยาลัยแหงนี้

ขอขอบพระคุณนักทองเที่ยวในบริเวณถนนขาวสาร และผูตอบแบบสอบถามทุกทาน ที่ได
ใหความอนุเคราะห อํานวยความสะดวกและใหความรวมมือเปนอยางย่ิง  ในการเก็บขอมูลและ
ตอบแบบสอบถาม คุณคาและประโยชนอันพึงมีจากการศึกษาคนควาฉบับนี้  ผูศึกษาคนควาขอ
อุทิศแดผูมีพระคุณทุกๆ ทาน
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บทคัดยอ

จุดมุงหมายของการศึกษา
1.กกเพื่อศึกษาพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
2.กกเพื่อศึกษาปจจัยสวนบุคคลท่ีมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของ

นักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
3.กกเพื่อศึกษาแรงจูงใจในการเท่ียวท่ีมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของ

นักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
วิธีการดําเนินการศึกษาคนควา
กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย ไดแก นักทองเท่ียวท่ีเท่ียวในถนนขาวสาร จํานวน 400 คน

ซึ่งไดมาโดยการสุมแบบเจาะจง (Purposive Sampling) และใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือท่ีใน
การเก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูลใชโปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติโดยสถิติท่ีใชในการ
วิเคราะหขอมูล คือ สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics)ไดแก การแจกแจงความถ่ี
(Frequency)  คารอยละ (Percentage) คาเฉล่ีย (Mean) และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard
Deviation: S.D.) และใชสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ไดแก เพียรสันไคสแควร (Chi-
Square) สําหรับการหาความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลและแรงจูงใจในการเท่ียวกลางคืน
กับกับพฤติกรรมการเท่ียวการคืนของนักทองเท่ียว



ผลการศึกษาคนควา
จากผลการวิจัย พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร พบวา

นักทองเท่ียวสวนใหญมีการรับประทานอาหารรานบริเวณทางเทา การด่ืมเคร่ืองด่ืมจะเปนเหลา
ผสมโคก เหลาผสมโซดาและเหลาผสมนํ้า ซึ่งคาใชจายในการเท่ียวแตละคร้ังอยูท่ี 201 – 400 บาท
ชวงเวลาท่ีไปเท่ียวจะเปน 21.01 – 23.00 น. และกิจกรรมท่ีทําคือการไปเท่ียวสถานบันเทิง และเมื่อ
พิจารณาถึงแรงจูงใจในการเท่ียวของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร พบวา แรงจูงใจทางวัฒนธรรม
เปนแรงจูงใจในการมาเท่ียวในถนนขาวสารมากท่ีสุดตามดวย  แรงจูงใจระหวางบุคคล และ
แรงจูงใจทางกายภาพ

ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา ปจจัยสวนบุคคลของนักเท่ียวมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนโดยเพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการด่ืม
กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 ในขณะ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียว
กลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการ
เท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ 0.05

นอกจากน้ี ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา แรงจูงใจทางกายภาพ แรงจูงใจทาง
วัฒนธรรม และแรงจูงใจระหวางบุคคลมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการ
เลือกรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ในขณะท่ี
แรงจูงใจทางวัฒนธรรมและแรงจูงใจระหวางบุคคลมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน
ในเร่ือง การด่ืมเคร่ืองด่ืม และคาใชจายในการเท่ียวในถนนขาวสารอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05
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บทท่ีกก1

บทนํา

ความเปนมาของปญหา
เน่ืองจากธุรกิจกลางคืนสงผลกระทบตอประชาชนและมีการแขงขันเกิดข้ึนอยางมาก เชน

การขายสินคาในรูปแบบตาง ๆ ท้ังท่ีเปนของกิน ของใช เคร่ืองประดับ เคร่ืองแตงกาย รวมไปถึง
รานอาหาร ผับ และบารดวยเหตุน้ีเองทําใหสีสันของการแขงขันทางธุรกิจยามคํ่าคืนจึงเปนไปดวย
ความคึกคักอยูตลอดเวลา ณ ในขณะท่ีถนนขาวสารมีนักทองเท่ียวเท่ียวอยูเปนจํานวนมาก สวน
หน่ึงคิดวาการเท่ียวกลางคืน คือการผอนคลาย คลายเครียด และเปนการกระจายรายไดไปสู
เจาของกิจการรานอาหาร หรือ ผับ บาร

ถนนขาวสาร (อังกฤษ: Thanon Khao San หรือ Khao San Road) เปนถนนในทองท่ี
แขวงตลาดยอด เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร มีระยะทางเร่ิมต้ังแตถนนจักรพงษหนาวัดชนะ
สงคราม ไปทางทิศตะวันออกเฉียงใต จนถึงถนนตะนาวใกลส่ีแยกคอกวัว และเปนถนนท่ีสรางข้ึน
ใน พ.ศ.2435 รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว โดยกรมโยธาธิการไดกราบบังคม
ทูลใหตัดถนนขาวสาร เร่ิมต้ังแตถนนหนาวัดชนะสงคราม (ซึ่งไดนามวาถนนชนะสงคราม) ตัดมา
ทางตะวันออกตามตรอกขาวสารแลวสรางสะพานขามคลองมาบรรจบกับถนนเฟองนครตอนหนา
สวนหลวงตึกดิน พระราชทานนามถนนตามเดิมวา “ถนนขาวสาร” ปจจุบันท่ีถนนขาวสารมีเกส
เฮาสใหบริการอยูมากกวา 100 แหง ซึ่งนับเปนประมาณ 4,000 หอง และมีโรงแรมใหบริการอยู 20
แหง ภัตตาคารและรานอาหาร มีอยู 125 แหง ธุรกิจอ่ืนๆอีก 144 แหง เชน รานจําหนายอัญมณี
หรือรานนวด มีรานรับแลกเปล่ียนเงินตราอยู 8 แหง อินเทอรเน็ตคาเฟ 20 แหง บริษัททัวร 20 แหง
และ รานริมถนนอีกมาก หน่ึงในน้ันมี เวสเทิรน ยูเน่ียน ซึ่งเปดใหบริการโดย ธนาคารเอเชีย และนัก
เท่ียวแตละคืนท่ีมาเท่ียวในถนนขาวสารอยูท่ี 7,000 – 8,000 คนตอคืน (นายนภดล ชีวรโนนัยกุล
ประธานกลุมธุรกิจในถนนขาวสาร) เห็นวาการใชชีวิตของประชาชนบนถนนขาวสารไดมีการ
เปล่ียนแปลงไปจากเดิมท่ีเปนเพียงแหลงขายขาวสาร เมื่อมีชาวตางชาติเขามาพักอาศัย วัฒนธรรม
ตะวันตกเร่ิมเขา ทําใหคานิยมของคนไทยมีการเปล่ียนแปลง ไมเพียงแตการออกมาทํางานนอก
บาน การใชชีวิตในประจําวันของผูคนไดเปล่ียนตามไปดวย การออกเดท นัดทานขาว เดินเลนตาม
สถานท่ีตางๆในยามคํ่าคืนเปดกวางอยางไมจํากัดเพศ การแตงกาย การติดตอส่ือสาร มารยาททาง
สังคมไดเปล่ียนจากวัฒนธรรมไทยกลายเปนวัฒนธรรมตะวันตกมากข้ึน โดยเฉพาะการแตงกาย
ของผูหญิงและผูชาย ผูหญิงมีการแตงตัวท่ีมีสไตล มีความเปนแฟชั่นมากข้ึน เผยใหเห็นสวนเวา
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สวนโคงตามรางกาย มีอุปกรณการแตงตัวท่ีมากข้ึน กระเปา รองเทา สรอยคอ ตางหู ซึ่งหาซื้อได
งายบนถนนขาวสาร จนมีธุรกิจผุดข้ึนมารองรับราวความตองการของนักทองเท่ียว ซึ่งสรางงาน
ใหกับผูคนในสังคมเปนจํานวนมาก มีเม็ดเงินหมุนเวียนไมแพธุรกิจกลางวันเชนกัน

ดังท่ีไดกลาวมาน้ีถนนขาวสารจึงเปนสถานท่ีท่ีผู วิจัยสนใจท่ีจะศึกษาถึงปจจัยท่ีมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในถนนขาวสารไมวาจะเปนการรับประทานอาหาร
การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว หรือชวงเวลาในการเท่ียว ท้ังน้ี
ขอมูลท่ีไดรับจากการวิจัยจะเปนประโยชนสําหรับผูประกอบการธุรกิจท้ังรายเกา รายใหม และผูท่ีมี
ความประสงคจะประกอบธุรกิจ เพื่อเปนการพัฒนาและปรับปรุงในธุรกิจเท่ียวกลางคืนตอไป

จุดมุงหมายของการศึกษา
1.กกเพื่อศึกษาพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
2.กกเพื่อศึกษาปจจัยสวนบุคคลท่ีมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของ

นักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
3.กกเพื่อศึกษาแรงจูงใจในการเท่ียวท่ีมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของ

นักทองเท่ียวในถนนขาวสาร

ขอบเขตของงานวิจัย
การวิจัยคร้ังน้ีเปนการศึกษาพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวและแรงจูงใจใน

การเท่ียว รวมถึงความสัมพันธของตัวแปรดังกลาว ประชากรในการวิจัยน้ี คือ นักทองเท่ียวในถนน
ขาวสาร ระยะเวลาในการวิจัยต้ังแตเดือน ตุลาคม พ.ศ. 2552 ถึง มีนาคม พ.ศ. 2553
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กรอบแนวคิดในการวิจัย
ตัวแปรตน ตัวแปรตาม

ภาพ 1 แสดงกรอบแนวคิดท่ีใชในการวิจัย

ปจจัยสวนบุคคล
- เพศ
- อายุ
- ระดับการศึกษา
- อาชีพ
- รายได
- สถานภาพ

แรงจูงใจในการเท่ียว
- แรงจูงใจทางกายภาพ
- แรงจูงใจทางวัฒนธรรม
- แรงจูงใจระหวางบุคคล

พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน
ข อ ง นั ก ท อ ง เ ท่ี ย ว ใ น ถ น น
ขาวสาร

- การรับประทานอาหาร
- การด่ืมเคร่ืองด่ืม
- คาใชจายในการไปเท่ียว
- กิจกรรมท่ีทําในขณะไป

เท่ียว
- ชวงเวลาในการเท่ียว
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จากภาพ 1 กรอบแนวคิดการวิจัยเร่ือง พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวใน
ถนนขาวสาร ไดศึกษาตัวแปรโดยมีรายละเอียดดังน้ี

1.กกปจจัยสวนบุคคล ประกอบดวย
1.1กกเพศ
1.2กกอายุ
1.3กกระดับการศึกษา
1.4กกอาชีพ
1.5กกรายได
1.6กกสถานภาพ

2.กกแรงจูงใจในการเท่ียว ประกอบดวย
2.1กกแรงจูงใจทางกายภาพ
2.2กกแรงจูงใจทางวัฒนธรรม
2.3กกแรงจูงใจระหวางบุคคล

3.กกพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนประกอบดวย
3.1กกการรับประทานอาหาร
3.2กกการด่ืมเคร่ืองด่ืม
3.3กกคาใชจายในการไปเท่ียว
3.4กกกิจกรรมท่ีทําในขณะไปเท่ียว
3.5กกชวงเวลาในการเท่ียว

นิยามศัพทเฉพาะ
ปจจัยสวนบุคคล หมายถึง คุณลักษณะสวนตัวของกลุมตัวอยาง ประกอบดวย เพศ

อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ สถานภาพสมรส
แรงจูงใจ หมายถึง สภาวะท่ีบุคคลถูกกระตุนใหแสดงพฤติกรรม อยางใดอยางหน่ึง หรือ

หลายพฤติกรรมเพื่อใหบรรลุถึงจุดหมายในส่ิงท่ีตองการ
แรงจูงใจในการทองเท่ียว หมายถึง ส่ิงท่ีกระตุนใหนักทองเท่ียวออกเดินทางทองเท่ียว

เพื่อสนองความตองการของตนเอง การทองเท่ียวจะเกิดข้ึนไดน้ัน นักทองเท่ียวจะตองมีส่ิงบันดาล
ใจ เชน การไปชมการแขงขันกีฬาในตางประเทศ และก็จะพิจารณาการท องเท่ียวอยางอ่ืน
ประกอบดวย เชน การชมโบราณสถานโบราณวัตถุ ศึกษาชีวิตความเปนอยูและภาษาของคนใน
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ทองถ่ินน้ัน ๆ ฯลฯ ตามปกตินักทองเท่ียวจะเดินทางหรือไมยอมข้ึนอยูกับแรงจูงใจท่ีสําคัญ 4
ประการคือ

แรงจูงใจทางกายภาพ (Physical Motivation) ไดแก เพื่อการพักผอน สนุกสนานร่ืนเริง
เปล่ียนบรรยากาศ เลนกีฬา สันทานการ หรือเพื่อรักษาสุขภาพ พักฟน ฯลฯ

แรงจูงใจทางวัฒนธรรม (Cultural Motivation) ไดแก เพื่อการศึกษาหาความรู และ
ประสบการณในส่ิงท่ีตนสนใจ เชน ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม ดนตรี ศิลปะ นาฏศิลป
และศาสนา เปนตน

แรงจูงใจระหวางบุคคล (Interpersonal Motivation) ได แก เพื่อสรางความสัมพันธ
ระหวางบุคคล เพื่อกิจกรรมบางอยาง ซึ่งเกิดจากการชักจูง ชักชวนหรือโนมนาวจิตใจ ความ
ปรารถนาท่ีจะไดรูจักคนใหมๆ

พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน หมายถึง พฤติกรรมของบุคคลในการคนหา การซื้อ การ
ใช การประเมิน และการดําเนินการ เก่ียวกับสินคาหรือบริการ โดยคาดหวังวาส่ิงเหลาน้ันจะ
ตอบสนองความตองการของตนได

นักทองเท่ียว  (Tourists) หมายถึง ผูท่ีเดินทางไปอยูในสถานท่ีอันมิใชท่ีพํานักถาวรของ
ตน ซึ่งเปนการเดินทางไปอยูชั่วคราวต้ังแต 24 ชั่วโมงข้ึนไป (มีการคางคืนอยางนอย 1 คืน) แตไม
เกิน 90 วัน เปนการเดินทางโดยสมัครใจ ดวยวัตถุประสงคใดๆก็ตามท่ีมิใชการไปประกอบ
อาชีพ หรือหารายได

สมมติฐานของการวิจัย
1.กกปจจัยสวนบุคคลของนักเท่ียว ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได และ

สถานภาพ ของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน ไดแก การรับประทาน
อาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว
โดยประกอบดวยสมมติฐานยอยดังน้ี

1.1กกเพศของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน ไดแก
การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และ
ชวงเวลาในการเท่ียว

1.2กกอายุของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน ไดแก
การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และ
ชวงเวลาในการเท่ียว
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1.3กกระดับการศึกษาของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียว
กลางคืน ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทํา
ในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว

1.4กกอาชีพของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน ไดแก
การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และ
ชวงเวลาในการเท่ียว

1.5กกรายไดของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน ไดแก
การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และ
ชวงเวลาในการเท่ียว

1.6กกสถานภาพของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน
ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว
และชวงเวลาในการเท่ียว

2.กกแรงจูงใจในการเท่ียวของนักทองเท่ียว ไดแก แรงจูงใจทางกายภาพ แรงจูงใจทาง
วัฒนธรรม และแรงจูงใจระหวางบุคคล  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน ไดแก การ
รับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และชวงเวลา
ในการเท่ียว โดยประกอบดวยสมมติฐานยอยดังน้ี

2.1กกแรงจูงใจทางกายภาพของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียว
กลางคืน ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทํา
ในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว

2.2กกแรงจูงใจทางวัฒนธรรมของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เท่ียวกลางคืน ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทํา
ในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว

2.3กกแรงจูงใจระหวางบุคคลของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เท่ียวกลางคืน ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทํา
ในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว
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ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ
ขอมูลจากการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี ทําใหทราบถึงพฤติกรรมตาง ๆ ของนักทองเท่ียวในการมา

เท่ียวท่ีถนนขาวสาร ประโยชนสําหรับผูประกอบการธุรกิจท้ังรายเกา รายใหมและผูท่ีมีความ
ประสงคจะประกอบธุรกิจ ท้ังธุรกิจการทองเท่ียว ธุรกิจสถานบริการ  อาหารและเคร่ืองด่ืม ธุรกิจ
การคา ในการนําขอมูลการศึกษาวิจัยน้ีไปเปนความรู ความเขาใจ เพื่อพัฒนาและปรับปรุงธุรกิจ
ของตนใหตรงตามความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมายใหมากท่ีสุด เพราะผูบริโภคคือกุญแจ
สําคัญตอธุรกิจทุกประเภท



บทท่ีกก2

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ

การวิจัยเ ร่ือง พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร เปน
การศึกษาถึงลักษณะท่ีเก่ียวของกับพฤติกรรมการเลือกใชบริการในถนนขาวสารของนักทองเท่ียว
ซึ่งในการศึกษาคร้ังน้ี ประกอบไปดวยแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวของดังน้ี

1.กกขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับถนนขาวสาร
2.กกลักษณะท่ัวไปของการทองเท่ียวและนักทองเท่ียว
3.กกแนวคิดเก่ียวกับปจจัยสวนบุคคล
4.กกทฤษฎีแรงจูงใจ
5.กกแนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรม
6.กกงานวิจัยท่ีเก่ียวของ

ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับถนนขาวสาร
ถนนขาวสารสรางข้ึนใน พ.ศ. 2435 รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว

โดยกรมโยธาธิการไดกราบบังคมทูลใหตัดถนนตรอกขาวสาร เร่ิมต้ังแตถนนหนาวัดชนะสงคราม
ซึ่งไดนามวาถนนชนะสงคราม ตัดมาทางตะวันออกตามตรอกขาวสารแลวสรางสะพานขามคลอง
มาบรรจบกับถนนเฟองนครตอนหนาสวนหลวงตึกดิน พระราชทานนามถนนตามเดิมวา "ถนน
ขาวสาร" ถนนขาวสาร เดิมเปนยานเกาต้ังแตสมัยรัชกาลท่ี 6 เปนตรอกท่ีขายขาวสาร เปนแหลง
คาขายขาวสารท่ีใหญท่ีสุดของเขตพระนคร ซึ่งขาวสารจํานวนมากจะถูกขนสงมาจากฉางขาวหลวง
สะพานชางโรงสี ริมคลองคูเมืองเดิม หรือ ปจจุบันก็คือ คลองหลอด เลียบมาตามแมนํ้าเจาพระยา
ข้ึนท่ีทาเรือบางลําพู เพื่อนําขาวมาขายใหแกชาวบานในชุมชนตางๆ ท่ีอาศัยอยูในบริเวณน้ี
นอกจากน้ีก็ยังขายถานหุงขาว ของชํา โดยถัดออกไป 1 ถนน จะเปนคลองท่ีเชื่อมตอมาจากแมนํ้า
เจาพระยา มีการคาขายขาวสารมากมายจึงเรียกวาตรอกขาวสาร เน่ืองจากมีขนาดเล็ก ตอมาจึง
เปล่ียนเปนถนนขาวสาร หลังจากน้ันก็เร่ิมเกิดชุมชนข้ึน และขยับขยายตอไป ตอความเปนอยูของ
ชุมชนแหงน้ีเร่ิมเปล่ียนไป เมื่อมีนักทองเท่ียวตางประเทศเขามาในชวงป พ.ศ. 2525 ซึ่งเปนปแหง
การเฉลิมฉลองกรุงเทพมหานครครบรอบ 200 ป ไดเขามาเชาหองพักอาศัยเพื่อเท่ียวชมเมืองหลวง
ของไทยในชวงเทศกาลสําคัญน้ี และเร่ิมมีชาวตางชาติเขามาถายภาพยนตรฮอลลีวูด โดยมีทีมงาน
กองถายมาอยูเปนจํานวนมาก ท่ีมาเชาท่ี เชาเกสเฮาส ซึ่งตอนน้ันยังไมมี ก็ตองเชา จากบานท่ีอยู
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แถวน้ันซึ่งแบงใหเชา จึงเปนท่ีมาของเกสเฮาส เกสเฮาสของชาวตางชาติเร่ิมมีมาต้ังแต พ.ศ. 2528
– 2529 ระยะหลังเร่ิมมีคนเขามาเร่ือยๆจนกลายเปนศูนยรวมของนักเท่ียวแบ็กแพ็กเกอรท่ีมา
ทองเท่ียวประเทศไทย จนเปนท่ีโดงดังในท่ีสุด กอนท่ีจะมีการปรับเปล่ียนรูปแบบในชวงไมก่ีปท่ีผาน
มา กลายเปนยานบันเทิงยามราตรีท่ีสําคัญของกรุงเทพมหานคร

ถนนขาวสารถือเปนถนนท่ีไดรับความนิยมในการเลนนํ้าในวันสงกรานตท่ีมีนักทองเท่ียว
ตางชาติจากท่ัวทุกมุมโลก การเลนสงกรานตบนถนนขาวสารเร่ิมเมื่อประมาณ พ.ศ. 2533
เน่ืองจากท่ีถนนขาวสารน้ีเปนแหลงท่ีพักอาศัยชั่วคราว หรือท่ีเรียกวาเกสเฮาส ดังน้ันประเพณีการ
เลนนํ้าสงกรานตของชาวไทยจึงประทับใจนักทองเท่ียวชาวตางประเทศท่ีมาพักในถนนขาวสารเปน
อยางมาก

ลักษณะท่ัวไปของการทองเท่ียวและนักทองเท่ียว
การทองเท่ียว  (Tourism) หมายถึง การเดินทางไปเยือนสถานท่ีตางถ่ิน ซึ่งมิใชเปนท่ี

พํานักอาศัยประจําของบุคคลน้ันและเปนการเยือนชั่วคราว โดยไมใชเพื่อเปนการประกอบอาชีพหา
รายได องคการสหประชาชาติในคราวประชุมวาดวยการเดินทางและทองเท่ียว ณ กรุงโรม เมื่อป
พ.ศ. 2506 ไดใหนิยามของการทองเท่ียวไววา กิจกรรมท่ีมีเงื่อนไขท่ีเก่ียวของอยู 3 ประการ คือ

1.กกตองเดินทางจากท่ีอยูปกติไปยังท่ีอ่ืนเปนการชั่วคราว
2.กกตองมีสถานท่ีปลายทางท่ีประสงคจะไปเย่ียมเยือนและดวยความสมัครใจ
3.กกตองมีจุดมุงหมายของการเดินทาง โดยเพื่อวัตถุประสงคอยางใดอยางหน่ึงแตตอง

มิใชเพื่อการประกอบอาชีพและไปอยูประจํา
นอกจากน้ันยังใหคําจํากัดความของคําวานักทองเท่ียว ซึ่งเปนองคประกอบท่ีสําคัญท่ีสุด

ของการทองเท่ียวถาไมมีนักทองเท่ียวการทองเท่ียวก็เกิดข้ึนไมได การทองเท่ียวแหงประเทศไทยได
แบง เปนนักทองเท่ียวและนักทัศนาจร ดังน้ี

นักทองเท่ียว (Tourists) หมายถึง ผูท่ีเดินทางไปอยูในสถานท่ีอันมิใชท่ีพํานักถาวรของ
ตน ซึ่งเปนการเดินทางไปอยูชั่วคราวต้ังแต 24 ชั่วโมงข้ึนไป ( มีการคางคืนอยางนอย 1 คืน ) แตไม
เกิน 90 วันเปนการเดินทางโดยสมัครใจดวยวัตถุประสงคใดๆก็ตามท่ีมิใชการไปประกอบอาชีพหรือ
หารายไดท้ังน้ีผูโดยสารมาทางเรือสําราญทางทะเลแลวไมพักคางคืนบนฝงไมนับเปนนักทองเท่ียว

นักทองเท่ียวจําแนกเปน 2 ประเภท คือ
นักทองเท่ียวชาวตางประเทศหรือนักทองเท่ียวระหวางประเทศ(Foreign Tourist

or International Tourist) หมายถึง นักทองเท่ียวชาวตางประเทศท่ีเดินทางเขามาเท่ียวในประเทศ
ไทย
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นักทองเท่ียวภายในประเทศ (Domestic Tourists) หมายถึง นักทองเท่ียวท่ีมีถ่ินท่ีอยู
หรือท่ีพํานักถาวรในประเทศไทยในจังหวัดใดจังหวัดหน่ึง อาจจะเปนคนไทยหรือคนตางชาติท่ี
พํานักอาศัยถาวรในประเทศไทยก็ได และมีการเดินทางทองเท่ียวในจังหวัดอ่ืนมิใชจังหวัดท่ีเขามีถ่ิน
ท่ีอยูหรือท่ีพํานักอันถาวรน้ัน

นักทัศนาจร(Excursionists) หมายถึง ผูท่ีเดินทางไปอยูในสถานท่ีอันมิใชท่ีพํานักถาวร
ของตน ซึ่งเปนการเดินทางไปอยูชั่วคราวในระยะเวลาส้ันๆไมถึง 24 ชั่วโมง (ไมไดคางคืน) และ
เดินทางไปโดยสมัครใจดวยวัตถุประสงคใดๆก็ตามท่ีมิใชการไปประกอบอาชีพหรือหารายได ท้ังน้ีผู
ท่ีโดยสารเรือสําราญทางทะเลท่ีคางพักแรมในเรือสําราญจะถูกนับวาเปนนักทัศนาจร จําแนกเปน

นักทัศนาจรชาวตางประเทศ (Foreign Excursionists) หมายถึง นักทัศนาจรชาว
ตางประเทศท่ีเดินทางมาจากตางประเทศมาทองเท่ียวในประเทศไทย

นักทัศนาจรภายในประเทศ (Domestic Excursionists) หมายถึง นักทัศนาจรท่ีมีถ่ินท่ี
อยูหรือท่ีพํานักถาวรในประเทศไทย ซึ่งอาจเปนคนไทยหรือคนตางชาติท่ีมีถ่ินท่ีอยูหรือท่ีพํานักถาวร
อยูในประเทศไทย หรือในจังหวัดใดจังหวัดหน่ึงก็ได เดินทางทองเท่ียวในจังหวัดอ่ืนอันมิใชจังหวัดท่ี
เขามีถ่ินท่ีอยู หรือท่ีพํานักถาวร

นอกจากน้ันยังพบคําวา “ผูมาเยือน” (Visitors) ซึ่งหมายรวมถึง ผูท่ีเดินทางเขามาใน
ประเทศ โดยจะจําแนกเปนนักทองเท่ียวหรือเปนนักทัศนาจรก็ไดตามแตจะตรงกับคุณสมบัติหรือ
นิยามในขอใด

จุดมุงหมายของการเดินทาง เพื่อการทองเท่ียวตองมิใชเพื่อประกอบอาชีพและไปอยู
ประจํา แตเปนไปเพื่อวัตถุประสงคอยางใดอยางหน่ึง หรือหลายๆอยางตอไปน้ี

1.ก ก ก า ร ท อ ง เ ท่ี ย ว เ พื่ อก า ร พั ก ผ อ น ห ย อน ใ จ เ ป น ก า ร ท อ ง เ ท่ี ย ว ท่ี เ รี ย ก ว า
Leisure  Tour หรือ  Recreation  Tour หรือ  Holiday  Tour มีจุดมุงหมายเพื่อการพักผอนใน
วันหยุด การแสวงหาความสนุกสนาน บันเทิง รวมถึงการไปเท่ียวชมสถานท่ีตางๆ ชมการ
แสดง การเลนกีฬา และนันทนาการ

2 . ก ก ก า ร ท อ ง เ ท่ี ย ว เ พื่ อ ทํ า ธุ ร กิ จ เ ป น ก า ร ท อ ง เ ท่ี ย ว ท่ี เ รี ย ก ว า
Business Tour หรือ Business Travel หรือ Professional Travel ซึ่งเปนการเดินทางของนักธุรกิจ
โดยมีกิจกรรมดานธุรกิจเปนจุดมุงหมายหลัก เชน การเดินทางไปรวมประชุม สัมมนา เจรจา
ธุรกิจ ในขณะเดียวกันก็อาจมีการพักผอนหยอนใจเปนสวนประกอบดวยก็ได ในประเทศ
อุตสาหกรรม รายไดจากการทองเท่ียวประเภทน้ีมีอยูสูงมาก เพราะนักทองเท่ียวประเภทน้ีเดินทาง
ตลอดท้ังป ไมข้ึนอยูกับฤดูกาล ท้ังเปนผูท่ีสามารถเสียคาใชจายไดสูง
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3.กกการทองเท่ียวเพื่อเปนรางวัลจูงใจเปนการทองเท่ียวท่ี เรียกวา  Incentive Tour ซึ่ง
มักจัดใหแกพนักงานและลูกคาของบริษัท และหนวยงานตางๆ หรือผูท่ีทําประโยชนใหแกบริษัท
และหนวยงานน้ันๆ การเดินทางอาจมีวัตถุประสงคเพื่อการพักผอนหยอนใจ หรือเพื่อธุรกิจรวมอยู
ดวยก็ได เชน จัดใหไปชมโรงงานผลิตสินคา หรือไปประชุมสัมมนา มีการสังสรรคเพื่อเชื่อมความ
สามัคคี เปนตน

4.กกการทองเท่ียวเพื่อเปนการประชุมสัมมนาเปนการทองเท่ียวท่ีเรียกวา Meeting
Convention & Exhibition Tour โดยนักทองเท่ียวมีจุดประสงคเพื่อไปเขารวมประชุมสัมมนา หรือ
ไปชมการแสดงสินคา การจัดนิทรรศการในโอกาสตางๆ

5.กกการเท อง เ ท่ียว เพื่ อความสนใจพิ เศษเฉพาะกลุ ม เปนการทอง เ ท่ียว ท่ี
เรียกวา  Special – Interest Group Tour คือจัดข้ึนเปนพิเศษสําหรับกลุมท่ีมีความสนใจในเร่ืองใด
โดยเฉพาะ เชน การเดินทางไปชมการแขงขันกีฬา หรือเลนกีฬาบางชนิด การเท่ียวชมธรรมชาติและ
ดูสัตวปาการเท่ียวถํ้าการดํานํ้าดูปะการังและสัตวนํ้าการชมโบราณสถาน

ความสําคัญของการทองเท่ียว
การทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมบริการท่ีมีบทบาทสูงย่ิงในการนําเงินตราตางประเทศเขา

สูระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย โดยเปนอุตสาหกรรมท่ีทํารายไดอันดับหน่ึง เมื่อเทียบกับสินคา
สงออกอ่ืนๆ การทองเท่ียวมีความสําคัญตอเศรษฐกิจและสังคม ดังตอไปน้ี

เปนแหลงท่ีมาของรายไดในรูปเงินตราตางประเทศนับต้ังแตป พ .ศ.2525 เปนตนมา
รายไดจากการทองเท่ียวไดกลายเปน รายไดลําดับท่ี 1 เมื่อเทียบกับรายไดจากสินคาสงออกอ่ืนๆ

ชวยลดปญหาการขาดดุลการคาการชําระเงินระหวางประเทศ เชน ในป พ.ศ. 2527 การ
ทองเท่ียวทํารายไดเปนเงินตราตางประเทศ 27,317 ลานบาทน้ัน รายจายจากการเดินทาง
ทองเท่ียวของคนไทย เปนเงินเพียงประมาณ 7,208 ลานบาท สวนท่ีเกินดุลน้ีจึงมีสวนชวยแกไขการ
ขาดดุลในดานอ่ืนไดเปนอยางมาก

แนวคิดเกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคล
ปจจัยสวนบุคคล (Personal factors) ปจจัยสวนบุคคลท่ีสงอิทธิพลตอกระบวนการ

ตัดสินใจของผูบริโภคท่ีสําคัญ ๆ ไดแก อายุ วัฎจักร ชีวิตครอบครัว อาชีพ รายได รูปแบบการ
ดําเนินชีวิต บุคลิกภาพและมโนทัศนท่ีมีตอตนเอง

อายุ (Age) พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อหรือตัดสินใจบริโภคของบุคคลยอมแปรเปล่ียนไป
ตามระยะเวลาท่ียังมีชีวิตอยู ขณะอยูในวัยทารกหรือวัยเด็ก พอแมจะเปนผูตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ
มาใหบริโภคเกือบท้ังหมด เมื่ออยูในวัยรุนบุคคลจะตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑดวนตนเองในบางอยาง
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โดยเฉพาะเมื่ออยูลับหลังพอแมเขาสูวัยผูใหญมีรายไดเปนของตนเอง อํานาจในการตัดสินใจซื้อจะ
มีมากท่ีสุด ตอเมื่อเขาสูวัยชรา ความคิดเห็นจากบุคคลอ่ืน ๆ เชน ญาติพี่นอง บุตรหลาน จะหวน
กลับเขามาอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้ออีก

วัฏจักรชีวิตครอบครัว (Family life cycle) หมายถึง รอบแหงชีวิตครอบครัว นับต้ังแต
การเร่ิมตนชีวิตครอบครัวไปจบลงท่ีการส้ินสุดชีวิตครอบครัว แตละชวงของวัฏจักรชีวิตครอบครัว
ผูบริโภคจะมีรูปแบบและพฤติกรรมการซื้อท่ีแตกตางกันออกไป วัฏจักรชีวิตครอบครัวของบุคคล
แบงออกเปน 5 ข้ันตอนใหญ ๆ คือ

ข้ันตอนท่ี 1กกระยะท่ียังเปนหนุมสาวและโสดแยกตัวจากบิดามารดามาอยูอยางอิสระ
ข้ันตอนท่ี 2กกระยะท่ีกาวเขาสูชีวิตครอบครัว
ข้ันตอนท่ี 3กกระยะท่ีกอกําเนิดและเล้ียงดูบุตร
ข้ันตอนท่ี 4กกระยะท่ีบุตรแยกออกไปต้ังครอบครัวใหม
ข้ันตอนท่ี 5กกระยะส้ินสุดชีวิตครอบครัว
อาชีพ (Occupation) อาชีพของบุคคลจะมีลักษณะเฉพาะบางประการท่ีทําใหตอง

บริโภคผลิตภัณฑแตกตางไปจากผูประกอบอาชีพอ่ืน ๆ เชน นักธุรกิจท่ีตองใชความคิดอยูตลอด
เวลา หากขับรถดวยตนเองอาจเกิดอุบัติเหตุไดงาย ทําใหตองบริโภคบริการของพนักงานขับรถ
พนักงานสงเอกสารตองการความคลองตัวในการปฏิบัติงานหากใชรถยนตยอมบังเกิดความลาชา
เพราะการจราจรติดขัด จึงตองบริโภครถจักรยานยนต เปนตน

รายไดสวนบุคคล (Personal income) รายไดสวนบุคคลของผูบริโภคท่ีมีอิทธิพลตอ
กระบวนการตัดสินใจซื้อหรือไมซื้อ ไดแก รายไดสวนบุคคลท่ีถูกหักภาษีแลว (Disposable
income) หลังจากถูกหักภาษี ผูบริโภคจะนําเอารายไดสวนหน่ึงไปเก็บออมไวและอีกสวนหน่ึงไปซื้อ
ผลิตภัณฑอันจําเปนแกการครองชีพเรียกวา Disposable income และรายไดสวนน้ีน่ีเองท่ีผูบริโภค
จะนําไปซื้อสินคาประเภทฟุมเฟอย

รูปแบบการดําเนินชีวิต (Life styles) รูปแบบการดําเนินชีวิตของบุคคลใด หมายถึง
พฤติกรรมการใชชีวิต ใชเงิน และใชเวลา ของบุคคลคนน้ัน ซึ่งแสดงออกมาใหปรากฏซ้ํา ๆ กัน ในส่ี
มิติตอไปน้ี คือ มิติทางดานลักษณะประชากรท่ีประกอบกันเขาเปนตัวคนคนน้ัน (demographics)
กิจกรรมท่ีเขาเขาไปมีสวนรวม (activities) ความสนใจท่ีเขามีตอส่ิงใดส่ิงหน่ึง (interest) และความ
คิดเห็นท่ีเขามีตอส่ิงใดส่ิงหน่ึง (opinion) มิติท้ัง 3 อยางหลังน้ี มักนิยมรียกวา AIO Demographics
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ทฤษฎีแรงจูงใจ
แรงจูงใจเปนคําท่ีไดความหมายมาจากคําภาษาละตินท่ีวา Mover ซึ่งหมายถึง

เคล่ือนไหว (MOVE)
1.กกแรงจูงใจ หมายถึง บางส่ิงบางอยางท่ีอยูภายในตัวของบุคคลท่ีมีผลทําใหบุคคล

ตองกระทํา หรือ เคล่ือนไหว หรือพฤติกรรม ในลักษณะท่ีมีเปาหมาย (Walters, 1978, p.218)
กลาวคือ แรงจูงใจเปนเหตุผลของการกระทําน่ันเอง

2.กกแรงจูงใจ หมายถึง สภาวะท่ีอยูภายในตัวท่ีเปนพลัง ทําใหรางกายมีการเคล่ือนไหว
ไปในทิศทางท่ีมีเปาหมายท่ีมีอยูสภาวะส่ิงแวดลอม (Loundon and Bitta, 1988, p.368)

แรงจูงใจจะเกี่ยวของกับองคประกอบท่ีสําคัญ 2 ประการคือ
1.กกเปนกลไกท่ีไปกระตุนพลังของรางกายใหเกิดการกระทํา
2.กกเปนแรงบังคับใหกับพลังของรางกายท่ีจะกระทําอยางมีทิศทาง
สวนการจูงใจ (Motivation) เปนเงื่อนไขของการไดรับการกระตุน โดยมีการใหความไว

ดังน้ี
1.กกการจูงใจ หมายถึง แรงขับเคล่ือนท่ีอยูภายในของบุคคลท่ีกระตุนใหบุคคลมีการ

กระทํา (Schiff man and Kanuk, 1991, p.69)
2.กกการจูงใจ เปนภาวะภายใน ของบุคคลท่ีถูกกระตุนใหกระทําพฤติกรรมอยางมี

ทิศทางและตอเน่ือง (Anita E. Wool folk, 1995)
3.กกการจูงใจเปนภาวะในการเพิ่มพฤติกรรม การกระทําหรือกิจกรรมของบุคคล โดย

บุคคลจงใจกระทําหรือกิจกรรมของบุคคล โดยบุคคลจงใจ กระทําพฤติกรรมน้ัน เพื่อให บรรลุ
เปาหมายท่ีตองการ ( Michael Domjan, 1996)

สรุปไดวา การจูงใจเปนกระบวนการท่ีบุคคลถูก กระตุนจากส่ิงเราโดยจงใจ ใหกระทํา
หรือด้ินรนเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคบางอยาง ซึ่งจะเห็นไดวา พฤติกรรมท่ีเกิดจาก การจูงใจ เปน
พฤติกรรมท่ีมิใชเปนเพียงการตอบสนองส่ิงเราปกติธรรมดา แตตองเปนพฤติกรรมท่ีมีความเขมขน
มีทิศทาง มีเปาหมายชัดเจนวาตองการไปสูจุดใด และพฤติกรรมท่ีเกิดข้ึน เปนผลสืบเน่ืองมาจาก
แรงผลักดันหรือแรงกระตุน ท่ีเรียกวา แรงจูงใจดวย

แรงจูงใจ( Motivation) คือ ส่ิงซึ่งควบคุมพฤติกรรมของมนุษย อันเกิดจากความตองการ
(Needs) พลังกดดัน (Drives) หรือ ความปรารถนา (Desires) ท่ีจะพยามยามเพื่อใหบรรลุผล
สําเร็จตามวัตถุประสงค ซึ่งอาจจะเกิดมาตามธรรมชาติหรือจากการเรียนรูก็ได แรงจูงใจเกิดจากส่ิง
เราท้ังภายในและภายนอกตัวบุคคลน้ันๆ เองภายใน ไดแก ความรูสึกตอง การ หรือขาดอะไร
บางอยาง จึงเปนพลังชักจูง หรือกระตุนใหมนุษยประกอบกิจกรรมเพื่อทดแทนส่ิงท่ีขาดหรือตองการ
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น้ัน สวนภายนอกไดแก ส่ิงใดก็ตามท่ีมาเรงเรา นําชองทาง และมาเสริมสรางความปรารถนาในการ
ประกอบกิจกรรมในตัวมนุษย ซึ่งแรงจูงใจน้ีอาจเกิดจากส่ิงเราภายในหรือภายนอก แตเพียงอยาง
เดียว หรือท้ังสองอยางพรอมกันได อาจกลาวไดวา แรงจูงใจทําใหเกิดพฤติกรรมซึ่งเกิดจากความ
ตองการของมนุษย ซึ่งความตองการเปนส่ิงเราภายในท่ีสําคัญกับการเกิดพฤติกรรม นอกจากน้ียังมี
ส่ิงเราอ่ืน ๆ เชน การยอมรับของสังคม สภาพบรรยากาศท่ีเปนมิตร การบังคับขูเข็ญ การใหรางวัล
หรือกําลังใจหรือการทําใหเกิดความพอใจ ลวนเปนเหตุจูงใจใหเกิดแรงจูงใจได

แรงจูงใจในการทองเท่ียว หมายถึง ส่ิงท่ีกระตุนใหนักทองเท่ียวออกเดินทางทองเท่ียว
เพื่อสนองความตองการของตนเอง การทองเท่ียวจะเกิดข้ึนไดน้ัน นักทองเท่ียวจะตองมีส่ิงบันดาล
ใจ เชน การไปชมการแขงขันกีฬาในตางประเทศ และก็จะพิจารณาการทองเท่ียวอยางอ่ืน
ประกอบดวย เชน การชมโบราณสถานโบราณวัตถุ ศึกษาชีวิตความเปนอยูและภาษาของคนใน
ทองถ่ินน้ันๆ ฯลฯ ตามปกตินักทองเท่ียวจะเดินทางหรือไมยอมข้ึนอยูกับแรงจูงใจท่ีสําคัญ 4
ประการ (ศูนยเครือขายความรูวัฒนธรรม BUU Knowledge Center of Culture: 2547) คือ

1.กกแรงจูงใจทางกายภาพ (Physical Motivation) ไดแก เพื่อการพักผอน สนุกสนาน
ร่ืนเริง เปล่ียนบรรยากาศ เลนกีฬา สันทนาการ หรือเพื่อรักษาสุขภาพ พักฟน ฯลฯ

2.กกแรงจูงใจทางวัฒนธรรม (Cultural Motivation) ไดแก เพื่อการศึกษาหาความรู
และประสบการณในส่ิงท่ีตนสนใจ เชน ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม ดนตรี ศิลปะ นาฏศิลป
และศาสนา เปนตน

3.กกแรงจูงใจระหวางบุคคล (Interpersonal Motivation) ได แก เพื่อสราง
ความสัมพันธระหวางบุคคล เพื่อกิจกรรมบางอยาง ซึ่งเกิดจากการชักจูง ชักชวนหรือโนมนาวจิตใจ
ความปรารถนาท่ีจะไดรูจักคนใหมๆ

4.กกแรงจูงใจทางดานสถานภาพหรือชื่อเสียง (Status and Prestige Motivation)
ไดแก เพื่อการพัฒนาตนเอง เพื่อเพิ่มความรู ประสบการณและสถานภาพของตนเอง ตลอดจนทํา
ใหตนเองไดรับชื่อเสียง เชน การประชุม การอบรม การศึกษาดูงาน อาสาสมัคร ฯลฯ

ทฤษฎีพฤติกรรมนิยม (Behavioral View of Motivation) ทฤษฎีน้ีใหความสําคัญกับ
ประสบการณในอดีต (Past Experience) วามีผลตอแรงจูงใจของบุคคลเปนอยางมาก ดังน้ันทุก
พฤติกรรมของมนุษยถาวิเคราะหจะเห็นวาไดรับอิทธิพลท่ีเปนแรงจูงใจมาจากประสบการณใน
อดีตเปนสวนมาก โดยประสบการณในดานดีและกลายเปนแรงจูงใจทางบวกท่ีสงผลเราใหมนุษยมี
ความตองการแสดงพฤติกรรมในทิศทางน้ันมากย่ิงข้ึน ทฤษฎี     เนนความสําคัญของส่ิงเรา
ภายนอก (Extrinsic Motivation)
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ทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม (Social Learning View of Motivation) ทฤษฎีน้ีเห็นวา
แรงจูงใจเกิดจากการเรียนรูทางสังคม โดยเฉพาะการสรางเอกลักษณและการเลียนแบบ
(Identification and Imitation) จากบุคคลท่ีตนเองชื่นชมหรือคนท่ีมีชื่อเสียงในสังคมจะเปน
แรงจูงใจท่ีสําคัญในการแสดงพฤติกรรมของบุคคล

ทฤษฎีพุทธินิยม (Cognitive View of Motivation) ทฤษฎีน้ีเห็นวาแรงจูงใจในการ
กระทําพฤติกรรมของมนุษยน้ันข้ึนอยูกับการรับรู (Perceive) ส่ิงตาง ๆ ท่ีอยูรอบตัว โดยอาศัย
ความสามารถทางปญญาเปนสําคัญ มนุษยจะไดรับแรงผลักดันจากหลาย ๆ ทางในการแสดง
พฤติกรรม ซึ่งในสภาพเชนน้ี มนุษยจะเกิดสภาพความไมสมดุล (Disequilibrium) ข้ึน เมื่อเกิด
ส ภ า พ เ ช น ว า น้ี ม นุ ษ ย จ ะ ต อ ง  อ า ศั ย ข บ ว น ก า ร ดู ด ซึ ม ( Assimilation) แ ล ะ ก า ร ป รั บ
(Accommodation) ความแตกตางของประสบการณท่ีไดรับใหมใหเขากับประสบการณเดิมของตน
ซึ่งการจะทําไดจะตองอาศัยสติปญญาเปนพื้นฐานท่ีสําคัญทฤษฎีน้ีเนนเร่ืองแรงจูง ใจภายใน
(intrinsic Motivation) นอกจากน้ันทฤษฎีน้ียังใหความสําคัญกับเปาหมาย วัตถุประสงค และการ
วางแผน ทฤษฎีน้ีใหความสําคัญกับระดับของความคาดหวัง (Level of Aspiration) โดยท่ีเขากลาว
วาคนเรามีแนวโนมท่ีจะต้ังความคาดหวังของตนเองใหสูงข้ึน เมื่อเขาทํางานหน่ึงสําเร็จ และตรงกัน
ขามคือจะต้ังความตาดหวังของตนเองตํ่าลง เมื่อเขาทํางานหน่ึงแลวลมเหลว

ทฤษฎีมานุษยนิยม (Humanistic View of Motivation) แนวความคิดน้ีเปนของมาส
โลว (Maslow) ท่ีไดอธิบายถึงลําดับความตองการของมนุษย โดยท่ีความตองการจะเปน ตัวกระตุน
ใหมนุษยแสดงพฤติกรรมเพื่อไปสูความตองการน้ัน ดังน้ีถาเขาใจความตองการของมนุษยก็
สามารถ อธิบายถึงเร่ืองแรงจูงใจของมนุษยไดเชนเดียวกัน

องคประกอบของแรงจูงใจ มี 3 ดานคือ
1.กกองคประกอบทางดานกายภาพ (Biological Factor) ในองคประกอบดานน้ีจะ

พิจารณาถึงความตองการทางกายภาพของมนุษยเชนความตองการปจจัย 4 เพื่อจะดํารงชีวิตอยูได
2.กกองคประกอบทางดานการเรียนรู (Learned Factor) องคประกอบดานน้ีเปนผล

สืบ    เน่ืองตอจากองคประกอบขอ 1 ท้ังน้ีเพราะมนุษยทุกคนไมสามารถไดรับการตอบสนองความ
ตองการในปริมาณ ชนิด และคุณภาพตามท่ีตนเองตองการ และในหลาย ๆ คร้ัง ส่ิงแวดลอมเปนตัว
วางเงื่อนไขในการสรางแรงจูงใจของมนุษย

3.กกองคประกอบทางดานความคิด (Cognitive Factor)
ประเภทของแรงจูงใจ นักจิตวิทยาไดแบงลักษณะของแรงจูงใจออกเปนประเภทใหญๆ

ไดดังน้ี
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กลุมท่ี1 แรงจูงใจฉับพลัน (Aroused Motive) คือแรงจูงใจท่ีกระตุนใหมนุษยแสดง
พฤติกรรม ออกมาทันทีทันใด แรงจูงใจสะสม (Motivational Disposition หรือ Latent Motive) คือ
แรงจูงใจท่ีมีอยูแตไมไดแสดงออกทันทีจะคอยๆเก็บสะสมไวรอการแสดงออกในเวลาใดเวลาหน่ึง

กลุมท่ี 2 แรงจูงใจภายใน (Intrinsic Motive) คือแรงจูงใจท่ีไดรับอิทธิพลมาจากส่ิงเรา
ภายในตัวของบุคคลผูน้ัน

กลุมท่ี 3 แรงจูงใจปฐมภูมิ (Primary Motive) คือแรงจูงใจอันเน่ืองมาจากความ
ตองการท่ีเห็นพื้นฐานทางรางกาย เชน ความหิว, กระหาย แรงจูงใจทุติยภูมิ (Secondary Motive)
คือแรงจูงใจท่ีเปนผลตอเน่ืองมาจากแรงจูงใจข้ันปฐมภูมิ

แรงจูงใจภายในและภายนอก (Intrinsic and Extrinsic Motivation) นักจิตวิทยา
หลายทานไมเห็นดวยกับทฤษฎีพฤติกรรมนิยมท่ีอธิบายพฤติกรรมดวยแรงจูงใจทางสรีระแล
แรงจูงใจ ทางจิตวิทยาโดยใชทฤษฎีการลดแรงขับ เพราะมีความเชื่อวา พฤติกรรมบางอยางของ
มนุษยเกิดจากแรงจูงใจภายใน

แรงจูงใจภายใน หมายถึง แรงจูงใจท่ีมาจากภายในตัวบุคคล และเปนแรงขับท่ีทําให
บุคคลน้ันแสดงพฤติกรรม โดยไมหวังรางวัลหรือแรงเสริมภายนอก

แรงจูงใจภายนอก คือแรงจูงใจท่ีไดรับอิทธิพลมาจากส่ิงเราภายนอก
ความมีสมรรถภาพ (Competence) ไวท ไดอธิบายวาความมีสมรรถภาพเปนแรงจูงใจ

ภายใน ซึ่งหมายถึงความตองการท่ีจะมีปฏิสัมพันธกับส่ิงแวดลอมไดอยางมีประสิทธิภาพ ไวทถือ
วา มนุษยเราตองการปรับตัวใหเขากับส่ิงแวดลอมมาต้ังแตวัยทารกและพยายามท่ีจะปรับปรุงตัว
อยูเสมอความตองการมีสมรรถภาพจึงเปนแรงจูงใจภายใน

ความอยากรูอยากเห็น (Curiosity) ความอยากรูอยากเห็นเปนแรงจูงใจภายในท่ีทําให
เกิดพฤติกรรมท่ีอยากคนควาสํารวจส่ิงแวดลอม ดังจะเห็นไดจากเด็กวัย 2-3 ขวบจะมีพฤติกรรมท่ี
ตองการจะสํารวจส่ิงแวดลอมรอบ ๆ ตัว โดยไมรูจักเหน็ดเหน่ือย

มอวและมอว  (MAW&MAW, 1964) ไดเสนอแนะเคร่ืองชี้ (Indicators) ของความ
กระตือรือรนของเด็กจากพฤติกรรมตอไปน้ี

เด็กจะมีปฏิกิริยาบวกตอส่ิงแวดลอม โดยเฉพาะส่ิงท่ีใหม แปลกและตีกลับคือมีการ
เคล่ือนไหว หาส่ิงเหลาน้ัน

เด็กแสดงความอยากรูเก่ียวกับตนเองและส่ิงแวดลอม
เด็กจะเสาะแสวงหาประสบการณใหม ๆ โดยสํารวจส่ิงแวดลอมรอบตัว
เด็ก จะแสดงความเพียรพยายามอยางไมทอถอยในการสํารวจคนพบส่ิงแวดลอม
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มอวและมอว (Maw and Maw, 1964 - 1965) ไดเนนความสําคัญของความ
กระตือรือรนวาเปนองคประกอบสําคัญของการเรียนรู ความคิดสรางสรรค และสุขภาพจิต ความ
ตองการพัฒนาตน (Growth Needs) ก็เปนความตองการท่ีทําใหเกิดแรงจูงใจภายใน ในการเรียน
การสอน ครูมีหนาท่ีท่ีจะสนับสนุนใหนักเรียนไดมีโอกาสคนควาสํารวจและทดลองความสามารถ
ของตน โดยจัดส่ิงแวดลอมของหองเรียนหรือจัดประสบการณท่ีทาทายความอยากรูอยากเห็นของ
นักเรียน

รูปแบบของแรงจูงใจ บุคคลแตละคนมีรูปแบบแรงจูงใจท่ีแตกตางกัน ซึงนักจิตวิทยา
ไดแบงรูปแบบ แรงจูงใจของมนุษยออกเปนหลายรูปแบบท่ีสําคัญ มีดังน้ี

แรงจูงใจใฝสัมฤทธิ์ (Achievement Motive) หมายถึง แรงจูงใจท่ีเปนแรงขับใหบุคคล
พยายามท่ีจะประกอบพฤติกรรมท่ีจะประสบสัมฤทธิผลตามมาตรฐานความเปนเลิศ (Standard of
Excellence) ท่ีตนต้ังไว บุคคลท่ีมีแรงจูงใจใฝสัมฤทธิ์จะไมทํางานเพราะหวังรางวัล แตทําเพื่อจะ
ประสบความสําเร็จตามวัตถุประสงคท่ีต้ังไวผูมีแรงจูงใจใฝสัมฤทธิ์จะมีลักษณะสําคัญ ดังน้ี

1.กกมุงหาความสําเร็จ (Hope of Success) และกลัวความลมเหลว (Fear of Failure)
2.กกมีความทะเยอทะยานสูง
3.กกต้ังเปาหมายสูง
4.กกมีความรับผิดชอบในการงานดี
5.กกมีความอดทนในการทํางาน
6.กกรูความสามารถท่ีแทจริงของตนเอง
7.กกเปนผูท่ีทํางานอยางมีการวางแผน
8.กกเปนผูท่ีต้ังระดับความคาดหวังไวสูง
แรงจูงใจใฝสัมพันธ (Affiliative Motive) ผูท่ีมีแรงจูงใจใฝสัมพันธ มักจะเปนผูท่ีโอบ

ออมอารี เปนท่ีรักของเพื่อน มีลักษณะเห็นใจผูอ่ืน ซึ่งเมื่อศึกษาจากสภาพครอบครัวแลวผูท่ีมี
แรงจูงใจใฝสัมพันธมักจะเปนครอบครัวท่ีอบอุน บรรยากาศในบานปราศจาก การแขงขัน พอแมไม
มีลักษณะขมขู พี่นองมีความรักสามัคคีกันดี ผูมีแรงจูงใจใฝสัมพันธจะมีลักษณะสําคัญ ดังน้ี

1.กกเมื่อทําส่ิงใด เปาหมายก็เพื่อไดรับการยอมรับจากกลม
2.กกไมมีความทะเยอทะยาน มีความเกรงใจสูง ไมกลาแสดงออก
3.กกต้ังเปาหมายตํ่า
4.กกหลีกเล่ียงการโตแยงมักจะคลอยตามผูอ่ืน
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แรงจูงใจใฝอํานาจ (Power Motive) สําหรับผูท่ีมีแรงจูงใจใฝอํานาจน้ัน พบวา ผูท่ีมี
แรงจูงใจแบบน้ีสวนมากมักจะพัฒนามาจากความรูสึกวา ตนเอง "ขาด" ในบางส่ิงบางอยางท่ี
ตองการ อาจจะเปนเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงก็ไดทําใหเกิดมีความรูสึกเปน "ปมดอย" เมื่อมีปมดวยจึง
พยายามสราง "ปมเดน" ข้ึนมาเพื่อชดเชยกับส่ิงท่ีตนเองขาด ผูมีแรงจูงใจใฝอํานาจจะมีลักษณะ
สําคัญ ดังน้ี

1.กกชอบมีอํานาจเหนือผูอ่ืน ซึ่งบางคร้ังอาจจะออกมาในลักษณะการกาวราว
2.กกมักจะตอตานสังคม
3.กกแสวงหาชื่อเสียง
4.กกชอบเส่ียง ท้ังในดานของการทํางาน รางกาย และอุปสรรคตาง ๆ
5.กกชอบเปนผูนํา
แรงจูงใจใฝกาวราว (Aggression Motive) ผูท่ีมีลักษณะแรงจูงใจแบบน้ีมักเปนผูท่ี

ไดรับการเล้ียงดูแบบเขมงวดมากเกินไป บางคร้ังพอแมอาจจะใชวิธีการลงโทษท่ีรุนแรงเกินไป
ดังน้ันเด็กจึงหาทางระบายออกกับผูอ่ืน หรืออาจจะเน่ืองมาจากการเลียนแบบ บุคคลหรือจากส่ือ
ตาง ๆ ผูมีแรงจูงใจใฝกาวราว จะมีลักษณะท่ีสําคัญดังน้ี

1.กกถือความคิดเห็นหรือความสําคัญของตนเปนใหญ
2.กกชอบทํารายผูอ่ืน ท้ังการทํารายดวยกายหรือวาจา
แรงจูงใจใฝพ่ึงพา (Dependency Motive) สาเหตุของการมีแรงจูงใจแบบน้ีก็     เพราะ

การเล้ียงดูท่ีพอแมทะนุถนอมมากเกินไป ไมเปดโอกาสใหเด็กไดชวยเหลือตนเอง ผูท่ีมีแรงจูงใจใฝ
พึ่งพา จะมีลักษณะสําคัญ ดังน้ี

1.กกไมมั่นใจในตนเอง
2.กกไมกลาตัดสินใจในเร่ืองตาง ๆ ดวยตนเอง มักจะลังเล
3.กกไมกลาเส่ียง
4.กกตองการความชวยเหลือและกําลังใจจากผูอ่ืน

แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรม
ความหมายของพฤติกรรม มีผูใหความหมายคําวา “ พฤติกรรม” (behavior) ท่ีนาสนใจ

เชน  เวดและทาฟรีส (Wade  and Tavris, 1999, p. 245 ) อธิบายวา  พฤติกรรมคือการกระทํา
ของคนเราท่ีสังเกตได  ซืมบาร โดและเกอรริก (Zimbardo and Gerrig, 1999, p. 3) อธิบายวา
พฤติกรรมเปนการกระทําของบุคคลเพื่อปรับตัวตอส่ิงแวดลอม  ซึ่งเปนพฤติกรรมท่ีสังเกตได และลา
เฮย (Lahey , 2001, p.5) กลาววา  พฤติกรรมเปนการประพฤติปฏิบัติของบุคคลท่ีสามารถสังเกต
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ได จากความหมายและคําอธิบายท่ีอางถึงไว  อาจกลาวไดวาพฤติกรรมคือการกระทํา ของบุคคล
ในทุกลักษณะ ท้ังท่ีเปนโดยธรรมชาติทางสรีระและท่ีจงใจกระทํา  ซึ่งอาจจะรูตัวหรือไมรูตัว และ
เปนการกระทําท่ีสังเกตไดโดยอาจใชประสาทสัมผัสธรรมดาหรือใชเคร่ืองมือชวยการสังเกต

พฤติกรรม (Behavior) คือ กริยาอาการท่ีแสดงออกหรือปฏิกิริยาโตตอบเมื่อเผชิญกับ
ส่ิงเรา (Stimulus) หรือสถานการณ อาการแสดงออกตางๆเหลาน้ัน อาจเปนการเคล่ือนไหวท่ีสังเกต
ไดหรือวัดได เชน การเดิน การพูด การเขียน การคิด การเตนของหัวใจ เปนตน สวนส่ิงเราท่ีมา
กระทบแลวกอใหเกิดพฤติกรรม อาจเปนส่ิงเราภายใน และส่ิงเราภายนอก

ส่ิงเราภายใน ไดแก ส่ิงท่ีเราท่ีเกิดจากความตองการทางกายภาพ เชน ความหิว ความ
กระหาย ส่ิงเราภายในน้ีจะมีอิทธิพลสูงสุดในการกระตุน เด็กใหแสดงพฤติกรรม และเด็กเหลาน้ี โต
ข้ึนในสังคม ส่ิงเราใจภายในจะลดความสําคัญลง ส่ิงเราภายนอกทางสังคมท่ีเด็กไดรับรูในสังคมจะ
มีอิทธิพลมากกวาในการกําหนดวาบุคคลควรจะแสดงพฤติกรรมอยางใดตอผูอ่ืนส่ิงเราภายนอก
ไดแก ส่ิงกระตุนตางๆส่ิงแวดลอมทางสังคมท่ีสามารถสัมผัสไดดวยประสาทท้ัง 5 คือ หู ตา คอ จมูก
การสัมผัส ส่ิงเราท่ีมีอิทธิพลท่ีจะจูงใจใหบุคคลแสดงพฤติกรรม ไดแก ส่ิงเราท่ีทําใหบุคคล เกิด
ความพึงพอใจท่ีเรียกวา การเสริมแรง (Reinforcement) ซึ่งแบงออกไดเปน 2 ชนิด คือ การ
เสริมแรงทางบวก (Positive Reinforcement) คือ ส่ิงเราท่ีพอใจทําใหบุคคลมีการแสดงพฤติกรรม
เพิ่มข้ึน เชน คําชมเชยการยอมรับของเพื่อน สวนการเสริมแรงทางลบ (Negative Reinforcement)
คือ ส่ิงเราท่ีไมพอใจหรือไมพึงปรารถนานํามาใชเพื่อลดพฤติกรรมท่ีไมพึงปรารถนาใหนอยลง เชน
การลงโทษเด็กเมื่อลักขโมย การปรับเงินเมื่อผูขับข่ียานพาหนะไมปฏิบัติตามกฎจราจร เปนตน

มนุษยโดยท่ัวไปจะพึงพอใจกับการไดรับการเสริมแรงทางบวกมากกวาการเสริมแรงทาง
ลบ วิธีการเสริมแรงทางบวกกระทําไดดังน้ี

1.กกการใหอาหาร นํ้า เคร่ืองยังชีพ เปนตน
2.กกการใหแรงเสริมทางสังคม เชน การยอมรับ การยกยอง การชมเชย ฯลฯ
3.กกการใหรางวัล คะแนน แตม ดาว เปนตน
4.กกการใหขอมูลยอนกลับ( Information Feedback) เชน การรับแจงวาพฤติกรรมท่ี

กระทําน้ัน ๆ เหมาะสม
5.กกการใชพฤติกรรมท่ีชอบกระทํามากท่ีสุดมาเสริมแรงพฤติกรรมท่ีชอบกระทํานอย

ท่ีสุดเปนการวางเงื่อนไข เชน เมื่อทําการบานเสร็จแลวจึงอนุญาตใหดูทีวี เปนตน
พฤติกรรมมนุษย (HUMAN BEHAVIOUR) พฤติกรรมตาง ๆ ท่ีกลาวมาแลว อาจจะ

จําแนกออกไดเปน 2 ลักษณะ คือ
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1.กกพฤติกรรมท่ีไมสามารถควบคุมไดเรียกวา เปนปฏิกิริยาสะทอน เชน การสะดุงเมื่อ
ถูกเข็มแทง การกระพริบตา เมื่อมีส่ิงมากระทบกับสายตา ฯลฯ

2.กกพฤติกรรมท่ีสามารถควบคุมและจัดระเบียบไดเน่ืองจากมนุษยมีสติ
ปญญาและอารมณ (EMOTION) เมื่อมีส่ิงเรามากระทบ สติปญญาหรืออารมณ จะ

เปนตัวตัดสินวา ควรจะปลอยกิริยาใดออกไป ถาสติปญญาควบคุมการปลอยกิริยา เราเรียกวาเปน
การกระทําตามความคิดหรือ ทําดวยสมอง แตถาอารมณควบคุมเรียกวา เปนการทําตามอารมณ
หรือปลอยตามใจ นักจิตวิทยาสวนใหญเชื่อวา อารมณอิทธิพลหรือพลังมากกวาสติปญญา ท้ังน้ี
เพราะมนุษยทุกคนยังมีความโลภ ความโกรธ ความหลง ทําใหพฤติกรรมสวนใหญเปนไปตาม
ความรูสึกและอารมณเปนพื้นฐาน

ประเภทของพฤติกรรมมนุษย นักจิตวิทยาแบงพฤติกรรมมนุษยออกเปน 2 ประเภท
ใหญ ๆ คือ

1.กกพฤติกรรมท่ีมีมาแตกําเนิด ซึ่งเกิดข้ึนโดยไมมีการเรียนรูมากอน ไดแก ปฏิกิริยา
สะทอนกลับ (REFLECT ACTION) เชนการกระพริบตา และสัญชาติญาณ (INSTINCT) เชน ความ
กลัว การเอาตัวรอด เปนตน

2.กกพฤติกรรมท่ีเกิดจากอิทธิพลของกลุม ไดแก พฤติกรรมท่ีเกิดจากการท่ีบุคคลติดตอ
สังสรรคและมีความสัมพันธกับบุคคลอ่ืนในสังคม

ดังน้ัน การปรับเปล่ียนพฤติกรรมของมนุษยใหเหมาะสมกับส่ิงแวดลอมแบงออกไดเปน 4
ลักษณะคือ

ลักษณะท่ี 1กกการปรับเปล่ียนทางดานของสรีระรางกาย เชน การปรับปรุง บุคลิกภาพ
การแตงกาย การพูด

ลักษณะท่ี 2กกการปรับเปล่ียนทางดานอารมณและความรูสึกนึกคิด ใหมีความ
สัมพันธภาพท่ีดีกับบุคคลอ่ืน ปรับอารมณ ความรูสึกใหสอดคลองกับบุคคลอ่ืน รูจักการยอมรับผิด

ลักษณะท่ี 3กกการปรับเปล่ียนทางดานสติปญญา เชน การศึกษาคนควาเพื่อใหมี
ความรูท่ีทันสมัย ทันเหตุการณ การมีความคิดเห็นคลอยตามความคิดเห็นของคนสวนใหญ

ลักษณะท่ี 4กกการปรับเปล่ียนอุดมคติ หมายถึง การสามารถปรับเปล่ียนหลักการ
แนวทางบางสวนบางตอนเพื่อใหเขากับสังคมสวนใหญได โดยพิจารณาจากความจําเปน และ
เหตุการณท่ีเกิดข้ึน เพื่อใหบรรลุเปาหมาย เปนประโยชนแกตนเอง เพื่อสวัสดิภาพของตนเองและ
ของกลุม
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พฤติกรรมมนุษยตามแนวจิตวิทยา นักจิตวิทยาเชื่อวาพฤติกรรมมนุษยสวนใหญจะ
ประพฤติปฏิบัติตามแบบแผนของกฎระเบียบหรือวิธีการ ท่ีมีอยูในสังคม รวมท้ังวัฒนธรรมท่ีมีอยูใน
สังคมน้ัน ๆ ซึ่งมนุษยยอมเขาใจในสถานภาพ และบทบาทตามท่ีกลุมสังคมคาดหวังดังน้ัน
พฤติกรรมมนุษย อาจจะเกิดข้ึนไดในรูปแบบตาง ๆ ดังน้ี

1.กกการติดตอส่ือสาร (COMMUNICATION)
2.กกการขัดแยง (CONFLICT)
3.กกการแขงขัน (COMPETITION)
4.กกการประนีประนอมผลประโยชนท่ีขัดแยงกัน (ACCOMODATION)
5.กกการผสมผสานกลมกลืนเขาหากัน (ASSIMILATION)
6.กกการรวมมือสนับสนุนซึ่งกันและกัน (COOPERATION)
พฤติกรรมมนุษยตามแนวจิตวิทยา นักสังคมวิทยา เชื่อวาพฤติกรรมมนุษยข้ึนอยูกับ

อิทธิพลของส่ิงแวดลอมหรือสภาวะภายนอกท้ังปวง (ETERNAL CONDITIONS) ท่ีอยูรอบตัวของ
มนุษย ท้ังส่ิงท่ีมีรูปรางและไมมีรูปรางตลอดจนพลังงานตาง ๆ ท่ีจับตอง รวมท้ังส่ิงท่ีเกิดข้ึนตาม
ธรรมชาติ และส่ิงท่ีมนุษยสรางข้ึน ไดแก อากาศ แสงแดด ความรอน ความเย็น แรธาตุ
กระแสไฟฟา เคร่ืองมือส่ือสาร เปนตน ส่ิงตาง ๆ     เหลาน้ีถือวาเปนส่ิงแวดลอมท่ีมีอิทธิพลเหนือ
มนุษยท้ังในแงท่ีอํานวยใหเกิดผลดี และผลราย โดยท่ีมนุษยไมมีทางหลีกหนี เราอาจจะแบง
ประเภทของส่ิงแวดลอม ออกเปน 3 ประการใหญ ๆ คือ

1.กกส่ิงแวดลอมทางธรรมชาติ
2.กกส่ิงแวดลอมทางสังคม
3.กกส่ิงแวดลอมทางครอบครัว
อิทธิพลของส่ิงแวดลอมตาง ๆ เหลาน้ี ทําใหมนุษยมีพฤติกรรมท่ีจะหาทางตอสูและ

เอาชนะทําใหเกิดวัฒนธรรม รูปแบบตาง ๆ ข้ึน เชน การคิดประดิษฐส่ิงตาง ๆ การเพาะปลูก การ
สรางถนนหนทาง การสรางเคร่ืองมือส่ือสาร เปนตน

พฤติกรรมมนุษยทางวิทยาศาสตร การใชหลักวิทยาศาสตรในการวิเคราะหพฤติกรรม
มนุษย จําแนกไดดังน้ี

ความสมบูรณ หรือความปกติของสมอง จะมีสวนสําคัญตอพฤติกรรมมนุษยในดาน
ความรูสึกนึกคิด ตลอดจนดานจิตใจ หากสมองผิดปกติยอมมีผลใหพฤติกรรมของบุคคล
เปล่ียนแปลงไปดวยการผิดปกติของสมอง อาจเน่ืองมาจากโรคหลายอยาง เชน ไขมาเลเรีย ข้ึน
สมอง สมองไดรับความกระทบกระเทือนหรือเน้ืองอกในสมอง เปนตน
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ความพิการทางรางกาย หรือเจ็บปวยเร้ือรัง โรคจิตและ โรคประสาท นอกจากน้ียังมีสวน
ของสมองท่ีเรียกวา ตอมไรทอ (DUCTLESS GLAND) ตอมเหลาน้ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของ
มนุษยมาก อาจกลาวโดยยอ ๆ ถึงความสําคัญไดดังน้ี

ตอมไทรอยด (THYROID GLAND) ตอมน้ีมี 2 ตอม ติดอยูขางหลอดลมขางละตอม ถา
ชํารุดสติปญญาของคนจะเส่ือมถอย มีอาการซึมเซาเหงาหงอย ฯลฯ

ตอมพาราไทรอยด (PARATYROID GLAND) ตอมน้ีอยูเหนือตอมไทรอยด ถาตอมน้ีมี
ฮอรโมนนอยเกินไป คนจะเปนโรคต่ืนเตนงาย โกรธงาย มีจิตใจหดหูอยูเสมอ

ตอมพิทูอิทาร่ี (PITUITARY GLAND) ตอมน้ีฝงอยูกลาง ศีรษะ ถาตอมทํางานไมปกติจะ
เปนคนแคระแกร็น จะขาดความเจริญทางเพศ

ตอมแอดรีนาล (ADRENAL GLAND) อยูบนไตท้ังสองขาง ถาตอมน้ีมีฮอรโมนมาก
เกินไปความเจริญทางเพศจะรวดเร็วผิดปกติ

ตอมทางเพศ (SEX GLAND) ตอมน้ีมีหนาท่ีเก่ียวกับการสืบพันธุหากตอมน้ีผิดปกติก็จะ
ทําใหอาการทางเพศผิดปกติดวย

ลักษณะความแตกตางของพฤติกรรมมนุษย ความแตกตางดังกลาวอาจแบงเปน
หัวขอใหญ ๆ ไดดังน้ี

1.กกความแตกตางทางอารมณ (EMOTION)
2.กกความแตกตางทางความถนัด (APTITUDE)
3.กกความแตกตางของความประพฤติ (BEHAVIOUR)
4.กกความแตกตางของความสามารถ (ABILITY)
5.กกความแตกตางของทัศนคติ (ATTITUDE)
6.กกความแตกตางของความตองการ (NEEDS)
7.กกความแตกตางของรสนิยม (TESTS)
8.กกความแตกตางทางสังคม (SOCAIL)
9.กกความแตกตางของลักษณะนิสัย (HABIT)
ความแตกตางเหลาน้ีทําใหบุคคลมีลักษณะเฉพาะของตนเองซึ่งเรียกวา เปนความ

แตกตางระหวางบุคคล (INDIVIDUAL DIFFERENCES) นักจิตวิทยายอมรับวา ทุกคนยอมมีความ
แตกตางกันแมแตฝาแฝดก็ไมเหมือนกัน ส่ิงสําคัญท่ีทําใหบุคคลแตกตางกัน คือ พันธุกรรม และ
ส่ิงแวดลอม
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การพัฒนาพฤติกรรมของมนุษย การพัฒนาพฤติกรรมมนุษยข้ึนอยูกับปจจัยสําคัญ
ดานตาง ๆ 6 ประการ คือ

1.กกการเรียนรู (LEARNING)
2.กกคานิยม (VALUE)
3.กกบรรทัดฐานของสังคม (NORMS)
4.กกทัศนคติ (ATTITUDE)
5.กกความเชื่อ (BELIEF)
6.กกการปฎิสัมพันธทางสังคม (SOCIAL INTERSACTION)
การศึกษาพฤติกรรมทางสังคมของมนุษย
พฤติกรรม (BEHAVIOUR) ในความหมายทางจิตวิทยาสังคม ยอมหมายรวมท้ัง

พฤติกรรมภายใน (COVERT BEHAVIOUR) และพฤติกรรมภายนอก (OVERT BEHAVIOUR)
ดังท่ีไดกลาวมาแลว ส่ิงท่ีเปนตัวกระตุนใหมนุษยกระทําพฤติกรรมตาง ๆ หรือแมแตตัวมนุษยเอง ก็
เปนตัวกระตุนทางสังคมไดท้ังส้ิน

การศึกษาพฤติกรรมของมนุษย นักจิตวิทยาสังคม มองสังคมมนุษยท่ัวไปประกอบข้ึน
ดวยตัวบุคคลจึงใชตัวบุคคลเปนหนวยวิเคราะหหลักในการศึกษาถึงลักษณะพฤติกรรมของบุคคล
ในรูปของกลุม ฉะน้ันจึงสรุปไดวา หัวใจสําคัญของการศึกษาทางจิตวิทยาสังคมมี 2 ประการคือ

1.กกบุคคลและภาวะจิตของเขาท่ีนําเขามาในสถานการณท่ีจะเกิดจึงมีพฤติกรรมข้ึน
2.กก"กระบวนการอิทธิพลทางสังคม" ซึ่งมาจากส่ิงแวดลอมท่ีจะมีอิทธิพลตอพฤติกรรม

สังคมของบุคคล
พฤติกรรมของบุคคล พฤติกรรมของคนเราแสดงออกมามากมายหลายลักษณะ ใน

การศึกษาพฤติกรรมของบุคคลจะตองนําพฤติกรรมมาจัดหมวดหมู เพื่อใหเปนการงายตอการ
แยกแยะ และสะดวกตอการศึกษาหมวดหมูของพฤติกรรม เชน พฤติกรรมกาวราว พฤติกรรมการ
เรียนรู พฤติกรรมแรงจูงใจ ฯลฯ ในการศึกษา พฤติกรรมกลุมคน ก็จําเปนตองจัดหมวดหมูของ
พฤติกรรมกลุมคนเชนเดียวกัน

พฤติกรรมของบุคคลอยูภายใตอิทธิพลของสังคม อิทธิพลของสังคมอาจจัดอยูในรูป
ตอไปน้ี

SANTION หรือการบังคับเพื่อใหคนทําหนาท่ี หรือแสดงพฤติกรรม ตามท่ีสังคม
กําหนดการ SANTION มีท้ังการลงโทษ การใหรางวัล

NORMS หรือบรรทัดฐาน เชน ขนบธรรมเนียม จารีตประเพณี และ กฎหมาย
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VALUE OREINTATION แนวอบรมทางคุณคา ซึ่งจะกําหนดมาจากฐานของการ
แสดงออกไดแกสาระขอเท็จจริง ความพอใจตาง ๆ พฤติกรรมของบุคคลเปนระบบการกระทําของ
มนุษย (ACTION SYSTEM) ถาจะวิเคราะห ACTION SYSTEM อาจจะจําแนกตัวแปร ออกเปน 5
ระดับ คือ

1.กกวัฒนธรรม
2.กกสังคม
3.กกบุคลิกภาพ
4.กกชีวภาพ
5.กกกายภาพ
ทฤษฎีพัฒนาการทางจริยธรรมของโคลเบอรกโคลเบอรก เจาของทฤษฎีไดสนใจในการ

พัฒนาการทางจริยธรรมของเพียเจท โดยทําการศึกษาวิจัย ท้ังวัยเด็ก และผูใหญ และไดขยาย
ข้ันตอนการพัฒนาออกเปน 6 ข้ันตอนดวยกันคือ

เร่ิมต้ังแตเด็กแรกเกิดจนถึง 7 ขวบ ข้ันน้ีจัดอยูในข้ันท่ีเชื่อฟง หรือยอมรับปฏิบัติตาม
คําส่ังของผูท่ีมีอิทธิพลเหนือกวา การเลือกปฏิบัติจะเลือกในส่ิงท่ีเกิดประโยชนแกตน หลีกเล่ียงการ
ถูกลงโทษ เพราะคิดวาการลงโทษเปนส่ิงท่ีใชตัดสินวาส่ิงใดดีส่ิงใดไมดี

ข้ันหลักการแสวงหารางวัล เร่ิมต้ังแตอายุ 7 - 10 ปข้ันน้ีเด็กจะใหความสําคัญกับการ
ไดรับรางวัล และคําชมเชยมากกวาการถูกลงโทษ

ข้ันหลักกระทําตามเพื่อน เร่ิมต้ังแตอายุ 10 - 13 ปข้ันน้ีเปนข้ันยางเขาสูวัยรุน ดังน้ันกลุม
เพื่อนเร่ิมอิทธิพล เด็กจะกระทําตามการยอมรับของกลุมเพื่อนมากกวาจะกระทําตามความคิดของ
ตนเอง

ข้ันหลักกระทําตามหนาท่ีเร่ิมต้ังแตอายุ 13 - 16 ป ข้ันน้ีเปนข้ันท่ีปฏิบัติ โดยมุงหมายท่ี
จะกระทําตามหนาท่ี ตามระเบียบท่ีกําหนดเอาไว ไมใชเพราะตองการรางวัล หรือกลัวถูกลงโทษ

ข้ันน้ีเปนข้ันบุคคลอ่ืน ไมกาวกายในเร่ืองของคนอ่ืน ยึดมั่นในสัจวาจา กระทําโดยเห็น
ประโยชนสวนรวมมากกวาสวนตน

คนไทยไววางใจครูมาก เมื่อเขาสงลูกหลานเขามาโรงเรียนเขารูวาลูกหลานของเขา
ปลอดภัย เขามอบความไววางใจใหครูเต็มท่ี โดยท่ีเขาไมระแวงสงสัยวาครูน่ันแหละ จะเปนผูลอบ
ทํารายลูกหลานของเขาเสียเองเพราะเหตุอะไร เพราะไมวาจะเปนเด็กเล็กเด็กโต เขาตางมี  ชีวิต
จิตใจ เติบโต เคล่ือนไหวแสดงออกราเริง แจมใส ชางคิด บางคร้ังจะเจ็บปวย ขมข่ืน อดอยาก หิว
โหย แตเขาก็ไมใชหุนยนตท่ีครูจะปอนขอมูลลงไปวันแลววันเลาโดยลืมนึกถึงจิตใจของเด็ก
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ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอแรงจูงใจทางการทองเท่ียว
แรงจูงใจทางการทองเท่ียวของแตละบุคคลมีความแตกตางกัน ข้ึนอยูกับปจจัยหลาย

อยางท่ีจะมีผลทําใหการแสดงออกของพฤติกรรมการบริโภค และพฤติกรรมทางสังคมแตกตางกัน
ไปดวย ความแตกตางน้ีเกิดจากอิทธิพลของปจจัยตอไปน้ี

1.กกปจจัยภายในตัวบุคคล หมายถึง ปจจัยทางดานจิตวิทยาสังคม ท่ีเปนสาเหตุและ
เปนแรงผลักดันใหเกิดการเดินทาง และบริโภคสินคาและบริการการทองเท่ียว ไดแก แรงจูงใจ
ทางดานความตองการพักผอนของบุคคล การรับรูทางดานสถานท่ีทองเท่ียวการเรียนรูจาก
ประสบการณการทองเท่ียว ความเชื่อในสถานการณขอมูลท่ีไดเคยพบเห็น ทัศนคติตอจุดหมาย
ปลายทางการทองเท่ียว บุคลิกภาพภายในของแตละบุคคล ปจจัยเหลาน้ีเปนแรงจูงใจท่ีสําคัญ และ
มีอิทธิพลเชิงลึกตอการตัดสินใจเดินทาง และเลือกซื้อสินคาและการบริการทางการทองเท่ียว

2.กกปจจัยอิทธิพลจากภายนอก หมายถึง ปจจัยแวดลอมท่ีเก่ียวของ และมีผลกระทบ
โดยตรงตอการดําเนินชีวิตประจําวันของบุคคล จนเปนสาเหตุหลักในการตัดสินใจเดินทาง หรือไม
เดินทางทองเท่ียวได ไดแก ปจจัยทางประชากรศาสตร ประกอบดวย อายุเพศ อาชีพ รายได ระดับ
การศึกษา สภาวะการทํางาน สถานภาพและ วัฎจักรครอบครัว ลักษณะการบริโภคของครอบครัว
ฯลฯ ปจจัยทางเศรษฐกิจในครัวเรือนและเศรษฐกิจของประเทศ ปจจัยทางสังคมและวัฒนธรรม
ประกอบดวย ภาษา ศาสนา วัฒนธรรม วิถีชีวิตระดับชั้นทางสังคม คานิยม ปจจัยทางกฎหมาย
ระเบียบท่ีเก่ียวของกับการเดินทาง และปจจัยทางเทคโนโลยีท่ีเปนประโยชนตอการติดตอส่ือสาร
และเปนสารสนเทศ ปจจัยเหลาน้ีเขามามีอิทธิพลตอรูปแบบการดําเนินชีวิตของบุคคลในยุคโลกาภิ
วัตน จึงมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเดินทาง และเลือกซื้อสินคาและการบริการทางการทองเท่ียว
เชนเดียวกัน

3.กกปจจัยท่ีมีรากฐานมาจากความตองการจําเปนของบุคคล หมายถึง ปจจัยท่ี
เปน ความตองการจําเปน (needs) ทางดานรางกาย และจิตใจของมนุษยทุกคน ตามทฤษฎี
แรงจูงใจของมาสโลว (Maslow’s Theory of Motivation) ท่ีกลาววา มนุษยมีลําดับข้ันของความ
ตองการ   จําเปน อยางตอเน่ือง หากความตองการข้ันตนไดรับการตอบสนองแลว มนุษยก็จะตอง
การในข้ันตอไป ลําดับข้ันความตองการจําเปนเหลาน้ี ไดแก

3.1กกความตองการจําเปนเพื่อการดํารงชีวิต ไดแก อาหาร นํ้า อากาศ เส้ือผา ท่ีอยู
อาศัย และสุขอนามัย

3.2กกความตองการจําเปนในเร่ืองความปลอดภัย การคุมครองใหพนจากอันตราย
ไดรับการบริการท่ีซื่อสัตย
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3.3กกความตองการจําเปนในเร่ืองความสัมพันธ และไดรับการยอมรับในสังคม
ไดรับความรัก ความเขาใจ ใหความสําคัญ ยกยอง เอาใจใสจากกลุมเพื่อน

3.4กกความตองการจําเปนในเร่ืองเกียรติภูมิ ศักด์ิศรี ความมีหนาตา และสถานะ
ทางสังคม เปนแรงจูงใจระดับสูงท่ีตองการไดรับการอํานวยความสะดวกเปนอยางย่ิง หรือไดพบ
เห็นทดลองส่ิงแปลกใหมท่ีเปนเกียรติมากกวาคนอ่ืน

3.5กกความตองการจําเปนในเร่ืองการไดรับความสําเร็จสูงสุดในชีวิตท่ีพึงกระทําได
ตามศักยภาพ และแรงจูงใจใฝสัมฤทธิ์ของตน ถือไดวาเปนแรงจูงใจท่ีมีเปาหมายสูงสุด และ
แตกตางกันไปในแตละบุคคล

พฤติกรรมการซ้ือของผูบริโภค
พฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค หมายถึง พฤติกรรมการซื้อของผูบริโภคข้ึนสุดทายท่ีซื้อ

สินคาและบริการไปเพื่อกินเองใชเอง หรือเพื่อกินหรือใชภายในครัวเรือน ผูบริโภคทุกคนท่ีซื้อสินคา
และบริการไปเพื่อวัตถุประสงคเชนวาน้ีรวมกันเรียกวาตลาดผูบริโภค ผูบริโภคท่ัวโลกน้ัน มีความ
แตกตางกันในลักษณะประชากรอยูหลายประเด็น เชน ในเร่ืองของอายุ รายได ระดับการศึกษา
ศาสนา วัฒนธรรม ประเพณี คานิยม และรสนิยม เปนตน ทําใหพฤติกรรมการกินการใช การซื้อ
และความรูสึกนึกคิดของผูบริโภคตอผลิตภัณฑแตกตางกันออกไป ทําใหมีการซื้อการบริโภคสินคา
และบริการหลาย ๆ ชนิดท่ีแตกตางกันออกไป นอกจากลักษณะประชากรดังกลาวแลว ยังมีปจจัย
อ่ืน ๆ อีกท่ีทําใหมีการบริโภคแตกตางกัน

ปจจัยท่ีสงผลกระทบตอพฤติกรรมผูบริโภค
ปจจัยทางวัฒนธรรม (cultural factors) เปนปจจัยท่ีอิทธิพลออกท่ีกระทบตอ

พฤติกรรมของผูบริโภคไดกวางขวางท่ีสุด ลึกลํ้าท่ีสุด ซึ่งแบงยอยออกเปนวัฒนธรรมหลัก
(core culture) แลวก็อนุวัฒนธรรม (subculture) และชั้นทางสังคม (social class)

วัฒนธรรมหลัก เปนส่ิงท่ีมีอยูในทุกกลุมหรือในทุกสังคมของมนุษย และเปนตัว
กอใหเกิดคานิยม การรับรู ความอยากได ไปจนถึงพฤติกรรมของมนุษย ส่ิงเหลาน้ีเมื่อเกิดข้ึนแลวก็
ถายทอดใหแกกันและกันมา และดวยเหตุท่ีแตละสังคมก็มีวัฒนธรรมหลักเปนของตนเอง ผลก็คือ
พฤติกรรมการซื้อของมนุษยในแตละสังคมก็จะผิดแผกแตกตางกันไป

อนุวัฒนธรรม หมายถึง วัฒนธรรมของคนกลุมยอยท่ีรวมกันเขาเปนสังคมกลุมใหญ
จําแนกอนุวัฒนธรรมออกเปน 4 ลักษณะ คือ

1.กกอนุวัฒนธรรมทางเชื้อชาติ (ethnic subculture)
2.กกอนุวัฒนธรรมตามทองถ่ิน (regional subculture)
3.กกอนุวัฒนธรรมทางอายุ (age subculture)
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4.กกอนุวัฒนธรรมทางอาชีพ (occupational subculture)
ชั้นทางสังคม หมายถึง คนจํานวนหน่ึงท่ีมีรายได อาชีพ การศึกษา หรือชาติตระกูล

อยางใดอยางหน่ึงหรือหลายอยางเหมือนกัน
ชั้นทางสังคมของผูบริโภคท่ีอยูในสังคมเม่ือแบงออกแลวจะมีลักษณะ ดังน้ี
ผูบริโภคท่ีอยูในชั้นเดียวกันมีแนวโนมท่ีจะมีพฤติกรรมเหมือนกัน
สถานภาพของผูบริโภคจะสูงหรือตํ่า สวนหน่ึงข้ึนอยูกับวาจะถูกจัดกลุมอยูในชั้นทาง

สังคมระดับใด
ชั้นทางสังคมของผูบริโภคถูกจัดกลุมและลําดับความสูงตํ่าโดยตัวแปรหลายตัว เชน

อาชีพ รายได ความมั่งค่ังรํ่ารวย การศึกษา และคานิยม เปนตน
บุคคลอาจมีการเคล่ือนไหลจากชั้นทางสังคมชั้นหน่ึงหน่ึงไปยังชั้นอ่ืน ๆ ได ท้ังเล่ือนข้ึน

และเล่ือนลง
ปจจัยทางสังคม (Social factors) ปจจัยทางสังคมท่ีสงอิทธิพลตอกระบวนการ

ตัดสินใจของผูบริโภคมีมากมาย เชน กลุมอางอิง ครอบครัว บทบาทและสถานภาพในสังคม เปน
ตน

กลุมอางอิง (Reference group) กลุมอางอิงของผูบริโภคคนใด หมายถึง กลุมบุคคลซึ่ง
ผูบริโภคคนน้ัน ยึดถือหรือไมยึดถือเอาเปนแบบอยางในการบริโภคหรือไมบริโภคตาม โดยท่ี
ผูบริโภคคนน้ันจะเปนสมาชิกของกลุมหรือไมก็ได

ครอบครัว (Family) สมาชิกในครอบครัวหน่ึง ๆ ประกอบดวยพอแม และลูก สมาชิกแต
ละคนในครอบครัวมีอิทธิพลอยางสําคัญในพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค และยังมีผลการวิจัยท่ี
ยืนยันวาครอบครัวเปนองคกรซื้อท่ีสําคัญท่ีสุดในสังคม

บทบาทและสถานภาพของบุคคล (Role and status) สถานภาพ หมายถึง ฐานะ
ตําแหนงหรือเกียรติยศของบุคคลท่ีปรากฏในสังคม สวน บทบาท หมายถึง การทําตามหนาท่ีท่ี
สังคมกําหนดไว ในฐานะท่ีเปนสมาชิกของสังคมหลายหนวย บุคคลทุกคนยอมมีสถานภาพได
หลายอยาง มากบางนอยบาง เชน เปนพอ เปนแม เปนลูก เปนรัฐมนตรี เปนนักการเมือง เปน
ปลัดกระทรวง เปนนายตํารวจ เปนนายธนาคาร เปนนักศึกษา ฯลฯ สถานภาพเปนส่ิงท่ีสมาชิกใน
สังคมหน่ึง ๆ กําหนดข้ึนเปนบรรทัดฐานสําหรับกระจายอํานาจ หนาท่ี ความรับผิดชอบ และสิทธิ
ตาง ๆ ใหแกสมาชิก

ปจจัยทางดานจิตวิทยา (Psychological factors) ท่ีสงอิทธิพลตอกระบวนการ
ตัดสินใจซื้อของผูบริโภคไดแก การจูงใจ (motivation) การรับรู (perception) การเรียนรู (learning)
ความเชื่อและทัศนคติ (beliefs and attitudes)
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การจูงใจ โดยท่ัวไป หมายถึง การชักนําหรือการเกล้ียกลอมเพื่อใหบุคคลเห็นคลอยตาม
ส่ิงท่ีใชชักนําหรือเกล้ียกลอมเรียกวาแรงจูงใจ (Motive) ซึ่งหมายถึงพลังท่ีมีอยูในตัวบุคคลแลว และ
พรอมท่ีจะกระตุนหรือชี้ทางใหบุคคลกระทําการอยางใดอยางหน่ึง เพื่อใหบรรลุเปาหมายของบุคคล
น้ัน

การรับรู หมายถึง กระบวนการท่ีบุคคลเลือกรับเอาสารสนเทศหรือส่ิงเราเขามาจัด
ระเบียบและทําความเขาใจ โดยอาศัยประสบการณเปนเคร่ืองมือ จากน้ันจึงมีปฏิกิริยาตอบสนอง
การท่ีผูบริโภคสองคนไดรับส่ิงเราอยางเดียวกัน และตกอยูภายใตสถานการณเดียวกัน แตมี
ปฏิกิริยาตอบสนองแตกตางกัน เปนเพราะการรับรูน่ีเอง นักการตลาดพึงเขาใจวาในชีวิตประจําวัน
ของผูบริโภคจะตกอยูทามกลางส่ิงเรามากมาย และผูบริโภคสามารถจะเลือกรับได สามารถจะ
บิดเบือนได และสามารถท่ีจะเลือกจดจําเอาไวได การสงส่ิงเรา (เชน การโฆษณา) ออกไป จึงตอง
โดดเดน ชัดเจน และจํางาย จึงจะทําใหผูบริโภคมีปฏิกิริยาตอบสนองไปในทางท่ีประสงค

การเรียนรู หมายถึง การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมอันเปนผลมาจากการไดมี
ประสบการณ ไมวาจะโดยทางตรงหรือทางออมผูบริโภคหากมีประสบการณมาแลววาผลิตภัณฑใด
สามารถตอบสนองความตองการหรือสรางความพอใจใหแกความอยากไดของเขาไดดี เมื่อตกอยู
ในภาวะท่ีความตองการหรือความอยากไดอยางเดิมแสดงอิทธิพลออกมาอีก ผูบริโภคจะซื้อ
ผลิตภัณฑเดิมไปบริโภคอีก

ความเชื่อและทัศนคติ ความเชื่อเปนลักษณะท่ีแสดงถึงความรูสึกนึกคิดท่ีจะเปนไปได
อันเปนจุดมุงหมายท่ีมีลักษณะเฉพาะ ซึ่งจะเปนความจริงหรือไมจริงก็ได ความเชื่อน้ีอาจเกิดจาก
ความรู ความคิดเห็น หรือศรัทธา ก็ได และอาจมีอารมณความรูสึกหรือความสะเทือนใจ เขามา
เก่ียวของหรือไมก็ได

ความเชื่อ เปนตัวกอใหเกิดจินตภาพของผลิตภัณฑข้ึนในหมูผูบริโภค ถาหากปรากฏวา
ผูบริโภคมีความเชื่อผิด ๆ เก่ียวกับผลิตภัณฑ ยอมเปนหนาท่ีของนักการตลาดท่ีจะตองทําการ
รณรงคเพื่อแกไขความเชื่อใหถูกตองดวยกลวิธีตางๆ

ทัศนคติ หมายถึง ความคิด ความเขาใจ ความคิดเห็นความรูสึกและทาทีของบุคคลท่ีมี
ตอส่ิงใดส่ิงหน่ึง ซึ่งมีอิทธิพลตอการแสดงออกของบุคคลน้ัน โดยอาจแสดงออกในทางเห็นดวย
หรือไมเห็นดวยก็ได ทัศนคติท่ีบุคคลมีตอส่ิงใดส่ิงหน่ึงน้ัน มีธรรมชาติท่ีคอนขางเปล่ียนแปลงยาก
แทนท่ีจะเปล่ียนทัศนคติ นักการตลาดจึงควรใชวิธีปรับขอเสนอใหสอดคลองกับทัศนคติแทน
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งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ
(คันธรส พลเย่ียม, 2545) ไดทําการศึกษาวิจัยเร่ือง พฤติกรรมและสาเหตุในการเท่ียว

สถานเริงรมยของวัยรุนในอําเภอเมือง จังหวัดรอยเอ็ด ผลการศึกษาวิจัยพบวา วัยรุนมีสาเหตุใน
การเท่ียวสถานเริงรมยดานตัวบุคคลในระดับมาก มีสาเหตุในการเท่ียวสถานเริงรมยท่ีมาจาก
ครอบครัวระดับนอยและส่ิงแวดลอมในระดับปานกลาง เมื่อเปรียบเทียบกับสาเหตุในการเท่ียว
สถานเริงรมยของวัยรุนสวนใหญมาจากดานตัวบุคคล ซึ่งสาเหตุดานตัวบุคคลน้ัน พบวา นักเรียน
ตองการความสนุกสนานเพลิดเพลิน ตองการหาประสบการณแปลกใหม และเท่ียวเพื่อพักผอนและ
ผอนคลายความตึงเครียดอยูในระดับมาก สวนการอยากใกลชิดกับเพื่อนหรือเพื่อนตางเพศอยูใน
ระดับนอย สวนสาเหตุในการเท่ียวสถานเริงรมยดานครอบครัว พบวา การท่ีบิดามารดาหรือ
ผูปกครองทํางานมากไมมีเวลาเอาใจใสดูแล บิดามารดา หรือผูปกครองมีความขัดแยงกันทําให
นักเรียนเบ่ือหนายการอยูบาน และบิดามารดาหรือผูปกครองไมเขาใจและไมยอมรับฟงความ
คิดเห็นของนักเรียนอยูในระดับนอย สวนบิดามารดาหรือผูปกครองไมรัก หรือมีความลําเอียงรักลูก
ไมเทากันอยูในระดับมาก นอกจากน้ีสาเหตุดานส่ิงแวดลอม พบวา ท่ีเปนสาเหตุในระดับมากคือ
สถานเริงรมยมีระบบแสง สี เสียงท่ีเราใจและดึงดูใจทําใหมีความสุข รวมท้ังบรรยากาศและ
ส่ิงแวดลอมของสถานเริงรมยนาสนใจดึงดูดใจทําใหอยากไปเท่ียว สวนการท่ีรับการชักชวนจาก
เพื่อน และกิจกรรมของสถานเริงรมยท่ีนาสนใจ เชนการสมนาคุณ การไดรับสิทธิพิเศษและการแจก
รางวัลเปนสาเหตุในระดับนอย

(จีราวรรณ แกวใจ, 2550) ไดทําการศึกษาวิจัยเร่ือง พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของ
กลุมวัยรุนในเมือง กรณีศึกษาสถานบันเทิงยานรัชดา กรุงเทพมหานคร ผลการศึกษาวิจัยพบวา
ลักษณะสวนบุคคลเปนเหตุผลสําคัญท่ีทําใหเกิดพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนมากท่ีสุด รองลงมา
คือ ลักษณะดานส่ิงแวดลอม และ ลักษณะดานครอบครัว พฤติกรรมท่ีนิยมทํากอนออกไปเท่ียว
สถานบันเทิงมากท่ีสุด คือ การโทรศัพทชวนเพื่อนไปเท่ียวดวยกัน สวนพฤติกรรมท่ีนิยมทําขณะ
เท่ียวสถานบันเทิง คือ การเตนรํา และพฤติกรรมท่ีนิยมทําหลังจากสถานบันเทิงปดบริการ คือ การ
รับประทานอาหาร ขอเสนอแนะจากผลการวิจัย บิดามารดาควรปรับเปล่ียนพฤติกรรม เพื่อไมให
เกิดการลอกเลียนแบบ สวนผูประกอบการสถานบันเทิง ควรมีจริยธรรมในการประกอบกิจการ และ
นักเรียนนักศึกษาควรหลีกเล่ียงพฤติกรรมท่ีจะกอใหเกิดอันตรายจากการไปเท่ียวสถานบันเทิงดวย

(ธนูศิลป ดวงแกวงาม, 2547) ไดทําการศึกษาเร่ือง ปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการเท่ียว
สถานบริการของวัยรุนในเขตอําเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย ผลการศึกษาพบวา ปจจัยดานทัศนคติกับ
พฤติกรรมการเท่ียวสถานบริการของวัยรุน สรุปไดวา ปจจัยทางดานทัศนคติของวัยรุนมีทัศนคติ วา
เปนสถานท่ีผอนคลายความเครียดของคนในสังคม และคิดวาคนท่ีไปใชสถานบริการเปนคน
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ทันสมัย จึงมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวสถานบริการของวัยรุนท่ีเขาใจวา สถานบริการ
เปนสถานท่ีผอนคลายความเครียด การเขาไปในสถานบริการจึงเปนเร่ืองท่ีปกติ

(นันทวัน เลิศจรัญรัตน, 2546) ไดทําการศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวยามราตรีของ
นักทองเท่ียวไทยบริเวณถนนขาวสาร กรุงเทพมหานครผลการศึกษา พบวา นักทองเท่ียวไทยท่ี
เดินทางมาทองเท่ียวยามราตรีบริเวณถนนขาวสาร พบวานักทองเท่ียวชาวไทยสวนใหญเปนเพศ
ชายมากกวาเพศหญิง มีอายุ 18 – 24 ป มีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรี เปนนิสิต/นักศึกษา
มีระดับรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 6,500 บาท มีสถานภาพโสด โดยทําการทองเท่ียวยามราตรี
บริเวณถนนขาวสารประมาณ 3 คร้ังตอเดือน มีผูรวมทองเท่ียวประมาณ 5 คน ใชระยะเวลาในการ
ทองเท่ียวยามราตรีประมาณ 3 ชั่วโมง ใชคาใชจายประมาณ 480 บาท โดยเร่ิมตนทองเท่ียวเวลา
21 นาฬิกาและออกจากบริเวณถนนขาวสารเวลา 24 นาฬิกา โดยนักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมา
กับเพื่อน ขับรถมาเอง และนิยมทองเท่ียวในคืนวันศุกรเปนสวนใหญ

(พิมพอุมา ตูจินดา, 2543) ไดทําการศึกษาวิจัยเร่ือง ทัศนคติตอการเท่ียวสถานเริงรมย
ประเภทผับของวัยรุน ศึกษากรณีเขตกรุงเทพมหานคร ผลการศึกษาวิจัยพบวา ความสัมพันธ
ระหวางเพื่อนมีอิทธิพลตอทัศนคติตอการเท่ียวสถานเริงรมยประเภทผับของวัยรุน เน่ืองจากวัยรุน
เปนวัยท่ีเพื่อนมีอิทธิพลตอตนเองสูง เพราะวัยรุนยึดเอาเพื่อนเปนคนสําคัญ เปนท่ีปรึกษา เปน
กําลังใจ เปนคนท่ีเขาใจตน และมีความสุขเมื่อไดอยูเพื่อน และอาจเปนผูตัดสินใจแทนตนใน
บางคร้ัง เพื่อนจึงมีอิทธิพลตอทัศนคติในเร่ืองตางๆของวัยรุน โดยเฉพาะอยางย่ิงทัศนคติตอการ
เท่ียวสถานเริงรมยประเภทผับ ซึ่งเปนสถานพักผอนหยอนใจของวัยรุนท่ีนิยมไปกับเพื่อนเปนหลัก

(รจนา เพ็ชรดี, 2545) ไดศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการนิยมเท่ียวกลางคืน ณ
สถานบันเทิงอาร.ซี.เอ.ของวัยรุน กลุมตัวอยางท่ีศึกษาไดแกวัยรุนท่ีมีอายุต้ังแต 15-25 ป ท่ีมาใช
บริการสถานบันเทิงประเภทผับและดิสโกเธค ท่ีต้ังอยูบนถนนรอยัลซิต้ีอเวนิว พระรามเกาต้ังแต
ชวงเวลา 20.00– 02.00 น. ระหวางเดือนเมษายน-พฤษภาคม 2545 จํานวน 200 คน ใชการสุม
ตัวอยางแบบ บังเอิญ (Accidental Sampling) พบวา กลุมตัวอยางนิยมแตงกายมาเท่ียวตามสไตล
ของตนเอง ไมตามแฟชั่น เดินทางมาเท่ียวโดยรถแท็กซี่ ชวงวันเวลาท่ีมาเท่ียวจะเปนวันศุกร-วัน
เสาร เวลา 22.01-24.00 ความถ่ีของการมาเท่ียวอยูในระดับปานกลาง 5-15 คร้ังตอเดือน กิจกรรม
ท่ีนิยมทํา ดานบวก ไดแก การพูดคุยกับเพื่อน การเตนรํา การทํา อาหารและน่ังเฉยๆ สวนกิจกรรม
ดานลบท่ี นิยมทํา มากท่ีสุด คือ การด่ืมแอลกอฮอล รองลงมา คือ การเขาไปหาและทํา ความรูจัก
กับเพื่อนตาง เพศและการเสพยา โดยจะเสียคาใชจายตอ คร้ังประมาณ 301-1,000 บาท ผลการ
ทดสอบสมมติฐาน พบวา ปจจัยภายนอกมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเท่ียวมากกวาปจจัยภายใน
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โดยท่ีปจจัยภายใน ไดแก ความตองการตางๆ ของวัยรุน และปจจัยภายนอกคือปจจัยสถานบันเทิง
และปจจัยส่ือมวลชน การท่ีวัยรุนนิยมเท่ียวกลางคืน ณ สถานบันเทิง อาร.ซี.เอ.เกิดจาก 3 ปจจัย
หลัก คือ ความตองการตางๆ ภายในของวัยรุน ซึ่งไดแก ความตองการสนุกสนานเพลิดเพลิน ความ
ตองการพบปะสังสรรคกับ เพื่อนฝูง ความตองการผอนคลายความเครียด

(สิริมา เกตุพงศสุดา, 2547) ไดทําการศึกษาเร่ือง พฤติกรรมการเท่ียวสถานบริการของ
ประชาชนในสังคมเมือง กรณีศึกษา: เขตหวยขวาง กรุงเทพมหานคร พบวา ลักษณะการแตงกาย
จะแตงตามแฟชั่น พฤติกรรมการด่ืมแอลกอฮอลมักด่ืมในจํานวนนับไมถวนลวนสะทอนถึงส่ือ
วัฒนธรรมทางตะวันตก ท่ีแพรเขามาอยางเห็นไดชัด การแตงกายท่ีเปนไปตามแฟชั่น และแตงกาย
ตามกันไมวาจะเปนสายเด่ียวเกาะอก การนุงนอยหมนอยท่ีกลาเปดเผยมากข้ึนของวัยรุน



บทท่ี 3

วิธีดําเนินงานวิจัย

การศึกษาวิจัยเร่ือง การศึกษาพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียว : กรณีศึกษา
ถนนขาวสาร กรุงเทพมหานคร ผูศึกษาไดกําหนดวิธีการศึกษาโดยการใชระเบียบวิธีวิจัยเชิง
พรรณนา (Descriptive research) เพื่อศึกษาการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
โดยผูศึกษาไดกําหนดระเบียบวิธีวิจัยดังตอไปน้ี

1.กกประชากรและกลุมตัวอยาง
2.กกเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย
3.กกการเก็บรวบรวมขอมูล
4.กกกรรมวิธีทางขอมูล
5.กกสถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล

ประชากรและกลุมตัวอยาง
ประชากร
ประชากรท่ีใชศึกษาในคร้ังน้ี  คือ  กลุมนักทองเท่ียวท่ีเท่ียวในถนนขาวสารอายุ 18 ปข้ึน

ไป จํานวน 2,920,000 คน (นายนภดล ชีวรโนนัยกุล ประธานกลุมธุรกิจในถนนขาวสาร)
กลุมตัวอยาง
กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยเปนนักทองเท่ียว จํานวนประชากรท้ังหมด 2,920, 000 คน

ผูวิจัยไดคํานวณหาขนาดกลุมตัวอยางท่ีใชเปนตัวแทนของประชากรโดยใชสูตร Taro Yamane เปน
เกณฑ โดยกําหนดระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 โดยกําหนดคาความคลาดเคล่ือนในการเลือก
ตัวอยางรอยละ 5 สูตรการคํานวณกลุมตัวอยาง

n =      _N____
      1 + N (e) ²

เมื่อ n = จํานวนกลุมตัวอยาง
N = จํานวนประชากร
e = คาความคลาดเคล่ือน ซึ่งกําหนดเทากับ .05
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แทนคาในสูตร
n    =    2,920,000_                       =         399.94

                                   1 + 2,920,000 (.05) ²
จะไดขนาดประชากรกลุมตัวอยางของนักทองเท่ียวเปนจํานวน 399 คน จากจํานวนกลุม

ตัวอยาง ผูวิจัยไดกําหนดตัวอยางเพื่อความสมบูรณมากข้ึนเปน 400 คน
วิธีการสุมตัวอยาง
วิธีการสุมตัวอยางท่ีศึกษาในการวิจัยคร้ังน้ี ใชวิธีการสุมแบบเจาะจง (Purposive

Sampling) โดยการเขาไปเก็บขอมูลเฉพาะกลุมนักทองเท่ียวท่ีไปเท่ียวในถนนขาวสารเทาน้ัน และ
ใหกลุมตัวอยางน้ัน ๆ กรอกแบบสอบถามเอง โดยเนนกลุมตัวอยางท่ีมีความเต็มใจท่ีจะตอบ
แบบสอบถาม เพื่อท่ีจะทําใหผลการวิจัยมีความเชื่อถือไดมากท่ีสุด

เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษาคร้ังน้ี ผูศึกษาใชแบบสอบถาม (Questionnaire) ประกอบไป

ดวยคําถามปลายเปด (Open-Ended Questions) และคําถามปลายปด (Close-Ended
Questions) โดยใหกลุมตัวอยางกรอกแบบสอบถามเอง (Self-Administration) ในแบบสอบถาม
โดยแบงเน้ือหาออกเปน 3 สวน ดังน้ี

สวนท่ี 1กกขอมูลลักษณะประชากรศาสตร
เปนคําถามเก่ียวกับขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม

ประกอบดวย  เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได และสถานสภาพ เปนแบบเลือกตอบ
(Check List) จํานวน 6 ขอ

สวนท่ี 2กกขอมูลเกี่ยวกับแรงจูงใจในการเท่ียว
เปนคําถามเก่ียวกับแรงจูงใจในการเท่ียวประกอบดวย แรงจูงใจทางกายภาพ แรงจูงใจ

ทางวัฒนธรรม และแรงจูงใจระหวางบุคคล เปนแบบมาตราสวนประเมินคา (Rating Scale) แบบ
5 ระดับ จํานวน 11 ขอ
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โดยมีเกณฑการใหคะแนนขอมูลเก่ียวกับแรงจูงใจในการเท่ียว ซึ่งแบงระดับออกเปน 5
ระดับ ซึ่งกําหนดตามตามความมากนอย ดังตอไปน้ี

มากท่ีสุด ให 5 คะแนน
มาก ให 4 คะแนน
ปานกลาง ให 3 คะแนน
นอย ให 2 คะแนน
นอยท่ีสุด ให 1 คะแนน

นอกจากน้ี  ยังกําหนดเกณฑการแปลความหมายของคาคะแนนเฉล่ียโดยเฉล่ียของ
มาตรสวนประเมินคาทางสถิติคะแนนเฉล่ีย (Arithmetic Mean) โดยกําหนดชวงการวัด คือ

คะแนนสูงสุด – คะแนนตํ่าสุด = 5-1 = 0.8
    จํานวนระดับ       5

ผูศึกษาไดนําคาเฉล่ีย  เพื่อใชบรรยายคาเฉล่ียแรงจูงใจในการเท่ียว ไดดังน้ี
คาเฉล่ีย 4.21 - 5.00 คะแนน หมายถึง มีแรงจูงใจมากท่ีสุด
คาเฉล่ีย 3.41 - 4.20 คะแนน หมายถึง มีแรงจูงใจมาก
คาเฉล่ีย 2.61 - 3.40 คะแนน หมายถึง มีแรงจูงใจปานกลาง
คาเฉล่ีย 1.81 - 2.60 คะแนน หมายถึง มีแรงจูงใจนอย
คาเฉล่ีย 1.00 - 1.80 คะแนน หมายถึง มีแรงจูงใจนอยท่ีสุด

สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวใน ถนน
ขาวสาร

เปนคําถามเก่ียวกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนประกอบดวย การรับประทานอาหาร
การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว เปน
แบบเลือกตอบ (Check List) จํานวน 5 ขอ

การทดสอบเคร่ืองมือ
เน่ืองจากการวิจัยคร้ังน้ีใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการวิจัย  ผูวิจัยไดทําการทดสอบ

หาความเท่ียงตรง (Validity) และหาความนาเชื่อถือ (Reliability) ของแบบสอบถามดังตอไปน้ี
1.กกการทดสอบการเ ท่ียงตรง (Validity) ของแบบสอบถาม ผู ศึกษาได นํา

แบบสอบถามท่ีสรางข้ึนหาความเท่ียงตรง โดยใหอาจารยท่ีปรึกษารายงานโครงการเฉพาะบุคคล
และเจาของกิจการในถนนขาวสาร พิจารณาตรวจสอบความเท่ียงตรงของเน้ือหา (Content
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Validity) โครงสรางของแบบสอบถาม และความเหมาะสมของถอยคําท่ีใช เพื่อขอคําแนะนําและ
นํามาปรับปรุงแกไขใหถูกตองและเหมาะสม และจึงนําแบบสอบถามท่ีไดรับการตรวจสอบความ
เท่ียงตรงท่ีเรียบรอยแลวไปเก็บรวบรวมขอมูลจริง

2.กกการหาความนาเชื่อถือ (Reliability) ผูวิจัยหาความเชื่อมั่น โดยนําแบบสอบถาม
ไปทดสอบ(Pre–test)กับกลุมตัวอยางท่ีมีลักษณะใกลเคียงกับกลุมตัวอยางท่ีศึกษาซึ่งก็คือ
นักทองเท่ียวจํานวน 30 คน ท่ีไมใชกลุมตัวอยางในการวิจัย หลังจากน้ันไดนํามาวิเคราะหหาคา
ความเชื่อมั่นเปนรายขอ (Item Analysis) โดยหาความเชื่อมั่นของผลท่ีไดจากการตอบ
แบบสอบถามในตอนท่ี 2 ดวยวิธีหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟาของครอนบัค (Cronbachs’ Alpha
Coefficient) โดยถาคาความเชื่อมั่นของแบบสอบถามในสองสวนดังกลาวมากกวา 0.7แสดงวา
แบบสอบถามมีความนาเชื่อถือซึ่งจะใชในการเก็บขอมูลจริงตอไป

การเก็บรวบรวมขอมูล
การวิจัยคร้ังน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Method) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเท่ียว

กลางคืนของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร โดยแบงลักษณะการเก็บขอมูลท่ีทําการศึกษาเปน 2
ลักษณะ

1.กกขอมูลปฐมภูมิ (Primary data) ดวยการสํารวจภาคสนามหรือการวิจัยเชิงสํารวจ
(Survey Research) โดยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยาง
ซึ่งเปนกลุมนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร ท้ังน้ีในการสอบถามจะมอบแบบสอบถามใหผูไดรับการ
คัดเลือกเปนตัวอยางกรอกเอง และผูวิจัยจะเปนพนักงานเก็บขอมูลใหความกระจางเพิ่มเติมใน
กรณีท่ีผูตอบแบบสอบถามไมเขาใจวิธีการตอบแบบสอบถาม

2.กกสําหรับขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) น้ัน เปนการรวบรวมและวิเคราะห
ขอมูลจากแหลงขอมูลท่ีเชื่อถือได ไดแก บทความทางวิชาการ งานวิจัยท่ีเก่ียวของกับการพฤติกรรม
การเท่ียว และเอกสารเผยแพรกิจกรรมการเท่ียวตาง ๆ

กรรมวิธีทางขอมูล
หลังจากทีไดเก็บรวบรวมแบบสอบถามท้ังหมด และไดตรวจสอบความถูกตองแลวผู

ศึกษาจึงไดนําขอมูลท่ีไดไปดําเนินการ ดังตอไปน้ี
1.กกตรวจสอบความถูกตองและความสมบูรณของแบบสอบท่ีไดเก็บรวบรวมขอมูลจริง
2.กกนําแบบสอบถามท่ีตรวจสอบความถูกตองแลวนํามาลงรหัส (Coding) ทุกฉบับ
3.กกประมวลขอมูลดวยคอมพิวเตอร โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติในการวิเคราะห

ขอมูล และนําผลท่ีไดจากการวิเคราะห (Print – out) มาแปลความหมายแลวบันทึกขอมูล
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สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลท่ีศึกษาในการวิจัยคร้ังน้ี
1.กกการวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เพื่ออธิบายถึง

ลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมประชากร คือ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได และ
สถานสภาพ ทําใหทราบถึงลักษณะพื้นฐานของขอมูล สถิติท่ีใชไดแก การแจกแจงความถ่ี
(Frequency) และคารอยละ (Percentage) สําหรับการวิเคราะหขอมูลสวนท่ี 2 เก่ียวกับแรงจูงใจ
ในการเท่ียว ใชวิธีการแจกแจงความถ่ี (Frequency) คารอยละ (Percentage) คาเฉล่ีย (Mean)
และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) สําหรับการวิเคราะหขอมูลสวนท่ี 3
เก่ียวกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนใชวิธีการแจกแจงความถ่ี (Frequency) และคารอยละ
(Percentage)

2.กกการวิเคราะหโดยเชิงสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) คาสถิติท่ีใชในการ
ทดสอบสมมติฐาน (Hypothesis Testing Statistics) ทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร โดยใช
สถิติทดสอบคาเพียร สันไคสแควร (Chi-Square) ในสมมติฐานท่ี1 ปจจัยสวนบุคคลของ
นักทองเท่ียว ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได และ สถานภาพ ของนักทองเท่ียวมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม
คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียวและในสมมติฐานท่ี 2
แรงจูงใจในการเท่ียวของนักทองเท่ียว ไดแก แรงจูงใจทางกายภาพ แรงจูงใจทางวัฒนธรรม และ
แรงจูงใจระหวางบุคคล  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน ไดแก การรับประทาน
อาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว
กําหนดความมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05



บทท่ี 4

ผลการวิจัย

การนําเสนอผลการวิจัยเร่ือง พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนน
ขาวสาร กลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษาคร้ังน้ีเปนนักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวในถนนขาวสาร ใน
การศึกษาคร้ังน้ีเปนการศึกษาการคนควาอิสระ  ดังน้ันจึงขอปรับขนาดกลุมตัวอยางใหเหมาะสม
จํานวน 400 คน เคร่ืองมือท่ีใชเปนแบบสอบถาม ประกอบดวยแบบสอบถามท่ีสอบถามขอมูลท่ัวไป
แรงจูงใจในการเท่ียว และพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน ผูวิจัยไดนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลเปน
3 สวน ตามลําดับ ดังน้ี

สวนท่ี 1กกขอมูลประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
สวนท่ี 2กกผลการวิเคราะหแรงจูงใจในการเท่ียวของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
สวนท่ี 3กกผลการวิเคราะหพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
สัญลักษณท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล ดังน้ี
X = คารอยละ (Percentage)
x = คะแนนเฉล่ีย (Mean)
2 = คาแจกแจงความสัมพันธ (Chi-Square)

S.D. = คาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.)
df = ชั้นของความเปนอิสระ
* = มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
P = คาความนาจะเปนของความคาดเคล่ือนแบบท่ี 1
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สวนท่ี 1 ขอมูลประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
ขอมูลประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร จําแนกตาม เพศ อายุ ระดับ

การศึกษา อาชีพ รายได และสถานสภาพ ดังแสดงในตาราง 1

ตาราง 1กกแสดงจํานวนและคารอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามลักษณะ
ตาราง 1กกประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร

ลักษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน รอยละ
เพศ
ชาย 192 48.0
หญิง 208 52.0

รวม 400 100
อายุ
18 - 24 ป 317 79.2
25 - 31 ป 62 15.5
32 – 38 ป 20 5.0
39 ปข้ึนไป 1 0.2

รวม 400 100
ระดับการศึกษา
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 41 10.2
อนุปริญญา/ปวส. 48 12.0
ปริญญาตรี 303 75.8
สูงกวาปริญญาตรี 8 2.0

รวม 400 100
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ตาราง 1 (ตอ)

ลักษณะประชากรศาสตร จํานวนคน รอยละ
อาชีพ
นักเรียน 25 6.2
นักศึกษา 179 44.8
รับราชการ 26 6.5
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 39 9.8
พนักงานบริษัทเอกชน 120 30.0
เจาของกิจการ 11 2.8

รวม 400 100
รายไดเฉล่ียตอเดือน
ตํ่ากวา 5000 บาท 23 5.8
5000-10000 บาท 181 45.2
10001-15000 บาท 138 34.5
15,001 – 25,000 บาท 39 9.8
มากกวา 25,000 บาท 19 4.8

รวม 400 100
สถานภาพ
โสด 388 97.0
สมรส 12 3.0

รวม 400 100

จากตาราง 1 ผลการวิเคราะหขอมูลประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร มี
รายละเอียดดังน้ี

เพศ พบวา ผูท่ีเขามาเท่ียวในถนนขาวสารสวนใหญเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย เพศ
หญิง มีจํานวน 208 คน คิดเปนรอยละ 52.0 เพศชาย มีจํานวน 192 คน คิดเปนรอยละ 48.0
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อายุ พบวา ผูท่ีเขามาเท่ียวในถนนขาวสารสวนใหญเปนกลุมท่ีมีอายุในชวง 18 – 24 ป มี
จํานวนมากท่ีสุด จํานวน 317 คน คิดเปนรอยละ 79.2 รองลงมาไดแก กลุมท่ีมีอายุ 25 - 31 ป มี
จํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 15.5  กลุมท่ีมีอายุ 32 - 38 ป มีจํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5.0
และกลุมท่ีมีอายุต้ังแต 39 ปข้ึนไป มีจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.2

ระดับการศึกษา พบวา ผูท่ีเขามาเท่ียวในถนนขาวสารสวนใหญมีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี มีจํานวนมากท่ีสุด จํานวน 303 คน คิดเปนรอยละ 75.8 รองลงมาไดแก อนุปริญญา/
ปวส มีจํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 12.0 มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช มีจํานวน 41 คน คิดเปน
รอยละ 10.2 และนอยท่ีสุด คือ ผูท่ีจบการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีข้ึนไป มีจํานวน 8 คน คิดเปน
รอยละ 2.0

อาชีพ ผูท่ีเขามาเท่ียวในถนนขาวสารสวนใหญมีอาชีพเปนนักศึกษามีจํานวนมากท่ีสุด
จํานวน 179 คน คิดเปนรอยละ 44.8 รองลงมา ไดแก พนักงานบริษัทเอกชน มีจํานวน 120 คน คิด
เปนรอยละ 30.0 พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีจํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 9.8 รับราชการ มีจํานวน 26
คน คิดเปนรอยละ 6.5 นักเรียน มีจํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.2 และสุดทาย คือ อาชีพเจาของ
กิจการ มีจํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.8

รายไดเฉล่ียตอเดือน พบวา ผูท่ีเขามาเท่ียวในถนนขาวสารสวนใหญมีรายได 5,000 –
10,000 บาท จํานวน 181 คน คิดเปนรอยละ 45.2 รองลงมา ไดแก ผูท่ีมีรายได 10,001 – 15,000
บาท มีจํานวน 138 คน คิดเปนรอยละ 34.5 ผูท่ีมีรายได 15,000 – 25,000 บาท มีจํานวน 39 คน
คิดเปนรอยละ 9.8 ผูท่ีมีรายไดตํ่ากวา 5,000 บาท มีจํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 5.8 และผูท่ีมี
รายได มากกวา 25,000 บาท จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.8

สถานภาพ พบวา ผูท่ีเขามาเท่ียวในถนนขาวสารสวนใหญมีสถานภาพโสด มีจํานวน 388
คน คิดเปนรอยละ 97.0 รองลงมาไดแก สถานภาพสมรส มีจํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.0
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สวนท่ี 2 ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับแรงจูงใจในการเท่ียวของนักทองเท่ียวในถนน
ขาวสาร

ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับแรงจูงใจในการเท่ียวของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
จําแนกตามแรงจูงใจทางกายภาพ แรงจูงใจทางวัฒนธรรม และแรงจูงใจระหวางบุคคล โดยใช
เกณฑในการวิเคราะห และแปรขอมูล ดังน้ี

คะแนนเฉล่ีย 4.21 - 5.00 กําหนดใหอยูในเกณฑท่ีมีแรงจูงใจในการเท่ียวมากท่ีสุด
คะแนนเฉล่ีย 3.41 - 4.20  กําหนดใหอยูในเกณฑท่ีมีแรงจูงใจในการเท่ียวมาก
คะแนนเฉล่ีย   2.61 - 3.40 กําหนดใหอยูในเกณฑท่ีมีแรงจูงใจในการเท่ียวปานกลาง
คะแนนเฉล่ีย   1.81 - 2.60   กําหนดใหอยูในเกณฑท่ีมีแรงจูงใจในการเท่ียวนอย
คะแนนเฉล่ีย 1.00 - 1.80   กําหนดใหอยูในเกณฑท่ีมีแรงจูงใจในการเท่ียวนอยท่ีสุด

ตาราง 2กกแสดงคาเฉล่ียและคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
ตาราง 1กกจําแนกตามแรงจูงใจทางกายภาพ แรงจูงใจทางวัฒนธรรม และแรงจูงใจ
ตาราง 1กกระหวางบุคคล

แรงจูงใจในการเท่ียว S.D. ระดับแรงจูงใจ
แรงจูงในทางกายภาพ 4.2 0.77 มากท่ีสุด
แรงจูงใจทางวัฒนธรรม 4.31 0.78 มากท่ีสุด
แรงจูงใจระหวางบุคคล 4.28 0.89 มากท่ีสุด

ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับแรงจูงใจในการเท่ียวของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
พบวา กลุมตัวอยางมีแรงจูงใจทางวัฒนธรรม อยูในระดับมากท่ีสุด รองลงมาไดแก  แรงจูงใจ
ระหวางบุคคล และแรงจูงใจทางกายภาพ
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ตาราง 3กกแสดงคาเฉล่ียและคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
ตาราง 1กกจําแนกตามแรงจูงใจทางกายภาพ

แรงจูงใจทางกายภาพ S.D. ระดับแรงจูงใจ
การรับประทานอาหาร 3.68 0.99 ปานกลาง
ความนาสนใจของสินคาท่ีขายในถนนขาวสาร 3.92 0.79 มาก
สนุกสนานร่ืนเริง,เปล่ียนบรรยากาศ 4.23 0.73 มาก
พักผอนหยอนใจ 4.07 0.85 มาก

รวมแรงจูงใจทางกายภาพ 4.20 0.77 มากท่ีสุด

จากตาราง 3 พบวากลุมตัวอยางมีแรงจูงใจในการเท่ียวในถนนขาวสารทางดานแรงจูงใจ
ทางกายภาพ อยูในระดับมากท่ีสุด โดยเฉล่ีย 4.20 สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.77 เมื่อพิจารณาใน
แตละขอ พบวากลุมตัวอยางมีแรงจูงใจในเร่ืองสนุกสนานร่ืนเริง,เปล่ียนบรรยากาศเปนอันดับแรก
โดยเฉล่ีย 4.23 สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.73 รองลงมา ไดแก พักผอนหยอนใจ โดยเฉล่ีย 4.07
สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.85 ความนาสนใจของสินคาท่ีขายในถนนขาวสาร โดยเฉล่ีย 3.92 สวน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.79 และมีการการรับประทานอาหาร โดยเฉล่ีย 3.68สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน
0.99
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ตาราง 4กกแสดงคาเฉล่ียและคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
ตาราง 1กกจําแนกตามแรงจูงใจทางวัฒนธรรม

แรงจูงใจทางวัฒนธรรม S.D. ระดับแรงจูงใจ
ลักษณะการใชชีวิตของคนในชุมชนบริเวณถนน
ขาวสาร

3.82 0.87 ปานกลาง

การจัดกิจกรรมงานเทศกาลและประเพณีตางๆ
เชน วันสงกรานต วันวานเลนไทน วันคริสตมาส
วันข้ึนปใหม ฯลฯ

4.31 0.72 มากท่ีสุด

การจัดบรรยากาศของรานบริเวณถนนขาวสาร
เชน การเปดเพลง และระบบแสง สี เสียงท่ี
นาสนใจ

4.27 0.82 มากท่ีสุด

รวมแรงจูงใจทางวัฒนธรรม 4.31 0.78 มากท่ีสุด

จากตาราง 4 พบวากลุมตัวอยางมีแรงจูงใจในการเท่ียวในถนนขาวสารทางดานแรงจูงใจ
ทางวัฒนธรรม อยูในระดับมากท่ีสุด โดยเฉล่ีย 4.31 สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.78 เมื่อพิจารณาใน
แตละขอ พบวากลุมตัวอยางมีแรงจูงใจในการจัดกิจกรรมงานเทศกาลและประเพณีตางๆ เชน วัน
สงกรานต วันวานเลนไทน วันคริสตมาส วันข้ึนปใหม ฯลฯ เปนอันดับแรกโดยเฉล่ีย 4.31 สวน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.72 รองลงมา ไดแก การจัดบรรยากาศของรานบริเวณถนนขาวสาร เชน การ
เปดเพลง และระบบแสง สี เสียงท่ีนาสนใจ โดยเฉล่ีย 4.27 สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.82 และ
ลักษณะการใชชีวิตของคนในชุมชนบริเวณถนนขาวสาร โดยเฉล่ีย 3.82 สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน
0.87
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ตาราง 5กกแสดงคาเฉล่ียและคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
ตาราง 1กกจําแนกตามแรงจูงใจระหวางบุคคล

แรงจูงใจระหวางบุคคล S.D. ระดับแรงจูงใจ
การพบปะเพื่อนเกา 4.24 0.84 มากท่ีสุด
การหาเพื่อนใหม 4.11 1.04 มากท่ีสุด
การสรางความสนิทสนมในครอบครัว 3.64 1.24 มากท่ีสุด
การพบปะสังสรรค คลายเครียด 4.45 0.79 มากท่ีสุด

รวมแรงจูงใจระหวางบุคคล 4.28 0.89 มากท่ีสุด

จากตาราง 5 พบวากลุมตัวอยางมีแรงจูงใจในการเท่ียวในถนนขาวสารทางดานแรงจูงใจ
ระหวางบุคคล อยูในระดับมากท่ีสุด โดยเฉล่ีย 4.28 สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.89 เมื่อพิจารณาใน
แตละขอ พบวากลุมตัวอยางมีแรงจูงใจในการการพบปะสังสรรค คลายเครียดเปนอันดับแรกโดย
เฉล่ีย 4.45 สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.79 รองลงมา ไดแก การพบปะเพื่อนเกา โดยเฉล่ีย 4.24 สวน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.84 การหาเพื่อนใหม โดยเฉล่ีย 4.11 สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 1.04 และการ
สรางความสนิทสนมในครอบครัว โดยเฉล่ีย 3.64 สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 1.24
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สวนท่ี 3 ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวใน
ถนนขาวสาร

ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนน
ขาวสาร จําแนกตาม การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทํา
ในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว  ดังแสดงในตาราง 6

ตาราง 6กกแสดงจํานวนและคารอยละของนักทองเท่ียวในถนนขาวสารจําแนกตาม
ตาราง 1กกพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร

พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร จํานวน รอยละ
การรับประทานอาหารเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร
รับประทานอาหารในรานอาหาร 71 17.8
รับประทานอาหารรานบริเวณทางเทา 146 36.5
รับประทานอาหารในรานและผับ 135 33.8
ไมรับประทานอาหาร 48 12.0

รวม 400 100
การด่ืมเคร่ืองด่ืมเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร
นํ้าด่ืม 31 7.8
นํ้าอัดลม 96 24
นํ้าผลไม เชน นํ้าสม 31 7.8
เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเล็กนอย 32 8.0
เหลาผสมโคก 50 12.5
เหลาผสมโซดา 33 8.2
เหลาผสมนํ้า 51 12.8
เบียร 65 16.2
สปาย 11 2.8

รวม 400 100
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ตาราง 6 (ตอ)

พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร จํานวน รอยละ
คาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร
ตํ่ากวา 100 บาท 22 5.5
100 - 200 บาท 56 14.0
201 - 300 บาท 94 23.5
301 - 400 บาท 78 19.5
401 - 500 บาท 83 20.8
มากกวา500 บาทข้ึนไป 67 16.8

รวม 400 100
กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวถนนขาวสาร
รับประทานอาหาร 53 13.2
ชอปปง เลือกซื้อสินคา 70 17.5
เดินเลน 103 25.8
เท่ียวสถานบันเทิง 174 43.5

รวม 400 100
ชวงเวลาการเท่ียวในถนนขาวสาร
19.00 - 21-00 น. 83 20.75
21.01 - 23.00 น. 172 43.0
23.01 - 01.00 น. 136 34.0
01.01 - 02.00 น. 9 2.25

รวม 400 100

จากตาราง 6 ผลการวิเคราะหขอมูลเ ก่ียวกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของ
นักทองเท่ียวในถนนขาวสาร มีรายละเอียดดังน้ี

พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในการรับประทานอาหารในบริเวณถนน
ขาวสาร พบวา นักทองเท่ียวสวนใหญมีการรับประทานอาหารรานบริเวณทางเทาเปนจํานวนมาก
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ท่ีสุด จํานวน 146 คน คิดเปนรอยละ 36.5 รองลงมา ไดแก รับประทานอาหารในรานและผับ
จํานวน 135 คน คิดเปนรอยละ 33.8 รับประทานอาหารในรานอาหาร จํานวน 71 คน คิดเปนรอย
ละ 17.8 และไมรับประทานอาหาร จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 12.0

พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในการด่ืมเคร่ืองด่ืมเมื่อไปเท่ียวในบริเวณ
ถนนขาวสาร พบวา นักทองเท่ียวสวนใหญมีการด่ืมนํ้าอัดลมเปนจํานวนมากท่ีสุด จํานวน 96 คน
คิดเปนรอยละ 24.0 รองลงมา ไดแก เบียร จํานวน 65 คน คิดเปนรอยละ 16.2 เหลาผสมนํ้า
จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 12.8 เหลาผสมโคก จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 12.5 เหลาผสม
โซดา จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 8.2 เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเล็กนอย จํานวน 32 คน คิดเปน
รอยละ 8.0 นํ้าด่ืมและนํ้าผลไมมีปริมาณการด่ืมท่ีเทากันคือ จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 7.8 และ
สปายมีการด่ืมท่ีนอยท่ีสุด จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.8

พฤติกรรมการเสียคาใชจายในการไปเท่ียวบริเวณถนนขาวสารพบวา นักทองเท่ียวสวน
ใหญมีคาใชจายในการเท่ียว 201 – 300 บาทมากท่ีสุด เปนจํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ 23.5
รองลงมา ไดแก คาใชจายในการเท่ียว 401 – 500 บาท เปนจํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 20.8
คาใชจายในการเท่ียว 301 – 400 บาท เปนจํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 19.5 คาใชจายในการ
เท่ียวมากกวา 500 บาทข้ึนไป เปนจํานวน 67 คน คิดเปนรอยละ 16.8 คาใชจายในการเท่ียว 100 –
200 บาท เปนจํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14.0 และคาใชจายในการเท่ียวตํ่ากวา100 บาท เปน
จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 5.5

พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในบริเวณถนนขาวสารทํากิจกรรมเมื่อไป
เท่ียวถนนขาวสาร พบวา นักทองเท่ียวสวนใหญเท่ียวสถานบันเทิงมากท่ีสุดเปน จํานวน 174 คน
คิดเปนรอยละ 43.5 รองลงมา ไดแก เดินเลน เปน จํานวน 103 คน คิดเปนรอยละ 25.8 ชอปปง
เลือกซื้อสินคา เปน จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 17.5 และรับประทานอาหาร เปน จํานวน 53 คน
คิดเปนรอยละ 43.2

พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในการทองเท่ียวบริเวณถนนขาวสาร พบวา
ชวงเวลา 21.01 – 23.00 น. เปนชวงเวลาท่ีนักทองเท่ียวไปเท่ียวในบริเวณถนนขาวสารมากท่ีสุด
เปนจํานวน 172 คน คิดเปนรอยละ 43.0 รองลงมาเปนชวงเวลา 23.01 – 01.00 น. เปนจํานวน
136 คน คิดเปนรอยละ 34.0 ชวงเวลา 19.00 – 21.00 น. เปนจํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 20.8
และชวงเวลาท่ีนักทองเท่ียวมาเท่ียวนอยท่ีสุด คือ ชวงเวลา 01.00 – 02.00 น. เปนจํานวน 9 คน
คิดเปนรอยละ 2.2
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ตาราง 7กกแสดงจํานวนและคารอยละของนักทองเท่ียวในถนนขาวสารจําแนกตามกลุม
ตาราง 1กก ชวงอายุ

จากแบบสอบถามเร่ือง อายุ เน่ืองจากมีผูท่ีตอบแบบสอบถามอายุ 39 ปข้ึนไปเพียง 1 คน
ตอไปน้ีจะไดนํามาจัดเปนกลุมชวงอายุ ออกเปน 3 ชวง เพื่อสะดวกตอการท่ีจะนําไปวิเคราะหโดย
กําหนดกลุมชวงอายุท่ี 1 คือ 18 – 24 ป ชวงอายุท่ี 2 คือ 25 – 31 ป และชวงอายุท่ี 3 คือ 32 ปข้ึน
ไป

กลุมชวงอายุ จํานวน รอยละ
18 - 24 ป 317 79.2
25 - 31 ป 62 15.5
32 ปข้ึนไป 21 5.2

รวม 400 100

จากตาราง 7 ผลการวิเคราะหกลุมชวงอายุ พบวา ผูท่ีเขามาเท่ียวในถนนขาวสารสวน
ใหญเปนกลุมท่ีมีอายุในชวง 18 – 24 ป มีจํานวนมากท่ีสุด จํานวน 317 คน คิดเปนรอยละ 79.2
รองลงมาไดแก กลุมท่ีมีอายุ 25 - 31 ป มีจํานวน 62 คน คิดเปนรอยละ 15.5  และกลุมท่ีมีอายุ
ต้ังแต 32 ปข้ึนไป มีจํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.2
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ตาราง 8กกแสดงจํานวนและคารอยละของนักทองเท่ียวในถนนขาวสารจําแนกตามระดับ
ตาราง 1กกการศึกษา

จากแบบสอบถามเร่ือง ระดับการศึกษา เน่ืองจากมีผู ท่ีตอบแบบสอบถามระดับ
การศึกษา สูงกวาปริญญาตรีข้ึนไปเพียง 8 คน ตอไปน้ีจะไดนํามาจัดเปนกลุมชวงระดับการศึกษา
ออกเปน 3 ชวง เพื่อสะดวกตอการท่ีจะนําไปวิเคราะหโดยกําหนดกลุมชวงระดับการศึกษาท่ี 1 คือ
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช ชวงระดับการศึกษาท่ี 2 คือ อนุปริญญา/ปวส และชวงระดับ
การศึกษาท่ี 3 คือ ปริญญาตรี/สูงกวาปริญญาตรี

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 41 10.2
อนุปริญญา/ปวส. 48 12.0
ปริญญาตรี/สูงกวาปริญญาตรี 311 77.8

รวม 400 100

จากตาราง 8 ผลการวิเคราะหระดับการศึกษา พบวา ผูท่ีเขามาเท่ียวในถนนขาวสารสวน
ใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรีข้ึนไป มีจํานวนมากท่ีสุด จํานวน 311 คน
คิดเปนรอยละ 7.8 รองลงมาไดแก อนุปริญญา/ปวส มีจํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 12.0 และ
นอยท่ีสุด คือ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช มีจํานวน 41 คน คิดเปนรอยละ 10.2
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ตาราง 9กกแสดงจํานวนและคารอยละของนักทองเท่ียวในถนนขาวสารจําแนกตามการด่ืม
ตาราง 1กกเคร่ืองด่ืม

จากแบบสอบถามเร่ือง การด่ืมเคร่ืองด่ืม คือ นํ้าด่ืม นํ้าอัดลม นํ้าผลไม เชน นํ้าสม
เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเล็กนอย เหลาผสมโคก เหลาผสมโซดา เหลาผสมนํ้า เบียร และสปาย
ตอไปน้ีจะไดนํามาจัดเปนกลุมชวงการด่ืม ออกเปน 6 ชวง เพื่อสะดวกตอการท่ีจะนําไปวิเคราะห
โดยกําหนดกลุมการด่ืมเคร่ืองด่ืมชวงท่ี 1 คือ นํ้าด่ืม ชวงการด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ี 2 คือ นํ้าอัดลม  ชวง
การด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ี 3 คือ นํ้าผลไม เชน นํ้าสม ชวงการด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ี 4 คือ เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล
เล็กนอย/สปาย ชวงการด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ี 5 คือ เหลาผสมโคก/เหลาผสมโซดา/เหลาผสมนํ้า และ ชวง
การด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ี 6 คือ เบียร

การด่ืมเคร่ืองด่ืมเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร จํานวน รอยละ
นํ้าด่ืม 31 7.7
นํ้าอัดลม 96 24.0
นํ้าผลไม เชน นํ้าสม 31 7.7
เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเล็กนอย/สปาย 43 10.7
เหลาผสมโคก/เหลาผสมโซดา/เหลาผสมนํ้า 134 33.5
เบียร 65 16.2

รวม 400 100

จากตาราง 9 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในการด่ืม
เคร่ืองด่ืมเมื่อไปเท่ียวในบริเวณถนนขาวสาร พบวา นักทองเท่ียวสวนใหญมีการด่ืมเหลาผสมโคก/
เหลาผสมโซดา/เหลาผสมนํ้าเปนจํานวนมากท่ีสุด จํานวน 134 คน คิดเปนรอยละ 33.5 รองลงมา
ไดแก นํ้าอัดลม จํานวน 96 คน คิดเปนรอยละ 24 เบียร จํานวน 65 คน คิดเปนรอยละ 16.2
เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเล็กนอยและสปาย จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 10.7 นํ้าด่ืมและนํ้า
ผลไมมีปริมาณการด่ืมท่ีเทากัน คือ จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 7.7
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ตาราง 10กกแสดงจํานวนและคารอยละของนักทองเท่ียวในถนนขาวสารจําแนกตาม
ตาราง 10กกคาใชจาย

จากแบบสอบถามเร่ือง คาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร คือ ตํ่ากวา100
บาท 100 – 200 บาท 201 – 300 บาท 301 – 400 บาท 401 – 500 บาทและมากกวา 500 บาทข้ึน
ไป ตอไปน้ีจะไดนํามาจัดเปนกลุมชวงการด่ืม ออกเปน 3 ชวง เพื่อสะดวกตอการท่ีจะนําไป
วิเคราะหโดยกําหนดกลุมคาใชจายชวงท่ี 1 คือ ตํ่ากวา 100 บาท – 200 บาท กลุมคาใชจายชวงท่ี
2 คือ 201 - 400 บาท และกลุมคาใชจายชวงท่ี 3 คือ 401 - มากกวา500 บาทข้ึนไป

คาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร จํานวน รอยละ
ตํ่ากวา 100 บาท – 200 บาท 78 19.5
201 - 400 บาท 172 43.0
401 - มากกวา500 บาทข้ึนไป 150 37.5

รวม 400 100

จากตาราง 10 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการเสียคาใชจายในการไปเท่ียวบริเวณถนน
ขาวสารพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญมีคาใชจายในการเท่ียว 201 – 400 บาทมากท่ีสุด เปนจํานวน
172 คน คิดเปนรอยละ 43.0 รองลงมา ไดแก คาใชจายในการเท่ียว 401 – มากกวา 500 บาทข้ึน
ไป เปนจํานวน 150 คน คิดเปนรอยละ 37.5 และคาใชจายในการเท่ียวตํ่ากวา100 – 200 บาท เปน
จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 19.5
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ตาราง 11กกแสดงจํานวนและคารอยละของนักทองเท่ียวในถนนขาวสารจําแนกตาม
ตาราง 10กกชวงเวลา

จากแบบสอบถามเร่ือง ชวงเวลาการเท่ียวในถนนขาวสาร คือ ชวงเวลา 19.00 – 21.00
น. ชวงเวลา 21.01 – 23.00 น. ชวงเวลา 23.01 – 01.00 น. และชวงเวลา 01.00 – 02.00 น.
ตอไปน้ีจะไดนํามาจัดเปนกลุมชวงเวลาการเท่ียวในถนนขาวสาร ออกเปน 3 ชวง เพื่อสะดวกตอ
การท่ีจะนําไปวิเคราะหโดยกําหนดกลุมชวงเวลาการเท่ียวในถนนขาวสารชวงท่ี 1 คือ 19.00 –
21.00 น. กลุมชวงเวลาการเท่ียวในถนนขาวสารชวงท่ี 2 คือ ชวงเวลา 21.01 – 23.00 น. และกลุม
ชวงเวลาการเท่ียวในถนนขาวสารชวงท่ี 3 คือ ชวงเวลา 23.01 – 02.00 น.

ชวงเวลาการเท่ียวในถนนขาวสาร จํานวน รอยละ
19.00 - 21-00 น. 83 20.7
21.01 - 23.00 น. 172 43.0
23.01 - 02.00 น. 145 36.2

รวม 400 100

จากตาราง 11 ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในการ
ทองเท่ียวบริเวณถนนขาวสาร พบวา ชวงเวลา 21.01 – 23.00 น. เปนชวงเวลาท่ีนักทองเท่ียวไป
เท่ียวในบริเวณถนนขาวสารมากท่ีสุดเปนจํานวน 172 คน คิดเปนรอยละ 43.0 รองลงมาเปน
ชวงเวลา 23.01 – 02.00 น. เปนจํานวน 145 คน คิดเปนรอยละ 36.2 และชวงเวลาท่ีนักทองเท่ียว
มาเท่ียวนอยท่ีสุด คือ ชวงเวลา 19.00 - 21-00 น.เปนจํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 20.7
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การทดสอบสมมติฐานการวิจัย
สมมติฐานท่ี 1 ปจจัยสวนบุคคลของนักทองเท่ียว ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ

รายได และ สถานภาพ ของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน ไดแก การ
รับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และชวงเวลา
ในการเท่ียวโดยประกอบดวยสมมติฐานยอยดังน้ี

สมมติฐานท่ี 1.1. เพศของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน
ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว
และชวงเวลาในการเท่ียว

ตาราง 12กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางเพศขอ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร

เพศการเลือกรับประทาน
อาหารในบริเวณถนน

ขาวสาร ชาย หญิง
รวม  df p

38 33 71 7.269 3 .064รับประทานอาหารใน
รานอาหาร 19.79% 15.87% 17.75%

61 85 146รับประทานอาหารราน
บริเวณทางเทา 31.77% 40.87% 36.50%

63 72 135รับประทานอาหารใน
รานอาหารและผับ 32.81% 34.62% 33.75%

30 18 48
ไมรับประทานอาหาร

15.62% 8.65% 12.00%
192 208 400

รวม
100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 12 พบวา เพศหญิงรับประทาน
อาหารรานบริเวณทางเทามากท่ีสุด ในขณะท่ีเพศชายรับประทานอาหารในรานอาหารและผับมาก
ท่ีสุด

เมื่อทดสอบระดับนัยสําคัญดวยสถิติไคสแควร พบวา เพศไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ตาราง 13กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางเพศของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการเลือกด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร

เพศการเลือกด่ืมเครื่องด่ืมใน
บริเวณถนนขาวสาร ชาย หญิง

รวม  df p

15 16 31 30.093 5 .000*
น้ําด่ืม

7.81% 7.69% 7.75%
48 48 96

น้ําอัดลม
25.00% 23.08% 24.00%

4 27 31
น้ําผลไม เชน น้ําสม

2.08% 12.98% 7.75%
12 31 43เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล

เล็กนอย/สปาย 6.25% 14.90% 10.75%
72 62 134เหลาผสมโคก/เหลาผสมโซดา/

เหลาผสมน้ํา 37.50% 29.81% 33.50%
41 24 65

เบียร
21.35% 11.54% 16.25%

192 208 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 13 พบวา เพศชายและเพศหญิงด่ืม
เหลาผสมโคก เหลาผสมโซดาและเหลาผสมนํ้ามากท่ีสุด

เมื่อทดสอบระดับนัยสําคัญดวยสถิติไคสแควร พบวา เพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสารอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ.05

ตาราง 14กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางเพศของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับคาใชจายในการเท่ียวเม่ือไปเท่ียวถนนขาวสาร

เพศคาใชจายในการเท่ียว
บริเวณถนนขาวสาร ชาย หญิง

รวม  df p

38 40 78 0.719 2 .698
ตํ่ากวา 100 - 200 บาท

19.79% 19.23% 19.50%
86 86 172

201 - 400 บาท
44.79% 41.35% 43.00%

68 82 150401 - มากกวา 500 บาท
ข้ึนไป 35.42% 39.42% 37.50%

192 208 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับ
คาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร จากตาราง 14 พบวา คาใชจายในการเท่ียวเพศชาย
และเพศหญิงมีคาใชจายในการเท่ียว 201 – 400 บาทมากท่ีสุด

เมื่อทดสอบระดับนัยสําคัญดวยสถิติไคสแควร พบวา เพศไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองคาใชจายในการเท่ียว อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 15กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางเพศของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร

เพศกิจกรรมท่ีทําในขณะ
เท่ียวในถนนขาวสาร ชาย หญิง

รวม  df p

12 41 53 29.266 3 .000*
รับประทานอาหาร

6.25% 19.71% 13.25%
32 38 70

ชอปปง เลือกซื้อสินคา
16.67% 18.27% 17.50%

41 62 103
เดินเลน

21.35% 29.81% 25.75%
107 67 174

เท่ียวสถานบันเทิง
55.73% 32.21% 43.50%

192 208 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับกิจกรรม
ท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 15 พบวา เพศชายและเพศหญิงทํากิจกรรมเท่ียว
สถานบันเทิงมากท่ีสุด

เมื่อทดสอบระดับนัยสําคัญดวยสถิติไคสแควร พบวา เพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเท่ียวกลางคืนในเร่ืองกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ .05
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ตาราง 16กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางเพศของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร

เพศชวงเวลาในการเท่ียวใน
ถนนขาวสาร ชาย หญิง

รวม  df p

33 50 83 14.726 2 .001*ชวงเวลา
19.00 – 21.00 น. 17.19% 24.04% 20.75%

71 101 172ชวงเวลา
21.01 – 23.00 น. 36.98% 48.56% 43.00%

88 57 145ชวงเวลา
23.01 – 02.00 น. 45.83% 27.40% 36.25%

192 208 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางเพศของนักทองเท่ียวกับ
ชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 16 พบวา เพศหญิงเท่ียวในชวงเวลา 21.01 –
23.00 น. มากท่ีสุดในขณะท่ีเพศชายเท่ียวในชวงเวลา 23.01 – 02.00 น. มากท่ีสุด

เมื่อทดสอบระดับนัยสําคัญดวยสถิติไคสแควร พบวา เพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเท่ียวกลางคืนในเร่ืองชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ
.05
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สมมติฐานท่ี 1.2. อายุของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน
ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว
และชวงเวลาในการเท่ียว

ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับความสัมพันธระหวางอายุของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรม
การเท่ียวกลางคืน การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทํา
ในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว  ปรากฏผลดังตาราง 17

ตาราง 17กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางอายุของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร

อายุการเลือกรับประทาน
อาหารในบริเวณถนน

ขาวสาร 18 - 24ป 25 - 31ป 32ปข้ึนไป
รวม  df p

47 15 9 71 29.391 6 .000*รับประทานอาหารใน
รานอาหาร 14.83% 24.19% 42.86% 17.75%

130 15 1 146รับประทานอาหารราน
บริเวณทางเทา 41.01% 24.19% 4.76% 36.50%

97 27 11 135รับประทานอาหารใน
รานอาหารและผับ 30.60% 43.55% 52.38% 33.75%

43 5 0 48
ไมรับประทานอาหาร

13.56% 8.06% 0.00% 12.00%

317 62 21 400

รวม 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางอายุของนักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน จากตาราง 17 พบวา อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียว
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กลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ
.05

ตาราง 18กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางอายุของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร

อายุการเลือกดื่มเคร่ืองดื่ม
ในบริเวณถนนขาวสาร 18 - 24ป 25 - 31ป 32ปข้ึนไป

รวม  df p

26 5 0 31 22.650 10 .012*
นํ้าดื่ม

8.20% 8.06% 0.00% 7.75%

81 11 4 96
นํ้าอัดลม

25.55% 17.74% 19.05% 24.00%

23 2 6 31
นํ้าผลไม เชน นํ้าสม

7.26% 3.23% 28.57% 7.75%

29 11 3 43เคร่ืองดื่มท่ีมี
แอลกอฮอลเล็กนอย/
สปาย 9.15% 17.74% 14.29% 10.75%

106 21 7 134เหลาผสมโคก/เหลา
ผสมโซดา/เหลาผสมนํ้า 33.44% 33.87% 33.33% 33.50%

52 12 1 65
เบียร

16.40% 19.35% 4.76% 16.25%

317 62 21 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางอายุของนักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 18 พบวา อายุมีความสัมพันธกับ
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พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ .05

ตาราง 19กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางอายุของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับคาใชจายในการเท่ียวเม่ือไปเท่ียวถนนขาวสาร

อายุคาใชจายในการเที่ยว
บริเวณถนนขาวสาร 18 - 24ป 25 - 31ป 32ปข้ึนไป

รวม  df p

71 7 0 78 19.178 4 .001*
ตํ่ากวา 100 - 200 บาท

22.40% 11.29% 0.00% 19.50%

136 31 5 172
201 - 400 บาท

42.90% 50.00% 23.81% 43.00%

110 24 16 150401 - มากกวา 500
บาทข้ึนไป 34.70% 38.71% 76.19% 37.50%

317 62 21 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางอายุของนักทองเท่ียวกับ
คาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร จากตาราง 19 พบวา อายุมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองคาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 20กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางอายุของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร

อายุกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว
ในถนนขาวสาร 18 - 24ป 25 - 31ป 32ปข้ึนไป

รวม  df p

28 16 9 53 37.118 6 .000*
รับประทานอาหาร

8.83% 25.81% 42.86% 13.25%

58 8 4 70
ชอปปง เลือกซื้อสินคา

18.30% 12.90% 19.05% 17.50%

94 8 1 103
เดินเลน

29.65% 12.90% 4.76% 25.75%

137 30 7 174
เท่ียวสถานบันเทิง

43.22% 48.39% 33.33% 43.50%
317 62 21 400

รวม
100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางอายุของนักทองเท่ียวกับ
กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 20 พบวา อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเท่ียวกลางคืนในเร่ืองกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ .05
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ตาราง 21กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางอายุของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร

อายุชวงเวลาในการเท่ียวใน
ถนนขาวสาร 18 - 24ป 25 - 31ป 32ปข้ึนไป

รวม  df p

ชวงเวลา 69 10 4 83 18.526 4 .001*
19.00 – 21.00 น. 21.77% 16.13% 19.05% 20.75%

ชวงเวลา 140 31 1 172
21.01 – 23.00 น. 44.16% 50.00% 4.76% 43.00%

ชวงเวลา 108 21 16 145
23.01 – 02.00 น. 34.07% 33.87% 76.19% 36.25%

317 62 21 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางอายุของนักทองเท่ียวกับ
ชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 21 พบวา อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เท่ียวกลางคืนในเร่ืองชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05



63

สมมติฐานท่ี 1.3. ระดับการศึกษาของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียว
กลางคืน ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทํา
ในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว

ตาราง 22กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา
ตาราง 10กกของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร

ระดับการศึกษาการเลือกรับประทาน
อาหารในบริเวณถนน

ขาวสาร
มัธยมศึกษาตอน

ปลาย/ปวช
อนุปริญญา/

ปวส
ปริญญาตรี/สูงกวา

ปริญญาตรี

รวม  df p

11 3 57 71 21.948 6 .001*รับประทานอาหารใน
รานอาหาร 26.83% 6.25% 18.33% 17.75%

19 25 102 146รับประทานอาหาร
รานบริเวณทางเทา 46.34% 52.08% 32.80% 36.50%

7 10 118 135รับประทานอาหารใน
รานอาหารและผับ 17.07% 20.83% 37.94% 33.75%

4 10 34 48
ไมรับประทานอาหาร

9.76% 20.83% 10.93% 12.00%

41 48 311 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางระดับการศึกษาของ
นักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการเลือกรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 22 พบวา
ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหารใน
บริเวณถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 23กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา
ตาราง 10กกของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร

ระดับการศึกษาการเลือกดื่มเคร่ืองดื่มใน
บริเวณถนนขาวสาร มัธยมศึกษา

ตอนปลาย/ปวช
อนุปริญญา/

ปวส
ปริญญาตรี/สูง
กวาปริญญาตรี

รวม  df p

5 4 22 31 53.73 10 .000*
นํ้าดื่ม

12.20% 8.33% 7.07% 7.75%

24 4 68 96
นํ้าอัดลม

58.54% 8.33% 21.86% 24.00%

0 7 24 31
นํ้าผลไม เชน นํ้าสม

0.00% 14.58% 7.72% 7.75%

5 0 38 43เคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอล
เล็กนอย/สปาย 12.20% 0.00% 12.22% 10.75%

2 24 108 134เหลาผสมโคก/เหลาผสม
โซดา/เหลาผสมนํ้า 4.88% 50.00% 34.73% 33.50%

5 9 51 65
เบียร

12.20% 18.75% 16.40% 16.25%

41 48 311 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางระดับการศึกษาของ
นักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 23 พบวา ระดับ
การศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนน
ขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 24กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา
ตาราง 10กกของนักทองเท่ียวกับคาใชจายในการเท่ียวเม่ือไปเท่ียวถนนขาวสาร

ระดับการศึกษา
คาใชจายในการเท่ียว
บริเวณถนนขาวสาร

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช

อนุปริญญา/
ปวส

ปริญญาตรี/
สูงกวา

ปริญญาตรี

รวม  df p

21 9 48 78 52.753 4 .000*
ต่ํากวา 100 - 200 บาท

51.22% 18.75% 15.43% 19.50%

19 9 144 172
201 - 400 บาท

46.37% 18.75% 46.30% 43.00%

1 30 119 150401 - มากกวา 500
บาทขึ้นไป 2.44% 62.50% 38.26% 37.50%

41 48 311 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางระดับการศึกษาของ
นักทองเท่ียวกับคาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร จากตาราง 24 พบวา ระดับ
การศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองคาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียว
ถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 25กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา
ตาราง 10กกของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร

ระดับการศึกษา
กิจกรรมท่ีทําในขณะ
เท่ียวในถนนขาวสาร

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช

อนุปริญญา/
ปวส

ปริญญาตรี/
สูงกวา

ปริญญาตรี

รวม  df p

7 5 41 53 28.4 6 .000*
รับประทานอาหาร

17.07% 10.42% 13.18% 13.25%

15 9 46 70
ชอปปง เลือกซ้ือสินคา

36.59% 18.75% 14.79% 17.50%

16 9 78 103
เดินเลน

39.02% 18.75% 25.08% 25.75%

3 25 146 174
เท่ียวสถานบันเทิง

7.32% 52.08% 46.95% 43.50%

41 48 311 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางระดับการศึกษาของ
นักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 25 พบวา ระดับการศึกษามี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 26กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา
ตาราง 10กกของนักทองเท่ียวกับชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร

ระดับการศกึษา
ชวงเวลาในการเท่ียว

ในถนนขาวสาร
มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช

อนุปริญญา/
ปวส

ปริญญาตรี/
สูงกวา

ปริญญาตรี

รวม  df p

ชวงเวลา 25 12 46 83 48.933 4 .000*
19.00 – 21.00 น. 60.98% 25.00% 14.79% 20.75%

ชวงเวลา 11 17 144 172
21.01 – 23.00 น. 26.83% 35.42% 46.30% 43.00%

ชวงเวลา 5 19 121 145
23.01 – 02.00 น. 12.20% 39.58% 38.91% 36.25%

41 48 311 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางระดับการศึกษาของ
นักทองเท่ียวกับชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 26 พบวา ระดับการศึกษามี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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สมมติฐานท่ี 1.4. อาชีพของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน
ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว
และชวงเวลาในการเท่ียว

ตาราง 27กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางอาชีพของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร

อาชีพการเลือก
รับประทานอาหาร

ในบริเวณถนน
ขาวสาร

นักเรียน นักศึกษา รับราชการ
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ

พนักงาน
บริษัท
เอกชน

เจาของ
กิจการ

รวม  df p

2 35 3 0 27 4 71 62.82 15 .000*รับประทานอาหาร
ในรานอาหาร 8.00% 19.55% 11.54% 0.00% 22.50% 36.36% 17.75%

19 64 8 17 37 1 146รับประทานอาหาร
รานบริเวณทางเทา 76.00% 35.75% 30.77% 43.59% 30.83% 9.09% 36.50%

2 69 6 11 41 6 135รับประทานอาหาร
ในรานอาหารและ
ผับ 8.00% 38.55% 23.08% 28.21% 34.17% 54.55% 33.75%

2 11 9 11 15 0 48ไมรับประทาน
อาหาร 8.00% 6.15% 34.62% 28.21% 12.50% 0.00% 12.00%

25 179 26 39 120 11 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางอาชีพของนักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 27 พบวา อาชีพมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 28กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางอาชีพของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร

อาชีพ
การเลือกดื่ม
เคร่ืองดื่มใน
บริเวณถนน

ขาวสาร
นักเรียน นักศึกษา

รับ
ราชการ

พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ

พนักงาน
บริษัทเอกชน

เจาของ
กิจการ

รวม  df p

3 16 0 0 11 1 31 85.303 25 .000*
น้ําดื่ม

12.00% 8.94% 0.00% 0.00% 9.17% 9.09% 7.75%

14 55 5 2 17 3 96
น้ําอัดลม

56.00% 30.73% 19.23% 5.13% 14.17% 27.27% 24.00%

3 6 0 7 15 0 31น้ําผลไม เชน
น้ําสม 12.00% 3.35% 0.00% 17.95% 12.50% 0.00% 7.75%

2 9 4 6 22 0 43เคร่ืองดื่มที่มี
แอลกอฮอล
เล็กนอย/สปาย 8.00% 5.03% 15.38% 15.38% 18.33% 0.00% 10.75%

2 56 9 16 44 7 134เหลาผสมโคก/
เหลาผสมโซดา/
เหลาผสมน้ํา 8.00% 31.28% 34.62% 41.03% 36.67% 63.64% 33.50%

1 37 8 8 11 0 65
เบียร

4.00% 20.67% 30.77% 20.51% 9.17% 0.00% 16.25%

25 179 26 39 120 11 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางอาชีพของนักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 28 พบวา อาชีพมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 29กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางอาชีพของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับคาใชจายในการเท่ียวเม่ือไปเท่ียวถนนขาวสาร

อาชีพคาใชจายในการ
เที่ยวบริเวณถนน

ขาวสาร นักเรียน นักศึกษา รับ
ราชการ

พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ

พนักงาน
บริษัทเอกชน

เจาของ
กิจการ

รวม  df p

19 50 0 0 9 0 78 1.208 10 .000*ต่ํากวา 100 –
200 บาท 76.00% 27.93% 0.00% 0.00% 7.50% 0.00% 19.50%

6 88 7 12 53 6 172
201 - 400 บาท

24.00% 49.16% 26.92% 30.77% 44.17% 54.55% 43.00%

0 41 19 27 58 5 150401 - มากกวา 500
บาทข้ึนไป 0.00% 22.91% 73.08% 69.23% 48.33% 45.45% 37.50%

25 179 26 39 120 11 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางอาชีพของนักทองเท่ียวกับ
คาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร จากตาราง 29 พบวา อาชีพมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองคาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 30กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางอาชีพของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร

อาชีพกิจกรรมที่ทํา
ในขณะเที่ยวใน

ถนนขาวสาร นักเรียน นักศึกษา รับ
ราชการ

พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ

พนักงาน
บริษัทเอกชน

เจาของ
กิจการ

รวม  df p

3 26 2 4 15 3 53 31.058 15 .009*
รับประทานอาหาร

12.00% 14.53% 7.69% 10.26% 12.50% 27.27% 13.25%

9 30 7 1 23 0 70ชอปปง เลือกซื้อ
สินคา 36.00% 16.76% 26.92% 2.56% 19.17% 0.00% 17.50%

10 39 8 15 30 1 103
เดินเลน

40.00% 21.79% 30.77% 38.46% 25.00% 9.09% 25.75%

3 84 9 19 52 7 174
เที่ยวสถานบันเทิง

12.00% 46.93% 34.62% 48.72% 43.33% 63.64% 43.50%

25 179 26 39 120 11 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางอาชีพของนักทองเท่ียวกับ
กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 30 พบวา อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเท่ียวกลางคืนในเร่ืองกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ .05
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ตาราง 31กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางอาชีพของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร

อาชีพชวงเวลาในการ
เที่ยวในถนน

ขาวสาร นักเรียน นักศึกษา รับ
ราชการ

พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ

พนักงาน
บริษัทเอกชน

เจาของ
กิจการ

รวม  df p

ชวงเวลา 18 39 2 0 23 1 83 76.524 10 .000*

19.00 – 21.00 น. 72.00% 21.79% 7.69% 0.00% 19.17% 9.09% 20.75%

ชวงเวลา 7 90 8 24 39 4 172

21.01 – 23.00 น. 28.00% 50.28% 30.77% 61.54% 32.50% 36.36% 43.00%

ชวงเวลา 0 50 16 15 58 6 145

23.01 – 02.00 น. 0.00% 27.93% 61.54% 38.46% 48.33% 54.55% 36.25%

25 179 26 39 120 11 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางอาชีพของนักทองเท่ียวกับ
ชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 31 พบวา อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เท่ียวกลางคืนในเร่ืองชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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สมมติฐานท่ี 1.5. รายไดของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน
ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว
และชวงเวลาในการเท่ียว

ตาราง 32กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางรายไดของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร

รายไดตอเดือนการเลือกรับประทาน
อาหารในบริเวณถนน

ขาวสาร
ต่ํากวา
5,000
บาท

5,000-
10,000

บาท

10,001 -
15,000

บาท

15,001 -
25,000

บาท

มากกวา
25,000

บาท

รวม  df p

3 32 22 7 7 71 46.61% 12 .000*รับประทานอาหารใน
รานอาหาร 13.04% 17.68% 15.94% 17.95% 36.84% 17.75%

16 76 47 7 0 146รับประทานอาหารราน
บริเวณทางเทา 69.57% 41.99% 34.06% 17.95% 0.00% 36.50%

3 60 41 21 10 135รับประทานอาหารใน
รานอาหารและผับ 13.04% 33.15% 29.71% 53.85% 52.63% 33.75%

1 13 28 4 2 48
ไมรับประทานอาหาร

4.35% 7.18% 20.29% 10.26% 10.53% 12.00%

23 181 138 39 19 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางรายไดของนักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 32 พบวา รายไดมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 33กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางรายไดของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร

รายไดตอเดือนการเลือกดื่ม
เคร่ืองดื่มในบริเวณ

ถนนขาวสาร
ต่ํากวา

5,000 บาท
5,000-

10,000 บาท
10,001 -

15,000 บาท
15,001 -

25,000 บาท
มากกวา

25,000 บาท

รวม  df p

4 15 10 1 1 31 76.333 20 .000*
น้ําดื่ม

17.39% 8.29% 7.25% 2.56% 5.26% 7.75%

13 60 16 5 2 96
น้ําอัดลม

56.52% 33.15% 11.59% 12.82% 10.53% 24.00%

0 12 9 4 6 31
น้ําผลไม เชน น้ําสม

0.00% 6.63% 6.52% 10.26% 31.58% 7.75%

2 15 16 8 2 43เคร่ืองดื่มที่มี
แอลกอฮอล
เล็กนอย/สปาย 8.70% 8.29% 11.59% 20.51% 10.53% 10.75%

2 44 63 18 7 134เหลาผสมโคก/เหลา
ผสมโซดา/เหลา
ผสมน้ํา 8.70% 24.31% 45.65% 46.15% 36.84% 33.50%

2 35 24 3 1 65
เบียร

8.70% 19.34% 17.39% 7.69% 5.26% 16.25%

23 181 138 39 19 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางรายไดของนักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 33 พบวา รายไดมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 34กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางรายไดของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับคาใชจายในการเท่ียวเม่ือไปเท่ียวถนนขาวสาร

รายไดตอเดือนคาใชจายในการ
เที่ยวบริเวณถนน

ขาวสาร
ต่ํากวา

5,000 บาท
5,000 -

10,000 บาท
10,001 -

15,000 บาท
15,001 -

25,000 บาท
มากกวา

25,000 บาท

รวม  df p

15 57 5 0 1 78 1.468 8 .000*ต่ํากวา 100 - 200
บาท 65.22% 31.49% 3.62% 0.00% 5.26% 19.50%

3 99 56 13 1 172
201 - 400 บาท

13.04% 54.70% 40.58% 33.33% 5.26% 43.00%

5 25 77 26 17 150401 - มากกวา 500
บาทข้ึนไป 21.74% 13.81% 55.80% 66.67% 89.47% 37.50%

23 181 138 39 19 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางรายไดของนักทองเท่ียวกับ
คาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร จากตาราง 34 พบวา รายไดมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองคาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 35กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางรายไดของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร

รายไดตอเดือนกิจกรรมที่ทํา
ในขณะเที่ยวใน

ถนนขาวสาร ต่ํากวา
5,000 บาท

5,000-
10,000 บาท

10,001 -
15,000 บาท

15,001 -
25,000 บาท

มากกวา
25,000 บาท

รวม  df p

2 29 6 10 6 53 46.040 12 .000*
รับประทานอาหาร

8.70% 16.02% 4.35% 25.64% 31.58% 13.25%

7 37 19 5 2 70ชอปปง เลือกซื้อ
สินคา 30.43% 20.44% 13.77% 12.82% 10.53% 17.50%

12 47 34 7 3 103
เดินเลน

52.17% 25.97% 26.64% 17.95% 15.79% 25.75%

2 68 79 17 8 174
เที่ยวสถานบันเทิง

8.70% 37.57% 57.25% 43.59% 42.11% 43.50%

23 181 138 39 19 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางรายไดของนักทองเท่ียวกับ
กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 35 พบวา รายไดมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ.05
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ตาราง 36กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางรายไดของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร

รายไดตอเดือน
ชวงเวลาในการเท่ียว

ในถนนขาวสาร
ตํ่ากวา
5,000
บาท

5,000-
10,000

บาท

10,001 -
15,000

บาท

15,001 -
25,000

บาท

มากกวา
25,000

บาท

รวม  df p

ชวงเวลา 14 49 13 4 3 83 85.573 8 .000*

19.00 – 21.00 น. 60.87% 27.07% 9.42% 10.26% 15.79% 20.75%

ชวงเวลา 8 94 53 17 0 172

21.01 – 23.00 น. 34.78% 51.93% 38.41% 43.59% 0.00% 43.00%

ชวงเวลา 1 38 72 18 16 145

23.01 – 02.00 น. 4.35% 20.99% 52.17% 46.15% 84.21% 36.25%

23 181 138 39 19 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางรายไดของนักทองเท่ียวกับ
ชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 36 พบวา รายไดมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เท่ียวกลางคืนในเร่ืองชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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สมมติฐานท่ี 1.6. สถานภาพของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียว
กลางคืน ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใช จายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทํา
ในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว

ตาราง 37กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางสถานภาพของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร

สถานภาพการเลือกรับประทานอาหารในบริเวณ
ถนนขาวสาร โสด สมรส

รวม  df p

63 8 71 21.61% 3 .000*
รับประทานอาหารในรานอาหาร

16.24% 66.67% 17.75%

146 0 146
รับประทานอาหารรานบริเวณทางเทา

37.63% 0.00% 36.50%

132 3 135
รับประทานอาหารในรานอาหารและผับ

34.02% 25.00% 33.75%

47 1 48
ไมรับประทานอาหาร

12.11% 8.33% 12.00%
388 12 400

รวม
100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางสถานภาพของนักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 37 พบวา สถานภาพมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 38กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางสถานภาพของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร

สถานภาพการเลือกด่ืมเคร่ืองด่ืมใน
บริเวณถนนขาวสาร โสด สมรส

รวม  df p

29 2 31 7.00% 5 .221
นํ้าด่ืม

7.47% 16.67% 7.75%
91 5 96

นํ้าอัดลม
23.45% 41.67% 24.00%

29 2 31
นํ้าผลไม เชน นํ้าสม

7.47% 16.67% 7.75%
43 0 43เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล

เล็กนอย/สปาย 11.08% 0.00% 10.75%
132 2 134เหลาผสมโคก/เหลาผสมโซดา/

เหลาผสมนํ้า 34.02% 16.67% 33.50%
64 1 65

เบียร
16.49% 8.33% 16.25%

388 12 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางสถานภาพของนักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการเลือกด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 38 พบวา สถานภาพไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร อยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 39กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางสถานภาพของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับคาใชจายในการเท่ียวเม่ือไปเท่ียวถนนขาวสาร

สถานภาพคาใชจายในการเท่ียวบริเวณถนน
ขาวสาร โสด สมรส

รวม  df p

77 1 78 1.525 2 .467
ต่ํากวา 100 - 200 บาท

19.85% 8.33% 19.50%

165 7 172
201 - 400 บาท

42.53% 58.33% 43.00%

146 4 150
401 - มากกวา 500 บาทข้ึนไป

37.63% 33.33% 37.50%

388 12 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางสถานภาพของนักทองเท่ียวกับ
คาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร จากตาราง 39 พบวา สถานภาพไมมีความสัมพันธ
กับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองคาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 40กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางสถานภาพของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร

สถานภาพกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวใน
ถนนขาวสาร โสด สมรส

รวม  df p

50 3 53 4.43% 3 .219
รับประทานอาหาร

12.89% 25.00% 13.25%

66 4 70
ชอปปง เลือกซื้อสินคา

17.01% 33.33% 17.50%

101 2 103
เดินเลน

26.03% 16.67% 25.75%

171 3 174
เท่ียวสถานบันเทิง

44.07% 25.00% 43.50%

388 12 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางสถานภาพของนักทองเท่ียวกับ
กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 40 พบวา สถานภาพไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 41กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางสถานภาพของ
ตาราง 10กกนักทองเท่ียวกับชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร

สถานภาพชวงเวลาในการเท่ียวในถนน
ขาวสาร โสด สมรส

รวม  df p

ชวงเวลา 79 4 83 1.381 2 .501

19.00 – 21.00 น. 20.36% 33.33% 20.75%

ชวงเวลา 167 5 172

21.01 – 23.00 น. 43.04% 41.67% 43.00%

ชวงเวลา 142 3 145

23.01 – 02.00 น. 36.60% 25.00% 36.25%

388 12 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางสถานภาพของนักทองเท่ียวกับ
ชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 41 พบวา สถานภาพไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองสถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนใน
เร่ืองชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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สมมติฐานท่ี 2 แรงจูงใจในการเท่ียวของนักทองเท่ียว ไดแก แรงจูงใจทางกายภาพ
แรงจูงใจทางวัฒนธรรม และแรงจูงใจระหวางบุคคล  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียว
กลางคืน ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทํา
ในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว โดยประกอบดวยสมมติฐานยอยดังน้ี

สมมติฐานท่ี 2.1. แรงจูงใจทางกายภาพของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเท่ียวกลางคืน ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ี
ทําในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว

ตาราง 42กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทาง
ตาราง 10กกกายภาพของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนน
ตาราง 10กกขาวสาร

แรงจูงใจทางกายภาพการเลือกรับประทาน
อาหารในบริเวณถนน

ขาวสาร นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด
รวม  df p

0 5 41 25 71 36.781 9 .000*รับประทานอาหารใน
รานอาหาร 0.00% 6.67% 25.95% 15.34% 17.75%

1 21 62 62 146รับประทานอาหารราน
บริเวณทางเทา 25.00% 28.00% 39.24% 38.04% 36.50%

1 42 41 51 135รับประทานอาหารใน
รานอาหารและผับ 25.00% 56.00% 25.95% 31.29% 33.75%

2 7 14 25 48
ไมรับประทานอาหาร

50.00% 9.33% 8.86% 15.34% 12.00%

4 75 158 163 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางกายภาพของ
นักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการเลือกรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 42 พบวา
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แรงจูงใจทางภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการเลือกรับประทาน
อาหารในบริเวณถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ตาราง 43กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทาง
ตาราง 10กกกายภาพของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนน
ตาราง 10กกขาวสาร

แรงจูงใจทางกายภาพการเลือกดื่มเคร่ืองดื่มใน
บริเวณถนนขาวสาร นอย ปาน

กลาง
มาก มากท่ีสุด

รวม  df p

0 6 10 15 31 15.764 15 .398
นํ้าดื่ม

0.00% 8.00% 6.33% 9.20% 7.75%

0 20 36 40 96
นํ้าอัดลม

0.00% 26.67% 22.78% 24.54% 24.00%

2 5 11 13 31
นํ้าผลไม เชน นํ้าสม

50.00% 6.67% 6.69% 7.98% 7.75%

1 10 16 16 43เคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอล
เล็กนอย/สปาย 25.00% 13.33% 10.13% 9.82% 10.75%

0 9 28 28 65เหลาผสมโคก/เหลาผสมโซดา/
เหลาผสมนํ้า 0.00% 12.00% 17.72% 17.18% 16.25%

0 9 28 28 65
เบียร

0.00% 12.00% 17.72% 17.18% 16.25%

4 75 158 163 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางกายภาพของ
นักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการเลือกด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 43 พบวา
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แรงจูงใจทางภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการด่ืมเคร่ืองด่ืมใน
บริเวณถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ตาราง 44กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทาง
ตาราง 10กกกายภาพของนักทองเท่ียวกับคาใชจายในการเท่ียวเม่ือไปเท่ียวถนนขาวสาร

แรงจูงใจทางกายภาพคาใชจายในการเท่ียว
บริเวณถนนขาวสาร นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด

รวม  df p

0 16 33 29 78 12.369 6 .054ต่ํากวา 100 - 200
บาท 0.00% 21.33% 20.89% 17.79% 19.50%

3 42 64 63 172
201 - 400 บาท

75.00% 56.00% 40.51% 38.65% 43.00%

1 17 61 71 150401 - มากกวา 500
บาทขึ้นไป 25.00% 22.67% 38.61% 43.56% 37.50%

4 75 158 163 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางกายภาพของ
นักทองเท่ียวกับคาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร จากตาราง 44 พบวา แรงจูงใจทาง
ภาพไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองคาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียว
ถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 45กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทาง
ตาราง 10กกกายภาพของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร

แรงจูงใจทางกายภาพกิจกรรมท่ีทํา
ในขณะเท่ียวใน

ถนนขาวสาร นอย ปาน
กลาง มาก มากท่ีสุด

รวม  df p

0 8 24 21 53 8.504 9 .484
รับประทานอาหาร

0.00% 10.67% 15.19% 12.88% 13.25%
0 18 22 30 70ชอปปง เลือกซื้อ

สินคา 0.00% 24.00% 13.92% 18.40% 17.50%
2 14 41 46 103

เดินเลน
50.00% 18.67% 25.95% 28.22% 25.75%

2 35 71 66 174
เท่ียวสถานบันเทิง

50.00% 46.67% 44.94% 40.49% 43.50%
4 75 158 163 400

รวม
100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางกายภาพของ
นักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 45 พบวา แรงจูงใจทางภาพ
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 46กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทาง
ตาราง 10กกกายภาพของนักทองเท่ียวกับชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร

แรงจูงใจทางกายภาพชวงเวลาในการ
เท่ียวในถนน

ขาวสาร นอย ปาน
กลาง มาก มากท่ีสุด

รวม  df p

ชวงเวลา 0 10 38 35 83 9.792 6 .134
19.00 – 21.00 น. 0.00% 13.33% 24.05% 21.47% 20.75%

ชวงเวลา 4 38 62 68 172
21.01 – 23.00 น. 100.00% 50.67% 39.24% 41.72% 43.00%

ชวงเวลา 0 27 58 60 145
23.01 – 02.00 น. 0.00% 36.00% 36.71% 36.81% 36.25%

4 75 158 163 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางกายภาพของ
นักทองเท่ียวกับชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 46 พบวา แรงจูงใจทางภาพไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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สมมติฐานท่ี 2.2. แรงจูงใจทางวัฒนธรรมของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเท่ียวกลางคืน ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ี
ทําในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว

ตาราง 47กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทาง
ตาราง 10กกวัฒนธรรมของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณ
ตาราง 10กกถนนขาวสาร

แรงจูงใจทางวัฒนธรรมการเลือกรับประทาน
อาหารในบริเวณถนน

ขาวสาร นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด
รวม  df p

0 14 25 32 71 24.37 9 .004*รับประทานอาหารใน
รานอาหาร 0.00% 21.21% 19.38% 16.00% 17.75%

0 17 46 83 146รับประทานอาหารราน
บริเวณทางเทา 0.00% 25.76% 35.66% 41.50% 36.50%

4 27 33 71 135รับประทานอาหารใน
รานอาหารและผับ 80.00% 40.91% 25.58% 35.50% 33.75%

1 8 25 14 48
ไมรับประทานอาหาร

20.00% 12.12% 19.38% 7.00% 12.00%

5 66 129 200 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางวัฒนธรรมของ
นักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 47 พบวา
แรงจูงใจทางวัฒนธรรมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการรับประทาน
อาหารในบริเวณถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 48กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทาง
ตาราง 10กกวัฒนธรรมของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนน
ตาราง 10กกขาวสาร

แรงจูงใจทางวัฒนธรรมการเลือกด่ืมเครื่องด่ืมใน
บริเวณถนนขาวสาร นอย

ปาน
กลาง

มาก มากท่ีสุด
รวม  df p

0 4 13 14 31 41.037 15 .000*
นํ้าด่ืม

0.00% 6.06% 10.08% 7.00% 7.75%

0 14 25 57 96
นํ้าอัดลม

0.00% 21.21% 19.38% 28.50% 24.00%

1 0 16 14 31
นํ้าผลไม เชน นํ้าสม

20.00% 0.00% 12.40% 7.00% 7.75%

0 16 16 11 43เครื่องด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล
เล็กนอย/สปาย 0.00% 24.24% 12.40% 5.50% 10.75%

4 25 41 64 134เหลาผสมโคก/เหลาผสม
โซดา/เหลาผสมนํ้า 80.00% 37.88% 31.78% 32.00% 33.50%

0 7 18 40 65
เบียร

0.00% 10.61% 13.95% 20.00% 16.25%

5 66 129 200 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางวัฒนธรรมของ
นักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 48 พบวาแรงจูงใจ
ทางวัฒนธรรมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณ
ถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 49กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทาง
ตาราง 10กกวัฒนธรรมของนักทองเท่ียวกับคาใชจายในการเท่ียวเม่ือไปเท่ียวถนนขาวสาร

แรงจูงใจทางวัฒนธรรมคาใชจายในการเท่ียว
บริเวณถนนขาวสาร นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด

รวม  df p

0 7 25 46 78
ต่ํากวา 100 - 200 บาท

0.00% 10.61% 19.38% 23.00% 19.50%

3 26 47 96 172 16.051 6 .013*
201 - 400 บาท

60.00% 39.39% 36.43% 48.00% 43.00%

2 33 57 58 150401 - มากกวา 500 บาท
ขึ้นไป 40.00% 50.00% 44.19% 29.00% 37.50%

5 66 129 200 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางวัฒนธรรมของ
นักทองเท่ียวกับคาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร จากตาราง 49 พบวา แรงจูงใจทาง
วัฒนธรรมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองคาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียว
ถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 50กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทาง
ตาราง 10กกวัฒนธรรมของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร

แรงจูงใจทางวัฒนธรรมกิจกรรมท่ีทําในขณะ
เท่ียวในถนนขาวสาร นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด

รวม  df p

0 10 14 29 53 11.164 9 .265
รับประทานอาหาร

0.00% 15.15% 10.85% 14.50% 13.25%

1 11 23 35 70ชอปปง เลือกซ้ือ
สินคา 20.00% 16.67% 17.83% 17.50% 17.50%

0 10 41 52 103
เดินเลน

0.00% 15.15% 31.78% 26.00% 25.75%

4 35 51 84 174
เท่ียวสถานบันเทิง

80.00% 53.03% 39.53% 42.00% 43.50%

5 66 129 200 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางวัฒนธรรมของ
นักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 50 พบวา แรงจูงใจทาง
วัฒนธรรมไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวใน
ถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 51กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทาง
ตาราง 10กกวัฒนธรรมของนักทองเท่ียวกับชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร

แรงจูงใจทางวัฒนธรรมชวงเวลาในการ
เท่ียวในถนน

ขาวสาร นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด
รวม  df p

ชวงเวลา 0 10 24 49 83 5.478 6 .484

19.00 – 21.00 น. 0.00% 15.15% 18.60% 24.50% 20.75%

ชวงเวลา 3 32 59 78 172

21.01 – 23.00 น. 60.00% 48.48% 45.74% 39.00% 43.00%

ชวงเวลา 2 24 46 73 145

23.01 – 02.00 น. 40.00% 36.36% 35.66% 36.50% 36.25%

5 66 129 200 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางวัฒนธรรมของ
นักทองเท่ียวกับชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 51 พบวา แรงจูงใจทางวัฒนธรรม
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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สมมติฐานท่ี 2.3. แรงจูงใจระหวางบุคคลของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเท่ียวกลางคืน ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ี
ทําในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว

ตาราง 52กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจระหวาง
ตาราง 10กกบุคคลของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนน
ตาราง 10กกขาวสาร

แรงจูงใจระหวางบุคคลการเลือกรับประทาน
อาหารในบริเวณถนน

ขาวสาร นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด
รวม  df p

0 2 22 12 35 71 32.165 12 .001*รับประทานอาหารใน
รานอาหาร 0.00% 11.76% 39.29% 10.26% 16.83% 17.75%

0 4 18 49 75 146รับประทานอาหารราน
บริเวณทางเทา 0.00% 23.53% 32.14% 41.88% 36.06% 36.50%

1 9 14 38 73 135รับประทานอาหารใน
รานอาหารและผับ 50.00% 52.94% 25.00% 32.48% 35.10% 33.75%

1 2 2 18 25 48
ไมรับประทานอาหาร

50.00% 11.76% 3.57% 15.38% 12.02% 12.00%

2 17 56 117 208 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจระหวางบุคคลของ
นักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 52 พบวา
แรงจูงใจระหวางบุคคลมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการรับประทาน
อาหารในบริเวณถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 53กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจระหวาง
ตาราง 10กกบุคคลของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร

แรงจูงใจระหวางบุคคลการเลือกดื่มเคร่ืองดื่มใน
บริเวณถนนขาวสาร นอยที่สุด นอย ปานกลาง มาก มากที่สุด

รวม  df p

1 2 4 8 16 31 58.904 20 .000*
น้ําดื่ม

50.00% 11.76% 7.14% 6.84% 7.69% 7.75%

0 2 7 31 56 96
น้ําอัดลม

0.00% 11.76% 12.50% 26.50% 26.92% 24.00%

0 6 6 6 13 31
น้ําผลไม เชน น้ําสม

0.00% 35.29% 10.71% 5.13% 6.25% 7.75%

1 1 15 14 12 43เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอล
เล็กนอย/สปาย 50.00% 5.88% 26.97% 11.97% 5.77% 10.75%

0 6 14 43 71 134เหลาผสมโคก/เหลาผสม
โซดา/เหลาผสมน้ํา 0.00% 35.29% 25.00% 36.75% 34.13% 33.50%

0 0 10 15 40 65
เบียร

0.00% 0.00% 17.86% 12.82% 19.23% 16.25%

2 17 56 117 208 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจระหวางบุคคลของ
นักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการเลือกด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร จากตาราง 53 พบวา
แรงจูงใจระหวางบุคคลมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการด่ืมเคร่ืองด่ืมใน
บริเวณถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 54กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจระหวาง
ตาราง 10กกบุคคลนักทองเท่ียวกับคาใชจายในการเท่ียวเม่ือไปเท่ียวถนนขาวสาร

แรงจูงใจระหวางบุคคลคาใชจายในการ
เท่ียวบริเวณถนน

ขาวสาร นอยท่ีสุด นอย ปาน
กลาง มาก มากท่ีสุด

รวม  df p

1 2 4 33 38 78 26.043 8 .001*ต่ํากวา 100 - 200
บาท 50.00% 11.76% 7.14% 28.21% 18.27% 19.50%

0 3 33 39 97 172
201 - 400 บาท

0.00% 17.65% 58.93% 33.33% 46.63% 43.00%

1 12 19 45 73 150401 - มากกวา
500 บาทขึ้นไป 50.00% 70.59% 33.93% 38.46% 35.10% 37.50%

2 17 56 117 208 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจระหวางบุคคลของ
นักทองเท่ียวกับคาใชจายในการเท่ียวเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร จากตาราง 54 พบวา แรงจูงใจ
ระหวางบุคคลมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองคาใชจายในการเท่ียวเมื่อไป
เท่ียวถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 55กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจระหวาง
ตาราง 10กกบุคคลของนักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร

แรงจูงใจระหวางบุคคลกิจกรรมท่ีทําในขณะ
เท่ียวในถนนขาวสาร นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด

รวม  df p

รับประทานอาหาร 0 6 8 16 23 53 15.995 12 .191

0.00% 35.29% 14.29% 13.68% 11.06% 13.25%

ชอปปง เลือกซ้ือสินคา 0 2 7 20 41 70

0.00% 11.76% 12.50% 17.09% 19.71% 17.50%

เดินเลน 1 5 10 35 52 103

50.00% 29.41% 17.86% 29.91% 25.00% 25.75%

เท่ียวสถานบันเทิง 1 4 31 46 92 174

50.00% 23.53% 55.36% 39.32% 44.23% 43.50%

2 17 56 117 208 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจระหวางบุคคลของ
นักทองเท่ียวกับกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 55 พบวา แรงจูงใจระหวาง
บุคคลไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนน
ขาวสารอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05
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ตาราง 56กกแสดงคารอยละและคาไคสแควรของความสัมพันธระหวางแรงจูงใจระหวาง
ตาราง 10กกบุคคลของนักทองเท่ียวกับชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร

แรงจูงใจระหวางบุคคลชวงเวลาในการเท่ียว
ในถนนขาวสาร นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด

รวม  df p

ชวงเวลา 1 4 12 30 36 83 11.624 8 0.169

19.00 – 21.00 น. 50.00% 23.53% 21.43% 25.64% 17.31% 20.75%

ชวงเวลา 1 3 21 47 100 172

21.01 – 23.00 น. 50.00% 17.65% 37.50% 40.17% 48.08% 43.00%

ชวงเวลา 0 10 23 40 72 145

23.01 – 02.00 น. 0.00% 58.82% 41.07% 34.19% 34.62% 36.25%

2 17 56 117 208 400
รวม

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

* มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05

ผลการวิเคราะหขอมูลเปรียบเทียบความสัมพันธระหวางแรงจูงใจระหวางบุคคลของ
นักทองเท่ียวกับชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร จากตาราง 56 พบวา แรงจูงใจระหวางบุคคล
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองแรงจูงใจระหวางบุคคลมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ท่ีระดับ .05



บทท่ี 5

บทสรุป

บทสรุปการวิจัยเร่ือง พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร เปน
การวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Method) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวใน
ถนนขาวสาร โดยมีวัตถุประสงคการวิจัยเพื่อศึกษาพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวใน
ถนนขาวสาร เพื่อศึกษาปจจัยสวนบุคคลท่ีมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของ
นักทองเท่ียวในถนนขาวสาร เพื่อศึกษาแรงจูงใจในการเท่ียวท่ีมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร มีบทสรุปท่ีสามารถอธิบายไดดังน้ี

1.กกสรุปผลการวิจัย
2.กกการอภิปรายผล
3.กกขอเสนอแนะ
ประชากรกลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษา ไดแก นักทองเท่ียวในถนนขาวสาร จํานวน 400

คน ใชวิธีการสุมแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยการเขาไปเก็บขอมูลเฉพาะกลุม
นักทองเท่ียวท่ีไปเท่ียวในถนนขาวสารเทาน้ัน

เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลเปนแบบสอบถาม (Questionnaire) ประกอบไปดวย
คําถามปลายเปด (Open-Ended Questions) และคําถามปลายปด (Close-Ended Questions)
โดยใหกลุมตัวอยางกรอกแบบสอบถามเอง (Self-Administration) ในแบบสอบถาม โดยแบง
เน้ือหาออกเปน 3 สวน ดังน้ี

สวนท่ี 1 ขอมูลลักษณะประชากรศาสตร เปนคําถามเก่ียวกับขอมูลลักษณะทาง
ประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถามประกอบดวยคําถามดังตอไปน้ี เพศ อายุ ระดับการศึกษา
อาชีพ รายได และสถานสภาพ

สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับแรงจูงใจในการเท่ียว เปนคําถามเก่ียวกับแรงจูงใจในการ
เท่ียว ประกอบดวยคําถามดังตอไปน้ี แรงจูงใจทางกายภาพ แรงจูงใจทางวัฒนธรรม และแรงจูงใจ
ระหวางบุคคล

สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวใน ถนน
ขาวสาร เปนคําถามเก่ียวกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนประกอบดวยคําถามดังตอไปน้ี การ
รับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และชวงเวลา
ในการเท่ียว
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สรุปผลการวิจัย
การสรุปผลการวิจัยจะนําเสนอใน 2 สวนดังน้ี
1.กกการสรุปผลการวิเคราะหดวยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ซึ่งไดแก

การแจกแจงความถ่ี (Frequency) และคารอยละ (Percentage) คาเฉล่ีย (Mean) และสวน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.)

จากการศึกษาวิจัย พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของ นักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
สามารถสรุปผลการวิเคราะหขอมูลตามวัตถุประสงคของการศึกษา ไดดังน้ี

ผลการศึกษาวิเคราะหขอมูลประชากรศาสตรของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร พบวา ผูท่ี
เขามาเท่ียวในถนนขาวสารสวนใหญผูตอบแบบสอบถามเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย มีอายุ
ระหวาง 18 - 24 ป สถานภาพโสด ระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวาปริญญาตรี มีอาชีพเปน
นักศึกษา รายไดตอเดือน 5,000 -10,000 บาท

ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับแรงจูงใจในการเท่ียวของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
พบวา กลุมตัวอยางมีแรงจูงใจทางวัฒนธรรม อยูในระดับมากท่ีสุด รองลงมาไดแก  แรงจูงใจ
ระหวางบุคคล และแรงจูงใจทางกายภาพ

เมื่อพิจารณาแรงจูงใจทางกายภาพในแตละขอ พบวาแรงจูงใจทางกายภาพท่ีมีผลตอ
การมาเท่ียวถนนขาวสาร พบวาความสนุกสนานร่ืนเริง, เปล่ียนบรรยากาศ มีผลตอการจูงใจในการ
มาเท่ียวถนนขาวสาร รองลงมา ไดแก พักผอนหยอนใจ ความนาสนใจของสินคาท่ีขายในถนน
ขาวสาร และมีการรับประทานอาหาร

เมื่อพิจารณาแรงจูงใจทางวัฒนธรรมในแตละขอ พบวาแรงจูงใจทางวัฒนธรรมท่ีมีผลตอ
การมาเท่ียวถนนขาวสาร พบวา การจัดกิจกรรมงานเทศกาลและประเพณีตางๆมีผลตอการจูงใจใน
การมาเท่ียวถนนขาวสาร รองลงมาไดแกการจัดบรรยากาศของรานและลักษณะการใชชีวิตของคน
ในชุมชนบริเวณถนนขาวสาร

เมื่อพิจารณาแรงจูงใจระหวางบุคคลในแตละขอ พบวาแรงจูงใจระหวางบุคคลท่ีมีผลตอ
การมาเท่ียวถนนขาวสาร พบวาการพบปะสังสรรค คลายเครียดมีผลตอการจูงใจในการมาเท่ียว
ถนนขาวสาร รองลงมา ไดแก การพบปะเพื่อนเกา การหาเพื่อนใหม และการสรางความสนิทสนม
ในครอบครัว

ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนน
ขาวสาร พบวา พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร พบวา นักทองเท่ียว
สวนใหญมีการรับประทานอาหารรานบริเวณทางเทา  เคร่ืองด่ืมจะเปนเหลาผสมโคก เหลาผสม
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โซดาและเหลาผสมนํ้า คาใชจายในการเท่ียวแตละคร้ัง 201 – 400 บาท ชวงเวลาท่ีไปเท่ียวจะเปน
21.01 – 23.00 น. กิจกรรมท่ีทําคือการไปเท่ียวสถานบันเทิง

2.กกสถิติท่ีใชในการทดสอบคือสถิติทดสอบหาความสัมพันธแบบเพียรสันไคสแควร(Chi-
Square) ปจจัยสวนบุคคลของนักเท่ียว ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได และ
สถานภาพ ของนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืน ไดแก การรับประทาน
อาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนพบวาเพศมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการด่ืม กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และ
ชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอายุของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการเท่ียว
กลางคืน พบวา อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหาร
ในบริเวณถนนขาวสาร การด่ืมเคร่ืองด่ืมคาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และ
ชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางระดับการศึกษาของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการ
เลือกรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร พบวา ระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ี
ทําในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางอาชีพของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการ
รับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร พบวา อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียว
กลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทํา
ในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรายไดของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการ
รับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร พบวา รายไดมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียว
กลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทํา
ในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางสถานภาพของนักทองเท่ียวกับพฤติกรรมการ
รับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร พบวา สถานภาพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียว
กลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ
0.05
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สมมติฐานขอท่ี 2 แรงจูงใจในการเท่ียวของนักทองเท่ียว ไดแก แรงจูงใจทางกายภาพ
แรงจูงใจทางวัฒนธรรม และแรงจูงใจระหวางบุคคล มีความสัมพันธ กับพฤติกรรมการเท่ียว
กลางคืน ไดแก การรับประทานอาหาร การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียว กิจกรรมท่ีทํา
ในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียว

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางกายภาพของ นักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการเลือกรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร พบวา แรงจูงใจทางกายภาพมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการเลือกรับประทานอาหารในบริเวณถนน
ขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางวัฒนธรรมของนักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร พบวา แรงจูงใจทางวัฒนธรรมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร
การด่ืมเคร่ืองด่ืม และคาใชจายในการเท่ียวในถนนขาวสารอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางแรงจูงใจระหวางบุคคลของนักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร พบวา แรงจูงใจระหวางบุคคลมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการรับประทานอาหารในบริเวณถนนขาวสาร
การด่ืมเคร่ืองด่ืม คาใชจายในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางกายภาพของ นักทองเท่ียวกับ
พฤติกรรมการเลือกด่ืมเคร่ืองด่ืมในบริเวณถนนขาวสาร พบวา แรงจูงใจทาง กายภาพไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองการด่ืมเคร่ืองด่ืม กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว
ชวงเวลาในการเท่ียวในถนนขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางแรงจูงใจทางวัฒนธรรมของนักทองเท่ียวกับ
กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร พบวา แรงจูงใจทางวัฒนธรรมไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียว และชวงเวลาในการเท่ียวในถนน
ขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางแรงจูงใจระหวางบุคคลของนักทองเท่ียวกับ
กิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวในถนนขาวสาร พบวา แรงจูงใจระหวางบุคคลไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนในเร่ืองกิจกรรมท่ีทําในขณะเท่ียวและชวงเวลาในการเท่ียวในถนน
ขาวสาร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
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การอภิปรายผล
จากผลการวิจัยสามารถอภิปรายผลไดดังน้ี

การวิเคราะหแรงจูงใจในการเท่ียวของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร
แรงจูงใจในการเท่ียวของนักทองเท่ียวในถนนขาวสาร พบวา กลุมตัวอยางมีแรงจูงใจทาง

วัฒนธรรม อยูในระดับมากท่ีสุด รองลงมาไดแก แรงจูงใจระหวางบุคคล และแรงจูงใจทางกายภาพ
แรงจูงใจทางกายภาพท่ีมีผลตอการมาเท่ียวถนนขาวสาร พบวาการรับประทานอาหารอยู

ในระดับปานกลางซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ ฉันทัช วรรณถนอม (2544,บทคัดยอ) เร่ืองปจจัยท่ี
มีอิทธิพลตอการตัดสินใจใหนักทองเท่ียวชาวไทยเลือกเดินทางทองเท่ียวภายในประเทศ พบวา
นักทองเท่ียวใหความสําคัญในดานการรับประทานอาหารระดับปานกลาง ตามแนวความคิดการ
สราง แรงจูงใจทางกายภาพ (Physical Motivation) เพื่อเปนการพักผอน สนุกสนานร่ืนเริง เปล่ียน
บรรยากาศ เลนกีฬา สันทนาการ หรือเพื่อรักษาสุขภาพ พักฟน ฯลฯ (ศูนยเครือขายความรู
วัฒนธรรม BUU Knowledge Center of Culture, 2547)

แรงจูงใจทางวัฒนธรรมท่ีมีผลตอการมาเท่ียวถนนขาวสาร พบวา ลักษณะการใชชีวิตของ
คนในชุมชนบริเวณถนนขาวสารระดับปานกลางซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ นันทวัน เลิศจรัญ
รัตน(2546,บทคัดยอ) เร่ืองพฤติกรรมการทองเท่ียวยามราตรีของนักทองเท่ียวไทย บริเวณถนน
ขาวสาร กรุงเทพมหานคร พบวา นักทองเท่ียวใหความสําคัญกับสภาพสังคม(ผูคน)และสภาพ
อาคารในระดับปานกลาง ตามแนวความคิดการสราง แรงจูงใจทางวัฒนธรรม (Cultural
Motivation) เพื่อการศึกษาหาความรู และประสบการณในส่ิงท่ีตนสนใจ เชน ขนบธรรมเนียม
ประเพณี วัฒนธรรม ดนตรี ศิลปะ นาฏศิลป และศาสนา (ศูนยเครือขายความรูวัฒนธรรม BUU
Knowledge Center of Culture, 2547)

แรงจูงใจระหวางบุคคลท่ีมีผลตอการมาเท่ียวถนนขาวสาร พบวา การพบปะเพื่อนเกาอยู
ในระดับปานกลาง สอดคลองกับงานวิจัยของ นันทวัน เลิศจรัญรัตน (2546,บทคัดยอ) เร่ือง
พฤติกรรมการทองเท่ียวยามราตรีของนักทองเท่ียวไทย บริเวณถนนขาวสาร กรุงเทพมหานคร
พบวา นักทองเท่ียวใหความสําคัญกับการพบปะเพื่อนเกาและพักผอนหยอนใจในระดับมาก ตาม
แนวความคิดการสราง แรงจูงใจระหวางบุคคล (Interpersonal Motivation) เพื่อเปนการสราง
ความสัมพันธระหวางบุคคล เพื่อทํากิจกรรมบางอยาง ซึ่งเกิดจากการชักจูง ชักชวนหรือโนมนาว
จิตใจ ความปรารถนาท่ีจะไดรูจักคนใหมๆ (ศูนยเครือขายความรูวัฒนธรรม BUU Knowledge
Center of Culture, 2547)
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ขอเสนอแนะการนําผลการวิจัยไปใช
1.กกในเร่ืองแรงจูงใจควรมีการสงเสริมทางดานกิจกรรมและเทศกาลตางๆตามประเพณี

ในทุกๆป เชน ประเพณีสงกรานตท่ีจะถึงน้ี สมาคมผูประกอบการคาถนนขาวสาร ชวนเท่ียวงาน
มหาสงกรานต ยอนยุค ในวันท่ี 12-15 เมษายน 2553 บริเวณถนนขาวสาร ภายในงานมีกิจกรรมท่ี
นาสนใจอาทิ การกอพระเจดียทรายนานาชาติ พิธีดําหัวผูใหญ สาวรําวง การประกวดเทพี
สงกรานตนานาชาติ และกิจกรรมอ่ืนๆอีกมากมาย

2.กกกิจการรานคาบริเวณถนนขาวสารควรมีการสงเสริมทางการตลาดเพื่อสรางความ
แตกตางใหแกลูกคา เชน การจัดโปรโมชั่นตอบแทนลูกคา ในเทศกาลวาเลนไทน สําหรับคูรักท่ีมาท่ี
รานทุกคู สามารถรวมรายการสงเสริมการขายส่ังอาหารหรือเคร่ืองด่ืมภายในราน 1 รายการแถม 1
รายการ หรือ รวมรับดอกไมจากทางราน 1 ชอ เพื่อมอบแกคูรักของทาน

3.กกนักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาทองเท่ียวโดยไดรับอิทธิพลมาจากเพื่อน ถาจะมา
เท่ียวก็ตอเมื่อเพื่อนมาเท่ียวดวย ดังน้ัน กลุมผูประกอบการบริเวณตรอกขาวสารควรจัดใหมีงาน
หรือเทศกาลในวาระตางๆ และควรทําใหมีความเปนเอกลักษณของการทองเท่ียวบริเวณถนน
ขาวสาร โดยใหมีนักแสดงหรือนักรองมาแสดงเพื่อเปนการดึงดูดนักทองเท่ียวใหเขามาเท่ียวบริเวณ
ถนนขาวสารใหมากข้ึน

การเสนอแนะในการทําวิจัยคร้ังตอไป
เ น่ืองจากการศึกษาคร้ังน้ีเปนการวิจัยสํารวจหาขอมูลซึ่ง เปนพฤติกรรม เฉพาะ

นักทองเท่ียวชาวไทย ดังน้ันเพื่อใหไดประสิทธิผลท่ีดีควรขยายกลุมตัวอยางไปยังนักทองเท่ียว
ชาวตางชาติดวยนอกจากน้ีวิจัยคร้ังตอไปควรการศึกษาในเร่ืองพฤติกรรมการเท่ียวทุกๆป เพื่อ
เปรียบเทียบวาพฤติกรรมการเท่ียวของนักทองเท่ียวมีความแตกตางกันอยางไรในแตละป และควร
มีการทําวิจัยเชิงคุณภาพในเร่ืองความคาดหวังของนักทองเท่ียววานักทองเท่ียวตอการทองเท่ียวใน
ถนนขาวสาร
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มหาวิทยาลัยนเรศวร ศูนยวิทยบริการกรุงเทพมหานคร

แบบสอบถามเพื่อการวิจัย
เร่ือง พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนของนักเท่ียววัยรุนในถนนขาวสาร

แบบสอบถามชุดน้ี เปนสวนหน่ึงของการศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต
มหาวิทยาลัยนเรศวร ศูนยวิทยบริการกรุงเทพมหานคร มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมตาง ๆ
ของนักเท่ียววัยรุนในการมาเท่ียวท่ีถนนขาวสาร ขอมูลท่ีไดรับจากทานจะถูกนําไปใชในการวิจัย
และสรุปผลในภาพรวม สําหรับผูประกอบการธุรกิจท้ังรายเกา รายใหม ในการนําขอมูลการ
ศึกษาวิจัยน้ีไปเปนความรู ความเขาใจ เพื่อพัฒนาและปรับปรุงธุรกิจของตนใหตรงตามความ
ตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมายยิ่งข้ึน แบบสอบถามฉบับน้ีจัดทําข้ึนเพื่อเก็บขอมูลพฤติกรรม
การเท่ียวกลางคืนของนักเท่ียววัยรุนในถนนขาวสาร โดยแบงแบบสอบถามออกเปน 3 สวน ดังน้ี

สวนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคล
สวนท่ี 2 แรงจูงใจในการเท่ียวกลางคืนของนักเท่ียววัยรุนในถนนขาวสาร
สวนท่ี 3 พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนนักเท่ียววัยรุนในถนนขาวสาร

นางสาว ณัทญา เรือนเพ็ง
   นิสิตปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต

สาขา บริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยนเรศวร
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สวนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคล
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย   ลงในวงเล็บ (   ) หนาขอท่ีทานคิดวาตรงกับตัวทานมากท่ีสุด
เพียงขอเดียว

1. เพศ
(   ) ชาย (   ) หญิง

2.อายุ
(   ) 18 – 24 ป (   ) 25 – 31 ป
(   ) 32 – 38 ป (   ) 39 ปข้ึนไป

3.ระดับการศึกษา
(   ) มัธยมศึกษาตอนตน (   ) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.
(   ) อนุปริญญา / ปวส. (   ) ปริญญาตรี
(   ) สูงกวาปริญญาตรี

4.อาชีพ
(   ) นักเรียน (   ) นักศึกษา
(   ) รับราชการ (   ) พนักงานรัฐวิสาหกิจ
(   ) พนักงานบริษัทเอกชน ( ) เจาของกิจการท่ัวไป
(   ) อ่ืนๆโปรดระบุ.....................

5.รายไดตอเดือน
(   ) ตํ่ากวา 5,000 บาท (   ) 5,000 – 10,000 บาท
(   ) 10,001 – 15,000 บาท (   ) 15,001 -25,000 บาท
(   ) มากกวา 25,000 บาท

6.สถานภาพ
(   ) โสด (   ) สมรส (   ) หมาย/ หยาราง / แยกกันอยู
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สวนท่ี 2 แรงจูงใจในการเท่ียวนักเท่ียววัยรุนในถนนขาวสาร
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย   ลงในวงเล็บ (   ) หนาขอท่ีทานคิดวาตรงกับตัวทานมากท่ีสุด
เพียงขอเดียว

ระดับแรงจูงใจ
แรงจูงใจในการเท่ียวของนักเท่ียววัยรุน

ในถนนขาวสาร
มาก
ท่ีสุด
(5)

มาก

(4)

ปาน
กลาง
(3)

นอย

(2)

นอย
ท่ีสุด
(1)

แรงจูงใจทางกายภาพ
1. รับประทานอาหาร
2. ความนาสนใจของสินคาท่ีขายในถนนขาวสาร
3. สนุกสนานร่ืนเริง,เปล่ียนบรรยากาศ
4. พักผอนหยอนใจ
แรงจูงในทางดานวัฒนธรรม
5. รูปแบบและวิถีชีวิตของชุมชนบริเวณถนนขาวสาร
6. รูปแบบการจัดกิจกรรม งานเทศกาลและประเพณี
ตางๆ เชน วันสงกรานต วันวาเลนไทน วันคริสตมาส
วันข้ึนปใหม ฯลฯ
7. รูปแบบการจัดบรรยากาศของรานบริเวณถนน
ขาวสาร เชน การเปดเพลงและ ระบบแสง สี เสียงท่ี
นาสนใจ
แรงจูงใจระหวางบุคคล
8.  การพบปะเพื่อนเกา
9.  การหาเพื่อนใหม
10.การเสริมสรางความสัมพันธในครอบครัว
11.การพบปะสังสรรค คลายเครียด
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สวนท่ี 3 พฤติกรรมการเท่ียวกลางคืนนักเท่ียววัยรุนในถนนขาวสาร
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย   ลงในวงเล็บ (   ) หนาขอท่ีทานคิดวาตรงกับตัวทานมากท่ีสุด
เพียงขอเดียว
1. ทานเลือกรับประทานอาหารท่ีใดเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร
(   ) รับประทานอาหารในรานอาหาร (   ) รับประทานอาหารรานบริเวณทางเทา
(   ) รับประทานอาหารในรานอาหารและผับ (   ) ไมรับประทานอาหาร

2. ทานเลือกส่ังเคร่ืองด่ืมอะไรเมื่อไปเท่ียวถนนขาวสาร
(   ) นํ้าด่ืม (   ) นํ้าอัดลม
(   ) นํ้าผลไม เชน นํ้าสม (   ) เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเล็กนอย
(   ) เหลาผสมโคก (   ) เหลาผสมโซดา
(   ) เหลาผสมนํ้า ( ) เบียร
(   ) สปาย (   ) อ่ืนๆ..........................................

3. คาใชจายในการไปเท่ียวในถนนขาวสารโดยเฉล่ียตอคร้ัง
(   ) ตํ่ากวา 100 บาท (   ) 100 – 200    บาท
(   ) 201 – 300  บาท (   ) 301 – 400 บาท
(   ) 401 – 500  บาท (   ) มากกวา 500 บาทข้ึนไป

4. กิจกรรมใดท่ีทานทําในขณะท่ีทานไปเท่ียวถนนขาวสาร
(   ) รับประทานอาหาร (   ) ชอปปง เลือกซื้อสินคา (   ) เดินเลน
(   ) เท่ียวสถานบันเทิง (   ) เพนทสี สักลายรางกาย (   ) ถักผม
(   ) นวดแผนโบราณ (   ) อ่ืนๆ......................................

5. ชวงเวลาใดท่ีทานไปเท่ียวถนนขาวสาร
(   ) 19.00 – 21.00 น. (   ) 21.01 – 23.00 น. (   ) 23.01 - 01.00 น.
(   ) 01.01 – 02.00 น. (   ) อ่ืนๆ.....................................

ผูศึกษาขอขอบพระคุณทุกทานท่ีกรุณาใหความอนุเคราะหในการตอบคําถามและความคิดเห็นมา ณ โอกาสน้ีดวย
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ชื่อ – ชื่อสกุล ณัทญา เรือนเพ็ง
วัน  เดือน  ป เกิด 13 เมษายน 2524
ท่ีอยูปจจุบัน 106 หมู 7 ถนนพุทธมณฑลสาย 4 ตําบลกระทุมลม อําเภอสามพราน

จังหวัดนครปฐม
ท่ีทํางานปจจุบัน บริษัท ธานีสยาม เอ็นจิเนียร่ิง จํากัด

106 หมู 7 ถนนพุทธมณฑลสาย 4 ตําบลกระทุมลม อําเภอสามพราน
จังหวัดนครปฐม

ตําแหนงหนาท่ีปจจุบัน พนักงานฝายบัญชี
ประสบการณการทํางาน

พ.ศ. 2549 บริษัท ธานีสยาม เอ็นจิเนียร่ิง จํากัด
106 หมู 7 ถนนพุทธมณฑลสาย 4 ตําบลกระทุมลม อําเภอสามพราน
จังหวัดนครปฐม

ประวัติการศึกษา
พ.ศ. 2546 ศศ.บ. (การโรงแรมและการทองเท่ียว) มหาวิทยาลัยสยาม
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