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บทคัดยอ 
 
 การศึกษาพฤติกรรมการใชส่ือออนไลนหองบลูแพลนเน็ตกับการเลือกสถานที่ทองเที่ยว 
กรณีศึกษา : เกาะหมาก จังหวัดตราด ผูวิจัยไดกําหนดจุดมุงหมายของการวิจัยไว 3 ประการคือ 1) 
เพื่อศึกษาพฤติกรรมเปดรับการใชส่ือออนไลนหองบลูแพลนเน็ตกับการเลือกสถานที่ทองเที่ยว 
กรณีศึกษา : เกาะหมาก จังหวัดตราด 2)  เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกสถานที่ทองเที่ยวของผูที่ใช
ส่ือออนไลนหองบูลแพลนเน็ต และ 3) เพื่อศึกษาความสัมพันธของการใชส่ือออนไลน กับการเลือก
สถานที่ทองเที่ยว กรณีศึกษา : เกาะหมาก จังหวัดตราด กลุมตัวที่ใชในการศึกษาในคร้ังนี้ คือ 
ผูใชบริการหองบลูแพลนเน็ต ของเว็บไซต pantip.com จํานวน 400 คน โดยใชสถิติ Chi-Square ใน
การทดสอบความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคล และการใชส่ือออนไลน  กับการเลือกสถานที่
ทองเที่ยวเกาะหมาก จังหวัดตราด โดยทําการทดสอบ ณ ระดับนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 
 ผลการศึกษา พบวา เพศ อายุ และอาชีพ ไมมีความสัมพันธกับการเลือกสถานที่ทองเที่ยว
เกาะหมาก จังหวัดตราด ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ขณะที่สถานภาพ มีความสัมพันธกับการเลือก
สถานที่ทองเที่ยวเกาะหมาก จังหวัดตราดรูปแบบการทองเที่ยวเกาะหมาก ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
นอกจากนี้พบวา ความถี่ในการเปดรับส่ือ มีความสัมพันธกับการเลือกสถานที่ทองเที่ยวเกาะหมาก 
จังหวัดตราดเร่ืองการวางแผนสําหรับเดินทางไปทองเที่ยวเกาะหมากในป 2554 และส่ิงที่ทําใหทาน
พิจารณาและเกิดสนใจที่จะเลือกไปเที่ยวเกาะหมาก มากที่สุดที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ขณะที่ความ
เชื่อในขอมูล ความชอบในส่ือ และการนําขอมูลไปใชไมมีความสัมพันธกับการเลือกสถานที่
ทองเที่ยวเกาะหมาก จังหวัดตราดที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
 
 

 


