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บทคัดยอ 
 

จุดมุงหมายในการศึกษาคร้ังนี้ เพื่อศึกษาแนวทางการพัฒนาการจัดการและกิจกรรมของ
ธุรกิจโฮมสเตย : กรณีศึกษาเปรียบเทียบระหวางอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และ
อําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี จากการศึกษาพบวาลักษณะสวนบุคคลของนักทองเที่ยวมี
ปจจัยสวนบุคคลที่คลายกัน คือ สวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 20-30 ป ระดับการศึกษา
ระดับปริญญาตรี เปนพนักงานบริษัทเอกชนและเปนคนภาคกลาง นักทองเที่ยวกวารอยละ 51.5 
ที่มาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยสวนใหญจะมาเพราะตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ 
ขณะท่ีนักทองเที่ยวที่มาพักที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  สวนใหญตองการเรียนรูวิถีชีวิต
ความเปนอยูของชุมชน/เอกลักษณ/วัฒนธรรมทองถิ่นรอยละ  41.1 และในภาพรวมกิจกรรมที่
สงผลตอการเดินทางมาพัก กวาคร่ึงเปนกิจกรรมการเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน   

จากการศึกษายังพบวาเพศ อายุ อาชีพ รายได และที่อยูปจจุบัน มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตยทั้งที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย   และเรือนไทยบานบางแม
หมายโฮมสเตย และมีเพียงที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยเทานั้นที่พฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพัก
โฮมสเตย ดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย  มีผลตอวิธีการจัดการและ
กิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตยทั้งทางดานความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พัก การจัดการดาน
อาหาร การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน และความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมดาน
การตลาด ซึ่งตางจากที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยที่กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวมกีจิกรรมที่
สงผลตอการเดินทางมาพักแตกตางกัน มีความพึงพอใจตอการจัดการดานตางๆแตกตางกนัทีร่ะดับ
นัยสําคัญทางสถิติ  0.05 จึงทําใหสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
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บทที่  1 
 

บทนํา 
 

ความเปนมาของปญหา 
การทองเที่ยวไทยในปจจุบันนับไดวาเปนโอกาสสําคัญมากในการพัฒนาประเทศลงไปสู

ทองถิ่นตางๆ ใหพลิกฟนจากปญหาความยากจนสูความมั่นคงทางดานเศรษฐกิจ ประเทศไทยจึง

ปรับเปลี่ยนแนวทางและกลยุทธ เพื่อฟนฟูสภาพเศรษฐกิจ ดังนั้นชุมชนจึงถูกคาดหวังใหเขามามี

บทบาทในการจัดการทองเที่ยวมากข้ึน ทั้งในดานการมีสวนรวมในการดูแลรักษาและจัดการทรัพยากร

ทางธรรมชาติ การใหความรูและการใหบริการแกนักทองเที่ยว แตหนวยงานภาครัฐทั้งกระทรวง 

หนวยงานทองถิ่น และชุมชนทั่วไปยังขาดความรูความเขาใจเกี่ยวกับการจัดการทองเที่ยวที่ยั่งยืนอยาง

แทจริง ทําใหเกิดการคิดแบบแยกสวน แยกกันคิด แยกกันวางแผน แยกกันของบประมาณ และแยกกัน

จัดการ จะเห็นไดจากแหลงทองเที่ยวที่ถูกทําลายลงไปอยางรูเทาไมถึงการณ โดยผานการกระตุน

เศรษฐกิจจากภาครัฐ ทําใหเกิดการพัฒนาแหลงทองเที่ยวตางๆ อยางไรทิศทาง ซึ่งกลายเปนปญหาเดิม

ที่มีอยูของไทย (สํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว, 2550) 

ประวัติความเปนมาของโฮมสเตย (Home Stay) ในทวีปยุโรป ชวงหลังสงครามโลกคร้ังที่ 

2 ผูคนเร่ิมแสวงหาแหลงทองเที่ยว และที่พักที่หางไกลชุมชนเมือง และรองรอยความกดดันของ

สงคราม ไปสูพื้นที่ชนบทที่เต็มไปดวยความสงบรมเย็น ธรรมชาติที่สวยงาม กอใหเกิดการพักแรม

สําหรับนักทองเที่ยวประเภทใหมๆข้ึน ไดแก ที่พักขนาดเล็กที่มีบริการเฉพาะหองพักและอาหารเชา 

(Bed & Breakfast) บานพักในฟารม (Farm House) เกสตเฮาส (Guest House) และโฮมสเตยที่มี

ลักษณะคลาย ๆ กัน แตเรียกช่ือแตกตางกันไป ตามพื้นที่ประเทศ และวัฒนธรรมที่แตกตางกันไป  

ความเปนมาของโฮมสเตยในประเทศไทยนั้น เร่ิมตนจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม

แหงชาติ ฉบับที่ 8 ที่เนนบทบาทการพัฒนาชุมชน และการที่รัฐบาลออกกฎหมายการกระจาย

อํานาจสูทองถิ่น เปนแรงผลักดันใหองคกรทองถิ่น และหนวยงานตาง ๆ ใหความสําคัญกับการ

สรางรายไดใหกับชุมชน โดยใชการทองเที่ยวเปนจุดขาย จึงทําใหเกิดกิจกรรมการทองเที่ยวหลาย

รูปแบบในชุมชน ซึ่งการจัดกิจกรรมโฮมสเตย ก็เปนรูปแบบการทองเที่ยวที่ไดรับความสนใจมากทั้ง

จากองคกรทองถิ่น องคกรเอกชน และหนวยงานภาครัฐ    จากการติดตามความเปนมาพบวาโฮม 

สเตย ภายในประเทศไทยเกิดข้ึนมานาน  แตรูปแบบและกิจกรรมอาจแตกตางหลากหลาย หาก

วิเคราะหจากอดีตที่ผานมา สามารถสรุปไดทั้งหมด 3 ยุคสมัย ดังนี้ 
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ยุคเร่ิมตน 2503 – 2525 มีการกระจายตัวของกลุมนิสิต นักศึกษา กลุมออกคายอาสา

พัฒนาชนบท ตองการเรียนรูวิถีชีวิต รับทราบปญหาในชนบท เพื่อนํามาพัฒนาสังคมตามอุดมคติ 

และการกระจายในกลุมนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่นิยมทัวรปา โดยเเฉพาะในแถบภาคเหนือของ

ประเทศไทย นักทองเที่ยวจะพักตามบานชาวเขา โดยจุดพักนั้นจะข้ึนอยูกับเสนทางการเดินปา 

ยุคกลาง 2526 – 2536 กลุมนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่นิยมทัวรปาเร่ิมไดรับความนิยมมาก

ข้ึน การพักคางแรมในรูปแบบของโฮมสเตย ไดรับการพัฒนารูปแบบและกิจกรรม โดยกระจายไปยัง

หมูบานชาวเขา ที่กวางขวางมากข้ึน ในระยะนี้มีการทองเที่ยวในรูปแบบทัวรปา โฮมสเตยเร่ิมสราง

ปญหาสังคม เชน ปญหายาเสพติด ปญหาโสเภณี ปญหาการปลนขโมย ปญหาการฆาชิงทรัพย 

ยุคต้ังแตป 2537 จนถึงปจจุบัน เปนยุคที่เนนกระแสการพัฒนาสังคมส่ิงแวดลอม ดังนั้น

จะพบวา การทองเที่ยวจะมีแนวโนมที่เปนการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ และประมาณป 2537 – 2539 

ในกลุมนักทองเที่ยวชาวไทย เร่ิมมีการทองเที่ยวในรูปแบบของโฮมสเตย โดยกลุมนํารองเปนกลุมที่

เปนนักกิจกรรมสังคม ทั้งรุนเกาและรุนใหม สวนพื้นที่ที่องคกรพัฒนาเอกชนไทย เขาไปดําเนิน

กิจการ เชน เกาะยาว จังหวัดพังงา (กลุมประมงชายฝง/อวนลาก อวนลุน) หมูบานคีรีวง จังหวัด

นครศรีธรรมราช บานแมทา จังหวัดเชียงใหม (กลุมเกษตรทางเลือก) และบานผูใหญวิบูลย  เชย

เฉลิม (เกษตรยั่งยืน) ในป 2539 ไดมีการเคลื่อนไหวข้ึนในกลุมนักธุรกิจ ผูประกอบการดานการ

ทองเที่ยว โดยนําเสนอรูปแบบการทองเท่ียวผสมผสานระหวางการทองเที่ยวเชิงนิเวศและการ

ทองเที่ยวเชิงการผจญภัย (Adventure Ecotourism) และโฮมสเตย (Home Stay)  

ในป 2541-2542 จากการที่รัฐบาลประกาศใหเปนปทองเที่ยวอเมซ่ิงไทยแลนด  

(Amazing Thailand) ทุกหนวยงานของภาครัฐมีนโยบายสนับสนุนกิจกรรมทางการทองเที่ยว ทํา

ใหเกิดการจัดการทองเที่ยวในแหลงชุมชน  และขยายกิจกรรมโฮมสเตยเพิ่มมากข้ึน  เชน  หมูบาน

วัฒนธรรมผูไทยบานโคกโกง อําเภอกุฉินารายณ จังหวัดกาฬสินธุ และบานทรงไทยปลายโพงพาง 

อําเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม รวมทั้งพื้นที่ชนกลุมนอย หมูบานชาวเขาก็มีการสนับสนุนการ

จัดกิจกรรมโฮมสเตยดวยเชนเดียวกัน  

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 9 (พ.ศ.2545-2549) ยึดหลักปรัชญาของ

เศรษฐกิจพอเพียง และคนเปนศูนยกลางของการพัฒนาตอเนื่องจากแผนพัฒนาฉบับที่ 8 โดย

วัตถุประสงคหลักของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 9 คือการปรับโครงสราง

ประเทศใหเขาสูดุลยภาพโดยเปล่ียนกระบวนการพัฒนาประเทศที่มุงเนนการพัฒนาเชิงปริมาณ มา

สูการพัฒนาเชิงคุณภาพควบคูกับการสรางความเปนธรรมในสังคม และความสามารถกาวทันโลก

ที่จะอํานวยประโยชนตอคนสวนใหญของประเทศอันนําไปสูการพัฒนาที่ยั่งยืน ไดกําหนดเปาหมาย
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นโยบายการทองเที่ยวแหงประเทศไทย พ.ศ.2550-2554 ตองการสงเสริมใหการทองเที่ยว

เปนสวนหน่ึงของชีวิตคนไทย โดยเนนการประสานงานระหวางเครือขายภาครัฐและเอกชน กระตุน

ใหเกิดการทองเที่ยวภายในประเทศที่กอใหเกิดการเรียนรูและสรางสรรคประโยชนทั้งตอสถาบัน

ครอบครัวและตอสังคมโดยรวมที่จะนําไปสูการกระตุนจิตสํานึกรักษาสิ่งแวดลอม รวมทั้ง

เอกลักษณวัฒนธรรมไทย 

สําหรับนโยบายของรัฐบาลปจจุบัน ไดพยายามที่จะฟนฟูภาพลักษณการทองเที่ยวของ

ประเทศไทยใหกลับมาโดยเร็ว โดยไดเรงสรางรายไดจากการทองเที่ยวโดยฟนฟู พัฒนาคุณภาพ

และมาตรฐานการทองเที่ยวใหยั่งยืน และสรางแหลงทองเที่ยวใหมในเชิงกลุมพื้นที่ ที่มีศักยภาพ 

สามารถเชื่อมโยงธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม และวิถีชีวิตของชุมชน รวมทั้งการเชื่อมโยงกับประเทศ

เพื่อนบานควบคูกับการสงเสริมตลาดนักทองเที่ยวคุณภาพ เชน กลุมผูสูงอายุ กลุมดูแลรักษา

สุขภาพ กลุมประชุมและแสดงสินคา และกลุมสนใจดานระบบนิเวศ วัฒนธรรมทองถิ่น แหลง

ประวัติศาสตรและโบราณสถาน เปนตน 

หลักการของโฮมสเตย เปนเร่ืองที่สําคัญที่ทุกฝายต้ังแตรัฐบาลจนถึงชุมชนจะตองเขาใจ

ไปในทิศทางเดียวกัน เพื่อมิใหการสงเสริมและการพัฒนาเกี่ยวกับโฮมสเตยกอใหเกิดปญหาตามมา

ในภายหลัง ประการแรก จะตองไมถือเปนนโยบายวาจะตองมีโฮมสเตยเกิดข้ึนในทุกหมูบาน แต

ตองคํานึงถึงความพรอม ความรู ความเขาใจของชุมชนเปนสําคัญ และชุมชนตองมีสวนรวมในการ

บริหารจัดการ โดยเนนจุดขายที่วิถีชีวิตด่ังเดิมของชุมชน ภูมิปญญาทองถิ่นที่นาสนใจ และใหเขาใจ

ต้ังแตเร่ิมแรกวา การทองเที่ยวนี้จะเปนเพียงรายไดเสริม ไมใชรายไดหลักของชุมชน โดยสรุปชุมชน

ตองมีความเข็มแข็ง มีความรูเทาทันส่ิงที่นําไปสูความเปล่ียนแปลง และเขาใจวัตถุประสงคของส่ิงที่

ตนกําลังดําเนินการ  

ผูวิจัยไดพิจารณาประเด็นปญหาที่ตองมีการแกไขโดยมุงเนนประเด็นการศึกษาดังนี้ 

1.กกปญหาดานคุณสมบัติสวนบุคคลของนักทองเที่ยว ซึ่งประกอบดวย เพศ อายุ 

การศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน และที่อยูปจจุบัน  
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2.กกปญหาดานพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่ เลือกพักโฮมสเตย ซึ่งประกอบดวย 

วัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยกิจกรรมท่ี

สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย  

3.กกปญหาดานวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย ซึ่งประกอบดวย การ

จัดการดานที่พัก การจัดการดานอาหาร การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน และการดําเนิน

กิจกรรมทาการตลาด มีผลตอการเลือกใชบริการของนักทองเที่ยว  

  
จุดมุงหมายของการวิจัย 

1.กกเพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย กรณีศึกษาเปรียบเทียบ

ระหวางอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี 

2.กกเพื่อศึกษาวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย กรณีศึกษาเปรียบเทียบ

ระหวางอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี 

3.กกเพื่อสรางแนวทางการพัฒนาการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย กรณีศึกษา

เปรียบเทียบระหวางอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัด

สุพรรณบุรี 

 
ความสําคัญของการวิจัย 

1.กกทําใหทราบถึงพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย และวิธีการจัดการและ

กิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย ของอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา 

จังหวัดสุพรรณบุรี 

2.กกผูที่เกี่ยวของกับธุรกิจโฮมสเตยสามารถนําขอมูลที่ศึกษามาเพิ่มประสิทธิภาพและ

เปนแนวทางการพัฒนาการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตยในอําเภอพระประแดง จังหวัด

สมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี ใหประสบความสําเร็จตอไป 

 
ขอบเขตของงานวิจัย 

1.กกขอบเขตดานพื้นที่ 

ในการศึกษาคร้ังนี้เปนการศึกษาแนวทางการพัฒนาการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจ

โฮมสเตย ไดกําหนดพ้ืนที่ในอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา 

จังหวัดสุพรรณบุรี 
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2.กกขอบเขตดานเนื้อหา เนื้อหาที่กําหนดศึกษามุงเนนในประเด็นตางๆดังนี้ 

2.กก2.1กกศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย กรณีศึกษาเปรียบเทียบ

ระหวาง อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี 

2.กก2.2กกศึกษาวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย กรณีศึกษาเปรียบเทียบ

ระหวาง อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี2.ก 

2.กก2.3กกศึกษาแนวทางการพัฒนาการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย 

กรณีศึกษาเปรียบเทียบระหวาง อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา 

จังหวัดสุพรรณบุรี2 

3.กกขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยาง ในการวิจัยคร้ังนี้มีกลุมประชากร 2 กลุม 

3.กก3.1กกนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ในอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 

และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี2 

3.กก3.2กกผูประกอบการธุรกิจโฮมสเตย ในอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 

และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี2 

ทั้งนี้เนื่องจากกลุมประชากรมีจํานวนประมาณ 120,000 คน ผูวิจัยจึงกําหนดขนาดของ

กลุมตัวอยางโดยใชตารางการคํานวณหาขนาดกลุมตัวอยางของ Taro  Yamane ที่ระดับความ

เช่ือมั่น 95%  ระดับความคลาดเคล่ือน +-5% ซึ่งไดขนาดของกลุมตัวอยางจํานวน  400 คน และ

ผูวิจัยจะกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางแหงละ 200 คน จากจํานวนโฮมสเตยที่มีการใหบริการ

ทั้งหมด 2 แหง และจะทําการสุมกลุมตัวอยางที่เลือกพักโฮมสเตย ในอําเภอพระประแดง จังหวัด

สมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี ในเดือนตุลาคม-เดือนพฤศจิกายน 2552 

โดยเลือกสุมกลุมตัวอยางแบบไมคํานึงถึงความนาจะเปนในการสุม (Non-probability sampling) 

เลือกการสุมกลุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) โดยมีการสุมตัวอยางดังนี้ 

4.กกตัวแปรอิสระและตัวแปรตาม การกําหนดตัวแปรที่ใชในการวิจัยจะกําหนดตัวแปร 2 

ลักษณะดังนี้ 

4.กก4.1กกตัวแปรอิสระ ไดแก เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน และที่อยู

ปจจุบัน 

4.กก4.2กกตัวแปรตามแบงออกเปน 2 ประเภท ไดแก   

4.กก4.2กก4.2.1กกพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ไดแก วัตถุประสงค

ของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย กิจกรรมท่ีสงผลตอการ

เดินทางมาพักที่โฮมสเตย  
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4.กก4.2กก4.2.2กกวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย ไดแก การจัดการดาน

ที่พัก การจัดการดานอาหาร การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน และการดําเนินกิจกรรมทาง

การตลาด 

5.กกการกําหนดกรอบแนวคิดการวิจัย 

จากการกําหนดตัวแปรที่ใชในการวิจัย ซึ่งประกอบดวยกลุมตัวแปรอิสระจํานวน 1 กลุม 

คือ กลุมตัวแปรคุณสมบัติสวนบุคคล ซึ่งไดแก เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน และที่อยู

ปจจุบัน และกลุมตัวแปรตามจํานวน 2 กลุม โดยกลุมแรกคือตัวแปรดานพฤติกรรมของ

นักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ไดแก วัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย เกณฑ

ในการคัดเลือกโฮมสเตย กิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย และกลุมสองคือกลุมตัว

แปรดานวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย ไดแก การจัดการดานที่พัก การจัดการดาน

อาหาร การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด  

ทั้งนี้จะทําการทดสอบในลักษณะตัวแปรเด่ียว (Unvaried Analysis) ของตัวแปรอิสระที่มี

ตอตัวแปรตามเปนรายตัวแปร โดยสามารถอธิบายตามกรอบแนวคิดการวิจัยดังนี้ 
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กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
ตัวแปรอิสระ                                              กลุมตัวแปรตาม 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ภาพ 1กกแสดงกรอบแนวความคิดการวิจัย 
 
จากกรอบแนวคิดการวิจัยสามารถอธิบายรายละเอียดดังนี้ คุณสมบัติสวนบุคคลมีผลตอ

ตัวแปรตามดานพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย และดานวิธีการจัดการและกิจกรรม

แนวทางการพฒันาการจัดการและกิจกรรม

ของธุรกิจโฮมสเตย  กรณีศึกษา

เปรียบเทยีบระหวาง อําเภอพระประแดง  

จังหวัดสมุทรปราการ  และอําเภอบางปลา

มา จงัหวัดสุพรรณบุรี 

ดานวธิีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจ

โฮมสเตย 

1.  การจัดการดานที่พัก   

2.  การจัดการดานอาหาร 

3.  การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกบัชุมชน  

4.  การดําเนินกิจกรรมทางการตลาด  

คุณสมบัติสวนบุคคล 

1.  เพศ 

2.  อาย ุ

3.  การศึกษา 

4.  อาชีพ 

5.  รายไดตอเดือน 

6.  ที่อยูปจจุบนั 

 

ดานพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพกั

โฮมสเตย   

1.  วัตถุประสงคของการเดินทางมายงั

หมูบานโฮมสเตย 

2.  เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 

3.  กิจกรรมทีส่งผลตอการเดินทางมาพกัที่

โฮมสเตย 
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ขอตกลงเบื้องตน 

1.กกผูประกอบการธุรกิจโฮมสเตยมีความรูและความเขาใจในการจัดการและกิจกรรม

ของธุรกิจโฮมสเตย   

2.กกพฤติกรรมของนักทองเที่ยวจะข้ึนอยูกับคุณสมบัติสวนบุคคลของการเลือกที่พักแบบ

โฮมสเตย 

 
นิยามศัพทเฉพาะ 

โฮมสเตย (Home Stay) หมายถึง บานพักที่อยูในชุมชนที่มีประชาชนเปนเจาของบาน 

สมาชิกในครัวเรือนอาศัยอยูประจํา และบานนั้นเปนสมาชิกของกลุม ชมรมที่รวมกันจัดต้ังเปน

โฮมสเตยในชุมชน โดยนักทองเที่ยวสามารถเขาพักรวมกับเจาของบานได ซึ่งสมาชิกในบานมีความ

ยินดีที่จะรับนักทองเที่ยว 

การเปรียบเทียบ (Compare) หมายถึง การเปรียบเทียบ ความแตกตาง รูปแบบ 

ลักษณะการดําเนินงานและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตยในอําเภอพระประแดง  จังหวัด

สมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี2 

การจัดการ (Management) หมายถึง การกําหนดภารกิจ ดานระบบงาน ระบบเงินและ

ระบบบุคลากรใหสามารถปฏิบัติใหลุลวง เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลตามเปาหมาย 

กิจกรรมทองเท่ียว (Tourism Activities) หมายถึง กิจกรรมที่จูงใจใหนักทองเที่ยวเกิด

ความตองการในการเดินทางมาเยี่ยมชม หรือเขารวมกิจกรรมนั้น ซึ่งทําใหเพิ่มระยะวันพักของ

นักทองเที่ยว 

นักทองเท่ียว (Tourist) หมายถึง บุคคลที่เปนชาวไทยเดินทางมาทองเที่ยวและเลือกพัก

โฮมสเตยในอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี 
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พฤติกรรม (Behavior) หมายถึง การตัดสินใจที่นําไปสูแนวปฏิบัติของกลุมเปาหมายใน

ประเด็นตางๆ รวมทั้งลักษณะการแสดงออกและคาดวาจะแสดงออกหลังจากการตัดสินใจนั้นๆ 

มาตรฐานโฮมสเตยไทย หมายถึง โฮมสเตยที่จัดบริการอยูในระดับมาตรฐาน 8 ดาน 

ประกอบดวย ที่พัก อาหารและโภชนาการ ความปลอดภัย การจัดการ กิจกรรมทองเที่ยว 

สภาพแวดลอม มูลคาเพิ่ม และการสงเสริมการตลาด ตามประกาศสํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว    

เร่ือง มาตรฐานบริการทองเที่ยว มาตรฐานโฮมสเตยไทย พ.ศ. 2548 

 
สมมติฐานของการวิจัย 

1.กกเพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน และภูมิลําเนา มีความสัมพันธตอ

พฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบาน

โฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย กิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย  

2.กกความแตกตางดานพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ดานวัตถปุระสงค

ของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย กิจกรรมท่ีสงผลตอการ

เดินทางมาพักที่โฮมสเตย มีผลตอวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย ดานการจัดการ

ดานที่พัก การจัดการดานอาหาร การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน และการดําเนินกิจกรรม

ทางการตลาดที่แตกตางกัน  

การทดสอบสมมุติฐานทั้งสองขอจะทําการทดสอบที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

 
วิธีการทางสถิติที่ใชในการวิจัย 

วิธีการทางสถิติที่ใชสําหรับงานวิจัยนี้สามารถแบงออกไดเปน 2 ประเภท ไดแก 

1.กกการรายงานผลดวยสถิติเชิงพรรณนา (Description Statistics) ซึ่งไดแก คารอยละ 

(Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) และคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)     

2.กกการรายงานผลดวยสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ซึ่งไดแก การวิเคราะห

สมมุติฐานทั้ง 2 ขอ โดยมีการใชสถิติการวิจัย ดังนี้ 

2.กก2.1กกสมมุติฐานขอที่ 1 จะใชสถิติทดสอบหาความสัมพันธแบบไคแสควร (Chi-

Square) 

2.กก2.2กกสมมุติฐานขอที่ 2 จะใชสถิติทดสอบหาความแตกตางคาเอฟ (F-test) หรือ

การทดสอบความแปรปรวนทางเดียว (One-way Analysis of Variance: One-way ANOVA) เม่ือ

พบความแตกตางจะทําการทดสอบดวยการเปรียบเทียบเปนรายคู (Multiple Comparisons) ดวย

วิธีของ เชฟเฟ (Scheffe)  
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับสําหรับงานวิจัยนี้อธิบายไดดังนี้ 

1.กกผลการวิจัยนี้คาดวาจะสามารถนําไปใชในการวางแผนการจัดการ และกิจกรรมของ

โฮมสเตยในอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี 

2.กกผลการวิจัยนี้คาดวาจะสามารถนําไปแกไขและปรับปรุงธุรกิจโฮมสเตย ใหสอดคลอง

กับความตองการดานคุณสมบัติสวนบุคคล พฤติกรรมของนักทองเที่ยว ดานการจัดการและ

กิจกรรมของการใหบริการของธุรกิจโฮมสเตยในอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และ

อําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี 

3.กกผลการวิจัยคาดวาจะเปนตัวอยางและแนวทางในการพัฒนาแงมุมอ่ืนๆ จาก

การศึกษาดานคุณสมบัติสวนบุคคล พฤติกรรมของนักทองเที่ยว ดานการจัดการและกิจกรรมของ

การใหบริการของธุรกิจโฮมสเตยในอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลา

มา จังหวัดสุพรรณบุรี 



บทที่  2 
 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

งานวิจัยเร่ืองแนวทางการพัฒนาการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย : กรณีศึกษา

เปรียบเทียบระหวางอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัด

สุพรรณบุรี สามารถอธิบายตามรายการไดดังนี้ 

1.กกประวัติ ความเปนมา มาตรฐานที่พักสําหรับโฮมสเตย และแนวคิดเกี่ยวกับโฮมสเตย 

2.กกแนวคิดเกี่ยวกับคุณสมบัติสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดตอ

เดือน และที่อยูปจจุบัน 

3.กกแนวคิดพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ไดแก วัตถุประสงคของการ

เดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย กิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมา

พักที่โฮมสเตย 

4.กกแนวคิดเกี่ยวกับวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย ไดแก การจัดการดานที่พัก 

การจัดการดานอาหาร การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด 

 5.กกงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
ประวัติ ความเปนมา มาตรฐานที่พักสําหรับโฮมสเตย และแนวคิดเกี่ยวกับโฮมสเตย 

ประวัติและความเปนมา การศึกษาคร้ังนี้ผูวิจัยเลือกศึกษาโฮมสเตยในอําเภอพระ

ประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี โดยเลือกจากโฮมสเตยที่

ผานการประเมินมาตรฐานโฮมสเตยไทยประจําป พ.ศ.2549 และป พ.ศ.2551 ซึ่งรับรองโดย

สํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา ไดแก 

1.กกบางน้ําผ้ึงโฮมสเตย ต้ังอยูที่อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 

 2.กก1.1กกประเภทของโฮมสเตย: โฮมสเตยสัมผัสวัฒนธรรม วิถีชีวิต 

 2.กก1.2กกมาตรฐานที่ไดรับ: ป พ.ศ.2549 และป พ.ศ.2551 

กก 2.กก1.3กกจุดเดน: ลองเรือชมธรรมชาติอันรมร่ืนริมแมน้ําเจาพระยา ชมบานทรงไทยซึ่ง 

มีอายุกวา 100 ป พรอมเยี่ยมชมบรรยากาศของตลาด และสวนผลไม 

 2.กก1.4กกขอมูลทั่วไปของหมูบาน และประวัติความเปนมาของโฮมสเตย:  
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ประวัติความเปนมา ตําบลบางน้ําผ้ึงเปนที่ราบลุมริมน้ําเจาพระยา จึงทําใหดินบริเวณนี้มีความอุดม

สมบูรณเต็มไปดวยสารอาหารของพืชนานาชนิด อาชีพด้ังเดิมของตําบลบางน้ําผ้ึง คืออาชีพทําสวน

ผลไม ซึ่งมีมะมวงน้ําดอกไม และกลวยหอม เปนผลไมที่สรางชื่อเสียงเปนอยางมาก ความที่พื้นที่แถบนี้

มีสวนผลไมมากมาย น้ําหวานจากดอกไมนานาชนิด ไดดึงดูดใหผึ้งมาอาศัยทํารังอยูโดยทั่วไป ในพื้นที่

นี้ชาวบานไดนําน้ําผ้ึงมาตักบาตร จึงไดขนานนามแผนดินแหงนี้วา  บางน้ําผ้ึง 

 สภาพทั่วไปของตําบล: พื้นที่สวนใหญเปนที่ราบลุมริมแมน้ําเจาพระยา มีเนื้อที่ประมาณ 

1,938 ไร มีทัศนียภาพที่สวยงาม รมร่ืน 

 อาณาเขตตําบล:  

 ทิศเหนือ ติดกับ ต.บางกอบัว อ.พระประแดง จ.สมุทรปราการ 

 ทิศใต ติดกับ ต.บางกระสอบ อ.พระประแดง จ.สมุทรปราการ  

 ทิศตะวันออก ติดกับ แมน้ําเจาพระยา (เขตบางนา) 

 ทิศตะวันตก ติดกับ ต.บางยอ, ต.บางกอบวั อ.พระประแดง จ.สมุทรปราการ 

 จํานวนประชากรของตําบล: จํานวนประชากร 4,848 คน และจํานวนหลังคาเรือน 1,286 

หลังคาเรือน 

 ขอมูลอาชีพของตําบล: อาชีพหลัก ทําสวนและรับจาง อาชีพรองและอาชีพเสริม เล้ียง

ปลา ปลูกไมประดับ รับราชการ บริษัทเอกชน 

 ขอมูลสถานที่สําคัญของตําบล: วัดบางน้ําผ้ึงใน วัดบางน้ําผ้ึงนอก สถานีอนามัยตําบล

บางน้ําผ้ึง ที่ทําการองคการบริหารสวนตําบลบางน้ําผ้ึง สวนเกษตรทฤษฎีใหม 

 ตําบลบางน้ําผ้ึง เปนหนึ่งใน 6 ตําบลของอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ

แบงเปน 11 หมูบาน ปจจุบันพื้นที่ใน 6 ตําบล ไดรับการอนุรักษใหเปนพื้นที่สีเขียวตามมติ

คณะรัฐมนตรี และไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลสรางเข่ือนรอบตําบลปองกันน้ําเค็มทะลักเขามา

ในพื้นที่ ดังนั้น พื้นที่ของตําบลบางน้ําผ้ึง จึงยังคงมีความอุดมสมบูรณ ดวยสภาพแวดลอมและ

ลักษณะภูมิประเทศท่ีอยูติดกับแมน้ําเจาพระยา ทําใหประชาชนสวนใหญในตําบลประกอบอาชีพ

ทําสวนผลไม และไมดอกไมประดับ พื้นฐานทางดานจิตใจเปนคนโอบออมอารี รักธรรมชาติและมี

จิตสํานึกในการมีสวนรวมดูแล รักษาสภาพแวดลอมของชุมชน สภาพแวดลอมของชุมชน สภาพ

บานเรือนเปนระเบียบเรียบรอย สวยงาม สวนใหญจะปลูกสรางอยูบริเวณริมถนน ทางเดินเขา

หมูบาน และบริเวณริมฝงแมน้ําเจาพระยา การคมนาคมสะดวกมีถนนลาดยาว ถนนคอนกรีตเสริม

เหล็ก และทางเดินคอนกรีตเสริมเหล็กเช่ือมตอระหวางชุมชน 
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 จุดเร่ิมตนและความเปนมาของโฮมสเตยบางน้ําผ้ึง เนื่องจากสภาพภูมิประเทศเปนพื้นที่

ราบลุมติดกับแมน้ําเจาพระยา สภาพดินยังอุดมสมบูรณมีอินทรีวัตถุเหมาะแกการทําการเกษตร 

ชาวบานสวนใหญจึงประกอบอาชีพทําสวนมีไมผลนานาชนิด ไมดอกไมประดับ และพืชผักสวนครัว

เปนจํานวนมาก องคการบริหารสวนตําบลบางน้ําผ้ึง จึงเกิดแนวคิดในการเปดตลาดน้ําใหเปน

สถานที่จําหนายผลผลิตในพื้นที่ โดยเปนผลผลิตทางการเกษตรที่ผลิตในพื้นที่ และเปนผลิตภัณฑ

ชุมชนและทองถิ่นที่เกิดจากภูมิปญญาที่นําทรัพยากรของชุมชนมาพัฒนาเพิ่มมูลคา ตลาดน้ําบาง

น้ําผ้ึงเปดดําเนินการในวันเสาร และวันอาทิตย นอกจากนี้ภายในบริเวณตลาดน้ําบางน้ําผ้ึงยังมี

คลองบางน้ําผ้ึงไหลผาน มีสวนธรรมชาติซึ่งเปนสวนด่ังเดิมของทองถิ่นสําหรับทํากิจกรรมรวมกัน

ของสมาชิกในครอบครัว ซึ่งถือเปนเสนหที่หาไดยากในยุคปจจุบัน ทําใหนักทองเที่ยวทั้ง

ภายในประเทศและตางประเทศเดินทางมาทองเที่ยวเปนจํานวนมาก และดารจัดอันดับรางวัลสุด

ยอกเอเชียของนิตยสารไทม เม่ือเดือนเมษายน 2549 พื้นที่สีเขียว 6 ตําบลของอําเภอพระประแดง 

จัดเปนพื้นที่สีเขียวที่ดีที่สุดของเอเชีย 

 ขณะที่มีนักทองเท่ียวเขามาเยี่ยมชมและจับจายซ้ือของ  ไดมี เสียงเรียกรองจาก

นักทองเที่ยวที่รักธรรมชาติ ชื่นชอบบรรยากาศแบบบานสวน ประสงคอยากพักคางคืนในพื้นที่ ทาง

องคการบริหารสวนตําบลบางน้ําผ้ึง (นายสําเนาว รัศมิทัต นายกองคการบริหารสวนตําบล) จึงจัด

ประชุมประชาคม โดยมีกํานันตําบลบางนํ้าผ้ึง (นายมนัส รัศมิทัต) ผูใหญบาน หมูที่ 3 ตําบลบาง

น้ําผ้ึง (นางอาภรณ พานทอง) ผูนําชุมชนกลุมองคกรชุมชน ชาวบานในหมูบาน และสวนราชการที่

เกี่ยวของ เขารวมประชุม เพื่อระดมความคิดเห็น และใหขอเสนอแนะ ผลจากการประชุมที่ประชุมมี

มติเห็นชอบและชวยกันจัดต้ัง “โฮมสเตยบางน้ําผ้ึง” ต้ังอยูที่หมูที่ 3 บานบางน้ําผ้ึง ตําบลบางน้ําผ้ึง 

อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ โดยในระยะแรกมีบานเขารวมโครงการประมาณ 7 

หลังคาเรือน (ปจจุบันเพิ่มข้ึนเปน 9 หลังคาเรือน) สวนใหญเปนบานที่ติดกับแมน้ําเจาพระยา และ

บางสวนติดกับคลองบางน้ําผ้ึง โฮมสเตยแหงนี้ไดมีนักศึกษาเขามาลงพื้นที่ศึกษาวิจัย ทําให

องคการ บริหารสวนตําบลบางน้ําผ้ึงรวมกับผูใหญบานตองเร่ิมจัดหาที่พักสําหรับนักศึกษา ต้ังแต

นั้นเปนตนมา ก็มีนักศึกษาเขามาศึกษาดูงานเปนประจําอยางตอเนื่องทําใหบางน้ําผ้ึงเกิดโฮมสเตย

ข้ึนมาโดยผูนําคือ คุณมะลิ พูลสวัสด์ิ นอกจากนี้ในชุมชนยังมีตลาดบางน้ําผ้ึง การจัดกลุมทองเทีย่ว

เชิงอนุรักษ ดูนก พายเรือ ข่ีจักรยานรอบชุมชน 

 สภาพทั่วไป บานบางน้ําผ้ึง หมูที่ 3 ตําบลบางน้ําผ้ึง อําเภอพระประแดง มีครัวเรือน 69 

ครัวเรือน ประชากร 303 คน แยกเปนชาย 139 คน และหญิง 164 คน นับถือศาสนาพุทธ มีพื้นที่ทั้งส้ิน 

70 ไร พื้นที่สวนใหญอยูติดกับแมน้ําเจาพระยา มีลําคลองไหลผาน 1 สาย ไดแกคลองบางน้ําผ้ึง 
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 ดานการคมนาคมและการสื่อสาร ถนนสายหลักที่ใชในการคมนาคมในชุมชนเปนเสนทาง

เดินคอนกรีตเสริมเหล็ก ยาวประมาณ 600 เมตร สะพานคอนกรีต 1 แหง และมีบริการโทรศัพท

สาธารณะ 1 แหง 

 ดานการบริการสาธารณสุขในชุมชน มีศูนยบริการสาธารณสุขมูลฐาน 1 แหง ที่อาน

หนังสือพิมพประจําหมูบาน 1 แหง ศาลาประชาคม 1 แหง หอกระจายขาว 1 แหง รานคาขายของ

ชํา 2 ราน 

 ดานสุขอนามัย ประชาชนในชุมชนไดรับการดูแลดานสุขภาพอนามัยจากสถานีอนามัย 

ตําบลบางน้ําผ้ึง ซึ่งอยูไมไกลจากชุมชน 

 ดานการศึกษา ประชาชนในชุมชนไดรับการศึกษาตามเกณฑที่กําหนดทุกคน  

 วิธีการดําเนินกิจกรรม โฮมสเตยบางน้ําผ้ึงมีแนวทางการดําเนินกิจกรรมและบริหาร

จัดการที่พัก เพื่อใหนักทองเท่ียวไดชื่นชมและสัมผัสกับวัฒนธรรม ประเพณี ธรรมชาติสิ่งแวดลอม 

และการดําเนินวิถีชีวิตแบบชนบท ตามแนวทางปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และแนวทางปฏิบัติของ

สํานักพัฒนาการทองเที่ยว เพื่อใหไดมาตรฐานโฮมสเตยไทย มีการจัดต้ังกลุมโฮมสเตยบางนํ้าผ้ึง 

การจัดการยึดหลักการมีสวนรวม และเชื่อมโยงสัมพันธกัน การจัดผลประโยชนยึดหลัก 4 ป. ไดแก 

โปรงใส ประหยัด เปนธรรม และมีประสิทธิภาพ รวมถึงมีการจัดเปนสวัสดิการใหกับสมาชิกและ

ชุมชนอยางทั่วถึง และใหชุมชนมีสวนรวมในการดูแล รักษา อนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและ

สิ่งแวดลอมชุมชน การใชประโยชนจากทรัพยากรใหคุมคา สมประโยชน และสรางกิจกรรมการมี

สวนรวมเพื่อเพิ่มและฟนฟูพื้นที่สีเขียวไวอยางยั่งยืน 

 เทคนิควิธีการในการดําเนินกิจกรรม เนื่องจากวิถีชีวิตด่ังเดิมของประเทศไทยที่มีแตความ

สงบเรียบงาย อยูกันเปนครอบครัวใหญ โอบออมอารี เอ้ือเฟอ เผ่ือแผ พึ่งพิงวัฒนธรรมและ

ธรรมชาติ ทําใหผูคนจํานวนไมนอยที่มีความสนใจและตองการเรียนรูวิถีชีวิตแบบด่ังเดิมใน

สังคมไทยยุคกอน จึงแสวงหาแหลงทองเที่ยวที่มีลักษณะเปนธรรมชาติและที่พักที่หางไกลจากตัว

เมือง เพื่อเขาสูพื้นที่ชนบทที่เต็มไปดวยความสงบ รมร่ืน ธรรมชาติที่สวยงาม เพื่อผักผอนหยอนใจ

ไดอยางเต็มที่ ไดสัมผัสวัฒนธรรมประเพณี วิถีการดําเนินชีวิตของครอบครัวในชนบท โฮมสเตยบาง

น้ําผ้ึงจึงจัดที่พัก การบริหารจัดการ การดูแลดานความปลอดภัย และการอํานวยความสะดวกใน

ดานตางๆ มุงเนนที่จะสนองตอบความตองการของนักทองเที่ยวใหเกิดความประทับใจ มีความรูสึก

ผูกพันเหมือนเปนคนในครอบครัว รูสึกรักและหวงแหนธรรมชาติและส่ิงแวดลอม โดยมีเทคนิคและ

วิธีบริหารจัดการ ดังนี้ 
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บานที่อยูในโครงการ จะมีโครงสรางที่แข็งแรง มั่นคง และมีเอกลักษณของบานสมัยกอน 

คือเปนบานทรงไทย เปนบานที่มีลักษณะใตถุนสูง มีอากาศถายเทสะดวก แสงสวางสองถึง หลังคา

ไมร่ัวซึม และมีความปลอดภัย  

การจัดหองพัก หองนอน จัดใหพักมีทั้งแบบหองแยก หองรวม และกางเต็นท โดยจะมี

ลักษณะเปนสวนตัว เรียบงาย มีเคร่ืองนอนสะอาด(ที่นอน หมอน มุง ผาหม) เคร่ืองนอนจะมีการซัก

รีดทําความสะอาดทุกคร้ังที่นักทองเที่ยวออกจากที่พัก และทําการปู/วางตอนรับ/จัดใหม เม่ือมี

นักทองเที่ยวรายใหมเขามาพัก มีไฟฟาและแสงสวางพอเหมาะสม 

 หองอาบน้ํา หองสุขา ดูแลอยางถูกสุขลักษณะ มีเคร่ืองใชครบครัน 

 การกําจัดแมลง ทางโฮมสเตยบางน้ําผ้ึงมีวิถีการจัดการโดยใชภูมิปญญาชาวบาน และ

ของที่มีอยูในทองถิ่น คือธูปสมุนไพรไลยุง สินคาผลิตภัณฑชุมชนและทองถิ่น (OTOP) ของหมูที่ 3 

ตําบลบางน้ําผ้ึง (กลุมบานธูปสมุนไพร) และวิธีด้ังเดิม คือ การกางมุง รวมทั้งการกําจัดลูกน้ํา

ยุงลายโดยปฏิบัติการตามหลักการของสาธารณสุข 

 สภาพแวดลอมบริเวณบาน มีการดูแลอยางสะอาดเรียบรอย สวยงาม เปนธรรมชาติ มีรม

ไม รอบบริเวณบาน มีสวนหยอมเล็กๆบริเวณนอกบาน และมีชานนอกบานไวนั่งพักผอน 

 ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน โดยพื้นเพชาวบานบางน้ําผ้ึงเปนคนรักสงบ แตเพื่อ

เปนการปองกันและสรางความม่ันใจ ไดจัดทําปายเตือนการระวังทรัพยสิน มีการจัดเวรยามดูแล

รักษาความปลอดภัย มีเคร่ืองมือส่ือสาร เคร่ืองปฐมพยาบาลเบ้ืองตนอยางพรอมเพรียง และมี

พาหนะสํารองไวกรณีจําเปนเรงดวน 

 1.5กกกิจกรรมโฮมสเตย: กิจกรรมระบายสี ผาบาติก บริการนวดเทาและนวดตัว 

ลองเรือชมตลาดน้ํา ข่ีจักรยานและพายเรือชมทัศนียภาพ การทําขนมไทย  

 กิจกรรมการทองเที่ยว จะมีผูนําทางเขาชมสถานที่ทองเที่ยวตางๆโดยเปนคนพื้นที่ และผู

มีความรู ความชํานาญ ทราบถงึประวัติสถานที่สําคัญๆเปนอยางดี 

 แหลงทองเที่ยวในทองถิ่น สวนผลไม แมน้ําลําคลอง ตลาดน้ําบางน้ําผ้ึง ที่มีบรรยากาศ

ธรรมชาติรมร่ืน มีอาหารในทองถิ่นที่หลากหลายราคาถูก อรอย และสะอาด รานคาของที่ระลึก

รวมทั้งรานสินคา OTOP ตางๆ เชน สบูสมุนไพร ดอกไมเกล็ดปลา ผลิตภัณฑจากลูกตีนเปด เปน

ตน การพักผอนนวดแผนโบราณ การพายเรือแคนูในสวนศรีนครเข่ือนขันธ การชมโบราณสถานและ

วัฒนธรรม ที่โบสถเกาแกอายุกวา 200 ป ณ วัดบางน้ําผ้ึงนอก 
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 2.กก1.6กกสินคาเดน: สินคาที่ใชวัสดุในทองถิ่นและเปนสินคา OTOP เชน ของที่ระลึก

จากลูกตีนเปด ลูกประคบสมุนไพร ผลิตภัณฑจากกะลามะพราว ผลิตภัณฑดอกไมประดิษฐจาก

เกล็ดปลา สมุนไพรไลยุง กระจกกัดลาย เปนตน 

2.กกเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย ต้ังอยูที่อําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี 

 2.กก2.1กกประเภทของโฮมสเตย: โฮมสเตยสัมผัสวัฒนธรรม วิถีชีวิต 

 2.กก2.2กกมาตรฐานที่ไดรับ: ป พ.ศ.2549 และป พ.ศ.2551 

 2.กก2.3กกจุดเดน: ชมวัฒนธรรมเกาแก และเรือนไทยทรงโบราณ 

 2.กก2.4กกขอมูลทั่วไปของหมูบาน และประวัติความเปนมาของโฮมสเตย: 

 ขอมูลทั่วไปของตําบลบางใหญ: ตําบลบางใหญอยูหางจากที่วาการอําเภอบางปลามา

ประมาณ 14 กิโลเมตร  

 ภูมิประเทศสวนใหญเปนที่ราบลุม มีแมน้ําลําคลองหลายสายไหลผาน ทําใหเหมาะแก

การทําการเกษตรกรรม 

 อาณาเขตติดตอ: 

 ทิศเหนือ ติดตอ ตําบลวัดดาว ตําบลบานแหลม 

 ทิศใต ติดตอ ตําบลบานกุม ตําบลบางพลับ อําเภอสงพี่นอง 

 ทิศตะวันออก ติดตอ แมน้ําทาจีน ตําบลกฤษณา 

 ทิศตะวันตก ติดตอ ตําบลวัดโบสถ ตําบลวัดดาว 

 ประกอบดวย 8 หมูบาน คือ หมูที่ 1 บานบางใหญ/หมูที่ 2 บานบางแมหมาย/หมูที่ 3 

บานบางแมหมาย/หมูที่ 4 บานบางแมหมาย/หมูที่ 5 บานดอนกระเบ้ือง/หมูที่ 6 บานหนองหมูยี/่หมู

ที่ 7 บานดอนแฟบ/หมูที่ 8 บานบางใหญ 

 ประชากรทั้งหมด 4,673 คน ประกอบดวยชาย 2,331 คน และหญิง 2,342 คน จํานวน

ครัวเรือน 1,130 ครัวเรือน 

 มีวัดในตําบล 6 วัด คือ วัดอาน วัดบางใหญ วัดบางแมหมาย วัดทาเจริญ วัดอินทราวาส

(รางทอง) วัดดอนกระเบ้ือง 

 ศูนยพัฒนาเด็กเล็ก 4 ศูนย คือ บางแมหมาย บางใหญ บานรางทอง บานดอนกระเบื้อง

 โรงเรียนประถมศึกษาอยูในเขต สพฐสพ.เขต 1 จํานวน 4 โรงเรียน คือ โรงเรียนบางแม

หมาย โรงเรียนวัดบางใหญ โรงเรียนรางทอง โรงเรียนวัดดอนกระเบ้ือง 

 โรงเรียนมัธยมประจําตําบล 1 โรงเรียน คือ โรงเรียนบางแมหมายรัฐราษฎรรังสฤษฏอยูที่หมูที่ 4  

 สถานีอนามัยประจําตําบล 1 สถานี อยูที่หมูที่ 2 
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 สายตรวจประจําตําบล 1 แหง ต้ังอยูที่หมูที่ 2 ติดกับสถานีอนามัย 

 ที่ทําการองคการบริหารสวนตําบลบางใหญ ต้ังอยูหมูที่ 4 ติดกับวัดอาน 

 วิสัยทัศน  บางใหญนาเที่ยว นาอยู การเกษตรกาวหนาแบบยั่งยืน และเปนสังคมฐาน

แหงความรู 

 คําขวัญ  วัดอานศักด์ิสิทธิ์ ศูนยผลิตไมกวาดรอยป นามสตรีข้ึนช่ือ ยึดถือวัฒนธรรม เลิศ

ล้ําการเกษตร 

 หมูบานอยูในโครงการเพื่อนพึ่ง(ภา)ยามยาก ไดสงคณะวิทยากรมาสอนชาวบานใหทํา

น้ํายาลางจาน สารไลแมลง น้ําพอน้ําแม น้ําปุยหมัก ปลูกผักสวนครัว การเล้ียงปลาดุกในบอ

พลาสติกขนาดเล็กในพื้นที่อันจํากัด 

 โฮมสเตยเรือนไทยบานบางแมหมาย จํานวน 9 หลังคาเรือน ต้ังอยูหมูที่ 4 ตําบลบาง

ใหญ อําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี 

 ผูริเร่ิมดําเนินการกอต้ัง คือ นายทรงพล ทับทิมทอง(ประธาน)/พ.ท.ชัยยุทธ รักพันธ(รอง 

ประธาน)/นายธัญญา อารีรัตน(นายกองคการบริหารสวนตําบลบางใหญ)  

 คําขวัญ  โฮมสเตยไทยคือหัวใจมิตรไมตรี เรายินดีที่มาเยือนถึงเรือนชาน 

 อุดมการณ 4 ขาย คือ ขายชีวิต ขายของเกา ขายสินคาโอทอป ขายน้ําใจมิตรไมตรี  

 เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยเปนชุมชน  บานทรงไทยเกาที่อยูกันมาหลายชั่วคน 

มีลักษณะเปนเรือน เคร่ืองสับมีใตถุนสูง ซึ่งเปนความภูมิใจของคนในชุมชน ที่ยินดีนําเสนอแก

นักทองเที่ยว จึงไดรวมกลุมจัดต้ังเปน หมูบานโฮมสเตยข้ึน เพื่อนําเสนอวิถีชีวิตชาวบานที่ผูกพันกับ

แมน้ําลําคลอง ที่มีความกลมกลืนกับสภาพแวดลอมทางธรรมชาติอันงดงาม  นักทองเที่ยวที่เขามา

จะไดพักผอนพรอมกับสัมผัสชีวิตชนบทที่ชาวบานไดสะสมภูมิปญญาสืบทอดตอ ๆ กันมา โดยมี

การทําไมกวาดใยมะพราว ซึ่งกลายเปนสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ที่สรางช่ือเสียงและแสดง

ถึงเอกลักษณอีกอยางหนึ่งของชุมชน 

 คนบางแมหมายเรียกวาคน 3 บาง คือ บางแมหมายเปนแดนเกิด บางใหญเปนตําบล

บาน บางปลามาเปนอําเภอที่อยู บางแมหมายเปนชุมชนใหญ มีอายุมาหลายรอยปจาก

พระพุทธรูปอันศักด์ิสิทธิ์ประจําหมูบานคือ หลวงพอวัดอาน และวัดรางอีกหลายๆวัด ทานสุนทรภู

เคยเดินทางผานบานบางแมหมายและไดเขียนโคลงไวในนิราศสุพรรณไว  

 สําหรับหมูบานบางแมหมายมีคุณงามความดีและมีคุณภาพ ดังนี้ 

 1.กกหมูบานตนแบบในโครงการหมูบานคนดีศรีสุพรรณ ของ ฯพณฯ บรรหาร ศิลปะ

อาชา นายกรัฐมนตรีคนที่ 21 ของประเทศไทย 
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 2.กกหมูบานสมารตวิลเลจ ของจังหวัดสุพรรณบุรี 

 3.กกหมูบาน OTOP หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑจากสินคาไมกวาดใยมะพราวระดับ 5 ดาว 

 4.กกหมูบานโฮมสเตยเรือนไทย 

 5.กกหมูบานเทิดพระเกียรติในวโรกาสที่ในหลวงทรงครองสิริราชสมบัติครบ 60 ป ของ

กระทรวงมหาดไทย  

 2.กก2.5กกกิจกรรม ไหวหลวงพอวัดอานศักด์ิสิทธิ์ประจําหมูบาน ฟงบรรยายสรุปประวัติ

ตํานานบางแมหมาย เรียนรูชมแปลงสาธิตเศรษฐกิจพอเพียง นั่งรถอีแตนชมทุง ชมตนตาล 100 

แถว นั่งเรือมาดชมธรรมชาติชายคลอง นันทนาการบันเทิงยามคํ่า ชมการแสดง (รําถวายพระพร

ตอนรับและรําไมกวาด)  

 2.กก2.6กกสินคาเดน: ไมกวาด ใยมะพราวรอยป เปลเด็กเล็ก  

 
มาตรฐานที่พักสําหรับโฮมสเตย  
การทองเที่ยวแบบสัมผัสวัฒนธรรมชนบท (Homestay) เปนบริการการทองเที่ยวประเภท

หนึ่งที่นักทองเที่ยวเขาพักกับเจาของบาน ที่ยินดีใหการตอนรับนักทองเที่ยวดวยอัธยาศัย น้ําใจ

ไมตรี เหมาะสําหรับนักทองเท่ียวที่ตองการศึกษาเรียนรูเกี่ยวกับวิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณีของ

ชาวบาน นักทองเที่ยวจะพักอาศัยอยูกิน และทํากิจกรรมที่เปนกิจวัตรประจําวันรวมกับเจาของบาน 

เชน การทํานา การทําสวน หาผัก หาปลา ไปวัด ทําบุญ นอกจากน้ีแลวยังเขารวมกิจกรรมการ

ทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวใกลเคียง เชน เลนน้ําตก ข่ีจักรยาน นั่งเรือ เดินปาศึกษาธรรมชาติ ฯลฯ 

(สํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว, 2551, หนา ก-ฉ)  

ชุมชนที่สนใจจะจัดบานพักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท (Homestay) จะตองมีการรวมกลุม

กันอยางนอย 3 หลังคาเรือน มีการบริหารจัดการ แบงสรรผลประโยชนเพื่อสวนรวมรวมกัน โดยขอ

ยื่นประเมินมาตรฐานไดที่สํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา (ยื่นเร่ือง

ผานสํานักงานการทองเที่ยวและกีฬาประจําจังหวัดที่ชุมชนสังกัดอยู) สําหรับผูที่มีบาน หรือหองพัก

ใหบริการแกนักทองเที่ยวที่เปนเจาของคนเดียวไมมีการรวมกลุมกันในชุมชนจะไมจัดวาเปนที่พัก

สัมผัสวัฒนธรรมชนบท ตามที่มีประกาศในราชกิจจานุเบกษา 

มาตรฐานโฮมสเตยไทย สํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา 

ไดพัฒนามาตรฐานโฮมสเตยไทย ต้ังแตป พ.ศ.2547 จนถึงปจจุบัน ป พ.ศ.2551 มีโฮมสเตยที่ผาน

การประเมินและไดรับการรับรองมาตรฐานโฮมสเตยไทย ซึ่งรับรองโดยสํานักงานพัฒนาการ

ทองเที่ยว กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬาแลว จํานวน 87 แหง ครอบคลุมทุกภาคของประเทศ 
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 เกณฑมาตรฐานของโฮมสเตยไทย ในป 2551 ประกอบดวย มาตรฐาน 10 ดาน 31 

ตัวช้ีวัด ดังนี้ 

 1.กกดานที่พัก 

 1.กก1.1กกลักษณะบานพักที่เปนสัดสวน 

 1.กก1.2กกที่พักและที่นอนสะอาดสบาย 

 1.กก1.3กกหองอาบน้ําและหองสวมที่สะอาดมิดชิด 

 1.กก1.4กกมุมพักผอนภายในบานหรือในชุมชน 

 2.กกดานอาหารและโภชนาการ 

2.กก2.1กกชนิดของอาหาร และวตัถุดิบที่ใชประกอบอาหาร 

 2.กก2.2กกน้ําด่ืมที่สะอาด 

 2.กก2.3กกภาชนะที่บรรจุอาหารที่สะอาด 

 2.กก2.4กกหองครัว และอุปกรณที่ใชในครัว มีความสะอาด 

 3.กกดานความปลอดภัย 

 2.กก3.1กกการเตรียมความพรอมเกี่ยวกับการปฐมพยาบาลเบ้ืองตน 

 2.กก3.2กกการจัดระบบดูแลความปลอดภัย 

 4.กกอัธยาศัยไมตรีของเจาของบานและสมาชิกในครัวเรือน 

 2.กก4.1กกการตอนรับและการสรางความคุนเคย 

2.กก4.2กกการสรางกิจกรรมแลกเปลี่ยนวิถีชีวิตของชุมชน 

5.กกรายการนําเที่ยว 

2.กก5.1กกรายการนําเที่ยวที่ชัดเจน สําหรับนักทองเที่ยว ซึ่งตองผานการยอมรับจากชุมชน 

2.กก5.2กกขอมูลกิจกรรมการทองเที่ยว 

2.กก5.3กกเจาของบานเปนมัคคุเทศกทองถิ่น หรือประสานงานใหมัคคุเทศกทองถิ่นนําเที่ยว 

6.กกดานทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม 

 2.กก6.1กกชุมชนมีแหลงทองเที่ยวภายในชุมชน หรือแหลงทองเที่ยวใกลเคียง 

2.กก6.2กกการดูแลรักษาแหลงทองเที่ยว 

กก 2.กก6.3กกแผนงานหรือมาตรการลดผลกระทบจากการทองเที่ยว และลดสภาวะโลกรอน 

 2.กก6.4กกกิจกรรมในการลดผลกระทบจากการทอง เที่ ยว  เพื่ อการอนุ รักษ

ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอมและลดสภาวะโลกรอน 
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7.กกดานวัฒนธรรม 

8.กก7.1กกการดํารงรักษาไวซึ่งวัฒนธรรมประเพณีทองถิ่น 

8.กก7.2กกการรักษาวิถีชีวิตชุมชน คงไวเปนกิจวัตรปกติ 

8.กกดานการสรางคุณคาและมูลคาของผลิตภัณฑ 

 8.กก8.1กกผลิตภัณฑจากชุมชนเพื่อเปนของที่ ระลึก  ของฝากหรือจําหนายแก

นักทองเที่ยว 

8.กก8.2กกผลิตภัณฑที่สรางคุณคาและมูลคาที่เปนเอกลักษณของชุมชน 

9.กกการบริหารของกลุมโฮมสเตย 

8.กก9.1กกการรวมกลุมของชาวบาน 

8.กก9.2กกคณะกรรมการกลุมโฮมสเตย 

8.กก9.3กกกฎ กติกา การทํางานของคณะกรรมการ 

 8.กก9.4กกการกระจายผลประโยชนอยางเปนธรรม 

 8.กก9.5กกระบบการจองการลงทะเบียนและการมัดจําลวงหนา 

 8.กก9.6กกรายละเอียดของคาธรรมเนียมและบริการตางๆ ที่ชัดเจน และเปนปจจุบัน 

 10.กกดานประชาสัมพันธ 

 8.กก10.1กกเอกสาร ส่ือส่ิงพิมพประชาสัมพันธการทองเที่ยวของชุมชน 

 8.กก10.2กกแผนการเผยแพรประชาสัมพันธ 

 11.กกความหมายของเครื่องหมายรับรอง 

 หลังคาทรงไทยลายกลอน: สีน้ําตาล ใชเปนสัญลักษณเพื่อแสดงถึงโฮมสเตยที่อยูใน

ชนบทไทย และเปนสัญลักษณประจําชาติ 

 Home Stay: สีเขียว หมายถึง การทองเที่ยวรูปแบบโฮมสเตย ซึ่งนักทองเที่ยวพักรวมกับ

เจาของบานในชายคาเดียวกัน เพื่อศึกษาวิถีชีวิต วัฒนธรรม และธรรมชาติ ระบบนิเวศของชุมชน 

 Standard Thailand: สีแดง หมายถึง คําที่ใชยืนยันวาเปนโฮมสเตย ที่ไดรับการรับรอง

มาตรฐานของประเทศไทย 
 เกณฑการตัดสิน 
 1.กกผลคะแนนการตรวจของคณะกรรมการระดับจังหวัดเฉล่ีย 3.5 ข้ึนไป หรือรอยละ 70 

ข้ึนไป จึงจะผาน 

 2.กกนําเสนอผลการตรวจตอคณะกรรมการมาตรฐานโฮมสเตยไทยสวนกลาง เพื่อใหการ

รับรองมาตรฐาน 
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 ระยะเวลาการรับรองมาตรฐานโฮมสเตยไทย ต้ังแตปงบประมาณ 2551 สํานักงาน

พัฒนาการทองเที่ยวไดกําหนดระยะเวลาการรับรองมาตรฐานโฮมสเตยไทย จาก 2 ป เปน 3 ป 

 การเตรียมตัวของนักทองเที่ยวโฮมสเตย นักทองเที่ยวที่นิยมการทองเที่ยวแบบโฮมสเตยควร

ตองมีความรูความเขาใจ ในความหมายและรูปแบบของการทองเที่ยวแบบโฮมสเตยอยางแทจริงวาการ

ทองเที่ยวแบบโฮมสเตยเปนการทองเที่ยวที่มุงแลกเปลี่ยนเรียนรูวัฒนธรรมและวิถีชีวติของบานทีเ่ขาพกั

โดย การพักกับเจาของบาน ศึกษาและสัมผัสวิถีชีวิตของคนในชนบท รวมทั้งควรศึกษา ขอมูลเกี่ยวกับ

ที่ต้ัง หมายเลขโทรศัพท การติดตอกิจกรรมภายในชุมชน คาใชจาย การเดินทาง ซึ่งสามารถดูไดจาก

หนังสือทําเนียบโฮมสเตย หรือบนเว็บไซต www.homestaythai.org หรือ www.tourism.go.th หรือบน

เว็บไซตการทองเที่ยวตางๆ และควรมีการเตรียมตัวเร่ืองตางๆ ดังนี้ 

 1.กกสัมภาระของใชสวนตัว เชน ผาเช็ดตัว อุปกรณในการอาบน้ํา หมวก รองเทาแตะ 

ฯลฯ และควรเตรียมเส้ือผาใหเหมาะสมกับชุมชน 

 2.กกตรวจสอบกิจกรรมของชุมชนใหตรงกับความสนใจ เชนสภาพแวดลอม วิถีชีวิต

วัฒนธรรมประเพณี การนับถือศาสนาของชนในชุมชน ฯลฯ 

 3.กกติดตอประสานงานกับชุมชนกอนการเดินทางไป เพื่อการเตรียมตัวของเจาของบาน

สําหรับผูที่เดินทางไปเปนหมูคณะ จะตองมีการวางเงินมัดจําไวลวงหนา 

 การปฏิบัติตัวของนักทองเที่ยวโฮมสเตย 

 1.กกการอนุรักษสิ่งแวดลอม นักอนุรักษส่ิงแวดลอมของชุมชน ไมทิ้งขยะในชุมชน และใน

แหลงทองเที่ยว ไมเก็บพันธุไม พันธุพืช ไมทํารายหรือทําลาย สัตวปา ปะการัง หรือดอกไมปา ฯลฯ 

 2.กกเคารพวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อของชุมชน  

 2.กก2.1กกสวมเส้ือผาที่เหมาะสมกับสถานที่ เชน ไมนุงกางเกงขาส้ัน ไมสวมเสื้อสาย

เด่ียว เกาะอก  

 2.กก2.2กกเคารพกฎ กติกาที่ชุมชนกําหนด เชน ไมเลนการพนัน ไมด่ืมสุรา ไมสงเสียงดัง

เกินเวลาที่กําหนด หรืออกนอกเขตชุมชนยามวิกาล และปฏิบัติตนอยางเหมาะสม 

 2.กก2.3กกใหความรวมมือกับชุมชน โดยไมขัดตอวัฒนธรรม ประเพณี ศาสนา และ

ความเชื่อของคนในชุมชน 

 2.กก2.4กกเคารพใหเกียรติเจาของบาน ใหความเปนกันเองกับคนในชุมชน 

 3.กกสนับสนุนเศรษฐกิจของชุมชน อุดหนุนสินคา หรือผลิตภัณฑของชุมชน ไมควรกด

ราคา เพื่อการมีสวนรวมในการสรางรายไดเสริมใหกับชุมชน  
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แนวคิดเกี่ยวกับโฮมสเตย 
 มธุรส ปราบไพรี (2544, หนา 38) ไดนิยามวา “โฮมสเตยเปนการจัดการที่พักของ

ชาวบานในชุมชนใหแกผูมาเยือน ดวยความยินยอมและเต็มใจของเจาบาน ซึ่งบานพักนั้นมีหองพัก

หรือพื้นที่ที่สามารถรองรับและสามารถใหบริการแกผูมาเยือนไดตามขีดความสามารถ การพัก

รวมกับชาวบานในชุมชนจะกอใหเกิดกระบวนการเรียนรู (Learning Process) รวมกันระหวาง

ชุมชนกับนักทองเที่ยว” 

 เกรียง ฐิติจําเริญพร (2545, หนา 5) กลาววา “โฮมสเตยที่จัดข้ึนอยูในชุมชนหรืออาจจะ

ต้ังอยูเดียว นอกชุมชนก็ได แตมักจะต้ังอยูแหลงทองเที่ยวหรือใกลกับแหลงทองเที่ยว ซึ่งอาจจะเปน

แหลงทองเท่ียวตามธรรมชาติก็ได โฮมสเตยเกิดจากความรวมมือของคนในชุมชน และเปนคนใน

ชุมชนที่สํานึกในการอนุรักษส่ิงแวดลอม” 

 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2545) กลาววา โฮมสเตย (Homestay) หรือในคําแปลที่

เปนภาษาไทยวา ที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท หมายถึง “บานพักประเภทหนึ่งที่นักทองเที่ยวพัก

รวมกับเจาของบาน และมีวัตถุประสงคที่จะเรียนรูวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชาวบาน ซึ่งเต็มใจที่จะ

ถายทอดวัฒนธรรม  แลกเปล่ียนความรูซึ่งกันและกัน พรอมทั้งจัดที่พักและอาหารใหกับ

นักทองเที่ยวโดยไดรับคาตอบแทนตามความเหมาะสม” 

 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา และภูสวัสด์ิ สุขเล้ียง (2549, หนา 31) นิยามวา “เปนที่พักแรมที่

เจาของบานในหมูบานจัดสรางข้ึนหรือดัดแปลงเปนหองพักแรม โดยเก็บคาเชาตามปกติมัก

ใหบริการแกนักทองเที่ยวที่ตองการเรียนรูวิถีชีวิตและความเปนอยูของพ้ืนบาน ทําใหมีโอกาส

แลกเปล่ียนความคิดเห็นกับเจาของบาน อัตราคาเชาอยูในระดับตํ่ามาก อาจมีบริการดานอาหาร

และการนําเที่ยวใหแกนักทองเที่ยวดวย” 

 ราชกิจจานุเบกษา (2551, หนา 17) ไดนิยามวา “โฮมสเตยไทย หมายถึง การทองเที่ยว

รูปแบบหนึ่ง ซึ่งนักทองเที่ยวจะตองพักรวมกับเจาของบานชายคาเดียวกัน และศึกษาธรรมชาติ วิถี

ชีวิตไทยหรือวัฒนธรรมไทย โดยมีการจัดบริหารและส่ิงอํานวยความสะดวกตามสมควร และไดข้ึน

ทะเบียนตอสํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว”  

 สาธิตา โสรัสสะ (2551, หนา 194) ไดนิยามวา “การพักแบบโฮมสเตยนั้น นักทองเที่ยว

จะไดสัมผัสและเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยู วัฒนธรรมทองถิ่น สังคม ประเพณี ศาสนา บนเงื่อนไข

ที่วาจะตองเคารพกฎเกณฑและจารีตประเพณีของชุมชน” 

 จากคํานิยามดังกลาวสามารถสรุปไดวา โฮมสเตยเปนการจัดการที่พักของชาวบาน 

เกิดข้ึนจากความรวมมือของคนในชุมชน โดยนักทองเที่ยวจะไดสัมผัสและเรียนรูวิถีชีวิตของชุมชน

อยางแทจริง 
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แนวคิดเกี่ยวกับคุณสมบัติสวนบุคคล 
 คุณสมบัติสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน และที่อยูปจจุบัน 

นักทองเที่ยว หมายถึง ผูเดินทางจากถิ่นที่อยูอาศัยจะถาวรหรือไมก็ตามไปยังบริเวณอื่นๆ 

เพื่อวัตถุประสงคดังนี้ (วรรณา วงษวานิช, 2539, หนา 5) 

 1.กกความสุขารมณ เพื่อเหตุผลเกี่ยวกับเคหสถานของตนเอง เพื่อสุขภาพหรือเพื่อเร่ือง

อ่ืนๆ อันเปนเร่ืองเฉพาะตัว 

 2.กกการประชุมประเภทใดประเภทหนึ่ง หรือปฏิบัติภารกิจอยางใดอยางหนึ่ง ไมวาจะ

เปนในเช่ิงวิทยาศาสตร เชิงสํารวจวิจัย การบริหาร ฯลฯ 

 3.กกการทําธุรกิจของตนเอง หรือของหมูคณะ เชน สํารวจตลาด ติดตอตัวแทนตางๆ ฯลฯ 

 (นิตย สัมมาพันธ และเอมอร ณรงค, 2550, หนา 12) ไดอางอิงแนวคิดของระพีพรรณ 

ทองหอ และคณะ วาประเภทของนักทองเที่ยวประเภทของนักทองเที่ยว (Types of tourists) 

หมายถึง กลุมนักทองเที่ยวที่มีรสนิยมและแบบแผนการทองเที่ยวแตกตางกัน เนื่องจากสินคา

ทางการทองเที่ยวเปนสินคาที่จับตองไมได (Intangible Product) เปนธุรกิจที่ขายฝน กลาวคือ 

นอกจากคาใชจายเล็กๆ นอยๆ เปนคาสินคาของที่ระลึกแลว นอกจากนั้นจะเปนคาซ้ือ

ประสบการณ ดังนั้นจึงตองพิจารณาประเภทของนักทองเที่ยวทั้งจากแงมุมของประชากรศาสตร 

(Demographics)ไดแก รายได อาชีพ เพศ ถิ่นที่อยูและแงมุมทางดานจิตวิทยา (Psychographics) 

ไดจําแนกประชากรสหรัฐอเมริกา ออกเปน 5 กลุม ต้ังแตกลุมที่เนนตัวเองเปนศูนยกลาง 

(Psychocentrics) ไปจนถึงกลุมที่มีความสนใจหลากหลาย (Allocentric) 

 1.กกนักทองเที่ยวประเภทเนนตัวเองเปนศูนยกลาง (Psychocentrics) หมายถึง 

นักทองเที่ยวที่คิดหรือสนใจแตปญหาเล็กๆ ในชีวิตของตนเอง ชอบสถานท่ีทองเที่ยวอันเปนที่รูจัก

กันดี ไมตองการทดลองส่ิงแปลกใหมทั้งที่พัก อาหาร สิ่งบันเทิง และบุคคลใหมๆ ไมตองการพบส่ิงที่

ยุงยากและเหตุการณที่ผิดปกติ 

 2.กกนักทองเที่ยวประเภทเนนตัวเองปานกลาง (Near Psychocentrics) เปนพวกที่อยู

กึ่งกลางระหวางการเนนตัวเองและการเดินสายกลาง 

 3.กกนักทองเที่ยวประเภทเดินทางสายกลาง (Mid-Centrics) เปนพวกที่ไมสุดโงไปขางใด

ขางหนึ่ง ไมไดชอบผจญภัยแตก็ไมรังเกียจการทดลองส่ิงใหมๆ ตราบเทาที่ไมไดเส่ียงอันตราย

เกินไปหรือไมผิดปกติจนเกินไป นักทองเที่ยวสวนใหญอยูในกลุมนี้ 

 4.กกนักทองเที่ยวประเภทชอบความหลากหลายพอควร (Near Allocentrics) เปนกลุมที่

อยูระหวางกลุมเดินสายกลางและกลุมที่มีความสนใจหลากหลาย 
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 5.กกนักทองเที่ยวประเภทมีความสนใจหลากหลาย (Allocentrics) เปนนักทองเที่ยวที่

สนใจในกิจกรรมหลากหลาย เปนพวกที่เปดเผยและมีความมั่นใจในตนเอง ชอบผจญภัยอยางมาก

และเต็มใจออกไปเผชิญโลกเผชิญชีวิต การเดินทางกลายเปนชองทางใหพวกเขาไดแสดงออกมา

อยางเต็มที่ดวยความอยากรูอยากเห็น และไดสนองความอยากรูอยากเห็นของพวกเขาดวย เปน

กลุมที่ชอบทดลองของใหมๆ ทั้งที่พัก อาหาร การบันเทิง และผูคนที่แตกตางไปจากของตน ซึ่ง

นักทองเที่ยวประเภทเนนตัวเองเปนศูนยกลาง (Psychocentrics) ไมอาจยอมรับได 

ปจจัยสําหรับพิจารณาในการตัดสินใจซื้อบริการการทองเที่ยวในแตละธุรกิจที่เปน

องคประกอบของการทองเที่ยว  มีปจจัยที่คลายกันในการพิจารณา 5 ปจจัย (ศุภลักษณ อัครางกูร, 

2551, หนา 116-117) 

ราคา  สําหรับนักทองเที่ยวสวนมากราคาเปนส่ิงสําคัญและเปนส่ิงที่ถูกพิจารณาในหลายธุรกิจ 

ระยะทางและสถานท่ี  ในกรณีของแหลงทองเที่ยว  การจองที่พักรวมถึงสนามบินที่ใชใน

การเดินทาง 

ความปลอดภัย  เปนปจจัยสําคัญในการเลือกสายการบินแตอาจไมใชปจจัยหลักในการ

เลือกที่พัก 

ฤดูกาล  ทุกธุรกิจในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีความเปนฤดูกาลตามธรรมชาติของการ

ทองเที่ยว  และความเปนฤดูกาลที่เปล่ียนแปลงตามแหลงทองเที่ยว  เทศกาล  ชวงเวลา  ยานธุรกิจ 

 
แนวคิดพฤติกรรมของนักทองเท่ียวท่ีเลือกพักโฮมสเตย 

พฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ไดแก วัตถุประสงคของการเดินทางมายัง

หมูบานโฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย กิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 

ปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมของผูบริโภคไววา  ลักษณะของผูซื้อไดรับอิทธิพล

มาจากปจจัยตางๆ ดังนี้ (ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2538, หนา 137) 

1.กกปจจัยดานวัฒนธรรม (Culture Factors) วัฒนธรรมเปนเคร่ืองผูกพันบุคคลในกลุม

ไวดวยกัน บุคคลจะเรียนรูวัฒนธรรมของเขาภายในกระบวนการทางสังคมและวัฒนธรรมเปนส่ิงที่

กําหนดความตองการและพฤติกรรมของบุคคล 

2.กกปจจัยดานสังคม (Social Factors) เปนปจจัยที่เกี่ยวของในชีวิตประจําวัน และมี

อิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อ ลักษณะทางสังคมประกอบดวยกลุมอางอิง บทบาทและสถานะของผูซื้อ 

3.กกปจจัยสวนบุคคล (Personal Factors) การตัดสินใจของผูซื้อไดรับอิทธิพลจาก

ลักษณะสวนบุคคลของคนทางดานตางๆ ไดแก อายุ ข้ันตอนวัฎจักรชีวิตครอบครัว อาชีพโอกาส

ทางเศรษฐกิจ การศึกษา รูปแบบการดํารงชีวิตบุคลิกภาพและแนวความคิดสวนบุคคล 
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4.กกลักษณะทางจิตวิทยา (Psychological Characteristics) การเลือกซื้อของบุคคล

ไดรับอิทธิพลจากกระบวนการทางจิตวิทยา 6 อยางคือ การจูงใจ ความเขาใจ การรับรู ความเชื่อ 

ทัศนคติ และการเรียนรู 

(นิตย สัมมาพันธ และเอมอร ณรงค, 2550, หนา 20-22) ไดอางอิงแนวคิดของระพีพรรณ 

ทองหอ และคณะ เกี่ยวกับสภาพสังคมปจจุบันประชาชนที่มีการแขงขันเพื่อหางานทําและตอง

ทํางานหนัก เพื่อความอยูรอดของตนและครอบครัว จึงไมมีเวลาวางพอที่จะสนใจเกี่ยวกับการ

พักผอนหรือเดินทางไปทองเที่ยวมากนัก แตยังมีประชากรบางกลุมที่มีฐานะทางเศรษฐกิจดีมีเวลา

วางหรือพอที่จะปลีกตัวเองจากงานประจําเพื่อไปพักผอนไดยังแหลงทองเที่ยวตางๆ โดยมีปจจัยที่

ทําใหเกิดการทองเที่ยวคือ  

1.กกความเครงเครียดจากการทํางาน 

 2.กกรายไดของประชากรดีข้ึน 

 3.กกการคมนาคมสะดวก 

 4.กกมีเวลาวาง 

 5.กกจํานวนประชากรเพิ่มข้ึน 

 6.กกเหตุผลสวนบุคคล 

 มีนักจิตวิทยาหลายทานที่ไดคิดคนทฤษฎีเกี่ยวกับแรงจูงใจ ทานแรกที่ไดต้ังทฤษฎีทั่วไป 

เกี่ยวกับแรงจูงใจและเปนที่ยอมรับกันอยางแพรหลายจนถึงทุกวันนี้ คือ Maslow ทฤษฎีดังกลาวมี

สมมติฐานที่ต้ังไวคือ 

 1.กกมนุษยมีความตองการ ความตองการมีอยูเสมอและไมมีที่สิ้นสุด แตสิ่งที่มนุษยตองการ

นั้นข้ึนอยูกับวาเขามีสิ่งเหลานั้นอยูแลวหรือยัง ขณะที่ความตองการใดมีการตอบสนองแลว ความ

ตองการอยางอ่ืนจะเขามาแทนที่ กระบวนการนี้ไมมีที่ส้ินสุด และจะเร่ิมต้ังแตเกิดจนกระทั่งตาย 

 2.กกความตองการที่ไดรับการตอบสนองแลว จะไมเปนส่ิงจูงใจของพฤติกรรมอีกตอไป 

ความตองการที่ไมไดรับการตอบสนองเทานั้นที่เปนส่ิงจูงใจของพฤติกรรม 

 3.กกความตองการของมนุษยมีเปนลําดับที่สําคัญ กลาวคือ เมื่อความตองการในระดับ

ตํ่าไดมีการตอบสนองแลว ความตองการระดับสูงก็จะมีการเรียกรองใหตอบสนองทันที 

 การเดินทางเพื่อการทองเที่ยวมักจะมีแรงผลักดัน (Motivator) อยางใดอยางหนึ่ง ซึ่งได

แบงแรงผลักดันดังกลาวไว 4 ประการ ดังนี้ คือ 

 1.กกแรงผลักดันทางกายภาพ (Physical Motivation) เปนแรงผลักดันเพื่อตองการความ

ผอนคลายดานกายภาพ เปนการพักผอนรูปแบบหนึ่ง เชน กิจกรรมทางกีฬา การบําบัดทาง
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การแพทยดวย วิธีพิเศษ ซึ่งเปนเร่ืองที่เกี่ยวกับสุขภาพของแตละบุคคล ในกรณีนี้กอใหเกิดการ

ทองเที่ยวเพื่อการรักษาสุขภาพ การพักฟน รวมไปถึงการเขารวมกิจกรรมทางดานกีฬา เชน การเลน

สกี ตกปลา และลาสัตว เปนตน เพื่อใหพนจากภาวะของการดําเนินชีวิตที่เครงเครียด 

 2.กกแรงผลักดันทางวัฒนธรรม (Cultural Motivations) เปนแรงผลักดันซ่ึงกอใหเกิด

ความปรารถนาในการเดินทางเพื่อเรียนรูเกี่ยวกับประเทศอ่ืน ๆ และชีวิตความเปนอยูของคนใน

ประเทศนี้เปน ความอยากรูอยากเห็นตลอดจนมรดกทางวัฒนธรรมซึ่งแสดงออกในรูปของ ศิลปะ 

ดนตรี วรรณกรรม และนิทานพื้นบาน เปนตน จึงเปนการทองเที่ยวเพื่อชมส่ิงสําคัญของประเทศ

อ่ืนๆ เชน โบราณสถาน วัฒนธรรม ประเพณีและการละเลนตางๆ เปนตน 

 3.กกแรงผลักดันระหวางตัวบุคคล (Interpersonal Motivators) เปนแรงผลักดันใน

ลักษณะของความตองการที่จะไปเยี่ยมญาติ เพื่อนฝูง หรือพบปะผูคนที่มีความคิดใหมๆ หรือ

แสวงหาเพื่อนตองการหลบออกจากงานที่ปฏิบัติอยูเปนประจํา หลีกหนีจากสภาพจําเจใน

ชีวิตประจําวัน เปนตน 

 4.กกแรงผลักดันทางเกียรติยศและสถานภาพ (Status and Prestige Motivators) เปน

แรงผลักดันในลักษณะที่แสดงถึงสถานภาพและเกียรติยศของบุคคล ซึ่งอยูในลักษณะของการ

เดินทางเพื่อประกอบธุรกิจในตําแหนงหนาที่การงานของตน หรือเพื่อการศึกษาดูงาน ตลอดจนเพื่อ

ความสําเร็จข้ันสูงในอาชีพของตนอีกดวย 

 จากแรงผลักดันในการเดินทางทั้ง 4 ประการนี้ สามารถนํามาเปนพื้นฐานในการกําหนด 

วัตถุประสงคในการทองเที่ยวของบุคคลทั่วไปแบงไดเปน 8 ประการ คือ 

 1.กกเพื่อการพักผอนใหเกิดความสดชื่นทั้งรางกายและจิตใจ (For relaxation and 

refreshment of body and mind) สําหรับชีวิตสมัยใหมที่เต็มไปดวยความรีบเรง เครงเครียด และ

ความเหน็ดเหน่ือย 

 2.กกเพื่อการรักษาสุขภาพ (For health purposes) เชน การพักฟนตางๆ การบําบัดดวย 

วิทยาศาสตรทางการแพทย การอาบน้ําแร และการอาบแดดเพื่อสุขภาพ เปนตน 

 3.กกเพื่อเขารวมกิจกรรมทางกีฬา (For active participation in a wide variety of 

sport) เชน การเดินแขงขัน การปนเขา เลนสกี แลนเรือใบ ตกปลา และลาสัตว เปนตน 

 4.กกเพื่อความพอใจและความสนุกสนานต่ืนเตนสวนตัวเปนคร้ังคราว (For sheer 

pleasure, fun and excitement) ในลักษณะที่เปนชวงวันหยุดพักผอน 
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 5.กกเพื่อความสนใจในส่ิงสําคัญของประเทศอ่ืน (For interest in “foreign parts, 

especially in places) โดยเฉพาะสถานที่ที่มีโบราณสถาน วัฒนธรรมที่เกาแก หรือสถานที่ที่มีการ

เฉลิมฉลองในดานศิลปะ การดนตรีและการละคร เปนตน 

 6.กกเพื่อเหตุผลระหวางตัวบุคคล (For interpersonal reasons) เชน การไปเยี่ยมญาติ 

การแสวงหาเพื่อนใหมๆ การหลบหนีจากการพบปะสนทนาที่ซ้ําซากจําเจตางๆ 

 7.กกเพื่อเหตุผลทางดานจิตใจ (For Spiritual purposes) เชน การประกอบพิธีทาง

ศาสนาในสถานท่ีศักด์ิสิทธิ์ 

 8.กกเพื่อเหตุผลทางธุรกิจและอาชีพ (For professional or business reasons) เชน การ

เขารวมประชุมระหวางประเทศในสาขาอาชีพเดียวกัน การสัมมนาของสมาชิกที่สังกัดในองคกร

เดียวกัน เปนตน  

(บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนารและคณะ, 2549, หนา 230) กลาวถึงแนวคิดของ Loen G. 

Shiffman and Leslie Larzar Kanuk วาการวิเคราะหพฤติกรรมของผูบริโภคเอาไววา เปนการ

คนหาเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อหรือใชของผูบริโภค เพื่อทราบถึงความตองการและพฤติกรรมของ

กลุมเปาหมาย ซึ่งมีคําถามที่จะชวยในการเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคคือ 6W และ 1H  

 1.กกใครอยูในตลาดกลุมเปาหมาย (Who is in the target market?) 

 2.กกผูบริโภคซ้ืออะไร (What does the customer buy?)กก   

 3.กกทําไมผูบริโภคจึงซื้อ (Why participates in the buying?) 

 4.กกใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ (Who participates in the buying?) 

 5.กกผูบริโภคซ้ือเมื่อใด (When does the customer buy?) 

 6.กกผูบริโภคซื้อที่ไหน (Where does the customer buy?) 

 7.กกผูบริโภคซ้ืออยางไร (How does the customer buy?) 

 การแบงสวนตลาดตามพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ (Behaviorist Segmentation) 

เปนการแบงกลุมนักทองเที่ยวตามลักษณะพฤติกรรมการบริโภค ซึ่งมีความแตกตางจากลูกคา

สินคาอ่ืนๆ ดังนี้ (ศรัญยา วรากุลวิทย, 2551, หนา 94) 

 1.กกโอกาสในการซื้อ (Purchase Occasion) วัตถุประสงคในการเดินทางเปนตัวบงช้ีที่สําคัญ

ในการเกิดโอกาสการซื้อ เชน การเดินทางเพื่อประชุมสัมมนา ดูงาน การทําธุรกิจและการไปทองเที่ยว 

เปนตน การศึกษาวัตถุประสงคของการเดินทางทําใหผูประกอบการทราบถึงโอกาสในการซื้อมากข้ึน 

 2.กกการแสวงหาผลประโยชน (Benefits Sought) นักทองเที่ยวแตละกลุมมีความ

ตองการในการบริโภคสินคาการทองเที่ยวแตกตางกัน เชน นักธุรกิจตองการบริการสวนตัวที่หรูหรา 
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รวดเร็ว และนักทองเที่ยวเปนครอบครัวใหความสําคัญกับความตองการและความพึงพอใจของเด็ก 

ซึ่งผูประกอบการตองศึกษาเพื่อนําขอมูลมาใชในการใหบริการตามความตองการและความ

คาดหวังของลูกคา 

 3.กกสถานะของผูใช (User Status) อัตราการใช (Usage Rate) และสภาพความซื่อสัตย 

(Loyalty Status) หมานถึงนักทองเที่ยวเคยเดินทางมาแลว มีการเดินทางซ้ําบอยแคไหน 

นักทองเที่ยวเปนลูกคาประจําของสถานที่พักแรม รานอาหารและรานขายของที่ระลึกเปนตน 

การศึกษานักทองเที่ยวในลักษณะนี้ จะทําใหสามารถวางแผนการตลาดไดตรงตามเปาหมายและมี

ประสิทธิภาพ  

 
แนวคิดเกี่ยวกับวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย  

วิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย ไดแก การจัดการดานที่พัก การจัดการดาน

อาหาร การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด 

 ภราเดช พยัฆวิเชียร (2542, หนา 15) ไดใหความหมายของการจัดการตลาด คือ “การ

วางแผนการ ทองเที่ยววามีแผนหลักๆอยู 3 แผน คือ แผนพัฒนา แผนตลาด และแผนบริหาร” และ

ในการจัดทําแผนการทองเที่ยวควรคํานึงถึงปจจัยหลัก 2 ปจจัยคือ ปจจัยใน ไดแก ความพรอมของ

สินคาและบริการทางการทองเที่ยว ความพรอมของบุคลากร องคกรที่เกี่ยวของ นโยบายดานการ

ทองเที่ยวและภาพลักษณ สวนปจจัยภายนอกประกอบดวย สถานการณทองเที่ยว โลกสถานการณ

ทองเที่ยวประเทศเปาหมาย ภาวการณแขงขันและกระแสดานการทองเที่ยว เปนตน 

 เพลินทิพย โกเมศโสภา (2544, หนา 1) ไดกลาววา “การตลาดเปนวิธีการเพื่อบรรลุถึง

วัตถุประสงคขององคกร โดยพิจารณาจากความตองการของตลาดเปาหมาย และนําคุณคาเพื่อ

ตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภค ดวยประสิทธิผลที่เหนือคูแขง”  

 การจัดการ หมายถึง กระบวนการ หรือการดําเนินการที่เปนกระบวนการที่ครอบคลุมกิจกรรม

ในข้ันวางแผน และปฏิบัติการตลาด หมายถึงการวิเคราะหโอกาสทางการตลาด การวางแผนการตลาด 

การดําเนินงานใหเปนไปตามแผน และการควบคุมใหมีการดําเนินการตามแผนตลาดเพื่อใหบรรลุ

วัตถุประสงค คือ กําไร และความพึงพอใจของลูกคา (เชาว โรจนแสง, 2544, หนา 9) 

 กระบวนการจัดการตลาด (Marketing Management Process) ประกอบไปดวย 3 

ข้ันตอนหลักๆที่สําคัญและประกอบดวยข้ันตอนยอยๆ ดังนี้ 

 1.กก การวิเคราะห (Analysis) ประกอบดวยข้ันตอนยอย คือ 

 1.กก1.1ddการวิเคราะหโอกาสทางการตลาด วิเคราะหไดจากปจจัยแวดลอมที่ควบคุม

ไมได ซึ่งเปนปจจัยแวดลอมภายนอกขององคการ 
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 1.กก1.2ddการวิจัยและการเลือกตลาดเปาหมาย เปนการวิจัยเพื่อหาขอมูลนํามา

วิเคราะหและแบงตลาดออกเปนสวนๆ แลวเลือกสวนตลาดที่กิจกรรมสามารถตอบสนองความ

ตองการไดเปนอยางดี เปนตลาดเปาหมายที่จะวางแผนดําเนินการทางการตลาดใหสามารถเขาถึง

ตลาดเปาหมายหรือลูกคาดังกลาวได 

 2.กกการวางแผน (Planning) ประกอบดวยข้ันตอนที่สําคัญในการเขาถึงตลาดเปาหมาย 

2 ข้ันตอนยอย คือ 

 2.กก2.1กกการออกแบบกลยุทธ เปนการกําหนดวิธีการสนองความตองการของตลาด

เปาหมาย หรือผูบริโภค โดยยึดหลักกรอบตามองคประกอบของสวนประสมการตลาด คือ 

ผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด ซึ่งถือเปนแผนกลยุทธการตลาดซึ่งจะ

มีความเปนนามธรรมมาก 

 2.กก2.2กกการวางแผนปฏิบัติการการตลาด เปนการกําหนดแผนการตลาดที่มีความ

ชัดเจน เปนรูปธรรมวาจะทําอะไร อยางไร ทีใด เมื่อใด โดยใคร กรอบของการวางแผนปฏิบัติการ

การตลาดหรือยึดกรอบตามองคประกอบของสวนประสมการตลาดดวยเชนกัน แตมีความเปน

รูปธรรมและสอดรับแผนกลยุทธการตลาด 

 3.กกการปฏิบัติตามแผนและควบคุม (Implementation and Control) เปนข้ันตอนหลกัที่

ประกอบดวยข้ันตอนยอย 3 ข้ันตอน คือ 

 2.กก3.1กกการจัดองคการการตลาด เปนข้ันตอนการจัดโครงสรางขององคการการตลาด

ที่เหมาะสมกับวัตถุประสงค ขนาด และลักษณะการดําเนินกิจการ ซึ่งแตละองคการจะมีโครงสราง

แตกตางกัน 

 2.กก3.2กกการปฏิบัติการทางการตลาด เปนข้ันตอนของการดําเนินงานตามแผน 

 2.กก3.3กกการควบคุมทางการตลาด เปนการตรวจสอบและควบคุมใหการดําเนินงาน 

ทางการตลาดเปนไปตามแผนปฏิบัติทางการตลาดที่ไดกําหนดไว 

 แนวความคิดการตลาดที่เปนหลักพื้นฐานจะเนนที่กลยุทธการจัดการการตลาด 3 

ประการ คือ 

 1.กกการเนนผูบริโภคเปนสําคัญ 

 2.กกการประสมประสานของกิจกรรมทางการตลาด 

 3.กกการมุงกําไรเปนสําคัญ 
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 การจัดการทองเที่ยวในชุมชนที่ประสบความสําเร็จในประเทศแถบเอเชียและแปซิฟกมี

รูปแบบดังนี้ (ชูวิทย ศิริเวชกุล, 2544, หนา 5-9)   

 1.กกการจําหนายสินคาที่เปนเอกลักษณของชุมชน เชน สินคาหัตถกรรม อาหารพื้นถิ่น

 2.กกกิจกรรมการแสดงทางวัฒนธรรม เชน การฟอนรํา การละเลนพื้นบาน และการ

แสดงดนตรีเฉพาะชุมชน 

 3.กกกิจกรรมการทองเที่ยวชุมชน ซึ่งชุมชนในหมูบานเปนผูเสนอใหแกนักทองเที่ยว อาทิ 

การจัดกิจกรรมเดินปาชมธรรมชาติในบริเวณใกลเคียง พรอมมัคคุเทศกนําทาง 

 4.กกกิจกรรมการพักแรมในหมูบาน ไดแก การพักแรมในกระโจม การพักแรมในบานพัก

ชุมชน และการจัดที่พักไวบริการในชุมชน โดยใหนักทองเที่ยวพักที่บานตนเอง เรียกวา บานพัก

โฮมสเตย ใหบริการตามขีดความสามารถของชาวบาน การพักรวมกับชาวบานในชุมชนจะ

กอใหเกิดกระบวนการเรียนรูรวมกันระหวางชุมชนกับนักทองเที่ยว เปนการสรางความรู ความ

เขาใจในวิถีชีวิตชุมชน เกิดทัศนคติที่ดีตอชุมชน อันเนื่องมาจากการแลกเปลี่ยนประสบการณ

รวมกัน รวมถึงการที่ชุมชนและนักทองเที่ยวไดรับความประทับใจและพึงพอใจในชุมชนดวย 

 การจัดการจะตองประกอบดวยคนต้ังแต 2 คน ข้ึนไปรวมกันทํางานเพ่ือใหบรรลุ

วัตถุประสงครวมกันและผูจัดการหรือผูบริหารคือผูที่ประสาน ทรัพยากรตางๆ ไมวาจะเปนคน เงิน 

สิ่งของและวิธีการตางๆ เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคโดยมุงหวัง วาจะเกิดประสิทธิภาพสูงสุด 

เนื่องจากในการจัดการธุรกิจ ผูบริหารตองมีการวางแผนลวงหนา ตอง มีการวางระบบงานที่ดีจึงจะ

ประสานหนาที่และตองมีผูรับผิดชอบในหนาที่ตางๆได (ชนงกรณ กุลฑลบุตร, 2546) 

 กระบวนการจัดการจึงประกอบดวยหนาที่ทางการจัดการ (Managerial function) ดังตอไปนี้  

 1.กกการวางแผน (Planning) เปนการพิจารณาปจจัยที่เกี่ยวของในการดําเนินงาน รวมทั้ง

พิจารณาขอจํากัดตางๆและทําการกําหนดลวงหนาถึงวิธีการปฏิบัติ ผูปฏิบัติ ทรัพยากรที่ตองการ เวลา

ที่เสร็จแลว และผลที่ไดตัวอยางเชนถาเจาของเงินจะทําธุรกิจผลิตคอมพิวเตอรออกจําหนาย ก็จะตอง

วางแผนวาจะทําอยางไรโดยการพิจารณาทั้งระบบ เร่ิมจากจะลงทุนในธุรกิจอะไร จะลงทุน เมื่อใดดวย

วิธีใด การตลาด การผลิตจะมีแผนการอยางไรเปนตน โดยในแผนจะสรุปทั้งวิธีการ ชวงเวลาที่จะปฏิบัติ

งบประมาณที่จะตองใชผูรับผดิชอบ  

 2.กกการจัดการองคการ (Organizing) เปนการกําหนดระบบการทํางานของหนาที่ตางๆ ใน

องคการเพื่อใหเกิดการประสานงานท่ีดีในการจัดองคการนั้น รวมต้ังแตการกําหนดหมวดหมูของ งาน 

การกําหนดวิธีการสื่อสารระหวางฝายตางๆ การวางแผนทางดานทรัพยากรมนุษยเพื่อ ปฏิบัติงานใน

ตําแหนงตางๆ ตัวอยางเชน เมื่อมีแผนการในข้ันตอนแรกแลวยังไมสามารถ ดําเนินงานได จนกวาจะได
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กําหนดความรับผิดชอบและงานของฝายตางๆในองคการไมวาจะเปน ฝายตลาด ฝายผลิต ฝายจัดซื้อ 

ฝายบริหารและการเงิน และอํานาจหนาที่ของแตละตําแหนง วิธีการสั่งการและการรายงานผล 

 3.กกการอํานวยการ (Directing) หมายถึงการมีผูรับผิดชอบในดานตางๆขององคการ 

เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคตามที่ตองการ โดยการนาํ หรือ การจูงใจผูปฏิบัติงาน ในองคการธุรกิจ 

จะตองมีผูบริหาร ผูจัดการ หัวหนางานเพื่อคอยประสานงาน สั่งการ จูงใจพนักงานและดูแลทุกขสุข 

ของพนักงาน เพื่อใหพนักงานปฏิบัติหนาที่ตามที่องคการคาดหวัง  

 4.กกการควบคุม (Controlling) หมายถึงการติดตามผลการปฏิบัติงานเม่ือระยะเวลาผาน ไป 

เพื่อใหทราบวางานที่ไดดําเนินไปตรงตามระยะเวลาท่ีกําหนดในแผนหรือไม เชนการติดตามผล การ

ปฏิบัติงานวาเปนไปตามแผนหรือไม พิจารณารายงานตางๆและปรึกษากับผูที่เกี่ยวของเพื่อ หาทาง

ปรับปรุงส่ิงตางๆใหเปนไปตามแผนหรือดีกวาแผนที่กําหนด ถาเปนการควบคุมระดับบริษัท ก็จะไดแก 

งบการเงินตางๆ ถาเปนระดับฝายและระดับแผนกก็จะไดแกรายงานตางๆที่มี การออกแบบเพื่อรายงาน

ผลการปฏิบัติงาน กก 

แนวโนมหรือทิศทางการทองเที่ยวของโลก จุดขายของการทองเที่ยว 3 S หมายถึง 

(สมบัติ พรหมจารีย, 2548, หนา 63)  

 1.กกความปลอดภัย (Security) เวลาเดินทางไปทองเที่ยวจะเร่ิมนึกถึงความปลอดภัย ทั้ง

จากภัยธรรมชาติ และความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน 

 2.กกความสะอาด (Sanitation) ปราศจากมลพิษตางๆ เชน ไขหวัดนก โรคซาร ซึ่งมี

ผลกระทบตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวในยุคนี้ 

 3.กกความพึงพอใจ (Satisfaction) ความประทับใจ ทั้งจากสถานที่ทองเที่ยวและการ

บริการที่ไดรับ 

ปจจัยที่ตองใหความสําคัญในการวางแผนดานการตลาด  (สถาบันวิจัยสังคม 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม, 2548, หนา 35) 

 1.กกนักทองเที่ยวและแหลงที่มาของนักทองเที่ยว  

1.กก1.1กกติดตอโดยตรงกับชุมชน  

1.กก1.2กกผานบริษัทนําเที่ยว 

 2.กกโปรแกรมการทองเที่ยวและอัตราคาบริการ  

2.กก2.1กกกําหนดชวงเวลา ฤดูกาลทองเที่ยว  

2.กก2.2กกกําหนดจํานวนนักทองเที่ยวที่รับไดแตละคร้ัง และจํานวนสูงสุดที่สามารถรับ

ไดในแตละวัน  
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2.กก2.3กกการแจงกฎ กติกา และราคาใหนักทองเที่ยวทราบลวงหนา 

 3.กกการประชาสัมพันธ 

 3.กก3.1กกชองทางที่จะใชในการประชาสัมพันธ เชน สื่อมวลชน สํานักงานการทองเที่ยว 

ชมรมมัคคุเทศก บริษัทนําเที่ยว ปากตอปาก 

 3.กก3.2กกส่ือที่จะใชในการประชาสัมพันธ เชน หนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน อินเตอรเน็ต 

แผนพับ โปสเตอร 

3.กก3.3กกจุดเดนหรือเอกลักษณพิเศษของชุมชน เพื่อเปนจุดขายในการประชาสัมพันธ 

การจัดการและกิจกรรมโฮมสเตย หลักการของโฮมสเตย เปนเร่ืองที่สําคัญที่ทุกฝายต้ังแต

รัฐบาลไปจนถึงชุมชนจะตองเขาใจไปในทิศทางเดียวกัน เพื่อมิใหการสงเสริม และพัฒนาเกี่ยวกับ

โฮมสเตยหลงทาง และกอใหเกิดปญหาตามมาภายหลัง ประการแรก ตองไมถือเปนนโยบายวา 

จะตองมีโฮมสเตยเกิดข้ึนในทุก ๆ หมูบาน แตตองคํานึงถึงความพรอม ความรู ความเขาใจของ

ชุมชนเปนสําคัญ และชุมชนตองมีสวนรวมในการบริหารจัดการ โดยเนนจุดขายอยูที่วิถีชีวิตด้ังเดิม

ของชุมชน ภูมิปญญาทองถิ่นที่นาสนใจ และใหเขาใจต้ังแตเร่ิมแรกวา การทองเที่ยวนี้จะเปนเพียง

รายไดเสริม มิใชรายไดหลักของชุมชน โดยสรุปชุมชนตองมีความเขมแข็ง มีความรูเทาทนัส่ิงที่

นําไปสูความเปล่ียนแปลง และเขาใจวัตถุประสงคของส่ิงที่ตนกําลังดําเนินการ  

เนื่องจากโฮมสเตย หรือที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท มีจุดศูนยกลางอยูที่บานพักในชุมชน 

ดังนั้น การจัดการเกี่ยวกับที่พัก จึงเปนส่ิงที่สําคัญ ที่ชุมชนหรือเจาของบานตองมีหลักและแนวทาง

ในการปฏิบัติซึ่งอาจเรียกวาบัญญัติ 10 ประการ ดังนี้ 

1.กกเตียงนอนที่สบายในราคาสมเหตุสมผล 

2.กกหองอาบน้ําและหองสุขาที่สะอาด 

3.กกอาหารพื้นบานงายๆแตปรุงมาอยางถูกสุขลักษณะ  

  4.กกทิวทัศนและธรรมชาติของชนบทที่สงบและสวยงาม 

 5.กกประวัติศาสตรและวัฒนธรรมของทองถิ่น 

 6.กกกิจกรรมการทองเที่ยวในพื้นที่ อาทิ เดินปา ตกปลา ข่ีมา ปนเขา ข่ีจักรยาน 

 7.กกรานคาทั่วไปและรานคาจําหนายของที่ระลึก 

 8.กกความบันเทิง เชน ดนตรีพื้นบาน การละเลนพื้นบาน 

 9.กกความปลอดภัยของนักทองเที่ยว 

10.กความเปนมิตรและรอยยิ้มของเจาบาน 
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งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
(วิชชุตา ใหเจริญ, 2544) ไดทําวิจัยเร่ืองการจัดการทองเที่ยวแบบโฮมสเตยเพื่อการ

อนุรักษส่ิงแวดลอมและวิถีชีวิตชุมชน: กรณีศึกษาชุมชนเกาะยาวนอย จังหวัดพังงา จากการวิจัย

คร้ังนี้ มีความมุงหมายเพื่อศึกษากระบวนการจัดการทองเท่ียวแบบโฮมสเตยของชุมชนเกาะยาว

นอย และการจัดการทองเที่ยวดังกลาวสงผลตอการอนุรักษส่ิงแวดลอมและวิถีชีวิตของชุมชน

อยางไรบาง ผลจากการวิจัยพบวาการทองเที่ยวแบบโฮมสเตยของเกาะยาวนอย มีลักษณะตรงกัน

ขามกับการทองเที่ยวแบบทั่วไปที่สนองความตองการของนักทองเที่ยวโดยไมคํานึงถึงความเส่ือม

โทรมของธรรมชาติซึ่งมีสาเหตุหลักจากการหวังผลทางรายไดเปนสําคัญ แตการทองเที่ยวแบบ

โฮมสเตยของเกาะยาวนอยเปนแนวทางที่สวนกระแส คือ การยึดเอาธรรมชาติ สิ่งแวดลอม วิถีชีวิต

ชุมชนเปนหลัก และไดถือวาการทองเที่ยวเปนการแลกเปล่ียนประสบการณสรางความรูเร่ือง

สิ่งแวดลอม  และวิถีชีวิตชุมชนที่เปนเอกลักษณเฉพาะถิ่นเปนสําคัญ   

 (นพรัตน ปานอุทัย และคณะ, 2547) ไดทําวิจัยเร่ืองการจัดการธุรกิจทองเที่ยวแบบยั่งยืน 

กรณีศึกษา หมูบานปลายโพงพาง อําเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม จากการวิจัยคร้ังนี้ มีความ

มุงหมายเพื่อศึกษาความเปนไปได ทางดานการพัฒนาการทองเที่ยวแบบย่ังยืน ของหมูบานปลาย

โพงพาง ผลจากการวิจัยพบวาธุรกิจทองเที่ยวบานทรงไทยแบบโฮมสเตยของหมูบานปลายโพงพาง

ยังไมถือวาเปนธุรกิจแบบย่ังยืน เนื่องจากมีลักษณะแหงความไมยั่งยืนแอบแฝงหลายประการ เชน 

การกระจายผลตอบแทนใหกับเจาของบานทรงไทยอยางไมเปนธรรม การเบียดบังผลประโยชนทาง

ทรัพยากร และส่ิงแวดลอมของคนรุนตอไปในอนาคต การนํามาซึ่งวัฒนธรรมของผูมาเยือน/

นักทองเที่ยว เปนตน คณะผูวิจัยเสนอใหพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม ตลอดจนทํา

การประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง โดยการสนับสนุนจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ

หนวยงานที่เกี่ยวของ 

 (นิตย สัมมาพันธ, เอมอร ณรงค, 2550) ไดทาํวิจัยเร่ืองแนวทางพัฒนาการบริหารจัดการ

การทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ณ จังหวัดสมุทรสงคราม จากการวิจัยคร้ังนี้มีความมุงหมายเพื่อทราบถึง

สภาพปญหาในปจจุบันของการทองเที่ยวและเพื่อศึกษาถึงแนวทางพัฒนาการบริหารจัดการการ

ทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ซึ่งจะนําไปสูขอสรุปและกระบวนการในการบริหารจัดการการทองเท่ียวตลาด

น้ํายามเย็นอัมพวา และการลองเรือชมหิ่งหอยอยางไมทําลายขนมธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรม 

และไมทําลายธรรมชาติ ผลจากการวิจัยพบวาปญหาตางๆ เกิดจากการบริหารจัดการที่ไมเปน

ระบบ ไมมีการทํางานเปนทีม และผูนําไมเสียสละขาดความจริงใจในการแกปญหา ไมมีความเปน

น้ําหนึ่งใจเดียวกันในทุกภาคสวน ทั้งภาคราชการ ภาคธุรกิจ และภาคชุมชน ดังนั้น แนวทาง

พัฒนาการบริหารจัดการจึงควรเปนเชิงบูรณาการ ผูนําและทีมงานในทุกภาคสวน ควรเสียสละ ให
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ความรวมมืออยางเขมแข็ง และควรเรงสรางความเขาใจการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ดานตลาดน้ํายาม

เย็นอัมพวา ควรมีการบริหารจัดการที่เปนระบบมากข้ึนกวานี้ ทั้งดานความสะอาด ความเปน

ระเบียบของรานคา สถานที่จอดรถ รวมทั้งหองสุขาที่สะอาด เพียงพอที่จะรับนักทองเที่ยว ดานการ

ลองเรือชมหิ่งหอย ทุกภาคสวนจะตองเขาใจการทองเที่ยวเชิงอนุรักษและมีการสงเสริมการ

ทองเที่ยวอยางถูกวิธี เพื่อรบกวนหิ่งหอยใหนอยที่สุด และมีความเขาใจรวมใจกันอยางลึกซ้ึงใน 

เร่ืองโอกาสการสูญพันธุของหิ่งหอยจากการกระทําของมนุษย 

 (อุไรวรรณ จอมซื่อตรง, เสาวลักษณ เลิศเจริญบัณฑิต, 2550) ไดทําวิจัยเร่ืองการจัดการ

ทางดานการตลาดของผูประกอบการโฮมสเตยในภาคกลาง จากการวิจัยคร้ังนี้ มีความมุงหมายเพื่อ

ศึกษาการจัดการทางดานการตลาดของโฮมสเตยในเขตภาคกลาง และเพื่อนําผลการวิจัยที่ไดมา

ปรับปรุงและพัฒนาโฮมสเตยในเขตภาคกลาง ผลจากการวิจัยพบวาปจจุบันการทองเที่ยวในรูปแบบ

โฮมสเตยไดรับความนิยมจากกลุมนักทองเที่ยวเพิ่มข้ึน จึงทําใหผูประกอบการสนใจทางดานธรุกจิโฮมส

เตยเพื่อรองรับนักทองเที่ยวที่เพิ่มจํานวนมากข้ึน มีผุประกอบการและชาวบานในทองถิ่นสนใจที่จะ

ประกอบธุรกิจดานโฮมสเตยมากข้ึน ทําใหเกิดการแขงขันดานธุรกิจ ทําใหเกิดภาวะการแขงขันดาน

การตลาดกับโฮมสเตยดวยกันคอนขางสูง ปจจัยที่สงผลตอการตลาดของผูประกอบการคือ ปจจัย

ทางดานผลิตภัณฑที่พักซ่ึงมาตราฐานโฮมสเตยเปนลักษณะบานช้ันเดียว รักษาความเปนด่ังเดิม 

ปจจัยดานราคาที่มีการจัดแพคเก็จทัวรเพื่อความสะดวกและขยายตลาดโฮมสเตยมากข้ึน ปจจัยดาน

การขยายชองทางการจัดจําหนายโดยจะจัดการเองในลักษณะอุตสาหกรรมในครัวเรือน ปจจัยทางดาน

การสงเสริมการตลาดจะใชส่ืออินเตอรเน็ตในการจําหนายที่พักและติดตอส่ือสารกับลูกคาซ่ึงทําใหเกิด

ความสบาย รวมทั้งรองรับลูกคาทั้งชาวไทยและตางชาติ 

 (ไพฑูรย นิยมนา และคณะ, 2550) ไดทําโครงการการพัฒนาเครือขายโฮมสเตยในเขต

อีสานใต จากการศึกษาคร้ังนี้ มีความมุงหมายเพื่อศึกษาขอมูลรายละเอียดเกี่ยวกับโฮมสเตยใน

กลุมอสานใต การพัฒนาเครือขายโฮมสเตย และการพัฒนายุทธศาสตรพึ่งพาเพื่อเสริมสรางความ

เข็มแข็ง การพัฒนาและจัดการทองเที่ยวเชิงพื้นที่กลุมอีสานใตสูความยั่งยืน ผลจากการศึกษา

พบวามีโฮมสเตยอยูในกลุมอีสานใตทั้งส้ิน 26 แหง และในจํานวนนี้มี 13 แหงที่ไดัรับมาตราฐาน

โฮมสเตยจากกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา สําหรับปญหาของโฮมสเตยในเขตอีสานใตนั้น พบวา

สวนใหญเปนเร่ืองขาดการประชาสัมพันธตนเอง ตองการความชวยเหลือดานการประชาสัมพันธ 

เชน จัดใหมีเอกสาร วีซีดีเพื่อการประชาสัมพันธ ตลอดจนเว็บไซทที่เปนของกลุมโฮมสเตยในเขต

อีสานใต ความรูดานการตอนรับ การบริหารนักทองเที่ยวใหประทับใจ การพัฒนาอาชีพ 
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(ธเนศ ศรีสถิตย และคณะ, 2550) ไดทําวิจัยเร่ืองแนวทางการพัฒนาบานโขงกุดหวาย 

จังหวัดมหาสารคาม ใหเปนโฮมสเตย จากการวิจัยคร้ังนี้ มีความมุงหมายเพื่อศึกษาบทบาทของ

ชุมชนในทองถิ่นบานโขงกุดหวาย ตําบลเกิ้ง อําเภอเมือง จังหวัดมหาสารคาม เพื่อการพัฒนาให

เปนแหลงทองเที่ยวที่มีการจัดการที่พักแบบโฮมสเตย (Home Stay) ศึกษาความคาดหวังของ

นักทองเที่ยวตอการเลือกเดินทางทองเที่ยวในพื้นที่บานโขงกุดหวาย ตําบลเกิ้ง อําเภอเมือง จังหวัด

มหาสารคาม และเพื่อเสนอแนวทางการพัฒนาบานโขงกุดหวาย ตําบลเกิ้ง อําเภอเมือง จังหวัด

มหาสารคาม ใหเปนแหลงทองเที่ยวที่มีการจัดการที่พักแบบโฮมสเตย ผลจากการวิจัยพบวา

หมูบานโขงกุดหวาย มีความพรอมในการพัฒนาใหเปนแหลงทองเที่ยวที่มีการจัดการที่พักแบบ

โฮมสเตยไดเพราะเปนแหลงทองเที่ยวที่มีกิจกรรมการทองเที่ยวที่หลากหลาย ไดแก อุทยานมัจฉา 

สวนสมุนไพร หัตถกรรมพื้นบาน ทําใหสามารถตอนรับนักทองเที่ยวไดหลายกลุม ศักยภาพใน

ทองถิ่นมีความพรอมในการใหความรวมมือตอการพัฒนาบานโขงกุดหวายใหเปนแหลงทองเที่ยวที่

มีการจัดการที่พักแบบโฮมสเตย และหมูบานโขงกุดหวายมีคุณสมบัติที่เหมาะตอการเปนโฮมสเตย 



บทที่  3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

งานวิจัยเร่ืองแนวทางการพัฒนาการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย : กรณีศึกษา

เปรียบเทียบระหวางอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัด

สุพรรณบุรี มีวัตถุประสงคเพื่อใหทราบถึงแนวทางการพัฒนาการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจ

โฮมสเตย โดยงานวิจัยนี้เปนงานวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) ท่ีมีรูปแบบการวิจัยโดยใช

แบบสอบถามแบบปลายปด (Closed-end Questionnaire) ที่ประกอบดวยขอมูลคุณสมบัติสวน

บุคคล ขอมูลพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย และขอมูลวิธีการจัดการและกิจกรรม

ของธุรกิจโฮมสเตย และมีระเบียบวิธีการวิจัยดังนี้ 

 1.กกประชากรและกลุมตัวอยาง 

 2.กกเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 

 3.กกการเก็บรวบรวมขอมูล 

 4.กกการวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากรที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้จะเปนนักทองเที่ยวที่ ใชบริการโฮมสเตย  และ

ผูประกอบการธุรกิจโฮมสเตยในอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา 

จังหวัดสุพรรณบุรี โดยการสุมตัวอยางจากโฮมสเตยที่ผานการประเมินมาตรฐานโฮมสเตยไทย

ประจําป พ.ศ.2549 และป พ.ศ.2551 ซึ่งรับรองโดยสํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว กระทรวงการ

ทองเที่ยวและกีฬา ไดแก 

1.กกบางน้ําผ้ึงโฮมสเตย ต้ังอยูที่อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ 

2.กกเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย ต้ังอยูที่อําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี 

ทั้งนี้เนื่องจากกลุมประชากรมีจํานวนประมาณ 120,000 คน ผูวิจัยจึงกําหนดขนาดของ

กลุมตัวอยางโดยใชตารางการคํานวณหาขนาดกลุมตัวอยางของ Taro  Yamane ที่ระดับความ

เช่ือมั่น 95%  ระดับความคลาดเคล่ือน +-5% ซึ่งไดขนาดของกลุมตัวอยางจํานวน  400 คน และ

ผูวิจัยจะกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางแหงละ 200 คน จากจํานวนโฮมสเตยที่มีการใหบริการ

ทั้งหมด 2 แหง และจะทําการสุมกลุมตัวอยางที่เลือกพักโฮมสเตย ในอําเภอพระประแดง จังหวัด
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สมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี ในเดือนตุลาคม-เดือนพฤศจิกายน 2552 

โดยเลือกสุมกลุมตัวอยางแบบไมคํานึงถึงความนาจะเปนในการสุม (Non-probability sampling) 

เลือกการสุมกลุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) โดยมีการสุมตัวอยางดังนี้ 

1.กกวันที่ 1-31 ตุลาคม พ.ศ.2552 ที่อําเภอพระประแดง จังหวดัสมุทรปราการ จํานวน 

200 คน 

2.กกวันที่ 1-30 พฤศจิกายน พ.ศ.2552 ที่อําเภออําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี

จํานวน 200 คน 

 
เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 เคร่ืองมือที่ใชในการเกบรวบรวมขอมูล แบงออกเปน 2 สวน คือ 

 สวนที่ 1กกแบบสอบถาม (Questionnaire) เพื่อเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางซ่ึงผูวิจัยเปน

ผูสรางข้ึน โดยการเก็บรวบรวมขอมูลคุณสมบัติสวนบุคคล ขอมูลพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือก

พักโฮมสเตย และขอมูลวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตยในอําเภอพระประแดง 

จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี แบบสอบถามที่สรางข้ึนเปนแบบ

ปลายปด (Closed-ended Questionnaires) มีข้ันตอนดังนี้ 

 1.กกทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของอยางละเอียด 

 2.กกสรางแบบสอบถามเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจ

โฮมสเตย จํานวน 1 ชุด แบงออกเปน 3 ตอน ดังนี้ 

 ตอนที่ 1กกแบบสอบถามขอมูลคุณสมบัติสวนบุคคลของนักทองเที่ยวที่ใชบริการโฮมส
เตย ขอมูลคุณสมบัติสวนบุคคลประกอบดวยเพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน ที่อยู

ปจจุบัน โดยมีระดับการวัดดังนี้ 

 เพศ ระดับการวัดตัวแปรแบบ สเกลนามกําหนด (Nominal Scale) 

 อายุ ระดับการวัดตัวแปรแบบ สเกลอันดับ (Ordinal Scale) 

 การศึกษา ระดับการวัดตัวแปรแบบ สเกลอันดับ (Ordinal Scale) 

 อาชีพ ระดับการวัดตัวแปรแบบ สเกลนามกําหนด (Nominal Scale) 

 รายไดตอเดือน ระดับการวัดตัวแปรแบบ สเกลอันดับ (Ordinal Scale) 

 ที่อยูปจจุบัน ระดับการวัดตัวแปรแบบ สเกลนามกําหนด (Nominal Scale) 

 ตอนท่ี 2กกแบบสอบถามขอมูลพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ขอมูล
พฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตยประกอบดวย วัตถุประสงคของการเดินทางมายัง
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หมูบานโฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย กิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 

โดยมีระดับการวัดดังนี้ 

 วัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย ระดับการวัดตัวแปรแบบ สเกลนาม

กําหนด (Nominal Scale) 

 เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย ระดับการวัดตัวแปรแบบ สเกลนามกําหนด (Nominal Scale) 

 กิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย ระดับการวัดตัวแปรแบบ สเกลนาม

กําหนด (Nominal Scale) 

 ตอนท่ี 3กกแบบสอบถามขอมูลขอมูลวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย
ประกอบดวย การจัดการดานที่พัก การจัดการดานอาหาร การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน 

และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด โดยมีระดับการวัดแบบสเกลอันตรภาค (Interval Scale) 

การวิเคราะหขอมูลทางสถิติในกรณีที่มีการวัดแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scales) มักจะ

ใชคาเฉล่ียที่ปนตัวสถิติ เพื่อวิเคราะหขอมูลที่เก็บไดจากกลุมตัวอยางทั้งหมด คาเฉลี่ยที่คํานวณได

สวนใหญจะมีทศนิยม 2 ตําแหนง ดังนั้นผูวิจัยจึงกําหนดเกณฑการแปลความหมายเพื่อจัดคาเฉลี่ย

ออกเปนชวงๆ สําหรับการวัดระดับความพึงพอใจวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตยจะมี

ระดับการวัดดังนี้ 

 คาเฉลี่ย 4.21-5.00  กําหนดใหอยูในเกณฑ  ระดับความพึงพอใจมากที่สุด  

 คาเฉลี่ย 3.41-4.20  กําหนดใหอยูในเกณฑ  ระดับความพึงพอใจมาก        

 คาเฉลี่ย 2.61-3.40  กําหนดใหอยูในเกณฑ  ระดับความพึงพอใจปานกลาง  

 คาเฉลี่ย 1.81-2.60  กําหนดใหอยูในเกณฑ  ระดับความพึงพอใจนอย          

 คาเฉลี่ย 1.00-1.80  กําหนดใหอยูในเกณฑ  ระดับความพึงพอใจนอยที่สุด   

 3.กกการทดสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content Validity Test) และการทดสอบ

ความนาเชื่อถือ (Reliability Test) ของแบบสอบถาม (Questionnaire) 

3.กก3.1กกการทดสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content Validity Test) งานวิจัยนี้จะ

นําแบบสอบถามที่สรางเสร็จแลวมอบใหกับผูทรงคุณวุฒิจํานวน 3 ทาน ตรวจสอบความถูกตอง

ของเนื้อหาและทําการแกไขตามขอเสนอแนะและขอคิดเห็นที่เปนประโยชนตองานวิจัย 

 3.กก3.2กกการทดสอบความนาเช่ือถือ (Reliability Test) เมื่อผูวิจัยไดแกไข

แบบสอบถามตามที่ผูทรงคุณวุฒิระบุเรียบรอยแลวจะตองนําแบบสอบถามมาทําการทดสอบความ

นาเชื่อถือ (Reliability Test) โดยทําการแจกกับกลุมตัวอยางที่มีสภาพความเปนกลุมตัวอยางซึ่ง

ไดแกนักทองเที่ยวที่ใชบริการโฮมสเตย และผูประกอบการธุรกิจโฮมสเตยในอําเภอพระประแดง 
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จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี จํานวน 20 คน เพื่อตรวจสอบ

ความนาเช่ือถือโดยการวิเคราะหประมวลหาคา ครอนบารค แอลฟา (Cronbach’s Alpha 

Analysis Test) ซึ่งไดคามากกวาหรือเทากับ 0.75 หลังจากนั้นแบบสอบถามจะนําไปใหกลุม

ตัวอยางไดตอบตามระยะเวลาที่กําหนดไวในการศึกษาโดยจะทําการแจกในวันที่ 1-31 ตุลาคม

พ.ศ.2552 ที่อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และวันที่ 1-30 พฤศจิกายน พ.ศ.2552 ที่

อําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี 

 สวนที่ 2กกการสัมภาษณประธานโฮมสเตยและเจาหนาที่องคการบริหารสวนตําบล ถึง

แนวทางการพัฒนาการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตยในอําเภอพระประแดง จังหวัด

สมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี 
 

การเก็บรวบรวมขอมูล 
สําหรับกระบวนการและข้ันตอนการเก็บรวบรวมขอมูลเปนการเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ 

(Primary Data) และทุติยภูมิ (Secondary) มีดังนี้ 

1.กกขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) 

 4.กกเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามนักทองเที่ยวและผูประกอบการโฮมสเตย 
ผูวิจัยทําการเก็บรวบรวมขอมูลดวยตนเอง โดยแจกแบบสอบถามใหกับนักทองเที่ยวและ

ผูประกอบการโฮมสเตยเปนผูตอบคําถามและใหขอมูลในขอบเขตพื้นที่ที่กําหนดดังนี้ อําเภอพระ

ประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี ในการแจกแบบสอบถาม

ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามไปแจกที่โฮมสเตย ซึ่งระยะเวลาการเก็บรวบรวมขอมูล มีระยะเวลาต้ังแต 

เดือนตุลาคม 2552 – พฤศจิกายน 2552 รวมระยะเวลาในการเก็บขอมูลทั้งส้ิน 2 เดือน ทั้งนี้เพื่อ

เปนการศึกษาถึงแนวทางการพัฒนาการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตยในอําเภอพระ

ประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี 

2.กกขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) 

 4.กกการเก็บรวบรวมขอมูลจากการศึกษาคนควาจากตํารา ทฤษฎี หนังสือ วารสาร 

บทความ งานวิจัยที่เกี่ยวของ เชน การทองเที่ยวแหงประเทศไทย และสืบคนจากเว็บไซดตางๆ เพื่อ

ใชประกอบการวิจัย 
 

การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
วิธีการทางสถิติและการวิเคราะหขอมูลที่ใชสําหรับงานวิจัยนี้สามารถแบงได 2 ประเภท 

ไดแก 
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1.กกการรายงานดวยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ซึ่งไดแก คารอยละ 

(Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)   

2.กกการรายงานผลดวยสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ซึ่งไดแกการวิเคราะห

สมมุติฐานทั้งสองขอ โดยมีการใชสถิติการวิจัยดังนี้ 

2.กก2.1กกสมมุติฐานขอที่ 1 จะใชสถิติทดสอบหาความสัมพันธแบบไคแสควร (Chi-Square) 

2.กก2.2กกสมมุติฐานขอที่ 2 จะใชสถิติทดสอบหาความแตกตางคาเอฟ (F-test) หรือ

การทดสอบความแปรปรวนทางเดียว (One-way Analysis of Variance: One-way ANOVA) เม่ือ

พบความแตกตางจะทําการทดสอบดวยการเปรียบเทียบเปนรายคู (Multiple Comparisons) ดวย

วิธีของเชฟเฟ (Scheffe)  

การวิเคราะหขอมูลจะใชการวิเคราะหขอมูลทางสถิติดวยโปรแกรมสําเร็จรูป 

 

 

 



 

บทที่  4   
 

ผลการวิจัย 
 

ผลการวิจัยเร่ืองแนวทางการพัฒนาการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย :  
กรณีศึกษาเปรียบเทียบระหวาง อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ  และอําเภอบางปลามา 
จังหวัดสุพรรณบุรี  มีจุดมุงหมายเพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย เพื่อ
ศึกษาวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย และเพื่อสรางแนวทางการพัฒนาการจัดการ
และกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย กรณีศึกษาเปรียบเทียบระหวางอําเภอพระประแดง จังหวัด
สมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี 

รูปแบบการศึกษาเปนงานวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) ใชแบบสอบถามแบบ
ปลายปด (Closed-end Questionnaire) ใชในการเก็บขอมูล  ผลการศึกษาแบงเปน  2  สวน 

ตอนที่  1กกผลการวิเคราะหลักษณะสวนบุคคลของนักทองเที่ยวในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตย 
จังหวัดสมุทรปราการ  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย อําเภอบางปลามา  จังหวัด
สุพรรณบุรี การวิเคราะหขอมูลจะใชคาความถี่  (Frequency)  และคารอยละ  (Percentage)   

ตอนท่ี  2กกผลการทดสอบสมมุติฐาน 
สมมุติฐานที่ 1กกเพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน และท่ีอยูปจจุบัน มี

ความสัมพันธตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ดานวัตถุประสงคของการเดินทาง
มายังหมูบานโฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย กิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่
โฮมสเตย การวิเคราะหจะใชสถิติทดสอบหาความสัมพันธแบบไควสแควร (Chi-Square) 

สมมุติฐานที่ 2กกความแตกตางดานพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ดาน
วัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย กิจกรรมท่ี
สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย มีผลตอวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย ดาน
การจัดการดานที่พัก การจัดการดานอาหาร การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกบัชุมชน และการดําเนนิ
กิจกรรมทางการตลาดที่แตกตางกัน ใชสถิติทดสอบหาความแตกตางคาเอฟ  (F-test)  เมื่อพบ
ความแตกตางจะทําการทดสอบดวยการเปรียบเทียบเปนรายคู  (Multiple Comparisons)  ดวยวิธี
ของเชฟเฟ (Scheffe) 

การทดสอบสมมุติฐานทั้ง  2  ขอจะกําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05   
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ตอนที่ 1  ผลการวิเคราะหลักษณะสวนบุคคลของนักทองเท่ียวในบางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย จังหวัด
สมุทรปราการ  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย อําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี การ
วิเคราะหขอมูลจะใชคาความถี่ (Frequency)และคารอยละ (Percentage)   
 

ตาราง  1กกแสดงคุณลักษณะสวนบุคคลดานเพศของนักทองเท่ียวในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตย
และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
บางน้ําผึ้งโฮมสเตย 

(สมุทรปราการ) 
เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  

(สุพรรณบุรี) เพศ 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ชาย 60 30.0 69 34.5 
หญิง 140 70.0 131 65.5 
รวม 200 100.0 200 100.0 

 
 จากตาราง  1  พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่เขามาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  และ
เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  สวนใหญเปนเพศหญิง รอยละ  70.0  และ  65.5  ตามลําดับ 
ขณะที่เพศชายมีเพียงรอยละ  30.0  และ 34.5  ตามลําดับ 
 
ตาราง  2กกแสดงคุณลักษณะสวนบุคคลดานอายุของนักทองเท่ียวในบางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย

และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 
 

บางน้ําผึ้งโฮมสเตย 
(สมุทรปราการ) 

เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  
(สุพรรณบุรี) อายุ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ตํ่ากวา 20 ป   34 17.0 19 9.5 
20 – 30 ป          69 34.5 101 50.5 
31 – 40 ป  31 15.5 47 23.5 
41 – 50 ป 41 20.5 19 9.5 
มากกวา 50 ป  25 12.5 14 7.0 
รวม 200 100.0 200 100.0 

 
จากตาราง  2  พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่เขามาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  และเรือน

ไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  สวนมากมีอายุอยูระหวาง 20-30 ป  อยางไรก็ตามกลุมตัวอยาง
นักทองเที่ยวที่เขามาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยคอนขางมีกลุมอายุท่ีหลากหลายมากกวากลุมตัวอยาง
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นักทองเที่ยวที่เขามาพักในเรือนไทยบางแมหมายโฮมสเตย  ขณะที่กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่เขามา
พักในเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  กวารอยละ 50.5 มีอายุอยูระหวาง  20-30  ป 
 
ตาราง 3ก แสดงคุณลักษณะสวนบุคคลดานระดับการศึกษาของนักทองเท่ียวในบาง

น้ําผ้ึงโฮมสเตย และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 
 

บางน้ําผึ้งโฮมสเตย 
(สมุทรปราการ) 

เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  
(สุพรรณบุรี) ระดับการศึกษา 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ตํ่ากวาปริญญาตรี 86 43.0 44 22.0 
ปริญญาตรี  113 56.5 99 49.5 
ปริญญาโท และสูงกวา 1 .5 57 28.5 

รวม 200 100.0 200 100.0 

 
 จากตาราง  3  พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่เขามาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  และ
เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  สวนมากมีการศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี  รอยละ 56.5 
และ  49.5  ตามลําดับ อยางไรก็ตาม  พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาเขาพักในเรือนไทยบาง
แมหมายโฮมสเตยจะมีระดับการศึกษาที่หลากหลายมากวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาเขาพัก
ในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  และมีนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาอยูในระดับปริญญาโทและสูงกวามากกวา  
คือ  รอยละ  28.5  ขณะที่กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาเขาพักในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยมีกลุม
นักทองเที่ยวที่อยูในระดับปริญญาโทหรือสูงกวาเพียงรอยละ 0.5  เนื่องจากสวนใหญจะกระจุกตัว
อยูที่ระดับตํ่ากวาปริญญาตรีถึงปริญญาตรี  
 
ตาราง  4 แสดงคุณลักษณะสวนบุคคลดานอาชีพของนักทองเท่ียวในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตย

และเรีอนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 
 

บางน้าํผ้ึงโฮมสเตย 
(สมุทรปราการ) 

เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  
(สุพรรณบุรี) อาชีพ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นักเรียน/นักศึกษา 52 26.0 45 22.5 
พนักงานบริษัทเอกชน 79 39.5 65 32.5 
รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 18 9.0 42 21.0 
ประกอบธุรกิจสวนตัว 30 15.0 36 18.0 
อื่นๆ โปรดระบุ 21 10.5 12 6.0 

รวม 200 100.0 200 100.0 
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 จากตาราง  4  กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่เขามาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  และเรือนไทย
บานบางแมหมายโฮมสเตย  สวนมากเปนพนักงานบริษัทเอกชน  รอยละ  39.5  และ  32.5  
ตามลําดับ  รองลงมาคือ เปนนักเรียนนักศึกษา  รอยละ  26.0  และ  22.5  ตามลําดับ และ
ประกอบธุรกิจสวนตัว  รอยละ  15.0  และ  18.0  อยางไรก็ตาม  จะสังเกตุวากลุมตัวอยางที่เขามา
พักในโฮมสเตยทั้ง  2  แหง แตกตางกัน  คือ  กลุมตัวอยางที่เปนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  
โดยที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยจะมีกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่เปนขาราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ  มากกวาบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยอยางเห็นไดชัด 
 
ตาราง 5ก แสดงคุณลักษณะสวนบุคคลดานรายไดตอเดือนของนักทองเท่ียวในบางน้ําผ้ึง

โฮมสเตย และเรียนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 
 

บางน้ําผึ้งโฮมสเตย 
(สมุทรปราการ) 

เรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตย  (สุพรรณบุรี) รายไดตอเดือน 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
นอยกวาหรือเทากับ 10,000 บาท 72 36.0 46 23.0 
10,001 – 20,000 บาท  77 38.5 75 37.5 
20,001 – 30,000 บาท 41 20.5 53 26.5 
มากกวา 30,000 บาท  10 5.0 26 13.0 

รวม 200 100.0 200 100.0 
  
 จากตาราง  5  พบวาในภาพรวมกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่เขามาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมส
เตย  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  สวนมากมีรายไดตอเดือนอยูระหวาง  10,001 – 
20,000 บาท  รอยละ  38.5  และ  37.5 ตามลําดับ  แตจะสังเกตุวากลุมตัวอยางที่มีรายไดตอเดือน 
นอยกวาหรือเทากับ 10,000 บาท สวนมากจะเขาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  รอยละ  36.0 ขณะท่ี
กลุมตัวอยางที่มีรายไดตอเดือนและ  20,001 – 30,000 บาท   และมากกวา 30,000 บาท สวนมาก
จะเขาพักที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  รอยละ  26.5  และ  13.0  ตามลําดับ 
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 ตาราง 6ก แสดงคุณลักษณะสวนบุคคลดานท่ีอยูปจจุบันของนักทองเที่ยวในบางน้ําผ้ึง
โฮมสเตย และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
บางน้ําผึ้งโฮมสเตย 

(สมุทรปราการ) 
เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  

(สุพรรณบุรี) ที่อยูปจจุบัน 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

ภาคกลาง 133 66.5 120 60.0 
ภาคเหนือ 40 20.0 24 12.0 
ภาคใต 12 6.0 21 10.5 
ภาคตะวันออก 14 7.0 15 7.5 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 1 .5 13 6.5 
ภาคตะวันตก 0 0.0 7 3.5 

รวม 200 100.0 200 100.0 

 
 จากตาราง  6  พบวาในภาพรวมกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่เขามาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมส
เตย  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  เกินคร่ึงเปนคนภาคกลาง  รอยละ  66.5  และ  
60.0  ตามลําดับ อาจเนื่องมาจากโฮมสเตยทั้ง  2  แหงอยูในภาคกลาง 
 
ตาราง  7   แสดงพฤติกรรมการทองเที่ยวดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบาน

โฮมสเตยของนักทองเที่ยวที่เขามาพักที่บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย  และเรือนไทย
บานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
บางน้ําผึ้งโฮมสเตย 

(สมุทรปราการ) 
เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมส

เตย  (สุพรรณบุร)ี วัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1.  ตองการเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูของชุมชน /
เอกลักษณ/วัฒนธรรมทองถ่ิน 74 37.0 82 41.0 

2.  ตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ      103 51.5 81 40.5 
3.  ตองการที่พักสะดวก มีความปลอดภัยสูง 5 2.5 24 12.0 
4.  อื่นๆ  18 9.0 13 6.5 

รวม 200 100.0 200 100.0 

 
 จากตาราง  7  พบวานักทองเที่ยวกวารอยละ  51.5  ที่มาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยสวน
ใหญจะมาเพราะตองการตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ ขณะที่นักทองเที่ยวที่มาพัก
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ที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  สวนใหญตองการเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูของชุมชน /
เอกลักษณ/วัฒนธรรมทองถิ่น  รอยละ  41.0  
 
ตาราง 8ก แสดงพฤติกรรมการทองเที่ยวดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยของ          

นักทองเท่ียวท่ีเขามาพักที่บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย  และเรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตย 

 
บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 

(สมุทรปราการ) 
เรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตย  (สุพรรณบุรี) เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
1.  บานพัก 36 18.0 67 33.5 
2.  ราคา  12 6.0 23 11.5 
3.  การเดินทาง 4 2.0 25 12.5 
4.  กิจกรรมภายในชุมชน  38 19.0 41 20.5 
5.  แหลงทองเที่ยวบริเวณโดยรอบ 106 53.0 44 22.0 
6.  อ่ืนๆ 4 2.0 0 0.0 

รวม 200 100.0 200 100.0 
 
 จากตาราง  8  พบวานักทองเที่ยวกวารอยละ  53.1 ที่มาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยจะ
พิจารณาถึงแหลงทองเที่ยวบริเวณโดยรอบโฮมสเตย รองลงมาจะเปนกิจกรรมภายในชุมชน  รอย
ละ  19.0  ขณะที่นักทองเที่ยวที่มาพักที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  สวนใหญจะพิจารณา
ที่บานพัก  รอยละ  33.5  รองลงมาจะเปนแหลงทองเที่ยวบริเวณโดยรอบ  รอยละ  22.0 
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ตาราง  9ก แสดงพฤติกรรมการทองเท่ียวดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮม 
สเตย  ของนักทองเท่ียวท่ีเขามาพักที่บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย  และเรือนไทยบาน
บางแมหมายโฮมสเตย 

 
บางน้ําผึ้งโฮมสเตย 

(สมุทรปราการ) 
เรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตย  (สุพรรณบุรี) กิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพัก

ที่โฮมสเตย 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

1.  การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน 139 69.5 123 61.5 
2.  การฝกทําอาหารไทย ขนมไทย 6 3.0 20 10.0 
3.  การชมสวนผลไม 6 3.0 5 2.5 
4.  การลองเรือ/ขี่จักรยาน  39 19.5 40 20.0 
5.  อื่นๆ  10 5.0 12 6.0 

รวม 200 100.0 200 100.0 
 
 จากตาราง  9  พบวาในภาพรวมกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมส
เตย  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  กวาคร่ึงเปนกิจกรรมการเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน  รอย
ละ 69.5  และ  61.5  ตามลําดับ  แตจะสังเกตุวากิจกรรมการฝกทําอาหารไทยและขนมไทย  จะ
ดึงดูดนักทองเที่ยวใหเขามาพักที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  มากกวาบางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  
รอยละ  10.0  และ  3.0  ตามลําดับ  
 
ตอนท่ี 2กกผลการทดสอบสมมุติฐาน 

สมมุติฐานท่ี  1 เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน และภูมิลําเนา มี
ความสัมพันธตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ดานวัตถุประสงคของการเดินทาง
มายังหมูบานโฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย กิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่
โฮมสเตย การวิเคราะหจะใชสถิติทดสอบหาความสัมพันธแบบไควสแควร (Chi-Square) 
 1.กกเพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย 
 1.1ก1.1กกเพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ในดาน
วัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย 
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ตาราง  10 แสดงความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่เลือกพัก
โฮมสเตยในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย 

 
ชาย หญิง 

โฮมสเตย วัตถุประสงคของการเดินทาง
มายังหมูบานโฮมสเตย จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

Sig. 

1.ต อ งการ เ รี ยน รู วิ ถี ชี วิ ตความ
เปนอยูของชุมชน 23 38.3 51 36.4 0.825 

2.ตองการใกล ชิด ชุมชนและได
สัมผัสธรรมชาติ      32 53.3 71 50.7  

3.ตองการที่พักสะดวก มีความ
ปลอดภัยสูง 1 1.7 4 2.9  

4.อื่นๆโปรดระบุ 4 6.7 14 10.0  

บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
 

รวม 60 100.0 140 100.0  
1.ต อ งการ เ รี ยน รู วิ ถี ชี วิ ตความ
เปนอยูของชุมชน 21 30.4 61 46.6 0.062 

2.ตองการใกล ชิด ชุมชนและได
สัมผัสธรรมชาติ      34 49.3 47 35.9  

3.ตองการที่พักสะดวก มีความ
ปลอดภัยสูง 7 10.1 17 13.0  

4.อื่นๆโปรดระบุ 7 10.1 6 4.6  

เรือนไทยบานบางแม
หมายโฮมสเตย 

รวม 69 100.0 131 100.0  
 
 จากตาราง  10  พบวา เพศไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพัก
โฮมสเตย ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย ทั้งที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  
และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
 1.กก1.2กกเพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ใน
ดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 
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ตาราง  11 แสดงความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่เลือกพัก
โฮมสเตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 

 
จากตาราง  11  พบวาเพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมส

เตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย  ที่ระดับนัยสําคัญที่  0.05  ทั้งที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  
(Sig.  =  0.007)  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  =  0.020)  สอดคลองกับ
สมมุติฐานที่ต้ังไว 
 1.กก1.3กกเพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ใน
ดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 
 
ตาราง  12 แสดงความสัมพันธระหวางเพศกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่เลือกพัก

โฮมสเตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 
 

ชาย หญิง 
โฮมสเตย กิจกรรมที่สงผลตอการเดินทาง

มาพักที่โฮมสเตย จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
Sig. 

1.การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน 47 78.3 92 65.7 0.341 
บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 

2.การฝกทําอาหารไทย ขนมไทย 1 1.7 5 3.6  

ชาย หญิง 
โฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือก

โฮมสเตย จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
Sig. 

1.บานพัก 7 11.7 29 20.7 0.007* 
2.ราคา 2 3.3 10 7.1  
3.การเดินทาง 0 .0 4 2.9  
4.กิจกรรมภายในชุมชน 8 13.3 30 21.4  
5.แหลงทองเที่ยวบริเวณ
โดยรอบ 

43 71.7 63 45.0  

6.อื่นๆ 0 .0 4 2.9  

บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 

รวม 60 100.0 140 100.0  
1.บานพัก 18 26.1 49 37.4 0.020* 
2.ราคา 11 15.9 12 9.2  
3.การเดินทาง 14 20.3 11 8.4  
4.กิจกรรมภายในชุมชน 16 23.2 25 19.1  
5.แหลงทองเที่ยวบริเวณ
โดยรอบ 10 14.5 34 26.0  

6.อื่นๆ 0 0.0 0 0.0  

เรือนไทยบานบางแม
หมายโฮมสเตย 

รวม 69 100.0 131 100.0  
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ตาราง  12 (ตอ)   
 

ชาย หญิง 
โฮมสเตย กิจกรรมที่สงผลตอการเดินทาง

มาพักที่โฮมสเตย จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
Sig. 

3.การชมสวนผลไม 2 3.3 4 2.9  
4.การลองเรือ/ข่ีจักรยาน 7 11.7 32 22.9  
5.อื่นๆ 3 5.0 7 5.0  

บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 

รวม 60 100.0 140 100.0  
1.การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน 37 53.6 86 65.6 0.004* 
2.การฝกทําอาหารไทย ขนมไทย 3 4.3 17 13.0  
3.การชมสวนผลไม 3 4.3 2 1.5  
4.การลองเรือ/ข่ีจักรยาน 23 33.3 17 13.0  
5.อื่นๆ 3 4.3 9 6.9  

เรือนไทยบานบางแม
หมายโฮมสเตย 

รวม 69 100.0 131 100.0  
 
 จากตาราง  12  พบวาเพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮม 
สเตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  
0.05 เฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  =  0.004)  ขณะที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยไม
พบความสัมพันธ  จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
 
 2.กกอายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย  
 2.กก2.1กกอายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ใน
ดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย 
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ตาราง  13 แสดงความสัมพันธระหวางอายุกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่เลือกพักโฮม 
สเตยในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย 

 
ต่ํากวา  
20 ป 20 – 30 ป 31 – 40 ป 41 – 50 ป มากกวา 50 ป 

โฮมสเตย 

วัตถุประสงค
ของการ

เดินทางมายัง
หมูบานโฮมส

เตย จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ Sig. 

1.ตองการเรียนรู
วิถีชีวิตความเปน 
อยูของชุมชน 

15 44.1 26 37.7 12 38.7 10 24.4 11 44.0 0.54 

2.ตองการใกล 
ชิดชุมชนและได
สัมผัสธรรมชาติ     

13 38.2 33 47.8 16 51.6 29 70.7 12 48.0  

3.ตองการที่พัก
สะดวก มีความ
ปลอดภัยสูง 

2 5.9 1 1.4 0 .0 2 4.9 0 .0  

4.อื่นๆโปรดระบุ 4 11.8 9 13.0 3 9.7 0 .0 2 8.0  

บางนํ้าผ้ึงโฮม 
สเตย 

รวม 34 100.0 69 100.0 31 100.0 41 100.0 25 100.0  
1.ตองการเรียนรู
วิถีชีวิตความเปน 
อยูของชุมชน 

7 36.8 39 38.6 21 44.7 10 52.6 5 35.7 0.000* 

2.ตองการใกล 
ชิดชุมชนและได
สัมผัสธรรมชาติ     

5 26.3 56 55.4 14 29.8 2 10.5 4 28.6  

3.ตองการที่พัก
สะดวก มีความ
ปลอดภัยสูง 

7 36.8 1 1.0 7 14.9 4 21.1 5 35.7  

4.อื่นๆโปรดระบุ 0 .0 5 5.0 5 10.6 3 15.8 0 .0  

เรือนไทยบาน
บางแมหมาย
โฮมสเตย 

รวม 19 100.0 101 100.0 47 100.0 19 100.0 14 100.0  

  
 จากตาราง 13 พบวาอายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่เลือกพักโฮม  
สเตย ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ  0.05 เฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  =  0.000) ขณะที่บางน้ําผ้ึงโฮมส
เตยไมพบความสัมพันธ  จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 



 52

 2.กก2.2กกอายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ใน
ดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 

 

ตาราง 14 แสดงความสัมพันธระหวางอายุกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่เลือกพักโฮม 
สเตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 

 
ต่ํากวา  
20 ป 20 – 30 ป 31 – 40 ป 41 – 50 ป มากกวา 50 

ป 
โฮมสเตย 

เกณฑในการ
คัดเลือกโฮม 

สเตย 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ Sig. 

1.บานพัก 10 29.4 17 24.6 3 9.7 1 2.4 5 20.0 0.002* 
2.ราคา 3 8.8 7 10.1 2 6.5 0 .0 0 .0  
3.การเดินทาง 0 .0 3 4.3 0 .0 1 2.4 0 .0  
4.กิจกรรมภายใน
ชุมชน 3 8.8 13 18.8 4 12.9 13 31.7 5 20.0  

5.แหลงทองเที่ยว
บริเวณโดย รอบ 17 50.0 28 40.6 20 64.5 26 63.4 15 60.0  

6.อื่น  ๆ 1 2.9 1 1.4 2 6.5 0 .0 0 .0  

บางนํ้าผ้ึง
โฮมสเตย 

รวม 34 100.% 69 100.0 31 100.0 41 100.0 25 100.0  
1.บานพัก 1 5.3 25 24.8 18 38.3 12 63.2 11 78.6 0.000* 
2.ราคา 0 .0 16 15.8 6 12.8 1 5.3 0 .0  
3.การเดิทาง 4 21.1 14 13.9 3 6.4 2 10.5 2 14.3  
4.กิจกรรมภายใน
ชุมชน 

10 52.6 21 20.8 8 17.0 2 10.5 0 .0  

5.แหลงทองเที่ยว
บริเวณโดยรอบ 

4 21.1 25 24.8 12 25.5 2 10.5 1 7.1  

6.อื่น  ๆ 0 .0 0 .0 0 .0 0 .0 0 .0  

เรือนไทย
บานบางแม
หมายโฮม 
สเตย 

รวม 19 100.0 101 100.0 47 100.0 19 100.0 14 100.0  

  
 จากตาราง 14 พบวาอายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมส
เตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย  ที่ระดับนัยสําคัญที่ 0.05  ทั้งที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  
(Sig.  =  0.002)  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  =  0.000)  สอดคลองกับ
สมมุติฐานที่ต้ังไว 
 2.กก2.3กกอายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ใน
ดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 



 53

ตาราง 15  แสดงความสัมพันธระหวางอายุกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวท่ีเลือกพัก 
โฮมสเตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 

 
ต่ํากวา  
20 ป 20 – 30 ป 31 – 40 ป 41 – 50 ป มากกวา 

50 ป 
โฮมสเตย 

กิจกรรมที่สงผลตอ
การเดินทางมาพัก

ที่โฮมสเตย 
 จํา

นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ Sig. 

1.การเรียนรูวิถีชีวิต
ชุมชน 18 52.9 38 55.1 23 74.2 38 92.7 22 88.0 0.000* 

2.การฝกทํา อาหาร
ไทย ขนมไทย 

0 .0 3 4.3 2 6.5 1 2.4 0 .0  

3.การชมสวนผลไม 0 .0 6 8.7 0 .0 0 .0 0 .0  
4.การลองเรือ/ข่ี
จักรยาน  14 41.2 17 24.6 6 19.4 1 2.4 1 4.0  

5.อื่นๆ  2 5.9 5 7.2 0 .0 1 2.4 2 8.0  

บางนํ้าผ้ึงโฮมส
เตย 

รวม 34 100.0 69 100.0 31 100.0 41 100.0 25 100.0  
1.การเรียนรูวิถีชีวิต
ชุมชน 12 63.2 57 56.4 30 63.8 12 63.2 12 85.7 0.002* 

2.การฝกทํา อาหาร
ไทย ขนมไทย 0 .0 13 12.9 7 14.9 0 .0 0 .0  

3.การชมสวนผลไม 0 .0 3 3.0 2 4.3 0 .0 0 .0  
4.การลองเรือ/ข่ี
จักรยาน  7 36.8 25 24.8 4 8.5 4 21.1 0 .0  

5.อื่นๆ  0 .0 3 3.0 4 8.5 3 15.8 2 14.3  

เรือนไทยบาง
แมหมายโฮมส

เตย 

รวม 19 100.0 101 100.0 47 100.0 19 100.0 14 100.0  

  
 จากตาราง  15  พบวาอายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮม 
สเตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย  ที่ระดับนัยสําคัญที่  0.05  ทั้งที่บาง
น้ําผ้ึงโฮมสเตย  (Sig.  =  0.000)  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  =  0.002)  
สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
 3.กกระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย 
 3.กก3.1กกระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่เลือกพัก
โฮมสเตย ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย 
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ตาราง 16 แสดงความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่
เลือกพักโฮมสเตย ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย 

 
ต่ํากวาปริญญา

ตร ี ปริญญาตรี ปริญญาโทและ
สูงกวา โฮมสเตย 

วัตถุประสงคของการ
เดินทางมายังหมูบาน

โฮมสเตย จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
Sig. 

1.ตองการเรียนรูวิถีชีวิต
ความเปนอยูของชุมชน 35 40.7 38 33.6 1 100.0 0.696 

2.ตองการใกลชิดชุมชน
และไดสัมผัสธรรมชาติ      41 47.7 62 54.9 0 .0  

3.ตองการที่พักสะดวก มี
ความปลอดภัยสูง 3 3.5 2 1.8 0 .0  

4.อื่นๆโปรดระบุ 7 8.1 11 9.7 0 .0  

บางนํ้าผ้ึงโฮม 
สเตย 

 

รวม 86 100.0 113 100.0 1 100.0  
1.ตองการเรียนรูวิถีชีวิต
ความเปนอยูของชุมชน 18 40.9 44 44.4 20 35.1 0.185 

2.ตองการใกลชิดชุมชน
และไดสัมผัสธรรมชาติ      

19 43.2 38 38.4 24 42.1  

3.ตองการที่พักสะดวก มี
ความปลอดภัยสูง 6 13.6 13 13.1 5 8.8  

4.อื่นๆโปรดระบุ 1 2.3 4 4.0 8 14.0  

เรือนไทยบานบาง
แมหมายโฮมสเตย 

 

รวม 44 100.0 99 100.0 57 100.0  
 
จากตาราง  16  พบวาระดับการศึกษาไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่

เลือกพักโฮมสเตย  ที่ระดับนัยสําคัญที่  0.05  ทั้งนี้บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแม
หมายโฮมสเตย จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
 3.กก3.2กกระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่เลือกพัก
โฮมสเตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 
 
ตาราง 17  แสดงความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่

เลือกพักโฮมสเตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 
 

ต่ํากวาปริญญาตรี ปริญญาตรี ปริญญาโท และสูง
กวา โฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือก

โฮมสเตย 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

Sig. 

บางนํ้าผ้ึงโฮม 
สเตย 1.บานพัก 13 15.1 23 20.4 0 .0 0.280 
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ตาราง 17  (ตอ) 
 

ต่ํากวาปริญญาตรี ปริญญาตรี ปริญญาโท และสูง
กวา โฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือก

โฮมสเตย 
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

Sig. 

2.ราคา  4 4.7 7 6.2 1 100.0  
3.การเดินทาง 0 .0 4 3.5 0 .0  
4.กิจกรรมภายในชุมชน 17 19.8 21 18.6 0 .0  
5.แหลงทองเที่ยวบริเวณ
โดยรอบ 49 57.0 57 50.4 0 .0  

6.อื่นๆ 3 3.5 1 .9 0 .0  

บางนํ้าผ้ึงโฮม 
สเตย 

รวม 86 100.0 113 100.0 1 100.0  
1.บานพัก 18 40.9 27 27.3 22 38.6 0.002* 
2.ราคา  1 2.3 18 18.2 4 7.0  
3.การเดินทาง 7 15.9 17 17.2 1 1.8  
4.กิจกรรมภายในชุมชน 11 25.0 20 20.2 10 17.5  
5.แหลงทองเที่ยวบริเวณ
โดยรอบ 7 15.9 17 17.2 20 35.1  

6.อื่นๆ 0 .0 0 .0 0 .0  

เรือนไทยบาน
บางแมหมาย
โฮมสเตย 

รวม 44 100.0 99 100.0 57 100.0  
 
 จากตาราง  17 พบวาระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่
เลือกพักโฮมสเตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 
เฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  =  0.002) ขณะที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยไมพบ
ความสัมพันธ  จึงไมสอดคลองกับสมมติุฐานที่ต้ังไว 
 3.กก3.3กกระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่เลือกพัก
โฮมสเตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 
 
ตาราง 18 แสดงความสัมพันธระหวางระดับการศึกษากับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่

เลือกพักโฮมสเตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 
 

ต่ํากวาปริญญา
ตร ี ปริญญาตรี ปริญญาโท และ

สูงกวา โฮมสเตย 
ดานกิจกรรมที่สงผลตอ
การเดินทางมาพักที่

โฮมสเตย จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
Sig. 

บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 1.การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน 66 76.7 72 63.7 1 100.0 0.199 
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ตาราง 18 (ตอ) 
 

ต่ํากวาปริญญา
ตร ี ปริญญาตรี ปริญญาโท และ

สูงกวา โฮมสเตย 
ดานกิจกรรมที่สงผลตอ
การเดินทางมาพักที่

โฮมสเตย จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
Sig. 

2.การฝกทําอาหารไทย 
ขนมไทย 1 1.2 5 4.4 0 .0  

3.การชมสวนผลไม 0 .0 6 5.3 0 .0  
4.การลองเรือ/ข่ีจักรยาน  15 17.4 24 21.2 0 .0  
5.อื่นๆ  4 4.7 6 5.3 0 .0  

บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 

รวม 86 100.0 113 100.0 1 100.0  
1.การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน 30 68.2 49 49.5 44 77.2 0.000* 
2.การฝกทําอาหารไทย 
ขนมไทย 1 2.3 17 17.2 2 3.5  

3.การชมสวนผลไม 0 .0 3 3.0 2 3.5  
4.การลองเรือ/ข่ีจักรยาน  12 27.3 26 26.3 2 3.5  
5.อื่นๆ  1 2.3 4 4.0 7 12.3  

เรือนไทยบานบาง
แมหมายโฮมสเตย 

รวม 44 100.0 99 100.0 57 100.0  

 
จากตาราง  18  พบวาระดับการศึกษามีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่

เลือกพักโฮมสเตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย  อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ  0.05 เฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.=0.000) ขณะที่บางน้ําผ้ึง
โฮมสเตยไมพบความสัมพนัธ  จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
 4.กกอาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย  
 4.กก4.1กกอาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ใน
ดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย 
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ตาราง 19 แสดงความสัมพันธระหวางอาชีพกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพัก
โฮมสเตย ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย 

 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกช

น 

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ประกอบ
ธุรกิจสวนตวั อ่ืนๆ 

โฮมสเตย 
วัตถุประสงคของ
การเดินทางมายัง
หมูบานโฮมสเตย 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

Sig. 

1.ตองการเรียนรูวิถี
ชีวิตความเปนอยู
ของชุมชน 

23 44.2 21 26.6 10 55.6 9 30.0 11 52.4 0.000* 

2.ตองการใกลชิด
ชุมชนและไดสัมผัส
ธรรมชาติ      

18 34.6 55 69.6 7 38.9 18 60.0 5 23.8  

3.ตองการที่พัก
สะดวก มีความ
ปลอดภัยสูง 

2 3.8 1 1.3 0 .0 2 6.7 0 .0  

4.อื่นๆโปรดระบุ 9 17.3 2 2.5 1 5.6 1 3.3 5 23.8  

บางนํ้าผ้ึง
โฮมสเตย 

 

รวม 52 100.0 79 100.0 18 100.0 30 100.0 21 100.0  
1.ตองการเรียนรูวิถี
ชีวิตความเปนอยู
ของชุมชน 

16 35.6 28 43.1 14 33.3 18 50.0 6 50.0 0.000* 

2.ตองการใกลชิด
ชุมชนและไดสัมผัส
ธรรมชาติ      

21 46.7 31 47.7 18 42.9 9 25.0 2 16.7  

3.ตองการที่พัก
สะดวก มีความ
ปลอดภัยสูง 

8 17.8 0 .0 4 9.5 9 25.0 3 25.0  

4.อื่นๆโปรดระบุ 0 .0 6 9.2 6 14.3 0 .0 1 8.3  

เรือนไทย
บานบาง
แมหมาย
โฮมสเตย 

 

รวม 45 100.0 65 100.0 42 100.0 36 100.0 12 100.0  
 
จากตาราง  19  พบวาอาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพัก

โฮมสเตย ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย  ที่ระดับนัยสําคัญที่  0.05  
ทั้งที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  (Sig.  =  0.000)  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  =  
0.000)  สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
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4.กก4.2กกอาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ใน
ดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 

 
ตาราง 20 แสดงความสัมพันธระหวางอาชีพกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพัก

โฮมสเตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 

 
จากตาราง  20  พบวาอาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพัก

โฮมสเตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย  ที่ระดับนัยสําคัญที่  0.05  ทั้งที่บางน้ําผ้ึงโฮมส
เตย  (Sig.  =  0.000)  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  =  0.000)  สอดคลองกับ
สมมุติฐานที่ต้ังไว 
 4.กก4.3กกอาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ใน
ดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกชน

รับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ 

ประกอบ
ธุรกิจสวนตวั อ่ืนๆ 

โฮมสเตย 
เกณฑในการ
คัดเลือกโฮม 

สเตย 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ Sig. 

1.บานพัก 17 32.7 10 12.7 3 16.7 2 6.7 4 19.0 0.000* 
2.ราคา  6 11.5 4 5.1 0 .0 0 .0 2 9.5  
3.การเดินทาง 2 3.8 1 1.3 0 .0 0 .0 1 4.8  
4.กิจกรรม
ภายในชุมชน 8 15.4 22 27.8 0 .0 4 13.3 4 19.0  

5.แหลงทองเที่ยว
บริเวณโดยรอบ 18 34.6 41 51.9 15 83.3 24 80.0 8 38.1  

6.อื่นๆ 1 1.9 1 1.3 0 .0 0 .0 2 9.5  

บางนํ้าผ้ึงโฮม 
สเตย 

รวม 52 100.0 79 100.0 18 100.0 30 100.0 21 100.0  
1.บานพัก 6 13.3 15 23.1 21 50.0 17 47.2 8 66.7 0.000* 
2.ราคา  1 2.2 14 21.5 5 11.9 2 5.6 1 8.3  
3.การเดินทาง 10 22.2 13 20.0 1 2.4 1 2.8 0 .0  
4.กิจกรรม
ภายในชุมชน 18 40.0 7 10.8 5 11.9 11 30.6 0 .0  

5.แหลงทองเที่ยว
บริเวณโดยรอบ 10 22.2 16 24.6 10 23.8 5 13.9 3 25.0  

6.อื่นๆ 0 .0 0 .0 0 .0 0 .0 0 .0  

เรือนไทยบาน
บางแมหมาย
โฮมสเตย 

รวม 45 100.0 65 100.0 42 100.0 36 100.0 12 100.0  
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ตาราง 21 แสดงความสัมพันธระหวางอาชีพกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพัก
โฮมสเตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 

 

 
จากตาราง  21  พบวาอาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพัก

โฮมสเตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย  ที่ระดับนัยสําคัญที่  0.05  ทั้งที่
บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  (Sig.  =  0.000)  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  =  0.010)  
สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
 5.กกรายไดตอเดือนความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย 
 5.กก5.1กกรายไดตอเดือนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมส
เตย ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัทเอกชน

รับ
ราชการ/
รัฐวิสาหกิ

จ 

ประกอบ
ธุรกิจ
สวนตวั 

อ่ืนๆ 

โฮมสเตย 

กิจกรรมที่สงผล
ตอการเดินทาง
มาพักที่โฮม 

สเตย 
จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

Sig. 

1.การเรียนรูวิถี
ชีวิตชุมชน 26 50.0 59 74.7 13 72.2 29 96.7 12 57.1 0.000* 

2.การฝกทําอาหาร
ไทย ขนมไทย 

1 1.9 1 1.3 3 16.7 0 .0 1 4.8  

3.การชมสวนผลไม 1 1.9 5 6.3 0 .0 0 .0 0 .0  
4.การลองเรือ/ข่ี
จักรยาน  19 36.5 12 15.2 0 .0 1 3.3 7 33.3  

5.อื่น  ๆ 5 9.6 2 2.5 2 11.1 0 .0 1 4.8  

บางนํ้าผ้ึงโฮม 
สเตย 

รวม 52 100.0 79 100.0 18 100.0 30 100.0 21 100.0  
1.การเรียนรูวิถี
ชีวิตชุมชน 25 55.6 36 55.4 28 66.7 26 72.2 8 66.7 0.010* 

2.การฝกทําอาหาร
ไทย ขนมไทย 3 6.7 9 13.8 5 11.9 3 8.3 0 .0  

3.การชมสวนผลไม 0 .0 3 4.6 2 4.8 0 .0 0 .0  
4.การลองเรือ/ข่ี
จักรยาน  

17 37.8 11 16.9 5 11.9 6 16.7 1 8.3  

5.อื่น  ๆ 0 .0 6 9.2 2 4.8 1 2.8 3 25.0  

เรือนไทยบาน
บางแมหมาย
โฮมสเตย 

รวม 45 100.0 65 100.0 42 100.0 36 100.0 12 100.0  
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ตาราง 22  แสดงความสัมพันธระหวางรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่เลือก
พักโฮมสเตย ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย 

 
จากตาราง  22  พบวารายไดตอเดือนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่

เลือกพักโฮมสเตย ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย  ที่ระดับนัยสําคัญที่  
0.05  ทั้งที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  (Sig.  =  0.001)  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  
=  0.026)  สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
 1.กก5.2กกรายไดตอเดือนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมส
เตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 
 
 
 

นอยกวา หรือ 
เทากับ 10,000 

บาท 

10,001 – 
20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 บาท 

มากกวา 
30,000 บาท 

โฮมสเตย 
วัตถุประสงคของการ

เดินทางมายังหมูบานโฮม 
สเตย 

จําน
วน

 

รอย
ละ

 

จําน
วน

 

รอย
ละ

 

จําน
วน

 

รอย
ละ

 

จําน
วน

 

รอย
ละ

 

Sig. 

1.ตองการเรียนรูวิถีชีวิตความ
เปนอยูของชุมชน 31 43.1 24 31.2 17 41.5 2 20.0 0.001* 

2.ตองการใกลชิดชุมชนและได
สัมผัสธรรมชาติ      

25 34.7 47 61.0 24 58.5 7 70.0  

3.ตองการที่พักสะดวก มีความ
ปลอดภัยสูง 2 2.8 3 3.9 0 .0 0 .0  

4.อื่นๆโปรดระบุ 14 19.4 3 3.9 0 .0 1 10.0  

บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
 

รวม 72 100.0 77 100.0 41 100.0 10 100.0  
1.ตองการเรียนรูวิถีชีวิตความ
เปนอยูของชุมชน 

18 39.1 25 33.3 29 54.7 10 38.5 0.026* 

2.ตองการใกลชิดชุมชนและได
สัมผัสธรรมชาติ      20 43.5 33 44.0 18 34.0 10 38.5  

3.ตองการที่พักสะดวก มีความ
ปลอดภัยสูง 8 17.4 7 9.3 5 9.4 4 15.4  

เรือนไทยบานบาง
แมหมายโฮมสเตย 

 

4.อื่นๆโปรดระบุ 0 .0 10 13.3 1 1.9 2 7.7  
 รวม 46 100.0 75 100.0 53 100.0 26 100.0  
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ตาราง 23 แสดงความสัมพันธระหวางรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวท่ี
เลือกพักโฮมสเตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 

 
นอยกวา 

หรือ เทากับ 
10,000 บาท 

0,001 – 20,000 
บาท 

20,001 – 
30,000 บาท 

มากกวา 
30,000 บาท 

โฮมสเตย เกณฑในการ
คัดเลือกโฮมสเตย 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ Sig. 

 

1.บานพัก 17 23.6 13 16.9 4 9.8 2 20.0 0.005* 
2.ราคา  7 9.7 4 5.2 0 .0 1 10.0  
3.การเดินทาง 2 2.8 2 2.6 0 .0 0 .0  
4.กิจกรรมภายใน
ชุมชน 10 13.9 13 16.9 15 36.6 0 .0  

5.แหล งท อง เที่ ยว
บริเวณโดยรอบ 32 44.4 45 58.4 22 53.7 7 70.0  

6.อื่นๆ 4 5.6 0 .0 0 .0 0 .0  

บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 

รวม 72 100.0 77 100.0 41 100.0 10 100.0  
1.บานพัก 16 34.8 20 26.7 15 28.3 16 61.5 0.001* 
2.ราคา  1 2.2 14 18.7 6 11.3 2 7.7  
3.การเดินทาง 7 15.2 13 17.3 2 3.8 3 11.5  
4.กิจกรรมภายใน
ชุมชน 16 34.8 12 16.0 12 22.6 1 3.8  

5.แหล งท อง เที่ ยว
บริเวณโดยรอบ 6 13.0 16 21.3 18 34.0 4 15.4  

6.อื่นๆ 0 .0 0 .0 0 .0 0 .0  

เรือนไทยบานบาง
แมหมายโฮมสเตย 

รวม 46 100.0 75 100.0 53 100.0 26 100.0  

 
จากตาราง  23  พบวารายไดตอเดือนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่

เลือกพักโฮมสเตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย  ที่ระดับนัยสําคัญที่  0.05  ทั้งที่บาง
น้ําผ้ึงโฮมสเตย  (Sig.  =  0.005)  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  =  0.001)  
สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
 1.กก5.3กกรายไดตอเดือนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมส
เตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 
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ตาราง 24 แสดงความสัมพันธระหวางรายไดตอเดือนกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวท่ี
เลือกพักโฮมสเตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 

 
จากตาราง  24  พบวารายไดตอเดือนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่

เลือกพักโฮมสเตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย  ท่ีระดับนัยสําคัญที่  
0.05  ทั้งที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  (Sig.  =  0.000)  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  
=  0.015)  สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
 6.กกที่อยูในปจจุบันมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย
 6.กก6.1กกที่อยูในปจจุบันมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่เลือกพักโฮม 
สเตย ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย 

 
 
 
 
 

นอยกวา หรือ 
เทากับ 10,000 

บาท 

0,001 – 
20,000 บาท 

20,001 – 
30,000 บาท 

มากกวา 
30,000 บาท 

โฮมสเตย 
กิจกรรมที่สงผลตอการ
เดินทางมาพักที่โฮม 

สเตย 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

Sig. 

1.การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน 41 56.9 53 68.8 38 92.7 7 70.0 0.000* 
2.การฝกทําอาหารไทย ขนม
ไทย 

1 1.4 4 5.2 0 .0 1 10.0  

3.การชมสวนผลไม 0 .0 5 6.5 1 2.4 0 .0  
4.การลองเรือ/ข่ีจักรยาน  26 36.1 11 14.3 2 4.9 0 .0  
5.อื่น  ๆ 4 5.6 4 5.2 0 .0 2 20.0  

บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 

รวม 72 100.0 77 100.0 41 100.0 10 100.0  
1.การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน 27 58.7 36 48.0 43 81.1 17 65.4 0.015* 
2.การฝกทําอาหารไทย ขนม
ไทย 

4 8.7 11 14.7 2 3.8 3 11.5  

3.การชมสวนผลไม 3 6.5 2 2.7 0 .0 0 .0  
4.การลองเรือ/ข่ีจักรยาน  10 21.7 18 24.0 6 11.3 6 23.1  
5.อื่น  ๆ 2 4.3 8 10.7 2 3.8 0 .0  

เรือนไทยบานบาง
แมหมายโฮมสเตย 

รวม 46 100.0 75 100.0 53 100.0 26 100.0  
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จากตาราง  25  พบวาที่อยูในปจจุบันมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่
เลือกพักโฮมสเตย ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย  อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ  0.05 เฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  =  0.004) ขณะที่บาง
น้ําผ้ึงโฮมสเตยไมพบความสัมพันธ  จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
 6.2กกที่อยูในปจจุบันมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย 
ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 

 

ตาราง 26  แสดงความสัมพันธระหวางท่ีอยูในปจจุบันมีกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่
    เลือกพักโฮมสเตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย 
 

กลาง เหนือ ใต ตะวันออก อีสาน ตก 

โฮมสเตย 
เกณฑในการ
คัดเลือกโฮม 

สเตย จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

Sig. 

1.บานพัก 29 21.8 6 15.0 0 .0 0 .0 1 100.0 - - 0.005* 
2.ราคา  11 8.3 1 2.5 0 .0 0 .0 0 .0 - -  
3.การเดินทาง 4 3.0 0 .0 0 .0 0 .0 0 .0 - -  
4.กิจกรรมภาย 
ในชุมชน 29 21.8 6 15.0 3 25.0 0 .0 0 .0 - -  

5.แหลงทอง 
เที่ยวบริเวณ
โดยรอบ 

58 43.6 25 62.5 9 75.0 14 100.0 0 .0 - -  

6.อื่นๆ 2 1.5 2 5.0 0 .0 0 .0 0 .0 - -  

บางนํ้าผ้ึง
โฮมสเตย 

รวม 133 100.0 40 100.0 12 100.0 14 100.0 1 100.0 - -  
1.บานพัก 42 35.0 5 20.8 9 42.9 7 46.7 1 7.7 3 42.9 0.001* 
2.ราคา  7 5.8 6 25.0 5 23.8 2 13.3 1 7.7 2 28.6  
3.การเดินทาง 14 11.7 3 12.5 1 4.8 4 26.7 1 7.7 2 28.6  
4.กิจกรรมภาย 
ในชุมชน 22 18.3 6 25.0 3 14.3 2 13.3 8 61.5 0 .0  

5.แหลงทอง 
เที่ยวบริเวณ
โดยรอบ 

35 29.2 4 16.7 3 14.3 0 .0 2 15.4 0 .0  

6.อื่นๆ 0 .0 0 .0 0 .0 0 .0 0 .0 0 .0  

เรือนไทย
บานบาง
แมหมาย
โฮมสเตย 

รวม 120 100.0 24 100.0 21 100.0% 15 100.0 13 100.0 7 100.0  
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จากตาราง  26  พบวาที่อยูในปจจุบันมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่
เลือกพักโฮมสเตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย  ที่ระดับนัยสําคัญที่  0.05  ทั้งที่บาง
น้ําผ้ึงโฮมสเตย  (Sig.  =  0.005)  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  =  0.001)  
สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
 6.กก6.3กกที่อยูในปจจุบันมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมส
เตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 
 

ตาราง 27  แสดงความสัมพันธระหวางท่ีอยูในปจจุบันกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวที่ 
เลือกพักโฮมสเตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย 

 
กลาง เหนือ ใต ตะวันออก อีสาน ตก 

โฮมส
เตย 

กิจกรรมที่
สงผลตอการ
เดินทางมาพัก
ที่โฮมสเตย จํา

นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ 

จํา
นว
น 

รอ
ยล
ะ Sig. 

1.การเรียนรูวิถี
ชีวิตชุมชน 

88 66.2 24 60.0 12 100.0 14 100.0 1 100.0 - - 0.022* 

2.การฝกทําอา  -
หารไทย ขนมไทย 5 3.8 1 2.5 0 .0 0 .0 0 .0 - -  

3.การชมสวน
ผลไม 6 4.5 0 .0 0 .0 0 .0 0 .0 - -  

4.การลองเรือ/ข่ี
จักรยาน  25 18.8 14 35.0 0 .0 0 .0 0 .0 - -  

5.อื่น  ๆ 9 6.8 1 2.5 0 .0 0 .0 0 .0 - -  

บางนํ้าผ้ึง
โฮมสเตย 

รวม 133 100.0 40 100.0 12 100.0 14 100.0 1 100.0 - -  
1.การเรียนรูวิถี
ชีวิตชุมชน 74 61.7 9 37.5 16 76.2 13 86.7 8 61.5 3 42.9 0.041* 

2.การฝกทําอา -
หารไทย ขนมไทย 9 7.5 6 25.0 3 14.3 0 .0 2 15.4 0 .0  

3.การชมสวน
ผลไม 

4 3.3 0 .0 0 .0 0 .0 0 .0 1 14.3  

4.การลองเรือ/ข่ี
จักรยาน  

25 20.8 8 33.3 2 9.5 2 13.3 2 15.4 1 14.3  

5.อื่น  ๆ 8 6.7 1 4.2 0 .0 0 .0 1 7.7 2 28.6  

เรือนไทย
บานบาง
แมหมาย
โฮมสเตย 

รวม 120 100.0 24 100.0 21 100.0 15 100.0 13 100.0 7 100.0  
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จากตาราง  27  พบวาที่อยูในปจจุบันมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่
เลือกพักโฮมสเตย ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย  ที่ระดับนัยสําคัญที่  
0.05  ทั้งที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  (Sig.  =  0.022)  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  (Sig.  
=  0.041)  สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 

สมมุติฐานที่ 2  ความแตกตางดานพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ดาน
วัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย กิจกรรมท่ี
สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย มีผลตอวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย ดาน
การจัดการดานที่พัก การจัดการดานอาหาร การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน และการดําเนนิ
กิจกรรมทางการตลาดที่แตกตางกัน        
 สามารถเขียนเปนสมมุติฐานไดดังนี้ 

H0 : ความแตกตางดานพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักที่เขาพักบางน้ําผ้ึงโฮมส
เตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  ไมมีผลตอความพึงพอใจตอวิธีการจัดการและ
กิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย 

H1 : ความแตกตางดานพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักที่เขาพักบางน้ําผ้ึงโฮมส
เตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  มีผลตอความพึงพอใจตอวิธีการจัดการและกิจกรรม
ของธุรกิจโฮมสเตย 

การทดสอบสมมุติฐานใชสถิติทดสอบหาความแตกตางคาเอฟ  (F-test)  เม่ือพบความ
แตกตางจะทําการทดสอบดวยการเปรียบเทียบเปนรายคู  (Multiple Comparisons)  ดวยวิธีของ
เชฟเฟ (Scheffe) 
 1.กกพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ดานวัตถุประสงคของการเดินทาง
มายังหมูบานโฮมสเตย  มีผลตอวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย ดานการจัดการดาน
ที่พัก การจัดการดานอาหาร การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน และการดําเนินกิจกรรมทาง
การตลาดที่แตกตางกัน 
 1.กก1.1กกความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พัก 
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ตาราง 28 แสดงการวิเคราะหความแปรปรวนเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางระหวาง
พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบาน
โฮมสเตย  กับความพึงพอใจดานการจัดการดานท่ีพัก  ของนักทองเที่ยวท่ี
เลือกพักที่เขาพักบางนํ้าผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
  Df SS MS F Sig. 

ระหวางกลุม 3 2.403 .801 4.747 .003* 
ภายในกลุม 196 33.077 .169   บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
รวม 199 35.480    
ระหวางกลุม 3 5.104 1.701 6.769 .000* 
ภายในกลุม 196 49.261 .251   

เรือนไทยบานบางแม
หมายโฮมสเตย 

รวม 199 54.365    
 

จากตาราง  28 พบวาเม่ือทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยว
ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมาพักในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตย กับความพึงพอใจดานการจัดการดานที่พัก พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มี
วัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตยแตกตางกัน มีความพึงพอใจตอการจัดการ
ดานที่พักแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05  สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 

แสดงวานักทองเที่ยวที่มีวัตถุประสงคการเดินทางมาพักในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือน
ไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย จะมีความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พักแตกตางกัน 

จากนั้นนํามาทําการเปรียบเทียบรายคูดวยวิธีของ  Scheffe  ปรากฏผลในตาราง  29 
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ตาราง 29  แสดงการเปรียบเทียบรายคูพฤติกรรมการทองเท่ียวในดานวัตถุประสงคการ
เดินทางท่ีแตกตางกัน  กับความพึงพอใจตอการจัดการดานท่ีพัก  ของกลุม
ตัวอยางนักทองเที่ยวมาพักในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแม
หมายโฮมสเตย  

 

ความพึงพอใจ 
ตอดานการจัดการดานที่พัก 

ตองการเรียนรูวิถี
ชีวิตความเปนอยู

ของชุมชน 

ตองการใกลชดิ
ชุมชนและได

สัมผัสธรรมชาต ิ

ตองการที่พัก
สะดวก มีความ
ปลอดภัยสูง 

อ่ืนๆ 

บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย x  4.26 4.04 4.28 4.27 
1.ตองการเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยู
ของชุมชน 4.26 1.000 .008* 1.000 1.000 

2.ตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัส
ธรรมชาติ 4.04 - 1.000 .668 .218 

3.ตองการที่พักสะดวก มีความ
ปลอดภัยสูง 4.28 - - 1.000 1.000 

4.อื่นๆ 4.27 - - - 1.000 
เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย x  3.94 4.19 3.93 3.63 

1.ตองการเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยู
ของ ชุมชน / เอกลักษณ /วัฒนธรรม
ทองถิ่น 

3.94 1.000 .019* 1.000 .227 

2.ตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัส
ธรรมชาติ 4.19 - 1.000 .172 .003* 

3.ตองการที่พักสะดวก มีความ
ปลอดภัยสูง 3.93 - - 1.000 .383 

4.อื่นๆ 3.63 - - - 1.000 
 
 จากตาราง  29 พบวาบางน้ําผ้ึงโฮมสเตย กลุมตัวอยางนักทองที่ยวที่มาพักเพื่อตองการ
เรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูของชุมชน/เอกลักษณ/วัฒนธรรมทองถิ่น  กับกลุมตัวอยางนักทองเที่ยว
ที่มาพักเพื่อตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ  มีความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พัก 
แตกตางกัน  

โดยกลุมตัวอยางที่มาพักในบางน้ําผ่ึงโฮมสเตยเพื่อตองการเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยู
ของชุมชน มีความพึงพอใจตอการจัดการที่พักมากกวากลุมตัวอยางนักทองที่ยวที่มาพักเพื่อ
ตองการใกลชิดชมุชนและไดสัมผัสธรรมชาติ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

สวนเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย กลุมตัวอยางนักทองที่ยวที่มาพักเพื่อตองการ
เรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูของชุมชน/เอกลักษณ/วัฒนธรรมทองถิ่น กับกลุมตัวอยางนักทองที่ยว
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ที่มาพักเพื่อตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ  กลุมตัวอยางนักทองที่ยวที่มาพักเพื่อ
ตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ กับกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาดวยเหตุผลอ่ืนๆ  มี
ความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พัก แตกตางกัน  

โดยกลุมตัวอยางนักทองที่ยวที่มาพักในเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยเพื่อตองการ
ใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติมีความพึงพอใจดานการจัดการดานที่พักมากกวากลุมตัวอยาง
นักทองที่ยวที่มาพักเพื่อตองการเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูของชุมชน/เอกลักษณ/วัฒนธรรมทองถิน่  
และกลุมตัวอยางนักทองที่ยวที่มาพักเพื่อตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติมีความพึง
พอใจตอการจัดการดานที่พักมากกวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาดวยเหตุผลอ่ืนๆ อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05  

 1.กก1.2กกความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร 
 
ตาราง 30 แสดงการวิเคราะหความแปรปรวนเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางระหวาง

พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบาน
โฮมสเตย  กับความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร  ของนักทองเท่ียวที่
เลือกพักที่เขาพักบางนํ้าผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
  df SS MS F Sig. 

ระหวางกลุม 3 .931 .310 1.395 .246 
ภายในกลุม 196 43.584 .222   บางนํ้าผ้ึงโฮม สเตย 

 รวม 199 44.515    
ระหวางกลุม 3 13.446 4.482 11.336 .000* 
ภายในกลุม 196 77.494 .395   

เรือนไทยบานบางแม
หมายโฮมสเตย 

รวม 199 90.940    
 
จากตาราง 30 พบวาเม่ือทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยว

ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมาพักในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตย กับความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร พบวามีเฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตยเทานั้น ที่กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มีวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมส
เตยแตกตางกัน มีความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหารแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  
0.05  จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว  
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แสดงวาที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย นักทองเท่ียวที่มีวัตถุประสงคงการเดินทาง
มายังหมูบานโฮมสเตยแตกตางกัน จะมีความพึงพอใจดานการจัดการดานอาหารแตกตางกัน 

จากนั้นนํามาทําการเปรียบเทียบรายคูดวยวิธีของ  Scheffe  ปรากฏผลในตาราง  31 
 

ตาราง 31 แสดงการเปรียบเทียบรายคูพฤติกรรมการทองเท่ียวในดานวัตถุประสงคการ
เดินทางท่ีแตกตางกัน  กับความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร  ของกลุม
ตัวอยางนักทองเท่ียวท่ีมาพักในเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 

ความพึงพอใจ 
ตอการจัดการดานอาหาร 

ตองการเรียนรูวิถี
ชีวิตความเปนอยู

ของชุมชน 

ตองการใกลชดิ
ชุมชนและได

สัมผัสธรรมชาต ิ

ตองการที่พัก
สะดวก มีความ
ปลอดภัยสูง 

อ่ืนๆ 

 x  3.77 4.21 3.63 3.45 
1.ตองการเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูของ
ชุมชน/เอกลักษณ/วัฒนธรรมทองถิ่น 3.77 1.000 .000* .794 .389 

2.ตองการใกล ชิดชุมชนและไดสัมผัส
ธรรมชาติ 4.21 - 1.000 .002* .001* 

3.ตองการที่พักสะดวก มีความปลอดภัยสูง 3.63 - - 1.000 .877 
4.อื่นๆ 3.45 - - - 1.000 
 

จากตาราง  31  พบวากลุมตัวอยางนักทองที่ยวที่มาพักในเรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตย เพื่อตองการเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูของชุมชน/เอกลักษณ/วัฒนธรรมทองถิ่น กับ ที่มา
พักเพื่อตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ  กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่ตองการใกลชิด
ชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ กับกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่ตองการที่พักสะดวกและปลอดภัยสูง  
และกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่ตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ  กับนักทองเที่ยวที่มา
ดวยเหตุผลอ่ืนๆ  มีความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหารแตกตางกัน 

โดยกลุมตัวอยางนักทองที่ยวที่มาพักเพื่อตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ  มี
ความพึงพอใจดานการจัดการดานอาหารมากกวากลุมตัวอยางนักทองที่ยวที่มาพักเพื่อตองการ
เรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูของชุมชน/เอกลักษณ/วัฒนธรรมทองถิ่น  และกลุมตัวอยางนักทองที่ยว
ที่มาพักเพื่อตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ  มีความพึงพอใจตอการจัดการดาน
อาหารมากกวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่ตองการที่พักสะดวกและปลอดภัยสูงและกลุมตัวอยาง
นักทองเที่ยวที่มาดวยเหตุผลอ่ืนๆ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 

 1.กก11.3กกความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมในชุมชน 
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ตาราง 32 แสดงการวิเคราะหความแปรปรวนเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางระหวางพฤติกรรม
การทองเท่ียวในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮม สเตยกับความ
พึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชนของนักทองเที่ยวที่เลือกพักที่
เขาพักบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 

  df SS MS F Sig. 
ระหวางกลุม 3 1.047 .349 1.563 .200 
ภายในกลุม 196 43.768 .223   บางนํ้าผ้ึงโฮม สเตย 
รวม 199 44.815    
ระหวางกลุม 3 1.043 .348 1.123 .341 
ภายในกลุม 196 60.629 .309   

เรือนไทยบานบางแม
หมายโฮมสเตย 

รวม 199 61.672    
 

 จากตาราง 32 พบวาเมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในดาน
วัตถุประสงคของการเดินทางมาพักในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  กับ
ความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มี
วัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตยแตกตางกัน   มีความพงึพอใจตอการจัดกิจกรรมการ
มีสวนรวมกับชุมชนไมแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05  ทั้งที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือน
ไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
 1.กก1.4กกความพึงพอใจตอการจัดการดานการตลาด 
 

ตาราง 33 แสดงการวิเคราะหความแปรปรวนเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางระหวาง  
พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบาน
โฮมสเตย  กับความพึงพอใจตอการจัดการดานการตลาดของนักทองเที่ยวที่
เลือกพักที่เขาพักบางนํ้าผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 

  df  SS MS F Sig. 
ระหวางกลุม 3 1.861 .620 2.266 .082 
ภายในกลุม 196 53.639 .274   บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
รวม 199 55.500    
ระหวางกลุม 3 16.085 5.362 10.430 .000* 
ภายในกลุม 196 100.755 .514   

เรือนไทยบานบางแม
หมายโฮมสเตย 

รวม 199 116.841    
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จากตาราง  33  พบวาเมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยว
ในดานวัตถุประสงคของการเดินทางมาพักในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตย กับความพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด พบวามีเฉพาะที่เรือนไทยบาน
บางแมหมายโฮมสเตยเทานั้น ที่กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มีวัตถุประสงคของการเดินทางมายัง
หมูบานโฮมสเตยแตกตางกัน มีความพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดแตกตางกันที่
ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05  จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 

แสดงวาที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย นักทองเท่ียวที่มีวัตถุประสงคงการ
เดินทางมายังหมูบานโฮมสเตยแตกตางกัน  จะมีความพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทาง
การตลาดแตกตางกัน 

จากนั้นนํามาทําการเปรียบเทียบรายคูดวยวิธีของ Scheffe ปรากฏผลในตาราง  34 
 
ตาราง 34 แสดงการเปรียบเทียบรายคูพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานวัตถุประสงคการ

เดินทางท่ีแตกตางกัน  กับความพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด  
ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวท่ีมาพักในเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 

ความพึงพอใจ 
ตอการจัดการดานการตลาด 

ตองการเรียนรูวิถี
ชีวิตความเปนอยู

ของชุมชน 

ตองการใกลชดิ
ชุมชนและได

สัมผัสธรรมชาต ิ

ตองการที่พัก
สะดวก มีความ
ปลอดภัยสูง 

อ่ืนๆ 

 x  3.50 3.70 3.46 2.51 
1.ตองการเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูของ
ชุมชน/เอกลักษณ/วัฒนธรรมทองถ่ิน 3.50 1.000 .385 .994 .000* 

2.ตองการใกล ชิดชุมชนและไดสัมผัส
ธรรมชาติ 3.70 - 1.000 .548 .000* 

3.ตองการที่พักสะดวก มีความปลอดภัยสูง 3.46 - - 1.000 .002* 
4.อื่น  ๆ 2.51 - - - 1.000 

 
จากตาราง  34 กลุมตัวอยางนักทองที่ยวที่มาพักในเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

เพื่อตองการเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูของชุมชน/เอกลักษณ/วัฒนธรรมทองถิ่น กับนักทองเที่ยว
ที่มาดวยเหตุผลอ่ืนๆ  กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่ตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ กับ
นักทองเที่ยวที่มาดวยเหตุผลอ่ืนๆ  และกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่ตองการที่พักสะดวกและ
ปลอดภัยสูง กับนักทองเที่ยวที่มาดวยเหตุผลอ่ืนๆ  มีความพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทาง
การตลาดแตกตางกัน 
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โดยกลุมตัวอยางนักทองที่ยวที่มาพักเพื่อตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ  กลุม
ตัวอยางนักทองเที่ยวที่ตองการใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ  และกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่
ตองการที่พักสะดวกและปลอดภัยสูง  มีความพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดมากกวา
กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาดวยเหตุผลอ่ืนๆ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 
 2.กกพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตยดานเกณฑในดานการคัดเลือกโฮมสเตย  
มีผลตอวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย ดานการจัดการดานที่พัก การจัดการดานอาหาร 
การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน และการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดที่แตกตางกนั 
 2.กก2.1กกความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พัก 
 
ตาราง 35 แสดงการวิเคราะหความแปรปรวนเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางระหวาง

พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย  กับความพึง
พอใจตอการจัดการดานที่พัก  ของนักทองเที่ยวท่ีเลือกพักที่เขาพักบางน้ําผ้ึง
โฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
  df  SS MS F Sig. 

ระหวางกลุม 5 .982 .196 1.104 .360 
ภายในกลุม 194 34.498 .178   บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
รวม 199 35.480    
ระหวางกลุม 4 6.108 1.527 6.170 .000* 
ภายในกลุม 195 48.257 .247   

เรือนไทยบานบาง
แมหมายโฮมสเตย 

รวม 199 54.365    
 
จากตาราง 35 พบวาเม่ือทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยว

ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย ที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมส
เตย กับความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พัก พบวามีเฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมส
เตยเทานั้น ที่กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวมีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยแตกตางกัน มีความพึง
พอใจตอการจัดการดานที่พักแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05  จึงไมสอดคลองกับ
สมมุติฐานที่ต้ังไว 

แสดงวาที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย นักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือก
โฮมสเตยแตกตางกัน จะมีความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พักแตกตางกัน 

จากนั้นนํามาทําการเปรียบเทียบรายคูดวยวิธีของ Scheffe ปรากฏผลในตาราง 36 
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ตาราง 36 แสดงการเปรียบเทียบรายคูพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานเกณฑในการ
คัดเลือกโฮมสเตยที่แตกตางกัน  กับความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พัก 
ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวท่ีมาพักในเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
ความพึงพอใจ 

ตอการจัดการดานที่พัก บานพัก ราคา การ
เดินทาง 

กิจกรรม
ภายในชุมชน 

แหลงทองเที่ยว
บริเวณโดยรอบ 

 x  3.95 4.38 4.28 3.93 3.89 
1.บานพัก 3.95 1.000 .014* .100 .999 .982 
2.ราคา 4.38 - 1.000 .972 .017* .006* 
3.การเดินทาง 4.28 - - 1.000 .103 .048* 
4.กิจกรรมภายในชุมชน 3.93 - - - 1.000 .999 
5.แ ห ล ง ท อ ง เ ที่ ย ว บ ริ เ วณ
โดยรอบ 3.89 

- - - - 
1.000 

 

จากตาราง  36 พบวานักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดูจากสภาพ
บานพัก  กับนักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดูจากราคา  นักทองเที่ยวที่มีเกณฑ
ในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดูจากราคา  กับนักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดู
จากกิจกรรมภายในชุมชน  และนักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดูจากราคา  กับ
นักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดูจากแหลงทองเที่ยวบริเวณโดยรอบ  มีความ
พึงพอใจตอการจัดการดานที่พักแตกตางกัน 

โดยกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดูจากราคา  มีความ
พึงพอใจตอการจัดการดานที่พักมากกวา นักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยจากสภาพ
บานพัก  จากกิจกรรมภายในชุมชน  และจากแหลงทองเที่ยวบริเวณโดยรอบ  อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ  0.05 
 2.กก2.2กกความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร 
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ตาราง 37 แสดงการวิเคราะหความแปรปรวนเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางระหวาง
พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย  กับความพึง
พอใจตอการจัดการดานอาหาร  ของนักทองเท่ียวที่เลือกพักท่ีเขาพักบาง
น้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
  df  SS MS F Sig. 

ระหวางกลุม 5 1.214 .243 1.088 .369 
ภายในกลุม 194 43.301 .223   บางน้ําผึ้งโฮมสเตย 

รวม 199 44.515    

ระหวางกลุม 4 9.181 2.295 5.474 .000* 
ภายในกลุม 195 81.759 .419   

เรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตย 

รวม 199 90.940    

 

จากตาราง  37 พบวาเม่ือทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยว
ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย ที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมส
เตย กับความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร  พบวามีเฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมส
เตยเทานั้น ที่กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวมีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยแตกตางกัน มีความพึง
พอใจตอการจัดการดานอาหารแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05  จึงไมสอดคลองกับ
สมมุติฐานที่ต้ังไว 

แสดงวาที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย นักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือก
โฮมสเตยแตกตางกัน จะมีความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหารแตกตางกัน 

จากนั้นนํามาทําการเปรียบเทียบรายคูดวยวิธีของ  Scheffe  ปรากฏผลในตาราง  38 

 
ตาราง 38 แสดงการเปรียบเทียบรายคูพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานเกณฑในการ

คัดเลือกโฮมสเตยที่แตกตางกัน  กับความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร 
ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวท่ีมาพักในเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
ความพึงพอใจ 

ตอการจัดการดานการตลาด 
บานพกั ราคา การเดินทาง 

กิจกรรมภายใน
ชุมชน 

แหลงทองเที่ยว
บริเวณโดยรอบ 

 x  3.82 4.36 4.22 3.75 3.79 
1.บานพัก 3.82 1.000 .022* .153 .987 1.000 
2.ราคา 4.36 - 1.000 .967 .013* .024* 
3.การเดินทาง 4.22 - - 1.000 .090 .148 
4.กิจกรรมภายในชุมชน 3.75 - - - 1.000 .999 
5.แหลงทองเที่ยวบริเวณโดยรอบ 3.79 - - - - 1.000 
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จากตาราง  38  พบวานักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดูจากสภาพ
บานพัก  กับนักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดูจากราคา  นักทองเที่ยวที่มีเกณฑ
ในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดูจากราคา  กับนักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดู
จากกิจกรรมภายในชุมชน  และนักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดูจากราคา กับ
นักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดูจากแหลงทองเที่ยวบริเวณโดยรอบ  มีความ
พึงพอใจตอการจัดการดานอาหารแตกตางกัน 

โดยกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยโดยดูจากราคา  มีความ
พึงพอใจตอการจัดการดานอาหารมากกวา นักทองเที่ยวท่ีมีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยจาก
สภาพบานพัก  จากกิจกรรมภายในชุมชน  และจากแหลงทองเที่ยวบริเวณโดยรอบ  อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05 
 2.กก2.3กกความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน 
 
ตาราง 39 แสดงการวิเคราะหความแปรปรวนเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางระหวาง

พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย  กับความพึง
พอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน  ของนักทองเท่ียวที่เลือกพัก
ที่เขาพักบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
  df  SS MS F Sig. 

ระหวางกลุม 5 2.819 .564 2.604 .026* 
ภายในกลุม 194 41.996 .216   บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
รวม 199 44.815    
ระหวางกลุม 4 3.867 .967 3.261 .013* 
ภายในกลุม 195 57.805 .296   

เรือนไทยบานบาง
แมหมายโฮมสเตย 

รวม 199 61.672    
 
จากตาราง 39 พบวาเม่ือทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยว

ในเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย ที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 
กับความพึงพอใจดานการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน   พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มี
เกณฑในการเลือกโฮมสเตยแตกตางกัน มีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน
แตกตางกัน  ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05  สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
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แสดงวานักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยแตกตางกัน ทั้งในบางน้ําผ้ึงโฮมส
เตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  จะมีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวน
รวมกับชุมชนแตกตางกัน 

จากนั้นนํามาทําการเปรียบเทียบรายคูดวยวิธีของ Scheffe ปรากฏผลในตาราง  40 
 

ตาราง 40 แสดงการเปรียบเทียบรายคูพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานเกณฑในการ
คัดเลือกโฮมสเตยที่แตกตางกัน  กับความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมี
สวนรวมกับชุมชน  ของกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาพักในบางน้ําผ้ึงและ
เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
ความพึงพอใจ 

ตอการจัดการดานการตลาด 
บานพัก ราคา 

การ
เดินทาง 

กิจกรรม
ภายในชุมชน 

แหลงทองเที่ยว
บริเวณโดยรอบ อ่ืนๆ 

บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย x  4.33 4.05 3.75 4.39 4.26 4.60 
1.บานพัก 4.33 1.000 .649 .345 .997 .983 .946 
2.ราคา 4.05 - 1.000 .940 .418 .825 .524 
3.การเดินทาง 3.75 - - 1.000 .230 .469 .251 
4.กิจกรรมภายในชุมชน 4.39 - - - 1.000 .791 .982 
5.แหล งท อง เที่ ยวบ ริ เวณ
โดยรอบ 

4.26 - - - - 1.000 .838 

6.อื่นๆ  4.60 - - - - - 1.000 
เรือนไทยบานบางแมหมาย

โฮมสเตย x  4.05 4.37 4.36 4.13 3.99  

1.บานพัก 4.05 1.000 .226 .213 .967 .988 - 
2.ราคา 4.37 - 1.000 1.000 .608 .133 - 
3.การเดินทาง 4.36 - - 1.000 .605 .124 - 
4.กิจกรรมภายในชุมชน 4.13 - - - 1.000 .840 - 
5.แหล งท อง เที่ ยวบ ริ เวณ
โดยรอบ 

3.99 - - - - 1.000 - 

 
จากตาราง  40  พบวาไมพบคูใดที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยที่แตกตางกันจะมี

ความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชนแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05  
ทั้งที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  
 2.4กกความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมดานการตลาด 
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ตาราง 41 แสดงการวิเคราะหความแปรปรวนเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางระหวาง
พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย  กับความพึง
พอใจตอการจัดกิจกรรมดานการตลาด  ของนักทองเที่ยวท่ีเลือกพักที่เขาพัก
บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
  df  SS MS F Sig. 

ระหวางกลุม 5 3.351 .670 2.493 .032* 
ภายในกลุม 194 52.149 .269   บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
รวม 199 55.500    
ระหวางกลุม 4 13.713 3.428 6.482 .000* 
ภายในกลุม 195 103.128 .529   

เรือนไทยบานบาง
แมหมายโฮมสเตย 

รวม 199 116.841    
 

จากตาราง  41  พบวาเมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยว
ในเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย ที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 
กับความพึงพอใจดานการจัดกิจกรรมดานการตลาด  พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มีเกณฑใน
การเลือกโฮมสเตยแตกตางกันแตกตางกัน  มีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมดานการตลาด
แตกตางกัน  ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05  สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 

แสดงวา นักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยแตกตางกัน ทั้งในบางน้ําผ้ึง
โฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  จะมีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมดาน
การตลาดแตกตางกัน 

จากนั้นนํามาทําการเปรียบเทียบรายคูดวยวิธีของ  Scheffe  ปรากฏผลในตาราง  42 
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ตาราง 42 แสดงการเปรียบเทียบรายคูพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานเกณฑในการ
คัดเลือกโฮมสเตยที่แตกตางกัน  กับความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมดาน
การตลาดของกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวท่ีมาพักในบางน้ําผ้ึงและเรือนไทย
บานบางแมหมายโฮมสเตย 

   
ความพึงพอใจ 

ตอการจัดการดานการตลาด บานพัก ราคา 
การ

เดินทาง 

กิจกรรม
ภายใน
ชุมชน 

แหลงทองเที่ยว
บริเวณโดยรอบ อ่ืนๆ 

บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย x  3.92 3.43 3.40 3.72 3.64 3.80 
1.บานพัก 3.92 1.000 .172 .613 .756 .174 .999 
2.ราคา 3.43 - 1.000 1.000 .729 .891 .912 
3.การเดินทาง 3.40 - - 1.000 .925 .976 .945 
4.กิจกรรมภายในชุมชน 3.72 - - - 1.000 .981 1.000 
5.แ ห ล ง ท อ ง เ ที่ ย ว บ ริ เ ว ณ
โดยรอบ 

3.64 - - - - 1.000 .996 

6.อื่นๆ  3.80 - - - - - 1.000 
เรือนไทยบานบางแมหมาย

โฮมสเตย 
x  3.29 4.07 3.85 3.43 3.45  

1.บานพัก 3.29 1.000 .001* .033* .919 .850 - 
2.ราคา 4.07 - 1.000 .892 .025* .032* - 
3.การเดินทาง 3.85 - - 1.000 .276 .327 - 
4.กิจกรรมภายในชุมชน 3.43 - - - 1.000 1.000 - 
5.แ ห ล ง ท อ ง เ ที่ ย ว บ ริ เ ว ณ
โดยรอบ 

3.45 
- - - - 1.000 - 

 
จากตาราง  42  พบวามีเฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยที่พบคูที่มีเกณฑใน

การคัดเลือกโฮมสเตยที่แตกตางกันจะมีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05  ซึ่งพบวา  ในบางแมหมายโฮมสเตย  กลุมตัวอยาง
นักทองเที่ยวทีเลือกโฮมสเตยโดยดูจากสภาพที่พัก  กับกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวทีเลือกโฮมสเตย
โดยดูจากราคา  กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวทีเลือกโฮมสเตยโดยดูจากสภาพที่พัก  กับกลุมตัวอยาง
นักทองเที่ยวทีเลือกโฮมสเตยโดยดูจากการเดินทาง   กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวทีเลือกโฮมสเตย
โดยดูจากราคา  กับกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวทีเลือกโฮมสเตยโดยดูจากกิจกรรมภายในชุมชน  
และกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวทีเลือกโฮมสเตยโดยดูจากราคา  กับกลุมตัวอยางนักทองเทีย่วทเีลือก
โฮมสเตยโดยดูจากแหลงทองเที่ยวบริเวณโดยรอบ  มีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวน
รวมกับชุมชนแตกตางกัน 
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โดยกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวทีเลือกโฮมสเตยโดยดูจากราคาและกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่
เลือกโฮมสเตยโดยดูจากการเดินทาง  มีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน
มากกวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวทีเลือกโฮมสเตยโดยดูจากสภาพที่พัก  และกลุมตัวอยางนักทองเที่ยว
ทีเลือกโฮมสเตยโดยดูจากราคา  มีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชนมากกวากลุม
ตัวอยางนักทองเที่ยวทีเลือกโฮมสเตยโดยดูจากกิจกรรมภายในชุมชน  และกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที
เลือกโฮมสเตยโดยดูจากแหลงทองเที่ยวบริเวณโดยรอบ อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 
 3.กกพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ดานเกณฑในดานกิจกรรมท่ีสงผล
ตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย  มีผลตอวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย ดานการ
จัดการดานที่พัก การจัดการดานอาหาร การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน และการดําเนิน
กิจกรรมทางการตลาดที่แตกตางกัน 
 3.กก3.1กกความพึงพอใจดานการจัดการดานที่พัก 
  
ตาราง 43 แสดงการวิเคราะหความแปรปรวนเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางระหวาง

พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานกิจกรรมท่ีสงผลตอการเดินทางมาพักยัง
หมูบานโฮมสเตย  กับความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พักของนักทองเท่ียว
ที่เลือกพักที่เขาพักบางนํ้าผ้ึงโฮมสเตยและบางแมหมายโฮมสเตย 

 
  Df SS MS F Sig. 

ระหวางกลุม 4 1.331 .333 1.900 .112 
ภายในกลุม 195 34.149 .175   บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
รวม 199 35.480    
ระหวางกลุม 4 6.758 1.690 6.920 .000* 
ภายในกลุม 195 47.607 .244   

เรือนไทยบานบางแม
หมายโฮมสเตย 

รวม 199 54.365    
 
จากตาราง 43 พบวาเม่ือทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยว

ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตย กับความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พัก พบวามีเฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตยเทานั้น ที่กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวมีกิจกรรมท่ีสงผลตอการเดินทางมาพักแตกตางกัน มี
ความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พักแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 จึงไมสอดคลอง
กับสมมุติฐานที่ต้ังไว 
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แสดงวาที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย นักทองเที่ยวที่มาเพราะมีกิจกรรมที่สงผล
ตอการเดินทางมาพักแตกตางกัน  จะมีความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พักแตกตางกัน 

จากนั้นนํามาทําการเปรียบเทียบรายคูดวยวิธีของ  Scheffe  ปรากฏผลในตาราง  44 
 

ตาราง 44 แสดงการเปรียบเทียบรายคูพฤติกรรมการทองเท่ียวในดานกิจกรรมท่ีสงผล
ตอการเดินทางมาพักแตกตางกัน  กับความพึงพอใจตอการจัดการดานท่ีพัก  
ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวท่ีมาพักในเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 

ความพึงพอใจ 
ตอการจัดการดานที่พัก 

การเรียนรูวิถี
ชีวิตชุมชน 

การฝกทํา 
อาหารไทย 
ขนมไทย 

การชม
สวนผลไม 

การลองเรือ/
ขี่จักรยาน อ่ืนๆ 

 x  4.04 4.44 3.88 3.94 3.53 
1.การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน 4.04 1.000 .025* .975 .882 .025* 
2.การฝกทําอาหารไทย ขนมไทย 4.44 - 1.000 .277 .010* .000* 
3.การชมสวนผลไม 3.88 - - 1.000 .999 .784 
4.การลองเรือ/ข่ีจักรยาน 3.94 - - - 1.000 .186 
5.อื่นๆ 3.53 - - - - 1.000 

 
จากตาราง  44  พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาพักในเรือนไทยบานบางแมหมาย

โฮมสเตยเพราะกิจกรรมการเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน  กับกิจกรรมการฝกทําอาหารไทย ขนมไทย  กลุม
ตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาเพราะกิจกรรมการฝกทําอาหารไทย ขนมไทย  กับกิจกรรมการลองเรือ/ข่ี
จักรยาน นักทองเที่ยวที่มาเพราะกิจกรรมการฝกทําอาหารไทย ขนมไทย  กับกิจกรรมอ่ืนๆมีความ
พึงพอใจตอการจัดการดานที่พักแตกตางกัน 

โดยนักทองเที่ยวที่มาพักในบางแมหมายโฮมสเตยเพราะกิจกรรมการฝกทําอาหารไทย 
ขนมไทย  มีความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พักมากกวา  กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาพักใน
เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยเพราะกิจกรรมการเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน  กิจกรรมการลองเรือ/ข่ี
จักรยาน และกิจกรรมอ่ืนๆ อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ  0.05 

3.กก3.2กกความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร 
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ตาราง 45 แสดงการวิเคราะหความแปรปรวนเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางระหวาง
พฤติกรรมการทองเท่ียวในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักยังหมูบาน
โฮมสเตย  กับความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหารของ   นักทองเที่ยวที่เลือก
พักท่ีเขาพักบางนํ้าผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
  Df SS MS F Sig. 

ระหวางกลุม 4 .325 .081 .358 .838 
ภายในกลุม 195 44.190 .227   บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
รวม 199 44.515    
ระหวางกลุม 4 9.489 2.372 5.679 .000* 
ภายในกลุม 195 81.451 .418   

เรือนไทยบานบาง
แมหมายโฮมสเตย 

รวม 199 90.940    
 
จากตาราง  45  พบวาเมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยว

ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตย กับความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร พบวามีเฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตยเทานั้น ที่กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวมีกิจกรรมท่ีสงผลตอการเดินทางมาพักแตกตางกัน มี
ความพึงพอใจตอการจัดการดานที่อาหารแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05  จึงไม
สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 

แสดงวาที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย นักทองเที่ยวที่มาเพราะมีกิจกรรมที่สงผล
ตอการเดินทางมาพักแตกตางกัน  จะมีความพึงพอใจตอการจัดการดานที่อาหารแตกตางกัน 

จากนั้นนํามาทําการเปรียบเทียบรายคูดวยวิธีของ  Scheffe ปรากฏผลในตาราง  46 
 

ตาราง 46 แสดงการเปรียบเทียบรายคูพฤติกรรมการทองเท่ียวในดานกิจกรรมท่ีสงผล
ตอการเดินทางมาพักแตกตางกัน  กับความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร   
ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวท่ีมาพักในเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

 

ความพึงพอใจ 
ตอการจัดการดานอาหาร 

การเรียนรูวิถี
ชีวิตชุมชน 

การฝกทํา 
อาหารไทย 
ขนมไทย 

การชมสวน
ผลไม 

การลองเรือ/ขี่
จักรยาน อ่ืนๆ 

 x  3.91 4.38 3.32 3.92 3.38 
1.การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน 3.91 1.000 .060 .413 1.000 .131 
2.การฝกทําอาหารไทย ขนมไทย 4.38 - 1.000 .032* .146 .002* 
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ตาราง 46 (ตอ) 
 

ความพึงพอใจ 
ตอการจัดการดานอาหาร 

การเรียนรูวิถี
ชีวิตชุมชน 

การฝกทํา 
อาหารไทย 
ขนมไทย 

การชมสวน
ผลไม 

การลองเรือ/ขี่
จักรยาน อ่ืนๆ 

 x  3.91 4.38 3.32 3.92 3.38 
3.การชมสวนผลไม 3.32 - - 1.000 .441 1.000 
4.การลองเรือ/ข่ีจักรยาน 3.92 - - - 1.000 .186 
5.อื่นๆ 3.38 - - - - 1.000 
 

จากตาราง  46  พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาเพราะกิจกรรมการฝกทําอาหารไทย 
ขนมไทย  กับที่มาเพราะกิจกรรมการชมสวนผลไม และกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาเพราะ
กิจกรรมการฝกทําอาหารไทย ขนมไทย  กับกิจกรรมอ่ืนๆ  มีความพึงพอใจตอการจัดการดาน
อาหารแตกตางกัน 

โดยกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาพักในบางแมหมายโฮมสเตยเพราะกิจกรรมการฝก
ทําอาหารไทย ขนมไทย  มีความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหารมากกวากลุมนักทองเที่ยวที่มา
เพราะกิจกรรมการชมสวนผลไม และกิจกรรมอ่ืนๆ  อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ  0.05  
 3.กก3.3กกความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน 
 
ตาราง 47 แสดงการวิเคราะหความแปรปรวนเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางระหวาง

พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานกิจกรรมท่ีสงผลตอการเดินทางมาพักยัง
หมูบานโฮมสเตย  กับความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับ
ชุมชน  ของนักทองเท่ียวที่เลือกพักที่เขาพักบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทย
บานบางแมหมายโฮมสเตย 

 
  Df SS MS F Sig. 

ระหวางกลุม 4 1.436 .359 1.614 .172 
ภายในกลุม 195 43.379 .222   บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
รวม 199 44.815    
ระหวางกลุม 4 3.255 .814 2.716 .031* 
ภายในกลุม 195 58.417 .300   

เรือนไทยบานบาง
แมหมายโฮมสเตย 

รวม 199 61.672    
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จากตาราง 47 พบวาเม่ือทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยว
ในดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมาย
โฮมสเตย กับความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน  พบวามีเฉพาะที่เรือนไทย
บานบางแมหมายโฮมสเตยเทานั้น ที่กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวมีกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมา
พักแตกตางกัน มีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชนแตกตางกันที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ  0.05  จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 

แสดงวาที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย นักทองเที่ยวที่มาเพราะมีกิจกรรมที่สงผลตอ
การเดินทางมาพักแตกตางกัน  จะมีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชนแตกตางกัน 

จากนั้นนํามาทําการเปรียบเทียบรายคูดวยวิธีของ Scheffe ปรากฏผลในตาราง 48 
 
ตาราง 48 แสดงการเปรียบเทียบรายคูพฤติกรรมการทองเท่ียวในดานกิจกรรมท่ีสงผล

ตอการเดินทางมาพักแตกตางกัน  กับความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมี
สวนรวมกับชุมชน  ของกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาพักในเรือนไทยบาน
บางแมหมายโฮมสเตย 

 
ความพึงพอใจ 

ตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับ
ชุมชน 

การเรียนรูวิถี
ชีวิตชุมชน 

การฝกทํา 
อาหารไทย 
ขนมไทย 

การชมสวน
ผลไม 

การลองเรือ/ขี่
จักรยาน อ่ืนๆ 

 x  4.16 4.36 3.64 4.05 3.90 
1.การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน 4.16 1.000 .679 .367 .877 .653 
2.การฝกทําอาหารไทย ขนมไทย 4.36 - 1.000 .145 .373 .262 
3.การชมสวนผลไม 3.64 - - 1.000 .646 .939 
4.การลองเรือ/ข่ีจักรยาน 4.05 - - - 1.000 .952 
5.อื่นๆ 3.90 - - - - 1.000 

 
จากตาราง  48  พบวาไมพบคูใดที่มีกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักเรือนไทยบาน

บางแมหมายโฮมสเตยที่แตกตางกันจะมีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05  
 3.กก3.4กกความพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด 
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ตาราง 49 แสดงการวิเคราะหความแปรปรวนเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางระหวาง
พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานกิจกรรมท่ีสงผลตอการเดินทางมาพักยัง
หมูบานโฮมสเตย  กับความพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด  
ของนักทองเท่ียวท่ีเลือกพักที่เขาพักบางนํ้าผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบาง
แมหมายโฮมสเตย 

 
  Df SS MS F Sig. 

ระหวางกลุม 4 .499 .125 .443 .778 
ภายในกลุม 195 55.001 .282   บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
รวม 199 55.500    
ระหวางกลุม 4 15.701 3.925 7.568 .000* 
ภายในกลุม 195 101.140 .519   

เรือนไทยบานบาง
แมหมายโฮมสเตย 

รวม 199 116.841    
 

จากตาราง  49  พบวาเม่ือทดสอบความแตกตางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในดาน
กิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 
กับความพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05  
จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 

แสดงวาที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย นักทองเที่ยวที่มาเพราะมีกิจกรรมที่สงผลตอ
การเดินทางมาพักแตกตางกัน  จะมีความพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดแตกตางกัน 

จากนั้นนํามาทําการเปรียบเทียบรายคูดวยวิธีของ Scheffe ปรากฏผลในตาราง  50 
 
ตาราง 50 แสดงการเปรียบเทียบรายคูพฤติกรรมการทองเท่ียวในดานกิจกรรมท่ีสงผล

ตอการเดินทางมาพักแตกตางกัน  กับความพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรม
ทางการตลาด  ของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวที่มาพกัในเรือนไทยบานบางแม
หมายโฮมสเตย 

 

ความพึงพอใจ 
ตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด 

การเรียนรูวิถี
ชีวิตชุมชน 

การฝกทํา 
อาหารไทย 
ขนมไทย 

การชม
สวนผลไม 

การลองเรือ/
ขี่จักรยาน อ่ืนๆ 

 x  3.50 3.97 3.04 3.65 2.62 
1.การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน 3.50 1.000 .128 .739 .867 .003* 
2.การฝกทําอาหารไทย ขนมไทย 3.97 - 1.000 .159 .622 .000* 
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ตาราง 50 (ตอ) 
 

ความพึงพอใจ 
ตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด 

การเรียนรูวิถี
ชีวิตชุมชน 

การฝกทํา 
อาหารไทย 
ขนมไทย 

การชม
สวนผลไม 

การลองเรือ/
ขี่จักรยาน อ่ืนๆ 

 x  3.50 3.97 3.04 3.65 2.62 
3.การชมสวนผลไม 3.04 - - 1.000 .528 .874 
4.การลองเรือ/ข่ีจักรยาน 3.65 - - - 1.000 .001* 
5.อื่นๆ 2.62 - - - - 1.000 

 

จากตาราง  50  พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาเพราะกิจกรรมการเรียนรูวิถีชีวิต
ชุมชนกับที่มาเพราะกิจกรรมอ่ืนๆ  กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวที่มาเพราะกิจกรรมการฝกทําอาหาร
ไทย ขนมไทย  กับกิจกรรมอ่ืนๆกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาเพราะกิจกรรมการลองเรือ/ข่ีจักรยาน  
กับที่มาเพราะกิจกรรมอ่ืนๆ มคีวามพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดแตกตางกัน 

โดยกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มาเพราะกิจกรรมการเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน  กลุมตัวอยาง
นักทองเที่ยวที่มาเพราะกิจกรรมการฝกทําอาหารไทย ขนมไทย  และกลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มา
เพราะกิจกรรมการลองเรือ/ข่ีจักรยาน  มีความพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด
มากกวากลุมนักทองเที่ยวที่มาเพราะกิจกรรมอ่ืนๆ  อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ  0.05 

 



บทที่  5 
 

บทสรุป 
 
บทสรุปเร่ืองแนวทางการพัฒนาการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย :  กรณีศึกษา

เปรียบเทียบระหวาง อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัด

สุพรรณบุรี  มีจุดมุงหมายเพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย เพื่อศึกษา

วิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย และเพื่อสรางแนวทางการพัฒนาการจัดการและ

กิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย กรณีศึกษาเปรียบเทียบระหวางอําเภอพระประแดง จังหวัด

สมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี มีบทสรุปที่สามารถอธิบายไดดังนี้ 
1.กกสรุปผลการวิจัย 

2.กกอภิปรายผลการวิจัย 

3.กกขอเสนอแนะ 

ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้ เปนนักทองเที่ยวที่ใชบริการโฮม  

สเตย และผูประกอบการธุรกิจโฮมสเตยในอําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอ

บางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี โดยการสุมตัวอยางจากโฮมสเตยที่ผานการประเมินมาตรฐานโฮมส

เตยไทยประจําป พ.ศ.2549 และป พ.ศ.2551 ซึ่งรับรองโดยสํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว 

กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา ไดแกกบางน้ําผ้ึงโฮมสเตย ต้ังอยูที่อําเภอพระประแดง จังหวัด

สมุทรปราการ และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย ต้ังอยูที่อําเภอบางปลามา จังหวัด

สุพรรณบุรี จํานวน  400 คน และขนาดของกลุมตัวอยางแหงละ 200 คน ที่เลือกพักโฮมสเตย ใน

อําเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ และอําเภอบางปลามา จังหวัดสุพรรณบุรี ในเดือน

ตุลาคม-เดือนพฤศจิกายน 2552 โดยเลือกสุมกลุมตัวอยางแบบไมคํานึงถึงความนาจะเปนในการ

สุม (Non-probability sampling) เลือกการสุมกลุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental Sampling)  

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย แบงออกเปน 3 ตอน ตอนที่ 1 แบบสอบถามขอมูลคุณสมบัติ

สวนบุคคลของนักทองเที่ยวที่ใชบริการโฮมสเตย ตอนที่ 2 แบบสอบถามขอมูลพฤติกรรมของ

นักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย และตอนที่ 3 แบบสอบถามขอมูลขอมูลวิธีการจัดการและกิจกรรม

ของธุรกิจโฮมสเตย 

การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล แบงได 2 ประเภท ไดแก 1) 

การรายงานดวยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ซึ่งไดแก คารอยละ (Percentage) 

คาเฉลี่ย (Mean) และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  และ 2) การรายงานผลดวย
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สรุปผลการวิจัย 

ตอนที่  1 วิเคราะหลักษณะสวนบุคคลของนักทองเที่ยวในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตย จังหวัด
สมุทรปราการ และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย อําเภอบางปลามา  จังหวัดสุพรรณบุรี 

 นักทองเที่ยวที่เขามาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  

มีปจจัยสวนบุคคลที่คลายกัน คือ สวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 20-30 ป มีระดับการศึกษา

ระดับปริญญาตรี เปนพนักงานบริษัทเอกชน และเปนคนภาคกลาง  

สวนประเด็นดานรายไดพบวา นักทองเที่ยวที่เขามาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  และเรือน

ไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  สวนมากมีรายไดตอเดือนอยูระหวาง  10,001 – 20,000 บาท  

รอยละ  38.5  และ  37.5 ตามลําดับ  แตกลุมตัวอยางที่มีรายไดตอเดือน นอยกวาหรือเทากับ 

10,000 บาท สวนมากจะเขาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  รอยละ  36.0 ขณะที่กลุมตัวอยางที่มีรายได

ตอเดือนและ  20,001 – 30,000 บาท   สวนมากจะเขาพักที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  

รอยละ  26.5   
พฤติกรรมการทองเที่ยวดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย  ของ

นักทองเที่ยวที่เขามาพักท่ีบางน้ําผ้ึงโฮมสเตย และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 
นักทองเท่ียวกวารอยละ 51.5 ที่มาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยสวนใหญจะมาเพราะตองการ

ใกลชิดชุมชนและไดสัมผัสธรรมชาติ ขณะที่นักทองเที่ยวที่มาพักที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  

สวนใหญตองการเรียนรูวิถีชีวิตความเปนอยูของชุมชน/เอกลักษณ/วัฒนธรรมทองถิ่น  รอยละ  41.1  

นักทองเที่ยวกวารอยละ 53.1 ที่มาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยจะพิจารณาถงึแหลงทองเทีย่ว

บริเวณโดยรอบโฮมสเตย ขณะที่นักทองเที่ยวที่มาพักที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย สวน

ใหญจะพิจารณาที่บานพัก  รอยละ  33.5   

ในภาพรวมกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย  และเรือนไทย

บานบางแมหมายโฮมสเตย  กวาคร่ึงเปนกิจกรรมการเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน  รอยละ 69.5  และ  61.5  

ตามลําดับ  แตจะสังเกตุวากิจกรรมการฝกทําอาหารไทยและขนมไทย  จะดึงดูดนักทองเที่ยวใหเขา
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ผลการทดสอบสมมุติฐานทางการวิจัย 

สมมุติฐานที่ 1 เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน และที่อยูปจจุบัน มี

ความสัมพันธตอพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ดานวัตถุประสงคของการเดินทาง

มายังหมูบานโฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย กิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่

โฮมสเตย 

เพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตยทั้งที่บางน้ําผ้ึง

โฮมสเตย   และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย  อยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตยทั้งที่บางน้ําผ้ึง

โฮมสเตย   และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย ใน 2 ดาน คือ ดานเกณฑในการคัดเลือก

โฮมสเตย  และดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย  

ระดับการศึกษาไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตยทั้งที่

บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย   และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย ในทุกดาน  

อาชีพมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตยทั้งที่บางนํ้าผ้ึง

โฮมสเตย   และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยในทุกดาน  

รายไดตอเดือนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตยทั้งที่

บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยในทุกดาน จึงสอดคลองกับสมมุติฐาน

ที่ต้ังไว 

ที่อยูในปจจุบันมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตยทั้งที่

บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย   และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยใน 2 ดาน คือ ดานเกณฑในการ

คัดเลือกโฮมสเตยและดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย  

สมมุติฐานที่ 2 ความแตกตางดานพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ดาน
วัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย เกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย กิจกรรมท่ี

สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย มีผลตอวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย ดาน

การจัดการดานที่พัก การจัดการดานอาหาร การจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน และการดําเนนิ

กิจกรรมทางการตลาดที่แตกตางกัน  
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พฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตย ดานวัตถุประสงคของการ
เดินทางมายังหมูบานโฮมสเตย  มีผลตอวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย  

1.กกความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พัก  

เมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานวัตถุประสงค

ของการเดินทางมาพักในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย กับความพึง

พอใจดานการจัดการดานที่พัก พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มีวัตถุประสงคของการเดินทาง

มายังหมูบานโฮมสเตยแตกตางกัน มีความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พักแตกตางกันที่ระดับ

นัยสําคัญทางสถิติ  0.05  สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว แสดงวานักทองเท่ียวที่มีวัตถุประสงค

การเดินทางมาพักในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย จะมีความพึง

พอใจตอการจัดการดานที่พักแตกตางกัน 

2.กกความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร  

เม่ือทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานวัตถุประสงคของ

การเดินทางมาพักในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย กับความพึงพอใจตอ

การจัดการดานอาหาร พบวามีเฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยเทานั้น ที่กลุมตัวอยาง

นักทองเที่ยวที่มีวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตยแตกตางกัน มีความพึงพอใจตอ

การจัดการดานอาหารแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05 จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ัง

ไว แสดงวาที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย นักทองเที่ยวที่มีวัตถุประสงคงการเดินทางมายัง

หมูบานโฮมสเตยแตกตางกัน จะมีความพึงพอใจดานการจัดการดานอาหารแตกตางกัน 

3.กกความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมในชุมชน  

เมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานวัตถุประสงค

ของการเดินทางมาพักในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย กับความพึง

พอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มีวัตถุประสงค

ของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตยแตกตางกัน   มีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวน

รวมกับชุมชนไมแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 ทั้งที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทย

บานบางแมหมายโฮมสเตย  จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว 

4,กกความพึงพอใจตอการจัดการดานการตลาด  

เมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานวัตถุประสงค

ของการเดินทางมาพักในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย กับความพึง

พอใจตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด พบวา  มีเฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย

เทานั้น ที่กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มีวัตถุประสงคของการเดินทางมายังหมูบานโฮมสเตยแตกตาง
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พฤติกรรมของนักทองเท่ียวท่ีเลือกพักโฮมสเตยดานเกณฑในดานการคัดเลือก
โฮมสเตย  มีผลตอวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย  

1.กกความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พัก  

เมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานเกณฑในการ

คัดเลือกโฮมสเตย ที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย กับความพึงพอใจ

ตอการจัดการดานที่พัก พบวามีเฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยเทานั้น ที่กลุม

ตัวอยางนักทองเที่ยวมีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยแตกตางกัน มีความพึงพอใจตอการจัดการ

ดานที่พักแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05  จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว แสดง

วาที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย นักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยแตกตาง

กัน จะมีความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พักแตกตางกัน 

2.กกความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร    

เมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานเกณฑในการ

คัดเลือกโฮมสเตย ที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย กับความพึงพอใจ

ตอการจัดการดานอาหาร  พบวามีเฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยเทานั้น ที่กลุม

ตัวอยางนักทองเที่ยวมีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยแตกตางกัน มีความพึงพอใจตอการจัดการ

ดานอาหารแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05  จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว แสดง

วาที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย นักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยแตกตาง

กัน จะมีความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหารแตกตางกัน 

3.กกความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน  

เมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในเกณฑในการ

คัดเลือกโฮมสเตย ที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย กับความพึงพอใจ

ดานการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน   พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการ

เลือกโฮมสเตยแตกตางกันแตกตางกัน  มีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน

แตกตางกัน  ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05 สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว แสดงวานักทองเทีย่ว

ที่มีเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตยแตกตางกัน ทั้งในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแม

หมายโฮมสเตย จะมีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชนแตกตางกัน 
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4.กกความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมดานการตลาด  

เมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในเกณฑในการ

คัดเลือกโฮมสเตย ที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย กับความพึงพอใจ

ดานการจัดกิจกรรมดานการตลาด  พบวากลุมตัวอยางนักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการเลือกโฮมสเตย

แตกตางกันแตกตางกัน  มีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมดานการตลาดแตกตางกัน  ที่ระดับ

นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว แสดงวานักทองเที่ยวที่มีเกณฑในการ

คัดเลือกโฮมสเตยแตกตางกันทั้งในบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย จะ

มีความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมดานการตลาดแตกตางกัน 
พฤติกรรมของนักทองเท่ียวท่ีเลือกพักโฮมสเตย ดานเกณฑในดานกิจกรรมท่ีสงผล

ตอการเดินทางมาพักท่ีโฮมสเตย  มีผลตอวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตย 
1.กกความพึงพอใจดานการจัดการดานที่พัก  

เมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานกิจกรรมที่

สงผลตอการเดินทางมาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและบางแมหมายโฮมสเตย กับความพึงพอใจตอ

การจัดการดานที่พัก พบวามีเฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยเทานั้น ที่กลุมตัวอยาง

นักทองเที่ยวมีกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักแตกตางกัน มีความพึงพอใจตอการจัดการดาน

ที่พักแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05 จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐานท่ีต้ังไว แสดงวาที่

เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยนักทองเที่ยวที่มาเพราะมีกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพกั

แตกตางกัน  จะมีความพึงพอใจตอการจัดการดานที่พักแตกตางกัน 

2.กกความพึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร  

เมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานกิจกรรมที่

สงผลตอการเดินทางมาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยกับความ

พึงพอใจตอการจัดการดานอาหาร พบวา  มีเฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยเทานั้น ที่

กลุมตัวอยางนักทองเที่ยวมีกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักแตกตางกัน มีความพึงพอใจตอ

การจัดการดานที่อาหารแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05 จึงไมสอดคลองกับสมมุติฐาน

ที่ต้ังไว แสดงวาที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยนักทองเที่ยวที่มาเพราะมีกิจกรรมที่สงผลตอ

การเดินทางมาพักแตกตางกัน  จะมีความพึงพอใจตอการจัดการดานที่อาหารแตกตางกัน 

3.กกความพึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน  

เมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานกิจกรรมที่

สงผลตอการเดินทางมาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยกับความ

พึงพอใจตอการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน  พบวามีเฉพาะที่เรือนไทยบานบางแมหมาย
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4.กกความพึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด  

เมื่อทดสอบความแตกตางระหวางระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานกิจกรรมที่

สงผลตอการเดินทางมาพักที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยกับความ

พึงพอใจตอการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ  0.05 จึงไม

สอดคลองกับสมมุติฐานที่ต้ังไว แสดงวาที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยนักทองเที่ยวที่มา

เพราะมีกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักแตกตางกัน  จะมีความพึงพอใจตอการดําเนิน

กิจกรรมทางการตลาดแตกตางกัน 
 
อภิปรายผลการวิจัย  

เพศมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตยทั้งที่บางน้ําผ้ึงโฮมส

เตย และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย ในดานเกณฑในการคัดเลือกโฮมสเตย  อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่ง (นิตย สัมมาพันธ และเอมอร ณรงค, 2550, หนา 12) วากลุมนักทองเที่ยวที่มี

รสนิยมและแบบแผนการทองเที่ยวแตกตางกัน ดังนั้นจึงตองพิจารณาประเภทของนักทองเที่ยวทั้งจาก

แงมุมของประชากรศาสตร (Demographics) ซึ่งปจจัยหนึ่งคือ เพศ ที่จะมีผลตอพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวที่แตกตางกัน  

อายุมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตยทั้งที่บางน้ําผ้ึง

โฮมสเตย   และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย ใน 2 ดาน คือ ดานเกณฑในการคัดเลือก

โฮมสเตย  และดานกิจกรรมที่สงผลตอการเดินทางมาพักที่โฮมสเตย ซึ่ง (ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2538, 

หนา 137) อธิบายไววา ปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมของผูบริโภคไววา ลักษณะของผูซื้อ

ไดรับอิทธิพลมาจากปจจัยสวนบุคคล (Personal Factors) โดยการตัดสินใจของผูซื้อไดรับอิทธิพล

จากลักษณะสวนบุคคลของคนดานตางๆ และหนึ่งในนั้นคือปจจัยดานอายุ ที่ผูใหบริการควร

คํานึงถึง เพื่อสามารถจัดบริการไดสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคกลุมตาง ๆ 

อาชีพ และรายได มีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่เลือกพักโฮมสเตยทั้งที่

บางน้ําผ้ึงโฮมสเตย   และเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยในทุกดาน ซึ่ง (นิตย สัมมาพันธ และ

เอมอร ณรงค, 2550, หนา 12) วานักทองเที่ยวที่มีรสนิยมและแบบแผนการทองเที่ยวแตกตางกัน 
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นักทองเที่ยวมีความพึงพอใจตอวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจโฮมสเตยที่บางน้ําผ้ึง

โฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายมากที่สุดในประเด็น การบริการ และความเปนมิตรของ

เจาของบาน ซึ่งเปนจุดเดนของโฮมสเตย หรือที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท มีจุดศูนยกลางอยูที่

บานพักในชุมชน ดังนั้นการจัดการเกี่ยวกับที่พักจึงเปนส่ิงที่สําคัญ ที่ชุมชนหรือเจาของบานตองมี

หลักและแนวทางในการปฏิบัติ ประเด็นหนึ่งในนั้นคือ ความเปนมิตรและรอยยิ้มของเจาบาน ที่เปน

จุดขายที่สําคัญของการพักแบบโฮมสเตย ซึ่ง (ราชกิจจานุเบกษา, 2551, หนา 17) ไดนิยามวา  

โฮมสเตยไทย หมายถึง การทองเที่ยวรูปแบบหนึ่ง ซึ่งนักทองเที่ยวจะตองพักรวมกับเจาของบาน

ชายคาเดียวกัน และศึกษาธรรมชาติ วิถีชีวิตไทยหรือวัฒนธรรมไทย โดยมีการจัดบริหารและส่ิง

อํานวยความสะดวกตามสมควร และไดข้ึนทะเบียนตอสํานักงานพัฒนาการทองเที่ยว 

สวนประเด็นที่นักทองเที่ยวมีความพึงพอใจตอวิธีการจัดการและกิจกรรมของธุรกิจ  

โฮมสเตยที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือนไทยบานบางแมหมายนอยที่สุดในดานการดําเนินกิจกรรม

ทางการตลาด ไมวาจะเปนความหลากหลายของชองทางการติดตอเขาพัก เชน โทรศัพท แฟกซ     

อีเมล ส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธโฮมสเตย  เชน วิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ และนิตยสาร การซื้อ

บริการแบบเปนแพคเก็จ รวมที่พักและกิจกรรม หรือความนาสนใจ และความหลากหลายในการจัด

กิจกรรมของโฮมสเตย สอดคลองกับผลการศึกษาของ(ไพฑูรย นิยมนา และคณะ, 2550) ทํา

โครงการการพัฒนาเครือขายโฮมสเตยในเขตอีสานใต พบวาปญหาของโฮมสเตยในเขตอสีานใตนัน้ 

สวนใหญเปนเร่ืองขาดการประชาสัมพันธตนเอง ตองการความชวยเหลือดานการประชาสัมพันธ 

เชน จัดใหมีเอกสาร วีซีดีเพื่อการประชาสัมพันธ ตลอดจนเว็บไซทที่เปนของกลุมโฮมสเตยในเขต

อีสานใต ความรูดานการตอนรับ เปนตน และงานศึกษาของ (นพรัตน ปานอุทัย และคณะ, 2547) 

วิจัยเร่ืองการจัดการธุรกิจทองเที่ยวแบบยั่งยืน กรณีศึกษา หมูบานปลายโพงพาง อําเภออัมพวา 

จังหวัดสมุทรสงคราม ใหขอเสนอแนะวา ควรมีการประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง เพื่อใหหมูบานทรง

ไทยแบบโฮมสเตยของหมูบานปลายโพงพางเปนที่รูจักมากข้ึน  

ประเด็นการพัฒนาการตลาดและการประชาสัมพันธของทั้งบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยและเรือน

ไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย ควรเรงปรับปรุงและพัฒนาการจัดการทองเที่ยวดานนี้อยางเปน

ระบบ เพราะปจจัยดานการตลาดและการประชาสัมพันธ เปนปจจัยที่ผูใหบริการการทองเที่ยว ตอง

ใหความสําคัญ ไมวาจะเปนการทําการตลาดที่ติดตอกับชุมชนโดยตรง การติดตอผานบริษัทนํา
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หากพิจารณารายขอพบวา ประเด็นที่นักทองเที่ยวพอใจนอยที่สุดในท้ังสองหมูบานโฮมส

เตย คือ รูปแบบและความหลากหลายของผลิตภัณฑของท่ีระลึก ซึ่งเปนเกณฑมาตรฐานหนึ่งของ

เกณฑมาตรฐานของโฮมสเตยไทย ในป 2551 ดานการสรางคุณคาและมูลคาของผลิตภัณฑ 

เกี่ยวกับผลิตภัณฑจากชุมชนเพื่อเปนของที่ระลึก ของฝากหรือจําหนายแกนักทองเที่ยว ผลิตภัณฑ

ที่สรางคุณคาและมูลคาที่เปนเอกลักษณของชุมชนที่ควรการพัฒนาใหมีความหลากหลาย และเปน

ที่ประทับใจของนักทองเที่ยว  

นอกจากนั้นประเด็นที่นักทองเที่ยวพอใจนอยในลําดับรองลงมาจากกิจกรรมทาง

การตลาด คือ ประเด็นดานการจัดการขยะที่ถูกสุขลักษณะ ซึ่งเปนจุดเดนที่สําคัญของการทองเทีย่ว

แบบโฮมสเตย สอดคลองกับงานศึกษาของ (นิตย สัมมาพันธ, เอมอร ณรงค, 2550) ทําวิจัยเร่ือง

แนวทางพัฒนาการบริหารจัดการการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ณ จังหวัดสมุทรสงคราม ผลการศึกษา

พบวา ปญหาสําคัญคือ การบริหารจัดการที่ไมเปนระบบ ประเด็นหนึ่งที่เปนขอเสนอแนะในการ

แกปญหาและพัฒนาการทองเที่ยวตลาดน้ําคือ การเรงสรางความเขาใจการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 

โดยเฉพาะดานขยจะและความสะอาดที่ตองมีการจัดการที่ดี  
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ขอเสนอแนะ 
 จากการสัมภาษณคุณมะลิ พูลสวัสด์ิ ประธานกลุมบางน้ําผ้ึงโฮมสเตย อําเภอพระ

ประแดง จังหวัดสมุทรปราการ วันที่ 10 กุมภาพันธ 2553 ถึงแนวทางการพัฒนาการจัดการและ

กิจกรรมในอนาคต 

 1.กกดานการจัดการดานที่พัก มีการปรับปรุงและพัฒนาที่พักใหเหมาะสม สะดวกสบาย 

และสะอาดอยูเสมอ โดยตองทําความสะอาดที่นอนทุกคร้ังหลังจากที่นักทองเที่ยวเดนิทางกลับ เพือ่

พรอมตอนรับนักทองเที่ยวในโอกาสตอไป 

 2.กกดานการจัดการดานอาหาร ไดมีการนําผัก ผลไม ที่ปลูกแบบปลอดสารพิษภายใน

บริเวณชุมชนมาประกอบเปนอาหารใหแกนักทองเที่ยว โดยจะคัดสรรรายการอาหารที่คํานึงถึง

สุขภาพ และเปนคงลักษณะแบบชาวบานทองถิ่น เพื่อใหนักทองเที่ยวไดสัมผัสวิถีชีวิตของคนใน

ชุมชนอยางแทจริง การทําอาหารจะทําจากแมครัวสวนกลางของกลุม เพื่อใหงายตอการจัดการ

ควบคุมมาตรฐานในเร่ืองของอาหาร และความสะอาด 

 3.กกดานการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยไดสมัครเขารวมกับ

โครงการ  รักษปา สรางคน 84 ตําบล วิถีพอเพียง  ของ บริษัท ปตท. จํากัด (มหาชน) ซึ่งโครงการนี้

มีเปาหมายสูงสุดเพื่อนอมเกลาถวายในป 2554 ในวโรกาศที่จะทรงเจริญพระชนมายุครบ 7 รอบ 

หรือ 84 พรรษา หลักของการดําเนินงานเพื่อนอมนําพระราชดําริ ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มาเปน

แนวปฎิบัติ ดําเนินงานดวยความตองการของชาวบานและชุมชนเปนหลัก เกิดการมีสวนรวมในทุก

ภาคสวนที่เกี่ยวของ ทุกข้ึนตอน ไมใชเงินนําหนา แตเนนสรางความรูใหเกิดในชุมชนและอยาง

ยั่งยืน และสรุปเปนองคความรูของชุมชน รวมกับกลุม ปตท.และภาคีเครือขาย สําหรับโครงการนี้

ทําใหสมาชิกของกลุมโฮมสเตยและชาวบานของบางน้ําผ้ึงไดมีโอกาสฝกอบรม และเรียนรูในการ

เปนเจาบานที่ดี ในการตอนรับนักทองเที่ยวที่จํานวนเพิ่มมากข้ึน 

 4.กกดานการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด สําหรับบางน้ําผ้ึงโฮมสเตยไดมีการจัดการ 

แบงสวนรายไดจากการเขาพักของนักทองเที่ยวในโฮมสเตย 10% ใหกับทางองคการบริหารสวน

ตําบลบางน้ําผ้ึง นําไปทําการประชาสัมพันธ ทําการตลาดทั้งการเชิญส่ือนิตยสาร หนังสือพิมพ 

และทําใบปลิว แจกใหกับนักทองเที่ยวที่เดินทางมาตลาดน้ําบางน้ําผ้ึงในชวงวันหยุด และผูที่มา

ติดตองานราชการกับองคการบริหารสวนตําบลบางน้ําผ้ึง โดยการประชาสัมพันธทุกคร้ังจะทํา

ควบคูไปกับการประชาสัมพันธตลาดน้ําบางน้ําผ้ึง  
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 จากการสัมภาษณคุณทรงพล ทับทิมทอง   ประธานกลุมเรือนไทยบานบางแมหมาย

โฮมสเตย อําเภอบางแมหมาย จังหวัดสุพรรณบุรี วันที่ 10 กุมภาพันธ 2553 ถึงแนวทางการ

พัฒนาการจัดการและกิจกรรมในอนาคต 

 1.กกดานการจัดการดานที่พัก ไดมีการปรับปรุงบานพักใหมีความสะดวกสบายมาก

ยิ่งข้ึน แตยังคงเอกลักษณของชุมชนไว โดยไดรับการสนับสนุนจาก SMEs บางสวนในการใหกูยืม

เงิน เพื่อนํามาใชในการพัฒนาใหดียิ่งข้ึน เพราะที่เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยไดรับการ

รับรองมาตรฐานโฮมสเตยและมีชื่อเสียง ซึ่งการพัฒนานี้ไมทําใหวิถีชีวิตเปล่ียนแปลง เพียงแค

ปรับปรุงใหบานพักอาศัยดียิ่งข้ึน ใหนักทองเที่ยวไดรับความสะดวกสบายมากยิ่งข้ึน 

 2.กกดานการจัดการดานอาหาร เมื่อมีนักทองเที่ยวมาปริมาณมาก ทางประธานกลุม

โฮมสเตยจะจางแมครัวมาทําอาหารใหกับนักทองเที่ยวทั้งหมด และใหนักทองเที่ยวมารวมรับ

ประธานอาหารที่บานของประธานกลุม เพื่อลดภาระของเจาของบาน เนื่องจากเปนผูสูงอายุ และ

เพื่อใหสะดวกตอการจัดการ 

 3.กกดานการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน ชุมชนใหความรวมมือกับการจัด

กิจกรรม โดยคนในชุมชนไดรับรายไดสริมจากการเปนผูใหบริการทั้งชมทุงโดยนั่งรถอีแต็น ชม

ธรรมชาติริมคลองบางแมหมาย ชมสินคา OTOP ไมกวาดรอยป ชมการสาธิตการทําเคร่ืองจักสาร

จากผักตบชวา ไหวหลวงพอวัดอาน เจาของบานที่เขารวมกลุมโฮมสเตยมีการพูดคุยแบบเปน

ครอบครัว ไมมีการประชุมที่แนนอน เนื่องจากเจาของบานที่เขารวมโฮมสเตยสวนมากเปนผูสูงอายุ 

 4.กกดานการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด ใชวิธีการบอกตอจากนักทองเท่ียวที่เคยมา

พักกอน การทองเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรี กรมพัฒนาชุมชนจัดทําเว็ปไซคให รวมทั้งส่ือมวลชน

นําเสนอโฮมสเตยทั้งจากทางนิตยสาร รายการสารคดี โดยใชชื่อของโฮมสเตยเปนจุดดึงดูดการ

ทองเที่ยว และไดจัดลงโฆษณาลงบนสมุดโทรศัพทหนาเหลือง  

 จากการสัมภาษณคุณจิรภา กีรติดําเกิงสกุล นักพัฒนาชุมชน องคการบริหารสวนตําบล

บางใหญ วันที่ 11 กุมภาพันธ 2553 ทางองคการบริหารสวนตําบลไดมีสวนรวมในการใหยืม

สถานที่หองประชุมเพื่อใชในการฉายวิดีโอแสดงประวัติความเปนมาของหมูบานบางแมหมาย กรณี

ที่มีนักทองเที่ยวมาจํานวนมาก  มี เจาหนาที่ ใหบริการอํานวยความสะดวก  รวมทั้ งการ

ประชาสัมพันธที่งานกาชาดจังหวัดสุพรรณบุรีสําหรับแนวทางการพัฒนาในปนี้มีแผนที่จะพัฒนา 

ดานส่ิงแวดลอม ดูแลรักษาแมน้ําลําคลองใหมีความสะอาด และจะมีการจัดทําทาเทียบเรือ เพื่อให

สะดวกตอการทองเที่ยวจุดตางๆโดยรอบของชุมชน ทั้งการนั่งเรือดูนก เยี่ยมชมทองนา พัฒนา

จัดการปรับปรุงสภาพโดยรอบของชุมชนใหมีความสะอาดมากยิ่งข้ึน 
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การนําผลการวิจัยไปใช 

1.กกการประเมินขีดความสามารถในการรองรับการทองเที่ยวของพื้นที่ของทั้งหมูบานบาง

น้ําผ้ึงโฮมสเตย และหมูบานเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตยวา สามารถรองรับนักทองเที่ยวไดมาก

เพียงใด กิจกรรมใดที่เหมาะสมกับวัฒนธรรม พื้นที่ และไมทําลายธรรมชาติ เปนตน  
2.กกการกําหนดมาตราการ วางแผนการจัดการขยะภายในแหลงทองเที่ยวที่เกิดข้ึน และ

รองรับกับอนาคตที่มีแนวโนมจะมากข้ึนได จากสภาพนักทองเที่ยวที่มีจํานวนเพิ่มขึ้น  
3.กกการพัฒนาการประชาสัมพันธและการทําการตลาดของทั้งหมูบานบางน้ําผ้ึง    

โฮมสเตย และหมูบานเรือนไทยบางแมหมายโฮมสเตยอยางเปนระบบ โดยตองใหชุมชนมีสวนรวม

ในการเสนอความเห็นที่เปนประโยชนตอชุมชนและสอดคลองกับความตองการของนักทองเที่ยว  
4.กกการเปดโอกาสใหนักทองเที่ยวไดทําของที่ระลึกดวยตนเองเพื่อใหเกิดคุณคา และ

ความทรงจําในการเขามาพักและเรียนรูกับวิถีชีวิตชุมชน เชน เรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย 

ควรเปดโอกาสใหนักทองเที่ยวไดลองทําไมกวาดรอยป และที่บางน้ําผ้ึงโฮมสเตยใหนักทองเที่ยวได

มีโอกาสทําธูปหอม ซึ่งเปนสินคา OTOP ประจําหมูบาน  

5.กกการทําโฮมสเตยนั้นตองอาศัยความรวมมือกันของคนภายในพ้ืนที่ ทั้งในสวนของ

เจาของบาน และชุมชนโดยรอบ หากคนในชุมชนไมใหความสนใจและไมอยากที่จะตอนรับ

นักทองเที่ยวแลวนั้น ก็จะสงผลใหจํานวนนักทองเที่ยวลดลงไดเชนกัน 

6.กกการจัดโฮมสเตยนั้นไมเหมือนอุตสาหกรรมดานที่พักทั่วไป เพราะตองจองหองพัก 

และจองการเขารวมกิจกรรมลวงหนา เนื่องจากในบางครั้งเจาของบานไมอยู ชาวบานที่ใหบริการ

ดานการจัดกิจกรรมติดธุระ ก็ไมสามารถเขาพักหรือทํากิจกรรมได ดังนั้นกลุมโฮมสเตยจึงควรมีการ

จัดการประชุมเพื่อวางแผน และหาแนวทางในการแกไขปญหานี้ตอไปในอนาคต เพื่อทําใหเกิด

ความเข็มแข็งในการจัดการมากยิ่งข้ึน  

7.กกบานที่เขารวมในกลุมโฮมสเตยไมมีปายหรือสัญลักษณใดๆที่สามารถบงบอกได จึงทํา

ใหบางคร้ังนักทองเที่ยวเกิดความไมมั่นใจในการเขาพัก เพราะปายรับรองมาตรฐานโฮมสเตยจะมีเพียง 

1 ปายตอ 1 กลุมโฮมสเตยเทานั้น ดังนั้นผูนํากลุมโฮมสเตยจึงควรจัดทําแผนผัง และปายสัญลักษณ

เพื่อบงบอกถึงบานที่เขารวมเปนกลุมโฮมสเตย สรางความมั่นใจใหกับนักทองเที่ยวมากยิ่งข้ึน 

8.กกผูนําโฮมสเตยมีเพียง 1-2 คนเทานั้น ดังนั้นจึงควรมีการเรียนรูและสืบทอดตอกัน

ภายในชุมชน ปลูกฝงใหคนรุนหลังสามารถเขามาดูแลและพัฒนาการจัดการและกิจกรรมโฮมสเตย

ตอไปได เนื่องจากวากิจกรรมนี้ยังสามารถชวยอนุรักษวิถีชีวิตและวัฒนธรรมใหคงอยูตลอดไป 
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ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 
1.กกการศึกษาสภาพ ปญหาอุปสรรค และแนวทางการจัดการดานการตลาดและการ

ประชาสัมพันธของแหลงทองเที่ยวแบบโฮมสเตย   
2.กกการศึกษาความตองการของนักทองเที่ยวในการรับบริการหรือมาทองเที่ยวที่หมูบาน

โฮมสเตยประเภทตาง ๆ เชน โฮมสเตยที่เนนธรรมชาติ ที่เนนวัฒนธรรม ที่เนนการทองเที่ยวแบบ

ผาดโผนหรือผจญภัย เปนตน เพื่อเปนแนวทางพัฒนาการจัดการการทองเที่ยวไดสอดคลองกับ

ความตองการของนักทองเที่ยว  
3.กกการศึกษาสภาพปญหา อุปสรรค และแนวทางในการพัฒนาความรวมมือของชุมชน

กับภาครัฐในการจูงใจและกระตุนใหชุมชนมีสวนรวมในการจัดการทองเที่ยวแบบโฮมสเตยมากข้ึน 

ซึ่งเปนปจจัยสําคัญในการพัฒนาการจัดการการทองเที่ยวของชุมชน   
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ภาคผนวก  ก  แสดงภาพการจัดการดานที่พัก 
 

  
 

ภาพ 2 แสดงภาพการจัดการดานทีพ่ักของบางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
 

  
 

ภาพ 3 แสดงภาพการจัดการดานท่ีพักของเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  
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ภาคผนวก  ข  แสดงภาพการจัดการดานอาหาร 
 

  
 

ภาพ 4 แสดงภาพการจัดการดานอาหารของ บางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
 

      
 

ภาพ 5 แสดงภาพการจัดการดานอาหารของเรือนไทยบานบางแมหมายโฮมสเตย  
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ภาคผนวก  ค  แสดงภาพการจัดกิจกรรมการมีสวนรวมกับชุมชน 
 

  
 

ภาพ 6 แสดงภาพการจัดกจิกรรมการมีสวนรวมกับชุมชนของบางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
 
 

 
 
ภาพ 7 แสดงภาพการจัดกจิกรรมการมีสวนรวมกับชุมชนของ เรือนไทยบานบางแมหมาย      
กกกกกโฮมสเตย 
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ภาคผนวก  ง  แสดงภาพการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด 
 

 
 

ภาพ 8 แสดงภาพการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของบางนํ้าผ้ึงโฮมสเตย 
 

 
 

ภาพ 9 แสดงภาพการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของ เรือนไทยบานบางแมหมาย 
กกกกกกกโฮมสเตย 
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ภาคผนวก  จ  แบบสอบถามเพ่ือการวิจัย 
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ภาคผนวก  ฉ  หนังสือขอความอนุเคราะหตรวจแกไขเครื่องมือ 
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ประวัติผูศึกษาคนควา 
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ประวัติผูศึกษาคนควา 
 

ชื่อ – ชื่อสกลุ ปรมาพร  มุจจลินทวิมุติ 
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ที่อยูปจจุบัน 75  ถนนสุขุมวิท 21 แขวงคลองเตย เขตวฒันา กรุงเทพมหานคร 

10110 
ที่ทํางานปจจบุัน ซีดับบลิวท ีคอนซาวดต้ิง 

อาคารคิวเฮาสลุมพิน ีชัน้ 27 ถนนสาธรใต 
แขวงทุงมหาเมฆ เขตสาทร กรุงเทพมหานคร 10120 

ตําแหนงหนาที่ปจจุบนั เจาหนาที่ประสานงาน 
ประวัติการศกึษา  
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