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สัญญาเลขท่ี RDG5750043 
แผนงานวิจัย “การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้ 

เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน” 
สรุปรายงานฉบับสมบูรณ์ 

 
 

Output ในกรณีล่าช้า (ผลส้าเร็จไม่ถึง 
100%) ให้ท่านระบุสาเหตุและ

การแก้ไขที่ท่านด้าเนินการ 
กิจกรรมในข้อเสนอโครงการ 

/หรือจากการปรับแผน 
ผลส้าเร็จ (%) 

1. อันดับของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและระดับ
ความส้าคญัของความเดมิแท้ต่อการท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุจากมุมมองของ
นักท่องเที่ยว / ต้นแบบเพื่อรองรบัการท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธ์ุ 
ลุ่มน ้าโขง 

100%  

2. ความเชื่อมโยงของเส้นทางการจัดการท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุม่ชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง / คูม่ือการ
จัดการการท่องเที่ยวชุมชนของกลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง / 
แหล่งท่องเที่ยวชุมชนอย่างสร้างสรรค ์

100%  

3. ข้อเสนอแนะนโยบาย และมาตรการในการพัฒนา 
ขีดความสามารถในการแข่งขันของสาขาของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป้าหมายที่มีศักยภาพ 
ในการแข่งขันของกลุ่มชาติพันธ์ุลุม่น ้าโขง / ต้นแบบการ
การศึกษาวิเคราะห์เพื่อเสนอแนะนโยบายและมาตรการ
ในการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธ์ุ 

100%  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Output ในกรณีล่าช้า (ผลส้าเร็จไม่ถึง 
100%) ให้ท่านระบุสาเหตุและ

การแก้ไขที่ท่านด้าเนินการ 
กิจกรรมในข้อเสนอโครงการ 

/หรือจากการปรับแผน 
ผลส้าเร็จ (%) 

4. แนวทางการสร้างแบรนด์การทอ่งเที่ยวกลุ่มชาติพันธ์ุ
ลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดมิแท้ของการท่องเที่ยวชุมชน
เชิงสร้างสรรคส์้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง 
ตัวอย่างเช่น โลโก้ สโลแกน คูม่ือการใช้แบรนด์  
บูธส่งเสริมการท่องเที่ยว คู่มือนักท่องเที่ยว เวบไซต์  
โบรชัวร์ แอพลิเคช่ันส้าหรับสมารท์โฟน ของที่ระลึก 

100%  

5. ได้แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธ์ุ 
ในลุ่มน ้าโขง โดยใช้การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์
บนฐานความเดมิแท้ รวมถึงเพิ่มขีดความสามารถของ
ธุรกิจทีเ่กี่ยวข้องทางตรงกับการทอ่งเที่ยว โดยใช้ 
การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเปน็เครื่องมือการตลาด
ส้าหรับกลุ่มชาติพันธุล์ุ่มน ้าโขงเพือ่ตอบรับ 
แผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 

100%  
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ชื่องานวิจัย  การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท ้
  เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน  
  Mekong Ethnic Groups Tourism Development, Based on the Authenticity, 

to Support ASEAN Tourism Plan 
ชื่อนักวิจัย  ดร.ดลฤทัย โกวรรธนะกุล 
หน่วยงาน  คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
 
1. บทน า 
 1.1 ความส าคัญและที่มาของปัญหา 
  แผนงานวิจัยโครงการนี ให้ความส้าคัญกับประสบการณ์ท่องเที่ยวที่เดิมแท้ต่ออัตลักษณ์ 
ศักยภาพการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้ าโขง  การเพ่ิม 
ขีดความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว และการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวส้าหรับ 
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง โดยการสร้างต้นแบบการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ 
รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว  โดยใช้การสร้างแบรนด์ 
การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาดส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้ าโขง  เพ่ือให้สอดคล้องกับ 
แผนยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยวแห่ งอาเซียนส้าหรับปี  2554 – 2558 ในพื นที่ ดังต่อไปนี   
กลุ่มชาติพันธุ์ ไทด้า (Black Tai) เลย เชียงคาน / ไทพวน (Phuan) หนองคาย โพธิ์ตาก / ไทญ้อ (Tai 
Yo) นครพนม ท่าอุเทน มุกดาหาร นิคมค้าสร้อย บึงกาฬ เมือง / ภูไท (Phuthai) มุกดาหาร เมือง, 
ค้าชะอี, หนองสูง, ดงหลวง, นิคมค้าสร้อย, ดอนตาล / ไทแสก (Saek) นครพนม เรณูนคร, นาแก, 
ธาตุพนม, นาหว้า บึงกาฬ โซ่พิสัย, พรเจริญ, เมือง นครพนม เมือง, นาหว้า, ศรีสงคราม / ไทยข่า  
(Tai Kha) มุกดาหาร เมือง, นิคมค้าสร้อย, ดอนตาล, ดงหลวง นครพนม ท่าอุเทน, นาแก / ไทโส้ 
(So) นครพนม โพนสวรรค์ มุกดาหาร ดงหลวง และไทกะเลิง (Kaleng) นครพนม นาแก มุกดาหาร 
ดอนตาล 
 1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
  1.2.1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ ของกลุ่มชาติ พันธุ์ลุ่ มน ้ าโขง  ทัศนคติของชุมชนต่อ 
การน้าอัตลักษณ์มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  ระดับ
ความส้าคัญของความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  และ 
สร้างต้นแบบเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
  1.2.2 เพ่ือศึกษาศักยภาพ ก้าหนดองค์ประกอบ วิเคราะห์ความเชื่อมโยง และพัฒนา
ศักยภาพของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
  1.3.3 เพ่ือศึกษา วิเคราะห์สถานการณ์ ก้าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทาง
ของการท่องเที่ยวของพื นที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงอาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถ
ในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว  
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  1.3.4 เพ่ือศึกษาและวิ เคราะห์สถานการณ์ การตลาดการท่องเที่ ยว  และเสนอ 
แนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
  1.3.5 เพ่ือสร้างแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขง  โดยใช้ 
การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้  รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจ 
ที่เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาด
ส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 
 1.3 ขอบเขตการวิจัย 
  1.3.1 ขอบเขตด้านเนื อหา  
   1)  อัตลักษณ์ ของกลุ่มชาติ พันธุ์ลุ่ มน ้ าโขง  ทัศนคติของชุมชนต่อการน้า 
อัตลักษณ์มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้ าโขง  ระดับ
ความส้าคัญของความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  และ 
สร้างต้นแบบเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
   2)  ศักยภาพ ก้าหนดองค์ประกอบ วิเคราะห์ความเชื่อมโยง และพัฒนาศักยภาพ
ของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
   3)  สถานการณ์  ก้ าหนดสาขาธุรกิ จท่ องเที่ ยว  และเสนอแนวทางของ 
การท่องเที่ยวของพื นที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงอาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถ 
ในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว  
   4)  สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยวและเสนอแนวทางการสร้างแบรนด์การ
ท่องเที่ยวส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
   5)  แนวทางการพัฒนาการท่ องเที่ ยวเชิ งชาติ พันธุ์ ในลุ่ มน ้ า โขง  โดยใช้ 
การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้  รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจ 
ที่เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาด
ส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 
  1.3.2 ขอบเขตด้านพื นที่ 
   จังหวัดมุกดาหาร นครพนม หนองคาย และเลย 
  1.3.3 ขอบเขตระยะเวลา 
   1 สิงหาคม 2557 – 30 กันยายน 2558 
  1.3.4 ขอบเขตประชากร 
   รวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ ประกอบด้วย  
   1)  ความเดิมแท้บนการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
   2)  การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง 
โครงการวิจัยย่อยที่  
   3)  การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวใน 
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
   4)  การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน  
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   จากนั น  ด้ าเนินการวิ เคราะห์และสั งเคราะห์ข้อมูล  เพ่ือให้ ได้แนวทาง 
การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยว
ของอาเซียน 
 1.4 วิธีด าเนินการวิจัย 
  วิธีด้าเนินการวิจัย โดยการรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิจากโครงการย่อยทั ง 4 ประกอบด้วย  
  โครงการวิจัยย่อยที่ 1: ความเดิมแท้บนการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์
ลุ่มน ้าโขง  
  โครงการวิจัยย่อยที่  2: การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
  โครงการวิจัยย่อยที่  3: การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรม 
การท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
  โครงการวิจัยย่อยที่  4: การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้ าโขง 
บนฐานความเดิมแท้เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน  
  จากนั น  ด้ าเนินการวิ เคราะห์ และสั งเคราะห์ ข้อมูล  ให้ เกิดองค์ความรู้  เรื่ อ ง  
การพัฒนาการท่องเที่ ยวเชิ งชาติ พันธุ์ ใน ลุ่ มน ้ าโขงบนฐานความเดิมแท้  เพ่ือตอบรับแผน 
การท่องเที่ยวของอาเซียน ซึ่งมีองค์ประกอบของข้อมูลดังนี  
  1.4.1 อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ทัศนคติของชุมชนต่อการน้าอัตลักษณ์ 
มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ระดับความส้าคัญของ
ความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง และสร้างต้นแบบเพ่ือรองรับ
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
  1.4.2  ศักยภาพ ก้าหนดองค์ประกอบ วิเคราะห์ความเชื่อมโยง และพัฒนาศักยภาพของ
การจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
  1.4.3  สถานการณ์ ก้าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทางของการท่องเที่ยว
ของพื นที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงอาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของ
ธุรกิจการท่องเที่ยว  
  1.4.4 สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยว และเสนอแนวทางการสร้างแบรนด์ 
การท่องเที่ยวส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
  1.4.5  แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขง โดยใช้การท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับ
การท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาดส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์  
ลุ่มน ้าโขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 
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2. สรุปผลการด าเนินงาน 
 แผนงานวิจัยการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติ พันธุ์ ใน ลุ่มน ้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน มีสรุปภาพรวมของการวิจัยดังนี  
 2.1 อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน  าโขง ทัศนคติของชุมชนต่อการน าอัตลักษณ์ 
มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน  าโขง ระดับความส าคัญ 
ของความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน  าโขง และสร้างต้นแบบ
เพื่อรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน  าโขง  
  2.1.1 อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง แบ่งเป็น 4 ด้าน คือ  
   1)  ด้านพื นที่ โดยพิจารณาจากการตั งถ่ินฐานของชาติพันธุ์  
   2)  ด้านทรัพยากรของชาติพันธุ์ พิจารณาจากทรัพยากรทางธรรมชาติและ
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ ได้แก่ โบราณสถาน / โบราณวัตถุ ที่มีความพิเศษไม่เหมือนใคร  
   3)  ด้านประเพณีและวัฒนธรรม พิจารณาจากลักษณะบ้านเรือน ภาษา  
ความเชื่อ การบริโภคอาหาร ศิลปะการแสดง ความเชื่อ พิธีกรรม งานช่างฝีมือดั งเดิม ตลอดจน 
แนวปฏิบัติของสังคมท่ีเกี่ยวข้องกับธรรมชาติ  
   4)  ด้านการบริหารจัดการของชุมชน พิจารณาจากการนับถือผู้อาวุโสและบุคคล
ที่ชุมชนให้ความเคารพนับถือ  
  2.1.2 ทัศนคติของชุมชนต่อการน้าอัตลักษณ์มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง คือ ชุมชนมีระดับความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวทั งด้าน
เศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อมและสังคมและวัฒนธรรม โดยไทด้ามีความคิดเห็นมากที่สุด รองลงมา คือ ภูไท 
แสก กะเลิง พวน ญ้อ และอันดับสุดท้าย คือ ข่าและโส้ ตามล้าดับ ส่วนของอัตลักษณ์ที่ชุมชนต้องการ
น้าเสนอเป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว ได้แก่ การแต่งกาย ภาษา ความเชื่อ อาหาร การทอผ้า จัก
สาน ลักษณะบ้านเรือน ประเพณี วิถีชีวิตตามธรรมชาติ และแหล่งทรัพยากรทางธรรมชาติ 
  2.1.3 ระดับความส้าคัญของความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติ
พันธุ์ลุ่มน ้าโขง จากความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว คือ อัตลักษณ์ของแสก กะเลิง และญ้อ มี
ความส้าคัญมากที่สุด ส่วนการรับรู้ต่อประสบการณ์ด้านความเดิมแท้ คือ ภูไทมีความส้าคัญมากที่สุด 
และอันดับของแหล่งท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์ที่นักท่องเที่ยวรู้จักหรือเคยไปเยี่ยมชมเป็นอันดับแรก คือ 
หมู่บ้านภูไท อ้าเภอหนองหาร จังหวัดมุกดาหาร รองลงมา คือ หมู่บ้านแสก อ้าเภอเมือง จังหวัด
นครพนม 
  2.1.4 การสร้างต้นแบบเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของ
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง คือ การพัฒนาการท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์ได้มีจุดยืนทางการท่องเที่ยว โดย
น้าเสนออัตลักษณ์ 3 ด้าน ได้แก่ 1) ความเป็นภูมิสัญลักษณ์ที่สะท้อนประวัติศาสตร์ในอดีตมีแม่น ้าโขง
เป็นเส้นขอบ  2) การน้าเสนอเรื่องราวของวิถีชีวิตกับการแต่งกายที่สะท้อนความเป็นพื นถิ่น และ 3) 
การแสดงทางวัฒนธรรมของชาติ พันธุ์ เชื่ อมโยงกับความเดิมแท้ ของตัวตนแห่ งชาติ พันธุ์  
โดยมีรายละเอียดดังภาพที่ 1 
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ภาพที่ 1  ต้นแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง 

 
 2.2  ศักยภาพ ก าหนดองค์ประกอบ วิเคราะห์ความเชื่อมโยง และพัฒนาศักยภาพ 
ของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน  าโขง 
  2.2.1 ศักยภาพวิถีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงในการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
พบว่าศักยภาพในด้านต่างๆ ทั ง 8 ด้าน ประกอบด้วย ด้านที่พัก ด้านการคมนาคม ด้านสิ่งดึงดูดใจ 
ด้านกิจกรรม ด้านสิ่งอ้านวยความสะดวก ด้านความปลอดภัย ด้านสุขอนามัย และด้านการตลาด และ
รวบรวมข้อมูลศักยภาพเบื องต้นของพื นที่จากเอกสารงานวิจัย เว็บไซต์ต่างๆ ที่มีข้อมูลเกี่ยวกับ
ศักยภาพของพื นที่ของกลุ่มชาติ สรุปได้ว่า  
   1)  ด้านที่พัก มีการสร้างที่พักไว้รองรับนักท่องเที่ยวใกล้กับศูนย์วัฒนธรรมไทด้า 
สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ประมาณ 80 คน  
   2)  ด้านการคมนาคม สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้สะดวก เดินทางจากตัว
เมืองไปทางอ้าเภอเชียงคาน ประมาณ 33 กม. ถึงบ้านแสนส้าราญ เจอแยกแล้วเลี ยวขวา ตรงไปอีก
ประมาณ 5 กม. เลี ยวซ้ายตรงบ้านหินตั ง(มีป้ายบอกว่าเทศบาลต้าบลเขาแก้ว) ตรงมาอีกประมาณ 3 
กม. พอถึงสามแยกบ้านนาป่าหนาดเลี ยวซ้าย ประมาณ 1 กม. ถึงศูนย์วัฒนธรรมไทด้า อยู่ซ้ายมือ 
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   3) ด้านสิ่งดึงดูดใจ ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน เช่น 
อาหาร การแต่งกาย เป็นต้น  
   4)  ด้านกิจกรรม เยี่ยมชมบ้านพิพิธภัณฑ์ไทด้าร่วมกิจกรรมการท้าตุ้มนก-ตุ้มหนู 
นั่งรถอ่ีแต๋นเยี่ยมชมศูนย์วัฒนธรรม หอเจ้าบ้าน วิถีชีวิตของชุมชน กลุ่มทอผ้าพื นเมือง แต่ยังขาด
กิจกรรมการเรียนรู้ให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมเพ่ือให้ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่และเป็นอยู่
จริงในชุมชน 
   5)  ด้านสิ่งอ้านวยความสะดวก มีไฟฟ้า ประปา สัญญานโทรศัพท์ ร้านค้า  
   6) ด้านความปลอดภัย มีการจัดการด้านความปลอดภัยโดยแบ่งเวรยามรักษา
ความปลอดภัยให้กับนักท่องเที่ยว 
   7)  ด้านสุขอนามัย ควรได้รับการพัฒนาให้รู้ในด้านต่างๆ เช่น การประกอบ
อาหาร เป็นต้น  
   8)  ด้านการตลาด มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์ให้นักท่องเที่ยว
ได้เลือกซื อ 
  2.2.2 การก้าหนดองค์ประกอบ เกิดจากการวิจัยผสมผสานระหว่างการวิจัยอนาคตภาพ
จากกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ และการวิจัยเชิงปริมาณจากการตอบแบบสอบถามของนักท่องเที่ยว เพ่ือให้ได้
องค์ประกอบในการน้าไปพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ โดยมีตัวบ่งชี ของแนวคิด
การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ดังนี  
   1) การบริการอย่างสร้างสรรค์ 
   2) กิจกรรรมชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
   3) การมีส่วนร่วมเชิงสร้างสรรค์ 
   4) การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
  2.2.3 วิเคราะห์ความเชื่อมโยงของเส้นทางการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ได้ก้าหนดความเชื่อมโยงของเส้นทางการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง 8 ชาติพันธุ์ ดังนี  

 1) ไทด้า 
  เส้นทางที่ 1 การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทด้า บ้านนาป่า

หนาด ต้าบลเขาแก้ว อ้าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย เดินทางจากตัวเมืองจังหวัดเลยไป อ้าเภอเชียงคาน 
ประมาณ 33 กม. ถึงบ้านแสนส้าราญเจอแยกเลี ยวขวาตรงไปอีกประมาณ 5 กม. เลี ยวซ้ายตรงบ้าน
หินตั ง (มีป้ายบอกเทศบาลเขาแก้ว) ตรงมาอีก 3 กม. พอถึงสามแยกบ้านนาป่าหนาดเลี ยวซ้าย 
ประมาณ 1 กม. ถึงศูนย์วัฒนธรรมไทด้า  

 2)  ภูไท 
  เส้นทางที่ 2 การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ภูไท บ้านภู 

ต้าบลบ้านเป้า อ้าเภอหนองสูง จังหวัดมุกดาหาร บ้านภู อยู่ห่างจากว่าการอ้าเภอหนองสูง 7 กิโลเมตร 
ห่างจากตัวจังหวัดมุกดาหาร 57 กิโลเมตร ถนนลาดยางทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 2370 (สายหนอง
สูง – นิคมค้าสร้อย) จากนิคมค้าสร้อยระยะทาง 29 กิโลเมตร  
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 3)  ไทพวน 
  เส้นทางที่ 3 จากถนนมิตรภาพอุดรธานี-หนองคาย เลี ยวซ้ายตามทางหลวง

แผ่นดินหมายเลข 211 ระยะทาง 42 กิโลเมตร ถึงที่ตั งของอ้าเภอศรีเชียงใหม่ เดินทางต่อไปยัง
เส้นทางอ้าเภอศรีเชียงใหม่ - สังคม ประมาณ 5 กิโลเมตร ถึงที่ตั งต้าบลบ้านหม้อ 

 4)  ไทโส้ 
  เส้นทางที่ 4 จากจังหวัดนครพนม สามารถใช้เส้นทางสายนครพนมท่าอุเทน 

ระยะทาง 27 กิโลเมตร ก่อนถึงท่าอุเทน 3 กิโลเมตรให้เลี ยวซ้ายไปถนนสายท่าอุเทน โพนสวรรค์ 
ประมาณ 20 กิโลเมตรและวิ่งผ่านอ้าเภอโพนสวรรค์ ไปถนนสายโพนสวรรค์ กุสุมาลย์ ประมาณ 3 
กิโลเมตรก็เข้าสู่ต้าบลโพนจาน 

 5)  ไทแสก 
  เส้นทางที่ 5 เดินทางโดยรถยนต์สายนครพนม - ท่าอุเทน ระยะทางประมาณ 

6 กิโลเมตร ตั งอยู่ที่ต้าบลอาจสามารถ อ้าเภอเมืองจังหวัดนครพนม 
 6)  ไทข่า 
  เส้นทางที่ 6 การเดินทางเข้าสู่ต้าบลดงหลวง เข้าได้ 2 ทาง เข้าทาง อ.ชะอี  

จ.มุกดาหาร และ อ.เขาวง จ.กาฬสินธุ์ เข้าทาง อ.เมือง จ.มุกดาหาร และ อ.นาแก จ.นครพนม 
 7)  ไทกะเลิง 
 เส้นทางที่ 7 จากกรุงเทพฯ ใช้ทางหลวงหมายเลข 1 ถนนพหลโยธิน ถึง

สระบุรี บริเวณกิโลเมตรที่ 107 แยกเข้าทางหลวงหมายเลข 2 ถนนมิตรภาพ ผ่านจังหวัดนครราชสีมา 
ถึงอ้าเภอบ้านไผ่ จังหวัดขอนแก่น แยกเข้าทางหลวงหมายเลข 23 ผ่านจังหวัดมหาสารคาม ทางหลวง
หมายเลข 213 แล้วแยกขวาเข้าสู่จังหวัดกาฬสินธุ์และผ่านจังหวัดสกลนคร ตรงเข้าสู่จังหวัดนครพนม 
ตามทางหลวงหมายเลข 22 รวมระยะทางประมาณ 740 กิโลเมตรและเดินทางต่อไปยัง ต.หนองสังข์ 
อ.นาแก จ.นครพนม อีกประมาณ 30 กม. 

   8)  ไทย้อ 
   เส้นทางที่ 8 ที่ตั ง วัดคามวาสี บ้านโพน หมู่ 8 ต้าบลโนนตาล อ้าเภอท่าอุเทน 

จังหวัดนครพนม ห่างจาก อ.เมือง ประมาณ 28 กม. โดยใช้เส้นทางการเดินทางผ่าน ต้าบลอาจ
สามารถไปยังอ้าเภอท่าอุเทน 
  2.2.4 การพัฒนาศักยภาพของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส้าหรับกลุ่ม 
ชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง โดยการก้าหนดกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มชาติพันธุ์  
ลุ่มน ้าโขงทั ง 8 ชาติพันธุ์ ได้แก่ ไทด้า ภูไท ไทพวน ไทโส้ ไทแสก ไทข่า กะเลิง และไทญ้อ 
 2.3  สถานการณ์ ก าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทางของการท่องเที่ยว 
ของพื นที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน  าโขงอาศัยอยู่เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน
ของธุรกิจการท่องเที่ยว  
  2.3.1 สถานการณ์การท่องเที่ยวของพื นที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง จาก
ความคิดเห็นของผู้เกี่ยวข้องธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้าโขง โดยมีรายละเอียดดังนี  
   1)  เห็นด้วย เกี่ยวกับ การมีความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว 
อยู่ในระดับปานกลาง 



ญ 
 

   2)  เห็นด้วย เกี่ยวกับ ความส้าเร็จของชุมชนจากการพัฒนาของอุตสาหกรรม 
การท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง อยู่ในระดับมาก   
   3)  เพศ สถานภาพ ระดับการศึกษา รายได้ต่อเดือน แตกต่างกันมีความคิดเห็น
ด้วยเกี่ยวกับความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงโดยรวม 
และเป็นรายด้าน ด้านปัจจัยการผลิต ด้านปัจจัยด้านอุปสงค์ ด้านปัจจัยด้านกิจกรรมเชื่อมโยง ด้าน
ปัจจัยด้านความพร้อม ด้านปัจจัยภาครัฐ และด้านปัจจัยอื่นๆ ไม่แตกต่างกัน 
   4)  อายุ แตกต่างกันมีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับความสามารถในการแข่งขันของ
ธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงแตกต่างกัน 
   5) ชาติพันธุ์ แตกต่างกันมีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับความสามารถในการแข่งขัน
ของธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงแตกต่างกัน 
   6)  ชาติพันธุ์ไทด้า มีความคิดเห็นเกี่ยวกับความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ
การท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงโดยรวม และเป็นรายด้าน ด้านปัจจัยการผลิต และด้านความ
พร้อมในการแข่งขันและกลยุทธ์ทางธุรกิจ มากกว่าผู้เกี่ยวข้องธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์  
ลุ่มน ้าโขงท่ีมีชาติพันธุ์ไทข่า ไทแสก ไทกะเลิง ไทญ้อ ไทพวน และไทโส้   
  2.3.2 ก้าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ ยวตามความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ  
มีรายละเอียดดังตารางที่ 1 
 
ตาราง ที่ 1 ก้าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยวตามความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ 
 
กลุ่มชาติพันธุ์ 

ลุ่มน  าโขง 
ความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ 

อันดับที่ 1 อันดับที่ 2 อันดับที่ 3 
ไทด้า ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจน้าเที่ยว 
ไทพวน ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจคมนาคมขนส่ง 
ไทโส้ ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจน้าเที่ยว ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม 
ไทญ้อ ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจน้าเที่ยว 
ไทแสก ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจน้าเที่ยว ธุรกิจที่พักแรม 
ไทกะเลิง ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจน้าเที่ยว ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม 
ไทข่า ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจน้าเที่ยว 
ภูไท ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจน้าเที่ยว 
 
  2.3.3 แนวทางของการท่องเที่ยวของพื นที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง
อาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว โดยการก้าหนดวิสัยทัศน์  
อุดมการณ์แห่งชุมชน ภารกิจที่ชัดเจนสอดคล้องกับแผนพัฒนาการท่องเที่ยวของประเทศ รวมถึง  
การก้าหนดกลยุทธ์ในการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน โดยการประสานความร่วมมือระหว่าง
ภาครัฐบาลและเอกชน (ประชาชนในพื นที่ ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยว ฯลฯ) ที่จะท้างาน
ร่วมกันในลักษณะของทีมงาน  เพ่ือส่งเสริมพัฒนาการของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโดยเฉพาะการ
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ท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงให้มีประสิทธิภาพทางการผลิตผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่เพ่ิมขึ นโดย
ยังคงความเดิมแท้ของชุมชนไว้  มีการพัฒนาการผลิตผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้มีคุณภาพที่สูงขึ น
และเพ่ิมความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ให้มากขึ น อาทิ การท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ในหลายรูปแบบเป็นต้นซึ่งสามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้กว้างขวางมาก
ยิ่งขึ น และก่อให้เกิดความส้าเร็จในชุมชนจากการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโดยรวมของ
ประเทศและการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์มากขึ น อาทิ การสร้างงานให้กับประชาชนในชุมชน การ
ส่งเสริมการด้ารงรักษาไว้ซึ่งอัตลักษณ์และความเดิมแท้ของชุมชน  การเพ่ิมการมีส่วนร่วมในการ
พัฒนาชุมชนของประชาชน รายได้ที่เพ่ิมขึ นจากธุรกิจการท่องเที่ยวของชุมชน  และทักษะและความรู้
ของประชาชนที่เพ่ิมขึ น จากพื นฐานของพัฒนาการการท่องเที่ยว ความเหมือน ความต่าง ความโดด
เด่นในแต่ละธุรกิจ และปัจจัยเกื อหนุนในการพัฒนาการท่องเที่ยวในด้านต่างๆของแต่ละชาติพันธุ์ ทีม
ผู้วิจัยเสนอแนะแนวทางการพัฒนาและการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของการท่องเที่ยวใน
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงโดยการท้า Tourism Cluster Development โดยแบ่งกลุ่มพัฒนาออกเป็น 3 
กลุ่มที่มีศักยภาพและความโดดเด่นในธุรกิจ ดังนี   
   1) ธุรกิจที่พักแรมได้แก่ กลุ่มชาติพันธุ์ภูไท และกลุ่มชาติพันธุ์ไทด้า 
   2) ธุรกิจสินค้าที่ ระลึก ได้แก่  กลุ่มชาติ พันธุ์ ไทโส้  กลุ่มชาติ พันธุ์ ไทพวน  
กลุ่มชาติพันธุ์ไทญ้อ กลุ่มชาติพันธุ์ไทกะเลิง และกลุ่มชาติพันธุ์ไทข่า 
   3) ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มได้แก่ กลุ่มชาติพันธุ์ไทแสก ซึ่งแต่ละกลุ่มก็ต้องใช้
กลยุทธ์ และทรัพยากรที่หลากหลายแตกต่างกันไปเพ่ือให้ เหมาะสมกับความโดดเด่น  และ 
ความเชี่ยวชาญในผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวในแต่ละกลุ่ม 
 2.4 สถานการณ์ การตลาดการท่องเที่ ยว และเสนอแนวทางการสร้างแบรนด์ 
การท่องเที่ยวส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน  าโขง  
  2.4.1 สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพื นที่การท่องเที่ยว
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง สามารถสรุปได้ว่า กลุ่มนักท่องเที่ยว ที่มาในรูปแบบกลุ่มใหญ่ จากหน่วยงาน
ภาครัฐและภาคเอกชน และมีการติดต่อกับชุมชนกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงไว้ล่วงหน้าก่อนเดินทางมา
ท่องเที่ยว โดยในปี พ.ศ. 2557 มีกลุ่มคณะนักท่องเที่ยว เดินทางมาท่องเที่ยวชุมชนภูไท บ้านภู  
อ.หนองสูง จ.มุกดาหาร จ้านวนทั งสิ น 115 คณะ และมีแนวโน้มนักท่องเที่ยวเพ่ิมขึ นซึ่งการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย ได้มีการรวมกลุ่มจังหวัดในชื่อ "สนุก" ซึ่งประกอบด้วยจังหวัดสกลนคร มุกดาหาร 
และนครพนม เพ่ือร่วมกันพัฒนาการท่องเที่ยวภายในจังหวัดให้มีความพร้อมในการรับนักท่องเที่ยว 
ชาวไทย และชาวต่างชาติ รวมถึงคณะทัวร์ต่างๆ เพ่ือดึงดูดเม็ดเงินจากนักท่องเที่ยวเข้ามาหมุนเวียน
ภายในกลุ่มจังหวัด พร้อมสร้างจุดเด่นของแต่ละจังหวัด ไม่ว่าจะเป็นสถานที่พักผ่อน สถานที่ท่องเที่ยว 
แหล่งเรียนรู้วัฒนธรรมประจ้าจังหวัด จุดซื อของที่ระลึก และการประชาสัมพันธ์ โดยการจัดโครงการ
ยกระดับและส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เชิงนิเวศ เชิงเกษตรอินทรีย์ กลุ่มจังหวัดสนุก เพ่ือ
รองรับการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ในกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชนเผ่า  
  2.4.2 สถานการณ์การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพื นที่การ
ท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง พบว่า ในพื นที่ชุมชนชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงมีการสร้างแบรนด์ประเภท
ดังนี  1) แบรนด์ที่น้าเสนอข้อมูลด้านการท่องเที่ยวสู่นักท่องเที่ยว (Consumer Product Brands)  
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2) แบรนด์ที่น้าเสนอสินค้าและการบริการสู่นักท่องเที่ยว (Service Brands) 3) แบรนด์ที่น้าเสนอ
สถานที่ สู่ นักท่องเที่ ยว (Place Brands)  4) แบรนด์ที่น้ าเสนอใจความส้าคัญของกิจกรรม 
ด้านการท่องเที่ ยว (Thematic Brands) และ 5) แบรนด์ที่น้ าเสนอการจัดอีเว้นท์ เพ่ือสร้าง 
ความเข้มแข็งให้กับแบรนด์ (Events: Reinforcing the Brand) ทั งนี  เมื่อศึกษากระบวนการสร้าง 
แบรนด์ของชุมชนชาติพันธุ์ลุ่มน ้ าโขง พบว่า ชุมชนชาติพันธุ์ลุ่มน ้ าโขง มีกระบวนการระบุ
กลุ่มเป้าหมาย การออกแบบแบรนด์ การสร้างเอกลักษณ์ของแบรนด์ และการปฏิบัติการสร้างแบรนด์ 
แต่กระบวนการยกระดับแบรนด์ และการบริหารคุณค่าของแบรนด์ ยังไม่พบหลักฐานที่ชัดเจน 
  2.4.3 แนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง คือ  
การก้าหนดรูปแบบแบรนด์ที่ใช้เป็นสื่อในการน้าเสนอการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพื นที่  
การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง โดยออกแบบโลโก้ให้มีรูปแบบคล้ายทรงใจด้าย เนื่องจาก  
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง มีศิลปะและวัฒนธรรมเกี่ยวกับการทอผ้าที่คล้ายกัน ซึ่งทรงใจด้าย  คือ  
ม้วนด้ายที่ขดพันกันมีลักษณะคล้ายหมายเลข 8 ดังแสดงในภาพที่ 3 อันสื่อถึงชนเผ่าทั ง 8 ชนเผ่า 
วัฒนธรรมลุ่มแม่น ้าโขงที่เชื่อมโยงทั ง 8 เผ่าไว้ด้วยกัน โดยสีทั ง 8 มีสื่อถึงเครื่องแต่งกายของชนเผ่า 
ซึ่ง เครื่องแต่งกายสามารถท้าให้ เห็นอัตลักษณ์ที่ชัดเจนได้ อีกทั ง สามารถน้าแบรนด์นี ไปใช้  
ในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์รูปแบบต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของ
พื นที่การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง เพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยววัฒนธรรมอย่างยั่งยืน  
เพ่ือการขจัดความยากจน อีกทั งยังส่งเสริมธุรกิจที่เก่ียวข้องกับชุมชน 
 2.5  การสร้างแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน  าโขง โดยใช้ 
การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพิ่มขีดความสามารถของธุรกิจ 
ที่เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาด
ส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน  าโขงเพื่อตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน  
  การสร้างแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขง โดยใช้การท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับ
การท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาดส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้า
โขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ด้าเนินการโดยก้าหนดต้นแบบและความเชื่อมโยง
ระหว่างแผนการท่องเที่ยวของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง จากข้อมูลอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง 
ทัศนคติของชุมชนต่อการน้าอัตลักษณ์มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติ
พันธุ์ลุ่มน ้าโขง ระดับความส้าคัญของความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์
ลุ่มน ้าโขง และสร้างต้นแบบเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติ
พันธุ์ลุ่มน ้าโขง ศึกษาศักยภาพ ก้าหนดองค์ประกอบ วิเคราะห์ความเชื่อมโยง และพัฒนาศักยภาพ
ของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ศึกษาวิเคราะห์
สถานการณ์ ก้าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทางของการท่องเที่ยวของพื นที่การท่องเที่ยว
ที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงอาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว 
ศึกษาและวิเคราะห์สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยว และเสนอแนวทางการสร้างแบรนด์การ
ท่องเที่ยวส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง โดยก้าหนดต้นแบบและความเชื่อม โยงระหว่างแผน 
การท่องเที่ยวของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ดังภาพที่ 2 
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  จากภาพที่ 2 พบว่า แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขง โดยใช้การ
ท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้อง
ทางตรงกับการท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาดส้าหรับกลุ่ม
ชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน คือ ชุมชน หน่วยงานภาครัฐและเอกชน
ที่เกี่ยวข้อง ให้ความสนใจขอน้าแบรนด์ที่ได้จากการศึกษานี ไปใช้ โดยการน้าคู่มือการใช้แบรนด์  
ซึ่งจัดท้าขึ นเพ่ืออธิบายข้อมูลเกี่ยวกับการใช้แบรนด์ มีรายละเอียด เช่น การใช้โลโก้ ความหมายและ
ค้าธิบายรูปแบบและสีของโลโก้ ขนาดของโลโก้ รูปแบบการน้าโลโก้ไปใช้งาน ตัวอย่างการใช้งานโลโก้
ที่ไม่ถูกต้อง การใช้สี การใช้ลวดลายในการประดับและตกแต่ง  ตัวอย่างคาร์แรคเตอร์ดีไซน์  8  
ชาติพันธุ์ที่น้ามาออกแบบตกแต่ง และรูปแบบตัวอักษร เพ่ือให้ง่ายต่อความเข้าใจและสะด วก 
แก่ผู้ใช้งาน ซึ่งสามารถน้าไปประยุกต์ใช้กับธุรกิจคมนาคมขนส่ง ธุรกิจน้าเที่ยวและมัคคุเทศก์ ธุรกิจ  
ที่พักแรม ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจของที่ระลึก และธุรกิจประชุม สัมมนา และนิทรรศการ 
และจากการสังเคราะห์การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้  ร วมถึงเพ่ิม 
ขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว สามารถสร้างแนวทางการพัฒนา 
การท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขง โดยการน้าเสนอคู่มือการใช้แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์
ลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ซึ่งสามารถน้าไปประยุกต์ใช้
กับธุรกิจคมนาคมขนส่ง ธุรกิจน้าเที่ยวและมัคคุเทศก์ ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจ
ของที่ระลึก และธุรกิจประชุม สัมมนา และนิทรรศการ โดยมีรายละเอียดดังภาพ 3 ถึง 14 
3. ผลส าเร็จและความคุ้มค่าของการวิจัย 
 ผลส้าเร็จของการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน คือ การน้าอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง แบ่งเป็น 
4 ด้าน คือ อัตลักษณ์ด้านพื นที่ โดยพิจารณาจากการตั งถิ่นฐานของชาติพันธุ์ อัตลักษณ์ด้านทรัพยากร
ของชาติพันธุ์ คือ พิจารณาจากทรัพยากรทางธรรมชาติและทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้  
ได้แก่ โบราณสถาน / โบราณวัตถุ ที่มีความพิเศษไม่เหมือนใคร อัตลักษณ์ด้านประเพณีและ
วัฒนธรรม คือ พิจารณาจากลักษณะบ้านเรือน ภาษา ความเชื่อ การบริโภคอาหาร ศิลปะการแสดง 
ความเชื่อ พิธีกรรม งานช่างฝีมือดั งเดิม ตลอดจนแนวปฏิบัติของสังคมที่เกี่ยวข้องกับธรรมชาติ  
และอัตลักษณ์ด้านการบริหารจัดการของชุมชน คือ พิจารณาจากการนับถือผู้อาวุโสและบุคคลที่
ชุมชนให้ความเคารพนับถือ จากนั น ด้าเนินการสร้างแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ใน
ลุ่มน ้าโขง โดยใช้การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถ
ของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือ
การตลาดส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ด้าเนินการโดย
ก้าหนดต้นแบบและความเชื่อมโยงระหว่างแผนการท่องเที่ยวของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  จาก
ข้อมูลอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ทัศนคติของชุมชนต่อการน้าอัตลักษณ์มาเป็นจุดขายของ
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ระดับความส้าคัญของความเดิมแท้ต่อการ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง และสร้างต้นแบบเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ศึกษาศักยภาพ ก้าหนดองค์ประกอบ 
วิเคราะห์ความเชื่อมโยง และพัฒนาศักยภาพของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส้าหรับ
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กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ศึกษาวิเคราะห์สถานการณ์ ก้าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทาง
ของการท่องเที่ยวของพื นที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงอาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถ
ในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว ศึกษาและวิเคราะห์สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยว และ
เสนอแนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง คือ ได้รูปแบบแบรนด์ที่มี
รูปแบบคล้ายทรงใจด้าย เนื่องจาก กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง มีศิลปะและวัฒนธรรมเกี่ยวกับการทอผ้าที่
คล้ายกัน ซึ่งทรงใจด้าย คือ ม้วนด้ายที่ขดพันกันมีลักษณะคล้ายหมายเลข 8 ดังแสดงในภาพที่ 3  
อันสื่อถึงชนเผ่าทั ง 8 ชนเผ่า วัฒนธรรมลุ่มแม่น ้าโขงที่เชื่อมโยงทั ง 8 เผ่าไว้ด้วยกัน โดยสีทั ง 8 มีสื่อถึง
เครื่องแต่งกายของชนเผ่าซึ่ง เครื่องแต่งกายสามารถท้าให้เห็นอัตลักษณ์ที่ชัดเจนได้ ดังนี  
  (1)  สีคราม - สีเครื่องแต่งงานของชนเผ่าภูไท 
  (2)  สีด้า - เสื อชนเผ่าไทด้า, สีผ้านุ่มชนเผ่าต่างๆ 
  (3)  สีเทา (สีเงิน) - เครื่องประดับ เครื่องเงินของชนเผ่าต่างๆ 
  (4)  สีขาว - สีของฝ้าย, สไบชนเผ่าภูไท 
  (5)  สีแดงสด - แถบผ้าคาดชนเผ่าภูไท และสไบชนเผ่าแสก 
  (6)  สีแดงหมาก - สีและลวดลายบนตีนผ้านุ่งของชนเผ่า 
  (7)  สีเหลือง - สีและลวดลายบนตีนผ้านุ่งของชนเผ่า 
  (8)  สีเม็ดมะขาม – สีและลวดลายบนตีนผ้านุ่งของชนเผ่า 
  ดังแสดงในภาพที่ 4 
 

 
ภาพที่ 3 รูปแบบทรงใจด้าย 

 

 
ภาพที่ 4 โลโก้แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์

ลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 

 
 

 ความคุ้มค่าของการวิจัย คือ ชุมชน หน่วยงานภาครัฐ และเอกชนที่เกี่ยวข้อง ให้ความสนใจ 
ขอน้าแบรนด์ที่ได้จากการศึกษานี ไปใช้ โดยการน้าคู่มือการใช้แบรนด์ ซึ่งจัดท้าขึ นเพ่ืออธิบายข้อมูล
เกี่ยวกับการใช้แบรนด์ มีรายละเอียด เช่น การใช้โลโก้ ความหมายและค้าอธิบายรูปแบบและสีโลโก้ 
ขนาดของโลโก้ รูปแบบการน้าโลโก้ไปใช้งาน ตัวอย่างการใช้งานโลโก้ที่ไม่ถูกต้อง การใช้สี การใช้
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ลวดลายในการประดับและตกแต่ง  ตัวอย่างคาร์แรคเตอร์ดีไซน์ 8 ชาติพันธุ์ที่น้ามาออกแบบตกแต่ง 
และรูปแบบตัวอักษร เพื่อให้ง่ายต่อความเข้าใจและสะดวกแก่ผู้ใช้งาน ซึ่งสามารถน้าไปประยุกต์ใช้กับ
ธุรกิจคมนาคมขนส่ง ธุรกิจน้าเที่ยวและมัคคุเทศก์ ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจ
ของที่ระลึก และธุรกิจประชุม สัมมนา และนิทรรศการ โดยมีรายละเอียดดังภาพที่ 5 ถึง 14 
 

  
ภาพที่ 5 คู่มือการใช้แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้ 

เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์  
 
 

 
ภาพที่ 6 รูปแบบธุรกิจคมนาคมขนส่ง  

 



ด 
 

 
ภาพที่ 7 รูปแบบธุรกิจน้าเที่ยวและมัคคุเทศก์  

 

   
ภาพที่ 8 รูปแบบธุรกิจที่พักแรม  

 

 
ภาพที่ 9 รูปแบบธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม 

 

 
ภาพที่ 10 รูปแบบธุรกิจประชุม สัมมนา 

นิทรรศการ 
 

 
ภาพที่ 11 รูปแบบธุรกิจของที่ระลึก 

ประเภทเคสโทรศัพท์มือถือ 

 
ภาพที่ 12 รูปแบบธุรกิจของที่ระลึก 

ประเภทเครื่องเขียน/สื่อสิ่งพิมพ์ 
 



ต 
 

 
ภาพที่ 13 รูปแบบธุรกิจของที่ระลึก 

ประเภทกระเป๋าถือ 

 
ภาพที่ 14 รูปแบบธุรกิจของที่ระลึก  

ประเภทเสื อผ้า 

 
4. การน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
 4.1 ประโยชน์ที่เกิดต่อผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องโดยตรง 
   1) ชุมชนมีแนวทางในการจัดการท่องเที่ยวบนฐานความเดิมแท้ของอัตลักษณ์ 
ได้ด้วยตนเอง  

2) ใช้ เป็นต้นแบบในการพัฒนาศักยภาพของชุมชนอ่ืนที่มีความสนใจในเรื่อง  
การท่องเที่ยวชุมชนสร้างสรรค์ 

3) การพัฒนากระบวนการสร้างแบรนด์ที่เหมาะสมกับอัตลักษณ์ของแต่ละกลุ่มชาติ
พันธุ์บนฐานความเดิมแท้ของการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 

4) ชุมชนท้องถิ่นสามารถน้าแบรนด์ไปใช้ในการพัฒนาอัตลักษณ์การท่องเที่ยวชาติพันธุ์ 
   5) ชุมชนมีภูมิคุ้มกันในการปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงของอัตลักษณ์เพ่ือรองรับ 
การท่องเที่ยวได้อย่างถูกทิศทาง  
   6) เกิดความรู้ความเข้าใจในการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยว  
   7)  มีแนวทางการการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ลุ่มแม่น ้าโขง  
   8)  สามารถน้าแนวทางการการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับนักท่องเที่ยว
เป้าหมาย พื นที่ และหน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องได้  
   9)  เกิดการเสริมสร้างศักยภาพการแข่งขันทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืนโดยยึดหลักแนวคิด
การอนุรักษ์ควบคู่กับการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวประเทศไทย  
   10)  สามารถสร้างงาน สร้างอาชีพ และแก้ไขปัญหาความยากจน ในประเทศไทย 
เป็นศูนย์กลางการพัฒนาการสร้างแบรนด์สู่การรองรับ AEC  
   11)  แก้ไขปัญหาและพัฒนาที่เกิดจากรากหญ้าอย่างแท้จริง โดยศึกษาถึงฐานทรัพยากร 
และอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว  
 4.2 ประโยชน์ทางวิชาการ 
   1)  เสริมสร้างองค์ความรู้ด้านฐานข้อมูลการสร้างแบรนด์ท่องเที่ยวในลักษณะของ
การบูรณาการวิชาการหลากหลายสาขาวิชา  
   2)  เกิ ดองค์ ความรู้ ใหม่ ที่ ส ามารถน้ ามาต่ อยอดในการศึ กษ าวิ จั ยครั งต่ อ ไป  
เพ่ือการเชื่อมโยงการพัฒนาพื นที่ในแถบอาเซียน และเป็นต้นแบบในการประยุกต์ใช้ส้าหรับพื นที่  
ที่มีลักษณะใกล้เคียง  



ถ 
 

   3)  บริการวิชาการที่เกิดจากความร่วมมือระหว่างสถาบันการศึกษา หน่วยงานภาครัฐ 
ภาคเอกชน และชุมชนท้องถิ่น ซึ่งจะสามารถสร้างความสัมพันธ์อันดีใหม่เกิดขึ นได้เป็นฐานข้อมูล
วิชาการ  
   4)  การพัฒนากระบวนการสร้างแบรนด์ที่ เหมาะสมกับ อัตลักษณ์ ของแต่ละ 
กลุ่มชาติพันธุ์บนฐานความเดิมแท้ของการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
 4.3 หน่วยงานที่น าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
   1) หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวข้อง เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
กรมการท่องเที่ยว ส้านักงานวัฒนธรรมจังหวัด องค์การบริหารส่วนจังหวัด/เทศบาลต้าบล/องค์การ
บริหารส่วนต้าบล ผู้น้าชุมชนท้องถิ่น ธุรกิจคมนาคมขนส่ง ธุรกิจน้าเที่ยวและมัคคุเทศก์ ธุรกิจที่พัก
แรม ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจของที่ระลึก และธุรกิจประชุม สัมมนา และนิทรรศการ สามารถ
น้าแบรนด์ไปใช้ประโยชน์ในเชิงการตลาดการท่องเที่ยวทางพาณิชย์ได้  ภายใต้แบรนด์การท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนพื นฐานของความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
   2) หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว เช่น กระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา กรมการ
ท่องเที่ยว หรือกระทรวงวัฒนธรรม การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย องค์การบริหารการพัฒนาพื นที่
พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) ฯลฯ สามารถน้าอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ 
ที่กลั่นกรองมาจากความเต็มใจของชุมชนเพ่ือประชาสัมพันธ์เป็นจุดขายด้านการท่องเที่ยวบนพื นฐาน
ความเดิมแท้  
   3) หน่วยงานภาครัฐ เอกชน และผู้ประกอบการทางการท่องเที่ยว ได้ข้อมูลจากมุมมอง
ของนักท่องเที่ยวต่อระดับความเดิมแท้ของการท่องเที่ยว เพ่ือเป็นข้อมูลพื นฐานในการสร้างผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวต่อไป  

4) หน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องสามารถน้าผลวิจัยไปใช้ในการพัฒนาพื นที่และชุมชนอ่ืน 
5) หน่วยงานภาครัฐ ธุรกิจ ชุมชนและผู้ เกี่ยวข้องสามารถทราบถึงลักษณะของ 

การแข่งขันและสถานการณ์ของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงและทราบถึง
สาขาของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงที่มีความสามารถและศักยภาพในการ
แข่งขันเพ่ือการก้าหนดสาขาเป้าหมายของการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในแต่ละพื นที่
ตลอดจนแนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่มีศักยภาพในการแข่งขัน  

6) หน่ วยงานภาครัฐ  ธุ รกิ จ  ชุมชนและผู้ เกี่ ยวข้อ งสามารถใช้ท รัพยากรได้ 
อย่างมีประสิทธิภาพในการมุ่งเน้นการพัฒนาไปยังสาขาของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่มีศักยภาพ
และความสามารถในการแข่งขันของกลุ่มชาติพันธ์ลุ่มน ้าโขงในแต่ละพื นที่ 

7) หน่วยงานภาครัฐ ธุรกิจ ชุมชนและผู้เกี่ยวข้องสามารถน้าต้นแบบจากการศึกษา 
เพ่ือการก้าหนดสาขาเป้าหมายของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไปประยุกต์ใช้กับการศึกษาในภูมิภาค
อ่ืนหรือกลุ่มกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืนๆ 

8) หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย กรมการท่องเที่ยว 
ส้านักงานท่องเที่ยวและกีฬาประจ้า จังหวัดที่เกี่ยวข้อง หน่วยงานภาคเอกชนที่ด้าเนินการธุรกิจ 
ที่เกี่ยวข้องทางตรงกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว สามารถน้าแบรนด์ไปใช้ประโยชน์ในเชิงการตลาด
การท่องเที่ยวทางพาณิชย์ได้ 



ท 
 

   9) ด้านการวางแผนการลงทุน  เช่น ธนาคารเพ่ือการพัฒนาแห่งเอเชีย (Asian 
Development Bank) คณะท้างานการลงทุนด้านการท่องเที่ยวแห่งอาเซียน (ASEAN Tourism 
Investment) โครงการเชื่อมโยงในการพัฒนาพื นที่เศรษฐกิจแนวตะวันออก-ตะวันตก (East-West 
Economic Corridor: EWEC)  โครงการยุทธศาสตร์ความร่วมมือทางเศรษฐกิจอิระวดี-เจ้าพระยา- 
แม่โขง (ACMECS) รวมถึงธุรกิจคมนาคมขนส่ง ธุรกิจน้าเที่ยวและมัคคุเทศก์ ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจ
อาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจของที่ระลึก และธุรกิจประชุม สัมมนา และนิทรรศการ 
   10) ด้านการศึกษา และการวางแผนการพัฒนาการท่องเที่ยว เช่น สถาบันการศึกษา
ภาครัฐและเอกชนที่เปิดสอนหลักสูตรการจัดการการท่องเที่ยว องค์การปกครองท้องถิ่น ประชาชน 
และชุมชนท้องถิ่นท่ีเป็นเจ้าของสถานที่ท่องเที่ยว  
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รหัสโครงการ   :  RDG5750043 
ชื่อแผนงานวิจัย  :  การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
     เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 
ชื่อนักวิจัย   :  ดร.ดลฤทัย โกวรรธนะกุล  
หน่วยงาน   :  คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
ระยะเวลาโครงการ  :  1 สิงหาคม 2557 – 30 กันยายน 2558 
 

 การศึกษานี มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาอัตลักษณ์ และสร้างต้นแบบเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ 2) พัฒนาศักยภาพของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
3) ศึกษาแนวทางการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว 4) ศึกษาแนวทาง
การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยว และ 5) สร้างแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง
บนฐานความเดิมแท้เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน โดยทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับ  
การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ ความเดิมแท้ และชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขง ด้าเนินการศึกษาโดย
การรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง จากนั น ด้าเนินการวิเคราะห์และ
สังเคราะห์ข้อมูลการวิเคราะห์เนื อหา ผลการศึกษา พบว่า 1) อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง 
แบ่งเป็น 4 ด้าน คือ  อัตลักษณ์ด้านพื นที่ ด้านทรัพยากรของชาติพันธุ์ ด้านประเพณีและวัฒนธรรม 
ด้านการบริหารจัดการของชุมชน ทั งนี  การสร้างต้นแบบเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
บนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง คือ การน้าเสนออัตลักษณ์ความเป็นภูมิสัญลักษณ์ 
ที่สะท้อนประวัติศาสตร์ในอดีตมีแม่น ้าโขงเป็นเส้นขอบ การน้าเสนอเรื่องราวของวิถีชีวิตกับ 
การแต่งกายท่ีสะท้อนความเป็นพื นถิ่น การแสดงทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์เชื่อมโยงกับความเดิมแท้
ของตัวตนแห่งชาติพันธุ์  2) การพัฒนาศักยภาพวิถีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงในการจัดการท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ พบว่า มี 8 ด้าน ประกอบด้วย ด้านที่พัก  ด้านการคมนาคม  ด้านสิ่งดึงดูดใจ 
ด้านกิจกรรม ด้านสิ่งอ้านวยความสะดวก  ด้านความปลอดภัย  ด้านสุขอนามัย และด้านการตลาด 
โปรแกรมการท่องเที่ยวที่เพ่ิมกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ของชาติพันธุ์ต่างๆ 3) การพัฒนาและการเพ่ิม 
ขีดความสามารถในการแข่งขันของการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงโดยการพัฒนาคลัสเตอร์
การท่องเที่ยว 3 กลุ่มคือ ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจสินค้าที่ระลึก ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม 4) การสร้าง
แบรนด์การท่องเที่ยวส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง โดยการก้าหนดรูปแบบแบรนด์ โดยอาศัยศิลปะ
และวัฒนธรรมเกี่ยวกับการทอผ้าที่คล้ายกันของ 8 ชนเผ่า นั่นคือ ทรงใจด้ายจะมีลักษณะคล้าย
หมายเลข 8 อันสื่อถึงวัฒนธรรมลุ่มแม่น ้าโขงที่ เชื่อมโยงทั ง 8 เผ่าไว้ด้วยกัน 5) การพัฒนา 
การท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน คือ 
การน้าอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง มาด้าเนินการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชน 
เชิงสร้างสรรค์ โดยการก้าหนดกิจกรรมการท่องเที่ยว เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ผ่านการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงบนฐาน 
ความเดิมแท้เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 
 

ค าส าคัญ: การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ ลุ่มน ้าโขง ความเดิมแท ้แผนการท่องเที่ยวอาเซียน 



บ 

 

Abstract 
 

Project code  : RDG5750043 
Project title  : The Mekong Ethnic Groups Tourism Development,  
     Based on the Authenticity, to Support ASEAN Tourism Plan  
Researcher  :  Dr.Donruetai Kovathanakul  
Department  :  Faculty of Management Science, Khon Kaen University 
Project period : 1st August 2014 – 30th September 2015 
 

 This research aims to 1 )  study the identities and building the model to support 
The Mekong Ethnic Groups tourism based on the authenticity, 2 )  study the capacity 
and develop the ability of the Mekong Ethnic Group creative community tourism 
management, 3) study tourism industry competitiveness enhancement of the Mekong 
Ethnic Groups, 4 )  propose guideline of branding tourism, 5 )  making guideline of the 
Mekong Ethnic Groups tourism development, based on the authenticity, to support 
ASEAN tourism plan. The literature involving authenticity, ethnic tourism development 
and the Mekong Ethnic Groups.  Research methodology was gathered from secondary 
data and content analysis was applied in data analysis.  The results of 1)  identities of 
the Mekong Ethnic Groups include identities of area, ethnic resource, tradition and 
culture management model to support the Mekong Ethnic Groups tourism based on 
the authenticity was promote the identity of a landscape that reflects the historical 
past with the river as a border, promote the story of life with a dress that reflects the 
vernacular, cultural performances of ethnic links with the essence of ethnic identity, 
2 )  study the capacity and develop the ability of the Mekong Ethnic Group creative 
community tourism management have 8 components include accommodation, 
transportation, attractions, activities, facilities, security, health and marketing which 
tourism programs that enhance the creative activity, 3 )  study tourism industry 
competitiveness enhancement of the Mekong Ethnic Groups from three group of 
business tourism cluster development include accommodation , souvenir, food & 
beverage, 4) guideline of branding tourism from configuration of the brand through art 
and culture on the weaving of a similar eight ethnics was the thread that would 
resemble the number 8 culture of Mekong eight ethnics group together, 5) the Mekong 
Ethnic Groups tourism development, based on the authenticity, to support ASEAN 
tourism plan was using identities of the Mekong Ethnic Groups to action the Mekong 
Ethnic Groups creative community based tourism capacity development by setting 
tourism activities for tourism industry competitiveness enhancement of the Mekong 
Ethnic Groups by the Mekong Ethnic Groups tourism branding. 
Keywords: Ethnic Group Tourism, Mekong, Authenticity, ASEAN Tourism Plan 
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
 

1.1  ควำมส ำคัญและที่มำของปัญหำ 
  แผนยุทธศาสตร์ด้านการท่องเที่ยวแห่งอาเซียนส าหรับปี 2554 – 2558 นี้ เกิดขึ้นจาก 
ความร่วมมือและข้อตกลงระหว่างองค์กรด้านการท่องเที่ยวของประเทศสมาชิกอาเซียน กับโครงการ 
ASEAN Competitiveness Enhancement ห รื อ  โ ค ร ง ก า ร  ACE ซึ่ ง ไ ด้ รั บ ก า ร ส นั บ ส นุ น 
ด้านงบประมาณจากองค์การเพ่ือการพัฒนาระหว่างประเทศของสหรัฐอเมริกา (USAID) และ 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ “แผนยุทธศาสตร์นี้จะร่างขึ้นจากทัศนวิสัยในมุมกว้าง และจะน าเสนอ
ข้อเสนอแนะใหม่ ๆ ส าหรับภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ที่เป็นเชิงยุทธศาสตร์ และสามารถ 
น าไปปฏิบัติได”้ ศาสตราจารย์ วอลเตอร์ เจมีสัน จากวิทยาลัยนวัตกรรมแห่งมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
ศุลกากร และการตรวจคนเข้าเมือง โดยจ านวนนักท่องเที่ยวในปี ค.ศ. 2009 ที่เข้ามาท่องเที่ยว
อาเซียนมีถึง 65 ล้านคน มาเลเซียครองอันดับหนึ่ง ไทย อันดับสอง ตามมาด้วย สิงคโปร์ และต่อไปจะ
สามารถเข้ามาท่องเที่ยวอาเซียนด้วยวีซ่าใบเดียว เช่นเดียวกับสหภาพยุโรป (Indochina Studies 
Center, 2 0 11 )  ASEAN Tourism Strategic Plan 2011 –  2015 Promoting ASEAN Tourism 
Heritage Sites การท่องเที่ยวมรดกวัฒนธรรมถือเป็นสาขาหนึ่งใน Roadmap 19 มาตรการ ที่
อาเซียนให้ความส าคัญ (ASEAN, 2011) ดังภาพที่ 1.1 
 จากภาพที่ 1.1 สืบเนื่องจากการให้ความส าคัญดังกล่าวพบว่าในส่วนของวิสัยทัศน์นั้น หัวข้อ 1 
ให้ความส าคัญกับแหล่งท่องเที่ยว (product) ก่อนที่จะเข้าสู่กระบวนการท าการตลาด Department 
of Tourism ของประเทศฟิลิปปินส์ ก าหนดมาตรฐานการท่องเที่ยว 6 ด้านส าหรับการจัดท ากรอบ
ของ ASEAN คือ 1. Green Hotel / 2. Food & Beverage Services / 3. Publics Restroom /  
4. Home Stay / 5. Ecotourism / 6. Tourism Heritage (ASEAN, 2011)  
 กลุ่มประเทศสมาชิก GMS (Greater Mekong Sub-region) มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ ภูมิประเทศ ความมีมิตรไมตรี และแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับการยกย่องให้เป็นมรดกโลก
หลายแห่งในภูมิภาค GMS ท าให้การท่องเที่ยวในอนุภูมิภาค GMS ได้รับความสนใจและ 
มีศักยภาพในการดึงดูดจากเอเชีย ยุโรป และอเมริกา เป็นอย่างมากในปัจจุบัน (ASEAN, 2011)  
 ประเทศไทยได้ให้ความส าคัญกับการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน ทั้งยังให้ความร่วมมือในระดับ
อนุภูมิภาค ภูมิภาค และนานาชาติ ด้านการท่องเที่ยว เช่น ความร่วมมือพัฒนาการท่องเที่ยว
สามเหลี่ยมมรกต ระหว่างประเทศไทย ลาว และกัมพูชา ความร่วมมือด้านการท่องเที่ยวกับประเทศ
อนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ าโขง หรือ GMS ความร่วมมือด้านการท่องเที่ยวในกรอบ APEC และ ACD เป็นต้น 
ทั้งนี้ก็ด้วยพิจารณาเห็นว่าการท่องเที่ยวก่อให้เกิดรายได้แก่ประชาชน และเป็นที่มาของเงินตรา 
เข้าประเทศ รัฐบาลไทยจัดท าแผนการจัดระบบเศรษฐกิจตามแนวชายแดน ( Economic 
Cooperation Strategy: ECS) เพ่ือเสริมสร้างศักยภาพของพ้ืนที่ชายแดนของไทยและเพ่ือนบ้าน  
ให้มีความสามารถรองรับกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่หลากหลายและมีประสิทธิภาพ (ACMECS, 2011) 
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ภำพที่ 1.1 Regional Vision and Strategic Directions in  

ASEAN Tourism Strategic Plan 2011 – 2015  
ที่มำ: ASEAN (2011) 

 
 ความเดิมแท้ (authenticity) ได้กลายมาเป็นแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวที่ต้องการสัมผัส 
ความดั้งเดิมของวัฒนธรรมหรือคุณค่าที่จริงแท้ของทรัพยากรการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในยุคหลัง
สมัยใหม่ (post modern)  (Kolar & Zabkar, 2010)  เนื่องจากการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
ได้ถูกดัดแปลงเพ่ือผลประโยชน์ทางการค้ามากขึ้น สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวถูกลดคุณค่า
และความหมายลง ขาดความเป็นเอกลักษณ์ และสูญเสียความจริงแท้ นักท่องเที่ยวจึงได้สัมผัสกับ
ประสบการณ์ท่องเที่ยวบนความเดิมแท้แบบจัดฉาก (staged authenticity) เพราะการท่องเที่ยวแบบ
จัดฉากเป็นสิ่งที่สะท้อนถึงความไม่จริงแท้ของแหล่งท่องเที่ยวอย่างยิ่ง โดยเฉพาะการน าวัฒนธรรมมา
ดัดแปลงสร้ า ง เป็นสินค้ า ใหม่  ( Crick, 1989)  เป็นประสบการณ์ท่อง เที่ ยวแบบฉาบฉวย  
ซึ่งนักท่องเที่ยวคาดหวังว่าจะได้เห็นวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่จริงแท้ซึ่งยังคงความดั้งเดิมเก่าแก่ล้าหลัง 
ในขณะเดียวกันชุมชนต่างมุ่งหวังผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นหนทางไปสู่
ความทันสมัย ส่วนคนกลางมุ่งหวังผลทางธุรกิจเพียงอย่างเดียว จึงเกิดเป็นช่องว่างของการจัดการ  
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การท่องเที่ยว ผลเสียตกอยู่กับความสูญเสียอัตลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรม ซึ่งเป็นความสัมพันธ์ 
แบบฉาบฉวยระหว่างนักท่องเที่ยว ชุมชน และผู้ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว ท าให้เกิดการกระจาย
รายได้สู่ชุมชนเป็นไปอย่างไม่ยั่งยืน และได้กลายเป็นประเด็นที่ส าคัญของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
เกี่ยวกับความจริงแท้ในการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรม (Fischer, 1999)  
 วิถีชีวิตชุมชนลุ่มน้ าโขงเหล่านี้มีความน่าสนใจและควรค่าแก่การอนุรักษ์ ซึ่งวัฒนธรรมลุ่มน้ าโขง
จากกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ เหล่านี้ มี ทรัพยากรวัฒนธรรม ในการประกอบอาชีพตั้งแต่บรรพบุรุษจนถึง
ปัจจุบัน ซึ่งทรัพยากรวัฒนธรรมเหล่านี้ก าลังเลือนหายไปพร้อมกับระบบทุนนิยมที่ก าลังสั่งสมเป็น
กระแสที่ก าลังหยั่งรากฝั่งลึกลงไปทั่วทุกแห่งหน เกาะกินวัฒนธรรม และประเพณีดั้งเดิมจนหมดสิ้น 
อย่างไรก็ตามเมื่อทรัพยากรที่ใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตดังกล่าวเริ่มมีปริมาณจ ากัดในขณะที่  
การแข่งขันทางธุรกิจและความต้องการของตลาดยังมีอย่างต่อเนื่องประกอบกับเกิดกระแส green 
world ขึ้นทั่วโลกจึงท าให้โลกธุรกิจเริ่มหันมาให้ความส าคัญกับการแข่งขันการใช้ ความคิดสร้างสรรค์ 
กับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมมากขึ้น เพ่ือสร้างทางเลือกเพ่ิมให้แก่ตลาดคนรุ่นใหม่ที่มีภาพลักษณ์ 
อนุรักษ์วัฒนธรรม และ รักษ์สิ่งแวดล้อม ในขณะเดียวกันภาพลักษณ์ของ ความทันสมัย และ  
ความเป็นผู้มีรสนิยม ก็ยังคงด ารงอยู่พร้อมๆกันไปด้วย สิ่งนี้เองที่กลายเป็นสาเหตุให้เกิดสิ่งที่เรียกว่า 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ อย่างไรก็ตามการแข่งขันด้วยความคิดสร้างสรรค์ในโลกของเศรษฐกิจสร้างสรรค์
นั้นมีสิ่งหนึ่งที่มีความส าคัญมากนั่นคือ ทุนทางวัฒนธรรม ด้วยเพราะการบริโภคสินค้าหรือผลิตภัณฑ์
ในโลกของเศรษฐกิจสร้างสรรค์มิได้บริโภคเพียงประโยชน์ใช้สอยทั่วไปเท่านั้น หากแต่ยังบริโภค
ประวัติความเป็นมาและความรุ่งเรืองทางวัฒนธรรมท้องถิ่นนั้นผ่านสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ดังกล่าวด้วย 
ผนวกกับภาครัฐต้องการมุ่งไปที่การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
6 ประเภท ได้แก่ ธุรกิจที่พัก ธุรกิจน าเที่ยว ธุรกิจคมนาคม ธุรกิจสินค้าที่ระลึก ธุรกิจประชุม
นิทรรศการและการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล และธุรกิจบริการอาหารและเครื่องดื่มในกลุ่มวิถีชีวิตลุ่ 
มน้ าโขงเพ่ือการแก้ปัญหาความยากจนโดยเน้นการมีส่วนร่วมของกลุ่ม ชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
เพ่ือเตรียมพร้อมต่อการเข้าสู่การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี ค.ศ. 2015 ทีมวิจัยจึง  
มีความสนใจในการน าเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์น ามาประยุกต์ร่วมกับทรัพยากรทางวัฒนธรรมของ
ชุมชน เพ่ือสร้างมูลค่าให้กับทรัพยากรวัฒนธรรม และส่งเสริมการอนุรักษ์ในรูปแบบอุตสาหกรรม 
เชิงสร้างสรรค์ เป็นการอนุรักษ์โดยค านึงถึง วัฒนธรรม เศรษฐกิจ  สังคม และเทคโนโลยี น ามา
ผสมผสานผ่านโครงการวิจัยย่อย (อภิลักษณ์ เกษมผลกูล, 2554) 
 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงเพ่ือการใช้
ประโยชน์จากทรัพยากรที่มีจ านวนจ ากัดและพัฒนาศักยภาพของชุมชนกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
ให้มีความยั่งยืนเพ่ือเชื่อมโยงกับส่วนของการสร้างแบรนด์ด้านการท่องเที่ยว ในอดีตแต่ละจังหวัด  
จะแยกประชาสัมพันธ์ของตัวเอง ซึ่งมีหลายจังหวัดที่มียุทธศาสตร์คล้ายกัน จึงท าให้ไม่มีจุดเด่นในการ
ขาย ทั้งท่ีพฤติกรรมการเลือกเดินทางของนักท่องเที่ยวจะมองหาจุดเด่น ซึ่งการท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทยเคยแนะแผนงานการสร้างแบรนด์ ให้แต่ละจังหวัดไปแล้ว แต่หลายแห่งยังไม่สามารถด าเนินการ
ได้ที่ผ่านมา การสร้างแบรนด์เพ่ือการท่องเที่ยวของแต่ละจังหวัด ยังหลงทาง ในหลายเรื่อง ท าให้ 
สินค้าทางการท่องเที่ยวไม่มีความโดดเด่นพอจะให้ลูกค้าเกิดการจดจ าได้ นอกจากนั้นการตั้งสโลแกน 
หรือค าขวัญ ด้านการท่องเที่ยวให้แก่จังหวัด ควรเลือกที่เป็นจุดเด่น และมีศักยภาพที่จะเป็นจุดขาย
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ทางการท่องเที่ยว โดยเฉพาะความจริงแท้ (Authenticity) ควรถูกน ามาเป็นประเด็นส าคัญ 
ในการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยว โดยมีพ้ืนที่ศึกษาดังตารางที่ 1.1 
 
ตำรำงท่ี 1.1 ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 

ชำติพันธุ์ จังหวัด อ ำเภอ ต ำบล/ หมู่บ้ำน 
ไทด า เลย เชียงคาน หมู่ 4 และหมู่ 12 ต.เขาแก้ว  
ไทพวน หนองคาย ศรีเชียงใหม่ หมู่ 1 หมู่ 2 หมู่ 7 และหมู่ 8 ต.บ้านหม้อ 
ไทญ้อ นครพนม ท่าอุเทน หมู่ 1-9 หมู่ 11-14 ต.โนนตาล  
ภูไท มุกดาหาร หนองสูง หมู่ 2 บ้านภู ต.บ้านเป้า 
ไทแสก นครพนม เมือง หมู่ 5 และหมู่ 6 ต.อาจสามารถ  
ไทข่า นครพนม ธาตุพนม หมู่ 2 ต.อุ่มเหม้า  
ไทโส้ นครพนม โพนสวรรค์ หมู่ 2 หมู่ 3 หมู่ 10 และหมู่ 11 ต.โพนจาน  
ไทกะเลิง นครพนม นาแก หมู่ 1 หมู่ 2 หมู่ 7 หมู่ 8 หมู่ 10 และ 11 ต.หนองสังข์  
 
1.2  วัตถุประสงค์ของแผนงำน 
 1.2.1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ทัศนคติของชุมชนต่อการน าอัตลักษณ์
มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ระดับความส าคัญของ
ความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง และสร้างต้นแบบเพ่ือรองรับ
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
 1.2.2 เพ่ือศึกษาศักยภาพ ก าหนดองค์ประกอบ วิเคราะห์ความเชื่อมโยง และพัฒนาศักยภาพ
ของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
 1.2.3 เพ่ือศึกษา วิเคราะห์สถานการณ์ ก าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทางของ
การท่องเที่ยวของพ้ืนที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงอาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถใน
การแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว  
 1.2.4 เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยว และเสนอแนวทางการสร้าง
แบรนด์การท่องเที่ยวส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
 1.2.5 เพ่ือสร้างแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน้ าโขง โดยใช้การท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับ
การท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาดส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ า
โขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 
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1.3  กรอบแนวคิดของแผนงำนวิจัย  

 
ภำพที่ 1.2 กรอบแนวคิดของแผนงานวิจัย 

1 

2 

3 

4 

1. 

2. 
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1.4  วิธีกำรด ำเนินกำรวิจัย  
 วิธีด าเนินการวิจัย โดยการรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิจากโครงการย่อยทั้ง 4  ประกอบด้วย 
โครงการวิจัยย่อยที่ 1: ความเดิมแท้บนการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
โครงการวิจัยย่อยที่ 2: การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
โครงการวิจัยย่อยที่ 3: การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในกลุ่ม
ชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง โครงการวิจัยย่อยที่ 4: การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
บนฐานความเดิมแท้เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน จากนั้น ด าเนินการวิเคราะห์และ
สังเคราะห์ข้อมูล ให้เกิดองค์ความรู้ เรื่อง การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน้ าโขงบนฐาน
ความเดิมแท้ เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ซึ่งมอีงค์ประกอบของข้อมูลดังนี้ 
 1.4.1 อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ทัศนคติของชุมชนต่อการน าอัตลักษณ์มาเป็น 
จุดขายของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ระดับความส าคัญของความ 
เดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง และสร้างต้นแบบเพ่ือรองรับ 
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
 1.4.2  ศักยภาพ ก าหนดองค์ประกอบ วิเคราะห์ความเชื่อมโยง และพัฒนาศักยภาพของ 
การจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
 1.4.3  สถานการณ์ ก าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทางของการท่องเที่ยวของพ้ืนที่
การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงอาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการ
ท่องเที่ยว  
 1.4.4 สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยว และเสนอแนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยว
ส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
 1.4.5  แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน้ าโขง โดยใช้การท่องเที่ยวชุมชนเชิง
สร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับการ
ท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาดส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 
 
1.5  ขอบเขตกำรวิจัย 
 1.5.1 ด้ำนเนื้อหำ 
  1)  อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ทัศนคติของชุมชนต่อการน าอัตลักษณ์ 
มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ระดับความส าคัญของ
ความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง และสร้างต้นแบบเพ่ือรองรับ
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
  2)  ศักยภาพ ก าหนดองค์ประกอบ วิเคราะห์ความเชื่อมโยง และพัฒนาศักยภาพของ
การจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
  3)  สถานการณ์ ก าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทางของการท่องเที่ยวของ
พ้ืนที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงอาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของ
ธุรกิจการท่องเที่ยว  



7 

  4)  สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ ยวและเสนอแนวทางการสร้ างแบรนด์ 
การท่องเที่ยวส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
  5)  แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน้ าโขง โดยใช้การท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับ
การท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาดส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์  
ลุ่มน้ าโขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 
 1.5.2 ด้ำนเวลำ 
  1 สิงหาคม 2558 – 30 กันยายน 2558 
 1.5.3 ด้ำนประชำกร 
  รวบรวมข้อมูลทุติยภูมิจากโครงการย่อยทั้ง 4 ประกอบด้วย  
  1)  ความเดิมแท้บนการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
  2)  การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
โครงการวิจัยย่อยที่  
  3)  การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในกลุ่ม 
ชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
  4)  การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้  
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน  
  จากนั้น ด าเนินการวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูล เพ่ือให้ได้แนวทางการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 
 
1.6  พื้นที่วิจัย 
 ด าเนินการศึกษากลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 4 จังหวัด ประกอบด้วย จังหวัดมุกดาหาร จังหวัด
นครพนม จังหวัดหนองคาย และจังหวัดเลย โดยมีรายละเอียดพื้นที่วิจัยดังแสดงในตารางที่ 1.1 
  
1.7  ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 1.7.1 แนวทางการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีด
ความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็น
เครื่องมือการตลาดส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
 1.7.2 อันดับของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและระดับความส าคัญของความเดิมแท้ต่อการ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์จากมุมมองของนักท่องเที่ยว และต้นแบบเพ่ือรองรับการ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
 1.7.3 ความเชื่อมโยงของเส้นทางการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ า
โขง คู่มือการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง และแหล่งท่องเที่ยวชุมชนอย่าง
สร้างสรรค ์
 1.7.4 ข้อเสนอแนะนโยบาย และมาตรการในการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของ
สาขาของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป้าหมายที่มีศักยภาพในการแข่งขันของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
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และต้นแบบการการศึกษาวิเคราะห์เพ่ือเสนอแนะนโยบายและมาตรการในการเพ่ิมขีดความสามารถ
ในการแข่งขันของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ 
 1.7.5 แนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ของ
การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ตัวอย่างเช่น โลโก้ สโลแกน คู่มื อ
การใช้แบรนด์ บูธส่งเสริมการท่องเที่ยว คู่มือนักท่องเที่ยว เว็บไซต์ โบรชัวร์ แอพลิเคชั่นส าหรับ
สมาร์ทโฟน ของที่ระลึก 
 
1.8 นิยำมศัพท์ 
 1.8.1 กลุ่มชาติพันธุ์ (ethnic) หมายถึง การมีวัฒนธรรมขนบธรรมเนียมประเพณี ภาษาพูด
เดียวกัน และเชื่อว่า สืบเชื้อสายมาจากบรรพบุรุษกลุ่มเดียวกัน เช่น ไทย พม่า กะเหรี่ยง จีนลาว  
เป็นต้น กลุ่มชาติพันธุ์หรือกลุ่มวัฒนธรรมมีลักษณะเด่นคือ เป็นกลุ่มคนที่สืบทอดมาจากบรรพบุรุษ
เดียวกัน บรรพบุรุษในที่นี้หมายถึงบรรพบุรุษทางสายเลือด ซึ่งมีลักษณะทางชีวภาพและรูปพรรณ 
(เชื้อชาติ) เหมือนกัน รวมทั้งบรรพบุรุษทางวัฒนธรรมด้วย ผู้ที่อยู่ในกลุ่มชาติพันธุ์เดียวกันจะมี
ความรู้สึกผูกพันทางสายเลือด และทางวัฒนธรรมพร้อมๆ กันไปเป็นความรู้สึกผูกพันที่ช่วย
เสริมสร้างอัตลักษณ์ของบุคคลและของ ชาติพันธุ์ และในขณะเดียวกันก็สามารถเร้าอารมณ์ความรู้สึก
ให้เกิดความเป็นอันหนึ่งอัน เดียวกันได้โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ถ้าผู้ที่อยู่ในกลุ่มชาติพันธุ์นับถือศาสนา
เดียวกันความรู้สึกผูกพันนี้อาจ เรียกว่า "ส านึก" ทางชาติพันธุ์ หรือชาติลักษณ์ (ethnic identity) 
(สารานุกรมไทย, เล่มที่ 23) 
 1.8.2 การท่องเที่ยวชุมชน (Community Based Tourism) หมายถึง  คือการจัดการความรู้
โดยอาศัยกระบวนการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นคนก าหนดทิศทางการท่องเที่ยว  จัดการโดย
ชุมชนตอบสนองความต้องการของชุมชน  โดยค านึงถึงความยั่งยืนในเรื่องสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรม  
ไม่ใช่เป็นเพียงองค์ประกอบหนึ่งของการท่องเที่ยวเท่านั้น  ซึ่งความแตกต่างที่ชัดเจนก็คือ  ชุมชนอยู่
ในบทบาทของเจ้าของกิจกรรมการท่องเที่ยวไม่ใช่เป็นเพียงผู้ให้ความร่วมมือ (สินธุ์  สโรบล  และคณะ
, 2546)  
 1.8.3 การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ (Creative economy) หมายถึง การท่องเที่ยวที่
เปลี่ยนแปลงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม จากการเน้นที่มรดกที่จับต้องไม่ได้เปลี่ยนไปเน้น
ที่มรดกที่จับต้องได้ หรือวัฒนธรรมที่จับต้องได้ โดยการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ เป็นแนวทางใน
การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วม ซึ่งจะต้องมีชุมชนและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเข้ามาเกี่ยวข้อง 
เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนในชุมชนและรักษาสมดุลในด้านการเปลี่ยนแปลงจากการท่องเที่ยว โดยมีการ
จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวอย่างกลมกลืนและสัมพันธ์กับ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีต่างๆ
ในชุมชน  เช่น การละเล่นพ้ืนถิ่นของกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ การประกอบอาหารที่เป็นวัฒนธรรมดั้งเดิม
ของชุมชน เพ่ือให้ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่และเป็นอยู่จริงในชุมชน นอกจากนั้นชุมชน
จะต้องสามารถใช้การจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้เกิดประโยชน์ โดยเน้นให้ชุมชนได้เข้าไปมีส่วน
ร่วม สามารถสะท้อนให้เห็นถึงเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของชุมชนและผู้คนเจ้าของพ้ืนที่ได้มากที่สุด  
(ภัยมณี แก้วสง่า และนิศาชล จ านงศรี, 2555) 
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 1.8.4 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว  (Tourism Capacity) หมายถึง  ขีดความสามารถทางการ
ท่องเที่ยวด้านต่างๆ  ของชุมชนซึ่งมีวัฒนธรรมหรือลักษณะต่างๆของระบบวัฒนธรรม (ทั้งในอดีต 
หรือปัจจุบัน) ที่มีค่าหรือเป็นตัวแทนหรือสามารถสื่อถึงวัฒนธรรมต่างได้ดังนั้นทรัพยากรวัฒนธรรมจึง
รวมถึงซากสิ่งของที่มนุษย์ท าขึ้น เช่น ซากเรือจม ซากเตาเผา ขวานหิน เครื่องปั้นดินเผา เครื่องมือ
เครื่องใช้ ลูกปัด ฯลฯ แหล่งโบราณคดี โบราณสถาน ศาสนสถาน เสื้อผ้าอาภรณ์ เอกสารทาง
ประวัติศาสตร์ จารึก ภาษา ศาสนา ประเพณี พิธีกรรม ความเชื่อ และภูมิปัญญาพ้ืนบ้านต่างๆ แบ่งได้ 
2 ประเภท คือ ทรัพยากรวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และทรัพยากรวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้  (ธนิก   
เลิศชาญฤทธ์, 2554) รวมไปถึงศักยภาพทางการท่องเที่ยวด้านอื่นๆ ได้แก่  ด้านแหล่งท่องเที่ยว  ด้าน
การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวที่สะดวกและปลอดภัย  ด้านความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของ
นักท่องเที่ยวในระหว่างการท่องเที่ยว  ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีช่วยสนับสนุนการท่องเที่ยว  (เช่น  
ห้องสุขาที่สะอาด  ปั๊มน้ ามัน  ร้านสะดวกซื้อ  ถนน  ที่จอดรถ  ร้านค้าชุมชน  รถโดยสารสาธารณะ  
ป้ายหรือเอกสารชี้แจงเส้นทางและจุดส าคัญ)  ด้านบริการท่องเที่ยว  (เช่น  การให้บริการขนส่ง  ที่พัก  
อาหารและบันเทิง  การน าเที่ยวและมัคคุเทศก์  การจ าหน่ายสินค้าที่ระลึก)  ด้านการตลาดท่องเที่ยว  
และด้านความพร้อมของชุมชนในการมีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยว (บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา, 2548)   
 
1.9 แนวคิด ทฤษฏีและเอกสำร งำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 แนวคิด ทฤษฏีและเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ 
ในลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน คือ การบูรณาการความรู้
ที่ได้จาก โครงการวิจัยย่อยที่ 1 เรื่อง ความเดิมแท้บนการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์
ลุ่มน้ าโขง ประกอบด้วย 1) ความเดิมแท้ของการท่องเที่ยว 2) การท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์กับ 
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 3) อัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ 4) การรื้อฟ้ืนอัตลักษณ์ท้องถิ่นผ่านประเพณี
ประดิษฐ์ในบริบทการท่องเที่ยว และ 5) ภูมิสังคม ผนวกกับองค์ความรู้ที่ได้จากโครงการวิจัยย่อยที่ 2 
เรื่อง การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ประกอบด้วย  
1) การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 2) รูปแบบการท่องเที่ยว 3) ศักยภาพทางการท่องเที่ยวของชุมชน  
4) การท่องเที่ยวโดยชุมชน และ 5) การพัฒนาชุมชน อีกทั้ง เป็นการบูรณาการร่วมกับโครงการวิจัย
ย่อยท่ี 3  เรื่อง การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ 
ประกอบด้วย 1) การท่องเที่ยวและอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 2) การท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์  
3) กลุ่มชาติพันธุ์ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 4) การท่องเที่ยวโดยมีชุมชนเป็นฐาน 5) การวิเคราะห์
ความสามารถในการแข่งขัน 6) ความเดิมแท้ของการท่องเที่ยว 7) การพัฒนาเพ่ือความส าเร็จของ
ชุมชน 8) สถานการณ์ท่องเที่ยวชายแดนไทย-ลาว และ 9) พ้ืนที่ศึกษา รวมถึงบูรณาการองค์ความรู้
กับโครงการวิจัยย่อยที่ 4 เรื่อง การศึกษาการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
บนฐานความเดิมแท้เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ประกอบด้วย 1) ความเดิมแท้  
2) การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 3) การตลาดการท่องเที่ยว และ 4) กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  
โดยมีรายละเอียดดังแสดงในภาพที่ 1.3 
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ภำพที่ 1.3 แนวคิด ทฤษฏีและเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 
 

โครงการวิจัยย่อยที่ 1 
ความเดิมแท้บนการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม

ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
1. ความเดิมแท้ของการท่องเที่ยว 
2.   การท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์กับการท่องเที่ยว

ทางวัฒนธรรม 
3.   อัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ 
4.   การรื้อฟ้ืนอัตลักษณ์ท้องถิ่นผ่านประเพณี

ประดิษฐ์ในบริบทการท่องเที่ยว 
5.   ภูมิสังคม 

โครงการวิจัยย่อยที่ 2 
การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยว 

ชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
1. การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
2. รูปแบบการท่องเที่ยว 
3. ศักยภาพทางการท่องเที่ยวของชุมชน 
4. การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
5. การพัฒนาชุมชน 

 
 

 

กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวเชิงชำติพันธุ์ในลุ่มน้ ำโขงบนฐำนควำมเดิมแท้ 
เพื่อตอบรับแผนกำรท่องเที่ยวของอำเซียน 

 
 

 

โครงการวิจัยย่อยที่ 3 
การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน 

ของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ 
 

 
1. การท่องเที่ยวและอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
2. การท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ 
3. กลุ่มชาติพันธุ์ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
4. การท่องเที่ยวโดยมีชุมชนเป็นฐาน 
5. การวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขัน 
6. ความเดิมแท้ของการท่องเที่ยว 
7. การพัฒนาเพ่ือความส าเร็จของชุมชน 
8. สถานการณ์ท่องเที่ยวชายแดนไทย-ลาว 
9. พื้นที่ศึกษา 

โครงการวิจัยย่อยที่ 4 
การศึกษาการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยว 

กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 

 
1.  ความเดิมแท้ 
2.  การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์  
3.  การตลาดการท่องเที่ยว 
4.  กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
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บทที่ 2 
ข้อค้นพบของกำรวิจัย 

 
 
 แผนงานวิจัยการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้เพ่ือตอบรับ
แผนการท่องเที่ยวของอาเซียน มีข้อค้นพบของการวิจัยดังนี้ 
 
2.1 อัตลักษณ์ของกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง ทัศนคติของชุมชนต่อกำรน ำอัตลักษณ์มำเป็นจุดขำย
ของกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมของกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง ระดับควำมส ำคัญของควำมเดิมแท้
ต่อกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมของกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง และสร้ำงต้นแบบเพื่อรองรับ 
กำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมบนฐำนควำมเดิมแท้ของกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง  
 2.1.1 อัตลักษณ์ทำงกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง 
  อัตลักษณ์ทางกลุ่มชาติพันธุ์มีความหลากหลายและเป็นสิ่งบ่งบอกถึงความแตกต่างของ
กลุ่มคนที่ได้จากการติดต่อสื่อสารและปฎิสัมพันธ์กัน อัตลักษณ์ของชาติพันธุ์สามารถแบ่งเป็น 4 ด้าน 
คือ 1) ด้านพ้ืนที่ โดยพิจารณาจากการตั้งถิ่นฐานของชาติพันธุ์ 2) ด้านทรัพยากรของชาติพันธุ์  
พิจารณาจากทรัพยากรทางธรรมชาติและทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ ได้แก่ โบราณสถาน / 
โบราณวัตถุ ที่มีความพิเศษไม่เหมือนใคร 3) ด้านประเพณีและวัฒนธรรม พิจารณาจากลักษณะ
บ้านเรือน ภาษา ความเชื่อ การบริโภคอาหาร ศิลปะการแสดง ความเชื่อ พิธีกรรม งานช่างฝีมือดั้งเดิม 
ตลอดจนแนวปฏิบัติของสังคมที่เกี่ยวข้องกับธรรมชาติ และ 4) ด้านการบริหารจัดการของชุมชน 
พิจารณาจากการนับถือผู้อาวุ โสและบุคคลที่ชุมชนให้ความเคารพนับถือ ทั้ งนี้  อัตลักษณ์  
ในปัจจุบันมีการปรับเปลี่ยนไปตามกระแสความทันสมัยเพ่ือความอยู่รอดของชาติพันธุ์ในภูมิสังคม 
ที่แตกต่างกัน อย่างไรก็ตาม การเข้ามาของการท่องเที่ยวในหมู่บ้านชาติพันธุ์เปรียบเหมือนดาบสองคม
ที่ท าให้อัตลักษณ์เปลี่ยนไปบ้าง แต่ในขณะเดียวกัน กระแสของการท่องเที่ยวได้ปลุกให้ชาติพันธุ์  
บางกลุ่มลุกขึ้นมาอนุรักษ์อัตลักษณ์ของตนเองเพ่ือสร้างส านึกทางชาติพันธุ์ไว้อย่างเหนียวแน่น  
เพ่ือเป็นสิ่งที่ย้ าเตือนให้บุคคลภายนอกรับรู้ว่ากลุ่มชาติพันธุ์เป็นใคร ซึ่งน ามาซึ่งความภาคภูมิใจของ
ชาติพันธุ์ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
  (1) อัตลักษณ์ไทด ำ 
   ตั้งแต่อดีตไทด ายังคงมีวิถีชีวิตที่เรียบง่าย ยังคงท าไร่ ท านาเรื่อยมา ต่อมาได้ท าไร่
ข้าวโพดและถั่วเหลืองเพ่ิมขึ้น บ้านเรือนไทด ามีความเป็นสมัยใหม่มากขึ้นที่เปลี่ยนแปลงจากบ้านสอง
ชั้น พ้ืนสูง มีใต้ถุนบ้าน ชุมชนใช้ภาษาพูดและภาษาเขียนของไทด า ซึ่งเป็นภาษาเฉพาะชาติพันธุ์
เหมือนเช่นในอดีตแต่ใช้ภาษาไทยเป็นภาษากลางในการติดต่อกับบุคคลภายนอก เนื่องจากชุมชน
ติดต่อสื่อสารกับคนภายนอกกลุ่มชาติพันธุ์มากขึ้น การแต่งกายของชุมชนได้เปลี่ยนไปจากอดีตอย่าง
มาก เนื่องจากได้รับอิทธิพลจากสังคมภายนอก การแต่งกายจึงเป็นไปตามสมัยนิยม ส่วนในวันงาน
ประเพณี ผู้เฒ่าผู้แก่ยังคงแต่งกายด้วยชุดประจ าชาติพันธุ์ แต่ในช่วงเหตุการณ์พิเศษโดยเฉพาะการ
ต้อนรับนักท่องเที่ยว ชุมชนจะแต่งกายด้วยชุดประจ าชาติพันธุ์เพ่ือแสดงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ
ตน นอกจากนี้ การแซปางถูกน ามาเป็นการแสดงของชาติพันธุ์ที่ถูกปรับเปลี่ยนบทบาทจากกิจกรรมที่
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แสดงความเคารพต่อหมอมดประจ าหมู่บ้านมาเป็นการแสดงเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว ความเดิมแท้จึงได้
เปลี่ยนแปลงไป ส่วนความเชื่อเรื่องแถนมีเปลี่ยนไปบ้าง เนื่องจากการแพทย์เจริญก้าวหน้า แต่ความ
เชื่อเรื่องผีเรือน ไทด ายังคงปฏิบัติเหมือนเดิมแต่อนุโลมให้คนอ่ืนเข้าไปห้องกะล่อหองได้ในวันป๊าดต๊ง
ใหญ่ และยังคงปฏิบัติพิธีแปงขวัญอย่างต่อเนื่อง งานช่างฝีมือดั้งเดิมเกี่ยวกับการทอผ้า ตุ้มนก ตุ้มหนู 
ยังคงสืบทอดเพ่ือประยุกต์เป็นกิจกรรมท่องเที่ยว ไทด ายังนับถือผู้อาวุโสเหมือนในอดีตและให้ความ
เคารพนับถือแก่ผู้น าทางพิธีกรรม แต่มีความเข้มข้นน้อยลง เนื่องจากเยาวชนรุ่นใหม่ให้ความสนใจกับ
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีมากขึ้น ท าให้ความเชื่อเหล่านี้จางหายไป 
  (2) อัตลักษณ์ไทพวน 
   ตั้งแต่อดีตไทพวนยังคงตั้งถิ่นฐานติดกับแม่น้ าโขงเรื่อยมา ในอดีตไทพวนมีอาชีพ
ท านา หาปลา ท าสวนริมฝั่งโขงท าสวนยาสูบ สับปะรด ปลูกพืชผักสวนครัวที่ฝั่งตรงข้าม (ประเทศลาว
ในปัจจุบัน) แต่ในปัจจุบันไทพวนพึ่งพิงทรัพยากรธรรมชาติน้อยลง เนื่องจากไทพวนประกอบอาชีพอ่ืน 
บ้านเรือนไทพวนเปลี่ยนเป็นแบบบ้านสมัยใหม่ ใช้ภาษาไทพวนติดต่อสื่อสารกันโดย หากติดต่อกับ
บุคคลภายนอกจะใช้ภาษาไทย การแต่งกายของไทพวนเปลี่ยนไปจากอดีตอย่างมาก ส าหรับคนเฒ่า
คนแก่จะแต่งกายแบบไทพวนอยู่บ้างแต่ไม่เต็มรูปแบบ เช่น นุ่งผ้าถุงที่ท ามาจากฝ้ายที่ทอเอง แต่สวม
เสื้อท าจากใยสังเคราะห์คนในชุมชนจะแต่งชุดประจ าชาติพันธุ์ในวันงานประเพณี เพ่ือแสดงเอกลักษณ์
ของตนเอง นอกจากนี้ ชุมชนยังคงมีวัฒนธรรมการบริโภคอาหารที่ง่าย ๆ มีวัตถุดิบจากธรรมชาติ เช่น 
ปลาในแม่น้ าโขง น าอาหารใส่พาข้าวเฉกเช่นอดีต มีศิลปะการแสดงหมอล าไทพวนจัดขึ้นตามงาน
ประเพณี เทศกาลและต้อนรับบุคคลที่เข้ามาเยี่ยมชม ความเชื่อและพิธีกรรมแสดงถึงความเคารพและ
ศรัทธาต่อแม่นางอ้ัวยังคงมีดังเช่นในอดีต แต่อาจมีองค์ประกอบในการท าพิธีกรรมที่เปลี่ยนแปลงไป
ตามความเหมาะสม งานช่างฝีมือดั้งเดิม เช่น จักสาน ทอเสื่อ ทอผ้า เปลี่ยนไปจากอดีตอย่างมาก
เนื่องจากไทพวนสามารถหาซื้อได้ตามท้องตลาดทั่วไป เหลือเพียงการทอเสื่อที่จะท าเฉพาะช่วงเวลาที่
มีต้นผือและท าเป็นบางบ้านเท่านั้น นอกจากนี้ไทพวนยังให้ความเคารพผู้อาวุโสและผู้น าทางพิธีกรรม
เหมือนเช่นในอดีต 
  (3) อัตลักษณ์ไทแสก 
   ไทแสกยังคงตั้งถิ่นฐานในพ้ืนที่ติดกับแม่น้ าโขงและมีวิถีชีวิตที่ผูกพันกับสายน้ า
เหมือนเช่นดังอดีต แต่ในปัจจุบันไทแสกใช้ประโยชน์และพ่ึงพิงทรัพยากรธรรมชาติน้อยลงเพราะหัน
ไปประกอบอาชีพอ่ืนที่สร้างรายได้สูงกว่าเดิม ลักษณะบ้านเรือนไทแสกมีรูปแบบบ้านตามสมัยใหม่
มากขึ้น ซึ่งผิดแปลกไปจากเดิมที่เคยยกพ้ืนสูง ท าด้วยไม้ไผ่ เสาไม้ไผ่ ฝาขัดแตะ มีใต้ถุนส าหรับนั่งเล่น
และเลี้ยงสัตว์ ภาษาไทแสกใช้ในการสื่อสารพูดคุยเฉพาะกลุ่มผู้สูงวัยเท่านั้น แต่ปัจจุบันเยาวชนรุ่นใหม่
ใช้ภาษาไทยกลางมากขึ้น ท าให้ภาษาไทแสกเริ่มจางหาย การแต่งกายแต่เดิมนั้นเป็นเสื้อหม้อห้อม สี
ด า กางเกงขาก๊วยที่น ามาจากเวียดนาม แต่ปัจจุบันไทแสกจะแต่งกายตามสมัยนิยมในชีวิตประจ าวัน
และแต่งกายด้วยชุดประจ าชาติพันธุ์ไทแสก เพ่ือต้อนรับนักท่องเที่ยว เรียกได้ว่าอัตลักษณ์การแต่งกาย
ได้เปลี่ยนแปลงจากในอดีตอย่างมาก นอกจากนี้ ชุมชนยังคงมีวัฒนธรรมการบริโภคอาหารของไทแสก
เป็นอาหารที่ท าจากปลา นั่งทานกับพ้ืน เน้นประหยัด ศิลปะการแสดงแสกเต้นสาก ในอดีตเป็นการร า
ถวายบวงสรวงต่อองค์มู่เท่านั้น แต่ปัจจุบันน ามาเป็นการแสดงที่เป็นเอกลักษณ์ของไทแสกใน
เหตุการณ์พิเศษของทางจังหวัด ความเชื่อทางไสยศาสตร์ ตั้งแต่อดีตในวันขึ้น 15 ค่ า มีการทรงผีเป็น
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ประจ าแต่ในปัจจุบันได้สูญหายไปแล้ว เนื่องจากไม่มีใครสืบทอด ส่วนงานบวงสรวงองค์มู้ยังคงปฏิบัติ
เช่นเดิมทุกปี ไทแสกยังหลงเหลือการจักสานซึ่งเป็นงานช่างฝีมือดั้งเดิมอยู่บ้างและเคารพศาลองค์มู่
เสมือนเป็นศาลหลักบ้านที่มีความศักดิ์สิทธิ์ที่ไทแสกให้ความเคารพนับถือเหมือนในอดีตไม่เสื่อมคลาย 
และยังให้ความเคารพผู้อาวุโสเหมือนเช่นในอดีต 
  (4) อัตลักษณ์ไทกะเลิง 
   ไทกะเลิงยังคงมีอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ที่สืบทอดมาตั้งแต่อดีตจวบจนปัจจุบัน มี
วิถีชีวิต ท านา จับปลา หาเห็ด ท าบริโภคเองในครัวเรือนเหมือนในอดีตและท าเพ่ือจัดจ าหน่ายใน
ชุมชนเพ่ิมเติมในปัจจุบัน ไทกะเลิงนิยมปลูกเรือนเป็นหลังเดี่ยว ยกพ้ืนสูง วัสดุหาได้จากท้องถิ่น เสา
ท าจากไม้เนื้อแข็ง แต่ในปัจจุบันชุมชนได้ประยุกต์บ้านเดิมตามสภาพความเป็นอยู่ในปัจจุบัน 
ติดต่อสื่อสารด้วยภาษาไทกะเลิงผสมผสานกับภาษาไทยกลาง หากติดต่อกับคนภายนอกจะใช้
ภาษาไทยกลาง การแต่งกายเป็นไปตามสมัยนิยม แต่ไทกะเลิงจะแต่งกายด้วยชุดประจ าชาติพันธุ์
ในช่วงเหตุการณ์พิเศษ ต้อนรับนักท่องเที่ยว นอกจากนี้นักเรียนจะแต่งกายชุดประจ าชาติพันธุ์ทุกวัน
พฤหัสบดี ไทกะเลิงยังมีวัฒนธรรมการกินที่คล้ายกับอดีต เช่น ไข่มดแดงผักหวาน หวาย จิหล่อ จินาย 
ศิลปะการแสดง เช่น การแสดงกลองตุ้ม การร้องสารภัญญะ หมอล าย้อนยุค มีวัตถุประสงค์ที่
เปลี่ยนไปแต่ยังคงความสนุกสนาน เพลิดเพลินและถูกน ามาจัดแสดงเพ่ือการท่องเที่ยว พิธีกรรม
เกี่ยวกับความเชื่อเรื่องผียังหลงเหลืออยู่บ้าง ปัจจุบันไทกะเลิงนับถือพระพุทธศาสนาเป็นหลักพร้อม
กับนับถือผี จึงมีแนวปฏิบัติตามหลักพระพุทธศาสนา คือ ฮีตสิบสอง คองสิบสี่ ปัจจุบันยังมีทอผ้า สาน
ตะกร้า เครื่องใช้ต่าง ๆ ท าใช้เองในครัวเรือนและจ าหน่ายซึ่งเป็นงานช่างฝีมือดั้งเดิม  และไทกะเลิง
ยังให้ความเคารพผู้อาวุโสเหมือนเช่นในอดีต 
  (5) อัตลักษณ์ไทข่ำ 
   ชุมชนยังคงตั้งถิ่นฐานและยังมีวิถีชีวิตที่ผูกพันกับสายน้ าและผืนป่า ในอดีตไทข่า
ท าไร่ ท าสวนและด ารงชีวิตพ่ึงพิงทรัพยากรทางธรรมชาติ แต่ปัจจุบันพ่ึงพิงธรรมชาติน้อยลงและเน้น
ท าสวนยางพารา บ้านเรือนไทข่าในปัจจุบันมีการประยุกต์ต่อเติมไปแต่ยังคงเป็นเรือนยกสูงไว้ มีชาน
และครัวอยู่นอกบ้าน มีเรือนเหยา แต่ยังคงรูปแบบดั้งเดิมไว้ ส่วนใหญ่ไทข่าติดต่อสื่อสารด้วยภาษาไท
ข่าเฉพาะกลุ่มชาติพันธุ์เดียวกันและใช้ภาษาไทยกลางสื่อสารกับกับคนนอกพ้ืนที่ การแต่งกายจึ ง
เป็นไปตามสมัยนิยม ส่วนในวันงานประเพณียังคงแต่งกายด้วยชุดที่ท าจากผ้ามัดหมี่ผสมผสานกับ
เสื้อผ้าสมัยใหม่ และนิยมสีขาวเมื่อใส่ไปวัด แต่ในช่วงเหตุการณ์พิเศษจะแต่งกายแบบไทข่าเพ่ือ
ต้อนรับนักท่องเที่ยวที่มาเป็นหมู่คณะ ไทข่ายังคงบริโภคอาหารที่มาจากธรรมชาติเรียบง่าย เฉกเช่น
อดีต แต่ศิลปะการแสดงเปลี่ยนแปลงไปตามสมัยนิยม เช่น ปะลองแคนเกียวกะมูล (ร าฟ้อนเกี้ยวสาว) 
พิธีเหยาที่ถูกปรับเปลี่ยนบทบาทจากกิจกรรมที่แสดงความเคารพประยุกต์เป็นกิจกรรมเพ่ือการ
ท่องเที่ยว ความเชื่อเกี่ยวกับการบูชาผีเปลี่ยนไปบ้าง เนื่องจากการแพทย์เจริญก้าวหน้า ท าให้การ
รักษาเจ็บป่วยได้ผลเร็วจึงไม่จ าเป็นต้องใช้พิธีเหยาแต่ยังคงสืบทอดอยู่เพ่ือยึดเหนี่ยวจิตใจ งานช่างฝีมือ
ยังคงทอผ้าไว้ใช้ในครัวเรือนและในปัจจุบันมีการทอเสื่อ ทอผ้า จักสาน เพ่ือเป็นของที่ระลึกส าหรับ
แขกท่ีมาเยือน ไทข่ายังนับถือผู้อาวุโสเหมือนในอดีตและให้ความเคารพนับถือแก่ผู้น าทางพิธีกรรม คือ 
หมอสูตรขวัญ และมีดอนปู่ตา ซึ่งเป็นสถานที่ศักดิ์สิทธิ์เป็นที่เคารพบูชาของชาวไทข่า 
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  (6) ไทญ้อ 
   อัตลักษณ์มีความเป็นตัวของตัวเองสูงและรวมกลุ่มที่มีความเชื่อและค่านิยม
เดียวกัน ชุมชนยังคงตั้งถิ่นฐานที่อยู่ติดกับแม่น้ าโขง มีวิถีชีวิตที่ผูกพันกับสายน้ าน้อยลงและหันมาให้
ความส าคัญกับวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีใหม่ ๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเปลี่ยนแปลงการขนส่งทาง
น้ าเป็นทางบก ในอดีตนั้น ลักษณะบ้านเรือนพ้ืนถิ่นของไทญ้อจะยกใต้ถุนสูงแต่ในปัจจุบันเป็นบ้าน
สมัยใหม่เข้ามาแทนที่  การติดต่อสื่ อสารภายในกลุ่มชาติพันธุ์ ใช้ภาษาไทญ้อ หากติดต่อกับ
บุคคลภายนอกจะใช้ภาษาไทยเป็นสื่อกลาง การแต่งกายเปลี่ยนไปจากอดีตอย่างมาก เนื่องจากได้รับ
อิทธิพลจากสังคมภายนอกจึงเป็นไปตามสมัยนิยม ส่วนในวันงานประเพณียังแต่งกายแบบดั้งเดิมอยู่
บ้างแต่เป็นการผูกผ้าขาวม้าในงานต่าง ๆ ในช่วงเหตุการณ์พิเศษโดยเฉพาะการต้อนรับนักท่องเที่ยว 
ชุมชนแต่งกายด้วยชุดประจ าชาติพันธุ์เพ่ือต้อนรับนักท่องเที่ยว นอกจากนี้ ชุมชนยังคงบริโภคอาหาร
พ้ืนบ้านที่เรียบง่าย ศิลปะการแสดงมีการร าไทญ้อซึ่งเป็นการแสดงหนึ่งในชุดร าบูชาพระธาตุพนมที่
ปรับเปลี่ยนบทบาทจากอดีตที่เป็นการร าเพ่ือบูชาพระธาตุพนมและในปัจจุบันเป็นการร าต้อนรับ
นักท่องเที่ยวด้วย งานช่างฝีมือดั้งเดิมเก่ียวกับการทอผ้ามัดหมี่ยังท าเฉพาะบางบ้านเท่านั้น ส่วนการท า
เครื่องปั้นดินเผายังคงสืบทอดจากบรรพบุรุษจนกลายเป็นสินค้า OTOP ของหมู่บ้าน ไทญ้อยังนับถือผู้
อาวุโสเหมือนในอดีตและมีศาลหลักเมือง ศาลเจ้าโต้ง พระธาตุท่าอุเทนและองค์พระบาง เป็นสถานที่
ศักดิ์สิทธิ์ของชุมชน 
  (7) อัตลักษณ์ไทโส้ 
   อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ เกี่ยวข้องกับการปฏิสัมพันธ์ทางสังคม ท าให้เกิด
วัฒนธรรมหรือการรับรู้ความหมายร่วมกัน ถูกก าหนดจากภายนอกผ่านการขัดเกลาทางสังคมและ
กระบวนการสร้างตัวตนภายในกลุ่มมากขึ้น ในอดีตไทโส้เน้นการท านาแต่ปัจจุบันหันมาท าสวน
ยางพารามากขึ้น เนื่องจากมีรายได้ดีกว่าการท าไร่ท านา ลักษณะบ้านเรือนเฉพาะไทโส้ ยังคงใช้พ้ืนที่
ใต้ถุนบ้านส าหรับการทอผ้าเหมือนเช่นในอดีต ชุมชนพูดคุยด้วยภาษาไทโส้ลดน้อยลง การแต่งกาย
เป็นไปตามสมัยนิยม ส่วนในวันงานประเพณีจะนุ่งผ้าถุงที่ทอเอง สวมเสื้อสมัยใหม่ แต่ในช่วงเหตุการณ์
พิเศษโดยเฉพาะการต้อนรับนักท่องเที่ยวชุมชนจะการแต่งกายของชาติพันธุ์ไทโส้ ชุมชนยังคงบริโภค
อาหารที่ง่าย ๆ มีวัตถุดิบจากธรรมชาติ ศิลปะการแสดงเปลี่ยนแปลงไปตามสมัยนิยม โดยเฉพาะการ
ร าโส้ทั่งบั้งที่ถูกปรับเปลี่ยนบทบาทจากกิจกรรมที่แสดงความเคารพต่อผีบรรพบุรุษมาเป็นการแสดง
เพ่ือการท่องเที่ยว การเหยาได้เปลี่ยนบทบาทไปบ้าง เนื่องจากการแพทย์เจริญก้าวหน้า ท าให้การ
รักษาเจ็บป่วยจึงไม่จ าเป็นต้องมีการเหยาช่วย แต่ความเชื่อในการเลี้ยงผีปู่ตายังคงปฏิบัติเหมือนเดิม 
งานช่างฝีมือดั้งเดิมเก่ียวกับผ้ามัดหมี่ การจักสาน ยังคงสืบทอดมาและน ามาจ าหน่ายเป็นสินค้าที่ระลึก
ของชุมชน การจักสานมีจ านวนน้อยลงและท าไว้ใช้เองเท่านั้น ด้านการบริหารของชุมชน ไทโส้ยังนับ
ถือผู้อาวุโสและให้ความเคารพนับถือแก่ผู้น าทางพิธีกรรม คือ พ่อจ้ า แม่แก้ว เฉกเช่นในอดีต 
  (8) อัตลักษณ์ภูไท 
   การสืบทอดและผลิตอัตลักษณ์ใหม่ เกิดข้ึนภายใต้กาลเวลาและบริบททางสังคมที่
เปลี่ยนไป ชุมชนยังคงตั้งถิ่นฐานที่อยู่พ้ืนที่หุบเขาเน้นความสมบูรณ์ของธรรมชาติ ชุมชนมีความผูกพัน
กับธรรมชาติลดลงแต่ยังพ่ึงพิงธรรมชาติในการด าเนินชีวิตและมีโบราณสถาน กุฏิเก่าและโบสถ์เก่า 
(สิมเก่า) วัดศรีนันทารามและพระพุทธคีรีเป็นสถานที่ส าคัญทางศาสนาและเป็นศูนย์รวมของชุมชน
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ตั้งแต่อดีตจวบจนปัจจุบัน บ้านเรือนภูไทมีรูปแบบบ้านสมัยใหม่ เปลี่ยนแปลงจากบ้านเรือนแบบทรง
สูง 2 ชั้น ชุมชนติดต่อสื่อสารสนทนาโดยใช้ภาษาภูไทเฉพาะกลุ่ม ติดต่อกับบุคคลภายนอกด้วย
ภาษาไทย การแต่งกายจึงเป็นไปตามสมัยนิยม ส่วนในวันงานประเพณีจะแต่งกายด้วยชุดภูไทประยุกต์
กับเสื้อผ้าสมัยใหม่ แต่ในช่วงเหตุการณ์พิเศษจะแต่งกายด้วยชุดประจ าช าติพันธุ์ เ พ่ือแสดงให้
นักท่องเที่ยวได้รู้จักตัวตน นอกจากนี้ ชุมชนยังคงมีวัฒนธรรมการบริโภคอาหารตามฤดูกาล 
ศิลปะการแสดงฟ้อนภูไทใช้ในการต้อนรับแขกบ้านแขกเมืองเหมือนเช่นอดีต ความเชื่อเรื่องการเลี้ยงผี
ตาแฮก การเลี้ยงผีปู่ตายังมีการสืบทอดเป็นบางครอบครัว เนื่องจากภู ไทท านาลดลงและหันไป
ประกอบอาชีพอ่ืน งานช่างฝีมือดั้งเดิมเกี่ยวกับการทอผ้ายังคงสืบทอดมา เช่น การทอผ้าฝ้าย ผ้าหมัก
โคลนเพื่อใช้เองและจ าหน่าย การจักสานที่ยังคงเหลือยู่นอกจากนี้ ภูไทยังนับถือผู้อาวุโสเหมือนในอดีต
และยังให้ความเคารพนับถือแก่ผู้น าทางพิธีกรรมยังคงมีแนวปฏิบัติเหมือนในอดีตแต่ปรับเปลี่ยนไป
ตามความเหมาะสม 
 2.1.2 ทัศนคติของชุมชนต่อกำรน ำอัตลักษณ์มำเป็นสิ่งดึงดูดใจทำงกำรท่องเที่ยวทำง
วัฒนธรรมของกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง 
  (1) อัตลักษณ์ทำงชำติพันธุ์ที่ต้องกำรน ำเสนอเป็นสิ่งดึงดูดใจทำงกำรท่องเที่ยว 
ผลการศึกษาในส่วนนี้ น าเสนอเป็นล าดับของอัตลักษณ์ที่ชุมชนต้องการน าเสนอเป็นสิ่งดึงดูดใจ
ทางการท่องเที่ยวสูงสุด 3 ล าดับ โดยที่ชุมชนยินยอมเปิดเผยตัวตนสู่พ้ืนที่สาธารณะผ่านเวทีการ
ท่องเที่ยว ดังตารางที่ 2.1 
 
ตำรำงท่ี 2.1  ล าดับของอัตลักษณ์ที่ชุมชนต้องการน าเสนอเป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวสูงสุด 
ล ำดับที ่ ล ำดับที่ 1 ล ำดับที่ 2 ล ำดับที่ 3 
ไทด า ลักษณะบ้านเรือน ภาษาไทด า การแต่งกายชุดประจ าชาติ

พันธุ์ 
พวน การแต่งกายแบบพวน ภาษาพวน หอแม่นางอ้ัว และ 

ฮีตสิบสอง คองสิบสี่ 
แสก วิถีชีวิตตามธรรมชาติ แหล่งทรัพยากรทาง

ธรรมชาติ (ริมน้ าโขง) 
ทอผ้า จักสาน 

กะเลิง แหล่งทรัพยากรทาง
ธรรมชาติ (ดอนตาทอง) 

ความเชื่อ ทอผ้า จักสาน 

ข่า วิถีชีวิตตามธรรมชาติ สวนดอกไม้  ทอผ้า จักสาน 
ญ้อ วิถีชีวิตตามธรรมชาติ พระธาตุท่าอุเทน ร าไทญ้อ 
โส้ ฮีตสิบสอง คองสิบสี่ ทอผ้า จักสาน ภาษาโส้ 
ภูไท วิถีชีวิตตามธรรมชาติ อาหาร ภูเขาล้อมรอบหมู่บ้านและ

การแต่งกายแบบภูไท 
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  (2) ระดับกำรเปลี่ยนแปลงของอัตลักษณ์ทำงชำติพันธุ์ 
   การเปลี่ยนแปลงของอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ทั้ง 8 ชาติพันธุ์ ประกอบด้วย  
การเปลี่ยนแปลงทางอัตลักษณ์ด้านรูปแบบ ด้านหน้าที่และการใช้สอยและด้านคุณสมบัตินามธรรม 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
   (2.1) กำรเปลี่ยนแปลงทำงอัตลักษณ์ด้ำนรูปแบบ 
    ไทข่ามีระดับการเปลี่ยนแปลงมากที่สุด รองลงมา คือ พวน ไทด า แสก 
กะเลิง ญ้อ โส้และอันดับสุดท้าย คือ ภูไท ตามล าดับ 
   (2.2) กำรเปลี่ยนแปลงทำงอัตลักษณ์ด้ำนหน้ำที่และกำรใช้สอย 
    ไทด าและพวนมีระดับการเปลี่ยนแปลงมากที่สุด รองลงมา คือ ข่า แสก 
ญ้อ กะเลิงและภูไท และอันดับสุดท้าย คือ โส้ ตามล าดับ 
   (2.3) กำรเปลี่ยนแปลงทำงอัตลักษณ์ด้ำนคุณสมบัตินำมธรรม 
    ไทด ามีระดับการเปลี่ยนแปลงมากที่สุด รองลงมา คือ พวน ข่า แสก 
กะเลิง โส้ ภูไท และอันดับสุดท้าย คือ ญ้อ ตามล าดับ 
  (3) ควำมคิดเห็นของกำรท่องเที่ยว 
   ชุมชนมีระดับความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวทั้งด้านเศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อมและ
สังคมและวัฒนธรรม โดยไทด ามีความคิดเห็นมากที่สุด รองลงมา คือ ภูไท แสก กะเลิง พวน ญ้อ และ
อันดับสุดท้าย คือ ข่าและโส้ ตามล าดับ 
 2.1.3 ระดับควำมส ำคัญของควำมเดิมแท้ต่อกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมของกลุ่มชำติพันธุ์ 
ลุ่มน้ ำโขง 
  (1) ระดับควำมส ำคัญต่อประสบกำรณ์ด้ำนควำมเดิมแท้ของนักท่องเที่ยว  
   นักท่องเที่ยวให้ความส าคัญต่อประสบการณ์ด้านความเดิมแท้ของการท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ทั้ง 8 ชาติพันธุ์ โดยอัตลักษณ์ของแสก กะเลิง และญ้อมีความส าคัญต่อ
ความเดิมแท้ของอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์มากที่สุด รองลงมา คือ โส้ ภูไท ข่า ไทด าและอันดับสุดท้าย 
คือ พวน 
  (2) ระดับกำรรับรู้ต่อประสบกำรณ์ด้ำนควำมเดิมแท้ของนักท่องเที่ยว 
   นักท่องเที่ยวรับรู้ต่อประสบการณ์ด้านความเดิมแท้ของการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมของชาติพันธุ์ทั้ง 8 ชาติพันธุ์ โดยภูไทมีความส าคัญต่อความเดิมแท้ของอัตลักษณ์ทางชาติ
พันธุ์มากที่สุด รองลงมา คือ ญ้อ พวน ไทด า ข่า กะเลิง แสกและอันดับสุดท้าย คือ โส้ 
  (3) ผลกำรวิเครำะห์อันดับของแหล่งท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมของกลุ่มชำติพันธุ์ 
   อันดับของแหล่งท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์ที่นักท่องเที่ยวรู้จักหรือเคยไปเยี่ยมชม
เป็นอันดับแรก คือ หมู่บ้านภูไท อ าเภอหนองหาร จังหวัดมุกดาหาร รองลงมา คือ หมู่บ้านแสก 
อ าเภอเมือง จังหวัดนครพนม หมู่บ้านญ้อ อ าเภอท่าอุเทน จังหวัดนครพนม หมู่บ้านโส้ อ าเภอโพน
สวรรค์ จังหวัดนครพนม หมู่บ้านไทด า อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย หมู่บ้านข่า อ าเภอธาตุพนม 
จังหวัดนครพนม หมู่บ้านกะเลิง อ าเภอนาแก จังหวัดนครพนม หมู่บ้านพวน อ าเภอศรีเชียงใหม่ 
จังหวัดหนองคาย และล าดับสุดท้าย คือ หมู่บ้านชาติพันธุ์อ่ืนๆ 
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 2.1.4 ล ำดับของแหล่งท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมของชำติพันธุ์ 
  อันดับของแหล่งท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์ที่นักท่องเที่ยวรู้จักหรือเคยไปเยี่ยมชมเป็นอันดับ
แรก คือ หมู่บ้านภูไท อ าเภอหนองหาร จังหวัดมุกดาหาร จ านวน 1,561 คน คิดเป็นร้อยละ 12.76 
รองลงมา คือ หมู่บ้านแสก อ าเภอเมือง จังหวัดนครพนม จ านวน 1,499 คน คิดเป็นร้อยละ 12.25 
หมู่บ้านญ้อ อ าเภอท่าอุเทน จังหวัดนครพนม จ านวน 1,457 คน คิดเป็นร้อยละ 11.91 หมู่บ้านโส้ 
อ าเภอโพนสวรรค์ จังหวัดนครพนม จ านวน 1,435 คน คิดเป็นร้อยละ 11.73 หมู่บ้านไทด า อ าเภอ
เชียงคาน จังหวัดเลย จ านวน 1,370 คน คิดเป็นร้อยละ 11.20 หมู่บ้านข่า อ าเภอธาตุพนม จังหวัด
นครพนม จ านวน 1,305 คน คิดเป็นร้อยละ 10.67 หมู่บ้านกะเลิง อ าเภอนาแก จังหวัดนครพนม 
จ านวน 1,258 คน คิดเป็นร้อยละ 10.28 หมู่บ้านไทพวน อ าเภอศรีเชียงใหม่ จังหวัดหนองคาย 
จ านวน 1,253 คน คิดเป็นร้อยละ 10.24 และหมู่บ้านชาติพันธุ์อ่ืน ๆ จ านวน 1,094 คน คิดเป็นร้อย
ละ 8.94 ตามล าดับ 
 2.1.5 ต้นแบบรองรับกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมบนฐำนควำมเดิมแท้ของกลุ่มชำติพันธุ์
ลุ่มน้ ำโขง 
  การพัฒนาการท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์ได้มีจุดยืนทางการท่องเที่ยว โดยน าเสนออัต
ลักษณ์ 3 ด้าน ได้แก่ 1) ความเป็นภูมิสัญลักษณ์ที่สะท้อนประวัติศาสตร์ในอดีตมีแม่น้ าโขงเป็นเส้น
ขอบ 2) การน าเสนอเรื่องราวของวิถีชีวิตกับการแต่งกายที่สะท้อนความเป็นพ้ืนถิ่น และ 3) การแสดง
ทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์เชื่อมโยงกับความเดิมแท้ของตัวตนแห่งชาติพันธุ์ เป็นเป้าหมายหลักใน
การสร้างต้นแบบที่มีพ้ืนฐานจากจุดเด่นของอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์และคุณลักษณะหลักของการ
ท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์บนความเดิมแท้ รวมทั้งการสร้างภูมิคุ้มกันให้กับอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ใน
กระแสการเปลี่ยนแปลง การสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชื่อมโยงกับความเดิมแท้ของอัตลักษณ์บน
ฐานการมีส่วนร่วมกับชุมชน ดังภาพที่ 2.1 
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ภำพที่ 2.1  ต้นแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 

 
 จากภาพที่ 2.1 พบว่า การด าเนินการวิจัยในครั้งนี้ เอ้ือให้การจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรม
ของกลุ่มชาติพันธุ์มีทิศทางในการพัฒนาอย่างค่อยเป็นค่อยไป เพ่ือรักษาคุณค่าของอัตลักษณ์ทางชาติ
พันธุ์ให้คงอยู่ในการด าเนินการตามต้นแบบรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้
ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ทั้งด้านการจัดการท่องเที่ยวของชุมชนบนฐานความเดิมแท้ของอัตลักษณ์ 
และชุมชนได้สร้างภูมิคุ้มกันในการเปลี่ยนแปลงในสภาวะปัจจุบัน เนื่องจากชุมชนรู้และเข้าใจต่อปัจจัย
ที่เป็นเงื่อนไขในการเปลี่ยนแปลงอัตลักษณ์ โดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวสามารถน าอัต
ลักษณ์ทางกลุ่มชาติพันธุ์ที่กลั่นกรองมาจากความเต็มใจของชุมชนเพ่ือประชาสัมพันธ์เป็นจุดขายของ
การท่องเที่ยวบนพ้ืนฐานความเดิมแท้ ส่วนหน่วยงานภาครัฐ เอกชน และผู้ประกอบการทางการ
ท่องเที่ยว ได้ข้อมูลจากมุมมองของนักท่องเที่ยวต่อระดับความเดิมแท้ของการท่องเที่ยว เพ่ือเป็น
ข้อมูลพ้ืนฐานในการสร้างผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวต่อไป และชุมชนมีแนวทางในการจัดการ
ท่องเที่ยวบนฐานความเดิมแท้ของอัตลักษณ์ได้ด้วยตนเองและมีภูมิคุ้มกันในการปรับตั วต่อการ
เปลี่ยนแปลงของอัตลักษณ์เพ่ือรองรับการท่องเที่ยวได้อย่างถูกทิศทาง ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้เสนอแนวทางใน
การจัดการท่องเที่ยวของชุมชนบนพ้ืนฐานความเดิมแท้ของอัตลักษณ์และประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยว



19 

ได้รับจากกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ เพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างภูมิคุ้มกันให้กับชุมชน
ท่ามกลางกระแสโลกาภิวัฒน์ในปัจจุบัน 
 2.1.6 แนวทำงพัฒนำกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมของกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง 
  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีทุนทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ที่หลากหลาย 
การน าเสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์เป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวด าเนินการบนพ้ืนฐานการอนุรักษ์
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพ่ือเพ่ิมศักยภาพและส่งเสริมการท่องเที่ยวของกลุ่มชาติพันธุ์ตามต้นแบบ
การพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง เพ่ือสร้างจุดยืนของการท่องเที่ยว
ทางชาติพันธุ์ในการท่องเที่ยวอาเซียน มีรายละเอียดดังนี้  
  (1) ควำมเป็นภูมิสัญลักษณ์ที่สะท้อนประวัติศำสตร์ในอดีตมีแม่น้ ำโขงเป็นเส้น
ขอบ   
   เป็นการพัฒนาการท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์ที่สนับสนุนอัตลักษณ์ด้านพ้ืนที่ของ 
ชาติพันธุ์ เน้นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่ที่มีความสัมพันธ์กับที่ตั้งของชุมชนกลมกลืนกับ
ประวัติศาสตร์และเรื่องราวในอดีต (ไทพวน ไทญ้อ ไทโส้) ทั้งนี้พ้ืนที่ต้นแบบมี 3 แห่ง คือ หมู่บ้าน 
ชาติพันธุ์พวน ต าบลบ้านหม้อ อ าเภอศรีเชียงใหม่ จังหวัดหนองคาย หมู่บ้านชาติพันธุ์โส้ ต าบลโพน
จาน อ าเภอโพนสวรรค์ จังหวัดนครพนม และหมู่บ้านญ้อ ต าบลโนนตาล อ าเภอท่าอุเทน จังหวัด
นครพนม โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 2.2 
  (2) กำรน ำเสนอเรื่องรำวของวิถีชีวิตกับกำรแต่งกำยที่สะท้อนควำมเป็นพื้นถิ่น  
   เป็นการพัฒนาการท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์ที่สนับสนุนอัตลักษณ์ด้านทรัพยากร
ของชาติพันธุ์ เน้นกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรมทั้งในส่วน
ของวิถีชีวิตของชุมชนพ่ึงพิงธรรมชาติ (ไทแสก ไทกะเลิง) และการแต่งกายที่สะท้อนเอกลักษณ์ทาง 
ชาติพันธุ์ (ไทด า) โดยมีพ้ืนที่ต้นแบบมี 3 แห่ง คือ หมู่บ้านชาติพันธุ์แสก ต าบลอาจสามารถ อ าเภอ
เมือง จังหวัดนครพนม หมู่บ้านชาติพันธุ์กะเลิง ต าบลหนองสังข์ อ าเภอนาแก จังหวัดนครพนม และ
หมู่บ้านชาติพันธุ์ไทด า ต าบลโนนตาล อ าเภอท่าอุเทน จังหวัดนครพนม โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 
2.3 
  (3) กำรแสดงทำงวัฒนธรรมของชำติพันธุ์เชื่อมโยงกับควำมเดิมแท้ของตัวตน
แห่งชำติพันธุ์  
   เป็นการพัฒนาการท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์ที่สนับสนุนอัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม
และประเพณีของชาติพันธุ์ เน้นกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วม 
ในกิจกรรมทั้งในส่วนของการแสดงของชาติพันธุ์เชื่อมโยงกับความเดิมแท้ในอดีต (ข่า) และความโดด
เด่นของอาหารพ้ืนถิ่น (ภูไท) โดยมีพ้ืนที่ต้นแบบมี 2 แห่ง คือ หมู่บ้านชาติพันธุ์ข่า ต าบลอุ่มเหม้า 
อ าเภอธาตุพนม จังหวัดนครพนม และหมู่บ้านชาติพันธุ์ภูไท ต าบลบ้านเป้า อ าเภอหนองสูง จังหวัด
มุกดาหาร โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 2.4 
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ตำรำงท่ี 2.2 แนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์ด้านความเป็นภูมิสัญลักษณ์ 
  ที่สะท้อนประวัติศาสตร์ในอดีตมีแม่น้ าโขงเป็นเส้นขอบ 
 

ควำมเดิมแท ้ เป้ำหมำย แนวทำงกำรพัฒนำ กิจกรรมกำรท่องเที่ยว 
1. ด้ำนพื้นที่ (ที่ตัง้ของชมุชนกลมกลืนกับประวตัิศำสตรแ์ละเรื่องรำวในอดีต) 
ควำมเดิมแทข้องอัตลักษณ์ (Supply - side) -  ปั่นจักรยานชมววิ 

แม่น้ าโขง  
-  ชมทัศนียภาพริมโขง
บริเวณดอนชิงชู้ พร้อม
ฟังประวัติของหมู่บา้น 
-  พายเรือชมทัศนียภาพ
รอบบ่อใหญ ่
-  ยุวมัคคุเทศก์น าชม
พื้นที่ของหมู่บ้านดว้ย
ภาษาไทยกลางและ
สอดแทรกภาษา 
ชาติพันธุ์เป็นบางตอน 

ด้านรูปแบบ สร้างคุณค่าด้าน
สุนทรียภาพของภูมิ
ประเทศให้ดึงดูดใจ 

-  จัดกิจกรรมอนุรกัษ์ทรัพยากรทาง
ธรรมชาติของชุมชนให้มีความอุดมสมบรูณ์ 
-  จัดเวทีสนทนาให้ชุมชนตระหนกัถึงคุณค่า
และความส าคัญของพื้นที่ โดยเฉพาะวยั
ท างานและเยาวชน 

ด้านหน้าที่และการใช้สอย เพิ่มคุณค่าด้านสังคม
และเศรษฐกิจ  

-  เน้นย้ าให้ชุมชนเห็นคุณค่าและความส าคัญ
ของประวัติศาสตร์ในชุมชน ไม่ให้สูญหายไป
ตามกาลเวลา 
-  จัดกิจกรรมให้เยาวชนอนุรักษ์สืบทอด
เจตนารมณ์ของชาติพันธุ ์

ด้านคุณสมบัตินามธรรม สร้างความสัมพันธ์ของ
พื้นที่เชื่อมโยงกับอดีต 

-  ส่งเสริมอาชีพของชุมชนที่มีความสัมพันธ์
กับธรรมชาต ิ
-  พัฒนาอบรมทักษะต่อยอดอาชพีของ
ชุมชน เพื่อลดอัตราการย้ายถิ่น 

ประสบกำรณ์ดำ้นควำมเดิมแท้ของนักท่องเที่ยว (Demand - side) 
ความเดิมแท้จากกิจกรรม สร้างความรู้สึกพิเศษต่อ

พื้นที่ (Sense of 
Place) 
 

-  ปรับปรุงเส้นทางส าหรับคนเดินชมวิว
ทิวทัศน์ทางธรรมชาต ิ
-  ปรับปรุงเส้นทางปั่นจักรยานริมแม่น้ าโขง 
-  การแบ่งเขตพื้นที่ที่มีร่องรอยของ
ประวัติศาสตร์ชุมชน 
-  การสื่อความหมายและบอกเล่าเร่ืองราวใน
อดีตของชุมชน 

หน่วยงำนหลักที่
เกี่ยวข้อง 

องค์การบริหารส่วนจังหวัด / ต าบล ส านักงานโยธาธิการและผังเมือง สถานศึกษาในชุมชน  
ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด ส านกังานพฒันาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์ 
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ตำรำงท่ี 2.3 แนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์ด้านการน าเสนอเรื่องราวของวิถีชีวิต 
  กับการแต่งกายที่สะท้อนความเป็นพื้นถิ่น 

ควำมเดิมแท ้ เป้ำหมำย แนวทำงกำรพัฒนำ กิจกรรมกำรท่องเที่ยว 
2. ด้ำนทรัพยำกร (ชุมชนมีวิถีชีวิตพึ่งพิงธรรมชำติ และกำรแต่งกำย) 
ควำมเดิมแทข้องอัตลักษณ์ (Supply-side) -  ใส่ชุดประจ าชาติพันธุ ์

-  ทอผา้ที่บ้านของชุมชน 
หากนักทอ่งเที่ยวต้องการ
ผ้าผืนที่ตนเองทอ เมื่อทอ
ผ้าจนเสร็จเรียบร้อย 
ชุมชนจะส่งผ้าผืนนั้น
ให้กับนักท่องเที่ยว 
-  หากอยู่ในช่วงฤดูท านา 
นักท่องเที่ยวสามารถลง
ไปด านากับชุมชนได้ 
- เดินป่า เกบ็หน่อไม้กับ
ชุมชน 
-  ชมวิวริมโขง 
- ชมวิถปีระมงของชุมชน
ริมโขง การเก็บปลาใน
กระชัง การปลกูผักริมฝั่ง
โขง 
-  นั่งรถซาเล้ง ชมภูมิ
ทัศน์และวิถีชุมชน 
-  ฝึกพูดภาษาชาติพันธุ์
กับชุมชนด้วยค าง่าย ๆ 
 

ด้านรูปแบบ -  สร้างภูมิคุ้มกันให้กับ
วัฒนธรรมต่อการ
เปลี่ยนแปลงในกระแส
โลกาภวิัฒน ์

-  จัดตั้งชมรมอนุรักษอ์ัตลักษณ์ทางชาตพิันธุ์
ในหมู่บ้าน 
-  คัดเลือกผู้น าชุมชนที่มีความยุตธิรรมใน
การบริหารจัดการ 
-  มกีรรมการดูแลเกี่ยวกบัรายได้จาก
กิจกรรมการทอ่งเที่ยว  
-  บรรจหุลักสูตรวัฒนธรรมของชาตพิันธุ์ให้
เป็นส่วนหนึ่งของหลักสูตรในระดับ
ประถมศึกษาและมัธยมศึกษา 
-  การอบรม “เรียนรู้เท่าทันสือ่” ให้กบัเด็ก 
เยาวชนและวยัท างาน เพือ่ใช้ประโยชนจ์าก
สื่อออนไลน์อย่างถกูทิศทาง 

ด้านหน้าที่และการใช้สอย -  สร้างความสัมพันธ์
ของชุมชนให้ใกล้ชิดกับ
ธรรมชาติ 
-  เช่ือมโยงคุณค่าของ
วิถีชีวิตกบัสุนทรียภาพ
ของการแต่งกายพื้นถิ่น 

-  จัดกิจกรรมอนุรกัษ์ธรรมชาติในชุมชน 
-  จัดอบรมเกี่ยวกับคุณค่าที่แท้จริงของผืน
ป่าและธรรมชาติ  
-  กระตุ้นให้ผู้คนในชุมชนใช้เวลาว่างในการ
ทอผ้า สืบสานวิถีบรรพบุรุษ 
 

ด้านคุณสมบัตินามธรรม -  สร้างความงดงามของ
วิถีชุมชนอยา่งเป็น
ธรรมชาติ 

-  จัดกิจกรรมร่วมใจใส่ชุดประจ าชาตพินัธุ์
แบบดั้งเดิมใน 1 วันต่อสัปดาห์อยา่งต่อเนื่อง 

ประสบกำรณ์ดำ้นควำมเดิมแท้ของนักท่องเที่ยว (Demand-side) 
ความเดิมแท้จากกิจกรรม -  สร้างความอัศจรรย์ใจ

แก่นักท่องเที่ยว 
-  สร้างเครือข่ายการท่องเท่ียวของกลุ่มชาติ
พันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
-  เปิดโอกาสให้นกัท่องเที่ยวได้เยีย่มชมวิถี
ชีวิตรอบหมู่บา้นและทดลองทอผ้าดว้ย
ตนเอง  
-  การพูดคุยกับนักท่องเที่ยวด้วยความจริงใจ  

หน่วยงำนหลักที่
เกี่ยวข้อง 

องค์การบริหารส่วนจังหวัด / ต าบล สถานศึกษาในชุมชน ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด ส านกัจัดการ
ทรัพยากรปา่ไม้ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
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ตำรำงท่ี 2.4 แนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์ด้านการแสดงทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ 
  เชื่อมโยงกับความเดิมแท้ของตัวตนแห่งชาติพันธุ์ 

ควำมเดิมแท ้ เป้ำหมำย แนวทำงกำรพัฒนำ กิจกรรมกำรท่องเที่ยว 
3.  ด้ำนวัฒนธรรมและประเพณี (กำรแสดงของขำติพันธุ์ และอำหำรพื้นถิ่น) 
ควำมเดิมแทข้องอัตลักษณ์ (Supply – side) -  ชมการแสดงของชาติ

พันธุ์ที่เชื่อมโยงกับความ
เช่ือในอดีต 
-  ร่วมฟ้อนร ากับชุมชน 
-  ฟังการบรรยาย
เร่ืองราวของชุมชนจาก
ยุวมัคคุเทศก์ 
-  ร่วมประกอบอาหาร 
พื้นถิ่นกับชุมชน 
-  ชิมอาหารพื้นถิ่นที่
สะท้อนวิถีชวีิตของชุมชน
ที่พึ่งพิงธรรมชาติ 
 

ด้านรูปแบบ -  รูปแบบของการแสดง
เช่ือมโยงกับ
ประวัติศาสตร์ในชุมชน 
-  ประกอบอาหารพื้น
ถิ่นเชื่อมโยงกับ
ธรรมชาติ 

-  อปุกรณ์ในการแสดงมีลักษณะดั้งเดิมหรือ
เช่ือมโยงกับอดีตให้ได้มากที่สุด 
-  จัดแสดงในพื้นที่ที่เคยเกิดขึ้นจริงในอดีต 
-  ใช้วัตถุดิบในการประกอบอาหารที่มาจาก
ธรรมชาติและหาได้ง่ายในชุมชน 
-  สถานที่ในการรับประทานอาหารเอื้อต่อ
การซึมซับตัวตนแห่งชาติพันธุ ์

ด้านหน้าที่และการใช้สอย -  ถา่ยทอดความเป็น
ตัวตนของชาติพันธุ์
อย่างชัดเจน 
-  คุณค่าของอาหาร
ตามธรรมชาต ิ

-  ไม่มีการเรี่ยไรเงินในการชมการแสดง ซ่ึง
เป็นรูปแบบเชิงพาณิชย ์
-  จัดใหยุ้วมัคคุเทศก์เล่าเร่ืองราวและ
ความส าคัญของการแสดงเช่ือมโยงกับความ
เช่ือและพิธกีรรมที่เกิดขึ้นในอดีต 
-  ตรวจสอบคุณภาพของอาหารที่ได้
มาตรฐาน 

ด้านคุณสมบัตินามธรรม -  สร้างส านกึในความ
เป็นชาติพันธุ์ให้คนรุ่น
ใหม่และตอกย้ าความ
เป็นชาติพันธุ์ให้คนรุ่น
เก่า 

-  จัดกิจกรรมเกีย่วกับทักษะทางวัฒนธรรม
ให้กับชุมชนในการเลือกรับ ปรับเปลี่ยนและ
ผสมผสานวัฒนธรรมได้อย่างเหมาะสม 

ประสบกำรณ์ดำ้นควำมเดิมแท้ของนักท่องเที่ยว (Demand – side) 
ความเดิมแท้จากกิจกรรม -  สร้างการจดจ าตอ่

ประสบการณ์ที่แตกตา่ง
จากการด าเนินใน
ชีวิตประจ าวัน 

-  จัดพื้นที่ส าหรับการประกอบอาหารพืน้ถิ่น 
-  เปิดโอกาสให้นกัท่องเที่ยวมีสว่นร่วมใน
การแสดงและการประกอบอาหาร 
-  ชุมชนบอกเล่าเร่ืองราวและความส าคัญ
ของการประกอบอาหารพื้นถิ่นเช่ือมโยงกับ
ประวัติศาสตร์ของท้องถิ่น 

หน่วยงำนหลักที่
เกี่ยวข้อง 

องค์การบริหารส่วนจังหวัด / ต าบล สถานศึกษาในชุมชน ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด ส านกังาน
สาธารณสุข การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

 
 จากตารางที่ 2.2 -2.4 พบว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์เป็นการท่องเที่ยวที่
มีจุดมุ่งหมายหรือแรงจูงใจจากการเยี่ยมชมความแปลกใหม่และความโดดเด่นของอัตลักษณ์ทางชาติ
พันธุ์ ร่วมกิจกรรมเรียนรู้วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ตลอดจนศิลปะและการแสดง
ต่าง ๆ ต้นแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนพ้ืนฐานความ
เดิมแท้ของการท่องเที่ยวพิจารณามุมมองของนักท่องเที่ยวที่ได้จากการวิเคราะห์ระดับความส าคัญ
และการรับรู้ต่อความเดิมแท้ของอัตลักษณ์ประกอบกับความคิดเห็นของชุมชนต่อการพัฒนาการ
ท่องเที่ยว จึงมีการเปิดพ้ืนที่ส าหรับการท่องเที่ยวให้ชุมชนและนักท่องเที่ยวได้พบปะกันสร้างเป็น
กิจกรรมการท่องเที่ยว ก่อให้เกิดประสบการณ์และคุณค่าการท่องเที่ยวทั้งต่อนักท่องเที่ยวและชุมชน 
ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้เสนอแนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชาติพันธุ์บนความเดิมแท้ โดยพิจารณาทั้ง
ในส่วนของความเดิมแท้ของอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ (รูปแบบ หน้าที่และการใช้สอย คุณสมบัติ
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นามธรรม) และประสบการณ์ความเดิมแท้ของนักท่องเที่ยวจากการร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว
ประกอบกับการตีความหมายความเดิมแท้จากอัตลักษณ์ พร้อมทั้งเสนอกิจกรรมการท่องเที่ยวที่
สอดคล้องกัน การสร้างภูมิคุ้มกันให้กับวัฒนธรรมในกระแสการเปลี่ยนแปลงในโลกาภิวัฒน์ให้กับ
ชุมชนและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการพัฒนา เพ่ือเป็นฝ่ายขับเคลื่อนและสนับสนุนการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมของชาติพันธุ์ให้มีศักยภาพในการท่องเที่ยวอาเซียนต่อไป 
 
2.2 ศักยภำพ ก ำหนดองค์ประกอบ วิ เ ครำะห์ควำมเชื่ อมโยง และพัฒนำศักยภำพ 
ของกำรจัดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์ส ำหรับกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง  
 2.2.1 ศักยภำพวิถีกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขงในกำรจัดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์ 
  ศักยภาพของกลุ่มชาติพันธุ์ทั้ ง 8 กลุ่ม ที่สามารถน ามาพัฒนาให้ เป็นกิจกรรม 
การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ คือ ความเดิมแท้ อัตลักษณ์วัฒนธรรม ประเพณี เช่น วัฒนธรรม
การบริโภคอาหาร การแต่งกาย ภาษา เป็นต้น โดยใช้แบบบันทึกข้อมูลภาคสนามและใช้การ Check-
List ศักยภาพในด้านต่างๆทั้ง 8 ด้าน ประกอบด้วย ด้านที่พัก  ด้านการคมนาคม  ด้านสิ่งดึงดูดใจ 
ด้านกิจกรรม ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ด้านความปลอดภัย ด้านสุขอนามัย และด้านการตลาด  
โดยมีรายละเอียดศักยภาพวิถีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงในการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของ
ทั้ง 8 ชาติพันธุ์ ดังนี้ 
  (1) ไทด ำ 
   ส ารวจกลุ่มชาติพันธุ์ไทด า จังหวัดเลย พบว่า 1) ด้านที่พัก มีการสร้างที่พักไว้
รองรับนักท่องเที่ยวใกล้กับศูนย์วัฒนธรรมไทด า สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ประมาณ 80 คน  
2)  ด้านการคมนาคม  สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้สะดวก เดินทางจากตัวเมืองไปทางอ าเภอ
เชียงคาน ประมาณ 33 กม. ถึงบ้านแสนส าราญ เจอแยกแล้วเลี้ยวขวา ตรงไปอีกประมาณ 5 กม. 
เลี้ยวซ้ายตรงบ้านหินตั้ง(มีป้ายบอกว่าเทศบาลต าบลเขาแก้ว ) ตรงมาอีกประมาณ 3 กม. พอถึง 
สามแยกบ้านนาป่าหนาด เลี้ยวซ้าย ประมาณ 1 กม. ถึงศูนย์วัฒนธรรมไทด า อยู่ซ้ายมือ 3) ด้าน 
สิ่งดึงดูดใจ ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน เช่น อาหาร การแต่งกาย เป็นต้น  
4) ด้านกิจกรรม เยี่ยมชมบ้านพิพิธภัณฑ์ไทด าร่วมกิจกรรมการท าตุ้มนก-ตุ้มหนู นั่งรถอ่ีแต๋นเยี่ยมชม
ศูนย์วัฒนธรรม หอเจ้าบ้าน วิถีชีวิตของชุมชน กลุ่มทอผ้าพ้ืนเมือง แต่ยังขาดกิจกรรมการเรียนรู้ให้
นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมเพ่ือให้ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่และเป็นอยู่จริงในชุมชน  
5) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก มีไฟฟ้า ประปา สัญญานโทรศัพท์ ร้านค้า เป็นต้น 6) ด้านความ
ปลอดภัย  มีการจัดการด้านความปลอดภัยโดยแบ่งเวรยามรักษาความปลอดภัยให้กับนักท่องเที่ยว   
7) ด้านสุขอนามัย ควรได้รับการพัฒนาในด้านต่างๆ เช่น การประกอบอาหาร เป็นต้น 8) ด้าน
การตลาด มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์ให้นักท่องเที่ยวได้เลือกซ้ือ 
  (2) ไทพวน 
   ส ารวจกลุ่มชาติพันธุ์ไทพวน จังหวัดหนองคาย พบว่า 1) ด้านที่พัก มีการสร้าง 
ที่พักไว้รองรับนักท่องเที่ยวภายในวัดธรรมเจดีย์ แต่ยังสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ประมาณ 20 คน 
และยังขาดการจัดการในด้านที่ พักแบบโฮมสเตย์  2)  ด้านการคมนาคม  สามารถเข้าถึง 
แหล่งท่องเที่ยวได้สะดวก จากถนนมิตรภาพอุดรธานี -หนองคาย เลี้ยวซ้ายตามทางหลวงแผ่นดิน
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หมายเลข 211 ระยะทาง 42 กิโลเมตร ถึงท่ีตั้งของอ าเภอศรีเชียงใหม่ เดินทางต่อไปยังเส้นทางอ าเภอ
ศรีเชียงใหม่ - สังคม ประมาณ 5 กิโลเมตร ถึงที่ตั้งต าบลบ้านหม้อ 3)ด้านสิ่งดึงดูด วัดอรัญบรรพต 
ศูนย์การเรียนรู้ตามแนวพระราชด าริเศรษฐกิจพอเพียง จุดผ่อนปรนไทย-ลาวต าบลบ้านหม้อ หมู่บ้าน
โอท๊อป เพ่ือการท่องเที่ยว  วัฒนธรรมของชาวไทพวนเป็นสิ่งดึงดูดใจ เช่น การแต่งกาย ประเพณีต่างๆ 
อาหารการกิน เช่น แจ่วมะเขือ ปลาส้ม สัปปะรดกวน ชาวไทพวนจะเน้นอาชีพเกษตรกร มีความขยัน 
แต่ด้วยยุคสมัยเปลี่ยนไปชาวไทพวนจึงประกอบอาชีพที่หลากหลาย เช่น รับราชการครู ค้าขาย  
เป็นต้น จุดชมวิวดอนชิงชู้ของ สปป.ลาว ซึ่งเป็นสถานที่ก าลังปรับปรุงเพ่ือสร้าง สปอร์ตคอมเพล็กซ์ 
ของเมืองหลวง เวียงจันทร์ เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวในอนาคต สวนพืชเศรษฐกิจพอเพียง เช่น มะเขือ
เทศ ข้าวโพด พริก พระพิฆเนศใหญ่ที่สุดในประเทศไทย 4) ด้านกิจกรรม เยี่ยมชมสิ่งดึงดูดใจในพ้ืนที่ 
แต่ยังขาดกิจกรรมการเรียนรู้ให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมเพ่ือให้ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่
และเป็นอยู่จริงในชุมชน 5) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก มีไฟฟ้า ประปา สัญญานโทรศัพท์ ร้านค้า 
ศูนย์จ าหน่ายสินค้าชุมชน เป็นต้น 6)ด้านความปลอดภัย  มีระบบรักษาความปลอดภัยหมู่บ้าน (ชรบ.) 
ภายในชุมชน7) ด้านสุขอนามัย ควรได้รับการพัฒนาให้รู้ในด้านต่างๆ เช่น การประกอบอาหาร  
เป็นต้น 8) ด้านการตลาด มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์ให้นักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อ  
แต่ยังขาดเรื่องของก าหนดการน าเที่ยวภายในชุมชนทั้งแบบ 1 วัน และแบบ 2 วัน 1 คืน และยังขาด
การประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆ 
  (3) ไทแสก 
   ส ารวจกลุ่มชาติพันธุ์ไทแสก จังหวัดนครพนม พบว่า 1) ด้านที่พัก ไม่มีการสร้าง 
ที่พักไว้รองรับนักท่องเที่ยว แต่ยังสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ประมาณ 80 คน โดยการจัดการ 
ในด้านที่พักให้นักท่องเที่ยวพักกับชาวบ้านในชุมชนแบบโฮมสเตย์ แต่ยังต้องมีการพัฒนาให้เป็นระบบ
มากกว่านี้  2)  ด้านการคมนาคม  สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้สะดวก เดินทางโดยรถยนต์สาย
นครพนม - ท่าอุเทน ระยะทางประมาณ 6 กิโลเมตร 3) ด้านสิ่งดึงดูดใจ วัดมงคลบุรีศักดิ์ดาราม  
ศูนย์วัฒนธรรมไทยแสก ศาลเจ้าพ่อองค์อยู่ ศูนย์หัตถกรรมหมู่บ้านท ากุ๊บ (หมวกงอบ)  4) ด้าน
กิจกรรม เยี่ยมชมสิ่งดึงดูดใจในพ้ืนที่ แต่ยังขาดกิจกรรมการเรียนรู้ให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมเพ่ือให้
ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่และเป็นอยู่จริงในชุมชน 5) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก มีไฟฟ้า 
ประปา สัญญานโทรศัพท์ ร้านค้า ศูนย์จ าหน่ายสินค้าชุมชน เป็นต้น 6) ด้านความปลอดภัย  มีระบบ
รักษาความปลอดภัยหมู่บ้าน (ชรบ.) ภายในชุมชน7) ด้านสุขอนามัย ควรได้รับการพัฒนาในด้านต่างๆ 
เช่น การประกอบอาหาร เป็นต้น 8) ด้านการตลาด มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์ให้
นักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อ แต่ยังขาดเรื่องของก าหนดการน าเที่ยวภายในชุมชนทั้งแบบ 1 วัน และแบบ 
2 วัน 1 คืน และยังขาดการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆ 
  (4) ไทกะเลิง 
   ส ารวจกลุ่มชาติพันธุ์ไทกะเลิง จังหวัดนครพนม พบว่า 1) ด้านที่พัก ไม่มีการสร้าง
ที่พักไว้รองรับนักท่องเที่ยว แต่ยังสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ประมาณ 80 คน โดยการจัดการ 
ในด้านที่พักให้นักท่องเที่ยวพักกับชาวบ้านในชุมชน แต่ยังต้องมีการพัฒนาให้เป็นระบบมากกว่านี้   
2)  ด้านการคมนาคม  สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้สะดวก จากกรุงเทพฯ ใช้ทางหลวงหมายเลข 
1 ถนนพหลโยธิน ถึงสระบุรี บริเวณกิโลเมตรที่ 107 แยกเข้าทางหลวงหมายเลข 2 ถนนมิตรภาพ 



25 

ผ่านจังหวัดนครราชสีมา ถึงอ าเภอบ้านไผ่ จังหวัดขอนแก่น แยกเข้าทางหลวงหมายเลข 23 ผ่าน
จังหวัดมหาสารคาม ทางหลวงหมายเลข 213 แล้วแยกขวาเข้าสู่จังหวัดกาฬสินธุ์และผ่านจังหวัด
สกลนคร ตรงเข้าสู่จังหวัดนครพนม ตามทางหลวงหมายเลข 22 รวมระยะทางประมาณ 740 
กิโลเมตรและเดินทางต่อไปยัง ต.หนองสังข์ อ.นาแก จ.นครพนม อีกประมาณ 30 กม. 4) ด้าน
กิจกรรม เยี่ยมชมสิ่งดึงดูดใจในพ้ืนที่ แต่ยังขาดกิจกรรมการเรียนรู้ให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมเพ่ือให้
ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่และเป็นอยู่จริงในชุมชน 5) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก มีไฟฟ้า 
ประปา สัญญานโทรศัพท์ ร้านค้า ศูนย์จ าหน่ายสินค้าชุมชน เป็นต้น 6) ด้านความปลอดภัย มีระบบ
รักษาความปลอดภัยหมู่บ้าน (ชรบ.)  ภายในชุมชน 7) ด้านสุขอนามัย ควรได้รับการพัฒนา 
ในด้านต่างๆ เช่น การประกอบอาหาร เป็นต้น 8) ด้านการตลาด มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็น
เอกลักษณ์ให้นักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อ แต่ยังขาดเรื่องของก าหนดการน าเที่ยวภายในชุมชนทั้งแบบ  
1 วัน และแบบ 2 วัน 1 คืนและการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆ 
  (5) ไทข่ำ/บรู 
   ส ารวจกลุ่มชาติพันธุ์ไทข่า/บรู จังหวัดนครพนม พบว่า 1) ด้านที่พัก ไม่มี 
การสร้างที่พักไว้รองรับนักท่องเที่ยว แต่ยังสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ประมาณ 80 คน โดยการ
จัดการในด้านที่พักให้นักท่องเที่ยวพักกับชาวบ้านในชุมชน แต่ยังต้องมีการพัฒนาให้เป็นระบบ
มากกว่านี้  2)  ด้านการคมนาคม  สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้สะดวก จากจังหวัดนครพนม  
การเดินทางเข้าสู่ต าบล เข้าได้ 2 ทาง- เข้าทาง อ.ชะอี จ.มุกดาหาร และ อ.เขาวง จ.กาฬสินธุ์ -  
เข้าทาง อ.เมือง จ.มุกดาหาร และ อ.นาแก จ.นครพนม3) ด้านสิ่งดึงดูดใจ  วัดโคกสว่าง  ศูนย์เรียนรู้
เศรษฐกิจพอเพียง สวนดอกไม้ เช่น ดอกดาวกระจาย ดอกซันเวียร์  ศูนย์ทอผ้าของชุมชน ศูนย์จักสาน
ของชุมชน 4) ด้านกิจกรรม เยี่ยมชมสิ่งดึงดูดใจในพ้ืนที่ แต่ยังขาดกิจกรรมการเรียนรู้ให้นักท่องเที่ยว
ได้มีส่วนร่วมเพ่ือให้ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่และเป็นอยู่จริงในชุมชน 5) ด้านสิ่งอ านวย
ความสะดวก มีไฟฟ้า ประปา สัญญานโทรศัพท์ ร้านค้า ศูนย์จ าหน่ายสินค้าชุมชน เป็นต้น  
6) ด้านความปลอดภัย  มีระบบรักษาความปลอดภัยหมู่บ้าน (ชรบ.) ภายในชุมชน7) ด้านสุขอนามัย 
ควรได้รับการพัฒนาให้รู้ในด้านต่างๆ เช่น การประกอบอาหาร เป็นต้น 8) ด้านการตลาด มีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์ให้นักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อ แต่ยังขาดเรื่องของก าหนดการน าเที่ยว
ภายในชุมชนทั้งแบบ 1 วัน และแบบ 2 วัน 1 คืน และการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆ 
  (6) ไทญ้อ 
   ส ารวจกลุ่มชาติพันธุ์ไทย้อ จังหวัดนครพนม พบว่า 1) ด้านที่พัก มีการสร้างที่พัก
ไว้รองรับนักท่องเที่ยว แต่ยังสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ประมาณ 80 คน โดยการจัดการในด้าน 
ที่พักให้นักท่องเที่ยวพักกับชาวบ้านในชุมชนแบบโฮมสเตย์ แต่ยังต้องมีการพัฒนาให้เป็นระบบ
มากกว่านี้  2)  ด้านการคมนาคม  สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้สะดวก ที่ตั้ง วัดคามวาสี บ้านโพน 
หมู่ 8 ต าบลโนนตาล อ าเภอท่าอุเทน จังหวัดนครพนม ห่างจาก อ.เมือง ประมาณ 28 กม. โดยใช้
เส้นทางการเดินทางผ่าน อ าเภออาจสามารถไปยังอ าเภอท่าอุเทน 3) ด้านสิ่งดึงดูดใจ  บ่อเกลือสินเทา 
(เกลือขี้ทา) กลุ่มเครื่องปั้นดินเผา  พระธาตุโนนตาล กลุ่มจักสาน กลุ่มทอผ้าฝ้าย ผ้ามัดหมี่ทอจาก 
ไหมประดิษฐ์ (ชุดประจ ากลุ่มไทย้อประยุกต์) การฟ้อนและการแห่ดอกไม้วัฒนธรรมประจ าถิ่นของ  
ชาวไทย้อ 4) ด้านกิจกรรม เยี่ยมชมสิ่งดึงดูดใจในพ้ืนที่ แต่ยังขาดกิจกรรมการเรียนรู้ให้นักท่องเที่ยว  
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ได้มีส่วนร่วมเพ่ือให้ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่และเป็นอยู่จริงในชุมชน 5) ด้านสิ่งอ านวย
ความสะดวก มีไฟฟ้า ประปา สัญญานโทรศัพท์ ร้านค้า ศูนย์จ าหน่ายสินค้าชุมชน เป็นต้น 6) ด้าน
ความปลอดภัย  มีระบบรักษาความปลอดภัยหมู่บ้าน (ชรบ.) ภายในชุมชน 7) ด้านสุขอนามัย  
ควรได้รับการพัฒนาให้รู้ในด้านต่างๆ เช่น การประกอบอาหาร เป็นต้น 8) ด้านการตลาด มีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์ให้นักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อ แต่ยังขาดเรื่องของก าหนดการน าเที่ยว
ภายในชุมชนทั้งแบบ 1 วัน และแบบ 2 วัน 1 คืน และยังขาดการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆ 
  (7) ไทโส้ 
   ส ารวจกลุ่มชาติพันธุ์ไทโส้ จังหวัดนครพนม พบว่า 1) ด้านที่พัก ไม่มีการสร้าง 
ที่พักไว้รองรับนักท่องเที่ยว แต่ยังสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ประมาณ 80 คน โดยการจัดการ 
ในด้านที่พักให้นักท่องเที่ยวพักกับชาวบ้านในชุมชน แต่ยังต้องมีการพัฒนาให้เป็นระบบมากกว่านี้   
2)  ด้านการคมนาคม  สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้สะดวก จากจังหวัดนครพนม สามารถ 
ใช้เส้นทางสายนครพนมท่าอุเทน ระยะทาง 27 กิโลเมตร ก่อนถึงท่าอุเทน 3 กิโลเมตรให้เลี้ยวซ้ายไป
ถนนสายท่าอุเทน โพนสวรรค์ ประมาณ 20 กิโลเมตรและวิ่งผ่านอ าเภอโพนสวรรค์ ไปถนนสายโพน
สวรรค์ กุสุมาลย์ ประมาณ 3 กิโลเมตรก็เข้าสู่ต าบลโพนจาน 3)  ด้านสิ่งดึงดูดใจ ศูนย์หัตถกรรม 
จักรสานและกลุ่มทอผ้า สวนสมุนไพรท้องถิ่น พระธาตุจ าปา ศูนย์วัฒนธรรมไทโส้ วัดศรีสว่า ง 
บ้านกลางจาน วัดศรีบุญเรืองบ้านต้าย วัดโนนสะอาดบ้านกุดตะกล้า 4) ด้านกิจกรรม เยี่ยมชม 
สิ่งดึงดูดใจในพ้ืนที่  แต่ยังขาดกิจกรรมการเรียนรู้ ให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมเพ่ือให้ ได้มา 
ซึ่งประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่และเป็นอยู่จริงในชุมชน 5) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก มีไฟฟ้า ประปา 
สัญญานโทรศัพท์ ร้านค้า ศูนย์จ าหน่ายสินค้าชุมชน เป็นต้น 6) ด้านความปลอดภัย  มีระบบรักษา
ความปลอดภัยหมู่บ้าน (ชรบ.) ภายในชุมชน7) ด้านสุขอนามัย ควรได้รับการพัฒนาให้รู้ในด้านต่างๆ 
เช่น การประกอบอาหาร เป็นต้น 8) ด้านการตลาด มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์ 
ให้นักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อ แต่ยังขาดเรื่องของก าหนดการน าเที่ยวภายในชุมชนทั้งแบบ 1 วัน และ
แบบ 2 วัน 1 คืน และการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆ 
  (8) ภูไท  
   ส ารวจกลุ่มชาติพันธุ์ภูไท จังหวัดมุกดาหาร พบว่า 1) ด้านที่พัก ไม่มีการสร้าง 
ที่พักไว้รองรับนักท่องเที่ยว แต่ยังสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ประมาณ 80 คน โดยการจัดการ 
ในด้านที่พักให้นักท่องเที่ยวพักกับชาวบ้านในชุมชนแบบโฮมสเตย์ โดยชุมชนมีการจัดอบรมให้ความรู้
และศึกษาดูงานอยู่เป็นประจ า 2)  ด้านการคมนาคม  สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้สะดวก บ้านภู 
อยู่ห่างจากว่าการอ าเภอหนองสูง 7 กิโลเมตร ห่างจากตัวจังหวัดมุกดาหาร 57 กิโลเมตร ถนนลาดยาง
ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 2370 (สายหนองสูง – นิคมค าสร้อย) จากนิคมค าสร้อยระยะทาง 29 
กิโลเมตร 4) ด้านกิจกรรม เยี่ยมชมสิ่งดึงดูดใจในพื้นที่ มีกิจกรรมฐานการเรียนรู้ ฐานที่ 1 ลักษณะของ
พ้ืนที่ ลักษณะทางภูมิศาสตร์ที่ตั้งของชุมชนชาติพันธุ์ภูไท ฐานที่ 2 ทรัพยากรของชาติพันธุ์ภูไท  
ฐานที่ 3 ประเพณีและวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ภูไท ฐานที่ 4 ฐานเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ชาติพันธุ์ภูไท และฐานที่  5 การบริหารจัดการของชุมชนชาติพันธุ์ภู ไท แต่ยังขาดกิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เกิดการเรียนรู้และมีส่วนร่วมเพ่ือให้ได้มาซึ่ง
ประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่และเป็นอยู่จริงในชุมชน 5) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก มีไฟฟ้า ประปา 
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สัญญานโทรศัพท์ ร้านค้า ศูนย์จ าหน่ายสินค้าชุมชน เป็นต้น 6) ด้านความปลอดภัย  มีระบบรักษา
ความปลอดภัยหมู่บ้าน (ชรบ.) ภายในชุมชน7) ด้านสุขอนามัย ควรได้รับการพัฒนาให้รู้ในด้านต่างๆ 
เช่น การประกอบอาหาร เป็นต้น 8) ด้านการตลาด มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์ 
ให้นักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อ แต่ยังขาดเรื่องของก าหนดการน าเที่ยวภายในชุมชนทั้งแบบ 1 วัน และ
แบบ 2 วัน 1 คืน และการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆ 
 2.2.2 ก ำหนดองค์ประกอบของกำรจัดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ลุ่ม
น้ ำโขง  
  เกิดจากการวิจัยผสมผสานระหว่างการวิจัยอนาคตภาพจากกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ และการ
วิจัยเชิงปริมาณจากการตอบแบบสอบถามของนักท่องเที่ยว เพ่ือให้ได้องค์ประกอบในการน าไปพัฒนา
ศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ โดยมีตัวบ่งชี้ของแนวคิดการท่องเที่ยวชุมชน 
เชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ดังนี้ 
  (1) กำรบริกำรอย่ำงสร้ำงสรรค์ 
   -  ควรมีการพัฒนาที่พักให้มีความหลายหลายไว้คอยบริการ เช่น โรงแรม  
รีสอร์ท จุดกางเต็นท์ 
   - ลักษณะภายในที่พักแบบโฮมสเตย์และการบริการควรมีความเป็นสากล 
   - ร้านอาหารต้องสะอาด/แหล่งอาหารสด 

-  เรื่องของห้องสุขาสาธารณะต้องมีเพียงพอและสะอาด 
(2) กิจกรรรมชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์ 

-  ควรจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วม เช่น การประกอบ
อาหารท้องถิ่นของกลุ่มชาติพันธุ์นั้นๆ 

-  จัดท าแผนที่การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์  
-  จัดงานเทศกาลที่เกี่ยวข้องกับบริบทและอัตลักษณ์ของแต่ละกลุ่มชาติพันธุ์ 
-  ควรดึงดูดนักท่องเที่ยวด้วยวิถีวัฒนธรรม ภูมิปัญญา อัตลักษณ์ท้องถิ่น 
-  ควรดึงดูดการท่องเที่ยวด้วยการบอกเล่าเรื่องราว ผ่านพิพิธภัณฑ์มีชีวิต 
-  ชาวบ้านควรรวมกลุ่มพัฒนาที่พักแบบโฮมสเตย์ 

  (3) กำรมีส่วนร่วมเชิงสร้ำงสรรค์ 
-  ควรดึงพันธมิตรที่มีส่วนเกี่ยวข้องมาช่วยในการประชาสัมพันธ์ เช่น การ

ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย หน่วยงานการศึกษา 
-  ชุมชนจะรู้สึกภูมิใจ และเห็นคุณค่าในความเป็นชาติพันธุ์ของตนเอง 
-  ชุมชนเกิดรายได้เข้าสู่ชุมชน สามารถพ่ึงพาตนเองได ้
-  ควรจัดการตลาดเชิงรุกแบบ Open House 
-  การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่าง เช่น สื่อสังคมออนไลน์ ทีวี วิทยุ 

  (4) กำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
- นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ความรู้ ความสนุก เพลิดเพลิน จากการ

ท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 



28 

- นักท่องเที่ยวมีจิตส านึกต่อคุณค่าในการอนุรักษ์วิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรม
ของชาติพันธุ์นั้นๆ 

- ได้ทักษะในการปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์ภายใต้บริบทและอัตลักษณ์ต่างๆ 
-  เว็บไซต์ เบอร์ติดต่อ ชื่อ-ต าแหน่ง ต้องมีไว้ให้นักท่องเที่ยวประสานงาน 
-  จัดให้มีอาสาสมัครชุมชนเฝ้าระวังความปลอดภัย 
-  ให้ความรู้กับนักท่องเที่ยว เรื่อง ความปลอดภัยในการท่องเที่ยวในชุมชน 
-  สนับสนุนให้เยาวชนในชุมชนเป็น Buddy น าเที่ยว 
-  ห้องสุขาต้องสะอาด น่าใช้ ทั้งในที่พักและในจุดบริการนักท่องเที่ยว 

 2.2.3 วิเครำะห์ควำมเชื่อมโยงของเส้นทำงกำรจัดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่ม
ชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง 

 (1)  ไทด ำ 
  เส้นทางที่ 1 การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทด า บ้านนาป่า

หนาด ต าบลเขาแก้ว อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย เดินทางจากตัวเมืองจังหวัดเลยไป อ าเภอเชียงคาน 
ประมาณ 33 กม. ถึงบ้านแสนส าราญเจอแยกเลี้ยวขวาตรงไปอีกประมาณ 5 กม. เลี้ยวซ้ายตรงบ้าน
หินตั้ง (มีป้ายบอกเทศบาลเขาแก้ว) ตรงมาอีก 3 กม. พอถึงสามแยกบ้านนาป่าหนาดเลี้ยวซ้าย 
ประมาณ 1 กม. ถึงศูนย์วัฒนธรรมไทด า  

 (2)  ภูไท 
  เส้นทางที่ 2 การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ภูไท บ้านภู ต าบล

บ้านเป้า อ าเภอหนองสูง จังหวัดมุกดาหาร บ้านภู อยู่ห่างจากว่าการอ าเภอหนองสูง 7 กิโลเมตร ห่าง
จากตัวจังหวัดมุกดาหาร 57 กิโลเมตร ถนนลาดยางทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 2370 (สายหนองสูง 
– นิคมค าสร้อย) จากนิคมค าสร้อยระยะทาง 29 กิโลเมตร  

 (3)  ไทพวน 
  เส้นทางที่ 3 จากถนนมิตรภาพอุดรธานี-หนองคาย เลี้ยวซ้ายตามทางหลวง

แผ่นดินหมายเลข 211 ระยะทาง 42 กิโลเมตร ถึงที่ตั้งของอ าเภอศรีเชียงใหม่ เดินทางต่อไปยัง
เส้นทางอ าเภอศรีเชียงใหม่ - สังคม ประมาณ 5 กิโลเมตร ถึงที่ตั้งต าบลบ้านหม้อ 

 (4)  ไทโส้ 
  เส้นทางที่ 4 จากจังหวัดนครพนม สามารถใช้เส้นทางสายนครพนมท่าอุเทน 

ระยะทาง 27 กิโลเมตร ก่อนถึงท่าอุเทน 3 กิโลเมตรให้เลี้ยวซ้ายไปถนนสายท่าอุเทน โพนสวรรค์ 
ประมาณ 20 กิโลเมตรและวิ่งผ่านอ าเภอโพนสวรรค์ ไปถนนสายโพนสวรรค์ กุสุมาลย์ ประมาณ 3 
กิโลเมตรก็เข้าสู่ต าบลโพนจาน 

 (5) ไทแสก 
  เส้นทางที่ 5 เดินทางโดยรถยนต์สายนครพนม - ท่าอุเทน ระยะทางประมาณ 6 

กิโลเมตร ตั้งอยู่ที่ต าบลอาจสามารถ อ าเภอเมืองจังหวัดนครพนม 
 (6) ไทข่ำ 
  เส้นทางที่ 6 การเดินทางเข้าสู่ต าบลดงหลวง เข้าได้ 2 ทาง เข้าทาง อ.ชะอี  

จ.มุกดาหาร และ อ.เขาวง จ.กาฬสินธุ์ เข้าทาง อ.เมือง จ.มุกดาหาร และ อ.นาแก จ.นครพนม 
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 (7) ไทกะเลิง 
  เส้นทางที่ 7 จากกรุงเทพฯ ใช้ทางหลวงหมายเลข 1 ถนนพหลโยธิน ถึงสระบุรี 

บริเวณกิโลเมตรที่ 107 แยกเข้าทางหลวงหมายเลข 2 ถนนมิตรภาพ ผ่านจังหวัดนครราชสีมา ถึง
อ าเภอบ้านไผ่ จังหวัดขอนแก่น แยกเข้าทางหลวงหมายเลข 23 ผ่านจังหวัดมหาสารคาม ทางหลวง
หมายเลข 213 แล้วแยกขวาเข้าสู่จังหวัดกาฬสินธุ์และผ่านจังหวัดสกลนคร ตรงเข้าสู่จังหวัดนครพนม 
ตามทางหลวงหมายเลข 22 รวมระยะทางประมาณ 740 กิโลเมตรและเดินทางต่อไปยัง ต.หนองสังข์ 
อ.นาแก จ.นครพนม อีกประมาณ 30 กม. 

 (8) ไทย้อ 
  เส้นทางที่ 8 ที่ตั้ง วัดคามวาสี บ้านโพน หมู่ 8 ต าบลโนนตาล อ าเภอท่าอุเทน 

จังหวัดนครพนม ห่างจาก อ.เมือง ประมาณ 28 กม. โดยใช้เส้นทางการเดินทางผ่าน ต าบลอาจ
สามารถไปยังอ าเภอท่าอุเทน 
 2.2.4 กำรพัฒนำศักยภำพวิถีกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขงในกำรจัดกำรท่องเที่ยวชุม ชน 
เชิงสร้ำงสรรค์กำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง 
  (1) ไทด า ดังแสดงในภาพที่ 2.2 

(2) ภูไท ดังแสดงในภาพที่ 2.3 
(3) ไทพวน ดังแสดงในภาพที่ 2.4 
(4) ไทโส้ ดังแสดงในภาพที่ 2.5 
(5) ไทแสก ดังแสดงในภาพที่ 2.6 
(6) ไทข่า ดังแสดงในภาพที่ 2.7 
(7) ไทกะเลิง ดังแสดงในภาพที่ 2.8 
(8) ไทย้อ ดังแสดงในภาพที่ 2.9 
(9) การบูรณาการเส้นทางท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
โดยมีรายละเอียดดังภาพต่อไปนี้ 

  (1) กำรพัฒนำศักยภำพกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทด ำ  
   การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ ไทด า  
ดังแสดงในภาพที่ 2.2 
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ภำพที่ 2.2 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทด า 

 
 จากภาพที่  2.2 ได้ก าหนดเส้นทางที่  1 คือ การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชน 
เชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทด า บ้านนาป่าหนาด ต าบลเขาแก้ว อ าเภอเชียงคาน จังหวัดเลย 
เดินทางจากตัวเมืองจังหวัดเลยไป อ าเภอเชียงคาน ประมาณ 33 กม. ถึงบ้านแสนส าราญเจอแยก
เลี้ยวขวาตรงไปอีกประมาณ 5 กม. เลี้ยวซ้ายตรงบ้านหินตั้ง (มีป้ายบอกเทศบาลเขาแก้ว) ตรงมาอีก 3 
กม. พอถึงสามแยกบ้านนาป่าหนาดเลี้ยวซ้าย ประมาณ 1 กม. ถึงศูนย์วัฒนธรรมไทด า เบอร์ติดต่อ
ประสานงานการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ คือ นายเพชรตะบอง ไพศูนย์ 083-3322828 และ 
คุณอ๋ิว 082-4863450 โดยมีรายละเอียดก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ 
เผ่าไทด า ดังนี้ 
 (1.1) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์เผ่ำไทด ำ 1 วัน  
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์เผ่าไทด า 1 วัน มีรายละเอียด
ดังนี้ 
08.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยว โดยการปักสัญลักษณ์หัวใจไทด าพร้อมทั้งเข้าร่วมกิจกรรม 

การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทด าการละเล่นพ้ืนบ้าน  (มะกอน) 
พร้อมรับประทานอาหารว่าง  

09.00 น. ฟังบรรยายและกล่าวต้อนรับนักท่องเที่ยว 
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10.00 น. เยี่ยมชมบ้านพิพิธภัณฑ์ไทด าร่วมกิจกรรมการท าตุ้มนก-ตุ้มหนูและกิจกรรมอ่ืนๆ 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ พิพิธภัณฑ์ไทด าร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยว 

เชิงสร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทด า โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่าไทด า เช่น  
ลาบมะเขือ จุ๊บผัก เป็นต้น 

13.30 น. นั่งรถอ่ีแต๋นเยี่ยมชมศูนย์วัฒนธรรม หอเจ้าบ้าน วิถีชีวิตของชุมชน กลุ่มทอผ้าพื้นเมือง  
16.00 น. ส่งคณะทัวร์โดยการบรรยายสรุป ณ พิพิธภัณฑ์ซื้อของฝากของที่ระลึกและเดินทางกลับ

โดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ  
  1. ราคา ต่อท่าน 550 บาท ราคาต่อ 20 ท่านขึ้นไป 450 บาท 
  2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
  3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ 
 
 (1.2) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์เผ่ำไทด ำ 2 วัน 1 คืน 
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ เผ่าไทด า 2 วัน 1 คืน  
มีรายละเอียดังนี้ 
วันที่ 1 
08.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยว โดยการปักสัญลักษณ์หัวใจไทด าพร้อมทั้งเข้าร่วมกิจกรรม 

การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทด าการละเล่นพ้ืนบ้าน  (มะกอน) 
พร้อมรับประทานอาหารว่าง  

09.00 น. ฟังบรรยายและกล่าวต้อนรับนักท่องเที่ยว 
10.00 น. เยี่ยมชมบ้านพิพิธภัณฑ์ไทด าร่วมกิจกรรมการท าตุ้มนก-ตุ้มหนูและกิจกรรมอ่ืนๆ 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ พิพิธภัณฑ์ไทด า 
13.30 น. นั่งรถอ่ีแต๋นเยี่ยมชมศูนย์วัฒนธรรม หอเจ้าบ้าน วิถีชีวิตของชุมชน กลุ่มทอผ้าพื้นเมือง  
17.00 น. จัดนักท่องเที่ยวเข้าบ้านพัก 
18.00 น. จัดกิจกรรมการต้อนรับแบบชาติพันธุ์ไทด าและร่วมรับประทานอาหารเย็น 
  - บายศรีสู่ขวัญ 
  - การแสดงศิลปวัฒนธรรมของชาวไทด า 
   - ร าแคน 
   - ร าแซ่ไต่ 
   - ร าแซ่ปาง 
20.00 น. พักผ่อนตามอัธยาศัย 
 
วันที่2  
06.00 น. ท าบุญตักบาตรร่วมกับเจ้าของบ้าน 
07.00 น. รับประทานอาหารเช้าและร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยการประกอบ

อาหารประจ าชาติพันธุ์ไทด า เช่น ลาบมะเขือ จุ๊บผัก เป็นต้น 
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09.00 น. เดินทางชมธรรมชาติ ณ เขาภูหวด ท ากิจกรรมเชิงนิเวศ เช่น การปลูกป่า ชมวิวทิวทัศน์ 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ ภูหวด 
13.00 น. เข้าชมการท าพิธีปาดตง (เซ้นไหว้ผีบ้านผีเรือน) 
15.00 น. ร่วมสนุกกับกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์การละเล่นพ้ืนบ้าน 
  - การเล่นละหวาย 
  - ยู้ซ่าว 
  - ยู้ล้อ 
16.00 น. ซื้อของฝากของที่ระลึก ณ พิพิธภัณฑ์ไทด าและเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ  
  1. ราคา ต่อท่าน 600 บาท ราคาต่อ 20 ท่านขึ้นไป 500 บาท 
  2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
  3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ 
เบอร์ติดต่อประสำนงำน 
  1. นายเพชรตะบอง  ไพศูนย์  083-3322828 
  2. คุณอ๋ิว  082-4863450 
 

(2) กำรพัฒนำศักยภำพกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ภูไท  
 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ภู ไท  

ดังแสดงในภาพที่ 2.3 

 
ภำพที่ 2.3 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ภูไท 



33 

 จากภาพที่ 2.3 ได้ก าหนดเส้นทางที่ 2 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์
กลุ่มชาติพันธุ์ภูไท บ้านภู ต าบลบ้านเป้า อ าเภอหนองสูง จังหวัดมุกดาหาร บ้านภู อยู่ห่างจากทีว่่าการ
อ าเภอหนองสูง 7 กิโลเมตร ห่างจากตัวจังหวัดมุกดาหาร 57 กิโลเมตร ถนนลาดยางทางหลวงแผ่นดิน
หมายเลข 2370 (สายหนองสูง – นิคมค าสร้อย) จากนิคมค าสร้อยระยะทาง 29 กิโลเมตร เบอร์ติดต่อ
ประสานงานการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ คือ คุณพ่อถวัลย์  ผิวข า 087-2301599 และคุณแม่
หงส์สุดา  ผิวข า 081-0474218 โดยมีรายละเอียดก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
กลุ่มชาติพันธุ์เผ่าภูไท ดังนี้ 
 (2.1) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ภูไท 1 วัน  
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ภูไท 1 วัน โดยมีรายละเอียด
ดังนี้ 
08.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยว พร้อมฟังบรรยายสรุปที่ศูนย์เรียนรู้ 
09.00 น. ชมกิจกรรมวิถีสังคม ความเป้นอยู่ในเรื่องของวิถีเศรษฐกิจชุมชน 
10.00 น. เดินทางเข้าเรียนรู้แหล่งเรียนรู้ชุมชน 5 ฐาน 
  ฐานที่ 1 ลักษณะของพ้ืนที่ ลักษณะทางภูมิศาสตร์ที่ตั้งของชุมชนชาติพันธุ์ภูไท 
10.30 น. ฐานที่ 2 ทรัพยากรของชาติพันธุ์ภูไท 
  - ทรัพยากรทางธรรมชาติ 
  - โบราณสถาน และโบราณวัตถุของชุมชน 
11.00 น. ฐานที่ 3 ประเพณีและวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ภูไท 
  - บ้านเรือนพ้ืนถิ่นลักษณะเฉพาะของบ้านเรือนพื้นถิ่น 
  - ภาษาถ่ิน และ/ หรือ ภาษาชาติพันธุ์ 
  - การแต่งกายของชนเผ่า 
  - วัฒนธรรมการบริโภคอาหาร 
  - ศิลปะการแสดง 
  - ความเชื่อ แนวปฏิบัติของสังคม พิธีกรรมและงานเทศกาล 
  - งานช่างฝีมือดั้งเดิม 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่ศูนย์เรียนรู้ร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

ร่วมกับชาวภูไท โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่าภูไท เช่น อ่อมหวายใส่ไก่ 
แจ่วซ้อมภูไท เป็นต้น 

13.00 น. ฐานที่ 4 ฐานเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ชาติพันธุ์ภูไท 
  - การละเล่นดินมะบ้า (การละเล่นสะบ้า) 
  - การละเล่นหมากเก็บ 
  - การละเล่นขาโถกเถก  
14.00 น. เดินทางเข้าสู่กิจกรรมฐานที่ 5 การบริหารจัดการของชุมชนชาติพันธุ์ภูไท 
  - การนับถือผู้อาวุโส 
  - บุคคลที่ชุมชนให้ความเคารพนับถือ 
15.00 น. กิจกรรมเกษตรพอเพียง และซื้อของฝากของที่ระลึก 
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16.00 น. ส่งคณะทัวร์โดยการบรรยายสรุปและเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ  
  1. ราคา ต่อท่าน 300 บาท ราคาต่อ 20 ท่านขึ้นไป 250 บาท 
  2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
  3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ 
 (2.2)  ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์เผ่ำภูไท 2 วัน 1 คืน 
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์เผ่าภูไท 2 วัน 1 คืน โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
วันที่ 1 
09.00 น. ชมกิจกรรมวิถีสังคม ความเป้นอยู่ในเรื่องของวิถีเศรษฐกิจชุมชน 
10.00 น. เดินทางเข้าเรียนรู้แหล่งเรียนรู้ชุมชน 5 ฐาน 
  ฐานที่ 1 ลักษณะของพ้ืนที่ ลักษณะทางภูมิศาสตร์ที่ตั้งของชุมชนชาติพันธุ์ภูไท 
10.30 น. ฐานที่ 2 ทรัพยากรของชาติพันธุ์ภูไท 
  - ทรัพยากรทางธรรมชาติ 
  - โบราณสถาน และโบราณวัตถุของชุมชน 
11.00 น. ฐานที่ 3 ประเพณีและวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ภูไท 
  - บ้านเรือนพ้ืนถิ่นลักษณะเฉพาะของบ้านเรือนพื้นถิ่น 
  - ภาษาถ่ิน และ/ หรือ ภาษาชาติพันธุ์ 
  - การแต่งกายของชนเผ่า 
  - วัฒนธรรมการบริโภคอาหาร 
  - ศิลปะการแสดง 
  - ความเชื่อ แนวปฏิบัติของสังคม พิธีกรรมและงานเทศกาล 
  - งานช่างฝีมือดั้งเดิม 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่ศูนย์เรียนรู้ร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

ร่วมกับชาวภูไท โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่าภูไท เช่น อ่อมหวายใส่ไก่ 
แจ่วซ้อมภูไท เป็นต้น 

13.00 น. ฐานที ่4 ฐานเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ชาติพันธุ์ภูไท 
  - การละเล่นดินมะบ้า (การละเล่นสะบ้า) 
  - การละเล่นหมากเก็บ 
  - การละเล่นขาโถกเถก  
14.00 น. เดินทางเข้าสู่กิจกรรมฐานที่ 5 การบริหารจัดการของชุมชนชาติพันธุ์ภูไท 
  - การนับถือผู้อาวุโส 
  - บุคคลที่ชุมชนให้ความเคารพนับถือ 
15.00 น. กิจกรรมเกษตรพอเพียง 
17.00 น. จัดนักท่องเที่ยวเข้าบ้านพักแบบโฮมสเตย์ 
18.00 น. จัดกิจกรรมการต้อนรับแบบพาแลงที่ลานวัฒนธรรม 
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  - บายศรีสู่ขวัญ 
  - การแสดงดนตรีพื้นบ้าน 
  - การเต้นบาสโลบ 
วันที่2  
06.00 น. ท าบุญตักบาตรร่วมกับเจ้าของบ้าน 
07.00 น. รับประทานอาหารเช้า ที่บ้านพักร่วมกับเจ้าของบ้าน 
08.00 น. รวมกันที่ศูนย์ซื้อของฝากของที่ระลึก 
10.00 น. กิจกรรมแลกเปลี่ยนความรู้สึก 
11.00 น. ส่งคณะทัวร์โดยการบรรยายสรุปและเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ  
  1. ราคา ต่อท่าน 500 บาท ราคาต่อ 20 ท่านขึ้นไป 400 บาท 
  2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
  3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ 
เบอร์ติดต่อประสำนงำน 
  1. คุณพ่อถวัลย์  ผิวข า 087-2301599 
  2. คุณแม่หงส์สุดา  ผิวข า 081-0474218 
 
  (3) กำรพัฒนำศักยภำพกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทพวน  

 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทพวน  
ดังแสดงในภาพที่ 2.4 

 
ภำพที่ 2.4 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทพวน 
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 จากภาพที่ 2.4 ได้ก าหนดเส้นทางที่ 3 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์
กลุ่มชาติพันธุ์ไทพวน จากถนนมิตรภาพอุดรธานี-หนองคาย เลี้ยวซ้ายตามทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 
211 ระยะทาง 42 กิโลเมตร ถึงที่ตั้งของอ าเภอศรีเชียงใหม่ เดินทางต่อไปยังเส้นทางอ าเภอศรี
เชียงใหม่ - สังคม ประมาณ 5 กิโลเมตร ถึงท่ีตั้งต าบลบ้านหม้อ เบอร์ติดต่อประสานงานการท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ คือ อ.มนัสดา  บัวน้อย 083 – 1495618 ประธานหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการ
ท่องเที่ยว และคุณเกษราภรณ์  งามเหลือ 090 – 5964153 เลขานุการ โดยมีรายละเอียดก าหนดการ
ท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทพวน ดังนี้ 

(3.1) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์เผ่ำไทพวน 1 วัน 
 ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์เผ่าไทพวน 1 วัน มีรายละเอียด

ดังนี้ 
09.00 น ต้อนรับคณะนักท่องเที่ยวการแสดงชุด “ไทยพวนม่วนซื่น” 
09.30 – 10.30 น ออกเดินทางสู่วัดอรัญบรรพต ชม พิพิธภัณฑ์และเจดีย์บรรจุพระบรม

สารีริกธาตุและกราบนมัสการรูปเหมือนหลวงปู่ เหรียญ    วรลาโภ 
เกจิอาจารย์ที่มีศิษยานุศิษย์มากมาย มีชื่อเสียงด้านวิปัสสนา (รับประทาน
อาหารว่างที่วัด) 

10.30 – 11.00 น ออกเดินทางสู่จุดผ่อนปรนไทย-ลาว พร้อมชมพระพิฆเนศ (ไม้ตะเคียน) และ
ชมการขนส่งสินค้าแบบวิถีชาวบ้าน 

11.00 – 12.00 น เดินชมทัศนียภาพริมโขงบริเวณดอนชิงชู้ พร้อมฟังประวัติหมู่บ้านและร่วมท า
กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์การประกอบอาหารที่ขึ้นชื่อของกลุ่มชาติ
พันธุ์ไทยพวน เช่น แจ่วมะเขือเทศ นึ่งปลา เป็นต้นและร่วมกิจกรรมการแปร
รูปผลิตภัณฑ์จากสัปปะรด เช่น สัปปะรดกวน ลูกหยี่สัปปะรด เป็นต้น 

12.00 – 14.00 น รับประทานอาหารจากฝีมือนักท่องเที่ยวร่วมกับชาวบ้านพร้อมชมการแสดง
วิถีชีวิตและวัฒนธรรมไทยพวน 

14.00 – 15.00 น เดินทางเข้าร่วมกิจกรรมที่ศูนย์เรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียงของชาวต าบลบ้าน
หม้อ อ าเภอศรีเชียงใหม่ จังหวัดหนองคาย 

15.00 – 16.00 น เดินทางเข้าชมไร่สัปปะรด สินค้าเกษตรขึ้นชื่อของ ต าบลบ้านหม้อ  
16.00 – 17.00 น ของฝากของที่ระลึกจากชาวบ้านพร้อมเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ ราคา 350 บาท ต่อคน กรณีมาเป็นกรุ๊ปราคา 300 บาทต่อคน 
 

(3.2) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์เผ่ำไทพวน 2 วัน 1 คืน 
 ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ เผ่าไทพวน 2 วัน 1 คืน  

มีรายละเอียดดังนี้ 
วันที่ 1 
09.00 น ต้อนรับคณะนักท่องเที่ยวการแสดงชุด “ไทยพวนม่วนซื่น” 
09.30 – 10.30 น ออกเดินทางสู่วัดอรัญบรรพต ชม พิพิธภัณฑ์และเจดีย์บรรจุพระบรม

สารีริกธาตุและกราบนมัสการรูปเหมือนหลวงปู่ เหรียญ    วรลาโภ 
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เกจิอาจารย์ที่มีศิษยานุศิษย์มากมาย มีชื่อเสียงด้านวิปัสสนา (รับประทาน
อาหารว่างที่วัด) 

10.30 – 11.30 น ออกเดินทางสู่วัดหินหมากเป้งเข้ากราบนมัสการรูปเหมือนหลวงปู่เทสก์ เทส
รังสี โดยหลวงปู่เทสก์ เทสรังสี จัดตั้งให้เป็นสถานที่ปฏิบัติธรรมของภิกษุสงฆ์ 
แม่ชี และผู้แสวงบุญทั้งหลาย บริเวณโดยรอบสะอาด เรียบร้อยและเงียบสงบ 
ร่มรื่นด้วยไม้นานาพันธ์ มีพ้ืนที่ด้านหนึ่งติดกับล าน้ าโขง ทัศนียภาพสวยงาม 

11.30 – 12.00 น เดินทางมารับประทานอาหารที่ ร้านลาบยายบุญ 
12.00 – 13.00 น รับประทานอาหารพื้นบ้านที่ร้านลาบยายบุญ 
13.00 – 14.00 น เดินทางเข้าชมไร่สัปปะรด สินค้าเกษตรขึ้นชื่อของ ต าบลบ้านหม้อ และร่วม

กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากสัปปะรด เช่น 
สัปปะรดกวน ลูกหยี่สัปปะรด เป็นต้น 

14.00 – 15.00 น ออกเดินทางสู่  วัดผาตากเสื้อ เป็นวัดที่มีทิวทัศน์สวยงาม มาก สูงจาก
ระดับน้ าทะเล 550 เมตร ภายในวัดมีธรรมชาติที่สมบูรณ์ เป็นจุดชมวิวแม่น้ า
โขงที่สวยที่สุดแห่งหนึ่ง ในช่วงที่น้ าลดหากไปยืน อยู่บนวัดผาตากเสื้อแล้ว
มองลงมายังแม่น้ าโขง จะเห็นสันทรายเป็นริ้วคล้ายเกล็ดพญานาคอย่าง
ชัดเจน โดยได้รับการตั้งให้เป็นแหล่ง ท่องเที่ยวเส้นทางในฝัน Dream 
Destination 2 จาก ท ท ท นั่นก็คือ "เกล็ดพญานาคริมโขง" 

15.00 – 16.00 น ออกเดินทางสู่น้ าตก ธารทิพย์ เป็นน้ าตกที่มีความสวยงามและมีชื่อเสียง
ประจ าจังหวัดหนองคาย 

16.00 – 17.00 น เดินทางกลับเข้าที่พักและพักผ่อนตามอัธยาศัย โดยมีจักรยานให้นักท่องเที่ยว
ได้ยืมปั่นชมทัศนียภาพริมโขงและชมวัฒนธรรมต่างๆของชาวไทยพวน 

17.00 – 18.00 น ร่วมท ากิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์การประกอบอาหารที่ขึ้นชื่อของกลุ่ม
ชาติพันธุ์ไทยพวน เช่น แจ่วมะเขือเทศ นึ่งปลา  เป็นต้น 

18.00 – 21.00 น รับประทานอาหารเย็นจากฝีมือนักท่องเที่ยวร่วมกับชาวบ้านพร้อมชมการ
แสดงวิถีชีวิตและวัฒนธรรมไทยพวนและร่วมกิจกรรมบายศรีสู่ ขวัญต้อนรับ
นักท่องเที่ยวอย่างเป็นทางการและพักผ่อนตามอัธยาศัยที่บ้านพักแบบ โฮมส
เตย์ ในชุมชน 

 
วันที่ 2  
07.00 น ร่วมตักบาตรข้าวเหนียวเพ่ือสืบสานวัฒนธรรมของชาวไทพวน 
07.30 – 08.30 น รับประทานอาหารเช้า  
08.30 – 11.30 น ออกเดินทางสู่จุดผ่อนปรนไทย-ลาว พร้อมชมพระพิฆเนศ (ไม้ตะเคียน) และ

ชมการขนส่งสินค้าแบบวิถีชาวบ้านพร้อมนั่งเรือข้ามไปท่องเที่ยวฝั่งนครหลวง
เวียงจันทร์ซื้อสินค้าที่ตลาดเช้า และตลาดจีน 

11.30 – 12.30 น  เดินทางกลับประเทศไทยและนั่งเรือชมทิวทัศ 2 ฝั่งแม่น้ าโขง 
12.30 – 14.00 น รับประทานอาหารที่ร้าน ป่าสักป่าเผา ซึ่งมีพ้ืนที่ติดกับริมแม่น้ าโขง 
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14.00 – 16.00 น เดินทางเข้าร่วมกิจกรรมที่ศูนย์เรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียงของชาวต าบลบ้าน
หม้อ อ าเภอศรีเชียงใหม่ จังหวัดหนองคายและซื้อของฝากของที่ระลึกจาก
ฝีมือชาวบ้านและนักเรียนในท้องถิ่น  

16.00 น เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ  

 1. ราคา 999 บาท ต่อคน  
 2. กรณีมาเป็นกรุ๊ปราคา 800 บาทต่อคน 

เบอร์ติดต่อประสำนงำน 
 1. อ.มนัสดา  บัวน้อย 083 – 1495618 ประธานหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว 
 2. คุณเกษราภรณ์  งามเหลือ 090 – 5964153 เลขานุการ 

 
(4) กำรพัฒนำศักยภำพกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทโส้  
 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทโส้  

ดังแสดงในภาพที่ 2.5 

 
ภำพที่ 2.5 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทโส้ 

 
 จากภาพที่ 2.4 ได้ก าหนดเส้นทางที่ 4 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์
กลุ่มชาติพันธุ์ไทโส้ จากจังหวัดนครพนม สามารถใช้เส้นทางสายนครพนมท่าอุเทน ระยะทาง 27 
กิโลเมตร ก่อนถึงท่าอุเทน 3 กิโลเมตรให้เลี้ยวซ้ายไปถนนสายท่าอุเทน โพนสวรรค์ ประมาณ 20 
กิโลเมตรและวิ่งผ่านอ าเภอโพนสวรรค์ ไปถนนสายโพนสวรรค์ กุสุมาลย์ ประมาณ 3 กิโลเมตรก็เข้าสู่
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ต าบลโพนจาน เบอร์ติดต่อประสานงานการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ คือ คุณพ่อสวรรค์   
กุดจะนา 089-8602909 ประธานหมู่บ้านวัฒนธรรมท่องเที่ยวชนเผ่าไทโส้ และ คุณคงวิทย์  พลบูลย์ 
081-3208984  เลขาหมู่บ้านโนนสวรรค์ โดยมีรายละเอียดก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์
กลุ่มชาติพันธุ์ไทโส้ ดังนี้ 
 (4.1) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทโส้ 1 วัน 
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทโส้ 1 วัน มีรายละเอียดดังนี้ 
08.00 น. ตั้งแถว ต้อนรับนักท่องเที่ยว ด้วยพวงมาลัยหรือดอกไม้ ผ้าเย็น พร้อมฟ้อนเซิ้งต้อนรับ

นักท่องเที่ยว 
09.00 น. น านักท่องเที่ยวร่วมกิจกรรมชุมชนเชิงสร้างสรรค์การละเล่นพ้ืนบ้านกลุ่มชาติพันธุ์ไทโส้ 
  - เล่นหมากกระแต้ 
  - เดินขาโถกเถก 
  - การละเล่นเดินกะโป๋ (เดินกะลามะพร้าว) 
10.00 น. เดินทางเข้าชมศูนย์หัตถกรรมจักสานและกลุ่มทอผ้า 
11.00 น. เดินทางเข้าชมสวนสมุนไพรท้องถิ่น ดื่มน้ าสมุนไพรที่วัดป่าหนองกุง 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่วัดโนนทรายพร้อมร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทโส้ โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่าไทโส้ เช่น ม๊อก
กะปู (หมกปู) แกงหอย แจ่ว (แห้ง) น้ าพริกไทโส้ 

13.30 น. ออกเดินทางสู่ อ าเภอโนนสวรรค์นมัสการพระธาตุจ าปา  
14.30 น. ออกเดินทางสู่บ้านนาหัวก่อ พร้อมพายเรือชมทัศนียภาพรอบบ่อใหญ่ 
15.30 น. เดินทางสู่ศูนย์วัฒนธรรมไทโส้ พร้อมทั้งซื้อของฝากของที่ระลึกจากชุมชน 
16.00 น. เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ  
  1. ราคา ต่อท่าน 699 บาท ราคาต่อ 20 ท่านขึ้นไป 599 บาท 
  2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
  3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได ้
 
 (4.2) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทโส้ 2 วัน 1 คืน 
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทโส้ 2 วัน  1 คืน โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
วันที่ 1  
08.00 น. ตั้งแถว ต้อนรับนักท่องเที่ยว ด้วยพวงมาลัยหรือดอกไม้ ผ้าเย็น พร้อมฟ้อนเซิ้งต้อนรับ

นักท่องเที่ยว 
09.00 น. น านักท่องเที่ยวร่วมกิจกรรมชุมชนเชิงสร้างสรรค์การละเล่นพ้ืนบ้านกลุ่มชาติพันธุ์ไทโส้ 
  - เล่นหมากกระแต้ 
  - เดินขาดโถกเถก 
  - การละเล่นเดินกะโป๋ (เดินกะลามะพร้าว) 
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10.00 น. เดินทางเข้าชมศูนย์หัตถกรรมจักสานและกลุ่มทอผ้า 
11.00 น. เดินทางเข้าชมสวนสมุนไพรท้องถิ่น ดื่มน้ าสมุนไพรที่วัดป่าหนองกุง 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่วัดโนนทรายพร้อมร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทโส้ โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่าไทโส้  
13.30 น. ออกเดินทางสู่ อ าเภอโนนสวรรค์นมัสการพระธาตุจ าปา  
14.30 น. ออกเดินทางสู่บ้านนาหัวก่อ พร้อมพายเรือชมทัศนียภาพรอบบ่อใหญ่ 
15.30 น. เดินทางสู่ศูนย์วัฒนธรรมไทโส้ พร้อมทั้งซื้อของฝากของที่ระลึกจากชุมชน 
16.00 น. เดินทางกลับที่พัก พักผ่อนตามอัธยาศัย โดยการเช่าจักรยานปั่นท่องเที่ยวรอบๆหมู่บ้าน 
18.00 น. เข้าร่วมกิจกรรมบายศรีสู่ขวัญพร้อมรับประทานอาหารเย็นร่วมกัน ร่วมกิจกรรมการ

แสดงต่างๆ จากชุมชน เช่น ร าวงย้อนยุค การแสดง โส้ทั่งบั้ง 
20.00 น. เข้าท่ีพักแบบโฮมสเตย์และพักผ่อนตามอัธยาศัย 
วันที่ 2 
06.00 น. ตักบาตรหน้าที่พักโฮมสเตย์ 
07.00 น. รับประทานอาหารเช้า ข้าวต้ม – ข้าวจี่ ขนมเทียน – ชา กาแฟ โอวัลติน 
08.00 น. ออกเดินทางนมัสการพระพุทธรูปหล่อองค์ใหญ่ประดิษฐาน ณ วัดศรีสว่าง บ้านกลาง

จาน  
10.00 น. เดินทางเข้าชมพิพิธภัณฑ์ไทโส้ อ าเภอกุสุมาลย์ 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่พิพิธภัณฑ์ไทโส้ 
13.00 น. ตั้งแถวกล่าวความรู้สึกส่งนักท่องเที่ยว เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ  
  1. ราคา ต่อท่าน 899 บาท ราคา ต่อ 20 ท่านขึ้นไป 799 บาท 
  2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
  3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ 
เบอร์ติดต่อประสำนงำน 
  1. คุณพ่อสวรรค์  กุดจะนา 089-8602909 ประธานหมู่บ้านวฒันธรรมชนเผา่ไทโส ้ 
  2. คุณคงวิทย์  พลบูลย์ 081-3208984  เลขาหมู่บ้านโนนสวรรค์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



41 

(5) กำรพัฒนำศักยภำพกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์ชำติพันธุ์เผ่ำไทแสก  
 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ชาติพันธุ์เผ่าไทแสก  

ดังแสดงในภาพที่ 2.6 

 
ภำพที่ 2.6 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์เผ่าไทแสก 

 
 จากภาพที่ 2.6 เส้นทางที่ 5 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติ
พันธุ์เผ่าไทแสก เดินทางโดยรถยนต์สายนครพนม - ท่าอุเทน ระยะทางประมาณ 6 กิโลเมตร ตั้งอยู่ที่
ต าบลอาจสามารถ อ าเภอเมืองจังหวัดนครพนม เบอร์ติดต่อประสานงานการท่องเที่ยวชุมชน 
เชิงสร้างสรรค์ คือ คุณอรุณทิพย์  ป. ณ นครพนม 087-9531319 ประธานสภาวัฒนธรรมต าบล และ  
คุณอาทิตย์ วงษ์คะสุ่ม 089-8632240 รองประธานสภาวัฒนธรรมต าบล โดยมีรายละเอียด
ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์เผ่าไทแสกดังนี้ 
 (5.1) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์เผ่ำไทแสก 1 วัน  
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ เผ่าไทแสก 1 วัน โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
08.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยว หน้าวัดมงคลบุรีศักดิ์ดาราม พร้อมดอกไม้หรือพวงมาลัย 
09.00 น. เดินทางไปยังศูนย์วัฒนธรรมไทยแสกชมการแสดง แสกเต้นสากและเข้าร่วมพิธีบายศรีสู่

ขวัญพร้อมทั้งเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทแสก
พร้อมรับประทานอาหารว่าง น้ าสมุนไพร-ข้าวต้มมัด 

  - การละเล่นพื้นบ้านสะบ้า 
  - การละเล่นพื้นบ้านขาโถกเถก 
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  - การละเล่นพื้นบ้านการวิ่งกะลามะพร้าว 
11.00 น. เดินทางไปยังศาลเจ้าพ่อองค์อยู่  
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่ศูนย์วัฒนธรรมไทแสกร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทแสก โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่าไทแสก เช่น 
เมี่ยงไทแสก (เม่ียงตาสวด) ปลาจุ่ม ปลาเผาะเผา เป็นต้น 

13.30 น. ลงเรือชมวิถีชีวิตชาวประมงในการหาปลา 
14.30 น. เดินทางไปยังสะพานมิตรภาพ แห่งที่ 3 ชมวิถีชีวิตตลาดอินโดจีน 
16.00 น. เข้าร่วมกิจกรรมการท าตุ๊กตาไทแสก 
16.30 น. เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ  
  1. ราคา ต่อท่าน 999บาท ราคาต่อ 20 ท่านขึ้นไป 899 บาท 
  2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
  3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ 

 
 (5.2) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์เผ่ำไทแสก 2 วัน 1 คืน 
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์เผ่าไทแสก 2 วัน 1 คืน โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
วันที่ 1 
08.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยว หน้าวัดมงคลบุรีศักดิ์ดาราม พร้อม 
09.00 น. เดินทางไปยังศูนย์วัฒนธรรมไทยแสกพร้อมรับประทานอาหารว่างน้ าสมุนไพรและ

ข้าวต้มมัด 
10.00 น. เดินทางไปยังสะพานมิตรภาพแห่งที่ 3 เพื่อชมวิถีชีวิตการค้าขายของตลาดอินโดจีน 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่ศูนย์วัฒนธรรมไทแสก 
13.00 น. เดินทางเข้าชมและร่วมกิจกรรมที่ศูนย์หัตถกรรมหมู่บ้านท ากุ๊บ (หมวกงอบ) 
14.00 น. ลงเรือชมวิถีชีวิตชาวประมงในการหาปลา 
15.00 น. ชมวิถีชีวิตและเรื่องเล่าจากปราชญ์ชาวบ้าน 
16.00 น. ปั่นจักรยาน ชมภูมิทัศน์และวิถีชุมชนของชาวไทแสก 
18.00 น. ท าพิธี (เอ่ิน)สู่ขวัญนักท่องเที่ยวที่ศูนย์วัฒนธรรมไทแสกรับประทานอาหารเย็นและร่วม

ท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทแสก โดยการประกอบอาหาร
ประจ าของชนเผ่าไทแสก เช่น เมี่ยงไทแสก (เม่ียงตาสวด) ปลาจุ่ม ปลาเผาะเผา เป็นต้น
ชมกิจกรรมการแสดงต่างๆ เช่น แสกเต้นสากและการแสดงร าวงต่างๆ  

20.00 น. สัมผัสที่พักแบบโฮมสเตย์และพักผ่อนตามอัธยาศัย 
 
วันที่2  
06.00 น. ตักบาตรข้าวต้มมัดพร้อมชมพระอาทิตย์ขึ้น 
07.00 น. รับประทานอาหารเช้า ข้าวต้ม – ข้าวจี่– ชา กาแฟ โอวัลติน 
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08.00 น. เข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ ไทแสกพร้อม
รับประทานอาหารว่าง น้ าสมุนไพร-ข้าวต้มมัด 

  - การละเล่นพื้นบ้านสะบ้า 
  - การละเล่นพื้นบ้านขาโถกเถก 
  - การละเล่นพื้นบ้านการวิ่งกะลามะพร้าว 
10.00 น. เดินทางเข้าชมพิพิธภัณฑ์โอจิมินห์ หมู่บ้านมิตรภาพ ไทย-เวียดนาม 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่หมู่บ้านไทย-เวียดนาม 
13.00 น. ส่งนักท่องเที่ยวเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ  
  1. ราคา ต่อท่าน 799บาท ราคาต่อ 20 ท่านขึ้นไป 699 บาท 
  2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
  3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ 
เบอร์ติดต่อประสำนงำน 
  1. คุณอรุณทิพย์  ป. ณ นครพนม 087-9531319 ประธานสภาวฒันธรรมต าบล 
  2. คุณอาทิตย์ วงษ์คะสุ่ม 089-8632240 รองประธานสภาวัฒนธรรมต าบล 
 

(6) กำรพัฒนำศักยภำพกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทข่ำ/บรู  
 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทข่า/บรู  

ดังแสดงในภาพที่ 2.7 

 
ภำพที่ 2.7 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทข่า/บรู 
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 จากภาพที่ 2.7 ได้เส้นทางที่ 6 ก าหนดการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์
กลุ่มชาติพันธุ์ไทข่า/บรู การเดินทางเข้าสู่ต าบลดงหลวง เข้าได้ 2 ทาง เข้าทาง อ.ชะอี จ.มุกดาหาร 
และ อ.เขาวง จ.กาฬสินธุ์ เข้าทาง อ.เมือง จ.มุกดาหาร และ อ.นาแก จ.นครพนม เบอร์ติดต่อ
ประสานงานการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ คือ นายอาทิตย์  อุ่นไชย 089-7560637 และ  
นายวิเศษ  ค ามุงคุณ 093-4098147 โดยมีรายละเอียดก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
กลุ่มชาติพันธุ์ไทข่า/บรู ดังนี้ 
 (6.1) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทข่ำ/บรู 1 วัน  
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทข่า /บรู 1 วัน โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
08.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยวหน้าวัดโคกสว่างพร้อมด้วยดอกไม้ประดิษฐ์และขบวนแห่กลองยาว 
09.00 น. ท าพิธีสู่ขวัญนักท่องเที่ยวที่ศาลาการเปรียญพร้อมอาหารว่าง ข้าวต้มมัดและน้ าสมุนไพร

ต่างๆ ร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทข่า 
  - การละเล่นหมุนลูกข่าง 
  - การละเล่นหมากเก็บ  
10.00 น. เดินทางเข้าชมและร่วมกิจกรรมที่ศูนย์ทอผ้าของชุมชน 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่วัดโคกสว่างพร้อมร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทข่า โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่าไทข่า  เช่น 
หมอน้อยย่านาง อ่ัวกบ เป็นต้น และชมการแสดง ฟ้อนผีหมอ ร าวงสามัคคี  

13.30 น. เดินทางชมวิถีชุมชนรอบหมู่บ้านโดย รถ อ่ีแต๋น พร้อมชมสวนดอกไม้ เช่น ดอก
ดาวกระจาย ดอกซันเวียร์ 

15.00 น. เดินทางเข้าศูนย์เรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียง ชมการเลี้ยงหมูพันธ์พ้ืนเมืองหรือหมูก้ี 
16.00 น. ซื้อของฝากของที่ระลึกพร้อมเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ  
  1. ราคา ต่อท่าน 599 บาท ราคาต่อ 20 ท่านขึ้นไป 499 บาท 
  2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
  3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ 
 
 (6.2) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทข่ำ 2 วัน 1 คืน 
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ ไทข่า 2 วัน 1 คืน โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
วันที่ 1  
08.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยวหน้าวัดโคกสว่างพร้อมด้วยดอกไม้ประดิษฐ์และขบวนแห่กลองยาว 
09.00 น. ท าพิธีสู่ขวัญนักท่องเที่ยวที่ศาลาการเปรียญพร้อมอาหารว่าง ข้าวต้มมัดและน้ าสมุนไพร

ต่างๆ ร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทข่า 
  - การละเล่นหมุนลูกข่าง 
  - การละเล่นหมากเก็บ 
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10.00 น. เดินทางเข้าศูนย์เรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียง ชมการเลี้ยงหมูพันธ์พ้ืนเมืองหรือหมูก้ี 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่วัดโคกสว่าง 
13.30 น. เดินทางชมวิถีชุมชนรอบหมู่บ้านโดย รถอ่ีแต๋น พร้อมชมสวนดอกไม้ เช่น ดอก

ดาวกระจาย ดอกซันเวียร์ 
16.00 น. ปั่นจักรยานรอบๆหมู่บ้านชมวิถีชุมชน 
18.00 น. รับประทานอาหารเย็นพร้อมร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ร่วมกับชาวไท

ข่า โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่าไทข่าเช่น หมอน้อยย่านาง อ่ัวกบ เป็นต้น
และร่วมกิจกรรมต่างๆ ดังนี้ การบายศรีสู่ขวัญ การแสดงผีหมอ ร าวงย้อนยุค เป็นต้น 

20.00 น. พักผ่อนตามอัธยาศัย 
 
วันที่2  
06.00 น. ตักบาตรเช้า 
07.00 น. รับประทานอาหารเช้า ข้าวต้ม – ข้าวจี่– ชา กาแฟ โอวัลติน 
08.00 น. เดินทางเข้าชมและร่วมกิจกรรมที่ศูนย์ทอผ้าของชุมชน 
10.00 น. เดินทางเข้าชมและร่วมกิจกรรมที่ศูนย์จักสานของชุมชน 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 น. โชว์การแสดง เซงกลองหางส่งคณะทัวร์   
หมำยเหตุ  
  1. ราคา ต่อท่าน 900 บาท ราคาต่อ 20 ท่านขึ้นไป 799 บาท 
  2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
  3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ 
เบอร์ติดต่อประสำนงำน 
  1. นายอาทิตย์  อุ่นไชย 089-7560637 
  2. นายวิเศษ  ค ามุงคุณ 093-4098147 
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(7) กำรพัฒนำศักยภำพกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทกะเลิง  
 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทกะเลิง  

ดังแสดงในภาพที่ 2.8 

 
ภำพที่ 2.8 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทกะเลิง 

 
 จากภาพที่ 2.8 ได้ก าหนดเส้นทางที่ 7 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์
กลุ่มชาติพันธุ์ไทกะเลิง จากกรุงเทพฯ ใช้ทางหลวงหมายเลข 1 ถนนพหลโยธิน ถึงสระบุรี บริเวณ
กิโลเมตรที่ 107 แยกเข้าทางหลวงหมายเลข 2 ถนนมิตรภาพ ผ่านจังหวัดนครราชสีมา ถึงอ าเภอบ้าน
ไผ่ จังหวัดขอนแก่น แยกเข้าทางหลวงหมายเลข 23 ผ่านจังหวัดมหาสารคาม ทางหลวงหมายเลข 
213 แล้วแยกขวาเข้าสู่จังหวัดกาฬสินธุ์และผ่านจังหวัดสกลนคร ตรงเข้าสู่จังหวัดนครพนม ตามทาง
หลวงหมายเลข 22 รวมระยะทางประมาณ 740 กิโลเมตรและเดินทางต่อไปยัง ต.หนองสังข์ อ.นาแก 
จ.นครพนม อีกประมาณ 30 กม. เบอร์ติดต่อประสานงานการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์  คือ 
อาจารย์ศิริพงษ์  เหง้าสุวรรณ 089-8438970 และก านันกะสิน  พ่อหาร 083-1485495 โดยมี
รายละเอียดก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทกะเลิง ดังนี้ 
 (7.1)  ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทกะเลิง 1 วัน 
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ ไทกะเลิง 1 วัน โดยมี
รายละเอียดดังนี้  
08.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยวที่ตลาด น.ส.ร. (หนองสังข์ราชบ ารุง) โดยการฟ้อนกองตุ้มแบบ

อิสระ พร้อมพวงมาลัยและกล่าวต้อนรับที่วัดสระพังทองหนองสังข์ 
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09.00 น. ท าพิธี (เอ่ิน)สู่ขวัญนักท่องเที่ยวที่ศาลาการเปรียญพร้อมอาหารว่าง ข้าวต้มมัดและน้ า
สมุนไพรต่างๆ ร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทกะเลิง 

  - การละเล่นเต้นบักกะโลค 
  - การละเล่นเต้นเครือไม้ 
  - การละเล่นบักอ่ี 
10.00 น. เข้าร่วมกิจกรรมสืบชะตาต่ออายุ 
10.30 น. ชมศูนย์ศิลปวัฒนธรรมไทกะเลิง 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่วัดสระพังทองหนองสังข์พร้อมร่วมท ากิจกรรมการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทข่า โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่าไท
ข่า 

 เช่น อ่ัวกบและแกงไก่ใส่หวาย เป็นต้น  
13.30 น. เดินทางเข้าร่วมกิจกรรมการพายเรือแข่งพร้อมชมภูมิทัศน์รอบหนองน้ าประจ าหมู่บ้าน 
14.30 น. เดินทางสู่พระธาตุศรีคูณไหว้พระประจ าวันเกิดวันพุธ  
15.30 น. เข้าชมและร่วมกิจกรรมการทอผ้าย้อมคราม 
16.00 น. ซื้อของฝากของที่ระลึกพร้อมส่งนักท่องเที่ยวโดยกลอนสรภัญญะและเดินทางกลับโดย

สวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ  
  1. ราคา ต่อท่าน 599 บาท ราคาต่อ 20 ท่านขึ้นไป 499 บาท 
  2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
  3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ 
 
 (7.2) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทกะเลิง 2 วัน 1 คืน 
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทกะเลิง 2 วัน 1 คืน โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
วันที่ 1 
08.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยวที่ตลาด น.ส.ร. (หนองสังข์ราชบ ารุง) โดยการฟ้อนกองตุ้มแบบ

อิสระ พร้อมพวงมาลัยและกล่าวต้อนรับที่วัดสระพังทองหนองสังข์ 
09.00 น. นักท่องเที่ยวพร้อมกันที่ศาลาการเปรียญพร้อมอาหารว่าง ข้าวต้มมัดและน้ าสมุนไพร

ต่างๆ ร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทกะเลิง 
  - การละเล่นเต้นบักกะโลค 
  - การละเล่นเต้นเครือไม้ 
  - การละเล่นบักอ่ี 
10.00 น. ชมศูนย์ศิลปวัฒนธรรมไทกะเลิง 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่วัดสระพังทองหนองสังข์  
13.30 น. เดินทางเข้าร่วมกิจกรรมการพายเรือแข่งพร้อมชมภูมิทัศน์รอบหนองน้ าประจ าหมู่บ้าน 
14.30 น. เข้าชมและร่วมกิจกรรมการทอผ้าย้อมคราม 
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15.30 น. ชมการเลี้ยงโคขุน กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
16.00 น. นั่งรถซาเล้ง ชมภูมิทัศน์และวิถีชุมชนของชาวหนองสังข์ 
17.00 น. เข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทกะเลิง โดยการประกอบ

อาหารประจ าของชนเผ่าไทข่าเช่น อ่ัวกบและแกงไก่ใส่หวาย เป็นต้น  
18.00 น. ท าพิธี (เอ่ิน)สู่ขวัญนักท่องเที่ยวที่ศาลาการเปรียญวัดสระพังทองหนองสังข์พร้อม

รับประทานอาหารเย็นและชมกิจกรรมการแสดง เช่น ร าวงย้อนยุค หมอล าย้อนยุค  
20.00 น. สัมผัสที่พักแบบโฮมสเตย์และพักผ่อนตามอัธยาศัย 
 
วันที่2  
06.00 น. ตักบาตรเช้า 
07.00 น. รับประทานอาหารเช้า ข้าวต้ม – ข้าวจี่– ชา กาแฟ โอวัลติน 
08.00 น. เข้าร่วมพิธีสืบชะตา ต่ออายุค้ าโพธิ์-ค้ าไฮ (ค้ าโพธิ์-ค้ าไทร) 
10.00 น. ชมสินค้าและเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์จากชุมชน 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 น. ส่งนักท่องเที่ยวโดยกลอนสรภัญญะและเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ  
  1. ราคา ต่อท่าน 900 บาท ราคาต่อ 20 ท่านขึ้นไป 799 บาท 
  2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
  3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ 
เบอร์ติดต่อประสำนงำน 
  1. อาจารย์ศิริพงษ์  เหง้าสุวรรณ 089-8438970 
  2. ก านันกะสิน  พ่อหาร 083-1485495 
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(8) กำรพัฒนำศักยภำพกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทย้อ  
   การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทย้อ  
ดังแสดงในภาพที่ 2.9 

 
ภำพที่ 2.9 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทย้อ 

 
จากภาพที่ 2.9 ได้ก าหนดเส้นทางที่ 8 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่ม 
ชาติพันธุ์ไทย้อ ที่ตั้ง วัดคามวาสี บ้านโพน หมู่ 8 ต าบลโนนตาล อ าเภอท่าอุเทน จังหวัดนครพนม  
ห่างจาก อ.เมือง ประมาณ 28 กม. โดยใช้เส้นทางการเดินทางผ่าน ต าบลอาจสามารถไปยังอ าเภอ 
ท่าอุเทน เบอร์ติดต่อประสานงานการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ คือ คุณพ่อธิรัช  สุวรรณมาโจ 
080-4030249 และนางปราณี  ศรีมงคล 085-2155040 โดยมีรายละเอียดก าหนดการท่องเที่ยว 
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทย้อ ดังนี้ 
 (8.1) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทย้อ 1 วัน  
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทย้อ 1 วัน โดยมีรายละเอียด
ดังนี้ 
08.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยวโดยการฟ้อนและการแห่ดอกไม้วัฒนธรรมประจ าถิ่นของชาวไทย้อ 
09.00 น. เข้ากิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทย้อพร้อมรับประทาน

อาหารว่าง น้ าสมุนไพร-ข้าวต้มมัด 
  - การละเล่นพื้นบ้านขาโถกเถก 
  - การละเล่นพื้นบ้านวิ่งกระโป๋ 
  - การละเล่นพื้นบ้านยิงฝาแอบ 
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10.00 น. เดินทางไปชมบ่อเกลือสินเทา (เกลือข้ีทา) เข้าร่วมกิจกรรมการต้มเกลือสินเทา 
11.00 น. ร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทย้อ โดยการประกอบอาหาร

ประจ าของชนเผ่าไทย้อ เช่น หมกจ๊ก ปิ้งอั่วปลา แจ่วป่น เป็นต้น  
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 น. เดินทางเข้าชมและร่วมกิจกรรมกลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านกลาง ต าบลโนนตาล เช่น ครก 

แจกัน ไห 
14.30 น. เดินทางเข้านมัสการพระธาตุโนนตาล ซึ่งเป็นโบราณสถานประจ าต าบลโนนตาล  
15.00 น. ชมวิถีชีวิตชาวไทย้อ เช่น กลุ่มจักสาน กลุ่มทอผ้าฝ้าย ผ้ามัดหมี่ทอจากไหมประดิษฐ์ (ชุด

ประจ ากลุ่มไทย้อประยุกต์) 
16.00 น. ซื้อของฝากของที่ระลึกพร้อมส่งนักท่องเที่ยวที่ศูนย์วัฒนธรรมไทย้อ 
หมำยเหตุ  

1. ราคา ต่อท่าน 599 บาท ราคาต่อ 20 ท่านขึ้นไป 499 บาท 
2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ 

 
 (8.2) ก ำหนดกำรท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ำงสรรค์กลุ่มชำติพันธุ์ไทย้อ 2 วัน 1 คืน 
  ก าหนดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทย้อ2 วัน  1 คืน โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
วันที่ 1 
08.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยวโดยการฟ้อนและการแห่ดอกไม้วัฒนธรรมประจ าถิ่นของชาวไทย้อ 
09.00 น. เข้ากิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทย้อพร้อมรับประทาน

อาหารว่าง น้ าสมุนไพร-ข้าวต้มมัด 
  - การละเล่นพื้นบ้านขาโถกเถก 
  - การละเล่นพื้นบ้านวิ่งกระโป๋ 
  - การละเล่นพื้นบ้านยิงฝาแอบ 
10.00 น. เดินทางไปชมบ่อเกลือสินเทา (เกลือข้ีทา) เข้าร่วมกิจกรรมการต้มเกลือสินเทา 
11.00 น. ร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทย้อ โดยการประกอบอาหาร

ประจ าของชนเผ่าไทย้อ เช่น หมกจ๊ก ปิ้งอั่วปลา แจ่วป่น เป็นต้น  
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 น. เดินทางเข้าชมและร่วมกิจกรรมกลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านกลาง ต าบลโนนตาล เช่น ครก 

แจกัน ไห 
14.30 น. เดินทางเข้านมัสการพระธาตุโนนตาล วึ่งเป็นโบราณสถานประจ าต าบลโนนตาล  
15.00 น. ชมวิถีชีวิตและเรื่องเล่าจากปราชญ์ชาวบ้าน 
16.00 น. ปั่นจักรยาน ชมภูมิทัศน์และวิถีชุมชนของชาวไทย้อ 
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18.00 น. ท าพิธี (เอ่ิน)สู่ขวัญนักท่องเที่ยวที่ศาลาการเปรียญวัดสระพังทองหนองสังข์พร้อม
รับประทานอาหารเย็นและชมกิจกรรมการแสดงต่างๆ เช่น ร าวงสามัคคี ร าวงย้นยุค
และร าวงไทย้อ  

20.00 น. สัมผัสที่พักแบบโฮมสเตย์และพักผ่อนตามอัธยาศัย 
 
วันที่2  
06.00 น. ตักบาตรข้าวต้มมัดพร้อมชมพระอาทิตย์ขึ้น 
07.00 น. รับประทานอาหารเช้า ข้าวต้ม – ข้าวจี่– ชา กาแฟ โอวัลติน 
08.00 น. ชมวิถีชีวิตชาวไทย้อ เช่น กลุ่มจักสาน กลุ่มทอผ้าฝ้าย ผ้ามัดหมี่ทอจากไหมประดิษฐ์ (ชุด

ประจ ากลุ่มไทย้อประยุกต์) 
10.00 น. ชมสินค้าและเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์จากชุมชน 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 น. ส่งนักท่องเที่ยวเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ  

1. ราคา ต่อท่าน 799บาท ราคาต่อ 20 ท่านขึ้นไป 699 บาท 
2. ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น อากาศ เป็นต้น 
3. ราคาอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ 

เบอร์ติดต่อประสำนงำน 
1. คุรพ่อธิรัช  สุวรรณมาโจ 080-4030249 
2. นางปราณี  ศรีมงคล 085-2155040 
 

  (9) กำรบูรณำกำรเส้นทำงกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 โปรแกรมน าเที่ยวการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  

8กลุ่มชาติพันธุ์  4 วัน 3 คืน จังหวัดเลย-จังหวัดหนองคาย-จังหวัดนครพนม-จังหวัดมุกดาหาร  
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 
วันที่ 1  
08.00 - 09.00 น. เดินทางถึงกลุ่มชาติพันธุ์ เผ่าไทด า บ้านนาป่าหนาด จังหวัดเลย ต้อนรับ

นักท่องเที่ยว โดยการปักสัญลักษณ์หัวใจไทด าพร้อมทั้งเข้าร่วมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทด าการละเล่นพ้ืนบ้าน (มะกอน) 
พร้อมรับประทานอาหารว่าง 

09.00 - 10.00 น. ฟังบรรยายและกล่าวต้อนรับนักท่องเที่ยว 
10.00 - 11.00 น. เยี่ยมชมบ้านพิพิธภัณฑ์ไทด าร่วมกิจกรรมการท าตุ้มนก-ตุ้มหนูและกิจกรรมอ่ืนๆ 
12.00 - 13.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ พิพิธภัณฑ์ไทด าร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง

 สร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทด า โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่าไทด า เช่น  
ลาบ มะเขือ จุ๊บผัก เป็นต้น 
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13.00 - 14.30 น. ออกเดินทางไปยังจังหวัดหนองคายต้อนรับคณะนักท่องเที่ยวการแสดงชุด “ไทย
พวน ม่วนซื่น” 

14.30 - 15.30 น ออกเดินทางสู่วัดอรัญบรรพต ชม พิพิธภัณฑ์และเจดีย์บรรจุพระบรมสารีริกธาตุ
และกราบนมัสการรูปเหมือนหลวงปู่เหรียญ    วรลาโภ เกจิอาจารย์ที่มีศิษยานุ
ศิษย์มากมาย มีชื่อเสียงด้านวิปัสสนา (รับประทานอาหารว่างที่วัด) 

15.30 - 16.00 น ออกเดินทางสู่จุดผ่อนปรนไทย-ลาว พร้อมชมพระพิฆเนศ (ไม้ตะเคียน) และชม
การขนส่งสินค้าแบบวิถีชาวบ้าน 

16.30 - 18.00 น เดินชมทัศนียภาพริมโขงบริเวณดอนชิงชู้ พร้อมฟังประวัติหมู่บ้านและร่วม
กิจกรรมการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากสัปปะรด เช่น สัปปะรดกวน ลูกหยี่สัปปะรด 
เป็นต้น 

18.00 - 20.00 น รับประทานอาหารจากฝีมือนักท่องเที่ยวร่วมกับชาวบ้านและร่วมท ากิจกรรม
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์การประกอบอาหารที่ขึ้นชื่อของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยพวน 
เช่น แจ่วมะเขือเทศ นึ่งปลา เป็นต้นพร้อมชมการแสดงวิถีชีวิตและวัฒนธรรมไทย
พวน 

20.00 - 21.00 น. พักผ่อนตามอัธยาศัย ณ โฮมสเตย์บ้านไทยพวน 
 
วันที่ 2  
06.00 - 07.00 น. ท าบุญตักบาตรข้าวเหนียว พร้อมรับประทานอาหารเช้า 
08.00 - 10.00 น. ออกเดินทางไปยังจังหวัดนครพนม 
10.30 - 11.00 น. ตั้งแถว ต้อนรับนักท่องเที่ยว ด้วยพวงมาลัยหรือดอกไม้ ผ้าเย็น พร้อมฟ้อนเซิ้ง

ต้อนรับนักท่องเที่ยว น านักท่องเที่ยวร่วมกิจกรรมชุมชนเชิงสร้างสรรค์การละเล่น
พ้ืนบ้านกลุ่มชาติพันธุ์ไทโส้ 

 - เล่นหมากกระแต้ 
 - เดินขาโถกเถก 
 - การละเล่นเดินกะโป๋ (เดินกะลามะพร้าว) 
11.00 - 11.30 น. เดินทางเข้าชมศูนย์หัตถกรรมจักสานและกลุ่มทอผ้า 
11.00 - 12.00 น. เดินทางเข้าชมสวนสมุนไพรท้องถิ่น ดื่มน้ าสมุนไพรที่วัดป่าหนองกุง 
12.00 - 13.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่วัดโนนทรายพร้อมร่วมท ากิจกรรมการ ท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทโส้ โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่าไทโส้  
13.00 - 14.00 น. ออกเดินทางไปยังอ าเภอท่าอุเทนเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิง

สร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทย้อต้อนรับนักท่องเที่ยวโดยการฟ้อนและการแห่
ดอกไม้วัฒนธรรมประจ าถิ่นของชาวไทย้อ  

14.00 - 15.00 น. เข้ากิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ไทย้อพร้อม
รับประทานอาหารว่าง น้ าสมุนไพร-ข้าวต้มมัด 

 - การละเล่นพื้นบ้านขาโถกเถก 
 - การละเล่นพื้นบ้านวิ่งกระโป๋ 
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 - การละเล่นพ้ืนบ้านยิงฝาแอบ 
15.30 - 16.00 น. เดินทางเข้านมัสการพระธาตุโนนตาล ซึ่งเป็นโบราณสถานประจ าต าบลโนนตาล  
16.00 - 16.30 น. เดินทางไปชมบ่อเกลือสินเทา (เกลือข้ีทา) เข้าร่วมกิจกรรมการต้มเกลือสินเทา 
17.00 - 18.00 น. เดินทางเข้าชมและร่วมกิจกรรมกลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านกลาง ต าบลโนนตาล 

เช่น ครก แจกัน ไหและชมวิถีชีวิตชาวไทย้อ เช่น กลุ่มจักสาน กลุ่มทอผ้าฝ้าย ผ้า
มัดหมี่ทอจาก ไหมประดิษฐ์ (ชุดประจ ากลุ่มไทย้อประยุกต์) 

18.00 - 20.00 น. ร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทย้อ โดยการประกอบ
อาหาร ประจ าของชนเผ่าไทย้อ เช่น หมกจ๊ก ปิ้งอ่ัวปลา แจ่วป่น เป็นต้น  

 
วันที่ 3 
06.30 - 07.00 น. ท าบุญตักบาตรข้าวต้มมัด พร้อมรับประทานอาหารเช้า 
08.00 - 09.00 น. ออกเดินทางไปยังกลุ่มชาติพันธุ์เผ่าไทแสก  
09.00 - 10.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยว หน้าวัดมงคลบุรีศักดิ์ดาราม พร้อมดอกไม้หรือพวงมาลัย 
10.00 - 11.00 น. เดินทางไปยังศูนย์วัฒนธรรมไทยแสกชมการแสดง แสกเต้นสากและเข้าร่วมพิธี

บายศรีสู่ขวัญพร้อมทั้งเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
กลุ่มชาติพันธุ์ไทแสก พร้อมรับประทานอาหารว่าง น้ าสมุนไพร-ข้าวต้มมัด 

 - การละเล่นพื้นบ้านสะบ้า 
 - การละเล่นพื้นบ้านขาโถกเถก 
 - การละเล่นพื้นบ้านการวิ่งกะลามะพร้าว 
11.00 - 12.00 น. เดินทางไปยังศาลเจ้าพ่อองค์อยู่ และลงเรือชมวิถีชีวิตชาวประมงในการหาปลา 
12.00 - 13.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่ศูนย์วัฒนธรรมไทแสกร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทแสก โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่า 
ไทแสก เช่น เมี่ยงไทแสก (เม่ียงตาสวด) ปลาจุ่ม ปลาเผาะเผา เป็นต้น 

13.00 - 14.00 น. ออกเดินทางไปยังกลุ่มชาติพันธุ์ไทข่า  
14.00 - 15.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยวหน้าวัดโคกสว่างพร้อมด้วยดอกไม้ประดิษฐ์และขบวนแห่

กลองยาวท าพิธีสู่ขวัญนักท่องเที่ยวที่ศาลาการเปรียญพร้อมอาหารว่าง ข้าวต้ม
มัดและน้ าสมุนไพรต่างๆ ร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
กลุ่มชาติพันธุ์ไทข่า 

 - การละเล่นหมุนลูกข่าง 
 - การละเล่นหมากเก็บ  
15.00 - 16.00 น. เดินทางเข้าชมและร่วมกิจกรรมที่ศูนย์ทอผ้าของชุมชน 
17.00 - 18.00 น. เดินทางชมวิถีชุมชนรอบหมู่บ้านโดย รถอ่ีแต๋น พร้อมชมสวนดอกไม้ เช่น  

ดอกดาวกระจาย ดอกซันเวียร์ 
18.00 - 20.00 น. รับประทานอาหารเย็นที่วัดโคกสว่างพร้อมร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยว 

เชิงสร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทข่า โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่าไทข่า 
 เช่น หมอน้อยย่านาง อ่ัวกบ เป็นต้น และชมการแสดง ฟ้อนผีหมอ ร าวงสามัคคี  
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20.00 น. พักผ่อนตามอัธยาศัยที่โฮมสเตย์ในชุมชน 
 
วันที่ 4  
06.30 - 07.00 น. ท าบุญตักบาตรข้าวเหนียว พร้อมรับประทานอาหารเช้า 
08.00 - 09.00 น. ออกเดินทางไปยังกลุ่มชาติพันธุ์ไทกะเลิง  
09.00 - 10.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยวที่ตลาด น.ส.ร. (หนองสังข์ราชบ ารุง) โดยการฟ้อนกองตุ้ม

แบบอิสระ พร้อมพวงมาลัยและกล่าวต้อนรับที่วัดสระพังทองหนองสังข์ 
10.00 - 11.00 น. ท าพิธี (เอ่ิน)สู่ขวัญนักท่องเที่ยวที่ศาลาการเปรียญพร้อมอาหารว่าง ข้าวต้มมัด

และน้ าสมุนไพรต่างๆ ร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่ม 
ชาติพันธุ์ไทกะเลิง 

 - การละเล่นเต้นบักกะโลค 
 - การละเล่นเต้นเครือไม้ 
 - การละเล่นบักอ่ี 
11.00 - 12.00 น. เข้าร่วมกิจกรรมสืบชะตาต่ออายุ 
12.00 - 13.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่วัดสระพังทองหนองสังข์พร้อมร่วมท ากิจกรรม 

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ร่วมกับชาวไทข่า โดยการประกอบอาหารประจ าของ
ชนเผ่าไทข่าเช่น อ่ัวกบและแกงไก่ใส่หวาย เป็นต้น  

13.00 - 15.00 น. ออกเดินทางไปยังกลุ่มชาติพันธุ์ภูไท  
15.00 - 16.00 น. ต้อนรับนักท่องเที่ยว พร้อมฟังบรรยายสรุปที่ศูนย์เรียนรู้ชมกิจกรรมวิถีสังคม 

ความเป็นอยู่ในเรื่องของวิถีเศรษฐกิจชุมชน 
16.00 - 17.00 น. เดินทางเข้าเรียนรู้แหล่งเรียนรู้ชุมชน 5 ฐาน ดังนี้ 

ฐานที่ 1 ลักษณะของพ้ืนที่ ลักษณะทางภูมิศาสตร์ที่ตั้งของชุมชนชาติพันธุ์ภูไท 
ฐานที่ 2 ทรัพยากรของชาติพันธุ์ภูไท 
- ทรัพยากรทางธรรมชาติ 
- โบราณสถาน และโบราณวัตถุของชุมชน 
ฐานที่ 3 ประเพณีและวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ภูไท 
- บ้านเรือนพ้ืนถิ่นลักษณะเฉพาะของบ้านเรือนพื้นถิ่น 
- ภาษาถ่ิน และ/ หรือ ภาษาชาติพันธุ์ 
- การแต่งกายของชนเผ่า 
- วัฒนธรรมการบริโภคอาหาร 
- ศิลปะการแสดง 
- ความเชื่อ แนวปฏิบัติของสังคม พิธีกรรมและงานเทศกาล 
- งานช่างฝีมือดั้งเดิม 
ฐานที่ 4 ฐานเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ชาติพันธุ์ภูไท 
- การละเล่นดินมะบ้า (การละเล่นสะบ้า) 
- การละเล่นหมากเก็บ 
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- การละเล่นขาโถกเถก  
ฐานที่ 5 การบริหารจัดการของชุมชนชาติพันธุ์ภูไท 
- การนับถือผู้อาวุโส 
- บุคคลที่ชุมชนให้ความเคารพนับถือ 

18.00 - 19.00 น. รับประทานอาหารกลางวันที่ศูนย์ เรียนรู้ร่วมท ากิจกรรมการท่องเที่ยว 
เชิงสร้างสรรค์ร่วมกับชาวภูไท โดยการประกอบอาหารประจ าของชนเผ่าภูไท 
เช่น อ่อมหวายใส่ไก่ แจ่วซ้อมภูไท เป็นต้น 

19.00 น. เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
หมำยเหตุ: 
1.  ก าหนดการอาจมีการเปลี่ยนแปลงได้ขึ้นอยู่กับสภาพต่างๆ เช่น ความต้องการของนักท่องเที่ยว 

อากาศ วัน-เวลา เป็นต้น 
 
2.3 สถำนกำรณ์ ก ำหนดสำขำธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทำงของกำรท่องเที่ยวของพื้นที่
กำรท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขงอำศัยอยู่เพื่อเพิ่มขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของ
ธุรกิจกำรท่องเที่ยว  

2.3.1 สถำนกำรณ์กำรท่องเที่ยวของพ้ืนที่กำรท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง 
 สถานการณ์การท่องเที่ยวของพ้ืนที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติ พันธุ์ลุ่มน้ าโขง  

จากความคิดเห็นผู้เกี่ยวข้องธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง มีรายละเอียดดังนี้ 
 (1) เห็นด้วย เกี่ยวกับ การมีความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว  

อยู่ในระดับปานกลาง โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ ปัจจัยด้านปัจจัยการผลิต 
(Factor Condition) ปัจจัยด้านความพร้อมในการแข่งขันและกลยุทธ์ทางธุรกิจ  (Firm Strategy, 
Structure and Rivalry) ปัจจัยด้านกิจกรรมเชื่อมโยงและสนับสนุน (Related and Supporting 
Industries)  ปัจจัย เ อ้ือ อ่ืนๆ (Other Conditions)  ปัจจัยด้ านอุปสงค์  (Demand Condition)   
ปัจจัยภาครัฐ (Government)    

 (2) เห็นด้วย เกี่ยวกับ ความส าเร็จของชุมชนจากการพัฒนาของอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง อยู่ในระดับมาก โดยเรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ดังนี้ 
การรักษาไว้ซึ่งอัตลักษณ์ของชุมชน การสร้างงานให้กับประชาชนในชุมชน เสริมสร้างการมีส่วนร่วม
ของประชาชนในชุมชน   รายได้ที่เพ่ิมขึ้นของชุมชนจากธุรกิจการท่องเที่ยว และการเพ่ิมพูนทักษะ
และความรู้ของประชาชนในชุมชน 

 (3) เพศ สถานภาพ ระดับการศึกษา รายได้ต่อเดือน แตกต่างกัน มีความคิดเห็นด้วย
เกี่ยวกับความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงโดยรวม และ
เป็นรายด้าน ด้านปัจจัยการผลิต ด้านปัจจัยด้านอุปสงค์ ด้านปัจจัยด้านกิจกรรมเชื่อมโยง ด้านปัจจัย
ด้านความพร้อม ด้านปัจจัยภาครัฐ และด้านปัจจัยอื่นๆ ไม่แตกต่างกัน 

 (4) อายุ แตกต่างกันมีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับความสามารถในการแข่งขันของ
ธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงแตกต่างกัน โดยผู้เกี่ยวข้องธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่ม
ชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ที่มีอายุ  30-40 ปี  41-50 ปีและมากกว่า 50 ปี  มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
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ความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงโดยรวม  และเป็น 
รายด้าน ด้านปัจจัยการผลิต และด้านความพร้อมในการแข่งขันและกลยุทธ์ทางธุรกิจ มากกว่า
ผู้เกี่ยวข้องธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ที่มีอายุน้อยกว่า 30 ปี 

 (5) ชาติพันธุ์ แตกต่างกันมีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับความสามารถในการแข่งขันของ
ธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงแตกต่างกัน โดยผู้เกี่ยวข้องธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่ม
ชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ที่มีชาติพันธุ์ภูไท/ภูไท มีความคิดเห็นเกี่ยวกับความสามารถในการแข่งขันของ
ธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงโดยรวม และเป็นรายด้าน ด้านปัจจัยการผลิต และด้าน
ความพร้อมในการแข่งขันและกลยุทธ์ทางธุรกิจ มากกว่าผู้เกี่ยวข้องธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติ
พันธุ์ลุ่มน้ าโขงที่มีชาติพันธุ์อ่ืนๆ   

 (6) ชาติพันธุ์ไทด า มีความคิดเห็นเกี่ยวกับความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ 
การท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงโดยรวม และเป็นรายด้าน ด้านปัจจัยการผลิต และด้านความ
พร้อมในการแข่งขันและกลยุทธ์ทางธุรกิจ มากกว่าผู้เกี่ยวข้องธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ 
ลุ่มน้ าโขงที่มีชาติพันธุ์ข่า แสก กะเลิง ญ้อ พวน และโส้   

2.3.2 ก ำหนดสำขำธุรกิจกำรท่องเที่ยวของพ้ืนที่กำรท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง 
ก าหนดสาขาธุรกิจการท่องเที่ยวของพ้ืนที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  

โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 2.5 
 

ตำรำง ที่ 2.5 ก าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยวตามความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ 
กลุ่มชำติพันธุ์ 

ลุ่มน้ ำโขง 
ควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของธุรกิจ 

อันดับที่ 1 อันดับที่ 2 อันดับที่ 3 
ไทด า ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจน าเที่ยว 
ไทพวน ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจอาหารและ

เครื่องดื่ม 
ธุรกิจคมนาคมขนส่ง 

ไทโส้ ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจน าเที่ยว ธุรกิจอาหารและ
เครื่องดื่ม 

ไทญ้อ ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจอาหารและ
เครื่องดื่ม 

ธุรกิจน าเที่ยว 

ไทแสก ธุรกิจอาหารและ
เครื่องดื่ม 

ธุรกิจน าเที่ยว ธุรกิจที่พักแรม 

ไทกะเลิง ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจน าเที่ยว ธุรกิจอาหารและ
เครื่องดื่ม 

ไทข่า ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจอาหารและ
เครื่องดื่ม 

ธุรกิจน าเที่ยว 

ภูไท ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจน าเที่ยว 
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2.3.3 แนวทำงของกำรท่องเที่ยวของพื้นที่กำรท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขงอำศัย
อยู่เพื่อเพิ่มขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของธุรกิจกำรท่องเที่ยว 

 แนวทางของการท่องเที่ยวของพ้ืนที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงอาศัยอยู่
เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว มีรายละเอียดดังนี้ 
  (1) กำรก ำหนดวิสัยทัศน์  
      วิสัยทัศน์  หมายถึง  ความสามารถที่มองเห็นภาพรวมและภาพย่อยในอนาคต
ของเรื่องต่างๆโดยอาจเป็นช่วงระยะ 5 ปีข้างหน้า 10 ปีข้างหน้าหรือระเวลาที่ยาวนานกว่านั้น  
   ความส าเร็จของการพัฒนาการท่องเที่ยวของประเทศในอดีตที่ผ่านมานั้นเป็น
ความส าเร็จที่เกิดข้ึนจากปัจจัยภายนอกเป็นส าคัญ  เช่น  จากภาวะเอ้ืออ านวยของตลาดการท่องเที่ยว
โลก (Demand Side)  การขยายตัวของการท่องเที่ยว inbound โดยเฉพาะจากประเทศที่มีอัตรา 
การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่สูง เช่นประเทศจีน  การขยายตัวทางเศรษฐกิจจากการรวมกลุ่ม  
ทางเศรษฐกิจ AEC ฯลฯ  ซึ่งได้ส่งผลกระตุ้นให้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไทยขยายตัวในเกณฑ์สูง 
   อย่างไรก็ตาม  หากในอนาคตนั้นประเทศไทยจะยังคงระบบแผนการพัฒนา 
การท่องเที่ยวทั้งในระบบมหภาคและระดับจุลภาคของการท่องเที่ยวโดยเฉพาะการท่องเที่ยว  
เชิงชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงในเชิงรับดังเช่นที่ผ่านมาแล้ว  ประเทศไทยหรือชุมชนชาติพันธุ์ก็ยาก 
ที่จะประสบความส าเร็จในการพัฒนาการท่องเที่ยวได้ ทั้งนี้เนื่องจากสภาพแวดล้อมในการท่องเที่ยว
ของตลาดโลกและภูมิภาคได้เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว และมีความสลับซับซ้อนยิ่งขึ้น 
   ดังนั้นจึงมีความจ าเป็นอย่างยิ่งที่การท่องเที่ยวโดยรวมและการท่องเที่ยว 
เชิงชาติพันธุ์ของประเทศไทยจะต้องก าหนดวิสัยทัศน์ทางด้านการแข่งขันขึ้น  ทั้งนี้เพ่ือให้เห็นภาพ 
การแข่งขันของประเทศไทยและของชุมชนชาติพันธุ์ได้อย่างชัดเจน อันจะน าไปสู่การก าหนดกลยุทธ์  
ที่เหมาะสมและการก าหนดแผนปฏิบัติงานในด้านต่างๆ ที่จะเป็นกรอบและแนวทางเพ่ือให้ประเทศ
ไทยและของชุมชนชาติพันธุ์สามารถก้าวสู่ไปสู่จุดหมายแห่งความส าเร็จในการพัฒนาการท่องเที่ยว
ตามเป้าหมายที่ต้องการได ้
   วิสัยทัศน์เพื่อการแข่งขันของการท่องเที่ยวโดยรวมและการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์
ของประเทศไทยที่ควรจะเป็น คือ การประสานความร่วมมือระหว่างภาครัฐบาลและเอกชน 
(ประชาชนในพื้นท่ี ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยว ฯลฯ) ที่จะท างานร่วมกันในลักษณะของทีมงาน  
เพ่ือส่งเสริมพัฒนาการของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโดยเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง
ให้มีประสิทธิภาพทางการผลิตผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่เพ่ิมขึ้นโดยยังคงความเดิมแท้ของชุมชนไว้   
มีการพัฒนาการผลิตผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้มีคุณภาพที่สูงขึ้นและเพ่ิมความหลากหลายของ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ให้มากขึ้น อาทิ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในหลายรูปแบบ 
เป็นต้น ซึ่งสามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้กว้างขวางมากยิ่งขึ้น และก่อให้เกิด
ความส าเร็จในชุมชนจากการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโดยรวมของประเทศและการท่องเที่ยว
เชิงชาติพันธุ์มากขึ้น อาทิ การสร้างงานให้กับประชาชนในชุมชน การส่งเสริมการด ารงรักษาไว้  
ซึ่งอัตลักษณ์และความเดิมแท้ของชุมชน  การเพ่ิมการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนของประชาชน 
รายได้ที่เพ่ิมข้ึนจากธุรกิจการท่องเที่ยวของชุมชน  และทักษะและความรู้ของประชาชนที่เพ่ิมขึ้น 
 



58 

  (2) กำรก ำหนดอุดมกำรณ์แห่งชุมชน 
   อุดมการณ์  คือ  ศูนย์รวมแห่งความคิดและความเชื่อของคนในสังคมต่างๆ  
โดยสะท้อนออกมาให้เห็นในรูปของพฤติกรรมหรือการแสดงออกที่มีต่อสถานการณ์แวดล้อม 
ที่แตกต่างกันไป  ทั้งนี้ ชุมชนชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงควรมีการก าหนดอุดมการณ์แห่งชุมชนที่ส าคัญ 
พร้อมทั้งสร้างแนวทางปฏิบัติ เพ่ือให้อุดมการณ์ดังกล่าวฝังตัวอยู่ในแนวความคิดของประชาชน 
ในชุมชน และสามารถสะท้อนออกมาให้เห็นโดยเด่นชัด จากพฤติกรรมการแสดงออก และจาก
แนวทางในการด าเนินธุรกิจการท่องเที่ยวของชุมชน โดยอุดมการณ์ส าคัญที่ควรปลูกฝังให้เกิดขึ้น  
ได้แก่ 1. การคงไว้ซึ่งอัตลักษณ์ของชุมชนโดยผ่าน ภาษา วัฒนธรรม ความเชื่อ และประเพณีปฎิบัติ  
ที่สืบทอดกันมา  2.ความซื่อสุจริต ไม่แสวงหาประโยชน์ส่วนตัว  ค านึงถึงประโยชน์ส่วนรวมของ 
กลุ่มซึ่งจะท าให้ชุมชนเป็นชุมชนที่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศให้ความไว้วางใจ  
ที่จะเข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนอย่างประทับใจอยู่เสมอ 3. ปลูกฝังการรักษาความสะอาด สุขอนามัย  
ในแหล่งท่องเที่ยวของชุมชน การคงไว้ซึ่งสภาวะและสิ่งแวดล้อมดั้งเดิมของชุมชน 4. การรักษาความ
ปลอดภัยของแหล่งทรัพยากรทางธรรมชาติ และผู้มาเยือน/นักท่องเที่ยว 5.การมีระเบียบวินัย  และ
การเคารพในกติกาที่ก าหนดไว้ของชุมชน จะท าให้การพัฒนาด้านต่างๆเป็นไปอย่างรวดเร็ว  และ 
ด้วยความราบรื่นยิ่งขึ้น โดยมีการก าหนดบทบาทของผู้น าชุมชนอย่างชัดเจนในการเป็นผู้น า 
ในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนชาติพันธุ์โดยผู้น าจะต้องเป็นผู้ร่วมมือกับประชาชนในชุมชน 
ในการก าหนดเส้นทางเดินของชุมชนเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวลุ่มน้ าโขง 
  (3) กำรก ำหนดภำรกิจที่ชัดเจนสอดคล้องกับแผนพัฒนำกำรท่องเที่ยวของ
ประเทศ 
        ส าหรับการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงนั้น จากการศึกษาเมื่อประเมินโอกาส
และอุปสรรคอันเนื่องมาจากสภาพแวดล้อมทั้งภายในและภายนอกประเทศผนวกเข้ากับจุดอ่อนและ
จุดแข็งที่มีอยู่  จึงควรก าหนดภารกิจส าคัญ คือ “การเป็น hub ของการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ 
ลุ่มน้ าโขงให้ได้ภายในปี 2563 (เชื่อมโยงกับ สปป ลาวและเวียดนาม)”  
   การก าหนดภารกิจดังกล่าว  นับว่าเป็นภารกิจที่ท้าทายความสามารถในการ 
บริหารการจัดการทางการท่องเที่ยวเนื่องจากในปัจจุบัน สปป ลาว และเวียดนาม ก็ได้มีการ
พัฒนาการท่องเที่ยวไปมากเช่นกันเช่น เวียดนามก็ได้เริ่มพัฒนาศักยภาพทางการท่องเที่ยวให้สูงขึ้น
เ พ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวโดยเฉพาะจากต่างประเทศให้ เข้ามาท่องเที่ยวในประเทศมากขึ้น   
แต่การท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงมีลักษณะพิเศษคือมีประวัติศาสตร์ ชาติพันธุ์  ประเพณี   
ความเชื่อและความเชื่อมโยงกันทั้งสามประเทศ จึงเป็นโอกาสที่จะพัฒนาความเชื่อมโยงของ 
การท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในสามประเทศขึ้นมาได้  
   ด้วยเหตุนี้ ความมุ่งมั่นที่จะ “ก้าวขึ้นสู่การเป็น hub ของการท่องเที่ยวเชิง 
ชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงให้ได้ภายในปี 2563”  จะเป็นแรงกระตุ้นที่ส าคัญที่จะท าให้ทั้งภาครัฐบาลและ
ภาคเอกชนทราบทิศทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ที่ชัดเจนเพ่ือประสานความร่วมมือ 
ในการด าเนินการด้านต่างๆเพ่ือให้บรรลุเป้าหมายที่ก าหนดไว้ 
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  (4) กำรก ำหนดกลยุทธ์ในกำรเพิ่มขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน 
       กลยุทธ์ในการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของการท่องเที่ยวของชุมชน
ชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง คือ  การส่งเสริมพัฒนาการของธุรกิจการท่องเที่ยวของชุมชนที่มีศักยภาพในการ
แข่งขันในระดับสูงให้สามารถพัฒนาระดับการผลิตให้สูงขึ้น มีความคิดสร้างสรรค์ที่สูงขึ้นแต่ยังคงไว้
ซึ่งอัตลักษณ์และความเดิมแท้ของชุมชนควบคู่กันไป ตลอดจนสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ชุมชน 
เพ่ิมการจ้างงานและเพ่ิมพูนความรู้และทักษะในกับประชาชนในชุมชน  ซึ่งการศึกษาในครั้ง นี้  
ได้เสนอแนะแนวทางของกลยุทธ์ไว้หลากหลายตามที่แสดงไว้ในส่วนของผลการศึกษา 
  (5) แนวทำงกำรพัฒนำและกำรเพิ่มขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของกำร
ท่องเที่ยวในกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง 
   จากพ้ืนฐานของพัฒนาการการท่องเที่ยว ความเหมือน ความต่าง ความโดดเด่น
ในแต่ละธุรกิจ และปัจจัยเกื้อหนุนในการพัฒนาการท่องเที่ยวในด้านต่างๆของแต่ละชาติพันธุ์  
ทีมผู้วิจัยเสนอแนะแนวทางการพัฒนาและการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของการท่องเที่ยว
ในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงโดยการท า Tourism Cluster Development โดยแบ่งกลุ่มพัฒนาออกเป็น 
3 กลุ่มคือ  
   (5.1) กลุ่มที่มีศักยภาพและความโดดเด่นในธุรกิจที่พักแรม ได้แก่ กลุ่มชาติพันธุ์
ภูไท และกลุ่มชาติพันธุ์ไทด า เนื่องจากสองกลุ่มชาติพันธุ์นี้มีการพัฒนาในธุรกิจที่พักแรมไปเป็นอย่าง
มากเมื่อเปรียบเทียบกับกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืนๆโดยได้ผ่านการประเมินมาตรฐานโฮมสเตย์ไทยของกรม 
การท่องเที่ยวและมีระบบการจัดการภายในชุมชนของโฮมสเตย์ที่ดีมาก 
   (5.2) กลุ่มที่มีศักยภาพและความโดดเด่นในธุรกิจสินค้าที่ ระลึก ได้แก่   
กลุ่มชาติพันธุ์ไทโส้ (โซ่) กลุ่มชาติพันธุ์ไทพวน กลุ่มชาติพันธุ์ไทญ้อ  กลุ่มชาติพันธุ์ไทกะเลิง และ  
กลุ่มชาติพันธุ์ไทข่า/บรู เนื่องจากเมื่อเปรียบเทียบกับธุรกิจอ่ืนๆแล้วพบว่ากลุ่มชาติพันธุ์เหล่านี้มีความ
โดดเด่นในธุรกิจสินค้าที่ระลึกมากที่สุดโดยมีศักยภาพและความสามารถในการแปลงทุนวัฒนธรรม 
ที่หลากหลายของแต่ละชุมชนให้เป็นสินค้าที่ระลึกได้เป็นอย่างดี 
   (5.3) กลุ่มที่มีศักยภาพและความโดดเด่นในธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ได้แก่ 
กลุ่มชาติพันธุ์ไทแสกเนื่องจากเมื่อเปรียบเทียบกับธุรกิจอ่ืนๆแล้วพบว่ากลุ่มชาติพันธุ์ไทแสกมีความ
โดนเด่นในธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มมากที่สุดโดยมีวัฒนธรรมอาหารของกลุ่มชาติพันธุ์ไทแสกที่เป็น
เอกลักษณ์ตลอดจนกลุ่มชาติพันธุ์ไทแสกมีสถานที่ตั้งของชุมชนติดกับริมฝั่งโขงซึ่งมีทัศนียภาพและ 
สิ่งอ านวยความสะดวกของชุมชนที่เอ้ือต่อธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม 
 
2.4 สถำนกำรณ์กำรตลำดกำรท่องเที่ยว และเสนอแนวทำงกำรสร้ำงแบรนด์กำรท่องเที่ยว
ส ำหรับกลุ่มชำติพันธุ์ลุ่มน้ ำโขง  
 สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพ้ืนที่การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์
ลุ่มน้ าโขง สามารถสรุปได้ว่า กลุ่มนักท่องเที่ยว ที่มาในรูปแบบกลุ่มใหญ่ จากหน่วยงานภาครัฐและ
ภาคเอกชน และมีการติดต่อกับชุมชนกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงไว้ล่วงหน้าก่อนเดินทางมาท่องเที่ยว  
โดยในปี 2014 มีกลุ่มคณะนักท่องเที่ยว เดินทางมาท่องเที่ยวชุมชนภูไท บ้านภู อ.หนองสูง  
จ.มุกดาหาร จ านวนทั้งสิ้น 115 คณะ และมีแนวโน้มนักท่องเที่ยวเพ่ิมข้ึนซึ่งการท่องเที่ยวแห่งประเทศ
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ไทย ได้มีการรวมกลุ่มจังหวัดในชื่อ "สนุก" ซึ่งประกอบด้วยจังหวัดสกลนคร มุกดาหาร และนครพนม 
เพ่ือร่วมกันพัฒนาการท่องเที่ยวภายในจังหวัดให้มีความพร้อมในการรับนักท่องเที่ยว ชาวไทย และ
ชาวต่างชาติ รวมถึงคณะทัวร์ต่างๆ เพ่ือดึงดูดเม็ดเงินจากนักท่องเที่ยวเข้ามาหมุนเวียนภายในกลุ่ม
จังหวัด พร้อมสร้างจุดเด่นของแต่ละจังหวัด ไม่ว่าจะเป็นสถานที่ พักผ่อน สถานที่ท่องเที่ยว  
แหล่งเรียนรู้วัฒนธรรมประจ าจังหวัด จุดซื้อของที่ระลึก และการประชาสัมพันธ์ โดยการจัดโครงการ
ยกระดับและส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เชิงนิเวศ เชิงเกษตรอินทรีย์ กลุ่มจังหวัดสนุก  
เพ่ือรองรับการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ในกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ชนเผ่า ส่วนสถานการณ์การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพ้ืนที่การท่องเที่ยว
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง พบว่า ในพ้ืนที่ชุมชนชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงมีการสร้างแบรนด์ประเภทต่างๆ คือ 
แบรนด์ที่น าเสนอข้อมูลด้านการท่องเที่ยวสู่นักท่องเที่ยว (Consumer Product Brands) แบรนด์ 
ที่น าเสนอสินค้าและการบริการสู่นักท่องเที่ยว (Service Brands) แบรนด์ที่น าเสนอสถานที่ 
สู่นักท่องเที่ยว (Place Brands)  แบรนด์ที่น าเสนอใจความส าคัญของกิจกรรมด้านการท่องเที่ยว 
(Thematic Brands) และแบรนด์ที่น าเสนอการจัดอีเว้นท์เพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้กับแบรนด์ 
(Events: Reinforcing the Brand) ทั้งนี้ เมื่อศึกษากระบวนการสร้างแบรนด์ของชุมชนชาติพันธุ ์
ลุ่มน้ าโขง พบว่า ชุมชนชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง มีกระบวนการ การระบุกลุ่มเป้าหมาย การออกแบบ 
แบรนด์ การสร้างเอกลักษณ์ของแบรนด์ และการปฏิบัติการสร้างแบรนด์ แต่กระบวนการ  
การยกระดับแบรนด์และการบริหารคุณค่าของแบรนด์ ยังไม่พบหลักฐานที่ชัดเจน 
 แนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง คือ การก าหนดรูปแบบ
แบรนด์ที่ใช้เป็นสื่อในการน าเสนอการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพ้ืนที่การท่องเที่ยว  
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง โดยออกแบบโลโก้ให้มีรูปแบบคล้ายทรงใจด้าย เนื่องจาก กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ า
โขง มีศิลปะและวัฒนธรรมเกี่ยวกับการทอผ้าที่คล้ายกัน ซึ่งทรงใจด้าย คือ ม้วนด้ายที่ขดพันกัน 
มีลักษณะคล้ายหมายเลข 8 ดังแสดงในภาพที่ 2.10 อันสื่อถึงชนเผ่าทั้ง 8 ชนเผ่า วัฒนธรรมลุ่มแม่น้ า
โขงที่เชื่อมโยงทั้ง 8 เผ่าไว้ด้วยกัน โดยสีทั้ง 8 สื่อถึงเครื่องแต่งกายของชนเผ่าซึ่ง เครื่องแต่งกาย
สามารถท าให้ เห็นอัตลักษณ์ที่ชัดเจนได้  อีกทั้ ง สามารถน าแบรนด์นี้ ไปใช้ในการออกแบบ 
สื่อประชาสัมพันธ์รูปแบบต่างๆ ที่ เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพ้ืนที่  
การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง เพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยววัฒนธรรมอย่างยั่งยืน เพ่ือการ 
ขจัดความยากจน อีกทั้งยังส่งเสริมธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับชุมชน ประกอบด้วย  ธุรกิจที่พัก ธุรกิจอาหาร
และเครื่องดื่ม ธุรกิจของที่ระลึกน าเที่ยว ธุรกิจคมนาคมขนส่ง และธุรกิจประชุม สัมมนา และ
นิทรรศการ เช่น ชุดแพคเกจส าหรับแจกลูกทัวร์ ชุดอุปกรณ์ที่ใช้อาบน้ า ชุดจานชาม ชุดชา เสื้อโปโล 
ชุดเครื่องเขียน เคสมือถือ เคสไอแพด การออกแบบบูธแสดงสินค้า โลโก้ สโลแกน คู่มือการใช้แบรนด์ 
บูธส่งเสริมการท่องเที่ยว ซึ่งเสนอแนะให้มีการพัฒนาแบรนด์ต่อในรูปแบบต่างๆ เช่น ตั๋วรถ หรือตั๋ว
เครื่องบิน คู่มือนักท่องเที่ยว เว็บไซต์ โบรชัวร์ แอพลิเคชั่นส าหรับสมาร์ทโฟน เป็นต้น โดยที่การสร้าง
แบรนด์การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนพื้นฐานของความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง คือ 
ได้รูปแบบแบรนด์ ให้มีรูปแบบคล้ายหมายเลข 8 อันสื่อถึงชนเผ่าทั้ง 8 ชนเผ่า วัฒนธรรมลุ่มแม่น้ าโขง
ที่เชื่อมโยงทั้ง 8 เผ่าไว้ด้วยกัน โดยสีทั้ง 8 มีสื่อถึงเครื่องแต่งกายของชนเผ่าซึ่ง เครื่องแต่งกายสามารถ
ท าให้เห็นอัตลักษณ์ท่ีชัดเจนได้ ดังนี้ 
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  (1)  สีคราม - สีเครื่องแต่งงานของชนเผ่าภูไท 
  (2)  สีด า - เสื้อชนเผ่าไทด า สีผ้านุ่มชนเผ่าต่างๆ 
  (3)  สีเทา (สีเงิน) - เครื่องประดับ เครื่องเงินของชนเผ่าต่างๆ 
  (4)  สีขาว - สีของฝ้าย สไบชนเผ่าภูไท 
  (5)  สีแดงสด - แถบผ้าคาดชนเผ่าภูไท และสไบชนเผ่าแสก 
  (6)  สีแดงหมาก - สีและลวดลายบนตีนผ้านุ่งของชนเผ่า 
  (7)  สีเหลือง - สีและลวดลายบนตีนผ้านุ่งของชนเผ่า 
  (8)  สีเม็ดมะขาม – สีและลวดลายบนตีนผ้านุ่งของชนเผ่า 
  ดังแสดงในภาพที่ 2.11 
 

 
ภำพที่ 2.10 รูปแบบทรงใจด้าย 

 

 
ภำพที ่2.11 โลโก้แบรนด์การท่องเที่ยว 

กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 

 
 

2.5 สร้ำงแนวทำงกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวเชิงชำติพันธุ์ในลุ่มน้ ำโขง โดยใช้กำรท่องเที่ยวชุมชน
เชิงสร้ำงสรรค์บนฐำนควำมเดิมแท้ รวมถึงเพิ่มขีดควำมสำมำรถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทำงตรงกับ
กำรท่องเที่ยว โดยใช้กำรสร้ำงแบรนด์กำรท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือกำรตลำดส ำหรับกลุ่มชำติพันธุ์
ลุ่มน้ ำโขงเพื่อตอบรับแผนกำรท่องเที่ยวของอำเซียน 
 การสร้างแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน้ าโขง โดยใช้การท่องเที่ยวชุมชน
เชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับ 
การท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาดส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์  
ลุ่มน้ าโขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน  ด าเนินการโดยก าหนดต้นแบบ และ 
ความเชื่อมโยงระหว่างแผนการท่องเที่ยวของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ดังภาพที ่2.12 
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 จากภาพที่ 2.12 พบว่า การศึกษาอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ทัศนคติของชุมชน 
ต่อการน าอัตลักษณ์มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ระดับ
ความส าคัญของความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง และ 
สร้างต้นแบบเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่ มน้ าโขง 
ศึกษาศักยภาพ ก าหนดองค์ประกอบ วิเคราะห์ความเชื่อมโยง และพัฒนาศักยภาพของการจัดการ
ท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ศึกษาวิเคราะห์สถานการณ์ ก าหนด
สาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทางของการท่องเที่ยวของพ้ืนที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ 
ลุ่มน้ าโขงอาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว ศึกษาและวิเคราะห์
สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยว และเสนอแนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวส าหรับกลุ่ม  
ชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง สามารถสังเคราะห์แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน้ าโขง  
โดยใช้การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจ  
ที่เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาด
ส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน คือ ชุมชน หน่วยงานภาครัฐ
และเอกชนที่เกี่ยวข้อง ให้ความสนใจขอน าแบรนด์ที่ได้จากการศึกษานี้ไปใช้  โดยการน าคู่มือการใช้ 
แบรนด์ ซึ่งจัดท าขึ้นเพ่ืออธิบายข้อมูลเกี่ยวกับการใช้แบรนด์ มีรายละเอียด เช่น การใช้โลโก้ 
ความหมายและค าธิบายรูปแบบและสีของโลโก้ ขนาดของโลโก้ รูปแบบการน าโลโก้ไปใช้งาน ตัวอย่าง
การใช้งานโลโก้ที่ไม่ถูกต้อง การใช้สี การใช้ลวดลายในการประดับและตกแต่ง  ตัวอย่างคาร์แรคเตอร์
ดีไซน์ 8 ชาติพันธุ์ที่น ามาออกแบบตกแต่ง และรูปแบบตัวอักษร เพ่ือให้ง่ายต่อความเข้าใจและสะดวก
แก่ผู้ใช้งาน ซึ่งสามารถน าไปประยุกต์ใช้กับธุรกิจคมนาคมขนส่ง ธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์  
ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจของที่ระลึก และธุรกิจประชุม สัมมนา และ
นิทรรศการ โดยมีรายละเอียดดังภาพ 2.13 – 2.30 
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ภำพที่ 2.13 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 

เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 2  
ค าอธิบาย: ปกหน้าคู่มือการใช้แบรนด์ เกี่ยวกับการใช้โลโก้ 
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ภำพที่ 2.14 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 2  

ค าอธิบาย: ใบปะหน้าคู่มือการใช้แบรนด์ เกี่ยวกับการใช้โลโก้ 
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ภำพที่ 2.15 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 

เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 3  
ค าอธิบาย: ความหมายและค าธิบายรูปแบบ และสีของโลโก้ 
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ภำพที่ 2.16 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 4 

ค าอธิบาย: ขนาดของโลโก้ 



68 

 
  

ภำพที่ 2.17 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 5 

ค าอธิบาย: รูปแบบการน าโลโก้ไปใช้งาน เช่น โลโก้การพิมพ์สี่สี และโลโก้ท าแบบตราปั้ม  
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ภำพที่ 2.18 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 

เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 6 
ค าอธิบาย: ลักษณะของการวางโลโก้ไว้บนพื้นสีอ่อนจะท าให้โลโก้มีความเด่นชัดได้ดีที่สุด  
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 ภำพที่ 2.19 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 

เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 7 
ค าอธิบาย: การวางโลโก้ไว้บนพ้ืนหลังเข้ม ให้เปลี่ยนสีตัวอักษรเป็นสีขาว เพ่ือการสื่อสารที่ชัดเจน 

และหากวางโลโก้ไว้บนพ้ืนที่มีลวดลายอัตลักษณ์ ควรวางบนพื้นขาว 
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ภำพที่ 2.20 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 

เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 8 
ค าอธิบาย: ตัวอย่างการใช้งานโลโก้ท่ีไม่ถูกต้อง 
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ภำพที่ 2.21 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 

เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 9 
ค าอธิบาย: ตัวอย่างการใช้งานโลโก้ท่ีไม่ถูกต้อง 
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ภำพที่ 2.22 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 

เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 10 
ค าอธิบาย: ใบปะหน้าคู่มือการใช้แบรนด์ เกี่ยวกับการใช้สี 
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ภำพที่ 2.23 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 

เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 11 
ค าอธิบาย: การตั้งค่าสีที่จะน ามาใช้ ซึ่งระบบสี CMYK เป็นระบบสีที่ใช้กับเครื่องพิมพ์ CMYK โดยที่

อักษรย่อสามารถอธิบายได้ดังนี้ Cyan (ฟ้าอมเขียว) Magenta (แดงอมม่วง) Yellow (เหลือง)  
และ Key (สีด า) 
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ภำพที่ 2.24 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 12 

ค าอธิบาย: ใบปะหน้าคู่มือการใช้แบรนด์ เกี่ยวกับการใช้ลวดลายในการประดับ และตกแต่ง   
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ภำพที่ 2.25 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 

เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 13 
ค าอธิบาย: ตัวอย่างการ Crop Pattern จากลวดลายโลโกท้ี่น ามาตกแต่งเป็นพ้ืนหลัง 
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ภำพที่ 2.26 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 

เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 14 
ค าอธิบาย: ตัวอย่างคาร์แรคเตอร์ดีไซน์ 8 ชนเผ่าที่น ามาออกแบบตกแต่ง 
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ภำพที่ 2.27 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 

เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 15 
ค าอธิบาย: ตัวอย่างคาร์แรคเตอร์ดีไซน์ 8 ชนเผ่าที่น ามาออกแบบตกแต่ง (ต่อ)  
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ภำพที่ 2.28 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 16 

ค าอธิบาย: ใบปะหน้าคู่มือการใช้แบรนด์ เกี่ยวกับรูปแบบตัวอักษร 
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ภำพที่ 2.29 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 17 

ค าอธิบาย: รูปแบบตัวอักษร 
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ภำพที่ 2.30 แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ของรูปแบบคู่มือการใช้แบรนด์ หน้าที่ 18 

ค าอธิบาย: ปกหลังคู่มือการใช้แบรนด์ 
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 จากการสังเคราะห์การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีด
ความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว สามารถสร้างแนวทางการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน้ าโขง โดยการน าเสนอคู่มือการใช้แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่ม
น้ าโขงบนฐานความเดิมแท้เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ซ่ึงสามารถน าไปประยุกต์ใช้กับ
ธุรกิจคมนาคมขนส่ง ธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจ
ของที่ระลึก และธุรกิจประชุม สัมมนา และนิทรรศการ โดยมีรายละเอียดังภาพ 2.31-2.39 
 

 

 
ภำพที่ 2.31 รูปแบบธุรกิจคมนาคมขนส่ง  
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ภำพที่ 2.31 รูปแบบธุรกิจคมนาคมขนส่ง (ต่อ) 

 

 
ภำพที่ 3.32 รูปแบบธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์  
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 ภำพที่ 3.32 รูปแบบธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ (ต่อ)  

   

 
ภำพที่ 3.33 รูปแบบธุรกิจที่พักแรม 
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ภำพที่ 3.33 รูปแบบธุรกิจที่พักแรม (ต่อ)  

 
 

 
ภำพที่ 3.34 รูปแบบธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม 
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ภำพที่ 3.35 รูปแบบธุรกิจประชุม สัมมนา นิทรรศการ 

 

 
ภำพที่ 3.6 รูปแบบธุรกิจของที่ระลึก ประเภทเคสโทรศัพท์มือถือ 
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ภำพที่ 3.37 รูปแบบธุรกิจของที่ระลึก ประเภทเครื่องเขียน/สื่อสิ่งพิมพ์ 

 

 
ภำพที่ 3.38 รูปแบบธุรกิจของที่ระลึก ประเภทกระเป๋าถือ 

 



88 

 

 
ภำพที่ 3.39 รูปแบบธุรกิจของที่ระลึก ประเภทเสื้อผ้า 
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บทที่ 3 
สรุปภำพรวมและข้อเสนอแนะ 

 
 
 แผนงานวิจัยการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ ในลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน มีสรุปภาพรวมและข้อเสนอแนะของการวิจัยดังนี้ 
 
3.1  สรุปภำพรวมกำรวิจัย 
 แผนงานวิจัยการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ ในลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน มีสรุปภาพรวมของการวิจัยดังนี้ 
 3.1.1 อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ทัศนคติของชุมชนต่อการน าอัตลักษณ์มาเป็น 
จุดขายของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ระดับความส าคัญของ 
ความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง และสร้างต้นแบบเพ่ือรองรับ
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง พบว่า 
  (1) อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง แบ่งเป็น 4 ด้าน คือ  
   (1.1)  อัตลักษณ์ด้านพื้นที่ โดยพิจารณาจากการตั้งถ่ินฐานของชาติพันธุ์  
   (1.2)  อัตลักษณ์ด้ านทรัพยากรของชาติ พันธุ์  พิจารณาจากทรัพยากร 
ทางธรรมชาติและทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ ได้แก่ โบราณสถาน  / โบราณวัตถุ ที่มี 
ความพิเศษไม่เหมือนใคร  
   (1.3)  อัตลักษณ์ด้านประเพณีและวัฒนธรรม พิจารณาจากลักษณะบ้านเรือน 
ภาษา ความเชื่อ การบริโภคอาหาร ศิลปะการแสดง ความเชื่อ พิธีกรรม งานช่างฝีมือดั้งเดิม ตลอดจน
แนวปฏิบัติของสังคมท่ีเกี่ยวข้องกับธรรมชาติ  
   (1.4)  อัตลักษณ์ด้านการบริหารจัดการของชุมชน พิจารณาจากการนับถือ 
ผู้อาวุโสและบุคคลที่ชุมชนให้ความเคารพนับถือ  
  (2) ทัศนคติของชุมชนต่อการน าอัตลักษณ์มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง คือ ชุมชนมีระดับความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยว  ทั้งด้าน
เศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อมและสังคมและวัฒนธรรม โดยไทด ามีความคิดเห็นมากที่สุด รองลงมา คือ ภูไท 
แสก กะเลิง พวน ญ้อ และอันดับสุดท้าย คือ ข่าและโส้ ตามล าดับ ส่วนของอัตลักษณ์ที่ชุมชนต้องการ
น าเสนอเป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว ได้แก่ การแต่งกาย ภาษา ความเชื่อ อาหาร การทอผ้า  
จักรสาน ลักษณะบ้านเรือน ประเพณี วิถีชีวิตตามธรรมชาติ และแหล่งทรัพยากรทางธรรมชาติ 
  (3) ระดับความส าคัญของความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่ม 
ชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง คือ นักท่องเที่ยวให้ความส าคัญต่อประสบการณ์ด้านความเดิมแท้ของ 
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ทั้ง 8 ชาติพันธุ์ โดยอัตลักษณ์ของแสก กะเลิง และญ้อ 
มีความส าคัญต่อความเดิมแท้ของอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์มากที่สุด นักท่องเที่ยวรับรู้ต่อประสบการณ์
ด้านความเดิมแท้ของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ทั้ง 8 ชาติพันธุ์ โดยภูไทมีความส าคัญ
ต่อความเดิมแท้ของอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์มากที่สุด และอันดับของแหล่งท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์  



90 

ที่นักท่องเที่ยวรู้จักหรือเคยไปเยี่ยมชมเป็นอันดับแรก คือ หมู่บ้านภูไท อ าเภอหนองหาร จังหวัด
มุกดาหาร รองลงมา คือ หมู่บ้านแสก อ าเภอเมือง จังหวัดนครพนม 
  (4) การสร้างต้นแบบเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของ
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง คือ การพัฒนาการท่องเที่ยวทางชาติพันธุ์ได้มีจุดยืนทางการท่องเที่ยว โดย
น าเสนออัตลักษณ์ 3 ด้าน ได้แก่  
   (4.1)  ความเป็นภูมิสัญลักษณ์ที่สะท้อนประวัติศาสตร์ในอดีตมีแม่น้ าโขงเป็น 
เส้นขอบ  
   (4.2)  การน าเสนอเรื่องราวของวิถีชีวิตกับการแต่งกายที่สะท้อนความเป็นพ้ืนถิ่น  
   (4.3)  การแสดงทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์เชื่อมโยงกับความเดิมแท้ของตัวตน
แห่งชาติพันธุ์  โดยมีรายละเอียดดังภาพที่ 2.1 ในบทที่ 2 
 3.1.2  ศักยภาพ ก าหนดองค์ประกอบ วิเคราะห์ความเชื่อมโยง และพัฒนาศักยภาพของ 
การจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง พบว่า 
  (1) ศักยภาพวิถีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงในการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
พบว่าศักยภาพในด้านต่างๆ ทั้ง 8 ด้าน ประกอบด้วย ด้านที่พัก  ด้านการคมนาคม  ด้านสิ่งดึงดูดใจ 
ด้านกิจกรรม ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก  ด้านความปลอดภัย  ด้านสุขอนามัย และด้านการตลาด 
และรวบรวมข้อมูลศักยภาพเบื้องต้นของพ้ืนที่จากเอกสารงานวิจัย เว็บไซต์ต่างๆ ที่มีข้อมูลเกี่ยวกับ
ศักยภาพของพ้ืนที่ของกลุ่มชาติพันธุ์ สรุปได้ว่า  
   (1.1)  ด้านที่พัก พบว่า กลุ่มชาติพันธุ์ไทด า ไทแสก และภูไท มีการพัฒนา 
ในธุรกิจที่พักแรมเป็นอย่างมากเมื่อเปรียบเทียบกับกลุ่มชาติพันธุ์ อ่ืนๆ โดยได้ผ่านการประเมิน
มาตรฐานโฮมสเตย์ไทย ของกรมการท่องเที่ยว และมีระบบการจัดการโฮมสเตย์ที่ด ี
   (1.2)   ด้านการคมนาคม พบว่า การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว สามารถเข้าถึงได้ด้วย
รถยนต์ส่วนตัว และระบบขนส่งมวลชน หรือรถโดยสารสาธารณะ สามารถเข้าถึงพ้ืนที่ทั้งหมดได้  
อย่างสะดวก ส่วนสภาพถนนมีลักษณะเป็นถนนลาดยาง และคอนกรีตเสริมเหล็ก 
   (1.3) ด้านสิ่งดึงดูดใจ พบว่า มีศิลปวัฒนธรรม ประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ของ
กลุ่มชาติพันธุ์ เช่น อาหาร การแต่งกาย การละเล่น และประเพณี เป็นต้น  
   (1.4)  ด้านกิจกรรม พบว่า มีกิจกรรมที่ให้นักท่องเที่ยว ได้ เยี่ยมชมและร่วม
กิจกรรมเกี่ยวกับ วิถีชีวิตของชุมชน ชมการทอผ้าพื้นเมือง รับประทานอาหารท้องถิ่น สวมชุดแต่งกาย
ประจ าชาติพันธุ์ รับชมการละเล่นและประเพณีประจ าชาติพันธุ์  แต่ยังขาดกิจกรรมการเรียนรู้ให้
นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมเพ่ือให้ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่และเป็นอยู่จริงในชุมชน 
   (1.5)  ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก พบว่า มีไฟฟ้า ประปา สัญญานโทรศัพท์ 
ร้านค้า 
    (1.6) ด้านความปลอดภัย พบว่า มีการจัดการด้านความปลอดภัยโดยแบ่งเวร
ยามรักษาความปลอดภัยให้กับนักท่องเที่ยว 
   (1.7)  ด้านสุขอนามัย พบว่า ควรได้รับการพัฒนาให้รู้ในด้านต่างๆ เช่น การ
ประกอบอาหาร เป็นต้น  
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   (1.8)  ด้านการตลาด พบว่า มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นเอกลักษณ์ 
ให้นักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อ 
  (2) การก าหนดองค์ประกอบ เกิดจากการวิจัยผสมผสานระหว่างการวิจัยอนาคตภาพ
จากกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ และการวิจัยเชิงปริมาณจากการตอบแบบสอบถามของนักท่องเที่ยว เพ่ือให้ได้
องค์ประกอบในการน าไปพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ โดยมีตัวบ่งชี้ของแนวคิด
การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ดังนี้ 
   (2.1) การบริการอย่างสร้างสรรค์ 
   (2.2) กิจกรรรมชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
   (2.3) การมีส่วนร่วมเชิงสร้างสรรค์ 
   (2.4) การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
  (3) วิเคราะห์ความเชื่อมโยงของเส้นทางการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ได้ก าหนดความเชื่อมโยงของเส้นทางการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 8 ชาติพันธุ์ โดยมีรายละเอียดังแสดงในบทที่ 2 หัวข้อที่ 2.2.3 
  (4) การพัฒนาศักยภาพของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส าหรับกลุ่ม
ชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง โดยการก าหนดกิจกรรมการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มชาติพันธุ์  
ลุ่มน้ าโขงท้ัง 8 ชาติพันธุ์ โดยมีรายละเอียดังแสดงในบทที่ 2 หัวข้อที่ 2.2.4 
 2.1.3  สถานการณ์ ก าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทางของการท่องเที่ยวของพ้ืนที่
การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงอาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการ
ท่องเที่ยว พบว่า 
  (1) สถานการณ์การท่องเที่ยวของพ้ืนที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง จาก
ความคิดเห็นผู้เกี่ยวข้องธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง มีรายละเอียดดังนี้ 
   (1.1)  เห็นด้วย  เกี่ ยวกับ  การมีความสามารถในการแข่ งขันของธุรกิจ 
การท่องเที่ยว อยู่ในระดับปานกลาง 
   (1.2)  เห็นด้วย เกี่ยวกับ ความส าเร็จของชุมชนจากการพัฒนาของอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง อยู่ในระดับมาก   
   (1.3)  เพศ สถานภาพ ระดับการศึกษา รายได้ต่ อ เดื อน แตกต่ า งกัน 
มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์  
ลุ่มน้ าโขงโดยรวม และเป็นรายด้าน ด้านปัจจัยการผลิต ด้านปัจจัยด้านอุปสงค์ ด้านปัจจัย 
ด้านกิจกรรมเชื่อมโยง ด้านปัจจัยด้านความพร้อม ด้านปัจจัยภาครัฐ และด้านปัจจัยอ่ืนๆ  
ไม่แตกต่างกัน 
   (1.4)  อายุ แตกต่างกัน มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับความสามารถในการแข่งขัน
ของธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง แตกต่างกัน 
   (1.5)  ชาติพันธุ์ แตกต่างกัน มีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับความสามารถในการ
แข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง แตกต่างกัน 
   (1.6)  ชาติพันธุ์ไทด า มีความคิดเห็นเกี่ยวกับความสามารถในการแข่งขันของ
ธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงโดยรวม และเป็นรายด้าน ด้านปัจจัยการผลิต และด้าน
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ความพร้อมในการแข่งขันและกลยุทธ์ทางธุรกิจ มากกว่าผู้เกี่ยวข้องธุรกิจการท่องเที่ยวในกลุ่ม  
ชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงท่ีมีชาติพันธุ์ข่า แสก กะเลิง ญ้อ พวน และโส้   
  (2) ก าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยวตามความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ  
มีรายละเอียดดังตตารางที่ 3.1 
 
ตำรำง ที่ 3.1 สาขาธุรกิจท่องเที่ยวตามความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ 
กลุ่มชำติพันธุ์ 

ลุ่มน้ ำโขง 
ควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของธุรกิจ 

อันดับที่ 1 อันดับที่ 2 อันดับที่ 3 
ไทด า ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจน าเที่ยว 
ไทพวน ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจอาหารและ

เครื่องดื่ม 
ธุรกิจคมนาคมขนส่ง 

ไทโส้ ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจน าเที่ยว ธุรกิจอาหารและ
เครื่องดื่ม 

ไทญ้อ ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจอาหารและ
เครื่องดื่ม 

ธุรกิจน าเที่ยว 

ไทแสก ธุรกิจอาหารและ
เครื่องดื่ม 

ธุรกิจน าเที่ยว ธุรกิจที่พักแรม 

ไทกะเลิง ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจน าเที่ยว ธุรกิจอาหารและ
เครื่องดื่ม 

ไทข่า ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจอาหารและ
เครื่องดื่ม 

ธุรกิจน าเที่ยว 

ภูไท ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจสินค้าท่ีระลึก ธุรกิจน าเที่ยว 
 
  (3) แนวทางของการท่องเที่ยวของพ้ืนที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง
อาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว โดยการก าหนดวิสัยทัศน์  
การก าหนดอุดมการณ์แห่งชุมชน การก าหนดภารกิจที่ชัดเจนสอดคล้องกับแผนพัฒนาการท่องเที่ยว
ของประเทศ การก าหนดกลยุทธ์ในการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน โดยการประสาน 
ความร่วมมือระหว่างภาครัฐบาลและเอกชน (ประชาชนในพ้ืนที่ ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยว 
ฯลฯ) ที่จะท างานร่วมกันในลักษณะของทีมงาน  เพ่ือส่งเสริมพัฒนาการของอุตสาหกรรม 
การท่องเที่ยวโดยเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงให้มีประสิทธิภาพทางการผลิตผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวที่เพ่ิมขึ้นโดยยังคงความเดิมแท้ของชุมชนไว้  มีการพัฒนาการผลิตผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวให้มีคุณภาพที่สูงขึ้นและเพ่ิมความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์
ให้มากขึ้น อาทิ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในหลายรูปแบบ เป็นต้น ซึ่งสามารถตอบสนอง 
ความต้องการของลูกค้าได้กว้างขวางมากยิ่งขึ้น และก่อให้เกิดความส าเร็จในชุมชนจากการพัฒนา
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโดยรวมของประเทศและการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์มากขึ้น อาทิ  
การสร้างงานให้กับประชาชนในชุมชน การส่งเสริมการด ารงรักษาไว้ซึ่งอัตลักษณ์และความเดิมแท้  
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ของชุมชน  การเพ่ิมการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชนของประชาชน รายได้ที่เพ่ิมขึ้นจากธุรกิจ  
การท่องเที่ยวของชุมชน  และทักษะและความรู้ของประชาชนที่เพ่ิมขึ้น  จากพ้ืนฐานของพัฒนา 
การการท่องเที่ยว ความเหมือน ความต่าง ความโดดเด่นในแต่ละธุรกิจ และปัจจัยเกื้อหนุนในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวในด้านต่างๆของแต่ละชาติพันธุ์ ทีมผู้วิจัยเสนอแนะแนวทางการพัฒนา  และ 
การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงโดยการท า 
Tourism Cluster Development โดยแบ่งกลุ่มพัฒนาออกเป็น 3 กลุ่มที่มีศักยภาพ และความ 
โดดเด่น ดังนี้ 
   (3.1) ธุรกิจที่พักแรมได้แก่ กลุ่มชาติพันธุ์ภูไท และกลุ่มชาติพันธุ์ไทด า 
   (3.2) ธุรกิจสินค้าที่ระลึก ได้แก่ กลุ่มชาติพันธุ์ไทโส้ กลุ่มชาติพันธุ์ไทพวน  
กลุ่มชาติพันธุ์ไทญ้อ กลุ่มชาติพันธุ์ไทกะเลิง และกลุ่มชาติพันธุ์ไทข่า 
   (3.3) ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มได้แก่ กลุ่มชาติพันธุ์ไทแสก ซึ่งแต่ละกลุ่ม
จ าเป็นต้องใช้กลยุทธ์ และทรัพยากรที่หลากหลายแตกต่างกันไปเพ่ือให้เหมาะสมกับความโดดเด่น  
และความเชี่ยวชาญในผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวในแต่ละกลุ่ม 
 3.1.4 สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยว และเสนอแนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยว
ส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง พบว่า  
  (1) สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพ้ืนที่การท่องเที่ยว
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง สามารถสรุปได้ว่า กลุ่มนักท่องเที่ยว ที่มาในรูปแบบกลุ่มใหญ่ จากหน่วยงาน
ภาครัฐและภาคเอกชน และมีการติดต่อกับชุมชนกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงไว้ล่วงหน้าก่อนเดินทางมา
ท่องเที่ยว โดยในปี พ.ศ. 2557 มีกลุ่มคณะนักท่องเที่ยว เดินทางมาท่องเที่ยวชุมชนภูไท บ้านภู  
อ.หนองสูง จ.มุกดาหาร จ านวนทั้งสิ้น 115 คณะ และมีแนวโน้มนักท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นซึ่งการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย ได้มีการรวมกลุ่มจังหวัดในชื่อ "สนุก" ซึ่งประกอบด้วยจังหวัดสกลนคร มุกดาหาร 
และนครพนม เพ่ือร่วมกันพัฒนาการท่องเที่ยวภายในจังหวัดให้มีความพร้อมในการรับนักท่องเที่ยว 
ชาวไทย และชาวต่างชาติ รวมถึงคณะทัวร์ต่างๆ เพ่ือดึงดูดเม็ดเงินจากนักท่องเที่ยวเข้ามาหมุนเวียน
ภายในกลุ่มจังหวัด พร้อมสร้างจุดเด่นของแต่ละจังหวัด ไม่ว่าจะเป็นสถานที่พักผ่อน สถานที่ท่องเที่ยว  
แหล่งเรียนรู้วัฒนธรรมประจ าจังหวัด จุดซื้อของที่ระลึก และการประชาสัมพันธ์ โดยการจัดโครงการ
ยกระดับและส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เชิงนิเวศ เชิงเกษตรอินทรีย์ กลุ่มจังหวัดสนุก  
เพ่ือรองรับการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ในกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
  (2) สถานการณ์การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพ้ืนที่  
การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง พบว่า ในพ้ืนที่ชุมชนชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงมีการสร้างแบรนด์
ประเภทต่างๆ คือ แบรนด์ที่น าเสนอข้อมูลด้านการท่องเที่ยวสู่นักท่องเที่ยว (Consumer Product 
Brands) แบรนด์ที่น าเสนอสินค้าและการบริการสู่นักท่องเที่ยว (Service Brands) แบรนด์ที่น าเสนอ
สถานที่ สู่ นั กท่อง เที่ ยว  ( Place Brands)   แบรนด์ที่ น า เสนอใจความส าคัญของกิจกรรม 
ด้านการท่องเที่ยว (Thematic Brands) และแบรนด์ที่น าเสนอการจัดอีเว้นท์เพ่ือสร้างความเข้มแข็ง
ให้กับแบรนด์ (Events: Reinforcing the Brand) ทั้งนี้ เมื่อศึกษากระบวนการสร้างแบรนด์ของ
ชุมชนชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง พบว่า ชุมชนชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง มีกระบวนการ การระบุกลุ่มเป้าหมาย  
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การออกแบบแบรนด์  การสร้างเอกลักษณ์ของแบรนด์  และการปฏิบัติการสร้างแบรนด์   
แต่กระบวนการ การยกระดับแบรนด์และการบริหารคุณค่าของแบรนด์ ยังไม่พบหลักฐานที่ชัดเจน 
  (3) แนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง คือ  
การก าหนดรูปแบบแบรนด์ที่ใช้เป็นสื่อในการน าเสนอการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพ้ืนที่ 
การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง โดยออกแบบโลโก้ให้มีรูปแบบคล้ายทรงใจด้าย เนื่องจาก  
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง มีศิลปะและวัฒนธรรมเกี่ยวกับการทอผ้าที่คล้ายกัน ซึ่งทรงใจด้าย  คือ  
ม้วนด้ายที่ขดพันกันมีลักษณะคล้ายหมายเลข 8 ดังแสดงในภาพที่ 2.10 อันสื่อถึงชนเผ่าทั้ง 8 ชนเผ่า 
วัฒนธรรมลุ่มแม่น้ าโขงที่เชื่อมโยงทั้ง 8 เผ่าไว้ด้วยกัน โดยสีทั้ง 8 มีสื่อถึงเครื่องแต่งกายของชนเผ่า 
ซึ่ง เครื่องแต่งกายสามารถท าให้เห็นอัตลักษณ์ที่ชัดเจนได้ อีกทั้ง  สามารถน าแบรนด์นี้ไปใช้ในการ
ออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์รูปแบบต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพ้ืนที่
การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง เพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยววัฒนธรรมอย่างยั่งยืน เพ่ือการ 
ขจัดความยากจน อีกท้ังยังส่งเสริมธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับชุมชน 
 3.1.5  การสร้างแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน้ าโขง โดยใช้การท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับ
การท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่ องมือการตลาดส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ 
ลุ่มน้ าโขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน พบว่า  
  การสร้างแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน้ าโขง โดยใช้การท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับ
การท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาดส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์  
ลุ่มน้ าโขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ด าเนินการโดยก าหนดต้นแบบ  และ 
ความเชื่อมโยงระหว่างแผนการท่องเที่ยวของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง  จากข้อมูลอัตลักษณ์ของ 
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ทัศนคติของชุมชนต่อการน าอัตลักษณ์มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยว  
ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ระดับความส าคัญของความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยว  
ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง และสร้างต้นแบบเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
บนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ศึกษาศักยภาพ ก าหนดองค์ประกอบ วิเคราะห์  
ความเชื่อมโยง และพัฒนาศักยภาพของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์
ลุ่มน้ าโขง ศึกษาวิเคราะห์สถานการณ์ ก าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทางของ 
การท่องเที่ยวของพ้ืนที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงอาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถ 
ในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว ศึกษาและวิเคราะห์สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยว และ
เสนอแนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง โดยก าหนดต้นแบบ และ
ความเชื่อมโยงระหว่างแผนการท่องเที่ยวของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ดังภาพที่ 2.12 ในบทที่ 2 ทั้งนี้ 
สามารถสังเคราะห์แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน้ าโขง โดยใช้การท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับ 
การท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาดส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์  
ลุ่มน้ าโขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน คือ ชุมชน หน่วยงานภาครัฐและเอกชน 
ที่เกี่ยวข้อง ให้ความสนใจขอน าแบรนด์ที่ได้จากการศึกษานี้ไปใช้ โดยการน าคู่มือการใช้แบรนด์  
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ซึ่งจัดท าขึ้นเพ่ืออธิบายข้อมูลเกี่ยวกับการใช้แบรนด์ มีรายละเอียด เช่น การใช้โลโก้ ความหมาย และ
ค าธิบายรูปแบบและสีของโลโก้ ขนาดของโลโก้ รูปแบบการน าโลโก้ไปใช้งาน ตัวอย่างการใช้งานโลโก้
ที่ไม่ถูกต้อง การใช้สี การใช้ลวดลายในการประดับและตกแต่ง  ตัวอย่างคาร์แรคเตอร์ดีไซน์ 8  
ชาติพันธุ์ที่น ามาออกแบบตกแต่ง และรูปแบบตัวอักษร เพ่ือให้ง่ายต่อความเข้าใจและสะดวก 
แก่ผู้ใช้งาน ซึ่งสามารถน าไปประยุกต์ใช้กับธุรกิจคมนาคมขนส่ง ธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ ธุรกิจ 
ที่พักแรม ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจของที่ระลึก และธุรกิจประชุม สัมมนา และนิทรรศการ 
โดยมีรายละเอียดังภาพ 2.13 ถึง 2.30 
  จากการสังเคราะห์การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึง  
เพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจที่ เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว สามารถสร้างแนวทาง 
การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน้ าโขง โดยการน าเสนอคู่มือการใช้แบรนด์การท่องเที่ยว
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ซึ่งสามารถ
น าไปประยุกต์ใช้กับธุรกิจคมนาคมขนส่ง ธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจอาหาร
และเครื่องดื่ม ธุรกิจของที่ระลึก และธุรกิจประชุม สัมมนา และนิทรรศการ โดยมีรายละเอียดังภาพ 
2.31-2.39 
 
3.2  ข้อเสนอแนะ 
 แผนงานวิจัยการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ ในลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน มีข้อเสนอแนะของการวิจัยดังนี้ 
 3.2.1 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบำย   
  (1) รักษาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ให้คงความเดิมแท้ในกระแสการเปลี่ยนแปลง 
ในยุคโลกาภิวัฒน์ การสร้างภูมิคุ้มกันให้กับชุมชนเป็นสิ่งที่ควรให้ความส าคัญด้วยความร่วมมือ 
จากหลายฝ่าย ไม่ว่าจะเป็นหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องกับการก าหนดนโยบายและวางแผนงาน 
ด้านการท่องเที่ยวและวัฒนธรรม หน่วยงานสถาบันการศึกษาที่ช่วยสนับสนุน หรือแม้แต่ชุมชน 
ควรมีบทบาทอย่างยิ่งในการรักษาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ เพ่ือสร้างภูมิคุ้มกันต่อการเปลี่ยนแปลง 
งานวิจัยไทบ้านจึงเป็นอีกรูปแบบหนึ่งที่ช่วยในการรักษาอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ให้คงอยู่ โดยชุมชน
เป็นแกนหลักในการศึกษาพัฒนา เพราะชุมชนเป็นเจ้าของพ้ืนที่และรู้จักตัวตนของตนเองมากกว่า  
คนอ่ืน ซึ่งการท างานวิจัยของชาวบ้านไม่ได้มีความส าคัญเพียงแค่การได้มาซึ่ งความรู้เพ่ือการจัดการ
ตนเองของชุมชนเท่านั้น แต่ยังเป็นการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนได้อีกด้วย 
  (2) ส่งเสริมการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยการสนับสนุนการท่องเที่ยว 
ในรูปแบบใหม่ โดยการพัฒนา จะต้องมีชุมชนเข้ามาเกี่ยวข้อง เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนในชุมชน โดยมี
การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวอย่างกลมกลืนและสัมพันธ์กับ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถี
ต่างๆในชุมชน เพ่ือให้ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่และเป็นอยู่จริงในชุมชน นอกจากนั้นชุมชน
จะต้องสามารถใช้การจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้เกิดประโยชน์ และสามารถสะท้อนให้เห็นถึง
เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของชุมชนและผู้คนเจ้าของพ้ืนที่ 
  (3) เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของสาขาของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
เป้าหมายของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง คือ การที่จะพัฒนาธุรกิจสินค้าที่ระลึกจ าเป็นต้องได้รับการ
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สนับสนุนจากหน่วยงานหลายฝ่าย ทั้งภาครัฐและเอกชน รวมถึงความร่วมมือของชุมชน ผ่านทาง
ชาวบ้าน ผู้น าชุมชน หน่วยงานจังหวัด เพ่ือร่วมมือกันพัฒนายกระดับสินค้าที่ระลึกเพ่ือที่จะแข่งขันกับ
คู่แข่งได้ บทบาทของหน่วยงานภาครัฐ คือ ควรให้การสนับสนุนเงินทุนในการพัฒนาสินค้าที่ระลึก 
ในด้านต่างๆได้แก่ การหาช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าให้ชุมชน การส่งเสริมการท่องเที่ยว และ 
การพัฒนาธุรกิจสินค้าที่ระลึกเพ่ือแข่งขันใน AEC ส่วนบทบาทของหน่วยงานภาคเอกชน คือ 
ภาคเอกชนควรเข้ามาลงทุนในธุรกิจสินค้าที่ระลึกมากขึ้น เพราะเป็นธุรกิจที่ก าลัง เติบโต อีกทั้ง  
การที่จะพัฒนาธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มจ าเป็นต้องได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานหลายๆฝ่าย  
ทั้งภาครัฐและเอกชน รวมถึงความร่วมมือของชุมชน ผ่านทางชาวบ้าน ผู้น าชุมชน หน่วยงานจังหวัด 
เพ่ือร่วมมือกันพัฒนายกระดับสินค้าที่ระลึกเพ่ือที่จะแข่งขันกับคู่แข่งได้ บทบาทของหน่วยงานภาครัฐ 
คือ ควรให้การสนับสนุนเงินทุนในการพัฒนาธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มในด้านต่างๆอาทิ การพัฒนา
คุณภาพสินค้า การตลาดและช่องทางการจัดจ าหน่าย การส่งเสริมการท่องเที่ยว และการพัฒนาธุรกิจ
อาหารและเครื่องดื่มเพ่ือแข่งขันทั้งในประเทศและต่างประเทศ ภาครัฐควรส่งเสริมให้ภาคธุรกิจเอกชน
ให้เข้ามาร่วมลงทุนในธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มของชนชาติพันธุ์มากขึ้น ส่วนบทบาทของหน่วยงาน
ภาคเอกชน คือ ภาคธุรกิจเอกชนควรเข้ามาร่วมลงทุนในธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มของชนชาติพันธุ์ 
ให้มากขึ้น เพราะมีโอกาสทางการตลาดอีกมากในสินค้าอาหารและเครื่องดื่มโดยเฉพาะตลาดอาเซียน
ที่มีลักษณะของการบริโภคใกล้เคียงกันกับผู้บริโภคคนไทย ซึ่งนอกจากเป็นผลดีต่อภาคเอกชนผู้สนใจ
ท าธุรกิจแล้ว ยังสามารถช่วยเหลือชุมชนชาติพันธุ์ได้และสามารถยกระดับความเป็นอยู่ของชุมชนได้
อีกด้วย เป็นการท าธุรกิจและ CRS ของอุตสาหกรรมเอกชนไปพร้อมๆกัน  อย่างเช่นที่ เคย 
ประสบความส าเร็จมาแล้ว เช่นปลาร้ากระป๋อง เป็นต้น ส่วนบทบาทของชุมชน คือ การมีส่วนร่วมของ
ชุมชนท าให้การพัฒนาธุรกิจเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ คงวัฒนธรรม เอกลักษณ์ของชุมชนที่มี 
ความโดดเด่น ความสามัคคีของชุมชนจะช่วยให้ธุรกิจเป็นไปได้ดี สามารถสร้างงาน สร้างรายได้   
แก่ชุมชน 
  (4) ส านักพัฒนาบริการท่องเที่ยว กรมการท่องเที่ยว ควรมีการประเมินโฮมสเตย์
อย่างสม่ าเสมอ อีกทั้ง ควรเผยแพร่ความรู้ให้ผู้ประกอบการต่างๆ นักท่องเที่ยว และคนในท้องถิ่น 
ให้อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม สภาพแวดล้อม เอกลักษณ์ดั้งเดิมของท้องถิ่น วิถีชีวิตของชาวบ้าน และ
ตระหนักถึงผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยว ทั้งนี้ องค์การบริหารส่วนท้องถิ่น ควรสนับสนุน
งบประมาณในการบริหารจัดการชุมชน และควรมีการสนับสนุนให้คนในท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วม 
ในการวางแผน การตัดสินใจ การติดตามผล และการบริหารงาน 
  (5) สร้างแบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ภาครัฐควรจัดท าฐานข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว และเผยแพร่
ข้อมูลดังกล่าวสู่โลกอินเทอร์เน็ต เพ่ือเป็นตัวกระตุ้นในการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยว ทั้งส าหรับ
นักท่องเที่ยวชาวไทย และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ โดยการประสานงานกับชุมชนท้องถิ่น  
โดยใช้เครือข่ายจากส่วนงานราชการ หรือสถาบันการศึกษา ให้เข้ามาช่วยสนับสนุนในการพัฒนา และ
สร้างความเข้าใจถึงหลักความส าคัญของการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว ซึ่งจะสามารถสร้างอาชีพ 
และก่อให้เกิดรายได้ในชุมชน 
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  (6) หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง ควรสนับสนุน ส่งเสริม การบริหารจัดการอนุรักษ์
สินทรัพย์ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์อย่างต่อเนื่อง โดยภาครัฐจัดให้มีการให้ความรู้กับชุมชน 
และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น โครงการเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการองค์กร ด้านการจัดการ
อนุรักษ์สินทรัพย์ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ เป็นต้น 
  (7) ภาครัฐ ควรต่อยอดการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวจากงานวิจัย โดยจัดสรรบุคลากร 
ที่เก่ียวข้องอุทิศตนและเวลาด าเนินการพัฒนาหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ 
  (8) หน่วยงานภาครัฐ ควรมีการสนับสนุนส่งเสริมอาชีพของชุมชน เพ่ือลดอัตราการ
ย้ายถิ่นและป้องกันการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมให้อัตลักษณ์คงอยู่กับชุมชน  
  (9) ควรบรรจุหลักสูตรทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ในสถานศึกษา เช่น ภาษา  
การแต่งกาย ประเพณีและวัฒนธรรม เพ่ือปลูกฝังเยาวชนให้มีส านึกทางชาติพันธุ์อย่างภาคภูมิใจ 
  (10) ควรก าหนดนโยบายวางแผนส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่ม 
ชาติพันธุ์เริ่มจากการสั่งการแบบข้างล่างสู่ข้างบน (Bottom up) เนื่องจากชุมชนมีส านึกร่วมของ 
ชาติพันธุ์ที่เหนียวแน่นและชัดเจน 
  (11) หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน ควรให้การสนับสนุนแนวทางการสร้าง 
แบรนด์การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนพื้นฐานของความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง เช่น  
ของที่ระลึกควรมีความเป็นเอกลักษณ์ของแต่ละสถานที่ท่องเที่ยว และควรใช้วัสดุที่มีคุณภาพ  
  (12) ควรมีน โยบายการศึกษาแนวทางการท่อง เที่ ยว เชิ งชาติ พันธุ์ ร่ ว มกัน  
เพ่ือเชื่อมโยงความสัมพันธ์และเส้นทางการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ เช่น ประเทศไทย กับสาธารณะ
รัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
  (13) หน่วยงานภาครัฐ ควรก าหนดกฎระเบียบ นโยบาย ที่เอ้ือต่อการด าเนินธุรกิจ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมดั้งเดิม เช่น สนับสนุนงบประมาณด้านการท่องเที่ยว ก าหนดนโยบายส่งเสริม
สินค้า OTOP อีกทั้ง ควรมีการสนับสนุนจากภาครัฐ (อาทิ ภาษี นโยบายดอกเบี้ย องค์ความรู้  การ
เสริมสภาพคล่อง การส่งเสริมการท่องเที่ยวภาครัฐ การส่งเสริมช่องทางการตลาด การพัฒนาระบบ
สาธารณูปโภค โครงสร้างพ้ืนฐาน) อย่างต่อเนื่อง กล่าวคือ ได้รับการซ่อมแซม ปรับปรุงถนน ช่อง
ทางการจัดจ าหน่ายสินค้า OTOP เป็นต้น 
 3.2.2 ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติกำร 
  (1) ควรมีการน าเสนอความเดิมแท้ บนฐานการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ของกลุ่ม
ชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ผ่านอัตลักษณ์ ด้านรูปแบบ และด้านคุณสมบัตินามธรรม เป็นการสร้างความรู้สึก
ที่น่าประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว โดยน าเสนอเรื่องราวของวิถีชีวิตที่ผูกพันกับธรรมชาติกับ 
การแต่งกาย ที่สะท้อนความเป็นพื้นถิ่นของกลุ่มชาติพันธุ์ รวมถึงการแสดงทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์
เชื่อมโยงกับความเดิมแท้ของตัวตนแห่งชาติพันธุ์ถูกถ่ายทอดเพ่ือน าเสนออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์  
สู่สายตาของนักท่องเที่ยวในฐานะ ผู้ถูกท่องเที่ยว ท าให้ชาติพันธุ์ต่างแสดงตัวตนที่โดดเด่น และ
แตกต่างออกมา การรับรู้ความเดิมแท้จึงเป็นการรับรู้บนพ้ืนฐานของประสบการณ์ของนักท่องเที่ยว 
ก่อให้เกิดการสร้างความหมายขึ้นภายในจิตใจของนักท่องเที่ยว จึงเป็นการรับรู้ความเดิมแท้จากการ
สร้างความหมาย ประกอบกับการร่วมกิจกรรมของชาติพันธุ์ด้วยการปฏิสัมพันธ์พูดคุยกับผู้คนในพ้ืนที่ 
ท าให้นักท่องเที่ยวสร้างการรับรู้จากสิ่งที่เกิดขึ้นจากกิจกรรม เรียกว่า ความเดิมแท้จากกิจกรรม ทั้งนี้ 
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การแสดงของชาติพันธุ์ ไม่ว่าจะเป็นพิธีกรรม การละเล่นหรือฟ้อนร า ถูกน ามาสิ่งดึงดูดใจของ
นักท่องเที่ยว ซึ่งไม่ควรให้เป็นเชิงพาณิชย์มากจนเกินไปจนถูกมองว่าเป็นกระบวนการสร้างสินค้าทาง
วัฒนธรรมและความหมายของชาติพันธุ์ลดลง ซึ่งจะท าให้นักท่องเที่ยวรับรู้ความเดิมแท้  ทั้งนี้   
การสร้างประสบการณ์ด้านความแท้จริงให้กับนักท่องเที่ยว โดยเน้นการมีส่วนร่วมกับชุมชนและ
วัฒนธรรมท้องถิ่น โดยค านึงถึงความคุ้มค่าที่นักท่องเที่ยวได้รับและเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัส
วิถีชีวิตมากขึ้น บุคคลมีความตั้งใจในการรับรู้ความแท้จริง ซึ่งเป็นสิ่งที่แสดงถึงความเป็นของแท้ 
ดั้ ง เดิ ม  เป็นสิ่ งที่ มนุษย์ ไม่ เคย เห็นมาก่อน และไม่ ได้ เลี ยนแบบหรือลอกเลี ยนของ เดิม  
ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดประสบการณ์ที่แท้จริงจากกิจกรรม ด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล ที่ได้จาก
การปฏิสัมพันธ์ของนักท่องเที่ยวกับชุมชน ซึ่งวัฒนธรรมถือเป็นปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับประสบการณ์ 
ที่แท้จริงของนักท่องเที่ยวที่ได้จากการปฏิสัมพันธ์กับชุมชนและวัฒนธรรมในด้านประวัติศาสตร์ของ
ตึกอาคาร ประเพณขีองท้องถิ่นและภาษาท้องถิ่น 
  (2) การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
โดยการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในการเรียนรู้  และ 
ลงมือปฏิบัติให้ได้รับประสบการณ์มากที่สุด คือ กิจกรรม การประกอบอาหารที่เป็นอัตลักษณ์ของ 
แต่ละกลุ่มชาติพันธุ์และพัฒนาโปรแกรมน าเที่ยวของกลุ่มชาติพันธุ์ทั้ง 8 กลุ่ม ซึ่งการท่องเที่ยว 
เชิงสร้างสรรค์จะเปลี่ยนแปลงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม จากการเน้นที่มรดกที่จับต้องได้
เปลี่ยนไปเน้นที่มรดกที่จับต้องไม่ได้ หรือวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ ซึ่งจะเกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตประจ าวัน 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นการบูรณาการระหว่างการท่องเที่ยวกับกลยุทธ์ด้านการส่งเสริม
อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ เมืองเชิงสร้างสรรค์ และกลุ่มคนเชิงสร้างสรรค์ การท่องเที่ยว 
เชิงสร้างสรรค์จะเป็นทางออกส าหรับการท่องเที่ยวมวลชนที่เน้นการผลิตใหม่ เปลี่ยนไปเน้น 
ที่ความยืดหยุ่นและประสบการณ์จริง จากการร่วมกันสร้างสรรค์สิ่งใหม่ระหว่างนักท่องเที่ยวกับผู้ให้
การท่องเที่ยว  ลักษณะเฉพาะของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทั้ง 6 ประการ มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
1) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่เพ่ิมทักษะให้กับนักท่องเที่ยว 2) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่มีสินค้า
หลัก คือ ทักษะและประสบการณ์ด้านวัฒนธรรมที่เกิดจากการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว  3)  
เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่เปลี่ยนจากการขายทรัพยากรการท่องเที่ยวที่จับต้องได้สู่ทรัพยากร 
การท่องเที่ยวที่จับต้องไม่ได้ 4) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่เปลี่ยนจากสินค้าที่เป็นวัฒนธรรมระดับสูง
ไปสู่สินค้าที่เป็นวัฒนธรรมประจ าวัน 5) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมี 
ส่วนร่วมในการท ากิจกรรมการท่องเที่ยวร่วมกับชุมชนท้องถิ่น 6) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ต้องมี
ความโดดเด่นแตกต่างกันด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวเพื่อสร้างเอกลักษณ์ให้กับแหล่งท่องเที่ยว 
  (3) การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของสาขาของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
โดยการก าหนดเป้าหมายของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง คือ การพัฒนาช่องทางของการจัดจ าหน่าย
สินค้าที่ระลึก โดยการจัดหน่ายภายในชุมชน โดยสินค้าที่ระลึกของชนเผ่าต่างๆที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ชุมชน สามารถจัดจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวภายในชนเผ่า โดยนักท่องเที่ยวสามรถ
เลือกซื้อได้ตามชุมชนต่างๆที่มีความโดดเด่นของสินค้าแตกต่างกันออกไป อีกทั้งการเพ่ิมศูนย์แสดง
สินค้า OTOP เป็นศูนย์รวมสินค้าโอทอปที่โดเด่นของจังหวัด แต่ละชนเผ่าต้องสร้างความโดดเด่น 
ให้สินค้าเพ่ือที่จะเสนอให้ทางจังหวัดพิจารณาน าสินค้าไปจัดแสดงและจัดหน่าย รวมถึง ธุรกิจจ าหน่าย
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สินค้าและของที่ระลึก สินค้าที่ระลึกของชนเผ่าต่างๆ ได้แก่ ผ้าพ้ืนเมือง เสื้อผ้าของชาวไทยพวนผ้า
ฝ้ายผ้าพื้นเมือง ผ้าทอมือลายปักผ้า ตุ๊กตาของช าร่วยกระเป๋าผ้า พวงกุญแจเป็นต้น สามารถส่งออกไป
จ าหน่ายไปยังร้านค้าสินค้าที่ระลึกต่างๆ ทั่วประเทศ และงานจัดเเสดงสินค้า Trade Fair ต่างๆ  
การจัดงานแสดงสินค้า เช่น โครงการการจัดตั้งศูนย์แสดงจ าหน่ายและกระจายสินค้า OTOP  
งานแสดงสินค้า OTOP เมืองทองธานีเป็นต้น ช่องทางในการจัดแสดงสินค้าเหล่านี้ สร้างโอกาส 
ให้สินค้าที่ระลึกแต่ละชนเผ่าในการเพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่ายที่มากขึ้น ท าให้คนที่สนใจรู้จักสินค้า
ของแต่ละชนเผ่ามากขึ้น 
   แนวทางในการพัฒนาธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ได้แก่ 1) ด้านการบริหารจัดการ  
คือ ต้องมีความรู้พ้ืนฐานในธุรกิจให้บริการของตนเอง และติดตามความเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ต้องมี
ความเป็นผู้น าและพ้ืนฐานความรู้ด้านการบริหารจัดการ อีกทั้ง ส่งเสริมและให้โอกาสชุมชนเข้ามา 
มีส่วนร่วมในธุรกิจในลักษณะแบ่งปันผลประโยชน์จากรายได้  ให้ความส าคัญกับฝึกอบรมพัฒนา
บุคลากร ให้ผลตอบแทนและสิ่งจูงใจที่เหมาะสมเพ่ือให้แรงกระตุ้นในการปฏิบัติงานของประชาชน 
ในชุมชน ให้ประชาชนในชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารหรือเสนอความคิดเห็น มีความรักและภักดี  
ต่อชุมชน ด าเนินการให้ถูกต้องต่อกฎหมายและระเบียบข้อบังคับ จัดท าแผนธุรกิจที่เหมาะสม และ
ต้องให้ความส าคัญและเวลากับการบริหารอย่างใกล้ชิด 2) ด้านการตลาด และการบริการ โดยการ
ให้บริการที่ดีและเป็นกันเองกับลูกค้า สร้างตราหรือเครื่องหมายเพ่ือให้ลูกค้าระลึกถึงและจดจ าได้ง่าย 
สร้างมาตรฐานด้านการให้บริการและอัตราค่าบริการ ให้บริการที่รวดเร็วแก่ลูกค้า เสนอบริการ
รูปแบบอาหารใหม่ๆที่สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้ดีขึ้น และเสนอรูปแบบบริการ
ใหม่ๆ เช่น การส่งอาหารถึงบ้านและส านักงาน เป็นต้น 3) สถานที่ให้บริการ โดยใช้เครื่องมืออุปกรณ์
ที่ทันสมัย สะอาด และอยู่ในสภาพพร้อมใช้งาน เลือกท าเลที่ตั้งให้เหมาะสม สะดวกต่อการติดต่ อ 
เดินทางสะดวก การส่งเสริมการขาย ท าป้ายโฆษณาหน้าสถานบริการให้สะดุดตา ลงโฆษณาในสื่อ 
ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมายด้วยต้นทุนที่ต่ า และท าโบว์ชัว แผ่นพับ แนะน าบริการ  
แจกแก่กลุ่มเป้าหมาย 4) ด้านบัญชีและการเงิน โดยการไม่สร้างภาระค่าใช้จ่ายประจ ามากเกินไป  
มีโครงสร้างเงินลงทุนที่เหมาะสม ไม่ก่อภาระหนี้มากเกินไป บริหารการเงินอย่างเหมาะสมให้ธุรกิจ  
มีสภาพคล่องทางการเงินสูง น าก าไรจากการด าเนินงานเป็นเงินทุนส ารองหรือส าหรับการขยายธุรกิจ 
แยกบัญชีระหว่างธุรกิจและส่วนตัว ควรจัดท างบการเงินให้ถูกต้อง และน าระบบคอมพิวเตอร์และ
โปรแกรมส าเร็จรูปทางบัญชีมาช่วยเพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพการท างานและลดค่าใช้จ่ายด้านแรงงาน 
   แนวทางในการพัฒนาธุรกิจที่พักแรม 1) ด้านผู้ประกอบการ คือ ควรร่วมมือกัน
ระหว่างผู้ประกอบการโฮมสเตย์เพ่ือป้องกันการแข่งขันและการตัดราคากัน  ควรให้ความร่วมมือกับ
ผู้ประกอบการอ่ืนๆที่ประกอบธุรกิจอยู่ที่บริเวณใกล้เคียง ควรเป็นคนในท้องถิ่น และท าโฮมสเตย์ 
เป็นเพียงรายได้เสริม ไม่ใช่เป็นรายได้หลักของครอบครัว ควรรักษาเอกลักษณ์ วัฒนธรรมที่เป็นดั้งเดิม
ของท้องถิ่น ควรจัดกิจกรรมที่สร้างจิตส านึกให้กับนักท่องเที่ยวให้ตระหนักถึงคุณค่าการอนุรักษ์และ
รักษาสภาพแวดล้อมไม่ให้เสื่อมโทรม และให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ถึงวิถีชีวิตของคนในท้องถิ่นและ
สร้างมูลค่าการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และควรก าหนดมาตรฐานราคาสินค้าอาหาร และการบริการ 
และควรดูแลรักษาพ้ืนที่บริเวณที่ขายของให้มีความสะอาดและถูกสุขอนามัย 2) ด้านนักท่องเที่ยว คือ 
นักท่องเที่ยวที่มาพักแรม ควรได้เรียนรู้ถึงเอกลักษณ์ดั้งเดิม วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ และสภาพแวดล้อม
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ของคนในท้องถิ่นนั้น ควรตระหนักถึงมูลค่าการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ควรให้ความร่วมมือและรักษากฎ
ข้อบังคับของชุมชนท้องถิ่นนั้น และควรช่วยพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวในท้องถิ่นนั้น 3) ด้าน 
คนในชุมชนท้องถิ่น คือ ควรมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวในชุมชนทั้งในทางด้านการ
บริหารงาน การวางแผน การตัดสินใจ การติดตามผล ควรมีการประสานงานกับภาครัฐบาล บุคคล 
หรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวในท้องถิ่นควรช่วยกันรักษา
เอกลักษณ์ดั้งเดิมของท้องถิ่น วิถีชิต ความเป็นอยู่ และสภาพแวดล้อมของถิ่นให้คงอยู่ดั้งเดิม  
ควรร่วมมือกับผู้ประกอบการโฮมสเตย์และผู้ประกอบการธุรกิจอ่ืนๆ เพ่ือช่วยกันในการบริหารจัดการ
ท้องถิ่น และควรให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยวในการอนุรักษ์และรักษาสภาพแวดล้อมของท้องถิ่น 
  (4) การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้ 
เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน โดยการน าศาสตร์ ด้านพฤติกรรมนักท่องเที่ยว สังคมวิทยา 
และด้านจิตวิทยา น ามาประยุกต์ใช้เพ่ือน าคุณสมบัติที่จับต้องได้ และคุณสมบัติที่จับต้องไม่ได้  
ของการทอ่งเที่ยวมาผันแปร ให้มีคุณค่าโดยที่คุณค่าเหล่านี้จะเป็นผลจากคุณสมบัติต่างๆ ของ 
การท่องเที่ยว และคุณค่าแห่งความรู้สึกของนักท่องเที่ยว ซึ่งเกิดขึ้นเมื่อได้มีการปฏิสัมพันธ์กับแบรนด์ 
หรือได้ครอบครองแบรนด์นั้นๆ จากนั้นน าข้อมูลที่ได้จากการศึกษาและวิเคราะห์สถานการณ์
การตลาดและการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพ้ืนที่การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์
ลุ่มน้ าโขง เสนอแนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนพ้ืนฐานของ 
ความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง มาก าหนดตัวละครที่ใช้เป็นสื่อในการน าเสนอการท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพ้ืนที่การท่องเที่ ยวกลุ่ มชาติ พันธุ์ลุ่ มน้ า โขง  ใช้ ในการออกแบบ 
สื่อประชาสัมพันธ์รูปแบบต่างๆ ให้เชื่อมโยงกับสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของพ้ืนที่การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง เพ่ือสานต่อเรื่องราวในลักษณะ
ของการสื่อความหมายโดยมีรากเหง้าจากวัฒนธรรมเดิมแท้อย่างแท้จริง และเพ่ือการพัฒนา 
การท่องเที่ยววัฒนธรรมอย่างยั่งยืนเพ่ือการขจัดความยากจน ตัวอย่างเช่น ตั๋วรถ หรือตั๋วเครื่องบิน  
ชุดแพคเกจส าหรับแจกลูกทัวร์ ชุดอุปกรณ์ที่ใช้อาบน้ า ชุดจานชาม ชุดชา เสื้อโปโล ชุดเครื่องเขียน 
เคสมือถือ เคสไอแพด การออกแบบบูธ โลโก้ สโลแกน คู่มือการใช้แบรนด์ บูธส่งเสริมการท่องเที่ยว 
คู่มือนักท่องเที่ยว เว็บไซต์ โบรชัวร์ แอพลิเคชั่นส าหรับสมาร์ทโฟน ของที่ระลึก เป็นต้น 
  (5) ควรมีกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวที่หลากหลาย เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้ร่วม
กิจกรรมในการเดินทางมาท่องเที่ยว  
  (6) ควรมีการการปรับปรุงภูมิทัศน์ในชุมชน ให้เป็นระเบียบเรียบร้อย เพ่ือเป็น 
ส่วนช่วยให้สถานที่ท่องเที่ยวมีความสวยงามเพ่ิมมากข้ึน  
  (7) ควรมีการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวให้มากขึ้น เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้
ข้อมูลต่างๆ ด้านการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนพ้ืนฐานของความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ ์
ลุ่มน้ าโขง  
  (8)  ควรมีป้ายบอกทาง เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเข้าถึงสถานท่ีท่องเที่ยวได้ถูกต้อง  
  (9) จัดท าฐานข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว และเผยแพร่ข้อมูลดังกล่าวสู่โลกอินเทอร์เน็ต 
เพ่ือเป็นตัวกระตุ้นในการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยว ทั้งส าหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย และ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ โดยการประสานงานกับชุมชนท้องถิ่น ใช้เครือข่ายจากส่วนงานราชการ 
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หรือสถาบันการศึกษา ให้เข้ามาช่วยสนับสนุนในการพัฒนา และสร้างความเข้าใจถึงหลักความส าคัญ
ของการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว ซึ่งจะสามารถสร้างอาชีพ และก่อให้เกิดรายได้ในชุมชน 

(10) สนับสนุนให้คนในชุมชน ให้ความร่วมมือกันภายใน เพ่ือสร้างความเข้มแข็งในการ
รักษาและหวงแหนอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ที่สืบทอดจากบรรพบุรุษ 

(11) เนื่องจาก การบอกเล่าเรื่องราวในหมู่บ้านชาติพันธุ์เกี่ยวกับอัตลักษณ์ที่โดดเด่น 
บางแห่งยังมีการน าเสนอไม่มากนักและไม่ชัดเจน ดังนั้น หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ควรให้ความส าคัญกับ 
การด าเนินการในส่วนนี้ เนื่องจากนักท่องเที่ยวมาเยือนจะได้เกิดความประทับใจและกลับมาเที่ยวซ้ า 

(12) การแสดงของชาติพันธุ์แก่สายตาของนักท่องเที่ยวบางช่วง อาจผิดเพ้ียนไปจาก
กลิ่นอายวัฒนธรรมเดิม ดังนั้น คนในชุมชนต้องมีจุดยืนในการจัดแสดงจากคนข้างในรวมกัน เพ่ือสร้าง
ภูมิคุ้มกันให้กับวัฒนธรรมอันดีงาม 

(13) การด า เนินงานวิจัยภาคสนาม พบว่า  ชุมชนบางแห่ งยั ง ไม่คุ้น เคยกับ 
การท่องเที่ยวเนื่องจากเป็นพ้ืนที่ท่องเที่ยวใหม่ ดังนั้น หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาในพ้ืนที่ 
ควรเปิดเวทีรับฟังความคิดเห็น ให้ชุมชนมีโอกาสเข้าไปมีส่วนร่วมในบางขั้นตอนเพ่ือให้ชุมชนได้เห็น
การด าเนินงานอย่างเป็นรูปธรรม 

(14) แนวทางการพัฒนา ภายใต้ต้นแบบการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่ม 
ชาติพันธุ์ หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ควรน าไปพัฒนาน าร่องในพ้ืนที่ต้นแบบร่วมกับชุมชนสานต่อ จะท าให้
ชุมชนเข็มแข็งและเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรม 

(15) จากผลการวิเคราะห์ระดับความส าคัญกับผลการด าเนินงาน ( IPA) ที่กลุ่ม 
ชาติพันธุ์ควรให้ความส าคัญและค านึงถึงความเดิมแท้ของอัตลักษณ์อย่ างเร่งด่วน เนื่องจาก 
เป็นองค์ประกอบที่มีความส าคัญสูงแต่นักท่องเที่ยวได้รับการตอบสนองต่ า ได้แก่  

(15.1) ไทด า ได้แก่ ลักษณะด้านอาหารท าจากวัตถุดิบในท้องถิ่นที่หาได้ง่าย 
สถานที่รับประทานอาหารมีความพิเศษแตกต่างจากร้านอาหารในเมือง รสชาติของอาหารสะท้อนถึง
ความเป็นพ้ืนถิ่นของชาติพันธุ์อย่างแท้จริง ชุดแต่งกายมีความงดงามแตกต่างจากชาติพันธุ์ อ่ืน 
บ้านเรือนมีลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น วัสดุที่ใช้ในการสร้างบ้านเรือนสะท้อนความเดิมแท้
ของชุมชน โบราณสถานของชุมชน ท าให้นักท่องเที่ยวรู้สึกเชื่อมโยงกับความเป็นชาติพันธุ์ ความสุข 
ที่ได้เรียนรู้ภาษาเฉพาะชาติพันธุ์ด้วย วัตถุดิบที่ใช้ในการท างานฝีมือมาจากท้องถิ่นและหาได้ง่าย ที่ตั้ง
ของแหล่งท่องเที่ยวกลมกลืนกับเรื่องราวในอดีตของชุมชน 

(15.2) ไทพวน ได้แก่ ลักษณะด้านที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวกลมกลืนกับเรื่องราว 
ในอดีตของชุมชน อาหารท าจากวัตถุดิบในท้องถิ่นที่หาได้ง่าย วัสดุที่ใช้ในการสร้างบ้านเรือนสะท้อน
ความเดิมแท้ของชุมชน โบราณสถานของชุมชนสร้างความซาบซึ้งให้กับนักท่องเที่ยว โบราณสถาน
ของชุมชน ท าให้นักท่องเที่ยวรู้สึกเชื่อมโยงกับความเป็นชาติพันธุ์ ชุมชนสื่อสารกับนักท่องเที่ยวด้วย
ความเรียบง่าย บ้านเรือนมีลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น การแสดงของชาติพันธุ์มี  
ความเดิมแท้และการแสดงของชาติพันธุ์ท าให้นักท่องเที่ยวเห็นภาพที่เชื่อมโยงกับอดีตได้ชัดเจน 

(15.3) ไทแสก ได้แก่ ลักษณะด้านพิธีกรรมมีความเดิมแท้ ความประทับใจที่ได้ 
เข้าร่วมพิธีกรรมกับชาติพันธุ์ ความประทับใจที่มีส่วนร่วมปฏิบัติตามแนวปฏิบัติของชาติพันธุ์เกี่ยวกับ
ธรรมชาติ การแสดงของชาติพันธุ์ ท าให้นักท่องเที่ยวเห็นภาพที่เชื่อมโยงกับอดีตได้ชัดเจน การแสดง
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ของชาติพันธุ์มีความเดิมแท้ แนวปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติของชาติพันธุ์สะท้อนถึงภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ความสุขที่ได้เรียนรู้ภาษาเฉพาะชาติพันธุ์ด้วย ความประทับใจที่มีส่วนร่วมปฏิบัติตามแนวปฏิบัติของ
ชาติพันธุ์เกี่ยวกับธรรมชาติ พิธีกรรมของชาติพันธุ์เชื่อมโยงกับความเชื่อของชุมชน ชุมชนมีความเป็น
มิตรและจริงใจต่อนักท่องเที่ยว 

(15.4) ไทกะเลิง ได้แก่ ลักษณะด้านความสุขที่ได้เรียนรู้ภาษาเฉพาะชาติพันธุ์   
ด้วย พิธีกรรมของชาติพันธุ์เชื่อมโยงกับความเชื่อของชุมชน ความประทับใจที่ได้เข้าร่วมพิธีกรรมกับ  
ชาติพันธุ์ ความชื่นชอบสินค้าที่ระลึกที่ประดิษฐ์จากฝีมือของคนในชุมชน วัตถุดิบที่ใช้ในการท า งาน
ฝีมือมาจากท้องถิ่นและหาได้ง่าย งานฝีมือสะท้อนถึงเอกลักษณ์ของชาติพันธุ์ ความภูมิใจที่ได้ทดลอง
ประดิษฐ์ชิ้นงานของชาติพันธุ์ด้วยฝีมือตนเอง แนวปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติของชาติพันธุ์สะท้อนถึง  
ภูมิปัญญาท้องถิ่น ความประทับใจที่มีส่วนร่วมปฏิบัติตามแนวปฏิบัติของชาติพันธุ์เกี่ยวกับธรรมชาติ 

(15.5) ไทข่า ได้แก่ ลักษณะด้านโบราณสถานของชุมชน ท าให้นักท่องเที่ยวรู้สึก
เชื่อมโยงกับความเป็นชาติพันธุ์ ความสุขที่ได้เรียนรู้ภาษาเฉพาะชาติพันธุ์ด้วย วัตถุดิบที่ใช้ในการ
ท างานฝีมือมาจากท้องถิ่นและหาได้ง่าย ชุมชนสามารถถ่ายทอดความรู้ในการประดิษฐ์ชิ้นงานฝีมือ
ให้กับนักท่องเที่ยวให้เข้าใจได้ง่าย ความภูมิใจที่ได้ทดลองประดิษฐ์ชิ้นงานของชาติพันธุ์ด้วยฝีมือ
ตนเอง กิจกรรมท่องเที่ยวสร้างโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้วัฒนธรรมร่วมกัน ชุมชนให้การต้อนรับ
นักท่องเที่ยวด้วยความเป็นกันเอง ที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวกลมกลืนกับเรื่องราวในอดีตของชุมชน 
อาหารท าจากวัตถุดิบในท้องถิ่นท่ีหาได้ง่าย 

(15.6) ไทญ้อ ได้แก่ ลักษณะด้านการแสดงของชาติพันธุ์ ท าให้นักท่องเที่ยวเห็น
ภาพที่เชื่อมโยงกับอดีตได้ชัดเจนวัตถุดิบที่ใช้ในการท างานฝีมือมาจากท้องถิ่นและหาได้ง่ายวัตถุดิบ  
ที่ใช้ในการท างานฝีมือมาจากท้องถิ่นและหาได้ง่ายพิธีกรรมของชาติพันธุ์เชื่อมโยงกับความเชื่อของ
ชุมชนความชื่นชอบสินค้าที่ระลึกที่ประดิษฐ์จากฝีมือของคนในชุมชนงานฝีมือสะท้อนถึงเอกลักษณ์
ของชาติพันธุ์การแสดงของชาติพันธุ์สะท้อนถึงเอกลักษณ์ของชุมชนมีความเป็นมิตรและจริ งใจ 
ต่อนักท่องเที่ยว 

(15.7) ไทโส้ ได้แก่ ลักษณะด้านอาหารท าจากวัตถุดิบในท้องถิ่นที่หาได้ง่าย  
การตกแต่งจานอาหารด้วยวัตถุดิบในท้องถิ่น ชุมชนมีความเป็นมิตรและจริงใจต่อนักท่องเที่ยว  
ความประทับใจที่มีส่วนร่วมปฏิบัติตามแนวปฏิบัติของชาติพันธุ์เกี่ยวกับธรรมชาติ การแสดงของ 
ชาติพันธุ์ ท าให้นักท่องเที่ยวเห็นภาพที่เชื่อมโยงกับอดีตได้ชัดเจน โบราณสถานของชุมชน ท าให้
นักท่องเที่ยวรู้สึกเชื่อมโยงกับความเป็นชาติพันธุ์ เส้นทางเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวสะท้อนถึง
ความดั้งเดิมของชุมชน บ้านเรือนมีลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น  

(15.8) ภูไท ได้แก่ ลักษณะด้านสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวสะท้อนถึง
ประวัติศาสตร์ของชุมชน เส้นทางเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวสะท้อนถึงความดั้งเดิมของชุมชน  
ที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวกลมกลืนกับเรื่องราวในอดีตของชุมชน ชุมชนให้การต้อนรับนักท่องเที่ยว 
ด้วยความเป็นกันเอง ชุมชนสามารถสื่อสารและบอกเล่าเรื่องราวเกี่ยวกับชาติพันธุ์ให้นักท่องเที่ยว  
ฟังเข้าใจได้ง่าย กิจกรรมท่องเที่ยวสร้างโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้วัฒนธรรมร่วมกัน แนวปฏิบัติ
เกี่ยวกับธรรมชาติของชาติพันธุ์สะท้อนถึงภูมิปัญญาท้องถิ่น ชุมชนสามารถถ่ายทอดความรู้ในการ
ประดิษฐ์ชิ้นงานฝีมือให้กับนักท่องเที่ยวให้เข้าใจได้ง่าย การแสดงของชาติพันธุ์สะท้อนถึงเอกลักษณ์
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ของ ชุมชนมีวิถีชีวิตที่พ่ึงพิงธรรมชาติ การแสดงของชาติพันธุ์สะท้อนถึงเอกลักษณ์ของ ชุดแต่งกาย  
ท าจากวัตถุดิบตามธรรมชาติ ความสุขที่ได้เรียนรู้ภาษาเฉพาะชาติพันธุ์ด้วย  
 3.2.3 ข้อเสนอแนะในกำรวิจัยครั้งต่อไป 

(1) แนวทางการพัฒนาการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว
ของแหล่งท่องเที่ยว 

(2) การสร้างจุดยืนภาพลักษณ์ของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์  
ลุ่มน้ าโขง 

(3) แนวทางพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในเครือข่ายของการท่องเที่ยว 
(4  การศึกษาอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์เดียวกันในดินแดนไทย – ลาว เพ่ือเชื่อมโยงของ

การท่องเที่ยวลุ่มน้ าโขงในอาเซียน 
(5) กลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบเดิมแท้ของชาติพันธุ์  

ลุ่มน้ าโขง 
(6)  การวิจัยไทบ้านในการสร้างภูมิคุ้มกันให้กับอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ท่ามกลาง

กระแสการเปลี่ยนแปลง 
  (7)  การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง
ควรเพิ่มกิจกรรมอ่ืนๆเข้าไปให้มากกว่านี้ 
  (8)  เพ่ิมกลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบชุมชนเชิงสร้างสรรค์ของ
ชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
 
3.3  กำรน ำผลงำนวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
 3.3.1 อันดับของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและระดับความส าคัญของความเดิมแท้ต่อ 
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์จากมุมมองของนักท่องเที่ยว ต้นแบบเพ่ือรองรับ 
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง สามารถน าเสนอให้กับ
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา และกระทรวงวัฒนธรรม 
 3.3.2 ความเชื่อมโยงของเส้นทางการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์  
ลุ่มน้ าโขง / คู่มือการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง แหล่งท่องเที่ยวชุมชน
สร้างสรรค ์สามารถน าเสนอให้กับกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา กระทรวงวัฒนธรรม และ อพท. 
 3.3.3 ข้อเสนอแนะนโยบาย และมาตรการในการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของ
สาขาของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป้าหมายที่มีศักยภาพในการแข่งขันของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง 
ต้นแบบการการศึกษาวิเคราะห์เพ่ือเสนอแนะนโยบายและมาตรการในการเพ่ิมขีดความสามารถ 
ในการแข่งขันของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์  สามารถน าเสนอให้กับกระทรวง 
การท่องเที่ยวและกีฬา กระทรวงวัฒนธรรม กระทรวงพาณิชย์ ผู้ประกอบการภาคเอกชน และชุมชน
ที่เก่ียวข้อง 
 3.3.4 แนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขงบนฐานความเดิมแท้  
ของการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง ตัวอย่างเช่น โลโก้ สโลแกน 
คู่มือการใช้แบรนด์ บูธส่งเสริมการท่องเที่ยว คู่มือนักท่องเที่ยว เว็บไซต์ โบรชัวร์ แอพลิเคชั่นส าหรับ
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สมาร์ทโฟน ของที่ระลึก สามารถน าเสนอให้กับการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย กระทรวงการท่องเที่ยว
และกีฬา กระทรวงวัฒนธรรม ผู้ประกอบการภาคเอกชน และชุมชนที่เก่ียวข้อง 
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รหัสโครงการ R D G ๕ ๗ ๕ ๐ ๐ ๔ ๓ 
 

การรายงานการน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์อย่างเป็นรูปธรรม 
 

๑. ชื่อโครงการ / กิจกรรมที่ได้รับการสนับสนุน  
๑.๑ แผนงานวิจัย: การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้เพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยว

ของอาเซียน  
๑.๒ โครงการวิจัยย่อยที่ ๑: ความเดิมแท้บนการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง 
๑.๓ โครงการวิจัยย่อยที่ ๒: การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง 
๑.๔ โครงการวิจัยย่อยที่ ๓: การเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในกลุ่มชาติพันธุ์  

ลุ่มน ้าโขง 
๑.๕ โครงการวิจัยย่อยที่ ๔: การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้เพื่อตอบรับ

แผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 
๒. ชื่อนักวิจัย   

๒.๑ ดร.ดลฤทัย โกวรรธนะกุล   ผู้อ้านวยการแผนงานวิจัยฯ และหัวหน้าโครงการวิจัยย่อยที่ ๔ 
๒.๒ นางสาววิศิษฐ์ศิริ ชูสกุล  หัวหน้าโครงการวิจัยย่อยท่ี ๑ 
๒.๓ นายศราวุธ  ผิวแดง   หัวหน้าโครงการวิจัยย่อยท่ี ๒ 
๒.๔ ผศ.ดร.พรลภัส สุวรรณรัตน์   หัวหน้าโครงการวิจัยย่อยท่ี ๓ 

๓. งบประมาณทีไ่ด้รับการสนับสนุน ๒,๐๐๐,๐๐๐ บาท 
๔. ปีงบประมาณที่ด าเนินการ ๒๕๕๗ 
๕. การน าผลผลิตจากงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์     มีการน าไปใช้ประโยชน์        ยังไม่มีการน าไปใช้ประโยชน์ 
๖. ช่วงเวลาที่งานวิจัยได้น าไปสู่การใช้ประโยชน์ ระหว่างปี พ.ศ ๒๕๕๘ 
๗. เป้าหมายด าเนินการ  

๗.๑ อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ทัศนคติของชุมชนต่อการน้าอัตลักษณ์มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ระดับความส้าคัญของความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์
ลุ่มน ้าโขง และสร้างต้นแบบเพื่อรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง  

๗.๒ ศักยภาพ ก้าหนดองค์ประกอบ ความเช่ือมโยง และพัฒนาศักยภาพของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์
ส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  

๗.๓ สถานการณ์ ก้าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทางของการท่องเที่ยวของพื นที่การท่องเที่ยว 
ที่มีกลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขงอาศัยอยู่เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว  

๗.๔ สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยว และเสนอแนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
๗.๕ แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขง โดยใช้การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐาน 

ความเดิมแท้ รวมถึงเพิ่มขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยว
เป็นเครื่องมือการตลาดส้าหรับกลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขงเพื่อตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 
๘. พ้ืนที่การใช้ประโยชน์ การท่องเที่ยวเชิงชาติพันธ์ุในลุ่มน ้าโขง ประเทศไทย โดยมีรายละเอียดดังตารางด้านล่างนี  

ชาติพันธุ ์ จังหวัด อ้าเภอ ต้าบล/ หมู่บา้น 
ไทด้า เลย เชียงคาน หมู่ ๔ และหมู่ ๑๒ ต.เขาแก้ว  
ไทพวน หนองคาย ศรีเชียงใหม่ หมู่ ๑ หมู ่๒ หมู่ ๗ และหมู ่๘ ต.บา้นหม้อ 
ไทญ้อ นครพนม ท่าอุเทน หมู่ ๑-๙ หมู่ ๑๑-๑๔ ต.โนนตาล  
ภูไท มุกดาหาร หนองสูง หมู่ ๒ บา้นภ ูต.บ้านเป้า 
ไทแสก นครพนม เมือง หมู่ ๕ และหมู่ ๖ ต.อาจสามารถ  
ไทข่า นครพนม ธาตุพนม หมู่ ๒ ต.อุ่มเหมา้  
ไทโส้ นครพนม โพนสวรรค์ หมู่ ๒ หมู ่๓ หมู่ ๑๐ และหมู ่๑๑ ต.โพนจาน  
ไทกะเลิง นครพนม นาแก หมู่ ๑ หมู ่๒ หมู่ ๗ หมู่ ๘ หมู่ ๑๐ และ ๑๑ ต.หนองสังข์  
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๙. รูปแบบการใช้ประโยชน์จากงานวิจัยตามข้อ ๗ และ ๘ (สามารถเลือกได้มากกว่า ๑ รูปแบบ เนื่องจากถ้าเป็นเรื่อง
เดียวกันสามารถน้าไปใช้มากกว่า ๑ มิติได้) 

๙.๑. การใช้ประโยชน์มิตินโยบาย ได้แก่ การน าข้อมูลไปประกอบการตัดสินใจในการบริหาร / ก าหนด
นโยบาย โดย 
 ได้รับหนังสือขอข้อมูลเพื่อใช้ประกอบการตัดสินใจในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง 
 ได้รับหนังสือเรียนเชิญให้ข้อมูลประกอบการตัดสินใจ / ก้าหนดนโยบาย 
 อื่นๆ (โปรดระบุ) ส่งเสริมนโยบายด้านศิลปวัฒนธรรม โดย ส้านักวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยขอนแก่น และ

องค์การปกครองส่วนท้องถิ่นจังหวัดขอนแก่น โดยการจัดนิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง (Enrich the 
Way of Textile: Mekong Ethnic Groups)” 

๙.๒. การใช้ประโยชน์มิติเศรษฐกิจ / พาณิชย์ โดย  
 ได้รับหนังสือหรือหลักฐานอ่ืน แสดงความสนใจเพื่อเจรจาธุรกิจ 
 มีการซื อ – ขาย เทคโนโลยีระหว่างนักวิจัยและผู้น้าไปใช้ประโยชน์ 

  อื่นๆ (โปรดระบุ)..................................................................................................................... 
๙.๓. การใช้ประโยชน์มิติการพัฒนาสังคม / ชุมชน / ท้องถิ่น โดย 
 การถ่ายทอดเทคโนโลยีที่ได้รับจากงานวิจัยในชุมชน / ท้องถิ่น (อบรม , คู่มือ , แผ่นพับ , โปสเตอร์ ,  

เว็ปไซต์ ฯลฯ)  
 ได้รับหนังสือเรียนเชิญให้ความรู้จากชุมชน / องค์กร / หน่วยงานในพื นท่ีต่างๆ 

  อื่นๆ (โปรดระบุ)..................................................................................................................... 
๙.๔. การใช้ประโยชน์มิติวิชาการ โดย 

ได้มีการอ้างอิงผลงานท่ีตีพิมพ์วารสารวิชาการระดับประเทศ / ระดับนานชาติ  
 ได้รับหนังสือเรียนเชิญเป็นวิทยากรเพื่อให้ความรู้ในกรอบของผลงานวิจัยจากหน่วยงานต่างๆ 
 อื่นๆ (โปรดระบุ) เผยแพร่ผลงานวิจัยรูปแบบ Proceeding and Oral Presentation และโปสเตอร์ 

๑๐. รายละเอียดผลการด าเนินงานตามข้อ ๙ เกิดการเปลี่ยนแปลงจากการน าผลผลิตจากงานวิจัยไปใช้อย่างไร 
๑๐.๑  การใช้ประโยชน์มิตินโยบาย 

(๑) เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบการจัดนิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง (Enrich the Way 
of Textile: Mekong Ethnic Groups)” ณ หอศิลปวัฒนธรรม ส้านักวัฒนธรรม มหาวิทยาลัย ขอนแก่น ในวันที่ ๓ – ๓๐ 
กันยายน ๒๕๕๘ 

(๒) เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบการจัดนิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง (Enrich the Way 
of Textile: Mekong Ethnic Groups)” ณ งานเทศกาลไหมนานาชาติประเพณีผูกเสี่ยว และงานกาชาดจังหวัดขอนแก่น 
ประจ้าปี ๒๕๕๘ ในวันท่ี ๒๙ พฤศจิกายน – ๑๐ ธันวาคม ๒๕๕๘ 

 โดยมีการเปลี่ยนแปลงจากการน้าผลผลิตจากงานวิจัยไปใช้ดังตารางด้านล่างนี  
การเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดขึน้ต่อองค์กร หรือหน่วยงานภาครัฐและเอกชน 

กอ่น หลัง 

นักท่องเที่ยว ประชาชน หน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชน 
ยังไม่รับรู้ถึงแบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง 
บนฐานความเดิมแท้เพื่อตอบรับแผนการท่องเที่ยวของ
อาเซียน   

ท้าให้นักท่องเที่ยว ประชาชน หน่วยงานภาครัฐ และ
ภาคเอกชน ได้รับรู้ถึงการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยว 
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้เพื่อตอบรับ
แผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 

 
๑๐.๒  การใช้ประโยชน์มิติเศรษฐกิจ / พาณิชย์  
 (ไม่มี) 
 
 
 

 

 

 

 
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๑๐.๓  การใช้ประโยชน์มิติการพัฒนาสังคม / ชุมชน / ท้องถิ่น 
 มีการถ่ายทอดเทคโนโลยีที่ได้รับจากงานวิจัยในชุมชน / ท้องถิ่น (อบรม , คู่มือ , แผ่นพับ , โปสเตอร์ , เว็ปไซต์ 
ฯลฯ ประกอบด้วย 

(๑) จัดท้าคู่มือการใช้แบรนด์ การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้เพื่อตอบรับแผนการ
ท่องเที่ ยวของอาเซียน ไปใ ช้ในกิจกรรมกา รท่องเที่ ยว ทั ง ในระดับ ชุมชน ท้องถิ่น  และองค์กร  เ ช่น ธุ รกิจ 
ที่พัก ธุรกิจของที่ระลึก ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจน้าเที่ยว ธุรกิจคมนาคมขนส่ง และธุรกิจการจัดประชุม สัมมนาและ
นิทรรศการ 

(๒) จัดท้าคู่มือการพัฒนาศักยภาพวิถีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงในการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์การ
ท่องเที่ยวชุนชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง เพื่อให้ชุมชน ท้องถิ่น องค์กร ท่ีต้องการน้าไปใช้ประโยชน์ 

 โดยมีการเปลี่ยนแปลงจากการน้าผลผลิตจากงานวิจัยไปใช้ดังตารางด้านล่างนี  
การเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดขึน้ต่อองค์กร หรือหน่วยงานภาครัฐและเอกชน 

ก่อน หลัง 

ชุมชน ท้องถิ่น องค์กร  ส่วนใหญ่ในพื นที่ศึกษา ยังไม่มี 
แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงบนฐาน 
ความเดิมแท้เพื่อตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 

และยังไม่มีคู่มือการพัฒนาศักยภาพวิถีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้า
โ ข ง 
ในการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์การท่องเที่ยว 
ชุนชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง เพื่อให้ชุมชน 
ท้องถิ่น องค์กร ท่ีต้องการน้าไปใช้ประโยชน์ 

ชุมชน ท้องถิ่น องค์กร  ในพื นที่ศึกษาและพื นที่ที่สนใจ 
สามารถน้าแบรนด์ที่ได้จากการศึกษาการส้รางแบรนด์  
การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้
เพื่อตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ไปใช้ในกิจกรรม
การท่องเที่ยว ทั งในระดับชุมชน ท้องถิ่น และองค์กร  อีก
ทั ง สามารถน้าคู่มือการพัฒนาศักยภาพวิถีกลุ่มชาติพันธุ์ 
ลุ่มน ้าโขงในการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้ างสรรค ์
การท่องเที่ยวชุนชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง 
เพื่อให้ชุมชน ท้องถิ่น องค์กร ท่ีต้องการน้าไปใช้ประโยชน์ 

 
๑๐.๔ การใช้ประโยชน์มิติวิชาการ 

(๑) เผยแพร่ผลงานวิจัยรูปแบบ Proceeding and Oral Presentation ช่ือบทความ Cultural Tourism 
Management vs Authenticity of Tai-Dam Ethnic Group in Thailand ช่ือนักวิจัย Dr.Donruetai Kovathanakul and 
Patipat Tunming ในการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ Global Conference on Business Management and Social 
Sciences (GCBMS) ระหว่างวันท่ี ๒๔ – ๒๕ เมษายน พ.ศ. ๒๕๕๘ ณ เมืองดูไบ ประเทศสหรัฐอาหรับอิมิเรต. 

( ๒ )  เ ผ ยแพร่ ผ ล ง านวิ จั ย รู ป แบบ  Proceeding and Oral Presentation เ รื่ อ ง  CULTURAL TOURISM 
MANAGEMENT VS AUTHENTICITY OF SAEK ETHNIC GROUP IN THAILAND ช่ือนักวิจัย Dr.Donruetai Kovathanakul 
and Patipat Tunming ในการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ International Conference on Hospitality and Tourism 
Management, ICOHT ๒๐๑๕ ณ ประเทศศรีลังกา ระหว่างวันท่ี ๕-๖ พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๕๘  

(๓) เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบโปสเตอร์ เรื่อง Mekong Ethnic Groups Tourism Development Based 
on the Authenticity, to Support ASEAN Tourism Plan ช่ือนักวิจัย Dr.Donruetai Kovathanakul, Wisitsiri Chusakul, 
Sarawut Piwdee, Dr.Pornlapas Suwannarat and Patipat Tunming ในงานนิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติ
พันธุ์ลุ่มน ้ า โขง (Enrich the Way of Textile:  Mekong Ethnic Groups)” ณ หอศิลปวัฒนธรรม ส้านักวัฒนธรรม 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น ระหว่างวันท่ี ๓ – ๓๐ กันยายน ๒๕๕๘ 

(๔) เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบโปสเตอร์ เรื่อง มุมมองของนักท่องเที่ยวต่อประสบการณ์ด้านความเดิมแท้ของ
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ช่ือนักวิจัย Wisitsiri Chusakul ในงาน
นิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง (Enrich the Way of Textile: Mekong Ethnic Groups)” ณ หอ
ศิลปวัฒนธรรม ส้านักวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยขอนแก่น ระหว่างวันท่ี ๓ – ๓๐ กันยายน ๒๕๕๘ 
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(๕) เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบโปสเตอร์ เรื่อง Mekong Ethnic Creative Community Based Tourism 
Capacity Development ช่ือนักวิจัย Sarawut Piwdee et al. ในงานนิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง 
(Enrich the Way of Textile: Mekong Ethnic Groups)” ณ หอศิลปวัฒนธรรม ส้านักวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
ระหว่างวันท่ี ๓ – ๓๐ กันยายน ๒๕๕๘ 

(๖) เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบโปสเตอร์ เรื่อง Tourism Industry Competitiveness Enhancement of 
Mekong Ethnic Groups ช่ือนักวิจัย Dr. Pornlapas Suwannarat et al. ในงานนิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติ
พันธุ์ลุ่มน ้ า โขง (Enrich the Way of Textile:  Mekong Ethnic Groups)” ณ หอศิลปวัฒนธรรม ส้านักวัฒนธรรม 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น ระหว่างวันท่ี ๓ – ๓๐ กันยายน ๒๕๕๘ 

(๗) เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบโปสเตอร์ เรื่อง Mekong Ethnic Groups Cultural Tourism Branding, to 
Support the ASEAN Tourism Plan ช่ือนักวิจัย Dr.Donruetai Kovathanakul and Patipat Tunming ในงานนิทรรศการ 
“สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง (Enrich the Way of Textile: Mekong Ethnic Groups)” ณ หอศิลปวัฒนธรรม 
ส้านักวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยขอนแก่น ระหว่างวันท่ี ๓ – ๓๐ กันยายน ๒๕๕๘ 

(๘) เผยแพร่ผลงานวิจัยรูปแบบ Proceeding and Oral Presentation เรื่อง Authenticity: Dynamic of 
Mekong Ethnic Identity to Support ASEAN Tourism ช่ือนักวิจัย Wisitsiri Chusakul ในการประชุมวิชาการระดับ
นานาชาติ  ๒nd ASEAN Conference on Humanities and Social Sciences August ๒๗-๒๙ , ๒๐๑๕ , Lane Xang 
Hotel, Vientiane, Lao PDR. ระหว่างวันท่ี ๒๗-๒๙ สิงหาคม ๒๕๕๘ พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๕๘ 

 โดยมีการเปลี่ยนแปลงจากการน้าผลผลิตจากงานวิจัยไปใช้ดังตารางด้านล่างนี  
การเปลีย่นแปลงท่ีเกดิขึ นต่อองค์กร หรือหน่วยงานภาครัฐและเอกชน 

ก่อน หลัง 
ชุมชน ท้องถิ่น องค์กร ส่วนใหญ่ในพื นที่ศึกษา 
ข า ด แ น ว ท า ง ก า ร พั ฒ น า ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว 
เชิงชาติพันธ์ุในลุ่มน ้าโขง 

ได้แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขงบนฐาน
ความเดิมแท้เพื่อตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน ประกอบด้วย 

๑. อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ทัศนคติของชุมชนต่อ
การน้าอัตลักษณ์มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของ
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้า โขง ระดับความส้าคัญของความเดิมแท้ต่อ 
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง และสร้าง
ต้นแบบเพื่อรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้
ของกลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง  

๒. ศักยภาพ ก้าหนดองค์ประกอบ ความเช่ือมโยง และพัฒนา
ศักยภาพของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส้าหรับ 
กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง  

๓. สถานการณ์ ก้าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทาง
ของการท่องเที่ยวของพื นที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง
อาศัยอยู่ เพื่ อ เพิ่ มขีดความสามารถในการแข่ งขันของธุ รกิ จ 
การท่องเที่ยว  

๔. สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยว และเสนอแนวทาง 
การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  

๕. แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขง 
โดยใช้การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึง
เพิ่มขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว 
โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาดส้าหรับ
กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขงเพื่อตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 
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๑๑. รูปภาพประกอบกิจกรรมหรือ รูปภาพแสดงถึงการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นเปรียบเทียบก่อน – หลังการน าผลผลิตจาก
งานวิจัยไปใช้ประโยชน์ (พร้อมค้าบรรยายกิจกรรมโดยย่อย ท่ีแสดงถึงวัน เดือน ปี ที่จัดกิจกรรม) 
๑๑.๑  การใช้ประโยชน์มิตินโยบาย 

(๑) เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบการจัดนิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง (Enrich the Way 
of Textile: Mekong Ethnic Groups)” ณ หอศิลปวัฒนธรรม ส้านักวัฒนธรรม มหาวิทยาลัย ขอนแก่น ในวันที่ ๓ – ๓๐ 
กันยายน ๒๕๕๘ 

(๒) เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบการจัดนิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง (Enrich the Way 
of Textile: Mekong Ethnic Groups)” ณ งานเทศกาลไหมนานาชาติประเพณีผูกเสี่ยว และงานกาชาดจังหวัดขอนแก่น 
ประจ้าปี ๒๕๕๘ ในวันท่ี ๒๙ พฤศจิกายน – ๑๐ ธันวาคม ๒๕๕๘ 

 โดยมีรูปภาพประกอบกิจกรรมดังภาพที่ ข-๑ - ข-๒ 
 

 
ภาพที่ ข-๑ เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบการจดันิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง  

(Enrich the Way of Textile: Mekong Ethnic Groups)” ณ หอศิลปวัฒนธรรม ส้านักวัฒนธรรม มหาวิทยาลยัขอนแก่น 
ในวันท่ี ๓ – ๓๐ กันยายน ๒๕๕๘ 
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ภาพที่ ข-๒ เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบการจดันิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง  

(Enrich the Way of Textile: Mekong Ethnic Groups)” ณ งานเทศกาลไหมนานาชาติประเพณผีกูเสี่ยว และงานกาชาด
จังหวัดขอนแก่น ประจ้าปี ๒๕๕๘ ในวันท่ี ๒๙ พฤศจิกายน – ๑๐ ธันวาคม ๒๕๕๘ 

 
๑๑.๒  การใช้ประโยชน์มิติเศรษฐกจิ / พาณิชย์ 
 (ไม่มี) 
 
๑๑.๓  การใช้ประโยชน์มิติการพัฒนาสังคม / ชุมชน / ท้องถิ่น 

  (๑) จัดท้าคู่มือการใช้แบรนด์ การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงบนฐานความเดิมแท้เพื่อตอบรับแผนการ
ท่องเที่ยวของอาเซียน ไปใช้ในกิจกรรมการท่องเที่ยว ทั งในระดับชุมชน ท้องถิ่น และองค์กร เช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจของที่ระลึก 
ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจน้าเที่ยว ธุรกิจคมนาคมขนส่ง และธุรกิจการจัดประชุม สัมมนาและนิทรรศการ เพื่อเพ่ิมมูลค่า
ของผลิตภัณฑ์ อีกทั งเป็นการสร้างอาชีพ และทางเลือกให้กับผู้ประกอบการ โดยมีตัวอย่างคู่มือฯ  
 (๒) จัดท้าคู่มือการพัฒนาศักยภาพวิถีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงในการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์การ
ท่องเที่ยวชุนชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง เพื่อให้ชุมชน ท้องถิ่น องค์กร ที่ต้องการน้าไปใช้ประโยชน์ เพื่อเพิ่ม
กิจกรรมการท่องเที่ยว ให้นักท่องเที่ยวสนใจเดินทางมาท่องเที่ยวกับชุมชน โดยมีตัวอย่างคู่มือฯ  

 โดยมีรูปภาพประกอบกิจกรรมดังภาพที่ ข-๓ - ข-๔ 
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ภาพที่ ข-๓ ตัวอย่างคู่มือการใช้แบรนด์การท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุล์ุ่มน ้าโขงบนฐานความเดมิแท ้
เพื่อตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน  
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ภาพที่ ข-๔ ตัวอย่างคู่มือการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวชุนชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุล์ุม่น ้าโขง 
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๑๑.๔  การใช้ประโยชน์มิติวิชาการ 
ได้มีการอ้างอิงผลงานท่ีตีพิมพ์วารสารวิชาการระดับประเทศ / ระดับนานชาติ ประกอบด้วย 

 (๑)  Chusakul, W. (2015). มุมมองของนักท่องเที่ยวต่อประสบการณ์ด้านความเดิมแท้ของการท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขงภาคตะวันออกเฉียงเหนือ. Enrich the Way of Textile: Mekong Ethnic Groups. 
September, 3-30. Office of Culture, Khon Kaen University. 
 (๒)  Chusakul, W.  ( 2015) .  Authenticity:  Dynamic of Mekong Ethnic Identity to Support ASEAN 
Tourism. Proceeding in 2nd ASEAN Conference on Humanities and Social Sciences. August, 27-29. Lane Xang 
Hotel, Vientiane, Lao PDR. 
 (๓)  Kovathanakul, D., Chusakul, W., Piwdee, S., Suwannarat, P. and Tunming, T. (2015). Mekong 
Ethnic Groups Tourism Development Based on the Authenticity, to Support ASEAN Tourism Plan. Enrich the 
Way of Textile: Mekong Ethnic Groups. September, 3-30. Office of Culture, Khon Kaen University. 
 (๔)  Kovathanakul, D. and Tunming, P. (2015). Cultural Tourism Management Vs Authenticity of 
Saek Ethnic Group in Thailand.  International Conference on Hospitality and Tourism Management ( ICOHT 
2015). November, 5-6.  Sri Lanka. 
 (๕)  Kovathanakul, D. and Tunming, P. (2015). Cultural Tourism Management vs Authenticity of 
Tai- Dam Ethnic Group in Thailand.  Global Conference on Business Management and Social Sciences 
(GCBMS). April, 24–25. Dubai, United Arab Emirates. 
 (๖)  Kovathanakul, D. and Tunming, P. (2015). Mekong Ethnic Groups Cultural Tourism Branding, 
to Support the ASEAN Tourism Plan.  Enrich the Way of Textile:  Mekong Ethnic Groups.  September, 3- 30. 
Office of Culture, Khon Kaen University. 
 (๗)  Piwdee, S. , et al.  ( 2015) .  Mekong Ethnic Creative Community Based Tourism Capacity 
Development.  Enrich the Way of Textile:  Mekong Ethnic Groups.  September, 3- 30.  Office of Culture,  
Khon Kaen University. 

 (๘)  Suwannarat, P. , et al.  ( 2015) .  Tourism Industry Competitiveness Enhancement of Mekong 
Ethnic Groups.  Enrich the Way of Textile:  Mekong Ethnic Groups.  September, 3- 30.  Office of Culture,  
Khon Kaen University. 

 โดยมีรูปภาพประกอบกิจกรรมดังภาพที่ ข-๕ - ข-๑๒ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



122 
 

 
 

ภาพที่ ข-๕ เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบโปสเตอร์ เรื่อง Mekong Ethnic Groups Tourism Development Based on 
the Authenticity, to Support ASEAN Tourism Plan ในงานนิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง 

(Enrich the Way of Textile: Mekong Ethnic Groups)” ณ หอศิลปวัฒนธรรมมหาวิทยาลัยขอนแก่น  
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ระหว่างวันท่ี ๓-๓๐ กันยายน ๒๕๕๘ 

 
 

ภาพที่ ข-๖ เผยแพร่ผลงานวิจัยรปูแบบ Proceeding and Oral Presentation เรื่อง Authenticity: Dynamic of Mekong 
Ethnic Identity to Support ASEAN Tourism ในการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ ๒nd ASEAN Conference on 

Humanities and Social Sciences August ๒๗-๒๙, ๒๐๑๕, Lane Xang Hotel, Vientiane, Lao PDR. 
ระหว่างวันท่ี ๒๗-๒๙ สิงหาคม ๒๕๕๘ พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๕๘ 
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ภาพที่ ข-๖ เผยแพร่ผลงานวิจัยรปูแบบ Proceeding and Oral Presentation เรื่อง Authenticity: Dynamic of Mekong 
Ethnic Identity to Support ASEAN Tourism ในการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ ๒nd ASEAN Conference on 

Humanities and Social Sciences August ๒๗-๒๙, ๒๐๑๕, Lane Xang Hotel, Vientiane, Lao PDR. 
ระหว่างวันท่ี ๒๗-๒๙ สิงหาคม ๒๕๕๘ พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๕๘ (ต่อ) 
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ภาพที่ ข-๖ เผยแพร่ผลงานวิจัยรปูแบบ Proceeding and Oral Presentation เรื่อง Authenticity: Dynamic of Mekong 
Ethnic Identity to Support ASEAN Tourism ในการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ ๒nd ASEAN Conference on 

Humanities and Social Sciences August ๒๗-๒๙, ๒๐๑๕, Lane Xang Hotel, Vientiane, Lao PDR. 
ระหว่างวันท่ี ๒๗-๒๙ สิงหาคม ๒๕๕๘ พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๕๘ (ต่อ) 
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ภาพที่ ข-๖ เผยแพร่ผลงานวิจัยรปูแบบ Proceeding and Oral Presentation เรื่อง Authenticity: Dynamic of Mekong 

Ethnic Identity to Support ASEAN Tourism ในการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ ๒nd ASEAN Conference on 
Humanities and Social Sciences August ๒๗-๒๙, ๒๐๑๕, Lane Xang Hotel, Vientiane, Lao PDR. 

ระหว่างวันท่ี ๒๗-๒๙ สิงหาคม ๒๕๕๘ พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๕๘ (ต่อ) 
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ภาพที่ ข-๗ เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบโปสเตอร์ เรื่อง Mekong Ethnic Groups Tourism Development Based on 

the Authenticity, to Support ASEAN Tourism Plan  
ในงานนิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง (Enrich the Way of Textile: Mekong Ethnic Groups)”  

ณ หอศิลปวัฒนธรรมมหาวิทยาลยัขอนแก่น ระหว่างวันท่ี ๓-๓๐ กันยายน ๒๕๕๘ 
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ภาพที่ ข-๘ เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบ Proceeding and Oral Presentation ในการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ  

International Conference on Hospitality and Tourism Management, ICOHT ๒๐๑๕  
ระหว่างวันท่ี ๕-๖ พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๕๘ ณ ประเทศศรลีังกา  
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ภาพที่ ข-๘ เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบ Proceeding and Oral Presentation ในการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ  

International Conference on Hospitality and Tourism Management, ICOHT ๒๐๑๕  
ระหว่างวันท่ี ๕-๖ พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๕๘ ณ ประเทศศรลีังกา (ต่อ) 
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ภาพที่ ข-๘ เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบ Proceeding and Oral Presentation ในการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ  
International Conference on Hospitality and Tourism Management, ICOHT ๒๐๑๕  

ระหว่างวันท่ี ๕-๖ พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๕๘ ณ ประเทศศรลีังกา (ต่อ) 
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ภาพที่ ข-๙ เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบ Proceeding and Oral Presentation ในการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ 

Global Conference on Business Management and Social Sciences (GCBMS)  
ระหว่างวันท่ี ๒๔ – ๒๕ เมษายน พ.ศ. ๒๕๕๘ ณ เมืองดไูบ ประเทศสหรัฐอาหรับอิมิเรต 
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ภาพที่ ข-๙ เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบ Proceeding and Oral Presentation ในการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ 
Global Conference on Business Management and Social Sciences (GCBMS)  

ระหว่างวันท่ี ๒๔ – ๒๕ เมษายน พ.ศ. ๒๕๕๘ ณ เมืองดไูบ ประเทศสหรัฐอาหรับอิมิเรต (ต่อ) 
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ภาพที่ ข-๙ เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบ Proceeding and Oral Presentation ในการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ 
Global Conference on Business Management and Social Sciences (GCBMS)  

ระหว่างวันท่ี ๒๔ – ๒๕ เมษายน พ.ศ. ๒๕๕๘ ณ เมืองดไูบ ประเทศสหรัฐอาหรับอิมิเรต (ต่อ) 
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ภาพที่ ข-๙ เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบ Proceeding and Oral Presentation ในการประชุมวิชาการระดับนานาชาติ 
Global Conference on Business Management and Social Sciences (GCBMS)  

ระหว่างวันท่ี ๒๔ – ๒๕ เมษายน พ.ศ. ๒๕๕๘ ณ เมืองดไูบ ประเทศสหรัฐอาหรับอิมิเรต (ต่อ) 
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ภาพที่ ข-๑๐ เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบโปสเตอร์ เรื่อง Mekong Ethnic Groups Cultural Tourism Branding, to 
Support the ASEAN Tourism Plan ในงานนิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธุ์ลุม่น ้าโขง (Enrich the Way of 
Textile: Mekong Ethnic Groups)” ณ หอศิลปวัฒนธรรมมหาวทิยาลัยขอนแก่น ระหวา่งวันท่ี ๓-๓๐ กันยายน ๒๕๕๘ 
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ภาพที่ ข-๑๑ เผยแพร่ผลงานวิจยัในรูปแบบโปสเตอร์ เรื่อง Mekong Ethnic Groups Tourism Development Based on 

the Authenticity, to Support ASEAN Tourism Plan ในงานนิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุ่มชาติพันธ์ุลุ่มน ้าโขง 
(Enrich the Way of Textile: Mekong Ethnic Groups)” ณ หอศิลปวัฒนธรรมมหาวิทยาลัยขอนแก่น  

ระหว่างวันท่ี ๓-๓๐ กันยายน ๒๕๕๘ 
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ภาพที่ ข-๑๒ เผยแพร่ผลงานวิจยัในรูปแบบโปสเตอร์ เรื่อง Tourism Industry Competitiveness Enhancement of 
Mekong Ethnic Groups ในงานนิทรรศการ “สืบสานวิถีผ้าทอ กลุม่ชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง (Enrich the Way of Textile: 

Mekong Ethnic Groups)” ณ หอศิลปวัฒนธรรมมหาวิทยาลัยขอนแก่น ระหว่างวันท่ี ๓-๓๐ กันยายน ๒๕๕๘ 
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ภาคผนวก ค 
ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมที่วางแผนไว้ กิจกรรมที่ด าเนินการมา 

และผลที่ได้รับตลอดโครงการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



141 
 

ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมที่วางแผนไว้ กิจกรรมที่ด าเนินการมา 
และผลที่ได้รับตลอดโครงการ 

 
 การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขงบนฐานของความเดิมแท้เพ่ือตอบรับ 
แผนการท่องเที่ยวของอาเซียน มีวัตถุประสงค์โครงการ ดังนี  
 1.   เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ทัศนคติของชุมชนต่อการน้าอัตลักษณ์
มาเป็นจุดขายของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง ระดับความส้าคัญของ
ความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง และสร้างต้นแบบเพ่ือรองรับ
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
 2.  เพ่ือศึกษาศักยภาพ ก้าหนดองค์ประกอบ วิเคราะห์ความเชื่อมโยง และพัฒนาศักยภาพ
ของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส้าหกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
 3.  เพ่ือศึกษา วิเคราะห์สถานการณ์ ก้าหนดสาขาธุรกิจท่องเที่ยว และเสนอแนวทางของ
การท่องเที่ยวของพื นที่การท่องเที่ยวที่มีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงอาศัยอยู่เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถใน
การแข่งขันของธุรกิจการท่องเที่ยว  
 4. เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์สถานการณ์การตลาดการท่องเที่ยว และเสนอแนวทางการสร้าง
แบรนด์การท่องเที่ยวส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง  
 5.  เพ่ือสร้างแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขง โดยใช้การท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับ
การท่องเที่ยว โดยใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือการตลาดส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้า
โขงเพ่ือตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 

โดยมีตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค์  กิจกรรมที่วางแผนไว้ กิจกรรมที่ด้าเนินการมาและ 
ผลที่ได้รับตลอดโครงการดังตารางที่ 1 
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ตารางที่ 1 เปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมที่วางแผนไว้ กิจกรรมที่ด้าเนินการมาและผลที่ได้รับ 
 ตลอดโครงการ 
 
ระยะเวลา กิจกรรม ผลที่คาดว่าจะได้รบั 
เดือน 1-2 1. ประชุมคณะผู้วิจัย เพื่อก้าหนดท้า

ความเข้าใจกับหัวหน้าโครงการย่อยให้
เป็นไปในทิศทางเดียวกัน 
2. ลงพื นที่เก็บข้อมูล กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้า
โขงใน 5 จังหวัด 8 กลุ่มชาติพันธุ์ 

1. ข้อมูลพื นฐานของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน า้โขงใน 5 จังหวัด 8 กลุ่มชาติพันธุ ์
2. อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง 
3. ศักยภาพวิถีกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้ าโขงในการจัดท่องเที่ ยวชุมชนเชิง

สร้างสรรค์ 
4. บริบททั่วไปและบริบทเฉพาะกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงในการจัดท่องเท่ียว

ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ 
5. ข้อมูลการท่องเที่ยวโดยรวมใน5จังหวัดเป้าหมายและข้อมูลการท่องเท่ียว

ในพื นที่กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง 8 กลุ่มชาติพันธุ์ (วัตถุประสงค์ข้อที่ 1) 
6. แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ (initial draft) 
7. ข้อมูลทุติยภูมิสถานการณ์การตลาดการท่องเท่ียวในพื นที่ 5 จังหวัด 

เดือน 3-6 1. ประชุมคณะผู้วิจัยเพื่อสรุปต้นแบบ
การท่องเท่ียวของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง 
/ ศักยภาพของการจัดการท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส้าหรับกลุ่มชาติ
พั น ธุ์ ลุ่ ม น ้ า โ ข ง  /  ก า ร เพิ่ ม ขี ด
ความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ
การท่องเท่ียว ระยะที่ 1 
2. ป ระชุ มคณ ะผู้ วิ จั ย เพื่ อ น้ า เสน อ
ตัวอย่างแบรนด์ ระยะที่ 1 

1. ต้นแบบการท่องเที่ยวของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง / ศักยภาพของการ
จัดการท่องเท่ียวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง / การ
เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจการท่องเท่ียว 

2. อัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง (พื นที่, ทรัพยากร, ประเพณีและ
วัฒนธรรม, การบริหารจัดการของชุมชน) / ข้อมูลเกีย่วกับทัศนคติของ
ชุมชน เง่ือนไขของการเปลี่ยนแปลงของอัตลักษณ์ และสถานการณ์ของ
ชุมชนต่อการน้าอัตลกัษณ์มาเป็นจุดขายเพื่อการท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม
บนฐานความเดิมแท้ / ได้กลุ่มของอัตลกัษณ์ คือ 1) อัตลักษณ์ที่ชุมชน
ต้องการอนุรักษ์ไว้เพื่อการท่องเท่ียว และ 2) อัตลักษณ์ที่ชุมชนไม่ต้องการ
ขายใหก้ับนักท่องเที่ยว  

3. องค์ประกอบของการจัดการท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติพันธุ์
ลุ่มน ้าโขง 

4. สาขาของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงที่มี
ศักยภาพในการแข่งขัน  ระดับความสามารถในการแข่งขันในแต่ละปัจจัย
ของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเป้าหมายของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง   

5. ตัวอย่างร่างการสร้างแบรนด์ที่ออกแบบโดยดีไซน์ เนอร์ เช่น โลโก้ 
สโลแกน คู่มือการใช้แบรนด์ บูธส่งเสริมการท่องเที่ยว คู่มือนักท่องเที่ยว 
เวบไซต์ โบรชัวร์ แอพลิเคชั่นส้าหรับสมาร์ทโฟน ของที่ระลึก / สรุปผล
การเก็บข้อมูลภาคสนาม 50% / ข้อมูลสถานการณ์การตลาดของพื นที่ 5 
จังหวัด / นโยบาย และข้อมูลต่างๆที่เกี่ยวกับการตลาดจากหน่วยงานที่มี
ส่วนเกี่ยวข้อง / ความคิดเห็นนักท่องเที่ยวที่มีต่อแบรนด์ที่ดีไซน์เนอร์
พัฒนา 

เดือน 7-12 ประชุมคณะผู้วิจัยเพื่อระดมความเห็น
สรุปแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
ชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขง โดยใช้การท่องเท่ียว
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ 
รวมถึงเพิ่มขีดความสามารถของธุรกิจที่
เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว โดย
ใช้การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวเป็น
เครื่องมือการตลาดส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์
ลุ่มน ้าโขงเพื่อตอบรับแผนการท่องเที่ยวของ
อาเซียน 
 

1. อันดับของแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมและระดับความส้าคัญของความ
เดิมแท้ต่อการท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์จากมุมมองของ
นักท่องเที่ยว / ต้นแบบเพื่อรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนฐาน
ความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง 

2. ความเชื่อมโยงของเส้นทางการจัดการทอ่งเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่ม
ชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง / คู่มือการจัดการการท่องเท่ียวชุมชนของกลุ่มชาติ
พันธุ์ลุ่มน ้าโขง / แหล่งท่องเท่ียวชุมชนอย่างสร้างสรรค์ 

3. ข้อเสนอแนะนโยบาย และมาตรการในการพัฒนาขีดความสามารถในการ
แข่งขันของสาขาของอุตสาหกรรมการทอ่งเที่ยวเป้าหมายที่มีศักยภาพใน
การแข่งขันของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน า้โขง / ต้นแบบการการศึกษาวิเคราะห์
เพื่อเสนอแนะนโยบายและมาตรการในการเพิ่มขีดความสามารถในการ
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ระยะเวลา กิจกรรม ผลที่คาดว่าจะได้รบั 
แข่งขันของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวกลุ่มชาติพันธุ ์

4. แนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเท่ียวกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน า้โขงบนฐาน
ความเดิมแท้ของการท่องเท่ียวชุมชนเชิงสร้างสรรค์ส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์
ลุ่มน ้าโขง ตัวอย่างเช่น โลโก้ สโลแกน คู่มือการใช้แบรนด์ บธูส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว คู่มือนักทอ่งเที่ยว เวบไซต์ โบรชัวร์ แอพลิเคชั่นส้าหรับสมาร์ท
โฟน ของที่ระลึก 

5. ได้แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์ในลุ่มน ้าโขง โดยใช้การ
ท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนฐานความเดิมแท้ รวมถึงเพิ่มขีด
ความสามารถของธุรกิจที่เกี่ยวข้องทางตรงกับการท่องเที่ยว โดยใช้การ
สร้างแบรนด์การท่องเท่ียวเป็นเครื่องมือการตลาดส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่ม
น ้าโขงเพื่อตอบรับแผนการท่องเที่ยวของอาเซียน 

 
จากการเปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมที่วางแผนไว้ กิจกรรมที่ด้าเนินการมาและผลที่ได้รับ

ตลอดโครงการ ประกอบด้วย 
1) ผลผลิต และตัวชี วัดของแผนงานวิจัย  

 2) ผลลัพธ ์และตวัชี วดัของแผนงานวิจัย 
โดยมีรายละเอียดดังนี  
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ผลผลิต และตัวชี้วัดของแผนงานวิจัย 
การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนพื นฐานของความเดิมแท้ของ 

กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง มีผลผลิตและตัวชี วัดของแผนงานวิจัย ดังแสดงใน ตารางที่ 2 
 
ตารางที่ 2  ผลผลิต และตัวชี วัดของแผนงานวิจัย 
 

ผลผลิต 
ตัวช้ีวัด 

เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ 
อันดับของแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมและระดับความส้าคัญของ
ความเดิมแท้ต่อการท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์จาก
มุมมองของนักท่องเที่ยว / ต้นแบบ
เพ่ือรองรับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
บนฐานความเดิมแท้ของกลุ่มชาติพันธุ์
ลุ่มน ้าโขง 

ต้นแบบการท่องเที่ยวของ
กลุ่มชาติพันธุ์ (ไทยน้อย)  
ลุ่มน ้าโขง บนพื นฐาน
ประสบการณ์ที่จริงแท้ต่อ 
อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ 
จ้านวน 1 ต้นแบบ 

ต้นแบบการท่องเที่ยวของ
กลุ่มชาติพันธุ์ (ไทยน้อย) 
ลุ่มน ้าโขง บนพื นฐาน
ประสบการณ์ที่จริงแท้
ต่ออัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ 
ที่เหมาะสมกับบริบทของ
ชุมชนและอยู่ภายใต้ 
ความต้องการและ 
การมีส่วนร่วมของชุมชน 

ความเชื่อมโยงของเส้นทางการจัดการ
ท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์กลุ่มชาติ
พันธุ์ลุ่มน ้าโขง / คู่มือการจัดการการ
ท่องเที่ยวชุมชนของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่ม
น ้าโขง / แหล่งท่องเที่ยวชุมชนอย่าง
สร้างสรรค ์

จ้านวนแผน 
การพัฒนา 
การท่องเที่ยวชุมชนของ 
กลุ่มชาติพันธุ์ 
ลุ่มน ้าโขง 
ในการพัฒนาตามมิติ
เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ 
 

ชุมชนเข้มแข็งและสามารถ
พ่ึงพาตนเองได้ 

ข้อเสนอแนะนโยบาย และมาตรการใน
การพัฒนาขีดความสามารถในการ
แข่งขันของสาขาของอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวเป้าหมายที่มีศักยภาพในการ
แข่งขันของกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง / 
ต้นแบบการการศึกษาวิเคราะห์เพื่อ
เสนอแนะนโยบายและมาตรการในการ
เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวกลุ่มชาติ
พันธุ์ 

จ้านวนข้อเสนอแนะการเพ่ิม
ขีดความสามารถในการ
แข่งขันของอุตสาหกรรม 
การท่องเที่ยว ที่มีกลุ่ม 
ชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงอาศัยอยู่ 
บนพื นฐานของการท่องเที่ยว
วัฒนธรรมอย่างยั่งยืน 
เพ่ือการขจัดความยากจน 

ข้อเสนอแนะการเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขัน
ของอุตสาหกรรมการ
ท่องเทีย่ว ที่มีกลุ่มชาติพันธุ์
ลุ่มน ้าโขงอาศัยอยู่  
บนพื นฐานของการ
ท่องเที่ยววัฒนธรรมอย่าง
ยั่งยืนเพื่อการขจัด 
ความยากจน 
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ตารางที่ 2  ผลผลิต และตัวชี วัดของแผนงานวิจัย (ต่อ)  
 

ผลผลิต 
ตัวช้ีวัด 

เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ 
แนวทางการสร้างแบรนด์การท่องเที่ยว
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขงบนฐาน 
ความเดิมแท้ของการท่องเที่ยวชุมชน
เชิงสร้างสรรค์ส้าหรับกลุ่มชาติพันธุ์ 
ลุ่มน ้าโขง ตัวอย่างเช่น โลโก้ สโลแกน 
คู่มือการใช้แบรนด์ บูธส่งเสริม 
การท่องเที่ยว คู่มือนักท่องเที่ยว  
เว็บไซต์ โบรชัวร์ แอพลิเคชั่นส้าหรับ
สมาร์ทโฟน ของที่ระลึก 

จ้านวนผลผลิตที่ได้จาก 
แบรนด์ 
 

แบรนด์การท่องเที่ยว
วัฒนธรรมอย่างยั่งยืน 
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ผลลัพธ์และตัวชี้วัดของแผนงานวิจัย 
 การสร้างแบรนด์การท่องเที่ยวชุมชนเชิงสร้างสรรค์บนพื นฐานของความเดิมแท้ของ 
กลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน ้าโขง มีผลลัพธ์และตัวชี วัดของแผนงานวิจัย ดังแสดงใน ตารางที่ 3 
 
ตารางที่ 3  ผลลัพธ ์และตวัชี วดัของแผนงานวิจัย 
 

ผลลัพธ์ ตัวช้ีวัด 
เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ 

การเผยแพร่ผลงานวิจัย 4 โครงการย่อย ผลงานวิจัยที่มีคุณภาพ 
ส้านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา
จังหวัด 

3 ส้านักงานฯ หน่วยงานสามารถน้าไปใช้ 
ในการวางแผน 

กรมการท่องเที่ยว 1 กรม การวางแผนการพัฒนาการท่องเที่ยว
อย่างมีประสิทธิภาพ 

สภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย 

1 หน่วยงาน สามารถเชื่อมโยงกับภาคธุรกิจ 
น้าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ได้ 
 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 1 หน่วยงาน การประชาสัมพันธ์และการตลาด
สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาอย่าง
ยั่งยืนโดยเป็นไปตามความต้องการของ
ชุมชน 

 


	1
	1_ปก
	2_กิตติกรรมประกาศ
	3_บทสรุปผู้บริหาร
	4_1 บทคัดย่อ
	4_2 Abstract
	5_สารบัญ
	6_เนื้อหา
	7_เอกสารอ้างอิง

	2
	3
	4

