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บทคัดย่อ

	 	 	 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์บทบาทการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการ

ท่องเที่ยว รวมทั้งเพื่อแสวงหาแนวทางการใช้สื่อในการส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยผู้วิจัยได้คัดเลือกชุมชน

ตลาดเก้าห้อง อ.บางปลาม้า จ.สุพรรณบุรี มาเป็นพื้นที่ในการศึกษา เนื่องจากว่าเป็นทรัพยากรการท่อง

เที่ยวที่มีความสำ�คัญทางประวัติศาสตร์และมีปรากฏการณ์ของการใช้สื่อพื้นบ้านที่น่าสนใจสอดคล้องกับ

แนวความคิดสัญญะวิทยา  ผลจากการวิจัยพบว่า สื่อพื้นบ้านมีเนื้อหาที่เป็นคุณค่าความหมายเชิงสัญญะอยู่ 

3 ประการ คือ ประการแรก ร่องรอยทางประวัติศาสตร ์อันได้แก่ โบราณสถาน/โบราณวัตถุ และตำ�นาน

ที่สืบทอดกันมา ประการที่สอง คุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนแปลง เช่น วิถีการผลิตแบบดั้งเดิม รวมทั้ง

สถาปัตยกรรมที่เก่าแก่ และประการสุดท้าย คือ คุณค่าทางสังคม อันได้แก่ ความสัมพันธ์ของวัฒนธรรม

ไทย-จีน และการยึดถือจารีตประเพณีของสังคม เป็นแนวความคิดที่ซ่อนเร้นอยู่ในสื่อพื้นบ้าน  ส่วนรูปแบบ

การสื่อความหมายเชิงสัญญะพบว่า สื่อพื้นบ้านมีลักษณะของการสื่อความหมายโดยนัยเป็นหลัก ซึ่งจะต้อง

อาศัยการตีความข้อมูลเชิงลึกร่วมกับบริบททางสังคมมาทำ�ความเข้าใจจึงจะสามารถเข้าใจความหมายได้

อย่างถ่องแท้ นอกจากนี้ยังมีการใช้องค์ประกอบของสัญญะย่อยๆ มาสร้างเป็นความหมายที่ต้องการจะ

สื่อสารด้วยเช่นกัน ทั้งนี้ประเด็นที่น่าสนใจเพิ่มเติม ก็คือ คุณค่าความหมายต่างๆ ที่เกิดจากสัญญะของสื่อ

พื้นบ้านในชุมชนท้องถ่ินแห่งนี้มีความเกี่ยวข้องและเชื่อมโยงกับแนวความคิดทางด้านการท่องเที่ยวอย่างมี

นัยสำ�คัญเป็นอย่างมาก

คำ�สำ�คัญ : สื่อพื้นบ้าน, การสื่อสารเชิงสัญญะ
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Abstract

         		  This research was to analyze the roles of using folk media in promoting 

tourism and to find the guideline in using media to promote tourism. The research used 

Talad Kow Hong community , Amphoe Bang Plama,  Suphanburi Province as the study site 

as it was an important tourist resource because of its historical significance and there were 

some interesting phenomena of using folk media in line of semiotics. The research results 

reveal that folk media had the content reflecting 3 semiotic forms: first - those of historical 

traces such as archaic sites and artifacts and the legends transmitted through generations; 

second-the long-standing cultural values such as the traditional mode of production and 

old styled architecture still perpetuate, and the last-the social values such as the Thai-

Chinese relationship and the strong hold of societal traditions. All of these were embed-

ded in the folk media. In regard to the forms of signification, it was found that the folk 

media signified mainly through hidden messages. One had to rely on in-depth interpreta-

tion of the information along with the social contexts to gain understanding of their valid 

meaning. Besides, it was also found that there were some uses of semiotic components to 

compose the message to be communicated as well. One of additional issues found was 

that the values and the meanings conveyed through the community’s folk media semiotic 

signs were significantly related and relevant to tourism.     

Keyword : Folk Media, Semiotic  
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บทที่ 1

บทน�ำ

1. ความเป็นมาเเละความส�ำคัญของปัญหา

	 	 การสื่อสารเป็นเครื่องมือส�ำคัญของมนุษย์มาทุกยุคทุกสมัย นับตั้งแต่อดีตจนมาถึงปัจจุบัน

พัฒนาการของการสื่อสารมีมาอย่างต่อเนื่องทั้งในด้านของกระบวนการผลิตเนื้อหาและการน�ำเสนอข้อมูล  

จนเเทบจะกล่าวได้ว่าทุกวันนี้ “สื่อ” (Media) ได้เข้ามามีบทบาทในทุกๆ มิติของสังคมเเละเศรษฐกิจ มี

การน�ำเอาเทคโนโลยีด้านการสื่อสารมาผสมผสานกับเเนวคิดทางด้านการตลาดมาปรับใช้ให้เกิดประโยชน์

ในเชิงพาณิชย ์เช่น การโฆษณาขายสินค้าเเละบริิการผ่านสื่อทุกๆ รูปแบบ เพื่อดึงดูดให้ผู้บริโภคหันมาสนใจ

สิ่งที่ผู้ถ่ายทอดต้องการ “สื่อความหมาย” ในสินค้าของตนเองให้ได้มากที่สุด การกระจายตัวของสื่อรวมทั้ง

การสื่อสารสมัยใหม่ได้ขยายตัวไปยังทุกๆ ภาคส่วนของสังคม ไม่เว้นเเม้เเต่ในแวดวงของการท่องเที่ยวซึ่ง

ถือว่าเป็นธุรกิจที่มีความส�ำคัญอย่างหนึ่งที่สร้างรายได้อย่างมหาศาลให้กับประเทศ โดยเฉพาะประเทศไทย

ซึ่งถือว่าเป็นเเหล่งวัฒนธรรมประเพณีที่นักท่องเที่ยวจากทั่วโลกได้ให้ความสนใจเดินทางมาเที่ยวชมอย่าง

ต่อเนื่อง ในเเต่ละปีจะมีการทุ่มเทเงินงบประมาณเพื่อลงทุนท�ำโฆษณาและประชาสัมพันธ์ให้กับภาคธุรกิจ

ด้านการท่องเที่ยวเป็นเงินจ�ำนวนมาก สิ่งที่พบเห็นได้ชัดเจนอย่างหนึ่ง ก็คือ การรณรงค์ผ่านสื่อที่ใช้ช่องทาง

สื่อสารมวลชน สื่อสมัยใหม่ รวมทั้งมีการใช้สื่อดั้งเดิม (Treaditional Media) เช่น สื่อวัฒนธรรมประเพณี  

หรือ “สื่อพื้นบ้าน” (Folk Media) ที่คงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวเป็นเครื่องมือในการเชิญชวนให้คน

เดินทางมาท่องเที่ยว ซึ่งมาตรการนี้นับว่าเป็นจุดขายอย่างหนึ่งของการท่องเที่ยวที่รัฐบาลทุกสมัยพยายาม

ส่งเสริมให้การท่องเที่ยวเป็นธุรกิจการค้าประเภทหนึ่งที่ท�ำเงินรายได้ให้กับประเทศ ทั้งนี้โดยมีการขยาย

ตัวควบคู่ไปกับลัทธิบริโภคนิยมที่มักจะชอบสร้างกระเเสวัฒนธรรมบริโภคนิยมผ่านการซ้ือขายสินค้าทาง

วัฒนธรรมที่ผลิตขึ้นอย่างหลากหลาย เช่น สินค้าที่ระลึก สินค้าท้องถิ่น  ฯลฯ การซื้อขายสินค้าดังกล่าวนี้จึง

มิใช่เป็นเเค่เพียงการบริโภควัตถุสิ่งของเท่านั้น หากเเต่เป็นการบริโภค “ความหมาย” เชิงสัญลักษณ์ที่เเฝง

ผังอยู่ในตัวสินค้าในรูปแบบต่างๆ ด้วย (ยศ  สันตสมบัติ,2551 : 116)

	 	 ส�ำหรับในบริบทของการท่องเที่ยวเป็นที่น่าสนใจว่า ปรากฏการณ์ของการใช้สื่อพื้นบ้าน

ในการส่งเสริมธุรกิจการท่องเที่ยวนั้นส่วนใหญ่มักพบเห็นในรูปแบบของวัตถุสิ่งของเครื่องใช้ ตลอดจน

สัญลักษณ์ที่ส�ำคัญๆ ของท้องถิ่นเอง ซึ่งทั้งหมดถือว่าเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างหนึ่งที่เชิญชวนให้นัก

ท่องเที่ยวเดินทางมาเที่ยวชม โดยเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงนิเวศสื่อพื้นบ้านถือว่ามีบทบาทส�ำคัญอย่างยิ่งต่อ

กระบวนการสร้างเนืิ้อหา/ความหมายให้กับชุมชนในด้านการท่องเที่ยว ทั้งนี้ไม่ว่าเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม

รวมทั้งสภาพเเวดล้อมทางธรรมชาติ โบราณสถาน ศิลปะวัฒนธรรม ความเชื่อล้วนเเล้วเเต่เป็น “สื่อ” ที่

เรียกร้องความสนใจในการท่องเที่ยวเเทบทั้งสิ้น (เทิดชาย ช่วยบ�ำรุง, 2552 : 32)   เเละขณะเดียวกันหาก
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จะพิจารณาภายใต้กรอบทางด้านการสื่อสาร ชุมชนตลาดเก้าห้องเเห่งนี้นับว่ามีร่องรอยของการใช้สื่อพื้น

ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างน่าสนใจ กล่าวคือ มีสถาปัตยกรรมเเบบเก่าเเก่ของจีนที่ทรงคุณค่า อย่าง

หอดูโจรเเละเรือนเเถวไม้ดั้งเดิม รวมทั้งวิถีชีวิตของชุมชนริมเเม่น�้ำท่าจีน เป็น “จุดขาย” (Selling Point) 

ส�ำหรับดึงดูดนักท่องเที่ยว   แนวคิดดังกล่าวเป็นไปในทิศทางที่สอดคล้องอย่างมากกับที่ สถาบันคลังสมอง

ของชาต ิ (2552 : 15-16) ที่ได้กล่าวถึงลักษณะของชุมชนเก่าเเก่ว่าเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีความ

น่าสนใจ เนืื่องจากมีเเหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายทั้งทางธรรมชาติเเละทางวัฒนธรรมเป็นสื่อดึงดูดความ

สนใจการท่องเที่ยวในท้องถิ่น ซึ่งข้อดีนี้สามารถน�ำมาไปใช้เผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร ความรู้ ทัศนคติ ฯลฯ 

ไปสู่ประชาชนและนักท่องเที่ยวได้เช่นเดียวกันกับสื่อประเภทอื่นๆ   จากเเนวความคิดดังกล่าว ผู้วิจัยจึงมี

ความสนใจที่จะศึกษาบทบาทของการใช้ส่ือพ้ืนบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนเเห่งนี้ว่าเป็น

อย่างไร โดยการวิจัยครั้งนี้จะพิจารณาภายใต้บริบทของแนวความคิดทางด้านการสื่อสารและมุมมองเชิง

สัญญะวิทย(Semiotic) ที่ได้ให้ความสนใจกับวิเคราะห์ความหมายของ “สัญญะ” (Sign) ต่างๆ ที่อยู่รอบๆ 

ตัวเรา เเละในที่นี่สื่อพื้นบ้านเองก็ถือได้ว่าเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีความส�ำคัญอย่างหนึ่งในระบบ

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เเละอีกสถานะหนึ่ง ก็คือ เป็นสัญญะอย่างหนึ่งที่ถูกสร้างขึ้นมาให้มีความหมาย

อยู่ภายในตัวสื่อ เช่นเดียวกันกับ เรื่องเล่า ต�ำนาน สิ่งของเครื่องใช้ สถาปัตยกรรม การเเต่งกาย ตลอด

จนปรากฏการณ์ทางสังคมอื่นๆ ที่มนุษย์ได้สร้างสรรค์ขึ้นล้วนเเล้วเเต่เป็นสิ่งที่น่าค้นหาความหมายทั้งสิ้น 

(กาญจนา  แก้วเทพ, 2549 ข : 96-97) 

 	 	 จากการประมวลแนวความคิดทั้งหมด จึงเป็นที่มาของประเด็นการท�ำวิจัยในเรื่องนี้ ซึ่งผู้

วิจัยได้เพียรพยายามในการท�ำความเข้าใจกับปรากฏการณ์ของการใช้สื่อพื้นบ้านในส่งเสริมการท่องเที่ยว

ของชุมชนเเห่งนี้ว่ามีรูปแบบเป็นเช่นไร โดยเฉพาะภาพของความเป็นสื่อพื้นบ้านที่สะท้อนให้เห็นผ่าน

วัฒนธรรมชุมชนนั้นถูกประกอบสร้างให้มีตัวตนในบริบทของการท่องเที่ยวได้อย่างไร สิ่งใดคือคุณค่าความ

หมายที่เเท้จริงที่เเฝงผังอยู่ในตัวสื่อพื้นบ้าน เเละที่ยิ่งส�ำคัญไปกว่านั้น ก็คือ เนื้อหาตลอดจนคุณค่าความ

หมายเหล่านั้นมีความสัมพันธ์เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในชุมชนอย่างไร ขณะเดียวกันหากมองในมิติของ

การสื่อสารเชิงสัญญะอะไรคือวิธีท่ีสื่อพื้นบ้านเหล่านั้นใช้ในการสื่อความหมายเพื่อใช้บอกถึงเเนวความคิด

ความเชื่อ ตลอดจนคุณค่าของสังคม 

		

2. วัตถุประสงค์การวิจัย

	 	  การวิจัยเรื่องนี้  ผู้วิจัยได้ตั้งวัตถุประสงค์ไว้  2 ประการส�ำคัญๆ  คือ

	 	 2.1 เพื่อวิเคราะห์บทบาทของการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชน

ตลาดเก้าห้อง อ. บางปลาม้า จ. สุพรรณบุรี 

	 	 2.2 เพื่อเเสวงหาเเนวทางการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนตลาด

เก้าห้อง อ. บางปลาม้า จ. สุพรรณบุรี 
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3. ขอบเขตของการวิจัย

	 	 ขอบเขตด้านเนื้อหา

	 	 การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาเชิง “วัฒนธรรมศึกษา”(Cultural Studies) มุ่งเน้นไปทีก่าร

ท�ำความเข้าใจกับ “ตัวบท” (Text) ซึ่งในที่นี้ได้เเก่ “สื่อพื้นบ้าน” ที่ปรากฏให้เห็นในชุมชนตลาดเก้าห้อง

เท่านั้น ผู้วิจัยได้ให้ความส�ำคัญกับปรากฏการณ์ภาคสนาม(Field Research) โดยใช้กระบวนการวิเคราะห์

ความหมาย(Meaning) เชิงสัญญะจากสื่อพื้นบ้านที่เลือกมาเป็นกลุ่มตัวอย่าง ทั้งนี้เพื่อที่จะค้นหาความหมาย

เเฝงของสื่อพื้นบ้านว่ามีเนื้อหาหรือคุณค่าทางสังคมอะไรปรากฏให้เห็น ขณะเดียวกันคุณค่าความหมาย

เหล่านั้นมีความสัมพันธ์เเละเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวอย่างไร ส�ำหรับวิธีวิทยา (Methodology) จะใช้เเนว

ความคิดเชิงสัญญะมาเป็นกรอบในการศึกษา ร่วมกับการสัมภาษณ์อย่างไม่เป็นทางการ(Informal Inter-

view) กับกลุ่มของผู้รู้เเละผู้ที่เกี่ยวข้องกับประเด็นการวิจัยทั้งหมด ในส่วนของการวิเคราะห์ข้อมูลผู้วิจัยจะ

การศึกษาควบคู่ไปกับการวิเคราะห์สัญญะต่างๆ เช่น สื่อพื้นบ้าน สื่อโฆษณา ต�ำนาน เรื่องเล่า  เเละ ฯลฯ ที่

มีความเกี่ยวข้องกับงานวิจัย 

	 	 ขอบเขตด้านเวลา

		  ระยะเวลาในการท�ำวิจัยครั้งนี้ อยู่ในช่วงเดือนตุลาคม 2553 - กันยายน 2554

	 	 ขอบเขตด้านสถานที ่

	 	 ในด�ำเนินการวิจัยเรื่องนี้ ผู้วิจัยได้เจาะจงเลือกศึกษาชุมชนตลาดเก้าห้อง อ. บางปลาม้า 

จ. สุพรรณบุรี มาเป็นพื้นที่ศึกษา ทั้งนี้เนื่องจากชุมชนเเห่งนี้มีลักษณะพื้นฐานทางกายภาพเเละมิติทางด้าน

วัฒนธรรมที่มีความสอดคล้องกับกรอบประเด็นการวิจัยที่ได้ให้ความสนใจกับสื่อพื้นบ้าน อันได้เเก ่วัฒนธรรม

ท้องถิ่น เเละความเป็นชุมชนดั้งเดิม ประกอบกับปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงนิเวศหรือทางวัฒนธรรมค่อนข้าง

ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวมาอย่างต่อเนื่อง สอดคล้องกับ อุดม  เชยกีวงศ์ (2554:3) ที่ได้กล่าวไว้ใน

ท�ำนองเดียวกันว่า การท่องเที่ยวที่ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยว ส่วนใหญ่จะเน้นสิ่งที่มีอยู ่  “ดั้งเดิม” 

เช่น ข้าวของเครื่องใช้เดิมๆ  สถาปัตยกรรมเเละโบราณสถานที่ไม่เปลี่ยนเเปลง อาศัยเเนวความคิดดังกล่าว

ผู้วิจัยจึงได้ท�ำการส�ำรวจเบื้องต้น (Basic Survay) เพื่อค้นหาพื้นที่วิจัย ซึ่งผลสรุปพบว่า ชุมชนตลาดเก้า

ห้องเเห่งนี้มีปรากฏการณ์ของการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยว       โดยร่องรอยหลักฐานส�ำคัญ

ในชุมชนที่เเสดงให้เห็น ได้เเก่ ตัวตลาดที่มีลักษณะสองชั้นเเบบเรือนโบราณ ร้านขายของเก่า ตลอดจนร้าน

ขนมไทยที่ใช้กรรมวิธีการผลิตเเบบสมัยดั้งเดิมไม่เน้นการผลิตเเบบอุสาหกรรมที่ใช้เครื่องจักรขนาดใหญ่  

นอกจากนี้สิ่งที่น่าสนใจอีกอย่าง ก็คือ สัญลักษณ์ที่เป็นสถาปัตยกรรมอันขึ้นชื่อของชุมชนอย่าง“หอดูโจร” ก็

มีให้ได้พบเห็นเช่นเดียวกัน ขณะเดียวกันปรากฏการณ์ที่ได้เกิดขึ้นนี้หากมองภายใต้บริบทของหลักการด้าน

การสื่อสาร ก็จะพบว่า สื่อพื้นบ้านเหล่านี้ล้วนเเล้วเเต่เป็น “สัญญะ” ที่ห่อหุ้มเนื้อหาตลอดจนคุณค่าความ

หมายต่างๆ ไว้อย่างน่าสนใจ โดยเฉพาะสื่อพื้นบ้านที่เกิดจากชุมชนท้องถิ่นเเห่งนี้ 
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4. นิยามศัพท์

	 	 การสื่อสารเชิงสัญญะ หมายถึง รูปแบบของการสื่อความหมายชนิดหนึ่งที่สามารถสื่อสาร

ให้เกิดความเข้าใจร่วมกันได ้ สัญญะจะมีความหมายที่ละเอียดอ่อนเเละลึกซึ้งเกินกว่าคนทั่วไปจะเข้าใจ

ได้โดยง่าย เเละมักจะมีความหมายเเฝงเร้นอยู่เสมอ ในเบื้องต้นเราสามารถรับรู้สัญญะได้โดยอาศัยการ

สัมผัสจากโสตทั้งห้าของมนุษย์ ซึ่งผู้ที่จะเข้าใจความหมายเชิงสัญญะนี้ได้จะต้องมีการเรียนรู้เเละอาศัย

ประสบการณ์ทางสังคมเเละวัฒนธรรมจึงจะเข้าใจความหมายนั้นได้อย่างถ่องเเท ้

	 	 สื่อพื้นบ้าน หมายถึง สิ่งของเครื่องใช้ในชุมชนทั้งที่เป็นตัววัตถุจับต้องได ้เช่น สินค้า ของที่

ระลึก สิ่งก่อสร้าง สถาปัตยกรรมที่เป็นสัญลักษณ์ในท้องถิ่น ตลอดจนประเพณีวัฒนธรรมต่างๆ เช่น การเเต่

งกาย การตกเเต่งร้านค้า หรือเเม้กระทั้งเเต ่เรื่องเล่า ต�ำนาน ประวัติบุคคล ฯลฯ ที่สามารถใช้สื่อสารไปยังผู้

พบเห็นหรือนักท่องเที่ยวได้ 

5. ประโยชน์ที่คาดวา่จะได้รับ

	 	  ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าการท�ำความเข้าใจกับสื่อพื้นบ้านจากการท�ำวิจัยเรื่องนี้ จะมีส่วน

ท�ำให้เกิดประโยชน์ในวงกว้างต่อสังคม ดังต่อไปนี ้

	 	 5.1 มีความเข้าใจเกี่ยวกับบทบาทของสื่อพื้นบ้านเพิ่มมากขึ้น โดยเฉพาะบทบาทการ

ประยุกต์ใช้ในการส่งเสริมกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวหรือการประชาสัมพันธ์ต่างๆ ที่หน่วยงานหรือองค์กร

ได้จัดขึ้น   ซึ่งจะช่วยท�ำให้เป็นเเนวทางในการพัฒนาศักยภาพสื่อพื้นบ้านให้มีประสิทธิภาพต่อไป

	 	 5.2  มีความเข้าใจอันลึกซึ้งเกี่ยวกับความหมายหรือที่มาที่ไปของสื่อพื้นบ้านเเต่ละประเภท 

ว่ามีความส�ำคัญเเละเกี่ยวเนื่องกับความคิดความเชื่อตลอดจนอุดมการณ์ทางสังคมอย่างไร ซึ่งจะช่วยให้

คนในสังคมเข้าใจในคุณค่าของสื่อพื้นบ้านเพิ่มมากยิ่งขึ้น  

	 	 5.3 ข้อสรุปของการวิจัยจะน�ำไปสู่ภาพสะท้อนการท่องเที่ยวเเละเเนวคิดด้านการบริโภค

สินค้าวัฒนธรรมที่นับวันจะค่อยๆ เติบโตเเละขยายตัวมากขึ้น

	 	 5.4   ได้มาตรการเเละเเนวทางการพัฒนาสื่อพื้นบ้านส�ำหรับการส่งเสริมการท่องเที่ยวใน

ชุมชนหรือท้องถิ่นให้เป็นรูปธรรมที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้น

	 	 5.5 ผลของการวิจัยจะก่อให้เกิดประเด็นทางวิชาการที่มีความลุ่มลึก ซึ่งจะน�ำไปสู่การ

ขยายเเนวทางการวิจัยไปยังสื่อประเภทอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องหรือมีลักษณะคล้ายๆ กัน เช่น การเเสดง การขับ

ร้อง  วรรณศิลป ์ตลอดจนนาฎกรรมต่างๆ 

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาทั้งหมด ผู้วิจัยมีความมุ่งมั่นว่ากระบวนการวิจัยที่ได้ด�ำเนินการไปนี้ 

จะช่วยส่งผลให้งานวิชาการด้านการสื่อสารมวลชนค่อยๆ พัฒนาไปในทิศทางที่ดีขึ้นต่อไป
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การทบทวนวรรณกรรมเเละงานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง

	 	 การวิจัยเรื่องนี้ เป็นความเพียรพยายามที่จะท�ำความเข้าใจกับปรากฏการณ์ของการใช้สื่อ

พื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยว ในการทบทวนวรรณกรรมส�ำหรับการท�ำวิจัยครั้งนี้มีเนื้อหาที่มีความ

เกี่ยวข้องเเละเชื่อมโยงกับเเนวความคิดในด้านต่างๆ ทั้งในมิติที่ว่าด้วยเรื่องของกรอบทฤษฎีเเละบริบทของ

ข้อมูลที่ศึกษา ซึ่งในที่นี้สามารถเเยกเเยะออกเป็นประเด็นๆ ได้ ดังนี ้

	 	 1. เเนวคิดพื้นฐานเกี่ยวกับท้องถิ่นนิยม

	 	 2. เเนวคิดเกี่ยวกับสื่อพื้นบ้าน	

	 	 3. เเนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว

	 	 4. ทฤษฎีสัญญะวิทยาเเละเเนวคิดโครงสร้างนิยม

	 	 5. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

1. เเนวคิดพื้นฐานเกี่ยวกับท้องถิ่นนิยม

		  การศึกษาปรากฏการณ์ด้านสื่อพื้นบ้านในครั้งนี้ มีบริบททางสังคมเเละวัฒนธรรมที่เป็น

ประเด็นเกี่ยวข้องกับสื่อพื้นบ้าน ก็คือ เเนวคิดท้องถิ่นนิยม (Localism) ซึ่งในที่นี้พอที่จะสรุปให้เห็นได้ดังมี

รายละเอียด ต่อไปนี้

	 1.1 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับท้องถิ่นนิยม 

	 	 เป็นที่รับทราบกันโดยทั่วไปว่า ค�ำว่า “ท้องถิ่น” มักจะมีความหมายที่ค่อนข้างหลาก

หลาย ส่วนใหญ่ในทางภูมิศาสตร์ท้องถิ่นจะมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่แตกต่างออกกันไป ขึ้นอยู่กับ

สภาพภูมิประเทศที่มีความสูงต�่ำของพื้นที่ องค์ประกอบของดิน ความชื้น อุณหภูมิ บรรยากาศความร้อน

หนาว ฯลฯ ที่ประกอบกันเป็นโครงสร้างของระบบนิเวศน์ในสถานที่แห่งนั้นๆ เช่น ภาคเหนือมีภูมิประเทศ

เป็นพื้นที่สูงชัน ส่วนใหญ่มีภูเขาและป่าไม้ อากาศหนาวเย็น ส่วนภาคกลางเป็นที่ราบลุ่ม มีแหล่งน�ำ้ค่อนข้าง

มาก เหมาะแก่การเพาะปลูก การแบ่งในลักษณะนี้จะเป็นการแบ่งตามเงื่อนไขทางภูมิศาสตร์ ส่วนลักษณะ

การแบ่งทางประวัติศาสตร์และการจัดการตามการปกครองของส่วนราชการ เช่น กระทรวงมหาดไทยจะ

พิจารณาจากวัฒนธรรมและแบบแผนการด�ำเนินชีวิตของคนในแต่ละภูมิภาคออกเป็นท้องถิ่นต่างๆ อาทิ 

ท้องถิ่นล้านนา ท้องถิ่นอีสาน ท้องถิ่นใต้ ฯลฯ ทั้งนี้โดยในแต่ละท้องถิ่นก็จะมีลักษณะเฉพาะที่มีความแตก

ต่างกันออกไปขึ้นอยู่กับบริบททางสังคมเเละวัฒนธรรมของสถานที่นั้นๆ   ขณะเดียวกันความหมายของ

ค�ำว่าท้องถิ่นยังสามารถแยกย่อยออกเป็นจังหวัด อ�ำเภอ ต�ำบล และหมู่บ้านได้อีก นอกจากนี้มาในระยะ
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หลังเเวดวงนักวิชาการบางกลุ่มยังที่จะใช้ลุ่มน�้ำมาเป็นเครื่องบ่งชี้ความเป็นท้องถิ่นอีกด้วย เช่น ในกรณีเขต

ท้องถิ่นลุ่มแม่น�้ำท่าจีน เขตวัฒนธรรมไทย-ลาว   หรือในแวดวงวิชาการอื่นๆ ก็มีให้พบเห็นได้ทั่วไป อย่าง

การสัมมนาเกี่ยวกับชนบนพื้นที่สูงหรือชาติพันธุ์ที่หน่วยงานทางภาคเหนือจัดขึ้น(อภิชยา นิเวศน์และจารุณี 

กาญจะโนสถ, 2550 : 2-3)

	 	 ส�ำหรับประเทศไทย เเนวคิดเกี่ยวกับความเป็นท้องถิ่นได้เริ่มก่อตัวขึ้นอย่างชัดเจนในช่วง

หลังเกิดวิกฤติเศรษฐกิจปี 2540  ที่ประเทศได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนเเปลงของสังคมโลก ทั้งนี้เนื่อง

จากกระเเสเเห่งโลกยุคโลกาภิวัตน์ค่อยๆ คืบคลานเข้าสู่สังคมทุนนิยมซึ่งที่ผ่านมาประเทศไทยก็ถือว่าเป็น

หนึ่งในหลายๆ ประเทศที่ต้องประสบกับสภาวะการณ์เช่นนี้ ความเป็นสมัยใหม่ได้ปกคลุม “สังคมเมือง” 

โดยเฉพาะความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีที่ได้สร้างวิถีการด�ำเนินชีวิตของคนเมืองให้เป็นผู้มีความก้าว

ทันการเปลี่ยนเเปลงของสังคมโลก ในขณะที่ “ท้องถิ่น” สามารถด�ำรงตนอยู่ได้อย่างเป็นปกติสุข เพราะ

เนื่องจากอยู่ห่างไกลจากวัฒนธรรมบริโภคนิยมของสังคมเมือง เเละด้วยเหตุนี้เองที่กระเเสการพัฒนาท้อง

ถิ่นได้รับความสนใจจากหลายๆ ภาคส่วนที่มีความต้องการให้ชุมชนท้องถิ่นได้รับการปกป้องดูเเลโดยการ

ให้ชุมชนเองมีส่วนในการบริหารเเละจัดการเรื่องต่างๆ ในชุมชนเองได้ตามความเหมาะสม ซึ่งมีลักษณะเป็น

เเบบร่วมกันคิดร่วมกันท�ำ  โดยลดบทบาทการท�ำหน้าที่ของส่วนกลางหรือรัฐลง จากเดิมที่เคยดูเเลควบคุม

ก็เปล่ียนมาให้การสนับสนุนเเละสร้างกลไกในการส่งเสริมชุมชนท้องถิ่นให้รู้จักการพัฒนาที่เหมาะสมเเละ

ยั่งยืนต่อไป (กุลวิชญ์  ส�ำเเดงเดช, 2551 : 27)

	 	 บทบาทหนึ่งที่เกี่ยวข้องในเรื่องการบริหารเเละจัดการท้องถิ่น ก็คือ องค์กรท้องถิ่นที่จัด

ตั้งขึ้นโดยมีส่วนร่วมของประชาชนในชุมชนนั้นๆ เอง เช่น การบริหารจัดการทรัพยากรด้านต่างๆ อาทิ การ

ส่งเสริมการท่องเที่ยว เเละ ฯลฯ ที่ชุมชนท้องถิ่นได้มีผู้เเทนเป็นคณะกรรมการในการร่วมกันคิดเเละวาง

เเผนในการท�ำงานเพื่อพัฒนาท้องถิ่นให้มีความเจริญก้าวหน้า ยกตัวอย่างคือ การก�ำหนดหน้าที่ความรับ

ผิดชอบให้สมาชิกองค์กรบริหารส่วนต�ำบล (อบต.) มีการด�ำเนินงานที่ชัดเจนทั้งในด้านเเผนงาน การจัดสรร

ทรัพยากรต่างๆ มีส่วนร่วมมือกันก�ำหนดยุทธศาสตร ์ วิสัยทัศน์ท้องถิ่นร่วมกัน นอกจากนี้ยังมุ่งเน้นการ

สร้าง “ประชาคม” ให้เกิดขึ้นในท้องถิ่นเพื่อสร้างกฏเกณฑ์เเละข้อบังคับที่จะน�ำไปสู่เเนวปฏิบัติร่วมกันใน

ชุมชน ขณะเดียวกันยังต้องมีการสร้างเครือข่ายเเละประสานงานเชื่อมโยงกับภาคีต่างๆ ทั้งจากหน่วยงาน

ของรัฐเเละเอกชน (อุดม  เชยกีวงศ์, 2554 : 242)

	 	 จากเนื้อหาที่กล่าวมาได้แสดงให้เห็นถึงความเป็นท้องถิ่น ซึ่งถือว่าเป็นปรากฏการณ์เบื้อง

ต้นที่มีความส�ำคัญเเละเกี่ยวเนื่องกับประเด็นการวิจัย เเละในล�ำดับต่อไปจะขอกล่าวถึงความเป็นท้องถิ่นใน

บริบทของกระแสโลกาภิวัตน์ว่ามีบทบาทต่อวัฒนธรรมท้องถิ่นอย่างไรบ้าง โดยเฉพาะในมุมมองของสังคม

สมัยใหม่ที่เต็มไปด้วยวิถีเเห่งการบริโภคนิยม 
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	 1.2 ความเป็นท้องถิ่นในบริบทของกระแสโลกาภิวัตน์

	 	 เป็นที่ทราบกันโดยทั่วไปว่าในสังคมสมัยใหม ่ “ความเป็นท้องถิ่น” ไม่ได้ถูกแยกตัวออก

มาเดี่ยวๆ อย่างที่เคยเป็นเมื่อในอดีตอีกต่อไปเเล้ว ความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีเเละการพัฒนา

โครงสร้างพื้นฐานโดยรวมของประเทศส่งผลให้เมืองเเละท้องถิ่นยากจะเเยกออกจากกันโดยสิ้นเชิงได ้  โดย

ภายใต้บริบทของกระแสโลกาภิวัตน์ (Globalization) ซึ่งนั่นก็คือ กระบวนการที่ประชากรของโลกถูก

หลอมรวมเข้าด้วยกันเป็นสังคมเดียวกัน กลายเป็นชุมชนโลกที่บรรดาสมาชิกของสังคมสามารถติอต่อ

สื่อสารกันได้ด้วยความรวมเร็วผ่านเทคโนโลยีที่น�ำสมัย ผิดกับในอดีตสักเมื่อ 20-30 ปีที่แล้วเป็นอย่างมาก 

ปรากฏการณ์นี้เกิดจากแรงของอิทธิพลร่วมทางเศรษฐกิจ สังคม เทคโนโลยี การเมือง ซึ่งเป็นการก้าวข้าม

อ�ำนาจความเป็นรัฐและพรมแดนของรัฐไปสู่ความผูกขาดขอบเขตทั่วโลก ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นดังกล่าว

ไม่ใช่มีผลต่อระบบเศรษฐกิจเพียงอย่างเดียว หากแต่ได้แทรกซึมในทุกๆ มิติของสังคม ไม่เว้นแม้แต่ความ

เป็นท้องถิ่นที่มีรากฐานมาจากทรัพยากรทางธรรมชาติ ตลอดจนภูมิปัญญาที่บรรพบุรุษได้สั่งสมมาตั้งแต่ใน

อดีต (บุญยิ่ง  ประทุม, 2551:1-2)

	 	 อัศวิน  เนตรโพธิ์แก้ว (2546:208) นักวิชาการด้านสื่อสารมวลชนได้แสดงทัศนะของสังคม

ในยุคโลกาภิวัตน์กับความเป็นท้องถิ่นไว้อย่างน่าสนใจว่า กระบวนการดังกล่าวเกิดจากการมีปฏิสัมพันธ์

กันระหว่างโลก(Global) กับท้องถิ่น(Local) ผนวกรวมตัวกันโดยมีเศรษฐกิจไร้พรมแดนเป็นตัวผลักดัน

ให้เข้าสู่กระแสวัตถุนิยมและลัทธิบริโภคนิยม ทั้งนี้โดยมีกรุงเทพฯ เป็นศูนย์กลางการแพร่กระจายค่านิยม

ของการบริโภคไปสู่ชุมชนทั้งถิ่นอย่างรวดเร็วและรุนแรง เช่น เด็กวัยรุ่นต่างจังหวัดยอมกระผิดกฏหมาย

บางอย่าง(ค้ายาบ้า)เพื่อแลกกับการน�ำเงินท่ีได้ไปซ้ือโทรศัพท์มือถือหรือน�ำไปซื้อรถจักรยานยนต์เพ่ือการ

เที่ยวเตร่เพียงอย่างเดียว ขณะเดียวกันประเด็นเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่นก็นับว่าได้รับผลกระทบจากการ

เจริญเติบโตของระบบทุนนิยมด้วยเช่นเดียวกัน แนวคิดดังกล่าวนี้มีความสอดคล้องกับที่ ศิริพร ภักดีผาสุข 

(2548 : 33-35) ที่ได้กล่าวถึงความเป็นท้องถิ่นภายใต้บริบทของกระแสสังคมสมัยใหม ่ ซึ่งในที่นี้สรุปได้ว่า 

การไหลบ่าของกระแสโลกาภิวัฒน์ที่ค่อยๆ ทับถมเข้าสู่สังคมไทยอย่างช้าๆ   ท�ำให้หลายคนหวั่นเกรงกันว่า 

“ความเป็นหนึ่งเดียวในระดับสากล” จะลบเลือน “อัตลักษณ์ท้องถิ่น” ไปจนหมดสิ้น ดังนั้นแล้วกระบวน

การอนุรักษ์ความเป็นท้องถิ่นจึงเริ่มเป็นประเด็นที่สังคมในทุกๆ ภาคส่วนต้องทบทวนกันอย่างจริงจัง ทั้งนี้

เพี่อที่จะรักษา “ตัวตน” และเพื่อต่อต้านกระแสโลกาภิวัตน์อันเชี่ยวกราก  ทั้งๆ ที่ก่อนหน้านี้มีเพียงไม่กี่คน

ที่จะโหยหาอดีตหรือหวงแหนความเป็นท้องถิ่นของไทย   ซึ่งนับเป็นวาทกรรมกระแสหลักของสังคมไทยที่

ว่าด้วยเรื่องของ ความเป็นท้องถิ่น ทั้งนี้โดยการจุดมโนทัศน์ที่ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นส่วนหนึ่งของโลกาภิ

วัตน์หรือนัยหนึ่งก็คือ เป็นวัฒนธรรมโลก นั่นเอง 

	 	 จากแนวความดังที่กล่าวมาทั้งหมด ได้แสดงให้เห็นถึงความเป็นท้องถิ่นในบริบทของ

สังคมโลกาภิวัตน์ เเละยากที่จะเเยกออกจากกันได้โดยสิ้นเชิง ในขณะที่ประเด็นการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

ท้องถิ่นได้ขยับเข้าสู่บริบทของการบริโภคสินค้าทางวัฒนธรรม ซึ่งได้เปิดพื้นที่ให้นักท่องเที่ยวได้เข้ามา
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สัมผัสกับคุณค่าและความหมายจากการบริโภค “สัญญะ” หรือ Sign-Value ที่สร้างขึ้น ด้วยเหตุนี้เรามัก

จะพบเห็น การเปิดแหล่งท่องเที่ยวใหม่ๆ โดยชูนโยบายถึงความเป็นท้องถิ่นให้นักท่องเที่ยวได้เลือกไปกัน

ตามความสมัครใจ เช่น การท่องเที่ยวตลาดน�้ำ ชุมชนเก่า วัดเก่า ฯลฯ ซึ่งในประเด็นนี้มีความเกี่ยวข้องและ

เชื่อมโยงอย่างมากกับท่ีกรณีการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้ผลิตหนังสือแนะน�ำสถานที่ท่องเที่ยวทาง

วัฒนธรรมที่เด่นๆ ในประเทศไทยให้นักท่องเที่ยวได้รู้จัก พร้อมกับได้พยายามน�ำเสนอให้เห็นถึงคุณค่าของ

วัฒนธรรมดั้งเดิมเหล่านั้นซึ่งล้วนเเล้วเเต่มีเอกลักษณ์อันน่าสนใจทั้งสิ้น ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นสิ่งของเครื่องใช้ วิถี

ชีวิต เเละ ฯลฯ (ยุทธพงษ์  สืบศักดิ์วงศ์, 2548 : 177)	  

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาในข้างต้น จะเห็นได้ว่าในสังคมสมัยใหม่ภาพของความเป็นท้องถิ่น

นับว่าเป็นสิ่งที่ค่อนข้างดึงดูดความสนใจต่อการท่องเที่ยว โดยเฉพาะประเด็นเรื่องของวัฒนธรรมประเพณี

ไทยนั้นเป็นที่รู้จักเป็นอย่างดีของคนทั่วไป

2. เเนวความคิดเกี่ยวกับสื่อพื้นบ้าน 

	 	 ส�ำหรับแนวความคิดเกี่ยวกับสื่อพื้นบ้าน นับเป็นโครงสร้างหลักของงานวิจัยเรื่องนี้ เนื่อง

จากเป็นเเหล่งข้อมูลส�ำคัญที่จะใช้ในการวิเคราะห์ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นเพ่ือค้นหาคุณค่าความหมายใน

ล�ำดับต่อไป  ในที่นี้มีประเด็นที่น่าสนใจพอที่จะสรุปให้เห็นได้ ดังนี ้

	 2.1 ธรรมชาติทั่วไปของสื่อพื้นบ้าน

	 	 เป็นที่รับทราบกันโดยทั่วไปว่า สิ่งที่เรียกว่า “สื่อ” (Media) นั้น มิได้ติดตัวมาตั้งเเต่เกิด 

เช่นเดียวกันกับ ความหมาย(Meaning) ก็ไม่ได้เกิดขึ้นเองมาตามธรรมชาติ หากเเต่เป็นสิ่งที่มนุษย์ได้สร้าง

หรือก�ำหนดบทบาทขึ้นมาเเทบทั้งสิ้น โดยเฉพาะสื่อ ซึ่งในเบื้องต้นทุกคนในสังคมต้องตระหนักก่อนว่า

มันคือสื่อ เเละหน้าที่ของสื่อโดยพื้นฐานก็คือ การเชื่อมโยงคนสองคนให้เข้ามารู้จักสัมพันธ์กัน ในเเวดวง

วิชาการด้านสื่อสารมวลชน สื่อ นับเป็นตัวกลางหรือพาหะที่เป็นเครื่องห่อหุ้มเนื้อหา/ความหมายบางอย่าง 

เช่น ช่อดอกไม้ที่ชายหนุ่มมอบให้เเก่หญิงคนรัก เพื่อเเสดงความรักความห่วงใยเเก่กัน ช่อดอกไม้นั้นจะ

กลายมาเป็นสัญลักษณ์หรือสื่อเเสดงเเทนความผูกพันทันที ฉะนั้นในเบื้องต้นเเล้วสื่อต้องมีคุณสมบัติอย่าง

น้อย 2  ประการที่ส�ำคัญ คือ ประการเเรก สื่อท�ำหน้าที่เชื่อมโยงระหว่างคนเข้าด้วยกัน เเละประการที่สอง 

สื่อต้องท�ำหน้าที่ในการห่อหุ้มสารหรือเนื้อหาบางอย่างจากผู้ส่งสารไปยังผู้รับสาร (กาญจนา   เเก้วเทพ, 

2549ก:29)

	 	 สกนธ์  ภู่งามดี (2547:15)  ได้กล่าวถึงความหมายของ “สื่อ” ไว้อย่างที่น่าสนใจในหนัง

สื่อเรื่อง การวางเเผนในงานโฆษณา สรุปความได้ว่า สื่อ คือ ตัวกลางหรือช่องทางเพื่อให้สิ่งใดสิ่งหนึ่งที่อยู่

ต้นทางกับสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่อยู่ปลายทางได้เดินทางถึงกัน โดยสิ่งที่อยู่ต้นทางอาจจะเป็นข้อภาพ ตัวอักษร 

หรือเเม้เเต่กิริยาท่าทางไปยังสิ่งที่อยู่ปลายทางโดยผ่านตัวกลาง ซึ่งในที่นี้เราเรียกว่าสื่อนั้นเอง
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	 	 ส�ำหรับค�ำว่า“พื้นบ้าน” (Area Based) มีนัยหมายถึง การก�ำเนิดเจริญเติบโตขึ้นมาในเเต่

ละพื้นที ่ เเละถ้าเราไปรวมกับค�ำว่าสื่อเป็น สื่อพื้นบ้านก็จะมีความหมายไปในทิศทางว่า เป็นสื่อที่ถืิอก�ำเนิด

ขึ้นเเละใช้สอยกันอยู่ในเเต่ละพื้นที่ ลักษณะที่ส�ำคัญพื้นฐานทั่วไปของสื่อพื้นบ้านเหมือนกับเหรียญสองด้าน

หรือ ทวิลักษณ์ กล่าวคือ ในด้านหนึ่งจะมีคุณสมบัติร่วมกับที่อื่นๆ  ยกตัวอย่างเช่น การสวมใส่กระโปรงของ

หญิงสาวชาวม้งที่จะใส่กระโปรงเเบบมีจีบรอบตัว ซึ่งมีลักษณะเหมือนกับผู้หญิงทั่วไปสวมใส่อยู่ เเต่ในเวลา

เดียวกันกระโปรงของหญิงสาวชาวม้งก็จะมี “กรรมวิธีการผลิตเเละประดับประดา” สัญลักษณ์บางอย่างลง

ไปที่ท�ำให้เป็น “เอกลักษณ์เฉพาะ” ท�ำให้ผู้พบเห็นรู้เเละเข้าใจทันทีว่ามิใช่เป็นเครื่องใช้ส�ำหรับหญิงสาวโดย

ทั่วไป (กาญจนา  เเก้วเทพ, 2549ก:35)

	 	 ทุกวันนี้ถ้าพูดถึง “สื่อพื้นบ้าน” (Folk Media) หลายคนคงนึกถึงสื่อที่เกิดขึ้นเเละใช้สอย

กันในชุมชนท้องถิ่นที่มีกระบวนการผลิตที่ไม่ซับซ้อนมากนัก สามารถใช้วัสดุในท้องถิ่นที่มีอยู่มาประยุกต์ใช้

ในการผลิตเเละจัดท�ำได้ โดยปกติเเล้วสื่อพื้นบ้านนี้เป็นสื่อที่เกิดขึ้นมาก่อนสื่อสมัยใหม่ เเละเป็นสื่อที่ถูกใช้

เป็นช่องทางในการสื่อสารของคนในชุมชน ตัวสื่อพื้นบ้านนั้นค่อนข้างมีความหลากหลายเเละความจ�ำกัด

ในเเง่ของประเภทของสื่อหรือเเหล่งก�ำเนิดของสื่อเอง  ทั้งนี้เนื่องจากเเหล่งก�ำเนิดของสื่อพื้นบ้านมีลักษณะ

เป็นการกระจายตัว (Decentralized) ที่เเตกต่างกันไปขึ้นอยู่กับในเเต่ละท้องถิ่น (Locallized) ที่ตัวสื่อ

นั้นๆ ถือก�ำเนิดขึ้นมา เเต่ในขณะที่สื่อมวลชนนั้นมีกลุ่มของผู้ผลิตที่เป็นเเบบ “ศูนย์รวม” (Centralized) 

เเละมีโครงสร้างที่เป็นมาตรฐานค่อนข้างชัดเจนมากกว่า เช่น สื่อภาพยนตร์ก็จะมีกระบวนก่อนการผลิต

การผลิต กระบวนการผลิต เเละหลังการผลิตที่จะต้องใช้บุคลากรที่มีความรู้ความสามารถเฉพาะด้านรวม

ทั้งเครื่องมือเเละเทคโนโลยีในการผลิต (สุชาดา พงศ์กิิตติวิบูลย์, 2554 : 141) 

	 2.2 ประเภทของสื่อพื้นบ้าน

	 	 ส�ำหรับการท�ำความเข้าใจกับสื่อพื้นบ้านในเเง่มุมของการจัดเเบ่งประเภทนั้น มีเเนวคิด

พื้นฐานที่ผู้วิจัยจะขอน�ำเสนอโดยการอาศัยกรอบทฤษฎีของ B.Seal (1989) ที่ว่าด้วยเรื่องของปฐมบทของ

การศึกษาสื่อพื้นบ้านเป็นแนวทางในการศึกษาท�ำความเข้าใจกับปรากฏการณ์ดังกล่าว ทั้งนี้โดยมี กาญจนา  

แก้วเทพ (2549ก:38-39) นักวิชาการด้านสื่อสารมวลชนที่มีความเชี่ยวชาญด้านการศึกษาสื่อพื้นบ้านมา

เป็นแม่แบบในการศึกษา  ในล�ำดับต่อไปผู้วิจัยจะขอหยิบยกเอาแนวความคิดเกี่ยวกับการแบ่งประเภทของ

สื่อพื้นบ้านมาน�ำเสนอ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

	 	 1.) สื่อที่เป็นวจนภาษา (Verbal Form) สื่อประเภทนี้มีขอบเขตที่กว้างขวาง ส่วนใหญ่มัก

จะอยู่ในรูปของภาษาพูดเเละภาษาเขียน อีกทั้งยังสามารถพบเห็นได้ทั่ว เช่น   ค�ำพูดค�ำจาของคน ภาษิต 

บทกลอน เพลงพื้นบ้าน เรื่องเล่า หรือเเม้เเต่ต�ำนานต่างๆ ที่มีการเก็บรวบรวมไว้ เป็นต้น 

	 	 2.) สื่อที่เป็นพฤติกรรม (Bahavior Form) สื่อประเภทนี้ปรากฏให้เห็นได้ทั่วไป เช่น วิถี

ชีวิตของผู้คน วัฒนธรรมประเพณี เครื่องเเต่งกาย งานเฉลิมฉลอง ตลอดจนการละเล่นพื้นเมืองต่างๆ 
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	 	 3.) สื่อที่เป็นวัตถ ุ(Material Form) เช่น สิ่งของเครื่องใช้เเละอุปกรณ์ต่างๆ เช่น งานฝีมือ 

ของตกแต่งบ้าน งานประดิษฐ์เสื้อผ้าของใช้ สิ่งประดิษฐ์ต่างๆ  

	 	 4.) สื่อที่เป็นอวจนภาษา (Non-Verbal Form) สื่อประเภทนี้ได้แก่ การแสดงอากัปกิริยา 

การจัดสถานที่  ลักษณะท่าทางของคน การจัดระยะห่าง การวาดภาพหรือเขียนตัวอักษร งานศิลปะ ฯลฯ

	 	 นอกจากนีี้ประเด็นที่มีความน่าสนใจเกี่ยวกับสื่อพื้นบ้าน ก็คือ   ตัวสื่อนั้นสามารถหาได้

จากท้องถิ่นเอง ซึ่งอาจจะมีลักษณะที่เเตกต่างกันออกไป สื่อประเภทนี้มักมีความคุ้นเคยกับคนในชุมชน

เป็นอย่างดีเนื่องจากเป็นสื่อที่อยู่ใกล้ตัวกับผู้คนในสังคม โดยเฉพาะในท้องถิ่นสิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ สามารถ

น�ำมาประยุกต์ใช้เป็นสื่อพื้นบ้านได้ เช่น ของที่ระลึกที่ขายให้แก่นักท่องเที่ยวได้เลือกซื้อน�ำกลับไป อย่าง

สินค้าประเภทไม้สักแกะสลักที่ผ่านกระบวนการผลิตที่สวยงามประณีต เนื้อได้มีความละเอียด นับเป็นการ

สร้างมูลค่าให้กับตัวสินค้า ซึ่งจากกรณีนี้ ไม้สักธรรมดาๆ ก็มิได้มีความหมายเพียงเป็นแค่ไม้ที่ใช้สอยเท่านั้น 

หากแต่ได้เปลี่ยนเป็น “สัญลักษณ์” ของความมั่งคั่ง อ�ำนาจ และบารมีของผู้ครอบครองได ้เช่นเดียวกันไม้

มงคลต่างๆ ที่ยังแฝงเร้นไปด้วยโชคลางของขลัง (โขมสี  แสนจิตต์, 2548:231)

	 2.3 หน้าที่ของสื่อพื้นบ้าน

	 	 ประเด็นที่น่าสนใจเป็นอย่างยิ่งในการศึกษาสื่อพื้นบ้านนั้น ก็คือ การพิจารณาการท�ำ

หน้าที่ของสื่อพื้นบ้าน ซึ่งก็เหมือนกับสื่อประเภทต่างๆ ที่ขึ้นชื่อว่าเป็นสื่อเเล้วนั้นก็ย่อมจะต้องท�ำหน้าที่ด้วย

เช่นเดียวกัน เเละในที่นี้จะขอน�ำเอารากฐานความคิดจากทฤษฎีหน้าที่นิยม (Functionalism) ซึ่งมองว่าสื่อ

ทุกๆ ประเภทที่มนุษย์สร้างขึ้น ก็คือ “สื่อของสังคม” ที่ต้องมีบทบาทหน้าที่ความรับผิดชอบต่อสังคมเช่น

เดียวกับสื่อกระแสหลัก  นักวิชาการอย่าง กาญจนา  แก้วเทพ (2549ข:445-446) ได้สรุปหน้าที่ของสื่อพื้น

บ้านต่อสังคมไว้ดังนี้ 	

	 	 1.) แจ้งข่าวสาร

	 	 2.) ให้การศึกษา

	 	 3.) ให้ความบันเทิง

	 	 4.) ประสานความสัมพันธ์ของคนในสังคม

	 	 จากการท�ำหน้าที่ของสื่อตามหลักการในข้างต้นนั้น ส่งผลให้เกิดความเข้าใจพื้นฐานที่ว่า

บทบาทการท�ำหน้าท่ีของสื่อพื้นบ้านก็มีลักษณะคล้ายกับสื่อสารมวลชนทั่วไปที่ต้องท�ำหน้าท่ีหลักต่อสังคม

และประเทศชาติ ขณะเดียวกันตัวสื่อพื้นบ้านก็ยังแสดงออกถึงภูมิปัญญาท้องถิ่นด้วยเช่นเดียวกัน ดังนั้น

กระแสการรื้อฟื้นวัฒนธรรมท้องถิ่นในสังคมไทยจึงค่อยๆ เติบโตควบคู่มากับสภาวะทางสังคม เศรษฐกิจ 

และการเมือง ที่ได้เปิดพื้นที่ให้กับสื่อพื้นบ้านในการแสดงอัตลักษณ์ท้องถิ่นให้สังคมภายนอกได้รับรู ้ เช่น

กรณ ี การผลิต-การบริโภคสินค้าวัฒนธรรม รวมทั้งการผลิตสินค้าทางการท่องเที่ยว ที่บรรดาตัวสื่อสินค้า
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ทั้งหลายเป็น“ตัวสัญญะ”(Signifier) ที่สามารถสร้างความหมายหรือตัวตนให้กับผู้ที่ครอบครองได้เหมือน

กับสินวัฒนธรรมอื่นๆ (ปราโมทย์  ภักดีณรงค์, 2548 : 213)

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาทั้งหมด เป็นการน�ำเสนอให้เห็นถึงธรรมชาติของสื่อพื้นบ้าน รวม

ทั้งมุมมองของนักวิชาการที่ได้ศึกษาค้นคว้า และในล�ำดับต่อไปจะเป็นการน�ำเสนอถึงแนวความคิดสัญญะ

วิทยา ซึ่งเป็นศาสตร์ที่ว่าด้วยเรื่องของการสร้างความหมายที่มีความน่าสนใจเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะจะใช้

เป็นแนวทางในการค้นหาความหมายหรือสัญญะในเชิงลึกต่อไป 

3. แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว

	 	 3.1 ปฐมบทเกี่ยวกับการท่องเที่ยว

                                ปัจจุบัน“การท่องเที่ยว” หรือ “วัฒนธรรมการท่องเที่ยว” มีเรื่องที่มีมานานตั้งแต่สมัย

โบราณกาลจนกระทั่งปัจจุบัน อาจจะกล่าวได้ว่าการท่องเที่ยวไม่สามารถจะแยกแยะออกจากสังคมมนุษย์

ได้  Mclntoen and Goeldner (1984: 112-113, อ้างในวิถีทรรศน์, 2540:8) ได้กล่าวถึงวัตถุประสงค์

ของการท่องเที่ยวไว้อย่างน่าสนใจ ซึ่งในที่นี้สรุปได้ว่า วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวก็คือ การเดินทางไป

ในที่ใดๆ เพื่อสร้างความคุ้นเคยกับประชาชนในท้องถิ่นนั้นๆ ขณะเดียวกันก็เป็นการเรียนรู้วัฒนธรรมของ

กลุ่มคนต่างๆ ด้วย ทั้งนี้การท่องเที่ยวจะเป็นเครื่องมือส�ำคัญในการสร้างความเข้าใจของคนทั้งโลกเข้าด้วย

กัน  ซึ่งจะน�ำไปสู่สันติสุขในการอยู่ร่วมกันทั้งปัจจุบันและอนาคต

	 	 ฉลองศรี พิมลสมพงศ์ (2542:5) ได้นิยามความหมายของ “การท่องเที่ยว” ไว้อย่างน่าฟัง 

ซึ่งในที่นี้สรุปความได้ว่า การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมการเดินทางเพื่อความเพลิดเพลิน การพักผ่อนหย่อนใจ  

และเป็นการเดินทางที่มีเงื่อนไข  3  ประการคือ ดังนี ้

	  	 1.) เดินทางจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อื่นเป็นการชั่วคราว

 	   	 2.)  เดินทางด้วยความสมัครใจ 

	 	 3.) การเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใดๆ ก็ได้แต่ไม่ใช่เพื่อประกอบอาชีพหรือหา  รายได้ทั้งนี้

เหตุผลส�ำคัญของการท่องเที่ยวคือ การไปศึกษาวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชนชาติอื่น

	 	 ในการเดินทางท่องเที่ยวของมนุษย์ในยุคเริ่มต้น ส่วนหนึ่งได้รับอิทธิพลมาจากการเดิน

ทางของเหล่าทหารและกองทัพของพวกพ่อค้า ตลอดจนผู้แทนรัฐบาลในอดีต ซึ่งมีความจ�ำเป็นเพื่อการ

ติดต่อคมนาคมระหว่างรัฐบาลกลางกับอาณานิคมต่างๆ ที่อยู่ห่างกันออกไป ประกอบกับในระยะเริ่มเเรก

ของสังคมมนุษย์ นับเป็นกลุ่มชนที่ต้องร่อนเร่พเนจรไปในที่ต่างๆ ทั้งนี้ก็เพื่อจาริกและเเสวงหาสถานที่ที่

เป็นเเหล่งอาหารเเละที่อยู่อาศัย ขณะเดียวกันก็เพื่อหลบหลีกภัยจากศัตรูต่างๆ ที่จะเข้ามาท�ำร้าย หาก

วิเคราะห์ตามหลักจิตวิทยาซึ่งถือว่าธรรมชาติของมนุษย์เป็นผู้ที่อยากรู้อยากเห็นเเละมักจะชอบความ

สนุกสนานและการผจญภัย   ด้วยเหตุผลดังที่กล่าวมาจึงท�ำให้มนุษย์อยากเดินทางไปยังที่ต่างๆ เพื่อสนอง

ตอบต่อความอยากรู้อยากเห็นและความต้องการของตนเองเสมอ
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	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาข้างต้นเเสดงให้เห็นว่าอย่างชัดเจนว่าการท่องเที่ยวเป็นกิจกรรม

เกี่ยวกับการเดินทางไปยังที่ต่างๆ ทั้งนี้เพื่อเเสวงหาประสบการณ์ใหม่ๆให้กับตัวเอง  ส�ำหรับในประเทศไทย

ใช้ ค�ำว่า “ไปเที่ยว”  ซึ่งในเริ่มต้นมีความหมายทั่วไปว่า การเดินทางไปไหนต่อไหนทั้งใกล้และไกลเพื่อความ

สนุกสนานเพลิดเพลิน  จนกระทั่งปี พ.ศ. 2479 จึงเริ่มมีการใช้ค�ำว่า “การท่องเที่ยว”  อย่างเป็นทางการ 

ดังจะเห็นจากกระทรวงพาณิชย์ได้จัดตั้ง “แผนส่งเสริมพาณิชย์และการท่องเที่ยวขึ้น” และประมาณ พ.ศ.

2492 ส�ำนักนายกรัฐมนตรีได้มีการโอนส�ำนักงานส่งเสริมการท่องเที่ยวมาอยู่ในความดูแลของกรมโฆษณา

การ นับตั้งแต่นั้นมาค�ำว่า “การท่องเที่ยว” ก็ไม่ได้มีความหมายเช่นเดียวกับค�ำว่า “ไปเที่ยว” หรือ “เที่ยว” 

อีกต่อไป หากแต่จะมีความหมายเป็นงานอย่างหนึ่งโดยเฉพาะเป็นการปฏิบัติงานที่เป็นระบบจนเรียกได้ว่า

เป็นอุตสาหกรรมที่สร้างรายได้ชนิดหนึ่งให้กับประเทศ (โครงการวิถีทรรศน์, 2540: 4-5)

 	 	 ขณะเดียวกันวัฒนธรรมการเดินทางท่องเที่ยวในเเบบต่างๆ กลายมาเป็นรากฐานส�ำคัญ

ของการท่องเที่ยวในปัจจุบัน รัฐบาลหลายประเทศมีนโยบายในการส่งเสริมและสนับสนุนการท่องเที่ยวให้

เป็นธุรกิจที่ท�ำรายได้ให้กับประเทศ ส�ำหรับรัฐบาลไทยประกาศให้ปี พ.ศ. 2541-2542 เป็นปีท่องเที่ยวไทย

หรือที่เรียกว่า Amazing Thailand 1998-1999 อีกครั้ง (หลังจากที่เคยประกาศใช้มาก่อนหน้านี้ ซึ่งครั้ง

นั้นมีขึ้นในปี พ.ศ. 2530  อันเป็นป ี“ส่งเสริมการท่องเที่ยวไทย” หรือ “Visit Thailand Year”) นับเป็น

กลยุทธ์ทางการตลาดของการบริหารอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวตามวัตถุประสงค์หลักคือ เพื่อส่งเสริมให้

ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ในความนิยมของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ และเป็นการดึงดูดให้

มีการเดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทยเพิ่มขึ้น พักอยู่นานวัน รวมทั้งใช้จ่ายเงินมากขึ้น นอกจากนี้การ

ขยายตัวของการคมนาคม ก็ได้เป็นปัจจัยที่ท�ำให้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเติบโตขึ้น ส�ำหรับประเทศไทย

ยังคงเป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยวจ�ำนวนมาก และกลายเป็นรสนิยมของชนชั้นกลางไหม่ที่ต้องการแสวงหา

ค่านิยมที่แตกต่างไปจากคนอื่นๆ ซึ่งกลุ่มคนเหล่านี้ชอบการท่องเที่ยวแบบพื้นบ้าน เพื่อไปชมความเป็นอยู่

ของชาวบ้าน ตลอดจนการด�ำเนินชีวิตที่เกื้อกูรกันระหว่างคนกับธรรมชาติ (โขมสี  แสนจิตต์, 2548:233)  

	 	 ปัจจุบันเป็นที่เข้าใจกันโดยทั่วไปว่า การท่องเที่ยวเป็นระบบอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ที่มีผู้

ซื้อผู้ชายอย่างชัดเจน ซึ่งได้อยู่ภายใต้องค์ประกอบหลัก 3 ด้าน คือ ทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tourism Re-

source) การบริหารการท่องเที่ยว (Tourism Service) เเละประการสุดท้าย คือ การตลาดการท่องเที่ยว 

(Tourism Market) นอกจากนี้ยังมีปัจจัยเเวดล้อมอื่นๆ อีก เช่น ระบบเศรษฐกิจ สังคม โครงสร้างพื้นฐาน

ทางกายภาพ ระบบนิเวศ วัฒนธรรม ฯลฯ เป็นองค์ประกอบเสริมที่จะท�ำให้รูปแบบการท่องเที่ยวมีความ

หลากหลาย เเละเเตกต่างกัน ถ้าในส่วนของทรัพยากรการท่องเที่ยวก็จะหมายถึงธรรมชาติที่สวยงาม เเต่ถ้า

เป็นกรณีทรัพยากรทางด้านประวัติศาสตร์ก็จะหมายถึงโบราณสถาน โบราณวัตถุ ตลอดจนสิ่งที่ทรงคุณค่า

ที่มนุษย์ได้สร้างขึ้น อาทิ อุทยานประวัติศาสตร ์เมืองโบราณ พระราชวัง  เเหล่งโบราณคดีต่างๆ นอกจากนี้

ยังมีทรัพยากรการท่องเที่ยวทางศิลปะวัฒนธรรมเเละกิจกรรมอื่นๆ ที่เป็นรูปแบบการด�ำเนินชีวิตของผู้คน

ที่มีความเป็นเอกลักษณ์เป็นจุดสนใจให้คนเดินทางมาท่องเที่ยว(สถาบันคลังสมองของชาติ, 2552:7-8)
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	 	 ส�ำหรับประเทศไทยซึ่งเป็นประเทศที่ก�ำลังพัฒนาและมีฐานะเป็นตลาดการท่องเที่ยว

ราคาถูกที่มีนักท่องเที่ยวจ�ำนวนมากสนใจเดินทางมาเที่ยวชมอย่างต่อเนื่อง และเเม้ว่าปัจจุบันเศรษฐกิจ

ของประเทศก�ำลังประสบปัญหาภาวะตกต�่ำก็ตาม ในแต่ละปีประเทศไทยได้มีโอกาสต้อนรับนักท่องเที่ยว

ชาติต่างๆ เป็นจ�ำนวนมาก ในขณะเดียวกันประเทศเพื่อนบ้านมียอดนักท่องเที่ยวติดลบ แสดงให้เห็นถึง

ศักยภาพด้านการท่องเที่ยวไทยเหนือกว่าประเทศเพื่อนบ้าน จากค�ำกล่าวข้างต้นเป็นภาพสะท้อนให้เห็น

ว่าประเทศไทยเป็นเเหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญในภูมิภาคนี้ และเหตุที่การท่องเที่ยวท�ำเงินให้กับภาครัฐและ

เอกชนมาอย่างต่อเน่ืองส่งผลให้เกิดการลงทุนทางธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวตามมาอย่างมากมาย

ทั้งในด้านของการบริการ การค้าขาย   เช่น ธุรกิจการขนส่ง ธุรกิจการน�ำเที่ยว รวมทั้งธุรกิจการขายของ

พื้นเมืองและของที่ระลึกต่างๆ ซึ่งผลดีคือท�ำให้เกิดการหมุนเวียนของเงินทุนและการกระจายรายได ้ และ

ประเทศไทยนั้นถือว่าประสบความส�ำเร็จมาโดยตลอดในช่วง 20 ปี ทั้งนี้เนื่องจากว่าสิ่งที่ประเทศไทยใช้เป็น

เเม่เหล็กดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาเที่ยวชม ก็คือ ต้นทุนทางวัฒนธรรมที่มีชีวิต ธรรมชาติที่สวยงาม  

รวมทั้งเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ท้องถิ่นที่ทรงคุณค่าและแฝงเร้นไปด้วยเอกลักษณ์ ปัจจัยทั้งสามสิ่งนี้นับ

เป็นความหลากหลายที่เป็นเสน่ห์ดึงดูดให้คนจากที่ต่างๆ เดินทางมาเที่ยวชมประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง 

(วีระพันธุ์  ชินวัตร, 2554: 80-81)

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าการท่องเท่ียวมีบทบาทความส�ำคัญต่อสังคมและ

เศรษฐกิจของประเทศเป็นอย่างมาก ล�ำดับต่อไปจะขอน�ำเสนอเเนวความคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิง

นิเวศน ์ ที่มีประเด็นเรื่องของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมท้องถิ่นเป็นเนื้อหาส�ำคัญ ซึ่งในที่นี้จะขอน�ำเสนอ

ให้เห็นภาพพอสังเขป ดังนี้ 

	 3.2 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์

                 	 การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ นับว่าเป็นอีกมิติหนึ่งของวัฒนธรรมการท่องเที่ยว ซึ่งเมื่อพิจารณา

จากประวัติศาสตร์ของสังคมไทยดั้งเดิมดูแล้ว   พบว่าผู้คนส่วนใหญ่นั้นได้อาศัยและใช้ชีวิตอยู่ตามชุมชน     

ริมน�ำ้อันเเวดล้อมไปด้วยธรรมชาติ นิยมตั้งบ้านเรือนใกล้กับแหล่งน�ำ้  เช่น แม่น�้ำ  ล�ำคลอง เพื่อใช้พึ่งพิง

ในการเพาะปลูก ต่อมาบ้านเมืองมีการพัฒนามากขึ้น รวมทั้งมีการขยายเส้นทางการคมนาคมเพิ่มเติม 

การด�ำรงชีวิตความเป็นอยู่ก็เปลี่ยนไป ผู้คนก็เริ่มมีความหลากหลายกันมากยิ่งขึ้น ประกอบกับมีการแลก

เปลี่ยนซื้อขายสิ่งของซึ่งกันและกัน   ทั้งจากภายในและภายนอกชุมชน จนกลายมาเป็นแหล่งซื้อขายทาง

เศรษฐกิจที่เรียกว่า “ตลาด” ซึ่งโดยทั่วไปแล้วจะประกอบไปด้วยร้านรวงและบ้านช่องที่อยู่อาศัย ท�ำการ

ค้าขายสิ่งของเครื่องใช้เพื่อการอุปโภคบริโภคในชีวิตประจ�ำวันทั่วไป มีบรรดาพ่อค้าแม่ค้าจากหลายถิ่นเข้า

มาขายสินค้า ชุมชนใดใช้การคมนาคมทางบกในการติดต่อหรือไปมาหาสู่กันก็จะเรียกว่า ตลาดบก ส่วนถ้า

ชุมชนนั้นใช้การคมนาคมทางน�้ำเป็นเส้นทางการสัญจรไปมาก็จะเรียกว่า “ตลาดน�้ำ” ซึ่งการเปิดค้าขายก็

อาจจะอยู่ในแพหรือในเรือ (ส�ำนักพิมพ์เมืองโบราณ, 2537:6-8)
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	 	 ในส่วนการท่องเที่ยวตลาดน�้ำ  ถูกจัดอยู่ในกลุ่มของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ(Ecotourism) 

หมายถึง การท่องเที่ยวที่อยู่บนพื้นฐานของความรับผิดชอบในแหล่งธรรมชาติและวัฒนธรรมที่มีความ

เป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น มีความเกี่ยวเนื่องและเชื่อมโยงกับระบบนิเวศ สิ่งแวดล้อม นักท่องเที่ยวมุ่งหวัง

เพื่อการศึกษาและซึมซับสุนทรีย์จากแหล่งท่องเที่ยวที่ตนเองได้สัมผัสมา โดยลักษณะของการท่องเที่ยว

จะต้องมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่เกี่ยวข้องต่างๆ ภายใต้การจัดการอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่น 

ทั้งนี้เพื่อมุ่งเน้นให้เกิดจิตส�ำนึกที่ดีต่อการรักษาระบบนิเวศและวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยเฉพาะความบริสุทธิ์

ของวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมที่ปราศจากการปรุงแต่ง ซึ่งการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้ให้ความหมายของ

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศว่า เป็นการเดินทางที่อยู่ภายใต้เงื่อนไขในสถานที่ท่องเที่ยวแห่งใดแห่งหนึ่ง โดยมี

วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาเรียนรู้ ชื่นชม  โดยได้ก�ำหนดเงื่อนไขดังต่อไปนี ้คือ 1) เป็นการเดินทางจากที่อาศัย

ปกติไปยังอีกที่หนึ่งซึ่งเป็นการชั่วคราว 2) เป็นการเดินทางด้วยความสมัครใจ และ 3) เป็นการเดินทางด้วย

วัตถุประสงค์ใดๆ ที่ไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพหรือเป็นการหารายได้ (อุดม เชยกีวงศ์และคณะ, 2554 : 

66-68)

	 	 ส�ำหรับการท่องเที่ยวใน “ท้องถิ่น”  (Local Tourism) ก็นับว่ามีบทบาทส�ำคัญอย่างมาก

ต่อระบบเศรษฐกิจเเละสังคมของประเทศนอกเหนือไปจากระดับมหภาค โดยในส่วนของท้องถิ่นนั้น เเหล่ง

ท่องเที่ยวก็จะมีลักษณะที่เป็นชุมชนชนบทเเบบดั้งเดิม ซึ่่งมีสภาพเเวดล้อมทางธรรมชาติที่น่าสนใจเป็นจุด

ขาย เเละมีการเข้าถึงที่สะดวกทั้งทางบกเเละทางน�้ำ ไม่ไกลจากศูนย์กลางมากนัก  เเหล่งท่องเที่ยวประเภท

นี้มักจะได้รับความสนใจจากนักท่อเที่ยวเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะเเหล่งท่องเที่ยวใดมีกิจกรรมการมีส่วน

ร่วมในการละเล่นเเละการเเสดงออกซึ่งวัฒนธรรมของชุมชนด้วยเเล้ว ผู้มาเยือนก็จะได้รับอรรถรสเเละ

สามารถสัมผัสกับวัฒนธรรมท้องถิ่นเหล่านั้นได้เป็นอย่างดี นับเป็นความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างนักท่องเที่ยว

กับชุมชน ขณะเดียวกันก็เป็นการกระจายรายได้ไปสู่ท้องถิ่นด้วยเช่นเดียวกัน (สถาบันคลังสมองของชาติ, 

2552:20)

	 	 ปัจจุบันการท่องเที่ยวในท้องถิ่นค่อยๆ ได้รับความนิยมในหมู่ของนักท่องเที่ยวเป็นจ�ำนวน

มาก เนื่องจากมีความเป็นเอกลักษณ์ที่ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวประกอบกับการเดินทางได้รับความสะดวก

สบายมากขึ้น ด้วยเหตุนี้ในหลายๆ ชุมชนจึงมีนโยบายในการส่งเสริมเเละอนุรักษ์การท่องเที่ยว โดยเน้นเอา

คนในชุมชนเองเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ เช่นในกรณีที่องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นได้รับการ

ถ่ายโอนภารกิจด้าน “การส่งเสริมการท่องเที่ยว” ในท้องถิ่นมาจากส่วนกลาง โดยเปิดโอกาสให้สมาชิกใน

ท้องถิ่นได้ร่วมกันวางแผนด้านการท่องเที่ยว การปรับปรุง ตลอดจนการดูแลบ�ำรุงรักษาสถานที่ท่องเที่ยว 

รวมทั้งบริหารจัดการเกี่ยวกับการท�ำสื่อประชาสัมพันธ์เพ่ือเชิญชวนให้นักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวต่าง

ประเทศเดินทางมาเที่ยวชม ขณะเดียวกันก็ยังมีนโยบายในการแสวงหาแหล่งท่องเที่ยวใหม่ๆ ของตนเองที่

มีทรัพยากรทางธรรมชาติและวัฒนธรรมดั้งเดิมที่ไม่เปลี่ยนแปลงมาเป็นจุดสนใจเพื่อดึงดูดให้ผู้มาเยือนได้

สัมผัสเเละเที่ยวชม (เทิดชาย ช่วยบ�ำรุง, 2552:76-78) 
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	 	 จากที่กล่าวมาทั้งหมดเป็นการฉายภาพให้เห็นถึงบริบทของการท่องเที่ยวที่อาศัย

วัฒนธรรมท้องถิ่นเป็นจุดดึงดูดความสนใจในการท่องเที่ยว ซึ่งในเเต่ละพื้นที่ก็จะมีเสน่ห์ที่เเตกต่างกันออก

ไปขึ้นอยู่กับบริบททางสังคมเเละวัฒนธรรม นับเป็นความหลากหลายของทรัพยากรการท่องเที่ยว   ล�ำดับ

ต่อไปจะขอน�ำเสนอถึงทฤษฎีสัญญะวิทยาเเละเเนวคิดเชิงโครงสร้างนิยมที่จะน�ำมาใช้ในการศึกษาครั้งนี ้

4. ทฤษฎีสัญญะวิทยาเเละเเนวคิดโครงสรา้งนิยม

	 	 ทฤษฎีสัญญะวิทยาเเละเเนวความคิดโครงสร้างนิยม   นับเป็นกรอบเเนวความคิดหลัก

ในการวิจัยครั้งนี้ ซึ่งเนื้อหาส่วนใหญ่ได้ให้ความส�ำคัญกับกระบวนการวิเคราะห์ความหมายที่เกิดจาก

ปรากฏการณ์ทางสังคม โดยในที่นี้ผู้วิจัยได้พยายามรวบรวมเนื้อหาส�ำคัญๆ ไว้ ดังนี้ 

	 4.1 จุดเริ่มต้นของทฤษฎีสัญญะวิทยาเเละเเนวคิดโครงสร้างนิยม

	 	 เเนวทางการศึกษาปรากฏกาณ์ทางสังคม โดยอาศัยศาสตร์ที่ว่าด้วยเรื่องของสัญญะ

วิทยา(Semioology) หรือสัญญศาสตร์ (Semiotics) ทั้งนี้ค�ำสองค�ำนี้ถือว่าเป็นค�ำค�ำเดียวกัน มาจากราก

ศัพท์ในภาษากรีกที่เเปลว่า สัญญะ(Sign) หรือศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับระบบของความหมายที่ได้ถูกสร้างขึ้น  

ซึ่งอาจจะเป็นอะไรก็ได้ที่อยู่รอบตัวเรา เช่น   ภาษา เครื่องหมาย สัญญาณ หรือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นเพื่อใช้

เเทนความหมายของอีกสิ่งหนึ่ง อย่างกรณี ป้ายจราจร หรือสัญญาณไฟเขียวไฟเเดงซึ่งเป็นสัญลักษณ์ที่ใคร

เห็นเเล้วก็ต้องเข้าใจความหมายนั้นได้ทันทีว่าหมายถึงอะไร  การรับรู้ความหมายของสัญญะนี้ นับเป็นกระ

บวนการทางสมองของมนุษย์ที่เกิดจากเชื่อมโยงระหว่างภาพที่เห็น(สิ่งที่เป็นกายภาพ เช่น ตัวอักษร เสียง 

ภาพ )กับมโนทัศน์หรือความคิดรวบยอดของคนนั้นๆ  ซึ่งได้จากการมอง(เห็น) เช่น เมื่อเห็น ค�ำว่า นก หรือ  

Bird  ก็รับรู้ความหมายได้ทันที่ว่าหมายถึง สัตว์ชนิดหนึ่งที่มีปีกเเละสามารถบินได้ การสร้างเเละรับรู้ความ

หมายอันเกิดจากสัญญะนี้ไม่ได้ถูกจ�ำกัดเเต่เฉพาะเเวดวงภาษาศาสตร์เพียงเท่านั้น  หากเเต่ยังได้ครอบคลุม

ไปถึงเครื่องมือสื่อสารอื่นๆ ที่มนุษย์ได้สร้างขึ้นด้วย เช่น รหัสมอรส์  ภาษาเบรลล์   สิ่งประดิษฐ ์  รวมทั้งใน

เเวดวงนักสื่อสารการตลาดมืออาชีพที่ต่างได้พยายามสร้างคุณค่าความหมายที่ต้องการลงไปในตัวสินค้า

เเละผลิตภัณฑ์ด้วยการโฆษณาให้กลุ่มลูกค้าเข้าใจ ทั้งหมดที่กล่าวมานี้ล้วนเเต่เป็นส่วนหนึ่งของสัญญะที่บ่ง

บอกถึงคุณค่าของผู้ใช้ ตลอดจนสถานะทางสังคม เช่น ความร�่ำรวย หรือรสนิยมสมัยใหม ่ (ธีรยุทธ บุญมี, 

2551: 3 เเละนับทอง ทองใบ, 2553: 5)

	 	 โรล็องค์ บาร์ตส์ (1915-1980) เป็นนักภาษาศาสตร์ชาวฝรั่งเศสที่มีความสนใจในเรื่อง

เกี่ยวกับการสร้างสัญญะเพื่อใช้ในการสื่อความหมาย โดยมีมุมมองพื้นฐานที่ว่าสิ่งต่างๆ ที่ถูกสร้างขึ้นเพื่อ

ใช้สื่อความหมายเป็นผลที่เกิดมาจากกระบวนการทางภาษาศาสตร์ ซึ่งมีกฏเกณฑ์ทางด้านภาษาคอยเป็น

เครื่องมือในการสร้างความหมายขึ้นมา เช่น ในภาษาจะมีไวยากรณ์ (Grammar) เป็นหลักการในการ

ประกอบสร้างความหมายขึ้นมา ผู้ที่จะเข้าใจความหมายนั้นได้จะต้องอาศัยการเรียนรู้เเละประสบการณ์ใน

การตีความจึงจะเข้าใจความหมายนั้นได้ ซึ่งลักษณะของตัวภาษานี้จะเป็นสิ่งที่เชื่อมโยงความคิด(Concept)



16

เข้ากับภาพ(Image) เพื่อให้เกิดความเข้าใจที่ตรงกัน เช่น การรับรู้ความหมายของค�ำว่า “ความมืด” ได้

ก็ต่อเมื่อในโลกนี้มี “ความสว่าง” อยู่นั่นเอง หรือการที่จะเข้าใจความหมายของค�ำว่า “จน” ได้ก็ต่อเมื่อ

น�ำไปเปรียบเทียบกับค�ำว่า “รวย” เสียก่อนจึงจะเข้าใจความหมายของความจนได้ (สุภางค์ จันทวานิช, 

2551:219-223) 	

	 	 ต้นก�ำเนิดของเเนวความคิดโครงสร้างนิยมมาจากองค์ความรู้ทางด้านภาษาศาสตร ์ ซึ่งมี

นักวิชาการในสาขาชื่อ F.de Saussure (1915) เป็นผู้พัฒนาเเนวคิดนี้ โดยค�ำว่า “โครงสร้าง” (Structure) 

ที่ใช้กันในภาษาศาสตร์นั้น หมายถึงกฏเกณฑ์ต่างๆ ที่ความหมายถูกสร้างขึ้นมาให้สามารถสื่อสารเข้าใจร่วม

กันได้ ซึ่งอาจเกิดจากการน�ำเอาองค์ประกอบย่อยๆ มาผสมผสานตามเเบบเเผนหรือกฏเกณฑ์ทางภาษา

อย่าง เช่น ในการเเสดงละคร ก็จะมีผู้เเสดง ฉาก ดนตรีประกอบ เสียงพูด เทคนิคการจัดเเสง ฯลฯ มารวม

กันอย่างมีเเบบแผนที่เเน่นอนเเละชัดเจน การประกอบสร้างความหมายขึ้นมานี้ไม่ได้ปรากฏอยู่ในเเวดวง

วรรณกรรมเพียงเท่านั้น หากเเต่ยังได้ปรากฏตัวให้เห็นอยู่ในทุกสิ่งทุกอย่างเช่น กรณีประโยคในภาษาไทย 

ประธานจะต้องมาก่อนกริยา หรือ การสร้างหนังผีเเม่นาคก็จะต้องมีฉากกลางคืน   ต้องมีเสียงหมาหอน  

เพื่อสร้างบรรยากาศของความน่ากลัว เเล้วจากนั้นผีเเม่นาคจึงจะปรากฏตัว (กาญจนา   เเก้วเทพ, 2547: 

398)

	 	 ส�ำหรับในเชิงภาษาศาสตร์ซึ่งได้ให้ความสนใจกับเรื่องของความหมาย มีมุมมองพื้นฐาน

ว่าผู้ท่ีจะประดิษฐ์หรือสร้างความหมายได้ดีจะต้องมีความเข้าใจที่ลึกซึ้งในด้านของโครงสร้างทางภาษาก่อน  

โดยเฉพาะระบบสัญญะหรือเเนวความคิดโครงสร้างนิยม (Structuralism) ซึ่งมีความเชื่อพื้นฐานว่า สัญญะ

หรือระบบภาษาทุกภาษาจะมีไวยากรณ์ร่วมกันอยู่ เมื่อเราเข้าใจไวยากรณ์เหล่านั้น เราก็จะเข้าใจเเละ

สามารถใช้ความหมายของสัญญะต่างๆ ได้ดีขึ้น  เช่น ค�ำที่ใช้เรียกชื่อสีเหลืองในภาษาไทยมีอยู่หลายค�ำด้วย

กัน บางคนใช้ค�ำว่า เหลืองอ๋อย บางคนใช้ค�ำว่า เหลืองอ�ำพัน ซึ่งก็ให้ระดับความหมายที่เเตกต่างกันออก

ไป ดังนั้นหน้าที่ของนักสัญศาสตร์หรือโครงสร้างนิยมจะต้องศึกษาปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมหนึ่งๆ ไม่ว่า

จะเป็นการวิเคราะห์รายการบันเทิง การออกเเบบงานโฆษณา  การเเสดงดนตร ี การละเล่นพื้นบ้าน  งาน

ปาร์ตี้ ฯลฯ ทั้งนี้เพื่อค้นหาความหมายในเชิงลึกของปรากฏการณ์นั้นๆ ให้มีความชัดเจนขึ้น รวมทั้งเพื่อเข้า

ใจกฏเกณฑ์ทางภาษานั้นด้วย (ธีรยุทธ  บุญมี, 2551:11-12)

	 	  ในการประยุกต์ใช้เเนวคิดโครงสร้างนิยมมาใช้ในการศึกษาสื่อหรือปรากฏการณ์ทาง

สังคม รวมทั้งกิจกรรมต่างๆ ที่มนุษย์ได้ร่วมกันสร้างขึ้น  มีพื้นฐานความเชื่อว่า “สังคม” คือ ระบบที่เกิดจาก

กลไกการท�ำหน้าที่ของส่วนต่างๆ ร่วมกันเกี่ยวข้องกัน มีโครงสร้างที่อยู่ภายในซ่อนอยู่เพื่อรักษาระบบของ

การท�ำงานให้สามารถด�ำเนินต่อไปได ้  นักคิดที่อยู่ในเเวดวงนี้จึงมองว่าสังคม คือส่วนต่างๆ ของโครงสร้าง

ที่สัมพันธ์เชื่อมโยงเข้าหากัน เเต่สังคมก็จะมีโครงสร้างเป็นตัวก�ำหนดพฤติกรรมเเละความสัมพันธ์ของคน

ให้ด�ำรงความเป็นสถาบันสังคมเอาไว้ ส�ำหรับเเนวคิดที่มีความพยายามในการท�ำความเข้าใจกับโครงสร้าง

ของสังคมในระดับที่ลึกเริ่มขึ้น เริ่มมาจาก F.de Saussure ซึ่งเป็นนักภาษาศาสตร์ชาวสวิตเชอร์เเลนด์ที่มี
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ความเชี่ยวชาญในระบบของภาษา โดยเขาได้มองว่า ภาษาที่เราใช้พูดเเละเขียนกันเป็นสิ่งที่มีอยู่ในระบบ

หรือมีโครงสร้างอยู่ภายใน ไม่ใช่เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นลอยๆ โดยไม่มีที่มาที่ไป เเละในขณะเดียวกันก็มีระดับของ

ภาษา ส่วนนี้ เดอโซสซูร์ ได้เเบ่งระดับของภาษาของออกเป็นสองระดับด้วยกัน ระดับเเรก เรียกว่า “ภาษา” 

(Langue) คือ ส่วนที่เป็นโครงสร้างหรือกฏเกณฑ์ที่เป็นไวยากรณ์ที่ท�ำหน้าที่ในการสร้างระบบความหมาย  

เช่น ถ้าเอ่ยถึงโครงสร้างเบื้องต้นของภาษาที่เป็นประโยค คือ จะต้องมีประธาน กริยา เเละกรรม เป็นองค์

ประกอบหลักที่ขาดไม่ได้ ส่วนระดับที่สอง เรียกว่า “ค�ำพูด”(Parole) เป็นส่วนที่เป็นกระบวนการเปล่ง

เสียง หรือ ถ้อยค�ำ ในภาษาของมนุษย์ที่ใช้อยู่จึงสองส่วนประกอบนี้เสมอ ซึ่งทั้งหมดจะมีโครงสร้างซ่อนอยู่

ภายในโดยที่มนุษย์ไม่ทันรู้ตัวเพราะเป็นโครงสร้างที่อยู่ในระดับลึกลงไป (สุภางค์ จันทราวานิช, 2551:145-

146) 

	 	 ส่วนนักวิชาการทางด้านสังคมศาสตร์ ที่ได้ให้ความสนใจในการวิเคราะห์เชิงโครงสร้าง 

อย่าง ซึ่งมีมุมมองในเรื่องเกี่ยวกับสัญญะว่าเป็นหลักการที่ถูกประยุกต์มาจากเเนวคิดส�ำนัก “โครงสร้าง

นิยม”(Structuralism)   ที่ถูกพัฒนามาจากการวิเคราะห์ทางด้านภาษาศาสตร์เชิงโครงสร้าง โดยมองว่า

วิธีการที่ความหมายถูกสร้างขึ้นมาให้สามารถสื่อสารเป็นที่เข้าใจได้ภายใต้บริบททางสังคมหนึ่งๆ ได้นั้นจะ

ต้องมีกฎเกณฑ์ที่แน่นอนเช่นเดียวกับลักษณะทางด้านภาษาศาสตร์ทั่วไปที่มักจะม ี “ไวยากรณ์” เป็นองค์

ประกอบในการควบคุมความหมายนั้นๆ เช่นเดียวกันกับ อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ (2541:192-193) ที่มีแนวคิด

ว่า การศึกษาระบบความหมายจากตัวบทหรือตัวงานภายใต้กรอบแนวความคิดสัญญะวิทยานั้นมีที่มาจาก

วิชาภาษาศาสตร์ และต่อมาได้พัฒนาเป็นทฤษฎีโครงสร้างนิยมที่ได้ให้ความสนใจเป็นพิเศษกับระบบความ

หมายที่มนุษย์ได้สร้างขึ้นทั้งในทางกายภาพเเละทางสังคม   หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งก็คือ สิ่งที่สามารถสื่อสาร

ได้ทั้งหมดล้วนเเล้วเเต่เป็นเรื่องเกี่ยวกับสัญญะทั้งสิ้น

	 	 ส�ำหรับการใช้มุมมองเชิงโครงสร้างนิยมมาท�ำความเข้าใจกับผลผลิตทางวัฒนธรรมต่างๆ 

ที่มนุษย์ได้สร้างขึ้น ก็เป็นที่ประจักษ์ชัดของคนทั่วไป ซึ่งในที่นี้รวมทั้งการศึกษาเเละวิเคราะห์ผล งานด้าน

ศิลปะด้วย เช่นในกรณี การวิเคราะห์ผลงานทางด้านศิลปะ ซึ่งเป็นการสื่อสารที่ผ่านการรับรู้ด้วยสายตา 

หากผู้อ่านงานศิลปะมีความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับไวยากรณ์ของผลงานนั้นๆ ก็จะช่วยท�ำให้ผู้อ่านสามารถการ

รับรู้ถึงสุทรียศิลป์ในงานศิลปะได้อย่างถ่องเเท้ เช่นเดียวกันกับระบบของภาษาพูดภาพภาษาเขียนที่ใช้องค์

ประกอบทางวรรณศิลป์เป็นสิ่งสร้างความไพเราะเเละความสวยงามให้กับการสื่อสาร เเต่ในงานศิลปะอาจ

จะถูกถ่ายทอดด้วยการใช้เนื้อสี ลายเส้น พื้นผิว เเสงเงา ตลอดจนเทคนิคต่างๆ เพื่อให้งานมีคุณค่าเเละ

ความหมายขึ้นมา (ทัศนีย์  บุญนาค, 2546:156)

	 	 จากเเนวความคิดดังที่กล่าวมาในข้างต้น ประเด็นในเรื่องของการสื่อความหมายนั้น 

โครงสร้างนับว่ามีส่วนช่วยในการวางกฏเกณฑ์เป็นอย่างมาก เเละในล�ำดับต่อมาได้พัฒนาไปสู่เเนวทางการ

ศึกษาเชิงสัญญะวิทยาซึ่งก็มีพื้นฐานมาจากความคิดเชิงโครงสร้างนิยมที่ได้ประยุกต์เเละปฏิบัติกันมา ใน

ล�ำดับต่อไปจะเป็นการน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับองค์ประกอบของสัญญะ
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	 4.2 องค์ประกอบของสัญญะ

	 	 ปัจจุบันสัญญะนับว่ามีบทบาทเเละมีความเกี่ยวข้องกับสังคมมนุษย์มากขึ้นทุกที โดยใน

โลกยุคข้อมูลข่าวสารที่กระจายตัวอยู่ในทุกๆ ภาคส่วนของสังคม กระบวนการสร้างความหมายจากสัญญะ

ได้ถูกประยุกต์ใช้ในทุกๆ แวดวง โดยเฉพาะใน “สื่อ” ที่บรรดานักโฆษณาและนักสื่อสารการตลาดมืออาชีพ

ได้พยายามใส่รหัสหรือข้อมูลบางอย่างลงไปในตัวสินค้าเพื่อสื่อสารไปยังกลุ่มของผู้ใช้ ทั้งนี้เพื่อที่จะชักชวน

ให้เกิดการ “ซื้อ” หรือ “บริโภค” ในสินค้าที่ผลิตขึ้น เช่น การโฆษณาขายสินค้าเกี่ยวผลิตภัณฑ์อาหาร

เสริมสุขภาพที่ผู้ผลิตได้ใส่เนื้อหาที่ว่า คนเราโดยปกติแล้วมักจะมีปัญหาด้านสุขภาพที่อ่อนแอลงทุกที  และ

ไม่มีวันที่จะกลับมาเหมือนเดิมได้อีกต่อไป นอกเสียจากการหันมาบริโภค “อาหารเสริม” แทน ซึ่งจะช่วยม

ท�ำให้เรามีสุขภาพที่ดี มีสมองที่ฉลาดขึ้น และไม่หลงไม่ลืม หรือแม้กระทั่งแต ่ “ผอม” ได้ โดยที่ไม่จ�ำเป็น

ต้องอดอาหารหรือออกก�ำลังกาย การประกอบสร้างความหมายในลักษณะเช่นนี้นับเป็นการบรรจุรหัส

ความหมายลงไปในตัวสินค้าและผลิตภัณฑ์   ทั้งนี้โดยมีกลยุทธ์การสื่อสารที่แยบยลในการท�ำให้ผู้บริโภค

เชื่อมั้นและคล้อยตามได้ในที่สุด (นิษฐา  หรุ่นเกษม, 2554:30-31)	

	 	 การศึกษาในเชิงสัญญะวิทยาเป็นเเนวความคิดเกี่ยวกับกระบวนการสื่อความหมาย ซึ่ง

โดยธรรมชาติเเล้วเป็นศาสตร์ที่มีความละเอียดอ่อนลึกซึ้ง ปรากฏการณ์บางอย่างหรือสัญญะบางประเภท

ไม่สามารถอธิบายด้วยค�ำพูดได้อย่างละเอียดลึกซึ้ง ต้องอาศัยบริบททางสังคมวัฒนธรรมมาใช้ในการอ่าน

หรือตีความจึงจะสามารถเข้าใจความหมายนั้นได้ ทั้งนี ้กาญจนา  เเก้วเทพ (2543: 2-3) ได้สรุปถึงคุณสมบัติ

ส�ำคัญของสัญญะไว ้3 ประการ คือ 

	 	 1.) มีลักษณะเป็นรูปธรรม สามารถรับรู้ได้โดยใช้โสตประสาททั้ง 5 

	 	 2.) มีความหมายมากกว่าตัวมันเอง

	 	 3.) ผู้ใช้สัญญะต้องตระหนักว่า รูปธรรมดังกล่าวเป็นสัญญะ	

	 	 ส�ำหรับคุณสมบัติทั้งสามประการนั้น นับว่าเป็นสิ่งที่มนุษย์รับรู้กันโดยทั่วไปอยู่เเล้ว เช่น 

ในกรณีเมื่อเห็นเพื่อนกับมาจากการเเข่งขันกีฬา เเล้วชูสองนิ้วเป็นรูปตัว V เพื่อเเสดงความหมายว่าชนะ

การเเข่งขัน ซึ่งนั่นก็คือ “สัญญะ” เเล้ว เเนวความคิดดังกล่าวนี้มีความสอดคล้องอย่างมากกับที่ นับทอง  

ทองใบ(2553:56) ที่ได้ใช้เเนวความคิดเชิงสัญญะวิทยามาเป็นกรอบในการศึกษาเเละวิจารณ์ภาพยนตร์ 

เพื่อต้องการที่จะค้นหาความหมายอันซ่อนเร้นที่อยู่ในภาพยนตร์ โดยในเบื้องต้นได้กล่าวถึง“สัญญะ” 

ว่าการเป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นอาจจะเป็นสัญลักษณ์หรือสิ่งใดก็ได้ที่เพื่อใช้เเทนของจริง ในตัวบท (Text) หนึ่งๆ 

ซึ่งตัวสัญญะเองต้องมีลักษณะทางกายภาพ เเละต้องมีการอ้างอิงไปถึงสิ่งอื่นนอกเหนือไปจากตัวมันเอง  

ขณะเดียวกันสัญญะนี้จะต้องถูกน�ำมาใช้เเละรับรู้โดยผู้ที่เกี่ยวข้องทั้งหมดว่านี่คือสัญญะ ยกตัวอย่างเช่น ใน

งานศพของคนไทย ผู้ที่จะมาร่วมงานจะต้องสวมใส่เสื้อผ้าสีด�ำหรือสีขาว เท่านั้น ในที่นี้ีด�ำหรือสีขาวก็คือ 

สัญญะ (สิ่งที่เห็นทางกายภาพ เช่น สี) ที่ทุกคนในสังคมทราบดีว่า มันคือ สีของเครื่องเเต่งกายที่ใช้ในงาน

ศพ ส�ำหรับในเชิงสัญญะวิทยาเเล้ว สิ่งนี้ถูกเรียกว่า “ตัวหมาย” (Signifier) ส่วนความหมายที่ได้ เรียกว่า 
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“ตัวหมายถึง” (Signified) คือความคิดรวบยอดของสัญญะที่ผู้อ่านหรือผู้รับสารนึกถึง 

 	 	 	 	 	 	 ตัวหมาย(Signifier)  

	                          h
	 	 สัญญะ                   

	 	 	 	 	 	 ตัวหมายถึง(Signified)

	 	    	 	                           รถพยาบาล

  เเผนภาพที่ 1 สัญญะเเละความหมายของสัญญะ

	 	 ส�ำหรับ สุภางค์   จันทวานิช (2551:218-219) ได้ศึกษาถึงองค์ประกอบของสัญญะตาม

เเนวทางของ โรล็อง บาร์ตส์ (1915-1980) ไว้อย่างน่าสนใจ ซึ่งในที่นี้สรุปความได้ว่า สัญญะ คือ หน่วย

ของการสื่อความหมายที่มีองค์ประกอบด้วยกัน 2  ส่วนที่ส�ำคัญๆ  คือ สิ่งที่เราใช้เรียกหรือเขียน ก็คือ รูป

ของสัญญะ (Signifier) ในที่นี้อาจจะเป็นค�ำพูดหรือหรือภาษาเขียนก็ได้กับสิ่งที่สื่อความหมายออกมาหรือ

ความหมายสัญญะ(Signified) โดยบาร์ตส์ได้กล่าวว่า สิ่งที่เรียกหรือเขียนกับสิ่งที่สื่อความหมายออกมา

เป็น กระบวนการทางสัญญะ(Sign) ที่เกิดจากการเชื่อมโยงความคิด(Concept) เข้ากับภาพ (Image) ทั้งนี้

กระบวนการ สร้างสัญญะขึ้นมาใช้เพื่อสื่อความหมายทางวัฒนธรรมได้ปรากฏให้เห็นในสื่อต่างๆ เช่น ภาพ

นางร้ายในละครโทรทัศน ์ ภาพสินค้าเเบรนด์เนมที่นักเเสดงสวมใส่เพื่อต้องการที่จะเเสดงให้ตนดูด ีส�ำหรับ

ในกรณีนี้ บาร์ตส์ เรียกว่า “มายาคติ” 

	 	   รูปสัญญะ   	            ความหมายสัญญะ	        สัญญะ

เเผนภาพที่ 2 เเสดงความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะกับความหมายของสัญญะ

	 	 สิ่งที่เกิดขึ้นจะเห็นได้ว่าความหมายของสัญญะจะเกิดขึ้นได้ก็ต้องอาศัยโสตประสาท

สัมผัสทั้ง 5 ของมนุษย์ในการรับรู้ความหมายร่วมกัน ซึ่งมีตัวหมายหรือรูปของสัญญะเเสดงให้เห็นก่อน 

จากนั้นจึงเป็นเรื่องของการรับรู้ความหมายหรือภาพในความคิดที่มีอยู่ในระบบการรับรู้ของเเต่ละคน 	

	 4.3 ความหมายเเละระดับความหมายของสัญญะ	

	 	 การถ่ายทอดความหมายเชิงสัญญะเป็นศาสตร์ที่ว่าด้วยเรื่องของการสื่อสาร โดยธรรม

ชาติเเล้วจะปรากฏตัวให้เห็นผ่านรูปของสัญญะ ซึ่งสามารถจับต้องได้โดยอาศัยโสตประสาททั้ง 5 ของ
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มนุษย์ในการสัมผัส   ส�ำหรับการจ�ำเเนกความหมายของสัญญะเพื่อท�ำความเข้าใจกับระดับความหมายของ

สัญญะเองนับเป็นสิ่งที่มีความส�ำคัญกับกระบวนการศึกษาเป็นอย่างยิ่ง อย่างไรก็ตามได้มีนักวิชาการทาง

ด้านสังคมวิทยาในประเทศไทยหลายคนที่ได้ศึกษาเรื่องราวเกี่ยวกับสัญญะ ในที่นี้จะขอน�ำเอาเเนวความคิด

ของ ธีรยุทธ บุญมี (2551:112-113) ที่ได้จากการสรุปเอาเเนวความคิดของ เดอ โซซูรส ์ซึ่งได้กล่าวถึงระดับ

ความหมายของสัญญะไว ้ 2  ประเภท คือ 

  	 	 1. ความหมายโดยตรง (Denotative Meaning)   เป็นความหมายขั้นเเรก ที่เป็นความ

สัมพันธ์ขั้นพื้นฐานระหว่างสัญญะกับตัวอ้างอิง ลักษณะของความหมายที่ได้นี้จะเป็นความหมายเเบบตรง

ไปตรงมา   เช่น   “รถยนต์” มีความหมายว่าเป็นยานพาหนะชนิดหนึ่งที่มีเครื่องยนต์สามารถเคลื่อนตัวพา

คนหรือผู้โดยสารไปไหนมาไหนได้โดยที่ไม่ต้องเดิน หรือ ในกรณี “บ้าน” มีความหมายว่า เป็นที่อยู่อาศัย

พักพิง หลบเเดดหลบฝน ซึ่งเป็นความหมายทางกายภาพ  

	 	 2. ความหมายโดยนัย (Connotative Meaning)  เป็นความหมายขั้นที่สอง ซึ่งให้ความ

หมายที่ลึกซึ้ง กินใจ เกินกว่าความหมายในขั้นเเรก ความหมายในระดับนี้จะมีนัยความหมายที่ลุ่มลึก เเฝง

เร้นไปด้วยความหมายทางสังคมหรือเป็นความหมายที่เป็นข้อตกลงของเเต่ละสังคม   ความหมายนี้จะเเปร

ผันไปตามวัฒนธรรมของเเต่ละสังคม เช่น “รถยนต์” หรือ “บ้าน” อาจจะหมายถึง ความหรูหรา ราคาเเพง 

ความมีรสนิยม หรือดูเเตกต่างจากคนอื่น ซึ่งความหมายที่ได้นี้จะดูมีความเเตกต่างจากความหมายโดยตรง

ที่มองว่าเป็นเพียงยานพาหนะ หรือเป็นที่พักอาศัยเพียงอย่างเดียว 

	 	 ส�ำหรับประเด็นความส�ำคัญที่เกี่ยวข้องกับความหมายของสัญญะ ที่นักสัญญะวิทยา

ได้ให้ความสนใจเป็นอย่างมากก็คือ ความหมายโดยนัยซึ่งเป็นความหมายทางวัฒนธรรมที่เเฝงฝังอยู่ใน

ปรากฏการณ์ต่างๆ เป็นความหมายในเชิงลึก โดยผู้อ่านควาหมายหรือผู้ศึกษาจะต้องวิเคราะห์สัญญะที่

ได้โดยผูกโยงเข้ากับค่านิยมหรือความเชื่อทางสังคมจึงจะช่วยให้สามารถเข้าถึงความหมายนั้นๆ ได้   ซึ่ง

ปกติเเล้วสัญญะจะประกอบไปด้วยความหมายโดยตรงเเละความหมายโดยนัยเสมอ เช่น สัญญะในด้าน

วิทยาศาสตร์จะมีสัดส่วนของความหมายในขั้นเเรกสูงกว่าความหมายโดยนัย ในขณะที่สัญญะด้านศิลปะ

จะมีสัดส่วนที่ตรงข้ามกัน คือ มีความหมายโดยนัยมากกว่า (กาญจนา   เเก้วเทพ, 2543: 34-35) อย่างไร

ก็ตามหากจะวิเคราะห์ความหมายท่ีซ่อนเร้นอยู่ในปรากฏการณ์ทางสังคมโดยใช้กรอบเเนวคิดของสัญญะ

วิทยามาใช้ในกระบวนการค้นหาความหมายเชิงลึกซึ่งมีปรากฏการณ์ทางสังคมต่างๆ ที่อยู่รอบตัวเราให้

ศึกษามากมาย เป็นต้นว่า แผ่นพับโฆษณาบ้านจัดสรรที่ได้ซุกซ่อนความหมายเเฝงบางอย่างลงไป หรือกรณี

ป้ายโฆษณาหาเสียงของนักการเมืองที่มีการใช้ภาพถ่ายของผู้สมัครสวมใส่ชุดเครื่องเเบบทหารเต็มยศยืนอยู่

เบื้องหลังครอบครัวของเขา ล้อมรอบด้วยลูกๆ   ซึ่งเป็นสัญญะที่เเสดงออกถึง   ชายชาตินักรบผู้กล้าหาญ 

เป็นผู้มีเกียรติ เเละรักครอบครัว (สุภางค์  จันทวานิช, 2551:223-224)

	 	 จากข้อมูลดังที่กล่าวมาประเด็นที่เป็นจุดเน้น ก็คือ การเเสดงระดับของความหมายที่

ได้จากการท�ำความเข้าใจสัญญะนั้น นับเป็นเรื่องที่ทั้งเข้าใจง่ายเเละเข้าใจยากในเวลาเดียวกัน ขึ้นอยู่กับ
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บริบทเเละผู้ท�ำความเข้าใจว่าจะต้องการนิยามให้มันมีความหมายอยู่ในระดับใด สัญญะอาจจะเป็นได้ทั้ง

เหตุการณ ์กิจกรรม หรือ ฯลฯ นอกจากนี้ กาญจนา  เเก้วเทพ (2553:27-29) ยังได้กล่าวเพิ่มเติมถึงลักษณะ

การจ�ำเเนกประเภทของสัญญะตามเเนวทางของ Peirce (1859-1914) ไว้อย่างน่าสนใจ ดังนี ้

	 	 1. รูปเหมือน (Icon) เป็นสัญญะที่มีรูปร่างหน้าตาคล้ายคลึงหรือเหมือนกับวัตถุ เช่น 

ภาพถ่าย ภาพวาด รูปปั้น ฯลฯ ซึ่งพบเห็นได้ทั่วไปในสังคม ไม่ต้องอาศัยการตีความในเชิงลึกก็สามารถจะ

เข้าใจความหมายนั้นๆ ได้ 

	 	 2. ดัชนี (Index) เป็นสัญญะที่มีความเกี่ยวเนื่องโดยตรงกับวัตถุที่มีอยู่จริง เป็นสัญลักษณ์

หรือเครื่องหมายที่บ่งชี้ให้เห็นถึงอีกสิ่งหนึ่ง เช่น เมื่อพบเห็น “รอยเท้าสัตว์” บางชนิดที่ประทับลงบนพื้นดิน 

เราจะนึกถึงหมีหรือเสือ   ในการถอดรหัสของดัชนีนั้นจะต้องคิดหาเหตุผลเชื่อมโยงความสัมพันธ์เชิงเหตุผล

ระหว่างดัชนีกับวัตถุ 

	 	 3. สัญลักษณ์ (Symbol) คือ สัญญะที่ไม่มีความเกี่ยวเนื่องเชื่อมโยงอันใดระหว่างตัว

สัญญะกับวัตถุที่มีอยู่จริง หากเเต่ความเกี่ยวเนื่องที่เกิดขึ้นนั้นเกิดจากข้อตกลงร่วมกันของคนในสังคม เเละ

จะต้องมีการเรียนรู้ร่วมกันเพื่อที่จะเข้าใจความหมายนั้นได้ เช่น ป้ายจราจร สัญญาณเตือนภัยต่างๆ ที่มีใช้

อยู่ทั่วไปในสังคม ทั้งนี้ในการถอดรหัสเพื่อท�ำความเข้าใจความหมายของสัญลักษณ์ในลักษณะนี้จ�ำต้องมี

การเรียนรู้สัญญะนั้นๆ อย่างเพียงพอจึงจะรับรู้ความหมายได้ 

	 	 ส�ำหรับการท�ำความเข้าใจกับความหมายเเละประเภทของสัญญะ จะช่วยให้ผู้อ่าน

สัญญะเเละผู้ที่ใช้สัญญะมีความเข้าใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับสัญญะ ซึ่งในที่นี้ก็คือ รูปแบบการสื่อสารชนิดหนึ่ง

ที่มนุษย์ได้สร้างขึ้นให้มีความหมายทั้งในเชิงความหมายเเบบขั้นเเรกเเละความหมายในเชิงลึก   โดยความ

พิเศษของมนุษย์ก็คือ ความสามารถที่จะใช้สิ่งต่างๆ เหล่านี้มาสื่อสารความหมาย ความรู้สึกนึกคิดได้อย่าง

หลากหลาย ทั้งจากสีหน้า อารมณ์ การเเต่งกาย อากัปกริยา หรือ อื่นๆ เช่น ควันไฟ การเเสดงดนตร ีศิลปะ

ภาพถ่าย รวมทั้งเรื่องเล่า ต�ำนาน นิทาน บทกลอน คติประจ�ำใจ ฯลฯ ก็สามารถสื่อความหมายได้เช่นเดียว

กับเครื่องมือการสื่อสารต่างๆ ที่มนุษย์ได้สร้างขึ้น ไม่ว่าจะเป็นภาพยนตร์ สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อ โทรทัศน์เเละ

วิทยุกระจายเสียง ซึ่งก็ต้องอาศัยกระบวนการสร้างความหมายขึ้นมาใช้เพื่อสื่อกับผู้ชม โดยลักษณะของ

กระบวนการสร้างความหมายนี้ผู้สร้าง(ผู้ก�ำกับ) อาจจะมีการใช้สัญลักษณะทางภาพ เเละสัญลักษณ์ทาง

เสียง เช่น การใช้มุมกล้อง เทคนิคการจัดองค์ประกอบภาพ รวมทั้งเทคนิคการใส่เสียงพิเศษต่างๆ ให้กับ

ภาพ เพื่อสื่ออารมณ์ของตัวละครเเละเรื่องราวให้ด�ำเนินไปตามเจตนารมณ์ของผู้สร้าง โดยเฉพาะงานทาง

ด้านภาพยนตร์เเละโทรทัศน์มีการใช้สัญลักษณ์พิเศษเพื่อสื่อความหมาย เช่น นางเอกสวมใส่ชุดสีขาวตลอด

ทั้งเรื่อง ทั้งที่ในบางตอนเธอได้ถูกข่มขืนจนชีวิตตกไปเป็นโสเภณีจ�ำเป็น เเล้วก็ตาม   นั่นหมายความว่าผู้

ก�ำกับต้องการสื่อสารไปยังคนดูว่าความบริสุทธิ์ของเธอนั้นไม่จ�ำเป็นที่จะต้องมาเเสดงออกให้เห็นเพียงเเต่

ภาพลักษณ์ภายนอกเท่านั้น หากเเต่อยู่ที่จิตใจอันดีงามของเธอต่างหาก(นับทอง  ทองใบ, 2553: 50 เเละ

ธีรยุทธ  บุญมี, 2551: 55)
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	 	 ดังที่กล่าวมาในข้างต้นจะเห็นว่า ความละเอียดอ่อนเเละลึกซึ้งของความหมายที่ได้จาก

การใช้สัญญะดังที่กล่าวมานั้น มีรูปแบบที่เป็นการใช้สัญลักษณ์ ดัชนี หรือเเม้เเต่รูปเหมือน ซึ่งทั้งหมดล้วน

เเล้วเเต่เป็นสิ่งที่มีความเกี่ยวข้องเชื่อมโยงกับการก่อตัวของความหมายเเทบทั้งสิ้น โดยเฉพาะในการสร้าง

เเละการถอดรหัสความหมายของสัญญะ ซึ่งโดยธรมชาติเเล้วจะอยู่ในบริบทของการสื่อสารที่มักจะมีองค์

ประกอบของ “รหัส” (Code) เป็นสิ่งส�ำคัญในสร้างความหมายขึ้นมาให้สามารถสื่อสารร่วมกันได้ เเละ

ในขณะเดียวกันในเเต่ละสังคมก็จะมีรหัสที่สร้างขึ้นเเตกต่างกันออกไป เช่นเดียวกันกับระบบภาษาที่มีอยู่

มากมายหลายชนิดในโลก สิ่งที่น่าสนใจก็คือผู้ที่จะเข้าใจในความหมายของรหัสนั้นได้จะต้องมีการเรียนเเละ

มีประสบการณ์ร่วมกันจึงจะสามารถเข้าใจความหมายนั้นได้อย่างถ่องเเท้

	 4.4 รหัสเเห่งความหมาย

	 	 ในกระบวนการสร้างความหมายเชิงสัญญะเพื่อให้สามารถสื่อสารร่วมกันได้นั้น ในเเนว

ทางการวิเคราะห์สัญญะจะเริ่มต้นจากการค้นหาควาหมายของตัวบท (Text) หนึ่งๆ ที่จะถูกอ่านความ

หมายออกมาในเเบบใดนั้น จ�ำเป็นต้องสัมพันธ์เเละขึ้นอยู่กับบริบท (Context)ทางสังคมเเละวัฒนธรรมที่

ตัวบทนั้นๆ เกิดขึ้นมา เช่น “หมู” อาจจะมีความหมายว่า “เป็นอาหารชนิดหนึ่ง” เเต่ในวัฒนธรรมมุสลิมมี

ความหมายว่าเป็นอาหารไม่ได้ ส่วนในวัฒนธรรมจีนจะมีความหมายว่า “เป็นของหมั้น” ที่ใช้ในพิธีเเต่งงาน 

เป็นต้น   ทั้งนี้ในการรับรู้ความหมายตามเเนวทางของสัญญะวิทยานั้น โดยธรรมชาติเเล้วจะไม่มีคู่มือการ

เเปลหรือพจนานุกรมมาให้เพื่อเปิดดูความหมายของค�ำเเปลเหล่านั้น   ผู้อ่านสัญญะจะต้องสร้างคู่มือการ

เเปลของตนขึ้นมาเองโดยใช้บริบททางสังคมเเละวัฒนธรรมนั้นๆ มาช่วยในการตีความสิ่งที่ตนเองได้สัมผัส

จากอาตยนะทั้ง 5 เช่น รูปภาพ เสียง หรือการสัมผัสอย่างอื่นๆ ที่ท�ำให้เรานึกถึง( Refer) วัตถุหรือความเป็น

จริงขึ้นมา เช่น เมื่อมองดูภาพหรือเครื่องหมาย  ' ตามพื้นที่สาธารณะทุกคนก็จะทราบถึงทันทีว่าหมาย

ถึง “ โทรศัพท์ ” ซึ่งในการรับรู้ความหมายของสัญญะโดยการใช้ค�ำพูดหรือภาษาเขียนนี้จะมีความเเตกต่าง

กันขึ้นอยู่กับวัฒนธรรมของผู้ที่อ่านสัญญะ เช่นกรณี คนในกรุงเทพฯ พบเห็นเเหล่งน�้ำที่มารวมอยู่กันมากๆ 

ก็อาจจะเรียกว่าคลอง เเม่น�้ำ ทะเลสาป เเต่ส�ำหรับคนในต่างจังหวัด อาจจะเป็น ห้วย หนอง คลอง บึง ฯลฯ 

(กาญจนา  เเก้วเทพ, 2547:401-402)

	 	 ส�ำหรับการวิเคราะห์สื่อโดยเน้นไปที่ “รหัสความหมาย” สามารถน�ำไปใช้ได้กับสื่อทุกๆ 

เเขนง  ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นสื่อที่มีความเกี่ยวข้องกับภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหวอย่างภาพยนตร์ โทรทัศน์ หรือสื่อ

อิเล็กทรอนิกส์อื่นๆ ที่เกิดจากการประกอบสร้างของมนุษย์  โดยสิ่งที่เห็นอาจจะเป็นภาพ เสียง กราฟิก ฯลฯ 

ที่ปรากฏในสื่อนั้นๆ นับเป็นใส่ “รหัสความหมาย” ที่เกิดขึ้นระหว่างผู้รับสารกับผู้ส่งสารที่จะต้องท�ำการใส่

รหัส - ถอดรหัสความหมายที่ได้จากสื่อ ถือว่าเป็นกระบวนการสื่อสารอย่างหนึ่งที่ผ่านการเลือกสัญลักษณ์ 

รหัส ไวยากรณ์ การน�ำเสนอ ฯลฯ เช่น ในกรณีของภาพถ่ายจะมีการถ่ายทอดเรื่องราวซึ่งเเต่งเเต้มไปด้วย

เเสงเงาของชีวิตเเละธรรมชาติ การจัดฉาก การเลือกใช้มุมมองในการสื่อความหมาย รวมทั้งเทคนิคการ
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ถ่ายภาพ ซึ่งทั้งหมดล้วนเเล้วเเต่เป็นรูปแบบที่ช่างภาพหรือผู้ส่งสารต้องการสื่อความหมายบางอย่างให้ผู้ชม 

“อ่าน” ด้วยกระบวนการมองเห็น ทั้งนี้เพื่อกระตุ้นเเละสร้างความสนใจให้กับผู้รับสาร โดยเฉพาะภาพนิ่ง

ที่โดยธรรมชาติเเล้วเป็นได้ทั้งข่าวสาร บันเทิง เเละความทรงจ�ำที่ดีอย่างหนึ่งที่คนในสังคมมักจะเลือกใช้ใน

การบรรจุเรื่องราวต่างๆ เพื่อสื่อความหมาย (ทัศนีย์  บุนนาค, 2546:150-151) 

	 	 ธีรยุทธ   บุญมี (2551:185-186) ได้ศึกษาองค์ประกอบของการสื่อสารตามเเนวทาง

ของ โรมัน จาคอบสัน(1960)   ที่ได้กล่าวถึงกระบวนการสื่อความหมาย ดังความสรุปได้ว่า วงจรการ

สื่อสาร(Communication Circuit) ประกอบด้วย สาร (Message) ฝ่ายส่งสาร (Addresser)ฝ่ายรับ

สาร(Addressee) บริบท (Context) หน้าที่อ้างอิง (Referential) ลักษณะความสัมพันธ์เเละเชื่อม

โยง(Contact) เเละรหัส(Code)   ที่เป็นกฏเกณฑ์โครงสร้างค่านิยมซึ่งจะเเฝงอยู่ในกระบวนการสื่อสาร 

โดยอาจจะอยู่ในส่วนองค์ประกอบใดก็ได้   ทั้งนี้ในการศึกษาความหมายของภาษาภายใต้เเนวความคิด

โครงสร้างนิยม มีนักการสื่อสารอย่าง S.Hall (1980:28) ได้ให้ความส�ำคัญอย่างมากกับ “การเข้ารหัส” 

(Eecoding) เเละ “การถอดรหัส” (Decoding) เพื่อท�ำความเข้าใจกับความหมายทางสังคมที่มักจะปรากฏ

ตัวให้เห็นจากการใช้ระบบสัญลักษณ์ต่างๆ ในทางการสื่อสาร เช่น ในภาพยนตร์มักจะเห็นการใส่รหัส

ประเภทของภาพยนตร์ไว้อย่างชัดเจน เช่น ถ้าเป็นภาพยนตร์ตลกมักจะเริ่มต้นด้วยองค์ประกอบฉากที่มี

สีสันฉูดฉาด  เเบบการ์ตูน ดูไม่ค่อยสมจริง หรือไม่เป็นระเบียบ เเต่ถ้าเป็นภาพยนตร์เเนวบู้ (Action) อย่าง

กรณีของ เจมส์ บอนด ์มักจะเริ่มต้นด้วยฉากที่ปฏิบัติการเสี่ยงตายของพระเอก  ตามด้วยการไล่ล่า เเละการ

ผจญภัยด้วยฉากที่ตื่นตาตื่นใจ ฯลฯ ทั้งนี้เพื่อเข้ารหัสให้ผู้ชมสามารถเข้าใจว่าเป็นภาพยนตร์ประเภทใดได้

อย่างรวดเร็ว

	 	 การรับรู ้ความหมายของสัญญะองค์ประกอบที่เป็นผลมาจากกระบวนการสื่อสาร

ระหว่างผู้รับสารกับผู้ส่งสาร โดยความหมายที่อยู่ในตัวสารนั้นเกิดจากระบบของการประกอบสร้าง

สัญญะ(Construction of Sign) จากทุกๆ ฝ่ายที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารทั้งหมด ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นผู้รับ

สารเเละผู้ส่งสาร ซึ่งถ้าหากจะพิจารณาภายใต้องค์ประกอบของการสื่อสารจะเริ่มจากผู้ส่งสารใช้ระบบ

สัญญะต่างๆ มาสร้างเนื้อหาหรือใส่ความหมาย(Encoding) เพื่อสื่อไปยังผู้รับสาร จากนั้นผู้รับสารก็จะ

ต้องใช้ประสบการณ์เเละความรู้เกี่ยวกับระบบสัญญะนั้นๆ(ใช้รหัสชุดเดียวกัน) มาอ่านหรือตีความเพื่อ

ท�ำความเข้าใจในเนื้อหาที่ได้(Dencoding) ทั้งนี้การตีความเนื้อหาเพื่อที่จะท�ำความเข้าความหมายจากตัว

สารนี ้บางกรณีผู้รับสารอาจจะรับรู้ความหมายได้ไม่ตรงตามเจตนารมณ์ของผู้ส่งสารก็อาจจะเป็นไปได้ เช่น 

ภาพยนตร์ของบริษัทสร้างภาพยนตร์จากต่างประเทศที่มีวัฒนธรรมความเชื่ออย่างหนึ่งจะถูกกองเซ็นเซอร์

ห้ามฉายในอีกประเทศหนึ่งซึ่งที่มีลักษณะทางวัฒนธรรมที่เเตกต่างกัน อย่างเช่นในกรณีภาพยนตร์ เรื่อง  

Anna and the King  ที่บริษัทผู้สร้างจากต่างประเทศไม่มีความรู้ทางวัฒนธรรมเกี่ยวกับสถาบันพระมหา

กษัตริย์ที่เพียงพอจึงท�ำให้กระบวนการสร้างเนื้อหาส�ำคัญๆ ในภาพยนตร์ผิดเพี้ยนไปจากการรับรู้ของคน

ไทยในประเทศเป็นอย่างมาก (กาญจนา  เเก้วเทพ, 2553: 22-24) 
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	 	 อย่างไรก็ตามสิ่งที่นักสัญญวิทยาได้ให้ความสนใจเป็นอย่างมาก ก็คือ เเนวความคิดเชิง

โครงสร้างนิยมที่มีความพยายามที่จะท�ำความเข้าใจถึงการวิเคราะห์โครงสร้างผลงานต่างๆ ที่มนุษย์เป็น

ผู้สร้าง เช่น วรรณกรรมคลาสสิค นวนิยาย ภาพยนตร์ร่วมสมัยที่ผู้ผลิตมีการวางโครงเรื่องหรือเหตุการณ์

ที่เป็นตัวเดินเรื่องในภาพยนตร์อย่างไร เช่น ใช้พระเอกเป็นตัวเดินเรื่อง หรือใช้เหตุการณ์เป็นตัวเดินเรื่อง 

เเละ ฯลฯ สิ่งเหล่านี้เรียกว่า “ไวยากรณ์” ซึ่งเป็นโครงสร้างที่คอยก�ำกับในการน�ำเสนอเรื่องราวทั้งหมด เช่น 

ภาพยนตร์เเนวผจญภัยจะมีโครงเรื่องที่พระเอกจะต้องเดินทางไปในดินเเดนที่ห่างไกล เสี่ยงกับอันตราย 

หรือถูกกลุ่มคนร้ายโจมตีด้วยวิธีการต่างๆ นาๆ จนสุดท้ายพระเอกก็สามารถเอาชนะกลุ่มคนร้ายได้ในที่สุด 

ไวยากรณ์ของเรื่องในลักษณะนี้มีความสอดคลองกับวรรณกรรม เรื่องเล่า หรือต�ำนานดั้งเดิมที่พบเห็นได้ใน

อดีตซึ่งก็จะมีเเบบเเผนความสัมพันธ์ของตัวละคร โครงเรื่อง ฯลฯ ปรากฏให้เห็นโดยอาจจะอยู่ในรูปของ

รหัสที่ซ่อนอยู่ในตัวบท (Text) นั้นๆ ดังนั้นถ้าหากผู้อ่านสามารถค้นหาวิธีการสร้างความหมายเเฝงได้ก็จะ

เข้าใจในล�ำดับคุณค่าของสิ่งต่างๆ  ได ้ซึ่งกระบวนการทั้งหมดถูกสร้างขึ้นมาภายใต้เเบบเเผนของระบบของ

ภาษาที่เป็นเครื่องมือการสร้างความสัมพันธ์เชิงอ�ำนาจ หรือที่เรียกว่า “วาทกรรม” (สุภางค์   จันทวานิช, 

2551: 230-231) เเนวความคิดดังกล่าวนี้มีความสอดคล้องอย่างมากกับที่  กฤษดา   เกิดดี(2547: 10) ที่

ได้ศึกษาเชิงลึกประวัติศาสตร์ภาพยนตร์โดยใช้กรอบเเนวความคิดเชิงสัญญะของ อุมเเบร์โต เอโค ซึ่งเขาได้

เน้นย�้ำให้เห็นว่ากระบวนการสร้างภาพยนตร์ ผลงานศิลปะ งานวรรณกรรม เเละงานสื่อสารมวลชน รวม

ทั้งผลผลิตทางวัฒนธรรมประเภทต่างๆ ล้วนเเล้วเเต่เป็นการ “สรา้ง” หรือ “ปรุงเเต่ง” จากเเบบเเผนหรือ

โครงเรื่องเก่าๆ จากผู้ที่เคยสร้างมาก่อนเเทบทั้งสิ้น ซึ่งก็มีด้วยกันหลายลักษณะ เช่น สร้างต่อ (Reteke) 

สร้างใหม่ (Remake) เป็นต้น 

	 	 วิธีการท�ำความเข้าใจกับสัญญะเพื่อเข้าถึงความหมายหรือองค์ประกอบของสัญญะย่อยๆ 

ในกระบวนการสื่อสารผู้ที่เกี่ยวข้องต้องพิจารณาถึงข้ันตอนของการเข้ารหัสเเละถอดรหัสท่ีท�ำหน้าท่ีในการ

ควบคุมการสื่อความหมายของสัญญะในรูปแบบต่างๆ  ซึ่งในล�ำดับต่อไปจะขอน�ำเอาความคิดของ กาญจนา  

เเก้วเทพ (2547: 401-402) ได้ได้กล่าวสรุปถึงการเข้ารหัสเเละการถอดรหัสไว้อย่างน่าสนใจ ดังนี้ 

 	 	 1. การเข้ารหัส (Eecoding)     ถือว่าเป็นขั้นตอนเเรกของการสร้างความหมายให้เกิดขึ้น

ตามเจตนารมณ์ของผู้รับสาร   ซึ่งโดยปกติเเล้วจะเริ่มต้นจากขั้นตอนของการใส่รหัส โดยรหัสความหมายนี้

จะถูกก�ำหนดมาจากอุดมการณ์ของผู้ผลิตเอง เช่น ถ้าเป็นช่องรายการโทรทัศน์ของรัฐบาล จะมีรหัสอย่าง

หนึ่งก็คือ การไม่สร้างความเเตกเเยกในสังคม ซึ่งในทางปฏิบัติก็อาจจะเป็นเลือกภาพที่ดูเเล้วไม่ก่อให้เกิด

ความรุนเเรง ไม่ชี้น�ำสังคม ฯลฯ

	 	 2. การถอดรหัส (Decoding)     เป็นขั้นตอนที่ผู้รับสารจะต้องท�ำความเข้าใจกับความ

หมายของสารที่อยู่ในตัวเนื้อหา ซึ่งโดยปกติปฏิกิริยาของผู้รับสารนั้นจะมีลักษณะของการถอดรหัสอยู่สอง

เเบบด้วยกัน คือ ถ้าผู้รับสารสามารถเข้าใจความหมายของสารนั้นได้ก็จะรู้เรื่อง ก็จะให้ความหมายกับสาร

นั้น กับอีกปฏิกิริยาหนึ่งก็ คือ ถ้าผู้รับสารเกิดถอดรหัสสารนั้นไม่ได ้ ก็จะส่งผลให้เนื้อหาสารนั้นไม่สามารถ
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สร้างความหมายให้เกิดขึ้นได้ กรณีนี้จะเป็นเพียงเเค่การเปิดรับ(Exposure) เท่านั้น  เช่น ในกรณีที่พบเห็น

ได้ทั้วไป คือ การโฆษณาขายสินค้าวัยรุ่นบางเรื่อง เมื่อให้คุณปู่ คุณย่า ดูเเล้วไม่สื่อความหมายใดๆ เลย ก็มี

ให้พบเห็นมากมายในสังคมทั่วไป

	 	 ขณะเดียวกัน กาญจนา เเก้วเทพ ยังชี้ให้เห็นว่าการท�ำความเข้าใจเกี่ยวกับความหมาย

ตามเเนวทางของสัญญะวิทยา การศึกษา “ตัวบท” หนึ่งๆ จ�ำเป็นที่จะต้องดูความสัมพันธ์ระหว่างสัญญะ

ย่อยๆ ในตัวบทนั้นๆ จึงจะเข้าใจความหมายนั้นได้  ยกตัวอย่างเช่น การวิเคราะห์งานโฆษณาสินค้าประเภท

หรูหรามักจะมีภาพของชายหนุ่ม-หญิงสาวสวมใส่เสื้อผ้า เครื่องประดับที่มีราคาเเพง เเละใช้ชีวิตอยู่ใน

สังคมชั้นสูง รวมทั้งขับขี่รถยนต์ยี่ห้อดังจากต่างประเทศ ฯลฯ ทั้งนี้สัญญะย่อยๆ เหล่านี้จะน�ำผู้ชมไปสู่ภาพ

ตัวเเทนของการใช้ชีวิตตามเเบบอย่างของคนรวย มีฐานะ

	 4.5 เเนวทางการวิเคราะห์สัญญะ : ความหมาย

	 	 ความหมายที่เกิดขึ้นจากกระบวนการทางสัญญะ นับว่าเป็นเรื่องที่มีความละเอียดอ่อน 

ลึกซึ้ง เเละมีความเกี่ยวข้องเชื่อมโยงกับเเนวความคิดทางด้านภาษาศาสตร์ ซึ่งในทีี่นี้ถือว่าเป็นระบบภาษา

ที่ใช้เป็นกฏเกณฑ์ในการสร้างความหมายขึ้นมา ส�ำหรับเเนวทางการวิเคราะห์สัญญะ ผู้วิจัยได้อาศัยกรอบ

การวิเคราะห์สัญญะของนักวิชาการไทยหลายท่านที่มีความเชี่ยวชาญในด้านของสัญญะ ในเบื้องต้นนี้จะขอ

ใช้กรอบเเนวทางการความคิดของ กาญจนา  เเก้วเทพ (2543: 112-117) ที่ได้น�ำเอาเเนวความคิดของนัก

สัญญะวิทยามาใช้เป็นเเนวทางในการศึกษาพอให้เห็นสังเขป ดังนี ้

	 	 4.5.1 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ (Relation)

	 	 การค้นหาความหมายเชิงสัญญะเพื่อท�ำความเข้าใจกับนัยความหมายเเฝงนั้น ในเชิงการ

วิเคราะห์ทางด้านภาษาศาสตร์ได้มีมุมมองว่า ความหมายที่เกิดขึ้นทุกอย่างมีส่วนประกอบมาจากส่วนย่อย 

เช่นในกรณีของภาษาไทย “ประโยค” จะมีองค์ประกอบมาจาก “ค�ำ” หรือส่วนย่อยๆ ที่มาผสมรวมตัวกัน

จนท�ำให้สามารถสื่อความหมายตามที่ต้องการได้ เช่น 

	 	 	 ประโยคที่ 1 :  พี่  เเตะ  น้อง

 	 	 	 ประโยคที่ 2 :  น้อง  เเตะ  พี่

	 	 จากตัวอย่างประโยคจะเป็นว่า ทั้งสองประโยคจะมีค�ำว่า “พี่” “เเตะ” เเละ “น้อง” 

เหมือนกัน เป็นองค์ประกอบย่อยเหมือนกัน เเต่ถ้าเรามีการจัดล�ำดับใหม่ไปเป็นรูปประโยคที่สอง คือ น้อง  

เเตะ  พี่ ความหมายที่ได้จะกลับกันทันที ปรากฏการณ์ในลักษณะเช่นนี้เป็นความสัมพันธ์ด้านล�ำดับ(Order 

Relation) ซึ่งผลของการเปลี่ยนเเปลงความสัมพันธ์นี้จะท�ำให้ความหมายเปลี่ยนไปจากเดิม หรือในบาง
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กรณี ถ้ามีการจัดเรียงหรือจัดวางรูปประโยคผิดความหมายที่สื่อออกมาก็จะผิดเพี้ยนไปด้วย  เช่น 

	 	 	 ประโยคที ่1 :  ยานี้กินเเล้ว   เเข็งเเรงด ี

 	 	 	 ประโยคที ่2 :  ยานี้กินเเล้วเเข็ง   เเรงด ี

หรือ

	 	 	 ประโยคที ่1 :  ห้ามผู้หญิง    นุ่งกางเกงใน  ที่ท�ำงาน

	 	 	 ประโยคที ่2 :  ห้ามผู้หญิง    นุ่งกางเกง  ในที่ท�ำงาน

	 	 จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นได้ว่าการจัดล�ำดับความส�ำคัญของส่วนย่อยต่างๆ ต่างก็มีกฏ

เกณฑ์ทางด้านภาษาศาสตร์ก�ำกับไว ้ เช่น ภาษาไทยจะมีพยัญชนะทั้งหมด 44 ตัว มีสระ 21 รูป ให้เรา

สามารถประกอบสร้างความหมายขึ้นมาใช้สื่อสารกันได้  ดังนั้น หน้าที่ของนักวิเคราะห์สัญญะคือ การเข้าไป

ค้นหาเเบบเเผนหรือโครงสร้างความหมายดังกล่าวเพื่อที่จะท�ำความเข้าใจกับปรากฏการณ์ทางสังคมเเละ

วัฒนธรรมของมนุษย์ที่เกิดจากความสามารถทางการใช้ภาษาของมนุษย์เอง นักภาษาศาสตร์ต้องอธิบาย

ให้ได้ว่ากระบวนการค้นหาความหมายต่างๆ ที่มนุษย์ได้สร้างเเละถ่ายทอดขึ้นมาถูกก�ำหนดหรือก�ำกับโดย

ภาษาอย่างไร มีรูปแบบการเข้ารหัสเเละถอดรหัสอย่างไร เเละทั้งหมดนี้ก็คือ “ลัทธิโครงสร้างนิยม” ที่มอง

ว่าการเกิดขึ้นของความหมายนั้นเป็นระบบของสัญญะที่น�ำมาถอดเเละเข้ารหัสทางภาษานั่งเอง (ธีรยุทธ  

บุญมี, 2551:87-88)

 	 	 ประเด็นที่น่าสนใจเกี่ยวกับสัญญะเพิ่มเติม ก็คือ เเนวความคิดเกี่ยวเรื่องของค�ำเเละ

ประโยคในทางด้านภาษาศาสตร์ดังที่กล่าวมานี้สามารถน�ำไปใช้อธิบายเรื่องของการวิเคราะห์หาความ

สัมพันธ์ในรูปเเบบต่างๆ ได้ โดยเฉพาะในเชิงภาษาศาสตร์ลักษณะของภาษาจะ “ดิ้น” เเละจะมีการเปลี่ยน

เเปลงอยู่เสมอ โดยพื้นฐานเเล้วอย่างความหมายจากสัญญะทีี่เกิดจากความสัมพันธ์ระหว่าง “ค�ำ” กับสิ่ง

ที่เรียกว่า “ความหมาย” นั้นจะไม่ตายตัวเสมอไป ขึ้นอยู่กับกาลเวลาเเละบริบททางสังคมที่เปลี่ยนไป เช่น 

ในเเวดวงยานยนต์ สมรรถนะของรถยนต์ชั้นดีเมื่อ 20 ปีที่เเล้ว อาจจะไม่มีความหมายเลยถ้าถูกเปรียบ

เทียบกับรถยนต์ที่ผลิตในยุคปัจจุบันที่สมรรถนะค่อยข้างจะเหนือกว่าทุกๆ ด้าน เเละนีี่คือตัวอย่างสาย

สัมพันธ์ของค�ำกับสิ่งที่เรียกว่าความหมายซึ่งเป็นความสัมพันธ์เเบบไม่เเน่นอนเเละตายตัวเสมอไป  ทั้งนี้นัก

ภาษาศาสตร์อย่าง   โซซูร์ ได้นิยามความเเตกต่างของความหมายเหล่านี้ว่ามีทั้งที่ไม่ขึ้นเเละขึ้นอยู่กับช่วง

เวลา  ลักษณะเเรกเรียกว่า Synchrony เเบบนี้ไม่ค�ำนึงถึงช่วงเวลา ส่วนที่มีการเปลี่ยนเเปลงตามช่วงเวลา

เรียกว่า Diachrony อย่างไรก็ตามทั้งสองเเบบนี้นักภาษาศาสตร์ได้พยายามวิเคราะห์ว่ามีโครงสร้างอะไร

บ้างที่เหมือนกันในภาษาที่ต่างยุคสมัยกัน   เเละใช้ทดเเทนกันได้โดยที่ไม่มีการเปลี่ยนความหมาย รวมทั้ง

การศึกษาในเเง่ของค�ำเเละประโยคที่ใช้กันในภาษาด้วย (สุภางค ์ จันทวานิช, 2551:147-148)

	 	 ล�ำดับต่อไปจะเป็นการวิเคราห์ความหมายที่เป็นคู่ความสัมพันธ์เเบบตรงข้าม ซึ่งถือว่า
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เเนวความคิดของมนุษย์ที่มักจะใช้ในกิจกรรมทางด้านการสื่อสารเสมอๆ ซึ่งในที่นี้สามารถน�ำเสนอหลักการ

วิเคราะห ์ได้ดังนี้ 

	 4.5.2 การวิเคราะห์คู่ความสัมพันธ์เเบบตรงข้าม (Birary Opposition) 

	 	 นอกเหนือไปจากหลักการวิเคราะห์ในข้างต้นเเล้ว ยังมีประเด็นที่น่าสนใจอีกประการหนึ่ง

ก็คือ ความหมายที่ได้จากสัญญะนั้นจะมีความชัดเจนมากยิ่งขึ้นก็ต่อเมื่อถูกน�ำไปเปรียบเทียบกับสัญญะตัว

อื่นที่อยู่ในระบบ เเนวความคิดนี้มีความสอดคล้องอย่างมากับที่ ธีรยุทธ  บุญมี (2551:94-95) ที่ได้กล่าวถึง

ความหมายหรือคุณค่าของสัญญะจะมีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะเมื่อน�ำไปเปรียบเทียบกับสัญญะ

ตัวอื่นๆ เช่น การที่บอกว่าสมชายเป็นคนเรียนเก่ง จึงไม่ได้หมายความว่าสมชายเก่งเสมอไป ต้องน�ำไป

เปรียบเทียบกับคนอื่นๆ ด้วย หรืออย่างกรณี ราคาที่ดินเเถวจังหวัดสุพรรณบุร ีมีราคาสูงถึงตารางวาละ 1 

ล้านบาท อาจจะฟังดูไม่มีความหมายเท่าไหร่ เเต่ถ้าบอกว่ามันอยู่ในช่วงภาวะทางเศรษฐกิจในปี พ.ศ. 2600  

ที่ขณะนั้นประเทศไทยก�ำลังประสบปัญหาค่าเงินเฟ้อจนข้าวเเกงมีราคาจานละ 30,000 บาท เเละเมื่อเป็น

ดังนั้นราคาที่ดินตารางวาละ 10 ล้านบาท ก็ถือว่าถูกมากเกินไปเสียด้วยซ�้ำ ฉะนั้นจะเห็นได้ว่าการน�ำเสนอ

ความหมายโดยน�ำไปเปรียบเทียบจนเห็นคู่ความสัมพันธ์ที่เป็นคุณสมบัติตรงข้ามจะเป็นวิธีการที่สื่อความ

หมายได้ชัดเจนมากที่สุด หลักการวิเคราะห์ดังกล่าวนี้มักจะถูกน�ำมาใช้ในการสร้างเรื่องราวในภาพยนตร์ 

ละคร นิทาน นวนิยาย  ฯลฯ ที่ผู้สร้างมักจะเชิดชูตัวละครให้มีลักษณะที่ตรงข้ามกัน เช่น  ตัวละครที่เป็น

พระเอกให้เป็นคนดีดูน่าศรัทธา ส่วนผู้ร้ายเป็นคนเลวดูต�่ำช้า ส่วนในขณะที่สร้างภาพนางเอกให้เป็นผู้ที่

มีความประพฤติดี เรียบร้อย   เเละสร้างตัวอิจฉาให้สร้างให้มีบุคลิกนิสัยที่ตรงข้ามกับนางเอก กล่าวคือ มี

ความอิจฉาริษยา ปากจัด ฯลฯ ทั้งนี้หากอาศัยเเนวความคิดดังกล่าวจะท�ำให้เห็นภาพของความหมายได้

อย่างชัดเจน ดังตัวอย่างที่จะน�ำเสนอ ต่อไปนี้ 

	 	 	             พระเอก(คนดี)	 	    นางเอก(นิสัยดี) 

	   

           	 	 	    ผู้ร้าย(คนชั่ว)	              ตัวอิจฉา(นิสัยดีไม่ดี)

	                  เเผนภาพที่ 3 ความหมายที่เกิดจากความสัมพันธ์เเบบคู่ตรงข้าม

	 	 ส�ำหรับการท�ำความเข้าใจกับความหมายโดยอาศัยวิธีการเปรียบเทียบกับอีกสิ่งหนึ่งที่มี

ลักษณะตรงข้ามกัน เป็นโครงสร้างวิธีคิดของมนุษย์ที่มักจะมีกรอบคิดเชิงเปรียบเทียบระหว่างค�ำหรือความ

หมายตรงข้ามกันอยู่เเล้ว ซึ่งวิธีการดังกล่าวนี้ได้ปรากฏให้เห็นจากผลงานการสร้างสรรค์ของมนุษย์เองที่มัก
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จะเเสดงออกมาในรูปแบบของศิลปะ วรรณกรรม ละคร ภาพยนตร์ เรื่องเล่า นวนิยาย สื่อพื้นบ้าน ฯลฯ เช่น 

ในงานภาพยนตร์ถ้าต้องการสร้างให้ผู้ชมเห็นว่าพระเอกเป็นคนดี ชอบช่วยเหลือสังคม ผดุงความยุติธรรม 

ก็ต้องสร้างผู้ร้ายให้มีบุคลิกที่ตรงข้ามกัน คือ เป็นคนประพฤติชั่ว มีนิสัยเอาเปรียบสังคม ชอบรังเเกผู้ที่อ่อน

เเอกว่า ฯลฯ ซึ่งลักษณะการน�ำเนื้อหาเเบบนี้จะช่วยให้ความเเตกต่างกันอย่างชัดเจน เเละในขณะเดียวกัน

ก็ส่งผลต่อการสื่อความหมายของผู้สร้าง-ผู้ก�ำกับที่ต้องการจะให้เนื้อเรื่องด�ำเนินไปตามที่ตนต้องการ ทั้งนี้ก็

จะมีชุดของสัญญะที่ว่าด้วยเรื่องของการเป็นคนดี-เลว ย่อยๆ มาประกอบสร้างความหมายเพื่อสื่อให้ผู้ชมได้

รับรู้ (นับทอง  ทองใบ, 2553: 59)

	 	 ลักษณะของการสร้างความหมายจากความสัมพันธ์ของคู่ตรงข้ามจนกลายเป็นความ

สัมพันธ์ของคู่ขัดเเย้ง (Opposition) เป็นปรากฏการณ์ที่อยู่คู่กับโลกมานานจนกลายมาเป็นคู่ของความ

หมายที่คนทั่วไปก็สามารถรับรู้ได้เป็นอย่างด ี การคิดเเบบเเบบคู่ตรงข้ามหรือขัดเเย้งนี้เป็นลักษณะเด่นของ

มนุษย์มาตั้งเเต่โบราณ ขณะเดียวกันมันก็ถูกถ่ายทอดผ่านให้เห็นจากโครงเรื่องของภาพยนตร ์ ละคร เรื่อง

เล่า   หรือเเม้เเต่ในนวนิยายที่มักจะมีขั้วของความขัดเเย้งเป็นประเด็นในการน�ำเสนอเรื่องราวให้คนดูได้รับ

รู้เเละติดตาม  เช่น เเนวคิดในเรื่องของฟ้าสูง - เเผ่นดินต�่ำ, ท�ำดีขึ้นสวรรค์ - ท�ำชั่วลงนรก  ซึ่งลักษณะของ

ความหมายที่เกิดจากความสัมพันธ์ของคู่ขัดเเย้งนี้อาจจะถูกถ่ายทอดให้เห็นผ่านตัวละครหรือเหตุการณ์

ต่างๆ ของเรื่อง อย่างกรณี พระเอกมักจะถูกวางบุคลิกให้เป็นคนดี พูดจามีเหตุมีผล ส่วนผู้ร้ายมักจะมีบุคลิก

หรือพฤติกรรมที่ตรงข้ามกันอย่างชัดเจน เช่น มีบุคลิกเป็นคนหยามกระด้าง ไม่ค่อยใช้เหตุผล ชอบความรุน

เเรงรวมทั้งมีประพฤติกระท�ำชั่ว ดังนั้นในการสร้างความหมายนี้จึงต้องมีการใส่รหัสทางภาษาเข้าไป เช่น 

บทพูด เทคนิคการจัดเเสง การใส่ดนตรี เเละ ฯลฯ (ธีรยุทธ  บุญมี, 2551: 107-108)

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาในข้างต้น ช่วยสะท้อนให้เห็นว่าการนิยามความหมายให้กับสิ่งต่างๆ 

ที่อยู่รอบตัวของมนุษย์ เกิดจากระบบวิธีคิดเเละคุณสมบัติเฉพาะตัวที่มีอยู่ในตัวของมนุษย์ทุกคน ในล�ำดับ

ต่อไปจะเน้นไปที่การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง “ตัวบท” กับ “บริบท”  ซึ่งมีความเกี่ยวข้องกับการตี

ความเเละการรับรู้ความหมายของผู้ใช้สัญญะโดยตรง 

 

	 4.5.3 การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง “ตัวบท”(Text) กับ “บริบท”(Context)

	 	 เพื่อให้ผู้อ่านสัญญะมีความเข้าใจในความหมายที่เกิดจากสัญญะมากยิ่งขึ้น การค้นหา

ความหมายที่ซ่อนเร้นจากตัวบทซึ่่งในที่นี้อาจจะเป็นอะไรก็ได้ที่เราต้องการจะศึกษา สิ่งที่ส�ำคัญเป็นอย่าง

มากก็คือ การตีความตัวบทภายใต้บริบทนั้นๆ ทั้งนี้เนื่องจากว่าความหมายไม่ได้อยู่ที่ตัวสัญญะเท่านั้น 

หากเเต่ความหมายจะเกิดขึ้นภายใต้บริบทที่สัญญะตัวนั้นๆ ด�ำรงอยู่ เช่นกรณี ชุมชนทางภาคอีสานของ

ประเทศไทยเมื่อเห็นฝนตกหนักมีเมฆเเละฟ้าร้อง อาจจะคิดว่าเป็นผลมาจากภูตผี หรือไม่ก็เกิดจากสิ่งที่

อยู่เหนือธรรมชาติ ในทางตรงข้ามกับกลุ่มนักวิทยาศาสตร์ที่มองปรากฏการณ์ในลักษณะนี้ว่าเป็นเพียง

ปรากฏการณ์ทางธรรมชาติที่เกิดจากผิวน�้ำในมหาสมุทรระเหยกลายเป็นไอน�้ำ  ควบเเน่นเป็นละอองน�้ำ
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ในอากาศรวมตัวกันเป็นเมฆเเละเกิดฝนตกลงมาในที่สุด   จะเห็นได้ว่าในเรื่องเดียวกันการอ่านตัวบทเเละ

การเเปลความก็จะเเตกต่างกันขึ้นอยู่กับสภาพเเวดล้อมทางสังคม วัฒนธรรม ค่านิยม ความเชื่อ ฯลฯ ที่

เเตกต่างกัน เช่นเดียวกันกับชุมชนบนที่สูงที่เป็นเเหล่งอาศัยของชาวเขา ผู้ชายวัยรุ่นมักนิยมพกพาวิทยุ

ทรานซิสเตอร์ขนาดใหญ่เพื่อเเสดงถึงความโดดเด่น น�ำสมัย เเต่ในขณะที่หนุ่มๆ ในเมืองอาจจะพกพาเครื่อง

เล่นเพลงเเบบเอ็มพีสาม เเทน เป็นต้น 

	 	    ส�ำหรับในประเทศไทยเเนวทางการศึกษาวรรณกรรม สื่อ รวมทั้งกิจกรรมต่างๆ ที่

มนุษย์ได้สร้างขึ้นโดยอาศัยหลักการอ่านความหมายเชิงสัญญะวิทยาเป็นเครื่องมือในการค้นหาความหมาย

ในระดับโครงสร้างที่อยู่ลึกลงไป ซึ่งมีนักวิชาการเเนววัฒนธรรมศึกษาได้ให้ความสนใจเป็นพิเศษ โดยนัก

วิชาการกลุ่มนี้มองว่า การศึกษาตัวบททุกประเภทไม่ว่าจะเป็นทัศนศิลป์หรือวาทศิลป์ต้องน�ำตัวบทมา

ศึกษาในลักษณะของกระบวนการ (Textuality) โดยเเนวทางการศึกษาจะต้องผสมผสานเป็นลักษณะ

ของ “สหวิทยาการ” ที่ขยายพรมเเดนความรู้ไปสู่การท�ำความเข้าใจอย่างลึกซึ้งกับสิ่งที่เป็นผลผลิตทาง

วัฒนธรรมของมนุษย ์ ซึ่งปัจจุบันมิได้จ�ำกัดอยู่เเต่ในเเวดวงวรรณกรรมหรือภาษาศาสตร์เท่านั้น หากเเต่

รวมไปถึงการศึกษางานสร้างสรรค์อย่าง ภาพยนตร์ วรรณกรรม เเละสิ่งที่อยู่ในวัฒนธรรมทางสายตาหรือ 

“ทัศนวัฒนธรรม” (Visual Culture) อื่นๆ เช่น ละคร ศิลปะ ภาพถ่าย สถาปัตยกรรม เเฟชั่น กิจกรรม

ทางการตลาด รวมทั้งวัฒนธรรมที่อยู่ในชีวิตประจ�ำวัน  ฯลฯ  ทั้งนี้วิธีวิทยาตามเเนวทาง “วัฒนธรรมศึกษา” 

(Cultural Studies) จะเป็นสิ่งที่หล่อเลี้ยงเเละเป็นต้นก�ำเนิดของสาขาวิชาใหม่ๆ จ�ำนวนมาก เป็นต้นว่าการ

ศึกษาเกี่ยวกับภาพยนตร์ศึกษา (Film Studies) สตรีศึกษา (Women Studies) ทฤษฎีวิพากษ์ (Critical 

Theory) เเละอื่นๆ (นัทธนัย  ประสานนาม, 2551:19-21)

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าเเนวทางการวิเคราะห์สัญญะนั้นมีเเนว

ทางในการศึกษาค่อนข้างชัดเจน รวมทั้งเป็นศาสตร์ที่มีความเกี่ยวข้องเชื่อมโยงกับศาสตร์สาขาต่างๆ

มากมาย โดยเฉพาะวัฒนธรรมศึกษาซึ่งมีจุดมุ่งหมายที่คล้ายกันนั่นก็คือ การเน้นไปที่การวิเคราะห์ตัวบท

ทุกๆ อย่างที่ปรากฏอยู่ในสังคม อย่างไรก็ตามในการวิเคราะห์สัญญะยังมีหลักเเละวิธีการอื่นๆ ที่ใช้เป็นเเนว

ทางในการศึกษา ซึ่งในที่นี้จะได้น�ำเสนอต่อไปให้เห็นดังนี้

	 4.5.4 การวเิคราะห์วากยสมัพนัธ์(Syntagmatic)เเละเชงิกระบวนทัศน์(Paradigmatic)

	 	 ล�ำดับต่อไปจะเป็นการวิเคราะห์ความหมายโดยจะใช้กรอบความคิดทางด้านภาษา

ศาสตร์เป็นเเนวทางในการท�ำความเข้าใจสัญญะ ซึ่งในที่นี้จะขอน�ำเอาเเนวความคิดของนักวิชาการอย่าง  

กาญจนา  เเก้วเทพ (2553: 46-49) ที่ได้จ�ำเเนกเเนวทางการวิเคราะห์สัญญะไว้สองเเนวทาง คือ 

	 	 1.) การวิเคราะห์เชิงวากยสัมพันธ์ หรือที่เรียกว่า Syntagmatic เป็นวิธีการประกอบ

สัญญะย่อยๆ เข้าด้วยกันตามล�ำดับขั้นตอน(Sequence) เพื่อให้ได้ความหมายตามที่ต้องการ ตัวอย่าง

ที่สังเกตได้ง่ายๆ ก็คือ สิ่งที่เราคุ้นเคยอยู่ในชีวิตประจ�ำวันอย่างกรณีเรื่องของภาษาไทยจะมีรหัสหรือ
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โครงสร้างของการประกอบประโยคโดยการน�ำเอาค�ำประเภทต่างๆ มาจัดเรียงกันไปตามล�ำดับขั้นเพื่อให้

เป็นประโยคที่สื่อสารกันได้ เช่น 

	 	 	    ประธาน 	    กริยา		    กรรม

ตัวอย่าง	    	                 เขา		      ตบ	 	      เธอ

	 	 ความหมายที่เกิดขึ้นจากการสร้างประโยคดังตัวอย่างข้างต้นนี ้ เกิดจากการน�ำเอาค�ำย่อย

ต่างๆ มาผสมผสานหรือจัดเรียงกันไปตามล�ำดับที่ต้องการจะมีกฏเกณฑ์ทางภาษาเป็นกรอบในการควบคุม

ที่ค่อนข้างชัดเจน ถ้าในกรณีที่มีการเปลี่ยนเเปลงล�ำดับหรือขั้นตอน  เช่น อาจจะมีการสลับต�ำเเหน่งของค�ำ

หรือรหัสก็จะส่งผลต่อความหมายที่จะมีการเปลี่ยนเเปลงไปดังนี้ 

	 	 	 ประธาน 	 กริยา	 	 กรรม

ตัวอย่าง 	     	   เธอ	 	  ตบ	 	   เขา

	 	 จากหลักการในข้างต้น ถ้าเราลองไปประยุกต์ใช้ในกรณีที่เป็นค�ำในภาษาอังกฤษจะมี

ความชัดเจนมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะหากมีการสลับต�ำเเหน่งหรือล�ำดับขั้นตอนผิด ความหมายก็จะมีความผิด

เพี้ยนไปด้วย  เช่น 

ตัวอย่าง 	     	 d	 	 o	 	   g

	 	 	 g	 	 o	 	   d

 	 	 การจัดล�ำดับสัญญะในข้างต้นนี ้โดยใช้องค์ประกอบย่อยๆ มาจัดเรียงเสียใหม่ความหมาย

ที่ได้ก็จะเเตกต่างกันออกไป เเนวความคิดดังกล่าวนี้สามารถน�ำไปประยุกต์ใช้หรือเทียบเคียงกับวงการ

สื่อสารมวลชนได้ในเรื่องของการจัดเรียงล�ำดับตอนหรือช่วงเวลา ยกตัวอย่างเช่น การถ่ายทอดรายการ

โทรทัศน์จะมีลักษณะของการจัดเรียงล�ำดับตอนหรือเนื้อหาเเตกต่างกันออกไป ขึ้นอยู่กับรูปแบบของเเต่ละ

สถานี เช่น บางสถานีจะเอารายการข่าวมาก่อนรายการบันเทิง เเละถ้าเป็นข่าวก็จะเอาข่าวหนัก หรือข่าว

คุณภาพ (Hard News) มาก่อนข่าวเบา (Soft News) เสมอ ทั้งนี้เพื่อจัดล�ำดับความส�ำคัญเเละคุณค่าของ

ข่าวที่น�ำเสนอ ในทางกลับกันบางสถานีอาจจะเลือกน�ำเสนอข่าวบันเทิงมาก่อนก็ย่อมเเสดงให้เห็นว่าให้

ความหมายกับรายการประเภทนี้มากกว่า เช่นเดียวกันกับ การจัดโต๊ะในการประชุม ประธานก็มักจะนั่งหัว

โต๊ะซึ่งถือว่าเป็นคนส�ำคัญ ส่วนในล�ำดับต่อไปก็จะเป็นรองประธานหรือผู้บริหารที่มีความส�ำคัญรองลงมา

ซึ่งก็จะต้องนั่งไล่เรียงกันไปจนถึงอันดับสุดท้าย (นับทอง ทองใบ, 253: 60)
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	 	 จากท่ีกล่าวมาในข้างต้นจะเห็นว่าความหมายที่เกิดจากการจัดเรียงล�ำดับหรือช่วงของ

สัญญะสามารถน�ำมาใช้สื่อสารเป็นโครงสร้างเชิงประโยค หรือถ้อยค�ำได้นั้นจะต้องมีเงื่อนไขเเละกฏเกณฑ์

ทางภาษาเป็นตัวควบคุมเพื่อให้สามารถถ่ายทอดความหมายได้ตรงตามวัตถุประสงค์ของการสื่อสาร ผู้

อ่านสัญญะจึงจะต้องมีการเรียนรู้เกี่ยวกับรหัสหรือสัญญะย่อยๆ เหล่านั้นควบคู่ไปกับท�ำความเข้าใจกับ

ปรากฏการณ์ทางสังคมที่เกิดขึ้นใขณะนั้น ทั้งนี้เพื่อที่จะเข้าใจเเละใช้สัญญะนั้นๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

ฉะนั้นในมุมมองของสัญญะวิทยาเเล้วเเนวทางการศึกษาเชิงสัญญะจึงไม่ได้ถูกจ�ำกัดเเต่เฉพาะเเวดวง

ภาษาศาสตร์เพียงเท่านั้น หากเเต่ได้ขยับขยายขอบเขตการศึกษาไปสู่วรรณกรรม นวนิยาย นาฏกรรม 

เเฟชั่น ดนตรี วิถีการด�ำรงชีวิต ฯลฯ  ซึ่งทั้งหมดนับเป็นทักษะเเละความสามารถของมนุษย์ที่เกิดจากการใช้

สัญญะอย่างเป็นระบบจนท�ำให้เกิดความหมายที่ทับซ้อนขึ้นมาได้ (ธีรยุทธ บุญมี, 2551: 99)

	 	 2.) การวิเคราะห์เชิงกระบวนทัศน์ หรือที่เรียกว่า Paradigmatic เป็นความสัมพันธ์อีก

รูปแบบหนึ่งของสัญญะ ซึ่งเกิดจากชุดของสัญญะในชุดหนึ่งที่มีความหมายเหมือนกัน(Set of Sign) โดยที่

สัญญะย่อยๆ (Unit) เเต่ละตัวอยู่ในกระบวนทัศน์ หรือ Paradigm เดยีวกนั ยกตวัอย่างง่ายๆ คอื ชดุอาหาร

อาหารไทยภาคกลาง จะประกอบไปด้วย ข้าวสวย น�ำ้พรกิ ปลาทู เเละต้มจืด ซึง่ท้ังหมดนีต่้างเเสดงความเป็น 

อาหารไทยภาคกลาง เป็นต้น  

	 	 สรปุข้อมลูดงัทีก่ล่าวมาในข้างต้น จะเหน็ว่า Paradigmatic จะเป็นเรือ่งความสัมพันธ์ที่

เกีย่วข้องกบัการเลอืกชดุของกระบวนทศัน์ เช่น การเลือกเมนูอาหารคาว อาหารหวาน และผลไม้ กจ็ะมี

รายการอาหารหลกัๆ ของเเต่ละประเภทให้เลือกสรรกนั เเละจะไม่น�ำมาปะปนกัน เช่น ไม่เอารายการอาหาร

คาวไปไว้ในรายการอาหารหวาน   ซึง่โดยธรรมชาติเเล้วคนท่ัวไปมกัจะมกีลไกในการวเิคราะห์ความหมายใน

ลกัษณะของกระบวนทศัน์ตดิตวัอยูเ่เล้ว จนอาจจะกลายเป็นการรับรู้ของสังคมกนัโดยท่ัวไป   เช่น ถ้าพูดถงึ

กระบวนทศัน์ของความเป็น “ผูห้ญงิ” กจ็ะมเีร่ืองเกีย่วกบั ความสวยความงาม ความอ่อนโยน ฯลฯ  เป็นองค์

ประกอบทีเ่เสดงถงึความเป็นผูห้ญงิ หรอืในกรณี ถ้าพูดถงึความทันสมยัในเร่ืองการใช้ชวีติ หลายคนอาจจะ

มองไปทีก่ารได้มรีถยนต์รุน่ใหม่ๆ หรอืโทรศพัท์มอืถือเเบบสมาร์ทโฟนใช้ เป็นต้น 

	 	 ล�ำดับต่อไปจะเป็นการวเิคราะห์ความหมายในอกีลกัษณะหนึง่ทีม่กัจะปรากฏให้เหน็ในเชิง

สญัญะวทิยา ซึง่ในทีน่ีก้ค็อื Metaphor เเละ Metonymy

	 4.4.5 การวเิคราะห์เเบบ Metaphor เเละ Metonymy

	 	 1.) การวเิคราะห์แบบ Metaphor เป็นวธิกีารถ่ายทอดความหมายโดยอาศยัความสัมพันธ์

ระหว่างสัญญะสองตัวที่คล้ายคลึงกันและน�ำมาถ่ายทอดความหมายด้วยวิธี“เปรียบเทียบอุปมาอุปมัย”  

เพือ่ช่วยในการหาความหมายจากรปูธรรมไปสู่นามธรรม ถ้าเป็นในภาษาไทยอาจจะเป็นประโยคหรือวลี

ทีท่�ำให้เกดิการก้าวกระโดดจากความหมายหนึง่ไปสู่อกีความหมายหนึง่ หรือจากภาพหน่ึงไปเป็นอกีภาพ

หนึง่ เช่น ประโยคทีบ่อกว่า ความรกัหอมหวานเหมือนดอกกหุลาบ เรว็อย่างกบัลิง ด�ำเป็นตอตะโก สิง่ท่ีน่า
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สนใจกค็อื การนยิามความหมายในลกัษณะดังกล่าวนีถื้อว่าเป็นการก้าวกระโดดจากความหมายหนึง่ไปยงัอกี

ความหมายหนึง่นัน้ นบัเป็นการถ่ายโอนความหมายโดยเลือกเอาสัญญะ 2 ตัวมาวางคูก่นั (Associate)  โดย

ทีส่ญัญะตวัหนึง่มคีวามหมายทีร่บัรูก้นัโดยท่ัวไปอยูเ่เล้ว อกีสญัญะหนึง่ยงัไม่รู้ความหมาย เเต่เมือ่น�ำมาเข้า

คูก่นัเเล้วความหมายทีเ่กดิจากสญัญะตวัเเรกกจ็ะถูกถ่ายโอนมายงัสัญญะตัวหลังได้ในทันที ซึง่จะท�ำให้เกิด

ความเข้าใจในความหมายนัน้ได้ในทีส่ดุ (กาญจนา เเก้วเทพ, 2553: 42 เเละธรียทุธ บญุม,ี 1551: 224)

	 	            สญัญะ 2	 	         	 	       สญัญะ 1

		        	       			    		           

	            

	 	  นักฟตุบอลไทย ทีช่นะเลิศฟุตบอลโลกในปีนี ้ดสูมกบัเป็น เทพบตุร จุติมาทีเดียว 

  เเผนภาพที่ 4 การเปรียบเทียบความหมายเเบบอุปมาอุปมัย

	

	 	 จากประโยคข้างต้นในเรือ่งของ Metaphor เเสดงให้เหน็ว่าการถ่ายโอนความหมาย

จากสัญญะที ่ 1 คอื เทพบตุรน่ันจะต้องมคีวาหมายในเชงิว่าเป็นผู้ท่ีมคีวามสามารถสูงส่ง เพียบพร้อมไป

ด้วยคณุสมบตัต่ิางๆ  ทีม่มีากกว่าบคุคลธรรมดาท่ัวไป ไปสู่สัญญะท่ี 2 คอื นกัฟตุบอลไทย   ดังนัน้เมือ่ผูถ้งึ

ประโยคนีจ้ะสือ่ความหมายทีเ่เสดงให้เหน็ว่า “นกัฟุตบอลไทย”(สัญญะท่ี 2) เป็นบคุคลท่ีมคีวามสามารถ

สงูส่ง เก่งกาจ เหมาะสมเเก่การยกย่องให้เป็น “เทพบตุร”ซึง่ในท่ีนีเ้ป็นสัญญะตัวท่ี 1 ท่ีผู้พูดต้องการส่ือความ

หมายให้เหน็  ทัง้นีโ้ดยเอาภาพของความเป็นเทพบตุรมาเข้าจับคูเ่พ่ือให้สามารถส่ือความหมายได้ชดัเจนเเละ

รวดเรว็ขึน้  ซึง่ลกัษณะการเปรยีบเทยีบเเบบอปุมาอปุมยันีจ้ะพบเหน็ได้ท่ัวไปในชวีติประจ�ำวนั อย่างค�ำหรอื

วลต่ีางๆ เช่น  ขาวหยัง่หยวกกล้วย พดูอย่างมะนาวไม่มนี�ำ้ ทนอย่างกบัเเรด ด�ำเป็นตอตะโก เป็นต้น 

	 	 2.) การวเิคราะห์แบบ Metonymy เป็นลักษณะของการถ่ายทอดความหมายโดย

อาศยัความสมัพนัธ์ของสญัญะทีเ่ป็นส่วนย่อย (Part) มายนืหรือเเสดงเเทนความหมายของส่วนรวม

ทัง้หมด(Whole) การสร้างความหมายด้วยวธิกีารใช้ส่วนย่อยเเทนส่วนใหญ่สามารถพบเหน็ได้ท่ัวไป เช่น 

การน�ำเอารปูถ้วยกาแฟทีส่ร้างเป็นภาพกราฟิค(ส่วนย่อย)แทนความหมายของเคร่ืองด่ืม(ส่วนใหญ่) หรือใน

กรณนี�ำธงชาตมิาเป็นตวัแทนความหมายของความรักชาติและความสามคัค ี ส่วนในเเวดวงการเมืองการ

สือ่สารเเบบ Metonymy ได้ปรากฏให้เหน็อย่างในการรณรงค์หาเสียงท่ีพรรคการเมอืงบางพรรคได้น�ำเอา

ภาพถ่ายบคุคลส�ำคญัอย่างภาพของนายปรีดีย์   พนมยงค์ อดีตนายกรัฐมนตรีของไทยมาใช้เพ่ือเป็นภาพ    

เเสดงความเป็นประชาธปิไตย (พงศ์กฤษฏิ์  พละเลิศ, 2553:35)
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	 	 ลกัษณะของการสือ่ความหมายโดยอาศยัวธิกีาร Metonymy เป็นการเรียงรูปภาษาทีใ่ช้

เชือ่มโยงความสมัพนัธ์ระสญัญะกบัตวัความหมายโดยอาศยัการเกีย่วเนือ่งของรูปทรง สี ต�ำเเหน่ง องค์กร 

ตลอดจนลกัษณะทางกายภาพ เเละ ฯลฯ เช่น กรณเีอาวตัถุมาเเทนผู้ใช้หรือสถาบนัท่ีเกีย่วข้อง ยกตัวอย่างท่ี

ชดัเจน คอื  “ตกึไทยคูฟ้่า” เเทนความหมาย “รัฐบาลไทย” รองเท้า “ท็อปบูต๊” เเทนความหมาย “ทหาร” 

หรอืในกรณกีารน�ำเอาสถานท่ีหรอืเหตกุารณ์ อย่าง “เลือดนองธรรมศาสตร์” เเทนความหมาย “6 ตุลาคม” 

กป็รากฏให้พบเหน็ได้เช่นเดยีวกนั นอกจากนีย้งัน�ำเอามาประยุกต์ใช้ในการเรียงภาพถ่ายหรือภาพยนตร์

ในลกัษณะของเรยีงรปู ลดรปู - เพิม่รปู (Visual Metonymy Visual Synecdoch) เช่น การใช้ภาพระยะ

ใกล้ หรอื Clos Up เพือ่ให้เหน็บางส่วนเเทนท้ังหมด ส่วนในงานโฆษณาจะนยิมใช้การตัดภาพบางส่วน เพือ่

ให้ผูช้มสามารถเกดิจนิตนาการหรอืเตมิเต็มบางส่วนท่ีขาดหายไปด้วยตนเอง ทัง้นีเ้พ่ือเพ่ิมความต้องการเเละ

ความปรารถนาของผูซ้ือ้ให้เกดิขึน้ ส่วนในงานด้านส่ือสารมวลชนมกัจะพบเหน็ในส่ือต่างๆ ทีม่กีารน�ำเอา

ภาพบางภาพมาใช้เป็นตวัเเทนของเรือ่งราวท้ังหมด เช่น โปสเตอร์หนงั บตัรเข้าชมคอนเสิร์ต   หรือในกรณี

ทีเ่ป็นงานวรรณกรรมบางประเภทจะน�ำเอาความคิดของคนชัน้กลางมาเเทนคนท้ังประเทศ (ธรียทุธ บญุมี, 

2551: 226-228)

	 	 ในการทบทวนวรรณกรรมดังท่ีกล่าวมาข้างต้น นบัว่าเป็นเน้ือหาท่ีมคีวามส�ำคญัอย่างยิง่

กบัการท�ำความเข้าใจถงึประเดน็การวจิยัในคร้ังนี ้ ขณะเดียวกนักจ็ะส่งผลให้การมองปรากฏการณ์ในพ้ืนที่

ศกึษามคีวามลุม่ลกึเเละชดัเจนมากยิง่ขึน้ต่อไป   

5. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

	 	 งานวิจัยเรื่องนี้ ผู้วิจัยได้พยายามสืบค้นเอกสารในเชิงวิชาการที่มีความเกี่ยวข้องเเละ

สอดคล้องกับประเด็นการวิจัย ซึ่งในที่นี้สามารถน�ำมาสรุปรวบรวมได้ ดังต่อไปนี้ 

	 	 มริสสา   ล่ามกิจจา (2549: บทคัดย่อ) ได้วิจัยเรื่ององค์ประกอบเชิงสัญญะที่ปรากฏใน

เว็บไซต์ของมหาวิทยาลัยรัฐบาลเเละเอกชน มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาองค์ประกอบเชิงสัญญะที่ปรากฏบน

เว็บไซต์มหาวิทยาลัยของรัฐบาลเเละเอกชน ผลการวิจัยพบว่าเว็บไซต์ของรัฐบาลมีองค์ประกอบเชิงสัญญะ

หลักคือ  ชื่อสถาบันภาษาไทยเเละอังกฤษ ตราสัญลักษณ์  ซึ่งเป็นการเเสดงความหมายโดยอรรถที่สื่อความ

หมายถึงความเป็นมหาวิทยาลัยนั้นๆ องค์ประกอบเชิงสัญญะหลักนี้มักจะอยู่ในส่วนหน้าของเว็บไซต์  ส่วน

องค์ประกอบเชิงสัญญะอื่นๆ อย่างเช่น ต้นไม้ประจ�ำมหาวิทยาลัย อาคารที่เป็นสัญลักษณ์ของมหาวิทยาลัย

จะปรากฏอยู่ในส่วนของเนื้อหาของเว็บไซต์เพื่อสื่อความหมายโดยนัยของมหาวิทยาลัยนั้นๆ ส่วนเว็บไซต์

ของมหาวิทยาลัยเอกชนมีองค์ประกอบเชิงสัญญะหลักคือ ชื่อสถาบันภาษาไทยเเละอังกฤษ ตราสัญลักษณ์ 

เช่นเดียวกันกับของรัฐบาลซึ่งเป็นการสื่อความหมายโดยอรรถของมหาวิทยาลัยนั้น เเละมีความหมายโดย

นัยที่สื่อถึงความหมายของปณิธาน หรือค�ำขวัญของมหาวิทยาลัยนั้นๆ มีภาพอาคารที่เป็นสัญลักษณ์ของ

มหาวิทยาลัย ภาพเกี่ยวกับความส�ำเร็จของนักศึกษาที่เป็นรูปแบบของภาพเคลื่อนไหว ซึ่งทั้งหมดอยู่ใน
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ส่วนหน้าของเว็บเซต์ ส่วนโทนสีจะใช้สีของมหาวิทยาลัยเป็นหลักเเต่ก็มีสื่ออื่นๆ เข้ามาผสมผสานเป็นองค์

ประกอบเพื่อให้ดูสวยงาม สะดุดตา เเละน่าสนใจยิ่งขึ้น ในส่วนความเเตกต่างขององค์ประกอบเว็บไซต์

ของทั้งสองมหาวิทยาลัยพบว่า มหาวิทยาลัยเอกชนมีองค์ประกอบเชิงสัญญะที่มีรายละเอียดเเละซับซ้อน

มากกว่ามหาวิทยาลัยรัฐบาล ทั้งในด้านของการใช้โทนสี การเลือกภาพที่อยู่ในองค์ประกอบหลักเเละองค์

ประกอบย่อย ซึ่งท�ำให้หน้าเว็บมีความสวยงามเเละน่าสนใจมากกว่าหน้าของมหาวิทยาลัยรัฐบาล

	 	 กิตติ  คงตุก(2550:บทคัดย่อ) ได้ท�ำวิจัยเรื่อง เพลงทยอยใน 3 ชั้น ในมุมมองของสัญญะ

วิทยา ซึ่งเป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพที่ใช้กรอบเเนวความคิดสัญญะวิทยามาเป็นเครื่องมือในการสะท้อน

ภาพความหมายของคีตกวี ว่าดนตรีไทยมีกลวิธีในการสร้างสรรค์ผลงานเพื่อสื่อความหมายให้ผู้ฟังรับรู้

ได้อย่างไร ผลการวิจัยพบว่า เพลงทยอยใน 3 ชั้นที่เดิมมักน�ำไปใช้ประกอบการเเสดงในโขน ละครใน

อารมณ์โศกเคลื่อนที่นั้น มีการใช้สัญญะเพื่อสื่อความหมายโดยเเบ่งออกเป็น 2 ระดับ คือ ระดับความหมาย

โดยตรงเป็นลักษณะที่มุ่งเเสดงความสัมพันธ์เชิงดนตรีผ่านการสะท้อนให้เห็นถึงที่มาที่ไป เเละยังคงรักษา

เอกลักษณ์ทางด้านการสื่อความหมายของเพลงทยอยใน 2 ชั้นเอาไว้ได้ ส่วนในระดับความหมายเเฝงเกิด

จากการที่สังคมได้ใส่ความหมายด้านวัฒนธรรมทับลงไปในความหมายเบื้องต้นหรือขั้นเเรก จนสามารถเกิด

ความหมายในระดับที่สองตามมา ซึ่งเป็นการสะท้อนค่านิยมการจัดระดับความสามารถเเละสถานภาพของ

นักดนตรีผู้ประพันธ์เพลง รวมไปถึงรสนิยมเเละการให้คุณค่างานศิลปะของผู้คนในสังคมด้วย ประเด็นที่น่า

สนใจเพิ่มเติมก็คือ การสื่อความหมายทั้งสองระดับนั้นเกิดขึ้นได้เพราะปัจจัยด้านสังคมเเละวัฒนธรรมเป็น

ตัวก�ำหนดกฏเกณฑ์กระบวนการคิดสร้างสรรค์เเละการรับรู้ความหมายของคนในสังคม หรือถ้าอีกนัยหนึ่ง

ก็คือ ความหมายที่ปรากฏขึ้นนั้นเป็นผลมาจากระบบของวัฒนธรรมที่มนุษย์ได้สร้างขึ้นมาใช้ นั้นเอง

	 	 ฐิติวัฒน์  นงนุช(2550: 269-299) ได้วิจัยเรื่อง สัญญะเเห่งสถานที่ กรณีศึกษาชุมชนชาวจีน

ย่านตลาดน�ำ้  กรุงเทพฯ โดยใช้เเนวความคิดปรากฏการณ์ศาสตร์เเละสัญญะวิทยาเป็นกรอบในการศึกษา 

มีวัตถุประสงค์เพื่อขยายขอบเขตความเข้าใจทางปรากฏการณ์เกี่ยวกับการเมือง ที่ว่าง เเละสถาปัตยกรรม 

ผลการวิจัยพบว่า สัมผัสการรับรู้สถานที่เกิดจากองค์ประกอบทางกายภาพที่ส�ำคัญ 5 ประการคือ 1) ร่อง

รอยทางประวัติศาสตร์ที่ยังคงเหลืออยู่  2) วิถีชีวิตในรูปแบบพุทธของชาวจีน  3) การซ้อนทับของกิจกรรม

ในสถานที่เดียวกันอย่างเเยกไม่ออก  4) ผู้คนเชื้อสายจีน  เเละ 5) สัญลักษณ์ทางพิธีกรรมความเชื่อ ตลอด

จนสถาปัตยกรรมเเละภาษาที่ใช้สื่อสารกัน  นอกจากนี้ยังมีข้อมูลที่น่าสนใจเกี่ยวกับอาคารเเละที่ว่างในย่าน

ตลาดน้อยซึ่งพบว่า สัมผัสการรับรู้สถานที่นั้นเกิดจากสัญญะที่ส�ำคัญสี่ประการ คือ ผู้คนที่อยู่อาศัย ระบบ

ที่ว่างที่ยังมีความหมายทางสัญลักษณ์  รวมทั้งพิธีกรรมที่สืบทอดมาจากความเชื่อดั้งเดิม นอกจากนี้ยังมีรูป

แบบทางเศรษฐกิจสังคม   ทั้งนี้สัญญะทั้งหมดนี้น�ำไปสู่การตีความเเละสร้างความหมายให้เกิดขึ้นในชุมชน 

ซึ่งก็เป็นรูปแบบความสัมพันธ์ที่เเนบเเน่นของคนในชุมชนที่ได้ใช้ชีวิตร่วมกันมาอย่างต่อเนื่องเเละยาวนาน
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	 	 สุริยา สมุทรคุปติ์ เเละคณะ(2550: 12-14) ได้วิจัยเรื่องระหัดวิดน�้ำล�ำตะคอง : สัญศาสตร์

ของเทคโนโลยีพลังน�้ำพื้นบ้าน โดยพิจารณาระหัดวิดน�้ำในฐานะที่เป็น “สัญญะ” ส�ำคัญของปรากฏการณ์

ทางสังคม ผลการวิจัยพบว่า ระหัดวิดน�้ำเป็นสัญญะทางวัฒนธรรมที่ลื่นไหลเเละกินความหมายที่ครอบครัว 

วิถีชีวิต เเละชุมชนลุ่มน�้ำล�ำตะคองที่หลากหลาย เป็นตัวอย่างส�ำคัญของการต่อสู้ดิ้นรนเพื่อนิยามการ

พัฒนาหรือจัดการกับทรัพยากรลุ่มน�้ำท่ีชาวบ้านรายย่อยเเละคนธรรมดาสามัญมักถูกเบียดขับให้กลายมา

เป็นคนจนหรือคนชายขอบ  ทั้งๆ ที่ระหัดวิดน�้ำที่ครั้งหนึ่งเคยมีบทบาทส�ำคัญต่อสภาพวิถีการด�ำรงชีวิตของ

ชาวนามาตั้งเเต่บรรพบุรุษ  เเต่มาในขณะนี้ต้องกลายมาเป็นสัญญะเเห่ง มายาคติของสินค้าสมัยใหม่ที่หลุด

ลอยไปจากรากฐานเดิมของชุมชนอย่างสิ้นเชิง

	

	 	 ภาวิณี   บุริมปรัชญ์ (2551:1) ได้วิจัยเรื่อง การสื่อสารเเละการมีส่วนร่วมของประชาชน

เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน อ.สามโคก จ.ปทุมธานี โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษารูปแบบการ

ส่งเสริมเเละการจัดการการท่องเที่ยว  เเละศึกษาการใช้สื่อต่างๆ รวมทั้งการมีส่วนร่วมของประชาชนในการ

ส่งเสริมการท่องเที่ยว ผลการวิจัยพบว่า จ.ปทุมธานี มีศักยภาพเเละความโดดเด่นในเรื่องราวเกี่ยวกับความ

เป็นมา เเละความเก่าเเก่ของประวัติศาสตร์ที่มีความเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม เเละวิถีชีวิตที่น่าสนใจ 

มีความงดงามทางจารีตประเพณี ซึ่งทั้งหมดนับว่าเป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยว ขณะเดียวกันประชาชนใน

ท้องถิ่นก็มีส่วนร่วมกันสร้างความเข้มเเข็งในด้านของการท่องเที่ยว ส่งผลให้การท่องเที่ยวในพื้นที่มีความ

ยั่งยืนต่อไป 

	 	 ทศพร  กรกิจ(2551: บทคัดย่อ) ได้วิจัยเรื่อง การสร้างความน่าสะพึงกลัวในหนังผีอเมริกัน 

เกาหล ีเเละไทย โดยใช้เเนวการวิเคราะห์ตัวบทจากเเผ่นวิดีทัศน์ที่เป็นหนังผีจ�ำนวนทั้งสิ้น 50 เรื่อง ที่ได้เข้า

ฉายในโรงภาพยนตร์ในช่วงปี พ.ศ. 2542 - 2551 ผลการวิจัยพบว่า สิ่งที่ท�ำให้เกิดความน่าสะพรึงกลัวใน

หนังผีอเมริกัน เกาหลี เเละไทย นั้นประกอบไปด้วย 3 องค์ประกอบหลักๆ คือ 1) ตัวละครผี โดยในตัวละคร

ผีในหนังอเมริกันมักจะเป็นผีที่เชื่อมโยงกับความเชื่อเรื่องการต่อต้านพระคริสต์ศาสนา ส่วนตัวละครเกาหลี

มักจะเป็นผีสาวที่ได้รับอิทธิพลมาจากผีในประเทศญี่ปุ่น ส�ำหรับตัวละครผีไทยจะมีทั้งที่เป็นผีในลักษณะ

เเบบด้ังเดิมเเต่ถูกรื้อถอนความหมายเเละผ่านการตีความใหม่กับผีที่ได้รับอิทธิพลมาจากวัฒนธรรมอื่นเข้า

มาผสมผสาน  2) รหัสจะเเบ่งออกเป็นรหัสทั่วไปเเละรหัสทางวัฒนธรรมที่มักจะเกี่ยวข้องกับศาสนา ความ

เชื่อ ค่านิยม ตลอดจนวิถีชีวิตขของคนในสังคม เเละ 3) ความสัมพันธ์ของภาพเเละเสียง ซึ่งภาพยนตร์ทั้ง

สามชาติมีลักษณะคล้ายคลึงกัน ทั้งนี้เนื่องจากภาพเเละเสียงจัดเป็นภาษาสากลที่ไม่ว่าใครดูหรือฟังเเล้วก็

จะเข้าใจความหมายได้ตรงกัน
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	 	 ปฐมาพร   เนตินันทน์ (2552: 41-42) ได้วิจัยเรื่อง กระบวนการสื่อสารตราสินค้าของ

พรรคการเมืองไทย โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากระบวนการสื่อสารตราสินค้าของพรรคการเมืองไทย 

รวมทั้งเพื่อศึกษาเปรียบเทียบกระบวนการสื่อสารตราสินค้าของพรรคการเมืองไทย   2 พรรค คือ พรรค

ไทยรักไทย เเละพรรคประชาธิปัตย์ ซึ่งการศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ(Qualitative Research)ที่

ผู้วิจัยได้ท�ำการศึกษาเอกสารต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง โดยเฉพาะสื่อที่เผยเเพร่ข้อมูลตามล�ำดับเวลา เช่น จากข่าว

รายวัน รายสามวัน รายสัปดาห์ รวมทั้งสิ้น 25 ฉบับ ในช่วงของการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งทั่วไป ทั้งนี้โดย

ใช้เเนวความคิดการตลาดเพื่อการเมือง (Political Marketing) ของดอมินิค ริง เเละเเนวคิดกระบวนการ

สื่อสารตราสินค้า(Brand Communication Process) เป็นกรอบเเนวคิดในการวิจัย ผลการศึกษาพบ

ประเด็นที่น่าสนใจคือ พรรคการเมืองทั้งสองพรรคมีขั้นตอนในกระบวนการสื่อสารตราสินค้าสอดคล้องกับ

เเนวความคิดด้านการตลาดเเละเเนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการสื่อสารตราสินค้าเป็นอย่างมาก ขณะเดียวกัน

ทั้งสองพรรคมีขั้นตอนของการใช้กระบวนการสื่อสารตราสินค้าคล้ายคลึงกัน เเละเมื่อศึกษาเปรียบเทียบ

พบว่า ในการน�ำเอาเเนวความคิดการตลาดเพื่อการเมืองมาใช้ พรรคการเมืองได้มีความตระหนักถึงความ

ส�ำคัญของเเนวความคิดการตลาดเพื่อการเมือง เเละเเนวความคิดกระบวนการสื่อสารตราสินค้า เเต่พรรค

ไทยรักไทยจะเน้นกลยุทธ์ในเเต่ละกระบวนการมากกว่าพรรคประชาธิปัตย์  

	 	 พงศ์กฤษฏิ์   พละเลิศ (2553: 87-91) ได้ท�ำวิจัยเรื่อง การถ่ายทอดเเนวความคิดความ

เชื่อ ผ่านการใช้ภาพถ่ายตกเเต่งบ้าน กรณีศึกษาบ้านบางสะเเก อ. สองพี่น้อง จ. สุพรรณบุร ี โดยใช้ทฤษฎี

สัญญะวิทยาเเละเเนวความคิดเชิงโครงสร้างนิยมมาเป็นกรอบในการศึกษาเพ่ือค้นหาคุณค่าความหมาย

ของภาพถ่ายตกเเต่งบ้านว่ามีเเนวความคิดความเชื่ออะไรปรากฏให้เห็น ผลจากการวิจัยพบว่าภาพถ่าย

ตกเเต่งบ้านมีเเนวความคิดความเชื่อปรากฏให้เห็นใน 3 ลักษณะ คือ 1) คุณค่าทางสังคม อันได้เเก่ ความ

รักเเละเทิดทูนในสถาบันชาต ิ  ศาสนา   เเละพระมหากษัตริย์   เเละการประพฤติตามจารีตประเพณีของ

สังคม 2) ความสัมพันธ์ทางสังคม ได้เเก่ ความรักเเละศรัทธาในบรรพบุรุษ เเละ 3) คือ เเนวความคิดเกี่ยว

กับการน�ำเสนอตัวเอง ซึ่งมีภาพความส�ำเร็จในชีวิต เเละการนิยมในยศถาบรรดาศักดิ์ เป็นเนื้อหาที่เเฝงเร้น

อยู่ในภาพถ่ายตกเเต่งบ้าน ส�ำหรับวิธีการน�ำเสนอนั้น พบว่า ความหมายที่เกิดจากภาพถ่ายจะมีสัญญะ

ต่างๆ เป็นองค์ประกอบในการสร้างความหมาย ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นความหมายโดยนัย นอกจากนี้ประเด็นที่

น่าสนใจเพิ่มเติม ก็คือ การรับรู้ความหมายของสัญญะต่างๆ เหล่านั้นจะมีการใช้รูปแบบการสื่อความหมาย

ในหลายๆ ลักษณะ เช่น การเปรียบเทียบอุปมาอุปมัย การใช้ส่วนย่อยเเทนความหมายถึงส่วนใหญ่ เเละ

การใช้ชุดของสัญญะสื่อความหมายในกระบวนทัศน์เดียวกัน รวมทั้งยังพบว่าเเต่ละเเนวความคิดความเชื่อ

ที่ปรากฏให้เห็นผ่านการใช้ภาพถ่ายตกเเต่งบ้านมีการหยิบยืมสัญญะในบริบทอื่นมาใช้ในการสื่อความหมาย

ภายใต้อีกบริบทหนึ่งด้วย ซึ่งนั่นย่อมเเสดงให้เห็นว่าความหมายต่างๆ ที่เกิดขึ้นนั้นเป็นผลมาจากการใช้ชุด

ของสัญญะย่อยๆ มาประกอบสร้างกันขึ้นมาเพื่อให้มันสามารถถ่ายทอดความหมายตามที่ต้องการ  	
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	 	 จากผลการวิจัยดังที่กล่าวมาในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าเเนวทางการศึกษาความหมาย

เกี่ยวกับสัญญะนั้นเป็นประเด็นที่มีความละเอียดอ่อน ลึกซึ้ง เเละก็มีความส�ำคัญไม่ยิ่งหย่อนไปกว่าวิธีวิทยา

อื่นๆ ในทางสังคมศาสตร์ ขณะเดียวกันก็เเนวทางการศึกษาในด้านสัญญะวิทยาก็นับว่าเป็นวิธีวิทยาหนึ่งที่

สามารถจะอธิบายปรากฏการณ์ทางสังคมที่เกิดขึ้นได้ โดยเฉพาะในเรื่องของความหมายที่มนุษย์ที่ได้สร้าง

เเละถ่ายทอดผ่านระบบสัญลักษณ์ต่างๆ   ซึ่งทั้งหมดล้วนเเล้วเเต่มีนัยให้น่าค้นหาเป็นอย่างยิ่ง   ดังนั้นงาน

วิจัยเรื่องนี้จึงได้มีความเพียรพยายามในการท�ำความเข้าใจกับปรากฏการณ์เชิงสัญญะที่มักจะซ่อนตัวอยู่

สังคม



บทที่ 3

วิธีการด�ำเนินการวิจัย

	 	 การวิจัยเรื่องนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ที่มุ่งเน้นไปที่การ

ท�ำความเข้าใจปรากฏการณ์ทางสังคมผ่านการวิเคราะห์การใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของ

ชุมชนตลาดเก้าห้อง อ. บางปลาม้า จ.สุพรรณบุรี ทั้งที่เพื่อที่จะค้นหาคุณค่าหรือความหมายทางสังคมบาง

อย่างจากบทบาทของสื่อพื้นบ้านภายในชุมชนเเห่งนี้ ซึ่งถือว่าเป็น “สัญญะ”(Sing) ประเภทหนึ่งที่มีความ

หมายลึกซึ้งเเละมักจะซ่อนตัวอยู่ในระดับลึกเกินกว่าที่คนทั่วไปจะเข้าใจได้โดยง่าย โดยเฉพาะชุมชนเเห่งนี้

นับเป็นชุมชนท้องถิ่นที่มีความเก่าเเก่ ดั้งเดิม มีมรดกทางวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะให้นักท่องเที่ยว

ได้เดินทางมาเที่ยวชม ขณะเดียวกันก็มีคุณค่าความหมายต่างๆ เเฝงเร้นไว้ให้น่าศึกษาเเละติดตามเป็นอย่าง

ยิ่ง ส�ำหรับกรอบการวิจัยในครั้งนี้จะอยู่ภายใต้ประเด็นที่ว่าด้วยเรื่องของความหมาย(Meaning) เเละเเนว

คิดทางด้านสัญญะวิทยา(Semiotic) เป็นหลัก การด�ำเนินงานวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยจะขอน�ำเสนอเนื้อหาออกเป็น

ประเด็นๆ ที่ส�ำคัญ ดังนี้

1. เเหล่งข้อมูลเเละพื้นที่ที่ใช้ในการวิจัย

	 	 การด�ำเนินงานวิจัยเรื่องนี้ มีลักษณะที่พิเศษ ก็คือ เป็นการด�ำเนินงานภายใต้กรอบทฤษฎี

สัญญะวิทยาซึ่งได้ให้ความสนใจเป็นอย่างมากกับการวิเคราะห์ความหมายต่างๆ ที่มนุษย์ได้สร้างเเละใช้

ถ่ายทอดความหมายขึ้นมาในสังคม   ส�ำหรับเเหล่งข้อมูลเเละพื้นที่ที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยได้อาศัย

ชุมชนในจังหวัดสุพรรณบุรีเเห่งหนึ่งที่มีปรากฏการณ์ของการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยวมา

เป็นพื้นที่วิจัย โดยในที่นี ้ ก็คือ “ชุมชนตลาดเกา้ห้อง” อ. บางปลาม้า มาเป็นพื้นที่ในวิจัย ซึ่งในที่นี้ได้คัด

เลือกพื้นที่ศึกษาเเบบเฉพาะเจาะจง (Selective Sampling) โดยในเบื้องต้นผู้วิจัยได้ท�ำการออกส�ำรวจ

พื้นที่ซึ่งคาดว่าจะเป็นเเหล่งข้อมูลในการท�ำวิจัยครั้งนี้             พร้อมกันนั้นได้น�ำเอากรอบเเนวความคิดเชิง

สัญญะวิทยาเเละเเนวคิดเกี่ยวกับสื่อพื้นบ้านมาเป็นฐานคิดเเละมุมมองในการพิจารณาคัดเลือกชุมชนดัง

กล่าว ซึ่งผลจากการคัดเลือกพบว่า ชุมชนเเห่งนี้มีปรากฏการณ์ของการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวอย่างน่าสนใจเเละสอดคล้องกับประเด็นการวิจัยเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะร่องรอยทางวัฒธรรม

ที่สะท้อนให้เห็นจากตัวสื่อพื้นบ้านต่างๆ ก็ล้วนเเล้วเเต่มีนัยทางสังคมปรากฏให้ได้พบเห็น ขณะเดียวกัน

เมื่อน�ำมาเชื่อมโยงกับเเนวความคิดทางด้านการท่องเที่ยวก็ยิ่งจะท�ำให้ชุมชนเเห่งนี้มีลักษณะที่เด่นชัดเเละ

เป็นจุดร่วมที่ส�ำคัญอย่างหนึ่งในประเด็นเรื่องของการท่องเที่ยว ซึ่งนั่ันก็คือ  “จุดขาย” ทางวัฒนธรรมที่มี

ความดั้งเดิม เก่าเเก่ เช่น ตัวตลาดที่เป็นเรือนไม้อายุร่วมร้อยปีซึ่งถูกใช้เป็นทั้งบ้านอาศัยเเละใช้เป็นสถาน

ที่ขายสินค้าให้กับนักท่องเที่ยว เเละจุดนี้ถือว่าเป็นจุดส�ำคัญที่ใช้ดึงดูดนักท่องเที่ยวนอกเหนือจากชื่อค�ำว่า 

“ตลาดเกา้ห้อง” เเละ “หอดูโจร” ที่มีชื่อเสียงเป็นทีี่รู้จักของคนที่มาท่องเที่ยวใน จ. สุพรรณบุร ีเเห่งนี้ 
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	 	 จากปรากฏการณ์เเละข้อเท็จจริงที่เกิดขึ้นทั้งหมด เมื่อน�ำมาประมวลเเละวิเคราะห์เข้า

ด้วยกัน พบประเด็นที่น่าสนใจ ก็คือ การใช้สื่อพื้นบ้านของชุมชนท้องถิ่นเเห่งนี้นับว่ามีบทบาทส�ำคัญต่อการ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในท้องถิ่นเป็นอย่างมาก หรืออีกนัยหนึ่งหากมองภายใต้บริบทของการท่องเที่ยว 

ประเด็นในเรื่องของสื่อพื้นบ้านนั้นจะมีสถานะเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างหนึ่งที่มนุษย์ได้สร้างสรรค์

ขึ้นมา โดยเฉพาะธรรมชาติของ “สื่อพื้นบา้น”  ก็จะมีกลิ่นอายของวัฒนธรรมท้องถิ่นปรากกฏอยู่ ทั้งนี้ไม่

ว่าจะเป็นร่อยรอยทางประวิติศาสตร์ที่ทรงคุณค่าเเละมีความหมายต่างๆ เเฝงเร้นอยู่ อย่างเช่น หอดูโจร ซึ่ง

ถือว่าเป็นสถาปัตยกรรมเก่าเเก่ที่เต็มไปด้วยเรื่องราวอันน่าสนใจ  หรือเรือนเเถวโบราณอายุเก่าเเก่ที่ท�ำด้วย

ไม้ก็ล้วนเเล้วเเต่เป็นสิ่งที่ทรงคุณค่าเเละมีนัยต่อการศึกษาในครั้งนี้เเทบทั้งสิ้น  เเละด้วยเหตุผลดังที่กล่าวมา

ผู้วิจัยจึงเลือกชุมชนตลาดเก้าห้องเเห่งนี้เป็นเเหล่งข้อมูลหลักในการศึกษาปรากฏการณ์เชิงสัญญะ ควบคู่ไป

กับการจัดเก็บข้อมูลภาคสนาม(Field Work) ซึ่งเป็นปรากฏการณ์จริง ทั้งนีี้เพื่อที่จะพยายามค้นหาคุณค่า

ความหมายของสื่อพื้นบ้านที่ปรากฏในชุมชนเเห่งนี้ว่ามีบทบาทเป็นอย่างไร   เเละมีความเกี่ยวข้องเชื่อมโยง

กับการท่องเที่ยวในมิติใดบ้าง 

2. ประเภทของเเหล่งข้อมูล

	 	 งานวิจัยเรื่องนี้ ผู้วิจัยได้พยายามศึกษาถึงบทบาทการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก้าห้อง โดยมุ่งเน้น (Approch) ไปที่การวิเคราะห์ตัว “สื่อพื้นบ้าน” ที่เลือกมา

เป็นกลุ่มตัวอย่าง ซึ่งในที่นี้จะขอเเบ่งประเภทของข้อมูล ดังนี้ 

	 2.1. ข้อมูลเกี่ยวกับตัวสื่อพื้นบ้าน

	 	 ในงานวิจัยเรื่องนี้ “สื่อพื้นบ้าน” นับว่าเป็นเเหล่งข้อมูลหลักที่งานวิจัยเรื่องนี้ได้ให้ความ

ส�ำคัญในการวิเคราห์เป็นอย่างมาก ส�ำหรับการคัดเลือกสื่อพื้นบ้านที่จะน�ำมาเป็นกลุ่มตัวอย่างในงานวิจัย

ครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท�ำการส�ำรวจสื่อพื้นบ้านในชุมชนตลาดเก้าห้องเพื่อจัดแบ่งประเภทของสื่อ โดยในเบื้องต้น

ผู้วิจัยได้น�ำเอาเเนวความคิดของ กาญจนา  เเกวเทพ (2549ก:38-39) ที่ได้เเบ่งเกณฑ์หรือประเภทของสื่อ

พื้นบ้านออกเป็น 4 ประเภท ซึ่งจากการตรวจสอบคุณสมบัติของสื่อพื้นบ้านในพื้นที่ศึกษาโดยการใช้เกณฑ์

ดังกล่าวมาท�ำการคัดเเยกร่วมกับการพิจารณาคุณค่าของสื่อ (Media Value) เเต่ละชนิดว่ามีบทบาทความ

ส�ำคัญในการท�ำหน้าที่ “สื่อ” มากน้อยอย่างไร เช่น การพิจารณาจากการท�ำหน้าที่เเละความส�ำคัญ รวมทั้ง

ความโดดเด่นเฉพาะตัวของตัวสื่อนั้นๆ จนท�ำให้กลายมาเป็นสื่อที่ชุมชนใช้ในการประชาสัมพันธ์ให้นักท่อง

เที่ยวเเละคนทั่วไปได้รู้จัก   โดยในที่นี้สามารถเเยกเเยะสื่อพื้นบ้านออกเป็น ดังนี ้

	 	 1.) สื่อพื้นบ้านที่เป็นวนจภาษา (Verbal Form) 

	 	     	 1.1 เเผ่นพับประชาสัมพันธ์ตลาดเก้าห้อง เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ที่ทางชุมชนจัดท�ำขึ้น

เพื่อใช้เป็นเอกสารเเนะน�ำการท่องเที่ยวของตลาดเก้าห้อง ภายในมีเนื้อหาส�ำคัญต่างๆ ที่ใช้เชิญชวนให้นัก
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ท่องเที่ยวได้รู้จักเเละเข้าใจ พิมพ์เเบบสี่สี มีภาพประกอบที่สวยงาม 

	 	 	 1.2 วารสาร เป็นสื่อสิ่งพิมพ์อีกประเภทหนึ่งที่มีความโดดเด่นในการส่งเสริม

เเละเเนะน�ำเเหล่งท่องเที่ยวในชุมชนให้คนทั่วไปเเละนักท่องเที่ยวได้รู้จัก ภายในมีภาพถ่ายเเละเรื่องราว

เกี่ยวกับสถานที่ส�ำคัญๆ ให้ได้ติดตามเเละศึกษา ซึ่งถูกจัดพิมพ์ด้วยระบบการพิิมพ์สมัยใหม ่มีสีสันสวยงาม

	 	 	 1.3 ต�ำนาน “ตลาดเก้าห้อง” นับเป็นสื่อพื้นบ้านเก่าเเก่ “ดั้งเดิม” ที่ทุกวันนี้ยัง

คงมีบทบาทในการชักจูงให้ผู้ที่สนใจได้เดินทางมาเที่ยวชม   เนื่องจากเป็นที่มาที่ไปของชื่อตลาดเก้าห้อง

เเห่งนี ้

	 	 2.) สื่อพื้นบ้านที่เป็นพฤติกรรม (Bahavior Form) 

	 	     	 2.1   กรรมวิธีการผลิตเเบบ “มือท�ำ” ในชุมชนตลาดเก้าห้อง สิ่งหนึ่งที่เป็น

ลักษณะเด่นที่ท�ำให้ตลาดเเห่งนี้ได้รับความสนใจจากบุคคลทั่วไป ก็คือ ร้ายขาย “ขนมเปี๊ยะ” ที่ยังใช้

กรรมวิธีการผลิตเเบบ “มือท�ำ” (Manual) ไม่เน้นท�ำในปริมาณมากๆ เเละก็ไม่ใส่วัตถุสารกันบูด   อีกทั้ง

ยังไม่ใช้เครื่องจักรกลขนาดใหญ่หรือเทคโนโลยีมาท�ำการผลิตมากนัก จึงท�ำให้เป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยว 

ขณะเดียวกันในส่วนของก�ำลังคนก็จะใช้เเรงงานในครัวเรือนเป็นปัจจัยในการผลิตสินค้า  ซึ่งจะมีการท�ำกัน

สดๆ ให้นักท่องเที่ยวได้ชมด้วย 

	 	 	 2.2 การพิมพ์ด้วยระบบ “ดั้งเดิม” นับเป็นสื่อพื้นบ้านที่มีความเก่าเเก่อย่างหนึ่ง 

ของชุมชนตลาดเก้าห้อง ซึ่งก็คือ “โรงพิมพ์เก่า” ที่ปัจจุบันยังคงรับผลิตสื่อสิ่งพิมพ์เล็กๆ น้อยๆ อยู่   โรง

พิมพ์เเห่งนี้ได้ใช้ระบบการพิมพ์เเบบ “ตัวเรียงพิมพ์” (Letterpress Printing) ซึ่งเป็นระบบการพิมพ์เก่าเเก่

ที่ยังคงใช้ตัวอักษรมาจัดเรียงเป็นข้อความต่างๆ (เวลาเรียงพิมพ์ตัวอักษรจะกลับด้านเเละอ่านยาก) เเละน�ำ

ไปท�ำเป็นเเม่พิมพ์หรือต้นฉบับทางการพิมพ์อีกครั้งหนึ่ง นับว่าเป็นเสน่ห์อย่างหนึ่งที่เป็นที่สนใจของนักท่อง

เที่ยว 

	 	 	 2.3 ประเพณีการไหว้ศาลเจ้า ในเรื่องของสื่อพื้นบ้านที่เป็นพฤติกรรมที่น่าสนใจ

ของชุมชนเเห่งนี้ ก็คือ ในเเต่ละปีชาวบ้านเเละเทศบาลจะร่วมกันจัดงาน ไหว้ศาลเจ้า ซึ่งเป็นงานประจ�ำปี

ที่จัดขึ้นเพื่อเคารพสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่ชุมชนเเห่งนี้ได้นับถือ เช่น ศาลเจ้าพ่อทุ่งเเค ศาลเจ้าเเม่ทับทิม เเละศาลเจ้า

พ่อหลักเมือง 

	 	 3.) สื่อพื้นบ้านที่เป็นวัตถ ุ(Material Form) 

	 	     	 3.1   ของเก่าเก็บ ภายในชุมชนตลาดเก้าห้อง ประกอบไปด้วยร้านค้าต่างๆ 

มากมาย ทั้งขายของช�ำ  ของกิน ของที่ระลึก ฯลฯ เเต่สิ่งที่น่าสนใจเเละจดจ�ำก็คือ ร้านขายของเก่า ซึ่ง

เป็นร้านเล็กๆ ที่เป็นศูนย์รวมของใช้ในอดีตที่ในปัจจุบันมักจะหาดูได้ยาก ร้านเเห่งนี้มีสินค้าค่อนข้างหลาก

หลาย คือ มีทั้งเครื่องใช้ในบ้าน ของประดับ ของใช้ส่วนตัว เครื่องเเต่งกาย เฟอร์นิเจอร์ ตลอดจนเงิน
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ตราสมัยก่อน รวมทั้ง ม่านชักรอก ซึ่งถือว่าเป็นสื่อพื้นบ้านดั้งเดิมที่ได้เเสดงออกถึงภูมิปัญญาท้องถิ่นของ

บรรพบุรุษได้สั่งสมเเละสืบทอดกันมา เป็นสิ่งที่หาดูยากในปัจจุบันเเละสะท้อนถึงวิธีคิดเเละการจัดการของ

คนในอดีตที่ใช้ทรัพยากรรอบๆ ตัวมาประยุกต์ใช้ในการท�ำม่านเปิด-ปิด ช่องรับเเสงภายในบ้านได้อย่างลง

ตัวเเละสอดประสานเข้ากับสภาพเเวดล้อมได้เป็นอย่างดี   

	 	 	 3.2   หอดูโจร นับเป็นสัญลักษณ์ของตลาดเก้าห้อง ที่มีมาเก่าเเก่ ตัวหอมีลักษณะ

ก่อเป็นอิฐถือปูน กว้างประมาณ 4 เมตร ยาวประมาณ 4 เมตร สูงราวตึก 4-5 ชั้น เเต่ละชั้นจะมีฝาฝนังสี่

ด้านเจาะรูโตขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง 3 นิ้ว มีไว้ให้ปืนส่องออกไปข้างนอก เพื่อดูโจรที่จะเข้ามาปล้นหมู่บ้าน 

ชั้นบนสุดสามารถมองเห็นทัศนียภาพทั้งทางบกเเละทางน�้ำ  หอดูโจรเเห่งนี้เป็นสถาปัตยกรรมเเบบไทย-จีน

ที่สร้างขึ้นเมื่อ พ.ศ. 2477 โดยเถ้าเเก่บุญรอด เหลียงพานิช ผู้ก่อตั้งตลาดเก้าห้อง 

	 	 	 3.3     อาหารเเละขนมไทยโบราณ ตลาดเก้าห้องเป็นที่รวมของอาหารเเละขนม

ไทยโบราณที่มีชื่อเสียงเเละขึ้นชื่อมาก ภายในตลาดมีร้านค้าขายขนมอร่อยๆ มากมาย เช่น ขนมเปี๊ยะ ขนม

ไข่ปลา กระหรี่พั๊ฟ ตลอดจนผัดไทย ราดหน้า ก๋วยเตี๋ยว เเละกาเเฟโบราณ ฯลฯ นับเป็นสื่อพื้นบ้านอย่าง

หนึ่งที่สร้างชื่อเสียงให้กับตลาดเเห่งนี้มานาน 

	 	 4.) สื่อพื้นบ้านที่เป็นอวจนภาษา (Non-Verbal Form) 

	 	     	 4.1  การจัดเเละตกเเต่งร้านเเบบโบราณ ลักษณะการจัดเเละการตกเเต่งร้านค้า

ภายในตลาดเก้าห้อง ส่วนใหญ่จะเน้นให้ดูมีบรรยากาศเเบบ เก่าๆ มีการหาข้าวของเครื่องใช้ในอดีตมาประ

กอบตกเเต่งร้านค้า ท�ำให้ดูย้อนยุค ซึ่งก็เป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยวเสมอมา 

	 	 	 4.2 สถานที่ถ่ายท�ำภาพยนตร์เเละละครย้อนยุค ภายในตลาดเก้าห้องเเห่งนี้เคย

ถูกใช้เป็นสถานที่ในการผลิตเเละถ่ายท�ำภาพยนตร ์ละคร มิวสิควิดีโอ เเละภาพยนตร์โฆษณาที่โด่งดังต่างๆ 

มากมาย ด้วยบรรยากาศที่ดูย้อนยุคประกอบกับสถานที่ซึ่งเคยเป็นที่อยู่อาศัยของคนเก่าคนเเก่ สถานที่

เเเห่งนี้จึงหลงเหลือร่องรอยของภาพในอดีตให้น่าค้นหา โดยเฉพาะวิถีชีวิตดั้งเดิมของคนไทยในอดีตที่มี

ความผูกพันกับธรรมชาติ  

	 	 	 4.3 ป้ายชื่อตลาดเเละร้านค้า เป็นสื่อพื้นบ้านที่สามารถเเสดงอัตลักษณ์ที่ชัดเจน

อย่างหนึ่งในหลายๆ สื่อที่ปรากฏในชุมชนตลาดเก้าห้องเเห่งนี้ ด้วยรูปเเบบของตัวอักษร วัสดุที่ใช้ท�ำ ฯลฯ 

ล้วนเเล้วเเต่มีนัยเเฝงเร้นอยู่เเทบทั้งสิ้น โดยเฉพาะรูปแบบตัวอักษรที่ออกจะสื่อไปทางวัฒนธรรมจีน 

	 	 ทั้งหมดดังที่กล่าวมาในข้างต้น นับเป็นสื่อพื้นบ้านที่ผู้วิจัยจะได้ด�ำเนินการวิเคราะห์ 

เพื่อศึกษาถึงคุณค่าความหมายของสัญญะที่ปรากฏให้เห็นในสื่อพื้นบ้านเเต่ละประเภท ซึ่งกระบวนการ

วิเคราะห์จะด�ำเนินงานภายใต้กรอบทฤษฎีสัญญะวิทยา เเละเเนวความคิดที่เกี่ยวข้องกับประเด็นการวิจัย
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	 2.2 ข้อมูลประเภทเอกสาร

	 	 ส่วนเเหล่งข้อมูลประเภทเอกสาร ผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้าจากสื่อสิ่งพิมพ์ต่างๆ ที่มีเนื้อหา

เกี่ยวข้องกับงานวิจัยในทุกๆ ประเด็น อาท ิ หนังสือ เเผ่นพับ โปสเตอร์ เเละสื่อประชาสัมพันธ์อื่นๆ เช่น 

เเผนด�ำเนินงานการส่งเสริมการท่องที่ยวที่ชุมชนตลาดเก้าห้องใช้ในการส่งเสริมการท่องเที่ยว ฯลฯ รวม

ทั้งการวิเคราะห์วรรณกรรมต่างๆ ที่มีความสอดคล้องกับเเนวคิดหลักของการวิจัยในเรื่องนี้  ทั้งนี้เพื่อจะใช้

เป็นเเนวทางในการท�ำความเข้าใจกับปรากฏทางสังคมที่เกิดขึ้นในชุมชน ซึ่งจะช่วยให้มีประโยชน์ต่อการ

วิเคราะห์ข้อมูลในล�ำดับต่อไป 

	 2.3 ข้อมูลจากการสัมภาษณ์

	 	 นอกเหนือจากสื่อพื้นบ้านเเละข้อมูลประเภทเอกสารเเล้ว ในงานวิจัยเรื่องนี้ ผู้วิจัยยังได้

อาศัยเเหล่งข้อมูลจากการสัมภาษณ์บุคคลที่มีความเกี่ยวข้อง (Stakeholder) กับประเด็นการวิจัย ซึ่งส่วน

ใหญ่เป็นบุคคลที่อยู่ในชุมชนเเละเป็นผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย ได้เเก่ ผู้ขายสินค้า   กรรมการหมู่บ้าน ผู้น�ำใน

ชุมชน เเละเจ้าหน้าที่เทศบาลที่มีหน้าที่รับผิดชอบเกีี่ยวกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวในตลาดเก้าห้อง รวม

ทั้งนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเที่ยวชม

3. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล

	 3.1 ข้อมูลเกี่ยวกับสื่อพื้นบ้าน

	 	 หลังจากที่ได้ท�ำการศึกษาถึงเเนวความคิดเเละทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับประเด็นของการวิจัย

ทั้งหมดเเล้ว ผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลพร้อมกับท�ำการวิเคราะห์ข้อมูลไปในขณะเดียวกัน ประเด็นนี้นับว่ามีความ

สอดคล้องอย่างมากกับที ่ นิศา ชูโต (2551:132) ที่ได้กล่าวถึงวิธีการด�ำเนินงานวิจัยเชิงคุณภาพไว้อย่าง

น่าสนใจสรุปความได้ว่า การท�ำวิจัยเชิงคุณภาพการเก็บข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูลเป็นกระบวนการที่

ด�ำเนินงานไปพร้อมๆ กัน และนักวิจัยก็คือ “เครื่องมือวิจัย” ที่มีความส�ำคัญมากที่สุด   เเละเนื่องจากงาน

วิจัยเรื่องนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพซึ่งมีข้อมูลหลักเป็นสื่อพื้นบ้าน   ดังนั้นเพื่อให้ได้ข้อมูลที่เป็นความหมาย

เชิงสัญญะผู้วิจัยจึงได้ออกเเบบเเละจัดท�ำ  “เเบบวิเคราะห์สัญญะ” สื่อพื้นบ้านขึ้น โดยได้พัฒนามาจาก

ทฤษฎีสัญญะวิทยามาใช้เป็นเครื่องมือควบคู่ไปกับการจัดเก็บข้อมูลในภาคสนาม ซึ่งในการจัดเก็บเเละรวม

รวมข้อมูลเกี่ยวกับสื่อพื้นบ้านนั้น ผู้วิจัยได้มีขั้นตอนส�ำคัญๆ ในการด�ำเนินงาน ดังต่อไปนี้ 

	 	 3.1.1. รวบรวมเอกสาร วรรณกรรม เเละงานวิจัยที่เกี่ยวข้องทั้งหมดมาใช้เป็นฐานคิดใน

การวางโครงสร้าง (Structure) การวิเคราะห์สัญญะสื่อพื้นบ้าน

	 	 3.1.2. ออกเเบบเเละพัฒนาเครื่องมือวิจัย โดยอาศัยเเนวความคิดเชิงสัญญะวิทยาของ 

โรล็อง บาร์ตส์ (1915-1980) มาประยุกต์ใช้ในการสร้างเครื่องมือวิจัย ได้เเก่ เเบบวิเคราะห์สัญญะ ดังนี ้

	 	      1.)   เเบบวิเคราะห์องค์ประกอบของสัญญะ ซึ่งประกอบไปด้วย สัญญะ (Sign) รูป
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สัญญะ (Signifier) เเละความหมายของสัญญะ (Signified)

	 	      2.)  เเบบวิเคราะห์ความหมายโดยตรง(Denotative Meaning) เเละความหมายโดย

นัย (Connotative Meaning) โดยในที่นี้จะพิจารณาตีความหมายภายใต้บริบทของการท่องเที่ยวเเละเเนว

ความคิดสังคมการบริโภคนิยม เท่านั้น 

	 	         3.)  เเบบวิเคราะห์ความสัมพันธ์ (Relation)  โดยพิจารณาจากคู่ความสัมพันธ์เเบบตรง

ข้าม (Birary Opposition) เเบบวากยสัมพันธ์ (Syntagmatic) เเละเเบบเชิงกระบวนทัศน์(Paradigmatic)

รวมทั้งการวิเคราะห์ Metaphor เเละ Metonymy 

	 	 3.1.3. บันทึกเเละจัดเก็บข้อมูลที่ได้จากวิเคราะห์ มีการตรวจสอบผลการวิเคาะห์โดย

เทียบเคียงกับทฤษฎีที่เกี่ยวข้องต่างๆ พร้อมกันนี้ได้บันทึกภาพถ่ายประกอบการวิเคราะห์ข้อมูล จากนั้นจะ

น�ำผลการวิเคราะห์มาประมวลเข้าด้วยกัน 

 	 	 3.1.4. สรุปผลการวิเคราะห์เเละท�ำการลดทอนข้อมูล(Data Reduction) ออกเป็น

ประเด็นต่างๆ เพื่อให้เกิดความชัดเจน เป็นกลุ่มเป็นก้อน โดยพยายามเฟ้นหาจุดเน้น(Approch) อันที่จะ

ท�ำให้น�ำไปสู่การตอบโจทย์วิจัย 

  

	 3.2 ข้อมูลประเภทเอกสาร

	 	 ในการเก็บรวมรวมข้อมูลประเภทเอกสาร ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลพร้อมกับท�ำการ

วิเคราะห์ข้อมูลไปในขณะเดียวกัน   ซึ่งในเบื้องต้นได้ทบทวนวรรณกรรมเเละทฤษฎีที่เกี่ยวกับประเด็นการ

วิจัย เช่น ทฤษฎีสัญญะวิทยา เเนวความคิดเกี่ยวกับสื่อพื้นบ้าน เเละอื่นๆ เพื่อน�ำมาวิเคราะห์ความหมาย

ในเชิงสัญญะร่วมกับการจัดเก็บข้อมูลที่ได้จากตัวสื่อพื้นบ้าน ส�ำหรับข้อมูลส�ำคัญที่จะจัดเก็บ ได้เเก่ สื่อสิ่ง

พิมพ์ต่างๆ ที่บันทึกเรื่องราวเกี่ยวกับตลาดเก้าห้อง เช่น หนังสือ รายงานประจ�ำปี ต�ำนาน ตลอดจนเเผ่นพับ 

โปสเตอร์ ป้ายโฆษณา รวมทั้งสื่อประชาสัมพันธ์อื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับชุมชนเเห่งนี้  

	 3.3 ข้อมูลจากการสัมภาษณ์บุคคล

	 	 การวิจัยเรื่องนี้ จะใช้การเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์ “บุคคลหลัก” (Key Informance) 

ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับประเด็นการวิจัย ได้เเก่ ผู้เเทนชุมชน เจ้าของร้านค้า นักท่องเที่ยว เเละเจ้าหน้าที่ของ

รัฐที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชนเเห่งนี้ โดยจะใช้การสัมภาษณ์เเบบไม่มีโครงสร้าง ซึ่งผู้

วิจัยได้ก�ำหนดหัวข้อหลักๆ ที่จะใช้เป็นเเนวทางในการสัมภาษณ์เเบบกว้างๆ ไว้ก่อนล่วงหน้า ส่วนลักษณะ

ค�ำถามจะเป็นเเบบปลายเปิดเพ่ือเปิดโอกาสให้ผู้ให้ข้อมูลหลักได้สนทนาเเลกเปลี่ยนกับผู้วิจัยได้อย่างเป็น

ธรรมชาต ิ โดยค�ำถามที่จะใช้ในการซักถามนั้นผู้วิจัยได้ค�ำนึงถึงโจทย์วิจัยเป็นหลัก ขณะเดียวกันก็จะมีการ

ปรับเเนวค�ำถามให้มีความสอดคล้องกับบริบทของพื้นที่วิจัย   นอกจากนี้ยังใช้การสังเกตอย่างมีส่วนร่วม

เเละไม่มีส่วนร่วมเพื่อใช้ในการวิเคราะห์ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นในชุมชน หลังจากนั้นจึงใช้วิธีการสัมภาษณ์
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เเบบเจาะลึก (Indepth Interview) เพื่อให้ได้ข้อมูลที่เป็นความคิดความเชื่อของคน เเละในบางประเด็นที่มี

ความส�ำคัญกับค�ำถามการวิจัยจะเน้นถึงรายละเอียดของข้อซักถามเพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึกยิ่งขึ้นต่อไป 

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาข้างต้น นับเป็นการน�ำเสนอให้เห็นถึงสาระส�ำคัญเกี่ยวเเหล่งข้อมูล 

เเละวิธีการด�ำเนินวิจัยในเรื่องนี้   ในล�ำดับต่อไปจะขอกล่าวถึงการวิเคราะห์ข้อมูลซึ่งถือว่าเป็นเด็นที่น่า

สนใจเป็นอย่างยิ่ง   เนื่องจากเป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพที่มุ่งเน้นไปที่การท�ำความเข้าใจกับปรากฏการณ์เเละ

ความหมายของสัญญะ

4. การวิเคราะห์ข้อมูล

	 	 เนื่องจากงานวิจัยเรื่องนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ การวิเคราะห์ข้อมูลจะใช้หลักการเชิง

ทฤษฎีเเละเเนวความคิดที่เกี่ยวข้องมาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ข้อมูลโดยได้เเสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์

ของข้อมูลเเละความน่าเชื่อถือของปัจจัยต่างๆ   ซึ่งในที่นี้ผู้วิจัยสามารถเเยกเเยะให้เห็นได้ดังรายละเอียดต่อ

ไปนี ้ 

	 	 4.1. หลังจากที่เก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยจะน�ำกลับมาวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้ในทันท ี โดย

ท�ำการเชื่อมโยงเเละตรวจสอบความสัมพันธ์กับประเด็นค�ำถามการวิจัย 

	 	 4.2 การวิเคราะห์ความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏให้เห็นจากการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่ง

เสริมการท่องเที่ยวนั้น ผู้วิจัยได้ใช้หลักการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) มาท�ำความเข้าใจกับสื่อ

พื้นบ้านที่เลือกมาเป็นกลุ่มศึกษา ซึ่งในเบื้องต้นได้ใช้เเบบการวิเคราะห์สัญญะที่สร้างขึ้นมาเป็นเครื่องมือใน

การอ่านหรือตีความข้อมูล อันได้เเก ่ตัวหมาย (Signifier)  กับ ตัวหมายถึง (Signified) โดยจะเน้นไปที่การ

อ่านความหมายโดยตรงเเละโดยนัยร่วมกัน 

	 	 4.3 ความหมายหรือข้อมูลที่ได้ทั้งหมดมาสรุปเเจกเเจงพร้อมกับจ�ำเเนกออกเป็นประเด็น

ต่างๆ โดยข้อมูลจากการวิเคราะห์จะต้องสามารถตอบโจทย์ของการวิจัยได้อย่างครอบคลุม โดยเฉพาะ

ประเด็นที่เกี่ยวข้องกับคุณค่าเเละความหมายต่างๆ ที่ได้จากการวิเคราะห์สัญญะ

	 	 4.4 ข้อค้นพบจากการวิเคราะห์ข้อมูลในงานวิจัยเรื่องนี ้ จะตั้งอยู่บนพื้นฐานของแนวคิด

ทางด้านการสื่อสารเป็นหลัก เเละจะถูกน�ำมาสรุปเชื่อมโยงกับเเนวความคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเเละ

บริบททางสังคมในโลกยุคโลกาภิวัตน์   ซึ่งผู้วิจัยจะพรรณนาให้เห็นถึงความหมายของสัญญะเหล่านั้นว่า

มีคุณค่าทางสังคมอย่างไร โดยจะต้องน�ำมาสรุปเเละเชื่อมโยงกับวรรณกรรม งานวิจัย ตลอดจนทฤษฎีที่

เกี่ยวข้องต่างๆ จากนั้นจึงน�ำมาพัฒนาเป็นสรุปของการวิจัยในลักษณะการสรุปเเบบ“อุปนัย”(Inductive) 

หรือ อีกนัยหนึ่ง ก็คือ การปะติดปะต่อเรื่องราวต่างๆ เข้าด้วยกัน นอกจากนี้ผู้วิจัยยังได้ตรวจสอบความถูก

ต้องเเละเเม่นย�ำของข้อมูลโดยท�ำการเทียบเคียงกับผลการวิจัยในงานลักษณะอื่นๆ ที่มีความใกล้เคียงกัน 

ขณะเดียวกันหากยังพบว่ามีประเด็นใดที่ยังไม่สมบูรณ์เเละไม่ชัดเจนผู้วิจัยจะย้อนกลับไปเก็บข้อมูลใหม่เป็น      
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ระยะๆ   สุดท้ายจะน�ำข้อสรุปมาน�ำเสนอในรูปเเบบของการเขียนบรรยายหรือพรรณนาเป็นหลัก 

	 	 จากการวิเคราะห์ข้อมูลดังที่ปรากฏให้เห็นในข้างต้น ผู้วิจัยมีความเชื่อมั่นเป็นอย่างยิ่ง

ว่าการด�ำเนินงานตามเเบบเเผนท่ีกล่าวมานี้จะเป็นเเนวทางส�ำคัญที่จะน�ำไปสู่ประเด็นค�ำตอบของการวิจัย

ในเรื่องนี้ทั้งหมด

5 การน�ำเสนอข้อมูล

	 	 การน�ำเสนอข้อมูลในงานวิจัยเรื่องนี ้ ผู้วิจัยได้จ�ำเเนกประเภท (Categories) เนื้อหาออก

เป็นหมวดหมู่เเละประเด็นต่างๆ พร้อมกับน�ำเสนอเนื้อหาในรูปแบบของการพรรณนาวิเคราะห์(Analytical 

Description) ซึ่งเป็นการบรรยายเเละอรรถอธิบายให้เห็นลักษณะของการตีความเเละเเปลความหมายใน

ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นโดยมีการจ�ำเเนกหมวดหมู่อย่างเป็นระบบ เเละพร้อมกันนี้ได้วิเคราะห์ความสัมพันธ์

ของข้อมูลที่น�ำเสนอโดยท�ำการเชื่อมโยงกับเเนวความคิดความที่เกี่ยวข้องต่างๆ อาท ิ การสื่อสารเชิงสัญญะ 

เเนวคิดเกี่ยวกับสื่อพื้นบ้าน เเละเเนวคิดทางด้านการท่องเที่ยว รวมทั้งบริบททางสังคมที่ปรากฏการณ์นั้นๆ 

ด�ำรงอยู่  ทั้งนี้ผู้วิจัยได้จัดเเบ่งเนื้อหาที่ส�ำคัญๆ ออกเป็น ดังนี้ 

	 	 บทที ่ 4   เป็นการน�ำเสนอผลของการวิเคราะห์ข้อมูล โดยเริ่มตั้งเเต่ข้อมูลพื้นฐานทั่วไป

ของชุมชนตลาดเก้าห้อง รวมทั้งบริบททางสังคมเเละวัฒนธรรมอื่นๆ ที่จะเป็นประเด็นในการวิเคราะห์ 

จากนั้นจะเป็นการเเสดงผลการวิเคราะห์เนื้อหาสัญญะที่ปรากฏใน “สื่อพื้นบ้าน” ซึ่งเป็นการเเสดงความ

สัมพันธ์ของข้อมูลภายใต้ทฤษฏีสัญญะวิทยาร่วมกับผลของการสังเกตเเละการสัมภาษณ์บุคคลที่เกี่ยวข้อง

ต่างๆ ส�ำหรับข้อมูลในส่วนนี้จะเน้นการน�ำเสนอถึงผลการวิเคราะห์สัญญะว่าเเท้ที่จริงเเล้วสื่อพื้นบ้านที่

เลือกมาเป็นกลุ่มศึกษานั้นมีคุณค่าความหมายอะไรเเฝงเร้นอยู ่เเละในขณะเดียวกันความหมายเหล่านั้นมีวิธี

การประกอบสร้างขึ้นมาให้สามารถสื่อสารภายใต้บริบทสังคมอย่างไร โดยเฉพาะประเด็นเกี่ยวกับการท่อง

เที่ยวซึ่งในที่นี้ “สื่อพื้นบ้าน” ก็ถือว่าเป็น “ทรัพยากรการท่องเที่ยว” อย่างหนึ่งที่มีบทบาทความส�ำคัญต่อ

อุตสาหกรรมด้านการท่องเที่ยว

	 	 บทที่ 5  สรุป อภิปรายผล เเละข้อเสนอเเนะในการท�ำในการท�ำวิจัย ในบทนี้จะเป็นการ

น�ำเอาความคิดทั้งหมดที่ได้จากการศึกษามาประมวลผลการวิจัย โดยเนื้อหาที่ได้จะน�ำมาสรุปนั้นผู้วิจัยจะ

ท�ำการเทียบเคียงเเละเชื่อมโยงกับวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องต่างๆ ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นทฤษฎี ผลงานวิจัย หนังสื่อ 

ตลอดจนความคิดความเชื่อเเละค่านิยมทางสังคม ซึ่งจะท�ำให้มีประโยชน์ต่อการเเสวงหาเเนวทางในการใช้

สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยวต่อไป 

	 	 จากการน�ำเสนอข้อมูลดังที่กล่าามาทั้งหมด ผู้วิจัยได้พยายามชี้ให้เห็นถึงสาระส�ำคัญๆ  

ของระเบียบวิธีวิจัยในเรื่องนี้ โดยได้เเยกเนื้อหาออกมาเป็นหมวดหมู่อย่างเป็นระบบ ซึ่งจะช่วยส่งผลให้การ

ด�ำเนินงานวิจัยมีความชัดเจน คล่องตัว เเละมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น   



บทที่ 4

ผลการวิจัย

	 	 การรายงานผลการวิจัยเรื่องนี้   ผู้วิจัยได้น�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับผลของการวิเคราะห์

สื่อพื้นบ้าน รวมทั้งข้อมูลที่เป็นบริบทของชุมชนตลาดเก้าห้อง อ.บางปลาม้า จ.สุพรรณบุร ี โดยได้ใช้การ

พรรณนาข้อมูลร่วมกับการวิเคราะห์ข้อมูลในรูปแบบของตารางเพ่ือเเสดงให้เห็นถึงรายละเอียดเเละความ

สัมพันธ์ของเนื้อหาในเเต่ละประเด็น  ซึ่งผลการวิจัยสามารถจัดเเบ่งเนื้อหาออกเป็น ดังนี ้

	 	 ตอนที ่1 ข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับชุมชนตลาดเก้าห้อง

	 	 ตอนที ่2 ผลการวิเคราะห์สัญญะสื่อพื้นบ้าน

	 	 ตอนที ่3 เนื้อหา/คุณค่าความหมายในสื่อพื้นบ้าน

		  ตอนที ่4 วิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏในสื่อพื้นบ้าน

ตอนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับชุมชนตลาดเกา้ห้อง

	 	 การน�ำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับชุมชนตลาดเก้าห้อง นับเป็นการรายงานปรากฏการณ์ทั่วๆ 

ไปของพื้นที่ศึกษา ซึ่งมีความสัมพันธ์กับการวิเคราะห์สัญญะสื่อพื้นบ้านที่จะได้น�ำเสนอต่อไป   ในที่นี้ขอ

สรุปเนื้อหาส�ำคัญๆ ให้เห็นพอสังเขป ดังนี้ 

	 1.1. สภาพทั่วไป�

	 	 ตลาดเก้าห้อง อยู่ในเขตพื้นที่การปกครองของเทศบาลต�ำบลบางปลาม้า จังหวัด

สุพรรณบุร ี ตั้งอยู่ในบริเวณพื้นที่หมู่ที่ 2 เเละ 7 ต�ำบลบางปลาม้า ซึ่งมีอาณาเขตพื้นที่อยู่ประมาณ 3.98 

ตารางกิโลเมตร ตัวตลาดอยู่ห่างจากอ�ำเภอบางปลาม้าประมาณ 3 กิโลเมตร เเละอยู่ห่างจากศูนย์ราชการ

จังหวัดสุพรรณบุรี ประมาณ 10 กิโลเมตร ในขณะที่ห่างจากกรุงเทพฯ มาทางทิศเหนือมา ประมาณ 110 

กิโลเมตร ปัจจุบันมีประชากร จ�ำนวนทั้งสิ้นประมาณ 2,044 คน  มีจ�ำนวนครัวเรือนอยู่ราว 613 ครัวเรือน 

ส่วนอาณาเขตมีพื้นที่ติดต่อกับพื้นที่ต่างๆ ดังนี ้ 

	 	 ทิศเหนือ	 ติดต่อกับ  	 เทศบาลต�ำบลบางปลาม้า-จังหวัดชัยนาท  

	 	 	 	 	 	 ระยะทางประมาณ  110 กิโลเมตร

	 	 ทิศใต้	 	 ติดต่อกับ	 เทศบาลต�ำบลบางปลาม้า-จังหวัดนครปฐม

	 	 	 	 	 	 ระยะทางประมาณ  50 กิโลเมตร

	 	 ทิศตะวันออก	 ติดต่อกับ	 เทศบาลต�ำบลบางปลาม้า-จังหวัดอยุธยา

	 	 	 	 	 	 ระยะทางประมาณ  40 กิโลเมตร

	 	 ทิศตะวันตก	 ติดต่อกับ	 เทศบาลต�ำบลบางปลาม้า-จังหวัดกาญจนบุรี

	 	 	 	 	 	 ระยะทางประมาณ  40 กิโลเมตร	 	
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	 	 ส�ำหรับสภาพทางภูมิศาสตร์นั้น ตลาดเก้าห้องตั้งอยู่ริมฝั่งเเม่น�้ำท่าจีน ซึ่งเป็นที่ราบลุ่ม 

เเม่น�้ำท่าจีนถือเป็นเเม่น�้ำสายหลักที่ให้ความอุดมสมบูรณ์เหมาะเเก่การตั้งถิ่นฐานท�ำมาหากินของชุมชน

ชายน�้ำ  ตั้งอยู่ในชัยภูมิที่ดี เทศบาลต�ำบลบางปลาม้า มีลักษณะรูปร่างของพื้นที่คล้ายกับเกือกม้า มีคลอง

อยู่หลายสาย ได้เเก่ คลองบ้านสูตร คลองบ้านเก่า เเละคลองบ้านหมี่ ซึ่งในฤดูฝนจะมีปัญหาน�ำ้ท่วมขัง

อยู่เป็นประจ�ำ  ในส่วนของชุมชนข้างเคียงที่อยู่ภายในเขตเทศบาลต�ำบลบางปลาม้านั้น มีเขตการปกครอง

ครอบคลุมหมู่บ้าน 2 หมู่ ในต�ำบลบางปลาม้า คือ หมู่ 2 เเละ หมู่ 7 ซึ่งได้เเบ่งการปกครองออกเป็น 5  

ชุมชน คือ  

	 	 1.) ชุมชนบ้านสูตร - บ้านเก่า   

	 	 2.) ชุมชนตลาดเก้าห้อง 

	 	 3.) ชุมชนบ้านหมี่

	 	 4.) ชุมชนบ้านกกม่วง

	 	 5.) ชุมชนบ้านทุ่งเจริญ - ท้ายคลอง

	 	 สิ่งที่น่าสนใจเพิ่มเติม ก็คือ ชุมชนตลาดเก้าห้องเเห่งนี้มีระบบโครงสร้างพื้นฐานทาง

ด้านการคมนาคมที่ค่อนข้างสะดวกสบาย เหมาะเเก่การเดินทางมาท่องเที่ยว มีถนนสายหลัก ได้เเก่ ถนน

สุพรรณบุรี - เก้าห้อง ซึ่งเป็นถนนที่จะเชื่อมโยงไปสู่จังหวัดใกล้เคียง รวมทั้งการเดินทางไปสู่กรุงเทพฯ ที่มี

ระยะทางประมาณ  110 กิโลเมตร 

	 1.2. ประวัติเเละต�ำนานตลาดเก้าห้อง 

	 	 ตลาดเก้าห้อง เป็นตลาดห้องแถวเก่าแก่เเห่งหนึ่งในอ�ำเภอบางปลาม้า ตั้งอยู่บริเวณริม

ฝั่งเเม่น�ำ้ท่าจีน จังหวัดสุพรรณบุรี  ตัวตลาดสร้างประมาณต้นรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า

เจ้าอยู่หัว ในอดีตเคยเป็นเส้นทางการสัญจรทางน�้ำที่ส�ำคัญในจังหวัด ผู้คนอาศัยอยู่ท่ามกลางความอุดมสม

บูรณ์ของเเหล่งทรัพยากรทางธรรมชาติ ปัจจุบันตลาดเเห่งนี้อยู่ในเขตความรับผิดชอบของเทศบาลต�ำบล

บางปลาม้า จังหวัดสุพรรณบุรี จากการสืบค้นเอกสารต่างๆ ที่มีผู้เขียนเกี่ยวกับประวัติของตลาดเก้าห้อง

และจากค�ำบอกเล่าของผู้สูงอายุภายในชุมชนพบว่า ค�ำว่า “ตลาดเกา้ห้อง” นั้น น่าจะน�ำมาจากชื่อของ

บ้านเก้าห้องที่ตั้งอยู่บริเวณริมน�้ำ  โดยที่ตัวบ้านนั้นมีลักษณะเเบบโบราณเเละมีประวัติที่น่าสนใจ   ซึ่งจาก

ค�ำบอกเล่าที่ได้สืบทอดกันมานานบ้านเก้าห้องเเห่งนี้เดิมทีสร้างขึ้นโดยชาวจีนคนหนึ่งที่ชื่อ “นายฮง” หริือ 

“เจ็กฮง” ที่ได้ท�ำการค้าขายเเละอพยพมาจากกรุงเทพฯ เเละมาตั้งรกรากค้าขายอยู่ในบริเวณบ้านเก้าห้อง

ขายสินค้าจนกิจการค้ารุ่งเรืองดี ต่อมาในราว พ.ศ. 2424 นายฮงได้แต่งงานกับ “นางแพ” ซึ่งเป็นหลาน

สาวของขุนก�ำแหงฤทธิ์ (เป็นนายกองส่วยเก็บส่วยให้กับราชการและเป็นหัวหน้าหมู่บ้าน) แห่งบ้านเก้าห้อง 

โดยที่ในขณะนั้นได้ท�ำการค้าขายอยู่ใน “แพ” เล็กๆ หลังหนึ่งซึ่งได้จอดให้บริการเเก่ชาวบ้านที่สัญจรไปมา

อยู่ในบริเวณนั้น   ลักษณะการค้าขายสินค้าของนายฮงนั้นในสมัยก่อนเป็นย่านค้าขายที่มีเรือนแพขายของ
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อยู่ริมสองฝั่งแม่น�้ำ  นายฮง มีชื่อที่ชาวบ้านมักนิยมเรียกว่า “เจ๊กรอด” ได้ท�ำการค้าขายสินค้าทุกประเภท

โดยเฉพาะเครื่องบวช เครื่องมืออุปกรณ์การท�ำการเกษตร และเครื่องอุปโภคเเละบริโภคทั้งของกินของใช้

ทั้งหลายจนมีฐานะที่ร�ำ่รวยเป็นที่รู้จักขึ้นเรื่อยๆ  กาลต่อมานายฮงได้เป็นที่รู้จักกันในนามว่า “นายบุญรอด 

เหลียงพานิช” ในปี พ.ศ. 2467   ได้เกิดเหตุโจรปล้นแพของนายบุญรอดที่อยู่ริมน�้ำจนท�ำให้นางแพซึ่ง

เป็นภรรยาถึงแก่ชีวิต หลังจากนั้นไม่นานนายบุญรอดก็ได้สมรสใหม่อีกครั้งกับนางส้มจีน นายบุญรอดเริ่ม

วางแผนในการย้ายกิจการจากการค้าขายในเเพมาปักหลักค้าขายอยู่บนบก เเละได้สร้างตลาดขึ้นที่บริเวณ

ฝั่งตรงข้ามบ้านเก้าห้องเเห่งเดิมเเละได้ท�ำการโยกย้ายสินค้าต่างๆ ขึ้นไปค้าขายยังบนบกเพื่อความสะดวก

สบาย พร้อมกันนี้ได้น�ำเอาชื่อ “บ้านเก้าห้อง” มาตั้งเป็นชื่อตลาด คือ “ตลาดเกา้ห้อง”  

	 	 การค้าขายสินค้าของนายบุญรอดได้ด�ำเนินกิจการเรื่อยมา จนกระทั่งในป ี พ.ศ. 2477 

นายบุญรอดได้สร้าง “ป้อม”  ซึ่งมีขนาดกว้างประมาณ 4 เมตร ยาวประมาณ 4 เมตร สูง 5 ชั้น ชั้นบนสุด

เป็นดาดฟ้า แต่ละชั้น บริเวณฝาผนังของทุกด้านมีรูกลมโต ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง 3 นิ้ว โดยมีพระยาราม

ราชภักด ี เจ้าเมืองสุพรรณบุรีในสมัยนั้นมาเป็นผู้ท�ำพิธีเปิด ซึ่งเล่ากันว่าสาเหตุที่สร้างป้อมขึ้นมาก็เพราะใน

ระยะนั้นพวกโจรหรือที่เรียกว่า “เสือ” มีจ�ำนวนมาก เเละมักจะออกปล้นร้านค้าเเละบ้านเรือนของราษฎร

ที่อยู่บริเวณริมเเม่น�้ำท่าจีนเสมอ ขณะเดียวกันก็อยู่ห่างไกลจากห่วยงานราชการ ด้วยเหตุนี้นายบุญรอดจึง

ได้สร้างป้อมไว้สังเกตการณ์โจรที่จะบุกมา และให้ชาวบ้านจัดเวรยามเพื่อเตรียมการป้องกันการปล้นสะดม

ของเสือทั้งหลายที่จะเดินทางเข้ามาปล้น   ถ้าเสือมาคนจะขึ้นไปประจ�ำอยู่ในป้อมตามชั้นต่างๆ ที่เเต่ละ

ด้านของป้อมจะเจาะรูเอาไว้เพื่อให้เอาปืนส่องยิงตามรูทั้ง 4 ด้านของป้อม เป็นการต่อสู่ป้องกันตัวจากเสือ

ร้ายต่างๆ ที่มาปล้น และจากค�ำบอกเล่าเพิ่มเติมว่าในสมัยของสงครามโลกเวลากลางคืนจะมียามขึ้นไปคอย

สังเกตการณ์บนป้อมตลอดเวลา เเละถ้ามีเครื่องบินบินมาก็จะส่งสัญญาณให้คนในตลาดหรี่หรือดับตะเกียง

เพื่อเป็นการพลางไม่ให้เครื่องบินมองเห็นจะได้ไม่ทิ้งระเบิดลงมา

	 	 ในอดีตตลาดเก้าห้องเคยเป็นศูนย์กลางการค้าขายแล้วยังเป็นศูนย์กลางการคมนาคมทาง

น�้ำที่ส�ำคัญของคนในจังหวัดสุพรรณบุรีเเละผู้คนจากในพื้นที่ใกล้เคียงที่จะเดินทางหรือไปท�ำการค้าขาย

หรือท�ำธุระในตัวเมืองสุพรรณบุรีและกรุงเทพฯ จะต้องมาต่อหรือลงเรือโดยสารที่เเห่งนี ้เนื่องจากสมัยก่อน

เส้นทางคมนาคมยังไม่ค่อยเจริญเท่าที่ควร ผู้คนจึงต้องอาศัยการเดินทางโดยทางน�ำ้เป็นหลัก   เเละเมื่อ

สังคมเริ่มมีความเจริญก้าวหน้าข้ึนตามล�ำดับสภาพในอดีตของตลาดเก้าห้องที่เคยเป็นศูนย์กลางการค้าขาย

และศูนย์กลางการคมนาคมทางน�้ำก็ค่อยๆ จางหายไป เนื่องจากมีการพัฒนาเส้นทางคมนาคมทางบกหรือ

ทางถนนเข้ามาแทนที่แม่น�ำ้  ตลาดเก้าห้องก็เลยมีสภาพความเป็นอยู่อย่างเรียบง่าย ไม่คึกคักเหมือนเช่นใน

อดีต ประชาชนที่อาศัยส่วนใหญ่ต่างก็มีวิถีชีวิตที่เน้นการพึ่งพาอาศัยเอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ซึ่งกันและกันในชุมชน 

ขณะเดียวกันเยาวชนในวัยศึกษาเเละวัยเเรงงานต่างก็มักจะนิยมไปเรียนหนังสื่อในตัวเมืองสุพรรณบุรีหรือ

ที่บางส่วนที่ไปไกลถึงกรุงเทพฯ ก็มีให้ได้พบเห็นอยู่มากมาย เเละถึงเเม้ว่ากาลเวลาจะล่วงเลยผ่านไปนาน

เท่าใดก็ตาม ชุมชนตลาดเก้าห้องเเห่งนี้ก็ยังคงยืนหยัดตระหง่านอยู่คู่แม่น�ำ้สายท่าจีนสืบไป 
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	 1.3. สภาพพื้นที่ทางกายภาพของตลาดเก้าห้อง

	 	 ปัจจุบันตลาดเก้าห้อง ประกอบไปด้วย 3 พื้นที่ส�ำคัญๆ คือ 

	 	 1.) ตลาดบน มีอายุประมาณ 74 ปี ลักษณะเป็นห้องแถวไม้ 2 ชั้น คุมด้วยหลังคาสูง แบบ

สถาปัตยกรรมจีนปนไทย มีร้านอยู่ประมาณ 20 ห้อง พระชาญสุวรรณเขต เป็นผู้สร้าง เเละสิ่งที่น่าสนใจคือ 

“ฮู้” ใหญ่โบราณ และภายในบ้านบางหลังจะมีม่านเเบบชักรอก (ม่านบังแสงภูมิปัญญาชาวบ้าน) ปรากฏ

อยู่ให้เห็น ซึ่งในจุดนี้ก็ถือว่าเป็นลักษณะเด่นอย่างหนึ่งของตลาดที่สามารถใช้สร้างเสน่ห์ให้กับนักท่องเที่ยว

ได้เป็นอย่างดี

	 	 2.) ตลาดกลาง พื้นที่ของตัวตลาดมีสภาพเดินเป็นโรงสีของ “นายทองดี” ต่อมาสร้าง

เพิ่มเติมอีก 10 ห้อง มีรูปแบบสถาปัตยกรรมจีนในอดีต มีท่าเรือที่ส�ำคัญในการขนส่งซื้อขายสินค้าข้าวสาร 

อีกท้ังยังมีท่าเรือในการรับส่งชาวบ้านในตลาดรวมถึงหมู่บ้านใกล้เคียงที่ต้องการเดินทางไปยังตัวเมือง 

จ.สุพรรณบุรี เเละกรุงเทพ ฯลฯ สิ่งที่น่าสนใจเเละเป็นเอกลักษณ์ก็คือ เคยเป็นโรงสีเก่า เเละใช้เป็นสถานที่

ถ่ายท�ำภาพยนตร์ มิวสิควิดีโอ นอกจากนี้ยังมีเครื่องพิมพ์โบราณอายุเก่าเเก่ให้ได้ชม และบ้านที่สะสมเหล้า

เก่าให้ผู้สนใจทั่วไปได้เข้าชม

	 	 3.) ตลาดล่าง ส�ำหรับตลาดล่างนี ้ มีอายุอยู่ที่ประมาณ 104 ปี ลักษณะที่เป็นจุดเด่นก็

คือ เป็นห้องแถวเรือนไม้สองชั้นแบบสถาปัตยกรรมจีนโบราณ มีความเรียบง่ายเเละงดงามในคุณค่าของ

เรือนเก่าเเก่ดั้งเดิม   ซึ่งถูกสร้างขึ้นโดย “นายบุญรอด เหลียงพาณิช” หรือ เถ้าเเก่ฮง ผู้ที่สร้างร้านขายของ

จาก “เเพ” ที่อยู่บริเวณริมน�้ำหน้าบ้านเก้าห้อง จากนั้นจึงได้โยกย้ายมาตั้งร้านอยู่บนบกเเละได้น�ำเอาชื่อ

เก้าห้องมาตั้งเป็นชื่อตลาดจนกลายมาเป็นชื่อเรียกตลาดเก้าห้องจนถึงทุกวันนี ้ อย่างไรก็ตามตลาดเเห่งนี้ใน

อดีตเคยเป็นศูนย์กลางการค้าขายที่เจริญรุ่งเรืองมากที่สุดเเห่งหนึ่ง เเละในขณะเดียวกันสิ่งที่น่าสนใจอย่าง

หอดูโจร และพิพิธภัณฑ์บ้านเก้าห้องก็ตั้งอยู่ในสถานที่เเห่งนี้อีกด้วย 

	

	 1.4. ชุมชนตลาดเก้าห้อง : เเหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมท้องถิ่นที่น่าสนใจ

	 	 จากนโยบายด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวในท้องถิ่นประกอบกับการกระจายอ�ำนาจลงสู่

ภูมิภาคของรัฐบาล ส่งผลให้ตลาดเก้าห้องในวันนี้เป็นที่รู้จักเป็นอย่างดีของนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะชื่อเสียง

ของค�ำว่า “ตลาดเก้าห้อง” เเห่งนี้ได้กลายมาเป็นจุดขายอย่างหนึ่งที่ทางจังหวัดสุพรรณบุรีใช้เป็นกลยุทธ์

ในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาเที่ยวชมศิลปะวัฒนธรรมที่ทรงคุณค่า ซึ่งนับวันจะกลายเป็นที่สิ่งหาชมได้

ยากในโลกยุคโลกาภิวัตน์ สิ่งที่น่าสนใจของชุมชนเเห่งนี้ ก็คือ ร่องรอยในอดีตที่ยังคงความมีเอกลักษณ์

ทางวัฒนธรรม รวมทั้งเรื่องเล่าเเละต�ำนานที่แฝงเร้นไปด้วยประวัติศาสตร์ที่น่าสนใจ ซึ่งในที่นี้สามารถสรุป

รวบรวมลักษณะเด่นๆ เเละเป็นที่มีชื่อเสียงของชุมชนตลาดเก้าห้องได้ ดังนี ้

		  หอดูโจร   นับเป็นสัญลักษณ์ที่มีความส�ำคัญมากอย่างหนึ่งของตลาดเก้าห้อง เดิมทีชาว

บ้านในพื้นที่เรียกกันว่าป้อมดูโจร จุดประสงค์ของการก่อสร้าง ก็คือ ใช้เป็นสถานที่ป้องกันโจรผู้ร้ายจะ
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มาปล้นหมู่บ้านโดยภายในจะจัดให้มีเวรยามประจ�ำอยู่ภายในป้อม ซึ่งในเเต่ละด้านจะเจาะรูหรือช่องไว้

ส�ำหรับส่องดูโจรผู้ร้ายและให้ปืนสามารถส่องออกมาได้เพื่อจะได้ใช้ยิงโจรผู้ร้ายที่จะมาปล้นได้ ซึ่งมีเรื่อง

เล่ากันว่าในสมัยนั้นมีโจรผู้ร้ายชุกชุมมาก มีการปล้นสะดมกันเป็นประจ�ำ เเละหนึ่งในนั้นก็มีเสือด�ำและเสือ

มเหศวรเป็นโจรที่มีชื่อเสียงมาก มักจะชอบมาปล้นตลาดเก้าห้องเเห่งนี้ แต่เมื่อได้ท�ำการสร้างหอดูโจรขึ้น

ส�ำเร็จ เมื่อปี พ.ศ. 2477 โดยนายบุญรอด ตลาดเเห่งนี้ก็ไม่เคยมีประวัติโดนปล้นอีกเลย ประชาชนจึงได้อยู่

กันอย่างสงบสุขเเละร่มเย็น  หอดูโจรเเห่งนี้นับเป็นสิ่งก่อสร้างที่ท�ำด้วยคอนกรีตเสริมเหล็ก ใช้เวลาสร้าง 1 

ปีเศษ ตัวหอมีขนาดกว้างประมาณ 4 เมตร ยาวประมาณ 4 เมตร เเละสูง 5 ชั้น โดยเมื่อปลูกสร้างเสร็จ

พระยารามราชภักดีเจ้าเมืองสุพรรณบุรีเดินทางมาเป็นผู้ท�ำพิธีเปิดป้อมดูโจร   สิ่งที่น่าสนใจก็คือ หอดูโจร

เเห่งนี้มีลักษณะเป็นป้อมก่ออิฐถือปูนซึ่งเป็นสถาปัตยกรรมของจีนที่ดูน่าสนใจ ปัจจุบันไม่ได้ถูกใช้เพื่อการ

ป้องกันโจรผู้ร้ายอีกต่อไปเเล้ว เเต่กลายมาเป็นสัญลักษณ์ของตลาดเก้าห้องจนเป็นที่รู้จักเเละมีชื่อเสียงเป็น

อย่างดี สอดคล้องกับค�ำให้สัมภาษณ์ของตัวเเทนชุมชนที่ได้กล่าวอย่างภาคภูมิใจว่า 

	 	  “หอดูโจรนี่ มีมาตั้งเเต่บรรพบุรุษหลายชั่วอายุคนเเล้ว ถือว่าเป็นจุดขายเลย

	  ก็ว่าได้ เเละหลายคนก็อยากจะรู้ว่าจริงๆ เเล้วหอเนี่ย ! มีประวัติเป็นอย่างไร ไม่เคยเห็น

	  เเล้วมันเป็นอย่างไร อยากจะมาดูด้วย ตาตัวเอง...”

	 	 	 	 	 ค�ำสัมภาษณ์นายสุรินทร์  จ�ำเริญศรี, 3 ตุลาคม 2554

	 	 เรือนเเถวเก่าสองชั้นเเบบโบราณ   นอกเหนือจากหอดูโจรที่ดูโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เเล้ว  

จุดเด่นที่น่าสนใจของตลาดเก้าห้องอีกประการหนึ่ง ก็คือ เรือนเเถวเก่าเเก่สองชั้นท�ำด้วยไม้มีลักษณะเป็น

เเบบโบราณดั้งเดิม ซึ่งตั้งอยู่ในส่วนของตัวตลาดบน สิ่งที่น่าสนใจก็คือ เรือนแถวไม้สองชั้นนี้จะมีสองฝั่ง

หันหน้าเข้าหากัน เเล้วตรงกลางตัวตลาดมีการมุงหลังคาคลุมทางเดินตลอดจนสุดซอย ท�ำให้เวลาฝนตกจะ

ไม่เปียกฝนอีกทั้งยังคุมเเดดได้อีก เรือนเเถวเเห่งนี้มีผู้อยู่อาศัยเพื่อท�ำการค้าขายของกินของใช้ต่างๆ เช่น 

ร้านขายขนมเปี๊ยะที่มีกรรมวิธีการผลิตเเบบดั้งเดิม โดยท�ำมือเป็นส่วนใหญ่ นอกจากนี้ยังมีร้านขายกาเเฟ

โบราณ ร้านขายของที่ระลึก รวมทั้งร้านขายของช�ำเล็กๆ น้อยๆ คอยให้บริการเเก่นักท่องเที่ยวเเละชาว

บ้านในละเเวกนั้นได้หาซื้อกัน เมื่อพิจารณาตัวเรือนไม้เเละการประดับประดาร้านค้าจะพบว่าหลายร้าน

มีการใช้ป้ายชื่อทั้งที่เป็นภาษาไทยเเละภาษาจีนควบคู่กันไป ซึ่งมีลักษณะตัวอักษรเเบบโบราณท�ำให้เพิ่ม

ความขลังเเละความโดดเด่นเเก่ผู้พบเห็นเป็นอย่างมาก จากการสังเกตเพิ่มเติมพบว่า มีนักท่องเที่ยวเดิน

ทางมาเที่ยวชมเเละมักจะถ่ายรูปเรือนไม้เเห่งนี้เก็บเป็นที่ระลึกเสมอ โดยเฉพาะบางช่วงเวลากลางวันเเสง

พระอาทิตย์ได้ส่องลงมาท�ำมุมตกกระทบที่งดงามประทับใจ ท�ำให้เมื่อเวลาถ่ายภาพออกมาเเล้วจะได้ภาพ

ที่มีความสวยงามตรึงตราใจยิ่งนัก   เหมาะเเก่การเป็นสถานที่ใช้ถ่ายท�ำถ่ายภาพยนตร์เเละละครไทยที่มีชื่อ

เสียงหลายเรื่อง เช่น เเม่เบี้ย ลอดลายมังกร ดงดอกเหมย ฯลฯ 
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	 	 นอกจากนี้ภายในบริเวณตลาดเก้าห้องยังมีสิ่งที่น่าสนใจอื่นๆ ซึ่งเป็นสถานที่ส�ำคัญๆ ให้

นักท่องเที่ยวได้เข้ามาชมมากมาย อาทิ   ศาลเจ้าทุ่งแค ศาลเจ้าแม่ทับทิม เเละศาลเจ้าพ่อหลักเมือง ซึ่ง

เป็นสถานที่เคารพเเละสักการะบูชาของคนในชุมชนเเห่งนี้มานาน ในเเต่ละปีจะมีการจัดงานเฉลิมฉลอง

จนกลายมาเป็นประเพณีที่ชาวบ้านเเห่งนี้ได้ยึดถือเเละปฏิบัติ   นอกจากนี้ตลาดเก้าห้องเเห่งนี้ยังเเวดล้อม

ไปด้วยความเป็นธรรมชาติ ไม่ว่าจะเป็นเเม่น�้ำ ล�ำคลอง ตลอดจนที่นาของชาวบ้าน รวมทั้งเป็นที่ตั้งของวัด

ส�ำคัญต่างๆ มากมาย   เช่น   วัดบ้านสูตร วัดบ้านหมี่ วัดบ้านเก่า เเละวัดกกม่วง สถานที่ท่องเที่ยวที่เป็น

โบราณสถานเเละโบราณวัตถุที่ปรากฏในชุมชนตลาดเก้าห้อง อ.บางปลาม้า จ.สุพรรณบุร ีนับว่ามีร่องรอย

ทางประวิติศาสตร์ที่น่าสนใจเเละเต็มไปด้วยเรื่องราวในอดีตที่น่าจดจ�ำเป็นอย่างยิ่ง สมกับค�ำขวัญของตลาด

ที่ว่า “ต�ำนาน อารยธรรม วิถีชุมชนเก่าเเก่ ... ริมเเม่น�้ำทา่จีน” ที่ทางตลาดเก้าห้องได้ใช้เชิญชวนให้นัก

ท่องเที่ยวเดินทางมาเที่ยวชม

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาในข้างต้น เเสดงให้เห็นถึงบริบทต่างๆ ที่มีความสัมพันธ์เเละเกี่ยวข้อง

กับชุมชนตลาดเก้าห้อง   ซึ่งนับเป็นปรากฏการณ์ที่มีความส�ำคัญต่อกระบวนการวิเคราะห์สื่อพื้นบ้านใน

ล�ำดับต่อไป  

ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะห์สัญญะสื่อพื้นบ้าน

	 	 ในการวิเคราะห์สัญญะสื่อพื้นบ้าน ผู้วิจัยได้พยายามออกเเบบเเละสร้างเครื่องในการ

วิเคราะห์โดยได้ใช้กรอบเเนวความคิดสัญญะวิทยามาเป็นเเนวทางในการตีความข้อมูลเชิงสัญญะที่

ปรากฏในสื่อพื้นบ้าน  อันได้เเก ่ เเบบการวิเคราะห์องค์ประกอบของสัญญะ (Sign) ซึ่งเป็นความสัมพันธ์ที่

ประกอบไปด้วย รูปสัญญะ (Signifier) เเละความหมายของสัญญะ (Signified) เเบบการวิเคราะห์ที่สร้าง

ขึ้นนี้จะน�ำมาใช้ในการท�ำความเข้าใจกับความหมายอันเกิดจากสัญญะ ซึ่งผู้วิจัยจะเน้นไปที่การตีความ

หมาย(Interpretation) ทั้งจากความหมายโดยตรงเเละความหมายโดยนัย จากนั้นจะสรุปความหมายที่ได้

ออกเป็นประเด็นต่างๆ โดยอาศัยหลักการวิเคราะห์ความหมายเชิงสัญญะมาใช้ในการพรรณนาเพื่อเเสดง

ให้เห็นถึงคุณค่าความหมายต่างๆ ที่ได้ถูกสร้างสรรค์ขึ้นจากสื่อพื้นบ้าน ทั้งนี้หากพบว่ามีประเด็นใดบ้างที่มี

ความเกี่ยวข้องกับประเด็นค�ำถามการวิจัย ผู้วิจัยจะเชื่อมโยงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของข้อมูลที่ได้จากการ

สรุปวิเคราะห์ว่ามีความสอดคล้องเเละเกี่ยวข้องกับบริบททางสังคมอย่างไร โดยเฉพาะเเนวความคิดทาง

ด้านการท่องเที่ยว พร้อมกันนี้ผู้วิจัยได้น�ำเสนอผลการสัมภาษณ์บุคคลต่างๆ ที่เกี่ยวข้องควบคู่ไปกับการน�ำ

เสนอผลการวิเคราะห์ไปในคราวเดียวกัน

1. สื่อพื้นบ้านที่เป็นวจนภาษา

	 	 ส�ำหรับการวิเคราะห์สื่อพื้นบ้านที่เป็นวจนภาษา ในงานวิจัยเรื่องนี้ได้พยายามรวบรวมสืิ่อ

พื้นบ้านที่มีลักษณะเป็นสื่อวจนภาษา  ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้ 
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	 	 1.1 เเผ่นพับประชาสัมพันธ์

	 	 เเผ่นพับประชาสัมพันธ์เเนะน�ำสถานที่ท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก้าห้อง เป็นสื่อสิ่งพิมพ์

ที่ทางชุมชนเเละเทศบาลต�ำบลบางปลาม้าจัดท�ำขึ้นเพื่อใช้เผยเเพร่ข้อมูลด้านการท่องเที่ยวให้กับผู้สนใจ

ทั่วไปเเละนักท่องเที่ยวได้รู้จัก ใช้รูปแบบการพิมพ์ในระบบอ๊อฟเซ็ตสี่ส ีมีสีสันสวยงาม ขนาดประมาณ A4 

หรือ 29.5 x 21 เซ็นติเมตร ภายในมีข้อความที่เป็นข้อมูลส�ำคัญๆ ของตลาดเก้าห้อง เริ่มจากประวัติของ

ตลาด ที่มาที่ไปของค�ำว่า “เก้าห้อง” มีการเเจกเเจงให้เห็นอาณาเขตของตลาดว่าประกอบไปด้วย 3 ตลาด 

ได้เเก่ ตลาดบน ตลาดกลาง เเละตลาดล่าง นอกจากนี้ยังมีเนื้อหาอื่นๆ ที่น่าสนใจเเละเป็นสถานที่ส�ำคัญๆ 

ของที่นี้ ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นโบราณสถานทางประวัติศาสตร์ที่เด่นๆ เช่น “หอดูโจร”  ซึ่งถือว่าเป็นสิ่งก่อสร้าง

ที่เป็นต�ำนานให้กับตลาดเก้าห้องเเห่งนี้จนกลายเป็นที่รู้จักเเละมีชื่อเสียงโด่งดังไปทั่ว เเละจุดนี้เองหอดูโจร

จึงเป็นสัญลักษณ์ที่ประชาชนหรือนักท่องเที่ยวอยากมาสัมผัสว่าเป็นอย่างไร ในเชิงการท่องเที่ยวเเล้วถือว่า

เป็น “จุดขาย” อย่างหนึ่งที่ใช้เชิญชวนให้คนเดินทางมาเที่ยวชม  ทั้งนี้จะเห็นได้ว่ามีภาพถ่ายหอดูโจรขนาด

ใหญ่เเสดงไว้ที่ปกด้านหน้าของเเผ่นกับพร้อมกับพิมพ์ข้อความตัวใหญ่ว่า “ตลาดเก้าห้อง 100 ปี” ซึ่งนั่นเเส

ดงให้เห็นว่ามีความส�ำคัญมากนั่นเอง 

	 	 ในส่วนของข้อมูลอื่นๆ ที่ได้เเสดงไว้ภายในเเผ่นพับเเนะน�ำสถานที่ท่องเที่ยวชุดนี้  ซึ่งเมื่อ

หากพิจารณาเเล้วจะพบว่าเนื้อหาที่ปรากฏส่วนใหญ่จะเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวส�ำคัญๆท่ีอยู่ในตัวตลาดเเห่งนี้  

ยกตัวอย่างเช่น เรือนเเถวสองชั้นเเบบโปราณ โรงพิมพ ์ ตลอดจนร้านค้าต่างๆ ที่จ�ำหน่ายสินค้าขึ้นชื่อของ

ตลาดที่เป็นของกิน อาทิ  ขนมเปี๊ยะ ขนมไข่ปลา กระหรี่พั๊ฟ ผัดไทย ราดหน้า ก๋วยเตี๋ยว กาเเฟโบราณ ตลอด

จนภาพวิถีชีวิตริมเเม่น�ำ้ท่าจีน โดยภาพเน้นไปที่สภาพบ้านเรือนที่เป็นอาคารไม้เก่าๆ เเต่อยู่ในท่ามกลาง

ธรรมชาต ิ ดูรวมๆ เเล้วมีความกลมกลืนกันสื่อถึง “ความเรียบงา่ย” เเละเเฝงเร้นไปด้วย “เสน่ห์” ที่น่า

สนใจ โดยการใช้โทนสีน�ำ้ตาลเป็นสีพื้นท�ำให้หวนนึกถึงบรรยาการเก่าๆ ได้เป็นอย่างดี  

	 	 นอกจากนี้ยังมีข้อมูลเกี่ยวกับพิพิธภัณฑ์เก้าห้องซึ่งเป็นสถานที่จัดเเสงของใช้เก่าๆ ที่ใน

ปัจจุบันมักจะหาดูยาก เเละที่ส�ำคัญ ก็คือ มีภาพถ่ายเเผ่นโปสเตอร์หนัง   ไทยดังๆ บางเรื่องเเสดงไว้โดยมี

ข้อความที่เป็นหัวเรื่องเขียนว่า “ฉากภาพยนตร์เเละละครย้อนยุค” พร้อมกับมีภาพถ่ายที่เป็นบรรยากาศ

เบื้องหลังของกระบวนการผลิตภาพยนตร์ ละคร ที่ได้มาถ่ายท�ำยังตลาดเก้าห้องเเห่งนี้เเสดงไว้ด้วย เเสดง

นัยให้เห็นว่าตลาดเก้าห้องมีสถานที่ที่สวยงาม มีบรรยากาศเเบบเก่าๆ หรือย้อนยุคให้คนได้สัมผัสกับอดีต 

โดยผู้ออกเเบบได้พยายามใช้โทนสีน�้ำตาลซีเปียเป็นพ้ืนของส่ือส่ิงพิมพ์เพ่ือส่ือความหมายของความเก่า

เเก่เเละอดีต ที่ผ่ามมา

	 	 ส�ำหรับตัวอักษรน�ำที่ใช้ในปกด้านหน้าของเเผ่นพับ จะใช้รูปเเบบตัวอักษรหรือ Font เเบบ

จีน เพื่อสื่อถึงวัฒนธรรมจีน ซึ่งในความเป็นจริงเเล้วได้มีความสอดคล้องกับต�ำนานเเละเรื่องเล่าของตลาด

เเห่งนี้ว่า ผู้สร้างตลาดเก้าห้องเป็นชายเชื้อสายจีนที่ชื่อเถ้าเเก่บุญรอดหรือนายฮงที่มาตั้งรกรากเเละค้าขาย

สินค้าจนกระทั่งร�่ำรวย จากนั้นจึงสร้างตลาดเเห่งนี้ขึ้นมาเเละได้ตั้งชื่อว่า ตลาดเก้าห้อง  นอกจากนี้เนื้อหา
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ในเเผ่นพับที่บริเวณด้านหลังยังมีเเผนที่เเสดงที่ตั้งของตลาด เพื่ออ�ำนวยความสะดวกให้กับผู้ที่มีต้องการจะ

เดินทางมาเที่ยวชม โดยเเสดงเป็นภาพกราฟิกบอกอาณาบริเวณตลาดอย่างชัดเจน ส่วนข้อมูลในส่วนท้าย

ยังมีข้อความที่เเสดงชื่อเเละที่อยู่ของผู้ผลิตเเละจัดท�ำ ซึ่งก็คือ เทศบาลต�ำบลบางปลาม้า จังหวัดสุพรรณบุร ี

เเสดงไว้ร่วมกับที่อยู่ เบอร์โทรศัพท์ เเละเว็บไวต์ เพื่อให้นักท่องเที่ยวที่สนใจติดตามเเละสอบถามข้อมูลเพิ่ม

เติมได้

ตารางที่ 1 การวิเคราะห์สัญญะเเผ่นพับประชาสัมพันธ์ตลาดเก้าห้อง(ด้านหน้า)

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- อาคาร หอดโูจร	 	  - สถาปัตยกรรมเก่าเเก่ดัง้เดมิทีเ่ป็นต�ำนาน
	 	 	    สร้างขึน้เพือ่ใช้เป็นสถานทีป้่องกนัโจรทีจ่ะ
	 	 	    มาปล้นตลาด ทีผ่นงัภายในทัง้สีด้่านเจาะร	ู
	 	 	    เพือ่ให้ปืนส่องออกมาใช้ยงิโจรทีบ่กุเข้ามา
	 	 	    ได้ เเสดงถงึภมูปัิญญาชาวบ้าน

- ข้อความ“ตลาดเก้าห้อง	   - ตอกย�ำ้ชือ่ตลาดอย่างชดัเจน เเสดงถงึความ 
 100 ปี” ตัวอกัษรเเบบจนี        ส�ำคญัของสถานที ่เเละเกีย่วข้องกบัวฒัน-
 ขนาดท่ีใหญ่ สีน�ำ้ตลาล           ธรรมจนี ซึง่ดไูด้จากรปูเเบบตวัอกัษรคล้าย
	 	 	     กบัตวัหนงัสอืเขยีนจากพูก่นัของจนี

- ข้อความทีเ่ป็นรายละเอยีด	   - ข้อมูลทีม่สี�ำคญัๆ เด่นๆ เกีย่วกบัเรือ่งราวใน
 ทัง้หมดของเเผ่นพบั              สถานทีท่่องเทีย่วของตลาดเก้าห้อง เช่น ของ
	 	 	     กนิต่างๆ ทีม่ชีือ่เสยีงเป็นทีรู่จ้กัของคนทัว่ไป
	 	 	     รวมทัง้ในตอนท้ายได้บอกชือ่เเละทีอ่ยูข่อง
	 	 	     ผูร้บัผดิชอบเกีย่วกบัตลาดเก้าห้อง

- เเผนที ่“ตลาดเก้าห้อง”	   - บอกสถานทีต่ัง้เเละอาณาเขตของชมุชน
	 	 	     อย่างชัดเจน เเละสือ่ให้เหน็ถงึการเดนิทาง
	 	 	     ทีส่ะดวกสบายเหมาะเเก่การเดนิทางมาชม

- ข้อความ“ต�ำนาน อารธรรม	   - เน้นถงึการเป็นสถานทีเ่ก่าเเก่ ผูค้นมวีถิกีาร
 วิถชีมุชนเก่าเเก่ ริมน�ำ้ท่าจนี”    ด�ำเนนิชวีติเเบบดัง้เดมิท่ามกลางธรรมชาติ

- โทนพืน้ “สีน�ำ้ตาล” 	    - เน้นถงึความเก่าเเก่คลาสสคิ ดยู้อยไปอดตี
  ออกเเนวซเีปีย	 	      ทีส่ือ่ถงึคณุค่าในของเก่าๆ ท�ำให้ดูน่าสนใจ
	 	 	      เเละน่าตดิตาม 

ด้านหน้า
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ตารางที่ 2 การวิเคราะห์สัญญะเเผ่นพับประชาสัมพันธ์ตลาดเก้าห้อง(ต่อ)

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- ภาพสถานทีท่่องเทีย่วเเละ”  - การน�ำเสนอให้เหน็ถงึสถานทีท่่องเทีย่วใน
  สถานทีส่�ำคญัต่างๆ             ตลาดเก้าห้องทีเ่ด่นๆ เเละมีชือ่เสยีง เช่น 
	 	 	    โบราณสถาน วัด ตวัตลาดเก่า รวมทัง้ศาล
	 	 	    เจ้า เเละส่ิงศกัดิส์ทิธิใ์นชมุชนนี้ 

ตารางที่ 3 การวิเคราะห์สัญญะเเผ่นพับประชาสัมพันธ์ตลาดเก้าห้อง(ด้านหลัง)

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- ภาพ “หอดโูจร”	 	  - สถาปัตยกรรมเก่าเเก่ทีม่คีวามโดดเด่น
	 	 	  - เน้นถงึความส�ำคญัของสถานที่
			 

- ภาพโปสเตอร์ภาพยนตร์	    - สือ่ถงึสถานทีเ่เห่งนีเ้คยถกูใช้เป็นฉากถ่าย
 เรือ่ง “เเม่เบ้ีย”	 	     ภาพยนตร์ ละคร ทีม่ชีือ่เสยีงเป็นอย่างมาก

- ภาพพพิธิภณัฑ์	   	    - การเป็นศนูย์รวมของเก่าเกบ็ทีท่รงคณุค่า
 ตลาดเก้าห้อง	 	     เเละหาดไูด้ยาก 
			      
- ภาพชมุชนรมิน�ำ้	 	    - วิถชีวีติทีใ่กล้ชดิกบัธรรมชาติ

- ภาพพพิธิภณัฑ์	   	    - ของเก่าเกบ็เเละคณุค่าทางประวตัศิาสตร์ 

- ภาพสถานทีท่่องเทีย่วเเละ”  - ย�ำ้ให้เหน็ถงึความโดดเด่นของสถานทีท่่อง
  สถานทีส่�ำคญัต่างๆ              เทีย่ว  ซึง่มคีวามเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวั
	 	 	     เเละท�ำให้ดูอยากมาสมัผสัด้วยตวัเอง

- ข้อความทีเ่ป็นรายละเอยีด	   - เเสดงเนือ้หาทีม่คีวามส�ำคญัของสถานทีใ่น
  ทัง้หมดของเเผ่นพบั              ตลาดเก้าห้อง  โดยเเบ่งออกเป็นหมวดหมู่
	 	 	     อย่างชดัเจน เช่น ความเป็นมา เเละ ฯลฯ 	
		    			      		     
- เเผนผงั “ตลาดเก้าห้อง”	   - บอกอาณาเขตเเละทีต่ัง้ของตวัตลาดไว้อย่าง
	 	 	     ชดัเจน รวมทัง้ร้านค้าทีเ่ด่นเเละมชีือ่เสยีง

ด้านหลงั
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	 	 จากตารางในข้างต้นเเสดงให้เห็นว่า เเผ่นพับประชาสัมพันธ์ได้พยายามน�ำเสนอเนื้อหาที่

เป็นเรื่องราวต่างๆ เกี่ยวกับตลาดเก้าห้อง โดยการน�ำเอารูปสัญญะที่เป็นวัตถุสิ่งของเครื่องใช้ สิ่งสักการะ 

โบราณสถาน ฯลฯ ตลอดจนสถานที่ในอดีตที่เต็มไปด้วยเรื่องราวเเละร่องรอยทางประวัติศาสตร์มาใช้ใน

การสื่อความหมายเพื่อให้เห็นถึงคุณค่าในอดีตที่ผ่านมาของชุมชนตลาดเก้าห้องเเห่งนี้ มีการเน้นย�้ำให้เห็น

ถึงสถานที่ส�ำคัญๆ ด้วยการออกเเบบตัวอักษรที่มีขนาดใหญ่ เเละใช้สีสันที่ดูเเตกต่างเพืิ่อสื่อถึงความเด่น

เเละความส�ำคัญของสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ อย่างชัดเจน โดยเฉพาะหอดูโจร ซึ่งนับเป็นภาพที่ดูเด่นมากที่

สุดเเละเนื่องจากเป็นภาพที่อยู่ด้านหน้าของเเผ่นพับ ในขณะที่ตัวอักษรน�ำค�ำว่า “ตลาดเกา้ห้อง” ผู้ออก

เเบบได้ใช้รูปเเบบตัวอักษรในลักษณะที่ดูคล้ายกับตัวอักษรเขียนในภาษาจีน ซึ่งเเสดงให้เห็นชัดเจนว่าตลาด

เเห่งนี้มีความเกี่ยวข้องเเละเชื่อมโยงกับ “คนจีน” หรือ “วัฒนธรรมจีน” 

	 	 ส�ำหรับลักษณะเด่นๆ ที่ปรากฏในเเผ่นพับนี้ ก็คือ การน�ำเอาภาพถ่ายวิถีชีวิตของชาวชุม

ชนเเห่งนี้มาน�ำเสนอด้วยการใช้ภาพถ่ายที่เเสดงทัศนียภาพของบ้านเรือน การค้าขายสินค้า ฯลฯ มาเเสดง

ให้ผู้ชมเห็น พร้อมกับมีข้อความบรรยายสั้นๆ ร่วมด้วย นอกจากนี้สิ่งที่ส�ำคัญประการหนึ่งที่รับรู้ได้ถึงความ

หมายเกี่ยวกับการเป็นสถานที่ “ทรงคุณค่า” ก็คือ การเป็นฉากถ่ายภาพยนตร์เเละละครเเบบย้อนยุค ซึ่งใน

ที่นี้ได้น�ำเอา โปสเตอร์ภาพยนตร์ชื่อดังอย่างเรื่อง “เเม่เบี้ย” มาเป็นตัวเเทนหรือตัวหมายที่สื่อถึง “อดีตที่

ยิ่งใหญ่เเละนา่จดจ�ำ”  ของสถานที่เเห่งนี้ 

	 	 ในส่วนของการใช้โทน “สีน�้ำตาล” มาเป็นสีพื้นนั้น เเสดงให้เห็นถึงบรรยากาศเก่าๆ ให้ดู

ย้อนกลับไปในอดีต เมื่อพิจารณาดูเเล้วก็มีความเหมาะสมกับเเนวคิดของตลาดเก้าห้องที่เป็นตลาดเก่าเเก่

อายุร้อยกว่าป ีมีร่องรอยทางประวิติศาสตร์ที่น่าสนใจมากมาย ไม่ว่าจะเป็นต�ำนานตลาด หรือหอดูโจร ซึ่งก็

สอดคล้องกับที่ค�ำขวัญในเเผ่นพับที่ได้ระบุไว้อย่างชัดเจนว่า “ต�ำนาน อารยธรรม วิถีชุมชนเกา่เเก่ ริมเเม่

น�้ำทา่จีน”

	 	 1.2 วารสาร

	 	 นับเป็นสื่อพื้นบ้านอีกลักษณะหนึ่งที่ชุมชนร่วมกับเทศบาลต�ำบลบางปลาม้าได้สร้างสรรค์

ขึ้นมา  โดยมีเนื้อหาหลักที่ต้องการจะเเนะน�ำเเหล่งท่องเทีี่ยวตลาดเก้าห้อง ตัวสื่อมีเนื้อหาอยู่ทั้งสิ้นจ�ำนวน 

2 หน้ากระดาษขนาด A4 ใช้ลักษณะการพิมพ์เเบบอ๊อฟเซ็ตสี่ส ีสวยงาม ภายในมีภาพถ่ายเเละข้อมูลที่เป็น

ประโยชน์ต่อผู้ที่สนใจมาท่องเที่ยว เมื่อพิจารณาในภาพรวมเเล้วพบว่า มีข้อมูลส�ำคัญๆ เกี่ยวกับเเหล่งท่อง

เที่ยวในตลาดเก้าห้องมากมาย เริ่มจากการเเนะน�ำประวัติความเป็นมาของตลาดเเห่งนี้ จากนั้นก็เป็นสถาน

ที่เด่นๆ อย่างเช่น หอดูโจร สินค้าท้องถิ่นที่มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จัก เเละวิถีชีวิตที่เรียบง่ายของชาวไทยพวน 

นอกจากนี้ยังได้น�ำเสนอถึงการใช้เป็นสถานที่ถ่ายท�ำภาพยนตร ์ละคร  รายการทีวี มิคสิควิดีโอ อาทิ ลอด

ลายมังกร อยู่กับก๋ง เเม่เบี้ย ฯลฯ ส่วนรายการโทรทัศน์ก็เป็นการถ่ายท�ำรายการสารคดีต่างๆ   โดยมีเนื้อหา

ที่เป็นภาพถ่ายเบื้องหลังในขณะที่ท�ำการบันทึกเทปเเละการออกอากาศ(On air) ซึ่งมีทีมงานเป็นกองถ่าย

ภาพยนตร์เเละละครเป็นสื่อที่ต้องการยืนยันว่าสถานที่เเห่งนี้เคยถูกใช้ให้เป็นสถานที่ถ่ายท�ำมาก่อน 
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ตารางที่ 4 การวิเคราะห์สัญญะวารสาร

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- ภาพ “หอดโูจร”	 	  - สถาปัตยกรรมเก่าเเก่ดัง้เดมิทีม่คีวามส�ำคัญ
	 	 	    สร้างขึน้เพือ่ใช้เป็นสถานทีใ่ห้คนเข้าไปสงัเกต
	 	 	    เเละเฝ้าระวงัโจรทีจ่ะบกุเข้ามาปล้นตลาด

- ภาพสถานทีท่่องเทีย่วเเละ”  - ย�ำ้ให้เห็นถงึความโดดเด่นของสถานทีท่่อง
  สถานทีส่�ำคญัต่างๆ              เทีย่ว  ซึง่มคีวามเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวั
	 	 	     เเบ่งเป็นหมวดหมูต่่างๆ เช่น ศาลเจ้า บ้าน
	 	 	     เก้าห้อง รวมท้ังภาพกจิกรรมทีเ่ทศบาลได้
	 	 	     ด�ำเนนิการจดังานต่างๆ 

- ข้อความท่ีเป็นรายละเอยีด	   - พยายาบอกถงึลกัษณะเด่นๆ ของตลาดเก้า
  ทัง้หมดของเเผ่นพบั              ห้อง  โดยเเบ่งออกเป็นหมวดหมู่ต่างๆ ชดั
	 	 	      เจน เช่น ความเป็นมา หอดโูจร รวมถงึการ
	 	 	      เเนะน�ำย่านการค้าจงัหวดัตลาดเก้าห้อง	
   			      
- ข้อความ “ตลาดเก้าห้อง	   - ตอกย�ำ้ความส�ำคญัของชือ่เเละการเกีย่ว
   100 ปี” รปูแบบจนี	     ข้องเชือ่มโยงกบัวฒันธรรมจนี  

- ข้อความ “สถานทีถ่่ายท�ำ	   - ความโดดเด่นของสถานทีท่ีท่รงคณุค่าทาง
   ละคร ภาพยนตร​์...”	     วฒันธรรมเเละความงามของสถาปัตยกรรม

- ภาพ “เบือ้งหลงั”	 	   - เป็นสถานทีท่ีเ่ตม็ไปด้วยเรือ่งราวทาง
  การถ่ายท�ำภาพยนตร์	     ประวตัศิาสตร์ทีน่่าสนใจ มเีสน่ห์ให้ชวนให้
	 	 	     หลงใหลเเละอยากมาท่องเทีย่ว ซึง่เเสดงให้
	 	 	     เหน็ว่าตลาดเก้าห้องมคีวามมัง่คัง่ทางด้าน 	
	 	 	     วฒันธรรมเเละจารตีประเพณี
	
- กราฟิกรปูฟีล์มภาพยนตร์	    - ตอกย�ำ้ว่าเป็นสถานทีส่�ำคญัเเละมคีวาม
	 	 	     โดดเด่นทางด้านความสวยงามของสถานท่ี
	 	                 เหมาะเเก่การถ่ายท�ำภาพยนตร์เเละละคร    

- โทนพืน้ “สนี�ำ้ตาล” 	    - เน้นถงึความเก่าเเก่คลาสสคิ ดยู้อยไปอดตี
  ออกเเนวซเีปีย	 	      ทีส่ือ่ถงึคณุค่าในของเก่าๆ โบราณๆ 
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	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่าชุมชนตลาดเก้าห้องเเห่งนี้มี

ประวัติศาสตร์ที่น่าสนใจ นั่นคือ มีโบราณสถานเเละโปราณวัตถุที่ทรงคุณค่าเเละเต็มไปด้วยเรื่องราวให้น่า

ค้นหา ทั้งนี้จะเห็นได้จากการใช้รูปสัญญะที่เป็นสถานที่ส�ำคัญๆ ในตลาด เช่น ภาพถ่าย หอดูโจร บ้านเก้า

ห้อง ศาลเจ้าที่เป็นที่สักการะบูชา หรือเเม้กระทั่งเเต่ภาพถ่าย “เบื้องหลัง” การถ่ายท�ำภาพยนตร์ ละคร 

รายการโทรทัศน์ต่างๆ เป็นตัวเเทนในการสื่อความหมาย โดยเฉพาะในด้านของการออกเเบบโดยรวมเเล้ว

พบว่า ใช้เเนวคิดในเรืื่องของ “บรรยากาศย้อนยุค” เป็นรูปแบบในการสร้างเรื่องราวให้ดูน่าสนใจเเละ

ติดตาม ประกอบกับมีการใช้ภาพถ่ายที่เป็นภาพเบื้องหลังการผลิตรายการโทรทัศน์มาตอกย�้ำให้เห็นว่า

สถานที่เเห่งนี้ในอดีตเคยถูกใช้เป็นสถานที่ถ่ายท�ำภาพยนตร์เเละละครมาก่อน ซึ่งย่อมเเสดงให้เห็นว่าชุมชน

ตลาดเก้าห้องนี้มีสถานที่ที่สวยงามเเละเป็นเเหล่งรวมของเก่าๆ มากมาย อีกทั้งยังเต็มไปด้วยร่องรอยทาง

ประวิติศาสตร์ที่ทรงคุณค่า 

	 	 ส�ำหรับการใช้โทน “สีน�้ำตาล” มาเป็นสีพื้นนั้น ในเชิงสัญญะนั้นมองว่าเป็นสีที่เเสดงให้

เห็นถึงบรรยากาศเก่าๆ เเบบดั้งเดิม เมื่อมองดูรวมๆ เเล้วท�ำให้หวนนึกถึงบรรยากาศในอดีตเก่า เช่น ร้าน

ขายกาเเฟโบราณ วิถีชีวิตริมน�้ำ หรือการท�ำขนมไทยโดยใช้กรรมวิธีการผลิตเเบบเน้นธรรมชาติคือไม่ใช้สาร

กันบูด ฯลฯ จากภาพที่ปรากฏจึงตีความได้ว่าผู้ออกเเบบต้องการที่จะสื่อถึงความเก่าเเก่(อายุร้อยกว่าปี) ให้

กับนักท่องเที่ยวหรือผู้สนใจได้รับรู้คุณค่าของสถานที่เเห่งนี้ ซึ่งเป็นอรรถรสทางด้านการท่องเที่ยวอย่างหนึ่ง

ที่นักท่องเที่ยวทั่วไปอยากสัมผัส ดังเช่นในค�ำขวัญที่ระบุไว้ในต้อนท้ายของวารสารว่า “มนตร์เสน่ห์สองฝั่ง

คลอง เก้าห้องตลาดร้อยปี จันอับดี กระหรี่ดัง เทศกาลบั้งไฟไทยพวน เกา่เเก่ล้วนหอดูโจร”

	 	 1.3 ต�ำนาน “ตลาดเก้าห้อง”

	 	 ตลาดเก้าห้อง เป็นเเหล่งท่องเที่ยวท้องถิ่นเเห่งหนึ่งในจังหวัดสุพรรณบุรีที่ได้รับความ

สนใจจากผู้คนเเละนักท่องเที่ยวทั่วไป ภายในตัวตลาดจะประกอบไปด้วย 3 ตลาด คือ ตลาดบน ตลาด

กลาง เเละตลาดล่าง   ซึ่งตลาดบนเเละตลาดกลางมีอายุประมาณ 74 ปี   ส่วนตลาดล่างจะมีอายุมากสุด

คือประมาณ 104 ปี จากลักษณะร่องรอยที่ดูเก่าเเก่เเละดั้งเดิมของตลาดได้เป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยว

ค่อนข้างมาก โดยเฉพาะเรือนเเถวไม้สองชั้นเเบบโบราณซึ่งได้ถูกสร้างขึ้นจนมีอายุกว่าร้อยปีถือว่าเป็น

สถานที่ส�ำคัญอย่างมากส�ำหรับตลาดเเห่งนี้ เนื่องจากประวัติความเป็นมาของตลาดเกิดมาจากเรื่องเล่าที่

เล่าสืบทอดกันต่อๆ มาจนปัจจุบันได้กลายเป็น “ต�ำนาน” ที่ถูกเล่าขานสู่รุ่นเเล้วรุ่นเล่า ใครๆ ที่อาจจะเคย

ได้ยินชื่อเสียงมาบ้างเล็กๆ น้อยๆ ก็อยากจะมาสัมผัสว่าเเท้ที่จริงเเล้วตลาดเก้าห้องเป็นอย่างไรกันเเน่ เช่น 

มีห้องอยู่จ�ำนวน 9 ห้อง หรืออย่างไร 

	 	 ส�ำหรับต�ำนานตลาดเก้าห้อง อ.บางปลาม้า จ.สุพรรณบุร ี ถือเป็นตลาดเก่าเเก่เเห่งหนึ่ง

ในจังหวัดสุพรรณบุรี ในอดีตเคยเป็นศูนย์กลางการคนนาคมทางน�้ำที่มีความส�ำคัญกับผู้คนในสมัยนั้นค่อน

ข้างมาก    ขณะเดียวกันก็เป็นชุมชนริมสองฝั่งเเม่น�้ำท่าจีนที่มีประชาชนส่วนใหญ่มีวิถีชีวิตที่เรียบง่ายอาศัย 
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ภาพประกอบที ่1 เรือนเเถวไม้เเบบสองชั้นในตลาดเก้าห้อง

ทรัพยากรทางธรรมชาติรอบๆ ตัวเป็นสิ่งหล่อเลี้ยงชีวิต  ส่วนประเด็นที่น่าสนใจ ก็คือ  ค�ำว่า “เกา้ห้อง” นั้น 

น�ำมาจากชื่อของบ้านเก้าห้อง ที่สร้างขึ้นโดยนายบุญรอด เหลียงพานิช หรือเถ้าเเก่ ฮง ชาวจีนผู้มีอาชีพค้า

ขายเเละรับเหมาก่อสร้าง เเละได้เเต่งงานกับนางเเพซึ่งเป็นหลานของขุนก�ำเเหงฤทธิ์ โดยได้ท�ำการค้าขาย

สินค้าใน “เเพ” ที่สร้างขึ้นในบริเวณเเม่น�้ำท่าจีน เเละต่อมาในปี พ.ศ. 2467 โจรได้บุกปล้นเเพของนาย

บุญรอด เเละได้ท�ำการประทุษร้ายนางเเพจนถึงเเก่ชีวิต   จากนั้นไม่นานเถ้าเเก่บุญรอดก็ได้สมรสใหม่กับ 

“นางส้มจีน” เเละเริ่มท�ำการขยายกิจการเรื่อยมาจนสุดท้ายได้ย้ายกิจการทางการค้าของตนเองทั้งหมดมา

ค้าขายสินค้าบนบกจนกระทั้งกลายมาเป็นตลาดขึ้นมา ทั้งนี้ได้น�ำเอาชื่อบ้านเก้าห้องดังกล่าวมาตั้งเป็นชื่อ  

“ตลาดเก้าห้อง” อย่างไรก็ตามบ้านเก้าห้องของขุนก�ำเเหงฤทธิ์ที่ถูกน�ำมาตั้งเป็นชื่อตลาดนั้นอยู่ตรงข้าม

กับตัวตลาดในปัจจุบันนั้น ซึ่งเดิมทีได้ปลูกเป็นเรือนไทยฝาประกัน ใต้ถุนสูง อยู่บริเวณริมเเม่น�้ำท่าจีน เเละ

ภายในบ้านนั้นเเบ่งย่อยออกเป็น 9 ห้อง คือ 

	 	 	 ห้องที่ 1 ห้องรับเเขกที่มาติดต่อ

	 	 	 ห้องที ่2 ห้องเก็บหลักฐานภาษีอากรส่วยต่างๆ 

	 	 	 ห้องที่ 3 ห้องเก็บรักษาต�ำรายาเเผนโบราณ

	 	 	 ห้องที่ 4 ห้องดูฤกษ์ยาม พิธีกรรมต่างๆ 

	 	 	 ห้องที่ 5 ห้องเก็บรักษาต�ำราฤาษีดัดตน  ต�ำรานวดเเผนโบราณ 

	 	 	 ห้องที่ 6 ห้องกักขังผู้กระท�ำความผิดลหุโทษต่างๆ มีโซ่ตรวนไว้ล่าม

	 	 	 ห้องที ่7 ห้องเก็บสิ่งของพัสดุเเละเครืื่องใช้
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	 	 	 ห้องที่ 8 ห้องนอน

	 	 	 ห้องที่ 9 ห้องครัว

	 	 จากนั้นนายบุญรอดได้ท�ำการค้าขายจนมีกิจการที่รุ่งเรืองเเละเติบโตขึ้นเรื่อยๆ เเละต่อมา

นายบุญรอดได้สร้างหอดูโจรขึ้นมา ซึ่งเป็นสถาปัตยกรรมไทยกับจีนที่มีชื่อเสียงในปัจจุบันค่อนข้างมาก โดย

เฉพาะกับนักท่องเที่ยวที่ต้องการจะมาเยี่ยมชมยังสถานที่เเห่งนี้

ตารางที่ 5 การวิเคราะห์สัญญะต�ำนานตลาดเก้าห้อง

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- นายฮง ผูส้ร้างตลาดเป็น	  - คนจนี(วฒันธรรมจนี) เป็นคนมคีวามมมีานะ
  ชาวจนี อาชพีค้าขาย	     อดทน	 ฯลฯ 	

- ปี พ.ศ. 2467	 	  -  อดตีทีย่าวนาน เเละเก่าเเก่

- การค้าขายบนเเพ		  - ใกล้ชดิกบัธรรมชาต ิเเละเเสดงถงึสภาพวถิี
	 	 	    ชวีติของผูค้นในอดตีทีม่ดีเูรยีบง่าย  		
	    
- การเเต่งงาน  	 	  - การเริม่ต้นในการสร้างฐานะเเละครอบครวั

- นางเเพถกูประทษุร้ายจน	  - ความมุ่งมัน่ในอดุมการณ์ เเละการไม่ย่อท้อ
  ถงึเเก่ชวีติ เเต่นายฮงกย็งั      ต่อโชคชะตาในชวีติทีผ่่านมา
  ต้ังหน้าตัง้ตาท�ำมาหากิน

- การเเต่งงานใหม่กบันาง 	  - การเริม่ต้นชวีติใหม่ ซึง่เป็นธรรมชาตขิอง
  ส้มจนี     	 	     มนษุย์ทีจ่ะต้องมคีูค่รองช่วยกนัท�ำกนิ
	
- เปลีย่นจากการค้าขายใน	  -  เป็นคนทีม่หีวัคดิก้าวหน้า รูจ้กัพฒันา 
  เเพมาสร้างตลาดบนบก         ธุรกจิของตวัเองให้เตบิใหญ่ขึน้ เเละ
	 	 	     กล้าตดัสนิใจ(เสีย่ง) เป็นผูน้�ำ

- บ้านของขนุก�ำเเหงฤทธิ	์  -  การมยีศถาบรรดาศกัดิ ์มหีน้ามตีา เเละ
  มห้ีองย่อยถงึ 9 ห้อง            เป็นผูท้ีม่สีถานภาพทางสงัคมสงู

- นายฮงได้นางเเพเป็นภรรยา -  การเกีย่วดองกบัผูม้ยีศถาบรรดาศกัดิ์
 ซ่ึงมศีกัเป็นหลานของขนุ
 ก�ำเเหงฤทธิ์ 

ต�ำนาน 
ตลาดค�ำว่า “เก้าห้อง” นัน้ น�ำเอา
มาจากช่ือของบ้านเก้าห้องทีส่ร้างขึน้
โดยนายบญุรอด เหลยีงพานชิ หรอื
เถ้าเเก่“ฮง”ชาวจีนผู้มีอาชีพค้าขาย
เเละรับเหมาก่อสร้างเเละได้เเต่ง 
งานกับนางเเพซึ่งเป็นหลานของขุน
ก�ำเเหงฤทธิ ์ โดยได้ท�ำการค้าขาย
สนิค้าใน “เเพ” ทีส่ร้างขึน้ในบรเิวณ
เเม่น�ำ้ท่าจนี ต่อมาในปี พ.ศ. 2467 
โจรได้บุกปล้นเเพของนายบุญรอด 
เเละได้ท�ำการประทุษร้ายนางเเพ
จนถึงเเก่ชวีติ จากนัน้ไม่นานเถ้าเเก่
บุญรอดก็ได้สมรสใหม่กับนางส้มจีน 
เเละเริ่มท�ำการขยายกิจการเรื่อยมา
จนสุดท้ายได้ย้ายกิจการทางการค้า
ของตนเองทั้งหมดมาค้าขายสินค้า
บนบกจนกระทั้งกลายมาเป็นตลาด
ข้ึนมา ทัง้นีไ้ด้น�ำเอาชือ่บ้านเก้าห้อง
ดังกล่าวมาต้ังเป็นช่ือ“ตลาดเก้า
ห้อง” โดยมลัีกษณะเป็นเรอืนไม้หลงั
เเบบฝาเฟ้ียม อย่างไรก็ตามบ้านเก้า
ห้องของขุนก�ำเเหงฤทธิ์ที่ถูกน�ำมา
ตั้งเป็นชื่อตลาดน้ันอยู่ตรงข้ามกับตัว
ตลาดในปัจจบุนันัน้ ซึง่เดมิทไีด้ปลกู
เป็นเรอืนไทยฝาประกนั ใต้ถนุสงู อยู่
บรเิวณรมิเเม่น�ำ้ท่าจนี เเละภายใน
บ้านนัน้เเบ่งย่อยออกเป็น 9 ห้อง 
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ตารางที่ 6 การวิเคราะห์สัญญะต�ำนานตลาดเก้าห้อง(ต่อ)

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- เรอืนไม้เก่าเเบบฝาเฟ้ียม	  - ความเก่าเเก่ทีเ่ป็นต�ำนาน เเละเกีย่วข้องกบั
  ทีอ่ยูใ่นตวัตลาด                 วฒันธรรมจนี 

- การสร้างตลาดบนบก	  - ความม่ันคง ถาวร ซึง่เเสดงให้เหน็ถงึการ
	 	 	    วางเเผนในอนาคต

- โจรปล้น	 	  - เป็นเรือ่งทีร่ะทกึขวญั ดตูืน่เต้นเเละน่ากลวั

	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าสื่อพื้นบ้านที่เป็นต�ำนานหรือเรื่องเล่า ได้เเฝงเร้นไป

ด้วยความหมายเเละค่านิยมทางสังคมบางอย่างที่ถูกถ่ายทอดจากเรื่องเล่าผ่านตัวบุคคล เหตุการณ์ รวมทั้ง

พฤติกรรม ฯลฯ ที่ได้ปรากฏในต�ำนาน ซึ่งเมื่อตีความหมายโดยรวมเเล้วพบว่า ตลาดเก้าห้องเเห่งนี้ได้ถือ

ก�ำเนิดขึ้นมาจากเรื่องเล่าในอดีตของชายชาวจีนคนหนึ่งที่มีอาชีพค้าขายในเเพริมน�้ำเเละต่อมาได้เเต่งงา

นมีครอบครัวจากนั้นก็ได้ย้ายมาประกอบอาชีพค้าขายบนบก เเละน�ำชื่อของบ้านเก้าห้องที่อยู่ริมน�้ำเเม่จีน

มาตั้งเป็นชื่อตลาดเก้าห้องจนมีกิจการที่ร�่ำรวยเเละเป็นศูนย์กลางการคนนาคมที่ส�ำคัญเเห่งหนึ่งในจังหวัด

สุพรรณบุร ี เรื่องราวทั้งหมดได้เเสดงให้เห็นถึงความมีมะนะอดทน กล้าตัดสินใจ เเละการเป็นผู้ยึดมั่นใน

อุดมการณ์ในการกระท�ำใดๆ สักอย่างให้ประสบความส�ำเร็จ   ในขณะที่ชื่อตลาดก็เป็นการน�ำเอาบ้านเก้า

ห้องซึ่งเป็นของคหบดีชั้นผู้ใหญ่ซึ่งภายในบ้านมีห้องอยู่ถึง 9 ห้อง มาตั้งเป็นชื่อตลาด นับเป็นการเรียงร้อย

เรื่องราวที่ดูน่าสนใจ เเละน่าติดตาม โดยเฉพาะเหตุการณ์ที่โจรได้เข้าปล้นเเละท�ำร้ายนางเเพจนกระทั่งเสีย

ชีวิต เมื่อคนทั่วไปได้ฟังก็พลอยตื่นเต้น เเละดูมีความสูญเสียไปกับเรื่องราวนั้นด้วย 

2. สื่อพื้นบ้านที่เป็นพฤติกรรม

	 	 การวิเคราะห์สื่อพื้นบ้านที่เป็นพฤติกรรม นับเป็นสื่ออีกประเภทหนึ่งที่มีความน่าสนใจ 

เเละในงานวิจัยเรื่องนี้ได้ศึกษาสื่อพื้นบ้านที่เป็นพฤติกรรม ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้ 

	 	 2.1 กรรมวิธีการผลิตเเบบ “มือท�ำ”

	 	 ในชุมชนตลาดเก้าห้อง สิ่งที่น่าสนใจอย่างหนึ่งนอกเหนือไปจากสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็น

โบราณสถานที่ส�ำคัญเเล้ว ในเรื่องของอาหารการกินที่ตลาดเเห่งนี้ก็นับว่ามีความโดดเด่นไม่ยิ่งหย่อนไปกว่า

กัน โดยเฉพาะ กรรมวิธีการผลิตที่อาศัย “มือท�ำ” ไม่เน้นพึ่งพาเทคโนโลยีชั้นสูงในการผลิตมากนัก หาก

เเต่จะเน้นไปที่ขั้นตอนการลงมือท�ำเองโดยการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ภายในชุมชนเป็นปัจจัยในการผลิต เช่น

กรณ ี ร้านขายเปี๊ยะจะใช้เตาอบที่มีใช้อยู่ในชุมชนทั่วไปอบขนมเเทนเครื่องอบในระบบอุตสาหกรรมที่เน้น
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การผลิตคราวละมาก (Mass Production) หรือถ้าเป็นในกรณีร้านขายขนมไทยกระบวนการผลิตก็จะใส่ใจ

กับวัตถุดิบที่ต้องมีการคัดสรรสิ่งที่ดีๆ มาใช้ในการท�ำขนม เช่น มะพร้ามก็ต้องขูดเองเเบบสดๆ จะไม่นิยมซื้อ

มะพร้าวที่ท�ำส�ำเร็จรูปเเล้วมาใช้ในการท�ำขนม ซึ่งทั้งหมดถือว่าเป็นพฤติกรรมที่เเสดงออกถึงความพิถีถิถัน

เเละประณีตใส่ในในทุกขั้นตอนของการผลิตจนท�ำให้สินค้ามีคุณภาพเเละเป็นที่รู้จักของคนทั่วไป เเละด้วย

เหตุนี้เองจึงท�ำให้ขนมที่ท�ำเสร็จจากตลาดเเห่งนี้มีรสชาติที่อร่อยถูกปากเเละเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยว

เป็นอย่างมาก   โดยเฉพาะขนมที่ขึ้นชื่อของตลาดเก้าห้องซึ่งมีอยู่หลายชนิดด้วยกัน เช่น ขนมเปี๊ยะ ขนม

ไข่ปลา ขนมเปียกปูน กระหรี่ฟั๊ฟ ฯลฯ 

	 	 นอกจากนี้พฤติกรรมอย่างหนึ่งที่เป็นเหมือนเเรงจูงใจให้คนเดินทางมาท่องเที่ยวตลาด ก็

คือ“การท�ำไป-ขายไป” ซึ่งได้เปิดโอกาสให้ผู้ซื้อหรือนักท่องเที่ยวได้ “เห็น”  ขั้นตอนหรือกรรมวิธีในการผลิ

ตกันเเบบสดๆ ที่อย่างน้อยก็ช่วยสร้างความมั่นใจว่า “สด” เเละ “ใหม่” 

ตารางที่ 7 การวิเคราะห์สัญญะกรรมวิธีการผลิตเเบบมือท�ำ

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- การใช้มอืท�ำเเทนการใช้ 	  - การอนรุกัษ์นยิม การผลิตเเบบดัง้เดมิ
  เครือ่งจกัร	                ความมคีณุค่า ประณีตศลิป์ เเละไม่เน้น
	 	 	    การผลติจ�ำนวนเเบบมากๆ 

- ท�ำสดๆเเละขายทีห่น้าร้าน	  - สร้างความมัน่ใจให้ลกูค้าว่าใหม่ สด  เเละ
	 	 	    เป็นของทีม่คีณุภาพท�ำจากผูข้ายโดยตรง

- ลกัษณะการนึง่ด้วยเตาไฟ	  - ความเป็นธรรมชาต ิดูมเีสน่ห์ เป็นวถิกีาร
	 	 	    ผลติเเบบพืน้บ้าน

- การใช้ฟืนเเทนเเก๊ส	  - การผลติเเบบเรยีบง่าย เเละพ่ึงพงิธรรมชาติ
	 	 	    รวมทัง้ความอดุมสมบรูณ์ของทรพัยากร

- ใช้เเรงงานในครอบครวั	  - วถิกีารผลติเเบบพอกนิพอใช้ เเละ
	 	 	     เศรษฐกจิเเบบพอเพยีง

- สภาพการวางขายสนิค้า	  - เน้นตามความสะดวก ไม่มีรปูแบบทีต่ายตวั
	 	 	    เเละเปิดโอกาสให้ลกูค้ามองเหน็ถงึกรรมวธิี
	 	 	    การผลติทีอ่ยูภ่ายในร้านได้ง่าย
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	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าสัญญะที่สะท้อนออกมาเป็นพฤติกรรมการค้าขาย

ในลักษณะการลงมือท�ำกันเเบบสดๆ การใช้เเรงงานในครอบครัวเเทนการจ้างลูกจ้าง หรือเเม้เเต่การใช้มือ

ท�ำเเทนการใช้เครื่องจักรขนาดใหญ่นั้นนับเป็นสิ่งที่ดึงดูดใจนักท่องเท่ี่ยว ซึ่งทั้งหมดได้สื่อถึงความมีเสน่ห์ใน

วิถีการผลิตเเบบพื้นบ้านดั้งเดิมที่ต้องอาศัยกรรมวิธีง่ายๆ เเละทรัพยากรรอบๆ ตัวมาประยุกต์ใช้ในการผลิต  

โดยเฉพาะการเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวหรือลูกค้าสามารถมองเห็นถึงการผลิตภายในร้านได้อย่างสะดวก

ก็นับว่าเป็นสื่ออย่างหนึ่งที่สร้างความเชื่อมั่นให้กับนักท่องเที่ยวได้ 

	 	 นอกจากนี้พฤติกรรมการผลิตที่ใช้ฟืนเเละเตาถ่านเเทนการใช้เเก๊สยังได้สื่อถึงความ

สมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติได้เป็นอย่างดี ขณะเดียวกันก็ตีความได้ว่าผู้ขายมีวิีถีการผลิตที่อยู่บนพื้น

ฐานของความเกื้อกูลกันระหว่างคนกับธรรมชาติ ซึ่งนั่นก็คือจุดสนใจอย่างหนึ่งในวัฒนธรรมการท่องเที่ยว

เเบบท้องถิ่นหรือพื้นบ้าน นั่นเอง

	 2.2 การพิมพ์ด้วยระบบ “ดั้งเดิม”

	 	 สิ่งที่มีชื่อเสียงเเละเป็นที่ขึ้นชื่ออย่างหนึ่งของชุมชนตลาดเก้าห้อง ก็คือ “โรงพิมพ์เกา่” ที่

ขณะนี้ยังคงใช้ระบบการพิมพ์โดยอาศัยวิธี “การเรียงพิมพ์ด้วยมือ”  หรือที่เรียกว่า “เล็ตเตอร์เพลส” ใน

การจัดพิมพ์หนังสื่อหรือสื่อสิ่งพิมพ์อยู่   โดยกระบวนการเรียงพิมพ์จะต้องใช้ทักษะความช�ำนาญของผู้เรียง 

ท�ำให้ต้องอาศัยเวลาในการผลิตที่ค่อนข้างจะยาวยาน   ระบบนี้เป็นการพิมพ์เเบบดั้งเดิมทีี่ีปัจจุบันไม่ค่อย

มีผู้ใช้นิยมใช้มากนัก เนื่องจากได้เปลี่ยนมาใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่มาท�ำการผลิต เช่น การใช้คอมพิวเตอร์

กราฟิกมาด�ำเนินการออกเเบบเเละจัดพิมพ์เเทน ท�ำให้ผลงานมีความสวยงามเเละรวดเร็วเป็นอย่างมาก 

เเละด้วยเหตุที่ไม่ค่อยมีผู้ใช้มากนักจึงท�ำให้โรงพิมพ์เเห่งนี้กลายเป็นที่สนใจของผู้คนทั่วไปที่ต้องการอยาก

มาชมวิธีการพิมพ์หนังสือด้วยระบบเก่าที่ได้เคยใช้ในอดีต ซึ่งมีขั้นตอนที่ซับซ้อนเเละยุ่งยากกว่า 

	 	 ปัจจุบันโรงพิมพ์เเห่งนี้ยังเปิดให้บริการพิมพ์เอกสารเเละสื่อสิ่งพิมพ์ต่างๆ เช่น การ์ดงาน

บวช งานเเต่งงาน ซองกฐินเเละผ้าป่า ตลอดจนสิ่งพิมพ์อื่นๆ ตามที่ลูกค้าต้องการ การด�ำเนินกิจการโรง

พิมพ์นี้ได้สร้างความน่าใจให้กับผู้มาเที่ยวชมเป็นอย่างมาก ซึ่งทางเจ้าของร้านก็จะให้บริการค�ำเเนะน�ำเเละ

เล่าถึงเรื่องราวตลอดจนความเป็นของโรงพิมพ์ด้วยความยิ้มเเย้มเสมอ
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ตารางที่ 8 การวิเคราะห์สัญญะการพิมพ์ด้วยระบบดั้งเดิม

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- การท�ำต้นฉบบัต้องใช้มอืท�ำ - การผลติเเบบเก่า ดัง้เดมิ ต้องใช้ทกัษะฝีมอื
  ในการเรยีงตวัอกัษรเเทนที ่   เเละเวลาในการผลติมากกว่าในปัจจบุนั ซึง่
  จะใช้คอมพวิเตอร์              อาจจะท�ำให้ดูมเีสน่ห์เเละน่าสนใจ	     
			     

- ตัวเคริือ่งมรีะบบกลไลการ	  - การเป็นเทคโนโลยเีก่าเเก่ ไม่ทนัสมยั
ผลติทีไ่ม่มคีวามซบัซ้อน	    ดูเรยีบง่าย ซ่ึง	 	    

- ไม่มรีะบบอตัโนมตั	  - การอนรุกัษ์นยิม ไม่เน้นความสะดวกมากนกั

- การท�ำงานของเครือ่งยงัต้อง - ยงัต้องอาศยัทกัษะฝีมอืของคนร่วมด้วย ไม่
  อาศยัคนร่วมในการผลติ         ใช่พึง่พงิเครือ่งจกัรเพยีงอย่างเดยีว

- พมิพ์ได้ในปรมิาณไม่มาก	  - เป็นการใช้เทคโนโลยเีก่าทีไ่ม่สงูมากนกั

- ชิน้ส่วนของเครือ่งจกัรส่วน	  - เป็นเครือ่งจกัรในอตุสาหกรรมเเบบเก่า ต่าง
  ใหญ่เป็นเหลก็เเละโลหะ	    จากสมยัปัจจบุนัทีใ่ช้วสัดอุืน่ทดเเทนเหลก็ 
	 	                ซึง่ความคงทนอาจจะไม่สงูพอ

	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าสัญญะที่มีความเกี่ยวข้องกับระบบการผลิตเเบบดั้ง

เดิมที่ต้องอาศัยทักษะฝีมือเเละความประณีตของคนในการผลิตเป็นสิ่งส�ำคัญอย่างหนึ่งที่สื่อให้เห็นภาพของ

ความเก่าเเก่ เเละเเนวคิดด้านการอนุรักษ์นิยมซึ่งได้สะท้อนให้เห็นจากพฤติกรรมในกระบวนการพิมพ์ดัง

กล่าวที่ปัจจุบันยังคงใช้อยู่ จึงนับเป็นสีสันที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาเที่ยวชมได้เป็นอย่างดี

	 	 ส�ำหรับในกระบวนการผลิตงานพิมพ์โดยใช้ระบบนี้ จะต้องอาศัยความช�ำนาญในการเรียง

พิมพ์ตัวอักษร เนื่องจากเวลาเรียงพิมพ์ตัวอักษรมันจะต้องกลับด้านซึ่งท�ำให้อ่านค่อนข้างยาก ผู้ท�ำต้องมี

ความคุุ้นเคยเเละทักษะเฉพาะตัวจึงจะสามารถเรียงพิมพ์ด้วยวิธีนี้ได้ ซึ่งนั่นเเสดงให้เห็นถึงความละเอียด

เเละประณีตของคนท�ำเป็นอย่างมาก เเละจุดนี้เองที่เป็นเสน่ห์อย่างหนึ่งที่นักท่องเที่ยวหรือคนทั่วไปอยาก

มาชมเพื่อดูเครื่องพิมพ์รวมทั้งวิธีการพิมพ์หนังสือในระบบนี้ ทั้งนี้เนื่องจากปัจจุบันหาดูได้ค่อนข้างยาก  
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	 	 2.3 ประเพณีการไหว้ศาลเจ้า

	 	 เป็นที่ทราบกันดีอยู่เเล้วว่า ตลาดเก้าห้องเเห่งนี้มีชาวจีนเป็นผู้บุกเบิกเเละสร้างตลาดขึ้น

มา ซึ่งมีอายุุเก่าเเก่กว่า   100 ป ี  โดยทั่วไปก็ย่อมจะพบเห็นร่องรอยวัฒนธรรมจีนที่เก่าเเก่เเละเป็นมรดก

อันทรงคุณค่า เช่น ประเพณีการไหว้เจ้าที่ชาวชุมชนเเห่งนี้ได้สืบทอดกันมาเป็นประจ�ำทุกปี นับเป็นการ

สืบทอดวัฒนธรรมที่ดีงามอย่างหนึ่งของตลาดเก้าห้อง ในเเต่ละปีจะมีผู้เข้ามาร่วมงานกันอยากมากมาย ซึ่ง

ภายในงานจะมีกิจกรรมการเซ่นไหว้ที่ยิ่งใหญ่ รวมทั้งมโหรสพด้วยเช่นเดียวกัน 

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- ศาลเจ้า		 	  - ตัวเเทนวฒันธรรมทางความเชือ่ของจนี 
  	 	 	  - สิง่ศกัดิส์ทิธิท์ีเ่ป็นทีเ่คารพบชูา
  			     
- การไหว้เจ้าทกุๆ ปี	  - ความสม�ำ่เสมอ ต่อเนือ่งจนเป็นประเพณี
	 	 	  - ความกตญัญตู่อบรรพบรุษุ

- การจดัพธิกีารไหว้เจ้า	  - ความสนกุสนาน 
	 	              - เป็นการสร้างความสนใจอย่างหนึง่ให้เเก่
	 	 	    นกัท่องเทีย่ว
	 	 	  - เป็นลกัษณะการเเสดงความสมัพนัธ์
	 	 	    ระหว่างไทย-จนี อย่างหน่ึง

ตารางที่ 9 การวิเคราะห์สัญญะประเพณีการไหว้ศาลเจ้า

	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าสัญญะที่มีความเกี่ยวข้องกับประเพณีการไหว้

ศาลเจ้า   ซึ่งในที่นี้ถือว่าเป็นพฤติกรรมที่มีความส�ำคัญอย่างหนึ่งของชุมชนชาวตลาดเก้าห้องที่ได้สืบทอด

เเละปฏิบัติกันมา หากมองในกรอบทฤษฎีสัญญะวิทยาก็จะพบว่า ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นสื่อให้เห็นถึงคุณค่า

ความหมายในพิธีกรรมการไหว้เจ้าที่ได้ยึดถือเเละปฏบัติกันมาจนกลายเป็นประเพณีประจ�ำปีของตลาด

เเห่งนี ้ อีกทั้งยังสื่อให้เห็นถึงวัฒนธรรมความเชื่อของคนจีนที่มีต่อบรรพบุรุษที่ได้ล่วงลับไปเเล้ว โดยเฉพาะ

เรื่องของ “ความกตัญญู” รู้คุณ ซึ่งโดยปกติทั่วไป “ชาวจีน” จะเคร่งครัดในเรื่องนี้เป็นอย่างมาก 

	 	 ส�ำหรับในมุมมองของการท่องเที่ยว พฤติกรรมที่เกิดขึ้นนับเป็นสีสันที่ใช้ในการดึงดูดใจ

นักท่องเที่ยวให้เดินทางมาเที่ยวชม เนื่องจากภายในงานจะมีการเเสดงทางวัฒนธรรมที่ยิ่งใหญ่ซึ่งในหลาย

กิจกกรมนั้นเกี่ยวกับการสร้างความบันเทิง รวมทั้งจะมีสินค้าจากร้านค้าต่างๆ น�ำเอาของมาเเสดงให้นัก

ท่องเที่ยวได้เลือกซื้อ โดยในเเต่ละปีก็จะมีผู้สนใจเข้าร่วมเป็นจ�ำนานมาก ซึ่งในจุดนี้เองท�ำให้เชื่อมโยงไปสู่

การท่องเที่ยวยังสถานที่ต่างๆ ภายในตลาดเเห่งนี้ด้วย 
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	 3. สื่อพื้นบ้านที่เป็นวัตถุ

	 	 การวิเคราะห์สื่อพื้นบ้านในล�ำดับต่อไป จะเป็นการท�ำความเข้าใจกับสื่อที่เป็นวัตถุ ดังมี

รายละเอียดที่น่าสนใจต่อไปนี้ 

	 	 3.1 ของเก่าเก็บ

	 	 ชุมชนตลาดเก้าห้อง นับเป็นสถานที่เเห่งหนึ่งที่ขึ้นชื่อว่า เป็นเเหล่งรวม “ของเกา่เก็บ” 

ที่ส�ำคัญในอดีต ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นข้าวของเครื่องใช้ วัสดุอุปกรณ์ ฯลฯ ที่เคยเป็นของใช้ของคนในอดีต เช่น 

เฟอร์นิเจอร์ เเว่นตา นาฬิกา เงินตรา   ตลอดจนเครื่องประดับต่างๆ ซึ่งในปัจจุบันนับว่าเป็นของที่หาดู

ยาก เเละยิ่งนานวันขึ้นจะค่อยๆ สูญหายไปกับการเปลี่ยนเเปลงที่เกิดขึ้นในสังคมปัจจุบัน ลักษณะของเก่า

เก็บที่ทรงคุณค่าเหล่านี้ ไม่เพียงเเต่จะถูกจัดเก็บเเละเเสดงไว้ในพิพิธภัณฑ์บ้านเก้าห้องเท่านั้น หากเเต่ยัง

ได้ปรากฏอยู่ภายในร้านค้าเเละเรือนเเถวที่มีคนอาศัยอยู่ด้วย เหมือนกับว่าเป็นสิ่งของเครื่องใช้ปกติที่ใช้ใน

ชีวิตประจ�ำวันอยู่เเล้ว อาท ิม่านชักรอก ซึ่งเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่น่าสนใจเป็นอย่างมาก

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- สิง่ของเครือ่งใช้เก่าๆ 	  - สิง่ของทีห่าดยูากในสงัคมปัจจบุนั
  ในอดีต		 	  - มคีณุค่าทางด้านจติใจ
	 	 	  - เป็นของโบราณ 

- ของใช้เก่าทีท่�ำด้วยด้วยมอื	  - ทกัษะฝีมอืทางด้านช่าง
	 	 	  - เป็นของทีใ่ช้มอืท�ำ(Handmade) 
	 	              - วฒันธรรมของคนเก่าเเก่ดัง้เดมิ

- ม่านชกัรอก	 	  - ภมูปัิญญาชาวบ้าน
	 	              - ความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวั
	 	 	  - เป็นสิง่ทีเ่เปลก เเละดูน่าสนใจ

ตารางที่ 10 การวิเคราะห์สัญญะของเก่าเก็บ

	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าสัญญะที่เป็นของเก่าเก็บนั้นซ่อนเร้นไปด้วยความน่า

สนใจ มีคุณค่าทางด้านจิตใจ เป็นสื่อที่เชื่อมโยงให้เห็นอดีตโดยการสะท้อนผ่านวัตถ ุ เเละยังเป็นการเเสดง

ออกถึงภูมิปัญาท้องถิ่นที่หาชมยากในสังคมปัจจุบัน สิ่งต่างๆ เหล่านี้ในมุมมองของการท่องเที่ยวนับเป็น

ประเด็นที่มีความดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก เนื่องจากเป็นสิ่งที่เชื่อมโยงระหว่างโลก

อดีตกับโลกปัจจุบันเข้าด้วยกัน   เเละคราวใดที่ได้มีโอกาสพบเห็นหรือสัมผัสก็ท�ำให้หวนนึกถึงบรรยากาศ

เก่าๆ ในอดีตที่ผ่านมาเสมอ  
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	 	 3.2 หอดูโจร

	 	 หอดูโจร นับเป็นสถาปัตยกรรมเก่าเเก่อย่างหนึ่งที่ยังคงสร้างความโดดเด่นให้กับตลาด

เเห่งนี ้ เนื่องจากไม่เพียงเเต่เป็นวัตถุหรือโบราณสถานเท่านั้น หากเเต่ยังได้เป็นต�ำนานหรือเรื่องเล่าที่

สืบทอดกันมาจนกลายเป็นที่รู้จักหรือสัญลักษณ์ของตลาดเก้าห้อง ซึ่งปัจจุบันหากใครได้มีโอกาสมาท่อง

เที่ยวยังตลาดเก้าห้องก็มักจะเข้ามาสัมผัสกับสถาปัตยกรรมเเบบจีนผสมไทยเสมอ โดยเฉพาะนักท่องเที่ยว

ที่เข้ามายังตลาดเเห่งนี้นอกจากจะมาชมหอเเล้วยังอยากจะรับฟังเรื่องเล่าที่เป็นต�ำนานด้วย 

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- อาคารเก่าทีม่ลีกัษณะ	  - อดีตทีย่ิง่ใหญ่ 
  ของสถาปัตยกกรรมจนี	  - ร่องรอยทางประวตัศิาสตร์
 	  	 	  - สถาปัตยกรรมเเบบจนีโบราณ

- สร้างปี พ.ศ.2477		  - ความเก่าเเก่ เเละมมีนต์ขลงั

- ทีผ่นงัเจาะรเูพือ่ให้ปืนส่อง	  - ภมูปัิญญาชาวบ้าน
  ออกมาได้ทัง้ 4 ด้าน

- สมยัก่อนมกีารปล้นสะดม	  - ความห่างไกลจากศนูย์กลาง
  กนัอยูบ่่อยๆ 	 	  - การดเูเลของทางราชการยงัไม่ทัว่ถงึ

- คนทีท่�ำหน้าทีเ่วรยาม	  - มคีวามกล้าหาญเเละเสยีสละ

- “เสอืด�ำ เสอืมเหศวร”	  - เรือ่งราวทีเ่กีย่วข้องกบับคุคลส�ำคญั ซึง่เป็น
 จอมโจรชือ่ดงัในสมยันัน้        ขุนโจรชือ่ดงัในอดตีทีเ่ตม็ไปด้วยเรือ่งเล่า
	 	 	     อนัน่าผจญภยัเเละตืน่เต้น

- สร้างปี พ.ศ.2477	 จนมา	  - การเหน็ในคณุค่าทีม่อียู่
 ถงึปัจจบุนักย็งัคงอยู	่  - การอนรุกัษ์วฒันธรรมดัง้เดมิ

ตารางที่ 11 การวิเคราะห์สัญญะหอดูโจร

เรือ่งเล่า
หอดู โจรได ้ถู กสร ้ า งขึ้ น โดยนาย
บุญรอด เหลยีงพานิช หรอืเถ้าเเก่ฮง
เจ้าของตลาด จดุประสงค์ของการ
ก่อสร้าง กค็อื ใช้เป็นสถานทีป้่องกนั
โจรผู ้ ร ้ ายจะมาปล ้นหมู ่บ ้านโดย
ภายในจะจัดให้มีเวรยามประจ�ำอยู่
ภายในป้อม ซึง่ในเเต่ละด้านจะเจาะ
รูหรือช่องไว้ส�ำหรับส่องดูโจรผู ้ร ้าย
และให้ปืนสามารถส่องออกมาได้เพื่อ
จะได้ใช้ยิงโจรต่อสู้กับผู้ร้ายที่จะเข้า
มาปล้น โดยในสมยันัน้มโีจรผูร้้าย
ชกุชมุมาก มกีารปล้นสะดมกนัเป็น
ประจ�ำ  เเละหนึง่ในนัน้กม็เีสอืด�ำและ
เสือมเหศวรเป็นโจรที่มีช่ือเสียงมาก 
มักจะชอบมาปล้นตลาดเก้าห้องเเห่ง
นี ้ แต่เมือ่ได้ท�ำการสร้างหอดูโจรขึน้
ส�ำเรจ็ เมือ่ปี พ.ศ. 2477  ตลาดเเห่ง
นี้ก็ไม่เคยมีประวัติโดนโจรปล้นอีกเลย 
ประชาชนจึงได้อยู ่กันอย่างสงบสุข
เเละร่มเยน็   หอดโูจรเเห่งนีน้บัเป็นสิง่
ก่อสร้างท่ีท�ำด้วยคอนกรีตเสริมเหล็ก 
ใช้เวลาสร้าง 1 ปีเศษ หอดโูจรเเห่งนี้
มีลักษณะเป็นป้อมก่ออิฐถือปูนซึ่งเป็น
สถาปัตยกรรมจีนผสมไทยที่ดูน่าสน
ใจเเละมอีายทุีเ่ก่าเเก่
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	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าสัญญะหอดูโจร นั้น นอกจากจะท�ำหน้าที่เป็นสื่อ

วัตถุที่บอกเล่าเรื่องราวเกี่ยวกับประวัติศาสตร์อันเก่าเเก่เเล้ว ยังได้เเฝงเร้นถึงความเป็นสถาปัตยกรรมที่

มีอายุมาอย่างยาวนาน เเสดงถึงความเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมจีนซึ่งได้รับจากการตัวโครงสร้างของอาคารที่

มีลักษณะเป็นเเบบจีนปรากฏอยู ่ ในส่วนของผนังทั้งสี่ด้านที่ปืนสามารถส่องออกมาได้นั้นก็เป็นเครื่องบ่งชี้

ถึงภูมิปัญญาท้องถิ่นของคนในสมัยนั้นได้เป็นอย่างดี ประกอบกับเป็นสิ่งก่อสร้างที่ใช้ส�ำหรับการป้องกันโจร

ผู้ร้ายในสมัยนั้นก็ยิ่งเเสดงให้เห็นถึงการตกอยู่ในท่ามกลางอันตราย (ไม่มีทางการเข้ามาช่วยเหลือเนื่องจาก

บางหมู่บ้านในสมัยก่อนมีการคมนาคมยังไม่ค่อยสะดวก) จนกระทั่งชาวบ้านในตลาดต้องลงทุนสร้าง 

“ระบบการป้องกันภัย” ให้ตัวเอง  

	 	 เมื่อวิเคราะห์ความหมายโดยรวมเเล้ว สิ่งหนึ่งที่น่าสนใจก็คือ หอดูโจร เป็นสถานที่ส�ำคัญ

ทางประวัติศาสตร์เเห่งหนึ่งที่ผ่านกาลเวลา เต็มไปด้วยเรื่องเล่าที่น่าสนใจ โดยเฉพาะเกี่ยวกับ การผจญภัย 

การต่อสู้ป้องกันตัวของชาวบ้านในอดีตซึ่งทั้งหมดได้เเสดงให้เห็นถึง ความกล้าหาญเเละเสียสละของคนใน

ยุคก่อน โดยผ่านการเล่าเรื่องต่อๆ กันมาจนกลายมาเป็นต�ำนานที่น่าสนใจ เเละในที่สุดก็เป็นสัญลักษณ์ของ

ตลาดเก้าห้องเเห่งนี้ด้วย ทั้งนี้จะเห็นว่าในสื่อประชาสัมพันธ์ต่างๆ ของตลาดเก้าห้องจะมีภาพ “หอดูโจร” 

ปรากฏอยู่เสมอ 

	 	 3.3 อาหารเเละขนมไทย

	 	 ในตลาดเก้าห้อง ลักษณะเด่นอย่างหนึ่งที่นับว่าเป็นจุดดึงดูดใจนักท่องเที่ยวก็คือ มีร้าน

ขายอาหารเเละขนมไทยที่อร่อย เเละเป็นที่รู้จักมีชื่อเสียงอย่างมาก เนื่องจากของกินต่างๆ ที่ท�ำมาจาก

ตลาดเเห่งนี้ผู้ท�ำหรือผู้ขายจะมีความพิถีพิภันในเรื่องของการท�ำเป็นอย่ามาก ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นการเตรียม

วัสดุหรือของที่จะท�ำต้องได้คุณภาพ คือ มีความสด ใหม่ เเละเป็นการผลิตวันต่อวัน หรือไม่มากเหมือนใน

ระบบอุตสาหกรรม อาหารที่ขึ้นชื่อ ก็คือ ราดหน้า ผัดซีอิ้ว ก๋วยเตี่๋ยว ส่วนขนมที่เป็นที่ขึ้นชื่อก็จะมีขนมเปี๊ยะ 

กระหรี่ฟั๊ฟ ขนมไข่ปลา ขนมกล้วย ฯลฯ ซึ่งทั้งหมดค่อนข้างเป็นที่นิยมเเละรู้จักของผู้คนในบริเวณนั้นเป็น

อย่างด ี โดยลักษณะของการท�ำนั้นจะเน้นท�ำในปริมาณไม่มากนัก เเละจะใช้เเรงงานในครัวเรือนเป็นหลัก 

ซึ่งในการท�ำก็จะอาศัยกระบวนการผลิตที่ไม่ต้องพึ่งพาเทคโนโลยีมากนัก เเต่จะเน้นไปที่การใส่ใจกับการ

ผลิตเป็นพิเศษ เช่น การเลือกใช้วัสดุที่ดี การใช้เตาถ่านเเทนเตาเเก็ส เป็นต้น 



68

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- สภาพร้านเก่าทีม่ลีกัษณะ	  - ร่องรอยวฒันธรรมจนีโบราณ
  ของสถาปัตยกรรมจีน	  - วถิกีารผลติทีเ่รยีบง่าย

- เปิดขายมานาน	 	  - ความเก่าเเก่ เป็นทีน่่าเชือ่ถอื

- ใช้เเรงงานในครอบครวั	   - ความพอเพยีง

- ใช้วตัถดุบิทีม่าจาก	   - อนรุกัษ์นยิมเเละการเกือ้กลูกบัธรรมชาติ 
 ธรรมชาต	ิ 	  
	 	 	   - ความสมับรูณ์ของทรพัยากร

- ลกูค้ามองเหน็ขัน้ตอนการ	   - การเปิดเผย ไม่ซ่อนเร้น ซึง่เเสดงถงึความ
ผลติได้อย่างใกล้ชดิ สดๆ     	  เชือ่มัน่ในสนิค้า

- การเลอืกสรรวตัถดุบิ	   - การเลอืกเอาสิง่ทีด่ีๆ  ให้
	 	 	   - ความเอาใจใส่ เเละความละเอยีดอ่อน

- ผลติได้ครัง้ละน้อยๆ	   - คดิเเบบพอเพยีง ไม่ฟุม่เฟือย

- ใช้ระยะเวลาการผลตินาน	   - การบ่มเพาะทีป่ระณตี ทรงคณุค่า

- ใช้เตาฟืนในการท�ำขนม	   - สมถะ เรยีบง่าย

- ใช้มอืประดษิฐ์ประดอย	   - คณุค่าทางด้านจติใจ
	 	 	   - ความประณีตศลิป์

ตารางที่ 12 การวิเคราะห์สัญญะอาหารเเละขนมไทย

	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าสัญญะอาหารเเละขนมไทยเป็นสื่อวัตถุชนิดหนึ่งที่ถูก

ใช้ในการดึดดูดนักท่องเที่ยว โดยตัวหมายที่เป็นสภาพร้าน ลักษณะการท�ำ วัตถุดิบที่มาจากธรรมชาติ ฯลฯ 

ล้วนเเล้วเเต่สื่อความหมายถึงวิถีการผลิตที่อยู่บนพื้นฐานของความเรียบง่าย สมถะ ไม่เน้นขายในปริมาณ

มากๆ เเต่จะเน้นไปที่กระบวนการท�ำที่มีคุณภาพเเทน เเม้ว่าต้องใช้ระยะเวลาในการผลิตนานกว่าก็ตาม ซึ่ง

ทั้งหมดนับว่ามีเสน่ห์ที่ชวนให้คนมาเที่ยวชม โดยเฉพาะลักษณะของการวางขายสินค้าที่ไม่มีรูปแบบที่ตาย

เสมอไปขึ้นอยู่กับความสะดวกสบายเเละความพอใจของผู้ขายเป็นหลัก 
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4. สื่อพื้นบ้านที่เป็นอวจนภาษา

	 	 หลังจากที่ได้วิเคราะห์สื่อพื้นบ้านทั้ง 3 ประเภท เป็นที่เรียบร้อยเเล้ว ต่อไปจะเป็นการ

ท�ำความเข้าใจกับสื่อพื้นบ้านที่เป็นอวจนภาษา ซึ่งในที่นี้ถือว่ามีบทบาทส�ำคัญอย่างมากกับการส่งเสริมการ

ท่องเที่ยว ดังมีรายละเอียดที่น่าสนใจต่อไปนี้ 

	 	 4.1 การจัดเเละตกเเต่งร้านเเบบโบราณ

	 	 ลักษณะเด่นที่ส�ำคัญอีกประการหนึ่งของชุมชนตลาดเก้าห้อง ก็คือ การมีสถานที่ที่

สวยงาม เป็นเอกลักษณ์ โดยเฉพาะเรือนเเถวไม้สองชั้นที่ีอยู่ภายในตลาดซึ่งปัจจุบันยังคงเห็นร่องรอย

สิ่งของเครื่องใช้เก่าๆ อยู่ภายในบ้าน   ก็นับว่าเป็นสิ่งที่ทรงคุณค่าเสมอ หลายร้านมีการจัดเเละตกเเต่งร้าน

ค้าด้วยรูปแบบ “โบราณ” ที่ “ดูเก่าๆ” ก็ยิ่งจะท�ำให้สถานที่เเห่งนี้มีมนต์เสน่ห์ท�ำให้นึกถึงอดีตที่เคยผ่าน

มา ลักษณะการตกเเต่งเเละจัดร้านเเบบย้อนยุคนี้เกิดขึ้นก็เนื่องจากคนในชุมชนรวมทั้งเทศบาล ได้พยายาม

ส่งเสริมเเละอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิมเอาไว้เพื่อให้เป็นจุดสนใจในการท่องเที่ยว เเละที่ผ่านมาร้าน

ค้าในตลาดเก้าห้องเเห่งนี้ก็ได้ให้ความร่วมมือเป็นอย่างดี ซึ่งก็มีความเหมาะสมเเละสอดคล้องกับเเนวคิด

ของตลาดที่ว่า “ตลาดเก่ากว่าร้อยปี” นั่นเอง อนึ่งรูปแบบการจัดร้านเเบบย้อนยุคนี้ นัยหนึ่งก็คือ การสื่อ

ถึงคุณค่าในอดีตที่ผ่านมาจากการได้เห็น หรือการได้สัมผัสในสิ่งของเครื่องใช้เก่าๆ นั่นเอง ขณะเดียวกันก็

เป็นการเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสเเละชืิ่นชมกับของใช้เก่าๆ อีกด้วย

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- ของเก่าๆ ทีอ่ยูใ่นร้าน	  - ท�ำให้นกึถงึอดตีทีผ่่านมาเเล้ว
  	 	 	  - เป็นของใช้โบราณ ทรงคณุค่าอยูใ่นตวัเอง 
	 	 	    เเละเป็นสิง่ทีห่าชมได้ยากในปัจจบุนั

- เรอืนไม้สกัเก่าๆ	 	   - ความเก่าเเก่ ดัง้เดมิ 
	 	 	   - คณุค่าในวฒัธรรมทีม่มีาในอดตี

- เปิดโอกาสให้ลูกค้าได้เข้า	   - ความคุน้เคยเเละเป็นกนัเอง
  ใกล้เเละหยบิดสูิง่ของได้       - เปิดประสบการณ์ให้ได้สัมผสักบัอดตี

- การจดัวางเป็นชดุๆ อย่าง	   - เเสดงเเนวคดิในเรือ่งนัน้ๆ ไม่ปะปนกัน
  มรีะบบเเบบเเผน

- การใช้เเสงไฟเข้าช่วยให้ด	ู   - การน�ำไปสูบ่รรยากาศเเบบย้อนยคุ 
  โบราณ		   	    หรอืในอดตีทีผ่่านมาเเล้ว

ตารางที่ 13 การวิเคราะห์สัญญะการจัดเเละตกเเต่งร้านเเบบโบราณ 
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	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าสัญญะเกี่ยวกับการจัดเเละตกเเต่งร้านเเบบโบราณ

เป็นรูปแบบการสื่อความหมายในเชิงอวจนภาษาอย่างหนึ่งที่ปรากฏให้เห็นในสื่อพื้นบ้าน ทั้งนี้เพื่อที่จะ

ต้องการสื่อนัยของความเป็นบรรยกาศเก่าๆ ในอดีตที่ผ่านมา โดยมีตัวหมายที่เป็นของเก่าเก็บร่วมกับการ

จัดวางสิ่งของอย่างเป็นระบบเเละหมวดหมู่เป็นเเนวความคิดในการสื่อถึง “บรรยากาศเเบบโบราณ” หรือ

ย้อนยุค ซึ่งดูเเล้วท�ำให้นึกถึงเรื่องราวในอดีตที่ผ่านมา เป็นความทรงจ�ำที่ดีๆ เเละมีคุณค่า ลักษณะการจัด

ร้านเเบบเก่านี้ยังได้ดูสอดคล้องกับภาพของความเป็น “ตลาดเกา่ร้อยปี” เป็นอย่างมาก โดยเฉพาะมีการ

ใช้เเสงไฟสีออกเหลืองๆ ภายในร้านค้าเพื่อสืิ่อถึงความเก่าเเก่เเละดูเป็นอดีตย่อมเเสดงให้เห็นถึงเเนวคิด

ในเรื่องเกี่ยวกับคุณค่าทางประวัติศาสตร์ของสังคมไทยที่มีมาอย่างยาวนาน ซึ่งในจุดนี้เองหากวิเคราะห์        

เเล้วจะพบว่าเจ้าของร้านได้พยายามฉายภาพของความ “เก่าเเก่” เเละ “ดั้งเดิม” ผ่านกระบวนการจัดเเละ

ตกเเต่งร้าน 

		  4.2 สถานที่ถ่ายท�ำภาพยนตร์เเละละครย้อนยุค

	 	 ชุมชนตลาดเก้าห้อง เป็นชุมชนริมน�้ำท่าจีนที่มีความเก่าเเก่อายุกว่า 100  ปี ภายในตลาด

ประกอบไปด้วยสถานที่ท่องเที่ยวที่ส�ำคัญต่างๆ มากมาย เเละหนึ่งในนั้น ก็คือ การเป็นฉากหรือสถานที่ใน

การถ่ายภาพยนตร์ ละคร มิวสิควิดีโอ ตลอดจนรายการโทรทัศน์ชื่อดังต่างๆ มากมาย เนื่องจากเป็นสถาน

ที่ที่สวยงามเเละเป็นที่รวมของเก่าๆ ในอดีต อีกทั้งยังมีภาพวิถีชีวิตของผู้คนที่ดูเรียบง่าย มีเสน่ห์ เเละดูมี

ความใกล้ชิดกับธรรมชาติ เเละที่ส�ำคัญ ก็คือ ความงดงามของสถาปัตยกรรมเเบบจีนผสมไทยที่มีอยู่ในตัว

โครงสร้างเรือนเเถวไม้สองชั้นนับเป็นสถานที่ที่บรรดาผู้ผลิตภาพยนตร ์ละคร รวมทั้งรายการโทรทัศน์สนใจ

ที่จะมาใช้เป็นฉากในการถ่ายท�ำ ซึ่งนั่นก็เเสดงให้เห็นถึงความสวยงามของสถานที่เเห่งนี้ เป็นอย่างดี

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- สภาพสถานทีท่ีด่เูก่าเเก่ 	  - ท�ำให้นกึถงึอดตีทีผ่่านมาเเล้ว
  เเละด้ังเดมิ	              - มนต์เสน่ห์ของเก่า

- เคยถูกใช้ในการถ่ายท�ำ 	  - สถานทีส่วยงาม เเละมคีวามน่าสนใจ
  ภาพยนตร์เเละละคร	  เเสดงให้เหน็ว่ามคีวามมัง่คัง่ทางวฒันธรรมจน
	 	 	  ผูผ้ลติภาพยนตร์เลอืกใช้เป็นฉากในภาพยนตร์

- ยุ้งข้าวเก่าๆ 	 	  - ความเก่าเเก่ ดัง้เดมิ 
	 	 	  - คณุค่าในวฒัธรรมทีม่มีาในอดตี

ตารางที่ 14 การวิเคราะห์สัญญะสถานที่ถ่ายท�ำภาพยนตร์เเละละครย้อนยุค
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	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าสัญญะเกี่ยวกับสถานที่ถ่ายท�ำภาพยนตร์เเละละคร

เเบบย้อนยุค เป็นสื่ออวจนภาษาที่เเสดงออกให้เห็นถึงคุณค่าเเละความส�ำคัญของสถานที่ที่เคยดูยิ่งใหญ่

เเละเต็มไปด้วยร่องรอยทางประวัติศาสตร์ในอดีตที่น่าจดจ�ำ  น่าสัมผัส เช่น   ความสวยงามของสภาพทาง

ภูมิทัศน์ที่แฝงเร้นไปด้วยเรื่องราวในอดีตที่ผ่านมา ผสมผสานไปกับเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่สะท้อนผ่าน

ให้เห็นจากวิถีชีวิตชุมชนริมเเม่น�้ำท่าจีน ซึ่งรุ่งเรืองมากว่า 100 ปี   โดยเฉพาะลักษณะทางกายภาพของ

สถาปัตยกรรมเเบบผสมไทยที่ยังคงสวยงามเเละมีเสน่ห์ในการดึงดูดให้ผู้ผลิตภาพยนตร์เเละละครเลือกใช้

เป็นฉากหรือสถานที่ในการถ่ายท�ำ  เป็นสิ่งที่ตอกย�ำ้ให้เห็นว่าตลาดเก้าห้องเเห่งนี้เต็มไปด้วยวัฒนธรรมที่

ทรงคุณค่าเเละน่าจดจ�ำ รวมทั้งเหมาะสมเเก่การน�ำไปถ่ายทอดให้สังคมได้รับรู้ผ่านภาพยนตร ์ละคร ต่างๆ 

	 4.3 ป้ายชื่อตลาดเเละร้านค้า

	 	 ความโดดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์อย่างหนึ่งที่สามารถสร้างการจดจ�ำให้กับตลาดเก้าห้อง ก็

คือ กลิ่นอายของความเป็นวัฒนธรรมจีนที่ปะปนอยู่ในชุมชนเก่าเเก่เเห่งนี ้ ซึ่งสามารถรับรู้เเละสัมผัสได้จาก

ป้ายชื่อตลาดเเละป้ายชื่อร้านค้าที่ส่วนใหญ่จะใช้รูปแบบตัวอักษรที่มีลักษณะเป็นลายมือเขียนในภาษาจีน 

ในขณะที่มีการใช้อักษรจีนควบคู่ไปกับการใช้ตัวอักษรไทยด้วย

        รูปสัญญะ(Sign)  	 	      ตัวหมาย(Signifier)	             ตัวหมายถึง(Signified)

- ตวัอกัษร“ตลาดเก้าห้อง”	  - การบอกชือ่ของสถานที(่ตลาด)

- รูปแบบตวัอกัษร	 	  - ลกัษณะเป็นตวัอกัษรจนี ซึง่เเสดงถงึความ
	 	 	    เกีย่วข้องกบัวฒันธรรมจนี 

- ต้ังเเสดงอยูห่น้าตลาด	  - การบอกกล่าวให้คนทราบต้ังเเต่เเรกเหน็

- สเีเดง	 	 	   - เป็นสเีเห่งความเป็นมงคล ทีค่นจนีมกั
	 	 	    ชอบในงานส�ำคัญต่างๆ 

- รูปหล่อสงิโตสทีอง	   - เป็นสตัว์ทีเ่ป็นมงคล เเละการเเสดงถงึ
	 	 	    ความสง่างามเเละยิง่ใหญ่

- วัสด“ุหนิอ่อน”ทีใ่ช้	   - ความมัน่คงเเขง็เเรง 
  เป็นพืน้ตวัอกัษร	 	   - ความเด่น สง่างามเเละเป็นสิง่ทีค่วรคูก่บั
	 	 	     สิง่ทีเ่ป็นมงคล	 	 	

ตารางที่ 15 การวิเคราะห์สัญญะป้ายชื่อตลาดเเละร้านค้า
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		  จากตารางข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าสัญญะที่เป็นชื่อตลาดเเละชื่อร้านมีความเกี่ยวข้องเเละ

เชื่อมโยงกับวัฒนธรรมจีน ซึ่งได้สะท้อนให้เห็นจากบุคลิกของรูปแบบตัวอักษรที่ดูคล้ายกับตัวอักษรเขียน

ในภาษาจีน ขณะเดียวกันในส่วนของสีของตัวอักษรที่มีสีเเดงก็ยังเป็นตัวหมายที่บ่งบอกถึงวัฒนธรรมจีนได้

เป็นอย่างดี เนื่องจากสีเเดงเป็นสีเเห่งความเป็นสิริมงคลเเละส่วนใหญ่ชาวจีนขอบน�ำมาใช้ในการประกอบ

พิธีกรรมที่ส�ำคัญ เช่นเดียวกันกับสีทองซึ่งเป็นสีของชนชั้นสูงที่นิยมใช้ในงานต่างๆ ทั้งหมดเเสดงให้เห็นถึง 

ร่องรอยของสายสัมพันธ์ที่เชื่อมโยงระหว่างวัฒนธรรมจีน-ไทย ได้เป็นอย่างดี

	 	 ท่ีกล่าวมาจะเห็นได้ว่าการน�ำเสนอผลการวิเคราะห์ความหมายเชิงสัญญะในสื่อพื้นบ้าน

ดังที่กล่าวมาทั้งหมด นับเป็นการอรรถาธิบายให้เห็นถึงความหมายที่เกิดจากการตีความสัญญะต่างๆ  เเละ

ต่อจากนี้ไปจะช่วยท�ำให้สามารถเข้าใจเนื้อหาหรือคุณค่าความหมายที่เเฝงเร้นอยู่ในสื่อพื้นบ้านได้ในที่สุด 

ตอนที่ 3 เนื้อหา/คุณค่าความหมายที่ปรากฏในสื่อพื้นบ้าน

	 	 หลังจากที่ได้วิเคราะห์ความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏในสื่อพื้นบ้านทั้งหมดเเล้ว ผู้วิจัยได้

ค้นพบร่องรอยของเนื้อหาที่เป็นคุณค่าความหมายส�ำคัญๆ ดังที่พอจะสรุปเเละเเยกเเยะให้เห็นได้ คือ 

1. ร่องรอยทางประวัติศาสตร์

	 	 ผลจากการวิเคราะห์สัญญะในสื่อพื้นบ้าน เพื่อค้นหาเนื้อหาหรือคุณค่าความหมายที่ซ่อน

เร้นอยู่ในตัวสื่อนั้น พบประเด็นที่น่าสนใจ ก็คือ ร่องรอยทางประวัติศาสตร์ที่ยังคงเหลืออยู่ ซึ่งในที่นี้สามารถ

สรุปน�ำเสนอได้ ดังนี้ 

	 1.1 ความงามของโบราณสถานเเละโบราณวัตถุ

	 	 ในการท�ำความเข้าใจกับการวิเคราะห์สัญญะในเชิงลึก พบว่า สื่อพื้นบ้านมีนัยของการ

สื่อความหมายที่เป็นร่อยรอยทางประวัติศาสตร์ปรากฏให้เห็นในรูปของ “ความงามของโบราณสถานเเละ

โบราณวัตถุ” ที่ทรงคุณค่าเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะสภาพวิถีของชุมชนดั้งเดิมริมเเม่น�้ำท่าจีนที่ได้สะท้อน

ให้เห็นผ่านโบราณสถานที่เป็นเเหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญในชุมชน เช่น เรือนเเถวไม้สองชั้นเเบบเก่าเเก่ซึ่งเเฝง

เร้นไปด้วยสถาปัตยกรรมจีน รวมทั้งหอดูโจรที่เป็นเหมือนสัญลักษณ์ที่ใช้ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว

ได้เป็นอย่างด ี นอกจากนี้ยังมีโบราณวัตถุที่เป็นของเก่าเก็บหาดูยากก็ยังเป็นสิ่งที่มีปรากฏให้ได้พบเห็นอยู่

ภายในชุมชนเเห่งนี ้ ทั้งจากในพิพิธภัณฑ์บ้านเก้าห้องเเละภายในบ้านเรือนของประชาชนที่ได้สะสมไว้   ซึ่ง

ในที่นี้สามารถสรุปถึงความสัมพันธ์ของสัญญะดังกล่าวได้ ดังตารางต่อไปนี ้
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- หอดูโจร	 	 - โบราณสถานท่ีเก่าเเก่ งดงามด้วย
	 	 	   สถาปัตยกรรมท่ีทรงคุณค่า

- เรอืนเเถวไม้สองชัน้	 - ความงามของโครงสร้างสถาปัตยกรรม
  มอีายุเก่าเเก่	 	   ทีท่รงคุณค่า มคีวามเก่าเเละหาดูยาก

- สถานท่ีถ่ายภาพยนตร์	 - ความงามของสถานทีดู่เก่าเเก่ ย้อนยุค
  ละครย้อนยคุ	 	 - สภาพวถิชีวิีตของชมุชนท่ีมวัีฒนธรรมท่ี
	 	 	   เรยีบง่าย เเละมเีสน่ห์

- โปสเตอร์ภาพยนตร์ 	 - ความน่าสนใจเเละคุณค่าของสภานท่ีเเห่งน้ี

- ของเก่าเกบ็ต่างๆ 		 - ของใช้ในอดีตท่ีทรงคุณค่า มคีวามหมาย
	 	 	   ซึง่ในปัจจบุนัหาชมได้ยาก 

ตารางที่ 16 สัญญะเกี่ยวกับความงามของโบราณสถานเเละโบราณวัตถุ

ความงามของโบราณ
เเละสถานโบราณวตัถุ

	 	 จากตารางข้างต้น นับเป็นการเเสดงให้เห็นถึงเเนวความคิดเกี่ยวกับความงดงามของ

สถานที่ที่เป็นโบราณสถานเเละโบราณวัตถ ุ โดยเฉพาะสถานที่เเห่งนี้เคยถูกใช้เป็นสถานที่ส�ำหรับการถ่าย

ท�ำภาพยนตร์เเละละครย้อนยุคชื่อดังในอดีต ก็นับว่าเป็นสิ่งที่ช่วยยืนยันให้เห็นว่าตลาดเก้าห้องเเห่งนี้มี

ประวัติศาสตร์ทางวัฒนธรรมที่ยิ่งใหญ่ เต็มไปด้วยสถานที่ที่สวยงามเหมาะเเก่การใช้ถ่ายท�ำภาพยนตร์เพื่อ

บันทึกเรื่องราวที่น่าสนใจให้กับผู้อื่นๆ ได้รับรู้ ซึ่งปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นนี้มีความสอดคล้องอย่างมากกับที่

เจ้าหน้าที่ของเทศบาลที่เป็นผู้รับผิดชอบดูเเลเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ตลาดที่กล่าวไว้ว่า 

	 	 	 “โรงสีเก่า สถานที่ที่ใช้ถ่ายภาพยนตร ์จริงๆ เเล้วถ้าดูมันก็เก่าๆ ไม่น่า

	  สนใจอะไร เเต่เวลาถ่ายออกมาเเล้วมันดูสวยงาม... ถ้าเกิดว่ากองถ่ายจะเอามุมไหน 

	  ก็เลือกกันเอาเอง เจ้าของไม่ได้จัดหรือพัฒนาอะไรเป็นพิเศษ...”

	 	 	 	      ค�ำสัมภาษณ์นางพิมพ์ชนา จิรวานิชหิรัญ, 26 พฤศจิกายน 2554

	 	 จะเห็นได้ว่าร่องรอยทางประวัติศาสตร์ที่สะท้อนให้เห็นจากโบราณสถานเเละโบราณ

วัตถุในตลาดเก้าห้องนับว่ามีส่วนอย่างมากต่อการใช้เป็นกลยุทธ์ในการดึงดูดนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะสถาน

ที่เเห่งนี้เคยผ่านการเป็นฉากการถ่ายท�ำภาพยนตร์ชื่อดังมาเเล้ว ยิ่งเป็นหลักฐานส�ำคัญในการบ่งชี้ให้คน

ทั่วไปรับรู้ถึงความงามที่ทรงคุณค่าของสถานที่ในบริเวณตลาดเก้าห้องได้เป็นอย่างดี 
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- เรือ่งเล่า“หอดโูจร”	 - ความเก่าเเก่ของสถาปัตยกรรมโบราณ
  เเละ “ตลาดเก้าห้อง”	   ทีผ่่านเหตกุารณ์อนัน่าตืน่เต้น ระทกึขวญั
	
	 	 	 - ความเก่ียวเนือ่งกบับคุคลส�ำคัญในประวตัิ
	 	   	   ศาสตร์ เช่น เสอืด�ำ เสอืเมหศวร เเละความ
	 	 	   ขยนั อดทน ของนายฮงชาวจีนทีส่ร้างตลาด

	 	 	 - สืือ่ถงึความกล้าหาญเเละเสยีสละของคนใน
	 	 	    สมยัก่อนทีต้่องเสีย่งกบัอนัตราย

	 	 	 - ภมูปัิญญาชาวบ้านในการสร้างชมุชน

ตารางที่ 17 สัญญะเกี่ยวกับต�ำนาน

ต�ำนาน

	 1.2 ต�ำนาน

	 	 ร่องรอยทางประวัติศาสตร์ที่น่าสนอีกประการหนึ่งของชุมชนตลาดเก้าห้อง ก็คือ ต�ำนาน

หรือเรื่องเล่าเก่าๆ เกี่ยวกับตลาดเเห่งนี้ ซึ่งได้สืบทอดกันมาตั้งเเต่บรรพบุรุษ ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นต�ำนานของ

ชื่อตลาดเก้าห้องที่สร้างขึ้นมากว่า 100 ปี หรือเเม้กระทั่งเเต่หอดูโจรที่เป็นต�ำนานเล่าขานจนกลายมาเป็น

สัญลักษณ์ของตลาดที่นักท่องเที่ยวรู้จักเป็นอย่างดี

	 	 จากตารางในข้างต้น นับเป็นการเเสดงให้เห็นถึงร่องรอยทางประวัติศาสตร์ที่สื่อออก

มาให้เห็นในรูปเเบบของ ต�ำนาน หรือเรื่องเล่าที่ได้เล่าสืบทอดกันมา นับเป็นรูปสัญญะอย่างหนึ่งที่มีการ

จดบันทึกไว้เป็นเรื่องราวเเละต�ำนานของชุมชน   ซึ่งความหมายที่นี้เกิดจากการวิเคราะห์ “เนื้อเรื่อง” ใน

ต�ำนานผสมผสานกับรูปสัญญะที่เป็นสิ่งก่อสร้างที่ยังคงปรากฏให้เห็นอยู่ ความหมายของสัญญะนี้จึงสื่อ

ออกมาให้เห็นในรูปของร่องรอยทางวัฒนธรรมในอดีตที่ยังคงหลงเหลือให้ได้สัมผัสอยู่ โดยในที่นี่ก็คือ 

ต�ำนานที่น่าสนใจ นั่นเอง เเละประเด็นนี้เองก็เปรียบเสมือนจุดสนใจของนักท่องเที่ยวที่ส่วนใหญ่ต้องการจะ

มาดูตลาดเก้าห้องให้เห็นกับตาตัวเองสักครั้งหนึ่ง โดยเฉพาะชื่อตลาด ที่คนสนใจอยากจะรู้ว่าเป็นอย่างไร

	 	 	 “ถ้าพูดถึงเก้าห้อง ใครๆ ทั่วไปก็นึกถึงว่ามันมีเก้าห้อง หรืออย่างไร... 

	 เเละตรงไหนมันคือเก้าห้องกันเเน่  ซึ่งเเท้ที่จริงเเล้ว ค�ำว่า เก้าห้อง นั้นมันเอามาจากชื่อ

	 บ้านเก้าห้อง ที่อยู่ตรงข้ามกับตลาดเก้าห้องในปัจจุบัน ...

	 	 	 	 	 ค�ำสัมภาษณ์นายอุดม ทู้ไพเราะ, 3 ตุลาคม 2554
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2. คุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง

	 	 จากการวิเคราะห์สัญญะสื่อพื้นบ้าน พบประเด็นที่น่าสนใจเกี่ยวกับคุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่

เปลี่ยนเเปลง ซึ่งในที่นี้สามารถสรุปน�ำเสนอได้ ดังนี ้

	 2.1 วิถีการผลิตเเบบดั้งเดิม

	 	 ส�ำหรับเนื้อหาอีกประเด็นหนึ่งที่เเสดงออกให้เห็นในรูปแบบของคุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่

เปลี่ยนเเปลงนั้น ก็คือ วิถีการผลิตเเบบดั้งเดิมหรือนัยหนึ่งคือ การผลิตเเบบเก่า ซึ่งคนไทยสมัยก่อนใช้เป็น

เเบบเเเผนในการด�ำเนินชีวิต ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นวัฒนธรรมการกินอยู่ ค้าขาย ฯลฯ ล้วนเเล้วเเต่ดูเรียบง่าย 

ไม่ค่อยซับซ้อนมากนัก ส่วนใหญ่จะยึดถือการพึ่งพิงในทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่รอบๆ ตัวเป็นปัจจัยใน

การผลิต ซึ่งในที่นี้สื่อพื้นบ้านที่เเสดงให้เห็นถึงเเนวความคิดดังกล่าวคือ สื่อประเภทพฤติกรรมเกี่ยวกับการ

ท�ำอาหารเเละขนมขายไทยต่างๆ ที่มีลักษณะของวิธีการผลิตเเบบเก่า เช่น การใช้มือท�ำเเทนเครื่องจักร

กล การใช้เตาฟืนเเทนการใช้ไฟฟ้า หรือเเม้เเต่การใช้เเรงงานของคนในครัวเรืือนเเทนระบบการจ้างลูกจ้าง 

นอกจากนี้ยังมีโรงพิมพ์เก่าที่ให้บริการพิมพ์หนังสื่อเเละเอกสารต่างๆ โดยใช้ระบบการพิมพ์เเบบตัวเรียงซีึ่ง

ถือว่าเป็นการพิมพ์เเบบเก่าเเก่ที่เคยมีมาในอดีต(ปัจจุบันไม่ค่อยเป็นที่นิยมใช้เเล้ว)   ซึ่งทั้งหมดเป็นกรรมวิธี

การผลิตของคนในยุคก่อนที่เน้นความ พอกิน พอใช้ ไม่ฟุ้มเฟื้อ ยึดมั่นในอุดมการณ์เเห่งวิถีการผลิตเเบบดั้ง

เดิม ซึ่งในที่นี้สามารถเเสดงความสัมพันธ์ของสัญญะเเละความหมายได้ดังตารางต่อไปนี้ 

   คุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง  	  รูปสัญญะ	              ความหมายเชิงสัญญะ

    - การใช้มอืท�ำ	                 - เน้นความเรยีบง่าย เเบบพอกนิพอใช้

    - การใช้ฟืนเเทนเเกส็          - ความเรยีบง่าย เเละเเสดงถงึการพึง่พงิใน
	 	 	       ธรรมชาตริอบๆ ตัว 
	 	 	     - ความสมบรูณ์ของทรพัยากรป่าไม้

    - การใช้เเรงงานในครวัเรอืน  - การผลิตเเบบไม่เน้นปรมิาณมากนกั
	 	 	     - ความพอเพยีง

    - การท�ำสดๆ วันต่อวนั  	     - ความสดใหม่ ซึง่เป็นความยากล�ำบาก
	 	 	       เพราะต้องท�ำใหม่ๆ ทกุวนั 
	 	 	     - เเสดงถงึความเอาใจใส่ในการผลติ

ตารางที่ 18 สัญญะเกี่ยวกับวิถีการผลิตเเบบดั้งเดิม

วิถีการผลติเเบบดัง้เดมิ
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    - การใช้วสัดทุีม่าจาก    	     - ชวีติทีเ่กือ้กลูกบัธรรมชาติ
      ธรรมชาต ิเช่น ใช้มะพร้าว  - การผลติเเบบเก่า
      ขูดเเทนการใช้กระทถิงุ

    - การใช้เครือ่งพมิพ์ระบบ     - ความเรยีบง่าย พอกินพอใช้
      เก่าทีใ่ช้ทกัษะฝีมอืคน 	     - ไม่เน้นการผลติในปรมิาณมาก
     เเละใช้เวลาในการผลตินาน    (Mass Productio)

ตารางที่ 19 สัญญะเกี่ยวกับวิถีการผลิตเเบบดั้งเดิม(ต่อ)

วิถีการผลติเเบบดัง้เดมิ

	 	 จากตารางในข้างต้น นับเป็นการเเสดงให้เห็นถึงเเนวความคิดเกี่ยวกับวิถีการผลิตเเบบดั้ง

เดิมของชุมชนตลาดเก้าห้องผ่านพฤติกรรมการเเสดงออกในรูปแบบต่างๆ เช่น การใช้มือท�ำ  หรือ Hand 

Made ในการท�ำขนม การใช้ฟืนเเทนการใช้เเก็ส ซึ่งในที่นี้ถือ “ฟืน” ถืิอว่าเป็นสัญญะที่สื่อถึงทรัพยากร

ป่าไม ้ นั่นย่อมเป็นการตอกย�้ำให้เห็นว่าตลาดเก้าห้องยังคงมีความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรอยู่ ในขณะ

ที่กรรมวิธีการผลิตโดยอาศัยเเรงงานในครอบครัวก็เป็นสัญญะที่สื่อให้เห็นถึงวิถีการผลิตเเบบที่ไม่เน้น

ปริมาณมากนัก ซึ่งดูตรงข้ามกับการผลิตเพื่ออุตสาหกรรมที่ต้องอาศัยเเรงงานจ�ำนานมาก เเละต้องใช้

เครื่องจักรขนาดใหญ่มาท�ำการผลิต เช่นเดียวกันกับระบบการพิมพ์เเบบดั้งเดิมที่ต้องอาศัยทักษะฝีมือเเละ

ระยะเวลาในการท�ำงานที่นานเเละยุ่งยากกว่าการผลิตในปัจจุบันที่ใช้เทคโนโลยีทางด้านคอมพิวเตอร์มา

ท�ำการผลิต ซึ่งท�ำให้ได้ผลงานที่รวดเร็วทันใจ เเละจากปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นนี้เองจึงท�ำให้เป็นที่กล่าวขาน

เเละรู้จักของคนทั่วไป โดยเฉพาะถ้าพูดถึงของกินอร่อยๆ เเละเป็นของที่หารับประทานได้ยากในปัจจุบันก็

จะต้องนึกถึงที่ตลาดเก้าห้อง สอดคล้องกับผู้ขายที่ย�้ำให้เห็นว่ากระบวนการท�ำขนมของที่นี่เป็นที่ขึ้นชื่อเป็น

อย่างมาก 

	 	 	 ของที่นี่ท�ำวันต่อวัน เเละจะไม่มีการใส่สารกันบูดเลย  เเม้กระทั่ง

	 การขูดหรือปอกมะพร้ามเรายังต้องท�ำเองเลย... ละเอียดถึงขนาดกระทั่งกระต่าย

	 ขูดมะพร้ามที่ต้องขูดกันใหม่ๆ ไม่เอากระต่ายที่ใช้ขูดมาทั้งวันมาใช้ เนื่องจากจะท�ำให้มีกลิ่น...

	 	     	 	 	  ค�ำสัมภาษณ์นางสาวนิภา  ยงค์ไพบูลย์, 3 ตุลาคม 2554

	 2.2 สถาปัตยกรรมที่เก่าเเก่

	 	 ลักษณะของคุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง ในที่นี้ได้ปรากฏให้เห็นในรูปแบบของ 

สถาปัตยกรรมเก่าเเก่ดั้งเดิมที่มีอายุกว่า 100 ปี ทั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นเรือนเเถวไม้สองชั้นที่เป็นที่อยู่อาศัยของ
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คนในชุมชนมานาน รวมทั้งหอดูโจรที่เป็นเอกลักษณ์ส�ำคัญของตลาดเเห่งนี้ก็มีความน่าสนใจในด้านของ

ความเก่าเเก่ผสมผสานกับการออกเเบบเเละก่อสร้างเเบบวัฒนธรรมจีน-ไทย ท�ำให้ทั้งเรือนเเถวเเละหอดู

โจรสองสถานที่ส�ำคัญเป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยวเสมอมา โดยเฉพาะหอดูโจรซึ่งนอกจากจะเป็นของเก่า

ที่สร้างมานานเเล้ว หากเเต่ตัวหอยังได้เเฝงเร้นไปด้วย “ต�ำนาน” ที่มีชีวิต เนื่องจากเป็นเรื่องราวที่สืบทอด

กันมาเกี่ยวกับการผจญภัยของคนในยุคก่อนที่ยังห่างไกลความเจริญเเละยังคงเสียงต่อการถูกปล้น จึงได้

รวมตัวกันสร้างหอดูโจรขึ้นเพื่อใช้ในการป้องกันตัวเอง เเละปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นนี้เองก็ได้กลายมาเป็น

ต�ำนานที่เล่าขานสืบทอดกันมาจนเป็นที่รู้จักของคนทั่วไป ซึ่งต่อมาทางชุมชนก็ได้ใช้เป็นดึงดูดนักท่องเที่ยว

ให้เดินทางมาเที่ยวชม   นอกเหนือจากความงามทางสถาปัตยกรรมเเล้วหอดูโจรเเห่งนี้ยังมีคุณค่าทางประ

วัติศาสตร์เเฝงเร้นไว้ให้ได้ค้นหาเเละศึกษา 

   คุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง  	  รูปสัญญะ	              ความหมายเชิงสัญญะ

    - หอดโูจรสร้างปี 2477	      - ความเก่าเเก่
      เเละมตี�ำนานปรากฏ           เเละคณุค่าทางประวตัศิาสตร์

    - ลักษณะของโครงสร้าง	      - มคีวามเป็นสถาปัตยกรรมจนี
      เเละลวดลาย

    - เรอืนเเถวไม้สองชัน้     	     - ความเก่าเเก่ ประวตัศิาสตร์ทีน่่าสนใจ
      มีอายกุว่า 100 ปี
      เเละมตี�ำนานปรากฏ

ตารางที่ 20 สัญญะเกี่ยวกับสถาปัตยกรรมที่เก่าเเก่

สถาปัตยกรรมทีเ่ก่าเเก่

	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่าความเป็นสถาปัตยกรรมที่เก่าเเก่เเละ

ดั้งเดิมนั้น สามารถรับรู้ได้จากสัญญะซึ่งเป็นตัวสถานที่โดยตรง ซึ่งในที่นี้ก็คือ หอดูโจรเเละเรือนเเถวไม้สอง

ชั้นที่มีอายุเก่าเเก่ด้วยกันทั้งคู่ นับเป็นสิ่งก่อสร้างที่มีกลิ่นอายของวัฒนธรรมจีนผสมผสานกับไทยเข้าด้วย

กัน เป็นสิ่งที่อธิบายถึงความเป็นสถาปัตยกรรมอันเก่าเเก่เเละดั้งเดิมได้เป็นอย่างดี โดยเฉพาะยังมีต�ำนาน

หรือเรื่องเล่าปรากฏให้เห็นยิ่งจะเป็นสัญญะที่ตอกย�้ำให้เห็นถึงคุณค่าทางประวัติศาสตร์ไทยที่ผ่านมาได ้ ซึ่ง

ดูจะสอดคล้องกับผู้เเทนชุมชนที่เป็นเเกนน�ำในหมู่บ้านได้กล่าวอย่างภาคภูมิใจว่า

	 	         “หอดูโจร มันมีมาตัั้งเเต่บรรพบุรุษหลายชั่วอายุคน ถือว่าเป็นไฮไลท์

	       หรือจุดขายเลยก็ว่าได้ คนที่มาเที่ยวก็อยากมารู้ประวัติความเป็นมาด้วย ว่ามันเป็นยังไง !”

	 	     	 	 	 ค�ำสัมภาษณ์นายสุรินทร์ จ�ำเริญศรี, 3 ตุลาคม 2554
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	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาในเรื่องเกี่ยวกับวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง เเสดงให้เห็นว่าบทบาท

ของสื่อพื้นบ้านมีนัยความหมายดังกล่าวปรากฏให้เห็น ซึ่งในที่นี้ถือว่าเป็นประเด็นที่การท่องเที่ยวได้ให้

ความส�ำคัญ โดยเฉพาะการท่องเที่ยวในท้องถิ่นที่ต้องอาศัยวัฒนธรรมดั้งเดิมเป็นสิ่งดึงดูดความสนใจ

3. คุณค่าทางสังคม

	 	 ข้อค้นพบจากการวิเคราะห์สื่อพื้นบ้านในเชิงสัญญะ พบประเด็นที่น่าสนใจเกี่ยวกับคุณค่า

ทางสังคม ซึ่งในที่นี้สามารถสรุปน�ำเสนอได้ ดังนี ้

	 3.1 ความสัมพันธ์ของวัฒนธรรมไทย-จีน

	 	 ส�ำหรับคุณค่าความหมายเชิงสัญญะเกี่ยวกับความสัมพันธ์ของสองวัฒนธรรมไทย-จีน นั้น 

นับเป็นเเนวความคิดที่ปรากฏให้เห็นผ่านร่องรอยในสัญญะต่างๆ เช่น รูปแบบการใช้ตัวอักษรซึ่งดูคล้าย

ภาษาเขียนของจีน รวมทั้งการใช้ตัวอักษรจีนในป้ายชื่อเเละชื่อร้านร่วมกับอักษรไทย เป็นสิ่งที่เเสดงให้เห็น

ถึงความสัมพันธ์เเละเกี่ยวข้องกันระหว่างวัฒนธรรมไทย-จีน อย่างชัดเจน ในขณะที่สัญญะเกี่ยวกับโบราณ

สถานที่ส�ำคัญๆ ในตลาดเก้าห้องก็ได้รับอิทธิพลมาจากคนจีนเช่นเดียวกัน อย่างในกรณีโครงสร้างของเรือน

เเถวเก่าเเก่ที่มีลักษณะเเบบ “ฝาเฟี้ยม” ซึ่งเป็นรูปแบบการก่อสร้างของวัฒนธรรมจีนก็ยังมีให้ได้พบเห็น

ค่อนข้างมาก หรือที่ขัดเจนเป็นอย่างมาก ก็คือ โครงสร้างของหอดูโจรที่มีบางส่วนเป็นสวดลายของจีนที่ดู

พลิ้วไหวเเละอ่อนโยน   ซึ่งในที่นี้ผู้วิจัยสามารถน�ำเสนอได้จากตาราง ดังนี ้

   	  คุณค่าทางสังคม  	       รูปสัญญะ	                  ความหมายเชิงสัญญะ

    - รปูแบบตวัอกัษร 	      - ความเป็นวฒันธรรมจนี
      คล้ายกบัตวัเขยีนจนี          
      ติดอยูท่ีป้่ายชือ่ตลาด

    - ตัวอกัษรไทย-จนี ที	่      - ความใกล้ชดิของสองวฒันธรรม
     เขยีนตดิอยูใ่กล้กนั

    - เรอืนเเถวไม้สองชัน้     	     - ความเกีย่วเนือ่งของสองวฒันธรรม
      กับหอดโูจรทีม่ร่ีอง	        ไทย-จนี ทีม่มีาอย่างยาวนาน
      รอยของจีนปรากฏ

   - โครงสร้างลวดลาย     	      - วฒันธรรมจนี
     ของหอดโูจร

ตารางที่ 21 สัญญะเกี่ยวกับความสัมพันธ์ของวัฒนธรรมไทย-จีน

ความสมัพนัธ์ของวฒันธรรมไทย-จนี
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	 	 จากตารางในข้างต้น เเสดงให้เห็นว่าการสื่อสารถึงความเป็นมิตรภาพหรือความสัมพันธ์

ที่เเนบเเน่นระหว่าง “วัฒนธรรมไทย-จีน” นั้น ได้ปรากฏให้เห็นผ่านร่องรอยสัญญะที่เป็นรูปแบบตัว

อักษรลักษณะคล้ายกับตัวหนังสืือของจีนที่เเสดงความพริ้วไหว กับตัวอักษรจีนที่เเสดงคู่กับอักษรไทยซึ่ง

อยู่ในป้ายชื่อตลาดเเละป้ายชื่อร้านค้าต่างๆ ภายในชุมชนเเก่งนี้ นั้นย่อมเป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงสายสัมพันธ์ที่ดี

ระหว่างสองประเทศได้เป็นอย่างด ีประกอบกับสถาปัตยกรรมที่ส�ำคัญ เช่น ลักษณะโครงสร้างลวดลายของ

หอดูโจรกับเรือนเเถวไม้สองชั้นลักษณะเเบบผาเฟี้ยมก็ถือว่าเป็นหนึ่งในวัฒนธรรมจีนเช่นเดียวกัน นอกจาก

นี้ยังมีต�ำนานที่เป็นเรื่องเล่าเกี่ยวกับชาวจีนที่เป็นผู้สร้างตลาดเเห่งนี้ขึ้นมาตอกย�้ำให้เห็นถึงความเกี่ยวโยง

เเละผูกพันได้เป็นอย่างดี

	 3.2 การยึดถือจารีตประเพณีของสังคม

	 	 ส�ำหรับคุณค่าความหมายทางสังคมอีกประการหนึ่งที่ได้ถูกค้นพบจากการวิเคราะห์ความ

หมายเชิงสัญญะในสื่อพื้นบ้าน ก็คือ การยึดถือจารีตประเพณีของสังคมที่สะท้อนผ่านให้เห็นในรูปแบบของ

สื่อประเพณีวัฒนธรรมที่ดีงามของชุมชน เป็นต้นว่า การจัดประเพณีการไหว้เจ้าที่คนในชุมชนตลาดเก้า

ห้องได้ยึดถือเเละปฏิบัติกันมาเป็นประจ�ำทุกปี ซึ่งภายในงานก็จะมีกิจกรรมการกราบไหว้บรรพบุรุษเเละ

สิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่ได้นับถือ เช่น ศาลเจ้าพ่อท่องเเค ศาลหลักเมือง ฯลฯ ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นนับเป็นสัญญะที่

สื่อให้เห็นถึงการยึดมั่นถือมั่นในอุดมการณ์ที่ดีของสังคมด้วยการรักษาในวิถีปฏิบัติที่บรรพบุรุษได้ถ่ายทอด

กันมา เช่น การจัดพิธีไหว้เจ้าเพื่อระลึกถึงสิ่งศักดิ์สิทธิ์เเละบรรพบุรุษที่ล่วงลับไปเเล้ว หรือเเม้เเต่สภาพการ

อยู่อาศัยของคนในชุมชนที่ส่วนใหญ่ยังคงมีวิถีชีวิตเเบบเรียบ เช่น การอาศัยหลับนอนภายใต้โครงสร้างของ

สถาปัตยกรรมเก่าเเก่อย่างเรือนเเถวไม้โบราณที่เเม้ว่าจะมีสภาพเก่าเเก่ดั้งเดิมเพียงใดผู้คนในชุมชนก็ยัง

อาศัยอยู่อย่างเหมือนเดิม

	 	 นอกจากนี้เสน่ห์อย่างหนึ่งของชุมชนเเห่งนี้ซึ่งเป็นสัญญะอย่างหนึ่งที่สื่อความหมายถึง

การยึดถือจารีตประเพณีของสังคม ก็คือ วิถีการผลิตเเบบเก่าที่ยังคงใช้มือ หรือ Hand Made ในเเทบทุกๆ 

กรรมวิธีในการผลิตขนมไทยโบราณ เช่น การใช้มือปั้นรูปขนมเเทนการใช้เครื่องจักรในระบบอุสาหกรรม 

   	  คุณค่าทางสังคม  	       รูปสัญญะ	                  ความหมายเชิงสัญญะ

    - ต�ำนานตลาดเก้าห้อง 	       - การระลกึถงึคณุงามความดขีอง	
      ท่ีเกีย่วข้องกบันายฮง    	        ชาวจนีทีส่ร้างตลาดขึน้มา 
      คนจนีผูส้ร้างตลาด	       - เเสดงถงึการให้เกยีรตคินจนี

    - ศาลเจ้า                          - ตวัเเทนของวฒันธรรมจนี

ตารางที่ 22 สัญญะเกี่ยวกับความสัมพันธ์ของวัฒนธรรมไทย-จีน(ต่อ)

ความสมัพนัธ์ของวฒันธรรมไทย-จนี
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   	  คุณค่าทางสังคม  	       รูปสัญญะ	                  ความหมายเชิงสัญญะ

    - ศาลเจ้าเเละประเพณ ี	       - กจิกรรมทีจ่ดัขึน้เพือ่กราบไหว้สิง่
      การไหว้เจ้าทีจ่ดัขึน้ทกุปี         ศกัดิส์ทิธิเ์เละบรรพบรุษุทีล่่วงลบั
	 	 	         นบัเป็นการเเสดงความเคารพอย่างหนึง่
	 	 	       - ความสม�ำ่เสมอ 

    - ของ เซ่นไหว้  	    	       - ความศกัดิส์ทิธิข์องพธิกีรรม

    - การท�ำขนมด้วยกรรมวธิ ี     - การยดึมัน่ในอดุมการณ์ดัง้เดมิ
      การผลติเเบบดัง้เดมิ เช่น      - เเสดงถงึวฒันธรรมท้องถิน่
      การใช้มอืท�ำ การนึง่ขนม
      โดยการใช้เตาฟืน ฯลฯ 

    - การอยูอ่าศยัในเรอืนไม้ 	      - การอนรุกัษ์ในคณุค่าวฒันธรรมเก่าเเก่
      เก่าเเก่ดัง้เดมิ

ตารางที่ 23 สัญญะเกี่ยวกับการยึดถือจารีตประเพณีของสังคม

การยึดถอืจารตีประเพณขีองสงัคม

หรือในส่วนของการใช้เตาฟืนท�ำหรือนึ่งขนมเเทนการใช้ไฟฟ้าหรือเเก็ส ซึ่งทั้งหมดถือว่าเป็นเเบบอย่างที่

บรรพบุรุษได้กระท�ำมาก่อน เเละขณะเดียวกันก็เป็นที่รู้จักเเละสนใจของนักท่องเที่ยวด้วยเช่นเดียวกัน

	 	 จากตารางในข้างต้น ได้สื่อสารให้เห็นว่าการยึดถือในวิถีเเห่งจารีตประเพณีที่ดีงามของ

สังคมที่ได้สะท้อนให้เห็นผ่านสัญญะต่างๆ เช่น การจัดพิธีไหว้ศาลเจ้าเพื่อเเสดงความเคารพต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์

ที่ได้นับถือ รวมทั้งการเเสดงออกถึงความกตัญญูต่อบรรพบุุรุษที่ล่วงลับไปเเล้วนับเป็นคุณค่าที่ดีของสังคม 

เเละเป็นที่รับทราบกันโดยทั่วไป โดยเฉพาะในวัฒนธรรมจีนจะให้ความส�ำคัญกับพิธีกรรมในลักษณะนี้เป็น

อย่างมาก ซึ่งกิจกรรมภายในงานก็จะเต็มไปด้วยความหลากหลายทั้งความบันเทิง ของเครื่องเซ่น ขณะ

เดียวกันก็มีสีสันในการดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวให้เดินทางมาเที่ยวชมยังสถานที่เเห่งนี้ด้วย ส่วน

ลักษณะการอยู่อาศัยในบ้านที่มีสถาปัตยกรรมดั้งเดิมเเบบจีน(สร้างมานานเเล้ว)ก็เป็นสัญญะที่บ่งบอกให้รู้

ถึงการอนุรักษ์ในคุณค่าทางวัฒนธรรมเดิมที่เคยมีมาในอดีต ซึ่งนัยหนึ่ง ก็คือ เป็นความภาคภูมิใจในมรดกที่

บรรพบุรุษได้ถ่ายทอดกันมาให้กับคนรุ่นหลังได้ยึดถือเเละปฏิบัติ เช่นเดียวกันกับกรรมวิธีในการผลิตอาหาร

หรือขนมไทยท่ีบรรดาผู้ขายส่วนใหญ่มักใช้มือในการท�ำขนมเเทนการพึ่งพิงเทคโนโลยีการผลิตในระบบ     

อุตสาหกรรมสมัยใหม่ หรือถ้าเป็นในกรณีบ้านพักอาศัยที่มีสภาพเก่าเเก่ดั้งเดิมที่สร้างขึ้นโดยบรรพบุรุษก็

ยังปรากฏให้พบเห็นได้ทั่วไปเเม้ว่ากาลเวลาจะเปลี่ยนไปนานเเล้วก็ตามที ซึ่งเเสดงให้เห็นถึงวิธีการรักษา

เเละสืบทอดประเพณีวัฒนธรรมของสังคมได้เป็นอย่างดี   โดยเฉพาะของเก่าๆ ที่ทรงคุณค่าในอดีตอย่าง 
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การอาศัยหลับนอนเเละค้าขายสินค้าที่เรือนไม้โบราณหลังเก่าอายุเกือบร้อยปีโดยที่เจ้าของไม่ได้เปล่ียน

แลงอะไร ยังคงรักษาสภาพไว้เหมือนเดิม เนื่องจากเห็นในคุณค่าของเก่าที่มีมาเเต่ดั้งเดิม   ซึ่งปรากฏการณ์

ในลักษณะเช่นนี้ได้มีความสอดคล้องกับที่นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวชมตลาดเก้าห้องเเล้วกล่าวชื่นชมไว้อย่าง

ประทับใจว่า 

	 	 	 “สัญลักษณ์ของตลาดเก้าห้อง จะเป็นประตูไม้ที่ใส่บานพับ เเล้วก็เลื่อนๆ 

	 	 นี่คือ วิถีชีวิตดั้งเดิม ถ้าเป็นคนอื่นๆ หรือที่อื่นจะเขาเปลี่ยนเป็นเหล็ก  ซึ่งตรงนี้

	 	 ที่เก้าห้อง ไม่เปลี่ยน... ”

	 	     	 	 	 ค�ำสัมภาษณ์นางบังอร  สุขเจริญ, 26 พฤศจิกายน 2554

	 	 จากผลการวิเคราะห์สัญญะดังที่กล่าวมาทั้งหมด ท�ำให้เกิดความเข้าใจอย่างถ่องเเท้ใน

ประเด็นเกี่ยวกับคุณค่าความหมายต่างๆ ที่ได้ซุกซ่อนอยู่ในสื่อพื้นบ้าน ซึ่งในที่นี้ผู้วิจัยได้น�ำเสนอออกเป็น

หมวดหมู่อย่างชัดเจน พร้อมทั้งได้เเสดงความสัมพันธ์ของเเนวความคิดต่างๆ ที่ได้จากการวิเคราะห์ความ

หมายเชิงสัญญะ ส่วนในล�ำดับต่อไปจะขอกล่าวถึงวิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏในสิื่อพื้นบ้าน

ว่ามีวิธีการหรือเเบบเเผนในการสื่อสารอย่างไร   
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ตอนที่ 3 วิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏในสื่อพื้นบ้าน 

	 	 จากผลการวิเคราะห์สัญญะในสื่ิอพื้นบ้าน ดังที่กล่าวมาเเล้วในข้างต้น ท�ำให้ได้ข้อค้นพบ

ที่น่าสนใจเป็นอย่างยิ่ง เนื่องจากความหมายเหล่านั้นได้ค่อยๆ ก่อตัวขึ้นเป็นโครงร่างของเเนวความคิดที่ลุ่ม

ลึกเเละให้เเง่มุมที่เป็นประโยชน์ต่อเเนวคิดทางด้านการท่องเที่ยวอย่างมีนัยที่ส�ำคัญ ในล�ำดับต่อไปผู้วิจัยจะ

ขอน�ำเสนอถึงวิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏในสื่อพื้นบ้าน ดังมีรายละเอียดพอที่จะสรุปสาระให้

เห็นได้ ดังนี้  

	 	 1.) สื่อพื้นบ้านมีวิธีการสื่อความหมายโดยตรงเเละโดยนัยผสมผสานกัน เช่น ในกรณี ของ

เก่าเก็บนอกจากจะมองว่าเป็นวัตถุสิ่งของเครื่องใช้ในอดีตเเล้ว ในเชิงสัญญะสามารถมองลึกไปได้ว่าเป็น

ของที่มีคุุณค่าทางด้านจิตใจ เนื่องจากเป็นของหายาก ผ่านกาลเวลาเเละยุคสมัยมานานจนท�ำให้มีคุณค่าอยู่

ในตัวเอง เป็นต้น    

	 	 2.) เนื้อหาหรือคุณค่าความหมายต่างๆ ที่เกิดจากสัญญะนั้น มีลักษณะการสื่อความหมาย

เชิงกระบวนทัศน ์หรือ Paradigmatic ซึ่งเป็นการใช้ชุดของสัญญะย่อยๆ (Set of Sign) ที่สื่อความหมาย

คล้ายๆ กัน รวมเป็นเเนวความคิด (Main Concept) สร้างการรับรู้ให้ปรากฏขึ้นได ้ เช่น เเนวความคิด

เกี่ยวกับร่อยรอยทางประวัติศาสตร์จะประกอบไปด้วยชุดของสัญญะย่อยๆ ที่สื่อความหมายไปในท�ำนอง

เดียวกัน นั่นก็คือ  ความงดงามของโบราณสถาน-โบราณวัตถุส�ำคัญๆ ภายในชุมชนที่สามารถถ่ายทอดเรื่อง

ราวทางประวัติศาสตร์ได้ กับต�ำนาน ซึ่งถือว่าเป็นชุดของสัญญะย่อยๆ อีกตัวหนึ่งที่สื่อความหมายถึงเรื่อง

ราวในประวัติศาสตร์ไว้อย่างน่าสนใจ เเละเเฝงเร้นไปด้วยเเง่คิดเเละมุมมองเกี่ยวกับการมองโลกของคนใน

ยุคเก่าเเก่ ซึ่งทั้งหมดก็ได้สะท้อนให้เห็นถึงร่องรอยทางประวัติศาสตร์ที่ผ่านมา

	 	 3.) การใช้สัญญะสื่อความหมายโดยการใช้ภาพตัวเเทน โดยปรากฏให้เห็นจากลักษณะ

การใช้ส่วนย่อยเเทนความหมายถึงส่วนใหญ่ เช่น ในเเผ่นพับประชาสัมพันธ์มีการใช้ภาพถ่ายหอดูโจร

สื่อความหมายถึงตลาดเก้าห้อง   ซึ่งในที่นี้ถือว่าเป็นส่วนใหญ่หรือภาพรวม หรือในกรณีของการใช้ภาพ

โปสเตอร์โฆษณาภาพยนตร์เรื่อง “เเม่เบี้ย” เพื่อบอกว่าตลาดเก้าห้องเเห่งนี้เป็นสถานที่สวยงาม น่าสน

ใจเเละเต็มไปด้วยคุณค่าทางวัฒนธรรมจนถึงขั้นมีกองถ่ายภาพยนตร์เเละละครมาใช้เป็นฉากหรือสถานที่

ในการถ่ายท�ำ เป็นต้น

	 	 4.) วิธีการสื่อความหมายโดยใช้คู่ความสัมพันธ์เเบบตรงข้าม(Birary Opposition) การ

สื่อความหมายในลักษณะนี้เป็นการตอกย�้ำให้เห็นถึงคุณค่าความหมายที่ีได้ให้มีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น โดย

การน�ำไปเปรียบเทียบกับสัญญะอื่นๆ ที่ยืนอยู่ในขั้วตรงข้าม/เเตกต่างกัน ซึ่งในงานวิจัยนี้ได้ปรากฏให้เห็น

จากเเนวความคิดต่างๆ ที่ซ่อนตัวอยู่ในสัญญะ เเละเมื่อวิเคราะห์คุณค่าของเเนวความคิดเหล่านั้นอย่าง

ละเอียดโดยใช้หลักของความสัมพันธ์เเบบตรงข้ามก็จะพบข้อมูลที่น่าสนใจ ดังตัวอย่างเเนวความคิดเกี่ยว

กับคุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลงที่มีสัญญะเกี่ยวกับวิถีการผลิตเเบบด้ังเดิมเป็นองค์ประกอบในการสื่อ

ความหมายที่เน้นไปในเรื่องของอดีตที่ไม่เปลี่ยนเเปลง ซึ่งเมื่อลองเปรียบเทียบกับสังคมสมัยใหม่ก็จะเห็นคู่

ตรงข้ามหรือเเตกต่างกันอย่างสิ้นเชิง 
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วิถีการผลิต คู่ตรงข้าม คู่ตรงข้าม คู่ตรงข้าม

  • การใช้มือท�ำ   • ใช้เตาฟืนเเทนการใช้เเก็ส   • ใช้เเรงงานในครัวเรือน

 • การใช้เครื่องจักรขนาดใหญ่   • ใช้ระบบไฟฟ้า   • ใช้เเรงงานในระบบอุตสาหกรรม

 สังคมสมัยใหม่

  สังคมดั้งเดิม

เเผนภาพที ่6 เปรียบเทียบความสัมพันธ์เเบบคู่ตรงข้ามเกี่ยวกับวิถีการผลิต

	 	 จากข้อมูลดังที่กล่าวมา จะเห็นได้อย่างชัดเจนว่าคู่ความสัมพันธ์เเบบตรงข้ามในเรื่อง

เกี่ยวกับวิถีการผลิตในชีวิตประจ�ำของคนนั้น ค่อนข้างมีความเเตกต่างกันเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะเมื่อน�ำ

มาเปรียบเทียบกับสังคมสมัยใหม่ที่เต็มไปด้วยความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีภาพของวิถีการผลิตใน

สังคมดั้งเดิมจึงเกิดเป็นขั้วของความเเตกต่าง ซึ่งนั่นก็หมายความว่าคุณค่าทางสังคมที่เคยมีมาในอดีตเเต่ใน

ปัจจุบันอาจจะเป็นคนละอย่างกัน เช่น ในสังคมดั้งเดิมผู้คนจะใช้ทรัพยากรธรรมชาติที่อยู่รอบๆ ตัวมาใช้

เป็นปัจจัยในการผลิต อย่างกรณีการใช้เตาฟืนในการท�ำหรือนึ่งขนม เเต่ถ้ามาเป็นสังคมสมัยใหม่กรรมวิธี

การผลิตคงต้องใช้ระบบไฟฟ้าในเชิงอุตสาหกรรมเข้ามาจัดการเพื่อให้ทันกับความต้องการ

	 	 ส�ำหรับข้อค้นพบในเชิงทฤษฎีที่น่าสนใจ ก็คือ วิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏ

ให้เห็นจากเเนวความคิดทั้ง 3  ประการ ดังที่กล่าวมาเเล้วในข้างต้น พบว่าในเเต่ละประเด็นมีเเบบเเผนหรือ

วิธีการสื่อความหมายที่น่าสนใจ   ทั้งนี้หากจะน�ำมาวิเคราะห์ให้เห็นถึงหลักการสื่อสารเชิงสัญญะซึ่งในที่นี้

ถือว่าเป็นกรอบคิดที่ส�ำคัญหนึ่งของงานวิจัยเรื่องนี้ 

1. ร่องรอยทางประวัติศาสตร์

		  ข้อค้นพบที่เกิดจากการวิเคราะห์ความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏในสื่อพื้นบ้าน “ร่องรอย

ทางประวัติศาสตร์” นับเป็นเเนวความคิดที่ปรากฏตัวขึ้น โดยในที่นี้ถือว่าเป็นเเนวความคิดที่มีความส�ำคัญ

เป็นอย่างมาก เนื่องจากสภาพชุมชนตลาดเก้าห้องเเห่งนี้เดิมทีเคยเป็นศูนย์กลางทางด้านเศรษฐกิจเเละ

สังคมในจังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบกับเป็นเเหล่งรวมของโบราณสถานเเละโปราณวัตถุมากมาย รวมทั้ง
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เต็มไปด้วยเรื่องราวที่เป็นเหตุการณ์ส�ำคัญเเละเป็นที่น่าสนใจของผู้คนทั่วไป ส�ำหรับสัญญะส�ำคัญๆ ที่ถือว่า

อยู่ในกระบวนทัศน์ของร่องรอยทางประวัติศาสตร ์ ก็คือ ความงามของโบราณสถานเเละโบราณวัตถุ กับ

ต�ำนานที่เป็นเรื่องเล่าต่างๆ ในอดีตที่เต็มไปด้วยเรื่องราวอันน่าจดจ�ำทางด้านประวัติศาสตร์เกี่ยวกับสังคม

ไทยในอดีตที่ต้องเผชิญกับความยากล�ำบากเเละการต่อสู่เอาตัวรอดในยุคนั้น ซึ่งทั้งสองสิ่งนี้นับว่าเป็นภาพ

ลักษณ์ที่ดูโดดเด่นเเละสามารถสัมผัสได้จากสัญญะต่างๆ   ที่ยังคงมีร่องรอยให้ได้เห็นกัน ซึ่งในที่นี้สามารถ

น�ำเสนอให้เห็นถึงวิธีการสื่อความหมายของเเนวความคิดดังกล่าวนี้ ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้

ตารางที่ 24 วิธีการสื่อความหมายเกี่ยวกับร่องรอยทางประวัติศาสตร์

   	        สัญญะ 	        	 	   ตัวหมาย 	                  วิธีการสื่อความหมาย

 - หอดโูจร ทีม่ลีกัษณะของ	            - การสือ่ความหมายโดยนยั
   สถาปัตยกรรมจีนี-ไทย	            - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - เรอืนเเถวไม้สองชัน้อายเุก่าเเก่       - การสือ่ความหมายโดยนยั
	 	 	            - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - สถานทีถ่่ายท�ำภาพยนตร์-ละคร     - การส่ือความหมายโดยนยั
  เเละเเผ่นโปสเตอร์ภาพยนตร์         - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - ของเก่าเกบ็ต่างๆ     	            - การสือ่ความหมายโดยนยั

 - เรือ่งเล่า “หอดโูจร” เเละ            - การสือ่ความหมายโดยนยั
  “ตลาดเก้าห้อง”	 	           - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

ความงามของโบราณสถาน
เเละโบราณวตัถุ 

ต�ำนาน

	 	 จากตารางข้างต้น เเสดงให้เห็นถึงการสื่อความหมายของเเนวความคิดเกี่ยวกับร่องรอย

ทางประวัติศาสตร์ที่ได้สะท้อนผ่านสัญญะส�ำคัญ 2 ประการ คือ ความงามของโบราณสถานเเละโบราณ

วัตถุ อันประกอบไปด้วย ตัวหมายที่สามารถสััมผัสเเละรับรู้ได้ในเชิงกายภาพ นั่นก็คือ หอดูโจร เรือน

ไม้ โบราณที่เก่าเเก่ เเละ ฯลฯ ซึ่งทั้งหมดเป็นการสื่อสารโดยนัยที่ผู้รับรู้ความหมายจะต้องท�ำความเข้าใจ

กับปรากฏการณ์ในเบื้องลึกทั้งหมดด้วยตนเอง ทั้งนี้โดยใช้บริบททางสังคมวัฒนธรรมเเละหลักฐานอื่นๆ 

ประกอบจึงจะเข้าใจความหมาย เช่น ในกรณี หอดูโจร หากจะวิเคราะห์ในเชิงกายภาพอาจจะมองได้ว่า

เป็นเพียงสิ่งก่อสร้างเก่าๆ ที่สร้างขึ้นมานานเเล้ว ไม่ค่อยมีสีสันที่สวยงามเนื่องจากมีอายุมานาน เเต่ส�ำหรับ

ความหมายโดยนัยกลับมีคุณค่าที่ลึกซึ้งเเละกินใจ เนื่องจากในอดีตเคยถูกใช้เป็นสถานที่ในการใช้ป้องกัน

ข้าศึกหรือโจรผู้ร้ายที่จะมาปล้นหมู่บ้าน ขณะเดียวกันก็มีโครงสร้างของสถาปัตยกรรมเเบบจีนผสมไทยที่

น่าสนใจ โดยลักษณะโครงสร้างเเละลวดลายของจีนที่ปรากฏในหอดูโจรนี้เป็นวิธีการสื่อความหมายเเบบ
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ส่วนย่อยเเทนความหมายถึงส่วนใหญ่   ทั้งหมดเเสดงให้เห็นถึงคุณค่าทางประวัติศาสตร์ที่ผ่านมานั่นเอง

	 	 ส�ำหรับสัญญะที่เป็น “ต�ำนาน” ก็มีวิธีการสื่อความหมายทั้งโดยนัยเเละการใช้ส่วนย่อย

เเทนความหมายถึงส่วนใหญ่ ซึ่งเรื่องเล่าเกี่ยวกับหอดูโจรเเละตลาดเก้าห้องซึ่งเต็มไปด้วยเหตุการณ์ในอดีต

ที่ผ่านมาได้ค่อยๆ สะท้อนภาพให้เห็นถึงความมีประวัติศาสตร์อันน่าสนใจเกี่ยวข้องเเละเชื่อมโยงกับบุคคล

ส�ำคัญมากมาย อาทิ จอมโจรชื่อดังที่มาปล้นตลาดเเละเเล้วชาวบ้านช่วยกันสร้างหอดูโจรขึ้นมาเพื่อป้องกัน

ตัว ก็เป็นเรื่องราวที่บ่งบอกถึงเหตุการณ์ทางประวัติศาสตร์ได้เป็นอย่างดีเช่นกัน โดยเฉพาะภายในเนืิ้อ

เรื่องบางตอนที่มีการใช้ส่วนย่อยเเทนความหมายถึงส่วนใหญ่ เช่น เกี่ยวกับที่มาที่ไปของชื่อตลาดเก้าห้องที่

ปัจจุบันยังม ี“บ้านเก่าห้อง” เป็นตัวเเทนที่สื่อความหมายของความเป็นตลาดเก้าห้อง 

2. คุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง

		  คุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปล่ียนเเปลงนับเป็นเนื้อหาหรือคุณค่าที่มีความส�ำคัญอย่าง

หนึ่งที่ปรากฏตัวอยู่ในสื่อพื้นบ้าน ภายในเเนวความคิดนี้มีสัญญะอันได้เเก่ วิถีการผลิตเเบบดั้งเดิม เเละ

สถาปัตยกรรมที่เก่าเเก่ เป็นองค์ประกอบในการสื่อให้เห็นถึงคุณค่าวัฒนธรรมดั้งเดิมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง 

ส�ำหรับวิธีการสื่อความหมายในประเด็นเกี่ยวกับวิถีการผลิตเเบบดั้งเดิมนั้นมีตัวหมายที่เเสดงให้เห็นถึงภาพ

ของวิถีการผลิตของคนในยุคเก่าที่ค่อนข้างจัดเจนมาก ในขณะที่สถาปัตยกรรมเก่าเเก่ก็มีสถานที่ส�ำคัญที่บ่ง

บอกให้รับรู้ถึงวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง เช่นเดียวกัน

ภาพประกอบที่ 2 หอดูโจรที่สร้างขึ้นในป ี2477
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   	        สัญญะ 	        	 	   ตัวหมาย 	                  วิธีการสื่อความหมาย

 - การใช้มอืท�ำ          	            - การสือ่ความหมายโดยนยั
  	                                   - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - การใช้ฟืนเเทนเเกส็                    - การสือ่ความหมายโดยนยั
  	                                   - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - ใช้เเรงงานในครวัเรอืน                - การสือ่ความหมายโดยนยั

 - การท�ำสดๆ วนัต่อวนั                 - การส่ือความหมายโดยนยั

 - หอดโูจร สร้างขึน้ปี 2477            - การสือ่ความหมายโดยนยั
	 	 	           - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - ลกัษณะโครงสร้างเเละลวดลาย     - การส่ือความหมายโดยนยั
	 	 	           - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

- เรอืนเเถวไม้สองชัน้อายกุว่า 100 ปี  - การสือ่ความหมายโดยนยั
	 	 	           - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - ลกัษณะโครงสร้างเเละลวดลาย     - การส่ือความหมายโดยนยั
	 	 	           - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

ตารางที่ 25 วิธีการสื่อความหมายเกี่ยวกับคุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง

วถิกีารผลติเเบบดัง้เดมิ

สถาปัตยกรรมทีเ่ก่าเเก่

	 	 จากตารางข้างต้น เเสดงให้เห็นถึงการสื่อความหมายของเเนวความคิดเกี่ยวกับคุณค่า

วัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง ซึ่งถือว่าเป็นเเนวคิดที่มีส่วนช่วยในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก 

ส�ำหรับวิธีการสื่อความหมายของเเนวคิดดังกล่าวมีสัญญะของวิถีการผลิตเเบบด้ังเดิมกับสถาปัตยกรรมที่

เก่าเเก่เป็นเนื้อที่ปรากฏอยู่ภายใน โดยวิธีการสื่อความหมายทั้งสองเเนวคิดย่อยๆ นี้ปรากฏให้เห็นผ่านการ

สื่อความหมายโดยนัย เป็นหลัก ต้องอาศัยการตีความเเละเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมที่เเวดล้อมกับสัญญะนั้นๆ 

จึงจะสามารถเข้าใจความหมายนั้นได้อย่างถ่องเเท้ เช่น การใช้มือในการท�ำขนมเป็นวิธีการสื่อสารบ่งบอก

ถึงความเรียบง่าย เเละยืนหยัดในวิถีการผลิตเเบบเก่าที่ส่วนใหญ่ยังคงพึ่งพิงกับทรัพยากรที่มีอยู่เเละรู้จักใช้

อย่างคุ้มค่า ขณะเดียวกันตัวหมายที่เป็นกรรมวิธีการผลิตอย่างการใช้ฟื้นในการท�ำอาหารก็เป็นส่วนใหญ่

ที่เเทนความหมายถึงส่วนใหญ่ ก็คือ ฟืนเป็นตัวเเทนที่สื่อถึงความมั่งคั่งของทรัพยากรป่าไม้ เเละเป็นสื่อที่

เเทนความหมายของความสมบูรณ์ในเเหล่งทรัพยากร 
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	 	 ส�ำหรับวิธีการสื่อความหมายของสถาปัตยกรรมที่เก่าเเก่นั้น มีทั้งการสื่อความหมายโดย

นัยกับการใช้ส่วนย่อยเเทนความหมายถึงส่วนใหญ่ เช่น หอดูโจรเเละเรือนเเถวไม้สองชั้นนอกจากจะมีความ

สวยงามเเล้ว ลักษณะของสิ่งก่อสร้างทั้งสองที่มีมาอย่างยาวนานกว่า 100 ปี ยังเป็นสิ่งยืนยันที่ชัดเจนที่บ่ง

บอกถึงความเก่าเเก่ในสถานที่ได้เป็นอย่างด ี โดยเฉพาะโครงสร้าง ลวดลาย ตลอดจนพื้นปูนหรือกระดาน

ในเรือนเเถวนั้นเมื่อพิจารณาดูเเล้วพบว่า “มีความเกา่เเก่” ค่อนข้างมาก โดยเฉพาะกระดานเเละฝาบ้าน

ที่ดูค่อนข้างเก่าเเก่จนสามารถมองเห็นความมันวาวของเนื้อไม้ที่ใช้ท�ำบ้านได้ ในขณะที่ลักษณะการก่อสร้าง

บางส่วน เช่น ฝาเฟี้ยมที่ปรากฏอยู่ในเรือนเเถวไม้สองชั้นนั้นเป็นศิลปะการก่อสร้างเเบบเก่าของ “จีน” ที่

มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว เพราะฉะนั้นการใช้ลวดลายเเละลักษณะการก่อสร้างเเบบฝาเฟี้ยมจึงเป็นส่วนย่อยที่

สื่อถึงความเป็นวัฒนธรรมจีนโบราณได้อย่างชัดเจน 

3. คุณค่าทางสังคม

		  คุณค่าทางสังคมนับเป็นอีกหนึ่งปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นในชุมชนตลาดเก้าห้อง ถือว่าเป็น

เเบบเเผนจารีตที่ดีงามในสังคม ควรค่าเเก่การยกย่องเเละสืบทอดให้กับคนรุ่นหลังได้ถือปฏิบัติเพื่อเป็นการ

รักษาคุณค่าทางวัฒนธรรมให้คงอยู่ต่อไป โดยในที่นี้มีเเนวความคิดย่อยๆ ที่เป็นองค์ประกอบในการสื่อ

ความหมาย คือ ความสัมพันธ์ไทย-จีน กับการยึดถือจารีตประเพณีของสังคม เป็นสัญญะที่ซ่อนอยู่ในสื่อ

พื้นบ้าน ซึ่งในที่นี้นับเป็นอีกเเนวความคิดหนึ่งที่มีความเกี่ยวข้องเเละเชื่อมโยงกับบริบททางสังคมเเละ

วัฒนธรรมของชุมชนเเห่งนี้ โดยเฉพาะชุมชนเเห่งนี้ถูกสร้างขึ้นมาจากคนจีนที่มีอาชีพค้าขาย ซึ่งต่อมาได้

ขยายกิจการจนใหญ่โตขึ้นจนท�ำให้เป็นที่รู้จักของคนทั่วไป ซึ่งจากปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นนี้ก็ท�ำให้ได้รับ

การกล่าวถึงในคนรุ่นหลังๆ จนกระทั้งกลายเป็นต�ำนานของตลาดเก้าห้องที่ได้เเฝงเร้นไปด้วยเสน่ห์ของ

สถาปัตยกรรมเเบบจีนโบราณ เเละจากคุณาประโยชน์ของชาวจีนที่สร้างตลาดเเห่งนี้เราจึงมักพบเห็นร่อง

รอยของคุณค่าทีีี่ดีๆ ที่ยังคงหลงเหลืออยู่ หนึ่งในนั้น ก็คือ ประเพณีการไหว้เจ้าที่ได้จัดขึ้นเป็นประจ�ำทุกปี 

เพื่อเเสดงถึงความรักความผููกพันต่อบรรพบุรุษที่ล่วงลับไปเเล้ว ขณะเดียวกันก็ยังเเสดงออกถึงสายสัมพันธ์

ระหว่างสองวัฒนธรรมได้เป็นอย่างดี   ซึ่งในที่นี้สามารถเเยกเเยะให้เห็นถึงวิธีการสื่อความหมาย ได้ดังนี ้
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   	        สัญญะ 	        	 	   ตัวหมาย 	                  วิธีการสื่อความหมาย

 - ต�ำนานตลาดเก้าห้องทีผู่ส้ร้าง        - การสือ่ความหมายโดยนยั
   ตลาดเป็นคนจนี	                      - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - ศาลเจ้าเเละประเพณไีหว้เจ้า         - การสือ่ความหมายโดยนยั
  ทีจ่ดัขึน้ทกุปี	 	           - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - ป้ายชือ่ตวัอกัษรหมูบ้่าน              - การสือ่ความหมายเเบบอปุมาอปุมยั
   เเละร้านค้า	                                  

- เรอืนเเถวไม้สองชัน้อายกุว่า 100 ปี  - การสือ่ความหมายโดยนยั
	 	 	           - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - ลกัษณะโครงสร้างเเละลวดลาย     - การส่ือความหมายโดยนยั
	 	 	           - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - ศาลเจ้าเเละประเพณไีหว้เจ้า         - การสือ่ความหมายโดยนยั
  ทีจ่ดัขึน้ทกุปี	 	           - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - ของเซ่นไหว้         	           - การสือ่ความหมายโดยนยั

 - การท�ำขนมโดยใช้มอืท�ำมาตัง้เเต่    - การส่ือความหมายโดยนยั
   บรรพบรุษุ เเละการใช้ฟืน            - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - การอาศยัอยูใ่นเรอืนไม้เก่าเเก่       - การสือ่ความหมายโดยนยั
  ด้ังเดมิ

ตารางที่ 26 วิธีการสื่อความหมายเกี่ยวกับคุณค่าทางสังคม

ความสัมพนัธ์วฒันธรรมไทย-จนี

การยดึถอืจารตีประเพณขีองสงัคม

	 	 จากตารางข้างต้น เเสดงให้เห็นถึงการสื่อความหมายของเเนวความคิดเกี่ยวกับคุณค่าทาง

สังคม ซึ่งในที่นี้ก็ถือว่าเป็นเเนวคิดที่มีส่วนช่วยในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเป็นด้วยเช่นกัน ส�ำหรับวิธีการ

สื่อความหมายของเเนวคิดดังกล่าวมีสัญญะที่บ่งบอกถึง ก็คือ ความสัมพันธ์ไทย-จีน เเละการยึดถือจารีต

ประเพณีของสังคมที่น่าสนใจเป็นอย่างยิ่ง เริ่มจากประเด็นความสัมพันธ์ไทย-จีน ที่ใช้วิธีการสื่อความหมาย

โดยนัยเป็นหลัก เช่น ต�ำนานตลาดเก้าห้องที่เป็นเรื่องเล่าเก่าเเก่โดยเนื้อหาเป็นส่วนหนึ่งการการเชิดชูให้

เห็นถึงคุณาประโยชน์ของนายฮงชาวจีนผู้ซึ่งเป็นผู้บุกเบิกเเละสร้างตลาดเก้าห้องขึ้นมาเป็นคนเเรก มีการ
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ต่อสู่เเละฝ่าฟันอุปสรรคมามากมาย ซึ่งในเชิงสัญญะเเล้วมองได้ว่าต�ำนานที่เกิดขึ้นเเละกลายมาเป็นเรื่อง

เล่านี้จนถึงทุกวันนี้เป็นการเเสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของสองวัฒนธรรมที่เเน่นเเฟ้น เป็นการให้เกียรติ

กัน   ส่วนในกรณีของการใช้ส่วนย่อยเเทนความหมายถึงส่วนใหญ่นั้นปรากฏให้เห็นจากศาลเจ้าเเละพิธีการ

ไหว้เจ้าซึ่งในที่นี้ถือว่าเป็นตัวเเทนของวัฒนธรรมจีน ซึ่งนั่นก็สื่อให้เห็นถึงความผูกพันของสองวัฒนธรรม

เช่นเดียวกัน

 	 	 อนึ่งประเด็นที่น่าสนใจเพิ่มเติม ก็คือ ในเเนวความคิดดังกล่าวนี้มีวิธีการสื่อความหมาย

เเบบ “อุปมาอุปมัย” หรือ Metaphor ปรากฏให้เห็นด้วยเช่นกัน ซึ่งเป็นวิธีการสื่อสารโดยอาศัยการเปรียบ

เทียบความสัมพันธ์ของสัญญะสองตัวที่มีลักษณะคล้ายคลึงกันเเละน�ำใช้ในการสื่อความหมาย อย่างใน

กรณีนี้ คือ รูปแบบตัวอักษร (Font) ที่ปรากฏในป้ายชื่อหมู่บ้านเเละชื่อร้านพบว่ามีการใช้ลักษณะคล้ายตัว

อักษรเขียนในภาษาจีนที่ใช้พู่กันจุ่มหมึกเขียนหนังสือ ดูเเล้วมีลักษณะอ่อนช้อยเเละเน้นรายเส้นที่เกิดจาก

การพู่กันเป็นหลัก ซึ่งรูปแบบการเขียนนี้ได้ปรากฏให้เห็นจากป้ายชื่อร้านเเละป้ายชื่อหมู่บ้านที่ตัวอักษรดู

คล้ายกับการเขียนจากพู่กันจีน เป็นการอุปมาอุปมัยให้เห็นความสัมพันธ์ที่ดูอ่อนช้อยระหว่าตัวอักษรที่ใช้

ในปัจจุบันกับลักษณะของตัวเขียนจากพู่กันจีน     ในขณะที่เเนวคิดเกี่ยวกับการยึดถือจารีตประเพณีของ

สังคมได้สะท้อนให้เห็นจากวิถีการปฏิบัติที่เคยมีมาเช่นในอดีต คือ กรรมวิธีในการท�ำขมมหรืออาหารที่ยัง

คงนิยมใช้มือท�ำเหมือนกับสมัยบรรพบุรุษที่เคยปฏิบัติถ่ายทอดกันมา รวมทั้งลักษณะการอยู่อาศัยภายใต้

เรือนเเถวไม้ที่มีอายุเก่าเเก่ก็นับว่ามีนัยที่บ่งบอกถึงวัฒนธรรมการใช้ชีวิตตามจารีตของสังคมเช่นกัน เป็นวิธี

การสื่อความหมายโดยนัย ขณะเดียวกันก็มีการใช้ส่วนย่อยเเทนความหมายถึงส่วนใหญ่ เนื่องจากวิธีการ

ปฏิบัติเช่นนี้เป็นส่วนหนึ่งที่เเสดงออกถึงการอนุรักษณ์เเละสืบทอดในวัฒนธรรมประเพณีที่ดีงามของสังคม

เอาไว้ด้วย 

	 	 จากปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นทั้งหมด นับว่าเป็นเเบบเเผนหรือวิธีการสื่อความหมายในเชิง

สัญญะที่ปรากฏในสื่อพื้นบ้านของชุมชนตลาดเก้าห้องเเห่งนี้   ซึ่งในหลายกรณีพบว่ามีความซับซ้อนเเละ

ต้องอาศัยการตีความที่ลุ่มลึกลงไปในรายละเอียดของเเต่ละประเด็น ควบคู่ไปกับการท�ำความเข้าใจกับ

ปรากฏการณ์ทางสังคมในมิติต่างๆ ที่เกี่ยวข้องจึงจะสามารถเข้าใจความหมายเเละวิธีการสื่อสารนั้นได้

อย่างถ่องเเท ้



บทที่ 5

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ

		  การวิจัยเรื่อง “บทบาทการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่า

ห้อง” อ.บางปลาม้า จ.สุพรรณบุรี ในครั้งนี ้ มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์บทบาทการใช้สื่อพื้นบ้านในการ

ส่งเสริมการท่องเที่ยว รวมทั้งเเสวงหาเเนวทางในการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยวในท้องถิ่น

ให้เป็นที่รับรู้ของนักท่องเที่ยวมากยิ่งขึ้น ซึ่งผู้วิจัยได้เก็บรวมรวมข้อมูลจากปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นจริงใน

พื้นที่ศึกษา ทั้งนี้โดยใช้เเบบการวิเคราะห์สัญญะที่สร้างขึ้นรวมทั้งการเก็บข้อมูลในลักษณะอื่นๆ ประกอบ 

เช่น การสัมภาษณ์บุคคลมาเป็นเครื่องมือในการวิจัย ส�ำหรับการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยได้ใช้ทฤษฎีสัญญะวิทยา

เเละเเนวคิดทางด้านการท่องเที่ยวมาเป็นกรอบเเละเเนวทางในการวิจัย ดังมีรายละเอียดเเละข้อสรุปจาก

การวิจัยที่น่าสนใจ ดังนี้ 

1. สรุปผลการวิจัย

	 	 ในการสรุปผลการวิจัยเรื่องนี้ มีประเด็นที่น่าสนใจส�ำคัญๆ ทั้งในด้านของการสื่อความ

หมายเเละมุมมองทางด้านการท่องเที่ยวซึ่งในที่นี้ถือว่าเป็นประเด็นที่มีความเกี่ยวข้องเเละเชื่อมโยงกัน โดย

ในล�ำดับต่อไปผู้วิจัยจะขอน�ำเสนอถึงเนื้อหาที่เป็นข้อสรุป อภิปรายผล เเละข้อเสนอเเนะของท�ำการวิจัยดัง

มีรายละเอียด ต่อไปนี ้

		  ประเด็นเเรก บทบาทของสื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก้า

ห้อง พบว่า ตัวสื่อพื้นบ้านนั้นมีประเด็นที่เป็นคุณค่าความหมายเเฝงเร้นอยู่ รวม 3   ประการด้วยกัน คือ 

ประการเเรก ร่องรอยทางประวัติศาสตร์ ประการที่สอง คุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง เเละประการ

สุดท้าย คือ คุณค่าทางสังคม ซึ่งทั้งสามเเนวความคิดดังที่กล่าวมานี้นับว่ามีความเกี่ยวข้องเเละเชื่อมโยง

กับการท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก เนื่องจากเนื้อหา (Content) ที่ปรากฏในสื่อพื้นบ้านมีประเด็นที่สอดคล้อง

กับเเนวคิดที่ส�ำคัญของการท่องเที่ยว นั่นก็คือ “จุดขาย” หรือ สิ่งที่ใช้ในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทาง

มาเที่ยวชมเเหล่งท่องเที่ยวเก่าเเก่ที่ทรงคุณค่าทางประวัติศาสตร์ซึ่งในภูมิภาคของประเทศไทยถือว่ามีเเห

ล่งท่องเที่ยวในลักษณะนี้กระจายตัวอยู่เป็นจ�ำนานมาก เเนวคิดดังกล่าวนี้มีความสอดคล้องไปในทิศทาง

เดียวกับที ่ สุรพล เศวตเศรนี, (2554:3) ที่ได้กล่าวถึงกรณีของการท่องเที่ยว โดยระบุในท�ำนองว่า ชุมชน

ท้องถิ่นใดที่มีประวัติศาสตร์เเละมรดกวัฒนธรรมท้องถิ่นที่น่าสนใจ ซึ่งยังคงอนุรักษ์เเละรักษาคุณค่าความ

เป็น       อัตลักษณ์ของชุมชนเเห่งนั้นไว้ได้ รวมถึงให้นักท่องเที่ยวได้รับความเข้าใจ เเละความประทับใจใน

วิถีชุมชน ท้องถิ่นย่อมส่งผลต่อการรักษาเเละเห็นคุณค่าในมรดกทางวัฒนธรรมของประเทศไทย เเละจาก

ประเด็นดังกล่าวนี้เองหากย้อนกลับมาทบทวนดูข้อค้นพบของการวิจัยก็จะมีนัยความหมายที่ตรงกัน โดย

เฉพาะในเรื่องของร่องรอยทางประวัติศาสตร์ท่ีทรงคุณค่าเเละวัฒนธรรมด้ังเดิมท่ีไม่เปล่ียนเเปลงนับว่าเป็น



92

สิ่งที่น่าสนใจเเละดึงดูดนักท่องเท่ียวเป็นอย่างมากถึงขนาดที่องค์กรที่ท�ำงานเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวใช้

เป็นกลยุทธ์ในการประชาสัมพันธ์ในคนเดินทางมาเที่ยวยังประเทศไทยโดยใช้ข้อได้เปรียบนี้เป็นจุดขาย ซึ่ง

นั่นย่อมเเสดงให้เห็นว่ากระบวนการค้นหาความหมายทางสังคมโดยใช้เเนวคิดทางด้านสัญญะสามารถที่จะ

ท�ำความเข้าใจกับปรากกฏการณ์ในเชิงลึก หรือโครงสร้างของเเนวความคิดได้

		  ประเด็นที่สอง คุณค่าความหมายที่ปรากฏให้เห็นจากสัญญะในสื่อพื้นบ้านทั้ง 3  ประการ 

พบว่า ในเเต่ละประเด็นนั้นมีองค์ประกอบย่อยๆ ที่เป็นเนื้อหาของความหมายอยู่ภายในตัวสื่อ เช่น ร่องรอย

ทางประวัติศาสตร์ ก็จะมีสัญญะที่สื่อถึงความงามของโบราณสถานเเละโบราณวัตถุ รวมทั้งต�ำนาน ปรากฏ

เป็นร่องรอยให้ได้พบเห็น ส่วนในคุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลงจะมีสัญญะที่เกี่ยวข้องกับวิถีการผลิต   

เเบบดั้งเดิม เเละสถาปัตยกรรมที่เก่าเเก่เป็นองค์ประกอบในการสื่อความหมาย ส�ำหรับคุณค่าทางสังคม

นั้นนับเป็นอีกเเนวความคิดหนึ่งที่ถูกสะท้อนให้เห็นผ่านรูปแบบความสัมพันธ์ของวัฒนธรรมไทย-จีน เเละ

รวมถึงการปฏิบัติตามจารีตประเพณีของสังคม ซึ่งถือว่าเป็นสัญญะที่มีความส�ำคัญอันเป็นการเเสดงออก

ให้เห็นถึงวิถีของชุมชนในเรื่องเกี่ยวกับการยึดถือประเพณีเเละวัฒนธรรมที่ดีงามของสังคมให้มีการสืบทอด

ต่อไป โดยในที่นี้ ก็คือ การจัดประเพณีการไหว้เจ้าที่มองว่ากิจกรรมดังกล่าวเป็นรูปแบบการสร้างความ

สัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมไทยกับจีนเข้าด้วยกัน ในขณะที่วิถีการปฏิบัติโดยเน้นชีวิตความเป็นอยู่อย่าง

เรียบง่าย สมถะ เช่น กรรมวิธีในการท�ำขนมของร้านค้าที่ยังคงใช้ “มือท�ำ” ในทุกๆ ขั้นตอน เเทนการใช้

เครื่องจักรในระบบอุตสาหกรรม ประกอบกับการอยู่อาศัยของคนในชุมชนที่อยู่ในตัวตลาดก็ยังคงรักษารูป

แบบดั้งเดิมเอาไว้อย่างเหนียวเเน่น โดยเฉพาะเรือนเเถวไม้สองชั้นที่มีลักษณะโครงสร้างของสถาปัตยกรรม

จีน ปรากฏการณ์เช่นนี้นับเป็นการเเสดงออกให้เห็นถึงการรักษาคุณค่าที่ดีงามของสังคมเอาไว้ให้คนรุ่นหลัง

ได้สัมผัสเเละศึกษา

	 	 ส�ำหรับประเด็นที่น่าสนใจเพิ่มเติม ก็คือ เเนวความคิดทั้ง 3 ประการ ดังที่กล่าวมาในข้าง

ต้น เมื่อพิจารณาจากกรอบทฤษฎีสัญญะวิทยาจะพบว่า ในเเต่ละเเนวความคิดเกิดจากสัญญะต่างๆ รวม

ตัวเข้าด้วยกันในลักษณะของกระบวนทัศน์ หรือ Paradigmatic ซึ่งเป็นการเเสดงความสัมพันธ์ของสัญญะ

ย่อยๆ (Unit) ที่มีลักษณะเหมือนหรือคล้ายๆ กัน เเละให้ความหมายไปในทิศทางเดียวกันจนน�ำไปสู่การ

รวมตัวเป็นโครงร่างของความคิดที่สามารถสื่อสารกันได้ เช่นในกรณี คุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลงจะ

มีชุดของสัญญะย่อยๆ อันได้เเก่ วิถีการผลิตเเบบดั้งเดิมเเละความเก่าเเก่ของโบราณสถานเป็นองค์ประกอบ

ในการสื่อความหมาย เช่นเดียวกันกับคุณค่าทางสังคมที่มีภาพของความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างวัฒนธรรมไทย-

จีน รวมทั้งการปฏิบัติตนตามจารีตประเพณีของสังคมปรากฏให้เห็น ซึ่งทั้งสองนับเป็นสัญญะที่อยู่ภายใต้

บริบทของเเนวคิิดที่เกี่ยวข้องกับคุณค่าทางสังคม ดังที่ได้น�ำเสนอมาเเล้วตั้งเเต่ต้น

		  ประเด็นที่สาม ปรากฏการณ์เกี่ยวกับสัญญะ ซึ่งโดยปกติเเล้วจะมีความสามารถในการสื่อ

ความหมายที่ลึกซึ้งได้นั้นมักปรากฏให้เห็นในหลายๆ รูปแบบ ทั้งจากสื่อที่เป็นวจนภาษาเเละอวจนภาษา 

รวมทั้งในมิติอื่นๆ เช่น เรื่องเล่า ต�ำนาน เเละปรากฏการณ์ทางสังคม ดังนั้นการท�ำความเข้าใจกับความ
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หมายของสัญญะจึงเป็นเรืื่องที่มีความละเอียดอ่อนเเละลึกซึ้ง สัญญะบางตัวสามารถสื่อหรือให้ความหมาย

ได้หลายความหมายทั้งจากความหมายโดยตรง เเละความหมายโดยนัย เช่น  หอดูโจร นอกจากจะมองดูว่า

เป็นสิ่งก่อสร้างที่มีอายุเก่าเเก่มานานเเล้ว ยังต้องพิจารณาบริบทรอบๆ ดูด้วยว่า มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องเเละ

เชื่อมโยงกับปรากฏการณ์ใดบ้าง ซึ่งทั้งหมดสามารถน�ำมาวิเคราะห์ความหมายได้เเทบทั้งสิ้น เเม้นกระทั้ง

เเต่ตัวบุคคล เหตุการณ์ หรือปมปัญหาต่างๆ ก็มีนัยที่ซ่อนเร้นได้เช่นกัน 

		  ประเด็นที่สี่ วิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏในสื่อสิ่งพิมพ์ พบว่า มีการผสม

ผสานรูปแบบการสื่อความหมายในหลายๆ ลักษณะ ทั้งการสื่อความหมายโดยตรงที่เน้นไปที่รูปสัญญะ

อันได้เเก่ สถานที่ท่องเที่ยวส�ำคัญๆ เเละเรื่องราวที่เด่นๆ ซึ่งเป็นที่รูัจักของบุคคลทั่วไป ปรากฏการณ์ใน

ลักษณะนี้มองได้ว่าเป็นการสื่อสารโดยการใช้ส่วนย่อยเเทนควาหมายถึงส่วนใหญ่ คือ การหยิบยกเอาบาง

ส่วนมาน�ำเสนอเพื่อให้เห็นภาพโดยรวม เช่น การน�ำเอาภาพโปสเตอร์ภาพยนตร์ชื่อดังอย่างเรื่อง “เเม่เบี้ย” 

ที่หลายๆ คนรู้จักมาใช้เพื่อสื่อถึงความน่าสนใจเเละยิ่งใหญ่ของตลาดเก้าห้องเเห่งนี้ ในขณะที่การสื่อความ

หมายโดยนัยจะเน้นไปที่การออกเเบบที่ต้องใช้สัญญะอื่นๆ ในการสร้างความหมายเชิงซ่อนเร้นร่วมด้วย เช่น 

การใช้รูปแบบตัวอักษรที่สื่อถึงวัฒนธรรมจีน หรือลักษณะการใช้โทนสีน�้ำตาลที่ดูโบราณเเละย้อนยุคเพื่อ

เเสดงออกถึงคุณค่าทางวัฒนธรรมในอดีตที่ผ่านมาของชุมชนเเห่งนี้ที่มีประวัติศาสตร์มาอย่างยาวนาน ซึ่ง

เมื่อวิเคราะห์จากกระบวนการออกเเบบดังกล่าวเเล้วนับว่ามีความสอดคล้องเเละเป็นไปในทิศทางเดียวกัน

ค�ำขวัญของตลาดที่ได้ระบุไว้อย่างชัดเจนว่า “มนต์เสน่ห์สองฝั่งคลอง เกา้ห้องตลาดร้อยปี จันอับดีกระ

หรี่ดัง เทศกาลบั้งไฟไทยพวน เก่าเเก่ล้วนหอดูโจร” 

		  ประเด็นที่ห้า เเนวความคิดที่ถูกค้นพบจากงานวิจัยเรื่องนี้ พบว่า เมื่อน�ำมาเปรียบเทียบ

กับเเนวความคิดในสังคมสมัยใหม่หรือสังคมบริโภคนิยมเเล้วจะเห็นภาพของข้ัวตรงข้ามท่ีเเตกต่างกันอย่าง

สิ้นเชิง เช่น เเนวความคิดเกี่ยวกับคุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลงจะมีมโนทัศน์ที่ว่าด้วยเรื่องของวิถีการ

ผลิตเเบบดั้งเดิม อาท ิ “การใช้มือท�ำ” ขนม เเทนการใช้เครื่องจักรในระบบอุตสาหกรรมมาท�ำการผลิต 

รวมทั้งการใช้เเรงงานในครอบครัวเป็นหลัก เเต่ถ้าเป็นกรณีในสังคมสมัยใหม่จะดูตรงข้ามกัน คือ จะใช้วิถี

การผลิตเเบบจ�ำนวนมากๆ เน้นการใช้เครื่องจักรเเละเทคโนโลยีมาท�ำการผลิต ส่วนเรื่องเเรงงานก็จะพึงพิง

การบริหารจัดการในระบบอุตสาหกรรมเเทนการใช้เเรงงานภายในครัวเรือน ซึ่งถือว่าเป็นความเเตกต่างกัน

อย่างมากเปรียบเทียบได้กับสังคมเมืองกับสังคมชนบท 

	 	 อย่างไรก็ตามลักษณะของปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นนี้ดูจะมีทิศทางที่สอดคล้องกับเเนว

ทางการสร้างภาพยนตร์หรือละครทั่วๆ ไป ที่เนื้อเรื่องมักจะจงใจใส่ประเด็นของความขัดเเย้งหรือขั้วตรง

ข้ามให้เห็นผ่านตัวละครหรือเหตุการณ์ส�ำคัญๆ ในเนื้อหาอยู่เเล้ว   ซึ่งก็ดูมีความคล้ายคลึงกับที่ กฤษดา  

เกิดดี (2547: 61) ที่ได้กล่าวไว้ในท�ำนองว่า วิธีการสื่อความหมายในงานภาพยตร์เเละละครมักจะกล่าวถึง

ปม “ความขัดเเย้ง” หรือ ความเเตกต่างในทุก ๆ ระดับ เช่น ความขัดเเย้งระหว่างความเจริญกับความล้า

หลังไว้ในตัวของภาพยนตร์เสมอ ดังนั้นเมื่อลองพิจารณาย้อนไปดูข้อค้นพบจากการวิจัยก็จะท�ำให้เกิดความ
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เข้าใจในทันทีว่าภาพของสังคมท้องถิ่นเป็นตัวเเทนที่บ่งบอกถึงความเก่าเเก่ดั้งเดิม ผู้คนมีวิถีชีวิตที่ดูเรียบง่าย 

สมถะ มีความเกื้อกูลกับธรรมชาติสูง ซึ่งดูเเตกต่างไปจากสังคมเมืองที่ผู้คนส่วนใหญ่มีการด�ำเนินชีวิตที่เต็ม

ไปด้วยการเเข่งขัน  เเละเน้นการพึ่งพิงในเทคโนโลยีในทุกๆ ระดับ 

		  ประเด็นที่หก จากผลการวิจัยเรื่องนี ้ ท�ำให้ปรากฏการณ์เกี่ยวกับการใช้สื่อพื้นบ้านในการ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวมีทิศทางที่ชัดเจนขึ้น เนื่องจากได้ผ่านกระบวนของการวิจัยที่มีฐานมาจากเเนวความ

คิดเชิงสัญญะวิทยาเเละโครงสร้างนิยมที่ได้ให้ความสนใจเป็นอย่างมากกับกระบวนการวิเคราะห์ความหมาย

ทีี่เป็นคุณค่าทางสังคม โดยเฉพาะในชุมชนท้องถิ่นที่เต็มไปด้วยอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมอันเก่าเเก่เเละน่า

สนใจเป็นสิ่งดึงดูดการท่องเที่ยวเหมือนกับที่ชุมชนตลาดเก้าห้องเเห่งนี้ได้ด�ำเนินการอยูู ่ ซึ่งก็ได้รับความ

สนใจจากนักท่องเที่ยวมาเป็นอย่างดี สิ่งเหล่านี้จะเป็นเเนวทางในการเเสวงหาเเรงจูงใจใหม่ๆ ให้กับชุมชน

อื่นๆ ได้มีการวางเเผนในการใช้ทรัพยาการท่องเที่ยวที่ตนเองมีอยู่อย่างคุ้มค่า เหมาะสม เเละสามารถท�ำให้

เกิดประโยชน์สูงสุดต่อท้องถิ่นเเละอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวสมัยใหม่ที่ได้วางอยู่บนพื้นฐานของเเนวคิด

ทางด้านการอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณีที่ดีงามของสังคมให้ด�ำรงอยู่อย่างยั่งยืนสืบไป 

	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาทั้งหมด เเสดงให้เห็นถึงข้อสรุปของการวิจัยเรื่องนี้ที่ได้พยายาม

ท�ำความเข้าใจกับปรากฏการณ์ทางสังคมผ่านกระบวนการวิเคราะห์ความหมายเชิงสัญญะดังที่ผู้วิจัยได้น�ำ

เสนอมาเเล้วในข้างต้น   ล�ำดับต่อไปจะเป็นการน�ำเสนอถึงการอภิปรายผลการวิจัยซึ่งถือได้ว่าเป็นข้อมูลที ่   

เเสดงให้เห็นถึงการเชื่อมโยงเเนวคิดส�ำคัญๆ เข้าไว้ด้วยกัน 

2. อภิปรายผลการวิจัย

	 	 จากการสรุปและน�ำเสนอข้อมูลการวิจัย  เรื่อง  “บทบาทการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริม

การท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก่าห้อง” โดยผู้วิจัยได้ใช้ทฤษฎีสัญญะวิทยาเเละเเนวคิดทางด้านการท่อง

เที่ยวมาเป็นกรอบในการวิจัยในครั้งนี ้ ซึ่งผลสรุปจากการศึกษาได้น�ำไปสู่การท�ำความเข้าใจกับปรากฏการณ์

ทางด้านการท่องเที่ยวในท้องถิ่นที่มีทรัพยากรการท่องเที่ยวเป็นสิ่งดึงดูดความสนใจทั้งในด้านคุณค่า

ประวัติศาสตร ์โบราณสถานโบราณวัตถ ุศิลปวัฒนธรรม รวมทั้งสภาพวิถีชีวิตเเละประเพณีของชุมชนดั้งเดิม

ที่ได้มีการอนุรักษ์เเละสืบทอดจนกระทั้งมาถึงปัจจุบัน ล้วนเเล้วเเต่เป็นสิ่งที่ทรงคุณค่าเเละมีนัยความหมาย

เเฝงเร้นอยู่ทั้งสิ้น  โดยเฉพาะเมื่อพิจารณาผ่านเเนวคิดทางด้านการท่องเที่ยวภาพของสื่อพื้นบ้านที่ปรากฏให้

เห็นในชุมชนตลาดเก้าห้องเเห่งนี้จึงเต็มไปด้วยเรื่องราวเเละสีสันทางประวัติศาสตร์อันน่าสนใจยิ่ง เนื่องจาก

เนื้อหาของสื่อพื้นบ้านนั้นมีองค์ประกอบของเเนวความคิดที่ส�ำคัญรวม 3  ประการด้วยกัน คือ ร่องรองทาง

ประวัติศาสตร์  คุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง เเละคุณค่าทางสังคม  ทั้งสามเเนวความคิดดังที่ปรากฏ

นี้เกิดจากการผสมผสานสัญญะต่างๆ เข้าด้วยกันจนเป็นความหมายขึ้นมาให้คนในสังคมสามารถสื่อสาร

เข้าใจร่วมกันได้โดยอาศัยตัวกลางอย่างสื่อพื้นบ้านท�ำหน้าที่ในการถ่ายทอดอุดมการณ์หรือเเนวความคิดขึ้น

มา       ขณะเดียวกันข้อค้นพบจากการวิจัยก็จะช่วยขยายมุมมองในด้านการท่องเที่ยวให้มีความชัดเจนมาก

ขึ้น โดยเฉพาะบทบาทของสื่อพื้นบ้านที่มีต่อเเนวทางการส่งเสริมเเละพัฒนาการท่องเที่ยวซึ่งจะต้องวางอยู่
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บนพื้นฐานอันที่จะเกี่ยวข้องกับทั้งสามประการดังที่กล่าวมาในข้างต้น ซึ่งในประเด็นนี้มีทิศทางที่สอดคล้อง

อย่างมากกับที่ สถาบันคลังสมองของชาติ (2552: 14-15) ที่ได้กล่าวถึงปัจจัยที่เป็นคุณค่าเเละความสนใจ

ของนักท่องเที่ยวจะต้องประกอบด้วยเเหล่งท่องเที่ยวที่เป็นธรรมชาต ิ ประวัติศาสตร ์ โบราณสถาน โบราณ

วัตถุ ศาสนา เเละเเหล่งท่องเที่ยวทางด้านศิลปวัฒนธรรมประเพณ ีฯลฯ 

	 	 ประเด็นที่มีความเกี่ยวเนื่องเเละน่าสนใจตามมา ก็คือ เมื่อพิจารณาภายใต้มุมมองทางการ

ด้านการสื่อสารเชิงสัญญะเเล้ว เเนวความคิดต่างๆ ที่ได้ก่อตัวขึ้นเป็นคุณค่าความหมายที่ส�ำคัญนั้นล้วน

เเล้วเเต่มีวิธีหรือเเบบเเผนที่เเยลยลในการสื่อสาร เช่นในกณีของสัญญะบางตัวที่นอกเหนือจากจะมีความ

หมายในเชิงพื้นฐานเเล้วยังได้มีนัยความหมายเชิงซ่อนเร้นอีกด้วย   ซึ่งผู้ศึกษาจะต้องใช้ประสบการณ์เเละ

บริบททางสังคมอื่นๆ มาช่วยมาท�ำความเข้าใจกับสิ่งที่เกิดขึ้น ส�ำหรับวิธีการสื่อความหมายเชิงสัญญะที่

ปรากฏในชุมชนตลาดเก้าห้องเเห่งนี้ส่วนใหญ่พบว่ามีการใช้สัญญะต่างๆ สื่อความหมายในเชิงซ่อนเร้นซึ่ง

ต้องอาศัยการตีความหมายเชิงลึกจึงจะช่วยอ่านความหมายนั้นๆ ได้อย่างถ่องเเท ้ในส่วนของสื่อความหมาย

โดยการใช้ส่วนย่อยเเทนความหมายถึงส่วนใหญ่ในที่นี้จะเป็นการเฟ้นหา “จุดเด่น” ทางวัฒนธรรมที่ชุมชน

มีอยู่ อย่างการใช้สถานที่ที่ทรงคุณค่าทางประวัติศาสตร์เเละมีความสวยงามทางสถาปัตยกรรม เช่น หอดู

โจรเเละเรือนเเถวไม้เก่าเเก่สองชั้นเป็นการเเสดงออกถึงส่วนใหญ่ที่เป็นความมั่งคั่งทางวัฒนธรรมที่เคยมีมา

ในอดีตให้คนทั่วไปได้รับรู้เเละเข้าใจ เเละขณะเดียวกันก็มีการ “ตอกย�ำ้ความหมาย” นั้นด้วยสื่อวจนภาษา

เเละอวจนภาษาในรูปแบบต่างๆ เช่น การใช้ภาษาเขียนเเบบตรงไปตรงมาในสื่อสิ่งพิมพ์ประชาสัมพันธ ์

เเละการใช้สัญลักษณ์(Symbol) เเทนความหมายถึงภาพรวม อาทิ การน�ำเอาเเผ่นภาพโปสเตอร์โฆษณา

ภาพยนตร์เรื่องดัง เช่น “เเม่เบี้ย” มาเป็นการบอกถึงความส�ำคัญของสถานที่เเห่งนี้ที่บรรดานักสร้างภาพ

ยนตร์หลายๆ เรื่องใช้เป็นฉากในการถ่ายท�ำ  นั่นย่อมเเสดงให้เห็นว่าตลาดเก้าห้องมีความความโดดเด่นเเละ

น่าสนใจเป็นที่พิเศษกว่าที่อื่นๆ   โดยเฉพาะสถานที่ซึ่งเต็มไปด้วยกลิ่นอายทางประวิติศาสตร์ที่ยังคงหลง

เหลือให้เห็นจากโครงสร้างของสถาปัตยกรรมเเบบจีน เช่น หอดูโจรเเละเรือนเเถวไม้สองชั้นอายุเก่าเเก่ที่ยัง

คงมีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมไทย-จีน ปรากฏให้ได้พบเห็นอยู ่สิ่งต่างๆ เหล่านี้ล้วนเเล้วเเต่เป็น “สัญญะ” ที่

สื่อให้เห็นถึงความหมายหรือคุณค่าที่มากกว่าตัวของมันเอง ซึ่งได้สอดคล้องกับที ่กาญจนา  เเก้วเทพ (2554: 

255) ที่ได้กว่าวไว้ในท�ำนองเดียวกันว่า   สัญญะนั้นมีความหมายที่มีขอบเขตกว้างขวางเเละให้ความหมายที ่

มากกว่าตัวมันเอง สรรพสิ่งทุกอย่างสามารถเเปรสภาพเป็นสัญญะได้ทั้งสิ้น หากว่าสรรพสิ่งนั้นถูกมอบหมาย

ให้หรือถูกประกอบสร้าง “ความหมาย” ให้มากกว่าตัวของมันเอง 

	 	 สิ่งที่น่าสนใจเพิ่มเดิม ก็คือ ประเด็นของการสื่อความหมายที่ปรากฏในสื่อพื้นบ้าน โดย

ในหลายกรณีมีการผสมผสานสัญะย่อยๆ เข้าด้วยกัน เพื่อให้สามารถสื่อความหมายตามที่ต้องการได ้

ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นนี้หากจะพิจารณาภายใต้กรอบของการสื่อสารเชิงสัญญะนั้น พบว่ามีลักษณะหรือ

เเบบเเผนในการประกอบสร้างความหมายเช่นเดียวกันกับการผลิตรายการโทรทัศน ์  ซึ่งดูสอดคล้องกับที่ 

Herbert Zettl (2549:4) ที่ได้ระบุไว้อย่างชัดเจนว่าผู้สร้างจะต้องมีความเข้าใจอย่างดีในเรื่องของเครื่องมือ

การผลิต  เทคนิคการใช้เเสง รวมทั้งต้องมีความรู้เรื่องของเลนส์ การใช้รูรับเเสงกว้าง-เเคบ เพื่อควบคุมความ
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ชัดลึกของการถ่ายภาพ ซึ่งทั้งหมดมีผลต่อ “ความหมาย” ที่ต้องการจะสื่อสารไปยังผู้ชมเเทบทั้งสิ้น  ดังนั้น

สิ่งที่เกิดขึ้นจึงไม่ใช้เป็นเรื่องของความบังเอิญที่อยู่ๆ ความหมายจะเกิดขึ้นมาเองตามธรรมชาต ิ  ทุกอย่าง

ล้วนเเล้วเเต่ผ่านการปรุงเเต่งมาเเทบทั้งสิ้น 

	 	 ส�ำหรับปรากฏการณ์เกี่ยวกับสื่อพื้นบ้านที่น่าสนใจเพิ่มเติม ก็คือ ชุมชนตลาดเก้าห้อง

เเห่งนี้ได้มีการประยุกต์ใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยวไว้อย่างน่าสนใจภายใต้เเนวความคิดที่มา

จากค�ำขวัญของตลาดที่ว่า “มนต์เสน่ห์สองฝั่งคลอง เก้าห้องตลาดร้อยปี จันอับดีกระหรี่ดัง เทศกาลบั้งไฟ

ไทยพวน เก่าเเก่ล้วนหอดูโจร” โดยในกรณีนี้ได้เเสดงให้เห็นถึงพฤติกรรมของเจ้าของร้านค้าพร้อมใจกัน

จัดเเละตกเเต่งร้านค้าของตนเองด้วยการท�ำบรรยากาศให้ดูย้อยยุคหรือดูเก่าๆ โบราณ เช่น ร้านขายขนม

ไทยโบราณที่ผู้เป็นเจ้าของได้น�ำเอาสิ่งเครื่องใช้เก่าๆ ในอดีตมาจัดวางเเละตกเเต่งให้ดูบรรยากาศเเบบย้อน

ยุคหรือเก่าเเก่ดั้งเดิม เช่นเดียวกันกับร้านขายกาเเฟโบราณที่มีการน�ำเอาโต๊ะ เก้าอี้ ตู้ ตลอดจนของใช้ใน

อดีตมาตกเเต่งร้าน พร้อมกับใช้ไฟสีเหลืองอ่อนๆ มาประดับประดาเพื่อให้ดูเป็นบรรยากาศเก่าๆ เเละจาก

ปรากฏการณ์ท่ีเกิดขึ้นนี้เองนับว่าเป็นการใช้สัญญะสื่อความหมายภายใต้เเนวคิดที่ว่าด้วยเรื่องของการ 

“ย้อนยุค” กลับไปสู่ในอดีตที่ทรงคุณค่าเเละอยู่ในความทรงจ�ำของยุคสมัยที่ได้ผ่านมา เป็นการหวนร�ำลึก

ถึงวันเวลาเก่าๆ ที่ดีงามซึ่งชุมชนเเห่งนี้ได้ใช้เป็นเเนวทางในการเชิญชวนให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาเที่ยวชม

ยังตลาดเก้าห้อง โดยจะได้สัมผัสกับคุณค่าทางประวัติศาสตร์เเละวัฒนธรรมที่ดั้งเดิมของคนไทยที่มีเชื้อสาย

จีน   สิ่งต่างๆ เหล่านี้ถือว่าเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีความส�ำคัญต่อประเทศชาติ เเละสมควรค่าเเก่

การได้รับการส่งเสิมให้เป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่ดีงามของสังคมสืบไป

	 	 จากข้อมูลดังที่กล่าวมาในข้างต้น เป็นการน�ำเสนอให้เห็นถึงผลของการอภิปรายข้อมูลใน

งานวิจัยเรื่องนี้ที่ได้มีความเกี่ยวเนื่องเเละเชื่อมโยงกับเเนวความคิดต่างๆ มากมาย ทั้งในเชิงทฤษฎีทางด้าน

การสื่อสารเชิงสัญญะเเละเเนวคิดทางด้านการท่องเที่ยว ซึ่งถือว่าเป็นบริบทส�ำคัญของงานวิจัยเรื่องนี้ 

3. ข้อเสนอเเนะจากการวิจัย

	 	 การท�ำวิจัยเรื่องนี้ เป็นความเพียรพยายามในการค้นหาคุณค่าความหมายจาก

ปรากฏการณ์ของการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยว ซึ่งเป็นการท�ำวิจัยในมิติของการสื่อสาร 

โดยผู้วิจัยได้ใช้เเนวความคิดของทฤษฎีสัญญะวิทยาเเละเเนวคิดทางด้านการท่องเที่ยวมาเป็นกรอบในการ

ศึกษาเเละวิเคราะห ์  ผลสรุปของการวิจัยท�ำให้เกิดข้อค้นพบที่น่าสนใจหลายประการทั้งในเชิงทฤษฎีเเละ

ภาพสะท้อนท่ีเกดิข้ึนจรงิจากปรากฏการณ์ในพืน้ทีศ่กึษาทีเ่ต็มไปด้วยเรือ่งราวทางประวติัศาสตร์อนัน่าจดจ�ำ  

เเทบทั้งสิ้น ซึ่งในล�ำดับต่อไปจะขอน�ำเสนอถึงข้อเสนอเเนะจากการวิจัย ดังนี้ 

		  ประเด็นเเรก จากข้อค้นพบของการวิจัย ได้ก่อให้เกิดปรากฏการณ์เกี่ยวกับการศึกษา

ในสื่อท้องถิ่นประเภทต่างๆ ที่อยู่เคียงคู่กับชุมชนมานาน สื่อพื้นบ้านหรือสื่อท้องถิ่นหลายประเภทต่างมี

บทบาทที่ส�ำคัญในการถ่ายทอดเนื้อหาท่ีเป็นอุดมการณ์ตลอดจนคุณค่าท่ีดีงามของทางสังคมให้กับคนรุ่น
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หลังไว้ได้ศึกษาเเละค้นคว้า อย่างในกรณีของสื่อพื้นบ้านในชุมชนตลาดเก้าห้องเเห่งนี้ที่ได้เเฝงเร้นไปด้วย

คุณค่าทางสังคมมากมาย ทั้งที่เป็นในเชิงกายภาพ เช่น สถาปัตยกรรม เเละคุณค่าทางด้านจิตใจที่สะท้อน

ให้เห็นผ่านเรืื่องราวในต�ำนาน เเละ ฯลฯ  สิ่งเหล่านี้จะเป็นเเนวทางให้มีผู้ศึกษาในเชิงลึกเกี่ยวกับสื่อท้องถิ่น

ในเเขนงต่างๆ ที่นับวันจะถูกลดบทบาทเเละความส�ำคัญลงไปทุกขณะ

		  ประเด็นที่สอง ปรากฏการณ์ในครั้งนี ้ นับเป็นการขยายมุมมองทางด้านการท่องเที่ยว

ในท้องถิ่นให้มีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น เนื่องจากข้อค้นพบของการวิจัยส่งผลให้ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการ

ท่องเที่ยวที่กระจายตัวอยู่ออกไปในทุกๆ ภาคส่วนของสังคมได้เกิดความตระหนักรู้ในการรักษาคุณค่าทาง

วัฒนธรรมที่ดีงามของสังคมให้สามารถด�ำรงอยู่ได้อย่างยั่งยืนเเละเติบโตในขณะที่ยังคงอัตลักษณ์ของท้อง

ถิ่นตนเองเอาไว้ได้ 

		  ประเด็นที่สาม ส�ำหรับการท�ำวิจัยโดยใช้เเนวทางของสัญญะวิทยามาเป็นเครื่องมือเเละ

กรอบความคิดในการวิเคราะห์จะช่วยท�ำให้สามารถเข้าใจกับปรากฏการณ์ทางสังคมในเชิงลึกได้ โดยเฉพาะ

ประเด็นที่เกี่ยวข้องกับความหมาย ค่านิยม ตลอดจนความคิดความเชื่อทางสังคมซึ่งในบางสถานการณ์ไม่

ได้ปรากฏตัวให้พบเห็นเเบบตรงๆ 

4. ข้อเสนอเเนะในการท�ำวิจัยครั้งต่อไป 

	 	 ส�ำหรับเเนวทางในการท�ำวิจัยครั้งต่อไป กรอบคิดทางด้านการสื่อสารเชิงสัญญะ เเละเเนว

คิดที่เกี่ยวข้องต่างๆ สามารถน�ำมาประยุกต์ใช้ในการท�ำวิจัยในมิติอื่นๆ ได้มากมาย   ซึ่งในที่นี้ผู้วิจัยมีข้อ    

เสนอเเนะที่น่าสนใจ ดังนี้ 

		  ประเด็นเเรก ควรมีการส่งเสริมเเละสนับสนุนให้มีการท�ำวิจัยในสื่อประเภทต่างๆ เช่นใน

สื่อท้องถิ่น รวมทั้งมีการประยุกต์ใช้เเนวคิดเชิงสัญญะวิทยามาเป็นกรอบในการศึกษา ซึ่งจะท�ำให้ได้ข้อมูล

เชิงลึกที่มีประโยชน์ต่อการศึกษาอย่างเเท้จริง   โดยเฉพาะการวิเคราะห์สื่อท้องถิ่นที่เป็นปรากฏการณ์ทาง

สังคมซึ่งได้ถูกถ่ายทอดกันมาตั้งเเต่บรรพบุรุษมักจะมีนัยที่เเฝงเร้นไปด้วยความหมายต่างๆ มากมาย 

		  ประเด็นที่สอง  ในการศึกษาเกี่ยวกับการท่องเที่ยว ควรให้ความส�ำคัญกับทรัพยากรด้าน

การท่องเที่ยวทั้งทางด้านกายภาพ เเละเเหล่งท่องเที่ยวที่ทรงคุณค่าทางประวัติศาสตร ์เช่น ศิลปวัฒนธรรม  

เรื่องเล่า ต�ำนาน ฯลฯ 

		  ประเด็นที่สาม ในการศึกษาสื่อพื้นบ้านต่างๆ ที่มีการใช้ทฤษฎีสัญญะวิทยามาเป็นกรอบ

ในการศึกษา ในอนาคตควรขยับขยายไปสู่สื่ิอที่มีบทบาทเเละอิทธิพลต่อความคิดความอ่านของคนในสังคม

ด้วย เช่น สื่อภาพยนตร์ โทรทัศน ์สื่อสิ่งพิมพ์ ตลอดจนสื่ออิเล็กทรอนิกส์ต่างๆ ที่ก�ำลังได้รับความสนใจจาก

ประชาชนในสังคมสมัยใหม่ด้วยเช่นกัน
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	 	 จากข้อมูลที่กล่าวมาทั้งหมดตั้งเเต่เเรก นับเป็นการน�ำเสนอให้เห็นถึงขั้นตอนเเละสาระ

ส�ำคัญของงานวิจัยในเรื่องหนึ่งที่ได้พยายามค้นหาปรากฏการณ์ที่เป็นคุณค่าทางสังคมอันเกี่ยวข้องเเละ

เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยว ซึ่งถือว่าเป็นทรัพยากรที่มีค่าส�ำหรับประเทศไทยเเละมักจะถูกใช้เป็นปัจจัยใน

การส่งเสริมเเละสนับสนุนเศรษฐกิจของประเทศเสมอมา   ทั้งนี้ข้อค้นพบจากการวิจัยดังที่ได้น�ำเสนอไป       

เเล้วนั้นคงเป็นสิ่งที่ท�ำให้ค�ำถามการวิจัยเเละประเด็นต่างๆ ที่เคยค้างคาอยู่ในใจได้รับการคลี่คลายจนกระ

จ่างเเจ้งได้ในที่สุด



 บรรณานุกรม

ภาษาไทย

กาญจนา  เเก้วเทพ. 2554. “ใบเบิกทางของการศึกษาสื่อวัตถุพื้นบ้าน.” ใน สื่อพื้นบ้านในสายตา

 	 นิเทศศาสตร์. กรุงเทพฯ : ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัดภาพพิมพ์ จ�ำกัด. น. 246-344.

กาญจนา  เเก้วเทพ. 2553. เเนวพินิจใหม่ในสื่อสารศึกษา. กรุงเทพฯ :  ศูนย์หนังสือจุฬาลงกรณ์

	 มหาวิทยาลัย.

กาญจนา  เเก้วเทพ . 2549 ก. “สื่อพื้นบ้าน : อาสารับสารสร้างสุขภาพ.” ใน สื่อพื้นบ้าน ขานรับงาน

	 สุขภาพ. พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. น. 2-68.

กาญจนา  เเก้วเทพ . 2549 ข. ศาสตร์เเห่งสื่อเเละวัฒนธรรมศึกษา. พิมพ์ครั้งที ่2. กรุงเทพฯ : 

	 เอดิสันเพรสโปรดักส์.

กาญจนา  เเก้วเทพ . 2547. สื่อสารมวลชน : ทฤษฎีเเละเเนวทางการศึกษา. พิมพ์ครั้งที ่4.

	 กรุงเทพฯ : บริษัทโอเชี่ยน บุ๊คมาร์ท จ�ำกัด.

กาญจนา  เเก้วเทพ . 2543. “ความเรียงว่าด้วย สัญญะวิทยา กับสื่อสารมวลชน.” ใน มองสื่อใหม่ มอง

	 สังคมใหม่. กรุงเทพฯ : น. 1-89.

กุลวิชญ ์ ส�ำเเดงเดช. 2551. การใช้สื่อเพื่อสรา้งเเละธ�ำรงรักษาอัตลักษณ์ของเเฟนสโมสรฟุตบอล 

	 จ. ชลบุรี. กรุงเทพฯ : วิทยานิพนธ์ปริญญาโท, จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

กิตติ  คงตุก. 2550. เพลงทยอยใน 3 ชั้น ในมุมมองของสัญญะวิทยา. นครปฐม : วิทยานิพนธ์

	 ปริญญาโท, มหาวิทยาลัยมหิดล.

กฤษดา  เกิดดี. 2547. ประวัติศาสตร์ภาพยนตร์ : การศึกษาว่าด้วย 10 ตระกูลส�ำคัญ. พิมพ์ครั้งที่ 3.

	 กรุงเทพฯ : บริษัทสถาพรบุ๊ค จ�ำกัด. 

โขมสี  เเสนจิตต์. 2548. “การปรับตัวของสล่าพื้นบ้าน ในบริบทของการท่องเที่ยว.” ใน เพลง ดนตรี 

	 ปริศนา ผ้าทอ ภูมิปัญญาทางด้านการละเล่นเเละการชา่ง. พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : 

	 โอ เอส พริ้นติ้งเฮ้าส์. น. 224-245.

ฉลองศร ี พิมลสมพงศ์. 2542. การวางเเผนเเละพัฒนาตลาดการท่องเที่ยว. กรุงเทพฯ : ส�ำนักพิมพ์

	 มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์.

ฐิติวัฒน์  นงนุช. 2550. สัญญะแห่งสถานที่ กรณีศึกษา : ชุมชนชาวจีนย่านตลาดน้อย กรุงเทพมหานคร. 

	 กรุงเทพฯ : วิทยานิพนธ์ปริญญาโท, มหาวิทยาลัยศรีปทุม.

เทิดชาย  ช่วยบ�ำรุง. 2552. บทบาทขององค์กรปกครองท้องถิ่น กับการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

	 บนฐานเศรษฐกิจพอเพียง. พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : สถาบันพระปกเกล้า.



100

ทัศนีย์  บุญนาค. 2546. กระจกส่องสื่อ. พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : บริษัท เนชั่นบุคส์อินเตอร์

	 เนชั่นเเนลจ�ำกัด. 

ทศพร  กรกิจ. 2551. “การสร้างความน่าสะพรึงกลัวในหนังผี อเมริกัน เกาหลี เเละไทย.” ใน วารสาร

	    นิเทศศาสตร์, ฉบับที ่3 ปีที ่26. กรุงเทพฯ : โรงพิมพ์เเห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

	     น.1 - 26.

ธีรยุทธ  บุญมี. 2551. การปฏิวัติสัญศาสตร์ของโซซูร์ เส้นทางสู่โพสต์โมเดอร์นิสม์. พิมพ์ครั้งเเรก. 	 	

   	 กรุงเทพฯ : บริษัท เคล็ดไทย จ�ำกัด. 

นัทธนัย  ประสานนาม. 2551. โดยนัยนี้ อีกนัยหนึ่ง. พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : ส�ำนักพิมพ์

	 มหาวิทยาลัยมหาสารคาม.

นิศา  ชูโต. 2551. การวิจัยเชิงคุณภาพ. พิมพ์ครั้งที ่4. กรุงเทพฯ : บริษัทพริ้นโพร จ�ำกัด

นิษฐา  หรุ่นเกษม . 2554. “รู้เท่าทันสืื่อ : เเนวคิดเเละทฤษฎี.” ใน รู้เทา่ทันสื่อ รวบบทความ เเนวคิด 		

	 ทฤษฎี เทคนิค เเละประสบการณ์รู้เท่าทันสื่อ . พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ ส�ำนักพิมพ์ปิ่นโต

	 พับลิชชิ่ง. น. 23-49.

	 กรุงเทพฯ : บริษัทโอเชี่ยน บุ๊คมาร์ท จ�ำกัด.

บุญยิ่ง  ประทุม. 2551. ท้องถิ่นนิยม : ในบริบทสังคมไทย 2551. (ออนไลน์). เข้าถึงได้จาก http://	 	

	 www.gotoknow.org/blogs/posts/218690. (วันที่สืบค้นข้อมูล 2 ตุลาคม 2554).

ปฐมาพร  เนตินันทน์. 2552. “กระบวนการสื่อสารตราสินค้าของพรรคการเมืองไทย.” ใน วารสาร

 	 ศาสตร์บทคัดย่องานวิจัยเเละวิทยานิพนธ์ ปี 2551, ฉบับที่ 1 ปีที่ 3. กรุงเทพฯ :

	 โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. น. 41 - 42.

ปราโมทย์  ภักดีณรงค์. 2548. “การเมืองของสุนทรียภาพ ผ้าซิ่นตีนจกเเม่เเจ่ม.” ใน เพลง ดนตรี ปริศนา 

	 ผ้าทอ ภูมิปัญญาทางด้านการละเล่นเเละการช่าง. พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : 

	 โอ เอส พริ้นติ้ง เฮ้าส์. น. 166-218.

พงศ์กฤษฏิ ์ พละเลิศ. 2553. การถ่ายทอดเเนวความคิดความเชื่อผ่านการใช้ภาพถา่ยตกเเต่งบา้น. 

	 กรณีศึกษาบ้านบางสะเเก อ. สองพี่น้อง จ. สุพรรณบุรี. กรุงเทพฯ, มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

	 ราชมงคลพระนคร.

ภาวิณี  บุริมปรัชญ์. 2551. การใช้สื่อเเละการมีส่วนร่วมของประชาชนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว

	 เชิงวัฒนธรรม ใน อ. สามโคก จ. ปทุมธานี. กรุงเทพฯ : วิทยานิพนธ์ปริญญาโท,

	 มหาวิทยาลัยเกริก.

เมืองโบราณ, ส�ำนักพิมพ์. 2537. ตลาดน�้ำ : ย่านชุมชนริมน�้ำในสังคมเมืองสยาม. พิมพ์ครั้งเเรก.

	 กรุงเทพฯ : ศรีบุญอุตสาหกรรมการพิมพ์.



101

มริสสา  ล่ามกิจจา. 2549. องค์ประกอบเชิงสัญญะที่ปรากฎในเว็บไซต์ของมหาวิทยาลัยรัฐและ

	    เอกชนและทัศนะของเว็บมาสเตอร์. กรุงเทพฯ : วิทยานิพนธ์ปริญญาโท, 

	    มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์.

ยุทธพงษ ์ สืบศักดิ์วงศ์. 2548. “ความคิดทางปรัชญา ในภาษิตม้ง.” ใน เพลง ดนตรี ปริศนา ผ้าทอ 

	 ภูมิปัญญาทางด้านการละเล่นเเละการชา่ง. พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : โอ เอส พริ้นติ้งเฮ้าส์.

	 น. 52-61.

ยศ  สันตสมบัติ. 2551. อ�ำนาจ พื้นที่ เเละอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ : การเมืองวัฒนธรรมของรัฐชาติใน		

	 สังคมไทย 1.  พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร(องค์กสนมหาชน).

วิถีทรรศน์, โครงการ. 2540.  “บทน�ำ.” ใน วิถีไทย การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม.  กรุงเทพฯ:  

	 บริษัทอมรินทร์พริ้นติ้งแอนด์พับลิชชิ่ง. น. 3-4.

วีระพันธุ ์ ชินวัตร. 2554. “เก็บตกย่านถิ่นกะดีจีน... ท่องเที่ยวชุมชน สู่ชุมชน...” ใน เที่ยวย้อนยุค

	 ย่านถิ่น กะดีจีน ริมเจ้าพระยา มรดกวัฒนธรรม สามศาสนา สี่ความเชื่อ. พิมพ์ครั้งเเรก. 

	 กรุงเทพฯ : การท่องเที่ยวเเห่งประเทศไทย. น. 78-81.

ศิริพร  ภักดีผาสุข. 2548. “ปริศนาค�ำทาย ภูมิปัญญาทางภาษาเเละการผสมผสานทางวัฒนธรรมใน

	 ยุคโลกาภิวัตน์.” ใน เพลง ดนตรี ปริศนา ผ้าทอ ภูมิปัญญาทางดา้นการละเล่นเเละการชา่ง. 

	 พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : โอ เอส พริ้นติ้งเฮ้าส์. น. 13-46.

สกนธ์  ภู่งามดี. 2547. พื้นฐานการออกเเบบกราฟิก. พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : บริษัทบุ๊คพ้อยท์ จ�ำกัด.

สุชาดา พงศ์กิตติวิบูลย์. 2554. “สื่อการเเสดงพื้นบ้าน : การศึกษาจากกระบวนทัศน์เดิมสู่การสร้างสรรค์

	 องค์ความรู้ใหม่ .” ใน สื่อพื้นบ้านในสายตานิเทศศาสตร์. กรุงเทพฯ : ห้างหุ้นส่วนจ�ำกัด

	 ภาพพิมพ์ จ�ำกัด. น. 140 - 245.

สถาบันคลังสมองของชาติ. 2552. กรุงเทพฯ : การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน, มหาวิทยาลัยศิลปากร.

สุภางค์  จันทวานิช. 2551. ทฤษฎีสังคมวิทยา. พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : ส�ำนักพิมพ์เเห่งจุฬาลงกรณ์

	 มหาวิทยาลัย.

สุรพล เศวตเศรนี. 2554. “สาสน์จากนายสุรพล เศวตเศรนี ผู้ว่าการการท่องเที่ยวเเห่งประเทศไทย.” ใน 

	 เที่ยวย้อนยุค ย่านถิ่น กะดีจีน ริมเจ้าพระยา มรดกวัฒนธรรม สามศาสนา สี่ความเชื่อ. 		

	 พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : การท่องเที่ยวเเห่งประเทศไทย. น. 3.

สุริยา  สมุทคุปติ์ เเละคณะ. 2550. ระหัดวิดน�้ำล�ำตะคอง: สัญศาสตร์ของเทคโนโลยีพลังน�้ำพื้นบา้น. 

	 นครราชสีมา : ส�ำนักวิชาเทคโนโลยีสังคม, มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี.

อุดม  เชยกีวงศ์เเละคณะ. 2554. การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ. พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : ส�ำนักพิมพ์เเสงดาว.

อุบลรัตน ์ ศิริยุวศักดิ์. 2541. “สื่อมวลชนกับการเป็นเวทีกลางของการต่อสู้ทางการเมืองเเละวัฒนธรรม” 

	 ใน วิกฤติสื่อมวลชน. กรุงเทพฯ : โครงการวิถีทรรศน์. น. 192-214.



102

อัศวิน  เนตรโพธิ์เเก้ว. 2546. สื่อสันนิวาส. พิมพ์ครั้งเเรก. กรุงเทพฯ : ส�ำนักพิมพ์นาครมีเดีย.

ภาษาอังกฤษ

Zettl, Herbert. 2006. Television Production Handbook. Belmont CA : Thomson

	 Wadsworth.



103

ภาคผนวก



104

ภาคผนวก ก เเบบวิเคราะห์สัญญะ
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เเบบวิเคราะห์สัญญะเกี่ยวกับร่องรอยทางประวัติศาสตร์

             ตัวหมาย		                ตัวหมายถึง    	                  วิธีการสื่อความหมาย

 - หอดโูจร ทีม่ลีกัษณะของ	            - ความเก่าเเก่ทีท่รงคณุค่า	  	   - การสือ่ความหมายโดยนยั
   สถาปัตยกรรมจีนี-ไทย	              เเละมีความงดงาม		 	   - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่
   มลีวดลายสวยงาม	            - ความสมัพนัธ์ของวฒันธรรมไทย-จนี   

 - เรอืนเเถวไม้สองชัน้อายเุก่าเเก่       - วฒันธรรมทีด่ัง้เดมิ มคีณุค่า		   - การส่ือความหมายโดยนยั
	 	 	            - เสน่ห์ของสถาปัตยกรรมทีเ่ก่าเเก่         - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่
	 	 	            - ภมูปัิญญาท้องถิน่

 - สภาพวิถชีมุชนทีด่เูรยีบง่าย           - การยดึตดิกบัวฒันธรรมดัง้เดมิ	   - การส่ือความหมายโดยนยั

 - สถานทีถ่่ายท�ำภาพยนตร์-ละคร     - ความสวยงามเเละน่าสนใจของสถานที	่  - การส่ือความหมายโดยนยั
   เเบบย้อนยคุ	 	            - ความยิง่ใหญ่ทางวฒันธรรม		   - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - เเผ่นโปสเตอร์ภาพยนตร์              - หลกัฐานทีเ่เสดงถงึความส�ำคญัเเละ	   - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่
	 	 	 	  น่าสนใจในสถานทีน่ัน้ๆ 

 - ของเก่าเกบ็ต่างๆ     	            - คณุค่าในของโบราณทีห่ายาก	   - การส่ือความหมายโดยนยั
	 	 	            - ท�ำให้หวนนกึถงึความทรงจ�ำในอดตี     - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่
	 	 	            - ภมูปัิญญาท้องถิน่ดัง้เดมิ

 - เรือ่งเล่า “หอดโูจร” เเละ             - ต�ำนานเเละประวตัศิาสตร์ทีน่่าสนใจ	   - การส่ือความหมายโดยนยั
  “ตลาดเก้าห้อง”	 	            - รากฐานของวฒันธรรมไทยดัง้เดมิ	   - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - ข้อความทีก่ล่าวถงึต�ำนานเเละ       - เน้นถงึความส�ำคัญของสถานทีน่ัน้ๆ 	   - การส่ือความหมายโดยตรง
   ประวตัศิาสตร์ส�ำคัญต่างๆ     	            		 	               - การส่ือความหมายโดยนยั
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เเบบวิเคราะห์สัญญะเกี่ยวกับคุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนเเปลง 

             ตัวหมาย		                ตัวหมายถึง    	                  วิธีการสื่อความหมาย

 - การใช้มอืท�ำ	 	           - วถิชีวีติเเบบเรยีบง่าย สมถะ  	   - การสือ่ความหมายโดยนยั
	 	 	           - เเนวคดิอนรุกัษ์นยิม
	
 - การใช้ฟืนเเทนเเกส็      	           - ชวีติทีเ่กือ้กลูกบัธรรมชาต	ิ 	   - การสือ่ความหมายโดยนยั
	 	 	           - การใช้ชวีติเเบบเรยีบง่าย สบายๆ          - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่
	 	 	           - กรรมวธิกีารผลติเเบบพืน้บ้านทัว่ไป

 - การใช้เเรงงานในครอบครวั          - การยึดตดิกบัวฒันธรรมดัง้เดมิ	   - การสือ่ความหมายโดยนยั
	 	 	           - การใช้ชวีติเเบบพอเพยีง

 - การท�ำสดๆ วนัต่อวนั	           - ความใหม่ สะอาด เเสดงถึงความ	   - การสือ่ความหมายโดยนยั
 	 	                         พถิพีภินัในกระบวนการผลติ
	 	 	           - การท�ำกนิท�ำใช้เเบบพอเพยีง ไม่เน้น
	 	 	 	 ท�ำในเชงิอตุสาหกรรม 

 - การใช้วัสดจุากธรรมชาต ิเช่น การ  - ชวีติทีพ่ึง่พงิเเละเกือ้กลูกบัธรรมชาต ิ 	   - การสือ่ความหมายโดยนยั	 
   ใช้มะพร้าวเเทนการใช้กระทถิงุ      - วิถกีารผลติเเบบดัง้เดมิ 	 	   - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - การอยูอ่าศยัในเรอืนเเถวไม้โบราณ  - การยดึมัน่ในวฒันธรรมเเบบดัง้เดมิ  	   - การส่ือความหมายโดยนยั	 
  ทีม่อีายุเก่าเเก่ เเม้จะมกีารซ่อมเเซม - ความภาคภมูใิจในมรดกทางวฒันธรรม  - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่
  กยั็งคงรปูแบบดัง้เดมิเอาไว้           -  เเนวคดิอนรุกัษ์นยิม

 - การพมิพ์หนงัสอืโดยใช้ระบบ        - ชวีติทีเ่รยีบง่าย เเละพอใจในสิง่ทีม่อียู ่	  - การสือ่ความหมายโดยนยั	 
  การพมิพ์เเบบดัง้เดมิ ซึง่ต้องอาศยั   - ความละเอยีดอ่อน ประณตี เเละเน้น    - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่
  ทกัษะเเละเวลาในการท�ำมาก           การใช้ทกัษะฝีมอืคนเป็นหลกั
 	 	 	           - ไม่เน้นใช้เทคโนโลยใีนการผลติมากนกั

 - ภาพเเละข้อความทีก่ล่าวถงึวถิชีวีติ  - เน้นถงึการใช้ชวีติเเบบวถิพีอเพยีง	   - การส่ือความหมายโดยตรง
  ทีด่เูรยีบง่ายของคนในชมุชน  	 ทีม่เีอกลกัษณ์ทางวฒันธรรม               - การสือ่ความหมายโดยนยั
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เเบบวิเคราะห์สัญญะเกี่ยวกับคุณค่าทางสังคม 

             ตัวหมาย		                ตัวหมายถึง    	                  วิธีการสื่อความหมาย

 - รปูแบบตวัอกัษรทีค่ล้ายกบัตวั       - ความเกีย่วเนือ่งกบัวฒันธรรมจนี 	   - การสือ่ความหมายเเบบอปุมาอปุมยั
   เขียนในภาษาจนี		            - ความสมัพนัธ์ทีด่รีะหว่างไทย-จนี         - การส่ือความหมายโดยนยั

 - อกัษรไทย-จนี ทีป่รากฏอยูท่ีป้่าย   - ความสมัพนัธ์ทีด่รีะหว่างไทย-จนี 	   - การสือ่ความหมายโดยนยั
	 	                       - ความใกล้ชดิของสองวฒันธรรม

 - การอยูอ่าศยัในเรอืนเเถวไม้โบราณ  - การยดึมัน่ในคณุค่าวฒันธรรมดัง้เดมิ  	  - การสือ่ความหมายโดยนยั	 
  ทีม่อีายุเก่าเเก่ เเม้จะมีการซ่อมเเซม - ความภาคภมูใิจในมรดกทางวฒันธรรม  - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่
  กยั็งคงรปูแบบดัง้เดมิเอาไว้           -  เเนวคดิอนรุกัษ์นยิม

 - ต�ำนานตลาดเก้าห้องทีม่นีายฮง     - การระลกึถงึคณุงามความดขีองผูท้ีท่�ำ    - การส่ือความหมายโดยนยั
   ชาวจนีเป็นผูบ้กุเบกิสร้าง	 	 ประโยชน์	           
	 	 	           - สายสมัพนัธ์ทีด่รีะหว่างไทย-จนี           - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่
	 	 	           - เป็นการให้เกยีรตเิเก่วฒันธรรมจนี
	
 - ศาลเจ้า	           	           - ตวัเเทนวฒันธรรมจนี	 	   - ส่วนย่อยเเทนความหมายส่วนใหญ่

 - ประเพณกีารไหว้เจ้าทีจ่ดัทกุๆ ปี    - การเเสดงออกถึงความกตญัญตู่อ         - การส่ือความหมายโดยนยั
  	 	 	             บรรพบรุษุ 
	 	 	           - ความสม�ำ่เสมอ

 - กรรมวิธใีนการท�ำขนมทีเ่น้นใช้มอื  - ความละเอียดอ่อน ประณตีศลิป์ 	   - การส่ือความหมายโดยนยั	
   ท�ำ เเละใช้การนึง่ด้วยเตาถ่านเเทน - การปฏบิตักิบัวถิกีารผลติเเบบดัง้เดมิ
   การใช้เเกส็                               ทีเ่น้นพึง่พงิทรพัยากรธรรมชาติ

 - การใช้เเรงงานในครอบครวัท�ำขนม - ความเรยีบง่าย สมถะ	   	   - การส่ือความหมายโดยนยั	
	 	 	           - การยดึถอืในวถิปีฏบิตัเิเบบดัง้เดมิที	่
	 	                         บรรพบรุษุได้กระท�ำมาก่อน 

 - ภาพเเละข้อความท่ีกล่าวถงึการ    - เเสดงถงึการสบืทอดวฒันธรรมทีด่งีาม	   - การส่ือความหมายโดยตรง
   วถีิปฏิบัตทิีด่ขีองคนในชมุชน  	 เเละเป็นเอกลกัษณ์ของชมุชน              - การส่ือความหมายโดยนยั
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ภาคผนวก ข เเนวค�ำถามที่ใช้ในการสัมภาษณ์
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ตัวอย่างเเนวค�ำถามที่ใช้ในการสัมภาษณ์บุคคล

		  วัตถุประสงค์ : เพื่อใช้เป็นเครื่องมือเสริมในการท�ำความเข้าใจกับทัศนคติเเละ
ความคิดความเชื่อของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับประเด็นการวิจัยในครั้งนี้ ซึ่งได้เเก่ คณะกรรมการ
หมู่บ้านที่เป็นผู้น�ำชุมชน ตลอดจนเจ้าหน้าที่เทศบาลที่รับผิดชอบเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์
ของตลาดเก้าห้อง รวมทั้งนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวชม	

เเนวค�ำถาม

1. ถ้าพูดถึงเเหล่งท่องเที่ยวในตลาดเก้าห้อง มีอะไรที่โดดเด่นเป็นที่รู้จักบ้าง

2. ต�ำนานเกี่ยวกับตลาดเก้าห้องมีประวัติความเป็นมาอย่างไร 

3. เดิมทีหอดูโจรสร้างขึ้นไว้ใช้ท�ำอะไร  

4. กรรมวิธีการท�ำขนมของตลาดเก้าห้อง มีอะไรที่น่าสนใจเเละเเตกต่างจากที่อื่นๆ 

5. อะไรคือจุดเด่นของตลาดเก้าห้องที่เคยถูกใช้เป็นสถานที่ถ่ายท�ำภาพยนตร์ ละคร ชื่อดังต่างๆ 

6. วันนี ้ถ้าพูดถึงตลาดเก้าห้อง คุณนึกถึงอะไร

7. นักท่องเที่ยวมาที่นี่ เเล้วพวกเขาอยากดูหรือสัมผัสกับอะไรมากที่สุด
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รายนามผู้ให้สัมภาษณ์ 

		  การสัมภาษณ์ผู้ที่เกี่ยวข้องทั้งหมด เป็นการเก็บข้อมูลโดยผู้วิจัยเป็นหลัก ร่วมกับ

ผู้ช่วยนักวิจัยที่ช่วยในการจดบันทึกข้อมูลเเละถ่ายภาพ  ซึ่งผู้ให้สัมภาษณ์มีรายนาม ดังต่อไปนี ้

    1.	 	        นายสุรินทร์  จ�ำเริญศรี            คณะกรรมการหมู่บ้าน ชุมชนตลาดเก้าห้อง

    2.	 	        นายอุดม ทู้ไพเราะ                 คณะกรรมการหมู่บ้าน ชุมชนตลาดเก้าห้อง

    3.	 	        นางพิมพ์ชนา จิรวานิชหิรัญ       เจ้าหน้าที่เทศบาล อ. บางปลาม้า จ. สุพรรณบุรี

    4.	 	        นางสาวนิภา  ยงค์ไพบูลย์         เจ้าของร้านขายขนมไทยในชุมชนตลาดเก้าห้อง   

    5.	 	        นางบังอร  สุขเจริญ         	      นักท่องเที่ยว

ล�ำดับที่ 	           ชื่อ - นามสกุล 			           สถานภาพ/อาชีพ
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 เเผนผังชุมชนตลาดเก้าห้อง อ. บางปลามา้ จ. สุพรรณบุรี
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 ประวัติผู้วิจัย

ชื่อ - นามสกุล	      :	 นายพงศ์กฤษฏิ์  พละเลิศ

วัน เดือน ปีเกิด       : 	 12  มกราคม  พ.ศ. 2513

ภูมิล�ำเนาเดิม	      :	 จังหวัดสุพรรณบุรี 

ต�ำเเหน่งปัจจุบัน     :	 อาจารย์

สังกัด	                :	 คณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร

	 	 	 โทรศัพท์ 02-282-9009-15 ต่อ 6830

	 	 	  E-Mail : palalert@gmail.com 

การศึกษา	      :	 ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต(นิเทศศาสตร์) มหาวิทยาลัยเเม่โจ ้(2544)

ผลงานวิจัยที่ผ่านมา :    การถ่ายทอดเเนวความคิดความเชื่อผ่านการใช้ภาพถ่ายตกเเต่งบ้าน 

                               กรณีศึกษาบ้านบางสะเเก อ. สองพี่น้อง จ. สุพรรณบุรี
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