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Abstract    
Code of project : RD 2/002/2553 
Project name    : Making Photo Album of Lifestyle of Community to support the Tourism at 
                             Bangluan Market. 
Resercher name  : Tanittha   Chevapattanaphun  Asst. Prof. 
       The objective of this research was to study the community lifestyle at Bangluang 
Market Village in order to make a Photo album of it. The instruments used for collecting data 
were Photo album and questionnaires. The research reflects the history, settlement, lifestyle, 
society, culture, tradition, occupation and local products of the Bangluang community. Also, this 
research is used to assess the quality of the Photo Album and to conduct the response to 
questionnaires with recommendation. The reliabilities of the Photo album and questionnaires 
were 0.86  After that it is assessed by 3 experts  and 30 tourists as a sampling group that found by 
accidental sampling method on 10th march 2010. 
 The statistical techniques used in data analysis were frequency, percentage, mean and 
standard deviation 
                The result of study found that the model of photo album  was at  good level  according  
to opinion both of experts and the sampling group. For experts, the framework, scenario and 
content of the photo album are estimated at very good level. However, the appropriated color 
painting  was at the medium level. But the comments of the sampling group were at a good level 
for all items. 
               The study also found that the opinion both of experts and sampling group on efficiency 
of photo album was at a good level. The experts notified the photo album at a very good level on 
the interesting of tracking  of scenario and creating  the motivation to visit the Bangluang Market. 
For sampling group, opinion also was at a very good level on that of getting the information of 
new tourist place, tourist data of the Bangluang market and motivation for visiting the market 
after seeing a photo album. The opinion of experts and the sampling group were at the good level 
for others studied items. 
E-Mail Address        :  Tanittha.C@gmail.com 
ระยะเวลาโครงการ  :  1 ตุลาคม 2552 – 30 กันยายน 2553 
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บทท่ี 1 
บทนํา 

 
1.  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
             ปจจุบันรัฐบาลมีการดําเนินนโยบายการกระตุนภาคการทองเท่ียวจากภาครัฐท่ีมุงหวังการ
แกปญหาความยากจนและการสรางงานใหทองถ่ิน  ทําใหหลายชุมชนลุกขึ้นมาไขวควาโอกาสทอง
ดวยการจัดการทองเท่ียวของตนเอง กลายเปนการสรางธุรกิจใหมใหกับภาคเอกชนอยางรวดเร็ว 
โดยอาศัยส่ือตาง ๆ ท่ีชวยประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวตามสถานท่ีตาง ๆ และจากเดิมท่ี
นักทองเท่ียวนิยมทองเท่ียวเยี่ยมชมเมืองใหญ ๆ หรือพักผอนชายทะเล ในปจจุบันนักทองเท่ียวหัน
มาใหความสนใจ การทองเท่ียวทางธรรมชาติและแหลงวัฒนธรรมมากขึ้น โดยมุงหวังท่ีจะเยี่ยมชม
แหลงทองเท่ียวท่ียังไมมีการพัฒนาทางดานวัตถุ และศึกษาวิถีชีวิตชาวบาน ประวัติศาสตรของ
ชุมชนและช่ืนชมกับทัศนียภาพและพืชพรรณตาง ๆ  ในทองถ่ิน 
             ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับท่ี 9 (พ.ศ. 2545-2549) ไดมีแผนปฏิบัติ
การ การทองเท่ียวเชิงนิเวศ เพ่ือจัดความสมดุลระหวางความตองการรายไดเขาสูประเทศกับการ
สรางความยั่งยืนใหกับการทองเท่ียว การจัดใหมีการทองเท่ียวในชุมชนโดยเนนใหประชาชนใน
ทองถ่ินเขามามีบทบาทในการจัดการทองเท่ียวใหมากขึ้น โดยกําหนดใหการบริหารจัดการเปน
หนาท่ีของชุมชนตามพระราชบัญญัติของสภาตําบลและองคการปกครองสวนทองถ่ิน (ฉบับท่ี 3) 
พ.ศ. 2542 แกไขเพ่ิมเติมตามพระราชบัญญัติของสภาตําบลและองคกรปกครองสวนทองถ่ิน พ.ศ. 
2537  ซ่ึงมุงเนนการกระจายอํานาจสูทองถ่ินใหทองถ่ินเขามามีสวนรวมนับตั้งแตการคิดริเริ่ม 
วางแผนและดําเนินการโดยองคกรชุมชนมีการแลกเปล่ียนเรียนรูระหวางกัน มีการจัดการการใช
ทรัพยากรธรรมชาติอยางรูคุณคา แบงปนผลประโยชนและกระจายรายไดสูคนในทองถ่ิน ซ่ึงจะเปน
การยกระดับศักยภาพชุมชนเพ่ือสงผลสูการพัฒนาในทุกมิติภายใตการจัดการการทองเท่ียวเชิงนิเวศ
อยางยั่งยืนและรักษาไวซ่ึงวิถีชีวิตความเปนอยูของชาวบาน 
           วิถีชีวิตของชาวบานตลาดบางหลวง เทศบาลตําบลบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม  
ซ่ึงเปนชุมชนเกาแกอายุกวา 100 ป เริ่มกอตั้งประมาณ ร.ศ.122     ตั้งอยูริมแมน้ําทาจีน เปนชุมชน
คนจีนเปนสวนใหญ มีการตั้งชุมชนเปนมณฑล อําเภอ และตําบล เม่ือ พ.ศ. 2446 ไดช่ือเปน “ตําบล
บางหลวง” จุดเดนเปนตัวตลาดท่ีเปนสถาปตยกรรมสมัยรัชกาลท่ี 5 กลาวคือ เปนหองแถวไมสอง
ช้ันหันหนาเขาหากัน มีความยาวนับจํานวนหองไดประมาณ 130 หอง ปจจุบันสภาพ 

1 



2 

ตลาดยังคงสภาพความงดงามและบรรยากาศตลาดเกาไวอยางสมบูรณ รวมท้ังรูปแบบวิถีชีวิตท่ีเรียบ
งายของผูคนชนบทตลอดจนประเพณีและวัฒนธรรมทองถ่ินท่ีไดผสมกลมกลืนระหวางวัฒนธรรม 
ไทย-จีน ท่ีสืบทอดตลอดมา  ชุมชนแหงนี้มีจุดทองเท่ียวตาง ๆ  ท่ีนาสนใจหลายแหง มีจุดขายใน
เรื่องของวิถีชีวิตในอดีต ขนบธรรมเนียมประเพณีส่ิงแวดลอม สถาปตยกรรมและอาหารตาง ๆ เชน 
ชุนเปยะทอด ขาวเกรียบปากหมอไสผัก ซ่ึงไมเหมือนท่ีใดตลอดจนกิจกรรมลองเรือชมธรรมชาติ  
วิถีชีวิตเปรียบเสมือนทุน ซ่ึงชุมชนตองจัดการทุนของตนเองอยางมีประสิทธิภาพ การเรียนรูเรื่อง
ทุนนั้นสําคัญยิ่ง ทุนไมไดหมายถึงแตเงิน แตหมายถึงทรัพยากรธรรมชาติ ประเพณีวัฒนธรรม 
ความรู ภูมิปญญา ท่ีแสดงออกทางปจจัย 4 และวิถีชีวิตของชุมชน (ดร.เสรี  พงศพิศ บทเรียนจาก
การสัมมนา:เขาถึงโดย  www.phongphit.com เม่ือวันท่ี 10 ธันวาคม 2552) 
            เนื่องจากอัลบ้ัมภาพเปนส่ือประเภทหนึ่งท่ีมีบทบาทสําคัญตอการประชาสัมพันธเปนอยาง
มาก โดยเฉพาะอยางยิ่งในเรื่องของการสะทอนใหเห็นถึงความเปนมาจากอดีตสูปจจุบันดวยภาพ
ตาง ๆ  ในแตละยุคสมัย และดวยเหตุผลดังกลาวทําใหผูวิจัยมีความสนใจในการจัดทําอัลบ้ัมภาพวิถี
ชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง เพ่ือสนับสนุนการประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวในชุมชนตลาดบาง
หลวงอันเกาแก 

 

2. วัตถุประสงคของการวิจัย 
             2.1  เพ่ือศึกษาขอมูลวิถีชีวิตของชาวบานตลาดบางหลวง 
             2.2  เพ่ือจัดทําอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง  
 

3. ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากการวิจัย 
                3.1 ทราบถึงวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมของชาวบานตลาดบางหลวง ดานสังคม วัฒนธรรม 
ประเพณี ส่ิงแวดลอม เศรษฐกิจ 
 3.2  ทราบการเปล่ียนแปลงในวิถีชีวิตของชาวบานตลาดบางหลวง 
 3.3  เปนแนวทางในการจัดการเรียนการสอนและพัฒนาปรับปรุงหลักสูตรท่ีเกี่ยวของ 
 3.4  ไดอัลบ้ัมวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงในดานตาง ๆ  เพ่ือใหสามารถนําไปจัดทําเปน
คูมือในการสงเสริมการทองเท่ียวเพ่ือจําหนายแกนักทองเท่ียวและผูสนใจ 
 

4. ขอบเขตการวิจัย 
             4.1  ขอบเขตดานเนื้อหา 

  ศึกษาวิถีชีวิตของชาวบานชุมชนตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จงัหวัดนครปฐมดาน
ตาง ๆ ดังนี ้
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     4.1.1  ดานประวัติความเปนมา การตั้งถ่ินฐานและวิถีชีวิต 
     4.1.2  สังคม วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี  
     4.1.3  อาชีพ ผลผลิต  

     4.2  ขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยาง 
          ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ เปนนักทองเท่ียวท่ัวไป ท่ีทองเท่ียวในสถานท่ีตาง ๆ  

กลุมตัวอยางไดจากนักทองเท่ียวตามสถานท่ีทองเท่ียวตาง ๆ โดยผูวิจัยสุมตัวอยางแบบบังเอิญ 
จํานวน 30 คนผูเช่ียวชาญดานประวัติของตลาดบางหลวงและผูเช่ียวชาญดานศิลปะการถายภาพ 
จํานวน 3 คน 
 

5. นิยามศัพทเฉพาะ 

วิถีชีวิตของชาวบานตลาดบางหลวง หมายถึง ประวัติความเปนมา  การตั้งถ่ินฐาน การ
เปล่ียนแปลงดานเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม ประเพณี และส่ิงแวดลอมของชุมชนตลาดบางหลวง 
รวมถึง กิจวัตรและแนวทางในการดําเนินชีวิตของชาวบานตลาดบางหลวง ซ่ึงประกอบไปดวยวิถี
ชีวิตดานสังคม วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี การรวมกลุมชุมชน 
             วิถีชีวิตดานสังคม หมายถึง ประวัติความเปนมาโครงสรางพ้ืนฐานประชากร สาธารณูปโภค 
ความสัมพันธภายในชุมชน ความสัมพันธระหวางเพ่ือนบานและกลุมอ่ืน ๆ เชน กลุมผลประโยชน 
กลุมอาชีพ กลุมการเมือง กลุมอ่ืน ๆ  ท่ีทางการเขามาจัดตั้ง เปนตน    รวมท้ังการศึกษาถึง ผูนําและ
สถาบันท่ีสําคัญ 
 วิถีชีวิตดานวัฒนธรรม  หมายถึง ความเช่ือเรื่องศาสนา  พิธีการทางศาสนา ประเพณีปฏิบัติ
ในชุมชนท่ีสืบทอดกันมา 
 วิถีชีวิตดานเศรษฐกิจ  หมายถึง    การประกอบอาชีพ การผลิต ของคนในชุมชน 
 การประกอบอาชีพ    หมายถึง       อาชีพท่ีชาวบานตลาดบางหลวงมีอยูท้ังอาชีพหลักและอาชีพเสริม 
 การผลิต  หมายถึง  การผลิตสินคาและบริการเพ่ือใชในครัวเรือนหรือเพ่ือการจําหนาย 
             การทองเท่ียว หมายถึง  การเดินทางในลักษณะท่ีเปนการเดินทางทองเท่ียวตามเง่ือนไข
สากล 3 ประการ คือ เปนการเดินทางจากท่ีอยูอาศัยปกติไปยังท่ีอ่ืนเปนการช่ัวคราว เปนการเดินทาง
ดวยความสมัครใจหรือเปนการเดินทางดวยวัตถุประสงคใด ๆ ก็ตาม ท่ีมิใชเพ่ือประกอบอาชีพหรือ
หารายได 

อัลบ้ัมภาพ หมายถึง  การรวบรวมภาพเพ่ือใชสําหรับการเผยแพร  การถายทอดความรู  
 รูปแบบของอัลบ้ัมภาพ หมายถึง ความเหมาะสมของการออกแบบ  ความเหมาะสมของการ
ใชสี  ความเหมาะสมของขนาดตัวอักษร  ความเหมาะสมของรูปภาพ  ความสัมพันธระหวางภาพ
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กับเนื้อหาขนาดและความสมดุลของภาพ การดําเนินเรื่องมีความเหมาะสมและสอดคลองความ
สวยงามและองคประกอบ  และภาพโดยรวมของอัลบ้ัมภาพ 

ประสิทธิภาพของอัลบ้ัม  หมายถึง  ความสมบูรณของอัลบ้ัมภาพ ความสามารถในการ
ถายทอดความรู เผยแพรแหลงทองเท่ียว ชวยใหเกิดการตัดสินใจไปเท่ียวชม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

บทท่ี 2 
ทฤษฎี แนวคิดและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
            ในการศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับการจัดทําอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาด
บางหลวง ผูวิจัยไดศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ โดยไดลําดับเนื้อหาท่ีเปนสาระสําคัญ ดังนี ้

1.  ประวัติความเปนมา การตั้งถ่ินฐาน และวิถีชีวิตของชาวบานตลาดบางหลวง  
2.  สังคม วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีของชาวบานตลาดบางหลวง 
3.  อาชีพ ผลผลิต 
4.  แนวคิดดานการทองเท่ียว 
5.  การสรางอัลบ้ัมภาพ  
6.  เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 

1. ประวัตคิวามเปนมา การตั้งถิ่นฐาน และวิถีชีวิตของชาวบานตลาดบางหลวง 
ตลาดบางหลวงเปนตลาดเกาแกของชุมชนชาวไทยและชาวจีน โดยเริ่มจากชาวจีนโพน

ทะเลท่ีอพยพเขามาตั้งถ่ินฐานท่ีบางหลวงประกอบการคาจนเปนแหลงคาขายทางน้ําโดยเริ่มมีการ
กอตั้งชุมชนบางหลวงมาตั้งแตประมาณ ร.ศ. 122 (พ.ศ. 2446) อยูริมน้ําแมน้ําทาจีน ดานฝง
ตะวันออก (หรือแมน้ําสุพรรณบุรี) ตําบลบางหลวงมีประวัติความเปนมาท่ีไดเลาสืบตอกันมาแต
ครั้งกอนวาสมัยพระเจาอูทองไดพาครอบครัวและราษฎรอพยพหนีโรคระบาดมาตั้งเมืองใหมท่ี
บริเวณแถบนี ้ไดใหภรรยาหลวงคุมราษฎรขุดคูเมืองทางทิศใตซ่ึงปจจุบัน เรียกช่ือ คลองบางหลวง 
ใหภรรยานอยคุมราษฎรขุดคูเมืองทางทิศเหนือซ่ึงปจจุบันเรียกช่ือ คลองบางนอย แตตั้งเมืองไม
สําเร็จ ปจจุบันช่ือตําบลบางหลวง จึงเรียกตามช่ือคลองดังกลาว เดิมตลาดบางหลวงเปนแหลงคาขาย
ทางน้ําท่ีสําคัญแหงหนึ่งของอําเภอบางเลน เพราะมีทาเรือ สะดวกในการขนถายสินคาทางการ
เกษตร  มีบริษัทสุพรรณขนสงใหบริการเดินเรือจากสุพรรณบุรีไปยังสถานีรถไฟง้ิวราย เพ่ือเดินทาง
ระหวางหมูบานหรือเขากรุงเทพฯ  เม่ือกาลเวลาเปล่ียนไปเทคโนโลยีสมัยใหมเขามาแทน มีการ
สรางถนน รถยนตก็มาแทนท่ีเรือ ทําใหการคาขายทางน้ําเริม่ซบเซาลง แตการคาขายของชาวตลาด
บางหลวงก็ยังคงอยู และยังคงรักษาเอกลักษณดานตาง ๆ ไวอยางสมบูรณ   ปจจุบันบานเรือนท่ีอยู
อาศัยจะเปนบานไมสองช้ันหันหนาเขาหากัน  มีอายไุมนอยกวา 100 ป ตัวตลาดเปนสถาปตยกรรม  
สมัยรัชกาลท่ี  5 สวนสภาพตลาดจะเปนหองแถวไมสองช้ัน  มีหองจํานวน 130 หอง ปลูกจากหนา

 

5 



 

 

ตลาดจนถึงทายตลาด ปจจุบันยังคงสภาพท่ีสวยงามและเกาแกไวอยางสมบูรณ  ไมวาจะเปนรานยา
จีนท่ีโดงดัง ไดแก รานอวยแซโอสถ รานมินแซฮึง้ รานทําฟนปลอมโบราณ  รานทําทองแซฮั้ว ราน
บัดกรี-โลหะ  รานตีเหล็ก และรานทําเสนกวยเตี๋ยว ก็ยังคงใหบริการจนถึงขณะนี้  รวมท้ังรูปแบบ
วิถีชีวิตท่ีเรียบงายของผูคนชนบท ตลอดจนประเพณีวัฒนธรรมทองถ่ินท่ีไดผสมกลมกลืนระหวาง  
วัฒนธรรมไทย – จีนท่ีสืบทอดตลอดมา  ทําใหตลาดบางหลวงเปนแหลงทองเท่ียวตลาดโบราณแหง
ใหมของชาวจังหวัดนครปฐม  ซ่ึงอยูหางจากตัวอําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ไปประมาณ 10 
กวากิโลเมตร ปจจุบันแมวาจะมีความเจริญเขามาสูตลาดและชุมชนบาง แตท่ีนี่ก็ยังคงไวซ่ึง
บรรยากาศโบราณ ท่ีใครไดมีโอกาสมาเดินเท่ียวชม หรือสัมผัสบรรยากาศ จะไมลืมเลือน ทุกวัน
เสาร วันอาทิตย ตลาดบางหลวงแหงนี้จะคึกคักและคลาคลํ่าไปดวยผูคนท่ีมาเดินเท่ียวชม จับจายซ้ือ
ของกันตลอดท้ังวัน มีอาหารมากมายหลากหลายมาจําหนายภายในตลาดบางหลวง ไดแก อาหาร
หวาน-คาว กุง ปลา ผักผลไมสด ๆ และภายในตลาดบางหลวงบริเวณทาน้ําทาจีนยังมีบริการลองเรือ
ชมแมน้ําทาจีน และทําบุญยังวัดตาง ๆ ท่ีติดกับตลาดบางหลวง เชน วัดบางหลวง วัดไผโรงวัว ฯ  
แมวาปจจุบันจะมีความเจริญเขามาสูตลาดและชุมชนบาง แตท่ีนี่ก็ยังคงไวซ่ึงบรรยากาศโบราณ 
“บานเกาเหลาเต็งไม”  ตลาดโบราณท่ีอนุรักษความดั้งเดิมไวอยางสมบูรณแบบ    นอกจากนี้ยังมี
โรงฝนเกา ท่ีปจจุบันนี้เลิกราไปแลว และวิกหนังเกา เปนโรงหนังโบราณท่ีมีแผนไมเปนแผนรองนั่ง 
เวลานั่งก็ตองเอาขาหยอนลงไปในรองระหวางแผนไม หอยขาดูหนังกลางแปลงท่ีฉายดวยเครื่อง
ฉายโบราณจากดานบน และไปชม   “บานเกาเลาเรื่อง”   ท่ีจัดทําเปนพิพิธภัณฑรวบรวมเรื่องราววิถี
ชีวิตของคนตลาดบางหลวงสมัยกอน สักการะศาลเจาแมทับทิมท่ีตั้งอยูปากคลองบางหลวง ซ่ึงคน
แถวนี้ศรัทธากันมาชานาน ดื่มด่ําบทเพลงจีนริมสายน้ําจากคณะดนตรี “รวมมิตรบางหลวง”  

 นอกจากท่ีกลาวมาขางตนแลว ตลาดบางหลวงยังเปนแหลงอาหารท่ี เปนเอกลักษณของ
ชาวบางหลวงท่ีแปลกและอรอยจํานวนมาก ไดรับการกลาวขานขนานนาม วา "เปนดินแดน
วัฒนธรรมไทยจีน ขนมหวาน อาหารอรอย" อาทิ ชุนเปยะทอด  แผนแปงปอเปยะท่ีทําเองสดใหม
ทุก ๆ วัน สูตรจีนโบราณ ขาวเกรียบปากหมอ  แปงเหนียวนุม ไสผักท่ีไมเหมือนใคร ขาวเกรียบปาก
หมอไสผักกระเฉด เปนขาวเกรียบท่ีถายทอดความเปนตลาดริมน้ําทาจีนไดดีจริง ๆ    เพราะลําน้ํา
สายนี้อุดมไปดวยกอผักกระเฉดมากมายท่ีชาวบานมักพายเรือเก็บผักกระเฉดไปขายกันในตลาด ผัก
กระเฉดของตลาดบางหลวงจึงเปนผักท่ีสดใหม และขาวเกรียบปากหมอไมไดมีแตไสผักกระเฉด
อยางเดียว ยังมีไสหวาน หนอไม กุยชาย และถ่ัวฝกยาว  หมูสะเตะ ท่ีเสิรฟพรอมน้ําจิ้มเลิศรส สูตร
อามาดั้งเดิม สวนเปดพะโล เนื้อนุมรสดี  สูตรจากเมืองจีน  กวยจั๊บน้ําใสหมูตมฉีกใส “คาเซา” สูตร
เฉพาะราน  ขนมจีบไสหนอไม และไสผักท่ีแสนอรอย  5 อยาง ประกอบดวย ไสหวาน หนอไม 
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กุยชาย  ผักกระเฉด  ถ่ัวฝกยาว     กาแฟสูตรโบราณบดเมล็ดเองมรดกตกทอดกวารอยป   รสชาติ
กลมกลอมหอมละมุนของรานเจียชุนกี่    ผัดไทยจากรานปงชัยสิน เปนผัดไทยใสหมูแดง  และยังมี
ขนมไทย ๆ ท่ีทําใหม สดทุกวัน ประกอบดวย ขนมช้ัน ทองหยิบ ทองหยอด ฝอยทอง เม็ดขนุน
สําหรับผูท่ีมีโอกาสเดินทางไปในวันชิวอิคหรือวันตรุษจีน จะไดพบกับตนกําเนิดประเพณีแหธง
ฉลองตรุษจีนท่ีสวยงามและไดสักการะเทพเจาท่ีโรงเจบวนฮกตึงพรอมกับพักผอนช่ืนชมทัศนียภาพ
ท่ีแพริมน้ําทาจีน มีความสุขกับการใหอาหารปลาตะเพียนทอง และลองเรือชมวิถีชีวิตริมน้ําทาจีน 
นมัสการหลวงปูทา วัดบางหลวง หลวงพอสุโขทัย วัดราษฎรสามัคคี หลวงปูคลายวัดศิลามูล วัดไผ
โรงวัว ฯ ชมนกปากหาง และคางคาวแมไก 

ตลาดบางหลวงเปนตลาดเกาท่ีมีจุดแข็งคือภูมิสถาปตย อาหารถ่ิน และอัธยาศัยของชาว
ตลาดบางหลวง เม่ือตลาดมีความเจรญิรุงเรืองชุมชนเริ่มขยาย ไดมีการสรางตลาดลาง และตลาด
กลางตามลําดับ ตลาดบางหลวงจากท่ีเคยมีแตตลาดบน ไดมีตลาดลางเพ่ิมขึ้น ปจจุบันมีละครหลาย
เรื่องเขามาถายทําท่ีตลาดบางหลวงและท่ีทําใหตลาดบางหลวงเปนท่ีรูจักของนักทองเท่ียวมากยิ่งขึ้น
จากภาพยนตรเรื่อง "คมแฝก"  ตลาดบางหลวง  ร.ศ. 122  เปดตลาดทุกวันเสาร – อาทิตย  เวลา  
09.00 – 17.00 น. ติดตอสอบถามไดท่ีหมายเลขโทรศัพท  089-8822233, 0897464304, และ 089 -
1712075    

ดต.บํารุง วิมูลชาติ นายกเทศมนตรีเทศบาลตําบลบางหลวง กลาววา นอกจากความงดงาม
ทางสถาปตยกรรม และบรรยากาศธรรมชาติ ท่ีรวมเขากับความเปนตลาดเกาของตลาดบางหลวง
แลว ตลาดบางหลวงจึงเปนสถานท่ีทองเท่ียวท่ีหาดูไดยากในปจจุบัน ภายในตลาดบางหลวงบริเวณ
ริมแมน้ําทาจีน ยังมีบริการลองเรือชมวิถีความเปนอยูของชาวไทยเช้ือสายจีนสองฝงแมน้ําทาจีน 
พรอมท้ังไดกราบสักการะบูชาศาลอามาและศาลเจาแมทับทิมซ่ึงเปนท่ีเคารพสักการะของชาวไทย
เช้ือสายจีน  ซ่ึงเปนสถานท่ีมีการคนพบกะโหลกชางและกะโหลกจระเข และสามารถเขาเยี่ยมชม
โรงเจบวนฮกตึ้ง  ท่ีมีอายุกวา 110  ป เปนท่ีเคารพนับถือของชาวไทยเช้ือสายจีน ตนกําเนิดประเพณี
แหธงฉลองตรุษจีน เขาชม บานเกาเลาเรื่อง กําเนิดบานเกาเหลาเตงไม ซ่ึงเปนแหลงศึกษาขอมูล
ความเปนมาของตลาด 100 ปบาง-หลวง และเดินเท่ียวชม หรือจับจายซ้ือของ แวะพักท่ีแพริมน้ํา  ซ่ึง
เปนสถานท่ีพักผอนหยอนใจสําหรับนักทองเท่ียวกอนเดินทางกลับโดยสามารถนําอาหารลงมา
รับประทานบนแพริมน้ํา พรอมช่ืนชมฝูงปลาตะเพียนทองท่ีแหวกวายไปมาในแมน้ําทาจีนอยาง
รื่นรมย   
            นางสาวอังคณา พุมผกา ผูอํานวยการสํานักงาน ททท. สํานักงานสมุทรสงคราม เปดเผยวา
ตลาดบางหลวงเปนสถานท่ีทองเท่ียวแหงใหมท่ีนักทองเท่ียวกําลังใหความสนใจเนื่องจาก เปน
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ชุมชนเกาแกท่ียังคงเสนหของวัฒนธรรมของชาวบานซ่ึงเปนชาวไทยเช้ือสายจีน ชาวบานจึงรวมใจ
กันจัดงานประเพณีแหธงฉลองตรุษจีนขึ้นในเทศกาลตรุษจีนโดยชาวบานจะจัดหาธงท่ีมีอักษร
ภาษาจีนคําท่ีเปนมงคลตาง ๆ 4 คํา ไดแก ม่ังมีศรีสุข ร่ํารวยเงินทอง อายุม่ันขวัญยนื โชคดีมีสุข โดย
มีบุตรหลานของชาวบางหลวงแตงชุด กี่เพา เปนผูถือธง ขบวนแหธงจะแหรอบตลาดบางหลวง ร.ศ. 
122 ในขบวนแหยังประกอบดวยของมงคลตางๆ ดนตรีจีน (หลอโกว) สิงโต และมีการนําสมซ่ึง
เปนผลไมมงคล มาอํานวย อวยพรแกเจาของบานท่ีขบวนแหผาน ถือวาเปนสิริมงคลในเทศกาลขึ้น
ปใหมของชาวจีน และเพ่ือเปนการสืบสานวัฒนธรรมชาวไทยเช้ือสายจีนและสงเสริมการทองเท่ียว
ภายในประเทศ  
            นายชนินทร  บัวประเสริฐ  ผูวาราชการจังหวัดนครปฐม กลาววา ในสวนของจังหวัด
นครปฐม ไดใหการสนับสนุนงบประมาณยุทธศาสตรการพัฒนาจังหวัด   เพ่ือดําเนินการฟนฟูและ
พัฒนาตลาดบางหลวงใหเปนแหลงทองเท่ียวเชิงอนุรกัษทางวัฒนธรรมของจังหวัดนครปฐมรวมท้ัง
ปรับปรุงภูมิทัศน  สถานท่ีจอดรถ สุขา และปายบอกทางช่ัวคราว เพ่ืออํานวยความสะดวกและสราง
ความประทับใจใหกับนักทองเท่ียว นับวาเปนการสรางเงิน สรางรายไดใหกับประชาชนในทองถ่ิน  
นอกจากนี้ทางเทศบาลตําบลบางหลวง  โดยมี ด.ต.บํารุง วิมูลชาติ  นายกเทศมนตรีตําบลบางหลวง  
ไดใหการสนับสนุนงบประมาณมาโดยตลอดอยางตอเนื่อง เพ่ือชวยกันพัฒนาตลาดบางหลวงซ่ึง
เปนตลาดท่ีเกาแกแหงหนึ่งริมแมน้ําทาจีน  ใหเปนแหลงทองเท่ียวเชิงอนุรักษท่ีคงสภาพดังเดิมเปน
มรดกตกทอดทางวัฒนธรรมอีกแหงหนึ่งของเมืองไทย ซ่ึงไดรับสมญานามวา  “ดินแดนแหงขนม
หวาน  อาหารอรอย” เนื่องจากมีอาหารทองถ่ินท่ีเปนเอกลักษณของชาวบางหลวง รสชาติอรอย   

1.1  สถานที่ตั้งและแผนที่การเดินทาง 
      ตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 ตั้งอยูริมน้ําแมน้ําทาจีน ดานฝงตะวันออก (หรือแมน้ํา

สุพรรณบุรี)  อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม การเดินทางไปตลาดบางหลวง สามารถเดินทางได
หลายเสนทาง ดังนี ้



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
   
 
 
 
       ตลาดบางหลวง                  
             
 
 
 
 
 นครปฐม 

แยกบางเลน  
 

กําแพงแสน 

 

แผนที่เดินทางไปตลาดบางหลวง ร.ศ.๑๒๒ “บานเกา  เหลาเตงไม” 
 

N
 

สุพรรณบุร ี บางบัวทอง 

บางปลามา ดอนตูม>>นครปฐม 

ม.ราชภัฏนครปฐม 

 
ม.เกษตรฯ 

 

แมน้ําทาจีน 

สุพรรณบุร ี ถนนมาลัยแมน 

 

โรงเรียนการบินฯ 

 

 
 

องคพระปฐมเจดีย 

ถนนตล่ิงชัน - สุพรรณบุร ี

3351 ถนนสุชาติพัฒนา บางนอยใน –บางหลวง-บางเลน  
 

วงแหวนบางปะอิน 

 

แมน้ําทาจีน 

นพวงศ 
 

ลาดบัวหลวง 

  จากบางบัวทอง 14 KM. 

14 km. 

สนามหลวง-
บางหลวง 

ระยะทาง 75 
KM.  
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                      1.1.1  การเดินทางโดยรถยนตสวนบุคคล 
                 1) จากกรุงเทพมหานคร ใชเสนทางถนนบรมราชชนนี หมายเลข 338 ใชแยก

ตางระดับฉิมพลีเขาถนนวงแหวนรอบนอกตะวันตก หมายเลข 9  ใชถนนบางบัวทองสุพรรณบุรี  
ถนนหมายเลข  340  จากสนามหลวงระยะทางประมาณ  45  กิโลเมตร ถึงแยกนพวงศ หมายเลข  
346 แลวเล้ียวซายเขาสูอําเภอบางเลนระยะทางประมาณ 21 กิโลเมตร  ถึงตลาดบางเลนใชเสนทาง
ถนนสุชาติพัฒนา  หมายเลข  3351 ถึงตลาดบางหลวงระยะทาง 15 กิโลเมตร รวมระยะทางจาก
สนามหลวงถึงตลาดบางหลวง  ประมาณ  81 กิโลเมตร   

  2) จากนครปฐม ใชเสนทางถนนสายมาลัยแมนหมายเลข 321 ผานอําเภอ
กําแพงแสน มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร วิทยาเขตกําแพงแสน ผานโรงเรียนการบินกําแพงแสนจาก
นครปฐมประมาณ 41  กิโลเมตร  แยกขวาเขาถนนทาเสา-บางหลวง  หมายเลข  3231 ระยะทาง 15  
กิโลเมตรถึงตลาดบางหลวง ร.ศ.122 
               1.1.2 การเดนิทางโดยรถโดยสารประจําทาง  
                         1) จากสนามหลวง  รถตูโดยสารสนามหลวง-บางหลวง     คาโดยสาร 80 บาท  
มีรถ ออกทุก 45 นาที  คันแรกออกจากสนามหลวงเวลา 06:40 น. คันสุดทายออกจากบางหลวงเวลา 
16.45 น.  
                              2) จากนครปฐม  รถโดยสารประจําทางสาย  นครปฐม-วัดไผโรงวัว-บางหลวง   
คาโดยสาร 35 บาท ใชเวลาเดินทางประมาณ 1.45 ช่ัวโมง 
 

2.  สังคม วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี ของชาวบานตลาดบางหลวง 
2.1  วัฒนธรรม ความเชื่อ ดนตรี ภาษา ความเปนอยูของชาวจีนโพนทะเล 
       เวลากวา 100 ป การสรางตลาดบางหลวงในอดีต ไดเริ่มจากคนจีนโพนทะเล ท่ีอพยพ

มาตั้งถ่ินฐานท่ีบางหลวง จนกลายเปนชุมชนท่ีประกอบการคา ปจจุบันยังคงสภาพความสวยงาม
และบรรยากาศ ของสถาปตยกรรมตลาดเกาในอดีตไวอยางสมบูรณ ท้ังรูปแบบวิถีชีวิตท่ีเรียบงาย 
การคาขายของคนในชุมชนรวมท้ังประเพณแีละวัฒนธรรมท่ีผสมกลมกลืนระหวางวัฒนธรรมไทย-
จีนท่ีสืบทอดกันมานอกจากนี้ยังมีวัฒนธรรมดานดนตรีจีนท่ีเรียกวา “หลอโกว” ท่ีนิยมเลนเพ่ือผอน
คลายในยามวางและและยังสามารถบรรเลงในงานมงคลและงานอวมงคลตาง ๆ ในปจจุบันไดมีการ
ถายทอดการเลนดนตรีชนิดนี้ใหกับเยาวชนในชุมชนตลาดบางหลวงสําหรับผูท่ีมีโอกาสเดินทางไป
ในวันชิวอิคหรือวันตรุษจีน จะไดพบกับประเพณีแหธงฉลองตรุษจีนท่ีสวยงาม และไดสักการะเทพ
เจาท่ีโรงเจบวนฮกตึ้ง พรอมกับพักผอนช่ืนชมทัศนียภาพท่ีแพริมน้ําทาจีนท่ีเทศบาลฯ มีความสุขกับ
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การใหอาหารปลาตะเพียนทอง และลองเรือชมวิถีชีวิตริมน้ําทาจีน นมัสการหลวงปูทา วัดบางหลวง 
หลวงพอสุโขทัย วัดราษฎรสามัคคี หลวงปูคลายวัดศิลามูล ชมนกปากหาง และคางคาวแมไก 

นอกจากการเดิมชม และเลือกซ้ือสินคาหายากแลว ตลาดโบราณแหงนี้ยังมีบริการลองเรือ
ชมวิถีความเปนอยูของชาวไทยเช้ือสายจนีริมแมน้ําทาจีน พรอมท้ังกราบสักการะ "ศาลอามา" และ 
"ศาลเจาแมทับทิม" ซ่ึงเปนสถานท่ีมีการคนพบกระโหลกชางและกระโหลกจระเข  ถัดไปไมไกลก็
จะเปน "โรงเจบวนฮกตึ้ง" ท่ีมีอายุกวา 110  ป และเปนท่ีเคารพนับถือของชาวไทยเช้ือสายจีนเปน
อยางมากมีประเพณีถือศีลกนิเจทุกป ท้ังยังเปนตนกําเนิดของ "ประเพณีแหธงฉลองตรุษจีน" อีกดวย 
 2.2  ขนบธรรมเนียมประเพณี 

2.2.1 ประเพณีแหธงฉลองเทศกาลตรุษจีนบางหลวง                                                                                 
   เทศบาลตําบลบางหลวง โดยดาบตํารวจบํารุง วมูิลชาต ิไดอุดหนุนงบประมาณ
จํานวน 193,000 บาท ใหแกสภาวัฒนธรรมเทศบาลตําบลบางหลวง โดยมีนายทวี มูลทองนอย เปน
ประธานฯ รวมกับ ชุมชนเทศบาลบางหลวง โรงเรียนเจี้ยนหัว โรงเรียนวัดบางหลวง โรงเรียนบาง
หลวงวิทยา และชมรมฟนฟูวัฒนธรรมบางหลวง จัดขึ้นในเทศกาลตรุษจีน กลาวคือเปนมรดกทาง
วัฒนธรรม ซ่ึงในอดีตชุมชนตลาดบางหลวงเปนชุมชนชาวไทยเช้ือสายจีน รวมตัวกันเปนแหลง
ชุมชนแลวประกอบอาชีพคาขายเพราะอยูติดกับแมน้ําทาจีน ในชวงเทศกาลตรุษจีนซ่ึงถือเปน
เทศกาลปใหมของชาวไทยเช้ือสายจีน มีกลุมคนจีนไดจัดขบวนธงท่ีมีอักษรภาษาจีนซ่ึงเปนคํามงคล
ตาง ๆ 4 คํา อาทิ ม่ังมีศรีสุข ร่ํารวยเงินทอง อายุม่ันขวัญยืน โชคดีมีสุขแหรอบตลาด โดยมีบุตร
หลานชาวบางหลวงแตงชุดสีแดงสด งดงาม (ชุดกี่เพา) เปนผูถือธง ในขบวนแหจะประกอบดวย
ของมงคลตาง ๆ เม่ือขบวนผานบานเรือน ท่ีอยูอาศัยมีการนําสมซ่ึงเปนผลไมมงคลมาอํานวยอวยพร
แกกัน ถือวาเปนสิริมงคลในเทศกาลขึ้นปใหม ในปจจุบันมีการอัญเชิญอามา (เจาแมทับทิม) เทพเจา
แหงความเมตตาและคุมครองภัยภิบัติมาใหประชาชนไดสักการะเพ่ือเปนสิริมงคลอีกดวยนอกจากนี ้    
ยังมีการประกวดสาวงามท่ีถือธงฯ เปนธิดาตรุษจีน เพ่ิมสีสัน เปนการสงเสริมการทองเท่ียวของ
ตลาดบางหลวง ร.ศ.122 อีกชองทางหนึ่ง 

2.2.2 ประเพณีสงกรานตเทศบาลตําบลบางหลวง"เย็นทั่วหลามหาสงกรานต"                                                        
                   เทศบาลตําบลบางหลวง โดยดาบตํารวจบํารุง วิมูลชาต ิ นายกเทศมนตรีตําบล
บางหลวง สภาวัฒนธรรม เทศบาลตําบลบางหลวงรวมกับชุมชนหนวยงานภาครัฐและเอกชนใน
ชุมชนจัดงาน "เย็นท่ัวหลามหาสงกรานต" โดยจัดใหมีกิจกรรมตักบาตรขาวสาร อาหารแหงแด
พระสงฆสามเณรวัดบางหลวง และขบวนอัญเชิญพระพุทธสิหิงค พรอมดวยขบวนรถบุปผาชาติจาก
ชุมชนและหนวยงานตาง ๆ แหรอบชุมชนและตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 เพ่ือเปนสิริมงคล และ
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สงเสริมการทองเท่ียวในตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 ชวงบายมีกิจกรรมสรงน้ําพระ  รดน้ําขอพร
ผูสูงอายุ การแสดงตาง ๆ  บนเวทีและรับประทานอาหารรวมกัน มีการมอบของท่ีระลึก ยาสามัญ
ประจําบาน และประกวดผูสูงอายุ สุขภาพด ี 
 

      2.2.3 ประเพณีแหเทียนพรรษาตําบลบางหลวง  
                เทศบาลตําบลบางหลวง โดยนายบํารุง วิมูลชาติ รวมกับชุมชนเทศบาลชุมชน
ท่ี 1-5 โรงเรียนวัดบางหลวง โรงเรียนบางหลวงวิทยา โรงเรียนเจี้ยนหัว โรงเรียนวัดบางนอยใน 
โรงเรียนบานลาดหลวงโรงเรียนวัดศิลามูล หนวยงานสถานีตํารวจภูธรบางหลวง หนวยงานสถานี
อนามัยตําบลบาง-หลวง หนวยงานวงโยธวาธิต โรงเรียนคงทองวิทยา   นํารถตนเทียนท่ีตกแตง
สวยงามพรอมริ้วขบวนตาง ๆ ในขบวนประกอบดวยกิจกรรมตาง ๆ อาทิ กิจกรรมการแสดงบน
เวที    ขบวนแฟนซีตานภัยเอดส และตานยาเสพติดโดยนําเทียนไปถวายวัดอาทิ วัดบางหลวง วัด
บางนอยใน วัดราษฏรสามัคคี วัดศิลามูล  วัดลัฎฐิวนาราม สํานักสงฆลาดหลวง 

2.2.4 ประเพณีลอยกระทง ตําบลบางหลวง  
           จัดโดยเทศบาลตําบลบางหลวง รวมกับสภาวัฒนธรรมเทศบาลตําบลบางหลวง 

หนวยงาน องคกร โรงเรียน ชุมชน ในเขตเทศบาลตําบลบางหลวง และวัดบางหลวง รวมกันจัดงาน
ประเพณีลอยกระทงตําบลบางหลวง จัดใหมีกิจกรรมประกวดการขับรองเพลงลูกทุง การแขงขัน
กีฬาพ้ืนบานทางน้ํา การประกวดกระทง และประกวดนางนพมาศ ปดทองพระพุทธบาทจําลองมี
รางวัลในการประกวดขับรองเพลงลูกทุงและกระทง ผูทรงเกียรติ  
จาก 
              2.3  หนวยงานตาง  ๆ  .ในตําบลบางหลวงขอ 

        2.3.1  องคการบริหารสวนตําบลบางหลวง   ตั้งอยู ณ หมู 6 ตําบลบางหลวง  อําเภอ
บางเลน จังหวัดนครปฐม โทร:0-3439-9391 โทรสาร:0-3439-9391  ไดยกฐานะจากสภาตําบลเปน
องคการบริหารสวนตําบล ตามหนังสือ กรมการปกครองท่ี มท. 0318/ว229 ลงวันท่ี 26 มกราคม 
พ.ศ. 2539 และประกาศกระทรวงมหาดไทยเรื่องการจัดตั้งองคการบริหารสวนตําบล ลงวันท่ี 19 
มกราคม พ.ศ. 2539 โดยใหยกฐานะเปนนิติบุคคล องคการบริหารสวนตําบลบางหลวงตั้งอยู ณ หมู 
6 ตําบลบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม เปนองคการบริหารสวนตําบลขนาดเล็ก ปจจุบัน
เปนหนวยบริหารราชการสวนทองถ่ิน ตามพระราชบัญญัติสภาตําบล พ.ศ. 2537 มีภารกิจทางดาน
การพัฒนาตําบลและการใหบริการประชาชน ภายใตการกํากับดูแลของนายอําเภอ และผูวาราชการ
จังหวัด  
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                      2.3.2  เทศบาลตําบลบางหลวง  เดิมเปนสุขาภิบาล ตั้งเม่ือวันท่ี 18 กรกฎาคม  พ.ศ. 
2499 ประกาศในราชกิจจานุเบกษา เลมท่ี 73 ตอนท่ี 60 ลงวันท่ี 3 สิงหาคม พ.ศ. 2499 และไดรับ
การเปล่ียนแปลงฐานะจากสุขาภิบาลเปนเทศบาลตําบลเม่ือวันท่ี 25 พฤษภาคม พ.ศ. 2542 ตาม
พระราชบัญญัติเปล่ียนแปลงฐานะของสุขาภิบาล พ.ศ. 2542  ตามโครงสรางปจจุบันถูกจัดเปน
เทศบาลขนาดกลาง  เทศบาลตําบลบางหลวงเปนชุมชนท่ีตั้งอยูบริเวณริมฝงแมน้ําทาจีน อยูในเขต
อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม มีพ้ืนท่ีท้ังหมด 1.5 ตารางกิโลเมตร ครอบคลุมพ้ืนท่ี 2 ตําบล คือ 
ตําบลบางหลวง ประกอบดวย หมูท่ี 1,2,3,6 (บางสวน) หมู 13 (บางสวน) และหมูท่ี 6  ตําบลหินมูล 
(บางสวน) ตั้งอยูหางจากจังหวัดนครปฐม ประมาณ 56 กิโลเมตร และหางจากอําเภอบางเลน
ประมาณ 14 กิโลเมตร  หางจากกรุงเทพมหานครประมาณ  90  กิโลเมตร   

 1)  อาณาเขตติดตอ  เทศบาลตําบลบางหลวง มีอาณาเขตตดิตอ ดังนี ้
   อุปกร ทิศเหนือกีฬาเ     ส้ืติดตอกับอผาอบต.บางหลวง ตุกตา ของเลนตางๆ และ 
              ทิศใต                 ติดตอกับซ้ือ อบต.บางหลวง าหารในตลาด 
              ทิศตะวันออกบงติดตอกับห   อบต.หินมูลง ร.ศ. ๑๒๒ เพ่ือเปนการ 
              ทิศตะวันตก  สริติดตอกับม   อบต.บางหลวงา***กภา*****คส 
 2)  ลักษณะภูมิประเทศ  
            ภูมิประเทศท่ัวไปเปนพ้ืนท่ีราบภาคกลางตอนลางในเขตลุมแมน้ําทาจีน เปน

พ้ืนท่ีราบลุมเปนสวนใหญ ไมมีปาและภูเขา มีความสูงจากระดับน้ําทะเลประมาณ 2 เมตร   เปนท่ี
ราบริมฝงแมน้ําทาจีนซ่ึงไหลจากทิศเหนือลงสูทิศใตจากสุพรรณบุรีผานชุมชนบางหลวงไปยัง
จังหวัดสมุทรสาคร ประชากรรวม 2,315 คน ชาย 1,109 คนหญิง 1,206 คน 571 ครัวเรือน 

 

 2.3.3 ศูนยพัฒนาเด็กเล็กเทศบาลตําบลบางหลวง กอตั้งขึ้นในปการศึกษา 2548 โดยมี
วัตถุประสงคท่ีจะแบงเบาภาระของผูปกครองและพัฒนาทักษะดานตาง ๆ แกเด็ก ๆ ในเขตเทศบาล 
ในปจจุบันศูนยพัฒนาเด็กเล็กใชอาคารศาลาประชาคม เปนศูนยฯ ช่ัวคราว ในขณะนี้สภาไดอนุมัติ
งบประมาณ  ในการกอสรางศูนย จํานวน 7,700,000 บาท โดยเปนงบประมาณของเทศบาล ป
การศึกษา 2551 มีบุคลากรในศูนย จํานวน 4 คน นักเรียน 2 หองเรียน จํานวน 42 คน  มีการ
ดําเนินการโครงการดังนี้   

 -  โครงการส่ือสัมพันธ บาน – โรงเรียน        
     -  โครงการส่ือสัมพันธ วันพอ/วันแม                                         

  -  โครงการอนุรักษพลังงาน และส่ิงแวดลอม 
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 -  โครงการบัณฑิตนอย 
  -  โครงการพัฒนาบุคลากร 

3.  อาชีพ ผลผลิต 
           บรรพบุรุษของประชากรในตลาดบางหลวง สวนใหญอพยพมาจากซัวเถา มลฑลกวางตุง 
ประเทศจีน และมาประกอบอาชีพ 2 กลุมใหุ ๆ  คือ ทําอาชีพเกษตรกรรม โดยมีบานเรือนอยูตาม
ริมแมน้ําทาจีน อีกกลุมหนึ่งเปนพอคา แมคา ประกอบอาชีพคาขาย โดยอาศัยอยูในตลาดบางหลวง 
“บานเกาเหลาเตงไม” เดิมการคาขายตองอาศัยการเดินทางทางเรือเปนหลักตลาดบางหลวงตั้งอยูริม
แมน้ํา    ทาจีน จึงเปนทางเลือกในการซ้ือขาย แลกเปล่ียนสินคา 

เดิมตลาดบางหลวงเปนแหลงคาขายทางน้ําท่ีสําคญัแหงหนึ่งของอําเภอบางเลนเพราะมีทา
เทียบเรือหลายทา สะดวกในการขนถายสินคา ทางการเกษตร มีบริษัทสุพรรณขนสงใหบริการ
เดินเรือจากสุพรรณบุรีไปยังสถานีรถไฟง้ิวราย อําเภอนครชัยศรี เพ่ือเดินทางระหวางหมูบานหรือ
เขากรุงเทพฯ เม่ือกาลเวลาเปล่ียนไปเทคโนโลยีสมัยใหมเขามาแทน มีการสรางถนน การสัญจรทาง
น้ําลดลง รถยนตเขามาแทนท่ีเรือทําใหการคาขายสินคาทางน้ําเริ่มซบเซาลง แตการคาขายของชาว
ตลาดบางหลวงก็ยังคงอยู และยังคงรักษาเอกลักษณดานตาง ๆ  ไวอยางสมบูรณ ไมวาจะเปนราน
ขายยาจีนสมุนไพร รานทําฟนปลอม รานทําทอง รานบัดกรีโลหะ รานทําเสนกวยเตี๋ยว ฯลฯ ก็ยังคง
อนุรักษไวเพ่ือเปนการสงเสริมการทองเท่ียวเชิงอนุรักษตอไป เม่ือตลาดมีความเจริญรุงเรืองชุมชน
เริ่มขยาย ไดมีการสรางตลาดลาง และตลาดกลาง ตามลําดับ  

นอกจากท่ีกลาวมาขางตนแลว ตลาดบางหลวงยังเปนแหลงอาหารท่ีเปนเอกลักษณของชาว
บาง-หลวงท่ีแปลกและอรอยจํานวนมาก ไดรับการกลาวขานขนานนามวา "เปนดินแดนวัฒนธรรม
ไทยจีน ขนมหวาน อาหารอรอย โดยไดรับมรดกทางปญญาจากบรรพบุรุษ  ในการประกอบอาหาร
คาวหวานตาง ๆ และมีอาหารถ่ินท่ีไมเหมือนทองถ่ินอ่ืน อาทิ เปยะสูตรจีนโบราณ ขาวเกรียบปาก
หมอไสผักท่ีไมเหมือนใคร หมูสะเตะ เปดพะโล  กวยจั๊บน้ําใสหมูฉีก ผัดไทยกุงสด ราดหนาฮองเต 
เปดยางผัดพริกแกง กวยเตี๋ยวหมูตุน ขนมจีบไสหนอไม และไสผักท่ีแสนอรอย กาแฟสูตรโบราณ
บดเมล็ดเอง และยังมีขนมไทย ๆ  ท่ีทําใหม สดทุกวัน  สําหรับบานเรือนริมน้ําก็จะปลูกผักกระเฉด
และผักบุง  นําไปขายในตลาดถือเปนอาชีพท่ีกอใหเกิดรายไดแกครอบครัวอยางมาก 
4.  แนวคิดดานการทองเที่ยว 
              4.1   ความหมายและความสําคัญของการทองเที่ยว   
                      นักวิชาการหลายทานไดใหความหมายของการทองเท่ียว (Tourism) โดยสรุปวา
หมายถึง การเดินทางออกจากท่ีพักเปนการช่ัวคราวเพ่ือพักผอนหยอนใจ เยี่ยมญาติ หรือ
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วัตถุประสงคอ่ืนใดท่ีไมใชเพ่ือการประกอบอาชีพหรือหารายได  เพ่ือใหเกิดความสนุกสนาน
เพลิดเพลินและผอนคลายความเครียดในยามวาง หรือเม่ือเวลาท่ีตองการจะพักผอน ซ่ึงอาจเปนการ
ทองเท่ียวท่ีใหความรูและประสบการณจากการเดินทางทองเท่ียวอีกดวย (ไพฑูรยและวิลาสวงศ  
พงศะบุตร, 2536 ; นิคม จารุมณี, 2536 ; สงศรีวงษเวช , 2545 ; ภูสวัสดิ์สุขเสียง, 2545  อางถึงใน 
วิไลลักษณ  รัตนเพียรธัมมะ, 2549)  

     ปจจุบันการทองเท่ียวมีบทบาทสําคัญตอการพัฒนาประเทศเปนอยางมากโดยเฉพาะกับ
ประเทศท่ีไมมีอุตสาหกรรมหนักเปนพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ การทองเท่ียวประกอบดวยธุรกิจ
โดยตรงและธุรกิจทางออมหรือการสนับสนุนการบริการนักทองเท่ียวโดยเฉพาะแกชาวตางชาติ ถือ
ไดวาเปนสินคาออกท่ีไมสามารถมองเห็นดวยตาเปลาได (Invisible Export) เปนการซ้ือขายเงินตรา
ตางประเทศ โดยการขายสินคาคือบริการตาง ๆ กอใหเกิดอาชีพหลายแขนง นอกจากนี้การทองเท่ียว
ยังเปนการพักผอนคลายความตึงเครียดและไดรับความรูความเขาใจวัฒนธรรมและยังเปนการนํา
ทรัพยากรของประเทศมาใชใหเกิดประโยชนอยางกวางขวางโดยความสําคัญของการทองเท่ียว (เสร ี
วังสไพจิตร, 2534 อางถึงในวิไลลักษณ  รัตนเพียรธัมมะ, 2549) มีดังนี้ 

 1. การทองเท่ียวกอใหเกิดรายได โดยนําเงินตราตางประเทศใหแกประเทศชาติ
เชนเดียวกับการสงสินคาออกไปขายตางประเทศ ไดแก ประสบการณในการเดินทางทองเท่ียว และ
เขามาซ้ือสินคาไทยและนํากลับออกไป รายไดท่ีเปนเงินตราตางประเทศ คือ คาใชจายของ
นักทองเท่ียว (Tourism Expenditure) ท่ีใชจายเพ่ือซ้ือสินคาและบริการทางการทองเท่ียวในประเทศ
ไทย  

 2. การทองเท่ียวแกปญหาการขาดดุลการคาและดุลชําระเงินของประเทศ กลาวคือ 
ประเทศไทยเปนประเทศกําลังพัฒนาและประสบปญหาสภาวะการขาดดุลการคา และดุลชําระเงิน 
เนื่องจากประเทศกําลังพัฒนาจะตองพ่ึงพิงประเทศท่ีพัฒนาแลว ในการนําเขาสินคาท่ีตนเองไม
สามารถผลิตได เชน เครื่องมือ เครื่องจักรและเทคโนโลยีตาง ๆ อันเปนปจจัยท่ีจําเปนตอการพัฒนา
ประเทศ และสินคาเหลานี้มีมูลคาสูงมากเม่ือเทียบกับมูลคาสงออกสินคาทางการเกษตร นอกจากนี้
ประเทศกําลังพัฒนายังตองพ่ึงสถาบันการเงินระหวางประเทศเพ่ือกูยืมเงินมาใชในการพัฒนา
ประเทศ ดังนั้นรายไดจากการทองเท่ียวมูลคานับแสนลานบาทตอปจึงชวยลดดุลการคาไดอยางมาก 

 3. การทองเท่ียวชวยเพ่ิมรายไดจากการจัดเก็บภาษีรัฐบาล คือ นักทองเท่ียวตองจายภาษี
ตาง ๆ เชนเดียวกับคนอ่ืน ๆ ท้ังทางตรงและทางออม และจะตองจายภาษีเม่ือซ้ือสินคาและบริการ
และภาษีทางออมท่ีจะจายอีก เชน คาธรรมเนียมการใชสนามบิน คาภาษีศุลกากรคาธรรมเนียมการ
ประทับตราหนังสือเดินทางและธุรกิจอ่ืนท่ีเกี่ยวกับการทองเท่ียว เชน ภาษีกรมสรรพากร ภาษีหนวย
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ราชการสวนทองถ่ินจัดเก็บ คารถบริการตาง ๆ เชน คาธรรมเนียมโรงแรมคาธรรมเนียมใบอนุญาต
จําหนายอาหาร สุรา และเครื่องดื่ม เปนตน 

 4.  การทองเท่ียวเปนการกระจายรายได ออกไปตามสวนภูมิภาคของประเทศเนื่องจาก
การทองเท่ียวประกอบดวยธุรกิจขนาดเล็กจํานวนมาก ดังนั้นรายรับจากการทองเท่ียวจึงกระจาย
ออกไปสูประชาชนอยางรวดเร็วท้ังระบบเศรษฐกิจ 

 5. การทองเท่ียวกอใหเกิดการจางงาน สรางอาชีพใหแกประชาชนท้ังแรงงานท่ัวไป 
(Unskilled) และแรงงานท่ีมีความชํานาญ (Skill) เพราะเปนอุตสาหกรรมท่ีสัดสวนของแรงงานสูง
กวาเครื่องจักร (Labour Intensive Industry) 

 6. การทองเท่ียวกอใหเกิดการหมุนเวียนเงินตราอยางกวางขวาง กระตุนการผลิตและ
การลงทุนในอัตราสูง ดวยคาทวีทางเศรษฐกิจ (Economic Multiplier) เปนผลดีตอระบบเศรษฐกิจ
อยางยิ่ง เพราะนอกจากคาใชจายของนักทองเท่ียวจะมีผลโดยตรงตอผูจัดการท่ีพักและธุรกิจตาง ๆ  
รวมท้ังสรางงานอาชีพอีกมากมายแลว ผลทางออม จากคาใชจายของนักทองเท่ียว ยังทําใหรายได
ของแรงงานในธุรกิจทองเท่ียวตาง ๆ หมุนเวียนรับ – จาย ตอไปอีกหลายรอบ จนกระท่ังถึง
จุดส้ินสุดของตัวเอง ยิ่งหมุนเวียนไดมากรอบเพียงใดก็ยิ่งทําใหมูลคาเพ่ิมมากขึ้นเพียงนั้น 

 7.  การทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมท่ีไมมีขีดจํากัด (Limitless Boundary Industry) ไมมี
ปญหาเรื่องการผลิตและไมมีการกําหนดโควตาการจําหนาย กลาวคือ การผลิตไมขึ้นกับสภาพดินฟา
อากาศ หรือเครื่องไมเครื่องมือโดยเฉพาะเจาะจงเหมือนเชนการผลิตในสาขาอ่ืน ๆ การทองเท่ียว
สามารถเกิดขึ้นไดทุกเวลาแลวแตความเหมาะสมของแตละประเทศแตละภูมิภาคของประเทศและ
ขึ้นอยูกับความ สามารถของรัฐบาลแตละประเทศท่ีจะใชกลยุทธในการพัฒนาและสงเสริม
อุตสาหกรรมการทองเท่ียวของตน 
              4.2  องคประกอบของแหลงทองเที่ยว 

       แหลงทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวจะเขาเยี่ยมชมนั้นจะตองมีองคประกอบท่ีสําคัญและมี
ความสัมพันธเกี่ยวของกัน บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2542: 45) , Collier and Harraway (1997:18 ), และ 
Burkart and Medlik (1981 อางถึงใน วิไลลักษณ  รัตนเพียรธัมมะ, 2549) ไดกลาววาการท่ีการ
ทองเท่ียวจะบรรลุวัตถุประสงคขึ้นอยูกับปจจัย 3 ประการ หรือ 3 As ดังนี้ 

       1. ส่ิงดึงดูดใจ (Attraction) เชน ความสวยงามตามธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม
โบราณสถาน  เพราะเปนปจจัยหลักท่ีสําคัญท่ีสุดของทรัพยากรการทองเท่ียวท่ีตองมีส่ิงดึงดูดใจ
อยางใดอยางหนึ่งในการท่ีนักทองเท่ียวจะเดินทางไปเยี่ยมเยือนถาไมมีส่ิงดึงดูดใจแลวนักทองเท่ียว
ก็ไมมีแรงจูงใจมาสถานท่ีนั้น 
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2. ส่ิงอํานวยความสะดวก (Amenities) หมายถึงส่ิงท่ีจะบริการนักทองเท่ียวท่ีเขามา
ทองเท่ียวใหเกิดความประทับใจ สะดวกและอยากมาทองเท่ียวอีก หรือพักอยูนานขึ้น เชน ท่ีพัก
รานอาหาร การขนสง การส่ือสาร ไฟฟา น้ําประปา รานจําหนายของท่ีระลึกและบริการนําเท่ียว 
เปนตน 

3. การเขาถึงพ้ืนท่ี (Accessibility) หมายถึงการคมนาคมเขาถึงแหลงทองเท่ียวท่ีตองมี
เสนทางหรือโครงขายคมนาคมท่ีสามารถเขาถึงพ้ืนท่ีนั้น ตลอดจนสามารถติดตอเช่ือมโยงกัน
ระหวางแหลงทองเท่ียวกับบรเิวณใกลเคียง จะเห็นวาแหลงทองเท่ียวท่ีสามารถเขาถึงไดโดยมีปจจัย
คมนาคมท่ีสะดวกก็จะมีนักทองเท่ียวนิยมเขาไปทองเท่ียวมาก แตถาแหลงทองเท่ียวอยูไกลและไมมี
การคมนาคมเขาถึงไดสะดวกเพียงพอก็จะทําใหแหลงทองเท่ียวนั้นลดความสําคัญลง 
            โครงการศึกษาวิจัยมนุษยและส่ิงแวดลอม (กระทรวงมหาดไทย, 2543.) กลาววา 
นอกเหนือจากปจจัยดังกลาวขางตนแลว องคประกอบดานการตลาดการทองเท่ียว (Tourism 
Marketing) เปนอีกปจจัยหนึ่งท่ีสําคัญท่ีจะชักนําใหนักทองเท่ียวเขามาทองเท่ียว เพราะการตลาด
ทองเท่ียว หมายถึง  ความพรอมท่ีจะทําใหนักทองเท่ียวกลุมเปาหมายเดินทางเขามาทองเท่ียวใน
แหลงทองเท่ียวของตน แลวใชทรัพยากรการทองเท่ียวท้ังดานส่ิงดึงดูดใจ ส่ิงอํานวยความสะดวก
และการบริการ ซ่ึงอาจทําได 2 วิธี คือ การใหบริการขอมูลขาวสารการทองเท่ียวและการโฆษณา
ประชาสัมพันธการทองเท่ียวผานส่ือตาง ๆ เปนตน 

องคประกอบดังกลาวขางตนเปนปจจัยสําคัญสําหรับการทองเท่ียวซ่ึงผูเกี่ยวของตอง
พิจารณาในปจจัยตาง ๆ ใหเหมาะสมกับรูปแบบ ลักษณะการทองเท่ียว เพราะการทองเท่ียวแตละ
ประเภทมีความแตกตางกันไป เชน การทองเท่ียวแบบมวลชน ( Mass Tourism) การทองเท่ียวเชิง
นิเวศ (Eco Tourism) การทองเท่ียวเชิงเกษตร (Agro tourism) การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (Cultural 
Tourism) และการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) เพ่ือไมใหสงผลกระทบตอทรัพยากรการ
ทองเท่ียวหรือการเปล่ียนแปลงระบบนิเวศ หรือวัฒนธรรมทองถ่ิน จึงตองมีการบริหารจัดการให
เหมาะสม 

4.3  ผลกระทบที่เกิดจากการทองเที่ยว 
      การทองเท่ียวสงผลกระทบท้ังในดานดีและดานลบ ซ่ึงผลกระทบในดานดีของการ

ทองเท่ียวมีดังนี ้(การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2540 ) 
                     4.3.1 ผลกระทบในดานด ี

1) มาตรฐานการครองชีพดีขึ้น อุตสาหกรรมการทองเท่ียวทําใหมาตรฐานการ
ครองชีพของคนในทองถ่ินดีขึ้น สืบเนื่องจากการกอใหเกิดการกระจายรายได การกระจายโอกาส
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การจางงานไปสูคนในทองถ่ินมากขึ้นท้ังทางตรง เชน การจางงานบุคลากรของธุรกิจตาง ๆ ใน
อุตสาหกรรมการทองเท่ียว คือ พนักงานโรงแรม พนักงานขนสง พนักงานบริการนําเท่ียว พนักงาน
บริการใหเชาสินคาและบริการตาง ๆ และทางออม เชน คนสงหนังสือพิมพใหกับโรงแรม คนงาน
ทอผาพนักงานเก็บคากระแสไฟฟา เกษตรกรผูผลิตอาหาร พนักงานธนาคาร ฯลฯ 

2) ความสะดวกสบายจากการพัฒนาสาธารณูปโภคและสาธารณูปการอันเกิด
จากการพัฒนาแหลงทองเท่ียวซ่ึงเปนผลพลอยไดท่ีสําคัญตอคนในทองถ่ินท่ีสามารถจะไดใชความ
สะดวกสบายเหลานั้นพรอม ๆ กับแหลงทองเท่ียว เชน ถนน ไฟฟา น้ําประปา โทรศัพท จุดตรวจ
ของตํารวจ รถยนตโดยสาร ฯลฯ 

3)  การเดินทางทองเท่ียวชวยลดปญหาการอพยพหล่ังไหลของประชากรสูเมือง
หลวง ซ่ึงโดยธรรมชาติของคนท่ัวไปหากสามารถสรางรายไดจากการประกอบอาชีพในถ่ินฐาน
บานเกิดของตนก็จะไมยายถ่ินฐาน และอุตสาหกรรมการทองเท่ียวเปดโอกาสในการประกอบอาชีพ
รายยอยใหกับคนในทองถ่ิน ซ่ึงอาจจะเปนการประกอบอาชีพโดยอิสระ เชน การขายอาหาร ของท่ี
ระลึกหรือเปนอุตสาหกรรมในครัวเรือน เชน รานขนมไทยแมกิมไลจังหวัดเพชรบุร ีเปนตน 

4) การนําทรัพยากรท่ีเหลือใชมาแปรรูปและการสงเสริมพ้ืนฟูภูมิปญญาชาวบาน 
เชน การนําเศษวัสดุประเภทไมมาใชในการทําของท่ีระลึก หรือ ประดิษฐประกอบการตกแตง
อาคารสถานท่ี และการนําเอาผลิตภัณฑพ้ืนเมืองในทองถ่ินตาง ๆ มาพัฒนาใหเปนส่ิงของท่ีระลึก 
                     4.1.3  ผลกระทบดานลบ 

1) การบุกรุกพ้ืนท่ีอนุรักษ/พ้ืนท่ีสาธารณะการพัฒนาการทองเท่ียวทางธรรมชาต ิ
กอใหเกิดการบุกรุกพ้ืนท่ีเขตสงวนและเขตอนุรักษรวมไปถึงพ้ืนท่ีสาธารณะตาง ๆ   ของรานอาหาร 
โรงแรม สถานท่ีประกอบการ เพ่ือนําพ้ืนท่ีมาเปล่ียนแปลงสภาพเพ่ือใชประโยชนในการทองเท่ียว 

2) ปญหาน้ําท้ิง น้ําท้ิงจากการทองเท่ียวสวนใหญมาจากสถานท่ีพักแรมรองลงมา
เปนน้ําท้ิงจากรานอาหารและสถานบริการในแหลงทองเท่ียวบางแหงปลอยน้ําท้ิงลงสูแหลงน้ํา
ใกลเคียงหรือ แมกระท่ังมีการตอทอน้ําเสียจากหองสุขาลงสูแหลงน้ําสาธารณะโดยตรง โดยไมมี
การบําบัดเสียกอน 

3)  ขยะมูลฝอย แหลงทองเท่ียวทุกท่ีมีปญหาในเรื่องขยะมูลฝอยในระดับแตกตาง
กันไป ท้ังในเรื่องการจัดเก็บท่ีไมท่ัวถึง หรือไมมีการจัดเก็บ ทําใหมีขยะตกคางหรือการท้ิงขยะไม
เปนท่ีของนักทองเท่ียว หรือผูประกอบการท่ีไมมีจิตสํานึกในการดูแลส่ิงแวดลอม ซ่ึงนักทองเท่ียว
ชาวไทยมีพฤติกรรมท้ิงขยะไมเปนท่ีมากกวานักทองเท่ียวตางชาติ โดยจะสังเกตไดจากการท้ิงเศษ
ภาชนะพลาสติก เชน ขวดน้ํากลองโฟม ถุงขนมขบเคี้ยวตามขามทาง หรือแมกระท่ังในเสนทางเดิน 
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เชนเสนทางเดินชมธรรมชาติบริเวณน้ําตกหวยแกวและวังบัวบานในเขตอุทยานแหงชาติดอยสุเทพ 
ท่ีมีท้ังขยะพลาสติกและเศษแกวจากขวดเครื่องดื่มตาง ๆ 

4) มลภาวะทางเสียง ซ่ึงสวนใหญเกิดจากการใชยวดยานพาหนะหรือเกิดจาก
เครื่องกําเนิดไฟฟา เครื่องดนตรีของสถานบริการ หรือจากเรือโดยสารและกีฬาทางน้ําเชน เรือยนต 

5) ดานเศรษฐกิจ การเปล่ียนแปลงอาชีพจากชาวไร ชาวนา มาทํางานดานการ
ทองเท่ียวจะทําใหเกิดปญหาผลิตผลการเกษตรลดลงในขณะท่ีความตองการเพ่ิมขึ้น เนื่องจากมี
นักทองเท่ียวมารวมกินรวมใช ราคาสินคาท่ีจําเปนในชีวิตประจําวันมากขึ้น ทําใหคาครองชีพสูงขึ้น 

6)  ดานสังคม 
6.1) ความรูสึกท่ีนักทองเท่ียวมีอภิสิทธ์ิ กอใหเกิดความรูสึกตอตานท่ีเปน

ตนเหตุของการเปล่ียนแปลงอุปนิสัยท่ีเคยโอบออมอาร ีมีความเปนมิตรไมตรีตอนักทองเท่ียว 
6.2)   เกิดปญหาอาชญากรรมเนื่องจากคาครองชีพท่ีสูงขึ้น 
6.3) นักทองเท่ียวบางกลุม มีสวนในการสงเสริมกิจกรรมท่ีเปนปญหาของ

สังคม เชน การบริการทางเพศ การเสพยาเสพติด ฯลฯ 
             4.4  แนวคิดเกี่ยวกับปจจัยที่มีความสําคัญตอการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว 
                       ปจจัยตาง ๆ  ซ่ึงถือวาเปนตัวกําหนดความตองการทางการทองเท่ียว (Determinants 
of Demand for Tourism) ท่ีมีอิทธิพลตอการทองเท่ียวของมนุษย คือ (มิดเดลตั้น.  Middleton.  1994: 
37-47. อางถึงใน กมลทิพย  ชูประทีป.  2547) 

         1) สภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน (Economic Factors)  สภาพเศรษฐกิจท่ีดีของประเทศ
และของทองถ่ินเอ้ืออํานวยใหคนเดินทางไดมากขึ้นในประเทศท่ีพัฒนาแลวประชากรมีรายไดตอ
หัวสูงมากยอมมีอํานาจการซ้ือมากกวาประชากรในประเทศท่ีกําลังพัฒนา 

         2) สภาพภูมิศาสตร (Geographic Factors) ลักษณะภูมิศาสตรท่ีเปนภูมิลําเนาของ
นักทองเท่ียวจะมีผลกระทบตอการกําหนดจุดปลายทางท่ีนักทองเท่ียวตองการไป คนท่ีอยูอาศัยใน
แถบทะเลจะไมรูสึกตองการเดินทางไปชมหรือพักผอนยังทองถ่ินท่ีมีลักษณะเดียวกัน แตกลับนิยม
ไปยังสถานท่ีท่ีแตกตางออกไปเพ่ือแสวงหาบรรยากาศแปลกใหม 

         3) สภาพสังคมและวัฒนธรรม (Socio-Cultural Factors)     รูปแบบของวัฒนธรรม
และทัศนคติของคนในสังคม มีอิทธิพลอยางมากตอความตองการนักทองเท่ียว เชน สังคมของ
ประเทศแถบตะวันออกกลาง ไมเอ้ืออํานวยใหเดินทางไปยังประเทศอ่ืนท่ีอยูหางไกล แตในทาง
กลับกันสังคมชาวตะวันตกเปดโอกาสใหผูหญิงไดเดินทางและผูหญิงชาวเอเชียวัยทํางานนิยม
เดินทางเปนกลุมมากกวาไปตามลําพัง บางประเทศมีคานิยมหรือแฟช่ันท่ีใหความสําคัญกับการ
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ทองเท่ียวเพ่ือช้ีใหเห็นระดับทางสังคมท่ีสูงขึ้น โดยเฉพาะผูมีฐานะทางการเงินดีนิยมไปตางประเทศ
มากกวาการเท่ียวในประเทศ 

4) นโยบายของรัฐและกฎระเบียบต าง  ๆ (Government/Regulatory Factors)      
นโยบายทางการเมืองหรือกฎเกณฑตาง ๆ เปนปจจัยท่ีสงผลตอความตองการท่ีจะเดินทางของ
นักทองเท่ียว ปญหาการสูรบ ความตึงเครียดทางการเมือง การกําหนดจํานวนวันหยุดประจําป 
นโยบายสงเสริมการทองเท่ียวหรือสกัดกั้นการเดินทางออกของนักทองเท่ียวท่ีรัฐบาลแตละประเทศ
กําหนด 

5) ราคา (Price Factors) คาใชจายท่ีจะเกิดขึ้นมีผลตอการตัดสินใจเลือกหรือ
เปล่ียนแปลงจุดหมายปลายทางของการทองเท่ียวแตละครั้ง ไมวาจะเปนยานพาหนะ คาท่ีพัก หรือ
อัตราคาครองชีพในทองถ่ินท่ีรัฐบาลแตละประเทศจะกําหนด 

6)  ความสะดวกในการเดินทาง (Transport Factors) การเขาถึงแหลงทองเท่ียวท่ี
ตองการมีความยากงายเพียงใด เชน มีสายการบินท่ีบินตรงสูจุดหมายปลายทางท่ีตองการหรือไม 
เวลาท่ีใชในการเดินทางมากนอยเพียงใด เปนตน 

7)  การโฆษณาประชาสัมพันธ  (Advertising and Public Relations)     เปนปจจัย
สําคัญประการหนึ่งท่ีสงผลใหแหลงทองเท่ียวแหงหนึ่งแหงใดไดรับความสนใจหรือเปนท่ีนิยมของ
นักทองเท่ียวมากกวาแหงอ่ืน จึงมีการแขงขันในการโฆษณาประชาสัมพันธเพ่ือโนมนาวให
นักทองเท่ียวท่ีกําลังตัดสินใจเลือกเปนจุดหมายปลายทางของการเดินทางทองเท่ียวท่ีกําลังจะเกิดขึ้น  
             ประเสริฐ  วิทยารัฐ (2535 : 220  อางถึงใน กมลทิพย  ชูประทีป 2547:28) ไดกลาวถึงส่ิงท่ี
ชวยสงเสริมใหเกิดการเดินทางทองเท่ียววามีปจจัยหลายอยาง ไดแก 

1. บรรยากาศดานกายภาพ 
1.1  การเขาถึงแหลงทองเท่ียวไดสะดวก 
1.2  มีความสะดวก สบาย ปลอดภัย 
1.3  มีส่ิงดึงดูดใจ ท้ังทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม 
1.4  มีส่ิงหายาก วิถีชีวิตท่ีหาดูไดยาก 

2.  บรรยากาศดานจิตใจ 
  2.1  ความมีมิตรไมตร ีความรูสึกปลอดภัย 
  2.2  การตอนรับขับสู มีความพรอมท่ีจะใหความชวยเหลือ 
  2.3  คาครองชีพไมสูงเกินไป 
  2.4  ความไมเขมงวดตอนักทองเท่ียว 
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3.  บรรยากาศดานอ่ืน ๆ 
  3.1  การแนะนําประชาสัมพันธท่ีด ี
  3.2  สินคาท่ีระลึกมีคุณภาพ 
  3.3 สินคาปลอดภาษีท่ีมีราคาพอสมควร 
  3.4 ความบันเทิงท่ีนักทองเท่ียวสนใจ 

การท่ีมนุษยตองประกอบกิจกรรมตาง ๆ เพ่ือการดํารงชีวิต การพักผอนหยอนใจตาม
สถานท่ีทองเท่ียว จึงมีความจําเปนสําหรับชีวิตมากขึ้นตามลําดับ ประกอบกับประเทศไทยมีวันหยุด
ตามเทศกาลตาง ๆ ตลอดท้ังป โอกาสเดินทางจึงมีมากขึ้น สามารถเลือกประเภทและรูปแบบของ
การเทองเท่ียวไดมากขึ้นจากเดิม   
5.  การสรางอัลบั้มภาพ  
                5.1  ภาพรวมของการสรางอัลบั้มภาพ 
                  อัลบ้ัมภาพ (รูป) ของ PowerPoint เปนงานนําเสนอท่ีสามารถสรางเพ่ือแสดงรูปถาย
ทางธุรกิจหรือ   รูปถายสวนบุคคล สามารถเพ่ิมลักษณะพิเศษท่ีมีการเปล่ียน ภาพนิ่งท่ีดึงดูดความ
สนใจ พ้ืนหลังท่ีมีสีสันและชุดรูปแบบ เคาโครงเฉพาะ เปนตน (ชุดรูปแบบ : การผสมระหวางชุด
รูปแบบสี ชุดรูปแบบอักษร และชุดรูปแบบลักษณะพิเศษ ชุดรูปแบบอาจนํามาใชกับแฟมโดยเลือก
เฉพาะตัวเลือกบางตัวได) หลังจากท่ีรูปภาพอยูในอัลบ้ัมแลว สามารถเพ่ิมคําอธิบายภาพ ปรับเปล่ียน
ลําดับและเคาโครง เพ่ิมกรอบรอบรูปภาพ และแมแตนําชุดรูปแบบไปใชกําหนดลักษณะท่ีปรากฏ
ของอัลบ้ัมเพ่ิมเติมเม่ือตองการใชอัลบ้ัมรูปรวมกันกับบุคคลอ่ืน สามารถสงอัลบ้ัมรูปเปนส่ิงท่ีแนบ
ไปกับขอความอีเมล ประกาศอัลบ้ัมรูปบนเว็บ หรือพิมพอัลบ้ัมรูป 
              5.2  การสรางอัลบั้มรูป (Photo Album)  จากโปรแกรม Microsoft Office PowerPoint   
                       กรณีท่ีมีรูปภาพจํานวนมาก เชน ภาพจากกลองดิจิทัลท่ีถายมาเปนจํานวนมาก 
ตองการจะนําประกอบสไลดเปนชุด ๆ PowerPoint ไดสรางคุณสมบัติท่ีเรียกวา อัลบ้ัมรูป ขึ้นมาเพ่ือ
นําเอารูปภาพมาจัดเปนหมวดหมู สําหรับใชงานไดสะดวกขึ้น   การสรางอัลบ้ัมรูป มีวิธีการทํา ดังนี ้
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1.  เลือกโปรแกรม Microsoft Office PowerPoint 
 

          
 
 2.  คลิกคําส่ัง แทรก > อัลบ้ัมรูป > สรางอัลบ้ัมรูป 

3.  จะไดไดอล็อกบ็อกซ อัลบ้ัมรูป 

       4.  ท่ีคําส่ัง แทรกรูปภาพจาก : คลิก เลือกปุม แฟม/ดิสก... 
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        คลิกเลือกไฟลรูปภาพ ถาตองการเลือกหลาย ๆ ภาพใหกดแปน <Ctrl>คางไวกับคลิก 

ท่ีรูปภาพนั้น ๆ เสร็จแลวคลิกปุม แทรก  ภาพท่ีเลือกจะปรากฏในอัลบ้ัมรูปทันที 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                                                                                           คลิกปุม แทรก 
 
 

เลือกภาพ 

เลือกปุม แฟม/ดิสก... 
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            5.  ปรับความสวางและการวางภาพตามความเหมาะสมแลวคลิกปุม สราง 
          -  เม่ือตองการหมุนรูปภาพตามเข็มนาฬิกา ใหคลิก  

                 -  เม่ือตองการหมุนรูปภาพทวนเข็มนาฬิกา ใหคลิก   
                 -  เม่ือตองการเพ่ิมความคมชัด ใหคลิก  
                 -  เม่ือตองการลดความคมชัด ใหคลิก  
                 -  เม่ือตองการเพ่ิมความสวาง ใหคลิก  
                 -  เม่ือตองการลดความสวาง ใหคลิก  
             6.  ภาพท่ีเลือกจะแทรกบนสไลด  
 
 
 
 
 
     
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

อัลบั้มรูป
รูป 

ปรับแตงรูปภาพ 
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7.  การเพ่ิมคําอธิบายภาพ 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 1)  บนแท็บ แทรก ใหคลิก อัลบ้ัมรูป แลวคลิก แกไขอัลบ้ัมรูป  
 2)  ในกลองโตตอบ แกไขอัลบ้ัมรูป ภายใต ตัวเลือกรูปภาพ ใหเลือกกลองกา
เครื่องหมาย ☑ คําอธิบายภาพใตรูปภาพท้ังหมด 
 

หมายเหตุ   ถากลองกาเครื่องหมาย ☑ คําอธิบายภาพใตรูปภาพท้ังหมด ไมพรอมใชงาน
และเปนสีเทาจาง ภายใต เคาโครงอัลบ้ัม จะตองเลือกเคาโครงใดเคาโครงหนึ่ง ไมตองเลือกจัดพอดี
กับหนา ถาตองการเพ่ิมคําอธิบายภาพ 
 3)  คลิก ปรับปรุง 
     4)  ตามคาเริ่มตน PowerPoint จะใชช่ือแฟมรูปภาพเปนตัวยึดสําหรับขอความ
คําอธิบายภาพ  
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                     5) ในมุมมองปกติ ใหคลิกตัวยึดขอความคําอธิบายภาพ แลวพิมพคําอธิบายภาพ 
 

        
             8.  การเปล่ียนลักษณะท่ีปรากฏของรูปภาพ 
 1)  เปดงานนําเสนออัลบ้ัมรูปท่ีมีรูปภาพท่ีตองการเปล่ียนแปลง  
 2)  บนแท็บ แทรก ในกลุม รูป ใหคลิกลูกศรใต อัลบ้ัมรูป แลวคลิก แกไขอัลบ้ัมรูป  
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 3)  ในกลองโตตอบ การแกไขอัลบ้ัมรปู ใหเลือกทําอยางนอยหนึ่งอยางตอไปนี ้
                           -  เม่ือตองการแสดงรูปภาพท้ังหมดในอัลบ้ัมรูปเปนสีขาวดํา ภายใตตัวเลือก
รูปภาพ ให  เลือกกลองกาเครื่องหมาย ☑ รูปภาพขาวดําท้ังหมด  
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             -  เม่ือตองการเปล่ียนเคาโครงรูปภาพภายใตเคาโครงอัลบ้ัม ในรายการเคาโครง
รูปภาพ ใหเลือกเคาโครงท่ีตองการ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                            -  เม่ือตองการใสกรอบใหรูปภาพ  ภายใต เคาโครงอัลบ้ัม ในรายการรูปรางกรอบ 
ใหเลือกรูปรางกรอบท่ีเหมาะกบัรูปภาพท้ังหมดในอัลบ้ัมรูป  
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                            -  เม่ือตองการเลือกชุดรูปแบบสําหรับอัลบ้ัมรูป ภายใต เคาโครงอัลบ้ัม ท่ีอยูถัด
จาก ชุดรูปแบบ ใหคลิก เรียกดู จากนั้นในกลองโตตอบ เลือกชุดรูปแบบ ใหคนหาตําแหนงของชุด
รูปแบบท่ีตองการใช  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
               
            -  เม่ือตองการศึกษาเพ่ิมเติมเกี่ยวกับการใชชุดรูปแบบ ใหดกูารนําชุดรูปแบบไปใชเพ่ือเพ่ิมสี
และลักษณะใหกับงานนําเสนอ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ชุดรูปแบบ 
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- เม่ือตองการเพ่ิมกลองขอความ (ซ่ึงใหระยะหางระหวางรูปภาพในอัลบ้ัมรูป) ภายใต 
รูปภาพในอัลบ้ัม ใหคลิกรูปภาพท่ีตองการเพ่ิมกลองขอความ แลวคลิก สรางกลอง
ขอความ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ท่ีมา : http://e-learningyvc.ueuo.com/bot4/b4-14.html 
E-learning โปรแกรม Power point 

จัดทําโดย : นักศึกษาแผนกคอมพิวเตอรธุรกิจวิทยาลัยอาชีวศึกษายะลา 
Tel.084-8553914 Email.saree_26@hotmail.com 

 

6.  เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
                   ประหยัด ตะคอนรัมย (2544)  ไดศึกษาแนวทางการจัดการการทองเท่ียวโดยชุมชน :     
กรณีศึกษาตลาดน้ําดอนหวาย จังหวัดนครปฐม ผลการศึกษา พบวา ปจจัยสําคัญท่ีดึงดูด
นักทองเท่ียวคือ รสชาติอาหาร ความเปนเอกลักษณของตลาดริมน้ํา สวนปญหาท่ีเกิดในปจจุบันเปน
ปญหาดานการบริการและผลกระทบท่ีเกิดขึ้นตอสภาพแวดลอมทางกายภาพ โดยเฉพาะแหลงน้ํา 
ปญหาการบริหารและการจัดการการทองเท่ียวขององคกรชุมชน ยังขาดการบริหารจัดการท่ีดีและ
ปญหาการมีสวนรวมของประชาชนในชุมชน รูปแบบการบริหารควรใหองคการบริหารสวนตําบล
บางกระทึกรวมกับคณะกรรมการท่ีไดรับการคัดเลือกเปนองคกรดําเนินงานออกขอบังคับและ

สรางกลอง
ขอความ 
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ระเบียบท่ีชัดเจน โดยใชหลักธรรมาภิบาลในการบรหิาร รวมท้ังจัดการเช่ือมโยงแหลงทองเท่ียวไป
ยังแหลงทองเท่ียวขางเคียง 
 ปจฉิมา มูลเมือง (2547) ไดทําการวิจัยเรื่อง แนวทางการจัดการการทองเท่ียวเชิงอนุรักษท่ี
เอ้ือประโยชนตอชุมชนบานปาเหม้ียง จังหวัดลําปาง พบวา ควรใชศักยภาพชุมชนท่ีมีวิถีชีวิต 
วัฒนธรรมและภูมิปญญาทองถ่ินท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัว  รวมไปถึงทรัพยากรธรรมชาติท่ีมีอยาง
สมบูรณและสวยงามมาสงเสริมใหเกิดธุรกิจทองเท่ียว  
 พระสมศักดิ์  สิริจนโท (2549) ไดทําการวิจัยเรื่อง การมีสวนรวมของชุมชนในการจัดการ
ทองเท่ียวเชิงอนุรักษท่ีสอดคลองกับวิถีชีวิตชาวมูเซอดํา บานอุมยอม ตําบลแมทอ อําเภอเมือง 
จังหวัดตาก พบวา บานมูเซออุมยอม ตําบลแมทอ อําเภอเมือง จังหวัดตาก เปนชุมชนชาวไทยภูเขา
เผามูเซอดํา ท่ีมีวิถีชีวิตเปนเอกลักษณประจําเผาแตกตางไปจากเผาอ่ืน ๆ ทําใหมีนักทองเท่ียวเขาไป
เท่ียวชมวิถีชีวิตชาวบานสมํ่าเสมอ มีการจัดการทองเท่ียวใหนักทองเท่ียวไดสัมผัสกับวิถีชีวิตของ
ชาวบานเพ่ือใหไดเรียนรูและเขาใจวิถีชีวิตของชาวเขามากขึ้น ในขณะเดียวกันก็เปนการสรางรายได
ใหชาวบานจากการบริการนักทองเท่ียว 
 รุงรัตน ทองสกุล และคณะ (2550) ไดทําการวิจัยเรื่อง การจัดการการทองเท่ียววิถีชีวิต
ชุมชน ประเพณีและวรรณกรรมทองถ่ินของจังหวัดภูเก็ต พังงาและกระบ่ี  พบวา ชุมชนชาวไทยเช้ือ
สายจีนมีวิถีชีวิต ประเพณีท่ีนาสนใจ มีการจัดการโดยการมีสวนรวมของชุมชนแตยังไมเปนระบบท่ี
ชัดเจน สวนวรรณกรรมทองถ่ินไมมีการนําเสนอเพ่ือการทองเท่ียวอยางชัดเจน แนวทางการจัดการ
การทองเท่ียววิถีชีวิตชุมชน ประเพณีและวรรณกรรมทองถ่ินควรมีการประชาสัมพันธให
นักทองเท่ียวไดทราบอยางท่ัวถึง โดยภาคีตาง ๆ จะตองมีสวนรวมในการผลักดันและดําเนินงาน 
 พจนา สวนศรี  ผูประสานงานสถาบันการทองเท่ียวโดยชุมชน กลาววาภาวะเศรษฐกิจท่ี
ถดถอยทุกวันนี้ ทําใหสถานการณการทองเท่ียวในอนาคตเปล่ียนแปลงไป โดยนักทองเท่ียวจะ
เดินทางทองเท่ียวในเวลาส้ันลง  เนนทองเท่ียวคนเดียวหรือเปนกลุมยอย ๆ  ตองการทองเท่ียวแบบ
ใกลชิดธรรมชาติเพ่ือหลีกหนีชีวิตแบบจําเจ ท่ีสําคัญเปนการทองเท่ียวแบบไมแพง ใชเวลาในการ
เตรียมตัวกอนเดินทางมากขึ้น  การทองเท่ียวโดยชุมชน ท่ีมีจุดเดนคือชุมชนเปนแหลงขอมูล หรือ
แหลงเรียนรูเอง  มีวิถีชีวิตชุมชนท่ีเรียบงายเปนเอกลักษณของตนเอง รวมถึงจัดการทรัพยากรบน
พ้ืนฐาน 3 ประการ คือฐานการเรียนรูและจัดการโดยชุมชน ฐานองคความรู ภูมิปญญาทองถ่ิน และ
ฐานพิธีกรรม จึงเปนทางเลือกหนึ่งท่ีนาจะไดรับความสนใจจากนักทองเท่ียว เพราะมีความแตกตาง
กับการทองเท่ียวกระแสหลักอยางชัดเจน  



32 

 

 การทองเท่ียวโดยชุมชน จะเนนคุณคาของการทองเท่ียว การพัฒนาคุณภาพชีวิต/การมี
สวนรวมของชุมชน และสิทธิในการบริหารจัดการทรัพยากร ทําใหเกิดความยั่งยืนในการทองเท่ียว 
ในขณะท่ีการทองเท่ียวกระแสหลักเนนมูลคาจากการทองเท่ียวและตัวนักทองเท่ียวเปนหลัก
ตลอดจนอาศัยอํานาจเปนเครื่องมือบริหารจัดการทรัพยากรเพ่ือใหนักทองเท่ียวเสพสุข ทําให
ทรัพยากรเกิดความเส่ือมโทรม และไมมีความยั่งยืน นับไดวาการทองเท่ียวโดยชุมชน เปนแนวทาง
บริหารจัดการทรัพยากรของชุมชนโดยชุมชนเพ่ือชุมชนโดยแท ทําใหชุมชนไดแลกเปล่ียนเรียนรู
กับนักทองเท่ียว หนุนเสริมความภาคภูมิใจของคนในทองถ่ิน ท่ีสามารถพัฒนาคุณภาพชีวิต และ
ทรัพยากรของตนเองได กอใหเกิดคุณคา พลัง และความสุขติดตามมาอยางยั่งยืน 
 เทศบาลตําบลบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ไดจัดทําเอกสารเผยแพรและได
กลาวไวในบทนํา : ตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 วา การเรียนรูจากภาพ เปนอีกทางเลือกหนึ่งของการ
ไดมาซ่ึงความรู ดังนั้นการถายทอดความรูจากภาพ โดยหยิบยกภาพเหลานั้นมาเลาเรื่อง จึงเปนอีก
บทเรียนหนึ่งท่ีถือวานาสนใจ ดังคํากลาวท่ีวา “ภาพหนึ่งภาพมากกวาคําบรรยาย 1,000 คํา   
 
 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

ภาพท่ี 1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 

ศึกษาวิถีชีวิตของชาวบานตลาดบางหลวง ดาน 
ประวัติความเปนมา การตั้งถ่ินฐาน  สังคม วัฒนธรรม 

ขนบธรรมเนียม  ประเพณี  อาชีพ ผลผลิต 

จัดทําอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง 
   1. การสรางอัลบ้ัมภาพ 
   2. ประสิทธิภาพของอัลบ้ัม 

ประเมินดานรูปแบบและ
ประสิทธิภาพของอัลบ้ัม 
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บทท่ี 3  
การดําเนินงานวิจัย 

 
การวิจัยเรื่องการสรางอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตของชาวบานตลาดบางหลวงซ่ึงผูวิจัยไดสราง

อัลบ้ัมภาพ โดยการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับประวัติความเปนมา  การตั้งถ่ินฐาน  วิถีชีวิต  สังคม 
วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี  อาชีพ และผลผลิตของชาวบานตลาดบางหลวง  ดังตอไปนี ้

1. ประชากรและกลุมตัวอยาง  
2.  เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  
3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 
4.  การวิเคราะหขอมูล   

 

1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ เปนนักทองเท่ียวท่ัวไป ท่ีทองเท่ียวในสถานท่ีตาง ๆ  กลุม

ตัวอยางไดจากนักทองเท่ียวท่ัวไปตามสถานท่ีทองเท่ียวตาง ๆ โดยผูวิจัยสุมตัวอยางแบบบังเอิญ 
จํานวน 30 คนผูเช่ียวชาญดานประวัติของตลาดบางหลวงและผูเช่ียวชาญดานศิลปะการถายภาพ 
จํานวน 3 คน 
 

2.  เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย  
การสรางและตรวจคุณภาพเคร่ืองมือวิจัย  การวิจัยครั้งนี้เปนการสรางอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิต

ชาวบานตลาดบางหลวง เพ่ือเปนส่ือในการตอบแบบสอบถามและนําไปทดสอบหาคาความเช่ือม่ัน
กับนักทองเท่ียวท่ีไมใชกลุมตัวอยาง จากนั้นจึงนําไปใหกลุมตัวอยางและผูเช่ียวชาญตอบ
แบบสอบถามและวิเคราะหความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถาม โดยใชแบบสอบถามจํานวน 24 
ขอ โดยอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงสามารถใชสําหรับการประชาสัมพันธตลาดบาง
หลวง ซ่ึงเปนอีกชองทางหนึ่งในการสงเสริมการทองเท่ียวตลาดบางหลวง ดังนั้น  ผูวิจัยจึงเลือกใช
เครื่องมือในการวิจัย ดังนี้  

2.1  อัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง  
2.2  แบบประเมินคุณภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง 
2.3  ขอเสนอแนะเพ่ิมเติม 
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           2.1  อัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง  
ผูวิจัยจัดทําอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง ซ่ึงมีขั้นตอนการสรางอัลบ้ัม

ภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง ดังตอไปนี ้
 2.1.1  ศึกษาเอกสารท่ีเกี่ยวของ ขอมูลจากเว็บไซตตาง ๆ การเขาไปยังพ้ืนท่ีเพ่ือ

พบปะพูดคุยกับผูนําทองถ่ิน ผูรูในทองถ่ิน จนไดขอมูลและภาพเกี่ยวกับตลาดบางหลวง จากนั้นจึง
กําหนดเนื้อหาและขอบเขตของอัลบ้ัมภาพซ่ึงประกอบดวยประวัติความเปนมา  การตั้งถ่ินฐานและ
วิถีชีวิตของชาวบานตลาดบางหลวง สังคม วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี  อาชีพ ผลผลิตของ
ชาวบานตลาดบางหลวง 

2.1.2  ออกแบบอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงตามเนื้อหาและขอบเขต 
2.1.3  สรางอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงตามท่ีไดออกแบบไว 

 2.2  แบบประเมินคุณภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง 
        ผูวิจัยทําการสรางแบบประเมินคุณภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง  

โดยสรางแบบสอบถามความคิดเห็นเพ่ือใหผูเช่ียวชาญและนักทองเท่ียวท่ัวไปตอบแบบสอบถาม 
ซ่ึงมีขัน้ตอนการสรางแบบ สอบถาม ดังตอไปนี ้
   2.2.1  ศึกษาหลักและวิธีการสรางแบบสอบถามท่ีใชในการวิจัย โดยศึกษาจาก
เอกสารท่ีเกี่ยวกับทฤษฎีตาง ๆ รวมถึงตัวอยางแบบสอบถามความคิดเห็นจากงานวิจัยท่ีมีลักษณะ
คลาย ๆ กัน  เพ่ือจะไดเห็นแนวทางการออกแบบและสรางแบบสอบถาม 

 2.2.2 กําหนดประเด็นท่ีจะสอบถาม ซ่ึงผูวิจัยแบงหัวขอในการสอบถามออกเปน 2 
หัวขอ ดังนี ้

 1)  ดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพ 
         2)   ดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพ 

 2.2.3  การออกแบบแบบสอบถาม ผูวิจัยไดแบงแบบสอบถามออกเปน 3 ตอน คือ 
                   ตอนท่ี 1 ขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม มีลักษณะเปนแบบตรวจสอบ 

(Check List) และเติมขอความ จํานวน 7 ขอ 
                   ตอนท่ี 2 เปนขอมูลความคิดเห็นท่ีใชประเมินคุณภาพของอัลบ้ัมภาพ  ซ่ึงมี

ลักษณะเปนแบบสอบถามแบบประเมินคา (Rating  Scale)  5  ระดับ ตามแบบของ Likert จํานวน 
17 ขอ โดยกําหนดระดับความคิดเห็นตาง ๆ อยูในรูปของน้ําหนักคะแนน ดังนี้ 
  5    หมายถึง   ดีมาก 
  4    หมายถึง   ดี 
  3    หมายถึง   ปานกลาง 
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  2    หมายถึง   พอใช  
  1    หมายถึง   ควรปรับปรุง  
 ตอนท่ี 3  เปนขอเสนอแนะเพ่ิมเติม โดยใชแบบสอบถามแบบปลายเปด 
  2.2.4  นําแบบสอบถามท่ีสรางขึ้นเสร็จเรียบรอยแลว  ไปทดลองใชกับกลุม
นักทองเท่ียวท่ัวไปท่ีไมใชกลุมตัวอยาง จํานวน 30 คน และนําแบบสอบถามท่ีไดจากการทดลองใช 
(Try out) มาคํานวณหาคาความเช่ือม่ัน (Realiability) โดยใชวิธีสัมประสิทธ์ิแอลฟา (Alpha 
Coefficient) (ผศ.ดร. จริญญา ปานเจริญ : เขาถึงโดย โปรแกรม SPSS มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช-
มงคลรัตนโกสินทร) ไดคาความเช่ือม่ันของแบบสอบถามดานรูปแบบของอัลบ้ัมและดาน
ประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงเทากับ .86 ดังรายละเอียดแสดงใน
ภาคผนวก  ง 
 

3.   การเก็บรวมรวมขอมูล 
ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูล โดยดําเนินการ ดังนี้ 

   นําอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง ท่ีผูวิจัยสรางขึ้นไปใชกับกลุมตัวอยางท่ีเปน
นักทองเท่ียวท่ัวไป ท่ีทองเท่ียวในสถานท่ีตาง ๆ  โดยผูวิจัยสุมตัวอยางแบบเจาะจง จํานวน 30 คน
ผูเช่ียวชาญดานประวัติของตลาดบางหลวงและผูเช่ียวชาญดานศิลปะการถายภาพ จํานวน 3 คน โดย
ใหกลุมตัวอยางแสดงความคิดเห็นโดยการตอบแบบสอบถาม  

 

4.   การวิเคราะหขอมูล 
ผูวิจัยไดดําเนินการวิเคราะหขอมูล โดยดําเนินการ ดังนี้ 
4.1  การวิเคราะหขอมูล  
      ในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยแบงการวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 

 ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม วิเคราะหโดยใชคารอยละ (Percentage) 
 ตอนท่ี  2 ขอมูลจากแบบสอบถามท้ัง 2 ดาน  ไดแก ดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพ และ

ดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัม วิเคราะหโดยใชคาเฉล่ีย ( x ) และคาสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.)  
 ตอนท่ี  3   ขอมูลเกี่ยวกับขอเสนอแนะเพ่ิมเติม วิเคราะหโดยการสรุปรวบรวมประเด็น

สําคัญเปนภาพรวม 
       ในการวิเคราะหขอมูลเพ่ือคํานวณคาทางสถิติตาง ๆ ซ่ึงไดแกคาเฉล่ีย ( x ) คาสวน

เบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ผูวิจัยใชโปรแกรมสําเร็จรูปสําหรับการวิจัยทาง
สังคมศาสตร 
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4.2  การแปลความหมายของคาเฉล่ีย 
       การแปลความหมายของคาเฉล่ียระดับความคิดเห็น กําหนดเกณฑคะแนนเฉล่ียตาม

แนวของวิเชียร  เกตุสิงห (2538) ดังนี ้
 คาเฉล่ียระหวาง 4.20-5.00 หมายถึง มีความคิดเห็นอยูในระดับดีมาก 
 คาเฉล่ียระหวาง 3.40-4.19 หมายถึง มีความคิดเห็นอยูในระดับด ี
 คาเฉล่ียระหวาง 2.60-3.39 หมายถึง มีความคิดเห็นอยูในระดับปานกลาง 
 คาเฉล่ียระหวาง 1.80-2.59 หมายถึง มีความคิดเห็นอยูในระดับพอใช 
 คาเฉล่ียระหวาง 1.00-1.79 หมายถึง มีความคิดเห็นอยูในระดับควรปรับปรุง 
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บทที่ 4  
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 

 ผลการวิจัยเรื่องการสรางอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวตลาดบาง-
หลวง เปนการนําเสนอผลการวิจัยท่ีไดจากการเก็บขอมูลจากกลุมตวัอยาง คือนักทองเท่ียวท่ัวไป ท่ี
ทองเท่ียวในสถานท่ีตาง ๆ เพ่ือสอบถามถึงความคิดเห็นเกี่ยวกับอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานเพ่ือ
สงเสริมการทองเท่ียวตลาดบางหลวง โดยผูวิจัยสุมตัวอยางแบบบังเอิญ จํานวน 30 คน  ผูเช่ียวชาญ
ดานประวัติของตลาดบางหลวงและผูเช่ียวชาญดานศิลปะการถายภาพ จํานวน 3 คน  และนําเสนอ
ผลการวิเคราะหขอมูลโดยหาคาทางสถิติ ตามวัตถุประสงคท่ีตั้งไวและแสดงผลการคนพบ
นอกเหนือจากท่ีกําหนดไวในวัตถุประสงค ในรูปตารางประกอบคําอธิบาย โดยสรุปเปน 6 ตอน  
ดังตอไปนี้ 

ตอนท่ี 1  ผลการศึกษาลักษณะทางดานประชากรศาสตรขอมูลสวนตัวของผูเช่ียวชาญ 
ตอนท่ี 2  ผลการศึกษาลักษณะทางดานประชากรศาสตรขอมูลสวนตัวของกลุมตัวอยาง 

 ตอนท่ี 3  ผลจากการสรางอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง 
 ตอนท่ี 4  ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญท่ีมีตออัลบ้ัมภาพวิถีชีวิต
ชาวบานตลาดบางหลวง 

ตอนท่ี 5 ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของกลุมตัวอยางท่ีมีตออัลบ้ัมภาพวิถีชีวิต
ชาวบานตลาดบางหลวง 

ตอนท่ี 6  ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับขอเสนอแนะเพ่ิมเติม นําเสนอเปนภาพรวม 
 

ตอนที่ 1  ผลการศึกษาลักษณะทางดานประชากรศาสตรขอมูลสวนตัวของผูเชี่ยวชาญ 
   การศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตร ขอมูลสวนตัวของผูเช่ียวชาญ สามารถนําเสนอไดดังนี ้
ตารางที่ 1  แสดงจํานวน  รอยละ และเพศ   
 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 
ชาย 3 100.00 
หญิง 0 0 
รวม 3 100.00 

  จากตารางท่ี 1 พบวา ผูเช่ียวชาญ  เปนเพศชายท้ังหมด   คิดเปนรอยละ  100.00   
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ตารางที่ 2  แสดงจํานวน  รอยละ และอายุ   
 

อาย ุ จํานวน (คน) รอยละ 
20 – 40 ป - - 
41 – 60 ป 3 100.00 

มากกวา  60  ป - - 
รวม 3 100.00 

  

 จากตารางท่ี 2 พบวา ผูเช่ียวชาญ มีอายอุยูระหวาง 41 – 60  ป คิดเปนรอยละ 100.00    
 

ตารางที่ 3  แสดงจํานวน  รอยละ และอาชีพ   
 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 
รับราชการ 3 100.00 

พนักงานเอกชน                                                   - - 
ธุรกิจสวนตัว - - 
เกษียณอาย ุ - - 

รวม 3 100.00 
  

 จากตารางท่ี 3 พบวา ผูเช่ียวชาญ ประกอบอาชีพ รับราชการ จํานวน  3  คน  คิดเปนรอยละ  
100.00   
 

ตารางที่ 4   แสดงจํานวน  รอยละ และความถ่ีในการทองเท่ียวตามสถานท่ีตาง ๆ  
 

ความถี่ในการทองเที่ยว จํานวน (คน) รอยละ 
สัปดาหละ 1 ครั้ง - - 
เดือนละ 1 ครั้ง 2 66.67 

มากกวา 1 เดือน ตอครั้ง 1 33.33 
ไมเคยเท่ียว - - 

รวม 3 100.00 
 

 จากตารางท่ี 4  พบวา ผูเช่ียวชาญ ทองเท่ียวตามสถานท่ีตาง ๆ เดือนละ 1 ครั้ง จํานวน  2  
คน  คิดเปนรอยละ  66.67  และมากกวา 1  เดือนตอครั้ง จํานวน   1   คน  คิดเปนรอยละ  33.33    
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ตารางที่ 5   แสดงจํานวน  รอยละ และการทราบประวัติความเปนมาของตลาดบางหลวง  
 

ประวัติความเปนมา 
ของตลาดบางหลวง 

จํานวน (คน) รอยละ 

ทราบ 2 66.67 
ไมทราบ 1 33.33 

รวม 3 100.00 
  

  จากตารางท่ี 5 พบวา ผูเช่ียวชาญ ทราบประวัติความเปนมาของตลาดบางหลวง จํานวน   2   
คน  คิดเปนรอยละ  66.67  ไมทราบประวัติความเปนมาของตลาดบางหลวง จํานวน  1  คน  คิดเปน
รอยละ  33.33 
 

ตารางที่ 6  แสดงจํานวน  รอยละ และส่ิงท่ีช่ืนชอบเปนอันดับแรกของตลาดบางหลวง จากการชม 
                  อัลบ้ัมภาพ  
 

ส่ิงท่ีช่ืนชอบเปนอันดับแรกของตลาด 
บางหลวง จากการชมอัลบ้ัมภาพ 

จํานวน (คน) รอยละ 

วิถีชีวิตความเปนอยู 2 66.67 
สถาปตยกรรมในตลาดบางหลวง 1 33.33 

ธรรมชาติ บรรยากาศ   - - 
ผลผลิต อาหารคาว หวาน ของท่ีระลึก - - 

รวม 3 100.00 
  

 จากตารางท่ี 6 พบวา จากการชมอัลบ้ัมภาพ ผูเช่ียวชาญ ช่ืนชอบวิถีชีวิตความเปนอยู 
จํานวน 2  คน  คิดเปนรอยละ  66.67  ช่ืนชอบสถาปตยกรรมในตลาดบางหลวงจํานวน 1 คน คิด
เปนรอยละ  33.33  
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ตารางที่ 7  แสดงจํานวน  รอยละ และประโยชนของอัลบ้ัมภาพเพ่ือการประชาสัมพันธ ตลาด 
                 บางหลวง  
 

ประโยชนของอัลบ้ัมภาพ จํานวน (คน) รอยละ 
มี 3 100.00 

ไมมี - - 
รวม 3 100.00 

  

 จากตารางท่ี 7  พบวา ผูเช่ียวชาญ  เห็นวาอัลบ้ัมภาพมีประโยชนตอการประชาสัมพันธ 
ตลาดบางหลวง จํานวน  3  คน  คิดเปนรอยละ  100.00  
 

ตอนที่ 2  ผลการศึกษาลักษณะทางดานประชากรศาสตรขอมูลสวนตัวของกลุมตัวอยาง 
   การศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตร ขอมูลสวนตัวของกลุมตัวอยาง สามารถนําเสนอ
ได ดังนี ้
 

ตารางที่ 8  แสดงจํานวน  รอยละ และเพศ   
 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 
ชาย 14 46.67 
หญิง 16 53.33 
รวม 30 100.00 

  

 จากตารางท่ี 8 พบวา ผูตอบแบบสอบถามเปนเพศชาย จํานวน  14 คน  คิดเปนรอยละ  
46.67  เปนเพศหญิง จํานวน   16   คน  คิดเปนรอยละ  53.33   
 

ตารางที่ 9   แสดงจํานวน  รอยละ และอายุ   
 

อาย ุ จํานวน (คน) รอยละ 
นอยกวา  20  ป - - 

20 – 40 ป 16 53.33 
41 – 60 ป 7 23.33 

มากกวา  60  ป 7 23.33 
รวม 30 100.00 
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 จากตารางท่ี 9 พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีอายุ 20 – 40  ป  จํานวน  16  คน  คิดเปนรอยละ  
53.33   อายุ 41 – 60  ป จํานวน 7  คน  คิดเปนรอยละ  23.33  และอายุมากกวา 60  ป จํานวน 7 คน  
คิดเปนรอยละ 23.33  

 

ตารางที่ 10   แสดงจํานวน  รอยละ และอาชีพ   
 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 
รับราชการ 4 13.33 

พนักงานเอกชน                                                   10 33.33 
ธุรกิจสวนตัว 7 23.33 

นักเรียน – นักศึกษา - - 
เกษียณอาย ุ 5 16.67 

อ่ืนๆ ระบุ พนักงานมหาวิทยาลัย 4 13.33 
รวม 30 100.00 

  

 จากตารางท่ี 10 พบวา ผูตอบแบบสอบถามประกอบอาชีพรับราชการ จํานวน 4 คน   คิด
เปนรอยละ 13.33  เปนพนักงานเอกชน  จํานวน 10 คน  คิดเปนรอยละ 33.33  ธุรกิจสวนตัว  
จํานวน  7  คน  คิดเปนรอยละ  23.33   เกษียณอายุ จํานวน  5  คน  คิดเปนรอยละ 16.67 และ
พนักงานมหาวิทยาลัย จํานวน 4  คน  คิดเปนรอยละ 13.33  
 

ตารางที่ 11  แสดงจํานวน  รอยละ และความถ่ีในการทองเท่ียวตามสถานท่ีตาง ๆ  
 

ความถี่ในการทองเที่ยว จํานวน (คน) รอยละ 
สัปดาหละ 1 ครั้ง 7 23.33 
เดือนละ 1 ครั้ง 14 46.67 

มากกวา 1 เดือน ตอครั้ง 9 30.00 
ไมเคยเท่ียว - - 

อ่ืน ๆ - - 
รวม 30 100.00 
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 จากตารางท่ี 11  พบวา ผูตอบแบบสอบถามทองเท่ียวตามสถานท่ีตาง ๆ สัปดาหละ 1 ครั้ง 
จํานวน 7  คน คิดเปนรอยละ 23.33 ทองเท่ียวเดอืนละ 1 ครั้ง จํานวน 14  คน  คิดเปนรอยละ  46.67  
และมากกวา 1  เดือนตอครั้ง  จํานวน   9   คน  คิดเปนรอยละ  30.00    
 

ตารางที่ 12  แสดงจํานวน  รอยละ และการทราบประวัติความเปนมาของตลาดบางหลวง  
 

ประวัติความเปนมา 
ของตลาดบางหลวง 

จํานวน (คน) รอยละ 

ทราบ 7 23.33 
ไมทราบ 23 76.67 

รวม 30 100.00 
  

จากตารางท่ี 12 พบวา ผูตอบแบบสอบถามทราบประวัติความเปนมาของตลาดบางหลวง 
จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ  23.33  และไมทราบเกี่ยวกับประวัติความเปนมาของตลาดบางหลวง 
จํานวน   23  คน  คิดเปนรอยละ  76.67   
 

ตารางที่ 13  แสดงจํานวน  รอยละ และส่ิงท่ีช่ืนชอบเปนอันดับแรกของตลาดบางหลวง จากการชม 
                      อัลบ้ัมภาพ  
 

ส่ิงท่ีช่ืนชอบเปนอันดับแรกของตลาด 
บางหลวง จากการชมอัลบ้ัมภาพ 

จํานวน (คน) รอยละ 

วิถีชีวิตความเปนอยู 18 60.00 
สถาปตยกรรมในตลาดบางหลวง 2 6.67 

ธรรมชาติ บรรยากาศ   7 23.33 
ผลผลิต อาหารคาว หวาน ของท่ีระลึก 3 10.00 

รวม 30 100.00 
  

 จากตารางท่ี 13  พบวา จากการชมอัลบ้ัมภาพ ผูตอบแบบสอบถามช่ืนชอบวิถีชีวิตความ
เปนอยูจํานวน 18 คน  คิดเปนรอยละ 60.00 ช่ืนชอบสถาปตยกรรมในตลาดบางหลวงจํานวน  2  คน  
คิดเปนรอยละ 6.67  ช่ืนชอบธรรมชาติ บรรยากาศ  จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 23.33  และช่ืนชอบ
ผลผลิต อาหารคาว หวาน ของท่ีระลึกจํานวน   3   คน  คิดเปนรอยละ  10.00    
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ตารางที่ 14    แสดงจํานวน รอยละและประโยชนของอัลบ้ัมภาพเพ่ือการประชาสัมพันธตลาดบางหลวง  
 

ประโยชนของอัลบ้ัมภาพ จํานวน (คน) รอยละ 
มี 30 100.00 

ไมมี - - 
รวม 30 100.00 

  

    จากตารางท่ี  14   พบวา   ผูตอบแบบสอบถาม เห็นวาอัลบ้ัมภาพมีประโยชนตอการ 
ประชาสัมพันธตลาดบางหลวง จํานวน  30  คน  คิดเปนรอยละ 100.00   
 

ตอนที่ 3   ผลจากการสรางอัลบั้มภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง 
    หลังจากท่ีไดดําเนินการศึกษาวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงเกี่ยวกับประวัตคิวามเปนมา
ตาง ๆ การเปล่ียนแปลงดานเศรษฐกิจ  สังคม วัฒนธรรม  ขนบธรรมเนียมประเพณี และส่ิงแวดลอม
ของชุมชน  จากเอกสารขอมูล การพบปะพูดคุย  ผูวิจัยจึงไดจัดทําอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาด
บางหลวงเพ่ือเปนตนแบบสําหรับใชเปนขอมูลในการประชาสัมพันธและสงเสริมการทองเท่ียวให
ตลาดบางหลวงในรูปแบบการจัดจําหนายหรือเอกสารแจกฟรี ผลท่ีไดจากการศึกษา คือการจัดทํา
อัลบ้ัมภาพท่ีมีลักษณะเปนหนังสือคูมือการทองเท่ียวขนาด 5.5 นิ้ว คูณ 8 นิ้ว จํานวน 60 หนา เปน
ภาพสีเพ่ือใหดึงดดูความสนใจของผูชม ซ่ึงภายในเลมประกอบดวยภาพประวัติความเปนมา การตั้ง
ถ่ินฐาน สังคมวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีตาง ๆ อาชีพ ผลผลิต ตามวิถีชีวิตชาวบานตลาด
บางหลวง แสดงดังภาพท่ี 2 
 

 
 

ภาพที่ 2  แสดงภาพตัวอยาง อัลบ้ัมภาพวถีิชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง 



  44   

ตอนที่ 4   ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญที่มีตออัลบั้มภาพวิถีชีวิตชาวบาน 
                 ตลาดบางหลวง 
 

    จากความคิดเห็นในการประเมินคุณภาพของผูเช่ียวชาญจํานวน 3 คน เกี่ยวกับดาน
รูปแบบของอัลบ้ัมภาพ และดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพ ดังนี้ 
 

ตารางที่ 15   แสดงคาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดับคุณภาพของอัลบ้ัมภาพ ดานรูปแบบ 
                    ของอัลบ้ัมภาพ  (ผูเช่ียวชาญ) 
 

ดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพ 
ผลการวิเคราะห 

คาเฉล่ีย S.D. ระดับคุณภาพ 
1. ความเหมาะสมของรูปเลมอัลบ้ัมภาพ 4.33 1.155 ดีมาก 
2. ความเหมาะสมของการใชสี 3.33 0.577 ปานกลาง 
3. ความเหมาะสมของขนาดตัวอักษร 4.00 0.000 ดี 
4. การเรียงลําดับเรื่องราวและเนื้อหา      4.33 1.155 ดีมาก 
5. ความนาสนใจของเนื้อหา   3.67 0.577 ดี 
6. ความสัมพันธระหวางภาพกับเนื้อหา 3.67 0.577 ดี 
7. ความนาสนใจของรูปภาพ 4.00 1.000 ดี 
8. ความสมดุลและขนาดของภาพ 4.00 1.000 ดี 
9. ภาพโดยรวมของรูปแบบอัลบ้ัมภาพ 4.00 1.000 ดี 

รวม 3.93 0.740 ดี 
  

 จากตารางท่ี 15 พบวา ดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง โดย
ผูเช่ียวชาญ ใหความคิดเห็นโดยรวมอยูในระดับดี  ( x =3.93)  ดังนั้นจึงสามารถสรุปไดวา  
ผูเช่ียวชาญมีความคิดเห็นวารูปแบบของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง ท่ีผูวิจัยทําขึ้น
นั้นมีคุณภาพ ดี 
 เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ความเหมาะสมของรูปเลมอัลบ้ัมภาพและการเรียงลําดับ
เรื่องราวและเนื้อหา อยูในระดับดีมาก ( x = 4.33) รองลงมาอยูในระดับด ี7 ขอ คือ ความเหมาะสม
ของขนาดตัวอักษร ความนาสนใจของรูปภาพ ความสมดุลและขนาดของภาพ ภาพโดยรวมของ
รูปแบบอัลบ้ัมภาพ   ( x = 4.00)  ความนาสนใจของเนื้อหาและความสัมพันธระหวางภาพกับเนื้อหา 
( x = 3.67) สวนขอความเหมาะสมของการใชสีอยูในระดับปานกลาง ( x =  3.33) ตามลําดับ 
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ตารางที่ 16  แสดงคาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับคุณภาพของอัลบ้ัมภาพ ดาน 
                      ประสิทธิภาพ ของอัลบ้ัมภาพ  (ผูเช่ียวชาญ) 
 

ดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพ ผลการวิเคราะห 
คาเฉล่ีย S.D. ระดับคุณภาพ 

1. ความสามารถในการถายทอดความรูจากภาพ 3.67 0.577 ดี 
2. ไดทราบถึงแหลงทองเท่ียวแหงใหม 3.67 0.577 ดี 
3. ไดขอมูลในการทองเท่ียวภายในตลาดบางหลวง 3.67 0.577 ดี 
4. ความนาสนใจในการติดตามเรื่องราว 4.33 0.577 ดีมาก 
5. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวง  
    เกี่ยวกับประวัติความเปนมา วิถีชีวิต 

4.00 0.000 ดี 

6. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวง 
    เกี่ยวกับ สังคม วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณ ี

4.00 0.000 ดี 

7. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวง  
    เกี่ยวกับ อาชีพและผลผลิต 

4.00 0.000 ดี 

  8. เม่ือไดชมอัลบ้ัมภาพทําใหเกิดแรงจูงใจท่ีจะไปเท่ียว 
      ตลาดบางหลวง     

4.33 0.577 ดีมาก 

รวม 3.96 0.144 ดี 
 

 จากตารางท่ี 16 พบวาดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง 
โดยผูเช่ียวชาญใหความคิดเห็นโดยรวมอยูในระดับดี ( x = 3.96) ดังนั้นจึงสามารถสรุปไดวา 
ผูเช่ียวชาญมีความคิดเห็นวาประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตของชาวบานตลาดบางหลวง ท่ี
ผูวิจัยทําขึ้นนั้นมีคุณภาพดี 

เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ความนาสนใจในการติดตามเรื่องราว และเม่ือไดชมอัลบ้ัม
ภาพทําใหเกิดแรงจูงใจท่ีจะไปเท่ียวตลาดบางหลวง อยูในระดับดีมาก ( x  = 4.33) รองลงมาอยูใน
ระดับดีทุกขอ คือ อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวงเกี่ยวกับ ประวัติความเปนมา  
วิถีชีวิต  อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวงเกี่ยวกับ สังคม วัฒนธรรม
ขนบธรรมเนียมประเพณี อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวงเกี่ยวกับ อาชีพและ
ผลผลิต  ( x = 4.00)  ความสามารถในการถายทอดความรูจากภาพ  ไดทราบถึงแหลงทองเท่ียวแหง
ใหม  ไดขอมูลในการทองเท่ียวภายในตลาดบางหลวง  ( x = 3.67)  ตามลําดับ 
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ตอนที่ 5   ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของกลุมตัวอยางที่มีตออัลบั้มภาพวิถีชีวิตชาวบาน 
                  ตลาดบางหลวง 
 

   จากความคิดเห็นในการประเมินคุณภาพของกลุมตัวอยาง  จํานวน 30  คน   เกี่ยวกับดาน
รูปแบบของอัลบ้ัมภาพ และดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพ ดังนี ้
  

ตารางที่ 17  แสดงคาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับคุณภาพของอัลบ้ัมภาพ ดานรูปแบบ 
                    ของอัลบ้ัมภาพ  (กลุมตัวอยาง) 
 

ดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพ ผลการวิเคราะห 
คาเฉล่ีย S.D. ระดับคุณภาพ 

1. ความเหมาะสมของรูปเลมอัลบ้ัมภาพ 3.87 0.629 ดี 
2. ความเหมาะสมของการใชสี 3.77 0.679 ดี 
3. ความเหมาะสมของขนาดตัวอักษร 4.00 0.587 ดี 
4. การเรียงลําดับเรื่องราวและเนื้อหา      3.97 0.615 ดี 
5. ความนาสนใจของเนื้อหา   3.90 0.662 ดี 
6. ความสัมพันธระหวางภาพกับเนื้อหา 3.87 0.681 ดี 
7. ความนาสนใจของรูปภาพ 4.00 0.643 ดี 
8. ความสมดุลและขนาดของภาพ 3.73 0.691 ดี 
9. ภาพโดยรวมของรูปแบบอัลบ้ัมภาพ 3.90 0.662 ดี 

รวม 3.89 0.414 ดี 
  

 จากตารางท่ี 17 พบวา ดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง กลุม
ตัวอยางใหความคิดเห็นโดยรวมอยูในระดับดี ( x = 3.89) ดังนั้นจึงสามารถสรุปไดวา กลุมตัวอยางมี
ความคิดเห็นวารูปแบบของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง ท่ีผูวิจัยทําขึ้นนั้นมีคุณภาพ ด ี
 เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ทุกขออยูในระดับดี โดยมีอันดับแรกคือ ความเหมาะสมของ
ขนาดตัวอักษร ความนาสนใจของรูปภาพ ( x = 4.00) รองลงมาคือ การเรียงลําดับเรื่องราวและ
เนื้อหา ( x = 3.97) ความนาสนใจของเนื้อหาและภาพโดยรวมของรูปแบบอัลบ้ัมภาพ ( x = 3.90)   
ความเหมาะสมของรูปเลมอัลบ้ัมภาพ   ความสัมพันธระหวางภาพกับเนื้อหา ( x = 3.87) ความ
เหมาะสมของการใชสี   ( x = 3.77) ความสมดุลและขนาดของภาพ  ( x = 3.73) ตามลําดับ 
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ตารางที่ 18  แสดงคาเฉล่ียสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดับคุณภาพของอัลบ้ัมภาพ ดาน  
                   ประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพ  (กลุมตัวอยาง) 
 

ดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพ ผลการวิเคราะห 
คาเฉล่ีย S.D. ระดับคุณภาพ 

1. ความสามารถในการถายทอดความรูจากภาพ 3.77 0.817 ดี 
2. ไดทราบถึงแหลงทองเท่ียวแหงใหม 4.30 0.596 ดีมาก 
3. ไดขอมูลในการทองเท่ียวภายในตลาดบางหลวง 4.27 0.521 ดีมาก 
4.  ความนาสนใจในการติดตามเรื่องราว 4.07 0.583 ดี 
5.  อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวง  
     เกี่ยวกับประวัติความเปนมา วิถีชีวิต 

4.10 0.607 ดี 

6. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวง 
    เกี่ยวกับ สังคม วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณ ี

4.17 0.592 ดี 

7. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวง  
    เกี่ยวกับ อาชีพและผลผลิต 

4.20 0.664 ดีมาก 

8. เม่ือไดชมอัลบ้ัมภาพทําใหเกิดแรงจูงใจท่ีจะไปเท่ียว 
    ตลาดบางหลวง     

4.23 0.626 ดีมาก 

รวม 4.14 0.420 ดี 
 

 จากตารางท่ี 18 พบวา ดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง
กลุมตัวอยางใหความคิดเห็นโดยรวมอยูในระดับดี ( x = 4.14) ดังนั้นจึงสามารถสรุปไดวา กลุม
ตัวอยางมีความคิดเห็นวาประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงท่ีผูวิจัยทําขึ้น
นั้นมีคุณภาพด ี
 เม่ือพิจารณาเปนรายขอ  พบวา   ดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาด
บางหลวง อยูในระดับดีมากจํานวน 4 ขอ คือ ไดทราบถึงแหลงทองเท่ียวแหงใหม ไดขอมูลในการ
ทองเท่ียวภายในตลาดบางหลวง   เม่ือไดชมอัลบ้ัมภาพทําใหเกิดแรงจูงใจท่ีจะไปเท่ียวตลาดบาง-
หลวง  อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวงเกี่ยวกับ อาชีพและผลผลิต   ( x = 4.30, 
4.27, 4.23 และ 4.20) รองลงมาความคิดเห็นอยูในระดับดีทุกขอ ไดแก อัลบ้ัมภาพทําใหทราบ
เรื่องราวของตลาดบางหลวงเกี่ยวกับ  สังคม วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณ ี อัลบ้ัมภาพทําให
ทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวงเกี่ยวกับ ประวัติความเปนมา  วิถีชีวิต  ความนาสนใจในการ
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ติดตามเรื่องราว และความสามารถในการถายทอดความรูจากภาพ  ( x = 4.17, 4.10, 4.07 และ 3.77) 
ตามลําดับ 

จากผลการวิเคราะหขอมูลสามารถเปรียบเทียบการประเมินคาอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบาน
ตลาดบางหลวง ดานรูปแบบระหวางผูเช่ียวชาญกับกลุมตัวอยาง  แสดงดังตารางท่ี 19 

 

ตารางที่ 19  แสดงการเปรียบเทียบความคิดเห็นดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพ 
 

 
ดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพ 

 

ผูเช่ียวชาญ กลุมตัวอยาง 
คาเฉล่ีย ระดับ 

คุณภาพ 
คาเฉล่ีย ระดับ 

คุณภาพ 
1. ความเหมาะสมของรูปเลมอัลบ้ัมภาพ 4.33 ดีมาก 3.87 ดี 
2. ความเหมาะสมของการใชสี 3.33 ปานกลาง 3.77 ดี 
3. ความเหมาะสมของขนาดตัวอักษร 4.00 ดี 4.00 ดี 
4. การเรียงลําดับเรื่องราวและเนื้อหา      4.33 ดีมาก 3.97 ดี 
5. ความนาสนใจของเนื้อหา   3.67 ดี 3.90 ดี 
6. ความสัมพันธระหวางภาพกับเนื้อหา 3.67 ดี 3.87 ดี 
7. ความนาสนใจของรูปภาพ 4.00 ดี 4.00 ดี 
8. ความสมดุลและขนาดของภาพ 4.00 ดี 3.73 ดี 
9. ภาพโดยรวมของรูปแบบอัลบ้ัมภาพ 4.00 ดี 3.90 ดี 

รวม 3.93 ดี 3.89 ดี 
 

จากตารางท่ี 19 พบวา ดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพ ผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยางใหความ
คิดเห็นโดยรวมอยูในระดับดี ( x = 3.93 และ 3.89) ตามลําดับ ดังนั้นจึงสามารถสรุปไดวา
ผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยางมีความเห็นวารูปแบบของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงท่ี
ผูวิจัยทําขึ้นนั้นมีคุณภาพดี 

จากผลการวิเคราะหขอมูลสามารถเปรียบเทียบการประเมินคาอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบาน
ตลาดบางหลวง ดานประสิทธิภาพระหวางผูเช่ียวชาญกับกลุมตัวอยาง  แสดงดังตารางท่ี 20 
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ตารางที่ 20   แสดงการเปรียบเทียบความคิดเห็นดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพ 
 
 

 
ดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพ ผูเช่ียวชาญ กลุมตัวอยาง 

 คาเฉล่ีย ระดับ
คุณภาพ 

คาเฉล่ีย ระดับ
คุณภาพ 

1. ความสามารถในการถายทอดความรูจากภาพ 3.67 ดี 3.77 ดี 
2. ไดทราบถึงแหลงทองเท่ียวแหงใหม 3.67 ดี 4.30 ดีมาก 
3. ไดขอมูลในการทองเท่ียวภายในตลาด 
     บางหลวง 

3.67 ดี 4.27 ดีมาก 

4. ความนาสนใจในการติดตามเรื่องราว 4.33 ดีมาก 4.07 ดี 
5. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาด 
    บางหลวงเกี่ยวกับประวัติความเปนมา  
    วิถีชีวิต 

4.00 ดี 4.10 ดี 

6. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาด 
    บางหลวงเกี่ยวกับ สังคม วัฒนธรรม  
    ขนบธรรมเนียมประเพณ ี

4.00 ดี 4.17 ดี 

7. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาด 
    บางหลวงเกี่ยวกับ อาชีพและผลผลิต 

4.00 ดี 4.20 ดีมาก 

8.  เม่ือไดชมอัลบ้ัมภาพทําใหเกิดแรงจูงใจท่ีจะ 
    ไปเท่ียวตลาดบางหลวง     

4.33 ดีมาก 4.23 ดีมาก 

รวม 3.96 ดี 4.14 ดี 
 

จากตารางท่ี 20 พบวา ดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพ ผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยางให
ความคิดเห็นโดยรวมอยูในระดับดี ( x = 3.96 และ 4.14) ตามลําดับ ดังนั้นจึงสามารถสรุปไดวา
ผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยางมีความเห็นวาประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบาง-
หลวงท่ีผูวิจัยทําขึ้นนั้นมีคุณภาพดี 
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จากผลการวิเคราะหขอมูลสามารถเปรียบเทียบความคิดเห็นดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพวิถี
ชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง ระหวางผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยาง  แสดงดังแผนภูมิท่ี 1 
 

แผนภูมิที่ 1  แสดงการเปรียบเทียบความคิดเห็นดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาด 
                    บางหลวง ระหวางผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยาง 
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แผนภูมิเปรียบเทียบดานรูปแบบของอัลบั้มภาพ

กลุมตัวอยาง
ผูเช่ียวชาญ

 
 

       จากแผนภูมิท่ี 1 พบวา ดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพ ผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยางให
ความคิดเห็นโดยรวมอยูในระดับดี ( x = 3.93 และ 3.89) ตามลําดับ ดังนั้นจึงสามารถสรุปไดวา
ผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยางมีความเห็นวารูปแบบของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงท่ี
ผูวิจัยทําขึ้นนั้นมีคุณภาพดี 
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จากผลการวิเคราะหขอมูลสามารถเปรียบเทียบความคิดเห็นดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัม
ภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง ระหวางผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยาง    แสดงดังแผนภูมิท่ี 2 
 

แผนภูมิที่ 2   แสดงการเปรียบเทียบความคิดเห็นดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบาน 
                     ตลาดบางหลวง ระหวางผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยาง   
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แผนภูมิเปรียบเทียบดานประสิทธิภาพของอัลบั้มภาพ
กลุมตัวอยาง
ผูเชี่ยวชาญ

 
 

จากแผนภูมิท่ี 2 พบวา ดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพ ผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยางให
ความคิดเห็นโดยรวมอยูในระดับดี ( x = 3.96 และ 4.14) ตามลําดับ ดังนั้นจึงสามารถสรุปไดวา
ผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยางมีความเห็นวาประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบาง-
หลวงท่ีผูวิจัยทําขึ้นนั้นมีคุณภาพดี 
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ตอนที่ 6   ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับขอเสนอแนะเพ่ิมเติม นําเสนอเปนภาพรวม 
 

ตารางที่ 21  ขอแสนอแนะของผูเช่ียวชาญ 
                                                                                                                           (N = 3 ) 

ขอเสนอแนะ ความถ่ี (คน) 
1.  ภาพบางภาพไมคอยชัดและสีเพ้ียน 1 
2.  นาสนใจ ภาพเรื่องราวทําใหนาติดตาม 1 
3.  ควรปรับปรงุเรื่องสีสันของภาพ จะดีมาก 1 

  

              จากตารางท่ี 21 พบวา ผูเช่ียวชาญใหขอเสนอแนะเกี่ยวกับภาพบางภาพไมคอยชัดและสี
เพ้ียนมีความนาสนใจภาพเรื่องราวทําใหนาติดตาม และควรปรับปรุงเรื่องสีสันของภาพ โดยมี
ความถ่ีขอละ 1 คน  
 

ตารางที่ 22 ขอเสนอแนะของกลุมตัวอยาง  
                                                                                                                           (N = 6 ) 

ขอเสนอแนะ ความถ่ี (คน) 
1.  ควรจัดทําอัลบ้ัมภาพเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวสถานท่ีอ่ืน ๆ เชน 
      เยาวราช สะพานหัน พุทธมณฑล 

 
1 

2.  รูปเลมควรเล็กและบางกวานี ้ 1 
3.  ขอมูลครบถวนเกินไป คนอาจไมอยากไปเท่ียวแลว เพราะไมมีอะไร 
      นาตื่นเตน 

 
1 

4.   ควรมีการติดปายใหเห็นทางไปตลาดบริเวณริมถนน เพ่ือจะไดทราบ 
      วามีตลาดท่ีทองเท่ียวแหงใหม 

 
1 

5.   ภาพถายไมคอยคมชัด 1 
6.   ทําใหทราบวามีสถานท่ีนาเท่ียว รูขอมูลจะไดไปเท่ียว 1 

 

              จากตารางท่ี 22 พบวา กลุมตัวอยางใหขอเสนอแนะวาควรจัดทําอัลบ้ัมภาพเพ่ือสงเสริมการ
ทองเท่ียวสถานท่ีอ่ืน ๆ เชน  เยาวราช สะพานหัน พุทธมณฑล รูปเลมควรเล็กและบางกวานี้  ขอมูล
ครบถวนเกินไป คนอาจไมอยากไปเท่ียวแลว เพราะไมมีอะไรนาตื่นเตน  ควรมีการติดปายใหเห็น
ทางไปตลาดบริเวณริมถนน เพ่ือจะไดทราบวามีตลาดท่ีทองเท่ียวแหงใหม ภาพถายไมคอยคมชัด 
และทําใหทราบวามีสถานท่ีนาเท่ียว รูขอมูลจะไดไปเท่ียวโดยมีความถ่ีขอละ 1 คน 
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บทท่ี 5 
สรุปอภิปรายผลและขอเสนอแนะ 

  
 

 วัตถุประสงคของการวิจัยครั้งนี้ เพ่ือศึกษาขอมูลวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงและเพ่ือ
จัดทําอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง เม่ือไดอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง 
เพ่ือเปนส่ือในการตอบแบบสอบถามแลว นําไปทดสอบหาคาความเช่ือม่ันกับนักทองเท่ียวท่ีไมใช
กลุมตัวอยาง จากนั้นจึงนําไปใหผูเช่ียวชาญดานประวัติของตลาดบางหลวงและผูเช่ียวชาญดาน
ศิลปะการถายภาพ จํานวน 3 คนและกลุมตัวอยางคือนักทองเท่ียวท่ัวไปตามสถานท่ีทองเท่ียวตาง ๆ  
โดยผูวิจัยสุมตัวอยางแบบบังเอิญ จํานวน 30 คน ตอบแบบสอบถามท่ีผูวิจัยสรางขึ้นจํานวน 24 ขอ 
และวิเคราะหความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถาม โดยใชการคํานวณหาคารอยละ (Percentage)  
คาเฉล่ีย (Mean)  คาความเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard  Deviation) 
 การวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดแบงการสรุปผลการวิจัยออกเปน 5 ตอน ดังนี ้

      ตอนท่ี  1  ผลการศึกษาลักษณะทางดานประชากรศาสตรขอมูลสวนตัวขอเช่ียวชาญ 
 ตอนท่ี  2  ผลการศึกษาลักษณะทางดานประชากรศาสตรขอมูลสวนตัวของกลุม

ตัวอยาง 
  ตอนท่ี  3  ผลจากการสรางอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตของชาวบานตลาดบางหลวง 
   ตอนท่ี  4 ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญท่ีมีตออัลบ้ัมภาพวิถี
ชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง 

 ตอนท่ี 5  ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของกลุมตัวอยาง   ท่ีมีตออัลบ้ัมภาพวิถี
ชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง 
สรุปผลการวิจัย 
ตอนที่ 1   ผลการศึกษาลักษณะทางดานประชากรศาสตรขอมูลสวนตัวของผูเช่ียวชาญ พบวา 
   ผูเช่ียวชาญ จํานวน 3 คน เปนเพศชาย อายุระหวาง 41-60 ป เปนขาราชการท้ัง 3 คน 
จํานวน 2 คน มีความถ่ีในการทองเท่ียวเดือนละครั้ง ทราบประวัติความเปนมาของตลาดบางหลวง
และช่ืนชอบวิถีชีวิตความเปนอยูเปนอันดับแรกและทุกคนเห็นวาอัลบ้ัมภาพมีประโยชนตอการ
ประชาสัมพันธตลาดบางหลวง 
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ตอนที่ 2   ผลการศึกษาลักษณะทางดานประชากรศาสตรขอมูลสวนตัวของกลุมตัวอยาง พบวา 
    กลุมตัวอยางจํานวน 30 คน เปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 53.33 สวนใหญอายุระหวาง 20-
40 ป รอยละ 53.33 ประกอบอาชีพเปนพนักงานเอกชน รอยละ 33.33 มีความถ่ีในการทองเท่ียว
เดือนละ 1 ครั้ง รอยละ 46.67  ไมทราบประวัติความเปนมาของตลาดบางหลวง รอยละ 76.67   และ
ช่ืนชอบวิถีชีวิตความเปนอยูเปนอันดับแรก รอยละ 60 และทุกคนเห็นวาอัลบ้ัมภาพมีประโยชนตอ
การประชาสัมพันธตลาดบางหลวง 
 

ตอนที่ 3   ผลจากการสรางอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง 
   ผูวิจัยไดจัดทําอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงเพ่ือเปนตนแบบสําหรับใชเปน
ขอมูลในการประชาสัมพันธและสงเสริมการทองเท่ียวใหตลาดบางหลวง ในรูปแบบการจัด
จําหนายหรือเอกสารแจกฟรี มีลักษณะเปนหนังสือคูมือการทองเท่ียวขนาด 5.5 นิ้ว คูณ 8 นิ้ว 
จํานวน 60 หนา เปนภาพสีเพ่ือใหดึงดูดความสนใจของผูชม    ซ่ึงภายในเลมประกอบดวยภาพ
ประวัติความเปนมา   การตั้งถ่ินฐาน สังคมวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีตาง ๆ อาชีพ 
ผลผลิต ตามวิถีชีวิตของชาวบานตลาดบางหลวง     
 

ตอนที่ 4   ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญ   ท่ีมีตออัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบาน 
                 ตลาดบางหลวง  พบวา 
 4.1 ดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงท่ีผูวิจัยทําขึ้น ผูเช่ียวชาญ
ใหความคิดเห็นอยูในระดับดี  
           เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ความเหมาะสมของรูปเลมอัลบ้ัมภาพและการ
เรียงลําดับเรื่องราวและเนื้อหา อยูในระดับดีมาก รองลงมาอยูในระดับดีทุกขอ โดยมีอันดับแรกคือ 
ความเหมาะสมของขนาดตัวอักษร ความนาสนใจของรูปภาพ  ความสมดุลและขนาดของภาพ ภาพ
โดยรวมของรูปแบบอัลบ้ัมภาพ ความนาสนใจของเนื้อหาและความสัมพันธระหวางภาพกับเนื้อหา 
ตามลําดับ ยกเวนความเหมาะสมของการใชสีอยูในระดับปานกลาง  
 4.2 ดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง ท่ีผูวิจัยทําขึ้น
ผูเช่ียวชาญใหความคิดเห็นอยูในระดับดี  
 เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ความนาสนใจในการติดตามเรื่องราว และเม่ือไดชม
อัลบ้ัมภาพทําใหเกิดแรงจูงใจท่ีจะไปเท่ียวตลาดบางหลวงอยูในระดับดีมากรองลงมาอยูในระดับดี
ทุกขอ  โดยมีอันดับแรกคือ อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวงเกี่ยวกับ ประวัติ
ความเปนมา  วิถีชีวิต อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวงเกี่ยวกับ สังคม วัฒนธรรม
ขนบธรรมเนียมประเพณี  อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวงเกี่ยวกับ อาชีพและ
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ผลผลิต ความสามารถในการถายทอดความรูจากภาพ ไดทราบถึงแหลงทองเท่ียวแหงใหม และได
ขอมูลในการทองเท่ียวภายในตลาดบางหลวง  ตามลําดับ 
 

ตอนที่  5  ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของกลุมตัวอยางท่ีมีตออัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบาน 
                 ตลาดบางหลวง 
  5.1 ดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงท่ีผูวิจัยทําขึ้น กลุม
ตัวอยาง  ใหความคิดเห็นอยูในระดับดี  
               เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ทุกขออยูในระดับดี โดยมีอันดับแรกคือ ความ
เหมาะสมของขนาดตัวอักษร ความนาสนใจของรูปภาพ  รองลงมาคือ การเรียงลําดับเรื่องราวและ
เนื้อหา  ความนาสนใจของเนื้อหา ภาพโดยรวมของรูปแบบอัลบ้ัมภาพ ความเหมาะสมของรูปเลม
อัลบ้ัมภาพ  ความสัมพันธระหวางภาพกับเนื้อหา   ความเหมาะสมของการใชสี  ความสมดุลและ
ขนาดของภาพ  ตามลําดับ  
 5.2 ดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงท่ีผูวิจัยทําขึ้น กลุม
ตัวอยางใหความคิดเห็นอยูในระดับดี   
 เม่ือพิจารณาเปนรายขอ พบวา ดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบาน
ตลาดบางหลวง อยูในระดับดีมากจํานวน 4 ขอ คือ ไดทราบถึงแหลงทองเท่ียวแหงใหม  ไดขอมูล
ในการทองเท่ียวภายในตลาดบางหลวง เม่ือไดชมอัลบ้ัมภาพทําใหเกิดแรงจูงใจท่ีจะไปเท่ียวตลาด
บางหลวง  อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวงเกี่ยวกับ อาชีพและผลผลิต  รองลงมา
ความคิดเห็นอยูในระดับดีทุกขอ คือ อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวงเกี่ยวกับ  
สังคม วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี  อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวง
เกี่ยวกับ ประวัติความเปนมา  วิถีชีวิต ความนาสนใจในการติดตามเรื่องราว  และความสามารถใน
การถายทอดความรูจากภาพ  ตามลําดับ 
 

อภิปรายผล   
 ดานรูปแบบของอัลบ้ัมภาพ ผูเช่ียวชาญมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความเหมาะสมของรูปเลม
อัลบ้ัมภาพและการเรียงลําดับเรื่องราวและเนื้อหาอยูในอันดับสูงสุด อาจเนื่องจากผูเช่ียวชาญ
เล็งเห็นถึงประโยชนในการจัดทําอัลบ้ัมภาพ ซ่ึงสามารถพกพาไดสะดวก และสามารถรับรูเรื่องราว
จากการเรียงลําดับเนื้อหา สวนเรื่องความเหมาะสมของการใชสีอยูในอันดับสุดทาย อาจเนื่องมาจาก
ภาพท่ีถายมาใชในอัลบ้ัมภาพเปนการถายภาพปกติท่ัวไป มิไดใชเทคนิคในการถายภาพเขาชวย โดย
ตองการนําเสนอเพียงเพ่ือเปนตนแบบเทานั้น ซ่ึงหากจัดทําอัลบ้ัมภาพเพ่ือประชาสัมพันธการ
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ทองเท่ียวตลาดบางหลวงใหม โดยการจําหนายหรือแจกฟร ีเห็นควรใชเทคนิคการถายภาพโฆษณา
ในการจัดทํา 
 สวนขออ่ืน ๆ  ท้ังผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยางซ่ึงเปนกลุมนักทองเท่ียวท่ัวไป มีความเห็น
สอดคลองกันอยูในระดับดี อาจเนื่องมาจากผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยางมีมุมมองเหมือนกันแสดงวา 
รูปแบบของอัลบ้ัมภาพท่ีผูวิจัยจัดทําขึ้นในครั้งนี้อยูในระดับดี 
 ดานประสิทธิภาพของอัลบ้ัมภาพ ผูเช่ียวชาญและกลุมตัวอยางมีความคิดเห็นเกี่ยวกับขอ
เม่ือไดชมอัลบ้ัมภาพทําใหเกิดแรงจูงใจท่ีจะไปเท่ียวตลาดบางหลวง สอดคลองกันในระดับดีมาก 
อาจเนือ่งจากการไดเห็นอัลบ้ัมภาพจะกระตุนใหนักทองเท่ียวตองการไปทองเท่ียว เพ่ือใหไดสัมผัส
กับธรรมชาติ วิถีชีวิตท่ีแทจริง ไดล้ิมรสอาหารตาง ๆ ในตลาดบางหลวง ไดเห็นขนบธรรมเนียม
ประเพณีของทองถ่ิน สอดคลองกับเอกสารเผยแพรของเทศบาลตําบลบางหลวง อําเภอบางเลน 
จังหวัดนครปฐม ไดกลาวไววา ภาพหนึ่งภาพมากกวาคําบรรยาย 1,000 คํา และสอดคลองกับวรรณา  
วงษวานิช (2539:21 อางถึงใน กมลทิพย  ชูประทีป 2547:79)  ท่ีกลาวไววา ขอมูลและขาวสารเปน
เอกสารเพ่ือใหความรูเกี่ยวกับเรื่องตาง ๆ แกนักทองเท่ียว เพ่ือชักจูงใหนักทองเท่ียวเขามาเท่ียวใน
ประเทศมายิ่งขึ้น เชนหนังสือแนะนํา เกี่ยวกับแหลงทองเท่ียว แผนพับ แผนท่ีและเอกสารแนะนํา
ตาง ๆ นอกจากนี้ยังสอดคลองกับ ประหยัด ตะคอนรัมย (2544) ไดศึกษาแนวทางการจัดการ
ทองเท่ียวโดยชุมชน : กรณีศึกษาตลาดน้ําดอนหวาย จังหวัดนครปฐม ผลการศึกษา พบวา ปจจัย
สําคัญท่ีดึงดูดนักทองเท่ียว คือ รสชาติอาหาร ความเปนเอกลักษณของตลาดริมน้ํา สอดคลองกับ
การศึกษาของรุงรัตน ทองสกุลและคณะ (2550)  ไดทําการวิจัยเรื่อง การจัดการทองเท่ียววิถีชีวิต
ชุมชน ประเพณีและวรรณกรรมทองถ่ินของจังหวดัภูเก็ต พังงาและกระบ่ี พบวา ชุมชนชาวไทยเช้ือ
สายจีนมีวิถีชีวิต   ประเพณีท่ีนาสนใจ มีการจัดการโดยการมีสวนรวมของชุมชน    อีกท้ัง  ปจฉิมา 
มูลเมือง (2547) ไดทําการวิจัยแนวทางการจัดการการทองเท่ียวงเชิงอนุรักษท่ีเอ้ือประโยชนตอ
ชุมชนบานปาเหม้ียง จังหวัดลําปาง พบวา ควรใชศักยภาพชุมชนท่ีมีวิถีชีวิต วัฒนธรรมและภูมิ
ปญญาทองถ่ินท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัว รวมไปถึงทรัพยากรธรรมชาติท่ีมีอยางสมบูรณและสวยงาม
มาสงเสรมิใหเกิดธุรกิจทองเท่ียว 
 

 ขอเสนอแนะ 
 ผลท่ีไดจากการวิจัยเรื่อง การสรางอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียว
ตลาดบางหลวง ผูวิจัยขอเสนอแนะเพ่ือประโยชนในการจัดทําอัลบ้ัมภาพเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียว 
ดังนี้ 
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1. ควรใหผูเช่ียวชาญดานการถายภาพโฆษณามีสวนรวมในการจัดทําอัลบ้ัมภาพ 
2. ควรปรับปรุงรูปเลมของอัลบ้ัมภาพและสวนประกอบอ่ืน ๆ    ใหมีขนาดเหมาะสมตาม 

ขอเสนอแนะของกลุมตัวอยาง 
              สวนขอเสนอแนะจากการไดเขาไปสังเกตในตลาดบางหลวง มีดังนี ้

          1. เพ่ือใหไดนักทองเท่ียวกลุมใหม    ควรทําการส่ือสารทางการตลาดไปยัง
นักทองเท่ียวกลุมตาง ๆ โดยการโฆษณาประชาสัมพันธถึงเทศกาลตาง ๆ ของตลาดบางหลวง เชน 
วันตรุษจีนหรือกิจกรรมท่ีหลากหลาย เชน การลองเรือชมธรรมชาติ เปนตน 

 2. ควรมีการพัฒนาของฝาก/ของท่ีระลึกใหเปนท่ีรูจักมากขึ้นดวยการใชส่ือ
ประชาสัมพันธ เพ่ือใหนักทองเท่ียวไดทราบและควรพัฒนาตัวบรรจุภัณฑ เชน แกวกาแฟ ใหมี
เอกลักษณหรือรูปลักษณของตลาดบางหลวงดวยรปูแบบท่ีสรางสรรค 
 

ขอเสนอแนะเพ่ือการวิจัยคร้ังตอไป 
1. ติดตามผลการสงเสริมการทองเท่ียวหลังจากไดใชอัลบ้ัมภาพในการสงเสริมการ

ทองเท่ียว แลว 
2. ศึกษาความเปนไปไดในการพัฒนาตลาดบางหลวงใหเปนแหลงทองเท่ียวท่ียั่งยืน 
3. ศึกษาโอกาส และอุปสรรคในการทําการตลาดเพ่ือการทองเท่ียวในตลาดบางหลวง 
4. จัดทําอัลบ้ัมภาพเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวในสถานท่ีอ่ืน ๆ เชน เยาวราช สะพานหัน  

 พุทธมณฑล ตามขอเสนอแนะของกลุมตัวอยาง 
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ภาคผนวก  ก 
 

รายนามผูเช่ียวชาญตอบแบบสอบถาม 
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รายนามผูเชี่ยวชาญตอบแบบสอบถาม 

 
1.  อาจารยชาลี  ศรีพุทธาธรรม   เจาของบานเกาเลาเรื่อง  ตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน  
     จังหวัดนครปฐม 
2.  ผูชวยศาสตราจารยสัณฐิติ  บุษปฤกษ หัวหนาสาขาวิชาออกแบบนิเทศศิลป วิทยาลัยเพาะชาง  
     มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 
3.  อาจารยศุภกิจ   หุตะสิงห  หัวหนาสาขาวิชาศิลปการถายภาพ วิทยาลัยเพาะชาง  
     มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร 
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ภาคผนวก  ข 
 

แบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับอัลบ้ัมภาพ 
วิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 

 
สําหรับผูเช่ียวชาญ 
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แบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับอัลบั้มภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 
สําหรับผูเชี่ยวชาญ 

 

คําช้ีแจง  แบบสอบถามนี้สําหรับผูประเมินคุณภาพและความคิดเห็นท่ีมีตออัลบ้ัมภาพวิถีชีวิต
ชาวบานตลาดบางหลวง  หลังจากท่ีไดชมอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงแลว โปรดทํา
เครื่องหมาย √ ลงในชองท่ีทานเห็นวาเหมาะสมท่ีสุด 
ชื่อ สกุล   ผูเชี่ยวชาญ.......................................................................................................................... 
 

ตอนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
1.  เพศ     ชาย                                    หญิง                   
2.  อาย ุ      20 - 40  ป                           41 – 60  ป 
      มากกวา  60 ป                                                    
3. ปจจุบันทานประกอบอาชีพ    
      รับราชการ                   พนักงานเอกชน                                                    
      ธุรกิจสวนตัว                     เกษียณอาย ุ
        อ่ืนๆ ระบุ ...................................... 
4. ความถ่ีในการทองเท่ียวตามสถานท่ีตาง ๆ  
      สัปดาหละครั้ง                เดือนละครั้ง  
      มากกวา 1 เดือนตอครั้ง   ไมเคยเท่ียว             อ่ืนๆ ระบุ .......................... 
5.  ทานทราบถึงประวัติความเปนมาของตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม หรือไม 
                               ทราบ                                          ไมทราบ                   
6.  ส่ิงท่ีทานช่ืนชอบเปนอันดับแรกของตลาดบางหลวง จากการชมอัลบ้ัมภาพ คือขอใด 
       วิถีชีวิตความเปนอยู   สถาปตยกรรมในตลาดบางหลวง 
       ธรรมชาติ บรรยากาศ     ผลผลิต อาหารคาว หวาน ของท่ีระลึก 
7.  หากมีการจัดการประชาสัมพันธการทองเท่ียวในตลาดบางหลวง ในลักษณะอัลบ้ัมภาพประวัต ิ
     ตลาดบางหลวง   ทานคิดวามีประโยชนหรือไม                 
        มี                               ไมมี  
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ตอนที่  2   แบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับอัลบั้มภาพ 
 

รายการ 
ระดับความคิดเห็น 

มาก
ท่ีสุด มาก ปาน

กลาง นอย ควร
ปรับปรุง 

ดานรูปแบบของอัลบั้มภาพ      
1. ความเหมาะสมของรูปเลมอัลบ้ัมภาพ      
2. ความเหมาะสมของการใชสี      
3. ความเหมาะสมของขนาดตัวอักษร      
4. การเรียงลําดับเรื่องราวและเนื้อหา           
5. ความนาสนใจของเนื้อหา        
6. ความสัมพันธระหวางภาพกับเนื้อหา      
7. ความนาสนใจของรูปภาพ      
8. ความสมดุลและขนาดของภาพ      
9. ภาพโดยรวมของรูปแบบอัลบ้ัมภาพ      

ดานประสิทธิภาพของอัลบั้มภาพ      
1. ความสามารถในการถายทอดความรูจากภาพ      
2. ไดทราบถึงแหลงทองเท่ียวแหงใหม      
3. ไดขอมูลในการทองเท่ียวภายในตลาดบางหลวง      
4. ความนาสนใจในการติดตามเรื่องราว      
5. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาด 
    บางหลวงเกี่ยวกับประวัติความเปนมา วิถีชีวิต 

     

6. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวง 
    เกี่ยวกับสังคม  วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณ ี

     

7. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาด 
    บางหลวงเกี่ยวกับ อาชีพและผลผลิต 

     

8. เม่ือไดชมอัลบ้ัมภาพทําใหเกิดแรงจูงใจท่ีจะไป 
    เท่ียวตลาดบางหลวง 
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ตอนที่ 3  ความคิดเห็นเพ่ิมเติม 
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 

 

ขอขอบพระคุณทุกทานท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก  ค 
 

แบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับอัลบ้ัมภาพ 
วิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 

 
สําหรับกลุมตัวอยาง 
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แบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับอัลบั้มภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวง ร.ศ. 122 
(สําหรับกลุมตัวอยาง) 

 
คําช้ีแจง   แบบสอบถามนี้สําหรับผูประเมินคุณภาพและความคิดเห็นท่ีมีตออัลบ้ัมภาพวิถีชีวิต
ชาวบานตลาดบางหลวงหลังจากท่ีไดชมอัลบ้ัมภาพวิถีชีวิตชาวบานตลาดบางหลวงแลว โปรดทํา
เครื่องหมาย √ ลงในชองท่ีทานเห็นวาเหมาะสมท่ีสุด     
 

ตอนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
1.  เพศ     ชาย                                    หญิง                   
2.  อาย ุ      นอยกวา  20  ป                  20 - 40  ป                                                    
      41 – 60  ป                         มากกวา  60 ป                                                    
3. ปจจุบันทานประกอบอาชีพ    
      รับราชการ                   พนักงานเอกชน                                                    
      ธุรกิจสวนตัว                     นักเรียน – นักศึกษา 
       เกษียณอาย ุ                   อ่ืนๆ ระบุ ...................................... 
4. ความถ่ีในการทองเท่ียวตามสถานท่ีตาง ๆ  
      สัปดาหละครั้ง                เดือนละครั้ง  
      มากกวา 1 เดือนตอครั้ง   ไมเคยเท่ียว             อ่ืนๆ ระบุ ........................... 
5.  ทานทราบถึงประวัติความเปนมาของตลาดบางหลวง อําเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม หรือไม 
                               ทราบ                                          ไมทราบ                   
6.  ส่ิงท่ีทานช่ืนชอบเปนอันดับแรกของตลาดบางหลวง จากการชมอัลบ้ัมภาพ คือขอใด 
       วิถีชีวิตความเปนอยู   สถาปตยกรรมในตลาดบางหลวง 
       ธรรมชาติ บรรยากาศ     ผลผลิต อาหารคาว หวาน ของท่ีระลึก 
7.   หากมีการจัดการประชาสัมพันธการทองเท่ียวในตลาดบางหลวง ในลักษณะอัลบ้ัมภาพประวัติ  
     ตลาดบางหลวง   ทานคิดวามีประโยชนหรือไม                 
        มี                               ไมมี  
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ตอนที่  2   แบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับอัลบั้มภาพ 
 

รายการ 
ระดับความคิดเห็น 

มาก
ท่ีสุด มาก ปาน

กลาง นอย ควร
ปรับปรุง 

ดานรูปแบบของอัลบั้มภาพ      
1. ความเหมาะสมของรูปเลมอัลบ้ัมภาพ      
2. ความเหมาะสมของการใชสี      
3. ความเหมาะสมของขนาดตัวอักษร      
4. การเรียงลําดับเรื่องราวและเนื้อหา           
5. ความนาสนใจของเนื้อหา        
6. ความสัมพันธระหวางภาพกับเนื้อหา      
7. ความนาสนใจของรูปภาพ      
8. ความสมดุลและขนาดของภาพ      
9. ภาพโดยรวมของรูปแบบอัลบ้ัมภาพ      

ดานประสิทธิภาพของอัลบั้มภาพ      
1. ความสามารถในการถายทอดความรูจากภาพ      
2. ไดทราบถึงแหลงทองเท่ียวแหงใหม      
3. ไดขอมูลในการทองเท่ียวภายในตลาดบางหลวง      
4. ความนาสนใจในการติดตามเรื่องราว      
5. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาด 
    บางหลวงเกี่ยวกับประวัติความเปนมา วิถีชีวิต 

     

6. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวง 
    เกี่ยวกับสังคม  วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณ ี

     

7. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาด 
    บางหลวงเกี่ยวกับ อาชีพและผลผลิต 

     

8. เม่ือไดชมอัลบ้ัมภาพทําใหเกิดแรงจูงใจท่ีจะไป 
    เท่ียวตลาดบางหลวง 
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ตอนที่ 3  ความคิดเห็นเพ่ิมเติม 
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 

 

ขอขอบพระคุณทุกทานท่ีกรุณาตอบแบบสอบถาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 70

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ง 
 

การคํานวณหาคาความเช่ือม่ันของแบบสอบถาม 
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****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
 
 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
  1.     B1                1. ความเหมาะสมของรูปเลมอัลบ้ัมภาพ 
  2.     B2                2. ความเหมาะสมของการใชส ี
  3.     B3                3. ความเหมาะสมของขนาดตัวอักษร 
  4.     B4                4. การเรียงลําดับเรื่องราวและเนื้อหา 
  5.     B5                5. ความนาสนใจของเนื้อหา 
  6.     B6                6. ความสัมพันธระหวางภาพกับเนื้อหา 
  7.     B7                7. ความนาสนใจของรูปภาพ 
  8.     B8                8. ความสมดุลและขนาดของภาพ 
  9.     B9                9. ภาพโดยรวมของรูปแบบอัลบ้ัมภาพ 
 10.     C1                1. ความสามารถในการถายทอดความรูจากภาพ 
 11.     C2                2. ไดทราบถึงแหลงทองเท่ียวแหงใหม 
 12.     C3                3. ไดขอมูลในการทองเท่ียวภายในตลาดบางหลวง 
 13.     C4                4. ความนาสนใจในการติดตามเรื่องราว 
 14.     C5                5. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวง 
 15.     C6                6. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวง 
 16.     C7                7. อัลบ้ัมภาพทําใหทราบเรื่องราวของตลาดบางหลวง 
 17.     C8                8. เม่ือไดชมอัลบ้ัมภาพทําใหเกิดแรงจูงใจ 
 
 
Item-total Statistics 
 
               Scale              Scale         Corrected 
               Mean           Variance          Item-          Alpha 
              if Item           if Item            Total          if Item 
              Deleted         Deleted       Correlation      Deleted 
 
B1            63.3333        28.2917        .5756           .8488 
B2            63.6667        29.0417        .4252           .8560 
B3            63.3939        29.9337        .3576           .8584 
B4            63.4242        28.4394        .5322           .8508 
B5            63.4848        27.7576        .6562           .8449 
B6            63.5152        28.8201        .4682           .8539 
B7            63.3636        28.8011        .5208           .8515 
B8            63.5758        27.8144        .5954           .8475 
B9            63.4545        28.8807        .4458           .8550 
C1            63.6061        29.6837        .2596           .8664 
C2            63.1212        30.4848        .2714           .8618 
C3            63.2121        29.6098        .4229           .8557 
C4            63.2424        29.9394        .3857           .8572 
C5            63.3333        28.9792        .5192           .8517 
C6            63.2424        29.0019        .5586           .8504 
C7            63.2424        28.5019        .5790           .8489 
C8            63.1212        28.4223        .6358           .8469 
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  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     33.0                    N of Items = 17 
 
Alpha =    .8608 

 
Descriptives 
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ภาคผนวก  จ 
 

                                                           ตัวอยางผูตอบแบบสอบถาม 
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                                                           ตัวอยางผูตอบแบบสอบถาม 
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ตัวอยางผูตอบแบบสอบถาม 
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ตัวอยางผูตอบแบบสอบถาม 
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ประวัติผูวิจยั 
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ประวัติผูวิจัย 
 

1. ช่ือ สกุล  ผูชวยศาสตราจารยธนิษฐา  ชีวพัฒนพันธุ 
2. ตําแหนงปจจุบัน ผูชวยศาสตราจารย  และรองคณบดีฝายบริหารและแผน 
                                         คณะบริหารธุรกิจ บพิตรพิมุข จักรวรรดิ มหาวิทยาลัยเทคโนโลย ี
                                         ราชมงคลรัตนโกสินทร 
3. หนวยงานท่ีสามารถติดตอได  
                                               คณะบริหารธุรกิจ บพิตรพิมุข จักรวรรดิ มหาวิทยาลัยเทคโนโลย ี
                                              ราชมงคลรัตนโกสินทร  
4. ประวัติการศึกษา          
                ปริญญาโท     ครุศาสตรอุตสาหกรรมมหาบัณฑิต (ค.อ.ม.)  จากมหาวิทยาลัย 

                            เทคโนโลยีพระจอมเกลาพระนครเหนือ 
 บัญชีมหาบัณฑิต (บช.ม.)  จากมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
                ปริญญาตรี     การศึกษาบัณฑิต (กศ.บ.)  ธุรกิจศึกษา (บัญชี) จากมหาวิทยาลัย 
                                         ศรีนครินทรวิโรฒ (ประสานมิตร) 
5. สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ 
 สาขาการบัญชี 
6. ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัย     

 – ไมมี -  
 

 
 
 
 

 


