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ช่ือวิทยานิพนธ  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของนักทองเท่ียวชาวอเมริกันและชาวแคนาเดียน
                           ท่ีเขามาทองเท่ียวในประเทศไทย
ผูวิจัย  นายสมชยั ธรรมสวยด ี ปริญญา  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต
อาจารยท่ีปรึกษา  (1)  รองศาสตราจารย ดร.เชาว โรจนแสง  (2)  รองศาสตราจารยนวลเสนห  วงศเชิดธรรม
ปการศึกษา 2546

บทคัดยอ

การวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือ  (1) ศึกษาปจจัยสวนบุคคล ปจจัยทางการตลาด และ
ปจจัยดานจิตวิทยาของนักทองเท่ียวชาวอเมริกันและชาวแคนาเดียนท่ีเขามาทองเท่ียวในประเทศไทย
(2)  ศึกษาพฤติกรรมในดานคาใชจายตอวัน จํ านวนวันพํ านัก และจํ านวนคร้ังท่ีมาทองเท่ียว ของ
นักทองเท่ียวชาวอเมริกันและชาวแคนาเดียนท่ีเขามาทองเท่ียวในประเทศไทย  (3)  ศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจของนักทองเท่ียวชาวอเมริกันและชาวแคนาเดียนท่ีเขามาทองเท่ียวในประเทศไทย
(4)  เปรียบเทียบทัศนคติท่ีมีตอปจจัยทางการตลาดการทองเท่ียวของประเทศไทยของนักทองเท่ียว
ชาวอเมริกันและชาวแคนาเดียนกอนและหลังเขามาทองเท่ียวในประเทศไทย

การวิจัยครัง้น้ีเปนการวิจัยเชงิส ํารวจ กลุมตัวอยางคอืนักทองเท่ียวชาวอเมรกัินจํ านวน 252 คน
และนักทองเท่ียวชาวแคนาเดียนจํ านวน 140 คนรวมท้ังส้ิน 392 คนโดยใชการสุมกลุมตัวอยางแบบโควตา
เคร่ืองมือท่ีใชเปนแบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล ไดแก คารอยละ คาเฉล่ีย คาเบ่ียงเบน
มาตรฐาน การทดสอบคาที การวิเคราะหองคประกอบและการวิเคราะหการถดถอยแบบเสนตรงพหุคูณ

ผลการวิจัยพบวา (1) นักทองเท่ียวชาวอเมรกัินและชาวแคนาเดยีนท่ีเขามาทองเท่ียวประเทศไทย
มีรายไดตอปนอยกวา 39,999 ดอลลารสหรัฐมากท่ีสุด มีทัศนคติเชิงบวกตอแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ
มากท่ีสุดและปจจัยดานผลิตภัณฑเปนเหตุจูงใจสํ าคัญท่ีสุดใหมาทองเท่ียวประเทศไทย (2) นักทองเท่ียว
ชาวอเมรกัินและชาวแคนาเดยีนมีคาใชจายตอวันเฉล่ีย 64.9 ดอลลารสหรฐั มีจํ านวนวันพํ านักเฉล่ีย 21.09 วัน
และมีจํ านวนครัง้ท่ีมาเฉล่ีย 2.87 ครัง้ (3) ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยทางการตลาดมีอิทธิพลตอการตัดสนิใจ
ของนักทองเท่ียวชาวอเมริกันและชาวแคนาเดียนท่ีเขามาทองเท่ียวในประเทศไทย (4) ทัศนคติท่ีมีตอปจจัย
ทางการตลาดการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวอเมริกันและชาวแคนาเดียนกอนและหลังเขามาทองเท่ียว
ในประเทศไทยมีความแตกตางกัน อยางมีนัยสํ าคัญทางสถิติที่ระดับ .05

คํ าสํ าคญั  ปจจัยสวนบุคคล  ปจจัยทางการตลาด  ปจจัยดานจิตวิทยา  พฤติกรรม  การตัดสินใจ
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