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บทคัดย่อ 

 
 การวิจัยค ร้ังน้ี มีว ัตถุประสงค์เพื่อ ศึกษา (1) การเปิดรับข่าวสารการท่องเ ท่ียว
ภายในประเทศของประชาชนในกรุงเทพมหานคร (2) ความสัมพนัธ์ระหวา่งการเปิดรับข่าวสารการ
ท่องเท่ียวกับทศันคติเก่ียวกับการท่องเท่ียวภายในประเทศของประชาชนในกรุงเทพมหานคร                  
(3) ความสัมพนัธ์ระหวา่งทศันคติดา้นการท่องเท่ียวกบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวภายในประเทศของ
ประชาชนในกรุงเทพมหานคร  
 การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจัยเชิงส ารวจ ประชากร ได้แก่ ประชาชนท่ีอยู่อาศัยในเขต
กรุงเทพมหานคร ใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบหลายขั้นตอน จ านวน 400 คน เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั
คือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าความถ่ี ส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน การทดสอบค่าที และการทดสอบค่าไคสแควร์ 
 ผลการวิจยัพบวา่ (1) กลุ่มตวัอยา่งเปิดรับข่าวสารการท่องเท่ียวภายในประเทศผ่านส่ือ
โทรทศัน์มากท่ีสุด (2) การเปิดรับข่าวสารการท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์กบัทศันคติเก่ียวกบัการ
ท่องเท่ียวภายในประเทศ (3) ทศันคติดา้นการท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการท่องเท่ียวใน
ดา้นบุคคลท่ีเดินทางดว้ยและวตัถุประสงคห์ลกัของการเดินทาง อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
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Abstract 
 

 The objectives of this study are to investigate: (1) Bangkok residents’ exposure to 
domestic-tourism information; (2) the relationship between the residents’ exposure and their 
attitudes toward domestic tourism; and (3) the relationship between their attitudes and their 
domestic-tourism behaviors. 
 This survey used questionnaires to collect data from 400 Bangkok residents selected by 
the multistage sampling method. Statistics consisting of percentages, means, frequencies, standard 
deviations, t-tests and chi-square tests were used in data analysis. 
 Results: (1) Television was the most reported medium of the samples’ exposure to 
tourism information. (2) The samples’ tourism-information exposure was related to attitudes 
toward domestic tourism. (3) The samples’ attitudes toward domestic tourism were related to 
domestic-tourism behavior in terms of their trip companions and the main purpose of the trip at a 
significance level of 0.05. 
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