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นันทกา  เอี่ยมสุธน.(2549).การสื่อสารทางการตลาดที่มอิีทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

 ของนักทองเทีย่วชาวไทยในงานเทศกาลสสัีนแหง สายน้าํมหกรรมลอยกระทง 

 กรุงเทพมหานคร ป 2548.สารนิพนธ บธ.ม. (การตลาด).กรงเทพฯ : บัณฑิตวทิยาลัย 

 มหาวิทยาลยัศรีนรินทรวโิรฒ.อาจารยทีป่รึกษาสารนพินธ: ผศ.ดร.อภิรัฐ ตั้งกระจาง 

 การวิจัยครั้งนี้มีความมุงหมายที่จะศึกษาการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการ

เขารวมกิจกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทยในงานเทศกาลสีสันแหง สายน้ํามหกรรมลอยกระทง 

กรุงเทพมหานคร ป 2548 โดยศึกษาแนวโนมการเขารวมกิจกรรมตามลักษณะประชากรศาสตรและ

ศึกษาความสัมพันธระหวางการสื่อสารการตลาด กับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสีสันแหง

สายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคือ นักทองเที่ยวชาวไทยทั้งชายและ

หญิงที่อยูในบริเวณเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการ

วิเคราะหขอมูล สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน การ

วิเคราะหความแตกตางแบบคาที การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว เปรียบเทียบความแตกตางราย

คูโดยวิธี LSD และวิเคราะหความสัมพันธโดยใชสถิติอยางงายของเพียรสัน สําหรับการวิเคราะหขอมูล

ทางสถิติใชโปรแกรม SPSS For Window Version 11  

ผลการวิจัยพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนหญิง สวนใหญมีอยูระหวาง 26 – 34 ป ใน

ดานสถานภาพพบวา สวนใหญมีสถานภาพโสด รองลงมาไดแกสถานภาพสมรส ระดับการศึกษาพบวา 

สวนใหญมีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี รองลงมา คือการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี ในดานระดับ

รายไดเฉลี่ย/เดือน พบวา สวนใหญมีระดับรายไดเฉลี่ย 15,000 บาทขึ้นไป รองลงมาไดแก ระดับรายได

ระหวาง 5,001 – 10,000 บาท  การประกอบอาชีพ พบวา สวนใหญเปนพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 

รองลงมาไดแก รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ ในดานภูมิลําเนา พบวาสวนใหญ เปนคนกรุงเทพฯ และ

ปริมณฑล (นนทบุรี,สมุทรปราการ,ปทุมธานี) รองลงมาไดแก เปนคนในภาคกลาง  

โดยการวิจัยพบวา 

 1.วิเคราะหระดับความถี่ในการพบเห็นสื่อโฆษณารูปแบบตาง ๆเปนการวิเคราะหระดับความถี่ใน

การพบเห็นเครื่องมือส่ือสารทางการตลาด พบวาสื่อโฆษณาที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่

จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา  มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  เรียงลําดับจากคาเฉลี่ยจาก

มากที่สุดไปหานอยที่สุดไดดังนี้ ระดับมากที่สุดไดแก  การพบเห็นการโฆษณาเกี่ยวกับการจัดงานผานทางสื่อ

โทรทัศน รองลงมาคือการอานขอความหรือบทความ การพบเห็นปายโฆษณา การฟง spot โฆษณาทาง

วิทยุ ที่สําคัญนอยที่สุด คือ การรับแผนพับประชาสัมพันธการจัดงาน,การใชส่ือเคลื่อนที่  พบวา

นักทองเที่ยวมีการพบเห็น รถตูติดสติ๊กเกอรประชาสัมพันธงาน  ซึ่งระดับความถี่ในการพบเห็นอยูที่ระดับ

นาน ๆ ครั้ง,การประชาสัมพันธ  นักทองเที่ยวใหความสําคัญกับการประชาสัมพันธ โดยเรียงลําดับจาก

คาเฉลี่ยมากที่สุดไปนอยที่สุด  ดังนี้  สื่อประชาสัมพันธที่มีอิทธิพลมากที่สุด ไดแก  การจัดแถลงขาว  

 



รองลงมาไดแก  การทําแผนพับ สวนสื่อประชาสัมพันธที่นักทองเที่ยวใหความสําคัญนอยที่สุด คือ การ

เขียนบทความ, การจัดกิจกรรมพิเศษ  นักทองเที่ยวใหความสําคัญกับการจัดกิจกรรมพิเศษโดย

เรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากที่สุดไปนอยที่สุด  ดังนี้  การจัดกจิกรรมพิเศษที่มีอิทธิพลมากที่สุด ไดแก การ

เขารวมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวกับการจัดงาน รองลงมาไดแก  การเขารวมชมนิทรรศการเกี่ยวกับการ            

จัดงาน  

 2. วิเคราะหแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรม

ลอยกระทงประจําป 2548 พบวา กิจกรรมภายในงานที่นักทองเที่ยวมีแนวโนมเขารวมกิจกรรมมากที่สุด

ในระดับไปเขารวมกิจกรรม ไดแก กิจกรรมลอยกระทง รองลงมา คือไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรมการ

ประกวดชักโคมแขวน สําหรับการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยนั้นพบวานักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวม

กิจกรรมที่จัดขึ้น,กิจกรรมการออกราน กิจกรรมการสาธิตการทํากระทง กิจกรรมการแสดงดนตรีและ

กิจกรรมประกวดนางนพมาศ พบวานักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม,หลังจากที่นักทองเที่ยว

รับทราบขอมูลแลว โดยมีแนวโนมวานักทองเที่ยวสวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม,สาเหตุการเดิน

ทางเขารวมงาน โดยเรียงลําดับจากมากที่สุดไปนอยที่สุดพบวา นักทองเที่ยวสวนใหญเห็นวากิจกรรมที่

จัดมีความนาสนใจ รองลงมา คือ เพื่อสืบสานประเพณีไทย ตองการพักผอนหยอนใจ และอันดับสุดทาย

คือเนื่องจากเดินทางสะดวก, สําหรับส่ือที่มีอิทธิพลตอการเดินทาง เรียงลําดับจากมากที่สุดไปนอยที่สุด 

พบวา นักทองเที่ยวสวนใหญเห็นวาเปนสื่อโฆษณา รองลงมา ไดแก การประชาสัมพันธ การจัดกิจกรรม

พิเศษ และอันดับสุดทายคือ การใชยานพาหนะเคลื่อนที่, กลุมบุคคลที่จะรวมเดินทางเขารวมกิจกรรม

รวมกับนักทองเที่ยวโดยเรียงลําดับจากมากที่สุดไปนอยที่สุด พบวา สวนใหญเปนกลุมเพื่อน / คนรัก 

รองลงมาไดแก กลุมครอบครัว, สวนการแนะนําบุคคลเขารวมกิจกรรม พบวา นักทองเที่ยวมีแนวโนมที่

จะไมแนะนําบุคคลอื่นเขารวมกิจกรรม หลังทราบขอมูล,แนวโนมในการตัดสินใจเขารวมงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ในทุกๆ ป พบวานักทองเที่ยวมีแนวโนมไมแนใจที่จะเขารวม

กิจกรรมในทุก ๆ ป  

 3. นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ไมแตกตางกันทั้งเพศชายและเพศหญิง 

 4. นักทองเที่ยวที่มีอายุที่ตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสัน

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ที่ไมแตกตางกัน  ในดานกิจกรรมการประกวดชักโคม

แขวนและการสาธิตการทํากระทงโบราณ และพบวานักทองเที่ยวที่มีอายุที่ตางกันมีอิทธิพล         ตอ

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกันคือ กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอย

กระทง กิจกรรมลอยกระทง กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ 

กิจกรรมการออกราน กิจกรรมการแสดงดนตรี 

 5. นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นในงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ไมแตกตางกันคือ กิจกรรมการแสดง

ศิลปวัฒนธรรมและกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ แตในขณะที่นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาที่ตางกันมี



อิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548 ที่แตกตางกัน  คือ  กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา  กิจกรรมลอยกระทง 

กิจกรรมการออกราน  กิจกรรมการแสดงดนตรีการสาธิตการทํากระทงโบราณ  และกิจกรรมประกวดชัก

โคมแขวน 

 6. นักทองเที่ยวที่มีรายไดที่ตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมภายในงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ที่ไมแตกตางกัน คือ กิจกรรมการประกวด

ชักโคมแขวน และกิจกรรมการทํากระทงโบราณ และผลการวิจัยพบวานักทองเที่ยวที่มีรายไดที่แตกตาง

กันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548 แตกตางกัน คือ กิจกรรมขบวนเรือหลัก กิจกรรมลอยกระทง กิจกรรมประกวดนางนพ

มาศ กิจกรรมการออกราน และกิจกรรมการแสดงดนตรี  

 7.นักทองเที่ยวที่มีถิ่นที่อยูแตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ไมแตกตางกัน ในดานกิจกรรมขบวนเรือหลักงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง กิจกรรมลอยกระทง กิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทย กิจกรรม

การประกวดนางนพมาศ กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน และกิจกรรมการสาธิตการทํากระทงแต

สําหรับนักทองเที่ยวที่มีถิ่นที่อยูแตกตางกันกับแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ 

การออกราน และ การแสดงดนตรี มีความแตกตางกัน 

 8. เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาดประกอบดวย การโฆษณา การประชาสัมพันธ การจัด

กิจกรรมพิเศษ การจัดนิทรรศการ และการใชยานพาหนะเคลื่อนที่มีความสัมพันธกับแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 กรุงเทพมหานคร โดยมีความสัมพันธดังนี้  

 การโฆษณา มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับปานกลางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

ประชาสัมพันธ มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับปานกลางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 การจัดกิจกรรมพิเศษ มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับปานกลาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 การใชยานพานะเคลื่อนที่ มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับปาน

กลางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 จากการวิเคราะหปจจัยสื่อสารทางการตลาดในทุกๆปจจัย พบวา ลวนแตมีอิทธิพลที่มีตอ

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 

2548 ซึ่งลวนแลวแตมีรูปแบบความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เมื่อมีการสงเสริม สนับสนุน 

การสื่อสารทางการตลาดในทุกรูปแบบยอมมีผลทําใหผูบริโภค มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมมากขึ้น

ตามไปดวย 
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 The purpose of this research is to study about the integrated marketing 
communication affecting trends of participation the activities of Thai tourists on Loi Krathong 
Festival in Bangkok Metropolitan Area Year 2005 by studying the trend of participating the 
activities as the demographic characteristics and studying the relationship between the 
integrated marketing communication and the trend of participating the activities on Loi 
Krathong Festival Year 2005.. The sample group is used in this research will be Thai tourists 
both of male and female whose live in Bangkok Metropolitan Area in the amount of 400 
people by using questionnaire as the tool in order to analyze the data. The statistical 
methods applied in data analysis are percentages, mean, standard deviation. And the 
analysis for differentiation will be used by T-test independent, One-way analysis of variance 
to compare the differentiation between 2 groups of independent variations by using 
statistically model of LSD (Least Significance Different) and analyzing the relationships 
between 2 variations by using statistically model of Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient processed by the program of SPSS for Windows Version 11     
 For the analysis of statistical data, the results of research are concluded as followingg 
; 
  The most respondents are female age around 26 – 34 years old and in part of marital 
status, found that mostly will be single status and minority is married. In part of education 
level, found that mostly will be in the Bachelor degree and minority is lower than Bachelor 
degree. In part of monthly income, found that mostly will have level of income by average 
15,000 baht up and minority is the level of income between 5,001 – 10,000 Baht. In part of 
occupation, found that mostly will be the private company officers and minority is government 
officers or state enterprise officers. In part of places of birth, found that mostly will be 
Bangkokian and perimeter people (Nonthaburi, Samutprakarn, Pathumthani) and minority is 
central region people.   
 The results can be concluded as follows;  
 1. The analysis of frequency level in seeing many kinds of advertising media in which 
is the analysis of frequency level in seeing the tools of the integrated marketing 
communication found that advertising media influences to the trend of participating the set-up 
activities inside the Loi Krathong Festival Year 2005 mostly is seeing advertising media 
through TV media and minority are seeing advertising media through reading the messages 
or an article in the press, billboards, listening to advertising spots through the radio station 
and the advertising media that has least important to the tourists are brochures or leaflets 



and using mobile media. The tourists will consider about the important of mobile media as 
seeing, van with stickers to make a public relations for the events in which the frequency 
level of seeing will be rarely to make a public relations. The tourists will consider about the 
important for making public relations by make in order by average from at most to at least as 
follows; public relations media influences to the trend of participating the set-up activities 
inside the Loi Krathong Festival Year 2005 mostly is Press Conference Event and minority is 
brochure or leaflet and for the public relations media that the tourists consider the least 
important is writing an article in the press and setting special events. The tourists will 
consider about the important of setting special events by making in order from the average at 
most to at least as follows; setting special events influence to the trend of participating the 
set-up activities inside the Loi Krathong Festival Year 2005 mostly is participating special 
events those relate to the events and minority is participating the exhibition about the events.   

 2. The analysis of the trend of the participating the set-up activities inside the Loi 
Krathong Festival Year 2005 found that activities within the events those the tourists have the 
trend to participate mostly is Loi Krathong activity and minority are not sure to participate the 
Lantern Contest activity, the tourists feel not sure to participate showing activities about Thai 
culture, shop exhibition , Krathong making demonstration activity , The music show activity 
and Nopamas Contest activity the tourists feel not sure to participate andfound that after the 
tourists have already got the information, mostly will have the trend to participate in the level 
of not sure to participate. The reason for traveling to participate, found that mostly is the 
setting up activities have been interested and minority is for continuing Thai tradition because 
of the tourists would like to take a rest and the last thing is because of the convenient of 
traveling. For the media influences to the traveling mostly, found that the most tourists will 
see from the advertising media and minority is public relations, special events and the last 
thing that the tourists consider about the least influence media to the traveling is using mobile 
vehicles. The group of people those will corporate the travel group in order to participate the 
activities, found that mostly will be the group of friends / lovers and minority is the group of 
family.  

 In part of introducing people to participate the activities, found that the tourists have 
trend not to introduce other people to participate the activities after get the information about 
trend in decision making to participate on Loi Krathong Festival in every years, found that the 
tourists have trend in which not sure to participate in every years.         

 3. The tourists those have different ages will have trend to participate the set-up 
activities inside the Loi Krathong Festival Year 2005 indifferently in both of male and female. 

 4. The tourists those have different ages will influence to the trend to participate on 
Loi Krathong Festival Year 2005 indifferently in both of Lampern Contest activity and Ancient 
Krathong making demonstration and found that the tourists those have different ages will 
influence to the trend to participate the activities differently, those are  Electric Boat activity, 



Loi Krathong Celebration, Loi Krathong activity, Thai Cultural Art Showing activity, Nopamas 
Contest activity, Shop Exhibition activity, Music Show activity 

 5. The tourists those have different of education level will influence to the trend to 
participate the set-up activities inside the Loi Krathong Festival Year 2005 indifferently in 
showing about the cultural art and Nopamas Contest activities while the tourists those have 
different of education level will influence to the trend to participate the set-up activities inside 
the Loi Krathong Festival Year 2005 differently, those are Electric Boat activity, Loi Krathong 
activity, Shop Exhibition activity,  Music Show activity, Ancient Krathong making 
demonstration and Lampern Contest activity.   

 6. The tourists those have different income will influence to the trend to participate the 
activities inside the Loi Krathong Festival Year 2005 indifferently, those are Lampern Contest 
activity and Ancient Krathong making activity. And the result of this research, found that the 
tourists those have different income will influence to the trend to participate the activities 
inside the Loi Krathong Festival Year 2005 differently, those are Electric Boat activity, Loi 
Krathong activity, Nopamas Contest activity, Shop Exhibition activity and Music Show activity.  

 7. The tourists those have different places of birth will influence to the trend to 
participate the activities inside the Loi Krathong Festival Year 2005 indifferently in part of 
Electric Boat activity, Loi Krathong Celebration, Loi Krathong activity, Thai Cultural Art 
activity, Nopamas Contest activity, Lampern Contest activity and Ancient Krathong making 
demonstration activity, but for the tourists those have different places of birth with the trend to 
participate differently in Nopamas Contest activity, Shop exihibition activity and music show 
activity.  

           8. The tools of Integrated Marketing Communication composed of advertising, public 
relations, special events setting, exhibition setting and using mobile vehicles those have 
relationship with the trend to participate the activities inside the Loi Krathong Festival Year 
2005  i n  Bangkok  Me t ropo l i t an  A rea  t hose  have  re l a t i onsh ip  as  f o l l ows ;     

 Advertising have relationship in the same direction at the medium level at the 
significance level of 0.01    

 Public Relations have relationship in the same direction at the medium level at the 
significance level of 0.01 

 Special Events setting have relationship in the same direction at the medium level at 
the significance level of 0.01 

 Exhibition setting have relationship in the same direction at the medium level at the 
significance level of 0.01   

 Using Mobile Vehicles have relationship in the same direction at the medium level at 
the significance level of 0.01 

 



 From the analysis in every factors about the Integrated Marketing Communication, 
found that they always have influence to the trend to participate the set-up activities inside 
the Loi Krathong Festival Year 2005 in which totally have the relationship in the same 
direction, those are when they are promoted or supported by every types of Integrated 
Marketing Communication, they will make the consumers have trends to participate the 
activities more and more in finally. 
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ประกาศคุณูประการ 
 

         สารนิพนธฉบับนี้สําเร็จดวยความอนุเคราะหจาก ผศ.ดร. อภิรัฐ ตั้งกระจาง อาจารยที่ปรึกษา

สารนิพนธ  ที่กรุณาใหคําแนะนํา  ขอคิดเห็น  และแนวทางในการดําเนินงานสารนิพนธอันมีคุณคาและ

เปนประโยชน  ตลอดจนการแกไขปรับปรุงใหสารนิพนธมีความสมบูรณ  ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ

ดวยความเคารพอยางสูงไว ณ ที่นี้ดวย 

         ขอกราบขอบพระคุณ รองศาสตราจารยศิริวรรณ เสรีรัตน  และ ผศ.สุพาดา สิริกุตตา  ที่ได

กรุณาเปนผูเชี่ยวชาญในการตรวจสอบแกไขเครื่องมือในการวิจัย 

         ผูวิจัยขอขอบคุณคณาจารยทุกทาน  เพื่อน ๆ  นิสิต  และเจาหนาที่ในมหาวิทยาลัยทุกทานที่

ใหความชวยเหลือ  อํานวยความสะดวก  รวมไปถึงผูอํานวยการฝายกิจกรรม  ผูอํานวยการกองสงเสรมิ

กิจกรรม  หัวหนางานกิจกรรมในประเทศ  และเพื่อนรวมงานทุกทาน  อีกทั้งเพื่อนที่รูใจและมีน้ําใจที่ให

การสนับสนุนและเปนกําลังใจ  จนการวิจัยสําเร็จลุลวงเปนอยางดี 

         เหนือส่ิงอื่นใด  คุณคาและประโยชนของสารนิพนธฉบับนี้  ผูวิจัยขอมอบไวเปนเครื่องบูชา

พระคุณอันยิ่งใหญของบิดามารดา  ที่อบรมส่ังสอนใหชีวิตมีคุณคา  รวมไปถึงบุคคลในครอบครัวทุก ๆ  

คน ที่เปนกําลังใจ  มีความหวงใยเอื้ออาทร  คอยสนับสนุนและหยิบยื่นสิ่งดี ๆ  ใหผูวิจัยมาตลอด  

         สุดทายนี้  ผูวิจัยขอใหการวิจัยชิ้นนี้ไดเปนประโยชนสําหรับผูที่ที่เกี่ยวของ  และผูสนใจในการ

ดําเนินงานของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  เพื่อนําไปสูการพัฒนาปรับปรุงแผนงานและกลยุทธ    

ทางการตลาดในการทํางานในครั้งตอไป 
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บทที่ 1 
บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญของเรื่องที่ศึกษา 
 
 
ภูมิหลัง 
 ปจจุบันทั่วโลกตางพากันยอมรับถึงความสําคัญของการทองเที่ยวที่มีตอเศรษฐกิจของ

ประเทศ  เนื่องจากการทองเที่ยวไมเพียงกอใหเกิดการจางงานอยางกวางขวาง  แตยังเปนวิถีทางที่จะ

นําเงินตราตางประเทศเขาสูประเทศไดงายที่สุดวิธีหนึ่ง  การทองเที่ยวจึงมักถูกนําไปใชเปนเสนทางลัด

ไปสูการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศที่กําลังพัฒนาหลายประเทศ  รวมทั้งประเทศสังคมนิยมที่เร่ิมเปด

ประเทศ  เชน  อินโดจีน  และยุโรปตะวันออก  ซึ่งตางมุงหวังใหการทองเที่ยวเปนภาคบุกเบิกที่จะนํา

ผลประโยชนมาสูระบบเศรษฐกิจดวยการลงทุนที่ไมสูงมากนัก  โดยหวังวาการทองเที่ยวจะดึงดูด

เงินตราตางประเทศ  ทําใหคนในทองถิ่นมีงานทําและมีรายได  ประเทศไทยเองก็อาศัยการทองเที่ยว

เปนกลยุทธในการพัฒนาเศรษฐกิจดวยเชนกัน  

 

  ยอนหลังไปเมื่อประมาณ 2-3 ปที่ผานมา  การทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมบริการที่มีบทบาท

สําคัญตอเศรษฐกิจของไทย  โดยสามารถสรางรายไดในรูปเงินตราตางประเทศ  ไดกวาปละ 200,000 

ลานบาท  ซึ่งคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 5 ของมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ  รวมทั้ง

เปนตัวจักรสําคัญที่ทําใหไทยฟนตัวทางเศรษฐกิจในหลาย ๆ คร้ัง  นอกจากนี้ยังเปนอุตสาหกรรมที่

กอใหเกิดการลงทุน  การจางงาน  และการกระจายรายไดไปสูภูมิภาคของประเทศอยางรวดเร็วและ

กวางขวาง  ทั้งนี้นอกจากการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวตางชาติแลว  การเดินทาง

ทองเที่ยวของคนไทยที่เดินทางไปยังแหลงทองเที่ยวตาง ๆ  ภายในประเทศก็มีสวนสงเสริมการ

ทองเที่ยวของประเทศไทยไดเปนอยางดี  ซึ่งสามารถสกัดกั้นการไหลออกของเงินตราไปยังตางประเทศ 

และสรางจิตสํานึกและความภาคภูมิใจในความเปนคนไทย 

  

 อุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่ไมมีขีดจํากัดในการจัดจําหนายและการผลิต 

เพราะไมตองพึ่งดินฟาอากาศเหมือนการเกษตร  ผลผลิตของอุตสาหกรรมทองเที่ยวที่เสนอขายแก

นักทองเที่ยว  คือ  ความสวยงามของธรรมชาติ  สภาพอากาศและสิ่งที่มนุษยสรางขึ้น  เชน  

พระบรมมหาราชวัง  วัดวาอาราม โบราณสถาน  ตลอดจนกิจกรรมงานประเพณีที่เกี่ยวของกับ
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ประเพณีและวัฒนธรรม  ที่เปนเอกลักษณแสดงออกถึงความเปนชนชาติที่มีอารายธรรมที่ควรแกการ

นําออกเผยแพรฟนฟูและอนุรักษไว (WWW.TAT.OR.TH) 

 

  สืบเนื่องจากเหตุการณวิบัติภัย  สึนามิที่เกิดขึ้นในวันที่ 26 ธันวาคม 2547  อีกทั้งวิกฤตการณ

ความไมสงบของ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต  สงผลกระทบอยางหนักตอภาวะอุตสาหกรรมทองเที่ยว  

สงผลใหนักทองเที่ยวเดินทางลดนอยลง  ซึ่งต่ํากวาเปาหมายที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) 

ไดวางแผนไว  โดยเฉพาะในดานเศรษฐกิจของประเทศไทยเอง  ทําใหจํานวนนักทองเที่ยวชาวไทย    

ลดการเดินทางทองเที่ยวลง  ซึ่งหากปลอยใหสภาวการณเปนไปอยางนี้เร่ือย ๆ  ยอมสงผลกระทบตอ

เศรษฐกิจของประเทศ  อยางไรก็ตามภาครัฐบาลและการทองเที่ยวแหงประเทศไทยก็มิไดละเลยปญหา

นี้  ไดมีการสรางสรรคอยางจริงจังใหคนไทยหันมาเที่ยวเมืองไทย  จึงไดมีการจัดกิจกรรมตาง ๆ       

เพื่อกระตุนใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศใหมากขึ้น  เชน  กิจกรรมสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง กรุงเทพมหานคร  ทั้งนี้เพราะเพื่อกระตุนใหเกิดการใชจายเปนเงนิไหลเวยีนภายใน

ระบบเศรษฐกิจของประเทศในสภาวะเงินเฟอในปจจุบัน 

 

 จากเหตุผลดังกลาวทําใหเกิดการศึกษาในเรื่องนี้  โดยศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารทางการ

ทองเที่ยว (การสื่อสารทางการตลาด)  ที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของนักทองเที่ยว  

ชาวไทยในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ในป 2548  กรุงเทพมหานคร  วามีปจจัย

ดานการสื่อสารทางการทองเที่ยวใด  ที่มีผลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของนักทองเที่ยว          

ดวยเหตุผลจากสภาพการแขงขันที่เปลี่ยนแปลงไป  ทั้งในตลาดตางประเทศและตลาดในประเทศ 

สงผลในนักการตลาดทางการทองเที่ยวจําเปนตองวางแผนการตลาดและการสื่อสารการตลาดใหม  

เพื่อใหการสื่อสารเขาถึงนักทองเที่ยว (ผูบริโภค) ใหเกิดประสิทธิภาพมากที่สุด  จึงมีการสื่อสารทาง

การตลาดแบบใหม  เรียกวา  การสื่อสารทางการตลาด (Integrated Marketing Communication)             

(กิตติ  สิริพัลลภ. 2540 : 51) ที่จากเดิมเปนการสื่อสารแบบมวลชน (Mass Media)  โดยเนนที่การทํา

โฆษณาที่หลากหลายสงผลใหนักทองเที่ยวไดรับขอมูลเกินความจําเปน  ประกอบกับรูปแบบการ

ดําเนินชีวิตที่มีความซับซอน  เรงรีบ  และตองแขงขันกับเวลา  สงผลใหขอมูลที่ไดรับขาดประสิทธิภาพ 

จนในที่สุดผูบริโภคเกิดการสับสน  เบื่อหนายขอมูลที่ไดรับ  จึงตองมีการคิดหาวิธีใหมในการนําเสนอ

ขอมูลขาวสารไปสูนักทองเที่ยว  เพื่อใหนักทองเที่ยวเปดรับขอมูลขาวสารของสินคาและบริการที่เสนอ

ออกไป 

 

http://www.tat.or.th/
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  การสื่อสารทางการตลาดมีบทบาทอยางมากตอธุรกิจ   สถาบัน   และองคกรตาง  ๆ  

โดยเฉพาะอยางยิ่งนับไดวาเปนหัวใจสําคัญในเชิงการตลาด  ในการที่จะนํากลยุทธการตลาดมาใช 

เพื่อสงเสริมหรือสนับสนุนใหนักทองเที่ยวมองเห็นคุณคาของกิจกรรมและการบริการ (สินคาทางการ

ทองเที่ยว)  ที่จัดขึ้นโดยการทองเที่ยวแหงประเทศไทย   ซึ่งสื่อที่ใชในการสงเสริมการตลาด 

ประกอบดวย  การโฆษณา,  การประชาสัมพันธ,  อินเตอรเน็ต,  การขายตรง,  การจัดกิจกรรมพิเศษ  

และกิจกรรมบันเทิงอื่น ๆ  

 

ความมุงหมายทางการวิจัย 
  ในการวิจัยเรื่องการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในงานเทศกาลสีสันแหง สายน้ํามหกรรมลอยกระทง กรุงเทพมหานคร ป 2548  

ในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังนี้  

  1. เพื่อศึกษาแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอย

กระทง ประจําป 2548  โดยจําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร  ไดแก  เพศ, อายุ, ระดับการศึกษา, 

อาชีพ, รายไดตอเดือน 

  2. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางการสื่อสารการตลาด  กับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 

 

ความสําคัญของการวิจัย 
 1. สามารถคาดคะเนถึงพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทยภายหลังที่ไดพบเห็นการสื่อสาร

ทางการตลาด (IMC)  ในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอย

กระทง ป 2548 

  2. เพื่อใชเปนแนวทางในการกําหนดกลยุทธและวางแผนทางดานการตลาดในกิจกรรม

ทางการทองเที่ยวตาง ๆ  ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.)  เพื่อกระตุนใหเกดิการทองเทีย่วใน

ปตอ ๆ ไป 
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ขอบเขตของการวิจัย 
  การวิจัยครั้งนี้  มุงที่จะศึกษาถึงการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ซึ่งประกอบดวย  ส่ือโฆษณา  

ไดแก  โทรทัศน,  วิทยุ,  อินเตอรเน็ต,  หนังสือพิมพ,  ส่ือโฆษณากลางแจง,  ส่ือโฆษณาที่ติดกับ

ยานพาหนะ  และการประชาสัมพันธ  ไดแก  การแถลงขาว,  การจัดนิทรรศการ,  การใหสัมภาษณ,  

การเขียนบทความ,  การทําแผนพับ  ที่มีผลกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของนกัทองเทีย่วชาวไทยใน

งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548  

 

ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
  ประชากรที่ใชในการวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนี้  คือ  นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครที่มีอายุ

ตั้งแต 18 ป ข้ึนไป  เนื่องจากกลุมอายุของประชากรดังกลาว  สามารถที่จะตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว

ดวยตนเอง  โดยไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน 
 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
 นักทองเที่ยวชาวไทยทั้งชายและหญิงที่อยูในบริเวณเขตกรุงเทพมหานคร  ซึ่งไมทราบ

จํานวนที่แนนอน  จึงไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางจากสูตร (กัลยา วานิชยบัญชา.2548: 74)      

ในระดับความเชื่อมั่น 95 %  ไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยาง 385 คน  และสํารองความคลาดเคลื่อน

ไว 15 คน  โดยคิดรวมเปน 400 คน 
 วิธีการเลือกกลุมตัวอยาง 
  การเลือกกลุมตัวอยางโดยใชวิธีความสะดวก (convenience sampling)  เพื่อเก็บรวบรวม

ขอมูล  โดยนําแบบสอบถามที่ไดจัดเตรียมเขาไปจัดเก็บขอมูล  ณ  บริเวณพื้นที่ถนนพระอาทิตยตลอด

ทั้งสาย  ซึ่งเปนพื้นที่ที่ใกลกับบริเวณการจัดกิจกรรม  จนครบจํานวนตามที่ตองการ (400 คน) 

 

ตัวแปรที่ใชในการศึกษา 
 1.  ตัวแปรอิสระ  (Independent Variable)  แบงไดดังนี้ 

  1.1  ปจจัยทางดานประชากรศาสตร 

  1.1.1  เพศ 

 1.1.2  ชาย 

  1.1.3  หญิง 
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  1.1.2  อายุ 

 1.1.2.1  18-25 ป 

 1.1.2.2  26-34 ป 

 1.1.2.3  35-42 ป 

 1.1.2.4  43-50 ป 

 1.1.2.5  50 ป ข้ึนไป 

  1.1.3  สถานภาพ 

 1.1.3.1  โสด 

 1.1.3.2  สมรส/อยูดวยกัน 

  1.1.4  ระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ 

 1.1.4.1  ต่ํากวาปริญญาตรี 

 1.1.4.2  ปริญญาตรี 

 1.1.4.3  สูงกวาปริญญาตรี 

  1.1.5  ระดับรายไดเฉล่ีย/ตอเดือนของทาน 

 1.1.5.1  ต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท 

 1.1.5.2  5,001 - 10,000 บาท 

 1.1.5.3  10,001 – 15,000 บาท 

 1.1.5.4  15,000 บาทขึ้นไป 

  1.1.6  อาชีพ 

 1.1.6.1  นักเรยีน/นักศึกษา 

 1.1.6.2  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

 1.1.6.3  พนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 

 1.1.6.4  แมบาน/พอบาน 

 1.1.6.5  ธุรกิจสวนตัว 

 1.1.6.6  อ่ืน ๆ โปรดระบุ......... 

  1.1.7  ภูมิลําเนา 

 1.1.7.1  กรุงเทพมหานครและปริมณฑล (นนทบุรี, สมุทรปราการ, ปทุมธานี)         

 1.1.7.2  ภาคกลาง 

 1.1.7.3  ตะวันออกเฉียงเหนือ 
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 1.1.7.4  ภาคเหนือ 

 1.1.7.5  ภาคใต 

 1.2  แบบสอบถามวัดระดับความถี่ 

  1.2.1  การสื่อสารทางการตลาด (IMC) 

 1.2.1.1  ส่ือโฆษณา  (Advertising) 

  1.2.1.1.1  การพบเห็นโฆษณาเกี่ยวกับการจัดงานผานทางโทรทัศน 

  1.2.1.1.2  การฟง spot โฆษณาการจัดงานผานทางวิทยุ 

  1.2.1.1.3  การอานขอความหรือบทความเกี่ยวกับการจัดงานทาง

หนาหนังสือพิมพ 

  1.2.1.1.4  การพบเห็นปายโฆษณางาน เชน ปายรถเมล/ปายริมทาง 

  1.2.1.1.5  การรับแผนพับประชาสัมพันธการจัดงาน 

 1.2.1.2  การใชส่ือเคลื่อนที่  

  1.2.1.2.1  การพบเห็นรถตูติดสติกเกอรประชาสัมพันธงาน 

 1.2.1.3  การประชาสัมพันธ 

  1.2.1.3.1  การจัดแถลงขาว 

  1.2.1.3.2  การเขียนบทความ 

  1.2.1.3.3  การทําแผนพับ 

 1.2.1.4  การจัดกิจกรรมพิเศษ 

  1.2.1.4.1  การเขาชมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวกับการจัดงาน 

  1.2.1.4.2  การเขารวมชมนิทรรศการเกี่ยวกับการจัดงาน 

 2.  ตัวแปรตาม (Dependent Variables) 

  2.1  การวัดแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 
มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 

  2.1.1  กิจกรรมขบวนเรือหลัก “งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  

ป 2548” (ระหวางสะพานตากสิน – สะพานกรุงธนบุรี)  

  2.1.2  กิจกรรมลอยกระทง (วันที่ 16 พฤศจิกายน 2548) 

  2.1.3  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย (14-16 พฤศจิกายน 2548) 

  2.1.4  การประกวดนางนพมาศ (สะพานพระราม 8) 

  2.1.5  การออกราน (สะพานพระราม 8) 

  2.1.6  การแสดงดนตรี (สะพานพระราม 8) 
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  2.1.7  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน (สวนสันติชัยปราการ) 

  2.1.8  การสาธิตการทํากระทงโบราณ (สะพานพระราม 8)  

  2.1.9  หลังจากที่ทานทราบขอมูลการจัดงานจากสื่อตาง ๆ ที่เผยแพร ทานจะ 

                    5      4      3      2     1 

          ไมไปแนนอน   ....    ....    ....    ....   ....  ไปแนนอน 

  2.1.10  ทานจะแนะนําบุคคลอื่น ๆ ใหเดินทางเขารวมงานนี้หรือไม 

                    5     4      3      2     1 

             ไมแนะนําแนนอน     ....   ....     ....    ....    ....   แนะนําแนนอน 

  2.1.11  ในอนาคตหากมีการจัดงานเชนนี้ทุก ๆ ป  ทานจะเดินทางเขารวมกิจกรรม

ทุก ๆ ป หรือไม  

                        5     4      3      2     1 

            ไมมาแนนอน    ....   ....     ....   ....    ....  มาแนนอน 

  2.1.12  สาเหตุที่ทานเดินเขามารวมงานมากที่สุดคือขอใด (กรณีที่ทานตัดสินใจเขา

รวมงาน) 

   2.1.12.1  กิจกรรมนาสนใจ 

   2.1.12.2  เดินทางสะดวก 

   2.1.12.3  สืบสานประเพณีไทย 

   2.1.12.4  ตองการพักผอนหยอนใจ 

  2.1.13  เวลานานกี่วันในการตัดสินใจเขารวมงานหลังจากพบเห็นสื่อ................วัน 

  2.1.14  ทานใชส่ือใดที่มีอิทธิพลตอการเดินทางเขารวมกิจกรรมมากที่สุด 

   2.1.14.1  โฆษณา 

   2.1.14.2  การประชาสัมพันธ 

   2.1.14.3  การจัดกิจกรรมพิเศษ 

   2.1.14.4  การใชยานพาหนะเคลื่อนที่  

  2.1.15  ทานจะเดินทางเขารวมกิจกรรมกับบุคคลใด 

   2.1.15.1  คนเดียว 

   2.1.15.2  เพื่อน/คนรัก 

   2.1.15.3  ครอบครัว 
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นิยามศัพทที่เก่ียวของ 
  1.  เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  หมายถึง  กระบวนการนําเครื่องมือส่ือสาร

ทางการตลาด หมายถึง กระบวนการนําเครื่องมือส่ือสารทางการตลาดหลาย ๆ รูปแบบมาผสมผสาน

ใชใหสอดคลองกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทยในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 กรุงเทพมหานคร  และทําใหทราบวาเครื่องมือส่ือสารเครื่องมือใด

มีประสิทธิภาพมากที่สุดในการกอใหเกิดพฤติกรรมการเดินทางเขามาทองเที่ยวในงานเทศกาลสีสัน

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง มากที่สุด  โดยเครื่องมือการสื่อสารการตลาดที่ใชมีดังนี้  (ศิริวรรณ  

เสรีรัตน.2546:587) 

  1.1  ส่ือโฆษณา (Advertising) เปนการสื่อสารขอมูลที่ไมใชบุคคล  ซึ่งจะตองเสีย

คาใชจายในการโฆษณาและเปนการจูงใจเกี่ยวกับสินคา (goods)  และบริการ (service) หรือความคดิ 

(Ideas)  โดยผูอุปถัมภรายการผานสื่อตาง ๆ  

  ลักษณะการโฆษณาจึงประกอบไปดวย  1)  การติดตอส่ือสารโดยใชส่ือ (Media) 

สวนใหญเปนการสื่อสารกับกลุมผูรับขาวสารจํานวนมาก  2)  เปนการเสนอขายความคิด  สินคา  หรือ  

บริการซึ่งอาจจะอยูในรูปแบบการแจงขาวสาร  การจูงใจใหเกิดความตองการหรือเปนการเตือนความจํา  

3)  สามารถระบุผูอุปถัมภรายการ  คือ  ผูผลิตหรือผูจัดจําหนายสินคาโฆษณา  4)  ผูอุปถัมภรายการ

ตองเสียคาใชจายสําหรับส่ือโฆษณา    

 1.2  การประชาสัมพันธ (Public Relations)  เปนความพยายามในการติดตอส่ือสาร   

ซึ่งออกแบบมาเพื่อสรางทัศนคติที่ดีตอองคการและผลิตภัณฑขององคการ  หรือเปนหนาที่ในการ

ติดตอส่ือสารทางการตลาดและการบริหารจัดการ  ซึ่งเกี่ยวของกับการพบปะกับสาธารณะ  โดยบริษัท

จะเปนผูจัดเตรียมอง๕ประกอบตาง ๆ เอง  

 1.3  การจัดกิจกรรมพิเศษ (Event Marketing)  เปนรูปแบบการประชาสัมพันธที่

สามารถดึงคนใหเขามามีสวนรวมได  ซึ่งสามารถที่จะวัดผลไดทันทีวามีที่สนใจในกิจกรรมมากเพียงใด 

  1.4  การใชสื่อเคลื่อนที่ (Transit Media)  เปนรูปแบบการประชาสัมพันธโดยใช

ยานพาหนะที่สามารถเคลื่อนที่ได  ในที่นี้คือการติดสติกเกอรตามรถประเภทตาง ๆ นั่นเอง 

  2.  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  หมายถึง  หนวยงานรัฐวิสาหกิจเทียบเทาระดับกรม สังกัด

กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา  มีหนาที่ดูแลรับผิดชอบ  วางแผน  และดําเนินนโยบายตาง ๆ  เพื่อ

ผลักดันใหอุตสาหกรรมการทองเที่ยวตางประเทศมีความเจริญเติบโตมากยิ่งขึ้น  ทั้งในสวนของ

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวระหวางประเทศ  และอุตสาหกรรมการทองเที่ยวภายในประเทศ  

 3.  การทองเที่ยว  หมายถึง  การเดินทางซึ่งการทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดกําหนดเปน

เงื่อนไข 3 ประการ  คือ  
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 3.1  เปนการเดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเปนการชั่วคราว (Temporary) 

 3.2  เปนการเดินทางทองเที่ยวดวยความสมัครใจ (Voluntary) 

 3.3  เปนการเดินทางดวยวัตถุประสงคใด ๆ  

 

กรอบแนวคิดการวิจัย  
  ในการศึกษาวิจัยเรื่องการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ที่มีอิทธิพลตอ แนวโนมการเขารวม

กิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548  ซึ่งมีกรอบแนวคิด

ความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระและตัวแปรตามดังนี้ 

 
 ตัวแปรอิสระ    ตัวแปรตาม 
 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การสื่อสารทางการตลาด (IMC) 
1.  การโฆษณา 

2.  การประชาสัมพันธ 

3.  การจัดกิจกรรมพิเศษ 

4.  การใชยานพาหนะเคลื่อนที ่

 

ปจจัยทางดานประชากรศาสตร 
1.  เพศ 

2.  อาย ุ

3.  สถานภาพ 

4.  การศึกษา 

5.  รายได 

6.  อาชีพ 

7.  ถิน่ที่อยู/ภูมิลําเนา 
แนวโนมการเขารวมกิจกรรมงานเทศกาล 

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  

ป 2548 กรุงเทพมหานคร 
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สมมติฐานการวิจัย 
 1.  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยทางดานประชากรศาสตร  ประกอบดวย  เพศ  อายุ  

สถานภาพ  การศึกษา  รายได  อาชีพและถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาที่แตกตางกัน  มีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548  แตกตางกัน 

  2.  เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ประกอบดวย  การโฆษณา การประชาสัมพันธ  

การจัดกิจกรรมพิเศษ  การจัดนิทรรศการ  และการใชยานพาหนะเคลื่อนที่  มีความสัมพันธกับแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 กรุงเทพมหานคร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 2 
เอกสารและการวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

 

  ในการศึกษาเรื่อง  การเปดรับการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอ  ความสนใจ  แนวโนม

การเขารวมกิจกรรมและพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา  มหกรรมลอย

กระทงประจําป 2548 กรุงเทพมหานคร ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  ผูวิจัยไดทําการศึกษาคนควา

ทฤษฎีและรายงานการวิจัยที่เกี่ยวของ  เพื่อเปนแนวทางในการทําการวิจัย  โดยมีประเด็นสําคัญใน

การศึกษาดังนี้ 

 1.  แนวความคิดเรื่องการสือ่สารและกระบวนการรับรู 

 2.  การติดตอส่ือสารการตลาดแบบครบเครื่อง 

 3.  อุตสาหกรรมการทองเทีย่วไทยและโครงการสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 

 4.  เอกสารและการวิจยัทีเ่กีย่วของ 

 

1.  แนวความคิดเรื่องการสื่อสารและกระบวนการรับรู 
  กระบวนการติดตอส่ือสาร (Communication process) หมายถึง ระบบซึ่งแหลงขาวสาร           

(ผูสงขาวสาร)  สงขาวสารไปยังผูรับหรือหมายถึงการแสดงวิธีการ  ซึ่งแหลงขาวสารพยายามเขาถึง

ผูรับขาวสารโดยอาศัยขาวสาร (Belch and Belch.1990:127) 

 ผูวิจัยไดศึกษาแบบจําลองการสื่อสาร  เพื่อใหเกิดความเขาใจเกี่ยวกับกระบวนการสื่อสารใน

แตละตอนมากยิ่งขึ้น  โดยข้ึนศึกษาจากแบบจําลองพื้นฐานเบื้องตนที่แสดงถึงองคประกอบของ

กระบวนการสื่อสาร  ประกอบดวย 

 1.1  องคประกอบที่แสดงผูมีสวนรวมหลักสําคัญในกระบวนการสื่อสาร  คือ  ผูสงขาวสาร  

กับผูรับขาวสาร 

 1.2  องคประกอบของเครื่องมือส่ือสารสําคัญ  คือ  ขาวสาร  และชองทางขาวสาร 

 1.3  องคประกอบแสดงหนาที่และกระบวนการสื่อสารสําคัญ  คือ  การเขารหัส  การถอดรหัส  

การตอบสนอง  และขอมูลยอนกลับ 

 1.4  องคประกอบสุดทาย  คือ  ส่ิงรบกวน 
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การถอดรหัส                การเขารหัส 

 
ผูสง

ขาวสาร 
ผูรับ

ขาวสาร 

           ชองทาง 

             ขาวสาร 

ภาพประกอบ 1  แสดงตัวแบบจําลองกระบวนการสื่อสารที่เปนแผนภาพ 

(ดารา  ทีปะปาล.2541:24) 

 

  1.  ผูสงขาวสาร (sender)  หมายถึง  บุคคลหรือองคการ  ซึ่งมีขอมูลขาวสารที่จะสงไปยังอีก

บุคคลหนึ่ง  หรือกลุมบุคคลอีกฝายหนึ่ง  เพื่อใหเกิดการรับรูรวมกัน  ผูสงขาวสารอาจเปนบุคคลคน

เดียวกัน  เชน  พนักงานขาย  บุคคลที่จางมาเปนผูแถลงขาวแทน  หรือผูที่มีชื่อเสียง  หรืออาจจะไมใช

ตัวบุคคล  เชน  อาจเปนบริษัทหรือองคการทําหนาที่เปนผูสงขาวสาร 

 เนื่องจากผูสงขาวสารมีอิทธิพลเหนือจิตใจตอผูรับขาวสาร  ดังนั้นนักการตลาดจึงจําเปน

จะตองพิจารณาเลือกผูสงขาวสารอยางพิถีพิถันจะตองเปนคนที่ผูรับขาวสารมีความเชื่อถือในดาน

ความรูความสามารถ  ความไววางใจ  หรือมีความเกี่ยวของอยางใดอยางหนึ่ง  กระบวนการสื่อสารจะ

เร่ิมจากผูสงขาวสารเลือกคําพูด  สัญลักษณ  รูปภาพหรือสิ่งอื่น ๆ  เพื่อแสดงเปนขาวสารสื่อความหมาย

ถายทอดไปยังผูรับ 

  2.  การเขารหัส (Encoding)  หมายถึง  การใสความคิด  ความรูสึก  หรือขอมูลขาวสารในรูป

ของสัญลักษณแสดงความหมาย (Symbolic form)  โดยถือหลักวาผูรับขาวสารจะสามารถถอดรหัส 

หรือเขาใจความหมายไดตรงกันอยางที่คิด  ดังนั้น  คําพูดที่ใช  สัญญาณตาง ๆ  หรือสัญลักษณที่จะ

นํามาใช  เพื่อส่ือความหมายถายทอดความคิดจึงควรเปนสิ่งที่กลุมเปาหมายคุนเคยและเขาใจเปน

อยางดี 

    3.  ขาวสาร (Message)  หมายถึง  ขอความหรือสัญลักษณตาง ๆ  ที่จัดทําขึ้นเพื่อที่จะสงไป

ยังผู รับขาวสารอาจอยูในรูปของคําพูดหรือที่ไมใชคําพูด  อาจจะอยูในรูปของขอเขียนที่ เปน            

ลายลักษณอักษร  หรือที่อยูในรูปสัญลักษณหรือสัญญาณตาง ๆ อยางใดอยางหนึ่ง  โดยคํานึงถึง

ความเหมาะสมกับส่ือหรือชองทางขาวสารที่จะนํามาใช  ซึ่งจะตองจัดใหสอดคลองกัน 

  4.  ชองทางขาวสาร/ส่ือ (Channels/Media)  หมายถึง  ตัวกลางหรือส่ือที่นํามาใชเปนชองทาง  

เพื่อชวยสงขาวสารจากผูไปยังผูรับ  แบงออกเปน 2 ประเภท  ส่ือใชบุคคลและบุคคล 
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 4.1  ส่ือประเภทที่ใชบุคคล (Personal media)  ไดแก  พนักงานขายของบริษัทหรือ

ตัวแทนขาย  รวมทั้งผูนําความคิด (Opinion leader)  ส่ือประเภทที่ใชบุคคลเปนตัวกลางในการ

ติดตอส่ือสารในการติดตอแบบเผชิญหนากันกับบุคคล  หรือกลุมเปาหมาย  เชน  พนักงานขายเสนอ

การขายแกผูซื้อถือเปนอีกทางหนึ่งในการถายทอดขาวสารที่สําคัญ  เชน  เพื่อนฝูง  เพื่อนบานใกลเคียง  

เพื่อนรวมงาน  หรือสมาชิกในครอบครัว  ส่ือทางสังคมเหลานี้ใชวิธีการถายทอดขาวสารแบบ  “พูดปาก

ตอปาก”  ซึ่งบางครั้งเปนแหลงขาวที่มีอํานาจและมีอิทธิตอผูบริโภคเปนอยางยิ่ง 

 4.2  ส่ือประเภทที่ไมใชบุคคล (Nonpersonal media)  หรือส่ือมวลชน (Mass media)  

ไดแก  หนังสื่อพิมพ  โทรทัศน  วิทยุ  จดหมายตรง  ปายโฆษณาขนาดใหญ (Billboards)  นิตยสาร  

หรือปายโฆษณาเคลื่อนที่  โดยสื่อประเภทนี้จะใชเมื่อตองการสื่อสารกับคนเปนจํานวนมาก 

  5.  การถอดรหัส (Decoding)  หมายถึง  กระบวนการถายทอดหรือแปลขาวสารที่ไดรับจาก 

ผูสง  เปนการรับรูหรือความเขาใจของผูที่รับขาวสาร  การถอดรหัสเพื่อกอใหเกิดความเขาใจตรงกัน 

ข้ึนอยูกับกรอบแหงการอางอิง (Field of experience)  ซึ่งหมายถึงประสบการณที่ผานมา  การรับรู 

ทัศนคติ  และคุณคาตาง ๆ  ที่นํามาใชในสถานการณการสื่อสารนั้น  จะตองมีสวนรวมตรงกัน  ยิ่งมี

ขอบขายของประสบการณตรงกันหรือซอนกันมากเทาไร  ก็ยิ่งจะทําใหการสื่อสารประสบผลสําเร็จมี

ประสิทธิผลมากขึ้น 

  6. ผูรับขาวสาร (Receiver/Audience)  หมายถึง  บุคคลหรือกลุมบุคคล  ผูซึ่งผูสงขาวสาร

ตองการสงขาวสารไปถึง  เพื่อใหเกิดการรับรูรวมกัน  โดยทั่วไปผูรับขาวสารจะเปนผูบริโภค  หรือ

กลุมเปาหมาย  ซึ่งจะเปนผูอาน ผูฟง  หรือผูเห็นขาวสารตาง ๆ  ที่สงออกไปผานชองทางตาง ๆ  

  7. การตอบสนอง (Response)  หมายถึง  ปฏิกิริยาตอบสนองของผูรับขาวสารแสดงออกมา

ภายหลังจากการไดเห็น  ไดยิน  ไดฟง  หรือไดอานขาวสารที่ไดรับ  การตอบสนองอาจมีลักษณะทั้งที่

เปนพฤติกรรมที่เปดเผยสังเกตเห็นได  เชน  ตัดสินใจสั่งซื้อสินคาที่โฆษณาทางโทรทัศน  หลังจากไดฟง

โฆษณาจบลง  หรืออาจมีพฤติกรรมที่ซอนเรน  ปดบัง  ไมสามารถสังเกตเห็นได  เชน  เก็บขอมูลไวใน

ความทรงจํา  หรือเกิดความสนใจในการเสนอขายมากขึ้น 

  8.  ขอมูลยอนกลับ (Feedback)  หมายถึง  ปฏิกิริยาตอบสนองของผูรับขาวสารที่สงกลับคืน

มายังผูสงขาวสาร  ซึ่งมีหลายรูปแบบ  เชน  ในกรณีการขายโดยพนักงานขาย  ขอมูลปอนกลับของ

ลูกคาอาจพิจารณาสังเกตเห็นไดจากอากัปกิริยา  สีหนา  และคําพูดตาง ๆ  การตั้งคําถาม  การ

วิพากษวิจารณ  การแสดงความขัดแยงหรือโตเถียง  ขอมูลปอนกลับเหลานี้สามารถรับไดทันที  อันจะ

เปนประโยชนเพื่อจะไดนําไปปรับปรุงแกไข  หรือเปล่ียนแปลงเนื้อหาขาวสารใหเหมาะสมในโอกาส

ตอไป  ขอมูลยอนกลับจึงเปนตัวประเมินผลความสําเร็จของกระบวนการสื่อสาร 
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  9.  ส่ิงรบกวน (Noise)  หมายถึง  ส่ิงใด ๆ ที่เขามาแทรกซอนแทรกแซงในชวงใดชวงหนึ่งใน

กระบวนการสื่อสาร  อันเปนอุปสรรคขัดขวาง  สรางปญหาทําใหการถายทอดแลกเปลี่ยนขาวสาร   

เกิดการสะดุดชะงักไมสามารถดําเนินการไปไดอยางราบรื่น  ตัวอยางสิ่งรบกวนในชองทางการสื่อสาร  

เชน  คลื่นรบกวนทางวิทยุ  สัญญาณภาพขัดของ  ส่ิงรบกวนทางดานผูรับและผูสงขาวสาร  อันเกดิจาก

การเขารหัสและการถอดรหัสไมตรงกัน  อันเปนผลเกิดจากขอบขายของประสบการณไมมีสวนที่

รวมกัน  ทําใหเกิดใชสัญญาณ สัญลักษณ  หรือคําพูดไมสามารถสื่อความหมายเขาใจกันได           

การสื่อสารที่ประสบผลสําเร็จ  จะตองขจัดสิ่งรบกวนเหลานี้ใหอยูในระดับนอยที่สุด  จึงจะทําใหการ

ส่ือสารมีประสิทธิภาพ 

  นอกจากการศึกษาแบบจําลองกระบวนการติดตอส่ือสารที่เปนแผนภาพ  ยังมีแบบจําลองที่

เปนวาจา (Verbal model)  ซึ่งอธิบายกระบวนการสื่อสาร (Lesswell.1993: 195)  โดยการตั้งคําถาม

และตอบคําถาม 5 ขอ  จะทําใหเขาใจกระบวนการสื่อสารมากยิ่งขึ้น 

  คําถาม 5 ขอ มีดังนี ้ คือ 

 1.  ใคร    (Who?) 

 2.  กลาวอะไร  (say what?) 

 3.  ผานชองทางใด  (in what channel?) 

 4.  ถึงใคร  (to whom?) 

 5.  เกิดผลอะไร   (with what effect?) 

 

           ใคร     อะไร         ชองทางใด    ถงึใคร 

 

 

 

           ผูสง 

                                                                 เกิดผลอะไร 

 

 

 

                                                                       ผล 

Who? 

Source Message 

What? 

Channel 

which media? 

what ? 

feedback 

Whom? 

Receiver 

ภาพประกอบ 2  แสดงตัวอยางแบบจําลองกระบวนการสือ่สารแบบวาจา  

(Lesswell.1993: 195) 
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 จากรูปแบบจําลองตามแนวคิดนี้  แสดงใหเห็นวาจุดเนนสําคัญของการสื่อสารอยูที่        

“การไหลไปของขาวสาร” (Message flow)  ซึ่งเริ่มจากผูสงจัดเตรียมขอมูลความคิด  หรือสัญญาณ

ตาง ๆ  ใหเปนขาวสาร  และขาวสารดังกลาวก็สงไปทางชองทาง  หรือส่ืออยางใดอยางหนึ่งไปยังผูรับ  

ซึ่งเปนกลุมเปาหมายและจะวัดความสัมฤทธิ์ผลของขาวสารนั้นจากขอมูลยอนกลับ  อันเกิดจาก

ปฏิกิริยาของผูรับที่ตอบสนองตอขาวสารนั้น  อยางไรก็ตามในการพัฒนาแผนงานการสื่อสารการตลาด  

มักจะนําแนวคิดการไหลเริ่มตน  โดยถือหลักวา  ความสําเร็จของโครงการสงเสริมการตลาด  อยูที่

ลักษณะหรือธรรมชาติของผูบริโภคซึ่งเปนผูรับขาวสารเปนสําคัญ  ดังนั้น  การเลือกสื่อ  ขาวสาร  และ

ผูสงขาวสารจะตองกระทําโดยยึดถือคุณลักษณะของผูรับขาวสาร  หรือกลุมเปาหมายเปนพื้นฐาน 

 กระบวนการตอบสนองและวัตถุประสงคในการติดตอสื่อสาร  (ศิริวรรณ เสรีรัตน.

2539:93-94) 

 กระบวนการตอบสนอง (Response process)  เปนขั้นตอนที่ผูรับขาวสารเปลี่ยนแปลง

ไปสูพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่ง  หรือพฤติกรรมการซื้อ  วิธีการซื้อ  นักการตลาดตองใชความพยายาม

ทางการตลาด  เพื่อใหเกิดการตอบสนอง  การศึกษากระบวนการตอบสนองจะเปนประโยชนสําหรับ   

ผูติดตอส่ือสารทางการตลาด  กลาวคือ  ใชกําหนดวัตถุประสงคในการติดตอส่ือสาร  การซื้อของ

ผูบริโภคไมไดเกิดขึ้นทันทีทันใด  ผูบริโภคสวนใหญจะมีกระบวนการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ 3 ข้ันตอน  

ไดแก  1)  การเกิดความเขาใจ  2)  การเกิดความรูสึก  3)  การเกิดพฤติกรรม  ทั้ง 3 พฤติกรรมจัดวา

เปนองคประกอบของทัศนคติซึ่งนักการตลาดใชเปนแนวทางวาการสรางใหผูบริโภคเกิดการตอบสนอง

หรือเกิดการซื้อ  ก็คือ  การสรางใหผูบริโภคเกิดการตอบสนองหรือเกิดการซื้อ  ก็คือ  การสรางให

ผูบริโภคเกิดทัศนคติที่ดีตอตราสินคา 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 3  โมเดลองคประกอบทัศนคติ   

 
พฤติกรรม     ความรูสึก 
(conation)        (affect) 

 
             ความเขาใจ 
              (cognition) 

(Schiffman and Kanuk. 1994:664) 
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 สวนของความเขาใจ (Cognitive component)  หมายถึง  สวนของโมเดลองคประกอบ

ทัศนคติ 3 ประการ  แสดงความรู (Knowledge)  การรับรู (Perception)  และความเชื่อถือ (Beliefs)    

ซึ่งผูบริโภคมีตอความคิดหรือส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  สวนของความเขาใจเปนสวนประกอบสวนแรก  คือ  ความรู

และการรับรูที่ไดรับจากการประสมกับประสบการณโดยตรงตอทัศนคติ  และขอมูลที่เกี่ยวของจาก

หลายแหลงความรูนี้  และผลกระทบตอการรับรูจะกําหนดความเชื่อถือ (Beliefs)  หมายถึง  สภาพ

ดานจิตใจสะทอนความรูเฉพาะอยางบุคคลและมีการประเมินเกี่ยวกับความคิดหรือส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  คือ  

การที่ผูบริโภคมีทัศนคติตอส่ิงหนึ่ง  คุณสมบัติของสิ่งหนึ่งหรือพฤติกรรมเฉพาะอยางจะนําไปสูผลลัพธ

เฉพาะอยาง 

  สวนของความรูสึก (Affective component)  หมายถึง  สวนของโมเดลองคประกอบ

ทัศนคติ 3 ประการ  ซึ่งสะทองอารมณ (Emotion)  หรือความรูสึก (Feeling)  ของผูบริโภคที่มีตอ

ความคิดหรือส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  สวนของอารมณและความรูสึกมีการคนพบโดยผูวิจัยผูบริโภค  ซึ่งมีการ

ประเมินผลเบื้องตนโดยธรรมชาติ  ซึ่งมีการคนพบโดยการวิจัยผูบริโภคเปนประเมินทัศนคติตอส่ิงใดสิ่ง

หนึ่ง  โดยการใหคะแนนความพึ่งพอใจหรือไมพึงพอใจ  ดีหรือเลว  เห็นดวยหรือไมเห็นดวย 

  สวนของพฤติกรรม (Cognitive component หรือ Behavior หรือ Donning)  หมายถึง   

สวนหนึ่งของโมเดลองคประกอบทัศนคติ 3 ประการ  สะทอนถึงความนาจะเปนหรือแนวโนมที่จะมี

พฤติกรรมของผูบริโภค  ดวยวิธีใดวิธีหนึ่งตอทัศนคติที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  หรืออาจหมายถึงความตัง้ใจที่

จะซื้อ (Intention  to buy)  จากความหมายนี้สวนของพฤติกรรมจะรวมถึงพฤติกรรมที่เกิดขึ้น  รวมถึง

พฤติกรรมที่เกิดขึ้น  รวมทั้งพฤติกรรมและความตั้งใจซ้ือของผูบริโภคดวยคะแนนความตั้งใจของผูซื้อ 

สามารถนําไปใชเพื่อประเมินความนาจะเปนของการซื้อผลิตภัณฑของผูบริโภคหรือพฤติกรรมอยางใด

อยางหนึ่ง 

 
  กระบวนการติดตอสื่อสาร  
  สชิฟแมน และ คานัค. (Schiffman & Kanuk.1994:667)  ไดใหความหมายของการ

ติดตอส่ือสารไวดังนี้  การติดตอส่ือสาร (Communication process)  หมายถึง  การสงผานขาวสาร 

(Message)    จากผูสงขาวสาร (Sender)  ไปยังผูรับขาวสาร (Receiver)  ดวยวิธีการใชสัญญาณชนิด

ใดชนิดหนึ่ง  โดยอาศัยชองทาง (Channel)  หรือส่ือ (Media)  บางชนิด  และเบลช จอรด และเบรช มิ

เชล. (Belch & Belch.1999 : 138)  ไดสรุปความหมายของกระบวนการติดตอส่ือสารวา  หมายถึง  

กระบวนการติดตอส่ือสาร  หมายถึง  ระบบซึ่งแหลงของขาวสาร (ผูสงขาวสาร)  สงขาวสารไปยังผูรับ  

หรือหมายถึงการแสดงวิธีการซึ่งแหลงขาวสารพยายามเขาถึงผูรับขาวสารโดยอาศัยขาวสาร 
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  จากความหมายดังกลาวจะเห็นวาการสื่อสารมีองคประกอบ  คือ  แหลงสาร (Source)  

ขาวสาร (Message)  ผู รับขาวสาร (Receiver)  ชองทางสื่อสาร (Channel)  และการปอนกลับ 

(Feedback)  ซึ่งจะชวยใหผูสงขาวสารทราบขอเท็จจริงเกี่ยวกับผลลัพธของขาวสารและขาวสารตองมี 

การถอดรหัส (Decoding)  โดยกระบวนการติดตอส่ือสารเริ่มจาก  ผูสงขาวสาร  ในที่นี้ผูสงขาวสาร

อาจเปนผูพูด  ผูเขียน  หรือผูแสดงกิริยาอาการใด ๆ ก็ตาม  อาจจะเปนผูผลิต  ผูจัดจําหนาย  ผูคาปลีก  

หนวยธุรกิจ  ทําการสงขาวสารไปยังผูรับ  โดยการทําการใสรหัสขาวสาร  ซึ่งไดแก  การทําการตัดสินใจ

ของแหลงขาวสารวาจะพูดหรือส่ือความขาวสารในรูปของคําพูดหรือสัญลักษณผานชองทางขาวสาร 

อาจจะเปนสื่อตาง ๆ  เชน  โทรทัศน  วิทยุ  หนังสือพิมพ  เพื่อใหผูรับเกิดความเขาใจในขาวสาร 

หลังจากนั้นผูรับขาวสารหรือผูที่สงขาวสารตองการใหไดรับขาวสารจะทําการถอดรหัส  หรือแปล

ความหมายขาวสารแสดงออกมาหลังจากรับขาวสารและทําการตอบสนอง  ปอนขอมูลกลับสูผูสง

ขาวสารในรูปของปฏิกิริยาที่ผูรับขาวสารแสดงออกมาหลังจากรับขาวสารแลวโดยประสิทธิภาพของ

การสื่อสารนั้นขึ้นอยูกับส่ิงรบกวน   ซึ่งถือเปนอุปสรรคที่ เกิดขึ้นในระหวางการติดตอส่ือสาร                

(ศิริวรรณ เสรีรัตน. 2539 : 90) 

 
 วัตถุประสงคในการติดตอสื่อสาร 
  กระบวนการตอบสนอง (Response process)  เปนขั้นตอนที่ผูรับขาวสารเปลี่ยนแปลง

ไปสูพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่ง  หรือพฤติกรรมการซื้อ  การศึกษากระบวนการตอบสนอง  จะเปน

ประโยชนสําหรับผูติดตอส่ือสารทางการตลาด  กลาวคือ  ใชกําหนดวัตถุประสงคในการติดตอส่ือสาร 

เนื่องจากการซื้อของผูบริโภคไมไดเกิดขึ้นทันทีทันใด  ผูบริโภคสวนใหญมีกระบวนการตัดสินใจซื้อ

ผลิตภัณฑ 3 ข้ันตอน  ดังนี้  การเกิดความเขาใจ  การเกิดความรูสึก  และการเกิดพฤติกรรม  ซึ่งทั้ง 3 

ประการนี้จัดวาเปนองคประกอบของทัศนคติซึ่งนักการตลาดใชเปนแนวทางวา  การสรางใหผูบริโภค

เกิดการตอบสนอง  หรือเกิดการซื้อก็คือ  การสรางใหผูบริโภคเกิดทัศนคติที่ดีตอตราสินคา  (ศิริวรรณ 

เสรีรัตน. 2539 : 93)  โดยสามารถศึกษากระบวนการตอบสนองตามขั้นตอนการตอบสนองที่รูจักกัน

แพรหลาย 5 โมเดล  คือ 
  1.  โมเดล (AIDA)  แสดงวาผูรับขาวสารผานขั้นตอนตาง ๆ  คือ  ความตั้งใจ  ความสนใจ  

ความตองการ  และการตัดสินใจซื้อ 

  2.  โมเดลลําดับขั้นของผลกระทบ  แสดงถึงขั้นตอนของผูรับขาวสาร  ไดแก  การรูจัก      

การเกิดความรู  ความชอบ  ความพอใจ  การซื้อ 

  3.  โมเดลการยอมรับนวัตกรรมแสดงขั้นตอนของผูรับขาวสาร  ไดแก  การรูจัก  ความสนใจ  

การประเมินผลการทดลอง  การยอมรับ 



 18 

  4.  โมเดลการติดตอส่ือสาร  แสดงถึงขั้นตอนของผูรับขาวสาร  ไดแก  การเปดรับขอมูล  

การรับรู  การเกิดความเขาใจ  การเกิดทัศนคติ  การเกิดความตั้งใจซื้อ  และการเกิดพฤติกรรม 

  5.  โมเดลกระบวนการของขอมูล  ซึ่งแสดงกระบวนการของการรับขอมูลที่บุคคลจะรับรู  

เมื่อไดรับการกระตุนจากการโฆษณา 

  เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคทางการตลาด  จะตองอาศัยการติดตอส่ือสารที่มีประสิทธิภาพ  

เพื่อใชในการสื่อสาร  จูงใจผูบริโภคใหเกิดความสนใจ  และเกิดพฤติกรรมตอบสนอง  เชน  การรูจัก 

ความรู  ความชอบ  ความพอใจ  สงผลใหเกิดการซื้อ  นอกจากนี้ผูผลิตสินคา  หรือการบริการยัง

สามารถอาศัยขอมูลที่ไดรับจากกลไกของการติดตอส่ือสารไปใชประโยชนเพื่อการตัดสินใจในการ

บริหารตลาด  อาจกลาวโดยสรุปไดวา   

  การติดตอส่ือสาร  เปนสะพานระหวางนักการตลาดและผูบริโภค  และระหวางผูบริโภค

กับส่ิงแวดลอมดานสังคมและวัฒนธรรมที่สงผลตอพฤติกรรมผูบริโภค (ศิริวรรณ เสรีรัตน. 2538 : 167) 

 

ตาราง 1  แสดงโมเดลลําดับข้ันตอนในการตอบสนอง 
 

ขั้นตอนการ          โมเดล Aida              โมเดลลําดับขั้น       โมเดลการยอมรับ        โมเดลการ              โมเดลกระบวน 

ตอบสนอง                        ของผลกระทบ            นวัตกรรม      ติดตอสื่อสาร             การของขอมูล 

ขั้นความเขาใจ     ขั้นความตั้งใจซื้อ        การรูจัก             การรูจัก  การเปดรับขอมูล         การเสนอขาวสาร 
                             การรับรู                  ความตั้งใจ 

                         การเกิดความเขาใจ          ความเขาใจ 
 
ขั้นความรูสึก          ความสนใจ              ความชอบ                     ความสนใจ                การเกิดทัศนคติ        การยอมรับขาวสาร
ความตองการ          ความพอใจ  การประเมินผล            การเกิดความตั้งใจซื้อ          เกิดความทรงจํา 

                        ความเชื่อมั่น                        ในขาวสาร 
 
ขั้นพฤติกรรม       การตัดสินใจซ้ือ            การซื้อ                        การทดลอง               การเกิดพฤติกรรม      การเกิดพฤติกรรม 
                                            การยอมรับ                  การซ้ือ 

 

ที่มา : ศิริวรรณ  เสรีรัตน. (2539) การบรหิารงานโฆษณา และการสงเสริมการตลาด : 95 

 

  การนําโมเดลลําดับข้ันของผลกระทบไปประยุกตใชโดยนักการตลาดไดนําโมเดลตาง ๆ 

ดังกลาวขางตนไปประยุกตใชในการวางแผนการสงเสริมการตลาด  ไดแก  ใชในการกําหนดวัตถุประสงค

ในการติดตอส่ือสาร  กลาวคือ  จากโมเดลลําดับข้ันตอนของผลกระทบ  โดยพิจารณาวัตถุประสงคของ

การผลิตโฆษณาแตละชิ้น  นับต้ังแตเร่ิมเสนอผลิตภัณฑใหม  จนกระทั่งถึงผลิตภัณฑ เขาสู ข้ัน
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เจริญเติบโตเต็มที่จะมีวัตถุประสงคใหผูซื้อเกิดการรูจัก  การเกิดความรู  ความชอบ  ความพอใจ  การ

เกิดความเชื่อมั่น  และการเกิดการซื้อตามลําดับ  หรือการนําไปใชการวางแผนการโฆษณา  และการ

สงเสริมการตลาด  ซึ่งประกอบดวย  การจําแนกผูซื้อที่มีศักยภาพ ตามขั้นตอนตาง ๆ  ในการ

ตอบสนอง  เร่ิมจากไมรูจักผลิตภัณฑ  จนเกิดการซื้อ ใชในการกําหนดกลยุทธ  การสรางสรรคโฆษณา 

หรือการประกอบกลยุทธส่ือ  นอกจากนี้ยังสามารถใชในการวัดผลกระทบจากการโฆษณา  เมื่อเราตั้ง

วัตถุประสงคในการติดตอส่ือสารไวในขั้นนี้จะเปนการติดตามวาการสงเสริมนั้น ๆ  สามารถบรรลุ

วัตถุประสงคที่กําหนดไวหรือไม  อยางไร  เชน  จํานวนในการเขาถึง  การวัดจากความจําได  การวัด

จากการใหคะแนนความระลึกได  การวัดทัศนคติตอตราสินคา  และความตั้งใจซื้อ  การระลึกได

ภายหลังการไมมีโฆษณาแลว  หรือการวัดจากสินคาคงเหลือ  หรือกลุมผูบริโภค ณ จุดซื้อ  เปนตน 

  จากที่กลาวมาขางตนพบวา  การศึกษาถึงรูปแบบกระบวนการติดตอส่ือสารนั้นมีประโยชนใน

การวางแผนการตลาด  ซึ่งมีประโยชนอยางมากสําหรับกลุมที่สามารถตอบรับตอส่ิงใหมไดงาย  และ

การพัฒนารูปแบบการติดตอส่ือสารโดยขยายไปยังกลุมเปาหมายใหม ๆ  นอกเหนือจากกลุมเปาหมายเดิม 

 

2.  แนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง  
     (Integrated Marketing Communication, IMC) 
  การสื่อสาร (Communication)  หมายถึง  กระบวนการแลกเปลี่ยนหรือสรางความหมาย

รวมกันของบุคคล  โดยอาศัยสัญลักษณตาง ๆ  ที่กําหนดรวมกันทั่วไปเปนสื่อกลางในการสราง

ความหมายรวมกันเพื่อแสดงความรูสึก  ความคิด  ขอเท็จจริง  และทัศนคติอยางมีประสิทธิภาพ     

โดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหการรับทราบขอมูลขาวสารอยางมีประสิทธิภาพ 

  การตลาด (Marketing)  หมายถึง  กระบวนการวางแผนและบริหารความคิดที่เกีย่วกบัการตัง้

ราคา  การสงเสริมการตลาด  การจัดจําหนายสินคาบริการ  เพื่อสรางใหเกิดการแลกเปลี่ยนที่สามารถ

ตอบสนองความพึงพอใจของบุคคลและบรรลุวัตถุประสงคขององคการ  (ศิริวรรณ  เสรีรัตน 2538 : 3) 

  
  การสื่อสารการตลาด ไดมีผูใหความหมายไวดังนี้ 
  กิตติ  สิริพัลลภ (2540: 51)  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง (Integrated Marketing 

Communication, IMC)  คือ  กระบวนการการพัฒนาระบบการสื่อสารดวยการใชเครื่องมือส่ือสารใน

หลายรูปแบบและนํามาใช  เพื่อสามารถเขาถึงผูบริโภค  ซึ่งแตละเครื่องมือจะตองถูกใชอยางกลมกลืน

และตอเนื่อง  โดยมีวัตถุประสงค เพื่อใหผูบริโภครูจัก  เขาใจ  และมองวาสินคายี่หอนั้นมีคุณคา 

  เสรี  วงษมณฑา (2540 : 14)  ไดกลาวไววา  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง 

(Integrated Marketing Communication, IMC)  เปนกลยุทธการประสานงานและการรวมความ
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พยายามของบริษัทหรือองคกร  และการติดตอส่ือสารเพื่อสงเสริมการตลาด  โดยใชทุกเครื่องมือที่จูงใจ

ที่เหมาะสม  เพื่อใหไดขาวสารและภาพพจนที่สอดคลองกันและเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน  เนื่องจาก

กระบวนการสื่อสารทางการตลาดมีความซับซอนมากขึ้น  ผูโฆษณาที่เปนเจาของสินคาพบวาตลาดมี

การแบงแยกออกเปนสวน ๆ  ยอยเล็กลงไปเรื่อง (Demasification of the market)  และการ

ติดตอส่ือสารทางการตลาดที่จะเขาถึงผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิผลก็สลับซับซอนมากขึ้น  ทําใหการ

ใชโฆษณาผานสื่อตาง ๆ  และการประชาสัมพันธซึ่งเปนเครื่องมือการสื่อสารการตลาดหลักดั้งเดิมนั้น

ไมเพียงพอที่จะสื่อสารตราสินคา (Brand contact)  ใหเกิดพฤติกรรมทางบวกตามที่นักการตลาด

ตองการการสื่อสารการตลาดมี  4 ลักษณะที่สําคัญ  ดังนี้ 

 1.  เปนการสื่อสารเพื่อการจูงใจ (Persuasive communication)  กับกลุมเปาหมาย    

โดยใชเครื่องมือการสื่อสารที่เหมาะสม  เพื่อจูงใจใหผูบริโภคกลุมเปาหมายมีความตองการซื้อสินคา 

  2.  เปนกระบวนการที่กระทําระยะยาว (Long run)  และกระทําตอเนื่องกัน (Continuity)  

เนื่องจากการสื่อสารการตลาดตองใชเครื่องมือหลายเครื่องมือ  แตไมไดหมายความวาจะตองใชทุก

เครื่องมือในเวลาเดียวกัน  แตควรเลือกเครื่องมือที่มีความเหมาะสมมากที่สุด  จึงเปนกระบวนการที่

กระทําในระยะยาวและตอเนื่องกัน 

  3.  การสื่อสารการตลาดมีเปาหมาย  คือ  มุงสรางพฤติกรรมของผูบริโภคใหสอดคลอง

กับความตองการของตลาดที่มากกวาการสรางทัศนคติ (Attitude)  หรือการรับรู (Awareness)  เทานั้น  

นั่นคือ  การสื่อสารตราสินคา (Brand contacts)  เพื่อใหผูบริโภคเกิดความใกลชิด  ความคุนเคย      

ซึ่งจะนําไปสูความชอบ (Familiarity feeds liking) 

  4.  การสื่อสารตราสินคาทุกวิธี (All sources of brand contact points)  คือ  เนนกิจกรรม

ที่ใชส่ือทุกชนิด (All media activities)  และกิจกรรมที่ไมใชส่ือทั้งหมด (Non-media activities) 

 
  แนวคิดหลกัของการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
  การนําเครื่องมือส่ือสารไปใชควรคํานึงถึงปจจัยตาง ๆ ดังตอไปนี้  (กิตติ สิริพัลลภ.2540 :  

59-60) 

  1.  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนกลยุทธการวางแผนจากภายนอกสูภายใน 

(Outside-In Strategy)  ดังนั้นการจัดกลุมสินคา  จึงใชเกณฑทางพฤติกรรมศาสตร (Behavioral 

Segmentation)  เพื่ออธิบายถึงพฤติกรรมของลูกคาในกลุมนั้นดวย  อาทิเชน  พฤติกรรมวัยรุนชอบฟง

วิทยุรายการดีเจชื่อดัง  นักธุรกิจและนักการตลาดอานหนังสือพิมพทางธุรกิจ  ฟงวิทยุคลื่นที่เกี่ยวกับ

ธุรกิจหรือการตลาด  สภาพสตรีบางกลุมชอบดูละครโทรทัศน  เปนตน  เมื่อเราทราบพฤติกรรมการรับส่ือ

ของผูบริโภค  เราจะเลือกสื่อและวิธีการที่จะสื่อสารถึงเขาไดถูกตอง 
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  2.  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนการอธิบาย (Explanation)  ใหผูบริโภค

ไดเขาใจในตัวสินคา  ดังนั้นจึงตองสื่อสารโดยใชเครื่องมือหลาย ๆ เครื่องมือ  เนื่องจากบางครั้งเครื่องมือ

ไมสามารถอธิบายประโยชนของสินคาไดหมด 

 

3.  อุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทยและโครงการสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอย 
     กระทง ป 2548 
  ความหมายของการทองเที่ยว  (Tourism)     
 ในป 2506 (ค.ศ.1963) องคการสหประชาชาติไดจัดประชุมวาดวยการเดินทางและการ

ทองเที่ยวระหวางประเทศขึ้นที่กรุงโรม  ประเทศอิตาลี  และไดใหคําจํากัดความของคําวา  “การทองเที่ยว”  

ไววาเปน  “การเดินทางเพื่อความบันเทิงร่ืนเริงใจ  เยี่ยมญาติ  หรือการไปรวมประชุม  แตมิใชเพื่อ

ประกอบอาชีพเปนหลักฐาน  หรือไปพํานักอยูเปนการถาวร“  พรอมกับใหประเทศสมาชิกใชคําวา     

“ผูมาเยือน”  (VISITOR)  แทนคําวา  “นักทองเที่ยวที่คางคืน”  (Tourist)  คําวา  “ผูมาเยือน”  มีความหมาย 

2 ประการ  คือ 

 นักทองเที่ยวที่คางคืน (Tourist)  ไดแก  ผูเดินทางมาเยือนชั่วคราวและอยูในประเทศที่มา

เยือนนอยกวา 24 ชั่วโมงขึ้นไป  และเดินทางมาเพื่อพักผอน  พักฟน  ทัศนศึกษา  ประกอบศาสนกิจ 

รวมการแขงขันกีฬา  ติดตอธุรกิจหรือการเขารวมการประชุมสัมมนา ฯลฯ  เปนตน 

  นักทองเที่ยวที่ไมคางคืน (นักทัศนาจร หรือ Excursionists)  ไดแก  ผูเดินทางมาเยือน

ชั่วคราวและอยูในประเทศที่มาเยือนนอยกวา 24 ชั่วโมง 

  ประเทศไทยไดใชคําจํากัดความที่ไดกําหนดขึ้นนี้  เปนหลักในการจดนับสถิติจํานวน  

“นักทองเที่ยวระหวางประเทศ”  ซึ่งสรุปแลวก็หมายถึง  ชาวตางประเทศที่เดินทางมาในประเทศและ

พํานักอยูคร้ังหนึ่ง ๆ  ไมนอยกวา 1 คืน  หรือ 24 ชั่วโมง  และไมมากกวา 60 วัน  โดยมีวัตถุประสงคใน

การเดินทางเขามาทํากิจกรรม  ดังนี้  

 1.  มาทองเทีย่วพกัผอน  มาเยี่ยมญาติหรือเพื่อมาพักฟน ฯลฯ 

 2.  มารวมประชุมหรือเปนตวัแทนของสมาคม แทนของศาสนา  นักกฬีา  นักแสดง ฯลฯ 

 3.  มาเพื่อติดตอธุรกิจ  แตไมใชทํางานหารายได 

 4.  มากับเรือเดินสมุทรที่แวะจอด ณ ทาเรอื  แมวาจะแวะนอยกวา 1 คืน 

  พรอมกันนี้ไดกําหนดคํานิยามของ  “นักทองเที่ยวภายในประเทศที่คางคืน"  (Domestic 

Tourist)  ไววา  คือ  คนไทยหรือคนตางดาวที่อยูในประเทศไทยเดินทางจากจังหวัด  ซึ่งเปนที่อยูอาศัย

ปกติของตนไปยังจังหวัดอ่ืน ๆ  โดยมีวัตถุประสงคในการเดินทางอะไรก็ตามที่มิใชไปทํางานหารายได

และระยะเวลาที่พํานักอยูไมเกิน 60 วัน 
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  ความหมายของคําวา  “อุตสาหกรรม”  ตามพจนานุกรม  คือ  “การกระทําสิ่งเพื่อให

เปนสินคา”  แตปจจุบันมีความหมายมากกวานั้น  คือ  “กิจกรรมทางเศรษฐกิจอยางมีระบบการพาณิชย 

หรือการผลิตสาขาใดสาขาหนึ่ง”  ในสายอุตสาหกรรมการผลิตจะมีองคประกอบที่เห็นเดนชัด 4 ประการ  

คือ  โรงงาน  สินคา  ลูกคา  และการขนสง  เชนเดียวกับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่เปนอุตสาหกรรม

บริการประเภทหนึ่งสามารถเปรียบเทียบไดดังนี้ 

 1.  “โรงงาน”  หมายถึง  แหลงที่ผลิตสินคาของอุตสาหกรรมทองเที่ยว  ไดแก  พื้นที่ที่ประกอบ

กิจกรรมการทองเที่ยวนั่นเอง 

 2.  “ลูกคา”  หมายถึง  นักทองเที่ยวที่มาชมบานเมือง  ธรรมชาติ  ศิลปะ  วัฒนธรรม     

ส่ิงที่ผูซื้อจะไดรับคือ  ความพึงพอใจ  ความสนุกสนานเพลิดเพลิน  การไดเห็นสิ่งแปลกใหม  ความ

สะดวกสบาย  การพักผอน และความทรงจําที่นาประทับใจ  ส่ิงเหลานี้  คือสินคาที่โรงงานอุตสาหกรรม

ทองเที่ยวจะตองผลิตสนองความตองการใหแกลูกคา 

 3.  “สินคา”  ในสายอุตสาหกรรมบริการและการทองเที่ยว  ไมตองมีการเปลี่ยนกรรมสิทธิ์

เหมือนอุตสาหกรรมการผลิต  จึงเปนขอไดเปรียบอยางหนึ่ง  คือ  นํามาขายไดเร่ือย ๆ  เชน  

 3.1  ความสวยงามทางธรรมชาติ 

 3.2  ส่ิงสวยงามที่มนุษยสรางขึ้น 

 3.3  วิถีทางดําเนินชีวิตของผูคนในทองถิ่น 

 4.  “การขนสง”  องคประกอบของอุตสาหกรรมทุกประเภท  คือ  การขนสง  ผูผลิตจะตอง

สงสินคาไปยังลูกคา  แตในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนไปในทิศทางตรงขาม  เพราะทรัพยากรการ

ทองเที่ยวซึ่งเปนทั้ง  “โรงงาน”  “วัตถุดิบ”  “สินคา”  ในตัวเองพรอมสรรพ  ไมสามารถเคลื่อนที่ได  ผูซื้อ

หรือนักทองเที่ยวจึงตองเดินทางไปซื้อสินคาหรือบริการนั้น ณ แหลงผลิตหรือโรงงาน 

 “อุตสาหกรรมทองเที่ยว”  และ  “นักทองเที่ยว”  ในความหมายตามพระราชบัญญัติการ

ทองเที่ยวแหงประเทศไทย พ.ศ. 2522  หมายความวา  อุตสาหกรรมที่จัดใหมีหรือใหบริการเกี่ยวกับ

การทองเที่ยวทั้งภายในและภายนอกราชอาณาจักรโดยมีคาตอบแทนและหมายความรวมถึง 

 1.  ธุรกิจนําเที่ยว 

 2.  ธุรกิจโรงแรมนักทองเที่ยว 

 3.  ธุรกิจภัตตาคาร สถานบริการและสถานที่ตากอากาศสําหรับนักทองเที่ยว 

 4.  ธุรกิจการขายของที่ระลึกหรือสินคาสําหรับนักทองเที่ยว 

 5.  ธุรกิจการกีฬาสําหรับนักทองเที่ยว 

 6.  การดําเนินงานนิทรรศการ  งานแสดง  งานออกราน  การโฆษณาเผยแพร  หรือการ

ดําเนินงานอื่นใด  โดยมีความมุงหมายเพื่อชักนําหรือสงเสริมใหมีการเดินทางทองเที่ยว 
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  “ผูประกอบอุตสาหกรรมทองเที่ยว”  หมายความวา  ผูดําเนินธุรกิจอุตสาหกรรมทองเที่ยว 

  “นักทองเที่ยว”  หมายความวา  บุคคลที่เดินทางจากทองถิ่นอันเปนที่อยูโดยปกติของตน

ไปยังทองถิ่นอื่นเปนการชั่วคราวดวยความสมัครใจและดวยวัตถุประสงคอันมิใชเพื่อไปประกอบอาชีพ

หรือหารายได 

  อุตสาหกรรมการทองเที่ยว ( Tourism Industry )  ซึ่งประกอบดวยธุรกิจหลายประเภท  

ทั้งธุรกิจที่เกี่ยวของโดยตรงและทางออม  หรือธุรกิจสนับสนุนตาง ๆ  การซื้อบริการของนักทองเที่ยว

ชาวตางประเทศ  ถือวาเปนการสงออกที่มองไมเห็นดวยสายตา (Invisible Export)  เพราะเปนการซื้อ

ดวยเงินตราตางประเทศ  การผลิตสินคาคือบริการตาง ๆ   ที่นักทองเที่ยวซื้อก็ตองมีการลงทุน  ซึ่งผลประโยชน

จะตกอยูในประเทศ  และจะชวยใหเกิดอาชีพหลายแขนง  เกิดการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจ  นอกจากนี้

ทางดานสังคม  การทองเที่ยวเปนการพักผอนคลายความตึงเครียด  พรอม ๆ กับการไดความรูความเขาใจ

ในวัฒนธรรมที่ผิดแผกแตกตางออกไปอีกครั้ง  อุตสาหกรรมทองเที่ยวที่เปนแหลงที่มาของรายไดในรูป

ของเงินตราตางประเทศ  ซึ่งจะมีสวนชวยสรางเสถียรภาพใหกับดุลการชําระเงินไดเปนอยางมาก  

นอกจากนี้การทองเที่ยวยังมีบทบาทชวยกระตุนใหมีการนําเอาทรัพยากรของประเทศมาใชเปน

ประโยชนอยางกวางขวาง  ที่ผูอยูในทองถิ่นไดเก็บมาประดิษฐเปนหัตถกรรมพื้นบาน  ขายเปนของที่

ระลึกสําหรับนักทองเที่ยว  ซึ่งสรุปไดวาบทบาทและความสําคัญของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวตอ

เศรษฐกิจและการเมือง (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย .2544:1-3)  

 1.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวกอใหเกิดรายไดเปนเงินตราตางประเทศ  นับต้ังแตป 2525  

เปนตนมา  รายไดจากการทองเที่ยวไดกลายเปนรายไดอันดับที่ 1  เมื่อเทียบกับรายไดจากสินคาออก

อ่ืน ๆ  

 2.  รายไดจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนรายไดที่ไดมาในรูปแบบเงินตราตางประเทศ

นับต้ังแตป พ.ศ. 2527  การทองเที่ยวทํารายไดเปนเงินตราตางประเทศ 27,317 ลานบาทนั้น  รายจาย

จากการเดินทางทองเที่ยวของคนไทยเปนเงินเพียงประมาณ 7,200 ลานบาทเทานั้น  สวนที่เกินดุลนี้  

จึงมีสวนชวยแกไขการขาดดุลในดานอื่นเปนอยางมาก 

 3.  รายไดจากอุตสาหกรรมทองเที่ยว  เปนรายไดที่กระจายไปสูประชากรอยางกวางขวาง

สรางงานสรางอาชีพมากมาย  และเปนการเสริมอาชีพดวยอาชีพที่เกิดเนื่องจากการทองเที่ยว  เชน  

การผลิตหัตถกรรมพื้นบาน  หรือการผลิตอาหารไปปอนตามแหลงทองเที่ยวตาง ๆ  ก็เปนอาชีพเสริมที่

ทํารายไดเปนอยางดี  หรือในเมืองทองเที่ยวก็อาจเปนผูนําเที่ยวดวย 

 4.  อุตสาหกรรมการทองเที่ยว  เปนรายไดที่กระจายไปสูประชากรอยางกวางขวาง  

เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมบริการที่ตองใชคนทําหนาที่บริการ  โดยเฉพาะในธุรกิจทางตรง  เชน  โรงแรม  
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ภัตตาคาร  บริษัทนําเที่ยว ฯลฯ  สวนในธุรกิจทางออมจะเปนอาชีพเสริม  เชน  หัตกรรมพื้นบาน      

การใชเวลาวางมารับจางกอสราง  เปนตน 

  5.  การทองเที่ยวจะมีบทบาทในการกระตุน  ใหเกิดการผลิตและนําเอาทรัพยากรของ

ประเทศมาใชประโยชนสูงสุด  เมื่อนักทองเที่ยวเดินทางไปที่ใดก็จะตองใชจายเปนคาอาหาร ซื้อผลิตผล

เมืองและหากพักแรมก็ตองใชจายเปนคาที่พัก  เงินที่จายออกไปนี้ไมตกอยูเฉพาะในโรงแรม  แตกระจาย

ไปสูเกษตรกรรายยอยตาง ๆ  เมื่อหัตถกรรมพื้นเมืองขาออกเปนที่ระลึกไดก็จะมีการใชวัสดุพื้นบานมา

ประดิษฐเปนของที่ระลึกแมจะเปนรายไดเล็ก ๆ นอย ๆ  แตเมื่อรวมกันเปนปริมาณมาก ๆ  ก็เปนรายได

สําคัญซึ่งกระตุนการผลิตหรือที่เรียกวา Multiplier Effect  ทางการทองเที่ยวซึ่งอยูในลักษณะที่สูงมาก

เมื่อเทียบกับการผลิตสินคา  หรืออุตสาหกรรมอื่น ๆ 

 6.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่ไมมีขีดจํากัดในการจําหนาย  อาจเรียกไดวา 

เปน Limitless Industry  เมื่อเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมดานอื่น ๆ  จากสถิติที่ผานมาจํานวนนักทองเที่ยว

นานาชาติของโลกไดมีปริมาณที่เพิ่มข้ึนอยางรวดเร็ว  กลาวคือ  เมื่อป พ.ศ.1493  นักทองเที่ยวทั่วโลก

มีประมาณ 25 ลานคน  และไดเพิ่มข้ึนเปน 290 ลานคน  ในป 2527  กระนั้นก็ดี นักวิชาการทางการ

ทองเที่ยวก็ยังเชื่อวา  ปริมาณการทองเที่ยวที่เปนอยูในปจจุบันเปนแตเพียงการเริ่มตนเทานั้น  เพราะวา

ประชากรของโลกจะเพิ่มจํานวนขึ้นตลอดเวลา  ในขณะทีวิวัฒนาการดานการขนสง  ที่สามารถขนสง

ผูโดยสารไดจํานวนมากทําใหคาใชจายในการเดินทางถูกลง  การเดินทางทองเที่ยวจึงมิไดจํากัดอยู

เฉพาะกลุมคนที่มีรายไดสูงเทานั้น  การทองเที่ยวถือวาเปนการพึงพอใจของแตละบุคคล  องคการ

สหประชาชาติประกาศวา  “การทองเที่ยวเปนสิทธิมนุษยชนอยางหนึ่งที่รัฐพึงสนับสนุน” 

 7.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวไมมีขีดจํากัด  ในเรื่องของการผลิตเพราไมตองพึ่งดินฟาอากาศ

เหมือนการเกษตรอื่น ๆ  ผลผลิตของอุตสาหกรรมทองเที่ยวที่เสนอขายใหแกนักทองเที่ยว  คือ  ความ

สวยงามของธรรมชาติ  หาดทราย  ชายทะเล  ปาไม  ภูเขา  สภาพอากาศที่มนุษยสรางขึ้น  เชน  

พระบรมมหาราชวัง  วัดวาอารามโบราณสถาน  อาคารบานเรือนในทองถิ่น  ตลอดจนขนบธรรมเนียม

ประเพณี  วิถีชีวิตความเปนอยูของประชาชน  ซึ่งสิ่งเหลานี้เปนรูปธรรมที่มีความยั่งยืนไมผันแปรหรือ

ข้ึนอยูกับสภาพดินฟาอากาศ  ดังเชนการผลิตดานการเกษตรกรรมหรืออุตสาหกรรมที่มีอยูเดิม  

นับเปนความไดเปรียบอยางมากของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว 

 8.  อุตสาหกรรมการทองเที่ยวชวยสนับสนุนฟนฟู  อนุรักษศิลปวัฒนธรรมประเพณี      

ซึ่งเปนสิ่งที่ดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยว  สังคมไทยเปนชาติที่เกาแกสืบเนื่องมาเปนพันป  จึงมี

วัฒนธรรมระเบียบ  ประเพณี  นาฏศิลป  การละเลน ฯลฯ  ที่เปนเอกลักษณของแตละทองถิ่นเปนมรดก

ตกทอดที่ควรคาแกการนําไปเผยแพรฟนฟูและอนุรักษไว 
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  9.  อุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนมาตรการที่จะชวยสงเสริมความปลอดภัย  และความ

มั่นคงใหแกพื้นที่ที่ไดรับการพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยว  เพราะนักทองเที่ยวจะเลือกเดินทางไปที่ใด

จะตองมั่นใจวาจะมีความปลอดภัยทั้งชีวิตและทรัพยสิน  ฉะนั้น แหลงใดที่นักทองเที่ยวเขาไปได  

แหลงนั้นจะตองมีความปลอดภัยเพียงพอ 

 10.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวจะมีบทบาทในการสรางสรรคความเจริญไปสูภูมิภาคตาง ๆ  

เมื่อเกิดการเดินทางทองเที่ยว  จากภูมิภาคหนึ่งไปสูภูมิภาคหนึ่ง  ไมวาจะเปนคนไทยหรือคนตางประเทศ

ก็ยอมหลีกเลี่ยงไมพนที่จะไดชวยสรางสรรคใหเกิดสิ่งใหม ๆ  ในทองถิ่นนั้น  เชน  โรงแรม ภัตตาคาร  

ส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ  ซึ่งจะตองมีผูลงทุนในหลาย ๆ ลักษณะ  เปนการสรางความเจริญใหแก

ทองถิ่นเหลานั้น 

 11.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวมีสวนชวยเสริมสรางสันติภาพ  สัมพันธไมตรี  และความ

เขาใจอันดี  ดวยเปนหนทางที่มนุษยตางสังคมไดพบปะทําความรูจักและเขาใจกัน  เมื่อประชากรใน

ประเทศเดียวกันมีความเขาใจซึ่งกันและกัน  โดยการไปมาหาสูกัน  ผลก็คือ  ความสามัคคีสมานฉันท

ของคนในชาติ  ในทํานองเดียวกันการทองเที่ยวระหวางประเทศก็ชวยเสริมสรางความเขาใจ 

 
 นโยบายการดําเนินงานของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ป 2548-2549 
 1.  สงเสริมใหการทองเที่ยวเปนเครื่องมือสําคัญในการแกไขปญหาเศรษฐกิจสรางงาน

ใหกับประชาชนและเพิ่มรายไดใหกับประเทศ  รวมทั้งสงเสริมใหการทองเที่ยวมีบทบาทสําคัญในการ

ชวยพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนทั่งทุกภูมิภาคของไทยตามนโยบาย 

 2.  สงเสริมและพัฒนาการดําเนินงานดานการตลาดเชิงรุก  การเพิ่มตลาดใหม  และ

ตลาดเฉพาะกลุม  เพื่อเรงดึงดูดใหนักทองเที่ยวตางประเทศที่มีคุณภาพเดินทางเขามาทองเที่ยวใน

ประเทศ  และกระตุนใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวภายในประเทศเพิ่มมากขึ้น  รวมทั้งกําหนดจุดขาย

ของประเทศไทย (Positioning Thailand) ใหมีความชัดเจน 

  3.  สงเสริมใหเกิดความรวมมือกับทุกฝายทั้งระดับในประเทศและตางประเทศในการ

สงเสริมและพัฒนาตลาดทองเที่ยว  ทั้งนี้เพื่อรวมกันขจัดอุปสรรคการทองเที่ยวและเปนหนทางกาวสู

การเปนศูนยกลางการทองเที่ยวและเปนหนทางกาวสูการเปนศูนยกลางการทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชีย 

  4.  มุงพัฒนาองคกร  ระบบบริหารจัดการ  และเสริมสรางบุคลากรใหมีทักษะและขีด

ความสามารถทางการตลาดทองเที่ยว  เพื่อใหเปนองคกรแหงการขับเคลื่อนที่มีประสิทธิภาพในการ

ดําเนินงานและมีศักยภาพทางการแขงขันระดับนานาชาติ  ภายใตหลักธรรมภิบาลรวมทั้งพัฒนาความ

เขมแข็งขององคกรในบทบาทเชิงวิชาการและองคความรูที่เกี่ยวของกับเร่ืองการตลาด 
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  5.  เรงรัดพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการทองเที่ยว (E-Tourism)  เพื่อรองรับ

การทําธุรกรรมระบบครือขายอินเตอรเน็ต  และการดําเนินการพาณิชยอิเล็กทรอนิกส  รวมทั้งการ

ดําเนินงานดานการตลาดดวยระบบสารสนเทศ  โดยมีกลไกในการควบคุมและปองปรามเพื่อเปน

หลักประกันในการปองกันปญหาที่อาจจะเกิดขึ้น 

 
 กิจกรรมการทองเที่ยว  
  เหตุการณ (Events)  และกิจกรรม (Activities)  นับเปนทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่สําคัญ

ประการหนึ่งของจุดหมายการทองเที่ยว (Tourist destination)  ซึ่งอาจมีบทบาทไดทั้งฐานะที่เปน

ทรัพยากรหลักหรือทรัพยากรสนับสนุน  ในบางครั้งเมื่อรวมทรัพยากรสนับสนุนหลายอยางเขาดวยกนัก็

สามารถมีแรงดึงดูดและศักยภาพทําใหกลายเปนทรัพยากรหลักไปก็ได เหตุการณ (Events)  มขีอบเขต

ครอบคลุมต้ังแต เทศกาล  ประเพณี  การแขงขัน  ประเภทตาง ๆ  และกิจกรรมทางธุรกิจ  เทศกาลและ

ประเพณี (Festivals)  นั้นมีรากฐานมาจากวิถีชีวิตทางสังคมและวัฒนธรรมทางทองถิ่น  จัดขึ้นโดย

ประชาชนทองถิ่นเพื่อประชาชนทองถิ่นโดยเฉพาะ  แตก็อาจมีความนาสนใจดึงดูดนักทองเที่ยวจน

กลายเปนทรัพยากรหลักได  นอกจากเทศกาลและประเพณีแลวยังรวมไปถึงขบวนแหตามทองถนน 

(Carnival)  งานชุมนุมเฉลิมฉลองของชุมชน  เปนตน  สวนการแขงขัน (Competition)  ไมวาจะเปนการ

แขงขันเกมกีฬาตาง ๆ  การประกวดประชันดนตรี  อาหาร  ศิลปะตาง ๆ  และกิจกรรมทางธุรกิจ  เปนตน

วา  งานแสดงสินคา  นิทรรศการ  การจัดประชุมนั้นมีวัตถุประสงคเพื่อสนองประชาชนในทองถิ่นและผู

เยี่ยมเยือนตามกลุมความสนใจตาง ๆ  ทั้งนี้ จะตองมีการจัดเปนประจําในชวงเวลาที่แนนอน  และ

จะตองมีความดึงดูด  นาสนใจ  และขนาดที่ใหญพอที่จะดึงดูด        ผูเยี่ยมเยือนจึงจะมีศักยภาพเปน

ทรัพยากรทางการทองเที่ยวไดแมวาเหตุการณ (Events)  จะเปนสิ่งที่จัดขึ้นในชวงระยะเวลาหนึง่ ๆ  แต

สามารถชวยสงเสริมความสําคัญของจุดหมายการทองเที่ยว (Tourist Destination)  ไดและเมื่อพนชวง

ระยะเวลาการจัด  ก็สามารถที่จะพัฒนาทรัพยากรทางดานอื่น ๆ  เพื่อดึงดูดผูมาเยี่ยมเยือนไดเชนกัน  

ทั้งนี้ จะตองมีแผนการจัดการ  ในดาน Event – Festivals – Activities ที่มีความตอเนื่อง  หลากหลาย  

นาสนใจ  และมีการสงเสริมประชาสัมพันธการบริหารจัดการอยางมี 

  ระบบกิจกรรม (Activities)  หมายถึง  ส่ิงดึงดูดและสิ่งอํานวยความสะดวกที่จัดขึ้นหรือที่

สรางขึ้นโดยมุงที่จะใหบริการตอการทองเที่ยว  นันทนาการ  และพักผอนหยอนใจ  เชน  กอลฟ  สวนสนุก  

ศูนยการบันเทิงเริงรมย  สวนสัตว  พิพิธภัณฑสัตวน้ํา  สวน  รวมถึงกิจกรรมอื่น ๆ  ในจุดหมายทางการ

ทองเที่ยวที่เปดโอกาสใหผูเยี่ยมเยือนมีสวนรวมในกิจกรรมเปนตนวา  กีฬา  การจับจายซื้อของ หรือ

แมแตกิจกรรมทางธุรกิจเกษตรกรรมและอุตสาหกรรม 
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  กิจกรรมและนันทนาการ  มีทั้งประเภทที่ตองมีการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกมาก  

เชน  สนามกอลฟ สนามกีฬาตาง ๆ  ไปจนถึงประเภทที่ไมตองมีการพัฒนามากหรือไมมีเลย  เชน    

การเดินปาทองไพร  การเดินชมธรรมชาติ  เชนเดียวกันกิจกรรมในทางธุรกิจจะมีตั้งแตศูนยประชุม  

และแสดงสินคาขนาดใหญ  ไปจนถึงการเยี่ยมชมโรงงานผลิต  เชน  โรงงานผลิตไวน  เครื่องแกว  

เครื่องปนดินเผา 

 
  การจัดกิจกรรมการทองเที่ยวประเภทตาง ๆ  
  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  ไดพิจารณาแบงกิจกรรมทางการทองเที่ยว เปน 4 ประเภท  

ไดแก  

 1.  ประเภทเทศกาลและงานประเพณ ี

 2.  ประเภทการจัดแสดงแสง-เสียง 

 3.  ประเภทกฬีาเพื่อการทองเทีย่ว 

 4.  ประเภทกจิกรรมพิเศษ 

  ในปฏิทินทองเที่ยวแตละป  จะรวมการจัดกิจกรรมทองเที่ยวของแตละจังหวัดในประเภท

ตาง ๆ  สวนใหญจะเปนกิจกรรมเทศกาลงานประเพณี  โดยเฉพาะประเพณีที่มีการจัดเหมือนกันในทุก

พื้นที่  ไดแก  เทศกาลปใหม  สงกรานต  เขาพรรษา  ลอยกระทง  เปนตน  นอกจากนั้นมักเปนเทศกาล

ประเพณีในทองถิ่นที่เกี่ยวของกับวันสําคัญทางศาสนา  สถานที่สําคัญในทองถิ่น  รวมถึงวิถีชีวิตทาง

การเกษตร  หรือการประมง  เปนตน  ซึ่งจะมีเอกลักษณ  ความนาสนใจ  ความเชื่อ  และศรัทธาของคน

ในทองถิ่นเปนแรงสําคัญที่ทําใหมีการสืบทอดกิจกรรมนั้นมาโดยตลอด  กิจกรรมอื่น ๆ  ในปฏิทิน

ทองเที่ยว  ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  ไดแก  กิจกรรมกีฬา  การแขงขัน  การแสดงแสง-เสียง 

การจัดเทศกาล  นิทรรศการเกี่ยวกับการเกษตร  อุตสาหกรรม  อาหารรวมถึงเทศกาลเที่ยวเมืองไทย  

 1.  กจิกรรมทองเทีย่วดานเทศกาลประเพณีและศิลปวัฒนธรรม  

  กิจกรรมทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีการจัดในประเทศไทย  นอกจากการจัดแสดง

แสง-เสียง  ซึ่งสวนมากจะจัดในสถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร  โบราณสถานแสดงเรื่องราวเกี่ยวกับ

ตํานาน  ประวัติศาสตร  หรือเกี่ยวกับวัฒนธรรม  ยังไดแกกิจกรรมทองเที่ยวดานเทศกาล  ประเพณี   

ซึ่งสวนมากเปนการจัดที่สืบทอดตามความเชื่อความศรัทธาของทองถิ่น  หรือเกี่ยวของกับศาสนาและ

วิถีชีวิต  ซึ่งมีระดับการจัดและความหลากหลายที่นาสนใจ เทศกาลประเพณี  นับเปนกิจกรรมหลักที่มี

การจัดขึ้นในทุกพื้นที่ของประเทศ  และสามารถดําเนินการไดภายใตขีดความสามารถของทองถิ่นตาม

ความเหมาะสม   
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 การทองเที่ยวแหงประเทศไทยโดยฝายกิจกรรม  ไดจําแนกงานเทศกาลประเพณีของ

จังหวัดตาง ๆ  แบงกลุมตามลักษณะของงานเปน 5 กลุม  คือ 

  กลุมที ่1  งานรื่นเริง 

 กลุมที ่2  งานแสดงผลผลิตทางการเกษตรและศิลปหัตถกรรม 

 กลุมที ่3  งานประเพณีที่เกี่ยวกับวถิีชีวิต ความเชื่อ และศาสนา 

 กลุมที ่4  งานอื่น ๆ  

 
 งานรื่นเริง 
 เปนงานเทศกาลและประเพณีที่หนวยงานราชการจัดขึ้นตามนโยบายของ

กระทรวงมหาดไทยที่กําหนดใหทุกจังหวัดจัดงานเฉลิมฉลองเพื่อความครึกครื้นเปนหลัก  หรือจัดขึ้น

เพื่อเพิ่มชีวิตชีวาใหกับแหลงทองเที่ยว  เชน  งานวันขึ้นปใหม  งานกาชาด  เปนตน  ซึ่งบางครั้งก็นํางาน 

ร่ืนเริงมาจัดรวมกับงานอื่น ๆ ในคราวเดียวกัน 
 งานแสดงผลผลิตทางการเกษตรและศิลปหัตถกรรม 
 เปนงานเทศกาลและประเพณีที่มีเปาหมายทางการเศรษฐกิจ  ชวยเสริมสราง

ความมั่นคงทางเศรษฐกิจของชาติไทยโดยเฉพาะเกษตรกร  เพื่อชวยแกปญหาความยากจนและภาวะ

ความวางงาน  ตลอดจนชวยสงเสริมความคิดสรางสรรคและแสดงภูมิปญญาของทองถิ่น 
 งานประเพณีที่เกี่ยวกับวิถีชีวิต ความเชื่อ ศาสนา  
 เปนงานเทศกาลและงานประเพณีที่มีคุณคาทางศิลปวัฒนธรรมและคุณธรรม  

อันเนื่องมาจากวิถีชีวิต  ความเปนอยู  การทํามาหากิน  ซึ่งเกี่ยวของกับการเกษตรเปนสําคัญ  รวมถึง

งานเทศกาลและงานประเพณีที่ชวยเสริมสรางความมั่นคงทางดานคุณธรรม  จริยธรรม  ใหแก

ประชาชนในชาติ  เชน  งานประเพณีที่เกี่ยวของกับศาสนา 
 งานรําลึกวีรชนและเหตุการณสําคัญ 
 เปนงานที่มีภูมิหลังทางวัฒนธรรมที่แสดงความเชื่อมโยงของคุณคาทาง

ประวัติศาสตร  เพื่อชวยสงเสริมความรู  ความเขาใจ  ความภาคภูมิใจในความเปนชาติ  ความสามัคคี

แกคนในชาติ  เชน  งานวันประวัติศาสตรกรุงศรีอยุธยาฉลองมรดกโลก  ในเขตอุทยานประวัติศาสตร

พระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 งานอื่น ๆ 
 เปนงานพิเศษที่จัดขึ้นเพื่อวัตถุประสงคเฉพาะที่ชวยเสริมสรางคุณคาสาระทาง

จิตใจและสังคมใหเกิดความดีงามและมีคุณคา  เชน  งานวันอนุรักษมรดกไทย  เชน  งานวันอนุรักษ

มรดกไทย  งานสัปดาหวันรักษพะยูน  เปนตน  (ฝายกิจกรรม,  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย.  ขอมูล

พื้นฐาน  และหลักเกณฑการพิจารณาการขอรับการสนับสนุนการจัดงานประเพณีจังหวัดตาง ๆ) 
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โครงการ “สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง” ประจําป 2548 (กองสงเสริมกิจกรรม 

ฝายกิจกรรม ททท.) 
 หลักการและเหตุผล 
  ประเพณีลอยกระทง  ตรงกับวันเพ็ญ (วันขึ้น 15 ค่ํา)  เดือน 12  (ตามปฏิทินทางจันทรคติ)  

ประมาณเดือนพฤศจิกายน  ประเพณีนี้ถูกกําหนดขึ้นเพื่อเปนการสะเดาะเคราะหและขอขมาตอแม

พระคงคา  บางหลักฐานเชื่อวาเปนการบูชารอบพระพุทธบาทที่ริมฝงแมน้ํานัมทามหานที  และบาง

หลักฐานก็วาเปนการบูชาพระอุปคุตอรหันตหรือพระมหาสาวก  สําหรับประเทศไทยประเพณีลอยกระทง

ไดกําหนดจัดในทุกพื้นที่ทั่วประเทศ  โดยเฉพาะอยางยิ่งบริเวณที่ติดกับแมน้ํา  ลําคลอง  หรือ แหลงน้ํา

ตาง ๆ  ซึ่งแตละพื้นที่ก็จะมีเอกลักษณที่นาสนใจแตกตางกันไป 

  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.)  จึงจัดโครงการ “สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอย

กระทง”  เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเดือนพฤศจิกายน  ซึ่งนอกจากจะมีกิจกรรมเดนในหลายพื้นที่  เชน  

ประเพณียี่เปง จังหวัดเชียงใหม  ประเพณีลอยกระทงสายไหลประทีปพันดวงฯ จังหวัดตาก  ประเพณี

เผาเทียนเลนไฟ จังหวัดสุโขทัย  และประเพณีลอยกระทงตามประทีป จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  ททท. 

ยังรณรงคสงเสริมการจัดงานลอยกระทงกรุงเทพมหานคร  เพื่อเปนการรวมอนุรักษและฟนฟูงาน

ประเพณีใหเปนเอกลักษณของงานในเมืองหลวง  และเปนการสงเสริมงานประเพณีลอยกระทงใหเปน

สินคาทางการทองเที่ยวในระดับนานาชาติ (World Events)  โดยการผสมผสานกิจกรรมตาง ๆ ข้ึน  

เพื่อสรางสีสันแหงสายน้ํากิจกรรมสมัยใหม  ข้ึนบริเวณแมน้ําเจาพระยา กรุงเทพมหานคร  เพื่อสราง

แรงจูงใจในการเดินทางของนักทองเที่ยวตอไป 
 วัตถุประสงค 
  1.  เพื่อเผยแพรประชาสัมพันธและสงเสริมใหเกิดการมีสวนรวมในการอนุรักษและฟนฟู 

ประเพณีอันดีงามของไทย  (โดยเฉพาะประเพณีลอยกระทง ของแตละทองถิ่น)  ไวสืบทอดตอไป 

  2.  เพื่อสงเสริมใหงานประเพณีลอยกระทงเปนสินคาทางการทองเที่ยว  โดยสามารถ

นําเสนอในรายการนําเที่ยวเปนประจําทุกป  ในอนาคตอยางยั่งยืน 

  3.  เพื่อเพิ่มศักยภาพการทองเที่ยวและรายไดจากนักทองเที่ยวทั้งในและตางประเทศ 

  4.  เพื่อกระตุนใหเกิดกระแสการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาว

ตางประเทศในชวงเทศกาลประเพณีลอยกระทง   
 เปาหมายการดําเนินงาน 
  ในเชิงปริมาณ 

  จํานวนผูเขารวมงานชาวไทยและชาวตางประเทศบรรลุตามเปาหมาย  ประกอบดวย 
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 1.  มีผูรวมงานชาวไทย  ประกอบดวย  นักทองเที่ยว  นักทัศนาจร  และคนทองถิ่น  

เพิ่มข้ึนรอยละ 3  

 2.  นักทองเที่ยวชาวตางประเทศ เพิ่มข้ึนรอยละ 5 

  3.  ทําใหเกิดการรับรูเทศกาลลอยกระทงในประเทศไทย และเปนกิจกรรมที่สรางแรงจูงใจ

โดยตรงในการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทย  ไมต่ํากวารอยละ 80  และชาวตางประเทศ  

ไมต่ํากวารอยละ 17 ส่ือมวลชน  ไมต่ํากวารอยละ 3  

  4. เกิดเงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจ  ในชวงเทศกาลลอยกระทงเพิ่มข้ึนรอยละ 5  

จากปที่ผานมา 

   ในเชิงคุณภาพ 

 1.  ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวที่มีตอการจัดงานไมนอยกวารอยละ 60 

  2.  สรางความรับรูทั้งทางตรงและทางออมสําหรับนักทองเที่ยว  ซึ่งมีผลตอแหลง

ทองเที่ยวที่จัดกิจกรรมเทศกาลลอยกระทงในครั้งนี้  กอใหเกิดผลตามมาในอนาคตที่จะเลือกตัดสินใจ

เดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยและตางประเทศในชวงเวลาและโอกาสอื่น ๆ  ตอไปใน

อนาคต 

 3.  เกิดความรัก  ความเขาใจ  และหวงแหนสืบทอดมรดกวัฒนธรรมไทย  “ประเพณี

ลอยกระทงของไทย”  สืบตอไป               
 พื้นที่ดําเนินการ 
  1.  กิจกรรมหลัก 

   1.1  โครงการสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  เปนการสงเสริมงานประเพณี

ลอยกระทงกรุงเทพมหานคร  บริเวณแมน้ําเจาพระยา  (ตั้งแตสะพานพระราม 8 ถึงสะพานตากสิน)  

บริเวณพื้นที่โดยรอบเกาะกรุงรัตนโกสินทร 

  2.  กิจกรรมเดน 

  2.1  ประเพณีลอยกระทงเผาเทียน เลนไฟ จังหวัดสุโขทัย 

  2.2  ประเพณียี่เปง จังหวัดเชียงใหม 

  2.3  ประเพณีลอยกระทงตามประทีป จังหวัดพระนครศรีอยุธยา   

  2.4  ประเพณีลอยกระทงสายไหลประทีปพันดวง ชิงถวยพระราชทาน จังหวัดตาก 
 กําหนดการจัดงาน 
  เดือนพฤศจิกายน 2548 โดยกําหนดวันจัดงาน ดังนี้ (วันลอยกระทง หรือวันเพ็ญเดือนสิบ

สอง ตรงกับวันพุธที่ 16 พฤศจิกายน 2548) 

 1.  สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง กรุงเทพมหานคร พฤศจิกายน 2548 
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  2.  ประเพณีลอยกระทง เผาเทียน เลนไฟ จังหวัดสุโขทัย วันที่ 12-16 พฤศจิกายน 2548 

  3.  ประเพณียี่เปง จังหวัดเชียงใหม วันที่ 15-17 พฤศจิกายน 2548 

  4.  ประเพณีลอยกระทงตามประทีป จังหวัดพระนครศรีอยุธยา วันที่ 15-16 พฤศจิกายน 

2548 

  5.  ประเพณีลอยกระทงสาย จังหวัดตาก วันที่ 11-17 พฤศจิกายน 2548 
 วิธีการดําเนินงาน 
 1.  สํารวจพื้นที่และศึกษาขอมูลการจัดงาน 

 2.  จัดทําโครงการเสนอขออนุมัติ 

  3.  แตงตั้งคณะกรรมการดําเนินงานฝายตาง ๆ  

       4.  พิจารณาเนื้องานโครงการของผูรับจางเหมาเขาเสนอแนวคิดและการดําเนินงาน 

   5.  ประสานงานและจัดประชุมระหวางหนวยงาน 

              6.  ประชุมเพื่อสรุปผลการเตรียมงาน  และแกไขปญหาที่เปนขอบกพรอง  เพื่อความ

พรอมในการจัดงาน 

  7.  ประชาสัมพันธการจัดงานทั้งในและตางประเทศ  พรอมจัดทําเวปไซตลอยกระทงขึ้น  

โดยเฉพาะและแถลงขาวการจัดงานเปนระยะๆ 

  8.  ดําเนินการทํางานตามแผนงานโดยการกํากับผูรับจางเหมาจัดทําโครงการ 

  9.  ดําเนินการจัดโครงการ “สีสันแหงสายน้ํามหกรรมลอยกระทง” 

            10.  ประเมินโครงการ 
 กิจกรรมภายในงาน 
   1.  กรงุเทพมหานคร  
  1.1  งาน  “สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง” 
    กําหนดจัดงาน  ตลอดเดือนพฤศจิกายน 2548  

        พื้นที่จัดงาน   บริเวณแมน้ําเจาพระยา ตั้งแตบริเวณสะพานสาทร  

      ถึงสะพานตากสิน  กรุงเทพมหานคร  และบริเวณ 

     พื้นที่โดยรอบเกาะกรุงรัตนโกสินทร 

    กิจกรรมในงาน   ประกอบดวย 

    - กิจกรรม Hi-Light  ในวันพิธีเปดวันที่ 13 พ.ย. 48 เวลา 20.30 น. โดยเรียน

เชิญนายกรัฐมนตรีเปนประธานเปดงาน 

   - จัดทําขบวนเรือหลัก Theme  สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  จํานวน 

10 ขบวน  โดยลอยลําในแมน้ําเจาพระยา  ระหวางวันที่ 12-16 พฤศจิกายน 2548  ใน 4 รูปแบบ  คือ  

ขบวนเรือประเพณีลอยกระทง,  ขบวนเรือแฟนตาซี,  ขบวนเรือ Happiness 
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    - กิจกรรมลอยกระทงในวันที่ 16 พฤศจิกายน 2548 

    - ขบวนเรือประดับไฟฟาจากสมาคมเรือไทยในการจัดสงขบวนเรือ  เขารวมงาน 

“สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง”   

   - ขอความรวมมือกับผูใหบริการเรือทองเที่ยวทางน้ํา และผูใหบริการเรืออาหาร    

จัดแตงเรือ  และบรรยากาศใหเขากับงานประเพณีลอยกระทง  (เชน  เปดเพลง  ประดับไฟ  หรือจัดให 

มีการแสดงบนเรือ) 

    - กิจกรรมลอยกระทงทาง Internet (www.loikrathong.net) 

   - รวมมือกับกรุงเทพมหานคร  และสมาคม  โรงแรม  หางรานตาง ๆ  ที่อยูริม

แมน้ําเจาพระยา  และบริเวณโดยรอบรวมตกแตงประดับไฟฟา  ใหเขากับบรรยากาศงานประเพณีลอย

กระทง  พรอมจัดที่นั่งและกิจกรรม  
  1.2  งานลอยกระทงสะพานพระราม 8 
   กําหนดจัดงาน  วันที่ 16 พฤศจิกายน 2548 

   สถานที่จัดงาน  บริเวณสะพานพระราม 8 ฝงธนบุรี กรุงเทพมหานคร 

   กิจกรรมภายในงาน การแสดงศิลปวัฒนธรรม,  ประกวดนางนพมาศ,   

     การออกราน,  การแสดงดนตรี  และรวมลอยกระทง 

     ในแมน้าํเจาพระยา  

   หนวยงานที่รับผิดชอบ กรุงเทพมหานคร 
 ผลที่คาดวาจะไดรับ 
  1.  เกิดการรับรูอนุรักษ  ฟนฟูศิลปวัฒนธรรม  กิจกรรม  เทศกาล  งานประเพณี  และทรัพยากร

การทองเที่ยว  ตลอดจนคงไวซึ่งความเปนเอกลักษณและมรดกของชาติสืบไป 

  2.  เกิดการสงเสริมความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชน  รวมทั้งประชาชนในทองถิ่น

ใหเขามามีบทบาทในการรวมกันทํากิจกรรม  

  3.  การทองเที่ยวมีบทบาทในการชวยพัฒนาคุณภาพวิถีชีวิตของประชาชน  และสงผลดี

ตอการพัฒนาสังคมในระดับครอบครัว  ชุมชน  และสังคมสวนรวมของประเทศสืบไป 

   4.  มีนักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่มีคุณภาพเดินทางเขามาทองเที่ยวภายในประเทศ  

และเขาใจถึงวัฒนธรรมไทยเพิ่มมากขึ้น  พักอยูนานวัน  ใชจายเพิ่มมากยิ่งขึ้น  และเดินทางกระจายไป

ทั่วภูมิภาค 

    5.  สรางคานยิมใหชาวไทยเพิ่มการเดินทางทองเที่ยว  และจับจายใชสอยภายในประเทศ 

 
 

http://www.loikrathong.net/
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เอกสารและการวิจัยที่เก่ียวของ 
  สิริกาญจน  ปรับโตวิดโจโย (2539 : บทคัดยอ)  ไดศึกษาการเปดรับขาวสารทางการ

ทองเที่ยวกับการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวตางประเทศ  จากผลการวิจัยไดพบวา 

 การเปดรับขาวสารจากหนังสือพิมพ วิทยุ  ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว

ตางประเทศ  ประชาชนที่มีการเปดรับวิทยุและหนังสือพิมพไมวาจะมากหรือนอยก็ตาม  ไมมีความ

แตกตางกันในเรื่องของความทันสมัย  การทองเที่ยวก็อาจถือวาเปนความสมัยไดเชนกัน 

  การเปดรับขาวสารดานการทองเที่ยวจากนิตยสาร  มีความสัมพันธกับการทองเที่ยวตางประเทศ  

ทั้งนี้เพราะนิตยสารมีการเสนอขาวสารทางการทองเที่ยว  ที่มีภาพสีสันสวยงามดึงดูดความสนใจ  และ

โนมนาวใจใหคนอยากไปทองเที่ยวไดมากกวาสื่ออยางอื่น  โดยเฉพาะนิตยสารก็เปนสื่อเฉพาะกิจที่    

ผูสงสารเลือกใชการเปดรับขาวสารการทองเที่ยว  จากบริษัททัวร  ตัวแทนจําหนายตั๋วเครื่องบิน      

สายการบิน  เพื่อน/บุคคลในครอบครัว  องคการสงเสริมการทองเที่ยวที่ตั้งอยูในประเทศไทย และ

นิทรรศการเกี่ยวกับการทองเที่ยวตางประเทศ  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศ  

ส่ือที่สะดวกที่สุดในการรับขอมูลขาวสารคือส่ือระหวางบุคคล  เนื่องจากในการเปดรับขาวสารดานการ

ทองเที่ยว  จากบริษัททัวร/ตัวแทนจําหนายตั๋วเครื่องบิน  สายการบิน  เพื่อน/บุคคลในครอบครัว  

องคการสงเสริมการทองเที่ยวตางประเทศที่ตั้งอยูในประเทศไทย  และนิทรรศการเกี่ยวกับการทองเที่ยว

ตางประเทศเปนการสื่อสารแบบสองทาง  มีการพูดคุยระหวางกลุมตัวอยางกับส่ือ 

  ณัฐกานต  โรจนุตมะ (2542: บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่องปจจัยที่กําหนดอุปสงคการทองเที่ยว

ภายในประเทศของชาวกรุงเทพมหานคร  จากผลการวิเคราะหสามารถนํามาใชเปนแนวทางในการ

สงเสริมการทองเที่ยว  โดยเนนการเพิ่มคาใชจายเฉลี่ยตอคร้ังของนักทองเที่ยวไดคือ  เนนในการสงเสริม

การทองเที่ยวภายในประเทศ  เนื่องจากพบวานักทองเที่ยวภายในกรุงเทพมหานครที่ครอบครัวมีรายได

สูงมีอิทธิพลในการกําหนดคาใชจายเฉลี่ยตอคร้ังคอนขางมากในทางบวก  การสงเสริมการทองเที่ยว

ดวยการเนนกลุมเปาหมายที่เปนชาวกรุงเทพมหานครที่มีอายุคอนขางมาก  ซึ่งสวนมากเปน ผูที่มีรายได

ของครอบครัวสูง  จะเปนอีกแนวทางหนึ่งที่จะเพิ่มคาใชจายเฉลี่ยตอคร้ังโดยการพิจารณากลุมอาชีพ  

พบวาควรเลือกกลุมเปาหมายในการสงเสริมการทองเที่ยวเปนชาวกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพอยูใน

กลุมอ่ืน ๆ  ที่ไมใชกลุมแมบาน  และมีคาใชจายเฉลี่ยตอคร้ังในการทองเที่ยวสูง 

  ปวีณา  โทนแกว (2542 : บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่องปจจัยที่กําหนดรูปแบบการใชจายในการ

ทองเที่ยวภายในประเทศของคนไทย  จากการวิจัยสามารถนําไปประยุกตใชในการวางแผนและ

สงเสริมการทองเที่ยวเพื่อเพิ่มรายไดจากการทองเที่ยวและชวยกระตุนภาวะเศรษฐกิจในปจจุบันพบวา  

ระดับรายไดมีอิทธิพลตอคาใชจายในการทองเที่ยว  ดังนั้นในการสงเสริมการทองเที่ยวควรเนนไปที่

กลุมเปาหมายหลักวานักทองเที่ยวนักทองเที่ยวที่มีรายไดสูงมีหลักเกณฑในการเลือกเดินทางทองเที่ยว
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อยางไร  หรือระดับปานกลางมีหลักเกณฑในการเลือกสถานที่ทองเที่ยวอยางไร  เพื่อใหการพัฒนา

สงเสริมการทองเที่ยวตรงตามหลักเกณฑของเปาหมายมากยิ่งขึ้น  อายุของนักทองเที่ยวมีผลตอ

คาใชจายในการทองเที่ยว  ซึ่งในแตละกลุมชวงอายุตางก็มีหลักเกณฑในการเลือกสถานที่ทองเที่ยว

แตกตางกัน  ดังนั้นในการสงเสริมการทองเที่ยว  จึงควรที่จะกําหนดแนวทางในการสงเสริมการ

ทองเที่ยวใหเหมาะสม  สําหรับนักทองเที่ยวในแตละกลุมชวงอายุ  ควรมีการจัดกิจกรรมสงเสริมการ

ทองเที่ยวใหเหมาะสม  สําหรับนักทองเที่ยวเพศหญิงควรจูงใจใหออกมาทองเที่ยวใหมากขึ้น  เนือ่งจาก

เพศหญิงจะมีอิทธิพลตอการกําหนดคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยวมากกวาเพศชาย  ควรมีการ

สงเสริมในกลุมที่มีอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  อาชีพลูกจาง/พนักงานเอกชน  อาชีพประกอบธุรกิจ

สวนตัว  และอาชีพแมบาน/ทํางานในครอบครัวเปนหลัก  เนื่องจากกลุมอาชีพดังกลาว  มีผลตอการ

เพิ่มข้ึนของคาใชจายในการทองเที่ยวมากกวาอาชีพอื่น  ควรมีการสงเสริมการทองเที่ยวที่มีคาใชจาย 

และบริการสินคาเกี่ยวกับระดับตํ่า  เนื่องจากนักทองเที่ยวดังกลาวเปนผูที่มีรายไดนอย  หรือยังไมมี

รายไดเปนของตัวเอง  สวนผูที่มีการศึกษาระดับสูง  ควรมีนโยบายการสงเสริมการทองเที่ยวในเชิง

ประชุมสัมมนาเชิงวิชาการหรือการศึกษาดูงานใหเพิ่มข้ึน  เนื่องจากผลการศึกษาพบวา  ระดับการศึกษา

จะมีอิทธิพลตอคาใชจายในการทองเที่ยว 

  จากการศึกษาพบวา  นักทองเที่ยวสวนใหญมีวัตถุประสงคในการทองเที่ยวเพื่อพักผอนให

มากที่สุด  โดยคํานึงถึงความสวยงามของสภาพแวดลอม  ความเหมาะสมกับคาใชจาย  และความ

สะดวกในการเดินทาง  ดังนั้น ในการวางแผนนโยบายสงเสริมการทองเที่ยวจึงควรมุงเนนการปรับปรุง

แหลงทองเที่ยวใหมีความเหมาะสมตรงกับความตองการของนักทองเที่ยวมากที่สุด 

  อารีย  วรเวชธนกุล (2546 : บทคัดยอ)  ศึกษาเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในจังหวัดนครปฐม  การวิจัยพบวา  ความแตกตางทางดานประชากรศาสตร  

ซึ่งไดแก  เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  รายได  และสถานภาพ  สงผลใหนักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการ

เดินทางทองเที่ยวที่แตกตางกัน  และพบวาปจจัยทางดานสถานที่  ซึ่งหมายถึงระบบสาธารณูปการ

และความไปมาสะดวกจะสงผลใหเกิดพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงบวก  ปจจัยในดานการรับรู

ขาวสารมีความสัมพันธกับวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว  โดยพฤติกรรมการเปดรับส่ือของ

กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับส่ือทางโทรทัศนมากที่สุด  แตทั้งนี้การเดินทางทองเที่ยวจะเกิดหรือไมนั้น

การวิจัยพบวาไมมีความสัมพันธกับการรับรูขาวสารแมวากลุมตัวอยางสวนใหญจะเปดรับส่ือจากทาง

โทรทัศนมากที่สุดก็ตามแตข้ึนกับความรูสึกหรือทัศนคติตอสถานที่นั้นวาเปนไปตามที่คิดหรือไม  

  กุลศิริ  เนื่องจํานงค (2545: บทคัดยอ)  ศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพล

ตอการตัดสินใจซื้อโทรศัพทเคลื่อนที่จากตัวแทนจําหนาย  การวิจัยพบวา  ส่ือโฆษณาที่มีอิทธิพลมาก

ที่สุดตอพฤติกรรมการเลือกซื้อ  คือ  ส่ือโทรทัศน  รองลงมา  คือ  ส่ือประชาสัมพันธในราน  ใบปลิว     
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แผนพับ  และสื่อโฆษณาที่มีความสําคัญ  ในระดับปานกลาง  คือ  โปสเตอร  และโฆษณาทาง 

อินเตอรเน็ต  การสงเสริมการขายที่มีอิทธิพลที่สุด  คือ  การลดราคาเครื่อง ซึ่งภาพรวมของปจจัยการ

ส่ือสารการตลาดทุกดานพบวา  ปจจัยทางการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลมากที่สุด  คือ  พนักงานขาย  

การศึกษาในเรื่องนี้สามารถที่จะนําไปปรับปรุงกลยุทธทางการตลาดเพื่อใหสอดคลองกับพฤติกรรมของ

ผูบริโภคได 

  แผนการตลาดประจําป 2548-2549  ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2548 : บทคัดยอ)  

เอกสารภายในองคกร ททท.  ใชสําหรับบงบอกภารกิจประจําป  นโยบาย เปาหมายการสงเสริมการ

ทองเที่ยวภาในประเทศ  เปนเอกสารที่ใหนิยามความหมายของสินคาการทองเที่ยวของเมอืงไทย  ไมวา

จะเปนแหลงทองเที่ยว  สินคาในเชิงกิจกรรม   

  โครงการสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง (2548: บทคัดยอ)  เอกสารจากกองสงเสริม

กิจกรรม  ฝายกิจกรรม  เปนโครงการระดับนานาชาติ   มีวัตถุประสงคเพื่อใหเกิดการเดินทางทองเที่ยว

ไมวาจะเปนนักทองเที่ยวชาวไทยหรือชาวตางชาติ  เพื่อใหเกิดการหมุนเวียนเงินตราในระบบเศรษฐกิจ 

และผลักดันใหกิจกรรมลอยกระทงเปนที่รับรูไปทั่วโลก 

 จิตวิทยาทั่วไป (คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร)  เอกสารประกอบการเรียน

การสอน  ระบุความหมายเกี่ยวกับการรับรู  การตอบสนอง  และความสนใจ  ของมนุษยที่มีผลเกิดขึ้น

จากสิ่งเราตาง ๆ   

 กิตติ  สิริพัลลภ (2540: บทคัดยอ)  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง (Integrated 

Marketing Communication, IMC)  คือ  กระบวนการการพัฒนา ระบบการสื่อสารดวยการใช

เครื่องมือส่ือสารในหลายรูปแบบและนํามาใช  เพื่อสามารถเขาถึงผูบริโภค  ซึ่งแตละเครื่องมือจะตอง

ถูกใชอยางกลมกลืนและตอเนื่อง  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหผูบริโภครูจัก เขาใจ  และมองวาสินคายี่หอ

นั้นมีคุณคา  1.  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนกลยุทธการวางแผนจากภายนอกสู

ภายใน (Outside-In Strategy)  ดังนั้นการจัดกลุมสินคา  จึงใชเกณฑทางพฤติกรรมศาสตร 

(Behavioral Segmentation)  เพื่ออธิบายถึงพฤติกรรมของลูกคาในกลุมนั้นดวย  อาทิเชน  พฤติกรรม

วัยรุนชอบฟงวิทยุรายการดีเจ  ชื่อดัง  นักธุรกิจและนักการตลาดอานหนังสือพิมพทางธุรกิจ  ฟงวิทยุ

คลื่นที่เกี่ยวกับธุรกิจหรือการตลาด  สภาพสตรีบางกลุมชอบดูละครโทรทัศน  เปนตน  เมื่อเราทราบ

พฤติกรรมการรับส่ือของผูบริโภค  เราจะเลือกสื่อและวิธีการที่จะสื่อสารถึงเขาไดถูกตอง 

  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนการอธิบาย (Explanation)  ใหผูบริโภคไดเขาใจ

ในตัวสินคา  ดังนั้นจึงตองสื่อสารโดยใชเครื่องมือหลาย ๆ เครื่องมือ  เนื่องจากบางครั้งเครื่องมือไม

สามารถอธิบายประโยชนของสินคาไดหมด  การวางแผนการสื่อสารเปนการวางแผนการสื่อสารเปน

การวางแผนใหผูบริโภครักตรายี่หอ  ดวยการเอาตรายี่หอของเราไปใหผูบริโภคเห็นและทําใหเขาใจ   
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จึงเปนเรื่องของการคิดถึงเครื่องมือที่จะพาขอมูลตาง ๆ  ไปยังผูบริโภค (Contract Points)  ทําใหเรา

ตองพิจารณาสื่อเดิม  พรอมทั้งคิดหาเครื่องมือใหม ๆ  ใชพรอมกันและไปในทิศทางเดียวกัน  เพื่อให

ชนะใจผูบริโภคใหได  การวางแผนการสื่อสารเปนการวางแผนแบบวงกลมหรือครบวงจร (Circular 

Planning)  หมายความวา  ในการสื่อสารใหไดผลตองคิดวาจะใชเครื่องมือหรือส่ือใดบาง  จึงจะเขาใจ

ถึงผูบริโภคและใหเกิดการเขาใจ  เชน  โทรทัศนในการบอกถึงจุดยืนของสินคา (Product Positioning)  

ประโยชนหลักแตเพียงอยางเดียวแลวใชส่ืออ่ืน  เชน  โบรชัวรในการอธิบายถึงประโยชนอยางละเอียด 

การใชเครื่องมือเหลานี้  จะตองใชพรอม ๆ กัน  จึงจะสามารถทําใหผูบริโภคเขาใจและมองสินคาอยาง

มีคุณคาได  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนการวางแผนโดยเริ่มจากศูนย (Zero Base)  

หมายความวา  ในการนําเอาไปใชจะตองเริมจากโจทยโจทยหนึ่ง  แลวคนหาเครื่องมือในการตอบ

โจทยนั้น  ไมใชเปนการแกปญหาของโฆษณาหรือประชาสัมพันธที่ทํางานยังไมไดผลเต็มที่เพราะ

อาจจะไมตอเนื่องกัน  ควรตั้งชื่อ  “แคมเปญการสื่อสาร”  เพื่อใหการสื่อสารทุกครั้งและทุกเครื่องมือ

เปนไปในทิศทางเดียวกันและกลมกลืนกัน การกําหนดงบประมาณ  ใชวิธีพิจารณาจากภารกิจที่ตอง

กระทํา (Task Oriented)  ไมใชเร่ิมตนจากงบประมาณที่มีอยูแลวนํามาคิดวาทําอะไรไดบาง  แตตอง

คิดวาการที่จะทําใหลูกคารูจักเขาใจและมองเห็นสินคาของเราวามีคุณคา  เราจะตองทํากิจกรรม

อะไรบาง  และใชส่ือใดบางแลว  จึงคํานวณหางบประมาณเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงค 

  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องเปนเพียงเครื่องมือหนึ่งในกลยุทธการตลาด  ดังนั้น     

กลยุทธการตลาดที่ประสบผลสําเร็จ  จะตองเปนกลยุทธการตลาดที่ประสบผลสําเร็จ  จะตองเปน     

กลยุทธที่สามารถผสมผสานเครื่องมือทางการตลาดไดเปนอยางดี  การพัฒนาการสื่อสารแตไมพัฒนา

สินคา ราคา  และชองทางการจัดจําหนาย  ธุรกิจก็ไมอาจประสบผลสําเร็จไดเชนกัน 

  เสรี  วงษมณฑา (2540 : บทคัดยอ)  ไดกลาวไววา  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง 

(Integrated Marketing Communication, IMC)  เปนกลยุทธการประสานงานและการรวมความ

พยายามของบริษัทหรือองคกรและการติดตอส่ือสารเพื่อสงเสริมการตลาด  โดยใชทุกเครื่องมือกี่จงูใจที่

เหมาะสม  เพื่อใหไดขาวสารและภาพพจนที่สอดคลองกันและเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน  เนื่องจาก

กระบวนการสื่อสารทางการตลาดมีความซับซอนมากขึ้น  ผูโฆษณาที่เปนเจาของสินคาพบวาตลาดมี

การแบงแยกออกเปนสวน ๆ ยอยเล็กลงไปเรื่อง (Demystification of the market)  และการ

ติดตอส่ือสารทางการตลาดที่จะเขาถึงผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิผลก็สลับซับซอนมากขึ้น   ทําใหการ

ใชโฆษณาผานสื่อตาง ๆ  และการประชาสัมพันธซึ่งเปนเครื่องมือการสื่อสารการตลาดหลักดั้งเดิมนั้น

ไมเพียงพอที่จะสื่อสารตราสินคา (Brand contact)  ใหเกิดพฤติกรรมทางบวกตามที่นักการตลาด

ตองการ  การสื่อสารการตลาดมี  4 ลักษณะที่สําคัญ  ดังนี้ 
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  1.  เปนการสื่อสารเพื่อการจูงใจ (Persuasive communication)  กับกลุมเปาหมายโดยใช

เครื่องมือการสื่อสารที่เหมาะสม  เพื่อจูงใจใหผูบริโภคกลุมเปาหมายมีความตองการซื้อสินคา 

  2.  เปนกระบวนการที่กระทําระยะยาว (Long run)  และกระทําตอเนื่องกัน (Continuity)  

เนื่องจากการสื่อสารการตลาดตองใชเครื่องมือหลายเครื่องมือ  แตไมไดหมายความวาจะตองใช      

ทุกเครื่องมือในเวลาเดียวกัน  แตควรเลือกเครื่องมือที่มีความเหมาะสมมากที่สุด  จึงเปนกระบวนการที่

กระทําในระยะยาวและตอเนื่องกัน 

  3.  การสื่อสารการตลาดมีเปาหมาย  คือ  มุงสรางพฤติกรรมของผูบริโภคใหสอดคลองกับ

ความตองการของตลาดที่มากกวาการสรางทัศนคติ (Attitude)  หรือการรับรู (Awareness) เทานั้น  

นั่นคือ  การสื่อสารตราสินคา (Brand contacts)  เพื่อใหผูบริโภคเกิดความใกลชิด  ความคุนเคยซึ่งจะ

นําไปสูความชอบ (Familiarity feeds liking) 

  4.  การสื่อสารตราสินคาทุกวิธี (All sources of brand contact points)  คือ  เนนกิจกรรมที่

ใชส่ือทุกชนิด (All media activities)  และกิจกรรมที่ไมใชส่ือทั้งหมด (Non-media activities)   

 

แนวคิดหลักของการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
  1.  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนกลยุทธการวางแผนจากภายนอกสูภายใน 

(Outside-In Strategy)  ดังนั้นการจัดกลุมสินคา  จึงใชเกณฑทางพฤติกรรมศาสตร (Behavioral 

Segmentation)  เพื่ออธิบายถึงพฤติกรรมของลูกคาในกลุมนั้นดวย  อาทิเชน  พฤติกรรมวัยรุนชอบฟง

วิทยุรายการดีเจ  ชื่อดัง  นักธุรกิจและนักการตลาดอานหนังสือพิมพทางธุรกิจ  ฟงวิทยุคลื่นที่เกี่ยวกับ

ธุรกิจหรือการตลาด  สภาพสตรีบางกลุมชอบดูละครโทรทัศน  เปนตน  เมื่อเราทราบพฤติกรรมการรับ

ส่ือของผูบริโภค  เราจะเลือกสื่อและวิธีการที่จะสื่อสารถึงเขาไดถูกตอง 

  2.  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนการอธิบาย (Explanation)  ใหผูบริโภคได

เขาใจในตัวสินคา  ดังนั้นจึงตองสื่อสารโดยใชเครื่องมือหลาย ๆ เครื่องมือ  เนื่องจากบางครั้งเครื่องมือ

ไมสามารถอธิบายประโยชนของสินคาไดหมด 

  3.  การวางแผนการสื่อสารเปนการวางแผนการสื่อสารเปนการวางแผนใหผูบริโภครักตรา

ยี่หอ  ดวยการเอาตรายี่หอของเราไปใหผูบริโภคเห็นและทําใหเขาใจ  จึงเปนเรื่องของการคิดถึง

เครื่องมือที่จะพาขอมูลตาง ๆ ไปยังผูบริโภค (Contract Points)  ทําใหเราตองพิจารณาสื่อเดิม     

พรอมทั้งคิดหาเครื่องมือใหม ๆ ใชพรอมกันและไปในทิศทางเดียวกัน  เพื่อใหชนะใจผูบริโภคใหได 

  4.  การวางแผนการสื่อสารเปนการวางแผนแบบวงกลมหรือครบวงจร (Circular Planning)  

หมายความวา  ในการสื่อสารใหไดผลตองคิดวาจะใชเครื่องมือหรือส่ือใดบาง  จึงจะเขาใจถึงผูบริโภค

และใหเกิดการเขาใจ  เชน  โทรทัศนในการบอกถึงจุดยืนของสินคา (Product Positioning)  ประโยชน
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หลักแตเพียงอยางเดียวแลวใชส่ืออ่ืน  เชน  โบรชัวร  ในการอธิบายถึงประโยชนอยางละเอียด  การใช

เครื่องมือเหลานี้  จะตองใชพรอม ๆ กัน  จึงจะสามารถทําใหผูบริโภคเขาใจและมองสินคาอยางมี

คุณคาได 

  5.  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนการวางแผนโดยเริ่มจากศูนย (Zero Base)  

หมายความวา  ในการนําเอาไปใชจะตองเริมจากโจทยโจทยหนึ่ง  แลวคนหาเครื่องมือในการตอบ

โจทยนั้น  ไมใชเปนการแกปญหาของโฆษณาหรือประชาสัมพันธที่ทํางานยังไมไดผลเต็มที่เพราะ

อาจจะไมตอเนื่องกัน 

  6.  ควรตั้งชื่อ  “แคมเปญการสื่อสาร”  เพื่อใหการสื่อสารทุกครั้งและทุกเครื่องมือเปนไปใน

ทิศทางเดียวกันและกลมกลืนกัน 

  7.  การกําหนดงบประมาณใชวิธีพิจารณาจากภารกิจที่ตองกระทํา (Task Oriented)  ไมใช

เร่ิมตนจากงบประมาณที่มีอยูแลวนํามาคิดวาทําอะไรไดบาง  แตตองคิดวาการที่จะทําใหลูกคารูจัก

เขาใจและมอง เห็นสินคาของเราวามีคุณคา  เราจะตองทํากิจกรรมอะไรบางและใชส่ือใดบางแลว      

จึงคํานวณหางบประมาณเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงค  

  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องเปนเพียงเครื่องมือหนึ่งในกลยุทธการตลาด  ดังนั้น     

กลยุทธการตลาดที่ประสบผลสําเร็จ  จะตองเปนกลยุทธการตลาดที่ประสบผลสําเร็จ  จะตองเปน     

กลยุทธที่สามารถผสมผสานเครื่องมือทางการตลาดไดเปนอยางดี  การพัฒนาการสื่อสารแตไมพัฒนา

สินคา  ราคาและชองทางการจัดจําหนาย  ธุรกิจก็ไมอาจประสบผลสําเร็จไดเชนกัน 

  จากงานทฤษฎี  แนวคิด  และผลงานการวิจัยที่เกี่ยวของทั้งหมด  สามารถสรุปไดวา  ความ

สนใจในการเดินทางทองเที่ยว  แนวโนมการเขารวมกิจกรรม  และพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 นั้น  มีสวนเกี่ยวของกับเครื่องมือส่ือสาร

การตลาด  อันประกอบไปดวย  การโฆษณา  การประชาสัมพันธ  การจัดกิจกรรมพิเศษ  และการใช

ยานพาหนะเคลื่อนที่  ซึ่งเปนสิ่งสําคัญที่ผูวิจัยไดใชประโยชนจากผลการวิจัยเหลานี้  เปนแนวทางใน

การสรางแบบสอบถามเกี่ยวกับความสนใจในการเดินทางทองเที่ยว  แนวโนมการเขารวมกิจกรรม  

และพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวที่มีตองานดังกลาว 
 



บทที่ 3 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

 

 

  ผูวิจัยไดทําการวิจัยเรื่องการเปดรับการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอความสนใจ  

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมและพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 กรุงเทพมหานคร  ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  โดยไดดําเนิน

ตามขั้นตอนดังนี้ 

 1.  การกาํหนดประชากรและเลือกกลุมตัวอยาง 

 2.  การสรางเครื่องมือที่มีใชในการศึกษาคนควา 

 3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 

 4.  การจัดทาํและวิเคราะหขอมูล 

 

1.  การกําหนดประชากรและเลือกกลุมตัวอยาง 
    ประชากรที่ใชในการวิจยั 
       ประชากรสําหรับการวิจัยครั้งนี้  คือ  ผูบริโภคที่มีอายุตั้งแตอายุ 18 ป ข้ึนไป  เนื่องจาก

สามารถตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวดวยตนเองในกรุงเทพมหานคร  โดยไมทราบจํานวนประชากรที่

แนนอน   

 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจยั 

 กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคนควาครั้งนี้  คือ  นักทองเที่ยวในกรุงเทพมหานครที่มีอายุ

ระหวาง 18 ปข้ึนไป  เนื่องจากไมทราบจํานวนที่แนนอนของผูบริโภค  จึงทําการหาขนาดของกลุม

ตัวอยางโดยใชสูตรการคํานวณแบบไมทราบจํานวนประชากร (กัลยา วานิชยบัญชา 2545: 26) จากสูตร

ดังนี้ 

 สูตรการคํานวณขนาดตัวอยางแบบไมทราบคาประชากร  (ที่มีระดับความเชื่อมั่น 95 % 

ความผิดพลาดที่ยอมรับไมเกิน 5%) 

 
    n  =  Z2 

                   4 e2 
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         เมื่อ n แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 

   Z แทน คามาตรฐานของระดับความเชื่อมั่น 

   e แทน คาความคลาดเคลื่อนที่ยอมใหเกิดขึ้น 

 

ดังนัน้ จะไดขนาดตัวอยาง  

    n = (1.96)2 

                4 (0.05)2 

     = 385 คน 

 

 ไดขนาดกลุมตัวอยาง  จํานวน 385 คน  และเพื่อปองกันความผิดพลาดที่อาจจะเกิดขึ้นไป

การตอบแบบสอบสอบถาม  ผูวิจัยจึงไดทําการสํารองกลุมตัวอยางไว 15 คน  (ประมาณ 4% ของกลุม

ตัวอยาง)  รวมเปนขนาดกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 400 คน  

 การเลือกกลุมตัวอยาง 

 วิธีการเลือกกลุมตัวอยางในการศึกษาวิจยัครั้งนี้ใชวิธกีารเลือกกลุมตัวอยาง ดังนี ้

 การเลือกกลุมตัวอยางโดยใชวิธีความสะดวก (Convenience sampling)  เพื่อเก็บรวบรวม

ขอมูล  โดยนําแบบสอบถามที่ไดจัดเตรียมเขาไปจัดเก็บขอมูล ณ บริเวณพื้นที่ถนนพระอาทิตยตลอด

ทั้งสาย  ซึ่งเปนพื้นที่ที่ใกลกับบริเวณการจัดกิจกรรมจนครบจํานวนตามที่ตองการ 

 

2.  การสรางเครื่องมือส่ือที่ใชในการศึกษาคนควา 
 2.1  เครื่องมอืที่ใชในการวิจัย 
    สําหรับการวิจัยในครั้งนี้  คือ  การเก็บรวบรวมขอมูลที่เปนแบบสอบถาม (Questionnaire)  

ที่ผูวิจัยไดศึกษาถึงการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพล  แนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสัน

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งสวนหนึ่งการสรางแบบสอบถามสรางขั้นจากเอกสาร

และงานวิจัยที่เกี่ยวของ  โดยผูวิจัยแบงแบบสอบถามออกเปน 3 สวน  เพื่อใหครอบคลุมขอมูลที่ตองการ

ในการประมวลผลวิจัย  ดังนี้  

   สวนที ่1  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

   ประกอบดวยคําถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  อันไดแก  เพศ  อายุ  

สถานภาพ  ระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ  ระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน  อาชีพ  และภูมิลําเนา  มีรายละเอียด

ดังนี้  คือ 

   ขอ 1  คําถามที่เกีย่วกับเพศ  ใชระดับการวัดขอมูลแบบนามบัญญัต ิ(Nominal scale) 
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   ขอ 2  คําถามเกี่ยวกับอาย ุ ใชระดับการวัดขอมูลแบบเรียงลําดับ (Ordinal scale) 

   ขอ 3  คําถามเกี่ยวกับระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ  ใชระดับการวัดขอมูลแบบเรียงลําดับ 

(Ordinal scale) 

   ขอ 4  คําถามเกี่ยวกับรายไดเฉลี่ยตอเดือน  ใชระดับการวัดขอมูลแบบเรียงลําดับ 

(Ordinal scale) 

   ขอ 5  คําถามเกี่ยวกับอาชพี  ใชระดับการวัดขอมูลแบบนามบัญญัต ิ(Nominal scale) 

   ขอ 6  คาํถามเกีย่วกบัภูมลํิาเนา  ใชระดับการวดัขอมูลแบบนามบญัญัติ (Nominal scale) 

 

    สวนที่ 2  ขอมูลแบบสอบถามวัดระดับความถี่ในการพบเห็นเครื่องมือส่ือสารการตลาด 

(IMC)  และระดับความสนใจของนักทองเที่ยวในกรุงเทพมหานคร  ลักษณะของแบบสอบถาม

ประกอบดวย  คําถามที่ใชมาตราสวนประมาณคา (Rating scale) ของ Likert  ซึ่งแตละคําถามมี

คําตอบใหเลือกตามความสําคัญ 5 ระดับ  โดยแบบสอบถามสวนนี้แบงออกเปน 2 สวน  คือ  สวนแรก

เปนการวัดระดับความถี่ในการพบเห็นเครื่องมือส่ือสาร  แบงความสําคัญเปน 5 ระดับ  คือ  บอยครั้งมาก  

บอยครั้ง  บางครั้ง  นาน ๆ ครั้ง  และสวนที่สอง  คือ  แบบสอบถามที่วัดระดับความสนใจ  ของนักทองเที่ยว

เกี่ยวกับการใชเครื่องมือส่ือสารการตลาด  คือ  มากที่สุด  มาก  ปานกลาง  นอย  นอยที่สุด  ซึ่งผูตอบ

แบบสอบถามเลือกตอบไดเพียงคําตอบเดียวเทานั้น  มีจํานวนทั้งสิ้น 8 ขอ 

  

เกณฑการใหคะแนน ผูวิจัยกําหนดไวดังตอไปนี้ 

 

ระดับความถีใ่นการพบเหน็ IMC คาประเมิน 

บอยครั้งมาก 5 

บอยครั้ง 4 

บางครั้ง 3 

นาน ๆ คร้ัง 2 

ไมเคย 1 

 

 จากนั้นนํามาหาระดับคะแนนเฉลี่ย  โดยใชหลักการแบงชวงแปลผลตามหลักของการแบง

อันตรภาคชั้น (Class Interval)  โดยใชสูตรดังนี้ (วิเชียร เกตุสิงห.2538:10) 
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 พิสัย =  คาสูงสุด – คาต่ําสุด

       จํานวนชวงหรอืระดับที่ตองการแปลผล 

  =  (5-1)/5 

  =  0.8 

 โดยเริ่มที่ข้ันต่ําสุดคือ 1 

  

      จากนั้นนํามาหาระดับคะแนนเฉลี่ย  โดยที่กําหนดระดับความสําคัญของคะแนนใหม  

ดังนี้ 

 

คะแนนเฉลี่ยที่ได ความถี่ในการพบ IMC 

4.21 – 5.00 ส่ือนี้มีความถีใ่นการพบเหน็บอยครั้งมาก 

3.41 – 4.20 ส่ือนี้มีความถีใ่นการพบเหน็บอยครั้ง                 

2.61 – 3.40 ส่ือนี้มีความถีใ่นการพบเหน็บางครั้ง 

1.81 – 2.60 ส่ือนี้มีความถีใ่นการพบเหน็นานๆ คร้ัง 

1.00 – 1.80 ส่ือนี้ไมมีความถี่ในการพบเห็น 

      

   สวนที่ 3  วัดแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน  ใชระดับการวัดขอมูล

แบบเรียงลําดับ (Ordinal scale) ขอ 19-27 

 

เกณฑการใหคะแนนจะแบงเปนสองสวน ผูวิจัยไดกาํหนดไว ดังนี ้

 

แนวโนมการเขารวมกจิกรรม ระดับคะแนน 

ไมแนนอน 5 

ไป 4 

ไมแนใจ 3 

ไมไป 2 

ไมไปแนนอน 1 
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 จากนั้นนํามาหาระดับคะแนนเฉลี่ย  โดยที่กําหนดระดับความสําคัญของคะแนนใหม  

ดังนี้ 

 

คะแนนเฉลี่ยที่ได การแปรผล 

4.21 – 5.00 นักทองเที่ยวจะไปเขารวมกจิกรรมแนนอน 

3.41 – 4.20 นักทองเที่ยวจะไปเขารวมกจิกรรม        

2.61 – 3.40 นักทองเที่ยวจะไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม       

1.81 – 2.60 นักทองเที่ยวจะไมไปเขารวมกิจกรรม 

1.00 – 1.80 นักทองเที่ยวจะไมไปเขารวมกิจกรรมแนนอน  

 

 สวนที่ 3.1  วัดแนวโนมการเขารวมกิจกรรมหลังจากที่นักทองเที่ยวพบเห็นเครื่องมือ

ส่ือสารทางการตลาด (IMC)  ใชระดับการวัดขอมูลแบบเรียงลําดับ (Ordinal scale) ขอ 28 และ 29 

 

ขอ 28  เกณฑการใหคะแนนจะแบงเปนสองสวน ผูวิจัยไดกําหนดไว ดงันี ้

 

จะแนะนําบคุคลอื่น ๆ ใหเดินทางเขารวมกิจกรรม        ระดับคะแนน 

ไมแนะนาํแนนอน 5 

ไมแนนํา 4 

ไมแนใจ 3 

แนะนาํ 2 

ไมแนะนาํแนนอน 1 

 

            จากนัน้นาํมาหาระดับคะแนนเฉลี่ย โดยที่กาํหนดระดับความสําคัญของคะแนนใหม  ดังนี ้

 

คะแนนเฉลี่ยที่ได การแปรผล 

4.21 – 5.00 นักทองเที่ยวจะไมแนะนาํแนนอน 

3.41 – 4.20 นักทองเที่ยวจะไมแนะนาํ 

2.61 – 3.40 นักทองเที่ยวไมแนใจ 

1.81 – 2.60 นักทองเที่ยวแนะนํา 

1.00 – 1.80 นักทองเที่ยวไมแนะนําแนนอน 
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ขอ 29  เกณฑการใหคะแนนจะแบงเปนสองสวน ผูวิจัยไดกําหนดไว ดงันี ้

 

จะเขารวมกจิกรรมทกุป ระดับคะแนน 

ไมมาแนนอน 5 

ไมมา 4 

ไมแนใจ 3 

มา 2 

มาแนนอน 1 

 

            จากนัน้นาํมาหาระดับคะแนนเฉลี่ย โดยที่กาํหนดระดับความสําคัญของคะแนนใหม  ดังนี ้

 

คะแนนเฉลี่ยที่ได การแปรผล 

4.21 – 5.00 นักทองเที่ยวไมมาแนนอน 

3.41 – 4.20 นักทองเที่ยวไมมา        

2.61 – 3.40 นักทองเที่ยวไมแนใจ 

1.81 – 2.60 นักทองเที่ยวมา 

1.00 – 1.80 นักทองเที่ยวมาแนนอน  

 

 คําถามในขอ 30-33  เปนคําถามที่เปนการวัดถึงสาเหตุที่นักทองเที่ยวเขารวมกิจกรรม  

เปนแบบสอบถามแบบใหเลือกคําตอบเดียว  เวลาที่นักทองเที่ยวใชในการตัดสินใจหลังพบเห็นสื่อ 

(Open – ended response question)  โดยเปนการระบุวัน  แนวโนมการเขารวมกิจกรรมงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งลักษณะแบบสอบถามจะประกอบดวยคาํถาม

แบบเรียงลําดับ (Ordinal scale)  จํานวน 3 ขอ  คําถามมีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple choice 

question)  จํานวน 3 ขอ  และคําถามปลายเปด  เปนการใหผูตอบแบบสอบถามระบุจํานวนวันในการ

ตัดสินใจเดินทางเขารวมงานภายหลังการพบเห็นสื่อ 1 ขอ  แบงไดดังนี้ 

 ขอ 30  สาเหตุที่เดินทางเขารวมงาน  (เลือกไดคําตอบเดียว)  ใชระดับการจัดขอมูลแบบ

นามบัญญัติ (Nominal scale) 

 ขอ 31  การใชเวลาในการตัดสินใจเขารวมงาน  (ระบุวัน)  ใชระดับการจัดขอมูลแบบ

อัตราสวน (Ratio scale) 
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 ขอ 32  ส่ือใดที่มีอิทธิพลตอการเดินทางเขารวมกิจกรรมมากที่สุด  (เลือกไดคําตอบเดียว) 

ใชระดับการจัดขอมูลแบบนามบัญญัติ (Nominal scale) 

              ขอ 33  คําถามเกี่ยวกับบุคคลที่มีสวนรวมเดินทางทองเที่ยว  (เลือกไดคําตอบเดียว)      

ใชระดับการจัดขอมูลแบบนามบัญญัติ (Nominal scale) 

 

3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 
 แหลงขอมูล (Source of Data)  การวิจัยเรื่องนี้เปนการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive 

Research)  และการวิจัยเชิงสํารวจ (Exploratory Research)  โดยมุงที่จะศึกษาเครื่องมือส่ือสาร

การตลาด (IMC) ที่มีอิทธิพลตอความสนใจ  แนวโนมการเขารวมกิจกรรมและพฤติกรรมการเดินทาง

ทองเที่ยวงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 

  3.1  แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  ไดมาจากการศึกษาคนควาขอมูลที่มีรวบรวม

ไวทั้งหนวยงานของรัฐและเอกชน  ดังนี้ 

 3.1.1  เอกสารเผยแพรของการทองเทีย่วแหงประเทศไทย 

 3.1.2  หนงัสือทางวิชาการ บทความ วิทยานพินธและรายงานการวิจยัที่เกีย่วของ 

 3.1.3  ขอมูลจากอินเตอรเนต็ 

 3.1.4  นําแบบสอบถามที่ไดรับการปรับปรุงแกไขเสร็จแลวไปทดลองใช (Try Out) กับกลุม 

  ตัวอยางจํานวน 30 ชุด  เพื่อนําไปหาความเชื่อถือไดของเครื่องมือ (Reliability of the tast)

โดยใชวิธีหาคาครอนบัคแอลฟา (Cronbach’s alpha)  เปนสถิติที่ใชหาคุณภาพของแบบสอบถาม  

โดยคาแอลฟาที่ไดจะแสดงถึงระดับของความคงที่ของแบบสอบถาม  โดยจะมีคาระหวาง 0  < α < 1 

คาที่ใกลเคียงกับ 1  แสดงวามีคาความเชื่อมั่นสูง  ผลปรากฏวา  คาความเชื่อมั่นที่จัดเก็บมาเทากับ 

0.8254 

 3.2  แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  ไดจากการใชแบบสอบถามเก็บขอมูลจากกลุม

ตัวอยางจํานวน 400 คน  โดยมีข้ันตอนในการดําเนินงาน  ดังนี้ 

 3.2.1  ดาํเนนิการเกบ็ขอมูลในเขตพืน้ทีถ่นนพระอาทิตยตลอดทัง้สายจาํนวนทัง้สิน้ 400 คน 

 3.2.2  ระยะเวลาการเก็บรวบรวมขอมูลในชวงเดือนตุลาคมถึงพฤศจกิายน พ.ศ. 2548 
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4.  การจัดกระทําขอมูลและการวิเคราะหขอมูล 
 1.  เมื่อรวบรวมขอมูลแบบสอบถามตามความตองการแลว ผูวิจัยไดตรวจสอบความถูกตอง

และความสมบูรณของแบบสอบถาม 

 2.  ทําการลงรหัสแลวนําขอมูลมาบันทึกลงในเครื่องคอมพิวเตอร  เมื่อประมวลผลดวย

โปรแกรม SPSS (Statistical Package for Social Sciences) For Window Version 11.00   

 3.  สถิตพิื้นฐาน  ไดแก  

  3.1  รอยละ (Percentage) เพื่อใชแปลความหมายของขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  

  3.2 คาคะแนนเฉลี่ ย  (Mean)   เพื่ อ ใช แปลความหมายของขอมูลด านต าง  ๆ 

(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 2542:255)  

 

  X =   ∑ X 
          n 
 

  เมื่อ  X แทน คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนกลุมตัวอยาง 

   ∑ X แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 

   n แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 

  3.3  หาคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  เพื่อใชแปรความหมายของขอมูล 

ตาง ๆ (มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 2542:255)  
 

     S =      √   n∑ X2 – (∑ X)2 

      n (n - 1) 
 

   เมื่อ      S  แทน คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน   

       X แทน คะแนนแตละตัวของกลุมตัวอยาง 

       n แทน จํานวนสมาชกิของกลุมตัวอยาง 

    n – 1 แทน จํานวนตวัแปรอิสระ 

    (∑ X)2 แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกกําลงัสอง 

    ∑ X2 แทน ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกาํลังสอง 

    n แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
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  3.4  สถิติที่ใชหาคุณภาพของแบบสอบถาม หาคาความเชื่อมั่น (Reliability) ของ

แบบสอบถามโดยใชวิธีหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟา (  α Coefficient  ) ของครอนบาธ (Cronbach) 

(กัลยา  วานิชยบัญชา. 2546:449)  โดยใชสูตรดังนี้ 

 

  α  =          K covariance/ variance 
        1+( K-1 ) K covariance/ variance 
         เมื่อ          K  แทน จํานวนคาํถาม 

     Covariance แทน คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนระหวางคําถามตาง ๆ  

       Variance แทน คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนของคําถาฒ 

 3.5  สถิตทิี่ใชในการทดสอบสมมติฐาน  

      3.5.1  ทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยกลุมตัวอยาง 2 กลุม  โดยใชสูตร       

t-test Independence  เพื่อทดสอบสมมติฐานที่ 1  เพศที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม

ในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ําแตกตางกัน (ชูศรี  วงศรัตนะ.2534:178) 
     t =  X1    -       X 2 

     
                 √  S1 

2 +   S2
2 

               n1         n2 

 

  เมื่อ  t แทน  คาสถิติที่ใชในการพิจารณาใน t-distribution 

        X1 แทน  คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที ่1 

         X 2 แทน  คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที ่2 

         S1 
2 แทน  คาแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 1 

         S2
2 แทน  คาแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 2 

          n1    แทน  ขนาดของกลุมตัวอยางที ่1 

                     n2 แทน  ขนาดของกลุมตัวอยางที ่2 

  โดยม ี df แทน  n1 + n2 – 2 

   3.5.2 คา F – test  ใชการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way ANOVA)  

เปรียบเทียบคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางมากกวา 2 กลุมข้ึนไป  (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.

2542:393)  เพื่อใชทดสอบสมมติฐาน  ยกเวน  เพศ 
    F = MSb 

      MSw 
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   เมื่อ F แทน คาสถิติใน F – Distribution 

    MSb แทน ความแปรปรวนระหวางกลุม 

    MSw แทน ความแปรปรวนในกลุม 

   3.5.3  สถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation 

Coefficient)  ใชหาคาความสัมพันธของตัวแปรสองตัวที่เปนอิสระตอกัน หรือหาความสัมพันธระหวาง

ขอมูล 2 ชุด (ชูศรี  วงศรัตนะ.2544:314)  เพื่อใชทดสอบสมมติฐานขอที่ 2 

   rxy =                n ∑XY – (∑X) (∑Y) 

             √     [ n ∑X2 – (∑X)2] [ n ∑Y2 – (∑Y)2

  เมื่อ rxy แทน สัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ 

   ∑X แทน ผลรวมของคะแนน X 

   ∑Y แทน ผลรวมของคะแนน Y 

   ∑X2 แทน ผลรวมของคะแนน X แตละตัวยกกาํลังสอง 

   ∑Y2 แทน ผลรวมของคะแนน Y  แตละตัวยกกาํลังสอง 

   ∑XY แทน ผลรวมของขอมูลระหวาง X และ Y ทุกคู 

   n แทน จํานวนคนหรอืกลุมตัวอยาง 

 
เกณฑการใหคะแนน ผูวิจยักําหนดไวดังตอไปนี้ คาระดับความสมัพันธของคาสหสัมพันธ 

(Salkind.2000:205) 
          

คาระดับความสัมพันธ แปรผลระดบัความสัมพนัธ 

0.81 – 1.00 สัมพันธกนัมาก 

0.61 - 0.80 สัมพันธกนัคอนขางสงู 

0.41 - 0.60 สัมพันธกนัปานกลาง 

0.21 - 0.40 สัมพันธกนัคอนขางต่าํ 

0.01 - 0.20 สัมพันธกนัต่ํามาก 

 

 

 

 

 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 

 

การวิจัยครั้งนี้มุงศึกษา  การสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ในการวิเคราะหขอมูล

และการแปลผลความหมายของผลการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณตาง ๆ ที่ใชในการ

วิเคราะหขอมูล  ดังนี้ 

 
สัญลกัษณทีใ่ชในการวิเคราะหขอมลู 

n  แทน ขนาดกลุมตัวอยาง 

X  แทน คาคะแนนเฉลี่ย 

SD แทน คาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

P  แทน คาความนาจะเปน (Probability) 

r     แทน คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 

t  แทน คาสถิติที่ใชพิจารณา t-distribution 

F  แทน คาสถิติที่พิจารณา F- distribution 

SS แทน ผลบวกกําลังสองของคะแนน (Sum of Squares) 

MS แทน คาเฉลี่ยผลรวมคะแนนเบี่ยงเบนกําลังสอง (Mean Squares) 

df      แทน ระดับชั้นของความเปนอิสระ (Degree of Freedom) 

*  แทน นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

** แทน นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
การเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 

                              การนาํเสนอขอมูลการแปลผลการวิเคราะหขอมูล  ผูวิจยัไดนําเสนอผลการวเิคราะห 

ขอมูล  โดยแบงการนําเสนอออกเปน 4 สวน  ดังนี ้

สวนที่ 1  ผลการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนที่ 2  การวิเคราะหระดับความถี่ในการพบเห็นสื่อโฆษณารูปแบบตาง ๆ  



 50 

สวนที่ 3  การวิเคราะหแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล  

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548  และปจจัยที่มีผลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรม     

ในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548 กรุงเทพมหานคร 

สวนที่ 4  การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 

 
 ผลการวิเคราะหขอมูล 
  สวนที่ 1  ผลการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม 

         เปนการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ 

ระดับการศึกษา  รายไดเฉลี่ย  อาชีพ  และภูมิลําเนา  โดยนําเสนอในรูปความถี่และรอยละ  ปรากฏผล

ดังตาราง 2 

 

ตาราง 2  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 

ขอมูลทัว่ไป จํานวน (คน) 
N 

รอยละ 

เพศ 
หญิง 

ชาย 

 
226 

174 

 
56.50 

43.50 

รวม 400 100.00 
อายุ (ป) 
18 – 25 

26 – 34 

35 – 42 

43-50 

50 ปขึ้นไป 

 
137 

147 

70 

32 

14 

 
34.30 

36.00 

17.50 

8.70 

3.50 

รวม 400 100.00 
สถานภาพ 
โสด 

สมรส / อยูดวยกัน 

 
294 

106 

 
73.50 

26.50 

รวม 400 100.00 
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ตาราง 2 (ตอ) 
 

ขอมูลทัว่ไป จํานวน (คน) 
N 

รอยละ 

ระดับการศึกษา 
ต่ํากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี 

สูงกวาปริญญาตรี 

 
100 

234 

  66 

 
25.00 

58.50 

16.50 

รวม 400 100.00 
รายไดเฉลี่ย/เดือน (บาท) 
ต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 

5,001   – 10,000 

10,001 – 15,000 

15,000 บาทขึ้นไป 

 
  55 

112 

  87 

146 

 
13.80 

28.00 

21.80 

36.40 

รวม 400 100.00 
อาชีพ 
นักเรียน/นักศกึษา 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

พนกังานบริษทัเอกชน/รับจาง 

แมบาน/พอบาน 

ธุรกิจสวนตัว 

 
76 

113 

136 

23 

52 

 
19.00 

28.30 

34.00 

5.70 

13.00 

รวม 400 100.00 
ภูมิลําเนา 
กรุงเทพฯ และปริมณฑล 

(นนทบุรี , สมุทรปราการ , ปทุมธานี) 

ภาคกลาง 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ภาคเหนือ 

ภาคใต 

 

208 

 

56 

46 

47 

43 

 
52.00 

 

14.00 

11.50 

11.70 

10.80 

รวม 400 100.00 
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 จากตาราง 2  ผูวิจัยสามารถสรุปผลการวิจัยโดยเรียงลําดับจากคาที่มากที่สุดไปหาคาที่นอย

ที่สุด  ดังนี้  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง  จํานวน 226 คน  คิดเปนรอยละ 56.50 และเปน

เพศชาย  จํานวน 174 คน  คิดเปนรอยละ 43.50  สวนใหญมีอายุอยูระหวาง 26 – 34 ป  จํานวน 147 

คน  คิดเปนรอยละ 36.00  รองลงมามีอายุระหวาง 18 – 25 ป  จํานวน 137  คนคิดเปนรอยละ 34.30  

อายุระหวาง 35-42 ป  มีจํานวน 70 คน  คิดเปนรอยละ 17.50  อายุระหวาง 43-50 ป มีจํานวน 32 คน  

คิดเปนรอยละ 8.70  และนอยที่สุด คือ อายุ 50 ปขึ้นไป  จํานวน 14 คน  คิดเปน   รอยละ 3.50 

 สถานภาพ  พบวาสวนใหญมีสถานภาพโสด  จํานวน 294 คน คิดเปนรอยละ 73.50        

รองลงมาไดแก  สถานภาพสมรส  จํานวน 106 คน  คิดเปนรอยละ 26.50 

         ระดับการศึกษา  พบวาสวนใหญมีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี  จํานวน 234 คน คิดเปน

รอยละ 58.50  รองลงมา คือ การศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี  จํานวน 100 คน  คิดเปนรอยละ 25.00 และ

อันดับสุดทาย คือ ระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี  จํานวน 66 คน  คิดเปนรอยละ 16.50 

         ระดับรายไดเฉลี่ย/เดือน  พบวาสวนใหญมีระดับรายไดเฉลี่ย 15,000 บาทขึ้นไป  จํานวน 

146 คน  คิดเปนรอยละ 36.40  รองลงมาไดแก  ระดับรายไดระหวาง 5,001 – 10,000 บาท  จํานวน 

112 คน  คิดเปนรอยละ 28.00  ระดับรายไดระหวาง 10,001-15,000 บาท  จํานวน 87 คน  คิดเปน

รอยละ 21.80 

         การประกอบอาชีพ  พบวาสวนใหญเปนพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง  จํานวน 136 คน     คิด

เปนรอยละ 34.00  รองลงมา ไดแก รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ  จํานวน 113 คน  คิดเปนรอยละ 28.30 

สําหรับอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีจํานวน 76 คน  คิดเปนรอยละ 19.00  อาชีพธุรกิจสวนตัว      

จํานวน 52 คน  คิดเปนรอยละ 13.00  อาชีพแมบาน/พอบาน  จํานวน 23 คน  คิดเปนรอยละ 5.70 

         ภูมิลาํเนา  พบวาสวนใหญมีภูมิลําเนาอยูในกรุงเทพฯ และปริมณฑล (นนทบุรี,สมุทรปราการ,

ปทุมธานี)  จํานวน 208 คน  คิดเปนรอยละ 52.00  รองลงมาภาคกลาง  จํานวน 56  คนคิดเปนรอยละ 

14.00  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาอยูภาคเหนือ  มีจํานวน 47 คน  คิดเปนรอยละ 11.70         

นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาอยูภาคนะวันออกเฉียงเหนือ  มีจํานวน 46 คน  คิดเปนรอยละ 11.50       

และอันดับสุดทายนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาอยูทางภาคใต  มีจํานวน 43 คน  คิดเปนรอยละ 10.80 

 สวนที่ 2  วิเคราะหระดับความถี่ในการพบเห็นสื่อโฆษณารูปแบบตาง ๆเปนการวิเคราะห

ระดับความถี่ในการพบเห็นเครื่องมือส่ือสารทางการตลาด (IMC)คือ สื่อโฆษณา  ซึ่งประกอบดวย  

โทรทัศน  วิทยุ  หนังสือพิมพ/นิตยสาร  ปายโฆษณา  แผนพับ ประชาสัมพันธการจัดงาน  ส่ือเคลื่อนที่รถ

ตูติดสติ๊กเกอรประชาสัมพันธการจัดกิจกรรม  สื่อประชาสัมพันธ  ไดแก  การจัดแถลงขาว  การเขียน

บทความ  แผนพับ  การจัดกิจกรรมพิเศษเกี่ยวกับการจัดงานและการจัดนิทรรศการ  ซึ่งผูวิจัยโดย
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นําเสนอในรูปแบบของความถี่  รอยละ  การหาคาเฉลี่ย  และ     คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ปรากฏผลดัง

ตาราง 3 

 

ตาราง 3  แสดงจํานวนรอยละ  คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับความสําคัญของปจจัย 

 การสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสัน 

 แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 

 

บอยครั้ง 
มาก 

บอยครั้ง 
 

บางครั้ง 

 

นาน ๆ 
ครั้ง 

ไมเคย 
ปจจัย 

การสื่อสาร 
การตลาด จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

X S.D. แปลผล 

การโฆษณา 
1.  การพบเหน็ 

การโฆษณา     

ที่เกีย่วกับการ

จัดงานผานทาง

โทรทัศน 

 

69 

(17.30) 

167 

(41.80) 

105 

(11.30) 

45 

(11.30) 

14 

(3.50) 

3.58 

 

1.013 บอยครัง้ 

2.  การฟง Spot 

โฆษณาการ    

จัดงานผานทาง

วิทย ุ

 

28 

(7.00) 

126 

(31.50) 

155 

(38.80) 

59 

(14.80) 

32 

(8.00) 

3.15 

 

1.021 บางครั้ง 

3.  การอาน      

ขอความหรือ  

บทความ 

 

45 

(11.30) 

131 

(32.80) 

137 

(34.30) 

62 

(15.50) 

25 

(6.30) 

3.27 

 

1.054 บางครั้ง 
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ตาราง 3 (ตอ) 
 

บอยครั้ง 
มาก 

บอยครั้ง บางครั้ง นาน ๆ 
ครั้ง 

ไมเคย 
ปจจัย 

การสื่อสาร 
การตลาด 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

   X S.D. แปลผล 

4.  การพบเหน็

ปายโฆษณางาน 

 

44 

(11.00) 

78 

(19.50) 

134 

(33.50) 

79 

(19.80) 

93 

(23.30) 

3.19 

 

1.158 บางครั้ง 

5.  การรับแผนพับ

ประชาสัมพันธ 

 

16 

(4.00) 

129 

(32.30) 

136 

(34.00) 

40 

(10.00) 

51 

(12.80) 

2.61 

 

1.156 บางครั้ง 

รวมการโฆษณา      3.16 1.080 บางครั้ง 

การ 
ประชาสมัพนัธ 

1.  การจัดแถลง

ขาว 

 

2.  การเขียน  

บทความ 

 

3.  การทาํ 

แผนพับ 

 

 

21 

(6.00) 

 

11 

(2.80) 

 

16 

(4.00) 

 

 

95 

(23.80) 

 

79 

(19.00) 

 

86 

(21.50) 

 

 

137 

(34.30) 

 

153 

(38.30) 

 

133 

(33.30) 

 

 

77 

(19.30) 

 

74 

(18.50) 

 

82 

(20.50) 

 

 

70 

(17.50) 

 

86 

(21.50) 

 

83 

(20.80) 

 

 

2.80 

 

 

2.63 

 

 

2.68 

 

 

 

1.142 

 

 

1.142 

 

 

1.144 

 

 

บางครั้ง 

 

 

บางครั้ง 

 

 

บางครั้ง 

รายการประชาสัมพันธ     2.70 1.129 บางครั้ง 
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ตาราง 3 (ตอ)  
 

บอยครั้ง 
มาก 

บอยครั้ง 
 

บางครั้ง 

 

นาน ๆ 
ครั้ง 

ไมเคย 
ปจจัย 

การสื่อสาร 
การตลาด จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

   X S.D. แปลผล 

การใชรถตู
เคลื่อนที ่

1.  การพบเหน็

รถตูติดสติ๊กเกอร

ประชาสัมพันธงาน 

 
 

24 

(60.00) 

 
 

59 

(14.80) 

 
 

118 

(29.50) 

 
 

77 

(19.3) 

 
 

122 

(30.50) 

 
 

2.47 

 

 
 

1.232 

 
 

นาน ๆ 

คร้ัง 

รวมการใชรถตูเคลื่อนที ่     2.47 1.232 นาน ๆ  คร้ัง 

การจัดกจิกรรม 
พิเศษ 

1.  การเขารวม     

กิจกรรมพิเศษ   

ที่เกีย่วกับการ

จัดงาน 

 

2.  การเขารวม

ชมนทิรรศการ

เกี่ยวกับการ   

จัดงาน 

 
 

17 

(4.30) 

 

 

 

16 

(4.00) 

 

 
 

83 

(20.80) 

 

 

 

90 

(22.50) 

 
 

138 

(34.50) 

 

 

 

116 

(29.00) 

 
 

79 

(19.80) 

 

 

 

84 

(21.00) 

 
 

83 

(20.80) 

 

 

 

94 

(23.50) 

 
 

2.68 

 

 

 

 

2.63 

 
 

1.143 

 

 

 

 

1.182 

 
 

บางครั้ง 

 

 

 

 

บางครั้ง 

รวมการจัดกจิกรรมพิเศษ     2.65 1.162 บางครั้ง 

รวมการสื่อสารทางการตลาดทั้ง 4 ปจจัย   2.74 1.150 บางครั้ง 

 
จากตาราง 3  จากการวิเคราะห  เมื่อพิจารณาในภาพรวมของปจจัยการสื่อสารทาง

การตลาดทุกดาน  พบวาปจจัยการสื่อสารการตลาด  ไดแก  การโฆษณา  การใชส่ือเคลื่อนที่ การ

ประชาสัมพันธ  การจัดกิจกรรมพิเศษ  มีอิทธิพลตอการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน เทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา  มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ระดับความถี่ในการพบเห็น บางครั้ง  (คาเฉลี่ย 
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2.74)  ซึ่งสามารถสรุปผลการวิจัยในแตละเครื่องมือสื่อสารทางการตลาดโดยอยูในระดับ  จากมากไป

หานอย  ดังนี้ 

การโฆษณา  นักทองเที่ยวใหความสําคัญกับส่ือโฆษณา  โดยเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมาก

ที่สุดไปนอยที่สุด  ดังนี้  ส่ือโฆษณาที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  มากที่สุดไดแก  การพบเห็นการโฆษณา

เกี่ยวกับการจัดงานทางสื่อโทรทัศน (คาเฉล่ีย 3.58)  รองลงมา คือ สื่อโฆษณาการจัดงานทางการ   

อานขอความหรือบทความ (คาเฉลี่ย 3.27)  การพบเห็นปายโฆษณา (คาเฉลี่ย 3.19)  การฟง spot 

โฆษณาทางวิทยุ (คาเฉลี่ย 3.15)  ที่นักทองเที่ยวใหความสําคัญนอยที่สุด คือ การรับแผนพับ      

ประชาสัมพันธการจัดงาน (คาเฉลี่ย 2.61) 

         การใชส่ือเคลื่อนที่  นักทองเที่ยวใหความสําคัญกับส่ือเคลื่อนที่ คือ การพบเห็นรถตูติด

สต๊ิกเกอรประชาสัมพันธงาน (คาเฉลี่ย 2.47)  ซึ่งระดับความถี่ในการพบเหน็อยูที่ระดับนาน ๆ คร้ัง 

         การประชาสัมพันธ  นักทองเที่ยวใหความสําคัญกับการประชาสัมพันธ  โดยเรียงลําดับจาก

คาเฉลี่ยมากที่สุดไปนอยที่สุด  ดังนี้  สื่อประชาสัมพันธที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัด

ขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 มากที่สุด  ไดแก การจัด

แถลงขาว (คาเฉลี่ย 2.80)  รองลงมาไดแก  การทําแผนพับ (คาเฉลี่ย 2.68)  สวนสื่อประชาสัมพันธ ที่

นักทองเที่ยวใหความสําคัญนอยที่สุด คือ การเขียนบทความ (คาเฉลี่ย 2.63) 

         การจัดกิจกรรมพิเศษ  นักทองเที่ยวใหความสําคัญกับการจัดกิจกรรมพิเศษโดยเรียงลําดับ

จากคาเฉลี่ยมากที่สุดไปนอยที่สุด  ดังนี้  การจัดกิจกรรมพิเศษที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  มากที่สุด  ไดแก  การ

เขารวมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวกับการจัดงาน (คาเฉลี่ย 2.68)  รองลงมาไดแก  การเขารวม  ชม

นิทรรศการเกี่ยวกับการจัดงาน (คาเฉลี่ย 2.63) 

สวนที่ 3  วิเคราะหแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสัน       แหง

สายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548  สาเหตุการเดินทางเขารวมงาน  สื่อมีอิทธิพลตอ     การ

เดินทางและบุคคลที่เขารวมกิจกรรม เปนการวัดแนวโนมการเขารวมกิจกรรม  ประกอบดวย  การวัด

แนวโนมการเขารวม  กิจกรรมตาง ๆ  ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548  ไม

วาจะเปนกิจกรรมขบวนเรือหลัก  การลอยกระทง  กิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทย  กิจกรรมนางนพมาศ  การ

ออกราน  การแสดงดนตรี  กิจกรรมชักโคมแขวน   และกิจกรรมการทํากระทง  และสวนของ

นักทองเที่ยว ภายหลังที่ไดพบเห็นเครื่องมือส่ือสารในรูปแบบตาง ๆ  ลักษณะแนวโนมของนักทองเที่ยว

ในการที่จะแนะนําบคุคลอื่นใหเขารวมกิจกรรม  แนวโนมของนักทองเที่ยวที่เขารวม กิจกรรม  หากมกีาร

จัดงาน    ในทุก ๆ ป  สาเหตุที่นักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยว  วัดระดับเครื่องมือส่ือสารการตลาด  ที่
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มีอิทธิพลตอการเดินทางเขารวมกิจกรรมและบุคคลที่นักทองเที่ยวเดินทางเขารวม  กิจกรรมงานเทศกาล

สีสัน    แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ดังผลตอไปนี้ 

 

ตาราง 4  แสดงจํานวน  รอยละ  คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความคิดเห็นของ 

 แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

 ประจําป  2548 

 

กิจกรรม 
ภายในงาน 

ไป 
แนนอน 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไป 
 
 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนใจ 
 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไมไป 
 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไมไป
แนนอน 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

X S.D. แปรผล 

1.  กจิกรรม 

ขบวนเรือหลักงาน 

สีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง 

 

2.  กจิกรรม 

ลอยกระทง 

 

 

3.  การแสดง 

ศิลปวัฒนธรรมไทย 

 

4.  การประกวด 

นางนพมาศ 

40 

(10.00) 

 

 

 

81 

(20.30) 

 

 

13 

(3.30) 

 

12 

(3.01) 

131 

(32.80) 

 
 
 

170 

(42.50) 

 

 

119 

(29.80) 

 

97 

(27.30 

155 

(38.50) 

 

 

 

105 

26.30 

 

 

188 

(47.00) 

 

159 

(39.80) 

53 

(13.30) 

 
 
 

35 

(8.80) 

 

 

55 

(13.80) 

 

92 

(23.00) 

21 

(5.30) 

 

 

 

9 

(2.30) 

 

 

25 

(6.30) 

 

40 

(10.00) 

2.29 

 

 

 

 

3.70 

 

 

 

3.10 

 

 

2.87 

0.994 

 

 

 

 

0.963 

 

 

 

0.898 

 

 

0.898 

ไมแนใจ 

 

 

 

 

จะไป

เขารวม 

กิจกรรม 

 

ไมแนใจ 

 

 

ไมแนใจ 
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ตาราง 4 (ตอ) 

 

กิจกรรม 
ภายในงาน 

ไป 
แนนอน 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไป 
 
 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนใจ 
 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไมไป 
 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไมไป
แนนอน 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

X S.D. แปรผล 

5.  การออกราน 

 

 

6.  การแสดงดนตรี 

 

 

7.  กจิกรรมการ 

ประกวดชักโคม

แขวน 

 

8.  การสาธิตการ    

ทํากระทงโบราณ 

22 

(5.50) 

 

23 

(5.80) 

 

44 

(11.00) 

 

 

34 

(8.50) 

119 

(29.8) 

 

105 

(26.30) 

 

99 

(24.80) 

 

 

77 

(19.30) 

129 

(32.30) 

 

143 

(35.80) 

 

151 

(37.80) 

 

 

170 

(42.50) 

92 

(23.00) 

 

90 

(22.50) 

 

75 

(18.80) 

 

 

89 

(22.30) 

38 

(9.50) 

 

39 

(9.80) 

 

31 

(7.80) 

 

 

30 

(7.50) 

2.99 

 

 

2.96 

 

 

3.13 

 

 

 

2.99 

 

1.063 

 

 

1.053 

 

 

1.083 

 

 

 

1.028 

ไมแนใจ 

 

 

ไมแนใจ 

 

 

ไมแนใจ 

 

 

 

ไมแนใจ 

รวม      3.13 1.008 ไมแนใจ 

 

จากตาราง 4  เมื่อพิจารณาภาพรวมพบวา  นักทองเที่ยวมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัด

ขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  อยูในระดับที่ยังไมแนใจ

วาจะเขารวมหรือไม (คาเฉลี่ย 3.13)  ซึ่งสามารถสรุปผลการวิจัยในแนวโนมการเขารวม กิจกรรมของ

นักทองเที่ยวกับแตละกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 

2548  โดยเรียงลําดับจากมากไปหานอย  ดังนี้ 

         กิจกรรมภายในงานที่นักทองเที่ยวมีแนวโนมเขารวมกิจกรรมมากที่สุดในระดับไปเขารวม

กิจกรรม ไดแก กิจกรรมลอยกระทง (คาเฉลี่ย 3.70)  รองลงมา คือ ไมแนใจที่จะเขารวม กิจกรรมการ

ประกวดชักโคมแขวน  (คาเฉลี่ย 3.13)  นักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรมการแสดง

ศิลปวัฒนธรรมไทย (คาเฉลี่ย 3.10)  นักทองเที่ยวกิจกรรมการออกรานและกิจกรรมการสาธิต การทํา
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กระทง (คาเฉลี่ย 2.99)  นักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี (คาเฉลี่ย 2.96)  และ

อันดับสุดทายกิจกรรมประกวดนางนพมาศ  ซึ่งอยูในระดับที่นักทองเที่ยวสวนใหญไมแนใจวา     จะ

เขารวมกิจกรรม (คาเฉลี่ย 2.87) 

 

ตาราง 5  ตารางแสดงจํานวน  รอยละ  คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับความคิดเห็น 

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมหลังจากไดรับทราบขอมูล  การแนะนําบุคคลอื่นเขารวมงานหลังจาก

ทราบขอมูล  และแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในปตอไป 

 

แนวโนม 
การเขารวม 
กิจกรรม 

ไป 
แนนอน 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไป 
 
 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนใจ 
 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมไป 
 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมไป 
แนนอน 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

X S.D. แปลผล 

หลงัจากทราบ 

ขอมูล 

82 

(20.50) 

84 

(21.00) 

178 

(45.50) 

38 

(9.50) 

18 

(4.50) 

2.57 1.058 ไมแนใจ 

 
รวม      2.57 1.058 ไมแนใจ 

การแนะนาํ
บุคคลอื่น
เขารวม 
กิจกรรม 

แนะนาํ 
แนนอน 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

แนะนาํ 
 
 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนใจ 
 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไม 
แนะนํา 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนะนํา
แนนอน 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

X S.D. แปลผล 

การแนะนํา 

หลังจาก 

ทราบขอมูล 

107 

(26.80) 

88 

(22.00) 

142 

(35.50) 

54 

(13.50) 

9 

(2.30) 

2.42 1.090 

 

ไมแนะนาํ 

รวม      2.42 1.090 ไมแนะนํา 
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ตาราง 5 (ตอ) 

 

การ
ตัดสินใจ 

เขารวมงาน 
ทุกป 

แนะนาํ 
แนนอน 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

แนะนาํ 
 
 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนใจ 
 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไม
แนะนํา 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนะนํา
แนนอน 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

X S.D. แปลผล 

การตัดสินใจ   

เขารวมงาน 

70 

(17.50) 

74 

(18.50) 

197 

(49.30) 

48 

(12.00) 

11 

(2.80) 

2.64 0.994 ไมแนใจ 

รวม      2.64 0.994 ไมแนใจ 

 

         จากตาราง 5  พบวาหลังจากที่นักทองเที่ยวรับทราบขอมูลแลว  โดยสวนใหญ มีแนวโนมการ

เขารวมกิจกรรมในระดับที่ไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.57 คาเบี่ยงเบน

มาตรฐานเทากับ 1.058 

           สวนการแนะนําบุคคลเขารวมกิจกรรมพบวา  นักทองเที่ยวมีแนวโนมที่จะไมแนะนําบุคคลอื่นเขารวม

กิจกรรมหลังทราบขอมูล  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.42  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 1.090 

         แนวโนมในการตัดสินใจเขารวมงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง   ในทุก ๆ 

ป พบวานักทองเที่ยวมีแนวโนมไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรมในทุก ๆ ป  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.64      คา

เบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.994 

 

ตาราง 6  ตารางแสดงจํานวน  รอยละ  คาเฉลี่ย  เกี่ยวของกับสาเหตุการเดินทางเขารวมงาน ส่ือที่มี 

 อิทธิพลตอการเดินทาง  และบุคคลที่เดินทางเขารวมงานพรอมกับนักทองเที่ยว กรณีที่เขารวมกิจกรรม 

 งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 

 

 จํานวน รอยละ 

สาเหตกุารเดินทางเขารวมงาน 
กิจกรรมนาสนใจ 

เดินทางสะดวก 

สืบสานประเพณีไทย 

ผักผอนหยอนใจ 

 

154 

59 

118 

69 

 

38.50 

14.70 

29.50 

17.30 

รวม 400 100.00 
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ตาราง 6 (ตอ) 
 

 จํานวน รอยละ 

สื่อที่มีอิทธพิลตอการเดินทาง 
โฆษณา 

ประชาสัมพันธ 

กิจกรรมพิเศษ 

พาหนะเคลื่อนที่ 

 

182 

102 

78 

40 

 

45.50 

25.50 

19.50 

   9.50 

รวม 400 100.00 
 

บุคคลที่เขารวมกิจกรรม 
คนเดียว 

เพื่อน / คนรัก 

ครอบครัว 

 

 

  56 

196 

148 

 

 

14.00 

49.00 

37.00 

รวม 400 100.00 

 

         จากตาราง 6  สามารถสรุปผลการวิจัย  โดยเรียงลําดับจากคามากไปหานอยได  ดังนี้ ในดาน

ของสาเหตุการเดินทางเขารวมงานพบวา  สวนใหญเห็นวากิจกรรมที่จัดมีความนาสนใจ จํานวน 154 

คน  คิดเปนรอยละ 38.50  รองลงมา คือ เพื่อสืบสานประเพณีไทย  จํานวน 118 คน คิดเปนรอยละ 

29.50  เนื่องจากนักทองเที่ยวตองการพักผอนหยอนใจ  จํานวน 69 คน  คิดเปน รอยละ 17.30  และ

อันดับสุดทาย คือ เนื่องจากเดินทางสะดวก  จํานวน 59 คน  คิดเปนรอยละ 14.70 

         สําหรับส่ือที่มีอิทธิพลตอการเดินทางมากที่สุดพบวา  นักทองเที่ยวสวนใหญเห็นวา เปนสื่อ

โฆษณา  จํานวน 182 คน  คิดเปนรอยละ 45.50  รองลงมา ไดแก การประชาสัมพันธ  จํานวน 102 คน  

คิดเปนรอยละ 25.50  การจัดกิจกรรมพิเศษ  จํานวน 78 คน  คิดเปนรอยละ 19.50 และอันดับสุดทาย

ที่นักทองเที่ยวเห็นวาเปนสื่อที่มีอิทธิพลตอการเดินทางนอยที่สุด คือ การใชยานพาหนะเคลื่อนที่  

จํานวน 40 คน  คิดเปนรอยละ 9.50 

         กลุมบุคคลที่จะรวมเดินทางเขารวมกิจกรรมพบวา  สวนใหญเปนกลุมเพื่อน / คนรัก  จํานวน 

196 คน  คิดเปนรอยละ 49.00  รองลงมาไดแก  กลุมครอบครัว  จํานวน 56 คน  คิดเปนรอยละ 37.00 

         สําหรับผลการวิเคราะหแสดงจํานวนวันที่จะสงผลใหนักทองเที่ยวเกิดแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  พบวา  จํานวนวันที่
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นักทองเที่ยวมีความเห็นวามีอิทธิพลที่จะใหเกิดแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมากที่สุด คือ ต่ํากวา 7 วัน  

และนอยที่สุด คือ มากกวา 23 ปข้ึนไป  และมีคาความเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 1.090 

 

สวนที่ 4  การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 

       การวิเคราะหเปนการเปรียบเทียบปจจัยสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตาม

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  การศึกษา  รายได  ถิ่นที่อยู/

ภูมิลําเนา  และจําแนกตามปจจัยสื่อสารการตลาด  ไดแก  การโฆษณา  การประชาสัมพันธการจัด

กิจกรรมพิเศษ  และการใชยานพาหนะเคลื่อนที่  โดยการทดสอบสมมติฐาน 

การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.1  เพศที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548 ที่

แตกตางกัน 

 

ตาราง 7  การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสัน 

 แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตามเพศ 

 

แนวโนมการเขารวมกจิกรรมภายในงาน เพศ X S.D. t 
sig 

(2-tailed) 

1.  กิจกรรมขบวนเรือหลัก งานสีสันแหง 

สายน้ํามหกรรมลอยกระทง 

 

ชาย 

หญิง 

3.39 

3.21 

0.984 

0.997 

1.784 0.075 

 
 

2.  กิจกรรมลอยกระทง ชาย 

หญิง 

3.72 

3.68 

0.965 

0.964 

0.380 0.704 

 
 

3.  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย 

 
 

ชาย 

หญิง 

3.13 

3.08 

0.860 

0.928 

0.628 0.530 

4.  การประกวดนางนพมาศ ชาย 

หญิง 

2.87 

2.87 

0.935 

1.031 

0.019 0.985 
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ตาราง 7 (ตอ) 

 

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมภายในงาน เพศ X S.D. t 
sig 

(2-tailed) 

5.  การออกราน 

 
 

ชาย 

หญิง 

2.97 

3.00 

0.979 

1.125 

0.362 0.717 

6.  การแสดงดนตรี 

 
 

ชาย 

หญิง 

2.98 

2.94 

1.028 

1.073 

0.421 0.674 

7.  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน 

 
 

ชาย 

หญิง 

3.17 

3.09 

1.021 

1.130 

0.675 0.500 

 

8.  การสาธิตการทํากระทงโบราณ 

 
 

ชาย 

หญิง 

3.08 

2.92 

1.023 

1.030 

1.546 0.123 

 

 

         จากตาราง 7  เมื่อพิจารณาภาพรวมพบวา  นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดข้ึนภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ผลการ

วิเคราะหเปรียบเทียบเพศกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสัน   แหง

สายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  พบวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีแนวโนม  การเขา

รวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่ไมแตกตางกันอยางมี

ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว ซึ่งสามารถสรุปผลการ

วิเคราะหจําแนกในแตและกิจกรรมได  ดังนี้ 

         กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  นักทองเที่ยว ที่มีเพศที่

แตกตางกัน  โดยคาเฉลี่ยของเพศชายเทากับ 3.39  หญิงเทากับ 3.21  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศ

ชายเทากับ 0.984  หญิงเทากับ 0.997  พบวามีแนวโนมในการเขารวมที่ไมแตกตางกันอยางมีระดับ

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (คา t มีคาเทากับ 1.784 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.075) 

         กิจกรรมลอยกระทง  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตาง  โดยคาเฉลี่ยของเพศชาย เทากับ 3.72  

หญิงเทากับ 3.68  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศชายเทากับ 0.965  หญิงเทากับ 0.964 พบวามี

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาว  ที่ไมแตกตางกันอยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ 0.05 

(คา t มีคาเทากับ 0.380 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.704) 
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         กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตาง  โดยคาเฉลี่ยของเพศ

ชายเทากับ 3.13  หญิงเทากับ 3.08  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศชายเทากับ 0.860 หญิงเทากับ 

0.928  พบวา  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาวที่ไมแตกตางกันอยางมีระดับนัยสําคญัทางสถิติที่

ระดับ 0.05 (คา t มีคาเทากับ 0.628 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.530) 

         กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตาง  โดยคาเฉลี่ย ของเพศชาย

เทากับหญิง คือ 2.87  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศชายเทากับ 0.935  หญิงเทากับ 1.031 พบวา  มี

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาวท่ีไมแตกตางกันอยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ 0.05 

(คา t มีคาเทากับ 0.019 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.985) 

         กิจกรรมการออกราน  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตาง  โดยคาเฉลี่ยของเพศชาย     เทากับ 

2.97  และหญิงเทากับ 3.00  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศชายเทากับ 0.979  หญิงเทากับ 1.125 พบวา  มี

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาวที่ไมแตกตางกันอยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติ        ที่ระดับ 

0.05 (คา t มีคาเทากับ 0.362 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.717) 

         การแสดงดนตรี  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตาง  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตางโดยคาเฉลี่ย

ของเพศชายเทากับ 2.98  และหญิงเทากับ 2.94  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศชาย เทากับ 1.028  

หญิงเทากับ 1.073  พบวา  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาวที่ไมแตกตางกันอยางมีระดับ

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (คา t มีคาเทากับ 0.421 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.674) 

         กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตางกัน  โดยคาเฉลี่ยของเพศ

ชายเทากับ 3.17  และหญิงเทากับ 3.09  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศชายเทากับ 1.021 หญิงเทากับ 

1.130  พบวา  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาวที่ไมแตกตางกันอยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 (คา t มคีาเทากับ 0.675 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.500) 

         การสาธิตการทํากระทงโบราณ  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตางกัน  นักทองเที่ยว ที่มีเพศที่

แตกตาง  โดยคาเฉลี่ยของเพศชายเทากับ 3.08  และหญิงเทากับ 2.92  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศ

ชายเทากับ 1.023  หญิงเทากับ 1.030  พบวา  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาวที่ไมแตกตาง

กันอยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (คา t มีคาเทากับ 1.546 และ Sig 2-tailed เทากับ 

0.123) 

       การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.2  อายุที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่

แตกตางกัน 
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ตาราง 8  การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล 

 สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตามอาย ุ

 

แนวโนมการเขารวม
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F 
sig 

(2-talied) 

1.  กจิกรรมขบวนเรือหลัก

งานสีสันแหงสายน้าํ

มหกรรมลอยกระทง 
 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

14.453 

379.907 

394.360 

3.613 

0.962 

3.757* 

 

0.005 

 

2.  กิจกรรมลอยกระทง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

35.641 

335.356 

370.398 

8.760 

0.849 

10.318* 0.000 

 

 
 

3.  การแสดงศิลป 

วัฒนธรรมไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

14.264 

307.736 

322.000 

3.566 

0.779 

4.577* 0.001 

 

 
 

4.  การประกวดนางนพมาศ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

28.723 

361.775 

390.498 

7.181 

0.916 

7.840* 0.000 

 

 
 

5.  การออกราน ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

37.644 

413.294 

450.938 

9.411 

1.046 

8.994* 0.000 

 

 
 

6.  การแสดงดนตรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

26.484 

415.793 

442.278 

6.621 

1.053 

6.290* 0.000 

 

 
 

7.  กิจกรรมการประกวด

ชักโคมแขวน 

 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

2.369 

465.354 

467.750 

0.599 

1.178 

0.508 0.730 
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ตาราง 8 (ตอ) 
 

แนวโนมการเขารวม
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F 
sig 

(2-talied) 

8.  การสาธิตการทาํ

กระทง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

3.710 

418.250 

421.960 

0.927 

1.059 

0.876 0.478 

 

 
 

       

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 8  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุที่ตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่ไมแตกตางกันในดาน

กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวนและการสาธิตการทํากระทงโบราณ  อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05  โดยมีคา F เทากับ 0.508  และมีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.731  สําหรับกิจกรรมการประกวด

ชักโคมแขวน  และสําหรับกิจกรรมการสาธิตการทํากระทงโบราณมีคา F เทากับ 0.876 และมีคา Sig 

2-tailed เทากับ 0.478  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีอายุที่ตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ไดแก   

         กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  โดยมีคา F เทากับ 3.757  

และมีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.005  กิจกรรมลอยกระทง  โดยมีคา F เทากับ 10.381  และ มีคา Sig 

2-tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  โดยมีคา F เทากับ 4.577  และมีคา 

Sig 2-tailed เทากับ 0.001  กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  โดยมีคา F เทากับ 7.840  และมคีา Sig 

2-tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมการออกราน  โดยมีคา F เทากับ 8.994  และมีคา Sig 2-tailed 

เทากับ 0.000  กิจกรรมการแสดงดนตรี  โดยมคีา F เทากับ 6.290  และมีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.000  เมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ผลปรากฏดังตาราง 9 
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ตาราง 9  ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  จําแนกดวยวิธี LSD โดยจําแนก 

 ตามระดับอายุ 

 

อายุ (ป) X 18-25 26-34 35-42 43-50 มากกวา 50 ป 

18–25 

 

26–34 

 

35–42 

 

43–50 

 

มากกวา 50 ป 

4.01 

 

3.58 

 

2.99 

 

2.97 

 

3.29 

- 

 

 

0.13 

(0.276) 

- 

0.48* 

(0.001) 

0.35* 

(0.013) 

- 

0.50* 

(0.010) 

0.37 

(0.053) 

0.02 

(0.935) 

- 

0.18 

(0.510) 

0.05 

(0.843) 

0.30 

(0.297) 

0.32 

(0.314) 

- 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 9  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมจัดขบวนเรือหลักแตกตางจากกลุมอายุ 35–42 ป  และ 43–50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 18-25 ป  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก

มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 35-42 ป  และ 43-50 ป  โดยมีผลตางคาเฉลี่ยตามลําดับเทากับ 0.48 

และ 0.50  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการจัดขบวนเรือหลัก 

แตกตางจากกลุมอยูระหวาง 35–42 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยว   

ที่มีอายุระหวาง 26-34 ป  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลักมากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ

ระหวาง 35-42 ป  โดยมีผลตางคาเฉล่ียเทากับ 0.35  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ 
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ตาราง 10  ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการลอยกระทง  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับอายุ 

 

อายุ (ป) X 18 – 25 26-34 35-42 43-50 มากกวา 50 ป 

18–25 

 

26–34 

 

35–42 

 

43–50 

 

มากกวา 50 ป 

4.01 

 

3.58 

 

3.39 

 

3.56 

 

3.07 

- 

 

 

0.50* 

(0.000) 

- 

0.69* 

(0.000) 

0.19 

(0.151) 

- 

0.52* 

(0.004) 

0.02 

(0.930) 

0.18 

(0.369) 

- 

0.50* 

(0.000) 

0.51* 

(0.050) 

0.13 

(0.245) 

0.49 

(0.097) 

- 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 10  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการลอยกระทงแตกตางจากทุกกลุมอายุอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ

นักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 18-25 ป  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมการลอยกระทงมากกวานักทองเที่ยว

ในทุกชวงอายุ  โดยมีผลตางของคาเฉลี่ยเรียงลําดับตามชวงอายุที่มีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ  ตามลําดับดังนี้  ชวงอายุระหวาง 26-34  มีคาผลตางเทากับ 0.50  ชวงอายุระหวาง 35-42   

มีคาผลตางเทากับ 0.69  ชวงอายุระหวาง 43-50  มีคาผลตางเทากับ 0.52  และชวงอายุ 50 ปขึ้นไป   

มีคาผลตางเทากับ  0.50  และพบวานักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ปมีแนวโนมการเขารวม  

กิจกรรมการลอยกระทงแตกตางจากกลุมอายุมากกวา 50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 26-34 ป  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมการลอยกระทงมากกวา

นักทองเที่ยวที่มีอายุมากกวา 50 ป  โดยมีผลตางของคาเฉลี่ยเทากบั 0.51 ขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบ

ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 

 

 

 



 69 

ตาราง 11   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทย  จําแนกดวยวิธี LSD 

 โดยจําแนกตามระดับอายุ 

 

อายุ (ป) X 18 – 25 26-34 35-42 43-50 มากกวา 50 ป 

18–25 

 

26–34 

 

35–42 

 

43–50 

 

มากกวา 50 ป 

3.28 

 

3.07 

 

2.83 

 

2.84 

 

3.50 

- 

 

 

0.21* 

(0.046) 

 

- 

0.46* 

(0.000) 

0.25 

(0.055) 

- 

0.44* 

(0.011) 

0.23 

(0.180) 

 0.02 

(0.936) 

- 

 0.22 

(0.385) 

 0.43 

(0.086) 

0.67* 

 (0.010) 

0.67 

0.021 

- 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 11  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

ศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางจากกลุมอายุ 26–34 ป  35–42 ป  และ 43–50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 18-15 ป  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม

ศิลปวัฒนธรรมไทยมากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 26-34 ป  35-42 ป  และ 43-50 ป  โดยมี

ผลตางคาเฉลี่ยเรียงลําดับดังตอไปนี้ อายุ26-34 ป  มีผลตางเทากับ 0.21 อายุ 35-42 ป  มผีลตาง

เทากับ 0.46  และ 43-50 ป  มีผลตางเทากับ 0.44  และพบวานักทองเที่ยวที่มี อายุ 35-42 ป  มี

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จาก

นักทองเที่ยวที่มีอายุมากกวา 50 ป  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มี อายุ 35-42 ป  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทยมากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุมากกวา 50 ป  โดยมีผลตางของคาเฉลี่ย

เทากับ 0.67  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 12   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมนางนพมาศ  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับอายุ 

อายุ (ป) X 18-25 26-34 35-42 43-50 มากกวา 50 ป 

18–25 

 

26–34 

 

35–42 

 

43–50 

 

มากกวา 50 ป 

3.14 

 

2.92 

 

2.40 

 

2.56 

 

2.86 

- 

 

 

0.22 

(0.053) 

- 

0.74* 

(0.000) 

0.52* 

(0.000) 

- 

0.58* 

(0.002) 

0.36 

(0.057) 

0.16 

(0.427) 

- 

0.28 

(0.295) 

0.06 

(0.819) 

0.46 

(0.104) 

0.46 

(0.337) 

- 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 12  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มแีนวโนมการเขารวมกจิกรรม              

นางนพมาศแตกตางจากกลุมอายุ 35–42 ป  และ 43–50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 กลาวคอื  

นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมนางนพมาศมากกวา

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35–42 ป  และ 43–50 ป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ย คือ กลุมอายุ 35-42 ป 

มีผลตางเทากับ 0.74  กลุมอายุ 43–50 ป  มีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.58  และพบวานักทองเที่ยว        

ที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมนางนพมาศแตกตางจากกลุมอยู 35–42 ป  

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ปมีแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 35–42 ป  โดยมีผลตางของคาเฉลี่ย    

เทากับ 0.52  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 13  ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับอายุ 

 

อายุ (ป) X 18-25 26-34 35-42 43-50 มากกวา 50 ป 

18–25 

 

26–34 

 

35–42 

 

43–50 

 

มากกวา 50 ป 

3.28 

 

2.91 

 

2.60 

 

2.72 

 

2.64 

- 

 

 

0.37* 

(0.003) 

- 

0.68* 

(0.000) 

0.37* 

(0.037) 

- 

0.56* 

(0.006) 

0.31 

(0.336) 

0.12 

(0.588) 

- 

0.63* 

(0.028) 

0.27 

(0.350) 

0.31 

(0.887) 

0.08 

(0.818) 

- 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 13  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการแสดงดนตรีแตกตางจากทุกกลุมอายุอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ   

นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวา    

ทุกกลุมอายุ  โดยมีผลตางของคาเฉลี่ย  ดังนี้  อายุระหวาง 26-34 ป  มีผลตางเทากับ 0.37  อายุ 35-42 ป  

มีผลตางเทากับ 0.68  อายุ 43-50 ป  มีผลตางเทากับ 0.56  และอายุมากกวา 50 ป  ขึ้นไปมีผลตาง  

คาเฉลี่ยเทากับ 0.63  และพบวานักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวม 

กิจกรรมกิจการแสดงดนตรี  แตกตางจากกลุมอยู 35–42 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายอุยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมกิจกรรมการแสดงดนตรี 

มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 35–42 ป  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 0.37  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 14   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมออกราน  จําแนกดวยวิธี LSD  โดยจําแนก 

 ตามระดับอายุ 

 

อายุ (ป) X 18-25 26-34 35-42 43-50 มากกวา 50 ป 

18–25 

 

26–34 

 

35–42 

 

43–50 

 

มากกวา 50 ป 

3.14 

 

2.92 

 

2.40 

 

2.56 

 

2.86 

- 

 

 

0.22* 

(0.007) 

- 

0.74* 

(0.000) 

0.52* 

(0.001) 

- 

0.58* 

(0.000) 

0.36* 

(0.029) 

0.16 

(0.825) 

- 

0.28 

(0.101) 

0.06 

(0.618) 

0.46 

(0.253) 

0.46 

(0.369) 

- 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

        จากตาราง 14  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มแีนวโนมการเขารวมกจิกรรม

การออกรานแตกตางจากกลุมอายุ  26-34 ป  35-42 ป  และ43-50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน

มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ  26-34 ป  35-42 ป  และ43-50 ป  โดยมีคาแตกตางของคาเฉลี่ย 

ดังตอไปนี้  อายุ  26–34 ป  มีผลตางเทากับ 0.22 อายุ  35-42 ป  มีผลตางเทากับ 0.74  และอายุ 43–50 

ป  มีผลตางเทากับ 0.58  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนม  การเขารวม

กิจกรรมดังกลาวแตกตางจากกลุมอยู 35–42 ป  และ 43–50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน

มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 35–42 ป  และ 43–50 ป  โดยมีคาแตกตางของคาเฉลี่ยดังนี้  อายุ

ระหวาง 35–42 ป  มีผลตางเทากับ 0.52 และ 43–50 ป  มีผลตางเทากับ 0.36 สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความ

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

         การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.3  สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอ

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 

2548  ที่แตกตางกัน 
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ตาราง 15   การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล 

 สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตามสถานภาพสมรส 

 

แนวโนมการเขารวม 
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F 
sig 

(2-talied) 

1.  กจิกรรม 

ขบวนเรือหลกั 

งานสีสันแหงสายน้าํ

มหกรรมลอยกระทง 
 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

396 

399 

3.173 

391.187 

394.360 

1.058 

0.988 

1.071 0.361 

2.  กิจกรรมลอยกระทง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

3 

396 

399 

4.845 

365.553 

370.398 

1.615 

0.923 

1.749 0.156 

3.  การแสดงศิลป 

วัฒนธรรมไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

396 

399 

5.092 

316.908 

322.000 

1.697 

0.800 

2.121 0.097 

 

 
 

4.  การประกวด 

นางนพมาศ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

3 

396 

399 

1.097 

389.400 

390.497 

0.366 

0.983 

0.372 0.773 

5.  การออกราน ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

3 

396 

399 

2.961 

447.976 

450.938 

0.987 

1.131 

0.873 0.455 

6.  การแสดงดนตรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

3 

396 

399 

6.985 

435.292 

442.277 

2.328 

1.099 

2.118 0.097 
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ตาราง 15 (ตอ) 
 

แนวโนมการเขารวม 
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F 
sig 

(2-talied) 

7.  กจิกรรมการ

ประกวดชักโคมแขวน 

 
 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

396 

399 

11.648 

456.102 

467.750 

3.883 

1.152 

3.371* 0.019 

8.  การสาธิตการทาํ

กระทง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

3 

396 

399 

4.134 

417.826 

421.960 

1.878 

1.055 

1.306 0.272 

 

 

       

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 15  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการ

เขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ที่ไมแตกตางกัน  ใน

ดานกิจกรรมขบวนเรือหลัก  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  การประกวดนางนพมาศ  การออกราน  การ

แสดงดนตรี  และการสาธิตการทํากระทงโบราณ  อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ 0.05  แต

ในขณะที่นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมใน

งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05  ไดแก  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา F เทากับ 

3.371  เมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ผลปรากฏดังตาราง 16 
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ตาราง 16   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  จําแนกดวยวิธี LSD 

 โดยจําแนกตามสถานภาพ 

 

สถานภาพ X โสด  สมรส  อ่ืน ๆ 

โสด 

 

3.11 -  0.17 

(0.175) 

 0.86* 

(0.007) 

สมรส 

 

3.27   -  1.02* 

(0.002) 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 16  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพโสด  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

ประกวดชักโคมแขวนแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 กับสถานภาพสมรสและ

สถานภาพอื่น ๆ  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพโสดมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมชักโคมแขวน

มากกวาสถานภาพอื่น ๆ  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.17  และ 0.86 

         การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.4  การศึกษาที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอ แนวโนม

การเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ที่

แตกตางกัน 

ตาราง 17   การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล  

 สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตามการศึกษา 

 

แนวโนมการเขารวม 
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-talied) 

1.  กจิกรรมขบวนเรือหลัก 

งานสีสันแหงสายน้าํ 

มหกรรมลอยกระทง 
 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

21.828 

372.532 

394.360 

5.457 

0.943 

 

5.786* 

 

0.000 

 

2.  กิจกรรมลอยกระทง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

4 

395 

399 

21.216 

349.182 

370.397 

5.304 6.000* 0.000 
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ตาราง 17 (ตอ) 

 

แนวโนมการเขารวม 
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-talied) 

3.  การแสดงศิลป 

วัฒนธรรมไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

4 

395 

399 

6.440 

315.560 

322.000 

1.610 

0.799 

2.015 0.092 

4.  การประกวดนางนพมาศ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

4 

395 

399 

7.729 

382.768 

390.497 

1.932 

0.969 

1.994 0.095 

5.  การออกราน ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

4 

395 

399 

18.002 

432.963 

450.937 

4.500 

1.096 

4.106

* 

0.003 

6.  การแสดงดนตรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

4 

395 

399 

29.265 

413.013 

442.277 

7.316 

1.046 

6.997

* 

0.000 

7.  กิจกรรมการประกวด

ชักโคมแขวน 

 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

4 

395 

399 

21.467 

446.283 

467.750 

5.367 

1.130 

4.750

* 

0.001 

8.  การสาธิตการทาํกระทง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

19.319 

402.641 

421.960 

4.830 

1.019 

4.738

* 

0.001 

       

* นัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 17  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2549  ที่ไมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ในดานกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  โดยมีคา F เทากับ 
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2.015  และมีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.092  กิจกรรมการประกวดนางนพมาศมีคา  F เทากับ 1.994 และมี

คา Sig 2-tailed เทากับ 0.095  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอ

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง     

ประจําป 2548  ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  ไดแก 

         กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง มีคา F เทากับ 5.786 มีคา Sig 

2-tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมลอยกระทง มีคา F เทากับ 6.000 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000 กิจกรรม

การออกราน มีคา F เทากับ 4.106 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.003 กิจกรรมการแสดงดนตรี มีคา F 

เทากับ 6.997 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน มีคา F เทากับ 

4.750 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.001  และการสาธิตการทํากระทง มีคา F เทากับ 4.738 มคีา Sig 2-

tailed เทากับ 0.001  และเมื่อทดสอบเปนรายคู  ปรากฏผลดังตาราง 18 

 

ตาราง 18   ผลการเปรียบเทยีบแนวโนมการรวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  จําแนกดวยวิธี LSD  โดยจําแนก 

 ตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา     X         ตํ่ากวาปริญญาตรี ปริญญาตร ี   สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี      3.59               -                   0.35 *                             0.44* 

                                                                                      (0.003)               (0.005) 

ปริญญาตรี      3.24            -                 0.09          

                                                                                                                              (0.511) 

สูงกวาปริญญาตรี      3.15                        - 

                                                                                                                                                   

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 18  พบวา  นักทองเที่ยวทีม่ีการศึกษาในระดับตํ่ากวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมขบวนเรือหลักแตกตางจากนักทองเที่ยวทีม่ีการศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปรญิญา

ตรี  อยางมนีัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.05  กลาวคือ  นกัทองเที่ยวที่มกีารศึกษาในระดับตํ่ากวา

ปริญญาตรี  มแีนวโนมการเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลกัมากกวา  นกัทองเทีย่วที่มกีารศึกษา  ใน

ระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยของระดับปริญญาตรี

เทากับ 0.35  และสูงกวาปรญิญาตรี เทากับ 0.44  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญ

ทางสถิต ิ
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ตาราง 19   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการลอยกระทง  จําแนกดวยวิธี LSD โดย 

 จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา X ตํ่ากวาปริญญาตร ี ปริญญาตร ี สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี 4.04 - 0.41* 

(0.000) 

0.52* 

(0.000) 

ปริญญาตรี    3.63  - 0.12 

(0.368) 

สูงกวาปริญญาตรี 3.52   - 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 19  พบวา  นักทองเทีย่วที่มีการศึกษาในระดบัตํ่ากวาปริญญาตรีมีแนวโนมการ

เขารวมกิจกรรมการลอยกระทง  แตกตางอยางมีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 กับนักทองเที่ยวทีม่ี

การศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  กลาวคือ  นกัทองเทีย่วที่มีการศึกษาในระดบัตํ่า

กวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมกจิกรรมการลอยกระทงมากกวานักทองเที่ยวทีม่ีการศึกษาใน

ระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรีโดยมีคาความแตกตางของ คาเฉลี่ย  ของระดับปริญญาตรี

เทากับ 0.41  และสูงกวาปรญิญาตรีเทากบั 0.52  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนยัสําคัญ

ทางสถิต ิ

 

ตาราง 20   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมนางนพมาศ  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา X ตํ่ากวาปริญญาตร ี ปริญญาตร ี สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี 

 

3.11 - 0.31* 

(0.010) 

0.35* 

(0.025) 

ปริญญาตรี 

 

2.80  - 0.05 

0.739 

สูงกวาปริญญาตรี 2.76   - 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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         จากตาราง 20  พบวา นักทองเทีย่วที่มกีารศกึษาในระดับตํ่ากวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมนางนพมาศ  แตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเทีย่วที่มี

การศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  กลาวคือ  นกัทองเทีย่วทีม่ีการศึกษาในระดบัตํ่า

กวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมกจิกรรมนางนพมาศมากกวา  นกัทองเทีย่วที่มกีารศึกษา ใน

ระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรีโดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ย  ของระดับปริญญาตรี

เทากับ 0.31  และสูงกวาปรญิญาตรี เทากับ 0.35  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญ

ทางสถิต ิ

 

ตาราง 21   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  จําแนกดวยวิธี LSD  โดยจําแนก 

 ตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา X ตํ่ากวาปริญญาตร ี ปริญญาตร ี สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี 

 

3.32 - 0.40* 

(0.002) 

0.55* 

(0.001) 

ปริญญาตรี 

 

2.92  - 0.15 

(0.303) 

สูงกวาปริญญาตรี 2.77   - 

*มีนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

 
         จากตาราง  21  พบวา  นักทองเทีย่วที่มีการศึกษาในระดับตํ่ากวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมการออกราน แตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนกัทองเทีย่ว ที่มี

การศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  กลาวคือ  นกัทองเทีย่วที่มีการศึกษาในระดบัตํ่า

กวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมกจิกรรมการออกรานมากกวานกัทองเทีย่วที่มกีารศึกษาใน

ระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ย ของระดับปริญญาตรี

เทากับ 0.40  และสูงกวาปรญิญาตรี เทากับ 0.55  สวนคูอ่ืนไมพบความแตกตางอยางมีนยัสําคญัทาง

สถิติ 
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ตาราง 22   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกจิกรรมการแสดงดนตรี  จาํแนกดวยวิธ ีLSD 

 โดยจําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา X ตํ่ากวาปริญญาตร ี ปริญญาตร ี สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี 

 

3.37 - 0.47* 

(0.000) 

0.82* 

(0.000) 

ปริญญาตรี 

 

2.90  - 0.36* 

(0.013) 

สูงกวาปริญญาตรี 2.55   - 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 22  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวาปริญญาตรีมีแนวโนมการ

เขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จากนักทองเที่ยวที่มี

การศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  กลาวคือ  นักทองเที่ยวท่ีมีการศึกษาในระดับตํ่า

กวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาใน

ระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรีโดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ย ของระดับปริญญาตรีเทากบั 

0.47  และสูงกวาปริญญาตรี เทากับ 0.82  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตร ี

มีแนวโนมการเขารวมการแสดงดนตรีแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว

ที่มีระดับการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาในระดับ

ปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมการแสดงดนตรีมากกวานักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาในระดับสูง

กวาปริญญาตรโีดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ย  ของระดับสูงกวาปริญญาตรี เทากับ 0.36  สวนคู

อ่ืนไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 23   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมชักโคมแขวน  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา X ตํ่ากวาปริญญาตร ี ปริญญาตร ี สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี 

 

3.52 - 0.51* 

(0.000) 

0.57* 

(0.000) 

ปริญญาตรี 

 

3.01  - 0.06 

(0.693) 

สูงกวาปริญญาตรี 2.95   - 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 23  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมชักโคมแขวน แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จากนักทองเที่ยวที่มี

การศึกษาในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปรญิญาตรี  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับตํ่า

กวาปริญญาตรีมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมชักโคมแขวนมากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับ

ปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรีโดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยของระดับปริญญาตรีเทากับ 

0.51  และสูงกวาปริญญาตรี  เทากับ 0.57  สวนคูอ่ืนไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ  ทางสถิติ 

 

ตาราง 24   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการทํากระทงโบราณ  จําแนกดวยวิธี LSD 

 โดยจําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา X ตํ่ากวาปริญญาตร ี ปริญญาตร ี สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี 

 

3.32 - 0.42* 

(0.001) 

0.49* 

(0.003) 

ปริญญาตรี 

 

2.90  - 0.07 

0.629 

สูงกวาปริญญาตรี 2.83   - 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 



 82 

         จากตาราง 24  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวาปริญญาตรีมีแนวโนมการ

เขารวมกิจกรรมการทํากระทงโบราณ   แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จาก

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มี

การศึกษาในระดับตํ่ากวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการทํากระทงโบราณมากกวา

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  โดยมีคาความแตกตางของ

คาเฉลี่ยของระดับปริญญาตรีเทากับ 0.42  และสูงกวาปริญญาตรี เทากับ 0.49  สวนคูอ่ืนไมพบ   

ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

         การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.5  อาชีพที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่

แตกตางกัน 

 

ตาราง 25   การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล 

 สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตามอาชีพ 

 

แนวโนมการเขารวม
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-tailed) 

1. กิจกรรม 

ขบวนเรือหลกั 

งานสีสันแหงสายน้าํ 

มหกรรมลอยกระทง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

15.494 

378.866 

394.360 

3.099 

0.962 

3.222* 0.007 

2. กิจกรรมลอย

กระทง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

40.029 

330.369 

330.369 

8.006 

0.838 

9.548* 0.000 

3. การแสดงศิลป 

วัฒนธรรมไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

21.185 

300.815 

322.000 

4.237 

0.763 

5.550* 0.000 

4. การประกวด 

นางนพมาศ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

30.717 

359.780 

390.498 

6.143 

0.913 

6.728* 0.000 
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ตาราง 25 (ตอ) 

 

แนวโนมการเขารวม
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-tailed) 

5. การออกราน ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

46.804 

404.133 

450.938 

9.361 

1.026 

 

9.126* 0.000 

6. การแสดงดนตรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

55.449 

386.829 

442.278 

11.090 

0.982 

11.295* 0.000 

7. กิจกรรมการ

ประกวด 

ชักโคมแขวน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

7.817 

459.933 

467.750 

1.563 

1.167 

1.339 0.247 

8. การสาธิตการทํา 

กระทงโบราณ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

10.618 

411.342 

421.960 

2.124 

1.044 

2.034 0.073 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

          

จากตาราง 25  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพที่ตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ไมแตกตางกันอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  คือ  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน โดยมีคา F เทากับ 1.339  

และมีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.247  กิจกรรมการสาธิตการทํากระทงโบราณ มีคา F เทากับ 2.034 มีคา 

Sig 2-tailed เทากับ 0.073  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดขึ้นในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ไดแก 

         กิจกรรมขบวนเรือหลักสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง มีคา F เทากับ 3.222 และคา 

Sig 2-tailed เทากับ 0.007  กิจกรรมลอยกระทง  พบวา  มีคา F เทากับ 9.548 และคา Sig 2-tailed 

0.000  กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  พบวา  มีคา F เทากับ 5.550  และคา Sig 2-tailed 

0.000  กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ มีคา F เทากับ 6.728  และคา Sig 2-tailed 0.000 กิจกรรม

การออกราน มีคา F เทากับ 9.126  และคา Sig 2-tailed 0.000  และกิจกรรมการแสดงดนตรี มีคา F 
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เทากับ 11.395  และคา Sig 2-tailed 0.000  เมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ผลปรากฏดังตาราง 

25 

 

ตาราง 26   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  จําแนกดวยวิธี LSD โดย 

 จําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ X นักเรียน 
นักศกึษา 

ขาราชการ/ 
รัฐวสิาหกิจ 

เอกชน/ 
รับจาง 

แมบาน/
พอบาน 

ธุรกิจ
สวนตวั 

นักเรียน/นักศกึษา 3.63 - 0.37* 

(0.012) 

0.46* 

(0.001) 

0.59* 

(0.012) 

0.41* 

(0.022) 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 3.27   

- 

0.10 

(0.441) 

0.22 

(0.323) 

0.05 

(0.785) 

เอกชน/รับจาง 3.17    

- 

0.13 

(0.570) 

0.05 

(0.754) 

แมบาน/พอบาน 3.04     

- 

0.18 

(0.475) 

ธุรกิจสวนตัว 

 

3.22      

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 26  พบวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษามีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมขบวนเรือหลักแตกตางจากทุกกลุมอาชีพ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 กลาวคือ  

นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลักมากกวา

นักทองเที่ยวในทุกกลุมอาชีพ  โดยมีผลตางของคาเฉลี่ยเรียงตามลําดับตามกลุมอาชีพที่มีความ

แตกตางอยางมีนัยสําคัญ  ดังนี้  อาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 

0.37  อาชีพเอกชน/รับจาง  มีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.46  อาชีพแมบาน/พอบานมีผลตาง

เทากับ 0.41  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง  27   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมลอยกระทง จําแนกดวยวิธี LSD  โดยจําแนก 

 ตามอาชีพ 

 

อาชีพ X นักเรียน 
นักศกึษา 

ขาราชการ/ 
รัฐวสิาหกิจ 

เอกชน/
รับจาง 

แมบาน/ 
พอบาน 

ธุรกิจ 
สวนตวั 

นักเรียน/นักศกึษา 4.3

0 

- 0.84* 

(0.000) 

0.66* 

(0.000) 

1.04* 

(0.000) 

0.60* 

(0.000) 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 3.4

6 

  

- 

0.84 

(0.124) 

0.24 

(0.247) 

0.24 

(0.124) 

เอกชน/รับจาง 3.6

4 

   

- 

0.42 

(0.041) 

0.06 

(0.691) 

แมบาน/พอบาน 3.2

2 

    

- 

0.48* 

(0.037) 

ธุรกิจสวนตัว 

 

3.7

0 

     

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 27  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษามีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  แมบาน/พอบาน  และธุรกิจสวนตัวกลาวคือนักทองเที่ยวที่มี

อาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการลอยกระทงมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  แมบาน/พอบาน  และธุรกิจสวนตัวโดยมีคาความแตกตางของ

คาเฉลี่ยของขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ เทากับ 0.84  เอกชน/รับจาง เทากับ 0.66 แมบาน/พอบาน เทากับ 

1.04  และธุรกิจสวนตัวเทากับ 0.60  และพบวา อาชีพแมบาน/พอบานมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

การลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05กับอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  

อาชีพแมบาน/พอบานมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการลอยกระทง มากกวาอาชีพธุรกิจสวนตัว  โดย

มีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.48  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบ   ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ 
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ตาราง 28   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  จําแนกดวยวิธี 

 LSD  โดยจําแนกตามอาชีพ  

 

อาชีพ X นักเรียน 
นักศกึษา 

ขาราชการ/ 
รัฐวสิาหกิจ 

เอกชน/ 
รับจาง 

แมบาน/ 
พอบาน 

ธุรกิจ 
สวนตวั 

นักเรียนนกัศึกษา 3.51 - 0.38* 

(0.004) 

0.57* 

(0.000) 

0.82* 

(0.000) 

0.47* 

(0.000) 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 3.13   

- 

0.19 

(0.086) 

0.44 

(0.129) 

0.09 

(0.532) 

เอกชน/ 

รับจาง 

2.94    

- 

0.25 

(0.213) 

0.10 

(0.949) 

แมบาน/พอบาน 2.70     

- 

0.34 

(0.119) 

ธุรกิจสวนตัว 

 

3.04      

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 28  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05กับนักทองเที่ยว

ที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ เอกชน/รับจาง แมบาน/พอบาน และธุรกิจสวนตัว กลาวคือ  

นั กท อ ง เที่ ย วที่ มี อ าชี พนั ก เ รี ยน /นั กศึ กษา   มี แนว โน มการ เ ข า ร วมกิ จกร รมการแสดง           

ศิลปวัฒนธรรมไทยมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  แมบาน/

พอบาน  และธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยของขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ เทากับ 0.38  

เอกชน/รับจาง เทากับ 0.57  แมบาน/พอบาน  เทากับ 0.82  และธุรกิจสวนตัวเทากับ 0.47  สวนคูอ่ืน ๆ 

ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 29  ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  จําแนกดวยวิธี LSD 

 โดยจําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ X นักเรียน 
นักศกึษา 

ขาราชการ/ 
รัฐวสิาหกิจ 

เอกชน/
รับจาง 

แมบาน/
พอบาน 

ธุรกิจ 
สวนตวั 

นักเรียนนกัศึกษา 3.34 - 0.46* 

(0.001) 

0.57* 

(0.000) 

0.39 

(0.091) 

0.96* 

(0.000) 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 2.28   

- 

0.11 

(0.354) 

0.07 

(0.744) 

0.50* 

(0.002) 

เอกชน/รับจาง 2.77    

- 

0.18 

(0.392) 

0.39* 

(0.014) 

แมบาน/พอบาน 2.96     

- 

0.58* 

(0.017) 

ธุรกิจสวนตัว 2.38      

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

จากตาราง 29  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

การประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/

นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยของ      

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ เทากับ 0.46  เอกชน/รับจาง เทากับ 0.57  และธุรกิจสวนตัวเทากับ 0.96      

และพบวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวด

นางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว 

กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ 

มากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.50       

อาชีพเอกชน/รับจาง  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพเอกชน/

รับจาง  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ       
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ธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.39  และนักทองเที่ยวที่มีอาชีพแมบาน/  

พอบาน  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ     

ที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพแมบาน/พอบาน 

มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว    

โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.58  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ 

 

ตาราง 30   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ X นักเรียน 
นักศกึษา 

ขาราชการ/ 
รัฐวสิาหกิจ 

เอกชน/ 
รับจาง 

แมบาน/
พอบาน 

ธุรกิจ
สวนตวั 

นักเรียนนกัศึกษา 3.51 - 0.58* 

(0.000) 

0.51* 

(0.000) 

0.51 

(0.034) 

1.23* 

(0.000) 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 2.94   

- 

0.06 

(0.631) 

0.06 

(0.789) 

0.66* 

(0.000) 

เอกชน/ 

รับจาง 

3.00    

- 

0.00 

(0.989) 

0.72* 

(0.000) 

แมบาน/พอบาน 3.00     

- 

0.72* 

(0.005) 

ธุรกิจสวนตัว 2.28      

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 
จากตาราง 30  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

การออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพขาราชการ/

รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มี

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  มากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ   

เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยของขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ     

เทากับ 0.58  เอกชน/รับจาง เทากับ 0.51  และธุรกิจสวนตัวเทากับ 1.23  และพบวานักทองเที่ยว        
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ที่มีอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกรานแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ         

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ

ธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.66  อาชีพเอกชน/รับจาง  มีแนวโนม      

การเขารวมกิจกรรมการออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว     

ที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพเอกชน/รับจางมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม    

การออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัวโดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.72 

และนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  แมบาน/พอบาน  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  แตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยว

ที่มีอาชีพแมบาน/พอบาน  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ

ธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.72  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตาง   

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 

ตาราง 31   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงดนตรี จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ X นักเรียน 
นักศกึษา 

ขาราชการ/ 
รัฐวสิาหกิจ 

เอกชน/
รับจาง 

แมบาน/
พอบาน 

ธุรกิจ 
สวนตวั 

นักเรียน/นักศกึษา 3.59 - 0.69* 

(0.000) 

0.04* 

(0.000) 

0.16 

(0.034) 

0.62* 

(0.000) 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 2.90   

- 

0.04 

(0.760) 

0.16 

(0.471) 

0.62* 

(0.000) 

เอกชน/รับจาง 2.94    

- 

0.20 

(0.366) 

0.62* 

(0.000) 

แมบาน/พอบาน 2.74     

- 

0.46 

(0.067) 

ธุรกิจสวนตัว 2.28      

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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จากตาราง  31  พบวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

การแสดงดนตรีแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพขาราชการ/

รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษามี

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  

เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยของขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

เทากับ 0.69  เอกชน/รับจาง เทากับ 0.04  และธุรกิจสวนตัวเทากับ 0.62 และพบวานักทองเที่ยวที่มี

อาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติท่ีระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวานักทองเที่ยว  ที่มีอาชีพ

ธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.62  อาชีพเอกชน/รับจาง  มีแนวโนม การเขา

รวมกิจกรรมการแสดงดนตรีแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว  ที่มี

อาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพเอกชน/รับจาง  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม  การ

แสดงดนตรี มากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัวโดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ย        

เทากับ 0.62  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.6  รายไดที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตางกัน 

 

ตาราง 32   การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล 

 สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 จําแนกตามรายได 

 

แนวโนมการเขารวมกิจกรรม
ภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-tailed) 

1. กิจกรรมขบวนเรือหลัก ระหวางกลุม 4 27.443 6.861 7.386* 0.000 

งานสีสันแหงสายน้าํ ภายในกลุม 395 366.917 0.929   

มหกรรมลอยกระทง รวม 399 394.360    

2. กิจกรรมลอยกระทง ระหวางกลุม 4 38.988 9.747 11.617* 0.000 

 ภายในกลุม 395 331.410 0.830   

 รวม 399 370.398    
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ตาราง 32 (ตอ) 

 

แนวโนมการเขารวมกิจกรรม
ภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-tailed) 

3. การแสดงศิลป 

วัฒนธรรมไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

18.152 

303.848 

322.000 

4.538 

0.679 

 

5.899* 0.000 

4. การประกวดนางนพมาศ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

38.556 

351.941 

390.497 

9.639 

0.891 

10.818* 0.000 

5. การออกราน ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

67.940 

382.998 

450.937 

16.985 

0.970 

 

17.517* 0.000 

6. การแสดงดนตรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

87.204 

355.074 

442.278 

21.801 

0.970 

24.252* 0.000 

7. กิจกรรมการประกวด 

ชักโคมแขวน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

43.507 

424.243 

467.750 

10.877 

1.074 

10.127 0.247 

8. การสาธิตการทํา 

กระทงโบราณ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

28.422 

393.538 

421.960 

7.105 

0.996 

7.132 0.073 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

จากตาราง 32  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดแตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่ไมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 คือกิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน โดยมีคา F เทากับ 10.127 คา Sig 

2-tailed เทากับ 0.247 และกิจกรรมการสาธิตการทํากระทงโบราณ โดยมีคา F เทากับ 7.132 และคา 

Sig 2-tailed เทากับ 0.073  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีรายไดแตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนม   ในการ

เขารวมกิจกรรมแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 คือ กิจกรรมขบวนเรือหลักมีคา F 
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เทากับ 7.386 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมลอยกระทง  มีคา F เทากับ 7.386     มีคา 

Sig 2-tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย มีคา F เทากับ 5.899 มีคา Sig 2-

tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมการออกราน มีคา F เทากับ 17.517 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000 

และกิจกรรมการแสดงดนตรีมีคา F เทากับ 24.252 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000  เมื่อทดสอบ

ความแตกตางเปนรายคู ผลปรากฏดังตาราง 32 

 

ตาราง 33  ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  จําแนกดวยวิธี LSD โดย 

 จําแนกตามระดับรายได 

 

รายได (บาท) X ตํ่ากวา 5,000 5,001–10,000 10,001–15,000 15,000 บาท 
ขึ้นไป 

ต่ํากวา 5,000 

 

3.40 - 0.10 

(0.093) 

0.28 

(0.078) 

0.53* 

(0.000) 

5,001–10,000 3.29  - 0.18 

(0.849) 

0.42* 

(0.001) 

10,001–15,000 3.11   - 0.25* 

(0.004) 

15,000 บาทขึน้ไป 2.87     

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 33  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวม

กิจกรรมขบวนเรือหลักแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 

บาทขึ้นไป  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมขบวน

เรือหลักมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 

0.69  และยังพบวานักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

ขบวนเรือหลักแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท  

กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมขบวนเรือ

หลักมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.41  

และนักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก
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แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  

กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวม   กิจกรรมขบวนเรือ

หลักมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของ  คาเฉลี่ยเทากับ 

0.38  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 

ตาราง 34   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมลอยกระทง จําแนกดวยวิธี LSD  โดยจําแนก 

 ตามระดับรายได 

 

รายได (บาท) X ตํ่ากวา 5,000 5,001–10,000 10,001–15,000 15,000 บาท
ขึ้นไป 

ต่ํากวา 5,000 4.42 - 0.68* 

(0.000) 

0.67 

(0.076) 

0.49* 

(0.000) 

5,001 – 10,000 3.47  - 0.01 

(0.152) 

0.31* 

(0.000) 

10,001 – 15,000 3.75   - 0.43 

(0.224) 

15,000 บาทขึน้ไป 3.43     

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 34  พบวานักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท มีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมลอยกระทงแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000  

ขึ้นไป  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมลอยกระทง

มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 ขึ้นไปโดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.49 และพบวา

นักทองเที่ยวที่รายไดระหวาง 5,001-10,000  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมลอยกระทงแตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ ระดับ  0.05 กับนักทองเที่ ยวที่มี รายได  15,000 ขึ้นไป   นั่นคือ      

นักทองเท่ียวที่มีรายไดระหวาง 5,001-10,000  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมลอยกระทงมากกวา

นักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.31  สวนคูอ่ืน ๆ 

ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 35   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  จําแนกดวยวิธี 

 LSD  โดยจําแนกตามระดับรายได  

 

รายได (บาท) X ตํ่ากวา 5,000 5,0010–10,000 10,001–15,000 15,000 บาท
ขึ้นไป 

ต่ํากวา 5,000 

 

3.40 - 0.01 

(0.465) 

0.28 

(0.054) 

0.53* 

(0.000) 

5,001 – 10,000 3.29  - 0.18 

(0.122) 

0.42* 

(0.000) 

10,001 – 15,000 3.11   - 0.25* 

(0.000) 

15,000 บาทขึน้ไป 2.87    - 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 35  พบวานักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท มีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05กับนักทองเที่ยวที่

มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความ

แตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.53  และพบวานักทองเที่ยวที่รายไดระหวาง 5,001-10,000 มีแนวโนม

ในการเขารวมกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 กับ

นักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 5,001-10,000 มี

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมลอยกระทงมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไปโดยมี

ความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.42 และนักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 10,001-15,000 มีแนวโนม

ในการเขารวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.25 สวนคูอ่ืน ๆ 

ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 36   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  จําแนกดวยวิธี 

 LSD โดยจําแนกตามระดับรายได 

 

รายได (บาท) X ตํ่ากวา 
5,000 

5,000–10,000 10,001–15,000 15,000 บาท
ขึ้นไป 

ต่ํากวา 5,000 

 

3.27 - 0.12 

(0.517) 

0.33 

(0.062) 

0.78* 

(0.000) 

5,001 – 10,000 3.15  - 0.21* 

(0.002) 

0.67* 

(0.000) 

10,001 – 15,000 2.94   - 0.46* 

(0.000) 

15,000 บาทขึน้ไป 2.49    - 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 36  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

การประกวดนางนพมาศแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายได 

15,000 บาทขึ้นไป  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการ

ประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลีย่

เทากับ 0.78  และนักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม

การประกวดนางนพมาศแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายไดใน

ระดับ 10,001-15,000  และ 15,000 บาทขึ้นไป  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001-15,000 

บาท  และนักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาทขึ้นไป  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม

การประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดในระดับ 10,001-15,000  และ 15,000 บาท

ข้ึนไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.21  และ 0.67  และนักทองเที่ยวที่มีรายได10,001-

15,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001-

15,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มี

รายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.46 สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความ

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 37   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับรายได 

 

รายได (บาท) X ตํ่ากวา 5,000 5,001–10,000 10,001–15,000 15,000 บาท
ขึ้นไป 

ต่ํากวา 5,000 

 

3.35 - 0.11 

(0.403) 

0.33 

(0.062) 

0.85* 

(0.000) 

5,001 – 10,000 3.46  - 0.44* 

(0.000) 

0.92* 

(0.000) 

10,001 – 15,000 3.02   - 0.52* 

(0.000) 

15,000 บาทขึน้ไป 2.51    - 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

        จากตาราง 37  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

การออกรานแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ขึ้นไป  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน

มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.85  และ

นักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการออกรานแตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเท่ียวที่มีรายไดในระดับ 10,001-15,000 และ 

15,000 บาทขึ้นไป  ซึ่งก็คือ  นักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาทมีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดในระดับ 10,001-15,000 และ 15,000 บาทขึ้นไป  

โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.44  และ 0.92  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 

10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 

15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.52  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 

 

 

 



 97 

ตาราง 38   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงดนตรี จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับรายได  

 

รายได (บาท) X ตํ่ากวา 5,000 5,001–10,000 10,001–15,000 15,000 บาท
ขึ้นไป 

ต่ํากวา 5,000 

 

3.58 - 0.14 

(0.790) 

0.69* 

(0.010) 

1.14* 

(0.001) 

5,001 – 10,000 3.45  - 0.55* 

(0.000) 

1.01* 

(0.027) 

10,001 – 15,000 2.90   - 0.46 

(0.089) 

15,000 บาทขึน้ไป 2.44    - 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 38  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการการแสดงดนตรีแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากระดับ รายได 

10,001-15,000 บาท  และรายได 15,000 บาทขึ้นไป  กลาวคือ  นกัทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 

บาท  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการการแสดงดนตรีมากกวาระดับรายได 10,001-15,000 บาท  และ

รายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.69  และ 1.14 สวนระดับรายได 

5,001 – 10,000 บาท มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีแตกตางอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05  จากระดับรายได 10,001–15,000 บาท  และระดับรายได 15,000 บาทขึ้นไป นั่นคือ

นักทองเที่ยวที่มีรายได 5,001–10,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวา 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 10,001-15,000  และนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมี

คาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.55  และ 1.01  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ 

         การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.7  ถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอ

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 

2548  ที่แตกตางกัน 
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ตาราง 39   การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล 

 สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตามถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนา 

 

แนวโนม 
การเขารวมกจิกรรม 

ภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-talied) 

1.  กจิกรรมขบวนเรือหลัก งานสีสัน 

แหงสายน้าํ มหกรรมลอยกระทง 

 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

2.271 

392.089 

394.360 

0568 

0.993 

 

0.572 

 

0.683 

 

2.  กิจกรรมลอยกระทง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

7.810 

362.588 

370.398 

1.952 

0.918 

2.127 0.077 

 

3.  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

7.125 

314.875 

322.000 

1.781 

0.797 

2.235 0.065 

4.  การประกวดนางนพมาศ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

15.324 

375.173 

390.498 

3.831 

0.950 

4.034* 0.003 

5.  การออกราน ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

19.566 

431.371 

450.937 

4.892 

1.092 

4.479* 0.001 

6.  การแสดงดนตรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

16.369 

425.909 

442.277 

4.092 

1.078 

3.795* 0.005 

7.  กิจกรรมการประกวดชัก 

โคมแขวน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

3.358 

464.392 

467.750 

0.840 

1.176 

0.714 0.583 

 

 



 99 

ตาราง 39 (ตอ) 

 

แนวโนม 
การเขารวมกจิกรรม 

ภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-talied) 

8.  การสาธิตการทํากระทง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

5.194 

416.766 

421.960 

1.298 

1.055 

1.231 0.297 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 
         จากตาราง 39  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาแตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมใน

การเขารวมกิจกรรมภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ที่ไมแตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  คือกิจกรรมการขบวนเรือหลกั  โดยมีคา F เทากับ 0.572 

คา Sig 2-tailed  เทากับ 0.683  และกิจกรรมการลอยกระทงโดยมีคา F เทากับ 2.235 และคา Sig 2-

tailed เทากับ 0.077  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยมีคา F เทากับ 2.235คา Sig 2-tailed เทากับ 0.065 

กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวนมีคา F เทากับ 0.714 คา Sig 2-tailed เทากับ 0.583 และการสาธิต

การทํากระทง มีคา F เทากับ 1.231 คา Sig 2-tailed เทากับ 0.297  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีถิ่นที่อยู/

ภูมิลําเนาแตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 คือ กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ มีคา F เทากับ 4.034 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.003  กิจกรรมการออกราน มีคา F เทากับ 4.479 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.001 กิจกรรม     การแสดง

ดนตรี มีคา F เทากับ 3.795 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.005  เมื่อทดสอบความแตกตาง  เปนรายคู  

ผลปรากฏดังตาราง 40 

ตาราง 40   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  จําแนกดวยวิธี  

 LSD  โดยจําแนกตามถิ่นที่อยูอาศัย/ภูมิลําเนา 

 

ภูมิลําเนา X กทม. และ 
ปริมณฑล 

ภาค 
กลาง 

ภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

ภาค 
เหนือ 

ภาค 
ใต 

กทม.และปริมณฑล 2.75 - 0.33* 

(0.027) 

0.06 

(0.710) 

0.57* 

(0.000) 

0.07 

(0.674) 
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ตาราง 40 (ตอ) 

 

ภูมิลําเนา X กทม. และ 
ปริมณฑล 

ภาค 
กลาง 

ภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

ภาค 
เหนือ 

ภาค 
ใต 

ภาคกลาง 3.07  - 0.27 

 (0.169) 

0.25 

(0.200) 

0.26 

(0.193) 

ภาคตะวันออก 

เฉียงเหนือ 

2.80   - 0.51* 

(0.011) 

0.01 

(0.963) 

ภาคเหนือ 3.32    - 0.51* 

(0.014) 

ภาคใต 2.81     - 

* มีนัยที่สําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 40  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาในกรุงเทพฯและปริมณฑลมีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจาก  ภาคกลางและ

ภาคเหนือ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มภูีมิลําเนาจากกรุงเทพฯ

และปริมณฑล  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มี        

ภูมิลําเนาจากภาคกลาง  และภาคเหนือ  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ0.33และ 0.57  และ  

พบวา  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวด

นางนพมาศแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนืออยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05   

กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม     

การประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือ  โดยมีความแตกตางของ

คาเฉลี่ยเทากับ 0.51  และนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการ

ประกวดนางนพมาศแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคใต  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการ

ประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคใต  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ย

เทากับ 0.51  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 

 

 



 101 

ตาราง 41   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน จําแนกดวยวิธี  LSD  โดย 

 จําแนกตามถิ่นที่อยูอาศัย/ภูมิลําเนา 

 

ภูมิลําเนา  X กทม. และ 
ปริมณฑล 

ภาค
กลาง 

ภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

ภาคเหนือ ภาคใต 

กทม.และปริมณฑล 2.84 - 0.41* 

(0.010) 

0.23 

(0.290) 

0.20* 

(0.000) 

0.44 

(0.876) 

ภาคกลาง 3.25  - 0.23 

  (0.273) 

0.43 

(0.342) 

 0.21* 

(0.040) 

ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 

3.02   - 0.43 

(0.051) 

0.63 

(0.349) 

ภาคเหนือ 3.45    -  0.63* 

(0.004) 

ภาคใต 2.81     - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 41  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาในกรุงเทพฯและปริมณฑลมีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมการออกรานแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคกลางและภาคเหนือ อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากกรุงเทพฯและปริมณฑล ในมี

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคกลางและ

ภาคเหนือ  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.41  และ 0.20  ตามลําดับและพบวา      

นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคกลางมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน แตกตางอยางมี            

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวในภาคใต  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจาก

ภาคกลางในมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคใต 

โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.21  สวนนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาภาคเหนือมีแนวโนม    

การเขารวมกิจกรรมการออกรานแตกตางจากนักทองเที่ยวในภาคใต  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ           

ที่ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือในมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการ

ออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคใต  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.63 

สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 42   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงดนตรี จําแนกดวยวิธี  LSD   โดย 

 จําแนกตามถิ่นที่อยูอาศัย/ภูมิลําเนา 

 

ภูมิลําเนา X กทม. และ 
ปริมณฑล 

ภาค
กลาง 

ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 

ภาค 
เหนือ 

ภาค 
ใต 

กทม.และปริมณฑล 2.84 - 0.41 

(0.098) 

0.23 

(0.395) 

0.20* 

(0.000) 

0.44 

(0.346) 

ภาคกลาง 3.25  - 0.23 

(0.578) 

0.43* 

(0.068) 

0.21 

(0.653) 

ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 

3.02   - 0.43 

(0.023) 

0.63 

(0.927) 

ภาคเหนือ 3.45    - 0.63 

(0.033) 

ภาคใต 2.81     - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 42  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาในกรุงเทพฯและปริมณฑลมีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมการแสดงดนตรีแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือ  อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากกรุงเทพฯและปริมณฑลมีแนวโนมในการเขา

รวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวานักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือ  โดยมีความแตกตางของ

คาเฉลี่ย 0.20  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาในภาคกลางมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี 

แตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีภูมิลาํเนาจากภาคเหนือ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ 

นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคกลางมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวา        

นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือ  โดยมีความแตกตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.43  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบ

ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 

การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 2  ปจจัยการสื่อสารทางการตลาด ไดแก การโฆษณา    

การใชสื่อเคลื่อนที่  การประชาสัมพันธ  และการจัดกิจกรรมพิเศษ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม       

กิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 
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เพื่อเปนการวิเคราะหขอมูลโดยละเอียดผูวิจัยจึงไดวิเคราะหความสัมพันธของปจจัยสื่อสาร

การตลาดแตละตัวแปรที่มีตอแนวโนมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548  ดังตารางตอไปนี้ 

 

ตาราง 43   การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน 

 เทศกาลสีสนัแหงสายน้ํา  มหกรรมลอยกระทง ประจาํป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทางการ 

 ตลาดทางดานการโฆษณา 

 

การโฆษณา แนวโนมการเขารวมกจิกรรม 
Pearson Correlation 

Coefficient 

sig 
(2-tailed) 

ระดับ 
ความสมัพันธ 

การพบเห็นโฆษณาโทรทัศน 0.186** 0.000 สัมพันธต่ํามาก 

การฟง spot ผานทางวิทยุ 0.336** 0.000 สัมพันธคอนขางต่ํา 

การอานบทความ 0.364** 0.000 สัมพันธคอนขางต่ํา 

การพบเห็นปายโฆษณา 0.342** 0.000 สัมพันธคอนขางต่ํา 

การรับแผนพับ 0.315** 0.000 สัมพันธคอนขางต่ํา 
N=400    

** มีนัยที่สําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

 

จากตาราง 43  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 กับปจจัยการสื่อสารการตลาดดานโฆษณา พบวา 

         ดานการพบเห็นโฆษณาทางโทรทัศน มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-

tailed เทากับ 0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r)  เทากับ 0.186  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธต่ํามาก  หมายความวา เมื่อนักทองเที่ยวพบ

เห็นโฆษณาทางโทรทัศนเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับเล็กนอย 

         ดานการฟง spot วิทยุมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r)  เทากับ 0.336  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน

ทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธคอนขางต่ํา  หมายความวา  เมื่อนักทองเที่ยวไดฟงฟง spot วิทยุ 

เพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับไมมากนัก 
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         ดานการอานบทความ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรม มีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r)  เทากับ 0.364  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันแสดง

วาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธคอนขางต่ําหมายความวาเมื่อ

นักทองเที่ยวไดอานบทความเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับเล็กนอย 

         ดานการพบเห็นปายโฆษณา มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรม มีคา Sig 2-tailed 

เทากับ 0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.342  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันแสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธ

คอนขางต่ํา  หมายความวา  เมื่อนักทองเที่ยวไดพบเห็นปายโฆษณาเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับเล็กนอย 

         ดานการรับแผนพับประชาสัมพันธการจัดงาน  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา 

Sig 2-tailed  เทากับ 0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.315  แสดงวาตวัแปรทัง้สองมี

ความสัมพันธกันแสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธกัน

คอนขางตํ่า หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยวไดรับแผนพับประชาสัมพันธการจัดงานเพิ่มข้ึนจะทําใหมี

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับเล็กนอย 

 

ตาราง 44   การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน 

 เทศกาลสีสนัแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจยัการสื่อสาร ทางการ 

 ตลาดทางดานการประชาสมัพันธ 

 

การประชาสมัพันธ แนวโนมการเขารวมกจิกรรม 
Pearson Correlation Coefficient 

sig 
(2-tailed) 

แปรผลระดบั
ความสมัพันธ 

การแถลงขาว 0.339** 0.000 สัมพันธคอนขางต่ํา 

การเขียนบทความ 0.429** 0.000 สัมพันธปานกลาง 

การทําแผนพับ 0.358** 0.000 สัมพันธคอนขางต่ํา 
N=400    

** มีนัยที่สําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.01 
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         จากตาราง 44  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯกับปจจัยการ

สื่อสารการตลาดดานการประชาสัมพันธ  พบวา 

         ดานการจัดการแถลงขาว  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed 

เทากับ 0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.339  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธคอนขางต่ํา  หมายความวา  เมื่อนักทองเที่ยว

ไดพบเห็นการจัดการแถลงขาวเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับเล็กนอย 

        ดานการเขียนบทความ มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.000 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.429  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน

ทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง  หมายความวา  เมื่อนักทองเที่ยวไดพบเห็นการเขียน

บทความเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปานกลาง 

         ดานการทําแผนพับ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.358  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน

ทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธกันคอนขางต่ํา  หมายความวา  เมื่อนักทองเที่ยวไดการรับแผนพับ 

เพ่ิมข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับเล็กนอย 

 

ตาราง 45   การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน  

 เทศกาลสีสนัแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจยัการ 

 สื่อสารทางการตลาดทางดานการใชยานพาหนะเคลื่อนที ่

 

การใชสื่อเคลื่อนที ่ แนวโนมการเขารวมกจิกรรม 
Pearson Correlation 

Coefficient 

sig 
(2-tailed) 

ระดับความสมัพันธ 

การพบเห็นรถตูติดสติ๊กเกอร 

ประชาสัมพันธงาน 

 

0.413** 

 

0.000 

 

สัมพันธปานกลาง 
N=400    

** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.01 
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         จากตาราง 45   การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมกับปจจัยการ

สื่อสารการตลาดดานการใชส่ือเคลื่อนที่  พบวา 

         ดานการพบเห็นรถตูติดสติ๊กเกอรประชาสัมพันธงาน  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกจิกรรมมี

คา Sig 2-tailed เทากับ 0.000 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.413  แสดงวาตัวแปรทั้ง

สองมีความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง   หมายความวาเมื่อ

นักทองเที่ยวไดพบเห็นรถตูติดสติ๊กเกอรประชาสัมพันธงานเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปานกลาง 

ตาราง 46   การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน 

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา  มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทางการตลาด  

ทางดานการจัดกิจกรรมพิเศษ 

การจัดกิจกรรมพิเศษ แนวโนมการเขารวมกจิกรรม 
Pearson Correlation 

Coefficient 

sig 
(2-tailed) 

ระดับความสมัพันธ 

การเขาชมกิจกรรมพิเศษ 0.524** 0.000 สัมพันธปานกลาง 

การเขารวมชมนิทรรศการ 0.530** 0.000 สัมพันธปานกลาง 
N=400    

** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.01 

 

         จากตาราง 46  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมกับปจจัยการ

สื่อสารการตลาดดานการจัดกิจกรรมพิเศษ พบวา 

         ดานการเขาชมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวของกับงาน  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา 

Sig 2-tailed เทากับ 0.000 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.524  แสดงวาตัวแปรทั้งสอง

มคีวามสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยวได

เขาชมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวของงานเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปาน

กลาง 

         ดานการเขารวมชมนิทรรศการ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed 

เทากับ 0.000   โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.530  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยว ได
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เขารวมชมนิทรรศการที่เกี่ยวของงานเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปาน

กลาง 

 

ตาราง 47   การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน 

 เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจยัการสื่อสารทางการตลาด 

 แตละปจจัย 

 

ปจจัยการสื่อสารการตลาด แนวโนมการเขารวมกจิกรรม 
Pearson Correlation 

Coefficient 

sig 
(2-tailed) 

ระดับ
ความสมัพันธ 

1.  การโฆษณา 0.412**  0.000 สัมพันธปานกลาง 

2.  การประชาสัมพันธ 0.442**  0.000 สัมพันธปานกลาง 

3.  การใชยานพาหนะเคลื่อนที่ 0.413**  0.000 สัมพันธปานกลาง 

4.  การจัดกิจกรรมพิเศษ 0.554**  0.000 สัมพันธปานกลาง 
N=400     

** มีนัยที่สําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.01 

 

         จากตาราง 47 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดข้ึนภายใน

งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทางการตลาดแต

ละปจจัย พบวา 

         โฆษณา มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรม มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000  โดยมีคา

สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.412  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกัน

และมีความสัมพันธปานกลาง หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยวไดพบเห็นโฆษณาที่เกี่ยวกับงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 เพิ่มขึ้น จะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

เพิ่มข้ึนในระดับปานกลาง 

         การประชาสัมพันธมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000  

โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.442  แสดงวา  ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน

ทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยวไดพบเห็นการ

ประชาสัมพันธที่เกี่ยวกับงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 เพิ่มข้ึนจะทํา

ใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปานกลาง 
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         การใชยานพาหนะเคลื่อนที่ มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed 

เทากับ  0.000 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ(r)  เทากับ  0.413  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยวได

พบเห็นการใชยานพาหนะเคลื่อนที่ที่เกี่ยวกับงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548  เพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปานกลาง 

         การจัดกิจกรรมพิเศษ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.554  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน

ทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยวไดพบเหน็การจดักจิกรรม

พิเศษที่เกี่ยวกับงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 เพิ่มข้ึนจะทําใหมี

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปานกลาง 

         จากการวิเคราะหปจจัยสื่อสารทางการตลาดในทุก ๆ ปจจัย  พบวา  ลวนแตมีอิทธิพลที่มีตอ

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 

2548  ซึ่งลวนแลวแตมีรูปแบบความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ  เมื่อมีการสงเสริม

สนับสนุนการสื่อสารทางการตลาดในทุกรูปแบบยอมมีผลทําใหยอมมีผลทําใหนักทองเที่ยวมีแนวโนม

ในการเขารวมกิจกรรมมากขึ้นตามไปดวย 

 



บทที่  5 
สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

 

ความมุงหมายทางการวิจัย 

 ในการวิจัยเรื่องการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของ        

นักทองเที่ยวชาวไทยในงานเทศกาลสีสันแหง สายน้ํามหกรรมลอยกระทง กรุงเทพมหานคร ป 2548            

ในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังนี้  

 1.  เพื่อศึกษาแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอย

กระทง ประจําป 2548  โดยจําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร  ไดแก  เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  

อาชีพ  รายไดตอเดือน 

 2.  เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางการสื่อสารการตลาดกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 

 

ความสําคัญของการวิจัย 
1.  สามารถคาดคะเนถึงพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทยภายหลังที่ไดพบเห็นการ        

ส่ือสารทางการตลาด (IMC) ในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรม

ลอยกระทง ป 2548 

2.  เพื่อใชเปนแนวทางในการกําหนดกลยุทธและวางแผนทางดานการตลาดในกิจกรรม         

ทางการทองเที่ยวตาง ๆ ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) เพื่อกระตุนใหเกิดการทองเที่ยว        

ในปตอ ๆ ไป 

 
สมมติฐานการวิจัย 

1.  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยทางดานประชากรศาสตร  ประกอบดวย  เพศ  อายุ          

สถานภาพ  การศึกษา  รายได  อาชีพ  และถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาที่แตกตางกัน  มีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548  แตกตางกัน 

2.  เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ประกอบดวย  การโฆษณาการประชาสัมพันธ  

การจัดกิจกรรมพิเศษ  การจัดนิทรรศการ  และการใชยานพาหนะเคลื่อนที่  มีความสัมพันธกับแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 กรุงเทพมหานคร 
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วิธีดําเนินการศึกษาคนควา 
ประชากรที่ใชในการวิจยั 

ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนี้  คือ  นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครที่มี                 

อายุตั้งแต 18 ป ข้ึนไป  เนื่องจากกลุมอายุของประชากรดังกลาว สามารถที่จะตัดสินใจเดินทาง              

ทองเที่ยวดวยตนเอง  โดยไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน 
กลุมตวัอยางที่ใชในการวจิัย 

นักทองเที่ยวชาวไทยทั้งชายและหญิงที่อยูในบริเวณเขตกรุงเทพมหานคร  ซึ่งไมทราบ

จํานวนที่แนนอน  จึงไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางจากสูตร (กัลยา  วานิชยบัญชา.2548: 74)           

ในระดับความเชื่อมั่น 95 %  ไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยาง 385 คน  และสํารองความคลาดเคลื่อน  

ไว 15 คน  โดยคิดรวมเปน 400 คน 

วิธีการเลือกกลุมตวัอยาง 
การเลือกกลุมตัวอยางโดยใชวิธีความสะดวก (Convenience sampling)  เพื่อเก็บ            

รวบรวมขอมูล  โดยนําแบบสอบถามที่ไดจัดเตรียมเขาไปจัดเก็บขอมูล ณ บริเวณพื้นที่ถนนพระอาทิตย

ตลอดทั้งสายซึ่งเปนพื้นที่ที่ใกลกับบริเวณการจัดกิจกรรม  จนครบจํานวนตามที่ตองการ (400 คน) 

 

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
สําหรับการวิจัยในครั้งนี้คือการเก็บรวบรวมขอมูลที่เปนแบบสอบถาม (Questionnaire)            

ที่ผูวิจัยไดศึกษาถึงการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพล  แนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาล              

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งสวนหนึ่งการสรางแบบสอบถามสรางขึ้น         

จากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ  โดยผูวิจัยแบงแบบสอบถามออกเปน 3 สวน  เพื่อใหครอบคลุม      

ขอมูลที่ตองการในการประมวลผลวิจัย  ดังนี้  

สวนที่  1  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ประกอบดวยคําถามเกี่ยวกับขอมูล 

ทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  อันไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  ระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ  ระดับ

รายไดเฉล่ียตอเดือน  อาชีพ  และภูมิลําเนา  มีรายละเอียดดังนี้  คือ 

ขอ  1   คําถามที่ เ กี่ ยวกับ เพศ   ใช ระดับการวัดขอมูลแบบนามบัญญัติ            

(Nominal scale) 

ขอ 2  คําถามเกี่ยวกับอายุ  ใชระดับการวัดขอมูลแบบเรียงลําดับ (Ordinal scale) 

ขอ 3  คําถามเกี่ยวกับระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ  ใชระดับการวัดขอมูล                

แบบเรียงลําดับ (Ordinal scale) 
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ขอ 4  คําถามเกี่ยวกับรายไดเฉลี่ยตอเดือน  ใชระดับการวัดขอมูลแบบเรียงลําดับ 

(Ordinal scale) 

ขอ  5   คําถามเกี่ ยวกับอาชีพ   ใช ระดับการวัดขอมูลแบบนามบัญญัติ                   

(Nominal scale) 

ขอ 6  คําถามเกี่ยวกับภูมิลําเนา   ใชระดับการวัดขอมูลแบบนามบัญญัติ 

(Nominal scale) 

สวนที ่2  ขอมูลแบบสอบถามวัดระดับความถี่ในการพบเห็นเครื่องมอืส่ือสาร                   

การตลาด (IMC)  และระดับความสนใจของนกัทองเทีย่วในกรุงเทพมหานคร  ลักษณะของแบบสอบถาม

ประกอบดวยคาํถามที่ใชมาตราสวนประมาณคา (Rating scale)  ของ Likert  ซึ่งแตละคําถามมีคําตอบ            

ใหเลือกตามความสาํคัญ 5 ระดับ  โดยแบบสอบถามสวนนี้แบงออกเปน 2 สวน  คือ  สวนแรกเปนการวัด

ระดับความถี่ในการพบเห็นเครื่องมือส่ือสาร  แบงความสาํคัญเปน 5 ระดับ  คือ  บอยคร้ังมาก         

บอยครั้ง บางครั้ง นาน ๆ ครั้ง  และสวนที่สอง  คือ  แบบสอบถามที่วัดระดบัความสนใจของนักทองเทีย่ว

เกี่ยวกับการใชเครื่องมือส่ือสารการตลาด  คือ  มากที่สุด  มาก  ปานกลาง  นอย  นอยที่สุด  ซึง่ผูตอบ

แบบสอบถามเลือกตอบไดเพียงคาํตอบเดยีวเทานั้น  มจีาํนวนทั้งสิน้ 8 ขอ  

สวนที่ 3  วัดแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน ขอ 19-26  ใชระดับการวัด

ขอมูลแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating scale)  ของ Likert  ประกอบดวย  ไปแนนอน  ไป              

ไมแนใจ  ไมไป  ไมไปแนนอน  คําถามในขอ  27-33  เปนคําถามแนวโนมการเขารวมกิจกรรม              

งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งลักษณะแบบสอบถามจะประกอบดวย

คําถามแบบเรียงลําดับ (Ordinal scale)  จํานวน 3 ขอ  คําถามมีหลายคําตอบใหเลือก              

(Multiple choice question)  จํานวน 3 ขอ  และคําถามปลายเปด (Open – ended response question)             

เปนการใหผูตอบแบบสอบถามระบุจํานวนวันในการตัดสินใจเดินทางเขารวมงานภายหลังการ               

พบเห็นสื่อ 1 ขอ  แบงไดดังนี้ 

ขอ  27  คําถามเกี่ยวกับการแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง  หลังจากพบเห็นสื่อ  ใชระดับการจัดขอมูลแบบอันตรภาค (Interval scale) 

ขอ  28  คําถามเกี่ยวกับการแนะนําใหบุคคลอื่นเขารวมกิจกรรมในงานสีสัน      

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ใชระดับการจัดขอมูลแบบ อันตรภาค (Interval scale) 

ขอ   29  คําถามเกี่ยวกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสี สัน            

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ในปตอไป  ใชระดับการจัดขอมูลแบบแบบ อันตรภาค (Interval scale) 

ขอ  30  สาเหตุที่เดินทางเขารวมงาน  ใชระดับการจัดขอมูลแบบนามบัญญัติ 

(Nominal scale) 
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ขอ  31  การใชเวลาในการตัดสินใจเขารวมงาน  ใชระดับการจัดขอมูลแบบอัตราสวน 

(Ratio scale) 

ขอ  32  ส่ือใดที่มีอิทธิพลตอการเดินทางเขารวมกิจกรรมมากที่สุด  ใชระดับการ      

จัดขอมูลแบบนามบัญญัติ (Nominal scale) 

ขอ  33  คําถามเกี่ยวกับบุคคลที่มีสวนรวมเดินทางทองเที่ยว  ใชระดับการจัด     

ขอมูลแบบนามบัญญัติ (Nominal scale) 

 

การเก็บรวบรวมขอมูล 
แหลงขอมูล (Source of Data)  การวิจัยเรื่องนี้เปนการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive 

Research)  และการวิจัยเชิงสํารวจ (Exploratory Research)  โดยมุงที่จะศึกษาเครื่องมือส่ือสาร         

การตลาด (IMC)  ที่มีอิทธิพลตอความสนใจ  แนวโนมการเขารวมกิจกรรมและพฤติกรรมการเดินทาง

ทองเที่ยวงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  

 
การวิเคราะหขอมูล 

ผูวิจัยไดทําการรวบรวมขอมูลและวิเคราะหขอมูลดวยโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS/PC 

(Statistical Package for social science for window)  ดังนี้ 

1.  การอธิบายขอมูลลักษณะทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามดานเพศ  อายุ  สถานภาพ

สมรส  ระดับการศึกษา  รายได  อาชีพ  ภูมิลําเนา  โดยแจกแจงความถี่ (Frequency)  และคารอยละ 

(Percentage)  

2.  การอธิบายขอมูลดานปจจัยสื่อสารการตลาด (IMC)  การโฆษณา  การใชส่ือเคลื่อนที่ 

การจัดกิจกรรมพิเศษ  โดยนําเสนอในรูปความถี่  รอยละ  คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และแปลผล

ตามระดับความสําคัญ 

3.  การอธิบายแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  โดยนําเสนอในรูปของความถี่  รอยละ  คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน  และแปลผลตามความคิดเห็น 

4.  การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน  เปนการเปรียบเทียบความแตกตาง       

ของขอมูลทั่วไป  ของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพสมรส  การศึกษา  รายได  

อาชีพ  และหาความสัมพันธของปจจัยสื่อสารการตลาด  ไดแก  การโฆษณา  ประชาสัมพันธ  การจัด

กิจกรรมพิเศษ  การใชสื่อยานพาหนะเคลื่อนที่  กับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสีสัน             

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 
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อภิปรายผล 
จากการวิเคราะหการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  แนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงาน            

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจาํป 2548  สามารถสรุปประเด็นสําคัญมาอภิปราย

ไดดังนี้ 

1.  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

  ผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถามครั้งนี้สวนใหญเปนเพศหญงิจํานวน 226 คน          

โดยสวนใหญมีอายุระหวาง 26-34 ป  จํานวน147 คน  มีสถานภาพโสด 294 คน  ระดับการศึกษา

ระดับปริญญาตรี 234 คน  มรีายไดเฉล่ีย 15,000 บาทขึน้ไป  จาํนวน 146 คน  มีอาชีพสวนใหญ           

เปนพนกังานบริษัทเอกชนหรอืรับจาง  จาํนวน 136 คน  มภูีมิลําเนาอยูกรุงเทพมหานคร  จาํนวน 208 คน 

2.  การวิเคราะหความถี่ในการพบเหน็เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  

การโฆษณาทัง้ทางโทรทัศน  วทิยุ  หนงัสือนิตยสาร  และแผนพับมีอิทธพิล            

ตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้าํ มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548            

มากที่สุด  รองลงมาคือ  การประชาสัมพันธจากการแถลงขาว  การเขียนบทความและการจัดทาํ      

แผนพับ  เครื่องมือส่ือสารทีม่ีอิทธพิลตอการเดินทางของนกัทองเทีย่วระดับปานกลาง  คือ  การจดั            

กิจกรรมพิเศษเกี่ยวกับการจดังานและงานนิทรรศการ  และเครื่องมือส่ือสารที่มีอิทธพิลนอยที่สุดคอื  

การใชยานพาหนะเคลื่อนที่ในการประชาสมัพันธการจัดงาน 

3.  การวิเคราะหแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของนักทองเที่ยวที่มีตองานเทศกาล          

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  

3.1  หลังจากที่นกัทองเทีย่วไดรับทราบขอมูลการจัดงานแลว  นักทองเที่ยว                 

มีความไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  มากที่สุดรองลงมาคือ  ไป  ไปแนนอน  และไมไปเขารวม               

กิจกรรมแนนอนตามลาํดับ  สําหรับสวนของการที่นกัทองเทีย่วไดพบเห็นเครื่องมือส่ือสารการตลาด          

ที่ ททท. จัดแลวจะมกีารแนะนําใหบุคคลอื่นรวมงานนัน้พบวา  ความคิดเห็นของนักทองเที่ยว                  

ที่มีจํานวนมากที่สุดจากกลุมตัวอยางทีท่าํการเก็บขอมลูมาคือ  ยังไมแนใจที่จะแนะนําใหบุคคลอื่น            

เขารวมกิจกรรม  รองลงมาคือ  แนะนาํแนนอน  แนะนาํ  ไมแนะนํา  และไมแนะนาํแนนอน  ตามลาํดับ   

3.2  จากผลการวิจัยทําใหทราบวาหากมีการจัดกิจกรรมนี้ทุกปนักทองเที่ยว           

ไมแนใจวาจะเดินทางเขารวมกิจกรรม  รองลงมาคือ  เขารวมกิจกรรมทุกป  เขารวมกิจกรรมในทุก ๆ ป

แนนอน  ไมเขารวมกิจกรรม  และไมเขารวมกิจกรรมในทุก ๆ ปแนนอน  ตามลําดับ 

สาเหตุที่นักทองเที่ยวตัดสินใจเดินทางเขารวมงานมากที่สุดคือ  กิจกรรมที่จัด              

มีความนาสนใจ  รองลงมาคือ  ตองการสืบสานประเพณีไทย  ตองการพักผอนหยอนใจ  และเนื่องจาก

มีการเดินทางเขารวมกิจกรรมสะดวกตามลําดับ 
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ผลที่ไดจากการวิจัยในเรื่องระยะเวลาที่นักทองเที่ยวตัดสินใจในการเขารวม               

กิจกรรมหลังมีการพบเห็นเครื่องมือส่ือสารการตลาด  สามารถแบงกลุมระยะเวลาที่ใชประกอบการ       

ตัดสินใจไดดังนี้  จํานวนวันที่นักทองเที่ยวระบุมากที่สุดคือ  หลังพบเห็นเครื่องมือส่ือสาร  ต่ํากวา 7 วัน 

และบุคคลที่นักทองเที่ยวจะรวมเดินทางเขารวมกิจกรรมดวยมากที่สุดคือ  เพื่อนหรือคนรัก  รองลงมาคือ  

เดินทางรวมกับครอบครัวและนอยที่สุดคือเขารวมกิจกรรมการจัดงานคนเดียว 

จากผลการวิจัยทําใหทราบวาการใชเครื่องมือส่ือสารทางการตลาดของการ          

ทองเที่ยวแหงประเทศไทยที่ใชในการประชาสัมพันธการจัดกิจกรรมงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ไมประสบความสําเร็จเทาที่ควรเนื่องจากไมสามารถที่จะทําให      

นักทองเที่ยวตัดสินใจเขารวมกิจกรรมในทันที  ดังนั้นควรที่จะนําเครื่องมือส่ือสารทางการตลาดดานอื่น ๆ 

เขามาเสริมเพื่อใหเกิดความเขมขนในการเขาถึง และสรางความรับรูเพื่อใหนักทองเที่ยวเกิดแนวโนม     

ในการตัดสินใจที่จะเขารวมกิจกรรมมากขึ้น 

4.  การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน  เปนการทดสอบการแตกตางของขอมูล

ทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  ระดับการศึกษา  รายได  อาชีพ  และ                 

ภูมิลําเนากับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง         

ประจําป 2548  และหาความสัมพันธของเครื่องมือส่ือสารทางการตลาด  ไดแก  การโฆษณา          

การประชาสัมพันธ  การจัดกิจกรรมพิเศษ  และการใชยายพาหนะเคลื่อนที่  ที่มีอิทธิพลตอแนวโนม     

การเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํามหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  โดยการทดสอบ

สมมติฐานดังนี้  

สมมติฐานขอที่ 1  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยทางดานประชากรศาสตร

ประกอบดวย  เพศ  อายุ  สถานภาพ  การศึกษา  รายได  อาชีพ  และถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาที่แตกตางกัน           

มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548  แตกตางกัน             

ซึ่งผูวิจัยไดทําการทดสอบสมมติฐานแบงเปนขอยอยดังตอไปนี้  

ขอ 1.1  เพศที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกัน               

ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square  ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรเชิงกลุม 2 ตัว         

คือ  เพศกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 

ขอ 1.2  อายุที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกัน             

ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรเชิงกลุม 2 ตัว             

คือ  อายุกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 
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ขอ 1.3  สถานภาพที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกัน 

ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรเชิงกลุม 2 ตัว       

คือ  สถานภาพกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 

ขอ 1.4  ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม             

แตกตางกัน  ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร         

เชิงกลุม 2 ตัว  คือ  ระดับการศึกษากับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 

ขอ 1.5  รายไดเฉลี่ยที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกัน 

ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรเชิงกลุม 2 ตัว         

คือ  รายไดเฉล่ียกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 

ขอ 1.6  อาชีพที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกัน       

ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรเชิงกลุม 2 ตัว            

คือ  อาชีพกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 

ขอ 1.7  ภูมิลําเนาที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกัน 

ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรเชิงกลุม 2 ตัว        

คือ  ภูมิลําเนากับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 

สมมติฐานขอที่ 2  เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ประกอบดวย                

การโฆษณา  การประชาสัมพันธ  การจัดกิจกรรมพิเศษ  การจัดนิทรรศการ  และการใชยานพาหนะ

เคลื่อนที่มีความสัมพันธกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง       

ป 2548 กรุงเทพมหานคร  ในการนําเสนอผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอแนวโนมในการเขารวม          

กิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 กรุงเทพมหานคร  โดย            

ใชการวิเคราะหสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (Correlation Coefficients)  โดยใชคาของ Pearson Product 

Moment Correlation Coefficient  ในการวัดความสัมพันธระหวางตัวแปรสองตัวที่เปนอิสระตอกัน 

หรือหาความสัมพันธระหวางขอมูลทางปจจัยสื่อสารทางการตลาด 

 

สรุปผลการศึกษาคนควา 
ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ที่มีอิทธิพลตอแนวโนม       

การเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548  สรุปไดดังนี้  
1. ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  

นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามนี้  สวนใหญเปนเพศหญิงรอยละ 56.50  โดย

สวนใหญมีอายุระหวาง 26-34 ป  รอยละ 36.80  มีสถานภาพโสด  รอยละ 73.50  ระดับการศึกษา
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ปริญญาตรี  รอยละ 58.50  มีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชนหรือรับจาง  รอยละ 34.00  โดยมีรายได

เฉลี่ยตอเดือนอยูระหวาง 15,000 บาท  รอยละ 36.50  และสวนใหญมีภูมิลําเนาอยูบริเวณ

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล  คิดเปนรอยละ 52.00 
2. การวิเคราะหระดับความถ่ีในการพบเห็นสื่อโฆษณารูปแบบตาง ๆ จาก

การศึกษาการวัดระดับความถี่ที่พบเห็นเครื่องมือสื่อสารทางการตลาดเกี่ยวกับการจัดงาน
เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ตางๆ พบวา  

ส่ือโฆษณารูปแบบตางๆ นั้น  ส่ือโฆษณาทางโทรทัศนสวนใหญมีการพบเห็น         

บอยครั้ง  คิดเปนรอยละ 41.80  รองลงมาคือ  บางครั้ง  คิดเปนรอยละ 26.30 (คาเฉลี่ย 3.58)   

ส่ือโฆษณาทางวิทยุเรียงลําดับความถี่ในการพบเห็นคือ  พบเห็นบางครั้ง  คิดเปน

รอยละ 38.80  และพบเห็นบอยครั้ง  คิดเปนรอยละ 31.50 ตามลําดับ (คาเฉลี่ยเทากับ 3.15)  

ส่ือโฆษณาทางหนังสือหรือนิตยสาร  สวนใหญมีการพบเห็นบางครั้ง  คิดเปนรอยละ 

34.30  รองลงมาคือ  บอยครั้ง  รอยละ 32.80 (คาเฉลี่ยเทากับ 3.27)  

ส่ือโฆษณาทางปายโฆษณา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  คิดเปนรอยละ 34.00  

รองลงมาคือ  พบเห็นบอยครั้ง  คิดเปนรอยละ 32.30 (คาเฉลี่ย 3.19)  

ส่ือโฆษณาทางแผนพับ  สวนใหญพบบางครั้ง  คิดเปนรอยละ 33.50  รองลงมา

คือ  ไมเคยพบเห็น  คิดเปนรอยละ 23.30 (คาเฉลี่ย 2.61)  

ส่ือเคลื่อนที่ทางรถตู  สวนใหญไมเคยพบเห็น  รอยละ 30.50  รองลงมาคือ               

พบเห็นบางครั้งรอยละ 29.50  (คาเฉลี่ย 2.47)  

การประชาสัมพันธแถลงขาว  พบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รอยละ 34.30            

รองลงมาคือ  พบเห็นบอยครั้ง  รอยละ 23.80 (คาเฉลี่ย 2.80)  

การประชาสัมพันธการเขียนบทความพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รอยละ 

38.30  รองลงมาคือ  ไมเคยพบเห็น  รอยละ 21.50 (คาเฉลี่ย 2.63)  ในดานการประชาสัมพันธ          

การทําแผนพับ  พบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง รอยละ 33.30  รองลงมาพบเห็นบอยคร้ัง  รอยละ 

21.50 (คาเฉลี่ย 2.68)  

การจัดกิจกรรมพิเศษพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง 34.50  รองลงมาคือ               

ไมเคยพบเห็น  รอยละ 20.80 (คาเฉลี่ย 2.68) 

การจัดนิทรรศการพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รอยละ 29.00  รองลงมาคือ  

ไมเคยพบเห็น  รอยละ 23.50 (คาเฉลี่ย 2.63) 

ซึ่งภาพรวมของระดับความถี่ในการพบเห็นการสื่อสารการตลาดในทุกดาน  พบวา  

ปจจัยการสื่อสารทางโฆษณานั้นสื่อทางโทรทัศน  อยูในระดับมากที่สุด  โดยมีคาเฉลี่ย 3.58  รองลงมาคอื  
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ส่ือโฆษณาทางหนังสือและนิตยสาร  มีคาเฉลี่ย 3.27  และสื่อโฆษณาทางวิทยุ  มีคาเฉลี่ย 3.15        

เครื่องมือส่ือสารทางการตลาดในสวนของการประชาสัมพันธที่มากที่สุดคือ  การแถลงขาว   คาเฉลี่ย 

2.68  รองลงมาคือ  การทําแผนพับ  คาเฉลี่ย 2.68  การจัดกิจกรรมพิเศษมากที่สุดคือ  กิจกรรมพิเศษ  

คาเฉลี่ย 2.68  รองลงมาคือ  การจัดนิทรรศการ  มีคาเฉลี่ย 2.63 
3. แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  
จากการศึกษาแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของในทองเที่ยวตอการจัดงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ตาง ๆ พบวา  กิจกรรมการจัดขบวนเรือหลักนั้น 

นักทองเที่ยวสวนใหญ  ไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  คิดเปนรอยละ 38.8  รองลงมาคือ  ไปเขารวม           

กิจกรรม  คิดเปนรอยละ 32.8 (คาเฉลี่ย 3.29)  

สวนของกิจกรรมลอยกระทงนั้น  นักทองเที่ยวสวนใหญไปเขารวมกิจกรรม               

คิดเปนรอยละ 42.50  รองลงมาคือ  ไมแนใจ  คิดเปนรอยละ 26.30 (คาเฉลี่ย 3.70)  การแสดง        

ศิลปวัฒนธรรมไทย  นักทองเที่ยวสวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรมคิดเปนรอยละ 47.00                

รองลงมาคือ  ไปเขารวมกิจกรรม  รอยละ 29.80 (คาเฉลี่ย 3.10)  

สวนของกิจกรรมการประกวดนางนพมาศนั้น  นักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวม         

กิจกรรมเปนสวนใหญ  คิดเปนรอยละ 39.80  และรอยละ 24.30  นักทองเที่ยวไปเขารวมกิจกรรม            

เปนอันดับรองลงมา (คาเฉลี่ย 2.87)  

กิจกรรมการออกราน  สวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  รอยละ 32.20            

รองลงมาคือ  ไปเขารวมกิจกรรม  รอยละ 29.80 (คาเฉลี่ย 2.99)  

กิจกรรมการแสดงดนตรี  สวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  เปนรอยละ 

35.80  รองลงมาคือ  ไปเขารวม  คิดเปนรอยละ 26.30 (คาเฉลี่ย 2.96) 

กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  สวนใหญไมแนใจ  คิดเปนรอยละ 37.80             

รองลงมาคือ  ไปเปนรอยละ 24.80 (คาเฉลี่ย 3.13)  

แนวโนมของการเขารวมกิจกรรมการทํากระทงนั้น  นักทองเที่ยวโดยมากไมแนใจ    

ที่จะเขารวมกิจกรรม  เปนจํานวนรอยละ 42.50  รองลงมาคือ  ไมไปเขารวมกิจกรรม  เปนจํานวน            

รอยละ 22.3 (คาเฉลี่ย 2.99) 

ซึ่งภาพรวมของแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานสีสันแหงสายน้าํ 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 นั้น  กิจกรรมที่ไดรับความสนใจที่จะเขารวม 3 อันดับ   เรียง

ตามลําดับมากไปหานอยคือ  กิจกรรมลอยกระทง  รองลงมาคือ  กิจกรรมขบวนเรือหลักและกิจกรรม     

ศิลปวัฒนธรรมไทย  โดยเรียงตามอันดับคาเฉลี่ยไดดังนี้  3.70  3.23  และ 3.13 
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4. การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยทาง     

ดานประชากรศาสตร  ประกอบดวย  เพศ  อายุ  สถานภาพ  การศึกษา  รายได  อาชีพ  และถิ่นที่อยู/

ภูมิลําเนาที่แตกตางกัน  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ป 2548  แตกตางกัน  

ผลการทดสอบสมมติฐานสรุปไดดังนี้  

1.1  นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่ไมแตกตางกัน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานการวิจัยที่ตั้งไว 

1.2  นักทองเที่ยวที่มีอายุแตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่ไม

แตกตางกัน  ในดานกิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน   และการสาธิตการทํากระทงโบราณ               

ในขณะที่ผูบริโภคที่มีอายุที่ตางกัน  มีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่แตกตางกัน  ไดแก 

กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา  กิจกรรมลอยกระทง  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย            

การประกวดนางนพมาศ  การออกราน  และการแสดงดนตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  สามารถทดสอบ

ความแตกตางระหวางคูไดดังนี้ 

เมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคูสําหรับการสํารวจ และเปรียบเทียบ       

ขอมูลระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลักจําแนกตามอายุ  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุ

อยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรม          

ลอยกระทง ประจําป 2548  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากทุกกลุมอายุ  และ           

ผูบริโภคที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมดังกลาว  แตกตางจากกลุมอายุ

มากกวา 50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมี              

นัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการลอยกระทงจําแนกตาม

ระดับอายุพบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการ             

ลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากทุกกลุมอายุ  และผูบริโภคที่มีอายุ

อยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมดังกลาว  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ            

ที่ระดับ 0.05  จากกลุมอายุมากกวา 50 ป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทยจําแนก

ตามระดับอายุ  พบวานักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม           

ศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากกลุมอายุ 26–34 ป ,             
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35–42 ป  และ 43–50 ป  และผูบริโภคที่มีอายุมากกวา 50  ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม              

ดังกลาว  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากกลุมอายุระหวาง 35–42 ป  และ               

43–50 ป  สวนคูอ่ืนไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมนางนพมาศ  จําแนกตาม

ระดับอายุ  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมนางนพมาศ

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากกลุมอายุ 35–42 ป  และ 43–50 ป  และ              

ผูบริโภคที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมดังกลาว  แตกตางอยางมี                 

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากกลุมอยู 35–42 ป  สวนคูอ่ืนไมพบความแตกตางอยางมี               

นัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมดนตรี  จําแนกตามระดับ

อายุ พบวา ผูบริโภคที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี           

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากทุกกลุมอายุ  และผูบริโภคที่มีอายุอยูระหวาง         

26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมดังกลาว  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

จากกลุมอยู 35–42 ป  สวนคูอ่ืนไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  จําแนกตามระดับ

อายุผูบริโภคที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  แตกตางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากกลุมอายุ 26–34 ป , 35–42 ป  และ 43–50 ป  และ ผูบริโภค            

ที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมดังกลาว  แตกตางอยางมีนัยสําคัญ       

ทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากกลุมอยู 35–42 ป  และ 43–50 ป  สวนคูอ่ืนไมพบความแตกตางอยางมี        

นัยสําคัญทางสถิติ 

1.3  สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม            

กิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 นั้น  จากการ

วิจัยพบวา  นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่              

ไมแตกตางกัน  ในดานกิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา กิจกรรมลอยกระทง การแสดง             

ศิลปวัฒนธรรมไทย  การประกวดนางนพมาศ  การออกราน  การแสดงดนตรี  และการสาธิตการ       

ทํากระทงโบราณ  ในขณะที่ผูบริโภคที่มีสถานภาพที่แตกตางกัน  มีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมฯ ที่แตกตางอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05  ไดแก  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน              

ซึ่งสามารถทดสอบความแตกตางเปนรายคูไดดังนี้ 



 120 

เมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคูนักทองเที่ยวที่มีสถานภาพโสด              

มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  แตกตางสถานภาพสมรส  อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 

1.4  การศึกษาที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรม           

ที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตางกัน  พบวา  

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่ไมแตกตางกัน               

การแสดงศิลปวัฒนธรรม  และการประกวดนางนพมาศ  ในขณะที่นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาที่ตางกัน

มีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่แตกตางกัน  ไดแก  ในดานกิจกรรมขบวนเรือหลัก           

งานสีสันแหงสายน้ํา กิจกรรมลอยกระทงไทย  การออกราน  การแสดงดนตรี  และการสาธิตการ           

ทํากระทงโบราณ  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวนที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  ซึ่งสามารถทดสอบ         

ความแตกตางเปนรายคูไดดังนี้ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  โดยจําแนก       

ตามระดับการศึกษาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวม       

กิจกรรมขบวนเรือหลัก  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากผูบริโภคที่มีการศึกษา     

ในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ         

ทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการลอยกระทง  โดยจําแนก

ตามระดับการศึกษาพบวา   นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี   มีแนวโนมการ                 

เขารวมกิจกรรมการลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มี                 

การศึกษาในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมี            

นัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  โดยจําแนกตาม

ระดับการศึกษา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม              

การออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับ

ปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมนางนพมาศ   จําแนก             

ตามระดับการศึกษาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวม           

กิจกรรมนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษา

ในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ            

ทางสถิติ 
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ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  โดยจําแนก

ตามระดับการศึกษาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มี

การศึกษาในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมชักโคมแขวน  โดยจําแนกตาม

ระดับการศึกษามีแนวโนมการเขารวมการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

จากผูที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรีพบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี      

มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมชักโคมแขวน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จาก             

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความ

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการทํากระทงโบราณ            

โดยจําแนกตามระดับการศึกษาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  มีแนวโนม         

การเขารวมกิจกรรมการทํากระทงโบราณ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จาก         

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความ            

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

1.5  อาชีพที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น         

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตางกันพบวา                 

นักทองเที่ยวที่มีอาชีพที่ตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่ไมแตกตางกัน  กิจกรรม

ขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา กิจกรรมลอยกระทง  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  การประกวด

นางนพมาศ  การออกราน  และการแสดงดนตรี  ในขณะที่ผูบริโภคที่มีอาชีพที่ตางกันมีอิทธิพลตอ        

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่แตกตางกัน  ไดแก  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  และการ

สาธิตการทํากระทงโบราณ  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  ซึ่งสามารถเปรียบเทียบความแตกตางเปนรายคู 

ดังนี้ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก โดยจําแนก       

ตามอาชีพ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

เอกชน/รับจาง  แมบาน/พอบาน  และธุรกิจสวนตัว  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ 
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ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมลอยกระทง  โดยจําแนก         

ตามอาชีพนักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการลอยกระทง  

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/        

รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  แมบาน/พอบาน  และธุรกิจสวนตัว  นอกจากนี้ยังพบวา  อาชีพแมบาน/

พอบาน  มีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  ไปจากผูที่มีอาชีพเอกชน/

รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนับสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  

โดยจําแนกตามอาชีพพบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  นักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมการลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ        

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  พอบาน/แมบาน  และธุรกิจสวนตัว  สวนคูอ่ืนๆ  ไมพบ             

ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศโดย

จําแนกตามอาชีพ  พบวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  นักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวม                   

กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว      

ที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  และพบวา  นักทองเที่ยว                

ที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ธุรกิจสวนตัว  อาชีพเอกชน/รับจาง  

มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ธุรกิจสวนตัว  และนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  แมบาน/พอบาน  มแีนวโนม

การเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05               

กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ธุรกิจสวนตัว  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  โดยจําแนก

ตามอาชีพ  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  นักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการ              

ออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพขาราชการ/             

รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  และพบวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  

มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับ                 

นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ธุรกิจสวนตัว  อาชีพเอกชน/รับจาง  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ธุรกิจสวนตัว  และนักทองเที่ยว

ที่มีอาชีพแมบาน/พอบาน  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญ          
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ทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  โดยจําแนก

ตามอาชีพ  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  นักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการ            

แสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/            

รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  และพบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวสิาหกจิ  

มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05                

กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจ  อาชีพเอกชน/รับจาง  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  สวนคูอ่ืน ๆ  

ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

1.6  รายไดที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตางกันพบวา  นักทองเที่ยว

ที่มีรายไดที่ตางกัน  มีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่แตกตางอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 

0.05  ในกิจกรรมทุก ๆ ดาน  สามารถทดสอบความแตกตางเปนรายคูได ดังนี้   

ผลการ เปรี ยบ เทียบแนวโนมการ เข า ร วมกิ จกรรมขบวนเรื อหลั ก                  

โดยจําแนกตามรายไดพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวม               

กิจกรรมขบวนเรือหลัก  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ข้ึนไป  และยังพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมขบวนเรือหลักแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 

15,000 บาท  และนักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรม            

ขบวนเรือหลัก  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมลอยกระทง  โดยจําแนกตาม

รายไดพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม             

ลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ข้ึนไป  และพบวานักทองเที่ยวที่รายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม

ลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ข้ึนไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสาํคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย            

โดยจําแนกตามรายไดพบวานักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวม                
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กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว

ที่มีรายได 15,000  ข้ึนไป  และพบวานักทองเที่ยวที่รายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนม          

ในการเขารวมกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว

ที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  และนักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 10,001-15,000 บาท  มีแนวโนม  

ในการเขารวมกิจการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05             

กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศโดย

จําแนกตามรายไดพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยว   

ที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  และนักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการ

เขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จาก                  

นักทองเที่ยวที่มีรายไดในระดับ 10,001-15,000  และ 15,000 บาทขึ้นไป  และนักทองเที่ยวที่มีรายได                   

10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมี            

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบ

ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  โดยจําแนกตาม

รายไดพบวา   นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา  5,000 บาท   มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม                   

การออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท           

ข้ึนไป  และนักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม      

การออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายไดในระดับ 

10,001-15,000  และ 15,000 บาทขึ้นไป  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 10,001-15,000 บาท  

มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป             

สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลกา ร เป รี ยบ เที ยบแนว โน ม ก า ร ร ว มกิ จ ก ร รมกา รแสดงดนตรี                   

โดยจําแนกตามระดับรายไดพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากระดับรายได 

10,001-15,000 บาท  และรายได 15,000 บาทข้ึนไป  สวนระดับรายได 5,001–10,000 บาท  มีแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากระดับรายได 

10,001–15,000 บาท  และระดับรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ 
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1.7  ถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนา  ที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตางกัน 

พบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดแตกตางกัน  มีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมภายในงาน        

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ               

ทางสถิติที่ระดับ 0.05  คือ  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  และกิจกรรมการสาธิตการทํากระทง

โบราณ  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีรายไดแตกตางกัน  มีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม             

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  คือ  กิจกรรมขบวนเรือ  กิจกรรมลอยกระทง             

กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  กิจกรรมการออก  และกิจกรรมการแสดงดนตรี  เมื่อทดสอบ

ความแตกตางเปนรายคู  ผลปรากฏดังนี้ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  โดยจําแนก

ตามถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวม              

กิจกรรมขบวนเรือหลัก  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ข้ึนไป  และยังพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมขบวนเรือหลัก  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 

15,000 บาท  และนักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรม             

ขบวนเรือหลัก  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ข้ึนไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมลอยกระทง   โดยจําแนก

ตามถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวม        

กิจกรรมลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 

15,000 บาทขึ้นไป  และพบวา  นักทองเที่ยวที่รายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการ

เขารวมกิจกรรมลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว            

ที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย โดย

จําแนกตามถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมในการเขา

รวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย   แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05                

กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  และพบวา  นักทองเที่ยวที่รายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  

มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทย  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  และนักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 10,001-15,000 บาท  

มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ           
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ที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ         

โดยจําแนกตามถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการ      

เขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จากนักทองเที่ยว

ที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  และนักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการ

เขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยว

ที่มีรายไดในระดับ 10,001-15,000  และ 15,000 บาทขึ้นไป  และนักทองเที่ยวที่มีรายได             

10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมี        

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบ

ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  โดยจําแนกตาม

ถิ่นที่อยูอาศัย/ภูมิลําเนาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายได 

15,000 บาทขึ้นไป  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของ    

คาเฉลี่ยเทากับ 0.85  และนักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมการออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายได                 

ในระดับ 10,001-15,000 และ 15,000 บาทขึ้นไป  ซึ่งก็คือ  นักทองเที่ยวที่มีระดับรายได                     

5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได       

ในระดับ 10,001-15,000 และ 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.44             

และ 0.92  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวม        

กิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของ              

คาเฉลี่ยเทากับ 0.52  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  โดยจําแนก

ตามถิ่นที่อยูอาศัย/ภูมิลําเนาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากระดับรายได 

10,001-15,000 บาท  และรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนระดับรายได 5,001–10,000 บาท          

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05            
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จากระดับรายได 10,001–15,000 บาท  และระดับรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความ

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 2  เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด 

(IMC)  ประกอบดวย  การโฆษณา  การประชาสัมพันธ  การจัดกิจกรรมพิเศษ  การจัดนิทรรศการ         

และการใชยานพาหนะเคลื่อนที่มีความสัมพันธกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ป 2548 กรุงเทพมหานคร  พบวา 

คา Sig (2-tailed) ระหวางตัวแปรที่เปนเครื่องมือส่ือสารทางการตลาด              

กับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548             

มีคาเทากับ 000  ซึ่งนอยกวา 01  แสดงวา  ตัวแปรที่เปนเครื่องมือส่ือสารทางการตลาดกับแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  มีความสัมพันธกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 01  

โดยผูวิจัยไดแยกวิเคราะหเปนรายปจจัยดังนี ้

2.1  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 กับปจจัยการสื่อสารทาง

การตลาดทางดานการโฆษณา โดยศึกษาในรายละเอียดพบวา 

ดานการพบเห็นโฆษณาทางโทรทัศน มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.186  แสดงวาตัวแปรทั้งสอง         

มีความสัมพันธกันรอยละ 18.6 (มีความสัมพันธกันนอย)  และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน 

หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ใหความสําคัญ          

โดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางโทรทัศนมากขึ้น  จะทําใหนักทองเที่ยว  

มีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ  มากขึ้นรอยละ 18.6 

ดานการฟง Spot ผานทางรายการวิทยุ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการ           

เขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r)  เทากับ 0.336  แสดงวา  ตัวแปร

ทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 33.6 (มีความสัมพันธกันนอย) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกัน  หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ให

ความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางวิทยุมากข้ึน  จะกระตุนให

นักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ  มากขึ้นรอยละ 33.6 

ดานการอานบทความ มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ         

(Sig = 0.000)  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.364  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 36.4 (มีความสัมพันธกันนอย) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน          
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หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ใหความสําคัญโดยการ

เพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการลงโฆษณามากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยว      

มีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ  36.4 

ดานการพบเห็นปายโฆษณา มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ 

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.342  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 34.2 (มีความสัมพันธกันนอย) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน   

หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ใหความสําคัญ         

โดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการติดปายโฆษณามากขึ้น  จะกระตุน

ใหนักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 34.2 

ดานการรับแผนพับประชาสัมพันธการจัดงาน  มีอิทธิพลตอแนวโนม      

การเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.315  แสดงวา           

ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 31.5 (มีความสัมพันธกันนอย) และมีความสัมพันธเปนไป   

ในทิศทางเดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง      

ใหความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการทําแผนพับ          

ประชาสัมพันธในการโฆษณามากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดินทางเขารวม          

กิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ  31.5 

2.2  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทาง  

การตลาดทางดานการประชาสัมพันธการวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ 

กับปจจัยการสื่อสารการตลาดดานการประชาสัมพันธ  พบวา  

ดานการจัดการแถลงขาว มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ 

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.339  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 33.9 (มีความสัมพันธกันนอย) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน            

หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ใหความสําคัญโดยการ

เพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการจัดการแถลงขาว   โดยมีการจัด                

ประชาสัมพันธใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดิน

ทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 33.9 

ดานการเขียนบทความ มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ             

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.429  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 42.9 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง
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เดียวกัน หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ให

ความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารในดานการลงบทความเกี่ยวกับ

ที่มาที่ไปในการ       จัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงใหมากขึ้น  จะกระตุนให

นักทองเที่ยวมีแนวโนม  ในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นถึงรอยละ  42.9 

ดานการทําแผนพับ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ                

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.358  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 35.8 (มีความสัมพันธกันนอย) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน      

หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ใหความสําคัญ        

โดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารดานการทําแผนพับ  โดยมีการจัด          

ประชาสัมพันธในการลงขอมูลใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมีแนวโนม

ในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 35.8 

2.3  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทาง

การตลาดทางดานการจัดกิจกรรมพิเศษ  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมฯ กับปจจัยการสื่อสารการตลาดดานการจัดกิจกรรมพิเศษ  พบวา   

ดานการเขาชมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวของกับงาน มีอิทธิพลตอแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.524  แสดงวา           

ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 52.4 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธ       

เปนไปในทิศทางเดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรม                  

ลอยกระทง  ใหความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการจัดการ

เขาชมกิจกรรมพิเศษ  โดยมีการจัดใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมแีนวโนม

ในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากถึงรอยละ 52.4 

ดานการเขารวมชมนิทรรศการ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.530  แสดงวาตัวแปรทั้งสอง        

มีความสัมพันธกันรอยละ 53.0 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง   ให

ความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการจัดการเขารวมชม

นิทรรศการ โดยมีการจัดประชาสัมพันธการจัดงานใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนให

นักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 53.0 
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2.4  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรม            

ที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการ            

ส่ือสารทางการตลาดทางดานการใชยานพาหนะเคลื่อนที่หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาล          

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ใหความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือ

ส่ือสารทางการจัดการแถลงขาว  โดยมีการจัดประชาสัมพันธใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น               

จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม  ฯ มากข้ึนรอยละ 33.9                         

การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ กับปจจัยการสื่อสารการตลาด              

ดานการใชส่ือเคลื่อนที่  พบวา   

ดานการพบเห็นรถตูติดสติกเกอรประชาสัมพันธงาน  มีอิทธิพลตอแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.413  แสดงวา            

ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 41.3 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธ        

เปนไปในทิศทางเดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรม           

ลอยกระทง  ใหความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ในการพบเห็นเครื่องมือส่ือสาร         

รถตูติดสติกเกอรประชาสัมพันธงาน  โดยมีการใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยว

มีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 41.3 

2.5  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทาง          

การตลาดแตละปจจัย 

การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ                  

กับปจจัยการสื่อสารการตลาดแตละปจจัยพบวา  เครื่องมือส่ือสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลมากที่สุด

คือ  การจัดกิจกรรมพิเศษ  คิดเปนรอยละ 55.4  รองลงมาคือ  การประชาสัมพันธ  คิดเปนรอยละ 44.2 

และการใชยานพาหนะเคลื่อนที่  รอยละ 41.3  อันดับสุดทายคือ  การโฆษณา   รอยละ 41.2                

ดังรายละเอียดดังนี้ 

การโฆษณา  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) 

โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.412  แสดงวา  ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 

41.2 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันหมายความวา              

ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ใหความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพ

และความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการโฆษณาการจัดงานประกอบดวย  โทรทัศน  วิทยุ  บทความ  

แผนพับ  ปายโฆษณา  โดยใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมีแนวโนม              

ในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 41.2 



 131 

ประชาสัมพั นธ  มี อิทธิพลต อแนว โนมการ เข า ร วมกิ จกรรมฯ                         

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.442  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 44.2 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง   ให

ความสําคัญ         โดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการประชาสัมพันธ  

ประกอบดวย      การจัดแถลงขาว  การเขียนบทความ  การทําแผนพับ  โดยใหนักทองเที่ยวไดพบเห็น

มากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 44.2 

การจัดกิจกรรมพิเศษ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ                  

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.554  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 55.4 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง   ให

ความสําคัญ       โดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการจัดจัดกิจกรรม

พิเศษ  โดยมีการ       จัดประชาสัมพันธใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมี

แนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 55.4 

การใชยานพานะเคลื่อนที่ มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ 

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.413  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 41.3 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง   ให

ความสําคัญ         โดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการใชยานพานะ

เคลื่อนที่  โดยมีการ    จัดประชาสัมพันธใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมี

แนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 41.3 

จากการวิเคราะหปจจัยสื่อสารทางการตลาดในทุก ๆ ปจจัยพบวา         

ลวนแตมีอิทธิพลที่มีตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งลวนแลวแตมีรูปแบบความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน         

กลาวคือ  เมื่อมีการสงเสริม สนับสนุน  การสื่อสารทางการตลาดในทุกรูปแบบยอมมีผลทําใหผูบริโภค 

มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมมากขึ้นตามไปดวย 
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อภิปรายผล  
จากการวิเคราะหการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของ   

นักทองเที่ยวชาวไทยในงานเทศกาลสีสันแหง สายน้ํามหกรรมลอยกระทง กรุงเทพมหานคร ป 2548  

สามารถสรุปประเด็นสําคัญมาอภิปรายไดดังนี้ 

สมมติฐานขอที่ 1  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยทางดานประชากรศาสตร  ประกอบดวย  

เพศ  อายุ  สถานภาพ  การศึกษา  รายได  อาชีพ  และถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาที่แตกตางกัน  มีแนวโนม           

ในการเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548  แตกตางกัน 

ผลการวิจัยพบ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนหญิง   สวนใหญมีอายุ                  

อยูระหวาง 26 – 34 ป  ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของณัฐกานต  โรจนุตมะ (2542:บทคัดยอ) ศึกษาเรือ่ง

ปจจัยที่กําหนดอุปสงคการทองเที่ยวภายในประเทศของชาวกรุงเทพมหานคร  ที่พบวานักทองเที่ยว       

สวนใหญเปนเพศหญิง  ซึ่งอาจจะเปนวาจํานวนประชากรโดยสวนใหญเปนเพศหญิงและมีความ

อํานาจในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ  หรือเปนเพศที่ดูแลในเรื่องของการกําหนด        

คาใชจายในการทองเที่ยว  และปจจุบันผูหญิงเดินทางทองเที่ยวมากกวาอดีต  ในสวนการวิจัย             

ในอันดับถัดมาพบวา  ดานสถานภาพพบวา  สวนใหญมีสถานภาพโสด  รองลงมาไดแก  สถานภาพ

สมรส  ระดับการศึกษาพบวา  สวนใหญมีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี  รองลงมา  คือการศึกษา

ต่ํากวาปริญญาตรี  ในดานระดับรายไดเฉล่ีย/เดือน  พบวา  สวนใหญมีระดับรายไดเฉลี่ย 15,000 บาท

ข้ึนไป  รองลงมาไดแก  ระดับรายไดระหวาง 5,001–10,000 บาท  ในสวนของรายไดมีความสัมพันธ  

กับการประกอบอาชีพของนักทองเที่ยวที่พบคือ  สวนใหญเปนพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง  เปนผล

ใหรายไดที่พบในงานวิจัยมีจํานวนคอนขางสูง  รองลงมาไดแก  รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ  สอดคลอกับ  

เสรี  วงษมณฑา (2540.) ผูบริโภคที่มีการศึกษา  มีรายไดที่แตกตางกัน  จะนําไปสูความจําเปน            

และความตองการใชสินคา  และบริการแตกตางกัน  โอกาสทางเศรษฐกิจหรือรายไดจะมีผลกระทบ    

ตอการเลือกซื้อ  ซึ่งในการวิจัยครั้งนี้แสดงใหเห็นวา  การที่นักทองเที่ยวที่มีการศึกษา  และรายไดที่       

แตกตางกัน  ยอมมีความตองการเดินทางเขารวมกิจกรรมแตกตางกันไป  ไมวาจะเปนในเรื่องของ

ความคิดที่มีตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมตาง ๆ ที่จัดขึ้นในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรม

ลอยกระทง ประจําป 2548  ในดานภูมิลําเนาพบวา  สวนใหญเปนคนกรุงเทพฯ และปริมณฑล 

(นนทบุรี,สมุทรปราการ,ปทุมธานี)  รองลงมาไดแก  เปนคนในภาคกลาง  ผลที่ไดวิเคราะหไดวา  การที่

นักทองเที่ยวโดยสวนมากมีภูมิลําเนาอยูในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  เนื่องจากการจัดงาน              

จัดในบริเวณกรุงเทพมหานคร 
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2. การวิเคราะหระดับความถี่ในการพบเห็นสื่อโฆษณารูปแบบตางๆ  
จากการศึกษาการวัดระดับความถี่ที่พบเห็นเครื่องมือส่ือสารทางการตลาดเกี่ยวกับ

การจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ตางๆ พบวา ส่ือโฆษณา              

รูปแบบตางๆ นั้น  

ส่ือโฆษณาทางโทรทัศนสวนใหญมีการพบเห็นบอยครั้ง ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย

ของอารีย  วรเวชธนกุล (2546 : บทคัดยอ)  ศึกษาเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว      

ของนักทองเที่ยวในจังหวัดนครปฐม  การวิจัยพบวาสื่อโทรทัศนเปนสื่อที่สามารถดึงดูดนักทองเที่ยว      

ไดมากที่สุด  สามารถพบเห็นไดบอยที่สุด  เนื่องจากแทบทุกครัวเรือนมีโทรทัศนประจําบาน  รองลงมาคือ 

ส่ือโฆษณาทางวิทยุเรียงลําดับความถี่ในการพบเห็นคือ  พบเห็นบางครั้ง  สวนสื่ออ่ืน ๆ ผลการวิจัย   

พบวา  ส่ือโฆษณาทางหนังสือหรือนิตยสาร  สวนใหญมีการพบเห็นบางครั้ง  ส่ือโฆษณาทางปาย

โฆษณา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  ส่ือโฆษณาทางแผนพับ  สวนใหญพบบางครั้ง  ส่ือเคลื่อนที่ทาง            

รถตู  สวนใหญไมเคยพบเห็น  การประชาสัมพันธแถลงขาวพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง             

การประชาสัมพันธการเขียนบทความพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รองลงมาคือ  ไมเคยพบเห็น         

การประชาสัมพันธการทําแผนพับพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รองลงมาคือ  พบเห็นบอยครั้ง  

การจัดกิจกรรมพิเศษพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รองลงมาคือ  ไมเคยพบเห็น  การจัดนทิรรศการ 

พบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รองลงมาคือ  ไมเคยพบเห็น 

จากผลการวิจัยทําใหทราบการสื่อสารทางการตลาดมีความสําคัญตอแนวโนม        

การตัดสินใจที่จะเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548        

ถามีการเลือกใชเครื่องมือส่ือสารที่เหมาะสมและตรงกับกลุมนักทองเที่ยวมากที่สุด  จะทําใหกระตุน      

นักทองเที่ยวตัดสินใจเดินทางเขารวมกิจกรรมมากขึ้น  โดยเฉพาะเครื่องมือสื่อสารประเภทการ         

ประชาสัมพันธ   ผูจัดงานควรตระหนักถึงความจําเปนที่จะตองใช เครื่องมือส่ือสารทางการ             

ประชาสัมพันธ (Public Relation ,PR)  ซึ่งปจจุบันมีบทบาทมากขึ้นเรื่อยๆ  เนื่องจากการที่สภาพ            

การโฆษณามีแนวโนมที่มีความนาเชื่อถือลดลง  อีกทั้งอัตราคาโฆษณามีอัตราที่แพงมาก  ทําใหตอง       

ใหความสําคัญกับการประชาสัมพันธที่จะชวยใหรายละเอียดของกิจกรรมในงาน  และเปนการสราง

ภาพพจนที่ดีของการงานและคณะผูจัดงานมากขึ้น  แตทั้งนี้จะตองมีการผสมผสานเครื่องมือ             

ส่ือสารทางการตลาดอื่น ๆ รวมดวย    เพื่อกระตุนและผลัดกันใหนักทองเที่ยวตัดสินเดินทางเขารวม     

กิจกรรมไดเร็วขึ้นและกลับมาเที่ยวอีกครั้งหากมีการจัดงานครั้งตอไป 
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3. การวิเคราะหแนวโนมการเขารวมกิจกรรมตาง ๆในงานเทศกาลสีสัน           
แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 

เปนการวัดแนวโนมการเขารวมกิจกรรม  ประกอบดวยการวัดแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมตาง ๆ ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ไมวาจะเปน            

กิจกรรมขบวนเรือหลัก  การลอยกระทง  กิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทย  กิจกรรมนางนพมาศ  การออกราน 

การแสดงดนตรี  กิจกรรมชักโคมแขวน  และกิจกรรมการทํากระทง  และสวนของนักทองเที่ยวภายหลัง

ที่ไดพบเห็นเครื่องมือส่ือสารในรูปแบบตาง ๆ  ลักษณะแนวโนมของนักทองเที่ยวในการที่จะแนะนํา

บุคคลอื่นใหเขารวมกิจกรรม  แนวโนมของนักทองเที่ยวที่เขารวมกิจกรรมหากมีการจัดงานในทุก ๆ ป 

สาเหตุที่นักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยว  วัดระดับเครื่องมือส่ือสารการตลาดที่มีอิทธิพลตอการ

เดินทางเขารวมกิจกรรม  และบุคคลที่นักทองเที่ยวเดินทางเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสีสันแหง                 

สายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งสามารถสรุปไดวา 

กิจกรรมการจัดขบวนเรือหลักนั้น นักทองเที่ยวสวนใหญ  ไมแนใจที่จะเขารวม            

กิจกรรมลอยกระทงนั้น  นักทองเที่ยวสวนใหญไปเขารวมกิจกรรม  รองลงมาคือ  ไมแนใจ  กิจกรรม          

การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  นักทองเที่ยวสวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  กิจกรรม           

การประกวดนางนพมาศนั้นนักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรมเปนสวนใหญ   กิจกรรมการ              

ออกราน  สวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  กิจกรรมการแสดงดนตรี  สวนใหญไมแนใจที่จะเขารวม

กิจกรรม  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  สวนใหญไมแนใจ  กิจกรรมการทํากระทงนั้น   นักทองเที่ยว

โดยมากไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  

หลังจากที่นักทองเที่ยวทราบขอมูลแลว  โดยสวนใหญไมแนใจที่จะเขารวม               

กิจกรรม  รองลงมาคือ  ไปเขารวมกิจกรรม  เมื่อพิจารณาพบวา  มีแนวโนมไมแนใจ  สําหรับคําถาม

เกี่ยวกับการแนะนําบุคคลอ่ืน ๆ เขารวมงานจากนักทองเที่ยวนั้นพบวา  สวนใหญไมแนใจที่จะแนะนํา 

รองลงมาคือ  แนะนําแนนอน  นักทองเที่ยวจะแนะนําบุคคลอื่นใหเขารวมกิจกรรม  แนวโนมการ                  

เขารวมหากมีการจัดกิจกรรมเชนนี้ทุก ๆ ปพบวา  นักทองเที่ยวสวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม

ในทุกป  รองลงมาคือ  เขารวมงานทุกป  หากมีการจัดงานในทุกปพบวา  นักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขา

รวมงานทุกป 

หลังจากไดทราบขอมูลจากสื่อตาง ๆ ที่เผยแพรแลวพบวา  บุคคลสวนใหญไมแนใจ

ในการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจาํป 2548 

รองลงมาคือ  ไปเขารวมกิจกรรมฯ  

ในดานการแนะนําบุคคลอื่น ๆ ใหเขารวมกิจกรรมพบวา  สวนใหญไมแนใจวา              

จะแนะนําบุคคลอื่น ๆ ใหเขารวมงานนี้  รองลงมาคือ  แนะนําแนนอน  ในดานความตองการเขารวม        
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กิจกรรมในทุก ๆ ปพบวา  สวนใหญยังไมแนใจ  รองลงมาคือ  แนะนํา   ในดานสาเหตุการเดินทาง            

เขารวมงานพบวา  สวนใหญเห็นวากิจกรรมนาสนใจ รองลงมาคือ  เพื่อสืบสานประเพณีไทย  ในดาน

ส่ือที่มีอิทธิพลตอการเดินทางมากที่สุดพบวา  สวนใหญเปนสื่อโฆษณา  รองลงมาไดแก  การประชาสัมพันธ 

ในดานกลุมบุคคลที่เดินทางเขารวมกิจกรรมพบวา  สวนใหญเปนกลุมเพื่อน/คนรัก  รองลงมาไดแก  

กลุมครอบครัว  

จากผลการวิจัยพบวา  แนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรมนั้นมีความเกี่ยวพัน

กับการจัดกิจกรรม  ดังนั้นการวางแผนการดําเนินการจัดกิจกรรม  ควรนําความคิดเห็นของนักทองเที่ยว            

ที่ศึกษาไดมาวิเคราะหและปรับปรุงรูปแบบการจัดกิจกรรม  เพื่อใหเหมาะสมกับความคิดเห็นและ       

พฤติกรรมของนักทองเที่ยว  เพื่อใหสามารถตอบสนองความตองการการเดินทางเขารวมกิจกรรม           

ของนักทองเที่ยวได 

ผลการวิจัยดังกลาว  สามารถสรุปไดวา  กิจกรรมตาง ๆ ในงานประกอบดวย            

กิจกรรมขบวนเรือหลัก  กิจกรรมลอยกระทง  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  การประกวดนางนพมาศ 

การออกราน  การแสดงดนตรี  กิจกรรมการทําลอยกระทง  มีความสัมพันธตอแนวโนมการเดินทาง         

เขารวมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งสิ่งที่ปรากฏจาก       

การวิจัยนั้นแสดงผลรวมวา  โดยสวนมากนักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  ซึ่งสามารถ

วิเคราะหไดวากิจกรรมที่ทางผูจัดงานไดกําหนดขึ้นนั้นยังไมสามารถดึงดูดใหนักทองเที่ยวสนใจที่จะ

เดินทางเขารวมงานเทาใดนัก  หรืออาจจะเปนการใชเคร่ืองมือส่ือสารทางการตลาด ดอยางไมเขาถึง

นักทองเที่ยว  ทําใหไมสามารถสรางความรับรูหรือดึงดูดใหนักทองเที่ยวสนใจและเกิดแนวโนมการ                 

เขารวมกิจกรรมในทางบวกได  ซึ่งจะสอดคลองกับเสรี  วงษมณฑา (2540.)  ซึ่งกลาววาเครื่องมือ              

ส่ือสารทางการตลาดเปนกลยุทธการประสานงานและการรวมความพยายามของบริษัทหรือองคกร

และการติดตอส่ือสารเพื่อสงเสริมการตลาดโดยใชทุกเครื่องมือที่จูงใจที่เหมาะสม  เพื่อใหไดขาวสาร

และภาพพจนที่สอดคลองกันและเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน  เนื่องจากกระบวนการสื่อสารทางการตลาด              

มีความซับซอนมากขึ้น  ผูโฆษณาที่เปนเจาของสินคาพบวา  ตลาดมีการแบงแยกออกเปนสวน ๆ ยอย

เล็กลงไปเร่ือง (Demystification of the market)  และการติดตอสื่อสารทางการตลาดที่จะเขาถึง                 

ผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิผลก็สลับซับซอนมากขึ้น  ทําใหการใชโฆษณาผานสื่อตาง ๆ และการ

ประชาสัมพันธซึ่งเปนเครื่องมือการสื่อสารการตลาดหลักดั้งเดิมนั้น  ไมเพียงพอที่จะสื่อสารตราสินคา 

(Brand contact) ใหเกิดพฤติกรรมทางบวกตามที่นักการตลาดตองการได 
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4. การวิเคราะหความสัมพันธระหวางเครื่องมือสื่อสารทางการตลาดกับแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง              
ประจําป 2548  

การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทางการตลาด            

แตละปจจัย  การวิจัยพบวา 

การโฆษณา  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมี           

คาสัมประสิทธิสหสัมพันธ (r) เทากับ 0.412  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 41.2            

(มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันสอดคลองกับงานวิจัย        

ของ  วรรณวิมล  ทรัพยสุวรรณ (2545.) พบวา  การโฆษณาผานทางสื่อโทรทัศนสามารถที่จะกระตุน       

ใหเกิดการตัดสินใจในการซื้อสินคาและสอดคลองกับงานวิจัยของ  พลาญ  จันทรจตุรภัทร (2539.)          

พบวา  ผูบริโภคใหความสําคัญกับอิทธิพลของสื่อโฆษณาทางโทรทัศน  ซึ่งสามารถกระตุนใหผูบริโภค

ซื้อสินคาไดเชนเดียวกัน 

การประชาสัมพันธ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) 

โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.442  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 

44.2 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน 

การจัดกิจกรรมพิเศษ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) 

โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.554  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 

55.4 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน 

การใชยานพาหนะเคลื่อนที่   มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ           

(Sig = 0.000)  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.413  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 41.3 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกัน 

จากผลการวิจัยดังกลาว  สามารถสรุปไดวา  เครื่องมือส่ือสารการตลาดมี

ความสัมพันธตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง         

ประจําป 2548  โดยเครื่องมือส่ือสารทางการตลาดไดแก  การโฆษณา  การประชาสัมพันธ  การใช       

ยานพาหนะเคลื่อนที่  การจัดกิจกรรมพิเศษ  ถือไดวาเปนเครื่องมือในการติดตอส่ือสารขอมูลระหวาง

นักทองเที่ยวกับคณะผูจัดงาน  ซึ่งสอดคลองกับการสงเสริมการตลาด (Promotion)  หรือการติดตอ            

ส่ือสารทางการตลาด (Marketing Communication)  ของศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ. (2541)                

ไดกลาววา  การสื่อสารทางการตลาดเปนเครื่องมือในการติดตอส่ือสารระหวางผูซื้อและผูขาย            
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เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude)  และพฤติกรรมการซื้อ (Behavior)  หรือหมายถึง  เคร่ืองมือส่ือสาร         

ที่ใชเพื่อแจงขาวสาร (Inform)  เพื่อจูงใจ (Persuade)  และเตือนความทรงจํา (Remind)  ตลาด               

ผลิตภัณฑและองคการ  หรือหมายถึง  กระบวนการติดตอส่ือสารทางการตลาด  โดยใชคนหรือใชส่ือ

เพื่อเตือนความทรงจํา  แจงขาวสาร  และจูงใจนักทองเที่ยวที่มีศักยภาพในการเดินทางเขารวมงาน  

นอกจากนี้ผูวิจัยยังเห็นวา  การสื่อสารทางการตลาดที่จะประสบความสําเร็จ           

ตามวัตถุประสงคของแผนการตลาดที่วางไวนั้น  จะตองมีการเลือกใชเครื่องมือส่ือสารทางการตลาด

และมีการผสมผสานเครื่องมือส่ือสารใหสอดคลองกับกลุมเปาหมายมากที่สุด  ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎี

การสื่อสารทางการตลาดอยางครบเครื่องของเสรี วงษมณฑา (2540)  ไดกลาววา  จะใชการติดตอ      

ส่ือสารทุกรูปแบบที่เหมาะสมกับผูบริโภคในกลุมนั้น  หรือเปนสิ่งที่ผูบริโภคเปดรับ (Exposure)              

ไดแก  เครื่องมือส่ือสารตอไปนี้  

การโฆษณา (Advertising) เปนรูปแบบของการสรางการติดตอส่ือสารดาน       

การตราสินคา (การจัดกิจกรรม)  การโฆษณาใชในกรณีตอไปนี้  

1.  ตองการสรางความแตกตางในผลิตภัณฑ (Diffentiate Product)             

อยางรวดเร็วและกวางขวาง 

2.  ตองการยึดตําแหนงครองใจสินคา (Brand Positioning)  โฆษณาเปน           

ส่ิงสําคัญ  ถาไมมีการทําโฆษณาก็เหมือนกับวาเราไมมีกรรมสิทธในตราสินคา 

3.  ใชการโฆษณาเพื่อสรางการรับรูที่ยิ่งใหญ (Impact) 

4.  ถาเปนสินคา (กิจกรรม) ที่เปนที่รูจักดีอยูแลว  ไมตองใหความรูกับคน 

(Educated)  ตองการตอกย้ําตําแหนงสินคา (Brand Positioning)  ตองการสรางความแตกตาง 

(Differentiation)  เปนการสรางความรูจัก (Awareness)  และแสดงจุดขาย (Selling point)            

และตําแหนงผลิตภัณฑที่ชัดเจน  

การประชาสัมพันธ (Public Relation , PR)  เปนการสงเสริมการประชาสัมพันธ        

ในการที่จะใหขอมูลขาวสารเปนความพยายามในการวางแผนโดยองคการหนึ่งเพื่อสรางทัศนคติที่ดี        

ตอองคการ  ใหเกิดกับกลุมใดกลุมหนึ่ง  ทั้งนี้เพื่อ 

1.  สรางความเชื่อถือไดสูง (High credibility)  ในกรณีที่เปนขาวเกี่ยวกับ      

การจัดงานอยางใดอยางหนึ่งรวมไปถึงการใหขาวสารผานสื่อมวลชน (โทรทัศน วิทยุ นิตยสาร            

บทความ แผนพับ)  หรือการที่องคการจะเปนผูที่ใหขาวเอง  นักทองเที่ยวจะมีความเชื่อถือไดมากกวา 

2.  เปนขอมูลที่ปลอดภัย (Off Guard) เปนการใหขอมูลในรูปขาวสารแบบ       

ใหขอเท็จจริงจากสื่อมวลชนแทนที่จะเปนการติดตอส่ือสารแบบจูงใจลูกคา  จึงถือวาเปนขอมูลที่ปลอดภัย

แกผูรับขาวสาร  
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3.  การแสดง (Dramatization)  เปนการประชาสัมพันธเพื่อแสดงขอมูล         

ขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑหรือบริษัท 

การประชาสัมพันธจะตองทําใหนอกเหนือจากการใหขาว (Publicity)  เพราะการ

ใหขาวเปนเพียงสวนหนึ่งของการประชาสัมพันธเทานั้น  ควรจะมีสัมพันธภาพกับส่ือมวลชน  มีสัมพันธภาพ

กับชุมชน  เหลานี้ลวนเปนการประชาสัมพันธทั้งสิ้น (เสรี วงษมณฑา.2540 : 83) 

การใชยานพาหนะเคลื่อนที่  จัดเปนสื่อโฆษณาตัวหนึ่งที่ตองใหความสําคัญ            

โดยเปนการสื่อสารที่จะชวยสรางการรับรู (Awareness)  เกี่ยวกับการจัดงานมากขึ้น  โดยผูจัดงาน     

ควรที่จะเพิ่มจํานวนเครื่องมือส่ือสารประเภทนี้ใหมากข้ึน  เพื่อใหเกิดความถี่ในการรับรูและกระตุน           

ใหเกิดการสนใจเขารวมงานมากขึ้น  การตลาดโดยการจัดกิจกรรมพิเศษ (Event Marketing)  เปนวิธี      

ที่จะทําใหนักทองเที่ยวรูจักกิจกรรมในงานมากขึ้น  และเกิดการเขามามีสวนรวมในกิจกรรมทําใหสราง

ใหเกิดความสนใจได  เปนวิธีการสื่อสารที่สามารถวัดผลไดดวยจํานวนของผูคนที่เขารวมงาน 
 

ขอเสนอแนะสําหรับผูจัดกิจกรรมงานเทศกาลสี สันแหงสายน้ํา มหกรรม               
ลอยกระทง ประจําป 2548 

จากการวิเคราะหปจจัยสื่อสารทางการตลาดในทุก ๆ ปจจัยพบวา  ลวนแตมีอิทธิพล           

ที่มีตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548  ซึ่งลวนแลวแตมีรูปแบบความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ  เมื่อมีการ        

สงเสริม สนับสนุน การสื่อสารทางการตลาดในทุกรูปแบบ  ยอมมีผลทําใหผูบริโภคมีแนวโนมในการ

เขารวมกิจกรรมมากขึ้นตามไปดวย  ดังนั้นผูจัดงานควรใหความสําคัญเกี่ยวกับการใชเครื่องมือส่ือสาร

การตลาดแบบครบถวน  ควรมีการระดมงบประมาณในการสนับสนุนใหมากขึ้น  หากมีการจัดกิจกรรมใด ๆ 

แลวไมมีนักทองเที่ยวที่ทราบเกี่ยวกับการจัดงาน วัตถุประสงคตาง ๆ ที่ผูจัดงานตั้งไวก็จะไมตรงตาม

วัตถุประสงค  

การใชส่ือโฆษณา  จากการวิจัยเปนสื่อที่มีผลตอการเกิดแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม          

ไดมากที่สุด  ดังนั้นผูจัดงานควรที่จะใหความสําคัญกับส่ือนี้เปนอยางมาก  โดยเนนใหส่ือสารให           

เกิดความถี่ ใหมากที่ สุดและในขณะเดียวกันควรทําการพัฒนาการใช ส่ือนี้ ใหดี ข้ึนโดยเนน                   

งบประมาณเปนหลัก  เนื่องจากสื่อโฆษณาโดยเฉพาะทางโทรทัศนมีคาใชจายเปนจํานวนมาก 

การประชาสัมพันธ  นักทองเที่ยวใหความสําคัญเปนอันดับรองลงมา  ดังนั้นผูจัดงานควรที่      

จะจัดกิจกรรมการประชาสัมพันธ  โดยใหนักทองเที่ยวเขาไปมีสวนรวมใหมากที่สุด  ควรจัดใหมีการ

เนนการจัดนิทรรศการตามสถานที่ตาง ๆ  โดยเฉพาะสถานศึกษา  ซึ่งสอดคลองกับการวิจัยที่พบวา  

นักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 18-25 ป จะเดินทางเขารวมกิจกรรมมากที่สุด 
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ขอเสนอแนะสําหรับงานวิจัยครั้งตอไป  
1.  งานวิจัยครั้งตอไป  ควรที่จะศึกษาเกี่ยวกับเครื่องมือส่ือสารแบบบูรณาการกับกิจกรรม            

ที่ตาง ๆ ที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทยไปผูจัดขึ้น  วาจะมีทิศทางเปนอยางไรในอนาคต 

2.  ศึกษาความเปนไปไดในการวางแผนการสื่อสารทางการตลาดแนวใหมภายในองคกร การ

ทองเที่ยวแหงประเทศไทย ปญหา อุปสรรค และแนวทางแกไขและพัฒนาอยางยั่งยืน 

3.  ในการวิจัยครั้งตอไป  มีความจําเปนตองเพิ่มตัวแปรอิสระใหมากกวานี้  เชน  คานิยม           

รูปแบบการดําเนินชีวิตและลักษณะทางจิตวิทยา  เพื่อที่จะทราบวาปจจัยเหลานี้มีผลตอการตัดสินใจ

เขารวมกิจกรรมที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทยจัดขึ้นหรือไม 

4.  การวิจัยครั้งนี้เปนการศึกษาเฉพาะงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548 เทานั้น  จึงไมสามารถทราบความแตกตางของการสื่อสารทางการตลาดที่มีตอแนวโนม

กิจกรรมอื่น ๆ ที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดกําหนดจัดขึ้นดวย  หากมีการศึกษาเปรียบเทียบกัน

จะทําใหเกิดประโยชนในการกําหนดกลยุทธทางการตลาดไดอยางเหมาะสม 

5.  ในการวิจัยครั้งนี้นักทองเที่ยวยังมีความสับสนในการตอบคําถามบางประเด็น            

การวิจัยครั้งตอไปควรมีการกําหนดใหชัดเจนมากกวานี้  

6.  ควรทําการศึกษาความพึงพอใจของนักทองเที่ยวหลังจากการเขารวมกิจกรรม              

เพื่อจะไดรับทราบถึงศักยภาพของการจัดงาน 
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ภาคผนวก 



 
แบบสอบถามโครงการวิจัย 

เรื่อง การส่ือสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอ ความสนใจ แนวโนมการเขารวมกิจกรรมและ
พฤติกรรมการเดินทางทองเทีย่วงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548 
กรุงเทพมหานคร  
        เลขที่  
 
สวนที่ 1 : ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 

คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย / ลงในชองวางที่ตรงกับขอมูลของทานมากที่สุด 

1. เพศ 

  1. ชาย     2. หญิง 

2. อายุ 

  1. 18-25 ป     2. 26-34 ป 

  3. 35-42 ป     4. 43-50 ป 

  5. 50 ปขึ้นไป 

3. สถานภาพ 

  1. โสด    2. สมรส/อยูดวยกัน           

4. ระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ 

 1. ต่ํากวาปริญญาตรี 

 2. ปริญญาตรี 

 3. สูงกวาปริญญาตรี 

5. ระดับรายไดโดยเฉลี่ย/ตอเดือนของทาน 

 1. ต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท 

 2. 5,001-10,000 บาท 

 3. 10,001-15,000 บาท 

 4. 15,000 บาทขึ้นไป 

6. อาชีพ 

 1. นักเรียน/นักศึกษา 

 2. ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

 3. พนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 

 4.แมบาน/พอบาน 

 5. ธุรกิจสวนตัว 

 6. อื่น ๆ โปรดระบุ………. 

 

 

 

 

 

 



7. ภูมิลําเนา 

 1. กรุงเทพมหานครและปริมณฑล (นนทบุรี,สมุทรปราการ,ปทุมธานี) 

 2. ภาคกลาง 

 3. ตะวันออกเฉียงเหนือ 

 4. ภาคเหนือ 

 5. ภาคใต 

 
สวนที่ 2  : แบบสอบถามวัดระดับความถี่ในการพบเห็นเครื่องมอืส่ือสารการตลาด 
 

ระดับความถี่ในการพบเห็น เครื่องมือส่ือสารทางการตลาด 
(IMC) บอยครั้งมาก บอยครั้ง บางครั้ง นานๆครั้ง ไมเคย 

 

ส่ือโฆษณา 

8. การพบเห็นโฆษณาเกี่ยวกับการจัดงาน

ผานทางโทรทัศน 

9. การฟง spot โฆษณาการจัดงานผาน

ทางสื่อวิทยุ 

10. การอานขอความหรือบทความเกี่ยวกับ
การจัดงานทางหนานิตยสารหรือ

หนังสือพิมพ 

11. การพบเห็นปายโฆษณางาน เชน ปาย

รถเมล/ปายริมทาง 

12. การรับแผนพับประชาสัมพันธการจัด
งาน 

การใชส่ือเคล่ือนที ่

13. การพบเห็นรถตูติดสติกเกอรประชา
สัมพันธงาน 

     

ระดับความสนใจ  เครื่องมือส่ือสารทางการตลาด 

(IMC) มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 

 

การจัดกิจกรรมพิเศษ 

14. การเขาชมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวกับการ
จัดงาน 

15. การเขารวมชมนิทรรศการเกี่ยวกับการ
จัดงาน 

     

 

 

 

 

 

 



 สวนที่ 3 และ 4   การวัดความสนใจและแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน 
 

ความสนใจ แนวโนมการเขารวมกิจกรรม กิจกรรมภายในงาน 
สนใจ

อยาง

มาก 

สนใจ ไม

แนใจ 

ไม

สนใจ 

ไม

สนใจ

อยาง

ยิ่ง 

ไปแน 

นอน 

ไป ไม

แนใจ 

ไมไป ไมไป

แน 

นอน 

16  กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสัน

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

(ระหวางสะพาน 

     ตากสิน-สะพานพระราม 8) 

17. กิจกรรมลอยกระทง (วันที่16 

พฤศจิกายน 2548) 

       

18. การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย 

19. การประกวดนางนพมาศ 

(สะพานพระราม 8) 

20. การออกราน (สะพานพระราม 8) 

21. การแสดงดนตรี (สะพานพระราม 

8) 

22. กิจกรรมการประกวดชักโคม
แขวน (สวนสันติชัยปราการ) 

23. การสาธิตการทํากระทงโบราณ 

          

 
สวนที่ 5 พฤติกรรมของการเดินทางทองเทีย่วของนักทองเที่ยวที่มีตองานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา  

มหกรรมลอยกระทง ป 2548 กรุงเทพมหานคร 
 

24. หลังจากทานทราบขอมูลการจัดงานจากสื่อตาง ๆ ที่เผยแพร ทานจะ  

ไมไปแนนอน      ....      ....     ....    ....      ....  ไปแนนอน 

25. ทานจะแนะนําบุคคลอื่น ๆใหเดินทางเขารวมงานนี้หรือไม 

ไมแนะนําแนนอน      ....      ....     ....      ....    ....  แนะนําแนนอน 

26. หากมีการจัดงานเชนนี้ทุกๆป ทานจะเดินทางเขารวมกิจกรรมทุกๆปหรือไม 
ไมมาแนนอน      ....      ....     ....      ....     ....  มาแนนอน 

27. สาเหตุที่ทานเดินทางเขารวมงานคือขอใด (กรณีที่ทานตัดสินใจจะเขารวมงาน)  

 1. กิจกรรมนาสนใจ 

 2. เดินทางสะดวก 

 3. สืบสานประเพณีไทย 

 4. ตองการพักผอนหยอนใจ 

28. ทานใชเวลานานกี่วันในการตัดสินใจเขารวมงานหลังจากพบเห็นส่ือ…………… วัน 

 

 

 



 

 

29. ส่ือใดที่มีอิทธิพลตอการเดินทางเขารวมกิจกรรมมากที่สุด 

 1. โฆษณา 

 2. การประชาสัมพันธ 

 3. การจัดกิจกรรมพิเศษ 

 4. การใชยานพาหนะเคลื่อนที่ 

30. ทานจะเดินทางเขารวมกิจกรรมกับบุคคลใด 

 1. คนเดียว 

 2. เพื่อน/คนรัก 

 3. ครอบครัว 

 

********************  ขอบคุณที่ใหความรวมมือ ************************ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

แบบสอบถาม 

การวิจัย เรื่องการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมใน
งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548 

 

 

 คําช้ีแจงในการตอบแบบสอบถาม 

 แบบสอบถามชุดนี้ จัดทําขึ้นเพื่อประกอบการศึกษาหลักสูตร บริหารธุรกิจมหาบัณฑติ คณะ

สังคมศาสตร มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ เปนการรวบรวมขอมูลเกี่ยวกบัการสือ่สารทางการตลาด 

(IMC) ที่มีอิทธิพลตอ แนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง

ประจําป 2548 

 ผูวิจัยใครขอความรวมมือจากทาน ในการตอบแบบสอบถามอยางตรงไปตรงมาและครบถวน 

ทั้งนี้เพื่อเปนประโยชนแกการวิจัยเทานั้น มิไดมีจุดประสงคเพื่อประโยชนทางธุรกิจ ใดๆ ทัง้สิ้น ผูวิจัยจะ

เก็บขอมูลแบบสอบถามไวเปนความลับ และขอขอบพระคุณทุกทานเปนอยางสงูในการรวมมืออันดี 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ข 



รายนามผูเชีย่วชาญตรวจแบบสอบถาม 

รายชื่อ       ตําแหนงและสถานที่ทํางาน 

1. รองศาสตราจารย ศิริวรรณ เสรีรัตน  กรรมการบริหารหลักสูตรบริหารธุรกิจ 
      อาจารยประจํา 
      ภาควิชาบริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 
      มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

 

2. ผศ. สุพาดา  สิริกุตตา   กรรมการและเลขานุการคณะกรรมการบริหาร
      หลักสูตรบริหารธุรกิจ 
      อาจารยประจํา 
      ภาควิชาบริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 
      มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 



ประวตัิยอผูทําสารนิพนธ 

ชื่อผูวิจัย      นางสาวนันทกา  เอ่ียมสุธน 

วันเดือนปเกิด      24 ธันวาคม 2521 

สถานที่เกิด      เลย 

สถานที่อยูปจจุบัน     1240/889 ซ.ลาดพราว 101 แขวงบึงกุม  
       เขตบางกะป กรุงเทพมหานคร 

ตําแหนงหนาที่การทํางานในปจจุบัน   ลูกจางโครงการงานกิจกรรมในประเทศ 
       กองสงเสริมกิจกรรม ฝายกิจกรรม 

สถานที่ทํางานปจจุบัน     การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

ประวตัิการศึกษา 

 พ.ศ  2540     มัธยมศึกษาตอนตน-ตอนปลาย  
       โรงเรียนเตรียมอุดมศึกษานอมเกลา 

 พ.ศ. 2544     บธ.บ (การตลาด) จากมหาวิทยาลัยแมโจ 

 พ.ศ. 2549     บธ.ม (การตลาด)  
       จากมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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