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นันทกา  เอี่ยมสุธน.(2549).การสื่อสารทางการตลาดที่มอิีทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

 ของนักทองเทีย่วชาวไทยในงานเทศกาลสสัีนแหง สายน้าํมหกรรมลอยกระทง 

 กรุงเทพมหานคร ป 2548.สารนิพนธ บธ.ม. (การตลาด).กรงเทพฯ : บัณฑิตวทิยาลัย 

 มหาวิทยาลยัศรีนรินทรวโิรฒ.อาจารยทีป่รึกษาสารนพินธ: ผศ.ดร.อภิรัฐ ตั้งกระจาง 

 การวิจัยครั้งนี้มีความมุงหมายที่จะศึกษาการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการ

เขารวมกิจกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทยในงานเทศกาลสีสันแหง สายน้ํามหกรรมลอยกระทง 

กรุงเทพมหานคร ป 2548 โดยศึกษาแนวโนมการเขารวมกิจกรรมตามลักษณะประชากรศาสตรและ

ศึกษาความสัมพันธระหวางการสื่อสารการตลาด กับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสีสันแหง

สายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคือ นักทองเที่ยวชาวไทยทั้งชายและ

หญิงที่อยูในบริเวณเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการ

วิเคราะหขอมูล สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน การ

วิเคราะหความแตกตางแบบคาที การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว เปรียบเทียบความแตกตางราย

คูโดยวิธี LSD และวิเคราะหความสัมพันธโดยใชสถิติอยางงายของเพียรสัน สําหรับการวิเคราะหขอมูล

ทางสถิติใชโปรแกรม SPSS For Window Version 11  

ผลการวิจัยพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนหญิง สวนใหญมีอยูระหวาง 26 – 34 ป ใน

ดานสถานภาพพบวา สวนใหญมีสถานภาพโสด รองลงมาไดแกสถานภาพสมรส ระดับการศึกษาพบวา 

สวนใหญมีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี รองลงมา คือการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี ในดานระดับ

รายไดเฉลี่ย/เดือน พบวา สวนใหญมีระดับรายไดเฉลี่ย 15,000 บาทขึ้นไป รองลงมาไดแก ระดับรายได

ระหวาง 5,001 – 10,000 บาท  การประกอบอาชีพ พบวา สวนใหญเปนพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 

รองลงมาไดแก รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ ในดานภูมิลําเนา พบวาสวนใหญ เปนคนกรุงเทพฯ และ

ปริมณฑล (นนทบุรี,สมุทรปราการ,ปทุมธานี) รองลงมาไดแก เปนคนในภาคกลาง  

โดยการวิจัยพบวา 

 1.วิเคราะหระดับความถี่ในการพบเห็นสื่อโฆษณารูปแบบตาง ๆเปนการวิเคราะหระดับความถี่ใน

การพบเห็นเครื่องมือส่ือสารทางการตลาด พบวาสื่อโฆษณาที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่

จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา  มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  เรียงลําดับจากคาเฉลี่ยจาก

มากที่สุดไปหานอยที่สุดไดดังนี้ ระดับมากที่สุดไดแก  การพบเห็นการโฆษณาเกี่ยวกับการจัดงานผานทางสื่อ

โทรทัศน รองลงมาคือการอานขอความหรือบทความ การพบเห็นปายโฆษณา การฟง spot โฆษณาทาง

วิทยุ ที่สําคัญนอยที่สุด คือ การรับแผนพับประชาสัมพันธการจัดงาน,การใชส่ือเคลื่อนที่  พบวา

นักทองเที่ยวมีการพบเห็น รถตูติดสติ๊กเกอรประชาสัมพันธงาน  ซึ่งระดับความถี่ในการพบเห็นอยูที่ระดับ

นาน ๆ ครั้ง,การประชาสัมพันธ  นักทองเที่ยวใหความสําคัญกับการประชาสัมพันธ โดยเรียงลําดับจาก

คาเฉลี่ยมากที่สุดไปนอยที่สุด  ดังนี้  สื่อประชาสัมพันธที่มีอิทธิพลมากที่สุด ไดแก  การจัดแถลงขาว  

 



รองลงมาไดแก  การทําแผนพับ สวนสื่อประชาสัมพันธที่นักทองเที่ยวใหความสําคัญนอยที่สุด คือ การ

เขียนบทความ, การจัดกิจกรรมพิเศษ  นักทองเที่ยวใหความสําคัญกับการจัดกิจกรรมพิเศษโดย

เรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมากที่สุดไปนอยที่สุด  ดังนี้  การจัดกจิกรรมพิเศษที่มีอิทธิพลมากที่สุด ไดแก การ

เขารวมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวกับการจัดงาน รองลงมาไดแก  การเขารวมชมนิทรรศการเกี่ยวกับการ            

จัดงาน  

 2. วิเคราะหแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรม

ลอยกระทงประจําป 2548 พบวา กิจกรรมภายในงานที่นักทองเที่ยวมีแนวโนมเขารวมกิจกรรมมากที่สุด

ในระดับไปเขารวมกิจกรรม ไดแก กิจกรรมลอยกระทง รองลงมา คือไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรมการ

ประกวดชักโคมแขวน สําหรับการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยนั้นพบวานักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวม

กิจกรรมที่จัดขึ้น,กิจกรรมการออกราน กิจกรรมการสาธิตการทํากระทง กิจกรรมการแสดงดนตรีและ

กิจกรรมประกวดนางนพมาศ พบวานักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม,หลังจากที่นักทองเที่ยว

รับทราบขอมูลแลว โดยมีแนวโนมวานักทองเที่ยวสวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม,สาเหตุการเดิน

ทางเขารวมงาน โดยเรียงลําดับจากมากที่สุดไปนอยที่สุดพบวา นักทองเที่ยวสวนใหญเห็นวากิจกรรมที่

จัดมีความนาสนใจ รองลงมา คือ เพื่อสืบสานประเพณีไทย ตองการพักผอนหยอนใจ และอันดับสุดทาย

คือเนื่องจากเดินทางสะดวก, สําหรับส่ือที่มีอิทธิพลตอการเดินทาง เรียงลําดับจากมากที่สุดไปนอยที่สุด 

พบวา นักทองเที่ยวสวนใหญเห็นวาเปนสื่อโฆษณา รองลงมา ไดแก การประชาสัมพันธ การจัดกิจกรรม

พิเศษ และอันดับสุดทายคือ การใชยานพาหนะเคลื่อนที่, กลุมบุคคลที่จะรวมเดินทางเขารวมกิจกรรม

รวมกับนักทองเที่ยวโดยเรียงลําดับจากมากที่สุดไปนอยที่สุด พบวา สวนใหญเปนกลุมเพื่อน / คนรัก 

รองลงมาไดแก กลุมครอบครัว, สวนการแนะนําบุคคลเขารวมกิจกรรม พบวา นักทองเที่ยวมีแนวโนมที่

จะไมแนะนําบุคคลอื่นเขารวมกิจกรรม หลังทราบขอมูล,แนวโนมในการตัดสินใจเขารวมงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ในทุกๆ ป พบวานักทองเที่ยวมีแนวโนมไมแนใจที่จะเขารวม

กิจกรรมในทุก ๆ ป  

 3. นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ไมแตกตางกันทั้งเพศชายและเพศหญิง 

 4. นักทองเที่ยวที่มีอายุที่ตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสัน

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ที่ไมแตกตางกัน  ในดานกิจกรรมการประกวดชักโคม

แขวนและการสาธิตการทํากระทงโบราณ และพบวานักทองเที่ยวที่มีอายุที่ตางกันมีอิทธิพล         ตอ

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกันคือ กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอย

กระทง กิจกรรมลอยกระทง กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ 

กิจกรรมการออกราน กิจกรรมการแสดงดนตรี 

 5. นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นในงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ไมแตกตางกันคือ กิจกรรมการแสดง

ศิลปวัฒนธรรมและกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ แตในขณะที่นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาที่ตางกันมี



อิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548 ที่แตกตางกัน  คือ  กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา  กิจกรรมลอยกระทง 

กิจกรรมการออกราน  กิจกรรมการแสดงดนตรีการสาธิตการทํากระทงโบราณ  และกิจกรรมประกวดชัก

โคมแขวน 

 6. นักทองเที่ยวที่มีรายไดที่ตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมภายในงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ที่ไมแตกตางกัน คือ กิจกรรมการประกวด

ชักโคมแขวน และกิจกรรมการทํากระทงโบราณ และผลการวิจัยพบวานักทองเที่ยวที่มีรายไดที่แตกตาง

กันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548 แตกตางกัน คือ กิจกรรมขบวนเรือหลัก กิจกรรมลอยกระทง กิจกรรมประกวดนางนพ

มาศ กิจกรรมการออกราน และกิจกรรมการแสดงดนตรี  

 7.นักทองเที่ยวที่มีถิ่นที่อยูแตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ไมแตกตางกัน ในดานกิจกรรมขบวนเรือหลักงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง กิจกรรมลอยกระทง กิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทย กิจกรรม

การประกวดนางนพมาศ กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน และกิจกรรมการสาธิตการทํากระทงแต

สําหรับนักทองเที่ยวที่มีถิ่นที่อยูแตกตางกันกับแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ 

การออกราน และ การแสดงดนตรี มีความแตกตางกัน 

 8. เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาดประกอบดวย การโฆษณา การประชาสัมพันธ การจัด

กิจกรรมพิเศษ การจัดนิทรรศการ และการใชยานพาหนะเคลื่อนที่มีความสัมพันธกับแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 กรุงเทพมหานคร โดยมีความสัมพันธดังนี้  

 การโฆษณา มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับปานกลางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

ประชาสัมพันธ มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับปานกลางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 การจัดกิจกรรมพิเศษ มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับปานกลาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 การใชยานพานะเคลื่อนที่ มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับปาน

กลางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 

2548 ซึ่งลวนแลวแตมีรูปแบบความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ เมื่อมีการสงเสริม สนับสนุน 

การสื่อสารทางการตลาดในทุกรูปแบบยอมมีผลทําใหผูบริโภค มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมมากขึ้น
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 The purpose of this research is to study about the integrated marketing 
communication affecting trends of participation the activities of Thai tourists on Loi Krathong 
Festival in Bangkok Metropolitan Area Year 2005 by studying the trend of participating the 
activities as the demographic characteristics and studying the relationship between the 
integrated marketing communication and the trend of participating the activities on Loi 
Krathong Festival Year 2005.. The sample group is used in this research will be Thai tourists 
both of male and female whose live in Bangkok Metropolitan Area in the amount of 400 
people by using questionnaire as the tool in order to analyze the data. The statistical 
methods applied in data analysis are percentages, mean, standard deviation. And the 
analysis for differentiation will be used by T-test independent, One-way analysis of variance 
to compare the differentiation between 2 groups of independent variations by using 
statistically model of LSD (Least Significance Different) and analyzing the relationships 
between 2 variations by using statistically model of Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient processed by the program of SPSS for Windows Version 11     
 For the analysis of statistical data, the results of research are concluded as followingg 
; 
  The most respondents are female age around 26 – 34 years old and in part of marital 
status, found that mostly will be single status and minority is married. In part of education 
level, found that mostly will be in the Bachelor degree and minority is lower than Bachelor 
degree. In part of monthly income, found that mostly will have level of income by average 
15,000 baht up and minority is the level of income between 5,001 – 10,000 Baht. In part of 
occupation, found that mostly will be the private company officers and minority is government 
officers or state enterprise officers. In part of places of birth, found that mostly will be 
Bangkokian and perimeter people (Nonthaburi, Samutprakarn, Pathumthani) and minority is 
central region people.   
 The results can be concluded as follows;  
 1. The analysis of frequency level in seeing many kinds of advertising media in which 
is the analysis of frequency level in seeing the tools of the integrated marketing 
communication found that advertising media influences to the trend of participating the set-up 
activities inside the Loi Krathong Festival Year 2005 mostly is seeing advertising media 
through TV media and minority are seeing advertising media through reading the messages 
or an article in the press, billboards, listening to advertising spots through the radio station 
and the advertising media that has least important to the tourists are brochures or leaflets 



and using mobile media. The tourists will consider about the important of mobile media as 
seeing, van with stickers to make a public relations for the events in which the frequency 
level of seeing will be rarely to make a public relations. The tourists will consider about the 
important for making public relations by make in order by average from at most to at least as 
follows; public relations media influences to the trend of participating the set-up activities 
inside the Loi Krathong Festival Year 2005 mostly is Press Conference Event and minority is 
brochure or leaflet and for the public relations media that the tourists consider the least 
important is writing an article in the press and setting special events. The tourists will 
consider about the important of setting special events by making in order from the average at 
most to at least as follows; setting special events influence to the trend of participating the 
set-up activities inside the Loi Krathong Festival Year 2005 mostly is participating special 
events those relate to the events and minority is participating the exhibition about the events.   

 2. The analysis of the trend of the participating the set-up activities inside the Loi 
Krathong Festival Year 2005 found that activities within the events those the tourists have the 
trend to participate mostly is Loi Krathong activity and minority are not sure to participate the 
Lantern Contest activity, the tourists feel not sure to participate showing activities about Thai 
culture, shop exhibition , Krathong making demonstration activity , The music show activity 
and Nopamas Contest activity the tourists feel not sure to participate andfound that after the 
tourists have already got the information, mostly will have the trend to participate in the level 
of not sure to participate. The reason for traveling to participate, found that mostly is the 
setting up activities have been interested and minority is for continuing Thai tradition because 
of the tourists would like to take a rest and the last thing is because of the convenient of 
traveling. For the media influences to the traveling mostly, found that the most tourists will 
see from the advertising media and minority is public relations, special events and the last 
thing that the tourists consider about the least influence media to the traveling is using mobile 
vehicles. The group of people those will corporate the travel group in order to participate the 
activities, found that mostly will be the group of friends / lovers and minority is the group of 
family.  

 In part of introducing people to participate the activities, found that the tourists have 
trend not to introduce other people to participate the activities after get the information about 
trend in decision making to participate on Loi Krathong Festival in every years, found that the 
tourists have trend in which not sure to participate in every years.         

 3. The tourists those have different ages will have trend to participate the set-up 
activities inside the Loi Krathong Festival Year 2005 indifferently in both of male and female. 

 4. The tourists those have different ages will influence to the trend to participate on 
Loi Krathong Festival Year 2005 indifferently in both of Lampern Contest activity and Ancient 
Krathong making demonstration and found that the tourists those have different ages will 
influence to the trend to participate the activities differently, those are  Electric Boat activity, 



Loi Krathong Celebration, Loi Krathong activity, Thai Cultural Art Showing activity, Nopamas 
Contest activity, Shop Exhibition activity, Music Show activity 

 5. The tourists those have different of education level will influence to the trend to 
participate the set-up activities inside the Loi Krathong Festival Year 2005 indifferently in 
showing about the cultural art and Nopamas Contest activities while the tourists those have 
different of education level will influence to the trend to participate the set-up activities inside 
the Loi Krathong Festival Year 2005 differently, those are Electric Boat activity, Loi Krathong 
activity, Shop Exhibition activity,  Music Show activity, Ancient Krathong making 
demonstration and Lampern Contest activity.   

 6. The tourists those have different income will influence to the trend to participate the 
activities inside the Loi Krathong Festival Year 2005 indifferently, those are Lampern Contest 
activity and Ancient Krathong making activity. And the result of this research, found that the 
tourists those have different income will influence to the trend to participate the activities 
inside the Loi Krathong Festival Year 2005 differently, those are Electric Boat activity, Loi 
Krathong activity, Nopamas Contest activity, Shop Exhibition activity and Music Show activity.  

 7. The tourists those have different places of birth will influence to the trend to 
participate the activities inside the Loi Krathong Festival Year 2005 indifferently in part of 
Electric Boat activity, Loi Krathong Celebration, Loi Krathong activity, Thai Cultural Art 
activity, Nopamas Contest activity, Lampern Contest activity and Ancient Krathong making 
demonstration activity, but for the tourists those have different places of birth with the trend to 
participate differently in Nopamas Contest activity, Shop exihibition activity and music show 
activity.  

           8. The tools of Integrated Marketing Communication composed of advertising, public 
relations, special events setting, exhibition setting and using mobile vehicles those have 
relationship with the trend to participate the activities inside the Loi Krathong Festival Year 
2005  i n  Bangkok  Me t ropo l i t an  A rea  t hose  have  re l a t i onsh ip  as  f o l l ows ;     

 Advertising have relationship in the same direction at the medium level at the 
significance level of 0.01    

 Public Relations have relationship in the same direction at the medium level at the 
significance level of 0.01 

 Special Events setting have relationship in the same direction at the medium level at 
the significance level of 0.01 

 Exhibition setting have relationship in the same direction at the medium level at the 
significance level of 0.01   

 Using Mobile Vehicles have relationship in the same direction at the medium level at 
the significance level of 0.01 

 



 From the analysis in every factors about the Integrated Marketing Communication, 
found that they always have influence to the trend to participate the set-up activities inside 
the Loi Krathong Festival Year 2005 in which totally have the relationship in the same 
direction, those are when they are promoted or supported by every types of Integrated 
Marketing Communication, they will make the consumers have trends to participate the 
activities more and more in finally. 
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บทที่ 1 
บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญของเรื่องที่ศึกษา 
 
 
ภูมิหลัง 
 ปจจุบันทั่วโลกตางพากันยอมรับถึงความสําคัญของการทองเที่ยวที่มีตอเศรษฐกิจของ

ประเทศ  เนื่องจากการทองเที่ยวไมเพียงกอใหเกิดการจางงานอยางกวางขวาง  แตยังเปนวิถีทางที่จะ

นําเงินตราตางประเทศเขาสูประเทศไดงายที่สุดวิธีหนึ่ง  การทองเที่ยวจึงมักถูกนําไปใชเปนเสนทางลัด

ไปสูการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศที่กําลังพัฒนาหลายประเทศ  รวมทั้งประเทศสังคมนิยมที่เร่ิมเปด

ประเทศ  เชน  อินโดจีน  และยุโรปตะวันออก  ซึ่งตางมุงหวังใหการทองเที่ยวเปนภาคบุกเบิกที่จะนํา

ผลประโยชนมาสูระบบเศรษฐกิจดวยการลงทุนที่ไมสูงมากนัก  โดยหวังวาการทองเที่ยวจะดึงดูด

เงินตราตางประเทศ  ทําใหคนในทองถิ่นมีงานทําและมีรายได  ประเทศไทยเองก็อาศัยการทองเที่ยว

เปนกลยุทธในการพัฒนาเศรษฐกิจดวยเชนกัน  

 

  ยอนหลังไปเมื่อประมาณ 2-3 ปที่ผานมา  การทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมบริการที่มีบทบาท

สําคัญตอเศรษฐกิจของไทย  โดยสามารถสรางรายไดในรูปเงินตราตางประเทศ  ไดกวาปละ 200,000 

ลานบาท  ซึ่งคิดเปนสัดสวนประมาณรอยละ 5 ของมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ  รวมทั้ง

เปนตัวจักรสําคัญที่ทําใหไทยฟนตัวทางเศรษฐกิจในหลาย ๆ คร้ัง  นอกจากนี้ยังเปนอุตสาหกรรมที่

กอใหเกิดการลงทุน  การจางงาน  และการกระจายรายไดไปสูภูมิภาคของประเทศอยางรวดเร็วและ

กวางขวาง  ทั้งนี้นอกจากการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวตางชาติแลว  การเดินทาง

ทองเที่ยวของคนไทยที่เดินทางไปยังแหลงทองเที่ยวตาง ๆ  ภายในประเทศก็มีสวนสงเสริมการ

ทองเที่ยวของประเทศไทยไดเปนอยางดี  ซึ่งสามารถสกัดกั้นการไหลออกของเงินตราไปยังตางประเทศ 

และสรางจิตสํานึกและความภาคภูมิใจในความเปนคนไทย 

  

 อุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่ไมมีขีดจํากัดในการจัดจําหนายและการผลิต 

เพราะไมตองพึ่งดินฟาอากาศเหมือนการเกษตร  ผลผลิตของอุตสาหกรรมทองเที่ยวที่เสนอขายแก

นักทองเที่ยว  คือ  ความสวยงามของธรรมชาติ  สภาพอากาศและสิ่งที่มนุษยสรางขึ้น  เชน  

พระบรมมหาราชวัง  วัดวาอาราม โบราณสถาน  ตลอดจนกิจกรรมงานประเพณีที่เกี่ยวของกับ
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ประเพณีและวัฒนธรรม  ที่เปนเอกลักษณแสดงออกถึงความเปนชนชาติที่มีอารายธรรมที่ควรแกการ

นําออกเผยแพรฟนฟูและอนุรักษไว (WWW.TAT.OR.TH) 

 

  สืบเนื่องจากเหตุการณวิบัติภัย  สึนามิที่เกิดขึ้นในวันที่ 26 ธันวาคม 2547  อีกทั้งวิกฤตการณ

ความไมสงบของ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต  สงผลกระทบอยางหนักตอภาวะอุตสาหกรรมทองเที่ยว  

สงผลใหนักทองเที่ยวเดินทางลดนอยลง  ซึ่งต่ํากวาเปาหมายที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) 

ไดวางแผนไว  โดยเฉพาะในดานเศรษฐกิจของประเทศไทยเอง  ทําใหจํานวนนักทองเที่ยวชาวไทย    

ลดการเดินทางทองเที่ยวลง  ซึ่งหากปลอยใหสภาวการณเปนไปอยางนี้เร่ือย ๆ  ยอมสงผลกระทบตอ

เศรษฐกิจของประเทศ  อยางไรก็ตามภาครัฐบาลและการทองเที่ยวแหงประเทศไทยก็มิไดละเลยปญหา

นี้  ไดมีการสรางสรรคอยางจริงจังใหคนไทยหันมาเที่ยวเมืองไทย  จึงไดมีการจัดกิจกรรมตาง ๆ       

เพื่อกระตุนใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศใหมากขึ้น  เชน  กิจกรรมสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง กรุงเทพมหานคร  ทั้งนี้เพราะเพื่อกระตุนใหเกิดการใชจายเปนเงนิไหลเวยีนภายใน

ระบบเศรษฐกิจของประเทศในสภาวะเงินเฟอในปจจุบัน 

 

 จากเหตุผลดังกลาวทําใหเกิดการศึกษาในเรื่องนี้  โดยศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารทางการ

ทองเที่ยว (การสื่อสารทางการตลาด)  ที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของนักทองเที่ยว  

ชาวไทยในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ในป 2548  กรุงเทพมหานคร  วามีปจจัย

ดานการสื่อสารทางการทองเที่ยวใด  ที่มีผลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของนักทองเที่ยว          

ดวยเหตุผลจากสภาพการแขงขันที่เปลี่ยนแปลงไป  ทั้งในตลาดตางประเทศและตลาดในประเทศ 

สงผลในนักการตลาดทางการทองเที่ยวจําเปนตองวางแผนการตลาดและการสื่อสารการตลาดใหม  

เพื่อใหการสื่อสารเขาถึงนักทองเที่ยว (ผูบริโภค) ใหเกิดประสิทธิภาพมากที่สุด  จึงมีการสื่อสารทาง

การตลาดแบบใหม  เรียกวา  การสื่อสารทางการตลาด (Integrated Marketing Communication)             

(กิตติ  สิริพัลลภ. 2540 : 51) ที่จากเดิมเปนการสื่อสารแบบมวลชน (Mass Media)  โดยเนนที่การทํา

โฆษณาที่หลากหลายสงผลใหนักทองเที่ยวไดรับขอมูลเกินความจําเปน  ประกอบกับรูปแบบการ

ดําเนินชีวิตที่มีความซับซอน  เรงรีบ  และตองแขงขันกับเวลา  สงผลใหขอมูลที่ไดรับขาดประสิทธิภาพ 

จนในที่สุดผูบริโภคเกิดการสับสน  เบื่อหนายขอมูลที่ไดรับ  จึงตองมีการคิดหาวิธีใหมในการนําเสนอ

ขอมูลขาวสารไปสูนักทองเที่ยว  เพื่อใหนักทองเที่ยวเปดรับขอมูลขาวสารของสินคาและบริการที่เสนอ

ออกไป 

 

http://www.tat.or.th/
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  การสื่อสารทางการตลาดมีบทบาทอยางมากตอธุรกิจ   สถาบัน   และองคกรตาง  ๆ  

โดยเฉพาะอยางยิ่งนับไดวาเปนหัวใจสําคัญในเชิงการตลาด  ในการที่จะนํากลยุทธการตลาดมาใช 

เพื่อสงเสริมหรือสนับสนุนใหนักทองเที่ยวมองเห็นคุณคาของกิจกรรมและการบริการ (สินคาทางการ

ทองเที่ยว)  ที่จัดขึ้นโดยการทองเที่ยวแหงประเทศไทย   ซึ่งสื่อที่ใชในการสงเสริมการตลาด 

ประกอบดวย  การโฆษณา,  การประชาสัมพันธ,  อินเตอรเน็ต,  การขายตรง,  การจัดกิจกรรมพิเศษ  

และกิจกรรมบันเทิงอื่น ๆ  

 

ความมุงหมายทางการวิจัย 
  ในการวิจัยเรื่องการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในงานเทศกาลสีสันแหง สายน้ํามหกรรมลอยกระทง กรุงเทพมหานคร ป 2548  

ในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังนี้  

  1. เพื่อศึกษาแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอย

กระทง ประจําป 2548  โดยจําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร  ไดแก  เพศ, อายุ, ระดับการศึกษา, 

อาชีพ, รายไดตอเดือน 

  2. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางการสื่อสารการตลาด  กับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 

 

ความสําคัญของการวิจัย 
 1. สามารถคาดคะเนถึงพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทยภายหลังที่ไดพบเห็นการสื่อสาร

ทางการตลาด (IMC)  ในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอย

กระทง ป 2548 

  2. เพื่อใชเปนแนวทางในการกําหนดกลยุทธและวางแผนทางดานการตลาดในกิจกรรม

ทางการทองเที่ยวตาง ๆ  ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.)  เพื่อกระตุนใหเกดิการทองเทีย่วใน

ปตอ ๆ ไป 
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ขอบเขตของการวิจัย 
  การวิจัยครั้งนี้  มุงที่จะศึกษาถึงการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ซึ่งประกอบดวย  ส่ือโฆษณา  

ไดแก  โทรทัศน,  วิทยุ,  อินเตอรเน็ต,  หนังสือพิมพ,  ส่ือโฆษณากลางแจง,  ส่ือโฆษณาที่ติดกับ

ยานพาหนะ  และการประชาสัมพันธ  ไดแก  การแถลงขาว,  การจัดนิทรรศการ,  การใหสัมภาษณ,  

การเขียนบทความ,  การทําแผนพับ  ที่มีผลกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของนกัทองเทีย่วชาวไทยใน

งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548  

 

ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
  ประชากรที่ใชในการวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนี้  คือ  นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครที่มีอายุ

ตั้งแต 18 ป ข้ึนไป  เนื่องจากกลุมอายุของประชากรดังกลาว  สามารถที่จะตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว

ดวยตนเอง  โดยไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน 
 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
 นักทองเที่ยวชาวไทยทั้งชายและหญิงที่อยูในบริเวณเขตกรุงเทพมหานคร  ซึ่งไมทราบ

จํานวนที่แนนอน  จึงไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางจากสูตร (กัลยา วานิชยบัญชา.2548: 74)      

ในระดับความเชื่อมั่น 95 %  ไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยาง 385 คน  และสํารองความคลาดเคลื่อน

ไว 15 คน  โดยคิดรวมเปน 400 คน 
 วิธีการเลือกกลุมตัวอยาง 
  การเลือกกลุมตัวอยางโดยใชวิธีความสะดวก (convenience sampling)  เพื่อเก็บรวบรวม

ขอมูล  โดยนําแบบสอบถามที่ไดจัดเตรียมเขาไปจัดเก็บขอมูล  ณ  บริเวณพื้นที่ถนนพระอาทิตยตลอด

ทั้งสาย  ซึ่งเปนพื้นที่ที่ใกลกับบริเวณการจัดกิจกรรม  จนครบจํานวนตามที่ตองการ (400 คน) 

 

ตัวแปรที่ใชในการศึกษา 
 1.  ตัวแปรอิสระ  (Independent Variable)  แบงไดดังนี้ 

  1.1  ปจจัยทางดานประชากรศาสตร 

  1.1.1  เพศ 

 1.1.2  ชาย 

  1.1.3  หญิง 
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  1.1.2  อายุ 

 1.1.2.1  18-25 ป 

 1.1.2.2  26-34 ป 

 1.1.2.3  35-42 ป 

 1.1.2.4  43-50 ป 

 1.1.2.5  50 ป ข้ึนไป 

  1.1.3  สถานภาพ 

 1.1.3.1  โสด 

 1.1.3.2  สมรส/อยูดวยกัน 

  1.1.4  ระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ 

 1.1.4.1  ต่ํากวาปริญญาตรี 

 1.1.4.2  ปริญญาตรี 

 1.1.4.3  สูงกวาปริญญาตรี 

  1.1.5  ระดับรายไดเฉล่ีย/ตอเดือนของทาน 

 1.1.5.1  ต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท 

 1.1.5.2  5,001 - 10,000 บาท 

 1.1.5.3  10,001 – 15,000 บาท 

 1.1.5.4  15,000 บาทขึ้นไป 

  1.1.6  อาชีพ 

 1.1.6.1  นักเรยีน/นักศึกษา 

 1.1.6.2  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

 1.1.6.3  พนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 

 1.1.6.4  แมบาน/พอบาน 

 1.1.6.5  ธุรกิจสวนตัว 

 1.1.6.6  อ่ืน ๆ โปรดระบุ......... 

  1.1.7  ภูมิลําเนา 

 1.1.7.1  กรุงเทพมหานครและปริมณฑล (นนทบุรี, สมุทรปราการ, ปทุมธานี)         

 1.1.7.2  ภาคกลาง 

 1.1.7.3  ตะวันออกเฉียงเหนือ 
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 1.1.7.4  ภาคเหนือ 

 1.1.7.5  ภาคใต 

 1.2  แบบสอบถามวัดระดับความถี่ 

  1.2.1  การสื่อสารทางการตลาด (IMC) 

 1.2.1.1  ส่ือโฆษณา  (Advertising) 

  1.2.1.1.1  การพบเห็นโฆษณาเกี่ยวกับการจัดงานผานทางโทรทัศน 

  1.2.1.1.2  การฟง spot โฆษณาการจัดงานผานทางวิทยุ 

  1.2.1.1.3  การอานขอความหรือบทความเกี่ยวกับการจัดงานทาง

หนาหนังสือพิมพ 

  1.2.1.1.4  การพบเห็นปายโฆษณางาน เชน ปายรถเมล/ปายริมทาง 

  1.2.1.1.5  การรับแผนพับประชาสัมพันธการจัดงาน 

 1.2.1.2  การใชส่ือเคลื่อนที่  

  1.2.1.2.1  การพบเห็นรถตูติดสติกเกอรประชาสัมพันธงาน 

 1.2.1.3  การประชาสัมพันธ 

  1.2.1.3.1  การจัดแถลงขาว 

  1.2.1.3.2  การเขียนบทความ 

  1.2.1.3.3  การทําแผนพับ 

 1.2.1.4  การจัดกิจกรรมพิเศษ 

  1.2.1.4.1  การเขาชมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวกับการจัดงาน 

  1.2.1.4.2  การเขารวมชมนิทรรศการเกี่ยวกับการจัดงาน 

 2.  ตัวแปรตาม (Dependent Variables) 

  2.1  การวัดแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 
มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 

  2.1.1  กิจกรรมขบวนเรือหลัก “งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  

ป 2548” (ระหวางสะพานตากสิน – สะพานกรุงธนบุรี)  

  2.1.2  กิจกรรมลอยกระทง (วันที่ 16 พฤศจิกายน 2548) 

  2.1.3  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย (14-16 พฤศจิกายน 2548) 

  2.1.4  การประกวดนางนพมาศ (สะพานพระราม 8) 

  2.1.5  การออกราน (สะพานพระราม 8) 

  2.1.6  การแสดงดนตรี (สะพานพระราม 8) 
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  2.1.7  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน (สวนสันติชัยปราการ) 

  2.1.8  การสาธิตการทํากระทงโบราณ (สะพานพระราม 8)  

  2.1.9  หลังจากที่ทานทราบขอมูลการจัดงานจากสื่อตาง ๆ ที่เผยแพร ทานจะ 

                    5      4      3      2     1 

          ไมไปแนนอน   ....    ....    ....    ....   ....  ไปแนนอน 

  2.1.10  ทานจะแนะนําบุคคลอื่น ๆ ใหเดินทางเขารวมงานนี้หรือไม 

                    5     4      3      2     1 

             ไมแนะนําแนนอน     ....   ....     ....    ....    ....   แนะนําแนนอน 

  2.1.11  ในอนาคตหากมีการจัดงานเชนนี้ทุก ๆ ป  ทานจะเดินทางเขารวมกิจกรรม

ทุก ๆ ป หรือไม  

                        5     4      3      2     1 

            ไมมาแนนอน    ....   ....     ....   ....    ....  มาแนนอน 

  2.1.12  สาเหตุที่ทานเดินเขามารวมงานมากที่สุดคือขอใด (กรณีที่ทานตัดสินใจเขา

รวมงาน) 

   2.1.12.1  กิจกรรมนาสนใจ 

   2.1.12.2  เดินทางสะดวก 

   2.1.12.3  สืบสานประเพณีไทย 

   2.1.12.4  ตองการพักผอนหยอนใจ 

  2.1.13  เวลานานกี่วันในการตัดสินใจเขารวมงานหลังจากพบเห็นสื่อ................วัน 

  2.1.14  ทานใชส่ือใดที่มีอิทธิพลตอการเดินทางเขารวมกิจกรรมมากที่สุด 

   2.1.14.1  โฆษณา 

   2.1.14.2  การประชาสัมพันธ 

   2.1.14.3  การจัดกิจกรรมพิเศษ 

   2.1.14.4  การใชยานพาหนะเคลื่อนที่  

  2.1.15  ทานจะเดินทางเขารวมกิจกรรมกับบุคคลใด 

   2.1.15.1  คนเดียว 

   2.1.15.2  เพื่อน/คนรัก 

   2.1.15.3  ครอบครัว 

 

 



 8 

นิยามศัพทที่เก่ียวของ 
  1.  เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  หมายถึง  กระบวนการนําเครื่องมือส่ือสาร

ทางการตลาด หมายถึง กระบวนการนําเครื่องมือส่ือสารทางการตลาดหลาย ๆ รูปแบบมาผสมผสาน

ใชใหสอดคลองกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทยในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 กรุงเทพมหานคร  และทําใหทราบวาเครื่องมือส่ือสารเครื่องมือใด

มีประสิทธิภาพมากที่สุดในการกอใหเกิดพฤติกรรมการเดินทางเขามาทองเที่ยวในงานเทศกาลสีสัน

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง มากที่สุด  โดยเครื่องมือการสื่อสารการตลาดที่ใชมีดังนี้  (ศิริวรรณ  

เสรีรัตน.2546:587) 

  1.1  ส่ือโฆษณา (Advertising) เปนการสื่อสารขอมูลที่ไมใชบุคคล  ซึ่งจะตองเสีย

คาใชจายในการโฆษณาและเปนการจูงใจเกี่ยวกับสินคา (goods)  และบริการ (service) หรือความคดิ 

(Ideas)  โดยผูอุปถัมภรายการผานสื่อตาง ๆ  

  ลักษณะการโฆษณาจึงประกอบไปดวย  1)  การติดตอส่ือสารโดยใชส่ือ (Media) 

สวนใหญเปนการสื่อสารกับกลุมผูรับขาวสารจํานวนมาก  2)  เปนการเสนอขายความคิด  สินคา  หรือ  

บริการซึ่งอาจจะอยูในรูปแบบการแจงขาวสาร  การจูงใจใหเกิดความตองการหรือเปนการเตือนความจํา  

3)  สามารถระบุผูอุปถัมภรายการ  คือ  ผูผลิตหรือผูจัดจําหนายสินคาโฆษณา  4)  ผูอุปถัมภรายการ

ตองเสียคาใชจายสําหรับส่ือโฆษณา    

 1.2  การประชาสัมพันธ (Public Relations)  เปนความพยายามในการติดตอส่ือสาร   

ซึ่งออกแบบมาเพื่อสรางทัศนคติที่ดีตอองคการและผลิตภัณฑขององคการ  หรือเปนหนาที่ในการ

ติดตอส่ือสารทางการตลาดและการบริหารจัดการ  ซึ่งเกี่ยวของกับการพบปะกับสาธารณะ  โดยบริษัท

จะเปนผูจัดเตรียมอง๕ประกอบตาง ๆ เอง  

 1.3  การจัดกิจกรรมพิเศษ (Event Marketing)  เปนรูปแบบการประชาสัมพันธที่

สามารถดึงคนใหเขามามีสวนรวมได  ซึ่งสามารถที่จะวัดผลไดทันทีวามีที่สนใจในกิจกรรมมากเพียงใด 

  1.4  การใชสื่อเคลื่อนที่ (Transit Media)  เปนรูปแบบการประชาสัมพันธโดยใช

ยานพาหนะที่สามารถเคลื่อนที่ได  ในที่นี้คือการติดสติกเกอรตามรถประเภทตาง ๆ นั่นเอง 

  2.  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  หมายถึง  หนวยงานรัฐวิสาหกิจเทียบเทาระดับกรม สังกัด

กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา  มีหนาที่ดูแลรับผิดชอบ  วางแผน  และดําเนินนโยบายตาง ๆ  เพื่อ

ผลักดันใหอุตสาหกรรมการทองเที่ยวตางประเทศมีความเจริญเติบโตมากยิ่งขึ้น  ทั้งในสวนของ

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวระหวางประเทศ  และอุตสาหกรรมการทองเที่ยวภายในประเทศ  

 3.  การทองเที่ยว  หมายถึง  การเดินทางซึ่งการทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดกําหนดเปน

เงื่อนไข 3 ประการ  คือ  
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 3.1  เปนการเดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเปนการชั่วคราว (Temporary) 

 3.2  เปนการเดินทางทองเที่ยวดวยความสมัครใจ (Voluntary) 

 3.3  เปนการเดินทางดวยวัตถุประสงคใด ๆ  

 

กรอบแนวคิดการวิจัย  
  ในการศึกษาวิจัยเรื่องการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ที่มีอิทธิพลตอ แนวโนมการเขารวม

กิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548  ซึ่งมีกรอบแนวคิด

ความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระและตัวแปรตามดังนี้ 

 
 ตัวแปรอิสระ    ตัวแปรตาม 
 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การสื่อสารทางการตลาด (IMC) 
1.  การโฆษณา 

2.  การประชาสัมพันธ 

3.  การจัดกิจกรรมพิเศษ 

4.  การใชยานพาหนะเคลื่อนที ่

 

ปจจัยทางดานประชากรศาสตร 
1.  เพศ 

2.  อาย ุ

3.  สถานภาพ 

4.  การศึกษา 

5.  รายได 

6.  อาชีพ 

7.  ถิน่ที่อยู/ภูมิลําเนา 
แนวโนมการเขารวมกิจกรรมงานเทศกาล 

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  

ป 2548 กรุงเทพมหานคร 
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สมมติฐานการวิจัย 
 1.  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยทางดานประชากรศาสตร  ประกอบดวย  เพศ  อายุ  

สถานภาพ  การศึกษา  รายได  อาชีพและถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาที่แตกตางกัน  มีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548  แตกตางกัน 

  2.  เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ประกอบดวย  การโฆษณา การประชาสัมพันธ  

การจัดกิจกรรมพิเศษ  การจัดนิทรรศการ  และการใชยานพาหนะเคลื่อนที่  มีความสัมพันธกับแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 กรุงเทพมหานคร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 2 
เอกสารและการวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

 

  ในการศึกษาเรื่อง  การเปดรับการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอ  ความสนใจ  แนวโนม

การเขารวมกิจกรรมและพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา  มหกรรมลอย

กระทงประจําป 2548 กรุงเทพมหานคร ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  ผูวิจัยไดทําการศึกษาคนควา

ทฤษฎีและรายงานการวิจัยที่เกี่ยวของ  เพื่อเปนแนวทางในการทําการวิจัย  โดยมีประเด็นสําคัญใน

การศึกษาดังนี้ 

 1.  แนวความคิดเรื่องการสือ่สารและกระบวนการรับรู 

 2.  การติดตอส่ือสารการตลาดแบบครบเครื่อง 

 3.  อุตสาหกรรมการทองเทีย่วไทยและโครงการสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 

 4.  เอกสารและการวิจยัทีเ่กีย่วของ 

 

1.  แนวความคิดเรื่องการสื่อสารและกระบวนการรับรู 
  กระบวนการติดตอส่ือสาร (Communication process) หมายถึง ระบบซึ่งแหลงขาวสาร           

(ผูสงขาวสาร)  สงขาวสารไปยังผูรับหรือหมายถึงการแสดงวิธีการ  ซึ่งแหลงขาวสารพยายามเขาถึง

ผูรับขาวสารโดยอาศัยขาวสาร (Belch and Belch.1990:127) 

 ผูวิจัยไดศึกษาแบบจําลองการสื่อสาร  เพื่อใหเกิดความเขาใจเกี่ยวกับกระบวนการสื่อสารใน

แตละตอนมากยิ่งขึ้น  โดยข้ึนศึกษาจากแบบจําลองพื้นฐานเบื้องตนที่แสดงถึงองคประกอบของ

กระบวนการสื่อสาร  ประกอบดวย 

 1.1  องคประกอบที่แสดงผูมีสวนรวมหลักสําคัญในกระบวนการสื่อสาร  คือ  ผูสงขาวสาร  

กับผูรับขาวสาร 

 1.2  องคประกอบของเครื่องมือส่ือสารสําคัญ  คือ  ขาวสาร  และชองทางขาวสาร 

 1.3  องคประกอบแสดงหนาที่และกระบวนการสื่อสารสําคัญ  คือ  การเขารหัส  การถอดรหัส  

การตอบสนอง  และขอมูลยอนกลับ 

 1.4  องคประกอบสุดทาย  คือ  ส่ิงรบกวน 
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การถอดรหัส                การเขารหัส 

 
ผูสง

ขาวสาร 
ผูรับ

ขาวสาร 

           ชองทาง 

             ขาวสาร 

ภาพประกอบ 1  แสดงตัวแบบจําลองกระบวนการสื่อสารที่เปนแผนภาพ 

(ดารา  ทีปะปาล.2541:24) 

 

  1.  ผูสงขาวสาร (sender)  หมายถึง  บุคคลหรือองคการ  ซึ่งมีขอมูลขาวสารที่จะสงไปยังอีก

บุคคลหนึ่ง  หรือกลุมบุคคลอีกฝายหนึ่ง  เพื่อใหเกิดการรับรูรวมกัน  ผูสงขาวสารอาจเปนบุคคลคน

เดียวกัน  เชน  พนักงานขาย  บุคคลที่จางมาเปนผูแถลงขาวแทน  หรือผูที่มีชื่อเสียง  หรืออาจจะไมใช

ตัวบุคคล  เชน  อาจเปนบริษัทหรือองคการทําหนาที่เปนผูสงขาวสาร 

 เนื่องจากผูสงขาวสารมีอิทธิพลเหนือจิตใจตอผูรับขาวสาร  ดังนั้นนักการตลาดจึงจําเปน

จะตองพิจารณาเลือกผูสงขาวสารอยางพิถีพิถันจะตองเปนคนที่ผูรับขาวสารมีความเชื่อถือในดาน

ความรูความสามารถ  ความไววางใจ  หรือมีความเกี่ยวของอยางใดอยางหนึ่ง  กระบวนการสื่อสารจะ

เร่ิมจากผูสงขาวสารเลือกคําพูด  สัญลักษณ  รูปภาพหรือสิ่งอื่น ๆ  เพื่อแสดงเปนขาวสารสื่อความหมาย

ถายทอดไปยังผูรับ 

  2.  การเขารหัส (Encoding)  หมายถึง  การใสความคิด  ความรูสึก  หรือขอมูลขาวสารในรูป

ของสัญลักษณแสดงความหมาย (Symbolic form)  โดยถือหลักวาผูรับขาวสารจะสามารถถอดรหัส 

หรือเขาใจความหมายไดตรงกันอยางที่คิด  ดังนั้น  คําพูดที่ใช  สัญญาณตาง ๆ  หรือสัญลักษณที่จะ

นํามาใช  เพื่อส่ือความหมายถายทอดความคิดจึงควรเปนสิ่งที่กลุมเปาหมายคุนเคยและเขาใจเปน

อยางดี 

    3.  ขาวสาร (Message)  หมายถึง  ขอความหรือสัญลักษณตาง ๆ  ที่จัดทําขึ้นเพื่อที่จะสงไป

ยังผู รับขาวสารอาจอยูในรูปของคําพูดหรือที่ไมใชคําพูด  อาจจะอยูในรูปของขอเขียนที่ เปน            

ลายลักษณอักษร  หรือที่อยูในรูปสัญลักษณหรือสัญญาณตาง ๆ อยางใดอยางหนึ่ง  โดยคํานึงถึง

ความเหมาะสมกับส่ือหรือชองทางขาวสารที่จะนํามาใช  ซึ่งจะตองจัดใหสอดคลองกัน 

  4.  ชองทางขาวสาร/ส่ือ (Channels/Media)  หมายถึง  ตัวกลางหรือส่ือที่นํามาใชเปนชองทาง  

เพื่อชวยสงขาวสารจากผูไปยังผูรับ  แบงออกเปน 2 ประเภท  ส่ือใชบุคคลและบุคคล 
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 4.1  ส่ือประเภทที่ใชบุคคล (Personal media)  ไดแก  พนักงานขายของบริษัทหรือ

ตัวแทนขาย  รวมทั้งผูนําความคิด (Opinion leader)  ส่ือประเภทที่ใชบุคคลเปนตัวกลางในการ

ติดตอส่ือสารในการติดตอแบบเผชิญหนากันกับบุคคล  หรือกลุมเปาหมาย  เชน  พนักงานขายเสนอ

การขายแกผูซื้อถือเปนอีกทางหนึ่งในการถายทอดขาวสารที่สําคัญ  เชน  เพื่อนฝูง  เพื่อนบานใกลเคียง  

เพื่อนรวมงาน  หรือสมาชิกในครอบครัว  ส่ือทางสังคมเหลานี้ใชวิธีการถายทอดขาวสารแบบ  “พูดปาก

ตอปาก”  ซึ่งบางครั้งเปนแหลงขาวที่มีอํานาจและมีอิทธิตอผูบริโภคเปนอยางยิ่ง 

 4.2  ส่ือประเภทที่ไมใชบุคคล (Nonpersonal media)  หรือส่ือมวลชน (Mass media)  

ไดแก  หนังสื่อพิมพ  โทรทัศน  วิทยุ  จดหมายตรง  ปายโฆษณาขนาดใหญ (Billboards)  นิตยสาร  

หรือปายโฆษณาเคลื่อนที่  โดยสื่อประเภทนี้จะใชเมื่อตองการสื่อสารกับคนเปนจํานวนมาก 

  5.  การถอดรหัส (Decoding)  หมายถึง  กระบวนการถายทอดหรือแปลขาวสารที่ไดรับจาก 

ผูสง  เปนการรับรูหรือความเขาใจของผูที่รับขาวสาร  การถอดรหัสเพื่อกอใหเกิดความเขาใจตรงกัน 

ข้ึนอยูกับกรอบแหงการอางอิง (Field of experience)  ซึ่งหมายถึงประสบการณที่ผานมา  การรับรู 

ทัศนคติ  และคุณคาตาง ๆ  ที่นํามาใชในสถานการณการสื่อสารนั้น  จะตองมีสวนรวมตรงกัน  ยิ่งมี

ขอบขายของประสบการณตรงกันหรือซอนกันมากเทาไร  ก็ยิ่งจะทําใหการสื่อสารประสบผลสําเร็จมี

ประสิทธิผลมากขึ้น 

  6. ผูรับขาวสาร (Receiver/Audience)  หมายถึง  บุคคลหรือกลุมบุคคล  ผูซึ่งผูสงขาวสาร

ตองการสงขาวสารไปถึง  เพื่อใหเกิดการรับรูรวมกัน  โดยทั่วไปผูรับขาวสารจะเปนผูบริโภค  หรือ

กลุมเปาหมาย  ซึ่งจะเปนผูอาน ผูฟง  หรือผูเห็นขาวสารตาง ๆ  ที่สงออกไปผานชองทางตาง ๆ  

  7. การตอบสนอง (Response)  หมายถึง  ปฏิกิริยาตอบสนองของผูรับขาวสารแสดงออกมา

ภายหลังจากการไดเห็น  ไดยิน  ไดฟง  หรือไดอานขาวสารที่ไดรับ  การตอบสนองอาจมีลักษณะทั้งที่

เปนพฤติกรรมที่เปดเผยสังเกตเห็นได  เชน  ตัดสินใจสั่งซื้อสินคาที่โฆษณาทางโทรทัศน  หลังจากไดฟง

โฆษณาจบลง  หรืออาจมีพฤติกรรมที่ซอนเรน  ปดบัง  ไมสามารถสังเกตเห็นได  เชน  เก็บขอมูลไวใน

ความทรงจํา  หรือเกิดความสนใจในการเสนอขายมากขึ้น 

  8.  ขอมูลยอนกลับ (Feedback)  หมายถึง  ปฏิกิริยาตอบสนองของผูรับขาวสารที่สงกลับคืน

มายังผูสงขาวสาร  ซึ่งมีหลายรูปแบบ  เชน  ในกรณีการขายโดยพนักงานขาย  ขอมูลปอนกลับของ

ลูกคาอาจพิจารณาสังเกตเห็นไดจากอากัปกิริยา  สีหนา  และคําพูดตาง ๆ  การตั้งคําถาม  การ

วิพากษวิจารณ  การแสดงความขัดแยงหรือโตเถียง  ขอมูลปอนกลับเหลานี้สามารถรับไดทันที  อันจะ

เปนประโยชนเพื่อจะไดนําไปปรับปรุงแกไข  หรือเปล่ียนแปลงเนื้อหาขาวสารใหเหมาะสมในโอกาส

ตอไป  ขอมูลยอนกลับจึงเปนตัวประเมินผลความสําเร็จของกระบวนการสื่อสาร 
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  9.  ส่ิงรบกวน (Noise)  หมายถึง  ส่ิงใด ๆ ที่เขามาแทรกซอนแทรกแซงในชวงใดชวงหนึ่งใน

กระบวนการสื่อสาร  อันเปนอุปสรรคขัดขวาง  สรางปญหาทําใหการถายทอดแลกเปลี่ยนขาวสาร   

เกิดการสะดุดชะงักไมสามารถดําเนินการไปไดอยางราบรื่น  ตัวอยางสิ่งรบกวนในชองทางการสื่อสาร  

เชน  คลื่นรบกวนทางวิทยุ  สัญญาณภาพขัดของ  ส่ิงรบกวนทางดานผูรับและผูสงขาวสาร  อันเกดิจาก

การเขารหัสและการถอดรหัสไมตรงกัน  อันเปนผลเกิดจากขอบขายของประสบการณไมมีสวนที่

รวมกัน  ทําใหเกิดใชสัญญาณ สัญลักษณ  หรือคําพูดไมสามารถสื่อความหมายเขาใจกันได           

การสื่อสารที่ประสบผลสําเร็จ  จะตองขจัดสิ่งรบกวนเหลานี้ใหอยูในระดับนอยที่สุด  จึงจะทําใหการ

ส่ือสารมีประสิทธิภาพ 

  นอกจากการศึกษาแบบจําลองกระบวนการติดตอส่ือสารที่เปนแผนภาพ  ยังมีแบบจําลองที่

เปนวาจา (Verbal model)  ซึ่งอธิบายกระบวนการสื่อสาร (Lesswell.1993: 195)  โดยการตั้งคําถาม

และตอบคําถาม 5 ขอ  จะทําใหเขาใจกระบวนการสื่อสารมากยิ่งขึ้น 

  คําถาม 5 ขอ มีดังนี ้ คือ 

 1.  ใคร    (Who?) 

 2.  กลาวอะไร  (say what?) 

 3.  ผานชองทางใด  (in what channel?) 

 4.  ถึงใคร  (to whom?) 

 5.  เกิดผลอะไร   (with what effect?) 

 

           ใคร     อะไร         ชองทางใด    ถงึใคร 

 

 

 

           ผูสง 

                                                                 เกิดผลอะไร 

 

 

 

                                                                       ผล 

Who? 

Source Message 

What? 

Channel 

which media? 

what ? 

feedback 

Whom? 

Receiver 

ภาพประกอบ 2  แสดงตัวอยางแบบจําลองกระบวนการสือ่สารแบบวาจา  

(Lesswell.1993: 195) 



 15 

 

 จากรูปแบบจําลองตามแนวคิดนี้  แสดงใหเห็นวาจุดเนนสําคัญของการสื่อสารอยูที่        

“การไหลไปของขาวสาร” (Message flow)  ซึ่งเริ่มจากผูสงจัดเตรียมขอมูลความคิด  หรือสัญญาณ

ตาง ๆ  ใหเปนขาวสาร  และขาวสารดังกลาวก็สงไปทางชองทาง  หรือส่ืออยางใดอยางหนึ่งไปยังผูรับ  

ซึ่งเปนกลุมเปาหมายและจะวัดความสัมฤทธิ์ผลของขาวสารนั้นจากขอมูลยอนกลับ  อันเกิดจาก

ปฏิกิริยาของผูรับที่ตอบสนองตอขาวสารนั้น  อยางไรก็ตามในการพัฒนาแผนงานการสื่อสารการตลาด  

มักจะนําแนวคิดการไหลเริ่มตน  โดยถือหลักวา  ความสําเร็จของโครงการสงเสริมการตลาด  อยูที่

ลักษณะหรือธรรมชาติของผูบริโภคซึ่งเปนผูรับขาวสารเปนสําคัญ  ดังนั้น  การเลือกสื่อ  ขาวสาร  และ

ผูสงขาวสารจะตองกระทําโดยยึดถือคุณลักษณะของผูรับขาวสาร  หรือกลุมเปาหมายเปนพื้นฐาน 

 กระบวนการตอบสนองและวัตถุประสงคในการติดตอสื่อสาร  (ศิริวรรณ เสรีรัตน.

2539:93-94) 

 กระบวนการตอบสนอง (Response process)  เปนขั้นตอนที่ผูรับขาวสารเปลี่ยนแปลง

ไปสูพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่ง  หรือพฤติกรรมการซื้อ  วิธีการซื้อ  นักการตลาดตองใชความพยายาม

ทางการตลาด  เพื่อใหเกิดการตอบสนอง  การศึกษากระบวนการตอบสนองจะเปนประโยชนสําหรับ   

ผูติดตอส่ือสารทางการตลาด  กลาวคือ  ใชกําหนดวัตถุประสงคในการติดตอส่ือสาร  การซื้อของ

ผูบริโภคไมไดเกิดขึ้นทันทีทันใด  ผูบริโภคสวนใหญจะมีกระบวนการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ 3 ข้ันตอน  

ไดแก  1)  การเกิดความเขาใจ  2)  การเกิดความรูสึก  3)  การเกิดพฤติกรรม  ทั้ง 3 พฤติกรรมจัดวา

เปนองคประกอบของทัศนคติซึ่งนักการตลาดใชเปนแนวทางวาการสรางใหผูบริโภคเกิดการตอบสนอง

หรือเกิดการซื้อ  ก็คือ  การสรางใหผูบริโภคเกิดการตอบสนองหรือเกิดการซื้อ  ก็คือ  การสรางให

ผูบริโภคเกิดทัศนคติที่ดีตอตราสินคา 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 3  โมเดลองคประกอบทัศนคติ   

 
พฤติกรรม     ความรูสึก 
(conation)        (affect) 

 
             ความเขาใจ 
              (cognition) 

(Schiffman and Kanuk. 1994:664) 
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 สวนของความเขาใจ (Cognitive component)  หมายถึง  สวนของโมเดลองคประกอบ

ทัศนคติ 3 ประการ  แสดงความรู (Knowledge)  การรับรู (Perception)  และความเชื่อถือ (Beliefs)    

ซึ่งผูบริโภคมีตอความคิดหรือส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  สวนของความเขาใจเปนสวนประกอบสวนแรก  คือ  ความรู

และการรับรูที่ไดรับจากการประสมกับประสบการณโดยตรงตอทัศนคติ  และขอมูลที่เกี่ยวของจาก

หลายแหลงความรูนี้  และผลกระทบตอการรับรูจะกําหนดความเชื่อถือ (Beliefs)  หมายถึง  สภาพ

ดานจิตใจสะทอนความรูเฉพาะอยางบุคคลและมีการประเมินเกี่ยวกับความคิดหรือส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  คือ  

การที่ผูบริโภคมีทัศนคติตอส่ิงหนึ่ง  คุณสมบัติของสิ่งหนึ่งหรือพฤติกรรมเฉพาะอยางจะนําไปสูผลลัพธ

เฉพาะอยาง 

  สวนของความรูสึก (Affective component)  หมายถึง  สวนของโมเดลองคประกอบ

ทัศนคติ 3 ประการ  ซึ่งสะทองอารมณ (Emotion)  หรือความรูสึก (Feeling)  ของผูบริโภคที่มีตอ

ความคิดหรือส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  สวนของอารมณและความรูสึกมีการคนพบโดยผูวิจัยผูบริโภค  ซึ่งมีการ

ประเมินผลเบื้องตนโดยธรรมชาติ  ซึ่งมีการคนพบโดยการวิจัยผูบริโภคเปนประเมินทัศนคติตอส่ิงใดสิ่ง

หนึ่ง  โดยการใหคะแนนความพึ่งพอใจหรือไมพึงพอใจ  ดีหรือเลว  เห็นดวยหรือไมเห็นดวย 

  สวนของพฤติกรรม (Cognitive component หรือ Behavior หรือ Donning)  หมายถึง   

สวนหนึ่งของโมเดลองคประกอบทัศนคติ 3 ประการ  สะทอนถึงความนาจะเปนหรือแนวโนมที่จะมี

พฤติกรรมของผูบริโภค  ดวยวิธีใดวิธีหนึ่งตอทัศนคติที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  หรืออาจหมายถึงความตัง้ใจที่

จะซื้อ (Intention  to buy)  จากความหมายนี้สวนของพฤติกรรมจะรวมถึงพฤติกรรมที่เกิดขึ้น  รวมถึง

พฤติกรรมที่เกิดขึ้น  รวมทั้งพฤติกรรมและความตั้งใจซ้ือของผูบริโภคดวยคะแนนความตั้งใจของผูซื้อ 

สามารถนําไปใชเพื่อประเมินความนาจะเปนของการซื้อผลิตภัณฑของผูบริโภคหรือพฤติกรรมอยางใด

อยางหนึ่ง 

 
  กระบวนการติดตอสื่อสาร  
  สชิฟแมน และ คานัค. (Schiffman & Kanuk.1994:667)  ไดใหความหมายของการ

ติดตอส่ือสารไวดังนี้  การติดตอส่ือสาร (Communication process)  หมายถึง  การสงผานขาวสาร 

(Message)    จากผูสงขาวสาร (Sender)  ไปยังผูรับขาวสาร (Receiver)  ดวยวิธีการใชสัญญาณชนิด

ใดชนิดหนึ่ง  โดยอาศัยชองทาง (Channel)  หรือส่ือ (Media)  บางชนิด  และเบลช จอรด และเบรช มิ

เชล. (Belch & Belch.1999 : 138)  ไดสรุปความหมายของกระบวนการติดตอส่ือสารวา  หมายถึง  

กระบวนการติดตอส่ือสาร  หมายถึง  ระบบซึ่งแหลงของขาวสาร (ผูสงขาวสาร)  สงขาวสารไปยังผูรับ  

หรือหมายถึงการแสดงวิธีการซึ่งแหลงขาวสารพยายามเขาถึงผูรับขาวสารโดยอาศัยขาวสาร 
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  จากความหมายดังกลาวจะเห็นวาการสื่อสารมีองคประกอบ  คือ  แหลงสาร (Source)  

ขาวสาร (Message)  ผู รับขาวสาร (Receiver)  ชองทางสื่อสาร (Channel)  และการปอนกลับ 

(Feedback)  ซึ่งจะชวยใหผูสงขาวสารทราบขอเท็จจริงเกี่ยวกับผลลัพธของขาวสารและขาวสารตองมี 

การถอดรหัส (Decoding)  โดยกระบวนการติดตอส่ือสารเริ่มจาก  ผูสงขาวสาร  ในที่นี้ผูสงขาวสาร

อาจเปนผูพูด  ผูเขียน  หรือผูแสดงกิริยาอาการใด ๆ ก็ตาม  อาจจะเปนผูผลิต  ผูจัดจําหนาย  ผูคาปลีก  

หนวยธุรกิจ  ทําการสงขาวสารไปยังผูรับ  โดยการทําการใสรหัสขาวสาร  ซึ่งไดแก  การทําการตัดสินใจ

ของแหลงขาวสารวาจะพูดหรือส่ือความขาวสารในรูปของคําพูดหรือสัญลักษณผานชองทางขาวสาร 

อาจจะเปนสื่อตาง ๆ  เชน  โทรทัศน  วิทยุ  หนังสือพิมพ  เพื่อใหผูรับเกิดความเขาใจในขาวสาร 

หลังจากนั้นผูรับขาวสารหรือผูที่สงขาวสารตองการใหไดรับขาวสารจะทําการถอดรหัส  หรือแปล

ความหมายขาวสารแสดงออกมาหลังจากรับขาวสารและทําการตอบสนอง  ปอนขอมูลกลับสูผูสง

ขาวสารในรูปของปฏิกิริยาที่ผูรับขาวสารแสดงออกมาหลังจากรับขาวสารแลวโดยประสิทธิภาพของ

การสื่อสารนั้นขึ้นอยูกับส่ิงรบกวน   ซึ่งถือเปนอุปสรรคที่ เกิดขึ้นในระหวางการติดตอส่ือสาร                

(ศิริวรรณ เสรีรัตน. 2539 : 90) 

 
 วัตถุประสงคในการติดตอสื่อสาร 
  กระบวนการตอบสนอง (Response process)  เปนขั้นตอนที่ผูรับขาวสารเปลี่ยนแปลง

ไปสูพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่ง  หรือพฤติกรรมการซื้อ  การศึกษากระบวนการตอบสนอง  จะเปน

ประโยชนสําหรับผูติดตอส่ือสารทางการตลาด  กลาวคือ  ใชกําหนดวัตถุประสงคในการติดตอส่ือสาร 

เนื่องจากการซื้อของผูบริโภคไมไดเกิดขึ้นทันทีทันใด  ผูบริโภคสวนใหญมีกระบวนการตัดสินใจซื้อ

ผลิตภัณฑ 3 ข้ันตอน  ดังนี้  การเกิดความเขาใจ  การเกิดความรูสึก  และการเกิดพฤติกรรม  ซึ่งทั้ง 3 

ประการนี้จัดวาเปนองคประกอบของทัศนคติซึ่งนักการตลาดใชเปนแนวทางวา  การสรางใหผูบริโภค

เกิดการตอบสนอง  หรือเกิดการซื้อก็คือ  การสรางใหผูบริโภคเกิดทัศนคติที่ดีตอตราสินคา  (ศิริวรรณ 

เสรีรัตน. 2539 : 93)  โดยสามารถศึกษากระบวนการตอบสนองตามขั้นตอนการตอบสนองที่รูจักกัน

แพรหลาย 5 โมเดล  คือ 
  1.  โมเดล (AIDA)  แสดงวาผูรับขาวสารผานขั้นตอนตาง ๆ  คือ  ความตั้งใจ  ความสนใจ  

ความตองการ  และการตัดสินใจซื้อ 

  2.  โมเดลลําดับขั้นของผลกระทบ  แสดงถึงขั้นตอนของผูรับขาวสาร  ไดแก  การรูจัก      

การเกิดความรู  ความชอบ  ความพอใจ  การซื้อ 

  3.  โมเดลการยอมรับนวัตกรรมแสดงขั้นตอนของผูรับขาวสาร  ไดแก  การรูจัก  ความสนใจ  

การประเมินผลการทดลอง  การยอมรับ 
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  4.  โมเดลการติดตอส่ือสาร  แสดงถึงขั้นตอนของผูรับขาวสาร  ไดแก  การเปดรับขอมูล  

การรับรู  การเกิดความเขาใจ  การเกิดทัศนคติ  การเกิดความตั้งใจซื้อ  และการเกิดพฤติกรรม 

  5.  โมเดลกระบวนการของขอมูล  ซึ่งแสดงกระบวนการของการรับขอมูลที่บุคคลจะรับรู  

เมื่อไดรับการกระตุนจากการโฆษณา 

  เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคทางการตลาด  จะตองอาศัยการติดตอส่ือสารที่มีประสิทธิภาพ  

เพื่อใชในการสื่อสาร  จูงใจผูบริโภคใหเกิดความสนใจ  และเกิดพฤติกรรมตอบสนอง  เชน  การรูจัก 

ความรู  ความชอบ  ความพอใจ  สงผลใหเกิดการซื้อ  นอกจากนี้ผูผลิตสินคา  หรือการบริการยัง

สามารถอาศัยขอมูลที่ไดรับจากกลไกของการติดตอส่ือสารไปใชประโยชนเพื่อการตัดสินใจในการ

บริหารตลาด  อาจกลาวโดยสรุปไดวา   

  การติดตอส่ือสาร  เปนสะพานระหวางนักการตลาดและผูบริโภค  และระหวางผูบริโภค

กับส่ิงแวดลอมดานสังคมและวัฒนธรรมที่สงผลตอพฤติกรรมผูบริโภค (ศิริวรรณ เสรีรัตน. 2538 : 167) 

 

ตาราง 1  แสดงโมเดลลําดับข้ันตอนในการตอบสนอง 
 

ขั้นตอนการ          โมเดล Aida              โมเดลลําดับขั้น       โมเดลการยอมรับ        โมเดลการ              โมเดลกระบวน 

ตอบสนอง                        ของผลกระทบ            นวัตกรรม      ติดตอสื่อสาร             การของขอมูล 

ขั้นความเขาใจ     ขั้นความตั้งใจซื้อ        การรูจัก             การรูจัก  การเปดรับขอมูล         การเสนอขาวสาร 
                             การรับรู                  ความตั้งใจ 

                         การเกิดความเขาใจ          ความเขาใจ 
 
ขั้นความรูสึก          ความสนใจ              ความชอบ                     ความสนใจ                การเกิดทัศนคติ        การยอมรับขาวสาร
ความตองการ          ความพอใจ  การประเมินผล            การเกิดความตั้งใจซื้อ          เกิดความทรงจํา 

                        ความเชื่อมั่น                        ในขาวสาร 
 
ขั้นพฤติกรรม       การตัดสินใจซ้ือ            การซื้อ                        การทดลอง               การเกิดพฤติกรรม      การเกิดพฤติกรรม 
                                            การยอมรับ                  การซ้ือ 

 

ที่มา : ศิริวรรณ  เสรีรัตน. (2539) การบรหิารงานโฆษณา และการสงเสริมการตลาด : 95 

 

  การนําโมเดลลําดับข้ันของผลกระทบไปประยุกตใชโดยนักการตลาดไดนําโมเดลตาง ๆ 

ดังกลาวขางตนไปประยุกตใชในการวางแผนการสงเสริมการตลาด  ไดแก  ใชในการกําหนดวัตถุประสงค

ในการติดตอส่ือสาร  กลาวคือ  จากโมเดลลําดับข้ันตอนของผลกระทบ  โดยพิจารณาวัตถุประสงคของ

การผลิตโฆษณาแตละชิ้น  นับต้ังแตเร่ิมเสนอผลิตภัณฑใหม  จนกระทั่งถึงผลิตภัณฑ เขาสู ข้ัน
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เจริญเติบโตเต็มที่จะมีวัตถุประสงคใหผูซื้อเกิดการรูจัก  การเกิดความรู  ความชอบ  ความพอใจ  การ

เกิดความเชื่อมั่น  และการเกิดการซื้อตามลําดับ  หรือการนําไปใชการวางแผนการโฆษณา  และการ

สงเสริมการตลาด  ซึ่งประกอบดวย  การจําแนกผูซื้อที่มีศักยภาพ ตามขั้นตอนตาง ๆ  ในการ

ตอบสนอง  เร่ิมจากไมรูจักผลิตภัณฑ  จนเกิดการซื้อ ใชในการกําหนดกลยุทธ  การสรางสรรคโฆษณา 

หรือการประกอบกลยุทธส่ือ  นอกจากนี้ยังสามารถใชในการวัดผลกระทบจากการโฆษณา  เมื่อเราตั้ง

วัตถุประสงคในการติดตอส่ือสารไวในขั้นนี้จะเปนการติดตามวาการสงเสริมนั้น ๆ  สามารถบรรลุ

วัตถุประสงคที่กําหนดไวหรือไม  อยางไร  เชน  จํานวนในการเขาถึง  การวัดจากความจําได  การวัด

จากการใหคะแนนความระลึกได  การวัดทัศนคติตอตราสินคา  และความตั้งใจซื้อ  การระลึกได

ภายหลังการไมมีโฆษณาแลว  หรือการวัดจากสินคาคงเหลือ  หรือกลุมผูบริโภค ณ จุดซื้อ  เปนตน 

  จากที่กลาวมาขางตนพบวา  การศึกษาถึงรูปแบบกระบวนการติดตอส่ือสารนั้นมีประโยชนใน

การวางแผนการตลาด  ซึ่งมีประโยชนอยางมากสําหรับกลุมที่สามารถตอบรับตอส่ิงใหมไดงาย  และ

การพัฒนารูปแบบการติดตอส่ือสารโดยขยายไปยังกลุมเปาหมายใหม ๆ  นอกเหนือจากกลุมเปาหมายเดิม 

 

2.  แนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง  
     (Integrated Marketing Communication, IMC) 
  การสื่อสาร (Communication)  หมายถึง  กระบวนการแลกเปลี่ยนหรือสรางความหมาย

รวมกันของบุคคล  โดยอาศัยสัญลักษณตาง ๆ  ที่กําหนดรวมกันทั่วไปเปนสื่อกลางในการสราง

ความหมายรวมกันเพื่อแสดงความรูสึก  ความคิด  ขอเท็จจริง  และทัศนคติอยางมีประสิทธิภาพ     

โดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหการรับทราบขอมูลขาวสารอยางมีประสิทธิภาพ 

  การตลาด (Marketing)  หมายถึง  กระบวนการวางแผนและบริหารความคิดที่เกีย่วกบัการตัง้

ราคา  การสงเสริมการตลาด  การจัดจําหนายสินคาบริการ  เพื่อสรางใหเกิดการแลกเปลี่ยนที่สามารถ

ตอบสนองความพึงพอใจของบุคคลและบรรลุวัตถุประสงคขององคการ  (ศิริวรรณ  เสรีรัตน 2538 : 3) 

  
  การสื่อสารการตลาด ไดมีผูใหความหมายไวดังนี้ 
  กิตติ  สิริพัลลภ (2540: 51)  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง (Integrated Marketing 

Communication, IMC)  คือ  กระบวนการการพัฒนาระบบการสื่อสารดวยการใชเครื่องมือส่ือสารใน

หลายรูปแบบและนํามาใช  เพื่อสามารถเขาถึงผูบริโภค  ซึ่งแตละเครื่องมือจะตองถูกใชอยางกลมกลืน

และตอเนื่อง  โดยมีวัตถุประสงค เพื่อใหผูบริโภครูจัก  เขาใจ  และมองวาสินคายี่หอนั้นมีคุณคา 

  เสรี  วงษมณฑา (2540 : 14)  ไดกลาวไววา  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง 

(Integrated Marketing Communication, IMC)  เปนกลยุทธการประสานงานและการรวมความ
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พยายามของบริษัทหรือองคกร  และการติดตอส่ือสารเพื่อสงเสริมการตลาด  โดยใชทุกเครื่องมือที่จูงใจ

ที่เหมาะสม  เพื่อใหไดขาวสารและภาพพจนที่สอดคลองกันและเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน  เนื่องจาก

กระบวนการสื่อสารทางการตลาดมีความซับซอนมากขึ้น  ผูโฆษณาที่เปนเจาของสินคาพบวาตลาดมี

การแบงแยกออกเปนสวน ๆ  ยอยเล็กลงไปเรื่อง (Demasification of the market)  และการ

ติดตอส่ือสารทางการตลาดที่จะเขาถึงผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิผลก็สลับซับซอนมากขึ้น  ทําใหการ

ใชโฆษณาผานสื่อตาง ๆ  และการประชาสัมพันธซึ่งเปนเครื่องมือการสื่อสารการตลาดหลักดั้งเดิมนั้น

ไมเพียงพอที่จะสื่อสารตราสินคา (Brand contact)  ใหเกิดพฤติกรรมทางบวกตามที่นักการตลาด

ตองการการสื่อสารการตลาดมี  4 ลักษณะที่สําคัญ  ดังนี้ 

 1.  เปนการสื่อสารเพื่อการจูงใจ (Persuasive communication)  กับกลุมเปาหมาย    

โดยใชเครื่องมือการสื่อสารที่เหมาะสม  เพื่อจูงใจใหผูบริโภคกลุมเปาหมายมีความตองการซื้อสินคา 

  2.  เปนกระบวนการที่กระทําระยะยาว (Long run)  และกระทําตอเนื่องกัน (Continuity)  

เนื่องจากการสื่อสารการตลาดตองใชเครื่องมือหลายเครื่องมือ  แตไมไดหมายความวาจะตองใชทุก

เครื่องมือในเวลาเดียวกัน  แตควรเลือกเครื่องมือที่มีความเหมาะสมมากที่สุด  จึงเปนกระบวนการที่

กระทําในระยะยาวและตอเนื่องกัน 

  3.  การสื่อสารการตลาดมีเปาหมาย  คือ  มุงสรางพฤติกรรมของผูบริโภคใหสอดคลอง

กับความตองการของตลาดที่มากกวาการสรางทัศนคติ (Attitude)  หรือการรับรู (Awareness)  เทานั้น  

นั่นคือ  การสื่อสารตราสินคา (Brand contacts)  เพื่อใหผูบริโภคเกิดความใกลชิด  ความคุนเคย      

ซึ่งจะนําไปสูความชอบ (Familiarity feeds liking) 

  4.  การสื่อสารตราสินคาทุกวิธี (All sources of brand contact points)  คือ  เนนกิจกรรม

ที่ใชส่ือทุกชนิด (All media activities)  และกิจกรรมที่ไมใชส่ือทั้งหมด (Non-media activities) 

 
  แนวคิดหลกัของการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
  การนําเครื่องมือส่ือสารไปใชควรคํานึงถึงปจจัยตาง ๆ ดังตอไปนี้  (กิตติ สิริพัลลภ.2540 :  

59-60) 

  1.  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนกลยุทธการวางแผนจากภายนอกสูภายใน 

(Outside-In Strategy)  ดังนั้นการจัดกลุมสินคา  จึงใชเกณฑทางพฤติกรรมศาสตร (Behavioral 

Segmentation)  เพื่ออธิบายถึงพฤติกรรมของลูกคาในกลุมนั้นดวย  อาทิเชน  พฤติกรรมวัยรุนชอบฟง

วิทยุรายการดีเจชื่อดัง  นักธุรกิจและนักการตลาดอานหนังสือพิมพทางธุรกิจ  ฟงวิทยุคลื่นที่เกี่ยวกับ

ธุรกิจหรือการตลาด  สภาพสตรีบางกลุมชอบดูละครโทรทัศน  เปนตน  เมื่อเราทราบพฤติกรรมการรับส่ือ

ของผูบริโภค  เราจะเลือกสื่อและวิธีการที่จะสื่อสารถึงเขาไดถูกตอง 
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  2.  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนการอธิบาย (Explanation)  ใหผูบริโภค

ไดเขาใจในตัวสินคา  ดังนั้นจึงตองสื่อสารโดยใชเครื่องมือหลาย ๆ เครื่องมือ  เนื่องจากบางครั้งเครื่องมือ

ไมสามารถอธิบายประโยชนของสินคาไดหมด 

 

3.  อุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทยและโครงการสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอย 
     กระทง ป 2548 
  ความหมายของการทองเที่ยว  (Tourism)     
 ในป 2506 (ค.ศ.1963) องคการสหประชาชาติไดจัดประชุมวาดวยการเดินทางและการ

ทองเที่ยวระหวางประเทศขึ้นที่กรุงโรม  ประเทศอิตาลี  และไดใหคําจํากัดความของคําวา  “การทองเที่ยว”  

ไววาเปน  “การเดินทางเพื่อความบันเทิงร่ืนเริงใจ  เยี่ยมญาติ  หรือการไปรวมประชุม  แตมิใชเพื่อ

ประกอบอาชีพเปนหลักฐาน  หรือไปพํานักอยูเปนการถาวร“  พรอมกับใหประเทศสมาชิกใชคําวา     

“ผูมาเยือน”  (VISITOR)  แทนคําวา  “นักทองเที่ยวที่คางคืน”  (Tourist)  คําวา  “ผูมาเยือน”  มีความหมาย 

2 ประการ  คือ 

 นักทองเที่ยวที่คางคืน (Tourist)  ไดแก  ผูเดินทางมาเยือนชั่วคราวและอยูในประเทศที่มา

เยือนนอยกวา 24 ชั่วโมงขึ้นไป  และเดินทางมาเพื่อพักผอน  พักฟน  ทัศนศึกษา  ประกอบศาสนกิจ 

รวมการแขงขันกีฬา  ติดตอธุรกิจหรือการเขารวมการประชุมสัมมนา ฯลฯ  เปนตน 

  นักทองเที่ยวที่ไมคางคืน (นักทัศนาจร หรือ Excursionists)  ไดแก  ผูเดินทางมาเยือน

ชั่วคราวและอยูในประเทศที่มาเยือนนอยกวา 24 ชั่วโมง 

  ประเทศไทยไดใชคําจํากัดความที่ไดกําหนดขึ้นนี้  เปนหลักในการจดนับสถิติจํานวน  

“นักทองเที่ยวระหวางประเทศ”  ซึ่งสรุปแลวก็หมายถึง  ชาวตางประเทศที่เดินทางมาในประเทศและ

พํานักอยูคร้ังหนึ่ง ๆ  ไมนอยกวา 1 คืน  หรือ 24 ชั่วโมง  และไมมากกวา 60 วัน  โดยมีวัตถุประสงคใน

การเดินทางเขามาทํากิจกรรม  ดังนี้  

 1.  มาทองเทีย่วพกัผอน  มาเยี่ยมญาติหรือเพื่อมาพักฟน ฯลฯ 

 2.  มารวมประชุมหรือเปนตวัแทนของสมาคม แทนของศาสนา  นักกฬีา  นักแสดง ฯลฯ 

 3.  มาเพื่อติดตอธุรกิจ  แตไมใชทํางานหารายได 

 4.  มากับเรือเดินสมุทรที่แวะจอด ณ ทาเรอื  แมวาจะแวะนอยกวา 1 คืน 

  พรอมกันนี้ไดกําหนดคํานิยามของ  “นักทองเที่ยวภายในประเทศที่คางคืน"  (Domestic 

Tourist)  ไววา  คือ  คนไทยหรือคนตางดาวที่อยูในประเทศไทยเดินทางจากจังหวัด  ซึ่งเปนที่อยูอาศัย

ปกติของตนไปยังจังหวัดอ่ืน ๆ  โดยมีวัตถุประสงคในการเดินทางอะไรก็ตามที่มิใชไปทํางานหารายได

และระยะเวลาที่พํานักอยูไมเกิน 60 วัน 
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  ความหมายของคําวา  “อุตสาหกรรม”  ตามพจนานุกรม  คือ  “การกระทําสิ่งเพื่อให

เปนสินคา”  แตปจจุบันมีความหมายมากกวานั้น  คือ  “กิจกรรมทางเศรษฐกิจอยางมีระบบการพาณิชย 

หรือการผลิตสาขาใดสาขาหนึ่ง”  ในสายอุตสาหกรรมการผลิตจะมีองคประกอบที่เห็นเดนชัด 4 ประการ  

คือ  โรงงาน  สินคา  ลูกคา  และการขนสง  เชนเดียวกับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวที่เปนอุตสาหกรรม

บริการประเภทหนึ่งสามารถเปรียบเทียบไดดังนี้ 

 1.  “โรงงาน”  หมายถึง  แหลงที่ผลิตสินคาของอุตสาหกรรมทองเที่ยว  ไดแก  พื้นที่ที่ประกอบ

กิจกรรมการทองเที่ยวนั่นเอง 

 2.  “ลูกคา”  หมายถึง  นักทองเที่ยวที่มาชมบานเมือง  ธรรมชาติ  ศิลปะ  วัฒนธรรม     

ส่ิงที่ผูซื้อจะไดรับคือ  ความพึงพอใจ  ความสนุกสนานเพลิดเพลิน  การไดเห็นสิ่งแปลกใหม  ความ

สะดวกสบาย  การพักผอน และความทรงจําที่นาประทับใจ  ส่ิงเหลานี้  คือสินคาที่โรงงานอุตสาหกรรม

ทองเที่ยวจะตองผลิตสนองความตองการใหแกลูกคา 

 3.  “สินคา”  ในสายอุตสาหกรรมบริการและการทองเที่ยว  ไมตองมีการเปลี่ยนกรรมสิทธิ์

เหมือนอุตสาหกรรมการผลิต  จึงเปนขอไดเปรียบอยางหนึ่ง  คือ  นํามาขายไดเร่ือย ๆ  เชน  

 3.1  ความสวยงามทางธรรมชาติ 

 3.2  ส่ิงสวยงามที่มนุษยสรางขึ้น 

 3.3  วิถีทางดําเนินชีวิตของผูคนในทองถิ่น 

 4.  “การขนสง”  องคประกอบของอุตสาหกรรมทุกประเภท  คือ  การขนสง  ผูผลิตจะตอง

สงสินคาไปยังลูกคา  แตในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนไปในทิศทางตรงขาม  เพราะทรัพยากรการ

ทองเที่ยวซึ่งเปนทั้ง  “โรงงาน”  “วัตถุดิบ”  “สินคา”  ในตัวเองพรอมสรรพ  ไมสามารถเคลื่อนที่ได  ผูซื้อ

หรือนักทองเที่ยวจึงตองเดินทางไปซื้อสินคาหรือบริการนั้น ณ แหลงผลิตหรือโรงงาน 

 “อุตสาหกรรมทองเที่ยว”  และ  “นักทองเที่ยว”  ในความหมายตามพระราชบัญญัติการ

ทองเที่ยวแหงประเทศไทย พ.ศ. 2522  หมายความวา  อุตสาหกรรมที่จัดใหมีหรือใหบริการเกี่ยวกับ

การทองเที่ยวทั้งภายในและภายนอกราชอาณาจักรโดยมีคาตอบแทนและหมายความรวมถึง 

 1.  ธุรกิจนําเที่ยว 

 2.  ธุรกิจโรงแรมนักทองเที่ยว 

 3.  ธุรกิจภัตตาคาร สถานบริการและสถานที่ตากอากาศสําหรับนักทองเที่ยว 

 4.  ธุรกิจการขายของที่ระลึกหรือสินคาสําหรับนักทองเที่ยว 

 5.  ธุรกิจการกีฬาสําหรับนักทองเที่ยว 

 6.  การดําเนินงานนิทรรศการ  งานแสดง  งานออกราน  การโฆษณาเผยแพร  หรือการ

ดําเนินงานอื่นใด  โดยมีความมุงหมายเพื่อชักนําหรือสงเสริมใหมีการเดินทางทองเที่ยว 
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  “ผูประกอบอุตสาหกรรมทองเที่ยว”  หมายความวา  ผูดําเนินธุรกิจอุตสาหกรรมทองเที่ยว 

  “นักทองเที่ยว”  หมายความวา  บุคคลที่เดินทางจากทองถิ่นอันเปนที่อยูโดยปกติของตน

ไปยังทองถิ่นอื่นเปนการชั่วคราวดวยความสมัครใจและดวยวัตถุประสงคอันมิใชเพื่อไปประกอบอาชีพ

หรือหารายได 

  อุตสาหกรรมการทองเที่ยว ( Tourism Industry )  ซึ่งประกอบดวยธุรกิจหลายประเภท  

ทั้งธุรกิจที่เกี่ยวของโดยตรงและทางออม  หรือธุรกิจสนับสนุนตาง ๆ  การซื้อบริการของนักทองเที่ยว

ชาวตางประเทศ  ถือวาเปนการสงออกที่มองไมเห็นดวยสายตา (Invisible Export)  เพราะเปนการซื้อ

ดวยเงินตราตางประเทศ  การผลิตสินคาคือบริการตาง ๆ   ที่นักทองเที่ยวซื้อก็ตองมีการลงทุน  ซึ่งผลประโยชน

จะตกอยูในประเทศ  และจะชวยใหเกิดอาชีพหลายแขนง  เกิดการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจ  นอกจากนี้

ทางดานสังคม  การทองเที่ยวเปนการพักผอนคลายความตึงเครียด  พรอม ๆ กับการไดความรูความเขาใจ

ในวัฒนธรรมที่ผิดแผกแตกตางออกไปอีกครั้ง  อุตสาหกรรมทองเที่ยวที่เปนแหลงที่มาของรายไดในรูป

ของเงินตราตางประเทศ  ซึ่งจะมีสวนชวยสรางเสถียรภาพใหกับดุลการชําระเงินไดเปนอยางมาก  

นอกจากนี้การทองเที่ยวยังมีบทบาทชวยกระตุนใหมีการนําเอาทรัพยากรของประเทศมาใชเปน

ประโยชนอยางกวางขวาง  ที่ผูอยูในทองถิ่นไดเก็บมาประดิษฐเปนหัตถกรรมพื้นบาน  ขายเปนของที่

ระลึกสําหรับนักทองเที่ยว  ซึ่งสรุปไดวาบทบาทและความสําคัญของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวตอ

เศรษฐกิจและการเมือง (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย .2544:1-3)  

 1.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวกอใหเกิดรายไดเปนเงินตราตางประเทศ  นับต้ังแตป 2525  

เปนตนมา  รายไดจากการทองเที่ยวไดกลายเปนรายไดอันดับที่ 1  เมื่อเทียบกับรายไดจากสินคาออก

อ่ืน ๆ  

 2.  รายไดจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนรายไดที่ไดมาในรูปแบบเงินตราตางประเทศ

นับต้ังแตป พ.ศ. 2527  การทองเที่ยวทํารายไดเปนเงินตราตางประเทศ 27,317 ลานบาทนั้น  รายจาย

จากการเดินทางทองเที่ยวของคนไทยเปนเงินเพียงประมาณ 7,200 ลานบาทเทานั้น  สวนที่เกินดุลนี้  

จึงมีสวนชวยแกไขการขาดดุลในดานอื่นเปนอยางมาก 

 3.  รายไดจากอุตสาหกรรมทองเที่ยว  เปนรายไดที่กระจายไปสูประชากรอยางกวางขวาง

สรางงานสรางอาชีพมากมาย  และเปนการเสริมอาชีพดวยอาชีพที่เกิดเนื่องจากการทองเที่ยว  เชน  

การผลิตหัตถกรรมพื้นบาน  หรือการผลิตอาหารไปปอนตามแหลงทองเที่ยวตาง ๆ  ก็เปนอาชีพเสริมที่

ทํารายไดเปนอยางดี  หรือในเมืองทองเที่ยวก็อาจเปนผูนําเที่ยวดวย 

 4.  อุตสาหกรรมการทองเที่ยว  เปนรายไดที่กระจายไปสูประชากรอยางกวางขวาง  

เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมบริการที่ตองใชคนทําหนาที่บริการ  โดยเฉพาะในธุรกิจทางตรง  เชน  โรงแรม  
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ภัตตาคาร  บริษัทนําเที่ยว ฯลฯ  สวนในธุรกิจทางออมจะเปนอาชีพเสริม  เชน  หัตกรรมพื้นบาน      

การใชเวลาวางมารับจางกอสราง  เปนตน 

  5.  การทองเที่ยวจะมีบทบาทในการกระตุน  ใหเกิดการผลิตและนําเอาทรัพยากรของ

ประเทศมาใชประโยชนสูงสุด  เมื่อนักทองเที่ยวเดินทางไปที่ใดก็จะตองใชจายเปนคาอาหาร ซื้อผลิตผล

เมืองและหากพักแรมก็ตองใชจายเปนคาที่พัก  เงินที่จายออกไปนี้ไมตกอยูเฉพาะในโรงแรม  แตกระจาย

ไปสูเกษตรกรรายยอยตาง ๆ  เมื่อหัตถกรรมพื้นเมืองขาออกเปนที่ระลึกไดก็จะมีการใชวัสดุพื้นบานมา

ประดิษฐเปนของที่ระลึกแมจะเปนรายไดเล็ก ๆ นอย ๆ  แตเมื่อรวมกันเปนปริมาณมาก ๆ  ก็เปนรายได

สําคัญซึ่งกระตุนการผลิตหรือที่เรียกวา Multiplier Effect  ทางการทองเที่ยวซึ่งอยูในลักษณะที่สูงมาก

เมื่อเทียบกับการผลิตสินคา  หรืออุตสาหกรรมอื่น ๆ 

 6.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่ไมมีขีดจํากัดในการจําหนาย  อาจเรียกไดวา 

เปน Limitless Industry  เมื่อเปรียบเทียบกับอุตสาหกรรมดานอื่น ๆ  จากสถิติที่ผานมาจํานวนนักทองเที่ยว

นานาชาติของโลกไดมีปริมาณที่เพิ่มข้ึนอยางรวดเร็ว  กลาวคือ  เมื่อป พ.ศ.1493  นักทองเที่ยวทั่วโลก

มีประมาณ 25 ลานคน  และไดเพิ่มข้ึนเปน 290 ลานคน  ในป 2527  กระนั้นก็ดี นักวิชาการทางการ

ทองเที่ยวก็ยังเชื่อวา  ปริมาณการทองเที่ยวที่เปนอยูในปจจุบันเปนแตเพียงการเริ่มตนเทานั้น  เพราะวา

ประชากรของโลกจะเพิ่มจํานวนขึ้นตลอดเวลา  ในขณะทีวิวัฒนาการดานการขนสง  ที่สามารถขนสง

ผูโดยสารไดจํานวนมากทําใหคาใชจายในการเดินทางถูกลง  การเดินทางทองเที่ยวจึงมิไดจํากัดอยู

เฉพาะกลุมคนที่มีรายไดสูงเทานั้น  การทองเที่ยวถือวาเปนการพึงพอใจของแตละบุคคล  องคการ

สหประชาชาติประกาศวา  “การทองเที่ยวเปนสิทธิมนุษยชนอยางหนึ่งที่รัฐพึงสนับสนุน” 

 7.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวไมมีขีดจํากัด  ในเรื่องของการผลิตเพราไมตองพึ่งดินฟาอากาศ

เหมือนการเกษตรอื่น ๆ  ผลผลิตของอุตสาหกรรมทองเที่ยวที่เสนอขายใหแกนักทองเที่ยว  คือ  ความ

สวยงามของธรรมชาติ  หาดทราย  ชายทะเล  ปาไม  ภูเขา  สภาพอากาศที่มนุษยสรางขึ้น  เชน  

พระบรมมหาราชวัง  วัดวาอารามโบราณสถาน  อาคารบานเรือนในทองถิ่น  ตลอดจนขนบธรรมเนียม

ประเพณี  วิถีชีวิตความเปนอยูของประชาชน  ซึ่งสิ่งเหลานี้เปนรูปธรรมที่มีความยั่งยืนไมผันแปรหรือ

ข้ึนอยูกับสภาพดินฟาอากาศ  ดังเชนการผลิตดานการเกษตรกรรมหรืออุตสาหกรรมที่มีอยูเดิม  

นับเปนความไดเปรียบอยางมากของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว 

 8.  อุตสาหกรรมการทองเที่ยวชวยสนับสนุนฟนฟู  อนุรักษศิลปวัฒนธรรมประเพณี      

ซึ่งเปนสิ่งที่ดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยว  สังคมไทยเปนชาติที่เกาแกสืบเนื่องมาเปนพันป  จึงมี

วัฒนธรรมระเบียบ  ประเพณี  นาฏศิลป  การละเลน ฯลฯ  ที่เปนเอกลักษณของแตละทองถิ่นเปนมรดก

ตกทอดที่ควรคาแกการนําไปเผยแพรฟนฟูและอนุรักษไว 
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  9.  อุตสาหกรรมการทองเที่ยวเปนมาตรการที่จะชวยสงเสริมความปลอดภัย  และความ

มั่นคงใหแกพื้นที่ที่ไดรับการพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยว  เพราะนักทองเที่ยวจะเลือกเดินทางไปที่ใด

จะตองมั่นใจวาจะมีความปลอดภัยทั้งชีวิตและทรัพยสิน  ฉะนั้น แหลงใดที่นักทองเที่ยวเขาไปได  

แหลงนั้นจะตองมีความปลอดภัยเพียงพอ 

 10.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวจะมีบทบาทในการสรางสรรคความเจริญไปสูภูมิภาคตาง ๆ  

เมื่อเกิดการเดินทางทองเที่ยว  จากภูมิภาคหนึ่งไปสูภูมิภาคหนึ่ง  ไมวาจะเปนคนไทยหรือคนตางประเทศ

ก็ยอมหลีกเลี่ยงไมพนที่จะไดชวยสรางสรรคใหเกิดสิ่งใหม ๆ  ในทองถิ่นนั้น  เชน  โรงแรม ภัตตาคาร  

ส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ  ซึ่งจะตองมีผูลงทุนในหลาย ๆ ลักษณะ  เปนการสรางความเจริญใหแก

ทองถิ่นเหลานั้น 

 11.  อุตสาหกรรมทองเที่ยวมีสวนชวยเสริมสรางสันติภาพ  สัมพันธไมตรี  และความ

เขาใจอันดี  ดวยเปนหนทางที่มนุษยตางสังคมไดพบปะทําความรูจักและเขาใจกัน  เมื่อประชากรใน

ประเทศเดียวกันมีความเขาใจซึ่งกันและกัน  โดยการไปมาหาสูกัน  ผลก็คือ  ความสามัคคีสมานฉันท

ของคนในชาติ  ในทํานองเดียวกันการทองเที่ยวระหวางประเทศก็ชวยเสริมสรางความเขาใจ 

 
 นโยบายการดําเนินงานของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ป 2548-2549 
 1.  สงเสริมใหการทองเที่ยวเปนเครื่องมือสําคัญในการแกไขปญหาเศรษฐกิจสรางงาน

ใหกับประชาชนและเพิ่มรายไดใหกับประเทศ  รวมทั้งสงเสริมใหการทองเที่ยวมีบทบาทสําคัญในการ

ชวยพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนทั่งทุกภูมิภาคของไทยตามนโยบาย 

 2.  สงเสริมและพัฒนาการดําเนินงานดานการตลาดเชิงรุก  การเพิ่มตลาดใหม  และ

ตลาดเฉพาะกลุม  เพื่อเรงดึงดูดใหนักทองเที่ยวตางประเทศที่มีคุณภาพเดินทางเขามาทองเที่ยวใน

ประเทศ  และกระตุนใหนักทองเที่ยวชาวไทยทองเที่ยวภายในประเทศเพิ่มมากขึ้น  รวมทั้งกําหนดจุดขาย

ของประเทศไทย (Positioning Thailand) ใหมีความชัดเจน 

  3.  สงเสริมใหเกิดความรวมมือกับทุกฝายทั้งระดับในประเทศและตางประเทศในการ

สงเสริมและพัฒนาตลาดทองเที่ยว  ทั้งนี้เพื่อรวมกันขจัดอุปสรรคการทองเที่ยวและเปนหนทางกาวสู

การเปนศูนยกลางการทองเที่ยวและเปนหนทางกาวสูการเปนศูนยกลางการทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชีย 

  4.  มุงพัฒนาองคกร  ระบบบริหารจัดการ  และเสริมสรางบุคลากรใหมีทักษะและขีด

ความสามารถทางการตลาดทองเที่ยว  เพื่อใหเปนองคกรแหงการขับเคลื่อนที่มีประสิทธิภาพในการ

ดําเนินงานและมีศักยภาพทางการแขงขันระดับนานาชาติ  ภายใตหลักธรรมภิบาลรวมทั้งพัฒนาความ

เขมแข็งขององคกรในบทบาทเชิงวิชาการและองคความรูที่เกี่ยวของกับเร่ืองการตลาด 
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  5.  เรงรัดพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการทองเที่ยว (E-Tourism)  เพื่อรองรับ

การทําธุรกรรมระบบครือขายอินเตอรเน็ต  และการดําเนินการพาณิชยอิเล็กทรอนิกส  รวมทั้งการ

ดําเนินงานดานการตลาดดวยระบบสารสนเทศ  โดยมีกลไกในการควบคุมและปองปรามเพื่อเปน

หลักประกันในการปองกันปญหาที่อาจจะเกิดขึ้น 

 
 กิจกรรมการทองเที่ยว  
  เหตุการณ (Events)  และกิจกรรม (Activities)  นับเปนทรัพยากรทางการทองเที่ยวที่สําคัญ

ประการหนึ่งของจุดหมายการทองเที่ยว (Tourist destination)  ซึ่งอาจมีบทบาทไดทั้งฐานะที่เปน

ทรัพยากรหลักหรือทรัพยากรสนับสนุน  ในบางครั้งเมื่อรวมทรัพยากรสนับสนุนหลายอยางเขาดวยกนัก็

สามารถมีแรงดึงดูดและศักยภาพทําใหกลายเปนทรัพยากรหลักไปก็ได เหตุการณ (Events)  มขีอบเขต

ครอบคลุมต้ังแต เทศกาล  ประเพณี  การแขงขัน  ประเภทตาง ๆ  และกิจกรรมทางธุรกิจ  เทศกาลและ

ประเพณี (Festivals)  นั้นมีรากฐานมาจากวิถีชีวิตทางสังคมและวัฒนธรรมทางทองถิ่น  จัดขึ้นโดย

ประชาชนทองถิ่นเพื่อประชาชนทองถิ่นโดยเฉพาะ  แตก็อาจมีความนาสนใจดึงดูดนักทองเที่ยวจน

กลายเปนทรัพยากรหลักได  นอกจากเทศกาลและประเพณีแลวยังรวมไปถึงขบวนแหตามทองถนน 

(Carnival)  งานชุมนุมเฉลิมฉลองของชุมชน  เปนตน  สวนการแขงขัน (Competition)  ไมวาจะเปนการ

แขงขันเกมกีฬาตาง ๆ  การประกวดประชันดนตรี  อาหาร  ศิลปะตาง ๆ  และกิจกรรมทางธุรกิจ  เปนตน

วา  งานแสดงสินคา  นิทรรศการ  การจัดประชุมนั้นมีวัตถุประสงคเพื่อสนองประชาชนในทองถิ่นและผู

เยี่ยมเยือนตามกลุมความสนใจตาง ๆ  ทั้งนี้ จะตองมีการจัดเปนประจําในชวงเวลาที่แนนอน  และ

จะตองมีความดึงดูด  นาสนใจ  และขนาดที่ใหญพอที่จะดึงดูด        ผูเยี่ยมเยือนจึงจะมีศักยภาพเปน

ทรัพยากรทางการทองเที่ยวไดแมวาเหตุการณ (Events)  จะเปนสิ่งที่จัดขึ้นในชวงระยะเวลาหนึง่ ๆ  แต

สามารถชวยสงเสริมความสําคัญของจุดหมายการทองเที่ยว (Tourist Destination)  ไดและเมื่อพนชวง

ระยะเวลาการจัด  ก็สามารถที่จะพัฒนาทรัพยากรทางดานอื่น ๆ  เพื่อดึงดูดผูมาเยี่ยมเยือนไดเชนกัน  

ทั้งนี้ จะตองมีแผนการจัดการ  ในดาน Event – Festivals – Activities ที่มีความตอเนื่อง  หลากหลาย  

นาสนใจ  และมีการสงเสริมประชาสัมพันธการบริหารจัดการอยางมี 

  ระบบกิจกรรม (Activities)  หมายถึง  ส่ิงดึงดูดและสิ่งอํานวยความสะดวกที่จัดขึ้นหรือที่

สรางขึ้นโดยมุงที่จะใหบริการตอการทองเที่ยว  นันทนาการ  และพักผอนหยอนใจ  เชน  กอลฟ  สวนสนุก  

ศูนยการบันเทิงเริงรมย  สวนสัตว  พิพิธภัณฑสัตวน้ํา  สวน  รวมถึงกิจกรรมอื่น ๆ  ในจุดหมายทางการ

ทองเที่ยวที่เปดโอกาสใหผูเยี่ยมเยือนมีสวนรวมในกิจกรรมเปนตนวา  กีฬา  การจับจายซื้อของ หรือ

แมแตกิจกรรมทางธุรกิจเกษตรกรรมและอุตสาหกรรม 
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  กิจกรรมและนันทนาการ  มีทั้งประเภทที่ตองมีการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกมาก  

เชน  สนามกอลฟ สนามกีฬาตาง ๆ  ไปจนถึงประเภทที่ไมตองมีการพัฒนามากหรือไมมีเลย  เชน    

การเดินปาทองไพร  การเดินชมธรรมชาติ  เชนเดียวกันกิจกรรมในทางธุรกิจจะมีตั้งแตศูนยประชุม  

และแสดงสินคาขนาดใหญ  ไปจนถึงการเยี่ยมชมโรงงานผลิต  เชน  โรงงานผลิตไวน  เครื่องแกว  

เครื่องปนดินเผา 

 
  การจัดกิจกรรมการทองเที่ยวประเภทตาง ๆ  
  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  ไดพิจารณาแบงกิจกรรมทางการทองเที่ยว เปน 4 ประเภท  

ไดแก  

 1.  ประเภทเทศกาลและงานประเพณ ี

 2.  ประเภทการจัดแสดงแสง-เสียง 

 3.  ประเภทกฬีาเพื่อการทองเทีย่ว 

 4.  ประเภทกจิกรรมพิเศษ 

  ในปฏิทินทองเที่ยวแตละป  จะรวมการจัดกิจกรรมทองเที่ยวของแตละจังหวัดในประเภท

ตาง ๆ  สวนใหญจะเปนกิจกรรมเทศกาลงานประเพณี  โดยเฉพาะประเพณีที่มีการจัดเหมือนกันในทุก

พื้นที่  ไดแก  เทศกาลปใหม  สงกรานต  เขาพรรษา  ลอยกระทง  เปนตน  นอกจากนั้นมักเปนเทศกาล

ประเพณีในทองถิ่นที่เกี่ยวของกับวันสําคัญทางศาสนา  สถานที่สําคัญในทองถิ่น  รวมถึงวิถีชีวิตทาง

การเกษตร  หรือการประมง  เปนตน  ซึ่งจะมีเอกลักษณ  ความนาสนใจ  ความเชื่อ  และศรัทธาของคน

ในทองถิ่นเปนแรงสําคัญที่ทําใหมีการสืบทอดกิจกรรมนั้นมาโดยตลอด  กิจกรรมอื่น ๆ  ในปฏิทิน

ทองเที่ยว  ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  ไดแก  กิจกรรมกีฬา  การแขงขัน  การแสดงแสง-เสียง 

การจัดเทศกาล  นิทรรศการเกี่ยวกับการเกษตร  อุตสาหกรรม  อาหารรวมถึงเทศกาลเที่ยวเมืองไทย  

 1.  กจิกรรมทองเทีย่วดานเทศกาลประเพณีและศิลปวัฒนธรรม  

  กิจกรรมทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีการจัดในประเทศไทย  นอกจากการจัดแสดง

แสง-เสียง  ซึ่งสวนมากจะจัดในสถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร  โบราณสถานแสดงเรื่องราวเกี่ยวกับ

ตํานาน  ประวัติศาสตร  หรือเกี่ยวกับวัฒนธรรม  ยังไดแกกิจกรรมทองเที่ยวดานเทศกาล  ประเพณี   

ซึ่งสวนมากเปนการจัดที่สืบทอดตามความเชื่อความศรัทธาของทองถิ่น  หรือเกี่ยวของกับศาสนาและ

วิถีชีวิต  ซึ่งมีระดับการจัดและความหลากหลายที่นาสนใจ เทศกาลประเพณี  นับเปนกิจกรรมหลักที่มี

การจัดขึ้นในทุกพื้นที่ของประเทศ  และสามารถดําเนินการไดภายใตขีดความสามารถของทองถิ่นตาม

ความเหมาะสม   
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 การทองเที่ยวแหงประเทศไทยโดยฝายกิจกรรม  ไดจําแนกงานเทศกาลประเพณีของ

จังหวัดตาง ๆ  แบงกลุมตามลักษณะของงานเปน 5 กลุม  คือ 

  กลุมที ่1  งานรื่นเริง 

 กลุมที ่2  งานแสดงผลผลิตทางการเกษตรและศิลปหัตถกรรม 

 กลุมที ่3  งานประเพณีที่เกี่ยวกับวถิีชีวิต ความเชื่อ และศาสนา 

 กลุมที ่4  งานอื่น ๆ  

 
 งานรื่นเริง 
 เปนงานเทศกาลและประเพณีที่หนวยงานราชการจัดขึ้นตามนโยบายของ

กระทรวงมหาดไทยที่กําหนดใหทุกจังหวัดจัดงานเฉลิมฉลองเพื่อความครึกครื้นเปนหลัก  หรือจัดขึ้น

เพื่อเพิ่มชีวิตชีวาใหกับแหลงทองเที่ยว  เชน  งานวันขึ้นปใหม  งานกาชาด  เปนตน  ซึ่งบางครั้งก็นํางาน 

ร่ืนเริงมาจัดรวมกับงานอื่น ๆ ในคราวเดียวกัน 
 งานแสดงผลผลิตทางการเกษตรและศิลปหัตถกรรม 
 เปนงานเทศกาลและประเพณีที่มีเปาหมายทางการเศรษฐกิจ  ชวยเสริมสราง

ความมั่นคงทางเศรษฐกิจของชาติไทยโดยเฉพาะเกษตรกร  เพื่อชวยแกปญหาความยากจนและภาวะ

ความวางงาน  ตลอดจนชวยสงเสริมความคิดสรางสรรคและแสดงภูมิปญญาของทองถิ่น 
 งานประเพณีที่เกี่ยวกับวิถีชีวิต ความเชื่อ ศาสนา  
 เปนงานเทศกาลและงานประเพณีที่มีคุณคาทางศิลปวัฒนธรรมและคุณธรรม  

อันเนื่องมาจากวิถีชีวิต  ความเปนอยู  การทํามาหากิน  ซึ่งเกี่ยวของกับการเกษตรเปนสําคัญ  รวมถึง

งานเทศกาลและงานประเพณีที่ชวยเสริมสรางความมั่นคงทางดานคุณธรรม  จริยธรรม  ใหแก

ประชาชนในชาติ  เชน  งานประเพณีที่เกี่ยวของกับศาสนา 
 งานรําลึกวีรชนและเหตุการณสําคัญ 
 เปนงานที่มีภูมิหลังทางวัฒนธรรมที่แสดงความเชื่อมโยงของคุณคาทาง

ประวัติศาสตร  เพื่อชวยสงเสริมความรู  ความเขาใจ  ความภาคภูมิใจในความเปนชาติ  ความสามัคคี

แกคนในชาติ  เชน  งานวันประวัติศาสตรกรุงศรีอยุธยาฉลองมรดกโลก  ในเขตอุทยานประวัติศาสตร

พระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 งานอื่น ๆ 
 เปนงานพิเศษที่จัดขึ้นเพื่อวัตถุประสงคเฉพาะที่ชวยเสริมสรางคุณคาสาระทาง

จิตใจและสังคมใหเกิดความดีงามและมีคุณคา  เชน  งานวันอนุรักษมรดกไทย  เชน  งานวันอนุรักษ

มรดกไทย  งานสัปดาหวันรักษพะยูน  เปนตน  (ฝายกิจกรรม,  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย.  ขอมูล

พื้นฐาน  และหลักเกณฑการพิจารณาการขอรับการสนับสนุนการจัดงานประเพณีจังหวัดตาง ๆ) 
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โครงการ “สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง” ประจําป 2548 (กองสงเสริมกิจกรรม 

ฝายกิจกรรม ททท.) 
 หลักการและเหตุผล 
  ประเพณีลอยกระทง  ตรงกับวันเพ็ญ (วันขึ้น 15 ค่ํา)  เดือน 12  (ตามปฏิทินทางจันทรคติ)  

ประมาณเดือนพฤศจิกายน  ประเพณีนี้ถูกกําหนดขึ้นเพื่อเปนการสะเดาะเคราะหและขอขมาตอแม

พระคงคา  บางหลักฐานเชื่อวาเปนการบูชารอบพระพุทธบาทที่ริมฝงแมน้ํานัมทามหานที  และบาง

หลักฐานก็วาเปนการบูชาพระอุปคุตอรหันตหรือพระมหาสาวก  สําหรับประเทศไทยประเพณีลอยกระทง

ไดกําหนดจัดในทุกพื้นที่ทั่วประเทศ  โดยเฉพาะอยางยิ่งบริเวณที่ติดกับแมน้ํา  ลําคลอง  หรือ แหลงน้ํา

ตาง ๆ  ซึ่งแตละพื้นที่ก็จะมีเอกลักษณที่นาสนใจแตกตางกันไป 

  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.)  จึงจัดโครงการ “สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอย

กระทง”  เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเดือนพฤศจิกายน  ซึ่งนอกจากจะมีกิจกรรมเดนในหลายพื้นที่  เชน  

ประเพณียี่เปง จังหวัดเชียงใหม  ประเพณีลอยกระทงสายไหลประทีปพันดวงฯ จังหวัดตาก  ประเพณี

เผาเทียนเลนไฟ จังหวัดสุโขทัย  และประเพณีลอยกระทงตามประทีป จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  ททท. 

ยังรณรงคสงเสริมการจัดงานลอยกระทงกรุงเทพมหานคร  เพื่อเปนการรวมอนุรักษและฟนฟูงาน

ประเพณีใหเปนเอกลักษณของงานในเมืองหลวง  และเปนการสงเสริมงานประเพณีลอยกระทงใหเปน

สินคาทางการทองเที่ยวในระดับนานาชาติ (World Events)  โดยการผสมผสานกิจกรรมตาง ๆ ข้ึน  

เพื่อสรางสีสันแหงสายน้ํากิจกรรมสมัยใหม  ข้ึนบริเวณแมน้ําเจาพระยา กรุงเทพมหานคร  เพื่อสราง

แรงจูงใจในการเดินทางของนักทองเที่ยวตอไป 
 วัตถุประสงค 
  1.  เพื่อเผยแพรประชาสัมพันธและสงเสริมใหเกิดการมีสวนรวมในการอนุรักษและฟนฟู 

ประเพณีอันดีงามของไทย  (โดยเฉพาะประเพณีลอยกระทง ของแตละทองถิ่น)  ไวสืบทอดตอไป 

  2.  เพื่อสงเสริมใหงานประเพณีลอยกระทงเปนสินคาทางการทองเที่ยว  โดยสามารถ

นําเสนอในรายการนําเที่ยวเปนประจําทุกป  ในอนาคตอยางยั่งยืน 

  3.  เพื่อเพิ่มศักยภาพการทองเที่ยวและรายไดจากนักทองเที่ยวทั้งในและตางประเทศ 

  4.  เพื่อกระตุนใหเกิดกระแสการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยและชาว

ตางประเทศในชวงเทศกาลประเพณีลอยกระทง   
 เปาหมายการดําเนินงาน 
  ในเชิงปริมาณ 

  จํานวนผูเขารวมงานชาวไทยและชาวตางประเทศบรรลุตามเปาหมาย  ประกอบดวย 
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 1.  มีผูรวมงานชาวไทย  ประกอบดวย  นักทองเที่ยว  นักทัศนาจร  และคนทองถิ่น  

เพิ่มข้ึนรอยละ 3  

 2.  นักทองเที่ยวชาวตางประเทศ เพิ่มข้ึนรอยละ 5 

  3.  ทําใหเกิดการรับรูเทศกาลลอยกระทงในประเทศไทย และเปนกิจกรรมที่สรางแรงจูงใจ

โดยตรงในการเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทย  ไมต่ํากวารอยละ 80  และชาวตางประเทศ  

ไมต่ํากวารอยละ 17 ส่ือมวลชน  ไมต่ํากวารอยละ 3  

  4. เกิดเงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจ  ในชวงเทศกาลลอยกระทงเพิ่มข้ึนรอยละ 5  

จากปที่ผานมา 

   ในเชิงคุณภาพ 

 1.  ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวที่มีตอการจัดงานไมนอยกวารอยละ 60 

  2.  สรางความรับรูทั้งทางตรงและทางออมสําหรับนักทองเที่ยว  ซึ่งมีผลตอแหลง

ทองเที่ยวที่จัดกิจกรรมเทศกาลลอยกระทงในครั้งนี้  กอใหเกิดผลตามมาในอนาคตที่จะเลือกตัดสินใจ

เดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยและตางประเทศในชวงเวลาและโอกาสอื่น ๆ  ตอไปใน

อนาคต 

 3.  เกิดความรัก  ความเขาใจ  และหวงแหนสืบทอดมรดกวัฒนธรรมไทย  “ประเพณี

ลอยกระทงของไทย”  สืบตอไป               
 พื้นที่ดําเนินการ 
  1.  กิจกรรมหลัก 

   1.1  โครงการสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  เปนการสงเสริมงานประเพณี

ลอยกระทงกรุงเทพมหานคร  บริเวณแมน้ําเจาพระยา  (ตั้งแตสะพานพระราม 8 ถึงสะพานตากสิน)  

บริเวณพื้นที่โดยรอบเกาะกรุงรัตนโกสินทร 

  2.  กิจกรรมเดน 

  2.1  ประเพณีลอยกระทงเผาเทียน เลนไฟ จังหวัดสุโขทัย 

  2.2  ประเพณียี่เปง จังหวัดเชียงใหม 

  2.3  ประเพณีลอยกระทงตามประทีป จังหวัดพระนครศรีอยุธยา   

  2.4  ประเพณีลอยกระทงสายไหลประทีปพันดวง ชิงถวยพระราชทาน จังหวัดตาก 
 กําหนดการจัดงาน 
  เดือนพฤศจิกายน 2548 โดยกําหนดวันจัดงาน ดังนี้ (วันลอยกระทง หรือวันเพ็ญเดือนสิบ

สอง ตรงกับวันพุธที่ 16 พฤศจิกายน 2548) 

 1.  สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง กรุงเทพมหานคร พฤศจิกายน 2548 
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  2.  ประเพณีลอยกระทง เผาเทียน เลนไฟ จังหวัดสุโขทัย วันที่ 12-16 พฤศจิกายน 2548 

  3.  ประเพณียี่เปง จังหวัดเชียงใหม วันที่ 15-17 พฤศจิกายน 2548 

  4.  ประเพณีลอยกระทงตามประทีป จังหวัดพระนครศรีอยุธยา วันที่ 15-16 พฤศจิกายน 

2548 

  5.  ประเพณีลอยกระทงสาย จังหวัดตาก วันที่ 11-17 พฤศจิกายน 2548 
 วิธีการดําเนินงาน 
 1.  สํารวจพื้นที่และศึกษาขอมูลการจัดงาน 

 2.  จัดทําโครงการเสนอขออนุมัติ 

  3.  แตงตั้งคณะกรรมการดําเนินงานฝายตาง ๆ  

       4.  พิจารณาเนื้องานโครงการของผูรับจางเหมาเขาเสนอแนวคิดและการดําเนินงาน 

   5.  ประสานงานและจัดประชุมระหวางหนวยงาน 

              6.  ประชุมเพื่อสรุปผลการเตรียมงาน  และแกไขปญหาที่เปนขอบกพรอง  เพื่อความ

พรอมในการจัดงาน 

  7.  ประชาสัมพันธการจัดงานทั้งในและตางประเทศ  พรอมจัดทําเวปไซตลอยกระทงขึ้น  

โดยเฉพาะและแถลงขาวการจัดงานเปนระยะๆ 

  8.  ดําเนินการทํางานตามแผนงานโดยการกํากับผูรับจางเหมาจัดทําโครงการ 

  9.  ดําเนินการจัดโครงการ “สีสันแหงสายน้ํามหกรรมลอยกระทง” 

            10.  ประเมินโครงการ 
 กิจกรรมภายในงาน 
   1.  กรงุเทพมหานคร  
  1.1  งาน  “สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง” 
    กําหนดจัดงาน  ตลอดเดือนพฤศจิกายน 2548  

        พื้นที่จัดงาน   บริเวณแมน้ําเจาพระยา ตั้งแตบริเวณสะพานสาทร  

      ถึงสะพานตากสิน  กรุงเทพมหานคร  และบริเวณ 

     พื้นที่โดยรอบเกาะกรุงรัตนโกสินทร 

    กิจกรรมในงาน   ประกอบดวย 

    - กิจกรรม Hi-Light  ในวันพิธีเปดวันที่ 13 พ.ย. 48 เวลา 20.30 น. โดยเรียน

เชิญนายกรัฐมนตรีเปนประธานเปดงาน 

   - จัดทําขบวนเรือหลัก Theme  สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  จํานวน 

10 ขบวน  โดยลอยลําในแมน้ําเจาพระยา  ระหวางวันที่ 12-16 พฤศจิกายน 2548  ใน 4 รูปแบบ  คือ  

ขบวนเรือประเพณีลอยกระทง,  ขบวนเรือแฟนตาซี,  ขบวนเรือ Happiness 
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    - กิจกรรมลอยกระทงในวันที่ 16 พฤศจิกายน 2548 

    - ขบวนเรือประดับไฟฟาจากสมาคมเรือไทยในการจัดสงขบวนเรือ  เขารวมงาน 

“สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง”   

   - ขอความรวมมือกับผูใหบริการเรือทองเที่ยวทางน้ํา และผูใหบริการเรืออาหาร    

จัดแตงเรือ  และบรรยากาศใหเขากับงานประเพณีลอยกระทง  (เชน  เปดเพลง  ประดับไฟ  หรือจัดให 

มีการแสดงบนเรือ) 

    - กิจกรรมลอยกระทงทาง Internet (www.loikrathong.net) 

   - รวมมือกับกรุงเทพมหานคร  และสมาคม  โรงแรม  หางรานตาง ๆ  ที่อยูริม

แมน้ําเจาพระยา  และบริเวณโดยรอบรวมตกแตงประดับไฟฟา  ใหเขากับบรรยากาศงานประเพณีลอย

กระทง  พรอมจัดที่นั่งและกิจกรรม  
  1.2  งานลอยกระทงสะพานพระราม 8 
   กําหนดจัดงาน  วันที่ 16 พฤศจิกายน 2548 

   สถานที่จัดงาน  บริเวณสะพานพระราม 8 ฝงธนบุรี กรุงเทพมหานคร 

   กิจกรรมภายในงาน การแสดงศิลปวัฒนธรรม,  ประกวดนางนพมาศ,   

     การออกราน,  การแสดงดนตรี  และรวมลอยกระทง 

     ในแมน้าํเจาพระยา  

   หนวยงานที่รับผิดชอบ กรุงเทพมหานคร 
 ผลที่คาดวาจะไดรับ 
  1.  เกิดการรับรูอนุรักษ  ฟนฟูศิลปวัฒนธรรม  กิจกรรม  เทศกาล  งานประเพณี  และทรัพยากร

การทองเที่ยว  ตลอดจนคงไวซึ่งความเปนเอกลักษณและมรดกของชาติสืบไป 

  2.  เกิดการสงเสริมความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชน  รวมทั้งประชาชนในทองถิ่น

ใหเขามามีบทบาทในการรวมกันทํากิจกรรม  

  3.  การทองเที่ยวมีบทบาทในการชวยพัฒนาคุณภาพวิถีชีวิตของประชาชน  และสงผลดี

ตอการพัฒนาสังคมในระดับครอบครัว  ชุมชน  และสังคมสวนรวมของประเทศสืบไป 

   4.  มีนักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่มีคุณภาพเดินทางเขามาทองเที่ยวภายในประเทศ  

และเขาใจถึงวัฒนธรรมไทยเพิ่มมากขึ้น  พักอยูนานวัน  ใชจายเพิ่มมากยิ่งขึ้น  และเดินทางกระจายไป

ทั่วภูมิภาค 

    5.  สรางคานยิมใหชาวไทยเพิ่มการเดินทางทองเที่ยว  และจับจายใชสอยภายในประเทศ 

 
 

http://www.loikrathong.net/
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เอกสารและการวิจัยที่เก่ียวของ 
  สิริกาญจน  ปรับโตวิดโจโย (2539 : บทคัดยอ)  ไดศึกษาการเปดรับขาวสารทางการ

ทองเที่ยวกับการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวตางประเทศ  จากผลการวิจัยไดพบวา 

 การเปดรับขาวสารจากหนังสือพิมพ วิทยุ  ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว

ตางประเทศ  ประชาชนที่มีการเปดรับวิทยุและหนังสือพิมพไมวาจะมากหรือนอยก็ตาม  ไมมีความ

แตกตางกันในเรื่องของความทันสมัย  การทองเที่ยวก็อาจถือวาเปนความสมัยไดเชนกัน 

  การเปดรับขาวสารดานการทองเที่ยวจากนิตยสาร  มีความสัมพันธกับการทองเที่ยวตางประเทศ  

ทั้งนี้เพราะนิตยสารมีการเสนอขาวสารทางการทองเที่ยว  ที่มีภาพสีสันสวยงามดึงดูดความสนใจ  และ

โนมนาวใจใหคนอยากไปทองเที่ยวไดมากกวาสื่ออยางอื่น  โดยเฉพาะนิตยสารก็เปนสื่อเฉพาะกิจที่    

ผูสงสารเลือกใชการเปดรับขาวสารการทองเที่ยว  จากบริษัททัวร  ตัวแทนจําหนายตั๋วเครื่องบิน      

สายการบิน  เพื่อน/บุคคลในครอบครัว  องคการสงเสริมการทองเที่ยวที่ตั้งอยูในประเทศไทย และ

นิทรรศการเกี่ยวกับการทองเที่ยวตางประเทศ  มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศ  

ส่ือที่สะดวกที่สุดในการรับขอมูลขาวสารคือส่ือระหวางบุคคล  เนื่องจากในการเปดรับขาวสารดานการ

ทองเที่ยว  จากบริษัททัวร/ตัวแทนจําหนายตั๋วเครื่องบิน  สายการบิน  เพื่อน/บุคคลในครอบครัว  

องคการสงเสริมการทองเที่ยวตางประเทศที่ตั้งอยูในประเทศไทย  และนิทรรศการเกี่ยวกับการทองเที่ยว

ตางประเทศเปนการสื่อสารแบบสองทาง  มีการพูดคุยระหวางกลุมตัวอยางกับส่ือ 

  ณัฐกานต  โรจนุตมะ (2542: บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่องปจจัยที่กําหนดอุปสงคการทองเที่ยว

ภายในประเทศของชาวกรุงเทพมหานคร  จากผลการวิเคราะหสามารถนํามาใชเปนแนวทางในการ

สงเสริมการทองเที่ยว  โดยเนนการเพิ่มคาใชจายเฉลี่ยตอคร้ังของนักทองเที่ยวไดคือ  เนนในการสงเสริม

การทองเที่ยวภายในประเทศ  เนื่องจากพบวานักทองเที่ยวภายในกรุงเทพมหานครที่ครอบครัวมีรายได

สูงมีอิทธิพลในการกําหนดคาใชจายเฉลี่ยตอคร้ังคอนขางมากในทางบวก  การสงเสริมการทองเที่ยว

ดวยการเนนกลุมเปาหมายที่เปนชาวกรุงเทพมหานครที่มีอายุคอนขางมาก  ซึ่งสวนมากเปน ผูที่มีรายได

ของครอบครัวสูง  จะเปนอีกแนวทางหนึ่งที่จะเพิ่มคาใชจายเฉลี่ยตอคร้ังโดยการพิจารณากลุมอาชีพ  

พบวาควรเลือกกลุมเปาหมายในการสงเสริมการทองเที่ยวเปนชาวกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพอยูใน

กลุมอ่ืน ๆ  ที่ไมใชกลุมแมบาน  และมีคาใชจายเฉลี่ยตอคร้ังในการทองเที่ยวสูง 

  ปวีณา  โทนแกว (2542 : บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่องปจจัยที่กําหนดรูปแบบการใชจายในการ

ทองเที่ยวภายในประเทศของคนไทย  จากการวิจัยสามารถนําไปประยุกตใชในการวางแผนและ

สงเสริมการทองเที่ยวเพื่อเพิ่มรายไดจากการทองเที่ยวและชวยกระตุนภาวะเศรษฐกิจในปจจุบันพบวา  

ระดับรายไดมีอิทธิพลตอคาใชจายในการทองเที่ยว  ดังนั้นในการสงเสริมการทองเที่ยวควรเนนไปที่

กลุมเปาหมายหลักวานักทองเที่ยวนักทองเที่ยวที่มีรายไดสูงมีหลักเกณฑในการเลือกเดินทางทองเที่ยว
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อยางไร  หรือระดับปานกลางมีหลักเกณฑในการเลือกสถานที่ทองเที่ยวอยางไร  เพื่อใหการพัฒนา

สงเสริมการทองเที่ยวตรงตามหลักเกณฑของเปาหมายมากยิ่งขึ้น  อายุของนักทองเที่ยวมีผลตอ

คาใชจายในการทองเที่ยว  ซึ่งในแตละกลุมชวงอายุตางก็มีหลักเกณฑในการเลือกสถานที่ทองเที่ยว

แตกตางกัน  ดังนั้นในการสงเสริมการทองเที่ยว  จึงควรที่จะกําหนดแนวทางในการสงเสริมการ

ทองเที่ยวใหเหมาะสม  สําหรับนักทองเที่ยวในแตละกลุมชวงอายุ  ควรมีการจัดกิจกรรมสงเสริมการ

ทองเที่ยวใหเหมาะสม  สําหรับนักทองเที่ยวเพศหญิงควรจูงใจใหออกมาทองเที่ยวใหมากขึ้น  เนือ่งจาก

เพศหญิงจะมีอิทธิพลตอการกําหนดคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยวมากกวาเพศชาย  ควรมีการ

สงเสริมในกลุมที่มีอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  อาชีพลูกจาง/พนักงานเอกชน  อาชีพประกอบธุรกิจ

สวนตัว  และอาชีพแมบาน/ทํางานในครอบครัวเปนหลัก  เนื่องจากกลุมอาชีพดังกลาว  มีผลตอการ

เพิ่มข้ึนของคาใชจายในการทองเที่ยวมากกวาอาชีพอื่น  ควรมีการสงเสริมการทองเที่ยวที่มีคาใชจาย 

และบริการสินคาเกี่ยวกับระดับตํ่า  เนื่องจากนักทองเที่ยวดังกลาวเปนผูที่มีรายไดนอย  หรือยังไมมี

รายไดเปนของตัวเอง  สวนผูที่มีการศึกษาระดับสูง  ควรมีนโยบายการสงเสริมการทองเที่ยวในเชิง

ประชุมสัมมนาเชิงวิชาการหรือการศึกษาดูงานใหเพิ่มข้ึน  เนื่องจากผลการศึกษาพบวา  ระดับการศึกษา

จะมีอิทธิพลตอคาใชจายในการทองเที่ยว 

  จากการศึกษาพบวา  นักทองเที่ยวสวนใหญมีวัตถุประสงคในการทองเที่ยวเพื่อพักผอนให

มากที่สุด  โดยคํานึงถึงความสวยงามของสภาพแวดลอม  ความเหมาะสมกับคาใชจาย  และความ

สะดวกในการเดินทาง  ดังนั้น ในการวางแผนนโยบายสงเสริมการทองเที่ยวจึงควรมุงเนนการปรับปรุง

แหลงทองเที่ยวใหมีความเหมาะสมตรงกับความตองการของนักทองเที่ยวมากที่สุด 

  อารีย  วรเวชธนกุล (2546 : บทคัดยอ)  ศึกษาเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในจังหวัดนครปฐม  การวิจัยพบวา  ความแตกตางทางดานประชากรศาสตร  

ซึ่งไดแก  เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  รายได  และสถานภาพ  สงผลใหนักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการ

เดินทางทองเที่ยวที่แตกตางกัน  และพบวาปจจัยทางดานสถานที่  ซึ่งหมายถึงระบบสาธารณูปการ

และความไปมาสะดวกจะสงผลใหเกิดพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงบวก  ปจจัยในดานการรับรู

ขาวสารมีความสัมพันธกับวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยว  โดยพฤติกรรมการเปดรับส่ือของ

กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับส่ือทางโทรทัศนมากที่สุด  แตทั้งนี้การเดินทางทองเที่ยวจะเกิดหรือไมนั้น

การวิจัยพบวาไมมีความสัมพันธกับการรับรูขาวสารแมวากลุมตัวอยางสวนใหญจะเปดรับส่ือจากทาง

โทรทัศนมากที่สุดก็ตามแตข้ึนกับความรูสึกหรือทัศนคติตอสถานที่นั้นวาเปนไปตามที่คิดหรือไม  

  กุลศิริ  เนื่องจํานงค (2545: บทคัดยอ)  ศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพล

ตอการตัดสินใจซื้อโทรศัพทเคลื่อนที่จากตัวแทนจําหนาย  การวิจัยพบวา  ส่ือโฆษณาที่มีอิทธิพลมาก

ที่สุดตอพฤติกรรมการเลือกซื้อ  คือ  ส่ือโทรทัศน  รองลงมา  คือ  ส่ือประชาสัมพันธในราน  ใบปลิว     
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แผนพับ  และสื่อโฆษณาที่มีความสําคัญ  ในระดับปานกลาง  คือ  โปสเตอร  และโฆษณาทาง 

อินเตอรเน็ต  การสงเสริมการขายที่มีอิทธิพลที่สุด  คือ  การลดราคาเครื่อง ซึ่งภาพรวมของปจจัยการ

ส่ือสารการตลาดทุกดานพบวา  ปจจัยทางการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลมากที่สุด  คือ  พนักงานขาย  

การศึกษาในเรื่องนี้สามารถที่จะนําไปปรับปรุงกลยุทธทางการตลาดเพื่อใหสอดคลองกับพฤติกรรมของ

ผูบริโภคได 

  แผนการตลาดประจําป 2548-2549  ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2548 : บทคัดยอ)  

เอกสารภายในองคกร ททท.  ใชสําหรับบงบอกภารกิจประจําป  นโยบาย เปาหมายการสงเสริมการ

ทองเที่ยวภาในประเทศ  เปนเอกสารที่ใหนิยามความหมายของสินคาการทองเที่ยวของเมอืงไทย  ไมวา

จะเปนแหลงทองเที่ยว  สินคาในเชิงกิจกรรม   

  โครงการสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง (2548: บทคัดยอ)  เอกสารจากกองสงเสริม

กิจกรรม  ฝายกิจกรรม  เปนโครงการระดับนานาชาติ   มีวัตถุประสงคเพื่อใหเกิดการเดินทางทองเที่ยว

ไมวาจะเปนนักทองเที่ยวชาวไทยหรือชาวตางชาติ  เพื่อใหเกิดการหมุนเวียนเงินตราในระบบเศรษฐกิจ 

และผลักดันใหกิจกรรมลอยกระทงเปนที่รับรูไปทั่วโลก 

 จิตวิทยาทั่วไป (คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร)  เอกสารประกอบการเรียน

การสอน  ระบุความหมายเกี่ยวกับการรับรู  การตอบสนอง  และความสนใจ  ของมนุษยที่มีผลเกิดขึ้น

จากสิ่งเราตาง ๆ   

 กิตติ  สิริพัลลภ (2540: บทคัดยอ)  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง (Integrated 

Marketing Communication, IMC)  คือ  กระบวนการการพัฒนา ระบบการสื่อสารดวยการใช

เครื่องมือส่ือสารในหลายรูปแบบและนํามาใช  เพื่อสามารถเขาถึงผูบริโภค  ซึ่งแตละเครื่องมือจะตอง

ถูกใชอยางกลมกลืนและตอเนื่อง  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหผูบริโภครูจัก เขาใจ  และมองวาสินคายี่หอ

นั้นมีคุณคา  1.  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนกลยุทธการวางแผนจากภายนอกสู

ภายใน (Outside-In Strategy)  ดังนั้นการจัดกลุมสินคา  จึงใชเกณฑทางพฤติกรรมศาสตร 

(Behavioral Segmentation)  เพื่ออธิบายถึงพฤติกรรมของลูกคาในกลุมนั้นดวย  อาทิเชน  พฤติกรรม

วัยรุนชอบฟงวิทยุรายการดีเจ  ชื่อดัง  นักธุรกิจและนักการตลาดอานหนังสือพิมพทางธุรกิจ  ฟงวิทยุ

คลื่นที่เกี่ยวกับธุรกิจหรือการตลาด  สภาพสตรีบางกลุมชอบดูละครโทรทัศน  เปนตน  เมื่อเราทราบ

พฤติกรรมการรับส่ือของผูบริโภค  เราจะเลือกสื่อและวิธีการที่จะสื่อสารถึงเขาไดถูกตอง 

  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนการอธิบาย (Explanation)  ใหผูบริโภคไดเขาใจ

ในตัวสินคา  ดังนั้นจึงตองสื่อสารโดยใชเครื่องมือหลาย ๆ เครื่องมือ  เนื่องจากบางครั้งเครื่องมือไม

สามารถอธิบายประโยชนของสินคาไดหมด  การวางแผนการสื่อสารเปนการวางแผนการสื่อสารเปน

การวางแผนใหผูบริโภครักตรายี่หอ  ดวยการเอาตรายี่หอของเราไปใหผูบริโภคเห็นและทําใหเขาใจ   
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จึงเปนเรื่องของการคิดถึงเครื่องมือที่จะพาขอมูลตาง ๆ  ไปยังผูบริโภค (Contract Points)  ทําใหเรา

ตองพิจารณาสื่อเดิม  พรอมทั้งคิดหาเครื่องมือใหม ๆ  ใชพรอมกันและไปในทิศทางเดียวกัน  เพื่อให

ชนะใจผูบริโภคใหได  การวางแผนการสื่อสารเปนการวางแผนแบบวงกลมหรือครบวงจร (Circular 

Planning)  หมายความวา  ในการสื่อสารใหไดผลตองคิดวาจะใชเครื่องมือหรือส่ือใดบาง  จึงจะเขาใจ

ถึงผูบริโภคและใหเกิดการเขาใจ  เชน  โทรทัศนในการบอกถึงจุดยืนของสินคา (Product Positioning)  

ประโยชนหลักแตเพียงอยางเดียวแลวใชส่ืออ่ืน  เชน  โบรชัวรในการอธิบายถึงประโยชนอยางละเอียด 

การใชเครื่องมือเหลานี้  จะตองใชพรอม ๆ กัน  จึงจะสามารถทําใหผูบริโภคเขาใจและมองสินคาอยาง

มีคุณคาได  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนการวางแผนโดยเริ่มจากศูนย (Zero Base)  

หมายความวา  ในการนําเอาไปใชจะตองเริมจากโจทยโจทยหนึ่ง  แลวคนหาเครื่องมือในการตอบ

โจทยนั้น  ไมใชเปนการแกปญหาของโฆษณาหรือประชาสัมพันธที่ทํางานยังไมไดผลเต็มที่เพราะ

อาจจะไมตอเนื่องกัน  ควรตั้งชื่อ  “แคมเปญการสื่อสาร”  เพื่อใหการสื่อสารทุกครั้งและทุกเครื่องมือ

เปนไปในทิศทางเดียวกันและกลมกลืนกัน การกําหนดงบประมาณ  ใชวิธีพิจารณาจากภารกิจที่ตอง

กระทํา (Task Oriented)  ไมใชเร่ิมตนจากงบประมาณที่มีอยูแลวนํามาคิดวาทําอะไรไดบาง  แตตอง

คิดวาการที่จะทําใหลูกคารูจักเขาใจและมองเห็นสินคาของเราวามีคุณคา  เราจะตองทํากิจกรรม

อะไรบาง  และใชส่ือใดบางแลว  จึงคํานวณหางบประมาณเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงค 

  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องเปนเพียงเครื่องมือหนึ่งในกลยุทธการตลาด  ดังนั้น     

กลยุทธการตลาดที่ประสบผลสําเร็จ  จะตองเปนกลยุทธการตลาดที่ประสบผลสําเร็จ  จะตองเปน     

กลยุทธที่สามารถผสมผสานเครื่องมือทางการตลาดไดเปนอยางดี  การพัฒนาการสื่อสารแตไมพัฒนา

สินคา ราคา  และชองทางการจัดจําหนาย  ธุรกิจก็ไมอาจประสบผลสําเร็จไดเชนกัน 

  เสรี  วงษมณฑา (2540 : บทคัดยอ)  ไดกลาวไววา  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง 

(Integrated Marketing Communication, IMC)  เปนกลยุทธการประสานงานและการรวมความ

พยายามของบริษัทหรือองคกรและการติดตอส่ือสารเพื่อสงเสริมการตลาด  โดยใชทุกเครื่องมือกี่จงูใจที่

เหมาะสม  เพื่อใหไดขาวสารและภาพพจนที่สอดคลองกันและเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน  เนื่องจาก

กระบวนการสื่อสารทางการตลาดมีความซับซอนมากขึ้น  ผูโฆษณาที่เปนเจาของสินคาพบวาตลาดมี

การแบงแยกออกเปนสวน ๆ ยอยเล็กลงไปเรื่อง (Demystification of the market)  และการ

ติดตอส่ือสารทางการตลาดที่จะเขาถึงผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิผลก็สลับซับซอนมากขึ้น   ทําใหการ

ใชโฆษณาผานสื่อตาง ๆ  และการประชาสัมพันธซึ่งเปนเครื่องมือการสื่อสารการตลาดหลักดั้งเดิมนั้น

ไมเพียงพอที่จะสื่อสารตราสินคา (Brand contact)  ใหเกิดพฤติกรรมทางบวกตามที่นักการตลาด

ตองการ  การสื่อสารการตลาดมี  4 ลักษณะที่สําคัญ  ดังนี้ 
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  1.  เปนการสื่อสารเพื่อการจูงใจ (Persuasive communication)  กับกลุมเปาหมายโดยใช

เครื่องมือการสื่อสารที่เหมาะสม  เพื่อจูงใจใหผูบริโภคกลุมเปาหมายมีความตองการซื้อสินคา 

  2.  เปนกระบวนการที่กระทําระยะยาว (Long run)  และกระทําตอเนื่องกัน (Continuity)  

เนื่องจากการสื่อสารการตลาดตองใชเครื่องมือหลายเครื่องมือ  แตไมไดหมายความวาจะตองใช      

ทุกเครื่องมือในเวลาเดียวกัน  แตควรเลือกเครื่องมือที่มีความเหมาะสมมากที่สุด  จึงเปนกระบวนการที่

กระทําในระยะยาวและตอเนื่องกัน 

  3.  การสื่อสารการตลาดมีเปาหมาย  คือ  มุงสรางพฤติกรรมของผูบริโภคใหสอดคลองกับ

ความตองการของตลาดที่มากกวาการสรางทัศนคติ (Attitude)  หรือการรับรู (Awareness) เทานั้น  

นั่นคือ  การสื่อสารตราสินคา (Brand contacts)  เพื่อใหผูบริโภคเกิดความใกลชิด  ความคุนเคยซึ่งจะ

นําไปสูความชอบ (Familiarity feeds liking) 

  4.  การสื่อสารตราสินคาทุกวิธี (All sources of brand contact points)  คือ  เนนกิจกรรมที่

ใชส่ือทุกชนิด (All media activities)  และกิจกรรมที่ไมใชส่ือทั้งหมด (Non-media activities)   

 

แนวคิดหลักของการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
  1.  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนกลยุทธการวางแผนจากภายนอกสูภายใน 

(Outside-In Strategy)  ดังนั้นการจัดกลุมสินคา  จึงใชเกณฑทางพฤติกรรมศาสตร (Behavioral 

Segmentation)  เพื่ออธิบายถึงพฤติกรรมของลูกคาในกลุมนั้นดวย  อาทิเชน  พฤติกรรมวัยรุนชอบฟง

วิทยุรายการดีเจ  ชื่อดัง  นักธุรกิจและนักการตลาดอานหนังสือพิมพทางธุรกิจ  ฟงวิทยุคลื่นที่เกี่ยวกับ

ธุรกิจหรือการตลาด  สภาพสตรีบางกลุมชอบดูละครโทรทัศน  เปนตน  เมื่อเราทราบพฤติกรรมการรับ

ส่ือของผูบริโภค  เราจะเลือกสื่อและวิธีการที่จะสื่อสารถึงเขาไดถูกตอง 

  2.  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนการอธิบาย (Explanation)  ใหผูบริโภคได

เขาใจในตัวสินคา  ดังนั้นจึงตองสื่อสารโดยใชเครื่องมือหลาย ๆ เครื่องมือ  เนื่องจากบางครั้งเครื่องมือ

ไมสามารถอธิบายประโยชนของสินคาไดหมด 

  3.  การวางแผนการสื่อสารเปนการวางแผนการสื่อสารเปนการวางแผนใหผูบริโภครักตรา

ยี่หอ  ดวยการเอาตรายี่หอของเราไปใหผูบริโภคเห็นและทําใหเขาใจ  จึงเปนเรื่องของการคิดถึง

เครื่องมือที่จะพาขอมูลตาง ๆ ไปยังผูบริโภค (Contract Points)  ทําใหเราตองพิจารณาสื่อเดิม     

พรอมทั้งคิดหาเครื่องมือใหม ๆ ใชพรอมกันและไปในทิศทางเดียวกัน  เพื่อใหชนะใจผูบริโภคใหได 

  4.  การวางแผนการสื่อสารเปนการวางแผนแบบวงกลมหรือครบวงจร (Circular Planning)  

หมายความวา  ในการสื่อสารใหไดผลตองคิดวาจะใชเครื่องมือหรือส่ือใดบาง  จึงจะเขาใจถึงผูบริโภค

และใหเกิดการเขาใจ  เชน  โทรทัศนในการบอกถึงจุดยืนของสินคา (Product Positioning)  ประโยชน
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หลักแตเพียงอยางเดียวแลวใชส่ืออ่ืน  เชน  โบรชัวร  ในการอธิบายถึงประโยชนอยางละเอียด  การใช

เครื่องมือเหลานี้  จะตองใชพรอม ๆ กัน  จึงจะสามารถทําใหผูบริโภคเขาใจและมองสินคาอยางมี

คุณคาได 

  5.  การสื่อสารทางการตลาดแบบครบเครื่องเปนการวางแผนโดยเริ่มจากศูนย (Zero Base)  

หมายความวา  ในการนําเอาไปใชจะตองเริมจากโจทยโจทยหนึ่ง  แลวคนหาเครื่องมือในการตอบ

โจทยนั้น  ไมใชเปนการแกปญหาของโฆษณาหรือประชาสัมพันธที่ทํางานยังไมไดผลเต็มที่เพราะ

อาจจะไมตอเนื่องกัน 

  6.  ควรตั้งชื่อ  “แคมเปญการสื่อสาร”  เพื่อใหการสื่อสารทุกครั้งและทุกเครื่องมือเปนไปใน

ทิศทางเดียวกันและกลมกลืนกัน 

  7.  การกําหนดงบประมาณใชวิธีพิจารณาจากภารกิจที่ตองกระทํา (Task Oriented)  ไมใช

เร่ิมตนจากงบประมาณที่มีอยูแลวนํามาคิดวาทําอะไรไดบาง  แตตองคิดวาการที่จะทําใหลูกคารูจัก

เขาใจและมอง เห็นสินคาของเราวามีคุณคา  เราจะตองทํากิจกรรมอะไรบางและใชส่ือใดบางแลว      

จึงคํานวณหางบประมาณเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงค  

  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องเปนเพียงเครื่องมือหนึ่งในกลยุทธการตลาด  ดังนั้น     

กลยุทธการตลาดที่ประสบผลสําเร็จ  จะตองเปนกลยุทธการตลาดที่ประสบผลสําเร็จ  จะตองเปน     

กลยุทธที่สามารถผสมผสานเครื่องมือทางการตลาดไดเปนอยางดี  การพัฒนาการสื่อสารแตไมพัฒนา

สินคา  ราคาและชองทางการจัดจําหนาย  ธุรกิจก็ไมอาจประสบผลสําเร็จไดเชนกัน 

  จากงานทฤษฎี  แนวคิด  และผลงานการวิจัยที่เกี่ยวของทั้งหมด  สามารถสรุปไดวา  ความ

สนใจในการเดินทางทองเที่ยว  แนวโนมการเขารวมกิจกรรม  และพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 นั้น  มีสวนเกี่ยวของกับเครื่องมือส่ือสาร

การตลาด  อันประกอบไปดวย  การโฆษณา  การประชาสัมพันธ  การจัดกิจกรรมพิเศษ  และการใช

ยานพาหนะเคลื่อนที่  ซึ่งเปนสิ่งสําคัญที่ผูวิจัยไดใชประโยชนจากผลการวิจัยเหลานี้  เปนแนวทางใน

การสรางแบบสอบถามเกี่ยวกับความสนใจในการเดินทางทองเที่ยว  แนวโนมการเขารวมกิจกรรม  

และพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวที่มีตองานดังกลาว 
 



บทที่ 3 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

 

 

  ผูวิจัยไดทําการวิจัยเรื่องการเปดรับการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอความสนใจ  

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมและพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 กรุงเทพมหานคร  ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  โดยไดดําเนิน

ตามขั้นตอนดังนี้ 

 1.  การกาํหนดประชากรและเลือกกลุมตัวอยาง 

 2.  การสรางเครื่องมือที่มีใชในการศึกษาคนควา 

 3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 

 4.  การจัดทาํและวิเคราะหขอมูล 

 

1.  การกําหนดประชากรและเลือกกลุมตัวอยาง 
    ประชากรที่ใชในการวิจยั 
       ประชากรสําหรับการวิจัยครั้งนี้  คือ  ผูบริโภคที่มีอายุตั้งแตอายุ 18 ป ข้ึนไป  เนื่องจาก

สามารถตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวดวยตนเองในกรุงเทพมหานคร  โดยไมทราบจํานวนประชากรที่

แนนอน   

 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจยั 

 กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคนควาครั้งนี้  คือ  นักทองเที่ยวในกรุงเทพมหานครที่มีอายุ

ระหวาง 18 ปข้ึนไป  เนื่องจากไมทราบจํานวนที่แนนอนของผูบริโภค  จึงทําการหาขนาดของกลุม

ตัวอยางโดยใชสูตรการคํานวณแบบไมทราบจํานวนประชากร (กัลยา วานิชยบัญชา 2545: 26) จากสูตร

ดังนี้ 

 สูตรการคํานวณขนาดตัวอยางแบบไมทราบคาประชากร  (ที่มีระดับความเชื่อมั่น 95 % 

ความผิดพลาดที่ยอมรับไมเกิน 5%) 

 
    n  =  Z2 

                   4 e2 
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         เมื่อ n แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 

   Z แทน คามาตรฐานของระดับความเชื่อมั่น 

   e แทน คาความคลาดเคลื่อนที่ยอมใหเกิดขึ้น 

 

ดังนัน้ จะไดขนาดตัวอยาง  

    n = (1.96)2 

                4 (0.05)2 

     = 385 คน 

 

 ไดขนาดกลุมตัวอยาง  จํานวน 385 คน  และเพื่อปองกันความผิดพลาดที่อาจจะเกิดขึ้นไป

การตอบแบบสอบสอบถาม  ผูวิจัยจึงไดทําการสํารองกลุมตัวอยางไว 15 คน  (ประมาณ 4% ของกลุม

ตัวอยาง)  รวมเปนขนาดกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 400 คน  

 การเลือกกลุมตัวอยาง 

 วิธีการเลือกกลุมตัวอยางในการศึกษาวิจยัครั้งนี้ใชวิธกีารเลือกกลุมตัวอยาง ดังนี ้

 การเลือกกลุมตัวอยางโดยใชวิธีความสะดวก (Convenience sampling)  เพื่อเก็บรวบรวม

ขอมูล  โดยนําแบบสอบถามที่ไดจัดเตรียมเขาไปจัดเก็บขอมูล ณ บริเวณพื้นที่ถนนพระอาทิตยตลอด

ทั้งสาย  ซึ่งเปนพื้นที่ที่ใกลกับบริเวณการจัดกิจกรรมจนครบจํานวนตามที่ตองการ 

 

2.  การสรางเครื่องมือส่ือที่ใชในการศึกษาคนควา 
 2.1  เครื่องมอืที่ใชในการวิจัย 
    สําหรับการวิจัยในครั้งนี้  คือ  การเก็บรวบรวมขอมูลที่เปนแบบสอบถาม (Questionnaire)  

ที่ผูวิจัยไดศึกษาถึงการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพล  แนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสัน

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งสวนหนึ่งการสรางแบบสอบถามสรางขั้นจากเอกสาร

และงานวิจัยที่เกี่ยวของ  โดยผูวิจัยแบงแบบสอบถามออกเปน 3 สวน  เพื่อใหครอบคลุมขอมูลที่ตองการ

ในการประมวลผลวิจัย  ดังนี้  

   สวนที ่1  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

   ประกอบดวยคําถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  อันไดแก  เพศ  อายุ  

สถานภาพ  ระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ  ระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน  อาชีพ  และภูมิลําเนา  มีรายละเอียด

ดังนี้  คือ 

   ขอ 1  คําถามที่เกีย่วกับเพศ  ใชระดับการวัดขอมูลแบบนามบัญญัต ิ(Nominal scale) 
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   ขอ 2  คําถามเกี่ยวกับอาย ุ ใชระดับการวัดขอมูลแบบเรียงลําดับ (Ordinal scale) 

   ขอ 3  คําถามเกี่ยวกับระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ  ใชระดับการวัดขอมูลแบบเรียงลําดับ 

(Ordinal scale) 

   ขอ 4  คําถามเกี่ยวกับรายไดเฉลี่ยตอเดือน  ใชระดับการวัดขอมูลแบบเรียงลําดับ 

(Ordinal scale) 

   ขอ 5  คําถามเกี่ยวกับอาชพี  ใชระดับการวัดขอมูลแบบนามบัญญัต ิ(Nominal scale) 

   ขอ 6  คาํถามเกีย่วกบัภูมลํิาเนา  ใชระดับการวดัขอมูลแบบนามบญัญัติ (Nominal scale) 

 

    สวนที่ 2  ขอมูลแบบสอบถามวัดระดับความถี่ในการพบเห็นเครื่องมือส่ือสารการตลาด 

(IMC)  และระดับความสนใจของนักทองเที่ยวในกรุงเทพมหานคร  ลักษณะของแบบสอบถาม

ประกอบดวย  คําถามที่ใชมาตราสวนประมาณคา (Rating scale) ของ Likert  ซึ่งแตละคําถามมี

คําตอบใหเลือกตามความสําคัญ 5 ระดับ  โดยแบบสอบถามสวนนี้แบงออกเปน 2 สวน  คือ  สวนแรก

เปนการวัดระดับความถี่ในการพบเห็นเครื่องมือส่ือสาร  แบงความสําคัญเปน 5 ระดับ  คือ  บอยครั้งมาก  

บอยครั้ง  บางครั้ง  นาน ๆ ครั้ง  และสวนที่สอง  คือ  แบบสอบถามที่วัดระดับความสนใจ  ของนักทองเที่ยว

เกี่ยวกับการใชเครื่องมือส่ือสารการตลาด  คือ  มากที่สุด  มาก  ปานกลาง  นอย  นอยที่สุด  ซึ่งผูตอบ

แบบสอบถามเลือกตอบไดเพียงคําตอบเดียวเทานั้น  มีจํานวนทั้งสิ้น 8 ขอ 

  

เกณฑการใหคะแนน ผูวิจัยกําหนดไวดังตอไปนี้ 

 

ระดับความถีใ่นการพบเหน็ IMC คาประเมิน 

บอยครั้งมาก 5 

บอยครั้ง 4 

บางครั้ง 3 

นาน ๆ คร้ัง 2 

ไมเคย 1 

 

 จากนั้นนํามาหาระดับคะแนนเฉลี่ย  โดยใชหลักการแบงชวงแปลผลตามหลักของการแบง

อันตรภาคชั้น (Class Interval)  โดยใชสูตรดังนี้ (วิเชียร เกตุสิงห.2538:10) 
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 พิสัย =  คาสูงสุด – คาต่ําสุด

       จํานวนชวงหรอืระดับที่ตองการแปลผล 

  =  (5-1)/5 

  =  0.8 

 โดยเริ่มที่ข้ันต่ําสุดคือ 1 

  

      จากนั้นนํามาหาระดับคะแนนเฉลี่ย  โดยที่กําหนดระดับความสําคัญของคะแนนใหม  

ดังนี้ 

 

คะแนนเฉลี่ยที่ได ความถี่ในการพบ IMC 

4.21 – 5.00 ส่ือนี้มีความถีใ่นการพบเหน็บอยครั้งมาก 

3.41 – 4.20 ส่ือนี้มีความถีใ่นการพบเหน็บอยครั้ง                 

2.61 – 3.40 ส่ือนี้มีความถีใ่นการพบเหน็บางครั้ง 

1.81 – 2.60 ส่ือนี้มีความถีใ่นการพบเหน็นานๆ คร้ัง 

1.00 – 1.80 ส่ือนี้ไมมีความถี่ในการพบเห็น 

      

   สวนที่ 3  วัดแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน  ใชระดับการวัดขอมูล

แบบเรียงลําดับ (Ordinal scale) ขอ 19-27 

 

เกณฑการใหคะแนนจะแบงเปนสองสวน ผูวิจัยไดกาํหนดไว ดังนี ้

 

แนวโนมการเขารวมกจิกรรม ระดับคะแนน 

ไมแนนอน 5 

ไป 4 

ไมแนใจ 3 

ไมไป 2 

ไมไปแนนอน 1 
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 จากนั้นนํามาหาระดับคะแนนเฉลี่ย  โดยที่กําหนดระดับความสําคัญของคะแนนใหม  

ดังนี้ 

 

คะแนนเฉลี่ยที่ได การแปรผล 

4.21 – 5.00 นักทองเที่ยวจะไปเขารวมกจิกรรมแนนอน 

3.41 – 4.20 นักทองเที่ยวจะไปเขารวมกจิกรรม        

2.61 – 3.40 นักทองเที่ยวจะไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม       

1.81 – 2.60 นักทองเที่ยวจะไมไปเขารวมกิจกรรม 

1.00 – 1.80 นักทองเที่ยวจะไมไปเขารวมกิจกรรมแนนอน  

 

 สวนที่ 3.1  วัดแนวโนมการเขารวมกิจกรรมหลังจากที่นักทองเที่ยวพบเห็นเครื่องมือ

ส่ือสารทางการตลาด (IMC)  ใชระดับการวัดขอมูลแบบเรียงลําดับ (Ordinal scale) ขอ 28 และ 29 

 

ขอ 28  เกณฑการใหคะแนนจะแบงเปนสองสวน ผูวิจัยไดกําหนดไว ดงันี ้

 

จะแนะนําบคุคลอื่น ๆ ใหเดินทางเขารวมกิจกรรม        ระดับคะแนน 

ไมแนะนาํแนนอน 5 

ไมแนนํา 4 

ไมแนใจ 3 

แนะนาํ 2 

ไมแนะนาํแนนอน 1 

 

            จากนัน้นาํมาหาระดับคะแนนเฉลี่ย โดยที่กาํหนดระดับความสําคัญของคะแนนใหม  ดังนี ้

 

คะแนนเฉลี่ยที่ได การแปรผล 

4.21 – 5.00 นักทองเที่ยวจะไมแนะนาํแนนอน 

3.41 – 4.20 นักทองเที่ยวจะไมแนะนาํ 

2.61 – 3.40 นักทองเที่ยวไมแนใจ 

1.81 – 2.60 นักทองเที่ยวแนะนํา 

1.00 – 1.80 นักทองเที่ยวไมแนะนําแนนอน 
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ขอ 29  เกณฑการใหคะแนนจะแบงเปนสองสวน ผูวิจัยไดกําหนดไว ดงันี ้

 

จะเขารวมกจิกรรมทกุป ระดับคะแนน 

ไมมาแนนอน 5 

ไมมา 4 

ไมแนใจ 3 

มา 2 

มาแนนอน 1 

 

            จากนัน้นาํมาหาระดับคะแนนเฉลี่ย โดยที่กาํหนดระดับความสําคัญของคะแนนใหม  ดังนี ้

 

คะแนนเฉลี่ยที่ได การแปรผล 

4.21 – 5.00 นักทองเที่ยวไมมาแนนอน 

3.41 – 4.20 นักทองเที่ยวไมมา        

2.61 – 3.40 นักทองเที่ยวไมแนใจ 

1.81 – 2.60 นักทองเที่ยวมา 

1.00 – 1.80 นักทองเที่ยวมาแนนอน  

 

 คําถามในขอ 30-33  เปนคําถามที่เปนการวัดถึงสาเหตุที่นักทองเที่ยวเขารวมกิจกรรม  

เปนแบบสอบถามแบบใหเลือกคําตอบเดียว  เวลาที่นักทองเที่ยวใชในการตัดสินใจหลังพบเห็นสื่อ 

(Open – ended response question)  โดยเปนการระบุวัน  แนวโนมการเขารวมกิจกรรมงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งลักษณะแบบสอบถามจะประกอบดวยคาํถาม

แบบเรียงลําดับ (Ordinal scale)  จํานวน 3 ขอ  คําถามมีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple choice 

question)  จํานวน 3 ขอ  และคําถามปลายเปด  เปนการใหผูตอบแบบสอบถามระบุจํานวนวันในการ

ตัดสินใจเดินทางเขารวมงานภายหลังการพบเห็นสื่อ 1 ขอ  แบงไดดังนี้ 

 ขอ 30  สาเหตุที่เดินทางเขารวมงาน  (เลือกไดคําตอบเดียว)  ใชระดับการจัดขอมูลแบบ

นามบัญญัติ (Nominal scale) 

 ขอ 31  การใชเวลาในการตัดสินใจเขารวมงาน  (ระบุวัน)  ใชระดับการจัดขอมูลแบบ

อัตราสวน (Ratio scale) 
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 ขอ 32  ส่ือใดที่มีอิทธิพลตอการเดินทางเขารวมกิจกรรมมากที่สุด  (เลือกไดคําตอบเดียว) 

ใชระดับการจัดขอมูลแบบนามบัญญัติ (Nominal scale) 

              ขอ 33  คําถามเกี่ยวกับบุคคลที่มีสวนรวมเดินทางทองเที่ยว  (เลือกไดคําตอบเดียว)      

ใชระดับการจัดขอมูลแบบนามบัญญัติ (Nominal scale) 

 

3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 
 แหลงขอมูล (Source of Data)  การวิจัยเรื่องนี้เปนการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive 

Research)  และการวิจัยเชิงสํารวจ (Exploratory Research)  โดยมุงที่จะศึกษาเครื่องมือส่ือสาร

การตลาด (IMC) ที่มีอิทธิพลตอความสนใจ  แนวโนมการเขารวมกิจกรรมและพฤติกรรมการเดินทาง

ทองเที่ยวงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 

  3.1  แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  ไดมาจากการศึกษาคนควาขอมูลที่มีรวบรวม

ไวทั้งหนวยงานของรัฐและเอกชน  ดังนี้ 

 3.1.1  เอกสารเผยแพรของการทองเทีย่วแหงประเทศไทย 

 3.1.2  หนงัสือทางวิชาการ บทความ วิทยานพินธและรายงานการวิจยัที่เกีย่วของ 

 3.1.3  ขอมูลจากอินเตอรเนต็ 

 3.1.4  นําแบบสอบถามที่ไดรับการปรับปรุงแกไขเสร็จแลวไปทดลองใช (Try Out) กับกลุม 

  ตัวอยางจํานวน 30 ชุด  เพื่อนําไปหาความเชื่อถือไดของเครื่องมือ (Reliability of the tast)

โดยใชวิธีหาคาครอนบัคแอลฟา (Cronbach’s alpha)  เปนสถิติที่ใชหาคุณภาพของแบบสอบถาม  

โดยคาแอลฟาที่ไดจะแสดงถึงระดับของความคงที่ของแบบสอบถาม  โดยจะมีคาระหวาง 0  < α < 1 

คาที่ใกลเคียงกับ 1  แสดงวามีคาความเชื่อมั่นสูง  ผลปรากฏวา  คาความเชื่อมั่นที่จัดเก็บมาเทากับ 

0.8254 

 3.2  แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  ไดจากการใชแบบสอบถามเก็บขอมูลจากกลุม

ตัวอยางจํานวน 400 คน  โดยมีข้ันตอนในการดําเนินงาน  ดังนี้ 

 3.2.1  ดาํเนนิการเกบ็ขอมูลในเขตพืน้ทีถ่นนพระอาทิตยตลอดทัง้สายจาํนวนทัง้สิน้ 400 คน 

 3.2.2  ระยะเวลาการเก็บรวบรวมขอมูลในชวงเดือนตุลาคมถึงพฤศจกิายน พ.ศ. 2548 
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4.  การจัดกระทําขอมูลและการวิเคราะหขอมูล 
 1.  เมื่อรวบรวมขอมูลแบบสอบถามตามความตองการแลว ผูวิจัยไดตรวจสอบความถูกตอง

และความสมบูรณของแบบสอบถาม 

 2.  ทําการลงรหัสแลวนําขอมูลมาบันทึกลงในเครื่องคอมพิวเตอร  เมื่อประมวลผลดวย

โปรแกรม SPSS (Statistical Package for Social Sciences) For Window Version 11.00   

 3.  สถิตพิื้นฐาน  ไดแก  

  3.1  รอยละ (Percentage) เพื่อใชแปลความหมายของขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  

  3.2 คาคะแนนเฉลี่ ย  (Mean)   เพื่ อ ใช แปลความหมายของขอมูลด านต าง  ๆ 

(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 2542:255)  

 

  X =   ∑ X 
          n 
 

  เมื่อ  X แทน คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนกลุมตัวอยาง 

   ∑ X แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 

   n แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 

  3.3  หาคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  เพื่อใชแปรความหมายของขอมูล 

ตาง ๆ (มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช. 2542:255)  
 

     S =      √   n∑ X2 – (∑ X)2 

      n (n - 1) 
 

   เมื่อ      S  แทน คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน   

       X แทน คะแนนแตละตัวของกลุมตัวอยาง 

       n แทน จํานวนสมาชกิของกลุมตัวอยาง 

    n – 1 แทน จํานวนตวัแปรอิสระ 

    (∑ X)2 แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกกําลงัสอง 

    ∑ X2 แทน ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกาํลังสอง 

    n แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
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  3.4  สถิติที่ใชหาคุณภาพของแบบสอบถาม หาคาความเชื่อมั่น (Reliability) ของ

แบบสอบถามโดยใชวิธีหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟา (  α Coefficient  ) ของครอนบาธ (Cronbach) 

(กัลยา  วานิชยบัญชา. 2546:449)  โดยใชสูตรดังนี้ 

 

  α  =          K covariance/ variance 
        1+( K-1 ) K covariance/ variance 
         เมื่อ          K  แทน จํานวนคาํถาม 

     Covariance แทน คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนระหวางคําถามตาง ๆ  

       Variance แทน คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนของคําถาฒ 

 3.5  สถิตทิี่ใชในการทดสอบสมมติฐาน  

      3.5.1  ทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยกลุมตัวอยาง 2 กลุม  โดยใชสูตร       

t-test Independence  เพื่อทดสอบสมมติฐานที่ 1  เพศที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม

ในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ําแตกตางกัน (ชูศรี  วงศรัตนะ.2534:178) 
     t =  X1    -       X 2 

     
                 √  S1 

2 +   S2
2 

               n1         n2 

 

  เมื่อ  t แทน  คาสถิติที่ใชในการพิจารณาใน t-distribution 

        X1 แทน  คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที ่1 

         X 2 แทน  คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที ่2 

         S1 
2 แทน  คาแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 1 

         S2
2 แทน  คาแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 2 

          n1    แทน  ขนาดของกลุมตัวอยางที ่1 

                     n2 แทน  ขนาดของกลุมตัวอยางที ่2 

  โดยม ี df แทน  n1 + n2 – 2 

   3.5.2 คา F – test  ใชการวิเคราะหความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way ANOVA)  

เปรียบเทียบคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางมากกวา 2 กลุมข้ึนไป  (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.

2542:393)  เพื่อใชทดสอบสมมติฐาน  ยกเวน  เพศ 
    F = MSb 

      MSw 
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   เมื่อ F แทน คาสถิติใน F – Distribution 

    MSb แทน ความแปรปรวนระหวางกลุม 

    MSw แทน ความแปรปรวนในกลุม 

   3.5.3  สถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation 

Coefficient)  ใชหาคาความสัมพันธของตัวแปรสองตัวที่เปนอิสระตอกัน หรือหาความสัมพันธระหวาง

ขอมูล 2 ชุด (ชูศรี  วงศรัตนะ.2544:314)  เพื่อใชทดสอบสมมติฐานขอที่ 2 

   rxy =                n ∑XY – (∑X) (∑Y) 

             √     [ n ∑X2 – (∑X)2] [ n ∑Y2 – (∑Y)2

  เมื่อ rxy แทน สัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ 

   ∑X แทน ผลรวมของคะแนน X 

   ∑Y แทน ผลรวมของคะแนน Y 

   ∑X2 แทน ผลรวมของคะแนน X แตละตัวยกกาํลังสอง 

   ∑Y2 แทน ผลรวมของคะแนน Y  แตละตัวยกกาํลังสอง 

   ∑XY แทน ผลรวมของขอมูลระหวาง X และ Y ทุกคู 

   n แทน จํานวนคนหรอืกลุมตัวอยาง 

 
เกณฑการใหคะแนน ผูวิจยักําหนดไวดังตอไปนี้ คาระดับความสมัพันธของคาสหสัมพันธ 

(Salkind.2000:205) 
          

คาระดับความสัมพันธ แปรผลระดบัความสัมพนัธ 

0.81 – 1.00 สัมพันธกนัมาก 

0.61 - 0.80 สัมพันธกนัคอนขางสงู 

0.41 - 0.60 สัมพันธกนัปานกลาง 

0.21 - 0.40 สัมพันธกนัคอนขางต่าํ 

0.01 - 0.20 สัมพันธกนัต่ํามาก 

 

 

 

 

 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 

 

การวิจัยครั้งนี้มุงศึกษา  การสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ในการวิเคราะหขอมูล

และการแปลผลความหมายของผลการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณตาง ๆ ที่ใชในการ

วิเคราะหขอมูล  ดังนี้ 

 
สัญลกัษณทีใ่ชในการวิเคราะหขอมลู 

n  แทน ขนาดกลุมตัวอยาง 

X  แทน คาคะแนนเฉลี่ย 

SD แทน คาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

P  แทน คาความนาจะเปน (Probability) 

r     แทน คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 

t  แทน คาสถิติที่ใชพิจารณา t-distribution 

F  แทน คาสถิติที่พิจารณา F- distribution 

SS แทน ผลบวกกําลังสองของคะแนน (Sum of Squares) 

MS แทน คาเฉลี่ยผลรวมคะแนนเบี่ยงเบนกําลังสอง (Mean Squares) 

df      แทน ระดับชั้นของความเปนอิสระ (Degree of Freedom) 

*  แทน นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

** แทน นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
การเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 

                              การนาํเสนอขอมูลการแปลผลการวิเคราะหขอมูล  ผูวิจยัไดนําเสนอผลการวเิคราะห 

ขอมูล  โดยแบงการนําเสนอออกเปน 4 สวน  ดังนี ้

สวนที่ 1  ผลการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนที่ 2  การวิเคราะหระดับความถี่ในการพบเห็นสื่อโฆษณารูปแบบตาง ๆ  
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สวนที่ 3  การวิเคราะหแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล  

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548  และปจจัยที่มีผลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรม     

ในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548 กรุงเทพมหานคร 

สวนที่ 4  การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 

 
 ผลการวิเคราะหขอมูล 
  สวนที่ 1  ผลการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม 

         เปนการวิเคราะหขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ 

ระดับการศึกษา  รายไดเฉลี่ย  อาชีพ  และภูมิลําเนา  โดยนําเสนอในรูปความถี่และรอยละ  ปรากฏผล

ดังตาราง 2 

 

ตาราง 2  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 

ขอมูลทัว่ไป จํานวน (คน) 
N 

รอยละ 

เพศ 
หญิง 

ชาย 

 
226 

174 

 
56.50 

43.50 

รวม 400 100.00 
อายุ (ป) 
18 – 25 

26 – 34 

35 – 42 

43-50 

50 ปขึ้นไป 

 
137 

147 

70 

32 

14 

 
34.30 

36.00 

17.50 

8.70 

3.50 

รวม 400 100.00 
สถานภาพ 
โสด 

สมรส / อยูดวยกัน 

 
294 

106 

 
73.50 

26.50 

รวม 400 100.00 
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ตาราง 2 (ตอ) 
 

ขอมูลทัว่ไป จํานวน (คน) 
N 

รอยละ 

ระดับการศึกษา 
ต่ํากวาปริญญาตรี 

ปริญญาตรี 

สูงกวาปริญญาตรี 

 
100 

234 

  66 

 
25.00 

58.50 

16.50 

รวม 400 100.00 
รายไดเฉลี่ย/เดือน (บาท) 
ต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 

5,001   – 10,000 

10,001 – 15,000 

15,000 บาทขึ้นไป 

 
  55 

112 

  87 

146 

 
13.80 

28.00 

21.80 

36.40 

รวม 400 100.00 
อาชีพ 
นักเรียน/นักศกึษา 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

พนกังานบริษทัเอกชน/รับจาง 

แมบาน/พอบาน 

ธุรกิจสวนตัว 

 
76 

113 

136 

23 

52 

 
19.00 

28.30 

34.00 

5.70 

13.00 

รวม 400 100.00 
ภูมิลําเนา 
กรุงเทพฯ และปริมณฑล 

(นนทบุรี , สมุทรปราการ , ปทุมธานี) 

ภาคกลาง 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ภาคเหนือ 

ภาคใต 

 

208 

 

56 

46 

47 

43 

 
52.00 

 

14.00 

11.50 

11.70 

10.80 

รวม 400 100.00 
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 จากตาราง 2  ผูวิจัยสามารถสรุปผลการวิจัยโดยเรียงลําดับจากคาที่มากที่สุดไปหาคาที่นอย

ที่สุด  ดังนี้  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง  จํานวน 226 คน  คิดเปนรอยละ 56.50 และเปน

เพศชาย  จํานวน 174 คน  คิดเปนรอยละ 43.50  สวนใหญมีอายุอยูระหวาง 26 – 34 ป  จํานวน 147 

คน  คิดเปนรอยละ 36.00  รองลงมามีอายุระหวาง 18 – 25 ป  จํานวน 137  คนคิดเปนรอยละ 34.30  

อายุระหวาง 35-42 ป  มีจํานวน 70 คน  คิดเปนรอยละ 17.50  อายุระหวาง 43-50 ป มีจํานวน 32 คน  

คิดเปนรอยละ 8.70  และนอยที่สุด คือ อายุ 50 ปขึ้นไป  จํานวน 14 คน  คิดเปน   รอยละ 3.50 

 สถานภาพ  พบวาสวนใหญมีสถานภาพโสด  จํานวน 294 คน คิดเปนรอยละ 73.50        

รองลงมาไดแก  สถานภาพสมรส  จํานวน 106 คน  คิดเปนรอยละ 26.50 

         ระดับการศึกษา  พบวาสวนใหญมีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี  จํานวน 234 คน คิดเปน

รอยละ 58.50  รองลงมา คือ การศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี  จํานวน 100 คน  คิดเปนรอยละ 25.00 และ

อันดับสุดทาย คือ ระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี  จํานวน 66 คน  คิดเปนรอยละ 16.50 

         ระดับรายไดเฉลี่ย/เดือน  พบวาสวนใหญมีระดับรายไดเฉลี่ย 15,000 บาทขึ้นไป  จํานวน 

146 คน  คิดเปนรอยละ 36.40  รองลงมาไดแก  ระดับรายไดระหวาง 5,001 – 10,000 บาท  จํานวน 

112 คน  คิดเปนรอยละ 28.00  ระดับรายไดระหวาง 10,001-15,000 บาท  จํานวน 87 คน  คิดเปน

รอยละ 21.80 

         การประกอบอาชีพ  พบวาสวนใหญเปนพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง  จํานวน 136 คน     คิด

เปนรอยละ 34.00  รองลงมา ไดแก รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ  จํานวน 113 คน  คิดเปนรอยละ 28.30 

สําหรับอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีจํานวน 76 คน  คิดเปนรอยละ 19.00  อาชีพธุรกิจสวนตัว      

จํานวน 52 คน  คิดเปนรอยละ 13.00  อาชีพแมบาน/พอบาน  จํานวน 23 คน  คิดเปนรอยละ 5.70 

         ภูมิลาํเนา  พบวาสวนใหญมีภูมิลําเนาอยูในกรุงเทพฯ และปริมณฑล (นนทบุรี,สมุทรปราการ,

ปทุมธานี)  จํานวน 208 คน  คิดเปนรอยละ 52.00  รองลงมาภาคกลาง  จํานวน 56  คนคิดเปนรอยละ 

14.00  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาอยูภาคเหนือ  มีจํานวน 47 คน  คิดเปนรอยละ 11.70         

นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาอยูภาคนะวันออกเฉียงเหนือ  มีจํานวน 46 คน  คิดเปนรอยละ 11.50       

และอันดับสุดทายนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาอยูทางภาคใต  มีจํานวน 43 คน  คิดเปนรอยละ 10.80 

 สวนที่ 2  วิเคราะหระดับความถี่ในการพบเห็นสื่อโฆษณารูปแบบตาง ๆเปนการวิเคราะห

ระดับความถี่ในการพบเห็นเครื่องมือส่ือสารทางการตลาด (IMC)คือ สื่อโฆษณา  ซึ่งประกอบดวย  

โทรทัศน  วิทยุ  หนังสือพิมพ/นิตยสาร  ปายโฆษณา  แผนพับ ประชาสัมพันธการจัดงาน  ส่ือเคลื่อนที่รถ

ตูติดสติ๊กเกอรประชาสัมพันธการจัดกิจกรรม  สื่อประชาสัมพันธ  ไดแก  การจัดแถลงขาว  การเขียน

บทความ  แผนพับ  การจัดกิจกรรมพิเศษเกี่ยวกับการจัดงานและการจัดนิทรรศการ  ซึ่งผูวิจัยโดย
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นําเสนอในรูปแบบของความถี่  รอยละ  การหาคาเฉลี่ย  และ     คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  ปรากฏผลดัง

ตาราง 3 

 

ตาราง 3  แสดงจํานวนรอยละ  คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับความสําคัญของปจจัย 

 การสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสัน 

 แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 

 

บอยครั้ง 
มาก 

บอยครั้ง 
 

บางครั้ง 

 

นาน ๆ 
ครั้ง 

ไมเคย 
ปจจัย 

การสื่อสาร 
การตลาด จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

X S.D. แปลผล 

การโฆษณา 
1.  การพบเหน็ 

การโฆษณา     

ที่เกีย่วกับการ

จัดงานผานทาง

โทรทัศน 

 

69 

(17.30) 

167 

(41.80) 

105 

(11.30) 

45 

(11.30) 

14 

(3.50) 

3.58 

 

1.013 บอยครัง้ 

2.  การฟง Spot 

โฆษณาการ    

จัดงานผานทาง

วิทย ุ

 

28 

(7.00) 

126 

(31.50) 

155 

(38.80) 

59 

(14.80) 

32 

(8.00) 

3.15 

 

1.021 บางครั้ง 

3.  การอาน      

ขอความหรือ  

บทความ 

 

45 

(11.30) 

131 

(32.80) 

137 

(34.30) 

62 

(15.50) 

25 

(6.30) 

3.27 

 

1.054 บางครั้ง 
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ตาราง 3 (ตอ) 
 

บอยครั้ง 
มาก 

บอยครั้ง บางครั้ง นาน ๆ 
ครั้ง 

ไมเคย 
ปจจัย 

การสื่อสาร 
การตลาด 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

   X S.D. แปลผล 

4.  การพบเหน็

ปายโฆษณางาน 

 

44 

(11.00) 

78 

(19.50) 

134 

(33.50) 

79 

(19.80) 

93 

(23.30) 

3.19 

 

1.158 บางครั้ง 

5.  การรับแผนพับ

ประชาสัมพันธ 

 

16 

(4.00) 

129 

(32.30) 

136 

(34.00) 

40 

(10.00) 

51 

(12.80) 

2.61 

 

1.156 บางครั้ง 

รวมการโฆษณา      3.16 1.080 บางครั้ง 

การ 
ประชาสมัพนัธ 

1.  การจัดแถลง

ขาว 

 

2.  การเขียน  

บทความ 

 

3.  การทาํ 

แผนพับ 

 

 

21 

(6.00) 

 

11 

(2.80) 

 

16 

(4.00) 

 

 

95 

(23.80) 

 

79 

(19.00) 

 

86 

(21.50) 

 

 

137 

(34.30) 

 

153 

(38.30) 

 

133 

(33.30) 

 

 

77 

(19.30) 

 

74 

(18.50) 

 

82 

(20.50) 

 

 

70 

(17.50) 

 

86 

(21.50) 

 

83 

(20.80) 

 

 

2.80 

 

 

2.63 

 

 

2.68 

 

 

 

1.142 

 

 

1.142 

 

 

1.144 

 

 

บางครั้ง 

 

 

บางครั้ง 

 

 

บางครั้ง 

รายการประชาสัมพันธ     2.70 1.129 บางครั้ง 
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ตาราง 3 (ตอ)  
 

บอยครั้ง 
มาก 

บอยครั้ง 
 

บางครั้ง 

 

นาน ๆ 
ครั้ง 

ไมเคย 
ปจจัย 

การสื่อสาร 
การตลาด จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

จํานวน 

(รอยละ) 

   X S.D. แปลผล 

การใชรถตู
เคลื่อนที ่

1.  การพบเหน็

รถตูติดสติ๊กเกอร

ประชาสัมพันธงาน 

 
 

24 

(60.00) 

 
 

59 

(14.80) 

 
 

118 

(29.50) 

 
 

77 

(19.3) 

 
 

122 

(30.50) 

 
 

2.47 

 

 
 

1.232 

 
 

นาน ๆ 

คร้ัง 

รวมการใชรถตูเคลื่อนที ่     2.47 1.232 นาน ๆ  คร้ัง 

การจัดกจิกรรม 
พิเศษ 

1.  การเขารวม     

กิจกรรมพิเศษ   

ที่เกีย่วกับการ

จัดงาน 

 

2.  การเขารวม

ชมนทิรรศการ

เกี่ยวกับการ   

จัดงาน 

 
 

17 

(4.30) 

 

 

 

16 

(4.00) 

 

 
 

83 

(20.80) 

 

 

 

90 

(22.50) 

 
 

138 

(34.50) 

 

 

 

116 

(29.00) 

 
 

79 

(19.80) 

 

 

 

84 

(21.00) 

 
 

83 

(20.80) 

 

 

 

94 

(23.50) 

 
 

2.68 

 

 

 

 

2.63 

 
 

1.143 

 

 

 

 

1.182 

 
 

บางครั้ง 

 

 

 

 

บางครั้ง 

รวมการจัดกจิกรรมพิเศษ     2.65 1.162 บางครั้ง 

รวมการสื่อสารทางการตลาดทั้ง 4 ปจจัย   2.74 1.150 บางครั้ง 

 
จากตาราง 3  จากการวิเคราะห  เมื่อพิจารณาในภาพรวมของปจจัยการสื่อสารทาง

การตลาดทุกดาน  พบวาปจจัยการสื่อสารการตลาด  ไดแก  การโฆษณา  การใชส่ือเคลื่อนที่ การ

ประชาสัมพันธ  การจัดกิจกรรมพิเศษ  มีอิทธิพลตอการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน เทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา  มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ระดับความถี่ในการพบเห็น บางครั้ง  (คาเฉลี่ย 
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2.74)  ซึ่งสามารถสรุปผลการวิจัยในแตละเครื่องมือสื่อสารทางการตลาดโดยอยูในระดับ  จากมากไป

หานอย  ดังนี้ 

การโฆษณา  นักทองเที่ยวใหความสําคัญกับส่ือโฆษณา  โดยเรียงลําดับจากคาเฉลี่ยมาก

ที่สุดไปนอยที่สุด  ดังนี้  ส่ือโฆษณาที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  มากที่สุดไดแก  การพบเห็นการโฆษณา

เกี่ยวกับการจัดงานทางสื่อโทรทัศน (คาเฉล่ีย 3.58)  รองลงมา คือ สื่อโฆษณาการจัดงานทางการ   

อานขอความหรือบทความ (คาเฉลี่ย 3.27)  การพบเห็นปายโฆษณา (คาเฉลี่ย 3.19)  การฟง spot 

โฆษณาทางวิทยุ (คาเฉลี่ย 3.15)  ที่นักทองเที่ยวใหความสําคัญนอยที่สุด คือ การรับแผนพับ      

ประชาสัมพันธการจัดงาน (คาเฉลี่ย 2.61) 

         การใชส่ือเคลื่อนที่  นักทองเที่ยวใหความสําคัญกับส่ือเคลื่อนที่ คือ การพบเห็นรถตูติด

สต๊ิกเกอรประชาสัมพันธงาน (คาเฉลี่ย 2.47)  ซึ่งระดับความถี่ในการพบเหน็อยูที่ระดับนาน ๆ คร้ัง 

         การประชาสัมพันธ  นักทองเที่ยวใหความสําคัญกับการประชาสัมพันธ  โดยเรียงลําดับจาก

คาเฉลี่ยมากที่สุดไปนอยที่สุด  ดังนี้  สื่อประชาสัมพันธที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัด

ขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 มากที่สุด  ไดแก การจัด

แถลงขาว (คาเฉลี่ย 2.80)  รองลงมาไดแก  การทําแผนพับ (คาเฉลี่ย 2.68)  สวนสื่อประชาสัมพันธ ที่

นักทองเที่ยวใหความสําคัญนอยที่สุด คือ การเขียนบทความ (คาเฉลี่ย 2.63) 

         การจัดกิจกรรมพิเศษ  นักทองเที่ยวใหความสําคัญกับการจัดกิจกรรมพิเศษโดยเรียงลําดับ

จากคาเฉลี่ยมากที่สุดไปนอยที่สุด  ดังนี้  การจัดกิจกรรมพิเศษที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  มากที่สุด  ไดแก  การ

เขารวมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวกับการจัดงาน (คาเฉลี่ย 2.68)  รองลงมาไดแก  การเขารวม  ชม

นิทรรศการเกี่ยวกับการจัดงาน (คาเฉลี่ย 2.63) 

สวนที่ 3  วิเคราะหแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสัน       แหง

สายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548  สาเหตุการเดินทางเขารวมงาน  สื่อมีอิทธิพลตอ     การ

เดินทางและบุคคลที่เขารวมกิจกรรม เปนการวัดแนวโนมการเขารวมกิจกรรม  ประกอบดวย  การวัด

แนวโนมการเขารวม  กิจกรรมตาง ๆ  ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548  ไม

วาจะเปนกิจกรรมขบวนเรือหลัก  การลอยกระทง  กิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทย  กิจกรรมนางนพมาศ  การ

ออกราน  การแสดงดนตรี  กิจกรรมชักโคมแขวน   และกิจกรรมการทํากระทง  และสวนของ

นักทองเที่ยว ภายหลังที่ไดพบเห็นเครื่องมือส่ือสารในรูปแบบตาง ๆ  ลักษณะแนวโนมของนักทองเที่ยว

ในการที่จะแนะนําบคุคลอื่นใหเขารวมกิจกรรม  แนวโนมของนักทองเที่ยวที่เขารวม กิจกรรม  หากมกีาร

จัดงาน    ในทุก ๆ ป  สาเหตุที่นักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยว  วัดระดับเครื่องมือส่ือสารการตลาด  ที่
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มีอิทธิพลตอการเดินทางเขารวมกิจกรรมและบุคคลที่นักทองเที่ยวเดินทางเขารวม  กิจกรรมงานเทศกาล

สีสัน    แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ดังผลตอไปนี้ 

 

ตาราง 4  แสดงจํานวน  รอยละ  คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความคิดเห็นของ 

 แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

 ประจําป  2548 

 

กิจกรรม 
ภายในงาน 

ไป 
แนนอน 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไป 
 
 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนใจ 
 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไมไป 
 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไมไป
แนนอน 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

X S.D. แปรผล 

1.  กจิกรรม 

ขบวนเรือหลักงาน 

สีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง 

 

2.  กจิกรรม 

ลอยกระทง 

 

 

3.  การแสดง 

ศิลปวัฒนธรรมไทย 

 

4.  การประกวด 

นางนพมาศ 

40 

(10.00) 

 

 

 

81 

(20.30) 

 

 

13 

(3.30) 

 

12 

(3.01) 

131 

(32.80) 

 
 
 

170 

(42.50) 

 

 

119 

(29.80) 

 

97 

(27.30 

155 

(38.50) 

 

 

 

105 

26.30 

 

 

188 

(47.00) 

 

159 

(39.80) 

53 

(13.30) 

 
 
 

35 

(8.80) 

 

 

55 

(13.80) 

 

92 

(23.00) 

21 

(5.30) 

 

 

 

9 

(2.30) 

 

 

25 

(6.30) 

 

40 

(10.00) 

2.29 

 

 

 

 

3.70 

 

 

 

3.10 

 

 

2.87 

0.994 

 

 

 

 

0.963 

 

 

 

0.898 

 

 

0.898 

ไมแนใจ 

 

 

 

 

จะไป

เขารวม 

กิจกรรม 

 

ไมแนใจ 

 

 

ไมแนใจ 
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ตาราง 4 (ตอ) 

 

กิจกรรม 
ภายในงาน 

ไป 
แนนอน 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไป 
 
 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนใจ 
 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไมไป 
 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไมไป
แนนอน 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

X S.D. แปรผล 

5.  การออกราน 

 

 

6.  การแสดงดนตรี 

 

 

7.  กจิกรรมการ 

ประกวดชักโคม

แขวน 

 

8.  การสาธิตการ    

ทํากระทงโบราณ 

22 

(5.50) 

 

23 

(5.80) 

 

44 

(11.00) 

 

 

34 

(8.50) 

119 

(29.8) 

 

105 

(26.30) 

 

99 

(24.80) 

 

 

77 

(19.30) 

129 

(32.30) 

 

143 

(35.80) 

 

151 

(37.80) 

 

 

170 

(42.50) 

92 

(23.00) 

 

90 

(22.50) 

 

75 

(18.80) 

 

 

89 

(22.30) 

38 

(9.50) 

 

39 

(9.80) 

 

31 

(7.80) 

 

 

30 

(7.50) 

2.99 

 

 

2.96 

 

 

3.13 

 

 

 

2.99 

 

1.063 

 

 

1.053 

 

 

1.083 

 

 

 

1.028 

ไมแนใจ 

 

 

ไมแนใจ 

 

 

ไมแนใจ 

 

 

 

ไมแนใจ 

รวม      3.13 1.008 ไมแนใจ 

 

จากตาราง 4  เมื่อพิจารณาภาพรวมพบวา  นักทองเที่ยวมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัด

ขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  อยูในระดับที่ยังไมแนใจ

วาจะเขารวมหรือไม (คาเฉลี่ย 3.13)  ซึ่งสามารถสรุปผลการวิจัยในแนวโนมการเขารวม กิจกรรมของ

นักทองเที่ยวกับแตละกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 

2548  โดยเรียงลําดับจากมากไปหานอย  ดังนี้ 

         กิจกรรมภายในงานที่นักทองเที่ยวมีแนวโนมเขารวมกิจกรรมมากที่สุดในระดับไปเขารวม

กิจกรรม ไดแก กิจกรรมลอยกระทง (คาเฉลี่ย 3.70)  รองลงมา คือ ไมแนใจที่จะเขารวม กิจกรรมการ

ประกวดชักโคมแขวน  (คาเฉลี่ย 3.13)  นักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรมการแสดง

ศิลปวัฒนธรรมไทย (คาเฉลี่ย 3.10)  นักทองเที่ยวกิจกรรมการออกรานและกิจกรรมการสาธิต การทํา
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กระทง (คาเฉลี่ย 2.99)  นักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี (คาเฉลี่ย 2.96)  และ

อันดับสุดทายกิจกรรมประกวดนางนพมาศ  ซึ่งอยูในระดับที่นักทองเที่ยวสวนใหญไมแนใจวา     จะ

เขารวมกิจกรรม (คาเฉลี่ย 2.87) 

 

ตาราง 5  ตารางแสดงจํานวน  รอยละ  คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับความคิดเห็น 

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมหลังจากไดรับทราบขอมูล  การแนะนําบุคคลอื่นเขารวมงานหลังจาก

ทราบขอมูล  และแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในปตอไป 

 

แนวโนม 
การเขารวม 
กิจกรรม 

ไป 
แนนอน 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไป 
 
 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนใจ 
 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมไป 
 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมไป 
แนนอน 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

X S.D. แปลผล 

หลงัจากทราบ 

ขอมูล 

82 

(20.50) 

84 

(21.00) 

178 

(45.50) 

38 

(9.50) 

18 

(4.50) 

2.57 1.058 ไมแนใจ 

 
รวม      2.57 1.058 ไมแนใจ 

การแนะนาํ
บุคคลอื่น
เขารวม 
กิจกรรม 

แนะนาํ 
แนนอน 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

แนะนาํ 
 
 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนใจ 
 

 
จํานวน 
(รอยละ) 

ไม 
แนะนํา 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนะนํา
แนนอน 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

X S.D. แปลผล 

การแนะนํา 

หลังจาก 

ทราบขอมูล 

107 

(26.80) 

88 

(22.00) 

142 

(35.50) 

54 

(13.50) 

9 

(2.30) 

2.42 1.090 

 

ไมแนะนาํ 

รวม      2.42 1.090 ไมแนะนํา 

 

 

 

 

 

 



 60 

ตาราง 5 (ตอ) 

 

การ
ตัดสินใจ 

เขารวมงาน 
ทุกป 

แนะนาํ 
แนนอน 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

แนะนาํ 
 
 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนใจ 
 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไม
แนะนํา 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

ไมแนะนํา
แนนอน 

 

จํานวน 
(รอยละ) 

X S.D. แปลผล 

การตัดสินใจ   

เขารวมงาน 

70 

(17.50) 

74 

(18.50) 

197 

(49.30) 

48 

(12.00) 

11 

(2.80) 

2.64 0.994 ไมแนใจ 

รวม      2.64 0.994 ไมแนใจ 

 

         จากตาราง 5  พบวาหลังจากที่นักทองเที่ยวรับทราบขอมูลแลว  โดยสวนใหญ มีแนวโนมการ

เขารวมกิจกรรมในระดับที่ไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.57 คาเบี่ยงเบน

มาตรฐานเทากับ 1.058 

           สวนการแนะนําบุคคลเขารวมกิจกรรมพบวา  นักทองเที่ยวมีแนวโนมที่จะไมแนะนําบุคคลอื่นเขารวม

กิจกรรมหลังทราบขอมูล  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.42  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 1.090 

         แนวโนมในการตัดสินใจเขารวมงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง   ในทุก ๆ 

ป พบวานักทองเที่ยวมีแนวโนมไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรมในทุก ๆ ป  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.64      คา

เบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.994 

 

ตาราง 6  ตารางแสดงจํานวน  รอยละ  คาเฉลี่ย  เกี่ยวของกับสาเหตุการเดินทางเขารวมงาน ส่ือที่มี 

 อิทธิพลตอการเดินทาง  และบุคคลที่เดินทางเขารวมงานพรอมกับนักทองเที่ยว กรณีที่เขารวมกิจกรรม 

 งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 

 

 จํานวน รอยละ 

สาเหตกุารเดินทางเขารวมงาน 
กิจกรรมนาสนใจ 

เดินทางสะดวก 

สืบสานประเพณีไทย 

ผักผอนหยอนใจ 

 

154 

59 

118 

69 

 

38.50 

14.70 

29.50 

17.30 

รวม 400 100.00 
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ตาราง 6 (ตอ) 
 

 จํานวน รอยละ 

สื่อที่มีอิทธพิลตอการเดินทาง 
โฆษณา 

ประชาสัมพันธ 

กิจกรรมพิเศษ 

พาหนะเคลื่อนที่ 

 

182 

102 

78 

40 

 

45.50 

25.50 

19.50 

   9.50 

รวม 400 100.00 
 

บุคคลที่เขารวมกิจกรรม 
คนเดียว 

เพื่อน / คนรัก 

ครอบครัว 

 

 

  56 

196 

148 

 

 

14.00 

49.00 

37.00 

รวม 400 100.00 

 

         จากตาราง 6  สามารถสรุปผลการวิจัย  โดยเรียงลําดับจากคามากไปหานอยได  ดังนี้ ในดาน

ของสาเหตุการเดินทางเขารวมงานพบวา  สวนใหญเห็นวากิจกรรมที่จัดมีความนาสนใจ จํานวน 154 

คน  คิดเปนรอยละ 38.50  รองลงมา คือ เพื่อสืบสานประเพณีไทย  จํานวน 118 คน คิดเปนรอยละ 

29.50  เนื่องจากนักทองเที่ยวตองการพักผอนหยอนใจ  จํานวน 69 คน  คิดเปน รอยละ 17.30  และ

อันดับสุดทาย คือ เนื่องจากเดินทางสะดวก  จํานวน 59 คน  คิดเปนรอยละ 14.70 

         สําหรับส่ือที่มีอิทธิพลตอการเดินทางมากที่สุดพบวา  นักทองเที่ยวสวนใหญเห็นวา เปนสื่อ

โฆษณา  จํานวน 182 คน  คิดเปนรอยละ 45.50  รองลงมา ไดแก การประชาสัมพันธ  จํานวน 102 คน  

คิดเปนรอยละ 25.50  การจัดกิจกรรมพิเศษ  จํานวน 78 คน  คิดเปนรอยละ 19.50 และอันดับสุดทาย

ที่นักทองเที่ยวเห็นวาเปนสื่อที่มีอิทธิพลตอการเดินทางนอยที่สุด คือ การใชยานพาหนะเคลื่อนที่  

จํานวน 40 คน  คิดเปนรอยละ 9.50 

         กลุมบุคคลที่จะรวมเดินทางเขารวมกิจกรรมพบวา  สวนใหญเปนกลุมเพื่อน / คนรัก  จํานวน 

196 คน  คิดเปนรอยละ 49.00  รองลงมาไดแก  กลุมครอบครัว  จํานวน 56 คน  คิดเปนรอยละ 37.00 

         สําหรับผลการวิเคราะหแสดงจํานวนวันที่จะสงผลใหนักทองเที่ยวเกิดแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  พบวา  จํานวนวันที่
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นักทองเที่ยวมีความเห็นวามีอิทธิพลที่จะใหเกิดแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมากที่สุด คือ ต่ํากวา 7 วัน  

และนอยที่สุด คือ มากกวา 23 ปข้ึนไป  และมีคาความเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 1.090 

 

สวนที่ 4  การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 

       การวิเคราะหเปนการเปรียบเทียบปจจัยสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตาม

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  การศึกษา  รายได  ถิ่นที่อยู/

ภูมิลําเนา  และจําแนกตามปจจัยสื่อสารการตลาด  ไดแก  การโฆษณา  การประชาสัมพันธการจัด

กิจกรรมพิเศษ  และการใชยานพาหนะเคลื่อนที่  โดยการทดสอบสมมติฐาน 

การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.1  เพศที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548 ที่

แตกตางกัน 

 

ตาราง 7  การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสัน 

 แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตามเพศ 

 

แนวโนมการเขารวมกจิกรรมภายในงาน เพศ X S.D. t 
sig 

(2-tailed) 

1.  กิจกรรมขบวนเรือหลัก งานสีสันแหง 

สายน้ํามหกรรมลอยกระทง 

 

ชาย 

หญิง 

3.39 

3.21 

0.984 

0.997 

1.784 0.075 

 
 

2.  กิจกรรมลอยกระทง ชาย 

หญิง 

3.72 

3.68 

0.965 

0.964 

0.380 0.704 

 
 

3.  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย 

 
 

ชาย 

หญิง 

3.13 

3.08 

0.860 

0.928 

0.628 0.530 

4.  การประกวดนางนพมาศ ชาย 

หญิง 

2.87 

2.87 

0.935 

1.031 

0.019 0.985 
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ตาราง 7 (ตอ) 

 

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมภายในงาน เพศ X S.D. t 
sig 

(2-tailed) 

5.  การออกราน 

 
 

ชาย 

หญิง 

2.97 

3.00 

0.979 

1.125 

0.362 0.717 

6.  การแสดงดนตรี 

 
 

ชาย 

หญิง 

2.98 

2.94 

1.028 

1.073 

0.421 0.674 

7.  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน 

 
 

ชาย 

หญิง 

3.17 

3.09 

1.021 

1.130 

0.675 0.500 

 

8.  การสาธิตการทํากระทงโบราณ 

 
 

ชาย 

หญิง 

3.08 

2.92 

1.023 

1.030 

1.546 0.123 

 

 

         จากตาราง 7  เมื่อพิจารณาภาพรวมพบวา  นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดข้ึนภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ผลการ

วิเคราะหเปรียบเทียบเพศกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสัน   แหง

สายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  พบวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีแนวโนม  การเขา

รวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่ไมแตกตางกันอยางมี

ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว ซึ่งสามารถสรุปผลการ

วิเคราะหจําแนกในแตและกิจกรรมได  ดังนี้ 

         กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  นักทองเที่ยว ที่มีเพศที่

แตกตางกัน  โดยคาเฉลี่ยของเพศชายเทากับ 3.39  หญิงเทากับ 3.21  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศ

ชายเทากับ 0.984  หญิงเทากับ 0.997  พบวามีแนวโนมในการเขารวมที่ไมแตกตางกันอยางมีระดับ

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (คา t มีคาเทากับ 1.784 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.075) 

         กิจกรรมลอยกระทง  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตาง  โดยคาเฉลี่ยของเพศชาย เทากับ 3.72  

หญิงเทากับ 3.68  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศชายเทากับ 0.965  หญิงเทากับ 0.964 พบวามี

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาว  ที่ไมแตกตางกันอยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ 0.05 

(คา t มีคาเทากับ 0.380 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.704) 
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         กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตาง  โดยคาเฉลี่ยของเพศ

ชายเทากับ 3.13  หญิงเทากับ 3.08  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศชายเทากับ 0.860 หญิงเทากับ 

0.928  พบวา  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาวที่ไมแตกตางกันอยางมีระดับนัยสําคญัทางสถิติที่

ระดับ 0.05 (คา t มีคาเทากับ 0.628 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.530) 

         กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตาง  โดยคาเฉลี่ย ของเพศชาย

เทากับหญิง คือ 2.87  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศชายเทากับ 0.935  หญิงเทากับ 1.031 พบวา  มี

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาวท่ีไมแตกตางกันอยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ 0.05 

(คา t มีคาเทากับ 0.019 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.985) 

         กิจกรรมการออกราน  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตาง  โดยคาเฉลี่ยของเพศชาย     เทากับ 

2.97  และหญิงเทากับ 3.00  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศชายเทากับ 0.979  หญิงเทากับ 1.125 พบวา  มี

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาวที่ไมแตกตางกันอยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติ        ที่ระดับ 

0.05 (คา t มีคาเทากับ 0.362 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.717) 

         การแสดงดนตรี  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตาง  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตางโดยคาเฉลี่ย

ของเพศชายเทากับ 2.98  และหญิงเทากับ 2.94  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศชาย เทากับ 1.028  

หญิงเทากับ 1.073  พบวา  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาวที่ไมแตกตางกันอยางมีระดับ

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (คา t มีคาเทากับ 0.421 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.674) 

         กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตางกัน  โดยคาเฉลี่ยของเพศ

ชายเทากับ 3.17  และหญิงเทากับ 3.09  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศชายเทากับ 1.021 หญิงเทากับ 

1.130  พบวา  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาวที่ไมแตกตางกันอยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 (คา t มคีาเทากับ 0.675 และ Sig 2-tailed เทากับ 0.500) 

         การสาธิตการทํากระทงโบราณ  นักทองเที่ยวที่มีเพศที่แตกตางกัน  นักทองเที่ยว ที่มีเพศที่

แตกตาง  โดยคาเฉลี่ยของเพศชายเทากับ 3.08  และหญิงเทากับ 2.92  คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของเพศ

ชายเทากับ 1.023  หญิงเทากับ 1.030  พบวา  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมดังกลาวที่ไมแตกตาง

กันอยางมีระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (คา t มีคาเทากับ 1.546 และ Sig 2-tailed เทากับ 

0.123) 

       การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.2  อายุที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่

แตกตางกัน 
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ตาราง 8  การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล 

 สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตามอาย ุ

 

แนวโนมการเขารวม
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F 
sig 

(2-talied) 

1.  กจิกรรมขบวนเรือหลัก

งานสีสันแหงสายน้าํ

มหกรรมลอยกระทง 
 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

14.453 

379.907 

394.360 

3.613 

0.962 

3.757* 

 

0.005 

 

2.  กิจกรรมลอยกระทง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

35.641 

335.356 

370.398 

8.760 

0.849 

10.318* 0.000 

 

 
 

3.  การแสดงศิลป 

วัฒนธรรมไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

14.264 

307.736 

322.000 

3.566 

0.779 

4.577* 0.001 

 

 
 

4.  การประกวดนางนพมาศ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

28.723 

361.775 

390.498 

7.181 

0.916 

7.840* 0.000 

 

 
 

5.  การออกราน ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

37.644 

413.294 

450.938 

9.411 

1.046 

8.994* 0.000 

 

 
 

6.  การแสดงดนตรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

26.484 

415.793 

442.278 

6.621 

1.053 

6.290* 0.000 

 

 
 

7.  กิจกรรมการประกวด

ชักโคมแขวน 

 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

2.369 

465.354 

467.750 

0.599 

1.178 

0.508 0.730 
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ตาราง 8 (ตอ) 
 

แนวโนมการเขารวม
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F 
sig 

(2-talied) 

8.  การสาธิตการทาํ

กระทง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

3.710 

418.250 

421.960 

0.927 

1.059 

0.876 0.478 

 

 
 

       

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 8  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุที่ตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่ไมแตกตางกันในดาน

กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวนและการสาธิตการทํากระทงโบราณ  อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05  โดยมีคา F เทากับ 0.508  และมีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.731  สําหรับกิจกรรมการประกวด

ชักโคมแขวน  และสําหรับกิจกรรมการสาธิตการทํากระทงโบราณมีคา F เทากับ 0.876 และมีคา Sig 

2-tailed เทากับ 0.478  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีอายุที่ตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ไดแก   

         กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  โดยมีคา F เทากับ 3.757  

และมีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.005  กิจกรรมลอยกระทง  โดยมีคา F เทากับ 10.381  และ มีคา Sig 

2-tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  โดยมีคา F เทากับ 4.577  และมีคา 

Sig 2-tailed เทากับ 0.001  กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  โดยมีคา F เทากับ 7.840  และมคีา Sig 

2-tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมการออกราน  โดยมีคา F เทากับ 8.994  และมีคา Sig 2-tailed 

เทากับ 0.000  กิจกรรมการแสดงดนตรี  โดยมคีา F เทากับ 6.290  และมีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.000  เมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ผลปรากฏดังตาราง 9 
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ตาราง 9  ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  จําแนกดวยวิธี LSD โดยจําแนก 

 ตามระดับอายุ 

 

อายุ (ป) X 18-25 26-34 35-42 43-50 มากกวา 50 ป 

18–25 

 

26–34 

 

35–42 

 

43–50 

 

มากกวา 50 ป 

4.01 

 

3.58 

 

2.99 

 

2.97 

 

3.29 

- 

 

 

0.13 

(0.276) 

- 

0.48* 

(0.001) 

0.35* 

(0.013) 

- 

0.50* 

(0.010) 

0.37 

(0.053) 

0.02 

(0.935) 

- 

0.18 

(0.510) 

0.05 

(0.843) 

0.30 

(0.297) 

0.32 

(0.314) 

- 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 9  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมจัดขบวนเรือหลักแตกตางจากกลุมอายุ 35–42 ป  และ 43–50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 18-25 ป  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก

มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 35-42 ป  และ 43-50 ป  โดยมีผลตางคาเฉลี่ยตามลําดับเทากับ 0.48 

และ 0.50  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการจัดขบวนเรือหลัก 

แตกตางจากกลุมอยูระหวาง 35–42 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยว   

ที่มีอายุระหวาง 26-34 ป  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลักมากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ

ระหวาง 35-42 ป  โดยมีผลตางคาเฉล่ียเทากับ 0.35  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ 

 

 

 

 

 

 



 68 

ตาราง 10  ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการลอยกระทง  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับอายุ 

 

อายุ (ป) X 18 – 25 26-34 35-42 43-50 มากกวา 50 ป 

18–25 

 

26–34 

 

35–42 

 

43–50 

 

มากกวา 50 ป 

4.01 

 

3.58 

 

3.39 

 

3.56 

 

3.07 

- 

 

 

0.50* 

(0.000) 

- 

0.69* 

(0.000) 

0.19 

(0.151) 

- 

0.52* 

(0.004) 

0.02 

(0.930) 

0.18 

(0.369) 

- 

0.50* 

(0.000) 

0.51* 

(0.050) 

0.13 

(0.245) 

0.49 

(0.097) 

- 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 10  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการลอยกระทงแตกตางจากทุกกลุมอายุอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ

นักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 18-25 ป  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมการลอยกระทงมากกวานักทองเที่ยว

ในทุกชวงอายุ  โดยมีผลตางของคาเฉลี่ยเรียงลําดับตามชวงอายุที่มีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ  ตามลําดับดังนี้  ชวงอายุระหวาง 26-34  มีคาผลตางเทากับ 0.50  ชวงอายุระหวาง 35-42   

มีคาผลตางเทากับ 0.69  ชวงอายุระหวาง 43-50  มีคาผลตางเทากับ 0.52  และชวงอายุ 50 ปขึ้นไป   

มีคาผลตางเทากับ  0.50  และพบวานักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ปมีแนวโนมการเขารวม  

กิจกรรมการลอยกระทงแตกตางจากกลุมอายุมากกวา 50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 26-34 ป  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมการลอยกระทงมากกวา

นักทองเที่ยวที่มีอายุมากกวา 50 ป  โดยมีผลตางของคาเฉลี่ยเทากบั 0.51 ขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบ

ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 11   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทย  จําแนกดวยวิธี LSD 

 โดยจําแนกตามระดับอายุ 

 

อายุ (ป) X 18 – 25 26-34 35-42 43-50 มากกวา 50 ป 

18–25 

 

26–34 

 

35–42 

 

43–50 

 

มากกวา 50 ป 

3.28 

 

3.07 

 

2.83 

 

2.84 

 

3.50 

- 

 

 

0.21* 

(0.046) 

 

- 

0.46* 

(0.000) 

0.25 

(0.055) 

- 

0.44* 

(0.011) 

0.23 

(0.180) 

 0.02 

(0.936) 

- 

 0.22 

(0.385) 

 0.43 

(0.086) 

0.67* 

 (0.010) 

0.67 

0.021 

- 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 11  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

ศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางจากกลุมอายุ 26–34 ป  35–42 ป  และ 43–50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 18-15 ป  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม

ศิลปวัฒนธรรมไทยมากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 26-34 ป  35-42 ป  และ 43-50 ป  โดยมี

ผลตางคาเฉลี่ยเรียงลําดับดังตอไปนี้ อายุ26-34 ป  มีผลตางเทากับ 0.21 อายุ 35-42 ป  มผีลตาง

เทากับ 0.46  และ 43-50 ป  มีผลตางเทากับ 0.44  และพบวานักทองเที่ยวที่มี อายุ 35-42 ป  มี

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จาก

นักทองเที่ยวที่มีอายุมากกวา 50 ป  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มี อายุ 35-42 ป  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทยมากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุมากกวา 50 ป  โดยมีผลตางของคาเฉลี่ย

เทากับ 0.67  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 12   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมนางนพมาศ  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับอายุ 

อายุ (ป) X 18-25 26-34 35-42 43-50 มากกวา 50 ป 

18–25 

 

26–34 

 

35–42 

 

43–50 

 

มากกวา 50 ป 

3.14 

 

2.92 

 

2.40 

 

2.56 

 

2.86 

- 

 

 

0.22 

(0.053) 

- 

0.74* 

(0.000) 

0.52* 

(0.000) 

- 

0.58* 

(0.002) 

0.36 

(0.057) 

0.16 

(0.427) 

- 

0.28 

(0.295) 

0.06 

(0.819) 

0.46 

(0.104) 

0.46 

(0.337) 

- 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 12  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มแีนวโนมการเขารวมกจิกรรม              

นางนพมาศแตกตางจากกลุมอายุ 35–42 ป  และ 43–50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 กลาวคอื  

นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมนางนพมาศมากกวา

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35–42 ป  และ 43–50 ป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ย คือ กลุมอายุ 35-42 ป 

มีผลตางเทากับ 0.74  กลุมอายุ 43–50 ป  มีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.58  และพบวานักทองเที่ยว        

ที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมนางนพมาศแตกตางจากกลุมอยู 35–42 ป  

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ปมีแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 35–42 ป  โดยมีผลตางของคาเฉลี่ย    

เทากับ 0.52  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 13  ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับอายุ 

 

อายุ (ป) X 18-25 26-34 35-42 43-50 มากกวา 50 ป 

18–25 

 

26–34 

 

35–42 

 

43–50 

 

มากกวา 50 ป 

3.28 

 

2.91 

 

2.60 

 

2.72 

 

2.64 

- 

 

 

0.37* 

(0.003) 

- 

0.68* 

(0.000) 

0.37* 

(0.037) 

- 

0.56* 

(0.006) 

0.31 

(0.336) 

0.12 

(0.588) 

- 

0.63* 

(0.028) 

0.27 

(0.350) 

0.31 

(0.887) 

0.08 

(0.818) 

- 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 13  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการแสดงดนตรีแตกตางจากทุกกลุมอายุอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ   

นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวา    

ทุกกลุมอายุ  โดยมีผลตางของคาเฉลี่ย  ดังนี้  อายุระหวาง 26-34 ป  มีผลตางเทากับ 0.37  อายุ 35-42 ป  

มีผลตางเทากับ 0.68  อายุ 43-50 ป  มีผลตางเทากับ 0.56  และอายุมากกวา 50 ป  ขึ้นไปมีผลตาง  

คาเฉลี่ยเทากับ 0.63  และพบวานักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวม 

กิจกรรมกิจการแสดงดนตรี  แตกตางจากกลุมอยู 35–42 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายอุยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมกิจกรรมการแสดงดนตรี 

มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 35–42 ป  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 0.37  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 14   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมออกราน  จําแนกดวยวิธี LSD  โดยจําแนก 

 ตามระดับอายุ 

 

อายุ (ป) X 18-25 26-34 35-42 43-50 มากกวา 50 ป 

18–25 

 

26–34 

 

35–42 

 

43–50 

 

มากกวา 50 ป 

3.14 

 

2.92 

 

2.40 

 

2.56 

 

2.86 

- 

 

 

0.22* 

(0.007) 

- 

0.74* 

(0.000) 

0.52* 

(0.001) 

- 

0.58* 

(0.000) 

0.36* 

(0.029) 

0.16 

(0.825) 

- 

0.28 

(0.101) 

0.06 

(0.618) 

0.46 

(0.253) 

0.46 

(0.369) 

- 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

        จากตาราง 14  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มแีนวโนมการเขารวมกจิกรรม

การออกรานแตกตางจากกลุมอายุ  26-34 ป  35-42 ป  และ43-50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน

มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ  26-34 ป  35-42 ป  และ43-50 ป  โดยมีคาแตกตางของคาเฉลี่ย 

ดังตอไปนี้  อายุ  26–34 ป  มีผลตางเทากับ 0.22 อายุ  35-42 ป  มีผลตางเทากับ 0.74  และอายุ 43–50 

ป  มีผลตางเทากับ 0.58  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนม  การเขารวม

กิจกรรมดังกลาวแตกตางจากกลุมอยู 35–42 ป  และ 43–50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน

มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 35–42 ป  และ 43–50 ป  โดยมีคาแตกตางของคาเฉลี่ยดังนี้  อายุ

ระหวาง 35–42 ป  มีผลตางเทากับ 0.52 และ 43–50 ป  มีผลตางเทากับ 0.36 สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความ

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

         การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.3  สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอ

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 

2548  ที่แตกตางกัน 
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ตาราง 15   การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล 

 สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตามสถานภาพสมรส 

 

แนวโนมการเขารวม 
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F 
sig 

(2-talied) 

1.  กจิกรรม 

ขบวนเรือหลกั 

งานสีสันแหงสายน้าํ

มหกรรมลอยกระทง 
 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

396 

399 

3.173 

391.187 

394.360 

1.058 

0.988 

1.071 0.361 

2.  กิจกรรมลอยกระทง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

3 

396 

399 

4.845 

365.553 

370.398 

1.615 

0.923 

1.749 0.156 

3.  การแสดงศิลป 

วัฒนธรรมไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

396 

399 

5.092 

316.908 

322.000 

1.697 

0.800 

2.121 0.097 

 

 
 

4.  การประกวด 

นางนพมาศ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

3 

396 

399 

1.097 

389.400 

390.497 

0.366 

0.983 

0.372 0.773 

5.  การออกราน ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

3 

396 

399 

2.961 

447.976 

450.938 

0.987 

1.131 

0.873 0.455 

6.  การแสดงดนตรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

3 

396 

399 

6.985 

435.292 

442.277 

2.328 

1.099 

2.118 0.097 
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ตาราง 15 (ตอ) 
 

แนวโนมการเขารวม 
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F 
sig 

(2-talied) 

7.  กจิกรรมการ

ประกวดชักโคมแขวน 

 
 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

396 

399 

11.648 

456.102 

467.750 

3.883 

1.152 

3.371* 0.019 

8.  การสาธิตการทาํ

กระทง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

3 

396 

399 

4.134 

417.826 

421.960 

1.878 

1.055 

1.306 0.272 

 

 

       

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 15  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการ

เขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ที่ไมแตกตางกัน  ใน

ดานกิจกรรมขบวนเรือหลัก  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  การประกวดนางนพมาศ  การออกราน  การ

แสดงดนตรี  และการสาธิตการทํากระทงโบราณ  อยางไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ 0.05  แต

ในขณะที่นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมใน

งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05  ไดแก  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา F เทากับ 

3.371  เมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ผลปรากฏดังตาราง 16 
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ตาราง 16   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  จําแนกดวยวิธี LSD 

 โดยจําแนกตามสถานภาพ 

 

สถานภาพ X โสด  สมรส  อ่ืน ๆ 

โสด 

 

3.11 -  0.17 

(0.175) 

 0.86* 

(0.007) 

สมรส 

 

3.27   -  1.02* 

(0.002) 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 16  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพโสด  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

ประกวดชักโคมแขวนแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 กับสถานภาพสมรสและ

สถานภาพอื่น ๆ  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพโสดมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมชักโคมแขวน

มากกวาสถานภาพอื่น ๆ  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.17  และ 0.86 

         การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.4  การศึกษาที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอ แนวโนม

การเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ที่

แตกตางกัน 

ตาราง 17   การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล  

 สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตามการศึกษา 

 

แนวโนมการเขารวม 
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-talied) 

1.  กจิกรรมขบวนเรือหลัก 

งานสีสันแหงสายน้าํ 

มหกรรมลอยกระทง 
 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

21.828 

372.532 

394.360 

5.457 

0.943 

 

5.786* 

 

0.000 

 

2.  กิจกรรมลอยกระทง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

4 

395 

399 

21.216 

349.182 

370.397 

5.304 6.000* 0.000 
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ตาราง 17 (ตอ) 

 

แนวโนมการเขารวม 
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-talied) 

3.  การแสดงศิลป 

วัฒนธรรมไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

4 

395 

399 

6.440 

315.560 

322.000 

1.610 

0.799 

2.015 0.092 

4.  การประกวดนางนพมาศ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

4 

395 

399 

7.729 

382.768 

390.497 

1.932 

0.969 

1.994 0.095 

5.  การออกราน ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

4 

395 

399 

18.002 

432.963 

450.937 

4.500 

1.096 

4.106

* 

0.003 

6.  การแสดงดนตรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

4 

395 

399 

29.265 

413.013 

442.277 

7.316 

1.046 

6.997

* 

0.000 

7.  กิจกรรมการประกวด

ชักโคมแขวน 

 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 
 

4 

395 

399 

21.467 

446.283 

467.750 

5.367 

1.130 

4.750

* 

0.001 

8.  การสาธิตการทาํกระทง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

19.319 

402.641 

421.960 

4.830 

1.019 

4.738

* 

0.001 

       

* นัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 17  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2549  ที่ไมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ในดานกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  โดยมีคา F เทากับ 
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2.015  และมีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.092  กิจกรรมการประกวดนางนพมาศมีคา  F เทากับ 1.994 และมี

คา Sig 2-tailed เทากับ 0.095  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอ

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง     

ประจําป 2548  ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  ไดแก 

         กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง มีคา F เทากับ 5.786 มีคา Sig 

2-tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมลอยกระทง มีคา F เทากับ 6.000 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000 กิจกรรม

การออกราน มีคา F เทากับ 4.106 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.003 กิจกรรมการแสดงดนตรี มีคา F 

เทากับ 6.997 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน มีคา F เทากับ 

4.750 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.001  และการสาธิตการทํากระทง มีคา F เทากับ 4.738 มคีา Sig 2-

tailed เทากับ 0.001  และเมื่อทดสอบเปนรายคู  ปรากฏผลดังตาราง 18 

 

ตาราง 18   ผลการเปรียบเทยีบแนวโนมการรวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  จําแนกดวยวิธี LSD  โดยจําแนก 

 ตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา     X         ตํ่ากวาปริญญาตรี ปริญญาตร ี   สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี      3.59               -                   0.35 *                             0.44* 

                                                                                      (0.003)               (0.005) 

ปริญญาตรี      3.24            -                 0.09          

                                                                                                                              (0.511) 

สูงกวาปริญญาตรี      3.15                        - 

                                                                                                                                                   

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 18  พบวา  นักทองเที่ยวทีม่ีการศึกษาในระดับตํ่ากวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมขบวนเรือหลักแตกตางจากนักทองเที่ยวทีม่ีการศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปรญิญา

ตรี  อยางมนีัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.05  กลาวคือ  นกัทองเที่ยวที่มกีารศึกษาในระดับตํ่ากวา

ปริญญาตรี  มแีนวโนมการเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลกัมากกวา  นกัทองเทีย่วที่มกีารศึกษา  ใน

ระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยของระดับปริญญาตรี

เทากับ 0.35  และสูงกวาปรญิญาตรี เทากับ 0.44  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญ

ทางสถิต ิ
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ตาราง 19   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการลอยกระทง  จําแนกดวยวิธี LSD โดย 

 จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา X ตํ่ากวาปริญญาตร ี ปริญญาตร ี สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี 4.04 - 0.41* 

(0.000) 

0.52* 

(0.000) 

ปริญญาตรี    3.63  - 0.12 

(0.368) 

สูงกวาปริญญาตรี 3.52   - 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 19  พบวา  นักทองเทีย่วที่มีการศึกษาในระดบัตํ่ากวาปริญญาตรีมีแนวโนมการ

เขารวมกิจกรรมการลอยกระทง  แตกตางอยางมีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 กับนักทองเที่ยวทีม่ี

การศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  กลาวคือ  นกัทองเทีย่วที่มีการศึกษาในระดบัตํ่า

กวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมกจิกรรมการลอยกระทงมากกวานักทองเที่ยวทีม่ีการศึกษาใน

ระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรีโดยมีคาความแตกตางของ คาเฉลี่ย  ของระดับปริญญาตรี

เทากับ 0.41  และสูงกวาปรญิญาตรีเทากบั 0.52  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนยัสําคัญ

ทางสถิต ิ

 

ตาราง 20   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมนางนพมาศ  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา X ตํ่ากวาปริญญาตร ี ปริญญาตร ี สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี 

 

3.11 - 0.31* 

(0.010) 

0.35* 

(0.025) 

ปริญญาตรี 

 

2.80  - 0.05 

0.739 

สูงกวาปริญญาตรี 2.76   - 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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         จากตาราง 20  พบวา นักทองเทีย่วที่มกีารศกึษาในระดับตํ่ากวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมนางนพมาศ  แตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเทีย่วที่มี

การศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  กลาวคือ  นกัทองเทีย่วทีม่ีการศึกษาในระดบัตํ่า

กวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมกจิกรรมนางนพมาศมากกวา  นกัทองเทีย่วที่มกีารศึกษา ใน

ระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรีโดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ย  ของระดับปริญญาตรี

เทากับ 0.31  และสูงกวาปรญิญาตรี เทากับ 0.35  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญ

ทางสถิต ิ

 

ตาราง 21   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  จําแนกดวยวิธี LSD  โดยจําแนก 

 ตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา X ตํ่ากวาปริญญาตร ี ปริญญาตร ี สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี 

 

3.32 - 0.40* 

(0.002) 

0.55* 

(0.001) 

ปริญญาตรี 

 

2.92  - 0.15 

(0.303) 

สูงกวาปริญญาตรี 2.77   - 

*มีนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

 
         จากตาราง  21  พบวา  นักทองเทีย่วที่มีการศึกษาในระดับตํ่ากวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมการออกราน แตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนกัทองเทีย่ว ที่มี

การศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  กลาวคือ  นกัทองเทีย่วที่มีการศึกษาในระดบัตํ่า

กวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมกจิกรรมการออกรานมากกวานกัทองเทีย่วที่มกีารศึกษาใน

ระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ย ของระดับปริญญาตรี

เทากับ 0.40  และสูงกวาปรญิญาตรี เทากับ 0.55  สวนคูอ่ืนไมพบความแตกตางอยางมีนยัสําคญัทาง

สถิติ 
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ตาราง 22   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกจิกรรมการแสดงดนตรี  จาํแนกดวยวิธ ีLSD 

 โดยจําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา X ตํ่ากวาปริญญาตร ี ปริญญาตร ี สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี 

 

3.37 - 0.47* 

(0.000) 

0.82* 

(0.000) 

ปริญญาตรี 

 

2.90  - 0.36* 

(0.013) 

สูงกวาปริญญาตรี 2.55   - 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 22  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวาปริญญาตรีมีแนวโนมการ

เขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จากนักทองเที่ยวที่มี

การศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  กลาวคือ  นักทองเที่ยวท่ีมีการศึกษาในระดับตํ่า

กวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาใน

ระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรีโดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ย ของระดับปริญญาตรีเทากบั 

0.47  และสูงกวาปริญญาตรี เทากับ 0.82  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตร ี

มีแนวโนมการเขารวมการแสดงดนตรีแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว

ที่มีระดับการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาในระดับ

ปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมการแสดงดนตรีมากกวานักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาในระดับสูง

กวาปริญญาตรโีดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ย  ของระดับสูงกวาปริญญาตรี เทากับ 0.36  สวนคู

อ่ืนไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 23   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมชักโคมแขวน  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา X ตํ่ากวาปริญญาตร ี ปริญญาตร ี สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี 

 

3.52 - 0.51* 

(0.000) 

0.57* 

(0.000) 

ปริญญาตรี 

 

3.01  - 0.06 

(0.693) 

สูงกวาปริญญาตรี 2.95   - 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 23  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมชักโคมแขวน แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จากนักทองเที่ยวที่มี

การศึกษาในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปรญิญาตรี  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับตํ่า

กวาปริญญาตรีมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมชักโคมแขวนมากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับ

ปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรีโดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยของระดับปริญญาตรีเทากับ 

0.51  และสูงกวาปริญญาตรี  เทากับ 0.57  สวนคูอ่ืนไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ  ทางสถิติ 

 

ตาราง 24   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการทํากระทงโบราณ  จําแนกดวยวิธี LSD 

 โดยจําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา X ตํ่ากวาปริญญาตร ี ปริญญาตร ี สูงกวาปรญิญาตร ี

ต่ํากวาปริญญาตรี 

 

3.32 - 0.42* 

(0.001) 

0.49* 

(0.003) 

ปริญญาตรี 

 

2.90  - 0.07 

0.629 

สูงกวาปริญญาตรี 2.83   - 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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         จากตาราง 24  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวาปริญญาตรีมีแนวโนมการ

เขารวมกิจกรรมการทํากระทงโบราณ   แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จาก

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มี

การศึกษาในระดับตํ่ากวาปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการทํากระทงโบราณมากกวา

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  โดยมีคาความแตกตางของ

คาเฉลี่ยของระดับปริญญาตรีเทากับ 0.42  และสูงกวาปริญญาตรี เทากับ 0.49  สวนคูอ่ืนไมพบ   

ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

         การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.5  อาชีพที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่

แตกตางกัน 

 

ตาราง 25   การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล 

 สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตามอาชีพ 

 

แนวโนมการเขารวม
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-tailed) 

1. กิจกรรม 

ขบวนเรือหลกั 

งานสีสันแหงสายน้าํ 

มหกรรมลอยกระทง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

15.494 

378.866 

394.360 

3.099 

0.962 

3.222* 0.007 

2. กิจกรรมลอย

กระทง 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

40.029 

330.369 

330.369 

8.006 

0.838 

9.548* 0.000 

3. การแสดงศิลป 

วัฒนธรรมไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

21.185 

300.815 

322.000 

4.237 

0.763 

5.550* 0.000 

4. การประกวด 

นางนพมาศ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

30.717 

359.780 

390.498 

6.143 

0.913 

6.728* 0.000 
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ตาราง 25 (ตอ) 

 

แนวโนมการเขารวม
กิจกรรมภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-tailed) 

5. การออกราน ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

46.804 

404.133 

450.938 

9.361 

1.026 

 

9.126* 0.000 

6. การแสดงดนตรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

55.449 

386.829 

442.278 

11.090 

0.982 

11.295* 0.000 

7. กิจกรรมการ

ประกวด 

ชักโคมแขวน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

7.817 

459.933 

467.750 

1.563 

1.167 

1.339 0.247 

8. การสาธิตการทํา 

กระทงโบราณ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

5 

394 

399 

10.618 

411.342 

421.960 

2.124 

1.044 

2.034 0.073 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

          

จากตาราง 25  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพที่ตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ไมแตกตางกันอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  คือ  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน โดยมีคา F เทากับ 1.339  

และมีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.247  กิจกรรมการสาธิตการทํากระทงโบราณ มีคา F เทากับ 2.034 มีคา 

Sig 2-tailed เทากับ 0.073  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดขึ้นในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ไดแก 

         กิจกรรมขบวนเรือหลักสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง มีคา F เทากับ 3.222 และคา 

Sig 2-tailed เทากับ 0.007  กิจกรรมลอยกระทง  พบวา  มีคา F เทากับ 9.548 และคา Sig 2-tailed 

0.000  กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  พบวา  มีคา F เทากับ 5.550  และคา Sig 2-tailed 

0.000  กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ มีคา F เทากับ 6.728  และคา Sig 2-tailed 0.000 กิจกรรม

การออกราน มีคา F เทากับ 9.126  และคา Sig 2-tailed 0.000  และกิจกรรมการแสดงดนตรี มีคา F 
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เทากับ 11.395  และคา Sig 2-tailed 0.000  เมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคู  ผลปรากฏดังตาราง 

25 

 

ตาราง 26   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  จําแนกดวยวิธี LSD โดย 

 จําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ X นักเรียน 
นักศกึษา 

ขาราชการ/ 
รัฐวสิาหกิจ 

เอกชน/ 
รับจาง 

แมบาน/
พอบาน 

ธุรกิจ
สวนตวั 

นักเรียน/นักศกึษา 3.63 - 0.37* 

(0.012) 

0.46* 

(0.001) 

0.59* 

(0.012) 

0.41* 

(0.022) 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 3.27   

- 

0.10 

(0.441) 

0.22 

(0.323) 

0.05 

(0.785) 

เอกชน/รับจาง 3.17    

- 

0.13 

(0.570) 

0.05 

(0.754) 

แมบาน/พอบาน 3.04     

- 

0.18 

(0.475) 

ธุรกิจสวนตัว 

 

3.22      

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 26  พบวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษามีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมขบวนเรือหลักแตกตางจากทุกกลุมอาชีพ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 กลาวคือ  

นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลักมากกวา

นักทองเที่ยวในทุกกลุมอาชีพ  โดยมีผลตางของคาเฉลี่ยเรียงตามลําดับตามกลุมอาชีพที่มีความ

แตกตางอยางมีนัยสําคัญ  ดังนี้  อาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 

0.37  อาชีพเอกชน/รับจาง  มีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.46  อาชีพแมบาน/พอบานมีผลตาง

เทากับ 0.41  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง  27   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมลอยกระทง จําแนกดวยวิธี LSD  โดยจําแนก 

 ตามอาชีพ 

 

อาชีพ X นักเรียน 
นักศกึษา 

ขาราชการ/ 
รัฐวสิาหกิจ 

เอกชน/
รับจาง 

แมบาน/ 
พอบาน 

ธุรกิจ 
สวนตวั 

นักเรียน/นักศกึษา 4.3

0 

- 0.84* 

(0.000) 

0.66* 

(0.000) 

1.04* 

(0.000) 

0.60* 

(0.000) 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 3.4

6 

  

- 

0.84 

(0.124) 

0.24 

(0.247) 

0.24 

(0.124) 

เอกชน/รับจาง 3.6

4 

   

- 

0.42 

(0.041) 

0.06 

(0.691) 

แมบาน/พอบาน 3.2

2 

    

- 

0.48* 

(0.037) 

ธุรกิจสวนตัว 

 

3.7

0 

     

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 27  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษามีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  แมบาน/พอบาน  และธุรกิจสวนตัวกลาวคือนักทองเที่ยวที่มี

อาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการลอยกระทงมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  แมบาน/พอบาน  และธุรกิจสวนตัวโดยมีคาความแตกตางของ

คาเฉลี่ยของขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ เทากับ 0.84  เอกชน/รับจาง เทากับ 0.66 แมบาน/พอบาน เทากับ 

1.04  และธุรกิจสวนตัวเทากับ 0.60  และพบวา อาชีพแมบาน/พอบานมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

การลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05กับอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  

อาชีพแมบาน/พอบานมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการลอยกระทง มากกวาอาชีพธุรกิจสวนตัว  โดย

มีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.48  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบ   ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ 
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ตาราง 28   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  จําแนกดวยวิธี 

 LSD  โดยจําแนกตามอาชีพ  

 

อาชีพ X นักเรียน 
นักศกึษา 

ขาราชการ/ 
รัฐวสิาหกิจ 

เอกชน/ 
รับจาง 

แมบาน/ 
พอบาน 

ธุรกิจ 
สวนตวั 

นักเรียนนกัศึกษา 3.51 - 0.38* 

(0.004) 

0.57* 

(0.000) 

0.82* 

(0.000) 

0.47* 

(0.000) 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 3.13   

- 

0.19 

(0.086) 

0.44 

(0.129) 

0.09 

(0.532) 

เอกชน/ 

รับจาง 

2.94    

- 

0.25 

(0.213) 

0.10 

(0.949) 

แมบาน/พอบาน 2.70     

- 

0.34 

(0.119) 

ธุรกิจสวนตัว 

 

3.04      

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 28  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05กับนักทองเที่ยว

ที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ เอกชน/รับจาง แมบาน/พอบาน และธุรกิจสวนตัว กลาวคือ  

นั กท อ ง เที่ ย วที่ มี อ าชี พนั ก เ รี ยน /นั กศึ กษา   มี แนว โน มการ เ ข า ร วมกิ จกร รมการแสดง           

ศิลปวัฒนธรรมไทยมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  แมบาน/

พอบาน  และธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยของขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ เทากับ 0.38  

เอกชน/รับจาง เทากับ 0.57  แมบาน/พอบาน  เทากับ 0.82  และธุรกิจสวนตัวเทากับ 0.47  สวนคูอ่ืน ๆ 

ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 29  ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  จําแนกดวยวิธี LSD 

 โดยจําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ X นักเรียน 
นักศกึษา 

ขาราชการ/ 
รัฐวสิาหกิจ 

เอกชน/
รับจาง 

แมบาน/
พอบาน 

ธุรกิจ 
สวนตวั 

นักเรียนนกัศึกษา 3.34 - 0.46* 

(0.001) 

0.57* 

(0.000) 

0.39 

(0.091) 

0.96* 

(0.000) 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 2.28   

- 

0.11 

(0.354) 

0.07 

(0.744) 

0.50* 

(0.002) 

เอกชน/รับจาง 2.77    

- 

0.18 

(0.392) 

0.39* 

(0.014) 

แมบาน/พอบาน 2.96     

- 

0.58* 

(0.017) 

ธุรกิจสวนตัว 2.38      

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

จากตาราง 29  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

การประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/

นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยของ      

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ เทากับ 0.46  เอกชน/รับจาง เทากับ 0.57  และธุรกิจสวนตัวเทากับ 0.96      

และพบวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวด

นางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว 

กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ 

มากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.50       

อาชีพเอกชน/รับจาง  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพเอกชน/

รับจาง  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ       
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ธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.39  และนักทองเที่ยวที่มีอาชีพแมบาน/  

พอบาน  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ     

ที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพแมบาน/พอบาน 

มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว    

โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.58  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ 

 

ตาราง 30   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ X นักเรียน 
นักศกึษา 

ขาราชการ/ 
รัฐวสิาหกิจ 

เอกชน/ 
รับจาง 

แมบาน/
พอบาน 

ธุรกิจ
สวนตวั 

นักเรียนนกัศึกษา 3.51 - 0.58* 

(0.000) 

0.51* 

(0.000) 

0.51 

(0.034) 

1.23* 

(0.000) 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 2.94   

- 

0.06 

(0.631) 

0.06 

(0.789) 

0.66* 

(0.000) 

เอกชน/ 

รับจาง 

3.00    

- 

0.00 

(0.989) 

0.72* 

(0.000) 

แมบาน/พอบาน 3.00     

- 

0.72* 

(0.005) 

ธุรกิจสวนตัว 2.28      

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 
จากตาราง 30  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

การออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพขาราชการ/

รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มี

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  มากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ   

เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยของขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ     

เทากับ 0.58  เอกชน/รับจาง เทากับ 0.51  และธุรกิจสวนตัวเทากับ 1.23  และพบวานักทองเที่ยว        
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ที่มีอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกรานแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ         

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ

ธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.66  อาชีพเอกชน/รับจาง  มีแนวโนม      

การเขารวมกิจกรรมการออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว     

ที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพเอกชน/รับจางมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม    

การออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัวโดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.72 

และนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  แมบาน/พอบาน  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  แตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยว

ที่มีอาชีพแมบาน/พอบาน  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ

ธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.72  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตาง   

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 

ตาราง 31   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงดนตรี จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ X นักเรียน 
นักศกึษา 

ขาราชการ/ 
รัฐวสิาหกิจ 

เอกชน/
รับจาง 

แมบาน/
พอบาน 

ธุรกิจ 
สวนตวั 

นักเรียน/นักศกึษา 3.59 - 0.69* 

(0.000) 

0.04* 

(0.000) 

0.16 

(0.034) 

0.62* 

(0.000) 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 2.90   

- 

0.04 

(0.760) 

0.16 

(0.471) 

0.62* 

(0.000) 

เอกชน/รับจาง 2.94    

- 

0.20 

(0.366) 

0.62* 

(0.000) 

แมบาน/พอบาน 2.74     

- 

0.46 

(0.067) 

ธุรกิจสวนตัว 2.28      

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
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จากตาราง  31  พบวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

การแสดงดนตรีแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพขาราชการ/

รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษามี

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  

เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยของขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

เทากับ 0.69  เอกชน/รับจาง เทากับ 0.04  และธุรกิจสวนตัวเทากับ 0.62 และพบวานักทองเที่ยวที่มี

อาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติท่ีระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวานักทองเที่ยว  ที่มีอาชีพ

ธุรกิจสวนตัว  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.62  อาชีพเอกชน/รับจาง  มีแนวโนม การเขา

รวมกิจกรรมการแสดงดนตรีแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว  ที่มี

อาชีพธุรกิจสวนตัว  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพเอกชน/รับจาง  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม  การ

แสดงดนตรี มากกวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัวโดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ย        

เทากับ 0.62  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.6  รายไดที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตางกัน 

 

ตาราง 32   การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล 

 สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 จําแนกตามรายได 

 

แนวโนมการเขารวมกิจกรรม
ภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-tailed) 

1. กิจกรรมขบวนเรือหลัก ระหวางกลุม 4 27.443 6.861 7.386* 0.000 

งานสีสันแหงสายน้าํ ภายในกลุม 395 366.917 0.929   

มหกรรมลอยกระทง รวม 399 394.360    

2. กิจกรรมลอยกระทง ระหวางกลุม 4 38.988 9.747 11.617* 0.000 

 ภายในกลุม 395 331.410 0.830   

 รวม 399 370.398    
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ตาราง 32 (ตอ) 

 

แนวโนมการเขารวมกิจกรรม
ภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-tailed) 

3. การแสดงศิลป 

วัฒนธรรมไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

18.152 

303.848 

322.000 

4.538 

0.679 

 

5.899* 0.000 

4. การประกวดนางนพมาศ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

38.556 

351.941 

390.497 

9.639 

0.891 

10.818* 0.000 

5. การออกราน ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

67.940 

382.998 

450.937 

16.985 

0.970 

 

17.517* 0.000 

6. การแสดงดนตรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

87.204 

355.074 

442.278 

21.801 

0.970 

24.252* 0.000 

7. กิจกรรมการประกวด 

ชักโคมแขวน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

43.507 

424.243 

467.750 

10.877 

1.074 

10.127 0.247 

8. การสาธิตการทํา 

กระทงโบราณ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

28.422 

393.538 

421.960 

7.105 

0.996 

7.132 0.073 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

จากตาราง 32  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดแตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่ไมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 คือกิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน โดยมีคา F เทากับ 10.127 คา Sig 

2-tailed เทากับ 0.247 และกิจกรรมการสาธิตการทํากระทงโบราณ โดยมีคา F เทากับ 7.132 และคา 

Sig 2-tailed เทากับ 0.073  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีรายไดแตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนม   ในการ

เขารวมกิจกรรมแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 คือ กิจกรรมขบวนเรือหลักมีคา F 
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เทากับ 7.386 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมลอยกระทง  มีคา F เทากับ 7.386     มีคา 

Sig 2-tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย มีคา F เทากับ 5.899 มีคา Sig 2-

tailed เทากับ 0.000  กิจกรรมการออกราน มีคา F เทากับ 17.517 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000 

และกิจกรรมการแสดงดนตรีมีคา F เทากับ 24.252 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000  เมื่อทดสอบ

ความแตกตางเปนรายคู ผลปรากฏดังตาราง 32 

 

ตาราง 33  ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  จําแนกดวยวิธี LSD โดย 

 จําแนกตามระดับรายได 

 

รายได (บาท) X ตํ่ากวา 5,000 5,001–10,000 10,001–15,000 15,000 บาท 
ขึ้นไป 

ต่ํากวา 5,000 

 

3.40 - 0.10 

(0.093) 

0.28 

(0.078) 

0.53* 

(0.000) 

5,001–10,000 3.29  - 0.18 

(0.849) 

0.42* 

(0.001) 

10,001–15,000 3.11   - 0.25* 

(0.004) 

15,000 บาทขึน้ไป 2.87     

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 33  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวม

กิจกรรมขบวนเรือหลักแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 

บาทขึ้นไป  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมขบวน

เรือหลักมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีคาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 

0.69  และยังพบวานักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

ขบวนเรือหลักแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท  

กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมขบวนเรือ

หลักมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.41  

และนักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก
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แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  

กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวม   กิจกรรมขบวนเรือ

หลักมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของ  คาเฉลี่ยเทากับ 

0.38  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 

ตาราง 34   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมลอยกระทง จําแนกดวยวิธี LSD  โดยจําแนก 

 ตามระดับรายได 

 

รายได (บาท) X ตํ่ากวา 5,000 5,001–10,000 10,001–15,000 15,000 บาท
ขึ้นไป 

ต่ํากวา 5,000 4.42 - 0.68* 

(0.000) 

0.67 

(0.076) 

0.49* 

(0.000) 

5,001 – 10,000 3.47  - 0.01 

(0.152) 

0.31* 

(0.000) 

10,001 – 15,000 3.75   - 0.43 

(0.224) 

15,000 บาทขึน้ไป 3.43     

- 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 34  พบวานักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท มีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมลอยกระทงแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000  

ขึ้นไป  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมลอยกระทง

มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 ขึ้นไปโดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.49 และพบวา

นักทองเที่ยวที่รายไดระหวาง 5,001-10,000  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมลอยกระทงแตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ ระดับ  0.05 กับนักทองเที่ ยวที่มี รายได  15,000 ขึ้นไป   นั่นคือ      

นักทองเท่ียวที่มีรายไดระหวาง 5,001-10,000  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมลอยกระทงมากกวา

นักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.31  สวนคูอ่ืน ๆ 

ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 



 94 

ตาราง 35   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  จําแนกดวยวิธี 

 LSD  โดยจําแนกตามระดับรายได  

 

รายได (บาท) X ตํ่ากวา 5,000 5,0010–10,000 10,001–15,000 15,000 บาท
ขึ้นไป 

ต่ํากวา 5,000 

 

3.40 - 0.01 

(0.465) 

0.28 

(0.054) 

0.53* 

(0.000) 

5,001 – 10,000 3.29  - 0.18 

(0.122) 

0.42* 

(0.000) 

10,001 – 15,000 3.11   - 0.25* 

(0.000) 

15,000 บาทขึน้ไป 2.87    - 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 35  พบวานักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท มีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05กับนักทองเที่ยวที่

มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความ

แตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.53  และพบวานักทองเที่ยวที่รายไดระหวาง 5,001-10,000 มีแนวโนม

ในการเขารวมกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 กับ

นักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 5,001-10,000 มี

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมลอยกระทงมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไปโดยมี

ความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.42 และนักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 10,001-15,000 มีแนวโนม

ในการเขารวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.25 สวนคูอ่ืน ๆ 

ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 36   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  จําแนกดวยวิธี 

 LSD โดยจําแนกตามระดับรายได 

 

รายได (บาท) X ตํ่ากวา 
5,000 

5,000–10,000 10,001–15,000 15,000 บาท
ขึ้นไป 

ต่ํากวา 5,000 

 

3.27 - 0.12 

(0.517) 

0.33 

(0.062) 

0.78* 

(0.000) 

5,001 – 10,000 3.15  - 0.21* 

(0.002) 

0.67* 

(0.000) 

10,001 – 15,000 2.94   - 0.46* 

(0.000) 

15,000 บาทขึน้ไป 2.49    - 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

         จากตาราง 36  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

การประกวดนางนพมาศแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายได 

15,000 บาทขึ้นไป  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการ

ประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลีย่

เทากับ 0.78  และนักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม

การประกวดนางนพมาศแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายไดใน

ระดับ 10,001-15,000  และ 15,000 บาทขึ้นไป  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001-15,000 

บาท  และนักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาทขึ้นไป  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม

การประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดในระดับ 10,001-15,000  และ 15,000 บาท

ข้ึนไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.21  และ 0.67  และนักทองเที่ยวที่มีรายได10,001-

15,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  นั่นคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001-

15,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มี

รายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.46 สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความ

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 37   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับรายได 

 

รายได (บาท) X ตํ่ากวา 5,000 5,001–10,000 10,001–15,000 15,000 บาท
ขึ้นไป 

ต่ํากวา 5,000 

 

3.35 - 0.11 

(0.403) 

0.33 

(0.062) 

0.85* 

(0.000) 

5,001 – 10,000 3.46  - 0.44* 

(0.000) 

0.92* 

(0.000) 

10,001 – 15,000 3.02   - 0.52* 

(0.000) 

15,000 บาทขึน้ไป 2.51    - 

* มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

        จากตาราง 37  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

การออกรานแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ขึ้นไป  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน

มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.85  และ

นักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการออกรานแตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเท่ียวที่มีรายไดในระดับ 10,001-15,000 และ 

15,000 บาทขึ้นไป  ซึ่งก็คือ  นักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาทมีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดในระดับ 10,001-15,000 และ 15,000 บาทขึ้นไป  

โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.44  และ 0.92  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 

10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 

15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.52  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 38   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงดนตรี จําแนกดวยวิธี LSD  โดย 

 จําแนกตามระดับรายได  

 

รายได (บาท) X ตํ่ากวา 5,000 5,001–10,000 10,001–15,000 15,000 บาท
ขึ้นไป 

ต่ํากวา 5,000 

 

3.58 - 0.14 

(0.790) 

0.69* 

(0.010) 

1.14* 

(0.001) 

5,001 – 10,000 3.45  - 0.55* 

(0.000) 

1.01* 

(0.027) 

10,001 – 15,000 2.90   - 0.46 

(0.089) 

15,000 บาทขึน้ไป 2.44    - 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

         จากตาราง 38  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการการแสดงดนตรีแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากระดับ รายได 

10,001-15,000 บาท  และรายได 15,000 บาทขึ้นไป  กลาวคือ  นกัทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 

บาท  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการการแสดงดนตรีมากกวาระดับรายได 10,001-15,000 บาท  และ

รายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.69  และ 1.14 สวนระดับรายได 

5,001 – 10,000 บาท มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีแตกตางอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05  จากระดับรายได 10,001–15,000 บาท  และระดับรายได 15,000 บาทขึ้นไป นั่นคือ

นักทองเที่ยวที่มีรายได 5,001–10,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวา 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 10,001-15,000  และนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมี

คาความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.55  และ 1.01  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ 

         การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1.7  ถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอ

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 

2548  ที่แตกตางกัน 
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ตาราง 39   การทดสอบความแตกตางของแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาล 

 สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  จําแนกตามถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนา 

 

แนวโนม 
การเขารวมกจิกรรม 

ภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-talied) 

1.  กจิกรรมขบวนเรือหลัก งานสีสัน 

แหงสายน้าํ มหกรรมลอยกระทง 

 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

2.271 

392.089 

394.360 

0568 

0.993 

 

0.572 

 

0.683 

 

2.  กิจกรรมลอยกระทง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

7.810 

362.588 

370.398 

1.952 

0.918 

2.127 0.077 

 

3.  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

7.125 

314.875 

322.000 

1.781 

0.797 

2.235 0.065 

4.  การประกวดนางนพมาศ ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

15.324 

375.173 

390.498 

3.831 

0.950 

4.034* 0.003 

5.  การออกราน ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

19.566 

431.371 

450.937 

4.892 

1.092 

4.479* 0.001 

6.  การแสดงดนตรี ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

16.369 

425.909 

442.277 

4.092 

1.078 

3.795* 0.005 

7.  กิจกรรมการประกวดชัก 

โคมแขวน 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

3.358 

464.392 

467.750 

0.840 

1.176 

0.714 0.583 
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ตาราง 39 (ตอ) 

 

แนวโนม 
การเขารวมกจิกรรม 

ภายในงาน 

แหลง 
ความแปรปรวน 

df SS. MS. F sig 
(2-talied) 

8.  การสาธิตการทํากระทง ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

395 

399 

5.194 

416.766 

421.960 

1.298 

1.055 

1.231 0.297 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 
         จากตาราง 39  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาแตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมใน

การเขารวมกิจกรรมภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ที่ไมแตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  คือกิจกรรมการขบวนเรือหลกั  โดยมีคา F เทากับ 0.572 

คา Sig 2-tailed  เทากับ 0.683  และกิจกรรมการลอยกระทงโดยมีคา F เทากับ 2.235 และคา Sig 2-

tailed เทากับ 0.077  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยมีคา F เทากับ 2.235คา Sig 2-tailed เทากับ 0.065 

กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวนมีคา F เทากับ 0.714 คา Sig 2-tailed เทากับ 0.583 และการสาธิต

การทํากระทง มีคา F เทากับ 1.231 คา Sig 2-tailed เทากับ 0.297  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีถิ่นที่อยู/

ภูมิลําเนาแตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 คือ กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ มีคา F เทากับ 4.034 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.003  กิจกรรมการออกราน มีคา F เทากับ 4.479 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.001 กิจกรรม     การแสดง

ดนตรี มีคา F เทากับ 3.795 มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.005  เมื่อทดสอบความแตกตาง  เปนรายคู  

ผลปรากฏดังตาราง 40 

ตาราง 40   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  จําแนกดวยวิธี  

 LSD  โดยจําแนกตามถิ่นที่อยูอาศัย/ภูมิลําเนา 

 

ภูมิลําเนา X กทม. และ 
ปริมณฑล 

ภาค 
กลาง 

ภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

ภาค 
เหนือ 

ภาค 
ใต 

กทม.และปริมณฑล 2.75 - 0.33* 

(0.027) 

0.06 

(0.710) 

0.57* 

(0.000) 

0.07 

(0.674) 
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ตาราง 40 (ตอ) 

 

ภูมิลําเนา X กทม. และ 
ปริมณฑล 

ภาค 
กลาง 

ภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

ภาค 
เหนือ 

ภาค 
ใต 

ภาคกลาง 3.07  - 0.27 

 (0.169) 

0.25 

(0.200) 

0.26 

(0.193) 

ภาคตะวันออก 

เฉียงเหนือ 

2.80   - 0.51* 

(0.011) 

0.01 

(0.963) 

ภาคเหนือ 3.32    - 0.51* 

(0.014) 

ภาคใต 2.81     - 

* มีนัยที่สําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 40  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาในกรุงเทพฯและปริมณฑลมีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจาก  ภาคกลางและ

ภาคเหนือ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มภูีมิลําเนาจากกรุงเทพฯ

และปริมณฑล  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มี        

ภูมิลําเนาจากภาคกลาง  และภาคเหนือ  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ0.33และ 0.57  และ  

พบวา  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวด

นางนพมาศแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนืออยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05   

กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม     

การประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือ  โดยมีความแตกตางของ

คาเฉลี่ยเทากับ 0.51  และนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการ

ประกวดนางนพมาศแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคใต  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการ

ประกวดนางนพมาศมากกวานักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคใต  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ย

เทากับ 0.51  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 41   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน จําแนกดวยวิธี  LSD  โดย 

 จําแนกตามถิ่นที่อยูอาศัย/ภูมิลําเนา 

 

ภูมิลําเนา  X กทม. และ 
ปริมณฑล 

ภาค
กลาง 

ภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

ภาคเหนือ ภาคใต 

กทม.และปริมณฑล 2.84 - 0.41* 

(0.010) 

0.23 

(0.290) 

0.20* 

(0.000) 

0.44 

(0.876) 

ภาคกลาง 3.25  - 0.23 

  (0.273) 

0.43 

(0.342) 

 0.21* 

(0.040) 

ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 

3.02   - 0.43 

(0.051) 

0.63 

(0.349) 

ภาคเหนือ 3.45    -  0.63* 

(0.004) 

ภาคใต 2.81     - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 41  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาในกรุงเทพฯและปริมณฑลมีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมการออกรานแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคกลางและภาคเหนือ อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากกรุงเทพฯและปริมณฑล ในมี

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคกลางและ

ภาคเหนือ  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.41  และ 0.20  ตามลําดับและพบวา      

นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคกลางมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน แตกตางอยางมี            

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวในภาคใต  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจาก

ภาคกลางในมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคใต 

โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.21  สวนนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาภาคเหนือมีแนวโนม    

การเขารวมกิจกรรมการออกรานแตกตางจากนักทองเที่ยวในภาคใต  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ           

ที่ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือในมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการ

ออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคใต  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.63 

สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง 42   ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงดนตรี จําแนกดวยวิธี  LSD   โดย 

 จําแนกตามถิ่นที่อยูอาศัย/ภูมิลําเนา 

 

ภูมิลําเนา X กทม. และ 
ปริมณฑล 

ภาค
กลาง 

ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 

ภาค 
เหนือ 

ภาค 
ใต 

กทม.และปริมณฑล 2.84 - 0.41 

(0.098) 

0.23 

(0.395) 

0.20* 

(0.000) 

0.44 

(0.346) 

ภาคกลาง 3.25  - 0.23 

(0.578) 

0.43* 

(0.068) 

0.21 

(0.653) 

ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 

3.02   - 0.43 

(0.023) 

0.63 

(0.927) 

ภาคเหนือ 3.45    - 0.63 

(0.033) 

ภาคใต 2.81     - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

         จากตาราง 42  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาในกรุงเทพฯและปริมณฑลมีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมการแสดงดนตรีแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือ  อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากกรุงเทพฯและปริมณฑลมีแนวโนมในการเขา

รวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวานักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือ  โดยมีความแตกตางของ

คาเฉลี่ย 0.20  นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาในภาคกลางมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี 

แตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีภูมิลาํเนาจากภาคเหนือ  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กลาวคือ 

นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคกลางมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรีมากกวา        

นักทองเที่ยวที่มีภูมิลําเนาจากภาคเหนือ  โดยมีความแตกตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.43  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบ

ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 

การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 2  ปจจัยการสื่อสารทางการตลาด ไดแก การโฆษณา    

การใชสื่อเคลื่อนที่  การประชาสัมพันธ  และการจัดกิจกรรมพิเศษ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม       

กิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 
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เพื่อเปนการวิเคราะหขอมูลโดยละเอียดผูวิจัยจึงไดวิเคราะหความสัมพันธของปจจัยสื่อสาร

การตลาดแตละตัวแปรที่มีตอแนวโนมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548  ดังตารางตอไปนี้ 

 

ตาราง 43   การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน 

 เทศกาลสีสนัแหงสายน้ํา  มหกรรมลอยกระทง ประจาํป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทางการ 

 ตลาดทางดานการโฆษณา 

 

การโฆษณา แนวโนมการเขารวมกจิกรรม 
Pearson Correlation 

Coefficient 

sig 
(2-tailed) 

ระดับ 
ความสมัพันธ 

การพบเห็นโฆษณาโทรทัศน 0.186** 0.000 สัมพันธต่ํามาก 

การฟง spot ผานทางวิทยุ 0.336** 0.000 สัมพันธคอนขางต่ํา 

การอานบทความ 0.364** 0.000 สัมพันธคอนขางต่ํา 

การพบเห็นปายโฆษณา 0.342** 0.000 สัมพันธคอนขางต่ํา 

การรับแผนพับ 0.315** 0.000 สัมพันธคอนขางต่ํา 
N=400    

** มีนัยที่สําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

 

จากตาราง 43  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 กับปจจัยการสื่อสารการตลาดดานโฆษณา พบวา 

         ดานการพบเห็นโฆษณาทางโทรทัศน มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-

tailed เทากับ 0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r)  เทากับ 0.186  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธต่ํามาก  หมายความวา เมื่อนักทองเที่ยวพบ

เห็นโฆษณาทางโทรทัศนเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับเล็กนอย 

         ดานการฟง spot วิทยุมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r)  เทากับ 0.336  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน

ทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธคอนขางต่ํา  หมายความวา  เมื่อนักทองเที่ยวไดฟงฟง spot วิทยุ 

เพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับไมมากนัก 
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         ดานการอานบทความ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรม มีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r)  เทากับ 0.364  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันแสดง

วาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธคอนขางต่ําหมายความวาเมื่อ

นักทองเที่ยวไดอานบทความเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับเล็กนอย 

         ดานการพบเห็นปายโฆษณา มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรม มีคา Sig 2-tailed 

เทากับ 0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.342  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันแสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธ

คอนขางต่ํา  หมายความวา  เมื่อนักทองเที่ยวไดพบเห็นปายโฆษณาเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขา

รวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับเล็กนอย 

         ดานการรับแผนพับประชาสัมพันธการจัดงาน  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา 

Sig 2-tailed  เทากับ 0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.315  แสดงวาตวัแปรทัง้สองมี

ความสัมพันธกันแสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธกัน

คอนขางตํ่า หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยวไดรับแผนพับประชาสัมพันธการจัดงานเพิ่มข้ึนจะทําใหมี

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับเล็กนอย 

 

ตาราง 44   การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน 

 เทศกาลสีสนัแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจยัการสื่อสาร ทางการ 

 ตลาดทางดานการประชาสมัพันธ 

 

การประชาสมัพันธ แนวโนมการเขารวมกจิกรรม 
Pearson Correlation Coefficient 

sig 
(2-tailed) 

แปรผลระดบั
ความสมัพันธ 

การแถลงขาว 0.339** 0.000 สัมพันธคอนขางต่ํา 

การเขียนบทความ 0.429** 0.000 สัมพันธปานกลาง 

การทําแผนพับ 0.358** 0.000 สัมพันธคอนขางต่ํา 
N=400    

** มีนัยที่สําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.01 
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         จากตาราง 44  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯกับปจจัยการ

สื่อสารการตลาดดานการประชาสัมพันธ  พบวา 

         ดานการจัดการแถลงขาว  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed 

เทากับ 0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.339  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธคอนขางต่ํา  หมายความวา  เมื่อนักทองเที่ยว

ไดพบเห็นการจัดการแถลงขาวเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับเล็กนอย 

        ดานการเขียนบทความ มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.000 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.429  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน

ทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง  หมายความวา  เมื่อนักทองเที่ยวไดพบเห็นการเขียน

บทความเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปานกลาง 

         ดานการทําแผนพับ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.358  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน

ทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธกันคอนขางต่ํา  หมายความวา  เมื่อนักทองเที่ยวไดการรับแผนพับ 

เพ่ิมข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับเล็กนอย 

 

ตาราง 45   การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน  

 เทศกาลสีสนัแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจยัการ 

 สื่อสารทางการตลาดทางดานการใชยานพาหนะเคลื่อนที ่

 

การใชสื่อเคลื่อนที ่ แนวโนมการเขารวมกจิกรรม 
Pearson Correlation 

Coefficient 

sig 
(2-tailed) 

ระดับความสมัพันธ 

การพบเห็นรถตูติดสติ๊กเกอร 

ประชาสัมพันธงาน 

 

0.413** 

 

0.000 

 

สัมพันธปานกลาง 
N=400    

** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.01 

 

 

 



 106 

         จากตาราง 45   การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมกับปจจัยการ

สื่อสารการตลาดดานการใชส่ือเคลื่อนที่  พบวา 

         ดานการพบเห็นรถตูติดสติ๊กเกอรประชาสัมพันธงาน  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกจิกรรมมี

คา Sig 2-tailed เทากับ 0.000 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.413  แสดงวาตัวแปรทั้ง

สองมีความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง   หมายความวาเมื่อ

นักทองเที่ยวไดพบเห็นรถตูติดสติ๊กเกอรประชาสัมพันธงานเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปานกลาง 

ตาราง 46   การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน 

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา  มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทางการตลาด  

ทางดานการจัดกิจกรรมพิเศษ 

การจัดกิจกรรมพิเศษ แนวโนมการเขารวมกจิกรรม 
Pearson Correlation 

Coefficient 

sig 
(2-tailed) 

ระดับความสมัพันธ 

การเขาชมกิจกรรมพิเศษ 0.524** 0.000 สัมพันธปานกลาง 

การเขารวมชมนิทรรศการ 0.530** 0.000 สัมพันธปานกลาง 
N=400    

** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.01 

 

         จากตาราง 46  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมกับปจจัยการ

สื่อสารการตลาดดานการจัดกิจกรรมพิเศษ พบวา 

         ดานการเขาชมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวของกับงาน  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา 

Sig 2-tailed เทากับ 0.000 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.524  แสดงวาตัวแปรทั้งสอง

มคีวามสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยวได

เขาชมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวของงานเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปาน

กลาง 

         ดานการเขารวมชมนิทรรศการ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed 

เทากับ 0.000   โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.530  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยว ได
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เขารวมชมนิทรรศการที่เกี่ยวของงานเพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปาน

กลาง 

 

ตาราง 47   การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน 

 เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจยัการสื่อสารทางการตลาด 

 แตละปจจัย 

 

ปจจัยการสื่อสารการตลาด แนวโนมการเขารวมกจิกรรม 
Pearson Correlation 

Coefficient 

sig 
(2-tailed) 

ระดับ
ความสมัพันธ 

1.  การโฆษณา 0.412**  0.000 สัมพันธปานกลาง 

2.  การประชาสัมพันธ 0.442**  0.000 สัมพันธปานกลาง 

3.  การใชยานพาหนะเคลื่อนที่ 0.413**  0.000 สัมพันธปานกลาง 

4.  การจัดกิจกรรมพิเศษ 0.554**  0.000 สัมพันธปานกลาง 
N=400     

** มีนัยที่สําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.01 

 

         จากตาราง 47 การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดข้ึนภายใน

งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทางการตลาดแต

ละปจจัย พบวา 

         โฆษณา มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรม มีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000  โดยมีคา

สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.412  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกัน

และมีความสัมพันธปานกลาง หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยวไดพบเห็นโฆษณาที่เกี่ยวกับงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 เพิ่มขึ้น จะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม

เพิ่มข้ึนในระดับปานกลาง 

         การประชาสัมพันธมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed เทากับ 0.000  

โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.442  แสดงวา  ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน

ทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยวไดพบเห็นการ

ประชาสัมพันธที่เกี่ยวกับงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 เพิ่มข้ึนจะทํา

ใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปานกลาง 
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         การใชยานพาหนะเคลื่อนที่ มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed 

เทากับ  0.000 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ(r)  เทากับ  0.413  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยวได

พบเห็นการใชยานพาหนะเคลื่อนที่ที่เกี่ยวกับงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548  เพิ่มข้ึนจะทําใหมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปานกลาง 

         การจัดกิจกรรมพิเศษ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมมีคา Sig 2-tailed เทากับ 

0.000  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ  (r)  เทากับ 0.554  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใน

ทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธปานกลาง หมายความวาเมื่อนักทองเที่ยวไดพบเหน็การจดักจิกรรม

พิเศษที่เกี่ยวกับงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 เพิ่มข้ึนจะทําใหมี

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมเพิ่มข้ึนในระดับปานกลาง 

         จากการวิเคราะหปจจัยสื่อสารทางการตลาดในทุก ๆ ปจจัย  พบวา  ลวนแตมีอิทธิพลที่มีตอ

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 

2548  ซึ่งลวนแลวแตมีรูปแบบความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ  เมื่อมีการสงเสริม

สนับสนุนการสื่อสารทางการตลาดในทุกรูปแบบยอมมีผลทําใหยอมมีผลทําใหนักทองเที่ยวมีแนวโนม

ในการเขารวมกิจกรรมมากขึ้นตามไปดวย 

 



บทที่  5 
สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

 

ความมุงหมายทางการวิจัย 

 ในการวิจัยเรื่องการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของ        

นักทองเที่ยวชาวไทยในงานเทศกาลสีสันแหง สายน้ํามหกรรมลอยกระทง กรุงเทพมหานคร ป 2548            

ในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังนี้  

 1.  เพื่อศึกษาแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอย

กระทง ประจําป 2548  โดยจําแนกตามลักษณะประชากรศาสตร  ไดแก  เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  

อาชีพ  รายไดตอเดือน 

 2.  เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางการสื่อสารการตลาดกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 

 

ความสําคัญของการวิจัย 
1.  สามารถคาดคะเนถึงพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทยภายหลังที่ไดพบเห็นการ        

ส่ือสารทางการตลาด (IMC) ในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรม

ลอยกระทง ป 2548 

2.  เพื่อใชเปนแนวทางในการกําหนดกลยุทธและวางแผนทางดานการตลาดในกิจกรรม         

ทางการทองเที่ยวตาง ๆ ของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) เพื่อกระตุนใหเกิดการทองเที่ยว        

ในปตอ ๆ ไป 

 
สมมติฐานการวิจัย 

1.  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยทางดานประชากรศาสตร  ประกอบดวย  เพศ  อายุ          

สถานภาพ  การศึกษา  รายได  อาชีพ  และถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาที่แตกตางกัน  มีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548  แตกตางกัน 

2.  เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ประกอบดวย  การโฆษณาการประชาสัมพันธ  

การจัดกิจกรรมพิเศษ  การจัดนิทรรศการ  และการใชยานพาหนะเคลื่อนที่  มีความสัมพันธกับแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548 กรุงเทพมหานคร 



 110 

วิธีดําเนินการศึกษาคนควา 
ประชากรที่ใชในการวิจยั 

ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนี้  คือ  นักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานครที่มี                 

อายุตั้งแต 18 ป ข้ึนไป  เนื่องจากกลุมอายุของประชากรดังกลาว สามารถที่จะตัดสินใจเดินทาง              

ทองเที่ยวดวยตนเอง  โดยไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน 
กลุมตวัอยางที่ใชในการวจิัย 

นักทองเที่ยวชาวไทยทั้งชายและหญิงที่อยูในบริเวณเขตกรุงเทพมหานคร  ซึ่งไมทราบ

จํานวนที่แนนอน  จึงไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางจากสูตร (กัลยา  วานิชยบัญชา.2548: 74)           

ในระดับความเชื่อมั่น 95 %  ไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยาง 385 คน  และสํารองความคลาดเคลื่อน  

ไว 15 คน  โดยคิดรวมเปน 400 คน 

วิธีการเลือกกลุมตวัอยาง 
การเลือกกลุมตัวอยางโดยใชวิธีความสะดวก (Convenience sampling)  เพื่อเก็บ            

รวบรวมขอมูล  โดยนําแบบสอบถามที่ไดจัดเตรียมเขาไปจัดเก็บขอมูล ณ บริเวณพื้นที่ถนนพระอาทิตย

ตลอดทั้งสายซึ่งเปนพื้นที่ที่ใกลกับบริเวณการจัดกิจกรรม  จนครบจํานวนตามที่ตองการ (400 คน) 

 

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
สําหรับการวิจัยในครั้งนี้คือการเก็บรวบรวมขอมูลที่เปนแบบสอบถาม (Questionnaire)            

ที่ผูวิจัยไดศึกษาถึงการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพล  แนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาล              

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งสวนหนึ่งการสรางแบบสอบถามสรางขึ้น         

จากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ  โดยผูวิจัยแบงแบบสอบถามออกเปน 3 สวน  เพื่อใหครอบคลุม      

ขอมูลที่ตองการในการประมวลผลวิจัย  ดังนี้  

สวนที่  1  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ประกอบดวยคําถามเกี่ยวกับขอมูล 

ทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  อันไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  ระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ  ระดับ

รายไดเฉล่ียตอเดือน  อาชีพ  และภูมิลําเนา  มีรายละเอียดดังนี้  คือ 

ขอ  1   คําถามที่ เ กี่ ยวกับ เพศ   ใช ระดับการวัดขอมูลแบบนามบัญญัติ            

(Nominal scale) 

ขอ 2  คําถามเกี่ยวกับอายุ  ใชระดับการวัดขอมูลแบบเรียงลําดับ (Ordinal scale) 

ขอ 3  คําถามเกี่ยวกับระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ  ใชระดับการวัดขอมูล                

แบบเรียงลําดับ (Ordinal scale) 
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ขอ 4  คําถามเกี่ยวกับรายไดเฉลี่ยตอเดือน  ใชระดับการวัดขอมูลแบบเรียงลําดับ 

(Ordinal scale) 

ขอ  5   คําถามเกี่ ยวกับอาชีพ   ใช ระดับการวัดขอมูลแบบนามบัญญัติ                   

(Nominal scale) 

ขอ 6  คําถามเกี่ยวกับภูมิลําเนา   ใชระดับการวัดขอมูลแบบนามบัญญัติ 

(Nominal scale) 

สวนที ่2  ขอมูลแบบสอบถามวัดระดับความถี่ในการพบเห็นเครื่องมอืส่ือสาร                   

การตลาด (IMC)  และระดับความสนใจของนกัทองเทีย่วในกรุงเทพมหานคร  ลักษณะของแบบสอบถาม

ประกอบดวยคาํถามที่ใชมาตราสวนประมาณคา (Rating scale)  ของ Likert  ซึ่งแตละคําถามมีคําตอบ            

ใหเลือกตามความสาํคัญ 5 ระดับ  โดยแบบสอบถามสวนนี้แบงออกเปน 2 สวน  คือ  สวนแรกเปนการวัด

ระดับความถี่ในการพบเห็นเครื่องมือส่ือสาร  แบงความสาํคัญเปน 5 ระดับ  คือ  บอยคร้ังมาก         

บอยครั้ง บางครั้ง นาน ๆ ครั้ง  และสวนที่สอง  คือ  แบบสอบถามที่วัดระดบัความสนใจของนักทองเทีย่ว

เกี่ยวกับการใชเครื่องมือส่ือสารการตลาด  คือ  มากที่สุด  มาก  ปานกลาง  นอย  นอยที่สุด  ซึง่ผูตอบ

แบบสอบถามเลือกตอบไดเพียงคาํตอบเดยีวเทานั้น  มจีาํนวนทั้งสิน้ 8 ขอ  

สวนที่ 3  วัดแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน ขอ 19-26  ใชระดับการวัด

ขอมูลแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating scale)  ของ Likert  ประกอบดวย  ไปแนนอน  ไป              

ไมแนใจ  ไมไป  ไมไปแนนอน  คําถามในขอ  27-33  เปนคําถามแนวโนมการเขารวมกิจกรรม              

งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งลักษณะแบบสอบถามจะประกอบดวย

คําถามแบบเรียงลําดับ (Ordinal scale)  จํานวน 3 ขอ  คําถามมีหลายคําตอบใหเลือก              

(Multiple choice question)  จํานวน 3 ขอ  และคําถามปลายเปด (Open – ended response question)             

เปนการใหผูตอบแบบสอบถามระบุจํานวนวันในการตัดสินใจเดินทางเขารวมงานภายหลังการ               

พบเห็นสื่อ 1 ขอ  แบงไดดังนี้ 

ขอ  27  คําถามเกี่ยวกับการแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง  หลังจากพบเห็นสื่อ  ใชระดับการจัดขอมูลแบบอันตรภาค (Interval scale) 

ขอ  28  คําถามเกี่ยวกับการแนะนําใหบุคคลอื่นเขารวมกิจกรรมในงานสีสัน      

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ใชระดับการจัดขอมูลแบบ อันตรภาค (Interval scale) 

ขอ   29  คําถามเกี่ยวกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสี สัน            

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ในปตอไป  ใชระดับการจัดขอมูลแบบแบบ อันตรภาค (Interval scale) 

ขอ  30  สาเหตุที่เดินทางเขารวมงาน  ใชระดับการจัดขอมูลแบบนามบัญญัติ 

(Nominal scale) 
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ขอ  31  การใชเวลาในการตัดสินใจเขารวมงาน  ใชระดับการจัดขอมูลแบบอัตราสวน 

(Ratio scale) 

ขอ  32  ส่ือใดที่มีอิทธิพลตอการเดินทางเขารวมกิจกรรมมากที่สุด  ใชระดับการ      

จัดขอมูลแบบนามบัญญัติ (Nominal scale) 

ขอ  33  คําถามเกี่ยวกับบุคคลที่มีสวนรวมเดินทางทองเที่ยว  ใชระดับการจัด     

ขอมูลแบบนามบัญญัติ (Nominal scale) 

 

การเก็บรวบรวมขอมูล 
แหลงขอมูล (Source of Data)  การวิจัยเรื่องนี้เปนการวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive 

Research)  และการวิจัยเชิงสํารวจ (Exploratory Research)  โดยมุงที่จะศึกษาเครื่องมือส่ือสาร         

การตลาด (IMC)  ที่มีอิทธิพลตอความสนใจ  แนวโนมการเขารวมกิจกรรมและพฤติกรรมการเดินทาง

ทองเที่ยวงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  

 
การวิเคราะหขอมูล 

ผูวิจัยไดทําการรวบรวมขอมูลและวิเคราะหขอมูลดวยโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS/PC 

(Statistical Package for social science for window)  ดังนี้ 

1.  การอธิบายขอมูลลักษณะทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามดานเพศ  อายุ  สถานภาพ

สมรส  ระดับการศึกษา  รายได  อาชีพ  ภูมิลําเนา  โดยแจกแจงความถี่ (Frequency)  และคารอยละ 

(Percentage)  

2.  การอธิบายขอมูลดานปจจัยสื่อสารการตลาด (IMC)  การโฆษณา  การใชส่ือเคลื่อนที่ 

การจัดกิจกรรมพิเศษ  โดยนําเสนอในรูปความถี่  รอยละ  คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และแปลผล

ตามระดับความสําคัญ 

3.  การอธิบายแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  โดยนําเสนอในรูปของความถี่  รอยละ  คาเฉลี่ย  สวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน  และแปลผลตามความคิดเห็น 

4.  การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน  เปนการเปรียบเทียบความแตกตาง       

ของขอมูลทั่วไป  ของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพสมรส  การศึกษา  รายได  

อาชีพ  และหาความสัมพันธของปจจัยสื่อสารการตลาด  ไดแก  การโฆษณา  ประชาสัมพันธ  การจัด

กิจกรรมพิเศษ  การใชสื่อยานพาหนะเคลื่อนที่  กับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสีสัน             

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 



 113 

อภิปรายผล 
จากการวิเคราะหการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  แนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงาน            

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจาํป 2548  สามารถสรุปประเด็นสําคัญมาอภิปราย

ไดดังนี้ 

1.  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

  ผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถามครั้งนี้สวนใหญเปนเพศหญงิจํานวน 226 คน          

โดยสวนใหญมีอายุระหวาง 26-34 ป  จํานวน147 คน  มีสถานภาพโสด 294 คน  ระดับการศึกษา

ระดับปริญญาตรี 234 คน  มรีายไดเฉล่ีย 15,000 บาทขึน้ไป  จาํนวน 146 คน  มีอาชีพสวนใหญ           

เปนพนกังานบริษัทเอกชนหรอืรับจาง  จาํนวน 136 คน  มภูีมิลําเนาอยูกรุงเทพมหานคร  จาํนวน 208 คน 

2.  การวิเคราะหความถี่ในการพบเหน็เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  

การโฆษณาทัง้ทางโทรทัศน  วทิยุ  หนงัสือนิตยสาร  และแผนพับมีอิทธพิล            

ตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้าํ มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548            

มากที่สุด  รองลงมาคือ  การประชาสัมพันธจากการแถลงขาว  การเขียนบทความและการจัดทาํ      

แผนพับ  เครื่องมือส่ือสารทีม่ีอิทธพิลตอการเดินทางของนกัทองเทีย่วระดับปานกลาง  คือ  การจดั            

กิจกรรมพิเศษเกี่ยวกับการจดังานและงานนิทรรศการ  และเครื่องมือส่ือสารที่มีอิทธพิลนอยที่สุดคอื  

การใชยานพาหนะเคลื่อนที่ในการประชาสมัพันธการจัดงาน 

3.  การวิเคราะหแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของนักทองเที่ยวที่มีตองานเทศกาล          

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  

3.1  หลังจากที่นกัทองเทีย่วไดรับทราบขอมูลการจัดงานแลว  นักทองเที่ยว                 

มีความไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  มากที่สุดรองลงมาคือ  ไป  ไปแนนอน  และไมไปเขารวม               

กิจกรรมแนนอนตามลาํดับ  สําหรับสวนของการที่นกัทองเทีย่วไดพบเห็นเครื่องมือส่ือสารการตลาด          

ที่ ททท. จัดแลวจะมกีารแนะนําใหบุคคลอื่นรวมงานนัน้พบวา  ความคิดเห็นของนักทองเที่ยว                  

ที่มีจํานวนมากที่สุดจากกลุมตัวอยางทีท่าํการเก็บขอมลูมาคือ  ยังไมแนใจที่จะแนะนําใหบุคคลอื่น            

เขารวมกิจกรรม  รองลงมาคือ  แนะนาํแนนอน  แนะนาํ  ไมแนะนํา  และไมแนะนาํแนนอน  ตามลาํดับ   

3.2  จากผลการวิจัยทําใหทราบวาหากมีการจัดกิจกรรมนี้ทุกปนักทองเที่ยว           

ไมแนใจวาจะเดินทางเขารวมกิจกรรม  รองลงมาคือ  เขารวมกิจกรรมทุกป  เขารวมกิจกรรมในทุก ๆ ป

แนนอน  ไมเขารวมกิจกรรม  และไมเขารวมกิจกรรมในทุก ๆ ปแนนอน  ตามลําดับ 

สาเหตุที่นักทองเที่ยวตัดสินใจเดินทางเขารวมงานมากที่สุดคือ  กิจกรรมที่จัด              

มีความนาสนใจ  รองลงมาคือ  ตองการสืบสานประเพณีไทย  ตองการพักผอนหยอนใจ  และเนื่องจาก

มีการเดินทางเขารวมกิจกรรมสะดวกตามลําดับ 
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ผลที่ไดจากการวิจัยในเรื่องระยะเวลาที่นักทองเที่ยวตัดสินใจในการเขารวม               

กิจกรรมหลังมีการพบเห็นเครื่องมือส่ือสารการตลาด  สามารถแบงกลุมระยะเวลาที่ใชประกอบการ       

ตัดสินใจไดดังนี้  จํานวนวันที่นักทองเที่ยวระบุมากที่สุดคือ  หลังพบเห็นเครื่องมือส่ือสาร  ต่ํากวา 7 วัน 

และบุคคลที่นักทองเที่ยวจะรวมเดินทางเขารวมกิจกรรมดวยมากที่สุดคือ  เพื่อนหรือคนรัก  รองลงมาคือ  

เดินทางรวมกับครอบครัวและนอยที่สุดคือเขารวมกิจกรรมการจัดงานคนเดียว 

จากผลการวิจัยทําใหทราบวาการใชเครื่องมือส่ือสารทางการตลาดของการ          

ทองเที่ยวแหงประเทศไทยที่ใชในการประชาสัมพันธการจัดกิจกรรมงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ไมประสบความสําเร็จเทาที่ควรเนื่องจากไมสามารถที่จะทําให      

นักทองเที่ยวตัดสินใจเขารวมกิจกรรมในทันที  ดังนั้นควรที่จะนําเครื่องมือส่ือสารทางการตลาดดานอื่น ๆ 

เขามาเสริมเพื่อใหเกิดความเขมขนในการเขาถึง และสรางความรับรูเพื่อใหนักทองเที่ยวเกิดแนวโนม     

ในการตัดสินใจที่จะเขารวมกิจกรรมมากขึ้น 

4.  การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน  เปนการทดสอบการแตกตางของขอมูล

ทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ไดแก  เพศ  อายุ  สถานภาพ  ระดับการศึกษา  รายได  อาชีพ  และ                 

ภูมิลําเนากับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง         

ประจําป 2548  และหาความสัมพันธของเครื่องมือส่ือสารทางการตลาด  ไดแก  การโฆษณา          

การประชาสัมพันธ  การจัดกิจกรรมพิเศษ  และการใชยายพาหนะเคลื่อนที่  ที่มีอิทธิพลตอแนวโนม     

การเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํามหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  โดยการทดสอบ

สมมติฐานดังนี้  

สมมติฐานขอที่ 1  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยทางดานประชากรศาสตร

ประกอบดวย  เพศ  อายุ  สถานภาพ  การศึกษา  รายได  อาชีพ  และถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาที่แตกตางกัน           

มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548  แตกตางกัน             

ซึ่งผูวิจัยไดทําการทดสอบสมมติฐานแบงเปนขอยอยดังตอไปนี้  

ขอ 1.1  เพศที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกัน               

ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square  ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรเชิงกลุม 2 ตัว         

คือ  เพศกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 

ขอ 1.2  อายุที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกัน             

ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรเชิงกลุม 2 ตัว             

คือ  อายุกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 
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ขอ 1.3  สถานภาพที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกัน 

ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรเชิงกลุม 2 ตัว       

คือ  สถานภาพกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 

ขอ 1.4  ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม             

แตกตางกัน  ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร         

เชิงกลุม 2 ตัว  คือ  ระดับการศึกษากับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 

ขอ 1.5  รายไดเฉลี่ยที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกัน 

ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรเชิงกลุม 2 ตัว         

คือ  รายไดเฉล่ียกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 

ขอ 1.6  อาชีพที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกัน       

ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรเชิงกลุม 2 ตัว            

คือ  อาชีพกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 

ขอ 1.7  ภูมิลําเนาที่แตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมแตกตางกัน 

ใชการทดสอบคา Pearson Chi-Square ในการทําสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรเชิงกลุม 2 ตัว        

คือ  ภูมิลําเนากับแนวโนมการเขารวมกิจกรรม 

สมมติฐานขอที่ 2  เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ประกอบดวย                

การโฆษณา  การประชาสัมพันธ  การจัดกิจกรรมพิเศษ  การจัดนิทรรศการ  และการใชยานพาหนะ

เคลื่อนที่มีความสัมพันธกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง       

ป 2548 กรุงเทพมหานคร  ในการนําเสนอผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอแนวโนมในการเขารวม          

กิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 กรุงเทพมหานคร  โดย            

ใชการวิเคราะหสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (Correlation Coefficients)  โดยใชคาของ Pearson Product 

Moment Correlation Coefficient  ในการวัดความสัมพันธระหวางตัวแปรสองตัวที่เปนอิสระตอกัน 

หรือหาความสัมพันธระหวางขอมูลทางปจจัยสื่อสารทางการตลาด 

 

สรุปผลการศึกษาคนควา 
ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับการสื่อสารทางการตลาด (IMC)  ที่มีอิทธิพลตอแนวโนม       

การเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548  สรุปไดดังนี้  
1. ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  

นักทองเที่ยวที่ตอบแบบสอบถามนี้  สวนใหญเปนเพศหญิงรอยละ 56.50  โดย

สวนใหญมีอายุระหวาง 26-34 ป  รอยละ 36.80  มีสถานภาพโสด  รอยละ 73.50  ระดับการศึกษา
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ปริญญาตรี  รอยละ 58.50  มีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชนหรือรับจาง  รอยละ 34.00  โดยมีรายได

เฉลี่ยตอเดือนอยูระหวาง 15,000 บาท  รอยละ 36.50  และสวนใหญมีภูมิลําเนาอยูบริเวณ

กรุงเทพมหานครและปริมณฑล  คิดเปนรอยละ 52.00 
2. การวิเคราะหระดับความถ่ีในการพบเห็นสื่อโฆษณารูปแบบตาง ๆ จาก

การศึกษาการวัดระดับความถี่ที่พบเห็นเครื่องมือสื่อสารทางการตลาดเกี่ยวกับการจัดงาน
เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ตางๆ พบวา  

ส่ือโฆษณารูปแบบตางๆ นั้น  ส่ือโฆษณาทางโทรทัศนสวนใหญมีการพบเห็น         

บอยครั้ง  คิดเปนรอยละ 41.80  รองลงมาคือ  บางครั้ง  คิดเปนรอยละ 26.30 (คาเฉลี่ย 3.58)   

ส่ือโฆษณาทางวิทยุเรียงลําดับความถี่ในการพบเห็นคือ  พบเห็นบางครั้ง  คิดเปน

รอยละ 38.80  และพบเห็นบอยครั้ง  คิดเปนรอยละ 31.50 ตามลําดับ (คาเฉลี่ยเทากับ 3.15)  

ส่ือโฆษณาทางหนังสือหรือนิตยสาร  สวนใหญมีการพบเห็นบางครั้ง  คิดเปนรอยละ 

34.30  รองลงมาคือ  บอยครั้ง  รอยละ 32.80 (คาเฉลี่ยเทากับ 3.27)  

ส่ือโฆษณาทางปายโฆษณา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  คิดเปนรอยละ 34.00  

รองลงมาคือ  พบเห็นบอยครั้ง  คิดเปนรอยละ 32.30 (คาเฉลี่ย 3.19)  

ส่ือโฆษณาทางแผนพับ  สวนใหญพบบางครั้ง  คิดเปนรอยละ 33.50  รองลงมา

คือ  ไมเคยพบเห็น  คิดเปนรอยละ 23.30 (คาเฉลี่ย 2.61)  

ส่ือเคลื่อนที่ทางรถตู  สวนใหญไมเคยพบเห็น  รอยละ 30.50  รองลงมาคือ               

พบเห็นบางครั้งรอยละ 29.50  (คาเฉลี่ย 2.47)  

การประชาสัมพันธแถลงขาว  พบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รอยละ 34.30            

รองลงมาคือ  พบเห็นบอยครั้ง  รอยละ 23.80 (คาเฉลี่ย 2.80)  

การประชาสัมพันธการเขียนบทความพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รอยละ 

38.30  รองลงมาคือ  ไมเคยพบเห็น  รอยละ 21.50 (คาเฉลี่ย 2.63)  ในดานการประชาสัมพันธ          

การทําแผนพับ  พบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง รอยละ 33.30  รองลงมาพบเห็นบอยคร้ัง  รอยละ 

21.50 (คาเฉลี่ย 2.68)  

การจัดกิจกรรมพิเศษพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง 34.50  รองลงมาคือ               

ไมเคยพบเห็น  รอยละ 20.80 (คาเฉลี่ย 2.68) 

การจัดนิทรรศการพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รอยละ 29.00  รองลงมาคือ  

ไมเคยพบเห็น  รอยละ 23.50 (คาเฉลี่ย 2.63) 

ซึ่งภาพรวมของระดับความถี่ในการพบเห็นการสื่อสารการตลาดในทุกดาน  พบวา  

ปจจัยการสื่อสารทางโฆษณานั้นสื่อทางโทรทัศน  อยูในระดับมากที่สุด  โดยมีคาเฉลี่ย 3.58  รองลงมาคอื  
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ส่ือโฆษณาทางหนังสือและนิตยสาร  มีคาเฉลี่ย 3.27  และสื่อโฆษณาทางวิทยุ  มีคาเฉลี่ย 3.15        

เครื่องมือส่ือสารทางการตลาดในสวนของการประชาสัมพันธที่มากที่สุดคือ  การแถลงขาว   คาเฉลี่ย 

2.68  รองลงมาคือ  การทําแผนพับ  คาเฉลี่ย 2.68  การจัดกิจกรรมพิเศษมากที่สุดคือ  กิจกรรมพิเศษ  

คาเฉลี่ย 2.68  รองลงมาคือ  การจัดนิทรรศการ  มีคาเฉลี่ย 2.63 
3. แนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  
จากการศึกษาแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของในทองเที่ยวตอการจัดงานเทศกาล

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ตาง ๆ พบวา  กิจกรรมการจัดขบวนเรือหลักนั้น 

นักทองเที่ยวสวนใหญ  ไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  คิดเปนรอยละ 38.8  รองลงมาคือ  ไปเขารวม           

กิจกรรม  คิดเปนรอยละ 32.8 (คาเฉลี่ย 3.29)  

สวนของกิจกรรมลอยกระทงนั้น  นักทองเที่ยวสวนใหญไปเขารวมกิจกรรม               

คิดเปนรอยละ 42.50  รองลงมาคือ  ไมแนใจ  คิดเปนรอยละ 26.30 (คาเฉลี่ย 3.70)  การแสดง        

ศิลปวัฒนธรรมไทย  นักทองเที่ยวสวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรมคิดเปนรอยละ 47.00                

รองลงมาคือ  ไปเขารวมกิจกรรม  รอยละ 29.80 (คาเฉลี่ย 3.10)  

สวนของกิจกรรมการประกวดนางนพมาศนั้น  นักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวม         

กิจกรรมเปนสวนใหญ  คิดเปนรอยละ 39.80  และรอยละ 24.30  นักทองเที่ยวไปเขารวมกิจกรรม            

เปนอันดับรองลงมา (คาเฉลี่ย 2.87)  

กิจกรรมการออกราน  สวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  รอยละ 32.20            

รองลงมาคือ  ไปเขารวมกิจกรรม  รอยละ 29.80 (คาเฉลี่ย 2.99)  

กิจกรรมการแสดงดนตรี  สวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  เปนรอยละ 

35.80  รองลงมาคือ  ไปเขารวม  คิดเปนรอยละ 26.30 (คาเฉลี่ย 2.96) 

กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  สวนใหญไมแนใจ  คิดเปนรอยละ 37.80             

รองลงมาคือ  ไปเปนรอยละ 24.80 (คาเฉลี่ย 3.13)  

แนวโนมของการเขารวมกิจกรรมการทํากระทงนั้น  นักทองเที่ยวโดยมากไมแนใจ    

ที่จะเขารวมกิจกรรม  เปนจํานวนรอยละ 42.50  รองลงมาคือ  ไมไปเขารวมกิจกรรม  เปนจํานวน            

รอยละ 22.3 (คาเฉลี่ย 2.99) 

ซึ่งภาพรวมของแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานสีสันแหงสายน้าํ 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 นั้น  กิจกรรมที่ไดรับความสนใจที่จะเขารวม 3 อันดับ   เรียง

ตามลําดับมากไปหานอยคือ  กิจกรรมลอยกระทง  รองลงมาคือ  กิจกรรมขบวนเรือหลักและกิจกรรม     

ศิลปวัฒนธรรมไทย  โดยเรียงตามอันดับคาเฉลี่ยไดดังนี้  3.70  3.23  และ 3.13 
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4. การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 1  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยทาง     

ดานประชากรศาสตร  ประกอบดวย  เพศ  อายุ  สถานภาพ  การศึกษา  รายได  อาชีพ  และถิ่นที่อยู/

ภูมิลําเนาที่แตกตางกัน  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ป 2548  แตกตางกัน  

ผลการทดสอบสมมติฐานสรุปไดดังนี้  

1.1  นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่ไมแตกตางกัน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานการวิจัยที่ตั้งไว 

1.2  นักทองเที่ยวที่มีอายุแตกตางกันมีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่ไม

แตกตางกัน  ในดานกิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน   และการสาธิตการทํากระทงโบราณ               

ในขณะที่ผูบริโภคที่มีอายุที่ตางกัน  มีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่แตกตางกัน  ไดแก 

กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา  กิจกรรมลอยกระทง  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย            

การประกวดนางนพมาศ  การออกราน  และการแสดงดนตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  สามารถทดสอบ

ความแตกตางระหวางคูไดดังนี้ 

เมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคูสําหรับการสํารวจ และเปรียบเทียบ       

ขอมูลระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลักจําแนกตามอายุ  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุ

อยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรม          

ลอยกระทง ประจําป 2548  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากทุกกลุมอายุ  และ           

ผูบริโภคที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมดังกลาว  แตกตางจากกลุมอายุ

มากกวา 50 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมี              

นัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการลอยกระทงจําแนกตาม

ระดับอายุพบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการ             

ลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากทุกกลุมอายุ  และผูบริโภคที่มีอายุ

อยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมดังกลาว  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ            

ที่ระดับ 0.05  จากกลุมอายุมากกวา 50 ป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทยจําแนก

ตามระดับอายุ  พบวานักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม           

ศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากกลุมอายุ 26–34 ป ,             
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35–42 ป  และ 43–50 ป  และผูบริโภคที่มีอายุมากกวา 50  ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม              

ดังกลาว  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากกลุมอายุระหวาง 35–42 ป  และ               

43–50 ป  สวนคูอ่ืนไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมนางนพมาศ  จําแนกตาม

ระดับอายุ  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมนางนพมาศ

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากกลุมอายุ 35–42 ป  และ 43–50 ป  และ              

ผูบริโภคที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมดังกลาว  แตกตางอยางมี                 

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากกลุมอยู 35–42 ป  สวนคูอ่ืนไมพบความแตกตางอยางมี               

นัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมดนตรี  จําแนกตามระดับ

อายุ พบวา ผูบริโภคที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี           

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากทุกกลุมอายุ  และผูบริโภคที่มีอายุอยูระหวาง         

26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมดังกลาว  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

จากกลุมอยู 35–42 ป  สวนคูอ่ืนไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  จําแนกตามระดับ

อายุผูบริโภคที่มีอายุอยูระหวาง 18–25 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  แตกตางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากกลุมอายุ 26–34 ป , 35–42 ป  และ 43–50 ป  และ ผูบริโภค            

ที่มีอายุอยูระหวาง 26–34 ป  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมดังกลาว  แตกตางอยางมีนัยสําคัญ       

ทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากกลุมอยู 35–42 ป  และ 43–50 ป  สวนคูอ่ืนไมพบความแตกตางอยางมี        

นัยสําคัญทางสถิติ 

1.3  สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม            

กิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 นั้น  จากการ

วิจัยพบวา  นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่              

ไมแตกตางกัน  ในดานกิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา กิจกรรมลอยกระทง การแสดง             

ศิลปวัฒนธรรมไทย  การประกวดนางนพมาศ  การออกราน  การแสดงดนตรี  และการสาธิตการ       

ทํากระทงโบราณ  ในขณะที่ผูบริโภคที่มีสถานภาพที่แตกตางกัน  มีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมฯ ที่แตกตางอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05  ไดแก  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน              

ซึ่งสามารถทดสอบความแตกตางเปนรายคูไดดังนี้ 



 120 

เมื่อทดสอบความแตกตางเปนรายคูนักทองเที่ยวที่มีสถานภาพโสด              

มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  แตกตางสถานภาพสมรส  อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 

1.4  การศึกษาที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรม           

ที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตางกัน  พบวา  

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่ไมแตกตางกัน               

การแสดงศิลปวัฒนธรรม  และการประกวดนางนพมาศ  ในขณะที่นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาที่ตางกัน

มีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่แตกตางกัน  ไดแก  ในดานกิจกรรมขบวนเรือหลัก           

งานสีสันแหงสายน้ํา กิจกรรมลอยกระทงไทย  การออกราน  การแสดงดนตรี  และการสาธิตการ           

ทํากระทงโบราณ  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวนที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  ซึ่งสามารถทดสอบ         

ความแตกตางเปนรายคูไดดังนี้ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  โดยจําแนก       

ตามระดับการศึกษาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวม       

กิจกรรมขบวนเรือหลัก  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากผูบริโภคที่มีการศึกษา     

ในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ         

ทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการลอยกระทง  โดยจําแนก

ตามระดับการศึกษาพบวา   นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี   มีแนวโนมการ                 

เขารวมกิจกรรมการลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มี                 

การศึกษาในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมี            

นัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  โดยจําแนกตาม

ระดับการศึกษา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม              

การออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับ

ปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมนางนพมาศ   จําแนก             

ตามระดับการศึกษาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวม           

กิจกรรมนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษา

ในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ            

ทางสถิติ 
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ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  โดยจําแนก

ตามระดับการศึกษาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  มีแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มี

การศึกษาในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมชักโคมแขวน  โดยจําแนกตาม

ระดับการศึกษามีแนวโนมการเขารวมการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

จากผูที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรีพบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี      

มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมชักโคมแขวน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จาก             

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความ

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการทํากระทงโบราณ            

โดยจําแนกตามระดับการศึกษาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  มีแนวโนม         

การเขารวมกิจกรรมการทํากระทงโบราณ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จาก         

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  และสูงกวาปริญญาตรี  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความ            

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

1.5  อาชีพที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น         

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตางกันพบวา                 

นักทองเที่ยวที่มีอาชีพที่ตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่ไมแตกตางกัน  กิจกรรม

ขบวนเรือหลักงานสีสันแหงสายน้ํา กิจกรรมลอยกระทง  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  การประกวด

นางนพมาศ  การออกราน  และการแสดงดนตรี  ในขณะที่ผูบริโภคที่มีอาชีพที่ตางกันมีอิทธิพลตอ        

แนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่แตกตางกัน  ไดแก  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  และการ

สาธิตการทํากระทงโบราณ  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  ซึ่งสามารถเปรียบเทียบความแตกตางเปนรายคู 

ดังนี้ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก โดยจําแนก       

ตามอาชีพ  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

เอกชน/รับจาง  แมบาน/พอบาน  และธุรกิจสวนตัว  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ 
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ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมลอยกระทง  โดยจําแนก         

ตามอาชีพนักทองเที่ยวที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการลอยกระทง  

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/        

รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  แมบาน/พอบาน  และธุรกิจสวนตัว  นอกจากนี้ยังพบวา  อาชีพแมบาน/

พอบาน  มีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  ไปจากผูที่มีอาชีพเอกชน/

รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนับสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  

โดยจําแนกตามอาชีพพบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  นักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมการลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ        

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  พอบาน/แมบาน  และธุรกิจสวนตัว  สวนคูอ่ืนๆ  ไมพบ             

ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศโดย

จําแนกตามอาชีพ  พบวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  นักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวม                   

กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว      

ที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  และพบวา  นักทองเที่ยว                

ที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตาง

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ธุรกิจสวนตัว  อาชีพเอกชน/รับจาง  

มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ธุรกิจสวนตัว  และนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  แมบาน/พอบาน  มแีนวโนม

การเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05               

กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ธุรกิจสวนตัว  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  โดยจําแนก

ตามอาชีพ  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  นักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการ              

ออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพขาราชการ/             

รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  และพบวานักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  

มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับ                 

นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ธุรกิจสวนตัว  อาชีพเอกชน/รับจาง  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ธุรกิจสวนตัว  และนักทองเที่ยว

ที่มีอาชีพแมบาน/พอบาน  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญ          
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ทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  โดยจําแนก

ตามอาชีพ  พบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  นักเรียน/นักศึกษา  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการ            

แสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/            

รัฐวิสาหกิจ  เอกชน/รับจาง  และธุรกิจสวนตัว  และพบวา  นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ  ขาราชการ/รัฐวสิาหกจิ  

มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05                

กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจ  อาชีพเอกชน/รับจาง  มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจสวนตัว  สวนคูอ่ืน ๆ  

ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

1.6  รายไดที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตางกันพบวา  นักทองเที่ยว

ที่มีรายไดที่ตางกัน  มีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมฯ ที่แตกตางอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 

0.05  ในกิจกรรมทุก ๆ ดาน  สามารถทดสอบความแตกตางเปนรายคูได ดังนี้   

ผลการ เปรี ยบ เทียบแนวโนมการ เข า ร วมกิ จกรรมขบวนเรื อหลั ก                  

โดยจําแนกตามรายไดพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวม               

กิจกรรมขบวนเรือหลัก  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ข้ึนไป  และยังพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมขบวนเรือหลักแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 

15,000 บาท  และนักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรม            

ขบวนเรือหลัก  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมลอยกระทง  โดยจําแนกตาม

รายไดพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม             

ลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ข้ึนไป  และพบวานักทองเที่ยวที่รายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม

ลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ข้ึนไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสาํคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย            

โดยจําแนกตามรายไดพบวานักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวม                
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กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว

ที่มีรายได 15,000  ข้ึนไป  และพบวานักทองเที่ยวที่รายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนม          

ในการเขารวมกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทยแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว

ที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  และนักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 10,001-15,000 บาท  มีแนวโนม  

ในการเขารวมกิจการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05             

กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศโดย

จําแนกตามรายไดพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยว   

ที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  และนักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการ

เขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จาก                  

นักทองเที่ยวที่มีรายไดในระดับ 10,001-15,000  และ 15,000 บาทขึ้นไป  และนักทองเที่ยวที่มีรายได                   

10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมี            

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบ

ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  โดยจําแนกตาม

รายไดพบวา   นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา  5,000 บาท   มีแนวโนมการเขารวมกิจกรรม                   

การออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท           

ข้ึนไป  และนักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม      

การออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายไดในระดับ 

10,001-15,000  และ 15,000 บาทขึ้นไป  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 10,001-15,000 บาท  

มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป             

สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลกา ร เป รี ยบ เที ยบแนว โน ม ก า ร ร ว มกิ จ ก ร รมกา รแสดงดนตรี                   

โดยจําแนกตามระดับรายไดพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากระดับรายได 

10,001-15,000 บาท  และรายได 15,000 บาทข้ึนไป  สวนระดับรายได 5,001–10,000 บาท  มีแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากระดับรายได 

10,001–15,000 บาท  และระดับรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ 



 125 

1.7  ถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนา  ที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่แตกตางกัน 

พบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดแตกตางกัน  มีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมภายในงาน        

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ที่ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ               

ทางสถิติที่ระดับ 0.05  คือ  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  และกิจกรรมการสาธิตการทํากระทง

โบราณ  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีรายไดแตกตางกัน  มีอิทธิพลตอแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม             

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  คือ  กิจกรรมขบวนเรือ  กิจกรรมลอยกระทง             

กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  กิจกรรมการออก  และกิจกรรมการแสดงดนตรี  เมื่อทดสอบ

ความแตกตางเปนรายคู  ผลปรากฏดังนี้ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมขบวนเรือหลัก  โดยจําแนก

ตามถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวม              

กิจกรรมขบวนเรือหลัก  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ข้ึนไป  และยังพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมขบวนเรือหลัก  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 

15,000 บาท  และนักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมที่จะเขารวมกิจกรรม             

ขบวนเรือหลัก  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาท

ข้ึนไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการเขารวมกิจกรรมลอยกระทง   โดยจําแนก

ตามถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวม        

กิจกรรมลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 

15,000 บาทขึ้นไป  และพบวา  นักทองเที่ยวที่รายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการ

เขารวมกิจกรรมลอยกระทง  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยว            

ที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย โดย

จําแนกตามถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมในการเขา

รวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย   แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05                

กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  และพบวา  นักทองเที่ยวที่รายไดระหวาง 5,001-10,000 บาท  

มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทย  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  และนักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 10,001-15,000 บาท  

มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ           
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ที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบความแตกตางอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ         

โดยจําแนกตามถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการ      

เขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จากนักทองเที่ยว

ที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  และนักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการ

เขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยว

ที่มีรายไดในระดับ 10,001-15,000  และ 15,000 บาทขึ้นไป  และนักทองเที่ยวที่มีรายได             

10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการประกวดนางนพมาศ  แตกตางอยางมี        

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ  ไมพบ

ความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการออกราน  โดยจําแนกตาม

ถิ่นที่อยูอาศัย/ภูมิลําเนาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายได 

15,000 บาทขึ้นไป  กลาวคือ  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของ    

คาเฉลี่ยเทากับ 0.85  และนักทองเที่ยวที่มีระดับรายได 5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวม

กิจกรรมการออกราน  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากนักทองเที่ยวที่มีรายได                 

ในระดับ 10,001-15,000 และ 15,000 บาทขึ้นไป  ซึ่งก็คือ  นักทองเที่ยวที่มีระดับรายได                     

5,001-10,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได       

ในระดับ 10,001-15,000 และ 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของคาเฉลี่ยเทากับ 0.44             

และ 0.92  สําหรับนักทองเที่ยวที่มีรายไดระหวาง 10,001-15,000 บาท  มีแนวโนมในการเขารวม        

กิจกรรมการออกรานมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,000 บาทขึ้นไป  โดยมีความแตกตางของ              

คาเฉลี่ยเทากับ 0.52  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผลการเปรียบเทียบแนวโนมการรวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  โดยจําแนก

ตามถิ่นที่อยูอาศัย/ภูมิลําเนาพบวา  นักทองเที่ยวที่มีรายไดต่ํากวา 5,000 บาท  มีแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมการการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  จากระดับรายได 

10,001-15,000 บาท  และรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนระดับรายได 5,001–10,000 บาท          

แนวโนมการเขารวมกิจกรรมการแสดงดนตรี  แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05            
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จากระดับรายได 10,001–15,000 บาท  และระดับรายได 15,000 บาทขึ้นไป  สวนคูอ่ืน ๆ ไมพบความ

แตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

การทดสอบสมมติฐานการวิจัยขอที่ 2  เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด 

(IMC)  ประกอบดวย  การโฆษณา  การประชาสัมพันธ  การจัดกิจกรรมพิเศษ  การจัดนิทรรศการ         

และการใชยานพาหนะเคลื่อนที่มีความสัมพันธกับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ป 2548 กรุงเทพมหานคร  พบวา 

คา Sig (2-tailed) ระหวางตัวแปรที่เปนเครื่องมือส่ือสารทางการตลาด              

กับแนวโนมการเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548             

มีคาเทากับ 000  ซึ่งนอยกวา 01  แสดงวา  ตัวแปรที่เปนเครื่องมือส่ือสารทางการตลาดกับแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  มีความสัมพันธกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 01  

โดยผูวิจัยไดแยกวิเคราะหเปนรายปจจัยดังนี ้

2.1  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 กับปจจัยการสื่อสารทาง

การตลาดทางดานการโฆษณา โดยศึกษาในรายละเอียดพบวา 

ดานการพบเห็นโฆษณาทางโทรทัศน มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.186  แสดงวาตัวแปรทั้งสอง         

มีความสัมพันธกันรอยละ 18.6 (มีความสัมพันธกันนอย)  และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน 

หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ใหความสําคัญ          

โดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางโทรทัศนมากขึ้น  จะทําใหนักทองเที่ยว  

มีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ  มากขึ้นรอยละ 18.6 

ดานการฟง Spot ผานทางรายการวิทยุ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการ           

เขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r)  เทากับ 0.336  แสดงวา  ตัวแปร

ทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 33.6 (มีความสัมพันธกันนอย) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกัน  หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ให

ความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางวิทยุมากข้ึน  จะกระตุนให

นักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ  มากขึ้นรอยละ 33.6 

ดานการอานบทความ มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ         

(Sig = 0.000)  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.364  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 36.4 (มีความสัมพันธกันนอย) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน          
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หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ใหความสําคัญโดยการ

เพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการลงโฆษณามากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยว      

มีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ  36.4 

ดานการพบเห็นปายโฆษณา มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ 

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.342  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 34.2 (มีความสัมพันธกันนอย) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน   

หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ใหความสําคัญ         

โดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการติดปายโฆษณามากขึ้น  จะกระตุน

ใหนักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 34.2 

ดานการรับแผนพับประชาสัมพันธการจัดงาน  มีอิทธิพลตอแนวโนม      

การเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.315  แสดงวา           

ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 31.5 (มีความสัมพันธกันนอย) และมีความสัมพันธเปนไป   

ในทิศทางเดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง      

ใหความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการทําแผนพับ          

ประชาสัมพันธในการโฆษณามากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดินทางเขารวม          

กิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ  31.5 

2.2  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทาง  

การตลาดทางดานการประชาสัมพันธการวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ 

กับปจจัยการสื่อสารการตลาดดานการประชาสัมพันธ  พบวา  

ดานการจัดการแถลงขาว มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ 

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.339  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 33.9 (มีความสัมพันธกันนอย) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน            

หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ใหความสําคัญโดยการ

เพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการจัดการแถลงขาว   โดยมีการจัด                

ประชาสัมพันธใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดิน

ทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 33.9 

ดานการเขียนบทความ มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ             

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.429  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 42.9 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง
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เดียวกัน หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ให

ความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารในดานการลงบทความเกี่ยวกับ

ที่มาที่ไปในการ       จัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงใหมากขึ้น  จะกระตุนให

นักทองเที่ยวมีแนวโนม  ในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นถึงรอยละ  42.9 

ดานการทําแผนพับ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ                

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.358  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 35.8 (มีความสัมพันธกันนอย) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน      

หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ใหความสําคัญ        

โดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารดานการทําแผนพับ  โดยมีการจัด          

ประชาสัมพันธในการลงขอมูลใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมีแนวโนม

ในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 35.8 

2.3  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทาง

การตลาดทางดานการจัดกิจกรรมพิเศษ  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมฯ กับปจจัยการสื่อสารการตลาดดานการจัดกิจกรรมพิเศษ  พบวา   

ดานการเขาชมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวของกับงาน มีอิทธิพลตอแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.524  แสดงวา           

ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 52.4 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธ       

เปนไปในทิศทางเดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรม                  

ลอยกระทง  ใหความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการจัดการ

เขาชมกิจกรรมพิเศษ  โดยมีการจัดใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมแีนวโนม

ในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากถึงรอยละ 52.4 

ดานการเขารวมชมนิทรรศการ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวม             

กิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.530  แสดงวาตัวแปรทั้งสอง        

มีความสัมพันธกันรอยละ 53.0 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง   ให

ความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการจัดการเขารวมชม

นิทรรศการ โดยมีการจัดประชาสัมพันธการจัดงานใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนให

นักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 53.0 
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2.4  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรม            

ที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการ            

ส่ือสารทางการตลาดทางดานการใชยานพาหนะเคลื่อนที่หมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาล          

สีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ใหความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือ

ส่ือสารทางการจัดการแถลงขาว  โดยมีการจัดประชาสัมพันธใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น               

จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม  ฯ มากข้ึนรอยละ 33.9                         

การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ กับปจจัยการสื่อสารการตลาด              

ดานการใชส่ือเคลื่อนที่  พบวา   

ดานการพบเห็นรถตูติดสติกเกอรประชาสัมพันธงาน  มีอิทธิพลตอแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.413  แสดงวา            

ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 41.3 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธ        

เปนไปในทิศทางเดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรม           

ลอยกระทง  ใหความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ในการพบเห็นเครื่องมือส่ือสาร         

รถตูติดสติกเกอรประชาสัมพันธงาน  โดยมีการใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยว

มีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 41.3 

2.5  การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้น

ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทาง          

การตลาดแตละปจจัย 

การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ                  

กับปจจัยการสื่อสารการตลาดแตละปจจัยพบวา  เครื่องมือส่ือสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลมากที่สุด

คือ  การจัดกิจกรรมพิเศษ  คิดเปนรอยละ 55.4  รองลงมาคือ  การประชาสัมพันธ  คิดเปนรอยละ 44.2 

และการใชยานพาหนะเคลื่อนที่  รอยละ 41.3  อันดับสุดทายคือ  การโฆษณา   รอยละ 41.2                

ดังรายละเอียดดังนี้ 

การโฆษณา  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) 

โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.412  แสดงวา  ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 

41.2 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันหมายความวา              

ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง  ใหความสําคัญโดยการเพิ่มประสิทธิภาพ

และความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการโฆษณาการจัดงานประกอบดวย  โทรทัศน  วิทยุ  บทความ  

แผนพับ  ปายโฆษณา  โดยใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมีแนวโนม              

ในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 41.2 
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ประชาสัมพั นธ  มี อิทธิพลต อแนว โนมการ เข า ร วมกิ จกรรมฯ                         

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.442  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 44.2 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง   ให

ความสําคัญ         โดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการประชาสัมพันธ  

ประกอบดวย      การจัดแถลงขาว  การเขียนบทความ  การทําแผนพับ  โดยใหนักทองเที่ยวไดพบเห็น

มากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมีแนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 44.2 

การจัดกิจกรรมพิเศษ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ                  

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.554  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 55.4 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง   ให

ความสําคัญ       โดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการจัดจัดกิจกรรม

พิเศษ  โดยมีการ       จัดประชาสัมพันธใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมี

แนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 55.4 

การใชยานพานะเคลื่อนที่ มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ 

(Sig = 0.000) โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.413  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 41.3 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกันหมายความวา  ถาคณะผูจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง   ให

ความสําคัญ         โดยการเพิ่มประสิทธิภาพและความถี่ของเครื่องมือส่ือสารทางการใชยานพานะ

เคลื่อนที่  โดยมีการ    จัดประชาสัมพันธใหนักทองเที่ยวไดพบเห็นมากขึ้น  จะกระตุนใหนักทองเที่ยวมี

แนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรม ฯ มากขึ้นรอยละ 41.3 

จากการวิเคราะหปจจัยสื่อสารทางการตลาดในทุก ๆ ปจจัยพบวา         

ลวนแตมีอิทธิพลที่มีตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา 

มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งลวนแลวแตมีรูปแบบความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน         

กลาวคือ  เมื่อมีการสงเสริม สนับสนุน  การสื่อสารทางการตลาดในทุกรูปแบบยอมมีผลทําใหผูบริโภค 

มีแนวโนมในการเขารวมกิจกรรมมากขึ้นตามไปดวย 
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อภิปรายผล  
จากการวิเคราะหการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมของ   

นักทองเที่ยวชาวไทยในงานเทศกาลสีสันแหง สายน้ํามหกรรมลอยกระทง กรุงเทพมหานคร ป 2548  

สามารถสรุปประเด็นสําคัญมาอภิปรายไดดังนี้ 

สมมติฐานขอที่ 1  นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีปจจัยทางดานประชากรศาสตร  ประกอบดวย  

เพศ  อายุ  สถานภาพ  การศึกษา  รายได  อาชีพ  และถิ่นที่อยู/ภูมิลําเนาที่แตกตางกัน  มีแนวโนม           

ในการเขารวมกิจกรรมในงานสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ป 2548  แตกตางกัน 

ผลการวิจัยพบ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนหญิง   สวนใหญมีอายุ                  

อยูระหวาง 26 – 34 ป  ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของณัฐกานต  โรจนุตมะ (2542:บทคัดยอ) ศึกษาเรือ่ง

ปจจัยที่กําหนดอุปสงคการทองเที่ยวภายในประเทศของชาวกรุงเทพมหานคร  ที่พบวานักทองเที่ยว       

สวนใหญเปนเพศหญิง  ซึ่งอาจจะเปนวาจํานวนประชากรโดยสวนใหญเปนเพศหญิงและมีความ

อํานาจในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ  หรือเปนเพศที่ดูแลในเรื่องของการกําหนด        

คาใชจายในการทองเที่ยว  และปจจุบันผูหญิงเดินทางทองเที่ยวมากกวาอดีต  ในสวนการวิจัย             

ในอันดับถัดมาพบวา  ดานสถานภาพพบวา  สวนใหญมีสถานภาพโสด  รองลงมาไดแก  สถานภาพ

สมรส  ระดับการศึกษาพบวา  สวนใหญมีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี  รองลงมา  คือการศึกษา

ต่ํากวาปริญญาตรี  ในดานระดับรายไดเฉล่ีย/เดือน  พบวา  สวนใหญมีระดับรายไดเฉลี่ย 15,000 บาท

ข้ึนไป  รองลงมาไดแก  ระดับรายไดระหวาง 5,001–10,000 บาท  ในสวนของรายไดมีความสัมพันธ  

กับการประกอบอาชีพของนักทองเที่ยวที่พบคือ  สวนใหญเปนพนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง  เปนผล

ใหรายไดที่พบในงานวิจัยมีจํานวนคอนขางสูง  รองลงมาไดแก  รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ  สอดคลอกับ  

เสรี  วงษมณฑา (2540.) ผูบริโภคที่มีการศึกษา  มีรายไดที่แตกตางกัน  จะนําไปสูความจําเปน            

และความตองการใชสินคา  และบริการแตกตางกัน  โอกาสทางเศรษฐกิจหรือรายไดจะมีผลกระทบ    

ตอการเลือกซื้อ  ซึ่งในการวิจัยครั้งนี้แสดงใหเห็นวา  การที่นักทองเที่ยวที่มีการศึกษา  และรายไดที่       

แตกตางกัน  ยอมมีความตองการเดินทางเขารวมกิจกรรมแตกตางกันไป  ไมวาจะเปนในเรื่องของ

ความคิดที่มีตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมตาง ๆ ที่จัดขึ้นในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรม

ลอยกระทง ประจําป 2548  ในดานภูมิลําเนาพบวา  สวนใหญเปนคนกรุงเทพฯ และปริมณฑล 

(นนทบุรี,สมุทรปราการ,ปทุมธานี)  รองลงมาไดแก  เปนคนในภาคกลาง  ผลที่ไดวิเคราะหไดวา  การที่

นักทองเที่ยวโดยสวนมากมีภูมิลําเนาอยูในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล  เนื่องจากการจัดงาน              

จัดในบริเวณกรุงเทพมหานคร 
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2. การวิเคราะหระดับความถี่ในการพบเห็นสื่อโฆษณารูปแบบตางๆ  
จากการศึกษาการวัดระดับความถี่ที่พบเห็นเครื่องมือส่ือสารทางการตลาดเกี่ยวกับ

การจัดงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 ตางๆ พบวา ส่ือโฆษณา              

รูปแบบตางๆ นั้น  

ส่ือโฆษณาทางโทรทัศนสวนใหญมีการพบเห็นบอยครั้ง ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย

ของอารีย  วรเวชธนกุล (2546 : บทคัดยอ)  ศึกษาเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว      

ของนักทองเที่ยวในจังหวัดนครปฐม  การวิจัยพบวาสื่อโทรทัศนเปนสื่อที่สามารถดึงดูดนักทองเที่ยว      

ไดมากที่สุด  สามารถพบเห็นไดบอยที่สุด  เนื่องจากแทบทุกครัวเรือนมีโทรทัศนประจําบาน  รองลงมาคือ 

ส่ือโฆษณาทางวิทยุเรียงลําดับความถี่ในการพบเห็นคือ  พบเห็นบางครั้ง  สวนสื่ออ่ืน ๆ ผลการวิจัย   

พบวา  ส่ือโฆษณาทางหนังสือหรือนิตยสาร  สวนใหญมีการพบเห็นบางครั้ง  ส่ือโฆษณาทางปาย

โฆษณา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  ส่ือโฆษณาทางแผนพับ  สวนใหญพบบางครั้ง  ส่ือเคลื่อนที่ทาง            

รถตู  สวนใหญไมเคยพบเห็น  การประชาสัมพันธแถลงขาวพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง             

การประชาสัมพันธการเขียนบทความพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รองลงมาคือ  ไมเคยพบเห็น         

การประชาสัมพันธการทําแผนพับพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รองลงมาคือ  พบเห็นบอยครั้ง  

การจัดกิจกรรมพิเศษพบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รองลงมาคือ  ไมเคยพบเห็น  การจัดนทิรรศการ 

พบวา  สวนใหญพบเห็นบางครั้ง  รองลงมาคือ  ไมเคยพบเห็น 

จากผลการวิจัยทําใหทราบการสื่อสารทางการตลาดมีความสําคัญตอแนวโนม        

การตัดสินใจที่จะเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548        

ถามีการเลือกใชเครื่องมือส่ือสารที่เหมาะสมและตรงกับกลุมนักทองเที่ยวมากที่สุด  จะทําใหกระตุน      

นักทองเที่ยวตัดสินใจเดินทางเขารวมกิจกรรมมากขึ้น  โดยเฉพาะเครื่องมือสื่อสารประเภทการ         

ประชาสัมพันธ   ผูจัดงานควรตระหนักถึงความจําเปนที่จะตองใช เครื่องมือส่ือสารทางการ             

ประชาสัมพันธ (Public Relation ,PR)  ซึ่งปจจุบันมีบทบาทมากขึ้นเรื่อยๆ  เนื่องจากการที่สภาพ            

การโฆษณามีแนวโนมที่มีความนาเชื่อถือลดลง  อีกทั้งอัตราคาโฆษณามีอัตราที่แพงมาก  ทําใหตอง       

ใหความสําคัญกับการประชาสัมพันธที่จะชวยใหรายละเอียดของกิจกรรมในงาน  และเปนการสราง

ภาพพจนที่ดีของการงานและคณะผูจัดงานมากขึ้น  แตทั้งนี้จะตองมีการผสมผสานเครื่องมือ             

ส่ือสารทางการตลาดอื่น ๆ รวมดวย    เพื่อกระตุนและผลัดกันใหนักทองเที่ยวตัดสินเดินทางเขารวม     

กิจกรรมไดเร็วขึ้นและกลับมาเที่ยวอีกครั้งหากมีการจัดงานครั้งตอไป 
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3. การวิเคราะหแนวโนมการเขารวมกิจกรรมตาง ๆในงานเทศกาลสีสัน           
แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548 

เปนการวัดแนวโนมการเขารวมกิจกรรม  ประกอบดวยการวัดแนวโนมการเขารวม

กิจกรรมตาง ๆ ภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ไมวาจะเปน            

กิจกรรมขบวนเรือหลัก  การลอยกระทง  กิจกรรมศิลปวัฒนธรรมไทย  กิจกรรมนางนพมาศ  การออกราน 

การแสดงดนตรี  กิจกรรมชักโคมแขวน  และกิจกรรมการทํากระทง  และสวนของนักทองเที่ยวภายหลัง

ที่ไดพบเห็นเครื่องมือส่ือสารในรูปแบบตาง ๆ  ลักษณะแนวโนมของนักทองเที่ยวในการที่จะแนะนํา

บุคคลอื่นใหเขารวมกิจกรรม  แนวโนมของนักทองเที่ยวที่เขารวมกิจกรรมหากมีการจัดงานในทุก ๆ ป 

สาเหตุที่นักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยว  วัดระดับเครื่องมือส่ือสารการตลาดที่มีอิทธิพลตอการ

เดินทางเขารวมกิจกรรม  และบุคคลที่นักทองเที่ยวเดินทางเขารวมกิจกรรมงานเทศกาลสีสันแหง                 

สายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งสามารถสรุปไดวา 

กิจกรรมการจัดขบวนเรือหลักนั้น นักทองเที่ยวสวนใหญ  ไมแนใจที่จะเขารวม            

กิจกรรมลอยกระทงนั้น  นักทองเที่ยวสวนใหญไปเขารวมกิจกรรม  รองลงมาคือ  ไมแนใจ  กิจกรรม          

การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  นักทองเที่ยวสวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  กิจกรรม           

การประกวดนางนพมาศนั้นนักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรมเปนสวนใหญ   กิจกรรมการ              

ออกราน  สวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  กิจกรรมการแสดงดนตรี  สวนใหญไมแนใจที่จะเขารวม

กิจกรรม  กิจกรรมการประกวดชักโคมแขวน  สวนใหญไมแนใจ  กิจกรรมการทํากระทงนั้น   นักทองเที่ยว

โดยมากไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  

หลังจากที่นักทองเที่ยวทราบขอมูลแลว  โดยสวนใหญไมแนใจที่จะเขารวม               

กิจกรรม  รองลงมาคือ  ไปเขารวมกิจกรรม  เมื่อพิจารณาพบวา  มีแนวโนมไมแนใจ  สําหรับคําถาม

เกี่ยวกับการแนะนําบุคคลอ่ืน ๆ เขารวมงานจากนักทองเที่ยวนั้นพบวา  สวนใหญไมแนใจที่จะแนะนํา 

รองลงมาคือ  แนะนําแนนอน  นักทองเที่ยวจะแนะนําบุคคลอื่นใหเขารวมกิจกรรม  แนวโนมการ                  

เขารวมหากมีการจัดกิจกรรมเชนนี้ทุก ๆ ปพบวา  นักทองเที่ยวสวนใหญไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม

ในทุกป  รองลงมาคือ  เขารวมงานทุกป  หากมีการจัดงานในทุกปพบวา  นักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขา

รวมงานทุกป 

หลังจากไดทราบขอมูลจากสื่อตาง ๆ ที่เผยแพรแลวพบวา  บุคคลสวนใหญไมแนใจ

ในการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจาํป 2548 

รองลงมาคือ  ไปเขารวมกิจกรรมฯ  

ในดานการแนะนําบุคคลอื่น ๆ ใหเขารวมกิจกรรมพบวา  สวนใหญไมแนใจวา              

จะแนะนําบุคคลอื่น ๆ ใหเขารวมงานนี้  รองลงมาคือ  แนะนําแนนอน  ในดานความตองการเขารวม        
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กิจกรรมในทุก ๆ ปพบวา  สวนใหญยังไมแนใจ  รองลงมาคือ  แนะนํา   ในดานสาเหตุการเดินทาง            

เขารวมงานพบวา  สวนใหญเห็นวากิจกรรมนาสนใจ รองลงมาคือ  เพื่อสืบสานประเพณีไทย  ในดาน

ส่ือที่มีอิทธิพลตอการเดินทางมากที่สุดพบวา  สวนใหญเปนสื่อโฆษณา  รองลงมาไดแก  การประชาสัมพันธ 

ในดานกลุมบุคคลที่เดินทางเขารวมกิจกรรมพบวา  สวนใหญเปนกลุมเพื่อน/คนรัก  รองลงมาไดแก  

กลุมครอบครัว  

จากผลการวิจัยพบวา  แนวโนมในการเดินทางเขารวมกิจกรรมนั้นมีความเกี่ยวพัน

กับการจัดกิจกรรม  ดังนั้นการวางแผนการดําเนินการจัดกิจกรรม  ควรนําความคิดเห็นของนักทองเที่ยว            

ที่ศึกษาไดมาวิเคราะหและปรับปรุงรูปแบบการจัดกิจกรรม  เพื่อใหเหมาะสมกับความคิดเห็นและ       

พฤติกรรมของนักทองเที่ยว  เพื่อใหสามารถตอบสนองความตองการการเดินทางเขารวมกิจกรรม           

ของนักทองเที่ยวได 

ผลการวิจัยดังกลาว  สามารถสรุปไดวา  กิจกรรมตาง ๆ ในงานประกอบดวย            

กิจกรรมขบวนเรือหลัก  กิจกรรมลอยกระทง  การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย  การประกวดนางนพมาศ 

การออกราน  การแสดงดนตรี  กิจกรรมการทําลอยกระทง  มีความสัมพันธตอแนวโนมการเดินทาง         

เขารวมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  ซึ่งสิ่งที่ปรากฏจาก       

การวิจัยนั้นแสดงผลรวมวา  โดยสวนมากนักทองเที่ยวไมแนใจที่จะเขารวมกิจกรรม  ซึ่งสามารถ

วิเคราะหไดวากิจกรรมที่ทางผูจัดงานไดกําหนดขึ้นนั้นยังไมสามารถดึงดูดใหนักทองเที่ยวสนใจที่จะ

เดินทางเขารวมงานเทาใดนัก  หรืออาจจะเปนการใชเคร่ืองมือส่ือสารทางการตลาด ดอยางไมเขาถึง

นักทองเที่ยว  ทําใหไมสามารถสรางความรับรูหรือดึงดูดใหนักทองเที่ยวสนใจและเกิดแนวโนมการ                 

เขารวมกิจกรรมในทางบวกได  ซึ่งจะสอดคลองกับเสรี  วงษมณฑา (2540.)  ซึ่งกลาววาเครื่องมือ              

ส่ือสารทางการตลาดเปนกลยุทธการประสานงานและการรวมความพยายามของบริษัทหรือองคกร

และการติดตอส่ือสารเพื่อสงเสริมการตลาดโดยใชทุกเครื่องมือที่จูงใจที่เหมาะสม  เพื่อใหไดขาวสาร

และภาพพจนที่สอดคลองกันและเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน  เนื่องจากกระบวนการสื่อสารทางการตลาด              

มีความซับซอนมากขึ้น  ผูโฆษณาที่เปนเจาของสินคาพบวา  ตลาดมีการแบงแยกออกเปนสวน ๆ ยอย

เล็กลงไปเร่ือง (Demystification of the market)  และการติดตอสื่อสารทางการตลาดที่จะเขาถึง                 

ผูบริโภคไดอยางมีประสิทธิผลก็สลับซับซอนมากขึ้น  ทําใหการใชโฆษณาผานสื่อตาง ๆ และการ

ประชาสัมพันธซึ่งเปนเครื่องมือการสื่อสารการตลาดหลักดั้งเดิมนั้น  ไมเพียงพอที่จะสื่อสารตราสินคา 

(Brand contact) ใหเกิดพฤติกรรมทางบวกตามที่นักการตลาดตองการได 
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4. การวิเคราะหความสัมพันธระหวางเครื่องมือสื่อสารทางการตลาดกับแนวโนม

การเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง              
ประจําป 2548  

การวิเคราะหความสัมพันธระหวางแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน

เทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง ประจําป 2548  กับปจจัยการสื่อสารทางการตลาด            

แตละปจจัย  การวิจัยพบวา 

การโฆษณา  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) โดยมี           

คาสัมประสิทธิสหสัมพันธ (r) เทากับ 0.412  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 41.2            

(มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันสอดคลองกับงานวิจัย        

ของ  วรรณวิมล  ทรัพยสุวรรณ (2545.) พบวา  การโฆษณาผานทางสื่อโทรทัศนสามารถที่จะกระตุน       

ใหเกิดการตัดสินใจในการซื้อสินคาและสอดคลองกับงานวิจัยของ  พลาญ  จันทรจตุรภัทร (2539.)          

พบวา  ผูบริโภคใหความสําคัญกับอิทธิพลของสื่อโฆษณาทางโทรทัศน  ซึ่งสามารถกระตุนใหผูบริโภค

ซื้อสินคาไดเชนเดียวกัน 

การประชาสัมพันธ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) 

โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.442  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 

44.2 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน 

การจัดกิจกรรมพิเศษ  มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ (Sig = 0.000) 

โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.554  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันรอยละ 

55.4 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกัน 

การใชยานพาหนะเคลื่อนที่   มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมฯ           

(Sig = 0.000)  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 0.413  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันรอยละ 41.3 (มีความสัมพันธกันปานกลาง) และมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกัน 

จากผลการวิจัยดังกลาว  สามารถสรุปไดวา  เครื่องมือส่ือสารการตลาดมี

ความสัมพันธตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง         

ประจําป 2548  โดยเครื่องมือส่ือสารทางการตลาดไดแก  การโฆษณา  การประชาสัมพันธ  การใช       

ยานพาหนะเคลื่อนที่  การจัดกิจกรรมพิเศษ  ถือไดวาเปนเครื่องมือในการติดตอส่ือสารขอมูลระหวาง

นักทองเที่ยวกับคณะผูจัดงาน  ซึ่งสอดคลองกับการสงเสริมการตลาด (Promotion)  หรือการติดตอ            

ส่ือสารทางการตลาด (Marketing Communication)  ของศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ. (2541)                

ไดกลาววา  การสื่อสารทางการตลาดเปนเครื่องมือในการติดตอส่ือสารระหวางผูซื้อและผูขาย            
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เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude)  และพฤติกรรมการซื้อ (Behavior)  หรือหมายถึง  เคร่ืองมือส่ือสาร         

ที่ใชเพื่อแจงขาวสาร (Inform)  เพื่อจูงใจ (Persuade)  และเตือนความทรงจํา (Remind)  ตลาด               

ผลิตภัณฑและองคการ  หรือหมายถึง  กระบวนการติดตอส่ือสารทางการตลาด  โดยใชคนหรือใชส่ือ

เพื่อเตือนความทรงจํา  แจงขาวสาร  และจูงใจนักทองเที่ยวที่มีศักยภาพในการเดินทางเขารวมงาน  

นอกจากนี้ผูวิจัยยังเห็นวา  การสื่อสารทางการตลาดที่จะประสบความสําเร็จ           

ตามวัตถุประสงคของแผนการตลาดที่วางไวนั้น  จะตองมีการเลือกใชเครื่องมือส่ือสารทางการตลาด

และมีการผสมผสานเครื่องมือส่ือสารใหสอดคลองกับกลุมเปาหมายมากที่สุด  ซึ่งสอดคลองกับทฤษฎี

การสื่อสารทางการตลาดอยางครบเครื่องของเสรี วงษมณฑา (2540)  ไดกลาววา  จะใชการติดตอ      

ส่ือสารทุกรูปแบบที่เหมาะสมกับผูบริโภคในกลุมนั้น  หรือเปนสิ่งที่ผูบริโภคเปดรับ (Exposure)              

ไดแก  เครื่องมือส่ือสารตอไปนี้  

การโฆษณา (Advertising) เปนรูปแบบของการสรางการติดตอส่ือสารดาน       

การตราสินคา (การจัดกิจกรรม)  การโฆษณาใชในกรณีตอไปนี้  

1.  ตองการสรางความแตกตางในผลิตภัณฑ (Diffentiate Product)             

อยางรวดเร็วและกวางขวาง 

2.  ตองการยึดตําแหนงครองใจสินคา (Brand Positioning)  โฆษณาเปน           

ส่ิงสําคัญ  ถาไมมีการทําโฆษณาก็เหมือนกับวาเราไมมีกรรมสิทธในตราสินคา 

3.  ใชการโฆษณาเพื่อสรางการรับรูที่ยิ่งใหญ (Impact) 

4.  ถาเปนสินคา (กิจกรรม) ที่เปนที่รูจักดีอยูแลว  ไมตองใหความรูกับคน 

(Educated)  ตองการตอกย้ําตําแหนงสินคา (Brand Positioning)  ตองการสรางความแตกตาง 

(Differentiation)  เปนการสรางความรูจัก (Awareness)  และแสดงจุดขาย (Selling point)            

และตําแหนงผลิตภัณฑที่ชัดเจน  

การประชาสัมพันธ (Public Relation , PR)  เปนการสงเสริมการประชาสัมพันธ        

ในการที่จะใหขอมูลขาวสารเปนความพยายามในการวางแผนโดยองคการหนึ่งเพื่อสรางทัศนคติที่ดี        

ตอองคการ  ใหเกิดกับกลุมใดกลุมหนึ่ง  ทั้งนี้เพื่อ 

1.  สรางความเชื่อถือไดสูง (High credibility)  ในกรณีที่เปนขาวเกี่ยวกับ      

การจัดงานอยางใดอยางหนึ่งรวมไปถึงการใหขาวสารผานสื่อมวลชน (โทรทัศน วิทยุ นิตยสาร            

บทความ แผนพับ)  หรือการที่องคการจะเปนผูที่ใหขาวเอง  นักทองเที่ยวจะมีความเชื่อถือไดมากกวา 

2.  เปนขอมูลที่ปลอดภัย (Off Guard) เปนการใหขอมูลในรูปขาวสารแบบ       

ใหขอเท็จจริงจากสื่อมวลชนแทนที่จะเปนการติดตอส่ือสารแบบจูงใจลูกคา  จึงถือวาเปนขอมูลที่ปลอดภัย

แกผูรับขาวสาร  
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3.  การแสดง (Dramatization)  เปนการประชาสัมพันธเพื่อแสดงขอมูล         

ขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑหรือบริษัท 

การประชาสัมพันธจะตองทําใหนอกเหนือจากการใหขาว (Publicity)  เพราะการ

ใหขาวเปนเพียงสวนหนึ่งของการประชาสัมพันธเทานั้น  ควรจะมีสัมพันธภาพกับส่ือมวลชน  มีสัมพันธภาพ

กับชุมชน  เหลานี้ลวนเปนการประชาสัมพันธทั้งสิ้น (เสรี วงษมณฑา.2540 : 83) 

การใชยานพาหนะเคลื่อนที่  จัดเปนสื่อโฆษณาตัวหนึ่งที่ตองใหความสําคัญ            

โดยเปนการสื่อสารที่จะชวยสรางการรับรู (Awareness)  เกี่ยวกับการจัดงานมากขึ้น  โดยผูจัดงาน     

ควรที่จะเพิ่มจํานวนเครื่องมือส่ือสารประเภทนี้ใหมากข้ึน  เพื่อใหเกิดความถี่ในการรับรูและกระตุน           

ใหเกิดการสนใจเขารวมงานมากขึ้น  การตลาดโดยการจัดกิจกรรมพิเศษ (Event Marketing)  เปนวิธี      

ที่จะทําใหนักทองเที่ยวรูจักกิจกรรมในงานมากขึ้น  และเกิดการเขามามีสวนรวมในกิจกรรมทําใหสราง

ใหเกิดความสนใจได  เปนวิธีการสื่อสารที่สามารถวัดผลไดดวยจํานวนของผูคนที่เขารวมงาน 
 

ขอเสนอแนะสําหรับผูจัดกิจกรรมงานเทศกาลสี สันแหงสายน้ํา มหกรรม               
ลอยกระทง ประจําป 2548 

จากการวิเคราะหปจจัยสื่อสารทางการตลาดในทุก ๆ ปจจัยพบวา  ลวนแตมีอิทธิพล           

ที่มีตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548  ซึ่งลวนแลวแตมีรูปแบบความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ  เมื่อมีการ        

สงเสริม สนับสนุน การสื่อสารทางการตลาดในทุกรูปแบบ  ยอมมีผลทําใหผูบริโภคมีแนวโนมในการ

เขารวมกิจกรรมมากขึ้นตามไปดวย  ดังนั้นผูจัดงานควรใหความสําคัญเกี่ยวกับการใชเครื่องมือส่ือสาร

การตลาดแบบครบถวน  ควรมีการระดมงบประมาณในการสนับสนุนใหมากขึ้น  หากมีการจัดกิจกรรมใด ๆ 

แลวไมมีนักทองเที่ยวที่ทราบเกี่ยวกับการจัดงาน วัตถุประสงคตาง ๆ ที่ผูจัดงานตั้งไวก็จะไมตรงตาม

วัตถุประสงค  

การใชส่ือโฆษณา  จากการวิจัยเปนสื่อที่มีผลตอการเกิดแนวโนมในการเขารวมกิจกรรม          

ไดมากที่สุด  ดังนั้นผูจัดงานควรที่จะใหความสําคัญกับส่ือนี้เปนอยางมาก  โดยเนนใหส่ือสารให           

เกิดความถี่ ใหมากที่ สุดและในขณะเดียวกันควรทําการพัฒนาการใช ส่ือนี้ ใหดี ข้ึนโดยเนน                   

งบประมาณเปนหลัก  เนื่องจากสื่อโฆษณาโดยเฉพาะทางโทรทัศนมีคาใชจายเปนจํานวนมาก 

การประชาสัมพันธ  นักทองเที่ยวใหความสําคัญเปนอันดับรองลงมา  ดังนั้นผูจัดงานควรที่      

จะจัดกิจกรรมการประชาสัมพันธ  โดยใหนักทองเที่ยวเขาไปมีสวนรวมใหมากที่สุด  ควรจัดใหมีการ

เนนการจัดนิทรรศการตามสถานที่ตาง ๆ  โดยเฉพาะสถานศึกษา  ซึ่งสอดคลองกับการวิจัยที่พบวา  

นักทองเที่ยวที่มีอายุระหวาง 18-25 ป จะเดินทางเขารวมกิจกรรมมากที่สุด 
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ขอเสนอแนะสําหรับงานวิจัยครั้งตอไป  
1.  งานวิจัยครั้งตอไป  ควรที่จะศึกษาเกี่ยวกับเครื่องมือส่ือสารแบบบูรณาการกับกิจกรรม            

ที่ตาง ๆ ที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทยไปผูจัดขึ้น  วาจะมีทิศทางเปนอยางไรในอนาคต 

2.  ศึกษาความเปนไปไดในการวางแผนการสื่อสารทางการตลาดแนวใหมภายในองคกร การ

ทองเที่ยวแหงประเทศไทย ปญหา อุปสรรค และแนวทางแกไขและพัฒนาอยางยั่งยืน 

3.  ในการวิจัยครั้งตอไป  มีความจําเปนตองเพิ่มตัวแปรอิสระใหมากกวานี้  เชน  คานิยม           

รูปแบบการดําเนินชีวิตและลักษณะทางจิตวิทยา  เพื่อที่จะทราบวาปจจัยเหลานี้มีผลตอการตัดสินใจ

เขารวมกิจกรรมที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทยจัดขึ้นหรือไม 

4.  การวิจัยครั้งนี้เปนการศึกษาเฉพาะงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548 เทานั้น  จึงไมสามารถทราบความแตกตางของการสื่อสารทางการตลาดที่มีตอแนวโนม

กิจกรรมอื่น ๆ ที่การทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดกําหนดจัดขึ้นดวย  หากมีการศึกษาเปรียบเทียบกัน

จะทําใหเกิดประโยชนในการกําหนดกลยุทธทางการตลาดไดอยางเหมาะสม 

5.  ในการวิจัยครั้งนี้นักทองเที่ยวยังมีความสับสนในการตอบคําถามบางประเด็น            

การวิจัยครั้งตอไปควรมีการกําหนดใหชัดเจนมากกวานี้  

6.  ควรทําการศึกษาความพึงพอใจของนักทองเที่ยวหลังจากการเขารวมกิจกรรม              

เพื่อจะไดรับทราบถึงศักยภาพของการจัดงาน 
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ภาคผนวก 



 
แบบสอบถามโครงการวิจัย 

เรื่อง การส่ือสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอ ความสนใจ แนวโนมการเขารวมกิจกรรมและ
พฤติกรรมการเดินทางทองเทีย่วงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทงประจําป 2548 
กรุงเทพมหานคร  
        เลขที่  
 
สวนที่ 1 : ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 

คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย / ลงในชองวางที่ตรงกับขอมูลของทานมากที่สุด 

1. เพศ 

  1. ชาย     2. หญิง 

2. อายุ 

  1. 18-25 ป     2. 26-34 ป 

  3. 35-42 ป     4. 43-50 ป 

  5. 50 ปขึ้นไป 

3. สถานภาพ 

  1. โสด    2. สมรส/อยูดวยกัน           

4. ระดับการศึกษาสูงสุดที่ไดรับ 

 1. ต่ํากวาปริญญาตรี 

 2. ปริญญาตรี 

 3. สูงกวาปริญญาตรี 

5. ระดับรายไดโดยเฉลี่ย/ตอเดือนของทาน 

 1. ต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท 

 2. 5,001-10,000 บาท 

 3. 10,001-15,000 บาท 

 4. 15,000 บาทขึ้นไป 

6. อาชีพ 

 1. นักเรียน/นักศึกษา 

 2. ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

 3. พนักงานบริษัทเอกชน/รับจาง 

 4.แมบาน/พอบาน 

 5. ธุรกิจสวนตัว 

 6. อื่น ๆ โปรดระบุ………. 

 

 

 

 

 

 



7. ภูมิลําเนา 

 1. กรุงเทพมหานครและปริมณฑล (นนทบุรี,สมุทรปราการ,ปทุมธานี) 

 2. ภาคกลาง 

 3. ตะวันออกเฉียงเหนือ 

 4. ภาคเหนือ 

 5. ภาคใต 

 
สวนที่ 2  : แบบสอบถามวัดระดับความถี่ในการพบเห็นเครื่องมอืส่ือสารการตลาด 
 

ระดับความถี่ในการพบเห็น เครื่องมือส่ือสารทางการตลาด 
(IMC) บอยครั้งมาก บอยครั้ง บางครั้ง นานๆครั้ง ไมเคย 

 

ส่ือโฆษณา 

8. การพบเห็นโฆษณาเกี่ยวกับการจัดงาน

ผานทางโทรทัศน 

9. การฟง spot โฆษณาการจัดงานผาน

ทางสื่อวิทยุ 

10. การอานขอความหรือบทความเกี่ยวกับ
การจัดงานทางหนานิตยสารหรือ

หนังสือพิมพ 

11. การพบเห็นปายโฆษณางาน เชน ปาย

รถเมล/ปายริมทาง 

12. การรับแผนพับประชาสัมพันธการจัด
งาน 

การใชส่ือเคล่ือนที ่

13. การพบเห็นรถตูติดสติกเกอรประชา
สัมพันธงาน 

     

ระดับความสนใจ  เครื่องมือส่ือสารทางการตลาด 

(IMC) มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 

 

การจัดกิจกรรมพิเศษ 

14. การเขาชมกิจกรรมพิเศษที่เกี่ยวกับการ
จัดงาน 

15. การเขารวมชมนิทรรศการเกี่ยวกับการ
จัดงาน 

     

 

 

 

 

 

 



 สวนที่ 3 และ 4   การวัดความสนใจและแนวโนมการเขารวมกิจกรรมที่จัดขึ้นภายในงาน 
 

ความสนใจ แนวโนมการเขารวมกิจกรรม กิจกรรมภายในงาน 
สนใจ

อยาง

มาก 

สนใจ ไม

แนใจ 

ไม

สนใจ 

ไม

สนใจ

อยาง

ยิ่ง 

ไปแน 

นอน 

ไป ไม

แนใจ 

ไมไป ไมไป

แน 

นอน 

16  กิจกรรมขบวนเรือหลักงานสีสัน

แหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

(ระหวางสะพาน 

     ตากสิน-สะพานพระราม 8) 

17. กิจกรรมลอยกระทง (วันที่16 

พฤศจิกายน 2548) 

       

18. การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย 

19. การประกวดนางนพมาศ 

(สะพานพระราม 8) 

20. การออกราน (สะพานพระราม 8) 

21. การแสดงดนตรี (สะพานพระราม 

8) 

22. กิจกรรมการประกวดชักโคม
แขวน (สวนสันติชัยปราการ) 

23. การสาธิตการทํากระทงโบราณ 

          

 
สวนที่ 5 พฤติกรรมของการเดินทางทองเทีย่วของนักทองเที่ยวที่มีตองานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา  

มหกรรมลอยกระทง ป 2548 กรุงเทพมหานคร 
 

24. หลังจากทานทราบขอมูลการจัดงานจากสื่อตาง ๆ ที่เผยแพร ทานจะ  

ไมไปแนนอน      ....      ....     ....    ....      ....  ไปแนนอน 

25. ทานจะแนะนําบุคคลอื่น ๆใหเดินทางเขารวมงานนี้หรือไม 

ไมแนะนําแนนอน      ....      ....     ....      ....    ....  แนะนําแนนอน 

26. หากมีการจัดงานเชนนี้ทุกๆป ทานจะเดินทางเขารวมกิจกรรมทุกๆปหรือไม 
ไมมาแนนอน      ....      ....     ....      ....     ....  มาแนนอน 

27. สาเหตุที่ทานเดินทางเขารวมงานคือขอใด (กรณีที่ทานตัดสินใจจะเขารวมงาน)  

 1. กิจกรรมนาสนใจ 

 2. เดินทางสะดวก 

 3. สืบสานประเพณีไทย 

 4. ตองการพักผอนหยอนใจ 

28. ทานใชเวลานานกี่วันในการตัดสินใจเขารวมงานหลังจากพบเห็นส่ือ…………… วัน 

 

 

 



 

 

29. ส่ือใดที่มีอิทธิพลตอการเดินทางเขารวมกิจกรรมมากที่สุด 

 1. โฆษณา 

 2. การประชาสัมพันธ 

 3. การจัดกิจกรรมพิเศษ 

 4. การใชยานพาหนะเคลื่อนที่ 

30. ทานจะเดินทางเขารวมกิจกรรมกับบุคคลใด 

 1. คนเดียว 

 2. เพื่อน/คนรัก 

 3. ครอบครัว 

 

********************  ขอบคุณที่ใหความรวมมือ ************************ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

แบบสอบถาม 

การวิจัย เรื่องการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอแนวโนมการเขารวมกิจกรรมใน
งานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง 

ประจําป 2548 

 

 

 คําช้ีแจงในการตอบแบบสอบถาม 

 แบบสอบถามชุดนี้ จัดทําขึ้นเพื่อประกอบการศึกษาหลักสูตร บริหารธุรกิจมหาบัณฑติ คณะ

สังคมศาสตร มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ เปนการรวบรวมขอมูลเกี่ยวกบัการสือ่สารทางการตลาด 

(IMC) ที่มีอิทธิพลตอ แนวโนมการเขารวมกิจกรรมในงานเทศกาลสีสันแหงสายน้ํา มหกรรมลอยกระทง

ประจําป 2548 

 ผูวิจัยใครขอความรวมมือจากทาน ในการตอบแบบสอบถามอยางตรงไปตรงมาและครบถวน 

ทั้งนี้เพื่อเปนประโยชนแกการวิจัยเทานั้น มิไดมีจุดประสงคเพื่อประโยชนทางธุรกิจ ใดๆ ทัง้สิ้น ผูวิจัยจะ

เก็บขอมูลแบบสอบถามไวเปนความลับ และขอขอบพระคุณทุกทานเปนอยางสงูในการรวมมืออันดี 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ข 



รายนามผูเชีย่วชาญตรวจแบบสอบถาม 

รายชื่อ       ตําแหนงและสถานที่ทํางาน 

1. รองศาสตราจารย ศิริวรรณ เสรีรัตน  กรรมการบริหารหลักสูตรบริหารธุรกิจ 
      อาจารยประจํา 
      ภาควิชาบริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 
      มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

 

2. ผศ. สุพาดา  สิริกุตตา   กรรมการและเลขานุการคณะกรรมการบริหาร
      หลักสูตรบริหารธุรกิจ 
      อาจารยประจํา 
      ภาควิชาบริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 
      มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 



ประวตัิยอผูทําสารนิพนธ 

ชื่อผูวิจัย      นางสาวนันทกา  เอ่ียมสุธน 

วันเดือนปเกิด      24 ธันวาคม 2521 

สถานที่เกิด      เลย 

สถานที่อยูปจจุบัน     1240/889 ซ.ลาดพราว 101 แขวงบึงกุม  
       เขตบางกะป กรุงเทพมหานคร 

ตําแหนงหนาที่การทํางานในปจจุบัน   ลูกจางโครงการงานกิจกรรมในประเทศ 
       กองสงเสริมกิจกรรม ฝายกิจกรรม 

สถานที่ทํางานปจจุบัน     การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

ประวตัิการศึกษา 

 พ.ศ  2540     มัธยมศึกษาตอนตน-ตอนปลาย  
       โรงเรียนเตรียมอุดมศึกษานอมเกลา 

 พ.ศ. 2544     บธ.บ (การตลาด) จากมหาวิทยาลัยแมโจ 

 พ.ศ. 2549     บธ.ม (การตลาด)  
       จากมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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