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การศึกษาวิจัยครั้งนี้มุงศึกษาปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลง

ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา โดยเปรียบเทียบจาก 
เพศ อายุ อาชีพ รายได ระดับการศึกษา สถานภาพการสมรส และปจจัยดานผลิตภัณฑ กลุมตัวอยางคือ 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา จํานวน 420 คน โดยใช
แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล คือ คารอยละ คาสูงสุด คา
ตํ่าสุด คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตราฐาน การวิเคราะหความแตกตางใชการหาคาที การวิเคราะหความแปรปรวนทาง
เดียว และการวิเคราะหความแตกตางเปนรายคูใช Least Significant Difference (LSD) คาไคร สแควร และการ
วิเคราะหความสัมพันธใชสถิติสหสัมพันธอยางงายเพียรสัน การวิเคราะหขอมูลทางสถิติใชโปรแกรม SPSS 
(Statistical Package for Social Science) For Windows Version 11 

ผลการวิจัย พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 25 –34 ป มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี มีอาชีพรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีระดับรายไดตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ มี
สถานภาพโสด  

ดานพฤติกรรมการทองเที่ยวพบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเดินทางไปเที่ยว 1 – 2 ครัง้/ป ใช
ระยะเวลาทองเที่ยวแตละครั้งเฉลี่ย 1 - 3 วัน มีคาใชจายในการทองเที่ยวโดยเฉลี่ยแตละครั้งต่ํากวาหรือเทากับ 
10,000 บาท สวนใหญจะเดินทางไปทองเที่ยวกับครอบครัว/ ญาติพ่ีนอง เพื่อเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 
เดินทางโดยใชรถยนตสวนตัว ใชบริการที่พักแรมที่รีสอรท นักทองเที่ยวรับทราบขอมูลแหลงทองเที่ยวที่อําเภอวัง
น้ําเขียวสวนใหญจากคําบอกเลา บุคคลที่มีสวนชวยในการตัดสินใจเลือกที่พักสวนใหญคือคนในครอบครัว จะ
เดินทางมาทองเที่ยวในวันหยุดสุดสัปดาห นักทองเที่ยวสวนใหญมีความเห็นวาจะแนะนําญาติพ่ีนองหรือคนรูจัก
ใหมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวแนนอน และมีความเห็นวาจะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวอีกแนนอน  

ผูตอบแบบสอบถามมีระดับการจูงใจมากในภาพรวมของปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ที่พัก 
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศน และของฝาก/ ของที่ระลึก 

นอกจากนี้พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทาง
ธรรมชาติมากที่สุด และมีพฤติกรรมการเลือกใชบริการที่พักประเภทรีสอรทมากที่สุด  

ในการทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .01 และ .05 สรุปผลไดวา 
1.  การศึกษาดานปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพสมรส 

ตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา
พบวา 

1.1 นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท บานพักอุทยาน 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และเกสเฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 



1.2 นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี
และที่พักประเภทเกสเฮาส บานพักอุทยานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และโฮมสเตย 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

1.3 นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 
และ ทางวัฒนธรรม และประเพณี และที่พักประเภทรีสอรท เกสเฮาส บานพักอุทยาน และ โฮมสเตย แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

1.4 นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ และทาง
วัฒนธรรม และประเพณี และที่พักประเภทรีสอรท เกสเฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และ
บานพักอุทยานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

1.5 นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ทาง
การเกษตร ทางวัฒนธรรมและประเพณี และที่พักประเภทรีสอรท เกสเฮาส และโฮมสเตย แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และ บานพักอุทยาน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

1.6 นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และเกสเฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

 
2. การศึกษาดานปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพสมรส 

ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา พบวา 

2.1 นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการ
เดินทางมาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  บุคคลที่มักเดินทางไปทองเที่ยวดวย มูลเหตุ
ที่ทําใหเดินทางไปทองเที่ยว และที่พักแรมที่เลือกใชบริการ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

2.2 นักทองเที่ยวที่มีอายุแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการ
เดินทาง ระยะเวลาในการทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 คาใชจายตอครั้ง การแนะนํา
สถานที่ทองเที่ยว มูลเหตุที่ทําใหเดินทางไปทองเที่ยว พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง ประเภทการที่พักแรมที่
เลือกใชบริการ แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว และชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 

2.3 นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานระยะเวลาที่ใชใน
การทองเที่ยวแตละครั้ง การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 คาใชจาย
ตอครั้ง บุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง ประเภทการที่พัก
แรมที่เลือกใชบริการ แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว และชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 

2.4 นักทองเที่ยวที่มีอาชีพแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานระยะเวลาที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้ง การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 คาใชจายตอ
ครั้ง การกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง บุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการ
เดินทาง ประเภทการที่พักแรมที่เลือกใชบริการ แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว และชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 



2.5 นักทองเที่ยวที่มีรายไดแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งที่ในการ
เดินทางมาทองเที่ยว คาใชจายตอครั้ง การกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง 
ประเภทการที่พักแรมที่เลือกใชบริการ และแหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 บุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย และชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .05 

2.6 นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้ง
ในการเดินทางมาทองเที่ยว คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งโดยเฉลี่ย บุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยว
ดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง และประเภทที่พักแรมที่เลือกใชบริการ แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 มีแหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

3. การศึกษาดานปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพสมรส 
ตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา พบวา 

3.1 นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว
ทางการเกษตร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

3.2 นักทองเที่ยวที่มีอายุแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรม และประเพณี และการเลือกที่พักแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

3.3 นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

3.4 นักทองเที่ยวที่มีอาชีพแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรม และประเพณี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

3.5  นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร และที่พัก แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

3.6 นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวและที่พักไมแตกตางกัน 

 
4 พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้ง มี

ความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา ในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก 

 

5 การศึกษาความสัมพันธดานพฤติกรรมการทองเที่ยว ตอกับพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา พบวา 



จํานวนครั้งในการทองเที่ยว มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ทาง
การเกษตร และการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก และมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ในทิศทางตรงกันขาม ที่ระดับความสัมพันธ
นอยมาก  

ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมส
เตย ในทิศทางตรงกันขาม ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก 

คาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ การเลือกที่พักประเภทรีสอรท และ โฮมสเตย ในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับความสัมพันธ
นอย มีความสัมพันธกับการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี และที่พักประเภทเกสเฮาส ใน
ทิศทางตรงกันขาม ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก 

6 การศึกษาความสัมพันธดานปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมา พบวา 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางดานธรรมชาติ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ในทิศทางตรงกันขาม ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก  

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางดานการเกษตร มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร การเลือกที่พักประเภทรีสอรท ในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับความสัมพันธนอย
มาก การเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี การเลือกที่พัก
ประเภทบานพักอุทยานและเกสเฮาส ในทิศทางตรงกันขาม ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก  

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางดานวัฒนธรรม และประเพณี มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร การเลือกที่พักประเภทรีสอรท และเกสเฮาส ในทิศทางเดียวกัน 
ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการ
เกษตร การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ในทิศทางตรงกันขาม ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก การเลือกที่พัก
ประเภทรีสอรท ในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก  
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This purpose of this research was to study the relation of product factors in selecting 

tourism attractions and accommodations of Thai tourists at Wangnamkaew District, 
Nakornratchasima Province by comparing to gender, age, occupation, income, educational level, 
Marital status and product factors.  The sample group consisted of 420 tourists who visited 
Wangnamkaew District, Nakornratchasima Province.  The instruments for data collection were 
questionnaires.  The statistical analysis method were Percentage, maximum value, minimum value, 
Means, Standard Deviation, t-test, One-Way Analysis of Variance and compared the pair difference 
by using Least Significant Difference (LSD),  Chi-square test and Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient.  SPSS program for Window Version 11.0 was used for the statistical analysis 

 
The results of the research indicated that most respondents were female, single status, 25 

– 34 years old, bachelor’s degree.  Most of them are government officers/ state enterprisers, average 
income below or equal 10,000 baht. 

 
Most of the respondents visited 1 – 2 times per year.  They stayed 1 – 3 days and spent 

less or equal to 10,000 baht for each trip.  Most of them traveled with family/ cousin with the purpose 
to visit the natural sites.  They used their own car as vehicle in traveling and rested in resort.  Word of 
mouth was their main source of information by helping of family members in deciding to select the 
most preferable accommodation type.  The trip was mostly organized in the weekend.  The great 
majority of tourist will absolutely recommend this attractive place to the others and certainly will revisit 
Wangnamkaew.  

The respondents were highly satisfied to the product factors of natural agricultural and 
traditional and cultural places and also to the accommodations ecotourism activities and souvenirs in 
the overall   

 
The selection behavior analysis shows that respondents mostly preferred to visit natural 

attractions and stayed in resorts.  
 
 
 



The results of the hypotheses testing at the statistical significance level of 0.01 and 0.05 
can be concluded as follows. 

1. The study between demographic factors and Thai tourist selection behaviors of 
tourism attractions and accommodations at Wangnamkaew, indicated that 

1.1 Difference gender affect on the selection of resorts and national park rest-houses at 
the statistical significant level 0.05 and at the 0.01 level for guest houses  

1.2 Difference age affects on the selection of traditional and cultural places, guest 
houses and national park rest-houses at the statistical significant level 0.05 and at the 0.01 level for 
home stays 

1.3 Difference education affects on the selection of natural and traditional and cultural 
places, resorts, guest houses, national park rest-houses and home stays at the statistical significant 
level 0.01 

1.4 Difference occupation affects on the selection of natural and traditional and cultural 
places, resorts and guest houses at the statistical significant level 0.01 and at the 0.05 level for 
national park rest-houses 

1.5 Difference income affects on the selection of natural agricultural and traditional and 
cultural places resorts, guest house and home stay at the statistical significant level 0.01 and at the 
0.05 level for national park rest-houses  

1.6. Difference marital status affects on the selection of home stays at the statistical 
significant level 0.01 and at the 0.05 level for guest house. 

 
2. The study between demographic factors and Thai tourist behaviors at 

Wangnamkaew, indicated that 
2.1 Difference gender affects on the frequency of visits at the statistical significant level 

0.05 and at the 0.01 level for accompanyist, causes of travel, and selected accommodations  
2.2 Difference age affects on the frequency of visit and length of stay at the statistical 

significant level 0.05 and at the 0.01 level for average expenses, place recommendation causes of 
travel, vehicles, selected accommodations, source of tourism information and period 

2.3 Difference education affects on length of stay and place recommendations at the 
statistical significant level 0.05 and at the 0.01 level for average expenses, accompanyist, causes of 
traveling, vehicles, selected accommodations, source of tourism information and visit period  

2.4 Difference occupation affects on length of stay and place recommendations at the 
statistical significant level 0.05 and at the 0.01 level for average expenses, revisit, accompanyist, 
causes of travel, vehicles, selected accommodations, sources of tourism attractions 



2.5  Difference income affects on frequency of visit, average expenses, revisit, causes 
of travel, vehicles, selected accommodations and source of tourism attractions at the statistical 
significant level 0.01 and at the 0.05 level for accompanyist and visit period 

2.6 Difference marital status affects on frequency of visit, average expenses, 
accompanyist, causes of travel, vehicles, selected accommodations at the statistical significant level 
0.05 and at the 0.01 level for source of tourism information. 

 
3.  The study between demographic factors and product factors of tourism attractions 

and accommodations, indicated that 
3.1 Difference gender affects on the product factors of agricultural tourism attractions 

at the statistical significant level 0.01 
3.2 Difference age affects on the product factors of traditional and cultural tourism 

attractions and accommodations at the statistical significant level 0.01 
3.3 Difference education affects on the product factors of natural traditional and 

agricultural at the statistical significant level 0.05 and at the 0.01 level for and cultural tourism 
attractions at the statistical significant level 0.01 

3.4 Difference occupation affects on the product factors of traditional and cultural 
tourism attractions at the statistical significant level 0.01 

3.5 Difference income affects on the product factors of natural and traditional and 
cultural tourism attractions at the statistical significant level 0.05 and at the 0.01 level for agricultural 
tourism attraction and accommodations 

3.6 Difference marital status has no affect on the product factors of tourism attractions 
and accommodations 

 
4. Tourism behavior in the aspect of average expense used for each trip has a very 

low relationship with the selection of accommodation product factors in the same direction 
 
5. The study of relationship between tourism behaviors and the selection of tourism 

attraction and accommodation product factors can be stated as follows: 
Tourism behaviors in aspect of frequency of visit has a very low relationship with the 

selection of natural tourism attractions and home stays in the same direction and has a low 
relationship with the agricultural tourism attractions and national park rest-houses in the opposite 
direction  

Tourism behaviors in aspect of length of stay has a very low relationship in the opposite 
direction with the selection of home stay but in the same direction with friend’s house 



Tourism behaviors in aspect of average expense of each trip has a low relationship with 
the selection of natural, resort and home stays in the same direction and has a very low relationship 
in the opposite direction with the traditional and cultural tourism attractions and guest houses  

 
6. The study of the relationship between the selection of tourism attractions and 

accommodations and Thai tourist behaviors at Wangnamkaew can be stated as follows: 
Product factors in aspect of natural tourism attractions has a very low relationship in the 

opposite direction with the selection of traditional and cultural tourism attractions 
Product factors in aspect of natural tourism attractions has a very low relationship in the 

same direction with the selection of agricultural and resorts but in opposite direction with the natural 
and traditional and cultural tourism attractions, guest houses and national park rest-houses 

Product factors in aspect of traditional and cultural tourism attractions has a very low 
relationship in the same direction with the selection of agricultural tourism attractions, resorts and 
guest houses 

Product factors in aspect of accommodations has a very low relationship in the opposite 
direction with the agricultural tourism attractions and national park rest-houses but in the same 
direction with resort  

 
 


