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ประกาศคุณูปการ 
 

สารนิพนธฉบับนี้สําเร็จไดดวยความอนุเคราะหจากอาจารยที่ปรึกษา คือ ผูชวยศาสตราจารย ดร. อภิรัฐ 
ต้ังกระจาง และคณะกรรมการสอบสารนิพนธ คือ รองศาสตราจารยศิริวรรณ เสรีรัตน และรองศาสตราจารยสุพา
ดา สิริกุตตา ที่ใหคําปรึกษา ขอเสนอแนะ ตลอดจนการแกไขปรับปรุงใหสารนิพนธมีความสมบูรณ ผูวิจัยของ
กราบขอบพระคุณคณาจารยทุกทานดวยความเคารอยางสูงไว ณ ที่นี้ดวย 
 
 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณนักทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม 
รวมถึงขอกราบขอบพระคุณ ญาติพ่ีนอง ที่คอยใหกําลังใจ ตลอดจนเพื่อนๆ ทุกทาน ที่ใหคําแนะนําในการทําสาร
นิพนธฉบับนี้ ใหสําเร็จลุลวงดวยดี 
 
สุดทายนี้ผูวิจัยขอใหงานวิจัยนี้ไดเปนประโยชนสําหรับผูที่สนใจขอมูลเกี่ยวกับปจจัยดานผลิตภัณฑที่มี
ความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว
จังหวัดนครราชสีมา. 
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นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขยีวจังหวัดนครราชสีมา 
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สายฝน ถึงหมื่นไว. (2547). ปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียวจังหวัดนครราชสีมา. สารนิพนธ บธ.ม. (การตลาด). 
กรุงเทพฯ : บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศรีนครินทวิโรฒ. อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ : ผูชวย
ศาสตราจารย ดร. อภิรัฐ ต้ังกระจาง 

 
การศึกษาวิจัยครั้งนี้มุงศึกษาปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลง

ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา โดยเปรียบเทียบจาก 
เพศ อายุ อาชีพ รายได ระดับการศึกษา สถานภาพการสมรส และปจจัยดานผลิตภัณฑ กลุมตัวอยางคือ 
นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา จํานวน 420 คน โดยใช
แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล คือ คารอยละ คาสูงสุด คา
ตํ่าสุด คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตราฐาน การวิเคราะหความแตกตางใชการหาคาที การวิเคราะหความแปรปรวนทาง
เดียว และการวิเคราะหความแตกตางเปนรายคูใช Least Significant Difference (LSD) คาไคร สแควร และการ
วิเคราะหความสัมพันธใชสถิติสหสัมพันธอยางงายเพียรสัน การวิเคราะหขอมูลทางสถิติใชโปรแกรม SPSS 
(Statistical Package for Social Science) For Windows Version 11 

ผลการวิจัย พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 25 –34 ป มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี มีอาชีพรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีระดับรายไดตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ มี
สถานภาพโสด  

ดานพฤติกรรมการทองเที่ยวพบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเดินทางไปเที่ยว 1 – 2 ครัง้/ป ใช
ระยะเวลาทองเที่ยวแตละครั้งเฉลี่ย 1 - 3 วัน มีคาใชจายในการทองเที่ยวโดยเฉลี่ยแตละครั้งต่ํากวาหรือเทากับ 
10,000 บาท สวนใหญจะเดินทางไปทองเที่ยวกับครอบครัว/ ญาติพ่ีนอง เพื่อเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 
เดินทางโดยใชรถยนตสวนตัว ใชบริการที่พักแรมที่รีสอรท นักทองเที่ยวรับทราบขอมูลแหลงทองเที่ยวที่อําเภอวัง
น้ําเขียวสวนใหญจากคําบอกเลา บุคคลที่มีสวนชวยในการตัดสินใจเลือกที่พักสวนใหญคือคนในครอบครัว จะ
เดินทางมาทองเที่ยวในวันหยุดสุดสัปดาห นักทองเที่ยวสวนใหญมีความเห็นวาจะแนะนําญาติพ่ีนองหรือคนรูจัก
ใหมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวแนนอน และมีความเห็นวาจะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวอีกแนนอน  

ผูตอบแบบสอบถามมีระดับการจูงใจมากในภาพรวมของปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ที่พัก 
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศน และของฝาก/ ของที่ระลึก 

นอกจากนี้พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทาง
ธรรมชาติมากที่สุด และมีพฤติกรรมการเลือกใชบริการที่พักประเภทรีสอรทมากที่สุด  

ในการทดสอบสมมติฐานที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ .01 และ .05 สรุปผลไดวา 
1.  การศึกษาดานปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพสมรส 

ตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา
พบวา 

1.1 นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท บานพักอุทยาน 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และเกสเฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 



1.2 นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี
และที่พักประเภทเกสเฮาส บานพักอุทยานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และโฮมสเตย 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

1.3 นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 
และ ทางวัฒนธรรม และประเพณี และที่พักประเภทรีสอรท เกสเฮาส บานพักอุทยาน และ โฮมสเตย แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

1.4 นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ และทาง
วัฒนธรรม และประเพณี และที่พักประเภทรีสอรท เกสเฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และ
บานพักอุทยานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

1.5 นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ทาง
การเกษตร ทางวัฒนธรรมและประเพณี และที่พักประเภทรีสอรท เกสเฮาส และโฮมสเตย แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และ บานพักอุทยาน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

1.6 นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และเกสเฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

 
2. การศึกษาดานปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพสมรส 

ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา พบวา 

2.1 นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการ
เดินทางมาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  บุคคลที่มักเดินทางไปทองเที่ยวดวย มูลเหตุ
ที่ทําใหเดินทางไปทองเที่ยว และที่พักแรมที่เลือกใชบริการ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

2.2 นักทองเที่ยวที่มีอายุแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการ
เดินทาง ระยะเวลาในการทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 คาใชจายตอครั้ง การแนะนํา
สถานที่ทองเที่ยว มูลเหตุที่ทําใหเดินทางไปทองเที่ยว พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง ประเภทการที่พักแรมที่
เลือกใชบริการ แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว และชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 

2.3 นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานระยะเวลาที่ใชใน
การทองเที่ยวแตละครั้ง การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 คาใชจาย
ตอครั้ง บุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง ประเภทการที่พัก
แรมที่เลือกใชบริการ แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว และชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 

2.4 นักทองเที่ยวที่มีอาชีพแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานระยะเวลาที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้ง การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 คาใชจายตอ
ครั้ง การกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง บุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการ
เดินทาง ประเภทการที่พักแรมที่เลือกใชบริการ แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว และชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 



2.5 นักทองเที่ยวที่มีรายไดแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งที่ในการ
เดินทางมาทองเที่ยว คาใชจายตอครั้ง การกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง 
ประเภทการที่พักแรมที่เลือกใชบริการ และแหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 บุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย และชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .05 

2.6 นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้ง
ในการเดินทางมาทองเที่ยว คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งโดยเฉลี่ย บุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยว
ดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง และประเภทที่พักแรมที่เลือกใชบริการ แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 มีแหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

3. การศึกษาดานปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพสมรส 
ตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา พบวา 

3.1 นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว
ทางการเกษตร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

3.2 นักทองเที่ยวที่มีอายุแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรม และประเพณี และการเลือกที่พักแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

3.3 นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

3.4 นักทองเที่ยวที่มีอาชีพแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรม และประเพณี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

3.5  นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร และที่พัก แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

3.6 นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวและที่พักไมแตกตางกัน 

 
4 พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้ง มี

ความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา ในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก 

 

5 การศึกษาความสัมพันธดานพฤติกรรมการทองเที่ยว ตอกับพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา พบวา 



จํานวนครั้งในการทองเที่ยว มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ทาง
การเกษตร และการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก และมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ในทิศทางตรงกันขาม ที่ระดับความสัมพันธ
นอยมาก  

ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมส
เตย ในทิศทางตรงกันขาม ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก 

คาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ การเลือกที่พักประเภทรีสอรท และ โฮมสเตย ในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับความสัมพันธ
นอย มีความสัมพันธกับการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี และที่พักประเภทเกสเฮาส ใน
ทิศทางตรงกันขาม ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก 

6 การศึกษาความสัมพันธดานปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมา พบวา 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางดานธรรมชาติ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ในทิศทางตรงกันขาม ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก  

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางดานการเกษตร มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร การเลือกที่พักประเภทรีสอรท ในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับความสัมพันธนอย
มาก การเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี การเลือกที่พัก
ประเภทบานพักอุทยานและเกสเฮาส ในทิศทางตรงกันขาม ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก  

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางดานวัฒนธรรม และประเพณี มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร การเลือกที่พักประเภทรีสอรท และเกสเฮาส ในทิศทางเดียวกัน 
ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการ
เกษตร การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ในทิศทางตรงกันขาม ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก การเลือกที่พัก
ประเภทรีสอรท ในทิศทางเดียวกัน ที่ระดับความสัมพันธนอยมาก  
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This purpose of this research was to study the relation of product factors in selecting 

tourism attractions and accommodations of Thai tourists at Wangnamkaew District, 
Nakornratchasima Province by comparing to gender, age, occupation, income, educational level, 
Marital status and product factors.  The sample group consisted of 420 tourists who visited 
Wangnamkaew District, Nakornratchasima Province.  The instruments for data collection were 
questionnaires.  The statistical analysis method were Percentage, maximum value, minimum value, 
Means, Standard Deviation, t-test, One-Way Analysis of Variance and compared the pair difference 
by using Least Significant Difference (LSD),  Chi-square test and Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient.  SPSS program for Window Version 11.0 was used for the statistical analysis 

 
The results of the research indicated that most respondents were female, single status, 25 

– 34 years old, bachelor’s degree.  Most of them are government officers/ state enterprisers, average 
income below or equal 10,000 baht. 

 
Most of the respondents visited 1 – 2 times per year.  They stayed 1 – 3 days and spent 

less or equal to 10,000 baht for each trip.  Most of them traveled with family/ cousin with the purpose 
to visit the natural sites.  They used their own car as vehicle in traveling and rested in resort.  Word of 
mouth was their main source of information by helping of family members in deciding to select the 
most preferable accommodation type.  The trip was mostly organized in the weekend.  The great 
majority of tourist will absolutely recommend this attractive place to the others and certainly will revisit 
Wangnamkaew.  

The respondents were highly satisfied to the product factors of natural agricultural and 
traditional and cultural places and also to the accommodations ecotourism activities and souvenirs in 
the overall   

 
The selection behavior analysis shows that respondents mostly preferred to visit natural 

attractions and stayed in resorts.  
 
 
 



The results of the hypotheses testing at the statistical significance level of 0.01 and 0.05 
can be concluded as follows. 

1. The study between demographic factors and Thai tourist selection behaviors of 
tourism attractions and accommodations at Wangnamkaew, indicated that 

1.1 Difference gender affect on the selection of resorts and national park rest-houses at 
the statistical significant level 0.05 and at the 0.01 level for guest houses  

1.2 Difference age affects on the selection of traditional and cultural places, guest 
houses and national park rest-houses at the statistical significant level 0.05 and at the 0.01 level for 
home stays 

1.3 Difference education affects on the selection of natural and traditional and cultural 
places, resorts, guest houses, national park rest-houses and home stays at the statistical significant 
level 0.01 

1.4 Difference occupation affects on the selection of natural and traditional and cultural 
places, resorts and guest houses at the statistical significant level 0.01 and at the 0.05 level for 
national park rest-houses 

1.5 Difference income affects on the selection of natural agricultural and traditional and 
cultural places resorts, guest house and home stay at the statistical significant level 0.01 and at the 
0.05 level for national park rest-houses  

1.6. Difference marital status affects on the selection of home stays at the statistical 
significant level 0.01 and at the 0.05 level for guest house. 

 
2. The study between demographic factors and Thai tourist behaviors at 

Wangnamkaew, indicated that 
2.1 Difference gender affects on the frequency of visits at the statistical significant level 

0.05 and at the 0.01 level for accompanyist, causes of travel, and selected accommodations  
2.2 Difference age affects on the frequency of visit and length of stay at the statistical 

significant level 0.05 and at the 0.01 level for average expenses, place recommendation causes of 
travel, vehicles, selected accommodations, source of tourism information and period 

2.3 Difference education affects on length of stay and place recommendations at the 
statistical significant level 0.05 and at the 0.01 level for average expenses, accompanyist, causes of 
traveling, vehicles, selected accommodations, source of tourism information and visit period  

2.4 Difference occupation affects on length of stay and place recommendations at the 
statistical significant level 0.05 and at the 0.01 level for average expenses, revisit, accompanyist, 
causes of travel, vehicles, selected accommodations, sources of tourism attractions 



2.5  Difference income affects on frequency of visit, average expenses, revisit, causes 
of travel, vehicles, selected accommodations and source of tourism attractions at the statistical 
significant level 0.01 and at the 0.05 level for accompanyist and visit period 

2.6 Difference marital status affects on frequency of visit, average expenses, 
accompanyist, causes of travel, vehicles, selected accommodations at the statistical significant level 
0.05 and at the 0.01 level for source of tourism information. 

 
3.  The study between demographic factors and product factors of tourism attractions 

and accommodations, indicated that 
3.1 Difference gender affects on the product factors of agricultural tourism attractions 

at the statistical significant level 0.01 
3.2 Difference age affects on the product factors of traditional and cultural tourism 

attractions and accommodations at the statistical significant level 0.01 
3.3 Difference education affects on the product factors of natural traditional and 

agricultural at the statistical significant level 0.05 and at the 0.01 level for and cultural tourism 
attractions at the statistical significant level 0.01 

3.4 Difference occupation affects on the product factors of traditional and cultural 
tourism attractions at the statistical significant level 0.01 

3.5 Difference income affects on the product factors of natural and traditional and 
cultural tourism attractions at the statistical significant level 0.05 and at the 0.01 level for agricultural 
tourism attraction and accommodations 

3.6 Difference marital status has no affect on the product factors of tourism attractions 
and accommodations 

 
4. Tourism behavior in the aspect of average expense used for each trip has a very 

low relationship with the selection of accommodation product factors in the same direction 
 
5. The study of relationship between tourism behaviors and the selection of tourism 

attraction and accommodation product factors can be stated as follows: 
Tourism behaviors in aspect of frequency of visit has a very low relationship with the 

selection of natural tourism attractions and home stays in the same direction and has a low 
relationship with the agricultural tourism attractions and national park rest-houses in the opposite 
direction  

Tourism behaviors in aspect of length of stay has a very low relationship in the opposite 
direction with the selection of home stay but in the same direction with friend’s house 



Tourism behaviors in aspect of average expense of each trip has a low relationship with 
the selection of natural, resort and home stays in the same direction and has a very low relationship 
in the opposite direction with the traditional and cultural tourism attractions and guest houses  

 
6. The study of the relationship between the selection of tourism attractions and 

accommodations and Thai tourist behaviors at Wangnamkaew can be stated as follows: 
Product factors in aspect of natural tourism attractions has a very low relationship in the 

opposite direction with the selection of traditional and cultural tourism attractions 
Product factors in aspect of natural tourism attractions has a very low relationship in the 

same direction with the selection of agricultural and resorts but in opposite direction with the natural 
and traditional and cultural tourism attractions, guest houses and national park rest-houses 

Product factors in aspect of traditional and cultural tourism attractions has a very low 
relationship in the same direction with the selection of agricultural tourism attractions, resorts and 
guest houses 

Product factors in aspect of accommodations has a very low relationship in the opposite 
direction with the agricultural tourism attractions and national park rest-houses but in the same 
direction with resort  
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
 

นับจากป 2544 หรือนับจากผานชวงวิกฤตเศรษฐกิจของประเทศในชวง 4 ปที่ผานมา พฤติกรรมของ
ผูบริโภคเปลี่ยนไป เทคโนโลยีการสื่อสารที่ทันสมัย โทรศัพทมือถือ Digital Computer Internet เขามามีบทบาทใน
ชีวิตมากขึ้น ไมใชแตเพื่อสรางความสําเร็จแตเปนเครื่องมือที่จะชวยใหไดมีเวลาอยูกับครอบครัวมากขึ้น การใชชีวิตที่
ไมมีเวลาเปนของตัวเอง และนึกถึงแตการหาเงินไมใชวิถีชีวิตที่ถกูตองอีกตอไป คนหันมาเอาใจใสชีวิต สุขภาพ มีเวลา
ดูแลจิตใจและรางกายของตัวเองมากขึ้น มีเวลาใหกับครอบครัวมากขึ้น หวงใย ใสใจ และโหยหาธรรมชาต ิ และ
สิ่งแวดลอมทีด่ีมากขึ้น (เสรี วงษมณฑา: 2547 : 190 - 199) ดังนั้นการเดินทางทองเที่ยวพักผอนในตางจังหวัดจึงเปนที่
สนใจมากขึ้นสงผลใหอุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีการเติบโตขึ้นอยางมาก แมวาจะมีเหตุสะดุดจากการเกดิโรคซาร 
และไขหวัดนก ในระยะหนึ่งก็ตามที แตเมื่อผานวิกฤตเหลานี้มาได การทองเที่ยวก็นับเปนอุตสาหกรรมที่มีอตุสากรรม
ที่มีอนาคตสดใสมากทีเดียว  
 
ตาราง 1 สถิตินักทองเที่ยวภายในประเทศ 
 

การทองเท่ียวภายในประเทศ 
นักทองเที่ยวชาวไทย เฉล่ีย การเดินทางโดยเฉลี่ย รายได 

การทองเที่ยว เปล่ียนแปลง ระยะเวลา
การพักผอน คน / วัน เปลี่ยนแปลง ลานบาท เปล่ียนแปลง ป 

(ลานบาท) (%) (วัน) (บาท) (%) (บาท) (%) 
2538  52.26 22.53 2.27 1,248 - 148,112 - 
2539  52.47 0.4 2.22 1,314 6.41 157,323 6.20 
2540  52.05 -0.78 2.31 1,466 11.58 180,388 14.66 
2541  51.68 -0.72 2.37 1,513 3.18 187,898 4.16 
2542  53.62 3.02 2.43 1,523 2.26 203,179 7.42 
2543  54.74 2.08 2.48 1,718 12.79 210,516 3.61 
2544  58.62 7.09 2.51 1,703 -0.89 223,732 6.28 
2545  61.82 5.45 2.55 1,690 -0.77 235,337 5.19 
2546  65.10 5.31 2.65 1,750 3.58 301,900 28.28 

2547*  67.12 3.10 2.70 2,000 14.29 362,500 20.07 
 
* ตัวเลขประมาณการสาํหรับป 2547 
ที่มา: เปาหมายการทองเที่ยวป 2538 – 2547 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย,  
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จากตารางพบวาสถติิ การทองเที่ยวภายในของนักทองเที่ยวชาวไทยมีสถิติปรับตัวสูงขึ้น 3.58% มีรายได
เฉลี่ย 301,900 ลานบาท จากอุตสาหกรรมทองเที่ยวในชวงปที่ผานมา และมแีนวโนมขยายตัวมากขึ้นถึง 14.29% 
ประมาณการณมูลคาสูงถึง 362,500 ลานบาท  
จากขอมูลขางตนจึงเปนเครื่องยืนยันไดวา คนสนใจหาความสขุใหกับตัวเองมากขึ้น วิธีการหนึ่งก็คือการทองเที่ยว 
พฤตกิรรมผูบริโภคที่เปลี่ยนไปและเห็นไดชัดในปจจุบันคือ การทําใหตัวเองหรือการแสวงหาวิธีการตอบสนองความ
ตองการของตนเองที่สมบูรณแบบที่สุด จึงเลือกบริโภคสินคาทีส่มบูรณที่สุดเทานั้น การตดัสินใจจะเดินทางไปเที่ยวที่
ไหนก็จะเลือกทีด่ีที่สดุ มีทรัพยากรการทองเที่ยวและธรรมชาตทิี่สมบูรณ มีกิจกรรมที่หลากหลาย ใหครอบครัวและ
หมูคณะไดทํากจิกรรมรวมกัน เพื่อใชเวลาพักผอนใหคุมคาทีสุ่ด การเดินทางสะดวก อยูไมไกลจากเมืองหลวง มี
รูปแบบที่พักที่สวย สะอาด ปลอดภัย เงื่อนไขตางๆ เหลานี้อาจจะดูเกินจริงและยากลําบากในการทําใหเปนตัวเลือกที่
สมบูรณ สถานที่ทองเที่ยวและที่พักที่อําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา จึงดูเหมือนเปนอีกหนึ่งคําตอบที่นาสนใจใน
เรื่องนี้ 
 

พ้ืนที่ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา ก็เปนอีกหนึ่งพื้นที่ที่พรอมดวยทรัพยากรการทองเที่ยวทาง
ธรรมชาติ และวิถีชีวิตที่หลากหลาย มีการทาํไรดอกหนาวัว ที่ใหญที่สุดในประเทศไทย สวนผักปลอดสารพิษ และพืช
ชนิดตางๆ ที่เปลี่ยนไปตามฤดูกาล มกีารทําไรองุนเปนบริเวณกวางขวาง มีการแปรรูปผลผลิตเปนสินคาประเภทตางๆ
เชน น้ําองุนสด ทอฟฟองุน และที่มีชื่อเสียงเปนที่รูจักคือ ไวนแดงไทยสไตลฝรัง่เศส “ชาโต เด บรูมส” มีจําหนายทั้ง
ในและตางประเทศ นอกจากนั้นยังมีแหลงทองเที่ยวอื่นๆ ในบริเวณใกลเคียง เชนอุทยานแหงชาติทับลาน ที่ที่มีสภาพ
ผืนปาและสิ่งแวดลอมที่ยังคงความอุดมสมบูรณ เขาแผงมา ผนืปาสุดทายของฝูงกระทิงปา ตางๆ เหลานี้ถือเปนสิ่ง
ดึงดดูใจใหนักทองเที่ยวกลับมาเยือน รวมถึงบรรยากาศที่เหมาะแกการพักผอนเปนอยางมาก มกีิจกรรมทองเที่ยวตางๆ
ใหเลือกมากมาย เพื่อใหนักทองเที่ยวมโีอกาสไดสัมผัสและเรียนรูจักธรรมชาติมากขึ้น เชน กิจกรรมทศันศึกษาเชิง
เกษตรกรรม การมีสวนรวมในการดูแลผลผลติซึง่เปนประสบการณที่นาสนใจสําหรับคนเมือง กิจกรรมขีจ่ักรยาน ดู
นก แคมปง ฯลฯ ซึ่งลวนแลวแตเปนกิจกรรมทีจ่ัดขึ้นเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ หรือการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 
ซึ่งเปนหนทางนําพัฒนาสูการทองเที่ยวที่ยั่งยืน 
 

ในพื้นที่อําเภอวังน้ําเขียว มีที่พักที่เปดใหบริการนักทองเที่ยวในลักษณะของรีสอรทและเกสเฮาสอยูบาง โดย
สวนใหญจะเปนลักษณะบานพักที่สรางอยูบนพื้นที่ที่มีบริเวณกวางขวางซึ่งเปนพื้นที่เกษตรกรรมและ หรือแบงสวน
จากบริเวณที่พักของเจาของสถานที่ ไมมีจุดเดนที่ดึงดดูใจนักทองเที่ยวเทาที่ควร  

 
จากโครงการพัฒนาพื้นที่ในรูปแบบตางๆ และระบบสาธารณูปโภคที่มีแนวโนมเติบโตไปในทางที่ดี ผูวิจัย 

จึงสนใจที่จะศึกษาปจจัยดานผลติภัณฑมีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ของนักทองเที่ยวชาวไทยในกรุงเทพมหานคร เพื่อ
สนับสนุนโครงการการศึกษาความเปนไปไดในการสรางรีสอรทธรรมชาติเชิงเกษตรกรรมที่อําเภอวังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา ซึง่เปนโครงการที่จะศึกษาตอไป เปนแนวความคิดที่จะผสมผสานการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ใหเขากับ 
พ้ืนที่เกษตรกรรมเพื่อสรางมิติการทองเที่ยวรูปแบบใหมใหกับพื้นที่อ. วังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา เปนการสงเสริมการ
ทองเที่ยวเชิงอนุรักษสิ่งแวดลอม และเพื่อใหเกิดเปนการพัฒนาการทองเที่ยวอยางย่ังยืน (Sustainable Tourism 
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Development) ซึ่งเปนเปาหมายสูงสุดของการพฒันาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศ เพื่อสงเสริมใหเกิดการใช
ทรัพยากรธรรมชาตทิี่มีอยูใหเกดิประโยชนสูงสดุ ทั้งยังชวยอนุรักษภูมิปญญา และวิถีชีวิตชาวบานกับการเกษตรกรรม
ไมใหสูญหายไปจากแผนดิน 

 
ความมุงหมายของการวจิัย 

ในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังนี้ 
1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนคราชสีมา 
2. เพื่อศึกษาปจจัยการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว 

จังหวัดนคราชสมีา 
3. เพื่อศึกษาลักษณะรูปแบบการทองเที่ยวและที่พักที่นักทองเที่ยวชาวไทยใหความสนใจ เพื่อนําไปใชใน

การกําหนดรูปแบบที่พัก ใหเหมาะสมกับความตองการของตลาดใหมากที่สดุ 
 

ความสําคญัของการวจิัย 
1. เพื่อกําหนดกลยทุธทางการตลาดโดยใชผลการวิจัยเปนแนวทางในการจดัการธุรกจิการทองเที่ยวและที่

พักประเภทรีสอรทใหสอดคลองกับความตองการของกลุมเปาหมายมากที่สดุ 
2. เพื่อเปนแนวทางในการกาํหนดรปูแบบการทองเที่ยว กิจกรรมการทองเที่ยว ที่พัก ใหเหมาะสมกับความ

ตองการของตลาดใหมากที่สดุ 
3. เพื่อใชเปนสวนประกอบในการศกึษาความเปนไปไดในการสรางรีสอรทธรรมชาติเชิงเกษตรกรรมที่

อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
4. เพื่อเปนประโยชนใหกับผูประกอบการดานการทองเที่ยวที่จะทราบถึงความคิดเห็นและความตองการ

ของนักทองเที่ยว 
 

ขอบเขตของการวจิัย 
ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 

  
 ประชากรที่ใชในการวิจัย 

ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ ไดแก นักทองเที่ยวชาวไทย ที่เดินทางมาทองเที่ยวในอําเภอวังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา  

 
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ ไดแก นักทองเที่ยวชาวไทย ที่เดินทางมาทองเที่ยวในอําเภอวังน้ําเขียว จ. 

นครราชสีมา เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน ดังนั้นจึงใชการกําหนดตัวอยางโดยการใชสูตรหาขนาด
ตัวอยางจากสัดสวนประชากร (กัลยา วานิชยบญัชา. 2545: 74) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% ไดกลุมตัวอยางจํานวน 385 
ตัวอยาง และไดเพื่อการสูญเสียอีก 35 ตัวอยาง รวมทั้งหมด 420 ตัวอยาง โดยทําการสุมตัวอยาง ดังนี้ 
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1. โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive sampling) ตามสถานที่ที่สําคญัในอําเภอวังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา ไดแก อุทยานแหงชาติทับลาน เขาแผงมา ศูนยทองเที่ยวเขาภูหลวง สํานักงานกลุมเกษตรกรรม และ
หัตถกรรม ที่พักแรมในเขตอําเภอวังน้ําเขียวไดแก วิลเลจฟารม & ไวนเนอรี่ และตนน้ําโฮมสเตย เนื่องจากเปนสถานที่
ที่มีนักทองเที่ยวเดินทางมาพักผอนและดูงานเปนประจํา 

2. การสุมตัวอยางจาํนวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวตามสถานที่สําคัญในอําเภอวังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา ใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบโควตา (Quota Sampling) ในสัดสวนที่เทากันในแตละสถานที่ 

3. ทําการแจกแบบสอบถามโดยใชวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) โดยใช
แบบสอบถามกบัผูที่เดินทางมาทองเที่ยวตามสถานที่สาํคัญในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นคราราชสีมา 

 
ตวัแปรท่ีศึกษา 

1 ตัวแปรอิสระ แบงเปนดังนี ้
1.1 ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก 

1.1.1 เพศ 
1.1.1.1 ชาย 
1.1.1.2 หญิง 

1.1.2 อาย ุ
1.1.2.1 15 - 24 ป 
1.1.2.2 25 - 34 ป 
1.1.2.3 35 – 44 ป 
1.1.2.4 45 – 54 ป 
1.1.2.5 55 ปขึ้นไป 

1.1.3 ระดับการศึกษา 
1.1.3.1 ต่ํากวามัธยมศกึษาตอนตน 
1.1.3.2 มัธยมศึกษาตอนตน 
1.1.3.3 มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 
1.1.3.4 ปริญญาตรี 
1.1.3.5 สูงกวาปริญญาตรี 

1.1.4 อาชีพ 
1.1.4.1 นักเรียน / นักศึกษา 
1.1.4.2 รับราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกจิ 
1.1.4.3 พนักงานเอกชน 
1.1.4.4 ธุรกิจสวนตัว 

1.1.5 รายไดตอเดือน 
1.1.5.1 ต่ํากวา 10,000 บาท 
1.1.5.2 10,000 – 20,000 บาท 
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1.1.5.3 20,001 – 30,000 บาท 
1.1.5.4 30,001 – 40,000 บาท 
1.1.5.5 41,001 – 50,000 บาท 
1.1.5.6 มากกวา 50,001 บาทขึ้นไป 

1.1.6 สถานภาพสมรส 
1.1.6.1 โสด 
1.1.6.2 สมรส มีบุตรแลว.........คน 
1.1.6.3 มาย / หยาราง / แยกกันอยู 

 
1.2 พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทย 

1.2.1 ความถี่ในการเดนิทางมาทองเที่ยวอําเภอวังน้ําเขียว...................ครั้ง/ป 
1.2.2 ระยะเวลาโดยประมาณที่ทานใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง............วัน 
1.2.3 คาใชจายในการเดินทางมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวตอคนตอครั้งโดยเฉลี่ย...........บาท 
1.2.4 ทานมักจะเดินทางทองเที่ยวไปกับ 

1.2.4.1 ไปคนเดียว  
1.2.4.2 ไปกับครอบครัว / ญาติพ่ีนอง 
1.2.4.3 ไปกับเพื่อนฝูง 

1.2.5 สาเหตุที่เดินทางมาทองเที่ยว ที่อําเภอวังน้ําเขียว 
1.2.5.1 เพื่อเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาต ิ
1.2.5.2 คําบอกเลาเกี่ยวกับอําเภอวังน้ําเขียว 
1.2.5.3 เพื่อศึกษาดูงานทางดานเกษตรกรรมและหัตถกรรม 
1.2.5.4 ระยะทางไมไกลจากกรุงเทพฯ 
1.2.5.5 คาใชจายไมแพง 
1.2.5.6 ความประทับใจจากที่เคยเดินทางมาทองเที่ยว 
1.2.5.7 เพื่อซื้อสินคา 
1.2.5.8 ความสะดวกในการเดินทาง 

1.2.6 พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง 
1.2.6.1 รถยนตสวนตัว 
1.2.6.2 รถโดยสารประจําทาง 
1.2.6.3 รถไฟ 
1.2.6.4 รถเชา / เหมานําเที่ยว 

1.2.7 ที่พักแรมที่เลือกใชบริการ 
1.2.7.1 รีสอรท  
1.2.7.2 เกสเฮาส 
1.2.7.3 บานพักอุทยาน 
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1.2.7.4 โฮมสเตย   
1.2.7.5 บานญาติ / เพื่อน 

1.2.8 ทานศกึษาขอมลูสถานที่ทองเที่ยวเพื่อใชในการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยวโดยการ
อางอิงหรือศกึษาขอมลูจากที่ใด 
1.2.8.1 หนังสือพิมพ  / นิตยสาร / วารสาร  
1.2.8.2 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
1.2.8.3 วิทยุ / โทรทัศน  
1.2.8.4 คําบอกเลาของคนในครอบครัว/ญาติ/เพื่อน 
1.2.8.5 คําแนะนําของบริษัทนําเที่ยว  
1.2.8.6 เพื่อนรวมงาน 
1.2.8.7 ประสบการณที่เคยมาทองเที่ยว 
1.2.8.8 อินเตอรเน็ต 

1.2.9 บุคคลที่มสีวนสําคัญในการตัดสนิใจหรือปรึกษาเพื่อเลือกที่พัก 
1.2.9.1 ตัวทานเอง 
1.2.9.2 เพื่อน 
1.2.9.3 คนในครอบครัว  

1.2.10 เวลาที่เดินทางมาทองเที่ยว 
1.2.10.1 วันธรรมดา 
1.2.10.2 วันหยุดสุดสัปดาห 
1.2.10.3 วันลาพักรอนประจําป 
1.2.10.4 วันหยุดตามเทศกาล 

1.2.11 ความคิดเห็นในการแนะนําการทองเที่ยว 
1.2.12 ความคิดเห็นในการกลบัมาเที่ยว 

1.3 ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเท่ียวและที่พักของนักทองเท่ียว 
1.3.1 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาต ิ
1.3.2 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร 
1.3.3 แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี 
1.3.4 กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
1.3.5 ของฝาก/ ของที่ระลึก 
 

2 ตัวแปรตาม (Dependent variables) ไดแก 
พฤตกิรรมการเลอืกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา   
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นิยามศัพทเฉพาะ 
 
การทองเท่ียว 

หมายถึง การเดนิทางเพื่อความเพลิดเพลิน และพักผอนหยอนใจ และเปนการเดินทางที่มีเงื่อนไข 3 ประการ
คือ 
1. เดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเปนการชั่วคราว 
2. เดินทางดวยความสมัครใจ 
3. เดินทางดวยวัตถปุระสงคใดๆ ก็ได แตไมใชเพื่อการประกอบอาชพีหรือหารายได 
 
นักทองเท่ียว 

หมายถึง ผูมาเยอืนชั่วคราว ซึ่งจะพักอาศัยอยูในประเทศที่มาเยือนตั้งแต 24 ชั่วโมง ขึ้นไปและการมาเยือนมี
วัตถุประสงคเพื่อพักผอน เพื่อเยี่ยมครอบครัว และเพื่อราชการ 
 
ท่ีพักแรมของนักทองเท่ียว 
 หมายถึง สถานที่ที่ซึ่งประกอบไปดวยหองพักสําหรับนักทองเที่ยว (การทองเที่ยวแหงประเทศไทยม 2542) 
 
โรงแรมประเภทรีสอรท 
 ไดแก โรงแรมที่สรางอยูตามสถานที่พักตากอากาศ มักตั้งอยูในที่มีทําเลดี การคมนาคมเขาถึงสะดวก และมี
สิ่งอํานวยความสะดวกพรอม และราคาหองพักมีหลายราคา โรงแรมประเภทนี้อาจเรียกวา โรงแรมตากอากาศก็ได 
(บุญเลิศ ม.ป.ป.) 
 
เกสเฮาส 
 หมายถึงที่พักคางแรมที่มีขนาดไมใหญมากนัก มีสิ่งอํานวยความสะดวกบรกิารใหแกลกูคาผูเขาพัก
พอสมควร ราคาหองมีหลายราคาขึ้นอยูกับขนาด การบรกิาร ทําเลทีต่ั้ง และฤดูกาล (ซึ่งปกติจะมีราคาคอนขางสงู
ในชวงฤดูกาลทองเที่ยว) มีจุดประสงคเพื่อใหนักทองเที่ยวพักผอนคางคืน มากกวาจะเนนบรรยากาศโดยรอบ  
 
บานพักอุทยาน 
 หมายถึง บานพักที่อยูในเขตที่ทําการอุทยานแหงชาติ ที่ทางอุทยานไดเตรียมไว เพื่อใหนักทองเที่ยวไดใชพัก
คางแรมโดยมกีารเก็บคาธรรมเนยีมการเขาพักแตกตางกันไปขึ้นอยูกับระยะเวลาการเขาพกั และขนาดของที่พักดวย 
 
โฮมสเตย 
 หมายถึงการจดัสิ่งอํานวยความสะดวก และทีพั่กแรมในหมูบานใหกับนักทองเที่ยว เพื่อใหนักทองเที่ยวได
สัมผัสกบัวีถชีีวิต วัฒนธรรม และประเพณีของคนในชุมชนวังน้ําเขียว 
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บานญาติ / เพื่อน 
 หมายถึง บานพัก หรือที่พัก ของคนรูจักซึ่งอาจจะเปนคนในครอบครัว ญาติพ่ีนอง หรือ เพื่อนฝูง ที่รูจักที่อยู
ที่อําเภอวังน้ําเขียว 
 
พฤติกรรมการเลือกท่ีพัก 
 หมายถึง การกระทํา กิริยาอาการ รวมถึงความคิด และความรูสึก ที่มักจะปฏิบัติหรือแสดงออกมา ซึ่งแตกตาง
กันไปในแตละบุคคล เพื่อตอบสนองตอสิ่งเราที่เกดิขึ้นทั้งกอน ในระหวาง และหลังการเดินทางทองเที่ยว รวมถึง
วิธีการปฏิบัติเพื่อตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยว และที่พัก 
 
ปจจัยการเลือกแหลงทองเท่ียว 
 หมายถึง สิ่งที่ผูบริโภคใชพิจารณาตัดสินใจเลือกทองเที่ยวไดแก 

1. ทรัพยากรการทองเที่ยว หมายถงึ สิ่งดึงดูดใจใหผูคนเดินทางมาเยือนทองถิ่นนั้นๆ อันจะมีทั้งสิ่งที่
เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ และสิ่งที่มนุษยสรางขึ้น รวมทั้งเทศกาลและงานประเพณีประจําปที่อยูในทองถิ่น 

2. สิ่งอํานวยความสะดวก หมายถึง เปนสถานที่หรอืบริการที่สวนใหญเอกชนจะเปนผูจัดหาไวบริการ
แกนักทองเที่ยว ในรูปของการประกอบการทางธุรกิจ แตก็มีบริการของรัฐอยูในบางสวนดวย อันไดแก การคมนาคม
ขนสง ที่พักที่มีราคาเหมาะสม สะอาด และมีบริการตามมาตรฐานสากล รานอาหารทีสุ่อาดถูกสุขลกัษณะ และการ
บริการนําเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยวตางๆ รวมทั้งอัธยาศัยไมตรทีี่ดีของคนในทองถิ่นนั้นๆ 

3. โครงสรางพื้นฐานทางสาธารณูปโภค หมายถึง สิ่งอํานวยความสะดวกหลกั ไดแก ถนน สะพาน 
สนามบิน สถานรีถไฟ สถานีรถโดยสาร ทาเรือ ไฟฟา น้ําประปา ระบบการสื่อสารที่ทันสมัย เปนตน โดยปกตแิลว รัฐ
จะเปนผูลงทุนจัดสรางโครงสรางพื้นฐานเพื่ออํานวยความสะดวกสบายของประชาชนในทองถิ่น 

4. สินคาของที่ระลกึ หมายถึง สิ่งที่ประดิษฐขึ้นโดยเนนถึงอกลักษณของแหลงทองเที่ยวน้ันๆ และมี
การใชวัสดุพ้ืนบาน มีคุณภาพและราคาที่เหมาะสม มีการบรรจุหบีหอสวยงาม 

5. การรับรูขาวสาร หมายถึง กรรมวิธีที่จะทําใหแหลงทองเที่ยวของเราเปนที่รูจักและสนใจของ
นักทองเที่ยว ไดแก การโฆษณาและการประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ 

6. ความปลอดภัย หมายถึง ในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว นกัทองเที่ยวจะคํานึงถึงความปลอดภยั
ตอชีวิตและทรัพยสินเปนประการสําคัญ มาตรการักษาความปลอดภัยจึงตองมีประสิทธิภาพและทั่วถึงทุกแหลง
ทองเที่ยว 

 
ปจจัยการเลือกท่ีพัก 

หมายถึง สิ่งที่มีอิทธิพลตอนักทองเที่ยวในการเลอืกที่พักเพื่อการพักผอน หรือการทองเที่ยวในสถานทีต่างๆ 
ตามที่นักทองเทีย่วตองการเพื่อตอบสนองความตองการในการเดนิทางนั้นๆ  โดยเปนไปในแนวทางการอนุรักษเพื่อ
สงเสริมใหเกิดการทองเที่ยวอยางยั่งยืน และมีสวนรวมในการพัฒนาและชวยสรางรายไดใหคนในทองถิ่น ในที่นี้แบง
ออกเปน 

ปจจัยดานผลิตภณัฑ หมายถึง ลกัษณะโดยทั่วๆ ไปของที่พัก บรรยากาศ และสิ่งแวดลอมบริเวณรอบๆ ความ
สะอาด ความปลอดภัย สิ่งอํานวยความสะดวก และการบรกิารตางๆ ที่ลูกคาจะไดรบัเมื่อเขาพัก 
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ปจจัยดานราคา หมายถึง คาใชจายตางๆ ที่จัดเก็บจากลกูคาอันเกิดจากการใชสินคาและบริการที่ที่พักได
จัดเตรียมไว โดยเปนราคาทีลู่กคาจายเงินแลวรูสึกคุมคา 

ปจจัยดานชองทางการจัดจาํหนาย หมายถึง ชองทางที่ลกูคาสามารถตดิตอหรือเดินทางไปยังที่พักเพื่อ
สอบถามรายละเอียดหรือขอมลูเพิ่มเติม เพื่อซื้อสินคาและบรกิาร  

ปจจัยดานการสงเสริมการขาย หมายถึง รายการลด แลก แจก แถม หรือรายการพิเศษตางๆ ที่จัดขึ้นเพื่อ
กระตุนความสนใจ และทําใหตัดสินใจเขาพัก  
 
การพัฒนาการทองเท่ียวอยางยั่งยืน 

หมายถึง การบริหารจดัการทรพัยากรทางการทองเที่ยว เพื่อตอบสนองความจําเปนทางเศรษฐกจิและสังคม
โดยการใชทรัพยากรและสิ่งแวดลอมอันมีคุณคาอยางรอบคอบและชาญฉลาด ทําใหเกิดประโยชนสูงสุด ในระยะ
ยาวนานที่สุด เกิดปญหาและผลกระทบนอยที่สุด ขณะเดียวกันคุณภาพของทรัพยากรและสิง่แวดลอมจะตองดีขึ้น 
ถึงแมนักทองเที่ยวจะเพิ่มมากขึ้น  

 
การทองเท่ียวเชิงอนุรักษ 

หมายถึง การทองเที่ยวที่มีความรับผดิชอบ ในแหลงธรรมชาต ิ มีการจัดการรกัษาสิ่งแวดลอมและมีการให
การศกึษาแกผูทองเที่ยว ซึ่งในบางสถานที่อาจเรยีกวา การทองเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งถือเปนรูปแบบหนึ่งของการทองเที่ยว
อยางยั่งยืน 
 
ทรัพยากรการทองเท่ียว 

หมายถึง สิ่งดึงดูดใจใหผูคนเดนิทางมาเยือนทองถิ่นนั้นๆ อันจะมีสิ่งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ และสิ่งที่
มนุษยสรางขึ้น รวมทั้งเทศกาล และงานประเพณีประจําปที่มีอยูในทองถิ่นนั้น 
 
ความปลอดภัย 

หมายถึง การที่นักทองเที่ยวตัดสินใจเลือกจดุหมายการเดินทางทองเที่ยว นักทองเที่ยวจะคํานึงถึงความ
ปลอดภัยตอชีวิตและทรัพยสินเปนประการสาํคัญ ดังนั้นมาตราการรกัษาความปลอดภัยจึงตองมีประสิทธิภาพและ
ทั่วถึงทุกแหลงทองเที่ยว 
 
สิ่งอํานวยความสะดวก 

หมายถึง การทีภ่าครัฐรวมกับเอกชน ดําเนินการจัดหาสิ่งซึ่งจะใหความสะดวกสบายแกนักทองเที่ยวในดาน
ตางๆ เชน 

การคมนาคม ถนนหนทางตองสะดวก รวดเร็ว สามารถตดิตอไปยังจังหวัดตางๆ ได รวมถึง สถานีขนสง ทา
เทียบเรือ และในอนาคตอาจรวมถึงสนามบิน 
ที่พัก มีโรงแรมระดับตางๆ ใหเลือก มีอัตราคาทีพั่กที่เหมาะสมกบัคุณภาพ สะอาด และมีบริการตามมาตรฐานสากล 

รานอาหาร นอกจากจะมีรานอาหารใหเลือกหลายชนิดแลวจะตองถูกสุขลกัษณะ มีบริการทีสุ่ภาพและมีการ
กําหนดราคาที่แนนอน 
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บริการนําเที่ยว มีบริการนําเทีย่วไปยังแหลงตางๆ โดยมีมัคคุเทศกเปนบุคคลในทองถิ่น ที่มีความรูความ
เขาใจที่ถกูตอง มีอัธยาศัยไมตรี และมีความรับผดิชอบตอหนาที ่
 
การโฆษณาประชาสัมพันธและสงเสริมการขาย 

หมายถึง การที่ภาครัฐและเอกชนรวมกันเผยแพรขาวสารการทองเที่ยวใหกับนักทองเที่ยวและผูสนใจได
ทราบขอมลูเพื่อเปนประโยชนตอการขยายตัวของการทองเที่ยว โดยผานสื่อตางๆ เชน แผนพับ เว็ปไซต หนังสือการ
ทองเที่ยว 

 
การเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพักของนักทองเท่ียวชาวไทย  

หมายถึง การเจาะจง หรือระบุสถานที่ที่เปนแหลงทองเที่ยวหรือที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย หลังจากได
พิจารณาถึงปจจยัและองคประกอบตางๆ ที่จําเปนและเหมาะกับวัตถุประสงคของการเดินทางนั้นๆ เชน ความสวยงาม 
ความสามารถในการรองรับจาํนวนนักทองเที่ยว ความปลอดภัย ความหลากหลาย กิจกรรมการทองเที่ยว เปนตน 
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กรอบแนวความคิดในการวิจัย 
 
ในการวิจัย เรื่อง “ปจจัยดานผลติภัณฑมีความสัมพันธตอพฤตกิรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา มีกรอบแนวความคิดในการวิจัย ดังนี้ 
 

ตัวแปรอิสระ      ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลักษณะทางประชากรศาสตร 
- เพศ 
- อาย ุ
- ระดับการศึกษา 
- อาชีพ 
- รายได 
- สถานภาพสมรส 

พฤติกรรมการทองเท่ียว 
ของนักทองเท่ียวชาวไทย 

ในเขตอ. วังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเท่ียว และ 
ท่ีพักของนักทองเที่ยวชาวไทย  

ในเขต อ. วังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 
 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเท่ียว และท่ีพักของนักทองเท่ียวชาว
ไทย ในเขตอ. วังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 

- แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ 
- แหลงทองเท่ียวทางการเกษตร 
- แหลงทองเท่ียวทางวัฒนธรรม 

และประเพณี 
- ท่ีพัก 
- กิจกรรมการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
- ของฝาก/ ของท่ีระลึก
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สมมติฐานการวจิัย 
 

1. นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศกึษา รายได สถานภาพสมรส ที่
ตางกันมผีลตอพฤตกิรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมาแตกตางกัน 

2. นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศกึษา รายได สถานภาพสมรส ที่
ตางกันมผีลตอพฤตกิรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา แตกตางกัน  

3. นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศกึษา รายได สถานภาพสมรส ที่
ตางกันมผีลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมา แตกตางกัน 

4. พฤตกิรรมการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก
ของนักทองเที่ยวชาวไทย ในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

5. พฤตกิรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต อ. วังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา มีความสมัพันธ
กับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

6. ปจจยัดานผลิตภณัฑในการเลอืกแหลงทองเที่ยวและที่พัก มีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

 
 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ คณะผูวิจัยไดศึกษาขอมูลกอนที่จะทําการวิจัยโดยอาศัยพ้ืนฐานจากแนวความคิด

ทฤษฎีและผลงานวิจัยที่เกี่ยวของกับเนื้อหาของงานวิจัย  เพื่อใชประกอบในการวิจัยเรื่อง “ปจจัยการเลือกแหลง
ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย”.ในเขตอําเภอวังน้ําเขียวจังหวัดนครราชสีมา 

โดยมีประเด็นในการนําเสนอ  ดังนี้ 
1. แนวความคิดเกี่ยวกับพฤติกรรม 
2. ทฤษฎีและแนวความคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
3. ปจจัยที่ทําใหเกิดการทองเที่ยว 
4. ปจจัยที่ทําใหนักทองเที่ยวซื้อบริการการทองเที่ยว 
5. การทองเที่ยวรูปแบบใหม 
6. การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
7. ตลาดการทองเที่ยว 
8. สวนผสมทางการตลาด 
9. ความรูทั่วไปเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวและที่พักในอําเภอวังน้ําเขียว 
10. เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
แนวความคดิเกี่ยวกับพฤติกรรม (Behavior) 

พฤติกรรมของมนุษย 
บุคคลอยูใตอิทธิพลของพลังตางๆ มากมายซึ่งรวมกันเรียกวา “พลังทางจิตวิทยา” ดวยความเปนมนุษย 

สิ่งแรกที่ทุกคนหลีกหนีไมพนก็คือพลังของการจูงใจที่เกิดจากความตองการเบื้องตนหรือความตองการที่เกี่ยวกับ
สรีระอันเปนพลังที่เกิดมาจากภายในรางกายของเราเอง แรงจูงใจที่เกิดจากพลังตางๆ ดังกลาวนี้เกิดขึ้นในกาลเวลา
ปจจุบันนี้เอง อิทธิพลจากอดีตหรืออิทธิพลจาการคาดคะเนเกี่ยวกับอนาคตไมมีสวนเกี่ยวของในเรื่องนี้ ถาเรา
พิจารณาในแงนี้เพียงแงเดียวจะเห็นไดวามนุษยก็ไมตางไปจากสัตวช้ันที่ตํ่ากวามากนัก แตมนุษยมิไดเปนเชนนั้น 
การดํารงชีวิตของมนุษยเกี่ยวกับอดีตและอนาคตดวย มนุษยมีความสามารถในการหวลระลึกถึงเหตุการณที่
เกิดขึ้นในอดีต สิ่งที่เขานึกไดนั่นเองที่กลับมามีอิทธิพลตอตัวเขาในปจจุบันในรูปของ 

1. แบบของพฤติกรรมที่บุคคลเคยเรียนรูมากอนแลว 
2. วิธีการคิดที่จะกอพฤติกรรมที่บุคคลใชอยูซึ่งเกิดขึ้นมาในขณะนั้น 

นอกจากนั้นผลของพฤติกรรมที่จะเกิดขึ้นในอนาคตที่บุคคลสามารถคาดการณลวงหนาไดก็มีอิทธิพล 
(ก) พฤติกรรมและ (ข) วิธีการคิดที่จะกอพฤติกรรมของผูบริโภคดวยเชนกัน อิทธิพลอันเกิดจากอดีตและอนาคต
ดังกลาวนี้มักจะเปนไปในสภาพที่ตัวผูบริโภคเองก็มิใครจะรูตัวเปนสวนใหญ 

จะเห็นไดวาพลังทางจิตวิทยาเปน “พลังภายใน” ที่มีอิทธิพลตอตัวผูบริโภคพลังดังกลาวไมไดเปนพลัง
ชนิดเดียวเทานั้นที่เกี่ยวของกับพฤติกรรมของผูบริโภค ทั้งนี้เพราะบุคคลตกอยูใตอิทธิพลอันใหญหลวงของ
สิ่งแวดลอมที่อยูรอบตัวเขา โดยเฉพาะอยางยิ่งบทบาททางสังคมอื่น บทบาทของสิ่งแวดลอมทางสังคมนี้อาจจะ
อธิบายไดโดยสังเขปดังนี้ 
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ประการแรก บุคคลอื่นทําหนาที่ใหการสงเสริมสนับสนุนโดยการผลิตสินคา และใชสินคาเหมือนกับเรา 
นอกจากนั้นยังใหสนับสนุนเราโดยการแสดงความรักความพอใจในตัวเราดวย 

ประการที่สอง บุคคลอื่นทําหนาที่ใหการสรางขอจํากัดพฤติกรรมของเรา บุคคลมักจะไมมีอิสระในการ
กระทําสิ่งใดมากนัก สิ่งที่จะมาจํากัดอิสรภาพการกระทําก็คือกฎเกณฑทางสังคม ขอจํากัดบางอยางเปนสิ่งจําเปน
อยางยิ่งในการดํารงรักษาความเปนระเบยีบเรียบรอยของสังคมจึงถูกนําไปตราเปนกฎหมาย ขอจํากัดบางอยางก็
เปนสิ่งจําเปนสําหรับความมีประสิทธิภาพของกลุมตางๆ ในสังคมจึงถูกนํามากําหนดเปนบรรทัดฐานทางสังคม
หรือแบบของพฤติกรรมที่ทางสังคมยอมรับกัน 

เราพอจะสรุปในขั้นนี้ไดวาบุคคลตองปรับตัวเองใหเขากับพลังทางจิตวิทยาในตัวของเขาเพื่อสรางแบบ
พฤติกรรมที่เปนของตัวเขาขึ้น จากนั้นก็เตรียมพรอมที่จะปรับแบบของพฤติกรรมดังกลาวใหเขากับสิ่งแวดลอม
รอบตัวเขา (ปริญ ลักษิตานนท. 2536: 19-20) 

  
ความหมายของ “พฤติกรรม” 
มีผูใหความหมายของคําวา “พฤติกรรม” ไวมากมาย เชน 
กันยา สุวรรณแสง (2532 : 92) ไดใหความหมายของพฤติกรรม คือ กริยา อาการ บาบาท ลีลา ทาทาง 

ความประพฤติ ปฏิบัติ การกระทําที่แสดงออกใหปรากฏ สัมผัสไดดวยประสาททางใดทางหนึ่งใน 5 ทวาร คือ 
โสตสัมผัส ฆานสัมผัส ชิวหาสัมผัส และทางผิวหนัง หรือมิฉะนั้นก็สามารถวัดไดดวยเครื่องมือ 

โสภา ชูพิกุลชัย (2521 : 2) ไดใหคําจํากัดความของพฤติกรรม หมายถึง การกระทํากิจกรรมตางๆ ซึ่ง
สิ่งมีชีวิต และบุคคลอื่น สามารถสังเกตไดและใชเครื่องมือทดสอบได เชน การหัวเราะ การรองไห การกิน การ
นอน การเลน ฯลฯ 

วิมล หรยางกูล (2626 : 35) กลาวถึงพฤติกรรมของมนุษยวา มนุษยมีพฤติกรรมทางจิตหรือพฤติกรรม
ภายใน ควบคุมกับพฤติกรรมภายนอก มนุษยมีความรูสึกในการสัมผัส มีการรับรู มีการเรียนรู มีการจํา มีการคิด มี
การตัดสินใจ รวมทั้งเกิดอารมณตอสิ่งตางๆ ที่อยูภายนอกในการประกอบกิจกรรมในชีวิตประจําวัน พฤติกรรม
ทางจิตเหลานี้ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมในสภาพแวดลอมที่เปนพฤติกรรมภายนอก พฤติกรรมทางจิตของ
มนุษยอาจเกี่ยวของโดยตรงกับมนุษยดวยกันแตดวยเหตุผลที่วาสังคมมนุษยยอมตองเกิดขึ้นในสภาพแวดลอมทาง
กายภาพ 

พฤติกรรมเปนกิจกรรมตางๆ ซึ่งบุคคลแสดงออกโดยผูอื่นอาจเห็นได เชน การเดิน การยิ้ม หรือผูอื่นอาจ
เห็นไดยากตองใชเครื่องมือชวย เชน การเตนของหัวใจ พฤติกรรมทุกอยางที่บุคคลแสดงออกนั้น มีผลจากการ
เลือกปฏิกิริยาตอบสนองที่เห็นวาเหมาะสมที่สุดตามสถานการณนั้นๆ (นิยะดา ชุณหะวงศ และนินนาท โอฬารวร
วุฒิ. 2520 : 78) 

องคประกอบของพฤติกรรม พฤติกรรมของบุคคลเกิดขึ้นเพราะองคประกอบตอไปนี้ 
1. ความมุงหมาย (Goal) เปนความตองการ หรือวัตถุประสงคที่ทําใหพฤติกรรม คนเราตองทํา

กิจกรรมเพื่อสนองความตองการที่เกิดขึ้น กิจกรรมบางอยางก็ใหความพอใจหรือสนองความตองการไดทันที แต
ความตองการหรือวัตถุประสงคบางอยางก็ตองใชเวลานาน จึงจะสามารถบรรลุผลสมความตองการ หรือ
วัตถุประสงคบางอยางในเวลาเดียวกัน และมักจะตองเลือกสนองความตองการที่รีบดวนกอน และสนองความ
ตองการที่หางออกไปในภายหลัง 
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2. ความพรอม (Readiness) หมายถึง ระดับวุฒิภาวะหรือความสามารถที่จําเปนในการทํากิจกรรมเพื่อ
สนองความตองการ คนเราไมสามารถสนองความตองการไดหมดทุกอยาง ความตองการบางอยางอยูนอกเหนือ
ความสามารถของเขา 

3. สถานการณ (Situation) เปนเหตุการณที่เปดโอกาสใหเลือกทํากิจกรรมเพื่อสนองความตองการ 
4. การแปลความหมาย (Interpretation) กอนที่คนเราจะทํากิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งลงไป เขาจะตอง

พิจารณาสถานการณเสียกอนแลวตัดสินใจเลือก วิธีการที่คาดวาจะไดความพอใจมากที่สุด 
5. การตอบสนอง (Response) เปนการทํากิจกรรม เพื่อตอบสนองความตองการโดยวิธีการที่ไดเลือก

แลวในขั้นแปลความหมาย 
6. ผลที่ไดรับหรือผลตามมา (Consequence) เมื่อทํากิจกรรมแลว ยอมไดรับผลกระทบนั้น ผลที่ไดอาจ

เปนตามที่คิดได (Confirm) หรืออาจตรงกันขามกับความคาดหมาย (Contradict) 
7. ปฏิกิริยาตอความผิดหวัง (Reaction to Thwarting) หากคนเราไมสามารถตอบสนองความตองการ

ไดก็กลาวไดวาเขาประสบกับความผิดหวัง ในกรณีเชนนี้ เขาอาจจะยอนกลับไป แปลความหมายของสถานะเสีย
ใหม และเลือกวิธีการตอบสนองใหมก็ได 

นักมานุษยวิทยาไดใหขอสรุปเกี่ยวกับพลังที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมมนุษยไวดังนี้ (ประจวบ อินออต. : 
1-2) 

1. มนุษยแตละคนมีแรงขับและพลังที่จะประพฤติปฏิบัติเพื่อความอยูรอดและมั่นคงแหงชีวิตอันเปน
ความจําเปนพื้นฐานของสัตวทั้งหลาย 

2. มนุษยแตละคนเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมที่หลอหลอมรวมตัวจึงมักจะตองปฏิบัติไปตาม
ครรลองของสิ่งแวดลอม ซึ่งสอดประสานกับเปาหมายสวนตัว 

3. พลังของสังคมที่มีอิทธิพลมากที่สุด ไดแก ครอบครัว เพื่อนบาน 
4. ความจําเปนเบื้องตนของชีวิตมนุษย แลประสบการณไดหลอหลอมใหเกิดเปนรูปแบบของมนุษย

แตละคนที่เรียกวา บุคลิกภาพ 
5. แมวามนุษยแตลุคนจะมีบุคลิกภาพของตนเองก็ตาม เมื่อมนุษยรวมอยูกันในกลุมเดียวกันมี

ผลประโยชนรวมกนภายในสิ่งแวดลอมเชนเดียวกัน ก็ยอมเกิดเปนบุคลิกภาพของกลุมขึ้นได ซึ่งจะมีผลตอการ
แสดงออกของกลุมดวย 

6. มนุษยจะมีสัญลักษณในการสื่อความหมายที่เขามีตอโลกรวมตัวออกมาในรูปตางๆ ซึ่งสามารถ
สืบไปถึงพลังภายในที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมนั้นๆ ได 

 
การเปล่ียนแปลงพฤติกรรม 
แนนซี ชวาทซ (Nancy E. Schwartz) กลาวถึงการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของคนวา มีความสัมพันธ

ระหวางความรู ทัศนคติ และการปฏิบัติตัวในรูปแบบ 4 ประการ (สุรีย จันทรโมลี. 2526 : 37-34) 
1. ทัศนคติเปนตัวกลางที่ทําใหเกิดการเรียนรูและการปฏิบัติ ดังนั้นความรูมีความสัมพันธกับทัศนคติ 

และมีผลตอการปฏิบัติ 
2. ความรูและทัศนคติมีความสัมพันธกันทําใหเกิดการปฏิบัติตามมา 
3. ความรูและทัศนคติตางทําใหเกิดการปฏิบัติได โดยที่ความรู และทัศนคติไมจําเปนตองมี

ความสัมพันธกัน 
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4. ความรูมีผลตอการปฏิบัติทั้งทางตรงและทางออม 
 
ความสัมพันธระหวางความรู ทัศนคติ และพฤติกรรม 
ซิมบาโด และ เอมบีเซน (Zimbardo and Ebbesen. 1997 : 49) ไดสรุปวาทัศนคติตอสิ่งใดสิ่งหนึ่งของ

คนเราจะเปนอยางไรขึ้นอยูกับความรูที่มีอยูของผูนั้น คือถาผูใดมีความรูดีทัศนคติตอสิ่งนั้นก็มักจะดีตามไปดวย 
เมื่อมีทัศนคติดีแลวก็มีแนวโนมที่จะสงผลใหผูนั้นแสดงพฤติกรรมไปในทางที่ดี ดังนั้นความรู ทัศนคติและการ
แสดงพฤติกรรมจึงมีความสัมพันธเช่ือมโยงกัน 

 
กระบวนการเกิดพฤติกรรม 
วัดสัน (สงวน สุทธิเสิศอรุณ. 2525 : 23; อางอิงจาก Watson. n.d.) ไดใหแนวคิดวา พฤติกรรมทุกอยาง

ยอมมีสาเหตุ และการเกิดพฤติกรรมของบุคคล เกิดจากรางกาย หรืออินทรียที่ถูกสิ่งเรา และมีการตอบสนอง
เกิดขึ้น ซึ่งสิ่งเราจากสิ่งแวดลอมภายนอก ไดแก วัตถุสิ่งของ คน สัตว กิจกรรมอันเกิดจากวัตถุสิ่งของ คน สัตว 
รวมไปถึง สิ่งที่เปนนามธรรม เชน หลักศีลธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี เราใหมนุษยแสดงพฤติกรรม 
(External Stimulus) หากเปนสิ่งแวดลอมภายในรางกายมนุษยเอง เชน การทํางานของอวัยวะตางๆ ของรางกาย 
เชน ความหิว กระหาย กระทําใหมนุษยแสดงพฤติกรรม เราเรียกวาสิ่งเราภายใน (Internal Stimulus) 
ความสัมพันธระหวางมนุษยกับสภาพแวดลอมทางกายภาพนั้น เกิดกระบวนการทางพฤติกรรมเปน 3 
กระบวนการคือ 

1. กระบวนการับรู (Perception) คอื กระบวนการที่รับขาวสารจากสภาพแวดลอมโดยผานทางระบบ
ประสาทสัมผัส กระบวนการจึงรวมความรูสึกอยูดวย 

2. กระบวนการรู (Cognition) คือ กระบวนการที่เกี่ยวของกับกระบวนการทางจิตที่รวบรวมการเรียนรู 
การจํา การคิด กระบวนการทางจิตดังกลาวยอมรวมถึงการพัฒนาดวย กระบวนการู จึงเปนกระบวนการทางปญญา
พรอมกันนั้น ในกระบวนการรับรูและกระบวนการรูนี้ เกิดการตอบสนองทางดานอารมณ เกิดกระบวนการทาง
อารมณ (Affect) ทั้งกระบวนการรับรู กระบวนการรู และกระบวนการทางอารมณเปนพฤติกรรมภายใน 

3. กระบวนการเกิดพฤติกรรมในสภาพสิ่งแวดลอม (Spatial Behavior) คือ กระบวนการที่บุคคลมี
พฤติกรรมเกิดขึ้นในสภาพสิ่งแวดลอม มีความสัมพันธกับสภาพแวดลอมผานการกระทําสังเกตไดจากภายนอก
เปนพฤติกรรมภายนอก 

 
การวัดพฤติกรรม 
พฤติกรรมของบุคคล มีทั้งพฤติกรรมภายนอกและพฤติกรรมภายใน การที่จะศึกษาพฤติกรรมนั้น

สามารถทําไดหลายวิธี ถาเปนพฤติกรรมภายนอกที่บุคคลแสดงออกมาใหบุคคลอื่นเห็นไดจะศึกษาได คือ การ
สังเกตโดยตรง และโดยออม แตถาเปนพฤติกรรมภายในไมสามารถสังเกตได ตองใชวิธีทางออมโดยการ
สัมภาษณ ทําการทดสอบดวยแบบทดสอบ และการทดลองทั้งในหองปฏิบัติการ และในชุมชน เพราะฉะนั้น
เครื่องมืออื่นประกอบ เชน เครื่องวัดความดันโลหิต เครื่องฟงการเตนของหัวใจ เปนตน 

สมจิตต สุวรรณทัศน (2526 : 131 – 136) ไดกลาวถึงวิธีการศึกษาพฤติกรรม มี 2 วิธี คือ 
1 การศึกษาพฤติกรรมโดยทางตรง ทําไดโดย  
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1.1 การสังเกตแบบใหผูถูกสังเกตรูตัว (Direct Observation) เชน ครูสังเกตพฤติกรรมของนักเรียน
ในหองเรียน โดยบอกใหนักเรียนในชั้นไดทราบวาครูจะสังเกตดูวาใครทํากิจกรรมอะไรบางในหองเรียน การ
สังเกตแบบนี้บางคนอาจไมแสดงพฤติกรรมที่แทจริงออกมาได 

1.2 การสังเกตแบบธรรมชาติ (Naturalistic Observation) คือ การที่บุคคลผูตองการสังเกต
พฤติกรรมไมไดกระทําตนเปนที่รบกวนพฤติกรรมของบุคคลผูถูกสังเกต และเปนไปในลักษณะที่ทําใหผูถูก
สังเกตไมทราบวาถูกสังเกตพฤติกรรม การสังเกตแบบนี้จะไดพฤติกรรมที่แทจริงมาก และทําใหสามารถนําผลที่
ไดไปอธิบายพฤติกรรมในสถานที่ใกลเคียงกันหรือเหมือนกัน ขอจํากัดของวิธีสังเกตแบบธรรมชาติก็คือ ตองใช
เวลามากจึงสังเกตพฤติกรรมที่ตองการได และการสังเกตตองทําเปนเวลาติดตอกันเปนจํานวนหลายครั้ง 
พฤติกรรมบางอยางอาจตองใชเวลาสังเกตละเอียด ตองสังเกตใหเปนระบบ และมีการบันทึก เมื่อสังเกตพฤติกรรม
ไดแลว นอกจากนี้ผูสังเกตตองไมอคติตอผูถูกสังเกตซึ่งจะทําใหไดผลการศึกษาที่เที่ยงตรงและเชื่อถือได 

2 การศึกษาพฤติกรรมโดยออม แบงออกไดเปนหลายวิธี คือ 
2.1 การสัมภาษณ เปนวิธีการที่ผูศึกษาตองการซักถามขอมูลจากบุคคล หรือกลุมของบุคคล ซึ่งทํา

ไดโดยการซักถามเผชิญหนาโดยตรง หรือมีคนกลาง ทําหนาที่ซักถามใหก็ได เชน ใชลามสัมภาษณคนที่พูดกัน
คนละภาษา การสัมภาษณเพื่อตองการทราบถึงพฤติกรรมของบุคคลแบงออกเปน 2 ประเภทใหญๆ คือ การ
สัมภาษณโดยทางตรงทําไดโดยผูสัมภาษณซักถามผูถูกสัมภาษณจะไมทราบวาผูสัมภาษณตองการอะไร ผู
สัมภาษณจะพูดคุยไปเรื่อยๆ โดยสอดแทรกเรื่องที่จะสัมภาษณเมื่อมีโอกาส ซึ่งผูตอบจะไมรูตัววาเปนสิ่งที่ผู
สัมภาษณเจาะจงที่จะทราบพฤติกรรมการสัมภาษณทําใหไดขอมูลมากมาย แตมีขอจํากัด คือ บางเรื่องผูถูก
สัมภาษณไมตองการเปดเผย 

2.2 การใชแบบสอบถาม เปนวิธีการที่เหมาะสมสําหรับการศึกษาพฤติกรรมของบุคคลเปนจํานวน
มาก และเปนผูที่อานออกเขียนได หรือสอบถามกับบุคคลที่อยูหางไกลอยูกระจัดกระจายมาก สามารถใชสอบถาม
พฤติกรรมในอดีตหรือตองการทราบแนวโนมพฤติกรรมในอนาคตได ขอดีอีกประการหนึ่งคือ ผูถูกสัมภาษณให
ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมที่ปกปดหรือพฤติกรรมตางๆ ที่ไมยอมแสดงใหบุคคลอื่นทราบ ไดโดยวิธีอื่น ซึ่งผูถูก
ศึกษาแนใจวาเปนความลับ และการใชแบบสอบถามจะใชศึกษาเวลาใดก็ได 

2.3 การทดลอง เปนการศึกษาพฤติกรรม โดยผูถูกศึกษาจะอยูในสภาพการควบคุมตามที่ผูศึกษา
ตองการ โดยสภาพแทจริงแลวการควบคุมจะทําไดในหองทดลอง แตในชุมชนการศึกษาพฤติกรรมของชุมชนโดย
ควบคุมตัวแปรตางๆ คงเปนไปไดนอยมาก การทดลองในหองปฏิบัติการจะใหขอมลูมีขีดจํากัด ซึ่งบางครั้งอาจ
นําไปใชในสภาพความเปนจริงไดไมเสมอไป แตวิธีนี้มีประโยชนมากในการศึกษาพฤติกรรมของบุคคลทางดาน
การแพทย 

2.4 การทําบันทึก วิธีนี้ทําใหทราบพฤติกรรมของบุคคล โดยใหบุคคลแตละคนบันทึกพฤติกรรม
ของตนเอง ซึ่งอาจเปนบันทึกประจําวัน หรือศึกษาพฤติกรรมแตละประเภท เชน พฤติกรรมการกิน พฤติกรรมการ
ทํางาน พฤติกรรมทางสุขภาพ พฤติกรรมทางสิ่งแวดลอม เปนตน 

จากแนวความคิดเกี่ยวกับพฤติกรรม สรุปไดวา ความรู ทัศนคติ และพฤติกรรมมีความสัมพันธกัน 
กลาวคือ ถานักทองเที่ยวมีความรูดี ทัศนคติตอการทองเที่ยวจะดีตามไปดวย และเมื่อทัศนคติดีแลวก็จะสงผลให
นักทองเที่ยวแสดงพฤติกรรมที่ดี ดังนั้น ความรู ทัศนคติ และพฤติกรรมจึงมีความสัมพันธกัน 
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ทฤษฎีและแนวความคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
พฤติกรรมผูบริโภคเปนสวนหนึ่งของพฤติกรรมมนุษย 
พฤติกรรมมนุษย (Human Behavior) มีความหมายอยางกวางๆ วา หมายถึง กระบวนการตางๆ ของตัว

บุคคลที่ปฏิบัติตอสภาพแวดลอมที่มีอยูภายนอก (ธงชัย สันติวงษ. 2537 : 24-25) 
ความหมายในที่นี้ก็คือ การกระทําหรือการแสดงออกของมนุษยที่ปรากฏออกมาเปนพฤติกรรมอยางใด

อยางหนึ่งนั้น ยอมเปนการแสดงออกเพื่อวัตถุประสงคอยางใดอยางหนึ่ง ซึ่งการแสดงออกเปนการกระทําดังกลาว
นี้ จะมีกระบวนการของสิ่งตางๆ ที่เกี่ยวของกํากับอยูจากภายในตัวบุคคลนั้นๆ เสมอ กลาวคือ จะมีกลไกของการ
กํากับสั่งการจากความนึกคิด และความรูสึกที่มีอยูภายในชีวิตประจําวันของมนุษยทุกคน การกระทําของแตละคน
จะมีกระบวนการของพฤติกรรมเปนของจรเองตลอดเวลา คนทุกคนตางก็จะมูลเหตุจูงใจ หรือความตองการ 
(Motives) ของตนตลอดเวลา จะมีสิ่งที่ยึดถือตางๆ ภายในความคิดของตน (Frame of Mind) อยูเอง และจะรับเอา
เรื่องราวตางๆ (Sensation) จากภายนอกเขามาไดตลอดเวลาอีกดวย การตัดสินใจกระทําการตางๆ ของเขาที่ปรากฏ
ออกมาเปนพฤติกรรมตางๆ ยอมจะอยูภายใตการกํากับของสิ่งเหลานี้ทั้งสิ้น 

พฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior) ซึ่งเปนเรื่องที่เกี่ยวของกับการปฏิบัติหรือการแสดงออกของ
มนุษยเฉพาะในบางเรื่อง คือ เฉพาะเรื่องที่เกี่ยวกับการซื้อสินคาและบริการจากองคการทางการตลาดทั้งหลายนั้น
ยอมถือไดวาเปนเพียงสวนหนึ่งของพฤติกรรมมนุษยเทานั้น พฤติกรรมผูบริโภคจะมีความหมายเฉพาะ
กระบวนการของตัวบุคคลที่ตัดสินใจวา จะซื้อสินคาและบริการอะไรหรือไม ถาจะซื้อจะซื้อที่ไหน เมื่อไร อยางไร 
และจะซื้อจากใคร การตัดสินใจดังกลาวจะประกอบดวยกิจกรรมตางๆ ทั้งทางใจและทางกายที่จําเปนสําหรับทํา
การตัดสินใจ สาระสําคัญสวนใหญจะเปนเรื่องของความเขาใจ (Perceives) ของแตละบุคคลที่มีอยู และการปฏิบัติ
ติหรือการกระทําตอกันระหวางตัวเขาเหลานั้นกับสภาพแวดลอม รวมตลอดทั้งกับองคการธุรกิจทั้งหลาย 

กลาวโดยสรุปก็คือ เนื่องจากการแสดงออกทางพฤติกรรมของมนุษยโดยทั้งหมดนั้น พฤติกรรมหรือ
กิจกรรมที่แสดงออกในฐานะที่เปนผูบริโภคจะเปนเพียงสวนหนึ่งเทานั้น ดังนั้น พฤติกรรมผูบริโภคจึงถือไดวา
เปนเพียงสวนหนึ่งของพฤติกรรมมนุษย และดวยเหตุผลเดียวกันนี้เอง ที่การศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคจึงอาศัย
พฤติกรรมศาสตรเขาชวยศึกษา ทํานองเดียวกันกับการศึกษาพฤติกรรมมนุษยโดยทั่วไป หากแตจะมาเนนสนใจ
ศึกษาพฤติกรรมที่แสดงออกในตลาดเพื่อการจัดหาสิ่งของและบริการมาอุปโภคและบริโภค 

พฤติกรรมผูบริโภคอาจใหคําจํากัดความไดวาเปน “ปฏิกิริยาของบุคคลที่เกี่ยวของโดยตรงกับการไดรับ
และใชสินคาและบริการทางเศรษฐกิจ รวมทั้งกระบวนการตางๆ ของการตัดสินใจซึ่งเกิดกอนและเปนตัวกําหนด
ปฏิกิริยาตางๆ เหลานั้น” (อดุลย จาตุรงคกุล. 2539 : 5) 

คําจํากัดความที่กลาวมานี้ เราอาจแบงออกเปนสวนสําคัญได 3 สวน คือ 
1. ปฏิกิริยาของบุคคล ซึ่งรวมถึงกิจกรรมตางๆ เชน การเดินทางไปและกลับจากรานคา การจายของ

ในรานคา การซื้อ การขนสินคา การใชประโยชนและการประเมินสินคาและบริการที่มีจําหนายอยูในตลาด 
2. บุคคลเก่ียวของโดยตรงกับการไดรับและการใชสินคาและบริการทางเศรษฐกิจ ซึง่หมายถึงผูบริโภค

คนสุดทาย เรามุงที่ตัวบุคคลผูซื้อสนิคาและบริการเพื่อนําไปใชบริโภคเองและ/หรือเพื่อการบริโภคของหนวย
ตางๆ ที่มีลักษณะคลายคลึงกันเชนครอบครัว เราพิจารณาหนวยบริโภควารวมถึงแมบานในฐานะที่เปนตัวแทนซื้อ
ของครอบครัว และบุคคลบางคนที่ซื้อของขวัญใหกับผูอื่นดวย อยางไรก็ดีเราไมพิจารณาถึงการที่บุคคลซื้อใหกับ
องคการธุรกิจหรือสถาบันตางๆ 
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3. รวมถึงกระบวนการตางๆ ของการตัดสินในซึ่งเกิดกอน และเปนตัวกําหนดปฏิกิริยาตางๆ เหลานี้ 
ซึ่งรวมถึงการตระหนักถึงความสําคัญของกิจกรรมการซื้อของผูบริโภคที่กระทบโดยตรงตอปฏิกิริยาทาง
การตลาด เชน การติดตอกับพนักงานขายกับสื่อโฆษณา และการเปดรับขาวสารโฆษณา การสอบถามอยางไมเปน
ทางการจากญาติมิตร การสรางความโนมเอียงหรือเกณฑในการประเมินทางเลือกตางๆ และปฏิกิริยาตางๆ 
เกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อหลังจากการระบุและพิจารณาทางเลือกตางๆ เปนอยางดีแลว สรุปในที่นี้ก็คือ พฤติกรรม
ผูบริโภคเกี่ยวของกับการศึกษาถึงวาบุคคลผูบริโภค บริโภคอะไร ท่ีไหน บอยแคไหน และภายใตสถานการณ
อะไรบางที่สินคาและบริการไดรับการบริโภค 
 

การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 
การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคเปนการศึกษาวิธีการที่แตละบุคคลกระทําการตัดสินใจใชทรัพยากร 

(เงิน เวลา บุคลากร และอื่นๆ) เกี่ยวกับการบริโภคสินคา ซึ่งนักการตลาดตองศึกษาวาสินคาที่เขาจะทําการเสนอ
ขายนั้นใครคือลูกคา (Who) ผูบริโภคซื้ออะไร (What) ทําไมจึงซื้อ (Why) ซื้ออยางไร (How) ซือ้เมื่อไหร (When) 
ซื้อที่ไหน (Where) และซื้อบอยครั้งเพียงใด (How Often) รวมทั้งศึกษาวาใครมีอิทธิพลตอการซื้อ (Who)  

การรับรู (Perception) บุคคลผูถูกจูงใจพรอมที่จะแสดงออกมาหรือไมนั้นขึ้นอยูกับการับรูของบุคคล
เหลานั้นในสถานการณตางๆ การับรูเปนกระบวนการที่แตละบุคคล เลือกจัดการและแปลความหมายขอมูล
ขาวสารออกมา 

การรับรูไมไดขึ้นอยูกับสิ่งกระตุนทางกายภาพเทานั้น แตขึ้นอยูกับสิ่งกระตุนที่อยูรอบๆ และเงื่อนไข
ของแตละบุคคล 

การที่บุคคลสามารรถรับรูของสิ่งเดียวกันแตกตางกันไปนั้นเปนผลจากกระบวนการ 3 กระบวนการ คือ 
การเลือกที่จะสนใจ (Selective Attention) การเลือกที่จะบิดเบือน (Selective Distortion) และการเลือกที่จะเก็บ
รักษา (Selective Retention) 

การเลือกท่ีจะสนใจ (Selective Attention) ในแตละวันคนเราจะพบเจอกับสิ่งกระตุนมากมาย เชน โดย
เฉลี่ยแลวคนเราจะตองเจอกับโฆษณามากกวา 150 ช้ิน แตคนเราไมสามารถรับไดทั้งหมด แตสิ่งเหลานี้ถูกคัดเลือก
โดยกระบวนการที่เรียกวา การเลือกที่จะสนใจ นักการตลาดตองทํางานอยางหนักที่จะดึงดูดใหผูบริโภคสนใจ 
และนั่นก็เปนสิ่งที่ทาทายในการอธิบายวาสิ่งกระตุนอันไหนจะกระตุนคนเหลานั้นใหสังเกตในสิ่งที่เรานําเสนอ 

การเลือกท่ีจะบิดเบือน (Selective Distortion) ถึงแมวาสิ่งกระตุนสิ่งที่สงไปไมสําเร็จผลดังตั้งใจไว การ
เลือกที่จะบิดเบือน เปนการแสดงถึงการโนมเอียงไปจนถึงการบิดเบือนขอมูลใหมีความหมายสวนตัวจากนั้นก็
แปลขอมูลไปในทิศทางที่จะสนับสนุนความคิดที่มีอยูกอนแลว 

การเลือกท่ีจะเก็บรักษา (Selective Retention) คนเรานั้นมักจะลืมสิ่งที่เราเรียนรูมา แตก็มีบางสิ่งที่เราเก็บ
รักษาอยูเพื่อมาสนับสนุนทัศนคติและความเชื่อของเขาเอง เนื่องจากการเลือกที่จะเก็บรักษานั้นคลายกับการจดจําในสิ่ง
ที่ดี ในผลิตภัณฑที่เราชอบ และจะลืมสิ่งที่ดีของสินคาคูแขง การเลือกที่จะเก็บรักษานั้นสามารถอธิบายไดวาทําไม
นักการตลาดจึงใชการแสดงละครและนํากลับมาซ้ําอีกในการสงขาวสารตางๆ ไปยังกลุมเปาหมาย 

การเรียนรู (learning) คือ การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของและบุคคลจากประสบการณ พฤติกรรมมนุษย
โดยสวนใหญคือ การเรียนรู นักทฤษฎีการเรียนรูเช่ือวาการเรียนรูเกิดจากการแสดงบทบาทที่มีอิทธิพลตอกัน
ระหวางแรงขับ สิ่งกระตุน สัญญาณ การตอบสนอง และการเสริมกิจกรรม 
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แรงขับเปนสิ่งกระตุนที่ผลักดันใหเกิดการแสดงออกมากที่สุด สัญญาณที่เปนสิ่งกระตุนรองลงมาที่
กําหนดวาเมื่อไหร ที่ไหนและอยางไรที่บุคคลนั้นตอบสนอง 

ความเชื่อและทัศนคติ คนเราจะไดความเช่ือถือและทัศนคติ โดยผานทางการกระทําและเรียนรูซึ่งสิ่ง
ตางๆ เหลานี้จะมีผลตอพฤติกรรมการซื้อของพวกเขาดวย 

ความเช่ือ คือ รายละเอียดของความคิดซึ่งคนเรายึดถือเกี่ยวกับสิ่งใดสิ่งหนึ่ง แนนอนที่ผูผลิตจะสนใจใน
ความเช่ือที่คนเรามีอยูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ และการบริการของตนเพราะความเชื่อเหลานี้จะเปนตัวสนับสนุน
ผลิตภัณฑและภาพลักษณของตราสินคา และคนเรามักจะแสดงออกไปตามภาพลักษณของจร หากมีความเชื่อบา
งาอยางเปนสิ่งที่ผิดและเปนการขัดขวางการซื้อ ผูผลิตจะตองรณรงคเพื่อแกไขหรือทําใหความเชื่อเหลานี้ถูกตอง 

ทัศนคติ เปนความรูสึก อารมณ และวิวัฒนาการดานความชอบของคนเรามาเนิ่นนานแลว นอกจากนี้การ
แสดงออกจึงมีความโนมเอียงไปยังนิสัยหรือความคดิบางอยางได 

 
กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
โมเดลพฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior Model) 
เปนการศึกษาถึงเหตุจูงใจที่ทําใหเกิดการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑโดยมีจุดเริ่มตนมาจากการเกิดสิ่งกระตุน 

(Stimulus) ที่ทําใหเกิดความตองการสิ่งกระตุนผานเขามาในความรูสึกนึกคิดของผูซื้อจะไดรับอิทธิพลจาก
ลักษณะตางๆ ของผูซื้อและจะมีการตอบสนองของผูซื้อ (Buyer’s Response) หรอืการตัดสินใจของผูซื้อ (Buyer’s 
Purchase Decision) (ศิริวรรณ เสรีรตัน. 2538 : 110-115) 
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โมเดลพฤติกรรมผูบริโภค 
 

Buyer’s black box 
กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ 

 
สิ่งกระตุนภายนอก 

Stimulus=S 
สิ่งกระตุนทางการตลาด 
(Marketing Stimulus) 

สิ่งกระตุนอื่น 
(Other Stimulus) 

ผลิตภัณฑ 
ราคา 
การจัดจําหนาย 
การสงเสริมการตลาด 

เศรษฐกิจ 
เทคโนโลยี 
การเมือง 
วัฒนธรรม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 2 แสดงรูปแบบพฤติกรรมผูซื้อ (ผูบริโภค) [Model of buyer (consumer) behavior] และปจจัยที่มีอิทธิพลตอ
พฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค (Factors influencing consumer’s buying behavior) 
ที่มา: Kotler, P. (2000) Marketing Management.: 161 

ปจจัยภายใน 
(Internal Factor) 

ปจจัยเฉพาะบุคคล 
(Personal) 

ปจจัยภายนอก 
(External Factor) 

ปจจัยภายนอก 
(External Factor) 

กลองดํา หรือ 
ความรูสึกนึกคิดของผู

ซื้อ 
(Buyer’s 

characteristic) 

การตอบสนองของผูซื้อ 
(Response=R) 
การเลือกผลิตภัณฑ 

การเลือกตรา 
การเลือกผูขาย 
เวลาในการซื้อ 
ปริมาณการซื้อ 

ลักษณะของผูซื้อ (Buyer’s characteristics) 
ปจจัยดานวัฒนธรรม (Cultural) 
ปจจัยดานสังคม (Social) 
ปจจัยสวนบุคคล (Personal) 
ปจจัยดานจิตวิทยา (Psychological) 

ขั้นตอนการตัดสินใจของผูซื้อ (Buyer’s decision process) 
การรับรูปญหา (Problem recognition) 
การคนหาขอมูล (Information search) 
การประเมินผลทางเลือก (Evaluation of alternatives) 
การตัดสินใจซื้อ (Purchase decision) 
พฤติกรรมภายหลังการซื้อ (Postpurchase behaviour) 

1. ปจจัยทางวัฒนธรรม 
(Culture) 

 วัฒนธรรมพื้นฐาน 
(Culture) 

 วัฒนธรรมยอย 
(Subculture) 

 ชั้นสังคม 
(Social class) 

4. ปจจัยทางสังคม 
(Social) 

 กลุมอางอิง 
(Reference groups) 

 ครอบครัว 
(Family) 

 บทบาทและสถานะ 
(Roles and statuses) 

3. ปจจัยสวนบุคคล 
(Personal) 

 อายุ 
(Age) 

 วงจรชีวิตครอบครัว 
(Family life cycle) 

 อาชีพ 
(Occupation) 

 โอกาสทางเศรษฐกิจ 
(Economic 
circumstances) 

 คานิยมและรูปแบบ
การดํารงชีวิต (Value 
and lifestyle) 

2. ปจจัยดานจิตวิทยา 
(Psychological) 

 การจูงใจ 
(Motivation) 

 การรับรู 
(Perception) 

 การเรียนรู 
(Learning) 

 ความเช่ือถือ 
(Beliefs) 

 ทัศนคติ (Attitudes) 
 บุคลิกภาพ 

(Personality) 
 แนวคิดของตนเอง 

(Self concept) 
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จุดเริ่มตนของโมเดลนี้อยูที่มีสิ่งกระตุน (Stimulus) ใหเกิดความตองการกอน แลวทําใหเกิดการ
ตอบสนอง (Response) สิ่งกระตุนอาจเกิดขึ้นเองจากภายในรางกาย และสิ่งกระตุนภายนอง นักการตลาดจะตอง
สนในและจัดสิ่งกระตุนภายนอกเพิ่มใหผูบริโภคเกิดความตองการผลิตภัณฑ โดยสิ่งกระตุนภายนอก
ประกอบดวย 2 สวนคือ 

1. สิ่งกระตุนทางการตลาด (Marketing Stimulus) เปนสิ่งกระตุนที่นักการตลาดสามารถควบคุม
และตองจัดใหมีขึ้น เปนสิ่งกระตุนที่เกี่ยวของกบสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ซึ่ง
ประกอบดวย สิ่งกระตุนทางดานผลิตภัณฑ ราคา การจัดชองทางการจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาด 
ซึ่งจะกลาวโดยละเอียดในสวนทฤษฎีสวนประสมการตลาด 

2. สิ่งกระตุนอื่นๆ (Other Stimulus) เปนสิ่งกระตุนความตองการผูบริโภคที่อยูภายนอกองคการ
ซึ่งบริษัทควบคุมไมได ไดแก 

    สิ่งกระตุนทางเศรษฐกิจ (Economic) เชน ภาวะเศรษฐกิจ รายไดของผูบริโภค 
    สิ่งกระตุนทางเทคโนโลยี (Technology) เชน เทคโนโลยีดานการสื่อสาร และความทันสมัย

ของสาธารณูปโภคตางๆ เชน ถนน ทาเรือ แหลงทองเที่ยว สามารถกระตุนความตองการของผูบริโภคใหมา
ทองเที่ยวมากขึ้น 

    สิ่งกระตุนทางกฎหมายและการเมือง (Law and Political) เชน ภาครัฐมีนโยบายสงเสริมการ
ทองเที่ยวในรูปแบบตางๆ เชน สงเสริมกลุมผูมีรายไดนอยและเยาวชนเพื่อเปนการเพิ่มสวัสดิการดานการ
ทองเที่ยวเพ่ือคนไทย 

    สิ่งกระตุนทางวัฒนธรรม (Culture) เชน ขนบธรรมเนียมประเพณีไทยในเทศกาลตางๆ จะมี
ผลกระตุนใหนักทองเที่ยวเดินทางทองเที่ยวมากขึ้น 

 
กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ (Buyer’s Black Box) ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ

เปรียบเสมือนกลองดํา (Black Box) ซึ่งผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบไดจึงตองพยายามคนหาความรูสึก
นึกคิดของผูซื้อซึ่งไดสิทธิจากลักษณะของผูซื้อ และกระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ 

ลักษณะของผูซื้อ (Buyer Characteristic) มีอิทธิพลจากปจจัยตางๆ คือ ปจจัยดานวัฒนธรรม 
ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยดานจิตวิทยา 

กระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ (Buyer Decision Process) ประกอบดวยขั้นตอนตางๆ การรับรู
ปญหา การคนหาขอมูล การประเมินทางเลือก การตัดสินใจซื้อ และพฤติกรรมภายหลังการซื้อ 

การตัดสินใจของผูบริโภคหรือผูซื้อจะพิจารณาในประเด็นตางๆ ไดแก การเลือกผลิตชวงเวลาใน
การซื้อผลิตภัณฑ (Product Choice) การเลือกตราสินคา (Brand Choice) การเลือกผูจําหนาย (Dealer Choice) 
ชวงเวลาในการซื้อ (Purchase Timing) และจํานวนการซื้อ (Purchase Amount) โดยประกอบดวยขั้นตอน
ตางๆ 5 ขั้นตอน (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ.2541 : 145-151) ดังนี้ 
 
 
 
 

 
ภาพประกอบ 3 แสดงกระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ (Model of Factors Influencing Behavior) 

การรับรูความ
ตองการ  
(Need 
Recognition) 

การคนหา
ขอมูล 
(Information 
Search) 

การประเมิน
ทางเลือก 
(Evaluation of 
Alternatives) 

การตัดสินใจ
ซื้อ 
(Purchase 
Decision) 

พฤติกรรม
ภายหลังการซื้อ 
(Postpurchase 
Behavior) 
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1. การรับรูปญหา (Problem Recognition) เกิดขึ้นเมื่อผูบริโภครับรูถึงความตองการของคนซึ่งอาจ
เกิดขึ้นเองหรือเกิดจากสิ่งกระตุน ความตองการภายในบุคคล เมื่อเกิดขึ้นถึงระดับหนึ่งจะกลายเปนสิ่งกระตุน 
บุคคลจะเรียนรูถึงวิธีที่จะจัดการกับสิ่งกระตุนจากประสบการณในอดีต ทําใหผูบริโภครูวาจะสนองสิ่งกระตุนนั้น
อยางไร สวนความตองการที่เกิดจากสิ่งกระตุนภายนอกนั้น จะเกิดขึ้นก็ตอเมื่อไดรับการกระตุนจากสิ่งภายนอก 
เชน จากการดูโทรทัศน ดังนั้นนักการตลาดจึงตองพยายามกระตุนความตองการของผูบริโภคเพื่อใหเกิดความ
ตองการ 

2. การคนหาขอมูล (Information Search) ถาความตองการถูกกระตุนมากพอและสิ่งที่สามารถ
ตอบสนองความตองการอยูใกลกับผูบริโภค ผูบริโภคจะดําเนินการเพื่อใหเกิดความพอใจทันที แตในบางครั้ง
ความตองการที่เกิดขึ้นไมสามารถตอบสนองความตองการไดทันที ความตองการนั้นจะถูกจดจําไวเพื่อหาการ
สนองความตองการภายหลัง เมื่อความตองการที่ถูกกระตุนไดสะสมไวมากจะทําใหเกิดการปฏิบัติในภาวะอยาง
หนึ่งคือ ความตั้งใจใหไดรับการสนองความตองการ ผูบริโภคจะพยายามคนหาขอมูลเพื่อการสนองความตองการ
ที่ถูกกระตุน 

3. การประเมินผลทางเลือก (Evaluation of Alternatives) เมื่อผูบริโภคไดขอมูลมาแลวจากขั้นที่ 2 
ผูบริโภคจะเกิดความเขาใจและประเมินผลทางเลือกตางๆ นักการตลาดจําเปนตองรูถึงวิธีการตางๆ ที่ผูบริโภคใช
ในการประเมินทางเลือก 

4. การตัดสินใจซื้อ (Purchase Division) จากการประเมนิผลพฤติกรรมในขั้นที่ 3 จะชวยใหผูบริโภค
กําหนดความพอใจระหวางผลิตภัณฑตางๆ ที่เปนทางเลือก โดยทั่วไปผูบริโภคจะตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑที่ชอบ
มากที่สุด 

5. พฤติกรรมภายหลังการซื้อ (Postpurchase Behavior) หลังจากซื้อและทดลองใชผลิตภัณฑไปแลว 
ผูบริโภคจะมีประสบการณเกี่ยวกับความพอใจหรือไมพอใจผลิตภัณฑ ซึ่งนักการตลาดจะตองพยายามทราบถึง
ระดับความพอใจของผูบริโภคภายหลังการซื้อ เพราะถาผูบริโภคมีความพึงพอใจภายหลังการซื้อสนิคาจะทําให
เกิดการซื้อผลิตภัณฑอีก 

 
ปจจัยท่ีทําใหเกิดการทองเท่ียว 
เหตุผลของการเดินทางทองเที่ยวของแตละบุคคล มีความแตกตางกันในหลายๆ ประการ ดังที่ฉลองศรี 

พิมลสมพงษ (2531: 88 – 90) กลาววา ปจจัยที่ทําใหบุคคลตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว ประกอบไปดวย 
1. เงิน หรือคาใชจาย ซึ่งเปนสิ่งแรกที่ผูเดินทางทองเที่ยวจะตองคิดทันที เพราะการเดนิทาง

ทองเที่ยวไมวาจะใกลหรือไกลจําเปนตองมีเงิน หรืองบประมาณเพื่อใชจายในดานตางๆ เชน คาพาหนะ คาที่พัก 
คาอาหาร คาบริการสําหรับสิ่งอํานวยความสะดวก และกําใชจายซื้อของ เปนตน 

2. เวลา เปนสิ่งที่มีความหมายสําคัญสําหรับผูเดินทางทองเที่ยว เพราะแตละบุคคลยอมอยูใน
สถานภาพทางการประกอบอาชีพที่แตกตางกัน บางคนอาจใชเวลาวันหยดุสุดสัปดาห เพื่อการทองเที่ยว แตบาง
คนอาจจะตองรอถึงปดภาคเรียน หรือบางคนอาจใชเวลาหลังชวงชีวิตทํางานเพื่อการทองเที่ยว เปนตน 

3. ความตั้งใจที่จะไป ปจจัยขอนี้เกิดจากเหตุผล และความรูสึกนึกคิดสวนตัวอยางแทจริง การมี
เงิน และมีเวลา คงไมสามารถกระตุนใหเกิดการทองเที่ยวไดถาไมต้ังใจที่จะไป นักทองเที่ยวแตละคน มีความ
ต้ังใจในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้งไมเหมือนกัน ทั้งนี้ความตั้งใจในการทองเที่ยวอาจถูกกระตุนไดจากสิ่ง
ตางๆ เชน ความตองการที่จะเดินทางทองเที่ยว การเก็บขอมูลการทองเที่ยว การเสริมสรางทัศนติที่ดีใหเห็นคุณคา
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ของการทองเที่ยว ปจจัยทางสังคม เศรษฐกิจ เสถียรภาพทางการเมือง ฤดูกาล สิ่งอํานวยความสะดวก ความ
ปลอดภัย และภาพพจนทางการทองเที่ยว เปนตน สิ่งเหลานี้ทําใหความตั้งใจที่จะเดินทางทองเที่ยวของ
นักทองเที่ยวเปลี่ยนแปลงไดอยูตลอดเวลา 

การที่ฉลองศรี พิมลสมพงศ ไดกลาววาความตั้งใจในการทองเที่ยวมีสิ่งตางๆ เปนตัวกระตุนซึ่งมีหลาย
ประการดวยกัน จากการศึกษาของแมคอินทอช และเกลดเนอร พบวาตัวกระตุน (Motivator) ใหเกิดการเดินทาง
ทองเที่ยวเกิดขึ้นมี  4 ประการคือ 

1. ตัวกระตุนทางกายภาพ (Physical Motivators) เปนตัวกระตุน เพื่อผอนคลายทางกายภาพ หรือ
เพื่อรางกาย เชน การไปพักฟนรางกาย กิจกรรมทางกีฬา การไปตากอากาศชายทะเล การบําบัดรักษาตาม
คําแนะนําของแพทยเพื่อการรักษาสุขภาพ เปนตน 

2. ตัวกระตุนทางวัฒนธรรม (Culture Motivators) เปนตัวกระตุนที่ทําใหเกิดการเดินทางเพื่อการ
เรียนรูวัฒนธรรม ความเปนอยูของคนในประเทศตางๆ ไมวาจะเปนในลักษณะของดุริยางคศิลป นาฏศิลป เปนตน 

3. ตัวกระตุนทางดานความสัมพันธระหวางบุคคล (Interpersonal Motivators) เปนตัวกระตุนที่
ทําใหเกิดความตองการ เพื่อเยี่ยมญาติ เพื่อน เพื่อพบปะกับคนแปลกหนาใหมๆ หรือคนที่มีความคิดใหมๆ เพื่อ
หลีกเลี่ยงจากงานประจําที่จําเจ เปนตน 

4. ตัวกระตุนทางดานฐานะ และชื่อเสียง (Status and Prestige Motivators) เปนตัวกระตุนที่
ตองการยกฐานะของตนใหสูงขึ้น เพื่อเกียรติยศ และชื่อเสียง เปนการเดินทางประกอบธุรกิจในตางประเทศ การ
ไปประชุม การศึกษา ฯลฯ เพื่อใหเปนคนที่มีเกียรติยศและความสําเร็จในการงานของตน 

(ฉลองศรี พิมลสมพงศ. 2531: 88 – 90)  
สอดคลองกับ วิชัย เทียนนอย (2528: 3-5) ไดกลาวถึงสาเหตุที่ทําใหเกิดการทองเที่ยว ไววามีสาเหตุมา

จาก 
1. ความเครงเครียดในการทํางาน จากการที่เครงเครียดในการทํางานตลอดเวลาจะตองใชกําลัง

กายหรือกําลังความคิดอยางมาก ดวยเหตุนี้เองรางกายจึงจําเปนที่ตองการพักผอน เพื่อใหการทํางานในชวงตอไปมี
ประสิทธิภาพ การหยุดงานในวันสุดสัปดาห การปดภาคเรียนหรือการหยุดพักรอนของขาราชการและคนงาน
ทั่วไปจึงเปนเรื่องสําคัญ การใชเวลาวางในชวงระยะเวลาดังกลาว กิจกรรมการพักผอนของประชากรเหลานี้ที่
สําคัญอยางหนึ่งคือ การทองเที่ยวไปในสถานที่ตางๆ ซึ่งการเดินทางทองเที่ยวจะใกลหรือไกล ขึ้นอยูกับระยะเวลา
และศักยภาพทางดานเศรษฐกิจของแตละบุคคล 

2. รายไดของประชากรดีขึ้น จากความเจริญกาวหนาทางดานเทคโนโลยี และสภาพของสังคมที่
เปลี่ยนไป ทําใหคนมีความคิดริเริ่มสรางสรรคผลงานและประดิษฐคิดคนสิ่งอํานวนความสะดวกตางๆ ขึ้นมาซึ่ง
จะทําใหประชากรมีงานทํา มีรายไดเพิ่มขึ้น และมีเวลาวางเหลือพอที่จะนํามาใชเพื่อการพักผอน การที่ฐานะ
ทางดานเศรษฐกิจของประชากรดีขึ้น จะสงผลใหประชากรมีความตองการที่จะเดินทางทองเที่ยวไปยังสถานที่
ทองเที่ยวตางๆ เพื่อเปนการพักผอนและหาความรูใหแกตนเอง 

3. ความสะดวกทางดานการคมนาคม การคมนาคมนับวาเปนปจจัยสําคัญ ที่สงเสริมทําใหเกิด
กิจการทองเที่ยวปรากฎขึ้น ในสภาพปจจุบันการไปมาติดตอระหวางสถานที่ทองเที่ยวกระทําไดสะดวกและ
รวดเร็ว มีการตัดถนน หรือเสนทางไปยังสถานที่ทองเที่ยวตางๆ จากการเดินทางทองเที่ยวไปยังสถานที่ทองเที่ยว
ตางๆ ใชเวลาและคาใชจายไมมากนัก จึงเปนแรงจูงใจที่ทําใหประชากรอยากไปใชบริการ และคนสวนมากมี
โอกาสที่จะกระทําได 
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4. มีเวลาวาง เนื่องจากความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี จึงทําใหเครื่องมือเครื่องใชที่นํามาใช
ในการผลิตมีประสิทธิภาพ มีการนําเอาเครื่องมื่อและเครื่องจักรชนิดตางๆ มาใชทํางานแทนคน จึงทําใหการผลิต
สินคากระทําไดอยางรวดเร็ว อันเปนสาเหจุอยางหนึ่งที่ทําใหคนมีเวลาวางเพิ่มมากขึ้น และมีเวลาวางพอที่จะ
นําไปใชแสวงหาความสุขทางดานการทองเที่ยว และอื่นๆ ไดตามโอกาสและสภาพทางเศรษฐกิจเอื้ออํานวย 

5. จํานวนประชากรเพิ่มขึ้น จากการที่จํานวนประชากรเพิ่มมากขึ้น จึงทําใหสภาพชุมชนในเมือง
เกิดสภาพความแออัด สภาพแวดลอมโดยทั่วไปเกิดมลภาวะ สถานที่ทองเทียวภายในเมืองมีจํากัด และสถานที่
ทองเที่ยวตามชนบทไดมีการพัฒนาขึ้นอยางมากมาย เพื่อสนองตอจํานวนประชากรที่เพิ่มมากขึ้น ซึ่งมีความ
ตองการสถานที่ทองเที่ยว เพื่อพักผอนหยอนใจมากขึ้นเชนกัน ดวยเหตุนี้ประชากรที่พักอาศัยอยูในเมืองจะหา
โอกาสเดินทางทองเที่ยวไปในทองที่ชนบทและจะมีประชากรในชนบทบางสวนเดินทางเขามาทองเที่ยวในเมือง 
ซึ่งมีสถานที่องเที่ยวทางดานวัฒนธรรมมากมาย เปนที่ต่ืนตาตื่นใจของชาวชนบท ดังนั้นจึงพอจะชี้ใหเห็นไดวา
การที่จํานวนประชากรเพิ่มมากขึ้น ความตองการสถานที่ทองเที่ยวและการเดินทางทองเที่ยวไปตามสถานที่ตาง
ถ่ิน หรือตางแดนจึงเพิ่มมากขึ้นดวย 
 
ปจจัยท่ีทําใหนักทองเที่ยวซ้ือบริการการทองเที่ยว 

ยุพดี เสตพรรณ (2539: 226) ไดเสนอแนวความคิดเกี่ยวกับปจจัยที่สงเสริมใหนักทองเที่ยวซื้อบริการ
ทางการทองเที่ยว ไววา เนื่องจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยว เปนอุตสาหกรรมที่ทํารายไดใหแกประเทศสูงกวา
สินคาสงออกชนิดอื่นๆ ดังนั้นการจะใหบริการที่ลูกคาพึงพอใจ ตองคํานึงถึงปจจัย ดังตอไปนี้ 

1. แหลงทองเที่ยว หรือทรัพยากรการทองเที่ยว หมายถึง สถานที่ทองเที่ยว กิจกรรม ประเพณี 
และวัฒนธรรมที่สามารถดึดดูดใจนักทองเที่ยวใหมาเยือน 

2. การคมนาคม ทั้งจากตางประเทศ และในประเทศจะตองสะดวก ปลอดภัย รวดเร็วทุกทาง มี
ความทันสมัย มีอุปกรณอํานวยความสะดวก มีสายการบินมาลงหลายสาย 

3. พิธีการเขาเมืองและบริการขาวสาร จัดระเบียบวิธีการเขาเมืองไดสะดวก รวดเร็ว มีบริการให
ขาวสาร บริการจองที่พัก บริการขนสงสูที่พัก เปนตน 

4. ที่พัก โรงแรม มีที่พักระดับตางๆ ใหเลือก มีอัตราคาที่พักเหมาะสมกับคุณภาพ สะอาด และมี
บริการตามมาตราฐานสากล 

5. รานอาหาร มีรานอาหารใหเลือกหลายชนิด ทั้งที่เปนอาหารสากล และอาหารในทองถิ่น ถูก
สุขลักษณะ มีบริการที่สุภาพ มีการกําหนดราคาอาหารไวใหแนนอน 

6. บริการนําเที่ยว มีบริการจัดนําเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยวตางๆ มีมัคคุเทศนที่มีความรู ความ
เขาใจที่ถูกตอง มีความซาบซึ้งตอความงานของธรรมชาติ และศิลปะวัฒนธรรมของประเทศ มีอัธยาศัยไมตรี มี
ความรับผิดชอบตอหนาที่ 

7. สินคาของที่ระลึก มีการควบคุมคุณภาพ กําหนดราคา การสงเสริมการใชวัสดุพ้ืนบาน การ
ออกแบบสินคาใหมีเอกลักษณ รวมทั้งการบรรจุหีบหอที่สวยงาน ดึงดูดใจ และมีความแข็งแรง 

8. ความปลอดภัย ตองมีมาตราการรักษาความปลอดภัยที่มีประสิทธิภาพ และทั่วถึงทุกแหลง
ทองเที่ยว เชน มีตํารวจทองเที่ยว การใหความปลอดภัยในการจราจร มีสายการบินที่มีประวัติอุบัติเหตุทางการบิน
นอยที่สุดที่มาลง 
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9. ความสงบเรียบรอยของประเทศ โดยไมมีการสูรบกันทางการเมือง การปราบปรามที่รุนแรงใน
การชุมนุมทางการเมือง จะทําใหนักทองเที่ยว งด การเดินทางมาเยือน 

10. ความเปนมิตรไมตรีของเจาของทองถิ่น เชน การยิ้มแยมแจมใส ทักทายดวยอัธยาศัยไมตรี การ
แสดงความเอื้ออารีเล็กๆ นอยๆ เปนตน 

11. การโฆษณาเผยแพร เพื่อสนองแหลงทองเที่ยวใหชาวตางประเทศไดรูจักและอยากมาเที่ยว 
ชวยใหอุตสาหกรรมการทองเที่ยวขยายตัวมากขึ้น 

สอดคลองกับ ประเสริฐ วิทยารัฐ (2535: 220) ที่กลาวถึง สิ่งที่ชวยสงเสริมใหเกิดการเดินทางทองเที่ยว 
วามีปจจัยหลายอยาง ไดแก 

1. บรรยากาศดานกายภาพ 
1.1. มีการเขาถึงแหลงทองเที่ยวไดสะดวก 
1.2. มีความสะดวก สบาย ปลอดภัย 
1.3. มีสิ่งดึงดูดใจ ทั้งทรัพยากรธรรมชาติ และวัฒนธรรม 
1.4. มีสิ่งหายาก เชน วัดวาอาราม พระบรมมหาราชวัง ความใหญโตโอฬารของอาคาร สถานที่ 

วิถีชีวิตที่หาดูไดยาก 
2. บรรยากาศดานจิตใจ 

2.1. ความมีมิตรไมตรี 
2.2. การตอนรับขับสู มีความพรอมที่จะใหความชวยเหลือ 
2.3. ความรูสึกปลอดภัย 
2.4. คาครองชีพไมสูงเกินไปนัก 
2.5. ความไมเขมงวดตอนักทองเที่ยว 

3. บรรยากาศดานอื่นๆ 
3.1. การแนะนําประชาสัมพันธที่ดี 
3.2. สินคาที่ระลึกมีคุณภาพ 
3.3. สินคาปลอดภาษี ที่มีราคาพอสมควร 
3.4. การบันเทิงที่นักทองเที่ยวสนใจ 
การที่มนุษยตองประกอบกิจกรรมตางๆ เพื่อการดํารงชีวิต การพักผอนหยอนใจตากสถานที่

ทองเที่ยว จึงมีความจําเปนสําหรับชีวิตมากขึ้น ตามลําดับ ประกอบกับประเทศไทยมีวันหยุดตามเทศกาลตางๆ 
ตลอดทั้งป โอกาสเดินทางจึงมีมากขึ้น สามารถเลือกประเภท และรูปแบบของการทองเที่ยวไดมากขึ้นจากเดิม 
นอกจากนี้ พฤติกรรมการซื้อบริการการทองเที่ยวของผูที่คาดวาจะเปนนักทองเที่ยวในอนาคตนั้น จะขึ้นอยูกับ
ขอมูลที่ผูตองการจะทองเที่ยวไดรับ หรือสามารถหาไดทันที เพื่อการตัดสินใจ (ไว จามรมาน และคณะ. 2536: 28) 

 
การทองเที่ยวรูปแบบใหม 

ปจจุบัน ความตองการในการเดินทางทองเที่ยวและพฤติกรรมในการทองเที่ยว ของนักทองเที่ยว ทั้งชาว
ไทยและชาวตางประเทศมีลักษณะที่เปลี่ยนไป จากเดิมที่นักทองเที่ยวมักจะมีลักษณะเปนแบบ Passive คือเมื่อ
เดินทางทองเที่ยวก็จะเดินไปตามเสนทาง และรับรูขอมูลจากมัคคุเทศกไปวันตอวันเทานั้น แตนักทองเที่ยวใน
ศตวรรษหนาจะกลายเปนผูที่สนใจเกี่ยวกับสิ่งแวดลอม วิถีชีวิต ขนบธรรมเนียมประ เพณี วัฒนธรรมตางชาติ
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ตองการสื่อสารกับชุมชน ทองถิ่น ตองการขอมูลในระดับที่ลึกซึ้งมากยิ่งขึ้นเกี่ยวกับระบบนิเวศ ความหลากหลาย
ทางชีวภาพ ซึ่งสรุป แลวคือ ตองการใหมีการสื่อความหมายดานสิ่งแวดลอม และวัฒนธรรมที่ลึกซึ้งมากยิ่งขึ้น 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย ไดมีนโยบายที่ชัดเจนที่จะสนับสนุน ในดานการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
โดยเฉพาะในพื้นที่อนุรักษ ไดแก อุทยานแหงชาติ วนอุทยาน จึงไดมีการวางแนวทาง และกําหนดกลยุทธ ในดาน
การสื่อความมายเกี่ยวกับระบบนิเวศ และวัฒนธรรมไวอยางชัดเจน ซึ่งทําใหประเทศไทยพรอมที่จะรองรับตลาด
การทองเที่ยวในศตวรรษหนาไดเปนอยางดี 

นอกจากนี้ไดมีการจัดรูปแบบการทองเที่ยวในปจจุบัน ออกเปนรูปแบบตางๆ อีกหลายรูปแบบดวยกัน 
อาทิเชน การทองเที่ยวธรรมชาติ (Natural Tourism) การทองเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Tourism) การ
ทองเที่ยวแบบบันเทิงและการกีฬา (Sport and Entertainment Tourism) การทองเที่ยวเพ่ือการประชุมและสัมมนา 
(Business and Convention Tourism) โดยเนนรูปแบบการจัดในลักษณะของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco-tourism) 
เพื่อใหเปนการทองเที่ยวแบบยั่งยืนมากยิ่งขึ้น 

 
การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (Eco-Tourism) 
นิยาม และความหมาย 
การทองเที่ยวเพื่อรักษาระบบนิเวศ หรือ อาจเรียกวา “การทองเที่ยวเชิงนิเวศ” มาจากภาษาอังกฤษวา 

“Eco-Tourism” ซึ่งเปนคําที่ผสมกันระหวาง Ecology หรอืนิเวศวิทยากับคําวา Tourism หรือการทองเที่ยว 
นอกจากนี้ในวงการทองเที่ยวยังมีการใชคําภาษาอังกฤษอื่นๆ ที่สําคัญไดแก “Nature Tourism” หรือ “Bio – 
Tourism” หรือ “Green Tourism” แทน “Eco-Tourism” ไดเชนกัน เพื่อบงบอกใหเห็นวาเปนการทองเที่ยวแบบ
ยั่งยืน (กิตติวัฒน รัตนดิลก ณ ภูเก็ต. 2541: 41)  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                

ภาพประกอบ 3  รูปแบบการพักผอนหยอนใจในอุตสาหกรรมทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
 

 อุตสาหกรรมการทองเที่ยว (ทุกรูปแบบตองเปนการทองเที่ยวที่ยั่งยืน) 

การทองเที่ยวธรรมชาติ 
 
 
 
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

Eco-Tourism 

การทองเที่ยววัฒนธรรม 

การประชุมสัมมนาและธุรกิจ 

การบันเทิงและกีฬา 

การทองเที่ยวเชิงอนุรักษ (CONSERVATION TOURISM) 

การพักผอนหยอนใจ
การศึกษาธรรมชาติ

การผจญภัย 

การทัศนศึกษาใน
แหลงธรรมชาติ 

การแสดงทางวัฒนธรรม

การทองเที่ยวในแหลง
ชุมชน

การเยี่ยมชมแหลง
โบราณ

กีฬา 

ทองเที่ยว
แหลง

บริการและ
บันเทิง
เริงรมย 

ทองเที่ย
วที่ผิด
ศีลธรร
ม 
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จากแผนภาพ แสดงรูปแบบการทองเที่ยวในอุตสาหกรรมทองเที่ยวของประเทศไทย โดยช้ีใหเห็นวา 
การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco-Tourism) เปนรูปแบบหนึ่งของการทองเที่ยวที่มีปรัชญาพื้นฐานที่มุงสู หรือเปนสวน
หนึ่งของการพัฒนาที่ยั่งยืน (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย. 2541: 9) 

ยุวดี นิรัตนตระกูล (2538 : 52) กลาววา การทองเที่ยวเชิงนิเวศเปนรูปแบบหนึ่งที่เกี่ยวของกับการ
เดินทางไปยังแหลงธรรมชาติ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อช่ืนชม ศึกษา เรียนรู และเพลิดเพลินไปกับทัศนียภาพ พืช
พรรณ และสัตวปา ตลอดจนลักษณะทางวัฒนธรรมที่ปรากฏในแหลงธรรมชาติเหลานั้น 

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2539 : 54) กลาววา เปนรูปแบบการทองเที่ยวแบบยั่งยืน หมายถึงการทองเที่ยวที่
กอใหเกิดผลทางเศรษฐกิจ โดยการใชทรัพยากรการทองเที่ยวอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหการทองเที่ยวมีความ
มั่นคง ยั่งยนื อยูคูสังคมมนุษย และกอใหเกิดการพัฒนาคุณภาพชีวิตที่ดียิ่งขึ้น 

ภราเดช พยัฆวิเชียร (2539 : 5) ใหความหมายไววา คือ การเดินทางทองเที่ยวในพื้นที่ที่เปนธรรมชาติ 
วัฒนธรรมทองถิ่น มีขอบเขตซึ่งจํากัดโดยรูปแบบและสถานที่ ตลอดจนในเรื่องกลุมนักทองเที่ยว 

ดรรชนี เอมพันธุ และ สุรเชษฏ เชษฐมาส (2539) กลาววา เปนการทองเที่ยวธรรมชาติ ที่ใหประโยชน
ตอการอนุรักษ อันเนื่องมาจากการมีรายได สําหรับการดูแลรักษาพื้นที่ การสรางงานใหชนบทหรือทองถิ่น และ
การสรางจิตสํานึกของคนในดานสิ่งแวดลอม 

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2541 : 9) ใหความหมายของ การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco-Tourism) คือ 
การทองเที่ยวอยางมีความรับผิดชอบในแหลงธรรมชาติที่มีเอกลักษณเฉพาะถิ่น และแหลงวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่อง
กับระบบนิเวศ โดยมีกระบวนการเรียนรูรวมกันของผูที่เกี่ยวของ ภายใตการจัดการสิ่งแวดลอม และการทองเที่ยว
อยางมีสวนรวมของทองถิ่น เพื่อมุงเนนใหเกิดจิตสํานึกตอการรักษาระบบนิเวศอยางยั่งยืน 

บู (Boo. 1991) ไดใหความหมายไววา การทองเที่ยวเชิงนิเวศ ไดแก การทองเที่ยวทางธรรมชาติที่เอื้อ
ประโยชนตอการอนุรักษ อันเนื่องมาจากมีรายไดสําหรับการดูแลพื้นที่ การสรางงานใหชุมชนทองถิ่น และการ
สรางจิตสํานึกดานสิ่งแวดลอม 

The commonwealth Department of Tourism (1993) Australia. ใหความหมายวา หมายถึง การทองเที่ยว
ธรรมชาติที่ครอบคลุมถึงสาระดานการศึกษา การเขาใจธรรมชาติ สิ่งแวดลอม และมีการจัดการเพื่อรักษาระบบ
นิเวศใหยั่งยืน 

การดเนอร และอารเชอร (Gardner and Arthur. 1994) กลาววา หมายถึง การทองเที่ยวในแหลงธรรมชาติ
ที่มุงสนใจ ใหโอกาสศึกษาเรียนรู ขณะเดียวกันก็เอื้อประโยชนตอทองถื่นพรอมรักษาสิ่งแวดลอม สังคม 
วัฒนธรรม และเศรษฐกิจที่ยั่งยืน 

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2542 : 12) กลาววา การทองเที่ยวเชิงนิเวศ หมายถึง การทองเที่ยวในแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ โดยมีการใหความรูแกผูที่เกี่ยวของ และใหชุมชนทองถิ่นมีสวนรวมในการจัดการเพื่อ
กอใหเกิดผลประโยชนแกชุมชนทองถิ่น และสรางจิตสํานึกใหทุกฝายรวมกันรับผิดชอบตอระบบนิเวศอยางยั่งยืน 

จากความหมายของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ดังกลาวขางตน สรุปไดวา การทองเที่ยวเชิงนิเวศ เปนการ
ทองเที่ยวรูปแบบหนึ่ง ที่ใหความรูแกผูเดินทาง และผูที่เกี่ยวของในทองถิ่น รวมถึงการมุงเนนใหเกิดจิตสํานึกตอ
การอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดลอม และวิถีชีวิตของคนในทองถิ่น 

 
แนวคิดพื้นฐานที่สําคัญของการทองเท่ียวเชิงนิเวศ 
รูปแบบของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ มีแนวคิดพื้นฐานที่สําคัญอยู 4 ประการ 
(บุญเสิศ จิตตั้งวัฒนา. 2542 : 14-15) คือ 
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1. การใชทรัพยากรการทองเที่ยวแบบยั่งยืน โดยกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศจะตองระมัดระวัง
เปนพิเศษ ที่จะตองไมสรางผลกระทบดานลบแกสิ่งแวดลอมในทรัพยากรการทองเที่ยวนั้น 

2. การสรางจิตสํานึกในการอนุรักษสิ่งแวดลอม โดยการใหความรู ความเขาใจ และการสราง
จิตสํานึกเกี่ยวกับการอนุรักษสิ่งแวดลอมใหแกนักทองเที่ยว และผูมาเยือน ตลอดจนบุคคลที่เกี่ยวของ 

3. การสรางความพึงพอใจใหแกนักทองเที่ยว โดยสวนใหญนักทองเที่ยวเชิงนิเวศมักเปนกลุม
นักทองเที่ยวที่มีความสนใจที่จะศึกษาเรียนรู และแสวงหาประสบการณ จากการทองเที่ยว มักไมสนใจกับความ
สะดวกสบายมากนัก แตจะสนใจกับการใหความรู ความเขาใจเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวทั้งระดับกวางและระดับลึก 

4. การใหชุมชนทองถิ่นมีสวนรวม เพื่อชวยใหชุมชนทองถิ่นไดรับผลประโยชนจากการทองเที่ยว
ทั้งทางตรงและทางออม อันจะกอใหเกิดการกระจายรายไดสูทองถิ่น อีกทั้งจะทําใหชุมชนทองถิ่นตระหนักถึง
คุณคา และความสําคัญของแหลงทองเที่ยว 

 
ลักษณะที่สําคัญของ Eco-Tourism 
1. เปนรูปแบบของการทองเที่ยว ที่มีจุดสนใจหลักอยูที่สิ่งแวดลอมทางธรรมชาติ และ/หรือ 

วัฒนธรรมที่ยังคงความดั้งเดิม และบริสุทธิ์ หางไกลความเจริญแบบสังคมเมือง 
2. เปนรูปแบบการทองเที่ยวที่มีความรับผิดชอบตอสังคม สิ่งแวดลอม ธรรมชาติ และสัตวปา 
3. เปนรูปแบบการทองเที่ยวที่มีการควบคุมจํานวนนักทองเที่ยวใหมีความสมดุลกับความสามารถ

ในการรองรับนักทองเที่ยวของแตละพื้นที่ 
4. เปนรูปแบบการทองเที่ยวที่มุงใหคนทองถิ่นไดมีสวนรวมในกิจกรรมตางๆ และไดผลตอบแทน

ทางเศรษฐกิจใหมากที่สุด (ศรีพร สมบุญธรรม. 2536 : 29) 
 
องคประกอบของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
องคประกอบหลัก (Key Elements) มี 4 ดาน (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย. 2541 : 9) คือ 
1. องคประกอบดานพื้นที่ เปนการทองเที่ยวในแหลงที่มีเอกลักษณเฉพาะถิ่นเปนหลัก (Identity of 

Authentic or Endemic or Unique) ทั้งนี้รวมถึง แหลงวัฒนธรรมและประวัติศาสตรที่เกี่ยวของกับระบบนิเวศ 
(Eco-Tourism) ในพื้นที่ของแหลงนั้น จึงเปนการทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวที่มีพ้ืนฐานอยูกับธรรมชาติ (Nature 
– based Tourism) 

2. องคประกอบดานการจัดการ เปนการทองเที่ยวที่มีการจัดการอยางยั่งยืน (Sustainable 
Management Tourism) เพื่อใหเกิดเปนการทองเที่ยวที่มีความรับผิดชอบ (Responsibly Travel) ไมมีผลกระทบตอ
สิ่งแวดลอม และการพัฒนาการทองเที่ยวอยางมีขอบเขต 

3. องคประกอบดานกิจกรรมและกระบวนการ เปนการทองเที่ยวที่เอื้อตอกระบวนการเรียนรู 
(learning Process) โดยมีการใหการศึกษา (Education) เกี่ยวกับสภาพแวดลอมและระบบนิเวศของแหลงทองเที่ยว 
เปนการเพิ่มพูนความรู (Knowledge) ประสบการณ (Experience) ความประทับใจ (Appreciation) เพื่อสรางความ
ตระหนักและปลุกจิตสํานึกที่ถูกตองทั้งตอนักทองเที่ยว ประชาชนในทองถิ่น และผูประกอบการที่เกี่ยวของ จึง
เปนการทองเที่ยวสิ่งแวดลอมศึกษา (Environmentally Education Tourism) 

4. องคประกอบดานการมีสวนรวม เปนการทองเที่ยวที่คํานึงถึงการมีสวนรวมของชุมชน และ
ประชาชนในทองถิ่น (Involvement of local community or people participation) ที่มีสวนรวมเกือบตลอด
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กระบวนการ เพื่อกอใหเกิดประโยชนตอทองถิ่น (Local benefit) โดยประโยชนตอทองถิ่นที่ได หมายความรวมถึง 
การกระจายรายได การยกระดับคุณภาพชีวิต และการรับผลตอบแทน เพื่อกลับมาบํารุงรักษา และจัดการแหลง
ทองเที่ยวดวยและในที่สุดแลวทองถิ่นสามารถควบคุมการพัฒนาการทองเที่ยวอยางมีคุณภาพได 

ขอกําหนดที่ชัดเจนของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ขึ้นอยูกับความสมบูรณของลักษณะพื้นฐานที่เปน
หลักการทั้ง 4 ดังภาพ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบ 5 หลักการพื้นฐานที่สําคัญของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
หมายเหตุ  1. ดัดแปลงมาจาก Ralf Buckley 1994 
  2. ET, ET, et แสดงความเขมขนของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
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นอกจากนี้ บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2542 : 17-18) ไดกลาวถึง องคประกอบของการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ไว 6 
ดานคือ 

1. องคประกอบดานทรัพยากรการทองเที่ยว (แหลงทองเที่ยว) หมายถึง สถานที่ดึงดูดใจให
นักทองเที่ยว หรือผูคนจากทองถิ่นอื่นเดินทางเขามาทองเที่ยว หรือเยี่ยมเยือน รวมถึงสิ่งอํานวยนความสะดวกของ
การทองเที่ยวดวย 

2. องคประกอบดานธุรกิจการทองเที่ยว หมายถึง ผูประกอบธุรกิจบริการ โครงสรางระดับสูง
ทางการทองเที่ยว (Superstructure) ตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

3. องคประกอบดานตลาดการทองเที่ยว หมายถึง ความตองการของนักทองเที่ยวที่มีตอทรัพยากร
การทองเที่ยว และบริการทองเที่ยวตางๆ ในลักษณะที่มีคุณประโยชนตอการอนุรักษสิ่งแวดลอม 

4. องคประกอบดานจิตสํานึกทางการทองเที่ยว หมายถึง ความรู และสื่อความหมายดานการ
อนุรักษสิ่งแวดลอม ที่จะใหผูเกี่ยวของกับการทองเที่ยวทุกฝาย ไดต่ืนตัวตอบสนองอยางดี 

5. องคประกอบดานสวนรวมของชุมชนทองถิ่น และสรางโอกาสดานผลประโยชนตอชุมชน
ทองถิ่น อีกทั้งสามารถลดผลกระทบ ที่มีตอสิ่งแวดลอมของชุมชน 

6. องคประกอบดานสิ่งแวดลอมจากการทองเที่ยว หมายถึง สิ่งแวดลอมในแหลงทองเที่ยวที่
ไดรับผลกระทบ ดานกอใหเกิดผลประโยชน และดานกอใหเกิดผลเสียหาย จากการทองเที่ยว 

จากองคประกอบดังกลาว การทองเที่ยวเชิงนิเวศ โดยรวมจึงประกอบดวย 
1. ธรรมชาติที่ใหความพอใจแกนักทองเที่ยว 
2. กติกา และความรับผิดชอบในการอนุรักษที่ยั่งยืน 
3. การเรียนรู 
4. การมีสวนรวมของชุมชน (รณกร ตีรกานนท. 2541 : 41) 
 
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ 
กิตติวัฒน รัตนดิลก ณ ภูเก็ต (2541 : 44-52) กลาววากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ สามารถทําไดหลาย

รูปแบบในพื้นที่ธรรมชาติที่มีระบบนิเวศตางๆ กัน และภายใตแนวความคิดในการจัดการ การทองเที่ยวเชิงนิเวศ
นั้น ควรพิจารณาปจจัยหลัก 2 ประการ คือ 

1. ปจจัยเกี่ยวกับพื้นที่ และทรัพยากรนันทนาการในพื้นที่ ที่จะรองรับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco-
Tourism Site) ทั้งนี้สภาพดั้งเดิม และคุณคาที่มีอยูในตัวธรรมชาติ เปนหัวใจของกิจกรรมทองเที่ยวเชิงนิเวศ 

2. ปจจัยเกี่ยวกับกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศที่ควรสงเสริม นอกจากมุงใหนักทองเที่ยวไดรับความ
เพลิดเพลิน พึงพอใจ และใกลชิดธรรมชาติ โดยผานทางโปรแกรมสื่อความหมายธรรมชาติรูปแบบตางๆ  

โดยสามารถสรุปกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศ ไดดังนี้ 
กิจกรรมหลัก 

1. กิจกรรมการเดินปา(Hiking/ Trekking) 
2. กิจกรรมศึกษาธรรมชาติ (Nature Education) 
3. กิจกรรมถายรูปธรรมชาติ บันทึกเทปวีดีโอ เทปเสียงธรรมชาติ (Nature Photography, Video 

Taping and Sound of Nature Audio Taping) 
4. กิจกรรมสอง/ ดูนก (Bird Watching) 
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5. กิจกรรมศึกษา / เที่ยวถํ้า (Cave Exploring Visiting) 
6. กิจกรรมศึกษาทองผาและดาราศาสตร (Sky interpretation) 
7. กิจกรรมลองเรือศึกษาธรรมชาติ (Boat Sightseeing) 
8. กิจกรรมพายเรือแคนู (Canoeing) / เรือคายัค (Kayak) / เรือบด (Browbeating) / เรือใบ 

(Sailing) 
9. กิจกรรมดําน้ําชมปะการังน้ําตื้น (Snorkel Skin Diving) 
10. กิจกรรมดําน้ําลึก (Scuba Diving) 
11. กิจกรรมทองเที่ยวประเภทชื่นชมธรรมชาติ (Appreciative recreational Activities) และ

กิจกรรมทองเที่ยวประเภทตื่นเตนผจญภัย (Adventurous Recre3ational Activities) 
 

กิจกรรมเสริม 
1. กิจกรรมชมวิวทัวทัศนธรรมชาติในบรรยากาศที่สงบ (Relaxing) 
2. กิจกรรมขี่จักรยานตามเสนทางธรรมชาติ (Terrain / Mountain Biking) 
3. กิจกรรมปน / ไตเขา (Rock / Mountain Climbing) 
4. กิจกรรมพักแรมดวยเตนท (Tent Camping) 
5. กิจกรรมเครื่องรอนขนาดเล็ก (Hang Glider) 
6. กิจกรรมลองแพยาง / แพไมไผ (White Water Rafting) 
7. กิจกรรมพักผอนรับประทานอาหาร (Picnicking) 
8. กิจกรรมเที่ยวน้ําตก (Waterfall Visits / Exploring) 
9. กิจกรรมวินดเซิรฟ (Windsurfing) 

 
ประเภทของนักทองเท่ียวเชิงนิเวศ (Eco-Tourist) 
ศรีพร สมบุญธรรม (2536 : 30) ไดจําแนก Eco-Tourist โดยแบงตามระดับความสนใจในธรรมชาติไว 4 

กลุม 
1. กลุมนักธรรมชาติวิทยา (Naturalists) ซึ่งมีจะประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยวเพ่ือการ

ศึกษาวิจัยเกี่ยวกับ พืช สัตว สิ่งแวดลมในระบบนิเวศหนึ่งๆ  
2. กลุมนักทองเที่ยวผูรักธรรมชาติ (Nature Tourists) หรือที่เรียกวา “นักนิยมไพร” จะมีจุดสนใจหลัก

ที่ความงามของธรรมชาติ และวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมของคนทองถิ่น 
3. กลุมนักทองเที่ยวที่ชอบแสดงหาความตื่นเตนและแปลกใหม (Mainstream Nature Tourists) ใน

สภาพธรรมชาติที่หางไกลความเจริญ และความลําบากในการเขาถึง 
4. กลุมนักทองเที่ยวทั่วไปที่ตองการชื่นชมธรรมชาติ (Casual Tourist) เพื่อเปนการเสริมความ

หลากหลายใหกับประสบการณในการทองเที่ยวของตน 
โดยสรุป “Ecotourism” หรือ “การทองเที่ยวเชิงนิเวศ” เปนรูปแบบของการทองเที่ยวแบบยั่งยืนที่มุงเนน 

(ณรงคเดช นวลมีช่ือ. 2540 : 58) 
1. วัตถุประสงคเพื่อการศึกษา เรียนรู ช่ืนชมธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรม อยางมีระบบ 
2. การอนรุักษ และความรับผิดชอบตอระบบนิเวศเปนสําคัญ 
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3. การบูรณาการ ระหวางผลทางเศรษฐกิจ กับการใชทรัพยากรการทองเที่ยวอยางเกิดสมดุล 
4. ใหเกิดการเอื้อประโยชนตอชุมชนทองถิ่นทั้งทางตรงและทางออม 

 
ตลาดการทองเท่ียว 

ทายาท กิตติกุล (2540 : 12) ไดกลาวถึง ตลาดการทองเที่ยว ซึ่งใชแนวคิดทางการตลาด (Marketing 
concept) เพื่อคาหาวาความตองการของผูบริโภค เพื่อที่จะไดผลิตสินคาทางการทองเที่ยวในการบําบัดความ
ตองการของนักทองเที่ยว โดยใชเครื่องมือที่เรียกวา “สวนผสมทางการตลาด” (Marketing Mix) หรือ “The 4 Ps” 
ตามแนวความคิดของ แม็คคารที (McCarthy. 1979 : 32) ไดกลาวถึง การสนองความตองการและการสรางความ
พึงพอใจใหแกผูบริโภค 

 
สวนผสมทางการตลาด ประกอบดวย 

1. ผลิตภัณฑ (Product) 
ฉลองศรี พิมลสมพงษ (2542 : 60) กลาววา “ผลิตภัณฑทางการทองเที่ยว (Tourism Product) 

ประกอบดวยสินคาทั้งที่เปนรูปธรรม นามธรรม และบริการที่คาดวาตอบสนองความตองการ และสรางความพึง
พอใจใหแกลูกคามากที่สุด 

คริสโตเฟอร และแพนท (Christopher and Plant. 1992 : 62) ไดกลาวถึง สินคาทางการทองเที่ยววาเปน
สินคาที่มีความยุงยากซับซอนเปนอยางยิ่ง เนื่องจากประกอบดวย สถานที่(place) ไดแก สถานที่พักผอนใน
วันหยุด การบริการ (Service) ไดแก การบริการของบริษัทนําเที่ยว หองพักของโรงแรม การอํานวยความสะดวก
อื่นๆ ในบางโอกาส สวนสินคาทางการทองเที่ยวก็สามารถจับตองได เชน สุราที่ขายในรานคาปลอดภาษี 

มิดเดลตัล (Middleton. 1988 : 80) ไดกลาววา องคประกอบของสินคาการทองเที่ยววามีองคประกอบ
หลักอยู 5 องคประกอบคือ 

1. สิ่งดึงดูดใจของสถานที่ทองเที่ยว (Destination Attractions) เชน สิ่งดึงดูดใจทางธรรมชาติ สิ่ง
ดึงดูดใจที่มนุษยสรางขึ้น สิ่งดึงดูดใจทางวัฒนธรรมและสังคม 

2. สิ่งอํานวยความสะดวกและบริการในสถานที่ทองเที่ยว (Destination Facilities and Service) ไดแก 
ความพรอมทางดานที่พัก ความพรอมทางดานภัตตาคาร บารและคารเฟ ความพรอมทางดานการคมนาคมขนสง 
สถารที่เลนกีฬา และสันทนาการ สถานที่จัดจําหนายสินคาและของที่ระลึก รวมทั้งสิ่งอํานวยความสะดวกและ
บริการอื่นๆ 

3. การเขาถึงสถานที่ทองเที่ยว (Accessibility of the Destination) อันไดแก สาธารณูปโภค หรือ
โครงสรางพื้นฐาน (Infrastructure) พาหนะในการเดินทาง การบริการนักทองเที่ยว และกฎระเบียบของรัฐบาล 

4. ภาพพจนของสถานที่ทองเที่ยว (Images of the Destination) เปนภาพพจนและความคาดหวังที่
อยูในใจของผูบริโภค ซึ่งมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ 

5. ราคาที่ผูบริโภคยินดีจาย (Price to the Consumer) เปนผลรวมดานคาใชจายในการทองเที่ยว 
คาที่พัก และการเลือกระดับการบริการ ซึ่งทําใหสินคามีความแตกตางกัน 

2. ราคา (Price) 
ฉลองศรี พิมลสมพงษ (2542 : 81) กลาววา ราคา (Price) หมายถึง จํานวนเงินที่นักทองเที่ยวตองจายตาม

มูลคาของสินคา และบริการที่ผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวเปนผูกําหนด 
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แม็คอินทอส และโกลเนอร (McIntosh and Goeldner. 1986 : 378 – 379) ไดกลาวถึงปจจัยที่มีอิทธิพล
ตอนโยบายราคาของสินคา และบริการทางการทองเที่ยวที่ผูประกอบธุรกิจการทองเที่ยวจะตองพิจารณา ซึ่งปจจัย
ดังกลาว ไดแก คุณภาพ ลักษณะเดน วิธีการแจกจาย ตนทุนในการแจกจาย และตนทุนการผลิตสินคาและการ
บริการทางการทองเที่ยว ตลอดจนขอบเขตของการแขงขันทางการตลาด ลักษณะของตลาด กําไรที่ตองการของ
องคการ ฤดูการทองเที่ยว ราคาที่ใชลดพิเศษเพื่อการสงเสรมการขายและขอที่ควรคํานึงทางดานจิตวิทยาของ
นักทองเที่ยว 

3. สถานที่ หรือชองทางการจัดจําหนาย (Place or Distribution) 
ฉลองศรี พิมลสมพงษ (2542 : 94) กลาววา ชองทางการจัดจําหนาย (Channel of Distribution Place) 

หมายถึง กลไก หรือ กระบวนการ หรือ ชองทาง หรือ วิธี ที่จะทําใหสินคาและบริการเคลื่อนยาย เปลี่ยนมือ 
เปลี่ยนความเปนเจาของจากผูผลิต จากสถาบันการคาสง และสถาบันการคาปลีก หรือพอคาคนกลางไปยัง
ผูบริโภค หรือผูใชอยางสะดวก รวดเร็ว ประหยัด และปลอดภัย ทําใหธรุกิจสามารถบรรลุเปาหมายทางการขายได
อยางดี 

แม็คอินทอส และโกลเนอร (McIntosh and Goeldner. 1986 : 380 – 381) ไดกลาววา การตัดสินใจใน
เรื่องของชองทางการจัดจําหนายวามีผลกระทบตอองคประกอบอื่นๆ ของสวนผสมทางการตลาด ดังนั้นธุรกิจ
จะตองเลือกชองทางที่เหมาะสม และสอดคลองกับสวนผสมทางการตลาดอื่นๆ 

ระบบการจัดจําหนายทางดานการทองเที่ยว เปนการอธิบายความสัมพันธระหวางนักทองเที่ยว (Traveler) 
ที่เปนผูซื้อสินคา และบริการทางการทองเที่ยว และผูใหบริการทางการทองเที่ยว (The Suppliers of Travel 
Services) ซึ่งถือวาเปนผูผลิตสินคาและบริการทางการทองเที่ยว ไดแก บริษัทสายการบิน โรงแรมและบริษัท
บริการรถเชา เปนตน และตองอาศัยคนกลาง (Intermediaries) ในการแนะนําสินคาและบริการทางการทองเที่ยว 
และขอมูลตางๆ ออกสูตลาด เพื่อใหเกิดการซื้อสินคาทางการทองเที่ยว ซึ่งคนกลางเหลานั้น ไดแก บริษัทนําเที่ยว
ที่จัดบริการนําเที่ยวแบบเหมาจาย (Tour Packagers) ตัวแทนขายปลีกทางการทองเที่ยว (Retail Travel Agents) 
และชองทางการจัดจําหนายทางการทองเที่ยวแบบพิเศษ (Specialty Channels) เชน บริษัทนําเที่ยวที่รับจัดนําเที่ยว
ใหพนักงานของหนวยงานตางๆ บริษัทผูที่รับวางแผนจัดการประชุม สํานักงานประสนความรวมมือดานการ
เดินทาง สมาคมผูบริหารธุรกิจดานการทองเที่ยว เจาหนาที่ที่เปนตัวแทนของโรงแรมที่ประสานงานกับบริษัทนํา
เที่ยว 

4. การสงเสริมการตลาด (Promotion) 
ฉลองศรี พิมลสมพงษ (2542 : 107) กลาววา การสงเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง กระบวนการ

ดําเนินกิจกรรมตางๆ ทั้งกระบวนการขายโดยบุคคล (Personal Selling) และไมใชบุคคล (Non-Personal Selling) 
เขาไปติดตอลูกคาเพื่อทําใหเกิดการซื้อขายสินคา และบริการขึ้น โดยมีวัตถุประสงคที่จะทําใหสินคา และบริการ
เคลื่อนยายจากผูผลิต หรือผูจําหนายไปยังผูใหมากที่สุด รวดเร็วที่สุด และมีผลกําไรตามที่ธุรกิจนั้นตองการ 

แม็คอินทอส และโกลเนอร (McIntosh and Goeldner. 1986 : 382 – 388) ไดกลาวถึง จุดมุงหมายของ
การสงเสริมการตลาด คือ สรางความตองการทองเที่ยวใหแกผูบริโภค ซึ่งจะกลายเปนนักทองเที่ยวในอนาคตให
มาใชบริการนําเที่ยว หรือมาทองเที่ยวยังแหลงทองเที่ยวที่ไดทําการสงเสริมการตลาด ซึ่งใชวิธีการโฆษณา 
(Advertising) การขายโดยพนักงานขาย (Personal Selling) การประชาสัมพันธ (Public Relation) การใหขาว 
(Publicity) และกิจกรรมการสงเสริมการขาย (Sales Promotion Activities) ซึ่งตองเปนสิ่งที่ดึงดูดความสนใจ 
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(Attract Attention) สรางความสนใจ (Create Interest) สรางความตองการ (Create a desire) และตองใหเกิดการ
กระทําการซื้อสินคาและบริการทางการทองเที่ยว (Get Action) 

 
 
 

 
THE 4 P’S OF THE MARKETING MIX 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพประกอบ 6 แสดงสวนผสมทางการตลาด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Marketing Mix 
 
PRODUCT VARIET        CHANNELS
Quality             Coverage 
Design Product          Place Assortment 
Features              Location 
Brand name             Invention 
Packaging        Target Market        Transport 
Sizes          
   
Services 
Warranties 
Returns 
 

PRICE     PROMOTION 
List price    Sales promotion 
Discounts    Advertising 
Allowances    Sales force 
Payment period   Public relations 
Credit Terms    Direct Marketing 
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ความรูท่ัวไปเก่ียวกับแหลงทองเที่ยวในอําเภอวังน้าํเขียว 
ภูมิประเทศ 
อําเภอวังน้ําเขียว เปนอําเภอเกิดใหมเล็กๆ ในเขตจังหวัดนครราชสีมาตอนใต ที่มีสภาพภูมิอากาศเปนที่ราบสูงเย็น
สบายตลอดป อยูบนแนวขอบสูงสุดของที่ราบสูงโคราช มีทิวทัศนที่สวยงาม ทรัพยากรธรรมชาติดานการ
ทองเที่ยวที่อุดมสมบูรณ อยูบนทางหลวงสาย 304 เช่ือมตอระหวางภาคตะวันออกกับภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มี
แนวเขตติดตอกับอําเภอนาดี จ.ปราจีนบุรี ระยะทางประมาณ 240 กม. จากกรุงเทพฯหรือประมาณ 79 กม.จาก 
นครราชสีมา ลักษณะพิเศษ เปนเอกลักษณของอําเภอคือ สภาพพื้นที่ราบสูงซึ่งมีลักษณะเปนเนินสูงต่ําสลับกัน
เกือบทั้งอําเภอ มีหลายเนินเขากระจายอยู เชน เขาหินเพลิง เขาเขียว เขาซับเตา เขาสูง เขานอย เขาทับเจ็ก เขาแผง
มา เขาสวนหอม เปนตน ความสูงเฉลี่ยจากระดับน้ําทะเลปานกลาง ต้ังแต 236 เมตร  843 เมตร ต้ังอยูในพื้นที่ปา
เขตรอน ตนน้ําลําธารระหวางรอยตอของอุทยานแหงชาติทับลาน และอุทยานแหงชาติเขาใหญ มีน้ําตกธรรมชาติ
หลายแหง สภาพอากาศคอนขางเย็นในชวงกลางคืน มีหมอกเกือบตลอดทั้งป จนไดช่ือวาเปน “สวิสเซอรแลนด 
แดนอีสาน” และในอําเภอยังเปนที่ต้ังของตนน้ําลําพระเพลิง ลําแซะ ลําสําลาย ลํามูลบน ที่ไหลลงสูลําน้ํามูล 
 

สถานที่ทองเที่ยว 
แหลงทองเที่ยวตามธรรมชาติ 

อุทยานแหงชาติทับลาน (Tub Lan National Park)  
ท่ีอยู อยูในเขตพื้นที่ อ.วังน้ําเขียว อ.ปกธงชัย อ.ครบุรี อ.เสิงสาง จ.นครราชสีมา และ อ.นาดี จ.ปราจีนบุรี  
การติดตอ-สํารองที่พัก อุทยานแหงชาติทับลานมีสถานที่กางเต็นท คายพักแรม และรานคาสวัสดิการไวบริการ 
โทร.037-219408 หรืองานบริการบานพัก สวนอุทยานแหงชาติ กรมปาไม โทร.02-5795269 , 02-5797223 , 02-
5795734 , 02-5614292-3 ตอ 724,725 
ติดตอสอบถาม - สถานที่ หนวยพิทักษอุทยานแหงชาติทับลานที่ ทง.13 (สวนหอม) หมูที่ 2 ต.วังน้ําเขียว อ.วังน้ํา
เขียว จ.นครราชสีมา โทร. 037-219408 อุทยานแหงชาติทับลาน หรือ โทร. 09-9835819,01-3846613 คุณชัยรัตน
(สวนหอม)  
ประเภท แหลงทองเที่ยวธรรมชาติ และ ทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 
อุทยานแหงชาติทับลาน (Tub Lan National Park) ไดรับการประกาศเปนอุทยานแหงชาติลําดับที่ 39 เมื่อวันที่ 
23 ธันวาคม พ.ศ.2524 เปนอุทยานที่มีขนาดใหญเปนอันดับสองของประเทศ มีขนาดพื้นที่ประมาณ 2,240 ตาราง
กิโลเมตร(1,400,000 ไร) อยูในเขตพื้นที่ อ.วังน้ําเขียว อ.ปกธงชัย อ.ครบุรี อ.เสิงสาง จ.นครราชสีมา และ อ.นาดี จ.
ปราจีนบุรี จุดเดนของที่นี่อยูท่ีปาลานผืนใหญผืนสุดทายของประเทศไทย และมีผืนปาสมบูรณที่เปน ตนน้ําลําธาร
สําคัญหลายสายที่ไหลรวมกันเปนแมน้ํามูลและแมน้ําบางปะกง หลอเลี้ยงคนภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาค
ตะวันออกมาเนิ่นนาน  
 
แหลงทองเที่ยวท่ีสําคัญและกิจกรรมที่นาสนใจ (Main Tourist Attraction and Interesting Activities) 
การเดินปาศึกษาธรรมชาติ (Hiking/Trekking) ปาลาน เปนปาลานขนาดใหญผืนสุดทายของประเทศไทย ตนลาน
เปนไมที่มีมาแตยุคดึกดําบรรพ จะออกชอดอกที่ยอดที่อายุต้ังแต 20 ปขึ้นไป ลานตนหนึ่งมีดอกมากกวา 60 ลาน
ดอก เมื่อออกดอกแลวจะตาย บรรยากาศรมรื่นจึงเหมาะแกการพักผอนและจัดคายพักแรม 
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ดูนก (Bird Watching) เปนอีกกิจกรรมที่ไดรับความนิยมและสนใจจากนักทองเที่ยว  
การเขาคาย (Nature Camp) ทางอุทยานเปดใหบริการเขาคายศึกษาธรรมชาติในทุกรูปแบบ สามารถติดตอ
ลวงหนา ทางอุทยานจะมีเจาหนาที่ที่มีประสบการณพาเดิน ศึกษาตามเสนทางตาง ๆ พรอม การบรรยาย และ นํา
จัดกิจกรรมตาง ๆ ทั้งในอาคาร และ ในสภาพธรรมชาติ สอบถามรายละเอียดไดตามที่อยู และ โทรศัพทขางบน  
น้ําตกท่ีอยูในเขตอุทยาน (Waterfall) มีถึง 4 แหง น้ําตกหวยใหญ น้ําตกหวยขมิ้น และ น้ําตกสวนหอมน้ําตกหวย
ใหญ เปนน้ําตกขนาดใหญ สูง 60 เมตร กวาง 30 เมตร หนาผาตรงบริเวณน้ําตกโคงเปนมุม 150 องศา และมีอีก
หลายน้ําตกที่อยูในบริเวณใกลเคียงกัน ตัวน้ําตกตั้งหางจากทางหลวงแผนดินหมายเลข 304 ราว 6 กิโลเมตร 
สามารถเขาไดจากซอยเทศบาล 4 ตรงตลาด 79 อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา เปนถนนคอนกรีตบางสวน 
และ ทางลูกรังบางสวน สามารถนํารถเขาไปได น้ําตกเหวนกกก เปนน้ําตกขนาดใหญที่สวยงาม ต้ังอยูในเขต อ.
นาดี สายน้ําไหลมาจากลานผากวาง สูง 20 เมตร ลดหลั่นลงสูลานหินมีน้ําเฉพาะชวงหนาฝน ถาไปจากดานอําเภอ
วังน้ําเขียว ตามทางหลวงหมายเลข 304 ทางเขาอยูเลยที่ทําการอุทยานฯ ไปประมาณ 3 กิโลเมตร เลี้ยวซายเขาไป
อีก 4 กิโลเมตร จากนั้นเดินเทาขึ้นเขาตอระยะทาง 5 กิโลเมตร  
 
เขื่อนลํามูลบน เปนเขื่อนที่กรมชลประทานสรางขึ้นกั้นลําน้ํามูลตอนบน ซึ่งเปนตนน้ําของแมน้ํามูลที่เกิดจากผืน
ปาทับลานเปนจุดชมทิวทัศนที่ดี สามารถเห็นทัศนียภาพของอางเก็บน้ําไดกวางไกล มีรานอาหารบริการ จากทาง
หลวงหมายเลข 304 บริเวณกิโลเมตรที่ 92 มีทางแยกเขาไปอีก 20 กม. จะถึงตัวเขื่อน  
หาดชมตะวัน เปนชายหาดยาว 300 เมตร ริมเขื่อนลําปลายมาศเปนสถานที่ที่ผูคนนิยมมาพักผอนหยอนใจและเลน
น้ํา มีเรือใหเชาชมทิวทัศนโดยรอบ 
 
ศูนยทองเท่ียวเชิงอนุรักษ ปาเขาภูหลวง  
ท่ีอยูบานคลองสมบูรณ ตําบลระเริง อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา  
ติดตอโทร. 01- 22226188 หรือ 01-23399720, 044-242060 Fax. 044 - 4244411  
ประเภท แหลงทองเที่ยวธรรมชาติ และ ทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 
ศูนยทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ปาเขาภูหลวง เปนแหลงทองเที่ยวทางเลือกใหมในพื้นที่ ปาสงวนแหงชาติ ปาเขาภู
หลวง บานคลองสมบูรณ ตําบลระเริง อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ครอบคลุมพื้นที่ 170,000 ไร เปน
เทือกเขาปาดิบแลงแนวยาวกวา 40 กิโลเมตร มีศูนยสงเสริมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ และเจาหนาที่ประจํา เปด
ใหบริการเขาคายศึกษาธรรมชาติในทุกรูปแบบ และจัดกิจกรรมตาง ๆ พรอมที่พักทั้งแบบบาน และ เต็นท 
 
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 
การเดินปาศึกษาธรรมชาติ (Hiking/Trekking) ชมสภาพปาดิบแลงของเขาโซ อันอุดมสมบูรณ ทามกลางการสื่อ
ความหมายตลอดเสนทาง 
พายเรือ/ตกปลา (Canoeing/Fishing) บริเวณอางเก็บน้ําของโครงการ เปนกิจกรรมที่นักทองเที่ยวสามารถพายเรือ 
ดูนกและตกปลา พรอม ๆ กันได ดูนก (Bird Watching) เปนอีกกิจกรรมที่ไดรับความนิยมและสนใจจาก
นักทองเที่ยว  
การเขาคาย (Nature Camp) ทางศูนยเปดใหบริการเขาคายศึกษาธรรมชาติในทุกรูปแบบ อาทิเชน คายอนุรักษ
ทรพัยากรธรรมชาติ คายลูกเสือ - เนตรนารี คายชมดาว คายภาษาอังกฤษ และคายเยาวชนพิทักษสิ่งแวดลอม เปน
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ตน สามารถติดตอลวงหนา ทางศูนยจะมีเจาหนาที่ที่มีประสบการณพาเดิน ศึกษาตามเสนทางตาง ๆ พรอม การ
บรรยาย และ นําจัดกิจกรรมตาง ๆ ทั้งในอาคาร และ ในสภาพธรรมชาติ สอบถามรายละเอียดไดตามที่อยู และ 
โทรศัพทขางบน  
ปนจักรยานเสือภูเขา(Mountain Biking) ตามเสนทางธรรมชาติอันหลากหลายระยะทางตั้งแต 5-40 กิโลเมตร 
 
เขาแผงมา 
ท่ีอยู อยูในเขตพื้นที่ ตําบล วังน้ําเขียว อ.วังน้ําเขียว จ.นครราชสีมา  
การติดตอ มูลนิธิคุมครองสัตวปาและพรรณพืชแหงประเทศไทยในพระบรมราชินูปถัมภ  
ประเภท แหลงทองเที่ยวธรรมชาติ และ ทองเที่ยวเชิงอนุรักษ  
เขาแผงมาในอดีต เคยเปนปาผืนเดียวกับเขาใหญซึ่งเต็มไปดวยความอุดมสมบูรณ สัตวปานานาชนิดอาศัยอยูอยาง
ชุกชุม เปนตนน้ําของลําหวยหลายสาย ไหลรวมกันเปน ลําพระเพลิง กอนลงสูแมน้ํามูน เปนเสนชีวิตหลัก ของ
ผูคนในแผนดินอีสาน ไดใชเปนสิ่งจําเปนที่ขาดไมได ในการดํารงชีพมาหลายชั่วคน แตนโยบายการพัฒนาอยาง
เรงรีบ โดยขาดการวางแผน โดยรอบครอบ กอใหเกิดการตัดถนนสายตางๆ ทะลุกลางปาเทือกเขาพนมดงรัก การ
สัมปทานปาไม ทําใหชาวบานจาก ที่ตางๆ อพยพเขามาบุกเบิก หักรางถางพง ลาสัตว ตัดตนไม ถือครองที่ดิน ใน
บริเวณเขาแผงมามากขึ้นสําทับดวยการ เนน การปลูกพืชเศรษฐกิจราคาสูง แตเพียงอยางเดียว พ้ืนดินจึง
เสื่อมสภาพลง ดวยปุยเคมี ผืนปาที่เคยอุดมสมบูรณ จึงกลายสภาพ เปนภูเขาหัวโลน ตนน้ําที่เคยชุมฉ่ํา กลับแหง
ผาก ประกอบกับทุงหญาที่ขึ้นปกคลุม กลายเปน เช้ือเพลิงอยางดี ในหนาแลง ไฟปาโหมไหม ท้ังกลางวัน และ
กลางคืน จนผูคนขนานนามวา "ภูเขาไฟ"  
จาก "ภูเขาไฟ" กลายเปน "ทุงความหวัง มูลนิธิคุมครองสัตวปาและพรรณพืชแหงประเทศไทยฯ เสนอตัวเขารวม
โครงการปลูกปาถาวรเฉลิมพระเกียรติฯ บริเวณเขาแผงมา เนื้อที่ 5,000 ไร โดยมีระยะเวลาตั้งแต พ.ศ. 2537 และ
ขยายเวลาตอเนื่องถึง ป พ.ศ. 2545 มูลนิธิฯ ยึดกระแสพระราชดํารัส ของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวฯ เปน
แนวทางในการปลูกปา โดยคัดเลือกพันธุกลาไม ที่มีสภาพแข็งแรง และมีขนาดโตพอ ไมปลูกเปนแถวเปนแนว 
แตใหปลูกคละพันธุกันไป เริ่มจากบนเขา ลงสูพ้ืนลาง ไมมีการเก็บริบสุมเผา มมีการตัดฟนไมทองถิ่น ไมใชยาฆา
แมลง และสารเคมีหลังจากการดําเนินงานปลูกปาอยางตอเนื่อง โดยรวมมือ กับชาวบานในทองถิ่นอยางใกลชิด 
ลดการลาสัตว ตัดไม รวมทั้งการเฝาระวังปองกันไฟปา อยางเขมงวด ทําใหสภาพเขาแผงมา เริ้มฟนตัวจากภูเขา
หัวโลน กลายเปนพื้นที่สีเขียวชอุมตลอดทั้งปแนนขนัดไปดวย ชนิดและจํานวน ของตนไมที่ปลูก และที่มีอยูเดิม 
เขาแผงมาคืนสูสภาพ เปนปาตนน้ํา ที่หลอเลี้ยง ลําหวยและ สายน้ําลําพระเพลิง สัตวปาหลายชนิด ไดเขามาอยู
อาศัยหากิน เชน หมูปา เกง กวาง ชะมด อีเห็น เสือปลา หมี กระรอก กระตาย เปนตน  
 
และแลว…กระทิงก็กลับมา ปรากฏการณสําคัญที่ยืนยันถึงการฟนตัวของสภาพปาเขาแผงมาคือ การกลับมาของฝูง
กระทิงปา 4-10 ตัว ในชวงฤดูฝนของ ป พ.ศ.2538 มูลนิธิฯ ไดเฝาติดตามกระทิงฝูงนี้อยางใกลชิด ศึกษาเสนทาง
สรางแหลงอาหาร พรอมกับการวางแผนปองกัน การไลลากระทิง อยางเขมงวด ทําใหฝูงกระทิงรูสึกปลอดภัย 
และใชเปนที่อยูอาศัย มกีารผสมพันธุ และออกลูกออกหลาน ใหมๆ ทุกป ปจจุบันคาดวา มีกระทิงที่เขาแผงมา 
ประมาณ 50 ตัว มูลนิธิคุมครองสัตวปาฯ จึงมีความหวังวาดวยการ มีสวนรวมของทุกฝาย โดยเฉพาะชุมชน
ทองถิ่น พ้ืนที่เขาแผงมาจะไดรับการดูแลรักษาสภาพปา ใหฟนตัวอยางถาวร สัตวปา ไดรับการคุมครอง และเปน
แหลงศึกษาธรรมชาติ สําหรับเยาวชนและผูสนใจ ในงานอนุรักษสิ่งแวดลอมโดยทั่วไป  
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วันเวลาที่แนะนําในการดูกระทิง กระทิงเขาแผงมาสามารถไปเที่ยวชมไดทุกวันตลอดทั้งป ชวงเวลาที่กระทิงออก
หากินมักเปนในชวงบาย และเย็นที่มีโอกาสไดพบเห็นตัวไดมากกวาเวลาอื่น  
 
สถานีวิจัยสิ่งแวดลอมสะแกราช พื้นที่สงวนชีวมณฑล (Biosphere Reserve) 
ท่ีอยู ต้ังอยูในเขต ตําบลภูหลวง อําเภอปกธงชัย ตําบลวังน้ําเขียว และตําบลอุดมทรัพย อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา  
ติดตอโทร. 044- 244474 หรือ 044-242533 Fax. 044 - 258642  
ประเภท แหลงทองเที่ยวธรรมชาติ และ ทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 
สถานีวิจัยสิ่งแวดลอมสะแกราช ซึ่งไดรับการจัดใหเปน แหลงสงวนชีวมณฑล ท่ีย่ิงใหญของโลก อยูในความ
รับผิดชอบของสถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย เปนแหลงศึกษาธรรมชาติ และ พรรณไม 
อยูบนถนนสาย 304 หางจากที่วาการอําเภอวังน้ําเขียวเพียง 10 กิโลเมตร มีอาคารจัดสัมมนา และบานพักรับรอง  
ประวัติความเปนมา พ้ืนที่สงวนชีวมณฑลสะแกราช เกิดขึ้นเนื่องจากรัฐไดเห็นความสําคัญของการวิจัยทางดาน
สิ่งแวดลอม และนิเวศวิทยา ที่มีผลตอการพัฒนาประเทศ และตอการดําเนินชีวิตของประขาขนโดยสวนรวม 
คณะรัฐมนตรีจึงไดมีมติเมื่อวันที่ 19 กันยายน พ.ศ.2510 ใหสถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศ
ไทย(วท) ใชปาสงวนแหงชาติ เนื้อที่ประมาณ 50,000 ไร บริเวณอําเภอปกธงชัย จังหวัดนครราชสีมา จัดตั้งเปน
สถานีวิจัยช่ือวา "สถานีวิจัยสิ่งแวดลอมสะแกราช" เพื่อทําหนาที่วิจัยในลักษณะพหุศาสตร (Multidisciplinary 
research) ทางดานสิ่งแวดลอมและนิเวศวิทยาของปาเขตรอน(ปาดิบแลงและปาเต็งรัง) การดําเนินงานของสถานี
วิจัยสิ่งแวดลอมสะแกราช ไดดําเนินการมาเปนลําดับ และเปนที่รูจักทั่วไปทั้งในและตางประเทศ โครงการ MAB 
(Man and Biosphere) ของยูเนสโก ไดมีการนําเสนอเพื่อขอรับรองใหสถานีวิจัยสิ่งแวดลอมสะแกราชเปนพื้นที่
สงวนชีวมณฑล และไดรับการรับรองอยางเปนทางการในป พ.ศ. 2519 จากยูเนสโก เปนพื้นที่สงวนชีวมณฑล
แหงแรกของประเทศไทย 
 
น้ําตกวังจระเข  
พ้ืนที่ในความดูแลของ อบต. ไทยสามัคคี โดย อบต. ไดเขาไปดําเนินการปรับปรุงภูมิทัศนและถนนเพื่อพัฒนาเปน
แหลงทองเที่ยว เปนน้ําตกที่สวยที่สุดของ ต. ไทยสามัคคี เพราะเปนน้ําตกที่ทอดยาว และ มีน้ําใสในแองน้ํา
สําหรับเลนน้ําไดตลอดทั้งป น้ําตกแหงนี้เปนที่รองรับน้ําจากพื้นปาอุทยานแหงชาติทับลาน และ เปนหนึ่งใน
สายน้ําที่เปนตนกําเนิดของแมน้ําบางปะกงของภาคตะวันออก บริเวณสองฝงของหวยขมิ้นจะยังอุดมสมบูรณไป
ดวยธรรมชาติที่ยังมีพ้ืนปาอยูมากมาย ทางเขาสูวังน้ําตก เปนทางเดินเทาจึงเหมาะแกนักทองเที่ยวที่ตองการเดินปา 
และศึกษาธรรมชาติ น้ําตกวังจระเขเปนน้ําตกที่ไหลมาจากคลองกระทิง ซึ่งจะไหลไปบรรจบน้ําตกหวยใหญ ที่ต้ัง 
ม.1 บานไทยสามัคคี (คุมคลองกระทิง) ต.ไทยสามัคคี อ.วังน้ําเขียว จ.นครราชสีมา 
 
น้ําตกหวยใหญ 
เปนน้ําตกขนาดใหญ สูง 60 เมตร กวาง 30 เมตร พ้ืนที่ในความดูแลของ อบต. ไทยสามัคคี โดย อบต.ไดเขาไป
ดําเนินการปรับปรุงภูมิทัศนและถนนเพื่อพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยว เปนน้ําตกที่ไหลลงจากคลองหวยใหญ 
ลักษณะของน้ําตกมีทั้งหมด 5 ช้ัน ซึ่งเชื่อมตอกับน้ําตกสวนหอมของ ต.วังน้ําเขียว ซึ่งน้ําตกหวยใหญจะมีน้ํามาก
ในชวงเดือนกรกฎาคม-เดือนตุลาคม ที่ต้ัง จะอยูในพื้นที่ ม.6 บานหวยใหญใต ต.ไทยสามัคคี ทางไปน้ําตก
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สามารถใชเสนทางจาก ทางหลวงหมายเลข 304 เมื่อถึงอําเภอวังน้ําเขียว ใหแยกเขาซอยเทศบาล 4 ที่บริเวณตลาด
สดศาลเจาพอ (ตลาด 79) ตามปายบอกทางไปวัดสวนหอม แลวเลี้ยวซายตามปายบอกทางไปน้ําตกบริเวณอุทยาน
แหงชาติทับลาน 3 น้ําตก 
 
น้ําตกสวนหอม  
เปนน้ําตกที่เช่ือมตอกับน้ําตกหวยใหญ อยูในเขตอุทยานแหงชาติทับลาน ซึ่งน้ําตกจะมีน้ํามากในชวงหนาฝน 
ระหวาง เดือนกรกฎาคม-เดือนตุลาคม เชนเดียวกัน ทางไปน้ําตกจะใชเสนทางเดียวกับการไปน้ําตกหวยใหญ แยก
ซายเขาซอยเทศบาล 4 ที่บริเวณตลาดสดศาลเจาพอ (ตลาด 79) แตรถที่ใชควรเปนรถขับเคลื่อน 4 ลอ จึงจะ
เหมาะสมตอการเดินทาง 
 
น้ําตกมานฟา  
เปนน้ําตกที่อยูเหนือน้ําตกหวยใหญ ขึ้นไปอีกเพียง 100 เมตร โดยมีทางเดินจากบริเวณน้ําตกหวยใหญไปได ซึ่ง
น้ําตกจะมีน้ํามากในชวงเดือนกรกฎาคม-เดือนตุลาคม เชนเดียวกัน อยูในเขตอุทยานแหงชาติทับลาน  
 
น้ําตกเหวนกกก  
เปนน้ําตกขนาดใหญที่สวยงาม สายน้ําไหลมาจากลานผากวาง สูง 20 เมตร ลดหลั่นลงสูลานหิน มีน้ําเฉพาะชวง
หนาฝน ต้ังอยูในเขตอุทยานแหงชาติทับลาน เขตของอําเภอนาดี โดยทางเขาอยูเลยทางเขาที่ทําการอุทยานไปอีก 3 
กิโลเมตร ตามทางหลวงหมายเลข 304 จาก อําเภอวังน้ําเขียว ไป อําเภอกบินทรบุรี 
 
น้ําตกขุนโจร  
เปนน้ําตกที่อยูใน เสนทางไปยัง แหลงทองเที่ยวเชิงอนุรักษปาเขาภูหลวงที่ บานโนนสาวเอ ตําบล วังหมี อําเภอวัง
น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
 
น้ําตกคลองดินดํา  
เปนน้ําตกที่อยูใน เสนทางไปยัง แหลงทองเที่ยวเชิงอนุรักษปาเขาภูหลวงที่ บานโนนสาวเอ ตําบล วังหมี อําเภอวัง
น้ําเขียว จังหวัดนครราชสมีา เชนเดียวกัน 
 
อางเก็บน้ําหวยขม้ิน  
พ้ืนที่ในความดูแลของ อบต. ประชาชนทองถิ่นใชประโยชนเพื่อการอุปโภคบริโภค และการพักผอยหยอนใจ
โดยเฉพาะชวงเทศกาล เปนอางเก็บน้ําที่สรางโดย สํานักงานเรงรัดพัฒนาชนบท สถานที่แหงนี้เหมาะแกการตก
ปลา กางเต็นทพักผอน หลังจากเที่ยวชมน้ําตกหรือปามูลหลง-มูลสามงามใน อุทยานแหงชาติทับลาน  
 
อางเก็บน้ําหวยขม้ิน2  
พ้ืนที่ในความดูแลของ อบต. ประชาชนทองถิ่นใชประโยชนเพื่อการอุปโภคบริโภค และการพักผอยหยอนใจ
โดยเฉพาะชวงเทศกาล เปนอางเก็บน้ํามีความจุ 700,000 ลบ.ม. ที่สรางโดย สํานักงานเรงรัดพัฒนาชนบท แลว
เสร็จเมื่อ วันที่ 15 กุมภาพันธ 2545 สถานที่แหงนี้เหมาะแกการตกปลา กางเต็นทพักผอน เชนเดียวกัน 
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เปนพื้นที่ในความดูแลของ อบต. และ รพช. :ซึ่งประชาชนทองถิ่นสามารถใชประโยชนเพื่อการอุปโภคบริโภค 
และการพักผอนหยอนใจโดยเฉพาะชวงเทศกาล อางเก็บน้ําหวยกระบอกนี้เปนบริเวณที่นาพักผอนกางเต็นทใกล
หุบเขาและสายน้ํา เพื่อ ชมนกเปดน้ําและตกปลา ทามกลางหุบเขาจะเห็นวิวทิวทัศนของแนวสันเขาวงที่ทอดยาว
อยางสวยงาม ชมวิถีชีวิตของชาวบานรอบๆบริเวณอางเก็บน้ํา อางเก็บน้ําแหงนี้ต้ังอยูติดกับสันเขาวงและเขา
สลัดได ติดกับเสนทางที่จะเขาไปบริเวณสันเขาแคบในอุทยานแหงชาติทับลาน ซึ่งมีทิวทัศนที่งดงามมากทั้งฝงเขา
วงและเขาสลัดได ผานออกไปยังบานซับเตา ตําบลอุดมทรัพย แตหากใครชอบเสนทางวิบาก เสนทางไปบานตลิ่ง
ชัน เปนเสนทางที่เหมาะกับจักรยานเสือภูเขา และรถออฟโรด ซึ่งจะทะลุออกไปยังทายเขื่อนลําแซะซึ่งเปนอาง
เก็บน้ําอีกแหงที่มีความสวยงามไมแพกัน 
 
อางเก็บน้ําลําพระเพลิง 
เปนอางเก็บน้ํา ต้ังอยูที่หมู 10 และ หมู 12 ตําบลวังหมี อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา อยูในความดูแลของ
กรมชลประทาน และ อยูระหวางการประสานงานเพื่อใหเปนแหลงทองเที่ยวที่สําคัญตอ ไป ประชาชนทองถิ่นใช
ประโยชนเพื่อการอุปโภคบริโภค และการพักผอยหยอนใจ เปนอางเก็บน้ําที่อยูทามกลางหุบเขา จะเห็นวิวทิวทัศน
ของแนวสันเขายาวอยางสวยงาม  
 
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร 

กลุมไมดอก ไมประดับ 
 ท่ีอยู   ตําบลวังน้ําเขียว และ ตําบลไทยสามัคคี อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
 ติดตอ สํานักงานเกษตรอําเภอวังน้ําเขียว โทร. 044-228239   Fax. 044-228239 
 ประเภท แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ครบวงจร  
 กลุมไม ดอกไมประดับ ของอําเภอวังน้ําเขียว ไดมีการแบงยอยออกไปตาม ชนิดของไมดอกที่มีปริมาณการผลิตมากหลายกลุม
ดวยกันเชน 
ทานจะสามารถแวะชมสวน และซื้อผลิตภัณฑของกลุม โดยติดตอตรงกับแตละกลุมได  
 
ผลไม ปลอดสารพิษ อําเภอวังน้ําเขียว  
ท่ีอยู ตําบลตางๆ ใน อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 30370  
ติดตอ เยี่ยมชมสวนที่ คุณสมนึก กองลําเจียก โทร. 044- 228323  
ประเภท แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร  
ผูปลูกไมผล ปลอดสารพิษ ในตําบลตาง ๆ ของ อําเภอวังน้ําเขียว มักปลูกไมผลหลายชนิดรวมกันแลวมากกวา 40 
ชนิด โดยการดูแลรักษาโดยการใชปุยชีวภาพ และ สารจํากัดแมลงที่ทําจากธรรมชาติ ไมผลที่ปลูกกันมากเชน 
ลําไย ล้ินจี่ มะมวง กระทอน สมโอ ขนุน เปนตน และมีการขยายการปลูกเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ ผูสนใจสามารถแวะเขา
ชมสวนและชิมไดสด ๆ จากสวน  
บริการเยี่ยมชม สามารถเขาชมสวน และเรียนรูการปลูก และ ชิมผลไมสด ๆ จากสวนได แตตองติดตอและนัด
หมายลวงหนา เพื่อทางกลุมจะไดจัดสมาชิกที่ประสบผลสําเร็จในการปลูก คอยตอนรับและใหความรู คําแนะนํา
ตาง ๆ แกทาน  
ผลิตภัณฑ มีการจําหนายผลไมตาง ๆ ตามฤดูกาล เชน ลําไย ล้ินจี่กระทอน แกวมังกร มะมวง ขนุน มะไฟ  
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ลองกอง และ สะตอ เปนตน รวมทั้งผลิตผลแปรรูปตาง ๆ และผลิตภัณฑอื่น ๆ โดยสรางเปนรานจําหนายสองขาง
ทาง บนทางหลวงสาย 304 ในเขตของอําเภอ วังน้ําเขียว ขอเชิญแวะอุดหนุนกันได ตามสะดวก  
 

สหกรณบานไผงาม จํากัด  
ท่ีอยู ตั้งอยูที่เลขที่ 103 หมู 7 บานไผงาม ตําบลไทยสามัคคี อําเภอวังน้ําเขยีว จังหวัดนครราชสีมา 
ติดตอ โทร. 044-228407-9 Fax. 044-228409 
ประเภท แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ครบวงจร พรอมที่พัก และ รานอาหาร 
สหกรณบานไผงาม จํากัด (วิลเลจฟารม&ไวนเนอรี่) เปนแหลงผลิตองุนคุณภาพดีสําหรับการแปรรูปเปนไวน ที่มี
พัฒนาการมายาวนาน กวา 10 ป พ้ืนที่ของ วิลเลจฟารม มีอาณาบริเวณถึง 200 ไร ลักษณะของพื้นที่เปนที่สูงลาด
เอียงเล็กนอย อยูในเขตบานไผงาม อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ภูมิอากาศคอนขางเย็น และอยูในชวง
ปลายของรองมรสุมตะวันออกที่พาดผานมาจากชายฝงทะเลตะวันออก ดวยภูมิอากาศดังกลาวเปนสภาพที่
เหมาะสมเปนอยางยิ่งในการปลูกและการพัฒนาไรองุนใหไดผลดี 
เมื่อเขามาถึง สหกรณบานไผงาม จํากัด (วิลเลจฟารม&ไวนเนอรี่) สิ่งแรกที่ทานจะไดพบคือบริเวณตอนรับ ที่
อาคารตอนรับ Village Farm Old Barn ในอดีตเปนโรงนาสําหรับเก็บพืชผลทางการเกษตร ภายหลังปรับปรุงและ
แตงเติมใหมีที่ตอนรับ รานคา รานอาหาร หองสมุด และ หองพักแบบ Home Stay เมื่อเดินไปดานหลังของโรงนา
จะเปน ที่ต้ังของโรงงานผลิตไวน ในบรรยากาศแบบฝรั่งเศส  
บริการ ทานจะสามารถแวะชมสวนองุน และ การทําไวน โดยตองปฏิบัติตามขอกําหนดของทางฟารมที่ติดไวที่
หนาสวนองุนอยางชัดเจน นอกจากนั้น ยังมีบริการ ที่พักแบบโฮมสเตย ซึ่งสามารถรองรับนักทองเที่ยวได 60 ทาน 
และ ครัววิลเลจฟารม บริการอาหารยุโรปและอาหารไทย  
ผลิตภัณฑของวิลเลจฟารม ประกอบดวย ไวน(แดง) ชาโตเดสบรูมส ไวน(สด) วิลเลจฟารมนูโว น้ําองุน 100% 
แยมองุน ทอฟฟองุน ลูเกด องุนสด ตะกรากิ่งองุน  

ศนูยสาธิตการผลิตเห็ดหอม  
ท่ีอยู ต้ังอยูที่ หมู 2 บานสุขสมบูรณ ตําบลไทยสามัคคี อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 30370 
ติดตอ ประธานกลุมเห็ดหอม นางไสว พูนณรงค โทร. 01-9664152 
ประเภท แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร  
กลุมอาชีพผลิตเห็ดหอม จะรวมกลุมผลิตเห็ดหอม และ เห็ดนานาชนิด รวมถึงกรรมวิธีตางๆในการแปรรูปเห็ด 
จําหนายผลิตภัณฑเห็ดหอมสดและแปรรูป และมีบริการที่พักเปนเต็นทพรอมเครื่องนอน จํานวน 20 หลัง พักได 
50 ทาน ราคา 200บาท/ทาน อัตราคาอาหารพรอมที่พักแบบเหมาจาย ราคา 600 บาท/ทาน สามารถเขาชมไดทุกวัน  
เทคนิคการผลิตเห็ดนอกฤดู  
สนใจการบังคับใหเห็ดสรางดอกนอกฤดู เชิญติดตอขอชมเทคนิคและวิธีการไดที่ศูนยสาธิตการผลิตเห็ดหอม บาน
สุขสมบูรณ ตําบลไทยสามัคคี อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา หรือ ที่ หนวยบริการวิชาการแกชุมชน 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี  
บริการ ตองการ เยี่ยมชม สามารถเขาชม และเรียนรูการผลิตไดทุกวัน รวมถึงกรรมวิธีตางๆในการแปรรูปเห็ด 
จําหนายผลิตภัณฑเห็ดหอมสดและแปรรูป และ มีบริการที่พักเปนเต็นทพรอมเครื่องนอน  
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ผลิตภัณฑ มีการจําหนายผลิตภัณฑ เห็ดหอมสด เห็ดนางฟา เห็ดชนิดตาง ๆ และ เห็ดแปรรูป หลากหลายชนิด  
 

กลุมผูปลูกผักปลอดสารพิษ 
ท่ีอยู ต้ังอยูที่ 111 หมู 2 บานสุขสมบูรณ ตําบลไทยสามัคคี อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 30370 
ติดตอ ประธานกลุมผูปลูกผักปลอดสารพิษ นายไกร ชมนอย โทร. 01-2746961 
ประเภท แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร  
กลุมอาชีพผลิตผักปลอดสารพิษ มีจุดถายทอดเทคโนโลยีอยูที่ บานสุขสมบูรณ ต.ไทยสามัคคี อ.วังน้ําเขียว จ.
นครราชสีมา จะเนนปลูกผักกาดหอมเปนพืชหลัก ซึ่งมีอยู เกือบทุกสายพันธุ และยังถือเปนกลุมแรกที่มีการปลูก
ผักกาดหอมอยางจริงจังปอนใหกับ ตลาดหลายระดับภายในประเทศ มีการปลูกผักกาดหอมหลากหลายพันธุ และ 
หลากสีสันสวยงาม ภายในพื้นที่ 125 ไร โดยไดแบงพื้นที่ใหสมาชิกเขามาปลูกผักทั้งสิ้นประมาณ 30 - 40 ไร โดย
ที่สมาชิก จะอยูแบบเกื้อกูลกัน ใหความชวยเหลือซึ่งกันและกันไมวาจะเปนคาเมล็ดพันธุ คาปุย คาวัสดุ อุปกรณ 
สวนผลกําไรที่เหลือจึงจะนํามาเปนเงินทุนหมุนเวียนภายในกลุมตอไป 
อ.วังน้ําเขียว เปนอีกอําเภอหนึ่งที่ ปลูกผักกาดหอมหลากหลายชนิด โดยเฉพาะผักกาดหอมปลอดสารพิษสงขาย
ทั้งภายใน และตางประเทศ ซึ่งนับเปนแหลงผักกาดหอมแหลงใหญของ จ.นครราชสีมา อ.วังน้ําเขียว มีปจจัยที่
เหมาะสมหลายๆ ดานทั้งในเรื่องของแหลงน้ํา สภาพภูมิอากาศ และความชื้นที่เหมาะสม ทําใหผักกาดหอมของ
ที่นี่ปลูกไดผลดีจริง ๆ  
นักทองเที่ยวที่ตองการ เยี่ยมชม สามารถเขาชม และเรียนรูการผลิตไดทุกวัน เวลา 09.00-16.00 น. โดยมีประธาน
กลุมที่มีความสามารถเปนผูนําที่เขมแข็ง คือ นายไกร ชมนอย ซึ่งจะเปนผูพาเยี่ยมชมแปลงปลูกผักกาดหอมปลอด
สารพิษ  
ผลิตภัณฑ กลุมผลิตผักปลอดสารพิษ ผลิตและจําหนาย ผักเมืองหนาวปลอดสารพิษ อาทิ สลัดคอส สลัดแกว บัต
เตอรเฮด เรดลีฟ เรดโอก กรีนโอก  
 
"ศูนยศึกษาการพัฒนาของชาวบาน" สหกรณกสิกรรมไรสารพิษ อําเภอวังน้ําเขียว (Organic Farm)  
ท่ีอยู 14 หมู 11 บานน้ําซับ ต.วังน้ําเขียว อ.วังน้ําเขียว จ.นครราชสีมา 30370  
ติดตอโทร. 044-249107 ,01- 9664247 โทรสาร 044-249109นายอํานาจ หมายยอดกลาง ประธานกลุมสงเสริม
กสิกรรมไรสารพิษ วังน้ําเขียว 
โครงการสงเสริมกสิกรรมไรสารพิษอันเนื่องมาจากพระราชดําริ 
ประธานชมรมผูปลูกไมหอมกฤษณา ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ประเภท ศนูยศึกษาการพัฒนาของชาวบาน สงเสริมกสิกรรมไรสารพิษ อันเนื่องมาจากพระราชดําริ ฯ  
 
ประวัติความเปนมา กลุมสงเสริมกสิกรรมไรสารพิษ "วังน้ําเขียว" กอต้ังขึ้นเมื่อวันที่ 27 มกราคม 2541 จากการ
รวมตัวกันของเกษตรกรอําเภอวังน้ําเขียว ที่ไดรับผลกระทบจากการเกิดวิกฤตทางเศรษฐกิจ เมื่อป 2540 และ
เล็งเห็นถึงโทษรายของสารเคมีที่ตกคางจากการทําเกษตร ซึ่งมีผลกระทบอยางรุนแรงตอตนเอง ผูบริโภค และ
สิ่งแวดลอม โดยเฉพาะพื้นที่อําเภอวังน้ําเขียว ซึ่งเปนแหลงกําเนิดตนน้ําสําคัญ 3 สาย ไดแก ลําพระเพลิง ลํามูลบน 
และลําเชียงสา แตหากปรากฏวามีการใชสารเคมี และดําเนินกิจกรรมโดยประชาชนมีสวนรวม และพึ่งพาตนเอง
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ตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง ไดรับพระกรุณาโปรดเกลาฯ รับไวในโครงการอันเนื่องมาจากพระราชดําริ เมื่อ
วันที่ 9 ตุลาคม 2541 ปจจุบันมีสมาชิกจํานวน 600 คน และไดจดทะเบียนจัดตั้งเปนสหกรณการเกษตร ช่ือ 
สหกรณกสิกรรมไรสารพิษในเขตปฏิรูปที่ดินอําเภอวังน้ําเขียว จํากัด กิจกรรมไดพัฒนาและประสบความสําเร็จ
ในระดับหนึ่ง ผลผลิตผักไรสารพิษ ไดรับการเสนอใหเขาอยูในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ความสําเร็จที่
เกิดขึ้นถูกรวบรวมลงในหนังสือครบรอบ 20 ป กปร. มีเกษตรกรและผูที่สนใจมาศึกษาดูงานและชมการสาธิต
ฝกอบรมเปนจํานวนมาก ไดรับการขานชื่อเปนครั้งแรกวา "ศูนยศึกษาการพัฒนาของชาวบาน" ในบทความ
หนังสือมูลนิธิชัยพัฒนา ฉบับเดือนเมษายน 2544 กิจกรรมไดรับความรวมมือ และสนับสนุนจากหลายหนวยงาน
เปนลักษณะ "พหุภาคี" ภายใตการดําเนินงานของชาวบานในชมุชน ตามแนวพระราชดําริ ฯ.  
 

ฟารมเล้ียงสัตว อําเภอวังน้ําเขียว  
ท่ีอยู อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 30370  
ติดตอ ศูนยขอมูลทองเที่ยวเกษตร อําเภอวังน้ําเขียว โทร. 044- 228239  
ประเภท แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร  
ฟารมเล้ียงสัตว อําเภอวังน้ําเขียวมีอยูไมมากนัก เทาที่มีขอมูลนั้นสวนใหญจะเลี้ยงเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว หรือ 
เสริมอาชีพอื่น  
มีฟารมกวางดาวชิกัว สายพันธุเวียดนามที่ วังน้ําเขียว เดียร ฟารม อยูหางจากอําเภอประมาณ 8 กิโลเมตร สนใจ
ติดตอเขาชมไดที่ คุณสุรทิศ ศิรเจริญชัย โทร. 044-228429 
มีการเลี้ยง กระตาย สายพันธุยุโรป หลายสายพันธุ ท่ี บานปูแคมปง 66 หมู 8 ตําบลวังน้ําเขียว อําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัด นครราชสีมา สนใจติดตอเขาชมไดที่ นายสมภูมิ ชาตะปทมะ โทร. 09-0788055  
ฟารมหมูปา และ ไกปา สวนคุณตอ สามารถเขาชมสวน และ ชมฟารมหมูปา และ ไกปาได แตตองติดตอและนัด
หมายลวงหนา โทร. 01-7601311 เพื่อจะได คอยตอนรับและใหความรู คําแนะนําตาง ๆ แกทานผลิตภัณฑ มี
ผลิตภัณฑมากมายอาทิ เบญจมาศตัดดอก ชาสมุนไพร น้ํามันวาน108 ลูกหมูปา และไกปา 
 
วัฒนธรรม และงานประเพณี 
 งานประเพณีสงกรานต และ วันผูสูงอายุ  
ท่ีอยู 1 หมูที่ 1 ตําบลไทยสามัคคี อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 30370 
ติดตอ องคการบริหารสวนตําบล (อบต) ไทยสามัคคี อําเภอวังน้ําเขียว โทร. 044-228238 Fax. 044-249654  
ประเภท การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และ งานประเพณี 
งานสงกรานต และ งานวันผูสูงอายุ ของ ตําบลไทยสามัคคี อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา เปนงานที่ทาง 
อบต. ไทยสามัคคี รวมกับ ทางอําเภอ วังน้ําเขียว จึงไดจัด งานระหวางวันที่ 13- 14 เมษายน ของทุกป โดยถือวา
เปนงานประจําปที่สําคัญงานหนึ่ง ในงานจะประเพณีการขนทราย เขาวัด เพื่อนํามากอเปนเจดียทราย ซึ่งมี
หลากหลายขนาด และ รูปแบบ มีการตบแตงดวยธงหลากสี และ ประดับดวยดอกไมนานาชนิด ตามแตความคิด
สรางสรรค ของผูมีจิตกุศล  
ในตอนเชาของวันที่ 13 จะมีการทําบุญตักบาตร และ ไปวัดเพื่อรับศีลรับพร ตลอดจนการฟงเทศ ฟงธรรม จาก
พระเถระ ช้ันผูใหญ ในตอนสายจะมีการจัดขบวนแห ประกอบดวยรถบพุชาติ ที่ตบแตงกันอยางสวยงาม พรอมริ้ว
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ขบวนของแตละตําบล พรอมกับการประกวด นางนพมาศ ที่นั่งมาในรถบุพชาติดวย โดยจะแหมาจากดานศาลเจา
พอ มาตามถนนสาย หลัก 304 ผานบริเวณ ตลาด กม. 79 จนกระทั่งถึงบริเวณ อบต. วังน้ําเขียว ซึ่งจะเปนที่จัดงาน
หลัก และ ประกอบพิธีตาง ๆ โดยมีทั้งพิธีสงฆ การรดน้ําดําหัวผูใหญ และ บุคคลสําคัญทั้งภาครัฐ และ เอกชน ใน
ทองถิ่น มีการประกวดผลผลิตทางการเกษตร การจัดนิทรรศการทางวิชาการ และ การออกรานจําหนายผลิตผลสด 
ผลิตภัณฑแปรรูปตาง ๆ มากมาย 
งานวันผูสูงอายุ ของ ตําบลไทยสามัคคี อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา  
จัดขึ้นในวันที่ 14 เมษายน ถัดจากวันสงกรานต ของทุกป โดยจะมีพิธีทางศาสนา และ การทําบุญเลี้ยงพระ พรอม
กับการขอพรจากผูสูงอายุ (อายุมากวา 70 ป)ในตําบลและหมูบาน เสร็จแลวก็จะมีการมอบของที่ระลึกใหแก
ผูสูงอายุ โดยกํานัน และ ประธาน อบต. ไทยสามัคคี พรอมทั้งมีการละเลน สนุกสนานตางๆ ของทั้งผูสูงอายุ และ 
ลูกหลานในตําบล 

งานเบญจมาศบานในมานหมอก (กลางเดือนมกราคม ของทุกป) 
ท่ีอยู 1 หมูที่ 1 ตําบลไทยสามัคคี อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 30370 
ติดตอ องคการบริหารสวนตําบล (อบต) ไทยสามัคคี อําเภอวังน้ําเขียว โทร. 044-228238 Fax. 044-249654  
ประเภท การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และ งานประเพณี 
งานเบญจมาศบานในมานหมอก "เบญจมาศ" เปนไมตัดดอกที่มีมูลคาการผลิตติดอันดับ 1 ใน 4 อันดับแรกของไม
ตัดดอกทั่วโลก โดยมีประเทศเนเธอรแลนด โคลัมเบีย แอฟริกาใต สเปน อิสราเอล สหรัฐอเมริกา และญี่ปุน เปน
ประเทศผูผลิตรายใหญของโลก 
สําหรับในประเทศไทย มีแหลงปลูกอยูที่เชียงใหม เชียงราย นนทบุรี สุราษฎรธานี สงขลา ยะลา อุบล-ราชธานี 
อุดรธานี ขอนแกน หนองคาย และ นครราชสีมา โดยนิยมปลูกแบบดอกชอมากกวาแบบดอกเดี่ยว เนื่องจากดูแล
รักษางายกวา สามารถผลิตไดคุณภาพดีในชวงฤดูกาลผลิต คือ ต้ังแตเดือนกันยายน ถึงมีนาคม แตผลผลิตที่ไดก็ไม
เพียงพอตอความตองการของผูบริโภค บางครั้งผลผลิตก็ไมสม่ําเสมอ ผลผลิตไมตอเนื่อง มีอายุการปกแจกันสั้น 
ปจจุบัน ต.ไทยสามัคคี ที่ อ.วังน้ําเขียว มีกลุมไมดอกไมประดับ สามารถปลูกเบญจมาศไดตลอดทั้งปทั้งในฤดู 
และนอกฤดู มีพ้ืนที่ปลูกเพิ่มขึ้นมาก พันธุที่ปลูกทั้งหมดมีมากกวา 22 สายพันธุ ที่มีมากเชนนั้นก็เพราะตลาดแตละ
ที่มีรสนิยมแตกตางกัน โดยพอคาแมคาจากที่ตาง ๆ จะเดินทางมาที่นี่ มาบอกดวยตนเองวา ตองการดอกแบบไหน 
สีอะไร ทางกลุมก็จะผลิตใหไดตรงตามความตองการ อบต. ไทยสามัคคี รวมกับ ทางอําเภอ วังน้ําเขียว จึงไดจัด 
งานเบญจมาศบานในมานหมอก เปนงานประจําปที่สําคัญงานหนึ่ง โดยจะจัดราว กลางเดือน มกราคม ของทุก ๆ 
ป โดยภายในงานจะมีการประกวดไมดอก ไมประดับ หลายชนิด โดยเฉพาะเบญจมาศ ประกวดผลผลิตทาง
การเกษตรอื่น ๆ มีการจัดนิทรรศการทางวิชาการ การตอบปญหาใหแกเกษตรกร การนําชมแปลงปลูกเบญจมาศ 
และ ผลิตผลทางการเกษตรอื่น ๆ การออกรานจําหนายผลิตผล ผลิตภัณฑแปรรูปตาง ๆ มากมาย ตลอดงาน 
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รายชื่อท่ีพักในอําเภอวังน้ําเขียว 
เพื่อการทองเที่ยว 

หมายเหตุ ราคาที่พักอาจจะเปลี่ยนแปลงได หากเขาพักเปนหมูคณะอาจไดรับราคาพิเศษ  
โปรดติดตอสอบถาม และจองลวงหนา  

1.ตําบลวังน้ําเขียว 
สถานประกอบการ จํานวนที่

รับได 
ลักษณะบริการ ราคา ที่อยู/ติดตอ โทรศัพท 

1.1อุทยานแหงชาติทับ
ลาน 
-หนวยพิทักษทล.13 
(สวนหอม) 
-หนวยพิทักษทล.11 

200 คน 
30 คน 

เต็นทพักแรม 
แพ็คเกจ 2 คืน 3 วัน/1คืน 2 วัน 
เดินปาศึกษาธรรมชาติของปา
ลานผืนสุดทายของประเทศ
ไทย เรียนรูเรื่องสมุนไพร เลน
น้ําตก ชมนก และชมดาว 
เต็นทพักแรม 
เดินปามูลหลง-มูลสามงาม ตน
น้ํามูล เรียนรูรองรอยสัตวปา ดู
นก ดูดาว 
แพ็คเกจ 6-8 กพ.47ในงานวัน
เบญจมาศบานในมานหมอก 
โดยกางเต็นทพักแรม2 คืน 
พรอมอาหาร 5 มื้อ  
-กิจกรรมทองเที่ยวมูลสามงาม
เพื่อดูระบบนิเวศปา พรอม
สํารวจรองรอยสัตวปา 
-เดินปา 4 กม.เพื่อศึกษา
ธรรมชาติของปาดิบแลง 
-แคมปไฟทามกลางขุนเขา 
-และเที่ยวในสามัคคีตําบลไทย 
สามัคคี 
เกษตรอินทรีย สวนผัก 
เมืองหนาว ฟารมเห็ดหอม 

คาธรรมเนียมผาน
ดาน ผูใหญ 20 
บาท เด็ก 10 บาท 
รถยนตคันละ 30
บาท 
รถจักรยานยนตคัน
ละ 20 บาท 
คาสถานที่กาง
เต็นท 30บาท/หลัง/
คืน 
เต็นทใหเชาขนาด 
6 คน ราคา300
บาท/คืน 
ขนาด 3 คน ราคา 
250บาท/หลัง/คืน 
วิทยากรของ
อุทยาน 8 คน 
2000-3500 บาท/
แพ็คเกจ 
800 บาท/คน 

อุทยานแหงชาติทับ
ลาน 
ตู ปณ.37 กบินทรบุรี 
จ.ปราจีนบุรี 25110  

0-3721-9408 
0-9804-4332 
0-1384-6613 

  และแปลงดอกเบญจมาศ 
เลือกซื้อของฝากสินคาเกษตร
ปลอดสารพิษและผลิต 
ภัณฑเกษตรแปรรูป 
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1.2 วังน้ําเขียววิวรี
สอรท 

 บานพัก 10 หลัง  
หองพัก 
กางเต็นท 
หองอาหาร 

1,400 บาท/คืน 
700 บาท/คืน 
150 บาท/100 บาท  
(นําเต็นทมาเอง) 

บานบุตะโก หมู 10 
ต.วังน้ําเขียว  

 

1.3 ครัวอิ่มสุข 150 คน บังกะโล 5 หลัง 
เรือนแถว พักได 8 คน 1 หลัง 
เรือนแถว พักได 12คน 1 หลัง 
เรือนพักเดี่ยว รับเฉพาะกลุม
ใหญ (15-32 คน) ขายเปน
แพ็คเกจ พรอมอาหาร 4 มื้อ  
เต็นทใหเชา 20 หลัง  
บริการใหกางเต็นท(อาบน้ําอุน) 

600 บาท/หลัง/คืน 
150 บาท/คน/คนื 
150 บาท/คน/คนื 
550 บาท/คน/คนื 
100 บาท/คน/คนื 
 
50 บาท/คน/คืน 

บานสวนหอม หมู 1 
ต.วังน้ําเขียว 

01-9413896 
01-9118534 

1.4 บานไรงามบรรจง 
 

 บานพัก 10 หลัง  500 บาท/คืน   

1.5 รานสุก้ีคุณตอย 8 คน 
10 คน 
10 คน 
8 คน 
8 คน 

เมาทเทนโฮมรีสอรท 
เรือนพักจินตประภา 
เรือนพักชมตะวัน 
หองพัก 
บานหญิง 
บานหยี 
เต็นทใหเชา รวมอาหารเชา 
(มีขนาด 2, 4 และ 10 คน) 

1,600 บาท/หลัง 
2,000 บาท/หลัง 
2,000 บาท/หลัง 
700 บาท 
1,400 บาท/หลัง 
1,400 บาท/หลัง 
250 บาท/คน 

19 ถนนนครราชสีมา 
– กบินทรบุรี 
ต.วังน้ําเขียว 

044-228232-3 

  อาหารอรอย เห็ดหอมซีอิ้ว และ
อาหารตามสั่งทุกชนิด 
ชมวิวภูเขาและสายหมอก  
ในยามเชาและยามเย็น 
 

   

1.6 วังน้ําเขียวซิต้ีรี
สอรท 

30 คน เรือนปกไม 10 หอง (หองละ 2-
3 คน) 
สะดวก ประหยัด ปลอดภัย 
สําหรับผูใฝหาธรรมชาติ และ
ความงามของขุนเขา 
(โครงการสรางบังกะโล 5 หลัง 
จะเสร็จสิ้นเดือน เม.ษ. 2547) 
ไมมีรานอาหาร 

600 บาท/คน กม. 72 อ.วังน้ําเขียว 044-228033-4 
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1.7 สถานีวิจัย
สิ่งแวดลอมสะแกราช 

40 คน บานรับรอง 2 หลัง (พัดลม) 
หองประชุมใหญขนาด 100 คน 
หองประชุมเล็กขนาด 40 คน 
โรงอาหาร (ตองจองลวงหนา) 
มีกิจกรรมเดินปาศึกษา
ธรรมชาติ (รับเฉพาะจาก
หนวยงาน) 
ไมอนุญาตใหกางเต็นทพักแรม 
เปนแหลงชีวมณฑลที่ยิ่งใหญ
ของโลก 
มีปาดิบแลงและเต็งรังที่
สมบูรณ 

ติดตอลวงหนา  044-258642 
044-242533-4 

1.8 สถานีวิจัยไทย-
ญี่ปุน 

 บานพักรับรองราคาถูก 
เหมาะสําหรับประชุม หรือ 
สัมมนาของหนวยงาน 
ต้ังอยูบนเนินเขา โอบลอมดวย
ธรรมชาติ 
นกปานานาชนิดประสานเสียง
ในปาใหญ 

ติดตอลวงหนา  01-4444749 

1.9 บานปูแคมปง 20 คน เต็นท ขนาด 2 คน 
เต็นท ขนาด 4 คน 
บริการที่ใหกางเต็นท 
และเครื่องทําครัวสําหรับ
ทําอาหารเอง 
อาหารมื้อละ 40-60 บาท 
ยินดีจัดกิจกรรมตามใจลูกคา 
บรรยากาศธรรมชาติทามกลาง
ปาเขา เงียบสงบ ไกลจากถนน 
 

150 บาท/หลัง 
300 บาท/หลัง 
100 บาท/หลัง 

66 หมู 8 บานคลอง
ทราย ต.วังน้ําเขียว 

09-0788055 
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1.10 บานไรกฤษวรรณ 120 คน เรือนพัก 8 หลัง (14 หอง) 
-ขนาดครอบครัว 5 หอง 
- หองรวม 9 หอง 
เต็นทใหเชา 40 หลัง 
รานอาหาร (ยําผักกูดรสแซบ,  
สเต็ก , เมี่ยงตะไคร) 
วิวภูเขาสวยงาม, ลําน้ําไหลผาน
หนารีสอรท 

1,500 บาท/หอง/
คืน 
4,000-6,000 บาท/
หอง/คืน 
300 บาท/หลัง/คืน 

210 หมู 1 ซอย
เทศบาล ต.ศาลเจาพอ 

044-228465 
044-228467 

1.11 บานกุลละวณิชย 70 คน 
200 คน 

บานพัก 2 หองนอน 6 หลัง 
บานพัก 3 หองนอน 2 หลัง 
บานพัก 4 หองนอน 2 หลัง 

(บานพักติดพัดลม) 
หองพักเดี่ยว (แอร) 9 หอง 
หองพัก VIP (แอร) 2 หอง 
เต็นทพักแรมขนาด 2 คน รวม
อาหารเชา 
รานอาหาร, เรือนอาหาร (จอง
ลวงหนาเฉพาะผูมาพัก) 
หองประชุม 100-150 คน 

800 บาท/หอง/คืน 
800 บาท/หอง/คืน 
1,200 บาท/หอง 
100 บาท/เสริม 
1,500 บาท/หอง 
3,000 บาท/หอง
600 บาท/หลัง/คืน 
 
 
 
5,000 บาท/วัน 

 044-228400 
09-5782638 

  กิจกรรมบนเวที, แคมปไฟ 
บรรยากาศสงบเงียบ  
สะดวกสบาย 
เหมาะกับการสัมมนากลุมใหญ 
และการพักผอนของครอบครัว 

   

 
2. ตําบลไทยสามัคคี 

สถานประกอบการ จํานวนที่
รับได 

ลักษณะบริการ ราคา ที่อยู/ติดตอ โทรศัพท 

2.1 สวนดัชนี  ที่พักแรม 
เยี่ยมชมสวนเกษตร 
 

 บานบุไผ หมู 5 ต.
ไทยสามัคคี 

 

2.2 วังน้ําเขียวรีสอรท  บานพัก 
รานอาหาร 
 

 บานหวยใหญใต หมู 
6 ต.ไทยสามัคคี 

 

2.3 สวนคุณตอ 100 คน สวนสุขภาพ 
แพทยทางเลือก 

ติดตอลวงหนา บานไทยสามัคคี หมู 
1 ต.ไทยสามัคคี 

01-7601311 
01-8068423 
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แหลงศึกษาสมุนไพร 
สวนเกษตร 
 
 
 

06-8666098 

2.4 ไรริมธาร 12 คน บานพักโฮมสเตย 
แพ็คเกจ 2 วัน 1 คืน อาหารทุก
มื้อ 
แพ็คเกจ 3 วัน 2 คืน อาหารทุก
มื้อ 
กระทอมสําหรับครอบครัว 2-3 
คน รวมอาหาร 
พักเต็นท รวมอาหาร 
พักเต็นท ไมรวมอาหาร 
เต็นทขนาด 2 คน 
เต็นทขนาด 3 คน 
เต็นทขนาด 4 คน 
กางเต็นทเลนแคมปไฟที่สนาม
หญาริมธารน้ํา 
กิจกรรมเดินปาศึกษาธรรมชาติ 
ดูกระทิงที่เขาแผงมา 

550 บาท/คน/คนื 
 
 
750 บาท/คน/คนื 
 
400 บาท/คน/คนื 
 
300 บาท/หลัง/คืน 
 
100 บาท/หลัง/คืน 
150 บาท/หลัง/คืน 
200 บาท/หลัง/คืน 

105 หมู 1 ถ.เขาคลอง
กะทิง ต.ไทยสามัคคี 

01-7602781 

2.5 โฮมสเตยบานบุไทร 
(กลุมอนุรักษตนน้ํามูล)  

60 คน บานเกษตรกร 10 หลังรวม
อาหารเชา 
สัมผัสวิถีชีวิตชาวบานที่เรียบ
งาย ที่พักสะอาด ปลอดภัย และ
เปนกันเอง 
ตกเย็นรวมวงอาหารและ
สนทนาตามอัธยาศัย เรียนรูการ
ทําเกษตรอินทรีย ชมสวน
ผลไม สวนผักปลอดสารพิษ 
ฟารมเห็ดหอม และแปลงดอก
เบญจมาศ กิจกรรมเดินปา
ศึกษา ธรรมชาติและสมุนไพร 

150 บาท/คืน+
อาหารเชา 

บานบุไทร หมู 4 ต.
ไทยสามัคคี 

01-0686887 

2.6 ตนตะวันโฮมสเตย 15 คน 
 

30 คน 

กลุมเรือนพัก 3 หลัง 
ราคาเหมา รวม อาหารเชา 
เต็นทพักแรม 10 หลัง รวม

2,000 บาท/ 3 หลัง 
 
700 บาท/หลัง 

กลุมเห็ดหอมบานสุข
สมบูรณ 
ต.ไทยสามัคคี 

01-9664152 
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อาหารเชา 
เรือนพักแบบชนบท มีระเบียง
เช่ือมกัน 
สนามหญาริมธารน้ําสําหรับ
กางเต็นท สะอาด สะดวกและ
ปลอดภัย 
อาหารเชาเปนกาแฟและ 
ขาวตมเห็ดหอม สดจากฟารม 

 
150 บาท/คน  

2.7 วิลเลจฟารม & ไวน
เนอรี่  

10 คน 
5 คน 
6 คน 
10 คน 

 
10 คน 

เรือนพักแบบโฮมสเตย 
โรงนาเกา 5 หอง 
บานไมหมอน (ครอบครัวเล็ก) 
บานลานหิน (ครอบครัวใหญ) 
เห็นวิวกวาง ชมอาทิตยขึ้น 
บานริมผา (3 หองนอน) 
ชมอาทิตยสดง 
บานชมตะวัน 
มีระเบียงชมวิวไรองุน 
ทั้งทิศตะวันออกและทิศ
ตะวันตก พาโนรามาวิว 
บรรยากาศโรแมนติก 
มีซาวนา จากุซซี่ และนวดแผน
โบราณ 
ราคาที่พักรวมอาหารเย็น 
อาหารเชา และทัวรไรองุน 
ผลิตไวนช้ันเยี่ยมระดับโลก 
และผลิตภัณฑจากองุน เชน 
น้ําองุนสด แยมองุน ท็อฟฟ 
ฯลฯ 
 

ราคาที่พักรวม
อาหาร 
1,000 – 1,400บาท/
คน 

103 บานไผงาม หมู 7 
ต.ไทยสามัคคี 

044-228407-9 

2.8 ตนน้ําโฮมสเตย 10 คน 
 

6-12 คน 
 

30 คน 

บาน 3 เตียง 3 หองน้ํา 1 
หองครัวสําหรับประกอบ
อาหารเอง 
บาน 2 หอง 3 หองน้ํา 1 
หองครัวสําหรับประกอบ
อาหารเอง 
บาน 5 หองนอน 1 หองครัว 
บริการน้ําดื่มและน้ําสะอาด 

1,500 บาท/หลัง/
คืน 
2,500 บาท/หลัง/
คืน 
3,500 บาท/หลัง/
คืน 

บานสุขสมบูรณ ต.
ไทยสามัคคี 

044-244015 
01-9670710 
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ฟรีตลอด  
  มีจักรยาน 12 คัน สําหรับ

ผูใหญ และจักรยาน 3 ลอ 
สําหรับเด็ก 
พัทกอลฟ 
วอเตอรสไลเดอร  
ชมวิวพระอาทิตยขึ้นระหวาง
ซอกเขา  
สองสัตวกลางคืน 10-15 คน 
ผักสดปลอดสารพิษ 

600 บาท/รถ/เที่ยว 
50 บาท/หลัง 

  

2.9 ฟารมเห็ดหอมภู
น้ําคาง  

50 คน ฟารมสเตย 
บานพัก 2 หลัง มีครัวใหปรุง
อาหารเอง 
เต็นทพักแรม 
ชมการผลิตเห็ดหอม เห็ดยานางิ 
วิวสวยจากเนินเขา บรรยากาศ
สงบเงียบ 
กาแฟแทและน้ําดื่มฟรีตลอด 

300 บาท/คน/คนื 
350 บาท รวม
อาหารเชา 

ต.ไทยสามัคคี 09-4244269 
07-1403044 

2.10 บานพฤกษาศิลา
วารี  

6-15 คน 
30 คน 

บาน 
หองพัก 
เต็นทขนาด 10 คน 
เต็นทขนาด 3-4 คน 
มีครัวใหทําอาหารเอง 
หรือเตรียมวัตถุดิบไวให 
บรรยากาศตกแตงงดงาม 
สวนดอกไมนานาชนิด 
 

1,500 บาท/คืน 
500 บาท/คืน 
1,000 บาท/หลัง 
300 บาท/หลัง 

143 ถ.รพช. บานไทย
สามัคคี ต.ไทย
สามัคคี 

09-8264258 

2.11 สวนวังน้ํา 30 คน บานพัก 3 หลัง 
เต็นทพักแรม 13 หลัง 
มีครัวใหทําอาหารเอง 
(เหมาอาหารเย็นและเชา 
150 บาท/คน) 
มีศาลาริมน้ําและลําธาร ไหล
ผาน 
หางจากทางแยก กม.59 เพียง 8 
กม. 

200 บาท/คน/คนื 
200 บาท/คน/คนื 

บานไทยสามัคคี หมู 
1ต.ไทยสามัคคี 

01-8767601 
09-8651310 
06-7232505 
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การคมนาคมสะดวกมาก 
2.12ไรวนานุรักษ 800 คน โรงนอน 10 โรง 

เต็นทสํารอง 10 หลัง 
อาหาร 
รับหมูคณะตั้งแต 50 คนขึ้นไป 
รับไดถึง 800 คน 
คายลูกเสือ 
คายเยาวชน 
จัดกิจกรรม 

65 บาท/คืน 
มื้อละ 30 บาท/คน 

 09-8651890 
044-228319 
044-228256 

 
3. ตําบลระเริง 

สถานประกอบการ จํานวนที่
รับได 

ลักษณะบริการ ราคา ที่อยู/ติดตอ โทรศัพท 

3.1 แหลงทองเที่ยวเชิง
อนุรักษปาเขาภูหลวง 

6-10 คน 
40 คน 

120 คน 

บานพักเดี่ยว 1 หลัง 
เรือนพักรวม 
เตนทพักแรม 30 หลัง 
เดินปาศึกษาธรรมชาติ 
คายเยาวชน 
จักรยานเสือภูเขา 
ดูนก พายเรือ/ตกปลา 
กลางคืนศึกษาทองฟา 
และฟงเสียงแหงพงไพร 
แพคเกจทัวร 2 วัน/ 1 คืน 
เหมาะสําหรับผูรักธรรมชาติ 
และทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 

ติดตอลวงหนา บานคลองสมบูรณ ต.
ระเริง  
อ.วังน้ําเขียว และ
สํานักบริหารจัดการ
ในพื้นที่ปาอนุรักษ 7 
อ.เมือง นครราชสีมา 

01-339-9720 
0-4424-4411 ตอ 
135 
โทรสาร  
0-4424-2060 

 
4. ตําบลอุดมทรัพย  

สถานประกอบการ จํานวนที่
รับได 

ลักษณะบริการ ราคา ที่อยู/ติดตอ โทรศัพท 

4.1 ไรสุรนารี  เต็นทพักแรม  บานหวยน้ําเค็ม หมู 
11 ต.อุดมทรัพย 
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ขอมูลการเดินทาง 
- เสนทาง-รถประจําทาง 

 
การเดินทาง การเดินทางสูที่ทําการ ต. ไทยสามัคคี โดยรถยนตสามารถมาได 2 ทาง คือ  
 
เสนทางที่ 1 จากกรุงเทพฯ ใชเสนทางองครักษ-นครนายก-ปราจีนบุรี ระยะทางรวมประมาณ 200 กิโลเมตร ถึงสี่
แยกกบินบุรีใหม ไปตามทางหลวงหมายเลข 304 (กบินทรบุรี- วังน้ําเขียว - นครราชสีมา) อีกประมาณ 55 
กิโลเมตร ก็จะถึงตลาดศาลเจาพอ (ตลาด 79) อําเภอวังน้ําเขียว เลยมาอีก 4 กิโลเมตร ท่ีหลักกิโลเมตร 59 ใหแยก
ขวาเขา บานบุไผ และ ไทยสามัคคี ที่หางจากถนน 304 ประมาณ 6 กิโลเมตร ขับขี่สะดวกสบายตลอดเสนทาง  
 
เสนทางที่ 2 จากนครราชสีมาใชเสนทางปกธงชัย - วังน้ําเขียว ตามถนนสาย 304 ระยะทาง 80 กิโลเมตร หลังจาก
ผานที่ทําการของอําเภอ และ โรงพยาบาลวังน้ําเขียวมา ท่ีหลักกิโลเมตร 59 ใหแยกซาย เขา บานบุไผ และ ต.ไทย
สามัคคี หางจากถนน 304 ประมาณ 6 กิโลเมตร เสนทางสะดวกขับสบายตลอดเสนทาง  
 

- แผนที่ 
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เอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
ในการศึกษาคาควาพบวามีการวิจัยในประเทศไทย ที่มีสวนเกี่ยวกับการวิจัย ดังตอไปนี้ 
ไพศาล ริ้งธงชัย (2540 : บทคัดยอ) ไดศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพบตอการตัดสินใจเลือกใชบริการโรงแรม

ของผูบริหารหนวยงานในจังหวัดพิษณุโลก โดยใชแบบสอบถามกับผูบริหารหนวยงานราชการ รัฐวิสาหกิจ และ
ธุรกิจ จํานวน 110 คน พบวาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินในเลือกใชบริการโรงแรมตามลําดับความสําคัญ ไดแก 
ความปลอดภัย หองพัก การเดินทางไปมาสะดวก พนักงานตอนรับ ราคาหองพัก หองประชุมสัมมนา ช่ือเสียงของ
โรงแรม หองอาหาร พนักงานขายของโรงแรม และสิ่งอํานวยความสะดวก 

ทายาท กิตติกุล (2540 : 3-4) ศึกษาปจจัยบางประการที่มีความสัมพันธกับการตัดสินใจไปทองเที่ยว
ตางประเทศของคนไทย : กรณีศึกษา คนไทยที่กําลังจะเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศโดยผานทางดานตรวจคน
เขาเมืองทาอากาศยานเชียงใหม พบวา เหตุจูงใจที่ทําใหคนไทยตองการไปเที่ยว ตางประเทศ สวนใหญเกิดจาก
ความตั้งใจที่จะไปทองเที่ยวตางประเทศ ซึ่งสะสมมาตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน และพบวาสื่อสิ่งพิมพ เชน 
หนังสือพิมพ และนิตยสาร เปนแหลงขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวตางประเทศที่คนไทยสวนใหญคนหา และคน
ไทยสวนใหญใหความสําคัญกับแหลงทองเที่ยวที่มีปจจัยดานความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินมากที่สุด 

สานนท สุขศรี (2532 : บทคัดยอ) ศึกษาปจจัยทางภูมิศาสตรบางประการที่มีอิทธิพลตอนักทองเที่ยว
ชาวตางประเทศ ในจังหวัดสงขลา พบวา ปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวที่สําคัญของจังหวัดสงขลา ไดแก สถานเริงรมย 
สินคา และศิลปหัตถกรรม ปจจัยดึงดูดนักทองเที่ยวจะมิอิทธิพลดึงดูดนักทองเที่ยวแตกตางกันขึ้นอยูกับกลุม
นักทองเที่ยว เพศ และวัยของนักทองเที่ยวสวนรูปแบบการไดรับขาวสารการทองเที่ยว นักทองเที่ยวสวนใหญ
ไดรับขาวสารจากการบอกเลาของเพื่อนนักทองเที่ยว เพราะถือวาเปนขาวสารที่ละเอียด และเชื่อถือได 

สลักฤทัย เตียวตระกูล (2539 : บทคัดยอ) ศึกษา ปจจัยดานสิ่งแวดลอมทางกายภายที่สงผลตอความพึง
พอใจของนักทองเที่ยว : กรณีศึกษานักทองเที่ยวเมืองพัทยา ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวที่มาหาดเมืองพัทยา 
สวนใหญพึงพอใจตอสภาพแวดลอมทางกายภาพบริเวณเมืองพัทยา สวนสภาพแวดลอมทางกายภาพที่
นักทองเที่ยวไมพึงพอใจ ไดแก ความสะอาดของหาดทราย ความสะอาดของน้ําทะเล ความสะดวกของที่จอดรถ 
ฯลฯ นอกจากนี้ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุมากมีความพึงพอใจในเรื่องความกวางของชายหาดและ
ความเหมาะสมของแสงแดด สวนสิ่งที่ไมพึงพอใจคือเรื่องความสะอาดของชายหาด ความสะอาดของน้ําทะเล 
เปนตน ซึ่งตรงกันขามกับนักทองเที่ยวที่มีอายุนอย ดังนั้น นักทองเที่ยวที่มี อายุ การศึกษา สภาพภาพสมรส อาชีพ 
ที่อยูอาศัย และประสบการณเกี่ยวกับการเที่ยวชายทะเล ตางกัน มีความพึงพอใจตอสภาพแวดลอมบริเวณหาด
เมืองพัทยา แตกตางกัน 

ปวีณา โทนแกว (2542 : บทคัดยอ) หลักเกณฑการเลือกแหลงทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มี
อายุ 15 – 29 ป จะเลือกแหลงทองเที่ยวที่มีสภาพแวดลอมและความสวยงามของแหลงทองเที่ยวมากที่สุด (82.44%) 
โดยเลือกประเภทภูเขา น้ําตก ปา ถํ้า เขื่อน เปนอันดับหนึ่ง โดยจะไปเที่ยวกับครอบครัวและญาติมากที่สุด 
( 43.75%) รองลงไปคือไปเที่ยวกับเพื่อน (25.00%) 

บาโลกู และ แม็คเคลียรี่ (Balogu and McCleary. 1999 : 144 – 152) กลาววาในปจจุบันนักทองเที่ยว
มักจะเลือกแหลงทองเที่ยวที่จะคุมคาเงินที่เสียไป และจะเปนประโยชนสูงสุด ซึ่งพบวาการสรางภาพพจนของ
แหลงทองเที่ยวมีความสําคัญอยางยิ่งที่จะชวยใหนักทองเที่ยวตัดสินใจเลือก 

มาเซอร และ แวมแมร (Maser and Weiemair. 1998: 107 – 120) พบวาการตระหนักรูถึงแหลง
ทองเที่ยวและที่พัก ขึ้นอยูกับขอมูลที่นักทองเที่ยวหาได และสามารถนําไปใชเปนประโยชน (Foodness and 
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Murray, 1997) โดยเพศหญิงจะมีวิธีการหาขอมูลอยางเปนระบบมากกวาเพศชาย ทั้งนี้เพื่อหลีกเลี่ยงความไม
แนนอนของการเดินทางใหนอยลงสําหรับขอมูลของการทองเที่ยวทีนักทองเที่ยวหานั้นจะสอดคลองกับลักษณะ
ของการสันทนาการที่บานดวย เชน นักทองเที่ยวที่ถนัดในการหาขอมูลเกี่ยวกับที่พัก จะพบวาเขาชอบที่จะใชชีวิต
อยูกับสมาชิกของครอบครัวมาก  

เพ็ญลักษณ เกตุทัต (2546 : บทคัดยอ) ศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาว
ไทยที่มีผลตอการทองเที่ยวในเกาะเสม็ด พบวา ทัศนคติดานความปลอดภัย และดานสิ่งอํานวยความสะดวกของ
นักทองเที่ยวชาวไทย มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเกาะเสม็ด 

บรรจบพร สุมนรัตนกูล (2544 : บทคัดยอ) ศึกษาความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยที่กอใหเกิดการเดินทาง
ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทย ในจังหวัดกาญจนบุรี พบวา ปจจัยดานที่ทําใหนักทองเที่ยวเดินทางมาจังหวัด
กาญจนบุรีคือดานบรรยากาศทางจิตใจ และดานอื่นๆ เชน จากประสบการณที่เคยเดินทางมาทองเที่ยว ราคาและ
คุณภาพของสินคาที่ระลึก/ของฝาก ที่มีความเหมาะสม รวมถึงกิจกรรมการทองเที่ยวตางๆ ที่นาสนใจ สวนในดาน
ที่พักแรม นักทองเที่ยวสวนใหญใหความสําคัญกับลักษณะทางดานกายภาพมากที่สุด 

ผูวิจัยไดทําการศึกษาวิจัยปจจัยการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต
อําเภอวังน้ําเขียว จังหวดนครราชสีมา โดยไดนําแนวความคิดดานตลาดการทองเที่ยวของทายาท กิตติกุล ซึ่งได
กลาววา “สวนผสมทางการตลาด” (Marketing Mix) เปนเครื่องมือที่ใชคนหาความตองการของผูบริโภค เพื่อจะได
ผลิตสินคาใหตรงกับความตองการของผูบริโภค และแนวความคิดของฉลองศรี พิมลสมพงษ ที่ไดใหความหมาย
ของสวนประสมทางการตลาด หรือ 4 Ps ของการทองเที่ยวในดาน ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย และ
การสงเสริมการขาย มาเปนแหลงอางอิงหลักในการทําแบบสอบถาม เนื่องจากมีประเด็นการศึกษาในเรื่องปจจัยที่
กอใหเกิดการทองเที่ยว ซึ่งสอดคลองกับความมุงหมายของผูวิจัย  

นอกจากนั้นยังไดนําแนวการศึกษาของบรรจบพร สุมนรัตนกูล ซึ่งพบวา ปจจัยที่กระตุนในเกิดการ
ทองเที่ยวนั้นประกอบดวยปจจัยหลายๆ ดาน ไดแก บรรยากาศดานกายภาพ บรรยากาศดานจิตใจ บรรยากาศ
ประกอบอื่นๆ และสิ่งกระตุนทางการตลาดการทองเที่ยวมาเปนสวนประกอบในการศึกษา เนื่องจากมีการศึกษา
ในดานปจจัยที่ทําใหเกิดการทองเที่ยวเชนกันกับผูวิจัย แตแตกตางกันในการแบงลักษณะของปจจัยจึงนํามา
พิจารณาเปรียบเทียบเพื่อแยกปจจัยการทองเที่ยวออกตามลักษณะสวนประสมทางการตลาด เพื่อใหตรงกับ
จุดประสงคของผูวิจัย และไดนําแนวคิดในเรื่องพฤติกรรมของบุคคลของนิยะดา ชุณหวงศ และ นินนาท 
โอฬารวรวุฒิ ที่ไดกลาวถึงลักษณะและองคประกอบของพฤติกรรมมาศึกษาเพื่อใหทราบถึงลักษณะของ
พฤติกรรมของผูบริโภค โดยเฉพาะในการพิจารณาเพื่อตัดสินใจซื้อ และเพื่อประโยชนในการออกแบบ
แบบสอบถามเพื่อการวิจัย และยังไดนําการศึกษาของไพศาล ริ้งธงชัย ทายาท กิตติกุล และ ปวีณา โทนแกว ที่ได
ศึกษาเกี่ยวกับกับพฤติกรรมและปจจัยการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก มาประกอบเปนแนวทางในการทํา
แบบสอบถามเนื่องจากมีประเด็นการศึกษาที่คลายกัน และสนับสนุนการคนควาวิจัยและเปนประโยชนตอผูที่
เกี่ยวของเพื่อนําไปใชในการพัฒนา แหลงทองเที่ยวและที่พักเพื่อตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยวตอไป 

 
 

 
 



บทที่ 3 
วิธีการดําเนินการศึกษา 

 
การศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาโดยใชวิธีสํารวจ (Survey Method) เกี่ยวกับ ความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัย

ดานผลิตภัณฑมีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขต
อําเภอวังน้ําเขียวจังหวัดนครราชสีมา โดยผูวิจัยไดกําหนดขั้นตอนตางๆ ดังนี้ 

1. ขอมูลที่ใชในการวิจัย 
2. การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
3. การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
4. วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
5. การจัดกระทํา และการวิเคราะหขอมูล 
6. สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

 
1. ขอมูลท่ีใชในการวิจัย 

1. แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ไดจากการใชแบบสอบถามกับกลุมตัวอยางจํานวน 420 ชุด 
จากนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางไปทองเที่ยวในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

2. แหลงขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ไดจากจากทบทวนเอกสาร สิ่งพิมพตางๆ วิทยานิพนธ และ
เอกสารที่เกี่ยวของตางๆ  

 
2. การกําหนดประชากร และกลุมตัวอยาง 

ประชากร และกลุมตัวอยาง 
ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ ไดแก นักทองเที่ยวชาวไทย ที่เดินทางมาทองเที่ยวในอําเภอวังน้ําเขียว จ. 

นครราชสีมา  
 
กลุมตัวอยาง 
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ ไดแก นักทองเที่ยวชาวไทย ที่เดินทางมาทองเที่ยวในอําเภอวังน้ํา

เขียว จ. นครราชสีมา  
ขนาดของกลุมตัวอยาง 

 เนื่องจากไมสามารถทราบประชากรที่แทจริง ดังนั้นจึงใชการคํานวณขนาดตัวอยางแบบไมทราบจํานวน
ประชากร  (กัลยา วานิชยบัญชา.2545 : 74) จากสูตร  ดังนี้ 
 สูตรการคํานวณขนาดกลุมตัวอยางแบบไมทราบคาประชากร (ความเช่ือมั่น 95% ความผิดพลาดที่
ยอมรับ ไมเกิน 5% 
 
   n = Z2 / 4e2 
  
  โดย  n = ขนาดของกลุมตัวอยาง  



 57

   Z = ระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น Z เทากับ 1.96 
   e = ความคลาดเคลื่อนที่ยอมใหเกิดขึ้นได  = 0.05 
  คํานวณไดดังนี้ 
   n = (1.96)2 /   (0.05)2 
    = 384.16   หรือ   385   คน 
โดยมีการเผื่อการสูญเสียอีก 35 ชุด รวมทั้งหมด 420 ชุด 
 
การสุมตัวอยางสําหรับการวิจัยนี้ ผูวิจัยใชวิธีการสุมตัวอยาง ดังนี้ 
 
 ขั้นตอนที่ 1 การสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ตามสถานที่ที่สําคัญในอําเภอวังน้ําเขียว 
จ. นครราชสีมา ที่มีนักทองเที่ยวเดินทางมาพักผอนและดูงานเปนประจําไดแก  

1. อุทยานแหงชาติทับลาน 
2. เขาแผงมา  
3. ศูนยทองเที่ยวเขาภูหลวง  
4. สํานักงานกลุมเกษตรกรรม และหัตถกรรม  
5. วิลเลจฟารม & ไวนเนอรี่  
6. ตนน้ําโฮมสเตย  

 
ขั้นตอนที่ 2 การสุมตัวอยางโดยกําหนดโควตา (Quota Sampling) คํานวณหาจํานวนตัวอยางที่จะเก็บ

ขอมูลในแตละสถานที่ โดยกําหนดใหจํานวนตัวอยางในแตละสถานที่มีจํานวนเทาๆ กันคือ 70 คน วิธีการคํานวณ 
ดังนี้ 

 
 จํานวนตัวอยางที่จะเก็บในแตละสถานที่  = ขนาดของกลุมตัวอยาง 
                จํานวนสถานที่ 
      = 420/6 
      = 70 คน 
 
ขั้นตอนที่ 3 เลือกกลุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) โดยสอบถามนักทองเที่ยวที่

เดินทางมาทองเที่ยวตามสถานที่สําคัญในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นคราราชสีมาจนครบจํานวน 420 คน 
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ตาราง 2 แสดงการสุมเลือกสถานที่ทองเที่ยว ที่พัก และจํานวนตัวอยางที่จะเก็บขอมูลในแตละสถานที่ 
 

สถานที่ทองเที่ยวและท่ีพัก จํานวนตัวอยาง 
อุทยานแหงชาติทับลาน 70 

เขาแผงมา 70 
ศูนยทองเที่ยวเขาภูหลวง 70 

สํานักงานกลุมเกษตรกรรม และหัตถกรรม 70 
วิลเลจฟารม & ไวนเนอรี่ 70 

ตนน้ําโฮมสเตย 70 
รวม 420 

 
3. การสรางเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

ลักษณะเครื่องมือที่ใชในการศึกษาในครั้งนี้ เปนแบบสอบถามที่ผูวิจัยสรางขึ้น เพื่อสอบถามความ
คิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียวจังหวัด
นครราชสีมา โดยแบงเปน 4 สวน คือ 

 
สวนที่ 1  ขอมูลสวนบุคคลของนักทองเที่ยว ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน 

สถานภาพสมรส มีลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด(Close-ended Questions) จํานวน 6 ขอ คําถามมีหลาย
คําตอบใหเลือก (Multiple Choice Question) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

- แบบสอบถามขอที่ 1, 4 และ 6 เกี่ยวกับ เพศ อาชีพ และสถานภาพสมรส จัดเปนการวัดขอมูลประเภท
นามบัญญัติ (Nominal Scale) 

- แบบสอบถามขอที่ 2 และ 3 เกี่ยวกับ อายุ และระดับการศึกษา จัดเปนการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ 
(Ordinal Scale) ซึ่งการกําหนดชวงอายุ (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 2542: 110) คํานวณดังนี้ 

 
ความกวางของอันตรภาคชั้น = ขอมูลที่มีคาสูงสุด – ขอมูลที่มีคาต่ําสุด 
     จํานวนชั้น 
ขอมูลรายงานผลการสํารวจภาวการณทํางานของประชากร พ.ศ. 2544 ของสํานักงานสถิติแหงชาติ

ไดใชเกณฑการสํารวจผูมีงานทําอายุต้ังแต 15-65 ป ดังนั้นการวิจัยครั้งนี้จึงใชไดชวงอายุดังกลาวเปนเกณฑในการ
กําหนดชวงอายุ โดยแบงออกเปน 5 ชวง ดังนี้ 

 
ชวงอายุ  = 65 – 15 = 10 
        5 
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ตาราง 3 แสดงชวงอายุของกลุมตัวอยางที่ใชในแบบสอบถาม 
 

ชวงอายุ 
15 - 24 ป 
25 – 34 ป 
35 – 44 ป 
45 – 54 ป 

55 ปขึ้นไป 
 

- แบบสอบถามขอที่ 5 เกี่ยวกับ รายได ระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) โดยการ
กําหนดชวงรายได ดังแสดงในตาราง 3  

 
จากขอมูลรายไดของนักทองเที่ยวป  2546 จังหวัดนครราชสีมา (สถิติการทองเที่ยวจังหวัดนครราชสีมาป 
2546) พบวารายไดเฉลี่ยของนักทองเที่ยว อยูระหวาง 10,000 – 60,000 บาท ดังนั้นการวิจัยครั้งนี้จึงไดใชชวง
รายไดเฉลี่ยดังกลาวเปนเกณฑในการกําหนดชวงรายได โดยแบงออกเปน 5 ชวง ดังนี้ 
 
 ชวงรายได  = 60,000 – 10,000 
    5 
   = 10,000 
 

ตาราง 4 แสดงการแบงชวงรายไดตอเดือนที่ใชในแบบสอบถาม 
 

ชวงรายได 
10,000 – 2,000 บาท 
20,001 – 30,000 บาท 
30,001 – 40,000 บาท 
40,001 – 50,000 บาท 

ต้ังแต 50,001 บาทขึ้นไป 
 

สวนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จ. นครราชสีมา 

- แบบสอบถามขอที่ 1 - 3 เปนคําถามเกี่ยวกับระยะเวลาในการทองเที่ยวภายในประเทศ  มีลักษณะเปน
แบบสอบถามปลายเปด (Open-ended Questions) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทอัตราสวน (Ratio 
Scale) 

- แบบสอบถามขอที่ 4 – 10 มีลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด (Close-ended Questions) โดยใชระดับ
การวัดขอมูลประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
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- แบบสอบถามขอที่ 11 – 12 มีลักษณะเปนคําถามแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) โดยใช
ระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาคชั้น (Interval Scale) มี 5 ระดับ โดยกําหนดระดับคะแนน ดังตอไปน้ี 

 ระดับ 5 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามจะแนะนําแนนอน / กลับมาแนนอน 
 ระดับ 4 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามจะแนะนํา / กลับมา 
 ระดับ 3 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามไมแนใจ / ไมแนใจ 
 ระดับ 2 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามไมแนะนํา / ไมกลับมา 
 ระดับ 1 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามไมแนะนําแนนอน / ไมกลับมาแนนอน 
 

ตาราง 5 แสดงเกณฑการแปลความหมายของคะแนน 
 

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว คะแนนเฉลี่ย 
คําถามแบบมาตรสวน ประมาณคําตอบ (Rating Scale) 

4.21 – 5.00 แนะนําแนนอน กลับมาแนนอน 
3.41 -4.20 แนะนํา กลับมา 
2.61 – 3.40 ไมแนใจ ไมแนใจ 
1.18 – 2.60 ไมแนะนํา ไมกลับมา 
1.00 – 1.80 ไมแนะนําแนนอน ไมกลับมาแนนอน 
 

สวนที่ 3  แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานผลิตภัณฑการทองเที่ยวที่ใชในการตัดสินใจเลือกแหลง
ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 

- แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานผลิตภัณฑการทองเที่ยวจํานวน 20 ขอ เปนแบบสอบถามแบบมาตรา
สวนประมาณคา (Rating Scale) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาคชั้น (Interval Scale) มี 5 ระดับ โดย
กําหนดระดับคะแนน ดังตอไปนี้ 

 ระดับ 5 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามเห็นวามีการจูงใจมากที่สุด 
 ระดับ 4 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามเห็นวามีการจูงใจมาก 
 ระดับ 3 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามเห็นวามีการจูงใจปานกลาง 
 ระดับ 2 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามเห็นวามีไมมีการจูงใจ 
 ระดับ 1 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามเห็นวามีไมมีการจูงใจเลย  
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ตาราง 6 แสดงเกณฑการแปลความหมายของคะแนน 
 

ปจจัยการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว คะแนนเฉลี่ย 
คําถามแบบมาตราสวน ประมาณคําตอบ (Rating Scale) 

4.21 – 5.00 จูงใจมากที่สุด 
3.41 -4.20 จูงใจมาก 
2.61 – 3.40 จูงใจปานกลาง 
1.18 – 2.60 ไมจูงใจ 
1.00 – 1.80 ไมจูงใจเลย 

 
สวนที่ 4 แบบสอบถามเกี่ยวกับการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอ

วังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 
- แบบสอบถามเกี่ยวกับการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักจํานวน 4 ขอ มีลักษณะเปนแบบสอบถาม

ปลายเปด (Open-ended Questions) ใหผูตอบแบบสอบถามใสคะแนนความคิดเห็น โดยกําหนดใหสัดสวน
คะแนนเทากับ 100 คะแนน ใชระดับการวัดขอมูลประเภทอัตราสวน (Ratio Scale) 

การทดสอบเครื่องมือ 
ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามที่สรางขึ้นมาใชสําหรับการศึกษาวิจัยไปทดสอบความเที่ยงตรงและทดสอบ

ความเช่ือมั่นโดยวิธีการ ดังนี้ 
1. การหาความตรง (Validity) โดยนําแบบสอบถามไปเสนอตอคณะกรรมการที่ปรึกษาสารนิพนธเพื่อ

ทําการตรวจสอบความถูกตองในเชิงเนื้อหา (Content Validity) ของคําถามในแตละขอวาตรงตามจุดมุงหมายของ
การศึกษาวิจัยนี้หรือไม เพื่อนํามาปรับปรุงแกไขใหถูกตองเหมาะสม 

2. การหาคาความเชื่อมั่น (Reliability) ผูวิจัยจะหาคาความเชื่อมั่นโดยนําแบบสอบถามมาทดสอบกับ
กลุมประชากรที่จะทําการศึกษาจํานวน 30 ชุด เพื่อนํามาหาคาความเชื่อมั่นรวมโดยวิธีการของ Cronbach’s alpha 
(กัลยา วานิชยบัญชา: 2546)  

 
สถิติที่ใชตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถามการหาความเชื่อมั่นของเครื่องมือ (Reliability of test) โดยใชวิธี

คาครอนบัคแอลฟา (Cronbach’s alpha) สูตรดังนี้ (กัลยา วานิชยบัญชา “การใช SPSS For Windows ในการ
วิเคราะหขอมูล”: พิมพครั้งที่ 6, 2546) 

 
ขั้นตอนในการสรางเครื่องมือท่ีใชในการศึกษา 

1. ศึกษาเอกสารและงานวิจัยเรื่องการสรางแบบสอบถาม 
2. ศึกษาขอมูลจากเอกสาร ตํารา และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว และความคิดเห็น เกี่ยวกับ

ปจจัยที่กอใหเกิดการเดินทางทองเที่ยว เพื่อเปนแนวทางในการสรางแบบสอบถาม 
3. สรางแบบสอบถามตามนิยามศัพทเฉพาะ ทั้งหมด 4 สวน แบงเปน สวนที่ 1 ขอมูลสวนบุคคลของ

นักทองเที่ยว จํานวน 6 ขอ สวนที่ 2 พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยว จํานวน 12 ขอ สวนที่ 3 ปจจัยดาน
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ผลิตภัณฑการทองเที่ยวที่ใชในการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก จํานวน 20 ขอ สวนที่ 4 การเลือกแหลง
ทองเที่ยวและที่พักจํานวน 4 ขอ 

4.      นําแบบสอบถามที่สรางเสร็จแลวเสนอตออาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ เพื่อตรวจสอบ เสนอแนะ และ 
ปรับปรุงแกไข 

5.      นําแบบสอบถามมาปรับปรุงตามคําแนะนําของผูเช่ียวชาญ และนําเสนอคณะกรรมการควบคุมสาร
นิพนธพิจารณาตรวจสอบอีกครั้ง เพื่อนํามาแกไขใหสมบูรณกอนนําไปทดลองใช 

6.      นําแบบสอบถามที่ไดรับการปรับปรุงแกไขเสร็จแลวไปทดลองใช (Try Out) กับนักทองเที่ยวชาว
ไทยที่เดินทางทองเที่ยวในอําเภอวังน้ําเขียว จํานวน 30 คน แลวนําผลการทดสอบหาคาความเชื่อมั่น (Reliability) 
โดยวิธีหาคาครอนบัคแอลฟา (Cronbach’s alpha) และปรับปรุงแบบสอบถามเพื่อความสมบูรณกอนนําไป
สอบถามกับกลุมตัวอยาง จากการทดสอบพบวาคาความเชื่อมั่นมีคาเทากับ .7126 

 
4. วิธีดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูล 

 การเก็บรวบรวมขอมูล ผูวิจัยเกบ็ทําการเก็บรวบรวมขอมูลในชวงที่มีนักทองเที่ยวเดินทางไป
ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว โดยทาการแจกแบบสอบถามใหกับกลุมตัวอยางตามสถานที่ตางๆ ที่ไดระบุไวแลวใน
ตอนตน แลวรอรับคืนดวยตนเอง 

 
 

5. การจัดการกระทํา และการวิเคราะหขอมูล 
หลังจากรวบรวมแบบสอบถามทั้งหมดที่ทําการตอบเรียบรอยแลว ผูวิจัยนําแบบสอบถามทั้งหมดมา

ดําเนินการดังตอไปนี้ 
1. การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยตรวจดูความสมบูรณของการตอบแบบสอบถาม และทําการ

แยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 
2.  นําแบบสอบถามที่ถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสเพื่อประมวลผลขอมูลดวยคอมพิวเตอร 
3.  นําขอมูลที่ลงรหัสแลวมาบันทึกโดยใชเครื่องมือคอมพิวเตอรเพื่อทําการประมวลผลขอมูลโดย

โปรแกรม SPSS For Window Version 11 ในการวิเคราะหขอมูลตามสมมติฐานที่ต้ังไว 
 

 แบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยดานผลิตภัณฑการทองเที่ยวที่ใชในการเลือกแหลงทองเที่ยว
และที่พักของนักทองเที่ยว ไดกําหนดการใหคะแนนคําตอบของแบบสอบถาม โดยใชมาตราสวนประมาณคา 
ดังนี้ 
 ระดับการจูงใจ  มากที่สุด  5 คะแนน 

ระดับการจูงใจ  มาก  4 คะแนน 
ระดับการจูงใจ  ปานกลาง  3 คะแนน 
ระดับการจูงใจ  นอย  2 คะแนน 
 ระดับการจูงใจ  นอยที่สุด  1 คะแนน 
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การอภิปรายผลการวิจัยของลักษณะแบบสอบถามที่ใชระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาคชั้น 
( Interval Scale) ผูวิจัย ใชเกณฑเฉลี่ยในการอภิปรายผล และแปรความหมายคาคะแนนดังนี้ (มัลลิกา บุนนาค.
2537 : 29)  
  
 คาความกวางของอันตรภาคชั้น        =       คะแนนสูงสุด   -    คะแนนต่ําสุด 
                     จํานวนชั้น 

    =     5   -   1         =      0.8 
                            5 
จากหลักเกณฑดังกลาว ผูวิจัยไดกําหนดการแปลความหมาย ตามลําดับคะแนน ดังนี้ 
คาเฉลี่ย 4.21 – 5.00 หมายถึง ระดับการจูงใจ ที่มีตอการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยว

ในระดับมากที่สุด 
คาเฉลี่ย 3.41 – 4.20 หมายถึง  ระดับการจูงใจ ที่มีตอการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยว

ในระดับมาก 
คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง  ระดับการจูงใจ ที่มีตอการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยว

ในระดับปานกลาง 
คาเฉลี่ย 1.81 – 2.60 หมายถึง ระดับการจูงใจ ที่มีตอการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยว

ในระดับนอย 
คาเฉลี่ย 1.00 – 1.80 หมายถึง ระดับการจูงใจ ที่มีตอการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยว

ในระดับนอยที่สุด 
6. สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล 
 ในการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดคํานวณหาสถิติ ตางๆ ดังนี้ 

1. สถิติพื้นฐานไดแก 
1.1 คาสถิติรอยละ (Percentage) (อภินันท จันตานี.2538 : 75) 

      P  = 
n

f 100×  

 
เมื่อ P  แทน  คารอยละ 
 F  แทน ความถี่ที่ตองการเปลี่ยนแปลงใหเปนรอยละ 
 N  แทน จํานวนความถี่ทั้งหมด 
   

1.2 คาเฉลี่ย (Arithmetic mean) (ชูศรี วงศรัตนะ.2541 : 40) 

n

Xi

X
∑

=  

 
เมื่อ X        แทน คาเฉลี่ย 

∑Xi   แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 
 n  แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
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 1.3 สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) (ชูศรี วงศรัตนะ.2540 : 40) 
   

   
)1(

)(∑ ∑ 22

nn

XXn
S =  

    
เมื่อ S   แทน คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนกลุมตัวอยาง 
 ∑ 2)( X  แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกกําลังสอง 
 ∑ 2X   แทน ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกําลังสอง 
 n  แทน จํานวนสมาชิกในกลุมตัวอยาง 
 

2.  วิเคราะหหาความเชื่อถือไดของเครื่องมือ (Reliably of the test) โดยวิธีคาคอนบัคแอลฟา (กัลยา 
วาณิชยบัญชา. 2546) 

 

   
ianceariancek

iancearianceksAlphaCronbach
varcov)1(1

varcov'
+

=  

 
เมื่อ    α   แทน คาความเชื่อมั่นของแบบสอบถามทั้งฉบับ 
        k      แทน จํานวนคําถาม 
 ariancecov  แทน คาเฉลี่ยแปรปรวนรวมระหวางคําถามตางๆ 
 iancevar  แทน คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนของคําถาม 
 คาแอลฟาที่ไดจะแสดงถึงระดับของความคงที่ของแบบสอบถาม โดยจะมีคาระหวาง  0 < α  < 1 คาที่
ใกลเคียง 1 มาก แสดงวามีความเชื่อมั่นสูง 
 

3. สถิติท่ีใชในการทดสอบสมมติฐาน 
3.1 ทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 2  กลุม โดยใชสูตร Independent t – test 

ที่ระดับความเชื่อมั่นทางสถิติที่รอยละ 95 (กัลยา วาณิชยบัญชา.2545 : 135) ดังนี้  
  

   

2

2
2

1

2
1

21

n
S

n
S

XXt

+

=  

 
เมื่อ  t แทน คาสถิติที่ใชพิจารณาใน  t - distribution 

 1X  แทน คาเฉลี่ยตัวอยางกลุมที่ 1 
 2X  แทน คาเฉลี่ยตัวอยางกลุมที่ 2 
 2

1S  แทน คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 1 
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 2
2S  แทน คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 2 

 1n  แทน ขนาดตัวอยางกลุมที่ 1 
 2n  แทน ขนาดตัวอยางกลุมที่ 2 

df แทน ขั้นแหงความเปนอิสระ (n1+n2-2)) 
 

3.2 ทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที่มากกวา 2 กลุม ใชสูตรการวิเคราะห
ความแปรปรวนทางเดียว (One Way Analysis of Variance) โดยใชสูตร F - Test (ประคอง กรรณสูร. 2529: 179-
289)  
 

   
w

b

MS
MSF =   

    
เมื่อ F  แทน คาสถิติที่ใชเปรียบเทียบกับคาวิกฤตจากการแจกแจงแบบ F  
    เพื่อทราบนัยสําคัญ 
 MSb  แทน    คาประมาณของความแปรปรวนระหวางกลุม 

MSw   แทน คาประมาณของความแปรปรวนภายในกลุม 
 

ที่ช้ันแหงความเปนอิสระ (df) เทากับ ดังนี้ 
ระหวางกลุม = k -1 
ภายในกลุม = n-k 

เมื่อ n คือจํานวนขอมูลทั้งหมด 
k คือจํานวนกลุม 

 และถาผลการทดสอบมีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติแลว ตองทําการทดสอบเปนรายคูตอไป เพื่อดูวามี
คูใดบางที่แตกตางกัน ใชวิธี Fishers Least Significant Difference (LSD) (กัลยา วานิชยบัญชา. 2542 : 332 -333) 
 

    
in

MSEkntLSD 2;
2
α

1=  

 
   โดยที่ ji nn ≠  
    r =  n- k 
เมื่อ LSD  แทน คาผลตางนัยสําคัญที่คํานวณสําหรับการทดสอบ 
 MSE  แทน คา Mean Square Error ที่ไดจากตารางวิเคราะหความแปรปรวน 
 k   แทน  คาจํานวนกลุมทั้งหมดที่ใชทดสอบ 
 n  แทน คาจํานวนขอมูลตัวอยางทั้งหมด 
 α   แทน  คาความเชื่อมั่น 
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 3.3 คา Correlation เพื่อทดสอบความสัมพันธ โดยใชสถิติทดสอบคาสหสัมพันธอยางงายของ เพียร
สัน โดยใชสูตร (สุณี รักษาเกียรศักดิ์, 2539 : 117)  
 

   
])∑(∑][)∑(∑[

)∑)(∑(∑
2222 YYnXXn

YXXYnr =  

 
เมื่อ r  = สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 
 X∑   = ผลรวมคะแนนรายขอของกลุมตัวอยาง 
 Y∑   = ผลรวมคะแนนรวมของทั้งกลุม 
 2∑ X   = ผลรวมคะแนนชุด X แตละกลุมตัวอยางยกกําลังสอง 
 2∑Y   = ผลรวมคะแนนชุด Y แตละกลุมตัวอยางยกกําลังสอง 
 XY∑   = ผลรวมของผลคูณระหวาง X และ Y 
 n  = จํานวนคนหรือกลุมตัวอยาง 
 
โดยคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธจะมีคาระหวาง 
 1. คา r เปนลบ แสดงวา X และ Y มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามคือ ถา X เพิ่ม Y จะลด 
แตถา X ลด Y จะเพิ่ม 
 2. คา r เปนบวก แสดงวา X และ Y มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันคือ ถา X เพิ่ม Y จะเพิ่ม
ดวย แตถา X ลด Y จะลดดวย 
 3. คา r มีคาเขาใกล 1 หมายถึง X และ Y มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน และมีความสัมพันธ
กันมาก 
 4. คา r มีคาเขาใกล -1 หมายถึง X และ Y มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขาม และมี
ความสัมพันธกันมาก 
 5. ถาคา r = 0 แสดงวา X และ Y ไมมีความสัมพันธกันเลย 
 6. ถาคา r เขาใกล 0 แสดงวา X และ Y มีความสัมพันธกันนอย 
 
 เกณฑการแปลความหมายคาสัมประสิทธิ์ (วรางคณา อดิศรประเสริฐ.2545) มีดังนี้ 
 
มีคาระหวาง 0.00 หมายถึง ไมมีความสัมพันธเลย (no correlation) 
 มีคาระหวาง 0.01-0.20 หมายถึง แทบจะไมมีความสัมพันธเลย (virtually no correlation) 
 มีคาระหวาง 0.21-0.45 หมายถึง มีความสัมพันธนอย (weak correlation) 
 มีคาระหวาง 0.46-0.75  หมายถึง มีความสัมพันธปานกลาง (moderate correlation) 
 มีคาระหวาง 0.76-0.90 หมายถึง มีความสัมพันธมาก (strong correlation) 
 มีคาระหวาง 0.91-0.99 หมายถึง มีความสัมพันธมากที่สุด (very strong correlation) 
 มีคาระหวาง 1.00  หมายถึง มีความสัมพันธสมบูรณ (perfect correlation) 
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 3.4 การทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับความเปนอิสระตอกันของตัวแปร 2 ตัวแปร โดยใช คาไค-
สแควร (พิชิต ฤทธิ์จรูญ 2544. 355) ดังนี้ 
 

   ∑∑
1 1

2 )1)(1(,)(r

i

c

j ij

ijji

E
crdfEO

X
= =

=
=  

 
กําหนดให Oij แทน คาความถี่ที่ไดจากขอมูลแถวที่ I คอลัมนที่ j 
 Eij แทน คาความถี่ที่คาดหวังของแถวที่ I คอลัมนที่ j 
ซึ่ง Eij แทน (ผลรวมของความถี่แถวที่ i ) X (ผลรวมของความถี่คอลัมนที่ j ) 
    ผลรวมของความถี่ทังหมด 
 df แทน ขั้นของความเปนอิสระ 
 r แทน จํานวนกลุมของตัวแปรดานคอลัมน 
 
 ในกรณีทดสอบความสัมพันธของตัวแปรอิสระ 1 ตัว และตัวแปรตาม 1 ตัว โดยที่ตัวแปรทั้งสองมี
ลักษณะเชิงคุณภาพ หรือมีการจัดแบงกลุมมากกวา 2 กลุม โดยใชสูตรไค-สแควร แลวพบวา มีนัยสําคัญ สรุปได
แตเพียงวา ตัวแปรทั้งสองตัวแปรนั้นมีความสัมพันธกัน ดังนั้น จะตองวิเคราะหระดับความสัมพันธ หรือ คา
สัมประสิทธิ์ความสัมพันธ (Contingency Coefficient) โดยใชการทดสอบของ Cramer’s V  (ชูศรี วงศรัตน 2541 : 
226) ดังนี้ 
  

   
)1()1(.

2

corrMinimumn
XV =  

 
กําหนด V แทน คาสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ  
  n  แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
          Minimum  (r-1 ), (c-1 ) แทน คาที่นอยกวาเมื่อเปรียบเทียบกันระหวางคาของ r -1 หรือ c -1 
  X2 แทน คาสถิติที่ใชวัดความสัมพันธของตัวแปร 
 

โดยคาสัมประสิทธิ์ความสัมพันธจะมีคาระหวาง 0 < V < 1 โดย ชัยสิทธิ์ เฉลิมมีประเสริฐ ( 2544 : 120 ) 
ไดเสนอแนวทางในการอธิบายคาสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ (V) ซึ่งจะใชเปนเกณฑในการแปลความหมาย ดังนี้ 

คา “0”   หมายถึง  สองตัวแปรไมมีความสัมพันธกัน ( no association ) 
คา 0.01 - 0.25 หมายถึง  สองตัวแปรมีความสัมพันธกันบาง ( weak association ) 
คา 0.26 - 0.55 หมายถึง  สองตัวแปรมีความสัมพันธระดับปานกลาง ( moderate association ) 
คา 0.56 - 0.75 หมายถึง  สองตัวแปรมีความสัมพันธกันสูง ( strong association ) 
คา 0.76 - 0.99 หมายถึง  สองตัวแปรมีความสัมพันธกันสูงมาก ( very strong association ) 
คา “1”  หมายถึง  สองตัวแปรมีความสัมพันธกันอยางสมบูรณ ( perfect association ) 
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การทดสอบสมมติฐาน 
 
 สมมติฐานขอท่ี 1 

1.1 เพศ ที่แตกตางกัน มีผลตอการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาแตกตางกัน ทดสอบโดยการใชขอมูลแบบสอบถามสวนที่ 1 คือ ขอมูล
สวนตัวของผูบริโภค (ขอที่ 1) กับแบบสอบถามสวนที่ 4 คือ พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา สถิติที่ใชคือ t-test 

1.2 อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได และสถานภาพที่แตกตางกัน มีผลตอการเลือกแหลง
ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาแตกตางกัน ทดสอบโดยการ
ใชขอมูลแบบสอบถามสวนที่ 1 คือ ขอมูลสวนตัวของผูบริโภค (ขอที่ 2 - 6) กับแบบสอบถามสวนที่ 4 คือ 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
สถิติที่ใชคือ F-test 
 

สมมติฐานขอท่ี 2  
1.3 เพศ ที่แตกตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา

เขียว จังหวัดนครราชสีมา แตกตางกัน ทดสอบโดยการใชขอมูลแบบสอบถามสวนที่ 1 คือ ขอมูลสวนตัวของ
ผูบริโภค (ขอที่ 1) กับแบบสอบถามสวนที่ 2 คือ พฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา ไดแก จํานวนครั้งในการเดินทางทองเที่ยว (ขอที่ 1) ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว (ขอที่ 2) และ
คาใชจายรวมในการเดินทางมาทองเที่ยว (ขอที่ 3) สถิติที่ใชคือ t-test 

1.4 อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได และสถานภาพที่แตกตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา แตกตางกัน ทดสอบโดยการใชขอมูล
แบบสอบถามสวนที่ 1 คือ ขอมูลสวนตัวของผูบริโภค (ขอที่ 2 - 6) กับแบบสอบถามสวนที่ 2 คือ พฤติกรรมของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ไดแก จํานวนครั้งในการเดินทางทองเที่ยว (ขอที่ 1) 
ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว (ขอที่ 2) คาใชจายรวมในการเดินทางมาทองเที่ยว (ขอที่ 3) ความคิดเห็นเกี่ยวกับ
การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว (ขอที่ 11) และ ความคิดเห็นในการเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีก (ขอที่ 12) สถิติที่ใช
คือ F-test 

 ใชคา Chi-Square ( ชูศรี  วงศรัตน.  2541 : 226 )) ในการทดสอบความสัมพันธของ
แบบสอบถามสวนที่ 1 (ขอที่ 2 – 6) กับ สวนที่2 (ขอที่ 4 – 10) 

 
สมมติฐานขอท่ี 3 
3.1 เพศ ที่แตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา แตกตางกัน ทดสอบโดยการใชขอมูลแบบสอบถามสวนที่ 1 คือ ขอมูล
สวนตัวของผูบริโภค (ขอที่ 1) กับแบบสอบถามสวนที่ 3 คือ ปจจัยดานผลิตภัณฑมีความสัมพันธตอพฤติกรรม
การเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา สถิติที่ใชคือ      
t-test 

3.2 อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได และสถานภาพที่แตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑ
การทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา แตกตางกัน ทดสอบโดยการใช
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ขอมูลแบบสอบถามสวนที่ 1 คือ ขอมูลสวนตัวของผูบริโภค (ขอที่ 2 - 6) กับแบบสอบถามสวนที่ 3 คือ ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑมีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จังหวัดนครราชสีมา สถิติที่ใชคือ F-test 
 
 สมมติฐานขอท่ี 4  

พฤติกรรมการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก 
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ทดสอบโดยการใชขอมูลแบบสอบถามสวนที่ 
2 คือ ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยว ซึ่งเปนคําถามปลายเปด (Open-ended Questions) จํานวน 3 ขอ กับ
แบบสอบถามสวนที่ 3 ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว และที่พัก โดยลักษณะแบบสอบถามจะ
เปนคําถามที่แสดงถึงระดับความเห็นดวยหรือความชอบ (Scale Questions) จํานวน 23 ขอ สถิติที่ใชคือ 

ใชคา Correlation (สุณี รักษาเกียรศักดิ์, 2539 : 117) ในการทดสอบความสัมพันธของ
แบบสอบถามตอนที่ 2 (ขอที่ 1 – 3) กับ ตอนที่ 3 
 
 สมมติฐานขอท่ี 5  

พฤติกรรมการทองเที่ยว มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว และที่พัก ของ
นักทองเที่ยวชาวไทย ในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ทดสอบโดยการใชขอมูลแบบสอบถามขอมูล
แบบสอบถามสวนที่ 2 คือ ขอมลูเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยว ซึ่งเปนคําถามปลายเปด (Open-ended Questions) 
จํานวน 3 ขอ กับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักโดยลักษณะแบบสอบถามจะเปนการใหคะแนนตาม
สัดสวนความเห็นของผูตอบแบบสอบถาม จากคะแนนเต็ม 100 คะแนน จํานวน 4 ขอ ทําการทดสอบ
ความสัมพันธโดยการนําขอมูลที่ไดเกี่ยวกับการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก มาทําการทดสอบเพียง 2 ขอเทานั้น 
สถิติที่ใชคือ 

ใชคา Correlation (สุณี รักษาเกียรศักดิ์, 2539 : 117) ในการทดสอบกับคาเฉลี่ยความคิดเห็น
สําหรับปจจัยตางๆของแบบสอบถามตอนที่ 2 (ขอที่ 1 – 3) กับตอนที่ 4 
 
 สมมติฐานขอท่ี 6  

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ทดสอบโดยการใช
ขอมูลแบบสอบถามสวนที่ 3 คือขอมูลเกี่ยวกับปจจัยดานผลิตภัณฑการทองเที่ยวของอําเภอวังน้ําเขียว โดย
ลักษณะแบบสอบถามจะเปนคําถามที่แสดงถึงระดับความเห็นดวยหรือความชอบ (Scale Questions) จํานวน 23 
ขอโดยใชคาเฉลี่ยของแตละหัวขอ กับการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักโดยลักษณะแบบสอบถามจะเปนการให
คะแนนตามสัดสวนความเห็นของผูตอบแบบสอบถาม จากคะแนนเต็ม 100 คะแนน จํานวน 4 ขอ ทําการทดสอบ
ความสัมพันธโดยการนําขอมูลที่ไดเกี่ยวกับการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก มาทําการทดสอบเพียง 2 ขอเทานั้น 
สถิติที่ใชคือ 

ใชคา Correlation (สุณี รักษาเกียรศักดิ์, 2539 : 117) ในการทดสอบกับคาเฉลี่ยความคิดเห็น
สําหรับปจจัยตางๆ ดานผลิตภัณฑของแบบสอบถามตอนที่ 3 กับตอนที่ 4 

 
 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมลู 

 
การนําผลการวิเคราะหขอมูลเรื่อง ปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลง

ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา นั้นผูวิจัยแบงการวิจัย
ออกเปน 4 ตอน และเพื่อใหเกิดความเขาใจในสื่อความหมายที่ตรงกัน ผูวิจัยจึงกําหนดสัญลักษณและอักษรยอใน
การวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 

 
 n  แทน จํานวนนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว 
 X  แทน คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 
 S.D  แทน คาเบี่ยงเบนมาตราฐาน (Standard Deviation) 
 MS  แทน คาเฉลี่ยผลบวกกําลังสองของคะแนน (Mean of Square) 
 df  แทน ช้ันของความอิสระ (Degree of freedom ) 
 SS  แทน ผลบวกกําลังสองของคะแนน Sum of Square) 
 t   แทน คาที่ใชพิจารณา t – Distribution 
 F – Ratio   แทน คาที่ใชพิจารณา F-Distribution 
 F-Prob.,p  แทน ความนาจะเปนสําหรับบอกนัยสําคัญทางสถิติ 
 R  แทน คาสัมประสิทธิ์สหสมัพันธ 
 *  แทน ความมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 **  แทน ความมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
 Ho  แทน สมมติฐานหลัก (Null Hypothesis) 
 H1  แทน สมมติฐานรอง (Alternative Hypothesis) 
 

การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
ในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล และการแปลผลการวิเคราะหขอมูลของการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยได

วิเคราะหและนําเสนอในรูปแบบของตารางประกอบคําอธิบายโดยรียงลําดับหัวขอเปน 5 ตอน ดังนี้ 
ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ตอนที่ 2  การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว 

จังหวัดนครราชสีมา 
ตอนที่ 3 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ

นักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
ตอนที่ 4 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยว

ชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
ตอนที่ 5 การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
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ผลการวิเคราะหขอมูล 
ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูของผูตอบแบบสอบถาม 
 
ตอนที่ 1 นี้ เปนการวิเคราะหขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

อาชีพ รายไดตอเดือน และสถานภาพการสมรส โดยนําเสนอในรูปของความถี่และรอยละ ปรากฏผลดังตาราง 
 

ตาราง 7 แสดงจํานวนและคารอยละของกลุมผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ อายุ อาชีพ รายไดตอเดือน 
ระดับการศึกษา สถานภาพการสมรส   

 
ขอมูลทั่วไป จํานวน รอยละ 
1. เพศ   
 ชาย 187 44.5 
 หญิง 233 55.5 
 รวม 420 100.0 
    
2. อายุ   
 15 -24 ป 89 21.2 
 25 - 34 ป 117 27.8 
 35 - 44 ป 108 25.7 
 45 – 54 ป 83 19.8 
 55 ปขึ้นไป 23  5.5 
 รวม 420 100          
    
3. การศึกษา   
 ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน  27  6.4 
 มัธยมศึกษาตอนตน  40  9.5 
 มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช.  74 17.6 
 ปริญญาตรี 231 55.1 
 สูงกวาปริญญาตรี  48 11.4 
 รวม 420 100 
    
4. อาชีพ   
 นักเรียน/นักศึกษา  71 16.9 
 รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 131 31.2 
 พนักงานเอกชน 113 26.9 
 ธุรกิจสวนตัว/เจาของกิจการ 105 25.0 
 รวม 420 100 
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ตาราง 7 (ตอ)   
   
ขอมูลทั่วไป จํานวน รอยละ 
5. รายไดตอเดือน   
 ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 124 29.5 
 10,001 - 20,000 บาท 98 23.3 
 20,001 - 30,000 บาท 113 26.9 
 30,001 - 40,000 บาท 31  7.4 
 40,001 - 50,000 บาท 20  4.8 
 มากกวา 50,001 บาทขึ้นไป  34  8.1 
 รวม 420 100 
    
6. สถานภาพสมรส   
 โสด 215 51.2 
 สมรส 193  46 
 หมาย/หยาราง/แยกกันอยู  12  2.8 
 รวม 420 100 
      

 
n = 420 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้
จํานวน 420 คน จําแนกตามตัวแปรได ดังนี้ 

 
เพศ พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิงจํานวน 233 คน คิดเปนรอยละ 55.5 เปนเพศ

ชาย 187 คนคิดเปนรอยละ 44.5 ตามลําดับ 
 
อายุ พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุ 25 –34 ป จํานวน 117 คน คิดเปนรอยละ 27.9 

รองลงมาคือ อายุ 35 - 44 ป จํานวน 108 คน คิดเปนรอยละ 25.8 อายุ 15 -24 ป จํานวน 89 คน คิดเปนรอยละ 21.19 
อายุ45 – 55 ป จํานวน 83 คน คิดเปนรอยละ 19.8 และอายุมากกวา 54 ป ขึ้นไป จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 5.5 
ตามลําดับ 

 
การศึกษา พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 231 คน คิดเปน

รอยละ 55.1 รองลงมาคือระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. จํานวน 74 คน คิดเปนรอยละ 17.6 ระดับสูงกวา
ปริญญาตรี จํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 11.4 ระดับมัธยมศึกษาตอนปลายจํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 9.5 และ
ระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จํานวน 27 บาท คิดเปนรอยละ 6.4 ตามลําดับ 
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อาชีพ พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 131 คน 
คิดเปนรอยละ 31.2 รองลงมาคือ พนักงานเอกชน จํานวน 113 คน คิดเปนรอยละ 26.9 อาชีพ ธุรกิจสวนตัว/
เจาของกิจการ จาํนวน 105 คน คิดเปนรอยละ 25 และนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 71 คน คิดเปนรอยละ 16.9 
ตามลําดับ 

 
รายไดตอเดือน พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับรายไดตอเดือน ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 

บาทจํานวน 124 คนคิดเปนรอยละ 29.5 รองลงมาคือ 20,001 - 30,000 บาท จํานวน 113 คนคิดเปนรอยละ 26.90 
10,001 - 20,000 บาท จํานวน 98 คน คิดเปนรอยละ 23.33 มากกวา 50,001 บาทขึ้นไป จํานวน 34 คน คิดเปนรอย
ละ 8.1 จํานวน 30,001 - 40,000 บาท จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 7.4 และที่ระดับรายไดตอเดือน 40,001 - 
50,000 บาท จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 4.8 ตามลําดับ 

 
สถานภาพสมรส พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพการสมรสเปนโสด จํานวน 215 คน 

คิดเปนรอยละ 51.2 รองลงมาคือ สถานภาพสมรส จํานวน 193 คน คิดเปนรอยละ 46 หมาย / หยาราง / แยกกันอยู 
จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 2.8 ตามลําดับ 
 
ตอนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา 
 
ตาราง 8 แสดงความถี่ของขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด

นครราชสีมาในดานจํานวนครั้งในการเดินทาง ระยะเวลาในการทองเที่ยวตอครั้งโดยเฉลี่ย และ คาใชจายใน
การทองเที่ยวตอครั้งโดยเฉลี่ย 

 
ขอมูลทั่วไป Min Max X  S.D. 

1 จํานวนครั้งในการเดินทาง 1 7 1.814 1.233 
2 ระยะเวลาในการทองเที่ยว 1 9 2.176 0.915 
3 ใชจายตอครั้ง 1000 25000 5572.143 4519.854 
        

 
n = 420 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมาที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้จํานวน 420 คน พบวาผูตอบแบบสอบถามมีจํานวน
ครั้งในการเดินทางนอยที่สุด 1 วัน มากที่สุด 7 วัน โดยเฉลี่ยคิดเปนจํานวน 1.814 วัน มีระยะเวลาในการทองเที่ยว
ตอครั้งนอยที่สุด 1 วัน มากที่สุด 9 วัน โดยเฉลี่ยคิดเปนจํานวน 2.176 วัน และ มีคาใชจายในการทองเที่ยวตอครั้ง
นอยที่สุด 1000 บาท มากที่สุด 25,000 บาท โดยเฉลี่ยคิดเปนจํานวน 5,572.143 บาท 
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ตาราง 9 แสดงความถี่ของขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมาในดานบุคคลที่มักเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง 
ที่พักแรมที่ใชบริการเมื่อเดินทางมาทองเที่ยว แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว บุคคลที่มีสวนชวยตัดสินใจเลือก
ที่พัก และชวงเวลาในการเดินทางมาทองเที่ยว 

 
ขอมูลทั่วไป จํานวน รอยละ 
4. บุคคลที่มักเดินทางไปทองเที่ยวดวย   
 ไปคนเดียว   9 2.14 
 ไปกับครอบครัว/ญาติพ่ีนอง 208 49.52 
 ไปกับเพื่อนฝูง 203 48.34 
 รวม 420 100 
    
5. สาเหตุการเดินทาง   
 เยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 211 50.24 
 คําบอกเลา  63 15.00 
 เพื่อศึกษาดูงาน  29  6.90 
 ไมไกลจากกรุงเทพฯ  43 10.24 
 คาใชจายไมแพง  15 3.57 
 ประทับใจจากที่เคยเดินทางมาทองเที่ยวแลว  43 10.24 
 ความสะดวกในการเดินทาง  13  3.10 
 เยี่ยมเพื่อน   3  0.71 
 รวม 420 100 
    
6. พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง   
 รถยนตสวนตัว 329 78.33 
 รถโดยสารประจําทาง  11  2.62 
 รถไฟ   2  0.48 
 รถเชา/เหมานําเที่ยว  78 18.57 
 รวม 420 100 
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ตาราง 9 (ตอ) 
 
ขอมูลทั่วไป จํานวน รอยละ 
7. ที่พักแรมที่ใชบริการเมื่อเดินทางมาทองเที่ยว   
 รีสอรท 183 43.57 
 เกสเฮาส   6  1.43 
 บานพักในอุทยาน 74 17.62 
 บานพักรับรอง  58 13.81 
 โฮมสเตย  41  9.76 
 บานญาติ/เพื่อน  13  3.10 
 เตนท  45 10.71 
 รวม 420 100 
    
8. แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว   
 หนังสือพิมพ/นิตยสาร/วารสาร  52 12.38 
 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  61 14.52 
 วิทยุ/โทรทัศน  18  4.29 
 คําบอกเลา 113 26.90 
 คําแนะนําของบริษัทนําเที่ยว   7  1.67 
 เพื่อนรวมงาน  57 13.57 
 ประสบการณที่เคยมาทองเที่ยว  63 15.00 
 อินเตอรเน็ต  49 11.67 
 รวม 420 100 
    
9. บุคคลที่มีสวนชวยตัดสินใจเลือกที่พัก   
 ตัวทานเอง 127 30.25 
 เพื่อน 138 32.90 
 คนในครอบครัว 154 36.85 
 รวม 420 100 
    
10. ชวงเวลาในการเดินทางมาทองเที่ยว   
 วันธรรมดา  23  5.48 
 วันหยุดสุดสัปดาห 253 60.24 
 วันลาพักรอนประจําป  59 14.05 
 วันหยุดตามเทศกาล  85 20.24 
 รวม 420 100 
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จากตาราง ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมาที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้จํานวน 420 คน จําแนกตามตัวแปรได ดังนี้ 
 

บุคคลท่ีมักเดินทางไปทองเที่ยวดวย พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญจะเดินทางไปทองเที่ยวที่
อําเภอวังน้ําเขียวกับครอบครัว/ ญาติพ่ีนอง จํานวน 208 คน คิดเปนรอยละ 49.52 รองลงมาคือ ไปกับเพื่อน จํานวน 
203 คน คิดเปนรอยละ 48.34 และไปคนเดียว จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.14 ตามลําดับ 

 
สาเหตุการเดินทาง พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเดินทางมาที่อําเภอวังน้ําเขียวเพื่อเยี่ยมชม

แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ จํานวน 211 คน คิดเปนรอยละ 50.24 รองลงมาคือ เนื่องจากคําบอกเลา จํานวน 63 
คน คิดเปนรอยละ 15 เนื่องจากอยูไมไกลจากกรุงเทพฯ และ จากความประทับใจที่เคยเดินทางมาทองเที่ยวแลว 
จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 10.24 เดินทางมาเพื่อศึกษาดูงาน จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 6.90 เนื่องจาก
คาใชจายไมแพง จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.57 เนื่องจากความสะดวกในการเดินทาง จํานวน 13 คน คิดเปน
รอยละ 3.10 และเพื่อเยี่ยมเพ่ือน จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.71 ตามลําดับ 

 
พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเดินทางมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ํา

เขียวโดยรถยนตสวนตัว จํานวน 229 คน คิดเปนรอยละ 78.33 รองลงมาคือ รถเชา/ เหมานําเที่ยว จํานวน 78 คน 
คิดเปนรอยละ 18.57 รถโดยสารประจําทาง จํานวน 11 คน จํานวน 2.62 และรถไฟ จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 
0.48 ตามลําดับ 

 
ท่ีพักแรมที่ใชบริการเม่ือเดินทางมาทองเที่ยว พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญพักแรมที่รีสอรท  

จํานวน 183 คน คิดเปนรอยละ 43.57 รองลงมาคือ บานพักในอุทยาน จํานวน 74 คน คิดเปนรอยละ 17.62 บานพัก
รับรองจํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 13.81 เตนท จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 10.71 โฮมสเตย จํานวน 41 คน 
คิดเปนรอยละ 9.76 บานญาติ/ เพื่อน จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.10 และเกสเฮาส จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 
1.43 ตามลําดับ 

 
แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเท่ียว พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญรับทราบขอมูลแหลงทองเที่ยวที่

อําเภอวังน้ําเขียวจากคําบอกเลา จํานวน 113 คน คิดเปนรอยละ 26.90 รองลงมาคือ จากประสบการณที่เคยเดินทาง
มาทองเที่ยว จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 15 จากหนังสือพิมพ/ นิตยสาร/ วารสาร จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 
12.38 จากวิทยุ/ โทรทัศน จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.29 และจากคําแนะนําของบริษัทนําเที่ยว จํานวน 7 คน 
คิดเปนรอยละ 1.67 ตามลําดับ 

 
บุคคลท่ีมีสวนชวยตัดสินใจเลือกท่ีพัก พบวา บุคคลที่มีสวนชวยในการตัดสินใจเลือกที่พักสวนใหญคือ

คนในครอบครัว จํานวน 157 คน คิดเปนรอยละ 36.85 รองลงมาคือ เพ่ือน จํานวน 138 คน คิดเปนรอยละ 32.90 
ตัวเองจํานวน 127 คิดเปนรอยละ 30.25 และอื่นๆ เชนบริษัทนําเที่ยว จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.24 ตามลําดับ 
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ชวงเวลาในการเดินทางมาทองเที่ยว พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเดินทางมาทองเที่ยวที่อําเภอ
วังน้ําเขียวในวันหยุดสุดสัปดาห จํานวน 253 คน คิดเปนรอยละ 60.25 รองลงมาคือ วันหยุดตามเทศกาล จํานวน 
85 คน คิดเปนรอยละ 20.24 วันลาพักรอนประจําป จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 14.05 และวันธรรมดา จํานวน 
23 คน คิดเปนรอยละ 5.48 ตามลําดับ 
 
ตาราง 10 แสดงความถี่ของขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด

นครราชสีมาในดานการแนะนําคนใหเดินทางมาทองเที่ยว การกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง 
 

ขอมูลทั่วไป Min Max X  S.D. 
11 จะแนะนําตอ 1 5 4.448 0.865 
12 การกลับมาทองเที่ยว 1 5 4.398 0.915 

        
 
n = 420 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมาที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้จํานวน 420 คน พบวาผูตอบแบบสอบถามมีโอกาส
จะแนะนําคนใหเดินทางมาทองเที่ยวแนนอน คิดเปนคาเฉลี่ยรอยละ 4.448 การกลับมาทองเที่ยวอีกครั้งแนนอน 
คิดเปนคาเฉลี่ยรอยละ 4.398 

 
ตอนที่ 3 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยว
ชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
 
ตาราง 11 แสดงความถี่ของขอมูลเกี่ยวกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ

นักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ ไมจูง
ใจเลย 

ไมจูง
ใจ 

ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ระดับการจูงใจ 

  (%) (%) (%) (%) (%) X  S.D. แปลผล 
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 0 12 128 201 79 3.82 0.760 จูงใจมาก 
  (2.9) (30.5) (47.9) (18.8)    
1. อุทยานแหงชาติทับลาน 0 3 115 217 85 3.91 0.706 จูงใจมาก 
  (0.71) (27.38) (51.67) (20.24)    
2. ศูนยทองเที่ยวปาเขาภูหลวง 10 11 227 134 38 3.43 0.789 จูงใจมาก 
 (2.38) (2.62) (54.05) (31.90) (9.05)    
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ตาราง 11 (ตอ) 
       

ปจจัยดานผลิตภัณฑ ไมจูง
ใจเลย 

ไมจูง
ใจ 

ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ระดับการจูงใจ 

  (%) (%) (%) (%) (%) X  S.D. แปลผล 
3. เขาแผงมา 2 2 162 176 78 3.78 0.765 จูงใจมาก 
 (0.48) (0.48) (38.57) (41.90) (18.57)    
4. ชีวมณฑลสะแกราช 7 27 261 100 25 3.26 0.736 จูงใจมาก 
  (1.67) (6.43) (62.14) (23.81) (5.95)    
แหลงทองเที่ยวทางเกษตรกรรม 0 21 152 175 72 3.70 0.806 จูงใจมาก 
  (5.0) (36.2) (41.7) (17.1)    
5. กลุมไมดอก ไมประดับ 1 8 124 136 151 4.02 0.868 จูงใจมาก 
  (0.24) (1.90) (29.52) (32.38) (35.95)    
6. กลุมผลไมปลอดสารพิษ  14 156 147 103 3.81 0.845 จูงใจมาก 
   (3.33) (37.14) (35.00) (24.52)    
7. ไรองุน  13 103 166 138 4.02 0.836 จูงใจมาก 
   (3.10) (24.52) (39.52) (32.86)    
8. กลุมผูปลูกผักปลอดสารพิษ 14 36 183 109 78 3.48 0.997 จูงใจมาก 
  (3.33) (8.57) (43.57) (25.92) (18.57)    
9. ฟารมเลี้ยงสัตว 2 58 228 96 36 3.25 0.816 จูงใจมาก 
  (0.48) (13.81) (54.29) (22.86) (8.57)    
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและ
ประเพณี 5 82 106 179 48 3.43 0.968 จูงใจมาก 

 (1.2) (19.5) (25.2) (42.6) (11.4)    
10. งานสงกรานต และวันผูสูงอายุ 55 113 150 74 28 2.78 1.091 จูงใจปานกลาง 
  (13.10) (26.90) (35.71) (17.62) (6.67)    
11. งานเบญจมาศบานในมานหมอก 4 16 117 143 140 3.95 0.922 จูงใจมาก 
  (0.95) (3.81) (27.86) (34.05) (33.33)    
ท่ีพัก  23 163 194 39 3.59 0.733 จูงใจมาก 
  (5.5) (38.8) (46.2) (9.3)    
12. รีสอรท 5 16 132 114 153 3.94 0.968 จูงใจมาก 
  (1.19) (3.81) (31.43) (27.14) (36.43)    
13. เกสเฮาส 12 53 239 83 33 3.17 0.851 จูงใจปานกลาง 
  (2.86) (12.62) (56.90) (19.76) (7.86)    
14. บานพักอุทยาน 11 16 170 146 77 3.62 0.915 จูงใจมาก 
  (2.62) (3.81) (40.48) (34.76) (18.33)    
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ตาราง 11 (ตอ) 
 

        

ปจจัยดานผลิตภัณฑ ไมจูง
ใจเลย 

ไมจูง
ใจ 

ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

ระดับการจูงใจ 

  (%) (%) (%) (%) (%) X  S.D. แปลผล 
15. โฮมสเตย 6 54 163 121 76 3.49 0.978 จูงใจมาก 
  (1.43) (12.86) (38.81) (28.81) (18.10)    
16. บานญาติ/เพื่อน 59 118 146 66 31 2.74 1.11 จูงใจปานกลาง 
  (14.05) (28.10) (34.76) (15.71) (7.38)    
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศน  15 117 163 125 3.94 0.847 จูงใจมาก 
  (3.6) (27.9) (38.8) (29.8)    
17. แคมปง 6 9 135 132 138 3.92 0.927 จูงใจมาก 
  (1.43) (2.14) (32.14) (31.43) (32.68)    
18. ดูนก 7 32 162 140 79 3.6 0.933 จูงใจมาก 
  (1.67) (7.62) (38.57) (33.33) (18.81)    
19. เดินปา  35 165 121 99 3.68 0.927 จูงใจมาก 
   (8.33) (39.29) (28.81) (23.57)    
20. ศึกษาธรรมชาติและชีวิตสัตวปา  10 145 127 138 3.94 0.876 จูงใจมาก 
   (2.38) (34.52) (30.24) (32.86)    
ของฝาก/ ของที่ระลึก 0 23 145 148 104 3.79 0.877 จูงใจมาก 
  (5.5) (34.5) (35.2) 24.8)    
21. ผลิตภัณฑแปรรูปเห็ดหอม 8 54 173 95 90 3.5 1.033 จูงใจมาก 
  (1.90) (12.86) (41.19) (22.62) (21.43)    
22. ผลิตภัณฑแปรรูปองุน 3 10 145 140 122 3.88 0.995 จูงใจมาก 
  (0.71) (2.38) (34.52) (33.33) (29.05)    
23. ผลิตภัณฑแปรรูปผลไมตามฤดูกาล 20 17 163 141 79 3.58 0.995 จูงใจมาก 
  (4.76) (4.05) (38.81) (33.57) (18.81)    
 
n = 420 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ
นักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้จํานวน 
420 คน จําแนกตามตัวแปรได ดังนี้ 

 
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ  พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการจูงใจในการเลือกแหลง

ทองเที่ยวทางธรรมชาติในระดับมาก มีคาเฉลี่ยรวมเทากับ 3.82 โดยมีระดับการจูงใจในการเลือกทองเที่ยวที่
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อุทยานแหงชาติทับลาน เขาแผงมา ศูนยทองเที่ยวปาเขาภูหลวง และชีวมณฑลสะแกราช ในระดับมาก โดยมี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.91 3.78 3.43 และ 3.26 ตามลําดับ  

 
แหลงทองเที่ยวทางเกษตรกรรม พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการจูงใจในการเลือก

แหลงทองเที่ยวทางการเกษตรในระดับมาก มีคาเฉลี่ยรวมเทากับ 3.70 โดยมีระดับการจูงใจในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวกลุมไมดอก/ ไมประดับ และไรองุน กลุมผลไมปลอดสารพิษ กลุมผูปลูกผักปลอดสารพิษ และฟารม
เลี้ยงสัตว ในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.02 3.81 3.48 และ 3.25 ตามลําดับ  

 
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการจูงใจใน

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณีในระดับมาก มีคาเฉลี่ยรวมเทากับ 3.43 โดยมีระดับการจูงใจ
ในการเลือกแหลงทองเที่ยวงานเบญจมาศบานในมานหมอก ในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.95 และงาน
สงกรานต และวันผูสูงอายุ ในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.78 ตามลําดับ  

 
ท่ีพัก พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการจูงใจในการเลือกที่พักในระดับมาก มีคาเฉลี่ย

รวมเทากับ 3.59 โดยมีระดับการจูงใจในการเลือกที่พักประเภทรีสอรท บานพักอุทยาน และโฮมสเตย ในระดับ
มาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.94 3.62 และ 3.49 มีระดับการจูงใจในการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส และ บานญาต/ 
เพื่อน ในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ยวเทากับ 3.17 และ 2.74 ตามลําดับ  

 
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศน พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการจูงใจในการเลือก

กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศนในระดับมาก มีคาเฉลี่ยรวมเทากับ 3.94 โดยมีระดับการจูงใจในการกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศนประเภทศึกษาธรรมชาติ และชีวิตสัตวปา แคมปง เดินปา และดูนก ในระดับมาก โดยมี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.94 3.92 3.68 และ 3.60 ตามลําดับ  

 
ของฝาก/ ของที่ระลึก พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการจูงใจในการเลือกของฝาก/ ของ

ที่ระลึกในระดับมาก มีคาเฉลี่ยรวมเทากับ 3.79 โดยมีระดับการจูงใจในการเลือกของฝาก/ ของที่ระลึกประเภท
ผลิตภัณฑแปรรูปองุน ผลิตภัณฑแปรรูปผลไมตามฤดูกาล และผลิตภัณฑแปรรูปเห็ดหอม ในระดับมาก โดยมี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.88 3.58 และ 3.50 ตามลําดับ  
 
ตอนที่ 4 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขต
อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
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ตาราง 12 แสดงความถี่ของขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขต
อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

 
การเลือกแหลงทองเท่ียว จํานวน 
1. แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ   
 คะแนนสูงสุด (Max) 100 คะแนน 
 คะแนนต่ําสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 49.35 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 21.933 คะแนน 
       
2. แหลงทองเท่ียวทางการเกษตร    
 คะแนนสูงสุด (Max) 100 คะแนน 
 คะแนนต่ําสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 31.81 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 20.496 คะแนน 
       
3. แหลงทองเท่ียวทางวัฒนธรรมและประเพณี   
 คะแนนสูงสุด (Max) 100 คะแนน 
 คะแนนต่ําสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 18.84 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 16.199 คะแนน 
       

 
n = 420 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทย 
ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้จํานวน 420 คน จําแนกตาม
ตัวแปรได ดังนี้ 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีการใหคะแนนสูงสุดเทากับ 100 คะแนน มี
การใหคะแนนต่ําสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 49.35 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีการใหคะแนนสูงสุดเทากับ 100 คะแนน มี
การใหคะแนนต่ําสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 31.81 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี มีการใหคะแนนสูงสุดเทากับ 
100 คะแนน มีการใหคะแนนต่ําสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 18.84 
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สรุปไดวา นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา เลือกทองเที่ยวในแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติมากที่สุด รองลงมาคือแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร และแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม
และประเพณี ตามลําดับ  

 
ตาราง 13 แสดงความถี่ของขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ํา

เขียว จังหวัดนครราชสีมา 
 

 การเลือกท่ีพัก จํานวน 
1. รีสอรท   
 คะแนนสูงสุด (Max) 100 คะแนน 
 คะแนนต่ําสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 31.2 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 24.999 คะแนน 
        
2. เกสเฮาส   
 คะแนนสูงสุด (Max) 60 คะแนน 
 คะแนนต่ําสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 9.7 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 9.905 คะแนน 
        
3. บานพักอุทยาน   
 คะแนนสูงสุด (Max) 100 คะแนน 
 คะแนนต่ําสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 26.83 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 25.135 คะแนน 
        
4. โฮมสเตย   
 คะแนนสูงสุด (Max) 100 คะแนน 
 คะแนนต่ําสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 17.75 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 18.547 คะแนน 
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ตาราง 13 (ตอ) 
 
 การเลือกท่ีพัก จํานวน 
5. บานญาติ/ เพื่อน   
 คะแนนสูงสุด (Max) 100 คะแนน 
 คะแนนต่ําสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 14.52 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 20.319 คะแนน 
        

 
n = 420 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขต
อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้จํานวน 420 คน จําแนกตามตัวแปร
ได ดังนี้ 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกที่พักประเภทรีสอรท มีการใหคะแนนสูงสุดเทากับ 100 คะแนน มีการให
คะแนนต่ําสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 31.2 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มีการใหคะแนนสูงสุดเทากับ 60 คะแนน มีการให
คะแนนต่ําสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 9.7 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีการใหคะแนนสูงสุดเทากับ 100 คะแนน มี
การใหคะแนนต่ําสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 26.83 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีการใหคะแนนสูงสุดเทากับ 100 คะแนน มีการให
คะแนนต่ําสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 17.75 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีการใหคะแนนสูงสุดเทากับ 100 คะแนน มี
การใหคะแนนต่ําสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 14.52 

สรุปไดวา นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา เลือกที่พักประเภทรีสอรท 
มากที่สุด รองลงมาคือบานพักอุทยาน โฮมสเตย บานญาติ/ เพื่อน และโฮมสเตย ตามลําดับ  
 
ตาราง 14 แสดงความถี่ของขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกกิจกรรมทองเที่ยวเชิงนิเวศนของนักทองเที่ยวชาว

ไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
 

กิจกรรมทองเที่ยวเชิงนิเวศน จํานวน 
1. แคมปง   
 คะแนนสูงสุด (Max) 100 คะแนน 
 คะแนนสูงสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 28.45 คะแนน 
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ตาราง 14 (ตอ) 
 

 

กิจกรรมทองเที่ยวเชิงนิเวศน จํานวน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 23.92 คะแนน 
        
2. ดูนก   
 คะแนนสูงสุด (Max) 100 คะแนน 
 คะแนนสูงสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 20.46 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 19.729 คะแนน 
        
3. เดินปา   
 คะแนนสูงสุด (Max) 70 คะแนน 
 คะแนนสูงสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 19.7 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 15.689 คะแนน 
        
4. ศึกษาธรรมชาติ   
 คะแนนสูงสุด (Max) 100 คะแนน 
 คะแนนสูงสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 31.39 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 24.893 คะแนน 
        

 
จากตาราง ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขต

อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้จํานวน 420 คน จําแนกตามตัวแปร
ได ดังนี้ 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกกิจกรรมแคมปง มีการใหคะแนนสูงสุดเทากับ 100 คะแนน มีการใหคะแนน
ตํ่าสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 28.38 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกกิจกรรมดูนก มีการใหคะแนนสูงสุดเทากับ 100 คะแนน มีการใหคะแนน
ตํ่าสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 20.46 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกกิจกรรมเดินปา มีการใหคะแนนสูงสุดเทากับ 70 คะแนน มีการใหคะแนน
ตํ่าสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 19.7 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกกิจกรรมศึกษาธรรมชาติ มีการใหคะแนนสูงสดุเทากับ 100 คะแนน มีการ
ใหคะแนนต่ําสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 31.39 
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สรุปไดวา นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา เลือกกิจกรรมกิจกรรม
ศึกษาธรรมชาติ มากที่สุด รองลงมาคือกิจกรรมแคมปง ดูนก และเดินปา ตามลําดับ 
 
ตาราง 15 แสดงความถี่ของขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกซื้อของฝาก/ ของที่ระลึกของนักทองเที่ยวชาวไทย 

ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
 

ของฝาก/ ของที่ระลึก จํานวน 
1. ผลิตภัณฑเหด็หอมแปรรูป   
 คะแนนสูงสุด (Max) 100 คะแนน 
 คะแนนสูงสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 26.49 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 20.11 คะแนน 
        
2. ผลิตภัณฑองุนแปรรูป    
 คะแนนสูงสุด (Max) 100 คะแนน 
 คะแนนสูงสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 44.02 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 25.081 คะแนน 
        
3. ผลิตภัณฑแปรรูปผลไมตางๆ ตามฤดูกาล   
 คะแนนสูงสุด (Max) 100 คะแนน 
 คะแนนสูงสุด (Min) 0 คะแนน 
 คะแนนเฉลี่ย ( X ) 29.49 คะแนน 
 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) 20.337 คะแนน 
        

 
จากตาราง ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขต

อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ที่ใชเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาครั้งนี้จํานวน 420 คน จําแนกตามตัวแปร
ได ดังนี้ 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกของฝาก/ ของที่ระลึกประเภทผลิตภัณฑเห็ดหอมแปรรูป มีการใหคะแนน
สูงสุดเทากับ 100 คะแนน มีการใหคะแนนต่ําสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 26.49 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกของฝาก/ ของที่ระลึกประเภทผลิตภัณฑองุนแปรรูป มีการใหคะแนนสูงสุด
เทากับ 100 คะแนน มีการใหคะแนนต่ําสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 44.02 

นักทองเที่ยวชาวไทยที่เลือกของฝาก/ ของที่ระลึกประเภทผลิตภัณฑแปรรูปผลไมตางๆ ตามฤดูกาล มี
การใหคะแนนสูงสุดเทากับ 100 คะแนน มีการใหคะแนนต่ําสุดเทากับ 0 คะแนน และมีการใหคะแนนเฉลี่ยเทากับ 
29.49 
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สรุปไดวา นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา เลือกเลือกของฝาก/ ของที่
ระลึกประเภทผลิตภัณฑองุนแปรรูป มากที่สุด รองลงมาคือผลิตภัณฑแปรรูปผลไมตางๆ ตามฤดูกาล และ
ผลิตภัณฑเห็ดหอมแปรรูป ตามลําดับ 
ตอนที่ 5 การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
การทดสอบสมมติฐานผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูลตามลําดับ ดังตอไปนี้ 
สมมติฐานขอท่ี 1 นักทองเที่ยวท่ีมีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพ
สมรส ท่ีตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมาแตกตางกัน สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 
 

HO: นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพสมรส ที่
ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมาไมแตกตางกัน 

H1: นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพสมรส ที่
ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมาแตกตางกัน 

เพศ 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบคาโดยกลุมตัวอยางทั้งสองกลุมเปนอิสระแกกัน โดย

โชสถิติทดสอบคาที (t-test) ใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ก็ตอเมื่อคาความ
นาจะเปน (p) มีคานอยกวา .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้  

 
ตาราง 16 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามเพศ 
 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพักของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด

นครราชสีมา 
เพศ t-test for Equity of Means 

      X  S.D. df t Sig. 
การเลือกแหลงทองเท่ียว       
 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ชาย 47.81 22.15 418 -1.322 0.187 
  หญิง 50.65 21.72    
 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ชาย 31.95 20.20 418 0.115 0.909 
  หญิง 31.72 20.78    
 แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ชาย 19.81 17.25 418 1.067 0.287 
    หญิง 18.12 15.30    
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พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพักของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด

นครราชสีมา 
เพศ t-test for Equity of Means 

      X  S.D. df t Sig. 
การเลือกท่ีพัก       
 รีสอรท ชาย 25.01 23.29 418 -4.730** 0.000 
  หญิง 36.33 25.23    
 เกสเฮาส ชาย 8.58 8.89 418 -2.306* 0.022 
  หญิง 10.77 10.57    
 บานพักอุทยาน ชาย 33.05 29.80 418 4.612** 0.000 
  หญิง 21.93 19.33    
 โฮมสเตย ชาย 16.90 20.57 418 -0.937 0.349 
  หญิง 18.61 16.75    
 บานญาติ/เพื่อน ชาย 16.71 20.89 418 1.896 0.059 
    หญิง 12.94 19.73    

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
และที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ที่มีเพศแตกตางกัน โดยใชคาสถิติ
ทดสอบคาที (t-test) พบวา การเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคาความนาจะเปน (p) เทากันคือ 0.187 ซึ่ง
มากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติไมแตกตางกัน 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคาความนาจะเปน (p) เทากันคือ 0.909 ซึง่มากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
ทางการเกษตรไมแตกตางกัน 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี มีคาความนาจะเปน (p) เทากันคือ 0.287 ซึ่ง
มากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางกัน 

การเลือกที่พักประเภทรีสอรท มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 กลาวคือเพศชายมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรทนอย
กวาเพศหญิง  

การเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ 0.022 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส 
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แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 กลาวคือเพศชายมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาสนอย
กวา เพศหญิง 

การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท
บานพักอุทยาน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 กลาวคือเพศชายมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทบานพักอุทยานมากกวาเพศหญิง 

การเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีคาความนาจะเปน (p) เทากันคือ 0.347 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย 
ไมแตกตางกัน 

การเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีคาความนาจะเปน (p) เทากันคือ 0.059 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบาน
ญาติ/ เพื่อนไมแตกตางกัน 

 
อายุ 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทงเดียว (One 

Way Analysis of Variance: One Way ANOVA) และการทดสอบใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) ก็ตอเมื่อคาความนาจะเปน (F-Prob.) มีคานอยกวา .05 และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูแตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบ
เชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคาเฉลี่ยคู
ใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 

 
ตาราง 17 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามอายุ 
 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง

น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F-Ratio F-Prob. 

การเลือกแหลงทองเท่ียว       
 1. แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ระหวางกลุม 2981.093 4 745.273 1.558 0.185 
  ภายในกลุม 198578.422 415 478.502   
  รวม 201559.514 419    
 2. แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ระหวางกลุม 2312.877 4 578.219 1.381 0.240 
  ภายในกลุม 173708.085 415 418.574   
  รวม 176020.962 419    
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ตาราง 17 (ตอ) 
       

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง

น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-Ratio F-Prob. 

 
3. แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและ

ประเพณี ระหวางกลุม 5568.568 4 1392.142 5.535** 0.000 

  ภายในกลุม 104384.489 415 251.529   
    รวม 109953.057 419    
การเลือกท่ีพัก       
 1. รีสอรท ระหวางกลุม 1474.751 4 368.688 0.588 0.672 
  ภายในกลุม 260389.389 415 627.444   
  รวม 261864.140 419    
 2. เกสเฮาส ระหวางกลุม 3008.489 4 752.122 8.193** 0.000 
  ภายในกลุม 38099.309 415 91.806   
  รวม 41107.798 419    
 3. บานพักอุทยาน ระหวางกลุม 11146.311 4 2786.578 4.561** 0.001 
  ภายในกลุม 253567.737 415 611.007   
  รวม 264714.048 419    
 4. โฮมสเตย ระหวางกลุม 3641.667 4 910.417 2.689* 0.031 
  ภายในกลุม 140483.273 415 338.514   
  รวม 144124.940 419    
 5. บานญาติ/เพื่อน ระหวางกลุม 2854.411 4 713.603 1.741 0.140 
  ภายในกลุม 170134.637 415 409.963   
    รวม 172989.048 419    

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว 
(One Way ANOVA: Analysis of Variance) พบวา การเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคาความนาจะเปน (F-
Prob.) เทากับ .185 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกัน
มีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติไมตางกัน 
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การเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .240 ซึ่งมากกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
ทางการเกษตรไมตางกัน 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอย
กวา .01 ตามลําดับ นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทรีสอรท มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .588 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท ไม
แตกตางกัน 

การเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 ตามลําดับ 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท
เกสเฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 
ตามลําดับ นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทบานพักอุทยาน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .031 ซึ่งนอยกวา .05 ตามลําดับ 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท
โฮมสเตย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

การเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .140 ซึ่งมากกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรี
สอรท ไมแตกตางกัน 

จากนั้น ผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) ใชวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคูใดบางแตกตางกัน ดังนี้ 

 
ตาราง 18 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันกับพฤติกรรมการ

เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี 
 

15 -24 ป 25 - 34 ป 35 - 44 ป 45 - 54 ป 55 ปขึ้นไป อายุ X  23.94 19.96 14.03 19.58 13.91 
15 -24 ป 23.94  3.99 9.92** 4.37 10.03** 

   (0.076) (0.000) (0.072) (0.007) 
25 - 34 ป 19.96   5.93** 0.38 6.04 

    (0.005) (0.868) (0.096) 
35 - 44 ป 14.03    -5.55* 0.11 

     (0.017) (0.975) 
45 - 54 ป 19.58     5.67 
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      (0.130) 
55 ปขึ้นไป 13.91      

       
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 25 – 34 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .076 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 – 34 ป  

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 35 – 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี 
มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 – 44 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 9.92 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 45 – 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .072 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไม
แตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 – 54 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .007 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี 
มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 10.03 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 35 – 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .005 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี 
มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 – 44 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 5.93 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 45 – 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .868 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไม
แตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 – 54 ป  

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .096 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไม
แตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 – 44 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .017 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 – 44 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี นอย
กวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 5.55 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 – 44 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .975 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 – 44 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไม
แตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .130 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไม
แตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป 
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ตาราง 19 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันกับพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทเกสเฮาส 

 
15 -24 ป 25 - 34 ป 35 - 44 ป 45 - 54 ป 55 ปขึ้นไป อายุ X  13.93 10.68 8.56 7.23 4.35 

15 -24 ป 13.93  3.25* 5.37** 6.70** 9.58** 
   (0.016) (0.000) (0.000) (0.000) 

25 - 34 ป 10.68   2.12 3.45* 6.34** 
    (0.098) (0.012) (0.004) 

35 - 44 ป 8.56    1.34 4.22 
     (0.340) (0.056) 

45 - 54 ป 7.23     2.88 
      (0.203) 

55 ปขึ้นไป 4.35      
       

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 25 – 34 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .016 
ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส 
มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 – 34 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 3.25 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยว
ที่มีอายุ 35 - 44 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 5.37 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยว
ที่มีอายุ 45 - 54 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 7.23 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยว
ที่มีอายุ 45 - 54 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 7.23 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 -34 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .098 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 -34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป  
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นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 -34 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .012 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 -34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยว
ที่มีอายุ 45 - 54 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 3.45 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 -34 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 -34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยว
ที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 6.34 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .340 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .056 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .203 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป 

 
ตาราง 20 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันกับพฤติกรรมการ

เลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน 
 

15 -24 ป 25 - 34 ป 35 - 44 ป 45 - 54 ป 55 ปขึ้นไป อายุ X  20.73 27.09 31.57 30.78 13.48 
15 -24 ป 20.73  -6.36 -10.84** -10.05** 7.25 

   (0.068) (0.002) (0.008) (0.210) 
25 - 34 ป 27.09   -4.48 -3.69 13.62* 

    (0.175) (0.299) (0.016) 
35 - 44 ป 31.57    -0.79 18.10** 

     (0.827) (0.002) 
45 - 54 ป 30.78     17.30** 

      (0.003) 
55 ปขึ้นไป 13.48      

       
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 25 -34 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .068 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพัก
อุทยาน ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 -34 ป  

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน นอยกวา
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 10.84 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .008 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 - 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน นอยกวา
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ปโดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 10.05 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .210 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ไมแตกตาง
จากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 -34 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .175 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 -34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 -34 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .299 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 -34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 -34 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .016 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 -34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวา
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 13.62 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .827 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ไมแตกตาง
จากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .016 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวา
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 18.10 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญเทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา 
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 17.30 
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ตาราง 21 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันกับ
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย 

 
15 -24 ป 25 - 34 ป 35 - 44 ป 45 - 54 ป 55 ปขึ้นไป อายุ X  19.38 21.20 13.80 16.14 20.00 

15 -24 ป 19.38  -1.81 5.59* 3.24 -0.62 
   (0.484) (0.035) (0.250) (0.886) 

25 - 34 ป 21.20   7.40** 5.05 1.20 
    (0.003) (0.056) (0.776) 

35 - 44 ป 13.80    -2.35 -6.2 
     (0.382) (0.143) 

45 - 54 ป 16.14     -3.86 
      (0.374) 

55 ปขึ้นไป 20.00      
       

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 25 - 34 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .484 

ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไม
แตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป  

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .035 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวา
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 5.59 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .250 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .886 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวา
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 7.40 
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นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .056 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .776 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .382 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .143 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .374 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป 

 
ระดับการศึกษา 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทงเดียว (One 

Way Analysis of Variance: One Way ANOVA) และการทดสอบใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO)  ก็ตอเมื่อคาความนาจะเปน (F-Prob.) มีคานอยกวา .05 และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูแตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบ
เชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคาเฉลี่ยคู
ใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 

 
ตาราง 22 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามระดับการศึกษา 
 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง

น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F-Ratio F-Prob. 

การเลือกแหลงทองเท่ียว       
 1. แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ระหวางกลุม 7731.278 4.000 1932.819 4.138** 0.003 
  ภายในกลุม 193828.24 415.000 467.056   
  รวม 201559.51 419.000    
 2. แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ระหวางกลุม 1209.0332 4.000 302.2583 0.718 0.580 
 ภายในกลุม 174811.93 415.000 421.2336   
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ตาราง 22 (ตอ) 
 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง

น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-Ratio F-Prob. 

  รวม 176020.96 419.000    

 
3. แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและ

ประเพณี ระหวางกลุม 3695.0312 4.000 923.7578 3.608** 0.007 
  ภายในกลุม 106258.03 415.000 256.0434   
    รวม 109953.06 419.000    
การเลือกท่ีพัก       
 1. รีสอรท ระหวางกลุม 24195.526 4.000 6048.881 10.562** 0.000 
  ภายในกลุม 237668.61 415.000 572.6955   
  รวม 261864.14 419.000    
 2. เกสเฮาส ระหวางกลุม 1565.9733 4.000 391.4933 4.109** 0.003 
  ภายในกลุม 39541.824 415.000 95.2815   
  รวม 41107.798 419.000    
 3. บานพักอุทยาน ระหวางกลุม 10120.97 4.000 2530.242 4.124** 0.003 
  ภายในกลุม 254593.08 415.000 613.4773   
  รวม 264714.05 419.000    
 4. โฮมสเตย ระหวางกลุม 4628.6343 4.000 1157.159 3.443** 0.009 
  ภายในกลุม 139496.31 415.000 336.1357   
  รวม 144124.94 419.000    
 5. บานญาติ/เพื่อน ระหวางกลุม 1635.3456 4.000 408.8364 0.990 0.413 
  ภายในกลุม 171353.7 415.000 412.9005   
    รวม 172989.05 419.000    

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะหความ
แปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: Analysis of Variance) พบวา การเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มี
คาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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การเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .718 ซึ่งมากกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมตางกัน 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอย
กวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทรีสอรท มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรี
สอรท ตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทเกสเฮาส ตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทบานพักอุทยาน ตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .009 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทโฮมสเตย ตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .990 ซึ่งมากกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทบานญาติ/ เพื่อน ไมตางกัน 

จากนั้น ผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) ใชวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคูใดบางแตกตางกัน ดังนี้ 
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ตาราง 23 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันกับ
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 

 
ตํ่ากวา

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 
ปริญญาตรี 

สูงกวา
ปริญญา

ตรี 
การศึกษา X  

23.94 49.00 45.58 51.60 52.60 
ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน 35.74   -13.26*  -9.84*  -15.86**  -16.86** 
   (0.014) (0.043) (0.000) (0.001) 
มัธยมศึกษาตอนตน 49.00   3.42 -2.6 -3.6 
    (0.421) (0.483) (0.436) 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 45.58     -6.02* -7.02 
     (0.038) (0.080) 
ปริญญาตรี 52.60     -1.01 
      (0.769) 
สูงกวาปริญญาตรี 52.60      
              

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษา
ตอนตน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .014 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํา
กวามัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ นอยกวานักทองเที่ยวที่
มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 13.26 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .043 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวา
มัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาตินอยกวานักทองเที่ยวที่มี
การศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช.โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 9.84 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาตินอยกวานกัทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญา
ตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 15.86 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
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พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 16.86 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .421 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ ปวช 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .483 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .436 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .038 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. จะมี
พฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญา
ตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 6.02 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .080 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ 
ปวช. จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวา
ปริญญาตรี 
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ตาราง 24 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันกับ
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี 

 
ตํ่ากวา

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 
ปริญญาตรี 

สูงกวา
ปริญญา

ตรี 
การศึกษา X  

27.59 21.38 18.86 18.53 13.54 
ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน 27.59  6.22 8.73* 9.06** 14.05** 
   (0.120) (0.016) (0.006) (0.000) 
มัธยมศึกษาตอนตน 21.38   2.51 2.85 7.83* 
    (0.425) (0.299) (0.023) 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 18.86    5.34 5.32 
     (0.875) (0.073) 
ปริญญาตรี 18.53     4.99 
      (0.050) 
สูงกวาปริญญาตรี 13.54      

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษา
ตอนตน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .120 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํา
กวามัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไม
แตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .016 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวา
มัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มากกวา
นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวชโดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 8.73 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .006 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาใน
ระดับปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 9.06 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาใน
ระดับสูงกวาปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 14.05 
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นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .425 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มี
การศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช  

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .299 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรม
การเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาใน
ระดับปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .023 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรม
การเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูง
กวาปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 7.83 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .875 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. จะมี
พฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มี
การศึกษาในระดับปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .073 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ 
ปวช. จะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .050 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี จะมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวใน
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี 
 
ตาราง 25 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันกับ

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท 
 

ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 
ปริญญาตรี 

สูงกวา
ปริญญา
ตรี 

การศึกษา X  

26.15 26.75 23.31 31.21 50.63 
ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน 26.15  -0.6 2.84 -5.06 -24.48** 
   (0.920) (0.598) (0.299) (0.000) 
มัธยมศึกษาตอนตน 26.75   3.44 -4.46 -23.88** 
    (0.464) (0.277) (0.000) 
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ตาราง 25 (ตอ)       
       

ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา

ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 
ปริญญาตรี 

สูงกวา
ปริญญา

ตรี 
การศึกษา X  

26.15 26.75 23.31 31.21 50.63 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 23.31    -7.90* -27.31** 
     (0.014) (0.000) 
ปริญญาตรี 31.21     -19.41 
      (0.050) 
สูงกวาปริญญาตรี 50.63      

       
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษา

ตอนตน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .920 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํา
กวามัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาใน
ระดับมัธยมศึกษาตอนตน 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .598 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษา
ตอนตนจะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับ
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .299 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรีโดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 24.48 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .464 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ ปวช. 
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นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .277 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทรีสอรท ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรีโดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ 23.88 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .014 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีโดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
7.90 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ 
ปวช. จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 27.31 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .050 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศกึษาในระดับปริญญาตรี จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท
รีสอรท ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี 
 
ตาราง 26 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันกับ

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส 
 

ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา

ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 
ปริญญาตรี 

สูงกวา
ปริญญา

ตรี 
การศึกษา X  

26.15 26.75 23.31 31.21 50.63 
ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน 26.15  1.5 4.36* 5.56** 7.55** 
   (0.536) (0.048) (0.005) (.001) 
มัธยมศึกษาตอนตน 26.75   2.85 4.06* 6.04** 
    (0.137) (0.016) (0.004) 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 23.31    1.20 3.19 
     (0.358) (0.079) 
ปริญญาตรี 31.21     1.99 
      (0.200) 
สูงกวาปริญญาตรี 50.63      
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*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษา

ตอนตน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .536 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํา
กวามัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษา
ในระดับมัธยมศึกษาตอนตน 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .048 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวา
มัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับ
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช.โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 4.36 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .005 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีโดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 5.56 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .005 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรีโดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 7.55 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .137 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ ปวช. 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .016 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีโดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 4.06 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญ
เทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรีโดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ 6.04 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .358 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .079 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี จะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี 
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นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .200 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท
เกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี 
 
ตาราง 27 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันกับ

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน 
 

ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา

ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 
ปริญญาตรี 

สูงกวา
ปริญญา

ตรี 
การศึกษา X  

23.89 23.75 36.15 26.47 18.85 
ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน 23.89  0.14 -12.26* -2.58 5.03 
   (0.982) (0.028) (0.608) (0.399) 
มัธยมศึกษาตอนตน 23.75   -12.40* -2.72 4.90 
    (0.011) (0.521) (0.356) 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 36.15    9.68** 17.29** 
     (0.004) (0.000) 
ปริญญาตรี 26.47     7.62 
      (0.053) 
สูงกวาปริญญาตรี 18.85      
       

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษา
ตอนตน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .982 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํา
กวามัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มี
การศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .028 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวา
มัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาใน
ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช.โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 12.26 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .608 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี 
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นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .399 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวา
ปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .011 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอน
ปลาย/ ปวช.โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 12.40 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .521 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .356 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีโดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 9.68 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ 
ปวช. จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวา
ปริญญาตรีโดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 17.29 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .053 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีจะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท
บานพักอุทยาน ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี 
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ตาราง 28 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันกับ
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย 

 
ตํ่ากวา

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 
ปริญญาตรี 

สูงกวา
ปริญญา

ตรี 
การศึกษา X  

18.70 26.88 16.96 17.53 12.71 
ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน 18.70  -8.17 1.74 1.17 6 
   (0.074) (0.672) (0.754) (0.175) 
มัธยมศึกษาตอนตน 26.88   9.92** 9.34** 14.17** 
    (0.006) (0.003) (0.000) 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 16.96    -.57 4.25 
     (0.815) (0.212) 
ปริญญาตรี 17.53     4.82 
      (0.098) 
สูงกวาปริญญาตรี 12.71      
       

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษา

ตอนตน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .074 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํา
กวามัธยมศึกษาตอนตน จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษา
ในระดับมัธยมศึกษาตอนตน 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .672 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษา
ตอนตน จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับ
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .754 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .175 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .006 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมี



 109

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ 
ปวช.โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 9.92 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีโดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
9.34 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .015 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนตนจะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรีโดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ 14.17 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .815 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .212 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ 
ปวช. จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวา
ปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .098 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท
โฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี 

 
อาชีพ 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทงเดียว (One 

Way Analysis of Variance: One Way ANOVA) และการทดสอบใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) ก็ตอเมื่อคาความนาจะเปน (F-Prob.) มีคานอยกวา .05 และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูแตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบ
เชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคาเฉลี่ยคู
ใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 
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ตาราง 29 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามอาชีพ 

 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง

น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F-Ratio F-Prob. 

การเลือกแหลงทองเท่ียว       
 1. แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ระหวางกลุม 6093.9602 3 2031.32 4.323** 0.005 
  ภายในกลุม 195465.55 416 469.8691   
  รวม 201559.51 419    
 2. แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ระหวางกลุม 242.22828 3 80.74276 0.191 0.902 
  ภายในกลุม 175778.73 416 422.545   
  รวม 176020.96 419    

 
3. แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและ
ประเพณี ระหวางกลุม 5458.0368 3 1819.346 7.243** 0.000 

  ภายในกลุม 104495.02 416 251.19   
    รวม 109953.06 419    
การเลือกท่ีพัก       
 1. รีสอรท ระหวางกลุม 9220.3848 3 3073.462 5.061** 0.002 
  ภายในกลุม 252643.76 416 607.3167   
  รวม 261864.14 419    

 2. เกสเฮาส ระหวางกลุม 2596.2773 3 865.4258 9.348** 0.000 
  ภายในกลุม 38511.52 416 92.57577   
  รวม 41107.798 419    
 3. บานพักอุทยาน ระหวางกลุม 6104.1592 3 2034.72 3.273* 0.021 
  ภายในกลุม 258609.89 416 621.6584   
  รวม 264714.05 419    
 4. โฮมสเตย ระหวางกลุม 2284.7636 3 761.5879 2.234 0.084 
  ภายในกลุม 141840.18 416 340.962   
  รวม 144124.94 419    
 5. บานญาติ/เพื่อน ระหวางกลุม 54.901623 3 18.30054 0.044 0.988 
  ภายในกลุม 172934.15 416 415.7071   
    รวม 172989.05 419    

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยว

ชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาที่มีอาชีพตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทาง
เดียว (One Way ANOVA: Analysis of Variance) พบวา การเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคาความนาจะ
เปน (F-Prob.) เทากับ .005 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มี
อาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .191 ซึ่งมากกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
ทางการเกษตร ไมแตกตางกัน 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอย
กวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทรีสอรท มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีเกส
เฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .021 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท
บานพักอุทยาน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .084 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมส
เตย ไมแตกตางกัน 

การเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .988 ซึ่งมากกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท
บานญาติ/ เพื่อน ไมแตกตางกัน 

จากนั้น ผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) ใชวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคูใดบางแตกตางกัน ดังนี้ 
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ตาราง 30 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันกับพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 

 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

รับราชการ/ 
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
เอกชน 

ธุรกิจสวนตัว/ 
เจาของกิจการ อาชีพ X  

44.79 54.24 50.11 45.67 
นักเรียน/ นักศึกษา 44.79  -9.45* -5.32 -0.88 
   (0.033) (0.106) (0.792) 
รับราชการ/ พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 54.24   4.13 8.57** 
    (0.139) (0.003) 
พนักงานเอกชน 50.11    4.44 
     (0.132) 

ธุรกิจสวนตัว/ เจาของ
กิจการ 

45.67     

      
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีคา

นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .033 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ นอยกวานักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจโดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 9.45 

นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .106 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
ธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปน พนักงานเอกชน 

นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ ผูทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .792 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .139 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปน พนักงานเอกชน 
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นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .033 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ นอยกวานักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจโดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 9.45 

นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน และ ผูทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .132 ซึง่มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชนจะมีพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ  

 
ตาราง 31 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันกับพฤติกรรมการ

เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี 
 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

รับราชการ/ 
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
เอกชน 

ธุรกิจสวนตัว/ 
เจาของกิจการ อาชีพ X  

23.52 13.85 19.61 21.19 
นักเรียน/ นักศึกษา 23.52  9.67** 3.91 2.33 
   (0.000) (0.104) (0.339) 
รับราชการ/ พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 
13.85   -5.76** -7.34** 

    (0.005) (0.000) 
พนักงานเอกชน 19.61    (1.58) 
     (0.463) 
ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 21.19     
      

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงาน
รัฐวิสาหกิจโดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 9.67 

นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .104 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน 
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นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ ผูทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .339 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .005 
ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี นอยกวานักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
5.76 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ คานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี นอยกวานักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 7.34 

นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน และ ผูทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .463 ซึง่มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 

 
ตาราง 32 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันกับพฤติกรรมการ

เลือกที่พักประเภทรีสอรท 
 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

รับราชการ/ 
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
เอกชน 

ธุรกิจสวนตัว/ 
เจาของกิจการ อาชีพ X  

29.45 25.76 32.57 38.05 
นักเรียน/ นักศึกษา 29.45  3.69 -3.12 -8.60* 
   (0.311) (0.404) (0.024) 
รับราชการ/ พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 
25.76   -6.80* -12.28** 

    (0.032) (0.000) 
พนักงานเอกชน 32.57    (5.48) 
     (0.102) 
ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 38.05     
      

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจมีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .311 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทรีสอรท ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .404 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท ไม
แตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน 

นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .024 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 8.60 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .032 
ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 6.80 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
12.28 

นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน และ ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .102 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท 
ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 

 
ตาราง 33 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันกับพฤติกรรมการ

เลือกที่พักประเภทเกสเฮาส 
 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

รับราชการ/ 
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
เอกชน 

ธุรกิจสวนตัว/ 
เจาของกิจการ อาชีพ X  

13.80 7.52 11.68 7.90 
นักเรียน/ นักศึกษา 13.80  6.28** 2.12 5.90** 
   (0.000) (0.146) (0.000) 
รับราชการ/ พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 
7.52   -4.16** -0.39 

    (0.001) (0.760) 
พนักงานเอกชน 11.68    3.78** 
     (0.004) 
ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 7.90     

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 6.28 

นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .146 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส 
ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน 

 
นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติ

เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 5.90 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .001 
ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทเกสเฮาส นอยกวานักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 4.16 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .760 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 

นักทองเที่ยวทิ่เปนพนักงานเอกชน และ ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 3.78 
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ตาราง 34 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพแตกตางกันกับพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน 

 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

รับราชการ/ 
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
เอกชน 

ธุรกิจสวนตัว/ 
เจาของกิจการ อาชีพ X  

23.59 32.52 24.65 24.48 
นักเรียน/ นักศึกษา 23.59  -8.93* -1.05 -0.88 
   (0.016) (0.780) (0.817) 
รับราชการ/ พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

32.52   7.87* 8.04* 

    (0.014) (0.014) 
พนักงานเอกชน 24.65    0.17 
     (0.960) 
ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 24.48     
      

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีคา

นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .016 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน นอยกวานักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 8.93 

นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .780 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพัก
อุทยาน ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปน พนักงานเอกช 

นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .817 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทบานพักอุทยาน ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .014 
ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 7.87 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .014 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ โดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ 8.04 
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นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน และ ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .960 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพัก
อุทยาน ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 

 
รายได 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทงเดียว (One 

Way Analysis of Variance: One Way ANOVA) และการทดสอบใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) ก็ตอเมื่อคาความนาจะเปน (F-Prob.) มีคานอยกวา .05 และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูแตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบ
เชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคาเฉลี่ยคู
ใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 

 
ตาราง 35 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามรายได 
 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง

น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F-Ratio F-Prob. 

การเลือกแหลงทองเท่ียว       
 1. แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ระหวางกลุม 6924.947 5 1384.989 2.946* 0.013 
  ภายในกลุม 194634.567 414 470.132   
  รวม 201559.514 419    
 2. แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ระหวางกลุม 8085.243 5 1617.049 3.986** 0.002 
  ภายในกลุม 167935.719 414 405.642   
  รวม 176020.962 419    

 
3. แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและ

ประเพณี ระหวางกลุม 4948.811 5 989.762 3.902** 0.002 
  ภายในกลุม 105004.246 414 253.633   
    รวม 109953.057 419    
การเลือกท่ีพัก       
 1. รีสอรท ระหวางกลุม 22317.432 5 4463.486 7.714** 0.000 
  ภายในกลุม 239546.708 414 578.615   
  รวม 261864.140 419    
 2. เกสเฮาส ระหวางกลุม 2360.792 5 472.158 5.045** 0.000 
  ภายในกลุม 38747.005 414 93.592   
  รวม 41107.798 419    
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พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง

น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F-Ratio F-Prob. 

 3. บานพักอุทยาน ระหวางกลุม 8581.804 5 1716.361 2.774* 0.018 
  ภายในกลุม 256132.243 414 618.677   
  รวม 264714.048 419    
 4. โฮมสเตย ระหวางกลุม 5200.631 5 1040.126 3.100** 0.009 
  ภายในกลุม 138924.310 414 335.566   
  รวม 144124.940 419    
 5. บานญาติ/เพื่อน ระหวางกลุม 4032.587 5 806.517 1.976 0.081 
  ภายในกลุม 168956.461 414 408.107   
    รวม 172989.048 419    

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาที่มีรายไดตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทาง
เดียว (One Way ANOVA: Analysis of Variance) พบวา การเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคาความนาจะ
เปน (F-Prob.) เทากับ .013 ซึ่งนอยกวา นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได
ตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
ทางการเกษตร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .002 ซึ่งนอย
กวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทรีสอรท มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกส
เฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .018 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท
บานพักอุทยาน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 



 120

การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .018 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท
บานพักอุทยาน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .009 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมส
เตย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

การเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .081 ซึ่งมากกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท
บานญาติ/ เพื่อน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
ตาราง 36 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดแตกตางกันกับพฤติกรรมการ

เลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 
 

ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 
บาทขึ้น
ไป 

รายได X  

45.99 52.34 52.15 40.32 48.00 56.47 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 45.99  -6.34* -5.16 5.67 -2.01 -10.48* 
   (0.031) (0.068) (0.194) (0.701) (0.013) 
10,001 - 20,000 บาท 52.34   1.19 12.01** 4.34 -4.13 
    (0.692) (0.007) (0.415) (0.339) 
20,001 - 30,000 บาท 52.15    10.83* 3.15 -5.32 
     (0.014) (0.550) (0.210) 
30,001 - 40,000 บาท 40.32     -7.68 -16.15** 
      (0.218) (0.003) 
40,001 - 50,000 บาท 48.00      -8.47 
       (0.166) 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 56.47       

        
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 10,001 – 
20,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .031 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 
– 20,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 6.34 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .068 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .194 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .701 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได มากกวา 50,00 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .013 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 
บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,00 บาท
ข้ึนไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 10.48 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 - 20,000 บาทและ รายได 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .692 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาทและ รายได 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .007 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาทจะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
12.01 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 - 20,000 บาทและ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .415 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 - 20,000 บาทและ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .339 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาทและ รายได 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .014 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาทจะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
10.83 
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นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .550 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .210 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .218 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาทและ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาทจะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 16.15 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาทและ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .166 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาทจะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

 
ตาราง 37 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดแตกตางกันกับพฤติกรรมการ

เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร 
 

ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 
บาทขึ้น
ไป 

รายได X  

29.89 29.44 32.74 44.52 39.25 26.76 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 29.89  0.45 -2.86 -14.63** -9.36 3.12 
   (0.690) (0.276) (0.000) (0.054) (0.424) 
10,001 - 20,000 บาท 29.44   -3.30 -15.08* -9.81* 2.67 
    (0.235) (0.000) (0.048) (0.505) 
20,001 - 30,000 บาท 32.74    -11.77** -6.51 5.98 
     (0.004) (0.184) (0.130) 
30,001 - 40,000 บาท 44.52     -5.27 17.75** 
      (0.362) (0.000) 
40,001 - 50,000 บาท 39.25      12.49* 
       (0.028) 
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ตาราง 37 (ตอ)        
        

ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 
บาทขึ้น
ไป 

รายได X  

29.89 29.44 32.74 44.52 39.25 26.76 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 26.76       

        
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 10,001 - 

20,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .690 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 
10,001 – 20,000 บาท  

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .276 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 14.63 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .054 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .424 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 
บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 
บาทขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท และ รายได 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .235 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท  
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นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท และ รายได 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
15.08 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
9.81 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .505 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายได 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
11.77 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .184 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได รายได 40,001 – 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .130 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .362 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได รายได 40,001 – 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 17.75 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .028 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 12.49 
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ตาราง 38 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดแตกตางกันกับพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี 

 
ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 
บาทขึ้น
ไป 

รายได X  

23.48 19.54 15.97 15.16 12.75 16.76 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 23.48  3.93 7.50** 8.31* 10.73** 6.71* 
   (0.068) (0.000) (0.010) (0.005) (0.030) 
10,001 - 20,000 บาท 19.54   3.57 4.38 6.79 2.78 
    (0.105) (0.183) (0.083) (0.832) 
20,001 - 30,000 บาท 15.97    0.81 3.22 -0.79 
     (0.802) (0.405) (0.800) 
30,001 - 40,000 บาท 15.16     2.41 -1.6 
      (0.598) (0.685) 
40,001 - 50,000 บาท 12.75      -4.01 
       (0.372) 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 16.76       
        

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 10,001 - 
20,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .068 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 - 20,000 บาท  

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 20,001 – 30,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 
บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 7.50 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .010 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
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พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 
บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 8.31 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญ
เทากับ .005 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรม
การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดย
มีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 10.73 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .0305 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 
บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 
50,000 บาทขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 6.71 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท และ รายได 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .105 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได รายได 20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท และ รายได 30,001 - 40,000 บาทมีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .183 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได รายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .083 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .832 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้น
ไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาทและ รายได 30,001 - 40,000 บาทมีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .802 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาทจะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาทและ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .405 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาทจะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาทและ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .800 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาทจะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้น
ไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .598 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 
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นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไปมีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .685 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้น
ไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไปมีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .372 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้น
ไป 

 
ตาราง 39 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดแตกตางกันกับพฤติกรรมการ

เลือกที่พักประเภทรีสอรท 
 

ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 

10,000 บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 

บาทขึ้นไป 
รายได X  

28.48 25.87 28.72 39.35 48.00 48.53 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 28.48  2.61 -0.28 -10.88* -19.52** -20.05** 
   (0.423) (0.939) (0.025) (0.001) (0.000) 
10,001 - 20,000 บาท 25.87   -2.85 -13.49** -22.13** -22.66** 
    (0.-.391) (0.007) (0.000) (0.000) 
20,001 - 30,000 บาท 28.72    -10.64* -19.28** -19.81** 
     (0.030) (0.001) (0.000) 
30,001 - 40,000 บาท 39.35     -8.65 -9.17 
      (0.211) (0.125) 
40,001 - 50,000 บาท 48.00      -0.53 
       (0.938) 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 48.53       
        

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 10,001 - 
20,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .423 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 - 
20,000 บาท 
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นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .939 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .025 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 10.88 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 19.52 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 
บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 20.05 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 – 20,000บาท และ รายได 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .391 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 – 20,000บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่
พักประเภทรีสอรท ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000บาท และ รายได 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .007 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่
พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 13.49 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มี10,001 – 20,000บาท และ รายได 40,001 – 50,000 บาท มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 22.13 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 – 20,000บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้น
ไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 – 20,000บาท 
จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 22.66 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายได 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .030 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
ที่พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 10.64 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มี20,001 – 30,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000 บาท มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมี
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พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 19.28 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาท
ข้ึนไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000
บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 19.81 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .211 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาทจะมีพฤติกรรมการเลือกที่
พักประเภทรีสอรท ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .125 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาทจะมีพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทรีสอรท ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .938 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทรีสอรท ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

 
ตาราง 40 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดแตกตางกันกับพฤติกรรมการ

เลือกที่พักประเภทเกสเฮาส 
 

ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 
บาทขึ้น
ไป 

รายได X  

12.14 8.52 11.24 6.29 5.00 6.18 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 12.11  3.62** 1.96 5.85** 7.14** 5.96** 
   (0.006) (0.476) (0.003) (0.002) (0.002) 
10,001 - 20,000 บาท 8.52   -2.72* 2.23 3.52 2.34 
    (0.042) (0.264) (0.139) (0.224) 
20,001 - 30,000 บาท 11.24    4.95* 6.24** 5.06** 
     (0.012) (0.008) (0.008) 
30,001 - 40,000 บาท 6.29     1.29 0.11 
      (0.642) (0.962) 
40,001 - 50,000 บาท 5.00      -1.18 
       (0.666) 
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ตาราง 40 (ตอ)        
        

ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 
บาทขึ้น
ไป 

รายได X  

12.14 8.52 11.24 6.29 5.00 6.18 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 6.18       

        
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 10,001 – 

20,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 
20,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 3.62 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .476 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 5.85 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 7.14 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 
บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 5.96 
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นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 – 20,000บาท และ รายได 20,001 – 30,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .042 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่
พักประเภทเกสเฮาส นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 2.72 

นักทองเที่ยวที่มี10,001 – 20,000บาท และ รายได 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .264 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่
พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท  

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 – 20,000บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาทมีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .139 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่
พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 – 20,000บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .224 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายได 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .012 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
ที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 4.95 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .008 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
ที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 6.24 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .008 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ 5.06 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาทมีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .642 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาทจะมีพฤติกรรมการเลือกที่
พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไปมีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .962 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาทจะมีพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาทและ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไปมีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .666 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาทจะมีพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 
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ตาราง 41 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดแตกตางกันกับพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน 

 
ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 
บาทขึ้น
ไป 

รายได X  

28.19 29.18 29.51 24.03 18.50 14.26 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 12.11  -1.00 -1.33 4.15 9.69 13.92** 
   (0.767) (0.682) (0.406) (0.107) (0.004) 
10,001 - 20,000 บาท 8.52   -0.33 5.15 10.68 14.92** 
    (0.924) (0.315) (0.081) (0.003) 
20,001 - 30,000 บาท 11.24    5.48 11.01 15.25** 
     (0.278) (0.069) (0.002) 
30,001 - 40,000 บาท 6.29     5.53 9.77 
      (0.438) (0.115) 
40,001 - 50,000 บาท 5.00      4.24 
       (0.546) 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 6.18       
        

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได10,001 - 

20,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .767 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 
20,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .682 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .406 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาท 
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นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .107 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 
บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาท
ข้ึนไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 13.92 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 – 20,000 บาท และ รายได20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ 712 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 – 20,000 บาท และ รายได 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .465 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดรายได10,001 – 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 – 20,000 บาท หรือ และ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .081 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดรายได10,001 – 20,000 บาท จะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท จะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 14.92 

นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาท กับ รายได 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .278 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดรายได20,001 - 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาท กับ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .069 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดรายได20,001 - 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 15.25 

นักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาท กับ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .438 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดรายได30,001 - 40,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาท กับ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไปบาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .115 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดรายได30,001 - 40,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 
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นักทองเที่ยวที่มีรายได40,001 - 50,000 บาท กับ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไปบาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .546 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดรายได 40,001 - 50,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

 
ตาราง 42 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีรายไดแตกตางกันกับพฤติกรรมการ

เลือกที่พักประเภทโฮมสเตย  
 

ตํ่ากวา
หรือ

เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 
บาทขึ้น

ไป 
รายได X  

19.60 19.69 18.76 16.94 6.50 10.59 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 19.60  -0.10 0.84 2.66 13.10** 9.01* 
   (0.969) (0.726) (0.470) (0.003) (0.011) 
10,001 - 20,000 บาท 19.69   0.93 2.76 13.19** 9.11* 
    (0.712) (0.465) (0.004) (0.013) 
20,001 - 30,000 บาท 18.76    1.83 12.26** 8.17* 
     (0.623) (0.006) (0.023) 
30,001 - 40,000 บาท 16.94     10.44* 6.35 
      0.048 (0.164) 
40,001 - 50,000 บาท 6.50      -4.09 
       (0.429) 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 10.59       
        

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 10,001 - 
20,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .969 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได รายได 
10,001 - 20,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .726 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได รายได 20,001 - 30,000 บาท 
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นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .470 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000บาทโดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 13.10 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .011 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 
บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 9.01 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 – 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่
พักประเภทโฮมสเตย  มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000บาทโดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 13.19 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 – 20,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .013 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ 9.11 

นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 – 30,000 บาท และ รายได30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .623 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่
พักประเภทโฮมสเตย ขอกลุมนักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป อื่นๆ คาเฉลี่ยเทากับ 9.11 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .006 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
ที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000บาทโดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 12.26 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .023 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ 8.17 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .048 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
ที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000บาทโดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 10.44 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไปมีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ 164 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาท 
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นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไปมีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .429 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาท 

 
สถานภาพสมรส 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทงเดียว (One 

Way Analysis of Variance: One Way ANOVA) และการทดสอบใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) ก็ตอเมื่อคาความนาจะเปน (F-Prob.) มีคานอยกวา .05 และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูแตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบ
เชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคาเฉลี่ยคู
ใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 

 
ตาราง 43 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามสถานภาพสมรส 
 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
และที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย

ในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-Ratio F-Prob. 

การเลือกแหลงทองเท่ียว       
 1. แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ระหวางกลุม 1852.866 2 926.433 1.934 0.146 
  ภายในกลุม 199706.648 417 478.913   
  รวม 201559.514 419    
 2. แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ระหวางกลุม 1201.917 2 600.958 1.433 0.240 
  ภายในกลุม 174819.045 417 419.230   
  รวม 176020.962 419    

 
3. แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม

และประเพณี ระหวางกลุม 1484.395 2 742.197 2.853 0.059 
  ภายในกลุม 108468.662 417 260.117   
    รวม 109953.057 419    
การเลือกท่ีพัก       
 1. รีสอรท ระหวางกลุม 315.515 2 157.758 0.252 0.778 
  ภายในกลุม 261548.625 417 627.215   
  รวม 261864.140 419    
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ตาราง 43 (ตอ)       
        
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
และที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย

ในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-Ratio F-Prob. 

 2. เกสเฮาส ระหวางกลุม 621.344 2 310.672 3.200* 0.042 
  ภายในกลุม 40486.454 417 97.090   
  รวม 41107.798 419    
 3. บานพักอุทยาน ระหวางกลุม 3583.058 2 1791.529 2.861 0.058 
  ภายในกลุม 261130.989 417 626.213   
  รวม 264714.048 419    
 4. โฮมสเตย ระหวางกลุม 5561.948 2 2780.974 8.369** 0.000 
  ภายในกลุม 138562.993 417 332.285   
  รวม 144124.940 419    
 5. บานญาติ/เพื่อน ระหวางกลุม 141.081 2 70.540 0.170 0.844 
  ภายในกลุม 172847.967 417 414.504   
    รวม 172989.048 419    

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรสตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะหความ
แปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: Analysis of Variance) พบวา การเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มี
คาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .146 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (HO) หมายความวา 
นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกแตกตางกัน 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .240 ซึ่งมากกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานรอง (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเประเภทเกสเฮาส ไมแตกแตกตางกัน 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .059 ซึ่ง
มากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกแตกตางกัน 

การเลือกที่พักประเภทรีสอรท มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .778 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักการเลือกที่
พักประเภทรีสอรท ไมแตกแตกตางกัน 
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การเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส  มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .042 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทเกสเฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

เลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา .01 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทเกสเฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .058 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักการ
เลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ไมแตกแตกตางกัน 

การเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทโฮมสเตย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

การเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .844 ซึ่งมากกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานรอง (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก
การเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน ไมแตกแตกตางกัน 

 
จากนั้น ผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) ใชวิธีทดสอบ

แบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคูใดบางแตกตางกัน ดังนี้ 
 

ตาราง 44 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันกับ
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส 

 

โสด สมรส หมาย/ หยาราง/ 
แยกกันอยู สถานภาพสมรส X  

10.88 8.83 5.83 
โสด 10.88  2.05* 5.05 
   (0.037) (0.085) 
สมรส 8.83   3.00 
    (0.307) 
หมาย/ หยาราง/ แยกกันอยู 5.83    

     
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่เปนโสด และ สมรส มีคานัยสําคัญเทากับ .037 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนโสด จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มากกวานักทองเที่ยวที่
สมรสแลว โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 2.05 

นักทองเที่ยวที่เปนโสด และ สมรส มีคานัยสําคัญเทากับ .085 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา 
นกัทองเที่ยวที่เปนโสด จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่สมรสแลว  

นักทองเที่ยวที่สมรสแลว มีคานัยสําคัญเทากับ .-307 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปน
โสด จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปนหมาย/ หยาราง/ แยกกันอยู 

 
ตาราง 45 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกันกับ

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย 
 

โสด สมรส หมาย/ หยาราง/ 
แยกกันอยู สถานภาพสมรส X  

20.09 14.48 31.67 
โสด 20.09  5.61** -11.57 
   (0.002) (0.053) 
สมรส 14.48   -17.18** 
    (0.002) 
หมาย/ หยาราง/ แยกกันอยู 31.67    
     

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่เปนโสด และ สมรส มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .002 ซึ่งนอย
กวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนโสด จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวา
นักทองเที่ยวที่สมรสแลว โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 5.61 

นักทองเที่ยวที่เปนโสด และ สมรส มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .053 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา 
นักทองเที่ยวที่เปนโสด จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปนหมาย/ 
หยาราง/ แยกกันอยู  

นักทองเที่ยวที่สมรสแลว และ ที่เปนหมาย/ หยาราง/ แยกกันอยู มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .002 ซึ่ง
นอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวสมรสแลว จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย นอยกวา
นักทองเที่ยวที่เปนหมาย/ หยาราง/ แยกกันอยู โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 17.18 
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สมมติฐานขอท่ี 2 นักทองเที่ยวท่ีมีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพ
สมรส ท่ีตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเท่ียวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา แตกตางกัน สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 

HO: นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพสมรส ที่
ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ไม
แตกตางกัน 

H1: นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพสมรส ที่
ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา แตกตาง
กัน 

 
เพศ 
สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบ ไดแก 
คา t-test ซึ่งใชในการทดสอบกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการเดินทาง ระยะเวลาใน

การทองเที่ยว คาใชจายตอครั้ง การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว และโอกาสที่จะกลับมาเที่ยวอีกครั้งที่อําเภอวังน้ํา
เขียว 

คา Chi-square โดยใชการทดสอบของ Cramer’s V (ชูศรี วงศรัตน) ในการทดสอบกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวในดานบุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง ประเภทที่
พักแรมที่เลือกใชบริการ แหลงขอมูลที่ศึกษาเพื่อใชในการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยว บุคคลที่มีสวนชวยใน
การตัดสินใจเลือกที่พัก และชวงเวลาในการเดินทาง 

  
ตาราง 46 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามเพศ 
 
พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทยใน

อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา เพศ t-test for Equity of Means 

      X  S.D. df t Sig. 
 จํานวนครั้งในการเดินทางมาทองเที่ยว ชาย 2.04 1.396 418 3.262** 0.001 
  หญิง 1.64 1.055       
 ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ชาย 2.26 2.26 418 1.726 0.085 
  หญิง 2.11 2.11       
 คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งโดยเฉลี่ย ชาย 5612.30 4435.755 418 0.163 0.871 
  หญิง 5539.91 4595.499       
 โอกาสที่จะแนะนําใหคนอื่นรูจักอําเภอวังน้ําเขียว ชาย 4.49 0.825 418 0.941 0.347 
  หญิง 4.41 0.896       
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พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา เพศ t-test for Equity of Means 

      X  S.D. df t Sig. 
 โอกาสที่จะกลับมาเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ชาย 4.38 0.939 418 -0.360 0.719 
  หญิง 4.41 0.896    
                

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตารางผลการวิเคราะหเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จังหวัดนครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกัน โดยใชสถิติทดสอบคา (t-test) จากการวิเคราะหขอมูล พบวา จํานวน
ครั้งในการเดินทางทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกัน จะมีจํานวนครั้งในการเดินทางมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 กลาวคือ นักทองเที่ยวที่เปนเพศชายมีจํานวนครั้งในการเดินทาง
มาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวมากกวานักทองเที่ยวที่เปนเพศหญิง 

ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .085 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกัน จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว
แตละครั้งไมแตกตางกัน 

คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งโดยเฉลี่ย มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ 0.871 ซึ่งมากกวา .05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกัน จะมีคาใชจายที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้งโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

โอกาสที่จะแนะนําใหคนอื่นรูจักอําเภอวังน้ําเขียว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ 0.347 ซึ่งมากกวา .05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกัน จะมีโอกาสที่จะแนะนําใหคน
อื่นรูจักอําเภอวังน้ําเขียวโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 

โอกาสที่จะกลับมาเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ 0.719 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกัน จะมีโอกาสที่จะกลับมาเที่ยวที่อําเภอ
วังน้ําเขียวโดยเฉลี่ยไมแตกตางกัน 
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ตาราง 47 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมาที่มีเพศแตกตางกัน 
 
พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทยใน

อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ชาย หญิง รวม 2X  p 

ทานมักจะเดินทางไปทองเที่ยวกับ      
 ไปคนเดียว 7 2 9 7.243* 0.027 
 ไปกับครอบครัว/ญาติพ่ีนอง 100 108 208   
 ไปกับเพื่อนฝูง 80 123 203   
 Total 187 233 420   
            
มูลเหตุที่ทําใหทานเดินทางมาทองเที่ยว      
 เยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 83 128 211 24.661** 0.001 
 คําบอกเลา 27 36 63   
 เพื่อศึกษาดูงาน 8 21 29   
 ไมไกลจากกรุงเทพฯ 24 19 43   
 คาใชจายไมแพง 7 8 15   
 ประทับใจจากที่เคยเดินทางมาทองเที่ยวแลว 27 16 43   
 ความสะดวกในการเดินทาง 11 2 13   
 เยี่ยมเพื่อน  3 3   
 Total 187 233 420   
            
พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง      
 รถยนตสวนตัว 156 173 329 6.395 0.094 
 รถโดยสารประจําทาง 3 8 11   
 รถไฟ  2 2   
 รถเชา/เหมานําเที่ยว 28 50 78   
 Total 187 233 420   
            
ที่พักแรม      
 รีสอรท 69 114 183 22.883** 0.001 
 เกสเฮาส 3 3 6   
 บานพักในอุทยาน 37 37 74   
 บานพักรับรอง 21 37 58   
 โฮมสเตย 16 25 41   
 บานญาติ/เพื่อน 10 3 13   
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พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ชาย หญิง รวม 2X  p 

 เตนท 31 14 45   
 Total 187 233 420   
            
แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว      
 หนังสือพิมพ/นิตยสาร/วารสาร 22 30 52 2.011 0.959 
 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 24 37 61   
 วิทยุ/โทรทัศน 9 9 18   
 คําบอกเลา 50 63 113   
 คําแนะนําของบริษัทนําเที่ยว 4 3 7   
 เพื่อนรวมงาน 25 32 57   
 ประสบการณที่เคยมาทองเที่ยว 31 32 63   
 อินเตอรเน็ต 22 27 49   
 Total 187 233 420   
            
ผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก      
 ตัวทานเอง 56 71 127 3.482 0.323 
 เพื่อน 55 83 138   
 คนในครอบครัว 76 78 154   
 อื่นๆ  1 1   
 Total 187 233 420   
            
ชวงเวลาทองเที่ยว      
 วันธรรมดา 15 8 23 6.209 0.102 
 วันหยุดสุดสัปดาห 103 150 253   
 วันลาพักรอนประจําป 29 30 59   
 วันหยุดตามเทศกาล 40 45 85   
 Total 187 233 420   
              

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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จากตาราง ผลการวิเคราะหโดยใช การทดสอบไคสแควร (Chi-Square) พบวา บุคคลที่มักจะเดินทางไป
ทองเที่ยวดวย มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .027 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา นักทองเที่ยวที่มีเพศตางกันจะมีบุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .05  

สาเหตุการเดินทาง มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศตางกันจะมีสาเหตุการเดินทาง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01  

พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .094 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศตางกันจะมีพาหนะที่ทานใชในการเดินทางไมแตกตางกัน 

ประเภทที่พักแรมที่เลือกใชบริการ มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศตางกันจะมีประเภทที่พักแรมที่เลือกใชบริการ แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01  

แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .959 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศตางกันจะมีแหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยวไมแตกตางกัน 

ผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .323 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศตางกันจะมีผูชวยตัดสินใจเลือกที่พักไมแตกตางกัน 

ชวงเวลาทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .102 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศตางกันจะมีชวงเวลาทองเที่ยวไมแตกตางกัน 

 
อายุ 
สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบ ไดแก 
คา F-test ซึ่งใชในการทดสอบกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการเดินทาง ระยะเวลา

ในการทองเที่ยว คาใชจายตอครั้ง การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว และโอกาสที่จะกลับมาเที่ยวอีกครั้งที่อําเภอวังน้ํา
เขียว 

คา Chi-square โดยใชการทดสอบของ Cramer’s V (ชูศรี วงศรัตน) ในการทดสอบกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวในดานบุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง ประเภทที่
พักแรมที่เลือกใชบริการ แหลงขอมูลที่ศึกษาเพื่อใชในการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยว บุคคลที่มีสวนชวยใน
การตัดสินใจเลือกที่พัก และชวงเวลาในการเดินทาง 
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ตาราง 48 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามอายุ 

 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
และที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา  

แหลงความ
แปรปรวน SS df. MS F-Ratio 

F-
Prob.. 

 จํานวนครั้งในการเดินทาง ระหวางกลุม  14.646 4 3.661 2.440* 0.046 
  ภายในกลุม 622.869 415 1.501   
  รวม 637.514 419       
 ระยะเวลาในการทองเที่ยว ระหวางกลุม  8.975 4 2.244 2.723* 0.029 
  ภายในกลุม 341.987 415 0.824   
  รวม 350.962 419       
 คาใชจายตอครั้ง ระหวางกลุม  902773403.818 4 225693350.954 12.232** 0.000 
  ภายในกลุม 7657010667.611 415 18450628.115   
  รวม 8559784071.429 419       
 การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว ระหวางกลุม  12.767 4 3.192 4.399** 0.002 
  ภายในกลุม 301.081 415 0.725   
  รวม 313.848 419       
 การกลับมาทองเที่ยว ระหวางกลุม  5.780 4 1.445 1.739 0.140 
  ภายในกลุม 344.818 415 0.831   
    รวม 350.598 419       
          

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบพฤติกรรมการของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: 
Analysis of Variance) พบวา จํานวนครั้งในการเดินทาง มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .046 ซึ่งนอย
กวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีจํานวนครั้งในการเดินทาง 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

ระยะเวลาในการทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .029 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีระยะเวลาในการทองเที่ยว แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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คาใชจายตอครั้ง มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีคาใชจายตอครั้ง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 

การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีการแนะนําสถานที่ทองเที่ยว แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การกลับมาทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .140 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีการกลับมาทองเที่ยว ไมแตกตางกัน 

จากนั้นผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) ใชวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคูใดบางแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดังนี้ 

 
ตาราง 49 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานจํานวนครั้งในการเดินทางมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวตอป 
 

15 -24 ป 25 - 34 ป 35 - 44 ป 45 - 55 ป 55 ปขึ้นไป อายุ X  1.83 1.56 2.07 1.81 1.83 
15 -24 ป 1.83  0.27 -0.24 0.02 0.01 
   (0.122) (0.167) (0.897) (0.985) 
25 - 34 ป 1.56   -0.51** -0.24 -0.26 
    (0.002) (0.167) (0.349) 
35 - 44 ป 2.07    .27 0.25 
     (0.136) (0.379) 
45 - 55 ป 1.81     -0.20 
      (0.948) 
55 ปขึ้นไป 1.83      

       
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ปและ 25 - 34 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .122 

ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป  

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป และ 35 - 44 ปมีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .167 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
35 - 44 ป 
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นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป และ 45 - 55 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .897 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
45 - 55 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .985 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 – 34 ป และ 35 – 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 – 34 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 – 44 
ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.51 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 45 - 55 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .167 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
45 - 55 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .349 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 45 - 55 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .136 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
45 - 55 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .379 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 55 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .948 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 55 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป 

 
ตาราง 50 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง 
 

15 -24 ป 25 - 34 ป 35 - 44 ป 45 - 54 ป 55 ปขึ้นไป อายุ X  2.34 2.12 2.30 2.02 2.83 
15 -24 ป 2.34  0.22 0.04 .31* .51* 
   (0.089) (0.754) (0.024) (0.017) 
25 - 34 ป 2.12   -0.18 0.1 0.29 
    (0.121) (0.130) (0.207) 
35 - 44 ป 2.30    .27* .47* 
     (0.041) (0.025) 



 148

       
       
       

ตาราง 50 (ตอ)       
       

15 -24 ป 25 - 34 ป 35 - 44 ป 45 - 54 ป 55 ปขึ้นไป อายุ X  2.34 2.12 2.30 2.02 2.83 
45 - 55 ป 2.02     0.20 
      (0.355) 
55 ปขึ้นไป 2.83      

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป และ 25 - 34 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .089 

ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .754 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
35 - 44 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 - 24 ป และ 45 – 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .024 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะใชระยะเวลาในการทองเที่ยวแตละครั้ง มากกวานักทองเที่ยวที่มี
อายุ 35 – 44 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.31 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 - 24 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .017 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะใชระยะเวลาในการทองเที่ยวแตละครั้ง มากกวานักทองเที่ยวที่มี
อายุ 55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.51 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .121 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
35 - 44 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 45 – 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .130 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
45 – 54 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ อายุ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .207 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป 
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นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 45 – 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .041 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 – 44 ป จะใชระยะเวลาในการทองเที่ยวแตละครั้ง มากกวานักทองเที่ยวที่มี
อายุ 45 – 54 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .27 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .025 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะใชระยะเวลาในการทองเที่ยวแตละครั้ง มากกวานักทองเที่ยวที่มี
อายุ 55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 0.20 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 – 54 ป และ อายุ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .355 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 – 54 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป 

 
ตาราง 51 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานคาใชจายที่ใชในการเดินทางมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวตอคนตอครั้ง 
 

15 -24 ป 25 - 34 ป 35 - 44 ป 45 - 55 ป 55 ปขึ้นไป อายุ X  3077.53 5277.78 6966.67 6325.30 7456.52 
15 -24 ป 3077.53   -2200.25**  -3889.14**  -3247.77**  -4378.99** 
   (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) 
25 - 34 ป 5377.78    -1688.89** -1047.52  -2178.78* 
    (0.003) (0.090) (0.027) 
35 - 44 ป 6966.67    641.37 -489.86 
     (0.307) (0.620) 
45 - 55 ป 6325.30     -1131.22 
      (0.264) 
55 ปขึ้นไป 7456.52      
              

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 25- 34 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 

ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยว นอยกวา
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25- 34 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 2200.25 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 35- 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยว นอยกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 
35- 44 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 3889.14 
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นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 45- 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยว นอยกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 
45- 54 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 3247.77 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยว นอยกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 4378.99 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวา
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 1688.89 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 45 - 55 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .090 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
45 - 55 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .027 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มากกวา
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้น โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 2178.78 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ปและ 45 - 55 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .307 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
45 - 55 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ปและ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .620 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 55 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .264 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 55 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป 

 
ตาราง 52 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานการแนะนําญาติพ่ีนองหรือคนรูจักมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว 
15 -24 ป 25 - 34 ป 35 - 44 ป 45 - 55 ป 55 ปขึ้นไป อายุ X  4.40 4.27 4.65 4.36 4.87 

15 -24 ป 4.40  0.13  -.24** 0.04  -.47* 
   (0.280) (0.005) (0.074) (0.002) 
25 - 34 ป 4.27    -.37**  -.09  -.60** 
    (0.001) (0.472) (0.002) 
35 - 44 ป 4.65    .29* -0.22 
     (0.022) (0.258) 
45 - 54 ป 4.36      -.51* 
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      (0.012) 
55 ปขึ้นไป 4.87      

              
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป และ 25 - 34 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .280 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .005 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะแนะนําสถานที่ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยว
ที่มีอายุ 35 - 44 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .24 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป และ 45 - 55 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .074 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 -24 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
45 - 55 ป 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะแนะนําสถานที่ทองเที่ยวที่อําเภอวัง
น้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .47 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะแนะนําสถานที่ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยว
ที่มีอายุ 35 - 44 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 37 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ปและ 45 - 55 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .472 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ปจะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
45 - 55 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะแนะนําสถานที่ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยว
ที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 60 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .022 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะแนะนําสถานที่ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยว
ที่มีอายุ 45 - 54 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 29 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .258 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .012 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะแนะนําสถานที่ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยว
ที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 51 
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ตาราง 53 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
ในดานการกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว 

 
15 -24 ป 25 - 34 ป 35 - 44 ป 45 - 55 ป 55 ปขึ้นไป อายุ X  4.26 4.32 4.49 4.46 4.70 

15 -24 ป 4.26  -0.6 -0.23 -0.20  -.44* 
   (0.130) (0.136) (0.144) (0.021) 
25 - 34 ป 4.32   -0.17 -0.14 -0.38 
    (0.152) (0.280) (0.069) 
35 - 44 ป 4.49    .03 -0.20 
     (0.805) (0.328) 
45 - 55 ป 4.46     -0.24 
      (0.269) 
55 ปขึ้นไป 4.70      

              
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 25 - 34 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .130 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .136 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
35 - 44 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 45 - 55 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .144 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
45 - 55 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .021 ซึ่งนอยกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .44 
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นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ปและ 35 - 44 ปมีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .152 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
35 - 44 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ปและ 45 - 55 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .280 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
45 - 55 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ปและ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .069 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 45 - 55 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .805 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
45 - 55 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .328 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 55 ปและ 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .269 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 55 ป จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 
55 ปขึ้นไป 

  
ตาราง 54 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด

นครราชสีมาที่มีอายุแตกตางกัน 
 

พฤติกรรมการทองเท่ียวของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา

เขียว จังหวัดนครราชสีมา 

15 -24 
ป 

25 - 34 
ป 

35 - 44 
ป 

45 - 54 
ป 

55 ป
ขึ้นไป รวม 2X  p 

ทานมักเดินทางไปเที่ยวกับ         
 ไปคนเดียว 4 3 2   9 10.757 0.216 
 ไปกับครอบครัว/ญาติพ่ีนอง 41 50 63 41 13 208   
 ไปกับเพื่อนฝูง 44 64 43 42 10 203   
 Total 89 117 108 83 23 420   
          
สาเหตุการเดินทาง         

 
เยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทาง

ธรรมชาติ 49 57 56 40 9 211 109.020** 0.000 
 คําบอกเลา 16 17 16 13 1 63   
 เพื่อศึกษาดูงาน 1 13 4 8 3 29   
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 ไมไกลจากกรุงเทพฯ 4 15 3 11 10 43   
 คาใชจายไมแพง 9 5  1  15   

 
ประทับใจจากที่เคยเดินทางมา

ทองเที่ยวแลว 10 4 22 7  43   
 ความสะดวกในการเดินทาง  6 7   13   

         
ตาราง 54 (ตอ)         

         
พฤติกรรมการทองเท่ียวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จังหวัดนครราชสีมา 

15 -24 
ป 

25 - 34 
ป 

35 - 44 
ป 

45 - 54 
ป 

55 ป
ขึ้นไป รวม 2X  p 

 เยี่ยมเพื่อน    3  3   
 Total 89 117 108 83 23 420   
          
พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง         
 รถยนตสวนตัว 58 87 104 60 20 329 58.758* 0.000 
 รถโดยสารประจําทาง 9 1  1  11   
 รถไฟ    2  2   
 รถเชา/เหมานําเที่ยว 22 29 4 20 3 78   
 Total 89 117 108 83 23 420   
          
ประเภทที่พักแรม         
 รีสอรท 38 44 45 46 10 183 70.373** 0.000 
 เกสเฮาส 3 3    6   
 บานพักในอุทยาน 16 19 27 10 2 74   
 บานพักรับรอง 12 28 5 12 1 58   
 โฮมสเตย 16 12 3 6 4 41   
 บานญาติ/เพื่อน  4 7 1 1 13   
 เตนท 4 7 21 8 5 45   
 Total 89 117 108 83 23 420   
          
แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว         
 หนังสือพิมพ/นิตยสาร/วารสาร 10 16 16 9 1 52 67.054** 0.000 
 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 17 20 12 11 1 61   
 วิทยุ/โทรทัศน 7 4 1 3 3 18   
 คําบอกเลา 16 25 30 27 15 113   
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 คําแนะนําของบริษัทนําเที่ยว  1 4 2  7   
 เพื่อนรวมงาน 14 15 11 17  57   
 ประสบการณที่เคยมาทองเที่ยว 21 16 15 8 3 63   
 อินเตอรเน็ต 4 20 19 6  49   
 Total 89 117 108 83 23 420   
          
ตาราง 54 (ตอ)         

         
พฤติกรรมการทองเท่ียวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จังหวัดนครราชสีมา 

15 -24 
ป 

25 - 34 
ป 

35 - 44 
ป 

45 - 54 
ป 

55 ป
ขึ้นไป รวม 2X  p 

ผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก         
 ตัวทานเอง 23 39 29 32 4 127 13.831 0.312 
 เพื่อน 26 44 37 22 9 138   
 คนในครอบครัว 40 34 41 29 10 154   
 อื่นๆ   1   1   
 Total 89 117 108 83 23 420   
          
ชวงเวลาทองเที่ยว         
 วันธรรมดา 10 4 5 4  23 27.507** 0.007 
 วันหยุดสุดสัปดาห 47 71 68 54 13 253   
 วันลาพักรอนประจําป 8 21 15 15  59   
 วันหยุดตามเทศกาล 24 21 20 10 10 85   
 Total 89 117 108 83 23 420   
          

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหโดยใช การทดสอบไคสแควร (Chi-Square) พบวา บุคคลที่มักจะเดินทางไป
ดวย มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .216 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา 
นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีบุคคลที่มักจะเดินทางไปดวยไมแตกตางกัน 

สาเหตุการเดินทาง มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีสาเหตุการเดินทางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01 
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พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพาหนะที่ทานใชในการเดินทาง แตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญที่ระดับ .01 

ประเภทการที่พักแรมที่เลือกใชบริการ มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีประเภทการที่พักแรมที่เลือกใชบริการ 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01   

แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีแหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญที่ระดับ .01 

ผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .312 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก ไมแตกตางกัน 

ชวงเวลาทองเที่ยวมีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .007 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีชวงเวลาทองเที่ยวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01 

 
ระดับการศึกษา 
สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบ ไดแก 
คา F-test ซึ่งใชในการทดสอบกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการเดินทาง ระยะเวลา

ในการทองเที่ยว คาใชจายตอครั้ง การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว และโอกาสที่จะกลับมาเที่ยวอีกครั้งที่อําเภอวังน้ํา
เขียว 

คา Chi-square โดยใชการทดสอบของ Cramer’s V (ชูศรี วงศรัตน) ในการทดสอบกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวในดานบุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง ประเภทที่
พักแรมที่เลือกใชบริการ แหลงขอมูลที่ศึกษาเพื่อใชในการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยว บุคคลที่มีสวนชวยใน
การตัดสินใจเลือกที่พัก และชวงเวลาในการเดินทาง 

  
ตาราง 55 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามการศึกษา 
 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง

น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา  

แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F-Ratio 

F-
Prob. 

 
จํานวนครั้งในการเดินทางมา

ทองเที่ยว ระหวางกลุม 9.584 4 2.396 1.583 0.178 
  ภายในกลุม 627.930 415 1.513   
  รวม 637.514 419       

 
ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละ

ครั้ง ระหวางกลุม 9.842 4 2.461 2.993* 0.019 
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  ภายในกลุม 341.120 415 0.822   
  รวม 350.962 419       

 
คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยวแตละ

ครั้งโดยเฉลี่ย ระหวางกลุม 488541981.221 4 122135495.305 6.280** 0.000 
  ภายในกลุม 8071242090.207 415 19448776.121   
  รวม 8559784071.429 419       
ตาราง 55 (ตอ)       
        
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง

น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา  

แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F-Ratio 

F-
Prob. 

 
โอกาสที่จะแนะนําใหคนอื่นรูจัก

อําเภอวังน้ําเขียว ระหวางกลุม 7.794 4 1.948 2.642* 0.033 
  ภายในกลุม 306.054 415 0.737   
  รวม 313.848 419       

 
โอกาสที่จะกลับมาเที่ยวที่อําเภอวังน้ํา

เขียว ระหวางกลุม 3.589 4 0.897 1.073 0.369 
  ภายในกลุม 347.009 415 0.836   
  รวม 350.598 419    
                

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบพฤติกรรมการของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมาที่มีการศึกษาตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: 
Analysis of Variance) พบวา จํานวนครั้งในการเดินทางมาทองเที่ยวมีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .178 ซึ่ง
มากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีจํานวนครั้งในการ
เดินทางมาทองเที่ยวไมตางกัน 

ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .019 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

คาใชจายตอครั้ง มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ  .000 นอยกวา .05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก 
(HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีคาใชจายตอครั้งตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .033 ตามลําดับ ซึ่งนอยกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีการแนะนําสถานที่ทองเที่ยวตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

โอกาสที่จะกลับมาเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .369 ซึ่งมากกวา .05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีโอกาสที่จะกลับมาเที่ยวที่อําเภอ
วังน้ําเขียวไมตางกัน 

จากนั้นผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) ใชวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคูใดบางแตกตางกัน ดังนี้ 

 
ตาราง 56 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง 
 

ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ปริญญา
ตรี 

การศึกษา X  

2.63 2.40 2.08 2.10 2.25 
ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน 2.63  0.23 0.55** 0.53** 0.38 
   (0.310) (0.007)  (.004) (0.082) 
มัธยมศึกษาตอนตน 2.4   0.32 0.3 0.15 
    (0.074) (0.054) (0.440) 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 2.08     -.02 -0.17 
     (0.879) (0.315) 
ปริญญาตรี 2.1     -0.15 
      (0.144) 
สูงกวาปริญญาตรี 2.25      

              
 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษา
ตอนตน มีคานัยสําคัญเทากับ .310 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวา
มัธยมศึกษาตอนตนจะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ
มัธยมศึกษาตอนตน 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคา
นัยสําคัญเทากับ .007 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะ



 159

มีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช.
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .55 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .004 
ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมีระยะเวลาที่ใชใน
การทองเที่ยวแตละครั้ง มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .55 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญ
เทากับ .082 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนและ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีคานัยสําคัญ
เทากับ .074 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนจะมีระยะเวลาที่ใช
ในการทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนและ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .054 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนจะมีระยะเวลาที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนและ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .440 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนจะมีระยะเวลาที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .879 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.จะมีระยะเวลาที่ใชใน
การทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญ
เทากับ .315 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.จะมี
ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปรญิญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับปริญญาตรี.และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .144 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ไม
แตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี 
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ตาราง 57 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
ในดานคาใชจายตอครั้ง 

 
ตํ่ากวา

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึก
ษา

ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 
ปริญญาตรี 

สูงกวา
ปริญญาตรี การศึกษา X  

3522.22 3775.00 5235.14 5778.35 7750.00 
ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน 3522.22  -252.78 -1712.91  -2256.13*  -4227.78** 
   (0.818) (0.085) (0.012) (0.000) 
มัธยมศึกษาตอนตน 3775.00   -1460.14  -2003.35**  -3975.00** 
    (0.092) (0.008) (0.000) 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 5235.00     -543.22  -2514.86** 
     (0.357) (0.002) 
ปริญญาตรี 5778.35     -1971.65 
      (0.051) 
สูงกวาปริญญาตรี 7750      
              

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนและ มัธยมศึกษาตอนตน มีคา
นัยสําคัญเทากับ .818 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จะ
มีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ มัธยมศึกษาตอนตน 

นักทองเที่ยวที่มีระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนและ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีคานัยสําคัญ
เทากับ .085 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จะมี
ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ มัธยมศึกษาตอนปลาย/
ปวช. 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .012 
ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมีระยะเวลาที่ใชใน
การทองเที่ยวแตละครั้ง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 2256.13 

นักทองเที่ยวที่มีระดบัการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญ
เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 4227.13 
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นักทองเที่ยวที่มีระดับมัธยมศึกษาตอนตนและ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .357 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง 
ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ ปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .008 ซึ่งนอย
กวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนจะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแต
ละครั้ง มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 2003.35 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .000 
ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนจะมีระยะเวลาที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้ง มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
3975.00 

นักทองเที่ยวที่มีระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .357 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.จะมรีะยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว
แตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ ปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญ
เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.จะมี
ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 2514.86 

นักทองเที่ยวที่มีระดับปริญญาตรี และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .051 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับปริญญาตรี จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ สูงกวาปริญญาตรี 

 
ตาราง 58 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานการแนะนําสถานที่ทองเที่ยว 
 

ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 
ปริญญาตรี 

สูงกวา
ปริญญาตรี การศึกษา X  

4.22 4.25 4.35 4.57 4.31 
ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน 4.22  -0.03 -0.13  -0.34* -0.09 
   (0.897) (0.504) (0.049) (0.662) 
มัธยมศึกษาตอนตน 4.25   -0.1 -0.32* -0.06 
    (0.548) (0.032) (0.734) 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 4.35     -0.22 0.04 
     (0.061) (0.062) 
ปริญญาตรี 4.57     0.25 

      (0.062) 
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ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 
ปริญญาตรี 

สูงกวา
ปริญญาตรี การศึกษา X  

4.22 4.25 4.35 4.57 4.31 
สูงกวาปริญญาตรี 4.31      

              
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนและ มัธยมศึกษาตอนตน มีคา
นัยสําคัญเทากับ .897 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จะมี
ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ มธัยมศึกษาตอนตน 

นักทองเที่ยวที่มีระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนและ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีคานัยสําคัญ
เทากับ .504 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จะมีระยะเวลาที่ใชใน
การทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .049 
ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมีระยะเวลาที่ใชใน
การทองเที่ยวแตละครั้ง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .34 

นักทองเที่ยวที่มีระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนและ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .662 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว
แตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ สูงกวาปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับมัธยมศึกษาตอนตนและ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีคานัยสําคัญเทากับ .548 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จะมีระยะเวลาที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .032 ซึ่งนอย
กวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตนจะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแต
ละครั้ง มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .32 

นักทองเที่ยวที่มีระดับมัธยมศึกษาตอนตนและ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .062 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว
แตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ สูงกวาปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .061 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว
แตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ ปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .062 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว
แตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ สูงกวาปริญญาตรี 
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นักทองเที่ยวที่มีระดับปริญญาตรี และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญเทากับ .062 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับปริญญาตรี จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ สูงกวาปริญญาตรี 

 
ตาราง 59 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด

นครราชสีมาที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน 
 
พฤติกรรมการทองเท่ียวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง
น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึก
ษา

ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ปริญญา
ตรี 

รวม 2X  p 

ทานมักเดินทางไปเที่ยวกับ         
 ไปคนเดียว 4 2 2 1  9 33.333** 0.000 
 ไปกับครอบครัว/ญาติพ่ีนอง 12 13 43 114 26 208   
 ไปกับเพื่อนฝูง 11 25 29 116 22 203   
 Total 27 40 74 231 48 420   
            
สาเหตุการเดินทาง         

 
เยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทาง

ธรรมชาติ 16 17 30 120 28 211 70.680** 0.000 
 คําบอกเลา 6 7 11 31 8 63   
 เพื่อศึกษาดูงาน 1 4 8 10 6 29   
 ไมไกลจากกรุงเทพฯ 3 2 1 34 3 43   
 คาใชจายไมแพง  5 5 4 1 15   

 
ประทับใจจากที่เคยเดินทาง

มาทองเที่ยวแลว 1 5 15 20 2 43   
 ความสะดวกในการเดินทาง   1 12  13   
 เยี่ยมเพื่อน   3   3   
 Total 27 40 74 231 48 420   
            
พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง         
 รถยนตสวนตัว 20 24 56 189 40 329 27.569** 0.006 
 รถโดยสารประจําทาง 3 3 4 1  11   
 รถไฟ    2  2   
 รถเชา/เหมานําเที่ยว 4 13 14 39 8 78   
 Total 27 40 74 231 48 420   
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ตาราง 59 (ตอ)         
         

พฤติกรรมการทองเท่ียวของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง
น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึก
ษา

ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ปริญญา
ตรี 

รวม 2X  p 

ประเภทที่พักแรม         
 รีสอรท 13 20 21 100 29 183 55.122** 0.000 
 เกสเฮาส   2 3 1 6   
 บานพักในอุทยาน 4  24 40 6 74   
 บานพักรับรอง 6 10 7 27 8 58   
 โฮมสเตย 4 6 8 22 1 41   
 บานญาติ/เพื่อน    13  13   
 เตนท  4 12 26 3 45   
 Total 27 40 74 231 48 420   
            
แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว         

 
หนังสือพิมพ/นิตยสาร/

วารสาร  3 13 29 7 52 55.486** 0.001 

 
การทองเที่ยวแหงประเทศ

ไทย 3 5 16 29 8 61   
 วิทยุ/โทรทัศน 2 1 4 10 1 18   
 คําบอกเลา 4 13 15 72 9 113   
 คําแนะนําของบริษัทนําเที่ยว  1 3 1 2 7   
 เพื่อนรวมงาน 9 9 8 28 3 57   

 
ประสบการณที่เคยมา

ทองเที่ยว 8 6 9 35 5 63   
 อินเตอรเน็ต 1 2 6 27 13 49   
 Total 27 40 74 231 48 420   
            
ผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก         
 ตัวทานเอง 10 16 17 68 16 127 12.022 0.444 
 เพื่อน 6 7 26 79 20 138   
 คนในครอบครัว 11 17 31 83 12 154   
 อื่นๆ    1  1   
 Total 27 40 74 231 48 420   
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ตาราง 59 (ตอ)         
         
พฤติกรรมการทองเท่ียวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง
น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึก
ษา

ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ปริญญา
ตรี 

รวม 2X  p 

ชวงเวลาทองเที่ยว         
 วันธรรมดา 4  3 12 4 23 36.453** 0.000 
 วันหยุดสุดสัปดาห 8 25 47 141 32 253   
 วันลาพักรอนประจําป 1 4 8 42 4 59   
 วันหยุดตามเทศกาล 14 11 16 36 8 85   
 Total 27 40 74 231 48 420   
              

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหโดยใช การทดสอบไคสแควร (Chi-Square) พบวา บุคคลที่มักจะเดินทางไป
ดวย มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีบุคคลที่มักจะเดินทางไปดวย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01 

สาเหตุการเดินทาง มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีสาเหตุการเดินทาง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่
ระดับ .01 

พาหนะที่ใชในการเดินทาง มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .006 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพาหนะที่ใชในการเดินทาง แตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญที่ระดับ .01 

ประเภทการที่พักแรมที่เลือกใชบริการ มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีประเภทการที่พักแรมที่
เลือกใชบริการแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01 

แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีแหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยวแตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01 

ผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .444 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐาน
หลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีผูชวยตัดสินใจเลือกที่พักไมแตกตางกัน  

ชวงเวลาทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่
ระดับ .01 
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อาชีพ 
สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบ ไดแก 
คา F-test ซึ่งใชในการทดสอบกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการเดินทาง ระยะเวลา

ในการทองเที่ยว คาใชจายตอครั้ง การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว และโอกาสที่จะกลับมาเที่ยวอีกครั้งที่อําเภอวังน้ํา
เขียว 

คา Chi-square โดยใชการทดสอบของ Cramer’s V (ชูศรี วงศรัตน) ในการทดสอบกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวในดานบุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง ประเภทที่
พักแรมที่เลือกใชบริการ แหลงขอมูลที่ศึกษาเพื่อใชในการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยว บุคคลที่มีสวนชวยใน
การตัดสินใจเลือกที่พัก และชวงเวลาในการเดินทาง 

 
ตาราง 60 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามอาชีพ 
 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
และท่ีพักของนักทองเท่ียวชาวไทย

ในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา  

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-Ratio F-
Prob. 

 
จํานวนครั้งในการเดินทางมา

ทองเที่ยว ระหวางกลุม 10.127 3 3.376 2.238 -0.083 
  ภายในกลุม 627.387 416 1.508   
  รวม 637.514 419       

 
ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว

แตละครั้ง ระหวางกลุม 8.787 3 2.929 3.561* -0.014 
  ภายในกลุม 342.175 416 0.823   
  รวม 350.962 419       

 
คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยวแต

ละครั้งโดยเฉลี่ย ระหวางกลุม 1060957237.106 3 353652412.369 19.619** 0.000 
  ภายในกลุม 7498826834.322 416 18026026.044   
  รวม 8559784071.429 419       

 
โอกาสที่จะแนะนําใหคนอื่นรูจัก

อําเภอวังน้ําเขียว ระหวางกลุม 8.067 3 2.689 3.658* 0.013 
  ภายในกลุม 305.781 416 0.735   
  รวม 313.848 419       
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พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
และท่ีพักของนักทองเท่ียวชาวไทย

ในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา  

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-Ratio F-
Prob. 

 
โอกาสที่จะกลับมาเที่ยวที่อําเภอ

วังน้ําเขียว ระหวางกลุม 16.344 3 5.448 6.780** 0.000 
  ภายในกลุม 334.254 416 0.803   
  รวม 350.598 419    
                

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบพฤติกรรมการของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมาที่มีการอาชีพตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: 
Analysis of Variance) พบวา จํานวนครั้งในการเดินทางมาทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .083 
ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO)  หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน มีจํานวนครั้งใน
การเดินทางมาทองเที่ยว ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .014 ซึ่งนอยกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน มีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแต
ละครั้ง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

คาใชจายตอครั้ง มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน มีคาใชจายตอครั้ง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ .01 

การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .013 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน มีการแนะนําสถานที่ทองเที่ยว แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

การกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีการกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

จากนั้นผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) ใชวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคูใดบางแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดังนี้ 
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ตาราง 61 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
ในดานระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง 

 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

รับราชการ/ 
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
เอกชน 

ธุรกิจสวนตัว/ 
เจาของกิจการ อาชีพ X  

2.48 2.06 2.19 2.10 
นักเรียน/ นักศึกษา 2.48  .42** .29* 0.37** 
   (0.002) (0.033) (0.008) 
รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 2.06   -0.12 -0.40 
    (0.285) (0.173) 
พนักงานเอกชน 2.19    0.08 
     (0.510) 
ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 2.1     

            
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีเปนนักเรียน/ นักศึกษา และ รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ มี

คานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมี
ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มากกวานักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ .42 

นักทองเที่ยวที่มีเปนนักเรียน/ นักศึกษา และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .033 ซึ่งนอย
กวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง 
มากกวานักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .29 

นักทองเที่ยวที่มีเปนนักเรียน/ นักศึกษา และ ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .008 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีระยะเวลาที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้ง มากกวานักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .37 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .285 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว
แตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน  

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .173 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะมีระยะเวลาที่
ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 
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นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน และ ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .510 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว
แตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 

 
ตาราง 62 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานคาใชจายที่ใชในการเดินทางมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวตอคนตอครั้ง 
 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

รับราชการ/ 
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
เอกชน 

ธุรกิจสวนตัว/ 
เจาของกิจการ อาชีพ X  

2607.04 5675.57 5428.32 7602.86 
นักเรียน/ นักศึกษา 2607.04   -3068.53**  -2821.28**  -4995.81** 
   (0.000) (0.000) (0.000) 
รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 5675.57   247.25 -1927.28 
    (0.650) (0.001) 
พนักงานเอกชน 5428.32     -2174.54** 
     (0.000) 
ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 7602.86     

            
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีเปนนักเรียน/ นักศึกษา และ รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ มี

คานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมี
คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง นอยกวานักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 3068.53 

นักทองเที่ยวที่มีเปนนักเรียน/ นักศึกษา และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอย
กวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีคาใชจายที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งนอยกวา
นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .2821.28 

นักทองเที่ยวที่มีเปนนักเรียน/ นักศึกษา และ ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีคาใชจายที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้งนอยกวานักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 4995.81 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .650 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะมีคาใชจายที่ใชในการทองเที่ยว
แตละครั้ง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน  
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นักทองเที่ยวที่มีเปนพนักงานเอกชน และ ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน จะมีคาใชจายที่ใชในการทองเที่ยว
แตละครั้ง นอยกวานักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 2174.54 

 
ตาราง 63 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานการแนะนําญาติพ่ีนองหรือคนรูจักมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว 
 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

รับราชการ/ 
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงานเอกชน 
ธุรกิจสวนตัว/ 
เจาของกิจการ อาชีพ X  

4.41 4.65 4.32 4.36 
นักเรียน/ นักศึกษา 4.41  -0.24 0.09 0.05 
   (0.058) (0.489) (0.724) 
รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 4.65   0.33** 0.29* 
    (0.003) (0.011) 
พนักงานเอกชน 4.32    -0.04 
     (0.710) 
ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 4.36     

            
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักเรียน/ นักศึกษาและ รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีคานัยสําคัญทางสถิติ

เทากับ .058 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักเรียน/ นักศึกษาจะแนะนําสถานที่ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ไม
แตกตางจากนักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

นักเรียน/ นักศึกษาและ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .489 ซึ่งมากกวา .05 หมายความ
วา นักเรียน/ นักศึกษาจะแนะนําสถานที่ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปนพนักงาน
เอกชน 

นักเรียน/ นักศึกษาและ ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .724 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักเรียน/ นักศึกษาจะแนะนําสถานที่ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ เปนพนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะแนะนําสถานที่
ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว มากกวานักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .33 
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นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .011 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะแนะนําสถานที่
ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว มากกวานักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ โดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ .29 

พนักงานเอกชน และ ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .710 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา พนักงานเอกชน จะแนะนําสถานที่ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทํา
ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 

 
ตาราง 64 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานการกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว 
 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

รับราชการ/ 
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ 
พนักงานเอกชน 

ธุรกิจสวนตัว/ 
เจาของกิจการ อาชีพ X  

4.11 4.66 4.40 4.27 
นักเรียน/ นักศึกษา 4.11   -0.52**  -0.29* -0.15 
   (0.000) (0.036) (0.064) 
รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 4.66   0.26* 0.39** 
    (0.025) (0.001) 
พนักงานเอกชน 4.40     -0.13 
     (0.028) 
ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 4.27     

            
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีเปนนักเรียน/ นักศึกษา และ รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ มี

คานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะกลับมา
ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ โดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ .52 

นักทองเที่ยวที่มีเปนนักเรียน/ นักศึกษา และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .036 ซึ่งนอย
กวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวา
นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .29 
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นักทองเที่ยวที่มีเปนนักเรียน/ นักศึกษา และ ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการมีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .064 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ํา
เขียว ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ  

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ เปนพนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .025 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะกลับมาทองเที่ยวที่
อําเภอวังน้ําเขียวมากกวานักทองเที่ยวที่และ เปนพนักงานเอกชน โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .26 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะกลับมา
ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว มากกวานักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ โดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ .39 

นักทองเที่ยวที่มีเปนพนักงานเอกชน และ ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการมีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .028 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน จะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ํา
เขียว ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ  

 
ตาราง 65 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด

นครราชสีมาที่มีอาชีพแตกตางกัน 
 

พฤติกรรมการทองเท่ียวของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอ
วังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ปริญญา
ตรี 

รวม 2X  p 

ทานมักเดินทางไปเที่ยวกับ         
 ไปคนเดียว 4 2 2 1  9 33.333** 0.000 

 
ไปกับครอบครัว/ญาติพ่ี

นอง 12 13 43 114 26 208   
 ไปกับเพื่อนฝูง 11 25 29 116 22 203   
 Total 27 40 74 231 48 420   
          
สาเหตุการเดินทาง         

 
เยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทาง

ธรรมชาติ 16 17 30 120 28 211 70.680** 0.000 
 คําบอกเลา 6 7 11 31 8 63   
 เพื่อศึกษาดูงาน 1 4 8 10 6 29   
 ไมไกลจากกรุงเทพฯ 3 2 1 34 3 43   
 คาใชจายไมแพง  5 5 4 1 15   

 
ประทับใจจากที่เคยเดินทาง

มาทองเที่ยวแลว 1 5 15 20 2 43   
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ตาราง 65 (ตอ)         
          
พฤติกรรมการทองเท่ียวของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอ
วังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ปริญญา
ตรี 

รวม 2X  p 

 ความสะดวกในการเดินทาง   1 12  13   
 เยี่ยมเพื่อน   3   3   
 Total 27 40 74 231 48 420   
          
พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง        
 รถยนตสวนตัว 20 24 56 189 40 329 27.569** -0.006 
 รถโดยสารประจําทาง 3 3 4 1  11   
 รถไฟ    2  2   
 รถเชา/เหมานําเที่ยว 4 13 14 39 8 78   
 Total 27 40 74 231 48 420   
          
ที่พักแรม         
 รีสอรท 13 20 21 100 29 183 55.122** 0.000 
 เกสเฮาส   2 3 1 6   
 บานพักในอุทยาน 4  24 40 6 74   
 บานพักรับรอง 6 10 7 27 8 58   
 โฮมสเตย 4 6 8 22 1 41   
 บานญาติ/เพื่อน    13  13   
 เตนท  4 12 26 3 45   
 Total 27 40 74 231 48 420   
          
แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว         

 
หนังสือพิมพ/นิตยสาร/

วารสาร  3 13 29 7 52 55.486** 0.001 

 
การทองเที่ยวแหงประเทศ

ไทย 3 5 16 29 8 61   
 วิทยุ/โทรทัศน 2 1 4 10 1 18   
 คําบอกเลา 4 13 15 72 9 113   

 
คําแนะนําของบริษัทนํา

เที่ยว  1 3 1 2 7   
 เพื่อนรวมงาน 9 9 8 28 3 57   
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ตาราง 65 (ตอ)         
         

พฤติกรรมการทองเท่ียวของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอ
วังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ปริญญา
ตรี 

รวม 2X  p 

 
ประสบการณที่เคยมา

ทองเที่ยว 8 6 9 35 5 63   
 อินเตอรเน็ต 1 2 6 27 13 49   
 Total 27 40 74 231 48 420   
ผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก         
 ตัวทานเอง 10 16 17 68 16 127 12.022 .444 
 เพื่อน 6 7 26 79 20 138   
 คนในครอบครัว 11 17 31 83 12 154   
 อื่นๆ    1  1   
 Total 27 40 74 231 48 420   
          
ชวงเวลาทองเที่ยว         
 วันธรรมดา 4  3 12 4 23 36.453** 0.000 
 วันหยุดสุดสัปดาห 8 25 47 141 32 253   
 วันลาพักรอนประจําป 1 4 8 42 4 59   
 วันหยุดตามเทศกาล 14 11 16 36 8 85   
 Total 27 40 74 231 48 420   
            

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหโดยใช การทดสอบไคสแควร (Chi-Square) พบวา บุคคลที่มักจะเดินทางไป
ทองเที่ยวดวย มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีบุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .05 

สาเหตุการเดินทาง มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีสาเหตุการเดินทาง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .05 
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พาหนะที่ใชในการเดินทาง มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .006 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีพาหนะที่ใชในการเดินทาง แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

ประเภทการที่พักแรมที่เลือกใชบริการ มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีประเภทการที่พักแรมที่เลือกใชบริการ แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีแหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

ผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .444 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก ไมแตกตางกัน 

ชวงเวลาทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .05  

 
รายไดตอเดือน 
สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบ ไดแก 
คา F-test ซึ่งใชในการทดสอบกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการเดินทาง ระยะเวลา

ในการทองเที่ยว คาใชจายตอครั้ง การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว และโอกาสที่จะกลับมาเที่ยวอกีครั้งที่อําเภอวังน้ํา
เขียว 

คา Chi-square โดยใชการทดสอบของ Cramer’s V (ชูศรี วงศรัตน) ในการทดสอบกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวในดานบุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง ประเภทที่
พักแรมที่เลือกใชบริการ แหลงขอมูลที่ศึกษาเพื่อใชในการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยว บุคคลที่มีสวนชวยใน
การตัดสินใจเลือกที่พัก และชวงเวลาในการเดินทาง 

 
ตาราง 66 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามรายไดตอเดือน 
 

พฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเท่ียวและท่ีพักของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง
น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา  

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-Ratio F-Prob. 

 
จํานวนครั้งในการเดินทาง

มาทองเที่ยว ระหวางกลุม 57.001 5 11.400 8.130** 0.000 
  ภายในกลุม 580.513 414 1.402   
  รวม 637.514 419    
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ตาราง 66 (ตอ)       
        

พฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเท่ียวและท่ีพักของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง
น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา  

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-Ratio F-Prob. 

ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว
แตละครั้ง ระหวางกลุม 5.341 5 1.068 1.279 0.272 

  ภายในกลุม 345.621 414 0.835   
  รวม 350.962 419    
        
คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยวแต

ละครั้งโดยเฉลี่ย ระหวางกลุม 3791880130.185 5 758376026.037 65.850** 0.000 
  ภายในกลุม 4767903941.244 414 11516676.187   
  รวม 8559784071.429 419    
โอกาสที่จะแนะนําใหคนอื่นรูจัก

อําเภอวังน้ําเขียว ระหวางกลุม 4.326 5 0.865 1.157 0.330 
  ภายในกลุม 309.521 414 0.748   
  รวม 313.848 419    
โอกาสที่จะกลับมาเที่ยวที่อําเภอ

วังน้ําเขียว ระหวางกลุม 17.547 5 3.509 4.362** 0.001 
  ภายในกลุม 333.051 414 0.804   
  รวม 350.598 419    
           

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบพฤติกรรมการของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมาที่มีรายไดตอเดือนตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way 
ANOVA: Analysis of Variance) พบวา จํานวนครั้งที่ในการเดินทางมาทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) 
เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน
ตางกันมีจํานวนครั้งที่ในการเดินทางมาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .272 ซึ่งมากกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีระยะเวลาที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้ง ไมแตกตางกัน 
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คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งโดยเฉลี่ย  มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึง่นอย
กวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีคาใชจายที่ใช
ในการทองเที่ยวแตละครั้งโดยเฉลี่ย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

โอกาสที่จะแนะนําใหคนอื่นรูจักอําเภอวังน้ําเขียว (F-Prob.) เทากับ .330 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีโอกาสที่จะแนะนําใหคนอื่นรูจัก
อําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางกัน 

การกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนตางกันมีการกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

จากนั้น ผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparisons) ใชวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคูใดบางแตกตางกัน ดังนี้ 

 
ตาราง 67 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานจํานวนครั้งในการเดินทางทองเที่ยว 
 

ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 

บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 

บาทขึ้นไป 
รายได X  

1.73 1.90 1.46 1.90 1.90 2.91 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 1.73  -0.16 0.27 -0.17 -0.17 -1.18** 
   (0.306) (0.076) (0.477) (0.561) (0.000) 
10,001 - 20,000 บาท 1.90   0.44** -0.01 .00 -1.01** 
    (0.008) (0.983) (0.994) (0.000) 
20,001 - 30,000 บาท 1.46    -0.44 -0.44 -1.45** 
     (0.066) (0.127) (0.000) 
30,001 - 40,000 บาท 1.90     0.00 -1.01** 
      (0.992) (0.001) 
40,001 - 50,000 บาท 1.90      -1.01** 

       (0.003) 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 2.91       

        
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 10,001 - 
20,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ เทากับ .306 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอ
เดือน ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 
10,001 - 20,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 20,001 - 30,000 บาท มีคา
นัยสําคัญทางสถิติ เทากับ .076 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 30,001 - 40,000 บาท มีคา
นัยสําคัญทางสถิติ เทากับ .477 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 40,001 - 50,000 บาท มีคา
นัยสําคัญทางสถิติ เทากับ .561 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มี
คานัยสําคัญทางสถิติ เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 
20,000 บาท จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาทโดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 1.18 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท และ 20,001 – 30,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติ เทากับ .008 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท 
จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาทโดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ .44 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 - 20,000 บาท และ 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทาง
สถิติ เทากับ .983 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 - 20,000 บาทจะมี
จํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 - 20,000 บาท และ 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทาง
สถิติ เทากับ .994 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 - 20,000 บาทจะมี
จํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 
20,000 บาท จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 1.01 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 - 30,000 บาท และ 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทาง
สถิติ เทากับ .066 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 - 30,000 บาท จะมี
จํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 - 30,000 บาท และ 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทาง
สถิติ เทากับ .127 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 - 30,000 บาท จะมี
จํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 
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นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 – 30,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 – 
30,000 บาท จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 1.45 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 - 40,000 บาท และ 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทาง
สถิติ เทากับ .992 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 - 40,000 บาท จะมี
จํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 – 40,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 – 
40,000 บาท จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 1.01 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 40,001 – 50,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 40,001 – 
50,000 บาท จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 1.01 

 
ตาราง 68 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการเดินทางแตละครั้ง 
 

ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 

10,000 บาท 

10,001 - 
20,000 บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 บาท 

40,001 - 
50,000 บาท 

มากกวา 
50,000 บาท

ขึ้นไป 
รายได X  

1.73 1.90 1.46 1.90 1.90 2.91 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 
10,000 บาท 1.73   -1521.66** -2201.68**  -4964.52**  -8014.52**  -10390.99** 
   (0.001) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) 
10,001 - 20,000 บาท 1.90   -680.03  -3442.86**  -6492.86**  -8869.33** 
    (0.147) (0.000) (0.000) (0.000) 
20,001 - 30,000 บาท 1.46     -2762.83**  -5812.83**  -8189.30** 
     (0.000) (0.000) (0.000) 
30,001 - 40,000 บาท 1.90      -3050.00**  -5426.47** 
      (0.002) (0.000) 
40,001 - 50,000 บาท 1.90       -2376.47* 

       -0.013 
มากกวา 50,000 บาท
ขึ้นไป 

2.91 
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*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 10,001 
– 20,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอ
เดือน ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมีคาใชจายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 
20,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 1521.66 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 20,001 – 30,000 บาท มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีคาใชจายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 2201.68 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 30,001 – 40,000 บาท มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีคาใชจายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 4964.52 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 40,001 – 50,000 บาท มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีคาใชจายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 8014.52 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มี
คานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีคาใชจายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดย
มีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 10390.99 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท และ 20,001 - 30,000 บาทมีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .147 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท จะมี
คาใชจายในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท และ 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท จะ
มีคาใชจายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
3442.86 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท และ 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท จะ
มีคาใชจายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
6492.86 
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นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 
20,000 บาท จะมีคาใชจ ายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 8869.33 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 – 30,000 บาท และ 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 – 30,000 บาท จะ
มีคาใชจายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
2762.83 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 – 30,000 บาท และ 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 – 30,000 บาท จะ
มีคาใชจายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
5812.83 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 – 30,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 – 
30,000 บาท จะมีคาใชจายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ 8189.30 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 – 40,000 บาท และ 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 – 40,000 บาท จะ
มีคาใชจายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 3050 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 – 40,000 และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 – 40,000 บาท จะ
มีคาใชจายในการเดินทางนอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 
5426.47 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 40,001 – 50,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .013 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอ 40,001 – 50,000 
บาท จะมีคาใชจายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ 2376.47 

 
 
 
 
 
 
ตาราง 69 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานการกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว 
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ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 
- 

40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 
บาทขึ้น
ไป 

รายได X  

1.73 1.90 1.46 1.90 1.90 2.91 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 1.73  -.32** -0.18 -0.41* -0.83** -0.45* 
   (0.009) (0.133) (0.023) (0.000) (0.010) 
10,001 - 20,000 บาท 1.90   0.14 -0.09 -0.51* -0.13 
    -0.243 (0.623) (0.021) -0.474 
20,001 - 30,000 บาท 1.46    (0.240) -0.65** -0.27 
     (0.196) (0.003) (0.121) 
30,001 - 40,000 บาท 1.90     -0.42 0.38 
      (0.104) (0.131) 
40,001 - 50,000 บาท 1.90      -1.01** 
       (0.003) 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 2.91       

           
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 10,001 

– 20,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .009 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอ
เดือน ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 
10,001 – 20,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .32 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 20,001 - 30,000 บาท มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .133 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 
บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 30,001 – 40,000 บาท มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .023 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท 
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .41 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 40,001 – 50,000 บาท มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือ
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เทากับ 10,000 บาท จะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท 
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .83 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มี
คานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .010 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาท
ขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .45 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน10,001 – 20,000 บาท และ 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .243 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท จะ
กลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน10,001 – 20,000 บาท และ 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .623 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท จะ
กลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท และ 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .021 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 20,000 บาท จะ
กลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ .51 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน10,001 – 20,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .121 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001 – 
20,000 บาท จะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาท
ขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน20,001 - 30,000 บาทและ 30,001 - 40,000 บาทมีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .196 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 - 30,000 บาท จะ
กลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 – 30,000 บาท และ 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 – 30,000 บาท จะ
กลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ .65 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน20,001 - 30,000 บาทและ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .121 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 - 30,000 
บาท จะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน30,001 - 40,000 บาทและ 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .104 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 - 40,000 บาทจะ
กลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน30,001 - 40,000 บาทและ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .131 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 - 40,000 
บาทจะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 
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นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 40,001 – 50,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอ 40,001 – 50,000 
บาท จะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 1.01 

 
ตาราง 70 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด

นครราชสีมาที่มีรายไดตอเดือนแตกตางกัน 
 

พฤติกรรมการทองเท่ียว
ของนักทองเที่ยวชาวไทย

ในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมา 

ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 
- 

20,000 
บาท 

20,001 
- 

30,000 
บาท 

30,001 
- 

40,000 
บาท 

40,001 
- 

50,000 
บาท 

มากกวา 
50,001 
บาทขึ้น
ไป 

รวม 2X  p 

ทานมักเดินทางไปเที่ยวกับ         
 ไปคนเดียว 5 3 1    9 23.028* 0.011 

 
ไปกับครอบครัว/ญาติ

พ่ีนอง 58 43 50 17 12 28 208   
 ไปกับเพื่อนฝูง 61 52 62 14 8 6 203   
 รวม 124 98 113 31 20 34 420   
             
สาเหตุการเดินทาง          

 

เยี่ยมชมแหลง
ทองเที่ยวทาง
ธรรมชาติ 68 52 58 7 9 17 211 92.488**  0.000 

 คําบอกเลา 17 14 22 8  2 63   
 เพื่อศึกษาดูงาน 9 8 7 3 1 1 29   
 ไมไกลจากกรุงเทพฯ 7 8 10 5 5 8 43   
 คาใชจายไมแพง 6 5 3 1   15   

 

ประทับใจจากที่เคย
เดินทางมา
ทองเที่ยวแลว 

12 11 5 7 5 3 43   

พฤติกรรมการทองเท่ียว
ของนักทองเที่ยวชาวไทย

ในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมา 

ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 
- 

20,000 
บาท 

20,001 
- 

30,000 
บาท 

30,001 
- 

40,000 
บาท 

40,001 
- 

50,000 
บาท 

มากกวา 
50,001 
บาทขึ้น
ไป 

รวม 2X  p 
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ความสะดวกในการ

เดินทาง 5  8    13   
 เยี่ยมเพื่อน      3 3   
 รวม 124 98 113 31 20 34 420   
             
พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง         
 รถยนตสวนตัว 81 81 91 31 17 28 329 36.718** 0.001 
 รถโดยสารประจําทาง 9 1 1    11   
 รถไฟ   2    2   
 รถเชา/เหมานําเที่ยว 34 16 19  3 6 78   
 รวม 124 98 113 31 20 34 420   
             
ที่พักแรม          
 รีสอรท 46 37 50 16 11 23 183 91.621** 0.000 
 เกสเฮาส 1 2  3   6   
 บานพักในอุทยาน 24 19 14 9 7 1 74   
 บานพักรับรอง 24 14 16 1 1 2 58   
 โฮมสเตย 19 13 6  1 2 41   
 บานญาติ/เพื่อน  2 5 1  5 13   
 เตนท 10 11 22 1  1 45   
 รวม 124 98 113 31 20 34 420   
             
แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว         

 
หนังสือพิมพ/

นิตยสาร/วารสาร 19 16 15  1 1 52 115.959** 0.000 

 
การทองเที่ยวแหง

ประเทศไทย 27 11 15 4 2 2 61   
 วิทยุ/โทรทัศน 12 1   1 4 18   
 คําบอกเลา 24 21 37 4 15 12 113   
           

พฤติกรรมการทองเท่ียว
ของนักทองเที่ยวชาวไทย

ในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมา 

ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 
- 

20,000 
บาท 

20,001 
- 

30,000 
บาท 

30,001 
- 

40,000 
บาท 

40,001 
- 

50,000 
บาท 

มากกวา 
50,001 
บาทขึ้น
ไป 

รวม 2X  p 

 คําแนะนําของบริษัท 1 1 3   2 7   
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นําเที่ยว 
 เพื่อนรวมงาน 11 18 18 4  6 57   

 
ประสบการณที่เคยมา
ทองเที่ยว 24 13 11 14  1 63   

 อินเตอรเน็ต 6 17 14 5 1 6 49   
 รวม 124 98 113 31 20 34 420   
             
ผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก         
 ตัวทานเอง 37 23 41 9 8 9 127 18.524 0.236 
 เพื่อน 41 33 40 13 1 10 138   
 คนในครอบครัว 46 41 32 9 11 15 154   
 อื่นๆ  1     1   
 รวม 124 98 113 31 20 34 420   
             
ชวงเวลาทองเที่ยว          
 วันธรรมดา 11 5 3  2 2 23 27.910* 0.022 

 วันหยุดสุดสัปดาห 66 60 69 23 11 24 253   
 วันลาพักรอนประจําป 12 20 21 3 3  59   
 วันหยุดตามเทศกาล 35 13 20 5 4 8 85   
 รวม 124 98 113 31 20 34 420   

               
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
จากตาราง ผลการวิเคราะหโดยใช การทดสอบไคสแควร (Chi-Square) พบวา บุคคลที่มักจะเดินทางไป

ทองเที่ยวดวย มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .011 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีบุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่
ระดับ .05 

สาเหตุการเดินทาง มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีบุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01 

พาหนะที่ใชในการเดินทาง มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีพาหนะที่ใชในการเดินทาง แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01 
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ประเภทการที่พักแรมที่เลือกใชบริการ มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีประเภทการที่พักแรมที่เลือกใช
บริการ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01 

แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีแหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01 

ผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก ทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .236 ซึ่งมากกวา .05 นั่นยอมรับ
สมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก 
แตกตางกัน 

ชวงเวลาทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .022 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีแหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญที่ระดับ .05 

 
สถานภาพสมรส 
สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบ ไดแก 
คา F-test ซึ่งใชในการทดสอบกับพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการเดินทาง ระยะเวลา

ในการทองเที่ยว คาใชจายตอครั้ง การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว และโอกาสที่จะกลับมาเที่ยวอีกครั้งที่อําเภอวังน้ํา
เขียว 

คา Chi-square โดยใชการทดสอบของ Cramer’s V (ชูศรี วงศรัตน) ในการทดสอบกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวในดานบุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง ประเภทที่
พักแรมที่เลือกใชบริการ แหลงขอมูลที่ศึกษาเพื่อใชในการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยว บุคคลที่มีสวนชวยใน
การตัดสินใจเลือกที่พัก และชวงเวลาในการเดินทาง 

 
 
 
 
 
 
 

ตาราง 71 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามสถานภาพสมรส 

 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
และท่ีพักของนักทองเท่ียวชาวไทยใน
อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา  

แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F-Ratio F-Prob. 

 จํานวนครั้งในการเดินทางมา ระหวางกลุม 16.400 2 8.200 5.505** 0.004 
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ทองเที่ยว 
  ภายในกลุม 621.114 417 1.489   
  รวม 637.514 419    

 
ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแต

ละครั้ง ระหวางกลุม 0.349 2 0.174 0.207 0.813 
  ภายในกลุม 350.613 417 0.841   
  รวม 350.962 419    

 
คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยวแต

ละครั้งโดยเฉลี่ย ระหวางกลุม 1040060782.277 2 520030391.139 28.838** 0.000 
  ภายในกลุม 7519723289.151 417 18032909.566   
  รวม 8559784071.429 419    

 
โอกาสที่จะแนะนําใหคนอื่นรูจัก

อําเภอวังน้ําเขียว ระหวางกลุม 0.658 2 0.329 0.438 0.645 
  ภายในกลุม 313.189 417 0.751   
  รวม 313.848 419    

 
โอกาสที่จะกลับมาเที่ยวที่อําเภอวัง

น้ําเขียว ระหวางกลุม 1.712 2 0.856 1.023 0.360 
  ภายในกลุม 348.885 417 0.837   
  รวม 350.598 419    
              

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรสตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะหความ
แปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: Analysis of Variance) พบวา จํานวนครั้งในการเดินทางมาทองเที่ยว มี
คาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 
นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีจํานวนครั้งในการเดินทางมาทองเที่ยวแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ .01 

ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .813 ซึ่งมากกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีระยะเวลาที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้งไมแตกตางกัน 

คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งโดยเฉลี่ย มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอย
กวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีคาใชจายที่ใช
ในการทองเที่ยวแตละครั้งโดยเฉลี่ย แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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โอกาสที่จะแนะนําใหคนอื่นรูจักอําเภอวังน้ําเขียว มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .645 ซึ่ง
มากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีโอกาสที่
จะแนะนําใหคนอื่นรูจักอําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางกัน 

โอกาสที่จะกลับมาเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .360 ซึ่งมากกวา .05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีโอกาสที่จะกลับมา
เที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว ไมแตกตางกัน 

จากนั้น ผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) ใชวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคูใดบางแตกตางกัน ดังนี้ 

 
ตาราง 72 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานจํานวนครั้งในการเดินทางมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวตอป 
 

โสด สมรส มาย/ หยาราง/ 
แยกกันอยู สถานภาพสมรส X  

1.66 2.02 1.33 
โสด 1.66   -0.36** 0.320 
   (0.003) (0.374) 
สมรส 2.02   0.069 
    (0.059) 
มาย/ หยาราง/ แยกกันอยู 1.33    

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่เปนโสด และ สมรสแลว มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .003 ซึ่ง

นอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนโสด จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่สมรส
แลว โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .36 

นักทองเที่ยวที่เปนโสด และ มาย/ หยาราง/ แยกกันอยู มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .-320 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนโสด จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่
เปนมาย/ หยาราง/ แยกกันอยู  

นักทองเที่ยวที่สมรส และ มาย/ หยาราง/ แยกกันอยู มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .069 ซึ่งมากกวา .059 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนสมรส จะมีจํานวนครั้งในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปนมาย/ 
หยาราง/ แยกกันอยู  

 
ตาราง 73 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

ในดานคาใชจายที่ใชในการเดินทางมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวตอคนตอครั้ง 
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โสด สมรส มาย/ หยาราง/ 
แยกกันอยู สถานภาพสมรส X  

4123.26 7278.76 4083.33 

โสด 4123.26   -3155.50** 39.92 
   (0.000) (0.975) 
สมรส 7278.76   3195.42* 
    (0.012) 
มาย/ หยาราง/ แยกกันอยู 4083.33    

          
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่เปนโสด และ สมรสแลว มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่ง

นอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนโสด จะมีคาใชจายในการเดินทาง นอยกวานักทองเที่ยวที่สมรส
แลว โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 3155.50 

นักทองเที่ยวที่เปนโสด และ มาย/ หยาราง/ แยกกันอยู มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .975 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนโสด จะมีคาใชจายในการเดินทาง ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปนมาย/ หยา
ราง/ แยกกันอยู  

นักทองเที่ยวที่สมรสแลว และเปนมาย/ หยาราง/ แยกกันอยู มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .012 ซึ่งนอย
กวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่สมรสแลว จะมีคาใชจายในการเดินทาง มากกวานักทองเที่ยวเปนมาย/ หยา
ราง/ แยกกันอยู โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ 3195.42 

 
 

ตาราง 74 แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน 

 

พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาว
ไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา โสด สมรส 

มาย/ หยา
ราง/ 

แยกกันอยู 
รวม 2X  p 

ทานมักเดินทางไปเที่ยวกับ       
 ไปคนเดียว 8 1  9 55.577** 0.000 
 ไปกับครอบครัว/ญาติพ่ีนอง 71 133 4 208   
 ไปกับเพื่อนฝูง 136 59 8 203   
 รวม 215 193 12 420   
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สาเหตุการเดินทาง       
 เยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 108 101 2 211 48.527** 0.000 
 คําบอกเลา 37 21 5 63   
 เพื่อศึกษาดูงาน 16 13  29   
 ไมไกลจากกรุงเทพฯ 14 24 5 43   
 คาใชจายไมแพง 13 2  15   
 ประทับใจจากที่เคยเดินทางมาทองเที่ยวแลว 25 18  43   
 ความสะดวกในการเดินทาง 2 11  13   
 เยี่ยมเพื่อน  3  3   
 รวม 215 193 12 420   
        
พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง       
 รถยนตสวนตัว 154 164 11 329 18.352** 0.005 
 รถโดยสารประจําทาง 10 1  11   
 รถไฟ  2  2   
 รถเชา/เหมานําเที่ยว 51 26 1 78   
 Total 215 193 12 420   
        
ที่พักแรม       
 รีสอรท 85 93 5 183 46.259** 0.000 
 เกสเฮาส 6   6   
 บานพักในอุทยาน 35 39  74   
 บานพักรับรอง 38 15 5 58   
 โฮมสเตย 32 9  41   
ตาราง 74 (ตอ)       

       

พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาว
ไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา โสด สมรส 

มาย/ หยา
ราง/ 

แยกกันอยู 
รวม 2X  p 

 บานญาติ/เพื่อน 5 7 1 13   
 เตนท 14 30 1 45   
 รวม 215 193 12 420   
        
แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว       
 หนังสือพิมพ/นิตยสาร/วารสาร 27 24 1 52 26.624* 0.022 
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 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 36 21 4 61   
 วิทยุ/โทรทัศน 10 8  18   
 คําบอกเลา 51 55 7 113   
 คําแนะนําของบริษัทนําเที่ยว  7  7   
 เพื่อนรวมงาน 34 23  57   
 ประสบการณที่เคยมาทองเที่ยว 34 29  63   
 อินเตอรเน็ต 23 26  49   
 รวม 215 193 12 420   
        
ผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก       
 ตัวทานเอง 67 50 10 127 0.302** 0.000 
 เพื่อน 88 49 1 138   
 คนในครอบครัว 59 94 1 154   
 อื่นๆ 1   1   
 รวม 215 193 12 420   
        
ชวงเวลาทองเที่ยว       
 วันธรรมดา 15 8  23 5.833 0.442 
 วันหยุดสุดสัปดาห 133 114 6 253   
 วันลาพักรอนประจําป 24 32 3 59   
 วันหยุดตามเทศกาล 43 39 3 85   
 รวม 215 193 12 420   
        

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

จากตาราง ผลการวิเคราะหโดยใช การทดสอบไคสแควร (Chi-Square) พบวา บุคคลที่มักจะเดินทางไป
ทองเที่ยวดวย มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ
วา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีบุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญที่ระดับ .01 

สาเหตุการเดินทาง มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีสาเหตุการเดินทาง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่
ระดับ .01 

พาหนะที่ใชในการเดินทาง มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .005 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีพาหนะที่ใชในการเดินทางแตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01 
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ประเภทที่พักแรมที่เลือกใชบริการ มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีประเภทที่พักแรมที่เลือกใช
บริการ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01 

แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .022 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีประเภทที่พักแรมที่เลือกใชบริการ 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .05 

ผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีผูชวยตัดสินใจเลือกที่พัก แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .01 

ชวงเวลาทองเที่ยว มีคาความนาจะเปน (p) เทากับ .442 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีชวงเวลาทองเที่ยว ไมแตกตางกัน 

 
สมมติฐานขอท่ี 3 นักทองเท่ียวท่ีมีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได 

สถานภาพสมรส ท่ีตางกันมีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพัก ของนักทองเที่ยวชาว
ไทยในอําเภอวงัน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา แตกตางกัน สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติไดดังนี้ 

HO: นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพสมรส ที่
ตางกันมีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จังหวัดนครราชสีมา ไมแตกตางกัน 

H1: นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพสมรส ที่
ตางกันมีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จังหวัดนครราชสีมา แตกตางกัน 

 
เพศ 
สําหรับสถิติที่ใชในการทดสอบ ไดแก  คา t-test และ F-test ซึง่ใชในการทดสอบกับปจจัยดาน

ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
 

ตาราง 75 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามเพศ 

 
ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง

ทองเท่ียวและท่ีพักของนักทองเที่ยวชาวไทย
ในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 

เพศ t-test for Equity of Means 

      X  S.D. df t Sig. 
 1.แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ชาย 3.5789 0.52950 418 -0.531 0.596 
  หญิง 3.6062 0.52135       
 2. แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ชาย 3.5743 0.62198 418  -4.505** 0.000 



 194

  หญิง 3.8292 0.53676       

 
3. แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และ

ประเพณี ชาย 3.3262 0.80021 418 -0.870 0.385 
  หญิง 3.3948 0.80589       
 4. ที่พัก ชาย 3.4465 0.67010 418 -1.433 0.153 
  หญิง 3.5315 0.50969       
 5. กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศน ชาย 3.7513 0.67874 418 -0.844 0.399 
  หญิง 3.8090 0.71015       
 6. ของฝาก/ ของที่ระลึก ชาย 3.5865 0.66315 418  -.1.626 0.105 
    หญิง 3.6996 0.74302       

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง

ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ที่มีเพศแตกตางกัน โดยใช
คาสถิติทดสอบคาที (t-test) พบวา การเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคาความนาจะเปน (p) เทากับคือ 0.596 
ซึ่งมากกวา .05 ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติไมแตกตางกัน 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคาความนาจะเปน (p) เทากับคือ 0.000 ซึ่งนอยกวา .05 ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการ
เกษตร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ .05 กลาวคือนักทองเที่ยวเพศชายมีระดับการจูงใจดานผลิตภัณฑใน
การเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรนอยกวาเพศหญิง 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคาความนาจะเปน (p) เทากับคือ 0.385 ซึ่ง
มากกวา .05 ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางกัน 

 
อายุ 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว (One 

Way Analysis of Variance: One Way ANOVA) และการทดสอบใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) ก็ตอเมื่อคาความนาจะเปน (F-Prob.) มีคานอยกวา .05 และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูแตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบ
เชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคาเฉลี่ยคู
ใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 

 
ตาราง 76 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่

พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามอายุ 
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ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเท่ียวและท่ีพักของนักทองเที่ยวชาว
ไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F-Ratio F-Prob. 

 1. แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ระหวางกลุม 1.785 4 0.446 1.632 0.165 
  ภายในกลุม 113.500 415 0.273   
  รวม 115.285 419       
 2. แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ระหวางกลุม 1.879 4 0.470 1.357 0.248 
  ภายในกลุม 143.657 415 0.346   
  รวม 145.536 419       

 
3. แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและ 

ประเพณี ระหวางกลุม 8.936 4 2.234 3.548** 0.007 
  ภายในกลุม 261.328 415 0.630   
  รวม 270.264 419       
 4. ที่พัก ระหวางกลุม 7.249 4 1.812 5.478** 0.000 
  ภายในกลุม 137.289 415 0.331   
  รวม 144.539 419       

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

 จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาที่มีอายุตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะห
ความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: Analysis of Variance) พบวา การเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
ธรรมชาติ มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .165 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO)  
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติไม
แตกตางกัน 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .248 ซึ่งมากกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตรไมแตกตางกัน 

การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .007 ซึ่งนอย
กวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีปจจัยดานผลิตภัณฑใน
การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

การเลือกที่พัก มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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จากนั้น ผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) ใชวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคูใดบางแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดังนี้ 
 
ตาราง 77 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันกับปจจัยดาน

ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณีของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จังหวัดนครราชสีมา 

 

15 - 24 ป 25 - 34 ป 35 - 44 ป 45 - 54 ป  ต้ังแต 55 
ปขึ้นไป อายุ X  

3.5674 3.5347 3.2454 3.2289 3.3643 
15 - 24 ป 3.5674  0.2127 0.3220** 0.3385** -0.1065 
   (0.057) (0.005) (0.005) (0.566) 
25 - 34 ป 3.5347   0.1093 0.13 -0.3192 
    (0.302) (0.270) (0.079) 
35 - 44 ป 3.2454    0.0165 -0.4285 
     (0.887) (0.019) 
45 - 54 ป 3.2289      -.4450* 
      (0.018) 
 ต้ังแต 55 ปขึ้นไป 3.6739      
       
              

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 25 - 34 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .057 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .005 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการ
เกษตร มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .3220 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .005 ซึ่งนอยกวา .01 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการ
เกษตร มากกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .3385 
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ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ ต้ังแต 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .566 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ ต้ังแต 55 ปขึ้นไป 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ปและ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .302 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ปและ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .270 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ปและ ต้ังแต 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .079 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ ต้ังแต 55 ปขึ้นไป 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .887 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป และ ต้ังแต 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .059 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 - 44 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ ต้ังแต 55 ปขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 – 54 ป และ ต้ังแต 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .018 ซึ่งนอย
กวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 54 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยว
ทางการเกษตร นอยกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 54 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .4450 

 
 
 
 
 
 

ตาราง 78 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอายุแตกตางกันกับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

 

15 - 24 ป 25 - 34 ป 35 - 44 ป 45 - 54 ป  ต้ังแต 55 
ปขึ้นไป อายุ X  

3.5169 3.4573 3.5108 3.3614 3.9855 
15 - 24 ป 3.5169  0.0596 0.0061 0.1554  -0.4687** 

   (0.462) (0.941) (0.077) (0.001) 
25 - 34 ป 3.4573   -0.0535 0.0958  -0.5282** 
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    (0.486) (0.246) (0.000)  
35 - 44  ป 3.5108    0.1494  -0.4747** 

     (0.076) (0.000)  
45 - 54 ป 3.3614      -0.6241** 

      (0.000)  
 ต้ังแต 55 ปขึ้นไป 3.9855      
              

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 25 - 34 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .462 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกที่พัก ไม
แตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีอายุ25 - 34 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 35 - 44 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .941 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกที่พัก ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ35 - 44 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .077 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกที่พัก ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ45 - 54 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป และ ต้ังแต 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .001 ซึ่งนอย
กวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 15 – 24 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกที่พัก นอยกวา
นักทองเที่ยวที่มีอายุต้ังแต 55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .4687 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 35 - 44  ปมีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .486 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกที่พัก ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ35 - 44  ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .246 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 - 34 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกที่พัก ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ45 - 54 ป 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 – 34 ป และ ต้ังแต 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอย
กวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 25 – 34 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกที่พัก นอยกวา
นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 - 54 ป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .5282 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 – 44 ป และ 45 - 54 ป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .076 ซึ่งมากกวา .05 
หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 – 44 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกที่พัก ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีอายุ45 - 54 ป 
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นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 – 44 ป และ ต้ังแต 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอย
กวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 35 – 44 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกที่พัก นอยกวา
นักทองเที่ยวที่มีอายุ ต้ังแต 55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .4747 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 – 54 ป และ ต้ังแต 55 ปขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอย
กวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอายุ 45 – 54 ป จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกที่พัก นอยกวา
นักทองเที่ยวที่มีอายุ ต้ังแต 55 ปขึ้นไป โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .6241 

 
ระดับการศึกษา 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว (One 

Way Analysis of Variance: One Way ANOVA) และการทดสอบใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) ก็ตอเมื่อคาความนาจะเปน (F-Prob.) มีคานอยกวา .05 และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูแตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบ
เชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคาเฉลี่ยคู
ใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตาราง 79 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามการศึกษา 

 
ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทองเที่ยวและท่ีพักของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จ. นครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-Ratio F-Prob. 

 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ระหวางกลุม 2.948 4 0.737 2.723* 0.029 
  ภายในกลุม 112.337 415 0.271   
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  รวม 115.285 419       
 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ระหวางกลุม 3.562 4 0.891 2.603* 0.036 
  ภายในกลุม 141.974 415 0.342   
  รวม 145.536 419       

 
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม 

และประเพณี 
ระหวางกลุม 12.234 4 3.058 4.919** 0.001 

  ภายในกลุม 258.031 415 0.622   
  รวม 270.264 419       
 ที่พัก ระหวางกลุม 3.056 4 0.764 2.241 0.064 
  ภายในกลุม 141.483 415 0.341   
  รวม 144.539 419      
        

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาที่มีการศึกษาตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะหความ
แปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: Analysis of Variance) พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .029 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาตางกันมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
ธรรมชาติ ตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาตางกันมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางการเกษตร ตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .001 ตามลําดับ ซึ่ง
นอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาตางกันมีปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยววัฒนธรรม และประเพณี ตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

จากนั้น ผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) ใชวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคูใดบางแตกตางกัน ดังนี้ 

 
ตาราง 80 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาแตกตางกันกับปจจัยดาน

ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา 
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ตํ่ากวา
มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ปริญญา
ตรี 

การศึกษา X  

3.8611 3.7063 3.5507 3.5541 3.6094 
ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน 3.8611  0.1549 .3104** 0.3070** 0.2517* 
   (0.233) (0.008) (0.004) (0.045) 
มัธยมศึกษาตอนตน 3.7063   0.1556 0.1521 0.0969 
    (0.128) (0.088) (0.385) 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 3.5507    -0.0034 -0.0587 
     (0.961) (0.543) 
ปริญญาตรี 3.5541     -0.0553 
      (0.503) 
สูงกวาปริญญาตรี 3.6094      

       
              

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษา
ตอนตน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .223 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวา
มัธยมศึกษาตอนตน จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .008 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษา
ตอนตน จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มากกวานักทองเที่ยวที่มีระดับ
การศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .3104 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จะมีปจจัยที่
ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มากกวานักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี 
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .3070 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .045 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จะมี
ปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มากกวานักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาสูง
กวาปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .2517 
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นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .128 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน จะมีปจจัยที่
ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษา
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .088 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจ
ในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .385 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนตน จะมีปจจัยที่ทําให
เกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาสูงกวา
ปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .961 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.จะมีปจจัย
ที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษา
ปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .543 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.จะมี
ปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีระดับ
การศึกษาสูงกวาปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .503 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี 

 
 
 
 

ตาราง 81 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาแตกตางกันกับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา 

 
ตํ่ากวา

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ปริญญาตรี การศึกษา X  

3.5852 3.4750 3.7622 3.7359 3.8208 
ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน 3.5852  0.1102 -0.177 -0.1507 -0.2356 
   (0.450) (0.179) (0.206) (0.095) 
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มัธยมศึกษาตอนตน 3.4750   -0.2872* -.2609* -0.3458** 
    (0.013) (0.010) (0.006) 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 3.7622    -0.0262 -0.0849 
     (0.737) (0.361) 
ปริญญาตรี 3.7359     0.0849 
      (0.361) 
สูงกวาปริญญาตรี 3.8208      

       
          

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนและ มัธยมศึกษา
ตอนตน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .450 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวา
มัธยมศึกษาตอนตนจะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนและ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .179 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษา
ตอนตนจะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มี
การศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนและ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .206 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมีปจจัยที่
ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนและ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .095 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตนจะมี
ปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษา
ระดับสูงกวาปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ มธัยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .013 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน จะมี
ปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ
มัธยมศึกษาตอนตน โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .2872 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .010 
ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจ
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ในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ .2609 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .006 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน จะมีปจจัยที่ทําให
เกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร นอยกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี 
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .3458 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .737 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.จะมีปจจัยที่
ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .361 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.จะมี
ปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษา
ระดับสูงกวาปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี  และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .361 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตาราง 82 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการศึกษาแตกตางกันกับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณีของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จังหวัดนครราชสีมา 

 
ตํ่ากวา

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนตน 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/

ปวช. 

ปริญญา
ตรี 

สูงกวา
ปริญญา
ตรี การศึกษา X  

3.8333 3.5500 3.4932 3.2381 3.3542 
ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน 3.8333  0.2833 0.3401 0.5952** 0.4792* 
   (0.150) (0.056) (0.000) (0.012) 



 205

มัธยมศึกษาตอนตน 3.5500   0.0568 0.0119* 0.1958 
    (0.714) (0.021) (0.247) 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 3.4932    0.2551* 0.1391 
     (0.016) (0.342) 
ปริญญาตรี 3.2381     -0.1161 
      (0.354) 
สูงกวาปริญญาตรี 3.3542      

       
          

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษา
ตอนตน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .150 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวา
มัธยมศึกษาตอนตน จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไม
แตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .056 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษา
ตอนตน จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จะมีปจจัยที่
ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษา
ระดับปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .5952 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .012 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับต่ํากวามัธยมศึกษาตอนตน จะมี
ปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่มี
การศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .4792 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตนและ มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .714 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน จะมีปจจัยที่
ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มี
การศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .021 
ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจ
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ในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี โดย
มีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .0119 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตนและ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .247 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจ
ในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญา
ตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และ ปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .016 ซึง่นอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. จะมี
ปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .2551 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. และ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .342 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.จะมี
ปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่
มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีและ สูงกวาปริญญาตรี มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .354 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีจะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี 

 
อาชีพ 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทางเดียว (One 

Way Analysis of Variance: One Way ANOVA) และการทดสอบใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) ก็ตอเมื่อคาความนาจะเปน (F-Prob.) มีคานอยกวา .05 และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูแตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบ
เชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคาเฉลี่ยคู
ใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 
ตาราง 83 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่

พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามอาชีพ 
 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทองเที่ยวและท่ีพักของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จ. นครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-Ratio F-Prob. 

 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ระหวางกลุม 1.532 3 0.511 1.867 0.135 
  ภายในกลุม 113.754 416 0.273   
  รวม 115.285 419       
 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ระหวางกลุม 2.068 3 0.689 1.999 0.114 
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  ภายในกลุม 143.468 416 0.345   
  รวม 145.536 419       

 
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม 

และประเพณี ระหวางกลุม 8.340 3 2.780 4.415** 0.005 
  ภายในกลุม 261.924 416 0.630   
  รวม 270.264 419       
 ที่พัก ระหวางกลุม 0.419 3 0.140 0.403 0.751 
  ภายในกลุม 144.120 416 0.346   
  รวม 144.539 419       

 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาที่มีการอาชีพตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะหความ
แปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: Analysis of Variance) พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .135 ตามลําดับ ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางกัน 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) 
เทากับ .114 ตามลําดับ ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพ
ตางกันมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางกัน 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคาความนาจะเปน (F-
Prob.) เทากับ .005 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน
มีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ .01 

จากนั้น ผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) ใชวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคูใดบางแตกตางกัน ดังนี้ 

 
ตาราง 84 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการอาชีพแตกตางกันกับ

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณีของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวัง
น้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

รับราชการ/ 
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
เอกชน 

ธุรกิจสวนตัว/ 
เจาของกิจการ อาชีพ X  

3.6056 3.1908 3.3673 3.4143 
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นักเรียน/ นักศึกษา 3.6056  0.4148** 0.2384* 0.1913 
   (0.000)  (0.048) (0.117) 
รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 3.1908   -0.1764  -0.2234* 
    (0.084) (0.032) 
 พนักงานเอกชน 3.3673     -0.0470 
     (0.662) 
ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 3.4143     

            
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีคา

นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีปจจัยที่ทํา
ใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่รับราชการ/ 
พนักงานรัฐวิสาหกิจโดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .4148 

นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ พนักงานเอกชน มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .048 ซึ่งนอย
กวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชนโดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ .2384 

นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา และ ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .117 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจใน
การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของ
กิจการ 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ เปนพนักงานเอกชนมีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .084 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ จะมีปจจัยที่ทําใหเกิด
การจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่เปนพนักงาน
เอกชน 

 
นักทองเที่ยวที่รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทาง

สถิติเทากับ .032 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษา จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูง
ใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี นอยกวานักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชนโดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .2234 

นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชนและ ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .662 
ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่ทําธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 
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รายได 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทงเดียว (One 

Way Analysis of Variance: One Way ANOVA) และการทดสอบใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) ก็ตอเมื่อคาความนาจะเปน (F-Prob.) มีคานอยกวา .05 และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูแตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบ
เชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคาเฉลี่ยคู
ใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 

 
ตาราง 85 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่

พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามรายได 
 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเท่ียวและท่ีพักของนักทองเที่ยวชาวไทย

ในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F-Ratio F-Prob. 

 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ระหวางกลุม 4.3734 5 0.875 3.265** 0.007 
  ภายในกลุม 110.9117 414 0.268   
  รวม 115.2851 419       
 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ระหวางกลุม 4.2899 5 0.858 2.515* 0.029 
  ภายในกลุม 141.2464 414 0.341   
  รวม 145.5363 419       
        
        
        

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเท่ียวและท่ีพักของนักทองเที่ยวชาวไทย

ในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F-Ratio F-Prob. 

 
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และ

ประเพณี ระหวางกลุม 11.4378 5 2.288 3.659** 0.003 
  ภายในกลุม 258.8265 414 0.625   
  รวม 270.2643 419       
 ที่พัก ระหวางกลุม 4.6810 5 0.936 2.771* 0.018 
  ภายในกลุม 139.8576 414 0.338   
  รวม 144.5386 419       

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาที่มีการรายไดตางกัน โดยใชสถิติการวิเคราะหความ
แปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: Analysis of Variance) พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .007 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง 
(H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 
ตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) 
เทากับ .029 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมี
ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางทางการเกษตร ตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคาความนาจะเปน (F-
Prob.) เทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกัน
มีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางทางการเกษตร ตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ .018 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก
ตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

จากนั้น ผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหนําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) ใชวิธีทดสอบ
แบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคูใดบางแตกตางกัน ดังนี้ 

 
 
 
 

ตาราง 86 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการรายไดแตกตางกันกับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา 

 
ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 
บาทขึ้น
ไป 

รายได X  

3.6774 3.4923 3.5221 3.5806 3.6000 3.8309 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 3.6674  .1851* .1553* 0.0968 0.0774 -0.1535 
   (0.008) (0.022) (0.352) (0.535) (0.126) 
10,001 - 20,000 บาท 3.49   -0.0298 -0.0883 -0.1077  -.3385** 
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    (0.677) (0.408) (0.397) (0.001) 
20,001 - 30,000 บาท 3.5221    -0.0585 -0.0779  -.3088** 
     (0.577) (0.535) (0.002) 
30,001 - 40,000 บาท 3.58     -0.0194 -0.2502 
      (0.896) (0.052) 
40,001 - 50,000 บาท 3.60      -0.2309 

       (0.114) 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 3.8309       

                
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 10,001 – 

20,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .008 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ นอยกวานักทองเที่ยว
ที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .1851 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 20,001 – 30,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .022 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
ปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 
30,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .1553 

 
 
นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญ

ทางสถิติเทากับ .352 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
ปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 
- 40,000 บาท  

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาทมีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .535 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
ปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 
- 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .126 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
ปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 
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นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท และ รายได 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .677 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการ
จูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท และ รายได 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .408 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาทจะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการ
จูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .397 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาทจะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการ
จูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท จะมีปจจัยที่ทําให
เกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .3385 

นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 – 30,000 บาท และ รายได 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .577 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 – 30,000 บาท จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการ
จูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 – 30,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .535 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 – 30,000 บาท จะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการ
จูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีปจจัยที่ทําให
เกิดการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 
โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .3088 

นักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .896 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาทจะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการ
จูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .052 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาทจะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการ
จูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได40,001 - 50,000 บาท และ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .114 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาทจะมีปจจัยที่ทําใหเกิดการ
จูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

 
ตาราง 87 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการรายไดแตกตางกันกับปจจัยดาน

ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา 
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ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 
บาทขึ้น
ไป 

รายได X  

3.6758 3.7245 3.6159 3.8710 3.9800 3.8706 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 3.6758  -0.0487 0.0599 -0.1952  -0.3042* -0.1948 
   (0.538) (0.431) (0.097) (0.031) (0.086) 
10,001 - 20,000 บาท 3.7245   0.1086 -0.1465 -0.2555 -0.1461 
    (0.179) (0.224) (0.075) (0.210) 
20,001 - 30,000 บาท 3.6159     -0.2550*  -0.3641*  -0.2547* 
     (0.032) (0.011) (0.026) 
30,001 - 40,000 บาท 3.8710     -0.1090 0.0004 
      (0.516) (0.998) 
40,001 - 50,000 บาท 3.9800      0.1094 
       (0.507) 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 3.8706       

                
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 10,001 - 
20,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .538 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 
10,001 - 20,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .431 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .097 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .031 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมี
ผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .3042 
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นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .086 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 
บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 
50,000 บาทขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท และ รายได 20,001 - 30,000 บาทมีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .179 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาทจะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท และ รายได 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .224 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาทจะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .075 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาทจะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .210 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาทจะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายได 30,001 – 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .032 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ .2550 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายได 40,001 – 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .011 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 – 50,000 บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ .3641 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .026 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ .2547 

นักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาทมีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .516 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาทจะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .998 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาทจะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 
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นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .507 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาทจะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

 
ตาราง 88 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการรายไดแตกตางกันกับปจจัยดาน

ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณีของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จังหวัดนครราชสีมา 

 
ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 
บาทขึ้น
ไป 

รายได X  

3.5605 3.3673 3.1372 3.4194 3.2000 3.4412 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 3.5605  0.1931 0.4233** 0.1411 0.3605 0.1193 
   (0.071) (0.000)  (0.375) (0.059) (0.436) 
10,001 - 20,000 บาท 3.3673   0.2302* -0.0502 0.1673 -0.0738 
    (0.036) (0.750) (0.389) (0.639) 
20,001 - 30,000 บาท 3.1372    0.282 0.063 0.304 
     (0.079) (0.743) (0.050) 
30,001 - 40,000 บาท 3.4194     0.2194 -0.0218 

      (0.334) (0.912) 
        

ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 
บาทขึ้น
ไป 

รายได X  

3.5605 3.3673 3.1372 3.4194 3.2000 3.4412 
40,001 - 50,000 บาท 3.2000      -0.2412 
       (0.280) 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 3.4412       

                
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 10,001 - 
20,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .071 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจาก
นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 - 20,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 20,001 – 30,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 
บาท โดยมีผลตางคาเฉลี่ยเทากับ .4233 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .375 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 
40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญ
ทางสถิติเทากับ .059 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมี
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 
50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .436 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 
บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท และ รายได 20,001 – 30,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .036 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท โดยมีผลตาง
คาเฉลี่ยเทากับ .2302 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาทและ รายได 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .750 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาทและ รายได 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .389 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาทและ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .639 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้น
ไป 
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นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาทและ รายได 30,001 - 40,000 บาทมีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .079 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาทและ รายได 40,001 - 50,000 บาทมีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .743 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาทและ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไปมีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .050 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 - 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้น
ไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาทและ รายได 40,001 - 50,000 บาทมีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .334 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาทและ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไปมีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .912 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 - 40,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้น
ไป 

นักทองเที่ยวที่มีรายได40,001 - 50,000 บาทและ รายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไปมีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .912 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท จะมีพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้น
ไป 

 
 
 

ตาราง 89 แสดงผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีการรายไดแตกตางกันกับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

 
ตํ่ากวา
หรือ
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001 - 
20,000 
บาท 

20,001 - 
30,000 
บาท 

30,001 - 
40,000 
บาท 

40,001 - 
50,000 
บาท 

มากกวา 
50,000 

บาทขึ้นไป รายได X  

3.5134 3.4626 3.4027 3.4785 3.5083 3.8186 
ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 3.5134  0.0509 0.1108 0.0349 0.0051  -0.3052** 
   (0.518) (0.144) (0.765) (0.971) (0.007) 
10,001 - 20,000 บาท 3.4626   0.0599 -0.0159 -0.0457  -0.3560** 
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    (0.455) (0.894) (0.749) (0.002) 
20,001 - 30,000 บาท 3.4027    -0.0758 -0.1057  -.4160** 
     (0.520) (0.454) (0.000) 
30,001 - 40,000 บาท 3.4785      -0.0298  -0.3401* 
      (0.858) (0.019) 
40,001 - 50,000 บาท 3.5083      -0.3103 
       (0.059) 
มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 3.8186       

                
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
ผลการวิเคราะหพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 10,001 - 20,000 บาท 

มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .518 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 
บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .144 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พัก ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .756 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พัก ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .971 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท จะมีพฤติกรรม
การเลือกที่พัก ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคา
นัยสําคัญทางสถิติเทากับ .007 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 
บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไปโดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ .3052 

นักทองเที่ยวที่มี10,001 - 20,000 บาท และ 20,001 - 30,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .455 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก ไมแตกตาง
จากนักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 - 30,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มี10,001 - 20,000 บาท และ 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .894 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก ไมแตกตาง
จากนักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาท 
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นักทองเที่ยวที่มี10,001 - 20,000 บาท และ 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .749  ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได10,001 - 20,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก ไมแตกตาง
จากนักทองเที่ยวที่มีรายได40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 20,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดรายได 10,001 – 20,000 บาทจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พัก นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไปโดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ .3560 

นักทองเที่ยวที่มี20,001 – 30,000 บาท และ 30,001 - 40,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .520 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก ไมแตกตาง
จากนักทองเที่ยวที่มีรายได30,001 - 40,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มี20,001 – 30,000 บาท และ 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .454 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได20,001 – 30,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก ไมแตกตาง
จากนักทองเที่ยวที่มีรายได40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดรายได 20,001 – 30,000 บาทจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พัก นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไปโดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ .4160 

นักทองเที่ยวที่มี 30,001 – 40,000 บาท และ 40,001 - 50,000 บาท มีคานัยสําคัญทางสถิติเทากับ .858 ซึ่ง
มากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พัก ไมแตกตาง
จากนักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาท 

นักทองเที่ยวที่มีรายได 30,001 – 40,000 บาท และ รายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทาง
สถิติเทากับ .019 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดรายได 30,001 – 40,000 บาทจะมี
พฤติกรรมการเลือกที่พัก นอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไปโดยมีผลตางคาเฉลี่ย
เทากับ .3401 

นักทองเที่ยวที่มี 40,001 - 50,000 บาทและ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีคานัยสําคัญทางสถิติ
เทากับ .059 ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีรายได 40,001 - 50,000 บาทจะมีพฤติกรรมการเลือกที่
พัก ไมแตกตางจากนักทองเที่ยวที่มีรายได มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 

 
สถานภาพสมรส 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความแปรปรวนทงเดียว (One 

Way Analysis of Variance: One Way ANOVA) และการทดสอบใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) ก็ตอเมื่อคาความนาจะเปน (F-Prob.) มีคานอยกวา .05 และถาสมมติฐานขอใดปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (HO) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหน่ึงคูแตกตางกัน จะนําไปเปรียบเทียบ
เชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวิธีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาวาคาเฉลี่ยคู
ใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 
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ตาราง 90 แสดงการเปรียบเทียบปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จําแนกตามสถานภาพสมรส 

 
ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาว
ไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 

แหลงความ
แปรปรวน SS df MS F-Ratio F-Prob. 

 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ระหวางกลุม 0.050 2 0.025 0.090 0.914 
  ภายในกลุม 115.236 417 0.276   
  รวม 115.285 419       
 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ระหวางกลุม 0.309 2 0.155 0.444 0.642 
  ภายในกลุม 145.227 417 0.348   
  รวม 145.536 419       

 
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และ

ประเพณี 
ระหวางกลุม 0.882 2 0.441 0.683 0.506 

  ภายในกลุม 269.382 417 0.646   
  รวม 270.264 419       
 ที่พัก ระหวางกลุม 0.125 2 0.063 0.181 0.834 
  ภายในกลุม 144.413 417 0.346   
  รวม 144.539 419       

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาที่มีสถานภาพสมรสตางกัน โดยใชสถิติการ
วิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: Analysis of Variance) พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ 0.914 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมตางกัน 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ 
0.642 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกัน
มีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมแตกตางกัน 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคาความนาจะเปน (F-
Prob.) เทากับ 0.506 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพ
สมรสตางกันมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมแตกตางกัน 
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ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก มีคาความนาจะเปน (F-Prob.) เทากับ 0.834 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการ
เลือกที่พักไมแตกตางกัน 
 
สมมติฐานขอท่ี 4 พฤติกรรมการทองเท่ียวมีความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเท่ียวและ
ท่ีพักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา สามารถเขียนเปนสมมติฐานทางสถิติได
ดังนี้ 

HO: พฤติกรรมการทองเที่ยวไมมีความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่
พักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

H1: พฤติกรรมการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก
ของนักทองเที่ยวชาวไทย ในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความสัมพันธของตัวแปรที่เปน
อิสระตอกัน โดยใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) 
และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) ก็ตอเมื่อ คานัยสําคัญ 
(2-tailed) นอยกวา .01 หรือ .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตาราง 92 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก และ
พฤติกรรมการทองเที่ยว ดานจํานวนครั้งในการทองเที่ยว ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา 

 
พฤติกรรมการทองเที่ยว 

จํานวนครั้งในการทองเที่ยว 
ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง

ทองเที่ยวและที่พัก 
r Sig. (2-tailed) 

ระดับความสัมพันธ 

แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ -0.078 0.11 ไมมีความสัมพันธ 
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร -0.088 0.072 ไมมีความสัมพันธ 
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี 0.05 0.303 ไมมีความสัมพันธ 
ที่พัก 0.092 0.059 ไมมีความสัมพันธ 
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จากตาราง แสดงความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก และ

พฤติกรรมการทองเที่ยว ดานจํานวนครั้งในการทองเที่ยว ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา สามารถวิเคราะหไดดังนี้ 

ความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว และ พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา ดานจํานวนครั้งในการทองเที่ยว พบวา ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .011 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยว 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ.072 ซึ่ง
มากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว 
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี และที่พัก มีคานัยสําคัญ (2-
tailed) เทากับ .303 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการ
เลือกแหลงทองเที่ยว ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .059 ซึง่มากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยว 

 
 
 
 
 
 

ตาราง 92 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก และ
พฤติกรรมการทองเที่ยว ดานระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้ง ของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
อําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 

 
พฤติกรรมการทองเที่ยว 

ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว 
ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง

ทองเที่ยวและที่พัก 
r Sig. (2-tailed) 

ระดับความสัมพันธ 

แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 0.076 0.120 ไมมีความสัมพันธ 
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร -0.088 0.071 ไมมีความสัมพันธ 
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และ

ประเพณี 0.083 0.090 ไมมีความสัมพันธ 
ที่พัก -0.062 0.208 ไมมีความสัมพันธ 
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จากตาราง แสดงความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก และ
พฤติกรรมการทองเที่ยวดานระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้ง ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอ
วังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา สามารถวิเคราะหไดดังนี้ 

ความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว และ พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา ดานระยะเวลาที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวแตละ
ครั้ง พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .120 ซึ่ง
มากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว 
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .071 ซึ่ง
มากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว 
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี  มีคานัยสําคัญ (2-tailed) 
เทากับ .090 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทองเที่ยว ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .208 ซึง่มากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยว 

 
 
 
 
 

ตาราง 93 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก และ
พฤติกรรมการทองเที่ยว ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้ง ของนักทองเที่ยวชาว
ไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 

 
พฤติกรรมการทองเที่ยว 

คาใชจายโดยเฉลี่ยในการทองเที่ยว 
ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง

ทองเที่ยวและที่พัก 
r Sig. (2-tailed) 

ระดับความสัมพันธ 

แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ -0.021 0.663 ไมมีความสัมพันธ 
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร 0.058 0.236 ไมมีความสัมพันธ 
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และ

ประเพณี -0.092 0.060 ไมมีความสัมพันธ 
ที่พัก .129** 0.008 แทบจะไมมีความสัมพันธกันเลย 
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**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง แสดงความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก และ
พฤติกรรมการทองเที่ยวดานคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้ง ของนักทองเที่ยวชาวไทย
ในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา สามารถวิเคราะหไดดังนี้ 

ความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว และ พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการเดินทางทองเที่ยว
แตละครั้ง พบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติมีคานัยสําคัญ (2-tailed) 
เทากับ .663 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทองเที่ยว ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคานัยสําคัญ (2-tailed) 
เทากับ .236 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทองเที่ยว ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี มีคานัยสําคัญ (2-tailed) 
เทากับ .060 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทองเที่ยว ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .008 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก กับคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการ
เดินทางทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ .129 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธกันเลย และเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ 
ถานักทองเที่ยวมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พักมาก ก็จะมีคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการเดินทางทองเที่ยว
แตละครั้งมากเชนเดียวกัน 
สมมติฐานขอท่ี 5 พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต อ. วังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมา 
 HO: พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต อ. วังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมา 

H1: พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต อ. วังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมา 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความสัมพันธของตัวแปรที่เปน
อิสระตอกัน โดยใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) 
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และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) ก็ตอเมื่อ คานัยสําคัญ 
(2-tailed) นอยกวา .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 
 
ตาราง 94 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักและ พฤติกรรม

การทองเที่ยวดานจํานวนครั้งในการทองเที่ยว ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 
 

พฤติกรรมการทองเที่ยว 
จํานวนครั้งในการทองเที่ยว 

พฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวและที่พัก 

r Sig. (2-tailed) 
ระดับความสัมพันธ 

การเลือกแหลงทองเที่ยว    
 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ .220** 0.000 มีความสัมพันธนอย 
 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร  -.193** 0.000 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 

 
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม 

และประเพณี -0.088 0.072 ไมมีความสัมพันธเลย 
การเลือกที่พัก    
 ประเภทรีสอรท 0.023 0.636 ไมมีความสัมพันธเลย 
 ประเภทเกสเฮาส 0.017 0.722 ไมมีความสัมพันธเลย 
 ประเภทบานพักอุทยาน .104* 0.034 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 ประเภทโฮมสเตย  -.146* 0.003 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 ประเภทบานญาติ/ เพื่อน -0.032 0.509 ไมมีความสัมพันธเลย 
         

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง แสดงความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักและ พฤติกรรมการ
ทองเที่ยว ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา สามารถวิเคราะหไดดังนี้ 

ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและ พฤติกรรมการทองเที่ยว ของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา ดานจํานวนครั้งในการทองเที่ยว พบวา พฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติมีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 
หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ กับจํานวนครั้งในการทองเที่ยว มีความสัมพันธ
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ .220 นั่นคือมี
ความสัมพันธนอย และเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
ทางธรรมชาติมาก ก็จะมีจํานวนครั้งในการทองเที่ยวมากเชนกันแตมีจํานวนนอย 

 พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .000 ซึ่ง
นอยกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร 
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กับจํานวนครั้งในการทองเที่ยว มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ ( r ) เทากับ -.193 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธเลย และเปนไปในทิศทางตรงกันขาม กลาวคือถา
นักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรมาก จะมีจํานวนครั้งในการทองเที่ยวนอย 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .072 
ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .636 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
สมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .722 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .034 ซึ่งนอยกวา .05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน กับจํานวนครั้ง
ในการทองเที่ยว มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคาสัมประสิทธิ์สหสมัพันธ ( r ) มีคา
เทากับ .104 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธกันเลย และเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือถานักทองเที่ยวมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยานมาก ก็จะมีจํานวนครั้งในการทองเที่ยวมากเชนกันแตมีจํานวน
นอย 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย กับจํานวนครั้งในการ
ทองเที่ยว มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ 
-.146 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธเลย และเปนไปในทิศทางตรงกันขาม กลาวคือถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรม
การเลือกที่พักประเภทโฮมสเตยมาก จะมีจํานวนครั้งในการทองเที่ยวนอย 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .509 ตามลําดับ ซึ่ง
มากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ตาราง 95 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักและ พฤติกรรม

การทองเที่ยวดานระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา 

 
พฤติกรรมการทองเที่ยว 

ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก 
r Sig. (2-tailed) 

ระดับความสัมพันธ 

การเลือกแหลงทองเที่ยว    
 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 0.001 0.986 ไมมีความสัมพันธ 
 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร -0.033 0.497 ไมมีความสัมพันธ 
 แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี -0.010 0.387 ไมมีความสัมพันธ 
การเลือกแหลงทองเที่ยว    
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 ประเภทรีสอรท 0.029 0.560 ไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทเกสเฮาส 0.011 0.830 ไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทบานพักอุทยาน -0.072 0.144 ไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทโฮมสเตย  -.110* 0.024 แทบจะไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทบานญาติ/ เพื่อน .138** 0.005 แทบจะไมมีความสัมพันธ 
          

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง แสดงความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักและ พฤติกรรมการ
ทองเที่ยว ของนักทองเที่ยวชาวไทยดานระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ในอําเภอวังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา สามารถวิเคราะหไดดังนี้ 

ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและ พฤติกรรมการทองเที่ยว ของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา ดานระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง พบวา พฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .986 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมสมมติฐาน
หลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวดานระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .497 ซึ่งมากกวา .05 
นั่นคือ ยอมสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวดานระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .387 
ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม 
และประเพณี ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวดานระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .560 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

พฤติกรรมเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .830 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

พฤติกรรมเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .144 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตยมีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .024 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย กับระยะเวลาที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มี
คาเทากับ -.110 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธกันเลย และเปนไปในทิศทางตรงกันขาม กลาวคือถานักทองเที่ยว
มีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตยมาก ก็จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งนอย 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .024 ซึ่งนอยกวา .05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท บานญาติ/ เพื่อน กับระยะเวลา
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ที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ .138 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธเลย และเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ ถา
นักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท บานญาติ/ เพื่อนมาก ก็จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละ
ครั้งมากเชนกัน แตมีจํานวนนอย 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตาราง 96 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักและ พฤติกรรม
การทองเที่ยวดานคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จ. นครราชสีมา 

 
พฤติกรรมการทองเที่ยว 

คาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชแตละครั้ง พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก 
r Sig. (2-tailed) 

ระดับความสัมพันธ 

การเลือกแหลงทองเที่ยว    
 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ .142** 0.004 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร -0.053 0.282 ไมมีความสัมพันธ 
 แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี  -.124* 0.011 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
การเลือกที่พัก    
 ประเภทรีสอรท .240** 0.000 มีความสัมพันธนอย 
 ประเภทเกสเฮาส  -.156** 0.001 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 ประเภทบานพักอุทยาน -0.083 0.089 ไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทโฮมสเตย  -.151** 0.002 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 ประเภทบานญาติ/ เพื่อน 0.019 0.692 ไมมีความสัมพันธ 
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*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
จากตาราง แสดงความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักและ พฤติกรรมการ

ทองเที่ยว ของนักทองเที่ยวชาวไทยดานคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง ในอําเภอวังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา สามารถวิเคราะหไดดังนี้ 

ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและ พฤติกรรมการทองเที่ยว ของนักทองเที่ยว
ชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา ดานคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง พบวา 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .282  ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวดานคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .004  ซึ่งนอยกวา .05 
นั่นคือ ปฏิเสธยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 
กับคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดย
คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ .142 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธกันเลย และเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน กลาวคือถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติมาก ก็จะมีคาใชจายโดย
เฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งมากเชนกัน แตมีจํานวนนอย 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .282 ซึ่งมากกวา .05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .011 
ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรม และประเพณี กับคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ-.124 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
และเปนไปในทิศทางตรงกันขาม กลาวคือ ถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม 
และประเพณีมาก ก็จะมีคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งนอย 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .089 ซึ่งมากกวา .05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

สวนพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .05 นั่น
คือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท กับคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใช
ในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 
( r ) มีคาเทากับ .240 นั่นคือมีความสัมพันธกันนอย และเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือถานักทองเที่ยวมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรทมาก ก็จะมีคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งมากเชนกัน 
แตมีจํานวนนอย 
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พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส และ โฮมสเตย กับคาใชจาย
โดยเฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ -.110 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธกันเลย และเปนไปในทิศทาง
ตรงกันขาม กลาวคือถานักทองเที่ยวมีจํานวนพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส และ โฮมสเตยมาก ก็จะมี
คาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งนอย 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย กับคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใช
ในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 
( r ) มีคาเทากับ -.151 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธกันเลย และเปนไปในทิศทางตรงกันขาม กลาวคือ ถา
นักทองเที่ยวเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส และ โฮมสเตย นอย จะมีระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งมาก 
กลาวคือถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตยมาก ก็จะมีคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้งนอย 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .692 ตามลําดับ ซึ่ง
มากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน 
ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยว 

 
สมมติฐานขอท่ี 6 ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเท่ียวและท่ีพัก มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

HO: ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

H1: ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการวิเคราะหคาความสัมพันธของตัวแปรที่เปน
อิสระตอกัน โดยใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) 
และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อมั่น 95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (HO) ก็ตอเมื่อ คานัยสําคัญ 
(2-tailed) นอยกวา .05 ผลการทดสอบสมมติฐานเปนดังนี้ 

 
ตาราง 97 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ

และ พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา 

 
ปจจัยดานผลิตภัณฑของแหลง

ทองเที่ยวทางธรรมชาติ พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก 
r Sig. (2-tailed) 

ระดับความสัมพันธ 

การเลือกแหลงทองเที่ยว    
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 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ -0.011 0.815 ไมมีความสัมพันธ 
 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร  -.100* 0.040 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี 0.091 0.063 ไมมีความสัมพันธ 
การเลือกแหลงทองเที่ยว    
 ประเภทรีสอรท 0.024 0.628 ไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทเกสเฮาส 0.067 0.168 ไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทบานพักอุทยาน -0.004 0.939 ไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทโฮมสเตย -0.017 0.726 ไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทบานญาติ/ เพื่อน -0.043 0.375 ไมมีความสัมพันธ 
          

 
*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง แสดงความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ
และ พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา
สามารถวิเคราะหไดดังนี้ 

ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก และปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา พบวา พฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .815 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมสมมติฐาน
หลัก (HO) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมมีความสัมพันธกับ 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .040 ซึ่งนอยกวา .05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร กับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดย
คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ -.100 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธกันเลย และเปนไปในทิศทาง
ตรงกันขาม กลาวคือถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรมาก ก็จะมีปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาตินอย 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .063 
ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว
ทางธรรมชาติ ไมมีความสัมพันธกับ พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักวัฒนธรรม  

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .628 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท ไมมีความสัมพันธกับปจจัย
ดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 
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พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .168 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส ไมมีความสัมพันธกับปจจัย
ดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .939 ตามลําดับ ซึ่ง
มากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน 
ไมมีความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .726 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมมีความสัมพันธกับ
ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .375 ซึ่งมากกวา .05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน ไมมี
ความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตาราง 98 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร
และ พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา 

 
ปจจัยดานผลิตภัณฑของแหลง

ทองเที่ยวทางการเกษตร พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก 
r Sig. (2-tailed) 

ระดับความสัมพันธ 

การเลือกแหลงทองเที่ยว    
 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ   -.145** 0.003 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร .227** 0.000 มีความสัมพันธนอย 
 แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี  -.096* 0.048 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
การเลือกที่พัก    
 ประเภทรีสอรท .192** 0.000 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 ประเภทเกสเฮาส  -.107* 0.029 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 ประเภทบานพักอุทยาน  -.179** 0.000 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 ประเภทโฮมสเตย 0.022 0.653 ไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทบานญาติ/ เพื่อน 0.026 0.592 ไมมีความสัมพันธ 
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*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
จากตาราง แสดงความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก และปจจัยดาน

ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา
สามารถวิเคราะหไดดังนี้ 

ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก และปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตรของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา พบวา พฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ ยอมรับสมมติ
ฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ กับ ปจจัยดานผลิตภัณฑในการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ -.145 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธกันเลย และเปนไปในทิศทางตรงกันขาม 
กลาวคือ ถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติมาก ก็จะมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรนอย 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร กับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดย
คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ .227 นั่นคือมีความสัมพันธกันนอย และเปนไปในทิศทางเดียวกัน 
กลาวคือ ถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรมาก ก็จะมีปจจัยดานผลิตภัณฑใน
การเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรมากเชนกัน 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .048 
ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรม และประเพณี กับ ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีความสัมพันธกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ -.096 นั่นคือแทบจะไมมี
ความสัมพันธกันเลย และเปนไปในทิศทางตรงกันขาม กลาวคือ ถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณีมาก ก็จะมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร
นอย 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท กับปจจัยดานผลิตภัณฑใน
การเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ .192 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธเลย และเปนไปในทิศทางเดียวกัน 
กลาวคือถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรทมาก ก็จะมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตรมากเชนกัน 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .029 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส กับปจจัยดานผลิตภัณฑใน
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การเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคา
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ  -.107 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธเลย และเปนไปในทิศทางตรงกัน
ขาม กลาวคือถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาสมาก ก็จะมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรนอย 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน กับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดย
คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ -.179 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธเลย และเปนไปในทิศทาง
ตรงกันขาม กลาวคือ ถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยานมาก ก็จะมีปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรนอย 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .653 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมมีความสัมพันธกับ
ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .592 ตามลําดับ ซึ่ง
มากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักไมมีความสัมพันธกับ
ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร 

  
 

ตาราง 99 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม 
และประเพณี และ พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จ. นครราชสีมา 

 
ปจจัยดานผลิตภัณฑของแหลง

ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก 
r Sig. (2-tailed) 

ระดับความสัมพันธ 

การเลือกแหลงทองเที่ยว    
 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ -0.073 0.136 ไมมีความสัมพันธ 
 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร -0.065 0.183 ไมมีความสัมพันธ 
 แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี .168* 0.001 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
การเลือกแหลงทองเที่ยว    
 ประเภทรีสอรท .100* 0.040 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 ประเภทเกสเฮาส .141* 0.004 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 ประเภทบานพักอุทยาน -0.090 0.065 ไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทโฮมสเตย -0.017 0.730 ไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทบานญาติ/ เพื่อน -0.053 0.279 ไมมีความสัมพันธ 
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*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 
จากตาราง แสดงความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก และปจจัยดาน

ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณีของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จ. นครราชสีมาสามารถวิเคราะหไดดังนี้ 

ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว และปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณีของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา พบวา 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติมีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .136 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว และที่พัก ไมมีความสัมพันธ กับ 
ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี  

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .183 ตามลําดับ ซึ่ง
มากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทางการเกษตร ไมมี
ความสัมพันธ กับ ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี  

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .001 
ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรม และประเพณี กับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มี
ความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ .168 นั่นคือ
แทบจะไมมีความสัมพันธเลย และเปนไปในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ ถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณีมาก ก็จะมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม 
และประเพณีมากเชนกัน 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .040 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท กับปจจัยดานผลิตภัณฑใน
การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดย
คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ .100 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธเลย และเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน กลาวคือ ถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท มาก ก็จะมีปจจัยดานผลิตภัณฑใน
การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณีมากเชนกัน แตมีจํานวนนอยมาก 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส กับปจจัยดานผลิตภัณฑใน
การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดย
คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ .141 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธเลย และเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน กลาวคือ ถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาสมาก ก็จะมีปจจัยดานผลิตภัณฑใน
การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณีมากเชนกัน 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน ไมมีความสัมพันธ
กับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี 



 236

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .730 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภท
โฮมสเตย ไมมีความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .279 ซึ่งมากกวา .05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักไมมีความสัมพันธกับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตาราง 100 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก และ พฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 

 

ปจจัยดานผลิตภัณฑของที่พัก 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก 

r Sig. (2-tailed) 
ระดับความสัมพันธ 

การเลือกแหลงทองเที่ยว    
 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 0.056 0.251 ไมมีความสัมพันธ 
 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร  -.106* 0.030 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี 0.038 0.438 ไมมีความสัมพันธ 
การเลือกที่พัก    
 ประเภทรีสอรท .145** 0.003 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 ประเภทเกสเฮาส 0.013 0.789 ไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทบานพักอุทยาน  -.143** 0.003 แทบจะไมมีความสัมพันธเลย 
 ประเภทโฮมสเตย -0.087 0.077 ไมมีความสัมพันธ 
 ประเภทบานญาติ/ เพื่อน 0.076 0.119 ไมมีความสัมพันธ 
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*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
 

จากตาราง แสดงความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก และปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมาสามารถวิเคราะหไดดังนี้ 

ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว และปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก 
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา พบวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
ธรรมชาติ มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .251 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา 
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมมีความสัมพันธ กับ ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .030 ซึ่งนอยกวา .05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร กับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ  -.106 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธเลย และเปนไปในทิศทางตรงกันขาม 
กลาวคือ ถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรมาก จะมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการ
เลือกที่พักนอย 

พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .438 
ตามลําดับ ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
ทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมมีความสัมพันธ กับ ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาสมีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .789 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาสไมมีความสัมพันธกับปจจัย
ดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .077 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย ไมมีความสัมพันธกับ
ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก  

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .119 ซึ่งมากกวา .05 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (HO) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักไมมีความสัมพันธกับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก  

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือ 
ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท กับปจจัยดานผลิตภัณฑใน
การเลือกที่พัก มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยคาสัมประสิทธิ์สหสมัพันธ ( r ) มีคา
เทากับ .145 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธเลย และเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือถานักทองเที่ยวมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท ก็จะมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พักมากเชนกัน 

พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน มีคานัยสําคัญ (2-tailed) เทากับ .003 ซึ่งนอยกวา .01 
นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน กับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ ( r ) มีคาเทากับ -.143 นั่นคือแทบจะไมมีความสัมพันธเลย และเปนไปในทิศทางตรงกันขาม กลาวคือ
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ถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยานมาก จะมีปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก
นอย 

 



บทที่ 5 
สรุปผล อภปิรายผล และขอเสนอแนะ 

 
สังเขปความมุงหมาย สมมตฐิาน และวิธีดําเนินการศึกษาคนควา 
 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้มุงศึกษาปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา โดยเปรียบเทียบจาก 
เพศ อายุ อาชีพ รายได ระดับการศึกษา สถานภาพการสมรส และปจจัยดานผลิตภัณฑ เพื่อนําผลจากการวิจัยครั้งนี้
ใชเปนขอมูลทางดานตางๆ ใหผูบริโภคเกิดความพอใจสูงสุดและเพื่อเปนสารสนเทศสําหรับผูสนใจในการทํา
ธุรกิจทองเที่ยว ซึ่งผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยว หรือผูมีสวนเกี่ยวของทั้งภาครัฐ และเอกชน สามารถนําการผล
วิจัยนี้เปนเครื่องมือในการตัดสินใจกําหนดกลยุทธตางๆ ทางการตลาดมาปรับเปลี่ยนใหเหมาะสมกับ
กลุมเปาหมายมากยิ่งขึ้น อันจะกอใหเกิดการไดเปรียบเชิงแขงขัน และสงผลตอความมั่นคงและความสําเร็จของ
ธุรกิจการทองเที่ยวตอไป 

 
ความมุงหมายของการวิจัย 

ในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดต้ังความมุงหมายไวดังนี้ 
1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนคราช

สีมา 
2. เพื่อศึกษาปจจัยการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว 

จังหวัดนคราชสีมา 
3. เพื่อศึกษาลักษณะรูปแบบการทองเที่ยวและที่พักที่นักทองเที่ยวชาวไทยใหความสนใจ เพื่อ

นาํไปใชในการกําหนดรูปแบบที่พัก ใหเหมาะสมกับความตองการของตลาดใหมากที่สุด 
 

ความสําคัญของการวิจัย 
1. เพื่อกําหนดกลยุทธทางการตลาดโดยใชผลการวิจัยเปนแนวทางในการจัดการธุรกิจการทองเที่ยว

และที่พักประเภทรีสอรทใหสอดคลองกับความตองการของกลุมเปาหมายมากที่สุด 
2. เพื่อเปนแนวทางในการกําหนดรูปแบบการทองเที่ยว กิจกรรมการทองเที่ยว ที่พัก ใหเหมาะสมกับ

ความตองการของตลาดใหมากที่สุด 
3. เพื่อใชเปนสวนประกอบในการศึกษาความเปนไปไดในการสรางรีสอรทธรรมชาติเชิงเกษตรกรรม

ที่อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
4. เพื่อเปนประโยชนใหกับผูประกอบการดานการทองเที่ยวที่จะทราบถึงความคิดเห็นและความ

ตองการของนักทองเที่ยว 
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สมมติฐานการวิจัย 
 

1. นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพ
สมรส ที่ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมาแตกตางกัน 

2. นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพ
สมรส ที่ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
แตกตางกัน  

3. นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพ
สมรส ที่ตางกันมีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา แตกตางกัน 

4. พฤติกรรมการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว
และที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

5. พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต อ. วังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา มี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมา 

6. ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

 
ขอบเขตของการวิจัย 

ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
 
ประชากรที่ใชในการวิจัยทา 
ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ ไดแก นักทองเที่ยวชาวไทย ที่เดินทางมาทองเที่ยวในอําเภอวังน้ําเขียว 

จ. นครราชสีมา  
 
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ ไดแก นักทองเที่ยวชาวไทย ที่เดินทางมาทองเที่ยวในอําเภอวังน้ํา

เขียว จ. นครราชสีมา เนื่องจากไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน ดังนั้นจึงใชการกําหนดตัวอยางโดยการใช
สูตรหาขนาดตัวอยางจากสัดสวนประชากร (กัลยา วานิชยบัญชา. 2545: 74) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% ไดกลุม
ตัวอยางจํานวน 385 ตัวอยาง และไดเพื่อการสูญเสียอีก 35 ตัวอยาง รวมทั้งหมด 420 ตัวอยาง โดยทําการสุม
ตัวอยาง ดังนี้ 

1. โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive sampling) ตามสถานที่ที่สําคัญในอําเภอวัง
น้ําเขียว จ. นครราชสีมา ไดแก อุทยานแหงชาติทับลาน เขาแผงมา ศูนยทองเที่ยวเขาภูหลวง สํานักงานกลุม
เกษตรกรรม และหัตถกรรม ที่พักแรมในเขตอําเภอวังน้ําเขียวไดแก วิลเลจฟารม & ไวนเนอรี่ และตนน้ําโฮมสเตย 
เนื่องจากเปนสถานที่ที่มีนักทองเที่ยวเดินทางมาพักผอนและดูงานเปนประจํา 
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2. การสุมตัวอยางจํานวนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเที่ยวตามสถานที่สําคัญในอําเภอวังน้ํา
เขียว จ. นครราชสีมา ใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบโควตา (Quota Sampling) ในสัดสวนที่เทากันในแตละสถานที่ 

3. ทําการแจกแบบสอบถามโดยใชวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบสะดวก (Convenience Sampling) 
โดยใชแบบสอบถามกับผูที่เดินทางมาทองเที่ยวตามสถานที่สําคัญในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นคราราชสีมา 
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษาวิจัย 

ลักษณะเครื่องมือที่ใชในการศึกษาในครั้งนี้ เปนแบบสอบถามที่ผูวิจัยสรางขึ้น เพื่อสอบถามความ
คิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียวจังหวัด
นครราชสีมา โดยแบงเปน 4 สวน คือ 

สวนที่ 1  ขอมูลสวนบุคคลของนักทองเที่ยว ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือน 
สถานภาพสมรส 

สวนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ํา
เขียว จ. นครราชสีมา 

สวนที่ 3  แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานผลิตภัณฑการทองเที่ยวที่ใชในการตัดสินใจเลือกแหลง
ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 

สวนที่ 4  แบบสอบถามเกี่ยวกับการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
อําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 
 
วิธีดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูล 

 การเก็บรวบรวมขอมูล ผูวิจัยเก็บทําการเก็บรวบรวมขอมูลในชวงที่มีนักทองเที่ยวเดินทางไป
ทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว โดยทาการแจกแบบสอบถามใหกับกลุมตัวอยางตามสถานที่ตางๆ ที่ไดระบุไวแลวใน
ตอนตน แลวรอรับคืนดวยตนเอง 
 
การจัดการกระทํา และการวิเคราะหขอมูล 

หลังจากรวบรวมแบบสอบถามทั้งหมดที่ทําการตอบเรียบรอยแลว ผูวิจัยนําแบบสอบถามทั้งหมดมา
ดําเนินการดังตอไปนี้ 

1. การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยตรวจดูความสมบูรณของการตอบแบบสอบถาม และทําการ
แยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 

2.  นําแบบสอบถามที่ถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสเพื่อประมวลผลขอมูลดวยคอมพิวเตอร 
3. นําขอมูลที่ลงรหัสแลวมาบันทึกโดยใชเครื่องมือคอมพิวเตอรเพื่อทําการประมวลผลขอมูลโดย

โปรแกรม SPSS For Window Version 11 ในการวิเคราะหขอมูลตามสมมติฐานที่ต้ังไว 
4. การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน ดังนี้ 

สมมติฐานขอท่ี 1 นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได 
สถานภาพสมรส ที่ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอ
วังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาแตกตางกัน ใชการทดสอบคา t-test ทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระหวาง 2 
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กลุม และ ใชการทดสอบคา F-test ใชวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: Analysis of 
Variance) เปรียบเทียบคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางมากกวา 2 กลุมขึ้นไป 

 
สมมติฐานขอท่ี 2 นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได 

สถานภาพสมรส ที่ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา แตกตางกัน ใชการทดสอบคา t-test ทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระหวาง 2 กลุม ใชการ
ทดสอบคา F-test ใชวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: Analysis of Variance) เปรียบเทียบ
คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางมากกวา 2 กลุมขึ้นไป และใชคา Chi-Square ในการทดสอบความสัมพันธของตัวแปร
สองตัวที่เปนอิสระตอกันหรือหาความสัมพันธระหวางขอมูล 2 ชุด 

สมมติฐานขอท่ี 3 นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได 
สถานภาพสมรส ที่ตางกันมีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาว
ไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา แตกตางกัน ใชการทดสอบคา t-test ทดสอบความแตกตางของ
คาเฉลี่ยระหวาง 2 กลุม และ ใชการทดสอบคา F-test ใชวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA: 
Analysis of Variance) เปรียบเทียบคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางมากกวา 2 กลุมขึ้นไป 

 
สมมติฐานขอท่ี 4 พฤติกรรมการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง

ทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ใชสถิติสหสัมพันธอยาง
งายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) ใชหาคาความสัมพันธของตัวแปรสองตัวที่
เปนอิสระตอกันหรือหาคาความสัมพันธระหวางขอมูล 2 ชุด 
 

สมมติฐานขอท่ี 5 พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต อ. วังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอ
วังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient) ใชหาคาความสัมพันธของตัวแปรสองตัวที่เปนอิสระตอกันหรือหาคาความสัมพันธระหวางขอมูล 2 
ชุด 
 

สมมติฐานขอท่ี 6 ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ใช
สถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) ใชหาคาความสัมพันธ
ของตัวแปรสองตัวที่เปนอิสระตอกันหรือหาคาความสัมพันธระหวางขอมูล 2 ชุด 

 
สรุปผลการศึกษาคนควา 

ผลจากการวิจัยปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา สรุปผลไดดังนี้ 

1. การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูของผูตอบแบบสอบถาม 
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จากการวิเคราะหขอมูลสรุปไดวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิงมากกวา เพศชาย มีอายุ 
25 –34 ป รองลงมาคือ อายุ 35 - 44 ป และ อายุ 15 -24 ป ตามลําดับ มีการศึกษาระดับปริญญาตรี รองลงมาคือ
ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ ปวช. และระดับสูงกวาปริญญาตรี ตามลําดับ สวนใหญมีอาชีพรับราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ รองลงมาคือ พนักงานเอกชน และประกอบธุรกิจสวนตัว/เจาของกิจการ ตามลําดับ มีระดับรายไดตอ
เดือน ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท รองลงมาคือ 20,001 - 30,000 บาท และ 10,001 - 20,000 บาท ตามลําดับ 
และ มีสถานภาพการสมรสเปนโสด มากกวาสมรส  

 
2. การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด

นครราชสีมา 
จากการวิเคราะหขอมูลสรุปไดวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเดินทางไปเที่ยว 1 – 2 ครั้ง/ป 

รองลงมาคือ 3 – 4 ครั้ง/ป และ 5 – 6 ครั้ง/ป ตามลําดับ ใชระยะเวลาทองเที่ยวแตละครั้งเฉลี่ย1 - 3 วัน รองลงมาคือ 
4 – 6 วัน และจํานวน 7 – 9 ครั้ง ตามลําดับ ใชจายต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท รองลงมาคือ 10,001 - 15,000 
บาท และ 15,001 - 20,000 บาท ตามลําดับ สวนใหญจะเดินทางไปทองเที่ยวกับครอบครัว/ ญาติพ่ีนอง รองลงมา
คือ ไปกับเพื่อน และไปคนเดียว ตามลําดับ โดยมีมูลเหตุเพื่อเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ รองลงมาคือ 
เนื่องจากคําบอกเลา และ เนื่องจากอยูไมไกลจากกรุงเทพฯ ตามลําดับ เดินทางโดยใชรถยนตสวนตัว รองลงมาคือ 
รถเชา/ เหมานําเที่ยว และ รถโดยสารประจําทาง ตามลําดับ ใชบริการที่พักแรมที่รีสอรท รองลงมาคือ บานพัก
อุทยาน และ บานพัก ตามลําดับ นักทองเที่ยวรับทราบขอมูลแหลงทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวสวนใหญจากคํา
บอกเลา รองลงมาคือ จากประสบการณที่เคยเดินทางมาทองเที่ยว และ จากหนังสือพิมพ/ นิตยสาร/ วารสาร 
ตามลําดับ บุคคลที่มีสวนชวยในการตัดสินใจเลือกที่พักสวนใหญคือคนในครอบครัว รองลงมาคือ เพื่อน และ
ตัดสินใจดวยตัวเอง ตามลําดับ จะเดินทางมาทองเที่ยวในวันหยุดสุดสัปดาห รองลงมาคือ วันหยุดตามเทศกาล 
และ วันลาพักรอนประจําป ตามลําดับ นักทองเที่ยวสวนใหญมีความเห็นวาจะแนะนําญาติพ่ีนองหรือคนรูจักให
มาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวแนนอน รองลงมาคือ จะแนะนํา และ ไมแนใจ ตามลําดับ และสวนใหญมี
ความเห็นวาจะกลับมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวอีกแนนอน รองลงมาคือ ไมแนใจ และจะกลับมาอีก ตามลําดับ 

 

3. การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพักของ
นักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จากการวิเคราะหขอมูลสรุปไดวาดังนี้ 

แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ  พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการจูงใจในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติมาก ในภาพรวม โดยมีระดับการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวที่อุทยานแหงชาติทับ
ลาน เขาแผงมา ศูนยทองเที่ยวปาเขาภูหลวง และชีวมณฑลสะแกราช ในระดับมาก  

แหลงทองเที่ยวทางเกษตรกรรม พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการจูงใจในการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตรมาก ในภาพรวม โดยมีระดับการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวกลุมไมดอก/ ไม
ประดับ และไรองุน กลุมผลไมปลอดสารพิษ กลุมผูปลูกผักปลอดสารพิษ และฟารมเลี้ยงสัตว ในระดับมาก  

แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีมีระดับการจูงใจ
ในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณีมาก ในภาพรวม โดยระดับการจูงใจในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวงานเบญจมาศบานในมานหมอก ในระดับมาก และมีระดับการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวในงาน
สงกรานต และวันผูสูงอายุ ในระดับปานกลาง  
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ท่ีพัก พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีมีระดับการจูงใจในการเลือกแหลงที่พักมาก ในภาพรวม 
โดยระดับการจูงใจในการเลือกที่พักประเภทรีสอรท บานพักอุทยาน และโฮมสเตย ในระดับมาก มีระดับการจูงใจ
ในการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส และ บานญาติ/ เพื่อน ในระดับปานกลาง  

กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศน พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการจูงใจในการเลือก
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนเิวศนมาก ในภาพรวม โดยมีระดับการจูงใจในการกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศน
ประเภทศึกษาธรรมชาติ และชีวิตสัตวปา แคมปง เดินปา และดูนก ในระดับมาก  

ของฝาก/ ของท่ีระลึก พบวา ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการจูงใจในการเลือกของฝาก/ ของ
ที่ระลึกมาก ในภาพรวม โดยมีระดับการจูงใจในการเลือกของฝาก/ ของที่ระลึกประเภทผลิตภัณฑแปรรูปองุน 
ผลิตภัณฑแปรรูปผลไมตามฤดูกาล และผลิตภัณฑแปรรูปเห็ดหอม ในระดับมาก  

 
4. การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพักของนักทองเท่ียวชาวไทย 

ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จากการวิเคราะหขอมูลสรุปไดวาดังนี้ 
นักทองเที่ยวสวนใหญมีพฤติกรรมการเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติมากที่สุด 

รองลงมาคือแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร และแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี ตามลําดับ โดยมี
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท มากที่สุด รองลงมาคือบานพักอุทยาน โฮมสเตย บานญาติ/ เพื่อน และ
โฮมสเตย ตามลําดับ  

 

 5 การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
สมมติฐานขอท่ี 1 นักทองเที่ยวท่ีมีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได 

สถานภาพสมรส ท่ีตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเท่ียวและท่ีพักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอ
วังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาแตกตางกัน จากการวิเคราะหขอมูล สรุปไดดังนี้ 

1. นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท บานพักอุทยาน 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และเกสเฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

2. นักทองเที่ยวที่มีอายุตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี
และที่พักประเภทเกสเฮาส บานพักอุทยานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และโฮมสเตย 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

3. นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ 
และ ทางวัฒนธรรม และประเพณี และที่พักประเภทรีสอรท เกสเฮาส บานพักอุทยาน และ โฮมสเตย แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

4. นักทองเที่ยวที่มีอาชีพตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ และทาง
วัฒนธรรม และประเพณี และที่พักประเภทรีสอรท เกสเฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และ
บานพักอุทยานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

5. นักทองเที่ยวที่มีรายไดตางกันมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ทาง
การเกษตร ทางวัฒนธรรมและประเพณี และที่พักประเภทรีสอรท เกสเฮาส และโฮมสเตย แตกตางกันอยางมี
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นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และ บานพักอุทยาน แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สอดคลองกับ
สมมติฐานที่ต้ังไว 

6. นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกันมีพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และเกสเฮาส แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สอดคลอง
กับสมมติฐานที่ต้ังไว 

โดยสอดคลองกับทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภคของ Kotler P. (2000) ที่กลาววา ปจจัยเฉพาะบุคคลที่ตางกัน
มีผลตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค 

 

สมมติฐานขอท่ี 2 นักทองเที่ยวท่ีมีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได 
สถานภาพสมรส ท่ีตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด
นครราชสีมา แตกตางกัน จากการวิเคราะหขอมูล สรุปไดดังนี้ 

1. นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการ
เดินทางมาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  บุคคลที่มักเดินทางไปทองเที่ยวดวย มูลเหตุ
ที่ทําใหเดินทางไปทองเที่ยว และที่พักแรมที่เลือกใชบริการ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

2. นักทองเที่ยวที่มีอายุแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งในการ
เดินทาง ระยะเวลาในการทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 คาใชจายตอครั้ง การแนะนํา
สถานที่ทองเที่ยว มูลเหตุที่ทําใหเดินทางไปทองเที่ยว พาหนะที่ทานใชในการเดินทาง ประเภทการที่พักแรมที่
เลือกใชบริการ แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว และชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

3. นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานระยะเวลาที่ใชใน
การทองเที่ยวแตละครั้ง การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 คาใชจาย
ตอครั้ง บุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง ประเภทการที่พัก
แรมที่เลือกใชบริการ แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว และชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

4. นักทองเที่ยวที่มีอาชีพแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานระยะเวลาที่ใชในการ
ทองเที่ยวแตละครั้ง การแนะนําสถานที่ทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 คาใชจายตอ
ครั้ง การกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง บุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการ
เดินทาง ประเภทการที่พักแรมที่เลือกใชบริการ แหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว และชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกัน
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

5. นักทองเที่ยวที่มีรายไดแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งที่ในการ
เดินทางมาทองเที่ยว คาใชจายตอครั้ง การกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง 
ประเภทการที่พักแรมที่เลือกใชบริการ และแหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 บุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยวดวย และชวงเวลาทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .05 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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6. นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้ง
ในการเดินทางมาทองเที่ยว คาใชจายที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้งโดยเฉลี่ย บุคคลที่มักจะเดินทางไปทองเที่ยว
ดวย สาเหตุการเดินทาง พาหนะที่ใชในการเดินทาง และประเภทที่พักแรมที่เลือกใชบริการ แตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 มีแหลงที่ศึกษาขอมูลทองเที่ยว แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

 

สมมติฐานขอท่ี 3 นักทองเที่ยวท่ีมีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได 
สถานภาพสมรส ท่ีตางกันมีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพัก ของนักทองเที่ยวชาว
ไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา แตกตางกัน จากการวเิคราะหขอมูล สรุปไดดังนี้ 

1. นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว
ทางการเกษตร แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

2. นักทองเที่ยวที่มีอายุแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรม และประเพณี และการเลือกที่พัก อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

3. นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 สอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ต้ังไว 

4. นักทองเที่ยวที่มีอาชีพแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรม และประเพณี อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

5. นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนแตกตางกัน มีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร และที่พัก แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สอดคลองกับ
สมมติฐานที่ต้ังไว 

6. นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน ไมมีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทองเที่ยวและที่พัก ไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

 
สมมติฐานขอท่ี 4 พฤติกรรมการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลง

ทองเท่ียวและท่ีพักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จากการวิเคราะหขอมูล 
สรุปไดดังนี้ 

คาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการ
เลือกที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว โดยสอดคลองกับทฤษฎีของฉลองศรี พิมลสมพงศ (2531) ที่กลาววา ลักษณะทาง
กายภาพ ลักษณะทางวัฒนธรรม และฐานะ ซึ่งสะทอนถึงความสามารถในการซื้อ เปนตัวกระตุนใหเกิดการ
ตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยว 
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สมมติฐานขอท่ี 5 พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต อ. วังน้ําเขียว จ. 
นครราชสีมา มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเท่ียวและท่ีพักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอ
วังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา จากการวิเคราะหขอมูล สรุปไดดังนี้ 

จํานวนครั้งในการทองเที่ยว มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ทาง
การเกษตร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และมีความสัมพันธกับการเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน 
และ โฮมสเตย อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

ระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 การเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01
สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว 

คาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้ง มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ การเลือกที่พักประเภทรีสอรท เกสเฮาส และโฮมสเตย การเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี อยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ .05 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว โดยสอดคลองกับทฤษฎีของ วิชัย เทียนนอย (2528) ที่กลาววา
ฐานะทางเศรษฐกิจที่สูงขึ้นสงผลใหประชากรมีความตองการที่จะเดินทางไปในสถานที่ตางกัน 

 

สมมติฐานขอท่ี 6 ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเท่ียวและท่ีพัก มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
จากการวิเคราะหขอมูล สรุปไดดังนี้ 

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางดานธรรมชาติ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว  

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางดานการเกษตร มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ การเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร การเลือกที่พักประเภทรีสอรท และ
บานพักอุทยาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 การเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี การ
เลือกที่พักประเภทเกสเฮาส อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว  

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางดานวัฒนธรรม และประเพณี มีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี และการเลือกที่พักประเภทรีสอรท และเกสเฮาส 
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว  

ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการ
เกษตร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และมีความสัมพันธกับกับพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท 
และบานพักอุทยาน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 สอดคลองกับสมมติฐานที่ต้ังไว  
 
 
 
 



 248

อภิปรายผล 
 ผลการวิจัยปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่

พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา มีประเด็นสําคัญที่สามารถนํามา
อภิปรายผลไดดังนี้ 

 
1. นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพ

สมรส ที่ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมาแตกตางกัน 

ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวที่มีเพศตางกันจะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักแตกตางกัน โดยนักทองเที่ยว
เพศหญิงจะเลือกพักที่รีสอรทมากกวาเพศชายที่สวนใหญมักจะเลือกพักที่บานพักอุทยาน ทั้งนี้อาจเปนเพราะเพศ
หญิงสวนใหญจะใหความสนใจในเรื่องความสะดวกสบาย และการบริการมากกวา และยิ่งไปกวานั้นความรูสึก
ปลอดภัยยังคงเปนสิ่งที่เพศหญิงคํานึงถึงและใหความสําคัญมากกวา 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ การศึกษา อาชีพ รายได ตางกันจะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก
แตกตางกัน โดยนักทองเที่ยวที่มีอายุนอย มีการศึกษานอย เปนนักเรียน/ นักศึกษา หรือมีอาชีพรับจางที่มีรายไดไม
สูงมากนัก มักจะเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี หรือทางการเกษตรมากกวาจะ
เลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ซึ่งปจจุบันการทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติจะเปน
ในรูปแบบของการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ที่มีคาใชจายสูงในเรื่องของอุปกรณ และนอกจากนั้นยังตองอาศัยทักษะ 
และความพรอมมากกวาการทองเที่ยวทั่วๆ ไป สวนเกษตรกร และผูที่ประกอบธุรกิจสวนตัว หรือเปนเจาของ
กิจการจะเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรเพื่อถือโอกาสศึกษาดูงานเพื่อนําไปพัฒนาธุรกิจของ
ตัวเองตอไป โดยสอดคลองกับผลงานวิจัยของ Maser and Weiemair (1998) ที่พบวาการตระหนักรูถึงแหลง
ทองเที่ยวและที่พัก ขึ้นอยูกับขอมูลที่นักทองเที่ยวหาได และสามารถนําไปใชเปนประโยชน 

สวนในเรื่องที่พัก ผูที่อายุนอย และมีรายไดนอยมักจะเลือกพักในที่พักที่มีคาใชจายไมสูงมากเชน 
บานพักอุทยาน โฮมสเตย เกสเฮาส หรือบานญาติ/ เพื่อนมากกวา เพื่อประหยัดคาใชจาย สวนผูที่มีรายไดมากก็จะ
นิยมพักตามรีสอรท ที่ถึงจะมีคาใชจายสูงแตก็ถือวาคุมคาเมื่อเทียบกับบรรยากาศ การบริการ และความ
สะดวกสบายที่ไดรับ 

นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกัน จะมีพฤติกรรมการเลือกที่พักแตกตางกันโดยคนที่เปนโสด
มักจะเลือกพักที่เกสเฮาส โฮมสเตย มากกวาผูที่สมรสแลว อาจเพราะตองการความคลองตัว และเพื่อประหยัด
คาใชจายในการทองเที่ยว ผูที่เปนมาย/ หยาราง/ แยกกันอยูจะเลือกใชบริการที่พักประเภทโฮมสเตยมากกวาผูที่
สมรสแลว อาจเปนเพราะเรื่องของงบประมาณคาใชจายที่ถูกกวา และตองการหาประสบการณการทองเที่ยวที่
แปลกใหม 

 
2. นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพ

สมรส ที่ตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
แตกตางกัน  

ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวที่มีเพศตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวตางกัน โดยเพศชายจะ
เดินทางไปเที่ยวบอยครั้งมากกวาเพศหญิง เพศหญิงสวนใหญจะเดินทางไปเที่ยวโดยมีวัตถุประสงคเพื่อเยี่ยมชม
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แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ โดยสวนใหญจะไปกับเพื่อนฝูง และเลือกใชบริการที่พักประเภทรีสอรท เพราะจะ
รูสึกปลอดภัย และมีความสะดวกสบายมากกวา 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ การศึกษา อาชีพ และรายไดตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวตางกัน โดย
นักทองเที่ยวสวนใหญที่มีอายุนอย เปนนักเรียน/ นักศึกษา และมีรายไดไมสูงมากนักโดยเฉลี่ยตํ่ากวาหรือเทากับ 
10,000 บาท จะเดินทางมาเที่ยวไมบอยครั้งนัก มีคาใชจายเฉลี่ยในการทองเที่ยวแตละครั้งไมสูงมากนักเมื่อเทียบ
กับนักทองเที่ยวที่มีอายุ และรายไดมากกวา รวมถึงมีแนวโนมในการแนะนําการทองเที่ยว และการกลับมา
ทองเที่ยวนอยกวาดวย เนื่องจากนักทองเที่ยวที่อายุนอยสวนใหญยังเปนนักเรียน/ นักศึกษา ยังไมมีรายไดเปนของ
ตนเอง หรือไมสูงมากนัก จึงมีงบประมาณจํากัดสําหรับการทองเที่ยวในแตละครั้ง และอาจตองขึ้นกับความ
เห็นชอบของผูปกครองเปนสวนใหญ แตจะมีระยะเวลาในการทองเที่ยวแตละครั้งโดยเฉลี่ยนานกวา อาจเปน
เพราะยังเปนนักเรียน/ นักศึกษา สามารถใชเวลาในชวงปดเทอม เพื่อการเที่ยวพักผอน แตผูใหญหรือผูที่ทํางาน
แลวจะใชเวลาสวนใหญในชวงวันหยุดสัปดาห หรือชวงพักรอนประจําป ซึ่งมีระยะเวลาที่สั้นกวาในการทองเที่ยว 

นักทองเที่ยวที่มีสถานภาพสมรสตางกัน จะมีพฤติกรรมการทองเที่ยวแตกตางกัน นักทองเที่ยวที่สมรส
แลวจะมีจํานวนครั้ง และคาใชจายโดยเฉลี่ยสําหรับการเดินทางมาทองเที่ยวมากกวานักทองเที่ยวที่เปนโสด และที่
เปนมาย/ หยาราง/ แยกกันอยู ทั้งนี้อาจเปนเพราะสภาพสิ่งแวดลอม และบรรยากาศที่ดีของแหลงทองเที่ยว ที่พักที่
สะดวกสบาย มีกิจกรรมที่หลากหลาย และอยูไมไกลจากกรุงเทพฯ ซึ่งคูสมรส หรือครอบครัวสามารถใชเวลาอยู
ดวยกันเพื่อเปนการเปลี่ยนบรรยากาศ และทํากิจกรรมรวมกันโดยไมตองเสียเวลา และเหน็ดเหนื่อยมากสําหรับ
การเดินทาง จึงนิยมเดินทางมาเพื่อพักผอน และคาใชจายที่ใชจะผันแปรตามจํานวนสมาชิกของครอบครัว ซึ่ง
สอดคลองกับทฤษฎีของ ฉลองศรี พิมลสมพงษ (2531) ที่กลาววา เงิน หรือคาใชจาย เวลา และความตั้งใจที่จะไป 
เปนปจจัยที่ทําใหบุคคลตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว ซึ่งสิ่งตางๆ เหลานี้ลวนเปนผลที่เกี่ยวของกับ การศึกษา อาชีพ 
และรายไดของนักทองเที่ยว  

โดยสรุปพบวานักทองเที่ยวสวนใหญมีอายุระหวาง 25 – 34 ป มักจะเดินทางไปเที่ยวกับเพื่อนฝูง เพื่อ
เยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ เดินทางโดยรถยนตสวนตัว เลือกใชบริการที่พักแรมประเภทรีสอรท 
รับทราบขอมูลการทองเที่ยวจากคําบอกเลา ซึ่งสอดคลองกับผลการวิจัยของสานนท สุขศรี (2532) ที่พบวา
นักทองเที่ยวสวนใหญเดินทางทองเที่ยวเน่ืองจากไดรับขาวสารขอมูลการการบอกเลา ผูมีสวนชวยในการ
ตัดสินใจเลือกที่พักสวนใหญคือเพื่อน และมักจะเดินทางไปเที่ยวในชวงวันหยุดสุดสัปดาห 

 
3. นักทองเที่ยวที่มีปจจัยสวนบุคคลไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได สถานภาพ

สมรส ที่ตางกันมีผลตอปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก ของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
อําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา แตกตางกัน 

ผลการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวเพศชายจะมีระดับการจูงใจในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร
นอยกวาเพศหญิง อาจเปนเพราะแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรสวนใหญเปนสวนไมดอก ไมประดับ สวนเพศชาย
มักจะสนใจเรื่องการทองเที่ยวในธรรมชาติหรอืที่มีการผจญภัยมากกวา 

นักทองเที่ยวที่มีอายุนอยจะใหความสําคัญในการทองเที่ยวทางวัฒนธรรมมากกวา อาจเปนเพราะตอง
รวมทํากิจกรรมกับโรงเรียน หรือชุมชน และเห็นวาเปนการทองเที่ยวที่มีคาใชจายไมแพง เชน งานเบญจมาศบาน
ในมานหมอก และจะใหความสําคัญในการเลือกที่พักนอยกวานักทองเที่ยวที่มีอายุมาก ที่มีอาชีพและรายได
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มากกวา อาจเปนเพราะไมคอยพิถีพิถันในเรื่องที่พัก มักเลือกแบบงายๆ ที่มีความคลองตัว และใหความสําคัญกับ
คาใชจายมากกวารูปแบบที่พัก 

นักทองเที่ยวที่มีการศึกษาสูงๆ จะใหความสําคัญในเรื่องปจจัยการทองเที่ยวทางธรรมชาติ และทาง
วัฒนธรรมนอยกวา ทางการเกษตร อาจเปนเพราะเล็งเห็นวาการเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร สามารถ
นําเอาความรูที่ไดมาปรับใชกับธุรกิจของตนในปจจุบันหรือในอนาคต เชนการทําสวนไมดอก ไมประดับ การทํารี
สอรทเชิงเกษตรกรรม ซึ่งเปนประโยชนตอธุรกิจมากกวาการมุงใหความสําคัญในการทองเที่ยวตามอุทยาน
แหงชาติ หรือเขตรักษาพันธสัตวปา 

นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/ นักศึกษาจะใหความสําคัญกับการทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี
มากกวา ผูที่ประกอบอาชีพอื่นๆ อาจเปนเพราะตองรวมกิจกรรมของโรงเรียน หรือชุมชน สวนนักทองเที่ยวที่รับ
ราชการ/ หรือเปนพนักงานรัฐวิสาหกิจจะใหความสําคัญกับแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมนอยกวาผูประกอบ
ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ อาจเปนเพราะเปนไมเห็นวาจะมีผลกระทบตอรายไดของตน 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดนอยจะใหความสําคัญกับปจจัยการทองเที่ยวทางธรรมชาติ และวัฒนธรรม และ
ประเพณีมากกวาทางการเกษตร อาจเปนเพราะมีคาใชจายไมสูง และมีจุดประสงคการทองเที่ยวเพื่อพักผอนหยอน
ใจ และความเพลิดเพลิน มากกวานํามาปรับใชกับธุรกิจเพื่อสรางรายไดใหกับตนเอง แตใหความสําคัญกับปจจัย
การเลือกที่พักนอยกวา อาจเปนเพราะมีตัวแปรในดานคาใชจายเขามาเกี่ยวของดวย 

 
4. พฤติกรรมการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยว

และที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทย ในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
จากการวิจัย พบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานจํานวนครั้งที่เดินทางมาทองเที่ยว ระยะเวลาที่ใชใน

การทองเที่ยว และคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยวไมมีความสัมพันธกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทองเที่ยวและที่พัก ทั้งนี้อาจเปนเพราะนักทองเที่ยวสวนใหญเดินทางมาเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว เพราะเปน
ทางผานไปยังสถานที่ทองเที่ยวอื่นๆ เชน อุทยานแหงชาติเขาใหญ เขื่อนปาสักชลสิทธิ์ เปนตน หรือเพราะสามารถ
ใชเปนจุดแวะพักระหวางทาง และอาจเปนเพราะระยะทางที่อยูใกลกรุงเทพฯ มาก จึงทําใหนักทองเที่ยวบางคนไม
ถือเปนการทองเที่ยวอยางเต็มรูปแบบ จึงไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 

พฤติกรรมการทองเที่ยวทางดานคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยว มีความสัมพันธกับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก กลาวคือ ถานักทองเที่ยวใหความสําคัญกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พักมากก็
จะมีคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้งมากเชนกัน แตมีความสัมพันธกันนอยมาก หรือ
แทบจะไมมีความสัมพันธเลย อาจเปนเพราะมาตรฐานที่พักที่อําเภอวังน้ําเขียวโดยเฉลี่ยสวนใหญจะไมตางกันมาก 
และเนื่องจากระยะทางที่ใกลกรุงเทพฯ มาก นักทองเที่ยวสวนใหญจึงสามารถเดินทางไปกลับไดภายในวันเดียว 
จึงไมคอยใหความสนใจในเรื่องปจจัยดานที่พักมากเทาไหรนัก 

 
5. พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต อ. วังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา มี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว 
จังหวัดนครราชสีมา 

จากการวิจัยพบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวทางดานจํานวนครั้งในการทองเที่ยว ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี การเลือกที่พักประเภทรีสอรท เกสเฮาส และบาน
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ญาติ/ เพื่อน แตมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ทางการเกษตร และการเลือก
ที่พักประเภทบานพักอุทยาน และโฮมสเตย ซึ่งเปนรูปแบบการทองเที่ยวที่เปนไปในในทิศทางเดียวกัน กลาวคือผู
ที่ชอบทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ มักจะพักที่บานพักอุทยาน สวนผูที่มาทองเที่ยวในแหลง
ทองเที่ยวทางการเกษตร ก็มักจะเลือกใชบริการที่พักในลักษณะแบบโฮมสเตย เพื่อจะไดสัมผัสถึงวิธีชีวิต และ
ศึกษาถึงรูปแบบการจัดการเพื่อใชทรัพยากรทางการเกษตรเพื่อการทองเที่ยวอยางใกลชิด 

พฤติกรรมการทองเที่ยวดานระยะเวลาที่ใชในการทองเที่ยว ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ทางการเกษตร และทางวัฒนธรรม และประเพณี และ พฤติกรรมการเลือกที่พัก
ประเภทรีสอรท เกสเฮาส และบานพักอุทยาน แตมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย 
และบานญาติ/ เพื่อน กลาวคือ ถานักทองเที่ยวใชระยะในการทองเที่ยวแตละครั้งมาก ก็จะเลือกที่พักประเภท
โฮมสเตยนอย แตจะมีการเลือกที่พักประเภทบานญาติ/ เพื่อนมาก โดยมีความสัมพันธในระดับนอยมาก หรือแทบ
จะไมมีความสัมพันธเลย ทั้งนี้อาจเพื่อเปนการประหยัดคาใชจาย ดังนั้นหากใชระยะเวลาการทองเที่ยวนาน ก็จะ
เลือกที่พักที่มีคาใชจายนอย เพื่อชวยประหยัดคาใชจายในการทองเที่ยว 

คาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวแตละครั้ง ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร การเลือกที่พักประเภทบานพักอุทยาน และบานญาติ/ เพื่อน แตมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี การเลือกที่พัก
ประเภทรีสอรท เกสเฮาส และโฮมสเตย กลาวคือ ถานักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรม และประเพณี การเลือกเกสเฮาส และโฮมสเตย มาก ก็จะมีคาใชจายโดยเฉลี่ยที่ใชในการทองเที่ยวแต
ละครั้งนอย อาจเปนเพราะวัฒนธรรม และวิถีชีวิตเปนสิ่งที่เกิดขึ้นและดํารงอยูในชีวิตประจําวัน ไมตองมีอุปกรณ 
จึงไมมีตนทุนมาเกี่ยวของ และหากมีคนสนใจมาก ก็จะทําใหชาวบานเกิดความภาคภูมิใจและยินดีที่จะนําเสนอ
โดยไมตองมีคาใชจาย จึงมีคาใชจายในการทองเที่ยวไมมาก แตนักทองเที่ยวมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
ทางธรรมชาติ และรีสอรทมาก ก็จะมีคาใชจายมาก เพราะการทองเที่ยวในทางธรรมชาติโดยสวนใหญเปนใน
ลักษณะของการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ซึ่งคาอุปกรณที่ใชสวนใหญจะมี่ราคาแพง  

 
6. ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

เลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาวไทยในอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา ผลการวิจัยพบวา 
6.1 ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไมมีความสัมพันธกับการเลือก

แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ และ ทางวัฒนธรรม และประเพณี และการเลือกที่พัก แตมีความสัมพันธกับการ
เลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร กลาวคือ ถานักทองเที่ยวใหความสําคัญกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือก
แหลงทางธรรมชาติมาก ก็จะเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรนอย อาจเปนเพราะนักทองเที่ยวสวนใหญที่
เดินทางมาที่อําเภอวังน้ําเขียวสวนใหญจะมีจุดประสงคเพื่อเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร และทาง
ธรรมชาติ หากนักทองเที่ยวใหความสนใจอยางหนึ่งมากกวากันก็จะใหความสําคัญในปจจัยในแหลงทองเที่ยว
ดานนั้นๆ เปนพิเศษ 

6.2 ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ไมมีความสัมพันธกับ
พฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทโฮมสเตย และบานญาติ/ เพื่อน แตมีความสัมพันธกันในทิศทางตรงกันขามกับ
พฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ และทางวัฒนธรรม และประเพณี และมีความสัมพันธไปใน
ทิศทางเดียวกันกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร กลาวคือ ถานักทองเที่ยวใหความสําคัญกับ
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ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรมากก็จะมีพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยว
ทางการเกษตรมาก แตจะเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ และวัฒนธรรมและ ประเพณีนอย ทั้งนี้อาจเปนเพราะ
นักทองเที่ยวที่สนใจและใหความสําคัญในเรื่องพรรณไม ไมดอก ไมประดับตางๆ ซึ่งอาจมีวัตถุประสงคศึกษาวิจัย 
หรือเพื่อดูงานเพื่อนําไปปรับใชในธุรกิจของตน ก็จะเลือกมาทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติมากกวา 
สวนแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ และวัฒนธรม และประเพณี นาจะเปนผลพลอยไดจากการเดินทางทองเที่ยว
มากกวา 

นอกจากนั้นยังมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท อาจ
เปนเพราะรีสอรท ในอําเภอวังน้ําเขียวสวนใหญเปนรีสอรทผสมผสาน หรือรีสอรทเชิงเกษตร เชน วิลเลจฟารม & 
ไวนเนอรี่รีสอรท ซึ่งเปนไรองุน ที่เปดเปนรีสอรทเปนตน ซึ่งนักทองเที่ยวที่สนใจในเรื่องการเกษตรที่เขาพักที่นี่
นอกจากจะไดดื่มด่ํากับบรรยากาศสวยๆ ของรีสอรท แลวยังไดความรูจากการเยี่ยมชมไรองุน และโรงงานผลิต
ไวนดวย เชนเดียวกันกับเกสเฮาส โดยเกสเฮาสในอําเภอวังน้ําเขียวสวนใหญจะมีลักษณะคลายกับรีสอรท แตดอย
กวาในเรื่องของการบริการเทานั้น และบานพักอุทยาน ซึ่งนักทองเที่ยวที่สนใจเรื่องการเกษตรเลือกพักอาจเปน
เพราะหลังจากมาเที่ยวดูงานทางการเกษตรแลวไดเลยไปเที่ยวในอุทยานแหงชาติ ซึ่งอยูในบริเวณของอําเภอวังน้ํา
เขียว และพักที่บานพักเนื่องจากตองการประหยัด และใกลชิดธรรมชาติ แตมีสัดสวนนอย และเปนไปในทิศทาง
ตรงกันขามเพราะสวนใหญจะใชบริการที่พักที่สามารถใหความรูทางการเกษตรไดมากกวา และสวนใหญก็จะเปน
นักทองเที่ยวที่เดินทางแบบไปเชาเย็นกลับ ลักษณะความสัมพันธจึงนอย หรือแทบจะไมมีเลย   

 
6.3 ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ไมมี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ และทางการเกษตร และการเลือกที่พักประเภท
บานพักอุทยาน โฮมสเตย และบานญาติ/ เพื่อน แตมีความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกันกับพฤติกรรมการเลือก
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี และพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท และเกสเฮาส โดยมี
ความสัมพันธในระดับนอยมาก หรือแทบจะไมมีความสัมพันธเลย กลาวคือ ถานักใหความสําคัญกับปจจัยดาน
ผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณีมาก ก็จะเลือกทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทาง
วัฒนธรรม และประเพณี และเลือกใชบริการที่พักประเภทรีสอรท และเกสเฮาส มากเชนกัน ทั้งนี้อาจเปนเพราะรี
สอรท และเกสเฮาสสวนใหญจะอยูในบริเวณ หรือไมไกลจากชุมชนมากนัก ทําใหนักทองเที่ยวสามารถใกลชิด 
และเรียนรูวิถีชีวิตของชาวบานไดมากกวา 

 
6.4 ปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกที่พัก ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลง

ทองเที่ยวทางธรรมชาติ ทางวัฒนธรรม และประเพณี และพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทเกสเฮาส โฮมสเตย 
และบานญาติ/ เพื่อน แตมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวทางการเกษตร ดังที่ไดกลาวมาแลว
ขางตนวาที่พักสวนใหญในอําเภอวังน้ําเขียวจะเปนลักษณะแบบผสมผสาน หรือเชิงเกษตร โดยเฉพาะที่พัก
ประเภทรีสอรท ดังนั้นในการเลือกที่พักนักทองเที่ยวก็จะเลือกพักที่ที่สามารถเยี่ยมชมสวนดอกไม ไรองุน หรือที่
พักที่ทําการเกษตรในลักษณะอื่นๆ ไดดวย แตความสําคัญเปนไปในทิศทางตรงกันขาม อาจเปนเพราะถาเปน
นักทองเที่ยวที่ใหความสําคัญในการเลือกที่พักมากๆ สวนใหญจะเปนนักทองเที่ยวที่เดินทางมาเพื่อการพักผอน
โดยแทจริง ไมไดสนใจแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรมากนัก แตจะใชเวลาสวนใหญในรีสอรท หรือที่พักของตน 
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ซึ่งมีสัดสวนนอย และนักทองเที่ยวทั่วไปสวนใหญจะไมพักคางคืน จึงทําใหมีระดับความสัมพันธนอยมาก หรือ
แทบจะไมมีเลย 

นอกจากนั้นยังมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกที่พักประเภทรีสอรท และบานพักอุทยาน 
โดยมีความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกันกับการเลือกที่พักประเภทรีสรอท กลาวคือ ถานักทองเที่ยวให
ความสําคัญกับการเลือกที่พักมาก จะเลอืกใชบริการที่พักประเภทรีสอรมมากเชนกัน ทั้งนี้อาจเปนเพราะคาใชจาย
สําหรับพักที่รีสอรทคอนขางสูงจึงตองในความสนใจในการเลือกวาจะคุมกับคาใชจายที่เสียไปหรือไม โดย
สอดคลองกับ ผลงานวิจัยของ Balogu and McCleary (1999) ที่พบวานักทองเที่ยวมักจะเลือกแหลงทองเที่ยวที่จะ
คุมคาเงินที่เสียไป และจะเปนประโยชนสูงสุด ซึ่งพบวาการสรางภาพพจนของแหลงทองเที่ยวมีความสําคัญอยาง
ยิ่งที่จะชวยใหนักทองเที่ยวตัดสินใจเลือก และมีความสัมพันธไปในทิศทางตรงกันขามกับพฤติกรรมการเลือกที่
พักประเภทบานพักอุทยาน กลาวคือ ถานักทองเที่ยวใหความสําคัญกับการเลือกที่พักมาก ก็จะเลือกใชบริการที่พัก
ประเภทบานพักอุทยานนอย ทั้งนี้อาจเปนเพราะนักทองเที่ยวตองพิจารณาเรื่องความปลอดภัย สภาพที่อยู เพราะ
ในความคิดของคนสวนใหญเห็นวา บานพักอุทยานเปนที่พักที่ไมมีความสะดวกสบาย ไมสะอาด ไมมีสิ่งอํานวย
ความสะดวก ไมมีการบริการ และระบบรักษาความปลอดภัยยังไมเปนที่นาเชื่อถือเทาไหรนัก ซึ่งเปนสิ่งที่
นักทองเที่ยวที่ใหความสําคัญกับการเลือกที่พักใหความสนใจ และใชประกอบการตัดสินใจในการเลือกที่พัก ซึ่ง
สอดคลองกัยทฤษฎีเกี่ยวกับปจจัยที่ทําใหนักทองเที่ยวซื้อบริการการทองเที่ยว ของ ยุพดี เสตพรรณ (2539) และ
ประเสริฐ วิทยารัฐ (2535) ที่เสนอแนวความคิดวา ที่พักที่มีความหลายหลาย มีอัตราคาที่พักเหมาะสมกับคุณภาพ 
สะอาด และมีบริการตามมาตราฐานสากล รวมถึงเรื่องความปลอดภัย เปนปจจัยที่สงเสริมใหนักทองเที่ยวซื้อ
บริการทางการทองเที่ยว 

 
ขอเสนอแนะ 

จากผลการศึกษาปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พัก
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมาพบวา  

ที่อําเภอวังน้ําเขียวมีทรัพยากรการทองเที่ยวที่มีศักยภาพ อันประกอบไปดวย แหลงทองเที่ยว และที่พัก
ตางๆ ซึ่งถือเปนปจจัยทางดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อของผูบริโภคหรือนักทองเที่ยว แตปญหา
ที่พบก็คือ การขาดการประชาสัมพันธ และการจัดการทางการตลาดที่ดี อําเภอวังน้ําเขียวจึงยังไมเปนที่รูจักสําหรับ
นักทองเที่ยวทั่วๆ ไปเทาไหรนัก โดยสวนใหญรูจักอําเภอวังน้ําเขียวอันเนื่องมาจากเหตุบังเอิญ หรือเนื่องจากเปน
ทางผาน และสวนใหญจะรูจักการคําบอกเลาของผูที่เคยเดินทางมาทองเที่ยวแลว แตก็จะจํากัดอยูในวงแคบๆ ใน
หมูนักทองเที่ยวเชิงอนุรักษที่เดินทางมาเพื่อศึกษาธรรมชาติที่อุทยานแหงชาติทับลาน หรือเกษตรกรที่เดินทางมา
เพื่อศึกษาดูงานเทานั้น  

 
จากการศึกษาผูวิจัยมีขอเสนอแนะดังนี้ 
1. จากการสํารวจพบวานักทองเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวสวนใหญมีอายุระหวาง 

25 – 34 ป ซึ่งเปนวัยทํางาน และนิยมเดินทางกันเปนกลุม และพบวาพื้นที่ที่อําเภอวังน้ําเขียวสวนใหญมีศักยภาพที่
จะรองรับนักทองเที่ยวเปนกลุมใหญ จึงควรมีการทําการประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงกิจกรรมไปยังกลุมวัย
ทํางาน หรือนักศึกษา ใหมาพักผอนพรอมทํากิจกรรม ไมวาจะเปนการเที่ยวประจําปของบริษัท กิจกรรมการรับ
นอง หรือการทองเที่ยวเพ่ือสันทนาการอื่นๆ  
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2. เนื่องจากผูที่เดินทางไปทองเที่ยว และพักคางคืนสวนใหญเปนเพศหญิง และมักจะเดินทางไป
เปนกลุมใหญโดยเฉพาะกับครอบครัว และกลุมเพื่อน ดังนั้นผูประกอบกิจการที่พักตางๆควรจัดใหมีการเพิ่ม
มาตรฐานการบริการ ความปลอดภัย ความสะอาด และความสะดวกสบายในที่พักใหตรงกับความตองการของ
กลุมเปาหมายเพื่อดึงดูดใจใหนักทองเที่ยวมาพักมากขึ้น 

3. นักทองเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวที่อุทยานแหงชาติสวนใหญจะเปนกลุมนักทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 
ที่มีทักษะ และวิธีการทองเที่ยวที่แตกตางจากนักทองเที่ยวทั่วๆ ไปที่รูสึกวาการทองเที่ยวเชิงอนุรักษไมนาสนใจ 
ไมสนุก เนื่องจากขาดความรู ความเขาใจ และไมมีอุปกรณที่จําเปน ที่ชวยใหนักทองเที่ยวรูสึกใกลชิดธรรมชาติ
เชน กลองสองทางไกล กลองดูนก แผนที่ หนังสือคูมือการดูนก (เบิรดไกด) หรือ นักสือคูมือการสองสัตว ดังนั้น
ทางอุทยานควรมีการจัดทําหองนิทรรศการใหความรู รวมถึงอุปกรณที่จําเปนตางๆ ไวคอยบริการนักทองเที่ยว ให
มากขึ้น  

4. ควรจัดใหมีนิทรรศการเกี่ยวกับการเกษตร รวมถึงผูบรรยายคอยแนะนํา และใหความรูกับ
นักทองเที่ยวที่เดินทางมาเยี่ยมชมแหลงเกษตรกรรมที่อําเภอวังน้ําเขียว อยูตลอดเวลา เนื่องจากปจจุบันในบาง
สถานที่จะอนุญาตใหเขาเยี่ยมชมพื้นที่ทางการเกษตรไดก็ตอเมื่อมีวิทยากรประจําอยู ซึ่งสวนใหญจะมีงานประจํา
ทํา และจะมาคอยใหความรูเฉพาะในชวงวันหยุด หรือวันที่สะดวกเทานั้น เทากับเปนการจํากัดโอกาสในการ
ทองเที่ยวทั้งในสวนของผูประกอบการ และนักทองเที่ยว เชน นักเรียน/ นักศึกษา ผูประกอบธุรกิจสวนตัว/ 
เจาของกิจการ และเกษตรกร ที่เดินทางมาเพื่อเยี่ยมชมในชวงวันธรรมดา 

5. จากการสํารวจพบวานักทองเที่ยวเลือกแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณี ใน
สัดสวนที่นอยมากเมื่อเทียบกับแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ และเกษตรกรรม คิดเปนรอยละ 18.84 ดังนั้นการ
ทองเที่ยวโดยรวมกับภาครัฐควรจัดสงเสริมกิจกรรมการทองเที่ยวทางวัฒนธรรมใหมีลักษณะโดดเดน และแสดง
ถึงเอกลักษณเฉพาะของทองถิ่น พรอมเพิ่มการประชาสัมพันธการทองเที่ยวในแตละเทศกาลใหมากขึ้นเพื่อสราง
ความสนใจใหกับผูที่เดินทางมาทองเที่ยว และผูที่เดินทางผานมาผานไปใหแวะเยี่ยมชมมากยิ่งขึ้น 

6. จากการสํารวจพบวานักทองเที่ยวสวนใหญรูจักอําเภอวังน้ําเขียวจากคําบอกเลา จึงควรเพิ่มการ
โฆษณา ประชาสัมพันธ ผานสื่อตางๆ เพื่อเพิ่มสัดสวนการรับรูในตัวผลิตภัณฑ ซึ่งในที่นี้หมายถึงแหลงทองเที่ยว 
และที่พักใหมากขึ้น 

7. ควรมีการกําหนดกลยุทธการตลาดใหเหมาะกับกลุมเปาหมายแตละประเภท เพื่อใหเกิดการ
กระจายการรับรูอยางมีประสิทธิภาพสูงสุด 

8. ควรเพิ่มการใหบริการในเรื่องระบบขนสงมวลชนในอําเภอวังน้ําเขียว ใหสะดวกสบาย และ
หลากหลายขึ้น จะชวยเพิ่มโอกาสใหคนไปเที่ยวมากขึ้นเพราะอยูไมไกลจากกรุงเทพฯ 

9. จัดใหมีกิจกรรมการทองเที่ยวที่หลากหลายสําหรับครอบครัว เพื่อสามารถพักผอน และทํา
กิจกรรมรวมกันกับคนในครอบครัวเพื่อเสริมสรางความสัมพันธซึ่งกันและกันได เนื่องจากผูบริโภคในปจจุบัน 
หันมาใหความสนใจกับสุขภาพ คุณภาพชีวิต และใหความสําคัญกับครอบครวัมากขึ้น ซึ่งเปนโอกาสทาง
การตลาดของผลิตภัณฑใดก็ตามที่สามารถตอบสนองความตองการตางๆ เหลานี้ โดยเฉพาะในเรื่องของ
ความสัมพันธในครอบครัว 

10. จากการสํารวจพบวา แหลงทองเที่ยว และที่พักสวนใหญในอําเภอวังน้ําเขียว ยังไมไดรับการ
สงเสริมเทาที่ควร การจัดการสวนใหญเปนไปโดยภูมิความรูของชาวบานเอง การทองเที่ยวแหงประเทศไทย โดย
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ความรวมมือกับภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวของจึงควรมีการจัดอบรมใหความรูเกี่ยวกับการจัดการที่ถูกตอง เพื่อเปน
การอนุรักษทรัพยากรการทองเที่ยว และสงเสริมใหเกิดการทองเที่ยวที่ยั่งยืนตอไป 

 
ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยคร้ังตอไป 

สําหรับการวิจัยครั้งตอไปอาจทําการศึกษาเกี่ยวกับปจจัยดานอื่นๆ เชนดานราคา ดานชองทางการจัด
จําหนาย และการสงเสริมการขาย ซึ่งจะทําใหทราบถึงกลยุทธทางการตลาดในดานอื่นๆ ที่มีผลตอพฤติกรรมการ
เลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของคนไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียว เพื่อที่ผูประกอบกิจการธุรกิจ
ทองเที่ยว หรือผูมีสวนเกี่ยวของทั้งภาครัฐ และเอกชนจะไดนําผลการวิจัยไปใชเพื่อกําหนดกลยุทธทางการตลาด 
และพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑใหสอดคลองกับความตองการของนักทองเที่ยว และดําเนินการรณรงคใหเกิดการ
ทองเที่ยวภายในประเทศอยางถูกวิธีในลักษณะการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ หรือการทองเที่ยวเชิงเกษตรตอไป 
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แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 

เร่ือง ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพัก 
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

 
คําช้ีแจง 
 

ลักษณะแบบสอบถาม แบงเปน 4 สวน จํานวน 4 หนา 
สวนที่ 1  แบบสอบถามขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม 
สวนที่ 2  แบบสอบถามขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด

นครราชสีมา 
สวนที่ 3  แบบสอบถามขอมูลเกี่ยวกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของ

นักทองเที่ยวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
สวนที่ 4 แบบสอบถามขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและที่พักของนักทองเที่ยวชาว

ไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
 

การตอบแบบสอบถาม 
ขอมูลที่ไดรับจากทานจะนําไปใชประโยชนในการวิจัยดานวิชาการเทานั้น จึงเรียนขอความรวมมือจากทานไดโปรด
แสดงความคิดเห็นอยางเต็มที่ จริงใจ ตรงไปตรงมา และเปนอิสระเพื่อความสมบูรณของผลการศึกษาวิจัย โดยไม
ตองระบุช่ือ และนามสกุลของทานลงในแบบสอบถาม คําตอบของทานจะถือเปนความลับไมมีผลผูกพันใดๆ 
หรือไมนํามาใชในทางที่จะเสียประโยชนตอทานเปนอันขาด 
 
ผูวิจัยใครขอขอบพระคุณทุกทานเปนอยางสูงที่ไดกรุณาใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถามมา ณ โอกาสนี้ 
 
ขอแสดงความนับถือ 
สายฝน ถึงหมื่นไว 
นิสิตบริหารธุรกิจมหาบัญฑิต สาขาการตลาด 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒประสานมิตร 
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แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 

เร่ือง ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพัก 
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 

 
สวนที่ 1  แบบสอบถามขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม 
คําช้ีแจง โปรดใสเครื่องหมาย  ลงในชองวางที่ตรงกับสภาพความเปนจริงของทานมากที่สุด (เพียง 1 คําตอบ) 
 

1. เพศ 
 (     ) ชาย     (     ) หญิง 
2. อายุ 
 (     ) 15 - 24 ป     (     ) 25 - 34 ป 

    (     ) 35 – 44 ป    (     ) 45 – 54 ป 
(     ) 55 ปขึ้นไป     

3. ระดับการศึกษา 
 (     ) ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนตน  (     ) มัธยมศึกษาตอนตน 
 (     ) มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช  (     ) ปริญญาตรี 
 (     ) สูงกวาปริญญาตรี 
4. อาชีพ 
 (     ) นักเรียน / นักศึกษา   (     ) รับราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
 (     ) พนักงานเอกชน   (     ) ธุรกิจสวนตัว/ เจาของกิจการ 
 (     ) อื่นๆ (โปรดระบุ)................................... 
5. รายไดตอเดือน 

(     ) ตํ่ากวาหรือเทากับ 10,000 บาท  (     ) 10,001 – 20,000 บาท 
(     ) 20,001 – 30,000 บาท  (     ) 30,001 – 40,000 บาท 
(     ) 40,001 – 50,000 บาท  (     ).มากกวา 50,001 บาทขึ้นไป 

6. สถานภาพสมรส 
 (     ) โสด     (     ) สมรส มีบุตรแลว........คน 
 (     ) มาย/ หยาราง/ แยกกันอยู 
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สวนที่ 2  แบบสอบถามขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัด

นครราชสีมา 
คําช้ีแจง โปรดทําเครื่องหมาย  ลงในชองวางที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
 
1. จํานวนครั้งในการเดินทางมาทองเที่ยวอําเภอวังน้ําเขียว................ครั้ง/ป  
2. ระยะเวลาโดยประมาณที่ทานใชในการทองเที่ยวแตละครั้ง............วัน 
3. คาใชจายที่ทานใชในการเดินทางทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวตอคนตอครั้งโดยเฉลี่ย..............บาท 
4. ทานมักจะเดินทางทองเที่ยวไปกับ 

    (     ) ไปคนเดียว   (     ) ไปกับครอบครัว / ญาติพ่ีนอง  (     ) ไปกับเพื่อนฝูง 
5.  มูลเหตุที่ทําใหทานเดินทางมาทองเที่ยว ที่อําเภอวังน้ําเขียว 

 (     ) เพื่อเยี่ยมชมแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ  (     ) คําบอกเลาเกี่ยวกับอําเภอวังน้ําเขียว 
 (     ) เพื่อศึกษาดูงานทางดานเกษตรกรรมและหัตถกรรม (     ) ระยะทางไมไกลจากกรุงเทพฯ 
 (     ) คาใชจายไมแพง     (     ) ความประทับใจจากที่เคยเดินทางมาทองเที่ยว 
 (     ) เพื่อซื้อสินคา     (     ) ความสะดวกในการเดินทาง 
 (     ) อื่นๆ (โปรดระบุ).................................................... 

6. พาหนะที่ทานใชในการเดินทางมาทองเที่ยวในอําเภอวังน้ําเขียว  
(     ) รถยนตสวนตัว  (     ) รถโดยสารประจําทาง   (     ) รถไฟ  
(     ) รถเชา / เหมานําเที่ยว (     ) อื่นๆ (โปรดระบุ).......................................... 

7. ที่พักแรมที่ทานเลือกใชบริการเมื่อเดินทางมาทองเที่ยวในอําเภอวังน้ําเขียว จ. นครราชสีมา 
(     ) รีสอรท   (     ) เกสเฮาส     
(     ) บานพักอุทยาน  (     ) โฮมสเตย 
(     ) บานญาติ / เพื่อน (     ) อื่นๆ (โปรดระบุ).......................................... 

8. ทานศึกษาขอมูลสถานที่ทองเที่ยวเพื่อใชในการตัดสินใจเลือกแหลงทองเที่ยวโดยการอางอิงหรือศึกษาขอมูลจาก
ที่ใด 

 (     ) หนังสือพิมพ / นิตยสาร / วารสาร  (     ) การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (     ) วิทยุ / โทรทัศน
 (     ) คําบอกเลาของคนในครอบครัว/ญาติ/เพื่อน (     ) คําแนะนําของบริษัทนําเที่ยว (     ) เพื่อนรวมงาน 
 (     ) ประสบการณที่เคยมาทองเที่ยว  (     ) อินเตอรเน็ต    
 (     ) อื่นๆ (โปรดระบุ)............................................................ 
9. บุคคลที่มีสวนสําคัญในการตัดสินใจหรือปรึกษาเพื่อเลือกที่พักคือ 

 (     ) ตัวทานเอง     (     ) เพื่อน 
 (     ) คนในครอบครัว    (     ) อื่นๆ (โปรดระบุ).............................. 

10. ทานมักจะเดินทางไปทองเที่ยวในชวงเวลาใด 
 (     ) วันธรรมดา    (     ) วันหยุดสุดสัปดาห 
 (     ) วันลาพักรอนประจําป   (     ) วันหยุดตามเทศกาล 
 (     ) อื่นๆ (โปรดระบุ)................................ 
11. ถามีโอกาสทานจะแนะนําญาติพ่ีนองหรือคนรูจักมาทองเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวหรือไม 
 แนะนําแนนอน    ............ ............ ............ ............ .............ไมแนะนําแนนอน 
   5           4              3             2              1 
12. ทานคิดวาจะกลับมาเที่ยวที่อําเภอวังน้ําเขียวอีกหรือไม 
 มาอีกแนนอน    ............ ............ ............ ............ .............ไมมาอีกแนนอน 
   5           4              3             2            1 
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สวนที่ 3 แบบสอบถามขอมูลเก่ียวกับปจจัยดานผลิตภัณฑในการเลือกแหลงทองเท่ียวและที่พักของนักทองเที่ยว

ชาวไทย ในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
คําช้ีแจง โปรดทําเครื่องหมาย  ลงในชองวางตามสัดสวนที่ทานคิดวาเปนปจจัยที่ทําใหเกิดการจูงใจในการเดินทาง

มาทองเที่ยวของทาน 
 

ปจจัยการเลือกแหลงทองเที่ยว ระดับการจูงใจ 
 มากที่สุด มาก ปานกลาง ไมจูงใจ ไมจูงใจเลย 

แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ       
1. อุทยานแหงชาติทับลาน      
2. ศูนยทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ปาเขาภูหลวง       
3. เขาแผงมา      
4. ชีวมณฑลสะแกราช       
แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร       
5. กลุมไมดอก ไมประดับ      
6. กลุมผลไมปลอดสารพิษ      
7. ไรองุน      
8. กลุมผูปลูกผักปลอดสารพิษ      
9. ฟารมเลี้ยงสัตว      
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และประเพณ ี      
10. งานสงกรานต และวันผูสูงอายุ      
11. งานเบญจมาศบานในมานหมอก      
ท่ีพัก      
12. รีสอรท      
13. เกสเฮาส      
14. บานพักอุทยาน      
15. โฮมสเตย      
16. บานญาติ/เพื่อน      
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศน      
17. แคมปง      
18. ดูนก      
19. เดินปา      
20. ศึกษาธรรมชาติและชีวิตสัตวปา      
ของฝาก/ของที่ระลึก      
21. ผลิตภัณฑแปรรูปเห็ดหอม      
22. ผลิตภัณฑองุนแปรรูป เชน ไวด (แดง) น้ําองุน แยม

องุน ท็อฟฟองุน ลูกเกด รวมถึงองุนสด 
     

23. ผลิตภัณฑแปรรูปผลไมตางๆ ตามฤดูกาล      
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สวนที่ 4 แบบสอบถามขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพักของนักทองเท่ียวชาวไทย ใน

เขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
คําช้ีแจง โปรดใสคะแนนในแตละหัวขอตามสัดสวนความเห็นของทานจากคะแนนเต็ม 100 คะแนนและสามารถใส 0 

ในขอที่ไมมีความคิดเห็น ในการเลือกแหลงทองเที่ยว และที่พักตางๆ ตอไปน้ีที่ทานสนใจจะเดินทางไป
ทองเที่ยว เมื่อเดินทางมาที่อําเภอวังน้ําเขียว 

 
1. ทานจะเลือกแหลงทองเท่ียวตอไปนี้คิดเปนสัดสวนคะแนนเทาใดจากคะแนนเต็ม 100 คะแนน 
 
1. แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ   คะแนน 
2. แหลงทองเที่ยวทางการเกษตร    คะแนน 
3. แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณี   คะแนน 
 100  คะแนน 
2. ทานจะเลือกท่ีพักตอไปนี้คิดเปนสัดสวนคะแนนเทาใดจากคะแนนเต็ม 100 คะแนน 
 
1. รีสอรท   คะแนน 
2. เกสเฮาส   คะแนน 
3. บานพักอุทยาน   คะแนน 
4. โฮมสเตย   คะแนน 
5. บานญาติ/เพื่อน   คะแนน 
 100  คะแนน 
3. ทานจะเลือกกิจกรรมทองเที่ยวเชิงนิเวศนตอไปนี้คิดเปนสัดสวนคะแนนเทาใดจากคะแนนเต็ม 100 คะแนน 
1. แคมปง   คะแนน 
2. ดูนก   คะแนน 
3. เดินปา   คะแนน 
4. ศึกษาธรรมชาติและชีวิตสัตวปา   คะแนน 
 100  คะแนน 
4. ทานจะเลือกของฝาก / ของที่ระลึกตอไปนี้คิดเปนสัดสวนคะแนนเทาใดจากคะแนนเต็ม 100 คะแนน 
1. ผลิตภัณฑแปรรูปเห็ดหอม   คะแนน 
2. ผลิตภัณฑองุนแปรรูป เชน ไวด (แดง) น้ําองุน 

แยมองุน ท็อฟฟองุน ลูกเกด รวมถึงองุนสด 
   

คะแนน 
3. ผลิตภัณฑแปรรูปผลไมตางๆ ตามฤดูกาล   คะแนน 
 100  คะแนน 
 
ขอเสนอแนะเพิ่มเติม 
..............................................................................................................................................................................................
........................................................................................................................................................................................... 
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รายนามผูเชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 

 
 

รายชื่อ     ตําแหนงและสถานที่ทํางาน 
1. รองศาสตราจารยศิริวรรณ เสรีรัตน   ประธานบริหารโครงการบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
      คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 
2. รองศาสตราจารยสุพาดา สิริกุตตา   รองประธานกรรมการบริหารsลักสูตร 

ธุรกิจมหาบัณฑิต 
      คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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เร่ือง ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเลือกแหลงทองเที่ยวและท่ีพัก 

ของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอําเภอวังน้ําเขียว จังหวัดนครราชสีมา 
 
 
Reliability 
 ****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
_ 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
  1.     ทับลาน            อุทยานแหงชาตทิับลาน 
  2.     ภูหลวง            ศูนยทองเที่ยวปาเขาภูหลวง 
  3.     แผงมา            เขาแผงมา 
  4.     สะแกราช           ชีวมณฑลสะแกราช 
 
                             Mean        Std Dev       Cases 
 
  1.     ทับลาน            4.0400          .6987        50.0 
  2.     ภูหลวง            3.2800          .8581        50.0 
  3.     แผงมา            3.6800          .6528        50.0 
  4.     สะแกราช           3.1600          .7384        50.0 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     50.0                    N of Items =  4 
 
Alpha =    .7611 
 
 
Reliability 
 ****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
_ 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
  1.     ไมดอก            กลุมไมดอก ไมประดบั 
  2.     ผลไม             กลุมผลไมปลอดสารพิษ 
  3.     ไรองุน          ไรองุน 
  4.     ผัก               กลุมผูปลูกผักปลอดสารพิษ 
  5.     ฟารม             ฟารมเลี้ยงสตัว 
 
                             Mean        Std Dev       Cases 
 
  1.     ไมดอก            4.1600          .8172        50.0 
  2.     ผลไม             3.9800          .8449        50.0 
  3.     ไรองุน          4.2000          .7825        50.0 
  4.     ผัก               3.4800         1.1471        50.0 
  5.     ฟารม             3.2000          .7825        50.0 
 
 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     50.0                    N of Items =  5 
 
Alpha =    .7126 
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Reliability 
 ****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
_ 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
  1.     สงกรานต          งานสงกรานต และวันผูสูงอาย ุ
  2.     เบญจมาศ           งานเบญจมาศบานในมานหมอก 
 
                             Mean        Std Dev       Cases 
 
  1.     สงกรานต          2.1600          .9337        50.0 
  2.     เบญจมาศ           4.1200          .7990        50.0 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     50.0                    N of Items =  2 
 
Alpha =    .7027 
 
 
Reliability 
 ****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
_ 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
  1.     แคมปง          แคมปง 
  2.     ดูนก              ดูนก 
  3.     เดินปา           เดินปา 
  4.     สัตวปา          ศึกษาธรรมชาตแิละชีวติสตัวปา 
 
                             Mean        Std Dev       Cases 
 
  1.     แคมปง          3.9400          .9348        50.0 
  2.     ดูนก              3.7200          .9485        50.0 
  3.     เดินปา           3.6800          .9781        50.0 
  4.     สัตวปา          3.9000          .8864        50.0 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     50.0                    N of Items =  4 
 
Alpha =    .8054 

Reliability 
 ****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
_ 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
  1.     เห็ดหอม           ผลิตภัณฑแปรรูปเหด็หอม 
  2.     องุน             ผลิตภณัฑแปรรูปองุน 
  3.     ผลไมฤดู          ผลิตภัณฑแปรรูปผลไมตามฤดูกาล 
 
                             Mean        Std Dev       Cases 
 
  1.     เห็ดหอม           3.4200         1.1622        50.0 
  2.     องุน             4.0200          .7951        50.0 
  3.     ผลไมฤดู          3.4800         1.1292        50.0 
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Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     50.0                    N of Items =  3 
 
Alpha =    .7009 
 
 
Reliability 
 ****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
_ 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
  1.     รีสอรท           รีสอรท 
  2.     เกสเฮาส          เกสเฮาส 
  3.     บานพัก           บานพักอุทยาน 
  4.     โฮมสเตย          โฮมสเตย 
  5.     บานญาติ          บานญาติ/เพ่ือน 
 
                             Mean        Std Dev       Cases 
 
  1.     รีสอรท           4.0600          .9127        50.0 
  2.     เกสเฮาส          3.1800          .9624        50.0 
  3.     บานพัก           3.5000          .9742        50.0 
  4.     โฮมสเตย          3.4600         1.0144        50.0 
  5.     บานญาติ          2.3000         1.0738        50.0 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     50.0                    N of Items =  5 
 
Alpha =    .7039 

 
 
 
Reliability 
 ****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
_ 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
  1.     ทับลาน            อุทยานแหงชาตทิับลาน 
  2.     ภูหลวง            ศูนยทองเที่ยวปาเขาภูหลวง 
  3.     แผงมา            เขาแผงมา 
  4.     สะแกราช           ชีวมณฑลสะแกราช 
  5.     ไมดอก            กลุมไมดอก ไมประดบั 
  6.     ผลไม             กลุมผลไมปลอดสารพิษ 
  7.     ไรองุน          ไรองุน 
  8.     ผัก               กลุมผูปลูกผักปลอดสารพิษ 
  9.     ฟารม             ฟารมเลี้ยงสตัว 
 10.     สงกรานต          งานสงกรานต และวันผูสูงอาย ุ
 11.     เบญจมาศ           งานเบญจมาศบานในมานหมอก 
 12.     รีสอรท           รีสอรท 
 13.     เกสเฮาส          เกสเฮาส 
 14.     บานพัก           บานพักอุทยาน 
 15.     โฮมสเตย          โฮมสเตย 
 16.     บานญาติ          บานญาติ/เพ่ือน 
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 17.     แคมปง          แคมปง 
 18.     ดูนก              ดูนก 
 19.     เดินปา           เดินปา 
 20.     สัตวปา          ศึกษาธรรมชาตแิละชีวติสตัวปา 
 21.     เห็ดหอม           ผลิตภัณฑแปรรูปเห็ดหอม 
 22.     องุน             ผลิตภณัฑแปรรูปองุน 
 23.     ผลไมฤดู          ผลติภัณฑแปรรูปผลไมตามฤดูกาล 
 
                             Mean        Std Dev       Cases 
 
  1.     ทับลาน            4.0400          .6987        50.0 
  2.     ภูหลวง            3.2800          .8581        50.0 
  3.     แผงมา            3.6800          .6528        50.0 
  4.     สะแกราช           3.1600          .7384        50.0 
  5.     ไมดอก            4.1600          .8172        50.0 
  6.     ผลไม             3.9800          .8449        50.0 
  7.     ไรองุน          4.2000          .7825        50.0 
  8.     ผัก               3.4800         1.1471        50.0 
  9.     ฟารม             3.2000          .7825        50.0 
 10.     สงกรานต          2.1600          .9337        50.0 
 11.     เบญจมาศ           4.1200          .7990        50.0 
 12.     รีสอรท           4.0600          .9127        50.0 
 13.     เกสเฮาส          3.1800          .9624        50.0 
 14.     บานพัก           3.5000          .9742        50.0 
 15.     โฮมสเตย          3.4600         1.0144        50.0 
 16.     บานญาติ          2.3000         1.0738        50.0 
 17.     แคมปง          3.9400          .9348        50.0 
 18.     ดูนก              3.7200          .9485        50.0 
 19.     เดินปา           3.6800          .9781        50.0 
 20.     สัตวปา          3.9000          .8864        50.0 
 21.     เห็ดหอม           3.4200         1.1622        50.0 
 22.     องุน             4.0200          .7951        50.0 
 23.     ผลไมฤดู          3.4800         1.1292        50.0 
_ 
 
  R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
 
Reliability Coefficients 
 
N of Cases =     50.0                    N of Items = 23 
 
Alpha =    .7625 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
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ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
 
 
ช่ือผูวิจัย    นางสาวสายฝน ถึงหมื่นไว 
วันเดือนปเกิด   21 มกราคม 2521 
สถานที่อยูปจจุบัน   76 พัฒนาการ 20 แยก 10 แขวง/ เขต สวนหลวง 
    กรุงเทพฯ 10250 
ประวัติการศึกษา   พ.ศ. 2542 ศิลปศาสตรบัณฑิต (ภาษาและวรรณคดีฝรั่งเศส)  
    มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 
    พ.ศ. 2547 บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาด) 
    มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 
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