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การวิจัยครั้งนี้มีความมุงหมายเพื่อศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว

ตางประเทศของนักทองเที่ยวชาวไทย  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย คือ กลุมนักทองเที่ยวชาว
ไทยที่เคยไปทองเท่ียวตางประเทศอยางนอย 1 คร้ัง จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามเปน
เคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูลทางสถิติใชโปรแกรม SPSS for 
Windows Version 11.5 สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล คือ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน การวิเคราะหความแตกตาง ใชการทดสอบคาที และการวิเคราะหความแปรปรวนทาง
เดียว และในกรณีที่ผลการทดสอบมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติแลว จะใชการ
ทดสอบเปนรายคูโดยใชสูตรตามวิธี Fisher’s Least Significant Difference (LSD) สวนการ
วิเคราะหความสัมพันธ ใชการทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรโดยการหาคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธของเพียรสัน  

ผลการวิจัย พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศชาย  มี
อายุระหวาง 21 - 30 ป มีสถานภาพโสด มีการศึกษาสูงสุดระดับต่ํากวาหรือเทากับปริญญาตรี มี
อาชีพขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีรายไดตอเดือน 10,001 - 30,000 บาท และมี
ภูมิลําเนาอยูในกรุงเทพมหานคร 

ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย พบวา 
1. ปจจัยดานแหลงทองเที่ยวโดยรวม มีระดับความสําคัญมาก และการรับรูขาวสาร

เกี่ยวกับขอมูลการทองเท่ียวโดยรวม มีระดับการรับรูบางครั้ง 
2. มูลเหตุจูงใจที่มีตอการทองเท่ียวตางประเทศโดยรวม มีระดับการจูงใจปานกลาง 
3. นักทองเท่ียวชาวไทยมีระดับทัศนคติท่ีดีตอการทองเท่ียวตางประเทศโดยรวม 
4. พฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศของนักทองเที่ยวชาวไทย  พบวา 

นักทองเท่ียวชาวไทยมีโอกาสไดเดินทางไปทองเท่ียวตางประเทศในรอบ 5 ป เฉลี่ย 2.01 คร้ัง 
จํานวนวันสําหรับการทองเที่ยวในตางประเทศแตละครั้งเฉลี่ย 6.05 วัน สวนใหญมีวัตถุประสงค
หลักในการเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศเพื่อพักผอนหยอนใจ เดินทางไปทองเที่ยว
ตางประเทศโดยไปกับครอบครัว ตัดสินใจดวยตัวทานเองในการเดินทางไปทองเท่ียว
ตางประเทศ เดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศในชวงเวลาวันลาพักรอนประจําป  ใชพาหนะใน
การเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศ คือ เครื่องบิน หาขอมูลเกี่ยวกับการทองเที่ยวใน



ตางประเทศจากโฆษณาทางสิ่งพิมพ / โทรทัศน / วิทยุ / อินเตอรเน็ต ตัดสินใจในการเลือก
สถานที่ทองเท่ียวในตางประเทศดวยตนเองหรือมีสวนรวม นิยมเดินทางไปทองเท่ียว
ตางประเทศในทวีปเอเชียในประเทศจีน มีคาใชจายเฉลี่ย 34,328 บาท นิยมเดินทางไป
ทองเท่ียวตางประเทศในทวีปยุโรปในประเทศอังกฤษ มีคาใชจายเฉลี่ย 31,830 บาท นิยม
เดินทางไปทองเท่ียวตางประเทศในทวีปแอฟริกาในประเทศเคนยา และประเทศแอฟริกา มี
คาใชจายเฉลี่ย 2,406 บาท นิยมเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศในทวีปอเมริกาเหนือใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา มีคาใชจายเฉลี่ย 15,789 บาท นิยมเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศใน
ทวีปอเมริกาใตในประเทศบราซิล มีคาใชจายเฉลี่ย 2,875 บาท นิยมเดินทางไปทองเที่ยว
ตางประเทศในทวีปออสเตรเลียในประเทศออสเตรเลีย มีคาใชจายเฉลี่ย 14,912 บาท และชนิด
หรือลักษณะของสถานที่ทองเที่ยวที่นิยมเดินทางไปทองเที่ยว  คือ  สถานที่ประเภท
สถาปตยกรรมและสิ่งปลูกสราง 

5. แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศของนักทองเที่ยวชาวไทย พบวา 
นักทองเที่ยวชาวไทยมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียวตางประเทศในระดับไปแนนอน 
นักทองเท่ียวชาวไทยสวนใหญคาดวาจะเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศในทวีปยุโรป ประเทศ
ท่ีคาดวาจะเดินทางไปทองเท่ียวตางประเทศในทวีปเอเชีย คือ ประเทศญี่ปุน มีคาใชจายเฉลี่ย 
14,160 บาท ประเทศที่คาดวาจะเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศในทวีปยุโรป คือ ประเทศ
อังกฤษ มีคาใชจายเฉลี่ย 40,614 บาท ประเทศที่คาดวาจะเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศใน
ทวีปแอฟริกา คือ ประเทศอียิปต มีคาใชจายเฉลี่ย 2,356 บาท ประเทศที่คาดวาจะเดินทางไป
ทองเที่ยวตางประเทศในทวีปอเมริกาเหนือ คือ ประเทศสหรัฐอเมริกา มีคาใชจายเฉลี่ย 14,612 
บาท ประเทศที่คาดวาจะเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศในทวีปอเมริกาใต คือ ประเทศบราซิล 
มีคาใชจายเฉลี่ย เฉลี่ย 1,228 บาท ประเทศที่คาดวาจะเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศในทวีป
ออสเตรเลีย คือ ประเทศออสเตรเลีย มีคาใชจายเฉลี่ย 5,464 บาท นักทองเท่ียวชาวไทยสวน
ใหญมีปญหาเร่ืองภาษาและการสื่อสารกับคนภายในประเทศที่เดินทางไปทองเที่ยว และ
นักทองเท่ียวชาวไทยสวนใหญมีขอเสนอแนะเร่ืองควรศึกษาขอมูลเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยวและ
ประเทศนั้น ๆ ใหดีกอนเดินทางไปทองเที่ยว 

6. เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาสูงสุด อาชีพ และรายไดตอเดือน ที่
แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศที่แตกตางกัน ในดานจํานวนครั้งที่เคย
เดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศในรอบ 5 ป และดานจํานวนวันสําหรับการทองเท่ียว
ตางประเทศในแตละคร้ัง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ภูมิลําเนาที่แตกตางกันมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศที่แตกตางกัน ในดานจํานวนวันสําหรับการทองเที่ยว
ตางประเทศในแตละครั้ง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05  



7. ปจจัยดานแหลงทองเ ท่ียวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศของ
นักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนครั้งท่ีเคยเดินทางไปทองเท่ียวตางประเทศในรอบ 5 ป มี
ความสัมพันธกันในระดับต่ําอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทศิทาง
เดียวกัน การรับรูขาวสารเกี่ยวกับขอมูลการทองเที่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศ
ของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนครั้งท่ีเคยเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศในรอบ 5 ป มี
ความสัมพันธกันในระดับต่ําอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทศิทาง
เดียวกัน การรับรูขาวสารเกี่ยวกับขอมูลการทองเที่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวตางประเทศ
ของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนวันสําหรับการทองเที่ยวตางประเทศในแตละครั้ง มี
ความสัมพันธกันในระดับปานกลางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยมีความสัมพันธใน
ทิศทางเดียวกัน 

8. มูลเหตุจูงใจที่มีตอการทองเท่ียวตางประเทศเพื่อการพักผอน เน่ืองจากการ
แขงขันหรือชมกีฬา และเพื่อสุขภาพ กับพฤติกรรมการทองเท่ียวตางประเทศของนักทองเที่ยว
ชาวไทย ดานจํานวนครั้งที่เคยเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศในรอบ 5 ป มีความสัมพันธกัน
ในระดับต่ําอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน มูลเหตุ
จูงใจท่ีมีตอการทองเที่ยวตางประเทศเพื่อการพักผอน กับพฤติกรรมการทองเท่ียวตางประเทศ
ของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนวันสําหรับการทองเที่ยวตางประเทศในแตละครั้ง มี
ความสัมพันธกันในระดับปานกลางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยมีความสัมพันธใน
ทิศทางเดียวกัน มูลเหตุจูงใจที่มีตอการทองเที่ยวตางประเทศเนื่องจากการแขงขันหรือชมกีฬา 
เพื่อสุขภาพ เพื่อการศึกษา และการประชุมสัมมนา กับพฤติกรรมการทองเท่ียวตางประเทศของ
นักทองเท่ียวชาวไทย ดานจํานวนวันสําหรับการทองเที่ยวตางประเทศในแตละครั้ง มี
ความสัมพันธกันในระดับต่ําอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทศิทาง
เดียวกัน 

9. ทัศนคติที่มีตอการทองเที่ยวตางประเทศกับพฤติกรรมการทองเท่ียวตางประเทศ
ของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนวันสําหรับการทองเที่ยวตางประเทศในแตละครั้ง มี
ความสัมพันธกันในระดับต่ําอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทศิทาง
เดียวกัน 

10. พฤติกรรมการทองเท่ียวตางประเทศของนักทองเท่ียวชาวไทย ดานจํานวนครั้งที่
เคยเดินทางไปทองเท่ียวตางประเทศในรอบ 5 ป กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียว
ตางประเทศของนักทองเท่ียวชาวไทยในอนาคต มีความสัมพันธกันในระดับตํ่าอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน 
 



Sumanee Pheerakij. (2006). Factors Influencing Outbound Tourism Behavior of Thai  
Tourists. Master’s Project, M.B.A. (Marketing). Bangkok : Graduate School,  
Srinakharinwirot University. Project Advisor : Dr. Supinya (Dachanabhirom) 
Yansomboon. 

 
The research objectives were to study factors influencing outbound tourism 

behavior of Thai tourists. The sample groups used in this study was 400 Thai tourists 
who used to outbound tourism at least once. Questionnaires were used to collect 
information and data were evaluated using the SPSS for Windows Version 11.5 
program. Statistical analyses used included percentage, means, standard deviations, 
Independent Sample t-test, One Way Analysis of Variance or ANOVA, Fisher’s Least 
Significant Difference (LSD) and Pearson Product Moment Correlation Coefficient.  

The finding revealed that most of samples were male, aged 21 - 30 years old, 
had the marital status as single, had the highest education in bachelor degree or lower, 
worked as government / state enterprise employee, had a monthly income 10,001 – 
30,000 baht and had the domicile in Bangkok.  

The result of hypothesis testing of this study found that:  
1. Total tourism resources factor was very important level and also total 

awareness of tourism was sometimes level. 
2. Motivation toward total outbound tourism was moderated level. 
3. Thai tourists’ attitude toward total outbound tourism was good level. 
4. From outbound tourism behavior of Thai tourists showed that most Thai 

tourists had traveled outbound averaged 2.01 times with the total 6.05 days per time 
approximately, had the main purposive for outbound tourism as relaxation, traveled with 
their family, made decision by themselves for outbound tourism, gone outbound tourism 
in the vacation by airplane, sought the outbound tourism data from printed matters / 
television / radio / internet, made decision for place of outbound tourism by themselves, 
traveled to Asia especially China with the expenses averaged 34,328 baht, traveled to 
Europe especially England with the expenses averaged 31,830 baht, traveled to Africa 
especially Kenya with the expenses averaged 2,406 baht, traveled to North America 
especially the United States of America with the expenses averaged 15,789 baht, 



traveled to South America especially Brazil with the expenses averaged 2,875 baht, 
traveled to Australia especially Australia with the expenses averaged 14,912 baht and 
traveled in the kind of architecture and building.  

5. From outbound tourism behavior tendency of Thai tourists showed that 
most Thai tourists had the outbound tourism behavior tendency was certainly level, 
would travel to Europe, would travel to Asia especially Japan with the expenses 
averaged 14,160 baht, would travel to Europe especially England with the expenses 
averaged 40,614 baht, would travel to Africa especially Egypt with the expenses 
averaged 2,356 baht, would travel to North America especially the United States of 
America with the expenses averaged 14,612 baht, would travel to South America 
especially Brazil with the expenses averaged 1,228 baht, would travel to Australia 
especially Australia with the expenses averaged 5,464 baht, had a problem for language 
for communication and suggested that before outbound tourism it should seek the 
outbound tourism data. 

6. Thai tourists with difference gender, aged, marital status, highest 
education, occupation and monthly income had affected on difference tourism behavior 
in aspect of the times for outbound tourism in the last five years, the day for outbound 
tourism at statistically significant level of 0.05 and also Thai tourists with difference 
domicile had affected on difference tourism behavior in aspect of the day for outbound 
tourism at statistically significant level of 0.05. 

7. Tourism resources factor had a positively related to outbound tourism 
behavior of Thai tourists in aspect of the times for outbound tourism in the last five 
years at the low level at statistically significant level of 0.05 in the same direction, 
awareness of tourism had a positively related to outbound tourism behavior of Thai 
tourists in aspect of the times for outbound tourism in the last five years at the low level 
at statistically significant level of 0.05 in the same direction and also awareness of 
tourism had a positively related to outbound tourism behavior of Thai tourists in aspect 
of the day for outbound tourism at the moderated level at statistically significant level of 
0.05 in the same direction. 
 



8. Motivation toward outbound tourism for relaxation, tournament, and health 
had a positively related to outbound tourism behavior of Thai tourists in aspect of the 
times for outbound tourism in the last five years at the low level at statistically significant 
level of 0.05 in the same direction, motivation toward outbound tourism for relaxation 
had a positively related to outbound tourism behavior of Thai tourists in aspect of the 
day for outbound tourism at the moderated level at statistically significant level of 0.05 in 
the same direction and also motivation toward outbound tourism for tournament, health, 
education and seminar meeting had a positively related to outbound tourism behavior of 
Thai tourists in aspect of the day for outbound tourism at the low level at statistically 
significant level of 0.05 in the same direction. 

9. Attitude toward outbound tourism had a positively related to outbound 
tourism behavior of Thai tourists in aspect of the day for outbound tourism at the low 
level at statistically significant level of 0.05 in the same direction. 

10. Outbound tourism behavior of Thai tourists in aspect of the times for 
outbound tourism in the last five years had a positively related to outbound tourism 
behavior trend of Thai tourists in the future at the low level at statistically significant 
level of 0.05 in the same direction. 
 
 
 
 
 


