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 การวิจัยครั้งน้ีมีความมุงหมายเพ่ือศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจ
ไปเที่ยวประเทศจีนของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางที่ใชในการ
วิจัยครั้งน้ี คือ กลุมนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่เคยไปประเทศจีนอยางนอย 
1 ครั้ง จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล การ
วิเคราะหขอมูลทางสถิติใชโปรแกรม SPSS for Windows Version 14.0  สถิติที่ใชในการ
วิเคราะหขอมูล คือ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน การวิเคราะหความแตกตาง ใช
การทดสอบคาที และการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว และในกรณีที่ผลการทดสอบมี
ความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติแลว จะใชการทดสอบเปนรายคูโดยใชสูตรตามวิธี
กําลังสองนอยที่สุด สวนการวิเคราะหความสัมพันธ ใชการทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร
โดยการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธของเพียรสัน 
 ผลการวิจัย พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญงิ มี
อายุระหวาง 21 – 30 ป  มีสถานภาพโสด  มีการศึกษาสูงสุดระดับปริญญาตรี  มีอาชีพเปน
พนักงานบริษัทเอกชน  และมีรายไดตอเดือน 10,001–25,000 บาท 
 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย พบวา  
 1. อายุและรายไดตอเดือนที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจไปเที่ยว
ประเทศจีนของนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน ในดานจํานวนครั้งที่เคยเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
จีนในรอบ 5 ป  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05    
 2. ระดับการศึกษาสูงสุดที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจไปเที่ยว
ประเทศจีนของนักทองเที่ยวที่แตกตางกัน ในดานจํานวนวันสําหรับการทองเที่ยวประเทศจีนใน
แตละครั้ง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   
 3. อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจไปเที่ยวประเทศจีนของ
นักทองเที่ยวที่แตกตางกัน ในดานจํานวนครั้งที่เคยเดินทางไปทองเที่ยวประเทศจีนในรอบ 5 ป  
และในดานจํานวนวันสําหรับการทองเท่ียวประเทศจีนในแตละครั้ง อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.01   
 4. สิ่งจูงใจดานเหตุผลและสิ่งจูงใจดานอารมณ กับพฤติกรรมการตัดสินใจไปเที่ยว
ประเทศจีนของนักทองเที่ยวชาวไทย ดานจํานวนวันสําหรับการทองเที่ยวประเทศจีนในแต
ละครั้ง มีความสัมพันธกันในระดับต่ํา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   โดยมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน  



 5. ทัศนคติที่มีตอแหลงทองเที่ยวของประเทศจีน กับพฤติกรรมการตัดสินใจไปเที่ยว
ประเทศจีนของนักทองเที่ยวชาวไทยดานจํานวนวันสําหรับการทองเที่ยวประเทศจีนในแตละครัง้ 
มีความสัมพันธกันในระดับต่ํา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 โดยมีความสัมพันธใน
ทิศทางเดียวกัน   
 6. ความเชื่อและความรูสึกตอประเทศจีน กับพฤติกรรมการตัดสินใจไปเที่ยวประเทศ
จีนของนักทองเที่ยวชาวไทยดานจํานวนวันสําหรับการทองเที่ยวประเทศจีนในแตละครั้ง  มี
ความสัมพันธกันในระดับต่ํา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  โดยมีความสัมพันธใน
ทิศทางเดียวกัน 
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 The research objectives were to study factors influencing Thai tourists’ 
decision making behavior on traveling China in Bangkok metropolitan area. The sample 
groups used in this study was 400 Thai tourists who used to traveling China at least 
once. Questionnaires were used to collect information and data were evaluated using 
the SPSS for Windows Version 14.0 program. Statistical analyses used included 
percentage, means, standard deviations, Independent Sample t-test, One Way Analysis 
of Variance or ANOVA, pair differences analyzed by Least significant difference method 
and Pearson Product Moment Correlation Coefficient. 
 The finding revealed that most of samples were female, ages 21 – 30 years 
old, had the marital status as single, had the highest education in bachelor degree, 
worked as private company employees and had a monthly income 10,001 – 25,000 
baht. 
 The result of hypothesis testing of this study found as follows : 
 1. Thai tourists with difference aged and monthly income had affected on 
difference decision making behavior on traveling China in aspect of the times for 
traveling China in the last five years at statistical significance level of 0.05 
 2.  Thai tourists with difference highest education had affected on difference 
decision making behavior on traveling China in aspect of the day for traveling China at 
statistical significance level of 0.05 
 3. Thai tourists with difference occupation had affected on difference decision 
making behavior on traveling China in aspect of the times for traveling China in the last 
five years and the day for traveling China at statistical significance level of 0.01 
 4. Rational motives and Emotional motives had a low positively relationship 
with Thai tourists’ decision making behavior on traveling China in aspect of the day for 
traveling China at statistical significance level of 0.05.  
 5. The attitude toward tourist attraction sites in China had a low positively 
relationship with Thai tourists’ decision making behavior on traveling to China in aspect 
of the day for traveling China at statistical significance level of  0.01. 



 6. Belief and perception toward China had a low positively relationship with 
Thai tourists’ decision making behavior on traveling China in aspect of the day for 
traveling China at statistical significance level of 0.01. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


