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 การวิจยัครั้งนีม้ีความมุงหมายเพื่อศึกษา ปจจัยทีม่ีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนัก 

ทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี กลุมตัวอยางที่ใชใน

การวิจยัครั้งนีค้ือ กลุมนักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาเทีย่วที่โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

จังหวัดปราจนีบุรี จํานวน 410 คน เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลคือ แบบสอบถาม สถิติที่ใช

ในการวิเคราะหขอมูลไดแก รอยละ คาคะแนนเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน การวิเคราะหความ

แตกตางโดยการทดสอบคาที การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว การวเิคราะหความแตกตางเปน

รายคูโดยใชวธิีของแอลเอสดีและการวิเคราะหความสัมพันธโดยใชสถติิสหสัมพนัธอยางงายของเพียร

สัน สําหรับการวิเคราะหขอมูลทางสถิติใชโปรแกรม  SPSS For Windows Version 11.0 

 

ผลการวิจยั พบวา 

 1. นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดนิทางมาทองเที่ยวในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

จังหวัดปราจนีบุรี สวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 40 – 49 ป จบการการศึกษาระดับปริญญา

ตรีประกอบอาชีพรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ และมีรายไดตอเดือน 15,001 บาทขึ้นไป 

2. นักทองเที่ยวชาวไทยมกีารรับรูขาวสารโดยรวมอยูในระดับดี 

3.นักทองเทีย่วชาวไทยมีความคิดเหน็ตอองคประกอบของการทองเที่ยว ไดแก 

โบราณสถาน  บริการการแพทยแผนไทย ผลิตภัณฑสมุนไพร สถานทีพ่ักผอนหยอนใจ และวัฒนธรรม

และภูมิปญญาไทย โดยรวม อยูในระดับดี 

4. นักทองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเหน็ตอผลิตภัณฑสมุนไพรโดยรวมอยูในระดับดี และ 

มีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑโดยเฉลี่ยเทากบั 127.211 บาท 

5. พฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัย 

ภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรีพบวา สวนใหญนักทองเทีย่วเดินทางมาเที่ยวกับกลุมเพื่อน โดยใชรถยนต

สวนตัวเปนพาหนะในการเดนิทาง และจะมาเที่ยวในชวงวนัหยุดสุดสัปดาห โดยจะตัดสินใจในการมา

ทองเที่ยวดวยตนเอง และมคีาใชจายในการมาเที่ยวจํานวน 1,147.93 บาท  นอกจากนี้ นักทองเทีย่ว

ชาวไทยสวนใหญเดินทางมาเพื่อเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรโดยเฉลี่ย 2 คร้ัง 



 ใชบริการฝงเข็มโดยเฉลี่ย 1 คร้ัง นวดตวัเฉลี่ยโดยเฉลีย่ 2 คร้ัง นวดคลายเครียดโดยเฉลี่ย 2 คร้ัง 

นวดประคบสมุนไพรโดยเฉลี่ย 1 คร้ัง  นวดฝาเทาโดยเฉลี่ยจํานวน 2 คร้ัง พักผอนหยอนใจโดยเฉลี่ย

จํานวน 2 คร้ัง และ ศึกษาวฒันธรรมและภูมิปญญาไทยโดยเฉลี่ย จํานวน 2 คร้ัง 

6. แนวโนมพฤตกิรรมพบวา นกัทองเทีย่วจะเดินทางกลับมาเทีย่วอีก และจะแนะนํา 

นักทองเที่ยวคนอื่นใหมาเทีย่วที่โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรอีก 

7. ปจจัยดานประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายไดตอเดือน อาชีพ  

ที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศรแตกตางกัน อยางมีนยัสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ .05 โดยแยกผลการวิจยัไดดังนี ้

 7.1 นักทองเทีย่วทีม่ีเพศที่แตกตางกนัมพีฤติกรรมการทองเทีย่วดานความถี่ใน 

การเยี่ยมชมตกึเจาพระยาอภัยภูเบศร ความถี่ในการใชบริการนวดตัว ความถี่ในการใชบริการนวด

คลายเครียด ความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพร ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา ความถี่

ในการพักผอนหยอนใจ และความถี่การศึกษาและภูมิปญญาไทยแตกตางกัน 

 7.2 นักทองเทีย่วทีม่ีอายุที่แตกตางกนัมพีฤติกรรมการทองเทีย่วดานจาํนวนเงนิที ่

ใชในการมาทองเทีย่ว ความถี่ในการเยีย่มชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร ความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม 

ความถี่ในการใชบริการนวดตัว ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด ความถี่ในการใชบริการนวด

ประคบสมุนไพร ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา ความถี่ในการพกัผอนหยอนใจ และความถีใ่นการ

มาศึกษาและภูมิปญญาไทยแตกตางกนั 

 7.3 นักทองเทีย่วทีม่ีระดับการศึกษาที่แตกตางกันมพีฤติกรรมการทองเทีย่วดาน 

จํานวนเงนิที่ใชในการมาทองเทีย่ว ความถี่ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร ความถี่ในการใช

บริการฝงเข็ม ความถี่ในการพักผอนหยอนใจ และความถี่การศึกษาและภูมิปญญาไทยแตกตางกนั 

 7.4 นักทองเทีย่วทีม่ีรายไดตอเดือนที่แตกตางกนัมพีฤตกิรรมการทองเที่ยวดาน 

จํานวนที่ใชในการเทีย่ว ความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาแตกตางกัน 

 7.5 นักทองเทีย่วทีม่ีอาชพีทีแ่ตกตางกนัมพีฤติกรรมการทองเที่ยวดานจํานวนเงนิ 

ที่ใชในการมาทองเที่ยว ความถี่ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร ความถี่ในการใชบริการ

ฝงเข็ม ความถี่ในการใชบริการนวดตวั ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด ความถี่ในการใช

บริการนวดประคบสมุนไพร ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา ความถี่ในการพักผอนหยอนใจ และ

ความถีก่ารศึกษาและภูมิปญญาไทยแตกตางกัน 

 8. ความคิดเหน็ของนกัทองเที่ยวที่มีตอผลิตภัณฑสมุนไพร มีความสมัพันธกับคาใชจาย 

ในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรในทิศทางเดยีวกนัและมีความสัมพนัธกนัในระดับตํ่า อยางมนีัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ .01 



9. คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร ไมมีความสมัพนัธกับแนวโนมพฤติกรรมการ 
ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

10. แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของ 

นักทองเที่ยวชาวไทย พบวา แนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่วมีความสมัพนัธกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวดานจํานวนเงนิที่ใชจายในการทองเทีย่ว ความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม และความถี่ในการใช

บริการนวดฝาเทาในทิศทางเดียวกนัและมคีวามสัมพันธกันในระดับตํ่า  อยางมนียัสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .05 ในขณะที่ไมมีความสัมพนัธกับพฤติกรรมการทองเทีย่วในดานความถี่ในการเยีย่มชมตึก

เจาพระยาอภยัภูเบศร ความถี่ในการใชบริการนวดตวั  ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด 

ความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพร ความถี่ในการพักผอนหยอนใจ และความถี่ในการศึกษา

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Alisa  Charoenthum. (2005). Factors affecting Thai tourists’ behavior at Chaophya  

 Abhaibhubejhr  hospital, Prachinburi province. Master’s Project M.B.A. 

(Management). Bangkok:  Graduate Studies, Srinakarinwirot University. Project  

Advisor: Asst. Prof. Apiruth Tangkrachang, Ph.D. 

 
 The purpose of this research is to study factors 

affecting Thai tourists’ behavior at Chaophya Abhaibhubejhr  
hospital, Prachinburi province. The samples, used in the study, 
are 410 Thai tourists visited Chaophya Abhaibhubejhr  hospital, 
Prachinburi province. Questionnaires are used as the method of 
collecting information. Statistics used in data analysis are 
percentage, average, standard deviation, t- test, analysis of one-
way variance, the pair difference is analyzed by LSD method and 
calculation of Pearson Product- Moment Correlation, and all of 
these protocals are analyzed through SPSS for Windows version 
11.0 

 According to the research, we are found as follows: 

1. Thai tourists who come to the Chaophya Abhaibhubejhr  hospital are  

females more than males, age between 40-49 years. Most of them hold  Bachelor degree 

and working in bureau office or private-state owned office.  The income is around 15,001 

baht per month or more. 

2. Thai tourists’ acknowledge of the overall information is at a good level. 

3. The opinion of Thai tourists reflecting to all components such as ancient  

places, Thai massage, Thai herbal products, relaxation places, Thai culture, and Thai 

intellectuals is at a good level. 

4. Thai tourists’ opinion on thai herbal products is at a good level and the  

average cost of herbal products tourists spend is127.211 baht. 

5. Thai tourists always come to the Chaophya Abhaibhubejhr hospital  

with a group of friends by using personal vehicles and normally come in the weekends by 

his/her own decision.  The approximate expenditure for each time touring is 1,147.93 baht.  

Furthermore, most Thai tourists like visiting Chaophya Abhaibhubejhr Building twice, 

obtaining the needle therapy once - body massage twice - relaxing massage twice - herbal 



massage once – foot massage twice, relaxing twice, and finally educating Thai culture and 

intellectual twice. 

6. The notable tendency says that the tourists would come back again and  

would recommend the others to come as well. 

 7. The differences of gender, age, educational level, income, and occupation have a 

direct impact on the differences of the behaviours of Thai tourists in  Chaophya 

Abhaibhubejhr hospital.  Such difference can be measured on the statistical significance 

level of 0.5, which is described below as follows: 

 7.1 Thai tourists with the difference of gender have different visiting behavioral 

patterns regarding to frequency of visiting, having the body massage, having the relaxing 

massage, having the herbal massage, having the foot massage, taking the relaxation, and 

acquiring the education or intellectual with statistical significance at .05 level. 

 7.2 Thai tourists with the difference of age have different visiting behavioral 

patterns regarding to the travelling expense, frequency of visiting, having the body 

massage, having the relaxing massage, having the herbal massage, having the foot 

massage, taking the relaxation, and acquiring the education or intellectual with statistical 

significance at .05 level. 

 7.3 Thai tourists with the difference of educational level have different visiting 

behavioral patterns regarding to the travelling expense. frequency of visiting, having the 

needle therapy, taking the relaxation, and acquiring the education or intellectual with 

statistical significance at .05 level. 

 7.4 Thai tourists with the difference of income have different visiting behavioral 

patterns regarding to the travelling expense,   frequency of visiting, having the needle 

therapy, and having the foot massage with statistical significance at .05 level. 

 7.5 Thai tourists with the difference of occupations have different visiting 

behavioral patterns regarding to the traveling expense, frequency of visiting, having the 

body massage, having the relaxing massage, having the herbal massage, having the foot 

massage, taking the relaxation, and acquiring the education or intellectual with statistical 

significance at .05 level. 



              8. Thai tourists’ opinion of herbal products and expenditure for the herbal products’ 

purchase were related each other and level of relationship is low at the statistical 

significance at .01 level. 

9. The expenditure of the herbal products has no relation with the tendency of  

behaviour of Thai tourist coming at Chaophya Abhaibhubejhr hospital. 

10. The tendency of the touring behaviour and the touring behaviour of Thai  

tourists is resulted that the tendency of touring has  related  the same direction and level of 

relationship is low with the expenditure’s behaviour, frequency of using the needle therapy, 

frequency of having foot massage at the statistically significance of  0.5.  Meanwhile, 

apparently the tendency of touring has no relation with  the frequency of visiting, having the 

body massage, having the relaxing massage, having the herbal massage, taking the 

relaxation, and acquiring the education or intellectual. 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
 

ในยุคปจจุบนันี้ส่ิงที่สามารถทํารายไดใหกบัประเทศตางๆอยางมาก คอื การทองเที่ยว ซึ่ง

การทองเทีย่วนั้นนับเปนสิ่งสําคัญอยางมากตอเศรษฐกจิของประเทศ มีบทบาทที่สําคัญในการ

สรางรายไดเขาประเทศและกระจายรายไดไปสูประชาชน เปนผลทําใหประชาชนในทองถิน่ตางๆมี

สภาพความเปนอยูที่ดีข้ึน มีอาชีพที่สามารถหาเลี้ยงตนเองได รัฐบาลจึงไดเล็งเห็นความสาํคัญของ

การทองเทีย่วเพิ่มมากขึ้น ไดจัดใหมีนโยบายตางๆที่เกี่ยวของกบัการทองเที่ยวอยางจริงจงัเพื่อ

ดึงดูดใหนักทองเทีย่วไมวาจะเปนชาวตางชาตหิรือนักทองเที่ยวชาวไทยหนัมาสนใจทองเที่ยวใน

ประเทศไทยมากขึ้น ดังจะเหน็ไดจากการที่มีการกาํหนดแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ

ข้ึน ซึ่งฉบับทีใ่ชอยูในปจจุบนัคือ แผนพฒันาเศรษฐกจิและสังคมแหงชาติฉบับที ่  9 ป 2545 – 

2549 โดยกําหนดใหเปนชวงการพัฒนาคณุภาพชีวิตสาํหรับคนไทย มกีารสงเสริมใหความรักความ

เอาใจใส เนนการเทีย่วแบบครอบครัวใหมีความรักและสามัคคีกลมเกลียวกนั 

 นอกจากการทองเทีย่วจะมีบทบาทที่สําคญัตอเศรษฐกิจแลวนัน้จะเหน็ไดวาการ

ทองเที่ยวถือวาเปนการอนุรักษและสืบทอดวัฒนธรรมและประเพณีไทยไดเปนอยางดี ซึ่งเหน็ได

จากการทองเที่ยวในเชงิประวัติศาสตร แบบเชิงอนุรักษตลอดจนการทองเที่ยวดวูถิีการดําเนนิชวีิต

ของคนในชนบท เปนตน การทองเทีย่วแบบนี้เปนที่สนใจของชาวตางชาติเปนอยางมากดังไดเห็น

จากสถานทีท่องเทีย่วตางๆ จะพบเหน็ชาวตางชาติรูสึกชื่นชมและตื่นตาตื่นใจ เก็บภาพทีร่ะลึก 

และซื้อของฝากอยางมากมาย เปนทีถู่กใจของชาวตางชาติ แตนักทองเที่ยวชาวไทยก็มีจํานวนมาก

ไมแพกันที่ยงัสนใจและชื่นชอบในการทองเที่ยวทางดานวัฒนธรรม 

 จังหวัดปราจนีบุรีเปนจังหวัดหนึง่ทีม่ีประวตัิความเปนมาที่นาสนใจ มีสถานทีท่องเที่ยว

เชิงวฒันธรรมมากมายที่นาทองเที่ยวและศึกษา เปนจังหวัดที่มีประวัติความเปนมาอนัยาวนาน 

ระยะทางการเดินทางไมไกลมากนัก สามารถเดินทางไดทั้งทางรถยนตและทางรถไฟ การเดนิทาง

โดยทางรถยนตใชเวลาเดินทางประมาณ 2 ชั่วโมงเทานัน้ สถานทีท่องเที่ยวที่เร่ิมเปนที่นาสนใจของ

นักทองเที่ยวในปจจุบนัของจังหวัดปราจนีบุรีในขณะนี้ คือ โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

เนื่องจากภายในโรงพยาบาลมีตึกทีน่ับวาเปนโบราณสถานที่เกาแกและมีประวัติความเปนมาที่

ยาวนาน ไดแก ตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร จากความสวยงามและประวัติศาสตรอันยาวนานที่ยงัคง
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อยูนัน้ทาํใหตกึนี้เปนที่สนใจตอบุคคลที่ไดชมไดเห็นเปนอยางมาก จะเห็นไดจากการที่ใชเปน

สถานที่ถายทาํภาพยนตร ละคร รายการตางๆ และมิวสกิวีดีโอ เปนตน เมื่ออดีตตึกเจาพระยาอภยั

ภูเบศรแหงนี้ไดสรางขึ้นเพื่อรอรับเสด็จพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหวั รัชกาลที่ 5 แตยัง

มิไดรับเสด็จอยางที่คาดหวงัไว หลังจากนัน้ก็กลายเปนโรงพยาบาลจนกระทัง่ทกุวนันี ้ รวมทั้งทาง

โรงพยาบาลยงัไดมีการนาํวทิยาการการรักษาแบบสมยัโบราณมาประยุกตใช โดยมีการนาํ

การแพทยแผนไทยมารักษาและใหบริการแกประชาชนและนักทองเทีย่ว ไดแก การนวดตัว การ

นวดฝาเทา การนวดคลายเครียด การนวดประคบสมุนไพร และการฝงเข็ม เปนตน มีการคิดคน

และประยุกตใชสมุนไพรเพื่อเปนยารักษาโรคและผลิตภัณฑเสริมความงามตางๆมากมายโดยจัด

จําหนายเพื่อตอบสนองความตองการของประชาชนทัว่ไป รวมทัง้สามารถหาซื้อไดเพื่อเปนของที่

ระลึกสําหรับนกัทองเทีย่วที่เดินทางมาทองเทีย่วดวย นกัทองเทีย่วสวนใหญในขณะนี้ไดให

ความสาํคัญและสนใจกับการทองเที่ยวแนวนี้มากขึ้น ซึ่งจะเห็นไดจากจํานวนนักทองเที่ยวทีม่า

เยี่ยมชมโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรในแตละวัน มีตั้งแตมาเปนครอบครัวจนถงึมาเปน

หมูคณะจํานวนมากๆอยางไมขาดสาย 

 ดังนัน้ผูวิจยัจึงสนใจศึกษาเรื่องนี ้เนื่องจากปจจุบันโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภ ู

เบศร จังหวัดปราจีนบุรีไดมนีักทองเที่ยวสนใจที่จะมาทองเทีย่วเปนจาํนวนมาก จึงเกิดความคิดที่

จะศึกษาเพื่อหาสาเหตทุางดานปจจัยตางๆที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วของนกัทองเทีย่ว

เหลานั้นวาเพราะเหตุใดโรงพยาบาลแหงนี้จึงไดรับความสนใจจากนกัทองเทีย่วเปนจํานวนมากขึ้น

เร่ือยๆ เพื่อนํามาใชเปนประโยชนตอตนเองและผูที่เกี่ยวของในอนาคตตอไป 

 

ความมุงหมายของการวิจัย 
 1.เพื่อศึกษาปจจัยดานประชากรศาสตรทีม่ีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี 

 2.เพื่อศึกษาความสัมพนัธระหวางการรับรูขาวสารกับพฤติกรรมการทองเทีย่วของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี 

 3.เพื่อศึกษาความสัมพนัธระหวางองคประกอบของการทองเที่ยวกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี 

 4.เพื่อศึกษาความสัมพนัธระหวางความคดิเห็นของนักทองเทีย่วที่มีตอประเภทของ

สมุนไพรกับมลูคาการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 
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 5. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางมูลคาการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรกบัแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

จังหวัดปราจนีบุรี 

 6. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางแนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่วกับพฤตกิรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี 
 
ความสําคัญของการวิจัย 
 ความสาํคัญของการวิจัยครัง้นี ้ เพื่อศึกษาถึงปจจัยที่มผีลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบรีุและนําผลที่ได

เสนอตอผูที่เกีย่วของเพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาการทองเที่ยวของโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา

อภัยภูเบศรใหมีความนาสนใจ รวมทัง้เปนสถานที่ทองเที่ยวที่มีชื่อเสียงดึงดูดนักทองเทีย่วมากขึน้ 

ตลอดจนสามารถตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยวได 

 

ขอบเขตของการวิจัย 
 ประชากรและกลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจยั 
  ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้นี้ ไดแก กลุมนกัทองเที่ยวชาวไทยที่เดนิทางมา

ทองเที่ยวโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี จากสถิติดังตอไปนี ้

 

2542 2543 2544 2545 2546 2547 

6,345 11,047 17,776 24,847 23,298 25,590 

* สถิติดังกลาวเฉพาะนักทองเทีย่วที่มีเอกสารยืนยันการมาทองเที่ยวเทานั้น 

ที่มา : สถิตินักทองเที่ยว. ฝายการตลาด โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร. 2548  

  
 กลุมตวัอยางที่ใชในการวจิัย 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจยัครั้งนี้ใชการสุมตามความสะดวก เปนกลุมนกัทองเทีย่ว

ชาวไทยทีเ่ดินทางมาเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบรีุ ผูวิจัยกาํหนด

ขนาดของกลุมตัวอยางจากตาราง ทาโรยามาเน (วิเชียร เกตุสิงห. 2541 : 24 ; อางอิงจาก Taro 

Yamane. n.d.) โดยยอมใหเกิดความผิดพลาดรอยละ 5 และตองการความเชื่อถือไดรอยละ 95  
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ไดขนาดกลุมตัวอยางจํานวน  394  คน  และเพื่อปองกันความผิดพลาดที่อาจเกิดขึ้นในการตอบ

แบบสอบถาม ผูวิจัยจึงไดทําการสํารองกลุมตัวอยางไว  16  คน  (ประมาณ 4 % ของกลุม

ตัวอยาง)  รวมเปนขนาดกลุมตัวอยางทั้งสิ้น  410  คน 

 
ตัวแปรที่ศกึษา 
 1. ตัวแปรอิสระในการวิจยั (Independent Variable) ไดแก 

 1.1 ปจจัยทางดานประชากรศาสตรที่ตองการศึกษา ไดแก 

 1.1.1 เพศ 

 1.1.1.1 ชาย 

 1.1.1.2 หญิง 

  1.1.2 อาย ุ

 1.1.2.1 ต่ํากวา 20 ป 

 1.1.2.2 20-29 ป 

 1.1.2.3 30-39 ป 

 1.1.2.4 40-49 ป 

 1.1.2.5 50 ปข้ึนไป 

  1.1.3 ระดับการศึกษา 

 1.1.3.1 ม.ตนหรือตํ่ากวา 

 1.1.3.2 ม.ปลาย 

 1.1.3.3 อนปุริญญา 

 1.1.3.4 ปริญญาตรี 

 1.1.3.5 สูงกวาปริญญาตรี 

 1.1.4 รายไดตอเดือน 

 1.1.4.1 ต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท 

 1.1.4.2 5,001 – 10,000 บาท 

 1.1.4.3 10,001 – 15,000 บาท 

 1.1.4.4 15,001 บาทขึน้ไป 

 1.1.5 อาชพี 

 1.1.5.1 นักเรยีน / นักศึกษา 

 1.1.5.2 รับราชการ / พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
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 1.1.5.3 พนักงานบริษทัเอกชน 

 1.1.5.4 ธุรกิจสวนตัว 

 1.1.5.5 อ่ืนๆ (โปรดระบุ) _________________ 

 1.2 การรับรูขาวสาร 

 1.2.1 โทรทัศน 

 1.2.2 วทิย ุ

 1.2.3 อินเตอรเน็ต 

 1.2.4 นิตยสารตางๆ เชน ชวีจิต เปนตน 

 1.2.5 โปรแกรมทัวร 

 1.2.6 ปายโฆษณาตางๆ 

 1.2.7 หนังสือพิมพ วารสารตางๆ 

 1.2.8 บุคคลรอบตัว เชน พอแม พีน่อง เพื่อน คนรูจกั เปนตน 

 1.2.9 การโฆษณาและประชาสัมพนัธ 

 1.3 องคประกอบของการทองเทีย่ว 

 1.3.1 โบราณสถานที่เกาแก 

 1.3.2 บริการการแพทยแผนไทย 

 1.3.3 ผลิตภัณฑสมุนไพร 

 1.3.4 การพักผอนหยอนใจ 

 1.3.5 วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย 

 1.4 ความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอประเภทของสมุนไพร 

 1.4.1 ยาสมุนไพร 

 1.4.2 เครื่องสาํอางสมุนไพร 

 1.4.3 เครื่องดืม่สมุนไพร 

 
 2. ตัวแปรตาม (Dependent variables) ไดแก   
 2.1 พฤตกิรรมการทองเทีย่วของนกัทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูย 

เจาพระยาอภยัภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

2.2 แนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่วของนกัทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูย 

เจาพระยาอภยัภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 



 6

 2.3 มูลคาการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรของนกัทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบุรี 

 
 นิยามศัพทเฉพาะ 

 พฤติกรรมการทองเที่ยว หมายถงึ พฤตกิรรมตางๆที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวหรอื

การแสดงออกของนักทองเทีย่วชาวไทยในการทองเทีย่วโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

เชน ลักษณะกิจกรรมที่สนใจและชื่นชมในการมาทองเที่ยว เปนตน 

 การทองเที่ยว หมายถงึ การเดนิทางจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึง่ เพื่อเปลีย่น

บรรยากาศและสิ่งแวดลอม เพื่อพักผอนหยอนใจในโอกาสตางๆ เปนการเดนิทางดวยความสมคัร

ใจ 

 นักทองเทีย่วชาวไทย หมายถงึ นกัทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาทองเทีย่วที่

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร โดยมิไดอยูประจําหรอืพักคางคืนในโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภยัภูเบศร 

 โบราณสถาน หมายถงึ สถานทีห่รือส่ิงกอสรางที่เคลื่อนที่ไมได มีอายุเกาแกกวา 

100 ปข้ึนไป 

 การแพทยแผนไทย หมายถึง การรักษาโดยใชความรูทางการแพทยแบบโบราณที่มี

สืบทอดกันมาอยางยาวนาน 

 ผลิตภัณฑสมุนไพร หมายถงึ ผลิตภณัฑที่ผลิตขึ้นเพื่ออุปโภคบริโภคที่มีสวนผสม

มาจากสมนุไพรไทย 

 สมุนไพร หมายถงึ ผลิตผลธรรมชาติ ไดจากพชื สัตวและแรธาตุที่ใชเปนยา 

 โรงพยาบาล หมายถงึ สถานที่สําหรับรักษาพยาบาลผูปวย 

 วัฒนธรรม หมายถงึ ส่ิงที่ทาํใหเจริญงอกงามแกหมูคณะ วถิีชีวิตของหมูคณะ 

 ภูมิปญญา หมายถงึ พืน้ความรูความสามารถ 

 การรับรู หมายถงึ กระบวนการที่มนุษยเลือกที่จะรับรูเพื่อที่จะสรางภาพในสมองให

เปนภาพที่มีความหมายและมีความกลมกลืน 

 โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภเูบศร หมายถงึ โรงพยาบาลแหงหนึ่งในจังหวดั

ปราจีนบรีุ เปนสถานที่สําหรับรักษาพยาบาลผูปวย มีการคิดคนผลิตภัณฑสมุนไพรและนํา

การแพทยแผนไทยมาประยกุตใชในการรกัษา รวมทั้งมีตกึโบราณเกาแกซึง่เปนโบราณสถานที่

สําคัญแหงหนึง่ในจงัหวัด ซึง่กลายเปนแหลงทองเทีย่วอกีแหงหนึง่ 



 7

 การรับรูขาวสาร หมายถึง การรับรูขอมูลตางๆทีถู่กนาํเสนอออกมาทางสื่อตางๆ 

เชน โทรทัศน วิทย ุอินเตอรเนต นิตยสาร ส่ือส่ิงพิมพ เปนตน และเขาใจถึงขอมูลขาวสารที่รับรูนัน้ๆ

เปนอยางด ี
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 ในการศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วชาวไทยใน

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี สามารถแสดงกรอบแนวความคิด 

ความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระและตัวแปรตามดังตอไปนี้ 
ตัวแปรอิสระ (Independent Variables)    ตัวแปรตาม(Dependent Variables) 

 

 

 

 

 
  
 

 

 
การรับรูขาวสาร 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 

ปจจัยดานประชากรศาสตร 

1. เพศ 

2. อาย ุ

3. ระดับการศกึษา 

4. ระดับรายไดตอเดือน 

5. อาชพี 

   

 

 

 

พฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

จังหวัดปราจนีบุรี 

 

 

 
 

องคประกอบของการทองเที่ยว 
- โบราณสถานที่เกาแก 
- บริการการแพทยแผนไทย 
- ผลิตภัณฑสมุนไพร 
- สถานทีพ่ักผอนหยอนใจ 
- วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย 
 

แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทย 

มูลคาการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร 

- ยาสมนุไพร 

- เครื่องสําอางสมุนไพร 

- เครื่องดื่มสมนุไพร 
 

 

ความคิดเหน็ของนักทองเทีย่วที่มีตอ

ประเภทของสมุนไพร 

- ยาสมนุไพร 

- เครื่องสําอางสมุนไพร 

- เครื่องดื่มสมนุไพร 
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สมมติฐานในการวิจัย 
 1.นักทองเที่ยวที่มีปจจัยดานประชากรศาสตรประกอบดวย เพศ อาย ุระดับการศึกษา 

รายไดตอเดือน และอาชีพทีแ่ตกตางกนัมผีลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเที่ยวชาวไทย

ในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบุรี แตกตางกัน 

 2.การรับรูขาวสารมีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วชาวไทยใน

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี  

 3.องคประกอบของการทองเที่ยว ไดแก โบราณสถานทีเ่กาแก บริการการแพทยแผนไทย 

ผลิตภัณฑสมุนไพร สถานที่พกัผอนหยอนใจ วฒันธรรมและภูมิปญญาไทย มีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

จังหวัดปราจนีบุรี 

 4. ความคิดเหน็ของนกัทองเที่ยวที่มีตอประเภทของสมนุไพรมีความสมัพันธกับมูลคาการ

ซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร 

 5. มูลคาการซือ้ผลิตภัณฑสมุนไพรมีความสัมพนัธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว

ของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

 6. แนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่วของนกัทองเทีย่วชาวไทยมีความสมัพันธกับ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

จังหวัดปราจนีบุรี 

 

 
 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
 ในการศึกษาการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดศึกษาคนควาแนวความคิดและทฤษฎ ี เอกสาร และ

งานวิจยัที่เกี่ยวของดังนี ้

1. แนวคิดเกี่ยวกบัพฤติกรรมผูบริโภค 

2. ปจจัยสําคัญทีม่ีอิทธพิลตอพฤติกรรมผูบริโภค 

3. ลักษณะการทองเทีย่วและองคประกอบของการทองเทีย่ว 

4. การตลาดในการทองเที่ยว 

5. จุดประสงคของการทองเที่ยว 

6. ประวัติความเปนมาของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศร 
7. ความเปนมาของงานสมนุไพร 
8. งานวิจยัที่เกี่ยวของ 

 

1. แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
ศิริวรรณ เสรีรัตน;และคณะ (2541 : 128-130) กลาววา พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อของ

ผูบริโภค มีจุดเริ่มตนจากการที่เกิดสิ่งกระตุน ทีท่ําใหเกิดความตองการสิง่กระตุนผานเขามาใน

ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ ซึ่งผูผลิตหรือผูขายไมสามารถคาดคะเนได ความรูสึกนึกคิดจะไดรับ

อิทธิพลจากลกัษณะตางๆของผูซื้อ และจะมีการตอบสนองของผูบริโภคหรือการตัดสินใจของผูซือ้  

1. ส่ิงกระตุน (Stimulas) อาจเกิดขึ้นเองจากภายในรางกายและสิง่กระตุนจากภายนอก 

นักการตลาดจะตองสนใจและจัดสิ่งกระตุนภายนอก เพื่อใหผูบริโภคเกิดความตองการผลิตภัณฑ 

ส่ิงกระตุนถือวาเปนเหตุจงูใจใหเกิดการซื้อสินคา ซึง่อาจใชเหตุจูงใจวื้อดานเหตุผลและใชเหตุจงูใจ

ซื้อดานจิตวทิยาได ส่ิงกระตุนจากภายนอกประกอบดวย 

  1.1 ส่ิงกระตุนทางการตลาด เปนสิง่กระตุนทีน่ักการตลาดสามารถควบคุมและตอง

จัดใหมีข้ึน เปนสิ่งกระตุนเกีย่วกับสวนประสมการตลาด ประกอบดวย 

(1) ส่ิงกระตุนดานผลิตภัณฑ เชน การออกแบบผลิตภัณฑใหสวยงาม เพือ่ 

กระตุนความตองการ 

(2) ส่ิงกระตุนดานราคา เชน การกําหนดราคาสินคาใหเหมาะสมกับผลิตภัณฑ  

โดยพิจารณาลูกคาเปาหมาย 
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(3) ส่ิงกระตุนดานการจัดชองทางการจาํหนาย เชน การจัดจําหนายผลิตภัณฑ 

ใหทัว่ถึง เพื่อใหความสะดวกแกผูบริโภค ถือวาเปนการกระตุนความตองการซื้อ 

(4) ส่ิงกระตุนดานการสงเสริมการตลาด เชน การโฆษณาสม่ําเสมอ การใช 

ความพยายามของพนักงานขาย การลด แลก แจก แถม การสรางความสัมพนัธอันดกีับบุคคล

ทั่วไป 

  1.2 ส่ิงกระตุนอื่นๆ เปนสิง่กระตุนความตองการผูบริโภคที่อยูนอกองคกร ซึ่งบริษทั

ควบคุมไมได ส่ิงกระตุนเหลานี ้ไดแก 

(1) ส่ิงกระตุนทางเศรษฐกิจ เชน ภาวะเศรษฐกิจ รายไดของผูบริโภคเหลานี้ม ี

อิทธิพลตอความตองการของบุคคล 

(2) ส่ิงกระตุนทางเทคโนโลยี เชน เทคโนโลยีใหมดานฝาก ถอนเงนิอัตโนมตัิ 

 สามารถกระตุนความตองการใชบริการของธนาคารมากขึ้น 

(3) ส่ิงกระตุนทางกฎหมาย และการเมือง เชน กฎหมายเพิม่หรือลดภาษีสินคา 

ใดสินคาหนึ่ง จะมีอิทธิพลตอการเพิ่มหรือลดความตองการของผูซื้อ 

(4) ส่ิงกระตุนทางวัฒนธรรม เชน ขนบธรรมเนียมประเพณไีทยในเทศกาลตางๆ 

จะมีผลกระตุนใหผูบริโภคเกิดความตองการซื้อสินคาในเทศกาลนั้น 

 2. ความรูสึกนึกคิดของผูซือ้ ผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบได จงึตองพยายามคนหา

ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อ ความรูสึกนึกคิดของผูซื้อไดรับอิทธิพลจากลกัษณะของผูซื้อและ

กระบวนการตดัสินใจของผูซือ้ 

  2.1 ลักษณะของผูซื้อ ลักษณะของผูซื้อมอิีทธิพลจากปจจัยตางๆ คือ ปจจัยดาน

วัฒนธรรม ปจจัยดานสงัคม ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยดานจิตวทิยา  

  2.2 กระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ ประกอบดวยขั้นตอน คือ การรับรู ความตองการ 

การคนหาขอมูล การประเมนิผลทางเลือก การตัดสินใจซื้อ และพฤตกิรรมภายหลังการซื้อ 

 3. การตอบสนองของผูซื้อ หรือการตัดสินใจซื้อ ผูบริโภคจะมีการตัดสินใจในประเด็น

ตางๆดังนี ้

  3.1 การเลือกซื้อผลิตภัณฑ (Product choice) 

  3.2 การเลือกตราสินคา (Brand choice) 

  3.3 การเลือกผูขาย (Dealer choice) 

  3.4 การเลือกเวลาในการซื้อ (Purchase timing) 

  3.5 การเลือกปริมาณการซือ้ (Purchase amount) 
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 การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค เปนการคนหาหรือวิจัยเกีย่วกับพฤติกรรมการซือ้ของ

ผูบริโภค เพือ่ทราบถงึความตองการและพฤติกรรมการซื้อและการใชของผูบริโภค ทาํใหสามารถ

จัดกลยุทธการตลาดที่สามารถสนองความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม  

2. ปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภค 

 ปจจัยตอไปนีม้ีอิทธพิลตอพฤติกรรมการบริโภคสินคาการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วแต

ละคนทาํใหพฤติกรรมการเดินทาง ตลอดจนการเลือกซื้อรูปแบบของกิจกรรมการทองเที่ยวตางกัน 

ปจจัยเหลานี้แบงออกเปน 2 ประเภทใหญๆ  (Morrison. 1989 : 63) คือ 

 1.ปจจัยภายใน ไดแก 

 1.1 ความจําเปน ความตองการ และการจงูใจ 

 1.2 การรับรู 

 1.3 การเรียนรู 

 1.4 บุคลิกภาพ 

 1.5 รูปแบบการดํารงชวีิต 

 1.6 แนวคิดเกีย่วกับตนเอง 

 1.7 ทัศนคติ 

 2. ปจจัยภายนอก ไดแก 

2.1 วัฒนธรรม และวัฒนธรรมยอย 

2.2 ชั้นของสังคม 

2.3 กลุมอางอิง 
2.4 ผูนําความคิดเห็น 

2.5 ครอบครัว 

ปจจัยภายใน หมายถงึ ปจจัยสวนบุคคลที่มีผลตอพฤติกรรมการซื้อ ไดแก 

1) ความจาํเปน ความตองการ และการจงูใจ 

ความจาํเปนของลูกคาเปนรากฐานของงานการตลาดซึง่ตองสรางความพอใจใหได 

เพื่อความสําเร็จอันยาวนานของธุรกิจ ความตองการจําเปนเกิดจากสภาพทางรางกายและจิตใจ

ของลูกคาแตละคน เกิดจากชองวางระหวางสิง่ที่ลูกคามีอยูแลวและอยากจะม ี และมักจะไมรูวา

ตัวเองมีความจําเปนอะไรบาง หนาที่สําคัญของงานการตลาดคือตองทาํใหลูกคารูจักความจาํเปน

อันนี ้ และเกิดความตองการพรอมทงัเหตุผลตางๆทีส่ามารถไปกระตุนใหเกิดการซื้อสินคาและ
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บริการตามวัตถุประสงคของตนและจะตอบสนอง สรางความพงึพอใจใหแกความตองการจาํเปน

นั้นๆได 

2) การรับรู 
กระบวนการรบัรูและความเขาใจของบุคคลที่มีตอโลกทีอ่าศัยอยูข้ึนอยูกับปจจัยภาย 

ใน ไดแก ความเชื่อ ประสบการณ อารมณ ฯลฯ และปจจัยภายนอก ไดแก ส่ิงกระตุนที่มากระทบ

กับประสาทสมัผัสทั้ง 5 คือ การไดกลิ่น การไดยิน การไดเห็น การไดรูสึก และการไดรสชาติ 

 กระบวนการรบัรูประกอบดวยขั้นตอน ดังนี ้

 1. การเปดรับขอมูลที่ไดเลือกสรร ในแตละวันลกูคาจะเปดรับขอมูลจากการโฆษณาเขา

มาสูตนเองตั้งแตเชาจนค่ําไมวาจะเปนการโฆษณาจากสื่อส่ิงพิมพ ส่ือวิทย ุ ส่ือโทรทัศน หรือ อ่ืนๆ 

แตจะมีการโฆษณาใดบางทีลู่กคาเปดรับขอมูลอยางเลือกสรร นักการตลาดตองใชความสามารถ

ทั้งหมดเพื่อใหสินคาและบรกิารของตนอยูในรายการเลือกสรรนั้น 

 2. การตั้งใจรับขอมูลที่ไดเลือกสรร หมายถึง ผูบริโภคตัง้ใจรับส่ิงกระตุนอยางหนึง่เมื่อ

เลือกสรรการเปดรับขอมูลและใหความสนใจมาแลว 

 3. ความเขาใจในขอมูลที่ไดเลือกสรร คือ ความเขาใจและตีความหมายของขอมลูที่ได

รับมาใหตรงกบัความหมายของโลก แตบางครั้งลูกคาอาจแยงขอมูล มีความลาํเอียงในการรับรู อัน

เนื่องมาจากความเชื่อถือ ทศันคติและประสบการณ ซึง่เปนความตองการภายในของตน 

 4. การเก็บรักษาขอมูลที่ไดเลือกสรร จะเกิดความทรงจําขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑนัน้ๆ 

ซึ่งจะนําไปสูการกระตุนใหเกิดความตองการและตัดสินใจซื้อในโอกาสตอไป นกัการตลาดควรใช

โอกาสในชวงนี้เสริมขอมูลเขาไปอีกเพื่อใหลูกคาไดขอมูลเต็มที่สูงสดุจนปดรับขอมูลจากคูแขงราย

อ่ืน 

 3) การเรียนรู 

  การเรียนรู  หมายถงึ การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมและ/หรือ ความเขาใจอันเปนผลจาก

ประสบการณที่ผานมา การเรียนรูของบคุคลเกิดขึ้นเมื่อไดรับส่ิงกระตุน (Stimulus) ผานเขามาใน

ความรูสึกนึกคิด และเกิดการตอบสนอง (Response) ตามทฤษฎีส่ิงกระตุน – ตอบสนอง 

(Stimulus – Response Theory) กลยุทธการโฆษณาซ้ําแลวซ้าํอีกจึงไดนํามาใชในการสงเสริม

การตลาดไปยงักลุมเปาหมาย 

 4) บุคลิกภาพ 

 บุคลิกภาพเปนลักษณะเดนของแตละบุคคลเกิดจากความรูสึกนกึคิด ความ

รับผิดชอบ ความตองการภายใน การจูงใจ การรับรู การเรียนรูของบุคล และแสดงออกมาเปน
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บุคลิกภาพเฉพาะตนตอบสนองตอส่ิงแวดลอมรอบตัวเอง ทฤษฎีของฟรอยด (Freud Theory)  

หรือ ทฤษฎีจติวิเคราะห (Psychoanalytic Theory) เปนทฤษฎีวิเคราะหบุคลิกภาพโดยตรง ซึง่เนน

เร่ืองความจําเปน แรงจูงใจและสิ่งกระตุนอันเปนจิตไรสํานึกจะเปนตัวกําหนดบุคลิกภาพของแตละ

บุคคล 

 ลักษณะที่แตกตางกันของบคุลิกภาพ มีดังนี ้

 1. Id เปนบคุลิกภาพที่เกดิจากสิ่งกระตุนอยางหยาบ และความรูสึกที่ถกูกระตุนทาํให

บุคคลพยายามตอบสนองความพึงพอใจของเขา เชน ความตองการทางเพศ การโฆษณางายๆ

หยาบๆ ก็สามารถกระตุน Id ได 

 2. Ego เปนบุคลิกภาพทีเ่กิดจากการควบคุมจิตใตสํานึกของบุคคล จะควบคุมความ

ตองการภายในที่เกิดจาก Id ได โดยบคุลิกภาพจะมลัีกษณะสอดคลองกับคานยิมในสงัคมและ

วัฒนธรรม 

 3. Super Ego เปนบุคลิกภาพที่สะทอนถงึจริยธรรมและศีลธรรมของสังคม มีพฤตกิรรม

ที่เหมาะสมกบัการเปนพลเมืองดี การโฆษณาและการสงเสริมทางการตลาดจึงควรชี้ลักษณะ

บุคลิกภาพที่เหมาะสมนี้เพือ่ใหสอดคลองกบัจริยธรรมและคุณธรรมที่ดีของสังคม 

 นักทองเที่ยวมบีุคลิกภาพแตกตางกันตามเชื้อชาติ ศาสนา วัฒนธรรม และสังคม ดังนั้น

การเรียนรูและเขาใจบุคลิกภาพของนักทองเทีย่ว หมายถึง ความเขาใจพฤติกรรมของนักทองเทีย่ว

ดวย โดยเฉพาะพฤติกรรมการเดินทางและการบริโภค เชน นักทองเทีย่วชาวอเมริกันชอบความ

สะดวกสบายทันสมยั และถูกตอง รอบคอบ นกัทองเทีย่วชาวญี่ปุนรักความสะอาด และความเปน

ระเบียบวนิยัในการทองเที่ยว 

 5) รูปแบบการดํารงชีวิต 

  รูปแบบการดํารงชีวิตขึ้นอยูกบัวัฒนธรรม ชั้นของสังคม และกลุมอาชีพของแตละบุ

คล การเลือกบริโภค หรือเลือกซื้อสินคาและบริการ ข้ึนอยูกับรูปแบบการดํารงชวีิตของแตละบุคคล 

เชน สมถะจะบริโภคสินคาจาํเปน อานหนงัสือ แตคนชอบเที่ยวกลางคนืจะชอบการพักผอนหยอน

ใจ เที่ยวเตร รับประทานอาหารนอกบาน ดูภาพยนตร รูปแบบการดํารงชีวิตขึน้อยูกับความสนใจ 

ทัศนคติ และความคิดเหน็ของแตละบุคคล ซึ่งนักการตลาดเชื่อวาจะสามารถชี้บอกพฤติกรรมการ

ซื้อได โดยเปนปจจัยหนึ่งในการแบงสวนตลาด รูปแบบการดํารงชวีติจะควบคูไปกับคานยิมของ

สังคม 

 6) แนวความคิดเกี่ยวกับตัวเอง 
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 แนวความคิดเกี่ยวกับตัวเอง หมายถงึ ความคิดหรือความเขาใจที่เกดิขึ้นภายในของ

บุคคล พรอมๆกับการรับรู ประกอบดวย 

  6.1 แนวคดิของตนเองทีแ่ทจริง มีความเขาใจตนเองอยางแทจริง วามีนิสัย 

ความชอบอยางไร เชน ชอบเดินทางทองเที่ยวเพราะคิดวาไดพักผอน ไดรับความรู คลายเครียด 

 6.2 แนวคิดของตนเองในอุดมคติ เปนความนกึคิดที่บุคคลใฝฝนอยากใหตนเปน

เชนนั้น หรือมผูีเขาใจวาตนเองเปนเชนนั้น และแสดงพฤติกรรมใหสอดคลองกับแนวคิดของตนเอง

ในอุดมคติ เชน การไปทองเที่ยวตางประเทศทุกปเพราะคิดวาเปนที่ยอมรับของสังคม 

 6.3 แนวคิดของตนเองที่คิดวาบุคคลอื่นมาองตนเองที่แทจริง เปนภาพที่บุคคลเห็นวา

บุคคลอื่นมองตนเองที่แทจริงวาเปนอยางไร เชน คิดวาคนอืน่มองตนเดนิทางทองเทีย่วเพราะ

ตองการการพกัผอน 

 6.4 แนวคิดของตนเองที่ตองการใหบุคคลอื่นคิดเกี่ยวกบัตนเอง เปนภาพที่บุคคล

ตองการใหคนอื่นคิดถึงเขาในแงใดแงหนึง่ เชน ตองการใหคนอื่นมองวาการเดินทางทองเทีย่วทําให

บุคคลเปนที่ยอมรับในสังคม 

 จากความคิดตางๆเหลานี ้ เปนผลตอการตัดสินใจซือ้บริการการทองเทีย่วและตองการ

สรางความประทับใจใหแกบคุคลใกลชิดดวย เชน การเดินทางดวยเรอืสําราญทีห่รูหรา หรือการ

เดินทางโดยขบวนรถไฟ ทําใหเพื่อนักธุรกจินิยมชมชอบได 

 7) ทัศนคต ิ

 ทัศนคติ หมายถึง ความโนมเอียงที่เกิดจากการเรียนรูในการตอบสนองตอส่ิงกระตุน

ไปในทิศทางทีส่ม่ําเสมอหรือความรูสึกนึกคิดของบุคคลที่มีตอส่ิงหนึง่สิ่งใด ทศันคติเปนพลงัที่

สําคัญ และมีอิทธิพลอยางยิ่งตอการรับรู และพฤติกรรมการบริโภคของนักทองเทีย่ว โดยพยายาม

กลั่นกรองสิ่งทีต่นเองคิดวาดีไมขัดแยงกับทัศนคติทีม่ีอยู ทัศนคติสามารถบิดเบือนขาวสาร ขอมูลที่

เปนความจริงไดในลักษณะโตแยง ทัศนคติเกิดจากประสบการณที่ตนไดรับ นอกจากนี้อาจเกิด

จากกลุมอางอิงอื่นๆ เชน ครอบครัว เพื่อนรวมงาน กลุมสังคม ฯลฯ การเปลี่ยนทัศนคติตองใชเวลา

และเครื่องมือในการสื่อสารมาก และตองใชการประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง 

 ปจจัยภายนอก หมายถึง ปจจัยความสัมพันธระหวางบุคคล และวัฒนธรรมของคนทั้ง

ชาต ิซึง่สืบทอดแกละยึดถือตอๆกันมา ไดแก 

 1. วัฒนธรรมและวัฒนธรรมยอย วัฒนธรรมเปนเครื่องผูกพนับุคคลในสังคมเดียวกันไว

ดวยกนั วัฒนธรรมแสดงออกมาในรูปความเชื่อถือ คานิยม ทัศนคติ อุปนิสัย ประเพณี 

ขนบธรรมเนยีม และพฤติกรรมของบุคคล วัฒนธรรมแบงออกเปน 
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1.1 วัฒนธรรมพืน้ฐาน เปนสิง่กาํหนดพฤตกิรรมการบริโภคของบุคคล เพราะวัฒน 

ธรรมเปนตัวหลอหลอมลักษณะนิสัย แกละความคิดของคน เชน คนไทยรักความเปนอิสระ รักพวก

พอง มีใจเอ้ือเฟอเผื่อแผ ชอบความโออา ลักษณะเหลานี้จะมีอิทธพิลตอการบริโภคดวย  เชน การ

แตงกายงดงาม การซื้อรถยนตยี่หอดีราคาแพง และวฒันธรรมมกีารพัฒนาเปลี่ยนแปลงจากแบบ

แผนเกาไปสูแบบใหมอยูเสมอ 

1.2 วัฒนธรรมกลุมยอย หรือขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรมกลุมยอยเปนสวน 

หนึง่ของวฒันธรรมพื้นฐาน เปนวัฒนธรรมของกลุมที่มีลักษณะเฉพาะแตกตางกันในแตละกลุม 

และอยูภายในสังคมขนาดใหญที่มีความซบัซอนมาก มรีากฐานมาจากเชื้อชาติ ศาสนา ถิ่นที่อยู

ทางภูมิศาสตรที่ตางกัน แมจะอยูในประเทศเดียวกัน เชน วัฒนธรรมคนจีน วัฒนธรรมลานนา แต

ละกลุมจะมีพฤติกรรมการบริโภคตางกันและในกลุมเดียวกันจะมพีฤตกิรรมการซื้อสินคาและ

บริการคลายคลึงกนั ดังนั้น นักทองเที่ยวทีม่าจากกลุมวฒันธรรมยอยเดียวกนัยอมมคีวามตองการ

และพฤติกรรมการทองเที่ยวคลายๆกนั การใหบริการควรสอดคลองกับวฒันธรรมของกลุมนัน้ๆ

และไมขัดตอวัฒนธรรมพืน้ฐาน วัฒนธรรมกลุมยอยแบงออกเปน 

 1.2.1 กลุมเชือ้ชาติ ไดแก กลุมเชื้อชาติไทย จนี อเมริกนั อังกฤษ ฯลฯ  

แตละเชื้อชาติจะมีรสนยิม ความชอบ กิจกรรม และการบริโภคการทองเทีย่วตางกนั คนไทยชอบ

ซื้อของจากแหลงทองเทีย่ว แตคนอเมริกันชอบสถานทีท่องเทีย่วแปลกใหม 

 1.2.2 กลุมศาสนา ไดแก คริสต พทุธ มีความนับถอื ขอหาม ความเชื่อและ

ความชอบแตกตางกัน เชน ศาสนาอิสลามหามรับประทานหมู และของมึนเมา การใหบริการควร

ระมัดระวังเปนพิเศษ 

 1.2.3 กลุมสีผิว เชน ผิวดํา ผิวขาว ผิวเหลอืง ซึ่งแตละกลุมจะมีรูปแบบวัฒนธรรม

และทัศนคติทีแ่ตกตางกนัมาก 

 1.2.4 พื้นทีท่างภูมิศาสตร ภูมิประเทศ ภูมิอากาศ ทาํใหลักษณะการดํารงชีวิต

ตางกนั เชน ชาวญี่ปุนสูและตรากตรําทาํงานหนกั แตคนไทยนิยมพักผอนหยอนใจมากกวา 

 2. ชั้นของสังคม เปนการจดัลําดับบุคคลในสังคมออกเปนกลุมที่มีลักษณะคลายคลงึกนั

จากระดับสูงไประดับตํ่า ส่ิงที่นาํมาใชในการแบงชั้นของสังคม คือ อาชีพ ฐานะ รายได ชาติกําเนดิ 

สถานทีพ่ํานัก ระดับการศึกษา ตาํแหนงหนาที ่ และบคุลิกลักษณะของบุคคล ชั้นของสังคมแบง

ออกเปน 3 กลุมใหญ และ 6 กลุมยอยดงันี ้

 2.1 ระดับสูง (Upper class) แบงออกเปน 
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 2.1.1 ระดับสูงอยางสูง (Upper – upper class) ไดแก ผูดีเกา ชนชัน้สูง มีความ

มั่งคั่ง เนื่องจากไดรับมรดกเปนจํานวนมาก สถานะมัน่คง บุตรหลานเรียนในโรงเรียนดีที่สุด อาศยั

อยูในคฤหาสนใหญ รูสึกรบัผิดชอบตอสังคม มีอํานาจการซื้ออยางเพียงพอ ซื้อสินคาและบรกิาร

ฟุมเฟอย มีราคา เชน บาน รถยนตราคาแพง ใชบริการโรงแรมที่หรูหราชั้นหนึง่ ไปแหลงทองเที่ยวที่

มีชื่อเสียงของโลก 

 2.1.2 ระดับสูงอยางต่ํา (Lower – upper class) ไดแก เศรษฐีใหม ผูบริหาร

ระดับสูงที่ประสบความสาํเร็จในชีวิตดวยความสามารถของตนเอง เปนเจาของกิจการขนาดใหญ 

จบการศึกษาระดับมหาวทิยาลัย หาสิง่ที่ดทีี่สุดสําหรับบุตรหลาน อยูในแวดวงธุรกิจสังคม ตองการ

สินคาและบรกิารคลายคลงึกับกลุมแรก 

 2.2 ระดับกลาง (Middle class) แบงออกเปน 

 2.2.1 ระดับกลางอยางสงู (Upper – middle class) ไดแก ผูที่ไดรับความสาํเร็จ

จากอาชีพและหนาที่การงานพอสมควร เห็นความสาํคญัของการศึกษา ระมัดระวงัในการใชจาย มี

สินคาและบรกิารที่จาํเปนตองใช คือ เสื้อผาที่ด ีบาน และของใชในครัวเรือน สินคาจําเปนแกฐานะ 

คือ รถยนต 

 2.2.2 ระดับกลางอยางต่าํ (Lower – middle class) ไดแก พนักงาน ขาราชการ

ระดับปฏิบัติงานตองการใชสินคาและบรกิารราคาปานกลางที่จาํเปนแกชีวิตประจําวัน แสวงหาที่

อยูของตนเอง สมถะ มีความออนไหวในเรือ่งราคา 

 2.3 ระดับตํ่า (Lower class) แบงออกเปน 

 2.3.1 ระดับตํ่าอยางสูง (Upper – lower class) ไดแก กลุมผูใชแรงงาน และมี

ทักษะพอสมควร แสวงกาสิง่ที่มั่นคง ไมเขาสังคมมากนกั ตองการใชสินคาที่จําเปนแกการครองชพี 

และราคาประหยัด จงรักภักดีตอยี่หอสินคา 

 2.3.2 ระดับตํ่าอยางต่ํา (Lower – lower class) ไดแก กรรมกรที่มีรายไดต่ํา เปน

หนี ้มีการศึกษาต่ํา อยูสลัม ตองการสินคาจําเปนพืน้ฐานแกการครองชีพ และราคาประหยัด 

 ชั้นของสังคมมีความสาํคัญตอการซื้อสินคาและบริการทองเที่ยวเนื่องจากมี

ความสัมพันธกับกิจกรรมเวลาวางของแตละระดับและแตกตางกนัในดานอุปนิสัยและสื่อที่ใชใน

การติดตอส่ือสารซึ่งกนัและกัน 

 3. กลุมอางองิ เปนกลุมทีเ่ขาไปมีอิทธพิลตอความคิดเห็น ทัศนคต ิ ความชอบ/ไมชอบ 

และคานิยมของบุคคลในกลุมอางองิ กลุมอางองิแบงเปน 2 กลุม คือ 

 3.1 กลุมปฐมภูมิ ไดแก เพื่อนสนทิ ครอบครัว 
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 3.2 กลุมทุติยภูมิ ไดแก เพือ่นรวมงาน รวมวิชาชพี รวมสถาบนั รวมองคกร และ

บุคคลกลุมตางๆในสังคม 

 กลุมอางอิงจะมีอิทธพิลตอบุคคลมากในดานการเลือกพฤติกรรม การดําเนนิชีวิต เพราะ

จะทาํใหแนวความคิดซึ่งจะทาํใหบุคคลคลอยตามได เพือ่ใหไดรับการยอมรับจากกลุม จึงทําใหมี

อิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภคเปนอยางมาก และมีอิทธพิลตอการเลือกซื้อสินคาและบริการ

การทองเทีย่วเชนกนั เมื่อนักทองเที่ยวกลับมาจากการทองเทีย่วพรอมกบัความสดชืน่แจมใส มีของ

ที่ระลึกและภาพถายที่สวยงามกลับมาใหเพื่อนๆดู ก็จะมีความรูสึกวา “มีหนาตา” ไดรับการยกยอง

ชมเชย นกัทองเทีย่วกจ็ะภูมิใจมากที่ไดทําในสิง่ที่คนอื่นไมเคยทาํมากอนนับวากลุมอางอิงเปน

กลุมที่มีอิทธพิลตอจิตใจมาก 

 4. ผูนาํความคิดเห็น เปนสมาชิกของกลุมผูมีอํานาจ และความคิดเห็นของเขามักเปนที่

ยอมรับของกลุม มักเปนผูรูชองทางขอมูลมากกวาสมาชิกคนอื่นๆ เชน ไดขอมูลเนือ่งจากซื้อสินคา

และบริการกอนคนอืน่ มกัจะไดขอมูลหรือมีความรูพิเศษเกี่ยวกับสินคา การทองเที่ยวและโรงแรมที่

แตกตางจากคนอื่น เชน รูเร่ืองชมรมดําน้ํา ตกปลา ดูนก รูวาควรดูนกอะไร ที่ไหน และกิจกรรมที่

ควรดู หรือการเตรียมตวัมีอะไรบาง ผูนํากลุมเหลานี้กระตือรือรนที่จะคนหาขอมูลพิเศษให

กวางขวางออกไปเรื่อยๆจนเปนผูรู หรือผูเชี่ยวชาญในเรือ่งนัน้ๆ 

 บทบาทของผูบริโภคที่มีสวนเกีย่วของกับการตัดสินใจซือ้ 

1. ผูริเร่ิม (Initator ) เปนผูเสนอ หรือแนะความคิดในการซื้อผลิตภัณฑเปนคนแรก 

2. ผูมีอิทธพิล (Influencer) เปนผูกระตุน หรือชักจูงวาควรซื้อ หรือไมควรซื้อสินคาและ

บริการ 

3. ผูตัดสินใจซื้อ (Decider) เปนผูตัดสินใจขั้นสุดทายวาจะซื้อ หรือไมซื้อสินคาและ

บริการ เชน พอบาน แมบาน 

4. ผูซื้อ (Buyer) เปนผูไปทาํการซื้อ หรือลงมือซ้ือโดยนาํเงินไปแลกเปลีย่นกรรมสทิธิ์ใน

สินคาและบรกิาร 

5. ผูใช (User) เปนผูบริโภคที่ใชสินคาและบริการนัน้ๆ 

 กระบวนการซือ้ของผูบริโภค ประกอบดวยขั้นตอนในการตัดสินใจซื้อ ดังนี ้

 1. การรับรูความตองการ (Need awareness) หรือการรับรูปญหา (Problem 

recognition) เกิดจากสิง่กระตุนภายในและภายนอก 

1.1 ส่ิงกระตุนภายใน ไดแก ความตองการทางรางกาย และจติใจ และการรบัรู ความ 

ตองการของตน ฯลฯ 
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 1.2 ส่ิงกระตุนภายนอก ไดแก ความตองการทางสังคม เศรษฐกิจ ฯลฯ 

 2. การคนหาขอมูลเพื่อสนองความตองการ (Information search) ในกรณีที่ไมสามารถ

สนองความตองการไดทนัท ี ความตองการนั้นๆก็จะถกูสะสมมากขึ้น พรอมกับความพยายามหา

ขอมูลไปดวย 

 แหลงขอมูลทีม่ีอิทธพิลตอพฤติกรรมการซือ้ 

 1. แหลงบุคคล ไดแก ครอบครัว เพื่อนบาน ญาต ิคนรูจกั 

 2. แหลงการคา ไดแก ส่ือโฆษณา พนกังานขาย ตัวแทนจําหนาย การแสดง 

สินคาการทองเที่ยว 

  3. แหลงชุมชน ไดแก ส่ือมวลชน องคการคุมครองผูบริโภค 

 4. แหลงทดลอง ไดแกสํานกังานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม กรมสงเสริม 

อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม และหนวยวิจัย ภาวะตลาดผลิตภัณฑ 

3. การประเมนิผลทางเลือก (Evaluation of alternatives) เปนพฤติกรรมการประเมนิ 

ผลโดยใหความสนใจลักษณะและคุณสมบัติของสินคาและบริการ เชน ชื่อบริษทั ตราสินคา สาย

การบินที่ใหบริการรวดเร็ว สะอาด ปลอดภัย โรงแรมทีส่ะอาด บรรยากาศด ี ที่ตัง้เหมาะสม เมื่อดู

คุณสมบัติแลว กน็ํามาจัดลําดับความสาํคัญของคุณสมบัติตางๆและนํามาเปนตวัประเมนิผลเพื่อ

พิจารณาเปนทางเลือกตอไป 

 4. การตัดสินใจซื้อ (Purchase decision) หลังจากรับรูความตองการไดขอมูลเกี่ยวกบั 

ผลิตภัณฑตางๆตลอดจนเวลาและวิธกีารชําระเงนิแลวก็ตัดสินใจซื้อ ซึ่งบางครั้งอาจมีปจจัยอื่นๆที่

มีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อในขณะนัน้ดวย เชน การคาดคะเนภาวะทางเศรษฐกจิ ทัศนคตทิั้ง

ทางบวกและลบของบุคลอ่ืน ตลอดจนสถานการณที่ไมไดคาดคะเนมากอน เชน ความไมพอใจ

ลักษณะการขายของผูขายอาจทาํใหการตดัสินใจเปลี่ยนแปลงได 

5.พฤติกรรมภายหลงัการซื้อ (Post purchase behavior) เปนความรูสึกพอใจ หรือไม 

พอใจหลงัการซื้อ ความพอใจจะมีอิทธิพลตอการซื้อซํ้า จงรักภักดีตอบริษัท หรือช่ือเสียงของบริษทั 

ถาไมพอใจก็ไมกลับมาใชบริการอีก 

 

คนหาขอมล 
การประเมิน
ทางเลือก ข้ันตัดสินใจ ตระหนักถึงปญหา  การซื้อ 

พฤติกรรมภายหลัง 

ภาพประกอบ 2 ข้ันตอนการตัดสินใจซื้อ 

ที่มา: Kotler Philip.; Armstrong Gary.  (1993).  Marketing an Introduction.  3th ed.  

        Prentice – Hall. International Edition. 
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3. ลักษณะการทองเที่ยวและองคประกอบของการทองเที่ยว 
 ลักษณะการทองเที่ยว  
 การทองเทีย่วมีหลายรูปแบบ ทัง้นี้ข้ึนอยูกับปจจัยหลายอยาง เชน ระยะเวลา 

ประเภทของการคมนาคม จํานวนสมาชกิ คาใชจาย ดังนัน้ เราจึงพอจะแบงลกัษณะของการ

ทองเที่ยวไดตามวัตถุประสงคของการไปเที่ยว ซึง่อาจแบงไดใน 6 ลักษณะดังนี ้

 1. การทองเทีย่วเพื่อความสนุกสนาน และความบนัเทงิ เปนการทองเทีย่วเพื่อเปลี่ยน

บรรยากาศ ประกอบกบัความอยากรูอยากเหน็ อยากสมัผัสส่ิงใหมๆ หรือชมววิทวิทัศน วัฒนธรรม 

ประเพณี ชวีิตความเปนอยูของทองถิน่ตางๆ 

 2. การทองเทีย่วเพื่อพักผอน เปนการใชเวลาวางเพื่อพกัผอนรางกายและสมอง อาจ

รวมถึงการพักฟนหลังการเจบ็ปวย 

 3. การทองเทีย่วเพื่อศึกษาวฒันธรรม เปนการทองเทีย่วที่มีจุดประสงคเพื่อ ศึกษาหา

ความรูเกีย่วกบัวัฒนธรรมของทองถิน่ควบคูไปกับการทองเที่ยว เปนการศึกษาในแงมนุษยวทิยา

และสังคมวทิยา เชน ชมโบราณสถาน ศลิปะ หรือ การแสดง 

 4. การทองเทีย่วเพื่อการกฬีา มวีัตถุประสงค 2 ประการ คือ 

 1. ชมการแขงขันกีฬาที่ตนสนใจ เชน ฟุตบอล มวย เทนนิส ซึง่แมจะยายสถานที่

การแขงขัน ผูชมก็จะตามไปชมอยูเสมอ 

 2. รวมแขงขันกีฬา หรือออกกําลังกาย ซึง่การทองเทีย่วลักษณะนี้สถานที่จะเปน

ส่ิงดึงดูดใจใหเกิดการทองเทีย่ว เชน ชายทะเล ภูเขา ปาไม จากลกัษณะดังกลาว ประเทศที่มี

ทัศนียภาพหรือมีภูมิประเทศหลายรูปแบบจะไดรับความสนใจมาก 

 5. การทองเทีย่วเพื่อธุรการ การประชุม และสัมมนา การทองเที่ยวลกัษณะนี้ไมนาจดั 

เปนการทองเที่ยว เพราะวตัถุประสงคหลักไมใชการเดนิทางเพื่อไปทองเทีย่วหรือพกัผอน แตตาม

ความเปนจริง ผูไปรวมประชุมสัมมนามกัจะแบงเวลาสวนหนึง่เพื่อการทองเที่ยวพกัผอน ดงันัน้ 

ปจจัยที่จะดึงดูด คือ สถานทีน่าสนใจ สถานทีพ่ักสะดวก การคมนาคมสะดวก ในปจจุบนัการ

ทองเที่ยวลักษณะนี้จะมมีากขึ้น 

 6. การทองเทีย่วเพื่อการศึกษา การที่บุคคลไปศึกษาดูงานทาํวิจยั หรือโครงการ

แลกเปลี่ยน อาจารย นกัศกึษา ระหวางสถาบนัการศึกษา บุคคลเหลานี้กจ็ะตองหาเวลาและ

โอกาสทองเทีย่วพกัผอนเชนเดียวกับการทองเที่ยวเพื่อธุรกิจ ประชุม และสัมมนา 
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องคประกอบของการทองเที่ยว 
 องคประกอบของการทองเที่ยวประกอบดวย 5 องคประกอบ ที่มคีวามสัมพันธกันเปน

วงจร คือ การขนสง ทรัพยากรทองเที่ยว และสิ่งอํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยว จะทําหนาที่

เปนสะพานเชือ่มโยง อํานวยความสะดวกใหนักทองเที่ยวไดเดินทางไปสัมผัสกบัแหลงทองเทีย่ว 

ตามที่ปรารถนา หรือความตองการ ซึง่จะถูกกระตุนเชญิชวนดวย ขบวนการตลาดทองเที่ยว จนทํา

ใหเกิดการตดัสินใจเดินทางทองเที่ยว และผลของการใชบริการอํานวยความสะดวกตางๆรวมกับ

สัมผัสแหลงทองเทีย่ว นกัทองเทีย่วจะเปนผูตัดสินใจไดวาความประทับใจ พงึพอใจมากนอย

อยางไร ซึง่จะตรวจสอบไดจากขอมูลยอนกลับ โดยมีรายละเอียดดังนี ้

 1. นกัทองเทีย่ว เปนองคประกอบที่สําคัญที่สุด ถาไมมีนักทองเทีย่ว การทองเที่ยวก็

เกิดขึ้นไมได การทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดแบงนักทองเทีย่วออกเปน 6 ประเภท คือ 

1.1 นักทองเที่ยวระหวางประเทศ (International visitor) หมายถงึ บุคคลที่มิได 

พํานักถาวรในราชอาณาจกัรไทย 

1.2 นักทองเที่ยวระหวางประเทศคางคืน (International tourist) หมายถึง นักทอง 

เที่ยวระหวางประเทศที่เขามาในราชอาณาจักรไทยแตละครั้งอยางนอย 1 คืน แตไมเกิน 60 วนั 

1.3 นักทองเที่ยวระหวางประเทศที่ไมไดคางคืน (International excursionist) หมาย 

ถึงนักทองเที่ยวระหวางประเทศที่เขามาอยูในราชอาณาจกัรไทยแตละครั้งโดยมิไดคางคืน 

 1.4 นักทองเทีย่วภายในประเทศ (Domestic visitor) หมายถงึบุคคลทกุสัญชาติทีม่ทีี่

พํานักอาศยัถาวรอยูในราชอาณาจักรไทย และเดินทางไปยังสถานทีห่นึง่ในอกีจังหวัดหนึ่ง ซึ่งมิได

เปนถิน่ที่อยูประจําของเขา 

 1.5 นักทองเทีย่วภายในประเทศที่คางคืน (Domestic tourist) หมายถงึนกัทองเทีย่ว

ภายในประเทศที่ไปคางคืนนอกที่พาํนกัอาศัยอยูในปจจุบนัแตละครั้งอยางนอย 1 คืน 

 1.6 นกัทองเทีย่วภายในประเทศที่ไมไดคางคืน (Domestic excursionist) หมายถงึ

นักทองเที่ยวภายในประเทศที่มิไดพักคางคืนนอกทีพ่ํานกัอาศัยปจจุบนั 

 2. การตลาดทองเที่ยว การที่จะมีนกัทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเทีย่วนั้น จะตองมี

การตลาดทองเที่ยวในการชกันําใหเขามาทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวของตน ซึ่งการตลาด

ทองเที่ยวหมายถึง ความพยายามทีจ่ะทําใหนกัทองเที่ยวกลุมเปาหมายเดินเขามาทองเที่ยวใน

แหลงทองเที่ยวของตน แลวใชส่ิงอํานวยความสะดวกในการทองเที่ยว และบริการทองเทีย่วใน

แหลงทองเที่ยวนัน้ โดยการตลาดทองเที่ยวอาจทําได 2 วิธี คือ 
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 2.1 การใหบริการขอมูลขาวสารการทองเที่ยว หมายถงึ การใหความรูเกี่ยวกับเร่ือง

ตางๆทางการทองเที่ยว เชน ทรัพยากรทองเทีย่ว ส่ิงอาํนวยความสะดวกทางการทองเที่ยว และ

บริการทองเทีย่ว 

 2.2 การโฆษณาและประชาสัมพนัธการทองเที่ยว หมายถงึ การสื่อสารขอมูลขาวสาร

ทองเที่ยวไปยงันกัทองเทีย่วกลุมเปาหมายโดยผานสื่อตางๆ เชน โทรทัศน วทิยุ นิตยสาร 

หนงัสือพมิพ จดหมาย เปนตน เพื่อเชิญชวน กระตุน เรงเราใหนักทองเที่ยวกลุมเปาหมายเดิน

ทางเขามาทองเทีย่วยังแหลงทองเทีย่วของตน 

 2.3 การขนสง เมื่อนกัทองเทีย่วตัดสินใจจะไปทองเที่ยวยงัแหลงทองเทีย่วใดแลว ก็

ตองมีบริการขนสงนํานักทองเทีย่วไปยงัแหลงทองเที่ยวนั้น ซึ่งการขนสงหมายถึงการจัดใหมีการ

เคลื่อนยายนกัทองเที่ยวดวยยานพาหนะประเภทตางๆ จากภูมิลําเนาไปยังแหลงทองเที่ยวที่

ตองการ และกลับสูภูมิลําเนาการขนสงแบงไดเปน 4 ประเภท คือ 

 2.3.1 การขนสงทางรถยนต 

 2.3.2 การขนสงทางรถไฟ 

 2.3.3 การขนสงทางเรือ 

 2.3.4 การขนสงทางเครื่องบิน 

 3. ทรัพยากรทองเที่ยว เปนสินคาทางการทองเที่ยวและเปนจดุหมายปลายทางที่

นักทองเที่ยวจะเดินทางเขามาทองเที่ยว ซึ่งทรพัยากรทองเทีย่ว หมายถึง ส่ิงดงึดูดความสนใจของ

นักทองเที่ยวใหเกิดการเดินทางไปเยือนหรือไปทองเทีย่ว โดยการทองเทีย่วแหงประเทศไทยไดแบง

ทรัพยากรทองเที่ยวออกเปน 3 ประเภท คือ 

 3.1 ทรัพยากรทองเที่ยวประเภทธรรมชาติ เปนแหลงที่มีความงามตามธรรมชาติ

สามารถดงึดูดใหคนไปเยือน หรือไปทองเทีย่วยงัพืน้ที่นัน้ เชน ภูเขา ปาไม น้าํพุรอน ถ้าํ น้ําตก บอ

น้ํารอน ชายทะเล หาดทราย ทะเลสาบ เกาะแกง เปนตน 

3.2 ทรัพยากรทองเที่ยวประเภทประวัติศาสตรโบราณสถานและโบราณวตัถุเปน 

แหลงทองเที่ยวที่มนุษยสรางขึ้นตามความประสงคหรือประโยชนของมนุษยเองทั้งทีเ่ปนมรดกใน

อดีต และไดสรางเสริมในปจจุบัน แตมีผลดึงดูดใหคนไปเยือนหรือไปทองเที่ยวยังพืน้ที่นัน้ เชน 

พระราชวงั ศาสนสถาน ชมุชนโบราณ พิพิธภัณฑ กาํแพงเมือง อุทยานประวัติศาสตร อนสุาวรีย 

อนุสรณสถาน เปนตน 

 3.3 ทรัพยากรทองเที่ยวประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณีและกิจกรรม เปนแหลง

ทองเที่ยวทีม่นษุยสรางขึน้ในรูปแบบของการดําเนนิชวีิตของผูคนในสงัคม ซึ่งปฏิบัตยิึดถือสืบทอด
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ตอกันมา ตลอดจนกิจกรรมตางๆที่มีผลตอการดึงดูดใจใหคนไปเยือนหรือไปทองเทีย่วยงัพืน้ที่นัน้ 

เชนสภาพชีวิตในชนบท หมูบานชาวเขา ตลาดน้ํา ศูนยวฒันธรรม สวนสนุก การแสดงสินคา

พื้นบาน การแขงขันกฬีา งานเทศกาลประเพณีตางๆ เปนตน 

 4. ส่ิงอาํนวยความสะดวกทางการทองเที่ยว เปนสรรพสิ่งที่รองรับในการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวเพื่อใหการเดินทางทองเที่ยวเปนไปดวยความสะดวกสบายและปลอดภัย โดยสิ่ง

อํานวยความสะดวกในการทองเที่ยวแบงออกไดเปน 2 ประเภท คือ 

 4.1 ส่ิงอํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยวโดยตรง เปนสิง่อํานวยความสะดวก

ทางการทองเที่ยวที่เกิดขึ้นเพื่อรองรับการเดินทางเขามาทองเทีย่วของนกัทองเทีย่วโดยเฉพาะ 

ประกอบดวย 2 อยางคือ 

4.1.1 การอํานวยความสะดวกในการเขา และออกประเทศ เปนการอํานวย 

ความสะดวกในการผานเขาและออกของนักทองเที่ยว ไดแก ส่ิงอาํนวยความสะดวกดานการขน

ถายกระเปาเดนิทาง การตรวจตราหนงัสือเดินทาง การตรวจคนสิ่งของติดตัว การตอวีซา เปนตน 

 4.1.2 การใหบริการทองเทีย่ว เปนการใหความสะดวกในระหวางการทองเที่ยว

ของนักทองเทีย่วโดยเฉพาะ ไดแกการใหบริการ 5 ประเภท คือ 

 1. บริการขนสงภายในแหลงทองเที่ยว 

 2. บริการที่พกัแรม 

 3. บริการอาหารและบันเทิง 

 4. บริการนําเที่ยวและมัคคุเทศก 

 5. บริการจาํหนายสนิคาที่ระลึก 

 4.2 ส่ิงอํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยวโดยออม เปนสิ่งอาํนวยความสะดวก 

ทางการทองเที่ยวที่มีอยูในประเทศแลว แมจะไมมีการทองเที่ยว รัฐบาลก็ตองมีส่ิงอาํนวยความ

สะดวกเหลานีแ้กประชาชนของตน สวนการใหบริการแกนักทองเที่ยวถอืเปนผลพลอยได

ประกอบดวย 3 อยาง คือ 

  4.2.1 ส่ิงอํานวยความสะดวกดานสาธารณูปโภค และสาธารณูปการ เปนสิง่

อํานวยความสะดวกที่จําเปนตอการยงัชพีของประชาชน เพื่อใหประชาชนไดรับความสะดวกสบาย

ในความเปนอยู และสงผลเปนประโยชนแกนักทองเทีย่วดวย ไดแก การสื่อสาร การไฟฟา การ

ประปา การคมนาคม การสุขาภิบาล การศึกษา และการสาธารณสุข 

  4.2.2 ส่ิงอาํนวยความสะดวกดานความปลอดภัย เปนสิง่อํานวยความสะดวกที่

รัฐบาลใหความปลอดภัยทั้งรางกาย ทรัพยสิน การเดินทางแกประชาชนและนกัทองเทีย่ว ดวยการ
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ปองกนัและปราบปรามอาชญากรรม และความเดือดรอนตางๆที่จะเกดิขึ้น เชน การโจรกรรม ปลน

ชิงทรพัยสิน การกอความไมสงบ และความปลอดภัยจากบริการทองเที่ยว เปนตน 

  4.2.3 ส่ิงอาํนวยความสะดวกดานอืน่ๆ เปนสิงอาํนวยความสะดวกที่เสริม หรือ

สนับสนนุเพิ่มความสะดวกสบายแกนักทองเทีย่ว เชนการบริการแลกเปลี่ยนเงนิตราตางประเทศ 

การบริการเสรมิความงาม และการรักษาพยาบาล 

 การศึกษาลักษณะการทองเที่ยวและองคประกอบของการทองเที่ยวนัน้ ทาํใหทราบถึง

วัตถุประสงคของการไปทองเที่ยว โดยผูวิจัยจะนาํมาเปนแนวทางในการตั้งคาํถามใน

แบบสอบถามในสวนขององคประกอบการทองเที่ยวโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร ทั้งนี้

เพื่อนาํมาพัฒนาแหลงทองเที่ยวแหงนี้ใหตรงกับความตองการของนกัทองเทีย่ว 

 

4. การตลาดในการทองเที่ยว 
  การตลาดคือการทาํหลายๆประการเพื่อจัดใหมีผูอุปสงคจะบริโภคใหพอกับอุปทานที่จะ

บริโภคแลวเกิดการบริโภคขึ้น กลาวอยางเปนวิชาการ การตลาดในการทองเที่ยว คือ ความ

พยายามปฏิบัติอยางมีระบบและอยางมกีารประสานกนัเปนอยางด ี ระหวางองคการทองเที่ยว

แหงชาติกับวสิาหกจิทองเทีย่วอื่นๆทั้งในระดับระหวางชาติ ระดับชาต ิและระดับทองถิน่ เพื่อทาํให

นักทองเที่ยวทัง้อยางเปนกลุมและเอกชนไดรับความพอใจมากที่สุดในการทองเทีย่วของเขา โดยมี

วัตถุประสงคทีจ่ะใหอุตสาหกรรมทองเที่ยวเจริญกาวหนาขึ้นอยางไมหยุดยั้ง (ตุย ชมุสาย. 2527 : 

189 -190) 

  

คติที่จะตองยดึมั่นในการปฏิบัติตามการตลาดมีดังตอไปนี ้

 -  การตลาดเปนการกระทาํที่จะตองปฏิบตัิตอเนื่องกนัไปโดยหยุดหยอนมิได และ

จะตองรอรับเงือ่นไขเพื่อเปลีย่นแปลงปรับปรุง 

 - โครงสรางขององคกร วิธีปฏิบตัิในองคกร ทาทีของพนักงานในองคกรใหรับกับ

กระแสความเคลื่อนไหวในตลาด 

 - รูปแบบและเทคนิคการบริหารงานในเมือ่สภาพของตลาดเรียกรอง 

 การตลาดเปนเทคนิคที่เกิดจากการประสานกนัอยางดีของเทคนิคการวิจัย เทคนคิการ

พยากรณ การเลือก การตลาดตองถือความพอใจของผูบริโภคเปนใหญ โดยใหการบริโภคนั้น

ดําเนนิอยางเหมาะสมกับสภาพของอุปสงคและอุปทาน ถาสินคาไมพอตลาดก็จะเปนตลาดของผุ

ขาย ถาสินคาเหลือเฟอก็จะเปนตลาดของผูซื้อ ในธรรมชาติของการทองเทีย่ว ตลาดมักเปนของผู
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ซื้อ เพราะการทองเที่ยวมิใชปจจัยสําคัญของการดํารงชวีิต การทองเทีย่วเปนสิ่งบาํบดัความจําเปน 

ความตองการในระดับจิตวิทยา และในระดับสังคม แตธรุกิจการทองเที่ยวคือการสรางนักทองเที่ยว

ข้ึนจากคนสามัญและนั่นคอืการทาํใหคนสามัญที่รูสึกเฉยๆกับการทองเทีย่วนึกอยากเที่ยวขึน้มา 
 การตลาดในอตุสาหกรรมทองเทีย่ว (นิคม จารุมณี. 2535 : 181) หมายถงึแนวความคิด

หรือปรัชญาทางดานการจัดการที่มุงเนนไปสูความตองการของนกัทองเทีย่ว โดยอาศัยการวิจยั

การตลาด การพยากรณการคัดเลือกทรัพยากรการทองเทีย่วที่กาํลังอยูในความตองการ เพื่อให

ธุรกิจไดรับประโยชนสูงสุด ในการเสนอบริการแกนักทองเทีย่วตามเปาหมายที่กาํหนดไว  โดยมี

จุดเนนสาํคัญ 3 ประการคือ 

1. มุงเนนประเดน็ที่จะตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว 

2. ความตองการของนักทองเทีย่วทราบโดยการวิจัยตลาดและพยากรณความตองการ 
3. แนวคิดเกี่ยวกบัวงจรชวีิตของทรัพยากรทางการทองเที่ยว มีอิทธพิลตอการนาํมา 

ประยุกตใชในการกําหนดนโยบายของธุรกจิทองเที่ยว 

  

5. จุดประสงคของการทองเที่ยว 
 การทองเทีย่วเปนความตองการอยางหนึง่ ทั้งทางดานรางกายและจิตใจ ซึ่งมี

วัตถุประสงคตางๆกนัดังนี้ (อุษณีย ศรีภูมิ. 2544 : 13) 

 1. ความอยากรูอยากเหน็ในดานตางๆเปนการทองเที่ยว เพื่อไดพบเห็นสิง่แปลกใหมดาน

วัฒนธรรมและประเพณทีี่แตกตางกนัออกไป 

 2. การพักผอนหยอนใจเพื่อผอนคลายความเครียดจากภารกิจประจําวัน เชน การเลน

กีฬา การเดินทางทองเที่ยวตามแหลงบริการที่มีความสวยงามตามธรรมชาติ 

 3. ความสนใจทางดานศาสนาและประวัตศิาสตร ไดแก การนมัสการศาสนสถาน การ

ทองเที่ยวไปยงัสถานที่สําคญัทางประวัตศิาสตร 

 4. อาชีพและธุรกิจ ไดแก การเดินทางเพื่อสํารวจคนควา การประชุม การสัมมนา 

การศึกษาเปรยีบเสมือนการทัศนศึกษาเพือ่เพิ่มพนูความรู 

 5. อ่ืนๆ ไดแก การเยีย่มเยียนญาติพีน่อง เพื่อนฝูง ซึ่งการเดนิทางเพื่อวัตถุประสงคนี้

มักจะเกิดขึ้นในชวงวนัหยุด วันเทศกาลตางๆ 
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6.ประวัติของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 
  ตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร เปนตึกผูปวยหลังแรกของโรงพยาบาลเมื่อป พ.ศ.2452 โดย

ทานเจาพระยาอภัยภูเบศร (ชุม อภัยวงศ) ไดจางเหมาบริษัทโฮวารด เออรสกิน ตามแบบศิลปะบา

โรคของตะวันตก มีความประสงคจะสรางตึกหลังนี้เพื่อใชเปนที่ประทับแรมของพระบาทสมเดจ็

พระจุลจอมเกลาเจาอยูหวั หากเสด็จมณฑลปราจนีบุรีอีก หลังจากเสด็จคร้ังแรกเมื่อป พ.ศ.2451 

แตพระองคสวรรคตเสียกอนในป พ.ศ.2453 อยางไรกต็ามตึกหลงันีย้ังคงใชเปนทีป่ระทับแรมของ

พระบาทสมเดจ็พระมงกุฎเกลาเจาอยูหวัในป พ.ศ.2455 รวมทั้งพระบรมวงศานุวงศอีกหลาย

พระองคคราเสด็จมณฑลปราจีนบุรี โดยที่ทานเจาของตึกไมเคยใชตึกหลงันี้เปนทีพ่ํานักสวนตัวเลย

ตราบจนสิ้นอายุขัยในปพ.ศ.2465 จึงไดมีการตั้งศพของทานไวชัน้บนของตึกนีก้อนการ

พระราชทานเพลิงศพในปเดยีวกนั 

  หลังการอสัญกรรมของทาน ตึกหลงันี้ตกเปนของตระกูลอภัยวงศและเมื่อหลานสาวคน

หนึง่ของทานไดรับการสถาปนาเปนพระนางเจาสวุัทนาวรราชเทวีในพระบาทสมเด็จพระมงกุฎ

เกลาเจาอยูหวั ตระกูลอภัยวงศจงึไดถวายกรรมสทิธิ์ในตึกหลงันี้ตลอดจนบานและที่ดินบริเวณนั้น

ใหกับพระนางเจาสุวทันาตอมาในป 2480 เมื่อพระองคจะโดยเสด็จเจาฟาเพชรรัตนราชสุดาพระ

ราชธิดาไปประทับที่ประเทศอังกฤษจึงประทานที่ดนิและสิ่งปลูกสรางทัง้หมดนี้แกมณฑลทหารบก

ที ่ 2 จังหวัดปราจีนบุรี เพื่อใชเปนสถานพยาบาลสาํหรับทหารและประชาชนทั่วไป ซึ่งตอมาไดโอน

มาเปนของกรมสาธารณสุข และโรงพยาบาลแหงนี้ไดเปนโรงพยาบาลประจําจังหวดัปราจีนบุรี ทาํ

พิธีเปดเมื่อวันที ่ 24 มิถุนายน 2484 และไดเปลี่ยนมาเปนโรงพยาบาลเจาพระยาอภัยภูเบศรใน

วันที ่24 มิถุนายน 2509 เพือ่รําลึกถึงบุญคุณของทานเจาพระยาอภัยภูเบศร ผูสรางตึกและไดสราง

ความเจริญรวมทั้งสาธารณสมบัติใหกับจังหวัดปราจีนบุรีอยางมากมาย 

  ตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร เดิมนั้นเปนตึกอํานวยการไดมีการดัดแปลงทาํชั้นลางเปนหอง

ตรวจโรค หองจําหนายยาและหองผาตัด ชั้นบนทาํหนาที่รับคนไขหญิง โดยมีเรือนคนไขชายแยก

ตางหาก มีเตียงรับคนไข 50 เตียง มีโรงประกอบอาหารคนไข โรงซกัฟอก ที่เก็บศพ เรือนพัก

คนทาํงานบาน นายแพทย อยางละ 1 หลงั บานพกัพยาบาลอีก 3 หลัง การสัญจรติดตอกับจังหวดั

ใชทางเรืออยางเดียวจนใน พ.ศ. 2486 ไดมีการสรางถนนติดตอกับจังหวัดโดยขอทีด่ินจากเอกชน 

คือ ถนนปราจนีอนุสรณเปนถนนหนาโรงพยาบาลในปจจุบัน โรงพยาบาลเจาพระยาอภัยภูเบศรได

ถูกใชงานเปนโรงพยาบาลจนถงึป 2512 หลังจากที่ตึกอํานวยการไดกอสรางเสรจ็ จากนัน้ทาง

โรงพยาบาลจะใชตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรประชุมสัมมนาในบางกรณี จนกระทั่งวนัที ่25 มกราคม 

2533 กรมศิลปากรไดประกาศขึ้นทะเบียนตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรเปนโบราณสถาน 
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  ในระหวางการใชเปนโรงพยาบาลคาดวามีการดัดแปลงซอมแซมหลายแหงแตไมมีการ

บันทกึไว แตเทาที่ทราบคือ บานหนาตางเดิมเปนบานกรอบไมติดกระจกทาํลวดลายฝงดวยกระจก

สี ในเนื้อเปนลวดลายแจกนัและดอกไม ตอมาไดเปลี่ยนเปนพืน้หนิขดั เพื่อดัดแปลงเปนหองผาตัด 

บันไดปกขวาไดถูกร้ือไปเพื่อทําการเชื่อมกบัเรือนเริ่มแรกที่ใชเปนเรือนคนไขชายดัดแปลงบันไดทาง

ปกขวามกีารรือ้หัวเม็ดตรงราวบนัได เพื่อสะดวกในการยกผูปวยขึ้นขางบน และมีการทาสีทับภาพ

ปูนเปยกเพดานตึกทกุหอง ซึ่งไมทราบวามีการทาสทีับในสมัยใด แตเปนทีโ่ชคดีวา ในชวงกอนการ

บูรณะในป 2537 ทางโรงพยาบาลไดพบสวนของลายทีป่รากฏใหเห็นบริเวณหองโถงชั้นลางปก

ขวา ซึ่งไดแจงไปยังหนวยศลิปากรที ่ 5 ในชวงการซอมแซมครั้งนั้น จึงไดลอกสีและซอมแซมลาย

ปูนเปยกบนเพดานทัง้หมดยกเวนหองโถงกลางชัน้บนลายปนูเปยกไดหายไป อาจเพราะการ

กะเทาะปนูแลวฉาบใหมกอนทาส ี เปนที่นาเสียดายอยางยิ่ง เพราะแตละหองมลีายปนูเปยกที่

งดงามมาก 

 ในป พ.ศ.2537 ทางโรงพยาบาลไดรับเงินพัฒนาจงัหวัดสมทบกับเงินบริจาค นํามา

บูรณะซอมแซมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร จนกระทั่งมีความสวยงามใกลเคียงสภาพเดิมและเพื่อให

สถานทีน่ี้เปนโบราณสถานทีม่ีคุณคามีประโยชนตอสวนรวมอยางแทจริง ทางโรงพยาบาลจงึจัดให

มีโครงการพิพธิภัณฑการแพทยแผนไทย วัตถุประสงคคอื ใหเปนแหลงศึกษา คนควา อางองิ

รวบรวมการอนุรักษตํารายาไทย การแพทยไทย การแพทยพื้นบานของจังหวัดปราจนีบุรี รวมทัง้มี

การดําเนินการเผยแพรความรูดังกลาวใหกวางยิง่ขึ้น  

  ป 2538 ผูอํานวยการโรงพยาบาลเจาพระยาอภัยภูเบศร ไดประกาศนโยบาย 

“โรงพยาบาลนาอยู นาทองเที่ยว” เปดใหประชาชนเขาชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรฟรีทุกวันไมเวน

วันหยุดราชการและยังจัดอาสาสมัครจากฝายการตลาดเพื่อนาํชมและอธิบายความเปนมาและ

ความรูดานสมุนไพรและการแพทยแผนไทยใหกับผูที่สนใจโดยไมคิดมูลคา ทั้งยงัจัดทาํโครงการ

มัคคุเทศกทองถิน่และไดมีการทําการเปดพิพิธภัณฑการแพทยแผนไทยอยางเปนทางการในวันที ่

24 มิถุนายน 2539 

 นอกจากนี้ตกึเจาพระยาอภัยภูเบศร ยังไดใชในการถายทาํภาพยนตรและละครหลาย

เร่ือง เชน ฟาทะลายโจร ปริศนา ฟาเพยีงดิน บวงบรรจถรณ ก็วาจะไมรัก และอีกหลายๆเรื่อง จน

ทําใหตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรเปนที่รูจักทัว่ประเทศไทย ตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรจึงเปนทนุทาง

วัฒนธรรมชิ้นหนึง่ทีน่ํามาใชเพื่อพัฒนาสังคม เชื่อมโยงมิติทางดานวฒันธรรม เศรษฐกิจ สังคม

และสุขภาพในที่สุด 
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  ทางโรงพยาบาลจึงไดจัดตั้งมูลนิธิโรงพยาบาลเจาพระยาอภัยภูเบศรโดยแบงภารกิจหลัก

ของมูลนิธเิปน 2 ฝาย คือ ฝายศิลปกรรมของโรงพยาบาลและฝายพฒันาภูมิปญญาไทย โดยฝาย

พัฒนาภูมิปญญาไทยมีบทบาทหนาที่ในการพัฒนาผลิตภัณฑสมุนไพร ซึ่งรวบรวมการวิจัยและ

พัฒนาดานโรงงานผลิตและดานการตลาด 

 

7. ความเปนมาของงานสมุนไพร 
 การพัฒนางานสมุนไพรอภัยภูเบศรแบงไดเปน 3 ยุค 

 ยุคแรก : ยุคสงเสริมการพึ่งตนเองและสืบทอดภูมิปญญาไทย 

 นับต้ังแตป 2526 เปนตนมา โรงพยาบาลไดมีการพัฒนาสมนุไพรมาอยาง

ตอเนื่อง โดยเขาไปสงเสริมการใชสมุนไพรเพื่อการพึ่งตนเองในชุมชน ซึ่งทําใหทราบวามีภูมิปญญา

ในการใชประโยชนจากพรรณพืชมากมายที่สะสมกันมาหลายชื่ออายคุนในชุมชน ดังนัน้เภสัชกรใน

โรงพยาบาลจงึไดเขาไปเรียนรูภูมิปญญาเหลานั้นสะสมขอมูล และนําวิจัยพัฒนาเปนยาขึ้นใชใน

โรงพยาบาล 

 ยุคที่สอง : ยุคพัฒนาสมนุไพรเพื่อเศรษฐกิจชุมชน 

 ในป 2540-2541 ประเทศไทยเกิดวิกฤตเศรษฐกิจ โรงพยาบาลจึงไดนําภูมิ

ปญญาที่ไดเกบ็รวบรวมไวและสมุนไพรจากชุมชน มาพัฒนาเปนผลติภัณฑ เพื่อชวยเศรษฐกิจ

ชุมชนโดยขยายผลิตภัณฑสมุนไพรจากทีม่ีเฉพาะยาใหครอบคลุมถึงอาหารเสริม เครื่องสําอางและ

เครื่องดื่ม 

 จากการพัฒนาสมุนไพรของโรงพยาบาล ไดจุดประกายใหผูคนในสังคมเห็น

คุณคาของการพฒันาสมนุไพร บนพืน้ฐานภูมิปญญาและวิชาการสมยัใหม 

 ยุคที่สาม : พัฒนาสมุนไพรสูสากล 

 จากการพัฒนาการผลิตตอเนื่อง การควบคุมคุณภาพ โดยยึดมาตรฐานสากล

เปนแนวทางในการพัฒนา ทําใหผลิตภัณฑสมุนไพรอภัยภูเบศรไดรับความสนใจจากตางประเทศ

ตอเนื่องแตจากกฎระเบียบทางราชการทําใหโรงพยาบาลไมสามารถขอขึ้นทะเบยีนตาํรับจาก

สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาได 
 ผลิตภัณฑสมุนไพรอภยัภูเบศร 
 จากการทีท่ั่วโลกไดหันกลับมานยิมผลิตภัณฑจากธรรมชาติกันมากขึน้ เนื่องจากมี

ความปลอดภยัสูงและมีคุณสมบัติที่เปนประโยชนตอรางกาย ทั้งการเปนยารักษาโรค อาหารบํารุง
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สุขภาพ เครื่องสําอาง หรือเครื่องดื่มจากสมุนไพร มูลนิธิโรงพยาบาลเจาพระยาอภัยภูเบศรจึงได

พัฒนาผลิตภัณฑเปนกลุมตางๆดังนี ้
  ยาจากสมุนไพร 
   โรงพยาบาลเจาพระยาอภัยภูเบศรเริ่มพัฒนายาจากสมนุไพรมาตัง้แตป พ.ศ. 

2529 สมุนไพรตัวแรกทีพ่ฒันาเปนยาคอื เสลดพังพอนตัวเมยีหรือพญายอ โรงพยาบาลจะเลอืก

สมุนไพรทีม่ีความปลอดภัยสูงและมีขอมลูทางวทิยาศาสตรสนับสนุนการใชระดับหนึ่ง ปจจุบนัยา

จากสมนุไพรของโรงพยาบาลเจาพระยาอภัยภูเบศรขึ้นทะเบยีนเปนยาแผนโบราณ โดยมูลนิธิ

โรงพยาบาลเจาพระยาอภัยภูเบศรมีทั้งสิ้น 30 ชนิด และยังมกีารพฒันาอยางตอเนื่อง ผลิตภัณฑที่

นิยมมากที่สุด คือ ยาแกไอมะขามปอม ผลิตภัณฑลาสุดคือ Garcidine ยาทาแผลจากเปลือก

มังคุดอยูระหวางการขอขึ้นทะเบียน อย. 
 เครื่องด่ืมสมนุไพร 
 โรงพยาบาลไดสงเสริมใหประชาชนหนัมาดื่มสมุนไพรแทนน้ําอัดลมมาต้ังแตป 

2542 โดยคดัสรรสมุนไพรที่มีประโยชนตอสุขภาพ ที่คนไทยในอดีตนิยมดื่มเปนเครื่องดื่มบํารุง

สุขภาพ คือ วานกาบหอย วานหางจระเข ดอกอัญชัน มะขามปอม สมอไทย มะตมู ยอ ซึง่เปนที่

นิยมอยางแพรหลาย 
 เครื่องสําอางสมุนไพร 
 สมุนไพรคืออาหารของผิวพรรณและเสนผม ทั้งยังชวยปองกนัฟนฟ ู ดูแลรักษา

สุขภาพในมิตขิองการเปนเครื่องสําอาง โรงพยาบาลเจาพระยาอภัยภูเบศรไดประดิษฐคิดคน

เครื่องสําอางจากสมนุไพรโดยสกัดสารจากสมุนไพรดวยตนเอง จึงมัน่ใจวามีคุณคาสมุนไพร ใน

ผลิตภัณฑสมุนไพรอภัยภูเบศรจริงๆ ทั้งยังมกีารควบคุมคุณภาพการผลิต ไดรับการรับรอง

มาตรฐาน GMP และผลิตภัณฑที่ใชกับผิวหนัง ผิวหนา และใชในการลางหนาคอื ครีมแตงกวา 

โลชั่นขมิน้ และครีมลางหนา ไดผานการทดสอบจากกรมวิทยาศาสตรการแพทยวาไมมีการระคาย

เคือง (Clinical Proven Non-irritation Test) ปจจุบันผลิตภัณฑสมุนไพรอภัยภูเบศรทําเปน

เครื่องสําอางมีทั้งสิน้31 ชนดิ ซึ่งสามารถสรุปไดดังนี้ 

 ยาจากสมนุไพร  29  ชนิด 

 เครื่องดื่ม              8  ชนิด 

 เครื่องสําอาง       31  ชนิด 
 ผลตอบแทนที่ไดรับเปนความภาคภูมิใจและเปนกําลังใจสําหรับการพัฒนา
การแพทยแผนไทยและสมุนไพรใหยั่งยืนคูสังคมไทยสืบไป ไดแก 
 - รางวัล “สมุนไพรไทยคุณภาพ” ประจําป 2544 
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 - รางวัล “คุณภาพสมนุไพรไทย” ป 2545 

 - รางวัล “ โครงการดีเดนของชาต”ิ ประจําป 2545 

 - รางวัล “อุตสาหกรรมทองเที่ยวดีเดน” ป 2545 

 - รางวัล ฯพณฯ นายกรัฐมนตรี “อุตสาหกรรมดีเดน “ ประจําป 2547 

    ( The Prime Minister’s Industry Award 2004) 

 

8. งานวิจัยที่เก่ียวของ 
  จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกีย่วของกับปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว

ของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบรีุ มีงานวจิยัที่

เกี่ยวของดังนี ้

ศรีประภา ชัยวรวัฒน (2545 : บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเรื่องปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรม

การทองเทีย่วเชิงนิเวศของนกัทองเทีย่วชาวไทยในเขตอุทยานแหชาตหิมูเกาะชาง กลุมตัวอยางที่

ใชในการวจิัย คือ นักทองเทีย่วชาวไทยที่เดนิทางไปทองเที่ยวในเขตอุทยานแหงชาติหมูเกาะชาง 

จํานวน 410 คน สถิตทิี่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ  คารอยละ คาเฉลีย่ คาเบีย่งเบนมาตรฐาน การ

วิเคราะหความแตกตางใชการทดสอบ t- test Independent, ANOVA และการวเิคราะห

ความสัมพันธใชสถิติสหสัมพันธอยางายของเพยีรสัน โดยใชโปรแกรม SPSS ผลการวิจยัพบวา 

นักทองเที่ยวกลุมตัวอยางเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย สวนใหญอายุ 25-34 ป จบการศึกษา

ระดับปริญญาตรี อาชพีสวนใหญคือ พนกังานบริษทั รายไดตอเดือน 11,801-17,100 บาทและ

สวนใหญสถานภาพโสด และพบวาวัตถุประสงคหลกัในการมาทองเทีย่วก็คือตองการมาพกัผอน

มากที่สุด การรับรูขาวสารปรากฏวานักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากสือ่ประเภทนิตยสาร/วรสารมาก

ที่สุด นักทองเที่ยวสวนใหญมีความรูเกีย่วกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศระดับสูง สวนใหญเดนิทางมา

เปนครั้งแรก มผูีรวมเดินทาง ระหวาง 2-10 คน มากับเพื่อนระยะเวลาการมาพักคือ 1-2 คืน 

อุบลทิพย ตั้งมั่นภูวดล (2546 : บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีอิทธพิลตอ

พฤติกรรมการทองเที่ยวชายทะเลจงัหวัดระยองของนักทองเทีย่วชาวไทย กลุมตัวอยางที่ใชในการ

วิจัย จาํนวน 480 คน สถิตทิี่ใชในการวิเคราะหขอมูล ไดแก รอยละ คาคะแนนเฉลีย่ คาเบีย่งเบน

มาตรฐาน การทดสอบคาท ีการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดยีว และการคํานวณคาสัมประสทิธ

สหสัมพนัธอยางงายของเพยีรสัน ผลการวิจยัพบวา นักทองเทีย่วชาวไทยที่เดินทางมาเที่ยว

ชายทะเลสวนใหญเปนเพศชาย อายุระหวาง 26-35 ป ประกอบอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน มี

รายไดต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท สถานภาพโสด วัตถุประสงคหลักในการมาทองเทีย่วคือเพื่อ
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การพกัผอน นักทองเที่ยวจะใหความสําคัญมากในเรื่องของปจจัยทางธรรมชาติ หมูเกาะที่

ประทับใจคือเกาะเสม็ด ชายทะเลที่เลือกในการเลนน้าํ คือ แหลมแมพิมพ นักทองเที่ยวเปดรับ

ขาวสารผานสือ่ที่มิใชบุคคลคือโทรทัสนมากที่สุด ปญหาในการทองเที่ยวที่ใหความสาํคัญคือ 

ความปลอดภยั พฤตกิรรมการทองเทีย่วของนักทองเทีย่วชาวไทยสวนใหญคือไมคางคืน เดินทาง

มากับครอบครัว/ญาติ ใชรถยนตสวนตวัเปนพาหนะมีการวางแผนเดินทางลวงหนา สวนใหญ

เดินทางในวนัหยุดสุดสัปดาห และเลือกทองเทีย่วในชวงเดือนธันวาคมและรูสึกประทบัใจในการมา

ทองเที่ยวที่ระยอง 

ธีระวิทย พรายแยม (2545 : บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเรื่อง การศึกษาพฤติกรรมของ

นักทองเที่ยวตางประเทศในการมาทองเทีย่วจงัหวัดเชียงใหม พบวานักทองเทีย่วทีเ่ดินทางมา

ทองเที่ยวที่จงัหวัดเชยีงใหมเดินทางมาจากทวปียุโรปและสหรัฐอเมริกา สวนใหญเปนเพศหญงิ

อายุระหวาง 15-24 ป การศึกษาระดับปริญญาตรีมากที่สุด สวนใหญทํางานบริษทัเอกชน รายได

นอยกวา 1,000 US$ตอเดือน แหลงขอมูลสวนใหญไดรับจากเพือ่นหรือญาติมากที่สุด และ

เพียงพอแกความตองการของนกัทองเทีย่ว 

ศศิธร สามารถ (2545: บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเรื่อง ความพงึพอใจและพฤติกรรมของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในจงัหวัดกระบี ่ ผลการวิจยัปรากฏวา นักทองเทีย่วที่เดินทางมาทองเทีย่ว

สวนใหญเปนเพศหญิง สวนใหญมีอายุระหวาง 25-34 ป มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีอาชพี

พนกังานเอกชนหรือรับจาง มีรายไดตอเดือน 10,000-20,000 บาท มากที่สุด นกัทองเที่ยวสวน

ใหญเดินทางโดยรถยนตสวนตัวมากที่สุด สถานทีพ่ักคอืโรงแรม ใชชวงวันหยุดตามเทศกาลในการ

มาทองเที่ยว ประเภทกิจกรรมที่ชอบคือ การดาํน้าํ/ ชมปะการงั  จาํนวนเงนิที่ใชจายมากที่สุดคือ 

4,001- 5,000 บาท และส่ิงทีน่ักทองเที่ยวตองการใหปรับปรุงมากที่สุด คือความสะอาดของ

สถานทีท่องเทีย่ว นกัทองเทีย่วสวนใหญเดินทางมาเที่ยวเปนจาํนวน 1 คร้ังในเวลา 3 ป และใช

เวลาสวนใหญอยูในกระบี ่ 3-5 วัน และมคีวามมัน่ใจวาในอนาคตจะกลับมาทองเทีย่วอีกแนนอน 

นักทองเที่ยวมคีวามพงึพอใจในระดับปานกลาง โดยพงึพอใจสถานทีท่ี่มีความสวยงามเปน

เอกลักษณมากที่สุด มีความพึงพอใจตอสถานที่อยูในระดับสูง สวนใหญพงึพอใจหมูเกาะพพีีมาก

ที่สุด 

ปาริชาติ รอยเรืองพานิช (2543: บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเรื่อง การศกึษาความสัมพันธ

ระหวางการเปดรับส่ือโฆษณาและประชาสมัพันธในการสงเสริมการทองเทีย่วของการทองเที่ยว

แหงประเทศไทยกับระยะเวลาในการตัดสินใจเดินทางมาทองเทีย่วในภาคใตของไทย (ศึกษา

เฉพาะกรณีจังหวัดภูเก็ต พงังา กระบี่) ผลการวิจยัพบวา นกัทองเที่ยวสวนมากรับขาวสารจาก
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โทรทัศนและเจาหนาที่ของบริษัททองเที่ยว การเปดรับขอมูลอยูในระดับปานกลาง โดยมีส่ือบุคคล

มีคาเฉลี่ยมากที่สุด การรับทราบขาวสารสวนใหญรับจากโทรทัศน นกัทองเที่ยวสวนมากใชเวลาใน

การตัดสินใจมาทองเทีย่วนอยกวา 1 เดือน ระยะเวลาในการตดัสินใจมาทองเที่ยวภาคใตมี

ความสัมพันธกับอายุ ระดับการศึกษา รายไดสวนตัวตอเดือน ส่ือส่ิงพมิพ ส่ืออิเล็กทรอนิกส และ 

ความถี่ของการรับส่ือ แตส่ือบุคคลไมมีความสัมพันธกับระยะเวลาในการตัดสินใจ 

ประสพพร พุมพวง (2545 : บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเรื่อง พฤตกิรรมและปจจัยที่มีผล

ตอการตัดสินใจเลือกทองเทีย่วภายในประเทศของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา 

ประชาชนที่มีเพศ สถานภาพ อายุ การศึกษา อาชพี รายได และภูมลํิาเนาที่แตกตางกนั ใชปจจัย

โดยรวมและรายดานแตกตางกนั และมกีารใชอยูในระดบัสูง กลาวคือ ทรัพยากรการทองเที่ยว ส่ิง

อํานวยความสะดวก โครงสรางพืน้ฐาน สินคาของทีร่ะลึก การรบัรูขาวสารขอมูล มีผลตอการ

ตัดสินใจเลือกทองเที่ยวภายในประเทศอยูในระดับสูง 

เนาวรัตน พลายนอย;และคณะ ( 2538 : บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการ

ทองเที่ยวภายในประเทศของนกัทองเทีย่วชาวไทย พบวา นักทองเที่ยวไทยที่เดินทางทองเทีย่วดวย

วัตถปุระสงคทีสํ่าคัญคือ การพกัผอน เยี่ยมญาต ิ และปฏิบัติกิจกรรมทางศาสนา แหลงที่

นักทองเที่ยวไปมากที่สุด คอื ศูนยการคา ตลาดในเมือง วัด ภูเขา น้ําตก ทะเล และเกาะ โดย

ส่ิงจูงใจคือผลพลอยไดจากการไดทํากิจกรรมอื่นๆ และอาศัยชวงเวลาที่มีการทองเทีย่วไปดวย 

กลุมนกัทองเทีย่วที่อายนุอยจะไปทัศนศึกษามากกวา นักทองเที่ยวชาวกรุงเทพมหานครที่

ครอบครัวมีรายไดสูงจะมีอิทธิพลในการกาํหนดคาใชจายในการทองเทีย่วเฉลี่ยแตละครั้ง 

คอนขางมากในทางบวก การพจิารณากลุมอาชีพแลวพบวาควรเลือกกลุมเปาหมายที่ไมใชกลุม

แมบาน 

วราทพิย ธรรมสังคีติ (2545 : บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเรื่อง ทัศนคติและพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของผูใชบริการเรือสําราญอันดามันปร้ินเซส พบวา ทัศนคตขิองผูใชบริการเรือสําราญอัน

ดามันปร้ินเซสที่มีตอการทองเทีย่วเรือสําราญอันดามนัปร้ินเซสจะมทีศันคติที่ดีมาก ในดานความ

ปลอดภัยในการเดินทาง การใหบริการของเจาหนาที่ฝายตอนรับและพนกังานในหองอาหาร และ

ความเอาใจใสดูแลของมัคคุเทศก และผูใชบริการเรือสําราญอันดามนัปร้ินเซสที่มีลักษณะ

ประชากรแตกตางกนัมทีัศนคติตอการใชบริการเรือสําราญอันดามนัปร้ินเซสแตกตางกัน สวนใหญ

มาทองเที่ยวเปนครั้งแรก มากับครอบครัวมากที่สุด ผูใชบริการที่มลัีกษณะทางประชากรศาสตรที่

แตกตางกนัจะมีพฤตกิรรมการทองเทีย่วที่แตกตางกัน สวนความสัมพันธระหวางทัศนคตแิละ

พฤติกรรมการทองเที่ยวมีความสัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน 
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ดังนัน้ในการศึกษาคนควาวจิัย เร่ือง ปจจัยที่มผีลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี ผูวิจัยจงึนาํเอา

ปจจัยตางๆที่ไดมาเหลานี้รวมทั้งแนวคิดเกีย่วกับพฤติกรรมผูบริโภค (ศิริวรรณ เสรีรัตน;และคณะ  

2541: 128-130)องคประกอบของการทองเทีย่ว (ฉลองศรี พิมลสมพงศ.2542)  ปจจัยสําคัญทีม่ี

อิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภค การรับรูขาวสาร และความคิดเหน็ตางๆ (Morrison. 1989 : 63) 

เปนหลกัในการทําวิจยัเพื่อเปนแนวทางในการสรางแบบสอบถาม 
 

   

 



บทที่ 3 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

 
 ในการวิจัยครัง้นี ้ผูวิจยัไดดําเนนิตามขัน้ตอนดังนี ้

1. การกําหนดประชากรและการสุมกลุมตัวอยาง 
2. การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

3. การเก็บรวบรวมขอมูล 

4. การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 

 
การกําหนดประชากรและการเลือกกลุมตัวอยาง  
 ประชากร 
  ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้นี้คือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่มาทองเทีย่วโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบุรี 

 

2542 2543 2544 2545 2546 2547 

6,345 11,047 17,776 24,847 23,298 25,590 

* สถิติดังกลาวเฉพาะนักทองเทีย่วที่มีเอกสารยืนยันการมาทองเที่ยวเทานั้น 

ที่มา : สถิตินักทองเที่ยว. ฝายการตลาด โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร. 2548  

 
 การเลือกกลุมตัวอยาง 
 กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคนควาครั้งนี้ คือ นักทองเทีย่วที่เดินทางมาทองเทีย่ว

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบุรี ผูวิจัยกาํหนดขนาดของกลุมตัวอยาง

จากตาราง ทาโรยามาเน (วิเชียร เกตุสิงห. 2541 : 24 ; อางอิงจาก Taro Yamane. n.d.) โดยยอม

ใหเกิดความผดิพลาดรอยละ 5 และตองการความเชื่อถอืไดรอยละ 95  

 

    n =         N / 1+ Ne 2   

        

              

 เมื่อ n  แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
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  N แทน คามาตรฐานของระดับความเชื่อมั่น 

  e แทน คาความคลาดเคลื่อนที่ยอมใหเกิดขึ้น 

 ดังนั้น  จะไดขนาดตัวอยาง 

    n =              25,590   

             1 + (25,590)(0.05)2 

       =         394    คน 

 

  ไดขนาดกลุมตัวอยางจํานวน  394  คน  และเพื่อปองกันความผิดพลาดที่อาจเกิดขึ้นใน

การตอบแบบสอบถาม ผูวิจัยจึงไดทําการสํารองกลุมตัวอยางไว  16  คน  (ประมาณ 4 % ของกลุม

ตัวอยาง)  รวมเปนขนาดกลุมตัวอยางทั้งสิ้น  410  คน 

 
 ขั้นตอนการสุมตัวอยาง 
  ข้ันตอนที่ 1 วิธีสุมตัวอยางโดยใชความสะดวก (Convenience sampling) โดยสุม

ตัวอยางนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

ใหครบตามจํานวนกลุมตัวอยาง คือ นักทองเที่ยวชาวไทย 410 คน 

 

การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ เปนแบบสอบถามที่ไดสรางขึ้นโดยศึกษาจากเอกสารและ

งานวิจัยที่เกี่ยวของ และไดแบงเนื้อหาออกเปน 6 สวนมีรายละเอียดดังนี้ 

 สวนที่ 1 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถาม ลักษณะคําถาม

ประกอบดวยคําถามแบบที่มีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple choices question)  จํานวน 5 ขอ โดย

ในแตละขอ ระดับการวัดขอมูลเปนดังนี้ 

 ขอที่ 1 เพศ ไดแก เพศชายและหญิง โดยระดับการวัดขอมูลประเภทนามกําหนด 

(Nominal scale) 

 ขอที่ 2 อายุ ระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal scale) โดยแบงเปน 5 ชวง

ดังนี้ (อรวรรณ ธรรมตั้งมั่น : บทคัดยอ. 2547) 

   1. ต่ํากวา 20 ป 

  2. 20-29 ป 

  3. 30-39 ป 
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  4. 40-49 ป 

  5. 50 ปข้ึนไป 

 ขอที่ 3 ระดับการศึกษา ระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal scale) 

1. มัธยมศึกษาตอนตนหรือตํ่ากวา 

2. มัธยมศึกษาตอนปลาย 

3. อนุปริญญา 

4. ปริญญาตรี 
5. สูงกวาปริญญาตรี 

 ขอที่ 4 รายไดตอเดือน ระดับการวัดขอมูลประเภทเรียงลําดับ (Ordinal scale) (อรวรรณ 

ธรรมตั้งมั่น : บทคัดยอ. 2547) 

1. ต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท 

2. 5,001-10,000 บาท 

3. 10,001-15,000 บาท 

4. 15,001 บาทขึ้นไป 

 ขอที่ 5 อาชีพ ระดับการวัดขอมูลประเภทนามกําหนด (Nominal scale) 

1. นักเรียน/ นักศึกษา 

2. รับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

3. พนักงานบริษัทเอกชน 

4. ธุรกิจสวนตัว 

5. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)  

  สวนที่  2 คําถามเกี่ยวกับการรับรูขาวสารของนักทองเที่ยวในการมาทองเที่ยว

โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร ลักษณะคําถามเปนคําถามแบบ Interval แบงระดับการ

รับรูเปน 5 ระดับ คือ มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย และไมเคยรับรู 
   รับรูมากที่สุด                  มีคาเทากับ  5            

       รับรูมาก     มีคาเทากับ  4                  

   รับรูปานกลาง     มีคาเทากับ  3           

   รับรูนอย             มีคาเทากับ  2          

   ไมเคยรับรู           มีคาเทากับ  1                       
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   สวนที่ 3 คําถามเกีย่วกบัองคประกอบของการทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัย

ภูเบศร ลักษณะคําถามประกอบดวยคาํถามที่ใชมาตรวัดแบบ Semantic differential scale 

จํานวน 18 ขอ 

  เกณฑการประเมินคาคะแนนที่ไดจากการวัดขอมูลประเภทอันตรภาคชั้น ผูวิจัยใชสูตร

คํานวณหาความกวางของชั้น (กัลยา วาณิชยบัญชา. 2544 : 29 ดังนี้) 

ความกวางของอันตรภาคชัน้  =  คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด 

                            จํานวนชัน้ 

                     =     5-1        =   0.8  

                5 

  เกณฑการประเมินผลแบบสอบถาม ความคิดเห็นของนักทองเที่ยวตอองคประกอบการ

ทองเที่ยว เปนดังนี้ 

คาเฉลี่ย 4.21 – 5.00 หมายถึง นักทองเทีย่วมีความคิดเห็นตอองคประกอบการทองเที่ยวในระดับ

ดีมาก 

คาเฉลี่ย 3.41 – 4.20 หมายถึง นักทองเทีย่วมีความคิดเห็นตอองคประกอบการทองเที่ยวในระดับ

ดี 

คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง นักทองเทีย่วมีความคิดเห็นตอองคประกอบการทองเที่ยวในระดับ

ปานกลาง 

คาเฉลี่ย 1.81 – 2.60 หมายถึง นักทองเทีย่วมีความคิดเห็นตอองคประกอบการทองเที่ยวในระดับ

ไมดี 

คาเฉลี่ย 1.00 – 1.80 หมายถึง นักทองเทีย่วมีความคิดเห็นตอองคประกอบการทองเที่ยวในระดับ

ไมดีอยางมาก 

  สวนที่ 4 คําถามเกี่ยวกับความคิดเห็นของนักทองเที่ยวที่มีตอประเภทของสมุนไพร เปน

คําถามแบบ Interval และคําถามแบบปลายเปดจํานวน 3 ขอ แบงระดับความคิดเห็นออกเปน 5 

ระดับ ไดแก 

   ดีมาก  มีคาเทากับ 5 

   ดี  มีคาเทากับ 4 

   ปานกลาง มีคาเทากับ 3 

   นอย  มีคาเทากับ 2 

   นอยที่สุด  มีคาเทากับ 1 
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  สวนที่ 5 พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

  ประกอบดวยแบบสอบถามที่มีหลายคําตอบใหเลือก (Multiple choices question) 

จํานวน 4 ขอ คําถามปลายเปด (Open ended response question) จํานวน 9 ขอ 

  สวนที่ 6 เปนคําถามเกี่ยวกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วชาวไทยใน

โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร ประกอบดวยคําถามแบบ Semantic differential scale 

จํานวน 2 ขอ 

   
  ขั้นตอนในการสรางเครื่องมือ 
   ผูวิจัยไดดําเนินการสรางเครื่องมือตามลําดับดังนี้ 

  1. ศึกษาขอมูลจากเอกสารงานวิจัยตางๆที่เกี่ยวของกับปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรม

การทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

  2. กําหนดโครงรางแบบสอบถามตามประเด็นสําคัญของจุดมุงหมาย และขอบเขต

ของการศึกษา 

  3. นํารางแบบสอบถามเสนออาจารยที่ปรึกษาเพื่อตรวจสอบแกไขและนํามาปรับปรุง

แกไขตามขอเสนอแนะ 

  4. นําแบบสอบถามใหคณะกรรมการตรวจสอบและเสนอแนะเพิ่มเติม 

  5. นําแบบสอบถามที่สรางเสร็จแลวไปตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหาโดย

ผูเชี่ยวชาญ แกสํานวนภาษาและความครอบคลุมของเนื้อหา 

  6. นําแบบสอบถามที่ตรวจสอบแลวไปทดลองใช 

  7. ดําเนินการแจกแบบสอบถามใหกับกลุมนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา

ทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 
 การหาคุณภาพเครื่องมือ 
   การหาคุณภาพของเครื่องมือในการวิจัยครั้งนี้ ประกอบดวย 

  1. การหาคาความเที่ยงตรง (Validity) โดยนําเครื่องมือที่สรางขึ้นไปใหอาจารยที่

ปรึกษาตรวจแกไขเนื้อหา ภาษาใหมีความสอดคลองกับวัตถุประสงคแลวนํามาปรับปรุงเพื่อให

เนื้อหาและขอคําถามตางๆตรงกับกรอบแนวความคิดในการวิจัยที่ตองการวัด 

  2.  การวิ เคราะหคาความเชื่อถือได  (Reliability)  ของเครื่องมือวัด  โดยจะนํา

แบบสอบถามที่ผานการตรวจสอบและแกไขเรียบรอยแลวไปทดลองใชกับกลุมตัวอยางที่มีลักษณะ

คลายคลึงกันกับประชากรที่ศึกษาจํานวน 50 ชุด แลวนําแบบทดสอบนั้นมาทดสอบหาความเชื่อมั่น
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ของแบบสอบถามโดยวิธีหาคาสัมประสิทธิ์ แอลฟา ของครอนบัค (Cronbach’s Alpha Coefficient) 

และทําการแกไขขอบกพรองใหเหมาะสมแลวจึงนําแบบสอบถามที่แกไขแลวไปใหกลุมตัวอยางจริง

เพื่อเก็บรวบรวมขอมูล จํานวน 394 ชุด ในการทดสอบครั้งนี้มีคาเทากับ .8048 

 

การเก็บรวบรวมขอมลู 
 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูลสําหรับงานวิจยัครั้งนี้มีรายละเอียดดังนี ้ 

 1. ขอหนังสือแนะนําตัวจากบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ โดยใช

ประกอบกับการจัดสงแบบสอบถามเพื่อขอความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม 

 2. นําแบบสอบถามไปแจกนักทองเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยว พรอมทั้งคัดเลือกเฉพาะที่ตอบ

แบบสอบถามครบถวนเทานั้น 

 3. นําแบบสอบถามมาบันทึกลงรหัส และตรวจใหคะแนนตามเกณฑที่กําหนดไวและนําไป

ดําเนินการวิเคราะหขอมูลทางสถิติ โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS (Statistical Package for the 

Social Sciences) 

 

การจัดกระทําขอมูลและการวิเคราะหขอมูล 
 1. การจัดกระทําขอมูล 

 1.1 ตรวจสอบความสมบูรณของแบบสอบถามทั้งหมด 

 1.2 นําแบบสอบถามที่ตรวจสอบความสมบูรณแลวมาลงรหัส ในแบบลงรหัสเพื่อ

สําหรับประมวลผลขอมูลดวยเครื่องคอมพิวเตอร 

 1.3 นําขอมูลที่ลงรหัสแลวไปบันทึกลงเครื่องคอมพิวเตอร เพื่อประมวลผลโดย

โปรแกรม SPSS เพื่อประมวลผลและวิเคราะหขอมูลตามสมมติฐานที่ตั้งไว 

 2. การวิเคราะหขอมูล 

 2.1 ใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptives Statistic) เปนการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับ 

 2.1.1 ปจจัยดานประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ การศึกษา รายไดตอเดือน 

อาชีพ โดยใชตารางแจกแจงความถี่แสดงผลเปนคารอยละ (Percentage) 

 2.1.2 การรับรูขาวสารของนักทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี หาคาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(S.D.) 
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 2.1.3 องคประกอบของการทองเที่ยว ไดแก โบราณสถานที่เกาแก บริการ

การแพทยแผนไทย ผลิตภัณฑสมุนไพร สถานที่พักผอนหยอนใจ วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย ของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี หาคาเฉลี่ย 

(Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)  

 2.1.4 ความคิดเห็นของนักทองเที่ยวที่มีตอประเภทของสมุนไพร หาคาเฉลี่ย 

(Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

 2.1.5 มูลคาการซื้อสมุนไพรของนักทองเที่ยวชาวไทย หาคาเฉลี่ย (Mean) และ

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

 2.1.6 พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภัยภูเบศร ใชตารางแจกแจงความถี่เปนรอยละ (Percentage)  ความถี่และคาใชจายใน

การทํากิจกรรมในการทองเที่ยว หาคาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

  2.2 การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic) เพื่อทดสอบ

สมมติฐานแตละขอ โดยใช t-test เพื่อทดสอบความแตกตางในการวิเคราะหความแตกตางของ

ปจจัยดานประชากรศาสตรกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภัยภูเบศร และใชสถิติ ANOVA เพื่อทดสอบความแตกตางในการวิเคราะหความ

แตกตางของปจจัยดานประชากรศาสตรและการรับรูขาวสาร กับพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลเจาพรยาอภัยภูเบศร หากพบความแตกตางจะทดสอบตอ เพื่อ

หาวาตัวแปรคูใดที่มีคาเฉลี่ยแตกตางกัน หากไมพบรายคูจะทดสอบ LSD อีกครั้ง รวมทั้งหา

สัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน เพื่ออธิบายความสัมพันธระหวางองคประกอบของการ

ทองเที่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัย

ภูเบศร ความสัมพันธระหวางความคิดเห็นของนักทองเที่ยวที่มีตอประเภทของสมุนไพรกับมูลคาการ

ซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร ความสัมพันธระหวางมูลคาการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรกับแนวโนมพฤติกรรม

การทองเที่ยว ความสัมพันธระหวางแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

 3. การทดสอบสมมติฐาน 

  สมมติฐานขอที่ 1 ปจจัยดานประชากรศาสตรที่แตกตางกัน ไดแก เพศ อายุ ระดับ

การศึกษา ระดับรายไดตอเดือน อาชีพ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี แตกตางกัน 
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  การวิเคราะหใชสถิติ t-test เพื่ออธิบายคาความแตกตางระหวางปจจัยดาน

ประชากรศาสตรไดแก เพศ และ การศึกษา กับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

  ใชสถิติ ANOVA เพื่ออธิบายคาความแตกตางระหวางปจจัยดานประชากรศาสตร 

ไดแก อายุ รายไดตอเดือน อาชีพ กับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

  สมมติฐานขอที่ 2 การรับรูขาวสารมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

  การวิเคราะหใชการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน เพื่ออธิบายคา

ความสัมพันธระหวางตัวแปร 

  สมมติฐานขอที่ 3 องคประกอบของการทองเที่ยว ไดแก โบราณสถานที่เกาแก  บริการ

การแพทยแผนไทย ผลิตภัณฑสมุนไพร สถานที่พักผอนหยอนใจ วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย มี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

  การวิเคราะหใชการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน เพื่ออธิบายคา

ความสัมพันธระหวางตัวแปร 

  สมมติฐานขอที่ 4 ความคิดเห็นของนักทองเที่ยวที่มีตอประเภทของสมุนไพรมี

ความสัมพันธกบัมูลคาการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร 

  การวิเคราะหใชการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน เพื่ออธิบายคา

ความสัมพันธระหวางตัวแปร 

  สมมติฐานขอที่ 5 มูลคาการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรมีความสัมพันธกับแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัด

ปราจีนบุรี 

  การวิเคราะหใชการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน เพื่ออธิบายคา

ความสัมพันธระหวางตัวแปร 

  สมมติฐานขอที่ 6 แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยมี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 
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  การวิเคราะหใชการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน เพื่ออธิบายคา

ความสัมพันธระหวางตัวแปร 

 4. สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

 4.1สถิติพื้นฐานประกอบดวย 

 1)  การหาคารอยละ  (Percentage)  เพื่อใชในการอธิบายลักษณะขอมูลทั่วไป

ของผูตอบแบบสอบถาม  โดยใชสูตร  ดังนี้  (อภินันท จันตะนี. 2538 : 182) 

 

  P =        
n

f 100×  

 

 เมื่อ P แทน คารอยละ  หรือ  เปอรเซ็นต 

   f  แทน ความถี่ที่สํารวจได 

    แทน จํานวนความถี่ทั้งหมด หรือ จํานวนกลุมตัวอยาง n

 

     2)  คาเฉลี่ย  (Mean) เพื่อใชอธิบายผลของขอมูล โดยใชสูตรดังนี้  (ชูศรี วงศ

รัตนะ. 2523 : 4) 

 

    
_
x  = 

n
x∑  

  เมื่อ 
_
x  แทน คาคะแนนเฉลี่ย 

    แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมด x∑

   n  แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 

 

3) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ใชเพื่อแสดงการกระจายของ

ขอมูล โดยใชสูตรดังนี้ (ชูศรี วงศรัตนะ. 2541 : 65)  

 
   

S.D.  =   

 เมื่อ S.D. แทน คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนกลุมตัวอยาง 
)1(

)( 22

−

Χ−Χ∑ ∑
nn

n

 ΣX2 แทน ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกําลังสอง 

         (ΣX)2     แทน      ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกกําลังสอง 
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           n        แทน      ขนาดของกลุมตัวอยาง 

 4.2 คาสถิติที่ใชทดสอบความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม 

  การทดสอบความเชื่อมั่นของแบบสอบถามใชวิธีหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟา (α - 

Coefficient) ของครอนบัค (Cronbach) (กัลยา วานิชยบัญชา, 2545 : 449-450) 

 

Cronbach’s Alpha  = k / COVARIANCE / VARIANCE  

                  1 + (k-1) COVARIANCE / VARIANCE  

 

เมื่อ Cronbach’s Alpha   แทน คาความเชื่อมั่นของแบบสอบถามทั้งฉบับ 

 k     แทน จํานวนคําถามของแบบสองถาม 

 COVARIANCE        แทน คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนรวมระหวางคาํถามตางๆ 

 VARIANCE     แทน คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนของคําถาม 

 4.3 สถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน 

 1) คา t-test เพื่อทดสอบสมมติฐาน โดยทดสอบความแตกตางระหวางคะแนน 

เฉล่ียของกลุมตัวอยาง 2 กลุม ของลกัษณะทางดานประชากรศาสตรในดานเพศ โดยใชสถิต ิ

(ชูศรี  วงศรัตนะ. 2523 : 83) Independent Sample t-test 
t =             x1 - x2  

                                       S1
2   + S2

2  
               n1           n2

   
เมื่อ                   แทน    คาสถิติที่ใชพจิารณาใน t- t

                             x1 - x2     แทน     คาเฉลี่ยของกลุมที ่1 และกลุมที ่2 ตามลําดับ 

      แทน    คาความแปรปรวนของคะแนนของกลุมตัวอยางที ่ 1 

และกลุมตัวอยางที่ 2 ตามลาํดับ 

1
2  +  2

2                        S S

                             n1  ,     n2    แทน    ขนาดของกลุมตัวอยางในกลุมที่ 1 และกลุมที่ 2 

ตามลําดับ

   df    แทน       ชั้นของความเปนอิสระ (n1+n2-2)  
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 2) คา Anova (One-way Analysis of Variance) การวิเคราะหความแปรปรวน

ทางเดียวเพื่อทดสอบสมมตฐิานลกัษณะทางประชากรศาสตรอ่ืนๆ (ยกเวนเพศ) โดยใชสูตร F-test 

(ชูศรี  วงศรัตนะ. 2523 : 112)  

 
   F    =     MSb 

                    MSw            
 

เมื่อ   F       แทน    คาสถิติที่ใชในการพิจารณาใน F-distribution   

    MSb       แทน   ความแปรปรวน (Mean Square) ระหวางกลุม 

                                MSw      แทน    ความแปรปรวน (Mean Square) ภายในกลุม 

     df      แทน         ชั้นของความเปนอิสระไดแก ระหวางกลุม (k-1),  

  ในกลุม (n-k) 
 
 3) ศึกษาความสัมพันธระหวางตัวแปร คาที่เราใชวัดความสัมพันธระหวางตวัแปร

จะเรียกวา สัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบ Pearson Product Moment Correlation Coefficient เปน

คาที่ใชวัดความสัมพันธระหวางตัวแปร 2 ชุด ขอมูลที่ใชจะตองเปนขอมูลชนิดอันตรภาค (Interval 

data) และขอมูลชนิดอัตราสวน (Ratio data) ที่เปนไปตามขอตกลงที่วา ขอมูลจะตองไดมาจาก

ขอมูลที่มีการแจกแจงแบบโคงปกติ (Normality assumption) สูตรที่ใชในการคํานวณคือ (สุวิชาน  

มนแพวงศานนท. 2543 : 139). 

 

    = xyr
( )( )

( ) ( ) ]][[ 2222 ∑ ∑∑ ∑
∑∑∑

−−

−

yynxxn

yxxyn
 

 

 

  เมื่อ  คือ สัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบ Pearson Product  xyr

     Moment Correlation Coefficient 

   x  คือ คาของตัวแปรชุดที่ 1 

   y  คือ คาของตัวแปรชุดที่ 2 

   n  คือ จํานวนคูของขอมูล 
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 คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (Correlation coefficient, r) ที่ไดจะมีคาตั้งแต -1 ถึง 1 

สามารถจําแนกได 3 แบบดังตอไปนี้ 

  เมื่อ r  > 1  เรียกวา ตัวแปรทั้ง 2 มีความสัมพันธทางบวก คือมีความสัมพันธไป

ในทางเดียวกัน กลาวคือ ถาตัวแปรหนึ่งมีคาเพิ่ม (หรือลด)  อีกตัวหนึ่งก็จะเพิ่ม (หรือลด) ตาม 

         r <  1  เรียกวา ตัวแปรทั้ง 2 มีความสัมพันธทางลบ คือความสัมพันธไปใน

ทางตรงขาม กลาวคือ ถาตัวแปรหนึ่งมีคาเพิ่ม (หรือลด) อีกตัวหนึ่งก็จะลด (หรือเพิ่ม) ตาม 

         r  = 0      เรียกวา ตัวแปรทั้ง 2 ไมมีความสัมพันธแบบ เชิงเสนตรงตอกัน 

การแปลความหมายคาสัมประสิทธสหสัมพันธ ( พวงรัตน,2540 :144 ) ซึ่งมีเกณฑการ

พิจารณาดงันี ้

คาของสัมประสิทธสหสัมพนัธ ( r )  ระดับความสมัพันธ 

   0.80  ข้ึนไป   สูง 

   0.60 – 0.79    คอนขางสงู 

   0.40 – 0.59   ปานกลาง 

   0.20 – 0.39   คอนขางต่ํา 

   ต่ํากวา 0.20   ต่ํา  

 นอกจากนี้คาสัมประสิทธิ์ r จะบอกถึงระดับความสัมพันธระหวางตัวแปรมีมากนอย

เพียงใด กลาวคือถาคาสัมประสิทธิ์ r มีคาใกลเคียง 1 หรือ -1 แสดงวาตัวแปรทั้ง 2 มีความสัมพันธ

กันสูง และถาคา r = 1 หรือ -1 แสดงวา ตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันแบบสมบูรณ โดย

สามารถนําตัวแปรหนึ่งไปอธิบายอีกตัวแปรหนึ่งไดดี แตในกรณีคา r = 0 ไมไดหมายความวาตัว

แปรทั้ง 2 ไมมีความสัมพันธกัน เพียงแตบอกไดวาทั้งสองไมมีความสัมพันธกันแบบเสนตรงเทานั้น 

แตอาจจะมีความสัมพันธในรูปแบบอื่นๆ เชน แบบเสนโคง วงกลม ซึ่งวิธีนี้ยังไมสามารถบอกไดวา

เปนความสัมพันธรูปแบบใด จะตองใชวิธีพิจารณาจากลักษณะของกราฟวาใกลเคียงกับรูปแบบใด  

 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 

 การนําเสนอผลของการวิเคราะหขอมูลและการแปลผลความหมายของผลการวิเคราะห

ขอมูลในงานวิจัยเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบุรี ผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณตางๆ และอักษร

ยอที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ดังตอไปนี้  

n แทน จํานวนนักทองเทีย่วกลุมตัวอยาง 

  แทน คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 

S.D. แทน คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

t แทน  คาที่ใชพจิารณา t – Distribution 

F แทน  คาที่ใชพจิารณา F – Distribution 

df แทน ระดับชั้นของความเปนอิสระ(Degree of Freedom) 

MS  แทน คาเฉลี่ยของผลรวมคะแนนเบี่ยงเบนกาํลังสอง(Mean of Square) 

SS แทน ผลบวกกาํลังสองของคะแนน (Sum of Square) 

r แทน  คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 

Ho แทน สมมติฐานหลกั 

H1 แทน สมมติฐานรอง 

* แทน ความมนีัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

** แทน ความมนีัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 

 
การนาํเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 

ในการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดแบงการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลออกเปน 7 สวน

ตามลําดับดังนี ้

สวนที่ 1    การวเิคราะหขอมูลปจจัยดานประชากรศาสตร 

สวนที่ 2    การวเิคราะหขอมูลการรับรูขาวสารของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบุรี 

สวนที่ 3       การวิเคราะหขอมูลองคประกอบของการทองเทีย่ว 

สวนที่ 4    การวเิคราะหขอมูลความคิดเห็นของนักทองเที่ยวทีม่ีตอประเภทของสมุนไพร 

X
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สวนที่  5      การวิเคราะหขอมูลมูลคาการซื้อสมุนไพรของนักทองเทีย่วชาวไทย 

 สวนที่  6   การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเทีย่วชาวไทยใน

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

สวนที่  7   การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน  

 
ผลการวิเคราะหขอมูล 
 สวนที่   1  การวิเคราะหขอมูลปจจัยดานประชากรศาสตร 

การวิเคราะหขอมูลปจจัยดานประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ  การศึกษา รายไดตอ

เดือน อาชีพ โดยแจกแจงจํานวน และคารอยละ ดังรายละเอียดตอไปนี ้

 

ตาราง 1   แสดงจํานวน (ความถี)่ และคารอยละ ของขอมูลประชากรศาสตร 

 

ขอมูลประชากรศาสตร จํานวน รอยละ 

เพศ 
      ชาย 

      หญิง 

 

140 

270 

 

34.1 

65.9 

รวม 410 100.0 

อายุ   

     ต่ํากวา 20 ป 66 16.1 

     20 - 29 ป 77 18.8 

     30 - 39 ป 72 17.6 

     40 - 49 ป 151 36.8 

     50 ป ขึ้นไป 44 10.7 

รวม 410 100.0 
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ตาราง 1  (ตอ)  แสดงจาํนวน (ความถี)่ และคารอยละ ของขอมูลประชากรศาสตร 

 

ขอมูลประชากรศาสตร จํานวน รอยละ 

การศึกษา   

    มัธยมตนหรือตํ่ากวา 21 5.1 

     มัธยมปลาย 36 8.8 

     อนุปริญญา 60 14.6 

    ปริญญาตรี 268 65.4 

     สูงกวาปรญิญาตรี 25 6.1 

รวม 410 100.0 

รายไดตอเดอืน   

     ต่ํากวาหรือเทากบั 5,000 บาท 54 13.2 

    5,001-10,000 บาท 85 20.7 

    10,001- 15,000 บาท 69 16.8 

    15,001 บาท ขึ้นไป 202 49.3 

รวม 410 100.0 

อาชีพ   

    นักเรียน/นกัศึกษา 79 19.3 

    รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 160 39.0 

    พนักงานบริษัทเอกชน 100 24.4 

    ธุรกิจสวนตวั 42 10.2 

    อ่ืน ๆ เชน แมบาน 29 7.1 

รวม 410 100.0 

 

 ผลจากตาราง 1 แสดงใหเห็นถึงผลการวเิคราะหขอมูลดานประชากรศาสตร ซึ่งใชเปน

กลุมตัวอยางในการศึกษาครัง้นี ้จํานวน 410 คน โดยสามารถจําแนกตามตัวแปรไดดังนี ้

 เพศ   ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนเพศหญิง จํานวน 270 คน คดิเปนรอยละ 65.9 

รองลงมาเปนเพศชาย จํานวน 140 คน คิดเปนรอยละ 34.1 
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อายุ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายรุะหวาง 40-49 ป จํานวน 151 คิดเปนรอยละ 

36.8 รองลงมาคือ อายุระหวาง 20-29 ป จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 18.8 อายุต่ํากวา 20 ป 

จํานวน 66 คน คิดเปนรอยละ 16.1 และอายุ 50 ปข้ึนไป จํานวน 44  คิดเปนรอยละ 10.7 

ตามลําดับ 

 การศึกษา   ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญมีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 

268 คน คิดเปนรอยละ 65.4 รองลงมาคือ ระดับอนุปริญญา จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 14.6 

ระดับมัธยมศกึษาตอนปลาย จาํนวน 36 คน คิดเปนรอยละ 8.8 ระดับสูงกวาปรญิญาตรี จํานวน 

25 คน คิดเปนรอยละ 6.1 และระดับมัธยมศึกษาตอนตนหรือตํ่ากวา จํานวน 21 คิดเปนรอยละ 

5.1 ตามลําดบั 

 รายไดตอเดือน ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญมีรายไดตอเดือน 15,001 บาทขึ้นไป 

จํานวน 202 คน คิดเปนรอยละ 49.3 รองลงมา คือ รายไดตอเดือน 5,001-10,000 บาท จาํนวน 

85 คน คิดเปนรอยละ 20.7 รายไดตอเดือน 10,001-15,000 บาท จาํนวน 69 คน คิดเปนรอยละ 

16.8  และรายไดตอเดือน ต่ํากวาหรือเทากับ 5,000 บาท จาํนวน 54 คน คิดเปนรอยละ 13.2  

ตามลําดับ 

 อาชีพ    ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญมีอาชีพรับราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ จาํนวน 

160 คน คิดเปนรอยละ 39.0 รองลงมา คือ พนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 100 คน คิดเปนรอยละ 

24.4  นักเรียน/นักศกึษา จํานวน 79 คน คดิเปนรอยละ  19.3 ตามลําดบั 

 เนื่องจากขอมลูดานประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถามทางดานการศึกษา และ

อาชีพมีความแตกตางทางดานจาํนวน(ความถี)่ของขอมูลอยูมาก ผูวิจัยจงึนาํขอมลูดานดังกลาว

มาแบงชัน้จํานวน(ความถี)่ใหม เพื่อใชสําหรับทดสอบสมมติฐานดังตารางตอไปนี ้

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 50

ตาราง  2   แสดงจํานวน (ความถี)่ และคารอยละ ของขอมูลดานประชากรศาสตรของผูตอบ       

      แบบสอบถาม (จัดกลุมใหม) 
 

ขอมูล จํานวน รอยละ 

ระดับการศึกษา   

    มัธยมศึกษาตอนปลายหรือตํ่ากวา 57 13.9 

    อนปุริญญา 60 14.6 

    ปริญญาตรีหรือสูงกวา 293 71.5 

รวม 410 100.0 

อาชีพ   

     นักเรยีน/นักศึกษา 79 19.3 

     รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 160 39.0 

     พนักงานบริษัทเอกชน 100 24.4 

     อ่ืนๆ เชน แมบาน ธุรกิจสวนตัว 71 17.3 

รวม 410 100.0 

 

 ผลจากตาราง    2   แสดงใหเห็นถึงผลการวิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของ

ผูตอบแบบสอบถาม (จัดกลุมใหม) ซึ่งใชสําหรับทดสอบสมมติฐาน โดยสามารถจําแนกตามตัว

แปรไดดังนี้ 

 การศึกษา    ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญมกีารศกึษาระดับปริญญาตรีหรือสูงกวา 

จํานวน 293 คน คิดเปนรอยละ 71.5 รองลงมาคือ ระดับอนุปริญญา จํานวน 60 คน คิดเปนรอย

ละ 14.6 และระดับการศึกษามัธยมศึกษาตอนปลายหรือตํ่ากวา จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 

13.9 ตามลําดบั 

 อาชีพ    ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญมีอาชีพรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จาํนวน 

160 คิดเปนรอยละ 39.0 รองลงมาคือ พนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 100 คน คิดเปนรอยละ 24.4 

นักเรียน/นักศกึษา จํานวน 79 คิดเปนรอยละ 19.3 และอาชีพอืน่ๆ  เชน แมบาน จํานวน 71 คน 

คิดเปนรอยละ 17.3 ตามลําดับ 
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สวนที่     2 การวิเคราะหขอมูลการรับรูขาวสารของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร เปนแบบมาตรวัดของลิเคอรท (Likert scale) จํานวน 9 

ขอ รายขอ โดยใชคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการศึกษามดีังนี ้

 

ตาราง   3   แสดงผลเกี่ยวกบัการรับรูขาวสารของนักทองเทีย่วในการมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศนูย   

      เจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบุรี 
 

การรับรูขาวสาร คาเฉลี่ย 

(MEAN) 

S.D. ระดับการรับรู 

โทรทัศน 3.71 .882 มาก 

วิทย ุ 3.44 1.189 มาก 

อินเตอรเน็ต 3.04 1.045 ปานกลาง 

นิตยสารตางๆ เชน ชีวจิต 3.75 1.172 มาก 

โปรแกรมทัวร 3.25 1..004 ปากลาง 

ปายโฆษณาตางๆ 3.62 2.370 มาก 

หนงัสือพมิพ,วารสารตางๆ 3.66 .922 มาก 

บุคคลรอบตัว เชน พอแม พีน่อง 

เพื่อน คนรูจัก เปนตน 

4.02 .908 มาก 

การโฆษณาและประชาสัมพันธ 3.63 1.006 มาก 

  

จากตาราง 3  พบวาผูตอบแบบสอบถามที่มาทองเทีย่วที่โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัย

ภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรีรับรูขาวสารมากคือ จากบุคคลรอบตัว นิตยสารตางๆ โทรทัศน วารสาร 

โฆษณาประชาสัมพนัธ และวิทย ุตามลําดบั โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.02 3.74 3.71 3.66 3.63 และ

3.44 ตามลําดับ สวนแหลงขอมูลที่รับรูปานกลางคือ โปรแกรมทวัร และ อินเตอรเน็ต โดยมี

คาเฉลี่ยเทากบั  3.25 และ 3.04 ตามลําดบั 

 

สวนที่  3    การวิเคราะหขอมูลแบบสอบถามที่ใชวัดความคิดเหน็เกี่ยวกบัองคประกอบ

ของการทองเที่ยว จํานวน 18 ขอ โดยใชคาเฉลีย่และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ทั้งนี้แบงเปน 
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โบราณสถานที่เกาแก บริการการแพทยแผนไทย ผลิตภัณฑสมุนไพร สถานทีพ่ักผอนหยอนใจ 

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย ผลการศึกษามีดังนี ้

 

ตาราง   4  แสดงขอมูลเกี่ยวกับองคประกอบในการมาทองเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี   

 

องคประกอบการทองเทีย่ว คาเฉลี่ย 

(MEAN) 

S.D. ระดับความคดิเห็น 

1. โบราณสถานที่เกาแก    
ความนาสนใจในประวัติความเปนมา 

(นาสนใจ→ไมนาสนใจ) 

4.09 .50 ดี 

(คอนขางนาสนใจ) 

ความสวยงามของลวดลายและศิลปะตางๆใน

การสรางตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร 

(สวยงาม→ธรรมดา) 

4.22 .78 ดีมาก 

(สวยงาม) 

ความงดงามของตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร 

(งดงาม→ธรรมดา) 

4.31 .82 ดีมาก 

(งดงาม) 

รวม 4.21 .38 ดีมาก 

2. บริการการแพทยแผนไทย    

การฝงเข็ม(ไดผล→ไมไดผล) 3.70 .73 ดี 

(คอนขางไดผล) 

การนวดตัว(หาย→ เมื่อย) 4.35 .68 ดีมาก 

(หายเมื่อย) 

การนวดคลายเครียด(ไดผล→ไมไดผล) 4.40 .69 ดีมาก 

(ไดผล) 

การนวดประคบสมุนไพร(ไดผล→ไมไดผล) 4.20 .73 ดี 

(คอนขางไดผล) 

นวดฝาเทา(ผอนคลาย→ไมผอนคลาย) 4.40 .67 ดีมาก 

(ผอนคลาย) 

รวม 4.21 .38 ดีมาก 
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องคประกอบการทองเทีย่ว คาเฉลี่ย 

(MEAN) 

S.D. ระดับความคดิเห็น 

3. ผลิตภณัฑสมุนไพร    

ยาสมนุไพร (ไดผล→ไมไดผล) 3.94 .52 ดี 

(คอนขางไดผล) 

เครื่องดื่มสมุนไพร(อรอย→ไมอรอย) 4.44 .71 ดีมาก 

(อรอย) 

เครื่องสําอางสมุนไพร(ดี→ดอย) 4.17 .63 ดี 

(ดี) 

รวม 4.20 .41 ดี 

4. สถานที่พกัผอนหยอนใจ    

สถานที ่(จูงใจ→ไมจูงใจ) 3.93 .59 ดี 

(คอนขางจงูใจ) 

บรรยากาศ (เย็น→ รอน) 4.24 072 ดีมาก 

(เย็น) 

วิว ทวิทัศน (ดึงดูด→ไมดึงดูด) 4.03 .73 ดี 

(คอนขางดึงดดู) 

รวม 4.07 .57 ดี 

5. วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย    
ความนาเชื่อถอืของอุปกรณการแพทย 

(มาก→นอย) 

4.18 .64 ดี 

(คอนขางมาก) 

วิธีการรักษาโดยภูมิปญญาชาวบานเมื่อเทียบ

กับการแพทยแผนปจจุบัน 

(ดีกวา→ดอยกวา) 

3.36 .80 ปานกลาง 

 

(ปานกลาง) 

วิถีการดําเนนิชีวิตดานการรกัษาโรคใสมัย

โบราณ(นาศึกษา→ไมนาศกึษา) 

4.14 .67 ดี 

(คอนขางนาศกึษา) 

เครื่องมือเครื่องใชในสมยัโบราณ 

(มีคุณคา→ดอยคุณคา) 

4.05 .56 ดี 

(คอนขางมีคณุคา) 

รวม 3.93 .43 ดี 
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จากตาราง 4  พบวาผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอองคประกอบการทองเที่ยวอยู

ในระดับดีมาก ไดแก โบราณสถานเกาแก บริการแพทยแผนไทย โดยมีคาเฉลี่ยเทากนัคือ 4.21  

สวนความคิดเห็นตอองคประกอบการทองเที่ยวในระดับดีไดแก ผลิตภัณฑสมุนไพร สถานที่

พักผอนหยอนใจ และ วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.20 4.07 และ 3.93 

ตามลําดับ ทัง้นี้เมื่อวเิคราะหเปนรายขอพบวา 

ดานโบราณสถานที่เกาแก พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอตึกเจาพระยา

อภัยภูเบศรและลวดลายและศิลปะตางๆในการสรางตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรในระดับดีมาก โดย

มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.31 และ 4.22 ตามลําดับ และมีความคิดเห็นตอประวัติความเปนมาในระดับดี 

โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.09  

ดานบริการแพทยแผนไทย พบวา ผูตอบแบบสอบถามมคีวามคิดเหน็ตอบริการแพทยแผน

ไทยในระดับดีมาก คือ การนวดคลายเครียด การนวดฝาเทา และ การนวดตัว โดยมีคาเฉลีย่

เทากับ 4.40 4.40 และ 4.35 ตามลําดบั สําหรับองคประกอบดานบริการแพทยแผนไทยที่ผูตอบ

แบบสอบถามมีความคิดเหน็ในระดับดี คือ การนวดประคบสมุนไพร และการฝงเขม็ โดยมีคาเฉลี่ย

เทากับ 4.20 และ 3.70 ตามลําดับ 

ดานผลิตภัณฑสมุนไพร พบวาผูตอบแบบสอบถามมคีวามคิดเหน็ตอผลิตภัณฑสมุนไพร

ในระดับดีมาก คือ เครื่องดื่มสมุนไพร โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.44 และมีความคิดเห็นที่มีตอ

ผลิตภัณฑสมุนไพรระดับดี คือ  เครื่องสําอางสมนุไพร และ ยาสมนุไพร โดยเฉลี่ยมีคาเฉลี่ยเทากับ 

4.17 และ 3.94 ตามลําดับ 

ดานสถานที่พกัผอนหยอนใจ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอบรรยากาศใน

ระดับดีมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.24  และผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ

องคประกอบดานสถานที่พกัผอนหยอนใจในระดับดี คอื วิว ทวิทัศน และสถานที ่  โดยมีคาเฉลีย่

เทากับ 4.03 และ 3.93 ตามลําดับ 

ดานวฒันธรรมและภูมิปญญาไทย พบวา ผูตอบแบบสอบถามความคิดเหน็ตอความ

นาเชื่อถือของอุปกรณการแพทย วิถกีารดําเนนิชีวิตดานการรักษาโรคสมัยโบราณ เครื่องมือ

เครื่องใชในสมยัโบราณ ในระดับดี โดยเฉลี่ยเทากับ 4.18 4.14 4.05 และมีความคดิเห็นตอวถิีการ

รักษาโดยภูมปิญญาชาวบานเมื่อเทยีบกบัการแพทยแผนปจจุบนัในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ย 

3.36  
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สวนที่   4    การวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นของนักทองเทีย่วที่มีตอประเภทของสมนุไพร

เปนแบบมาตรวัดของลิเคอรท (Likert scale) โดยใชคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน แบงเปน 

กลุมยาสมุนไพร กลุมเครื่องสําอางสมนุไพร และกลุมเครื่องดื่มสมุนไพร และ คาใชจายในการซื้อ

กลุมยาสมุนไพร กลุมเครื่องสําอางสมุนไพร และกลุมเครือ่งดื่มสมุนไพร 

 

ตาราง   5   แสดงคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของขอมูลความคิดเห็นของนักทองเที่ยวทีม่ี   

     ตอประเภทของสมนุไพร 

 

ความคิดเหน็ที่มีตอสมนุไพร คาเฉลี่ย S.D. การแปลผล 

กลุมยาสมุนไพร 3.91 .56 ดี 

กลุมเครื่องสําอางสมนุไพร 4.04 .67 ดี 

กลุมเครื่องดื่มสมุนไพร 3.97 .65 ดี 

รวม 3.97 .53 ดี 

จากตาราง 5 ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑสมุนไพรของ

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรโดยรวมอยูในระดับดี โดยมคีาเฉลี่ยเทากบั 3.97 เมื่อ

พิจารณาเปนรายขอ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑกลุมเครื่องสําอาง

สมุนไพร  กลุมเครื่องดื่มสมนุไพร และกลุมยาสมนุไพร อยูในระดับดี โดยมีคาเฉลี่ย เทากับ 4.04 

3.97 และ 3.91 ตามลําดับ 

สวนที่ 5 การวิเคราะหขอมูลมูลคาการซื้อสมุนไพรของนกัทองเทีย่วชาวไทย 

 

ตาราง   6  แสดงคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของมูลคาในการซือ้ผลิตภัณฑสมุนไพรของ 

     นักทองเทีย่ว 

 

คาใชจายในการซื้อสมุนไพร Min. Max. คาเฉลี่ย S.D. 

คาใชจายในการซื้อยาสมนุไพร 0 500 108.29 107.63 

คาใชจายในการซื้อเครื่องสําอางสมนุไพร 0 2020 162.53 156.41 

คาใชจายในการซื้อเครื่องดื่มสมุนไพร 0 500 110.80 93.93 

โดยเฉลี่ย   127.21 83.77 
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จากตาราง 6 ผูตอบแบบสอบถามมีคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรของ

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรโดยเฉลี่ยเทากับ 127.21 บาท  เมื่อพิจารณาเปนรายขอ 

พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีคาเฉลี่ยซื้อผลิตภัณฑกลุมเครื่องสําอางสมุนไพร เทากบั 162.53 บาท 

โดยมีคาใชจายในการซื้อเครื่องสําอางสมนุไพรต่ําสุดเทากับ 0 บาท และคาใชจายสูงสุดเทากับ 

2,020 บาท    คาใชจายเฉลี่ยในการซื้อผลิตภัณฑกลุมเครื่องดื่มสมุนไพร  เทากับ 110.80 บาท  

โดยมีคาใชจายในการซื้อเครื่องดื่มสมุนไพรต่ําสุดเทากบั 0 บาท และคาใชจายในการซื้อเครื่องดื่ม

สมุนไพรสูงสุดเทากับ 500 บาท และกลุมยาสมนุไพร มีคาเฉลี่ยเทากับ 108.29 บาท โดยมี

คาใชจายในการซื้อกลุมยาสมุนไพรต่ําสุดเทากับ 0 บาท และคาใชจายในการซื้อสูงสุดเทากับ 500 

บาท  

สวนที่   6     การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเที่ยวชาวไทยใน

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร โดยใชตารางแจกแจงความถี(่รอยละ) ความถี่และ

คาใชจายในการทํากิจกรรมในการทองเทีย่ว โดยหาคาเฉลี่ยและคาเบีย่งเบนมาตรฐาน ผล

การศึกษาดังนี ้

 

ตาราง   7   แสดงจํานวน(ความถี)่ และคารอยละของพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเที่ยวชาว 

      ไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศร 
 

พฤติกรรมการทองเที่ยว จํานวน รอยละ 

พาหนะทีใ่ชเดินทาง   

    รถยนตสวนตัว 160 39.0 

    รถไฟ 10 2.4 

    รถโดยสารประจําทาง 9 2.3 

    รถบริษัทนาํเทีย่ว 158 38.5 

    บริการเชารถตู 73 17.8 

รวม 410 100.0 

เวลาที่เดินทางมาโรงพยาบาล   

    วันธรรมดา 55 13.4 

    วันหยุดสุดสัปดาห 202 49.3 

    วันหยุดนกัขัตฤกษ 144 35.1 
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ตาราง  7  (ตอ)    แสดงจํานวน(ความถี)่ และคารอยละของพฤติกรรมการทองเทีย่วของ 

      นกัทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

 

พฤติกรรมการทองเที่ยว จํานวน รอยละ 

    วันหยุดพกัผอนประจําป 9 2.2 

รวม 410 100.0 

บุคคลที่มาดวยสวนใหญ   

    กลุมเพื่อน 174 42.4 

    ครอบครัว 115 28.0 

    บริษัททวัร 24 5.9 

    เพื่อนรวมงาน 95 23.2 

    อ่ืนๆ เชน ญาติ 2 .5 

รวม  410 100.0 

บุคคลที่มีอํานาจในการตดัสินใจ   

    ตัวทานเอง 290 70.7 

   สาม/ีภรรยา 27 6.6 

   พอแม 39 9.5 

   คณะทํางาน 54 13.2 

รวม 410 100.0 

 

ผลการศึกษาจากตาราง 7  พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเดินทางมาทองเทีย่ว

นักทองเที่ยวชาวไทยสวนใหญเดินทางมาโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร โดยรถยนต

สวนตัว จํานวน 160 คิดเปนรอยละ 39.0 รองลงมาคือ รถบริษัทนาํเทีย่ว จาํนวน 158 คิดเปนรอย

ละ 38.5 เดินทางโดยบริการเชารถตู จาํนวน 73 คน คิดเปนรอยละ 17.8 เดินทางโดยรถไฟ จาํนวน 

10 คิดเปนรอยละ 2.4 และเดินทางโดยรถโดยสารประจําทาง จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.3 

ตามลําดับ 

เวลาที่เดินทางมาทองเที่ยว พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเดินทางมาทองเทีย่วที่

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร ในวนัหยุดสุดสัปดาห จํานวน 202 คน คิดเปนรอยละ 
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49.3 รองลงมาคือ วนัหยุดนกัขัตฤกษ จํานวน 144 คน คดิเปนรอยละ 35.1 วันธรรมดา จาํนวน 55 

คน คิดเปนรอยละ 13.4 และวันหยุดพักผอนประจําป จาํนวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.2 ตามลําดบั 

บุคคลที่เดินทางมาดวยสวนใหญ พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเดินทางมากับกลุม

เพื่อน จาํนวน 174 คน คิดเปนรอยละ 42.4 รองลงมาคือ ครอบครัว จํานวน 115 คน คิดเปนรอย

ละ 28.0 เพื่อนรวมงาน จาํนวน 95 คิดเปนรอยละ 23.2 บริษัททัวร จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 

5.9 และอื่นๆ จํานวน 2 คิดเปนรอยละ 0.5 ตามลาํดับ 

บุคคลที่มีอํานาจในการตัดสินใจ พบวา บคุคลที่มีอํานาจในการตัดสินใจมาทองเที่ยวสวน

ใหญเปนตัวเอง จํานวน 290 คน คิดเปนรอยละ 70.7 รองลงมาคือ คณะทํางาน จาํนวน 54 คน คิด

เปนรอยละ 13.2 พอแม จาํนวน 39 คน คิดเปนรอยละ 9.5 และ สามี/ภรรยา จํานวน 27 คน คดิ

เปนรอยละ 6.6 ตามลําดับ  

 

ตาราง   8   แสดงคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของพฤตกิรรมการทองเที่ยวของนักทองเทีย่ว 

     ชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 
 

พฤติกรรมการทองเที่ยว Min. Max. คาเฉลี่ย S.D. 

จํานวนเงนิที่จายในการมาเที่ยว  

ความถี่ในการมาเยีย่มชม  

ความถี่ในการฝงเข็ม  

ความถี่ในการนวดตัว  

ความถี่ในการนวดคลายเครียด  

ความถี่ในการนวดประคบสมุนไพร 

ความถี่ในการนวดฝาเทา  

ความถี่ในการมาพกัผอน  

ความถี่ในการมาศึกษา  

0 

1 

1 

0 

0 

0 

0 

0 

0 

3,000 

20 

5 

25 

20 

15 

10 

10 

10 

1147.93 

2.17 

.22 

1.79 

1.5 

1.01 

1.68 

2.06 

2.07 

718.56 

1.90 

.67 

3.98 

4.05 

3.93 

2.71 

1.86 

1.69 

 

จากตาราง 8  ผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยมีจาํนวนเงนิที่จายในการมาเที่ยวต่ําสุด

เทากับ 0 บาท และมีจาํนวนเงนิที่จายในการมาเที่ยวสูงสุดเทากับ 3,000 บาท โดยมีคาเฉลีย่ 

1147.93 บาท   
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ดานความถี่ในการมาเยีย่มชม พบวาผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยมาเยี่ยมชมตึก

เจาพระยา 2.17 คร้ัง โดยมคีวามถี่ในการมาเยีย่มชมตกึต่ําสุดเทากับ 0 คร้ังและสูงสุด 20 คร้ัง 

ดานความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม พบวาผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ยใชบริการฝงเข็ม 

.22 คร้ัง โดยมคีวามถี่ในการใชบริการฝงเขม็ตํ่าสุด 1 คร้ัง และ 5 คร้ัง  

ดานความถี่ในการนวดตัว พบวาผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ย 1.79 คร้ัง โดยมีความถี่ใน

การนวดตัวต่ําสุดเทากับ 0 และสูงสุด 25 คร้ัง 

ดานความถี่ในการนวดคลายเครียด พบวาผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ย1.5 คร้ัง โดยมี

ความถี่ในการนวดตัวต่ําสุดเทากับ 0 และสูงสุด 20 คร้ัง 

ดานความถี่ในการนวดประคบสมุนไพร พบวาผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ย1.01 คร้ัง โดย

มีความถี่ในการนวดตัวต่ําสดุเทากับ 0 และสูงสุด 15 คร้ัง 

ดานความถี่ในการนวดฝาเทา พบวาผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ย 1.68 คร้ัง โดยมี

ความถี่ในการนวดตัวต่ําสุดเทากับ 0 และสูงสุด 10 คร้ัง 

ดานความถี่ในการมาพกัผอน พบวาผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ย  2.06 คร้ังโดยมคีวามถี่

ในการนวดตัวต่ําสุดเทากับ 0 และสูงสุด 10 คร้ัง 

ดานความถี่ในการมาศึกษา พบวาผูตอบแบบสอบถามโดยเฉลี่ย  2.07 คร้ังโดยมีความถี่

ในการนวดตัวต่ําสุดเทากับ 0 และสูงสุด 10 คร้ัง 

 

ตาราง   9   แสดงคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่ว 

      ของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

 

แนวโนมพฤตกิรรม คาเฉลี่ย S.D. แปลผล 

ความคิดที่จะแนะนาํเพื่อน 

(แนะนาํ → ไมแนะนํา) 

ผูตอบแบบสอบถามจะกลับมา 

(จะกลับมา →ไมกลับมา) 

4.15 

 

4.35 

.48 

 

.69 

ดี 

(คอนขางแนะนํา) 

ดีมาก 

(กลับมาแนนอน) 

รวม 4.25 .44 ดีมาก 

  

จากตาราง 9  พบวา นกัทองเทีย่วที่ตอบแบบสอบถามมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่ว

โดยรวมอยูในระดับดีมาก โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.25 ทั้งนีเ้มื่อพิจารณารายขอพบวา ผูตอบ



 60

แบบสอบถามจะแนะนําเพื่อนหรือบุคคลทีรู่จักใหมาเทีย่วและจะกลับมาเทีย่วโรงพยาบาลศนูย

เจาพระยาอภยัภูเบศรอยางแนนอนโดยมคีาเฉลี่ยเทากบั 4.35 และ 4.15 ตามลําดบั 
สวนที่    7   การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมตฐิาน 
 

สมมติฐานที่ 1  นักทองเที่ยวที่มีปจจัยดานประชากรศาสตรแตกตางกนัมีผลตอพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี 

แตกตางกนั 

สมมติฐานที ่1.1 เพศที่แตกตางกนัมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของชาวไทยในโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรแตกตางกนั 

 ซึ่งสามารถเขยีนสมมติฐานยอยไดดังนี ้

1.1.1 เพศที่แตกตางกันมีผลตอจํานวนเงนิที่ใชจายในการมาเที่ยวของนกัทองเทีย่ว

ชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศรแตกตางกนั ซึ่งสามารถเขียนสมมติฐานยอยได

ดังนี้  

 Ho   : เพศที่แตกตางกันมีผลตอจํานวนเงนิที่ใชจายในการทองเที่ยวในโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรไมแตกตางกนั 

 H1  : เพศที่แตกตางกันมีผลตอจํานวนเงนิที่ใชจายในการทองเที่ยวในโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรแตกตางกนั 

1.1.2 เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร

ของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรแตกตางกนั ซึง่สามารถเขียน

สมมติฐานยอยไดดังนี้  

  Ho   : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการมาเยี่ยมชมไมแตกตางกนั 

 H1  : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการมาเยี่ยมชมแตกตางกนั 

1.1.3 เพศที่แตกตางกันมีผลความถี่ในการใชบริการฝงเข็มของนักทองเทีย่วชาวไทย

ในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรแตกตางกนั ซึง่สามารถเขียนสมมติฐานยอยไดดังนี้  

 Ho   : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการใชบริการฝงเข็มไมแตกตางกนั 

 H1  : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการใชบริการฝงเข็มแตกตางกนั 

1.1.4 เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการใชบริการนวดตวัของโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภยัภูเบศรแตกตางกนั ซึ่งสามารถเขียนสมมติฐานยอยไดดังนี้  

 Ho   : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการใชบริการนวดตวัไมแตกตางกนั 

 H1  : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการใชบริการนวดตวัแตกตางกนั 
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1.1.5 เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรแตกตางกัน ซึง่สามารถเขยีน

สมมติฐานยอยไดดังนี้  

 Ho   : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการใชบริการนวดนวดคลายเครียดไม

แตกตางกนั 

 H1  : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดแตกตางกนั 

1.1.6 เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการนวดประคบสมุนไพรของนักทองเทีย่ว

ชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศรแตกตางกนั ซึ่งสามารถเขียนสมมติฐานยอยได

ดังนี้  

 Ho   : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการนวดประคบสมุนไพรไมแตกตางกัน 

 H1  : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการนวดประคบสมุนไพรแตกตางกนั 

1.1.7 เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาของนักทองเทีย่ว

ชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศรแตกตางกนั ซึ่งสามารถเขียนสมมติฐานยอยได

ดังนี้  

 Ho   : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการการใชบริการนวดฝาเทาไมแตกตางกนั 

 H1  : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการการใชบริการนวดฝาเทาแตกตางกนั 

1.1.8 เพศที่แตกตางกันมีผลความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจของนักทองเทีย่วชาว

ไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรแตกตางกนั ซึง่สามารถเขียนสมมติฐานยอยไดดังนี้  

 Ho   : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจไมแตกตางกัน 

 H1  : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจแตกตางกนั 

 1.1.9 เพศที่แตกตางกนัมีผลความถี่ในการมาศึกษาวัฒนธรรมและภูมปิญญาไทย

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรแตกตางกัน ซึง่สามารถเขียน

สมมติฐานยอยไดดังนี้  

 Ho   : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการศึกษาวฒันธรรมและภูมิปญญาไทยไม

แตกตางกนั 

 H1  : เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการมามาศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญา

ไทยแตกตางกนั 
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สถิติที่นาํมาใชในการวิเคราะห เพื่อทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของประชากร 

2 กลุม โดยทีสุ่มตัวอยางอยางเปนอิสระจากกนั (Independent t - test) โดยที่ระดับความเชื่อมัน่ 

95 % ซึ่งจะปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) เมือ่ Sig. (2 –tailed) มีคานอยกวา 0.05  

 

ตาราง  10   แสดงผลการทดสอบความแตกตางของจาํนวนเงนิที่ใชจายในการมาเที่ยวโรง 

      พยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จําแนกตามเพศ 
 

พฤติกรรม t-test 

 เพศ คาเฉลี่ย S.D. t Sig.(2-tailed) 

จํานวนเงนิที่จายในการเที่ยว ชาย 

หญิง 

1,063.57 

1,191.67 

718.33 

716.09 
-1.716 0.087 

ความถี่ในการมาเยีย่มชม ชาย 

หญิง 

1.84 

2.34 

1.82 

1.92 
-2.608* 0.010 

ความถี่ในการฝงเข็ม ชาย 

หญิง 

.2214 

.2259 

.629 

.6768 
-0.64 .949 

ความถี่ในการนวดตัว ชาย 

หญิง 

1.057 

2.178 

1.39 

4.77 
-3.594** 0.00 

ความถี่ในการนวดคลายเครียด ชาย 

หญิง 

.7000 

1.9222 

1.31 

4.85 
-3.874** 0.00 

ความถี่ในการนวดประคบ

สมุนไพร 

ชาย 

หญิง 

.6500 

1.200 

1.38 

3.79 
-2.124* 0.034 

ความถี่ในการนวดฝาเทา ชาย 

หญิง 

1.3286 

1.8481 

1.68 

3.11 
-3.874* 0.029 

ความถี่ในการมาพกัผอน ชาย

หญิง 

1.6429 

2.2815 

1.1829 

2.1020 
-3.927** 

 

.000 

ความถี่ในการศึกษา 

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย 

ชาย 

หญิง 

1.6429 

2.2852 

.9526 

1.9406 
-4.494** .000 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .05 

** มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .01 
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จากผลการทดสอบความแตกตางของจํานวนเงินที่ใชจายในการมาเที่ยวโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จําแนกตามเพศ โดยใชสถิติ Independent t-test ในการทดสอบพบวา  

คา Sig.(2 –tailed) เทากับ 0.087 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธ

สมมติฐานรอง (H1) ซึ่งหมายความวา เพศที่แตกตางกันมีผลตอจํานวนเงินที่ใชจายในการ

ทองเที่ยวในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ0.05  

 

จากผลการทดสอบความแตกตางของความถี่ในการมาเยี่ยมชมโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภยัภูเบศร จําแนกตามเพศ โดยใชสถิติ Independent t-test ในการทดสอบพบวา  คา 

Sig. (2 –tailed) เทากับ 0.010 ซึ่งนอยกวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) ซึ่งหมายความวา เพศที่แตกตางกนัมีผลตอพฤติกรรมการมาเยี่ยมชมตึกโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรแตกตางกนั อยางมีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดับ0.05 โดยเพศหญงิจะมี

ความถี่ในการมาเยีย่มโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากกวาเพศชายเทากับ 2.608 คร้ัง 

 

จากการทดสอบความแตกตางของความถีใ่นการรับบริการฝงเข็มของโรงพยาบาลศนูย

เจาพระยาอภยัภูเบศร จําแนกตามเพศ โดยใชสถิติ Independent  t-test ในการทดสอบพบวา  คา 

Sig. (2 –tailed) เทากับ 0.949 ซึ่งมากกวา 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธสมมติ

ฐานรอง (H1) ซึ่งหมายความวา เพศที่แตกตางกนัมีผลตอความถีก่ารใชบริการฝงเขม็ของ

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรไมแตกตางกนั อยางมีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดับ0.05  

 

 จากการทดสอบความแตกตางของความถีใ่นการมาใชบริการนวดตัวโรงพยาบาลศนูย

เจาพระยาอภยัภูเบศร จําแนกตามเพศ โดยใชสถิติ Independent t-test ในการทดสอบพบวา  คา 

Sig. (2 –tailed) เทากับ 0.00 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) ซึ่งหมายความวา เพศที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการรับบริการนวดตัวของ

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรแตกตางกนั อยางมีนยัสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 โดยเพศ

หญิงจะมีความถี่ในการรับบริการนวดตัวของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากกวาเพศ

ชายเทากับ 3.594 คร้ัง 
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 จากผลการทดสอบความแตกตางของความถี่ในการนวดคลายเครียดโรงพยาบาลศนูย

เจาพระยาอภยัภูเบศร จําแนกตามเพศ โดยใชสถิติ Independent t-test ในการทดสอบพบวา  คา 

Sig. (2 –tailed) เทากับ 0.00 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) ซึ่งหมายความวา เพศที่แตกตางกนัมีผลตอพฤติกรรมการนวดคลายเครียด

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรแตกตางกนั อยางมีนยัสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 โดยเพศ

หญิงจะมีความถี่ในการนวดผอนคลายโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศรมากกวาเพศชาย

เทากับ 3.874 คร้ัง 

 

 จากผลการทดสอบสมมติฐานจากการทดสอบความแตกตางของความถี่ในการใชบริการ

นวดประคบสมุนไพรโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จําแนกตามเพศ โดยใชสถิติ 

Independent t-test ในการทดสอบพบวา  คา Sig. (2 –tailed) เทากบั 0.034 ซึ่งนอยกวา 0.05 

นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ซึ่งหมายความวา เพศที่แตกตางกนั

มีผลตอความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรที่โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร

แตกตางกนั อยางมีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยเพศหญงิจะมีความถี่ในการใชบริการนวด

ประคบสมุนไพรโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากกวาเพศชายเทากับ 2.214 คร้ัง 

 

 จากผลการทดสอบสมมติฐานจากการทดสอบความแตกตางของความถี่ในการใชบริการ

นวดฝาเทาโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศร จําแนกตามเพศ โดยใชสถิติ Independent t-

test ในการทดสอบพบวา  คา Sig. (2 –tailed) เทากบั 0.00 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธ

สมมติฐานหลกั (Ho) ยอมรับสมมติ-ฐานรอง (H1) ซึ่งหมายความวา เพศที่แตกตางกนัมีผลตอ

ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาทีโ่รงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรแตกตางกัน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยเพศหญิงจะมีความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากกวาเพศชายเทากับ 3.874 คร้ัง 

 

จากผลการทดสอบความแตกตางของความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจในโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จําแนกตามเพศ โดยใชสถิต ิIndependent t-test ในการทดสอบพบวา  

คา Sig.(2 –tailed) เทากับ 0.00 ซึ่งนอยกวา 0.01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) ซึ่งหมายความวา เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการใชมาพกัผอนหยอน

ใจในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรแตกตางกัน อยางมีนยัสําคัญทางสถติิที่ระดับ .01 
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โดยเพศหญงิจะมีความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร

มากกวาเพศชายเทากับ 3.927 คร้ัง 

 

จากผลการทดสอบความแตกตางของความถี่ในการมาศกึษาวัฒนธรรมและภูมิปญญา

ไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จําแนกตามเพศ โดยใชสถิติ Independent t-test 

ในการทดสอบพบวา  คา Sig. (2 –tailed) เทากับ 0.00 ซึ่งนอยกวา 0.01 นัน่คือ ปฏิเสธสมมติฐาน

หลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) ซึ่งหมายความวา เพศที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ใน

การศึกษาวัฒนธรรมและภูมปิญญาไทยโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรแตกตางกนั อยาง

มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยเพศหญิงจะมีความถี่ในการศึกษาวฒันธรรมและภูมิปญญา

ไทยของโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากกวาเพศชายเทากับ 4.494  คร้ัง 
 

สมมติฐานขอที่ 1.2  อายุที่แตกตางกนัมพีฤติกรรมการทองเทีย่วในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศรแตกตางกนั 

 Ho  : อายุที่แตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเทีย่วในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัย

ภูเบศรไมแตกตางกนั 

 H1  : อายุที่แตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเทีย่วในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัย

ภูเบศรแตกตางกัน 
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ตาราง   11  แสดงผลการเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเที่ยวชาวไทยจําแนก 

      ตามการศกึษา 
 

พฤติกรรม

ทองเที่ยว 

แหลงความ

แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

1.จํานวนเงนิจาย

ในการมาเที่ยว 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

407 

409 

81586712 

129591730.72 

211178442.95 

20396678.06 

319979.58 

63.744** .000 

2.ความถี่ในการ

มาเยีย่มชมตกึ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

45 

409 

52..38 

1429.07 

1481.39 

13.095 

3.528 

3.711** .006 

3.ความถี่ในการใช

บริการฝงเข็ม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

45 

409 

9.397 

177.96 

187.36 

2.349 

.439 

5.346** .000 

4.ความถี่ในการใช

บริการนวดตวั 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

45 

409 

416.52 

6074.27 

6490.79 

104.129 

14.998 

6.943** .000 

5.ความถี่ในการใช

บริการนวดคลาย

เครียด 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

45 

409 

324.814 

6387.68 

6712.49 

81.204 

15.772 

5.149** .000 

6.ความถี่ในการใช

บริการนวดประคบ

สมุนไพร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

45 

409 

236.54 

3934.40 

4170.94 

59.134 

9.715 

6.087** .000 

7.ความถี่ในการใช

บริการนวดฝาเทา 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

45 

409 

191.72 

2832.83 

3024.55 

47.929 

6.995 

6.852** .000 

8.ความถี่ในการ

มาพกัผอนหยอน

ใจ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

45 

409 

48.500 

1373.851 

14222.351 

12.125 

3.392 

3.574** .007 
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ตาราง   11 (ตอ)  แสดงผลการเปรียบเทยีบพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเทีย่วชาวไทยจาํแนกตาม 

      การศึกษา 
 

พฤติกรรม

ทองเที่ยว 

แหลงความ

แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

9.ความถี่ใน

การศึกษา

วัฒนธรรมและภูมิ

ปญญาไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

4 

45 

409 

34.76 

1142.46 

1177.22 

8.691 

2.821 

3.081* .016 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .05 

** มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

 

จากผลการทดสอบในตาราง 11  หาคาความแตกตางของพฤติกรรมการทองเทีย่วของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี ในดานจํานวน

เงินที่ใชจายในการมาเที่ยว ความถี่ในการมาเยีย่มชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร ความถี่ในการใช

บริการฝงเข็ม ความถี่ในการใชบริการนวดตัว ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด ความถี่ใน

การใชบริการนวดฝาเทา และความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจ จาํแนกตามอาย ุโดยใช One Way 

ANOVA พบวามีคา Sig. เทากับ .000 .006 .000 .000 .000 .000 .000 และ.007 ตามลําดับ ซึ่ง

นอยกวา .01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho ) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา 

อายุที่แตกตางมีพฤติกรรมการทองเทีย่วในดานจํานวนเงินที่ใชจายในการมาเที่ยว ความถี่ในการ

มาเยีย่มชมตกึเจาพระยาอภัยภูเบศร ความถี่ในการใชบริการฝงเขม็ ความถี่ในการใชบริการนวด

ตัว ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา และความถี่ในการ

มาพกัผอนหยอนใจ แตกตางกัน อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 

ความแตกตางของพฤติกรรมการทองเทีย่วในดานความถี่ในการมาศึกษาวฒันธรรมและ

ภูมิปญญาไทยของนกัทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรจําแนกตามอายุ 

พบวามีคา Sig. เทากับ .016 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho ) และยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา อายทุี่แตกตางมีพฤติกรรมการทองเทีย่วในดานความถี่ในการ

มาศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยแตกตางกนั อยางมนีัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั .05 
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 ดังนั้นผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหมาทดสอบตอไปวาอายุระดับใดที่มีความแตกตางกัน

โดยใชวิธีแบบ Least Significant Difference (LSD) 

 

ตาราง   12   แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนกัทองเทีย่วในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอายุแตกตางกนักับจาํนวนเงนิที่ใชจายในการมาเที่ยว 

 

  ≤20 ป 

 

20- 29 ป 30 –39 ป 40 – 49 ป 50 ป ขึ้นไป 

อาย ุ

 219.68 967.53 1329.86 1454.97 1504.55 

≤ 20 ป 219.68  747.84** -1100.18** -1235.27** -1284.85** 

 

20- 29 ป 

 

967.53 

 (.000) 

 

(.000) 

-362.34** 

(.000) 

-487.43** 

(.000) 

-537.01** 

 

30 –39 ป 

 

40 – 49 ป 

 

50 ป ขึ้นไป 

 

1329.86 

 

1454.97 

 

1504.55 

  (.000) 

 

(.000) 

-125.09 

(.123) 

(.000) 

-174.67 

(.107) 

-49.58 

(.609) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 

 

ผลการวิเคราะหจากตาราง   12  พบวา นกัทองเทีย่วที่มอีายุต่ํากวาหรอืเทากบั 20 ป กับ 

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ  20 – 29 ป  มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จํานวน

เงินที่ใชจายในการมาเที่ยวของนักทองเทีย่วทีม่ีอายุต่าํกวาหรือเทากบั 20 ป แตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ  20 – 29 ป  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนกัทองเทีย่วที่มีอายุ

ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป มีจาํนวนเงินที่ใชจายในการมาเที่ยวนอยกวาอายุ 20-29 ปเทากับ 747.84 

บาท 

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป กับ นักทองเทีย่วที่มีอายุ 30 – 39 ป มีคา 

Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จาํนวนเงนิที่ใชจายในการมาเที่ยวของ

X
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นักทองเที่ยวทีม่ีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มอีายุ 30-39 ป 

อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป มีจํานวน

เงินที่ใชจายนอยกวาอาย ุ30-39 ปเทากับ 1,110.18  บาท  

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป กับ นักทองเทีย่วที่มีอายุ 40 – 49 ป มีคา 

Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จาํนวนเงนิที่ใชจายในการมาเที่ยวของ

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มอีายุ 40-49 ป 

อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป มีจํานวน

เงินที่ใชจายนอยกวาอาย ุ40-49 ปเทากับ 1,235.18 บาท 

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป กับ นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 50 ปข้ึนไป มีคา 

Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จาํนวนเงนิที่ใชจายในการมาเที่ยวของ

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มอีายุ 50 ปขึ้นไป 

อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01  โดยนักทองเที่ยวที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป มีจํานวน

เงินที่ใชจายนอยกวาอาย ุ50 ปขึ้นไปเทากับ 1,284.85  บาท  

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ  20 – 29 ป  กบันกัทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ30 – 39 ป  มีคา Sig. เทากับ 

.000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จาํนวนเงินที่ใชจายในการมาเที่ยวของนกัทองเทีย่วที่มีอาย ุ

20 – 29  ป แตกตางเปนรายคูกับนักทองเทีย่วที่ม ี 30 – 39 ป อยางมีนยัสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 

.01 โดยนักทองเทีย่วที่มีอายุ 20 – 29  ป มีจํานวนเงินที่ใชจายนอยกวาอาย ุ 30-39 ปเทากับ 

362.34 บาท 

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ  20 – 29 ป  กับนกัทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ 40-49 ป  มีคา Sig. เทากับ 

.000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จาํนวนเงินที่ใชจายในการมาเที่ยวของนกัทองเทีย่วที่มีอาย ุ

20 – 29  ป แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มีอายุ 40 – 49 ป อยางมนีัยสําคัญทางสถติิที่

ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีอายุ 20 – 29  ป มีจํานวนเงนิที่ใชจายนอยกวาอายุ 40-49 ปเทากบั 

487.43 บาท 
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นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ  20 – 29 ป  กับนักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ 50 ปขึ้นไป มีคา Sig. เทากับ 

.000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จาํนวนเงินที่ใชจายในการมาเที่ยวของนกัทองเทีย่วที่มีอาย ุ

20 – 29  ป แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มีอายุ 50 ปข้ึนไป อยางมนีัยสาํคัญทางสถิติที่

ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีอายุ 20 – 29  ป มีจํานวนเงนิที่ใชจายนอยกวาอายุ 50 ปขึ้นไป

เทากับ 537.01 บาท 

สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ 

 

ตาราง  13  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอายุแตกตางกนักับความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร 

 

 ≤ 20 ป 20- 29 ป 30 –39 ป 40 – 49 ป 50 ป ขึ้นไป 
อาย ุ

 1.85 2.67 1.67 2.34 1.95 

≤ 20 ป 1.85  -.8398** .1818 -.4959 -.1061 

 

20- 29 ป 

 

2.67 

 (.008) 

 

(.570) 

1.0216** 

(.074) 

.3439 

(.772) 

.7338* 

 

30 –39 ป 

 

40 – 49 ป 

 

50 ป ขึ้นไป 

 

1.67 

 

2.34 

 

1.95 

  (.001) (.192) 

-.677* 

(.012) 

(.039) 

-.279 

(.424) 

.3898 

(.226) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

ผลการวิเคราะหจากตาราง 13  พบวา นกัทองเทีย่วที่มอีายุต่ํากวาหรอืเทากบั 20 ปกับ

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 20 – 29 ป  มีคา Sig. เทากับ .008 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ใน

การมาเยี่ยมชมตึกของนกัทองเทีย่วที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป  แตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 20 – 29  ป อยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเทีย่วที่มีอายุ 

X
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20 – 29  ป มีความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรมากกวาอายุ 20-29 ปเทากบั 

.8398 คร้ัง 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ20 - 29 ปกับนกัทองเที่ยวที่มีอายุ 30 – 39 ป  มีคา Sig. เทากับ .001 

ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการมาเยีย่มชมตึกของนกัทองเที่ยวทีม่ีอายุ 20 -29 ป  

แตกตางเปนรายคูกับนักทองเทีย่วที่มีอาย ุ30 – 39  ป อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 โดย

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ20 – 29  ป มีความถีใ่นการมาเยีย่มชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรมากกวาอายุ 

30-39 ปเทากบั 1.022  คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ 20 - 29 ปกับนักทองเทีย่วที่มีอายุ 50 ปข้ึนไป  มีคา Sig. เทากับ 

.039 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ความถี่ในการมาเยี่ยมชมตกึของนักทองเทีย่วที่มีอายุ 20 -29 

ป  แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มอีายุ 50 ปข้ึนไป อยางมนียัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

โดยนักทองเทีย่วทีม่ีอาย ุ20 – 29  ป มีความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรมากกวา

อายุ 50 ปขึ้นไปเทากับ .7338  คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ  30 – 39 ป  กับนักทองเที่ยวทีม่ีอาย4ุ0 – 49 ป มีคา Sig. เทากับ 

.012 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ความถี่ในการเยีย่มชมตึกของนักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ 30 – 39  

ป แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวทีม่ี 40 – 49 ป อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 โดย

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 30 – 39  ป มีความถี่ในการเยี่ยมชมตึกนอยกวาอายุ 40-49 ปเทากับ .6777 

คร้ัง 

 

สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง  14  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอายุแตกตางกนักับความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม 

 

 ≤ 20 ป 20- 29 ป 30 –39 ป 40 – 49 ป 50 ป ขึ้นไป  

อาย ุ  .1061 .0779 .0694 .4040 .2955 

≤ 20 ป .1061  .0281 .0366 -.2979** -.1894 

 

20- 29 ป 

 

30 –39 ป 

 

.0779 

 

0694 

 (.800) (.746) 

.0085 

(.938) 

(.002) 

-.3261** 

(.000) 

-.3345** 

(.000) 

(.143) 

-.2175 

(.083) 

-.2260 

(.076) 

40 – 49 ป 

 

50 ป ขึ้นไป 

.4040 

 

.2955 

    

 

.1085 

(.340) 

 

 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 

 

ผลการวิเคราะหจากตาราง  14 พบวา นกัทองเทีย่วที่มอีายุต่ํากวาหรอืเทากบั 20 ป กับ

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 40 – 49 ป  มีคา Sig. เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01  หมายความวา ความถี่

ในการใชบริการฝงเข็มของนักทองเที่ยวทีม่ีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป แตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ 40-49 ป อยางมนีัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .01 โดยนกัทองเที่ยวที่มีอายุต่าํ

กวาหรือเทากบั 20 ป มีความถี่ในการใชบริการฝงเข็มนอยกวาอาย ุ40-49 ปเทากับ .2979 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 20 – 29 ป  กบันกัทองเทีย่วที่มีอายุ 40 – 49 ป มีคา Sig. เทากับ  

.000 ซึ่งนอยกวา .01  หมายความวา ความถี่ในการใชบริการฝงเข็มของนักทองเทีย่วที่มีอาย ุ 20 – 

29 ป  แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 40 – 49 ป  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

โดยนักทองเทีย่วทีม่ีอาย ุ 20 – 29 ป  มีความถี่ในการใชบริการฝงเขม็โรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศรนอยกวาอาย ุ40-49 ปเทากับ .3261  คร้ัง   

 

X
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นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 30 – 39 ป  กบันกัทองเทีย่วที่มีอายุ 40 – 49 ป มีคา Sig. เทากับ  

.000 ซึ่งนอยกวา .01  หมายความวา ความถี่ในการใชบริการฝงเข็มของนักทองเทีย่วที่มีอาย ุ 30 – 

39 ป  แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 40 – 49 ป  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

โดยนักทองเทีย่วทีม่ีอาย ุ 30 – 39 ป  มีความถี่ในการใชบริการฝงเขม็โรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศรนอยกวาอาย ุ40-49 ปเทากับ .3345  คร้ัง   

สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ 
 
ตาราง  15   แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนย 

      เจาพระยาอภัยภูเบศรที่มีอายุแตกตางกันกับความถี่ในการใชบริการนวดตัว 

 

 ≤ 20 ป 20- 29 ป 30 –39 ป 40 – 49 ป 50 ป ข้ึนไป 
อาย ุ

 .3636 1.7403 .9722 3.000 1.2500 

≤ 20 ป .3636  -1.3766* -.6086 -2.6364** -.8864 

 

20- 29 ป 

 

1.7403 

 (.035) 

 

(.357) 

.7680 

(.000) 

-1.2597* 

(.240) 

.4930 

 

30 –39 ป 

 

40 – 49 ป 

 

50 ป ขึ้นไป 

 

.9722 

 

3.000 

 

1.2500 

  (.227) (.021) 

-2.0278** 

(.000) 

(.503) 

-.2778 

(.708) 

1.750* 

(.009) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

ผลการวิเคราะหจากตาราง  15  พบนักทองเที่ยวทีม่ีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป  กับ

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 20 -29 ป มีคา Sig. เทากับ .035  ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ความถี่ใน

การใชบริการนวดตัวของนกัทองเทีย่วที่มอีายุ ต่าํกวาหรือเทากับ 20 ป  แตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ 20 – 29  ป  อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยนกัทองเทีย่วที่มีอายุ

ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ปมีความถี่ในการใชบริการนวดตัวนอยกวาอาย ุ20-29 ปเทากับ 1.3766   

X
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นักทองเที่ยวที่มีอายุ ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป  กับนักทองเที่ยวที่มี40 -49 ป มีคา Sig. 

เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดตัวของนักทองเที่ยวที่มี

อายุ ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป  แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีอายุ 40 – 49  ป  อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  โดยนักทองเที่ยวที่มีอายุ ต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป  มีความถี่ในการ

ใชบริการนวดตัวนอยกวาอายุ 40-49 ปเทากับ   2.6364 คร้ัง  

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ 20-29 ป  กับนักทองเที่ยวที่ม4ี0 -49 ป มีคา Sig. เทากับ .021 ซึ่ง

นอยกวา .05 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดตัวของนกัทองเทีย่วที่มอีายุ 20-29  ป  

แตกตางเปนรายคูกับนักทองเทีย่วที่มีอาย ุ40 – 49  ป   อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 โดย

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 20-29  ป มีความถี่ในการใชบริการนวดตัวนอยกวาอาย ุ 40-49 ปเทากับ

1.2597 คร้ัง  

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ30- 39 ป  กับนักทองเทีย่วที่มีอาย ุ40-49 ป มีคา Sig. เทากบั .000  

ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดตัวของนกัทองเทีย่วที่มอีาย ุ30-39 ปที่

แตกตางเปนรายคูกับนักทองเทีย่วที่มีอาย ุ 40- 49  ป  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 โดย

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ นักทองเทีย่วที่มีอาย ุ 30- 39  ป  มีความถี่ในการใชบริการนวดตัวนอยกวา

อายุ 40-49 ปเทากับ 2.0278 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ 40- 49 ป  กับนกัทองเที่ยวทีม่ีอายุ 50 ปข้ึนไป มีคา Sig. เทากับ 

.009  ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดตวัของนักทองเทีย่วทีม่ีอายุ 40-

49 ปที่แตกตางเปนรายคูกบันักทองเที่ยวที่มีอายุ 50  ปข้ึนไป  อยางมีนยัสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 

.01 โดยนักทองเทีย่วที่มีอาย ุ40- 49  ป  มคีวามถี่ในการใชบริการนวดตัวมากกวาอายุ 50 ปข้ึนไป

เทากับ  1.750 คร้ัง  

สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง  16   แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา    

      อภัยภูเบศรที่มีอายุแตกตางกนักับความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด 
 

 ≤ 20 ป 20- 29 ป 30 –39 ป 40 – 49 ป 50 ป ขึ้นไป อาย ุ

 .7121 1.2078 .7361 2.6424 .5682 

≤ 20 ป .7121  -.4957 -.0240 -1.9303** .1439 

 

20- 29 ป 

 

1.2078 

 (.457) 

 

(.972) 

-.4717 

(.001) 

-1.4346* 

(.852) 

.6396 

 

30 –39 ป 

 

40 – 49 ป 

 

50 ป ขึ้นไป 

 

.7361 

 

2.6424 

 

.5882 

  (.469) (.010) 

-1.9063** 

(.001) 

(.395) 

.1679 

(.825) 

2.0742** 

(.002) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

ผลการวิเคราะหจากตาราง  16  พบนักทองเที่ยวทีม่ีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป  กับ

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 40 –49 ป  มีคา Sig. เทากับ .001  ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ใน

การใชบริการนวดคลายเครียดของนักทองเทีย่วที่มีอาย ุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป  แตกตางเปนราย

คูกับนักทองเที่ยวที่มีอายุ 40 – 49 ป  อยางมีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวทีม่ี

อายุต่ํากวาหรอืเทากบั 20 ป มีความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดนอยกวาอายุ 40-49 ป

เทากับ 1.9303 คร้ัง  

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 20- 29  ป  กับนักทองเทีย่วที่มีอายุ 40 - 49 ป  มีคา Sig. เทากับ 

.001 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดของนกัทองเทีย่วที่มี

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 20 - 29  ป  แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 40 – 49  ป อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเทีย่วที่มีอาย ุนักทองเที่ยวที่มีอายุ 20- 29  ป  มีความถี่

ในการใชบริการนวดคลายเครียดนอยกวาอาย ุ40-49 ปเทากับ 1.4346 คร้ัง 

X
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นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ30- 39  ป  กับนกัทองเทีย่วที่ม4ี0 -49 ป  มีคา Sig. เทากับ .010  ซึ่ง

นอยกวา .05 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดของนักทองเที่ยวทีม่ี

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 30 - 39  ป  แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 40 – 49  ป อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยนกัทองเทีย่วที่มีอาย ุ30- 39  ป  มีความถี่ในการใชบริการนวด

คลายเครียดนอยกวาอาย ุ40-49 ปเทากับ 1.9063 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ 40- 49  ป  กบันักทองเทีย่วที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป  มีคา Sig. เทากับ 

.002  ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดของนักทองเที่ยวทีม่ี

อาย ุ 40 - 49  ป  แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มอีาย ุ 50 ปขึ้นไป โดยนักทองเทีย่วที่มีอาย ุ

40- 49  ป  มคีวามถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดมากกวาอายุ 50 ปขึ้นไปเทากับ 2.0742 คร้ัง 

สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ 
 
ตาราง   17   แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนกัทองเทีย่วในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอายุแตกตางกนักับความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพร 

 

     ≤ 20 ป 20- 29 ป 30 –39 ป 40 – 49 ป 50 ป ขึ้นไป 
อาย ุ

 .4697 .3766 .333 2.000 .6591 

≤ 20 ป .4697  .0931 .1364 -1.303** -.1894 

 

20- 29 ป 

 

.3766 

 (.859) 

 

(.798) 

.0433 

(.001) 

-1.6234** 

(.395) 

-.2825 

 

30 –39 ป 

 

40 – 49 ป 

 

50 ป ขึ้นไป 

 

. .333 

 

2.000 

 

.6591 

  (.933) (.000) 

-1.6667** 

(.000) 

.632 

-.3258 

(.585) 

1.3409* 

(.012) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

X
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จากตาราง  17  ผลการทดสอบพบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป กับ

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 40- 49  ป  มีคา Sig. เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ใน

การใชบริการนวดประคบสมุนไพรของนักทองเที่ยวที่อายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป แตกตางเปนราย

คูกับนักทองเที่ยวที่มีอายุ 40- 49  ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  โดยนักทองเที่ยวที่มี

อายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ปมีความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรนอยกวาอายุ 40-49 ป

เทากับ 1.303  คร้ัง  
 

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 20- 29  ป  กับนกัทองเทีย่วที่มีอาย4ุ0 – 49 ป มคีา Sig. เทากบั.000 

ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรของนักทองเที่ยวทีม่ี

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 20- 29  ป  แตกตางเปนรายคูกบันักทองเที่ยวที่มีอายุ 40 – 49 ปอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  โดยนักทองเทีย่วที่มีอายุ นักทองเทีย่วที่มีอายุ 20 -29  ป มีความถี่

ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรนอยกวาอาย ุ40-49 ปเทากับ 1.6234 คร้ัง  

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ 30- 39  ป  กับนักทองเทีย่วที่มีอายุ  40 –49 ป มีคา Sig. เทากบั 

.012  ซึ่งนอยกวา .05  หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรของ

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย3ุ0 – 39 ป แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มอีายุ 40 - 49 ป อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยนกัทองเทีย่วที่มีอาย ุ30- 39  ป  มีความถี่ในการใชบริการนวด

ประคบสมุนไพรมากกวาอายุ 40-49 ปเทากับ 1.3409  คร้ัง  

สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิต ิ
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ตาราง  18   แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอายุแตกตางกนักับความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา 

 

 ≤ 20 ป 20- 29 ป 30 –39 ป 40 – 49 ป 50 ป ขึ้นไป 
อาย ุ

 .7727 1.8571 .9167 2.4371 1.295 

≤ 20 ป .7727  1.0844* -.1439 -1.6644** -.5227 

 

20- 29 ป 

 

1.8571 

 (.015) 

 

(.750) 

.9405* 

(.000) 

-.5799 

(.3109) 

.5617 

 

30 –39 ป 

 

40 – 49 ป 

 

50 ป ขึ้นไป 

 

.9167 

 

2.4371 

 

1.295 

  (.031) 

 

(.118) 

-1.5204** 

(.000) 

(.262) 

-.3788 

(.455) 

1.5204** 

(.000) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

ผลการวิเคราะหจากตาราง  18 นักทองเทีย่วทีม่ีอายุต่าํกวาหรือเทากบั 20 ป  กับ

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 20 -29 มีคา Sig. เทากับ .015  ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ความถี่ในการ

ใชบริการนวดฝาเทาของนักทองเที่ยวทีม่ีอายุ ต่าํกวาหรอืเทากบั 20ป   แตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ20 – 29  ป อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยนักทองเที่ยวที่มีอายุต่าํ

กวาหรือเทากบั 20 ป มีความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทานอยกวาอายุ 20-29 ปเทากับ 1.084 

คร้ัง  

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป  กบันกัทองเทีย่วที่มีอายุ 40 -49 มีคา Sig. 

เทากับ .000  ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาของนักทองเทีย่วที่

มีอายุ ต่าํกวาหรือเทากับ 20ป   แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มอีาย4ุ0 – 49  ป อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเทีย่วที่มีอายตุ่ํากวาหรือเทากับ 20 ป มีความถี่ในการใช

บริการนวดฝาเทานอยกวาอายุ 40-49 ปเทากับ 1.6644 คร้ัง  

X
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นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ20-29 ป  กับนกัทองเที่ยวที่มีอาย ุ30-39  ป มีคา Sig. เทากบั .031  

ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาของนักทองเทีย่วที่มีอายุ 20-29 

ป   แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มอีาย ุ30-39 ป อยางมนีัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 โดย

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 20-29 ป  มีความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทามากกวาอายุ 30-39 ปเทากบั 

.9405 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ30-39 ป  กับนกัทองเที่ยวที่มีอาย ุ40-49  ป มีคา Sig. เทากบั .000  

ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาของนักทองเทีย่วที่มีอายุ 30-39 

ป   แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มอีายุ 40-49 ป อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01  โดย

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 30-39 ป  มีความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทานอยกวาอาย ุ 40-49 ปเทากบั 

1.5204 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ 40-49 ป  กับนักทองเทีย่วที่มีอายุ 50  ปขึ้นไป มีคา Sig. เทากับ 

.012  ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาของนักทองเทีย่วที่มีอายุ 

40-49 ป   แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีอายุ 50 ปข้ึนไป อยางมนีัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั 

.05 โดยนักทองเทีย่วที่มีอายุ 40-49 ป  มีความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทามากกวาอาย ุ50 ปขึ้น

ไปเทากับ 1.1416 คร้ัง 

สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง    19   แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนกัทองเทีย่วในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอายุแตกตางกนักับความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจ 

 

 ≤ 20 ป 20- 29 ป 30 –39 ป 40 – 49 ป 50 ป ขึ้นไป 
อาย ุ

 .7727 1.8571 .9167 2.4371 1.295 

≤ 20 ป .7727  -.8550** -.0013 -.6333* -1.667 

 

20- 29 ป 

 

1.8571 

 (.006) 

 

(.997) 

.8537** 

(.020) 

.2217 

(.642) 

.6883* 

 

30 –39 ป 

 

40 – 49 ป 

 

50 ป ขึ้นไป 

 

9167 

 

2.4371 

 

1.295 

  (.005) 

 

(.390) 

-.6320* 

(.017) 

(.049) 

.017 

.4666 

(.140) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

ผลการวิเคราะหตาราง 19  พบวา นักทองเที่ยวที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป  กับ

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 20 -29 ป  มีคา Sig. เทากับ .006 ซึ่งนอยกวา .01  หมายความวา ความถี่ใน

การมาพักผอนหยอนใจของนักทองเที่ยวที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20ป  แตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวที่มีอายุ20 – 29  ป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีอายุต่ํา

กวาหรือเทากับ 20 ป มีความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจนอยกวาอายุ 20-29 ปเทากับ .8550 คร้ัง  

 

นักทองเที่ยวที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20ป กับนักทองเที่ยวที่มีอายุ 40-49  ป มีคา Sig. 

เทากับ .020  ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจของนักทองเท่ียวที่

มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20ป  แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีอายุ 40 – 49 ป อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีอายุต่ํากวาหรือเทากับ 20 ป มีความถี่ในการ

มาพักผอนหยอนใจนอยกวานักทองเที่ยวที่มีอายุ 40-49 ปเทากับ .6333  คร้ัง 

 

X
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นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ20-29 ป  กับนกัทองเที่ยวที่มีอาย ุ30-39  ป มีคา Sig. เทากบั .006  

ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจของนักทองเทีย่วที่มีอาย ุ 20-29 

ป   แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มอีายุ 30-39 ป  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 โดย

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ 20-29 ป  มีความถีใ่นการมาพกัผอนหยอนใจมากกวาอาย ุ 30-39 ปเทากบั 

.8537 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ20-29 ป  กับนกัทองเที่ยวที่มีอาย ุ50 ปข้ึนไป มีคา Sig. เทากบั .049  

ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจของนักทองเทีย่วที่มีอาย ุ 20-29 

ป   แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มอีายุ 50 ปขึ้นไป อยางมนีัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .05 

โดยนักทองเทีย่วทีม่ีอาย ุ 20-29 ป  มีความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจมากกวาอายุ 50 ปข้ึนไป

เทากับ .6883 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ30-39 ป  กับนกัทองเที่ยวที่มีอาย ุ40-49  ป มีคา Sig. เทากบั .017 

ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจของนักทองเทีย่วที่มีอาย ุ 30-39 

ป   แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มอีายุ 40-49 ป  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 โดย

นักทองเที่ยวทีม่ีอาย ุ 30-39 ป  มีความถีใ่นการมาพกัผอนหยอนใจนอยกวาอาย ุ 40-49 ปเทากบั 

.6320 คร้ัง 

สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ 
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ตาราง  20   แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอายุแตกตางกนักับความถี่ในการศึกษาวฒันธรรมและภูมิปญญาไทย 

 

 ≤ 20 ป 20- 29 ป 30 –39 ป 40 – 49 ป 50 ป ขึ้นไป 
อาย ุ

 1.8939 2.2857 1.5833 2.3245 1.8409 

≤ 20 ป 1.8939  -.3918 .3106 -.4306 .0530 

 

20- 29 ป 

 

2.2857 

 (.165) 

 

(.278) 

.7024* 

(.083) 

-.0388 

(.871) 

.4448 

 

30 –39 ป 

 

40 – 49 ป 

 

50 ป ขึ้นไป 

 

1.5833 

 

2.3245 

 

1.8409 

  (.011) (.869) 

-.7412** 

(.002) 

(.162) 

-.2576 

(.423) 

.4836 

(.094) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05  

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

ผลการวิเคราะหจากตาราง 20  พบวา นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 20-29 ป  กับนักทองเทีย่วทีม่ี

อาย ุ 30 -39  ป มีคา Sig. เทากับ .011  ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ความถี่ในการศึกษา

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของนักทองเทีย่วที่มีอาย ุ 20-29 ป   แตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุ 30-39 ป  อยางมนีัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .05 โดยนักทองเทีย่วทีม่ีอาย ุ20-

29 ป  มีความถี่ในการศึกษาวฒันธรรมและภูมิปญญาไทยมากกวาอายุ 20-29 ปเทากับ .7024 

คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 30-39 ป  กับนักทองเที่ยวที่มีอายุ 40-49  ป มีคา Sig. เทากบั .002 

ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของ

นักทองเที่ยวที่มีอายุ 30-39 ป   แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีอายุ 40-49 ป อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  โดยนักทองเที่ยวที่มีอายุ 30-39 ป  มีความถี่ในการศึกษา

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยนอยกวาอายุ 40-49 ปเทากับ .7412 คร้ัง 

X
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สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ 

 

สมมติฐานขอที่ 1.3   ระดับการศึกษาที่แตกตางกนัมพีฤติกรรมการทองเทีย่วในโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภยัภูเบศรแตกตางกนั 

  Ho  : ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมพีฤติกรรมการทองเที่ยวในโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภยัภูเบศรไมแตกตางกนั 

 H1   : ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมพีฤติกรรมการทองเที่ยวในโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภยัภูเบศรแตกตางกนั 
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ตาราง  21  แสดงผลการเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเที่ยวชาวไทยจําแนกตาม 

      การศึกษา 

 

พฤติกรรมทองเทีย่ว แหลงความ

แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

1. จํานวนเงินที่ใช

จายในการมาเที่ยว 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

407 

409 

22723654.40 

188454788.59 

211178442.95 

11361827.20 

463033.88 

 

24.538** .000 

2.ความถี่ในการมา

เยี่ยมชมตึก 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

407 

409 

75.696 

1405.692 

1481.39 

37.85 

3.45 

10.96** .000 

3.ความถี่ในการใช

บริการฝงเข็ม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

407 

409 

1.88 

185.47 

187.35 

.944 

.456 

2.07 .127 

4.ความถี่ในการใช

บริการนวดตวั 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

407 

409 

58.01 

6432.78 

6490.79 

29.01 

15.81 

1.84 .161 

 

 

5.ความถี่ในการใช

บริการนวดคลาย

เครียด 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

407 

409 

53.52 

6658.97 

6712.49 

26.76 

16.36 

1.64 .196 

6.ความถี่ในการใช

บริการนวดประคบ

สมุนไพร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

407 

409 

43.16 

4127.78 

4170.94 

21.58 

10.14 

2.12 .120 

7.ความถี่ในการใช

บริการนวดฝาเทา 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

407 

409 

38.27 

2986.28 

3024.55 

19.13 

7.34 

2.61 .075 
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ตาราง  21 (ตอ)  แสดงผลการเปรียบเทยีบพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเทีย่วชาวไทยจาํแนกตาม 

      การศึกษา 

 

พฤติกรรมทองเทีย่ว แหลงความ

แปรปรวน 

df SS MS F-Ratio F-Prob 

8.ความถี่ในการมา

พักผอนหยอนใจ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

407 

409 

44.03 

1378.32 

1422.35 

22.02 

3.39 

6.50** .002 

9.ความถี่ในการมา

ศึกษาวฒันธรรม

และภูมิปญญาไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

2 

407 

409 

72.85 

1104.37 

1177.22 

36.42 

2.71 

13.42** .000 

มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 

จากผลการทดสอบในตาราง  21 หาคาความแตกตางของพฤติกรรมการทองเทีย่วของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี ในดานจํานวน

เงินที่ใชจายในการมาเที่ยว ความถี่ในการมาเยีย่มชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร ความถี่ในการมา

พักผอนหยอนใจ และความถี่ในการศึกษาวฒันธรรมและภูมิปญญาไทย จําแนกตามระดับ

การศึกษา โดยใช One Way ANOVA พบวามีคา Sig. เทากับ .000 .000 .002 และ .000 

ตามลําดับ ซึง่นอยกวา .01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho ) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 

หมายความวา ระดับรายไดที่แตกตางมพีฤติกรรมการทองเที่ยวที่แตกตางกนั อยางมนีัยสาํคัญ

ทางสถิติที่ระดบั .01 

 

ดังนั้นผูวิจัยจึงไดนําผลการวิเคราะหมาทดสอบตอไปวาระดับการศึกษาระดับใดที่มีความ

แตกตางกันโดยใชวิธีแบบ Least Significant Difference (LSD) 
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ตาราง  22  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันกับจาํนวนเงนิที่จายในการมาเที่ยว 

 

 มัธยมปลาย

หรือตํ่ากวา 

อนุปริญญา ปริญญาตรีหรือสูงกวา 

ระดับการศึกษา 

 629.82 1493.33 1177.99 

มัธยมปลายหรือตํ่ากวา 629.82  -863.51** 

(.000) 

-548.17** 

(.000) 

อนุปริญญา 1493.33   315.35** 

(.001) 

ปริญญาตรีหรือสูงกวา 1177.99    

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

 ผลการวิเคราะหจากตาราง  22  พบวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายหรือ

ต่ํากวากับ นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญา มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 

หมายความวา จํานวนเงินที่ใชจายในการมาเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลาย

แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายมีจํานวนเงินที่ใชจายในการทองเที่ยว

นอยกวาอนุปริญญาเทากับ 863.51 บาท 

 

 นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายหรือตํ่ากวากับนักทองเที่ยวที่มีระดับ

การศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จํานวน

เงินที่ใชจายในการมาเที่ยวของนกัทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายแตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดย

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายมีจํานวนเงินที่ใชจายนอยกวาปริญญาตรีหรือสูงกวา

เทากับ 548.16  บาท  

 

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญา กับ นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาปริญญา

ตรีหรือสูงกวา มีคา Sig. เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จํานวนเงนิทีใ่ชจายในการมา

X
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เที่ยวของนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญาแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีระดับ

การศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีระดับ

การศึกษาอนุปริญญามีจํานวนเงินที่ใชจายมากกวาปริญญาตรหีรือสูงกวาเทากับ 315.34  บาท 

 

ตาราง  23  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันกับความถี่ในการมาเยีย่มชมตึกเจาพระยาอภัยภ ู

      เบศร 

 

 มัธยมปลายหรือ

ต่ํากวา 

อนุปริญญา ปริญญาตรีหรือสูงกวา 

ระดับการศึกษา 

 3.22 2.13 1.97 

มัธยมปลายหรือตํ่ากวา 3.22  1.09** 

(.002) 

1.26** 

(.000) 

อนุปริญญา 2.13   .16 

(.534) 

ปริญญาตรีหรือสูงกวา 1.97    

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

 ผลการวิเคราะหจากตาราง 23 พบวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายหรือ

ต่ํากวา กับ นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญา มีคา Sig. เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 

หมายความวา ความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรของนักทองเที่ยวที่มีระดับ

การศึกษามัธยมปลายแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญา อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายมีความถี่ในการมา

เยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรของนักทองเที่ยวมากกวาอนุปริญญาเทากับ 1.09 คร้ัง  

 

 นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายหรือต่ํากวา กับ นักทองเที่ยวที่มีระดับ

การศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่

ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรของนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลาย

แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา อยางมีนัยสําคัญทาง

X
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สถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายมีความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึก

เจาพระยาอภัยภูเบศรของนักทองเที่ยวมากกวาปริญญาตรีหรือสูงกวาเทากับ 1.26 คร้ัง 

สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 

ตาราง   24   แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนกัทองเทีย่วในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันกับความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจ 

 

 มัธยมปลาย

หรือตํ่ากวา 

อนุปริญญา ปริญญาตรีหรือสูงกวา 

ระดับการศึกษา 

 2.877 1.983 1.921 

มัธยมปลายหรือตํ่ากวา 2.877  8939** 

(.009) 

.9557** 

(.000) 

อนุปริญญา 1.983   .0618 

(.813) 

ปริญญาตรีหรือสูงกวา 1.921    

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 

 

 ผลการวิเคราะหจากตาราง  24  พบวา นกัทองเทีย่วที่มรีะดับการศึกษามัธยมปลายหรือ

ต่ํากวา กบั นกัทองเทีย่วที่มรีะดับการศึกษาอนุปริญญา มีคา Sig. เทากับ .009 ซึ่งนอยกวา .01 

หมายความวา ความถีใ่นการพักผอนหยอนใจของนักทองเที่ยวทีม่ีระดับการศึกษามัธยมปลาย

แตกตางเปนรายคูกับนักทองเทีย่วที่มีระดบัการศึกษาอนุปริญญา อยางมนียัสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามธัยมปลายมีความถี่ในการพักผอนหยอนใจนอย

กวาอนุปริญญาเทากับ .8939 คร้ัง 

 

 นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายหรือต่ํากวา กับ นักทองเที่ยวที่มีระดับ

การศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่

ในการพักผอนหยอนใจของนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายแตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา อยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดย

X
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นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายมีความถี่ในการพักผอนหยอนใจมากกวาปริญญาตรี

หรือสูงกวาเทากับ .9557 คร้ัง 

สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ 

 

ตาราง  25  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันกับความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญา 

       ไทย 

 

 มัธยมปลายหรือ

ต่ํากวา 

อนุปริญญา ปริญญาตรีหรือสูงกวา 

ระดับการศึกษา 

 3.1053 2.033 1.8703 

มัธยมปลายหรือตํ่ากวา 3.1053  1.0719** 

(.000) 

1.2350** 

(.000) 

อนุปริญญา 2.033   .1630 

(.485) 

ปริญญาตรีหรือสูงกวา 1.8703    

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

 ผลการวิเคราะหจากตาราง  25  พบวา นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายหรือ

ต่ํากวา กับ นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญา มีคา Sig. เทากับ .009 ซึ่งนอยกวา .01 

หมายความวา ความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของนักทองเที่ยวที่มีระดับ

การศึกษามัธยมปลายแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาอนุปริญญา อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายมีความถี่ใน

การศึกษาวัฒนธรรมและภมูิปญญาไทยมากกวาอนุปริญญาเทากับ 1.0719  คร้ัง 

 

 นักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายหรือต่ํากวา กับ นักทองเที่ยวที่มีระดับ

การศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่

ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของนกัทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายหรือตํ่า

กวาแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือสูงกวา อยางมีนัยสําคัญ

X
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ทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีระดับการศึกษามัธยมปลายหรือตํ่ากวามีความถี่ใน

การศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยมากกวาปริญญาตรีหรือสูงกวาเทากับ 1.2350 คร้ัง 

สวนคูอ่ืนๆไมพบความแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ 
 

สมมติฐานขอที่ 1.4   รายไดที่แตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศรแตกตางกนั 

 Ho  : รายไดที่แตกตางกนัมพีฤติกรรมการทองเที่ยวในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศรไมแตกตางกนั 

 H1   : รายไดที่แตกตางกนัมพีฤติกรรมการทองเที่ยวในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศรแตกตางกนั 
 
 

ตาราง  26  แสดงผลการเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเที่ยวชาวไทยจําแนกตาม 

      รายไดตอเดือน 
 

พฤติกรรมทองเทีย่ว 
แหลงความ

แปรปรวน 
df SS MS F-Ratio F-Prob 

1. จํานวนเงินที่จาย

ในการมาเที่ยว 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

95129311.29 

116049131.66 

211178442.95 

31709770.4

29 

285835.300 

110.937** .000 

2.ความถี่ในการมา

เยี่ยมชมตึก 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

7.280 

1474.108 

1481.388 

2.427 

3.631 

.668 .572 

3.ความถี่ในการใช

บริการฝงเข็ม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

.170 

187.186 

187.356 

.057 

.461 

.123 9.47 

4.ความถี่ในการใช

บริการนวดตวั 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

191.188 

6299.602 

6490.790 

63.729 

15.516 

4.107** .007 
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ตาราง  26 (ตอ) แสดงผลการเปรียบเทยีบพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเทีย่วชาวไทยจาํแนกตาม 

      รายไดตอเดือน 

 

พฤติกรรมทองเทีย่ว 
แหลงความ

แปรปรวน 
df SS MS F-Ratio F-Prob 

5.ความถี่ในการใช

บริการนวดคลาย

เครียด 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

107.168 

6605.322 

6712.490 

35.723 

16.269 

2.196 .088 

6.ความถี่ในการใช

บริการนวดประคบ

สมุนไพร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

70.133 

4100.87 

4170.939 

23.378 

10.101 

2.314 .075 

7.ความถี่ในการใช

บริการนวดฝาเทา 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

49.737 

2974.812 

3024.549 

16.579 

7.327 

2.263 .081 

8.ความถี่ในการมา

พักผอนหยอนใจ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

4.285 

1418.066 

1422.351 

1.428 

3.493 

 

.409 .747 

9.ความถี่ในการมา

ศึกษาวฒันธรรม

และภูมิปญญาไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

6.350 

1170.872 

1177.222 

2.117 

2.884 

.734 .532 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 

 

จากผลการทดสอบในตาราง 26  หาคาความแตกตางของพฤติกรรมการทองเทีย่วของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี ในดานจํานวน

เงินที่จายในการมาเที่ยว   ความถี่ในการมาใชบริการนวดตัว จาํแนกตามรายไดตอเดือน โดยใช 

One Way ANOVA พบวามีคา Sig. เทากับ .000  และ .007 ตามลาํดับ ซึง่นอยกวา .01 นั่นคือ 

ปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho ) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา รายไดตอเดือนที่

แตกตางมพีฤติกรรมการทองเทีย่วที่แตกตางกนั อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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ดังนัน้ผูวิจยัจึงไดนําผลการวเิคราะหมาทดสอบตอไปวารายไดตอเดือนใด ที่มีความ

แตกตางกนัโดยใชวิธีแบบ Least Significant Difference (LSD) 
 
ตาราง   27  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีรายไดตอเดือนแตกตางกันกับจาํนวนเงินที่จายในการมาเทีย่ว 

 

  ≤ 5,000 

บาท 

5,001-10,000 

บาท 

10,001-15,000 

บาท 

15,001 บาท 

ข้ึนไป ระดับการศึกษา 

 262.963 672.941 1241.304 1552.480 

≤ 5,000 บาท 262.963  -409.9782** 

(.000) 

-978.3414** 

(.000) 

-1289.5172** 

(.000) 

5,001-10,000 บาท 

 

10,001-15,000 บาท 

672.941 

 

1241.304 

  -568.3632** 

(.000) 

-879.5390** 

(.000) 

311.1759 

 

15,001 บาท ขึ้นไป 

 

1552.480 

   (.000) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 

 

 จากตาราง  27 ผลการทดสอบ พบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนนอยกวาหรือ

เทากับ 5,000 บาทกับนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 5,001 – 10,000 บาท มี Sig. เทากับ .000 

ซึ่งนอยกวา .01หมายความวา จํานวนเงินท่ีใชจายในการมาเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอ

เดือนนอยกวาหรือเทากับ5,000 บาท มีความแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 

5,001-10,000 บาท อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .001  โดยนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน

นอยกวาหรือเทากับ 5,000บาทมีจํานวนเงินที่จายในการมาเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัย

ภูเบศรนอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 5,001-10,000 บาท เทากับ 409.9782 บาท 

 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนนอยกวาหรือเทากับ 5,000 บาทกับนักทองเที่ยวที่มีรายได

ตอเดือน 10,001 – 15,000 บาท มี Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01หมายความวา จํานวนเงินที่

ใชจายในการมาเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนนอยกวาหรือเทากับ5,000 บาท มีความ

X
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แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 10,001-15,000 บาท อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .001  โดยนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนนอยกวาหรือเทากับ 5,000บาทมีจํานวนเงิน

ที่จายในการมาเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรนอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดตอ

เดือน 10,001-15,000 บาท เทากับ 978.3414 บาท 

 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนนอยกวาหรือเทากับ 5,000 บาทกับนักทองเที่ยวที่มีรายได

ตอเดือน  15,001 บาทขึ้นไป มี Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01หมายความวา จํานวนเงินที่ใช

จายในการมาเที่ยวของนักทองเท่ียวที่มีรายไดตอเดือนนอยกวาหรือเทากับ 5,000 บาท มีความ

แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 15,001 บาท อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .001  โดยนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนนอยกวาหรือเทากับ 5,000 บาทมจีาํนวนเงนิทีจ่าย

ในการมาเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรนอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 

15,001 บาท เทากับ 1,289.5172 บาท 

 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 5,001 -10,000 บาท กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 10,001 – 

15,000 บาท มี Sig. .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จํานวนเงนิที่จายในการมาเที่ยวในการ

มาเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรของนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 5,001-10,000 

บาท มีความแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน10,001–15,000 อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 5,001-10,000 บาทมจีํานวน

เงินที่จายในการมาเที่ยวนอยกวานักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน10,001–15,000 เทากับ 

568.3632 บาท 

 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 5,001 -10,000 บาท กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,001 

บาทขึ้นไป มี Sig. .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวาจํานวนเงินที่จายในการมาเที่ยวในการมา

เที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรของนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 5,001-10,000 

บาทมีความแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน15,001 บาทข้ึนไป อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 5,001-10,000 บาทมีจํานวน

เงินที่จายในการมาเที่ยวนอยกวารายได 15,001 บาทขึ้นไปเทากับ  879.5390 บาท 
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นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 10,001-15,000 บาท กับนักทองเที่ยวที่มีรายได 15,001 

บาทขึ้นไป มี Sig. .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวาจํานวนเงินที่จายในการมาเที่ยวในการมา

เที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรของนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 10,001-15,000 

บาทมีความแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 15,001 บาทขึ้นไป อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 5,001-10,000 บาทมีจํานวน

เงินที่จายในการมาเที่ยวมากกวานักทองเที่ยวที่มีรายได 15,001 บาทขึ้นไปเทากับ  311.1759 

บาท 

 

ตาราง 28  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนกัทองเทีย่วในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีรายไดตอเดือนแตกตางกันกับความถีใ่นการใชบริการนวดตัว 

 

 ≤ 5,000 บาท 5,001-

10,000 บาท 

10,001 -

15,000 บาท 

15,001 บาท 

ขึ้นไป ระดับการศึกษา 

 .5556 1.6235 1.1594 2.4158 

≤ 5,000 บาท .5556  -1.0680 

(.120) 

-.6039 

(.399) 

-1.8603** 

(.002) 

5,001-10,000 บาท 

 

10,001-15,000 บาท 

1.6235 

 

1.1594 

  .4641 

(.468) 

-.7923 

(.121) 

-1.2564* 

 

15,001 บาท ขึ้นไป 

 

2.4158 

   (.023) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05  

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

 จากตาราง 28 ผลการทดสอบพบวา นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนนอยกวาหรือเทากับ 

5,000 บาทกับนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน  15,001 บาทขึ้นไป มี Sig. เทากับ .002 ซึง่นอยกวา 

.01หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดตัวของนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนนอยกวาหรือ

เทากับ 5,000 บาท มีความแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 15,001 บาทขึ้น

ไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  โดยนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือนนอยกวาหรือเทากับ 

X
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5,000บาทมีความถี่ในการใชบริการนวดตัวที่โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรนอยกวา

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 10,001-15,000 บาท เทากับ 1.8603 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 10,001 – 15,000 บาทกับนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน

15,001 บาทขึ้นไป  มีคา Sig. เทากับ .023 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการ

นวดตัวของนักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน10,001-15,000 บาท มีความแตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน 15,001 บาทข้ึนไป อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  โดย

นักทองเที่ยวที่มีรายไดตอเดือน10,001- 15,000บาท มีความถี่ในการใชบริการนวดตัวที่

โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรนอยกวารายไดตอเดือน15,001 บาทขึ้นไปเทากับ 1.2564 

คร้ัง 

สมมติฐานขอที่ 1.5  อาชีพที่แตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศรแตกตางกนั 

 Ho  : อาชีพที่แตกตางกนัมพีฤติกรรมการทองเที่ยวในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศรไมแตกตางกนั 

 H1   : อาชีพที่แตกตางกนัมพีฤติกรรมการทองเที่ยวในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศรแตกตางกนั 

 

ตาราง  29  แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาล 

      ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จําแนกตามอาชีพ 
 

พฤติกรรม

ทองเที่ยว 

แหลงความ

แปรปรวน 
df SS MS F-Ratio F-Prob 

1. จํานวนเงินที่ใช

จายในการ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

84528950.07 

123349492.88 

211178442.95 

28176316.69 

311944.56 

90.325** .000 

2.ความถี่ในการ

มาเยีย่มชมตกึ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

34.818 

1446.570 

1481.388 

11.61 

3.56 

3.257* .022 
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ตาราง  29  (ตอ) แสดงการเปรียบเทียบพฤติกรรมการทองเทีย่วของนกัทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาล 

      ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จําแนกตามอาชีพ 

 

พฤติกรรม

ทองเที่ยว 

แหลงความ

แปรปรวน 
df SS MS F-Ratio F-Prob 

3.ความถี่ในการใช

บริการฝงเข็ม 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

3 

406 

5.541 

181.815 

1.85 

.45 

4.125** .007 

 รวม 409 187.356    

4.ความถี่ในการใช

บริการนวดตวั 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

383.93 

6106.85 

6490.79 

127.98 

15.04 

8.508** .000 

5.ความถี่ในการใช

บริการนวดคลาย

เครียด 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

345.148 

6367.342 

6712.490 

115.05 

15.68 

7.336** .000 

6.ความถี่ในการใช

บริการนวดประคบ

สมุนไพร 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

182.125 

3988.814 

4170.939 

60.71 

9.82 

6.179** .000 

7.ความถี่การใช

บริการนวดฝาเทา 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

114.792 

2909.549 

3024.549 

38.26 

7.17 

5.339** .001 

8.ความถี่การ

พักผอนหยอนใจ 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

31.589 

1390.763 

1422.351 

10.53 

3.42 

3.074* .028 

9.ความถี่

การศึกษา

วัฒนธรรมและภูมิ

ปญญาไทย 

ระหวางกลุม 

ภายในกลุม 

รวม 

3 

406 

409 

27.944 

1149.278 

1177.222 

9.31 

2.83 

3.291* .021 

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 
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X

จากผลการทดสอบในตาราง 29 หาคาความแตกตางของพฤติกรรมการทองเทีย่วของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี ในดานจํานวน

เงินที่ใชจายในการมาเที่ยว ความถี่ในการมาเยีย่มชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร ความถี่ในการใช

บริการฝงเข็ม  ความถี่ในการมาใชบริการนวดตัว ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด ความถี่

ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพร ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา จาํแนกตามอาชีพ โดยใช 

One Way ANOVA พบวามีคา Sig. เทากับ .000 .022 .007  .000 .000 .000 และ.001 

ตามลําดับ ซึง่นอยกวา .01 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho ) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 

หมายความวา อาชพีที่แตกตางมพีฤติกรรมการทองเที่ยวที่แตกตางกัน อยางมนีัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ .01 และพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเที่ยวชาวไทยดานความถี่ในการมาพกัผอน

หยอนใจ และความถี่ในการมาศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย จาํแนกตามอาชีพโดยใช One 

Way ANOVA พบวามีคา Sig. เทากับ .028 และ .021 ตามลําดับ ซึง่นอยกวา .05นั่นคือ ปฏิเสธ

สมมติฐานหลกั (Ho ) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา อาชีพที่แตกตางมพีฤติกรรม

การทองเทีย่วที่แตกตางกัน อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

ดังนัน้ผูวิจยัจึงไดนําผลการวเิคราะหมาทดสอบตอไปวา อาชีพใด ที่มีความแตกตางกนั

โดยใชวิธีแบบ Least Significant Difference (LSD) 

 

ตาราง  30 แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนกัทองเทีย่วในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอาชพีแตกตางกนักบัจาํนวนเงินจายในการมาทองเที่ยว 

 

 นักเรียน/

นักศึกษา 

รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

อ่ืนๆ 

อาชีพ 

 287.3418 1536.875 1099.51 11297.18 

นักเรียน/นักศกึษา 287.3418  -1249.53** 

(.000) 

-812.17** 

(.000) 

-1009.84** 

(.000) 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 1536.875   437.37** 

(.000) 

239.69** 

(.003) 

พนักงานบริษทัเอกชน 

 

อ่ืนๆ 

1099.51 

 

1297.18 

 

 

  -197.67* 

(.023) 
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*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05  

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

 ผลการวิเคราะหจากตาราง  30  พบวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/นักศึกษา กับ 

นักทองเที่ยวทีรั่บราชการ/รัฐวิสาหกิจมีคา Sig. เทากบั .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา 

จํานวนเงนิที่จายในการมาเที่ยวของนกัทองเทีย่วที่เปนนักเรยีน/นักศกึษาแตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวทีรั่บราชการ/รัฐวิสาหกิจ อยางมีนยัสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 โดยนักทองเทีย่วที่เปน

นักเรียน/นักศกึษาจาํนวนเงนิที่จายในการมาเทีย่วนอยกวานักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ

เทากับ 1,249.53 บาท 

 

 นักทองเที่ยวทีเ่ปนนกัเรียน/นักศึกษา กบั นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานบริษัทเอกชนมีคา 

Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จํานวนเงินที่จายในการมาเที่ยวของนักทองเทีย่ว

ที่เปนนักเรียน/นักศกึษาแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่เปนพนกังานบริษทัเอกชน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเทีย่วที่เปนนักเรียน/นักศกึษามจีํานวนเงินที่จายในการ

มาเทีย่วนอยวาพนักงานบริษัทเอกชนเทากับ 812.17 บาท 

 

นักทองเที่ยวทีเ่ปนนกัเรียน/นักศึกษา กับ นักทองเที่ยวที่มีอาชพีอืน่ๆ มีคา Sig. เทากับ 

.000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จํานวนเงนิที่จายในการมาเทีย่วของนกัทองเทีย่วที่เปน

นักเรียน/นักศกึษาแตกตางเปนรายคูกับนกัทองเทีย่วที่มอีาชีพอืน่ๆ  อยางมนีัยสาํคัญทางสถิตทิี่

ระดับ .01 โดยนักทองเทีย่วที่เปนนกัเรียน/นักศึกษามีจาํนวนเงนิที่จายในการมาเทีย่วนอยวา

นักทองเที่ยวทีม่ีอาชีพอืน่ๆเทากับ 1,009.84  บาท 

 

 นักทองเที่ยวทีรั่บราชการ/รัฐวิสาหกิจ กับ นักทองเที่ยวทีเ่ปนพนักงานบริษัทเอกชน มีคา 

Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จํานวนเงินที่จายในการมาเที่ยวของนักทองเทีย่ว

ที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ แตกตางเปนรายคูกับนกัทองเที่ยวที่เปนพนกังานบริษทัเอกชน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเทีย่วที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีจํานวนเงินที่จายในการ

มาเทีย่วมากกวาพนักงานบรษิัทเอกชนเทากับ 437.36 บาท 
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นักทองเที่ยวทีรั่บราชการ/รัฐวิสาหกิจ กับ นักทองเที่ยวทีม่ีอาชีพอืน่ๆ  มีคา Sig. เทากับ 

.003 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จํานวนเงินที่จายในการมาเที่ยวของนักทองเทีย่วที่รับ

ราชการ/รัฐวิสาหกจิ แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวทีม่ีอาชีพอืน่ๆ  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีจาํนวนเงินที่จายในการมาเทีย่วมากกวา

นักทองเที่ยวทีม่ีอาชีพอืน่ๆเทากับ  239.67 บาท 

 

นักทองเที่ยวทีเ่ปนพนักงานเอกชน กับ นักทองเที่ยวทีม่ีอาชีพอืน่ๆ  มีคา Sig. เทากับ .023 

ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา จํานวนเงนิที่จายในการมาเทีย่วของนักทองเที่ยวที่เปนพนักงาน

เอกชน แตกตางเปนรายคูกบันักทองเที่ยวที่มีอาชีพอืน่ๆ อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01  

โดยนักทองเทีย่วทีเ่ปนพนกังานเอกชน จาํนวนเงนิที่จายในการมาเที่ยวนอยกวานกัทองเที่ยวทีม่ี

อาชีพอืน่ๆ  เทากับ 197.67 บาท 

 

ตาราง  31  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอาชพีแตกตางกนักบัความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร 

 

 นักเรียน/

นักศึกษา 

รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

อ่ืนๆ อาชีพ 

 2.2532 2.4063 1.67 2.2394 

นักเรียน/นักศกึษา 2.2532 

 

 -.1531 

(.556) 

.5832* 

(.041) 

.0137 

(.965) 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 2.4063   .7363** 

(.002) 

.1668 

(.536) 

พนักงานบริษทัเอกชน 

 

อ่ืนๆ 

1.67 

 

2.2394 

 

 

  -.5694 

(.053) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05  

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

X
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 ผลการวิเคราะหจากตาราง  31  พบวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/นักศึกษา กับ 

นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานบริษัทเอกชนมีคา Sig. เทากับ .041 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา 

ความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรของนักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/นักศึกษา

แตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

โดยนักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/นักศึกษามีความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร

มากกวาพนักงานบริษัทเอกชนเทากับ .5832 คร้ัง 

 

สวนนกัทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจกับนักทองเที่ยวที่เปนพนักงานบรษิทัเอกชนมคีา 

Sig. เทากับ .002 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบ

ศรของนักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมีความแตกตางกับนักทองเที่ยวที่เปนพนักงาน

บริษัทเอกชน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่รับราชการ/รับวิสาหกิจมี

ความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรมากกวาพนักงานบริษัทเอกชนเทากับ .7363 

คร้ัง 

 

ตาราง  32   แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอาชพีแตกตางกนักบัความถี่ในการใชบริการฝงเขม็ 

 

 นักเรียน/

นักศึกษา 

รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

อ่ืนๆ 

อาชีพ 

 .1392 .35 .07 .2535 

นักเรียน/นักศกึษา .1392 

 

 -.2108* 

(.023) 

.0692 

(.492) 

-.1143 

(.297) 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ .3500   .2800** 

(.001) 

.0965 

(.313) 

พนักงานบริษทัเอกชน 

 

อ่ืนๆ 

.0700 

 

.2535 

 

 

  -.1835 

(.078) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

X
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ผลการวิเคราะหจากตาราง 32  พบวา นกัทองเที่ยวที่เปนนกัเรียน/นักศึกษา กับ 

นักทองเที่ยวทีรั่บราชการ พบวามีคา Sig. เทากับ .041 ซึ่งนอยกวา.05 หมายความวา ความถี่ใน

การใชบริการฝงเข็มของนักทองเที่ยวที่เปนนกัเรียน/นักศึกษามีความแตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวทีรั่บราชการ/รัฐวิสาหกิจอยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยนักทองเทีย่วที่เปน

นักเรียน/นักศกึษามีความถีใ่นการใชบริการฝงเข็มนอยกวานักทองเทีย่วที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ

เทากับ 2.108  คร้ัง 

 

 สวนนักทองเทีย่วที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจกับนักทองเทีย่วทเีปนพนกังานเอกชน มีคา 

Sig. เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวาความถี่ในการใชบริการฝงเข็มของนักทองเทีย่วที่

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจแตกตางเปนรายคูกับนักทองเทีย่วทีเ่ปนพนกังานบริษัทเอกชน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเทีย่วที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมีความถี่ในการใชบริการ

ฝงเข็มมากกวาพนักงานบริษัทเอกชนเทากับ .2800 คร้ัง 

 

ตาราง  33  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอาชพีแตกตางกนักบัความถี่ในการใชบริการนวดตัว 

 

 นักเรียน/ 

นักศึกษา 

รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงานบริษทั 

เอกชน 

อ่ืนๆ 

อาชีพ 

 .8861 3.00 1.03 1.169 

นักเรียน/นักศกึษา .8861 

 

 -2.1139** 

(.000) 

-.1439 

(.805) 

-.2829 

(.656) 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 3.00   1.9700** 

(.000) 

1.8310 

(.001) 

พนักงานบริษทัเอกชน 

 

อ่ืนๆ 

1.03 

 

1.169 

 

 

  -.1390 

(.817) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05  

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

X
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 จากตาราง 33 ผลทดสอบพบวา นกัทองเทีย่วที่เปนนกัเรียน/นักศึกษากับนักทองเที่ยวที่

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีคา Sig.  เทากับ .000  ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวาความถี่ในการใช

บริการนวดตวัของนักทองเทีย่วทีเ่ปนนักศกึษา/นักเรียนมีความแตกตางเปนรายคูกบันักทองเที่ยวที่

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ อยางมนีัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั .01 โดยนักทองเที่ยวทีเ่ปนนกัเรียน/

นักศึกษามีความถี่ในการใชบริการนวดตวันอยกวานักทองเทีย่วที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจเทากับ  

2.1139 คร้ัง 

 

 นักทองเที่ยวทีรั่บราชการ/รัฐวิสาหกิจกับนกัทองเทีย่วที่เปนพนักงานบริษัทเอกชน มีคา 

Sig.  เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดตัวของนักทองเทีย่ว

ที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่เปนพนกังานบริษทัเอกชน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเทีย่วที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมีความถี่ในการใชบริการ

นวดตัวมากกวานักทองเที่ยวที่เปนพนักงานบริษัทเอกชนเทากับ 1.9700 คร้ัง 

 

ตาราง   34   แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ยรายคูของนกัทองเทีย่วในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอาชพีแตกตางกนักบัความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด 

 

 นักเรียน/

นักศึกษา 

รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

อ่ืนๆ 

อาชีพ 

 1.2025 2.6188 .5800 .6338 

นักเรียน/นักศกึษา 1.2025  -1.4162* 

(.010) 

.6225 

(.297) 

.5687 

(.380) 

รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

2.6188   2.0388** 

(.000) 

1.849** 

(.000) 

พนักงานบริษทัเอกชน 

 

อ่ืนๆ 

.5800 

 

.6338 

 

 

  -.0538 

(.930) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

X



 103

ผลการวิเคราะหจากตาราง  34 พบวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/นักศึกษากับ

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีคา Sig.  เทากับ .010  ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา 

ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดของนักทองเที่ยวของนักเรียน/นักศึกษาแตกตางเปนรายคู

กับนักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยนักทองเที่ยวที่

เปนนักเรียน/นักศึกษามีความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดนอยกวานักทองเที่ยวที่รับ

ราชการ/รัฐวิสาหกิจเทากับ 1.4162 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจกับนักทองเที่ยวที่เปนพนักงานบริษัทเอกชน มีคา 

Sig.  เทากับ .000  ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดของ

นักทองเที่ยวที่ รับราชการ/รัฐวิสาหกิจแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่ เปนพนักงาน

บริษัทเอกชน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมี

ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดมากกวานักทองเที่ยวที่เปนพนักงานบริษัทเอกชนเทากับ 

2.0388 คร้ัง 

 

 นักทองเที่ยวทีรั่บราชการ/รัฐวสิาหกิจกับนกัทองเทีย่วนักทองเที่ยวทีม่ีอาชีพอืน่ๆ พบวามี

คา Sig.  เทากับ .010  ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นกัทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกจิมี

ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดแตกตางเปนรายคูกับนกัทองเที่ยวที่มีอาชีพอื่นๆ อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ.05 โดยนกัทองเทีย่วที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมีความถี่ในการใชบริการ

นวดคลายเครียดมากกวานกัทองเทีย่วที่มอีาชีพอืน่ๆเทากับ 2.0388 คร้ัง 
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ตาราง  35  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอาชพีแตกตางกนักบัความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพร 

 

 นักเรียน/

นักศึกษา 

รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

อ่ืนๆ 

อาชีพ 

 .5823 1.8250 .2700 .7042 

นักเรียน/นักศกึษา .5823 

 

 -1.2427** 

(.004) 

.3123 

(.508) 

-.1219 

(.812) 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 1.8250   1.5550** 

(.000) 

1.1208* 

(.013) 

พนักงานบริษทัเอกชน 

 

อ่ืนๆ 

.2700 

 

.7042 

 

 

  -.4342 

(.373) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05  

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

ผลการวิเคราะหจากตาราง 35 พบวา นกัทองเทีย่วที่เปนนักเรียน/นักศกึษากบั

นักทองเที่ยวทีรั่บราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีคา Sig.  เทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา 

นักทองเที่ยวทีเ่ปนนกัเรียนนกัศึกษามีความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรแตกตางเปนราย

คูกับนักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกจิ อยางมนีัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 โดยนักทองเที่ยว

ที่เปนนักเรียน/นักศกึษามีความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรนอยกวานักทองเทีย่วที่รับ

ราชการ/รัฐวิสาหกจิเทากับ 1.2427 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจกับนักทองเที่ยวที่เปนพนักงานบริษัทเอกชนมีคา 

Sig.  เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมีความถี่

ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่ เปนพนักงาน

บริษัทเอกชน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมี

ความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรมากกวานักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชนเทากับ 

1.555 คร้ัง 

X
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นักทองเที่ยวทีรั่บราชการ/รัฐวิสาหกิจกับนกัทองเทีย่วที่มอีาชีพอืน่ๆ เชน แมบาน  มีคา 

Sig.  เทากับ .013 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเทีย่วที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมีความถี่

ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรแตกตางเปนรายคูกับนักทองเทีย่วทีม่ีอาชพีอืน่ๆ อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยนักทองเทีย่วที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมีความถี่ในการใชบริการ

นวดประคบสมุนไพรมากกวานักทองเทีย่วที่มีอาชพีอืน่ๆเทากับ  1.555 คร้ัง 

 

ตาราง  36   แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอาชพีแตกตางกนักบัความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา 

 

 นักเรียน/

นักศึกษา 

รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

อื่นๆ 

อาชีพ 

 1.29111 2.3125 1.0800 1.4789 

นักเรียน/นักศกึษา 1.2911 

 

 -1.0214** 

(.006) 

.2111 

(.601) 

-.1877 

(.668) 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 2.3125   1.2325** 

(.000) 

.8336* 

(.030) 

พนักงานบริษทัเอกชน 

 

อ่ืนๆ 

1.0800 

 

1.4789 

 

 

  -.3989 

(.338) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 **มีระดับนยัสําคัญทางสถติิที่ระดับ .01 

 

ผลการวิเคราะหจากตาราง 36 พบวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/นักศึกษากับ

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีคา Sig.  เทากับ .006   ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา 

นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/นักศึกษามีความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาแตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่เปน

นักเรียน/นักศึกษามีความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทานอยกวานักทองเที่ยวที่ รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจเทากับ 1.0214 คร้ัง 

 

X
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นักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจกับนักทองเที่ยวที่เปนพนักงานบริษัทเอกชน มีคา 

Sig.  เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมีความถี่ใน

การใชบริการนวดฝาเทาแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่เปนพนักงานบริษัทเอกชน อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมีความถี่ในการใชบริการ

นวดฝาเทามากกวานักทองเที่ยวที่เปนพนักงานบริษัทเอกชนเทากับ  1.2325 คร้ัง 

 

นักทองเที่ยวทีรั่บราชการ/รัฐวิสาหกิจมกีับนกัทองเที่ยวทีม่ีอาชีพอืน่ๆ เชน แมบาน เปน

ตน มีคาSig.เทากับ.030 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกจิมี

ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวทีม่ีอาชีพอืน่ๆ อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยนักทองเทีย่วที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมีความถี่ในการใชบริการ

นวดฝาเทามากกวานกัทองเที่ยวที่มีอาชีพอื่นๆเทากับ .8336 คร้ัง 

 

ตาราง 37  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนกัทองเทีย่วในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอาชพีแตกตางกนักบัความถี่ในการพกัผอนหยอนใจ 

 

 นักเรียน/

นักศึกษา 

รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

อ่ืนๆ 

อาชีพ 

 .8861 3.00 1.03 1.169 

นักเรียน/นักศกึษา . 

.8861 

 

 -.2364 

(.354) 

.4786 

(.087) 

.0041 

(.989) 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 3.00   .7150** 

(.003) 

.2405 

(.363) 

พนักงานบริษทัเอกชน 

 

อ่ืนๆ 

1.03 

 

1.169 

 

 

  -.4745 

(.989) 

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

X
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X

ผลการวิเคราะหจากตาราง 37 พบวา นักทองเทีย่วที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ กับ

นักทองเที่ยวทีเ่ปนพนักงานบริษัทเอกชน มีคา Sig.  เทากับ .003  ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา 

นักทองเที่ยวทีรั่บราชการ/รัฐวิสาหกิจมีความถี่ในการพักผอนหยอนใจแตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวทีเ่ปนพนักงานบริษัทเอกชน อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 โดยนกัทองเที่ยวที่

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมีความถี่ในการพักผอนหยอนใจมากกวานักทองเทีย่วที่เปนพนักงาน

บริษัทเอกชนเทากับ .7150 คร้ัง 

 

ตาราง  38  แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลีย่รายคูของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา 

      อภัยภูเบศรที่มีอาชพีแตกตางกนักบัความถี่ในการมาศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย 

 

 นักเรียน/

นักศึกษา 

รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน

บริษัทเอกชน 

อ่ืนๆ 

อาชีพ 

 2.2785 2.1875 1.6100 2.1972 

นักเรียน/นักศกึษา .2.2785 

 

 .0910 

(.694) 

.6685** 

(.009) 

.0813 

(.768) 

รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 2.1875   .5775** 

(.007) 

-.0097 

(.968) 

พนักงานบริษทัเอกชน 

 

อ่ืนๆ 

1.610 

 

2.1972 

 

 

  -.5872* 

(.025) 

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

**มีระดับนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 

 

 ผลการวิเคราะหจากตาราง  38 พบวา นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/นักศึกษากับ

นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานเอกชน มีคา Sig.  เทากับ .009 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา 

นักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/นักศึกษามีความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยแตกตาง

เปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่เปนนักทองเที่ยวพนักงานบริษัทเอกชน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .01  โดยนักทองเที่ยวที่เปนนักเรียน/นักศึกษามีความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิ

ปญญาไทยนอยกวาพนักงานบริษัทเอกชนเทากับ .6685 คร้ัง 
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 นักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจกับนักทองเที่ยวที่เปนพนักงานบริษัทเอกชน มีคา 

Sig.  เทากับ  .007 ซึ่งนอยกวา .01 หมายความวา นักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมีความถี่

ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยแตกตางเปนรายคูกับนักทองเที่ยวที่ รับราชการ/

รัฐวิสาหกิจ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักทองเที่ยวที่รับราชการ/รัฐวิสาหกิจมี

ความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยมากกวานักทองเที่ยวที่ เปนพนักงาน

บริษัทเอกชนเทากับ .5775 คร้ัง 

 

 นักทองเที่ยวที่เปนพนักงานบริษัทเอกชนกับนักทองเที่ยวที่มีอาชีพอ่ืนๆ เชน แมบาน เปน

ตน  มีคา Sig. เทากับ .025 ซึ่งนอยกวา .05 หมายความวา นักทองเที่ยวที่เปนพนักงาน

บริษัทเอกชนมีความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยแตกตางเปนรายคูกับ

นักทองเที่ยวที่มีอาชีพอื่นๆ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยนักทองเที่ยวที่เปนพนักงาน

บริษัทเอกชนมีความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยนอยกวานักทองเที่ยวที่เปนมี

อาชีพอื่นๆเทากับ .5872 คร้ัง 

 

สมมติฐานขอที่   2    การรับรูขาวสารมคีวามสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเทีย่วของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี 

 Ho  : การรับรูขาวสารไมมีความสมัพันธกับพฤตกิรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่ว

ชาวไทยในโณงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบรีุ 

 H1   : การรับรูขาวสารมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่ว

ชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 
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ตาราง  39   แสดงผลการวเิคราะหความสมัพันธระหวางการรับรูขาวสารกับพฤติกรรมทองเที่ยว 

      ของนักทองเทีย่ว 

 

พฤติกรรมการทองเที่ยว n การรับรูขาวสาร 

  r Sig. ระดับความสมัพันธ 

1.จํานวนเงนิที่ใชในการมาเที่ยว 

2.ความถี่ในการมาเยีย่มชมตึกเจาพระยาอภัย  

   ภูเบศร 

410 

410 

.033 

.253** 

.509 

.000 

ไมมีความสมัพันธ 

คอนขางต่ํา 

3.ความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม 410 .018* .048 ต่ํา 

4.ความถี่ในการใชบริการนวดตัว 410 .201** .000 คอนขางต่ํา 

5.ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด 410 .164** .001 ต่ํา 

6.ความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมนุไพร 410 .114* .021 ต่ํา 

7.ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา 410 .240** .000 คอนขางต่ํา 

8.ความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจ 410 .292** .000 คอนขางต่ํา 

9.ความถี่ในการมาศึกษาวฒันธรรมและภูมิ

ปญญาไทย 

410 .270** .000 คอนขางต่ํา 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั.05 

**มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

 

 จากตาราง 39  ผลการวิเคราะหความสมัพันธระหวางการรับรูขาวสารกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบรีุ 

เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา  

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับจํานวนเงนิที่ใชในการมาเทีย่ว มีคา Sig. เทากับ 

.509 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1)  หมายความ

วาการรับรูขาวสารไมมีความสัมพนัธกับจาํนวนเงินที่ใชในการมาเที่ยว  

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัย

ภูเบศร มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1)  หมายความวาการรับรูขาวสารมีความสัมพันธกับความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึก
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เจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) 

เทากับ .253 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธ

ในระดับคอนขางต่ํา กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการมา

เยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการใชบริการฝงเขม็ มีคา Sig. เทากับ 

.048 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือนัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  

หมายความวาการรับรูขาวสารมีความสมัพันธกับความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม อยางมีนยัสําคัญ

ทางสถิติที่ระดบั .05 โดยมคีาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .018 แสดงวาตวัแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกนัและมีความสัมพนัธในระดับตํ่า กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมี

การรับรูขาวสารมากจะทาํใหความถี่ในการใชบริการฝงเข็มมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการใชบริการนวดตัว มีคา Sig. 

เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  

หมายความวาการรับรูขาวสารมีความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดตัว อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .201 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับคอนขางตํ่า กลาวคือ เมื่อ

นักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารมากจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดตัวมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด มีคา 

Sig. เทากับ .001 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  

หมายความวาการรับรูขาวสารมีความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .164 แสดงวาตัวแปรทั้ง

สองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับตํ่า กลาวคือ เมื่อ

นักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารมากจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพร มี

คา Sig. เทากับ .021 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง 

(H1)  หมายความวาการรับรูขาวสารมีความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดประคบ
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สมุนไพร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .114 

แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับตํ่า 

กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดประคบ

สมุนไพรมากขึ้นดวย 

 

  ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา มีคา Sig. 

เทากับ .000ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  

หมายความวาการรับรูขาวสารมีความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .240 แสดงวาตัวแปร

ทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพนัธในระดับคอนขางต่ํา กลาวคือ 

เมื่อนักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทามากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการมาพักผอน มีคา Sig. เทากับ 

.000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความ

วาการรับรูขาวสารมีความสัมพันธกับความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .292 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา กลาวคือ เมื่อ

นักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการมาพักผอนหยอนใจมากขึ้น

ดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญา

ไทย มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1)  หมายความวาการรับรูขาวสารมีความสัมพันธกับความถี่ในการมาศึกษาวัฒนธรรม

และภูมิปญญาไทย อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) 

เทากับ .270 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธ

ในระดับคอนขางต่ํา กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการมา

ศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยมากขึ้นดวย 
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ตาราง   40   แสดงความสมัพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการมาเยีย่มชมตึก    

      เจาพระยาอภัยภูเบศร  

 

ความถี่ในการมาเยีย่มชมตกึ การรับรูขาวสาร n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

โทรทัศน 

วิทย ุ

410 

410 

.143** 

.274** 

.004 

.000 

ต่ํา 

คอนขางต่ํา 

อินเตอรเน็ต 410 .208** .000 คอนขางต่ํา 

นิตยสารตางๆ 410 .229** .000 คอนขางต่ํา 

โปรแกรมทัวร 410 .082 .099 ไมมีความสมัพันธ 

ปายโฆษณาตางๆ 410 .118* .017 ต่ํา 

หนงัสือพมิพ 410 .226** .000 คอนขางต่ํา 

บุคคลรอบตัว 410 .140** .004 ต่ํา 

การโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

410 .224** .000 คอนขางต่ํา 

รวม 410 .253** .000 คอนขางต่ํา 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .05 

** มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

 

จากตาราง  40  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการ

มาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธ

สมมติฐานหลัก(Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารโดยรวมมี

ความสัมพันธกับความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .253  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธ

เปนไปในทิศทางเดียวกันและมีระดับความสัมพันธคอนขางต่ํา  กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมีการ

รับรูขาวสารมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

ทั้งนี้เมื่อพิจารณาการรับรูขาวสารเปนรายขอ พบวา  

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโทรทัศนกับความถี่ในการเยี่ยมชมตึก พบวามี

คา Sig. เทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .01 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง 
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(H1)  หมายความวาการรับรูขาวสารจากโทรทัศนมคีวามสัมพันธกับความถี่ในการเยี่ยมชมตกึ

เจาพระยาอภยัภูเบศร โดยมีคาสัมประสทิธิ์สหสมัพนัธ (r) เทากับ .143 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกนัและมีระดับความสัมพนัธในระดับตํ่า กลาวคือ เมื่อ

นักทองเที่ยวมกีารรับรูขาวสารจากโทรทัศนมากขึ้นจะทาํใหความถี่ในการเยี่ยมชมตกึเจาพระยา

อภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

 ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากวิทยุกับความถี่ในการเยี่ยมชมตึก พบวามีคา 

Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  

หมายความวาการรับรูขาวสารจากวิทยุมีความสัมพันธกับความถี่ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยา

อภัยภูเบศร โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .274 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีระดับความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา กลาวคือ 

เมื่อนักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารจากวิทยุมากข้ึนจะทําใหความถี่ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยา

อภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตกับความถี่ในการเยี่ยมชมตกึ

เจาพระยาอภยัภูเบศร พบวามีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลกั 

(Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากอนิเตอรเน็ตมีความสมัพนัธกบั

ความถี่ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .208 

แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพนัธเปนไปในทิศทางเดียวกนัและมรีะดับความสมัพันธในระดบั

คอนขางต่ํา กลาวคือ เมื่อนกัทองเทีย่วมกีารรับรูขาวสารจากอนิเตอรเน็ตมากขึ้นจะทําใหความถี่ใน

การเยี่ยมชมตกึเจาพระยาอภัยภเูบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆ เชน ชวีจติ กับความถีใ่นการ

เยี่ยมชมตึก พบวามีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) 

ยอมรับสมมติฐานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากนิตยสารมีความสัมพันธกับความถี่

ในการเยี่ยมตกึเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมนีัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั .01 โดยมคีาสัมประสิทธิ์

สหสัมพนัธ (r) เทากับ .229 แสดงวาตวัแปรทั้งสองมีความสมัพนัธเปนไปในทิศทางเดียวกนัและมี

ระดับความสมัพันธในระดบัคอนขางต่ํา กลาวคือ เมือ่นักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารจากนิตยสาร

ตางๆ เชน ชีวจิต มากขึ้นทาํใหความถี่ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภยัภูเบศรมากขึน้ดวย 
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ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโปรแกรมทวัร กับความถี่ในการเยี่ยมชมตึก 

พบวามีคา Sig. เทากับ .099 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากโปรแกรมทัวรไมมีความสมัพนัธกบัความถี่ในการ

เยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆ กับความถี่ในการเยี่ยมชม

ตึก พบวามีคา Sig. เทากับ .017 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา  การรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆมีความสัมพันธกับความถี่ใน

การเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์

สหสัมพันธ (r) เทากับ .118 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทศิทางเดียวกันและมี

ระดับความสัมพันธในระดับตํ่า กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆ 

มากขึ้นจะทําใหมีความถี่ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพ กับความถี่ในการเยี่ยมชมตึก 

พบวามีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆมีความสัมพันธกับความถี่ใน

การเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์

สหสัมพันธ (r) เทากับ .226 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดยีวกันและมี

ระดับความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา กลาวคือเมื่อนักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารจาก

หนังสือพิมพมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัว กับความถี่ในการเยี่ยมชมตึก 

พบวามีคา Sig. เทากับ .004 ซึ่งนอยกวา .01 นัน่คือปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัวมีความสัมพันธกับความถี่ในการ

เยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนยัสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 โดยมคีาสัมประสิทธิ์

สหสัมพนัธ (r) เทากับ .140 แสดงวาตวัแปรทั้งสองมีความสมัพนัธเปนไปในทิศทางเดียวกนัและมี

ระดับความสมัพันธในระดบัตํ่ากลาวคือ เมื่อนกัทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารจากบคุคลรอบตัวมาก

ขึ้นจะทาํใหความถี่ในการเยีย่มชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 
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ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากการโฆษณาประชาสัมพันธ กับความถี่ในการ

เยี่ยมชมตึก พบวามีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) 

ยอมรับสมมติฐานรอง (H1)หมายความวา หมายความวา การรับรูขาวสารจากการโฆษณา

ประชาสัมพันธมีความสัมพันธกับความถี่ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .224 แสดงวาตัวแปร

ทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีระดับความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา 

กลาวคือเมื่อนักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารจากการโฆษณาประชาสัมพันธมากขึ้นจะทําใหความถี่

ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ตาราง  41  แสดงความสมัพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการใชบริการฝงเข็มของ 

      โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  
 

ความถี่ในการใชบริการฝงเขม็ การรับรูขาวสาร n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

โทรทัศน 

วิทย ุ

410 

410 

.027 

.088 

.580 

.077 

ไมมีความสมัพันธ 

ไมมีความสมัพันธ 

อินเตอรเน็ต 410 .330** .000 ปานกลาง 

นิตยสารตางๆ 410 -.021 .678 ไมมีความสมัพันธ 

โปรแกรมทัวร 410 .263** .000 คอนขางต่ํา 

ปายโฆษณาตางๆ 410 0.15 .610 ไมมีความสมัพันธ 

หนงัสือพมิพ 410 .-.017 .727 ไมมีความสมัพันธ 

บุคคลรอบตัว 410 -.088 .074 ไมมีความสมัพันธ 

การโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

410 .012 .809 ไมมีความสมัพันธ 

รวม 410 .098* .048 ต่ํา 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .05 

** มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .01 
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จากตาราง  41  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการ

ใชบริการฝงเขม็โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

เมื่อพิจารณาการรับรูขาวสารเปนรายขอ พบวา  

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโทรทัศนกับความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม 

พบวามีคา Sig. เทากับ .580 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ นั่นคือยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho)ปฏิเสธ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากโทรทัศนไมมีความสัมพันธกับความถี่ใน

การใชบริการฝงเข็ม 

 

 ความสัมพนัธระหวางการรับรูขาวสารจากวิทยุกับความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม พบวามี

คา Sig. เทากับ .077 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือยอมรับสมมติฐานหลกั (Ho) ปฏิเสธสมมติฐานรอง 

(H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากวทิยุไมมีความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตกับความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม 

พบวามีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตมีความสัมพันธกับความถี่ในการใช

บริการฝงเข็ม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 

.330 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทศิทางเดียวกันและมีระดับความสัมพันธใน

ระดับปานกลาง กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตมากขึ้นจะทําให

ความถี่ในการใชบริการฝงเข็มมากขึ้น 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆ เชน ชีวจิต กับความถี่ในการใช

บริการฝงเข็ม พบวามีคา Sig. เทากับ .687 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคอืยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) 

ปฏิเสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆ เชน ชีวจิต ไมมี

ความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโปรแกรมทวัร กับความถี่ในการใชบริการ

ฝงเข็ม พบวามีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสรจากโปรแกรมทวัรมีความสัมพนัธกับความถีใ่น

การใชบริการฝงเข็ม อยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมคีาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) 
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เทากับ .263 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสมัพนัธเปนไปในทิศทางเดียวกนัและมีความสัมพนัธ

ในระดับคอนขางต่ํา กลาวคือ เมื่อนักทองเทีย่วมกีารรบัรูขาวสารจากโปรแกรมทวัรมากขึ้นจะทาํให

ความถี่ในการใชบริการฝงเขม็มากขึน้ดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆ กับความถี่ในการฝงเข็ม 

พบวามีคา Sig. เทากับ .610 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธสมมติ

ฐานรอง (H1)  หมายความวา การรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆ ไมมีความสมัพันธกับความถี่

ในการใชบริการฝงเข็ม 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพ กับความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม 

พบวามีคา Sig. เทากับ .727 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธสมมติ

ฐานรอง (H1)  หมายความวา การรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพ ไมมีความสัมพนัธกับความถีใ่น

การใชบริการฝงเข็ม 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัว กับความถี่ในการใชบริการ

ฝงเข็ม พบวามีคา Sig. เทากับ .074 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho)ปฏิเสธ

สมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา การรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัว ไมมีความสมัพนัธกับ

ความถี่ในการใชบริการฝงเขม็ 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากการโฆษณาประชาสัมพันธกับความถี่ในการ

ใชบริการฝงเขม็ พบวามีคา Sig. เทากับ .809 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) 

ปฏิเสธสมมตฐิานรอง (H1)  หมายความวา การรับรูขาวสารจากการโฆษณาประชาสัมพันธไมมี

ความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม 
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ตาราง  42   แสดงความสมัพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการใชบริการนวดตัวของ 

      โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  
 

ความถี่ในการใชบริการนวดตัว การรับรูขาวสาร n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

โทรทัศน 410 .105* .034 ต่ํา 

วิทย ุ 410 .173** .000 ต่ํา 

อินเตอรเน็ต 410 .386** .000 คอนขางต่ํา 

นิตยสารตางๆ 410 -.006 .896 ไมมีความสมัพันธ 

โปรแกรมทัวร 410 .343** .000 คอนขางต่ํา 

ปายโฆษณาตางๆ 410 0.59 .236 ไมมีความสมัพันธ 

หนงัสือพมิพ 410 .137** .006 ต่ํา 

บุคคลรอบตัว 410 .044 .375 ไมมีความสมัพันธ 

การโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

410 .134** .007 ต่ํา 

รวม 410 .201** .000 ต่ํา 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .05 

** มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

 

จากตาราง  42  ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการ

ใชบริการนวดตัวของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอย

กวา .05 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1)  หมายความวา การรับรู

ขาวสารโดยรวมมีความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดตัว อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .201 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธ

เปนไปในทิศทางเดียวดันและมีระดับความสัมพันธต่ํา  กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมีการรับรู

ขาวสารมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดตัวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

มากขึ้นดวย 

ทั้งนี้เมื่อพิจารณาการรับรูขาวสารเปนรายขอ พบวา  
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ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโทรทัศนกับความถี่ในการใชบริการนวดตัว 

พบวามีคา Sig. เทากับ .034 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากโทรทัศนมีความสัมพันธกับความถี่ในการใช

บริการนวดตัวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยมี

คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .105 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในใน

ทิศทางเดียวกันและมีระดับความสัมพันธต่ํา กลาวคือ  นักทองเที่ยวมีการรับรูขาวสารจากโทรทัศน

มากขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดตัวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร มากขึ้น

ดวย 

 

 ความสัมพนัธระหวางการรับรูขาวสารจากวิทยุกับความถี่ในการใชบริการนวดตัว พบวา

มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง 

(H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากวทิยุมีความสมัพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดตัว

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคา

สัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ (r) เทากับ .173 แสดงวาตวัแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกนัและมรีะดับความสมัพันธต่ํา กลาวคือ เมื่อนักทองเทีย่วมกีารรับรูขาวสารจากวทิยมุากขึน้

จะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดตัวโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตกับความถี่ในการใชบริการนวดตัว 

พบวามีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นัน่คือปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตมีความสัมพนัธกับความถี่ในการใช

บริการนวดตวัอยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ (r) เทากับ 

.386 แสดงวาตวัแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดยีวกนัและมีระดับคอนขางต่าํ 

กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมกีารรับรูขาวสารจากอนิเตอรเน็ตมากขึน้ความถี่ในการใชบริการนวดตัว

มากขึ้นดวย   

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆ เชน ชีวจิต กับความถี่ในการใช

บริการฝงเข็ม พบวามีคา Sig. เทากับ .896 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคอืยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho)

ปฏิเสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆ เชน ชีวจิต ไมมี

ความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดตัว 
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ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโปรแกรมทวัร กับความถีใ่นการใชบริการนวด

ตัว พบวามีคา Sig. เทากบั .000 ซึ่งนอยกวา .01 นัน่คือปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากโปรแกรมทัวรมีความสัมพนัธกับความถี่ในการใช

บริการนวดตวั อยางมนีัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 โดยมีคาสมัประสิทธิ์สหสมัพันธ(r)เทากับ 

.343 แสดงวาตวัแปรทั้งสองมีความสมัพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพนัธระดบั

คอนขางต่ํา กลาวคือ เมื่อนกัทองเทีย่วรับรูขาวสารจากโปรแกรมทัวรมากขึ้นจะทาํใหความถี่ในการ

ใชบริการนวดตัวมากขึน้ดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆ กับความถี่ในการนวดตัว 

พบวามีคา Sig. เทากับ .610 ซึ่งมากกวา .05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho)ปฏิเสธสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆ ไมมีความสมัพันธกับความถี่

ในการใชบริการนวดตัว 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพกับความถี่ในการใชบริการนวดตัว 

พบวามีคา Sig. เทากับ .006 ซึ่งนอยกวา .01 นัน่คือปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01  โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ(r) เทากับ 

.137 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพนัธเปนไปในทศิทางเดียวกันและมีความสมัพันธระดับตํ่า 

กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากหนงัสือพมิพมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการ

นวดตัวมากขึน้ดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัว กับความถีใ่นการใชบริการนวด

ตัว พบวามีคา Sig. เทากับ .074 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho)ปฏิเสธสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัว ไมมีความสมัพนัธกับความถี่ใน

การใชบริการนวดตัว 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากการโฆษณาประชาสัมพันธ กับความถี่ในการ

ใชบริการนวดตัว พบวามีคา Sig. เทากับ .007 ซึ่งนอยกวา.01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) 

ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากโฆษณาประชาสัมพันธมี

ความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดตัว อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคา



 121

สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .134 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกันและมีความสัมพันธระดับตํ่า กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากโฆษณา

ประชาสัมพันธมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดตัวมากขึ้นดวย 
 
ตาราง 43  แสดงความสมัพนัธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการใชบริการนวดคลาย 

      เครียดของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  
 

ความถี่ในการมาใชบริการนวดคลายเครียด 
การรับรูขาวสาร n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

โทรทัศน 

วิทย ุ

410 

410 

.047 

.130** 

.340 

.008 

ไมมีความสมัพันธ 

ต่ํา 

อินเตอรเน็ต 410 .391** .000 คอนขางต่ํา 

นิตยสารตางๆ 410 -.052 .291 ไมมีความสมัพันธ 

โปรแกรมทัวร 410 .356** .000 คอนขางต่ํา 

ปายโฆษณาตางๆ 410 .044 .374 ไมมีความสมัพันธ 

หนงัสือพมิพ 410 .097 .051 ไมมีความสมัพันธ 

บุคคลรอบตัว 410 -.011 .830 ไมมีความสมัพันธ 

การโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

410 .096 .052 ไมมีความสมัพันธ 

รวม 410 .164** .001 ต่ํา 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .05 

** มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

 

จากตาราง 43  ผลการวเิคราะหความสมัพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการ

ใชบริการนวดคลายเครียดของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มีคา Sig. เทากบั 

.001 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคอืปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ

วาการรับรูขาวสารมีความสมัพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดของโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ 

(r) เทากับ .164 แสดงวาตวัแปรทัง้สองมีความสมัพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีระดบั
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ความสัมพันธต่ํา กลาวคือ เมื่อนกัทองเที่ยวรับรูขาวสารมากขึน้จะทําใหความถี่ในการใชบริการ

นวดคลายเครียดของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

ทั้งนี้เมื่อพิจารณาการรับรูขาวสารเปนรายขอ  

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโทรทัศนกับความถี่ในการใชบริการนวดคลาย

เครียด พบวามีคา Sig. เทากับ .143  ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือยอมรับสมมติฐานหลกั (Ho) ปฏิเสธ

สมมติฐานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากโทรทัศนไมมีความสมัพนัธกบัความถี่ใน

การใชบริการนวดคลายเครียดในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากวิทยุกับความถี่ในการใชบริการนวดคลาย

เครียด พบวามีคา Sig. เทากับ .008 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากวทิยมุีความสัมพันธกับความถี่ในการใช

บริการนวดคลายเครียดในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมนียัสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ (r) เทากับ .130  แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสมัพนัธ

เปนไปในทิศทางเดียวกนัและมีระดับความสัมพนัธต่ํา กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจาก

วิทยมุากขึ้นจะทําใหความถีใ่นการใชบริการนวดคลายเครียดของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยั

ภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตกับความถี่ในการใชบริการนวด

คลายเครียด พบวามีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) 

ยอมรับสมมติฐานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตมีความสัมพันธกับ

ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .391 แสดงวาตัวแปรทั้ง

สองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีระดับความสัมพันธคอนขางต่ํา กลาวคือ เมื่อ

นักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด

ของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆ กับความถี่ในการใชบริการนวด

คลายเครียด พบวามีคา Sig. เทากับ .291  ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือยอมรับสมมติฐานหลกั (Ho)
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ปฏิเสธสมมตฐิานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆไมมีความสมัพนัธกบั

ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

  

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโปรแกรมทัวรกับความถี่ในการใชบริการนวด

คลายเครียด พบวามีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากโปรแกรมทัวรมีความสัมพันธกับความถี่ใน

การใชบริการนวดคลายเครียดในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .374 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีระดับความสัมพันธคอนขางต่ํา กลาวคือ เมื่อ

นักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากโปรแกรมทัวรมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดคลาย

เครียดของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆ  กับความถี่ในการใชบริการ

นวดคลายเครียด พบวามีคา Sig. เทากับ .374  ซึ่งมากกวา .05 นัน่คือยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho)

ปฏิเสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากปาโฆษณาตางๆไมมีความสมัพนัธ

กับความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพ กับความถี่ในการใชบริการนวด

คลายเครียด พบวามีคา Sig. เทากับ .051  ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) 

ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพไมมีความสัมพันธกับ

ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัว กับความถีใ่นการใชบริการนวด

คลายเครียด พบวามีคา Sig. เทากับ .830  ซึ่งมากกวา .05 นั่นคอืยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) 

ปฏิเสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัวไมมีความสัมพันธกับ

ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากการโฆษณาประชาสัมพันธ กับความถีใ่นการ

ใชบริการนวดคลายเครียด พบวามีคา Sig. เทากับ .291  ซึ่งมากกวา .05 หมายความวา นัน่คอื
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ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) การรับรูขาวสารจากโฆษณา

ประชาสัมพันธ ๆไมมีความสมัพนัธกบัความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดในโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

 

ตาราง  44   แสดงความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการใชบริการนวดประคบ 

      สมุนไพรของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

 

ความถี่ในการมาใชบริการนวดประคบสมนุไพร 
การรับรูขาวสาร n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

โทรทัศน 

วิทย ุ

410 

410 

.047 

.086** 

.340 

.008 

ไมมีความสมัพันธ 

ต่ํา 

อินเตอรเน็ต 410 .359** .000 คอนขางต่ํา 

นิตยสารตางๆ 410 -.076 .626 ไมมีความสมัพันธ 

โปรแกรมทัวร 410 .312** .000 คอนขางต่ํา 

ปายโฆษณาตางๆ 410 .022 .658 ไมมีความสมัพันธ 

หนงัสือพมิพ 410 .040 .424 ไมมีความสมัพันธ 

บุคคลรอบตัว 410 -.048 .331 ไมมีความสมัพันธ 

การโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

410 .061 .219 ไมมีความสมัพันธ 

รวม 410 .114* .021 ต่ํา 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .05 

** มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

 

จากตาราง 44  ผลการวเิคราะหความสมัพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการ

ใชบริการนวดประคบสมุนไพรของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มคีา Sig. เทากบั 

.021 ซึ่งนอยกวา .01  นั่นคอืปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความ

วาการรับรูขาวสารมีความสมัพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรของโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ 

(r) เทากบั .114 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพนัธเปนไปในในทิศทางเดียวกันและมีระดบั
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ความสัมพันธต่ํา กลาวคือเมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารมากขึน้จะทําใหความถี่ในการใชบริการ

นวดประคบสมุนไพรของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศรมากขึน้ดวย 

เมื่อพิจารณาการรับรูขาวสารเปนรายขอ พบวา  

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโทรทัศนกับความถี่ในการใชบริการนวด

ประคบสมุนไพรมีคา Sig. เทากับ .340 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธ

สมมติฐานรอง (H1)หมายความวาการรับรูขาวสารจากโทรทัศนไมมีความสมัพนัธกบัความถี่ในการ

ใชบริการนวดประคบสมุนไพร 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากวิทยุกับความถี่ในการใชบริการนวดประคบ

สมุนไพรมีคาSig. เทากับ .008 ซึ่งนอยกวา .01 นัน่คือปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากวิทยุมีความสัมพนัธกับความถีใ่นการใชบริการ

นวดประคบสมุนไพรของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศร อยางมีนยัสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 

.01 โดยมีคาสมัประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .086 แสดงวาตวัแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไป

ในในทิศทางเดียวกนัและมรีะดับความสมัพันธต่ํา กลาวคือเมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากวทิยุ

มากขึ้นจะทาํใหความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัย

ภูเบศรมากขึ้นดวย  

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตกับความถี่ในการใชบริการนวด

ประคบสมุนไพรมีคาSig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากอินเตอรเนต็มีความสัมพนัธกับความถีใ่น

การใชบริการนวดประคบสมุนไพรของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศร อยางมีนยัสําคัญ

ทางสถิติที่ระดบั .01 โดยมคีาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .359 แสดงวาตวัแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธเปนไปในในทศิทางเดียวกันและมีระดับความสมัพนัธคอนขางต่าํกลาวคือเมื่อ

นักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตมากขึ้นจะทาํใหความถี่ในการใชบริการนวดประคบ

สมุนไพรของโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆกับความถี่ในการใชบริการนวด

ประคบสมุนไพรมีคาSig. เทากับ .626 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธ
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สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆไมมคีวามสัมพันธกับ

ความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโปรแกรมทวัรกับความถี่ในการใชบริการนวด

ประคบสมุนไพรมีคาSig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากโปรแกรมทวัรมีความสัมพนัธกับความถีใ่น

การใชบริการนวดประคบสมุนไพรของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศร อยางมีนยัสําคัญ

ทางสถิติที่ระดบั .01 โดยมคีาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .312 แสดงวาตวัแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธเปนไปในในทศิทางเดียวกันและมีระดับความสมัพนัธคอนขางต่าํ กลาวคอืเมื่อ

นักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากโปรแกรมทวัรมากขึ้นจะทาํใหความถี่ในการใชบริการนวดประคบ

สมุนไพรของโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆกับความถี่ในการใชบริการ

นวดประคบสมุนไพรมีคาSig. เทากับ .658 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก(Ho) 

ปฏิเสธสมมตฐิานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆไมมี

ความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยั

ภูเบศร  

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพกับความถี่ในการใชบริการนวด

ประคบสมุนไพรมีคาSig. เทากับ .424 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก(Ho) ปฏิเสธ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากหนงัสือพิมพไมมีความสมัพันธกับความถี่

ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรของโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัวกับความถี่ในการใชบริการนวด

ประคบสมุนไพรมีคาSig. เทากับ .331 ซึ่งมากกวา .05  นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก(Ho) ปฏิเสธ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัวไมมีความสมัพันธกับความถี่

ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรของโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

 



 127

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากการโฆษณาประชาสัมพันธกับความถี่ในการ

ใชบริการนวดประคบสมุนไพรมีคาSig. เทากับ .219 ซึ่งมากกวา .05 นัน่คือ ยอมรับสมมติฐาน

หลัก(Ho) ปฏิเสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากการโฆษณา

ประชาสัมพันธไมมีความสมัพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรของโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

 

ตาราง 45  แสดงความสมัพนัธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาของ 

      โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  
 

ความถี่ในการมาศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย 
การรับรูขาวสาร n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

โทรทัศน 

วิทย ุ

410 

410 

.123* 

.207** 

.013 

.000 

ต่ํา 

คอนขางต่ํา 

อินเตอรเน็ต 410 .453** .000 ปานกลาง 

นิตยสารตางๆ 410 .059 .234 ไมมีความสมัพันธ 

โปรแกรมทัวร 410 .322** .000 คอนขางต่ํา 

ปายโฆษณาตางๆ 410 .080 .105 ไมมีความสมัพันธ 

หนงัสือพมิพ 410 .155** .002 ต่ํา 

บุคคลรอบตัว 410 .051 .305 ไมมีความสมัพันธ 

การโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

410 .107** .001 ต่ํา 

รวม 410 .240** .000 คอนขางต่ํา 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .05 

** มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

 

จากตาราง 45 ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการใช

บริการนวดฝาเทาของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มคีา Sig. เทากับ .000  ซึ่ง

นอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรู

ขาวสารมีความสัมพนัธกับความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาของโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัย
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ภูเบศร อยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิส์หสัมพนัธ (r) เทากบั .240 

แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพนัธเปนไปในในทิศทางเดียวกันและมีระดับความสัมพันธ

คอนขางต่ํา กลาวคือเมื่อนกัทองเทีย่วรับรูขาวสารมากขึ้นจะทาํใหความถี่ในการใชบริการนวดฝา

เทาของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

เมื่อพิจารณาการรับรูขาวสารเปนรายขอ พบวา  

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโทรทัศนกับความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา 

มีคา Sig. เทากับ .013  ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง 

(H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากโทรทัศนมีความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดฝา

เทาของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยมีคา

สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .123 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในในทิศทาง

เดียวกันและมรีะดับความสัมพันธต่ํา กลาวคือเมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากโทรทัศนมากขึ้นจะ

ทําใหความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากวิทยุกับความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา มี

คา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง 

(H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากโทรทัศนมีความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดฝา

เทาของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคา

สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .207 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในในทิศทาง

เดียวกันและมีระดับความสัมพันธคอนขางต่ํา กลาวคือเมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากวิทยุมาก

ขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้น

ดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตกับความถี่ในการใชบริการนวดฝา

เทา มีคา Sig. เทากับ .000  ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตมีความสัมพนัธกับความถี่ในการใช

บริการนวดฝาเทาของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ 

.01 โดยมีคาสมัประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .453 แสดงวาตวัแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไป

ในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับปานกลาง กลาวคอืเมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสาร

จากอนิเตอรเน็ตมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา 
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ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆ กับความถี่ในการใชบริการนวด

ฝาเทา มีคา Sig. เทากับ .234 ซึ่งมากกวา.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho)ปฏิเสธสมมติ

ฐานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆ ไมมีความสมัพนัธกับความถี่ใน

การใชบริการนวดฝาเทา  

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจาก โปรแกรมทัวรกับความถี่ในการใชบริการนวด

ฝาเทา มีคา Sig. เทากับ .000  ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากโปรแกรมทัวรมีความสัมพันธกับความถี่ในการใช

บริการนวดฝาเทาของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

.01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .322 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสมัพันธเปนไป

ในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา  กลาวคือเมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสาร

จากโปรแกรมทัวรมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากปายโฆษณากับความถี่ในการใชบริการนวดฝา

เทา มีคา Sig. เทากับ .105 ซึ่งมากกวา.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho)ปฏิเสธสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากปายโฆษณาไมมีความสัมพันธกับความถี่ในการ

ใชบริการนวดฝาเทา  

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพกับความถี่ในการใชบริการนวดฝา

เทา มีคา Sig. เทากับ .002  ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1)หมายความวา การรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพมีความสัมพันธกับความถี่ในการใช

บริการนวดฝาเทาของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

.01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .453 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไป

ในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับปานกลาง  กลาวคือเมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสาร

จากหนังสือพิมพมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทามากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัวกับความถี่ในการใชบริการนวด

ฝาเทา มีคา Sig. เทากับ .305 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho)ปฏิเสธสมมติ
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ฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัวไมมีความสัมพันธกับความถี่ในการ

ใชบริการนวดฝาเทา  

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากการโฆษณาประชาสัมพันธกับความถี่ในการ

ใชบริการนวดฝาเทา มีคา Sig. เทากับ .001  ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) 

ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากโฆษณาประชาสัมพันธมี

ความสัมพันธกับความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .107 แสดงวาตัว

แปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับตํ่า  กลาวคือเมื่อ

นักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากโฆษณาประชาสัมพันธมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวด

ฝาเทามากขึ้นดวย 

 

ตาราง  46  แสดงความสมัพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการใชบริการมาพกัผอน 

      หยอนใจของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  
 

ความถี่ในการมาศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย 
การรับรูขาวสาร n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

โทรทัศน 

วิทย ุ

410 

410 

.172** 

.321** 

000 

.000 

ต่ํา 

คอนขางต่ํา 

อินเตอรเน็ต 410 .236** .000 คอนขางต่ํา 

นิตยสารตางๆ 410 .242** .000 คอนขางต่ํา 

โปรแกรมทัวร 410 .082 .099 ไมมีความสมัพันธ 

ปายโฆษณาตางๆ 410 .130** .008 ต่ํา 

หนงัสือพมิพ 410 .258** .000 ต่ําคอนขางต่าํ 

บุคคลรอบตัว 410 .178** .000 ต่ํา 

การโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

410 .267** .000 คอนขางต่ํา 

รวม 410 .292** .000 คอนขางต่ํา 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .05 
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** มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

 

จากตาราง 46 ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการ

พักผอนหยอนใจในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มีคา Sig. เทากับ .000  ซึ่งนอย

กวา .01 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรู

ขาวสารมีความสัมพนัธกับความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจของโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัย

ภูเบศร อยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิส์หสัมพนัธ (r) เทากบั .292  

แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพนัธเปนไปในในทิศทางเดียวกันและมีระดับความสัมพันธ

คอนขางต่ํา กลาวคือเมื่อนกัทองเทีย่วรับรูขาวสารมากขึ้นจะทาํใหความถี่ในการพักผอนหยอนใจ

เพิ่มข้ึนดวย 

เมื่อพิจารณาการรับรูขาวสารเปนรายขอ พบวา  

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโทรทัศนกับความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจ 

มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นัน่คือปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง 

(H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากโทรทัศนมีความสัมพนัธกับความถี่ในการมาพักผอนหยอย

ใจ อยางมนีัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากบั .172 แสดงวา

ตัวแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับตํ่า กลาวคือเมื่อนกัทองเทีย่วรับรู

ขาวสารจากโทรทัศนมากขึน้จะทําใหความถี่ในการมาพกัผอนหยอยใจมากขึน้ดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากวิทยุกับความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจ มีคา 

Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01ตามลําดับ นัน่คือปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากวทิยมุีความสมัพนัธกับความถี่ในการมาพกัผอน

หยอนใจ อยางมีนยัสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ (r) เทากับ .321 

แสดงวาตัวแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา กลาวคือ เมือ่

นักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากวิทยุมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตกับความถี่ในการมาพักผอนหยอน

ใจ มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตมีความสัมพันธกับความถี่ในการมา

พักผอนหยอนใจ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 
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.236 แสดงวาตัวแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา  กลาวคือ

เมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการมาพักผอนหยอยใจ

มากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆกับความถี่ในการมาพกัผอน

หยอนใจ มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆ มีความสมัพนัธกบัความถี่ในการ

มาพกัผอนหยอนใจ อยางมีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) 

เทากับ .242 แสดงวาตวัแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพนัธในระดับคอนขางต่ํา 

กลาวคือเมื่อนกัทองเทีย่วรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆ มากขึ้นจะทาํใหความถี่ในการมาพักผอน

หยอนใจมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโปรแกรมทวัรกับความถี่ในการมาพักผอน

หยอนใจ มีคา Sig. เทากับ .099 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho)ปฏิเสธสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวา การรับรูขาวสารจากโปรแกรมทัวรไมมีความสมัพนัธกบัความถี่ในการ

มาพกัผอนหยอนใจ 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากปายโฆษณากับความถี่ในการมาพักผอน

หยอนใจ มีคา Sig. เทากับ .008 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆ  มีความสมัพนัธกับความถีใ่น

การมาพักผอนหยอนใจ อยางมนีัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั .01 โดยมีคาสัมประสิทธิส์หสัมพนัธ (r) 

เทากับ .130 แสดงวาตวัแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพนัธในระดับคอนขางต่ํา 

กลาวคือเมื่อนกัทองเทีย่วรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการมา

พักผอนหยอนใจมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพกับความถี่ในการมาพักผอน

หยอนใจ มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพมีความสัมพันธกับความถี่ในการมา

พักผอนหยอนใจ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ 
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.258 แสดงวาตัวแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา กลาวคือ 

เมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพมากข้ึนจะทําใหความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจ

มากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัวกับความถี่ในการมาพกัผอน

หยอนใจ มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมตฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติ

ฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัว มีความสมัพนัธกบัความถี่ในการ

มาพกัผอนหยอนใจอยางมนียัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  โดยมีคาสัมประสิทธิส์หสัมพนัธ (r) 

เทากับ .178 แสดงวาตวัแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกนัและมีความสัมพันธในระดับตํ่า กลาวคือ 

เมื่อนักทองเทีย่วรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัวมากขึน้จะทําใหความถีใ่นการมาพกัผอนหยอนใจ

มากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากการโฆษณาประชาสัมพันธกับความถี่ในการ

มาพักผอนหยอนใจ มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) 

ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากการโฆษณาประชาสัมพันธมี

ความสัมพันธกับความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคา

สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .292 แสดงวาตัวแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมี

ความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากการโฆษณา

ประชาสัมพันธมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจมากขึ้นดวย 

 

ตาราง  47   แสดงความสมัพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ในการใชบริการมาศึกษาวัฒน 

      ธรรมและภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  
 

ความถี่ในการมาศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย 
การรับรูขาวสาร n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

โทรทัศน 410 .155** .002 ต่ํา 

วิทย ุ 410 .297** .000 คอนขางต่ํา 

อินเตอรเน็ต 410 .214* * .000 คอนขางต่ํา 

นิตยสารตางๆ 410 .257** .000 คอนขางต่ํา 
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โปรแกรมทัวร 410 .039 .429 ไมมีความสมัพันธ 

ปายโฆษณาตางๆ 410 .120* .015 ต่ํา 

หนงัสือพมิพ 410 .264** .000 คอนขางต่ํา 

บุคคลรอบตัว 410 .175** .000 ต่ํา 

การโฆษณา

ประชาสัมพันธ 

410 .248** .000 คอนขางต่ํา 

รวม 410 .270** .000 คอนขางต่ํา 

* มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .05 

** มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

 

จากตาราง 47 ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารกับความถี่ใน

การศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มีคา 

Sig. เทากับ .000  ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 

หมายความวาการรับรูขาวสารมีความสัมพันธกับความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญา

ไทยของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยมีคา

สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .270 แสดงวาตัวแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมี

ความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา กลาวคือเมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารมากขึ้นจะทําใหการศึกษา

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

เมื่อพิจารณาการรับรูขาวสารเปนรายขอ พบวา 

 

 ความสัมพนัธระหวางการรับรูขาวสารจากโทรทัศน มีคา Sig. เทากบั .002 ซึ่งนอยกวา 

.01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสาร

จากโทรทัศนมคีวามสัมพันธกับความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมปิญญาไทยของโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ 

(r) เทากับ .155 แสดงวาตวัแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพนัธในระดับตํ่า กลาวคือ 

เมื่อนักทองเทีย่วรับรูขาวสารจากโทรทัศนมากขึ้นจะทาํใหการศึกษาวฒันธรรมและภูมิปญญาไทย

ของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 
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ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากวิทยุกับความถี่ในการมาศึกษาวัฒนธรรมและ

ภูมิปญญาไทย มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับ

สมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากวิทยุมีความสัมพันธกับความถี่ใน

การศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .297 แสดงวาตัวแปรทั้ง

สองในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวรับรู

ขาวสารจากวิทยุมากข้ึนจะทําใหการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตกับความถี่ในการมาศึกษา

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐาน

หลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตมี

ความสัมพันธกับความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) 

เทากับ .214 แสดงวาตัวแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา 

กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากอินเตอรเน็ตมากขึ้นจะทําใหการศึกษาวัฒนธรรมและ

ภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆ กับความถี่ในการมาศึกษา

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐาน

หลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆ มี

ความสัมพันธกับความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) 

เทากับ .257 แสดงวาตัวแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา 

กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากนิตยสารตางๆ มากขึ้นจะทําใหการศึกษาวัฒนธรรมและ

ภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากโปรแกรมทวัรกับความถี่ในการมาศึกษา

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย มีคา Sig. เทากับ .429 ซึ่งมากกวา.05 นัน่คือ ยอมรับสมมติฐาน
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หลัก(Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากโปรแกรมทัวรไมมี

ความสัมพันธกับความถี่ในการมาศึกษาวฒันธรรมและภูมิปญญาไทย   

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆ กับความถี่ในการมาศึกษา

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย มีคา Sig. เทากับ .015 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐาน

หลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารปายโฆษณาตางๆ มี

ความสัมพันธกับความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) 

เทากับ .120 แสดงวาตัวแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับตํ่า กลาวคือ

เมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากปายโฆษณาตางๆ มากขึ้นจะทําใหการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิ

ปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย  

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพกับความถี่ในการมาศึกษา

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐาน

หลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพมี

ความสัมพันธกับความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) 

เทากับ .264 แสดงวาตัวแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา 

กลาวคือเมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากหนังสือพิมพมากขึ้นจะทําใหการศึกษาวัฒนธรรมและ

ภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัว กับความถี่ในการมาศึกษา

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐาน

หลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัวมี

ความสัมพันธกับความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) 

เทากับ .175 แสดงวาตัวแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับตํ่า กลาวคือ

เมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากบุคคลรอบตัวมากขึ้นจะทําใหการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิ

ปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 
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ความสัมพันธระหวางการรับรูขาวสารจากการโฆษณาและประชาสัมพันธ กับความถี่ใน

การมาศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย มีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธ

สมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวาการรับรูขาวสารจากการโฆษณา

และประชาสัมพันธ มีความสัมพันธกับความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของ

โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคา

สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .248 แสดงวาตัวแปรทั้งสองในทิศทางเดียวกันและมี

ความสัมพันธในระดับคอนขางต่ํา กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวรับรูขาวสารจากการโฆษณาและ

ประชาสัมพันธมากขึ้นจะทําใหการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยของโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

สมมติฐานขอที่  3 องคประกอบของการทองเที่ยว ไดแก โบราณสถานที่เกาแก บริการ

การแพทยแผนไทย ผลิตภัณฑสมุนไพร สถานทีพ่ักผอนหยอนใจ วฒันธรรมและภูมิปญญาไทยมี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา

อภัยภูเบศร 

 สมมติฐานขอที่ 3.1  พฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วในโรงพยาบาลมี

ความสัมพันธกับองคประกอบในการมาทองเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.

ปราจีนบุรี ดานโบราณสถานที่เกาแก 

Ho  : พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลไมมีความสมัพันธกับ

องคประกอบในการมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบรีุ ดานโบราณ

สถานที่เกาแก 

 H1   : พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลมีความสมัพนัธกับ

องคประกอบในการมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบรีุ ดานโบราณ

สถานที่เกาแก 
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ตาราง  48  แสดงผลการวเิคราะหความสมัพันธระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวกับองคประกอบ 

      ในการทองเทีย่ว 
 

องคประกอบการทองเทีย่วดานโบราณสถานที่

เกาแก พฤติกรรมการทองเที่ยว n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

ความถี่ในการมาเยีย่มชมตกึ

เจาพระยาอภยัภูเบศร 

410 .156** .002 ต่ํา 

**มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

 

 จากตาราง 48 แสดงผลการวเิคราะหความสมัพันธระหวางความสัมพันธระหวาง

พฤติกรรมการทองเที่ยวกับองคประกอบในการทองเทีย่วดวยสหสมัพนัธอยางงายของเพยีรสัน 

(Pearson Product Moment correlation) พบวา พฤติกรรมการทองเทีย่วพบวามคีา Sig. เทากบั 

.002 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho ) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 

หมายความวา พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานความถี่ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรมี

ความสัมพันธกับองคประกอบการทองเทีย่วดานโบราณสถานที่เกาแก อยางมีนยัสําคัญทางสถติิที่

ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ (r) เทากับ .156 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสมัพนัธ

กันในทิศทางเดียวกนัและมคีวามสัมพันธกันในระดับตํ่า กลาวคือ เมือ่นักทองเที่ยวมีความคิดเห็น

เกี่ยวกับองคประกอบดานโบราณสถานที่เกาแกดีข้ึนจะทําใหความถี่ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยา

อภัยภูเบศรมากขึ้นดวย 

 

สมมติฐานขอที่ 3.2    พฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วในโรงพยาบาลมี

ความสัมพันธกับองคประกอบในการมาทองเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.

ปราจีนบุรี ดานบริการแพทยแผนไทย 

 Ho  : พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลไมมีความสมัพันธกับ

องคประกอบในการมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบรีุ ดานบริการ

แพทยแผนไทย 
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 H1   : พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลมีความสมัพนัธกับ

องคประกอบในการมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบรีุ ดานบริการ

แพทยแผนไทย 
 

ตาราง   49   แสดงผลการวเิคราะหความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวกบัองคประกอบ 

      ในการทองเทีย่ว 
 

องคประกอบการทองเทีย่วดานบริการ 

แพทยแผนไทย พฤติกรรมการทองเที่ยว n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

ความถี่ในการใชบริการฝงเขม็ 410 .108* .028 ต่ํา 

ความถี่ในการใชบริการนวดตัว 410 .334** .000 คอนขางต่ํา 

ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด 410 .266** .000 คอนขางต่ํา 

ความถี่ในการใชบริการนวดประคบ

สมุนไพร 

410 .250* .000 คอนขางต่ํา 

ความถี่ในการนวดฝาเทา 410 .282** .000 คอนขางต่ํา 

*มีนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .05 

**มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

  จากตาราง 49  แสดงผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางความสัมพันธระหวาง

พฤติกรรมการทองเที่ยวกับองคประกอบในการทองเทีย่วดวยสหสมัพนัธอยางงายของเพยีรสัน 

(Pearson Product Moment correlation) พบวา 

  พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานความถี่ในการใชบริการฝงเข็มกับความคิดเห็นเกี่ยวกับ

องคประกอบการทองเทีย่วดานบริการแพทยแผนไทยพบวามีคา Sig. เทากับ .028 ซึ่งนอยกวา .05 

หมายความวา ความถี่ในการใชบริการฝงเข็มมีความสัมพนัธกับความคิดเห็นองคประกอบดาน

บริการแพทยแผนไทย อยางมีนยัสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ .05  โดยมีคาสัมประสิทธิส์หสัมพนัธ (r) 

เทากับ .108 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสมัพนัธเปนไปในทิศทางเดียวกนัและมีความสัมพนัธ

ระดับตํ่า กลาวคือ เมื่อนกัทองเทีย่วมีความคิดเห็นตอองคประกอบการทองเที่ยวดานบริการแพทย

แผนไทยที่ดีขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการฝงเข ็มมากขึ้นดวย 
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พฤติกรรมการทองเที่ยวในความถี่ในการใชบริการนวดตัว กับความคิดเหน็เกีย่วกับ

องคประกอบการทองเทีย่วดานบริการแพทยแผนไทยพบวามีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 

หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดตัว มีความสัมพันธกับความคิดเหน็องคประกอบดาน

บริการแพทยแผนไทย อยางมีนยัสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ .01  โดยมีคาสัมประสิทธิส์หสัมพนัธ (r) 

เทากับ .334 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสมัพนัธเปนไปในทิศทางเดียวกนัและมีความสัมพนัธ

ระดับคอนขางต่ํา กลาวคอื เมื่อนักทองเทีย่วมีความคิดเห็นตอองคประกอบการทองเที่ยวดาน

บริการแพทยแผนไทยที่ดีขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวดตัวมากขึ้นดวย 

 

พฤติกรรมการทองเที่ยวในความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด กับความคิดเห็น

เกี่ยวกับองคประกอบการทองเที่ยวดานบริการแพทยแผนไทยพบวามีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอย

กวา .01 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด มีความสัมพันธกับความคิดเห็น

องคประกอบดานบริการแพทยแผนไทย  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคา

สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .266 แสดงวาตัวแปรท้ังสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกันและมีความสัมพันธระดับคอนขางต่ํา กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมีความคิดเห็นตอ

องคประกอบการทองเที่ยวดานบริการแพทยแผนไทยที่ดีขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวด

คลายเครียดมากขึ้นดวย 

 

พฤติกรรมการทองเที่ยวในความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพร กับความคิดเห็น

เกี่ยวกับองคประกอบการทองเที่ยวดานบริการแพทยแผนไทยพบวามีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอย

กวา .01 หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพร มีความสัมพันธกับความ

คิดเห็นองคประกอบดานบริการแพทยแผนไทย อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคา

สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .250 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทาง

เดียวกันและมีความสัมพันธระดับคอนขางต่ํากลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมีความคิดเห็นตอ

องคประกอบการทองเที่ยวดานบริการแพทยแผนไทยที่ดีขึ้นจะทําใหความถี่ในการใชบริการนวด

ประคบสมุนไพรมากขึ้นดวย 

 

พฤติกรรมการทองเที่ยวในความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา กับความคิดเห็นเกี่ยวกับ

องคประกอบการทองเที่ยวดานบริการแพทยแผนไทยพบวามีคา Sig. เทากับ .000 ซึ่งนอยกวา .01 

หมายความวา ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา มีความสัมพันธกับความคิดเห็นองคประกอบ
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ดานบริการแพทยแผนไทย อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 

(r) เทากับ .282 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมี

ความสัมพันธระดับคอนขางต่ํากลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมีความคิดเห็นตอองคประกอบการ

ทองเที่ยวดานบริการแพทยแผนไทยที่ดีข้ึนจะทําใหความถี่ในการใชบริการฝาเทามากขึ้นดวย 

 

  สมมติฐานขอที ่ 3.3    พฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลมี

ความสัมพันธกับองคประกอบในการมาทองเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.

ปราจีนบุรี ดานผลิตภัณฑสมุนไพร 

 Ho  : พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลไมมีความสมัพันธกับ

องคประกอบในการมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบุรี ดาน

ผลิตภัณฑสมุนไพร 

 H1   : พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลมีความสมัพนัธกับ

องคประกอบในการมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบุรี ดาน

ผลิตภัณฑสมุนไพร 

 

ตาราง 50  แสดงผลการวเิคราะหความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการทองเทีย่วกับองคประกอบใน 

      การทองเที่ยว 
 

องคประกอบการทองเทีย่วดานผลิตภัณฑสมุนไพร 
พฤติกรรมการทองเที่ยว n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

คาใชจายในการมาทองเที่ยว 410 -.002 .971 ไมมีความสมัพันธ 

  

จากตาราง  50 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางความสัมพันธระหวาง

พฤติกรรมการทองเที่ยวกับองคประกอบในการทองเทีย่วดวยสหสมัพนัธอยางงายของเพยีรสัน 

(Pearson Product Moment correlation) ดังนี ้

พฤติกรรมการทองเที่ยวพบวามีคา Sig. เทากับ .971 ซึ่งมากกวา .05 นัน่คือยอมรับ

สมมติฐานหลกั (Ho) และปฏิเสธสมมตฐิานรอง (H1) หมายความวา พฤติกรรมการทองเทีย่วใน

ดานความถี่ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรไมมีความสมัพนัธกับองคประกอบการ

ทองเที่ยวดานผลิตภัณฑสมุนไพร  
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สมมติฐานขอที่ 3.4    พฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วในโรงพยาบาลมี

ความสัมพันธกับองคประกอบในการมาทองเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.

ปราจีนบุรี ดานสถานที่พกัผอนหยอนใจ 

 Ho  : พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลไมมีความสมัพันธกับ

องคประกอบในการมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบรีุ ดานสถานที่

พักผอนหยอนใจ 

 H1   : พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลมีความสมัพนัธกับ

องคประกอบในการมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบรีุ ดานสถานที่

พักผอนหยอนใจ 

 

ตาราง  51   แสดงผลการวเิคราะหความสมัพันธระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวกับองคประกอบ 

      ในการทองเทีย่ว 
 

องคประกอบการทองเทีย่วดานสถานที่

พักผอนหยอนใจ พฤติกรรมการทองเที่ยว n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

ความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจ 410 .146** .003 ต่ํา 

**มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

 

 จากตาราง  51 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางความสัมพันธระหวาง

พฤติกรรมการทองเที่ยวกับองคประกอบในการทองเทีย่วดวยสหสมัพนัธอยางงายของเพยีรสัน 

(Pearson Product Moment correlation) พบวา พฤติกรรมการทองเทีย่วพบวามคีา Sig. เทากบั 

.003 ซึ่งนอยกวา .01 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho ) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 

หมายความวา พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจมีความสมัพนัธ

กับองคประกอบการทองเทีย่วดานสถานที่พักผอนหยอนใจ อยางมนียัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .146 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพนัธกนัใน

ทิศทางเดียวกนัและมีความสัมพันธกนัในระดับตํ่า กลาวคือ เมื่อนกัทองเทีย่วมีความคิดเห็นตอ

องคประกอบการทองเทีย่วดานสถานที่พกัผอนหยอนใจดีมากขึ้นจะทําใหความถี่ในการมาพกัผอน

หยอนใจที่โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศรมากขึน้ดวย 
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สมมติฐานขอที ่  3.5   พฤตกิรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วในโรงพยาบาลมี

ความสัมพันธกับองคประกอบในการมาทองเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.

ปราจีนบุรี ดานวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย 

 Ho  : พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลไมมีความสมัพันธกับ

องคประกอบในการมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบรีุ ดาน

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย 

 H1   : พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวในโรงพยาบาลมีความสมัพนัธกับ

องคประกอบในการมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จ.ปราจีนบรีุ ดาน

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย 

 

ตาราง  52    แสดงผลการวเิคราะหความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการทองเที่ยวกบัองคประกอบ 

      ในการทองเทีย่ว 
 

องคประกอบการทองเทีย่วดานวฒันธรรมและ

ภูมิปญญาไทย พฤติกรรมการทองเที่ยว n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

ความถี่ในการศึกษาวฒันธรรม

และภูมิปญญาไทย 

410 .184** .000 ต่ํา 

**มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

 

 จากตาราง 52  แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางความสัมพันธระหวาง

พฤติกรรมการทองเที่ยวกับองคประกอบในการทองเที่ยวดวยสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน 

(Pearson Product Moment correlation) พบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวพบวามีคา Sig. เทากับ 

.000 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือปฏิเสธสมมติฐานหลัก  (Ho ) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 

หมายความวา พฤติกรรมการทองเที่ยวในดานความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยมี

ความสัมพันธกับองคประกอบการทองเที่ยวดานวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .184 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมี

ความสัมพันธกันในทิศทางเดยีวกันและมีความสัมพันธกันในระดับตํ่า กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมี
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ความคิดเห็นตอองคประกอบการทองเที่ยวดานวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยดีมากขึ้นจะทําให

ความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยมากขึ้นดวย 

 

สมมติฐานขอที่   4    ความคิดเห็นของนักทองเทีย่วที่มีตอประเภทของสมนุไพรมีความสมัพนัธ

กับมูลคาการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร  

 Ho  : ความคิดเหน็ของนักทองเทีย่วที่มีตอประเภทของสมนุไพรไมมีความสมัพันธกับ

มูลคาการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร 

 H1   : ความคิดเหน็ของนักทองเทีย่วที่มีตอประเภทของสมนุไพรมีความสมัพนัธกับ

มูลคาการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร 

 

ตาราง  53    แสดงผลการวเิคราะหความสัมพันธระหวางความคิดเหน็ของนกัทองเที่ยวที่มีตอ 

     ผลิตภัณฑสมุนไพรกับมลูคาการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร 
 

คาใชจายการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร 
ความคิดเหน็ n 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

ความคิดเหน็ที่มีตอผลิตภัณฑ

สมุนไพร 

410 .136** .006 ต่ํา 

**มีนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดบั .01 

 

 จากตาราง  53  แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางความคิดเห็นที่มีตอ

ผลิตภัณฑสมุนไพรที่มีตอมูลคาการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรดวยสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียร

สัน (Pearson Product Moment correlation) พบวา ความคิดเห็นของนักทองเที่ยวที่มีตอ

ผลิตภัณฑสมุนไพรกับคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรมีคา Sig. เทากับ .006 ซึ่งนอยกวา 

.01  นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก Ho  และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา ความ

คิดเห็นที่มีตอผลิตภัณฑสมุนไพรมีความสัมพันธกับคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร อยางมี

นัยนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) เทากับ .136 แสดงวาความ

คิดเห็นของนักทองเที่ยวที่มีตอผลิตภัณฑสมุนไพรกับคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรมี

ความสัมพันธเปนไปในทิศทางเดียวกันและมีความสัมพันธในระดับตํ่า กลาวคือ เมือ่นกัทองเทีย่วมี
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ความคิดเห็นตอผลิตภัณฑสมุนไพรดีมากขึ้นจะทําใหคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรมาก

ขึ้นดวย 

 

สมมติฐานขอที่ 5    คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรมีความสมัพันธกับแนวโนมพฤติกรรม

การทองเทีย่วของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

  Ho : คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรมีความสมัพนัธกบัแนวโนมพฤติกรรม

การทองเทีย่วของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

H1 : คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรมีความสมัพนัธกบัแนวโนมพฤติกรรม

การทองเทีย่วของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

 

ตาราง   54   แสดงการวิเคราะหความสมัพันธระหวางคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรที่ม ี

      ผลตอแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยว 
 

คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร 
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยว 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

การกลับมาเทีย่วซ้ํา .127 .60 ไมมีความสมัพันธ 

การแนะนําเพือ่นหรือคนรูจกัมาเที่ยว -.83 .93 ไมมีความสมัพันธ 

 
จากตาราง  54  ในการทดสอบความสมัพนัธระหวางคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑ

สมุนไพรกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  โดยใชการ

วิเคราะหดวย Pearson Product Moment Correlation Coefficient  พบวา  

ความสัมพันธระหวางคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรกับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร ดานการกลับมา

เที่ยวซ้ํา พบวา มีคา Sig. เทากับ .60 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธ

สมมติฐาน (H1)หมายความวาคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรไมมีความสัมพนัธกับ

แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวดานการกลับมาเที่ยวซ้ํา อยางมนีัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

ความสัมพันธระหวางคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรกับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร ดานการแนะนํา

เพื่อนหรือคนรูจักมาเที่ยวซ้ํา พบวา มีคา Sig. เทากับ ..93  ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับ
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สมมติฐานหลกั (Ho) ปฏิเสธสมมติฐาน (H1)หมายความวาคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร

ไมมีความสมัพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่วดานการแนะนาํเพื่อนหรือคนรูจักมาเที่ยว 

อยางมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 
 
สมมติฐานขอที่ 6    แนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเทีย่วมีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

จังหวัดปราจนีบุรี 

  Ho : แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วชาวไทยไมมีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

จังหวัดปราจนีบุรี 

H1 : แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วชาวไทยไมมีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

จังหวัดปราจนีบุรี 

 

ตาราง   55   แสดงการวิเคราะหความสมัพันธระหวางแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวที่มีผลตอ 

     พฤติกรรมการทองเทีย่ว 

 

แนวโนมพฤตกิรรมในการทองเทีย่ว 
พฤติกรรมการทองเที่ยว 

r Sig. ระดับความสมัพันธ 

จํานวนเงนิที่ใชจาย .099* .045 ต่ํา 

ความถี่ในการมาเยีย่มชมตกึ .056 .256 ไมมีความสมัพันธ 

ความถี่ในการใชบริการฝงเขม็ -.061 .217 ไมมีความสมัพันธ 

ความถี่ในการใชบริการนวดตัว .120* .015 ต่ํา 

ความถี่ในการใชบริการนวดผอนคลาย .044 .369 ไมมีความสมัพันธ 

ความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพร .038 .477 ไมมีความสมัพันธ 

ความถี่ในการนวดฝาเทา .022 .656 ไมมีความสมัพันธ 

ความถี่ในการมาพกัผอน .128* .010 ต่ํา 

ความถี่ในการศึกษาวฒันธรรม 

และภูมิปญญาไทย 

.115* .020 ต่ํา 



 147

*มีระดับนัยสาํคัญทางสถิติทีร่ะดับ .05 

 

จากตาราง  55  ในการทดสอบความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการทองเทีย่วกับแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร  โดยใชการวิเคราะหดวย Pearson 

Product Moment Correlation Coefficient พบวา  

ความสัมพันธระหวางจาํนวนเงนิที่ใชจายในการมาเที่ยวกับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มีคา Sig. 

เทากับ .045 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐาน (H1) 

หมายความวาจํานวนเงนิทีใ่ชจายในการมาเทีย่วมีความสัมพนัธกับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยว โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ (r) เทากับ .099 แสดงวาตัวแปรทั้งสองมีความสมัพนัธ

กันในทิศทางเดียวกนัและมคีวามสัมพันธในระดับตํ่า กลาวคือ เมือ่นักทองเที่ยวมีจํานวนเงนิทีใ่ช

จายในการมาเที่ยวมากขึ้นจะทําใหแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางความถี่ในการมาเยีย่มชมตึกกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว

ของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มีคา Sig. เทากับ .256 

ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา

ความถี่ในการมาเยีย่มชมตกึไมมีความสมัพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่ว  

 

ความสัมพันธระหวางความถี่ในการใชบริการฝงเข็มกับแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยว

ของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มีคา Sig. เทากับ .217 

ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา

ความถี่ในการใชบริการฝงเขม็ไมมีความสมัพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่ว  

 

ความสัมพันธระหวางความถี่ในการใชบริการนวดตัวกบัแนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่ว

ของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มีคา Sig. เทากับ .015 

ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) ยอมรับสมมติฐานรอง (H1) หมายความวา

ความถี่ในการใชบริการนวดตัวมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่ว โดยมคีา

สัมประสิทธิ์สหสัมพนัธ (r) เทากับ .120แสดงวาตัวแปรทัง้สองมีความสัมพันธกันในทิศทาง
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เดียวกนัและมคีวามสัมพันธในระดับตํ่า กลาวคือ เมือ่นักทองเที่ยวมีความถี่ในการใชบริการนวด

ตัวมากขึน้จะทําใหแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวมากขึ้นดวย 

 

ความสัมพันธระหวางความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดกับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มีคา Sig. 

เทากับ .369 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 

หมายความวาความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดไมมีความสมัพันธกับแนวโนมพฤติกรรม

การทองเทีย่ว  

 

ความสัมพันธระหวางความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรกับแนวโนมพฤตกิรรม

การทองเทีย่วของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มีคา Sig. 

เทากับ .477 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 

หมายความวาความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรไมมีความสัมพันธกับแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยว 

 

ความสัมพันธระหวางความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทากับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มีคา Sig. 

เทากับ .656 ซึ่งมากกวา .05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 

หมายความวาความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาไมมีความสมัพนัธกบัแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยว  

 

ความสัมพันธระหวางความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจกับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา มีคา Sig. 

เทากับ .010 ซึ่งนอยกวา .05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ยอมรับสมมติฐาน (H1) 

หมายความวาความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจมีความสัมพนัธกับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยว โดยมีคาสัมประสทิธิ์สหสมัพนัธ (r) เทากับ  .128  แสดงวาตวัแปรทั้งสองมคีวามสัมพันธ

กันในทิศทางเดียวกนัและมคีวามสัมพันธในระดับตํ่า กลาวคือ เมื่อนกัทองเทีย่วมีความถี่ในการมา

พักผอนหยอนใจที่โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากขึ้นจะทําใหแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวมากขึ้นดวย 
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ความสัมพันธระหวางความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย กับแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร พบวา 

มีคา Sig. เทากับ .020 ซึ่งนอยกวา .05 นัน่คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั(Ho) ยอมรับสมมติฐาน (H1) 

หมายความวาความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย มีความสัมพันธกับแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยว โดยมีคาสัมประสทิธิ์สหสมัพนัธ (r) เทากับ  .115  แสดงวาตัวแปรทั้งสอง

มีความสมัพนัธกันในทิศทางเดียวกนัและมคีวามสัมพันธในระดับตํ่า กลาวคือ เมื่อนักทองเที่ยวมี

ความถี่ในการศึกษาวฒันธรรมและภูมิปญญาไทยมากขึน้จะทําใหแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวมากขึ้นดวย 

 

 



บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
 การวิจยัครั้งนีผู้วิจัยมุงศึกษา ปจจัยทีม่ีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่ว

ชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศร จังหวัดปราจนีบรีุ เปนการศึกษาถงึปจจัยที่มี

อิทธิพลตอการทองเที่ยวของนักทองเทีย่วชาวไทย เพื่อนาํมาใชเปนประโยชนผูที่เกี่ยวของใน

อนาคตตอไป 

 

สังเขปความมุงหมาย สมมติฐาน และวิธีการศึกษาคนควา 
 

ความมุงหมายในการวิจัย 
 1.เพื่อศึกษาปจจัยดานประชากรศาสตรทีม่ีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี 

 2.เพื่อศึกษาความสมัพนัธระหวางการรับรูขาวสารกับพฤติกรรมการทองเทีย่วของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี 

 3.เพื่อศึกษาความสมัพนัธระหวางองคประกอบของการทองเที่ยวกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี 

 4.เพื่อศึกษาความสมัพนัธระหวางความคดิเห็นของนักทองเทีย่วที่มีตอประเภทของ

สมุนไพรกับคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภยัภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

 

สมมติฐานในการวิจัย 
 1. ปจจัยดานประชากรศาสตรที่แตกตางกนัมีผลพฤติกรรมการทองเทีย่วในโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบุรี 

 2. การรับรูขาวสารมีความสมัพันธกับพฤตกิรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วชาวไทย

ในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

 3. องคประกอบของการทองเที่ยวมีความสมัพันธกับพฤตกิรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 
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 4. ความคิดเหน็ของนกัทองเที่ยวที่มีตอประเภทของสมนุไพรมีความสมัพันธกับคาใชจาย

ในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร 

 5. คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรมีความสัมพนัธกับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

 6.  แนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่วของนกัทองเทีย่วไทยมีความสัมพนัธกับพฤติกรรม

การทองเทีย่วของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 
การกําหนดประชากรที่ใชในการวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้นี้คือ นักทองเที่ยวไทยที่มาทองเที่ยวโรงพยาบาลศนูย

เจาพระยาอภยัภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

 

กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
 กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคนควาครั้งนี้คือ นกัทองเทีย่วที่เดินทางมาทองเทีย่ว

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี โดยกาํหนดขนาดของกลุมตัวอยางจาก

ตาราง ทาโรยามาเน (วิเชียร เกตุสิงห 2541:24; อางองิจากTaro Yamane. n.d.) โดยยอมใหเกดิ

ความผิดพลาดรอยละ 5 และตองการความเชื่อมัน่ 95% ไดขนาดกลุมตัวอยางจํานวน 394 คน

และทําการสํารองกลุมตัวอยางไว 16 คน (ประมาณ 4%) รวมจํานวนกลุมตัวอยางทัง้สิ้น 410 คน 

 

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมลูในงานวิจัย คือ แบบสอบถาม ซึ่งแบงออกเปน 6 ตอน 

ตอนที ่ 1 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลสวนตัวของผูตอบแบบสอบถามมีลักษณะ

เปนแบบใหเลอืกตอบ (Multiple choices) ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายไดตอเดือน อาชพี  

ตอนที่ 2 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับการรับรูขาวสารของนักทองเที่ยวในการมา

ทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร คําถามเปนแบบ Likert Scale แบงระดับการรับรู

เปน 5 ระดับ คือรับรูมากที่สุด รับรูมาก รับรูปานกลาง รับรูนอย ไมเคยรับรู โดยใหผูตอบเลือกได

เพียงคําตอบเดียวเทานั้น มีจํานวน 9 ขอ ไดแก 

 1.   โทรทัศน 

2. วิทย ุ
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3. อินเตอรเน็ต 

4. นิตยสารตางๆ 

5. โปรแกรมทัวร 
6. ปายโฆษณาตางๆ 

7. หนงัสือพมิพ 
8. บุคคลรอบตัว 

9. การโฆษณาและประชาสัมพันธ 
 

 ตอนที ่ 3     เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับองคประกอบของการทองเทีย่วโรงพยาบาล

ศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร คําถามเปนมาตรวัดแบบ semantic differential scale จํานวน 18 ขอ  

 

ตอนที ่ 4     เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นของนักทองเทีย่วที่มีตอประเภท

ของสมุนไพร คําถามเปนแบบมาตรวัด Likert scale แบงระดับความคิดเห็นเปน 5 ระดับ คือ ดี

มาก ดี ปานกลาง นอย นอยที่สุด จาํนวน 3 ขอ และคําถามแบบปลายเปด 3 ขอ  
 

ตอนที ่ 5    เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเทีย่วชาว

ไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี คาํถามเปนแบบมหีลายคาํตอบ

ใหเลือก (Multiple choice) จํานวน 4 ขอ และคําถามปลายเปด จาํนวน 9 ขอ 

 

ตอนที ่ 6    เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเทีย่วของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี คาํถามเปนแบบ 

Semantic differential scale จํานวน 2 ขอ 

 

การเก็บรวบรวมขอมลู 
ขอมูลทุติยภมูิ 
Secondary Data 

เปนการเก็บรวบรวมขอมูลที่ไดจากผลงานการวิจยัที่เกี่ยวของที่ไดเคยวิจัยไวแลว เอกสาร 

ตําราทางวิชาการ วารสาร ส่ิงพิมพ 
ขอมูลปฐมภมูิ 
Primary Data 
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เปนการเก็บรวบรวมขอมูล โดยที่ผูวิจยัใชแบบสอบถามในการเก็บรวบรวมขอมูลจาก

กลุมตัวอยางทั้งสิน้จํานวน 410 ชุด ซึง่จะเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางที่มีคุณสมบุตติรงตามที่

กําหนดไว 

 

ระยะเวลาในการเก็บขอมูล  
การเก็บรวบรวมขอมูลจะเก็บในระยะเดือนกรกฎาคม- สิงหาคม 2548 

 
การวิเคราะหขอมูล 

การวิจยัในครัง้นี้ เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเทีย่วชาว

ไทยในโรงพยาบาลศศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี โดยผูวิจัยไดนาํขอมูลที่ไดจาก

การเก็บแบบสอบถามมาตรวจสอบความสมบูรณกอนที่จะแปลงขอมูล และเขารหสั (Coding) เพื่อ

ทําการประมวลผล โดยใชโปรแกรม SPSS (Statistical Package for Social Sciences) For 

Window Version 11.0 และทําการวิเคราะหขอมูลโดยใชคาสถิติตางๆ ดังตอไปนี้ 

1. สถิติเชิงพรรณา (Descriptive Statistics) ใชในการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับขอมูลทัว่ 

ไปของผูตอบแบบสอบถามการรับรูขาวสาร องคประกอบการทองเที่ยว ความคิดเห็นของ

นักทองเที่ยวทีม่ีตอสมุนไพร คาใชจายในการซื้อสมนุไพร และพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี 

2. สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ใชในการทดสอบสมมติฐาน ซึ่งแบงออก 

เปน 3 สวน ดงัตอไปนี ้

 2.1 สถิติ t-test ใชในการทดสอบสมมตฐิาน โดยใชวเิคราะหขอมูลเกี่ยวกับขอมูล

ทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม อันไดแก เพศ  

2.2 สถิติ F-test ใชในการทดสอบสมมติฐาน โดยใชวิเคราะหขอมูลทัว่ไปของผูตอบ 

แบบสอบถาม ไดแก อายุ ระดับการศึกษา รายไดตอเดือน อาชพี กับพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

2.3 สถิติ Pearson Product Moment Correlation Coeffience  ใชในการทดสอบ 

สมมติฐานโดยการวเิคราะหขอมูลเกี่ยวกบัการรับรูขาวสาร  องคประกอบของการทองเที่ยว 

แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วกับพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเที่ยวชาว

ไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรกับความ
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คิดเห็นที่มีตอประเภทของสมุนไพร และมูลคาการซื้อผลิตภัณฑกับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยว 

 

สรุปผลการศึกษาคนควา 
 ผลการศึกษาปจจัยทีม่ีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเทีย่วชาวไทยใน 

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี สรุปไดดังนี ้

 

 สวนที่   1    การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 จากการวิจัยพบวา นักทองเที่ยวสวนใหญเปนเพศหญิงคิดเปนรอยละ 65.9 โดยม ี

ชวงอายุมากทีสุ่ดคือชวงอาย ุ40- 49 ปคิดเปนรอยละ36.8 สวนมากจบการศึกษาในระดับปริญญา

ตรีหรือสูงกวาคิดเปนรอยละ 71.5 สวนใหญมีรายไดตอเดือน มีจาํนวนมากที่สุดคือ 15,000 บาท

ข้ึนไป คิดเปนรอยละ49.3 และมีอาชพีรับราชการและรัฐวิสาหกิจมากที่สุดคิดเปนรอยละ 39.0  

สวนที่   2    การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับการรับรูขาวสาร  

ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัการรับรูขาวสารของนักทองเทีย่วทั้งหมด 410 คน  

สามารถจาํแนกไดดังนี้ระดับการรับรูขาวสารโดยรวมจะอยูในระดับมาก โดยมีคาเฉลี่ยรวมเทากับ 

3.57 และเมื่อวิเคราะหเปนรายดานพบวา นักทองเทีย่วผูตอบแบบสอบถามมีระดับการรับรู

ขาวสารมาก จาก 7 แหลงขาวสาร คือ บุคคลรอบตัว รองลงมาคือ นิตยสาร โทรทัศน  วารสาร 

โฆษณา ปายโฆษณาตางๆ  และ วิทยุ  โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.02 3.75 3.71 3.66 3.63 3.62 และ 

3.44 ตามลาํดับ  และในระดับการรับรูปานกลาง คือ โปรแกรมทัวร รองลงมาคือ อินเตอรเน็ต โดย

มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.25 และ 3.04 ตามลําดบั 

  สวนที่   3    การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับองคประกอบเกีย่วกับการทองเที่ยว 

ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัความคิดเหน็เกี่ยวกับองคประกอบเกี่ยวกับการทองเทีย่วของ

นักทองเที่ยวทัง้หมด 410 คน สามารถจําแนกไดดังนี ้

ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นเกีย่วกบัองคประกอบการทองเทีย่วโดยรวมอยูใน 

ระดับดี โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.12 ทั้งนี้เมื่อวิเคราะหความคิดเหน็เกี่ยวกับอง๕ประกอบการ

ทองเที่ยว แตละดานเปนรายขอสามารถสรุปไดดังนี้  

 1.ความคิดเหน็ที่มีตอองคประกอบการทองเทีย่วดานโบราณสถานที่เกาแกของ

นักทองเที่ยวอยูในระดับดีโดยคาเฉลี่ยรวมเทากับ 4.21 ซึ่งเมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา

นักทองเที่ยวผูตอบแบบสอบถามมีความคดิเห็นตอโบราณสถานที่เกาแกในระดับดี คือ มีความ
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คิดเห็นวาตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรมีความงดงาม โดยมคีาเฉลี่ย 4.31 คือ     รองลงมาคือความ

คิดเห็นเกีย่วกบัลวดลายและศิลปะตางๆในการสรางตึกเจาพระยาอภยัภูเบศร โดยมีคาเฉลี่ย 4.22 

และความคิดเห็นตอประวัติความเปนมาของตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรโดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.09 

ตามลําดับ 

 2.ความคิดเหน็ที่มีตอองคประกอบดานบริการการแพทยแผนไทยโดยรวมอยูในระดบั

ดี โดยมีคาเฉลี่ยรวมเทากับ 4.21 ซึง่เมื่อวเิคราะหเปนรายขอ พบวา นกัทองเทีย่วมีความคิดเห็นตอ

บริการการแพทยแผนไทยในระดับดี คือการนวดคลายเครียด รองลงมาคือ การนวดฝาเทา การ

นวดตัว การนวดประคบสมนุไพร การฝงเข็ม โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.40 4.38 4.35 4.20 และ 3.70 

ตามลําดับ  

 3.ความคิดเหน็ที่มีตอองคประกอบดานผลิตภัณฑสมุนไพรโดยรวมอยูในระดับดี โดย

มีคาเฉลี่ยรวมเทากับ 4.19 ซึ่งเมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา นกัทองเทีย่วมีความคิดเห็นตอ

ผลิตภัณฑสมุนไพรในระดับดี คือ เครื่องดื่มสมุนไพรรองลงมาคือ เครื่องสําอางสมนุไพร และ ยา

สมุนไพร โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.45 4.17 และ 3.94 ตามลําดับ  

 4.ความคิดเหน็ที่มีตอองคประกอบดานสถานทีพ่ักผอนหยอนใจโดยรวมอยูในระดับดี 

โดยมีคาเฉลี่ยรวมเทากับ 4.07 ซึ่งเมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา นกัทองเทีย่วมีความคิดเห็นตอ

สถานทีพ่ักผอนหยอนใจในระดับดี คอื บรรยากาศ ววิ ทวิทัศน และ สถานที ่โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 

4.24 4.04 และ 3.94 ตามลาํดับ 

 5.ความคิดเหน็ที่มีตอองคประกอบดานวฒันธรรมและภูมิปญญาไทยโดยรวมอยูใน

ระดับดี โดยมีคาเฉลี่ยรวมเทากับ 3.93 ซึ่งเมื่อวิเคราะหเปนรายขอ พบวา นักทองเทีย่วมีความ

คิดเห็นตอวัฒนธรรมและภูมปิญญาไทยในระดับดี คือ ความนาเชือ่ของอุปกรณการแพทย วถิี

ดําเนนิชีวิตดานการรักษาโรคในสมัยโบราณ เครื่องมือเครื่องใชในสมยัโบราณ   และ วิธีรักษาโดย

ภูมิปญญาชาวบานเมื่อเทียบกับการแพทยแผนปจจุบนั โดยมีคาเฉลีย่เทากับ 4.18 4.14 4.05 และ 

3.36 ตามลําดบั 

 สวนที่   4    การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัความคิดเหน็ของนกัทองเที่ยวที่มีตอประเภท

ของสมุนไพร  

ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัความคิดเหน็เกี่ยวกับความคิดเห็นของนักทองเที่ยวทีม่ีตอ 

ประเภทของสมุนไพร ของนกัทองเทีย่วทั้งหมด 410 คน สามารถจาํแนกไดดังนี ้

ความคิดเหน็เกี่ยวกบัความคิดเห็นของนักทองเที่ยวทีม่ีตอประเภทของสมุนไพร โดยรวม  

อยูในระดับดี โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 3.97 
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ทั้งนี้เมื่อวิเคราะหความคิดเหน็เกี่ยวกับความคิดเห็นของนักทองเที่ยวทีม่ีตอสมุนไพร แต

ละประเภทเปนรายขอสามารถสรุปไดดังนี้  

1.  ความคิดเห็นของนักทองเทีย่วทีม่ีตอสมุนไพรอยูในระดบัดี คือ กลุมเคร่ืองสําอาง 

สมุนไพร รองลงมาคือ กลุมเครื่องดื่มสมนุไพร และ กลุมยาสมนุไพรอยูในระดับดี โดยมีคาเฉลีย่

เทากับ 4.04 3.97 และ 3.91 ตามลาํดับ 

2. คาใชจายในการซื้อสมุนไพรโดยรวมเทากบั  ซึง่เมื่อวิเคราะหเปนรายประเภทของ 

สมุนไพรพบวานักทองเทีย่วมีคาใชจายในการซื้อสมนุไพรกลุมเครื่องสาํอางสมุนไพรเทากับ 

162.54 บาท รองลงมาคือ กลุมเครื่องดืม่สมุนไพร เทากับ 110.81 บาท และ กลุมยาสมุนไพร 

เทากับ 108.29 บาท  

 สวนที่   5    การวเิคราะหขอมูลเกี่ยวกบัพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเทีย่วชาว

ไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

จากการศึกษาวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของผูตอบแบบสอบถามจํานวน 410 คน  

สามารถจาํแนกไดดังนี ้

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเดินทางมาทองเที่ยวเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภู 

เบศรดวยรถยนตสวนตัว คิดเปนรอยละ 39.0 โดยจะเดินทางมาในชวงวนัหยุดสุดสัปดาหมากทีสุ่ด

คิดเปนรอยละ 49.3 สวนมากจะมาทองเทีย่วกับกลุมเพือ่นคิดเปน 42.4 ซึ่งบุคคลทีม่ีอํานาจในการ

ตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยวมากที่สุดคือตัวเอง คิดเปนรอยละ 70.7 จํานวนเงนิที่ใชจายในการมา

เที่ยวโรงพยาบาลศูยเจาพระยาอภัยภูเบศรโดยเฉลี่ยเทากับ 1,147.93 บาท  ความถี่ในการมา

เยี่ยมชมตกึเจาพระยาอภัยภูเบศรเฉลี่ยเทากับ 2.17 คร้ัง ความถี่ในการใชบริการฝงเข็มเฉลี่ย

เทากับ .22 คร้ัง ความถี่ในการใชบริการนวดตัวเฉลี่ยเทากับ 1.78 คร้ัง ความถี่ในการนวดคลาย

เครียด เฉล่ียเทากับ 1.50 คร้ัง  ความถีใ่นการนวดประคบสมุนไพร เฉล่ียเทากับ 1.01 ความถี่ใน

การใชบริการนวดฝาเทาเฉลี่ยเทากับ 1.67 คร้ัง ความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจเฉลี่ยเทากบั 

2.06 คร้ัง และ ความถี่ในการศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยเฉลีย่เทากับ 2.07 คร้ัง 

 สวนที่   6    การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัแนวโนมพฤติกรรมของผูตอบแบบสอบถามจํานวน 410  

คน สามารถจาํแนกไดดังนี ้

แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 
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ของผูตอบแบบถามโดยรวมอยูในระดับดี โดยมีคาเฉลี่ยรวมเทากับ 4.25 ซึ่งเมื่อแยกวิเคราะหราย

ขอพบวาผูตอบแบบสอบถามจะแนะนําเพือ่นหรือบุคคลใกลชิดมาเที่ยวโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภยัภูเบศรและผูตอบแบบสอบถามจะกลับมาเทีย่วซ้าํ โดยเฉลี่ยเทากับ 4.35 และ 4.14 

ตามลําดับ 

 ตอนที่  6   การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐานขอที่   1   ปจจัยดานประชากรศาสตรที่แตกตางกนัมีผลตอพฤติกรรมการ 

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภยัภูเบศร 

1.1 เพศที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรง 
พยาบาลศูนยเจาพระยาอภยัภูเบศร 

จากการทดสอบสมมติฐานดวยวธิี t – test พบวา 

เพศแตกตางกนัไมมีผลตอจาํนวนเงินที่จายในการทองเที่ยวในโรงพยาบาลศูนย 

เจาพระยาอภยัภูเบศร จังหวัดปราจนีบรีุและความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม อยางไมมนีัยสาํคัญ

ทางสถิติ ซึง่ไมสอดคลองกบัสมมติฐานทีต่ั้งไว  

เพศแตกตางกนัมีผลตอความถี่ในการเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร ความถี่ในการใช 

บริการการนวดตัว ความถีใ่นการใชบริการนวดคลายเครียด ความถี่ในการใชบริการนวดประคบ

สมุนไพร  ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา ความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจและความถี่ในการ

มาศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย  อยางมนีัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับ

สมมติฐานที่ตัง้ไว  

 1.2 อายุที่แตกตางกนัมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วชาวไทยใน

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

จากการทดสอบสมมติฐานโดยใชสถิติ One Way ANOVA พบวา 

อายุที่แตกตางกันมีผลตอจาํนวนเงินที่ใชในการมาเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัย 

ภูเบศร ความถี่ในการมาเยีย่มชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร  ความถีใ่นการใชบริการฝงเข็ม ความถี่

ในการใชบริการนวดตัว ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด  ความถี่ในการใชบริการนวด

ประคบสมุนไพร ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา ความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจและความถี่

ในการมาศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย  อยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลอง

กับสมมติฐานที่ตั้งไว  

1.3 ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเที่ยวชาว 

ไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 
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ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร 

ความถี่ในการใชบริการฝงเขม็ ความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจของนักทองเที่ยว ความถี่ในการ

มาศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย  อยางมนีัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับ

สมมติฐานที่ตัง้ไว  

ระดับการศึกษาที่แตกตางกันไมมีผลตอความถี่ในการใชบริการนวดตัว ความถี่ในการใช

บริการนวดคลายเครียด ความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพร ความถี่ในการใชบริการนวด

ฝาเทาอยางไมมีนัยสาํคัญทางสถิติ ซึง่ไมสอดคลองกบัสมมติฐานทีต่ั้งไว  

1.4 รายไดตอเดือนที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาว 

ไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

รายไดตอเดือนที่แตกตางกนัมีผลตอจํานวนเงินที่ใชในการมาเที่ยวโรงพยาบาลศนูย

เจาพระยาอภยัภูเบศร  ความถี่ในการใชบริการฝงเขม็อยางมีนยัสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .05 ซึ่ง

สอดคลองกับสมมติฐานที่ตัง้ไว  

รายไดตอเดือนที่แตกตางกนัไมมีผลตอความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบ

ศร ความถี่ในการใชบริการนวดตัว ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด ความถี่ในการใช

บริการนวดประคบสมุนไพร  ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา ความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจ

ของนักทองเทีย่ว ความถี่ในการมาศึกษาวฒันธรรมและภูมิปญญาไทย  อยางไมมนีัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว  

1.5 อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน 

โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

อาชีพที่แตกตางกนัมีผลตอจํานวนเงนิที่ใชในการมาเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา

อภัยภูเบศร  ความถี่ในการมาเยี่ยมชมตกึเจาพระยาอภัยภูเบศร  ความถี่ในการใชบริการฝงเขม็ 

ความถี่ในการใชบริการนวดตัว ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด  ความถี่ในการใชบริการ

นวดประคบสมุนไพร ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา ความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจและ

ความถี่ในการมาศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย  อยางมีนัยสาํคัญทางสถิตทิี่ระดับ .05 ซึ่ง

สอดคลองกับสมมติฐานที่ตัง้ไว  

 สมมติฐานขอที่  2   การรบัรูขาวสารมีความสมัพนัธกบัพฤติกรรมการทองเที่ยวของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

สมมติฐานขอที่  3  องคประกอบของการทองเที่ยวมีความสมัพนัธกบัพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 
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จากการทดสอบสมมติฐานโดยใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพยีรสัน (Pearson 

Product Moment Correlation Coefficient) พบวา  

องคประกอบของการทองเที่ยวดานโบราณสถานที่เกาแกมีความสมัพันธกับความถี่ใน

การมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรที่ระดับนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ  .05 ซึ่งสอดคลองกบั

สมมติฐาน 

องคประกอบของการทองเที่ยวดานการบริการแพทยแผนไทยมีความสัมพันธกับความถี่

ในการใชบริการฝงเข็มที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึง่สอดคลองกับสมมติฐาน

องคประกอบของการทองเที่ยวดานการบริการแพทยแผนไทยมีความสัมพันธกับความถี่ในการใช

บริการนวดตวัระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตัง้ไว 

องคประกอบของการทองเที่ยวดานการบริการแพทยแผนไทยมีความสัมพันธกับความถี่

ในการใชบริการนวดคลายเครียดที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับ

สมมติฐานที่ตัง้ไว 

องคประกอบของการทองเที่ยวดานการบริการแพทยแผนไทยมีความสัมพันธกับความถี่

ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพร ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับ

สมมติฐานที่ตัง้ไว 

องคประกอบของการทองเที่ยวดานการบริการแพทยแผนไทยมีความสัมพันธกับความถี่

ในการใชบริการนวดฝาเทา ที่ระดับนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ซึง่สอดคลองกับสมมติฐานที่ตัง้

ไว 

องคประกอบของการทองเที่ยวดานผลิตภัณฑสมุนไพรไมมีความสัมพันธกับจํานวนเงนิที่

ใชในการมาเทีย่ว ซึง่ไมสอดคลองกับสมมติฐาน 

องคประกอบของการทองเที่ยวดานสถานทีพ่ักผอนหยอนใจมีความสัมพันธกับความถี่ใน

การมาพักผอนหยอนใจ ที่ระดับนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

องคประกอบของการทองเที่ยวดานวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยมคีวามสัมพันธกับ

ความถี่ในการมาศึกษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย ที่ระดับนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ .01 ซึ่ง

สอดคลองกับสมมติฐานที่ตัง้ไว 

 สมมติฐานขอที่  4  ความคิดเห็นของนักทองเทีย่วที่มีตอสมนุไพรมีความสัมพนัธกับ

คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร 

จากการทดสอบสมมติฐานโดยใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพยีรสัน (Pearson 

Product Moment Correlation Coefficient) พบวา 



 160

ความคิดเหน็ของนักทองเทีย่วที่มีตอผลิตภณัฑสมุนไพรมคีวามสัมพันธคาใชจายในการ

ซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ.01 ซึ่งสอดคลองกบสมมติฐานที่ตั้งไว 

สมมติฐานขอที่  5  คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรมีความสมัพันธกับแนวโนม 

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

จากการทดสอบสมมติฐานโดยใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพยีรสัน (Pearson 

Product Moment Correlation Coefficient) พบวา 

คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร ไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤตกิรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร อยางไมมีนยัสําคญั

ทางสถิติ ซึง่ไมสอดคลองกบัสมมติฐานทีต่ั้งไว 

สมมติฐานขอที่  6  แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวมีความสัมพนัธกับพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

จากการทดสอบสมมติฐานโดยใชสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพยีรสัน (Pearson 

Product Moment Correlation Coefficient) พบวา 

แนวโนมพฤตกิรรมมีความสมัพันธกับจํานวนเงินที่ใชในการเทีย่วโรงพยาบาลศนูย

เจาพระยาอภยัภูเบศร ความถี่ในการใชบริการนวดตัว ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทา อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

แนวโนมพฤตกิรรมไมมีความสัมพนัธกับความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบ

ศร ความถี่ในการใชบริการฝงเข็ม ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียด ความถี่ในการใช

บริการนวดประคบสมุนไพร ความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจ ความถี่ในการมาศึกษาวฒันธรรม

และภูมิปญญาไทย อยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 

อภิปรายผล 
ผลการวิจยัเรื่อง ปจจัยทีม่ีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเทีย่วชาวไทยใน

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบุรี มีประเด็นที่สําคัญ สามารถอภิปราย

ผลไดดังนี้ 

 1.   ปจจัยดานประชากรศาสตรที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี แตกตางกนั 

พบวา 
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นักทองเที่ยวทีเ่ปนเพศหญิงมีความถี่ในการมาเยี่ยมชมตกึเจาพระยาอภัยภูเบศร  

ความถี่ในการใชบริการนวดตัว ความถี่ในการนวดคลายเครียด ความถี่ในการนวดประคบสมุนไพร 

ความถี่ในการมาพกัผอนหยอนใจ และความถี่ในการมาศึกษาวฒันธรรมและภูมิปญญา มากกวา

เพศชาย อาจเนื่องจาก เพศหญิงมักจะชืน่ชอบบริการแพทยแผนไทยไมวาจะเปนการนวดในแบบ

ตางๆ  ซึง่เพศชายอาจชื่นชอบการทองเทีย่วในลกัษณะการผจญภัยโลดโผน และการทองเที่ยวเพือ่

การกีฬา  ซึ่งสอดคลองกับประสพพร พุมพวง (2545: บทคัดยอ) ทีพ่บวาเพศที่แตกตางกนัมีผลตอ

การเลือกทองเที่ยวภายในประเทศ 

นักทองเที่ยวทีม่ีอายุแตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วแตกตางกนัทั้งนี้

เนื่องจากผูที่มอีายุมากมักจะฐานะทางสงัคมและเศรษฐกิจสูงกวาดังนั้นการจับจายใชสอยในการ

ทองเที่ยวยอมตางไปดวย 

นักทองเที่ยวทีม่ีระดับการศึกษาแตกตางกนัมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวแตกตางกัน 

นักทองเที่ยวทีม่ีรายไดตอเดือนแตกตางกนัมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวแตกตางกัน 

นักทองเที่ยวทีม่ีอาชีพแตกตางกนัมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวแตกตางกนั 

เนื่องจากผูบริโภคมีความแตกตางกนัในลกัษณะประชากรอยูหลายประเด็น เชน ในเรื่องอายุ 

รายได อาชพี การศึกษา และรสนิยม เปนตน ทาํใหมีการเลือกรับบริการหลากหลายชนิด (สุ

ปญญา ไชยชาญ 2543: 21)  ส่ิงกระตุนทางเศรษฐกิจ เชน รายไดของผูบริโภคเหลานี้มีอิทธิพลตอ

ความตองการของบุคคล (ศิริวรรณ เสรีรัตน 2541 : 128- 130) 

 ดวยทฤษฎีของนักวิชาการทีย่กมา แสดงใหเหน็วาสอดคลองกับสมมติฐานในดานปจจัย

ทางประชากรศาสตรที่ตางกนัในดาน อาย ุ การศึกษา รายได อาชีพ มีพฤติกรรมในการทองเที่ยว

แตกตางกนั 

 2.  การรับรูขาวสารมีความสัมพนัธกับพฤติกรรมการทองเทีย่วของนกัทองเทีย่วชาวไทย

ในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร  

จากการวิเคราะห พบวา การรับรูขาวสารมคีวามสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเทีย่วของ 

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร ในดานความถี่ในการมาเยีย่มชม

ตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร ความถี่ในการใชบริการฝงเขม็ ความถี่ในการใชบริการนวดตัว ควมถี่ใน

การนวดคลายเครียด ความถี่ในการนวดประคบสมุนไพร ความถี่ในการนวดฝาเทา ความถี่ในการ

มาพกัผอนหยอนใจ ความถี่ในการมาศกึษาวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย ทั้งนี้สอดคลองกบั 

Morrison (1989 : 63) ที่วากระบวนการรบัรูและความเขาใจของบุคคลที่มีตอโลกทีอ่าศัยอยูข้ึนอยู

กับปจจัยภายใน ไดแก ความเชื่อ ประสบการณ อารมณ ฯลฯ และปจจัยภายนอก ไดแก ส่ิงกระตุน
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ที่มากระทบกบัประสาทสมัผัสทั้ง 5 คือ การไดกลิ่น การไดยิน การไดเห็น การไดรูสึก และการได

รสชาติ 

3. องคประกอบของการทองเที่ยวมีความสมัพันธกับพฤตกิรรมการทองเที่ยวของ 
นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

จากการวิเคราะหพบวา องคประกอบของการทองเที่ยวมคีวามสัมพันธกับพฤติกรรมการ 

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร โดยองคประกอบการ

ทองเที่ยวดานโบราณสถานที่เกาแกมีความสัมพนัธกับความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัย

ภูเบศร  ความคิดเห็นเกี่ยวกับบริการการแพทยแผนไทยมีความสัมพนัธกับพฤติกรรมการทองเทีย่ว

ของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร สถานทีพ่ักผอนหยอนใจมี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยา

อภัยภูเบศร วัฒนธรรมและภูมปิญญาไทยมคีวามสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเทีย่วของ

นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร นั่นคอื เมื่อนกัทองเทีย่วมีความ

คิดเห็นเกีย่วกบัองคประกอบการทองเทีย่ว ไมวาจะเปนโบราณสถานที่เกาแกที่สวยงาม บริการ

การแพทยแผนไทย วัฒนธรรมและการศึกษาภูมิปญญาไทยทีน่าสนใจ สถานทีพ่ักผอนหยอนใจที่มี

บรรยากาศดียอมสงผลใหพฤติกรรมการทองเทีย่ว ซึง่สอดคลองกับทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค สวน

ความคิดเหน็เกี่ยวกบัผลิตภณัฑไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเทีย่วของนักทองเที่ยว 

อาจเนื่องมาจาก ผลิตภณัฑของโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรมีวางจาํหนายในสถานที่

ตางๆ ไมวาจะเปนรานคา หรือหางสรรพสินคาบางแหง ทําใหนกทองเที่ยวที่ตองการซื้อไมจําเปนที่

ตองเดินทางมาซื้อ ซึง่นกัทองเทีย่วที่เดินทางมาทองเที่ยวอาจจะซื้อเปนของที่ระลกึหรือของฝาก 

4. ความคิดเหน็ของนักทองเทีย่วที่มีตอประเภทของสมนุไพรมีความสมัพนัธกับคาใช 
จายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพร พบวา ความคิดเหน็ของนักทองเทีย่วที่มีตอประเภทของสมนุไพร

มีความสมัพนัธกับคาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑ นั่นคือ เมื่อนกัทองเทีย่วมีความคิดเห็นตอ

ผลิตภัณฑสมุนไพรในแงด ี ก็จะซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรมากขึ้น ทังนี้สอดคลองกับทฤษฎี

ความสัมพันธระหวางทัศนคติและพฤติกรรมจากแนวคดิ ของ โซโลมอนทีก่ลาวทัศนคติเกิดจาก

กระบวนการคดิ โดยเริ่มจากการสรางความเชื่อเกี่ยวกับสินคาแลวเกิดความรูสึก ซึ่งนําไปสู

พฤติกรรมการซื้อ 

5. คาใชจายในการซื้อผลิตภัณฑสมุนไพรมีความสมัพนัธกบัแนวโนมพฤติกรรมการ 

ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี 
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จากการวิเคราะหพบวามูลคาในการซื้อผลิตภัณฑไมมีความสมัพนัธกบัแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทย ทั้งนี้เนื่องจากนักทองเทีย่วที่มาทองเทีย่วอาจจะ

ไมไดมาซื้อผลิตภัณฑโดยอาจจะมาเพื่อเยีย่มชมสถานที ่ การบริการยวดตางๆ ดังนัน้จงึไม

จําเปนตองซื้อผลิตภัณฑ 

6. แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวมีความสมัพันธกับพฤตกิรรมการทองเที่ยวของ 
นักทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี 

จากการวิเคราะหพบวา แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวมีความสมัพันธกับพฤตกิรรม

การทองเทีย่วของนักทองเทีย่วของชาวไทยในโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัด

ปราจีนบุรี โดย แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวมคีวามสัมพันธกับจํานวนเงนิใชจายในการมา

เที่ยว ความถีใ่นการใชบริการนวดตัว ความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจ และความถี่ในการศึกษา

วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย นัน่คือ ซึง่สอดคลองกบัทฤษฎีของ Kotler Philip ที่กลาวเกีย่วกับ

พฤติกรรมภายหลังการซื้อ (Post purchase behavior) เปนความรูสึกพอใจ หรือไม ถาพอใจหลัง

การซื้อ ความพอใจจะมีอิทธิพลตอการซื้อซํ้า จงรักภกัดีตอบริษัท หรือช่ือเสียงของบริษัท ถาไม

พอใจก็ไมกลบัมาใชบริการอีก   
 

ขอเสนอแนะจากงานวิจัย 
จากผลการศึกษา ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่วชาวไทยใน

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี ผูวิจัยมีขอเสนอแนะดงันี ้

 1. เมื่อวิเคราะหปจจัยประชากรศาสตรของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศูนย 

เจาพระยาอภยัภูเบศรพบวา สวนใหญเปนเพศหญิง มชีวงอายุ40 - 49 ป มกีารศึกษาระดับ

ปริญญาตรี และมีรายไดตอเดือนมากกวา 15,000 บาท  ดังนัน้จึงสามารถกาํหนดกลุมเปาหมาย

ของโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรและทําใหสามารถกําหนดกลยุทธที่ตอบสนองความ

ตองการของกลุมเปาหมายไดถูกตอง 

2. จากการผลวิจัยพบวาการรับรูขาวสารของนักทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤต ิ

กรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่ว นัน้คือถารับรูขาวสารเกีย่วกับสถานทีท่องเทีย่วโรงพยาบาล

มากเทาใดยอมสงผลใหเกิดพฤติกรรมการทองเที่ยวมากขึ้น  เมื่อพิจารณาถงึแหลงขอมูลที่

นักทองเที่ยวรับรูขาวสารของโรงพยาบาลวาเปนแหลงทองเทีย่ว พบวา นักทองเที่ยวจะรับรูขาวสาร

สวนใหญจากบุคคลรอบตัว เชน พอแม พี่นอง เพื่อน เปนตน เปนลกัษณะของการบอกตอ สวน

แหลงขาวสารที่ผูตอบแบบสอบถามมีระดบัการรับรูเพียงปานกลางคืออินเตอรเน็ตกบัโปรแกรม
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3. จากการวิเคราะหขอมูลเกีย่วกับองคประกอบการทองเทีย่ว ดาน โบราณสถาน  พบ 

วานักทองเที่ยวสวนใหญมีความคิดเห็นตอตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร ลวดลายและศิลปะในการ

สรางตึกรวมทัง้ประวัติความเปนมาในระดบัดี ดังนั้นทางผูที่เกี่ยวของจึงควรคงสภาพและรักษา

โบราณสถานใหอยูในสภาพดีคูกับโรงพยาบาล

ผลการวิเคราะหความคิดเหน็ที่มีตอการบริการแพทยแผนไทย พบวา ผูตอบ

แบบสอบถามมีความคิดเหน็ที่ดีมากตอการนวดตัว นวดคลายเครียด และนวดฝาเทา อาจจะมี

สาเหตุจากในปจจุบันการนวดในแบบตางๆกําลังไดรับการนิยม ดังนั้นผูเกี่ยวของจึงควรเนนทําการ

สงเสริมการตลาดทีท่ําใหบริการแพทยแผนไทยนี้ใหเปนนจุดเดนสาํหรบัโรงพยาบาลเพื่อดึงดูด

นักทองเที่ยว โดยอาจจะมีการโฆษณาประชาสัมพันธเพิ่มมากขึ้น และเพื่อสรางความมัน่ใจในการ

ใหบริการ ผูใหบริการแพทยแผนไทยควรไดรับการรับรองจากหนวยงานที่เกีย่วของ เชน กระทรวง

สาธารณสุข เปนตน 

ผลการวิเคราะหความคิดเหน็ที่มีตอผลิตภัณฑสมุนไพร พบวา นักทองเที่ยวมคีวาม

คิดเห็นในระดบัดี ดังนั้นจงึควรรักษาคณุภาพของผลติภัณฑสมุนไพรใหดี อาจจะพัฒนาบรรจุ

ภัณฑใหดูทนัสมัย รวมทัง้กาํหนดราคาในระดับที่เหมาะสมเพื่อสรางความพึงพอใจแกนักทองเที่ยว

มากที่สุด 

ผลการวิเคราะหความคิดเหน็ที่มีตอสถานที่พักผอนหยอนใจ พบวา นักทองเที่ยวสวน

ใหญมีความคิดเห็นระดับดี ดังนั้นจงึควรดูแลรักษาบรรยากาศใหนาทองเที่ยว มคีวามรมร่ืนเพือ่

ดึงดูดนักทองเที่ยวใหกลับมาเทีย่วอีก 

ผลการวิเคราะหความคิดเหน็ที่มีตอวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย พบวา นักทองเทีย่วมี

ความคิดเหน็ตอองคประกอบดานนี้โดยรวมในระดับดีไมวาจะเปนความนาเชื่อถือของอุปกรณ

การแพทย วิถีการดําเนนิชีวิตดานดารรักษาโรคในสมยัโบราณ และเครื่องมือเครื่องใชในสมัย

โบราณ ดังนัน้จึงควรเก็บรักษาอุปกรณและภูมิปญญาเหลานี้เพื่อใหนักทองเที่ยวไดศึกษาคนควา 

ซึ่งเปนการสงเสริมการทองเที่ยวในรูปแบบทัศนศึกษา สวนวิถกีารรักษาโดยภูมปิญญาชาวบาน

เมื่อเทียบการแพทยแผนปจจุบันซึง่ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเหน็ในระดับปานกลางคือไมคิด

วาดีกวาหรือดอยกวา ซึ่งเปนความเชื่อสวนบุคคล ดังนัน้ผูเกี่ยวของอาจจะหาวิธีเพิม่ความเชื่อมั่น

ใหกับนกัทองเที่ยวโดยการประชาสัมพนัธใหทราบถึงประสิทธิภาพในการรักษาดวยภูมิปญญา

ชาวบาน 
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ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 
 1.  ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดพบกับปญหาในเรื่องการเก็บแบบสอบถาม เนื่องจาก

อาจจะมาจากแบบสอบถามที่ยาวเกนิไป ทําใหผูตอบแบบสอบถามมคีวามรูสึกไมอยากตอบ 

ดังนัน้ในการทาํวิจัยครัง้ตอไปควรจัดแบบสอบถามใหมคีวามกระชับแตมีขอมูลครบถวนสมบูรณ 

2. ควรมีการศึกษาถงึความคาดหวงัที่มีตอผลิตภัณฑสมุนไพรและสิ่งทีไ่ดจากการทอง 
เที่ยว เพื่อทาํใหการวิจัยสมบูรณข้ึน 

3. ควรมีการศึกษาในเรื่องความพงึพอใจของนักทองเทีย่วที่มีตอผลิตภณัฑและบริการ  
เพื่อเพิม่มิติในการวิจยัใหไดขอมูลที่เปนประโยชนเพิ่มข้ึน 

4.  ในการวิจัยครั้งตอไป ควรศึกษาถงึพฤตกิรรมการทองเที่ยวของนกัทองเทีย่ว

ชาวตางชาติทีม่าเทีย่วโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร 
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แบบสอบถาม 
เรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน

โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 
 

คําชี้แจง แบบสอบถามชุดนีป้ระกอบดวย 6 สวนดงันี ้

สวนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับการรับรูขาวสารของนักทองเทีย่วชาวไทยในการมาทองเทีย่ว

โรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

สวนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับองคประกอบของการทองเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร 

จังหวัดปราจนีบุรี 

สวนที่ 4 แบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นของนักทองเทีย่วที่มีตอประเภทของสมนุไพร 

สวนที่ 5 แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤตกิรรมการทองเทีย่วของนักทองเทีย่วชาวไทยในโรงพยาบาลศนูย

เจาพระยาอภยัภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 

สวนที่ 6 แบบสอบถามเกี่ยวกับแนวโนมการมาทองเที่ยวของนกัทองเที่ยวชาวไทยในโรงพยาบาลศูนย

เจาพระยาอภยัภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี 
 
สวนที่ 1 ปจจัยดานประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย / ลงใน (   ) ที่ตรงกับความเปนจริงของทานมากที่สุด 

1. เพศ 

 (   ) ชาย     (   ) หญิง 

2. อาย ุ

 (   ) ต่าํกวา 20 ป    (   ) 20 - 29 ป 

 (   ) 30 – 39 ป     (   ) 40 - 49 ป 

 (   ) 50 ปข้ึนไป 

3. ระดับการศกึษา 

 (   ) มัธยมศกึษาตอนตนหรอืตํ่ากวา  (   ) มัธยมศกึษาตอนปลาย 

 (   ) อนุปริญญา     (   ) ปริญญาตรี 

 (   ) สูงกวาปรญิญาตรี 
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4. รายไดตอเดือน 

 (   ) ต่าํกวาหรือเทากับ 5,000 บาท  (   ) 5,001 – 10,000 บาท 

(   ) 10,001 – 15,000 บาท   (   ) 15,001 บาทขึ้นไป 

5. อาชพี 

 (   ) นักเรยีน / นักศกึษา    (   ) รับราชการ / พนกังานรฐัวิสาหกิจ 

 (   ) พนักงานบริษัทเอกชน   (   ) ธุรกิจสวนตัว 

 (   ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ)___________________________ 

 
สวนที่ 2 แบบสอบถามเกีย่วกับการรับรูขาวสารของนักทองเทีย่วในการมาทองเที่ยว
โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภเูบศร จังหวัดปราจีนบุร ี
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย / ลงในชองระดับการรับรูจากแหลงขอมลูที่มีผลตอพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวดัปราจีนบุรี 

1. การมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศร จังหวัดปราจีนบุรี ทานไดรับรูขอมูลขาวสาร 

    จากแหลงใดบาง 

มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย ไมเคยรับรู

โทรทัศน

วิทยุ

อินเตอรเน็ต

นิตยสารตางๆ เชน ชีวจิต เปนตน

โปรแกรมทัวร

ปายโฆษณาตางๆ

หนังสือพิมพ, วารสารตางๆ

บุคคลรอบตัว เชน พอแม พี่นอง

เพื่อน คนรูจัก เปนตน

การโฆษณาและประชาสัมพันธ

ระดับการรับรู

แหลงขอมูล
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สวนที่ 3 แบบสอบถามเกีย่วกับองคประกอบในการมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา
อภัยภูเบศร จังหวัดปราจนีบุร ี
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย / ลงใน ____ ที่ตรงกับความคิดเหน็ของทาน 
โบราณสถานที่เกาแก 
1.   ประวัติความเปนมาของตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร 

  นาสนใจ _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ไมนาสนใจ 

        5          4          3          2          1 

2.   ลวดลายและศิลปะตางๆในการสรางตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร 

  สวยงาม _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ธรรมดา 

        5          4          3          2          1 

3.   ความงดงามของตึกเจาพระยาอภัยภูเบศร 

   งดงาม  _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ธรรมดา 

        5          4          3          2          1 
บริการการแพทยแผนไทย 
4.   การฝงเขม็ 

      ไดผล _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ไมไดผล 

        5          4          3          2          1 

5.   การนวดตวั 

      หายปวดเมื่อย_____ : _____ : _____ : _____ : _____ ปวดเมื่อย 

                               5          4          3          2          1 

6.   การนวดคลายเครียด 

           ผอนคลาย _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ไมผอนคลาย 

         5          4          3          2          1 

7.   การนวดประคบสมุนไพร 

                  ไดผล _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ไมไดผล 

         5          4          3          2          1 

8.   นวดฝาเทา 

           ผอนคลาย _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ไมผอนคลาย 

        5          4          3          2          1 
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ผลิตภัณฑสมุนไพร 
9.   ยาสมุนไพร 

       ไดผล _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ไมไดผล 

         5          4          3          2          1 

10. เครื่องดื่มสมุนไพร 

       อรอย _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ไมอรอย 

         5          4          3          2          1 

11. เครื่องสําอางสมนุไพร เชน ยาสระผม ครีมนวด สบูเหลว ครีมลางหนา เปนตน 

            คุณภาพดี _____ : _____ : _____ : _____ : _____ คุณภาพดอย 

         5          4          3          2          1 
สถานทีพ่ักผอนหยอนใจ 
12. สถานที ่

                      จูงใจใหมาซ้าํ _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ไมจูงใจใหมาซ้าํ 

             5          4          3          2          1 

13. บรรยากาศ 

    เยน็สบาย _____ : _____ : _____ : _____ : _____ รอนอบอาว 

            5          4          3          2          1 

14. วิว ทิวทัศน 

       ดงึดูดใจ _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ไมดึงดูดใจ 

             5          4          3          2          1 
วัฒนธรรมและภูมิปญญาไทย 
15. ความนาเชื่อถือของอุปกรณการแพทย 

             มาก _____ : _____ : _____ : _____ : _____ นอย 

             5          4          3          2          1 

16. วิธกีารรักษาโดยภูมิปญญาชาวบานเมื่อเทียบกับการแพทยแผนปจจุบัน 

            ดกีวา _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ดอยกวา 

              5          4          3          2          1 

17.วิถีการดําเนินชวีิตดานการรักษาโรคในสมัยโบราณ 

       นาศึกษา _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ไมนาศึกษา 

              5          4          3          2          1 
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18. เครื่องมือเครื่องใชในสมยัโบราณ เชน ถวย ชาม เครือ่งปนดนิเผา เปนตน 

        มีคุณคา _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ดอยคุณคา 

             5          4          3          2          1  

 
สวนที่ 4 แบบสอบถามเกีย่วกับความคดิเห็นของนกัทองเที่ยวที่มตีอประเภทของสมุนไพร 

ผลิตภัณฑสมุนไพร คาใชจายในการซื้อ

ดีมาก ดี ปานกลาง นอย นอยที่สุด โปรดระบุ (บาท / คร้ัง)

1. กลุมยาสมุนไพร

2. กลุมเคร่ืองสําอางสมุนไพร

3. กลุมเคร่ืองดื่มสมุนไพร

ระดับความคิดเห็น

 
สวนที่ 5 แบบสอบถามเกีย่วกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยใน
โรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภเูบศร จังหวัดปราจีนบุร ี
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย / ใหตรงกับขอมูลของทานมากที่สุด 

1.  ทานใชพาหนะใดในการเดินทางมาทองเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากที่สุด 

     (   ) รถยนตสวนตัว                                                     (   ) รถไฟ 

     (   ) รถโดยสารประจําทาง                                           (   ) รถบริษทันาํเที่ยว 

     (   ) บริการเชารถตู                                                      (   ) สามลอเครื่อง 

2.  ทานใชชวงเวลาใดในการเดินทางมาทองเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรมากที่สุด 

     (   ) วนัธรรมดา                                                           (   ) วนัหยุดสุดสัปดาห 

     (   ) วนัหยดุนักขัตฤกษ                                                (   ) วันหยดุพักผอนประจําป 

     (   ) อ่ืนๆ โปรดระบุ____________________________ 

3.  การมาทองเทีย่วโรงพยาบาลศูนยเจาพระยาอภัยภูเบศรสวนใหญทานมาทองเที่ยวกับใครมากทีสุ่ด 

     (   ) กลุมเพื่อน                                                            (   ) ครอบครัว 

     (   ) บริษัททัวร                                                            (   ) เพื่อนรวมงาน 

     (   ) อ่ืนๆ โปรดระบุ____________________________ 

4.  บุคคลใดตอไปนี้มีอํานาจในการตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยวมากที่สุด 

    (   ) ตัวทานเอง                                                             (   ) สามี / ภรรยา 

    (   ) พอแม                                                                    (   ) คณะทาํงาน 

 



 174

5.  จาํนวนเงนิที่ทานตองจายในการทองเที่ยวทีน่ี่คร้ังนีป้ระมาณ ____________  บาท 

6.  ความถี่ในการมาเยี่ยมชมตึกเจาพระยาอภัยภูเบศรทีน่ี่(รวมครั้งนี้)ประมาณ _________ คร้ัง/ ป 

7.  ความถี่ในการใชบริการการฝงเข็มทีน่ี(่รวมครั้งนี้)ประมาณ ________ คร้ัง/ ป 

8.  ความถี่ในการใชบริการนวดตัวที่นี่(รวมครั้งนี้)ประมาณ ________ คร้ัง/ ป 

9.  ความถี่ในการใชบริการนวดคลายเครียดที่นี่(รวมครั้งนี้)ประมาณ ________ คร้ัง/ ป 

10.ความถี่ในการใชบริการนวดประคบสมุนไพรทีน่ี่(รวมครั้งนี้)ประมาณ ________ คร้ัง/ ป 

11.ความถี่ในการใชบริการนวดฝาเทาทีน่ี(่รวมครั้งนี้)ประมาณ _________ คร้ัง/ ป 

12.ความถี่ในการมาพักผอนหยอนใจที่นี่(รวมครั้งนี้)ประมาณ ________ คร้ัง/ ป 

13.ความถี่ในการมาศึกษาวฒันธรรมและภูมิปญญาไทยทีน่ี่(รวมครั้งนี้)ประมาณ ________ คร้ัง/ ป 

 
สวนที่ 6 แบบสอบถามเกีย่วกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวของนกัทองเที่ยวชาวไทย 
1. ทานคิดวาจะแนะนําเพื่อนหรือบุคคลใกลชิดทีท่านรูจักใหมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศูนยเจาพระยา 

    อภัยภูเบศรหรือไม 

                              แนะนาํ _____ : _____ : _____ : _____ : _____ ไมแนะนาํ 

                                              5          4          3          2          1 

2. ทานจะกลบัมาทองเที่ยวโรงพยาบาลศนูยเจาพระยาอภัยภูเบศรอีกหรือไม 

         จะกลับมาแนนอน      _____ : _____ : _____ : _____ : _____      ไมกลับมาแนนอน    

                                             5          4          3           2         1 

 

 

ขอขอบพระคุณที่สละเวลาในการตอบแบบสอบถาม 

ผูวิจัย 
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ภาคผนวก ข. 
รายช่ือผูเช่ียวชาญตรวจคุณภาพเครื่องมือวิจัย 
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                                รายนามผูเชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 

 
 

  

ตําแหนงและสถานที่ทาํงาน 
 

1.รองศาสตราจารยศิริวรรณ เสรีรัตน ประธานกรรมการบริหารหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 

     ภาควิชาบริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 

     มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

 

2.รองศาสตราจารยสุพาดา  สิริกุตตา รองประธานกรรมการบริหารหลักสูตรบริหารธุรกิจ 

มหาบัณฑิต 

     ภาควิชาบริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 

     มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ   
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ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
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ประวัติยอผูทำสารนิพนธ 
 

ชื่อ สกลุ    
 นางสาวอลิษา   เจริญธรรม 
วันเดือนปเกิด    3  กรกฎาคม  พ.ศ. 2525 

สถานที่เกิด    จังหวัดปราจนีบุรี 

สถานที่อยูปจจุบัน 59/213 หมูบานเมืองทองธานีโครงการ 1   

 ตําบลคลองเกลือ อําเภอปากเกร็ด จงัหวัดนนทบุรี 

 

ประวัติการศึกษา 

             

พ.ศ.2543 มัธยมศึกษาตอนปลาย 

 โรงเรียนปราจณิราษฎรอํารุง 

พ.ศ.2547 บริหารธุรกิจบัณฑิต  

โปรแกรมวิชาเศรษฐศาสตร (ธุรกิจระหวางประเทศ) 

 สถาบนัราชภฎัพระนคร  

  พ.ศ.2548  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (สาขาวิชาการจดัการ) 

 มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 
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