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 การวิจัยครั้งน้ีมีความมุงหมายเพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางที่ใชใน
การวิจัยคือ วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จํานวน 385 คน  โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการ
เก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูลทางสถิติใชโปรแกรม SPSS for Windows Version 11.5  
สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล คือ คารอยละ คาเฉลี่ย คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติไคสแควร
และ Cramer’s V 
 
 ผลจากการวิจัย พบวา  
 1. วัยรุนไทยที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 22 ป มีสถานภาพโสด มี
การศึกษาปจจุบันในระดับปริญญาตรี เปนนักเรียน/นักศึกษา และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท 
 2. การรับรูโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในระดับ
ปานกลาง การจูงใจและการเรียนรูโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย 
ในระดับนอย 
 3.  การศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร พบวา วัยรุนไทยสวนใหญมาเที่ยวในวันหยุดสุดสัปดาห 
เวลา 22.01-23.00 น. มีความถี่ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน สาเหตุในการมาเที่ยวคือ เน่ืองในโอกาส
พิเศษตางๆ บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยว คือ เพ่ือน บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรี
ดวย คือ เพ่ือน มีคาใชจายโดยเฉลี่ยตอครั้งในการเที่ยว คือ 301-600 บาท ใชบริการรานแจมบาร 
มากที่สุด  
 4. เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว ดาน
สาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว และดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย 
 5.  อายุ ของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว ดาน
บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย และดานคาใชจายในการมาเที่ยว 
 



 6.  สถานภาพสมรส ของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานชวงเวลาที่มาเที่ยว ดาน
ความถี่ในการมาเที่ยว ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดาน
บุคคลที่มาเที่ยวดวย และดานคาใชจายในการมาเที่ยว 
 7. การศึกษาในปจจุบัน ของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก  
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานชวงเวลาที่มา
เที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมา
เที่ยว และดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย  
 8. อาชีพ ของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานชวงเวลาที่มาเที่ยว ดานความถี่ใน
การมาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย และดาน
คาใชจายในการมาเที่ยว 
 9. รายไดเฉลี่ยตอเดือน ของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยว ดานความถี่ใน
การมาเที่ยว ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดานบุคคลที่มา
เที่ยวดวย และดานคาใชจายในการมาเที่ยว 
 10.  การจูงใจ ของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว  ดานความถี่ในการมาเที่ยว 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว และดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย 
 11. การรับรู และการเรียนรู ของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการ
มาเที่ยว ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดานบุคคลที่มาเที่ยว
ดวย และดานคาใชจายในการมาเที่ยว 
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 The purpose of this research is to study factors affecting night life behavior of 
teenagers in Liberty Plaza, Sukumvit 55, Bangkok. The sample consists of 385 teenagers 
who are 20-25 years old and have been going to Liberty Plaza.  Questionnaire is used 
as a tool to collect the data. The data are analyzed by using Statistical Package for 
Social Science for Windows version 11.5. Statistical methods used in analyzing the data 
are percentage, mean, standard deviation, Chi-square and Cramer’s V. 
 
 The research results could be revealed as follows: 
 1. Most of sample teenagers are 22 years old female, single, studying 
undergraduate level, students and have monthly income less than or equal to 10,000 Baht. 
 2. The overall perception factors have moderate influence on night life 
behavior of teenagers.  However, the overall motivation and learning factors have less 
influence on night life behavior of teenagers. 
 3. The study of night life behavior of teenagers in Liberty Plaza, Sukumvit 55, 
Bangkok show that most of teenagers come to the Liberty Plaza during the weekend 
between the period of 10.01-11.00 p.m. with the visiting average of twice a month.  The 
main reason in visiting is for special occasion.  Friends are the person who have 
influence on making a decision as well as the person who come to the Liberty with.  
The average spending is 301-600 Baht per time and they are mostly use the service of 
Jam Bar. 
 4. Teenagers with different gender have affected on night life behavior in 
terms of the period of visiting, the visiting frequency, the main reason in visiting, the 
person who have influence on making a decision and the person who come to the 
Liberty with. 
 5.  Teenagers with different age have affected on night life behavior in terms 
of the period of visiting, the visiting frequency, the person who have influence on 
making a decision, the person who come to the Liberty with and the average spending. 
 6. Teenagers with different marital status have affected on night life behavior 
in terms of the date of visiting, the period of visiting, the visiting frequency, the main 



reason in visiting, the person who have influence on making a decision, the person who 
come to the Liberty with and the average spending. 
 7. Teenagers with different current education level have affected on night life 
behavior in terms of the date of visiting, the period of visiting, the visiting frequency, the 
main reason in visiting, the person who have influence on making a decision and the 
person who come to the Liberty with. 
 8. Teenagers with different occupation have affected on night life behavior in 
terms of the date of visiting, the period of visiting, the visiting frequency, the person who 
have influence on making a decision, the person who come to the Liberty with and the 
average spending. 
 9. Teenagers with different average monthly income have affected on night 
life behavior in terms of the period of visiting, the visiting frequency, the main reason in 
visiting, the person who have influence on making a decision, the person who come to 
the Liberty with and the average spending. 
 10. Teenagers’ motivation factors have affected on night life behavior in terms 
of the date of visiting, the visiting frequency, the main reason in visiting, the person who 
have influence on making a decision and the person who come to the Liberty with. 
 11. Teenagers’ perception and learning factors have affected on night life 
behavior in terms of the date of visiting, the visiting frequency, the main reason in 
visiting, the person who have influence on making a decision, the person who come to 
the Liberty with and the average spending. 
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อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ ประธานคณะกรรมการบรหิารหลักสูตร และคณะกรรมการสอบ
ไดพิจารณาสารนิพนธเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ของ ฉวีวรรณ ตรีชะฎา ฉบบัน้ีแลว 
เห็นสมควรรบัเปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสตูรปริญญาบรหิารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชา
การตลาด ของมหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒได 
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ประกาศคุณูปการ 
 

 
 สารนิพนธฉบับน้ีสําเร็จไดดวยความอนุเคราะหจาก อาจารย. ดร.วรางคณา อดิศรประเสริฐ 
อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ ที่ยอมเสียสละแรงกาย แรงใจ และเวลาสวนตัว มาใหคําปรึกษา 
ขอเสนอแนะ ตลอดจนการแกไขปรับปรุงใหสารนิพนธมีความสมบูรณ รวมถึงคําแนะนําดีๆ ที่อาจารย 
มีใหเสมอในทุกๆเรื่อง ผูวิจัยรูสึกซาบซึ้งในความกรุณา จึงขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูงไว ณ 
โอกาสนี้ 
 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ อาจารย.ดร.ธนัยวงศ กีรติวานิชย และผูชวยศาสตราจารย
เพชรรัตน มีสมบูรณพูนสุข ที่กรุณาใหความอนุเคราะหเปนผูเชี่ยวชาญตรวจคุณภาพของเครื่องมือ 
และใหคําแนะนําในการวิจัยครั้งน้ี และขอกราบขอบพระคุณอาจารย.ดร.วรางคณา อดิศรประเสริฐ 
ผูชวยศาสตราจารยเพชรรัตน มีสมบูรณพูนสุข และอาจารยภคพร สกลรัตน ที่กรุณาเปนประธาน
และคณะกรรมการสอบปากเปลา  
 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณ คุณพอ คุณแม ผูใหชีวิต ความรัก ความเขาใจ อบรมสั่งสอนและ
กําลังใจที่มีใหมาโดยตลอด 
 ผูวิจัยขอขอบคุณ พ่ีชาย พ่ีสาว และนองชาย ทั้ง 4 คน ที่คอยใหกําลังใจ คอยสนับสนุน 
และคอยชวยเหลือในทุกอยาง  
 ผูวิจัยขอขอบคุณ เพ่ือนพิเศษคนหนึ่ง สําหรับความเขาใจ ความหวงใย และกําลังใจ ที่ดีที่มี
ใหกันตลอด  
 ผูวิจัยขอขอบคุณเพ่ือนรวมรุนทุกทานที่ใหคําแนะนํา ความชวยเหลือ และความหวงใย ที่ให
ผูวิจัยดวยดีเสมอมา 
  
 
        ฉวีวรรณ  ตรชีะฎา 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
 ธุรกิจบันเทิงเปนอีกธุรกิจหน่ึงที่สามารถเติบโตไดอยางตอเน่ืองแมในชวงเศรษฐกิจซบเซา
การทองเที่ยวตามแหลงบันเทิงตางๆ ก็ยังดําเนินตอไปไดเน่ืองจากการทองเที่ยวเปนการพักผอน
อยางหนึ่งที่นักทองเที่ยวตองการ  อยางไรก็ตามแมวาอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจจะชะลอตัวลง
การทองเที่ยวยังคงเกิดขึ้น ดังจะเห็นไดตามตาราง 1 ในป พ.ศ. 2540 ถึง ป พ.ศ. 2542 ประเทศ
ไทยอยูในชวงสภาวะเศรษฐกิจซบเซา อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจต่ําเนื่องจากภาวะของคาเงิน
บาทที่ออนตัวลงอยางรุนแรงแตจํานวนสถานประกอบการดานบริการและความบันเทิงในจังหวัด
กรุงเทพมหานครมีจํานวนเพิ่มขึ้นเนื่องจากนักทองเที่ยวตองการหาความบันเทิงเริงรมย ความ
สนุกสนาน การพักผอน การผอนคลาย การคลายความเครียดในชีวิตประจําวันจึงทําใหเกิดการ
ทองเที่ยวแมวาเศรษฐกิจจะซบเซาก็ตาม   
 ตอมาในป พ.ศ. 2543 เม่ือภาวะเศรษฐกิจประเทศไทยเริ่มกลับมาเฟองฟูอีกครั้ง อัตราการ
ขยายตัวทางเศรษฐกิจมีมากขึ้น การลงทุนและการประกอบดานการทองเที่ยวหรือธุรกิจเพ่ือความ
บันเทิงเกิดขึ้น เชน รานอาหาร ผับ บาร คาราโอเกะ มีจํานวนมากขึ้น ดังจะเห็นไดตาม ตาราง 1 
พบวาตั้งป พ.ศ. 2543 เปนตนไป จํานวนสถานประกอบการดานบริการและความบันเทิง ในจังหวัด
กรุงเทพมหานคร ไดเพ่ิมจํานวนมากขึ้นอยางเห็นไดชัดเจน โดย ป พ.ศ. 2543 มีจํานวน 2,724 แหง  
ป พ.ศ. 2544 มีจํานวน 3,653 แหง ป พ.ศ. 2545 มีจํานวน 3,871 แหง เปนตน ทั้งน้ีเพ่ือตอบสนอง
การทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่แสวงหาความบันเทิงน่ันเอง อยางไรก็ตามเนื่องจากนักทองเที่ยว
นิยมที่จะเลือกการพักผอนและคลายเครียดตามสถานบันเทิงซ่ึงมีสิ่งเราใจมากกวาการเดินทาง
ทองเที่ยวไปในรูปแบบอ่ืนๆ เชน การเดินทางทองเที่ยวตางจังหวัด การเดินทางทองเที่ยวไป
ตางประเทศ (สุรชัย เสถียรถาวร. 2543 : 25)  ทําใหสถานประกอบการดานบริการและความบันเทิง
ในจังหวัดกรุงเทพมหานครมีจํานวนเพิ่มขึ้น 
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ตาราง 1 แสดงจํานวนสถานประกอบการดานบริการและความบันเทิง จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 

พ.ศ. จํานวนสถานประกอบการดานบริการ 
และความบันเทิง (แหง) 

2540 2,120 
2541 2,324 
2542 2,552 
2543 2,724 
2544 3,653 
2545 3,871 
2546 4,152 
2547 4,230 

 
 
 ที่มา : สํานักงานสถิติแหงชาติ, พ.ศ. 2543 – พ.ศ. 2547  
 
 การทองเที่ยวตามสถานบันเทิงยามค่ําคืนตางๆ เชน รานอาหาร รานอาหารกึ่งผับ ราน
ขายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล ซ่ึงมีกระจายอยูทั่วไปในกรุงเทพมหานคร สวนใหญที่เปนที่รูจักและนิยม
ไปทองเที่ยวกัน เชน ยานถนนสีลม ถนนพัฒนพงศ ถนนรัชดาและถนนสุขุมวิท (กรุงเทพธุรกิจ, 
2543 : 13)  โดยเฉพาะถนนสุขุมวิทจะมีสถานที่ทองเที่ยวยามราตรีที่เปนที่รูจักกันในหมูนักทองเที่ยว
คือ สุขุมวิท 55 ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซ่ึงสวนใหญนักทองเที่ยวที่มาทองเที่ยวเปนนักทองเที่ยววัยรุน 
ทั้งชาวไทยและชาวตางชาติ ตึกลิเบอรตี้ พลาซาจะมีสถานบันเทิงยามค่ําคืนประเภทตางๆ เชน ผับ บาร 
และรานอาหาร ซ่ึงเปดใหบริการตั้งแต 18.00 ถึง 01.00 น.  นักทองเที่ยวจะหมุนเวียนกันมา
ทองเที่ยวเปนจํานวนมากในชวงวันศุกร เสาร และวันหยุดตามเทศกาลสําคัญ ทั้งนี้เพ่ือหาความ
บันเทิงความสนุกสนานใหกับตัวเอง รวมทั้งเพ่ือผอนคลายความเหน็ดเหนื่อยที่เกิดจากการเรียนหรือ
การทํางาน  ผูประกอบการดานความบันเทิงที่ตึกลิเบอรตี้ พลาซาตางก็ใชกลยุทธทางการตลาด
ตางๆ เชน การจัดวันเลดี้ไนท การประชาสัมพันธ การใหสวนลด เปนตน เพ่ือจูงใจใหนักทองเที่ยว
มาทองเที่ยวมากขึ้น   
 ดังน้ันผูวิจัยจึงเกิดความสนใจที่จะศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยทําการศึกษา
ปจจัยดานประชากรศาสตร และปจจัยดานจิตวิทยา ซ่ึงเปนปจจัยภายในตัวบุคคลที่สงผลตอ
พฤติกรรมโดยตรง  และผลที่ไดจากการวิจัยในครั้งน้ี จะเปนขอมูลที่เปนประโยชนตอผูประกอบ
ธุรกิจดานความบันเทิงในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร หรือ
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ผูเกี่ยวของใชเปนแนวทางในการปรับปรุงกลยุทธทางการตลาด และวางแผนการตลาดใหสามารถ
สนองตอบความตองการของวัยรุนไทยที่มาทองเที่ยวยามราตรีใหมากที่สุดซึ่งจะนําไปสูความสําเร็จ
ดานการลงทุนตอไป                  
                  
ความมุงหมายของวิจัย 
 ในการศึกษาคนควาครั้งน้ีผูวิ จัยไดตั้งความมุงหมายไวเ พ่ือศึกษาปจจัยที่ มีผลตอ     
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดังตอไปน้ี 
 1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา           
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 2. เพ่ือศึกษาลักษณะประชากรศาสตรที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของ
วัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 3. เพ่ือศึกษาปจจัยทางจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุน
ไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ความสําคญัของการวิจัย 
   1.  ผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร สามารถนําขอมูลและผลการวิจัยไปใชเปนแนวทางในการปรับปรุงกลยุทธ
การตลาด ตลอดจนการบริการเพื่อสรางความพึงพอใจแกนักทองเที่ยวยามราตรีที่เปนวัยรุนไทย 
มากยิ่งขึ้นและเกิดการตัดสินใจใชบรกิารในครั้งตอไป 
 2. ผูสนใจหรือผูประกอบการรายอื่นๆ ที่เกี่ยวของกับความบันเทิง สามารถนําไป
ประยุกตกับแผนการตลาดเพื่อสรางความพรอมใหกับธุรกิจ 
 3. เพ่ือเปนขอมูลสําหรับผูสนใจและตองการที่จะศึกษาเพิ่มเติมตอไป  
 
ขอบเขตของการวิจัย 
       ขอบเขตของเนื้อหา 
       การศึกษาครั้งน้ีผูวิจัยมุงศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุน
ไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยศึกษาปจจัยดานลักษณะ
ทางประชากรศาสตร และปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุน
ไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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     ประชากรที่ใชในการวิจัย 
 ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้น้ีไดแก วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 – 25 ป ที่มาทองเที่ยว 
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
 กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 
 กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยในครั้งนี้ คือ วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มาทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เน่ืองจากไมทราบ
จํานวนประชากรที่แนนอน จึงกําหนดขนาดตัวอยางโดยใชสูตรการหาขนาดตัวอยางในกรณีที่ไม
ทราบจํานวนประชากร ที่ระดับความเชื่อม่ัน 95% (นราศรี ไววนิชกุล และชูศักดิ์ อุดมศรี. 
2542:104) ไดขนาดตัวอยางเทากับ 385 ตัวอยาง  
 
 วิธีการสุมตัวอยาง 
 การสุมตัวอยางสําหรับการวิจัยน้ี ผูวิจัยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง เพ่ือเก็บรวบรวม
ขอมูลจากวัยรุนไทย ที่มีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยใชแบบสอบถามที่ไดจัดเตรียมไวนําไปเก็บขอมูล 
  
 ตัวแปรที่ศึกษา 
 1. ตัวแปรอิสระ  
  1.1 ลักษณะประชากรศาสตร  
   1.1.1 เพศ 
    1.1.1.1 ชาย 
    1.1.1.2 หญิง 
   1.1.2  อายุ 
   1.1.3 สถานภาพสมรส 
    1.1.3.1 โสด 
    1.1.3.2 สมรส / อยูดวยกัน 
    1.1.3.3 แยกกันอยู/หยาราง/หมาย 
    1.1.4 ระดับการศึกษาในปจจุบัน 
    1.1.4.1 ต่ํากวาปริญญาตร ี
    1.1.4.2 ปริญญาตรี 
    1.1.4.3 สูงกวาปริญญาตร ี
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   1.1.5 อาชีพ 
    1.1.5.1 นักเรียน/นักศกึษา 
    1.1.5.2 พนักงานบริษทัเอกชน 
    1.1.5.3 พนักงานรัฐวสิาหกิจ/รับราชการ 
    1.1.5.4 ประกอบธุรกจิสวนตวั/เจาของกิจการ 
    1.1.5.5 อยูระหวางการหางาน 
   1.1.6 รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
    1.1.6.1 ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 
    1.1.6.2 10,001 - 20,000 บาท 
    1.1.6.3 20,001 - 30,000 บาท 
    1.1.6.4 30,001 บาทขึ้นไป 
  1.2 ปจจัยดานจิตวิทยา 
   1.2.1 การจูงใจ 
   1.2.2 การรับรู 
   1.2.3 การเรียนรู 
 2. ตัวแปรตาม ไดแก พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  

 
นิยามศัพทเฉพาะ 
 1. พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี   หมายถึง การกระทํา หรือกิริยาใดๆ ของวัยรุน
ไทยที่มาทองเที่ยว ในตึกลเิบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ไดแก วันที่มา
ทองเที่ยว ชวงเวลาที่มาทองเที่ยว ความถี่ในการมาทองเที่ยว สาเหตุที่มาทองเทีย่ว ผูมีสวนรวมใน
การตัดสินใจ โอกาสที่มาทองเที่ยว บุคคลที่มาทองเทีย่วดวยคาใชจายในการทองเที่ยวและรานที่มา
ทองเที่ยวบอยที่สุด 
 2. วัยรุนไทย หมายถึง บุคคลที่มีสัญชาติไทย มีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มาทองเที่ยว ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 3.  ตึกลิเบอรตี้ พลาซา  หมายถึง สถานทีต่ั้งของสถานบริการ หรือแหลงบันเทิง ในซอย
สุขุมวิท 55 กรุงเทพมหานคร ซ่ึงเปดใหบริการระหวางเวลา 18.00 - 01.00 น.  
 4.  ปจจัยทางจติวิทยา หมายถงึ ปจจัยภายในที่ผลตอการใหเกิดพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีของวัยรุนไทย ไดแก การจูงใจ การรับรู และการเรียนรู ซ่ึงมีรายละเอียด ดังน้ี 
  1.  การจูงใจ หมายถึง สิ่งกระตุนที่อยูภายในตัวบุคคลซึ่งกระตุนใหบุคคลเกิดความ
ตองการทองเที่ยวยามราตรีที่ตึกลิเบอรตี้ พลาซา เชน ตองการพักผอนหรือผอนคลายความเครียด 
ตองการหาความบันเทิง หรือมีการจูงใจดวยการสงเสริมการขาย การบริการดานเครื่องด่ืมและ
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อาหารที่มีราคาถูก ตลอดจนรูปแบบการบริการที่ตอบสนองความตองการและความประทับใจที่ไดรับ
จากประสบการณที่มาทองเที่ยวในครั้งที่ผานมา 
  2. การรับรู หมายถึง กระบวนการซึ่งแตละบุคคลไดรับเลือกจัดสรร ระเบียบและ
ตีความหมายขอมูลดานการทองเที่ยวยามราตรีที่ตึกลิเบอรตี้ พลาซา เพ่ือที่จะสรางภาพที่มี
ความหมาย เชน การนําเสนอขาวสาร การโฆษณาและประชาสัมพันธ ของแหลงทองเที่ยวยามราตรี
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซาทําใหนักทองเที่ยวสามารถจดจําขาวสารที่ไดรับซ่ึงตรงกับความคาดหวังของ
นักทองเที่ยว 
  3. การเรียนรู หมายถึง การเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรม หรือความโนมเอียงของ 
พฤติกรรมจากประสบการณที่ผานมา ของการทองเที่ยวยามราตรีที่ตึกลิเบอรตี้ พลาซา เชน   ความ
แตกตางของรูปแบบการบริการกับสถานที่ทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ การมีโอกาสไดพบปะผูคนมาก
ขึ้น ทําใหนักทองเที่ยวมีประสบการณมากขึ้นและเลือกสถานที่ใหบริการการทองเที่ยวยามราตรีที่ตึก
ลิเบอรตี้ พลาซาเปนแหงแรกในการใชบริการครั้งตอไป 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
            การศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   มีกรอบแนวคิดในการวิจัย ดังรายละเอียดแสดง
ในภาพประกอบตอไปน้ี 
 
    ตัวแปรอิสระ        ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
          
 
 
 

 
ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
สมมติฐานในการวิจัย 
             1. ลักษณะทางดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษาในปจจุบัน รายไดเฉลี่ยตอเดือนและอาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
             2. ปจจัยดานจิตวิทยาของวัยรุนไทย ประกอบดวย การจูงใจ การรับรู และการเรียนรู มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 

ลักษณะประชากรศาสตร 
เพศ 
อายุ 
สถานภาพสมรส 
ระดับการศึกษาในปจจุบัน 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
อาชีพ 

ปจจัยดานจิตวิทยา 
การจูงใจ 
การรับรู 
การเรียนรู 
 

 
 
 
 
 

พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ของวัยรุนไทย ในตึกลเิบอรตี้ พลาซา 

ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
 



บทที่  2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ    

             
 การวิจัยเรื่อง "ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึก      
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร” ผูวิจัยไดศึกษาคนควาเพื่อนําขอมูล 
ทฤษฎีและผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ เพ่ือใชเปนแนวทางในการศึกษาวิจัย ดังน้ี 
 1. แนวคิดและทฤษฎีดานประชากรศาสตร  
 2. แนวคิดและทฤษฎีดานพฤติกรรมผูบริโภค 
 3. แนวคิดและทฤษฎีดานแรงจูงใจในการทองเที่ยว 
 4. แนวคิดและทฤษฎีมูลเหตุจูงใจในการทองเที่ยว 
 5. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับวัยรุน 
 6. พระราชบัญญัติสถานบริการ และแนวคิดจัดระเบียบสังคม 
 7. ประวตัิตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
 8. งานวิจัยที่เกี่ยวของ  
            
แนวคิดและทฤษฎีดานประชากรศาสตร  
  
 ความหมายของประชากรศาสตร 
 สันทัด เสริมศรี (2541 : 6-7) ไดอธิบายวา ประชากรศาสตรมาจากคํา 2 คํา คือ 
 1. ประชากร มีความหมายถึง บุคคล หรือมนุษย หรือจํานวนคน จํานวนมนุษยที่อาศัย
และดําเนินชวีติในพื้นทีต่าง ๆ ตั้งแตหมูบาน ชุมชน เมือง ประเทศและโลก 
 2. ศาสตร มีความหมายถึง ความรูหรือการหาความรู ดังน้ัน คําวาประชากรศาสตร จึง
เปนการหาความรูความเขาใจเกี่ยวกับมนุษยในดานพฤติกรรมทางประชากรและการเปลี่ยนแปลงใน
ปรากฏการณทางประชากร ซ่ึงคําวา ประชากรศาสตรน้ีมาจากคําภาษาอังกฤษ คือ เดมมอกกราฟฟ 
(Demography) โดยที่ (Demo) มีความหมายถึงคนหรือพลเมือง สวนคําวากราฟฟ (Grapy) มีความ
หมายถึง การศึกษา การแสวงหาความรู หรือศาสตรน่ันเอง ดังนั้น Demography จึงเปนการศึกษา
หาความรูเกี่ยวกับคน นอกจากนี้ยังมีคําภาษาอังกฤษอีกคําคือ คําวา ปอปปวเลชั่น สตั๊ดดี้ 
(Population Studies) ซ่ึงก็มีความหมายถึงการศึกษาหาความรูเกี่ยวกับคน โดยอธิบายเกี่ยวกับ
ปจจัยทางสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ และปจจัยอ่ืน ๆ กลาวอีกนัยหน่ึง คําวา Population Studies 
มีความหมายกวางกวาคําวา Demography เพราะอธิบายเรื่องราวของประชากรที่สัมพันธกับปจจัย
ตาง ๆ ของสังคม 
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 พรทิพย  วรกิจโภคาทร (2531 : 63)  ไดกลาวถึงลักษณะผูรับสารที่วิเคราะห  ตามลักษณะ
ทางประชากรศาสตร ซ่ึงแตละบุคคลจะแตกตางกันไป โดยมีความแตกตางทางประชากรศาสตร จะมี
อิทธิพลตอการสื่อสาร  ลักษณะประชากรศาสตร คือ 
 1. อายุ (Age) การจะสอนผูที่อายุตางกันใหเชื่อฟง หรือเปลี่ยนทัศนคติหรือเปลี่ยน
พฤติกรรมนั้นมีความยากงายตางกัน ยิ่งมีอายุมาก กวาที่จะสอนใหเชื่อฟง ใหเปลี่ยนทัศนคติและ
เปลี่ยนพฤติกรรมก็ยิ่งยากขึ้น การชักจูงจิตใจหรือโนมนาวจิตใจของคน จะยากขึ้นตามอายุของคนที่
เพ่ิมขึ้น  อายุยังมีคามสัมพันธของขาวสาร และสื่ออีกดวย เชน ภาษาที่ใชในวัยตางกัน  ก็ยังมีความ
ตางกัน  โดยจะพบวา ภาษาใหม ๆ แปลก ๆ จะพบในคนหนุมสาว สูงกวาผูสูงอายุ เปนตน 
 2. เพศ (Sex) มีงานวิจัยที่พิสูจนวา คุณลักษณะบางอยางของเพศชาย และเพศหญิงที่
ตางกันสงผลใหการสื่อสารของชายและหญิงตางกัน เชน การวิจัยเกี่ยวกับชมภาพยนตรโทรทัศน
ของเด็กวัยรุน  พบวาเด็กวัยรุนชายสนใจภาพยนตรสงครามและจารกรรมมากที่สุด สวนเด็กวัยรุนหญิง
สนใจภาพยนตรวิทยาศาสตรมากที่สุด  แตก็มีงานวิจัยหลายชิ้นที่แสดงวา  ชายและหญิงมีการสื่อสาร
และรับสื่อไมตางกัน 
 3. การศึกษา (Education) การศึกษาเปนตัวแปรที่สําคัญมากที่มีผลตอประสิทธิภาพของ
การสื่อสารของผูรับสาร  ดังงานวิจัยหลายชิ้นที่ชี้วา  การศึกษาของผูรับสารนั้นทําใหผูรับสารมี
พฤติกรรมการสื่อสารตางกันไป เชน บุคคลที่มีการศึกษาสูง จะสนใจขาวสาร ไมคอยเชื่ออะไรงายๆ 
และมักเปดรับสื่อสิ่งพิมพมาก 
 4.  ฐานะทางสังคมและเศรษฐกิจ (Social and Economic Status) หมายถึง อาชีพ รายได 
เชื้อชาติ ตลอดจนภูมิหลังของครอบครัว เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอทัศนคติและพฤติกรรมของบุคคล 
โดยมีรายงานหลายเรื่องที่ไดพิสูจนแลววา ฐานะทางสังคมและเศรษฐกิจน้ัน มีอิทธิพลตอทัศนคติ
และพฤติกรรมของคน 
 การแบงสวนตลาดตามตัวแปรดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ  อายุ สถานภาพ
ครอบครัว จํานวนสมาชิกในครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือน ลักษณะดาน
ประชากรศาสตรเปนลักษณะที่สําคัญ และสถิติที่วัดไดของประชากรและชวยในการกําหนดตลาด
เปาหมาย  ในขณะที่ลักษณะดานจิตวิทยาและสังคมวัฒนธรรมชวยอธิบายถึงความคิดและความรูสึก
ของกลุมเปาหมายนั้น  ขอมูลดานประชากรจะสามารถเขาถึงและมีประสิทธิผลตอการกําหนดตลาด
เปาหมาย (ศิริวรรณ เสรีรัตน. 2538 : 41) 
 คนที่มีลักษณะประชากรศาสตรตางกัน จะมีลักษณะทางจิตวิทยาตางกัน (ปรมะ สตะเวทิ, 
2533: 112) โดยวิเคราะหจากปจจัย ดังน้ี 
 1. อายุเปนปจจัยที่ทําใหคนมีความแตกตางกันในเรื่องของความคิดและพฤติกรรม คนที่ 
อายุนอยมักจะมีความคิดเสรีนิยม ยึดถืออุดมการณและมองโลกในแงดีมากกวาคนที่อายุมาก 
ในขณะคนที่อายุมากมักจะมีความคิดที่อนุรักษนิยม ยึดถือการปฏิบัติ ระมัดระวัง มองโลกในแงราย
กวาคนที่มีอายุนอย เน่ืองมาจากผานประสบการณชีวิตที่แตกตางกัน ลักษณะการใชสื่อมวลชนก็
ตางกัน คนที่มีอายุมากมักจะใชสื่อเพ่ือแสวงหาขาวสารหนักๆ มากกวาความบันเทิง 
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 2. เพศ ความแตกตางทางเพศ ทําใหบุคคลมีพฤติกรรมของการติดตอสื่อสารตางกัน คือ
เพศหญิงมีแนวโนม มีความตองการที่จะสงและรับขาวสารมากกวาเพศชาย ในขณะที่เพศชายไมได
มีความตองการที่จะสงและรับขาวสารเพียงอยางเดียวเทานั้น แตมีความตองการที่จะสราง
ความสัมพันธอันดีใหเกิดขึ้นจากการรับและสงขาวสารนั้นดวย  
 นอกจากนี้เพศหญิงและเพศชายมีความแตกตางกันอยางมากในเรื่องความคิด คานิยม 
และทัศนคติ  ทั้งน้ีเพราะวัฒนธรรมและสังคม กําหนดบทบาทและกิจกรรมของคนสองเพศไวตางกัน 
 1. การศึกษา เปนปจจัยที่ทําใหคนมีความคิด คานิยม ทัศนคติและพฤติกรรมแตกตางกัน 
คนที่มีการศึกษาสูงจะไดเปรียบอยางมากในการเปนผูรับสารที่ดี เพราะเปนผูมีความกวางขวางและ
เขาใจสารไดดี แตจะเปนคนที่ไมเชื่ออะไรงายๆ ถาไมมีหลักฐานหรือเหตุผลเพียงพอ ในขณะที่คนมี
การศึกษาต่ํามักจะใชสื่อประเภทวิทยุ โทรทัศนและภาพยนตร หากผูมีการศึกษาสูงมีเวลาวางพอก็
จะใชสื่อสิ่งพิมพ วิทยุ โทรทัศน และภาพยนตร แตหากมีเวลาจํากัดก็มักจะแสวงหาขาวสารจากสื่อ
สิ่งพิมพมากกวาประเภทอื่น 
 2. สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ หมายถึง อาชีพ รายได และสถานภาพทางสังคมของ 
บุคคล มีอิทธิพล อยางสําคัญตอปฏิกิริยาของผูรับสารที่มีตอผูสงสาร เพราะแตละคนมีวัฒนธรรม 
ประสบการณ ทัศนคติ คานิยมและเปาหมายที่ตางกัน  
 จากแนวคิดและทฤษฎีที่กลาวมา ผูวิจัยไดนํามาใชเปนแนวทางในการคนหาคําตอบ
เกี่ยวกับลักษณะดานประชากรศาสตร เชน เพศ  อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส อาชีพ 
รายได ที่แตกตางกันนั้น มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานครหรือไม 
 
แนวคิดและทฤษฎีดานพฤติกรรมผูบริโภค 
 
         ความหมายผูบริโภค (Consumer) 
          ศิริวรรณ  เสรีรัตน (2538: 4) ผูบริโภค หมายถึง ผูบริโภคคนสุดทายที่ซ้ือสินคาเพื่อใช
สวนตัวและครอบครัว 
         แอสแซม (Schiffiman. 1997: 8) ผูบริโภค หมายถึง ผูซ้ือสินคาและบริการ เพ่ือการใช
สวนตัวและครอบครัว หรือเปนของกํานัลสําหรับเพ่ือน เปนการซื้อของบุคคลเพื่อการบริโภค ขั้น
สุดทาย ซ่ึงอาจเรียกไดวา เปนผูบริโภคคนสุดทาย (End Users or Ultimate Consumers) 
         อดุลย  จาตุรงคกุล (2543: 4-5) ผูบริโภค คือ ผูใชสินคาและบริการตางๆ ที่ผลิตไดใหหมดไป   
เพ่ือการตอบสนองความตองการของตน 
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 ความหมายพฤติกรรมผูบริโภค 
       โรเบิรท เอ็ม โกลเดน (Robert M. Goldenson. 1984: 90) ไดใหความหมายเกี่ยวกับ
พฤติกรรมไววา พฤติกรรมเปนการกระทําหรือการตอบสนองการกระทําทางจิตวิทยาของแตละ
บุคคล และเปนปฏิสัมพันธในการตอบสนองตอสิ่งกระตุนภายในหรือภายนอก รวมทั้งเปนกิจกรรม
การกระทําตางๆ ที่เปนไปอยางมีจุดมุงหมายสังเกตเห็นได หรือเปนกิจกรรมการกระทําตางๆ ที่ได
ผานการใครครวญมาแลว 
 อัครฤทธิ์  หอมประเสริฐ (2543: 10) ไดใหความหมายวา พฤติกรรมหมายถึงการกระทําใดๆ 
และการแสดงออกของบุคคลทั้งที่สามารถสังเกตเห็นไดและไมสามารถสังเกตเห็นได โดยการกระทํา 
เพ่ือตอบสนองความตองการของแตละบุคคล ซ่ึงมีความสัมพันธสิ่งกระตุนภายในและภายนอก 
 สมจิตร  ลวนจําเริญ (2532: 5) คําวาพฤติกรรม คือ การกระทําของแตละบุคคลที่เกี่ยวของ
โดยตรงกับการไดรับและการใชบริการทางเศรษฐกิจ รวมถึงกระบวนการตัดสินใจที่เกิดขึ้นกอน และ
เปนตัวกําหนดใหเกิดการกระทําตางๆ 
 ศิริวรรณ  เสรีรัตน (2541: 124) ไดใหความหมายของพฤติกรรมผูบริโภคไว ไดแก 
พฤติกรรมที่ผูบริโภคทําการคนหา การซื้อ การใช การประเมินผล การใชสอยผลิตภัณฑ และการ
บริการซึ่งคาดวาจะตอบสนองความตองการของพวกเขา 
 อดุลย  จาตุรงคกุล (2521:5) ไดกลาวไววา พฤติกรรมผูบริโภคนั้น หมายถึง ปฏิกริยาของ
บุคคลที่เกี่ยวของโดยตรงกับการไดรับ การใชสินคา และบริการทางเศรษฐกิจรวมทั้งกระบวนการ
ตางๆ ของการตัดสินใจซึ่งเกิดกอนและเปนตัวกําหนดปฏิกิริยาตางๆ  
         จากคําจํากัดความดังกลาวขางตน สามารถสรุปไดวา พฤติกรรมผูบริโภคนั้น หมายถึง 
การกระทําที่ผูบริโภคไดแสดงใหเห็นเกี่ยวกับการใช หรือ ซ้ือสินคาและบริการ เพ่ือตอบสนองความ
ตองการ อันเปนผลมาจากความพึงพอใจในสินคาและบริการนั้น 
 
  การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค ( Analyzing Consumer Behavior)  
 เปนการคนหาหรือวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการใชของผูบริโภคเพื่อทราบถึงลักษณะ
ความตองการและพฤติกรรมการซื้อและการใชของผูบริโภค คําตอบที่ไดจะชวยใหนักการตลาดสามารถ
จัดกลยุทธการตลาด (Marketing Concept) ที่สามารถสนองความพึงพอใจของผูบริโภคไดอยางเหมาะสม 
 คําถามที่ใชเพ่ือคนหาลักษณะพฤติกรรมผูบริโภค คือ 6Ws และ 1H ซ่ึงประกอบดวย  
Who, What, Why, Who, When, Where, และ How เพ่ือคนหาคําตอบ 7 ประการ หรือ 7Os ซ่ึง
ประกอบดวย Occupants, Objects, Objectives, Organizations, Occasions, Outlets and Operations  
 1. ใครอยูในตลาดเปาหมาย (Who is in the target market?) ลักษณะกลุมเปาหมาย 
(Occupants) ทางดาน ประชากรศาสตร ภูมิศาสตร จิตวิทยา หรือ จิตวิเคราะห ของกลุมเปาหมาย 
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 2. ผูบริโภคซื้ออะไร (What does the consumer buy?) สิ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อ (Objects) 
สิ่งที่ผูบริโภคตองการจากผลิตภัณฑก็คือ ตองการคุณสมบัติหรือองคประกอบของผลิตภัณฑ 
(Product Component) และความแตกตางที่เหนือกวาคูแขงขัน (Competitive Differentiation) 
 3. ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือ (Why does the consumer buy?) วัตถุประสงคในการซื้อ 
(Objectives) ผูบรโิภคซื้อสินคาเพื่อสนองความตองการของเขาดานรางกายและดานจิตวิทยาซึ่งตอง
ศึกษาถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อคือ  
  - ปจจัยภายในหรือปจจัยทางจิตวิทยา 
  - ปจจัยทางสังคม และ วัฒนธรรม 
  -  ปจจัยเฉพาะบุคคล 
 4. ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซื้อ (Who participates in the buying?) บทบาทของ
กลุมตางๆ (Organizations) มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ ประกอบดวย  
  - ผูริเริ่ม 
  - ผูมีอิทธิพล 
           -  ผูตัดสินใจซื้อ 
           -  ผูซ้ือ 
           -  ผูใช 
 5. ผูบริโภคซื้อเม่ือใด (When does the consumer buy?) โอกาสในการซื้อ (Occasions) 
เชน ชวงเดือนใดของป หรือชวงฤดูกาลใดของป ชวงวันใดของเดือน ชวงเวลาใดของวัน โอกาส
พิเศษหรือเทศกาลวันสําคัญตาง ๆ 
 6. ผูบริโภคซื้อที่ไหน ( Where does the consumer buy?) ชองทางหรือแหลง (Outlets) 
ที่ผูบริโภคไปทําการซื้อ เชน หางสรรพสินคา ซุปเปอรมารเก็ต รานขายของชํา บางลําพู พาหุรัด 
สยามสแควร ฯลฯ 
 7. ผูบริโภคซื้ออยางไร (How does the consumer buy?) ขั้นตอนในการตัดสินใจ 
(operation) ประกอบดวย  
  - การรับรูปญหา 
  - การคนหาขอมูล 
  - การประเมินผลทางเลือก 
  - ตัดสินใจซื้อ 
  - ความรูสึกภายหลังการซื้อ 
 
 รูปแบบพฤตกิรรมผูบริโภค 
 ศิริวรรณ  เสรี รัตน (2541: 128-130) ไดสรุปเกี่ยวกับ โมเดลพฤติกรรมผูบริโภค 
(Consumer Behavior) วาเปนการศึกษาถึงเหตุจูงใจที่ทําใหเกิดการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ โดยมี
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จุดเริ่มตนจากการเกิดสิ่งกระตุน (Stimulus) ที่ทําใหเกิดความตองการ สิ่งกระตุนผานเขามาใน
ความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือ (Buyer's Black Box) ซ่ึงเปรียบเสมือนกลองดําซึ่งผูผลิตหรือผูขายไม
สามารถคาดคะเนได ความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือไดรับอิทธิพลจากลักษณะตางๆ ของผูซ้ือ แลวจะมี
การตอบสนองผูซ้ือ (Buyer's Response) หรือการตัดสินใจของผูซ้ือ (Buyer's Purchase Decision)  
 
 
 
     

 
 

 
 

 
 

  
 
  
 
              ปจจัยภายนอก ปจจัยภายนอก         ปจจัยเฉพาะบคุคล          ปจจัยภายใน 
 

 
 

 
 
 

 
 
 
ภาพประกอบ 2 แสดงแบบพฤติกรรมผูซ้ือ(ผูบริโภค)และปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของ 
 ผูบริโภค 
 
 ที่มา: ศิริวรรณ  เสรีรัตน และ คณะ. 2541 
 

กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของ
ผูซ้ือ(Buyer's Characteristic) 

ลักษณะของผูซื้อ 
ปจจัยดานวัฒนธรรม 
ปจจัยดานสังคม 
ปจจัยสวนบุคคล 
ปจจัยดานจิตวิทยา 

 

ข้ันตอนการตัดสินใจซื้อ 
การรับรูปญหา 
การคนหาขอมูล 
การประเมินผลทางเลือก 
การตัดสินใจซื้อ 
พฤติกรรมภายหลังการซื้อ 

1. ปจจัยทางดาน
วัฒนธรรม 
1.1วัฒนธรรม
พ้ืนฐาน 
1.2วัฒนธรรมยอย 
1.3ช้ันสังคม 

2. ปจจัยภายนอก 
2.1 กลุมอางอิง 
2.2 ครอบครัว 
2.3 บทบาทและ
สถานะ 

3. ปจจัยสวนบคุคล 
3.1 อาย ุ
3.2วงจรชีวิตครอบครัว 
3.3อาชีพ 
3.4โอกาสทางเศรษฐกิจ 
3.5คานิยมและรปูแบบ
การดําเนินชีวิต 
 

4.ปจจัยดานจิตวิทยา 
4.1 การจูงใจ 
4.2 การรับรู 
4.3 การเรยีนรู 
4.4 ความเชื่อถือ 
4.5 ทัศนคติ 
4.6 บุคลิกภาพ 
4.7 แนวความคิด 
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 จุดเริ่มตนของโมเดลนี้อยูที่มีสิ่งกระตุน (Stimulus) ใหเกิดความตองการกอน แลวจึงทําให
เกิดการตอบสนอง ดังน้ันโมเดลนี้อาจจะเรียกวา S-R Theory โดยมีรายละเอียดของทฤษฎีดังน้ี 
 1. สิ่งกระตุน (Stimulus) สิ่งกระตุนอาจเกิดขึน้เองจากภายในรางกาย (Inside Stimulus) 
และสิ่งกระตุนภายนอก (Outside Stimulus) นักการตลาดจะตองสนใจและจัดสิ่งกระตุนภายนอก 
เพ่ือใหผูบริโภคเกิดความตองการผลิตภัณฑ สิ่งกระตุนถือวาเปนเหตุจูงใจในการซื้อสินคา (Buying 
Motive) ซ่ึงอาจใชเปนเหตจูุงใจซื้อดานเหตุผล และใชเหตุจูงใจใหซ้ือดานจิตวิทยา (อารมณ) ก็ได สิ่ง
กระตุนภายนอกประกอบดวย 2 สวนคือ 
  1.1 สิ่งกระตุนทางการตลาด (Marketing Stimulus) เปนสิ่งกระตุนที่นักการตลาด
สามารถควบคุมและจัดใหมีขึ้น เปนสิ่งกระตุนที่เกี่ยวของกับสวนประสมทางการตลาด (Marketing 
Mix) ประกอบดวย 
   1.1.1 สิ่งกระตุนดานผลิตภัณฑ (Product) เชนออกแบบผลิตภัณฑใหสวยงาม
เพ่ือกระตุนความตองการ 
   1.1.2 สิ่งกระตุนดานราคา (Price) เชนการกําหนดราคาสินคาใหเหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑโดยพิจารณาลูกคากลุมเปาหมาย 
   1.1.3 สิ่งกระตุนดานการจัดชองทางการจัดจําหนาย (Distribution หรือ Place) 
เชนการจัดจําหนายผลิตภัณฑใหทั่วถึงเพ่ือใหความสะดวกแกผูบริโภคถือวาเปนการกระตุนความ
ตองการซื้อ 
   1.1.4 สิ่งกระตุนดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) เชนการโฆษณา
สมํ่าเสมอ การใชความพยายามของพนักงานขาย การลด แลก แจก แถม การสรางความสัมพันธอัน
ดีกับบุคคลทัว่ไปเหลานี้ถือวาเปนสิ่งกระตุนความตองการซื้อ 
  1.2 สิ่งกระตุนอ่ืนๆ (Other Stimulus) เปนสิ่งกระตุนความตองการผูบริโภคที่อยูภายนอก
องคกรซึ่งบริษัทควบคุมไมได สิ่งกระตุนเหลานี้ไดแก 
   1.2.1 สิ่งกระตุนทางเศรษฐกิจ (Economic) เชนภาวะเศรษฐกิจ รายไดของ
ผูบริโภคเหลานี้มีอิทธิพลตอความตองการของบุคคล 
   1.2.2 สิ่งกระตุนทางเทคโนโลยี (Technological) เชนเทคโนโลยีดานฝากถอนเงิน
อัตโนมัติสามารถกระตุนความตองการใหใชบริการธนาคารมากขึ้น 
   1.2.3 สิ่งกระตุนทางกฎหมายและการเมือง (Law and Political) เชนกฎหมาย
เพ่ิมหรือลดภาษีสินคาใดสนิคาหนึ่งจะมีอิทธิพลตอการเพิ่มหรือลดความตองการของผูซ้ือ 
   1.2.4 สิ่งกระตุนทางวัฒนธรรม (Cultural) เชนขนบธรรมเนียมประเพณีไทยใน
เทศการตางๆ จะมีผลกระตุนใหผูบริโภคเกิดความตองการซื้อสินคาในเทศกาลนั้นๆ       
 2. กลองดําหรือความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือ (Buyer's Black Box) ความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือ
เปรียบ เสมือนกลองดํา (Black Box) ซ่ึงผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบได จึงตองพยายามคน
ความรูสึกนึกคิดของผู ซ้ือ ความรูสึกนึกคิดของผู ซ้ือไดรับอิทธิพลจากลักษณะของผู ซ้ือ และ
กระบวนการตัดสินใจของผูซ้ือ             
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  2.1 ลักษณะของผูซ้ือ (Buyer Characteristic) ลักษณะของผูซ้ือมีอิทธิพลจากปจจัยตางๆ 
คือปจจัยดานวัฒนธรรม ปจจัยดานสังคม ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยดานจิตวิทยา 
  2.2 กระบวนการตัดสินใจซื้อของผูซ้ือ (Buyer Decision Process) ประกอบดวยการ
รับรูความตองการ (ปญหา) การคนหาขอมูล การประเมินผลทางเลือก การตัดสินใจซื้อ และ
พฤติกรรมภายหลังการซื้อ 
  3. การตอบสนองของผูซ้ือ (Buyer's Response) หรือการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคหรือผูซ้ือ 
(Buyer's purchase decision) ผูบริโภคจะมีการตัดสินในประเด็นตางๆ ดังน้ี 
  3.1 การเลือกผลิตภัณฑ (Product Choice) ตัวอยาง การเลือกผลิตภัณฑอาหารเชามี
ทางเลือก คือนมสดกลอง บะหมี่สําเร็จรูป ขนมปง 
  3.2 การเลือกตราสินคา (Brand Choice) ตัวอยางถาผูบริโภคเลือกนมสดกลอง จะ
เลือกซื้อยี่หอโฟรโมส มะลิ ฯลฯ 
  3.3 การเลือกผูขาย (Dealer Choice) ตัวอยาง ผูบริโภคจะเลือกจากหางสรรพสินคา
ใดหรือรานคาใกลบานรานใด 
  3.4 การเลือกเวลาในการซื้อ (Purchase Timing) ตัวอยาง ผูบริโภคจะเลือกเวลา เชา 
กลางวัน หรือเย็น ในการซื้อนมสดกลอง 
  3.5 การเลือกปริมาณการซื้อ (Purchase Amount) ตัวอยาง ผูบริโภคจะเลือกวาจะซื้อ
หนึ่งกลอง ครึ่งกลอง หรือหน่ึงโหล 
  
 แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค (ชนะ  ฉัตรธนะพรโยธิน. 2543: 9-15; อางอิงจาก 
Kotler.1997) สามารถอธิบายจากทฤษฎีที่เกี่ยวของในเร่ืองของปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรม
การซื้อของผูบริโภควา ลักษณะของผูซ้ือไดรับอิทธิพลจากปจจัยดานวัฒนธรรม ปจจัยดานสังคม 
ปจจัยสวนบุคคล และปจจัยทางจิตวิทยา 
 1. ปจจัยดานวัฒนธรรม (Cultural Factor) เปนสัญลักษณและสิ่งที่มนุษยสรางขึ้นโดย
เปนที่ยอมรับจากคนรุนหน่ึงจนถึงอีกรุนหนึ่ง โดยเปนตัวกําหนด และควบคุมพฤติกรรมของมนุษย
ในสังคมหนึ่ง คานิยมในวัฒนธรรมจะกําหนดลักษณะของสังคม และกําหนดความแตกตางของสังคม
หน่ึงจากสังคมอ่ืน วัฒนธรรมเปนสิ่งกําหนดความตองการและพฤติกรรมของบุคคล วัฒนธรรมแบง
ออกเปนวัฒนธรรมพื้นฐาน วัฒนธรรมยอย และชั้นของสังคมโดยมีรายละเอียดดังน้ี 
  1.1 วัฒนธรรมพื้นฐาน (Culture) เปนลักษณะพื้นฐานของบุคคลในสังคม เชนลักษณะ
นิสัยของคนไทย 
  1.2 วัฒนธรรมยอย (Subculture) หมายถึงวัฒนธรรมของแตละกลุมที่มีลักษณะเฉพาะ
แตกตางกันที่มีอยูภายในสังคมขนาดใหญ และสลับซับซอน วัฒนธรรมยอยเกิดจากพื้นฐานทาง
ภูมิศาสตรและลักษณะพื้นฐานของมนุษย ลักษณะวัฒนธรรมยอยประกอบดวย กลุมเชื้อชาติ 
(Nationality Groups) เชื้อชาติตางๆ ไดแก ไทย จีน อังกฤษ อเมริกัน กลุมศาสนา (Religious 
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Groups) กลุมศาสนาตางๆ ไดแก ชาวคริสต ชาวพุทธ ชาวอิสลาม ฯลฯ (Racial Groups) กลุมสีผิว
ตางๆ เชน ผิวดํา ผิวขาว ผิวเหลือง ฯลฯ พ้ืนที่ทางภูมิศาสตร (Geographical Areas) พ้ืนที่ทาง
ภูมิศาสตรทําใหเกิดลักษณะการดํารงชีวิตที่แตกตางกัน และมีอิทธิพลตอการบริโภคที่แตกตางกัน
ดวย 
  1.3 ชั้นของสังคม (Social Class) หมายถึงการแบงสมาชิกของสังคมออกเปนระดับฐานะ
ที่แตกตางกัน โดยที่สมาชิกในแตละชั้นสังคมจะมีสถานะอยางเดียวกัน และสมาชิกในชั้นสังคมที่
แตกตางกันจะมีลักษณะที่แตกตางกัน การแบงชั้นทางสังคมโดยทั่วไปถือเกณฑรายได ทรัพยสิน 
อยางไรก็ตามอาชีพชั้นทางสังคมเปนอีกปจจัยหน่ึงที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคแตละ
ชั้นสังคมจะมีลักษณะคานิยม พฤติกรรมการบริโภคเฉพาะอยางลักษณะชั้นของสังคมแบงออกเปน
กลุมใหญ ได 3 ระดับ คือ ระดังสูง (Upper Class) ระดับกลาง (Middle Class) และระดับต่ํา (Lower 
Class) 
 2. ปจจัยดานสังคม (Social Factors) เปนปจจัยที่เกี่ยวของในชีวิตประจําวัน และมีอิทธิพล
ตอพฤติกรรมซื้อ ลักษณะทางสังคมประกอบดวยกลุมอางอิง ครอบครัว บทบาทและสถานะของผูซ้ือ 
  2.1 กลุมอางอิง (Reference groups) เปนกลุมที่บุคคลเขาไปเกี่ยวของดวย กลุมน้ีจะ
มีอิทธิพลตอทัศนคติ ความคิดเห็น และคานิยมของบุคคลในกลุมอางอิง กลุมอางอิงแบงเปน 2 ระดับ คือ  
   2.1.1 กลุมปฐมภูมิ (Primary Groups) ไดแก ครอบครัว เพ่ือนสนิท และเพื่อนบาน 
   2.1.2 กลุมทุติยภูมิ (Secondary Groups) ไดแก กลุมบุคคลชั้นนําในสังคม 
เพ่ือนรวมอาชีพ และรวมสถาบัน บุคคลกลุมตางๆ ในสังคม 
  2.2 ครอบครัว (Family) บุคคลในครอบครัวถือวามีอิทธิพลมากที่สุดตอทัศนคติความ
คิดเห็นและคานิยมของบุคคล สิ่งเหลานี้มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของครอบครัว 
  2.3 บทบาทและสถานะ (Roles and Statuses) บุคคลจะเกี่ยวของกับหลายกลุม เชน
ครอบครัว กลุมอางอิง องคการ และสถาบันตางๆ บุคคลจะมีบทบาทและสถานะที่แตกตางกันในแต
ละกลุมเชน ในการเสนอขายเครื่องปรับอากาศของครอบครัวหน่ึงจะตองวิเคราะหวาใครมีบทบาท
เปนผูคิดริเริ่ม ผูตัดสินใจ ผูมีอิทธิพล ผูซ้ือ และผูใช 
 3. ปจจัยสวนบุคคล (Personal Factors) การตัดสินใจของผูซ้ือไดรับอิทธิพลจากลักษณะ
สวนบุคคลของคนทางดานตางๆ ไดแก อายุ ขั้นตอนวัฎจักรชีวิตครอบครัว อาชีพ โอกาสทาง
เศรษฐกิจ การศึกษา รูปแบบการดํารงชีวิตบุคลิกภาพ และแนวความคิดสวนบุคคล 
  3.1 อายุ (Age) อายุที่แตกตางกันจะมีความตองการผลิตภัณฑตางกัน การแบงกลุม
ผูบริโภคตามอายุ เชน กลุมวัยรุนชอบทดลองสิ่งแปลกใหมและชอบสินคาประเภทแฟชั่น และ
รายการพักผอนหยอนใจ 
  3.2 ขั้นตอนวัฏจักรชีวิตครอบครัว (Family Life Cycle) เปนขั้นตอนการดํารงชีวิต
ของบุคคลในลักษณะของการมีครอบครัว การดํารงชีวิตในแตละขั้นตอนเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอความ
ตองการ ทัศนคติ และคานิยมของบุคคล ทําใหเกิดความตองการในผลิตภัณฑ และพฤติกรรมการซื้อ
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ที่แตกตางกัน วัฎจักรชีวิตครอบครัวประกอบดวยขั้นตอน แตละขั้นตอนจะมีลักษณะ การบริโภคที่
แตกตางกัน 
  3.3 อาชีพ (Occupation) อาชีพแตละบุคคลจะนําไปสูความจําเปนและความตองการ
สินคาและบริการที่แตกตางกัน เชน ขาราชการจะซื้อชุดทํางานและสินคาจําเปน ประธานกรรมการ
บริษัท และภรรยาจะซื้อเสื้อผาราคาสูง 
  3.4 โอกาสทางเศรษฐกิจ (Economic Circumstances) โอกาสทางเศรษฐกิจของ
บุคคลจะกระทบตอสินคาและบริการที่เขาตัดสินใจซื้อ โอกาสเหลานี้ประกอบดวย รายได การออม
สินทรัพย อํานวยการซื้อและทัศนคติเกี่ยวกับการจายเงิน แนวโนมของรายไดสวนบุคคล การออม
และอัตราดอกเบี้ย ถาภาวะเศรษฐกิจตกต่ําคนมีรายไดต่ํา กิจการตองปรับปรุงดานผลิตภัณฑ การ
จัดจําหนาย การตั้งราคา ลดการผลิตและสินคาคงคลัง และวิธีการตางๆ เพ่ือปองกันการขาดแคลน
เงินทุนหมุนเวียน 
  3.5 การศึกษา (Education) ผูที่มีการศึกษาสูงมีแนวโนมจะบริโภคผลิตภัณฑมี
คุณภาพดีมากกวาผูที่มีการศึกษาต่ํา 
  3.6 รูปแบบการดํารงชีวิต (Life Style) แบบการดํารงชีวิตขึ้นกับวัฒนธรรมชั้นของ
สังคมและกลุมอาชีของแตละบุคคล การเลือกผลิตภัณฑของบุคคลขึ้นอยูกับแบบการดํารงชีวิต 
ตัวอยางแบบการดํารงชีวิตที่เกี่ยวของกับการบริโภคสินคา คนที่ชอบเที่ยวกลางคืนชอบการพักผอน
หยอนใจ การบริโภคอาหารนอกบาน 
 4. ปจจัยทางจิตวิทยา (Psychological Factor) การเลือกซื้อของบุคคลไดรับอิทธิพลจาก
ปจจัยดานจิตวิทยาซึ่งถือวาเปนปจจัยภายในตัวผูบริโภคที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อและการใช
สินคาปจจัยภายในประกอบดวย การจูงใจ การรับรู การเรียนรู ความเชื่อถือ ทัศนคติ บุคลิกภาพ 
แนวความคิดของตนเองโดยมีรายละเอียดดังน้ี 
  4.1 การจูงใจ (Motivation) หมายถึง พลังสิ่งกระตุน (Drive) ที่อยูภายในตัวบุคคลซึ่ง 
กระตุนใหบุคคลปฏิบัติ การจูงใจเกิดภายในตัวบุคคล แตอาจจะถูกกระทบจากปจจัยภายนอก เชน 
วัฒนธรรมชั้นทางสังคม หรือสิ่งกระตุนที่นักการตลาดใชเครื่องมือการตลาด เพ่ือกระตุนใหเกิดความ
ตองการ 
  4.2 การรับรู (Perception) เปนกระบวนการซึ่งแตละบุคคลไดรับเลือกจัดสรรระเบียบ
และตีความหมายขอมูลเพ่ือที่จะสรางภาพที่มีความหมาย หรืออาจหมายถึงกระบวนการของความ
เขาใจ (การเปดรับ) ของบุคคลที่มีตอโลกที่เขาอาศัยอยู จากความหมายนี้จะเห็นวาการรับรูเปน
กระบวนการของแตละบุคคลซึ่งขึ้นอยูกับปจจัยภายใน เชน ความเชื่อประสบการณ ความตองการ
และอารมณ และยังขึ้นกับลักษณะปจจัยภายนอกคือสิ่งกระตุน การรับรู จะพิจารณาเปนกระบวนการ
กลั่นกรอง การรับรูจะแสดงถึงความรูสึกจากประสาทสัมผัสทั้ง 5 ไดแกการไดเห็น ไดกลิ่น ไดยิน ได
รสชาติ และไดรูสึก 
  4.3 การเรียนรู (Learning) หมายถึง การเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรม และ/หรือความ
โนมเอียงของพฤติกรรมจากประสบการณที่ผานมา การเรียนรูของบุคคลเกิดขึ้นเม่ือบุคคลไดรับสิ่ง
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กระตุน (Stimulus) และจะเกิดการตอบสนอง (Response) ซ่ึงก็คือทฤษฎีสิ่งกระตุนการตอบสนอง 
(Stimulus-Response Theory: SR Theory) 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพประกอบ 3 แสดงกระบวนการเรียนรู (Process of Learning) 
 

 ที่มา : เสรี  วงษมณฑา. 2542:97. 
            
 องคประกอบการเรียนรู (เสรี  วงษมณฑา.2542:97-98) 
          องคประกอบการเรียนรูหรือกระบวนการเรียนรู (Process of Learning) 
          1. สิ่งเรา (Stimulus) หมายถึง สิ่งที่มากระตุนใหผูบริโภคเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม 
ตัวอยางของสิ่งเรา เชนการโฆษณา (Advertising) การประชาสัมพันธ (Public Relation) การแสดง
สินคา ณ จุดขาย (Point of Purchase) การใชพนักงาน (Sale Force) เพ่ือแนะนําสินคาใหกับผูบริโภค
หรือจัดกิจกรรมสาธิตสินคา (Demonstration) เปนสิ่งเรา ที่จะตองเปนที่นาสนใจเพียงพอที่จะกระตุน
ใหผูบริโภค เกิดความสนใจเพื่อใหเกิดการจูงใจ 
 2. การจูงใจ (Motivation) หมายถึงอิทธิพลของแรงกระตุนภายในบุคคลซึ่งกระตุนให
บุคคลปฏิบัติ การจูงใจขึ้นอยูกับความตองการและจุดมุงหมาย การจูงใจทําใหเกิดการเรียนรูดวย
ความตองการและจุดมุงหมายจากสิ่งกระตุน แรงจูงใจเกิดจากแรงกระตุน ซ่ึงหมายถึง ตัวกระตุน
ภายในที่ทําใหเกิดการกระทําของสิ่งจูงใจ ซ่ึงเปนความตองการที่อยูในตัวมนุษย ประกอบดวย ความ
ตองการทางดานรางกาย และความตองการทางดานจิตใจ ตัวอยาง ชาย และหญิง ที่ตองการเปนผู

แรงจงูใจหรือแรงกระตุน (Motivation or Drive) 

สิ่งบอกเหตุ (Cues) 

การสนองตอบ (Response) 

การเสริมความรูสึก (Reinforcement) 
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เลนที่ดี ถาเขาเรียนรูวาไมตีเทนนิสที่ดีเปนเครื่องมือที่ทําใหเลนเทนนิสไดดี ในทางตรงขามกับบุคคล
ที่ไมสนใจกีฬาเทนนิส จะไมสนใจทุกขอมูลที่เกี่ยวกับเทนนิสเพราะวาความชํานาญในการเลน
เทนนิสไมเกี่ยวของกับเขา ระดับการเก่ียวของ เปนสิ่งที่ตองพิจารณาถึงการที่ผูบริโภคคนควาหา
ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ หรือบริการ สิ่งจูงใจภายในผูบริโภคที่จะคนควาหาความรูหรือขอมูล
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ สิ่งจูงใจภายในผูบริโภคจะปรากฏชัดออกมา เปนงานขั้นแรกของนักการตลาดซึ่ง
จะพยายามจูงใจสวนตลาดของผูบริโภคถึงสาเหตุที่ผลิตภัณฑสามารถตอบสนองความตองการของ
ผูบริโภค 
 3. สัญญาณ หรือ สิ่งบอกเหตุ (Cues) หมายถึงสิ่งกระตุนซึ่งกําหนดทิศทางสําหรับ
แรงจูงใจของผูบริโภค ตัวอยาง การเสนอวิธีการเฉพาะอยางเพื่อตอบสนองแรงจูงใจที่สําคัญ
(Schiffman and Kanuk 1997: 666) ถาแรงจูงใจสามารถกระตุนการเรียนรูสัญญาณจะเปนสิ่ง
กระตุนซึ่งกําหนดทิศทางของแรงจูงใจ การโฆษณาเปนสิ่งบอกเหตุซ่ึงเสนอแนะวิธีการเฉพาะอยาง
เพ่ือตอบสนองแรงจูงใจที่สําคัญ การโฆษณา การออกแบบ การกําหนดราคา บรรจุภัณฑ และการ
จัดแสดงสินคาในราน ทั้งหมดเปนสิ่งบอกเหตุที่จะชวยติดตอสื่อสารใหตอบสนองความตองการของ
เขาดวยวิธีเฉพาะอยางเกี่ยวกับผลิตภัณฑ ขอแตกตางระหวางสัญญาณ สิ่งกระตุน หมายถึง หนวย
ของปจจัยนําเขา (Input) ที่สัมผัสเขาสูประสาทสัมผัส ประกอบดวย ผลิตภัณฑ การบรรจุ หีบหอ ชื่อ
ตราสินคา การโฆษณา และสิ่งกระตุนทางการคาอ่ืนอาจเรียกวาเปนปจจัยนําเขาสูความรูสึก 
(Sensory Input) ดังน้ันนักการตลาดมีหนาที่ที่จะตองใสใจในสิ่งบอกเหตุ หรือคุณลักษณะ เพราะ
บางครั้งถามีการใชสิ่งบอกเหตุที่ผิดพลาด พฤติกรรมของผูบริโภคที่แสดงออกมาอาจผิดพลาด ได 
เชนการตั้งการราคาที่ผิด อาจจะทําใหผูบริโภคไมซ้ือสินคาได หรือการออกแบบผลิตภัณฑที่ไมดีไม
สอดคลองกับผูบริโภคกลุมเปาหมายจะทําใหผูบริโภคไมซ้ือสินคาได ดังน้ันสิ่งที่เปนองคประกอบ
ของการตลาดที่เรียกวา สวนประสมการตลาด (Marketing Mix) หรือ สิ่งบอกเหตุ (Cue)  
 4. การตอบสนอง (Response) หมายถึงพฤติกรรมที่เกิดจากสิ่งกระตุน (Belch and 
Belch.1990:99) หรืออาจหมายถึงปฏิกิริยาของบุคคลตอสิ่งกระตุน หรือสิ่งบอกเหตุ เฉพาะอยาง 
(Schiffman and Kanuk 1997:66) การเรียนรูเปนวิธีการที่บุคคลมีปฏิกิริยาตอสิ่งเรา หรือสิ่งบอก
เหตุ การเรียนรูสามารถเกิดขึ้นไดแมวาการตอบสนองจะไมปรากฏชัด ตัวอยาง ผูผลิตรถยนตที่
จัดหาสิ่งบอกเหตุที่เหมาะสมกับผูบริโภคอาจไมประสบความสําเร็จในการกระตุนการซื้อ แมวาบุคคล
จะไดรับการกระตุนการซื้อ การจูงใจใหซ้ือ  แตอยางไรก็ตามแมวาผูผลิตจะกําหนดภาพพจนที่พึง
พอใจของโมเดลอยางใดอยางหนึ่งในจิตใจของผูบริโภค เม่ือผูบริโภคพรอมที่จะซ้ือเขาก็พิจารณา
โดยอาศัยโมเดลนั้น ความตองการหรือสิ่งจูงใจทําใหเกิดการตอบสนองที่หลากหลาย 
 5. การเสริมสรางความรูสึก (Reinforcement) หมายถึงผลลัพธดานความพอใจ หรือ
ความไมพอใจ ซ่ึงมีอิทธิพลที่ดูเหมือนวาจะมีพฤติกรรมเฉพาะอยางที่จะกระทําซ้ําในอนาคตเพื่อ
ตอบสนองสิ่งบอกเหตุ หรือสิ่งกระตุน อยางใดอยางหนึ่ง (Schiffman and Kanuk 1997:665) 
ตัวอยางเชน ถากลุมวัยรุนเขาไปรับประทานไอศกรีมยี่หอดังในรานแหงหน่ึง ภายในหางสรรพสินคา
แลวเกิดพอใจในรสชาติ บรรยากาศ และการบริการในรานเขาจะเกิดความพอใจตอสิ่งกระตุน
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เหลานั้น และ พาเพื่อนไปรับประทานซ้ําอีกในขั้นของการเสริมความรูสึกนี้ถือวาผูบริโภคเกิดการ
เรียนรู ซ่ึงหลักของการเสริมแรง (Reinforcement) มี 2 ประการดังน้ี 
  5.1 การเสริมความรูสึกอยางเต็มที่ (Full Reinforcement) หมายถึง การใหความรูสึก
รับรูจากการเสริมแรงอยางเต็มที่ ผลิตภัณฑ ที่เราใหไปจนครบแลวไมมีการเปลี่ยนแปลงหรือ
ปรับปรุงเลย ผูบริโภคจะมองวาเปนการเสริมความรูสึกอยางเต็มที่ ผูบริโภคจะรูสึกเบื่อหนายสินคา
ของบริษัทจึงตองมีหลักการเสริมความรูสึกเพียงบางสวนเขามา ดังน้ันนักการตลาดจําเปนอยางยิ่งที่
จะตองมีการพัฒนาผลิตภัณฑ (Product Development) เพ่ือสรางใหเกิดความรูสึกวามีการเสริม
ความรูสึกเพิ่มขึ้นอยูตลอดเวลาทําใหผูบริโภคไดประโยชนเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ 
  5.2 การเสริมความรูสึกบางสวน (Partial Reinforcement) หมายถึงการใหความรูสึก
รับรูจากการเสริมความรูสึกเพียงบางสวนเทานั้น ตามหลักการแลวถาตองการใหผูบริโภคติดตาม
สินคาของบริษัทอยูเสมอ โดยที่นักการตลาด จะตองผลิตสินคาใหดีที่สุด ในการนําเสนอแตละครั้ง
ควรจะนําเสนอแตในสิ่งที่ดีที่สุด นักการตลาดจะตองสรางใหกลายเปนการเสริมความรูสึกเพียง
บางสวน (Partial Reinforcement) ในระยะยายซึ่งหมายความวาบริษัทจะตองมีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ เพ่ือสรางใหเกิดความรูสึกวามีการเสริมความรูเพ่ิมขึ้นอยูตลอดเวลาทําใหผูบริโภคได
ประโยชนเพ่ิมขึ้นมาเรื่อยๆ  
 6. ความเชื่อ (Belief) เปนความคิดที่บุคคลยึดถือเกี่ยวกับสิ่งใดสิ่งหน่ึง ซ่ึงเปนผลมาจาก
ประสบการณในอดีต 
 7. ทัศนคติ (Attitude) หมายถึงความรูสึกนึกคิดของบุคคลที่มีตอสิ่งใดสิ่งหน่ึง หรือ อาจ
หมายถึง ความโนมเอียงที่เกิดจากการเรียนรูในการตอบสนองตอสิ่งกระตุนไปในทิศทางที่สมํ่าเสมอ 
ทัศนคติเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอความเชื่อ ในขณะเดียวกัน ความเชื่อก็มีอิทธิพลตอทัศนคติ จาก
การศึกษาพบวาทัศนคติของผูบริโภคกับการตัดสินใจซื้อสินคาจะมีความสัมพันธกัน 
             8. บุคลิกภาพ (Personality) เปนรูปแบบลักษณะของบุคคลที่จะเปนตัวกําหนด
พฤติกรรมการตอบสนอง หรืออาจหมายถึงลักษณะดานจิตวิทยาที่มีลักษณะแตกตางของบุคคล ซ่ึง
นําไปสูการตอบสนองที่สมํ่าเสมอและมีปฏิกิริยาตอสิ่งกระตุนแนวคิดของตนเอง หมายถึงความรูสึก
นึกคิดที่บุคคลมตีอตนเอง หรือความคิดที่บุคคลคิดวาบุคคลอื่นมีความคิดเห็นตอตนอยางไร 
 
แนวคิดและทฤษฎีดานแรงจูงใจในการทองเที่ยว 
 มิดเดลตัน (Middleton. 1994 : 52) ไดกลาวถึง พฤติกรรมการตัดสินใจของผูซ้ือ ซ่ึงไดแก 
การจูงใจ (Motivation) ซ่ึงเปนตัวจุดชนวนความตองการของบุคคล โดยไดอาศัยแนวคิดที่เกีย่วกับ
การจูงใจใหบุคคลเกิดการทองเที่ยวของนกัวิชาการ ไดแก Valene Smith (1977) Murphy (1985) 
Mcintos and Goeldner (1990) ซ่ึงนักวิชาการทั้ง 3 ทานนี้ไดกลาวถึงเหตุจูงใจทางดานการเดินทาง
และการทองเที่ยวไวหลายประการดวยกนั ซ่ึงสามารถสรุปไดเปนประเภทใหญ ๆ ดังตอไปน้ี 
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 1. แรงจูงใจทางดานธุรกิจ หรืองานที่ทํา (Business / Work Related Motives) 
  1.1 การรับรู การประชุม การสัมมนา การอบรมระยะสั้น 
  1.2 การเดินทางออกจากบาน โดยมีจุดมุงหมายเพื่อไปทํางาน รวมถึงนักบิน คนขับรถ
บรรทุก เจาหนาที่บริการซอมบํารุง 
 2. แรงจูงใจทางกายภาพและสรีระศาสตร (Physical / Physiological Motives) 
  2.1 การมีสวนรวมในการไปเลนและชมกีฬา เชน กอลฟ เลนสกี 
  2.2 การทํากิจกรรมในการแสวงหาสิ่งที่ดีตอสุขภาพ เชน การออกกําลังกายเพื่อใหมี
รูปรางที่ดี (Fitness) การพักฟนไข 
  2.3 การพักผอน การผอนคลาย การคลายความเครียดในชีวิตประจําวัน 
  2.4 การไดพบกับอากาศที่อบอุน แสงแดด และการพักผอนบนชายหาด 
 3.  แรงจูงใจทางวัฒนธรรม จิตวิทยา และการศึกษาของบุคคล (Cultural / Psychological / 
Personal education motives) 
  3.1 การมีสวนรวมในงาน (Festivals) ในโรงละคร การแสดงดนตรี รวมทั้งพิพิธภัณฑ 
  3.2 การมีสวนรวมในการทํากิจกรรมที่บุคคลสนใจ ตลอดจนการแสดงความสามารถ  
การใชฝมือในการแกะสลัก และการแสวงหาการใชเวลาวางในการทาํกิจกรรมอ่ืน ๆ 
  3.3 การไปเยือนแหลงมรดกทางวัฒนธรรมและ / หรือธรรมชาต ิ
 4. แรงจูงใจทางดานสังคม สัมพันธภาพระหวางบุคคล และจริยธรรม (Social / Interpersonal 
and Ethic Motives) 
  4.1 ความสนุกสนาน และความสัมพันธกับเพ่ือน 
  4.2 โอกาสที่จะไดรับการยอมรับจากสังคมตัง้แตงานแตงงานไปจนถึงงานศพ 
  4.3 การเดินทางอื่น ๆ ที่มีเหตุอ่ืน ๆ มาประกอบ เชน ธุรกจิหรือหนาที่ในสังคม 
 5. แรงจูงใจทางดานความบันเทิง ความเพลิดเพลิน การฆาเวลา (Entertainment / 
Amusement / Pleasure / Pastime Motives) 
  5.1 การชมกีฬา และการเฝาดูเหตุการณสําคญัอ่ืน ๆ 
  5.2 การไปเยี่ยมชมสวนสาธารณะ และวนอทุยานที่สําคัญอ่ืน ๆ 
  5.3 การใชเวลาวางเพื่อการจับจายใชสอย  
 6.  แรงจูงใจทางดานศาสนา (Religious Motives) 
  6.1  การมีสวนรวมในการเดินทางไปนมัสการสิ่งที่เคารพในศาสนา 
  6.2  การหาความสงบทางจิตใจ การเขาฌาน และการศึกษาศาสนา 
 
 แรงจูงใจ (Motives) หมายถึง ความตองการที่ไดรับการกระตุนของบุคคลหนึ่งที่ตองการ
แสวงหาความพอใจดวยพฤติกรรมที่มีเปาหมาย และแรงกระตุน (Drive) เปนตัวที่ทําใหเกิดการกระตุน
อยางรุนแรงเพื่อจะไดเกิดการตอบสนองที่พอใจ 
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 ความตองการตางๆ ของบุคคลเปนแรงจูงใจสําคัญที่ทําใหพฤติกรรมแตกตางกัน สําหรับ
นักการตลาดลําดับความตองการ (Hierachy of Needs) จากทฤษฎีการจูงใจของมาสโลว (Maslow’s 
Theory of Motivation) เปนสิ่งจูงใจที่ทําใหบุคคลแตละคนแสดงพฤติกรรมการบริโภคที่แตกตางกัน
ออกมา 
 ทฤษฎีการจูงใจของมาสโลวมีขอสมมติฐานดังน้ี 
 1. มนุษยมีความตองการอยูเสมอและไมสิ้นสุด ถาความตองการใดไดรับการตอบสนอง
แลว ความตองการอยางอ่ืนก็จะเขามาแทนที่ โดยไมมีสิ้นสุด ตั้งแตเกิดจนกระทั้งตาย 
 2. ความตองการของมนุษยมีการเรียงลําดับความสําคัญจากมากไปนอย เม่ือความ
ตองการระดับต่ําไดรับการตอบสนองแลว ความตองการระดับสูงก็จะถูกเรียกรองใหตอบสนองทันที 
 3. มนุษยจะแสวงหาความตองการที่สําคัญที่สุดหรือมากกวากอน และจะสนใจความ
ตองการที่มีความสําคัญรองลงมาตามลําดับตอไป 
 ลําดับขั้นความตองการตามทฤษฎีการจูงใจของมาสโลว มี 5 ขั้นดังน้ี 
 1. ความตองการทางดานกายภาพ (Physiological Needs) ไดแก ความตองการในสิ่งที่
จําเปนตอรางกาย และการดํารงชีวิต เชน นํ้าดื่ม อาหาร อากาศ ที่อยูอาศัย เครื่องนุงหม ยารักษาโรค 
การพักผอน ความตองการทางเพศ ฯลฯ ซ่ึงเปนความตองการขั้นพ้ืนฐานของมนุษย และเปนสิ่งจําเปน
ที่สุดของมนุษย 
 2. ความตองการความปลอดภัย (Safety Needs) ไดแก ความปลอดภัยตอรางกาย ชีวิต 
และทรัพยสิน เชน ความปลอดภัยจากอุบัติเหตุ อาชญากรรม อันตรายตาง ๆ จากการบริโภค และ
การเดินทางทองเที่ยว ความมั่นคงในการทํางาน และปรารถนาจะอยูในสังคมที่เปนระเบียบและ
สามารถคาดหมายได แตละบุคคลรูถึงขอจํากัด หรือขอบเขตของพฤติกรรมซึ่งเปนที่ยอมรับของ
สังคม 
 3. ความตองการไดรับการยอมรับในสังคม (Belonging / Social Needs) ไดแก ความ
ตองการที่จะเขารวมการใหและไดรับความรักความเปนมิตร ไดรับการยอมรับจากเพื่อนรวมงาน หมู
คณะและสังคม ตองการเปนสวนหนึ่งของหมูคณะ และใหบุคคลอื่นยอมรับในความสําคัญของตน 
 4. ความตองการการยอมรับนับถือ (Esteem Needs) ไดแก ความตองการมีชื่อเสียง มี
ความรูความสามารถ ความสําเร็จ มีศักดิ์ศรี มีฐานะดี มีความเปนอิสระ และเสรีภาพ อยูในความ
หรูหราเปนที่รูจากและไดรับความยกยอง ยอมรับนับถือจากบุคคลทั้งหลายในสังคม 
 5. ความตองการไดรับความสําเร็จสูงสุดในชีวิต (Self – Actualization Needs) ไดแก 
ความตองการที่จะไดรับความสําเร็จตามความนึกคิด หรือสิ่งที่ตั้งความปรารถนาสูงสุดเอาไว โดยใช
ความสามารถทุกๆ อยางที่มีอยู เชน การเปนผูบริหารในระดับสูงสุด เปนผูนําประเทศ ซ่ึงเปนความ
ตองการพิเศษขั้นสูงสุด นึกอยากไดหรือนึกอยากเปน แตในความเปนจริงไมอาจเสาะแสวงหามาได 
ทั้งน้ีแตละคนยอมมีความรูสึกนึกคิดแตกตางกันไป 
 นอกจากความตองการทั้ง 5 ขั้นที่กลาวมาแลว มาสโลวยังไดเพ่ิมความตองการซึ่งมี
ความสําคัญตอภาวะจิตใจมากอีก 2 ขั้น คือ 
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 1. ความตองการที่จะไดทราบและไดเกิดความเขาใจ (The Need to Know and Understand) 
ทําใหมนุษยมีพฤติกรรมแสวงหาคําตอบ เพ่ือตอบสนองความอยากรูอยากเห็น 
 2. ความตองการความสวยงาม (The Need for Aesthetic Satisfaction) ทําใหมนุษยมี
พฤติกรรมแสวงหา สรางสรรค และธํารงรักษาสิ่งสวยงาม ชื่นชมสิ่งสวยงามทั้งที่เปนธรรมชาติ และ
ศิลปะตามรสนิยมของตนเอง 
 สําหรับในการเดินทางและทองเที่ยวเกิดจากความตองการและความรูสึกภายใจของแตละ
บุคคลอยางแทจริง ประกอบกับมีปจจัยตาง ๆ ทั้งดานเศรษฐกิจและสังคมที่ผลักดันใหสามารถไป
เที่ยวไดและยังมีแรงจูงใจอีกหลายอยางที่ดึงดูดและรบเราใหคนอยากเดินทางมากขึ้น โดยแรงจูงใจ
ทองเที่ยวที่สําคัญ ๆ และกระตุนใหคนเดินทางมากขึ้น ไดแก 
 1. แรงจูงใจทางดานกายภาพและจิตวิทยา (Physical and Psychological Motives) 
ไดแก ความตองการพักผอนทั้งรางกายและจิตใจ เพ่ือหลีกหนีจากงานที่จําเจ และความยุงยากตาง ๆ 
ไปหามุมสงบเพื่อรักษาสุขภาพ อาบนํ้าแร รักษาโรคตามคําแนะนําแพทย เลนกีฬา วายน้ํา เปนตน 
 2. แรงจูงใจดานวัฒนธรรมและการศึกษา (Cultural / Personal Education Motives) 
เปนแรงจูงใจในดานความอยากรูอยากเห็น อยากรูจักผูคน สถานที่ และประเทศที่ไมเคยรูจักมากอน 
สนใจอยากรูเกี่ยวกับศิลปะ วัฒนธรรม ดนตรี สถาปตยกรรม นาฏศิลป ศิลปะพ้ืนบาน สถานที่สําคัญ
ทางประวัติศาสตร 
 3. แรงจูงใจทางดานสังคมและความสัมพันธระหวางบุคคล (Social / Interpersonal Ethic 
Motives) ไดแก การพบปะเยี่ยมญาติหรือเพ่ือน หรือรูจักกับมิตรใหม ซ่ึงอาจจะตางเช้ือชาติ ศาสนา 
เปนการแสวงหามิตรภาพ ประสบการณ และสิ่งแวดลอมใหม ๆ โดยหลีกหนีจากสิ่งแวดลอมที่คุนเคย
เปนการชั่วคราว 
 4. แรงจูงใจทางดานการงานและธุรกิจ (Business / Work Related Motives) ไดแก การไป
เจรจาติดตอธุรกิจทั้งภาครัฐและภาคเอกชน ตลอดจนการติดตามผลการเขารวมประชุม สัมมนา การ
เดินทางไปโดยมีภาระงานเกี่ยวของเปนบางสวนดวย 
 5. แรงจูงใจดานการบันเทิง และสิ่งเพลิดเพลิน (Entertainment / Amusement / 
Pleasure / Pastime Motives) ไดแก การไปเที่ยวชมสวนสนุก สถานที่บันเทิงตาง ๆ การไดดูกีฬา
และกิจกรรมบันเทิง ซ่ึงใหความเพลิดเพลิน เชน ขบวนพาเหรดรถบุปชาติ การแสดงแสง สี เสียง 
การแขงรถ การไดไปเที่ยวซื้อของยามวาง 
 6. แรงจูงใจดานศาสนา (Religious Motives) ไดแก การมีโอกาสไปรวมแสวงบุญ ศึกษา
ธรรมะ ฝกสมาธิ เขารวมพิธีกรรมทางศาสนาที่ตนเคารพนับถือ การไดไปสักการะสถานที่ศักดิ์สิทธิ์
ตาง ๆ การทําบุญทําทาน บริจาค ชวยใหเกิดความสุขทางใจแกนักทองเที่ยว และถือไดวาเปนการ
พักผอนจิตใจ 
 7. แรงจูงใจทางดานสถานภาพและเกียรติภูมิ (Prestige and Status Motives) การเดินทาง  
ในบางครั้งอาจสรางชื่อเสียง ยกฐานะ และเกียรติภูมิของตนใหสูงขึ้น เชน การเดินทางไปประชุม สัมมนา
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ติดตอธุรกิจ หรือศึกษาตอในตางประเทศ ฯลฯ การไดมีโอกาสเดินทางไปทํากิจกรรมตาง ๆ เหลานี้
จะทําใหเปนคนที่มีเกียรติและมีสังคมดีขึ้น 

 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับมูลเหตุจูงใจในการทองเที่ยว 

มล. ตุย ชุมสาย และญบิพัน พรหมโยธี (2527: 60-61) กลาวถึง เหตจูุงใจที่ทําใหคนทองเที่ยว
ดังน้ี 

 1. การทองเที่ยวเพ่ือความสนุกสนาน และความบันเทิง นักทองเที่ยวเหลานี้ใชเวลาหยุด
งานเพ่ือเปลี่ยนบรรยากาศเพื่อสนองความอยากรูอยากเห็น เพ่ือพบเห็นสิ่งและอุบัติการณใหม เพ่ือ
ชมทิวทัศนอันงดงามเพื่อพบเห็นขนบธรรมเนียมประเพณีทองถิ่น เพ่ือสงบอารมณกับความสงบของ
ชนบท เพ่ือสนุกสนานกับความอึกทึกครึกโครม และตึกรามใหญโตของเมืองใหญ และเมือง
ศูนยกลางการทองเที่ยวและอ่ืนๆ ที่มีผลเปนความสนุกสนานและความบันเทิง นักทองเที่ยวบางคน
ไปเที่ยวเพื่อที่จะไดเปลี่ยนสถานที่พักอาศัยไปเร่ือย ๆ  

 2. การทองเที่ยวเพ่ือการพักผอน ไดแก พวกที่ใชวันหยุดเพื่อพักโดยไมทําอะไร ทั้งน้ีเพ่ือ
ขจัดความเหนื่อยลาทั้งหลายทั้งปวง ทั้งกาย และทางจิตใจที่เกิดขึ้นในคาบเวลาทํางานใหหมดสิ้นไป 
และเรียกพละกําลังกลับคืนมาสําหรับเริ่มตนทํางานในคาบใหม บางคนก็อาจไปพักฟนเพราะปวยไข 
หรือไมสบายเล็กนอย นักทองเที่ยวพวกนี้ มักจะไปพัก ณ ที่ใดที่หน่ึงนานที่สุดเทาที่จะทําได และ
มักจะเปนสถานที่ที่ม่ันใจไดวาสงบจริงๆ เชน ชายหาดหางไกลผูคน หรือบนเขาบนดอยหางไกลจาก
ความจอแจอึกทึกครึกโครม 

 3. การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม นักทองเที่ยวที่ปรารถนาจะเรียนรูศิลปะวิทยาที่เกี่ยวกับ
วัฒนธรรมของชาติตาง ๆ ในสถานบันหรือสถานศึกษาที่มีชื่อเสียงหรือในประเทศที่มีวัฒนธรรมเปน
ที่นาสนใจของพวกเขาก็จะทองเที่ยวไปในประเทศนั้นๆ เพ่ือศึกษาพิจารณาชีวิตความเปนอยู ใน
แงมุมของมนุษยวิทยา และสังคมวิทยา เพ่ือชมโบราณสถานที่เกี่ยวโยงกับประวัติศาสตร เพ่ือ
ติดตามความเจริญทางวัตถุ และเทคโนโลยีปจจุบัน เพ่ือรวมปฏิบัติงานมหกรรมและงานฉลอง 

 4. การทองเที่ยวเพื่อการกีฬา การทองเที่ยวเพื่อการกีฬา แบงไดเปน 2 ชนิด คือ การทองเที่ยว
เพ่ือการไปชมการแขงขันกีฬาครั้งใหญๆ ของโลก เชน กีฬาโอลิมปก การแขงขันฟุตบอล มวย กอลฟ 
เทนนิส การทองเที่ยวเพ่ือไปเลนกีฬายังถิ่นที่มีการเลนกีฬาชนิดนั้นๆ เชน ปนเขา ตกปลา และขี่มา 

 5. การทองเที่ยวเพ่ือธุรกิจ ที่จริงการทองเที่ยวเพื่อประกอบธุรกิจ ไมนาจะนับเขาเปนการ
ทองเที่ยว เพราะขาดปจจัยที่กลาววา การทองเที่ยวตองเปนการกระทําอยางเสรี และมีความตั้งใจที่
จะทองเที่ยวถาถือเครงครัดตามทฤษฎีก็นาจะเปนเชนนั้น แตที่เปนขอเท็จจริงอยูน้ัน นักทองเที่ยว
เพ่ือธุรกิจแทบทุกคนก็ไดเจียดเวลาใหเหลือไวสําหรับการทองเที่ยวแทๆ ดวย ซ่ึงอาจเปนเวลาที่วาง
จากการปฏิบัติธุรกิจประจําวันหรือถือโอกาสอยูทองเที่ยวตออีก 2-3 วัน เม่ือสิ้นคาบธุรกิจแลว 

 7. การทองเที่ยวเพื่อการประชุม สัมมนา ฯลฯ ในสมัยปจจุบัน ซ่ึงมีองคการ คณะกรรมการ
สมาคม สหภาพ ฯลฯ ทั้งในประเทศ และตางประเทศมากมาย การเดินทางเพื่อการประชุม สัมมนา ฯลฯ 
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ไดสงเสริมใหมีการทองเที่ยวขึ้นมากมาย จนองคการ IUOTO (International Union of Official 
Travel Organization) เห็นควรที่จะจุดนักทองเที่ยวเพื่อการประชุมสัมมนา ฯลฯ ไวตางหากอีกพวก
หน่ึง ตามสถิติ IUOTO ปรากฏวา ในค.ศ. 1967 มีการประชุมประเภทตางๆ ระดับโลกถึง 3,500 
แหง และมีผูเขาประชุม และผูติดตามก็คงอยูในเรือนแสน และการประชุมดังกลาวมีแนวโนมที่จะ
เพ่ิมขึ้นอีกมาก และอยางรวดเร็ว ในการจัดระเบียบวาระการประชุมเหลานี้ เกือบจะไมมีการยกเวนที่
ผูจัดจะตองมีรายการนําเที่ยวอยางนอย 1 ครั้ง ทําใหผูเขาประชุม และติดตามกลายเปน
นักทองเที่ยวอยางสมบูรณแบบ 

 ฮัตแมน (Hudman.1980: 33-34) กลาววา นักทองเที่ยวมักจะมีมูลเหตุจูงใจในการเดินทาง
ทองเที่ยวมาจากปจจัยดังตอไปน้ี 

 ปจจัยผลักดัน (Push Factor) คือสภาพเงื่อนไขที่มากระตุนใหเกิดแรงผลักดันภายในตัว
บุคคลใหตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว ปจจัยผลักดันอาจจะมาจากสาเหตุตางๆ คือ 

 ความอยากรูอยากเห็น ในสิ่งนี้อาจจะถือวาเปนแรงผลักดันภายในที่เห็นไดชัด เพราะ
มนุษยมีสัญชาติญาณในการอยากรูอยากเห็นเรื่องตางๆ ที่ตนเองยังไมรู การเดินทางทองเที่ยวก็เปน
การสํารวจโลกใหมในความคิด และเพ่ิมประสบการณการเรียนรูใหกับตนเอง 

 ความพึงพอใจ การเดินทาง และความประทับใจในสิ่งที่ไดพบเห็น ก็ไดสรางความสุข 
ความพึงพอใจใหเกิดกับบุคคล ดังน้ัน การทองเที่ยวก็คือความพยายามที่จะแสวงหาความสุขใหกับ
ตนเองนั่นเอง 

 ปจจัยดึงดูด (Pull Factor) คือ สภาพเงื่อนไขภายนอกที่มาดึงดูดเราใจใหบุคคลไดออก
เดินทางทองเที่ยว ปจจัยดึงดูดเหลานี้ ไดแก 

 ลักษณะภูมิประเทศ ไดแก ลักษณะทางภูมิประเทศของแหลงทองเที่ยวนั้นๆ หรือ
ทัศนียภาพของแหลงทองเที่ยวนั้น ประกอบกับสภาพทางภูมิอากาศ เชน อากาศสดชื่น อากาศเย็น
สบายประกอบกันเปนลักษณะภูมิกายภาพที่ดึงดูดใหนักทองเที่ยวเดินทางเขามาทองเที่ยวใน
สถานที่ทองเที่ยวนั้นๆ  

 สภาพอื่น ๆ เปนเรื่องหรือสิ่งอ่ืน ๆ ที่จัดวาเปนสิ่งดึงดูดใหนักทองเที่ยวเดินทางมาทองเที่ยว
เดินทางมาทองเที่ยวนอกเหนือไปจากสภาพทางกายภาพ สภาพอื่น ๆ น้ีอาจจะไดแก การเปนแหลง
สินคาที่นาสนใจ ราคาถูก ฯลฯ 

 ปจจัยทางดานจิตวิทยาทั้งปจจัยผลักดันและปจจัยดึงดูด ก็มีความเกี่ยวพันกันในลักษณะ
ตัวเสริมกําลัง (Reinforcement) ของกันและกัน กลาวคือ ปจจัยดึงดูดก็เปนตัวเสริมกําลังที่ทําใหเกิด
ปจจัยผลักดันในขณะเดียวกันปจจัยผลักดันก็เปนตัวเสริมกําลังที่ทําใหเกิดปจจัยดึงดูดดวย 

 แมคอินทอช (Mcintosh. 1977: 51-52) เสนอแนวคิดเกี่ยวกับมูลเหตุจูงใจในการเดินทาง
ทองเที่ยวที่คอนขางสนับสนุนฮัดแมนเชนกัน คือ 

 1. มูลเหตุจูงใจทางดานรางกาย หมายถึง ความตองการพักผอนความตองการแสวงหา
สิ่งแปลกใหม ซ่ึงเม่ือพิจารณาแลวก็คือสิ่งเดียวกันกับปจจัยผลักดันของฮัดแมนนั่นเอง 
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 2. มูลเหตุจูงใจทางดานวัฒนธรรม มูลเหตุจูงใจทางดานความสัมพันธระหวางบุคคล 
มูลเหตุทางดานสถานภาพและเกียรติภูมิ 

 แมคอินทอช ไดกลาววา มูลเหตุจูงใจเหลานี้เปนสิ่งผลักดันในจิตใจของบุคคลทุกคนและเปน
ตัวกระตุนเราใหเกิดพฤติกรรมตามที่มีการคาดหวังไว ซ่ึงในเรื่องของการทองเที่ยว การคาดหวังดังกลาว
ก็คือ ความพึงพอใจที่ไดรับจากกิจกรรมเพื่อการหยอนใจ แยกพื้นฐานการจูงใจออกเปน 2 แนวทางคือ 

 1. การทองเที่ยวเกิดขึ้นเพ่ือแสวงหาในสิ่งที่คลายเปนการใหรางวัลตนเอง หรืออยากที่จะ
ไดรับรูในวัฒนธรรมอ่ืนๆ ความตองการพักผอน การผอนคลายความตึงเครียด 

 2. การทองเที่ยวเกิดขึ้นเพ่ือเปนการหลีกหนี คือ ปลีกตัวออกไปจากความจําเจอของ
สิ่งแวดลอมในชีวิตประจําวัน หรือหลบหนีจากปญหาความวุนวาย ความลําบากใจ แมการหลีกหนี
น้ันจะเปนการหลีกหนีชั่วคราวก็ตาม 

 เม่ือพิจารณาแนวคิดที่ยกมาขางตน อาจจะสรุปถึงมูลเหตุปจจัย หรือสาเหตุของการ
ทองเที่ยวไดวาเปนเรื่องของสิ่ง 2 สิ่ง ซ่ึงในที่น้ีจะขอใชคําวา “ปจจัย” แทน 

 ปจจัยภายใน หมายถึง สาเหตุหรือมูลเหตุจูงใจที่มาจากตัวบุคคลที่ตองการพักผอนหรือ
ความพึงพอใจจากการทองเที่ยว 

 ปจจัยภายนอก หมายถึง สาเหตุหรือปจจัยที่มากระทบหรือสรางความตองการดานการ
ทองเที่ยวใหเกิดขึ้น เชน ความสวยงามของสถานที่ทองเที่ยว การซื้อสินคาตางๆ ซ่ึงเม่ือพิจารณาแลว 
และพบวาปจจัยทั้ง 2 ตัว จะเปนตัวเสริมกําลังกันดังที่ ฮัดแมน กลาวไว 

 แนวคิดเกี่ยวกับสิ่งกระตุนจูงใจใหนักทองเที่ยว เดินทางมาเที่ยวหรือเรียกวา สินมรดก
ทางการทองเที่ยว มี 2 ประเภท คือ 

 1. สินมรดกทางธรรมชาติ ไดแก ลมฟาอากาศ ลักษณะภูมิประเทศ พืช สัตว ปาเขา ทะเล 
นํ้าตก เปนตน 

 2. สินมรดกที่คนสรางขึ้น เพ่ือจูงใจใหเกิดการทองเที่ยว และเพื่อใหการทองเที่ยวเปนไป
อยางสะดวกสบาย ไดแก  

  2.1 สินมรดกทางการทองเที่ยวในเชิงประวัติศาสตร วัฒนธรรม และศาสนา 
  2.2  โครงสรางฐานรอง (Infrastructure) ไดแก ระบบสาธารณูปโภคตางๆ เชนไฟฟา 

นํ้าประปา ถนนหนทาง ที่พัก รานอาหาร  
  2.3  โครงสรางเหนือฐานรอง (Superstructure) ไดแก สิ่งที่ชวยดึงดูดนักเที่ยวใหมาก

ขึ้น แตไมถึงกับเปนสิ่งจําเปนสําหรับนักทองเที่ยว เชน บอนคาสิโน ไนตคลับ หองประชุมขนาดใหญ 
เปนตน 

  2.4 วิถีการดํารงชีวิตของคน ซ่ึงรวมถึงทาทีความรูสึกของประชาชนในแหลง
ทองเที่ยว เชน ความยิ้มแยมแจมใส ความมีนํ้าใจ ความพรอมที่จะชวยเหลือนักทองเที่ยว ความไม
เอารัดเอาเปรียบเปนตน 
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 จากแนวความคิดเกี่ยวกับมูลเหตุจูงใจในการทองเที่ยวจะเห็นไดวา “มูลเหตุจูงใจในการทองเที่ยว” 
เปนปจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว  
 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับวัยรุน  
 
 ความหมายของวัยรุน 

 คําวา “วัยรุน” องคการอนามัยโลกไดใหคาํจํากัดความไววา 
 1. เปนชวงอายุทีมี่การเปลี่ยนแปลงทางรางกาย ในลักษณะที่พรอมจะมีเพศสัมพันธได 
 2. เปนระยะที่มีการพัฒนาทางดานจิตใจ จากเด็กไปสูความเปนผูใหญ 
 3. เปนระยะที่มีการเปลี่ยนแปลงจากสภาพที่ตองพ่ึงพาทางเศรษฐกิจ ไปสูสภาวะที่ตอง
รับผิดชอบและพึ่งพาตนเอง 
 ปราณี  รามสูตร (2528: 9) ใหแปลหมายคําวา “วัยรุน” มาจากภาษาอังกฤษวา “adolescence” 
ซ่ึงหมายถึง “การกาวไปสูวุฒิภาวะ” ซ่ึงควรเนนหนักการศึกษาดานกระบวนการของการพัฒนา
ทางดานทัศนคติ ความเชื่อ และการปรับตัวทางดานสังคมของบุคคลจากวัยเด็กไปสูวัยผูใหญ 
 ทิพาวดี เอมะวรรธนะ (2519 : 276) กลาววา วัยรุนคือวัยที่อยูในวัยหัวเลี้ยวหัวตอระหวาง
เด็กกับผูใหญจะจัดเขาฝายไหนไมไดถนัด จะเปนเด็กก็ไมใช จะเปนผูใหญก็ไมเชิง ระบบตาง ๆ ทาง
รางกาย จิตใจ และอารมณมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวมเร็วและงาย 
 โรเจอร (Rogers. 1962: 6-7) ใหความหมายคําวา “วัยรุน” หมายถึง การกาวไปสูวุฒิภาวะ 
(To Grow into Maturity) ดังน้ัน เรื่องของวัยรุนจึงเนนหนักการศึกษากระบวนการของการพัฒนา
ทางดานความคิด ความเชื่อ และการปรับตัว ทางดานสังคม ของบุคคลจากวัยเด็กไปสูวัยผูใหญ 
 สุชา จันทนเอม (2521: 20) ใหความหมายคําวา “วัยรุน” ไววา คือ วัยที่สิ้นสุดความเปน
เด็กเปนวัยที่เปนสะพานสูความเปนผูใหญ ไมมีเสนขีดแนนอน วาเริ่มเม่ือใด และสิ้นสุดเม่ือใด แต
กําหนดเดาความเปลี่ยนแปลงทางดานรางกาย และรูปรางเปนสําคัญ 
 
 การแบงชวงอายุของวัยรุน 
 เสรี  วงษมณฑา (2542: 160) ไดกําหนดชวงอายุของวัยรุนไว ตั้งแต 13-19 ป 
 ประมวญ  ดิคคินสัน (2520: 6) ไดใหความเห็นชวงเวลาความเปนวัยรุน ดังน้ี 
 1. วัยรุนระยะแรก อายุระหวาง 12-14 ป : คอนไปทางเด็กมากกวาผูใหญ การเปลี่ยนแปลง
ในการพัฒนาการทุกทางมีมาก 
 2. วัยรุนระยะหลัง อายุระหวาง 14 ป ขึ้นไป จนเจริญเต็มที่ตอนอายุราว  22-25 ป : มีการพัฒนา
คอนไปทางผูใหญ และมีลักษณะการเปลี่ยนแปลงเริ่มอยูตัว 
 ประดับ  เรืองมาลัย (2524: 14) กลาวถึงอายุของเด็กวัยรุนไววา เด็กที่มีอายุระหวาง 13-
19 ป เปนระยะที่มีการเปลี่ยนแปลงครั้งสําคัญในชีวิตของมนุษย 
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 สุนีย ธีรดากร (2523: 32-33) จัดกลุมอายุวัยรุนไวดังน้ี  
 1. วัยรุนตอนตน 
  หญิง 13-15 ป 
  ชาย 15-17 ป 
 2. วัยรุนตอนกลาง 
  หญิง 15-18 ป 
  ชาย  17-19 ป 
 3. วัยรุนตอนปลาย 
  หญิง 18-20 ป 
  ชาย 19-21 ป 
 
 ศรีเรือน แกวกังวาน (2540 : 39) ไดกลาววาชวงความเปนวัยรุนแตเดิมที่ผานมา คือ 
ประมาณอายุตั้งแต 12-18 ป แตในปจจุบันเปนที่ยอมรับกันวา ความเปนวัยรุยไดขยายออกไป
โดยประมาณอยางคราวๆ วาคือ ชวงอายุตั้งแต 12-25 ป เน่ืองจากทุกวันน้ีตองอยูในสถาบันการศึกษา
นานขึ้น การเปนผูใหญที่พ่ึงตัวเองไดทางเศรษฐกิจ ตองยืดระยะเวลาออกไป อีกทั้งรูปแบบชีวิต
สมัยใหม ทําใหเด็กมีวุฒิภาวะทางจิตใจ (Maturity) ชากวายุคสมัยที่ผานมา จึงสามารถแบงชวง
วัยรุนออกไดเปน 3 ชวง คือ  
 1. วัยแรกรุน คือ ชวงอายุประมาณ 12-15 ป ยังมีพฤติกรรมคอนไปทางเด็กอยูมาก  
 2. วัยรุนตอนกลาง คือ ชวงอายุประมาณ 16-17 ป มีพฤตกิรรมก้ํากึ่งระหวางความเปน 
เด็กและผูใหญ  
 3. วัยรุนตอนปลาย คือ ชวงอายุประมาณ 18-25 ป มีพฤติกรรมคอนไปทางผูใหญ 
 สุชา จันทรเอม (2525 : 46) วัยรุนมีลําดับขึ้นในการพัฒนาแบงเปน 3 ระยะ ดังน้ี 
 1. ระยะเร่ิมเขาสูวัยรุน (Puberty) เร่ิมตั้งแตอายุ 13-15 ป เปนระยะที่รางกายเริ่มการ
เจริญเติบโตทางเพศอยางสมบูรณทั้งในเด็กหญิงและเด็กชาย 
 2. ระยะวัยรุนตอนตน (Early Adolescence) เร่ิมตั้งแตอายุ 15-18 ป จะเปลี่ยนชวงเวลานาน
พอสมควรโดยมีการเปลี่ยนแปลงทั้งในดานรางกาย จิตใจ และความนึกคิด 
 3. ระยะวัยรุนตอนปลาย (Late Adolescence) เร่ิมตั้งแตอายุ 18-21 ป การพัฒนาของวัยรุน
เริ่มเขาสูภาวะอยางสมบูรณแบบในระยะวัยรุนตอนปลาย โดยระยะนี้ มักจะมีการพัฒนาทางจิตใจ
มากกวารางกาย 
 จากการแบงชวงอายุของวัยรุนของนักวิชาการดังกลาวขางตน จะเห็นไดวาลักษณะการ
แบงเปนเรื่องยากที่จะแบงใหมีขอบเขตแนนอนเพราะการพัฒนาการของมนุษยจะเปนลักษณะและ
เปนกระบวนการที่ตอเน่ืองกันไป ทําใหการแบงชวงอายุของนักวิชาการแตละทานจึงแตกตางกัน
ออกไป ในการศึกษาวิจัยครั้งน้ีทางผูวิจัยจะมุงศึกษาวัยรุนในชวงอายุ 20-25 ป ซ่ึงเปนชวงอายุที่
สามารถเริ่มเขาสถานบันเทิงยามราตรี และอยูในขอบเขตการแบงอายุของนักวิชาการในหลายๆ ทาน 
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 ความตองการของวัยรุน 
 เสรี วงษมณฑา (2542: 160) กลาววา วัยรุนเปนวัยที่ติดเพื่อนมากไมคอยไปไหนมาไหน
กับพอแม อํานาจซื้อที่แทจริงไมมี แตเปนกลุมที่ถูกยัดเยียดใหซ้ือ ขอเงินจากพอแมเพ่ือซ้ือสินคา
ตามใจ เพื่อชดเชยการที่ไมมีเวลาอบรมเลี้ยงดู ไมมีเวลาอยูกับลูกโดยการใหเงิน ซ่ึงวัยน้ีเปนวัยที่
ไดรับความกดดันจากเพื่อน มักทําอะไรตามเพื่อเปนพวกที่คลั่งไคลแฟชั่นความนิยมในสินคา มี
ลักษณะที่เปลี่ยนแปลงไดงายและรวดเร็ว สินคาที่ขายใหกับกลุมวัยรุนตองเปนสินคาที่มีวงจรชวีติสัน้ 
การทําธุรกิจกับกลุมน้ีตองคืนทุนเร็วเนนความเปนแฟชั่นสรางสินคาใหเปนของยอดนิยม เพราะชอบ
เลียนแบบบุคคลที่ตนยกยองบูชา 
 สุโท  เจริญสุข (2520: 3-4) ไดกลาวถึงสภาพโดยทั่วไปของวัยรุน สรุปไดดังน้ี 
 วัยรุนเปนชวงชีวิตที่มีปญหามากที่สุด มีการเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นอยางเห็นไดชัดในทุก ๆ 
ดาน มีความตองการในการแสวงหาสิ่งแปลกใหมอยูเสมอ ตองการความอิสระ เปนตัวของตัวเอง ไม
ตองการพึ่งพาคนอ่ืน ทําอะไรตามใจชอบ และไมชอบการลงโทษทั้งทางรางกายและจิตใจ ไมชอบ
การวิพากษวิจารณของผูปกครอง เกี่ยวกับเสื้อผา เครื่องแตงกาย และจะหวงใยในรางกายและ
สุขภาพของตนเองมาก ตองการอาหารมากกวาในระยะที่แลวมา ซ่ึงเด็กความไดรับการสั่งสอนให
รูจักเลือกอาหารที่มีคุณคาและเหมาะสม 
 สุโท เจริญสุข (2507: 245) ไดสรุปผลการศึกษาความตองการของวัยรุน 10 ประการ ดังน้ี 
 1. ความชํานาญและความเขาใจเกี่ยวกับการอุปโภคบริโภคในชีวิตประจําวัน 
 2. ความมีสุขภาพอนามัยสมบูรณ 
 3. ความเขาใจในสิทธิและหนาที่ของพลเมือง 
 4. ความเขาใจในความสําคัญของชีวิตครอบครัว 
 5. ความเปนผูมีอาชีพหาเลี้ยงตนเองไดอยางสามารถ 
 6. ความเขาใจในระเบียบวิธีวิทยาศาสตรที่มีอิทธิพลตอชีวิตประจําวัน 
 7. การมีโอกาสไดชื่นชมกับความงาม และซาบซึ้งในศิลปะ วรรณคดี ดนตรี และธรรมชาติ 
 8. การมีความสามารถในการใชเวลาวางใหเปนประโยชน และแบงเวลาไดเหมาะสมใน
กิจกรรมตาง ๆ  
 9. ตองการที่จะใหความเคารพนับถือผูอ่ืน และสามารถดํารงชีวิต สามารถทํางานรวมกับ
ผูอ่ืนไดดี 
 10. ตองการมีความสามารถในการคิดอยางมีเหตุผล แสดงความคิดเปนของตนไดแจมแจง 
สามารถอานและฟงไดอยางเขาใจ 
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 ปราณี รามสูตร (2528: 55) ไดกลาวสรุปความตองการของเด็กวัยรุนไทยที่มีผลตอพฤติกรรม
ที่แสดงออกของวัยรุน ดังน้ี  
 1. ตองการความรัก: ความรักทุกชนิดชวยนําความสุขความอบอุนทางใจมาให วัยรุนตองการ
ความรักทั้งในฐานะผูใหและผูรับ รักเพื่อน รักเพศตรงขามอยางคูรัก หากขาดความรักจะทําใหเด็ก
วัยรุนเกิดความพิการทางจิตใจ มีปมดอย เขาจะทําบางสิ่งบางอยางซึ่งอาจจะขัดกับบุคลิกลักษณะ
ด้ังเดิมของตน เพียงเพ่ือใหไดมาซึ่งความรักจากเพื่อน หรือเพ่ือใหเปนที่สนใจของเพื่อตางเพศ 
 2. ตองการเสรีภาพ และตองการเปนผูใหญ: เปนการเตรียมตัวไวครองเรือน ทํามาหากิน
ดวยตนเองไมตองการใหผูใหญมายุงเรื่องสวนตัว ตองการสิทธิในการปกครองตนเอง ไมตองการอยู
ในอาณัติของใคร ความตองการเปนอิสรเสรีในแงการคิด 
 3. ตองการความเสมอหนาทัดเทียมผูอ่ืนในทุกเรื่อง: ไมวาจะเปนสถานะทางเศรษฐกิจ 
สังคม รูปรางหนาตา เสื้อผาเครื่องใช มีความรูสึกเปนปมดอยงายมาก แมจะเปนเรื่องเล็กนอยใน
สายตาของคนอื่นหรือคนวัยอ่ืน เชน ผอมไป หรือ อวนไป  
 4. ตองการมีประสบการณในเรื่องตางๆ : เชน อยากรู อยากเห็น อยากลอง อยากกระทํา
ในทุกสิ่ง 
  
 การพัฒนาการทางดานสังคมของวัยรุน 
 ประดับ เรืองมาลัย ( 2524 : 147) กลาวถึงพัฒนาการทางสังคมที่มีอิทธิพลตอวัยรุน ดังน้ี 
 1. วัยรุนกับเพ่ือน : เพ่ือน ๆ มีอิทธิพลตอวัยรุนมาก เพ่ือนชวยใหวัยรุนเกิดความมั่นใจ 
และรูบทบาทของตนในสังคม ในวัยเด็กเล็ก เด็กจะเลนดวยกันแบบตางคนตางเลนจะทะเลาะกันบาง
เม่ือคนหนึ่งรุกล้ําสิทธิของอีกคนหนึ่ง โตมาอีกนิดจะจับกลุมกันเลน เด็กชายจะเลนแรงบาง เด็กหญิง
ก็เลนแรง แตไมแขงขันมากเหมือนเด็กชาย และยังไมแยกเพศ กลุมหน่ึงจะมี 2-3 คน จํานวนสมาชิก
ของกลุมจะเพ่ิมมากขึ้น 10-15 คน เม่ือยางเขาสูวัยรุนและเปนวัยที่เร่ิมแยกเพศกันเลน เม่ือยางเขาสู
วัยหนุมสาวแลว การจับกลุมจะมีตางเพศขามเขตแดนเขามารวมดวย 
 2. วัยรุนกับโรงเรียน: ในการชวยใหวัยรุนเปนตัวของตัวเองมากขึ้น โรงเรียนควรจะมีบทบาท 
ดังน้ี 
  - อาจชวยใหเด็ก ๆ มีโอกาสสังสรรคกับผูใหญ เทาที่ไมขัดประสงคของทางบาน เชน 
จัดละคร แขงกีฬา เปนตน 
  - ใหเด็กมีโอกาสเลนบทบาทของผูใหญ เชน จัดงานเลี้ยงของตนเอง 
  - โรงเรียนควรปฏิบัติตอวัยรุนราวกับวาเขาเปนผูใหญ เพราะมันเปนจุดที่เด็กตองการ
จะไปใหถึง 
  - โรงเรียนอาจจะชวยนําเด็กเขาสูโลกของผูใหญในชุมชนได โดยเปนสื่อกลางพาเด็ก
ชวยชุมชนในงานการกุศล การศาสนา และอ่ืน ๆ  
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 สุโท เจริญสุข (2520: 66-77) ไดกลาวถึงปจจัยดานสังคมที่มีอิทธิพลตอการดําเนินชีวิต
ของวัยรุนไว โดยสรุปไดดังตอไปน้ี 
 1. บาน : ครอบครัวเปนสถาบันอันมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของเด็กวัยรุนยิ่งกวาสถาบันอ่ืน
ใด ในระยะนี้เด็กวัยรุนจะพยายามปลีกตัวจากสังคมภายในบานหันไปสมาคมกับเพ่ือนที่มีอายุรุนราว
คราวเดียวกัน ความคิดเห็นตาง ๆ ของเด็กก็จะคลอยตามเพื่อฝูงมากกวาที่จะเห็นตามบิดามารดา
หรือญาติพ่ีนองภายในครอบครัว และเนื่องจากวัยรุนเปนวัยของความเปลี่ยนแปลงทั้งรางกายและ
จิตใจ ซ่ึงในการเปลี่ยนแปลงนี้ ยอมมีความตองการใหม ๆ ซ่ึงบิดามารดาหรือผูปกครองก็ไมเขาใจ 
ดังน้ันจึงควรศึกษาความเปลี่ยนแปลงในดานความชอบหรือไมชอบสิ่งใดบาง เชน 
  - ไมชอบใหผูใหญปฏิบัติตอเขาอยางเด็ก ๆ  
  - ไมตองการเปดเผยเรื่องราวของตนใหบิดามารดารูโดยสิ้นเชิง 
  - ไมชอบใหบิดามารดาเปดจดหมายสวนตัวของตนอานกอน 
  - ไมชอบใหผูใหญปฏิเสธที่จะตอบปญหาของตน 
  - ไมชอบใหบิดามารดาตัดสินใจเรื่องตาง ๆ ใหหมดทุกเรื่อง 
  - ไมชอบผูใหญที่คิดวาตัวผูใหญเองถูกเสมอไป 
  - เวลาที่เพ่ือนมาหาที่บานไมชอบใหใครมาวุนวายดวย 
  - ไมชอบใหบิดามารดามีขอขัดแยงในเรื่องของตน 
 2. เพ่ือน : เพ่ือนและพรรคพวกเปนความตองการของทุกคน เด็กวัยรุนจะรูสึกวาการคบเพื่อน
เปนสิ่งสําคัญมาก ฉะน้ันอิทธิพลของกลุมเพ่ือนจึงมีผลตอเด็กมากเชนเดียวกัน การเลือกเพื่อนของ
เด็กวัยรุน โดยมากมักจะเลือกผูที่มีรสนิยมตรงกัน มีทัศนะคติคลายคลึงกัน และขนาดรางกายพอๆ กัน 
เด็กชายจะรวมกลุมกับเด็กชายดวยกันกอน ในทํานองเดียวกัน เด็กหญิงก็จะรวมกลุมและมีกิจกรรม
ตาง ๆ รวมกัน เด็กมักชอบเปนสมาชิกของกลุมเพ่ือน และรูสึกวาการเปนสมาชิกของกลุมเพ่ือนน้ี
ตนเองยิ่งใหญ มีเสรีภาพเต็มที่ 
 3. ชุมนุมชน : ชุมนุมชนที่แตกตางกัน จะทําใหวัยรุนมีการแสดงออกไดหลายทาง ทั้งทาง 
กาย ทางวาจา และทางใจ ดังน้ี 
  - ทางกาย มีการแตงกาย และบริโภคสินคาตามสมัยนิยม ซ่ึงผลัดเปลี่ยนหมุนเวียน
กันอยูตลอดเวลาซึ่งไดมาจากสื่อหลาย ๆ ทาง เชน สื่อสิ่งพิมพตาง ๆ โทรทัศน ภาพยนตร ฯลฯ 
  - ทางวาจา มักมีสํานวนพูดที่สอดคลองกับสมัยนิยมซ่ึงจะไดมาจากสื่อสารมวลชน
หรือตัวอยางจากคนบางจําพวกในสังคม 
  - ทางใจ ในปจจุบัน เด็กวัยรุนชอบออกนอกบานเพราะจิตใจของเด็กมักมีจุดศูนย
รวมอยูที่เพ่ือนฝูง สถานที่บันเทิงตาง ๆ เชน โรงภาพยนตร ศูนยการคา และรานอาหาร ประกอบ
กับมีสถานที่บางอยางใหเด็กไดเห็นเปนการกระตุนเตือนความอยากรูอยากเห็นตามวิสัยของวัยรุน 
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พระราชบัญญัติสถานบริการ และแนวคิดจัดระเบียบสังคม 
 พระราชบัญญัติสถานบริการ พ.ศ. 2509 มาตรา 3 ใหนิยาม “สถานบริการ” วา คือ สถานที่ 
ที่ตั้งขึ้นเพ่ือใหบริการ โดยมุงหวังในการคา แบงออกเปน 4 ประเภท คือสถานเตนรํา รําวงประเภทที่
มีและไมมีหญิงพารตเนอรบริการสถานที่มีอาหาร สุรา นํ้าชา หรือเครื่องด่ืมอยางอ่ืนจําหนาย โดยมี
หญิงบําเรอหรือมีที่พักผอนนอนหลับ หรือนวดใหลูกคา สถานอาบน้ํา นวด หรืออบตัว ซ่ึงมีผูบริการ
ใหแกลูกคา และประเภทสุดทายคือ สถานที่มีอาหาร สุรา นํ้าชา หรือเครื่องด่ืมอยางอ่ืนจําหนาย โดย
มีดนตรีหรือการแสดงอื่นใดเพื่อการบันเทิง ประเภทหลังสุดนี้ไมตองขออนุญาตตอพนักงาน
เจาหนาที่ 
 ในมาตราที่ 7 หามมิใหสถานบริการที่ขออนุญาต ตั้งอยูใกลวัด สถานที่สําหรับปฏิบัติ
พิธีกรรมตามศาสนา สถาบันการศึกษา สถานพยาบาล สโมสรเยาวชน หอพัก และไมอยูในยานที่อยู
อาศัย ซ่ึงจะกอความเดือดรอนรําคาญใหแกประชาชนผูอยูอาศัย แตเน่ืองจากหาปที่ผานมา มีสถาน
บันเทิงที่ไมจัดอยูในประเภทใดประเภทหนึ่ง ใน 4 ประเภทนี้เกิดขึ้นจํานวนมาก เชน รานคาราโอเกะ 
ผับขนาดเล็กที่เร่ิมจากเปนรานอาหารแลวขยายกิจการในภายหลัง แตมาตรการนี้ไมสามารถใช
ควบคุมได แนวคิดเรื่องการโซนนิ่งจึงเกิดขึ้น 
 มาตรา 16 มีขอกําหนดประการหลักวา หามผูที่อายุต่ํากวา 20 ปบริบูรณ ซ่ึงมิไดทํางานใน
สถานบริการเขาไปในสถานบริการ ระหวางเวลาทําการ หามมิใหรับผูที่อายุต่ํากวา 18 ปบริบูรณเขา
ทํางานในสถานบริการ หามหญิงที่ไมไดทํางานในนั้นเขาไปในสถานบริการโดยไมมีชายเขามาดวย 
และผูที่เมาสุราก็ไมอนุญาตใหเขาไประหวางเวลาทําการ 
 กฎหมายอีกสองฉบับที่ถูกนํามาใช และกอใหเกิดเสียงวิพากษวิจารณอยางหนัก คือ 
ประกาศคณะปฏิวัติฉบับที่ 123 (ปว.123) และประกาศคณะปฏิวัติฉบับที่ 294 (ปว.294) ทั้งสอง
ฉบับน้ีประกาศใชในป 2515 เปนชวงกอนเหตุการณ 14 ตุลา 2516 
 ปว.123 มีขึ้นเพ่ือปองกันการชุมนุมประทวงของนักเรียนนักศึกษา ดวยการสกัดกั้นไมให
นักเรียนนักศึกษาออกไปมั่วสุมพูดคุยทางการเมืองกัน โดยใหสารวัตรนักเรียน ครู อาจารย มีอํานาจ
ตรวจตราไมไหมีการชุมนุม 
 สวน ปว.294 เปนกฎหมายที่ออกมาเพื่อดูแลเด็กสองกลุม คือ เด็กดอยโอกาส เชน เด็ก
กําพรา เด็กเรรอน อนาถา ไรที่พ่ึงพิง  โดยกรมประชาสงเคราะหมีอํานาจจับกุม และนํามาอยูใน
ความดูแลของกรมประชาสงเคราะห และใชกับเด็กที่ประพฤติตนไมสมกับวัย กอความไมสงบ
เรียบรอย ในกฎระเบียบของ ปว.294 มีขอกําหนดหนึ่งวา หามเด็กออกจากบานหลัง 22.00 น. ใช
บังคับกับเด็กเฉพาะกรณีที่มีความประพฤติไมเหมาะสมกับวัย แตกอนที่จะหามเด็กคนหนึ่งออกจาก
บานนั้น ตองผานขั้นตอนการตักเตือน ทําทัณฑบน หากเด็กยังคงประพฤติตัวไมเหมาะสม 
มาตรการเด็ดขาดที่ใชคือหามเด็กคนนั้นออกจากบานหลัง 22.00 น.  
(http://www.sarakadee.com/feature/2002/01/vote.shtml#messageboard) 
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 จากนโยบายรัฐบาลในเรื่องการจัดระเบียบสังคม ทางกองบัญชาการตํารวจนครบาลโดย 
พล.ต.ท. อนันต ภิรมยแกว ผบก. กําชับตํารวจทุกทองที่เขมงวดกวดขันสถานบริการ หากปลอย
ปละละเลยจะตองถูกพิจารณาโทษหนัก โดยสถานบริการทุกแหงจะตองปดเวลา 02.00 น.สวนราน
ขาวตมหรือคาราโอเกะขางถนนตองหยุดขายเหลา เบียร หรือของมึนเมาทุกชนิดเวลา 24.00 น. พ.ร.บ.
สถานบริการที่ใชมาตั้งแตป พ.ศ. 2509 มีชองวางของกฎหมายที่กําหนดใหขออนุญาตสถานบริการ
ได 3 ประเภท สวนประเภทที่ 4 ไมตองขออนุญาต แตจะตองแจงลวงหนา 15 วัน ซ่ึง พ.ร.บ.ฉบับใหม
กําลังแกไขอยู คณะกรรมการกฤษฎีกากําหนดวาสถานบริการที่จะเปดเกินเที่ยงคืนตองขออนุญาต
กอนและตองอยูในโซนนิ่งที่กําหนดเทานั้น (ร.ต.อ.ปุระชัย :  
http://www.dailynews.co.th/news/11333.html) 
 
ประวัติตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
 ตึกลิเบอรตี้พลาซา ตั้งอยูเลขที่ 1000 ซอยสุขุมวิท 55 แขวงคลองตันเหนือ เขตวัฒนา 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ซ่ึงตึกลิเบอรตี้พลาซา ไดแบงออกเปน 2 สวน คือ สวนพลาซา ที่มีจํานวน 
3 ชั้น และ สวนทาวเวอร ที่มีจํานวน 19 ชั้น ในสวนทาวเวอรจะเปนสวนของอาคารชุดพักอาศัย 
สวนสําหรับในสวนของพลาซา สวนนี้จะเปนสวนที่ใหเชาพื่นที่ในการเปดสถานบริการทองเที่ยวยาม
ราตรี  โดยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ไดมีรานที่ให บริการจํานวนมาก อาทิเชน รานแจมบาร ราน
Ashley‘s Rumour รานBombay Bar รานBrit Club รานJamaica Pub รานฃ ขวด รานMania ราน
PLAYGROUND รานThe Basemant Club  รานProof รานบารหลี รานบาร21 เปนตน  ที่มีการเปด
ใหบริการตั้งแตเวลา 18.00 ถึง 01.00 น.ทุกวัน และรานในตึกลิเบอรตี้พลาซาตางใชกลยุทธทาง
การตลาดตางๆในการดึงดูดวัยรุนใหมาใชบริการ 
 
งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 
 วรรธดล เหลืองชวยโชค (2547: บทคัดยอ) เร่ืองปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียว
ยามราตรีของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศบริเวณแหลงทองเที่ยวพัฒนพงศ เขตบางรัก จังหวัด
กรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคือนักทองเที่ยวชาวตางชาติ จํานวน 235 คน ใช
แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล วิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรม SPSS 
ผลการวิจัยพบวา  
 1. นักทองเที่ยวตางชาติสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 30-40 ป ศึกษาระดับปริญญาตรื 
เปนพนักงานบริษัท มีรายไดตอป 30,000-39,999 US$ สถานภาพโสด และสวนใหญมาจาก
ประเทศญี่ปุน 
 2. นักทองเที่ยวตางชาติใหความสําคัญระดับปานกลางกับสถานที่ทองเที่ยวและทาํเลทีต่ัง้
โดยรวม 
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 3. นักทองเที่ยวตางชาติรับรูขอมูลการสื่อสารการตลาดโดยรวมในระดับนอย 
 4. นักทองเที่ยวตางชาติมีแรงจูงใจในการทองเที่ยวยามราตรียานพัฒนพงษโดยรวมใน
ระดับปานกลาง 
 5. นักทองเที่ยวชาวตางชาติมีปญหาและอุปสรรคโดยรวม ในระดับปานกลาง 
 6. นักทองเที่ยวชาวตางชาติสวนใหญมีเหตุผลที่จูงใจในการมาทองเที่ยวยามราตรีบรเิวณ 
แหลงทองเที่ยวยานพัฒนพงศเพ่ือผอนคลายความเครียด คลายเหงา สนุกสนาน มีแนวโนมการมา
ทองเที่ยวยามราตรียานพัฒนพงศในอนาคตและมีการแนะนําผูอ่ืนมาทองเที่ยวยามราตรียานพัฒน
พงศแนนอน โดยนักทองเที่ยวชาวตางชาติสวนใหญมาทองเที่ยวยานพัฒนพงศ 1-5 ครั้ง.ในชวง
เวลา 3 เดือน 
 7. นักทองเที่ยวชาวตางชาติที่ มีเพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดแตกตางกันมีการ
ทองเที่ยวยามราตรียานพัฒนพงศในอนาคตตางกัน 
 สมกมล พวงพรหม (2546: บทคัดยอ) เร่ืองปจจัยจูงใจที่มีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมใน
การทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางชาติในชุมชนถนนขาวสาร กรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางคือ
นักทองเที่ยวตางชาติจํานวน 385 คน เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถาม 
ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางเปนนักทองเที่ยวชาวตางชาติสวนใหญเปนเพศชาย มีอายุ 20-29 ป 
เปนนักทองเที่ยวจากอเมริกา การศึกษาระดับปริญญาตรี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายได/ป นอย
กวา 1,000 US$  พบวา 
 1. ปจจัยจูงใจในการทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสารมากที่สุด คือ เพ่ือความบันเทิง ที่พัก
ราคาถูก และเพ่ือความสะดวกในการซื้อสินคา 
 2.  การรับรูขอมูลขาวสารการทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสารมากที่สุด ไดแก จากเพื่อน 
และจากอินเตอรเน็ต 
 3.  จากการศึกษาทัศนคตินักทองเที่ยวในชุมชนขาวสาร พบวา 
  3.1 นักทองเที่ยวตางชาติมีทัศนคติเกี่ยวกับราคาที่พักอยูในระดับดี สวนทัศนคติเร่ือง
ความสะอาดและความปลอดภัยของที่พัก อยูในระดับไมดี 
  3.2 นักทองเที่ยวตางชาติมีทัศนคติเกี่ยวกับรูปแบบดนตรีในบาร ผับ คลับ อยูในระดับ
ดี สวนเรื่องความหลากหลายในการใหบริการ ราคาเครื่องด่ืม ความหรูหราและคุณภาพในการบริการ
ของพนักงาน อยูในระดับปานกลาง 
 4. พฤติกรรมในการทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสารของนักทองเที่ยวตางชาติ พบวาผูมี
สวนรวมในการตัดสินใจในการเดินทางมาทองเที่ยวในชุมชนถนนขางสารในครั้งนี้มากที่สุด ไดแก 
เพ่ือนและตัวเอง และในการเดินทางมาทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสารในครั้งน้ี สวนใหญเดินทางมา
กับเพ่ือน และพบวานักทองเที่ยวตางชาติสวนใหญเดินทางมาทองเที่ยวเปนครั้งที่ 2 จํานวนเงินโดย
เฉลี่ยที่ใชจายในการทองเที่ยวครั้งน้ีคือ 43.29 US$ และนักทองเที่ยวตางชาติสวนใหญคิดวา อาจมา
ทองเที่ยวอีกครั้งในคราวหนา 
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 5. เพศและรายไดแตกตางกันมีอิทธิพลตอทัศนคติดานแหลงทองเที่ยวในชุมชนถนน
ขาวสารแตกตางกัน 
 6.  สถานภาพสมรส อาชีพ และรายไดแตกตางกันมีอิทธิพลตอทัศนคติดานที่พักในชุมชน
ถนนขาวสารแตกตางกัน 
 7. การศึกษา และอาชีพ แตกตางกันมีอิทธิพลตอทัศนคติดานรานอาหารในชุมชนถนน
ขาวสารแตกตางกัน 
 8.  ปจจัยจูงใจในการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับทัศนคติของนักทองเที่ยวตางชาติดาน
แหลงบันเทิง รานอาหาร ธุรกิจนําเที่ยว แหลงช็อปปง และรานอินเตอรเน็ต ในการทองเที่ยวใน
ชุมชนถนนขาวสาร 
 9.  ปจจัยจูงใจในการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยวตางชาติใน
การทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสาร 
 10. การรับรูขอมูลขาสารการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของนักทองเที่ยว
ตางชาติในการทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสาร 
  สิรินาถ  นุชัยเหล็ก (2541: บทคัดยอ) ไดทําการวิจัยเรื่องการศึกษาปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจของนักทองเที่ยวตางชาติที่ตัดสินใจเดินทางไปจังหวัดภูเก็ตมากกวาจังหวัดเชียงใหม เกิด
จากเชียงใหมมีการพัฒนาความเปนเมืองสูงอยางรวดเร็ว จนเกิดความสูญเสียเอกลักษณของทองถิ่น 
และยังประสบปญหาตอเน่ืองอีก ไดแก ปญหาการจราจรติดขัด สวนที่สองเปนการทดสอบ
ความสัมพันธระหวางปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของนักทองเที่ยวตางชาติทั้งทางดานบวกและ
ดานลบกับภูมิลําเนา ผลปรากฎวาในจังหวัดเชียงใหม ปจจัยทางบวกดานวัฒนธรรม และประเภทที่
เปนเอกลักษณทองถิ่น และปญหาขาดการประชาสัมพันธที่เพียงพอ มีความสัมพันธกับภูมิลําเนา
ของนักทองเที่ยวตางชาติ สวนจังหวัดภูเก็ตปจจัยทางดานบวกในดานสภาพแวดอากาศที่ดี ความ
เปนมิตรและอบอุน สิ่งแวดลอมที่ดี และการอาบแดด ปจจัยทางดานลบในดานปญหาอาชญากรรม 
และปญหาขาดการประชาสัมพันธที่เพียงพอ มีความสัมพันธกับภูมิลําเนาของนักทองเที่ยวตางชาติ 
 เกิดศิริ  เจริญวิศาล  และจุฑามาศ  จันทรัตน (2538: บทคัดยอ) ไดศึกษาความเขาใจ
แรงจูงใจในการทองเที่ยวเพ่ือสงเสริมใหไทยเที่ยวไทย ผลการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวชาวไทย
เดินทางไปตางประเทศ เพราะตองการความแปลกใหมเปนเหตุผลสําคัญที่สุด และอีกสองเหตุผล
หลักที่พบ คือ การเดินทางเพื่อไปเรียนรู และการเดินทางไปประเทศที่มีแรงดึงดูด คือ การเดินทาง 
การคมนาคมที่สะดวก มีความสะอาด และมีความปลอดภัยสูงกวาการเดินทางทองเที่ยวในประเทศ
ไทย สวนการเดินทางภายในประเทศมีจุดเดนที่ควรสนับสนุนตอไป คือ ราคาสินคาและบริการ ซ่ึง
ถูกกวา ความมีนํ้าใจของคนไทย และการทองเที่ยวทางทะเลก็เปนอีกปจจัยที่ควรสงเสริมสนับสนุน
ตอไป อยางไรก็ตามการวิจัยพบขอบกพรองในการเดินทางภายในประเทศหลายประการ โดยเฉพาะ
การคมนาคมที่ไมมีความสะดวกตอเน่ือง 
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  ร่ืนรมย  บวรธีรกุล (2545: บทคัดยอ) ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมและความคิดเห็นของนิสิต 
นักศึกษา ในสถาบันอุดมศึกษา เขตกรุงเทพมหานคร ที่มีตอการทองเที่ยวภายในประเทศ” พบวา 
จากการศึกษาพฤติกรรมของนิสิต นักศึกษา ในชวงเวลา 1 ป (ป 2543) จํานวนครั้งที่นักศึกษา
เดินทางไปทองเที่ยวมากที่สุด คือ มากกวา 5 ครั้ง แหลงทองเที่ยวประเภทที่นักศึกษาชื่นชอบมากที่สุด 
คือทะเล วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเที่ยวของนักศึกษา คือเพ่ือพักผอน/สัมผัสธรรมชาติ 
นักศึกษานิยมเดินทางทองเที่ยวแบบ ไปเองมากที่สุด สวนใหญจะเดินทางไปทองเที่ยวกับเพ่ือนมาก
ที่สุด โดยจะเดินทางไปทองเที่ยวกันประมาณ 6 คน ขึ้นไปมากที่สุด ชวงเวลาที่จะเดินทางไป
ทองเที่ยวมากที่สุดคือ เมษายน – พฤษภาคม จํานวนวันที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวในแตละครั้งมาก
ที่สุดคือ 3 – 4 วัน และบุคคลที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอการเลือกเดินทางทองเที่ยวคือ เพ่ือน ความคิดเห็น
ของนิสิต นักศึกษาที่มีตอการทองเที่ยวภายในประเทศโดยรวมและรายได มีความเหมาะสมอยูใน
ระดับดีมาก  
 นันทวัน  เลิศจรัญรัตน (2546: บทคัดยอ) ไดทําการวิจัย เรื่องปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรม
การทองเที่ยวยามราตรีของนักทองเที่ยวไทย บริเวณถนนขาวสาร กรุงเทพมหานคร ผลการศึกษา
สรุปไดวา นักทองเที่ยวไทยที่เกินทางมาทองเที่ยวยามราตรีบริเวณถนนขาวสาร พบวานักทองเที่ยว
ไทย สวนใหญเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง มีอายุ 18 – 24 ป มีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรี 
เปนนิสิต / นักศึกษา มีรายไดต่ํากวาหรือเทากับ 6,500 บาท มีสถานภาพโสด โดยทําการทองเที่ยว
ยามราตรีบริเวณถนนขาวสาร ประมาณ 3 ครั้งตอเดือน มีผูรวมทองเที่ยวประมาณ 5 คน ใชระยะเวลา
ในการทองเที่ยวยามราตรี ประมาณ 3 ชั่วโมง ใชคาใชจายประมาณ 480 บาท โดยเริ่มตนทองเที่ยว 
เวลา 21.00 น. และออกจากบริเวณถนนขาวสาร เวลา 24.00 น. โดยนักทองเที่ยวสวนใหญเดินทางมา
กับเพ่ือน ขับรถมาเอง และนิยมทองเที่ยวในคืนวันศุกรเปนสวนใหญ 



บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

  
 ในการวิจัยครั้งน้ีเปนการศึกษา ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของ    
วัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยมีสาระสําคัญในการ
ดําเนินการตามขั้นตอน ดังน้ี 
      1. การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
       2.  การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
       3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 
      4.  การวิเคราะหขอมูล 
      5.  สถิติทีใ่ชในการวิเคราะหขอมูล 
 
การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
       ประชากรที่ใชในการวิจัย 
       ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้น้ีไดแก วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 – 25 ป ที่มาทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 อยูในเขตกรุงเทพมหานคร 
  
 กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 
       กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยในครั้งนี้ คือ วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มาทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เน่ืองจากไมทราบจํานวน
ประชากรที่แนนอน จึงกําหนดขนาดตัวอยางโดยใชสูตรการหาขนาดตัวอยางในกรณีที่ไมทราบจํานวน
ประชากร ที่ระดับความเชื่อม่ัน 95% (นราศรี ไววนิชกุล และชูศักดิ์ อุดมศรี. 2542: 104) โดยมีสูตร 
การคํานวณดังน้ี 
    n  =  Z2  pq / B2 
 
 เม่ือ  n = ขนาดของกลุมตัวอยาง 
   B  = ระดับความคลาดเคลื่อน 
   p  = ความนาจะเปนของประชากร 
   q =  (1-p) 
   Z 

  =  Z score   ขึ้นอยูกับระดับความเชื่อม่ัน   
 แทนคาในสตูร 
  n = (1.96)2 (0.5) (0.5) / (0.05)2 
  n = 384.16   หรือ   385 ตัวอยาง 



 38

 ขนาดตัวอยางที่คํานวณไดเทากับ 385 ตัวอยาง  
 
 วิธีการสุมตวัอยาง 
 การสุมตัวอยางสําหรับการวิจัยน้ี ผูวิจัยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง เพ่ือเก็บรวบรวม
ขอมูลจากวัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 – 25 ป ที่มาทองเที่ยวยามราตรี ระหวางเวลา 18.00-01.00 น. 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 อยูในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใชแบบสอบถามที่ไดจัดเตรียม
ไวนําไปเก็บขอมูล 
 
การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 
 ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดทําการสรางเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล โดยการออก
แบบสอบถาม เพ่ือเปนการศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ซ่ึงไดคนควาและดัดแปลงจากแนวคิด
งานวิจัยที่ใกลเคียงที่ไดทําการวิจัยมาแลว โดยแบบสอบถามจะแบงเปน 3 สวนดังน้ี 
 
 สวนที่ 1  ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุน ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษาในปจจุบัน อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน ทั้งหมดจํานวน 6 ขอ ซ่ึงเปนแบบสอบถามที่มี
คําตอบหลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Questions) จํานวน 5 ขอ คือคําถามขอที่ 1  และ ขอที่ 3 
ถึงขอที่ 6 และแบบสอบถามปลายเปด (Open – ended Question) จํานวน 1 ขอ คือขอที่ 2 ซ่ึงมี
รายละเอียดดังน้ี 
  ขอที่ 1 เพศ ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัติ 

 (Nominal Scale) 
  ขอที่ 2 อายุ ระดับการวัดขอมูลอัตราสวน 
    (Ratio Scale) 
  ขอที่ 3 สถานภาพสมรส ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัต ิ
   (Nominal Scale) 
  ขอที่ 4 ระดับการศึกษา ระดับการวัดขอมูลเรียงลําดับ 
   (Ordinal Scale) 
  ขอที่ 5 อาชีพ ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัต ิ

 (Nominal Scale) 
  ขอที่ 6 รายไดเฉลี่ยตอเดือน ระดับการวัดขอมูลเรียงลําดับ 

   (Ordinal Scale) 
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 สวนที่ 2  แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม 
ราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด กรุงเทพมหานคร จํานวน 15 ขอ 
ซ่ึงแบบสอบถามเปนมาตราสวนประมาณคาคําตอบเปนตัวเลข (Numerical Rating Scale Question) 
กําหนดลักษณะตัววัดแบบ Likert Scale โดยพิจารณาขอมูลแบบชวง (Interval) เพ่ือใชสําหรับสถิติ
เชิงพรรณนาในการหาคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยแบงระดับอิทธิพลออกเปน ดังน้ี 
   
  ระดับอิทธิพล              เกณฑการใหคะแนน 

  มากที่สุด      5 
  มาก      4 
  ปานกลาง      3 
  นอย      2 
  ไมมีอิทธิพล     1 
   
  การอภิปรายผล ผูวิจัยใชเกณฑเฉลี่ยในการอภิปรายผลซึ่งมีการคํานวณดังน้ี 
  

  ความกวางของอันตรภาคชัน้ = 
จํานวนชั้น

ดคะแนนต่ําสุดคะแนนสูงสุ −
 

 

         =  
5

15 −  

         =  0.8 
 
คะแนนเฉลีย่     แปลผล 
4.21 - 5.00   เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยมากที่สุด 
3.41 - 4.20   เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยมาก 
2.61 - 3.40  เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยปานกลาง 
1.81 - 2.60  เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยนอย 
1.00 - 1.80  เปนปจจัยที่ไมมีผลตอพฤติกรรมการทอง เที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย 
  
  จากนั้นจะพิจารณาขอมูลแบบเรียงลําดับ (Ordinal) ที่แบงออกเปน 5 ระดับคือ มากที่สุด 
มาก ปานกลาง นอย และไมมีอิทธิพล แลวจะนําขอมูลมาจัดกลุมใหมเปน 3 กลุม คือ มาก ปานกลาง 
และนอย เพ่ือใชวิเคราะหสถิติเชิงอนุมานสําหรับทดสอบสมมติฐาน โดยใหคะแนนคาเฉลี่ยในแตละ
ระดับน้ัน ใชสูตรคํานวณชวงกวางของชั้นไดดังน้ี 
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  ความกวางของอันตรภาคชัน้  =   
จํานวนชั้น

ดคะแนนต่ําสุดคะแนนสูงสุ −
 

       

          = 
3

15 −  

          = 1.33 
 

  สามารถแปลความหมายของคะแนนคาเฉลี่ยไดดังน้ี 
 

คะแนนเฉลีย่                            แปลผล 
1.00 - 2.33   เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยนอย 
2.34 - 3.67   เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยปานกลาง 
3.68 – 5.00  เปนปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยมาก 
 

 สวนที่ 3 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัด กรุงเทพมหานคร จํานวน 9 ขอ ซ่ึงเปนแบบสอบถามที่มีคําตอบหลายคําตอบให
เลือก (Multiple Choice Questions) จํานวน 9 ขอ คือ  
  ขอที่ 1 วันที่มาทองเที่ยว  ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัติ 
       (Nominal Scale) 
  ขอที่ 2 ชวงเวลาที่มาทองเทีย่ว ระดับการวัดขอมูลเรียงลําดับ 
       (Ordinal Scale) 

  ขอที่ 3 ความถี่ในการทองเที่ยว ระดับการวัดขอมูลเรียงลําดับ 
       (Ordinal Scale) 
  ขอที่ 4 สาเหตุที่มาทองเทีย่ว ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัต ิ
       (Nominal Scale) 
  ขอที่ 5 ผูมีสวนรวมในการตดัสินใจ ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัต ิ
       (Nominal Scale) 
  ขอที่ 6 บุคคลที่มาทองเที่ยว ระดับการวัดขอมูลเรียงลาํดับ 
       (Nominal Scale) 

  ขอที่ 7 พฤติกรรมที่มาทองเที่ยว ระดับการวัดขอมูลเรียงลําดับ 
       (Nominal Scale) 

       ขอที่ 8 คาใชจายในการทองเที่ยว ระดับการวัดขอมูลเรียงลําดับ 
       (Ordinal Scale) 
  ขอที่ 9 รานที่มาทองเที่ยว  ระดับการวัดขอมูลนามบัญญัต ิ
       (Nominal Scale) 
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 ข้ันตอนการสรางเครื่องมือ 
 ศึกษาขอมูล ลักษณะ รูปแบบ และวิธีการสรางแบบสอบถามจากเอกสารและงานวิจัยที่
เกี่ยวของกับตัวแปรที่ศึกษา เพ่ือเปนแนวทางในการสรางแบบสอบถามใหเหมาะสมกับแนวคิดและทฤษฎี
ที่ใชในการวิจัย จากนั้นจึงรวบรวมเนื้อหาที่ไดนํามาสรางเปนแบบสอบถาม โดยกําหนดขอบเขต 
และเน้ือหาใหครอบคลุมตามวัตถุประสงคของการศึกษาคนควา หลังจากนั้นจึงนําแบบสอบถามที่
สรางขึ้นเสนอตออาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ เพ่ือการตรวจสอบ และปรับปรุงแกไข เม่ือแกไข
เรียบรอยแลว จึงนําแบบสอบถามไปทดลองใชกับกลุมตัวอยางจํานวน 40 ชุด เพ่ือทดสอบวาคําถาม
ในแตละสวนของแบบสอบถามสามารถสื่อความหมายไดตรงตามวัตถุประสงคที่ผูวิจัยตองการ
หรือไม แลวจึงปรับปรุงใหแบบสอบถามมีความสมบูรณยิ่งขึ้น จากนั้นนําผลที่ไดจากการทดลองไป
หาคาความเชื่อม่ัน (Reliability) โดยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์ แอลฟา (Alpha - Coefficient) วิธีการ
คํานวณจะใชวิธีการของ Cronbach's Alpha คา Alpha ที่ไดจะแสดงถึงระดับความคงที่ของ
แบบสอบถาม โดยจะมีคาระหวาง 0 ≤ α  ≤ 1 คาที่ใกลเคียงกับ 1 มาก แสดงวามีความเชื่อถือไดมาก 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
    การวิจัยในครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Method) เพ่ือศึกษาปจจัยที่มีผลตอ
พฤติกรรมการมาทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร โดยแบงลักษณะในการเก็บรวบรวมขอมูลเปน 2 ลักษณะ ดังน้ี 
       1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลที่ผูวิจัยไดจากการเก็บรวบรวมขอมูลจาก
การตอบแบบสอบถามของวัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20-25ป ที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 อยูในเขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใช
แบบสอบถาม พรอมทั้งตรวจสอบความถูกตองและความสมบูรณของแบบสอบถามแตละฉบับที่ได 
จากนั้นทําการคัดเลือกแบบสอบถามฉบับสมบูรณไวจนครบตามจํานวนตัวอยางที่กําหนดไวคือ 385 
ตัวอยาง   
 2.  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซ่ึงเปนขอมูลที่เก็บรวบรวม จากหนังสือ วารสาร 
วิชาการ และงานวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของกับการทําการวิจัย ของผูวิจัย เพ่ือเปนแนวทางของการ
ทําการศึกษาและวิจัยในครั้งน้ี 
 
การวิเคราะหขอมูล 
       1.  การตรวจสอบขอมูล (Editing) ผูวิจัยจะทําการตรวจสอบความถูกตองสมบูรณของ
แบบสอบถาม และคัดแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 
 2. นําแบบสอบถามมาทําการประมวลผลขอมูล โดยใชโปรแกรมสถิติสําเร็จรูปเพ่ือการวิจัย
ทางสังคมศาสตร[Statistic Package for Social Sciences / Personal Computer plus (SPSS/PC)] 
 3.  วิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนโดยหาความถี่และรอยละ 
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 4.  วิเคราะหขอมูลปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของ
วัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยหาคาเฉลี่ยและสวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 5. วิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยหาความถี่และรอยละ 
 6.  วิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 ใชคาสถิติ Chi-square และทดสอบ
สมมติฐานขอที่ 2 ใชคาสถิติ Chi-square หากพบวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใหใชคาสถิติ 
Cramer's V ในการหาระดับความสัมพันธ  
 
สถิติที่ใชในการในการวิเคราะหขอมูล 
       ในการศึกษาครั้งน้ีใชสถิติในการวิเคราะห ดังน้ี 

1. สถิติพ้ืนฐาน ไดแก 
  1.1 คารอยละ (Percentage) คํานวณไดจากสูตร (อภินันท จันตะนี. 2538 : 75) 
 

     P = )100(
n
f

 

 
   เม่ือ P  = รอยละ หรือ % (Percentage) 
   f  = ความถี่ที่ตองการเปลี่ยนแปลงใหเปนรอยละ 
   n  = จํานวนความถี่ทั้งหมด หรือจํานวนกลุมตัวอยาง  
 
  1.2 คาคะแนนเฉลี่ย (Arithmetic Mean) คํานวณไดจากสูตร (ชูศรี วงศรัตนะ. 2541: 40) 
    

     X  = 
n

X
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   เม่ือ X   =  คาคะแนนเฉลี่ย 

   ∑
=

n
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1

 =  ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 

   n   =  จํานวนกลุมตัวอยาง 
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  1.3 สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) คํานวณไดจากสูตร  
(ชูศรี วงศรัตนะ. 2541: 40) 
 

    S   = 
)1(

)( 22

−
Σ−Σ

nn
XXn  

 
   เม่ือ S = สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   2XΣ  = ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกําลังสอง 
   2)( XΣ  = ผลรวมของคะแนนทั้งหมดตัวยกกําลังสอง 
   n  = จํานวนกลุมตัวอยาง 
 
 2. สถิติที่ใชหาคาความเชื่อม่ันของแบบสอบถาม  
  ใชคาสัมประสิทธิแอลฟา (α - Coefficient) ของครอนบัค (Cronbach) ที่คํานวณจากสูตร 
(กัลยา วานิชยบัญชา. 2546: 449-450) 
 

     α   =  
var/cov/)1(1

var/cov
−+ k

k  

 
  เม่ือ α  = คาสัมประสิทธิแอลฟา (α - Coefficient) ของครอนบัค  
     (Cronbach’s Alpha) 
   k    =  จํานวนขอของแบบสอบถามสวนที่นํามาทดสอบ 
   cov  =    Average covariance หรือ คาเฉลี่ยของคาแปรปรวน 
     รวมระหวางคาํถาม 
   var  =    Average variance หรือ คาเฉลี่ยของคาแปรปรวนของคําถาม 
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 3. สถิติทีใ่ชทดสอบสมมติฐาน 
  ใชสถิติ Chi - Square test (χ2- test) ในการทดสอบความสัมพันธของตัวแปรเชิงกลุม 
(Categories) กับตัวแปรเชิงกลุม (Categories) ดวยกัน โดยมีสูตรดังน้ี (กัลยา  วานิชยบัญชา. 2545: 201) 
 
     r      c 
   χ 2 = ∑    ∑  (Oij – Eij ) 

2  , df = (r-1)(c-1) 
      i=1  j=1      Eij  
 
            เม่ือ χ 2 แทน สถิติทดสอบไคสแควร 

Oij       แทน ความถี่ของลกัษณะที ่ i ของตัวแปรที่ 1 และลักษณะที่ j 
ของตัวแปรที่ 2 

Eij       แทน ความถี่ทีค่าดหวังของลักษณะที่ i ของตวัแปรที่ 1 และ
ลักษณะที่ j ของตัวแปรที่ 2 

 

  โดยที่ Eij  = 
n
xcr ii       

        
  เม่ือ ri แทน จํานวนลักษณะของตัวแปรที่ 1 
    cj  แทน จํานวนลักษณะของตัวแปรที่ 2 
    n แทน จํานวนขอมูลตัวอยางทั้งหมด 
     df แทน  Degree of Freedom  (องศาอิสระ) 
 
         นอกจากนี้ยังใชสถิติ Cramer's V  เพ่ือทดสอบระดับความสัมพันธที่มีนัยสําคัญที่ไดจาก
สถิติ Chi - Square ดังน้ี  (ชูศรี  วงศรัตนะ. 2541: 226)  
 

      V      =    
1c,1r(Minxn

2

−−
χ  

     
    กําหนดให n           แทน   ขนาดของกลุมตัวอยาง  

Min (r-1,c-1)  แทน   คาที่นอยกวาเม่ือเปรียบเทยีบกนัระหวางคาของ                           
                                  r-1 หรือ c-1 

    χ 2           แทน   คาสถิตทิี่ใชวดัความสัมพันธของตวัแปร 
    V          แทน   คาสัมประสิทธิ์ความสัมพันธ (คาอยูระหวาง 0ถึง1) 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
        การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี ้พลาซา ซอยสุขุมวทิ 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เพ่ือใหเกิดความเขาใจ
ในการสื่อความหมายที่ตรงกัน ผูวิจัยจึงกําหนดสัญลักษณและอักษรยอของตัวแปรที่ศึกษา ดังน้ี 

 
สัญลักษณที่ใชในการวิเคราะห    
 n แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 x  แทน คาคะแนนเฉลีย่ 
 S.D. แทน คาความเบีย่งเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 χ2 แทน คาไค-สแควร 
 V แทน ระดับความสมัพันธ (Cramer’s V) 
 P แทน คาความนาจะเปน (Probability) 
 Ho แทน   สมมติฐานหลกั (Null Hypothesis) 
 Ha แทน สมมติฐานรอง (Alternative Hypothesis) 
 * แทน ความมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05 

 
การเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
 ผลการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดแบงการนําเสนอออกเปน 4 ตอน ตามลําดับ ดังน้ี 
 ตอนที่ 1 ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย 
 ตอนที่ 2  ขอมูลเกี่ยวกบัปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของ 
  วัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   
 ตอนที่ 3 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   
 ตอนที่ 4 การทดสอบสมมติฐาน 
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ตอนที่ 1 ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย 
 เปนการวิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย จํานวน 385 คน  จําแนกตาม
เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาในปจจุบัน อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน  โดยนําเสนอ
ในรูปแบบของจํานวน และรอยละ ดังตาราง 2 
 
ตาราง  2  แสดงจํานวนและคารอยละ ของขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย 
 

ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย จํานวน (คน) รอยละ 

 เพศ   
         ชาย 184 47.8 
         หญิง 201 52.2 

รวม 385 100 
สถานภาพสมรส   
        โสด 355 92.2 
        สมรส/อยูรวมกัน 29 7.5 
        หมาย/หยา/แยกกันอยู 1 0.3 

รวม 385 100 
ระดับการศึกษาในปจจุบัน   
        ต่ํากวาปริญญาตรี 24 6.2 
        ปริญญาตรี 338 87.8 
        สูงกวาปริญญาตรี 23 6.0 

รวม 385 100 
อาชีพ   
         นักเรียน/นักศึกษา 295 76.6 
         ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 12 3.1 
         พนักงานบริษัทเอกชน 46 12.0 
         พอบาน/แมบาน 1 0.3 
         ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย 10 2.6 
         อยูในระหวางการหางาน 19 4.9 
         อ่ืนๆ ไดแก ไมไดประกอบอาชีพ 2 0.5 

รวม 385 100 
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ตาราง  2  (ตอ) 
 

ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย จํานวน (คน) รอยละ 
. รายไดเฉลีย่ตอเดือน   
        ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 213 55.3 
        10,001-20,000 129 33.5 
        20,001-30,000 22 5.7 
        30,001 บาทขึ้นไป 21 5.5 

รวม 385 100 
 
 จากตาราง 2 ผลการวิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย จํานวน 385 คน 
จําแนกตามตัวแปรไดดังน้ี 
 เพศ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนเพศหญิง จํานวน 201 คน คิดเปนรอยละ 52.2 
และเพศชาย จํานวน 184 คน คิดเปนรอยละ 47.8 
 สถานภาพสมรส   ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีสถานภาพโสด จํานวน 355 คน      
คิดเปนรอยละ 92.2 รองลงมาคือมีสถานภาพสมรส/อยูรวมกัน  จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.5 
และมีสถานภาพหมาย/หยา/แยกกันอยู จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3  
 ระดับการศึกษาในปจจุบัน  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีการศึกษาปจจุบันในระดับ
ปริญญาตรี จํานวน 338 คน คิดเปนรอยละ 87.8 รองลงมาคือต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 24 คน คิด
เปนรอยละ 6.2  และสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 6.0   
 อาชีพ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 295 คน คิดเปนรอย
ละ  76.6 รองลงมาคือ พนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 12.0 อยูในระหวางการ
หางาน จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.9 ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 12 คน คิดเปน
รอยละ 3.1 ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.6 อ่ืนๆ ไดแก ไมได
ประกอบอาชีพ จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.5 และพอบาน/แมบาน จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3   
 รายไดเฉลี่ยตอเดือน  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท  จํานวน 213 คน คิดเปนรอยละ 55.3 รองลงมาคือมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
10,001-20,000 บาท จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 33.5 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001-30,000  
บาท จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 5.7 และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 บาทขึ้นไป จํานวน 21 คน 
คิดเปนรอยละ 5.5   
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ตาราง 3 แสดงคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของอายุของวัยรุนไทย  
 

ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย คาต่ําสุด คาสูงสุด x  S.D. 

อายุ (ป) 20 25 22.4 1.65 

  
 จากตาราง 3 แสดงใหเห็นถึงผลการวิเคราะหขอมูลอายุของวัยรุนไทย ที่มาทองเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร พบวาอายุของวัยรุนไทยสวน
ใหญมีอายุเฉลี่ยประมาณ 22 ป และมีสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากบั 1.65 ป 
 
 เน่ืองจากขอมูลในบางขอของแบบสอบถาม มีจํานวนผูตอบแบบสอบถาม ตอบไมถึง
จํานวน 30 คน ผูวิจัยจึงไดทําการจัดกลุมใหม เพ่ือใหสามารถทดสอบสมมติฐานได ดังแสดงใน
ตาราง 4 

 
ตาราง 4 แสดงจํานวนและคารอยละ ของขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย 
 

ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย จํานวน (คน) รอยละ 
สถานภาพสมรส   
        โสด 355 92.2 
        สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู 30 7.8 

รวม 385 100 
อาชีพ   
         นักเรียน/นักศึกษา 295 76.6 
         พนักงานบริษัทเอกชน 46 12.0 
         อ่ืนๆ ไดแก ราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ พอบาน/   
         แมบาน ประกอบธุรกิจสวนตวั/คาขาย  
         อยูระหวางการหางาน และ ไมไดประกอบอาชพี 

44 11.4 

รวม 385 100 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน   
        ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท 213 55.3 
        10,001-20,000 129 33.5 
        20,001 บาทขึ้นไป 43 11.2 

รวม 385 100 
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 จากตาราง 4 ผลการวิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย จํานวน 385 คน 
จําแนกตามตัวแปรไดดังน้ี 

 สถานภาพสมรส   ผูตอบแบบสอบถาม มีสถานภาพโสด จํานวน 355 คน คิดเปนรอยละ 
92.2 และมีสถานภาพสมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.8  

 อาชีพ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 295 คน คิดเปนรอย
ละ  76.6 รองลงมาคือ พนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 12.0 และอ่ืนๆ ไดแก 
อยูในระหวางการหางาน ขาราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย ไมได
ประกอบอาชีพ และพอบาน/แมบาน จํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 11.4   

 รายไดเฉลี่ยตอเดือน  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท  จํานวน 213 คน คิดเปนรอยละ 55.3  รองลงมาคือมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
10,001-20,000 บาท จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 33.5 และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 บาท
ขึ้นไป จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 11.2   

  
ตอนที่ 2   ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 
 ยามราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้  พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55  
 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
  
ตาราง 5 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผล  
  ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
  จังหวัดกรุงเทพมหานคร  ดานการจูงใจ 
 

ปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรี 

x  S.D. ระดับอิทธิพล 

การจูงใจ    
 1. ความตองการพักผอนและผอนคลายความเครียดของทาน 2.09 0.80 นอย 
 2. ความตองการหาความบันเทิงของทาน 2.05 0.79 นอย 
 3. ความตองการบริโภคเครื่องด่ืม และอาหารที่ราคาถูกกวา

แหลงทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ 
2.83 0.96 ปานกลาง 

 4. การจูงใจจากการสงเสริมการขาย เชน การจัดวันเลด้ีไนท 
หรือสวนลดในการเปดขวดสุรา มีอิทธิพลตอการทองเทีย่ว
ยามราตรีในตกึลิเบอรตี้ พลาซา 

2.84 1.04 ปานกลาง 
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ตาราง 5(ตอ) 
 

ปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรี 

x  S.D. ระดับอิทธิพล 

5. ความหลากหลายในรูปแบบการบริการของสถานที่
ทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซาที่สามารถ
ตอบสนองความตองการของทาน 

2.90 0.88 ปานกลาง 

6. ความประทบัใจในประสบการณที่เคยมาทองเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

2.65 0.95 ปานกลาง 

 ผลรวมของอิทธิพลของการจูงใจ 2.56 0.58 นอย 
 
 จากตาราง 5 แสดงระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  ดานการ
จูงใจ พบวาการจูงใจโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในระดับ
นอย ซ่ึงเม่ือพิจารณาการจูงใจเปนรายขอจะพบวา 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการจูงใจที่มีอิทธิพลปานกลางตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ความ
หลากหลายในรูปแบบการบริการของสถานที่ทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซาที่สามารถ
ตอบสนองความตองการ  การจูงใจจากการสงเสริมการขาย เชน การจัดวันเลดี้ไนท หรือสวนลดใน
การเปดขวดสุรา มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ความตองการบริโภค
เครื่องด่ืม และอาหารที่ราคาถูกกวาแหลงทองเที่ยวยามราตรี อ่ืนๆ และความประทับใจใน
ประสบการณที่เคยมาทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ตามลําดับ 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการจูงใจที่มีอิทธิพลนอยตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ความตองการ
พักผอนและผอนคลายความเครียดของทาน  และความตองการหาความบันเทิงของทาน  ตามลําดับ 
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ตาราง 6 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผล  
  ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  
  จังหวัดกรุงเทพมหานคร  ดานการรับรู 
 

ปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรี 

x  S.D. ระดับอิทธิพล 

การรับรู    
 1. ขาวสารทีไ่ดรับจากทาง Internet มีอิทธิพลตอการมา

ทองเที่ยวยามราตรีของทาน 
3.77 0.90 มาก 

 2. การโฆษณาผานสื่อตางๆ อาทิเชน โปสเตอรของสถาน
บริการ มีอิทธพิลทําใหทานมาทองเที่ยว     ยามราตรี 

3.56 0.93 มาก 

 3. การจดจําเนื้อหาขาวสารเกีย่วกับสถานบริการในตึก  
ลิเบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรี
ของทาน 

3.42 1.00 มาก 

 4. บรรยากาศการตกแตงราน ภายในตึกลเิบอรตี้     พลาซา 
มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน 

2.59 0.99 นอย 

 5. ประชาสัมพันธของสถานบริการมีอิทธิพลทําใหทานมา
ทองเที่ยวยามราตร ี

3.20 0.99 ปานกลาง 

 ผลรวมของอิทธิพลของการรับรู 3.31 0.73 ปานกลาง 
 
 จากตาราง 6 แสดงระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  ดานการ
รับรู  พบวาการรับรูโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในระดับ
ปานกลาง ซ่ึงเม่ือพิจารณาการรับรูเปนรายขอจะพบวา 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการรับรูที่มีอิทธิพลมากตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ  ขาวสารที่ไดรับ
จากทาง Internet มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน การโฆษณาผานสื่อตางๆ อาทิเชน 
โปสเตอรของสถานบริการ มีอิทธิพลทําใหทานมาทองเที่ยวยามราตรี  และการจดจําเนื้อหาขาวสาร
เกี่ยวกับสถานบริการในตึก ลิเบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน ตามลําดับ 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการรับรูที่มีอิทธิพลปานกลางตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ประชาสัมพันธ
ของสถานบริการมีอิทธิพลทําใหทานมาทองเที่ยวยามราตรี  
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 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการรับรูที่มีอิทธิพลนอยตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ บรรยากาศการ
ตกแตงราน ภายในตึกลิเบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน 

 
ตาราง 7 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผล 
  ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  
  จังหวัดกรุงเทพมหานคร  ดานการเรียนรู 
 

ปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี  

x  S.D. ระดับอิทธิพล 

การเรียนรู    
 1. ความสามารถในการแยกแยะความแตกตางของ

รูปแบบการบริการ ระหวางสถานบริการในตึก 
ลิเบอร พลาซา กับ สถานทีท่องเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ 

2.67 0.74 ปานกลาง 

 2. ประสบการณในการทองเทีย่วยามราตรใีนครั้ง 
ที่ผานมา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซาของทานในครั้งตอไป 

2.53 0.90 นอย 

 3. การบอกกลาวจากประสบการณของบุคคลรอบขาง
เกี่ยวกับสถานบริการในตกึลิเบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพล
ตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน   

2.40 0.93 นอย 

 4. ทานจะมาเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซาครั้งตอไป
เน่ืองจากเปนโอกาสทําใหไดพบปะผูคนมากขึ้น 

2.63 0.98 ปานกลาง 

 ผลรวมของอิทธิพลของการเรียนรู 2.56 0.66 นอย 
 
 จากตาราง 7 แสดงระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  ดานการ
เรียนรู พบวาการเรียนรูโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ใน
ระดับนอย ซ่ึงเม่ือพิจารณาการเรียนรูเปนรายขอจะพบวา 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการเรียนรูที่มีอิทธิพลปานกลางตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ความสามารถ
ในการแยกแยะความแตกตางของรูปแบบการบริการ ระหวางสถานบริการในตึกลิเบอร พลาซา กับ 
สถานที่ทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ  และทานจะมาเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซาครั้งตอไปเนื่องจากเปน
โอกาสทําใหไดพบปะผูคนมากขึ้น ตามลําดับ 
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 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการเรียนรูที่มีอิทธิพลนอยตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ประสบการณใน
การทองเที่ยวยามราตรีในครั้งที่ผานมา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวในตึกลเิบอรตี ้พลาซาของทาน
ในครั้งตอไป และการบอกกลาวจากประสบการณของบุคคลรอบขางเกี่ยวกับสถานบริการในตกึลิ
เบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรขีองทาน   ตามลําดับ 
 
ตอนที่ 3   พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา     
  ซอยสุขุมวทิ 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   
 
ตาราง 8 แสดงจํานวนและคารอยละ ของวันทีว่ัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
  ซอยสุขุมวิท 55 
 

วันที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 

จํานวน (คน) รอยละ 

วันทํางานในสปัดาห 63 16.4 
วันหยุดสุดสัปดาห 295 76.6 
วันหยุดนักขัตฤกษ 27 7.0 

รวม 385 100 
 

 จากตาราง 8 พบวา วันที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 มากที่สุดคือ วันหยุดสุดสัปดาห จํานวน 295 คน คิดเปนรอยละ 76.6 รองลงมา คือ วันทํางานใน
สัปดาห จํานวน 63 คน คิดเปนรอยละ 16.4 และวันหยุดนักขัตฤกษ จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 
7.0    
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ตาราง 9 แสดงจํานวน และคารอยละ ของชวงเวลาทีว่ยัรุนไทยมาเทีย่วยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้ 
 พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
 

ชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี ้
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จํานวน (คน) รอยละ 

กอน 20.00 น. 21 5.5 
20.00-22.00 น. 156 40.5 
22.01-23.00 น. 164 42.6 
23.01-24.00 น. 37 9.6 
ตั้งแต 24.00 น. ขึ้นไป 7 1.8 

รวม 385 100 
 
        จากตาราง 9 พบวา ชวงเวลาที่วยัรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 มากที่สุดคือ 22.01-23.00 น. จํานวน 164 คน คิดเปนรอยละ 42.6 รองลงมาคือ 20.00-
22.00 น. จํานวน 156 คน คิดเปนรอยละ 40.5  23.01-24.00 น. จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 9.6 
กอน 20.00 น. จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.5 และ ตั้งแต 24.00 น. ขึ้นไป จํานวน 7 คน คดิเปน
รอยละ 1.8  
 
ตาราง 10 แสดงจํานวนและคารอยละ ของจํานวนครั้งตอเดือนที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึก 
  ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
 

จํานวนครั้งตอเดือนที่มาเที่ยวยามราตรี ใน 
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 233 60.5 
2-4 ครั้งตอเดือน 122 31.7 
5-7 ครั้งตอเดือน 20 5.2 
มากกวา7ครั้งตอเดือน 10 2.6 

รวม 385 100 
  
 จากตาราง 10 พบวา จํานวนครั้งตอเดือนที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี ้
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 สวนใหญ คือต่าํกวา 2 ครั้งตอเดือน จํานวน 233 คน คิดเปนรอยละ 60.5 
รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอเดือน จํานวน 122 คน คิดเปนรอยละ 31.7  5-7 ครั้งตอเดือน จํานวน 20 คน 
คิดเปนรอยละ 5.2 และมากกวา 7 ครั้งตอเดือน จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.6   
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ตาราง 11 แสดงจํานวน และคารอยละ ของสาเหตุที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้  
 พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
 

สาเหตุที่มาเทีย่วยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จํานวน (คน) รอยละ 

บริการที่ประทับใจ    30 7.8 
ราคาในการใหบริการถูกกวาที่อ่ืน 10 2.6 
สะดวกในการเดินทาง   38 9.9 
พบเพ่ือนใหม 53 13.8 
มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด   45 11.7 
มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 75 19.5 
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ  101 26.2 
อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี 33 8.5 

รวม 385 100 
  
 จากตาราง 11 พบวา สาเหตุที่วยัรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลเิบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวทิ 55 มากที่สุดคือ เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ จํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 26.2 รองลงมาคือ 
มีการเปดเพลงที่ทันสมัย จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 19.5 พบเพ่ือนใหม จํานวน 53 คน คิดเปน
รอยละ 13.8 มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลดจาํนวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.7 สะดวกในการเดนิทาง 
จํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 9.9 อ่ืนๆ เชน นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี จํานวน 33 คน คิดเปน
รอยละ 8.5 บริการที่ประทบัใจ จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.8 และราคาในการใหบริการถกูกวาที่
อ่ืนจํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.6    
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ตาราง 12 แสดงจํานวนและคารอยละ ของบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี  
 ในตึก ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55      
 

บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี    
ในตึกลเิบอรตี ้พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จํานวน (คน) รอยละ 

เพ่ือน 330 85.7 
แฟน/คูรัก 18 4.7 
ตัวทานเอง 32 8.3 
สามี/ภรรยา 4 1.0 
ญาติ พ่ีนอง 1 0.3 

รวม 385 100 
      
    จากตาราง 12 พบวา บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 ของวัยรุนไทยสวนใหญคือ  เพ่ือน จํานวน 330 คน คิดเปนรอยละ 85.7 
รองลงมาคือ ตัวทานเอง จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.3 แฟน/คูรัก จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 
4.7 สาม/ีภรรยา จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.0 และญาติ พ่ีนอง จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3   

ตาราง 13 แสดงจํานวนและคารอยละ ของบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา      
    ซอยสุขุมวิท 55 
 

บุคคลที่มาเทีย่วยามราตรีดวย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 

จํานวน (คน) รอยละ 

เพ่ือน 344 89.4 
แฟน/คูรัก 24 6.2 
สามี/ภรรยา 9 2.3 
ญาติ พ่ีนอง 8 2.1 

รวม 385 100 
       
    จากตาราง 13 พบวา บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 สวนใหญคือ เพ่ือน จํานวน 344 คน คิดเปนรอยละ 89.4 รองลงมาคือ แฟน/คูรัก 
จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.2 สามี/ภรรยา จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.3 และญาติ พ่ีนอง 
จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2.1   
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ตาราง 14 แสดงจํานวน และคารอยละ ของพฤติกรรมสวนใหญที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้    
     พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  
 

พฤติกรรมสวนใหญที่มาเทีย่วยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

จํานวน (คน) รอยละ 

รับประทานอาหาร    
รับประทานอาหารและดื่มเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 

60 
150 

15.6 
39.0 

ด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 183 47.5 
เตนรําสนุกสนาน 243 63.1 
ซ้ือบริการ 13 3.4 
ชมการแขงขนัฟุตบอล 58 15.1 
ชมการแสดงคอนเสิรตและแดนเซอร 40 10.4 
เลนบลิเลยีด 27 7.0 
  
 จากตาราง 14 พบวา พฤติกรรมสวนใหญของวัยรุนไทยที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึก        ลิ
เบอรตี้  พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 คือ เตนรําสนุกสนาน จํานวน 243 คน คิดเปนรอยละ 63.1 ด่ืม
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน 183 คน คิดเปนรอยละ 47.5 รับประทานอาหารและดื่มเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล จํานวน 150 คน คิดเปนรอยละ 39.0 รับประทานอาหาร  จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 
15.6 ชมการแขงขันฟุตบอล จํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 15.1 ชมการแสดงคอนเสิรตและแดน
เซอร จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 10.4 เลนบิลเลียด จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 7.0 และซ้ือ
บริการ จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.4    
 
ตาราง 15 แสดงจํานวน และคารอยละ ของคาใชจายในการเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
     ซอยสุขุมวิท 55 โดยเฉลี่ยตอครั้ง 
 

คาใชจายในการเที่ยวยามราตรีในตกึลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 โดยเฉลี่ยตอครั้ง 

จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 35 9.1 
301-600 บาท 202 52.4 
601-900 บาท 73 19.0 
901-1,200 บาท 44 11.4 
1,201 บาทขึน้ไป 31 8.1 

รวม 385 100 
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 จากตาราง 15 พบวา คาใชจายโดยเฉลี่ยตอครั้งในการเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทยใน  
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 สวนใหญ คือ 301-600 บาท จํานวน 202 คน คิดเปนรอยละ 
52.4 รองลงมาคือ 601-900 บาท จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 19.0  901-1,200 บาท จํานวน 44 คน 
คิดเปนรอยละ 11.4 ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท จํานวน 35 คน คดิเปนรอยละ 9.1 และ 1,201 บาทขึ้นไป 
จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 8.1   
 
ตาราง 16 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของรานแจมบารของวัยรุนไทย 
 มาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของรานแจมบาร จํานวน รอยละ 
อันดับ1 173 56.0 
อันดับ2 89 28.8 
อันดับ3 47 15.2 

รวม 309 100 
 
         จากตาราง 16 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในรานแจมบาร พบวาจากจํานวน
ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของรานแจมบารจํานวน 309 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 56.0 อันดับ 2 จํานวน 89 คน 
คิดเปนรอยละ 28.8 และอันดับ 3 จํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 15.2  
 
ตาราง 17 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน Ashley‘s Rumour 

ของวัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 
ลําดับการใชบริการของราน Ashley‘s Rumour จํานวน รอยละ 
อันดับ1 52 20.3 
อันดับ2 67 26.2 
อันดับ3 137 53.5 

รวม 256 100 
 

 จากตาราง 17 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Ashley‘s Rumour พบวาจาก
จํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Ashley‘s Rumour 
จํานวน 256 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 20.3 
อันดับ 2 จํานวน 67 คน คดิเปนรอยละ 26.2 และอันดับ 3 จํานวน 137 คน คิดเปนรอยละ 53.5   
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ตาราง 18 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน Bombay Bar ของ

วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน Bombay Bar จํานวน รอยละ 
อันดับ1 109 34.8 
อันดับ2 145 46.4 
อันดับ3 59 18.8 

รวม 313 100 
 
        จากตาราง 18 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Bombay Bar พบวาจากจํานวน
ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวยัรุนทีเ่ลือกใชบริการของราน Bombay Bar จํานวน 313 คน 
โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 34.8 อันดับ 2 จํานวน 145 คน 
คิดเปนรอยละ 46.4 และอันดับ 3 จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 18.8   

ตาราง 19 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรยีงลําดับการเขาใชบริการของราน Brit Club ของวัยรุน 
 ไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  
 

ลําดับการใชบริการของราน Brit Club จํานวน รอยละ 
อันดับ1 6 11.1 
อันดับ2 16 29.6 
อันดับ3 32 59.3 

รวม 54 100 
 
       จากตาราง 19 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Brit Club พบวาจากจํานวน
ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Brit Club จํานวน 54 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ11.1 อันดับ 2 จํานวน 16 คน คิด
เปนรอยละ 29.6 และอันดับ 3 จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 59.3   
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ตาราง 20 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน Jamaica Pub ของ 
 วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน Jamaica Pub จํานวน รอยละ 

อันดับ1 9 53.0 
อันดับ2 5 29.4 
อันดับ3 3 17.6 

รวม 17 100 
 
       จากตาราง 20 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Jamaica Pub พบวาจาก
จํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Jamaica Pub จํานวน 
17 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 53.0 อันดับ 2 
จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 29.4 และอันดับ 3 จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 17.6   

ตาราง 21 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน ฃ ขวด ของวัยรุน 
 ไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน ฃ ขวด จํานวน รอยละ 

อันดับ1 3 11.5 
อันดับ2 11 42.3 
อันดับ3 12 46.2 

รวม 26 100 
 

 จากตาราง 21 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน ฃ ขวดพบวาจากจํานวน
ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน ฃ ขวด จํานวน 26 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 11.5 อันดับ 2 จํานวน 11 คน 
คิดเปนรอยละ 42.3 และอันดับ 3 จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 46.2   
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ตาราง 22 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน Maniaของวัยรุนไทย

มาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน Mania จํานวน รอยละ 

อันดับ1 5 21.7 
อันดับ2 12 52.2 
อันดับ3 6 26.1 

รวม 23 100 
 
  จากตาราง 22 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Mania พบวาจากจํานวน
ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Mania จํานวน 23 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 21.7 อันดับ 2 จํานวน 12 คน 
คิดเปนรอยละ 52.2 และอันดับ 3 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 26.1  

 
ตาราง 23 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน PLAYGROUND 

ของวัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน PLAYGROUND จํานวน รอยละ 

อันดับ1 12 20.7 
อันดับ2 16 27.6 
อันดับ3 30 51.7 

รวม 58 100 
 

 จากตาราง 23 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน PLAYGROUND พบวาจาก
จํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน PLAYGROUND 
จํานวน58 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 20.7 อันดับ
2 จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 27.6 และอันดับ 3 จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 51.7   
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ตาราง 24 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน The Basement 

Club ของวัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน The Basement Club จํานวน รอยละ 

อันดับ2 6 50.0 
อันดับ3 6 50.0 

รวม 12 100 
 

  จากตาราง 24 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน The Basement Club พบวา
จากจํานวนผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน The Basement 
Club จํานวน 12 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปน อันดับ 2 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 50.0 
และอันดับ 3 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 50.0   
 
ตาราง 25 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของราน Proof ของวัยรุนไทย

มาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน Proof จํานวน รอยละ 

อันดับ2 8 42.1 
อันดับ3 11 57.9 

รวม 19 100 
 
  จากตาราง 25 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Proof พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Proof จํานวน 19 คน โดยวัยรุน
ไทยเลือกใชบริการเปน อันดับ 2 จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 42.1 และอันดับ 3 จํานวน 11 คน คิด
เปนรอยละ 57.9   
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ตาราง 26 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของรานบารหลี ของวัยรุน

ไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  
 

ลําดับการใชบริการของราน บารหล ี  จํานวน รอยละ 
อันดับ1 11 23.9 
อันดับ2 14 30.4 
อันดับ3 21 45.7 

รวม 46 100 
 

 จากตาราง 26 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในรานบารหลี พบวาจากจํานวน
ผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน บารหลี จํานวน 46 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 23.9  อันดับ 2 จํานวน 14 คน 
คิดเปนรอยละ 30.4 และอันดับ 3 จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 45.7   
 
ตาราง 27 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของรานบาร21ของวัยรุนไทย

มาเที่ยวยามราตรีในตกึลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของ รานบาร21 จํานวน รอยละ 
อันดับ1 6 19.4 
อันดับ2 5 16.1 
อันดับ3 20 64.5 

รวม 31 100 
 

 จากตาราง 27 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในรานบาร21 พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของรานบาร21 จํานวน 31 คน โดยวัยรุนไทย
เลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 19.4 อันดับ 2 จํานวน 5คน คิดเปนรอยละ 
16.1 และอันดับ 3 จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 64.5   
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ตาราง 28 แสดงจํานวนและคารอยละ การเรียงลําดับการเขาใชบริการของรานอ่ืน ๆ ไดแก  
 รานPierm ของวัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55   
 

ลําดับการใชบริการของราน Pierm จํานวน รอยละ 

อันดับ1 1 100 
รวม 1 100 

 
  จากตาราง 28 แสดงการเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Pierm พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Pierm จํานวน 1 คน โดยวัยรุนไทย
เลือกใชบริการเปน อันดับ 1 จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 100 
 

ตอนที่ 4  การทดสอบสมมติฐาน 
  สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพ
สมรส ระดับการศึกษาในปจจุบัน รายไดเฉลี่ยตอเดือนและอาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรม
การทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  สามารถเขียนเปนสมมติฐานยอยไดดังน้ี 
  1.1 เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   HO : เพศของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   Ha : เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 29 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้                

พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามเพศของวัยรุนไทย  
 

เพศ รวม χ2 p V 
ชาย หญิง     

พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซาซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร       
วันที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึก        
ลิเบอรตี้ พลาซา    

0.654 0.721 - 

วันทํางานในสปัดาห 33 30 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 138 157 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 13 14 27    

รวม 184 201 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึก  
ลิเบอรตี้ พลาซา 

   9.513* 0.049 0.157 

กอน 20.00 น 5 16 21    
20.00-22.00 น 68 88 156    
22.01-23.00 น 86 78 164    
23.01-24.00 น 20 17 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 5 2 7    

รวม 184 201 385    
ความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรีในตกึ 
ลิเบอรตี้ พลาซา    

16.123* 0.001 0.205 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 102 131 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 60 62 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 18 2 20    

มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 4 6 10    
รวม 184 201 385    
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ตาราง 29 (ตอ) 
 

เพศ รวม χ2 p V 
ชาย หญิง     

พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซาซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร       
สาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีในตึก     
ลิเบอรตี้ พลาซา 

   23.620* 0.001 0.248 

บริการที่ประทับใจ 16 14 30    
ราคาในการใหบริการถูกกวาที่อ่ืน 9 1 10    
สะดวกในการเดินทาง 25 13 38    
พบเพ่ือนใหม 30 23 53    
มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 20 25 45    
มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 36 39 75    
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ 33 68 101    
อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี 15 18 33    

รวม 184 201 385    
บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการ
มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

   10.162* 0.038 0.162 

เพ่ือน 155 175 330    
แฟน/คูรัก 5 13 18    
ตัวทานเอง 19 13 32    
สามี/ภรรยา 4 0 4    
ญาติ พ่ีนอง 1 0 1    

รวม 184 201 385    
บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย       
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  

   10.618* 0.014 0.166 

เพ่ือน 165 179 344    
แฟน/คูรัก 12 12 24    
สามี/ภรรยา 7 2 9    
ญาติ พ่ีนอง 0 8 8    

รวม 184 201 385    
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ตาราง 29 (ตอ) 
 

เพศ รวม χ2 p V 
ชาย หญิง     

พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซาซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร       
คาใชจายในการเที่ยวยามราตรีในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา 

   6.970 0.138 - 

   ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 20 15 35    
   301-600 บาท 93 109 202    
   601-900 บาท 42 31 73    
   901-1200 บาท 18 26 44    
   1,201 บาทขึ้นไป 11 20 31    

รวม 184 201 385    
 
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

 จากตาราง 29 ผลการทดสอบ โดยใชสถิติทดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.721 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
เพศของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.049 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.157  แสดงวา เพศของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาทองเที่ยวยาม
ราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 15.7 โดยวัยรุนไทยเพศชายมีชวงเวลาที่มาทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ชวง 22.01-23.00 น มาก
ที่สุด รองลงมา ชวง 20.00-22.00 น และวัยรุนเพศหญิงมีชวงเวลาที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
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เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ชวง 20.00-22.00 น มากที่สุด รองลงมา 
ชวง 22.01-23.00 น 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.001 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา
ระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.205 แสดงวา เพศของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 20.5 โดยวัยรุนไทยทั้งเพศชายและเพศหญิงมีความถี่
ในการมาเที่ยวยามราตรี  ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ต่ํากวา 
2 ครั้งตอเดือนมากที่สุด รองลงมา 2-4 ครั้งตอเดือน 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.001 ซึ่ง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.248 แสดงวา เพศของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีมี
ความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 24.8 โดยวัยรุนไทยเพศชายมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เพราะมีการเปดเพลงที่ทันสมัย มากที่สุด 
รองลงมา คือ เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ และพบเพื่อนใหม   วัยรุนไทยเพศหญิงมาเที่ยวยามราตรี
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เพราะเนื่องในโอกาสพิเศษตางๆ 
มากที่สุด รองลงมาคือ มีการเปดเพลงทันสมัย และมีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด   

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.038 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.162 แสดง
วา เพศของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่ มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีมี
ความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 16.2 โดยวัยรุนไทยเพศชายบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือนมากที่สุด รองลงมา คือ ตัวทานเอง แฟน/คูรัก สามี/ภรรยา และญาติ 
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พ่ีนอง วัยรุนไทยเพศหญิงบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือ เพ่ือนมาก
ที่สุด รองลงมา คือ ตัวทานเอง  แฟน/คูรัก มีจํานวนเทากัน  
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.014 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.166 แสดงวาเพศของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย
มีความสัมพันธกัน    คิดเปนรอยละ 16.6 โดยวัยรุนไทยเพศชาย มีบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  
คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมา แฟน/คูรัก และสามี/ภรรยา  วัยรุนไทยเพศหญิง มีบุคคลที่มาเที่ยวยาม
ราตรีดวย  คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมา แฟน/คูรัก ญาติ พ่ีนอง และสามี/ภรรยา   
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 
0.138 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา เพศของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05 
   
  1.2 อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   HO : อายุของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   Ha : อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 30 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้       

พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามอายุของวัยรุนไทย  
 

อายุ (ป) รวม χ2 p V พ ฤ ติ ก ร ร ม ก า ร
ทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลเิบอรตี ้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร 

20 21 22 23 24 25     

วันที่มาเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    
  

 15.116 0.128 - 

วันทํางานในสปัดาห 7 7 13 9 15 12 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 44 59 63 43 45 41 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 5 7 3 5 0 7 27    

รวม 56 73 79 57 60 60 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยว
ยามราตรี ในตึก   
ลิเบอรตี้ พลาซา 

       58.603* 0.000 0.195 

กอน 20.00 น 32 54 53 32 31 31 233    
20.00-22.00 น 24 16 21 14 22 25 122    
22.01-23.00 น 0 1 5 5 5 4 20    
23.01-24.00 น 0 2 0 6 2 0 10    

รวม 56 73 79 57 60 60 385    
ความถี่ในการมา

เที่ยวยามราตรีในตึก
ลิเบอรตี้ พลาซา        

39.853* 0.000 0.186 

ต่ํากวา 2 ครั้ง/เดือน 32 54 53 32 31 31 233    
2-4 ครั้ง/เดือน 24 16 21 14 22 25 122    
5-7 ครั้ง/เดือน 0 1 5 5 5 4 20    

มากกวา7ครั้ง/เดือน 0 2 0 6 2 0 10    
รวม 56 73 79 57 60 60 385    
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ตาราง 30 (ตอ)  
 

อายุ (ป) รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี 
ในตึกลเิบอรตี ้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดรุงเทพมหานคร 

20 21 22 23 24 25     

สาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

       47.562 0.076 - 

บริการที่ประทับใจ 6 7 7 5 1 4 30    
ราคาในการใหบริการถูก
กวาที่อ่ืน 

 
2 

 
3 

 
1 

 
2 

 
0 

 
2 

 
10 

   

สะดวกในการเดินทาง 2 6 11 7 4 8 38    
พบเพ่ือนใหม 6 11 12 5 11 8 53    

มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 
 
6 

 
2 

 
6 

 
7 

 
15 

 
9 

 
45 

   

มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 
 

12 
 

13 
 

12 
 

12 
 

12 
 

14 
 

75 
   

เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ 
 

20 
 

19 
 

25 
 

15 
 

10 
 

12 
 

101 
   

อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน 
บรรยากาศรานดี 2 12 5 4 7 3 33 

   

รวม 56 73 79 57 60 60 385    
บุคคลที่ มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ร า ต รี  ใ น ตึ ก ลิ เ บ อ ร ตี้ 
พลาซา 

       59.537* 0.000 0.197 

เพ่ือน 51 66 72 43 58 40 330    
แฟน/คูรัก 2 2 2 8 0 4 18    
ตัวทานเอง 3 5 4 6 2 12 32    
สามี/ภรรยา 0 0 0 0 0 4 4    
ญาติ พ่ีนอง 0 0 1 0 0 0 1    

รวม 56 73 79 57 60 60 385    
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ตาราง 30 (ตอ)  
 

อายุ (ป) รวม χ2 p V พ ฤ ติ ก ร ร ม ก า ร
ทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลเิบอรตี ้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดรุงเทพมหานคร 

20 21 22 23 24 25     

บุคคลที่มาเทีย่วยาม
ราตรีดวยในตกึ 
ลิเบอรตี้ พลาซา 

       71.910* 0.000 0.250 

เพ่ือน 52 68 71 49 60 44 344    
แฟน/คูรัก 3 3 2 8 0 8 24    
สามี/ภรรยา 0 1 0 0 0 8 9    
ญาติ พ่ีนอง 1 1 6 0 0 0 8    

รวม 56 73 79 57 60 60 385    
คาใชจายในการเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

       64.981* 0.000 0.205 

ต่ํากวา/เทากับ 300 
บาท 

8 11 7 6 2 1 35    

301-600 บาท 29 35 48 31 38 21 202    
601-900 บาท 5 17 8 6 19 18 73    
901-1,200 บาท 7 2 9 9 1 16 44    
1,201 บาทขึน้ไป 7 8 7 5 0 4 31    

รวม 56 73 79 57 60 60 385    
 
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
  จากตาราง 30 ผลการทดสอบ โดยใชสถติทิดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.128 ซ่ึงมากกวา 
0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา อายุของ
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วัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตกึลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาทีม่าเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏเิสธสมมตฐิานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลเิบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวทิ 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาทีม่าเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.195 แสดงวา อายุของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตร ี
ในตึก  ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี
มีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 19.5 โดยวัยรุนไทยทุกอายุ มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร กอน 20.00 น มากที่สุด รองลงมาคือ ชวงเวลา 
20.00-22.00 น 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา
ระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.186 แสดงวา อายุของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 18.6 โดยที่วัยรุนไทยทุกอายุมีความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรี ในตึก  ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ต่ํากวา 2 ครั้ง/เดือน 
มากที่สุด รองลงมาคือ 2-4 ครั้ง/เดือน  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.076 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อายุของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.197 แสดง
วา อายุของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
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จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่ มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีมี
ความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 19.7 โดยบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทยทุกอายุ คือเพ่ือนมากที่สุด รองลงมา คือตัวทานเอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.250 แสดงวา อายุของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย
มีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 25.0 โดยบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ของวัยรุนไทยทุกอายุ คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ 
แฟน/คูรัก ยกเวนวัยรุนไทยอายุ 22 ป มาเที่ยวกับญาติ พ่ีนอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 
0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05  โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.205 แสดงวา อายุของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจาย
ในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 20.5 โดยวัยรุนไทยทุกอายุมีคาใชจาย
ในการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เทากับ 
301-600 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 601-900 บาท 

 
 1.3 สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  HO : สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ใน

ตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  Ha : สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ

เบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 31 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้        
     พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามสถานภาพสมรสของวัยรุน ไทย 
 

สถานภาพสมรส รวม χ2 p V 
โสด อ่ืนๆ**     

พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร       

วันที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา 

   
9.893* 0.007 0.160 

วันทํางานในสปัดาห 52 11 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 278 17 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 25 2 27    

รวม 355 30 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

   20.287* 0.000 0.230 

กอน 20.00 น 16 5 21    
20.00-22.00 น 153 3 156    
22.01-23.00 น 144 20 164    
23.01-24.00 น 35 2 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 7 0 7    

รวม 355 30 385    
ความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

   19.116* 0.000 0.223 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 222 11 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 111 11 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 14 6 20    
มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 8 2 10    

รวม 355 30 355    
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ตาราง 31 (ตอ) 
 

สถานภาพ
สมรส 

รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิ
เบอรตี้พลาซาซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร โสด อ่ืนๆ**     
สาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

   18.261* 0.011 0.218 

บริการที่ประทับใจ 28 2 30    
ราคาในการใหบริการถูกกวาที่อ่ืน 8 2 10    
สะดวกในการเดินทาง 30 8 38    
พบเพ่ือนใหม 49 4 53    
มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 39 6 45    
มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 72 3 75    
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ 98 3 101    
อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี 31 2 33    

รวม 355 30 385    
บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้  
พลาซา 

   64.637* 0.000 0.410 

เพ่ือน 312 18 330    
แฟน/คูรัก 18 0 18    
ตัวทานเอง 24 8 32    
สามี/ภรรยา 0 4 4    
ญาติ พ่ีนอง 1 0 1    

รวม 355 30 385    
บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  

   84.939* 0.000 0.470 

เพ่ือน 324 20 344    
แฟน/คูรัก 22 2 24    
สามี/ภรรยา 1 8 9    
ญาติ พ่ีนอง 8 0 8    

รวม 355 30 385    
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ตาราง 31 (ตอ) 
 

สถานภาพสมรส รวม χ2 p V 
โสด อ่ืนๆ**     

พฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร       

คาใชจายในการเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

   29.354* 0.000 0.276 

   ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 35 0 35    
   301-600 บาท 196 6 202    
   601-900 บาท 59 14 73    
   901-1,200 บาท 36 8 44    
   1,201 บาทขึ้นไป 29 2 31    

รวม 355 30 385    
 
* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
** สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู 

 
 จากตาราง 31 ผลการทดสอบ โดยใชสถิติทดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.007 ซ่ึงนอยกวา 
0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา สถานภาพ
สมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.160 แสดงวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลา
ที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 16.0 โดยวัยรุนไทยทุกสถานภาพมาเที่ยวยาม
ราตรีในวันหยุดสุดสัปดาหมากที่สุด รองลงมาคือมาเที่ยววันทํางานในสัปดาห และมาเที่ยววันหยุด
นักขัตฤกษนอยที่สุด 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
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ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.230 แสดงวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 23.0 โดยวัยรุนไทยที่มี
สถานภาพโสดมาเที่ยวในเวลา 20.00-22.00 น. มากที่สุด รองลงมาคือ เวลา  22.01-23.00 น. 
วัยรุนไทยที่มีสถานภาพอื่นๆ ไดแก สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู มาเที่ยว เวลา  22.01-
23.00 น. มากที่สุด รองลงมามาเที่ยว กอน 20.00 น.  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.223 แสดงวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 22.3 โดยวัยรุนไทยที่มี
สถานภาพโสดมีความถี่ในการมาเที่ยว ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน มากที่สุด รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอ
เดือน วัยรุนไทยที่มีสถานภาพอื่นๆ ไดแก สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู มีความถี่ในการ
มาเที่ยว ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน และ 2-4 ครั้งตอเดือน มากที่สุด รองลงมาคือ 5-7 ครั้งตอเดือน 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.011 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.218 แสดงวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 21.8 โดยวัยรุนไทยที่มีสถานภาพ
โสดมาเที่ยวเน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด รองลงมาคือ มีการเปดเพลงที่ทันสมัย  วัยรุนไทย
ที่มีสถานภาพอื่นๆ ไดแก สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู มาเที่ยวเน่ืองจากสะดวกในการ
เดินทาง มากที่สุด รองลงมาคือ มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการ
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ตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 
0.410 แสดงวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 41.0 โดยวัยรุนไทยทุกสถานภาพสมรสบุคคลที่มี
สวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ตัดสินใจตัวตัวเอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.470 แสดงวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 47.0 โดยวัยรุนไทยที่มี
สถานภาพโสด มีบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก ญาติ พ่ี
นอง และสามีภรรยา   วัยรุนไทยที่มีสถานภาพอื่นๆ ไดแก สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู 
มีบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ สามีภรรยา และแฟน/คูรัก   

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 
0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่
ระดับนัยสําคัญ 0.05  โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.276 แสดงวา สถานภาพสมรสของ
วัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 27.6 โดย
วัยรุนไทยที่มีสถานภาพโสดมีคาใชจายเทากับ 301-600 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 601-900 บาท 
วัยรุนไทยที่มีสถานภาพอื่นๆ ไดแก สมรส/อยูรวมกัน หมาย/หยา/แยกกันอยู มีคาใชจายเทากับ 
601-900 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 901-1,200 บาท 

 
 1.4 ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 

ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวดักรุงเทพมหานคร 
  HO : ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  Ha : ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว 

ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 32 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้       

พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามระดับการศึกษาในปจจุบันของ
วัยรุนไทย 

 
การศึกษาในปจจุบัน รวม χ2 p V พ ฤ ติ ก ร ร ม ก า ร

ทองเที่ยวยามราตรีใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร 

ต่ํากวา
ปริญญาตรี 

ปริญญา
ตร ี

สูงกวา
ปริญญาตรี 

    

วันที่มาเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  

 
  

12.452* 0.014 0.180 

วันทํางานในสปัดาห 4 50 9 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 20 261 14 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 0 27 0 27    

รวม 24 338 23 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรี ในตึก  
ลิเบอรตี้พลาซา 

    44.383* 0.000 0.240 

กอน 20.00 น 7 14 0 21    
20.00-22.00 น 1 150 5 156    
22.01-23.00 น 11 139 14 164    
23.01-24.00 น 4 29 4 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 1 6 0 7    

รวม 24 338 23 385    
ความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    59.938* 0.000 0.279 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 10 212 11 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 8 106 8 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 0 16 4 20    
มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 6 4 0 10    

รวม 24 338 23 385    
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ตาราง 32 (ตอ) 
 

การศึกษาในปจจุบัน 
 

รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด 
กรุงเทพมหานคร 

ต่ํากวา
ปริญญาตรี 

ปริญญา
ตร ี

สูงกวา
ปริญญาตรี 

    

สาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี
ในตึก     
ลิเบอรตี้ พลาซา 

    31.635* 0.005 0.203 

บริการที่ประทับใจ 5 25 0 30    
ราคาในการใหบริการถูก
กวาที่อ่ืน 

 
3 

 
7 

 
0 

 
10 

   

สะดวกในการเดินทาง 0 33 5 38    
พบเพ่ือนใหม 3 45 5 53    

มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 
 
4 

 
41 

 
0 

 
45 

   

มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 
 
4 

 
66 

 
5 

 
75 

   

เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ 
 
4 

 
89 

 
8 

 
101 

   

อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน 
บรรยากาศรานดี 

 
1 

 
32 

 
0 

 
33 

   

รวม 24 338 23 385    
บุคคลที่ มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ร า ต รี  ใ น ตึ ก ลิ เ บ อ ร ตี้ 
พลาซา 

    18.152* 0.020 0.154 

เพ่ือน 15 297 18 330    
แฟน/คูรัก 4 13 1 18    
ตัวทานเอง 5 23 4 32    
สามี/ภรรยา 0 4 0 4    
ญาติ พ่ีนอง 0 1 0 1    

รวม 24 338 23 385    
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ตาราง 32 (ตอ) 
 

การศึกษาในปจจุบัน รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

ต่ํากวา
ปริญญา
ตร ี

ปริญญา
ตร ี

สูงกวา
ปริญญา
ตร ี

    

บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรี
ด ว ย ใ น ตึ ก ลิ เ บ อ ร ตี้ 
พลาซา  

    17.640* 0.007 0.151 

เพ่ือน 20 306 18 344    
แฟน/คูรัก 4 15 5 24    
สามี/ภรรยา 0 9 0 9    
ญาติ พ่ีนอง 0 8 0 8    

รวม 24 338 23 385    
คาใชจายในการเที่ยวยาม
ร า ต รี ใ น ตึ ก ลิ เ บ อ ร ตี้ 
พลาซา 

    7.839 0.449 - 

ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 2 32 1 35    
301-600 บาท 12 180 10 202    
601-900 บาท 3 66 4 73    
901-1,200 บาท 3 37 4 44    
1,201 บาทขึน้ไป 4 23 4 31    

รวม 24 338 23 385    
 
 * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 

 
 จากตาราง 32 ผลการทดสอบ โดยใชสถติทิดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.014 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา ระดับ
การศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมี
คาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.180 แสดงวา ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยกับ   
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พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 18.0 โดยวัยรุนไทยที่มีการศกึษา
ปจจุบันในระดับต่ํากวาปริญญาตรี และสูงกวาปริญญาตรี มาเที่ยววันหยุดสุดสัปดาห มากที่สุด 
รองลงมาคือวันทํางานในสัปดาห วัยรุนไทยที่มีการศึกษาปจจุบันในระดับปริญญาตรี มาเที่ยว
วันหยุดสุดสัปดาห มากที่สุด รองลงมาคือวันทํางานในสัปดาห และวันหยุดสุดสัปดาห นอยที่สุด   
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.240 แสดงวา ระดับการศึกษาในปจจุบัน
ของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 24.0 โดย
วัยรุนไทยที่มีการศึกษาปจจุบันในระดับต่ํากวาปริญญาตรี มาเที่ยวยามราตรีชวงเวลา 22.01-23.00 น. 
มากที่สุด รองลงมาคือ กอน 20.00 น. วัยรุนไทยการศึกษาในปจจุบันระดับปริญญาตรี มาเที่ยวยาม
ราตรีชวง 20.00-22.00 น. มากที่สุด รองลงมาคือ ชวง22.01-23.00 น. วัยรุนไทยที่มีการศึกษา
ปจจุบันในระดับสูงกวาปริญญาตรี มาเที่ยวยามราตรีชวง 22.01-23.00 น. รองลงมาคือ ชวง 20.00-
22.00 น. 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.279 แสดงวา ระดับการศึกษาในปจจุบัน
ของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 27.9 โดย
วัยรุนไทยทุกระดับการศึกษามีความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรีคือ ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน มากที่สุด 
รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอเดือน 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.005 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05  โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.203 แสดงวา ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุน
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ไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 20.3 โดยวยัรุนไทย
การศึกษาในปจจุบันระดับต่ํากวาปริญญาตรีมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา บริการที่ประทับใจ 
มากที่สุด วัยรุนไทยที่มีการศึกษาปจจุบันในระดับปริญญาตรีมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด รองลงมาคือมีการเปดเพลงที่ทันสมัย วัยรุนไทยที่มีการศึกษา
ปจจุบันในระดับสูงกวาปริญญาตรีมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เน่ืองในโอกาสพิเศษ
ตางๆ มากที่สุด 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.020 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มี
สวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.154 แสดงวา ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยกับพฤติกรรม
การทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคล
ที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 15.4 โดย 
บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี ของวัยรุนไทยที่มีการศึกษาปจจุบันในทุก
ระดับ คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ตัดสินใจดวยตัวเอง 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.007 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.151 แสดงวา ระดับการศึกษาในปจจุบัน
ของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 15.1 โดย
บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย ของวัยรุนไทยที่มีการศึกษาปจจุบันในทุกระดับ คือเพ่ือน มากที่สุด 
รองลงมาคือ แฟน/คูรัก 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 
0.449 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  
ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05   
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  1.5 อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   HO : อาชีพของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   Ha : อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง 33 แสดงการทดสอบความแตกตางของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้        
     พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามอาชีพของวัยรุนไทย 
 

อาชีพ รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท  
55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร 

นักเรียน/ 
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

อ่ืนๆ**     

วันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  

 
  

17.887* 0.001 0.152 

วันทํางานในสปัดาห 46 2 15 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 231 40 24 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 18 4 5 27    

รวม 295 46 44 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรี  ในตึก   ลิ เบอรตี้ 
พลาซา 

    27.819* 0.001 0.190 

กอน 20.00 น 19 0 2 21    
20.00-22.00 น 136 10 10 156    
22.01-23.00 น 109 30 25 164    
23.01-24.00 น 24 6 7 37    
ตั้งแต 24.00น ขึ้นไป 7 0 0 7    

รวม 295 46 44 385    
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ตาราง 33 (ตอ) 
 

อาชีพ รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน 
บริษัท 
เอกชน 

อ่ืนๆ**     

ความถี่ในการมาเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

    18.215* 0.006 0.154 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 186 27 20 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 87 18 17 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 12 1 7 20    
มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 10 0 0 10    

รวม 295 46 44 385    
สาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

    11.338 0.659 - 

บริการที่ประทับใจ 25 2 3 30    
ราคาในการใหบริการถูก
กวาที่อ่ืน 8 2 0 10 

   

สะดวกในการเดินทาง 29 4 5 38    
พบเพ่ือนใหม 39 7 7 53    
มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 30 10 5 45    
มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 57 10 8 75    
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ 82 9 10 101    
อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน 
บรรยากาศรานดี 25 2 6 33 

   

รวม 295 46 44 385    
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ตาราง 33 (ตอ) 
 

อาชีพ รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีในตึก ลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

อ่ืนๆ**     

บุคคลที่ มีสวนรวมใน
การตัดสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้พลาซา 

    23.846* 0.002 0.176 

เพ่ือน 261 33 36 330    
แฟน/คูรัก 14 4 0 18    
ตัวทานเอง 19 7 6 32    
สามี/ภรรยา 0 2 2 4    
ญาติ พ่ีนอง 1 0 0 1    

รวม 295 46 44 385    
บุคคลที่มาเที่ยวยาม
ราตรีดวยในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  

    32.152* 0.000 0.204 

เพ่ือน 268 38 38 344    
แฟน/คูรัก 18 2 4 24    
สามี/ภรรยา 1 6 2 9    
ญาติ พ่ีนอง 8 0 0 8    

รวม 295 46 44 385    
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ตาราง 33 (ตอ) 
 

อาชีพ รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรีในตึก ลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55  
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงาน
บริษัท 
เอกชน 

อ่ืนๆ**     

คาใชจายในการเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    42.718* 0.000 0.236 

ต่ํากวา/เทากับ 300 
บาท 33 0 2 35 

   

301-600 บาท 158 26 18 202    
601-900 บาท 50 16 7 73    
901-1,200 บาท 25 4 15 44    
1,201 บาทขึน้ไป 29 0 2 31    

รวม 295 46 44 385    
 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
** อ่ืนๆ ไดแก ราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ พอบาน/ แมบาน ประกอบธุรกิจสวนตัว/              
   คาขาย อยูระหวางการหางาน และ ไมไดประกอบอาชีพ 

 

  จากตาราง 33 ผลการทดสอบ โดยใชสถิติทดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.001 ซ่ึงนอยกวา 0.05 
น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา อาชีพของวัยรุน
ไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ 
(V) เทากับ 0.152 แสดงวา อาชีพของวยัรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธ
กัน  คิดเปนรอยละ 15.2 โดยวัยรุนไทยที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา และอาชีพอ่ืนๆ ไดแก ราชการ 
พนักงานรัฐวิสาหกิจ พอบาน/ แมบาน ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย อยูระหวางการหางาน และ 
ไมไดประกอบอาชีพ มาเที่ยวยามราตรี  คือวันหยุดสุดสัปดาหมากที่สุด รองลงมาคือวันทํางานใน
สัปดาห วัยรุนไทยอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมาเที่ยวยามราตรี  คือวันหยุดสุดสัปดาหมากที่สุด 
รองลงมาคือวันหยุดนักขัตฤกษ 
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  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.001 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.190 แสดงวา อาชีพของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมี
ความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 19.0 โดยวัยรุนไทยที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มาเที่ยวยามราตรี
ชวง คือ 20.00-22.00 น.มากที่สุด รองลงมาคือชวง 22.01-23.00 น. วัยรุนไทยที่มีอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชนและอาชีพอ่ืนๆ ไดแก ราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ พอบาน/ แมบาน ประกอบธุรกิจ
สวนตัว/คาขาย อยูระหวางการหางาน และ ไมไดประกอบอาชีพ มาเที่ยวยามราตรี คือชวง 22.01-
23.00 น. มากที่สุด รองลงมาคือชวง 20.00-22.00 น. 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.006 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา
ระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.154 แสดงวา อาชีพของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 15.4 โดยวัยรุนไทยทุกอาชีพมีความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรี คือต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน มากที่สุด รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอเดือน 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.659 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อาชีพของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.002 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.176 แสดง
วา อาชีพของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีมี
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ความสัมพันธกัน  คิดเปนรอละ 17.6 โดยบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยวยามราตรี ของ
วัยรุนไทยทุกอาชีพ คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ตัดสินใจดวยตัวเอง 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.00 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา
ระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.204 แสดงวา อาชีพของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยาม
ราตรีดวยมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 20.4 โดยวัยรุนไทยที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษาและ
อาชีพอ่ืนๆ ไดแก ราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ พอบาน/ แมบาน ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย อยู
ระหวางการหางาน และ ไมไดประกอบอาชีพ มีบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  คือเพ่ือน มากที่สุด 
รองลงมาคือ แฟน/คูรัก วัยรุนไทยที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  
คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ สามี/ภรรยา 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  โดยมี
คาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.236 แสดงวา อาชีพของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมา
เที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 23.6 โดยวัยรุนไทยที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา
และพนักงานบริษัทเอกชน มีคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  เทากับ 301-600 บาท มากที่สุด 
รองลงมาคือ 601-900 บาท วัยรุนไทยที่มีอาชีพอ่ืนๆ ไดแก ราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ พอบาน/ 
แมบาน ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย อยูระหวางการหางาน และ ไมไดประกอบอาชีพ มีคาใชจาย
ในการมาเที่ยวยามราตรี เทากับ 301-600 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 901-1,200 บาท 
 
  1.6  รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก
ลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   HO : รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   Ha : รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
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ตาราง 34 แสดงการทดสอบความแตกตางของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้        
     พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุน 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตกึลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

ต่ํากวาหรือ 
เทากับ 
10,000 

10,001- 
20,000 
บาท 

20,001 
บาท 
ขึ้นไป 

    

วันที่มาเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

 
 

  
9.174 0.057 - 

วันทํางานในสปัดาห 38 13 12 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 162 106 27 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 13 10 4 27    

รวม 213 129 43 385    
ชวง เวลาที่มาเที่ ยวยาม
ราตรี ในตึก  ลิเบอรตี้  
พลาซา 

    21.387* 0.006 0.167 

กอน 20.00 น 14 6 1 21    
20.00-22.00 น 99 47 10 156    
22.01-23.00 น 74 64 26 164    
23.01-24.00 น 19 12 6 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 7 0 0 7    

รวม 213 129 43 385    
ความถี่ในการมาเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา     

26.511* 0.000 0.186 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 145 69 19 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 50 56 16 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 12 2 6 20    

มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 6 2 2 10    
รวม 213 129 43 385    
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ตาราง 34 (ตอ) 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

ต่ํากวาหรือ 
เทากับ 
10,000 
บาท 

10,001- 
20,000 
บาท 

20,001 
บาท 
ขึ้นไป 

    

สาเหตุที่มาเทีย่วยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซา 

    30.170* 0.007 0.198 

บริการที่ประทับใจ 14 15 1 30    
ราคาในการใหบริการ
ถูกกวาที่อ่ืน 2 5 3 10 

   

สะดวกในการเดินทาง 19 10 9 38    
พบเพ่ือนใหม 25 22 6 53    
มีโปรโมชั่นหรือให
สวนลด 23 19 3 45 

   

มีการเปดเพลงที่
ทันสมัย 40 24 11 75 

   

เน่ืองในโอกาสพิเศษ
ตางๆ 68 27 6 101 

   

อ่ืนๆ  ไดแก นัดพบ
เพ่ือน บรรยากาศรานดี 22 7 4 33 

   

รวม 213 129 43 385    
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ตาราง 34 (ตอ) 
 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิ เบอรตี้ 
พลาซ าซอยสุขุ มวิท  55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

ต่ํากวาหรือ 
เทากับ 
10,000  
บาท 

10,001- 
20,000 
บาท 

20,001  
บาท 
ขึ้นไป 

    

บุคคลที่ มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้พลาซา 

    44.272* 0.000 0.240 

เพ่ือน 190 113 27 330    
แฟน/คูรัก 8 6 4 18    
ตัวทานเอง 14 10 8 32    
สามี/ภรรยา 0 0 4 4    
ญาติ พ่ีนอง 1 0 0 1    

รวม 213 129 43 385    
บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรี
ดวยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  

    64.126* 0.000 0.289 

เพ่ือน 198 117 29 344    
แฟน/คูรัก 9 9 6 24    
สามี/ภรรยา 1 0 8 9    
ญาติ พ่ีนอง 5 3 0 8    

รวม 213 129 43 385    
คาใชจายในการเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา     

76.032* 0.000 0.314 

ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 27 8 0 35    
301-600 บาท 118 77 7 202    
601-900 บาท 39 22 12 73    
901-1,200 บาท 15 9 20 44    
1,201 บาทขึน้ไป 14 13 4 31    

รวม 213 129 43 385    
  
 * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 34 ผลการทดสอบ โดยใชสถติทิดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.057 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.006 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.167 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยกับ   
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 16.7 โดยวัยรุนไทยที่มีรายได
เฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท มาเที่ยวยามราตรีคือชวง 20.00-22.00 น. มากที่สุด 
รองลงมาคือ ชวง 22.01-23.00 น. วัยรุนไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000 บาท และ 
20,001 บาทขึ้นไป มาเที่ยวยามราตรี คือชวง 22.01-23.00 น. มากที่สุด รองลงมาคือ ชวง 20.00-
22.00 น. 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.186 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 18.6 โดยวัยรุนไทยของทุก
รายไดเฉลี่ยตอเดือน มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา คือต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน มากที่สุด 
รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอเดือน 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.007 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ที่
ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.198 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือน
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ของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 19.8 โดยวัยรุน
ไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ํากวาหรือเทากับ 10,001 บาท และ 10,001-20,000 บาท มาเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา คือเน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด รองลงมาคือ มีการเปด
เพลงที่ทันสมัย  วัยรุนไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 บาทขึ้นไป มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา คือมีการเปดเพลงที่ทันสมัย มากที่สุด รองลงมาคือ สะดวกในการเดินทาง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวม
ในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) 
เทากับ 0.240 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจ
ในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 24.0 โดยบุคคลที่มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี ของวัยรุนไทยในทุกรายได คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ตัดสินใจ
ดวยตัวเอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.289 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 28.9 โดยวัยรุนไทยที่มีรายได
เฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวาหรือเทากับ 10,001 บาท และ 10,001-20,000 บาท มีบุคคลที่มาเที่ยวยาม
ราตรีดวย  คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก วัยรุนไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 
บาทขึ้นไป มีบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ สามี / ภรรยา 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 
0.05  โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.314 แสดงวา รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทย
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กับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 31.4 
โดยวัยรุนไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวาหรือเทากับ 10,001 บาท และ 10,001-20,000 บาท มี
คาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี เทากับ 301-600 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 601-900 บาท 
วัยรุนไทยที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001 บาทขึ้นไป มีคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี เทากับ 
901-1,200 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 601-900 บาท 

 
 สมมติฐานที่ 2 ปจจัยดานจิตวิทยาของวัยรุนไทย ประกอบดวย การจูงใจ การรับรู และ

การเรียนรู มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

 สามารถเขียนเปนสมมติฐานยอยไดดังน้ี 
 2.1  การจูงใจของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซาซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  HO : การจูงใจของวัยรุนไทย ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ

เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  Ha : การจูงใจของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี ้

พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานค 
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ตาราง 35 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้        
     พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามระดับการจูงใจของวัยรุนไทย 
 

ระดับการจูงใจ รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

วันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

 
 

  
45.055* 0.000 0.242 

วันทํางานในสปัดาห 38 25 0 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 99 188 8 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 10 11 6 27    

รวม 147 224 14 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรี  ในตึก   ลิ เบอรตี้ 
พลาซา 

    12.428 0.133 - 

กอน 20.00 น 11 7 3 21    
20.00-22.00 น 54 97 5 156    
22.01-23.00 น 63 96 5 164    
23.01-24.00 น 15 21 1 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 4 3 0 7    

รวม 147 224 14 385    
ความถี่ ในการมาเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    28.194* 0.000 0.191 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 72 148 13 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 53 68 1 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 13 7 0 20    
มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 9 1 0 10    

รวม 147 224 14 385    
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ตาราง 35 (ตอ) 
 

ระดับการจูงใจ รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

สา เหตุที่ ม า เที่ ย วยาม
ร า ต รี ใ น ตึ ก ลิ เ บ อ ร ตี้  
พลาซา 

    42.810* 0.000 0.236 

บริการที่ประทับใจ 10 20 0 30    
ราคาในการใหบริการถูก
กวาที่อ่ืน 8 2 0 10 

   

สะดวกในการเดินทาง 14 23 1 38    
พบเพ่ือนใหม 27 25 1 53    
มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด 23 21 1 45    
มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 37 37 1 75    
เน่ืองในโอกาสพิเศษ
ตางๆ 24 69 8 101 

   

อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน 
บรรยากาศรานดี 4 27 2 33 

   

รวม 147 224 14 385    
บุคคลที่มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    48.173* 0.000 0.250 

เพ่ือน 116 204 10 330    
แฟน/คูรัก 15 3 0 18    
ตัวทานเอง 14 15 3 32    
สามี/ภรรยา 2 2 0 4    
ญาติ พ่ีนอง 0 0 1 1    

รวม 147 224 14 385    
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ตาราง 35 (ตอ) 
 

การจูงใจ รวม χ2 p V พ ฤ ติ ก ร ร ม ก า ร
ทองเที่ยวยามราตรีใน
ตึก   ลิเบอรตี้ พลาซา
ซอยสุขุมวิท 55จังหวัด 
กรุงเทพมหานคร 

นอย ปาน
กลาง 

มาก     

บุคคลที่มาเที่ ยวยาม
ราตรีดวยในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  

    28.906* 0.000 0.194 

เพ่ือน 120 211 13 344    
แฟน/คูรัก 21 3 0 24    
สามี/ภรรยา 4 5 0 9    
ญาติ พ่ีนอง 2 5 1 8    

รวม 147 224 14 385    
คาใชจายในการเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    6.895 0.548 - 

ต่ํากวา/เทากับ 300 
บาท 9 23 3 35 

   

301-600 บาท 73 122 7 202    
601-900 บาท 33 38 2 73    
901-1,200 บาท 19 24 1 44    
1,201 บาทขึน้ไป 13 17 1 31    

รวม 147 224 14 385    
  
 * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
   
  จากตาราง 35 ผลการทดสอบ โดยใชสถติทิดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 
0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา การจูงใจ
ของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
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จังหวัดกรุงเทพมหานครดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.242 แสดงวา การจูงใจของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 24.2 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจนอย และปานกลาง มา
เที่ยวยามราตรี ในวันหยุดสุดสัปดาห มากที่สุด รองลงมาคือ วันทํางานในสัปดาห  วัยรุนไทยที่มี
ระดับการจูงใจมาก มาเที่ยวยามราตรี  ในวันหยุดสุดสัปดาห มากที่สุด รองลงมาคือ วันหยุดนักขัต
ฤกษ 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.133 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การจูงใจของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05   
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การจูงใจของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.191 แสดงวา การจูงใจของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ใน
การมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 19.1 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจนอย 
ปานกลาง และมาก มีความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน มากที่สุด รองลงมา 2-
4 ครั้งตอเดือน  5-7 ครั้งตอเดือน และ มากกวา 7 ครั้งตอเดือน   
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การจูงใจของวัยรุนไทยใจมีผลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.236 แสดงวา การจูงใจของวัยรุนไทยกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 23.6 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการ
จูงใจนอย มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เพราะมีการเปดเพลงที่ทันสมัย มากที่สุด 
รองลงมาคือ พบเพ่ือนใหม และ มีโปรโมชั่นหรือใหสวนลด ตามลําดับ วัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจ
ปานกลาง มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด รองลงมา
คือ มีการเปดเพลงที่ทันสมัย และพบเพื่อนใหม ตามลําดับ วัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจมาก มาเที่ยว
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ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด รองลงมาคือ สาเหตุอ่ืนๆ 
ไดแก นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา การจูงใจของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจ
ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.250 
แสดงวา การจูงใจของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี
มีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 25.0 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจนอย บุคคลที่มีสวนรวมใน
การตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก ตัวทานเอง และ
สามี/ภรรยา ตามลําดับ วัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจปานกลาง บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ตัวทานเอง แฟน/คูรัก และสามี/ภรรยา  
วัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจมาก บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือ
เพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ตัวทานเอง และญาติ พ่ีนอง   
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การจูงใจของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดย
มีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.194 แสดงวา การจูงใจของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลมา
เที่ยวยามราตรีดวยมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 19.4 โดยวัยรุนที่มีระดับการจูงใจนอย มีบุคคล
มาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก สามี/ภรรยา และญาติ พ่ีนอง   
วัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจปานกลาง มีบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย  คือเพ่ือนมากที่สุด รองลงมา
คือ สามี/ภรรยา และญาติ พ่ีนอง ที่มีจํานวนเทากัน และแฟน/คูรัก  วัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจมาก 
มีบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ญาติ พ่ีนอง 
  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 
0.548 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา การจูงใจของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05   
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  2.2  การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   HO : การรับรูของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอร
ตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   Ha  : การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง 36 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้        
     พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามระดับการรับรูของวัยรุนไทย 
 

ระดับการรับรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตกึลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

วันที่มาเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  

 
  

27.114* 0.000 0.188 

วันทํางานในสปัดาห 14 31 18 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 14 184 97 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 5 10 12 27    

รวม 33 225 127 385    
ชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรี  ในตึก   ลิ เบอรตี้ 
พลาซา 

    5.698 0.681 - 

กอน 20.00 น 2 13 6 21    
20.00-22.00 น 13 99 44 156    
22.01-23.00 น 12 89 63 164    
23.01-24.00 น 5 20 12 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 1 4 2 7    

รวม 33 225 127 385    
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ตาราง36 (ตอ) 
 

ระดับการรับรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตกึลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

ความถี่ ในการมาเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    13.563* 0.035 0.133 

ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน 13 144 76 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 14 62 46 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 4 12 4 20    
มากกวา 7 ครั้งตอเดือน 2 7 1 10    

รวม 33 225 127 385    
สาเหตุที่มาเที่ยวยาม 
ราตรีในตึก ลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    46.717* 0.000 0.246 

บริการที่ประทับใจ 4 17 9 30    
ราคาในการใหบริการถูก
กวาที่อ่ืน 4 6 0 10 

   

สะดวกในการเดินทาง 5 30 3 38    
พบเพ่ือนใหม 2 33 18 53    
มีโปรโมชั่นหรือให
สวนลด 4 20 21 45 

   

มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 11 41 23 75    
เน่ืองในโอกาสพิเศษ
ตางๆ 3 62 36 101 

   

อ่ืนๆ  ไดแก นัดพบเพื่อน 
บรรยากาศรานดี 0 16 17 33 

   

รวม 33 225 127 385    
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ตาราง36 (ตอ) 
 

ระดับการรับรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตกึลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

บุคคลที่ มี ส วนร วมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

    33.853* 0.000 0.210 

เพ่ือน 22 189 119 330    
แฟน/คูรัก 7 10 1 18    
ตัวทานเอง 4 22 6 32    
สามี/ภรรยา 0 4 0 4    
ญาติ พ่ีนอง 0 0 1 1    

รวม 33 225 127 385    
บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรี
ดวยในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  

    38.261* 0.000 0.223 

เพ่ือน 22 199 123 344    
แฟน/คูรัก 9 15 0 24    
สามี/ภรรยา 2 6 1 9    
ญาติ พ่ีนอง 0 5 3 8    

รวม 33 225 127 385    
คาใชจายในการเที่ยวยาม
ราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

    44.906* 0.000 0.241 

ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 0 18 17 35    
301-600 บาท 10 111 81 202    
601-900 บาท 11 53 9 73    
901-1,200 บาท 11 22 11 44    
1,201 บาทขึน้ไป 1 21 9 31    

รวม 33 225 127 385    
 
 * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
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 จากตาราง 36 ผลการทดสอบ โดยใชสถติทิดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา การ
รับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานครดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ ความสัมพันธ 
(V) เทากับ 0.188 แสดงวา การรับรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรีมี
ความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 18.8 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูนอย มาเที่ยวยามราตรี วัน
ทํางานในสัปดาห และวันหยุดสุดสัปดาหมากที่สุด รองลงมาคือ วันหยุดนักขัตฤกษ   วัยรุนไทยที่มี
ระดับการรับรูปานกลาง และมาก มาเที่ยวยามราตรี วันหยุดสุดสัปดาห มากที่สุด รองลงมาคือ วัน
ทํางานในสัปดาห และวันหยุดนักขัตฤกษ     

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.681 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การรับรูของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  

พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.035 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา
ระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.133 แสดงวา การรับรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมา
เที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 13.3 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูนอย มี
ความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี คือ 2-4 ครั้งตอเดือน มากที่สุด รองลงมาคือ ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน  
วัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูปานกลาง และมาก มีความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี คือต่ํากวา 2 ครั้ง
ตอเดือน มากที่สุด รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอเดือน  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.246 แสดงวา การรับรูของวัยรุนไทยกับ
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พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 24.6 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการ
รับรูนอย มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เพราะมีการเปดเพลงที่ทันสมัย มากที่สุด 
รองลงมาคือ สะดวกในการเดินทาง วัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูปานกลาง และมาก มาเที่ยวยาม
ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด รองลงมาคือ มีการเปดเพลงที่
ทันสมัย  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
นาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.210 แสดง
วา การรับรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีมี
ความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 21.0 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูนอย บุคคลที่มีสวนรวมใน
การตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก วัยรุนไทยที่มีระดับ
การรับรูปานกลาง และมาก บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี  คือเพ่ือน มาก
ที่สุด รองลงมาคือ ตัวทานเอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคา
ระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.223 แสดงวา การรับรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยาม
ราตรีดวยมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 22.3  โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูนอยและปาน
กลาง มีบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก วัยรุนไทยที่มีระดับ
การรับรูมาก มีบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ญาติ พ่ีนอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  โดยมี
คาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.241 แสดงวา การรับรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
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ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจาย
ในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 24.1 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการรับรู
นอย มีคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี เทากับ 601-900 บาท และ 901-1,200 บาท มากที่สุด 
รองลงมาคือ 301-600 บาท วัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูปานกลาง มีคาใชจายในการมาเที่ยวยาม
ราตรี เทากับ  301-600 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ 601-900 บาท วัยรุนไทยที่มีระดับการรับรูมาก 
มีคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี เทากับ 301-600 บาท มากที่สุด รองลงมาคือ ต่ํากวา/เทากับ 
300 บาท 

 2.3 การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้  
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   HO : การเรียนรูของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   Ha : การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้      
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ตาราง 37 แสดงการทดสอบความสัมพันธของพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้        
     พลาซา  ซอยสุขุมวิท  55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร จําแนกตามระดับการเรียนรูของวัยรุนไทย 

 

ระดับการเรียนรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

วันที่มาเที่ยวยามราตรี
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  

 
  

19.600* 0.001 0.160 

วันทํางานในสปัดาห 38 25 0 63    
วันหยุดสุดสัปดาห 121 151 23 295    
วันหยุดนักขัตฤกษ 12 9 6 27    

รวม 171 185 29 385    
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ตาราง 37 (ตอ) 
 

ระดับการเรียนรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

ชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรี  ในตึ กลิ เบอร ตี้ 
พลาซา 

    14.934 0.060 - 

กอน 20.00 น 11 7 3 21    
20.00-22.00 น 60 88 8 156    
22.01-23.00 น 83 68 13 164    
23.01-24.00 น 15 19 3 37    
ตั้งแต 24.00 น ขึ้นไป 2 3 2 7    

รวม 171 185 29 385    
ความถี่ในการมาเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    34.298* 0.000 0.211 

ต่ํากวา2ครั้งตอเดือน 78 131 24 233    
2-4 ครั้งตอเดือน 71 46 5 122    
5-7 ครั้งตอเดือน 13 7 0 20    
มากกวา7ครั้งตอเดือน 9 1 0 10    

รวม 171 185 29 385    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

           109
 
ตาราง 37 (ตอ) 
 

ระดับการเรียนรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

สาเหตุที่มาเที่ ยวยาม
ราตรี ในตึ ก  ลิ เบอร ตี้ 
พลาซา 

    43.836* 0.000 0.239 

บริการที่ประทับใจ 17 12 1 30    
ราคาในการใหบริการถูก
กวาที่อ่ืน 9 1 0 10 

   

สะดวกในการเดินทาง 15 22 1 38    
พบเพ่ือนใหม 26 23 4 53    
มีโปรโมชั่นหรือให
สวนลด 22 20 3 45 

   

มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 45 28 2 75    
เน่ืองในโอกาสพิเศษ
ตางๆ 30 60 11 101 

   

อ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน 
บรรยากาศรานดี  7 19 7 33 

   

รวม 171 185 29 385    
บุคคลที่มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจในการมาเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    34.867* 0.000 0.213 

เพ่ือน 135 169 26 330    
แฟน/คูรัก 16 1 1 18    
ตัวทานเอง 16 15 1 32    
สามี/ภรรยา 4 0 0 4    
ญาติ พ่ีนอง 0 0 1 1    

รวม 171 185 29 385    
 



 

 

           110
 
ตาราง 37 (ตอ) 
 

ระดับการเรียนรู รวม χ2 p V พฤติกรรมการทองเที่ยว 
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้  
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

นอย ปานกลาง มาก     

บุคคลที่ ม า เที่ ย วยาม
ราตรีดวยในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  

    29.072* 0.000 0.194 

เพ่ือน 143 176 25 344    
แฟน/คูรัก 20 4 0 24    
สามี/ภรรยา 6 2 1 9    
ญาติ พ่ีนอง 2 3 3 8    

รวม 171 185 29 385    
คาใชจายในการเที่ยว
ยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา 

    26.570* 0.001 0.186 

ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท 9 22 4 35    
301-600 บาท 85 104 13 202    
601-900 บาท 47 22 4 73    
901-1,200 บาท 23 18 3 44    
1,201 บาทขึน้ไป 7 19 5 31    

รวม 171 185 29 385    
 
 * มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
 

 จากตาราง 37 ผลการทดสอบ โดยใชสถติทิดสอบ Chi-square แสดงใหเห็นวา 
 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.001 ซ่ึงนอย
กวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา การ
เรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 
55 จังหวัดกรุงเทพมหานครดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับ
ความสัมพันธ (V) เทากับ 0.160 แสดงวา การเรียนรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
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ราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยาม
ราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 16.0  โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูนอย และปานกลาง 
มาเที่ยวยามราตรี ในวันหยุดสุดสัปดาห มากที่สุด รองลงมาคือ วันทํางานในสัปดาห  วัยรุนไทยที่มี
ระดับการเรียนรูมาก มาเที่ยวยามราตรี ในวันหยุดสุดสัปดาห รองลงมาคือ วันหยุดนักขัตฤกษ 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.060 ซ่ึง
มากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การเรียนรูของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05  

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.211 แสดงวา การเรียนรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ใน
การมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 21.1  โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรู
นอย ปานกลางและ มาก มีความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี คือ ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน มากที่สุด  
รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอเดือน 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.004 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมี
คาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.239 แสดงวา การเรียนรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุ
ที่มาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน คิดเปนรอยละ 23.9 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูนอย 
มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เพราะมีการเปดเพลงที่ทันสมัย มากที่สุด รองลงมาคือ 
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ วัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูปานกลาง มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา เพราะเนื่องในโอกาสพิเศษ มากที่สุด รองลงมาคือ มีการเปดเพลงที่ทันสมัย วัยรุนไทยที่มี
ระดับการเรียนรูมาก มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ มากที่สุด 
รองลงมาคือ สาเหตุอ่ืนๆ ไดแก นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตของวัยรุนไทย รี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี มีความ
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นาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจ
ในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.213 
แสดงวา การเรียนรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี
มีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 21.3 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูนอย บุคคลที่มีสวนรวม
ในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก และตัวทานเอง 
วัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูปานกลาง บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี 
คือเพ่ือนมากที่สุด รองลงมาคือ ตัวทานเอง วัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูมาก บุคคลที่มีสวนรวมใน
การตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี คือเพ่ือนมากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก ตัวทานเองและญาติ  
พ่ีนอง ที่มีจํานวนเทากัน 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย มีความนาจะเปน (p) เทากับ 0.000 ซ่ึง
นอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา 
การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.194 แสดงวา การเรียนรูของวัยรุนไทยกับพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มา
เที่ยวยามราตรีดวยมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 19.4 โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูนอย 
และปานกลาง มีบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ แฟน/คูรัก วัยรุนไทย
ที่มีระดับการเรียนรูมาก มีบุคคลมาเที่ยวยามราตรีดวย คือเพ่ือน มากที่สุด รองลงมาคือ ญาติ พ่ีนอง 

 พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  มีความนาจะเปน (p) เทากับ 
0.001 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  ที่ระดับ
นัยสําคัญ 0.05  โดยมีคาระดับความสัมพันธ (V) เทากับ 0.186 แสดงวา การเรียนรูของวัยรุนไทย
กับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรีมีความสัมพันธกัน  คิดเปนรอยละ 18.6 
โดยวัยรุนไทยที่มีระดับการเรียนรูนอย มีคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี เทากับ 301-600 บาท 
มากที่สุด รองลงมาคือ 601-900 บาท และ 901-1,200 บาท ตามลําดับ วัยรุนไทยที่มีระดับการ
เรียนรูปานกลาง และมาก มีคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรีเทากับ 301-600 บาท มากที่สุด 
รองลงมาคือ ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท และ 601-900 บาท ที่มีจํานวนเทากัน  
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ตาราง 38 แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐาน  
 ลักษณะทางดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาใน 
 ปจจุบัน รายไดเฉลี่ยตอเดือนและอาชีพ 
 
 เพศ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 
 ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  

ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี  

ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  

ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   

ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  

 
 อายุ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 
 ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 

ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
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ตาราง 38 (ตอ) 
 
สถานภาพสมรส มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยของรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 
 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  

ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   

 
ระดับการศึกษา 
ในปจจุบัน 

 

มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
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ตาราง 38 (ตอ) 
 

อาชีพ 
 

มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

  ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 
 ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 

ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
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ตาราง 39 แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐาน 
 ปจจัยดานจิตวิทยา ประกอบดวย การจูงใจ การรับรู และการเรียนรู 
 

การจูงใจ มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี 

 
การรับรู มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 

พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 
 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี 

ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี 

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
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ตาราง 39 (ตอ) 
 

การเรียนรู มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี 
ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี 
ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย 
ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี 

 ไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดังน้ี 

 ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
 
 



บทที่ 5 

สรุป อภิปรายผลและขอเสนอแนะ 
 

 การวิจัยครั้งน้ีมุงศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ผลที่ไดจากการวิจัยในครั้งนี้ จะเปนขอมูล
ที่เปนประโยชนตอผูประกอบธุรกิจดานความบันเทิงในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร หรือผูเกี่ยวของใชเปนแนวทางในการปรับปรุงกลยุทธทางการตลาด และวางแผน
การตลาดใหสามารถสนองตอบความตองการของวัยรุนไทยที่มาทองเที่ยวยามราตรีใหมากที่สุดซึ่ง
จะนําไปสูความสําเร็จดานการลงทุนตอไป 

 
ความมุงหมายของการวิจัย 

 ในการศึกษาคนควาครั้งน้ีผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวเพ่ือศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรม
การทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ดังตอไปน้ี 

 1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา            
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 2. เพ่ือศึกษาลักษณะประชากรศาสตรที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของ
วัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 3. เพ่ือศึกษาปจจัยทางจติวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วยามราตรขีองวัยรุนไทย 
ในตึกลเิบอรตี ้พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ความสําคญัของการวิจัย 
 1. ผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร สามารถนําขอมูลและผลการวิจัยไปใชเปนแนวทางในการปรับปรุงกลยุทธ
การตลาด ตลอดจนการบริการเพื่อสรางความพึงพอใจแกนักทองเที่ยวยามราตรีที่เปนวัยรุนไทย 
มากยิ่งขึ้นและเกิดการตัดสินใจใชบรกิารในครั้งตอไป 
 2. ผูสนใจหรือผูประกอบการรายอื่นๆ ที่เกี่ยวของกับความบันเทิง สามารถนําไป
ประยุกตกบัแผนการตลาดเพื่อสรางความพรอมใหกับธรุกิจ 
 3. เพ่ือเปนขอมูลสําหรับผูสนใจและตองการที่จะศึกษาเพิ่มเติมตอไป  
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สมมติฐานในการวิจัย 
 1. ลักษณะทางดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษาในปจจุบัน รายไดเฉลี่ยตอเดือนและอาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 2. ปจจัยดานจิตวิทยาของวัยรุนไทย ประกอบดวย การจูงใจ การรับรู และการเรียนรู มีผล
ตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 ขอบเขตของเนื้อหา 
       การศึกษาครั้งน้ีผูวิจัยมุงศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุน
ไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยศึกษาปจจัยดานลักษณะ
ทางประชากรศาสตร และปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
     ประชากรที่ใชในการวิจัย  
 ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้น้ีไดแก วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 – 25 ป ที่มาทองเที่ยว 
ยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  
       กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 
       กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยในครั้งน้ี คือ วัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มา     
ทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เน่ืองจากไม
ทราบจํานวนประชากรที่แนนอน จึงกําหนดขนาดตัวอยางโดยใชสูตรการหาขนาดตัวอยางในกรณีที่
ไมทราบจํานวนประชากร ที่ระดับความเชื่อม่ัน 95% (นราศรี ไววนิชกุล และชูศักดิ์ อุดมศรี. 
2542:104) ไดขนาดตัวอยางเทากับ 385 ตัวอยาง  

 
 วิธีการสุมตวัอยาง 

           การสุมตัวอยางสําหรับการวิจัยน้ี ผูวิจัยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง เพ่ือเก็บรวบรวม
ขอมูลจากวัยรุนไทย ที่มีอายุตั้งแต 20 - 25 ป ที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยใชแบบสอบถามที่ไดจัดเตรียมไวนําไปเก็บขอมูล 
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เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาวิจัย 
ผูวิจัยไดทําการสรางเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล โดยการออกแบบสอบถาม เพ่ือเปน

การศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ซ่ึงไดคนควาและดัดแปลงจากแนวคิดงานวิจัยที่ใกลเคียงที่
ไดทําการวิจัยมาแลว โดยแบบสอบถามจะแบงเปน 3 สวนดังน้ี 

 สวนที่ 1   ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุน ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษาในปจจุบัน อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน ทั้งหมดจํานวน 6 ขอ ซ่ึงเปนแบบสอบถามที่มี
คําตอบหลายคําตอบใหเลือก (Multiple Choice Questions) จํานวน 5 ขอ คือคําถามขอที่ 1 และ ขอที่ 3  
ถึงขอที่ 6 และแบบสอบถามปลายเปด (Open – ended Question) จํานวน 1 ขอ คือ ขอที่ 2    

 สวนที่ 2  แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด กรุงเทพมหานคร  จํานวน 15 ขอ 
ซ่ึงแบบสอบถามเปนมาตราสวนประมาณคาคําตอบเปนตัวเลข (Numerical Rating Scale Question) 
กําหนดลักษณะตัววัดแบบ Likert Scale โดยพิจารณาขอมูลแบบชวง (Interval) เพ่ือใชสําหรับสถิติ
เชิงพรรณนาในการหาคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

  จากนั้นจะพิจารณาขอมูลแบบเรียงลําดับ (Ordinal) ที่แบงออกเปน 5 ระดับคือ มาก
ที่สุด มาก ปานกลาง นอย และไมมีอิทธิพล แลวจะนําขอมูลมาจัดกลุมใหมเปน 3 กลุม คือ มาก 
ปานกลาง และนอย เพ่ือใชวิเคราะหสถิติเชิงอนุมานสําหรับทดสอบสมมติฐาน  

 สวนที่ 3   พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัด กรุงเทพมหานคร จํานวน 9 ขอ ซ่ึงเปนแบบสอบถามที่มีคําตอบหลายคําตอบให
เลือก (Multiple Choice Questions) จํานวน 9 ขอ  
 

 ข้ันตอนการสรางเครื่องมือ 
       ศึกษาขอมูล ลักษณะ รูปแบบ และวิธีการสรางแบบสอบถามจากเอกสารและงานวิจัยที่
เกี่ยวของกับตัวแปรที่ศึกษา เพ่ือเปนแนวทางในการสรางแบบสอบถามใหเหมาะสมกับแนวคิดและ
ทฤษฎีที่ใชในการวิจัย จากนั้นจึงรวบรวมเนื้อหาที่ไดนํามาสรางเปนแบบสอบถาม โดยกําหนดขอบ 
เขต และเนื้อหาใหครอบคลุมตามวัตถุประสงคของการศึกษาคนควา หลังจากนั้นจึงนําแบบสอบถาม
ที่สรางขึ้นเสนอตออาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ เพ่ือการตรวจสอบ และปรับปรุงแกไข เม่ือแกไข
เรียบรอยแลว จึงนําแบบสอบถามไปทดลองใชกับกลุมตัวอยางจํานวน 40 ชุด เพ่ือทดสอบวาคําถาม
ในแตละสวนของแบบสอบถามสามารถสื่อความหมายไดตรงตามวัตถุประสงคที่ผูวิจัยตองการ
หรือไม แลวจึงปรับปรุงใหแบบสอบถามมีความสมบูรณยิ่งขึ้น จากนั้นนําผลที่ไดจากการทดลองไป
หาคาความเชื่อม่ัน (Reliability) โดยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์ แอลฟา (Alpha - Coefficient) วิธีการ
คํานวณจะใชวธิีการของ Cronbach's Alpha คา Alpha ในการวิจัยครั้งน้ีไดคาความเชื่อม่ันของปจจัย
ดานจิตวิทยาเทากับ 0.8583  
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การเก็บรวบรวมขอมูล 
  การวิจัยในครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Method) เพ่ือศึกษาปจจัยที่มีผลตอ
พฤติกรรมการมาทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร  โดยแบงลักษณะในการเก็บรวบรวมขอมูลเปน 2 ลักษณะ ดังน้ี 
 1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลที่ผูวิจัยไดจากการเก็บรวบรวมขอมูลจาก
การตอบแบบสอบถามของวัยรุนไทยซึ่งมีอายุตั้งแต 20-25ป ที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 อยูในเขตกรุงเทพมหานคร  ซ่ึงผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใช
แบบสอบถาม พรอมทั้งตรวจสอบความถูกตองและความสมบูรณของแบบสอบถามแตละฉบับที่ได 
จากนั้นทําการคัดเลือกแบบสอบถามฉบับสมบูรณไวจนครบตามจํานวนตัวอยางที่กําหนดไวคือ 385 
ตัวอยาง   
 3. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซ่ึงเปนขอมูลที่เก็บรวบรวม จากหนังสือ วารสาร 
วิชาการ และงานวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของกับการทําการวิจัย ของผูวิจัย เพ่ือเปนแนวทางของการ
ทําการศึกษาและวิจัยในครั้งน้ี 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 1. การตรวจสอบขอมูล(Editing) ผูวิจัยจะทําการตรวจสอบความถูกตองสมบูรณของแบบ 
สอบถาม และคัดแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 
 2. นําแบบสอบถามมาทําการประมวลผลขอมูล โดยใชโปรแกรมสถิตสิําเร็จรูปเพ่ือการ
วิจัยทางสังคมศาสตร[Statistic Package for Social Sciences / Personal Computer plus (SPSS/PC)] 
 3. วิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนโดยหาความถี่และรอยละ 
 4. วิเคราะหขอมูลปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของ
วัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยหาคาเฉลี่ยและ     
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 5. วิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร โดยหาความถี่และรอยละ 
 6. วิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐานขอที่ 1 ใชคาสถิติ Chi-square และทดสอบ
สมมติฐานขอที่ 2 ใชคาสถิติ Chi-square หากพบวาตัวแปรทั้งสองมีความสัมพันธกันใหใชคาสถิติ 
Cramer's V ในการหาระดับความสัมพันธ  
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สรุปผลการวิจัย 
 
 ตอนที่ 1 ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย 

  เพศ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนเพศหญิง จํานวน 201 คน คิดเปนรอยละ 52.2 และ
เพศชาย จํานวน 184 คน คิดเปนรอยละ 47.8 

 
 สถานภาพสมรส   ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีสถานภาพโสด จํานวน 355 คน คิดเปน
รอยละ 92.2 รองลงมาคือมีสถานภาพสมรส/อยูรวมกัน  จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.5 และมี
สถานภาพหมาย/หยา/แยกกันอยู จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3  
 
 ระดับการศึกษาในปจจุบัน  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีการศึกษาปจจุบันในระดับ
ปริญญาตรี จํานวน 338 คน คิดเปนรอยละ 87.8 รองลงมาคือต่ํากวาปริญญาตรี จํานวน 24 คน คิด
เปนรอยละ 6.2  และสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 6.0 
 
 อาชีพ  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 295 คน คิดเปนรอย
ละ  76.6 รองลงมาคือ พนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 12.0 อยูในระหวางการ
หางาน จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.9 ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 12 คน คิดเปน
รอยละ 3.1 ประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.6 อ่ืนๆ ไดแก ไมได
ประกอบอาชีพ จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.5 และพอบาน/แมบาน จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3  
 
 รายไดเฉลี่ยตอเดือน  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวาหรือ
เทากับ 10,000 บาท  จํานวน 213 คน คิดเปนรอยละ 55.3 รองลงมาคือมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
10,001-20,000 บาท จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 33.5 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001-30,000  บาท 
จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 5.7 และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 30,001 บาทขึ้นไป จํานวน 21 คน คิด
เปนรอยละ 5.5  

  
 ตอนที่ 2   ขอมูลเก่ียวกับปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทยในตกึลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสขุุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   

 การจูงใจโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในระดับ
นอย ซ่ึงเม่ือพิจารณาการจูงใจเปนรายขอจะพบวา 

 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการจูงใจที่มีอิทธิพลปานกลางตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ความ
หลากหลายในรูปแบบการบริการของสถานที่ทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซาที่สามารถ
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ตอบสนองความตองการ  การจูงใจจากการสงเสริมการขาย เชน การจัดวันเลด้ีไนท หรือสวนลดใน
การเปดขวดสุรา มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ความตองการบริโภค
เครื่องด่ืม และอาหารที่ราคาถูกกวาแหลงทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ และความประทับใจในประสบการณ
ที่เคยมาทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ตามลําดับ 

 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการจูงใจที่มีอิทธิพลนอยตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ความตองการ
พักผอนและผอนคลายความเครียดของทาน  และความตองการหาความบันเทิงของทาน  ตามลําดับ 

 
 การรับรูโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในระดับ

ปานกลาง ซ่ึงเม่ือพิจารณาการรับรูเปนรายขอจะพบวา 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการรับรูที่มีอิทธิพลมากตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี

ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ  ขาวสารที่ไดรับ
จากทาง Internet มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน การโฆษณาผานสื่อตางๆ อาทิ เชน 
โปสเตอรของสถานบริการ มีอิทธิพลทําใหทานมาทองเที่ยวยามราตรี  และการจดจําเนื้อหาขาวสาร
เกี่ยวกับสถานบริการในตึก ลิเบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน 
ตามลําดับ 

 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการรับรูที่มีอิทธิพลปานกลางตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ 
ประชาสมัพันธของสถานบริการมีอิทธิพลทําใหทานมาทองเที่ยวยามราตรี  

 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการรับรูที่มีอิทธิพลนอยตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ บรรยากาศการ
ตกแตงราน ภายในตึกลิเบอรตี้  พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน 

 
 การเรียนรูโดยรวมมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในระดับ

นอย ซ่ึงเม่ือพิจารณาการเรียนรูเปนรายขอจะพบวา 
 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการเรียนรูที่มีอิทธิพลปานกลางตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม

ราตรีของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ 
ความสามารถในการแยกแยะความแตกตางของรูปแบบการบริการ ระหวางสถานบริการในตกึลเิบอร 
พลาซา กับ สถานที่ทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ  และทานจะมาเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซาครั้งตอไป
เน่ืองจากเปนโอกาสทําใหไดพบปะผูคนมากขึ้น ตามลําดับ 

 ปจจัยดานจิตวิทยาในดานการเรียนรูที่มีอิทธิพลนอยตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร คือ ประสบการณใน
การทองเที่ยวยามราตรีในครั้งที่ผานมา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ของทาน
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ในครั้งตอไป และการบอกกลาวจากประสบการณของบุคคลรอบขางเกี่ยวกับสถานบริการในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน   ตามลําดับ 
 

 ตอนที่ 3   พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวยัรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา       
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรงุเทพมหานคร   
 วันที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 มากที่สุดคือ 
วันหยุดสุดสัปดาห จํานวน 295 คน คิดเปนรอยละ 76.6 รองลงมา คือ วันทํางานในสัปดาห จํานวน 
63 คน คิดเปนรอยละ 16.4 และวันหยุดนักขัตฤกษ จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 7.0  
 ชวงเวลาที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 มากที่สุด
คือ 22.01-23.00 น. จํานวน 164 คน คิดเปนรอยละ 42.6 รองลงมาคือ 20.00-22.00 น. จํานวน 
156 คน คิดเปนรอยละ 40.5  23.01-24.00 น. จํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 9.6 กอน 20.00 น. 
จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.5 และ ตั้งแต 24.00 น. ขึ้นไป จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 1.8  
 จํานวนครั้งตอเดือนที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
สวนใหญ คือต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน จํานวน 233 คน คิดเปนรอยละ 60.5 รองลงมาคือ 2-4 ครั้งตอ
เดือน จํานวน 122 คน คิดเปนรอยละ 31.7  5-7 ครั้งตอเดือน จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5.2 
และมากกวา 7 ครั้งตอเดือน จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 2.6  
 สาเหตุที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 มากที่สุดคือ 
เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ จํานวน 101 คน คิดเปนรอยละ 26.2 รองลงมาคือ มีการเปดเพลงที่
ทันสมัย จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 19.5 พบเพ่ือนใหม จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.8 มี
โปรโมชันหรือใหสวนลดจํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.7 สะดวกในการเดินทาง จํานวน 38 คน 
คิดเปนรอยละ 9.9 อ่ืนๆ เชน นัดพบเพื่อน บรรยากาศรานดี จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 8.5 
บริการที่ประทับใจ จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 7.8 และราคาในการใหบริการถูกกวาที่อ่ืนจํานวน 
10 คน คิดเปนรอยละ 2.6  
 บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 ของวัยรุนไทยสวนใหญคือ  เพ่ือน จํานวน 330 คน คิดเปนรอยละ 85.7 รองลงมาคือ ตัว
ทานเอง จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.3 แฟน/คูรัก จํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.7 สามี/
ภรรยา จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.0 และญาติ พ่ีนอง จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3  
 บุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวยของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 สวน
ใหญคือ เพ่ือน จํานวน 344 คน คิดเปนรอยละ 89.4 รองลงมาคือ แฟน/คูรัก จํานวน 24 คน คิดเปน
รอยละ 6.2 สามี/ภรรยา จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.3 และญาติ พ่ีนอง จํานวน 8 คน คิดเปน
รอยละ 2.1  
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 พฤติกรรมสวนใหญของวัยรุนไทยที่มาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้  พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 คือ เตนรําสนุกสนาน จํานวน 243 คน คิดเปนรอยละ 63.1 ด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 
จํานวน 183 คน คิดเปนรอยละ 47.5 รับประทานอาหารและดื่มเครื่องด่ืมแอลกอฮอล จํานวน 150 
คน คิดเปนรอยละ 39.0 รับประทานอาหาร  จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 15.6 ชมการแขงขัน
ฟุตบอล จํานวน 58 คน คิดเปนรอยละ 15.1 ชมการแสดงคอนเสิรตและแดนเซอร จํานวน 40 คน 
คิดเปนรอยละ 10.4 เลนบิลเลียด จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 7.0 และซ้ือบริการ จํานวน 13 คน 
คิดเปนรอยละ 3.4  
 คาใชจายโดยเฉลี่ยตอครั้งในการเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทยในตึก    ลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 สวนใหญ คือ 301-600 บาท จํานวน 202 คน คิดเปนรอยละ 52.4 รองลงมาคือ 
601-900 บาท จํานวน 73 คน คิดเปนรอยละ 19.0  901-1,200 บาท จํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 
11.4 ต่ํากวา/เทากับ 300 บาท จํานวน 35 คน คิดเปนรอยละ 9.1 และ 1,201 บาทขึ้นไป จํานวน 31 คน 
คิดเปนรอยละ 8.1  
 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในรานแจมบาร พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของรานแจมบารจํานวน 309 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปนอันดับ 1 จํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 56.0 อันดับ 2 จํานวน 89 คน คิดเปนรอยละ 
28.8 และอันดับ 3 จํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 15.2 
 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Ashley‘s Rumour พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Ashley‘s Rumour จํานวน 256 คน 
โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 20.3 อันดับ 2 จํานวน 67 คน 
คิดเปนรอยละ 26.2 และอันดับ 3 จํานวน 137 คน คิดเปนรอยละ 53.5  
 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Bombay Bar พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Bombay Bar จํานวน 313 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 34.8  อันดับ 2 จํานวน 145 คน 
คิดเปนรอยละ 46.4 และอันดับ 3 จํานวน 59 คน คิดเปนรอยละ 18.8  
 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Brit Club พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Brit Club จํานวน 54 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปนอันดับ 1 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ11.1 อันดับ 2 จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 29.6 
และอันดับ 3 จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 59.3 
 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Jamaica Pub พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Jamaica Pub จํานวน 17 คน โดย
วัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 53.0  อันดับ 2 จํานวน 5 คน 
คิดเปนรอยละ 29.4 และอันดับ 3 จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 17.6  
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 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน ฃ ขวดพบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน ฃ ขวด จํานวน 26 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปนอันดับ 1 จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 11.5 อันดับ 2 จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 42.3 
และอันดับ 3 จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 46.2  
 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Mania พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Mania จํานวน 23 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปนอันดับ 1 จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 21.7 อันดับ 2 จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 52.2 
และอันดับ 3 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 26.1  

 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน PLAYGROUND พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน PLAYGROUND จํานวน 58 คน 
โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปนอันดับ 1 จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 20.7 อันดับ 2 จํานวน 16 คน 
คิดเปนรอยละ 27.6 และอันดับ 3 จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 51.7  

การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน The Basemant Club พบวาจากจํานวนผูตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน The Basemant Club จํานวน 12 คน 
โดยวัยรุนไทยเลือกใชบริการเปน อันดับ 2 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 50.0 และอันดับ 3 จํานวน 
6 คน คิดเปนรอยละ 50.0  

 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Proof พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Proof จํานวน 19 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปน อันดับ 2 จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 42.1 และอันดับ 3 จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 
57.9  

 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน บารหลี พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน บารหลี จํานวน 46 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปนอันดับ 1 จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 23.9 อันดับ 2 จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 
30.4 และอันดับ 3 จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 45.7  

 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในรานบาร21 พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของรานบาร21 จํานวน 31 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปนอันดับ 1 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 19.4 อันดับ 2 จํานวน 5คน คิดเปนรอยละ 16.1 
และอันดับ 3 จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 64.5  

 การเรียงลําดับการเขาใชบริการในราน Pierm พบวาจากจํานวนผูตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 385 คน มีวัยรุนที่เลือกใชบริการของราน Pierm  จํานวน 1 คน โดยวัยรุนไทยเลือกใช
บริการเปน อันดับ 1 จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 100 
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 ตอนที่ 4  การทดสอบสมมติฐาน 
 สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพ
สมรส ระดับการศึกษาในปจจุบัน รายไดเฉลี่ยตอเดือนและอาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรม
การทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
        สามารถเขียนเปนสมมติฐานยอยไดดังน้ี 
         1.1  เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  เพศของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
  เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
  เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ราตรี     
  เพศของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   
  เพศของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี 
 1.2  อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  อายุของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
  อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
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  อายุของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยาม
ราตรี   
  อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   
  อายุของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวทิ 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
 1.3  สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
   สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
   สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
  สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรี   
  สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   
  สถานภาพสมรสของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
 1.4  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
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  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมใน 
การตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี   
  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   
  ระดับการศึกษาในปจจุบันของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี     
 1.5  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
  อาชีพของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี  
  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   
  อาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
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 1.6  รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
   ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
   รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี  
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
   รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
   รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
   รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจใน
การมาเที่ยวยามราตรี   
  รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย   
  รายไดเฉลี่ยตอเดือนของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
 
 สมมติฐานที่ 2 ปจจัยดานจิตวทิยาของวยัรุนไทย ประกอบดวย การจูงใจ การรับรู และ
การเรียนรู มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 สามารถเขียนเปนสมมติฐานยอยไดดังน้ี 
 2.1 การจูงใจของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซาซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  การจูงใจของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานครดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
  การจูงใจของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตร ีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  การจูงใจของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
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  การจูงของวัยรุนไทยใจมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตร ี 
  การจูงใจของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตดัสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรี   
  การจูงใจของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสขุุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลมาเทีย่วยามราตรีดวย  
  การจูงใจของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตร ีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
 2.2 การรับรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตร ีในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  การรบัรูของวยัรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานครดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
  การรับรูของวยัรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี  
  การรับรูของวยัรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
  การรับรูของวยัรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตร ี 
  การรับรูของวยัรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตดัสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรี   
  การรับรูของวยัรุนไทยมีผลตอพฤตกิรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรดีวย 
  การรับรูของวยัรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี   
 2.3 การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤตกิรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้  
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
  ผลการทดสอบ แสดงใหเห็นวา 
  การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานครดานวันที่มาเที่ยวยามราตรี  
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  การเรียนรูของวัยรุนไทยไมมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานชวงเวลาที่มาเที่ยวยามราตรี 
  การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานความถี่ในการมาเที่ยวยามราตรี   
  การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานสาเหตุที่มาเที่ยวยามราตรี  
  การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมา
เที่ยวยามราตรี   
  การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานบุคคลที่มาเที่ยวยามราตรีดวย  
  การเรียนรูของวัยรุนไทยมีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานคาใชจายในการมาเที่ยวยามราตรี  
 
อภิปรายผล  

 จากการศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีประเด็นสําคัญที่นํามาอภิปรายผลไดดังน้ี 
 

 1.  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย   
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   

  ผลการวิจัย พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอย   สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร พบวา วันที่วัยรุนไทยมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 มากที่สุดคือ วันหยุดสุดสัปดาห ทั้งนี้เน่ืองจากวัยรุนไทยกลุมนี้สวนใหญ
เปนนักศึกษา ดังน้ันในชวงวันปกติตองใชเวลาในการเรียนหนังสือหรือทํากิจกรรมตางๆ เกี่ยวกับ
การศึกษาเปนสวนใหญจึงทําใหไมสะดวกในการมาเที่ยวในวันปกติ สอดคลองกับงานวิจัยของ
ร่ืนรมย บวรธีรกุล (2545:91) ศึกษาเรื่องพฤติกรรมและความคิดเห็นของนิสิต นักศึกษาใน
สถาบันอุดมศึกษา เขตกรุงเทพมหานครที่มีตอการทองเที่ยวภายในประเทศ พบวา  นิสิต นักศึกษา
สวนใหญมีพฤติกรรมการทองเที่ยวในวันหยุดเสาร อาทิตย มากที่สุดเนื่องจากวางเวนจากการเลาเรียน 

  และยังพบวัยรุนไทยกลุมน้ีมาเที่ยวในชวงเวลา 22.01-23.00 น. เน่ืองจากในชวงเวลา
ดังกลาวเร่ิมมีนักทองเที่ยวเขามาเที่ยวกันเปนจํานวนมาก ทําใหนักทองเที่ยวชาวไทยกลุมน้ีไดรับ
ความสนุกสนานมากขึ้นเม่ือมีผูคนมากหนาหลายตา ซ่ึงอาจทําใหวัยรุนไทยกลุมน้ีไดมีโอกาสรูจัก
เพ่ือนใหมมากขึ้นดวย นอกจากนี้ในชวงเวลาที่ดึกทางรานตางๆ ยอมมีการแสดงโชว การเลนดนตรีที่มี
ความโดดเดน เพ่ือจูงใจใหวัยรุนไทยกลุมน้ีมาเที่ยว สอดคลองกับงานวิจัยของนันทวัน เลิศจรัญรัตน 
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(2546: 67) ทําการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของนักทองเที่ยวไทย บริเวณถนน
ขาวสาร กรุงเทพมหานคร พบวา นักทองเที่ยวไทยมาทองเที่ยวยามราตรีบริเวณถนนขาวสารใน
ชวงเวลาเฉลี่ย 21.00-23.00 

  จํานวนครั้งที่วัยรุนไทยมาเที่ยวคือ ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน สาเหตุที่เที่ยว คือ เน่ืองใน
โอกาสพิเศษตางๆ บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยว คือ  เพ่ือน บุคคลที่มาเที่ยวยาม
ราตรีดวย คือ เพ่ือน ทั้งนี้เน่ืองมาจากวาวัยรุนเปนวัยที่ติดเพื่อน การจะทําอะไร หรือการไปไหนมา
ไหนยอมตองการใหเพ่ือนมีสวนรวมในงานหรือกิจกรรมนั้นดวยเสมอ สอดคลองกับงานวิจัยของสม
กมล พวงพรหม (2546:บทคัดยอ) เรื่องปจจัยจูงใจที่มีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมในการทองเที่ยว
ของนักทองเที่ยวตางชาติในชุมชนถนนขาวสาร กรุงเทพมหานคร พบวา ผูมีสวนรวมในการตัดสินใจ
ในการเดินทางมาทองเที่ยวมากที่สุด ไดแก เพ่ือน และในการเดินทางมาทองเที่ยวในครั้งน้ี สวนใหญ
เดินทางมากับเพ่ือน 

  พฤติกรรมสวนใหญของวัยรุนไทยที่มาเที่ยว คือ เตนรําสนุกสนาน ทั้งน้ีเน่ืองจากการ
เตนรําเปนกิจกรรมอยางหนึ่งที่วัยรุนไทยชอบและใหความสนใจเพราะสามารถออกลีลาทาทางตางๆ 
ตามที่วัยรุนไทยปรารถนาไปพรอมๆ กับทวงทํานองและเสียงดนตรีที่ไดยิน รวมทั้งยังสามารถผอน
คลายความเครียดตางๆ หรืออาจเนื่องมาจากวาวัยรุนเปนวัยที่ชอบแสดงออก ชอบการโชวลีลา
ตางๆ ใหผูคนรอบขางไดเห็น เพ่ือใหเกิดความประทับใจและเกิดการยอมรับไดจากบุคคลรอบขาง 
สอดคลองกับแนวคิดของ เสรี วงษมณฑา (2542: 160) กลาววา วัยรุนเปนวัยที่คลั่งไคลแฟชั่น นิยม
สิ่งที่มีความทันสมัยซ่ึงและมีความตองการในการแสวงหาสิ่งแปลกใหมอยูเสมอ รวมทั้งตองการให
บุคคลรอบขางยอมรับในการกระทําและผลงานของตน 

  คาใชจายโดยเฉลี่ยตอครั้งในการเที่ยวของวัยรุนไทย คือ 301-600 บาท  ทั้งนี้
เน่ืองจากวัยรุนไทยสวนใหญยังไมมีรายไดเปนของตนเอง โดยรายไดที่ไดมาสวนใหญนาจะไดมา
จากผูปกครอง ดังน้ันในการไปเที่ยวจึงทําใหมีคาใชจายตางๆ ที่จํากัดและอยูในงบประมาณที่
เหมาะสม และการไปเที่ยวในแตละครั้งวัยรุนไทยจะไปกับเพ่ือนๆ เปนกลุมใหญ ทําใหคาใชจาย
เฉลี่ยตอคนลดลงอีกดวย สอดคลองกับงานวิจัยของนันทวัน เลิศจรัญรัตน (2546: 67) ทําการศึกษา
เรื่องพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของนักทองเที่ยวไทย บริเวณถนนขาวสาร กรุงเทพมหานคร 
พบวา นักทองเที่ยวไทยมาทองเที่ยวยามราตรีบริเวณถนนขาวสาร มีคาใชจายเฉลี่ยตอครั้งประมาณ 
480 บาท 

  วัยรุนไทยเลือกใชบริการของรานแจมบาร และราน Bombay Bar ทั้งนี้เน่ืองจาก ราน
แจมบาร และราน Bombay Bar มีการเปดเพลงที่ทันสมัย และตรงกับความตองการของวัยรุน และมีผูคน
จํานวนมากที่มาเที่ยวที่รานนี้ สอดคลองกับแนวคิดของสุโท เจริญสุข (2520: 66-77) กลาววา เด็กวัยรุน
ชอบออกนอกบานเพราะจิตใจของเด็กมักมีจุดศูนยรวมอยูที่เพ่ือนฝูง และสถานที่บันเทิงตาง ๆ ที่มี
ความทันสมัย 
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           2.  ลักษณะประชากรศาสตรที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุน
ไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

 ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ลักษณะประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ 
สถานภาพสมรส ระดับการศึกษาในปจจุบัน รายไดเฉลี่ยตอเดือนและอาชีพของวัยรุนไทยมีผลตอ
พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
โดยมีผลตอดานชวงเวลาที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการ
ตัดสินใจมาเที่ยว และดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย เน่ืองจากวัยรุนเปนวัยที่ตองการมีประสบการณใน
เรื่องตาง ๆ  เชน อยากรู อยากเห็น อยากลอง อยากกระทําในทุกสิ่ง ดังน้ันจึงสงผลใหมีพฤติกรรม
การแสดงออกของวัยรุนแตกตางกันไป สอดคลองกับแนวคิดของปรมะ สตะเวทิน (2533: 112) กลาววา 
เพศหญิงและเพศชายมีความแตกตางกันอยางมากในเรื่องความคิด คานิยม และทัศนคติ สงผลตอ
พฤติกรรมการแสดงออกตางกันไป สอดคลองกับงานวิจัยของวรรธดล เหลืองชวยโชค (2547:
บทคัดยอ) เรื่องปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ
บริเวณแหลงทองเที่ยวพัฒนพงศ เขตบางรัก จังหวัดกรุงเทพมหานคร พบวา นักทองเที่ยว
ชาวตางชาติที่มีเพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายไดแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเท่ียวยามราตรี
ยานพัฒนพงศตางกัน ในดานความถี่ คาใชจาย และชวงเวลาที่มาเที่ยว และยังสอดคลองกับงานวจัิย
ของนันทวัน เลิศจรัญรัตน (2546: บทคัดยอ) ทําการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
ของนักทองเที่ยวไทย บริเวณถนนขาวสาร กรุงเทพมหานคร พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีเพศ 
อายุ การศึกษา อาชีพ รายได สถานภาพสมรสแตกตางกัน มีพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี
บริเวณถนนขาวสาร แตกตางกันในดาน ระยะเวลา และคาใชจายในการมาเที่ยว 

 
 3.  ปจจัยดานจิตวิทยาของวยัรุนไทย ประกอบดวย การจูงใจ การรับรู และการ

เรียนรู มีผลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วยามราตร ีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา  ซอยสุขุมวิท 55 
จังหวัดกรงุเทพมหานคร 

  การจูงใจของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว  
ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว และดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย 
โดยพบวาวัยรุนไทยที่มีระดับการจูงใจมากมาเที่ยวยามราตรี ในวันหยุดสุดสัปดาห และมีความถี่ใน
การมาเที่ยวยามราตรี ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน ทั้งน้ีอาจเน่ืองมาจากทางรานตางๆ ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซามีการจูงใจจากการสงเสริมการขาย เชน การจัดวันเลดี้ไนท หรือสวนลดในการเปดขวดสุรา 
ซ่ึงสนองกับความตองการของวัยรุน จึงทําใหวัยรุนตัดสินใจมาเที่ยวในวันหยุดสุดสัปดาห รวมทั้ง
วัยรุนไทยมีความประทับใจในการมาเที่ยวในครั้งกอนจึงตัดสินใจมาเที่ยวในแตละเดือนมากกวา  1 ครั้ง 
สวนในดานของสาเหตุวัยรุนมีความตองการที่มาเที่ยวเนื่องจากมีการเปดเพลงที่ทันสมัยทําใหวัยรุน
มีความอยากที่จะมาเที่ยวอีก ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว และดานบุคคลที่มา
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เที่ยวดวย คือเพ่ือน เปนกลุมอางอิงที่วัยรุนโดยสวนใหญใหความสําคัญกับกลุมเพ่ือนเปนอยางมาก
จึงทําใหการตัดสินใจมาเที่ยว  สอดคลองกับงานวิจัยของสมกมล พวงพรหม (2546:บทคัดยอ) เร่ือง
ปจจัยจูงใจที่มีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมในการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางชาติในชุมชนถนน
ขาวสาร กรุงเทพมหานคร พบวา การจูงใจในการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมของ
นักทองเที่ยวตางชาติในการทองเที่ยวในชุมชนถนนขาวสาร และสอดคลองกับแนวคิดของชนะ  
ฉัตรธนะพรโยธิน (2543:9-15) กลาววา การจูงใจเปนการกระตุนใหผูบริโภคเกิดพฤติกรรมการ
บริโภคไดก็ตอเม่ือการจูงใจนั้นมีการกระตุนจนกระทั่งตอบสนองความตองการของผูบริโภค 

  การรับรูของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว  
ดานสาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย และดาน
คาใชจายในการมาเที่ยว ทั้งน้ีอาจเนื่องจากวัยรุนไทยที่มาทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีประสบการณในการ ไดรับรูขาวสารเกี่ยวกับรานตางๆ 
ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร แตกตางกันไป เชน ขาวสารที่
ไดรับจากทาง Internet การโฆษณาผานสื่อตางๆ อาทิเชน โปสเตอร หรือการประชาสัมพันธสงผล
ใหพฤติกรรมการมาเที่ยวแตกตางกัน หรืออาจเนื่องมาจากการจดจํารายละเอียดตางๆ ไมวาจะเปน
บรรยากาศภายในราน การตกแตงรานลวนสงผลตอพฤติกรรมการมาเที่ยวของวัยรุนไทยดวย 
สอดคลองกับแนวคิดของชนะ  ฉัตรธนะพรโยธิ (2543:9-15) กลาววา ปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอ
พฤติกรรมการซื้อของผูบริโภคคือการรับรู ของบุคคลโดยเปนผลมาจากความเชื่อประสบการณ 
ความตองการและอารมณหรือการไดเห็น ไดกลิ่น ไดยิน ไดรสชาติ และไดรูสึกตอสิ่งที่ตองการจะซื้อ 

  การเรียนรูของวัยรุนไทย มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ดานวันที่มาเที่ยว ดานความถี่ในการมาเที่ยว ดาน
สาเหตุที่มาเที่ยว ดานบุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจมาเที่ยว ดานบุคคลที่มาเที่ยวดวย และดาน
คาใชจายในการมาเที่ยว ทั้งน้ีอาจเนื่องจาก วัยรุนไทยไดประทับใจในสถานที่ทองเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร เน่ืองจากมีความแตกตางในรูปแบบ
การบริการที่ชัดเจน ซ่ึงแตกตางจากที่อ่ืนๆ ซ่ึงเปนตัวกระตุนใหวัยรุนไทยมีพฤติกรรมความตองการ
ในการมาเที่ยวอีกครั้ง เน่ืองจากประสบการณและความประทับใจในครั้งที่ผานมา สอดคลองกับ
แนวคิดของเสรี  วงษมณฑา (2542: 97) กลาววา การเรียนรูของบุคคลเปนผลมาจากพฤติกรรมดาน
ประสบการณของบุคคลซึ่งเกิดจากสิ่งจูงใจหรือการกระตุนจากสิ่งน้ันเพ่ือใหบุคคลนั้นเกิดการ
ตอบสนองและนํามาซึ่งความพึงพอใจ 

 

 

 



   

 

136

ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย 
 1. ผลการวิจัยพบวา ระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
ดานการจูงใจ อยูในระดับปานกลาง ดังนั้นผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ควรมีการจัดรูปแบบสถานบันเทิงใหมีความหลากหลาย 
ในรูปแบบการบริการ รวมทั้งการสรางกลยุทธการสงเสริมการขายใหมๆ ที่สามารถสรางความ
แตกตางจากสถานบริการบันเทิงอ่ืนๆ เชน สวนลดคาอาหาร หรือสวนลดคามิกเซอรในชวงเทศกาล
สําคัญ เพ่ือเปนการจูงใจแกนักทองเที่ยวยามราตรีที่เปนวัยรุนไทยมากยิ่งขึ้นเพ่ือเปนการสรางความ
ประทับใจใหเกิดขึ้นและเกิดการตัดสินใจใชบริการในครั้งตอไป 
 2. ผลการวิจัยพบวา ระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
ดานการรับรู อยูในระดับมาก ดังนั้นผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอย
สุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ควรมีการทําขาวสารจากทาง Internet การโฆษณาผานสื่อ
ตางๆ อาทิเชน โปสเตอรของสถานบริการ การสรางการรับรูขาวสารใหกับวัยรุนตอไปอยาง
สมํ่าเสมอเพราะสิ่งเหลานี้ทําใหวัยรุนสามารถรับรูขาวสารตางๆของสถานบริการในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานครไดเปนอยางดี  และทําใหวันรุนมาเที่ยวในครั้ง
ตอไปอีกดวย 
 3. ผลการวิจัยพบวา ระดับอิทธิพลของปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
ดานการเรียนรู อยูในระดับปานกลาง ดังนั้นผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ควรมีการพัฒนาดานการบริการเพื่อใหวัยรุนไดรูถึงความ
แตกตางจากสถานที่ทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ เชน การบริการที่รวดเร็ว การบริการอยางทั่วถึงและ
ใกลชิด ซ่ึงจะสรางความประทับใจในการบริการใหเกิดขึ้นแกวัยรุนไทยที่มาทองเที่ยวยามราตรี ใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
 4.  ผลการวิจัยพบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  สวนใหญมาทองเที่ยวในวันหยุดสุดสัปดาห และ
โอกาสที่มาทองเที่ยว คือ เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ ดังนั้นผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิ
เบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ควรจัดวางแผนดานการบริการอยาง
เหมาะสม มีการเตรียมอาหารเครื่องด่ืม ไวอยางเพียงพอในชวงวันหยุดสุดสัปดาห หรือชวงเทศกาล
หรือโอกาสพิเศษตางๆเพื่อที่จะไดรองรับกับปริมาณของวัยรุนไทย ซ่ึงจะเปนผลทําใหวัยรุนไทยเกิด
ความประทับใจ และพึงพอใจจึงเปนเหตุใหวัยรุนไทยเกิดพฤติกรรมการมาทองเที่ยวซ้ําอีกครั้ง 
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 5. ผลการวิจัยพบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทยทั้งเพศชายและเพศ
หญิง สวนใหญมีความถี่ในการมาทองเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร  ต่ํากวา 2 ครั้งตอเดือน ดังน้ันเพ่ือเปนการจูงใจใหวัยรุนไทยทั้งเพศชายและเพศหญิง
มีความถี่ในการมาทองเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร     
มากขึ้น ผูประกอบการดานความบันเทิง ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด
กรุงเทพมหานคร ควรใชการจูงใจจากการสงเสริมการขาย เชน การจัดวันเลดี้ไนท หรือสวนลดใน
การเปดขวดสรุา  
  
ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 
 1.  ศึกษาปจจัยทีมี่ผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยในสถานที่อ่ืนๆ 
เพ่ือใหผูสนใจหรือผูประกอบการรายอื่นๆ ที่เกี่ยวของกับความบันเทิง สามารถนําไปประยุกตกับ
แผนการตลาดเพื่อสรางความพรอมใหกับธุรกิจ 
 2.  นํากรอบของงานวิจัยชิ้นนี้ ไปใชศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยาม
ราตรีของนักทองเที่ยวในกลุมอายุอ่ืน 
 3.  ทําการศึกษาเฉพาะรานที่คนมาใชบริการนอย โดยศึกษาถึงความคดิเห็นของผูบริโภค
ที่มีตอสถานบริการในตึกลเิบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร  
 4.  ทําการศึกษาปญหาและอุปสรรคตางๆ ทีเ่กิดขึ้นกับวยัรุนไทยที่มาทองเที่ยวยามราตรี
ในตึกลเิบอรตี ้พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ซ่ึงสามารถนําขอมูลมาปรับปรงุ
เพ่ือใหวัยรุนไทยเกิดความพึงพอใจและตัดสินใจเดินทางมาทองเที่ยวยามราตรใีนตึกลิเบอรตี้ 
พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร ตอไป 
 5.  ทําการศึกษาถึงปจจัยอ่ืนๆเพ่ิมเติมที่อาจจะมีผลกระทบตอพฤติกรรมการทองเที่ยว
ยามราตรี เชน คานิยม และรูปแบบการดําเนินชีวิต 
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ภาคผนวก ก  
แบบสอบถามที่ใชในการวิจัย 

 



แบบสอบถาม 
เรื่อง  ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรขีองวัยรุนไทยในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 

ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
 
 

 
คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 
 แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือจะศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมทองเที่ยวยาม
ราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลเิบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

 การวิจัยน้ีเปนสวนหนึ่งของการศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาการตลาด 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ดังน้ันจึงขอความกรุณาจากทานในการกรอกแบบสอบถามตาม
สภาพความเปนจริง ซ่ึงผูวิจัยจะเก็บขอมูลของทานไวเปนความลับ โดยไมเปดเผย แตจะนํามา
วิเคราะหในภาพรวมเทานั้น ขอมูลที่ไดจากการวิจัยจะเปนประโยชนตอผูประกอบการในการปรับปรุง  
กลยุทธทางการตลาด เพ่ือสรางความพึงพอใจใหแกวัยรุนไทยที่มาทองเที่ยวยามราตรี มากที่สุด 

 ขอขอบพระคุณทุกทานเปนอยางสูงที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถามครั้งนี้ 
แบบสอบถามชุดนี้ประกอบดวย 3 สวน ดังน้ี 
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สวนที่ 1 ขอมูลดานประชากรศาสตรของวัยรุนไทย 
 
คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย X ในชองที่ตรงกับขอมูลของทานมากที่สุด 
 
1. เพศ 
 (    ) ชาย     (     ) หญิง 
 
2. อายุ………………………………ป 
 
3. สถานภาพสมรส 
 (    ) โสด       (     ) สมรส/อยูดวยกัน      
 (    ) หมาย/หยา/แยกกันอยู 

 
4. ระดับการศึกษาในปจจุบัน 
 (    ) ต่ํากวาปริญญาตรี   (    )   ปริญญาตรี  
 (    ) สูงกวาปริญญาตรี 
 
5. อาชีพ 
 (    ) นักเรียน/นักศึกษา   (    ) ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
 (    ) พนักงานบริษัทเอกชน   (    ) พอบาน/แมบาน 
 (    ) ประกอบธุรกิจสวนตวั/คาขาย  (    ) อยูในระหวางการหางาน 
 (    ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ)……………………… 

  
6. รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 (    ) ต่ํากวาหรือเทากับ 10,000 บาท (     ) 10,001 – 20,000 บาท 
 (    ) 20,001 - 30,000 บาท    (     ) 30,001 บาทขึ้นไป  
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สวนที่ 2   ขอมูลเก่ียวกับปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเทีย่วยามราตร ี
     ของวัยรุนไทยในตึกลเิบอรตี้พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัด กรุงเทพมหานคร   
 
คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย X ในชองที่ทานคิดวาเปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอการทองเที่ยว 
    ยามราตรีของทานมากที่สุด 
 

ระดับอิทธิพล  ปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรี  

 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย ไมมี
อิทธิพล 

 การจูงใจ      
 1. ความตองการพักผอนและผอนคลายความเครียด

ของทาน 
     

 2. ความตองการหาความบันเทิงของทาน      
 3. ความตองการบริโภคเครื่องด่ืม และอาหารที่ราคา

ถูกกวาแหลงทองเที่ยวยามราตรีอ่ืนๆ 
     

 4. การจูงใจจากการสงเสริมการขาย เชน การจัด
วันเลด้ีไนท หรือสวนลดในการเปดขวดสรุา  
มีอิทธิพลตอการทองเที่ยวยามราตรีในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซา 

     

 5. ความหลากหลายในรูปแบบการบริการของ
สถานที่ทองเที่ยวยามราตรใีนตึกลเิบอรตี ้พลาซา
ที่สามารถตอบสนองความตองการของทาน 

     

6. ความประทบัใจในประสบการณที่เคยมา
ทองเที่ยวยามราตรีในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
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ระดับอิทธิพล  ปจจัยดานจิตวิทยาที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวยามราตรีของวยัรุนไทย  

ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

นอย ไมมี
อิทธิพล 

 การรับรู      
1. ขาวสารทีไ่ดรับจากทาง Internet มีอิทธิพลตอ

การมาทองเที่ยวยามราตรขีองทาน 
     

2. การโฆษณาผานสื่อตางๆ อาทิเชน โปสเตอรของ
สถานบริการ มีอิทธิพลทําใหทานมาทองเที่ยว
ยามราตรี 

     

3. การจดจําเนื้อหาขาวสารเกีย่วกับสถานบริการใน
ตึกลิเบอรตี้ พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยว
ยามราตรีของทาน 

     

4. บรรยากาศการตกแตงราน ภายในตึกลเิบอรตี้ 
พลาซา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรี
ของทาน 

     

5. ประชาสัมพันธของสถานบริการมีอิทธิพลทําให
ทานมาทองเที่ยวยามราตร ี

     

 การเรียนรู      
1. ความสามารถในการแยกแยะความแตกตางของ

รูปแบบการบริการ ระหวางสถานบริการในตึก 
ลิเบอร พลาซา กับ สถานทีท่องเที่ยวยามราตรี
อ่ืนๆ 

     

2. ประสบการณในการทองเทีย่วยามราตรใีนครั้ง 
ที่ผานมา มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวในตึก 
ลิเบอรตี้ พลาซาของทานในครั้งตอไป 

     

3. การบอกกลาวจากประสบการณของบุคคลรอบ
ขางเกี่ยวกบัสถานบริการในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวยามราตรีของทาน   

     

4. ทานจะมาเที่ยวในตึกลิเบอรตี้ พลาซาครั้งตอไป
เน่ืองจากเปนโอกาสทําใหไดพบปะผูคนมากขึ้น 
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สวนที่ 3  พฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรีของวัยรุนไทย ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา 
   ซอยสุขุมวิท 55 จังหวัดกรุงเทพมหานคร   

 

คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย X ในชองที่ตรงกับพฤติกรรมการทองเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี ้
    พลาซาของทานมากที่สุด 
 

1.  สวนใหญทานมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 วันใด 
 (   ) วันทํางานในสปัดาห (   ) วันหยุดสุดสัปดาห 
      (   ) วันหยุดนักขัตฤกษ 
 
2. สวนใหญทานมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 ในชวงเวลาใด 
 (   )  กอน 20.00 น 
 (   )  20.00 - 22.00 น. 
 (   )  22.01 - 23.00 น. 
 (   )  23.01 - 24.00 น. 
 (   ) ตั้งแต 24.00 น.ขึ้นไป  
 
3. ทานมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 ประมาณกี่ครั้งตอเดือน 
 (   ) ต่ํากวา  2 ครั้ง/เดือน (   )  2-4  ครั้ง/เดือน 
 (   )  5-7  ครั้ง/เดือน (   )  มากกวา 7 ครั้ง/เดือน 
 
4. สาเหตุที่สําคญัที่สุดที่ทานมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 
 (   ) บริการที่ประทับใจ (   )  ราคาในการใหบริการถูกกวาที่อ่ืน 
 (   )  สะดวกในการเดินทาง (   )  พบเพ่ือนใหม 
 (   )  มีโปรโมชนัหรือใหสวนลด (   )  มีการเปดเพลงที่ทันสมัย 
 (   )  เน่ืองในโอกาสพิเศษตางๆ (   )  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ ……………………… 
 
5. บุคคลที่มีสวนรวมในการตัดสินใจในการมาเที่ยวยามราตรี ในตึกลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวทิ 55  
 มากที่สุด 
 (   )  เพ่ือน ( )  แฟน/คูรัก 
 (   )  ตัวทานเอง (    ) สามี/ภรรยา 
 (   )  ญาติ พ่ีนอง (    )  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ ……………………… 
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6.  บุคคลที่มาเทีย่วยามราตรี ในตึกลเิบอรตี ้พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 กับทานบอยที่สดุ 
 (   ) เพ่ือน  (   )  แฟน/คูรัก 
 (   ) สามี ภรรยา   (   )  ญาติ พ่ีนอง   
 (   ) อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ ……………………… 

 

7. สวนใหญทานมาเที่ยวยามราตรีในตกึลิเบอรตี้ พลาซา ทานมีพฤติกรรมอะไรบาง 

 (ตอบไดมากกวา 1ขอ) 
 (   ) รับประทานอาหาร 
 (   ) รับประทานอาหารและดื่มเครื่องด่ืมแอลกอฮอล 
 (   ) ด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล  
 (   ) เตนรําสนุกสนาน 
 (   )  ซ้ือบริการ 
 (   ) ชมการแขงขนัฟุตบอล 
 (   ) ชมการแสดงคอนเสิรตและแดนเซอร 
 (   ) เลนบลิเลยีด 
8.  คาใชจายในการเที่ยวยามราตรีในตกึลิเบอรตี้ พลาซา ซอยสุขุมวิท 55 ของทานโดยเฉลี่ยตอครั้ง 
 (   )  ต่ํากวาหรือเทากับ 300 บาท (   )  301 - 600 บาท 
 (   )  601 - 900 บาท (   )  901 - 1,200 บาท 
 (   ) 1,201 บาทขึน้ไป 
 
9. รานที่ทานมาเที่ยวยามราตรใีนตึกลเิบอรตี ้พลาซา ซอยสุขุมวิท 55  บอยที่สุด 3 อันดับแรก 
 (โปรดระบุเรียงลําดับ 1,2 และ3) 
 (   )  ราน แจมบาร (   )  ราน Ashley‘s Rumour 
 (   )  ราน Bombay Bar (   )  ราน Brit Club 
 (   )  ราน Jamaica Pub (   )  ราน ฃ ขวด 
 (   )  ราน Mania (   )  ราน PLAYGROUND 
 (   ) ราน The Basement Club (   )  ราน Proof 
 (   ) รานบารหล ี (   )  ราน บาร21 
 (   )   อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ ……………………… 

 
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

“ขอขอบคุณที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม” 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
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ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
 
ชื่อผูวิจัย นางสาวฉววีรรณ    ตรีชะฎา 
วันเดือนปเกิด 14 พฤศจิกายน 2522 
สถานที่เกิด กรุงเทพมหานคร 
สถานที่อยูปจจุบัน 64 ถนนพระราม1  แขวงรองเมือง 
 เขตปทุมวัน  กรุงเทพมหานคร  
 
ประวตัิการศึกษา 
  พ.ศ. 2534 ประถมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนมารีอุปถัมภ 
  พ.ศ. 2537 มัธยมศึกษาตอนตน โรงเรียนเซนตฟรังซีสซาเวียร คอนแวนต 
  พ.ศ. 2540 มัธยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนเซนตฟรังซีสซาเวียร คอนแวนต 
  พ.ศ. 2544 นิเทศศาสตรบัณฑิต (ประชาสัมพันธ) มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
  พ.ศ. 2549 บธ.ม. (การตลาด) มหาวิทยาลัยศรีนครนิทรวิโรฒ 
 
 
 
    


	ปก
	บทที่ 1
	บทที่ 2
	บทที่ 3
	บทที่ 4
	บทที่ 5
	บรรณานุกรม
	ภาคผนวก
	ประวัติยอผูทําสารนิพนธ

