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การวิจัยในครัง้น้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึงความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมและ
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางที่ใช
ในการวิจัยคือ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือ
ในการเก็บรวบรวมขอมูล   สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบีย่งเบน
มาตรฐาน การวิเคราะหความแตกตางคาที การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว และการหาคา
สัมประสิทธิส์หสัมพันธแบบเพียรสัน สําหรับการวิเคราะหขอมูลทางสถิติไดใชโปรแกรมสําเร็จรูปทาง
สถิต ิSPSS 

ผลการวิจัยพบวา  ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครกลุมตวัอยางเปนเพศหญิงมากกวา
เพศชาย โดยสวนใหญอายรุะหวาง 25 – 34 ป   จบการศึกษาระดบัปริญญาตรี   สถานภาพสมรส
สวนใหญคือ โสด อาชีพสวนใหญคือ พนักงานบริษัทเอกชน โดยสวนใหญมีรายไดตอเดือน 5,000 – 
15,000 บาท   และพบวา  

1.  ประชาชนสวนใหญเคยไปทองเที่ยวเชิงเกษตร คดิเปนรอยละ 60   วัตถุประสงคหลัก
ในการทองเทีย่วเชิงเกษตร เพ่ือพักผอนและทองเที่ยว สวนมากตดัสินใจเดินทางดวยตนเองหรือมี
สวนรวม มีการวางแผนการเดินทางลวงหนา   โดยหาขอมูลเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชิงเกษตรทางสื่อ
โทรทัศนมากที่สุด   ภูมิภาคที่ชอบเดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุดคือ ภาคเหนือ และปจจัย
ที่เปนอุปสรรคในการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุด คือ ความไมสะดวกในการเดินทาง 

2.  ประชาชนสวนใหญมีความรูความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชงิเกษตรอยูในระดับ
มาก จํานวน 297 คน คิดเปนรอยละ 74.2   มีลักษณะบุคลกิภาพดานคอนขางชอบทองเที่ยวเปนหมู
คณะ   ใหความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไร
เศรษฐกิจอยูในระดับสนใจมาก   และมีระดับแนวโนมที่จะไปทองเทีย่วเชิงเกษตร            
            3.   ประชาชนที่มีเพศ อายุ และระดับการศึกษาที่แตกตางกัน มีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน แตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
            4.   ประชาชนที่มี สถานภาพสมรส อาชีพ รายไดแตกตางกัน มีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานการไปทองเที่ยวและดาน
การแนะนําคนอื่นในอนาคตไมแตกตางกัน  
            5.   ประชาชนที่มีระดับความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน มี
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดาน



การไปทองเทีย่วและดานการแนะนําคนอื่นในอนาคตแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 
0.05 
          6.    ลักษณะบุคลกิภาพดานชอบความหรูหรา ชอบลองของใหม   ไมมีความสัมพันธกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดาน
การไปทองเทีย่วและดานการแนะนําคนอื่นในอนาคต แตพบวาลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเขา
สังคม มีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันในระดับต่ํากับแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานการไปทองเทีย่วและดานการแนะนําคนอื่นใน
อนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
          7.    รูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการทําสวนไมตัดดอก การทําสวนผลไม 
การทํานา การทําพืชผักสวนครัว การทําสวนสมุนไพร การทําฟารมปศุสัตว และการชมงานเทศกาล
ผลิตภัณฑเกษตรตางๆ มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํากับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานการไปทองเที่ยวและดาน
การแนะนําคนอื่นในอนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.01 
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         The purpose of this research was to study Cognitive, activities style and Agro-
Tourism’s behavioral trend of people in Bangkok metropolitan area. The sample size is 400 
people in Bangkok metropolitan area. A primary data collection device is questionnaires. 
Statistics figures are evaluated by percentage, mean score, standard deviation and 
correlation, while statistical differences are analyzed by t-Test Independent. One Way 
Analysis of Variance and pair comparison are arranged by Least Significant Difference 
(LSD). The analysis of statistical correlation is examined by Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient. The statistical data analysis is done through the use of program 
SPSS for Window version 11.0  
 The study results in a random sample of female more than male. Most of them are 
aged between 25 -34 years old. This group of samples possesses a Bachelor Degree at the 
highest proportion. The statistics show that most of people are single. The report also 
shows that occupations include white-collar workers which engaged most of the samples, 
with monthly income level at Baht 5,000 – 15,000. 
 The results of these finding could be revealed as follows: 
                 1. The majority of people are used to go agro-tour which equal to 60%. The 
objective was for relax most of them made decision by themselves. They would have a plan 
in advance by finding out the information from television. Their most likely area was a 
northern part of Thailand. Most of problem’s agro-tour was inconvenience of travel.  
                 2.  The majority of people’s cognation was in the high level for 267 people with 
74.25%, had personality rather likely traveled by tour groups, pay attention to orchard and 
horticulture style in high level and had behavior to go agro – tourism.    
                 3.  There was statistical significant difference level 0.05 for Agro-Tourism’s 
behavioral trend in aspects of other style comparing from the people with different sex, age, 
and education. 
                 4. There was no difference for Agro-Tourism’s behavioral trend in all aspects 
from the people with different occupation, status, and income level.   
                 5.   There was statistical significant difference level   0.05 for Agro-Tourism’s 
behavioral trend in all aspects from the people with different cognitive of agro-tour level. 



                6.   The gorgeousness, challenge personality was no significantly correlated 
with Agro-Tourism’s behavioral trend in all aspects. In contrast, the socialize personality   
had significantly correlated in the same direction with Agro-Tourism’s behavioral trend in all 
aspects at significant level  of 0.01 
                7.  Activities style of agro-tourism, for instance cutting flowers, orchard and 
horticulture, vegetables, herbs, animal farming and  festival  were significantly  correlated  
in the same direction with Agro-Tourism’s behavioral trend in all aspects at significant level  
of 0.01 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 


