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การวิจัยในครัง้น้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึงความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมและ
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางที่ใช
ในการวิจัยคือ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือ
ในการเก็บรวบรวมขอมูล   สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบีย่งเบน
มาตรฐาน การวิเคราะหความแตกตางคาที การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว และการหาคา
สัมประสิทธิส์หสัมพันธแบบเพียรสัน สําหรับการวิเคราะหขอมูลทางสถิติไดใชโปรแกรมสําเร็จรูปทาง
สถิต ิSPSS 

ผลการวิจัยพบวา  ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครกลุมตวัอยางเปนเพศหญิงมากกวา
เพศชาย โดยสวนใหญอายรุะหวาง 25 – 34 ป   จบการศึกษาระดบัปริญญาตรี   สถานภาพสมรส
สวนใหญคือ โสด อาชีพสวนใหญคือ พนักงานบริษัทเอกชน โดยสวนใหญมีรายไดตอเดือน 5,000 – 
15,000 บาท   และพบวา  

1.  ประชาชนสวนใหญเคยไปทองเที่ยวเชิงเกษตร คดิเปนรอยละ 60   วัตถุประสงคหลัก
ในการทองเทีย่วเชิงเกษตร เพ่ือพักผอนและทองเที่ยว สวนมากตดัสินใจเดินทางดวยตนเองหรือมี
สวนรวม มีการวางแผนการเดินทางลวงหนา   โดยหาขอมูลเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชิงเกษตรทางสื่อ
โทรทัศนมากที่สุด   ภูมิภาคที่ชอบเดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุดคือ ภาคเหนือ และปจจัย
ที่เปนอุปสรรคในการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุด คือ ความไมสะดวกในการเดินทาง 

2.  ประชาชนสวนใหญมีความรูความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชงิเกษตรอยูในระดับ
มาก จํานวน 297 คน คิดเปนรอยละ 74.2   มีลักษณะบุคลกิภาพดานคอนขางชอบทองเที่ยวเปนหมู
คณะ   ใหความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไร
เศรษฐกิจอยูในระดับสนใจมาก   และมีระดับแนวโนมที่จะไปทองเทีย่วเชิงเกษตร            
            3.   ประชาชนที่มีเพศ อายุ และระดับการศึกษาที่แตกตางกัน มีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน แตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
            4.   ประชาชนที่มี สถานภาพสมรส อาชีพ รายไดแตกตางกัน มีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานการไปทองเที่ยวและดาน
การแนะนําคนอื่นในอนาคตไมแตกตางกัน  
            5.   ประชาชนที่มีระดับความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน มี
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดาน



การไปทองเทีย่วและดานการแนะนําคนอื่นในอนาคตแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 
0.05 
          6.    ลักษณะบุคลกิภาพดานชอบความหรูหรา ชอบลองของใหม   ไมมีความสัมพันธกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดาน
การไปทองเทีย่วและดานการแนะนําคนอื่นในอนาคต แตพบวาลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเขา
สังคม มีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันในระดับต่ํากับแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานการไปทองเทีย่วและดานการแนะนําคนอื่นใน
อนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
          7.    รูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการทําสวนไมตัดดอก การทําสวนผลไม 
การทํานา การทําพืชผักสวนครัว การทําสวนสมุนไพร การทําฟารมปศุสัตว และการชมงานเทศกาล
ผลิตภัณฑเกษตรตางๆ มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํากับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานการไปทองเที่ยวและดาน
การแนะนําคนอื่นในอนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.01 
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         The purpose of this research was to study Cognitive, activities style and Agro-
Tourism’s behavioral trend of people in Bangkok metropolitan area. The sample size is 400 
people in Bangkok metropolitan area. A primary data collection device is questionnaires. 
Statistics figures are evaluated by percentage, mean score, standard deviation and 
correlation, while statistical differences are analyzed by t-Test Independent. One Way 
Analysis of Variance and pair comparison are arranged by Least Significant Difference 
(LSD). The analysis of statistical correlation is examined by Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient. The statistical data analysis is done through the use of program 
SPSS for Window version 11.0  
 The study results in a random sample of female more than male. Most of them are 
aged between 25 -34 years old. This group of samples possesses a Bachelor Degree at the 
highest proportion. The statistics show that most of people are single. The report also 
shows that occupations include white-collar workers which engaged most of the samples, 
with monthly income level at Baht 5,000 – 15,000. 
 The results of these finding could be revealed as follows: 
                 1. The majority of people are used to go agro-tour which equal to 60%. The 
objective was for relax most of them made decision by themselves. They would have a plan 
in advance by finding out the information from television. Their most likely area was a 
northern part of Thailand. Most of problem’s agro-tour was inconvenience of travel.  
                 2.  The majority of people’s cognation was in the high level for 267 people with 
74.25%, had personality rather likely traveled by tour groups, pay attention to orchard and 
horticulture style in high level and had behavior to go agro – tourism.    
                 3.  There was statistical significant difference level 0.05 for Agro-Tourism’s 
behavioral trend in aspects of other style comparing from the people with different sex, age, 
and education. 
                 4. There was no difference for Agro-Tourism’s behavioral trend in all aspects 
from the people with different occupation, status, and income level.   
                 5.   There was statistical significant difference level   0.05 for Agro-Tourism’s 
behavioral trend in all aspects from the people with different cognitive of agro-tour level. 



                6.   The gorgeousness, challenge personality was no significantly correlated 
with Agro-Tourism’s behavioral trend in all aspects. In contrast, the socialize personality   
had significantly correlated in the same direction with Agro-Tourism’s behavioral trend in all 
aspects at significant level  of 0.01 
                7.  Activities style of agro-tourism, for instance cutting flowers, orchard and 
horticulture, vegetables, herbs, animal farming and  festival  were significantly  correlated  
in the same direction with Agro-Tourism’s behavioral trend in all aspects at significant level  
of 0.01 
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ประกาศคุณูปการ 
 

สารนิพนธฉบบัน้ีสําเร็จไดดวยความกรุณาจาก รองศาสตราจารยสมชาย หิรัญกิตต ิ
อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ รองศาสตราจารยศิริวรรณ เสรีรัตน รองศาสตราจารยสุพาดา สิริกุตตา 
คณะกรรมการ ที่กรุณาใหคําแนะนําและขอเสนอแนะตางๆทีเ่ปนประโยชนตองานวิจัย ผูวจัิยขอ
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ตาที่ไดกรุณาใหคําแนะนํา และตรวจสอบแบบสอบถามที่ใชในการวิจัยในครั้งน้ี 

ขอกราบขอบพระคุณคณาจารยทุกทานที่ไดประสิทธิป์ระสาทวิชาความรู และอบรมสั่งสอน
ผูวิจัยตลอดหลักสูตรของการศึกษาในสถานศึกษาแหงน้ีมาโดยตลอด 
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ที่ไดใหความชวยเหลือ ใหคําแนะนํา และเปนกําลังใจเสมอมา 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
         การเดินทางทองเที่ยวนับเปนการพักผอนหยอนใจที่สําคัญยิ่งของชีวติผูคนในยคุปจจุบัน
เน่ืองดวยวิถีชวีิตของผูคนในทุกวันน้ี ทกุสิ่งทุกอยางตองเรงรีบ เรงรัดและแขงขนั จนผูคนตกอยูใน
ภาวะแหงความเครียดกันเปนสวนใหญ วถิีชีวติหางเหินจากการพักผอนหยอนใจ ความสุนทรยีภาพ
หางหายและหางไกลจากธรรมชาติออกไปทุกท ี จนบางครั้งวิถชีีวติคนทํางานนัน้ไมตางจาก
เครื่องจักร ดังน้ันการปลอยวางการทํางานเพื่อพาชีวิตไปพักผอนดวยการเดินทางทองเที่ยวจึงเปน
การเพิ่มพลังใหกับชีวติไดอยางวิเศษยิ่ง 
 กระแสความนิยมในการเดินทางทองเที่ยวของผูคนในปจจุบันทั่วโลกไดเปลี่ยนไป  
นักทองเที่ยวเริ่มหันเหความสนใจในการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ  หรือการทองเที่ยวแบบยั่งยืน  ซ่ึง
เปนความสนใจที่เกิดขึ้นพรอมกับความรูสึกที่ตองการชวยกันรักษาสิ่งแวดลอม  นักทองเที่ยวเริ่มที่
จะเดินทางดวยตัวเองมากขึ้น  โดยเดินทางเปนกลุมเล็ก ๆ ตองการที่จะไดสัมผัสกับธรรมชาติมาก
ขึ้น  และตองการที่จะไดสัมผัสและเรียนรูวัฒนธรรมของสังคมทองถิ่นมากขึ้น  จึงทําใหเกิดการ
ทองเที่ยวเฉพาะเจาะจงหลายรูปแบบที่เปนสวนหนึ่งของการทองเที่ยวเชิงอนุรักษหรือการทองเที่ยว
แบบยั่งยืน เชน การทองเที่ยวเชิงนิเวศ การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การทองเที่ยวเชิงผจญภัยและ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร เปนตนการทองเที่ยวเชิงเกษตรนับวาเปนการทองเที่ยวเฉพาะเจาะจงที่เปน
สวนหนึ่งของการทองเที่ยวในชนบทและการทองเที่ยวแบบยั่งยืน  ซ่ึงเปนที่สนใจของนักทองเที่ยวใน
ปจจุบัน  เกิดเปนธุรกิจทองเที่ยวเชิงเกษตรมากมายในตางประเทศและในประเทศไทยเอง  มีการ
จัดการพัฒนาแหลงทองเที่ยวหลักควบคูไปกับแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรที่เปนแหลงทองเที่ยวรอง  
หรือพัฒนาแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรที่มีศักยภาพสูงเปนแหลงทองเที่ยวหลักของทองถิ่นเลยกไ็ด  
นักทองเที่ยวจะไดสัมผัสกับวิถชีีวติ  วัฒนธรรมประเพณีของเกษตรกรเกิดการแลกเปลีย่น
ประสบการณซ่ึงกันและกัน (สถาบันวิจัยวทิยาศาสตรและเทคโนโลยแีหงประเทศไทย: 2543) 
 ประเทศไทยเปนประเทศทีมี่พ้ืนที่กวารอยละ 55 หรือประมาณ 175 ลานไรจากพื้นที่
ทั้งหมดของประเทศไทยประมาณ 321 ลานไร ถูกใชเปนพ้ืนที่เพ่ือการเกษตร  การประกอบอาชีพ
เกษตรกรรมนับวาเปนอาชพีหลักอาชีพหน่ึงของคนไทย มีกิจกรรมทางการเกษตรมากมายคอื การ
กสิกรรม การประมง การปศุสัตว และการปาไม เกิดเปนผลติผลทางการเกษตรหลากหลายทัง้ที่ใช
บริโภคภายในประเทศและสงออกตางประเทศ รูปแบบของการทําเกษตรกรรมกห็ลากหลาย เชน 
การทํานา การทําเกษตรผสมผสาน การทําสวนผลไม การทําสวนไมดอกไมประดับ เปนตน ซ่ึง
สามารถนํารูปแบบของการทําเกษตรกรรมเหลานี้มาพัฒนาเปนการทองเที่ยวเชิงเกษตรไดอยางดี 
นอกจากรูปแบบทัว่ไปของการทําเกษตรกรรมตาง ๆ ที่กลาวมา ประเทศไทยยังมีรูปแบบการ
ประกอบเกษตรกรรมที่มีลกัษณะเฉพาะซึ่งสามารถเปนแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรได 
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 จากความหลากหลายของการเกษตรกรรมในประเทศไทย ความหลากหลายของผลิตผล
ทางการเกษตรและความสวยงามตามธรรมชาติของเรือกสวนไรนา จึงเปนจุดแข็งในการที่จะสงเสริม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรในประเทศ อีกทั้งแหลงชุมชนการเกษตรตาง ๆ ยังมีวิถีชวีิต วัฒนธรรม 
ประเพณีที่นาสนใจ ซ่ึงชวยสงเสริมการทองเที่ยวเชิงเกษตรได การทองเที่ยวเชิงเกษตรยังเปด
โอกาสใหผูคนในทองถิ่นสามารถเขารวมในการพัฒนาการทองเที่ยวไดอยางเต็มตวั ซ่ึงเปนแนวทาง
ที่สําคัญของการพัฒนาการทองเที่ยวยั่งยนื ดังน้ัน กรมสงเสริมการเกษตรจึงไดจัดทําโครงการ
สงเสริมการทองเที่ยวเชิงเกษตรขึ้นทัว่ประเทศไทย ภายใตการสนบัสนุนของการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย  ซ่ึงในป 2541  กรมสงเสริมการเกษตรไดประกาศใชแผนยุทธศาสตรสงเสริม
การเกษตรอันเนื่องมาจากผลกระทบของคาเงินบาทลอยตัวและไดมีการจัดทําโครงการทองเที่ยว
เกษตร(Agro Tourism) เพ่ือเปนการสรางเสริมรายไดใหแกเกษตรกรในชนบทจากการจําหนาย
ผลผลติทางการเกษตรและการใหบริการแกนักทองเที่ยวเพื่อใหการดําเนินงานของโครงการ
ทองเที่ยวเกษตรเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ  กรมสงเสริมการเกษตรจึงไดจัดตั้ง"ศูนยประสานงาน
สงเสริมการทองเที่ยวเกษตร" ขึ้นในป 2543 “ ศูนยประสานงานสงเสริมการทองเที่ยวเกษตร"ได
ดําเนินงานสงเสริมการทองเที่ยวเชิงเกษตรรวมกับการทองเที่ยวแหงประเทศไทยมาโดยตลอดงาน
สงเสริมการทองเที่ยวเชิงเกษตรจึงไดถูกบรรจุไวเปนนโยบายของรัฐบาล  ในอันทีจ่ะสงเสริมอาชีพ
และสรางรายไดใหแกเกษตรกรเพื่อใหการดําเนินการดังกลาวมีความกาวหนาตอเน่ือง มี
ประสิทธิภาพและเกิดผลสัมฤทธิเ์ปนรูปธรรมอยางแทจริงสงผลใหเกดิการพัฒนาการทองเที่ยวเชิง
เกษตรอยางยัง่ยืนและเปนประโยชน ตองานสงเสริมการเกษตรอยางกวางขวาง ในป 2544 กรม
สงเสริมการเกษตรไดจัดตั้ง "สวนการทองเที่ยวเชิงเกษตร" มีฐานะเทยีบเทากองขึน้ในกรมสงเสริม
การเกษตรโดยใหเปนหนวยงานขึ้นตรงตออธิบดีกรมสงเสริมการเกษตรและยกเลกิคําสั่งเดิม เรื่อง 
จัดตั้งศูนยประสานงานสงเสริมการทองเที่ยวเกษตรในวันที่ 1ตุลาคม 2545 ไดมีมติคณะรัฐมนตร ีให
มีการปรับโครงสรางหนวยงานภาครัฐ โดยมีคําสั่งเปลี่ยนแปลงโครงสรางของกรมสงเสริมการเกษตร 
"สวนการทองเที่ยวเชิงเกษตร"  จึงถูกยกเลิก และเปลี่ยนเปน "กลุมงานสงเสริมและพัฒนาการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร"  ภายใตสังกัดสวนสงเสริมวิสาหกจิเกษตรชุมชน สํานักพัฒนาเกษตรกร จนถึง
ปจจุบัน (เอกสารเผยแพร: กลุมงานสงเสริมและพัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตร  กรมสงเสริม
การเกษตร: 2543) 
  จากขอมูลดังที่ไดกลาวมาขางตน การทองเที่ยวเชงิเกษตรจึงเปนการทองเที่ยวทางเลือก
อีกรูปแบบหนึง่ที่นักทองเทีย่วจะไดรับประสบการณตรงจากเกษตรกร นักทองเที่ยวจะไดสัมผสัและ
เรียนรูวิถชีีวติของเกษตรกร แนวทางการประกอบอาชีพ รวมทั้งเทคโนโลยีทางการเกษตรตาง ๆ 
กลาวไดวาไดรับความเพลดิเพลินโดยเกิดการเรียนรูไปในตวั  เกษตรกรที่เปดพื้นที่เกษตรกรรมให
นักทองเที่ยวเขาชมก็ไดรับรายไดเพ่ิมขึ้นจากรายไดที่นักทองเที่ยวนํามาใชจาย  โดยเกษตรกรอาจ
เก็บคาเขาชม หรือนําผลิตผลทางการเกษตรมาจําหนายใหนักทองเที่ยวโดยตรง ผลประโยชนจึงเกิด
ขึ้นกับทั้งเกษตรกรและนักทองเที่ยว อยางไรก็ตาม การจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชงิเกษตร
เปนสิ่งสําคัญอันดับแรกที่ตองพิจารณาถึง กอนที่จะทําการพัฒนาพื้นที่เกษตรกรรมใหเปนแหลง
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ทองเที่ยว ตองมีการอบรมพัฒนาบุคลากรที่เกี่ยวของโดยเฉพาะตวัเกษตรกรใหมีความรูพรอมที่จะ
ใหบริการนักทองเที่ยว มีการวางแผนจัดการพื้นที่เกษตรกรรมวาจะเปดบริการใหนักทองเที่ยวโดยมี
ขอบเขตมากนอยแคไหน มีการวางแผนปองกันความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นกับพ้ืนที่เกษตรกรรม การ
จัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่เหมาะสมก็จะนํามาซึ่งการพัฒนาที่ยั่งยืน และเปนการ
อนุรักษอาชีพเกษตรกรรมใหคงอยูในทองถิ่นตลอดไป 

ผูวิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาถึงความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรและแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ใน
การศึกษาครั้งน้ีเพ่ือใหทราบถึงความตองการของตลาดทองเที่ยวเชงิเกษตรวานักทองเที่ยวตองการ
ผลิตภัณฑบรกิารดานการทองเที่ยวเชิงเกษตรในรูปแบบใด ที่มีตอแนวโนมพฤตกิรรมนักทองเที่ยว 
ซ่ึงผลที่ไดจากการศึกษาคนควาในครั้งน้ีจะเปนประโยชนตอหนวยงานรัฐและเอกชนที่เกี่ยวของกับ
การทองเที่ยวในประเทศไทยและผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวในการวางกลยุทธทางการตลาด
เพ่ือใหบรรลวุตัถุประสงคและเกิดการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากขึ้น              
 
ความมุงหมายของการวิจัย 

1.    เพ่ือศึกษาลกัษณะทางประชากรศาสตรที่มีตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

2.    เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะบุคลิกภาพกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

3.    เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางรูปแบบของกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

4.    เพ่ือศึกษาความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่มีตอแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
ความสําคญัของการวิจัย 

เพ่ือใชเปนแนวทางในการพฒันาและวางแผนกลยุทธการตลาดใหตรงกับความตองการ
ของนักทองเที่ยวและเปนขอมูลเบื้องตนสําหรับผูที่สนใจและผูประกอบการธุรกจิการทองเที่ยวอ่ืนที่
กําลังตัดสินใจลงทุนทําธุรกจิทองเที่ยวเชงิเกษตร 

 
ขอบเขตการวิจัย 

ประชากรที่ใชในการวิจัย 

ประชากรที่ใชในการศึกษาวจัิยคือประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร โดยทําการสอบถาม
ทั้งผูที่เคยทองเที่ยวเชิงเกษตรและผูที่ไมเคยทองเที่ยวเชิงเกษตร 
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กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งน้ีเปนประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่เคยทองเที่ยว

เชิงเกษตรและไมเคยทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยกําหนดสถานที่ในการตอบแบบสอบถามเปน
หางสรรพสินคา ซ่ึงกระจายอยูทั่วกรุงเทพมหานคร สําหรับขนาดกลุมตัวอยางเนื่องจากไมทราบ
จํานวนประชากรที่แนนอนจึงไดกําหนดขนาดตัวอยางจากการคํานวณโดยใชสูตรคํานวณ (กัลยา 
วาณิชยบัญชา. 2546: 26) ที่ระดับความเชื่อม่ัน 95% และใหมีความผิดพลาดไมเกิน 5% ไดขนาด
ตัวอยาง 385 ตัวอยาง ผูวิจัยไดเพ่ิมจํานวนตวัอยาง 4% เทากับ 15 คน ดังน้ัน ขนาดตัวอยาง
สําหรับการวิจัยครั้งน้ีเทากับ 400ตัวอยาง  

วิธีการสุมตัวอยาง ผูวิจัยใชวิธีการสุมตัวอยางหลายขั้นตอนดังน้ี 
ขั้นที่ 1 ใชวิธกีารสุมตัวอยางอยางงาย (Simple Random Sampling) จับฉลากเพื่อสุม

เลือกตวัแทนเขตใดเขตหนึ่งจากกลุมเขตการปกครองสามารถแบงเขตการปกครองของ
กรุงเทพมหานคร ออกเปน 6 กลุมการปกครองตามระบบการบริหารและการปกครองของ
กรุงเทพมหานคร 

ขั้นที่ 2 ใชวิธกีารสุมตัวอยางโดยใชวิจารณญาณหรือเจาะจง (Judgment 
sampling/Purposive sampling) โดยคัดเลือกและเจาะจงสถานที่เกบ็แบบสอบถามเปน
หางสรรพสินคาซึ่งกระจายอยูทั่วกรุงเทพฯในเขตที่จับฉลากไดดังน้ี 

    
เขตที่เลือก สถานที่เก็บแบบสอบถาม 
ราชเทว ี หางสรรพสินคามาบุญครอง 
บางกะป หางสรรพสินคาเดอะมอลลบางกะป 
คันนายาว หางสรรพสินคาแฟชั่นไอซแลนด 
บางนา หางสรรพสินคาเซ็นทรัลบางนา 
บางแค หางสรรพสินคาฟวเจอรปารคบางแค 
บางพลัด หางสรรพสินคาเซ็นทรัลปนเกลา 

 
 ขั้นที่ 3 ใชวิธกีารสุมตัวอยางแบบมีระบบ (Systematic random sampling)   โดยสุม

ตัวอยางตามสถานที่ที่กําหนดในขั้นที่ 2 เริ่มเก็บรวบรวมขอมูลที่ประตูทางเขาออกและกําหนดชวง
หางประมาณ 10 คนในแตละวัน จํานวน 7 วัน จะไดจํานวนกลุมตวัอยางเทากับ 400 คน (~10 คน x 
7 วัน x 6 แหง)  
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ตัวแปรที่ศึกษา 

1.    ตัวแปรอิสระ (Independent Variable) ไดแก 
1.1   ปจจัยดานประชากรศาสตร 

1.1.1  เพศ 
1.1.1.1    ชาย 
1.1.1.2 หญิง 

1.1.2  อายุ 
1.1.2.1   15 ป – 24 ป 
1.1.2.2   25 ป – 34 ป 
1.1.2.3   35 ป -  44 ป 
1.1.2.4   45 ป -  54 ป 
1.1.2.5   55 ปขึ้นไป 

1.1.3  สถานภาพสมรส  
1.1.3.1   โสด 
1.1.3.2   สมรส/อยูดวยกัน 
1.1.3.3   หยา/มาย/แยกกันอยู 

1.1.4ระดับการศึกษา 
1.1.4.1   ต่ํากวาปรญิญาตรี 
1.1.4.2   ปริญญาตรี 
1.1.4.3   สูงกวาปริญญาตรี 

1.1.5 อาชีพ 
1.1.5.1    ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
1.1.5.2    พนักงาน/บริษัทเอกชน 
1.1.5.3    ธุรกิจสวนตัว 
1.1.5.4    แมบาน/พอบาน 
1.1.5.5    อ่ืนๆ/(โปรดระบุ)__________________             

1.1.6   ระดับรายไดตอเดือน 
1.1.6.1.    5,000 บาทหรือต่ํากวา 
1.1.6.2.    5,001 – 15,000 บาท 
1.1.6.3    15,001 -  25,000 บาท 
1.1.6.4    25,001 – 35,000 บาท 
1.1.6.5    35,000 บาทขึ้นไป 

1.2 ความรู ความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
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1.3 ลักษณะบุคลกิภาพของนักทองเที่ยว 
1.4 รูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตร 

1.4.1   กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนไมตดัดอก 
1.4.2   กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนผลไม 
1.4.3   กิจกรรมเที่ยวชมการทํานาแบบดัง้เดิม พิพิธภัณฑขาว 
1.4.4   กิจกรรมเที่ยวชมการทําพืชผักสวนครัว 
1.4.5   กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนสมุนไพร 
1.4.6   กิจกรรมเที่ยวชมการทําฟารมปศสุัตว 
1.4.7   กิจกรรมเที่ยวชมงานเทศกาลผลติภัณฑการเกษตรตางๆ 

2.   ตัวแปรตาม (Dependent Variable) ไดแก 
2.1 แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพฯ 

 
นิยามศัพทเฉพาะ 

1.  การทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-tourism) หมายถึง เปนการทองเที่ยวทีมุ่งความ
สนใจไปยังกิจกรรมการเกษตรหรือสภาพแวดลอมทางการเกษตรเปนหลักซึ่งเปดโอกาสให
นักทองเที่ยวไดศึกษาลักษณะการดํารงชีวิตของเกษตรกร   ขนบธรรมเนียมประเพณีตาง ๆ ได
สัมผัสกับธรรมชาติ และเปนการแลกเปลีย่นประสบการณกับเกษตรกรในดานของกระบวนการ
ประกอบอาชพีเกษตรกรรม เชน การทําสวนผลไม การทําสวนไมตดัดอก การทํานาแบบดั้งเดิม การ
ทําสวนพืชผัก การทําสวนพืชสมุนไพร การทําฟารมปศุสัตวและการเที่ยวชมงานเทศกาลผลติภัณฑ
การเกษตรตางๆเปนการทองเที่ยวทีใ่หความรูความเพลิดเพลิน การพักผอนหยอนใจ และเปนการ
ชวยกันอนุรักษศลิปวัฒนธรรมและสิ่งแวดลอมของทองถิ่น 

2. ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง ความสามารถทาง
สติปญญาที่แสดงออกโดยความจํา ความเขาใจ การระลึกไดในขอเท็จจริง กฏเกณฑ และขอมูล
ตางๆที่เกี่ยวกับการทองเทีย่วเชิงเกษตร 

3. ลักษณะบุคลิกภาพ หมายถึง ลักษณะเฉพาะตวัของบุคคลทีร่วมคุณลักษณะทั้งทาง
รางกายและจิตใจของบุคคล ตลอดจนถึงลักษณะกิริยาทาทาง การแสดงออกทางอารมณ การปรับตวั 
คานิยม พฤตกิรรมที่เปดเผยและซอนเรน ซ่ึงเปนการตอบสนองตอสภาพการณและสิ่งแวดลอม ทํา
ใหทราบถึงความแตกตางระหวางบุคคล 

4. รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร หมายถึง กิจกรรมหรือสื่อกลางที่ทําให
นักทองเที่ยวเกิดความพึงพอใจ เพลิดเพลินมีความสุขและปลอดภัยจากการทองเที่ยวโดยเนน
การศึกษาความรูดานการเกษตร ความเปนอยูของชาวบานในแหลงทองเที่ยวเชงิเกษตร โดยในที่น้ี
เปนรูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่เนนการเยี่ยมชมพื้นที่เกษตรกรรมและการซื้อสินคา
การเกษตร  เชน  การเที่ยวชมสวนไมดอกไมประดับ  สวนไมผล  เยี่ยมชมการทาํนา  เยี่ยมชมสวน
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พืชผักเมืองหนาว ผักปลอดสารพิษ การปลูกพืชสมุนไพรมาทําเปนเครื่องด่ืมสมุนไพร เชนการทํา
ไวนกระชายดาํ การทําฟารมเลี้ยงโคนมและสตัวเศรษฐกิจอ่ืนๆ  การเที่ยวงานการเกษตร  หรือซ้ือ
สินคาจากตลาดการเกษตร   

5. แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร หมายถึง แนวโนมพฤติกรรมดาน
จิตวิทยาและกระบวนการตัดสินใจซื้อบริการของนักทองเที่ยวในการเดินทางไปทองเที่ยวในแหลง
เกษตรกรรม 

6.  ประชาชน หมายถึง คนไทยที่มีอายุตั้งแต 15 ปขึ้นไป ทุกศาสนาซึ่งมีที่พํานักอยูใน
เขตกรุงเทพมหานครและเดนิทางไปยังสถานที่หน่ึง ซ่ึงไมใชถิ่นที่อยูประจําโดยมีวัตถุประสงคในการ
เดินทางเพื่อพักผอน ทองเที่ยว ทัศนศึกษา การประชุมสัมมนา หรือประกอบธุรกจิใดๆเพียงชั่วคราว 
เปนการเดินทางไปกลับภายใน 24 ชั่วโมงหรือมากกวา แตไมเกิน 60 วัน 

7. นักทองเที่ยว หมายถึง ผูที่เดินทางจากทองถิ่นที่อยูโดยปกตขิองตนไปยังทองที่อ่ืน
เปนการชั่วคราวดวยความสมัครใจ ซ่ึงมีวัตถุประสงคตางๆที่ไมใชการไปทํางานประจํา การศึกษา 
และไมใชคนทองถิ่นที่มีภูมิลําเนาหรือศึกษาอยูที่จังหวัดนั้น 
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กรอบแนวความคิดในการวิจัย (Conceptual Framework) 
ในการวิจัยเรือ่ง“ความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมและแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว

เชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร”   ไดสรุปกรอบแนวคิดในการวิจัยดังน้ี   
        

                  ตัวแปรอิสระ                                                           ตวัแปรตาม 

 
                                              

ภาพประกอบ 1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 

ลักษณะทางประชากรศาสตร 
เพศ 

          อายุ 
          สถานภาพสมรส 
          การศึกษา 
          อาชีพ 
          รายได 

ความรูความเขาใจเรื่องการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร 

ลักษณะบุคลกิภาพ 

รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงเกษตร 
- กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนไมตัดดอก 
- กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนผลไม 
- กิจกรรมเที่ยวชมการทํานา พิพิธภัณฑ

ขาว 
- กิจกรรมเที่ยวชมการทําพืชผักสวนครัว 
- กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนสมุนไพร 
- กิจกรรมเที่ยวชมการทําฟารมปศุสัตว 
- กิจกรรมเที่ยวชมงานเทศกาลผลิตภณัฑ

เกษตรตางๆ 

 
 
 
 
   แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว 
                เชิงเกษตร 
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สมมติฐานในการวิจัย 

1.   ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครไดแก เพศ อายุ 
สถานภาพสมรส การศึกษา รายได ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร
แตกตางกัน 

2.   ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานครที่แตกตางมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

3.   ลักษณะบุคลิกภาพของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร 

4.   รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 
ในการศึกษาวจัิยเรื่องความรูความเขาใจ,รูปแบบกิจกรรมและแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดคนควาขอมูลโดยอาศัยแนวคิด
ทฤษฎี ผลงานวิจัยและเอกสารที่เกี่ยวของกับการวิจัย เพ่ือใชประกอบในการทํางานวิจัยครั้งน้ี โดย
กําหนดเสนอหัวขอตอไปน้ี  

1. แนวคิดและการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการเรียนรู ความเขาใจ 
3. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการรับรู 
4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับลักษณะบุคลกิภาพและรูปแบบการใชชีวติ 
5. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
6. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตร 
7. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
1.   แนวคิดและการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตร 

จากการศึกษาเพื่อกําหนดแนวทางพัฒนาและการจัดการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
(Agrotourism) ของสถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย   ไดประมวลนิยามของ
การทองเที่ยวเชิงเกษตร  และกําหนดนิยามโดยใชหลักที่แตกตางกัน ดังน้ี 

1.  การใหนิยามโดยใชหลักองคประกอบ การทองเที่ยวมีองคประกอบที่สําคัญอยู 3 
ประการ ดังน้ี 
 
 
 
 
 

       
 

ภาพประกอบ 2 องคประกอบของการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 

        ที่มา  :  สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2543). รายงานขั้นสุดทาย 
(Final report) การศึกษาเพือ่กําหนดแนวทางการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-
tourism): 13  

แหลง 

การบริการ นักทองเที่ยว 
การทองเที่ยวเชิงเกษตร 
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จากภาพประกอบ 2 แสดงถึงองคประกอบของการทองเที่ยวเชิงเกษตร 3 ประการ ดังน้ี 
1.1   แหลงหรือสิ่งดึงดูดใจ คือ แหลงทองเที่ยวทั้งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ  หรือ

เปนสิ่งที่มนุษยสรางขึ้นมา  มีลักษณะเฉพาะแตกตางกันออกไป  ดึงดูดใจใหผูคนเขาไปเยี่ยมชม 
1.2  การบริการ  คือ  สิ่งที่จัดไวรองรับนักทองเที่ยว  เพ่ือสนองความตองการและ

ใหบริการ  อํานวยความสะดวกแกนักทองเที่ยว  เชน  ที่พัก  รานอาหาร  รานคาตาง ๆ เปนตน  
1.3   นักทองเที่ยว  คือ  ผูที่ตองการไดรับความเพลิดเพลิน  ความรูประสบการณ  มี

อํานาจในการใชจายเพื่อเขาถึงแหลงทองเที่ยว 
ดังน้ัน  เม่ือพิจารณาถึงองคประกอบของการทองเที่ยวเชิงเกษตร  สามารถสรุป

ความหมายของการทองเที่ยวเชิงเกษตรได คือ “การทองเที่ยวที่มีกิจกรรมหลักดานการเกษตรที่
สามารถดึงดูดและเปนทีส่นใจของนักทองเที่ยว  โดยมีการบริการจัดไวใหรองรับเพ่ือสนองตอบตาม
มาตรฐานความตองการของนักทองเที่ยว  ใหไดรับความรูและความเพลิดเพลิน” 

2.   การใหคํานิยามโดยใชหลกัการเชิงระบบ  เม่ือพิจารณาถึงระบบของการทองเที่ยว  
สิ่งที่เขามาเกีย่วของกับระบบ  คือ  ปจจัยที่ใช  (Input)  กระบวนการ (Process)  ผลลัพธ  (Output)  
และผลกระทบ  (Impact)  ดังน้ี 

 
 

 
 
 
 
 

 
ภาพประกอบ 3   ระบบของการทองเที่ยว 

 
       ที่มา  :  สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2543). รายงานขั้นสุดทาย 
(Final report) การศึกษาเพื่อกําหนดแนวทางการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-
tourism): 15 
 

จากภาพประกอบ 3  แสดงถึงกระบวนการทองเที่ยว  ประกอบดวย 
2.1 ปจจัยที่ใช  คอื  ทรัพยากรการทองเที่ยวทั้งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ  

และสิ่งที่มนุษยสรางขึ้นโดยปจจัยที่ใชสําหรับการทองเที่ยวเชิงเกษตรก็คือ  กิจกรรมการเกษตรตาง 
ๆกระบวนการ  คือ  การนําปจจัยที่ใช (input)  มาจัดการบริหาร  พรอมที่จะบริการนักทองเที่ยว 

ปจจัยที่ใช 

ผลกระทบ 

ผลลัพธ กระบวนการ
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2.2 ผลลัพธ  คือ  รายไดหมุนเวียนในชุมชนทีก่ารทองเที่ยวเขาไป  และ
นักทองเที่ยวเกิดความพึงพอใจจากการเดินทาง 

2.3 ผลกระทบ  คือ  ผลที่เกิดขึน้จากการที่การทองเที่ยวไดเขาไปยังชุมชนนั้น 
ๆ ซ่ึงมีทั้งแงบวกและแงลบ 

ดังน้ัน  เม่ือพิจารณาถึงระบบของการทองเที่ยวแลว  สามารถสรุปความหมายของการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรได คือ “การทองเที่ยวที่ใชทรัพยากรการเกษตรเพื่อการทองเที่ยวโดยที่ยังคง
กิจกรรมการเกษตรเปนหลกั  มีการจัดระบบการบริหารและการจัดการไวเพ่ือรองรับการทองเที่ยว  
โดยกอใหเกิดความพึงพอใจของนักทองเที่ยวและเปนการสรางรายไดใหแกเกษตรกร และมีการ
จัดการผลกระทบที่เกิดขึ้นอยางเปนระบบ” 

3.  การใหนิยามโดยใชหลกัการจัดการทรัพยากรอยางยั่งยืน  การใหนิยามของการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยพิจารณาถึงการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวอยางยั่งยืน มีการคํานึงถึง
ปญหาผลกระทบที่มีตอสิ่งแวดลอม  การมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาการทองเที่ยว  มีการ
จัดการและการบริหารที่ดี 

เม่ือพิจารณาถึงหลักการจัดการทรัพยากรอยางยั่งยืน  สามารถสรุปความหมายของการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรได คือ “การทองเที่ยวที่มุงความสนใจไปที่กิจกรรมการเกษตรเปนหลัก  มีการ
จัดการโดยใชหลักการเชิงอนุรักษโดยเกษตรกรและชมุชนมีสวนรวมในการจัดระบบการบริหาร  การ
จัดการคุณภาพโดยมุงใหเกิดผลทางดานการสงเสริมการพัฒนาการเกษตร คุณภาพชีวิตของเกษตร  
การพักผอนและการศึกษาทางวัฒนธรรม  และการรักษาสภาพแวดลอม” 

จากการใหนิยามการทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยพิจารณาถึงหลักตาง ๆ ที่กลาวมา  อาจสรุป
ความหมายโดยรวม ๆ ได ดังน้ี “การทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-tourism) คือ   การทองเที่ยวที่มี
กิจกรรมการเกษตรเปนทรพัยากรการทองเที่ยวหลัก  สามารถดึงดูดความสนใจนักทองเที่ยว  มีการ
จัดระบบการใหบริการไวรองรับนักทองเทีย่วที่ไดมาตรฐาน  และเปนการสรางรายไดใหแกเกษตรกร  
รวมทั้งมีการวางแผนปองกันและวางแนวทางแกไขปญหาผลกระทบที่เกิดขึ้นอยางเปนระบบ” 

เม่ือพิจารณาถึงนิยามของการทองเที่ยวเชิงเกษตร  สามารถสรุป  ลักษณะเดน ๆ  ของ
การทองเที่ยวเชิงเกษตรได  คือ 

1.  เปนการทองเที่ยวที่มุงความสนใจไปยังกิจกรรมการเกษตรหรือสภาพแวดลอม
ทางการเกษตรเปนหลัก 

2. เปนการทองเที่ยวทีเ่ปดโอกาสใหนักทองเที่ยวไดศึกษาลักษณะการดํารงชีวิตของ
เกษตรกร  ขนบธรรมเนียมประเพณีตาง ๆ ไดสัมผัสกับธรรมชาติ  และเปนการแลกเปลี่ยน
ประสบการณกับเกษตรกรในดานของกระบวนการประกอบอาชีพเกษตรกรรม  เปนการทองเที่ยวที่
ใหความรูความเพลิดเพลิน  การพักผอนหยอนใจ  และเปนการชวยกันอนุรักษศิลปวัฒนธรรมและ
สิ่งแวดลอมของทองถิ่น 
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องคประกอบของการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
การทองเที่ยวเชิงเกษตรมีองคประกอบทีส่ําคัญอยู 3 สวน คือ 
1.  ทรัพยากรการทองเที่ยวการเกษตร คือ ทรัพยากรที่ใชในการผลิตผลิตผลทางการ

เกษตร  ไมวาจะเปนสิ่งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ  เชน  แสงแดด  ดิน  นํ้า  พันธุพืช  พันธุสัตว  
เปนตน  หรือการจัดการโดยมนุษย เชน เครื่องมือทางการเกษตรตาง ๆ เทคโนโลยีการเกษตร เปน
ตน 

2.   ตลาดการทองเที่ยว เน่ืองจากตลาดการทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนตลาดการ
ทองเที่ยวเฉพาะ (niche market) จึงทําใหการจัดการดานการตลาดมลีักษณะที่เจาะจงเฉพาะกลุม 
โดยตองเปนกลุมนักทองเทีย่วที่มีความสนใจกิจกรรมทางการเกษตร ตองการที่จะเรียนรูประเพณี
และวัฒนธรรมทองถิ่น นักการตลาดจึงจัดกิจกรรมตาง ๆ ที่ตรงกับความตองการของนักทองเที่ยว
กลุมน้ี และทําการตลาดเจาะเฉพาะนักทองเที่ยวที่มีความสนใจดานนี้ 

3.  บริการการทองเที่ยว ในดานที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร เชน ที่พัก (ซ่ึง
อาจเปนที่พักคางคืนกับชาวบาน หรือทีพั่กตามเรือกสวนไรนา) รานอาหาร การบริการนําเที่ยวให
ความรูตาง ๆ 
 

ความสําคัญของการทองเที่ยวเชงิเกษตร  ไดแก 
1. ความสําคัญตอเศรษฐกิจ นักทองเที่ยวเกิดการใชจายในที่พัก รานอาหาร  

คาใชจายสําหรับกิจกรรมตาง ๆ  เปนรายไดที่เปนผลพลอยไดใหแกเกษตรในทองถิ่น  เปนการ
กระจายเม็ดเงินสูทองถิ่น 

2. ความสําคัญตอสังคม เม่ือเกษตรกรมีรายไดที่เปนผลพลอยไดจากการทองเที่ยว
นอกจากรายจากการประกอบเกษตรกรรม  ทําใหมีชวีิตความเปนอยูที่ดีขึ้น  เปนการยกระดับ
คุณภาพชีวิตของเกษตรกรกอใหเกษตรกรเกิดความภาคภูมิใจในอาชีพ  วิถีชวีิต  และวัฒนธรรม
ของตน  ชวยลดการละทิ้งถิ่นฐาน  และเปนการอนุรักษอาชีพเกษตรกรรม  นอกจากนี้  การ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรยังกอใหเกิดความเขาใจซึ่งกันและกันระหวางคนตางถิ่นและคนในทองถิ่น  เปน
การแลกเปลีย่นประสบการณซ่ึงกันและกัน  และเปนการชวยอนุรักษศลิปวัฒนธรรมและสิ่งแวดลอม
ธรรมชาตขิองทองถิ่น 
 

ประเภทของทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
ทรัพยากรการทองเที่ยวเกษตรแบงออกไดเหมือนกับทรัพยากรการทองเที่ยวใน

ชนบท  คือ  ทรัพยากรที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ  และทรัพยากรการทองเที่ยวที่มนุษยสรางขึ้น  
ดังน้ี 

1.  ทรัพยากรที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ  ไดแก  แมนํ้า  ลําธาร  ภูเขา  ปาไม  พ้ืนดิน  
อากาศที่อยูรายรอบพื้นที่ทองเที่ยวทางการเกษตร 
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2.  ทรัพยากรที่มนุษยสรางขึ้น ไดแก  พ้ืนที่ทางการเกษตรตาง ๆ พืชผลตาง ๆ ทีเ่กิด
จากน้ํามือของมนุษยเทคโนโลยีทางการเกษตรที่ทันสมัย  ความรูภูมิปญญาทางการเกษตรของ
ชาวบาน เปนตน 
 

รูปแบบและของการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
รูปแบบของการทองเที่ยวเชิงเกษตรสามารถกําหนดได  ดังน้ี 
1.  สภาพทั่วไปของแหลงเกษตรกรรมกบัการทองเที่ยว  เปนการกาํหนดรูปแบบการ

ทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยดูจากลักษณะของการประกอบกิจกรรมทางการเกษตร  สามารถแบงได  
ดังน้ี 

1.1  การกสิกรรม  คือ  การประกอบพืชไร  และพืชสวน  จําแนกได  ดังน้ี 
1.1.1 รูปแบบการทํานา ในประเทศที่มีวัฒนธรรมการปลูกขาวเชน  ประเทศ

ไทย  และประเทศในเขตแถบรอน  ที่ยังคงมีวฒันธรรมดั้งเดิมในการเพาะปลูกขาว  โดยใชโค  
กระบือไถนา การเก็บเกี่ยวและการนวดโดยใชแรงงานคน  วัฒนธรรมการทํานาแบบนี้  สามารถ
ดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยวจากเมืองหลวง   และเปนหนึ่งในทรัพยากรการทองเที่ยวเชิง
เกษตรได 

1.1.2  รูปแบบเกษตรผสมผสาน ไดแก  การปลูกผักรวมกับไมผล  หรือการ
ทํานาควบคูไปกับการเลี้ยงปลา 

1.1.3   รูปแบบสวนผลไม  เปนการเพาะปลูกไมผลตาง ๆ ทั้งไมผลเมืองรอน  
เชน  มะมวง  ทุเรียน  มังคุด  เงาะ  สมโอ  เปนตน  ไมผลเมืองหนาว  เชน  สตรอเบอรี่ แอปเปล  
เปนตน  ซ่ึงสามารถจัดเปนเทศกาลผลไมของแตละทองถิ่น  หรือใหนักทองเที่ยวไดเขาชมสวนและ
เก็บผลไมดวยตัวเอง  

1.1.4   รูปแบบไมดอกไมประดับ  เปนการเพาะปลูกไมดอกทั้งเมืองรอนและ
เมืองหนาว  เพ่ือสงขายและสงออก  โดยสามารถจัดใหนักทองเที่ยวไดเขาชมไดอีกดวย  เชน  สวน
ดอกกลวยไม  สวนดอกกุหลาบ  เปนตน 

1.1.5    รูปแบบศูนยศึกษาและศูนยวิจัยทดลอง  ซ่ึงอาจเปนของหนวย
ราชการหรือเอกชน  สามารถพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยวได  ตัวอยางศูนยวิจัยทดลองของหนวย
ราชการตาง ๆ ในประเทศ  เชน  กรมประมง  กรมปาไม  กรมวิชาการเกษตร  กรมสงเสริม
การเกษตร  เปนตน 

1.1.6    รูปแบบตลาดการเกษตร  คือ  ตลาดที่มีผลิตผลทางการเกษตร
จําหนาย  อาจมีลักษณะของผลิตผลทางการเกษตรที่เดนแตกตางกนัไป  เชน  ผักสวนครวั  ผลไม  
ไมดอกไมประดับ  เปนตน  ในประเทศแถบหนาว  ตลาดเกษตรจะเปนที่นิยมมากในฤดูรอน  มี
ตลาดการเกษตรกลางแจงมากมายที่เกษตรกรจะนําผลติผลมาจําหนายดวยตนเอง 
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1.2   การประมง  มีกิจกรรมทั้งการเพาะเลี้ยงและการจับสัตวนํ้าทัง้ประมงน้ําจืด  
และประมงน้ําเค็มกิจกรรมที่เกี่ยวของตอการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการประมงแบงได  ดังน้ี 

1.2.1  การบริโภคผลิตภัณฑสัตวนํ้าแปรรูป  เชน  ปลาแซลมอนอบแหง  ไข
ปลาแซลมอน  ที่มีชื่อเสียงของประเทศแคนาดา  อาหารทะเลในประเทศแถบชายทะเล  เปนตน 

1.2.2   การเยี่ยมชมวิถีของชาวประมงหรอืเยี่ยมชมแหลงผลิตภัณฑสัตวนํ้า  
เปนการทองเที่ยวบริเวณหมูบานชาวประมง  ศึกษาชวีิตความเปนอยู  หรือไปเยี่ยมชมแหลง
ผลิตภัณฑสตัวนํ้า  เชน  ฟารมกุง  บอเลี้ยงปลา  เปนตน 
                            1.2.3  นันทนาการอื่น ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมประมง  เชน  การดําน้ําชม
โลกใตทะเล  การนั่งเรือตกปลา  เปนตน 

1.3   การปศสุัตว  แบงเปน  การเลี้ยงสัตวใหญ  เชน  โค  กระบือ  มา  เปนตน  
การเลี้ยงสัตวเล็ก  เชน  สุกร  แพะ  แกะ  กระตาย  เปนตน  การเลี้ยงสัตวปก  เชน  ไก  เปด  นก  
เปนตน  นอกจากนี้ยังมีการเลี้ยงสัตวปา  เชน  จระเข  เสือ  กวาง  นกกระจอกเทศ  มา  เปนตน  
ซ่ึงสามารถนํานักทองเที่ยวเขาเยี่ยมชมในฟารม  ไดศึกษาดูกิจการ 
การสัตวเลี้ยง  การเพาะพันธุสตัว  อีกทั้งยังสามารถนําผลผลิตจากสตัวเหลานี้จําหนายใหกับ
นักทองเที่ยวไดอีกดวย 
                       1.4  การปาไม  คือ  การทําสวนปาเศรษฐกิจพรอมกับการจัดเปนแหลงทองเที่ยว  
เชน  ปาสัก  เปนตน  โดยจัดสิ่งอํานวยความสะดวกที่พัก  รานอาหารใหกับนักทองเที่ยว  อีกทั้งยัง
สามารถจัดแบงแปลงขายใหกันักทองเที่ยวที่สนใจไดอีกดวย 

2. รูปแบบการจัดการ เปนการกําหนดรูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยดูจาก
รูปแบบการจดัการสามารถแบงได  ดังน้ี 

2.1  การทองเที่ยวเชิงเกษตรรูปแบบทัว่ไป  (Conventional Tourism)  คือ  การ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรที่เนนการเยี่ยมชมพ้ืนที่เกษตรกรรมและการซื้อสินคาการเกษตร  เชน  การ
เที่ยวชมสวนไมดอกไมประดับ  สวนไมผล  เยี่ยมชมการทํานา  เยี่ยมชมไรองุนและชมกรรมวธิผีลิต
ไวน  เที่ยวงานการเกษตร  หรือซ้ือสินคาจากตลาดการเกษตร  เปนตน 

2.2  การทองเที่ยวเชิงเกษตรรูปแบบเชิงอนุรักษ  (Conservational Tourism)  คือ  
การทองเที่ยวเชิงเกษตรที่มุงสงเสริมและอนุรักษขนบธรรมเนียมประเพณี  วิถชีีวติ  ของคนทองถิ่น  
เกษตรกรทองถิ่น  เชน  การเที่ยวชมและพักแรมในฟารม  (Farm stay)  การพักแรมกับชาวบาน  
(Homestay)  มีการทํากิจกรรมรวมกับเกษตรกร เปนตน 

2.3  การทองเที่ยวเชิงเกษตรรูปแบบเชิงนิเวศ (Ecotourism)  คือ  การทองเที่ยว
เชิงเกษตรที่เนนศึกษาการเกษตรที่เกี่ยวของกับระบบนิเวศเดิมที่มีอยูในบริเวณทีท่ําการ
เกษตรกรรมนั้น ๆ ศึกษาถึงความเปลี่ยนแปลงที่อาจเกิดขึ้นจากการประกอบกิจกรรมทางการเกษตร 
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การจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
เม่ือไดพิจารณาถึงลักษณะของการทองเที่ยวเชิงเกษตรจะเห็นวาเปนการทองเที่ยวที่

มุงเนนใหผูคนในทองถิ่นไดมีบทบาทอยางเต็มตวัในการพัฒนาการทองเที่ยวในทองถิ่นของตน  เปน
การกระจายรายไดโดยตรงไปสูคนทองถิน่  อยางไรก็ตาม  ถาขาดการจัดการทรัพยากรการ
ทองเที่ยวอยางเหมาะสม  การพัฒนาก็คงเกิดขึ้นอยางไมมีแนวทาง  ผลประโยชนที่เกิดขึ้นตามมา
จากการทองเที่ยวก็จะไมกระจายไปสูผูคนทองถิ่นโดยตรง  ความเสียหายก็จะเกดิขึ้นกับทรัพยากรที่
มีอยูและยังสงผลกระทบกระเทือนตอวัฒนธรรมประเพณีของทองถิ่น  ดังนันการจัดการทรัพยากร
การทองเที่ยวเชิงเกษตรจึงเปนรากฐานสาํคัญสําหรับทองถิ่นนั้น ๆ ที่จะพัฒนาการทองเที่ยวใน
ทองถิ่นของตน  สามารถสรุปจุดมุงหมายของการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตรทีส่ําคัญ
ได  ดังน้ี 

1.  เพ่ือเพ่ิมความพึงพอใจใหกับนักทองเที่ยว  นักทองเที่ยวจะเดินทางเมือเกิดแรง
กระตุนใหอยากทองเที่ยวและจบการเดินทางดวยความพึงพอหรือความประทับใจที่ไดรับจากการ
เดินทาง  ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวจะมากหรือนอยนั้นขึ้นอยูกับความคาดหวังกอนการ
เดินทางของนักทองเที่ยว  ซ่ึงแตกตางกนัไปในแตละบุคคล  ความคาดหวังในสถานที่ทองเที่ยว  ที่
พัก  ยานพาหนะที่ใชเดินทาง  สิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ และการตอนรับของคนทองถิ่น  ถา
นักทองเที่ยวไดรับในสิ่งที่ตรงหรือมากกวาความคาดหวัง  นักทองเที่ยวก็จะเกิดความพึงพอใจ  
ในทางตรงกันขามถาความคาดหวังของนักทองเที่ยวมากกวาสิ่งที่ไดรับ  นักทองเที่ยวก็จะเกดิความ
ไมพึงพอใจจากการเดินทาง  ดังน้ัน  ผูวางแผนจึงตองมีการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวทีดี่  ทั้ง
สถานที่ทองเที่ยว  ที่พัก  รานอาหาร  สิ่งอํานวยความสะดวก  อีกทั้งตองคอยแกปญหาตาง ๆ ที่
เกิดขึ้น  และหาแนวทางปองกันปญหาที่อาจเกิดขึ้น 

2.   เพ่ือเพ่ิมรายได  ปรับปรุงสภาพเศรษฐกิจ  การทองเที่ยวกอใหเกิดอาชีพมากมาย
ในทองถิ่น  ทั้งอาชีพที่เกีย่วของโดยตรงกับการทองเที่ยว  หรืออาชีพที่เกี่ยวของโดยทางออม  มี
รายไดกระจายอยูในทองถิ่น  ผูคนมีสภาพชีวิตที่ดีขึ้น  เม่ือมีการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวที่ดี  
นักทองเที่ยวก็จะหลั่งไหลเขามา  กอใหเกิดประโยชนกับผูประกอบการ  คนทองถิ่น  และ
ประเทศชาต ิ

3.    เพ่ือปองกันความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นกับสภาพแวดลอม  ถาขาดการจัดการ
ทรัพยากรการทองเที่ยวทีดี่มีการใชทรพัยากรโดยไมมีขอจํากัด  ความเสียหายตาง ๆ อาจเกิดขึ้นได  
ทั้งความเสียหายที่เกิดกับแหลงนํ้า  ปาไม  สัตวปา  สภาพอากาศ  และสภาพพื้นดิน  ดังน้ัน  
จุดมุงหมายสําคัญอีกขอหน่ึงของการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวก็เพ่ือปองกันความเสียหายที่จะ
เกิดขึ้นกับสภาพแวดลอม  เม่ือมีการจัดการทรัพยากรที่ดี  มีการจํากัดขอบเขตการใชทรัพยากร  
ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวก็เกิดตามมา  พรอมกับการพัฒนาทางเศรษฐกิจ  จึงเปรียบเหมือน
เปนลูกโซที่เกดิผลกระทบตามกันมา 
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4.  เพ่ือเชื่อมการทองเที่ยวกับชุมชนใหเปนหนึ่งเดียวกัน  เม่ือมีการพัฒนาการ
ทองเที่ยวในชมุชน  บอยครั้งที่ผูคนในทองถิ่นมองวาประโยชนที่เกิดขึน้จากการทองเที่ยวไมได
เกิดขึ้นโดยตรงกับทองถิ่น  ทําใหรูสึกแปลกแยกจากความเจริญหรือความกาวหนาที่การทองเทีย่ว
นํามา  การทองเที่ยวกอใหเกิดทั้งผลดีและผลเสีย  แตเม่ือใดก็ตามที่ผูคนในทองถิน่มองวาการ
ทองเที่ยวนํามาแตผลเสีย  การทองเที่ยวก็ไมสามารถถูกพัฒนาไดอยางเต็มที่  การจัดการทรัพยากร
การทองเที่ยวที่ดีตองใหบทบาทแกผูคนในทองถิ่นที่จะมีสวนรวมในการพัฒนา  ไดรวมแสดงความ
คิดเห็น บรานซ  (Branch, 1985, as cited in Gunn)  ไดกลาวไววา  การจัดการที่ดีควรกระตุนให
ผูคนในทองถิน่ไดมีสวนรวมในการจัดการวางแผนการพัฒนาไมวาจะเปนสาธารณปูโภคขั้นพ้ืนฐาน
อันไดแก ถนนหนทาง  การคมนาคมขนสง  นํ้าประปา  ไฟฟา  โทรคมนาคม  เปนตน  และสิ่ง
อํานวยความสะดวกตาง ๆ เชน ที่พัก รานอาหาร รานคาตาง ๆ เปนตน เม่ือผูคนในทองถิ่นรูสึก
ตนเองเปนสวนหนึ่งของการพัฒนาการทองเที่ยว  ก็ทําใหการจัดการเปนไปไดอยางราบรื่น  การ
ทองเที่ยวถกูพัฒนาไดอยางเต็มที ่

จุดมุงหมายในการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวทั้งสี่ขอที่กลาวมานี้  จึงเปนสิ่งสําคัญและ
เปนตวักระตุนใหผูที่เกี่ยวของในการจัดการการทองเที่ยวเชิงเกษตรพิจารณา  และวางแนวทางกล
ยุทธใหสามารถครอบคลุมจุดมุงหมายในการจัดการทั้งสี่ขอน้ี 

เม่ือทราบถึงจุดมุงหมายทั้งสี่ขอในการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวแลว  ดังน้ัน  ผูที่
เกี่ยวของกับการจัดการการทองเที่ยว  ซ่ึงมีบทบาทสําคัญ  ดังตอไปน้ี 

1.  องคกรเอกชน  สิ่งที่นักทองเที่ยวคาดหวังเม่ือเดินทางมาเยือนแหลงทองเที่ยวตาง 
ๆ คือ สิ่งอํานวยความสะดวกที่มีในแหลงน้ัน ๆ ผูที่มีบทบาทในการจัดเตรียมสิ่งอํานวยวามสะดวก
เหลานี้  คือ  องคกรเอกชนนั่นเองเปนองคกรที่ลงทุนดานที่พัก  รานอาหาร  รานคา  หวังผลกําไร
จากการลงทุน  องคกรเอกชนอาจมีการรวมตวักันเพ่ือชวยเหลือกันทางดานเศรษฐกิจ  เชน  องคกร
ที่พัก  องคกรบริษัททองเที่ยว  เปนตน  ซ่ึงชวยกันในเรื่องผลประโยชนตาง ๆ แทนที่จะแยงกันตัด
ราคา 

2. องคกรที่ไมหวังผลกาํไร  เปนองคกรที่มีอาสาสมัครชวยทํางานโดยไมหวัง
ผลตอบแทน  มีบทบาทในการประกอบกิจกรรมตาง ๆ ที่เปนประโยชนกับชุมชน  อาจเปนองคกรที่
เกี่ยวกับศาสนา  เกี่ยวกบักิจกรรมตาง ๆ ของชุมชน  ซ่ึงองคกรอิสระหรือองคกรที่ไมหวังกําไร
เหลานี้จะมีบทบาทอยางมากในการเปนปากเสียงใหกบัผูคนในทองถิ่น  ตัวอยางเชน  ชุมชน
ชาวสวน  ชุมชนประมง  องคกรเพื่อนธรรมชาติ  เปนตน 

การจัดการทรัพยากร  การจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตรนั้นจะเร่ิมจาก 
1. การจัดประเภทของแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร  โดยพิจารณาจากสภาพแหลง

ทองเที่ยว  และตลาดการทองเที่ยว  สามารถจัดประเภทไดดังน้ี 
1.1  แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในแหลงทองเที่ยวหลกั  เปนแหลงทองเที่ยวเชงิ

เกษตรที่ถูกพฒันาขึ้นในบรเิวณแหลงทองเที่ยวหลัก  นักทองเที่ยวจะเดินทางมาเพื่อทองเที่ยวใน



 18

แหลงทองเที่ยวหลัก  โดยมีแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนแหลงทองเที่ยวประกอบ  ดังน้ัน  แหลง
ทองเที่ยวเชิงเกษตรนี้จึงไมจําเปนตองมีขนาดใหญหรือมีศักยภาพในการดึงดูดนักทองเที่ยวสูง  
ตัวอยางเชน  จังหวัดภูเก็ตเปนจังหวดัที่เปนแหลงทองเที่ยวหลกั  มีศักยภาพในการทองเที่ยวสูง  
ในบริเวณใดบริเวณหนึ่งของจังหวัดภูเก็ตก็มีแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรเสริมเพ่ิมขึ้นมาให
นักทองเที่ยว  อาจเปนแหลงทองเที่ยวทางการประมง  ใหนักทองเทีย่วไดเยี่ยมมวถิีชีวติชาวประมง  
เปนตน รายละเอียดดังน้ี 
 

 
ภาพประกอบ 4 แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในแหลงทองเที่ยวหลกั 

 
       ที่มา  :  สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2543). รายงานขั้นสุดทาย 
(Final report) การศึกษาเพื่อกําหนดแนวทางการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-
tourism): 36  
                     

แนวทางการพัฒนาการทองเที่ยวตามรูปแบบแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในแหลง
ทองเที่ยวหลกัมีดังน้ี 

1.1.1   สินคาการทองเที่ยว  จัดเปนแหลงทองเที่ยวประกอบหรือแหลง
ทองเที่ยวเสรมิ 

1.1.2   การจัดการทองเที่ยว  สามารถจัดเปนการเดินทางไปทองเทีย่วชวงสั้น 
ๆ ลักษณะไปเชาเย็นกลบั 

1.1.3   แนวทางการดําเนินการ  ตองมีการเตรียมความพรอมของแหลง
ทองเที่ยวในดานตาง ๆ เพ่ือรองรับนักทองเที่ยว 

1.2    แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในพืน้ที่เกษตรและแหลงเกษตร  เปนแหลง
ทองเที่ยวที่ถกูพัฒนาขึ้นเพ่ือเปนแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยสมบรูณ  มีการผลิตผลิตผลทางการ

แหลงทองเที่ยวประกอบ แหลงทองเที่ยวเชงิเกษตร 

แหลงทองเที่ยวหลกั 
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เกษตรและมีกระบวนการขายเต็มรูปแบบ  เปนแหลงทองเที่ยวที่มีศกัยภาพสูง  มีลักษณะทีเ่ดนเปน
ที่นาสนใจของนักทองเที่ยว  สามารถพัฒนาใหเปยตลาดทางการทองเที่ยวเฉพาะกลุมนักทองเที่ยว
ที่มีความสนใจการทองเที่ยวเชิงเกษตร  ตัวอยางเชน  ไรองุนและโรงงานผลิตไวนในมณฑลบอรก
โดส  ประเทศฝรั่งเศส และรัฐแคลิฟอรเนีย  ประเทศสหรัฐอเมริกา ตลาดน้ําดําเนินสะดวก  จังหวัด
ราชบุรี  เปนตน  รายละเอียดดังน้ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ  5   แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในพื้นทีเ่กษตรและแหลงเกษตร 
 

       ที่มา  :  สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2543). รายงานขั้นสุดทาย 
(Final report) การศึกษาเพื่อกําหนดแนวทางการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-
tourism) :44  
 

แนวทางการพัฒนาการทองเที่ยวตามรูปแบบแบบแหลงทองเที่ยวเชงิเกษตรในพืน้ที่
เกษตรและแหลงเกษตร  มีดังน้ี 

1.2.1 สินคาการทองเที่ยว จัดเปนแหลงทองเที่ยว  เปนจุดหมายในการ
เดินทางมาทองเที่ยว 

1.2.2 การจัดการทองเที่ยว สามารถจดัเปนลักษณะการทองเที่ยวที่มีระบบ
ครบวงจร  โดยมีทั้งสถานทีท่องเที่ยว  ทีพั่ก  รานคา  รานอาหาร  และสิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ 
ใหแกนักทองเที่ยว 

1.2.3 แนวทางการดําเนินการ กําหนดใหมีการอนุรักษพ้ืนที่ทางการเกษตร  
ใหเปนการพฒันาอยางยั่งยืน  จัดใหมีองคกรเฉพาะพืน้ที่เพ่ือกําหนดนโยบายและควบคุมการใชที่ดิน
เพ่ือการเกษตรเปนหลัก 

1.3  แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในโครงขายการทองเที่ยว  เปนแหลงทองเที่ยว
ที่ตั้งอยูตามบริเวณตาง ๆ มีศักยภาพเพียงพอที่จะถูกพัฒนาใหเปนโครงขายทางการทองเที่ยว  โดย

แหลง แหลงทองเที่ยว 

แหลง

แหลง

พ้ืนที่เกษตร 
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พัฒนาแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรรวมกับแหลงทองเที่ยวประเภทอ่ืนๆ จนเปนสินคาทางการ
ทองเที่ยวเดียวกัน  รายละเอียดดังน้ี 
 
 
 
 

ภาพประกอบ  6 แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในโครงขายการทองเที่ยว 
 

        ที่มา  :  สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2543). รายงานขั้นสุดทาย 
(Final report) การศึกษาเพื่อกําหนดแนวทางการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-
tourism): 47  
 
                  แนวทางการพัฒนาการทองเที่ยวตามรูปแบบแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในโครงขาย
การทองเที่ยว  มีดังน้ี 

1.3.1 สินคาการทองเที่ยว  จัดเปนจุดทองเที่ยว 
1.3.2 การจัดการทองเที่ยว  สามารถจัดเปนที่แวะพักในเสนทางทองเที่ยว 
1.3.3 แนวทางการดําเนินการ  สามารถกําหนดเปนจุดแวะพัก  ในกิจกรรม

การเกษตร 
 
                     1.4  แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรเฉพาะ  เปนเขตพื้นที่ทางการเกษตรที่มีลักษณะ
เดน  และสามารถดึงดูดใหคนมาทองเที่ยว  ตัวอยางเชน  ทุงดอกทางตะวัน  จังหวัดสระบุรี  ซ่ึงเปน
ปรากฏการณทางธรรมชาตแิละอยูในพ้ืนที่ทางการเกษตรที่สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวใหเดินทางไป
เยี่ยมชมปละเปนจํานวนมาก 

แนวทางการพัฒนาการทองเที่ยวตามรูปแบบแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรเฉพาะ  มีดังน้ี 
1.4.1 สินคาการทองเที่ยว  จัดเปนแหลงทองเที่ยวเฉพาะกลุม 
1.4.2 การจัดการทองเที่ยว  สามารถจัดเปนการทองเที่ยวเพื่อเสริม

ศักยภาพของแหลง 
1.4.3  แนวทางการดําเนินการ  สามารถกําหนดใหมีบริการเพื่อรองรับการ

ทองเที่ยว 
เม่ือไดกําหนดประเภทของแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรแลวจะทําใหสามารถกําหนดแนวทาง

การจัดการ และพัฒนาแหลงทองเที่ยวนัน้ไดตอไป  โดยเนื้อหาที่จะกลาวตอไปนี้เปนเรื่องของการ
วางแผนและการจัดการแหลงทองเที่ยวเชงิเกษตร 

แหลงทองเที่ยว แหลงทองเที่ยว แหลงเกษตร 
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2.  การวางแผนและการจดัการแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร  แนวคิดในการวางแผนและ
การจัดการแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรที่จะนํามาพิจารณาในเนื้อหาสวนนี้  คือ  กระบวนการการ
วางแผนบริเวณแหลงทองเที่ยว (Destination Zone Planning Process, Gunn, 1994) และ
กระบวนการวางแผนตามหลักการ (Organic/Rational Planning Process, Gunn, 1994)  ซ่ึง
ขั้นตอนการวางแผนแหลงทองเที่ยวแตกตางกันไป  ดังน้ี 

2.1 กระบวนการการวางแผนบริเวณแหลงทองเที่ยว (Destination Zone 
Planning Process) สิ่งสําคัญในกระบวนการนี้  คือ  การริเริ่มโครงการและการดําเนินการพัฒนา
โครงการนี้ตอไป  โครงการการพัฒนาแหลงทองเที่ยวทีต่ั้งขึ้นมาจะตอง  ประกอบดวยขั้นตอนตาง ๆ 
ดังน้ี 

2.1.1 หาผูสนับสนุนทางการเงินและผูนําโครงการ (Identify Sponsorship 
and Leadership)  โดยทั่วไปแลวผูทีมี่บทบาทในการริเริ่มโครงการพัฒนาแหลงทองเที่ยว  คือ  
องคกรสงเสริมการทองเที่ยวที่เปนองคกรของภาครัฐ  แตทั้งน้ีผูคนในทองถิ่นจะเปนผูที่มีบทบาท
สําคัญในการวางแผนพัฒนาตอไป  ผูนําโครงการตองมาจากตัวแทนของผูคนในชุมชน  สําหรับผู
รวมโครงการก็ตองมีมาจากหลากหลายองคกร  ทั้งจากภาคเอกชนและภาครฐั  รวมทั้งผูคนใน
ทองถิ่น  กลุมเกษตรที่รวมโครงการ  โดยเนนที่การทํางานประสานกนัของทุกฝาย 

2.1.2 ตั้งเปาหมาย (Set Goals)  ก็คือ  เปาหมายทั่วไปในการจัดการ
พัฒนาการทองเที่ยวนั่นเอง  ซ่ึงไดแก  สรางความพึงพอใจใหกับนักทองเที่ยว  ปรับปรุงสภาพ
เศรษฐกิจ  และปกปองสิ่งแวดลอมตามธรรมชาติและวฒันธรรมประเพณีของทองถิ่น 

2.1.3  ตรวจสอบจุดแข็ง  จุดออน (Investigate Strengths and Weaknesses)  
ตองมีการพิจารณาจุดออน  จุดแข็งของแหลงทองเที่ยว  ซ่ึงแหลงทองเที่ยวแตละแหงก็ยอมมีจุดออน  
จุดแข็งแตกตางกันไป  เม่ือมีการพิจารณาจุดออน  จุดแข็งของสถานที่แตละแหง  บอยครั้งที่จะนํา
ขอมูลมาประกอบการพิจารณา ไดแก 

2.1.3.1  ทรัพยากรตามธรรมชาติ (Natural Resources)  โดยพิจารณา
ถึง  ทําเลทีต่ั้ง  ประเภท  คุณภาพ  ปญหา  ศักยภาพของทรัพยากรที่จะถูกพัฒนาเปนแหลง
ทองเที่ยว 

2.1.3.2  ทรพัยากรทางวฒันธรรม  ประเพณี  (Cultural Resources)  
โดยพิจารณาถึง   ประเภท  คุณภาพ  ปญหา  ศักยภาพของวัฒนธรรมที่จะนาํมาเปนสิ่งดึงดูดทาก
งารทองเที่ยว 

2.1.3.3    การเขาถึงและการคมนาคมขนสง  (Access and 
Transportation)  โดยพิจารณาถึงการเดินทางเขาถึงของนักทองเที่ยว  คุณภาพของการขนสง 
ปญหา 

2.1.3.4   สิ่งอํานวยความสะดวก  โดยพิจารณาถึง  คุณภาพ  ปริมาณ  
ปญหา 
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2.1.3.5   ขอมูลทั่วไปของแหลงทองเที่ยว  โดยพิจารณาถึง  คุณภาพของ
แผนที่  หนังสือแนะนําสถานที่ทองเที่ยว  ปายบอกทาง 

2.1.3.6   การสงเสริมการตลาด  โดยพิจาณาถึง  ประสิทธิภาพของการ
โฆษณาและการประชาสัมพันธ 

2.1.3.7   องคกรตาง ๆ ที่เกี่ยวของ  โดยพิจารณาถึง  หนาที่ความ
รับผิดชอบ แผนกตาง ๆ ปญหา 

2.1.3.8   ทัศนคติทั้งแงบวกและแงลบทีมี่ตอการพัฒนาการทองเที่ยวใน
ชุมชน 

2.1.4  นําคําแนะนํามาประกอบการพัฒนา (Develop Recommendation)  
เม่ือมีการตรวจสอบจุดออนจุดแข็งของแหลงทองเที่ยวแลว  ขั้นตอนตอไปน้ีคือการนําคําแนะนําจาก
ฝายตาง ๆ มาพิจารณารวมกับจุดออนจุดแข็งเหลานั้น  เพ่ือหาหนทางที่จะคงจุดแข็งน้ันไวและแกไข
จุดออนที่ยังคงมีอยู 

2.1.5   ตั้งวตัถุประสงคและกลยุทธในการดําเนินงาน (Identify Objectives 
and Strategies)  เม่ือพิจารณาจุดออน  จุดแข็ง  และคําแนะนําตาง ๆ แลว สิ่งตอไป  คือ  การตั้ง
วัตถุประสงคในการดําเนินงาน  พรอมทั้งหากลยุทธในการที่จะดําเนินโครงการใหประสบความสําเร็จ 

2.1.6  กําหนดความสําคัญกอนหลังและความรับผิดชอบ  (Assign Priorities 
and Responsibilities)  กําหนดความสําคัญกอนหลังในการพัฒนาวา  สิ่งใดควรเริ่มดําเนินการกอน  
และสิ่งใดสามารถรอไวกอนได  พรอมทั้งกําหนดบุคคลและฝายตาง ๆ ที่ตองรวมกันดําเนินงานใน
โครงการ 

2.1.7   กระตุนและใหแนวทางการพัฒนา (Stimulate and Guide 
Development)  มีการกระตุน  ติดตามผลการดําเนินงานของทุกฝายอยางสม่ําเสมอ 

2.1.8   ตรวจสอบผล (Monitor Feedback) ตรวจสอบผลการดําเนินงานวา  
แตละฝายสามารถดําเนินงานตามวัตถุประสงคที่ไดตั้งไวหรือไม 

2.2  กระบวนการวางแผนตามหลักการ (Organic/Rational Planning Process)  
สเตยเนอร  (Steiner)  ไดเสนอกระบวนการวางแผนและพัฒนาแหลงทองเที่ยวอีกรูปแบบหน่ึงที่
เรียกวา “กระบวนการวางแผนตามหลักการ Organic/Rational Planning Process”  ซ่ึงเปน
กระบวนการที่อาจกลาวไดวา มีความยืดหยุน และชวยประสานการทํางานของทุกฝายไดเปนอยางดี
มากกวากระบวนการการวางแผนบริเวณแหลงทองเที่ยว (Destination Zone Planning)  ที่ได
อธิบายในรายละเอียดไปแลว  กระบวนการวางแผนตามหลักการ  มีขั้นตอนดังตอไปน้ี 

2.2.1  คนหาปญหาและโอกาส (Problem and Opportunity Identification)  
เม่ือมีการริเริ่มโครงการพัฒนาแหลงทองเที่ยวในชุมชน  ผูคนในชุมชนตองรวมกนัพิจารณาถึงปญหา
และโอกาสที่จะเกิดขึ้นจากการพัฒนา  เชน  ความเจริญเติบโตทีจ่ะตามมา  ปญหาที่อาจเกิดขึ้น  
คุณภาพของการพัฒนา  เปนตน 
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2.2.2  ตั้งเปาหมาย  (Goal Establishment)  ผูคนในทองถิ่น  เอกชนและ
รัฐบาลตองรวมกันในการตั้งเปาหมายดําเนินงานที่จะพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหเปนไปตามสิ่งที่ตน
คาดหวังไว  เปนเปาหมายในการพัฒนาระยะยาว  และการพัฒนานั้นตองรักษาสมดุลระหวางความ
เจริญการปกปองสิ่งแวดลอม 

2.2.3  วิเคราะหอาณาบริเวณที่จะพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยว (Are Analysis)  
เปนการวิเคราะหปจจัยทางชีวภาพกายภาพของแหลง  เชน  สภาพพื้นดิน  สภาพอากาศ  นํ้าตาม
แหลงธรรมชาติ  พืชพันธุของทองถิ่น  สัตวทองถิ่น เปนตน  และเปนการวเิคราะหปจจัยทาง
วัฒนธรรม เชน ประวัตทิี่มาของทองถิ่น การพัฒนาทางเศรษฐกิจ  ประชากรศาสตร  เปนตน  การ
วิเคราะหตองทํารวมกันระหวางผูวางแผนที่มาจากภาครัฐและผูคนในทองถิ่น 

2.2.4   วิเคราะหพ้ืนที่บริเวณของทองถิ่น  (Local Land Analysis)  เปนการ
วิเคราะหที่ลงในรายละเอียดลึกมากกวาการวิเคราะหอาณาบริเวณที่กลาวมาขางตน วิเคราะหถึง
ความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึน้ผลกระทบทีอ่าจเกิดขึ้นจากการพัฒนา แนวโนมประชากรในทองถิ่น  
การจัดการกับสิ่งแวดลอมและสตัวปาในทองถิ่น 

2.2.5  ศึกษารายละเอียด (Detailed Studies)  ศึกษาถึงความเหมาะสมของ
การพัฒนาแหลงทองเที่ยว  เทาไรและอยางไรถึงจะพอเหมาะพอควร  มีการศกึษาถึงนโยบายของ
การครอบครองที่ดินโดยรัฐและเอกชน และศึกษาภาพรวมของความเจริญในอนาคตที่เกิดขึ้น  การ
จัดการบริเวณที่อยูอาศัยของคนทองถิ่นบริเวณที่จะเปนแหลงทองเที่ยว  รานคา  ที่พัก 

2.2.6   วางแผนแนวความคิดและทางเลอืก (Planning Concepts and 
Options)  เม่ือมีการวิเคราะหพ้ืนที่  ศึกษารายละเอียดแลว  จึงวางแผนแนวทางการพัฒนาทั้งแผน
ระยะสั้นที่จะเกิดขึ้นในระยะเวลา 1-5 ป  และแผนระยะยาวที่จะเกิดขึน้หลัง 5 ป 

2.2.7  แนะนาํแนวทาง (Guideline)  ภาครัฐ กลุมเกษตรกร ภาคเอกชน  
ผูคนในทองถิน่ควรทํางานรวมกันเพ่ือหาแนวทางที่จะพัฒนาแหลงทองเที่ยว  ซ่ึงแนวทางที่รวมกัน
จัดตั้งขึ้นเม่ือเห็นวาแนวทางนั้น ๆ เหมาะสมและสามารถนํามาปฏิบตัิไดผลดี  อาจเปลี่ยนแนวทาง
น้ันเปนนโยบายหลักใสในแผนพัฒนาหลักตอไป 

2.2.8  จัดอบรมและเนนใหผูคนในทองถิน่มีสวนรวม (Education and Citizen 
Involvement)  เผยแพรโครงการพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหผูคนในทองถิ่นและสื่อมวลชนไดทราบ  
เพ่ือเปนการเปดโอกาสใหรวมแสดงความคิดเห็นและระดมความคิดที่หลากหลาย 

2.2.9   ออกแบบรายละเอียด  (Detailed Designs)  นํารายละเอียดตาง ๆ ที่
ศึกษามาเพื่อเริ่มดําเนินการพัฒนาแหลงทองเที่ยว 

2.2.10  ทําใหเปนผลสําเร็จ (Implementation)  ดําเนินการตามแผนและ
นโยบาย  โดยเนนใหทุกฝายไดมีสวนรวมในการพัฒนา 

2.2.11  บริการ  จัดการ  และการประเมนิผล  (Administration and 
Evaluation)  เม่ือดําเนินการตามแผนไปไดสักระยะ  ตองมีการติดตามผลและประเมินผลวาสามารถ
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ดําเนินการตามแผนที่ตั้งไวไดมากนอยแคไหน  เปนไปตามวตัถุประสงคที่ตั้งไวหรือไม  ทุกฝายมี
การทํางานรวมกันมานอยแคไหน 

การจัดการการตลาดการทองเที่ยว  เปาหมายในการจัดการดานการตาดทองเที่ยวเชิง
เกษตรกเ็พ่ือประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงเกษตรใหเปนที่รูจักและดึงดูดนักทองเที่ยวใหมาเยือน
ในแหลงทองเที่ยว  ซ่ึงหลักการทางการตลาดทองเที่ยวที่สําคัญ  คือ  การแบงกลุมนักทองเที่ยวและ
เลือกนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย  สําหรับการทองเที่ยวเชิงเกษตร  นักทองเที่ยวกลุมเปาหมายก็คือ
นักทองเที่ยวที่มีความสนใจที่จะไดสัมผัสวิถีชวีติการเกษตร  ไดเรยีนรูสิ่งที่ตนไมเคยไดสัมผัส  อาจ
เปนนักทองเที่ยวที่อยูในเมืองใหญ เพศและวัยของนักทองเที่ยวก็มีไดหลากหลาย  การแบงกลุม
นักทองเที่ยวและเลือกนักทองเที่ยวกลุมเปาหมายนี้จะเปนหารชวยประหยัดงบประมาณในการ
สงเสริมการตลาด  ซ่ึงเปนกิจกรรมที่สําคัยของการตลาด  ประกอบดวย 

1. การโฆษณา  ไมวาจะเปนการโฆษณาโดยใชสื่อทางสิ่งพิมพ  วิทยุหรือโทรทัศน 
2. การขายโดยบคุคล  เปนการสงเสริมการตลาดโดยใหผูขายไดติดตอพบปะ

โดยตรงกับผูซ้ือ  ใหลูกคาไดมีโอกาสซักถามขอมูลเพ่ิมเติมตาง ๆ  
3. การสงเสริมการขาย  เปนกิจกรรมที่จัดขึ้นในโอกาสพิเศษ  มีการจํากัดระยะเวลา 

เพ่ือเพ่ิมยอดขายในชวงที่ยอดขายตก 
4. การประชาสัมพันธ  มีวตัถปุระสงคหลักเพื่อสรางภาพพจนที่ดีตอตัวสินคา  หรือ

ประชาสัมพันธสินคาใหมใหเปนที่รูจัก 
 กอนที่จะมีการเลือกกรรมการสงเสริมการตลาดวากิจกรรมใดที่เหมาะสมสําหรับการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร  ชุมชนและองคกรควรมีการวางแผนการสงเสริมการตลาดเสียกอน  
รายละเอียด  ดังน้ี 

1. คาดการณถึงรายไดที่จะไดรับ  เพ่ือที่จะนํามาวางแผนงบประมาณที่จะใชในการ
สงเสริมการตลาด  ถาคาดการณวาจะไดรับรายไดมากจากนักทองเที่ยว  งบประมาณที่จะใชในการ
สงเสริมการตลาดก็จะสูงตาม 

2.   เจาะจงกลุมเปาหมาย  ในที่น้ีก็คือ  นักทองเที่ยวกลุมเฉพาะทีส่นใจในการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรสนใจทีจ่ะใกลชิดธรรมชาติ  ไดศึกษาการประกอบกิจกรรมทางการเกษตรใน
รูปแบบตาง ๆ  

3.   กําหนดวัตถุประสงคในการสงเสริมการตลาด  โดยดูวาตองการเผยแพรการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรใหเปนที่รูจัก  หรือตองการดึงดูดใหนักทองเที่ยวมาเยือน 

4.   ทดสอบประสิทธิภาพของกิจกรรมสงเสริมการตลาด โดยศึกษาวจัิยกับ
นักทองเที่ยวกลุมทดลองกลุมยอย  กอนที่จะนําไปปฏบิัติจริง 

การประชาสมัพันธ  การทองเที่ยวเชิงเกษตรนับเปนการทองเที่ยวที่มีความแปลกใหม  
นักทองเที่ยวหลายตอหลายคนอาจยังไมมีความรูมากพอวาการทองเที่ยวเชิงเกษตรคืออะไร  มี
กิจกรรมอะไรใหรวมในการทองเที่ยวเชิงเกษตร และมีแหลงทองเที่ยวที่ไหนบางที่มีการทองเที่ยวเชิง
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เกษตร ดังน้ันการประชาสมัพันธจะชวยสงเสริมการตลาดไดดี  โดยการเผยแพรและสรางความ
เขาใจใหเกิดขึน้กับนักทองเที่ยวและภาคธุรกิจเอกชนตางๆถึงความเปนมาของการทองเที่ยวเชงิ
เกษตร  ความสําคัญ  กจิกรรมตาง ๆ แหลงทองเที่ยวที่มีบริการการทองเที่ยวเชิงเกษตร  การ
ประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงเกษตรอาจทําไดโดย 
 1.  จัดทําเอกสารแผนพับประชาสัมพันธ  โปสเตอร  เพ่ือแนะนําแหลงทองเที่ยวเชิง
เกษตรในชุมชนโดยอาจนําไปจัดวางไวที่ศูนยบรกิารนักทองเที่ยว  บริษัททวัรตาง ๆ รวมทั้งองคกร
สงเสริมการทองเที่ยวประจําจังหวัด 
 2.  เชิญผูแทนจากบริษัททองเที่ยวตาง ๆ ผูแทนจากสื่อมวลชน และผูแทนจากองคกร
สงเสริมการทองเที่ยว ใหไปทัศนศึกษาดูงานตามแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยไมเสียคาใชจายใด ๆ 
หรือเรียกวา “แฟมทริป” (FAM Trip/Familialization Trip)  ซ่ึงนับวาเปนวธิกีารประชาสัมพันธที่
เขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 3.   ชุมชนตองประสานงานกับหนวยงานและองคกรที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวทัง้
ภายในประเทศและตางประเทศ เชน บริษัทนําเทีย่ว  โรงแรม  บริษัทรถทวัร  สายการบิน  การ
รถไฟ  เพ่ือใหชวยประชาสมัพันธแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรใหกับนักทองเที่ยว  โดยองคกรสงเสริม
การทองเที่ยวเปนองคกรทีส่ําคัญอีกองคกรหนึ่งที่จะชวยชุมชนประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชงิ
เกษตร 
 การโฆษณา  จุดมุงหมายหลักของการโฆษณาคือเพ่ือดึงดูดใหนักทองเที่ยวมาเยือนใน
แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร  เพ่ือใหขายรายการนําเที่ยวเชิงเกษตรตาง ๆ ได การโฆษณการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรอาจทําไดโดย 
 1.  โฆษณาทางสื่อวิทยุและโทรทศัน  โดยเลือกรายการที่คาดวาถึงกลุมเปาหมายได
มากที่สุด  เปนรายการที่เกี่ยวกบัการเกษตรหรือเทคโนโลยีการเกษตร  หรือโฆษณาผานทาง
นิตยสารทางการเกษตรและคอลัมนการเกษตรในหนังสือพิมพ 
 2.  รวมกับบริษัทจัดนําเทีย่ว  จัดรายการนําเที่ยวเชงิเกษตรแฝงเขาไปกับรายการนํา
เที่ยวหลัก และโฆษณาผานทางสื่อสิ่งพิมพ วิทยุ และโทรทัศน 
 นอกเหนือจากการเลือกนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย  การวางแผนการสงเสริม
การตลาด และการเลือกกิจกรรมสงเสริมการตลาดแลว สิ่งสําคญัอีกประเด็นสําหรับการจัดการ
การตลาดทองเที่ยวเชิงเกษตร  คือ การติดตามผลและประเมินผล  เพ่ือสํารวจความพึงพอใจที่
นักทองเที่ยวมีตอแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรนั้น  ซ่ึงขอมูลที่ไดสามารถนํามาศึกษาเพื่อปรับปรุง
พัฒนาสิ่งตาง ๆ ใหดียิ่งขึ้น 
 3.  การจัดการบริการทองเที่ยว  การจัดการบริการทองเที่ยวใหนักทองเที่ยวนับวา
เปนสิ่งสําคัญที่ชุมชนตองเตรียมไวใหพรอม  เพ่ือใหนักทองเที่ยวรูสกึถึงการตอนรับที่ดีและเกิด
ความประทบัใจ บริการตาง ๆ ที่ตองจัดเตรียมไวใหนักทองเที่ยวมีทัง้ในสวนของสาธารณูปโภคที่รัฐ
เปนผูดูแล  เชน  นํ้าประปา  ไฟฟา  ถนน  ความปลอดภัยโดยรวม  เปนตน  รวมถงึบริการที่
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ภาคเอกชนและชุมชนในทองถิ่นเปนผูจัดเตรียม  ตัวอยางของบริการที่ตองจัดเตรียมไวให
นักทองเที่ยว  มีดังตอไปน้ี 

3.1  ศูนยบรกิารนักทองเที่ยวในพื้นที/่จุดบริการนักทองเที่ยว (Visitor Center)  มี
การกําหนดศูนยบริการนักทองเที่ยวหรือจุดบริการนักทองเที่ยวในชมุชน  เปรียบเสมือนเปน
แหลงขอมูล (Information Center)  ซ่ึงนักทองเที่ยวสามารถติดตอขอขอมูล ความรู เกี่ยวกบัแหลง
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในชุมชนทั้งกอนเดินทางมาเยี่ยมชม  และระหวางการเยี่ยมชม  มีเจาหนาที่คอย
อํานวยความสะดวกตาง ๆ ใหกับนักทองเที่ยว มีบริเวณจัดแสดงกิจกรรมการเกษตร/สวนแสดง
วิชาการในดานการเกษตรภายในศูนย  นอกจากนี้ ศูนยบริการนกัทองเที่ยวยังเปนศูนยกลางใหกับ
ผูคนในทองถิน่ ในการที่ผูคนในทองถิน่สามารถรับทราบขาวสาร ขอมูล ความรูเกี่ยวกบัการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร  เพ่ืออาจนําไปพัฒนา  ปรับปรุงสถานที่ของตนใหเปนแหลงรองรับนักทองเที่ยว
ในอนาคตได ขอมูลที่ศูนยบริการนักทองเที่ยวควรจัดเตรียมไวใหนักทองเที่ยว  มีดังน้ี   

3.1.1  แผนผังแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในชุมชน  โดยทําเปนแผนโปสเตอร
ใหญติดไวที่ศนูยบริการนักทองเที่ยว  และทําเปนแผนพับเพ่ือแจกนักทองเที่ยว 

3.1.2   รายละเอียดของแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในชมุชน  ประเภทของ
แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรแตละที ่

3.1.3   กิจกรรมทางการเกษตรที่สําคัญในชุมชน  ไมวาจะเปนการประกอบ
กสิกรรม    ปศุสัตว ประมง หรือปาไม  พรอมทั้งรายละเอียดขั้นตอนการประกอบการเกษตรที่
นาสนใจ เชน ขั้นตอนการปลูกขาว ขั้นตอนการรีดนมจากโคนม  เปนตน 

3.1.4   กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่นักทองเที่ยวสามารถรวมได
ระหวางที่พํานักอยูในชุมชน 

3.1.5   รายละเอียดของที่พัก  รานคา  รานอาหารและเครื่องด่ืม รานจําหนาย
สินคาที่ระลึกของทองถิ่น และรานจําหนายผลิตภัณฑทางการเกษตร 

3.1.6   รูปแบบและวิธีการดาํเนินการจัดการทองเที่ยวเชิงเกษตรในชมุชน 
3.1.7   ประโยชนตาง ๆ ทีนั่กทองเที่ยวจะไดรับจากการเที่ยวชม 

 ดังน้ันจะเห็นวา ศูนยบริการนักทองเที่ยวเปนแหลงขอมูลทุกอยางของการทองเที่ยว
เชิงเกษตรในชุมชม จึงเปรียบเสมือนเปนหนาตางบานแรกของการทองเที่ยวเชิงเกษตรในชุมชน  
เพราะเปนที่แหงแรกที่นักทองเที่ยวจะติดตอขอขอมูลเพ่ือมาทองเที่ยว ถาศูนยบริการนักทองเที่ยวมี
การจัดการที่ดีและมีเจาหนาที่ที่ไดรับการฝกอบรมมาดีก็สามารถทํางานและชวยเหลือนักทองเทีย่ว
ไดอยางมีประสิทธิภาพและเปนที่นาประทับใจ นักทองเที่ยวก็อยากเดินทางมาทองเที่ยว และอยาก
กลับมาใชบรกิารหรือแนะนําตอไปยังนักทองเที่ยวรายอ่ืน ๆ 
 3.2  กิจกรรม  หน่ึงในกิจกรรมที่นักทองเที่ยวตองการจากการทองเที่ยวเชงิ
เกษตรคือ การไดรวมกิจกรรมกับชาวบาน ไดศึกษาดูการประกอบกิจกรรมทางการเกษตรและวถิี
ชีวติของผูคนในทองถิ่น ซ่ึงรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่สามารถจัดบริการให
นักทองเที่ยวมีหลายรูปแบบ 
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3.3 ที่พัก ที่พักที่จัดบริการใหนักทองเทีย่วสําหรับการทองเที่ยวเชิงเกษตรอาจจัด
ในรูปแบบของโฮมสเตยหรือฟารมสเตย  ซ่ึงเปนการจัดการโดยผูคนในทองถิ่นโดยตรง นักทองเที่ยว
จะไดสัมผัสชีวิตของคนทองถิ่น และเปนการเรียนรูจากประสบการณตรง 

3.3.1  โฮมสเตย (Home Stay) หมายถึง การจัดการบริการที่พักของชาวบาน
ในทองถิ่นใหแกนักทองเที่ยวหรือผูมาเยือนดวยความเต็มใจของเจาของบาน ทั้งน้ี บานพักที่
ใหบริการตองมีหองพักและพื้นที่ที่สามารถรองรับ และใหบริการแกนักทองเที่ยวตามขีด
ความสามารถและเหมาะสมกับจํานวนนักทองเที่ยวที่จะเขาพัก 

3.3.1 ฟารมสเตย (Farm Stay) คือ การใหบริการที่พักเพื่อการทองเที่ยว
ภายในบริเวณเรือกสวน ไรนา เจาของเรือกสวนไรนาจะเปนผูจัดการที่พัก อาหาร และกิจกรรมตาง 
ๆ ใหนักทองเที่ยวเกิดความเพลิดเพลินและเกิดความรูไปดวยในตัว 
 นอกจากการจัดที่พักในลักษณะโฮมสเตยหรือฟารมสเตยแลว อาจมีการจัดที่พักให
นักทองเที่ยวในลักษณะของโรงแรม รีสอรท หรือเกสตเฮาส ซ่ึงจัดการและดําเนินการโดยภาคธุรกิจ
เอกชน 
 3.4  มัคคุเทศกทองถิ่นหรอืผูนําชม มัคคุเทศกหรือผูนําชม บางครั้งอาจเรียกวา
เปนผูสื่อความหมายก็ได มีบทบาทสาํคัญในการเปนผูถายทอดขอมูล เรื่องราวของผูคน วถิีชีวติ 
วัฒนธรรมประเพณีของทองถิ่นใหกับผูมาเยือม เปนตัวกลางทีเ่ชื่อมโยงผูมาเยือนจากตางถิ่นกับ
ผูคนในทองถิน่ ใหเกิดความเขาใจอันดีซ่ึงกันและกัน และเปนเหมือนตัวแทนของผูคนในทองถิน่ ๆ 
น้ัน ๆ ควรมกีารจัดเตรียมมัคคุเทศกประจําไวทีศู่นยบริการนักทองเที่ยว คอยใหขอมูลตาง ๆ และ
สามารถบริการนําชมบริเวณโดยรอบของแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรใรชุมชนนั้น ๆ ได นอกจากนี้
เกษตรกรที่เปนเจาของแหลงทองเที่ยวเชงิเกษตรก็สามารถมีบทบาทเปนมัคคุเทศกหรือผูนําชมได
เปนอยางดีอีกดวย 
 นอกจากบริการตาง ๆทีก่ลาวมา ยังมีบริการอื่น ๆ ที่ชุมชนตองจัดเตรียมไวให
นักทองเที่ยว คือ สถานที่จอดรถ สถานที่ชมทิวทัศน สถานที่จําหนายสินคาการเกษตรและสินคา
พ้ืนเมืองของชุมชน รานขายอาหารและเครื่องด่ืม โรงพยาบาล หองสุขาสาธารณะ ปายแนะนํา
สถานที่ และปายบอกทาง เปนตน ซ่ึงทุกบริการที่จัดเตรียมไวใหนักทองเที่ยวมีบทบาทสําคญัอยาง
มากในการที่จทําใหนักทองเที่ยวเกิดความประทับใจ 
 อีกประเด็นทีส่ําคัญที่ชุมชนไมควรมองขามสําหรับการจัดการบริการ คือ ชุมชนตอง
คํานึงถึงนักทองเที่ยวกลุมพิเศษดวย ซ่ึงก็คือ กลุมคนพิการและกลุมผูสูงอายุ ชุมชนควรมีการจัด
สถานที่ที่ใหนักทองเที่ยวกลุมน้ีเดินทางเขาถึงไดและมีการอํานวยความสะดวกใหพรอมสรรพ 
 4.  การจัดการบุคลากร  บคุลากรทุกคนที่มีสวนเกี่ยวของกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร
นับวามีสวนสาํคัญตอการจัดการทองเที่ยวอยางยิ่ง  ถึงแมวาการทองเที่ยวมีการจดัการทรัพยกรที่ดี 
การจัดการบริการดี และการวางแผนการตลาดดี แตถาไมมีการพัฒนาและอบรมใหบุคลากร ชุมชนก็
ไมสามารถพัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตรใหประสบความสําเร็จดังที่ตั้งไว ดังน้ันการพัฒนาบุคลากร
สําหรับการทองเที่ยวเชิงเกษตรถือเปนเรือ่งสําคัญไมวาจะเปนบุคลากรในชุมชน ในภาครัฐ และภาค
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ธุรกิจทองเที่ยว ควรมีการจัดอบรมเพื่อใหมีความรู ความใจในการทองเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือ
กอใหเกิดความรวมมือในการทํางาน ในขั้นของการเตรียมบุคลากร ควรจัดใหมีการพัฒนาบุคลากรที่
เกี่ยวของดังน้ี 
 4.1  บุคลากรในแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร  ซ่ึงก็คือ เกษตรกรผูที่เขารวมดําเนิน
ธุรกิจ และบคุลากรภายในศนูยบริการนักทองเที่ยวโดยมีเปาหมายในการพัฒนาเพื่อ 
 4.1.1 ใหเกดิความรูพ้ืนฐานเกี่ยวกับการทองเที่ยว ใหรูถึงองคประกอบของ
การทองเที่ยว ความสําคัญของการทองเที่ยวที่มีตอสังคม เศรษฐกิจและประเทศชาติ ผลประโยชนที่
เกิดขึ้นจากการทองเที่ยวทีมี่ตอบุคคลในชุมชน รวมถึงผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นและแนวทางปองกัน 
 4.1.2    ใหรูถึงแนวทาง นโยบายในการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
ชุมชน ใหเห็นถึงความสําคญัของการทํางานรวมกัน ซ่ึงเปนสิ่งสําคญัของการจัดการและการ
พัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 4.1.3    พัฒนาการเปนเจาบานที่ดี ใหรูถงึความสําคัญของการเปนเจาของ
สถานที่ ที่ตองมีไมตรีจิตตอนักทองเที่ยว คอยดูแลนักทองเที่ยวในขณะที่เดินทางมาเยือนชุมชน เปน
มิตรและคอยชวยเหลือดวยความเต็มใจ 
 4.1.4    ใหเกิดความเขาใจหลักของการใหบริการ การตอนรับ และการ
อํานวยความสะดวกใหกับนักทองเที่ยว รวมถึงการเตรียมความพรอมในกรณีที่เกิดเหตุการณณ
ฉุกเฉิน เชน นักทองเที่ยวเจ็บปวยกะทันหัน เกิดอุบัติเหตุ เปนตน 
 4.1.5    ใหรูขอมูลทั่วไปในทองถิ่นและขอมูลที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวเชิง
เกษตร เชน ประวตัิความเปนมา ลักษณะของแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรตาง ๆ ในชุมชน เทศกาล
งานสําคัญของชุมชน สิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ เปนตน 
 4.1.6    ใหรูขอแนะนําการดูแลนักทองเทีย่วกลุมพิเศษ  ซ่ึงไดแก  กลุมคน
พิการ และกลุมผูสูงอายุ 
 4.2  บุคลากรในภาคธุรกิจทองเที่ยว  โดยมีเปาหมายในการพัฒนาเพื่อ 
 4.2.1   ใหเขาใจกฎหมายดานธุรกิจทองเที่ยวและกฎหมายที่เกี่ยวของกับ
แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 4.2.2   ชวยตรวจสอบและควบคุมนักทองเที่ยว 
 4.2.3   ชวยประสานงานในระบบการทองเที่ยว 
 4.2.4   ใหเขาใจหลักการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตรเพื่อใหเปนการ
ทองเที่ยวอยางยั่งยืน 
 4.3  บุคลากรในองคกรทองถิ่น  โดยมีเปาหมายในการพัฒนาเพื่อ 
 4.3.1  ใหเขาใจถึงความสาํคัญของการทองเที่ยวที่มีตอชุมชน โดยพยายาม
เนนใหเห็นถึงประโยชนที่เปนเงินตราที่นักทองเที่ยวจะนํามาสูชุมชน ความเจริญตาง ๆ ที่จะเกดิขึ้น
ตามมาจากการพัฒนาการทองเที่ยว 
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 4.3.2 ใหเขาใจถึงบทบาทที่สําคัญของชุมชนที่มีตอการพัฒนาการทองเที่ยว
เชิงเกษตร  โดยใหบุคลากรในทองถิ่นไดมีสวนรวมในการพัฒนา 
 4.3.3    ใหเขาใจบทบาทหนาที่ขอทองถิน่กับการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 4.3.4    ใหเขาใจหลักการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตรเพื่อใหเปนการ
ทองเที่ยวอยางยั่งยืน 
 4.4   บุคลากรในภาครัฐ อันไดแก เจาหนาที่ขององคกรสงเสริมการทองเที่ยว 
เจาหนาที่ตํารวจ เปนตน โดยมีเปาหมายในการพัฒนาเพื่อ 
 4.4.1  พัฒนาระบบขอมูลขาวสารการทองเที่ยว 
 4.4.2 พัฒนาและสงเสริมแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรใหเปนการทองเที่ยวอยาง
ยั่งยืน 
 4.4.3  กําหนดนโยบาย กฎหมาย และมาตรการ 
 ดังน้ัน การจัดอบรมใหบุคลากรที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวเชิงเกษตรจึงนับวาเปนเรื่อง
สําคัญ การฝกอบรมทําใหบุคลากรเกิดความเขาใจในบทบาทหนาที่ของตนและกอใหเกิดความเขาใจ
ซ่ึงกันและกัน ทําใหงายตอการจัดการ ซ่ึงผูที่มีบทบาทในการฝกอบรมใหแกบุคลากรตองเปนผูที่มี
ความเชี่ยวชาญในเรื่องนั้น ๆ โดยเฉพาะอาจเปนบุคลากรจากภาครัฐหรือภาคเอกชน  ทั้งน้ีควรมี
การจัดอบรมอยูเสมอ ๆ เพ่ือเพ่ิมพูนความรูใหม ๆ และเปนการปรบัปรุงประสิทธิภาพการทํางานให
ดีขึ้นเรื่อย ๆ 

รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร ที่สามารถจัดบริการใหนักทองเที่ยวมีหลาย
รูปแบบ ดังตอไปน้ี 

1. การนําเที่ยวชมสวนผลไม  แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรหลายแหงไดจัดรูปแบบ
กิจกรรมที่ใหนักทองเที่ยวไดเขาชมสวนผลไม ศึกษาดูวิธีการเพาะปลูก  การดูแลรักษา พรอมทั้งให
นักทองเที่ยวไดชิมผลไมตาง ๆ ภายในสวน  ซ่ึงอาจใหนักทองเที่ยวเหมาจายโดยสามารถเก็บผลไม
ไดดวยตวัเอง เปนการเพิ่มความสนุกสนานใหกับนักทองเที่ยวอีกรูปแบบหนึ่ง 

2.  การนําเทีย่วชมสวนดอกไม  นักทองเที่ยวจะไดชมความสวยงามของสวนดอกไม
นานาพันธุ พรอมทั้งสามารถซื้อดอกไมหรือพันธุดอกไมเพ่ือนําไปเพาะปลูกเอง เชน ทุงดอก
ทานตะวัน ในจังหวัดลพบุรีและจังหวัดสระบุรี  เปนตน 

3.    การนําเที่ยวสวนสมุนไพร  เปนกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่กําลังไดรับ
ความรับนิยมจากนักทองเที่ยว อาจดวยเพราะในปจจุบันผูคนใหความสนใจกับการดูแลสุขภาพมาก
ขึ้น ประกอบกับกระแสการกลับเขาหาธรรมชาติ สมุนไพรจึงเปนพืชที่ผูคนใหความสนใจมากขึ้น 
ดวยเห็นวา  สามารถนํามาทําเปนยาบํารงุและยารักษาโรคที่มาจากธรรมชาติ  และเปนสวนประกอบ
ที่สําคัญของเครื่องสําอางตาง ๆ เชน ยาสระผม สบู ครีมบํารุงผิว เปนตน  ในการจัดนําเที่ยวสวน
สมุนไพรนี้นักทองเที่ยวจะไดเดินปาชมสมุนไพร  ศึกษาหาความรูในเรื่องพรรณไมสมุนไพรตาง ๆ ที่
สามารถนํามาสกัดเปนสมุนไพรรักษาโรคได ศึกษาถึงสรรพคุณของสมุนไพรแตละชนิด ไดชม
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ผลิตภัณฑจากสมุนไพร เกษตรกรอาจจัดแสดงขั้นตอนการสกัดสมุนไพรแตละชนิดใหนักทองเที่ยว
ไดชม นอกจากนี้ ยังสามารถจัดกิจกรรมเพื่อสุขภาพเสริมเขาไดอีกดวย เชน การนวดหนาดวย
สมุนไพร การนวดตวั และอบตวัดวยสมุนไพร เปนตน 

4.    การนําเที่ยวเทศกาลงานวันเกษตร  เปนงานเทศกาลเกี่ยวกบัผลิตผลทาง
การเกษตร ซ่ึงเกษตรกร ภาครัฐ และภาคเอกชน ไดรวมกันจัดงานขึ้น อาจเปนเทศกาลงานวนั
เกษตรประจําตําบล อําเภอ หรือจังหวัด นักทองเที่ยวสามารถเลือกซื้อผลิตผลทางการเกษตร
มากมายในราคาถูกภายในงาน  นอกจากนี้ยังไดรับความรูเกี่ยวกบัการเกษตรในสวนของ
นิทรรศการทางวิชาการที่จัดแสดงภายในบริเวณงานอีกดวย นับวาเปนอีกหนึ่งกิจกรรมที่กําลังเปนที่
สนใจของนักทองเที่ยว ตัวอยาง เทศกาลงานวันเกษตร เชน งานเทศกาลผลไม จังหวัดระยอง งาน
เทศกาลองุนหวาน จังหวัดราชบุรี งานเทศกาลลิ้นจ่ี จังหวัดเชียงราย งานเทศกาลมะขามหวาน 
จังหวัดเพชรบูรณ เปนตน 

5.   การนําเทีย่วชมฟารมปศุสัตว เปนการนํานักทองเที่ยวชมฟารมปศุสัตวตาง ๆ 
เชน ฟารมโคเนื้อ ฟารมโคนม ฟารมสุกร ฟารมกวาง ฟารมจระเข หรือฟารมนก เปนตน โดย
นักทองเที่ยวจะไดศึกษาดกูิจการการเลีย้งสัตว การเพาะพันธุสัตว อีกทั้งเกษตรกรยังสามารถนํา
ผลผลติจากสตัวเหลานี้จําหนายใหกับนักทองเที่ยวไดอีกดวย ตวัอยางฟารมปศุสัตวในประเทศไทยที่
กําลังเปนที่สนใจของนักทองเที่ยวเชน 
 ฟารมโชคชัย  ตั้งอยูในจังหวัดนครราชสีมา เปนฟารมโคนมขนาดใหญ ที่เปดให
นักทองเที่ยวไดเขาชมโดยจัดเปนรายการนําเที่ยวแบบเต็มวัน (Full day tour) ภายในฟารมจะมี
รถรางขนาดเล็กนํานักทองเที่ยวชมบริเวณโดยรอบ นักทองเที่ยวจะไดชมการรีดเชื้อโคพอพันธุ การ
รีดนมวัวและใหนักทองเที่ยวที่สนใจไดลองรีดนมวัวดวยมือเปลา นอกจากนี้ยังมีฟารมมา ฟารมสุนัข 
และสวนสัตวขนาดยอมที่มีกวางและลูกโคใหนักทองเที่ยวไดปอนอาหาร และปอนนมอยางใกลชิด 
 ท็อปแลนดฟารมแอนดคันทรี่โฮม  ตั้งอยูในอําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา เปน
ฟารมที่นักทองเที่ยวสามารถเขาชมการเพาะพันธุกวางที่มีกระบวนการผลิตอยางครบวงจร ตั้งแต
การนําเขากวางจากตางประเทศ การเพาะเลี้ยง ไปจนถึงการทําตลาด นอกจากนี้ภายในฟารมยังมีรี
สอรทบริการใหนักทองเที่ยวพักคางคืนอีกดวย เหมาะแกการจัดกิจกรรมทัวรฟารมที่ใชเวลา 2 วัน 1 
คืน 
 6.  การนําชมการทําสวนครัวสวนผัก  เปนกิจกรรมที่นักทองเที่ยวจะไดสัมผัสวถิีชีวติ
ของการปลูกพืชผักสวนครวัทุกประเภท  ไดรวมกิจกรรมทางการเกษตร เชน แปลงสาธติการปลูก
พืชผักเมืองหนาว การปลูกผักปลอดสารพิษ การทําไรกาแฟสด การทําไรชา วธิกีารเก็บใบชา เปน
ตน หรือนักทองเที่ยวอาจพักกับเกษตรกรที่หมูบานเพือ่ที่จะไดเรียนรูวิถีชวีิตเกษตรกรมากขึ้น 
 7. การนําชมการทํานาแบบดั้งเดิม เปนกิจกรรมที่เปดโอกาสใหนักทองเที่ยวจากเมือง
หลวง หรือนักทองเที่ยวชาวตางชาติไดชมวิถีชวีิต ประเพณีทองถิ่นของชาวนา การเพาะปลูกขาว
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ดวยวธิีแบบด้ังเดิม การหวาน การเก็บเกี่ยว การตําขาว โดยอาจใหนักทองเทีย่วไดลองหวานขาว 
หรือเกี่ยวขาว ซ่ึงเปนการแลกเปลีย่นประสบการณซ่ึงกันและกัน     
 
2.  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการเรยีนรู ความเขาใจ 

ศิริวรรณ เสรีรัตน (2540: 36-39) ทฤษฎีการเรียนรู (Learning) หมายถึง  การ
เปลี่ยนแปลงในพฤติกรรมและ (หรือ) ความโนมเอียงของ พฤติกรรมจากประสบการณที่ผานม การ
เรียนรูเปนทฤษฎีที่ถูกกําหนดขึ้นโดยนักจิตวิทยาและมีการยอมรับโดยผูวิจัยพฤตกิรรมผูบริโภค 
เปนการศึกษาถึงการเกิดการเรียนรู (Learning) การตอบสนอง (Response) ทฤษฎีน้ีเรียกวา 
ทฤษฎีสิ่งกระตุน-ตอบสนอง (Stimulus-response or S-R theory) 

ทฤษฎีสิ่งกระตุน-ตอบสนอง (Stimulus-response or S-R theory) หรือทฤษฎีการเรียนรู
ทางพฤติกรรมศาสตร (Behavioral learning theory) เปนการศึกษาทฤษฎีการเสริมแรงพื้นฐาน
สําหรับการเรยีนรูที่ ใชมากที่สุดคือทฤษฎี S-R หรือทฤษฎีสิ่งกระตุน-การตอบสนอง (Stimulus-
response or S-R) ซ่ึงมุงความสําคัญทีป่จจัยภายนอก ในขณะที่ใหความสําคัญตอกระบวนการดาน
จิตวิทยาต่ําสดุ ทฤษฎี S-R เชื่อวาการเรียนรูจะเกิดขึ้นในชวงเวลาและจังหวะทีใ่กลเคยีงกันระหวาง
สิ่งกระตุนและการตอบสนอง การเรียนรูเกิดจากการสรางความตอเน่ืองระหวางสิ่งกระตุนและการ
ตอบสนอง ประกอบดวย 2 ทฤษฎี คือ (1) การเรียนรูแบบตอเน่ือง หรือการเรียนรูโดยวางเงื่อนไข
แบบคลาสสิค (Classical conditioning) (2) การเรียนรูโดยวางเงื่อนไขการปฏิบัติ (Operant 
conditioning or instrumental conditioning ) ทั้งสองแนวความคิดนี้จะศึกษาถึงแนวความคิดที่
บุคคลเรียนรูโดยมีหลักเกณฑจากทฤษฎีเสริมแรง (Reinforcement theory) โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

1.   ทฤษฎีการวางเงื่อนไขแบบคลาสสิค (Classical conditioning theory) ทฤษฎีน้ี
สมมติวาการเรียนรูเปนกระบวนการตอเน่ืองที่แสดงความสัมพันธระหวางสิ่งกระตุนและการ
ตอบสนอง ตวัอยาง ที่มีชื่อเสียงที่สุดคือ รูปแบบการเรยีนรูที่เกิดจากการศึกษาสตัว โดยนักจิตวทิยา
ชาวรัสเซียชื่อพาฟลอฟ 

ทฤษฎีการวางเงื่อนไขแบบคลาสสิค ของพาฟลอฟ 
พาฟลอฟ สังเกตเวลาใหเน้ือบดสุนัขจะนํ้าลายไหลเมื่อเห็นเนื้อบด ซ่ึงแสดงความ

ตอเน่ืองระหวางเห็นเนื้อบดกับนํ้าลายไหล ความสัมพันธระหวางการเห็นอาหารกับนํ้าลายไหลเปน
ปฎิกิริยาที่เกดิขึ้นตอเน่ืองกันทําใหเกิดกระบวนการตอเน่ืองแบบมีเง่ือนไข อาหารแสดงถึงสิ่งกระตุน
ที่ไมมีเง่ือนไข (Unconditioned stimulus) และน้ําลายไหลเปนการตอบสนองที่ไมมีเง่ือนไข 
(Unconditioned response) นํ้าลายไหลอยูในเง่ือนไขที่จะเกิดขึ้นเพ่ือสนองตอสิ่งกระตุน (Neutral 
stimulus) พาลอฟไดใชการสั่นกระดิ่งกับการเสนออาหาร หลังจากการทดลองหลายครั้ง สุนัขเริ่มจะ
เรียนรูโดยน้ําลายไหลอันเกดิจากเสียงกระดิ่งอยางเดียว ดังน้ันเสียงกระด่ิงเปนสิ่งกระตุนที่มีเง่ือนไข 
(Conditioned stimulus) ซ่ึงทําใหเกิดการตอบสนองที่มีเง่ือนไข (Conditioned response) 
เหมือนกันกับปฎิกิริยาที่ไมมีเง่ือนไข (Unconditioned reaction)  
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การวางเงื่อนไขแบบคลาสสิค (Classical conditioning) เปนการเรียนรูผาน

กระบวนการวางเงื่อนไขแบบคลาสสคิมีบทบาทความสาํคัญทางการตลาดเนื่องจากผูซ้ืออยูภายใต
เง่ือนไขที่จะกาํหนดภาพลักษณ และความประทับใจในตราสินคาตาง ๆ ผานกระบวนการตอเน่ืองผู
โฆษณาจะโฆษณาผลิ้ตภัณฑใหสัมพันธกบัการรับรู (Perception) ภาพลักษณ (Image) และอารมณ 
(Emotion) เพ่ือสรางปฎิกิริยาแหงความพอใจ (Positive reaction) จากผูบริโภค การสงเสริม
ผลิตภัณฑจํานวนมากใชสรางภาพลักษณในตราสินคาในรูปของสิ่งกระตุนเพ่ือสรางใหเกิดความรูสึก
พอใจและยินดี จากการเสนอตราสินคาในรูปของสิ่งกระตุนตาง ๆ เหลานี้ ตราสินคาจะกลายเปนสิ่ง
กระตุนที่ไมมีเง่ือนไข ซ่ึงทําใหเกิดการตอบสนองที่พึงพอใจออกมาในขณะเดียวกัน  
 

ลักษณะสําคญัของทฤษฎีและการประยกุตใชของนักการตลาด มีดังน้ี 
1.1   การกระทําซ้ํา (Repetition) และความตอเน่ืองกัน (Contiguity) ซ่ีง

หมายความวาสิ่งกระตุนทีมี่เง่ือนไขและไมมีเง่ือนไขจะเกิดขึ้นซ้ําและตอเน่ืองกันในชวงเวลาและ
จังหวะที่ใกลชดิกันในการทดลองของพาลอฟนั้น สุนัขพยายามที่จะเรียนรูที่จะสมัผัสเสียงกระดิ่งกับ
อาหาร ซ่ึงเนื่องมาจากการเสนอสิ่งกระตุนสองสิ่งตอเน่ืองกัน นักการตลาดนําแนวความคิดนี้ไปใชใน
การโฆษณาทีซํ้่าแลวซํ้าอีก และจังหวะการโฆษณาทีต่อเน่ืองโดยมีการโฆษณาเปนชุด (Series of 
advertising) แสดงการโฆษณา PRIMA GOLD และ PRIMA DIAMOND  

1.2    การลงความเห็นจากสิ่งกระตุน (Stimulus generalization) หมายถึง 
กระบวนการซึ่งการตอบสนองอยางเดียวกัน ถูกสรางขึ้นจากสัญญาณ (Cues) รวมกับสิ่งกระตุนที่
ผานมา (Previous stimulus) หรือสิ่งกระตุนที่คลายคลึงกันทําใหเกิดการลงความเห็นจากสิ่งกระตุน
วามีลักษณะอยางเดียวกัน (Similar stimulus) (Bech and Belch 1990 : 99) แนวความคิดนี้นักการ
ตลาดนําไปประยุกตใชใน 2 กรณี ดังน้ี 

1.2.1   การกําหนดตราสินคาครอบครวั (Family brand) การปฏิบัตทิาง
การตลาดสําหรับผลติภัณฑทั้งสายผลติภัณฑบริษัทภายในชื่อตราสนิคาเดียวกัน เปนอีกกลยุทธหน่ึง
ซ่ึงทําใหผูบริโภคเกิดความสามารถที่จะลงความเห็นในความสัมพันธตราสินคาที่พอใจจาก
ผลิตภัณฑหน่ึงไปยังอีกผลิตภัณฑหน่ึง 

1.2.2  การใหสัมปทาน (Licensing) เปนอีกรูปแบบหนึง่ของกลยุทธการตลาด
ซ่ึงใชหลักการลงความเห็นจากสิ่งกระตุน (Generalization) ในผลติภัณฑของผูใหสัมปทาน 

1.3 การจําแนกความแตกตางสิ่งกระตุน (Stimulus discrimination) หมายถึงการ
ที่บุคคลเรียนรูถึงความแตกตางของสัญญาณ (Cues) จากสิ่งอ่ืนและทําใหเกิดการตอบสนองที่
แตกตางกัน (Different response) ตอสิ่งกระตุนทีค่ลายกัน (Similar stimulus) ทําใหสามารถจําแนก
ความแตกตางจากสิ่งกระตุนได   
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2. ทฤษฎีการวางเงื่อนไขการปฏิบัติ (Operant conditioning หรือ instrumental 
conditioning) เปนทฤษฎพีฤติกรรมศาสตรของการเรียนรูโดยถือเกณฑกระบวนการลองผิดลองถูก 
(Trial – and – error process) ดวยอุปนิสัยซ่ึงกําหนดจากผลของประสบการณดานบวก หรือการ
เสริมแรงดานบวก  (Positive referentation) เปนผลจากการตอบสนองหรือพฤติกรรมเฉพาะอยาง 
(Schiffman and Kanuk. 1994 : 662) การศึกษาการวางเงื่อนไขในการปปฏิบตัิน้ียึดหลักวายบคุคล
จะมีการกระทาํเกี่ยวกับลักษณะบางอยางของสิ่งแวดลอม สิ่งกระตุนตวัหน่ึงสามารถทําใหเกดิการ
ตอบสนองไดหลายอยาง การตอบสนอแบบใดทีเ่กิดขึ้นซํ้าบอย ๆ เรียกวา พฤติกรรมไดรับการ
สนับสนุนและการเสริมแรง (Reinforce) ดังน้ันนักการตลาดจึงตองสรางการยอมรับหรือสนับสนุน
จากผูบริโภคดวยการเสนอโฆษณาที่ดึงใหเกิดความสนใจหรือจัดกิจกรรมสงเสริมการขายที่ผูบริโภค
พอใจ 

ทฤษฎีความเขาใจ 
ทฤษฎีความเขาใจ (Cognitive theory)  หลักเกษณฑเกี่ยวกบักระบวนการขอมูล  การ

แกปญหาใหเหตุผลเกี่ยวกบัพฤติกรรมมนุษย  ทฤษฎีความเขาใจมุงที่กระบวนการภายใน (หรือ
ความคิด)  กระบวนการความเขาใจเกี่ยวกบัการเปลี่ยนแปลงขอมูลภายนอกของบุคคลมาเปน
ความหมายหรือรูปแบบของความคิด  และความหมายเหลานี้จะนํามารวมกันเพ่ือกําหนดพฤติกรรม 
(Belch and Belch. 1990 :104)  ทฤษฎีน้ีเชื่อวาความเขาใจของบุคคลเปนสิง่สําคัญในการเรียนรู  
ทฤษฎีน้ีจะแยงกับทฤษฎี S-R  ซ่ึงเชื่อวาพฤติกรรมของมนุษยน้ันเกิดจากการเสริมแรงเทานั้นไมมี
ปจจัยอ่ืนๆ เขามาเกี่ยวของ  สวนทฤษฎีความเขาใจนั้นเชื่อวาการเรียนรูไดรับอิทธิพลจากปจจัย
ภายในอันประกอบดวยทศันคติ  ความเชื่อถือ  และความเขาใจของตนเองที่จะบรรลเุปาหมาย  
นอกจากนี้ยังเชื่อวาความสามารถในการคดิเปนเครื่องมือในการแกปญหาที่เผชิญอยูในปจจุบัน  โดย
ไมอาศัยประสบการณ 
ทฤษฎีความเขาใจจะพิจารณาถึงผูบริโภคในฐานะการแกปญหาโดยใชกระบวนการดานเหตุผล  การ
กําหนดควาคดิ  และการแสวงหาความรู  พฤติกรรมผูบริโภคโดยทั่วไปจะเกี่ยวของกับการเลือก  
และการตัดสนิใจซื้อ 
   
 3. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการรับรู 

ศิริวรรณ  เสรีรัตน (2540 : 40-41)การรับรู (Perception) กระบวนการซึ่งแตละบุคคล
ไดรับการเลือกสรร การจัดระเบียบ  และการตคีวามหมายขอมูลเพ่ือที่จะสรางภาพที่มีความหมาย
ของโลก (Belch and Belch. 1990 :104) หรืออาจหมายถึง  กระบวนการของความเขาใจ (การ
เปดรับ) ของบุคคลที่มีตอโลกที่เขาอาศัยอยู  จากความหมายนี้จะเห็นวาการรับรูเปนกระบวนการ
ของแตละบุคคลซึ่งขึ้นกับปจจัยภายใน  เชน  ความเชื่อ  ประสบการณ  ความจําเปน  และอารมณ
เชนเดียวกบัลกัษณะภายนอกของสิ่งกระตุนการรับรูอาจพิจารณาเปนกระบวนการกลั่นกรอง  การ
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รับรูจะแสดงถงึความรูสึกจากประสาทสัมผัสทั้ง 5 ซ่ึงไดแก  การไดเห็น  ไดกลิ่น  ไดยิน  ไดรสชาติ  
และไดรูสึก 

ในการโฆษณาและการสงเสริมการตลาดเพื่อใหกลุมเปาหมายไดรับรู  แตการที่ธุรกิจจะสื่อ
ใหผูบริโภครบัรูไมใชเรื่องที่จะทําไดงายเพราะผูบริโภคตองเผชิญกบัสิ่งกระตุนจํานวนมากจากคู
แขงขันในแตละวัน  ทําใหแผนการสงเสริมการตลาดไมสามารถดึงความสนใจได เวนแตการโฆษณา
และการสงเสริมการตลาดนั้นมีลักษณะแปลกกวาดีกวาหรือเดนกวาคูแขงจึงสามารถสรางการรับรูได
ดีกวา  ขั้นตอนการรับรูประกอบดวย (1)  การเปดรับขอมูลการเลือกสรร (Selective explosure)  (2) 
การตั้งใจรับการเลือกสรร (Selective attention) (3) ความเขาใจในการเลือกสรร (Selective 
comprehension) (4) การเก็บการเลือกสรร (Selective retention)   โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

1.  การเปดรับขอมูลการเลอืกสรร (Selective explosure)  เกิดขึ้นเม่ือผูบริโภคเปด
โอกาสใหขอมูลเขาสูตนเอง ตัวอยาง  ผูชมโทรทัศนอาจจะเลือกเปลี่ยนชอง  หรือออกจากหองเม่ือมี
โฆษณาถาจอมูลน้ันนาสนใจ 

2.  การตั้งใจรับการเลือกสรร (Selective attention)   เกิดขึ้นเม่ือผูบริโภคเลือกที่จะ
ตั้งใจตอสิ่งกระตุนอยางใดอยางหนึ่งเพ่ือใหกลุมเปาหมายเกิดความตัง้ใจรับขอมูล ผูโฆษณาจะตอง
ใชความพยายามที่จะสรางความคิดริเร่ิมในการโฆษณาที่มีอิทธิพลตอการดึงใหเกิดความตั้งใจรบัขาง
สาร 

3.  ความเขาใจในการเลือกสรร  (Selective comprehension)  แมผูบริโภคจะมีความ
ตั้งใจรับขาวสารการโฆษณา  แตไมไดหมายความวาขาวสารนั้นถกูตีความไปในทางที่ถูกตอง  ใน
ขั้นนี้จึงเปนการตีความหมายขอมูลที่รับเขามาวามีความเขาใจตามทีผู่โฆษณากําหนดไวหรือไม  ถา
เขาใจก็จะนําไปสูขั้นตอไป  การตีความขึน้อยูกับทัศนคติความเชื่อถือ  และประสบการณ  ตัวอยาง  
ผูบริโภคจะเขาใจวาน้ํามันไรสารตะกัว่ชวยลดมลภาวะ  สวนบางคนจะเขาใจวาน้ํามันไรสารตะกั่วทํา
ใหเครื่องยนตมีปญหา 

4.  การเก็บรักษาการเลือกสรร (Selective retention) หมายถึง  การที่ผูบิโภคจดจํา
ขอมูลบางสวนที่เขาไดเห็น  ไดอาน  หรือไดยิน  หลังจากเปดรับและเกิดความเขาใจแลวผูโฆษณา
ตองพยายามสรางใหขอมูลอยูในความทรงจําของผูบริโภคซี่งความจําของผูบริโภคนี้จะทําใหเกดิการ
ตัดสินใจซื้อ  วิธีการที่ทําใหเกิดการตัดสินใจซื้อไดแก  สัญลักษณ  กลอนหรือคําสัมผัส  ความ
ตอเน่ืองและภาพลักษณในตราสินคา  สิง่เหลานี้ชวยสรางภาพลักษณในความทรงจํา 
 
4. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับลักษณะบุคลิกภาพและรูปแบบการใชชีวติ 

ทฤษฎีเก่ียวกับประเภทบคุลิกภาพ (Personality Type) 
            Personality Type หมายถึง กลุมบุคคลที่มีลักษณะเฉพาะตวัเหมือนกันและมี
ลักษณะเฉพาะตัวบางอยางรวมกัน (Share common personality traits)  ดังน้ันคนกลุมดังกลาวจะ
กอปฎิกิริยาคลายกัน เชนผูบริโภคที่ตางมีประเภทบุคลิกที่ชอบแสวงหาสิ่งประดิษฐใหมตางก็ให
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ความสนใจผูผลิตคอมพิวเตอรเพราะความอยากรูอยากเห็นและความเต็มใจที่จะเรียนรูทักษะใหม ๆ 
– ลักษณะเฉพาะตวั (Traits) ที่ทําใหกลุมบุคคลสนใจในคอมพิวเตอรน้ันจําเปนอยางยิ่งที่นักการ
ตลาดจะตองระบุอยางแนชดักลุมตาง ๆ ที่มีประเภทบุคลิกภาพรวมกันสามารถใชสวนทีเ่กี่ยวพันับ
พฤติกรรมผูบริโภคบางเรื่องเพ่ือนํามาใชในการแบงสวนตลาด 
 

การจําแนกผูบริโภคตามคานิยมของบุคคล (Types Based on Basic Values) 
วิธีการวิธีหน่ึงที่ใชในการจําแนกผูบริโภคคือการเนนถึงคานิยมที่บุคคลมีอยู วิธีน้ีไดแบงคนออกเปน 
6 ชั้น คือ 

1. นักทฤษฎี (Theoretical man) นักทฤษฎีเปนผูแสวงหาความจริงและคานิยมเบื้องตน 
นักวิทยาศาสตรก็จัดอยูในกลุมน้ี ผูบริโภคที่มีบุคลกิภาพแบบนี้เปนผูนิยมสิ่งที่เปนจริง สนใจในการ
เปลี่ยนแปลงและใจกวาง 

2. นักเศรษฐกิจ (Economic man) บุคคลแบบนีเ้กี่ยวของกับอรรถประโยชนและกําไรสุ
งสุดผูบริโภคจํานวนมากมายอยูในแบบนี้ ผูบริโภคดังกลาวเปนผูที่พิจารณาราคาเปนใหญ (price 
conscious) หรือสนใจที่จะซื้อของไดถูก 

3. นักศิลปะ (Asthetic man) บุคคลแบบนีท้ี่เราเรียกวาเปนมนุษยศลิปะน้ัน เกี่ยวของกับ
ความงามของโลก ผูบริโภคทั้งหลายมีบุคลิกภาพแบบนี้ในระดับใดระดับหน่ึง 

4. นักสังคม (Social man) เปนผูบริโภคแบบที่ไดรับการจูงใจโดยความรักของผูอ่ืน เขา
อาจจะไดรับการจูงใจโดยบรรทัดฐานของกลุม (group norms) และแสดงใหเห็นไดโดยการซื้อ 

5. นักการเมือง (Political man) ผูบริโภคแบบนี้เกีย่วของกับอํานาจ (power) เขาจะ
แสวงหาผลิตภัณฑทั้งหลายที่แสดงถึงอํานาจที่เขาตองการ 

6. นักการศาสนา (Religious man) แบบของบุคลิกภาพนี้เปนเรื่องซับซอนสูง บุคคลผูมี
บุคคลภาพแบบนี้มิไดเกี่ยวของกับ “เรื่องทางโลก” เขาผูกตัวเองอยูติดกับสิ่งบางสิ่งและมิไดมุงในตัว
ผลิตภัณฑหรือตลาด 

การจําแนกประเภทดังกลาวแสดงใหเห็นบุคลิกภาพในทาํนองเดียวกันกับที่นักการตลาด
เขาใจประโยชนที่ไดรับคือใชประโยชนจากคานิยมตาง ๆ โดยสามารถใชเปนแนวทางในการจัดหา
พลังที่จะเปนแรงจูงใจตัวบคุคลได 
 

จําแนกผูบริโภคตามคานิยมทางสังคม (Types Based on Social Values) 
David Riesman ไดจําแนกบุคคลเปนประเภทตาง ๆ ซ่ึงเปนประโยชนตอนักการตลาดมาก 
เน่ืองจากเขามุงสนใจในคานิยมทางสังคมของผูบริโภค ซ่ึงมีลักษณะดังน้ี 

1.  พวกอนุรักษนิยม (Tradition directed) บุคคลเหลานี้มีแนวโนมในดานความคิด
และการปฎิบตัิตามที่พบเห็นสิ่งตาง ๆ ในอดีตและมีแนวโนมที่จะตอตานการเปลี่ยนแปลงดวย 
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ผูบริโภคแบบนี้มิใชเปนผูนําดานแฟชั่นนอกเสียจากจะมีแฟชั่นเกา ๆ ถูกฟนฟูขึน้มาเอง สวนมาก
บุคคลเหลานีจ้ะซื้อสิ่งใดก็ซ้ือจนติดเปนนิสัยอยูเสมอ 

2.  พวกเปนตัวของตัวเอง (Inner directed) บุคคลเหลานี้เชื่อม่ันในคานิยมภายใน
ตัวเอง เขาจะควบคุมกิจกรรมทุกอยางที่เขากอขึน้เองตั้งแตคิดอะไรตามลําพงัและตัดสินใจดวย
ตัวเอง เปนผูรักความอิสระไมขึ้นกับเกณฑใด ๆ ที่ผูอ่ืนสรางและไมยอมรับอิทธิพลของผูอ่ืนโดยงาย 

3. พวกชอบตามผูอ่ืน (Other directed) ลักษณะของบุคคลเหลานี้มักกอตัวขึ้นโดย
อิทธิพลจากแหลงภายนอก บุคคลพวกนีต้องการผูอ่ืน ผูบริโภคที่มีลักษณะแบบนี้มักซื้อผลิตภัณฑที่
คนอ่ืนหรือกลุมตางๆ นิยมใชกัน พวกเขามีแนวโนมที่จะเปนผูตามแฟชั่น แบบของบุคลิกภาพ 
(Personality types) ใชประโยชนไดในทํานองเดียวกันกับลักษณะเฉพาะตัวของบคุลิกภาพ 
(Personality traits) เน่ืองจากสามารถทําใหเราเขาใจบคุลิกภาพไดงายขึ้น ประโยชนก็คืออาจใชเปน
หลักในการสรางสิ่งชี้ชวน (Consumer appeals) ผูบริโภค สรางหรือเพ่ิมเหตุจูงใจทางการโฆษณา
หรือขายโดยพนักงานไดหลายอยางก็ดี แบบของบุคลิกภาพมไิดเปนหลักการที่ม่ันคงเหมือนกับ
ลักษณะเฉพาะตัว และอาจมีปจจัยอ่ืน ๆ หลายปจจัยซอนอยูในแตละแบบ ซ่ึงมีความสําคัญตอการ
เขาใจถึงพฤตกิรรมของมนุษยเปนอยางมาก 
 

แบบซึง่จําแนกผูบริโภคตามคุณสมบัติตาง ๆ (Type Based on Characteristics) 
การจําแนกแบบของบุคลิกภาพที่สําคัญอยางหนึ่งก็โดยอาศัยคุณสมบัติทางรางกายและจิตใจของ
บุคคลตาง ๆ การจําแนกดังกลาวไดแบงบุคคลออกเปน 5 ประการดังน้ี 

1.   การจําแนกเปนระบบ (Systematic classification) เปนระบบที่ประกอบดวยแบบ
ตาง ๆ ซ่ึงแตกตางพิเศษจากแบบอื่น ๆ (A system of mutually exclusive types) ตัวอยางเชน 
ผูบริโภคแบบชาวไทย แบบจีน แบบฝรั่ง เปนตน 

2.   แบบอุดมคติ (Ideal-Types) เปนแบบทางสังคมของบุคลิกภาพ (Social stereo-
types of personality) เปนภาพพจนในอุดมคติมากกวาที่จะเปนภาพพจนบุคคลที่เปนจริง 
ตัวอยางเชน คนแบบขี้เหนียว 

3.   Discontinous types เปนการจําแนกบุคคลโดยสขีองผิวเนื้อ เพศ สีของผม ขนาด 
เปนตน ตวัอยาง ผูชายมักไมสนุกที่จะไปจายของกับภรรยาของเขาและคนผมแดงมักราเริงมากกวา
ผมสีอ่ืน เปนตน 

4.   Types based on test score บุคคลผูมีคะแนนใกลเคยีงกันถูกรวมพวกเขา
ดวยกัน 

5.    กลุมลักษณะเฉพาะตวั (A group of traits) เปนกลุมบุคคลทีต่างก็มีลกัษณะ
เฉพาะตวัเหมอืน ๆ กัน 
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การจําแนกแบบตาง ๆ ของบุคลิกดังกลาวมาแลวเปนไปอยางกวางมาก ปญหาหนึ่งที่จะเห็น
ไดจากการจําแนกดังกลาวก็คือ ผูบริโภคหนึ่งคนอาจจะเปนไดมากกวาหนึ่งแบบและทําใหเราไม
ทราบวาจะทําความเขาใจผูบริโภคไดอยางไร 
 

การประยุกตใชกับกลยุทธทางการตลาด 
เพ่ือใหงานขายสินคาและการตลาดของบริษัทเปนอยางมีประสิทธิภาพ ผูบริหารตลาด

จะตองทําการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงวธิีการแบงสวนตลาดอยูเสมอ เพ่ือที่วาความพยายามทาง
การตลาดของเขาจะไดสอดคลองกับความตองการของกลุมบุคคลตาง ๆ ประกอบกันขึ้นเปนตลาด 
แตเดิมน้ันนักการตลาดใชเกณฑทางการประชากร เชน อายุ รายได อาชีพและชั้นทางสังคมแบง
สวนตลาดเพือ่กําหนดกลุมลูกคาโดยมิไดคํานึงถึงบุคลกิภาพมากนัก ทั้ง ๆ ที่บุคลิกภาพมี
ความสําคัญมากตอการบริโภคผลิตภัณฑ นักวางแผนกลยุทธทางการตลาดควรที่จะใชบุคลิกภาพ
เปนตวัแปร ในการพิจารณาจัดสรรความพยายามทางการตลาดที่บริษัทจะเสนอตอกลุมผูบริโภค
เปาหมายดวยเหตุผลที่วา 

1.  ผูบริโภคซึ่งมีบุคลิกภาพคลายคลึงกันควรจัดใหอยูในพวกเดยีวกัน พรอมไปกับ
การจัดกลุมอายุ รายไดและสถานที่อยูอาศัย เพ่ือที่วาการจัดจําหนายและการสงเสริมการจําหนายสู
กลุมลูกคาเปาหมายจะไดเปนไปโดยประหยัด มิฉะนั้นแลวนักการตลาดจะไมมีทางที่จะมุงจุดศูนย
รวมไปยังตลาดสวนใดสวนหนึ่งโดยเฉพาะไดเลย สวนของตลาดที่มิไดพิจารณาถึงตัวแปรชนิดนี้เขา
ไปจะทําใหมีบุคคลที่มีความแตกตางมากมายรวมอยูดวย 

2.    ความแตกตางระหวางบุคลิกภาพจะชี้ใหเห็นถึงความแตกตางในรสนิยมของ
ผูบริโภคไดอยางชัดเจน ซ่ึงก็จะทําใหเราสามารถปรับสิ่งเสนอขายใหเขากับกลุมเปาหมายไดสะดวก
ขึ้น อยางไรก็ดีกลุมผูบริโภคอาจมีบุคลิกภาพตางกันแตบริโภคสินคาเดียวกันในกรณีน้ีบุคลิกภาพจะ
เปนตวัแปรทีมี่ความหมายนัอยมากตอการตัดสินใจทางการตลาด 

3.    กลุมผูบริโภคที่ประกอบกันเปนตลาดสวนหนึ่งซ่ึงแบงมาไดโดยอาศัยบุคลิกภาพ
เปนเกณฑรวมกับเกณฑอ่ืนถามีขนาดใหญพอตามหลักของการแบงสวนตลาด การตลาดจะทาํให
เกิดการประหยัดคาใชจายทางการตลาดไดมาก 

แบบของการใชชีวติ (Lifestyle) 
            การดํารงชีวิตของมนุษยในแตละยุคมิไดเปนอยางไมมีหลักเกณฑ มนุษยรวมกันเปนกลุม
แตละกลุมมีกฎหรือเกณฑที่ทุกคนในกลุมพึงถือปฏิบัติ พฤติกรรมของแตละคนในกลุมจึงเปนไปใน
ทํานองเดียวกนัไมแตเพียงเทานั้น พฤติกรรมของบุคคลในวัฒนธรรมเดียวกันก็จะมีรูปแบบที่เรยีกวา 
“ทํานองเดียวกัน” เชนกัน บุคคลผูเปนสมาชิกของกลุม ชั้นทางสังคมและวัฒนธรรมที่กลาวมาแลวน้ี
จะพัฒนาแบบแผนของการดํารงชีพ หรือใชชีวติตลอดจนถึงแบบแผนของการบริโภคขึ้นมาใชใน
สังคม แบบหรือแบบแผนดังกลาวเราเรียกวา แบบของการใชชวีิต (Lifestyle) เม่ือ 40 ปที่แลวมา
คนทํางานที่เปนผูชายมักจะชอบจับกลุมกินกาแฟกับปลาทองโกเปนอาหารเชา อาหารกลางวันก็
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มักจะเปนขาวแกง ตอนเย็นมีการซื้อกับขาวกลบับานไปใหแมบานทําอาหารทุกวันรานอาหาร
ประเภทโตรุงก็ไมคอยมี แมบานก็ทํางานอยูกับบาน ที่พักผอนที่นิยมกันก็คือทองสนามหลวง ที่
กลาวมานี้ก็เพ่ือแสดงใหเห็นวาแบบของการใชชวีิตของคนสมัยน้ันเปนอยางไร ซ่ึงก็ตางกันแบบของ
การใชชวีิตของคนในสมัยน้ี สมัยน้ีเราทานอาหารกัน 4 เวลา เสือ้ผาไมตองรอชางตัดเพราะมีของ
สําเร็จรูปขายทั่วบานทั่วเมือง 
กอนที่จะกลาวตอไป ขอเสนอตัวอยางแบบของการใชชีวติของคนในยุคปจจุบันเพ่ือความเขาใจมาก
ขึ้นดังน้ี  

1. บทบาททางสังคม (Social Roles) โครงสรางของความสัมพันธของบทบาทภายใน
ครอบครัวของไทยเปลีย่นไปจากเดิมมาก แตเดิมสตรีอยูกับบานและทําหนาทีต่ดัสินใจกับเรื่องตางๆ 
ภายในบานของตน สามีมักจะทําหนาที่ในการตัดสนิใจซื้อและซือ้ของมาให ในปจจุบันสตรีไดรับ
การศึกษาสูงขึ้น ออกไปทํางานนอกบาน จึงทําใหสตรีมีบทบาทสําคัญในการซื้อและอํานาจซื้อใน
อัตราสวนสูงทีเดียวในตลาด ซ่ึงก็เปนการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญแกแบบของการใชชีวติของครอบครวั
ไทย ในปจจุบันน้ีสมาชิกแตละคนในครอบครัวตางก็มีบทบาทและอิทธิพลตอการซื้อสิ่งของใหกับ
ครอบครัวมากทีเดียว เม่ือมีการตัดสินใจเลือกตรายี่หอของสินคาใหญ ๆ ก็มักจะมีการรวมกัน
ตัดสินใจ 

2. เวลาสําหรบัการพักผอน (Leisure Time) ในปจจุบันเราทํางานนัอยลงเหลือสัปดาห
ละ 5 วัน ดังน้ัน “ปรัชญาของการใชเวลาพักผอน” จึงมีบทบาทเปนสวนหนึ่งของแบบของการใชชวีิต 
เราจะเห็นไดวาทุกวันนี้คนไทยตื่นตัวในเรือ่งกิจกรรมและกีฬาเพื่อการพักผอนมากขึ้น เชนไปเทีย่ว
ชายทะเล สนใจศิลปกรรม สนใจดนตรี สนใจเกี่ยวกับดอกไม การแสดง มหรสพ การออกไป
รับประทานอาหารนอกบาน เปนตน การเพิ่มเวลาพักผอนจะนําไปสูแบบของการใชชวีิตที่แตกตาง
ไปจากเดิมตั้งแตการดํารงชีพในครอบครวัไปจนถึงการแตงกาย การใชเครื่องทุนแรง เปนตน 

3.  ชวงเวลาของชีวิต (Pace of Living) ในขณะนี้มีการเรงชวงเวลาของชีวติมากขึ้น 
บุคคลจะไมเตม็ใจที่จะรอเวลาที่จะตอบสนองความตองการสําหรับสินคาหรือบริการตาง ๆ แมวาเขา
จะไมมีเงินพอที่จะซื้อก็ตาม แนวโนมทางสังคมและจิตวทิยาดังกลาวนี้จะเพ่ิมความสําคัญในการให
สินเชื่อในการขายของนักการตลาด ตลอดจนถึงบริการขายผอนสงของบริษัทตางๆ และสถาบัน
การเงิน นอกจากนี้ยังทําใหบริษัทตาง ๆ ตองมีเครื่องอํานวยความสะดวกตางๆ ในรูปเครื่องจักรและ
ระบบอัตโนมตัิ มีเครื่องสําหรับขายสินคา ตลอดจนเครื่องยนตกลไกในการบรรจุสินคา ผลิตสินคา 
ประทับตราสนิคาไว เพ่ือใหทันกับความตองการของสิ่งแวดลอมทางสังคมที่เปลี่ยนแปลงอยูเสมอ
และเพื่อใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค ราคาก็อาจจะต่ําลงแตบริการดขีึ้น 

นอกจากนี้แบบของการใชชวีิตของผูบริโภคยังเกี่ยวของกันตนทุนในแงของเวลาและ
ความพยายามที่ลงไปในการจายของการบริโภคและการใชของผูซ้ือดวย ปจจุบนัการซื้อแตละครั้ง
สะดวกรวดเรว็กวาแตกอนมาก เน่ืองจากมีการเพิ่มความสําคัญของการปฏิบัติการทางการตลาดมาก
ขึ้น เชน การใชตรายี่หอและหีบหอที่เดนดึงดูดใจ การโฆษณาและการสงเสริมการขายที่เราใจ ยิ่งใน
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ยุคจรวดนี้ดวยแลว ทกุสิ่งทุกอยางที่ผลติออกขายนั้นนักการตลาดพยายามพัฒนาผลิตภัณฑให 
“ใชไดโดยฉับพลัน” (Instant-use) เราจะเห็นไดจากผลิตภัณฑนม นํ้าสม กาแฟ โจก ขามตน นํ้าปลา
ผง เครื่องแกงสําเร็จรูป เปนตน ทั้งน้ีเพ่ือใหเกิดความพอใจแกผูบริโภคในการอํานวยความสะดวก
และความงายแกการบริโภคผลิตภัณฑ และเพื่อใหเหมาะกับการเปลี่ยนแปลงของแบบของการใช
ชีวติ 

4.   การเคลือ่นที่ทางสังคม (Social Mobility) การเคลื่อนที่ทางสงัคมเปนลักษณะที่
สําคัญอยางหนึ่งของแบบของการใชชีวติของผูบริโภคซึ่งหมายถึงสิ่งตางๆ เชน การเปลีย่นงาน
รายไดเพ่ิม และการแยกจากบุคคลยุคกอนหนาตน เปนตน การศึกษาที่เพ่ิมขึ้นไดยกระดับรสนิยม
และกลายเปนสวนสําคัญในการเพิ่มการเคลื่อนที่ทางสงัคม นอกจากนั้นการศึกษาไดทําใหงาน
เกี่ยวกับการเคลื่อนยายภายในชั้นของสังคมงายขึ้นและเปนตนเหตุใหบุคคลหวังทีจ่ะหารายไดสูงขึ้น
ในอนาคต ปรากฎวาในปจจุบันน้ีนิสัยของการใชจายและแบบแผนของครอบครัวไดเปลีย่นไปโดย
ขึ้นอยูกับความปรารถนาและความคาดหมายมากกวาที่จะขึ้นอยูกบัรายไดปจจุบัน เราจะเหน็ไดวามี
การใชสินเชื่อมากขึ้นและการเคลื่อนที่ก็เพ่ิมมากขึ้น ชนชั้นกลางมีมากขึ้น การเคลือ่นที่ทาง
ภูมิศาสตรก็มีมากขึ้นดวย บุคคลยายจากทองถิ่นเขาไปอยูในเมืองใหญโดยเฉพาะกรุงเทพมหานคร
จนแนนไปหมด 

แบบของการใชชีวติของเราแตละคน นําไปสูการแสดงออกทางสถานการณ
ประสบการณชีวติคานิยม ทัศนคติและความคาดหมาย แบบของการใชชวีิตไดรับอิทธิพลจากปจจัย
ตางๆ มากมาย บุคคลและครอบครวัตางก็มีแบบของการใชชวีิต แบบของการใชชีวติของครอบครวั
ถูกกําหนด (สวนหนึ่ง) โดยแบบของการใชชวีิตของตวับุคคล และในทํานองกลับกันแบบของการใช
ชีวติของตวับคุคลก็จะถกูกาํหนด (สวนหนึ่ง) โดยครอบครัว 
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ภาพประกอบ 7 แบบของการใชชวีิตกบัอิทธิพลตอพฤติกรรม 
 
       ที่มา: อดุลย จาตุรงคกุล (2545). พฤติกรรมผูบรโิภค : 285 
 

เราอาจแบงแบบของการใชชีวติไดหลายแบบ B.E.Bryant สํารวจพบวาบคุคลทีมี่กิจกรรม
นอกบานมีแบบของการใชชวีิตดังน้ี 

1.   แขงขันแสวงหาความตื่นเตนคือชอบความเสี่ยงอันตรายและแขงขัน 
2.   ตื่นตวัที่จะไปสูธรรมชาตคิือพักผอนนอกบานลดความเครียด 
3.   มุงรูปรางดี คือ กิจกรรมนอกบานพาไปสูการมีรูปรางดี 
4.   มุงสุขภาพ เชน ขับรถและเที่ยวสวนสัตวเพ่ือความพอใจและสุขภาพ 
5.    ไมเครียด และไมมีอะไรจูงใจไดคือไมสนใจกิจกรรมนอกบาน 

เจมส เอฟ อีเกิล(James F. Engel. 2004: 206) ไดใหคํานิยามของแบบของการดํารงชีพ
วาเปนแบบทีบุ่คคลดํารงชพีและใชจายเวลาและเงิน (Patterns in which people live and spend 
time and money) ดูจากคํานิยามจะเห็นไดวาเปนเรือ่งงายมาก แตความจริงแลวสิ่งที่ Engel กลาว
รวมไปหมดทุกอยาง เราพอจะจําแนกใหเห็นไดวาคํานยิามนี้กลาวถงึ 

1. วิธีทีเ่ราดํารงชีพ (How we live) อาหารเชาทานกาแฟ ขนมปง และไขดาว (ปรุง
ไดรวดเร็วและคนใชเปนผูเตรียมอาหาร) 

 
ตัวกําหนดแบบของการใชชัวิต 

- ประชากรศาสตร 
- ช้ันทางสังคม 
- สิ่งจูงใจ 
- บุคลิกภาพ 
- อารมณ 
- คานิยม 
- วงจรชีวิตครอบครัว 
- วัฒนธรรม 
- ประสบการณ 

แบบของการใชชีวิต 
       เราอาศัยอยางไร 

- กิจกรรม 
- ความสนใจ 
- ชอบ/ไมชอบ 
- ทัศนคติ 
- การอุปโภคบริโภค 
- ความคาดหมาย 
- ความรูสึก 

 

พฤติกรรม 
        การซื้อ 

- อยางไร 
- เมื่อใด 
- ที่ไหน 
- อะไร 
- กับใคร 
การบริโภค 
- ที่ไหน 
- กับใคร 
- อยางไร 
- เมื่อไร 
- อะไร 
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2. สินคาที่เราซื้อ (Products we buy) จริงอยูที่วัฒนธรรมในการกินไมได
เปลี่ยนแปลงมากนักแตสินคามีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการเสนอขาย ไกมีการแบงขายเปนชิน้ มี
อาหารสําเร็จรูปแชเย็น ขาวสารเคยขายเปนถังโดยใชถังตวง เด๋ียวนี้ขายเปนกิโลกรัม เปนถุง มีการ
ซ้ือในแตละครัง้จํานวนมาก เพ่ือไวใชนาน ๆ ตองมีตูเย็นไวถนอมอาหาร สรุปแลววิธีการขายและ
วิธีการซื้อในสมัยปจจุบันเปลี่ยนแปลงไปเพื่อใหเหมาะกับแบบของการใชชวีิตของบคุคลในยุค
ปจจุบัน 

3. วิธีการใชสินคา (How you use them) เราจะเห็นไดวาเสื้อผาที่เราซื้อมานั้นสวม
ใสไดทันที อาหารสําเร็จรูปก็ปรุงไดทันทีดวยเตาธรรมชาติหรือเตาไมโครเวฟ สรุปแลวการใชสินคา
สะดวกขึ้น 

4. มองสินคาอยางไร (What do you think about them) สินคาถูกมองวาจะ
นํามาใชเพ่ือผอนแรงและประหยัดเวลา 

5. แบบของการใชชีวติขึ้นอยูกบัปจจัยมากมาย แบบดังกลาวเปนลักษณะที่ฝงแนน
ในตวับุคคลซึง่ไดรับการสรางและขัดเกลาโดยการปฏิบัตติอบตอกันทางสังคม (Social-Inter-action) 
เม่ือบุคคลผานแตละขั้นตอนของวงจรชีวติ ดังน้ัน แบบของการใชชีวติจึงไดรับอิทธพิลของปจจัย
หลายอยาง เชน สถานการณ วัฒนธรรม ชั้นทางสังคม กลุมอางอิง ครอบครัว ความตองการ 
ทัศนคติ และลักษณะสวนบุคคล (Individual Characteristics) อยางอ่ืน ฯลฯ เม่ือปจจัยเหลานี้
เปลี่ยนแปลงแบบของการใชชีวติจนเปลีย่นไปดวย  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ร 

ภาพประกอบ 8 แบบของการใชชวีิตกบัปจจัยที่มีอิทธพิล 
 

       ที่มา: อดุลย จาตุรงคกุล (2545).  พฤติกรรมผูบริโภค : 286 

 
     วัฒนธรรม กลุมอางอิง 

ชั้นทางสังคม แบบของการใชชีวิต 

ของ

ประชากรศาสตร 

ลักษณะสวนบุคคล ครอบครัว 

การพัฒนาของบุคคล 

 สถานการณ 

สถานการณ 

กระบวนการตัดสินใจ
ของผูบริโภค 

รักษาหรือยกระดับแบบของการใช
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แบบของการใชชีวติแสดงใหเห็นถึงภาพพจนของบุคคล (Self-image or Self-concept) 
เปนภาพพจนทั้งหมดที่ตัวเรามีอยู อันเปนผลมาจากวัฒนธรรม สถานการณและประสบการณที่
เกี่ยวของกับการดํารงใชงานประจําวัน ตลาดที่มีบคุคลซึ่งมีแบบของการใชชีวติเดียวกันนั้นดูไดจาก
กลุมบุคคลที่ใชเวลา คานิยามและความเชื่อเหมือนกันตลอดจนมีคุณสมบัตทิางเศรษฐกิจสังคม 
(Some social economic characteristics) เหมือนกันและคุณสมบัติเหลานี้เกี่ยวพันกับการทํา
กิจกรรม (Activities) ความสนใจ (Interests) และความคิดเห็น (Opinions) ของกลุมบุคคลดังกลาว
ดวย แบบของการใชชีวตินอกจากจะเปนแบบการดํารงชีพ (Patterns of Living) แลวยังเปนแบบ
ของความสนใจ (Pattern of Interests) อีกดวย เชน คนมีรายไดเทากันแตบริโภคตางกันเพราะแบบ
ของการใชชีวติตางกันทั้งบคุคลและครอบครัวที่ดํารงชีพอยูในสังคมปจจุบันสามารถแสดงแบบของ
การใชชวีิตใหเห็นไดโดยชัดเจน ดังที่เราไดยินบอย ๆ วาสมัยน้ีมีคน “แตงกับงาน”  “ครอบครวัฝาก
ทองไวนอกบาน”  เหลานี้เปนการสรุปใหเห็นถึงแบบของการใชชวีิต แบบของการใชชีวติอาจจะ
เปนไปไดทั้งการรูตัวและไมรูตัว เราอาจตัดสินใจซื้อสินคาโดยรูตัววาเปนอิทธิพลของแบบในการใช
ชีวติก็ได แตสวนมากเราไมรูตัววามันมาจากสิ่งน้ัน บุคคลสวนใหญรักษาแบบการใชชวีิตของตนได
โดยมีการเปลี่ยนแปลงบางทีละนอย การรักษาหรือการเปลี่ยนแบบของการใชชีวติของบุคคลและ
ครอบครัวมักจะตองเกิดจากมีการบริโภคและตัดสินใจซื้อสินคา ซ่ึงก็นาจะเปนที่สนใจของนักการ
ตลาด อิทธิพลของแบบของการใชชีวติทีมี่ตอการตัดสนิใจซื้อแสดงใหเห็นไดในรูปที่6 ขางลางนี ้
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพประกอบ 9   อิทธิพลของแบบของการใชชวีิตตอการตัดสินใจซื้อ 

 
        ที่มา : อดุลย จาตุรงคกุล (2545). พฤติกรรมผูบริโภค  : 288 
 

 
ความตองการและทัศนคติ 

ที่กออิทธิพลตอ 
การตัดสินใจเพื่อการบริโภค 
(Consumption Decisions) 

แบบของการใชชีวิตของ
ผูบริโภค 

การตัดสินใจซื้อ 
ของผูบริโภค 

พฤติกรรมและประสบการณ 
ที่ลด รักษา หรือ 

เพ่ิมพนแบบของการใชชีวิต 
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นักวิชาการทางดานพฤติกรรมผูบริโภคมักใชคําวา “แบบของการใชชีวติ-Lifestyle” กับคํา
วา “Psychographics” แทนกัน แตนักวชิาการบางทานใหความหมายของ Psychographics วาเปน
เทคนิคทีใ่ชในการวิเคราะหเพ่ือตรวจสอบแบบของการใชชีวติของผูบริโภคและเพื่อจําแนกประเภท
ของผูบริโภค ตําราเลมน้ีจะใชสองคําเหมือนกัน อยางไรก็ดี ในทางวชิาการแลวการวิเคาะหแบบของ
การใชชวีิต (Lifestyle analysis) มีการเนนความสาํคัญที่คานิยมและปฏิกิริยาในสิ่งแวดลอมทาง
วัฒนธรรมและสังคม รวมไปถึงการวิจัย Psychographics analysis มุงเนนที่การใชหลักทางจิตวิทยา
กับความคิดเห็น (Opinion) และทศันคต ิ (Attitudes) น่ันก็คือ แบบของการใชชีวติ น้ัน โดยปกติใช
เพ่ืออธิบายวถิีทางที่ผูบริโภคดํารงชีพในขณะที่ Psychographics อธิบายความคิดเห็นที่ผูบริโภคมี
อยู เราขอแนะนําใหทานใชคูกันและใชเสริมกัน กลาวโดยสรุป ทั้งสองคําหมายถึงวิถีทางที่ผูบริโภค
แสดงออกถึงวัฒนธรรม คานิยม การเปนประชากรศาสตรและบุคลกิภาพโดยอยูในขอบเขตของการ
จัดสรรทรัพยากรตางๆ เชน เวลาและเงนิ 

สังคมที่ไมมีการทําครัว ( A Kitchen less Society)  สังคมในเมืองใหญของประเทศไทยมี
การเปลี่ยนแปลงมากมายจนกระทั่งกลายเปนสังคมทีไ่มมีครัวอาหารใสถุงพลาสตกิ ฟาสตฟูดตาม
หางสรรพสินคาและภัตตาคารเกิดขึ้นมากมาย  เพ่ือตอบสนองความตองการตามแบบของการใช
ชีวติแบบใหม สตรีออกทํางานนอกบานมากขึ้น เกิดคานิยมในครอบครัวขึ้นใหม การไมมีครอบครัว
หรือการเปนโสด เหลานี้ทําใหแบบของการใชชีวติเปลี่ยนแปลงไปจนทําใหเกดิสังคมไมมีครัวขึ้น 
แบบของการใชชีวติในปจจุบันรวมกับสังคมที่ไมมีครัวจะทําใหเกิดโอกาสทางการตลาดสําหรับ
อุตสาหกรรมเครื่องมือเครื่องใชและอาหารขึ้นมากมาย เปนธรรมดาอยูเองที่การรักษาหรือเปลี่ยน
แบบของการใชชีวติจะตองมีการบริโภคสินคา ปจจุบันครัวของแตละบานลดขนาดลงกวาครึ่งและ
ผูบริโภคจะใชเวลาในครวันอยกวาหองอ่ืน ๆ ในบาน 

บทบาทของแบบของการใชชีวติ (The Role of lifestyle)  แบบของการใชชีวติสําหรับ
ผูบริโภคมี 2 บทบาท คือ 

1.    เปนตัวจูงใจเบื้องตนใหเกิดการซื้อสินคา (A Basic Motivator) เชน ความปรารถนาที่
จะรักษาและเพิ่มพูนแบบของการใชชีวติในปจจุบันทําใหเกิดกิจกรรมการตัดสินใจซื้อและใชสินคา 
ความตองการที่จะตัดสินใจซื้อน้ีเกิดมาจากเราคือใคร เราเปนอะไรและปญหาและโอกาสที่เราประสบ
ในชีวติ 

2.    การเปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากผลของการตัดสินใจ ผลของการที่ผูบริโภคทําการ
ตัดสินใจเกี่ยวกับสินคาจะกอใหเกิดขาวสารจูงใจและทศันคต ิ ขาวสารนี้จะเปลี่ยนหรือเสรมิแรง 
(reinforce) กับรูปแบบของการใชชีวติ เชน การใชหรือการประเมินผลวันหยดุสัปดาหอาจนําไปสู
แบบของการใชชีวติในการทองเที่ยว (Travel-oriented Lifestyle) ในระดับสูงกวาเดิม แบบของการ
ใชชวีิตอาจเปลี่ยนแปลงถาเกิดมีการเปลี่ยนแปลงในตวับุคคล กลุมอางอิงครอบครัว เปนตน 
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การเปลี่ยนแปลงแบบของการใชชวีิต (Lifestyle Changes)  เม่ือเกิดการเปลี่ยนแปลงแบบ
ของการใชชีวติ มักจะทําใหเกิดปญหาซึ่งมีรากฐานมาจากการบริโภค (Consumption-related 
Problems) และ/หรืออาจจะเกิดโอกาสที่จะทําการตดัสินใจใหม ปญหานี้จะนําไปสูกระบวนการที่มี
ความผันแปรและมีการเปลีย่นแปลงขึ้นอยางสม่ําเสมอ การเปลี่ยนแปลงนี้เกิดเพราะการที่ผูบรโิภค
ทําการตัดสินใจหรือไมก็เกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นตอตัวกําหนดแบบของการใชชีวติ เชน เกดิการ
เปลี่ยนแปลงที่คานิยมจนทาํใหแบบแผนดังกลาวเปลี่ยนแปลงไปดวย 
แบบของการใชชีวติของบุคคลมิไดเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาหรือเปลีย่นแปลงอยางมาก ถาเปลี่ยน
มากมายและสม่ําเสมอบุคคลจะตองวิตกกังวลและอาจประสบภาวะลมเหลว (Frustration) ดังน้ัน
แบบของการใชชีวติจึงคอย ๆ เปลี่ยนแปลงและเปนไปในรูปไมรูตวั การเปลี่ยนแปลงมากและเปนไป
อยางกะทันหันที่มีตอแบบของการใชชีวติจะเกิดขึ้นไดเฉพาะในเหตกุารณตาง ๆ เชน สงคราม พายุ 
บาดเจ็ด แตงงาน จบการศึกษา เด็กเกิด หยา เปลี่ยนงาน และคูสมรสตาย 

การจําแนกผูบริโภคลักษณะของแบบของการใชชีวติ สามารถจําแนกตามลักษณะไดดังน้ี 
1.   ตื่นตัวกบัไมตื่นตวั (Active Versus Passive) เชน ผุบริโภคเขารวมในการเลนกีฬา

หรือเขาดูคอนเสิรตรายการสด สวนผุบริโภคแบบไมตื่นตวัน้ันผูบรโิภคดูโทรทัศนหรือฟงเทปอยูกับ
บาน 

2.    การโออวดกับการสวนตวั (Ostentatious Versus Private) ผูบริโภคแบบแรกแสงหา
สัญลักษณแหงความสําเร็จที่ปวงชนยอมรับ ซ่ึงตรงขามกับแบบหลังแสวงหาสินคาที่ใชเฉพาะตวั 

3.    ครอบครัวกับอาชีพ (Family Versus Career) ผูบริโภคแบบแรกมีบุตรและใชเวลากับ
กิจกรรมของครอบครัว แตแบบหลังไมมีบุตรและใชเวลาเพื่อความกาวหนาในอาชพี 

4.     ทองถิ่นกับนครหลวง (Local Versus Cosmopolitan) ผูบริโภคแบบแรกเขารวมกับ
ชมรมทองถิ่นกับแบบหลังเขารวมกับสังคมที่กวางกวา 

แบบของการใชชีวติกับครอบครัว  ทั้งตัวบุคคลและครอบครวัมีแบบของการใชชวีิต แบบ
ของการใชชีวติของครอบครัวสวนหนึ่งถกูกําหนดโดยแบบของการใชชีวติของสมาชิกครอบครวัแต
ละคน อยางไรก็ดีปจจัยตาง ๆ เชน ขัน้ตอนของวงจรชีวิตของบคุคล ปจจัยทางประชากรศาสตร 
(อายุ รายได ฯลฯ) และชั้นทางสังคม (อิทธิพลของอาชีพ การศึกษา ฯลฯ) มิอิทธิพลตอการปรับแตง
แบบของการใชชีวติของครอบครัว 

Psychographics  ผูบริโภคใชแบบของการใชชีวติ (lifestyle) เพ่ือลดความไมสอดคลอง
และความไมสมดุลในคานิยม  โดยการแปลความหมายเหตุการณที่ลอมรอบตวัเขาพรอมทั้งทํานาย
เหตุการณที่จะเกิดดวย การกระทําเชนน้ีทําใหคานิยมมีความคงทนถาวร แตแบบของการใชชีวติ
กลับแปรเปลีย่นไปอยางรวดเร็วมาก ซ่ึงก็ทําใหนักวิจัยตองคอยสนใจและคอยปรบัวธิีการวิจัย
ตลอดจนปรับปรุงกลยุทธทางการตลาด Psychographics เปนเทคนิคที่นักวิจัยผูบริโภคใชเพ่ือวัด
แบบของการใชชีวติ คําที่ใชแทนกันคือ AIO ซ่ึงหมายถึง การวัดกิจกรรม (Activities) ความสนใจ 
(Interest) และความเห็น (Opinions) นักวิชาการบางทานใหความเห็นวา ตวัอักษร A ควรหมายถึง 
ทัศนคติ (Attitudes) แตถาจะพิจารณาตามความเหมาะสมแลว คําวากิจกรรมเหมาะสมกวาในการวัด
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แบบของการใชชีวติ เน่ืองจากวาเปนการวัด สิ่งที่บุคคลการะทํา (What people de) รายละเอียดของ 
AIO ดังน้ี 

A   คือ กิจกรรมซื่งหมายถึงปฏิกิริยาที่แสดงออกเชน ดูโทรทัศน จายของในรานคาหรือ
เลาใหเพ่ือนฟงเกี่ยวกับบริการซอมรถของอูประจํา แมวาปฏิกิริยานี้ใคร ๆ ก็เห็นอยูแตก็ไมสามารถ
จะเดาเหตุผลของการกระทาํไดดีหมดและก็ไมจะมีใครทําการวัดเพื่อหาเหตุผลของปฏิกิริยานี้ 

I     คือ ความสนใจ เปนความสนใจในเรื่องราว เหตุการณหรือวัตถ ุโดยมีระดับความ
ตื่นเตนที่เกิดขึ้นเม่ือไดตั้งใจติดตอกันหรือมีความตั้งใจเปนพิเศษกับมัน 

O   คือ ความคิดเห็น เปนไปในรูปคําพดูหรือเขียน “ตอบ”   ที่บุคคลตอบตอสถานการณที่
กระตุนเราที่มีการถามคําถาม ความคิดเห็นเราใชเพ่ืออธิบายการแปลความหมาย การคาดคะเนและ
การประเมินคา เชน เชื่อในสิ่งซ่ึงบุคคลอ่ืนตั้งใจ ความเชื่อเกี่ยวกับเหตุกรณในอนาคต ประเมิน
รางวัลที่จะไดรับจากการเลอืกทางเลือกหรือโทษที่จะเปนผลของการเลือกทางเลือก 
เราอาจแสดงตัวอยาง AIO ใหเห็นไดดังน้ี 

 
ตาราง 1 การจัดพวก AIO เพ่ือการศึกษาแบบการใชชวีิต (AIO Categories of Life-StyleStudies) 
 
กิจกรรม 
Activities 
(ใชกิจกรรมอยางไร) 

ความสนใจ 
Interest 
(ยินดีที่ไดทําอะไร) 

ความคิดเห็น 
Opinions 
(คิดถึงคน สถานที่ และ
สิ่งของอยางไร) 

ประชากรศาสตร 
Demographic 
(เขาเปนใคร) 

ทํางาน ครอบครัว พวกคนอื่น อายุ 
งานอดิเรก บาน เรื่องเก่ียวกับสังคม การศึกษา 
เหตุการณทางสังคม งานในอาชีพ การเมือง รายได 
วันหยุดพักผอน ชมรม ธุรกิจ อาชีพ 
ตอนรับและรืน่เริง พักผอน เศรษฐศาสตร ขนาดครอบครัว 
สมาชิกสโมสร แฟชั่น การศึกษา ที่อยูอาศัย 
ชมรม อาหาร สินคา ภูมิศาสตร 
จายของ สื่อตาง ๆ อนาคต ขนาดเมืองที่อาศัย 
กีฬา ความสําเร็จ วัฒนธรรม ขั้นตอนวงจรชีวติ 

       ที่มา : อดุลย จาตุรงคกุล (2545). พฤติกรรมผูบรโิภค: 291 
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ภาพประกอบ 10 อิทธิพลของ AIO ตอแบบของการใชชีวติ (Lifestyle) 

        ที่มา:  อดุลย จาตุรงคกุล (2545). พฤติกรรมผูบริโภค: 305 

 ACTIVITIES 
วิธีการใชเวลา 

- การทํางาน 
- งานอดิเรก 
- เหตุการณทาง

สังคม 
- หยุดพักผอน 
- รื่นเริง 
- สมาชิกสโมสร 
- ชมรม 

INTERESTS 
อะไรที่นิยมการะทํา 

- ครอบครัว 
- บาน 
- งาน 
- ชมรม 
- การพักผอน 
- แฟชั่น 
- อาหาร 
- ส่ือตาง ๆ 

OPINIONS 
คิดถึงคน สถานที่ ส่ิงของ
อยางไร 

- พวกของตัวเอง 
- เรื่องราวทาง

สังคม 
- การเมือง 
- ธุรกิจ 
- เศรษฐกิจ 
- การศึกษา 
- ผลิตภัณฑ 

DEMOGRAPHICS 
ประชากรศาสตร 

- อายุ 
- การศึกษา 
- รายได 
- อาชีพ 
- ขนาดครอบครัว 
- ที่พักอาศัย 
- ภูมิศาสตร 
- ขนาดของเมือง 

 
แบบของการใช

ชีวิต 
(Lifestyle) 
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จากภาพประกอบ 10 ดังกลาวนี้ เราจะเห็นขอมูลทางดานประชากรศาสตรที่นิยมพิจารณา
ใชกัน เพ่ือทําการแบงสวนตลาดเพราะมนัเกี่ยวพันกับพฤติกรรมและยังหาไดงายอีกดวย อยางไรก็ดี
การประชากรศาสตรโดยตัวของมันเองมิไดกอใหเกิดพฤติกรรม ผูบริโภคไมไดซ้ือชุดเลนเทนนิส
เพราะเขาเปนหนุมเปนสาว เขาซื้อเพราะเขาสดชื่นริ่นเริงกับ Lifestyle ของชีวตินอกบานการเลน
กีฬาที่นาตื่นเตนและกเ็ผอิญที่บุคคลพวกนี้เปนหนุมสาวจริง ๆ ดังน้ีอาจกลาวไดวา ประชากรศาสตร
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมแตไมสามารถใชอธบิายพฤติกรรมได นักการตลาดจึงมุงเนนไปเพื่อ
ศึกษาใหรูมากขึ้นในเรื่องทาํไมผูบริโภคจึงกอพฤติกรรมอยางที่เขาทาํ ผลที่ไดปรากฎวาแบบของ
การใชชวีิตกระทบตอผลิตภัณฑที่เขาซื้อและตราที่เขานยิมอีกดวย ลองพิจารณาตัวอยางตอไปนี้ 
นาง ก. เลือกใชแบบของการใชชวีิตแบบ “มีสวนรวม” (Belonging Lifestyle) โดยแตงตวัสไตลเดิม
และใชเวลาสวนมากกับครอบครัวและชวยสังคม โดยเปนกรรมการหมูบานไปดวย หรือ นาง ก. อาจ
เลือกแบบของการชีวิตแบบ “ผูจะมีความสําเร็จ” (Achiever Lifestyle) โดยทํางานหนัก (ใชเวลากับ
งานมากกวาคนอื่น) เดินทางมาก (ในฐานะพนักงานขาย) และเลนกอลฟดวย 
แบบของการใชชีวติแบบใดมีความสัมพันธกับการใชผลติภัณฑ แตมีความสัมพันธกับผลิตภัณฑคน
ละอยางคนละประเภทกัน อยางไรก็ดีการเขาใจถงึกิจกรรม ความสนใจและความคิดเห็นรวมเขา
ดวยกันเพ่ือสรางแบบของการใชชวีิต เพ่ือใชเปนเกณฑในการพัฒนากลยุทธ ผลติภัณฑ วางราคา 
สงเสริมตลาดและการจัดจําหนายได 

การทําความเขาใจวธิีที่ทํากจิกรรม ความในใจและความเคิดเห็นรวมกัน จะสรางแบบของ
การใชชวีิตขึ้นและใชเปนหลกัในการพัฒนาผลิตภัณฑ ตั้งราคา ทําการสงเสริมตลาดและวางกลยุทธ
ในการจัดจําหนายไดอยางดีเลิศ นาย ก. เลือกใชแบบของการใชชวีิต “การมีสวนรวมดวย 
Belonging” แบบของการใชชีวติแบบนีท้ําใหนาย ก. สวมเสื้อผาที่แสดงถึงความเปนนักอนุรักษนิยม 
ไมใชเวลาสวนมากกับตนเองแตใชเวลาสวนใหญกบัครอบครัวและชวยเทศบาลรณรงคเพ่ือความ
สะอาดของบานเมือง นักการตลาดพยายามแสวงหาขอมูลเกี่ยวกบัความสัมพันธระหวาวสินคากับ
กลุมลูกคาที่มีแบบของการใชชีวติเหมือนกัน เชน ผูผลิตคอมพิวเตอรพบวาผูซ้ือคอมพิวเตอรเปน
พวก “มุงที่ความสําเร็จ” จึงสรางตรายี่หอที่ชี้ถึงแบบของการใชชีวติ เพ่ือนําสูความสําเร็จ 
 
5.  แนวคิดเก่ียวกับการพฤติกรรมผูบริโภค  

ความหมายของผูบริโภค  
ศิริวรรณ เสรรัีตน. (2538 : 4) ไดกลาววา ผูบริโภค หรือผูบริโภคคนสุดทาย หมายถึง ผูใช

ผลิตภัณฑหรือบริการขั้นสดุทายหรือ อาจหมายถึง ผูที่ซ้ือสินคาไปเพื่อใชสวนตัว และครอบครัว 
หรือการใชขั้นสุดทายสําหรับตลาดสินคาบริโภค (Consumer market) 

เสรี วงษมณฑา. (2542 : 30) ไดใหความหมายวา ผูบริโภค หมายถึง ผูที่มีความตองการ
ซ้ือ มีอํานาจซื้อ ทําใหเกิดพฤติกรรมการซื้อ และพฤตกิรรมการใช 
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อดุลย จาตุรงคกุล. (2534: 3) ไดกลาววา ผูบรโิภค หมายถึง บุคคลตาง ๆ ที่มี
ความสามารถในการซื้อ หรือทุกคนที่มีเงิน และตองมีความเต็มใจในการซื้อ (Willingness to buy) 
สินคาหรือบริการดวย 

คอตเลอรและอารมสตรอง (Kotler and Amstrong. 2004: 178) กลาววา ตลาดผูบริโภค 
(Consumer market) หมายถึง บุคคลและครอบครวัทีซ้ื่อสินคาและบริการเพื่อบรโิภคสวนตวั  

โรแนลดและเวลล (Reynolds and Wells (1997: 356) ผูบริโภค หมายถึง ผูที่มีความเต็ม
ใจและสามารถซื้อสินคาและบริการ อีกทั้งเปนผูตัดสินใจคนสุดทายวาบรษิัทจะประสบความสําเร็จ
หรือลมเหลว 

จากความหมายผูบริโภค พอจะสรุปไดวา ผูบริโภค หรือผูบริโภคคนสุดทาย หมายถึง ผูที่
มีความตองการซื้อสินคาหรือบริการ มีอํานาจซื้อ และยินดีที่จะจายเพื่อไดมาซึ่งสินคาและบรกิารใน
การใชประโยชนสวนตัว 
 

ความหมายของพฤติกรรมผูบริโภค 
อีเกิ้ล; แบคเวลล และ ไมนารด (Engel; Blackwell; & Miniard. 1995: 40) กลาววา 

พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การกระทาํตางๆ ที่เกีย่วของโดยตรงกับการจัดหา (Obtaining) ให
ไดมาซึ่งการบริโภค (Consuming) และการจับจายใชสอย(Disposing) ซ่ึงสินคาและบริการรวมทั้ง
กระบวนการตัดสินใจ (Decision processes) ที่เกิดขึน้ทั้งกอนและหลังการกระทาํดังกลาวดวย 

ชิฟแมนและคงุ (Shiffman and Kanuk.. 1991 : 564) พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง 
พฤติกรรมที่ผูบริโภคแสดงออกในการแสงหาเพื่อการซื้อ การใช การประเมิน และการจับจายใชสอย 
สําหรับสินคาและบริการทีค่าดวาจะทําใหความตองการไดรับความพอใจ 

ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ (2538 : 1) พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึงการศึกษาถึง
พฤติกรรมการตัดสินใจและการกระทําของผูบริโภคที่เกีย่วของกับการซื้อและการใชสินคา  

ศุภกร เสรีรัตน (2540: 5) พฤติกรรมผูบริโภคหมายถึง การกระทําตางๆ ทีเ่กี่ยวของ
โดยตรงกับการจัดหาใหไดมาซึ่งการบริโภค การจับจายใชสอยซึ่งสินคาหรือบริการรวมทั้ง
กระบวนการตัดสินใจที่เกดิขึ้นและหลังการกระทําดังกลาว 

จากความหมายพฤติกรรมผูบริโภค พอจะสรุปไดวา พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การ
กระทําที่เกี่ยวของกับการคนหา การตัดสินใจ การประเมินทีจ่ะซื้อหรือใชสินคาและบริการเพื่อ
ตอบสนองความตองการของแตละบุคคล 

สิ่งที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภค ซ่ึงเปนจุดเริ่มตนเพ่ือเขาใจพฤติกรรมการซื้อมีดังน้ี 
(ค็อตเลอร, ฟลลิป. 2546: 250 – 270) 

1.ปจจัยทางวัฒนธรรม (Cultural factors) ไดแก  
1.1  วัฒนธรรม เปนรูปแบบหรือวิถีการดําเนินชีวติที่คนสวนใหญในสังคมยอมรับ 

ประกอบดวยคานิยม การแสดงออก การใชวัสดุสิ่งของ  
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1.2  วัฒนธรรมยอย เปนตวักําหนดการจําแนกลักษณะและกระบวนการทางสังคม
เฉพาะอยางสําหรับสมาชิกในสังคมนั้นๆ  

1.3   ชนชั้นทางสังคม เปนการแบงชั้นทางสังคมที่มีความเปนหนึง่เดียวและมี
ความคงทนถาวร โดยจะมีการปกครองตามลําดับขัน้และสมาชิกจะมีคานิยม ความสนใจ และ
พฤติกรรมคลายคลึงกัน ซ่ึงมิไดสะทอนถึงรายไดเพียงอยางเดียว แตยังบงชีอ่ื้นๆ เชน อาชีพ 
การศึกษา ชาติกําเนิด และสถานที่ที่อยูอาศัย ซ่ึงชนชัน้ทางสังคมแตกตางกันจากชุดเสื้อผา รูปแบบ
การพูด ความพึงพอใจดานสันทนาการ และบคุลิกลกัษณะอ่ืนๆ แบงเปน (1) คนที่อยูในแตละชั้น
ทางสังคมมักมีแนวโนมแหงพฤติกรรมทีค่ลายคลึงกันมากกวาคนทีม่าจากชนชั้นทางสังคมที่แตกตาง
กัน (2) คนจะถูกมองหรือเขาใจวาครอบครองฐานะที่เหนือกวาหรือดอยกวาไปตามชั้นทางสังคมของ
เขา (3) ชั้นทางสังคมสามารถบงชี้ไดจากตัวแปรหลายประการ เชน อาชีพ รายได การศึกษาและ
แนวโนมแหงคานิยมของคนนั้นๆ มากกวาดูจากตัวแปรใดตวัแปรหนึ่งเพียงประการเดียว (4) ปจเจก
ชนสามารถโยกยายจากชนชั้นทางสังคมหนึ่งไปอีกชั้นหนึ่งไมวาสูงขึ้นหรือต่ําลงไดตลอดชวงอายุขัย
ของเขา  
 ชั้นทางสังคมจะเปนตวักําหนดความนิยมและพฤติกรรมการบริโภคสินคาและการใชบริการ
ตางๆ เชน เสื้อผา เครื่องแตงบาน กิจกรรมการพักผอน เปนตน รวมทั้งมีการตอบสนองตอการ
โฆษณา การเลือกรับสื่อ แผนการสงเสริมการตลาดตางๆ ราคา และชองทางจัดจําหนายที่แตกตาง
กันดวย และนักการตลาดมักจะมุงการผลิตและการวางตําแหนงของผลิตภัณฑและบริการเพื่อสนอง
ตอชั้นทางสังคมกลุมใดกลุมหน่ึงโดยเฉพาะ ตัวอยางเชน หางสรรพสินคา โรงแรม และภัตตาคาร
นิยมใชชั้นทางสังคมเปนตัวกําหนดกลุม ตลาดเปาหมาย เปนตน  

2.  ปจจัยทางสังคม (Social factors) ไดแก 
2.1   กลุมอางอิง ประกอบดวยบุคคลหรือกลุมบุคคลทั้งหมดที่มีอิทธิพลทั้ง

ทางตรงและทางออมตอทัศนคติและพฤตกิรรม ทั้งกลุมปฐมภูมิ กลุมทุติยภูมิ กลุมใฝฝน และกลุมไม
พึงประสงค ซ่ึงระดับความรุนแรงของกลุมอางอิงจะแตกตางกันไประหวางผลติภัณฑและตราสินคา 
ซ่ึงจะมีอิทธิพลอยางแรงตอการเลือกซื้อทั้งตัวผลิตภัณฑและตราสินคา มักจะพบผูนําความคิดในทุก
ชนชั้นทางสังคม ซ่ึงบุคคลหนึ่งๆ สามารถเปนผูนําความคิดและขณะเดียวกันก็อาจเปนผูตามในเรื่อง
อ่ืนๆ นักการตลาดตองพยายามเขาถึงตวัผูนําความคิดโดยกําหนดบุคลิกลักษณะทาง
ประชากรศาสตร และลักษณทางจิตนิสัยใหเชื่อมโยงกับภาวะการเปนผูนําความคดิ 

2.2   ครอบครวั เปนสถาบันที่สําคัญทีสุ่ดในสังคมเพราะผูบริโภคทกุคนเตบิโต
จากครอบครัว  

2.3   บทบาทและสถานะภาพ บุคคลมีสวนรวมในกลุมตางๆ ตลอดชั่วชวีิต บท
หน่ึงๆ ประกอบดวยกิจกรรมตางๆ ที่บุคคลไดถูกคาดหวังจะใหกระทํา ในแตละบทบาทจะมี
สถานะภาพตดิอยูดวย 

3.    ปจจัยทางบุคคล (Personal Factors) ไดแก  
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3.1   อายุและลําดับชั้นในวงจรชีวติ คนเราจะซื้อสินคาและบริการแตกตางกันไป
ตลอดชวงชีวติ ทั้งการรับประทานอาหาร รสนิยมในเรื่องเสื้อผา เฟอรนิเจอรและการสันทนาการมี
ความเกี่ยวพันกับอายุขัย เชน การออกแบบเสื้อผาเครื่องแตงกายตามวัยของผูสวมใส เด็กวัยรุนจะ
ไมยอมแตงกายแบบคนแกหรือผูใหญ 

3.2   อาชีพและสถานะทางเศรษฐกิจ มีอิทธิพลตอรูปแบบการบริโภค เชน 
คนงานประเภทใชแรงงานจะซื้อเสื้อผาใสทํางาน ขณะที่ประธานบรษิัทซื้อเสื้อสูทราคาแพง เปนตน 
ดานสถานะทางเศรษฐกิจประกอบดวย รายไดที่สามารถใชจายได การออม และทรัพยสิน นักการ
ตลาดที่ดูแลสนิคาประเภทที่มีความออนไหวดานราคาตองติดตามแนวโนมดานรายไดและเงินออม 
อัตราดอกเบี้ย หากดัชนีเศรษฐกิจถดถอย นักการตลาดตองปรับปรุงการออกแบบผลติภัณฑ การ
วางตําแหนงผลิตภัณฑ การปรับเปลี่ยนราคาใหมเพ่ือนําเสนอสิ่งที่มีคุณคาแกลูกคาเปาหมาย 

3.3    รูปแบบการดําเนินชีวิต แสดงออกในรูปกิจกรรม ความสนใจ และความ
คิดเห็น นักการตลาดพยายามคนหาสัมพันธภาพระหวางผลติภัณฑและรูปแบบการดําเนินชีวติ เพ่ือ
เสนอตราสินคาที่มุงไปที่กลุมลูกคาเปาหมายอยางชัดเจนมากขึ้น  

3.4     บุคลิกภาพและความเปนปจเจกชน มนุษยทุกคนมีลักษณะเฉพาะตัวเปน
คุณสมบัติประจําตัวเองเรียกวาบุคลิกภาพ แมมีสิ่งกระตุนอยางเดียวกันหากมีบุคลิกภาพแตกตางกัน
ก็แสดงพฤติกรรมที่แตกตางกันไดเพราะเปนลักษณะเฉพาะตวั เชน ความเชื่อม่ันในตนเองสูง 
ตระหนี่ถี่เหนียว ชอบเขาสังคม ฯลฯ ซ่ึงจะชวยใหนักการตลาดวิเคราะหผูบริโภคที่เลือกตรายี่หอ 
ความคิดเกี่ยวกับยี่หอ เชน ตรายี่หอสําหรับคนทันสมัยเชนคุณ, เปนตรายี่หอที่กระฉับกระเฉงวองไว 
เปนตน  

4.ปจจัยทางจิตวิทยา ไดแก  
4.1   แรงจูงใจของมนุษยมีหลายทฤษฎี ทฤษฎีที่รูจักกันมากที่สุด 3 ทฤษฎี คือ  

 4.1.1   ทฤษฎีของซิกมันด ฟรอยด (Freud’s Theory) มีการตั้งสมมติฐานวา
แรงผลักดันทางจิตอันเปนตัวกําหนดพฤติกรรมมนุษยสวนใหญเปนจิตไรสํานึก จึงทําใหมนุษยไม
สามารถเขาใจแรงจูงใจของตัวเองอยางดีนัก มีเทคนิคเรียงกันเปนลําดับขั้น เชื่อมโยงแรงจูงใจของ
บุคคลจากขั้นแรกๆ จนถึงขัน้สุดทายตามลําดับ เครื่องมือน้ีไปสูทางเลือกตัดสินใจของนักการตลาดที่
จะสงขอมูลใหแกผูบริโภคไดอยางเหมาะเจาะ ดังน้ันเม่ือบุคคลตรวจสอบสินคาเฉพาะอยางบุคคลไม
เพียงตอบโตตอความสามารถที่ระบุไวในแตละสินคาเทานั้น แตยงัรวมปจจัยอ่ืนๆ ที่แสดงออกที่มี
จิตสํานึกนอยกวา เชน รูปทรง ขนาด นํ้าหนัก วัตถดิุบ สี และตราสินคา ซ่ึงสามารถโนมนาวการ
ตัดสินใจและอารมณของผูบริโภคได  
 4.1.2   ทฤษฎีการจัดลําดับความตองการของมาสโลว (Maslow’s Hierarchy 
of Needs) อธิบายวาความตองการของมนุษยมีการจัดเปนลําดับขั้นโดยตนเอง ตัง้แตมีความกดดัน
มากที่สุดจนนอยที่สุด เรียงจากลําดับความสําคัญ ไดแก ความตองการทางรางกาย ความตองการ
ความปลอดภยั ความตองการทางสังคม ความตองการใหไดรับการยกยอง ความตองการประสบ
ความสําเร็จสงูสุดในชีวติ โดยความตองการที่สําคัญทีสุ่ดจะไดรับการตอบสนองกอน และจะตองการ
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ขั้นตอไปอีก ซ่ึงชวยนักการตลาดจัดวางผลิตภัณฑแตละตวัใหเปนไปตามแผนเปาหมายและการ
ดํารงชีวิตตามความตองการของผูบริโภคได  
 4.1.3 ทฤษฎขีองเฮอรซเบิรก (Herzberg’s Theory) ไดสรางแรงจูงใจแบบ
สองปจจัย แยกเปนสิ่งที่สรางความไมพอใจ (ปจจัยที่กอใหเกิดความไมพอใจ) และสิ่งที่สรางความ
พอใจ (ปจัยที่กอใหเกิดความพอใจ) ซ่ึงสิ่งที่เกี่ยวของ 2 ประการคือ ผูขายควรทําใหดีทีสุ่ดเพื่อ
หลีกเลี่ยงความไมพอใจ และผูผลิตควรจําแนกความพอใจหลักหรือแรงจูงใจในการซื้อของตลาด
เพ่ือที่ผูผลิตจะไดตอบสนองไดอยางถูกตอง ความพอใจนี้จะสรางความแตกตางอยางเดนชัดในตรา
สินคาที่ผูบริโภคจะซื้อ 

4.2    การรับรู เปนกระบวนการที่แตละบุคคลเลือกจัดการและแปลความหมาย
ขอมูลขาวสารออกมา การรับรูไมไดขึ้นอยูกับสิ่งกระตุนทางกายภาพเทานั้น แตขึ้นอยูกับสิ่งกระตุนที่
อยูรอบๆ และเง่ือนไขของแตละบุคคล การที่บุคคลสามารถรับรูของสิง่เดียวกันแตกตางกันไปเปนผล
มาจากกระบวนการ 3 กระบวนการ คือ 1) การเลือกที่จะสนใจ 2) การเลือกที่จะบิดเบือน 3) การ
เลือกจะจดจํา  

4.3    การเรียนรู นักทฤษฎีการเรียนรูเชื่อวาการเรียนรูเกิดขึ้นจากการที่แสดง
บทบาทที่มีอิทธิพลตอกันระหวาง แรงขับ สิ่งกระตุน สัญญาณ การตอบสนอง และการตอกย้ํา ซ่ึง
นักการตลาดจะสรางความตองการในผลติภัณฑไดจากการเชื่อมโยงแรงขับที่มีพลัง ใชสัญญาณจูงใจ
และแรงเสริมในทางบวก ซ่ึงผูซ้ือมีแนวโนมที่มอบความภักดีในตราสินคาที่เหมือนกันหรือบริษทัอาจ
ออกแบบตราสินคาใหแตกตางโดยใชแรงขับทีต่างกันแตรุนแรงกวา และเสนอสัญญาณแรงจูงใจที่
กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงก็ได 

4.4     ความเชื่อและทศันคติ คนจะเกิดความเชื่อและทศันคติผานการกระทําและ
การเรียนรู ซ่ึงผูผลิตสนใจความเชื่อที่ผูบริโภคมีอยูเกี่ยวกับผลติภัณฑและการบริการเปนตวั
สนับสนุนผลติภัณฑและภาพลักษณของตราสินคา โดยผูบริโภคมักแสดงออกไปตามภาพลักษณและ
ความเชื่อของตน หากมีความเชื่อบางอยางเปนสิ่งผิดและขัดขวางการซื้อ ผูผลิตจะตองรณรงคเพ่ือ
แกไขหรือทําใหความเชื่อถกูตอง สําหรับทัศนคติเปนความรูสึก อารมณและววิัฒนาการดาน
ความชอบ หรือไมชอบ นอกจากนี้การแสดงออกมีความโนมเอียงไปยังนิสัยหรือความคิดบางอยาง
ได คนเราจะมีความรูสึกตอทุกสิ่งทุกอยาง ไดแก ศาสนา การเมือง เสื้อผา ดนตรี เปนตน ทัศนคติ
เปนตวัวางคนใหอยูในกรอบความชอบหรอืไมชอบตอนิสัยอยางใดอยางหนึ่งโดยการขับเคลื่อนเขา
หาหรือหนีหางจากสิ่งน้ัน บริษัทตางๆ ตองศึกษาอยางละเอียดถีถ่วนเพื่อปรับผลิตภัณฑใหเขากับ
ทัศนคติที่มีอยูของผูบริโภคกลุมเปาหมายแทนที่จะพยายามเปลี่ยนแปลงทัศนคตขิองผูคน เวนแต
การลงทุนในการเปลี่ยนแปลงทัศนคติใหผลคุมคา  
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 6.  แนวคิดเก่ียวกับลักษณะทางประชากรศาสตร (Demographic) 
ศิริวรรณ เสรรัีตน (2546 : 204) กลาววา ลักษณะดานประชากรประกอบดวย อายุ เพศ 

ขนาดครอบครัว สถานภาพครอบครัว รายได อาชีพ การศึกษา เปนเกณฑที่นิยมใชในการแบงสวน
ตลาด เปนลักษณะที่สําคญัและสถติิทีว่ดัไดของประชากรที่ชวยกําหนดตลาดเปาหมาย ในขณะที่
ลักษณะดานจติวทิยาและสังคมวัฒนธรรมชวยอธบิายถงึความคิดและความรูสึกของกลุม เปาหมาย
เทานั้น ขอมูลดานประชากรศาสตรจะสามารถเขาถึงและมีประสิทธิผลตอการกําหนดตลาดเปาหมาย
รวมทั้งงายตอการวัดมากกวาตัวแปรอ่ืน ตวัแปรที่สําคญัมีดังน้ี 

1.   อายุ (Age) บุคคลทีมี่อายุแตกตางกันจะมีความตองการในสินคาและบริการที่
แตกตางกัน การแบงกลุมผูบริโภคตามอายุประกอบดวย ต่ํากวา 6  ป, 6-11  ป,  12-19  ป,  20-34  
ป, 35-49  ป,  50-64  ป  และ 65  ปขึ้นไป เชน กลุมวัยรุนจะชอบทดลองสิง่แปลกใหมและชอบ
สินคาประเภทแฟชั่น  สวนกลุมผูสูงอายุจะสนใจสินคาเกี่ยวกบัสขุภาพและความปลอดภัย เปนตน 

2.   วงจรชีวิตครอบครัว (Family life cycle ) เปนขั้นตอนการดํารงชีวิตของบุคคล  ซ่ึง
การดํารงชีวิตในแตละขั้นตอนเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอความตองการ  ทัศนคติ และคานิยมของบุคคล 
ทําใหเกิดความตองการในผลิตภัณฑและพฤติกรรมการซื้อที่แตกตางกัน โดยมีความสัมพันธกับ
สถานภาพทางการเงินและความสนใจของแตละบุคคล เชน เปนโสด  สมรส  หมาย/หยาราง   หรือ
แยกกันอยู เปนตน 

3.   อาชีพ (Occupation) อาชีพของแตละบุคคลจะนาํไปสูความจําเปน และความ
ตองการสินคาและบริการที่แตกตางกัน  เชน ขาราชการจะซื้อชุดทํางานและสินคาที่จําเปน  ประธาน
กรรมการบริษัท และภรรยาจะซื้อเสื้อผาราคาสูง นักการตลาดจําเปนที่จะศึกษาวาสินคาและบริการ
เปนที่ตองการของกลุมอาชีพประเภทใด 

4.  โอกาสทางเศรษฐกิจ (Economic circumstances) หรือ รายได (Income) โอกาส
ทางเศรษฐกิจของบุคคลจะกระทบตอสินคาและบริการที่เขาตัดสินใจซื้อ ซ่ึงประกอบดวย รายได การ
ออมทรัพย อํานาจการซื้อและทัศนคติเกี่ยวกับการจายเงิน นักการตลาดจําเปนจะตองสนใจใน
แนวโนมของรายไดสวนบุคคล 

5.   การศึกษา (Education) ผูที่มีการศึกษาสูงมีแนวโนมจะบริโภคผลิตภัณฑที่มี
คุณภาพดีมากกวาผูที่มีการศึกษาต่ํา 

6.   คานิยมหรือคุณคา (Value) และรูปแบบการดํารงชวีิต (Lifestyle) คานิยมหรือ
คุณคา หมายถึง ความนิยมในสิ่งของ หรือบุคคล หรือความคิดในเรื่องใดเรื่องหน่ึง รวมถึงอัตราสวน
ของผลประโยชนที่รับรูตอราคาสินคา  สวนรูปแบบการดํารงชีวิต (Lifestyle) หมายถึง  รูปแบบของ
การดํารงชีวิตในโลกมนุษยโดยแสดงออกในรูปของ (1) กิจกรรม (Activities) (2) ความสนใจ 
(Interests) (3) ความคิดเห็น (Opinions) 
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7.    งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 ประสพพร พุมพวง (2545: บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่องพฤติกรรมและปจจัยทีมี่ผลตอการ

ตัดสินใจเลือกทองเที่ยวภายในประเทศของประชาชนในกรุงเทพ พบวาประชาชนสวนใหญมีความถี่
ในการเดินทางภายในประเทศ 1-3 ครั้งตอป สวนใหญเดินทางโดยทางรถยนต โดยเดินทางไปกับ
ครอบครัว วัตถุประสงคหลักในการเดนิทางเนื่องจากหยุดพักผอน สวนมากตัดสินใจเดินทางดวย
ตนเองหรือมีสวนรวม มีการวางแผนการเดินทางลวงหนา โดยหาขอมูลเกีย่วกับการทองเที่ยว
ภายในประเทศทางโฆษณาทางสิ่งพิมพ/โทรทัศน/วิทย ุ   มีระยะเวลาพํานักเฉลี่ยตอครั้งในการ
เดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ 1-3 วนั ชวงเวลาทีช่อบเดินทางภายในประเทศมากที่สุดคือ ชอบ
เดินทางตลอดทั้งป และภูมิภาคที่ชอบเดินทางไปทองเที่ยวภายในประเทศมากที่สุดคือภาคเหนือ 
รองลงมาคือภาคกลาง 
              ศรีประภา ชัยวรวัฒน (2545: บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาตหิมูเกาะชาง พบวา              
วัตถุประสงคหลักในการเดนิทางทองเที่ยวที่มีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการทองเที่ยวของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาติหมูเกาะชาง คือ เพ่ือการพักผอนมากที่สุด และการรับรู
ขาวสารเกี่ยวกับการทองเทีย่วเชิงนิเวศผานสื่อ โดยสื่อนิตยสารเปนสื่อที่นักทองเที่ยวรบัรูขาวสาร
เกียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศมากที่สุด และพบวาความรูเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาติหมูเกาะ
ชาง 
           สํารวย หนูแสง (2541: บทคัดยอ) ศึกษาเรือ่ง  ผลกระทบของการจัดการทองเที่ยวแบบ
ทัวรปาตอสภาพแวดลอมและประชาชนบานรวมมิตร  จังหวัดเชียงราย พบวาการทองเที่ยวแบบเดิน
ปาทําใหรายไดของชาวบานเพ่ิมขึ้น มีความพอใจมาก แตก็ตองการใหมีการปรับปรุงชุมชนใหเปน
แหลงทองเที่ยว แตก็ตองรักษาวัฒนธรรมประเพณีของแตละเผาไว ชวยกันรกัษาสภาพแวดลอม 
และความสะอาดรานคาและชุมชน เพ่ือดึงดูดนักทองเที่ยว และตองการประสานงานกับภาคเอกชน
และรัฐในการจัดการทองเที่ยวภายในชุมชน           
            อโนทัย เพียรคงชล (2540: บทคัดยอ) ศกึษาเรื่อง ความตองการในการมีสวนรวมของ
ประชาชนทองถิ่นตอกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษของพื้นที่อุทยานแหงชาติแจซอน อําเภอเมือง
ปาน จังหวัดลําปาง พบวาประชาชนตองการที่จะรวมในกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 6 
กิจกรรมดวยกันคือ การเปนมัคคุเทศก การจัดพาหนะรับสง การจดับริการดานที่พัก การจัดบริหาร
อาหารและเครื่องด่ืม การจัดบริการดานการแสดงประเพณีวัฒนธรรมทองถิ่น และการจัดบริการดาน
การจัดจําหนายของที่ระลึก โดยทั้ง 6 กิจกรรมตองการทีจะตั้งกลุมในการดําเนินงาน แตก็ตองการ
ความชวยเหลอืจากรัฐและภาคเอกชนในการฝกอบรมเปนมัคคุเทศก   การทําของที่ระลึก   การ
จัดบริการดานที่พัก  ดานอาหารและเครื่องด่ืม ตองการคําแนะนําเรื่องการประกอบอาหารทั้งการใช
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วัสดุและเทคนคิ รวมถึงความตองการดานการประชาสัมพันธเกี่ยวกับการทองเทีย่วในทองถิ่นเพ่ือ
เสริมสรางความเขมแข็งทางตลาด 
   
 



บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 ในการวิจัยครัง้น้ี ผูวิจัยไดดําเนินการตามขั้นตอนดังน้ี 
                 1.  การกําหนดประชากรและการสุมกลุมตัวอยาง 

       2.  การสรางเครื่องมือที่ใชในการวจัิย 
3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 
4.  การจัดกระทําและการวเิคราะหขอมูล 

 
การกําหนดประชากรและการสุมกลุมตัวอยาง 

ประชากร 
ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้น้ี คือ ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครทั้งเพศหญิงและ

เพศชาย ที่เคยทองเที่ยวเชงิเกษตรและไมเคยทองเที่ยวเชิงเกษตร 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 

กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งน้ีเปนประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่เคย
ทองเที่ยวเชิงเกษตรและไมเคยทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยกําหนดสถานที่ในการตอบแบบสอบถาม
เปนหางสรรพสินคา ซ่ึงกระจายอยูทั่วกรุงเทพมหานคร 
 ขนาดกลุมตวัอยาง 
                    เน่ืองจากไมสามารถทราบจํานวนที่แนนอนของประชากรดังน้ันขนาดตัวอยางจึง
คํานวณจากสตูร  (กัลยา วาณิชยบัญชา. 2546 : 26) 

 

n     = 2

2

4E
Z  

 
      เม่ือ       n  แทน    ขนาดกลุมตัวอยาง 

Z  แทน   ระดับความมั่นใจที่ผูวิจัยกําหนดไว ที่มีคาเทากับ 95%  โดยที่ α 
= .05 หรือ 1 - α/2 = .975 จะทําให Z  =  Z0.975 = 1.96 

            E  แทน ความคลาดเคลื่อนที่จะยอมใหเกิดขึ้นได โดยกําหนดใหคาความ
คลาดเคลื่อน = .05  

 
       โดยแทนคาดังน้ี 
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   n     =  2

2

)05(.4
96.1     =     384.16   หรือ   385  คน 

     
ผูวิจัยไดเพ่ิมจํานวนของแบบสอบถามอีก 4% เทากับ 15 ตัวอยาง ดังน้ันขนาดของ

กลุมตัวอยางสําหรับการวิจัยครั้งน้ีเทากับ 400 ตัวอยาง 
 
วิธีการสุมตวัอยาง 
    ผูวิจัยไดสุมกลุมตัวอยางแบบหลายขัน้ตอน โดยมีขั้นตอน ดังน้ี  

                        ขั้นที่ 1 ใชวธิีการสุมตวัอยางอยางงาย (Simple Random Sampling) จับฉลาก
เพ่ือสุมเลือกตวัแทนเขตใดเขตหนึ่งจากกลุมเขตการปกครองสามารถแบงเขตการปกครองของ
กรุงเทพมหานครออกเปน 6 กลุมการปกครองตามระบบการบริหารและการปกครองของ
กรุงเทพมหานคร  
                           1.   กลุมรัตนโกสนิทร จํานวน 9 เขต ไดแก เขตบางซื่อ เขตดุสติ เขตพญาไท 
เขตราชเทวี   เขตปทุมวัน เขตพระนคร เขตปอมปราบศตัรูพาย เขตสัมพันธวงศ และเขตวัง
ทองหลาง 
                            2.  กลุมวังบูรพา จํานวน 9 เขต ไดแก เขตดอนเมือง เขตหลักสี่ เขตบางเขน 
เขตบึงกุม เขตสายไหม เขตจตุจักร เขตลาดพราว เขตบางกะป และเขตวังทองหลาง 
                            3.  กลุมศรีนครินทร จํานวน 8 เขต ไดแก เขตสะพานสงู เขตมีนบุรี เขต
คลองสามวา เขตหนองจอก เขตลาดกระบัง เขตประเวศ เขตสวนหลวง และเขตคนันายาว 
                            4.  กลุมเจาพระยา จํานวน 9 เขต ไดแก เขตดินแดง เขตหวยขวาง เขต
วัฒนา เขตคลองเตย เขตบางนา เขตพระโขนง เขตสาทร เขตคลองสาน และเขตบางแค 
                            5.  กลุมกรุงธนใต จํานวน 8 เขต ไดแก เขตบางขุนเทียน เขตบางบอน เขต
จอมทอง เขตทุงครุ เขตราษฎรบูรณะ เขตธนบุรี เขตคลองสาน และเขตบางแค 
                            6.  กลุมกรุงธนเหนือ จํานวน 7 เขต ไดแก เขตบางพลัด เขตตลิ่งชัน เขต
บางกอกนอย เขตทววีัฒนา เขตบางกอกใหญ เขตภาษเีจริญ และเขตหนองแขม 

ดังน้ันจะไดหน่ึงเขตจากหนึ่งกลุมการปกครอง  ผลการจับฉลากเปนดังน้ี 
กลุมที่ 1 กลุมรัตนโกสินทร ได เขตราชเทว ี

                           กลุมที่ 2 กลุมวังบรูพา ได เขตบางกะป 
                 กลุมที่ 3 กลุมศรีนครินทร ได เขตคันนายาว 

            กลุมที่ 4 กลุมเจาพระยา ไดเขตบางนา  
            กลุมที่ 5 กลุมกรุงธนใต ไดเขตบางแค 

กลุมที่ 6 กลุมกรุงธนเหนือ ไดเขตบางพลดั  
ขั้นที2่ ใชวิธีการสุมตัวอยางโดยใชวิจารณญาณหรือเจาะจง (Judgment 

sampling/Purposive sampling) โดยคัดเลือกและเจาะจงสถานที่เกบ็แบบสอบถามเปน
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หางสรรพสินคาซึ่งกระจายอยูทั่วกรุงเทพฯในเขตที่จับฉลากและกาํหนดสัดสวนในแตละแหง เพ่ือ
เก็บตวัอยางผูบริโภคในแตละเขตที่ไดรับเลือกจาก  

 
จํานวนกลุมตวัอยางที่จะเกบ็ในแตละเขต =      จํานวนกลุมตัวอยางทั้งหมด 

                                                           จํานวนกลุมการปกครอง 
                                                   =        400     = 66.67= 67 คน 
                                                              6                                                              

ตาราง 2 สรุปผลการเลือกเขต สถานที่เกบ็แบบสอบถามและจํานวนกลุมตัวอยางที่จะเก็บขอมูล 
 

กลุมการปกครอง เขตที่เลือก สถานที่เก็บแบบสอบถาม จํานวนกลุมตวัอยาง 
กลุมรัตนโกสนิทร ราชเทว ี หางสรรพสินคามาบุญครอง 67 คน 
กลุมวังบูรพา บางกะป หางสรรพสินคาเดอะมอลลบาง

กะป 
67 คน 

กลุมศรีนครินทร คันนายาว หางสรรพสินคาแฟชั่นไอซแลนด 67 คน 
กลุมเจาพระยา บางนา หางสรรพสินคาเซ็นทรัลบางนา 67 คน 
กลุมกรุงธนใต บางแค หางสรรพสินคาฟวเจอรปารคบาง

แค 
66 คน 

กลุมกรุงธนเหนือ บางพลัด หางสรรพสินคาเซ็นทรัลปนเกลา 66 คน 
                                                                                   รวม     400 คน 

       
 

                ขั้นที3่ ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบมีระบบ (Systematic random 
sampling)   โดยสุมตัวอยางตามสถานทีท่ี่กําหนดในขัน้ที่ 2   เริ่มเก็บรวบรวมขอมูลที่ประตู
ทางเขาออกและกําหนดชวงหางประมาณ 10 คนในแตละวัน จํานวน 7 วัน จะไดจํานวนกลุม
ตัวอยางเทากบั 400 คน (~10 คน x 7 วัน x 6 แหง)   
 
การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาคนควา 
 ในการศึกษาวจัิยครั้งน้ี   ผูวิจัยไดสรางเครื่องมือและขั้นตอนการสรางเครื่องมือหรือ
แบบสอบถาม (Questionnaire) ที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลมีการดําเนินการสรางตามลําดับ ดังน้ี 

1.  ศึกษาแนวคดิและทฤษฎีทีเ่กี่ยวของจากตํารา บทความ เอกสารตางๆ และ
งานวิจัยที่เกี่ยวของ เพ่ือนํามาใชในการสรางแบบสอบถามใหครอบคลุมกับสิ่งทีต่องการศึกษา 

2.  รูปแบบของแบบสอบถามที่ใชในการเกบ็รวบรวมขอมูล แบงออกไดเปน 5 ตอน 
ดังน้ี 
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 ตอนที่ 1 แบบสอบถามเกีย่วกับขอมูลลกัษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม มี
ลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด จํานวน 6 ขอ คือ ขอ 1 – 6 ดังน้ี 
 ขอ 1   เพศ ไดแก เพศชาย และ เพศหญิง ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทนาม
บัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอ 2   อายุ ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
                 ขอ 3   สถานภาพการสมรส ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทนามบัญญัติ (Nominal 
Scale)  
                  ขอ 4   ระดับการศึกษา ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทเรียงลําดับ (Ordinal 
Scale) 
                 ขอ 5   อาชีพ ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
                 ขอ 6 ระดับรายไดตอเดือน ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทเรียงลําดับ (Ordinal 
Scale) 
  
            ตอนที่ 2   เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับดานความรูความเขาใจในการทองเที่ยวเชิงเกษตร
โดยใหผูตอบแบบสอบถามเลือกตอบเพียงคําตอบเดียวจากคําตอบทีใ่หเลือก 2 ตัวเลือก (Check 
List) คือ ใชและไมใช จํานวน 10 ขอ ซ่ึงมีลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปดใชระดับการวัดขอมูล
ประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) มีเกณฑการใหคะแนน คือ ตอบถูกได 1 คะแนน และตอบผิด
ได 0 คะแนน  
                 ขอความเชิงบวก (ขอที1่,2,3,5,6,8,10) ตอบถูกได 1 คะแนน และตอบผิดได 0 
คะแนน 
                 ขอความเชิงลบ (ขอที ่4,7,9) ตอบถูกได 1 คะแนน และตอบผิดได 0 คะแนน 
                 เม่ือรวบรวมขอมูลและแจกแจงความถี่แลว จะนําคะแนนของกลุมตัวอยางมาพิจารณา
ระดับความรูและความเขาใจการทองเที่ยวเชิงเกษตร เปน 3 ระดับ ซ่ึงมีเกณฑในการพิจารณาดังน้ี 
  
                 ระดับความรูความเขาใจ                 ระดับคะแนน               ระดับเปอรเซนต 
        ความรู ความเขาใจระดับมาก                     7 - 10   คะแนน              70-100      
        ความรู ความเขาใจระดับปานกลาง              3 - 6     คะแนน              30 -60 
        ความรู ความเขาใจระดับนอย                     0 – 2    คะแนน               0 -20      
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ตอนที่3  ลักษณะบุคลิกภาพ จํานวน 9 ขอ เปนแบบสอบถามปลายปด ใชมาตราวัดแบบ 
Semantic Difference Scale แบงระดับการวัดออกเปน 4 ระดับ เรียงลําดับคะแนนสูงสุด (ดานซาย) 
เทากับ 4 ไปจนถึงคะแนนต่าํสุด (ดานขวา) เทากับ 1 จะมีคําถามกําหนดเอาไวแตละขางของระดับ
คะแนนสูงสุดและคะแนนต่าํสุด โดยมีคุณลักษณะของสิ่งที่กําลังถูกวัดอยูในลักษณะตรงกันขามกัน 
(Bipolar Adjective) (กุณฑลี เวชสาร. 2542: 111-113) ผูวิจัยนําผลรวมของคะแนนทั้งหมดมาหา
คาเฉลี่ยซ่ึงจะใชคะแนนเฉลีย่ที่ไดจากขอมูลของกลุมตวัอยางเปนเกณฑในการพิจารณาแปร
ความหมายในการวิจัยใชระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาพชั้น (Interval Scale) แบงระดับการ
วัดเปน 4 ระดับ โดยคํานวณดังน้ี 
                

         ความกวางของอันตรภาคชั้น  =        ขอมูลที่มีคาสงูสุด – ขอมูลที่มีคาต่ําสุด 
                                                                                                                          จํานวนชัน้ 
                                                          =       (4-1)   = 0.75 

                                                                     4 

 

เกณฑการแปลความหมายและคาเฉลี่ยทีไ่ด                  ความหมาย 

ระดับ 4 และคะแนนเฉลี่ยระหวาง 3.26 – 4.00 หมายถึง ลักษณะบุคลิกภาพของประชาชนตรงกับ
ดานซายมาก 

ระดับ 3 และคะแนนเฉลี่ยระหวาง 2.51 – 3.25 หมายถึง ลักษณะบุคลิกภาพของประชาชนตรงกับ
ดานซาย 

ระดับ 2 และคะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.76 – 2.50 หมายถึง ลักษณะบุคลิกภาพของประชาชนตรงกับ
ดานขวา 

ระดับ 1 และคะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.00 – 1.75 หมายถึง ลักษณะบุคลิกภาพของประชาชนตรงกับ
ดานขวาอยางมาก 

 
                  ตอนที่4 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรจํานวน 7
ขอ ใน2 ดาน คือ ดานระดับความสนใจ และดานแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยเปน
คําถามที่ใชมาตรวัดแบบ Likert Scale มีลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด ใชระดับการวัดขอมูล
ประเภทอันตรภาคชั้น (Interval Scale) แบงระดับการวัดออกเปน 5 ระดับ จากมากไปหานอย โดย
ระดับ 5 หมายถึง มาก ระดับ 1 หมายถึง นอย น้ี ผูวจัิยใชเกณฑเฉลี่ยในแตระดับชั้นโดยใชสตูรการ
คํานวณชวงกวางของชั้นดังน้ี (วิเชียร เกตุสิงห. 2538 : 8 - 11) 
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 ความกวางของอันตรภาคชั้น  =    ขอมูลที่มีคาสงูสุด - ขอมูลที่มีคาต่ําสุด 

                                                                    จํานวนชั้น 
                                                   =           5-1   =   0.80 
                                                                  5          
            เกณฑการแปลความหมาย                            
                  คาเฉลี่ยที่วดัได                ระดับความสนใจ 

ระดับ 5    4.21 – 5.00        รูปแบบกิจกรรมที่เลือกสนใจมากที่สุด 
ระดับ 4    3.41 – 4.20        รูปแบบกิจกรรมที่เลือกสนใจมาก 
ระดับ 3    2.61 – 3.40        รูปแบบกิจกรรมที่เลือก เฉยๆ 
ระดับ 2    1.81 – 2.60        รูปแบบกิจกรรมที่เลือก ไมสนใจ 
ระดับ 1    1.00 – 1.80        รูปแบบกิจกรรมที่เลือก ไมสนใจอยางยิ่ง 

                                   
  คาเฉลี่ยที่วดัได                  ระดับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว 
               
             ระดับ 5      4.21 – 5.00        แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ไปแนนอน                  
             ระดับ 4       3.41 – 4.20       แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ไป 
             ระดับ 3       2.61 – 3.40       แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ ไมแนใจ 
           ระดับ 2      1.81 – 2.60        แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ไมไป 
           ระดับ 1      1.00 – 1.80        แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ไมไปแนนอน 
                                          
           ตอนที่ 5 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกบัแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของ
ประชาชนในเขตกรุงเทพฯจํานวน 11 ขอ ประกอบดวย 
                  ขอที่ 1-8   ลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด ใชระดับการวัดขอมูลประเภทนาม
บัญญัติ (Nominal Scale)  
                  ขอที่ 9 -11 ลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด ใชมาตรวัดแบบ (Semantic 
Differential Scale)   ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทอันตรภาค (Interval Scale) แบงระดับการ
วัดออกเปน 5 ระดับ จากมากไปหานอย โดยระดับ 5 หมายถึง มาก ระดับ 1 หมายถึง นอย น้ี 
ผูวิจัยใชเกณฑเฉลี่ยในแตระดับชั้นโดยใชสูตรการคํานวณชวงกวางของชั้นดังน้ี (วิเชียร เกตุสิงห. 
2538 : 8 - 11) 
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ความกวางของอันตรภาคชัน้   =     ขอมูลที่มีคาสูงสุด - ขอมูลที่มีคาต่ําสดุ 

                                                                       จํานวนชั้น 

                                   =       
5

15 −         =    0.8 

 
เกณฑการแปลความหมายของคะแนนขอที่ 9 

คะแนนเฉลี่ยระหวาง 4.21 – 5.00  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ มากที่สุด 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 3.41 – 4.20  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ มาก 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 2.61 – 3.40  หมายถึง ระดับความเห็นอยูในระดับ ปานกลาง 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.81 – 2.60  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ นอย 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.00 – 1.80  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ นอยที่สุด 

เกณฑการแปลความหมายของคะแนนขอที่ 10-11 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 4.21 – 5.00  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ แนนอน

อยางมาก 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 3.41 – 4.20  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ แนนอน 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 2.61 – 3.40  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ ปานกลาง 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.81 – 2.60  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ ไมแนนอน 

                 คะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.00 – 1.80  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ ไมแนนอน
อยางมาก 
  
       

3.  นําแบบสอบถามที่ผูวิจัยสรางขึ้นใหอาจารยที่ปรึกษาและผูเชีย่วชาญตรวจสอบ
ความถูกตองของเนื้อหาและแนะนําขอเสนอแนะเพิ่มเตมิเพ่ือนํามาปรับปรุง 

4.  นําแบบสอบถามที่ปรับปรงุแลวไปทดลองความเชื่อม่ัน โดยนําไปทดสอบ (Try 
out) กับกลุมตัวอยาง จํานวน 30 คน เพ่ือนําผลไปหาคาความเชื่อม่ัน (Reliability) โดยใชสูตรหาคา
สัมประสิทธิ์แอลฟา (α-Coefficient) ของ ครอนบัค (Cronbach) (พวงรัตน   ทวีรัตน. 2538 : 125-
126)  คา α ที่ไดจะแสดงถึงระดับของความคงที่ของแบบสอบถาม โดยจะมีคาระหวาง 0 < α < 1 
คาที่ใกลเคียงกับ 1 แสดงวามีความเชื่อม่ันสูง ซ่ึงคาความเชื่อม่ันในการทดสอบครัง้น้ีมีคาเทากับ
0.771     
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การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การวิจัยในครัง้น้ีเปนการวิจัยเชิงพรรณา (Descriptive Research) และการวิจัยเชงิสํารวจ 
(Survey Method) เพ่ือศึกษาถึงปจจัยทีมี่ผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนใน
เขตกรุงเทพมหานคร โดยแบงลักษณะของการเก็บรวบรวมขอมูลที่ทาํการศึกษาเปน 2 ลักษณะ คือ  

1.  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลที่ผูศึกษาไดจากการเก็บรวบรวมจาก
การตอบแบบสอบถามของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่เคยเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรและ
ไมเคยเดินทางทองเที่ยวเชงิเกษตร จํานวน 400 ตัวอยาง ซ่ึงผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลกลุม
ตัวอยางตามเขตพื้นทีท่ี่กําหนดจํานวน 6 เขต 

2.  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลจาก ตําราที
เกี่ยวของรายงานวิจัย บทความ วิทยานพินธ  ขอมูลอินเตอรเน็ต  เอกสารเผยแพรของการ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทยและเอกสารอื่นๆของหนวยงานรัฐและเอกชน  เพ่ือใชประกอบการกําหนด
กรอบแนวคิดในการวิจัยและใชอางอิงในการเขียนรายงานผลการวิจัย 
 
การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 

1.   นําแบบสอบถามที่ไดรับทัง้หมด ตรวจสอบความสมบรูณ และนําไปวิเคราะหขอมูล
โดยโปรแกรม สําเร็จรูป  SPSS For Windows (Statistical Package for Social Science 

2.   วิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษา อาชีพและระดบัรายไดตอเดือน คิดเปนคารอยละ 

3.   วิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบั ความรูความเขาใจเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตร ลักษณะ
บุคลิกภาพ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร คิดเปนคารอยละ และคาคะแนนเฉลี่ย 

4. การวิเคราะหสมมติฐาน 
4.1 ลักษณะทางประชากรศาสตรไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา 

รายได ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน สถิติทีใ่ชทดสอบคือ 
t-test independent เฉพาะตัวแปรเพศ นอกน้ันเปนการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยที่
มากกวา 2 กลุมขึ้นไปสถติทิี่ใชทดสอบOne-Way ANOVA (Analysis of Variance) 

4.2 ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่แตกตางมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรแตกตางกันสถิตทิีใ่ชทดสอบคือ One-Way ANOVA (Analysis of 
Variance) 

4.3 ลักษณะบุคลกิภาพมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรสถติิทีใ่ชทดสอบคือ สถติิสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient) 
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4.4 รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรสถติิที่ใชทดสอบคือสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson 
Product Moment Correlation Coefficient) 
 

5. วิเคราะหความแตกตางที่มากกวา 2 กลุม โดยใชการเปรียบเทยีบเชงิซอนดวยวิธี LSD 
(Fisher’s Least – Significant Difference) 
 

6.   สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
6.1   สถิติพ้ืนฐาน ไดแก 

6.1.1   รอยละ 
6.1.2   คาคะแนนเฉลี่ย (Mean) ใชสูตรดังน้ี (กัลยา วานิชยบัญชา. 2546:39) 

 

    x     =     
n
xi∑  

 
เม่ือ      x       แทน   คาคะแนนเฉลี่ย 

                      ∑ ix แทน   ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 
                       n        แทน  ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 
                       6.1.3   คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (Standard Deviation หรือ S.D.) ใชสูตรดังน้ี   (ชู
ศรี วงศรัตนะ. 2541 : 65) 
 

S.D.    =
)

22

1-n(n
x)(xn∑ ∑−  

 
เม่ือ        S      แทน    คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนกลุมตัวอยาง 

                        X      แทน    คะแนนแตละตัวในกลุมตวัอยาง 
                        n      แทน    จํานวนสมาชิกในกลุมตวัอยาง 
                       n-1      แทน    จํานวนตัวแปรอิสระ 
                      (ΣX)2   แทน    ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกกําลังสอง 
                       ΣX2      แทน    ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกําลังสอง 
                        n       แทน    ขนาดของกลุมตัวอยาง 
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6.2 สถิติทีใ่ชหาคณุภาพของแบบสอบถาม 
หาคาความเชือ่ม่ันของแบบสอบถาม โดยใชวธิีสัมประสทิธิ์แอลฟา (α-Coefficient) 

ของ ครอนบัค (Cronbach) โดยจะมีคาระหวาง 0 < α < 1 คาที่ใกลเคียงกับ 1 แสดงวามีความ
เชื่อม่ันสูง มีสูตรในการคํานวณดังน้ี (ลวน และ อังคณา สายยศ. 2538: 200) 
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 เม่ือ     α    แทน  คาสัมประสิทธิข์องความเชื่อม่ัน 
                 n     แทน  จํานวนขอของเครื่องมือวัด 
                ∑ 2

is แทน  คะแนนของความแปรปรวนเปนรายขอ 
                ∑ 2

ts แทน  คะแนนความแปรแปรวนของเครื่องมือวัดทั้งฉบับ 
 

6.3 สถิติทีใ่ชในการทดสอบสมมติฐาน 
   6.3.1   การทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉลีย่ของกลุมตัวอยาง 2 กลุม 

โดยใชสูตร t-test for Independent sample ณ ระดับความเชื่อม่ันรอยละ 95 (ชศูร ีวงศรัตนะ. 
2534 : 178) 

  
  t     =    
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      เม่ือ        t             แทน    คาสถิติทีใ่ชพิจารณาใน t-distribution 
     X1 ,X2      แทน    คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที่ 1 และกลุมที่ 2 ตามลําดับ 
  S2

1, S2
2         แทน    คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 1 และกลุมที่ 2   ตามลําดับ 

  n1 ,  n2       แทน    ขนาดกลุมตัวอยางกลุมที่ 1 และกลุมที่ 2  ตามลําดับ 
       
                          6.3.2  การทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที่มีมากกวา 2 
กลุม ใชวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One – Way ANOVA (Analysis of Variance) ณ ระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 (บญุชม ศรีสะอาด. 2541:  266 – 267) 
      

     
w

b

MS
MS

F =  
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 เม่ือ    F       แทนคา   คาสถิติทีใ่ชเปรียบเทียบกับคาวิกฤตจากการแจกแจงแบบ F เพ่ือ
ทราบความมีนัยสําคัญ 

          MSb     แทนคา   คาประมาณของความแปรปรวนระหวางกลุม (Mean square 
between groups) 

         MSw   แทนคา คาประมาณของความแปรปรวนภายในกลุม (Mean square within 
groups) 
     

 6.3.3   การทดสอบความแตกตางที่มากกวา 2 กลุม โดยใชการเปรียบเทียบ
เชิงซอนดวยวธิี LSD (Least – Significant Different) ของ Sir Ronald Fisher เพ่ือหาความ
แตกตางรายคู โดยใชสูตรดังน้ี (กัลยา วานิชบัญชา. 2545 : 161) 
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     ni      ≠    n  
             r      =   n - k 

     เม่ือ   
kn
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2
1 α      แทน  คาที่ใชพิจารณาการแจกแจงที่ระดับความเชือ่ม่ัน 95% และ

ชั้นแหงความเปนอิสระภายในกลุม 
        MSE         แทน   คาความแปรปรวนภายในกลุม (MSw) 
         ni      แทน   จํานวนขอมูลของกลุม i   
          nj                    แทน   จํานวนขอมูลของกลุม j   
 
                  6.3.4 สถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน Pearson Product Moment Correlation 
(ลัดดาวัลย หวังพานิช. 2522 : 70) เปนการทดสอบสมมติฐาน ซ่ึงหาความสัมพันธระหวางขอมูล 2 
ชุด หรือตัวแปรสองตัว 

 
                    r xy  =         n Σ XY – ( Σ x ) ( Σ Y )  
                            √  [ n Σ x 2 – ( Σ X ) 2 ] [ n ΣY 2 -  ( Σ X ) 2 ] 
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เม่ือ      r xy   แทน   คาสัมประสิทธิ ์
    n     แทน   จํานวนขอมูล 
    X    แทน   คะแนนดิบของตัวแปร X 
    Y    แทน     คะแนนดิบของตัวแปร Y 
โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธจะมีคาระหวาง -1 < r < 1 
คา   r   เปน  -     แสดงวา X และ Y มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขาม 
คา   r   เปน  +     แสดงวา X และ Y มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน 
คา  r   มีคาใกล 1  แสดงวา X และ Y มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันและมี                 

ความสัมพันธ มาก 
คา r   มีคาใกล -1 แสดงวา X และ Y มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามและมี

ความสัมพันธ มาก 
คา  r   มีคาเทากับ 0 แสดงวา X และ Y ไมมีความสัมพันธ 

 
           การแปลความหมายคาสัมประสทิธิ์ (ชศูรี วงศรัตนะ. 2544 : 316)  

1.  ถาคาสัมประสิทธิ์สัมพันธเขาใกล 0.80 (ประมาณ 0.70 ถึง 0.90) ถือวามี
ความสัมพันธกันอยูในระดับสูง (ถาสูงกวา 0.90 ถือวาอยูในระดับสงูมาก) 

2.  ถาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเขาใกล 0.50 (ประมาณ 0.30 ถึง 0.70) ถือวามี
ความสัมพันธกันอยูในระดับปานกลาง 

3.  ถาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเขาใกล 0.00  (ประมาณ 0.30 และต่าํกวา) ถือวามี
ความสัมพันธกันอยูในระดับต่ํา 

4.  ถาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเปน 0.00 แสดงวาไมมีความสัมพันธกนัเชิงเสนตรง 
เกณฑและคาระดับความสมัพันธของคาสหสัมพันธมีดังน้ี 
           

       คาระดบัความสัมพนัธ                               ระดับความสัมพันธ 
                       0.71 - 0.90                                                สูง 
                       0.31- 0.70                                                 ปานกลาง 
                       0.01 - 0.30                                                ต่ํา 
                       0.00                                                        ไมมีความสัมพันธ 
 
 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลงานวจัิยเรื่อง ความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมและ

แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครในเขต
กรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดแบงการวิเคราะหออกเปน 2 สวน และผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณ และ
อักษรยอตาง ๆ ที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ดังน้ี 
 
สัญลักษณทีใ่ชในการวิเคราะหขอมูล 
 
  X  แทน คาคะแนนเฉลีย่ (Mean) 
  S.D.  แทน  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
  n แทน  ขนาดกลุมตวัอยาง 
  p แทน ความนาจะเปนสําหรับบอกนัยสําคัญทางสถิต 
                     r  แทน คาสถิตขิองการทดสอบความสัมพันธแบบเพียรสัน(Pearson 
                                         Product Moment  Correlatin Coefficient)                      
  F แทน คาสถิตใิชพิจารณาใน F-distribution 
  df แทน  ชั้นแหงความเปนอิสระ (Degree of Freedom) 
  SS แทน ผลบวกกําลังสองของคะแนน (Sum of Square) 
  MS แทน  คาเฉลี่ยผลรวมของคะแนนเบี่ยงเบนยกกาํลังสอง 
                                        (Mean of square) 
  * แทน นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05            
                    **        แทน นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01            
  Ho แทน  สมมติฐานหลกั (Null Hypothesis) 
  H1 แทน สมมติฐานรอง (Alternation Hypothesis) 
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การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
 

ในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล และการแปรผลการวิเคราะหขอมูลของการวิจัยครั้ง
น้ี ผูวิจัยไดวิเคราะหและนําเสนอในรูปแบบของตารางประกอบคําอธบิาย โดยเรียงลําดับหัวขอเปน 3 
สวน ดังน้ี 

สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา ประกอบกอบดวยความถี่ รอยละ คาคะแนน
เฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยแบงผลการวิเคราะหออกเปน 6 ตอนดังน้ี 

ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม เพศ อายุ 
ระดับการศึกษา   สถานะสมรส  รายไดตอเดือน และอาชีพ 

ตอนที่  2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับความรูความเขาใจของการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
                 ตอนที่  3  การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัลกัษณะบุคลิกภาพของผูตอบแบบสอบถาม 
                 ตอนที่  4  การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัรปูแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
                 ตอนที่  5  การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
     

สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมานเพื่อทดสอบสมมติฐานจํานวน 4 ขอดังน้ี 
สมมติฐานที1่ ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร

ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา รายได ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤตกิรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2   ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนใน
เขตกรุงเทพมหานคร ที่แตกตางมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

สมมติฐานที ่ 3   ลักษณะบคุลิกภาพของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมี
ความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 

สมมติฐานที่ 4   รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสมัพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ผลการวิเคราะหขอมูล 
 

สวนที1่ ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณา 
 

ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม   จําแนกตาม เพศ อายุ  
สถานภาพสมรส  การศึกษา  อาชีพและรายได โดยแจกแจงจํานวน และ คารอยละ ดังน้ี 

 
ตาราง 3 แสดงจํานวนและ คารอยละ ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน(คน) รอยละ 
1. เพศ   
    ชาย 173 43.2 
    หญิง 227 56.8 

รวม 400 100.0 
2. อายุ   
   15 – 24 ป   102 25.5 
   25 – 34  ป 140 35.0 
   35 – 44 ป   85 21.2 
   45 – 54 ป 53 13.3 
   55 ปขึ้นไป 20 5.0 

รวม 400 100.0 
3.สถานภาพสมรส     
โสด 228 57.0 
สมรส/อยูดวยกัน 142 35.5 
หยา/มาย/แยกกันอยู 30 7.5 

รวม 400 100.0 
4. ระดับการศกึษา   
ต่ํากวาปริญญาตร ี 138 34.5 
ปริญญาตรี 232 58.0 
สูงกวาปริญญาตร ี 30 7.5 

รวม 400 100.0 
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(ตาราง 3 ตอ) 
 

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน(คน) รอยละ 
5. อาชีพ   
ราชการ / รัฐวสิาหกิจ 29 7.2 
พนักงานบริษทัเอกชน 183 45.8 
ประกอบธุรกจิสวนตวั 81 20.2 
แมบาน / พอบาน   32 8.0 
อ่ืน ๆ 75 18.8 

รวม 400 100 
6. รายไดตอเดือน   
5,000 บาทหรือต่ํากวา 70 17.5 
5,001 – 15,000 บาท 124 31.0 
15,001 – 25,000 บาท 115 28.8 
25,001 – 35,000 บาท 49 12.3 
35,000 ขึ้นไป 33 8.3 
ไมตอบ 9 2.3 

รวม 400 100 
 

จากตาราง  3   ผลการวิเคราะหขอมูลทัว่ไปของผูตอบแบบสอบถามสรุปไดดังน้ี 
                 1. เพศ กลุมประชาชนทีต่อบแบบสอบถามสวนใหญ เปนเพศหญิง จํานวน 227 คน 
คิดเปนรอยละ 56.8   สวนเพศชาย มีจํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 43.3 
                          2. อายุ  กลุมประชาชนทีต่อบแบบสอบถามสวนใหญ มีอายุ 25-34 ป จํานวน 140คน 
คิดเปนรอยละ 35  รองลงมาคือกลุมประชาชนที่ มีอายุ 15-24 ป  มีจํานวน 102 คน คิดเปนรอยละ 
25.5 กลุมประชาชนที่ มีอายุ 35-44 ป  มีจํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 21.3  กลุมประชาชนที่ มี
อายุ 45-54 ป  มีจํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.3  กลุมประชาชนที่ มีอายุ 55ปขึ้นไป  มีจํานวน 
20 คน คิดเปนรอยละ 5 ตามลําดับ 

3.  สถานภาพสมรส  กลุมประชาชนทีต่อบแบบสอบถามสวนใหญ จํานวน 228 คน 
คิดเปนรอยละ 57 มีสถานภาพสมรส โสด รองลงมาคือกลุมประชาชนที่มีสถานภาพสมรส สมรส/อยู
ดวยกัน จํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 35.5 และ กลุมประชาชนทีมี่สถานภาพสมรส หยา / มาย / 
แยกกันอยู จํานวน 30 คน คิดเปน รอยละ 7.5 ตามลําดับ 

4.  ระดับการศึกษา   กลุมประชาชนทีต่อบแบบสอบถามสวนใหญ จํานวน 232คน คิด
เปนรอยละ 58 มีการศึกษาระดับ ปริญญาตรี    รองลงมาคือ กลุมประชาชนที่มีการศึกษาระดบัต่ํา
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กวาปริญญาตรี  จํานวน 138 คน คิดเปนรอยละ 34.5 และ กลุมประชาชนที่มีการศึกษาระดบัสงูกวา
ปริญญาตรี จํานวน 30 คน คิดเปน รอยละ 7.5 ตามลาํดับ 

5.  อาชีพ  กลุมประชาชนที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ จํานวน 183คน คิดเปนรอย
ละ 48.8 มีเปนพนักงานบริษัทเอกชน รองลงมาคือประกอบธุรกิจสวนตัว  จํานวน 81 คน คิดเปน
รอยละ 20.3 และ กลุมประชาชนที่เปนแมบาน / พอบาน จํานวน 32 คน คิดเปน รอยละ 8 และ รับ
ราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 29 คน คิดเปน รอยละ 7.3  และ อาชีพอ่ืนๆ จํานวน 75 คน คิดเปน
รอยละ 18.8 ตามลําดับ 

6.  รายไดตอเดือน  กลุมประชาชนทีต่อบแบบสอบถามสวนใหญ จํานวน 124คน คิด
เปนรอยละ 31 มีรายได5,001-15,000 บาทตอเดือน  รองลงมา จํานวน 124 คน คิดเปนรอยละ 28.8 
มีรายได 15,001-25,000 บาทตอเดือน และ กลุมประชาชนที่มีรายได 5,000 บาทหรือต่ํากวา มี
จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 17.5  และ รายได 25,001-35,000 บาทตอเดือน จํานวน 49 คน คิด
เปนรอยละ 12.3 และ รายได 35,000 บาทขึ้นไป จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 8.3  ตามลําดับ 
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ตอนที ่2   การวิเคราะหขอมูลความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเทีย่วเชิงเกษตร โดย
แสดงผลการแจกแจง จํานวน รอยละ และ การแปลความหมาย ดังตารางตอไปน้ี 

 
ตาราง 4    แสดงผลการวัดระดับความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 

ความเขาใจเกีย่วกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร ตอบถูก รอยละ ตอบ
ผิด 

 
รอยละ 

1.การทองเที่ยวเชิงเกษตรกรรมเปนการทองเที่ยว เพ่ือ
ชื่นชมความสวยงาม และสมัผัสวิถีชวีิตของชนบท 368 92.0 32 

 
8.0 

2. การทองเที่ยวเชิงเกษตรนักทองเที่ยวสามารถเขาไป
เรียนรูในอาชพีเกษตรกรรม  ภูมิปญญาทองถิ่น และ
นํากลับมาประยุกตใชได 

371 92.8 29 

 
 
 
7.2 

3.รูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตรจะเนนจุดขายสําคัญ
ในเรื่องเอกลักษณไทย ความเปนไทย วิถีชีวติคนไทย 

325 81.3 75 

 
 
18.7 

4.คนในทองถิน่ไมมีสวนรวมในการพัฒนาการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร * 348 72.0 52 

 
14.0 

5.โครงการหลวงและโครงการในพระราชดําริจัดเปน
แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรอยางหนี่ง 359 89.8 41 

 
10.2 

6.การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนนโยบายของรัฐบาลใน
การสงเสริมอาชีพและสรางรายไดใหแกเกษตรกร 352 88.0 48 

 
12.0 

7.จุดมุงหมายหลักในการจัดการทรัพยากรการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรคือ การปกปองรักษาสิ่งแวดลอม
เทานั้น* 254 63.5 146 

 
 
36.5 

8.การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการทองเที่ยวทีเ่ปน
รูปแบบหนึ่งของการทองเที่ยวในชนบท 340 85.0 60 

 
15.0 

9.แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรสามารถรับจํานวน
นักทองเที่ยวในแตละครั้งไดไมจํากัดจํานวน* 227 56.8 173 

 
43.2 

10.การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการสรางผลประโยชน
รวมกันในชุมชน 355 88.8 45 

 
11.2 

*จากแบบสอบถามที่เปนคาํถามเชิงลบไดมีการปรับสเกลในทศิทางตรงขาม 



 

 

73

 
จากตาราง 4 แสดงผลการวดัระดับความรูความเขาใจของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร พบวา  
1.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาการทองเที่ยวเชิงเกษตรกรรมเปนการทองเที่ยว เพ่ือชื่น

ชมความสวยงาม และสัมผสัวิถีชวีติของชนบท มีผูตอบถูกจํานวน 368 คน คิดเปนรอยละ 92.0 และ
มีผูตอบผิดจํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.0 

2.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาการทองเที่ยวเชิงเกษตร   นักทองเที่ยวสามารถเขาไป
เรียนรูในอาชพีเกษตรกรรม  ภูมิปญญาทองถิ่น และนาํกลับมาประยุกตใชไดมีผูตอบถูกจํานวน 371 
คน คิดเปนรอยละ 92.8 และมีผูตอบผิดจํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.2 

3.  ผูตอบแบบสอบถามรูวารูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตรจะเนนจุดขายสําคัญใน
เรื่องเอกลักษณไทย ความเปนไทย วิถีชวีิตคนไทยมีผูตอบถูกจํานวน 325 คน คิดเปนรอยละ 81.3 
และมีผูตอบผิดจํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 18.7 

4.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาคนในทองถิน่ไมมีสวนรวมในการพัฒนาการทองเที่ยวเชิง
เกษตร มีผูตอบถูกจํานวน 348 คน คิดเปนรอยละ 72.0 และมีผูตอบผิดจํานวน 52คน คิดเปนรอยละ 
14.0 

5.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาโครงการหลวงและโครงการในพระราชดําริจัดเปนแหลง
ทองเที่ยวเชิงเกษตรอยางหนี่งมีผูตอบถูกจํานวน 359 คน คิดเปนรอยละ 89.8 และมีผูตอบผิด
จํานวน 41 คน คิดเปนรอยละ 10.2 

6.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาการทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนนโยบายของรัฐบาลในการ
สงเสริมอาชีพและสรางรายไดใหแกเกษตรกรมีผูตอบถกูจํานวน 352 คน คิดเปนรอยละ 88.0 และมี
ผูตอบผิดจํานวน 48 คน คดิเปนรอยละ 12.0 

7.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาจุดมุงหมายหลักในการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิง
เกษตรคือ การปกปองรักษาสิ่งแวดลอมเทานั้น มีผูตอบถูกจํานวน 254 คน คิดเปนรอยละ 63.5 และ
มีผูตอบผิดจํานวน 146 คน คิดเปนรอยละ 36.5 

8.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาการทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการทองเที่ยวทีเ่ปนรูปแบบ
หน่ึงของการทองเที่ยวในชนบทมีผูตอบถูกจํานวน 340 คน คิดเปนรอยละ 85.0 และมีผูตอบผิด
จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 15.0 

9.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรสามารถรับจํานวนนักทองเที่ยว
ในแตละครั้งไดไมจํากัดจํานวน มีผูตอบถูกจํานวน 227 คน คิดเปนรอยละ 56.8 และมีผูตอบผิด
จํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 43.2 

10.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาการทองเทีย่วเชิงเกษตรเปนการสรางผลประโยชน
รวมกันในชุมชน มีผูตอบถกูจํานวน 355 คน คิดเปนรอยละ 88.8 และมีผูตอบผิดจํานวน 45 คน คิด
เปนรอยละ 11.2 
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จากขอมูลขางตน ผูวิจัยไดรวมคะแนนความรูความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชงิเกษตร
ทั้งหมด 10 ขอ และสรุปผลรวมคะแนนระดับความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเทีย่วเชิงเกษตร ดัง
ตาราง 5  

 
ตาราง 5   แสดงคะแนนรวมระดับความรูความเขาใจเกีย่วกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 
ผลรวมคะแนนการวัดระดับความรูความ
เขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชิงเกษตร 

จํานวน(คน) รอยละ 

ตอบถูก 0 ขอ 2 0.5 
ตอบถูก 1 ขอ 0 0.0 
ตอบถูก 2 ขอ 1 0.3 
ตอบถูก 3 ขอ 3 0.8 
ตอบถูก 4 ขอ 5 1.2 
ตอบถูก 5 ขอ 24 6.0 
ตอบถูก 6 ขอ 68 17.0 
ตอบถูก 7 ขอ 110 27.5 
ตอบถูก 8 ขอ 109 27.2 
ตอบถูก 9 ขอ 46 11.5 
ตอบถูก 10 ขอ 32 8.0 
                                           รวม 400 100 

 
จากตาราง  5 แสดงผลรวมคะแนนการวดัระดับความรูความเขาใจเกีย่วกับการทองเที่ยวเชิง

เกษตร พบวา 
 1.  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ตอบถกู 7 ขอ จํานวน110 คน  คิดเปนรอยละ  

27.5 รองลงมามีผูตอบแบบสอบถามตอบถูก 8 ขอจํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 27.2  ผูตอบ
แบบสอบถามตอบถูก 6 ขอ จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 17 ผูตอบแบบสอบถามตอบถูก 9  ขอ  
จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.5  ผูตอบแบบสอบถามตอบถูก 10 ขอ จํานวน 32 คน คิดเปนรอย
ละ 8  ผูตอบแบบสอบถามตอบถูก 5 ขอ จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6  ผูตอบแบบสอบถามตอบ
ถูก 4 ขอจํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.2  ผูตอบแบบสอบถามตอบถูก 3 ขอ จํานวน 3 คน คิดเปน
รอยละ 0.8  และ มีผูตอบแบบสอบถามตอบผิดทุกขอจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.5   
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จากเกณฑการแปลความหมายในระดับความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิง
เกษตร สามารถอธิบายไดดังน้ี 

  
ตาราง 6 แสดงการแปลผลระดับความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร    
  

กลุมตัวอยาง การวิเคราะหขอมูล 
จํานวน (คน) รอยละ 

ระดับความรูความเขาใจ 

ตอบถูก 7-10 ขอ 297 74.25 มาก 
ตอบถูก 3-6 ขอ 100 25.00 ปานกลาง 
ตอบถูก 0-2 ขอ 3 0.75 นอย 

รวม 400 100.00  
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ตอนที3่   การวิเคราะหขอมูลลักษณะบุคลิกภาพที่สงผลตอแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยแสดงผลการแจกแจงจํานวน คารอยละ คาเฉลี่ย และ คาเบีย่งเบนมาตรฐาน
ดังตารางตอไปน้ี 
 
ตาราง 7 แสดง ลักษณะบุคลิกภาพที่สงผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
 
ลักษณะบุคลกิภาพที่สงผลตอแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร 

X  S.D. ลักษณะบุคลกิภาพ 

มีความคิดสรางสรรค  - ชอบเลียนแบบผูอ่ืน      3.03 .776 คอนขางมีความคิด
สรางสรรค 

ชอบเขาสังคม - ชอบความเปนสวนตัว              2.68 .873 คอนขางชอบเขา
สังคม 

เปนคนทันสมยั - ขึ้นอยูกับคนอื่น  2.82 .731 คอนขางเปนคน
ทันสมัย 

ชอบความหรหูรา  -  เปนคนลาสมัย         2.52 .759 คอนขางชอบความ
หรูหรา 

ชอบลองของใหม  -  ชอบอนุรักษ  2.71 .974 คอนขางชอบลอง
ของใหม 

ชอบคนหาผจญภัย  -  ไมชอบเสี่ยง       2.80 .970 คอนขางชอบคนหา
ผจญภัย 

เปนคนสนุกสนาน  -  เปนคนจริงจัง  3.02 .947 คอนขางเปนคน
สนุกสนาน 

ชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ  -  ชอบเที่ยวตามลําพัง  3.06 .861 คอนขางชอบ
ทองเที่ยวเปนหมูคณะ 

ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม - ชอบเดินทางในสถานที่
นิยมอยูแลว                                                       

3.03 .931 คอนขางชอบเดินทาง
ในสถานที่แปลกใหม 

 
    จากตาราง  7 แสดงวา ผูตอบแบบสอบถามมีบุคลิกภาพดานคอนขางชอบทองเทีย่ว

เปนหมูคณะ มีคาเฉลี่ย 3.06 รองลงมาดานคอนขางชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมและคอนขางมี
ความคิดสรางสรรค มีคาเฉลี่ย 3.03   ดานคอนขางเปนคนสนุกสนาน มีคาเฉลี่ย 3.02 ดานคอนขาง
เปนคนทันสมยั มีคาเฉลี่ย 2.82   ดานคอนขางชอบคนหาผจญภัย มีคาเฉลี่ย 2.80 ดานคอนขาง
ชอบลองของใหม   มีคาเฉลี่ย 2.71 ดานคอนขางชอบเขาสังคม มีคาเฉลี่ย 2.68    และดานคอนขาง
ชอบความหรหูรา   มีคาเฉลี่ย  2.52  ตามลําดับ 
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ตอนที ่4   การวิเคราะหขอมูลรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่มีตอแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร  

 
ตอนที่ 4.1   การวิเคราะหขอมูลความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตรโดยแสดงผลการแจกแจงจํานวน คารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบีย่งเบนมาตรฐานดังตาราง
ตอไปน้ี 

 
ตารางที ่8 แสดงระดับความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 
รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร 

สนใจ
มาก
ที่สุด 

สนใจ
มาก 

เฉยๆ ไม
สนใจ 

ไม
สนใจ
อยาง
ยิ่ง 

X  S.D. ระดับ
ความ
สนใจ 

1.การเที่ยวชมการทํา
สวนไมตัดดอก 

66 203 122 8 1 3.81 0.734 สนใจมาก 

2. การเที่ยวชมการทํา
สวนผลไมและพืชไร 

0 69 211 107 13 3.84 0.739 สนใจมาก 

3. การเที่ยวชมการทํานา 37 121 191 47 4 3.35 0.842 เฉยๆ 
4. การเที่ยวชมการทํา
พืชผัก สวนครัว 

59 161 157 20 3 3.63 0.821 สนใจมาก 

5. การเที่ยวชมการทํา
สวนสมุนไพร 

50 160 157 30 3 3.56 0.826 สนใจมาก 

6. การเที่ยวชมการทํา
ฟารมปศุสัตว 

70 152 142 33 3 3.63 0.891 สนใจมาก 

7. การเที่ยวชมงาน
เทศกาลผลติภัณฑตางๆ
(Festival) 

75 194 119 9 3 3.82 0.783 สนใจมาก 

 
จากตาราง 8 เม่ือพิจารณาระดับความสนใจในรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร

ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเปนรายขอพบวา 
1. ผูตอบแบบสอบถามมีระดับความสนใจมากในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไรเศรษฐกิจ มีคาเฉลี่ย 3.84   รองลงมาคือดานการเที่ยวชมงาน
เทศกาลผลติภัณฑตางๆ(Festival)  มีคาเฉลี่ย 3.82  ดานการทําสวนไมตัดดอก  มีคาเฉลี่ย 3.81  
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ดานการทําพืชผัก สวนครวั และดานการทําฟารมปศุสตัว มีคาเฉลี่ย 3.63  ดานการทําสวนสมนุไพร
มีคาเฉลี่ย 3.56  ตามลําดับ 

 2.  ผูตอบแบบสอบถามมีระดับความสนใจ   เฉยๆในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรดานการทํานา  เชน  การทํานาป  การทํานาปรัง การทํานาแบบขั้นบันได  พิพิธภัณฑ
ขาว ความรูเรือ่งขาวสายพนัธุตางๆ  เปนตน มีคาเฉลีย่ 3.35  
 

ตอนที่ 4.2   การวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรกบั
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยแสดงผลการแจกแจงจํานวน คารอยละ คาเฉลี่ย และคา
เบี่ยงเบนมาตรฐานดังตารางตอไปน้ี 

  
ตาราง 9 แสดงระดับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรกบัรูปแบบกิจกรรมการ 

ทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 
รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร 

ไป
แนนอน 

ไป ไม
แนใจ 

ไมไป ไมไป
แนนอน 

X  S.D. ระดับ
แนวโนม 

1.การเที่ยวชมการทํา
สวนไมตัดดอก 

60 209 117 10 4 3.78 0.764 ไป 

2. การเที่ยวชมการทํา
สวนผลไมและพืชไร
เศรษฐกิจ 

67 200 118 13 2 3.79 0.772 ไป 

3. การเที่ยวชมการทํานา 31 135 177 48 9 3.33 0.867 ไมแนใจ 
4. การเที่ยวชมการทํา
พืชผัก สวนครัว 

63 164 150 18 5 3.66 0.841 ไป 

5. การเที่ยวชมการทํา
สวนสมุนไพร 

51 158 152 36 3 3.55 0.854 ไป 

6. การเที่ยวชมการทํา
ฟารมปศุสัตว 

61 165 129 39 6 3.59 0.913 ไป 

7. การเที่ยวชมงาน
เทศกาลผลติภัณฑตางๆ
(Festival) 

69 197 105 25 4 3.76 0.847 ไป 

     
จากตาราง 9 เม่ือพิจารณาระดับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตร ของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเปนรายขอพบวา 
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 1.  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีแนวโนมพฤติกรรมที่จะไปทองเทีย่วเชิงเกษตร 
ในรูปแบบการเที่ยวชมดานการทําสวนผลไมและพืชไรเศรษฐกิจ มีคาเฉลี่ย 3.79   รองลงมาดาน คือ
การทําสวนไมตัดดอก มีคาเฉลี่ย 3.78   ดานการเที่ยวชมงานเทศกาลผลิตภัณฑตางๆ (Festival) มี
คาเฉลี่ย 3.76 ดาน การทําพืชผัก สวนครัว มีคาเฉลีย่ 3.66 ดานการทําฟารมปศุสตัว มีคาเฉลี่ย 
3.59 และดานการทําสวนสมุนไพร มีคาเฉลี่ย 3.55 ตามลําดับ   สวนรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว
ดานการทํานา ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมพฤติกรรมที่ไมแนใจในการไปทองเที่ยวเชิงเกษตร 
โดยมีคาเฉลี่ย 3.33  
 

ตอนที ่5   การวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 
ตาราง 10 การวิเคราะหแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยแจกแจงจํานวน รอยละใน 

การ เดินทางไปทองเที่ยวเชงิเกษตร 
 
เดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตร จํานวน รอยละ 
เคย 240 60.0 
ไมเคย 160 40.0 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 10 ผลการวเิคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร จากผูตอบ
แบบสอบถามเคย เดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตร จํานวน 240 คน คิดเปนรอยละ 60 และ ไมเคย 
เดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตรจํานวน 160 คน คิดเปนรอยละ 40  
 
ตาราง 11   แสดงจํานวนและคารอยละในวตัถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตรการ เดินทาง

ไปทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 
วัตถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตร จํานวน รอยละ 
เพ่ือพักผอน / ทองเที่ยว 284 71.0 
เพ่ือติดตอธุรกิจ 29 7.3 
เพ่ือหาซื้อสินคาไปขาย 38 9.5 
อ่ืน ๆ 49 12.3 

รวม 400 100.0 
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จากตาราง 11  ผลการวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรพบวา  
ผูตอบแบบสอบถาม มีวัตถปุระสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือพักผอน / ทองเที่ยวจํานวน 
284 คน คิดเปนรอยละ 71 รองลงมามีวัตถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตร อ่ืนๆ 
นอกเหนือจากที่กําหนดมีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 49 คน คิดเปนรอยละ12.3   วัตถุประสงคหลัก
ในการทองเทีย่วเชิงเกษตร เพ่ือเพ่ือหาซื้อสินคาไปขาย มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 38 คิดเปน
รอยละ 9.5   และ วตัถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือเพ่ือหาซื้อสินคาไปขาย มีผูตอบ
แบบสอบถามจํานวน 29  คน คิดเปนรอยละ 7.3 
   
ตาราง 12   การวิเคราะหขอมูลการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยแจกแจงจํานวน รอยละ 
 
การเดินทางในการทองเที่ยวเชิงเกษตร  จํานวน รอยละ 
ไปดวยตนเอง             121 30.3 
ไปกับหนวยงานหรือองคกร 68 17.0 
ไปกับบรษิัทนาํเที่ยว   29 7.3 
ไปกับครอบครัว 182 45.5 

รวม 400 100.0 
 

จากตาราง 12     ผลการวิเคราะหขอมูลการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรพบวาผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญมีลักษณะการเดินทางในการทองเที่ยวเชิงเกษตร โดย ไปกับครอบครัว 
จํานวน 182 คน คิดเปนรอยละ 45.5 รองลงมาคือ  มีลักษณะการเดินทางในการทองเที่ยวเชิง
เกษตร โดยไปดวยตนเอง  จํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 30.3   มีลักษณะการเดินทางในการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยไปกับหนวยงานหรือองคกรจํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 17   และมี
ลักษณะการเดินทางในการทองเที่ยวเชิงเกษตร  โดยไปกับบรษิัทนําเที่ยว จํานวน 29 คน คิดเปน
รอยละ 7.3 ตามลําดับ  
 
ตาราง 13   การวิเคราะหขอมูลการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยแจกแจงจํานวน 

รอยละ 
 
ตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร  จํานวน รอยละ 
ตัดสินใจดวยตนเองหรือมีสวนรวม       374 93.5 
ไมไดตัดสินใจเอง 26 6.5 

รวม 400 100.0 
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จากตาราง 13 ผลการวิเคราะหขอมูลพบวา ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญมีการตดัสินใจ
ดวยตนเองหรอืมีสวนรวม ในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร จํานวน 374 คน คิดเปนรอยละ 93.5   
และไมไดตัดสนิใจเอง จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.5 ตามลําดับ 

 
ตาราง 14   การวางแผนลวงหนาในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตโดยแจกแจงจํานวน 

รอยละ 
 

การวางแผนลวงหนาในการเดินทางทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคต 

จํานวน รอยละ 

มี 258 64.5 
ไมมี 142 35.5 

รวม 400 100.0 
 
 จากตาราง 14   ผลการวิเคราะหขอมูลพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีการวางแผน
ลวงหนาในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตจํานวน 258 คน คิดเปนรอยละ 64.5     และ
รองลงมาคือ ไมมีการวางแผนลวงหนาในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตจํานวน 142 คน 
คิดเปนรอยละ 35.5 
 
ตาราง 15 การหาขอมูลดวยวธิีใดมากที่สุดหากสนใจการทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยแจกแจงจํานวน 

รอยละในการ เดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตร 

วิธีการหาขอมูล จํานวน รอยละ 
นิตยสารการทองเที่ยว   87 21.8 
งานเทศกาลทองเที่ยวไทย 46 11.5 
การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 47 11.8 
บริษัทนําเที่ยว 15 3.8 
 ศูนยสงเสริมการเกษตร กรมสงเสริมการเกษตร 47 11.8 
โทรทัศน 92 23.0 
เวปไซด 58 14.5 
 อ่ืน ๆ  8 2.0 

รวม 400 100.0 
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จากตาราง 15  ผลการวิเคราะหขอมูลพบวา ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญจะหาขอมูลเพ่ือการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรจากสื่อโทรทัศน จํานวน 92 คน คดิเปนรอยละ 23  รองลงมา คือสื่อดาน นิตยสาร
การทองเที่ยว จํานวน 87 คน คิดเปนรอยละ 21.8    สื่อดานเวปไซด  จํานวน  58  คน คิดเปนรอยละ 
14.5    สื่อดานการทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ ศูนยสงเสริมการเกษตร กรมสงเสริมการเกษตร      
47  คน คิดเปนรอยละ 11.8    สื่อดานงานเทศกาลทองเที่ยวไทย จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.5   
สื่อดานบริษัทนําเที่ยวจํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.8 และสื่อจากดานวิธีการอื่นๆ นอกจากที่กําหนด
จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2  ตามลําดับ 

 
ตาราง 16 การวิเคราะหขอมูลของภูมิภาคที่ชอบเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุดโดยแจกแจง

จํานวน รอยละ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
จากตาราง 16 ผลการวิเคราะหพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบเดินทางทองเที่ยวเชิง

เกษตรใน ภาคเหนือ จํานวน 245 คน คิดเปนรอยละ 61.2   รองลงมาคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มี
ผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14    ภาคกลางมีผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 39 คน 
คิดเปนรอยละ 9.8  ภาคตะวันออก  มีผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.2 ภาคใต มี
ผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.8   ภาคตะวันตก  มีผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 
16 คน คิดเปนรอยละ 4 ตามลําดับ 
 

ภูมิภาคที่ชอบเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุด จํานวน รอยละ 
ภาคเหนือ   245 61.2 
ภาคกลาง 39 9.8 
ภาคตะวันออก 25 6.2 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 56 14.0 
ภาคใต 19 4.8 
ภาคตะวันตก 16 4.0 

รวม 400 100.0 
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ตาราง 17 การวิเคราะหปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุด โดยแจกแจง
จํานวน รอยละ 

 
ปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการทองเที่ยวเชิงเกษตรมาก
ที่สุด 

จํานวน รอยละ 

ความไมสะดวกในการเดินทาง   136 34.0 
ความไมนาสนใจของรูปแบบกิจกรรม 76 19.0 
ความไมปลอดภัยของสถานที่ทองเที่ยว 108 27.0 
สิ่งอํานวยความสะดวกที่พักและระบบสาธารณูปโภค 64 16.0 
อ่ืน ๆ  16 4.0 

รวม 400 100.0 
 

จากตาราง 17  ผลการวิเคราะห พบวา  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวา
ปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สดุ คือดานความไมสะดวกในการเดินทาง 
จํานวน 136 คน คิดเปนรอยละ 34  รองลงมาคือ ดานความไมปลอดภัยของสถานที่ทองเที่ยว  มี
ผูตอบแบบสอบถามจํานวน 108 คน คิดเปนรอยละ 27   ดานความไมนาสนใจของรูปแบบกิจกรรม  
มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 19  ดานสิ่งอํานวยความสะดวกที่พักและระบบ
สาธารณูปโภค มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16  และดานปจจัยอ่ืน ๆ 
นอกจากที่กําหนด  ผูตอบแบบสอบถามจํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4 ตามลําดับ 
 
ตาราง18 แสดงคาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของการวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการ  

ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานตางๆ 
 

 
 
 

ขอมูลการวิเคราะห  X  S.D. แนวโนมพฤตกิรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร 

1.   การเปรียบเทยีบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน
เชน การทองเที่ยวธรรมชาต ิภูเขา ทะเล นํ้าตก ฯลฯ 3.28 1.11 ไมแนใจ 
2.      แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 3.54 0.872 ไป 
3.   การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต 3.62 0.910 แนะนํา 
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จากตาราง 18 ผลการวิเคราะหพบวา 
1.  ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมไมแนใจในรูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตรเมื่อ

เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนเชน การทองเที่ยวธรรมชาต ิภูเขา ทะเล นํ้าตก โดยมี
คาเฉลี่ย 3.28  

2.  ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมที่จะไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต โดยมี
คาเฉลี่ย 3.54 

3.  ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมที่จะแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต 
โดยมีคาเฉลี่ย 3.62  
         

สวนที่ 2    การวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมานเพื่อทดสอบสมมติฐานจํานวน 4 ขอดังน้ี 
สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขตกรงุเทพมหานคร

ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา รายได ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

ในการทดสอบสมมติฐาน แนวโนมพฤตกิรรมที่นํามาทดสอบสมมตฐิาน ไดแก ดาน
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน   ดานแนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต   
ดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชงิเกษตร ดังน้ันในสวนนี้สามารถแบงสมมติฐานยอยตาม
ลักษณะประชากรศาสตร ไดดังน้ี 

สมมติฐานขอ1.1 เพศที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรแตกตางกัน 

H0: เพศที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรไม
แตกตางกัน 

H1: เพศที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร
แตกตางกัน 

สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระหวาง
ประชากร สองกลุม โดยกลุมตัวอยางทั้งสองกลุมเปนอิสระตอกัน (Independent t-test) ใชระดับ
ความเชื่อม่ัน 95%   ดังน้ัน จะปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho)   ก็ตอเม่ือ  2-tailed Prob. (p) มีคานอย
กวา 0.05 
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ตาราง 19   แสดงการทดสอบความแตกตางของแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร  ดาน
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานแนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 
และ ดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต จําแนกตามเพศ 

 
t-test for Equality of Means แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร เพศ 
X  S.D t df p 

ชาย 3.08 1.241 -3.163 398* 0.002 
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 

หญิง 3.43 0.977    

       
ชาย 3.49 0.893 -0.919 398 0.359 แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 
หญิง      

       
ชาย 3.64 0.971 0.393 398 0.695 การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตร

ในอนาคต หญิง 3.6 0.864    
   
* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
 

จากตาราง 19 ผลการวิเคราะห การเปรียบเทียบดานเพศเกี่ยวกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยใชสถิติ Independent Sample t-test ในการทดสอบพบวา คา Probability 
(p)ของ ดาน การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนเทากับ 0.002 ซ่ึงนอยกวา 0.005 
หมายถึง ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก ( Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง ( H1) หมายความวา เพศที่แตกตางกัน
มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมดานรูปแบบของกิจกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรเมื่อเปรียบเทยีบกบั
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนแตกตาง โดยเพศหญิงมีผลตอแนวโนมพฤตกิรรมดานรูปแบบของกิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรเมือ่เปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนแตกตางมากกวาเพศชาย  

จากการเปรียบเทียบดานเพศเกี่ยวกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดาน
แนวโนมพฤตกิรรมที่จะทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตและการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชงิ
เกษตรในอนาคต ผลการทดสอบมีคา Probability (p) คือ 0.359 และ 0.695     ซ่ึงมีคามากกวา  
0.05 จึงยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธสมมุตฐิานรอง หมายความวา เพศที่แตกตางกันมีผลตอ
แนวโนมพฤตกิรรมที่จะทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตและการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชงิ
เกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน  
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สมมติฐานขอที่ 1.2 อายุที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิ

เกษตรแตกตาง 
H0: อายุที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรไม

แตกตางกัน 
H1: อายุที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร

แตกตางกัน 
สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว (One 

way ANOVA ) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อม่ัน 95%   ดังน้ันจะปฏิเสธสมมตุฐิาน
หลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง ก็ตอเม่ือ  F – Prob. มีคานอยกวา 0.05 และถาสมมุติฐานใด
ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก ( Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง( H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหนึ่งคูแตกตางกนั จะ
นําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison ) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant 
Difference ( LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิต ิ

 
ตาราง  20     แสดงการทดสอบความแตกตางของแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวการ

เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การ
แนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต    จําแนกตามอายุ 

 
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยว แหลงความ

แปรปรวน 
SS df MS F-

Ratio 
F-
Prob. 

ระหวางกลุม 19.057 4 4.764 3.974* .004 
ภายในกลุม 473.583 395 1.199   

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

รวม 492.640 399 1.312 1.738 .141 
ระหวางกลุม 5.249 4 .755   
ภายในกลุม 298.188 395    

แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต 

รวม 303.438 399    
ระหวางกลุม .925 4 .231 .277 .893 
ภายในกลุม 329.785 395 .835   

การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคต 

รวม 330.710 399    

* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
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จากตาราง 20 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบอายุกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตร โดยใชสถิตวิิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA พบวา ดาน แนวโนม
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ ดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีคา 
F-Prob เทากับ 0.141 และ 0.893 ซ่ึงมากกวา 0.05 จึงยอมรับสมมุติฐานหลกั (Ho) ปฎิเสธสมมุติ
ฐานรอง (H1) หมายความวาอายุที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต และการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน  

แตผลการทดสอบความแตกตางระหวางอายุกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรในดานรูปแบบของกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรเมื่อเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยว
อ่ืน มีคาF-Prob เทากับ 0.004   ซ่ึงนอยกวา 0.05 จึงปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐาน
รอง (H1) หมายความวา อายุที่แตกตางมีผลตอแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานรูปแบบของ
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรเมื่อเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนแตกตางกัน ดังน้ันจึง
ไดทําการนําผลไปเปรียบเทยีบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least 
Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกนัอยางมีนัยสําคัญทางสถติดัิงน้ี 

 
ตาราง 21 แสดงผลการเปรียบเทียบรายคูของ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีความแตกตาง

ดานอายุ กับ แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกบัรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

 
อายุ  15 - 24  

ป 
25 - 34 
ป 

35 - 44 
ป 

45 – 54 
ป 

55 ป ขึ้นไป 

 
X  

3.43 3.33 3.02 3.04 3.9 

15 – 24 ป 3.43  .103 .408* .394* -.469 
   (0.471) (0.012) (0.034) (0.081) 
25 - 34 ป 3.33   .305* .291 -.571* 
    (0.043) (0.100) (0.030) 
35 - 44 ป 3.02    -0.014 -.876* 
     (0.941) (0.001) 
45 – 54 ป 3.04     -.862* 
      (0.003) 
55 ป ขึ้นไป 3.9      

* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
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จากตาราง 21 พบวา 
1.  ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง  15-24 ป กับ ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุ

ระหวาง 35-44 ป และ 45-54 ป จากการวิเคราะห มีคา Sig. เทากับ 0.012  และ  0.034   
ตามลําดับ  ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามมีความแตกตางเปนรายคู โดยผูมี
อายุระหวาง 15-24 ป มีแนวโนมพฤติกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกบัรูปแบบ
กิจกรรมอ่ืนที่แตกตางมากกวาผูมีอายุระหวาง 35-44 ป ที่ระดับนัยสําคัญทางสถติิ 0.05 โดยเฉลี่ยมี
ความตางเทากับ 0.408 และ ผูมีอายุระหวาง 15-24 ป มีแนวโนมพฤติกรรมทองเทีย่วเชิงเกษตรใน
ดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบกิจกรรมอ่ืนที่แตกตางมากกวาผูมีอายุระหวาง 45-54 ป  ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ  0.05  โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ 0. 394 

2.   ผูที่มีอายุระหวาง  25-34 ป กับผูที่มีอายุระหวาง 35-44 ป  จากการวิเคราะห มี
คา Sig. เทากับ 0.043   ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามมีความแตกตางเปน
รายคู โดยผูมีอายุระหวาง 25-34 ป มีแนวโนมพฤติกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบกิจกรรมอ่ืนที่แตกตางมากกวาผูมีอายุระหวาง 35-44 ป ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ 0.305 

3.   ผูที่มีอายุระหวาง  25-34 ป กับผูที่มีอายุระหวาง 55  ปขึ้นไป  จากการวิเคราะห 
มีคา Sig. เทากับ 0.03  ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามมีความแตกตางเปน
รายคู โดยผูมีอายุระหวาง 25-34 ป มีแนวโนมพฤติกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบกิจกรรมอ่ืนที่แตกตางนอยกวาผูมีอายุระหวาง 55 ปขึ้นไป ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ -0.571 

4.  ผูที่มีอายุระหวาง  35-44 ป กับ ผูที่มีอายุระหวาง 55 ปขึ้นไป จากการวิเคราะห มี
คา Sig. เทากับ 0.001 ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามมีความแตกตางเปน
รายคู โดยผูมีอายุระหวาง 35-44 ป มีแนวโนมพฤติกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบกิจกรรมอ่ืนที่แตกตางนอยกวา   ผูมีอายุระหวาง 55 ปขึ้นไป ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ -0.876 

5.  ผูที่มีอายุระหวาง  45-54 ป กับ ผูที่มีอายุระหวาง 55 ปขึ้นไป   จากการวิเคราะห 
มีคา Sig. เทากับ 0.003 ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามมีความแตกตางเปน
รายคู โดยผูมีอายุระหวาง 45-54 ป    มีแนวโนมพฤตกิรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบกิจกรรมอ่ืนที่แตกตางนอยกวา  ผูมีอายุ55 ปขึ้นไป ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ  -0.862 
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สมมติฐานขอที่ 1.3 สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

H0: สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรไมแตกตางกัน 

H1:  สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว (One 
Way ANOVA) และการทดสอบสมมุติฐานใชระดับความเชื่อม่ัน 95%   ดังน้ันจะปฏิเสธสมมตุฐิาน
หลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง  ก็ตอเม่ือ  F – Prob. มีคานอยกวา 0.05 และถาสมมุติฐานใด
ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก ( Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง( H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหนึ่งคูแตกตางกนั จะ
นําไปเปรียบเทียบเชิงซอน(Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant 
Difference ( LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
 
ตาราง 22     แสดงการทดสอบความแตกตางของแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  ดานแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรอนาคต และ 
ดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต จําแนกตามสถานภาพสมรส 

 

 
 
 

แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยว แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-
Ratio 

F-
Prob. 

ระหวางกลุม .763 2 .381 .308 0.735 
ภายในกลุม 491.877 397 1.239   

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

รวม 492.640 399    
ระหวางกลุม .207 2 .103 .135 0.873 
ภายในกลุม 303.231 397 .764   

แนวโนมจะทองเที่ยวเชิงเกษตร
อนาคต 

รวม 303.437 399    
ระหวางกลุม 4.823 2 2.411 2.938 0.054 
ภายในกลุม 325.887 397 .821   

จะแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคตหรือไม 

รวม 330.710 399    
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จากตาราง 22 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบสถานภาพสมรสกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยใชสถิตวิิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA  พบวา ดาน
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  ดานแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ ดานการ
แนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีคา F-Prob เทากับ 0.735 , 0.873 และ 0.054 
ซ่ึงมากกวา 0.05 จึงยอมรับสมมุติฐานหลัก ( Ho) ปฎิเสธสมมุตฐิานรอง ( H1) หมายความวา 
สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีผลตอ แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวในดาน การเปรียบเทียบกับ
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนาํคนอื่นใหมา
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต ไมแตกตางกัน 
 

สมมติฐานขอที่ 1.4   ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

H0: ระดับการศึกษาที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรไมแตกตางกัน 

H1: ระดับการศึกษาที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว (One 
way ANOVA ) และการทดสอบสมมุติฐานใชระดับความเชื่อม่ัน 95%   ดังน้ันจะปฏิเสธสมมตุฐิาน
หลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง ก็ตอเม่ือ  F – Prob. มีคานอยกวา 0.05 และถาสมมุติฐานใด
ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง(H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหนึ่งคูแตกตางกัน จะ
นําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant 
Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติ ิ
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ตาราง 23     แสดงการทดสอบความแตกตางของแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การ
แนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต  จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยว แหลงความ

แปรปรวน 
SS df MS F-

Ratio 
F-Prob. 

ระหวางกลุม 9.072 2 4.536 3.724* 0.025 
ภายในกลุม 483.568 397 1.218   

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

รวม 492.640 399    
ระหวางกลุม .738 2 0.369 0.484 0.617 
ภายในกลุม 302.700 397 0.762   

แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต 

รวม 303.437 399    
ระหวางกลุม 1.059 2 0.530 0.638 0.529 
ภายในกลุม 329.651 397 0.830   

การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคต 

รวม 330.710 399    

       * มีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.05 
  

จากตาราง 23 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบระดับการศกึษากับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยใชสถิตวิิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way   ANOVA  พบวา 
ดานแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต มีคา F-Prob เทากับ 0.617 และ 0.529 ซ่ึงมากกวา 0.05 จึงยอมรับสมมุติฐานหลกั (Ho) 
ปฎิเสธสมมุตฐิานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศกึษาที่แตกตางมีผลตอแนวโนมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน 

แตผลการทดสอบความแตกตางระหวางระดับการศึกษากับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดาน การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน มีคา F-Prob เทากับ 
0.025 ซ่ึงนอยกวา 0.05 จึงปฏิเสธสมมตุิฐานหลกั (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง (H1) หมายความวา 
ระดับการศึกษาที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดังน้ันจึงไดทําการนําผลไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 
Comparison) โดยใชวิธทีดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู
ใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติดังน้ี 
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ตาราง 24 แสดงผลการเปรยีบเทียบรายคูของ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา
ที่แตกตางกัน กับ แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกบั
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  

 
ระดับการศึกษา  ต่ํากวาปริญญาตร ี ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตร ี
 

X  
3.49 3.18 3.10 

ต่ํากวาปริญญาตร ี 3.49  0.304* 0.386 
    ( 0.011 ) ( 0.084 ) 
ปริญญาตรี 3.18   .081 
    ( 0.705 ) 
สูงกวาปริญญาตร ี 3.10    
     
* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
 

จากตาราง 24 พบวาผูที่มีการศึกษาระดบัต่ํากวาปริญญาตรีกับผูทีมี่ศึกษาระดับปริญญา
ตรี จากการวิเคราะห มีคา Sig. เทากับ 0.011   ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบ
แบบสอบถามมีความแตกตางเปนรายคู โดยผูที่มีการศกึษาระดับต่ํากวาปริญญาตรีมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน มากกวา ผูที่
มีศึกษาระดับปริญญาตรี ทีร่ะดับนัยสําคญัทางสถิติ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ 0.304  

 
สมมติฐานขอที่ 1.5 อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตรแตกตางกัน 
H0: อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิ

เกษตรไมแตกตางกัน 
H1: อาชีพที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตรแตกตางกัน 
สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว (One 

Way ANOVA ) และการทดสอบสมมุติฐานใชระดับความเชื่อม่ัน 95%   ดังน้ันจะปฏิเสธสมมตุฐิาน
หลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง(H1) ก็ตอเม่ือ  F – Prob. มีคานอยกวา 0.05 และถาสมมุติฐานใด
ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหนึ่งคูแตกตางกนั จะ
นําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant 
Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติ ิ
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ตาราง 25   แสดงการทดสอบความแตกตางของแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ 
การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต   จําแนกตามระดับอาชีพ 

 
แนวโนมพฤตกิรรมการ
ทองเที่ยว 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-
Ratio 

F-
Prob. 

ระหวางกลุม 10.091 4 2.523 2.065 0.085 
ภายในกลุม 482.549 395 1.222   

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

รวม 492.640 399    
ระหวางกลุม 2.692 4 .673 .884 0.473 
ภายในกลุม 300.745 395 .761   

แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต 

รวม 303.438 399    
ระหวางกลุม 2.787 4 .697 .839 0.501 
ภายในกลุม 327.923 395 .830   

การแนะนําคนอื่นใหมา
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

รวม 330.710 399    

 
จากตาราง 25 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบอาชีพกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตร โดยใชสถิตวิิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA  พบวา ดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนเ แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การ
แนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีคา F-Prob เทากับ 0.085 , 0.473และ 0.501 
ซ่ึงมากกวา 0.05 จึงยอมรับสมมุติฐานหลัก ( Ho) ปฎิเสธสมมุตฐิานรอง ( H1) หมายความวา อาชีพ
ที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบ
การทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน 
 

สมมติฐานขอที่ 1.6 รายไดที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรแตกตางกัน 

H0: รายไดที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรไม
แตกตางกัน 

H1: รายไดที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกัน 
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สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว(One 
Way ANOVA) และการทดสอบสมมุติฐานใชระดับความเชื่อม่ัน 95%   ดังน้ันจะปฏิเสธสมมตุฐิาน
หลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง H1) ก็ตอเม่ือ   F – Prob. มีคานอยกวา 0.05 และถาสมมุติฐานใด
ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหนึ่งคูแตกตางกนั จะ
นําไปเปรียบเทียบเชิงซอน  
(Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวา
คาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกนัอยางมีนัยสําคัญทางสถติ ิ
 
ตาราง  26   แสดงการทดสอบความแตกตางของแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ 
การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต     จําแนกตามระดับรายไดตอเดือน 

 
แนวโนมพฤตกิรรมการ
ทองเที่ยว 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-
Ratio 

F-
Prob. 

ระหวางกลุม 10.636 4 2.659 2.156 .073 
ภายในกลุม 475.978 386 1.233   

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

รวม 486.614 390    
ระหวางกลุม 3.760 4 .940 1.238 .294 
ภายในกลุม 293.206 386 .760   

แนวโนมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคต 

รวม 296.967 390    
ระหวางกลุม 4.645 4 1.161 1.404 .232 
ภายในกลุม 319.335 386 .827   

การแนะนําคนอื่นใหมา
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

รวม 323.980 390    

 
 

จากตาราง 26   ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบรายไดกบัแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตร โดยใชสถติิวเิคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way  ANOVA  พบวา ดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การ
แนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีคา F-Prob เทากับ 0.073 , 0.294 และ 0.232 
ซ่ึงมากกวา 0.05 จึงยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) ปฎิเสธสมมุตฐิานรอง (H1) หมายความวา ระดับ
รายไดที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการ
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ทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคต ไมแตกตางกัน 

 
  สมมติฐานที2่    ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครที่แตกตางมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 
ในการทดสอบสมมติฐานแนวโนมพฤติกรรมที่นํามาทดสอบสมมติฐาน ไดแก ดานการ

เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน   ดานแนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต   ดาน
การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตร 

H0: ความรูความเขาใจที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรไมแตกตาง 

H1: ความรูความเขาใจที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรแตกตาง 

สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว (One 
Way ANOVA ) และการทดสอบสมมุติฐานใชระดับความเชื่อม่ัน 95% ดังน้ันจะปฏิเสธสมมุตฐิาน
หลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง(H1) ก็ตอเม่ือ  F – Prob. มีคานอยกวา 0.05 และถาสมมุติฐานใด
ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหนึ่งคูแตกตางกนั จะ
นําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant 
Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติ ิ
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ตาราง 27   แสดงการทดสอบความแตกตางในระดับความรูความเขาใจในการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่
มีผลตอ  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 

 
แนวโนมพฤตกิรรมการ
ทองเที่ยว 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-Ratio F-
Prob. 

ระหวางกลุม 17.013 2 8.503 7.100* 0.001 
ภายในกลุม 475.627 397 1.198   

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

รวม 492.640 399    
ระหวางกลุม   12.080 2 6.040 8.230* 0.000 
ภายในกลุม   

291.358 
397 0.734   

แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต 

รวม 303.438 399    
ระหวางกลุม 6.471 2 3.236 3.962* 0.020 
ภายในกลุม 324.239 397 0.817   

การแนะนําคนอื่นใหมา
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

รวม 330.710 399    

* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
 

        จากตาราง 27  ผลการวิเคราะหความแตกตางระดับความรูความเขาใจกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร โดยใชสถิตวิิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว  One Way  
ANOVA  พบวาดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตร
ในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีคา F-Prob เทากับ 
0.001,0.000, 0.020 ซ่ึงนอยกวา 0.05 จึงปฏิเสธสมมตุิฐานหลกั (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ระดับความรูความเขาใจที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตแตกตางกันดังน้ันจึงไดทําการนํา
ผลไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant 
Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติ ิ  
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ตาราง 28 แสดงผลการเปรียบเทยีบรายคูของ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับความรู
ความเขาใจทีแ่ตกตางกัน กับ แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  

 
ระดับความรูความ
เขาใจ 

 นอย ปานกลาง มาก 

 
X  

2.67 2.94 3.40 

นอย  2.67  -0.273 -0.734 
   (0.670) (0.249) 
ปานกลาง 2.94   -0.461* 
    (0.000) 
มาก 3.40    
     
* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05  

 
 จากตาราง 28 พบวาผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางกับผูทีมี่ระดับความรูความ

เขาใจมาก จากการวิเคราะห มีคา Sig. เทากับ 0.000   ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบ
แบบสอบถามมีความแตกตางเปนรายคู โดยผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน นอยกวา ผูที่
มีระดับความรูความเขาใจมาก ที่ระดับนัยสําคัญทางสถติิ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ – 0.461  
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ตารางที่ 29 แสดงผลการเปรียบเทยีบรายคูของ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับความรู
ความเขาใจทีแ่ตกตางกัน กับ แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการไป
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต  

 
ระดับความรูความ
เขาใจ 

 นอย ปานกลาง มาก 

 
X  

2.67 2.94 3.40 

นอย  2.67  0.093 -0.306 
   (0.853) (0.538) 
ปานกลาง 2.94   -0.400* 
    (0.000) 
มาก 3.40    
     
* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
             

จากตาราง 29 พบวาผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางกับผูทีมี่ระดับความรูความ
เขาใจมาก จากการวิเคราะห มีคา Sig. เทากับ 0.000   ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบ
แบบสอบถามมีความแตกตางเปนรายคู โดยผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต นอยกวา ผูที่มี
ระดับความรูความเขาใจมาก ที่ระดับนัยสําคัญทางสถติิ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ – 0.400  
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ตาราง 30 แสดงผลการเปรียบเทยีบรายคูของ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับความรู
ความเขาใจทีแ่ตกตางกัน กับ แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการแนะนําคน
อ่ืนใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต  

 
ระดับความรูความ
เขาใจ 

 นอย ปานกลาง มาก 

 
X  

2.67 2.94 3.40 

นอย  2.67  -0.420 -0.687 
   (0.428) (0.191) 
ปานกลาง 2.94   -0.267* 
    (0.011) 
มาก 3.40    
     
 * มีระดับนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .05 

             
 จากตาราง 30 พบวาผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางกับผูทีมี่ระดับความรูความ

เขาใจมาก จากการวิเคราะห มีคา Sig. เทากับ 0.011   ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบ
แบบสอบถามมีความแตกตางเปนรายคู โดยผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต นอย
กวา ผูที่มีระดับความรูความเขาใจมาก ที่ระดับนัยสําคัญทางสถติิ 0.05 โดยเฉลีย่มีความตางเทากับ 
– 0.267  

 
สมมุติฐานที่ 3  ลักษณะบคุคลิกภาพมีความสัมพันธกบัแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว

เชิงเกษตร 
ในการทดสอบสมมุติฐาน แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่นํามาทดสอบ

สมมุติฐานคือ การเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน แนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคตและการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต 

HO: ลักษณะบุคคลกิภาพไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตร 

H1: ลักษณะบคุคลิกภาพมีความสัมพันธกบัแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตร 
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ตาราง 31 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางบคุคลิกภาพกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรในดาน การเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน  

 
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ลักษณะบุคคลิกภาพ 
Pearson 
Correlation 

Sig.( 2 tailed ) ระดับความสมัพันธ 

มีความคิดสรางสรรค- ชอบเลียนแบบผูอ่ืน  
0.042 0.405 ไมมีความสัมพันธ 

ชอบเขาสังคม  - ชอบความเปนสวนตัว      
0.135** 0.007 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

เปนคนทันสมยั - ขึ้นอยูกับคนอื่น  
0.124* 0.013 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

ชอบความหรหูรา  - เปนคนลาสมัย         
-0.027 0.584 ไมมีความสัมพันธ 

ชอบลองของใหม  - ชอบอนุรักษ 
-0.029 0.563 ไมมีความสัมพันธ 

ชอบคนหาผจญภัย  - ไมชอบเสี่ยง       
- 0.121* 0.016 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

เปนคนสนุกสนาน  - เปนคนจริงจัง  
0.142** 0.004 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

ชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ - ชอบเทีย่ว
ตามลําพัง  0.070 0.165 ไมมีความสัมพันธ 
ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม - ชอบ
เดินทางในสถานที่นิยมอยูแลว                0.063 0.205 ไมมีความสัมพันธ 
* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
** มีระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
จากตาราง 31 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางลักษณะบุคลิกภาพกับแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน โดยใชการ
วิเคราะหสถิตสิหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient) สามารถวิเคราะหไดดังน้ี 

1.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานมีความคิดสรางสรรคพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.405 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลกัษณะบุคลิกภาพใน
ดานมีความคิดสรางสรรคไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดาน
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 
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2.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานชอบความหรูหราพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.584 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลกัษณะบุคลิกภาพใน
ดานชอบความหรูหราไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 

3.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานชอบลองของใหมพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.563 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลกัษณะบุคลิกภาพใน
ดานชอบลองของใหมไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 

4.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.165 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลกัษณะ
บุคลิกภาพในดานชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 

5.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมพบวา คา Sig. (2-
Tailed) เทากับ 0.205ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 

6.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานชอบเขาสังคมพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.007 
ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบคุลิกภาพในดานชอบ
เขาสังคมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกบั
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทิศทาง
เดียวกันระดับต่ํา (r = 0.135) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพชอบเขาสังคมสงูมากจะมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืนมากขึ้น 

7.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนทันสมัย พบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.013 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพในดานเปน
คนทันสมัยมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับ
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 และมีความสัมพันธในทิศทาง
เดียวกันระดับต่ํา (r = 0.124) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพเปนคนทันสมยัมากจะมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืนมากขึ้น 

8.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานชอบคนหาผจญภัยพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.016 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลกัษณะบุคลิกภาพใน
ดานชอบคนหาผจญภัยมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05 และมีความสมัพันธ
ในทิศทางตรงกันขามระดับต่ํา  
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(r = -0.121) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพชอบคนหาผจญภัยมากขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนนอยลง 

9.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนสนุกสนานพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.004 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานเปนคนสนุกสนานมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01 และมีความสัมพันธ
ในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.142) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลิกภาพเปนคนสนกุสนานสูงจะมี
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนมาก
ขึ้น 
 
ตาราง 32   แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางบุคคลกิภาพกับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดาน แนวโนมจะทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 
 

แนวโนมจะทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต ลักษณะบุคคลิกภาพ 
Pearson 
Correlation 

Sig.( 2 tailed ) ระดับความสมัพันธ 

มีความคิดสรางสรรค  - 
ชอบเลียนแบบผูอ่ืน      0.107* 0.032 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

ชอบเขาสังคม - 
ชอบความเปนสวนตวั              0.151** 0.002 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

เปนคนทันสมยั - 
ขึ้นอยูกับคนอืน่ 0.192** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

ชอบความหรหูรา  - เปนคนลาสมัย     
0.039 0.441 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบลองของใหม  - ชอบอนุรักษ 
0.069 0.169 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบคนหาผจญภัย  - ไมชอบเสี่ยง      
0.193** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

เปนคนสนุกสนาน  -  เปนคนจริงจัง 
0.127* 0.111 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ –  
ชอบเที่ยวตามลําพัง  0.076 0.131 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม   - 
ชอบเดินทางในสถานที่นิยมอยูแลว      0.156** 0.002 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
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** มีระดับนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .01 
 

จากตารางที่ 32 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางลักษณะบุคลกิภาพกับ
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานแนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต โดย
ใชการวเิคราะหสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient) สามารถวิเคราะหไดดังน้ี 

1.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานชอบความหรูหราพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.441 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานชอบความหรูหราไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต 

2.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานชอบลองของใหมพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.169 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานชอบลองของใหมไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต 

3.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนสนุกสนานพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.111 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานเปนคนสนุกสนานไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต 

4.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานชอบทองเทีย่วเปนหมูคณะพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.131 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการไป
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

5.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนมีความคิดสรางสรรคพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.032 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานเปนคนมีความคิดสรางสรรคมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกนั
ระดับต่ํา(r = 0.107) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลิกภาพเปนคนมีความคดิสรางสรรคสูงจะมีแนวโนม
พฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตสูง 

6.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบเขาสังคมพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.002 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานเปนคนมีความคิดสรางสรรคมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกนัระดับต่ํา(r = 
0.151) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลิกภาพเปนคนชอบเขาสังคมสูงจะมีแนวโนมพฤติกรรมการไป
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตสูง 

7.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนทันสมัยพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.01น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลกิภาพในดานเปน
คนทันสมัยมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญ
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ทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทางเดยีวกันระดับต่าํ(r = 0.192) น่ันคือ ถามี
ลักษณะบุคลกิภาพเปนคนทันสมัยมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต
มาก 

8.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบคนหาผจญภัยพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานเปนคนชอบคนหาผจญภัยมีความสมัพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันระดับ
ต่ํา(r = 0.193) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพเปนคนชอบคนหาผจญภัยสูงจะมีแนวโนมพฤติกรรม
การไปทองเทีย่วเชิงเกษตรในอนาคตสูง 

9.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.002 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา 
ลักษณะบุคลกิภาพในดานเปนคนชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมมีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.156) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลิกภาพเปนคนชอบ
เดินทางในสถานที่แปลกใหมสูงจะมีแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเทีย่วเชิงเกษตรในอนาคตสูง 
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ตาราง 33   แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางบคุคลิกภาพกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวในอนาคต 

 
         การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวในอนาคต ลักษณะบุคคลิกภาพ 
Pearson 
Correlation 

Sig.( 2 tailed ) ระดับความสมัพันธ 

มีความคิดสรางสรรค - ชอบ
เลียนแบบผูอ่ืน 0.078 0.119 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบเขาสังคม - ชอบความเปน
สวนตวั 0.161** 0.001 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

เปนคนทันสมยั - ขึ้นอยูกับคนอื่น 
0.039 0.440 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบความหรหูรา  - เปนคนลาสมัย 
-0.029 0.567 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบลองของใหม  - ชอบอนุรักษ 
0.026 0.599 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบคนหาผจญภัย  - ไมชอบเสี่ยง 
0.089 0.075 

ไมมีความสัมพันธ 

เปนคนสนุกสนาน  - เปนคนจริงจัง 
0.148** 0.003 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

ชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ - ชอบ
เที่ยวตามลําพัง 0.150** 0.003 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม  -
ชอบเดินทางในสถานที่นิยมอยูแลว 0.133* 0.008 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
** มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

 
จากตาราง 33 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางลักษณะบคุลิกภาพกับแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต โดย
ใชการวเิคราะหสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน ( Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient ) สามารถวิเคราะหไดดังน้ี 

1.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานมีความคิดสรางสรรคพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากบั 
0.119 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานมีความคิดสรางสรรคไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนา 
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2.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนทันสมัยพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.440 
ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบคุลิกภาพในดานเปน
คนทันสมัยไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต 

3.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบความหรูหราพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.567 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานเปนคนชอบความหรูหราไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคน
อ่ืนใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

4.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบลองของใหมพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.599ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานเปนคนชอบลองของใหมไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคน
อ่ืนใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

5.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบคนหาผจญภัยพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.075 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานเปนคนชอบคนหาผจญภัยไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคน
อ่ืนใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

6.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบเขาสังคมพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.001 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานเปนคนชอบเขาสังคมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชงิ
เกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันระดับ
ต่ํา(r = 0.161) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพเปนคนชอบเขาสังคมสูงจะมีแนวโนมพฤติกรรมการ
แนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตสูง 

7.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนสนุกสนานพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.003 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานเปนคนสนุกสนานมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤตกิรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันระดับ
ต่ํา(r = 0.148) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพเปนคนสนุกสนานสูงจะมีแนวโนมพฤติกรรมการ
แนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตสูง 

8.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะพบวา คา Sig. (2-
Tailed) เทากบั 0.003 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลกั (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานเปนคนชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
แนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.150) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลิกภาพเปนคนชอบ
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ทองเที่ยวเปนหมูคณะสูงจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต
สูง 

9.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.008 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา 
ลักษณะบุคลกิภาพในดานเปนคนชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมมีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.133) น่ันคือ ถามีลักษณะบคุลิกภาพเปนคน
ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคตสูง 

 
สมมติฐานที่ 4   รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสมัพันธกับแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
ในการทดสอบสมมุติฐาน แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่นํามาทดสอบ

สมมุติฐานคือ การเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน  การไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 
และการแนะนาํคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตสามารถเขยีนเปนสมมุติฐานทางสถิติไดดังน้ี 

HO: รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรไมมีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร  

H1: รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสมัพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
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ตาราง 34   แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรปูแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดาน การเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 

 
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตร Pearson 
Correlation 

Sig.( 2 tailed ) ระดับความสมัพันธ 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนไมตัด
ดอก 0.252** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนผลไม 
0.271** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทํานาแบบ
ด้ังเดิม พิพิธภัณฑขาว 0.246** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําพืชผักสวน
ครัว 0.308** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนสมุนไพร 
0.243** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําฟารมปศุสัตว 
0.195** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมงานเทศกาล
ผลิตภัณฑการเกษตรตางๆ 0.294** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
** มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
 

จากตาราง 34 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรกับแนวโนมพฤตกิรรมดานการเปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน โดยใชการ
วิเคราะหสถิตสิหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) 
สามารถวิเคราะหไดดังนี ้

1.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนไมตัดดอกพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนไมตัดดอก มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.252) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
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เกษตรดานการทําสวนไมตดัดอกมีรูปแบบดีขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทียบกบัรูปแบบ
การทองเที่ยวอ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 

2.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไรพบวา คา 
Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไร มีความสมัพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับปานต่ํา(r = 0.271) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ดานการทําสวนผลไมและพืชไรมีรูปแบบดีขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรปูแบบ
การทองเที่ยวอ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 

3.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานาพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) หมายความวารูปแบบกิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานา มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทยีบกบั
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทาง
เดียวกันระดับต่ํา(r = 0.246) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานามีรูปแบบดี
ขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 

4.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครัวพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครวั มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับปานกลาง(r = 0.308) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชงิ
เกษตรดานการทําพืชผักสวนครัวมีรูปแบบดีขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทียบกบัรูปแบบ
การทองเที่ยวอ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 

5.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพรพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพร มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.243) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน
การทําสวนสมุนไพรมีรูปแบบดีขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยว
อ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 

6.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสตัวพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสัตว มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.195) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน
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การทําฟารมปศุสัตวมีรูปแบบดีขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยว
อ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 

7.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆพบวา 
คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความ
วารูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลิตภัณฑตางๆ มีความสัมพันธกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.01 และ
มีความสัมพันธในทศิทางเดยีวกันระดับต่าํ(r = 0.277) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ดานงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบ
การทองเที่ยวอ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 
 
ตาราง 35   แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรกบั

แนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 
 

แนวโนมการไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตร Pearson 

Correlation 
Sig.(2 tailed ) ระดับความสมัพันธ 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนไมตัด
ดอก 0.203** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนผลไม 
0.258** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทํานาแบบ
ด้ังเดิม 0.248** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําพืชผักสวน
ครัว 0.253** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนสมุนไพร 
0.235** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําฟารมปศุสัตว 
0.190** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมงานเทศกาล
ผลิตภัณฑการเกษตรตางๆ 0.277** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
** มีระดับนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .01 
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จากตาราง  35 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรกับแนวโนมพฤตกิรรมไปการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต โดยใชการวิเคราะหสถิติ
สหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) สามารถ
วิเคราะหไดดังน้ี 

1.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนไมตัดดอกพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนไมตัดดอก มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.203) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน
การทําสวนไมตัดดอกมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

2.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไรพบวา คา 
Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไร มีความสมัพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมทศิทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.258) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรดานการ
ทําสวนผลไมและพืชไรมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

3.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานาพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) หมายความวารูปแบบกิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานา มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชงิ
เกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันระดับ
ต่ํา(r = 0.248) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานามีรูปแบบดีมากจะมี
แนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

4.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครัวพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครวั มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา 
(r = 0.253) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครวัมีรูปแบบดีมากจะ
มีแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

5.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพรพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพร มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา 
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(r = 0.235) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพรมีรูปแบบดีมากจะมี
แนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 
                  6. รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสตัวพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสัตว มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา 
(r = 0.190) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสัตวมีรูปแบบดีมากจะมี
แนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

7.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆพบวา 
คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความ
วารูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลิตภัณฑตางๆ มีความสัมพันธกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.01 และ
มีความสัมพันธในทศิทางเดยีวกันระดับต่าํ(r = 0.277) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ดานงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวในอนาคต
เพ่ิมมากขึ้น 
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ตาราง 36   แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวในอนาคต 

 
      แนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวในอนาคต รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตร Pearson 
Correlation 

Sig.(2 tailed ) ระดับความสมัพันธ 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนไมตัดดอก 
0.295** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนผลไม 
0.317** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ปานกลาง 

กิจกรรมเที่ยวชมการทํานาแบบ
ด้ังเดิม พิพิธภัณฑขาว 0.337** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ปานกลาง 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําพืชผักสวน
ครัว 0.284** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนสมุนไพร 
0.292** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําฟารมปศุสัตว 
239** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมงานเทศกาล
ผลิตภัณฑการเกษตรตางๆ 0.338** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ปานกลาง 

* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
** มีระดับนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .01 
 

จากตาราง 36 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรกับแนวโนมพฤตกิรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต โดยใชการ
วิเคราะหสถิตสิหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient) สามารถวิเคราะหไดดังน้ี 

1.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนไมตัดดอกพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนไมตัดดอก มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.295) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
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เกษตรดานการทําสวนไมตดัดอกมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

2.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไรพบวา คา 
Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไร มีความสมัพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับปานกลาง(r = 0.317) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไรมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่น
ใหทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

3.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานาพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) หมายความวารูปแบบกิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานา มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทาง
เดียวกันระดับปานกลาง(r = 0.337) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานามี
รูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวในอนาคตเพิม่มากขึ้น 
                 4. รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครวัพบวา คา Sig.  
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครวั มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.284) น่ันคอื ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรดานการทําพืชผักสวนครัวมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

5.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพรพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพร มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.292) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรดานการทําสวนสมุนไพรมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

6.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสตัวพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสัตว มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.239) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
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เกษตรดานการทําฟารมปศสุัตวมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้นรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลติภัณฑ
ตางๆพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) 
หมายความวารูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆ มี
ความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันระดับปานกลาง(r = 0.338) 
น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลิตภัณฑตางๆมีรูปแบบดีมากจะมี
แนวโนมพฤตกิรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 



บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
สังเขปความมุงหมาย สมมติฐาน และวิธีการศึกษาคนควา 

ในการศึกษาคนควาครั้งน้ี มุงศึกษาถึงความรูความเขาใจ รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรและแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
เพ่ือใหทราบถงึความตองการของตลาดทองเที่ยวเชิงเกษตรวานักทองเที่ยวตองการผลิตภัณฑ
บริการดานการทองเที่ยวเชงิเกษตรในรูปแบบใด ที่มีตอแนวโนมพฤติกรรมนักทองเที่ยว ซ่ึงผลที่ได
จากการศึกษาคนควาในครัง้น้ีจะเปนประโยชนตอหนวยงานรัฐและเอกชนที่เกี่ยวของกับการ
ทองเที่ยวในประเทศไทยและผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวในการวางกลยุทธทางการตลาดเพื่อให
บรรลวุัตถุประสงคและเกิดการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากขึ้น              
 
ความมุงหมายของการวิจัย 
                ในการวิจัยครั้งน้ีผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังน้ี 

1.  เพ่ือศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรที่มีตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว 
เชิงเกษตรของ  ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

2. เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะบุคลิกภาพกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

3.เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางรูปแบบของกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

4.เพ่ือศึกษาความรูความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่มีตอแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
สมมติฐานในการวิจัย 

1.  ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครไดแก เพศ อายุ 
สถานภาพสมรส การศึกษา รายได ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกัน 

2.  ความรูความเขาใจในเรือ่งการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานครที่แตกตางมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

3.  ลักษณะบคุลิกภาพของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
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4.   รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสมัพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
  
 วิธีการดําเนินการศึกษาคนควา 
             ประชากรที่ใชในการวิจัย 

ประชากรที่ใชในการศึกษาวจัิยคือประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร โดยทําการ
สอบถามทั้งผูที่เคยทองเทีย่วเชิงเกษตรและผูที่ไมเคยทองเที่ยวเชิงเกษตร 
            กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 

       กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งน้ีเปนประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่เคย
ทองเที่ยวเชิงเกษตรและไมเคยทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยกําหนดสถานที่ในการตอบแบบสอบถาม
เปนหางสรรพสินคา ซ่ึงกระจายอยูทั่วกรุงเทพมหานคร สําหรับขนาดกลุมตัวอยางเน่ืองจากไมทราบ
จํานวนประชากรที่แนนอนจึงไดกําหนดขนาดตัวอยางจากการคํานวณโดยใชสูตรคํานวณ (กัลยา 
วาณิชยบัญชา. 2546: 26) ที่ระดับความเชื่อม่ัน 95% และใหมีความผิดพลาดไมเกิน 5% ไดขนาด
ตัวอยาง 385 ตัวอยาง ผูวิจัยไดเพ่ิมจํานวนตวัอยาง 4% เทากับ 15 คน ดังน้ัน ขนาดตัวอยาง
สําหรับการวิจัยครั้งน้ีเทากับ 400ตัวอยาง  

ข้ันตอนการสุมตัวอยาง 
ขั้นที่ 1  ใชวธิกีารสุมตัวอยางอยางงาย (Simple Random Sampling) จับฉลากเพื่อ

สุมเลือกตวัแทนเขตใดเขตหนึ่งจากกลุมเขตการปกครองสามารถแบงเขตการปกครองของ
กรุงเทพมหานครออกเปน    6     กลุมการปกครองตามระบบการบริหารและการปกครองของ
กรุงเทพมหานคร  

ขั้นที่  2   ใชวธิีการสุมตวัอยางโดยใชวิจารณญาณหรือเจาะจง (Judgment 
sampling/Purposive sampling)         โดยคัดเลือกและเจาะจงสถานที่เก็บแบบสอบถามเปน
หางสรรพสินคาซึ่งกระจายอยูทั่วกรุงเทพฯในเขตที่จับฉลากได 

ขั้นที่ 3  ใชวธิกีารสุมตัวอยางแบบมีระบบ (Systematic random sampling)   โดยสุม
ตัวอยางตามสถานที่ที่กําหนดในขั้นที่ 2 เริ่มเก็บรวบรวมขอมูลที่ประตูทางเขาออกและกําหนดชวง
หางประมาณ 10 คนในแตละวัน จํานวน 7 วัน จะไดจํานวนกลุมตวัอยางเทากับ 400 คน(~10 คน x 
7 วัน x 6 แหง)  

 
เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาคนควา 

ผูวิจัยไดสรางเครื่องมือและขั้นตอนการสรางเครื่องมือหรือแบบสอบถาม (Questionnaire) 
ที่ใชในการเกบ็รวบรวมขอมูล ซ่ึงแบงเปน 5 ตอน ดังน้ี 
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ตอนที่ 1   แบบสอบถามเกีย่วกับขอมูลลกัษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 
มีลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด จํานวน 6 ขอ 

ตอนที่ 2   เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับดานความรูความเขาใจในการทองเที่ยวเชิงเกษตร
โดยใหผูตอบแบบสอบถามเลือกตอบเพียงคําตอบเดียวจากคําตอบทีใ่หเลือก 2 ตัวเลือก (Check 
List) คือ ใชและไมใช จํานวน10 ขอ 

ตอนที3่    ลักษณะบุคลิกภาพ จํานวน 9 ขอ เปนแบบสอบถามปลายปด 
ตอนที4่   เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรจํานวน 7ขอ 

ใน 2 ดาน คือ ดานระดับความสนใจ และดานแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร มีลักษณะ
เปนแบบสอบถามปลายปด 

ตอนที5่   เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของ
ประชาชนในเขตกรุงเทพฯจํานวน 11 ขอ ลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ผูวิจัยไดแจกแบบสอบถามใหกลุมเปาหมายที่เปนกลุมตัวอยาง จํานวน 400 ตัวอยาง 
บริเวณหางสรรพสินคามาบญุครอง   หางสรรพสินคาเดอะมอลลบางกะป   หางสรรพสินคาแฟชั่น
ไอซแลนด   หางสรรพสินคาเซ็นทรัลบางนา เซ็นทรัลปนเกลา และหางสรรพสินคาฟวเจอรปารคบาง
แค ในชวงเดือนมีนาคม 2549    โดยขอความรวมมือจากผูบริโภคที่เขาไปใชบริการหางสรรพสินคา
ดังกลาวขางตนโดยการสัมภาษณวาเคยทองเที่ยวและไมเคยทองเทีย่วเชิงเกษตร ในการตอบ
แบบสอบถามและรอเก็บแบบสอบถามทันที และไดรับความรวมมือในการตอบแบบสอบถามที่มี
ความสมบูรณ จํานวน 400 ชุด 
 
การวิเคราะหขอมูล 

1.   นําแบบสอบถามที่ไดรับทัง้หมด ตรวจสอบความสมบรูณ จํานวน 400 ชุดและนําไป
วิเคราะหขอมูลโดยโปรแกรม SPSS (Statistical Package for Social Sciences) For Windows 
Version 11.0  

2.   วิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษา อาชีพและระดบัรายไดตอเดือน คิดเปนคารอยละ 

3.   วิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบั ความรูความเขาใจเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตร ลักษณะ
บุคลิกภาพ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร คิดเปนคารอยละ คาคะแนนเฉลี่ย และคา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 

4.   การวิเคราะหสมมติฐาน 
                4.1  ลักษณะทางประชากรศาสตรไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา รายได 
ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน สถิติที่ใชทดสอบคือ t-test 
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independent เฉพาะตัวแปรเพศ นอกนั้นเปนการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยที่มากกวา 
2 กลุมขึ้นไปสถิติทีใ่ชทดสอบOne-Way ANOVA (Analysis of Variance)  และวิเคราะหความ
แตกตางที่มากกวา 2 กลุม โดยใชการเปรียบเทียบเชิงซอนดวยวิธี LSD (Fisher’s Least – 
Significant Difference 
                 4.2    ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่แตกตางมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรแตกตางกันสถิตทิีใ่ชทดสอบคือ t-test independent 
                 4.3   ลักษณะบุคลิกภาพมีความสัมพันธกบัแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรสถติิทีใ่ชทดสอบคือ สถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient) 
                 4.4   รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสมัพันธกับแนวโนมพฤติกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรสถติิที่ใชทดสอบคือสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson 
Product Moment Correlation Coefficient) 
 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 ผลการวิเคราะหขอมูลเรื่องความรู ความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
และแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร มีดังน้ี 

สวนที1่ ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม   จากการศึกษาวิจัยครั้งน้ีพบวา 
1.  ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 56.8 สวนเพศ

ชาย คิดเปนรอยละ 43.2   ดานอายุ ผูทีต่อบแบบสอบถามสวนใหญ มีอายุ 25-34 ป  คิดเปนรอยละ 
35  รองลงมาคือผูที่มีอายุ 15-24 ป   คิดเปนรอยละ 25.5 และอายุ 35-44 ป  คิดเปนรอยละ 21.2  
ตามลําดับ  

2.   ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีสถานภาพสมรส โสดคิดเปนรอยละ 57  
รองลงมาคือผูที่มีสถานภาพสมรส สมรส/อยูดวยกัน  คิดเปนรอยละ 35.5 และ ผูทีมี่สถานภาพสมรส 
หยา / มาย / แยกกันอยู คิดเปน รอยละ 7.5 ตามลําดับ  

3.   ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีการศึกษาระดบั ปริญญาตรีคิดเปนรอยละ 
58  รองลงมาคือผูที่มีการศกึษาระดับต่ํากวาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 34.5 และ ผูที่มีการศึกษา
ระดับสูงกวาปริญญาตรี คิดเปน รอยละ 7.5 ตามลําดับ  

4.    ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนพนักงานบริษทัเอกชนคิดเปนรอยละ45.8  
รองลงมาคือประกอบธุรกิจสวนตวั  คิดเปนรอยละ 20.2และ อาชีพแมบาน/ พอบาน รอยละ 8.0 
ตามลําดับ  

5.   ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีรายได 5,001-15000 บาทตอเดือน คิดเปน
รอยละ 31   รองลงมา มีรายได 15,001-25,000 บาทตอเดือนคิดเปนรอยละ 28.8  และ ผูที่มีรายได 
5,000 บาทหรือต่ํากวา คิดเปนรอยละ 17.5    ตามลําดับ 
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สวนที2่ การวิเคราะหความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตรจากการ
ศึกษาวิจัยพบวา 

1.  ความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตรในหัวขอการทองเที่ยวเชิง
เกษตรกรรมเปนการทองเที่ยว เพ่ือชื่นชมความสวยงาม และสัมผัสวิถีชวีติของชนบทพบวา ตอบถูก 
จํานวน 368 คน คิดเปนรอยละ 92   และ ตอบผิด 32 คน คิดเปนรอยละ 8.0 

2.   ความรูความเขาใจหวัขอการทองเที่ยวเชิงเกษตร  นักทองเที่ยวสามารถเขา
ไปเรียนรูในอาชีพเกษตรกรรม  ภูมิปญญาทองถิ่น และนํากลับมาประยุกตใชได พบวา ตอบถูก 
จํานวน 371 คน คิดเปนรอยละ 92.8   และ ตอบผิด 29 คน คิดเปนรอยละ 7.2 

3.  ความรูความเขาใจ หัวขอรูปแบบการทองเที่ยวเชงิเกษตรจะเนนจุดขายสําคัญ
ในเรื่องเอกลักษณไทย ความเปนไทย วิถชีีวติคนไทยพบวา ตอบถูก จํานวน 325 คน คิดเปนรอยละ 
81.3 และ ตอบผิด 75คน คดิเปนรอยละ18.7 

4.  ความรูความเขาใจหัวขอคนในทองถิ่นไมมีสวนรวมในการพัฒนาการทองเที่ยว
เชิงเกษตร  พบวา ตอบถกู จํานวน 348 คน คิดเปนรอยละ 72  และ ตอบผิด 52คน คิดเปนรอยละ
14 

5.  ความรูความเขาใจ หัวขอ โครงการหลวงและโครงการในพระราชดําริจัดเปน
แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรอยางหนี่งพบวา ตอบถูก จํานวน 359 คน คิดเปนรอยละ 89.8  และ ตอบ
ผิด 41 คน คิดเปนรอยละ 10.2 

6.  ความรูความเขาใจ หัวขอการทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนนโยบายของรัฐบาลใน
การสงเสริมอาชีพและสรางรายไดใหแกเกษตรกรพบวา ตอบถูก จํานวน 352 คน คิดเปนรอยละ 88  
และ ตอบผิด 48 คน คิดเปนรอยละ 12 

7.  ความรูความเขาใจ หัวขอจุดมุงหมายหลักในการจัดการทรัพยากรการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรคือ การปกปองรักษาสิ่งแวดลอมเทานั้น พบวา ตอบถูก จํานวน 254 คน คิด
เปนรอยละ 63.5   และ ตอบผิด 146 คน คิดเปนรอยละ36.5 

8.  ความรูความเขาใจ หัวขอการทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการทองเที่ยวที่เปน
รูปแบบหนึ่งของการทองเที่ยวในชนบท พบวา ตอบถกู จํานวน 340 คน คิดเปนรอยละ 85  และ 
ตอบผิด 60 คน คิดเปนรอยละ 15 

9.  ความรูความเขาใจ หัวขอแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรสามารถรับจํานวน
นักทองเที่ยวในแตละครั้งไดไมจํากัดจํานวน พบวา ตอบถูก จํานวน 227 คน คิดเปนรอยละ 56.8  
และ ตอบผิด 173 คน คิดเปนรอยละ 43.2 

10.  ความรูความเขาใจ หัวขอ การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการสรางผลประโยชน
รวมกันในชุมชน พบวา ตอบถูก จํานวน 355 คน คิดเปนรอยละ 88.8  และ ตอบผิด 45 คน คดิเปน
รอยละ 11.2 

จากขอมูลขางตน ผูวิจัยไดรวมคะแนนความรูความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ทั้งหมด 10 ขอ และสรุปผลการวัดระดับความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเทีย่วเชิงเกษตรพบวา 
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ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร สวนใหญตอบถูก 7-10 ขอ มีจํานวน 297 คน คิดเปนรอยละ 
74.25 ซ่ึงหมายความวาผูตอบแบบสอบถามมีความรูความเขาใจในระดับมาก รองลงมา คือ ตอบถูก 
3-6 ขอ มีจํานวน 100 คน คิดเปนรอยละ 25.00 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามมคีวามรูความเขาใจ
ในระดับปานกลาง และ ตอบถูก 0-2 ขอ มีจํานวน 3 คน คดิเปนรอยละ 0.75 แสดงวาผูตอบ
แบบสอบถามมีความรูความเขาใจในระดบันอย  ตามลาํดับ  

  ซ่ึงจากการวัดระดับความรูความเขาใจเกีย่วกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร สามารถสรุปได
วาประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร สวนใหญมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ในระดับดี 

สวนที3่   การวิเคราะหลักษณะบุคลิกภาพที่สงผลตอแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตร จากการศึกษาวจัิยครั้งน้ีพบวา 

1.  ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร สวนใหญ มีบคุลิกภาพดานคอนขางชอบ
ทองเที่ยวเปนหมูคณะ มีคาเฉลี่ย 3.06 รองลงมาคือ คอนขางชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมและ
คอนขางมีความคิดสรางสรรค มีคาเฉลี่ย 3.03   คอนขางเปนคนสนกุสนาน มีคาเฉลี่ย 3.02  
คอนขางเปนคนทันสมัย มีคาเฉลี่ย 2.82   คอนขางชอบคนหาผจญภัย มีคาเฉลี่ย 2.80 คอนขาง
ชอบลองของใหม   มีคาเฉลี่ย 2.71   คอนขางชอบเขาสังคม มีคาเฉลี่ย 2.68    และคอนขางชอบ
ความหรูหรา มีคาเฉลี่ย 2.52 ตามลําดับ 
 

สวนที่ 4 การวิเคราะหขอมูลรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่มีตอแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร  

    จากการศึกษาระดับความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรและ
ระดับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตร ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครพบวา 

 1.    ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับความสนใจมากในรูปแบบกิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตร  ดานการทําสวนผลไมและพืชไรเศรษฐกิจ มีคาเฉลี่ย 3.84   รองลงมาคือ
ดานการเที่ยวชมงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆ (Festival)   มีคาเฉลีย่ 3.82  ดานการทําสวนไมตัด
ดอก  มีคาเฉลี่ย 3.81  ดานการทําพืชผกั สวนครัว และดานการทําฟารมปศุสัตว มีคาเฉลี่ย 3.63  
ดานการทําสวนสมุนไพรมีคาเฉลี่ย 3.56  ตามลําดับ  สวนรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ดานการทํานา ผูตอบแบบสอบถามมีระดับความสนใจ เฉยๆ มีคาเฉลี่ย 3.35  
 2.    ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีแนวโนมพฤติกรรมที่จะไปทองเที่ยวเชิง
เกษตร ในรปูแบบการเทีย่วชมดานการทําสวนผลไมและพืชไรเศรษฐกิจ มีคาเฉลีย่ 3.79   รองลงมา 
คือการทําสวนไมตัดดอก มีคาเฉลี่ย 3.78   การเที่ยวชมงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆ (Festival) มี
คาเฉลี่ย 3.76 
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 การทําพืชผัก สวนครวั มีคาเฉลี่ย 3.66   การทําฟารมปศุสัตว มีคาเฉลี่ย 3.59 และ การทําสวน
สมุนไพร มีคาเฉลี่ย 3.55 ตามลําดับ     สวนรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวดานการทํานา ผูตอบ
แบบสอบถามมีแนวโนมพฤติกรรมที่ไมแนใจในการไปทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยมีคาเฉลี่ย 3.33  
 

สวนที ่5 การวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
การวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร ในเขต

กรุงเทพมหานครจําแนกไดดังน้ี 
1. ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เคยเดนิทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตร จํานวน 

240 คน คิดเปนรอยละ 60 และ รองลงมาคือ ไมเคยเดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตรจํานวน 160 คน 
คิดเปนรอยละ 40  

2. ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีวัตถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิง
เกษตร เพ่ือพักผอน / ทองเที่ยวจํานวน 284 คน คิดเปนรอยละ 71 รองลงมามีวัตถุประสงคหลักใน
การทองเที่ยวเชิงเกษตร อ่ืนๆ นอกเหนือจากที่กําหนดไดแก ตองการศึกษาหาความรู มีผูตอบ
แบบสอบถามจํานวน 49 คน คิดเปนรอยละ12.3   สวนวัตถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
เพ่ือหาซื้อสินคาไปขาย มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 38 คิดเปนรอยละ 9.5   

3.  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีลักษณะการเดินทางในการทองเที่ยวเชิง
เกษตร โดย ไปกับครอบครัว จํานวน 182 คน คิดเปนรอยละ 45.5 รองลงมาคือ  มีลักษณะการ
เดินทางในการทองเที่ยวเชงิเกษตร โดยไปดวยตนเอง  จํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 30.3   มี
ลักษณะการเดินทางในการทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยไปกับหนวยงานหรือองคกรจํานวน 68 คน คิด
เปนรอยละ 17   และมีลกัษณะการเดนิทางในการทองเที่ยวเชิงเกษตร  โดยไปกับบรษิัทนําเที่ยว 
จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.3 ตามลาํดับ 

4.  ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญมีการตัดสินใจดวยตนเองหรือมีสวนรวม ใน
การเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร จํานวน 374 คน คดิเปนรอยละ 93.5   และไมไดตัดสินใจเอง 
จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.5 ตามลาํดับ 

5.  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีการวางแผนลวงหนาในการเดินทาง
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตจํานวน 258 คน คิดเปนรอยละ 64.5     และรองลงมาคือ ไมมีการ
วางแผนลวงหนาในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตจํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 35.5   
                           6.  ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญจะหาขอมูลเพ่ือการทองเที่ยวเชิงเกษตรจาก
สื่อโทรทัศน จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 23  รองลงมา คือสื่อดาน นิตยสารการทองเที่ยว จํานวน 
87 คน คิดเปนรอยละ 21.8    สื่อดานเวปไซด  จํานวน  58  คน คิดเปนรอยละ 14.5    สื่อดานการ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ ศูนยสงเสริมการเกษตร กรมสงเสริมการเกษตร      47  คน คิด
เปนรอยละ 11.8    สื่อดานงานเทศกาลทองเที่ยวไทย จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.5   สื่อดาน
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บริษัทนําเที่ยวจํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.8 และสื่อจากดานวิธีการอื่นๆ นอกจากที่กําหนด
จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2  ตามลําดับ 

7. ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร 
ใน ภาคเหนือ จํานวน 245 คน คิดเปนรอยละ 61.2   รองลงมาคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มี
ผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14    ภาคกลางมีผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 
39 คน คิดเปนรอยละ 9.8  ภาคตะวันออก  มีผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 
6.2 ภาคใต มีผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.8   ภาคตะวันตก  มีผูตอบ
แบบสอบถาม จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4 ตามลําดับ 

8.  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สดุ คือดานความไมสะดวกในการเดินทาง จํานวน 136 คน คิดเปนรอยละ 
34  รองลงมาคือ ดานความไมปลอดภัยของสถานทีท่องเที่ยว  มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 108 
คน คิดเปนรอยละ 27   ดานความไมนาสนใจของรูปแบบกิจกรรม  มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 76 
คน คิดเปนรอยละ 19  ดานสิ่งอํานวยความสะดวกที่พักและระบบสาธารณูปโภค มีผูตอบ
แบบสอบถามจํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16  และดานปจจัยอ่ืน ๆ นอกจากที่กําหนด  ผูตอบ
แบบสอบถามจํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4 ตามลําดับ              

9.  ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมไมแนใจในรูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตร
เม่ือเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนเชน การทองเที่ยวธรรมชาต ิ ภูเขา ทะเล นํ้าตก โดยมี
คาเฉลี่ย 3.28  

10.  ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมที่จะไปทองเทีย่วเชิงเกษตรในอนาคต 
โดยมีคาเฉลี่ย 3.54 

11.  ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมที่จะแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตร
ในอนาคต โดยมีคาเฉลี่ย 3.62 
 

สวนที่ 6 การวิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 
การทดสอบสมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา รายได ที่แตกตางกันมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรแตกตางกัน สามารถสรุปตามสมมติฐานยอยดังน้ี 

 1.1   เพศที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกันจากการวิเคราะหขอมูลพบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครทัง้เพศหญิงและเพศ
ชายที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทยีบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน
แตกตางกันทีร่ะดับนัยสําคญั 0.05 ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว และพบวาเพศที่แตกตางกัน
มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเทีย่วเชิงเกษตรในอนาคตและการแนะนําคนอื่นใหมา
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ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว 

 1.2  อายุที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกัน จากการวิเคราะหขอมูลพบวา  ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่อายุแตกตางกันมีผล
ตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคตไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไวแตพบวาอายุที่แตกตาง มีผลตอแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับ
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  แตกตางกันทีร่ะดับนัยสําคญั 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

1.3   สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรแตกตางกัน จากการวิเคราะหขอมูลพบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่สถานภาพ
สมรสแตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคต ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมตฐิานที่ตั้งไว 

1.4   ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรแตกตางกันจากการวิเคราะหขอมูลพบวา ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครที่ระดับ
การศึกษาที่แตกตางมีผลตอแนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมา
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว แตพบวาประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครทีร่ะดับการศึกษาที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน แตกตางกัน
ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว 

1.5   อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกันจากการวิเคราะหขอมูลพบวาประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพที่แตกตางกันมี
ผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยว
อ่ืน  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรอนาคต   และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคตไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

 1.6  รายไดที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกัน   จากการวิเคราะหขอมูลพบวา ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครที่มีอาชีพที่แตกตาง
กันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมตฐิานที่ตั้งไว 
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การทดสอบสมมุติฐานที2่    ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครทีแ่ตกตางมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกันจากการวิเคราะหขอมูลพบวา  

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่ระดับความรูความเขาใจเรื่องการทองเที่ยวเชิง
เกษตรที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับ
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต ดานการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต แตกตางกนัที่ระดับนัยสาํคัญ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว 

  
การทดสอบสมมุติฐานที่ 3  ลักษณะบุคคลิกภาพมีความสัมพันธกับแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
1.  ดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  จากการวิเคราะห

ความสัมพันธระหวางตวัแปรกลุมตวัอยางที่มีลักษณะบคุลิกภาพดานมีความคิดสรางสรรค ดานชอบ
ความหรูหรา ดานชอบลองของใหม ดานชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ ดานชอบเดินทางในสถานที่
แปลกใหม กบัแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนพบวา ลกัษณะ
บุคลิกภาพดังกลาวกบัแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน ไมมี
ความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ0.05 ไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว  สวนการ
วิเคราะหความสัมพันธระหวางตวัแปรกลุมตัวอยางที่มีลักษณะบุคลกิภาพดานชอบเขาสังคม  ดาน
เปนคนทันสมยั ดานชอบคนหาผจญภัย ดานเปนคนสนุกสนาน กับแนวโนมพฤติกรรมดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนพบวา ลักษณะบุคลิกภาพดังกลาวกบัแนวโนมพฤติกรรม
ดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน มีความสัมพันธกันในระดับต่ําและเปนไปใน
ทิศทางเดียวกนัอยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

2.  ดานการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต         จากการวิเคราะห
ความสัมพันธระหวางตวัแปรกลุมตวัอยางที่มีลักษณะบคุลิกภาพดานชอบความหรหูรา  ดานชอบ
ลองของใหม ดานชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ ดานเปนคนสนุกสนาน กับแนวโนมพฤติกรรมการไป
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตพบวา ลักษณะบุคลกิภาพดังกลาวกับแนวโนมพฤติกรรมการไป
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต ไมมีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ0.05 ไมสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว  สวนการวิเคราะหความสัมพันธระหวางตวัแปรกลุมตัวอยางที่มีลักษณะ
บุคลิกภาพดานชอบเขาสังคม  ดานเปนคนทันสมัย ดานชอบคนหาผจญภัย ดานเปนคนมีความคิด
สรางสรรค ดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม กับแนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตร
ในอนาคตพบวา ลักษณะบุคลกิภาพดังกลาวกับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต มีความสัมพันธกันในระดับต่ําและเปนไปในทิศทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ
0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 
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3.  ดานการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต  จากการวิเคราะห
ความสัมพันธระหวางตวัแปรกลุมตวัอยางที่มีลักษณะบคุลิกภาพดานมีความคิดสรางสรรค  ดาน
ชอบลองของใหม ดานชอบความหรูหรา ดานเปนคนทนัสมัย ดานชอบคนหาผจญภัย  กับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตพบวา ลักษณะบุคลิกภาพดังกลาวกับ
แนวโนมพฤตกิรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต ไมมีความสัมพันธอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ0.05 ไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว     สวนการวเิคราะหความสัมพันธ
ระหวางตวัแปรกลุมตวัอยางที่มีลักษณะบคุลิกภาพดานชอบเขาสังคม  ดานเปนคนสนุกสนาน ดาน
ชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ  ดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม กับแนวโนมพฤติกรรมการ
แนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตพบวา ลักษณะบุคลิกภาพดังกลาวกับแนวโนม
พฤติกรรมการนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีความสัมพันธกันในระดับต่ําและ
เปนไปในทศิทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว 

  
การทดสอบสมมติฐานที่ 4      รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมี

ความสัมพันธ กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
1.  ดานการเปรียบเทยีบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน      จากการวิเคราะห

ความสัมพันธระหวางตวัแปรรูปแบบกิจกรรมการทําสวนไมตัดดอก  การทําสวนผลไม การทํานา 
การทําพืชผักสวนครวั การทําสวนสมุนไพร การทําฟารมปศุสัตว การชมงานเทศกาลผลติภัณฑ
เกษตร กบัแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนพบวา รูปแบบ
กิจกรรมดังกลาวกับแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน มี
ความสัมพันธกันในระดับต่าํและเปนไปในทิศทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ0.01 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว 

2. ดานการไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต  จากการวิเคราะหความสัมพันธ
ระหวางตวัแปรรูปแบบกิจกรรมการทําสวนไมตัดดอก  การทําสวนผลไม การทํานา การทําพืชผัก
สวนครวั การทําสวนสมุนไพร การทําฟารมปศุสัตว การชมงานเทศกาลผลติภัณฑเกษตร กับ
แนวโนมพฤตกิรรมดานการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต พบวา รูปแบบกจิกรรมดังกลาวกับ
แนวโนมพฤตกิรรมดานการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีความสัมพันธกันในระดับต่าํและ
เปนไปในทศิทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ0.01ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว  

3.  ดานการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต จากการวิเคราะห
ความสัมพันธระหวางตวัแปรรูปแบบกิจกรรมการทําสวนไมตัดดอก  การทําสวนผลไม การทํานา 
การทําพืชผักสวนครวั การทําสวนสมุนไพร การทําฟารมปศุสัตว การชมงานเทศกาลผลติภัณฑ
เกษตร กบัแนวโนมพฤติกรรมดานการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต พบวา 
รูปแบบกิจกรรมดังกลาวกับแนวโนมพฤติกรรมดานการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต มีความสัมพันธกันในระดับต่ําและเปนไปในทิศทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ
0.01 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 
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อภิปรายผล 
ผลการวิจัย ความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร และแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร มีประเด็นสําคัญที่สามารถ
นํามาอภิปรายผลไดดังน้ี 

1. ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา รายได 
ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน   ผลการวิจัยพบวา 

1.1 เพศที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบ
การทองเที่ยวอ่ืนแตกตาง โดยเพศหญิงมีแนวโนมพฤติกรรมฯ มากกวาเพศชาย ซ่ึงจากการศึกษา
พบวาจํานวนประชากรเพศหญิงมากกวาเพศชายจึงไมเปนที่แปลกใจวาเพศหญิงจะมีแนวโนม
พฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบกิจกรรมอ่ืนมากกวา เพราะปจจุบันเพศหญงิใหความ
สนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวตางๆ และมีการทองเที่ยวมากขึ้น สอดคลองกับงานวิจัยของ 
ประสพพร พุมพวง (2545: บทคัดยอ)  ทําวิจัยเรื่อง “ พฤติกรรมและปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกทองเที่ยวภายในประเทศของประชาชนในเขตกรงุเทพมหานคร” พบวา ประชาชนทั้งเพศหญิง
และเพศชาย มีพฤติกรรมและใชปจจัยทางดานการทองเที่ยวโดยรวม และรายดานในรูปแบบ
กิจกรรมแตกตางกัน  

สอดคลองกับงานวิจัยของศรีประภา ชัยวรวัฒน (2545: บทคัดยอ) ทําวิจัยเรื่อง 
“ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาติ
หมูเกาะชาง” พบวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงินิเวศเกีย่วกบัการ
ดําน้ําชมปะการัง การเที่ยวน้ําตก แตกตางกัน 

1.2   อายุที่แตกตาง   มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนแตกตางกัน โดยพบวา  

1.2.1   อายุ15-24 ป มีแนวโนมพฤติกรรมในดานเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน มากกวา อายุ 35 -44 ป และ 45 – 54 ป   

1.2.2   อายุ 25-34 ป มีแนวโนมพฤติกรรมในดานเปรียบเทียบกับรูปแบบ
การทองเที่ยวอ่ืน มากกวา อายุ 35 -44 ป 

1.2.3   อายุ 25 – 35 ป , 35 – 44 ป , และ 45 -54 ป  มีแนวโนมพฤติกรรม
ในดานเปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน นอยกวา อายุ 55 ปขึ้นไป 

ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดเกีย่วกับลักษณะทางประชากรศาสตร  (ศิริวรรณ เสรีรัตน. 
2546: 204) กลาววา บุคคลที่มีอายุแตกตางกันจะมีความตองการในสินคาและบริการที่แตกตางกัน 
การแบงกลุมผูบริโภคตามอายุประกอบดวย ต่ํากวา 6  ป, 6-11  ป,  12-19  ป,  20-34  ป, 35-49  
ป,  50-64  ป  และ 65  ปขึ้นไป เชน กลุมวัยรุนจะชอบทดลองสิ่งแปลกใหมและชอบสินคาประเภท
แฟชั่น  สวนกลุมผูสูงอายุจะสนใจสินคาเกีย่วกับสขุภาพและความปลอดภัย  
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 สอดคลองกับลักษณะประชากรศาสตรของ สุภาภรณ พลนิกร. (2547:325) กลาว
วา ผูบริโภคโดยมากมักมีลักษณะทางประชากรศาสตรคือ (1) อายุนอยและชอบแสวงหาสิ่งกระตุน 
ชอบการเขาสงัคมและมีความตะหนักสูงในเรื่องของแฟชั่นและแนวโนมใหมๆ หรือ (2) อายุในวัย
กลางคนที่มีความมั่นใจสูงและมีความจําเปนในการหาขอมูลสูง 

สอดคลองกับงานวิจัยงานวจัิยของ ศรีประภา ชัยวรวัฒน  (2545: บทคัดยอ)   ทํา
วิจัยเรื่อง    “ ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต
อุทยานแหงชาติหมูเกาะชาง ” พบวา นักทองเที่ยวทีมี่อายุแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศเกี่ยวกบัการดําน้ําชมปะการัง แตกตางกัน      

1.3    ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรแตกตางกันพบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่ระดับการศึกษาทีแ่ตกตางกัน มีผลตอ
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 
แตกตางกันโดยระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
ดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนมากกวา ระดับการศึกษาปริญญาตรี น่ันคือ ผูที่มี
ระดับการศึกษาต่ํากวามักมีความเขาใจและรับรูในขาวสารเกี่ยวกับรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรไมเพียงพอจึงไมนาแปลกใจที่จะเกดิการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืนๆมากกวาผู
มีระดับการศกึษาสูง  สอดคลองกับงานวิจัยของ ประสพพร พุมพวง (2545: บทคัดยอ)  ทําวิจัยเรื่อง 
“พฤติกรรมและปจจัยที่มีผลตอการตัดสนิใจเลือกทองเที่ยวภายในประเทศของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานคร” พบวา ประชาชนที่มีระดับการศึกษาตางกันใชปจจัยโดยรวม และดานทรัพยากร
ทองเที่ยว ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานโครงสรางพื้นฐาน และดานการรับรูขอมูลขาวสาร
แตกตางกัน 

2.   ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานครที่แตกตางมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน   ผลการวิจัย
พบวา 

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่ระดับความรูความเขาใจเรื่องการทองเที่ยวเชิง
เกษตรที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับ
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต ดานการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต แตกตางกัน โดยผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางมี แนวโนม
พฤติกรรมในดานดังกลาว นอยกวา ผูทีมี่ระดับความรูความเขาใจมาก  ซ่ึงจากการเขาใจในเรือ่งการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในระดบัที่นอยทําใหขาดสวนของความรูความเขาใจซึ่งมีผลทําใหแนวโนม
พฤติกรรมทีเ่กิดขึ้นไมสอดคลองกับขอมูลขาวสารที่รับรู ซ่ึงสอดคลองกับทฤษฎคีวามเขาใจ (อดุลย 
จาตุรงคกุล. 2543:192) ทีก่ลาววา    ทฤษฎีความเขาใจมุงที่กระบวนการภายใน หรือ  ความคิด  
กระบวนการความเขาใจเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงขอมูลภายนอกของบุคคลมาเปนความหมายหรือ
รูปแบบของความคิด  และความหมายเหลานี้จะนํามารวมกันเพ่ือกําหนดพฤตกิรรม (Belch and 
Belch.1990 : 104)  ทฤษฎน้ีีเชื่อวาความเขาใจของบุคคลเปนสิ่งสําคญัในการเรียนรู  จะพิจารณาถึง
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ผูบริโภคในฐานะการแกปญหาโดยใชกระบวนการดานเหตุผล  การกําหนดควาคิด  และการแสวงหา
ความรู  พฤตกิรรมผูบริโภคโดยทั่วไปจะเกี่ยวของกับการเลือก  และการตัดสินใจซื้อ 

3. ความสัมพันธระหวางลกัษณะบุคคลกิภาพกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตร   ผลการวิจัยพบวา  

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเขาสังคม  เปน
คนทันสมัย ชอบคนหาผจญภัย เปนคนสนุกสนาน มีความสัมพันธกันในระดับต่าํและเปนไปใน
ทิศทางเดียวกนักับแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน  น่ันคือ ถา
มีลักษณะบคุลิกภาพดังกลาวมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนมากขึ้นดวย 

              ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเขาสังคม  
เปนคนทันสมยั ชอบคนหาผจญภัย มีความคิดสรางสรรค ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม มี
ความสัมพันธกันในระดับต่าํและเปนไปในทิศทางเดียวกัน กับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคตนั่นคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพดังกลาวมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการไปทองเทีย่วเชิงเกษตรในอนาคตมากขึ้นดวย 

             ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเขาสังคม  เปน
คนสนุกสนาน ชอบทองเทีย่วเปนหมูคณะ  ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม มีความสัมพันธกนัใน
ระดับต่ําและเปนไปในทศิทางเดียวกันกับแนวโนมพฤตกิรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคต คือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพดังกลาวมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรในดานการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตมากขึ้นดวย 

             จากการศึกษาพบวาบคุคลที่มีลักษณะบุคลกิภาพที่มีความกระตือรือรนในการหา
ความรูเพ่ิมเตมิใหกับตนเอง ตองการที่จะหาประสบการณใหมๆ แรงจูงใจสําคัญในการออก
ทองเที่ยวคือความใฝรูสวนบุคคล ตองการความแปลกใหมไมเหมือนใคร เม่ือไดรับแรงกระตุนก็
พรอมที่จะออกเดินทางเพื่อเรียนรู สําหรับการทองเที่ยวที่อยากไดจะเนนเฉพาะในดานที่สนใจ  ซ่ึง
สอดคลองกับโครงการวิจัยพฤติกรรมนักทองเที่ยวกลุมผูมีรายไดสูงสําหรับนักทองเที่ยวคนไทย 
(บันลือ นะสิทธ. 2542: 30-32) กลาววา นักทองเที่ยวที่มีความใฝรูสวนบุคคล มีความกระตือรือรนใน
การคนหาความแปลกใหมไมเหมือนใคร มักจะทองเที่ยวในที่เนนเฉพาะในดานที่สนใจเชน การ
ทองเที่ยวเชิงอนุรักษธรรมชาติ เชิงเกษตร ประวตัิศาสตร วัฒนธรรม หรือการมีโอกาสเขาไปเรียนรู
วิถีชวีิตทองถิน่ 
                       สอดคลองกับทฤษฎีเกีย่วกับประเภทบุคลิกภาพ (อดุลย จาตุรงคกุล. 2543: 247)
กลาววา Personality Type หมายถึง กลุมบุคคลที่มีลักษณะเฉพาะตวัเหมอืนกันและมี
ลักษณะเฉพาะตัวบางอยางรวมกัน  ดังน้ันคนกลุมดังกลาวจะกอปฎิกิริยาคลายกัน เชนผูบรโิภคที่
ตางมีประเภทบุคลิกที่ชอบแสวงหาสิ่งประดิษฐใหมตางก็ใหความสนใจผูผลิตคอมพวิเตอรเพราะ
ความอยากรูอยากเห็นและความเต็มใจที่จะเรียนรูทักษะใหม ๆ จําเปนอยางยิ่งที่นักการตลาดจะตอง
ระบุอยางแนชดักลุมตาง ๆ ที่มีประเภทบุคลิกภาพรวมกันสามารถใชสวนที่เกีย่วพันกับพฤตกิรรม
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ผูบริโภคบางเรื่องเพ่ือนํามาใชในการแบงสวนตลาด เชน   ความแตกตางระหวางบุคลิกภาพจะ
ชี้ใหเห็นถึงความแตกตางในรสนิยมของผูบริโภคไดอยางชัดเจน ซ่ึงก็จะทําใหเราสามารถปรับสิ่ง
เสนอขายใหเขากับกลุมเปาหมายไดสะดวกขึ้น อยางไรก็ดีกลุมผูบริโภคอาจมีบุคลิกภาพตางกันแต
บริโภคสินคาเดียวกันในกรณีน้ีบุคลิกภาพจะเปนตวัแปรที่มีความหมายนัอยมากตอการตัดสินใจทาง
การตลาด 

4. รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวจัิยพบวา  

ความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรตางๆ เชน การทําสวน
ไมตัดดอก  การทําสวนผลไม การทํานา การทําพืชผักสวนครวั การทําสวนสมุนไพร การทําฟารม
ปศุสัตว การชมงานเทศกาลผลิตภัณฑเกษตร กับแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับ
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน การไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคต  มีความสัมพันธกันในระดับต่ําและเปนไปในทิศทางเดียวกัน คือ ถากิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรดังกลาวมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมในดานตางๆ เพ่ิมมากขึ้น 

จากการศึกษาพบวาความสัมพันธที่แทจริงระหวางแหลงทองเที่ยวกบันักทองเที่ยวนั้น
คือ การสรางความรูสึกที่พิเศษใหกับนักทองเที่ยว ความรูสึกที่พิเศษจนทําใหนักทองเที่ยวเกิดความ
ประทับใจ ซาบซึ้งใจและนําไปเลาตอหรือบอกตอเพ่ือนฝูงญาติมิตรของเขาใหมาทองเที่ยวในแหลง
ทองเที่ยวนั้นอีก ซ่ึงสอดคลองกับ โครงการวิจัย การสรางความสัมพันธกับการทองเที่ยวที่แทจริง 
(รุงทิพ วองปฏิการ. 2545: 2-3) กลาววา กลยุทธในการสรางความสัมพันธที่แทจริงกับนักทองเทีย่ว
ที่นาสนใจอยางหนึ่งคือ การพัฒนารูปแบบกิจกรรมใหสอดคลองกับพฤติกรรม ความสนใจ 
วัตถุประสงค และรสนิยมของนักทองเที่ยว เพ่ือสรางเสริมใหความสมัพันธระหวางธุรกิจหรือแหลง
ทองเที่ยวกบัตัวนักทองเทีย่วมีความยาวนานและมั่นคง  
 
  ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย 

จากผลการศกึษาความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวและแนวโนมพฤติกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยมีขอเสนอแนะดังน้ี 

1.  ผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยว การทองเที่ยวแหงประเทศไทย หนวยงานรัฐบาล
สามารถนําขอมูลเกี่ยวกบัแนวโนมพฤติกรรมของประชาชนในเขตกรงุเทพฯเกี่ยวกบัการทองเที่ยว
เชิงเกษตรในครั้งน้ีไปวางแผนการตลาดในดานลักษณะประชากรศาสตร เพราะจากงานวิจัยจะเห็น
ไดวาลักษณะประชากรศาสตรที่แตกตางในดานเพศ อายุ การศึกษา จะมีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน ดังน้ันหากมีการวางแผนงานรูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตร
ใหสอดคลองกับความตองการของนักทองเที่ยวก็จะเปนประโยชนตอการประกอบธุรกิจในอนาคต 

2.  ควรมีการวางแผนในการเผยแพรใหความรูความเขาใจเกียวกับการทองเทีย่วเชิง
เกษตรในรูปแบบกิจกรรมทีน่าสนใจและมสีิ่งอํานวยความสะดวกในดานตางๆเชนการเดินทางที่
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สะดวก ความปลอดภัยของสถานที่ทองเที่ยว ควรจัดการประชาสัมพันธ ทํากิจกรรมทางการตลาด
เพ่ือใหนักทองเที่ยวรูจักในรูปแบบกิจกรรมและมีความสนใจที่จะทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้นเปนการ
กระตุนใหเกิดการยอมรับและมีพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร 

3. หนวยงานเอกชน บริษัทนําเที่ยว ควรจะมสีวนรวมในการทําประชาสัมพันธ
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรเพิ่มขึ้นนอกเหนือจากหนวยงานรัฐบาลเชนกรมสงเสริมการเกษตร 
เปนตน 

 4. รูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรมักจะถูกมองวาเปนเสมือนการเรียนรูการ
เกษตรกรรมมากกวาการไปพักผอนทองเที่ยว ดังน้ันจึงควรไดรับการพัฒนาและประชาสัมพันธใหมี
ทัศนคติที่ดีกวาเดิม 

5.   สื่อที่ผูตอบแบบสอบถามใชในการหาขอมูลมากที่สุดคือสื่อทางโทรทัศน ดังน้ัน
ผูวิจัยจึงมีขอเสนอแนะวาควรจะมีการทําประชาสัมพันธใหผูบริโภคไดรับทราบขอมูล ขาวสาร 
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรทางโทรทัศนใหมากทีสุ่ด      อาจจะออกมาในรูปรายการทองเที่ยว
วันหยุด    วันนักขัตฤกษตางๆ    โดยมีพิธีกรเปนดาราที่ชื่นชอบของบุคคลทั่วไป ออกมาเชิญชวน
ใหไปทองเที่ยวเชิงเกษตร   ก็จะทําใหธุรกิจทองเที่ยวเชิงเกษตรไดเติบโต และเปนที่รับรูตอความ
ตองการของตลาดทองเที่ยวมากขึ้น   

6.   สวนใหญเพศหญิงจะเปนกลุมเปาหมายหลักในการเปลี่ยนแปลงรูปแบบกิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรใหนาสนใจมากขึ้น การจะทํารูปแบบกิจกรรมตางๆ การปรับปรุง พัฒนา ไม
วาในเรื่องการจัดแพคเกจทัวร การทําโปรโมชั่น และการบริการจดัการตางๆอาจตองดูใหเหมาะสม
และสอดคลองกับพฤติกรรมการดําเนินชีวิตของผูหญิง  เพราะจะเห็นไดวาในปจจุบันน้ี ผูหญิงไดเขา
มามีบทบาทในการตัดสินใจมากกวาผูชายและมีการทองเที่ยวในรูปแบบตางๆมากกวาผูชาย และ
กิจกรรมการทองเที่ยวในรูปแบบตางๆก็ไดรับความนิยมในวงกวางขึน้  นอกจากนี้  กลุมของผูตอบ
แบบสอบถามที่เปนกลุมวัยเริ่มทํางานและกลุมวัยทํางานจะใหความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรมากเมือ่เปรียบเทียบกับรูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวอ่ืน ทั้งน้ีเปนเพราะพฤตกิรรม
ของกลุมวัยดังกลาวตองการความแปลกใหมและความหลากหลายในการทองเที่ยวกอรปกับเกดิ
กระแสความตืน่ตัวและตองการเรียนรูเกษตรกรรมเพือ่เปนการสงเสริมอาชีพและรายไดในอนาคต
หากตองการที่จะทําธุรกิจสวนเกษตรในภายภาคหนา ดังน้ัน การใหความรูและการมีตัวแทนนําเที่ยว
ในพ้ืนที่แกนักทองเที่ยวก็จะทําใหรูปแบบกิจกรรมนาสนใจมากยิ่งขึ้นเพราะในปจจุบันมีเพียงกรม
สงเสริมการเกษตรเทานั้นทีดํ่าเนินการจัดการดานการทองเที่ยวเชิงเกษตร ยังไมมีบริษัทหรือ
ตัวแทนนําเทีย่วเขามาจัดการในการหาลกูคาหรือใหความสะดวก ความรูแกนักทองเที่ยวมากนกั 

7.  รูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ไดรับความสนใจมากที่สุดคือการเที่ยวชม
สวนผลไมและพืชไรเศรษฐกิจ ซ่ึงสิ่งที่ดึงดูดความสนใจนาจะเปนสวนผลไมนานาชนิด และการ
ดําเนินงานที่มีการดัดแปลง ปรับปรุงพ้ืนที่ใหนาเทีย่ว รวมทั้งในกิจกรรมนี้มีหนวยงานเอกชนไดมี
การทําการประชาสัมพันธใหเปนที่รูจักของคนทั่วไป   ดังน้ันถาจะใหกิจกรรมอ่ืนไดรับความสนใจ
มากเชนเดียวกับการเที่ยวชมสวนผลไม จะตองมีความรวมมือกันทั้งภาครัฐ ภาคธุรกิจเอกชน ชุมชน 
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และประชาชนทั่วไป ในการสงเสริม สนับสนุน ความรูทางดานการจัดการทองเที่ยว และเงินทุนที่จะ
ปรับปรุงสถานที่หรือพัฒนาเทคนิคการผลิตตางๆแกชาวสวนหรือเกษตรกรอยางจริงจังและตอเน่ือง 

 8.    สวนใหญวตัถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตรคือ พักผอน ตองการ
สัมผัสธรรมชาติ และชิมผลไมหรือซ้ือสินคาทางการเกษตร โดยกลุมที่ทองเที่ยวแบงเปน 3 กลุมหลัก
ไดแก กลุมวยัเริ่มทํางาน นักศึกษา กลุมน้ีสวนใหญตองการความสนุกสนาน กลุมที่สองเปนกลุมที่มี
อายุ 35 ป ขึ้นไป และกลุมที่สามเปนกลุมผูสูงอายุหรือครอบครัว ซ่ึงสองกลุมหลังน้ีจะตองจัด
เจาหนาที่ไวใหความรูเพราะกลุมเหลานีต้องการเขามาศึกษาหาความรู หาประสบการณใหม และ
สัมผัสธรรมชาติอยางแทจริง  

9. ควรจะกระตุนใหมีการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากขึ้น เพ่ือเปนการกระจาย
นักทองเที่ยว และกระจายรายไดไปยังทกุภูมิภาคของประเทศอยางทั่วถึง ตลอดทั้งป  ดังน้ันกลยุทธ
การสงเสริมตลาด อาจจะตองเจาะกลุมตลาดนักทองเที่ยวที่มีการใชจายคอนขางสูง มีการสงเสริม
กิจกรรมที่กอใหเกิดการใชจายของนักทองเที่ยวเพิ่มขึ้นเชน สินคาพืน้เมือง สินคาเกษตรกรรมและ
ชุมชน  สงเสริมการทองเที่ยวในชวง Green Season   สรางคานิยมใหคนไทยมีความภาคภูมิใจใน
การทองเที่ยวเชิงเกษตร  มีการสรางเครือขายความรวมมือในการสงเสริมการทองเที่ยวเชงิเกษตร
มากขึ้นไดแก การนํารถพวงมาใชเปนรถนําเที่ยวแทนการเดินทองเที่ยว , การมีบรกิารรถจักรยานให
เชาในการขบัขี่ชมสวน ,ประสานรวมมือกับทางโรงแรมทั้งในพื้นที่และนอกพื้นที่ในการใหสวนลด 
เพ่ือจูงใจใหนักทองเที่ยวมาเที่ยวสวนเกษตรมากขึ้น 
 
ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 

1. การวิจัยครั้งน้ีเปนการศึกษาถึงแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรดังน้ันจะ
ทราบแนวโนมของการทองเที่ยวเชิงเกษตรในปจจุบันซ่ึงยังไมเปนที่นิยมหรือไดรับความสนใจ
เทาที่ควรนัก ผูวิจัยจึงมองวาควรจะมีการศึกษาเพิ่มเตมิเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ในรูปแบบกิจกรรมใดรูปแบบหนึ่งเพ่ือจะไดกําหนดเปนกลยุทธการวางแผนตลาด 

2.  ควรมีการศึกษาถึงปจจัยอ่ืนๆ ที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรและกลุม
ประชากรกลุมอ่ืนนอกเหนือจากประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร  

3.  ควรขยายขอบเขตพื้นที่ในการวิจัยออกไปนอกเหนือจากหางสรรพสินคา และเขต
กรุงเทพมหานคร 
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ภาคผนวก ก 
แบบสอบถาม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



แบบสอบถาม 
เร่ือง “ความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมและแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
           ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร” 

 
 
คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 

แบบสอบถามฉบับน้ีจัดทําขึน้เพ่ือศึกษาความรูความเขาใจ รูปแบบกจิกรรมและแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เพ่ือใชประกอบใน
การศึกษาระดบัปริญญาโทของนิสิตปริญญาโท หลักสูตรบริหารธุรกจิมหาบัณฑิต (MBA) 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ แบบสอบถามฉบับน้ีประกอบดวย 5 ตอน เพ่ือใหงายตอการทํา
แบบสอบถามและประมวลผล ดังน้ี 

ตอนที ่1 : ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ตอนที่ 2 : ความรู ความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
ตอนที่ 3 : ลักษณะบุคลิกภาพ 
ตอนที่ 4 : ความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรกับแนวโนมพฤตกิรรม 

                         การทองเที่ยวเชิงเกษตร 
ตอนที่ 5 : แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
ในการตอบแบบสอบถามฉบับน้ี ทานจะไมไดรับผลกระทบจากการตอบแบบสอบถามแต

อยางใด และทางผูวิจัยขอขอบพระคุณทุกทานที่กรณุาใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม 
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ตอนที่ 1   ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง กรุณาใสเครื่องหมาย  ลงในชอง    หรือเติมขอความใหตรงกับความเปนจริงมาก
ที่สุด 
 
1.   เพศ    1)   ชาย     2)  หญิง 
 
2.  อายุ     1)   15 – 24 ป    2)   25 – 34  ป 
     3)  35 – 44 ป    4)   45 – 54 ป 
                                5)  55 ปขึ้นไป   
3.  สถานภาพสมรส   
                                1)  โสด 
                                2)  สมรส/อยูดวยกัน 
     3)  หยา/มาย/แยกกันอยู 
4. ระดับการศกึษา 
                                 1)  ต่ํากวาปริญญาตรี 
     2)  ปริญญาตรี 
     3)  สูงกวาปริญญาตรี 
5.  อาชีพ  

     1)  ราชการ / รัฐวิสาหกิจ 
     2)  พนักงานบริษัทเอกชน 
     3)  ประกอบธุรกิจสวนตัว 
     4)  แมบาน / พอบาน   
                                5)  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ……………….. 
 
6.   รายไดตอเดือน  
                                 1) 5,000 บาทหรือต่ํากวา 
      2)  5,001 – 15,000 บาท 
      3)  15,001 – 25,000 บาท 
      4)  25,001 – 35,000 บาท 
                                 5)  35,000 ขึ้นไป 
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ตอนที่ 2   ความรู ความเขาใจเก่ียวกบัการทองเทีย่วเชิงเกษตร 
คําชี้แจง  โปรดตอบคําถามเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตรในเรื่องตางๆตอไปน้ีวาใชหรือไมใช 
โดยใสเครื่องหมาย   ลงในชองวางที่ตรงกับความเขาใจของทานมากที่สุด 
ทานมีความรู  ความเขาใจอยางไรบางเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร ใช ไมใช 
1. การทองเที่ยวเชิงเกษตรกรรมเปนการทองเที่ยว เพ่ือชื่นชมความ
สวยงาม และสัมผัสวิถีชวีติของชนบท 

  

2. การทองเที่ยวเชิงเกษตรนักทองเที่ยวสามารถเขาไปเรียนรูในอาชีพ
เกษตรกรรม  ภูมิปญญาทองถิ่น และนํากลับมาประยุกตใชได 

  

3. รูปแบบการทองเที่ยวเชงิเกษตรจะเนนจุดขายสําคัญในเรื่องเอกลักษณ
ไทย ความเปนไทย วิถชีีวติคนไทย 

  

4. คนในทองถิ่นไมมีสวนรวมในการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตร   
5. โครงการหลวงและโครงการในพระราชดําริจัดเปนแหลงทองเที่ยวเชิง
เกษตรอยางหนี่ง 

  

6. การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนนโยบายของรัฐบาลในการสงเสริมอาชีพและ
สรางรายไดใหแกเกษตรกร 

  

7. จุดมุงหมายหลักในการจดัการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตรคือ การ
ปกปองรักษาสิ่งแวดลอมเทานั้น 

  

8. การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการทองเที่ยวทีเ่ปนรูปแบบหนึ่งของการ
ทองเที่ยวในชนบท 

  

9. แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรสามารถรับจํานวนนักทองเที่ยวในแตละครั้งได
ไมจํากัดจํานวน 

  

10. การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการสรางผลประโยชนรวมกันในชุมชน   
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ตอนที่ 3 ลักษณะบุคลิกภาพ 
คําชี้แจง  กรุณาใสเครื่องหมาย   ลงในชองวางที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
ทานคิดวาทานมี lifestyle หรือบุคลิกภาพ อยางไรบาง 

1.1   มีความคิดสรางสรรค      …….:  …….:    …….:      ……        ชอบเลียนแบบผูอ่ืน 
               4          3          2         1     
1.2  ชอบเขาสังคม               …….:  …….:  …….:       ……         ชอบความเปน
สวนตวั 
              4          3          2         1     
1.3  เปนคนทนัสมัย         …….:   …….:    …….:        ……      ขึ้นอยูกับผูอ่ืน 
               4          3          2         1     
1.4  ชอบความหรูหรา           …….:    …….:     …….:  ……….       เปนคนลาสมัย 
               4          3          2         1     
1.5  ชอบลองของใหม             …….:  …….:  …….:  …… ..            ชอบอนุรักษ 
                4          3          2       1     
1.6 ชอบคนหาผจญภัย         …….:  …….:  …….:  …… ……..       ไมชอบเสี่ยง 
               4          3          2         1     
1.7 เปนคนสนุกสนาน         …….:    …….:     …….:     ………      เปนคนจริงจัง 
              4          3          2         1     

          1.8 ชอบทองเที่ยว 
               เปนหมูคณะ         …….:    …….:  …….:   ………         ชอบเที่ยวตามลําพงั 

             4          3          2         1     
1.9 ชอบเดินทางใน                                                                ชอบเดินทางใน 
     สถานที่แปลกใหม          …….:  …….:  …….:  ……….            สถานที่นิยมอยูแลว 
             4          3          2         1     
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ตอนที่ 4   ความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชงิเกษตร 
คําชี้แจง   โปรดทําเครื่องหมาย  ที่ตรงกับความเปนจริงมากที่สุด 

1. ทานสนใจในรปูแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรและมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรอยางไรบาง 

ระดับความสนใจ ระดับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงเกษตร 

รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงเกษตร 

มาก
ที่สุด 

มาก เฉยๆ ไม
สนใจ 

ไมสนใจ
อยางยิง่ 

ไป
แนนอน 

ไป ไม
แนใจ 

ไม
ไป 

ไม
ไป
แน 
นอน 

1.การเที่ยวชมการทําสวนไมตัด
ดอก  การทําสวนดอกไมเพ่ือ
ตัดดอกขายทุกชนิดเชน สวน
กุหลาบ สวนกลวยไม สวนไม
ดอกไมประดับนานาชนิด ไม
กระถางทุกประเภท รวมถึงไร
ทานตะวัน 

          

2. การเที่ยวชมการทําสวน
ผลไมและพืชไรเศรษฐกิจไดแก 
การทําสวนผลไมทุกประเภท 
ไรองุน ไรสม  มะมวง  เงาะ 
ทุเรียน มังคุด ลําไย ล้ินจี่ การ
ทําไรกาแฟสด ไรชาขียว ชาใบ
หมอน 

          

3. การเที่ยวชมการทํานา เชน 
การทํานาป  การทํานาปรัง  
การทํานาแบบขั้นบันได  
พิพิธภัณฑขาว ความรูเรื่องขาว
สายพันธุตางๆ  เปนตน 

          

4. การเที่ยวชมการทําพืชผัก 
สวนครัว การปลูกพืชสวนครัว
ทุกประเภท ผักปลอดสารพิษ 
พืชผักเมืองหนาว รวมถึงการ
เพาะเห็ดหอม เห็ดฟาง เห็ด
หลินจือ เห็ดนางฟา 
เปนตน 
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ระดับความสนใจ ระดับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวเชิงเกษตร 
รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงเกษตร 

มาก
ที่สุด 

มาก เฉยๆ ไม
สนใจ 

ไมสนใจ
อยางยิง่ 

ไป
แนนอน 

ไป ไม
แนใจ 

ไม
ไป 

ไม
ไป
แน 
นอน 

5. การเที่ยวชมการทําสวน
สมุนไพร ไดแก การปลูกพืช
สมุนไพรนานาชนิด เพ่ือใชเปน
เครื่องดื่ม เครื่องสําอางและเพื่อ
ใชในการแพทยแผนไทย เชน 
การทําน้ําสมุนไพรตางๆ การ
ทําน้ํามันนวด  การทําแชมพู
สระผม  เปนตน 

          

6. การเที่ยวชมการทําฟารมปศุ
สัตว ไดแก  การเลี้ยงและ
ขยายพันธุสัตวเศรษฐกิจนานา
ชนิด เชนการเลี้ยงไหม การทํา
ฟารมมุก การทําฟารมปลา การ
เล้ียงหอยแมลงภู ฟารมหอย
นางรม ฟารมจระเข  ฟารม
นกยูง ฟารมนกกระจอกเทศ  
การทําฟารมผึ้ง  ฟารมโคนม 
เปนตน 

          

7. การเที่ยวชมงานเทศกาล
ผลิตภัณฑตางๆ(Festival) การ
จัดงานเพื่อสงเสริมการขาย
ผลผลิตทางการเกษตร เชน 
มหกรรมไมดอกไมประดับ งาน
เทศกาลลิ้นจี่ งานเทศกาลลําไย 
งานเทศกาลทุเรียน งาน
เทศกาลกินปลา เปนตน 
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ตอนที่ 5 แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย  หรือเติมคําลงในชองวางที่ตรงกบัความเปนจริงมากที่สุด 

 
1. ทานเคยเดนิทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตรหรือไม 
             1)  เคย    2) ไมเคย  
2. ทานคิดวาการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีวตัถุประสงคหลักในการเดินทางอยางไร 

  1)  เพ่ือพักผอน / ทองเที่ยว    2)  เพ่ือติดตอธุรกิจ 
  3)  เพ่ือหาซื้อสินคาไปขาย    4)  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) …………….. 

3.  ทานคิดวาถามีโอกาสเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร ทานจะเดินทางอยางไร 
  1)  ไปดวยตนเอง              2) ไปกับหนวยงานหรือองคกร 
  3)  ไปกับบริษทันําเทีย่ว    4) ไปกับครอบครัว 

4. ถาหากมีโอกาสเดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตร ทานสามารถตัดสินใจเองไดหรือไม 
  1)  ตัดสินใจดวยตนเองหรือมีสวนรวม        2) ไมไดตัดสินใจเอง 

5. ในอนาคตทานมีการวางแผนลวงหนาในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรหรือไม 
  1)  มี                                2) ไมมี 

 6.  ทานหากทานสนใจการทองเที่ยวเชิงเกษตร ทานจะหาขอมูลดวยวิธีใดมากที่สดุ 
  1)  นิตยสารการทองเที่ยว   
  2)  งานเทศกาลทองเที่ยวไทย 
  3)  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
  4)  บริษทันําเที่ยว 
  5) ศูนยสงเสริมการเกษตร กรมสงเสริมการเกษตร 
  6)  โทรทัศน 
  7)  เวปไซด 
  8)  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) …………….. 
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7.  ทานคิดวาภูมิภาคใดที่ทานชอบเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุด 
  1)  ภาคเหนือ   
  2) ภาคกลาง 
  3)  ภาคตะวันออก 
  4)  ภาคตะวันออกฉียงเหนือ 
  5) ภาคใต 
  6)  ภาคตะวันตก 

 
8. ทานคิดวาปจจัยใดเปนอุปสรรคตอการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สดุ 

  1) ความไมสะดวกในการเดินทาง   
  2)  ความไมนาสนใจของรูปแบบกิจกรรม 
  3)  ความไมปลอดภัยของสถานที่ทองเที่ยว 
  4)  สิ่งอํานวยความสะดวกที่พักและระบบสาธารณูปโภค 
  5)  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) …………….. 

 
 

9.   รูปแบบของกิจกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรเมื่อเปรียบเทยีบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนเชน  
การทองเที่ยวธรรมชาติ ภูเขา ทะเล นํ้าตก ฯลฯ ทําใหทานมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเปน
อยางไร 
            มากกวา  _______: ______ : ______ : ______ : _______ นอยกวา 
                                 5            4          3            2            1 
10. ในอนาคตทานมีแนวโนมจะทองเที่ยวเชิงเกษตรอยางไร 
 
      เที่ยวแนนอน  _______  : _______ : _______  : _______: ________ไมเที่ยวแนนอน 
                                5             4           3            2               1 
11.  ในอนาคตทานคิดวาทานจะแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรหรือไม 
 
             แนะนํา  _______  : _______ : _______  : _______: ________ไมแนะนํา 
                                5             4           3            2               1 
ขอเสนอแนะอื่นๆ 
     _______________________________________________________________________ 
__________________________________________________________________________ 
                             ขอขอบคุณที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม  



 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
หนังสือขอเชิญเปนผูเชี่ยวชาญ 

รายนามผูเชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
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รายนามผูเชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
 

รายชื่อ   ตําแหนงและสถานที่ทํางาน 
 
1. รองศาสตราจารยศิริวรรณ เสรีรัตน ประธานคณะกรรมการบริหารหลักสูตรบริหารธุรกิจ 
     ภาควิชาบริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 
     มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 
2. รองศาสตราจารยสุพาดา สิริกุตตา รองประธานคณะกรรมการบริหารหลักสตูรบริหารธุรกจิ 
     ภาควิชาบริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 
     มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
หนังสือขอความรวมมือเพื่อการวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
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ประวัติผูทําสารนิพนธ 
 

ชื่อ  ชื่อสกุล                                    นางสาวนิตยาพร  เสนปาน 
วันเดือนปเกิด                                 12 ธันวาคม พ.ศ. 2514 
สถานที่เกิด                                    นครศรีธรรมราช 
สถานที่อยูปจจุบัน                            73/42 หมู 4 ลิฟวิ่งเพลส สะพานสูง กรุงเทพมหานคร 
                                                  10240 
ตําแหนงหนาที่การงานปจจุบัน             ผูจัดการขาย 
สถานที่ทํางานปจจุบัน                       บริษัทเอ็นวายซายน จํากัด 
                                                   1194 ซ.วชิรธรรมสาธิต 57 สุขุมวิท 101/1 บางจาก 
                                                   พระโขนง  กรุงเทพมหานคร  10260 
ประวตัิการศึกษา                             

พ.ศ. 2526                         มัธยมศึกษา โรงเรียนสตรีทุงสง 
            พ.ศ. 2536                         วิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาเคมี  
                                                  มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
            พ.ศ. 2549                         บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด) 
    มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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