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การวิจัยในครัง้น้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึงความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมและ
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางที่ใช
ในการวิจัยคือ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือ
ในการเก็บรวบรวมขอมูล   สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลคือ คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบีย่งเบน
มาตรฐาน การวิเคราะหความแตกตางคาที การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว และการหาคา
สัมประสิทธิส์หสัมพันธแบบเพียรสัน สําหรับการวิเคราะหขอมูลทางสถิติไดใชโปรแกรมสําเร็จรูปทาง
สถิต ิSPSS 

ผลการวิจัยพบวา  ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครกลุมตวัอยางเปนเพศหญิงมากกวา
เพศชาย โดยสวนใหญอายรุะหวาง 25 – 34 ป   จบการศึกษาระดบัปริญญาตรี   สถานภาพสมรส
สวนใหญคือ โสด อาชีพสวนใหญคือ พนักงานบริษัทเอกชน โดยสวนใหญมีรายไดตอเดือน 5,000 – 
15,000 บาท   และพบวา  

1.  ประชาชนสวนใหญเคยไปทองเที่ยวเชิงเกษตร คดิเปนรอยละ 60   วัตถุประสงคหลัก
ในการทองเทีย่วเชิงเกษตร เพ่ือพักผอนและทองเที่ยว สวนมากตดัสินใจเดินทางดวยตนเองหรือมี
สวนรวม มีการวางแผนการเดินทางลวงหนา   โดยหาขอมูลเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชิงเกษตรทางสื่อ
โทรทัศนมากที่สุด   ภูมิภาคที่ชอบเดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุดคือ ภาคเหนือ และปจจัย
ที่เปนอุปสรรคในการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุด คือ ความไมสะดวกในการเดินทาง 

2.  ประชาชนสวนใหญมีความรูความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชงิเกษตรอยูในระดับ
มาก จํานวน 297 คน คิดเปนรอยละ 74.2   มีลักษณะบุคลกิภาพดานคอนขางชอบทองเที่ยวเปนหมู
คณะ   ใหความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไร
เศรษฐกิจอยูในระดับสนใจมาก   และมีระดับแนวโนมที่จะไปทองเทีย่วเชิงเกษตร            
            3.   ประชาชนที่มีเพศ อายุ และระดับการศึกษาที่แตกตางกัน มีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน แตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
            4.   ประชาชนที่มี สถานภาพสมรส อาชีพ รายไดแตกตางกัน มีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานการไปทองเที่ยวและดาน
การแนะนําคนอื่นในอนาคตไมแตกตางกัน  
            5.   ประชาชนที่มีระดับความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน มี
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดาน



การไปทองเทีย่วและดานการแนะนําคนอื่นในอนาคตแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 
0.05 
          6.    ลักษณะบุคลกิภาพดานชอบความหรูหรา ชอบลองของใหม   ไมมีความสัมพันธกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดาน
การไปทองเทีย่วและดานการแนะนําคนอื่นในอนาคต แตพบวาลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเขา
สังคม มีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันในระดับต่ํากับแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานการไปทองเทีย่วและดานการแนะนําคนอื่นใน
อนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
          7.    รูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการทําสวนไมตัดดอก การทําสวนผลไม 
การทํานา การทําพืชผักสวนครัว การทําสวนสมุนไพร การทําฟารมปศุสัตว และการชมงานเทศกาล
ผลิตภัณฑเกษตรตางๆ มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันในระดับต่ํากับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานการไปทองเที่ยวและดาน
การแนะนําคนอื่นในอนาคต อยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.01 
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         The purpose of this research was to study Cognitive, activities style and Agro-
Tourism’s behavioral trend of people in Bangkok metropolitan area. The sample size is 400 
people in Bangkok metropolitan area. A primary data collection device is questionnaires. 
Statistics figures are evaluated by percentage, mean score, standard deviation and 
correlation, while statistical differences are analyzed by t-Test Independent. One Way 
Analysis of Variance and pair comparison are arranged by Least Significant Difference 
(LSD). The analysis of statistical correlation is examined by Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient. The statistical data analysis is done through the use of program 
SPSS for Window version 11.0  
 The study results in a random sample of female more than male. Most of them are 
aged between 25 -34 years old. This group of samples possesses a Bachelor Degree at the 
highest proportion. The statistics show that most of people are single. The report also 
shows that occupations include white-collar workers which engaged most of the samples, 
with monthly income level at Baht 5,000 – 15,000. 
 The results of these finding could be revealed as follows: 
                 1. The majority of people are used to go agro-tour which equal to 60%. The 
objective was for relax most of them made decision by themselves. They would have a plan 
in advance by finding out the information from television. Their most likely area was a 
northern part of Thailand. Most of problem’s agro-tour was inconvenience of travel.  
                 2.  The majority of people’s cognation was in the high level for 267 people with 
74.25%, had personality rather likely traveled by tour groups, pay attention to orchard and 
horticulture style in high level and had behavior to go agro – tourism.    
                 3.  There was statistical significant difference level 0.05 for Agro-Tourism’s 
behavioral trend in aspects of other style comparing from the people with different sex, age, 
and education. 
                 4. There was no difference for Agro-Tourism’s behavioral trend in all aspects 
from the people with different occupation, status, and income level.   
                 5.   There was statistical significant difference level   0.05 for Agro-Tourism’s 
behavioral trend in all aspects from the people with different cognitive of agro-tour level. 



                6.   The gorgeousness, challenge personality was no significantly correlated 
with Agro-Tourism’s behavioral trend in all aspects. In contrast, the socialize personality   
had significantly correlated in the same direction with Agro-Tourism’s behavioral trend in all 
aspects at significant level  of 0.01 
                7.  Activities style of agro-tourism, for instance cutting flowers, orchard and 
horticulture, vegetables, herbs, animal farming and  festival  were significantly  correlated  
in the same direction with Agro-Tourism’s behavioral trend in all aspects at significant level  
of 0.01 
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ประกาศคุณูปการ 
 

สารนิพนธฉบบัน้ีสําเร็จไดดวยความกรุณาจาก รองศาสตราจารยสมชาย หิรัญกิตต ิ
อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธ รองศาสตราจารยศิริวรรณ เสรีรัตน รองศาสตราจารยสุพาดา สิริกุตตา 
คณะกรรมการ ที่กรุณาใหคําแนะนําและขอเสนอแนะตางๆทีเ่ปนประโยชนตองานวิจัย ผูวจัิยขอ
กราบขอบพระคุณไว ณ โอกาสนี้ 

ขอกราบขอบพระคุณ รองศาสตราจารยศิริวรรณ เสรรัีตน รองศาสตราจารยสุพาดา สิริกุต
ตาที่ไดกรุณาใหคําแนะนํา และตรวจสอบแบบสอบถามที่ใชในการวิจัยในครั้งน้ี 

ขอกราบขอบพระคุณคณาจารยทุกทานที่ไดประสิทธิป์ระสาทวิชาความรู และอบรมสั่งสอน
ผูวิจัยตลอดหลักสูตรของการศึกษาในสถานศึกษาแหงน้ีมาโดยตลอด 

ในทายสุดนี ้ ผูวิจัยใครขอนอมรําลึกถึงพระคุณบิดา มารดา ที่ไดกรุณาใหโอกาสใน
การศึกษาเลาเรียนมาจนถึงปจจุบัน ตลอดจนผูบังคับบัญชาที่ไดใหการสนับสนนุในการศึกษาวิจัย
ครั้งน้ี 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ภูมิหลัง 
         การเดินทางทองเที่ยวนับเปนการพักผอนหยอนใจที่สําคัญยิ่งของชีวติผูคนในยคุปจจุบัน
เน่ืองดวยวิถีชวีิตของผูคนในทุกวันน้ี ทกุสิ่งทุกอยางตองเรงรีบ เรงรัดและแขงขนั จนผูคนตกอยูใน
ภาวะแหงความเครียดกันเปนสวนใหญ วถิีชีวติหางเหินจากการพักผอนหยอนใจ ความสุนทรยีภาพ
หางหายและหางไกลจากธรรมชาติออกไปทุกท ี จนบางครั้งวิถชีีวติคนทํางานนัน้ไมตางจาก
เครื่องจักร ดังน้ันการปลอยวางการทํางานเพื่อพาชีวิตไปพักผอนดวยการเดินทางทองเที่ยวจึงเปน
การเพิ่มพลังใหกับชีวติไดอยางวิเศษยิ่ง 
 กระแสความนิยมในการเดินทางทองเที่ยวของผูคนในปจจุบันทั่วโลกไดเปลี่ยนไป  
นักทองเที่ยวเริ่มหันเหความสนใจในการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ  หรือการทองเที่ยวแบบยั่งยืน  ซ่ึง
เปนความสนใจที่เกิดขึ้นพรอมกับความรูสึกที่ตองการชวยกันรักษาสิ่งแวดลอม  นักทองเที่ยวเริ่มที่
จะเดินทางดวยตัวเองมากขึ้น  โดยเดินทางเปนกลุมเล็ก ๆ ตองการที่จะไดสัมผัสกับธรรมชาติมาก
ขึ้น  และตองการที่จะไดสัมผัสและเรียนรูวัฒนธรรมของสังคมทองถิ่นมากขึ้น  จึงทําใหเกิดการ
ทองเที่ยวเฉพาะเจาะจงหลายรูปแบบที่เปนสวนหนึ่งของการทองเที่ยวเชิงอนุรักษหรือการทองเที่ยว
แบบยั่งยืน เชน การทองเที่ยวเชิงนิเวศ การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การทองเที่ยวเชิงผจญภัยและ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร เปนตนการทองเที่ยวเชิงเกษตรนับวาเปนการทองเที่ยวเฉพาะเจาะจงที่เปน
สวนหนึ่งของการทองเที่ยวในชนบทและการทองเที่ยวแบบยั่งยืน  ซ่ึงเปนที่สนใจของนักทองเที่ยวใน
ปจจุบัน  เกิดเปนธุรกิจทองเที่ยวเชิงเกษตรมากมายในตางประเทศและในประเทศไทยเอง  มีการ
จัดการพัฒนาแหลงทองเที่ยวหลักควบคูไปกับแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรที่เปนแหลงทองเที่ยวรอง  
หรือพัฒนาแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรที่มีศักยภาพสูงเปนแหลงทองเที่ยวหลักของทองถิ่นเลยกไ็ด  
นักทองเที่ยวจะไดสัมผัสกับวิถชีีวติ  วัฒนธรรมประเพณีของเกษตรกรเกิดการแลกเปลีย่น
ประสบการณซ่ึงกันและกัน (สถาบันวิจัยวทิยาศาสตรและเทคโนโลยแีหงประเทศไทย: 2543) 
 ประเทศไทยเปนประเทศทีมี่พ้ืนที่กวารอยละ 55 หรือประมาณ 175 ลานไรจากพื้นที่
ทั้งหมดของประเทศไทยประมาณ 321 ลานไร ถูกใชเปนพ้ืนที่เพ่ือการเกษตร  การประกอบอาชีพ
เกษตรกรรมนับวาเปนอาชพีหลักอาชีพหน่ึงของคนไทย มีกิจกรรมทางการเกษตรมากมายคอื การ
กสิกรรม การประมง การปศุสัตว และการปาไม เกิดเปนผลติผลทางการเกษตรหลากหลายทัง้ที่ใช
บริโภคภายในประเทศและสงออกตางประเทศ รูปแบบของการทําเกษตรกรรมกห็ลากหลาย เชน 
การทํานา การทําเกษตรผสมผสาน การทําสวนผลไม การทําสวนไมดอกไมประดับ เปนตน ซ่ึง
สามารถนํารูปแบบของการทําเกษตรกรรมเหลานี้มาพัฒนาเปนการทองเที่ยวเชิงเกษตรไดอยางดี 
นอกจากรูปแบบทัว่ไปของการทําเกษตรกรรมตาง ๆ ที่กลาวมา ประเทศไทยยังมีรูปแบบการ
ประกอบเกษตรกรรมที่มีลกัษณะเฉพาะซึ่งสามารถเปนแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรได 
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 จากความหลากหลายของการเกษตรกรรมในประเทศไทย ความหลากหลายของผลิตผล
ทางการเกษตรและความสวยงามตามธรรมชาติของเรือกสวนไรนา จึงเปนจุดแข็งในการที่จะสงเสริม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรในประเทศ อีกทั้งแหลงชุมชนการเกษตรตาง ๆ ยังมีวิถีชวีิต วัฒนธรรม 
ประเพณีที่นาสนใจ ซ่ึงชวยสงเสริมการทองเที่ยวเชิงเกษตรได การทองเที่ยวเชิงเกษตรยังเปด
โอกาสใหผูคนในทองถิ่นสามารถเขารวมในการพัฒนาการทองเที่ยวไดอยางเต็มตวั ซ่ึงเปนแนวทาง
ที่สําคัญของการพัฒนาการทองเที่ยวยั่งยนื ดังน้ัน กรมสงเสริมการเกษตรจึงไดจัดทําโครงการ
สงเสริมการทองเที่ยวเชิงเกษตรขึ้นทัว่ประเทศไทย ภายใตการสนบัสนุนของการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย  ซ่ึงในป 2541  กรมสงเสริมการเกษตรไดประกาศใชแผนยุทธศาสตรสงเสริม
การเกษตรอันเนื่องมาจากผลกระทบของคาเงินบาทลอยตัวและไดมีการจัดทําโครงการทองเที่ยว
เกษตร(Agro Tourism) เพ่ือเปนการสรางเสริมรายไดใหแกเกษตรกรในชนบทจากการจําหนาย
ผลผลติทางการเกษตรและการใหบริการแกนักทองเที่ยวเพื่อใหการดําเนินงานของโครงการ
ทองเที่ยวเกษตรเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ  กรมสงเสริมการเกษตรจึงไดจัดตั้ง"ศูนยประสานงาน
สงเสริมการทองเที่ยวเกษตร" ขึ้นในป 2543 “ ศูนยประสานงานสงเสริมการทองเที่ยวเกษตร"ได
ดําเนินงานสงเสริมการทองเที่ยวเชิงเกษตรรวมกับการทองเที่ยวแหงประเทศไทยมาโดยตลอดงาน
สงเสริมการทองเที่ยวเชิงเกษตรจึงไดถูกบรรจุไวเปนนโยบายของรัฐบาล  ในอันทีจ่ะสงเสริมอาชีพ
และสรางรายไดใหแกเกษตรกรเพื่อใหการดําเนินการดังกลาวมีความกาวหนาตอเน่ือง มี
ประสิทธิภาพและเกิดผลสัมฤทธิเ์ปนรูปธรรมอยางแทจริงสงผลใหเกดิการพัฒนาการทองเที่ยวเชิง
เกษตรอยางยัง่ยืนและเปนประโยชน ตองานสงเสริมการเกษตรอยางกวางขวาง ในป 2544 กรม
สงเสริมการเกษตรไดจัดตั้ง "สวนการทองเที่ยวเชิงเกษตร" มีฐานะเทยีบเทากองขึน้ในกรมสงเสริม
การเกษตรโดยใหเปนหนวยงานขึ้นตรงตออธิบดีกรมสงเสริมการเกษตรและยกเลกิคําสั่งเดิม เรื่อง 
จัดตั้งศูนยประสานงานสงเสริมการทองเที่ยวเกษตรในวันที่ 1ตุลาคม 2545 ไดมีมติคณะรัฐมนตร ีให
มีการปรับโครงสรางหนวยงานภาครัฐ โดยมีคําสั่งเปลี่ยนแปลงโครงสรางของกรมสงเสริมการเกษตร 
"สวนการทองเที่ยวเชิงเกษตร"  จึงถูกยกเลิก และเปลี่ยนเปน "กลุมงานสงเสริมและพัฒนาการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร"  ภายใตสังกัดสวนสงเสริมวิสาหกจิเกษตรชุมชน สํานักพัฒนาเกษตรกร จนถึง
ปจจุบัน (เอกสารเผยแพร: กลุมงานสงเสริมและพัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตร  กรมสงเสริม
การเกษตร: 2543) 
  จากขอมูลดังที่ไดกลาวมาขางตน การทองเที่ยวเชงิเกษตรจึงเปนการทองเที่ยวทางเลือก
อีกรูปแบบหนึง่ที่นักทองเทีย่วจะไดรับประสบการณตรงจากเกษตรกร นักทองเที่ยวจะไดสัมผสัและ
เรียนรูวิถชีีวติของเกษตรกร แนวทางการประกอบอาชีพ รวมทั้งเทคโนโลยีทางการเกษตรตาง ๆ 
กลาวไดวาไดรับความเพลดิเพลินโดยเกิดการเรียนรูไปในตวั  เกษตรกรที่เปดพื้นที่เกษตรกรรมให
นักทองเที่ยวเขาชมก็ไดรับรายไดเพ่ิมขึ้นจากรายไดที่นักทองเที่ยวนํามาใชจาย  โดยเกษตรกรอาจ
เก็บคาเขาชม หรือนําผลิตผลทางการเกษตรมาจําหนายใหนักทองเที่ยวโดยตรง ผลประโยชนจึงเกิด
ขึ้นกับทั้งเกษตรกรและนักทองเที่ยว อยางไรก็ตาม การจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชงิเกษตร
เปนสิ่งสําคัญอันดับแรกที่ตองพิจารณาถึง กอนที่จะทําการพัฒนาพื้นที่เกษตรกรรมใหเปนแหลง
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ทองเที่ยว ตองมีการอบรมพัฒนาบุคลากรที่เกี่ยวของโดยเฉพาะตวัเกษตรกรใหมีความรูพรอมที่จะ
ใหบริการนักทองเที่ยว มีการวางแผนจัดการพื้นที่เกษตรกรรมวาจะเปดบริการใหนักทองเที่ยวโดยมี
ขอบเขตมากนอยแคไหน มีการวางแผนปองกันความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นกับพ้ืนที่เกษตรกรรม การ
จัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่เหมาะสมก็จะนํามาซึ่งการพัฒนาที่ยั่งยืน และเปนการ
อนุรักษอาชีพเกษตรกรรมใหคงอยูในทองถิ่นตลอดไป 

ผูวิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาถึงความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรและแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ใน
การศึกษาครั้งน้ีเพ่ือใหทราบถึงความตองการของตลาดทองเที่ยวเชงิเกษตรวานักทองเที่ยวตองการ
ผลิตภัณฑบรกิารดานการทองเที่ยวเชิงเกษตรในรูปแบบใด ที่มีตอแนวโนมพฤตกิรรมนักทองเที่ยว 
ซ่ึงผลที่ไดจากการศึกษาคนควาในครั้งน้ีจะเปนประโยชนตอหนวยงานรัฐและเอกชนที่เกี่ยวของกับ
การทองเที่ยวในประเทศไทยและผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวในการวางกลยุทธทางการตลาด
เพ่ือใหบรรลวุตัถุประสงคและเกิดการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากขึ้น              
 
ความมุงหมายของการวิจัย 

1.    เพ่ือศึกษาลกัษณะทางประชากรศาสตรที่มีตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

2.    เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะบุคลิกภาพกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

3.    เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางรูปแบบของกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

4.    เพ่ือศึกษาความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่มีตอแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
ความสําคญัของการวิจัย 

เพ่ือใชเปนแนวทางในการพฒันาและวางแผนกลยุทธการตลาดใหตรงกับความตองการ
ของนักทองเที่ยวและเปนขอมูลเบื้องตนสําหรับผูที่สนใจและผูประกอบการธุรกจิการทองเที่ยวอ่ืนที่
กําลังตัดสินใจลงทุนทําธุรกจิทองเที่ยวเชงิเกษตร 

 
ขอบเขตการวิจัย 

ประชากรที่ใชในการวิจัย 

ประชากรที่ใชในการศึกษาวจัิยคือประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร โดยทําการสอบถาม
ทั้งผูที่เคยทองเที่ยวเชิงเกษตรและผูที่ไมเคยทองเที่ยวเชิงเกษตร 
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กลุมตวัอยางที่ใชในการวิจัย 
กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งน้ีเปนประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่เคยทองเที่ยว

เชิงเกษตรและไมเคยทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยกําหนดสถานที่ในการตอบแบบสอบถามเปน
หางสรรพสินคา ซ่ึงกระจายอยูทั่วกรุงเทพมหานคร สําหรับขนาดกลุมตัวอยางเนื่องจากไมทราบ
จํานวนประชากรที่แนนอนจึงไดกําหนดขนาดตัวอยางจากการคํานวณโดยใชสูตรคํานวณ (กัลยา 
วาณิชยบัญชา. 2546: 26) ที่ระดับความเชื่อม่ัน 95% และใหมีความผิดพลาดไมเกิน 5% ไดขนาด
ตัวอยาง 385 ตัวอยาง ผูวิจัยไดเพ่ิมจํานวนตวัอยาง 4% เทากับ 15 คน ดังน้ัน ขนาดตัวอยาง
สําหรับการวิจัยครั้งน้ีเทากับ 400ตัวอยาง  

วิธีการสุมตัวอยาง ผูวิจัยใชวิธีการสุมตัวอยางหลายขั้นตอนดังน้ี 
ขั้นที่ 1 ใชวิธกีารสุมตัวอยางอยางงาย (Simple Random Sampling) จับฉลากเพื่อสุม

เลือกตวัแทนเขตใดเขตหนึ่งจากกลุมเขตการปกครองสามารถแบงเขตการปกครองของ
กรุงเทพมหานคร ออกเปน 6 กลุมการปกครองตามระบบการบริหารและการปกครองของ
กรุงเทพมหานคร 

ขั้นที่ 2 ใชวิธกีารสุมตัวอยางโดยใชวิจารณญาณหรือเจาะจง (Judgment 
sampling/Purposive sampling) โดยคัดเลือกและเจาะจงสถานที่เกบ็แบบสอบถามเปน
หางสรรพสินคาซึ่งกระจายอยูทั่วกรุงเทพฯในเขตที่จับฉลากไดดังน้ี 

    
เขตที่เลือก สถานที่เก็บแบบสอบถาม 
ราชเทว ี หางสรรพสินคามาบุญครอง 
บางกะป หางสรรพสินคาเดอะมอลลบางกะป 
คันนายาว หางสรรพสินคาแฟชั่นไอซแลนด 
บางนา หางสรรพสินคาเซ็นทรัลบางนา 
บางแค หางสรรพสินคาฟวเจอรปารคบางแค 
บางพลัด หางสรรพสินคาเซ็นทรัลปนเกลา 

 
 ขั้นที่ 3 ใชวิธกีารสุมตัวอยางแบบมีระบบ (Systematic random sampling)   โดยสุม

ตัวอยางตามสถานที่ที่กําหนดในขั้นที่ 2 เริ่มเก็บรวบรวมขอมูลที่ประตูทางเขาออกและกําหนดชวง
หางประมาณ 10 คนในแตละวัน จํานวน 7 วัน จะไดจํานวนกลุมตวัอยางเทากับ 400 คน (~10 คน x 
7 วัน x 6 แหง)  
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ตัวแปรที่ศึกษา 

1.    ตัวแปรอิสระ (Independent Variable) ไดแก 
1.1   ปจจัยดานประชากรศาสตร 

1.1.1  เพศ 
1.1.1.1    ชาย 
1.1.1.2 หญิง 

1.1.2  อายุ 
1.1.2.1   15 ป – 24 ป 
1.1.2.2   25 ป – 34 ป 
1.1.2.3   35 ป -  44 ป 
1.1.2.4   45 ป -  54 ป 
1.1.2.5   55 ปขึ้นไป 

1.1.3  สถานภาพสมรส  
1.1.3.1   โสด 
1.1.3.2   สมรส/อยูดวยกัน 
1.1.3.3   หยา/มาย/แยกกันอยู 

1.1.4ระดับการศึกษา 
1.1.4.1   ต่ํากวาปรญิญาตรี 
1.1.4.2   ปริญญาตรี 
1.1.4.3   สูงกวาปริญญาตรี 

1.1.5 อาชีพ 
1.1.5.1    ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
1.1.5.2    พนักงาน/บริษัทเอกชน 
1.1.5.3    ธุรกิจสวนตัว 
1.1.5.4    แมบาน/พอบาน 
1.1.5.5    อ่ืนๆ/(โปรดระบุ)__________________             

1.1.6   ระดับรายไดตอเดือน 
1.1.6.1.    5,000 บาทหรือต่ํากวา 
1.1.6.2.    5,001 – 15,000 บาท 
1.1.6.3    15,001 -  25,000 บาท 
1.1.6.4    25,001 – 35,000 บาท 
1.1.6.5    35,000 บาทขึ้นไป 

1.2 ความรู ความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
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1.3 ลักษณะบุคลกิภาพของนักทองเที่ยว 
1.4 รูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตร 

1.4.1   กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนไมตดัดอก 
1.4.2   กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนผลไม 
1.4.3   กิจกรรมเที่ยวชมการทํานาแบบดัง้เดิม พิพิธภัณฑขาว 
1.4.4   กิจกรรมเที่ยวชมการทําพืชผักสวนครัว 
1.4.5   กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนสมุนไพร 
1.4.6   กิจกรรมเที่ยวชมการทําฟารมปศสุัตว 
1.4.7   กิจกรรมเที่ยวชมงานเทศกาลผลติภัณฑการเกษตรตางๆ 

2.   ตัวแปรตาม (Dependent Variable) ไดแก 
2.1 แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพฯ 

 
นิยามศัพทเฉพาะ 

1.  การทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-tourism) หมายถึง เปนการทองเที่ยวทีมุ่งความ
สนใจไปยังกิจกรรมการเกษตรหรือสภาพแวดลอมทางการเกษตรเปนหลักซึ่งเปดโอกาสให
นักทองเที่ยวไดศึกษาลักษณะการดํารงชีวิตของเกษตรกร   ขนบธรรมเนียมประเพณีตาง ๆ ได
สัมผัสกับธรรมชาติ และเปนการแลกเปลีย่นประสบการณกับเกษตรกรในดานของกระบวนการ
ประกอบอาชพีเกษตรกรรม เชน การทําสวนผลไม การทําสวนไมตดัดอก การทํานาแบบดั้งเดิม การ
ทําสวนพืชผัก การทําสวนพืชสมุนไพร การทําฟารมปศุสัตวและการเที่ยวชมงานเทศกาลผลติภัณฑ
การเกษตรตางๆเปนการทองเที่ยวทีใ่หความรูความเพลิดเพลิน การพักผอนหยอนใจ และเปนการ
ชวยกันอนุรักษศลิปวัฒนธรรมและสิ่งแวดลอมของทองถิ่น 

2. ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตร หมายถึง ความสามารถทาง
สติปญญาที่แสดงออกโดยความจํา ความเขาใจ การระลึกไดในขอเท็จจริง กฏเกณฑ และขอมูล
ตางๆที่เกี่ยวกับการทองเทีย่วเชิงเกษตร 

3. ลักษณะบุคลิกภาพ หมายถึง ลักษณะเฉพาะตวัของบุคคลทีร่วมคุณลักษณะทั้งทาง
รางกายและจิตใจของบุคคล ตลอดจนถึงลักษณะกิริยาทาทาง การแสดงออกทางอารมณ การปรับตวั 
คานิยม พฤตกิรรมที่เปดเผยและซอนเรน ซ่ึงเปนการตอบสนองตอสภาพการณและสิ่งแวดลอม ทํา
ใหทราบถึงความแตกตางระหวางบุคคล 

4. รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร หมายถึง กิจกรรมหรือสื่อกลางที่ทําให
นักทองเที่ยวเกิดความพึงพอใจ เพลิดเพลินมีความสุขและปลอดภัยจากการทองเที่ยวโดยเนน
การศึกษาความรูดานการเกษตร ความเปนอยูของชาวบานในแหลงทองเที่ยวเชงิเกษตร โดยในที่น้ี
เปนรูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่เนนการเยี่ยมชมพื้นที่เกษตรกรรมและการซื้อสินคา
การเกษตร  เชน  การเที่ยวชมสวนไมดอกไมประดับ  สวนไมผล  เยี่ยมชมการทาํนา  เยี่ยมชมสวน
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พืชผักเมืองหนาว ผักปลอดสารพิษ การปลูกพืชสมุนไพรมาทําเปนเครื่องด่ืมสมุนไพร เชนการทํา
ไวนกระชายดาํ การทําฟารมเลี้ยงโคนมและสตัวเศรษฐกิจอ่ืนๆ  การเที่ยวงานการเกษตร  หรือซ้ือ
สินคาจากตลาดการเกษตร   

5. แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร หมายถึง แนวโนมพฤติกรรมดาน
จิตวิทยาและกระบวนการตัดสินใจซื้อบริการของนักทองเที่ยวในการเดินทางไปทองเที่ยวในแหลง
เกษตรกรรม 

6.  ประชาชน หมายถึง คนไทยที่มีอายุตั้งแต 15 ปขึ้นไป ทุกศาสนาซึ่งมีที่พํานักอยูใน
เขตกรุงเทพมหานครและเดนิทางไปยังสถานที่หน่ึง ซ่ึงไมใชถิ่นที่อยูประจําโดยมีวัตถุประสงคในการ
เดินทางเพื่อพักผอน ทองเที่ยว ทัศนศึกษา การประชุมสัมมนา หรือประกอบธุรกจิใดๆเพียงชั่วคราว 
เปนการเดินทางไปกลับภายใน 24 ชั่วโมงหรือมากกวา แตไมเกิน 60 วัน 

7. นักทองเที่ยว หมายถึง ผูที่เดินทางจากทองถิ่นที่อยูโดยปกตขิองตนไปยังทองที่อ่ืน
เปนการชั่วคราวดวยความสมัครใจ ซ่ึงมีวัตถุประสงคตางๆที่ไมใชการไปทํางานประจํา การศึกษา 
และไมใชคนทองถิ่นที่มีภูมิลําเนาหรือศึกษาอยูที่จังหวัดนั้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 8

กรอบแนวความคิดในการวิจัย (Conceptual Framework) 
ในการวิจัยเรือ่ง“ความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมและแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว

เชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร”   ไดสรุปกรอบแนวคิดในการวิจัยดังน้ี   
        

                  ตัวแปรอิสระ                                                           ตวัแปรตาม 

 
                                              

ภาพประกอบ 1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 

ลักษณะทางประชากรศาสตร 
เพศ 

          อายุ 
          สถานภาพสมรส 
          การศึกษา 
          อาชีพ 
          รายได 

ความรูความเขาใจเรื่องการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร 

ลักษณะบุคลกิภาพ 

รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงเกษตร 
- กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนไมตัดดอก 
- กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนผลไม 
- กิจกรรมเที่ยวชมการทํานา พิพิธภัณฑ

ขาว 
- กิจกรรมเที่ยวชมการทําพืชผักสวนครัว 
- กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนสมุนไพร 
- กิจกรรมเที่ยวชมการทําฟารมปศุสัตว 
- กิจกรรมเที่ยวชมงานเทศกาลผลิตภณัฑ

เกษตรตางๆ 

 
 
 
 
   แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว 
                เชิงเกษตร 
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สมมติฐานในการวิจัย 

1.   ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครไดแก เพศ อายุ 
สถานภาพสมรส การศึกษา รายได ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร
แตกตางกัน 

2.   ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานครที่แตกตางมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

3.   ลักษณะบุคลิกภาพของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร 

4.   รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
 



บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 
ในการศึกษาวจัิยเรื่องความรูความเขาใจ,รูปแบบกิจกรรมและแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดคนควาขอมูลโดยอาศัยแนวคิด
ทฤษฎี ผลงานวิจัยและเอกสารที่เกี่ยวของกับการวิจัย เพ่ือใชประกอบในการทํางานวิจัยครั้งน้ี โดย
กําหนดเสนอหัวขอตอไปน้ี  

1. แนวคิดและการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการเรียนรู ความเขาใจ 
3. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการรับรู 
4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับลักษณะบุคลกิภาพและรูปแบบการใชชีวติ 
5. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
6. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตร 
7. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
1.   แนวคิดและการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตร 

จากการศึกษาเพื่อกําหนดแนวทางพัฒนาและการจัดการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
(Agrotourism) ของสถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย   ไดประมวลนิยามของ
การทองเที่ยวเชิงเกษตร  และกําหนดนิยามโดยใชหลักที่แตกตางกัน ดังน้ี 

1.  การใหนิยามโดยใชหลักองคประกอบ การทองเที่ยวมีองคประกอบที่สําคัญอยู 3 
ประการ ดังน้ี 
 
 
 
 
 

       
 

ภาพประกอบ 2 องคประกอบของการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 

        ที่มา  :  สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2543). รายงานขั้นสุดทาย 
(Final report) การศึกษาเพือ่กําหนดแนวทางการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-
tourism): 13  

แหลง 

การบริการ นักทองเที่ยว 
การทองเที่ยวเชิงเกษตร 
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จากภาพประกอบ 2 แสดงถึงองคประกอบของการทองเที่ยวเชิงเกษตร 3 ประการ ดังน้ี 
1.1   แหลงหรือสิ่งดึงดูดใจ คือ แหลงทองเที่ยวทั้งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ  หรือ

เปนสิ่งที่มนุษยสรางขึ้นมา  มีลักษณะเฉพาะแตกตางกันออกไป  ดึงดูดใจใหผูคนเขาไปเยี่ยมชม 
1.2  การบริการ  คือ  สิ่งที่จัดไวรองรับนักทองเที่ยว  เพ่ือสนองความตองการและ

ใหบริการ  อํานวยความสะดวกแกนักทองเที่ยว  เชน  ที่พัก  รานอาหาร  รานคาตาง ๆ เปนตน  
1.3   นักทองเที่ยว  คือ  ผูที่ตองการไดรับความเพลิดเพลิน  ความรูประสบการณ  มี

อํานาจในการใชจายเพื่อเขาถึงแหลงทองเที่ยว 
ดังน้ัน  เม่ือพิจารณาถึงองคประกอบของการทองเที่ยวเชิงเกษตร  สามารถสรุป

ความหมายของการทองเที่ยวเชิงเกษตรได คือ “การทองเที่ยวที่มีกิจกรรมหลักดานการเกษตรที่
สามารถดึงดูดและเปนทีส่นใจของนักทองเที่ยว  โดยมีการบริการจัดไวใหรองรับเพ่ือสนองตอบตาม
มาตรฐานความตองการของนักทองเที่ยว  ใหไดรับความรูและความเพลิดเพลิน” 

2.   การใหคํานิยามโดยใชหลกัการเชิงระบบ  เม่ือพิจารณาถึงระบบของการทองเที่ยว  
สิ่งที่เขามาเกีย่วของกับระบบ  คือ  ปจจัยที่ใช  (Input)  กระบวนการ (Process)  ผลลัพธ  (Output)  
และผลกระทบ  (Impact)  ดังน้ี 

 
 

 
 
 
 
 

 
ภาพประกอบ 3   ระบบของการทองเที่ยว 

 
       ที่มา  :  สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2543). รายงานขั้นสุดทาย 
(Final report) การศึกษาเพื่อกําหนดแนวทางการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-
tourism): 15 
 

จากภาพประกอบ 3  แสดงถึงกระบวนการทองเที่ยว  ประกอบดวย 
2.1 ปจจัยที่ใช  คอื  ทรัพยากรการทองเที่ยวทั้งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ  

และสิ่งที่มนุษยสรางขึ้นโดยปจจัยที่ใชสําหรับการทองเที่ยวเชิงเกษตรก็คือ  กิจกรรมการเกษตรตาง 
ๆกระบวนการ  คือ  การนําปจจัยที่ใช (input)  มาจัดการบริหาร  พรอมที่จะบริการนักทองเที่ยว 

ปจจัยที่ใช 

ผลกระทบ 

ผลลัพธ กระบวนการ
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2.2 ผลลัพธ  คือ  รายไดหมุนเวียนในชุมชนทีก่ารทองเที่ยวเขาไป  และ
นักทองเที่ยวเกิดความพึงพอใจจากการเดินทาง 

2.3 ผลกระทบ  คือ  ผลที่เกิดขึน้จากการที่การทองเที่ยวไดเขาไปยังชุมชนนั้น 
ๆ ซ่ึงมีทั้งแงบวกและแงลบ 

ดังน้ัน  เม่ือพิจารณาถึงระบบของการทองเที่ยวแลว  สามารถสรุปความหมายของการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรได คือ “การทองเที่ยวที่ใชทรัพยากรการเกษตรเพื่อการทองเที่ยวโดยที่ยังคง
กิจกรรมการเกษตรเปนหลกั  มีการจัดระบบการบริหารและการจัดการไวเพ่ือรองรับการทองเที่ยว  
โดยกอใหเกิดความพึงพอใจของนักทองเที่ยวและเปนการสรางรายไดใหแกเกษตรกร และมีการ
จัดการผลกระทบที่เกิดขึ้นอยางเปนระบบ” 

3.  การใหนิยามโดยใชหลกัการจัดการทรัพยากรอยางยั่งยืน  การใหนิยามของการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยพิจารณาถึงการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวอยางยั่งยืน มีการคํานึงถึง
ปญหาผลกระทบที่มีตอสิ่งแวดลอม  การมีสวนรวมของชุมชนในการพัฒนาการทองเที่ยว  มีการ
จัดการและการบริหารที่ดี 

เม่ือพิจารณาถึงหลักการจัดการทรัพยากรอยางยั่งยืน  สามารถสรุปความหมายของการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรได คือ “การทองเที่ยวที่มุงความสนใจไปที่กิจกรรมการเกษตรเปนหลัก  มีการ
จัดการโดยใชหลักการเชิงอนุรักษโดยเกษตรกรและชมุชนมีสวนรวมในการจัดระบบการบริหาร  การ
จัดการคุณภาพโดยมุงใหเกิดผลทางดานการสงเสริมการพัฒนาการเกษตร คุณภาพชีวิตของเกษตร  
การพักผอนและการศึกษาทางวัฒนธรรม  และการรักษาสภาพแวดลอม” 

จากการใหนิยามการทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยพิจารณาถึงหลักตาง ๆ ที่กลาวมา  อาจสรุป
ความหมายโดยรวม ๆ ได ดังน้ี “การทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-tourism) คือ   การทองเที่ยวที่มี
กิจกรรมการเกษตรเปนทรพัยากรการทองเที่ยวหลัก  สามารถดึงดูดความสนใจนักทองเที่ยว  มีการ
จัดระบบการใหบริการไวรองรับนักทองเทีย่วที่ไดมาตรฐาน  และเปนการสรางรายไดใหแกเกษตรกร  
รวมทั้งมีการวางแผนปองกันและวางแนวทางแกไขปญหาผลกระทบที่เกิดขึ้นอยางเปนระบบ” 

เม่ือพิจารณาถึงนิยามของการทองเที่ยวเชิงเกษตร  สามารถสรุป  ลักษณะเดน ๆ  ของ
การทองเที่ยวเชิงเกษตรได  คือ 

1.  เปนการทองเที่ยวที่มุงความสนใจไปยังกิจกรรมการเกษตรหรือสภาพแวดลอม
ทางการเกษตรเปนหลัก 

2. เปนการทองเที่ยวทีเ่ปดโอกาสใหนักทองเที่ยวไดศึกษาลักษณะการดํารงชีวิตของ
เกษตรกร  ขนบธรรมเนียมประเพณีตาง ๆ ไดสัมผัสกับธรรมชาติ  และเปนการแลกเปลี่ยน
ประสบการณกับเกษตรกรในดานของกระบวนการประกอบอาชีพเกษตรกรรม  เปนการทองเที่ยวที่
ใหความรูความเพลิดเพลิน  การพักผอนหยอนใจ  และเปนการชวยกันอนุรักษศิลปวัฒนธรรมและ
สิ่งแวดลอมของทองถิ่น 
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องคประกอบของการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
การทองเที่ยวเชิงเกษตรมีองคประกอบทีส่ําคัญอยู 3 สวน คือ 
1.  ทรัพยากรการทองเที่ยวการเกษตร คือ ทรัพยากรที่ใชในการผลิตผลิตผลทางการ

เกษตร  ไมวาจะเปนสิ่งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ  เชน  แสงแดด  ดิน  นํ้า  พันธุพืช  พันธุสัตว  
เปนตน  หรือการจัดการโดยมนุษย เชน เครื่องมือทางการเกษตรตาง ๆ เทคโนโลยีการเกษตร เปน
ตน 

2.   ตลาดการทองเที่ยว เน่ืองจากตลาดการทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนตลาดการ
ทองเที่ยวเฉพาะ (niche market) จึงทําใหการจัดการดานการตลาดมลีักษณะที่เจาะจงเฉพาะกลุม 
โดยตองเปนกลุมนักทองเทีย่วที่มีความสนใจกิจกรรมทางการเกษตร ตองการที่จะเรียนรูประเพณี
และวัฒนธรรมทองถิ่น นักการตลาดจึงจัดกิจกรรมตาง ๆ ที่ตรงกับความตองการของนักทองเที่ยว
กลุมน้ี และทําการตลาดเจาะเฉพาะนักทองเที่ยวที่มีความสนใจดานนี้ 

3.  บริการการทองเที่ยว ในดานที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร เชน ที่พัก (ซ่ึง
อาจเปนที่พักคางคืนกับชาวบาน หรือทีพั่กตามเรือกสวนไรนา) รานอาหาร การบริการนําเที่ยวให
ความรูตาง ๆ 
 

ความสําคัญของการทองเที่ยวเชงิเกษตร  ไดแก 
1. ความสําคัญตอเศรษฐกิจ นักทองเที่ยวเกิดการใชจายในที่พัก รานอาหาร  

คาใชจายสําหรับกิจกรรมตาง ๆ  เปนรายไดที่เปนผลพลอยไดใหแกเกษตรในทองถิ่น  เปนการ
กระจายเม็ดเงินสูทองถิ่น 

2. ความสําคัญตอสังคม เม่ือเกษตรกรมีรายไดที่เปนผลพลอยไดจากการทองเที่ยว
นอกจากรายจากการประกอบเกษตรกรรม  ทําใหมีชวีิตความเปนอยูที่ดีขึ้น  เปนการยกระดับ
คุณภาพชีวิตของเกษตรกรกอใหเกษตรกรเกิดความภาคภูมิใจในอาชีพ  วิถีชวีิต  และวัฒนธรรม
ของตน  ชวยลดการละทิ้งถิ่นฐาน  และเปนการอนุรักษอาชีพเกษตรกรรม  นอกจากนี้  การ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรยังกอใหเกิดความเขาใจซึ่งกันและกันระหวางคนตางถิ่นและคนในทองถิ่น  เปน
การแลกเปลีย่นประสบการณซ่ึงกันและกัน  และเปนการชวยอนุรักษศลิปวัฒนธรรมและสิ่งแวดลอม
ธรรมชาตขิองทองถิ่น 
 

ประเภทของทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
ทรัพยากรการทองเที่ยวเกษตรแบงออกไดเหมือนกับทรัพยากรการทองเที่ยวใน

ชนบท  คือ  ทรัพยากรที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ  และทรัพยากรการทองเที่ยวที่มนุษยสรางขึ้น  
ดังน้ี 

1.  ทรัพยากรที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ  ไดแก  แมนํ้า  ลําธาร  ภูเขา  ปาไม  พ้ืนดิน  
อากาศที่อยูรายรอบพื้นที่ทองเที่ยวทางการเกษตร 



 14

2.  ทรัพยากรที่มนุษยสรางขึ้น ไดแก  พ้ืนที่ทางการเกษตรตาง ๆ พืชผลตาง ๆ ทีเ่กิด
จากน้ํามือของมนุษยเทคโนโลยีทางการเกษตรที่ทันสมัย  ความรูภูมิปญญาทางการเกษตรของ
ชาวบาน เปนตน 
 

รูปแบบและของการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
รูปแบบของการทองเที่ยวเชิงเกษตรสามารถกําหนดได  ดังน้ี 
1.  สภาพทั่วไปของแหลงเกษตรกรรมกบัการทองเที่ยว  เปนการกาํหนดรูปแบบการ

ทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยดูจากลักษณะของการประกอบกิจกรรมทางการเกษตร  สามารถแบงได  
ดังน้ี 

1.1  การกสิกรรม  คือ  การประกอบพืชไร  และพืชสวน  จําแนกได  ดังน้ี 
1.1.1 รูปแบบการทํานา ในประเทศที่มีวัฒนธรรมการปลูกขาวเชน  ประเทศ

ไทย  และประเทศในเขตแถบรอน  ที่ยังคงมีวฒันธรรมดั้งเดิมในการเพาะปลูกขาว  โดยใชโค  
กระบือไถนา การเก็บเกี่ยวและการนวดโดยใชแรงงานคน  วัฒนธรรมการทํานาแบบนี้  สามารถ
ดึงดูดความสนใจของนักทองเที่ยวจากเมืองหลวง   และเปนหนึ่งในทรัพยากรการทองเที่ยวเชิง
เกษตรได 

1.1.2  รูปแบบเกษตรผสมผสาน ไดแก  การปลูกผักรวมกับไมผล  หรือการ
ทํานาควบคูไปกับการเลี้ยงปลา 

1.1.3   รูปแบบสวนผลไม  เปนการเพาะปลูกไมผลตาง ๆ ทั้งไมผลเมืองรอน  
เชน  มะมวง  ทุเรียน  มังคุด  เงาะ  สมโอ  เปนตน  ไมผลเมืองหนาว  เชน  สตรอเบอรี่ แอปเปล  
เปนตน  ซ่ึงสามารถจัดเปนเทศกาลผลไมของแตละทองถิ่น  หรือใหนักทองเที่ยวไดเขาชมสวนและ
เก็บผลไมดวยตัวเอง  

1.1.4   รูปแบบไมดอกไมประดับ  เปนการเพาะปลูกไมดอกทั้งเมืองรอนและ
เมืองหนาว  เพ่ือสงขายและสงออก  โดยสามารถจัดใหนักทองเที่ยวไดเขาชมไดอีกดวย  เชน  สวน
ดอกกลวยไม  สวนดอกกุหลาบ  เปนตน 

1.1.5    รูปแบบศูนยศึกษาและศูนยวิจัยทดลอง  ซ่ึงอาจเปนของหนวย
ราชการหรือเอกชน  สามารถพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยวได  ตัวอยางศูนยวิจัยทดลองของหนวย
ราชการตาง ๆ ในประเทศ  เชน  กรมประมง  กรมปาไม  กรมวิชาการเกษตร  กรมสงเสริม
การเกษตร  เปนตน 

1.1.6    รูปแบบตลาดการเกษตร  คือ  ตลาดที่มีผลิตผลทางการเกษตร
จําหนาย  อาจมีลักษณะของผลิตผลทางการเกษตรที่เดนแตกตางกนัไป  เชน  ผักสวนครวั  ผลไม  
ไมดอกไมประดับ  เปนตน  ในประเทศแถบหนาว  ตลาดเกษตรจะเปนที่นิยมมากในฤดูรอน  มี
ตลาดการเกษตรกลางแจงมากมายที่เกษตรกรจะนําผลติผลมาจําหนายดวยตนเอง 
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1.2   การประมง  มีกิจกรรมทั้งการเพาะเลี้ยงและการจับสัตวนํ้าทัง้ประมงน้ําจืด  
และประมงน้ําเค็มกิจกรรมที่เกี่ยวของตอการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการประมงแบงได  ดังน้ี 

1.2.1  การบริโภคผลิตภัณฑสัตวนํ้าแปรรูป  เชน  ปลาแซลมอนอบแหง  ไข
ปลาแซลมอน  ที่มีชื่อเสียงของประเทศแคนาดา  อาหารทะเลในประเทศแถบชายทะเล  เปนตน 

1.2.2   การเยี่ยมชมวิถีของชาวประมงหรอืเยี่ยมชมแหลงผลิตภัณฑสัตวนํ้า  
เปนการทองเที่ยวบริเวณหมูบานชาวประมง  ศึกษาชวีิตความเปนอยู  หรือไปเยี่ยมชมแหลง
ผลิตภัณฑสตัวนํ้า  เชน  ฟารมกุง  บอเลี้ยงปลา  เปนตน 
                            1.2.3  นันทนาการอื่น ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมประมง  เชน  การดําน้ําชม
โลกใตทะเล  การนั่งเรือตกปลา  เปนตน 

1.3   การปศสุัตว  แบงเปน  การเลี้ยงสัตวใหญ  เชน  โค  กระบือ  มา  เปนตน  
การเลี้ยงสัตวเล็ก  เชน  สุกร  แพะ  แกะ  กระตาย  เปนตน  การเลี้ยงสัตวปก  เชน  ไก  เปด  นก  
เปนตน  นอกจากนี้ยังมีการเลี้ยงสัตวปา  เชน  จระเข  เสือ  กวาง  นกกระจอกเทศ  มา  เปนตน  
ซ่ึงสามารถนํานักทองเที่ยวเขาเยี่ยมชมในฟารม  ไดศึกษาดูกิจการ 
การสัตวเลี้ยง  การเพาะพันธุสตัว  อีกทั้งยังสามารถนําผลผลิตจากสตัวเหลานี้จําหนายใหกับ
นักทองเที่ยวไดอีกดวย 
                       1.4  การปาไม  คือ  การทําสวนปาเศรษฐกิจพรอมกับการจัดเปนแหลงทองเที่ยว  
เชน  ปาสัก  เปนตน  โดยจัดสิ่งอํานวยความสะดวกที่พัก  รานอาหารใหกับนักทองเที่ยว  อีกทั้งยัง
สามารถจัดแบงแปลงขายใหกันักทองเที่ยวที่สนใจไดอีกดวย 

2. รูปแบบการจัดการ เปนการกําหนดรูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยดูจาก
รูปแบบการจดัการสามารถแบงได  ดังน้ี 

2.1  การทองเที่ยวเชิงเกษตรรูปแบบทัว่ไป  (Conventional Tourism)  คือ  การ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรที่เนนการเยี่ยมชมพ้ืนที่เกษตรกรรมและการซื้อสินคาการเกษตร  เชน  การ
เที่ยวชมสวนไมดอกไมประดับ  สวนไมผล  เยี่ยมชมการทํานา  เยี่ยมชมไรองุนและชมกรรมวธิผีลิต
ไวน  เที่ยวงานการเกษตร  หรือซ้ือสินคาจากตลาดการเกษตร  เปนตน 

2.2  การทองเที่ยวเชิงเกษตรรูปแบบเชิงอนุรักษ  (Conservational Tourism)  คือ  
การทองเที่ยวเชิงเกษตรที่มุงสงเสริมและอนุรักษขนบธรรมเนียมประเพณี  วิถชีีวติ  ของคนทองถิ่น  
เกษตรกรทองถิ่น  เชน  การเที่ยวชมและพักแรมในฟารม  (Farm stay)  การพักแรมกับชาวบาน  
(Homestay)  มีการทํากิจกรรมรวมกับเกษตรกร เปนตน 

2.3  การทองเที่ยวเชิงเกษตรรูปแบบเชิงนิเวศ (Ecotourism)  คือ  การทองเที่ยว
เชิงเกษตรที่เนนศึกษาการเกษตรที่เกี่ยวของกับระบบนิเวศเดิมที่มีอยูในบริเวณทีท่ําการ
เกษตรกรรมนั้น ๆ ศึกษาถึงความเปลี่ยนแปลงที่อาจเกิดขึ้นจากการประกอบกิจกรรมทางการเกษตร 
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การจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
เม่ือไดพิจารณาถึงลักษณะของการทองเที่ยวเชิงเกษตรจะเห็นวาเปนการทองเที่ยวที่

มุงเนนใหผูคนในทองถิ่นไดมีบทบาทอยางเต็มตวัในการพัฒนาการทองเที่ยวในทองถิ่นของตน  เปน
การกระจายรายไดโดยตรงไปสูคนทองถิน่  อยางไรก็ตาม  ถาขาดการจัดการทรัพยากรการ
ทองเที่ยวอยางเหมาะสม  การพัฒนาก็คงเกิดขึ้นอยางไมมีแนวทาง  ผลประโยชนที่เกิดขึ้นตามมา
จากการทองเที่ยวก็จะไมกระจายไปสูผูคนทองถิ่นโดยตรง  ความเสียหายก็จะเกดิขึ้นกับทรัพยากรที่
มีอยูและยังสงผลกระทบกระเทือนตอวัฒนธรรมประเพณีของทองถิ่น  ดังนันการจัดการทรัพยากร
การทองเที่ยวเชิงเกษตรจึงเปนรากฐานสาํคัญสําหรับทองถิ่นนั้น ๆ ที่จะพัฒนาการทองเที่ยวใน
ทองถิ่นของตน  สามารถสรุปจุดมุงหมายของการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตรทีส่ําคัญ
ได  ดังน้ี 

1.  เพ่ือเพ่ิมความพึงพอใจใหกับนักทองเที่ยว  นักทองเที่ยวจะเดินทางเมือเกิดแรง
กระตุนใหอยากทองเที่ยวและจบการเดินทางดวยความพึงพอหรือความประทับใจที่ไดรับจากการ
เดินทาง  ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวจะมากหรือนอยนั้นขึ้นอยูกับความคาดหวังกอนการ
เดินทางของนักทองเที่ยว  ซ่ึงแตกตางกนัไปในแตละบุคคล  ความคาดหวังในสถานที่ทองเที่ยว  ที่
พัก  ยานพาหนะที่ใชเดินทาง  สิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ และการตอนรับของคนทองถิ่น  ถา
นักทองเที่ยวไดรับในสิ่งที่ตรงหรือมากกวาความคาดหวัง  นักทองเที่ยวก็จะเกิดความพึงพอใจ  
ในทางตรงกันขามถาความคาดหวังของนักทองเที่ยวมากกวาสิ่งที่ไดรับ  นักทองเที่ยวก็จะเกดิความ
ไมพึงพอใจจากการเดินทาง  ดังน้ัน  ผูวางแผนจึงตองมีการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวทีดี่  ทั้ง
สถานที่ทองเที่ยว  ที่พัก  รานอาหาร  สิ่งอํานวยความสะดวก  อีกทั้งตองคอยแกปญหาตาง ๆ ที่
เกิดขึ้น  และหาแนวทางปองกันปญหาที่อาจเกิดขึ้น 

2.   เพ่ือเพ่ิมรายได  ปรับปรุงสภาพเศรษฐกิจ  การทองเที่ยวกอใหเกิดอาชีพมากมาย
ในทองถิ่น  ทั้งอาชีพที่เกีย่วของโดยตรงกับการทองเที่ยว  หรืออาชีพที่เกี่ยวของโดยทางออม  มี
รายไดกระจายอยูในทองถิ่น  ผูคนมีสภาพชีวิตที่ดีขึ้น  เม่ือมีการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวที่ดี  
นักทองเที่ยวก็จะหลั่งไหลเขามา  กอใหเกิดประโยชนกับผูประกอบการ  คนทองถิ่น  และ
ประเทศชาต ิ

3.    เพ่ือปองกันความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นกับสภาพแวดลอม  ถาขาดการจัดการ
ทรัพยากรการทองเที่ยวทีดี่มีการใชทรพัยากรโดยไมมีขอจํากัด  ความเสียหายตาง ๆ อาจเกิดขึ้นได  
ทั้งความเสียหายที่เกิดกับแหลงนํ้า  ปาไม  สัตวปา  สภาพอากาศ  และสภาพพื้นดิน  ดังน้ัน  
จุดมุงหมายสําคัญอีกขอหน่ึงของการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวก็เพ่ือปองกันความเสียหายที่จะ
เกิดขึ้นกับสภาพแวดลอม  เม่ือมีการจัดการทรัพยากรที่ดี  มีการจํากัดขอบเขตการใชทรัพยากร  
ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวก็เกิดตามมา  พรอมกับการพัฒนาทางเศรษฐกิจ  จึงเปรียบเหมือน
เปนลูกโซที่เกดิผลกระทบตามกันมา 
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4.  เพ่ือเชื่อมการทองเที่ยวกับชุมชนใหเปนหนึ่งเดียวกัน  เม่ือมีการพัฒนาการ
ทองเที่ยวในชมุชน  บอยครั้งที่ผูคนในทองถิ่นมองวาประโยชนที่เกิดขึน้จากการทองเที่ยวไมได
เกิดขึ้นโดยตรงกับทองถิ่น  ทําใหรูสึกแปลกแยกจากความเจริญหรือความกาวหนาที่การทองเทีย่ว
นํามา  การทองเที่ยวกอใหเกิดทั้งผลดีและผลเสีย  แตเม่ือใดก็ตามที่ผูคนในทองถิน่มองวาการ
ทองเที่ยวนํามาแตผลเสีย  การทองเที่ยวก็ไมสามารถถูกพัฒนาไดอยางเต็มที่  การจัดการทรัพยากร
การทองเที่ยวที่ดีตองใหบทบาทแกผูคนในทองถิ่นที่จะมีสวนรวมในการพัฒนา  ไดรวมแสดงความ
คิดเห็น บรานซ  (Branch, 1985, as cited in Gunn)  ไดกลาวไววา  การจัดการที่ดีควรกระตุนให
ผูคนในทองถิน่ไดมีสวนรวมในการจัดการวางแผนการพัฒนาไมวาจะเปนสาธารณปูโภคขั้นพ้ืนฐาน
อันไดแก ถนนหนทาง  การคมนาคมขนสง  นํ้าประปา  ไฟฟา  โทรคมนาคม  เปนตน  และสิ่ง
อํานวยความสะดวกตาง ๆ เชน ที่พัก รานอาหาร รานคาตาง ๆ เปนตน เม่ือผูคนในทองถิ่นรูสึก
ตนเองเปนสวนหนึ่งของการพัฒนาการทองเที่ยว  ก็ทําใหการจัดการเปนไปไดอยางราบรื่น  การ
ทองเที่ยวถกูพัฒนาไดอยางเต็มที ่

จุดมุงหมายในการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวทั้งสี่ขอที่กลาวมานี้  จึงเปนสิ่งสําคัญและ
เปนตวักระตุนใหผูที่เกี่ยวของในการจัดการการทองเที่ยวเชิงเกษตรพิจารณา  และวางแนวทางกล
ยุทธใหสามารถครอบคลุมจุดมุงหมายในการจัดการทั้งสี่ขอน้ี 

เม่ือทราบถึงจุดมุงหมายทั้งสี่ขอในการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวแลว  ดังน้ัน  ผูที่
เกี่ยวของกับการจัดการการทองเที่ยว  ซ่ึงมีบทบาทสําคัญ  ดังตอไปน้ี 

1.  องคกรเอกชน  สิ่งที่นักทองเที่ยวคาดหวังเม่ือเดินทางมาเยือนแหลงทองเที่ยวตาง 
ๆ คือ สิ่งอํานวยความสะดวกที่มีในแหลงน้ัน ๆ ผูที่มีบทบาทในการจัดเตรียมสิ่งอํานวยวามสะดวก
เหลานี้  คือ  องคกรเอกชนนั่นเองเปนองคกรที่ลงทุนดานที่พัก  รานอาหาร  รานคา  หวังผลกําไร
จากการลงทุน  องคกรเอกชนอาจมีการรวมตวักันเพ่ือชวยเหลือกันทางดานเศรษฐกิจ  เชน  องคกร
ที่พัก  องคกรบริษัททองเที่ยว  เปนตน  ซ่ึงชวยกันในเรื่องผลประโยชนตาง ๆ แทนที่จะแยงกันตัด
ราคา 

2. องคกรที่ไมหวังผลกาํไร  เปนองคกรที่มีอาสาสมัครชวยทํางานโดยไมหวัง
ผลตอบแทน  มีบทบาทในการประกอบกิจกรรมตาง ๆ ที่เปนประโยชนกับชุมชน  อาจเปนองคกรที่
เกี่ยวกับศาสนา  เกี่ยวกบักิจกรรมตาง ๆ ของชุมชน  ซ่ึงองคกรอิสระหรือองคกรที่ไมหวังกําไร
เหลานี้จะมีบทบาทอยางมากในการเปนปากเสียงใหกบัผูคนในทองถิ่น  ตัวอยางเชน  ชุมชน
ชาวสวน  ชุมชนประมง  องคกรเพื่อนธรรมชาติ  เปนตน 

การจัดการทรัพยากร  การจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตรนั้นจะเร่ิมจาก 
1. การจัดประเภทของแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร  โดยพิจารณาจากสภาพแหลง

ทองเที่ยว  และตลาดการทองเที่ยว  สามารถจัดประเภทไดดังน้ี 
1.1  แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในแหลงทองเที่ยวหลกั  เปนแหลงทองเที่ยวเชงิ

เกษตรที่ถูกพฒันาขึ้นในบรเิวณแหลงทองเที่ยวหลัก  นักทองเที่ยวจะเดินทางมาเพื่อทองเที่ยวใน
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แหลงทองเที่ยวหลัก  โดยมีแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนแหลงทองเที่ยวประกอบ  ดังน้ัน  แหลง
ทองเที่ยวเชิงเกษตรนี้จึงไมจําเปนตองมีขนาดใหญหรือมีศักยภาพในการดึงดูดนักทองเที่ยวสูง  
ตัวอยางเชน  จังหวัดภูเก็ตเปนจังหวดัที่เปนแหลงทองเที่ยวหลกั  มีศักยภาพในการทองเที่ยวสูง  
ในบริเวณใดบริเวณหนึ่งของจังหวัดภูเก็ตก็มีแหลงทองเที่ยวทางการเกษตรเสริมเพ่ิมขึ้นมาให
นักทองเที่ยว  อาจเปนแหลงทองเที่ยวทางการประมง  ใหนักทองเทีย่วไดเยี่ยมมวถิีชีวติชาวประมง  
เปนตน รายละเอียดดังน้ี 
 

 
ภาพประกอบ 4 แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในแหลงทองเที่ยวหลกั 

 
       ที่มา  :  สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2543). รายงานขั้นสุดทาย 
(Final report) การศึกษาเพื่อกําหนดแนวทางการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-
tourism): 36  
                     

แนวทางการพัฒนาการทองเที่ยวตามรูปแบบแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในแหลง
ทองเที่ยวหลกัมีดังน้ี 

1.1.1   สินคาการทองเที่ยว  จัดเปนแหลงทองเที่ยวประกอบหรือแหลง
ทองเที่ยวเสรมิ 

1.1.2   การจัดการทองเที่ยว  สามารถจัดเปนการเดินทางไปทองเทีย่วชวงสั้น 
ๆ ลักษณะไปเชาเย็นกลบั 

1.1.3   แนวทางการดําเนินการ  ตองมีการเตรียมความพรอมของแหลง
ทองเที่ยวในดานตาง ๆ เพ่ือรองรับนักทองเที่ยว 

1.2    แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในพืน้ที่เกษตรและแหลงเกษตร  เปนแหลง
ทองเที่ยวที่ถกูพัฒนาขึ้นเพ่ือเปนแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยสมบรูณ  มีการผลิตผลิตผลทางการ

แหลงทองเที่ยวประกอบ แหลงทองเที่ยวเชงิเกษตร 

แหลงทองเที่ยวหลกั 
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เกษตรและมีกระบวนการขายเต็มรูปแบบ  เปนแหลงทองเที่ยวที่มีศกัยภาพสูง  มีลักษณะทีเ่ดนเปน
ที่นาสนใจของนักทองเที่ยว  สามารถพัฒนาใหเปยตลาดทางการทองเที่ยวเฉพาะกลุมนักทองเที่ยว
ที่มีความสนใจการทองเที่ยวเชิงเกษตร  ตัวอยางเชน  ไรองุนและโรงงานผลิตไวนในมณฑลบอรก
โดส  ประเทศฝรั่งเศส และรัฐแคลิฟอรเนีย  ประเทศสหรัฐอเมริกา ตลาดน้ําดําเนินสะดวก  จังหวัด
ราชบุรี  เปนตน  รายละเอียดดังน้ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ  5   แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในพื้นทีเ่กษตรและแหลงเกษตร 
 

       ที่มา  :  สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2543). รายงานขั้นสุดทาย 
(Final report) การศึกษาเพื่อกําหนดแนวทางการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-
tourism) :44  
 

แนวทางการพัฒนาการทองเที่ยวตามรูปแบบแบบแหลงทองเที่ยวเชงิเกษตรในพืน้ที่
เกษตรและแหลงเกษตร  มีดังน้ี 

1.2.1 สินคาการทองเที่ยว จัดเปนแหลงทองเที่ยว  เปนจุดหมายในการ
เดินทางมาทองเที่ยว 

1.2.2 การจัดการทองเที่ยว สามารถจดัเปนลักษณะการทองเที่ยวที่มีระบบ
ครบวงจร  โดยมีทั้งสถานทีท่องเที่ยว  ทีพั่ก  รานคา  รานอาหาร  และสิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ 
ใหแกนักทองเที่ยว 

1.2.3 แนวทางการดําเนินการ กําหนดใหมีการอนุรักษพ้ืนที่ทางการเกษตร  
ใหเปนการพฒันาอยางยั่งยืน  จัดใหมีองคกรเฉพาะพืน้ที่เพ่ือกําหนดนโยบายและควบคุมการใชที่ดิน
เพ่ือการเกษตรเปนหลัก 

1.3  แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในโครงขายการทองเที่ยว  เปนแหลงทองเที่ยว
ที่ตั้งอยูตามบริเวณตาง ๆ มีศักยภาพเพียงพอที่จะถูกพัฒนาใหเปนโครงขายทางการทองเที่ยว  โดย

แหลง แหลงทองเที่ยว 

แหลง

แหลง

พ้ืนที่เกษตร 
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พัฒนาแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรรวมกับแหลงทองเที่ยวประเภทอ่ืนๆ จนเปนสินคาทางการ
ทองเที่ยวเดียวกัน  รายละเอียดดังน้ี 
 
 
 
 

ภาพประกอบ  6 แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในโครงขายการทองเที่ยว 
 

        ที่มา  :  สถาบันวิจัยวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีแหงประเทศไทย (2543). รายงานขั้นสุดทาย 
(Final report) การศึกษาเพื่อกําหนดแนวทางการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-
tourism): 47  
 
                  แนวทางการพัฒนาการทองเที่ยวตามรูปแบบแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในโครงขาย
การทองเที่ยว  มีดังน้ี 

1.3.1 สินคาการทองเที่ยว  จัดเปนจุดทองเที่ยว 
1.3.2 การจัดการทองเที่ยว  สามารถจัดเปนที่แวะพักในเสนทางทองเที่ยว 
1.3.3 แนวทางการดําเนินการ  สามารถกําหนดเปนจุดแวะพัก  ในกิจกรรม

การเกษตร 
 
                     1.4  แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรเฉพาะ  เปนเขตพื้นที่ทางการเกษตรที่มีลักษณะ
เดน  และสามารถดึงดูดใหคนมาทองเที่ยว  ตัวอยางเชน  ทุงดอกทางตะวัน  จังหวัดสระบุรี  ซ่ึงเปน
ปรากฏการณทางธรรมชาตแิละอยูในพ้ืนที่ทางการเกษตรที่สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวใหเดินทางไป
เยี่ยมชมปละเปนจํานวนมาก 

แนวทางการพัฒนาการทองเที่ยวตามรูปแบบแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรเฉพาะ  มีดังน้ี 
1.4.1 สินคาการทองเที่ยว  จัดเปนแหลงทองเที่ยวเฉพาะกลุม 
1.4.2 การจัดการทองเที่ยว  สามารถจัดเปนการทองเที่ยวเพื่อเสริม

ศักยภาพของแหลง 
1.4.3  แนวทางการดําเนินการ  สามารถกําหนดใหมีบริการเพื่อรองรับการ

ทองเที่ยว 
เม่ือไดกําหนดประเภทของแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรแลวจะทําใหสามารถกําหนดแนวทาง

การจัดการ และพัฒนาแหลงทองเที่ยวนัน้ไดตอไป  โดยเนื้อหาที่จะกลาวตอไปนี้เปนเรื่องของการ
วางแผนและการจัดการแหลงทองเที่ยวเชงิเกษตร 

แหลงทองเที่ยว แหลงทองเที่ยว แหลงเกษตร 
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2.  การวางแผนและการจดัการแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร  แนวคิดในการวางแผนและ
การจัดการแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรที่จะนํามาพิจารณาในเนื้อหาสวนนี้  คือ  กระบวนการการ
วางแผนบริเวณแหลงทองเที่ยว (Destination Zone Planning Process, Gunn, 1994) และ
กระบวนการวางแผนตามหลักการ (Organic/Rational Planning Process, Gunn, 1994)  ซ่ึง
ขั้นตอนการวางแผนแหลงทองเที่ยวแตกตางกันไป  ดังน้ี 

2.1 กระบวนการการวางแผนบริเวณแหลงทองเที่ยว (Destination Zone 
Planning Process) สิ่งสําคัญในกระบวนการนี้  คือ  การริเริ่มโครงการและการดําเนินการพัฒนา
โครงการนี้ตอไป  โครงการการพัฒนาแหลงทองเที่ยวทีต่ั้งขึ้นมาจะตอง  ประกอบดวยขั้นตอนตาง ๆ 
ดังน้ี 

2.1.1 หาผูสนับสนุนทางการเงินและผูนําโครงการ (Identify Sponsorship 
and Leadership)  โดยทั่วไปแลวผูทีมี่บทบาทในการริเริ่มโครงการพัฒนาแหลงทองเที่ยว  คือ  
องคกรสงเสริมการทองเที่ยวที่เปนองคกรของภาครัฐ  แตทั้งน้ีผูคนในทองถิ่นจะเปนผูที่มีบทบาท
สําคัญในการวางแผนพัฒนาตอไป  ผูนําโครงการตองมาจากตัวแทนของผูคนในชุมชน  สําหรับผู
รวมโครงการก็ตองมีมาจากหลากหลายองคกร  ทั้งจากภาคเอกชนและภาครฐั  รวมทั้งผูคนใน
ทองถิ่น  กลุมเกษตรที่รวมโครงการ  โดยเนนที่การทํางานประสานกนัของทุกฝาย 

2.1.2 ตั้งเปาหมาย (Set Goals)  ก็คือ  เปาหมายทั่วไปในการจัดการ
พัฒนาการทองเที่ยวนั่นเอง  ซ่ึงไดแก  สรางความพึงพอใจใหกับนักทองเที่ยว  ปรับปรุงสภาพ
เศรษฐกิจ  และปกปองสิ่งแวดลอมตามธรรมชาติและวฒันธรรมประเพณีของทองถิ่น 

2.1.3  ตรวจสอบจุดแข็ง  จุดออน (Investigate Strengths and Weaknesses)  
ตองมีการพิจารณาจุดออน  จุดแข็งของแหลงทองเที่ยว  ซ่ึงแหลงทองเที่ยวแตละแหงก็ยอมมีจุดออน  
จุดแข็งแตกตางกันไป  เม่ือมีการพิจารณาจุดออน  จุดแข็งของสถานที่แตละแหง  บอยครั้งที่จะนํา
ขอมูลมาประกอบการพิจารณา ไดแก 

2.1.3.1  ทรัพยากรตามธรรมชาติ (Natural Resources)  โดยพิจารณา
ถึง  ทําเลทีต่ั้ง  ประเภท  คุณภาพ  ปญหา  ศักยภาพของทรัพยากรที่จะถูกพัฒนาเปนแหลง
ทองเที่ยว 

2.1.3.2  ทรพัยากรทางวฒันธรรม  ประเพณี  (Cultural Resources)  
โดยพิจารณาถึง   ประเภท  คุณภาพ  ปญหา  ศักยภาพของวัฒนธรรมที่จะนาํมาเปนสิ่งดึงดูดทาก
งารทองเที่ยว 

2.1.3.3    การเขาถึงและการคมนาคมขนสง  (Access and 
Transportation)  โดยพิจารณาถึงการเดินทางเขาถึงของนักทองเที่ยว  คุณภาพของการขนสง 
ปญหา 

2.1.3.4   สิ่งอํานวยความสะดวก  โดยพิจารณาถึง  คุณภาพ  ปริมาณ  
ปญหา 
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2.1.3.5   ขอมูลทั่วไปของแหลงทองเที่ยว  โดยพิจารณาถึง  คุณภาพของ
แผนที่  หนังสือแนะนําสถานที่ทองเที่ยว  ปายบอกทาง 

2.1.3.6   การสงเสริมการตลาด  โดยพิจาณาถึง  ประสิทธิภาพของการ
โฆษณาและการประชาสัมพันธ 

2.1.3.7   องคกรตาง ๆ ที่เกี่ยวของ  โดยพิจารณาถึง  หนาที่ความ
รับผิดชอบ แผนกตาง ๆ ปญหา 

2.1.3.8   ทัศนคติทั้งแงบวกและแงลบทีมี่ตอการพัฒนาการทองเที่ยวใน
ชุมชน 

2.1.4  นําคําแนะนํามาประกอบการพัฒนา (Develop Recommendation)  
เม่ือมีการตรวจสอบจุดออนจุดแข็งของแหลงทองเที่ยวแลว  ขั้นตอนตอไปน้ีคือการนําคําแนะนําจาก
ฝายตาง ๆ มาพิจารณารวมกับจุดออนจุดแข็งเหลานั้น  เพ่ือหาหนทางที่จะคงจุดแข็งน้ันไวและแกไข
จุดออนที่ยังคงมีอยู 

2.1.5   ตั้งวตัถุประสงคและกลยุทธในการดําเนินงาน (Identify Objectives 
and Strategies)  เม่ือพิจารณาจุดออน  จุดแข็ง  และคําแนะนําตาง ๆ แลว สิ่งตอไป  คือ  การตั้ง
วัตถุประสงคในการดําเนินงาน  พรอมทั้งหากลยุทธในการที่จะดําเนินโครงการใหประสบความสําเร็จ 

2.1.6  กําหนดความสําคัญกอนหลังและความรับผิดชอบ  (Assign Priorities 
and Responsibilities)  กําหนดความสําคัญกอนหลังในการพัฒนาวา  สิ่งใดควรเริ่มดําเนินการกอน  
และสิ่งใดสามารถรอไวกอนได  พรอมทั้งกําหนดบุคคลและฝายตาง ๆ ที่ตองรวมกันดําเนินงานใน
โครงการ 

2.1.7   กระตุนและใหแนวทางการพัฒนา (Stimulate and Guide 
Development)  มีการกระตุน  ติดตามผลการดําเนินงานของทุกฝายอยางสม่ําเสมอ 

2.1.8   ตรวจสอบผล (Monitor Feedback) ตรวจสอบผลการดําเนินงานวา  
แตละฝายสามารถดําเนินงานตามวัตถุประสงคที่ไดตั้งไวหรือไม 

2.2  กระบวนการวางแผนตามหลักการ (Organic/Rational Planning Process)  
สเตยเนอร  (Steiner)  ไดเสนอกระบวนการวางแผนและพัฒนาแหลงทองเที่ยวอีกรูปแบบหน่ึงที่
เรียกวา “กระบวนการวางแผนตามหลักการ Organic/Rational Planning Process”  ซ่ึงเปน
กระบวนการที่อาจกลาวไดวา มีความยืดหยุน และชวยประสานการทํางานของทุกฝายไดเปนอยางดี
มากกวากระบวนการการวางแผนบริเวณแหลงทองเที่ยว (Destination Zone Planning)  ที่ได
อธิบายในรายละเอียดไปแลว  กระบวนการวางแผนตามหลักการ  มีขั้นตอนดังตอไปน้ี 

2.2.1  คนหาปญหาและโอกาส (Problem and Opportunity Identification)  
เม่ือมีการริเริ่มโครงการพัฒนาแหลงทองเที่ยวในชุมชน  ผูคนในชุมชนตองรวมกนัพิจารณาถึงปญหา
และโอกาสที่จะเกิดขึ้นจากการพัฒนา  เชน  ความเจริญเติบโตทีจ่ะตามมา  ปญหาที่อาจเกิดขึ้น  
คุณภาพของการพัฒนา  เปนตน 
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2.2.2  ตั้งเปาหมาย  (Goal Establishment)  ผูคนในทองถิ่น  เอกชนและ
รัฐบาลตองรวมกันในการตั้งเปาหมายดําเนินงานที่จะพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหเปนไปตามสิ่งที่ตน
คาดหวังไว  เปนเปาหมายในการพัฒนาระยะยาว  และการพัฒนานั้นตองรักษาสมดุลระหวางความ
เจริญการปกปองสิ่งแวดลอม 

2.2.3  วิเคราะหอาณาบริเวณที่จะพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยว (Are Analysis)  
เปนการวิเคราะหปจจัยทางชีวภาพกายภาพของแหลง  เชน  สภาพพื้นดิน  สภาพอากาศ  นํ้าตาม
แหลงธรรมชาติ  พืชพันธุของทองถิ่น  สัตวทองถิ่น เปนตน  และเปนการวเิคราะหปจจัยทาง
วัฒนธรรม เชน ประวัตทิี่มาของทองถิ่น การพัฒนาทางเศรษฐกิจ  ประชากรศาสตร  เปนตน  การ
วิเคราะหตองทํารวมกันระหวางผูวางแผนที่มาจากภาครัฐและผูคนในทองถิ่น 

2.2.4   วิเคราะหพ้ืนที่บริเวณของทองถิ่น  (Local Land Analysis)  เปนการ
วิเคราะหที่ลงในรายละเอียดลึกมากกวาการวิเคราะหอาณาบริเวณที่กลาวมาขางตน วิเคราะหถึง
ความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึน้ผลกระทบทีอ่าจเกิดขึ้นจากการพัฒนา แนวโนมประชากรในทองถิ่น  
การจัดการกับสิ่งแวดลอมและสตัวปาในทองถิ่น 

2.2.5  ศึกษารายละเอียด (Detailed Studies)  ศึกษาถึงความเหมาะสมของ
การพัฒนาแหลงทองเที่ยว  เทาไรและอยางไรถึงจะพอเหมาะพอควร  มีการศกึษาถึงนโยบายของ
การครอบครองที่ดินโดยรัฐและเอกชน และศึกษาภาพรวมของความเจริญในอนาคตที่เกิดขึ้น  การ
จัดการบริเวณที่อยูอาศัยของคนทองถิ่นบริเวณที่จะเปนแหลงทองเที่ยว  รานคา  ที่พัก 

2.2.6   วางแผนแนวความคิดและทางเลอืก (Planning Concepts and 
Options)  เม่ือมีการวิเคราะหพ้ืนที่  ศึกษารายละเอียดแลว  จึงวางแผนแนวทางการพัฒนาทั้งแผน
ระยะสั้นที่จะเกิดขึ้นในระยะเวลา 1-5 ป  และแผนระยะยาวที่จะเกิดขึน้หลัง 5 ป 

2.2.7  แนะนาํแนวทาง (Guideline)  ภาครัฐ กลุมเกษตรกร ภาคเอกชน  
ผูคนในทองถิน่ควรทํางานรวมกันเพ่ือหาแนวทางที่จะพัฒนาแหลงทองเที่ยว  ซ่ึงแนวทางที่รวมกัน
จัดตั้งขึ้นเม่ือเห็นวาแนวทางนั้น ๆ เหมาะสมและสามารถนํามาปฏิบตัิไดผลดี  อาจเปลี่ยนแนวทาง
น้ันเปนนโยบายหลักใสในแผนพัฒนาหลักตอไป 

2.2.8  จัดอบรมและเนนใหผูคนในทองถิน่มีสวนรวม (Education and Citizen 
Involvement)  เผยแพรโครงการพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหผูคนในทองถิ่นและสื่อมวลชนไดทราบ  
เพ่ือเปนการเปดโอกาสใหรวมแสดงความคิดเห็นและระดมความคิดที่หลากหลาย 

2.2.9   ออกแบบรายละเอียด  (Detailed Designs)  นํารายละเอียดตาง ๆ ที่
ศึกษามาเพื่อเริ่มดําเนินการพัฒนาแหลงทองเที่ยว 

2.2.10  ทําใหเปนผลสําเร็จ (Implementation)  ดําเนินการตามแผนและ
นโยบาย  โดยเนนใหทุกฝายไดมีสวนรวมในการพัฒนา 

2.2.11  บริการ  จัดการ  และการประเมนิผล  (Administration and 
Evaluation)  เม่ือดําเนินการตามแผนไปไดสักระยะ  ตองมีการติดตามผลและประเมินผลวาสามารถ
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ดําเนินการตามแผนที่ตั้งไวไดมากนอยแคไหน  เปนไปตามวตัถุประสงคที่ตั้งไวหรือไม  ทุกฝายมี
การทํางานรวมกันมานอยแคไหน 

การจัดการการตลาดการทองเที่ยว  เปาหมายในการจัดการดานการตาดทองเที่ยวเชิง
เกษตรกเ็พ่ือประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงเกษตรใหเปนที่รูจักและดึงดูดนักทองเที่ยวใหมาเยือน
ในแหลงทองเที่ยว  ซ่ึงหลักการทางการตลาดทองเที่ยวที่สําคัญ  คือ  การแบงกลุมนักทองเที่ยวและ
เลือกนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย  สําหรับการทองเที่ยวเชิงเกษตร  นักทองเที่ยวกลุมเปาหมายก็คือ
นักทองเที่ยวที่มีความสนใจที่จะไดสัมผัสวิถีชวีติการเกษตร  ไดเรยีนรูสิ่งที่ตนไมเคยไดสัมผัส  อาจ
เปนนักทองเที่ยวที่อยูในเมืองใหญ เพศและวัยของนักทองเที่ยวก็มีไดหลากหลาย  การแบงกลุม
นักทองเที่ยวและเลือกนักทองเที่ยวกลุมเปาหมายนี้จะเปนหารชวยประหยัดงบประมาณในการ
สงเสริมการตลาด  ซ่ึงเปนกิจกรรมที่สําคัยของการตลาด  ประกอบดวย 

1. การโฆษณา  ไมวาจะเปนการโฆษณาโดยใชสื่อทางสิ่งพิมพ  วิทยุหรือโทรทัศน 
2. การขายโดยบคุคล  เปนการสงเสริมการตลาดโดยใหผูขายไดติดตอพบปะ

โดยตรงกับผูซ้ือ  ใหลูกคาไดมีโอกาสซักถามขอมูลเพ่ิมเติมตาง ๆ  
3. การสงเสริมการขาย  เปนกิจกรรมที่จัดขึ้นในโอกาสพิเศษ  มีการจํากัดระยะเวลา 

เพ่ือเพ่ิมยอดขายในชวงที่ยอดขายตก 
4. การประชาสัมพันธ  มีวตัถปุระสงคหลักเพื่อสรางภาพพจนที่ดีตอตัวสินคา  หรือ

ประชาสัมพันธสินคาใหมใหเปนที่รูจัก 
 กอนที่จะมีการเลือกกรรมการสงเสริมการตลาดวากิจกรรมใดที่เหมาะสมสําหรับการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร  ชุมชนและองคกรควรมีการวางแผนการสงเสริมการตลาดเสียกอน  
รายละเอียด  ดังน้ี 

1. คาดการณถึงรายไดที่จะไดรับ  เพ่ือที่จะนํามาวางแผนงบประมาณที่จะใชในการ
สงเสริมการตลาด  ถาคาดการณวาจะไดรับรายไดมากจากนักทองเที่ยว  งบประมาณที่จะใชในการ
สงเสริมการตลาดก็จะสูงตาม 

2.   เจาะจงกลุมเปาหมาย  ในที่น้ีก็คือ  นักทองเที่ยวกลุมเฉพาะทีส่นใจในการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรสนใจทีจ่ะใกลชิดธรรมชาติ  ไดศึกษาการประกอบกิจกรรมทางการเกษตรใน
รูปแบบตาง ๆ  

3.   กําหนดวัตถุประสงคในการสงเสริมการตลาด  โดยดูวาตองการเผยแพรการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรใหเปนที่รูจัก  หรือตองการดึงดูดใหนักทองเที่ยวมาเยือน 

4.   ทดสอบประสิทธิภาพของกิจกรรมสงเสริมการตลาด โดยศึกษาวจัิยกับ
นักทองเที่ยวกลุมทดลองกลุมยอย  กอนที่จะนําไปปฏบิัติจริง 

การประชาสมัพันธ  การทองเที่ยวเชิงเกษตรนับเปนการทองเที่ยวที่มีความแปลกใหม  
นักทองเที่ยวหลายตอหลายคนอาจยังไมมีความรูมากพอวาการทองเที่ยวเชิงเกษตรคืออะไร  มี
กิจกรรมอะไรใหรวมในการทองเที่ยวเชิงเกษตร และมีแหลงทองเที่ยวที่ไหนบางที่มีการทองเที่ยวเชิง
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เกษตร ดังน้ันการประชาสมัพันธจะชวยสงเสริมการตลาดไดดี  โดยการเผยแพรและสรางความ
เขาใจใหเกิดขึน้กับนักทองเที่ยวและภาคธุรกิจเอกชนตางๆถึงความเปนมาของการทองเที่ยวเชงิ
เกษตร  ความสําคัญ  กจิกรรมตาง ๆ แหลงทองเที่ยวที่มีบริการการทองเที่ยวเชิงเกษตร  การ
ประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชิงเกษตรอาจทําไดโดย 
 1.  จัดทําเอกสารแผนพับประชาสัมพันธ  โปสเตอร  เพ่ือแนะนําแหลงทองเที่ยวเชิง
เกษตรในชุมชนโดยอาจนําไปจัดวางไวที่ศูนยบรกิารนักทองเที่ยว  บริษัททวัรตาง ๆ รวมทั้งองคกร
สงเสริมการทองเที่ยวประจําจังหวัด 
 2.  เชิญผูแทนจากบริษัททองเที่ยวตาง ๆ ผูแทนจากสื่อมวลชน และผูแทนจากองคกร
สงเสริมการทองเที่ยว ใหไปทัศนศึกษาดูงานตามแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยไมเสียคาใชจายใด ๆ 
หรือเรียกวา “แฟมทริป” (FAM Trip/Familialization Trip)  ซ่ึงนับวาเปนวธิกีารประชาสัมพันธที่
เขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 3.   ชุมชนตองประสานงานกับหนวยงานและองคกรที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวทัง้
ภายในประเทศและตางประเทศ เชน บริษัทนําเทีย่ว  โรงแรม  บริษัทรถทวัร  สายการบิน  การ
รถไฟ  เพ่ือใหชวยประชาสมัพันธแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรใหกับนักทองเที่ยว  โดยองคกรสงเสริม
การทองเที่ยวเปนองคกรทีส่ําคัญอีกองคกรหนึ่งที่จะชวยชุมชนประชาสัมพันธการทองเที่ยวเชงิ
เกษตร 
 การโฆษณา  จุดมุงหมายหลักของการโฆษณาคือเพ่ือดึงดูดใหนักทองเที่ยวมาเยือนใน
แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร  เพ่ือใหขายรายการนําเที่ยวเชิงเกษตรตาง ๆ ได การโฆษณการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรอาจทําไดโดย 
 1.  โฆษณาทางสื่อวิทยุและโทรทศัน  โดยเลือกรายการที่คาดวาถึงกลุมเปาหมายได
มากที่สุด  เปนรายการที่เกี่ยวกบัการเกษตรหรือเทคโนโลยีการเกษตร  หรือโฆษณาผานทาง
นิตยสารทางการเกษตรและคอลัมนการเกษตรในหนังสือพิมพ 
 2.  รวมกับบริษัทจัดนําเทีย่ว  จัดรายการนําเที่ยวเชงิเกษตรแฝงเขาไปกับรายการนํา
เที่ยวหลัก และโฆษณาผานทางสื่อสิ่งพิมพ วิทยุ และโทรทัศน 
 นอกเหนือจากการเลือกนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย  การวางแผนการสงเสริม
การตลาด และการเลือกกิจกรรมสงเสริมการตลาดแลว สิ่งสําคญัอีกประเด็นสําหรับการจัดการ
การตลาดทองเที่ยวเชิงเกษตร  คือ การติดตามผลและประเมินผล  เพ่ือสํารวจความพึงพอใจที่
นักทองเที่ยวมีตอแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรนั้น  ซ่ึงขอมูลที่ไดสามารถนํามาศึกษาเพื่อปรับปรุง
พัฒนาสิ่งตาง ๆ ใหดียิ่งขึ้น 
 3.  การจัดการบริการทองเที่ยว  การจัดการบริการทองเที่ยวใหนักทองเที่ยวนับวา
เปนสิ่งสําคัญที่ชุมชนตองเตรียมไวใหพรอม  เพ่ือใหนักทองเที่ยวรูสกึถึงการตอนรับที่ดีและเกิด
ความประทบัใจ บริการตาง ๆ ที่ตองจัดเตรียมไวใหนักทองเที่ยวมีทัง้ในสวนของสาธารณูปโภคที่รัฐ
เปนผูดูแล  เชน  นํ้าประปา  ไฟฟา  ถนน  ความปลอดภัยโดยรวม  เปนตน  รวมถงึบริการที่
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ภาคเอกชนและชุมชนในทองถิ่นเปนผูจัดเตรียม  ตัวอยางของบริการที่ตองจัดเตรียมไวให
นักทองเที่ยว  มีดังตอไปน้ี 

3.1  ศูนยบรกิารนักทองเที่ยวในพื้นที/่จุดบริการนักทองเที่ยว (Visitor Center)  มี
การกําหนดศูนยบริการนักทองเที่ยวหรือจุดบริการนักทองเที่ยวในชมุชน  เปรียบเสมือนเปน
แหลงขอมูล (Information Center)  ซ่ึงนักทองเที่ยวสามารถติดตอขอขอมูล ความรู เกี่ยวกบัแหลง
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในชุมชนทั้งกอนเดินทางมาเยี่ยมชม  และระหวางการเยี่ยมชม  มีเจาหนาที่คอย
อํานวยความสะดวกตาง ๆ ใหกับนักทองเที่ยว มีบริเวณจัดแสดงกิจกรรมการเกษตร/สวนแสดง
วิชาการในดานการเกษตรภายในศูนย  นอกจากนี้ ศูนยบริการนกัทองเที่ยวยังเปนศูนยกลางใหกับ
ผูคนในทองถิน่ ในการที่ผูคนในทองถิน่สามารถรับทราบขาวสาร ขอมูล ความรูเกี่ยวกบัการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร  เพ่ืออาจนําไปพัฒนา  ปรับปรุงสถานที่ของตนใหเปนแหลงรองรับนักทองเที่ยว
ในอนาคตได ขอมูลที่ศูนยบริการนักทองเที่ยวควรจัดเตรียมไวใหนักทองเที่ยว  มีดังน้ี   

3.1.1  แผนผังแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในชุมชน  โดยทําเปนแผนโปสเตอร
ใหญติดไวที่ศนูยบริการนักทองเที่ยว  และทําเปนแผนพับเพ่ือแจกนักทองเที่ยว 

3.1.2   รายละเอียดของแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรในชมุชน  ประเภทของ
แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรแตละที ่

3.1.3   กิจกรรมทางการเกษตรที่สําคัญในชุมชน  ไมวาจะเปนการประกอบ
กสิกรรม    ปศุสัตว ประมง หรือปาไม  พรอมทั้งรายละเอียดขั้นตอนการประกอบการเกษตรที่
นาสนใจ เชน ขั้นตอนการปลูกขาว ขั้นตอนการรีดนมจากโคนม  เปนตน 

3.1.4   กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่นักทองเที่ยวสามารถรวมได
ระหวางที่พํานักอยูในชุมชน 

3.1.5   รายละเอียดของที่พัก  รานคา  รานอาหารและเครื่องด่ืม รานจําหนาย
สินคาที่ระลึกของทองถิ่น และรานจําหนายผลิตภัณฑทางการเกษตร 

3.1.6   รูปแบบและวิธีการดาํเนินการจัดการทองเที่ยวเชิงเกษตรในชมุชน 
3.1.7   ประโยชนตาง ๆ ทีนั่กทองเที่ยวจะไดรับจากการเที่ยวชม 

 ดังน้ันจะเห็นวา ศูนยบริการนักทองเที่ยวเปนแหลงขอมูลทุกอยางของการทองเที่ยว
เชิงเกษตรในชุมชม จึงเปรียบเสมือนเปนหนาตางบานแรกของการทองเที่ยวเชิงเกษตรในชุมชน  
เพราะเปนที่แหงแรกที่นักทองเที่ยวจะติดตอขอขอมูลเพ่ือมาทองเที่ยว ถาศูนยบริการนักทองเที่ยวมี
การจัดการที่ดีและมีเจาหนาที่ที่ไดรับการฝกอบรมมาดีก็สามารถทํางานและชวยเหลือนักทองเทีย่ว
ไดอยางมีประสิทธิภาพและเปนที่นาประทับใจ นักทองเที่ยวก็อยากเดินทางมาทองเที่ยว และอยาก
กลับมาใชบรกิารหรือแนะนําตอไปยังนักทองเที่ยวรายอ่ืน ๆ 
 3.2  กิจกรรม  หน่ึงในกิจกรรมที่นักทองเที่ยวตองการจากการทองเที่ยวเชงิ
เกษตรคือ การไดรวมกิจกรรมกับชาวบาน ไดศึกษาดูการประกอบกิจกรรมทางการเกษตรและวถิี
ชีวติของผูคนในทองถิ่น ซ่ึงรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่สามารถจัดบริการให
นักทองเที่ยวมีหลายรูปแบบ 
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3.3 ที่พัก ที่พักที่จัดบริการใหนักทองเทีย่วสําหรับการทองเที่ยวเชิงเกษตรอาจจัด
ในรูปแบบของโฮมสเตยหรือฟารมสเตย  ซ่ึงเปนการจัดการโดยผูคนในทองถิ่นโดยตรง นักทองเที่ยว
จะไดสัมผัสชีวิตของคนทองถิ่น และเปนการเรียนรูจากประสบการณตรง 

3.3.1  โฮมสเตย (Home Stay) หมายถึง การจัดการบริการที่พักของชาวบาน
ในทองถิ่นใหแกนักทองเที่ยวหรือผูมาเยือนดวยความเต็มใจของเจาของบาน ทั้งน้ี บานพักที่
ใหบริการตองมีหองพักและพื้นที่ที่สามารถรองรับ และใหบริการแกนักทองเที่ยวตามขีด
ความสามารถและเหมาะสมกับจํานวนนักทองเที่ยวที่จะเขาพัก 

3.3.1 ฟารมสเตย (Farm Stay) คือ การใหบริการที่พักเพื่อการทองเที่ยว
ภายในบริเวณเรือกสวน ไรนา เจาของเรือกสวนไรนาจะเปนผูจัดการที่พัก อาหาร และกิจกรรมตาง 
ๆ ใหนักทองเที่ยวเกิดความเพลิดเพลินและเกิดความรูไปดวยในตัว 
 นอกจากการจัดที่พักในลักษณะโฮมสเตยหรือฟารมสเตยแลว อาจมีการจัดที่พักให
นักทองเที่ยวในลักษณะของโรงแรม รีสอรท หรือเกสตเฮาส ซ่ึงจัดการและดําเนินการโดยภาคธุรกิจ
เอกชน 
 3.4  มัคคุเทศกทองถิ่นหรอืผูนําชม มัคคุเทศกหรือผูนําชม บางครั้งอาจเรียกวา
เปนผูสื่อความหมายก็ได มีบทบาทสาํคัญในการเปนผูถายทอดขอมูล เรื่องราวของผูคน วถิีชีวติ 
วัฒนธรรมประเพณีของทองถิ่นใหกับผูมาเยือม เปนตัวกลางทีเ่ชื่อมโยงผูมาเยือนจากตางถิ่นกับ
ผูคนในทองถิน่ ใหเกิดความเขาใจอันดีซ่ึงกันและกัน และเปนเหมือนตัวแทนของผูคนในทองถิน่ ๆ 
น้ัน ๆ ควรมกีารจัดเตรียมมัคคุเทศกประจําไวทีศู่นยบริการนักทองเที่ยว คอยใหขอมูลตาง ๆ และ
สามารถบริการนําชมบริเวณโดยรอบของแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรใรชุมชนนั้น ๆ ได นอกจากนี้
เกษตรกรที่เปนเจาของแหลงทองเที่ยวเชงิเกษตรก็สามารถมีบทบาทเปนมัคคุเทศกหรือผูนําชมได
เปนอยางดีอีกดวย 
 นอกจากบริการตาง ๆทีก่ลาวมา ยังมีบริการอื่น ๆ ที่ชุมชนตองจัดเตรียมไวให
นักทองเที่ยว คือ สถานที่จอดรถ สถานที่ชมทิวทัศน สถานที่จําหนายสินคาการเกษตรและสินคา
พ้ืนเมืองของชุมชน รานขายอาหารและเครื่องด่ืม โรงพยาบาล หองสุขาสาธารณะ ปายแนะนํา
สถานที่ และปายบอกทาง เปนตน ซ่ึงทุกบริการที่จัดเตรียมไวใหนักทองเที่ยวมีบทบาทสําคญัอยาง
มากในการที่จทําใหนักทองเที่ยวเกิดความประทับใจ 
 อีกประเด็นทีส่ําคัญที่ชุมชนไมควรมองขามสําหรับการจัดการบริการ คือ ชุมชนตอง
คํานึงถึงนักทองเที่ยวกลุมพิเศษดวย ซ่ึงก็คือ กลุมคนพิการและกลุมผูสูงอายุ ชุมชนควรมีการจัด
สถานที่ที่ใหนักทองเที่ยวกลุมน้ีเดินทางเขาถึงไดและมีการอํานวยความสะดวกใหพรอมสรรพ 
 4.  การจัดการบุคลากร  บคุลากรทุกคนที่มีสวนเกี่ยวของกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร
นับวามีสวนสาํคัญตอการจัดการทองเที่ยวอยางยิ่ง  ถึงแมวาการทองเที่ยวมีการจดัการทรัพยกรที่ดี 
การจัดการบริการดี และการวางแผนการตลาดดี แตถาไมมีการพัฒนาและอบรมใหบุคลากร ชุมชนก็
ไมสามารถพัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตรใหประสบความสําเร็จดังที่ตั้งไว ดังน้ันการพัฒนาบุคลากร
สําหรับการทองเที่ยวเชิงเกษตรถือเปนเรือ่งสําคัญไมวาจะเปนบุคลากรในชุมชน ในภาครัฐ และภาค
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ธุรกิจทองเที่ยว ควรมีการจัดอบรมเพื่อใหมีความรู ความใจในการทองเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือ
กอใหเกิดความรวมมือในการทํางาน ในขั้นของการเตรียมบุคลากร ควรจัดใหมีการพัฒนาบุคลากรที่
เกี่ยวของดังน้ี 
 4.1  บุคลากรในแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร  ซ่ึงก็คือ เกษตรกรผูที่เขารวมดําเนิน
ธุรกิจ และบคุลากรภายในศนูยบริการนักทองเที่ยวโดยมีเปาหมายในการพัฒนาเพื่อ 
 4.1.1 ใหเกดิความรูพ้ืนฐานเกี่ยวกับการทองเที่ยว ใหรูถึงองคประกอบของ
การทองเที่ยว ความสําคัญของการทองเที่ยวที่มีตอสังคม เศรษฐกิจและประเทศชาติ ผลประโยชนที่
เกิดขึ้นจากการทองเที่ยวทีมี่ตอบุคคลในชุมชน รวมถึงผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นและแนวทางปองกัน 
 4.1.2    ใหรูถึงแนวทาง นโยบายในการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
ชุมชน ใหเห็นถึงความสําคญัของการทํางานรวมกัน ซ่ึงเปนสิ่งสําคญัของการจัดการและการ
พัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 4.1.3    พัฒนาการเปนเจาบานที่ดี ใหรูถงึความสําคัญของการเปนเจาของ
สถานที่ ที่ตองมีไมตรีจิตตอนักทองเที่ยว คอยดูแลนักทองเที่ยวในขณะที่เดินทางมาเยือนชุมชน เปน
มิตรและคอยชวยเหลือดวยความเต็มใจ 
 4.1.4    ใหเกิดความเขาใจหลักของการใหบริการ การตอนรับ และการ
อํานวยความสะดวกใหกับนักทองเที่ยว รวมถึงการเตรียมความพรอมในกรณีที่เกิดเหตุการณณ
ฉุกเฉิน เชน นักทองเที่ยวเจ็บปวยกะทันหัน เกิดอุบัติเหตุ เปนตน 
 4.1.5    ใหรูขอมูลทั่วไปในทองถิ่นและขอมูลที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวเชิง
เกษตร เชน ประวตัิความเปนมา ลักษณะของแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรตาง ๆ ในชุมชน เทศกาล
งานสําคัญของชุมชน สิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ เปนตน 
 4.1.6    ใหรูขอแนะนําการดูแลนักทองเทีย่วกลุมพิเศษ  ซ่ึงไดแก  กลุมคน
พิการ และกลุมผูสูงอายุ 
 4.2  บุคลากรในภาคธุรกิจทองเที่ยว  โดยมีเปาหมายในการพัฒนาเพื่อ 
 4.2.1   ใหเขาใจกฎหมายดานธุรกิจทองเที่ยวและกฎหมายที่เกี่ยวของกับ
แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 4.2.2   ชวยตรวจสอบและควบคุมนักทองเที่ยว 
 4.2.3   ชวยประสานงานในระบบการทองเที่ยว 
 4.2.4   ใหเขาใจหลักการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตรเพื่อใหเปนการ
ทองเที่ยวอยางยั่งยืน 
 4.3  บุคลากรในองคกรทองถิ่น  โดยมีเปาหมายในการพัฒนาเพื่อ 
 4.3.1  ใหเขาใจถึงความสาํคัญของการทองเที่ยวที่มีตอชุมชน โดยพยายาม
เนนใหเห็นถึงประโยชนที่เปนเงินตราที่นักทองเที่ยวจะนํามาสูชุมชน ความเจริญตาง ๆ ที่จะเกดิขึ้น
ตามมาจากการพัฒนาการทองเที่ยว 
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 4.3.2 ใหเขาใจถึงบทบาทที่สําคัญของชุมชนที่มีตอการพัฒนาการทองเที่ยว
เชิงเกษตร  โดยใหบุคลากรในทองถิ่นไดมีสวนรวมในการพัฒนา 
 4.3.3    ใหเขาใจบทบาทหนาที่ขอทองถิน่กับการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 4.3.4    ใหเขาใจหลักการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตรเพื่อใหเปนการ
ทองเที่ยวอยางยั่งยืน 
 4.4   บุคลากรในภาครัฐ อันไดแก เจาหนาที่ขององคกรสงเสริมการทองเที่ยว 
เจาหนาที่ตํารวจ เปนตน โดยมีเปาหมายในการพัฒนาเพื่อ 
 4.4.1  พัฒนาระบบขอมูลขาวสารการทองเที่ยว 
 4.4.2 พัฒนาและสงเสริมแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรใหเปนการทองเที่ยวอยาง
ยั่งยืน 
 4.4.3  กําหนดนโยบาย กฎหมาย และมาตรการ 
 ดังน้ัน การจัดอบรมใหบุคลากรที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยวเชิงเกษตรจึงนับวาเปนเรื่อง
สําคัญ การฝกอบรมทําใหบุคลากรเกิดความเขาใจในบทบาทหนาที่ของตนและกอใหเกิดความเขาใจ
ซ่ึงกันและกัน ทําใหงายตอการจัดการ ซ่ึงผูที่มีบทบาทในการฝกอบรมใหแกบุคลากรตองเปนผูที่มี
ความเชี่ยวชาญในเรื่องนั้น ๆ โดยเฉพาะอาจเปนบุคลากรจากภาครัฐหรือภาคเอกชน  ทั้งน้ีควรมี
การจัดอบรมอยูเสมอ ๆ เพ่ือเพ่ิมพูนความรูใหม ๆ และเปนการปรบัปรุงประสิทธิภาพการทํางานให
ดีขึ้นเรื่อย ๆ 

รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร ที่สามารถจัดบริการใหนักทองเที่ยวมีหลาย
รูปแบบ ดังตอไปน้ี 

1. การนําเที่ยวชมสวนผลไม  แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรหลายแหงไดจัดรูปแบบ
กิจกรรมที่ใหนักทองเที่ยวไดเขาชมสวนผลไม ศึกษาดูวิธีการเพาะปลูก  การดูแลรักษา พรอมทั้งให
นักทองเที่ยวไดชิมผลไมตาง ๆ ภายในสวน  ซ่ึงอาจใหนักทองเที่ยวเหมาจายโดยสามารถเก็บผลไม
ไดดวยตวัเอง เปนการเพิ่มความสนุกสนานใหกับนักทองเที่ยวอีกรูปแบบหนึ่ง 

2.  การนําเทีย่วชมสวนดอกไม  นักทองเที่ยวจะไดชมความสวยงามของสวนดอกไม
นานาพันธุ พรอมทั้งสามารถซื้อดอกไมหรือพันธุดอกไมเพ่ือนําไปเพาะปลูกเอง เชน ทุงดอก
ทานตะวัน ในจังหวัดลพบุรีและจังหวัดสระบุรี  เปนตน 

3.    การนําเที่ยวสวนสมุนไพร  เปนกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่กําลังไดรับ
ความรับนิยมจากนักทองเที่ยว อาจดวยเพราะในปจจุบันผูคนใหความสนใจกับการดูแลสุขภาพมาก
ขึ้น ประกอบกับกระแสการกลับเขาหาธรรมชาติ สมุนไพรจึงเปนพืชที่ผูคนใหความสนใจมากขึ้น 
ดวยเห็นวา  สามารถนํามาทําเปนยาบํารงุและยารักษาโรคที่มาจากธรรมชาติ  และเปนสวนประกอบ
ที่สําคัญของเครื่องสําอางตาง ๆ เชน ยาสระผม สบู ครีมบํารุงผิว เปนตน  ในการจัดนําเที่ยวสวน
สมุนไพรนี้นักทองเที่ยวจะไดเดินปาชมสมุนไพร  ศึกษาหาความรูในเรื่องพรรณไมสมุนไพรตาง ๆ ที่
สามารถนํามาสกัดเปนสมุนไพรรักษาโรคได ศึกษาถึงสรรพคุณของสมุนไพรแตละชนิด ไดชม
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ผลิตภัณฑจากสมุนไพร เกษตรกรอาจจัดแสดงขั้นตอนการสกัดสมุนไพรแตละชนิดใหนักทองเที่ยว
ไดชม นอกจากนี้ ยังสามารถจัดกิจกรรมเพื่อสุขภาพเสริมเขาไดอีกดวย เชน การนวดหนาดวย
สมุนไพร การนวดตวั และอบตวัดวยสมุนไพร เปนตน 

4.    การนําเที่ยวเทศกาลงานวันเกษตร  เปนงานเทศกาลเกี่ยวกบัผลิตผลทาง
การเกษตร ซ่ึงเกษตรกร ภาครัฐ และภาคเอกชน ไดรวมกันจัดงานขึ้น อาจเปนเทศกาลงานวนั
เกษตรประจําตําบล อําเภอ หรือจังหวัด นักทองเที่ยวสามารถเลือกซื้อผลิตผลทางการเกษตร
มากมายในราคาถูกภายในงาน  นอกจากนี้ยังไดรับความรูเกี่ยวกบัการเกษตรในสวนของ
นิทรรศการทางวิชาการที่จัดแสดงภายในบริเวณงานอีกดวย นับวาเปนอีกหนึ่งกิจกรรมที่กําลังเปนที่
สนใจของนักทองเที่ยว ตัวอยาง เทศกาลงานวันเกษตร เชน งานเทศกาลผลไม จังหวัดระยอง งาน
เทศกาลองุนหวาน จังหวัดราชบุรี งานเทศกาลลิ้นจ่ี จังหวัดเชียงราย งานเทศกาลมะขามหวาน 
จังหวัดเพชรบูรณ เปนตน 

5.   การนําเทีย่วชมฟารมปศุสัตว เปนการนํานักทองเที่ยวชมฟารมปศุสัตวตาง ๆ 
เชน ฟารมโคเนื้อ ฟารมโคนม ฟารมสุกร ฟารมกวาง ฟารมจระเข หรือฟารมนก เปนตน โดย
นักทองเที่ยวจะไดศึกษาดกูิจการการเลีย้งสัตว การเพาะพันธุสัตว อีกทั้งเกษตรกรยังสามารถนํา
ผลผลติจากสตัวเหลานี้จําหนายใหกับนักทองเที่ยวไดอีกดวย ตวัอยางฟารมปศุสัตวในประเทศไทยที่
กําลังเปนที่สนใจของนักทองเที่ยวเชน 
 ฟารมโชคชัย  ตั้งอยูในจังหวัดนครราชสีมา เปนฟารมโคนมขนาดใหญ ที่เปดให
นักทองเที่ยวไดเขาชมโดยจัดเปนรายการนําเที่ยวแบบเต็มวัน (Full day tour) ภายในฟารมจะมี
รถรางขนาดเล็กนํานักทองเที่ยวชมบริเวณโดยรอบ นักทองเที่ยวจะไดชมการรีดเชื้อโคพอพันธุ การ
รีดนมวัวและใหนักทองเที่ยวที่สนใจไดลองรีดนมวัวดวยมือเปลา นอกจากนี้ยังมีฟารมมา ฟารมสุนัข 
และสวนสัตวขนาดยอมที่มีกวางและลูกโคใหนักทองเที่ยวไดปอนอาหาร และปอนนมอยางใกลชิด 
 ท็อปแลนดฟารมแอนดคันทรี่โฮม  ตั้งอยูในอําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา เปน
ฟารมที่นักทองเที่ยวสามารถเขาชมการเพาะพันธุกวางที่มีกระบวนการผลิตอยางครบวงจร ตั้งแต
การนําเขากวางจากตางประเทศ การเพาะเลี้ยง ไปจนถึงการทําตลาด นอกจากนี้ภายในฟารมยังมีรี
สอรทบริการใหนักทองเที่ยวพักคางคืนอีกดวย เหมาะแกการจัดกิจกรรมทัวรฟารมที่ใชเวลา 2 วัน 1 
คืน 
 6.  การนําชมการทําสวนครัวสวนผัก  เปนกิจกรรมที่นักทองเที่ยวจะไดสัมผัสวถิีชีวติ
ของการปลูกพืชผักสวนครวัทุกประเภท  ไดรวมกิจกรรมทางการเกษตร เชน แปลงสาธติการปลูก
พืชผักเมืองหนาว การปลูกผักปลอดสารพิษ การทําไรกาแฟสด การทําไรชา วธิกีารเก็บใบชา เปน
ตน หรือนักทองเที่ยวอาจพักกับเกษตรกรที่หมูบานเพือ่ที่จะไดเรียนรูวิถีชวีิตเกษตรกรมากขึ้น 
 7. การนําชมการทํานาแบบดั้งเดิม เปนกิจกรรมที่เปดโอกาสใหนักทองเที่ยวจากเมือง
หลวง หรือนักทองเที่ยวชาวตางชาติไดชมวิถีชวีิต ประเพณีทองถิ่นของชาวนา การเพาะปลูกขาว
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ดวยวธิีแบบด้ังเดิม การหวาน การเก็บเกี่ยว การตําขาว โดยอาจใหนักทองเทีย่วไดลองหวานขาว 
หรือเกี่ยวขาว ซ่ึงเปนการแลกเปลีย่นประสบการณซ่ึงกันและกัน     
 
2.  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการเรยีนรู ความเขาใจ 

ศิริวรรณ เสรีรัตน (2540: 36-39) ทฤษฎีการเรียนรู (Learning) หมายถึง  การ
เปลี่ยนแปลงในพฤติกรรมและ (หรือ) ความโนมเอียงของ พฤติกรรมจากประสบการณที่ผานม การ
เรียนรูเปนทฤษฎีที่ถูกกําหนดขึ้นโดยนักจิตวิทยาและมีการยอมรับโดยผูวิจัยพฤตกิรรมผูบริโภค 
เปนการศึกษาถึงการเกิดการเรียนรู (Learning) การตอบสนอง (Response) ทฤษฎีน้ีเรียกวา 
ทฤษฎีสิ่งกระตุน-ตอบสนอง (Stimulus-response or S-R theory) 

ทฤษฎีสิ่งกระตุน-ตอบสนอง (Stimulus-response or S-R theory) หรือทฤษฎีการเรียนรู
ทางพฤติกรรมศาสตร (Behavioral learning theory) เปนการศึกษาทฤษฎีการเสริมแรงพื้นฐาน
สําหรับการเรยีนรูที่ ใชมากที่สุดคือทฤษฎี S-R หรือทฤษฎีสิ่งกระตุน-การตอบสนอง (Stimulus-
response or S-R) ซ่ึงมุงความสําคัญทีป่จจัยภายนอก ในขณะที่ใหความสําคัญตอกระบวนการดาน
จิตวิทยาต่ําสดุ ทฤษฎี S-R เชื่อวาการเรียนรูจะเกิดขึ้นในชวงเวลาและจังหวะทีใ่กลเคยีงกันระหวาง
สิ่งกระตุนและการตอบสนอง การเรียนรูเกิดจากการสรางความตอเน่ืองระหวางสิ่งกระตุนและการ
ตอบสนอง ประกอบดวย 2 ทฤษฎี คือ (1) การเรียนรูแบบตอเน่ือง หรือการเรียนรูโดยวางเงื่อนไข
แบบคลาสสิค (Classical conditioning) (2) การเรียนรูโดยวางเงื่อนไขการปฏิบัติ (Operant 
conditioning or instrumental conditioning ) ทั้งสองแนวความคิดนี้จะศึกษาถึงแนวความคิดที่
บุคคลเรียนรูโดยมีหลักเกณฑจากทฤษฎีเสริมแรง (Reinforcement theory) โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

1.   ทฤษฎีการวางเงื่อนไขแบบคลาสสิค (Classical conditioning theory) ทฤษฎีน้ี
สมมติวาการเรียนรูเปนกระบวนการตอเน่ืองที่แสดงความสัมพันธระหวางสิ่งกระตุนและการ
ตอบสนอง ตวัอยาง ที่มีชื่อเสียงที่สุดคือ รูปแบบการเรยีนรูที่เกิดจากการศึกษาสตัว โดยนักจิตวทิยา
ชาวรัสเซียชื่อพาฟลอฟ 

ทฤษฎีการวางเงื่อนไขแบบคลาสสิค ของพาฟลอฟ 
พาฟลอฟ สังเกตเวลาใหเน้ือบดสุนัขจะนํ้าลายไหลเมื่อเห็นเนื้อบด ซ่ึงแสดงความ

ตอเน่ืองระหวางเห็นเนื้อบดกับนํ้าลายไหล ความสัมพันธระหวางการเห็นอาหารกับนํ้าลายไหลเปน
ปฎิกิริยาที่เกดิขึ้นตอเน่ืองกันทําใหเกิดกระบวนการตอเน่ืองแบบมีเง่ือนไข อาหารแสดงถึงสิ่งกระตุน
ที่ไมมีเง่ือนไข (Unconditioned stimulus) และน้ําลายไหลเปนการตอบสนองที่ไมมีเง่ือนไข 
(Unconditioned response) นํ้าลายไหลอยูในเง่ือนไขที่จะเกิดขึ้นเพ่ือสนองตอสิ่งกระตุน (Neutral 
stimulus) พาลอฟไดใชการสั่นกระดิ่งกับการเสนออาหาร หลังจากการทดลองหลายครั้ง สุนัขเริ่มจะ
เรียนรูโดยน้ําลายไหลอันเกดิจากเสียงกระดิ่งอยางเดียว ดังน้ันเสียงกระด่ิงเปนสิ่งกระตุนที่มีเง่ือนไข 
(Conditioned stimulus) ซ่ึงทําใหเกิดการตอบสนองที่มีเง่ือนไข (Conditioned response) 
เหมือนกันกับปฎิกิริยาที่ไมมีเง่ือนไข (Unconditioned reaction)  
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การวางเงื่อนไขแบบคลาสสิค (Classical conditioning) เปนการเรียนรูผาน

กระบวนการวางเงื่อนไขแบบคลาสสคิมีบทบาทความสาํคัญทางการตลาดเนื่องจากผูซ้ืออยูภายใต
เง่ือนไขที่จะกาํหนดภาพลักษณ และความประทับใจในตราสินคาตาง ๆ ผานกระบวนการตอเน่ืองผู
โฆษณาจะโฆษณาผลิ้ตภัณฑใหสัมพันธกบัการรับรู (Perception) ภาพลักษณ (Image) และอารมณ 
(Emotion) เพ่ือสรางปฎิกิริยาแหงความพอใจ (Positive reaction) จากผูบริโภค การสงเสริม
ผลิตภัณฑจํานวนมากใชสรางภาพลักษณในตราสินคาในรูปของสิ่งกระตุนเพ่ือสรางใหเกิดความรูสึก
พอใจและยินดี จากการเสนอตราสินคาในรูปของสิ่งกระตุนตาง ๆ เหลานี้ ตราสินคาจะกลายเปนสิ่ง
กระตุนที่ไมมีเง่ือนไข ซ่ึงทําใหเกิดการตอบสนองที่พึงพอใจออกมาในขณะเดียวกัน  
 

ลักษณะสําคญัของทฤษฎีและการประยกุตใชของนักการตลาด มีดังน้ี 
1.1   การกระทําซ้ํา (Repetition) และความตอเน่ืองกัน (Contiguity) ซ่ีง

หมายความวาสิ่งกระตุนทีมี่เง่ือนไขและไมมีเง่ือนไขจะเกิดขึ้นซ้ําและตอเน่ืองกันในชวงเวลาและ
จังหวะที่ใกลชดิกันในการทดลองของพาลอฟนั้น สุนัขพยายามที่จะเรียนรูที่จะสมัผัสเสียงกระดิ่งกับ
อาหาร ซ่ึงเนื่องมาจากการเสนอสิ่งกระตุนสองสิ่งตอเน่ืองกัน นักการตลาดนําแนวความคิดนี้ไปใชใน
การโฆษณาทีซํ้่าแลวซํ้าอีก และจังหวะการโฆษณาทีต่อเน่ืองโดยมีการโฆษณาเปนชุด (Series of 
advertising) แสดงการโฆษณา PRIMA GOLD และ PRIMA DIAMOND  

1.2    การลงความเห็นจากสิ่งกระตุน (Stimulus generalization) หมายถึง 
กระบวนการซึ่งการตอบสนองอยางเดียวกัน ถูกสรางขึ้นจากสัญญาณ (Cues) รวมกับสิ่งกระตุนที่
ผานมา (Previous stimulus) หรือสิ่งกระตุนที่คลายคลึงกันทําใหเกิดการลงความเห็นจากสิ่งกระตุน
วามีลักษณะอยางเดียวกัน (Similar stimulus) (Bech and Belch 1990 : 99) แนวความคิดนี้นักการ
ตลาดนําไปประยุกตใชใน 2 กรณี ดังน้ี 

1.2.1   การกําหนดตราสินคาครอบครวั (Family brand) การปฏิบัตทิาง
การตลาดสําหรับผลติภัณฑทั้งสายผลติภัณฑบริษัทภายในชื่อตราสนิคาเดียวกัน เปนอีกกลยุทธหน่ึง
ซ่ึงทําใหผูบริโภคเกิดความสามารถที่จะลงความเห็นในความสัมพันธตราสินคาที่พอใจจาก
ผลิตภัณฑหน่ึงไปยังอีกผลิตภัณฑหน่ึง 

1.2.2  การใหสัมปทาน (Licensing) เปนอีกรูปแบบหนึง่ของกลยุทธการตลาด
ซ่ึงใชหลักการลงความเห็นจากสิ่งกระตุน (Generalization) ในผลติภัณฑของผูใหสัมปทาน 

1.3 การจําแนกความแตกตางสิ่งกระตุน (Stimulus discrimination) หมายถึงการ
ที่บุคคลเรียนรูถึงความแตกตางของสัญญาณ (Cues) จากสิ่งอ่ืนและทําใหเกิดการตอบสนองที่
แตกตางกัน (Different response) ตอสิ่งกระตุนทีค่ลายกัน (Similar stimulus) ทําใหสามารถจําแนก
ความแตกตางจากสิ่งกระตุนได   
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2. ทฤษฎีการวางเงื่อนไขการปฏิบัติ (Operant conditioning หรือ instrumental 
conditioning) เปนทฤษฎพีฤติกรรมศาสตรของการเรียนรูโดยถือเกณฑกระบวนการลองผิดลองถูก 
(Trial – and – error process) ดวยอุปนิสัยซ่ึงกําหนดจากผลของประสบการณดานบวก หรือการ
เสริมแรงดานบวก  (Positive referentation) เปนผลจากการตอบสนองหรือพฤติกรรมเฉพาะอยาง 
(Schiffman and Kanuk. 1994 : 662) การศึกษาการวางเงื่อนไขในการปปฏิบตัิน้ียึดหลักวายบคุคล
จะมีการกระทาํเกี่ยวกับลักษณะบางอยางของสิ่งแวดลอม สิ่งกระตุนตวัหน่ึงสามารถทําใหเกดิการ
ตอบสนองไดหลายอยาง การตอบสนอแบบใดทีเ่กิดขึ้นซํ้าบอย ๆ เรียกวา พฤติกรรมไดรับการ
สนับสนุนและการเสริมแรง (Reinforce) ดังน้ันนักการตลาดจึงตองสรางการยอมรับหรือสนับสนุน
จากผูบริโภคดวยการเสนอโฆษณาที่ดึงใหเกิดความสนใจหรือจัดกิจกรรมสงเสริมการขายที่ผูบริโภค
พอใจ 

ทฤษฎีความเขาใจ 
ทฤษฎีความเขาใจ (Cognitive theory)  หลักเกษณฑเกี่ยวกบักระบวนการขอมูล  การ

แกปญหาใหเหตุผลเกี่ยวกบัพฤติกรรมมนุษย  ทฤษฎีความเขาใจมุงที่กระบวนการภายใน (หรือ
ความคิด)  กระบวนการความเขาใจเกี่ยวกบัการเปลี่ยนแปลงขอมูลภายนอกของบุคคลมาเปน
ความหมายหรือรูปแบบของความคิด  และความหมายเหลานี้จะนํามารวมกันเพ่ือกําหนดพฤติกรรม 
(Belch and Belch. 1990 :104)  ทฤษฎีน้ีเชื่อวาความเขาใจของบุคคลเปนสิง่สําคัญในการเรียนรู  
ทฤษฎีน้ีจะแยงกับทฤษฎี S-R  ซ่ึงเชื่อวาพฤติกรรมของมนุษยน้ันเกิดจากการเสริมแรงเทานั้นไมมี
ปจจัยอ่ืนๆ เขามาเกี่ยวของ  สวนทฤษฎีความเขาใจนั้นเชื่อวาการเรียนรูไดรับอิทธิพลจากปจจัย
ภายในอันประกอบดวยทศันคติ  ความเชื่อถือ  และความเขาใจของตนเองที่จะบรรลเุปาหมาย  
นอกจากนี้ยังเชื่อวาความสามารถในการคดิเปนเครื่องมือในการแกปญหาที่เผชิญอยูในปจจุบัน  โดย
ไมอาศัยประสบการณ 
ทฤษฎีความเขาใจจะพิจารณาถึงผูบริโภคในฐานะการแกปญหาโดยใชกระบวนการดานเหตุผล  การ
กําหนดควาคดิ  และการแสวงหาความรู  พฤติกรรมผูบริโภคโดยทั่วไปจะเกี่ยวของกับการเลือก  
และการตัดสนิใจซื้อ 
   
 3. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการรับรู 

ศิริวรรณ  เสรีรัตน (2540 : 40-41)การรับรู (Perception) กระบวนการซึ่งแตละบุคคล
ไดรับการเลือกสรร การจัดระเบียบ  และการตคีวามหมายขอมูลเพ่ือที่จะสรางภาพที่มีความหมาย
ของโลก (Belch and Belch. 1990 :104) หรืออาจหมายถึง  กระบวนการของความเขาใจ (การ
เปดรับ) ของบุคคลที่มีตอโลกที่เขาอาศัยอยู  จากความหมายนี้จะเห็นวาการรับรูเปนกระบวนการ
ของแตละบุคคลซึ่งขึ้นกับปจจัยภายใน  เชน  ความเชื่อ  ประสบการณ  ความจําเปน  และอารมณ
เชนเดียวกบัลกัษณะภายนอกของสิ่งกระตุนการรับรูอาจพิจารณาเปนกระบวนการกลั่นกรอง  การ
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รับรูจะแสดงถงึความรูสึกจากประสาทสัมผัสทั้ง 5 ซ่ึงไดแก  การไดเห็น  ไดกลิ่น  ไดยิน  ไดรสชาติ  
และไดรูสึก 

ในการโฆษณาและการสงเสริมการตลาดเพื่อใหกลุมเปาหมายไดรับรู  แตการที่ธุรกิจจะสื่อ
ใหผูบริโภครบัรูไมใชเรื่องที่จะทําไดงายเพราะผูบริโภคตองเผชิญกบัสิ่งกระตุนจํานวนมากจากคู
แขงขันในแตละวัน  ทําใหแผนการสงเสริมการตลาดไมสามารถดึงความสนใจได เวนแตการโฆษณา
และการสงเสริมการตลาดนั้นมีลักษณะแปลกกวาดีกวาหรือเดนกวาคูแขงจึงสามารถสรางการรับรูได
ดีกวา  ขั้นตอนการรับรูประกอบดวย (1)  การเปดรับขอมูลการเลือกสรร (Selective explosure)  (2) 
การตั้งใจรับการเลือกสรร (Selective attention) (3) ความเขาใจในการเลือกสรร (Selective 
comprehension) (4) การเก็บการเลือกสรร (Selective retention)   โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

1.  การเปดรับขอมูลการเลอืกสรร (Selective explosure)  เกิดขึ้นเม่ือผูบริโภคเปด
โอกาสใหขอมูลเขาสูตนเอง ตัวอยาง  ผูชมโทรทัศนอาจจะเลือกเปลี่ยนชอง  หรือออกจากหองเม่ือมี
โฆษณาถาจอมูลน้ันนาสนใจ 

2.  การตั้งใจรับการเลือกสรร (Selective attention)   เกิดขึ้นเม่ือผูบริโภคเลือกที่จะ
ตั้งใจตอสิ่งกระตุนอยางใดอยางหนึ่งเพ่ือใหกลุมเปาหมายเกิดความตัง้ใจรับขอมูล ผูโฆษณาจะตอง
ใชความพยายามที่จะสรางความคิดริเร่ิมในการโฆษณาที่มีอิทธิพลตอการดึงใหเกิดความตั้งใจรบัขาง
สาร 

3.  ความเขาใจในการเลือกสรร  (Selective comprehension)  แมผูบริโภคจะมีความ
ตั้งใจรับขาวสารการโฆษณา  แตไมไดหมายความวาขาวสารนั้นถกูตีความไปในทางที่ถูกตอง  ใน
ขั้นนี้จึงเปนการตีความหมายขอมูลที่รับเขามาวามีความเขาใจตามทีผู่โฆษณากําหนดไวหรือไม  ถา
เขาใจก็จะนําไปสูขั้นตอไป  การตีความขึน้อยูกับทัศนคติความเชื่อถือ  และประสบการณ  ตัวอยาง  
ผูบริโภคจะเขาใจวาน้ํามันไรสารตะกัว่ชวยลดมลภาวะ  สวนบางคนจะเขาใจวาน้ํามันไรสารตะกั่วทํา
ใหเครื่องยนตมีปญหา 

4.  การเก็บรักษาการเลือกสรร (Selective retention) หมายถึง  การที่ผูบิโภคจดจํา
ขอมูลบางสวนที่เขาไดเห็น  ไดอาน  หรือไดยิน  หลังจากเปดรับและเกิดความเขาใจแลวผูโฆษณา
ตองพยายามสรางใหขอมูลอยูในความทรงจําของผูบริโภคซี่งความจําของผูบริโภคนี้จะทําใหเกดิการ
ตัดสินใจซื้อ  วิธีการที่ทําใหเกิดการตัดสินใจซื้อไดแก  สัญลักษณ  กลอนหรือคําสัมผัส  ความ
ตอเน่ืองและภาพลักษณในตราสินคา  สิง่เหลานี้ชวยสรางภาพลักษณในความทรงจํา 
 
4. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับลักษณะบุคลิกภาพและรูปแบบการใชชีวติ 

ทฤษฎีเก่ียวกับประเภทบคุลิกภาพ (Personality Type) 
            Personality Type หมายถึง กลุมบุคคลที่มีลักษณะเฉพาะตวัเหมือนกันและมี
ลักษณะเฉพาะตัวบางอยางรวมกัน (Share common personality traits)  ดังน้ันคนกลุมดังกลาวจะ
กอปฎิกิริยาคลายกัน เชนผูบริโภคที่ตางมีประเภทบุคลิกที่ชอบแสวงหาสิ่งประดิษฐใหมตางก็ให



 35

ความสนใจผูผลิตคอมพิวเตอรเพราะความอยากรูอยากเห็นและความเต็มใจที่จะเรียนรูทักษะใหม ๆ 
– ลักษณะเฉพาะตวั (Traits) ที่ทําใหกลุมบุคคลสนใจในคอมพิวเตอรน้ันจําเปนอยางยิ่งที่นักการ
ตลาดจะตองระบุอยางแนชดักลุมตาง ๆ ที่มีประเภทบุคลิกภาพรวมกันสามารถใชสวนทีเ่กี่ยวพันับ
พฤติกรรมผูบริโภคบางเรื่องเพ่ือนํามาใชในการแบงสวนตลาด 
 

การจําแนกผูบริโภคตามคานิยมของบุคคล (Types Based on Basic Values) 
วิธีการวิธีหน่ึงที่ใชในการจําแนกผูบริโภคคือการเนนถึงคานิยมที่บุคคลมีอยู วิธีน้ีไดแบงคนออกเปน 
6 ชั้น คือ 

1. นักทฤษฎี (Theoretical man) นักทฤษฎีเปนผูแสวงหาความจริงและคานิยมเบื้องตน 
นักวิทยาศาสตรก็จัดอยูในกลุมน้ี ผูบริโภคที่มีบุคลกิภาพแบบนี้เปนผูนิยมสิ่งที่เปนจริง สนใจในการ
เปลี่ยนแปลงและใจกวาง 

2. นักเศรษฐกิจ (Economic man) บุคคลแบบนีเ้กี่ยวของกับอรรถประโยชนและกําไรสุ
งสุดผูบริโภคจํานวนมากมายอยูในแบบนี้ ผูบริโภคดังกลาวเปนผูที่พิจารณาราคาเปนใหญ (price 
conscious) หรือสนใจที่จะซื้อของไดถูก 

3. นักศิลปะ (Asthetic man) บุคคลแบบนีท้ี่เราเรียกวาเปนมนุษยศลิปะน้ัน เกี่ยวของกับ
ความงามของโลก ผูบริโภคทั้งหลายมีบุคลิกภาพแบบนี้ในระดับใดระดับหน่ึง 

4. นักสังคม (Social man) เปนผูบริโภคแบบที่ไดรับการจูงใจโดยความรักของผูอ่ืน เขา
อาจจะไดรับการจูงใจโดยบรรทัดฐานของกลุม (group norms) และแสดงใหเห็นไดโดยการซื้อ 

5. นักการเมือง (Political man) ผูบริโภคแบบนี้เกีย่วของกับอํานาจ (power) เขาจะ
แสวงหาผลิตภัณฑทั้งหลายที่แสดงถึงอํานาจที่เขาตองการ 

6. นักการศาสนา (Religious man) แบบของบุคลิกภาพนี้เปนเรื่องซับซอนสูง บุคคลผูมี
บุคคลภาพแบบนี้มิไดเกี่ยวของกับ “เรื่องทางโลก” เขาผูกตัวเองอยูติดกับสิ่งบางสิ่งและมิไดมุงในตัว
ผลิตภัณฑหรือตลาด 

การจําแนกประเภทดังกลาวแสดงใหเห็นบุคลิกภาพในทาํนองเดียวกันกับที่นักการตลาด
เขาใจประโยชนที่ไดรับคือใชประโยชนจากคานิยมตาง ๆ โดยสามารถใชเปนแนวทางในการจัดหา
พลังที่จะเปนแรงจูงใจตัวบคุคลได 
 

จําแนกผูบริโภคตามคานิยมทางสังคม (Types Based on Social Values) 
David Riesman ไดจําแนกบุคคลเปนประเภทตาง ๆ ซ่ึงเปนประโยชนตอนักการตลาดมาก 
เน่ืองจากเขามุงสนใจในคานิยมทางสังคมของผูบริโภค ซ่ึงมีลักษณะดังน้ี 

1.  พวกอนุรักษนิยม (Tradition directed) บุคคลเหลานี้มีแนวโนมในดานความคิด
และการปฎิบตัิตามที่พบเห็นสิ่งตาง ๆ ในอดีตและมีแนวโนมที่จะตอตานการเปลี่ยนแปลงดวย 
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ผูบริโภคแบบนี้มิใชเปนผูนําดานแฟชั่นนอกเสียจากจะมีแฟชั่นเกา ๆ ถูกฟนฟูขึน้มาเอง สวนมาก
บุคคลเหลานีจ้ะซื้อสิ่งใดก็ซ้ือจนติดเปนนิสัยอยูเสมอ 

2.  พวกเปนตัวของตัวเอง (Inner directed) บุคคลเหลานี้เชื่อม่ันในคานิยมภายใน
ตัวเอง เขาจะควบคุมกิจกรรมทุกอยางที่เขากอขึน้เองตั้งแตคิดอะไรตามลําพงัและตัดสินใจดวย
ตัวเอง เปนผูรักความอิสระไมขึ้นกับเกณฑใด ๆ ที่ผูอ่ืนสรางและไมยอมรับอิทธิพลของผูอ่ืนโดยงาย 

3. พวกชอบตามผูอ่ืน (Other directed) ลักษณะของบุคคลเหลานี้มักกอตัวขึ้นโดย
อิทธิพลจากแหลงภายนอก บุคคลพวกนีต้องการผูอ่ืน ผูบริโภคที่มีลักษณะแบบนี้มักซื้อผลิตภัณฑที่
คนอ่ืนหรือกลุมตางๆ นิยมใชกัน พวกเขามีแนวโนมที่จะเปนผูตามแฟชั่น แบบของบุคลิกภาพ 
(Personality types) ใชประโยชนไดในทํานองเดียวกันกับลักษณะเฉพาะตัวของบคุลิกภาพ 
(Personality traits) เน่ืองจากสามารถทําใหเราเขาใจบคุลิกภาพไดงายขึ้น ประโยชนก็คืออาจใชเปน
หลักในการสรางสิ่งชี้ชวน (Consumer appeals) ผูบริโภค สรางหรือเพ่ิมเหตุจูงใจทางการโฆษณา
หรือขายโดยพนักงานไดหลายอยางก็ดี แบบของบุคลิกภาพมไิดเปนหลักการที่ม่ันคงเหมือนกับ
ลักษณะเฉพาะตัว และอาจมีปจจัยอ่ืน ๆ หลายปจจัยซอนอยูในแตละแบบ ซ่ึงมีความสําคัญตอการ
เขาใจถึงพฤตกิรรมของมนุษยเปนอยางมาก 
 

แบบซึง่จําแนกผูบริโภคตามคุณสมบัติตาง ๆ (Type Based on Characteristics) 
การจําแนกแบบของบุคลิกภาพที่สําคัญอยางหนึ่งก็โดยอาศัยคุณสมบัติทางรางกายและจิตใจของ
บุคคลตาง ๆ การจําแนกดังกลาวไดแบงบุคคลออกเปน 5 ประการดังน้ี 

1.   การจําแนกเปนระบบ (Systematic classification) เปนระบบที่ประกอบดวยแบบ
ตาง ๆ ซ่ึงแตกตางพิเศษจากแบบอื่น ๆ (A system of mutually exclusive types) ตัวอยางเชน 
ผูบริโภคแบบชาวไทย แบบจีน แบบฝรั่ง เปนตน 

2.   แบบอุดมคติ (Ideal-Types) เปนแบบทางสังคมของบุคลิกภาพ (Social stereo-
types of personality) เปนภาพพจนในอุดมคติมากกวาที่จะเปนภาพพจนบุคคลที่เปนจริง 
ตัวอยางเชน คนแบบขี้เหนียว 

3.   Discontinous types เปนการจําแนกบุคคลโดยสขีองผิวเนื้อ เพศ สีของผม ขนาด 
เปนตน ตวัอยาง ผูชายมักไมสนุกที่จะไปจายของกับภรรยาของเขาและคนผมแดงมักราเริงมากกวา
ผมสีอ่ืน เปนตน 

4.   Types based on test score บุคคลผูมีคะแนนใกลเคยีงกันถูกรวมพวกเขา
ดวยกัน 

5.    กลุมลักษณะเฉพาะตวั (A group of traits) เปนกลุมบุคคลทีต่างก็มีลกัษณะ
เฉพาะตวัเหมอืน ๆ กัน 
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การจําแนกแบบตาง ๆ ของบุคลิกดังกลาวมาแลวเปนไปอยางกวางมาก ปญหาหนึ่งที่จะเห็น
ไดจากการจําแนกดังกลาวก็คือ ผูบริโภคหนึ่งคนอาจจะเปนไดมากกวาหนึ่งแบบและทําใหเราไม
ทราบวาจะทําความเขาใจผูบริโภคไดอยางไร 
 

การประยุกตใชกับกลยุทธทางการตลาด 
เพ่ือใหงานขายสินคาและการตลาดของบริษัทเปนอยางมีประสิทธิภาพ ผูบริหารตลาด

จะตองทําการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงวธิีการแบงสวนตลาดอยูเสมอ เพ่ือที่วาความพยายามทาง
การตลาดของเขาจะไดสอดคลองกับความตองการของกลุมบุคคลตาง ๆ ประกอบกันขึ้นเปนตลาด 
แตเดิมน้ันนักการตลาดใชเกณฑทางการประชากร เชน อายุ รายได อาชีพและชั้นทางสังคมแบง
สวนตลาดเพือ่กําหนดกลุมลูกคาโดยมิไดคํานึงถึงบุคลกิภาพมากนัก ทั้ง ๆ ที่บุคลิกภาพมี
ความสําคัญมากตอการบริโภคผลิตภัณฑ นักวางแผนกลยุทธทางการตลาดควรที่จะใชบุคลิกภาพ
เปนตวัแปร ในการพิจารณาจัดสรรความพยายามทางการตลาดที่บริษัทจะเสนอตอกลุมผูบริโภค
เปาหมายดวยเหตุผลที่วา 

1.  ผูบริโภคซึ่งมีบุคลิกภาพคลายคลึงกันควรจัดใหอยูในพวกเดยีวกัน พรอมไปกับ
การจัดกลุมอายุ รายไดและสถานที่อยูอาศัย เพ่ือที่วาการจัดจําหนายและการสงเสริมการจําหนายสู
กลุมลูกคาเปาหมายจะไดเปนไปโดยประหยัด มิฉะนั้นแลวนักการตลาดจะไมมีทางที่จะมุงจุดศูนย
รวมไปยังตลาดสวนใดสวนหนึ่งโดยเฉพาะไดเลย สวนของตลาดที่มิไดพิจารณาถึงตัวแปรชนิดนี้เขา
ไปจะทําใหมีบุคคลที่มีความแตกตางมากมายรวมอยูดวย 

2.    ความแตกตางระหวางบุคลิกภาพจะชี้ใหเห็นถึงความแตกตางในรสนิยมของ
ผูบริโภคไดอยางชัดเจน ซ่ึงก็จะทําใหเราสามารถปรับสิ่งเสนอขายใหเขากับกลุมเปาหมายไดสะดวก
ขึ้น อยางไรก็ดีกลุมผูบริโภคอาจมีบุคลิกภาพตางกันแตบริโภคสินคาเดียวกันในกรณีน้ีบุคลิกภาพจะ
เปนตวัแปรทีมี่ความหมายนัอยมากตอการตัดสินใจทางการตลาด 

3.    กลุมผูบริโภคที่ประกอบกันเปนตลาดสวนหนึ่งซ่ึงแบงมาไดโดยอาศัยบุคลิกภาพ
เปนเกณฑรวมกับเกณฑอ่ืนถามีขนาดใหญพอตามหลักของการแบงสวนตลาด การตลาดจะทาํให
เกิดการประหยัดคาใชจายทางการตลาดไดมาก 

แบบของการใชชีวติ (Lifestyle) 
            การดํารงชีวิตของมนุษยในแตละยุคมิไดเปนอยางไมมีหลักเกณฑ มนุษยรวมกันเปนกลุม
แตละกลุมมีกฎหรือเกณฑที่ทุกคนในกลุมพึงถือปฏิบัติ พฤติกรรมของแตละคนในกลุมจึงเปนไปใน
ทํานองเดียวกนัไมแตเพียงเทานั้น พฤติกรรมของบุคคลในวัฒนธรรมเดียวกันก็จะมีรูปแบบที่เรยีกวา 
“ทํานองเดียวกัน” เชนกัน บุคคลผูเปนสมาชิกของกลุม ชั้นทางสังคมและวัฒนธรรมที่กลาวมาแลวน้ี
จะพัฒนาแบบแผนของการดํารงชีพ หรือใชชีวติตลอดจนถึงแบบแผนของการบริโภคขึ้นมาใชใน
สังคม แบบหรือแบบแผนดังกลาวเราเรียกวา แบบของการใชชวีิต (Lifestyle) เม่ือ 40 ปที่แลวมา
คนทํางานที่เปนผูชายมักจะชอบจับกลุมกินกาแฟกับปลาทองโกเปนอาหารเชา อาหารกลางวันก็
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มักจะเปนขาวแกง ตอนเย็นมีการซื้อกับขาวกลบับานไปใหแมบานทําอาหารทุกวันรานอาหาร
ประเภทโตรุงก็ไมคอยมี แมบานก็ทํางานอยูกับบาน ที่พักผอนที่นิยมกันก็คือทองสนามหลวง ที่
กลาวมานี้ก็เพ่ือแสดงใหเห็นวาแบบของการใชชวีิตของคนสมัยน้ันเปนอยางไร ซ่ึงก็ตางกันแบบของ
การใชชวีิตของคนในสมัยน้ี สมัยน้ีเราทานอาหารกัน 4 เวลา เสือ้ผาไมตองรอชางตัดเพราะมีของ
สําเร็จรูปขายทั่วบานทั่วเมือง 
กอนที่จะกลาวตอไป ขอเสนอตัวอยางแบบของการใชชีวติของคนในยุคปจจุบันเพ่ือความเขาใจมาก
ขึ้นดังน้ี  

1. บทบาททางสังคม (Social Roles) โครงสรางของความสัมพันธของบทบาทภายใน
ครอบครัวของไทยเปลีย่นไปจากเดิมมาก แตเดิมสตรีอยูกับบานและทําหนาทีต่ดัสินใจกับเรื่องตางๆ 
ภายในบานของตน สามีมักจะทําหนาที่ในการตัดสนิใจซื้อและซือ้ของมาให ในปจจุบันสตรีไดรับ
การศึกษาสูงขึ้น ออกไปทํางานนอกบาน จึงทําใหสตรีมีบทบาทสําคัญในการซื้อและอํานาจซื้อใน
อัตราสวนสูงทีเดียวในตลาด ซ่ึงก็เปนการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญแกแบบของการใชชีวติของครอบครวั
ไทย ในปจจุบันน้ีสมาชิกแตละคนในครอบครัวตางก็มีบทบาทและอิทธิพลตอการซื้อสิ่งของใหกับ
ครอบครัวมากทีเดียว เม่ือมีการตัดสินใจเลือกตรายี่หอของสินคาใหญ ๆ ก็มักจะมีการรวมกัน
ตัดสินใจ 

2. เวลาสําหรบัการพักผอน (Leisure Time) ในปจจุบันเราทํางานนัอยลงเหลือสัปดาห
ละ 5 วัน ดังน้ัน “ปรัชญาของการใชเวลาพักผอน” จึงมีบทบาทเปนสวนหนึ่งของแบบของการใชชวีิต 
เราจะเห็นไดวาทุกวันนี้คนไทยตื่นตัวในเรือ่งกิจกรรมและกีฬาเพื่อการพักผอนมากขึ้น เชนไปเทีย่ว
ชายทะเล สนใจศิลปกรรม สนใจดนตรี สนใจเกี่ยวกับดอกไม การแสดง มหรสพ การออกไป
รับประทานอาหารนอกบาน เปนตน การเพิ่มเวลาพักผอนจะนําไปสูแบบของการใชชวีิตที่แตกตาง
ไปจากเดิมตั้งแตการดํารงชีพในครอบครวัไปจนถึงการแตงกาย การใชเครื่องทุนแรง เปนตน 

3.  ชวงเวลาของชีวิต (Pace of Living) ในขณะนี้มีการเรงชวงเวลาของชีวติมากขึ้น 
บุคคลจะไมเตม็ใจที่จะรอเวลาที่จะตอบสนองความตองการสําหรับสินคาหรือบริการตาง ๆ แมวาเขา
จะไมมีเงินพอที่จะซื้อก็ตาม แนวโนมทางสังคมและจิตวทิยาดังกลาวนี้จะเพ่ิมความสําคัญในการให
สินเชื่อในการขายของนักการตลาด ตลอดจนถึงบริการขายผอนสงของบริษัทตางๆ และสถาบัน
การเงิน นอกจากนี้ยังทําใหบริษัทตาง ๆ ตองมีเครื่องอํานวยความสะดวกตางๆ ในรูปเครื่องจักรและ
ระบบอัตโนมตัิ มีเครื่องสําหรับขายสินคา ตลอดจนเครื่องยนตกลไกในการบรรจุสินคา ผลิตสินคา 
ประทับตราสนิคาไว เพ่ือใหทันกับความตองการของสิ่งแวดลอมทางสังคมที่เปลี่ยนแปลงอยูเสมอ
และเพื่อใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค ราคาก็อาจจะต่ําลงแตบริการดขีึ้น 

นอกจากนี้แบบของการใชชวีิตของผูบริโภคยังเกี่ยวของกันตนทุนในแงของเวลาและ
ความพยายามที่ลงไปในการจายของการบริโภคและการใชของผูซ้ือดวย ปจจุบนัการซื้อแตละครั้ง
สะดวกรวดเรว็กวาแตกอนมาก เน่ืองจากมีการเพิ่มความสําคัญของการปฏิบัติการทางการตลาดมาก
ขึ้น เชน การใชตรายี่หอและหีบหอที่เดนดึงดูดใจ การโฆษณาและการสงเสริมการขายที่เราใจ ยิ่งใน



 39

ยุคจรวดนี้ดวยแลว ทกุสิ่งทุกอยางที่ผลติออกขายนั้นนักการตลาดพยายามพัฒนาผลิตภัณฑให 
“ใชไดโดยฉับพลัน” (Instant-use) เราจะเห็นไดจากผลิตภัณฑนม นํ้าสม กาแฟ โจก ขามตน นํ้าปลา
ผง เครื่องแกงสําเร็จรูป เปนตน ทั้งน้ีเพ่ือใหเกิดความพอใจแกผูบริโภคในการอํานวยความสะดวก
และความงายแกการบริโภคผลิตภัณฑ และเพื่อใหเหมาะกับการเปลี่ยนแปลงของแบบของการใช
ชีวติ 

4.   การเคลือ่นที่ทางสังคม (Social Mobility) การเคลื่อนที่ทางสงัคมเปนลักษณะที่
สําคัญอยางหนึ่งของแบบของการใชชีวติของผูบริโภคซึ่งหมายถึงสิ่งตางๆ เชน การเปลีย่นงาน
รายไดเพ่ิม และการแยกจากบุคคลยุคกอนหนาตน เปนตน การศึกษาที่เพ่ิมขึ้นไดยกระดับรสนิยม
และกลายเปนสวนสําคัญในการเพิ่มการเคลื่อนที่ทางสงัคม นอกจากนั้นการศึกษาไดทําใหงาน
เกี่ยวกับการเคลื่อนยายภายในชั้นของสังคมงายขึ้นและเปนตนเหตุใหบุคคลหวังทีจ่ะหารายไดสูงขึ้น
ในอนาคต ปรากฎวาในปจจุบันน้ีนิสัยของการใชจายและแบบแผนของครอบครัวไดเปลีย่นไปโดย
ขึ้นอยูกับความปรารถนาและความคาดหมายมากกวาที่จะขึ้นอยูกบัรายไดปจจุบัน เราจะเหน็ไดวามี
การใชสินเชื่อมากขึ้นและการเคลื่อนที่ก็เพ่ิมมากขึ้น ชนชั้นกลางมีมากขึ้น การเคลือ่นที่ทาง
ภูมิศาสตรก็มีมากขึ้นดวย บุคคลยายจากทองถิ่นเขาไปอยูในเมืองใหญโดยเฉพาะกรุงเทพมหานคร
จนแนนไปหมด 

แบบของการใชชีวติของเราแตละคน นําไปสูการแสดงออกทางสถานการณ
ประสบการณชีวติคานิยม ทัศนคติและความคาดหมาย แบบของการใชชวีิตไดรับอิทธิพลจากปจจัย
ตางๆ มากมาย บุคคลและครอบครวัตางก็มีแบบของการใชชวีิต แบบของการใชชีวติของครอบครวั
ถูกกําหนด (สวนหนึ่ง) โดยแบบของการใชชวีิตของตวับุคคล และในทํานองกลับกันแบบของการใช
ชีวติของตวับคุคลก็จะถกูกาํหนด (สวนหนึ่ง) โดยครอบครัว 
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ภาพประกอบ 7 แบบของการใชชวีิตกบัอิทธิพลตอพฤติกรรม 
 
       ที่มา: อดุลย จาตุรงคกุล (2545). พฤติกรรมผูบรโิภค : 285 
 

เราอาจแบงแบบของการใชชีวติไดหลายแบบ B.E.Bryant สํารวจพบวาบคุคลทีมี่กิจกรรม
นอกบานมีแบบของการใชชวีิตดังน้ี 

1.   แขงขันแสวงหาความตื่นเตนคือชอบความเสี่ยงอันตรายและแขงขัน 
2.   ตื่นตวัที่จะไปสูธรรมชาตคิือพักผอนนอกบานลดความเครียด 
3.   มุงรูปรางดี คือ กิจกรรมนอกบานพาไปสูการมีรูปรางดี 
4.   มุงสุขภาพ เชน ขับรถและเที่ยวสวนสัตวเพ่ือความพอใจและสุขภาพ 
5.    ไมเครียด และไมมีอะไรจูงใจไดคือไมสนใจกิจกรรมนอกบาน 

เจมส เอฟ อีเกิล(James F. Engel. 2004: 206) ไดใหคํานิยามของแบบของการดํารงชีพ
วาเปนแบบทีบุ่คคลดํารงชพีและใชจายเวลาและเงิน (Patterns in which people live and spend 
time and money) ดูจากคํานิยามจะเห็นไดวาเปนเรือ่งงายมาก แตความจริงแลวสิ่งที่ Engel กลาว
รวมไปหมดทุกอยาง เราพอจะจําแนกใหเห็นไดวาคํานยิามนี้กลาวถงึ 

1. วิธีทีเ่ราดํารงชีพ (How we live) อาหารเชาทานกาแฟ ขนมปง และไขดาว (ปรุง
ไดรวดเร็วและคนใชเปนผูเตรียมอาหาร) 

 
ตัวกําหนดแบบของการใชชัวิต 

- ประชากรศาสตร 
- ช้ันทางสังคม 
- สิ่งจูงใจ 
- บุคลิกภาพ 
- อารมณ 
- คานิยม 
- วงจรชีวิตครอบครัว 
- วัฒนธรรม 
- ประสบการณ 

แบบของการใชชีวิต 
       เราอาศัยอยางไร 

- กิจกรรม 
- ความสนใจ 
- ชอบ/ไมชอบ 
- ทัศนคติ 
- การอุปโภคบริโภค 
- ความคาดหมาย 
- ความรูสึก 

 

พฤติกรรม 
        การซื้อ 

- อยางไร 
- เมื่อใด 
- ที่ไหน 
- อะไร 
- กับใคร 
การบริโภค 
- ที่ไหน 
- กับใคร 
- อยางไร 
- เมื่อไร 
- อะไร 
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2. สินคาที่เราซื้อ (Products we buy) จริงอยูที่วัฒนธรรมในการกินไมได
เปลี่ยนแปลงมากนักแตสินคามีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการเสนอขาย ไกมีการแบงขายเปนชิน้ มี
อาหารสําเร็จรูปแชเย็น ขาวสารเคยขายเปนถังโดยใชถังตวง เด๋ียวนี้ขายเปนกิโลกรัม เปนถุง มีการ
ซ้ือในแตละครัง้จํานวนมาก เพ่ือไวใชนาน ๆ ตองมีตูเย็นไวถนอมอาหาร สรุปแลววิธีการขายและ
วิธีการซื้อในสมัยปจจุบันเปลี่ยนแปลงไปเพื่อใหเหมาะกับแบบของการใชชวีิตของบคุคลในยุค
ปจจุบัน 

3. วิธีการใชสินคา (How you use them) เราจะเห็นไดวาเสื้อผาที่เราซื้อมานั้นสวม
ใสไดทันที อาหารสําเร็จรูปก็ปรุงไดทันทีดวยเตาธรรมชาติหรือเตาไมโครเวฟ สรุปแลวการใชสินคา
สะดวกขึ้น 

4. มองสินคาอยางไร (What do you think about them) สินคาถูกมองวาจะ
นํามาใชเพ่ือผอนแรงและประหยัดเวลา 

5. แบบของการใชชีวติขึ้นอยูกบัปจจัยมากมาย แบบดังกลาวเปนลักษณะที่ฝงแนน
ในตวับุคคลซึง่ไดรับการสรางและขัดเกลาโดยการปฏิบัตติอบตอกันทางสังคม (Social-Inter-action) 
เม่ือบุคคลผานแตละขั้นตอนของวงจรชีวติ ดังน้ัน แบบของการใชชีวติจึงไดรับอิทธพิลของปจจัย
หลายอยาง เชน สถานการณ วัฒนธรรม ชั้นทางสังคม กลุมอางอิง ครอบครัว ความตองการ 
ทัศนคติ และลักษณะสวนบุคคล (Individual Characteristics) อยางอ่ืน ฯลฯ เม่ือปจจัยเหลานี้
เปลี่ยนแปลงแบบของการใชชีวติจนเปลีย่นไปดวย  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ร 

ภาพประกอบ 8 แบบของการใชชวีิตกบัปจจัยที่มีอิทธพิล 
 

       ที่มา: อดุลย จาตุรงคกุล (2545).  พฤติกรรมผูบริโภค : 286 

 
     วัฒนธรรม กลุมอางอิง 

ชั้นทางสังคม แบบของการใชชีวิต 

ของ

ประชากรศาสตร 

ลักษณะสวนบุคคล ครอบครัว 

การพัฒนาของบุคคล 

 สถานการณ 

สถานการณ 

กระบวนการตัดสินใจ
ของผูบริโภค 

รักษาหรือยกระดับแบบของการใช
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แบบของการใชชีวติแสดงใหเห็นถึงภาพพจนของบุคคล (Self-image or Self-concept) 
เปนภาพพจนทั้งหมดที่ตัวเรามีอยู อันเปนผลมาจากวัฒนธรรม สถานการณและประสบการณที่
เกี่ยวของกับการดํารงใชงานประจําวัน ตลาดที่มีบคุคลซึ่งมีแบบของการใชชีวติเดียวกันนั้นดูไดจาก
กลุมบุคคลที่ใชเวลา คานิยามและความเชื่อเหมือนกันตลอดจนมีคุณสมบัตทิางเศรษฐกิจสังคม 
(Some social economic characteristics) เหมือนกันและคุณสมบัติเหลานี้เกี่ยวพันกับการทํา
กิจกรรม (Activities) ความสนใจ (Interests) และความคิดเห็น (Opinions) ของกลุมบุคคลดังกลาว
ดวย แบบของการใชชีวตินอกจากจะเปนแบบการดํารงชีพ (Patterns of Living) แลวยังเปนแบบ
ของความสนใจ (Pattern of Interests) อีกดวย เชน คนมีรายไดเทากันแตบริโภคตางกันเพราะแบบ
ของการใชชีวติตางกันทั้งบคุคลและครอบครัวที่ดํารงชีพอยูในสังคมปจจุบันสามารถแสดงแบบของ
การใชชวีิตใหเห็นไดโดยชัดเจน ดังที่เราไดยินบอย ๆ วาสมัยน้ีมีคน “แตงกับงาน”  “ครอบครวัฝาก
ทองไวนอกบาน”  เหลานี้เปนการสรุปใหเห็นถึงแบบของการใชชวีิต แบบของการใชชีวติอาจจะ
เปนไปไดทั้งการรูตัวและไมรูตัว เราอาจตัดสินใจซื้อสินคาโดยรูตัววาเปนอิทธิพลของแบบในการใช
ชีวติก็ได แตสวนมากเราไมรูตัววามันมาจากสิ่งน้ัน บุคคลสวนใหญรักษาแบบการใชชวีิตของตนได
โดยมีการเปลี่ยนแปลงบางทีละนอย การรักษาหรือการเปลี่ยนแบบของการใชชีวติของบุคคลและ
ครอบครัวมักจะตองเกิดจากมีการบริโภคและตัดสินใจซื้อสินคา ซ่ึงก็นาจะเปนที่สนใจของนักการ
ตลาด อิทธิพลของแบบของการใชชีวติทีมี่ตอการตัดสนิใจซื้อแสดงใหเห็นไดในรูปที่6 ขางลางนี ้
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพประกอบ 9   อิทธิพลของแบบของการใชชวีิตตอการตัดสินใจซื้อ 

 
        ที่มา : อดุลย จาตุรงคกุล (2545). พฤติกรรมผูบริโภค  : 288 
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ที่ลด รักษา หรือ 

เพ่ิมพนแบบของการใชชีวิต 
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นักวิชาการทางดานพฤติกรรมผูบริโภคมักใชคําวา “แบบของการใชชีวติ-Lifestyle” กับคํา
วา “Psychographics” แทนกัน แตนักวชิาการบางทานใหความหมายของ Psychographics วาเปน
เทคนิคทีใ่ชในการวิเคราะหเพ่ือตรวจสอบแบบของการใชชีวติของผูบริโภคและเพื่อจําแนกประเภท
ของผูบริโภค ตําราเลมน้ีจะใชสองคําเหมือนกัน อยางไรก็ดี ในทางวชิาการแลวการวิเคาะหแบบของ
การใชชวีิต (Lifestyle analysis) มีการเนนความสาํคัญที่คานิยมและปฏิกิริยาในสิ่งแวดลอมทาง
วัฒนธรรมและสังคม รวมไปถึงการวิจัย Psychographics analysis มุงเนนที่การใชหลักทางจิตวิทยา
กับความคิดเห็น (Opinion) และทศันคต ิ (Attitudes) น่ันก็คือ แบบของการใชชีวติ น้ัน โดยปกติใช
เพ่ืออธิบายวถิีทางที่ผูบริโภคดํารงชีพในขณะที่ Psychographics อธิบายความคิดเห็นที่ผูบริโภคมี
อยู เราขอแนะนําใหทานใชคูกันและใชเสริมกัน กลาวโดยสรุป ทั้งสองคําหมายถึงวิถีทางที่ผูบริโภค
แสดงออกถึงวัฒนธรรม คานิยม การเปนประชากรศาสตรและบุคลกิภาพโดยอยูในขอบเขตของการ
จัดสรรทรัพยากรตางๆ เชน เวลาและเงนิ 

สังคมที่ไมมีการทําครัว ( A Kitchen less Society)  สังคมในเมืองใหญของประเทศไทยมี
การเปลี่ยนแปลงมากมายจนกระทั่งกลายเปนสังคมทีไ่มมีครัวอาหารใสถุงพลาสตกิ ฟาสตฟูดตาม
หางสรรพสินคาและภัตตาคารเกิดขึ้นมากมาย  เพ่ือตอบสนองความตองการตามแบบของการใช
ชีวติแบบใหม สตรีออกทํางานนอกบานมากขึ้น เกิดคานิยมในครอบครัวขึ้นใหม การไมมีครอบครัว
หรือการเปนโสด เหลานี้ทําใหแบบของการใชชีวติเปลี่ยนแปลงไปจนทําใหเกดิสังคมไมมีครัวขึ้น 
แบบของการใชชีวติในปจจุบันรวมกับสังคมที่ไมมีครัวจะทําใหเกิดโอกาสทางการตลาดสําหรับ
อุตสาหกรรมเครื่องมือเครื่องใชและอาหารขึ้นมากมาย เปนธรรมดาอยูเองที่การรักษาหรือเปลี่ยน
แบบของการใชชีวติจะตองมีการบริโภคสินคา ปจจุบันครัวของแตละบานลดขนาดลงกวาครึ่งและ
ผูบริโภคจะใชเวลาในครวันอยกวาหองอ่ืน ๆ ในบาน 

บทบาทของแบบของการใชชีวติ (The Role of lifestyle)  แบบของการใชชีวติสําหรับ
ผูบริโภคมี 2 บทบาท คือ 

1.    เปนตัวจูงใจเบื้องตนใหเกิดการซื้อสินคา (A Basic Motivator) เชน ความปรารถนาที่
จะรักษาและเพิ่มพูนแบบของการใชชีวติในปจจุบันทําใหเกิดกิจกรรมการตัดสินใจซื้อและใชสินคา 
ความตองการที่จะตัดสินใจซื้อน้ีเกิดมาจากเราคือใคร เราเปนอะไรและปญหาและโอกาสที่เราประสบ
ในชีวติ 

2.    การเปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากผลของการตัดสินใจ ผลของการที่ผูบริโภคทําการ
ตัดสินใจเกี่ยวกับสินคาจะกอใหเกิดขาวสารจูงใจและทศันคต ิ ขาวสารนี้จะเปลี่ยนหรือเสรมิแรง 
(reinforce) กับรูปแบบของการใชชีวติ เชน การใชหรือการประเมินผลวันหยดุสัปดาหอาจนําไปสู
แบบของการใชชีวติในการทองเที่ยว (Travel-oriented Lifestyle) ในระดับสูงกวาเดิม แบบของการ
ใชชวีิตอาจเปลี่ยนแปลงถาเกิดมีการเปลี่ยนแปลงในตวับุคคล กลุมอางอิงครอบครัว เปนตน 
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การเปลี่ยนแปลงแบบของการใชชวีิต (Lifestyle Changes)  เม่ือเกิดการเปลี่ยนแปลงแบบ
ของการใชชีวติ มักจะทําใหเกิดปญหาซึ่งมีรากฐานมาจากการบริโภค (Consumption-related 
Problems) และ/หรืออาจจะเกิดโอกาสที่จะทําการตดัสินใจใหม ปญหานี้จะนําไปสูกระบวนการที่มี
ความผันแปรและมีการเปลีย่นแปลงขึ้นอยางสม่ําเสมอ การเปลี่ยนแปลงนี้เกิดเพราะการที่ผูบรโิภค
ทําการตัดสินใจหรือไมก็เกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นตอตัวกําหนดแบบของการใชชีวติ เชน เกดิการ
เปลี่ยนแปลงที่คานิยมจนทาํใหแบบแผนดังกลาวเปลี่ยนแปลงไปดวย 
แบบของการใชชีวติของบุคคลมิไดเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาหรือเปลีย่นแปลงอยางมาก ถาเปลี่ยน
มากมายและสม่ําเสมอบุคคลจะตองวิตกกังวลและอาจประสบภาวะลมเหลว (Frustration) ดังน้ัน
แบบของการใชชีวติจึงคอย ๆ เปลี่ยนแปลงและเปนไปในรูปไมรูตวั การเปลี่ยนแปลงมากและเปนไป
อยางกะทันหันที่มีตอแบบของการใชชีวติจะเกิดขึ้นไดเฉพาะในเหตกุารณตาง ๆ เชน สงคราม พายุ 
บาดเจ็ด แตงงาน จบการศึกษา เด็กเกิด หยา เปลี่ยนงาน และคูสมรสตาย 

การจําแนกผูบริโภคลักษณะของแบบของการใชชีวติ สามารถจําแนกตามลักษณะไดดังน้ี 
1.   ตื่นตัวกบัไมตื่นตวั (Active Versus Passive) เชน ผุบริโภคเขารวมในการเลนกีฬา

หรือเขาดูคอนเสิรตรายการสด สวนผุบริโภคแบบไมตื่นตวัน้ันผูบรโิภคดูโทรทัศนหรือฟงเทปอยูกับ
บาน 

2.    การโออวดกับการสวนตวั (Ostentatious Versus Private) ผูบริโภคแบบแรกแสงหา
สัญลักษณแหงความสําเร็จที่ปวงชนยอมรับ ซ่ึงตรงขามกับแบบหลังแสวงหาสินคาที่ใชเฉพาะตวั 

3.    ครอบครัวกับอาชีพ (Family Versus Career) ผูบริโภคแบบแรกมีบุตรและใชเวลากับ
กิจกรรมของครอบครัว แตแบบหลังไมมีบุตรและใชเวลาเพื่อความกาวหนาในอาชพี 

4.     ทองถิ่นกับนครหลวง (Local Versus Cosmopolitan) ผูบริโภคแบบแรกเขารวมกับ
ชมรมทองถิ่นกับแบบหลังเขารวมกับสังคมที่กวางกวา 

แบบของการใชชีวติกับครอบครัว  ทั้งตัวบุคคลและครอบครวัมีแบบของการใชชวีิต แบบ
ของการใชชีวติของครอบครัวสวนหนึ่งถกูกําหนดโดยแบบของการใชชีวติของสมาชิกครอบครวัแต
ละคน อยางไรก็ดีปจจัยตาง ๆ เชน ขัน้ตอนของวงจรชีวิตของบคุคล ปจจัยทางประชากรศาสตร 
(อายุ รายได ฯลฯ) และชั้นทางสังคม (อิทธิพลของอาชีพ การศึกษา ฯลฯ) มิอิทธิพลตอการปรับแตง
แบบของการใชชีวติของครอบครัว 

Psychographics  ผูบริโภคใชแบบของการใชชีวติ (lifestyle) เพ่ือลดความไมสอดคลอง
และความไมสมดุลในคานิยม  โดยการแปลความหมายเหตุการณที่ลอมรอบตวัเขาพรอมทั้งทํานาย
เหตุการณที่จะเกิดดวย การกระทําเชนน้ีทําใหคานิยมมีความคงทนถาวร แตแบบของการใชชีวติ
กลับแปรเปลีย่นไปอยางรวดเร็วมาก ซ่ึงก็ทําใหนักวิจัยตองคอยสนใจและคอยปรบัวธิีการวิจัย
ตลอดจนปรับปรุงกลยุทธทางการตลาด Psychographics เปนเทคนิคที่นักวิจัยผูบริโภคใชเพ่ือวัด
แบบของการใชชีวติ คําที่ใชแทนกันคือ AIO ซ่ึงหมายถึง การวัดกิจกรรม (Activities) ความสนใจ 
(Interest) และความเห็น (Opinions) นักวิชาการบางทานใหความเห็นวา ตวัอักษร A ควรหมายถึง 
ทัศนคติ (Attitudes) แตถาจะพิจารณาตามความเหมาะสมแลว คําวากิจกรรมเหมาะสมกวาในการวัด
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แบบของการใชชีวติ เน่ืองจากวาเปนการวัด สิ่งที่บุคคลการะทํา (What people de) รายละเอียดของ 
AIO ดังน้ี 

A   คือ กิจกรรมซื่งหมายถึงปฏิกิริยาที่แสดงออกเชน ดูโทรทัศน จายของในรานคาหรือ
เลาใหเพ่ือนฟงเกี่ยวกับบริการซอมรถของอูประจํา แมวาปฏิกิริยานี้ใคร ๆ ก็เห็นอยูแตก็ไมสามารถ
จะเดาเหตุผลของการกระทาํไดดีหมดและก็ไมจะมีใครทําการวัดเพื่อหาเหตุผลของปฏิกิริยานี้ 

I     คือ ความสนใจ เปนความสนใจในเรื่องราว เหตุการณหรือวัตถ ุโดยมีระดับความ
ตื่นเตนที่เกิดขึ้นเม่ือไดตั้งใจติดตอกันหรือมีความตั้งใจเปนพิเศษกับมัน 

O   คือ ความคิดเห็น เปนไปในรูปคําพดูหรือเขียน “ตอบ”   ที่บุคคลตอบตอสถานการณที่
กระตุนเราที่มีการถามคําถาม ความคิดเห็นเราใชเพ่ืออธิบายการแปลความหมาย การคาดคะเนและ
การประเมินคา เชน เชื่อในสิ่งซ่ึงบุคคลอ่ืนตั้งใจ ความเชื่อเกี่ยวกับเหตุกรณในอนาคต ประเมิน
รางวัลที่จะไดรับจากการเลอืกทางเลือกหรือโทษที่จะเปนผลของการเลือกทางเลือก 
เราอาจแสดงตัวอยาง AIO ใหเห็นไดดังน้ี 

 
ตาราง 1 การจัดพวก AIO เพ่ือการศึกษาแบบการใชชวีิต (AIO Categories of Life-StyleStudies) 
 
กิจกรรม 
Activities 
(ใชกิจกรรมอยางไร) 

ความสนใจ 
Interest 
(ยินดีที่ไดทําอะไร) 

ความคิดเห็น 
Opinions 
(คิดถึงคน สถานที่ และ
สิ่งของอยางไร) 

ประชากรศาสตร 
Demographic 
(เขาเปนใคร) 

ทํางาน ครอบครัว พวกคนอื่น อายุ 
งานอดิเรก บาน เรื่องเก่ียวกับสังคม การศึกษา 
เหตุการณทางสังคม งานในอาชีพ การเมือง รายได 
วันหยุดพักผอน ชมรม ธุรกิจ อาชีพ 
ตอนรับและรืน่เริง พักผอน เศรษฐศาสตร ขนาดครอบครัว 
สมาชิกสโมสร แฟชั่น การศึกษา ที่อยูอาศัย 
ชมรม อาหาร สินคา ภูมิศาสตร 
จายของ สื่อตาง ๆ อนาคต ขนาดเมืองที่อาศัย 
กีฬา ความสําเร็จ วัฒนธรรม ขั้นตอนวงจรชีวติ 

       ที่มา : อดุลย จาตุรงคกุล (2545). พฤติกรรมผูบรโิภค: 291 
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ภาพประกอบ 10 อิทธิพลของ AIO ตอแบบของการใชชีวติ (Lifestyle) 

        ที่มา:  อดุลย จาตุรงคกุล (2545). พฤติกรรมผูบริโภค: 305 

 ACTIVITIES 
วิธีการใชเวลา 

- การทํางาน 
- งานอดิเรก 
- เหตุการณทาง

สังคม 
- หยุดพักผอน 
- รื่นเริง 
- สมาชิกสโมสร 
- ชมรม 

INTERESTS 
อะไรที่นิยมการะทํา 

- ครอบครัว 
- บาน 
- งาน 
- ชมรม 
- การพักผอน 
- แฟชั่น 
- อาหาร 
- ส่ือตาง ๆ 

OPINIONS 
คิดถึงคน สถานที่ ส่ิงของ
อยางไร 

- พวกของตัวเอง 
- เรื่องราวทาง

สังคม 
- การเมือง 
- ธุรกิจ 
- เศรษฐกิจ 
- การศึกษา 
- ผลิตภัณฑ 

DEMOGRAPHICS 
ประชากรศาสตร 

- อายุ 
- การศึกษา 
- รายได 
- อาชีพ 
- ขนาดครอบครัว 
- ที่พักอาศัย 
- ภูมิศาสตร 
- ขนาดของเมือง 

 
แบบของการใช

ชีวิต 
(Lifestyle) 
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จากภาพประกอบ 10 ดังกลาวนี้ เราจะเห็นขอมูลทางดานประชากรศาสตรที่นิยมพิจารณา
ใชกัน เพ่ือทําการแบงสวนตลาดเพราะมนัเกี่ยวพันกับพฤติกรรมและยังหาไดงายอีกดวย อยางไรก็ดี
การประชากรศาสตรโดยตัวของมันเองมิไดกอใหเกิดพฤติกรรม ผูบริโภคไมไดซ้ือชุดเลนเทนนิส
เพราะเขาเปนหนุมเปนสาว เขาซื้อเพราะเขาสดชื่นริ่นเริงกับ Lifestyle ของชีวตินอกบานการเลน
กีฬาที่นาตื่นเตนและกเ็ผอิญที่บุคคลพวกนี้เปนหนุมสาวจริง ๆ ดังน้ีอาจกลาวไดวา ประชากรศาสตร
มีความสัมพันธกับพฤติกรรมแตไมสามารถใชอธบิายพฤติกรรมได นักการตลาดจึงมุงเนนไปเพื่อ
ศึกษาใหรูมากขึ้นในเรื่องทาํไมผูบริโภคจึงกอพฤติกรรมอยางที่เขาทาํ ผลที่ไดปรากฎวาแบบของ
การใชชวีิตกระทบตอผลิตภัณฑที่เขาซื้อและตราที่เขานยิมอีกดวย ลองพิจารณาตัวอยางตอไปนี้ 
นาง ก. เลือกใชแบบของการใชชวีิตแบบ “มีสวนรวม” (Belonging Lifestyle) โดยแตงตวัสไตลเดิม
และใชเวลาสวนมากกับครอบครัวและชวยสังคม โดยเปนกรรมการหมูบานไปดวย หรือ นาง ก. อาจ
เลือกแบบของการชีวิตแบบ “ผูจะมีความสําเร็จ” (Achiever Lifestyle) โดยทํางานหนัก (ใชเวลากับ
งานมากกวาคนอื่น) เดินทางมาก (ในฐานะพนักงานขาย) และเลนกอลฟดวย 
แบบของการใชชีวติแบบใดมีความสัมพันธกับการใชผลติภัณฑ แตมีความสัมพันธกับผลิตภัณฑคน
ละอยางคนละประเภทกัน อยางไรก็ดีการเขาใจถงึกิจกรรม ความสนใจและความคิดเห็นรวมเขา
ดวยกันเพ่ือสรางแบบของการใชชวีิต เพ่ือใชเปนเกณฑในการพัฒนากลยุทธ ผลติภัณฑ วางราคา 
สงเสริมตลาดและการจัดจําหนายได 

การทําความเขาใจวธิีที่ทํากจิกรรม ความในใจและความเคิดเห็นรวมกัน จะสรางแบบของ
การใชชวีิตขึ้นและใชเปนหลกัในการพัฒนาผลิตภัณฑ ตั้งราคา ทําการสงเสริมตลาดและวางกลยุทธ
ในการจัดจําหนายไดอยางดีเลิศ นาย ก. เลือกใชแบบของการใชชวีิต “การมีสวนรวมดวย 
Belonging” แบบของการใชชีวติแบบนีท้ําใหนาย ก. สวมเสื้อผาที่แสดงถึงความเปนนักอนุรักษนิยม 
ไมใชเวลาสวนมากกับตนเองแตใชเวลาสวนใหญกบัครอบครัวและชวยเทศบาลรณรงคเพ่ือความ
สะอาดของบานเมือง นักการตลาดพยายามแสวงหาขอมูลเกี่ยวกบัความสัมพันธระหวาวสินคากับ
กลุมลูกคาที่มีแบบของการใชชีวติเหมือนกัน เชน ผูผลิตคอมพิวเตอรพบวาผูซ้ือคอมพิวเตอรเปน
พวก “มุงที่ความสําเร็จ” จึงสรางตรายี่หอที่ชี้ถึงแบบของการใชชีวติ เพ่ือนําสูความสําเร็จ 
 
5.  แนวคิดเก่ียวกับการพฤติกรรมผูบริโภค  

ความหมายของผูบริโภค  
ศิริวรรณ เสรรัีตน. (2538 : 4) ไดกลาววา ผูบริโภค หรือผูบริโภคคนสุดทาย หมายถึง ผูใช

ผลิตภัณฑหรือบริการขั้นสดุทายหรือ อาจหมายถึง ผูที่ซ้ือสินคาไปเพื่อใชสวนตัว และครอบครัว 
หรือการใชขั้นสุดทายสําหรับตลาดสินคาบริโภค (Consumer market) 

เสรี วงษมณฑา. (2542 : 30) ไดใหความหมายวา ผูบริโภค หมายถึง ผูที่มีความตองการ
ซ้ือ มีอํานาจซื้อ ทําใหเกิดพฤติกรรมการซื้อ และพฤตกิรรมการใช 
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อดุลย จาตุรงคกุล. (2534: 3) ไดกลาววา ผูบรโิภค หมายถึง บุคคลตาง ๆ ที่มี
ความสามารถในการซื้อ หรือทุกคนที่มีเงิน และตองมีความเต็มใจในการซื้อ (Willingness to buy) 
สินคาหรือบริการดวย 

คอตเลอรและอารมสตรอง (Kotler and Amstrong. 2004: 178) กลาววา ตลาดผูบริโภค 
(Consumer market) หมายถึง บุคคลและครอบครวัทีซ้ื่อสินคาและบริการเพื่อบรโิภคสวนตวั  

โรแนลดและเวลล (Reynolds and Wells (1997: 356) ผูบริโภค หมายถึง ผูที่มีความเต็ม
ใจและสามารถซื้อสินคาและบริการ อีกทั้งเปนผูตัดสินใจคนสุดทายวาบรษิัทจะประสบความสําเร็จ
หรือลมเหลว 

จากความหมายผูบริโภค พอจะสรุปไดวา ผูบริโภค หรือผูบริโภคคนสุดทาย หมายถึง ผูที่
มีความตองการซื้อสินคาหรือบริการ มีอํานาจซื้อ และยินดีที่จะจายเพื่อไดมาซึ่งสินคาและบรกิารใน
การใชประโยชนสวนตัว 
 

ความหมายของพฤติกรรมผูบริโภค 
อีเกิ้ล; แบคเวลล และ ไมนารด (Engel; Blackwell; & Miniard. 1995: 40) กลาววา 

พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การกระทาํตางๆ ที่เกีย่วของโดยตรงกับการจัดหา (Obtaining) ให
ไดมาซึ่งการบริโภค (Consuming) และการจับจายใชสอย(Disposing) ซ่ึงสินคาและบริการรวมทั้ง
กระบวนการตัดสินใจ (Decision processes) ที่เกิดขึน้ทั้งกอนและหลังการกระทาํดังกลาวดวย 

ชิฟแมนและคงุ (Shiffman and Kanuk.. 1991 : 564) พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง 
พฤติกรรมที่ผูบริโภคแสดงออกในการแสงหาเพื่อการซื้อ การใช การประเมิน และการจับจายใชสอย 
สําหรับสินคาและบริการทีค่าดวาจะทําใหความตองการไดรับความพอใจ 

ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ (2538 : 1) พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึงการศึกษาถึง
พฤติกรรมการตัดสินใจและการกระทําของผูบริโภคที่เกีย่วของกับการซื้อและการใชสินคา  

ศุภกร เสรีรัตน (2540: 5) พฤติกรรมผูบริโภคหมายถึง การกระทําตางๆ ทีเ่กี่ยวของ
โดยตรงกับการจัดหาใหไดมาซึ่งการบริโภค การจับจายใชสอยซึ่งสินคาหรือบริการรวมทั้ง
กระบวนการตัดสินใจที่เกดิขึ้นและหลังการกระทําดังกลาว 

จากความหมายพฤติกรรมผูบริโภค พอจะสรุปไดวา พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การ
กระทําที่เกี่ยวของกับการคนหา การตัดสินใจ การประเมินทีจ่ะซื้อหรือใชสินคาและบริการเพื่อ
ตอบสนองความตองการของแตละบุคคล 

สิ่งที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมผูบริโภค ซ่ึงเปนจุดเริ่มตนเพ่ือเขาใจพฤติกรรมการซื้อมีดังน้ี 
(ค็อตเลอร, ฟลลิป. 2546: 250 – 270) 

1.ปจจัยทางวัฒนธรรม (Cultural factors) ไดแก  
1.1  วัฒนธรรม เปนรูปแบบหรือวิถีการดําเนินชีวติที่คนสวนใหญในสังคมยอมรับ 

ประกอบดวยคานิยม การแสดงออก การใชวัสดุสิ่งของ  
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1.2  วัฒนธรรมยอย เปนตวักําหนดการจําแนกลักษณะและกระบวนการทางสังคม
เฉพาะอยางสําหรับสมาชิกในสังคมนั้นๆ  

1.3   ชนชั้นทางสังคม เปนการแบงชั้นทางสังคมที่มีความเปนหนึง่เดียวและมี
ความคงทนถาวร โดยจะมีการปกครองตามลําดับขัน้และสมาชิกจะมีคานิยม ความสนใจ และ
พฤติกรรมคลายคลึงกัน ซ่ึงมิไดสะทอนถึงรายไดเพียงอยางเดียว แตยังบงชีอ่ื้นๆ เชน อาชีพ 
การศึกษา ชาติกําเนิด และสถานที่ที่อยูอาศัย ซ่ึงชนชัน้ทางสังคมแตกตางกันจากชุดเสื้อผา รูปแบบ
การพูด ความพึงพอใจดานสันทนาการ และบคุลิกลกัษณะอ่ืนๆ แบงเปน (1) คนที่อยูในแตละชั้น
ทางสังคมมักมีแนวโนมแหงพฤติกรรมทีค่ลายคลึงกันมากกวาคนทีม่าจากชนชั้นทางสังคมที่แตกตาง
กัน (2) คนจะถูกมองหรือเขาใจวาครอบครองฐานะที่เหนือกวาหรือดอยกวาไปตามชั้นทางสังคมของ
เขา (3) ชั้นทางสังคมสามารถบงชี้ไดจากตัวแปรหลายประการ เชน อาชีพ รายได การศึกษาและ
แนวโนมแหงคานิยมของคนนั้นๆ มากกวาดูจากตัวแปรใดตวัแปรหนึ่งเพียงประการเดียว (4) ปจเจก
ชนสามารถโยกยายจากชนชั้นทางสังคมหนึ่งไปอีกชั้นหนึ่งไมวาสูงขึ้นหรือต่ําลงไดตลอดชวงอายุขัย
ของเขา  
 ชั้นทางสังคมจะเปนตวักําหนดความนิยมและพฤติกรรมการบริโภคสินคาและการใชบริการ
ตางๆ เชน เสื้อผา เครื่องแตงบาน กิจกรรมการพักผอน เปนตน รวมทั้งมีการตอบสนองตอการ
โฆษณา การเลือกรับสื่อ แผนการสงเสริมการตลาดตางๆ ราคา และชองทางจัดจําหนายที่แตกตาง
กันดวย และนักการตลาดมักจะมุงการผลิตและการวางตําแหนงของผลิตภัณฑและบริการเพื่อสนอง
ตอชั้นทางสังคมกลุมใดกลุมหน่ึงโดยเฉพาะ ตัวอยางเชน หางสรรพสินคา โรงแรม และภัตตาคาร
นิยมใชชั้นทางสังคมเปนตัวกําหนดกลุม ตลาดเปาหมาย เปนตน  

2.  ปจจัยทางสังคม (Social factors) ไดแก 
2.1   กลุมอางอิง ประกอบดวยบุคคลหรือกลุมบุคคลทั้งหมดที่มีอิทธิพลทั้ง

ทางตรงและทางออมตอทัศนคติและพฤตกิรรม ทั้งกลุมปฐมภูมิ กลุมทุติยภูมิ กลุมใฝฝน และกลุมไม
พึงประสงค ซ่ึงระดับความรุนแรงของกลุมอางอิงจะแตกตางกันไประหวางผลติภัณฑและตราสินคา 
ซ่ึงจะมีอิทธิพลอยางแรงตอการเลือกซื้อทั้งตัวผลิตภัณฑและตราสินคา มักจะพบผูนําความคิดในทุก
ชนชั้นทางสังคม ซ่ึงบุคคลหนึ่งๆ สามารถเปนผูนําความคิดและขณะเดียวกันก็อาจเปนผูตามในเรื่อง
อ่ืนๆ นักการตลาดตองพยายามเขาถึงตวัผูนําความคิดโดยกําหนดบุคลิกลักษณะทาง
ประชากรศาสตร และลักษณทางจิตนิสัยใหเชื่อมโยงกับภาวะการเปนผูนําความคดิ 

2.2   ครอบครวั เปนสถาบันที่สําคัญทีสุ่ดในสังคมเพราะผูบริโภคทกุคนเตบิโต
จากครอบครัว  

2.3   บทบาทและสถานะภาพ บุคคลมีสวนรวมในกลุมตางๆ ตลอดชั่วชวีิต บท
หน่ึงๆ ประกอบดวยกิจกรรมตางๆ ที่บุคคลไดถูกคาดหวังจะใหกระทํา ในแตละบทบาทจะมี
สถานะภาพตดิอยูดวย 

3.    ปจจัยทางบุคคล (Personal Factors) ไดแก  
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3.1   อายุและลําดับชั้นในวงจรชีวติ คนเราจะซื้อสินคาและบริการแตกตางกันไป
ตลอดชวงชีวติ ทั้งการรับประทานอาหาร รสนิยมในเรื่องเสื้อผา เฟอรนิเจอรและการสันทนาการมี
ความเกี่ยวพันกับอายุขัย เชน การออกแบบเสื้อผาเครื่องแตงกายตามวัยของผูสวมใส เด็กวัยรุนจะ
ไมยอมแตงกายแบบคนแกหรือผูใหญ 

3.2   อาชีพและสถานะทางเศรษฐกิจ มีอิทธิพลตอรูปแบบการบริโภค เชน 
คนงานประเภทใชแรงงานจะซื้อเสื้อผาใสทํางาน ขณะที่ประธานบรษิัทซื้อเสื้อสูทราคาแพง เปนตน 
ดานสถานะทางเศรษฐกิจประกอบดวย รายไดที่สามารถใชจายได การออม และทรัพยสิน นักการ
ตลาดที่ดูแลสนิคาประเภทที่มีความออนไหวดานราคาตองติดตามแนวโนมดานรายไดและเงินออม 
อัตราดอกเบี้ย หากดัชนีเศรษฐกิจถดถอย นักการตลาดตองปรับปรุงการออกแบบผลติภัณฑ การ
วางตําแหนงผลิตภัณฑ การปรับเปลี่ยนราคาใหมเพ่ือนําเสนอสิ่งที่มีคุณคาแกลูกคาเปาหมาย 

3.3    รูปแบบการดําเนินชีวิต แสดงออกในรูปกิจกรรม ความสนใจ และความ
คิดเห็น นักการตลาดพยายามคนหาสัมพันธภาพระหวางผลติภัณฑและรูปแบบการดําเนินชีวติ เพ่ือ
เสนอตราสินคาที่มุงไปที่กลุมลูกคาเปาหมายอยางชัดเจนมากขึ้น  

3.4     บุคลิกภาพและความเปนปจเจกชน มนุษยทุกคนมีลักษณะเฉพาะตัวเปน
คุณสมบัติประจําตัวเองเรียกวาบุคลิกภาพ แมมีสิ่งกระตุนอยางเดียวกันหากมีบุคลิกภาพแตกตางกัน
ก็แสดงพฤติกรรมที่แตกตางกันไดเพราะเปนลักษณะเฉพาะตวั เชน ความเชื่อม่ันในตนเองสูง 
ตระหนี่ถี่เหนียว ชอบเขาสังคม ฯลฯ ซ่ึงจะชวยใหนักการตลาดวิเคราะหผูบริโภคที่เลือกตรายี่หอ 
ความคิดเกี่ยวกับยี่หอ เชน ตรายี่หอสําหรับคนทันสมัยเชนคุณ, เปนตรายี่หอที่กระฉับกระเฉงวองไว 
เปนตน  

4.ปจจัยทางจิตวิทยา ไดแก  
4.1   แรงจูงใจของมนุษยมีหลายทฤษฎี ทฤษฎีที่รูจักกันมากที่สุด 3 ทฤษฎี คือ  

 4.1.1   ทฤษฎีของซิกมันด ฟรอยด (Freud’s Theory) มีการตั้งสมมติฐานวา
แรงผลักดันทางจิตอันเปนตัวกําหนดพฤติกรรมมนุษยสวนใหญเปนจิตไรสํานึก จึงทําใหมนุษยไม
สามารถเขาใจแรงจูงใจของตัวเองอยางดีนัก มีเทคนิคเรียงกันเปนลําดับขั้น เชื่อมโยงแรงจูงใจของ
บุคคลจากขั้นแรกๆ จนถึงขัน้สุดทายตามลําดับ เครื่องมือน้ีไปสูทางเลือกตัดสินใจของนักการตลาดที่
จะสงขอมูลใหแกผูบริโภคไดอยางเหมาะเจาะ ดังน้ันเม่ือบุคคลตรวจสอบสินคาเฉพาะอยางบุคคลไม
เพียงตอบโตตอความสามารถที่ระบุไวในแตละสินคาเทานั้น แตยงัรวมปจจัยอ่ืนๆ ที่แสดงออกที่มี
จิตสํานึกนอยกวา เชน รูปทรง ขนาด นํ้าหนัก วัตถดิุบ สี และตราสินคา ซ่ึงสามารถโนมนาวการ
ตัดสินใจและอารมณของผูบริโภคได  
 4.1.2   ทฤษฎีการจัดลําดับความตองการของมาสโลว (Maslow’s Hierarchy 
of Needs) อธิบายวาความตองการของมนุษยมีการจัดเปนลําดับขั้นโดยตนเอง ตัง้แตมีความกดดัน
มากที่สุดจนนอยที่สุด เรียงจากลําดับความสําคัญ ไดแก ความตองการทางรางกาย ความตองการ
ความปลอดภยั ความตองการทางสังคม ความตองการใหไดรับการยกยอง ความตองการประสบ
ความสําเร็จสงูสุดในชีวติ โดยความตองการที่สําคัญทีสุ่ดจะไดรับการตอบสนองกอน และจะตองการ
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ขั้นตอไปอีก ซ่ึงชวยนักการตลาดจัดวางผลิตภัณฑแตละตวัใหเปนไปตามแผนเปาหมายและการ
ดํารงชีวิตตามความตองการของผูบริโภคได  
 4.1.3 ทฤษฎขีองเฮอรซเบิรก (Herzberg’s Theory) ไดสรางแรงจูงใจแบบ
สองปจจัย แยกเปนสิ่งที่สรางความไมพอใจ (ปจจัยที่กอใหเกิดความไมพอใจ) และสิ่งที่สรางความ
พอใจ (ปจัยที่กอใหเกิดความพอใจ) ซ่ึงสิ่งที่เกี่ยวของ 2 ประการคือ ผูขายควรทําใหดีทีสุ่ดเพื่อ
หลีกเลี่ยงความไมพอใจ และผูผลิตควรจําแนกความพอใจหลักหรือแรงจูงใจในการซื้อของตลาด
เพ่ือที่ผูผลิตจะไดตอบสนองไดอยางถูกตอง ความพอใจนี้จะสรางความแตกตางอยางเดนชัดในตรา
สินคาที่ผูบริโภคจะซื้อ 

4.2    การรับรู เปนกระบวนการที่แตละบุคคลเลือกจัดการและแปลความหมาย
ขอมูลขาวสารออกมา การรับรูไมไดขึ้นอยูกับสิ่งกระตุนทางกายภาพเทานั้น แตขึ้นอยูกับสิ่งกระตุนที่
อยูรอบๆ และเง่ือนไขของแตละบุคคล การที่บุคคลสามารถรับรูของสิง่เดียวกันแตกตางกันไปเปนผล
มาจากกระบวนการ 3 กระบวนการ คือ 1) การเลือกที่จะสนใจ 2) การเลือกที่จะบิดเบือน 3) การ
เลือกจะจดจํา  

4.3    การเรียนรู นักทฤษฎีการเรียนรูเชื่อวาการเรียนรูเกิดขึ้นจากการที่แสดง
บทบาทที่มีอิทธิพลตอกันระหวาง แรงขับ สิ่งกระตุน สัญญาณ การตอบสนอง และการตอกย้ํา ซ่ึง
นักการตลาดจะสรางความตองการในผลติภัณฑไดจากการเชื่อมโยงแรงขับที่มีพลัง ใชสัญญาณจูงใจ
และแรงเสริมในทางบวก ซ่ึงผูซ้ือมีแนวโนมที่มอบความภักดีในตราสินคาที่เหมือนกันหรือบริษทัอาจ
ออกแบบตราสินคาใหแตกตางโดยใชแรงขับทีต่างกันแตรุนแรงกวา และเสนอสัญญาณแรงจูงใจที่
กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงก็ได 

4.4     ความเชื่อและทศันคติ คนจะเกิดความเชื่อและทศันคติผานการกระทําและ
การเรียนรู ซ่ึงผูผลิตสนใจความเชื่อที่ผูบริโภคมีอยูเกี่ยวกับผลติภัณฑและการบริการเปนตวั
สนับสนุนผลติภัณฑและภาพลักษณของตราสินคา โดยผูบริโภคมักแสดงออกไปตามภาพลักษณและ
ความเชื่อของตน หากมีความเชื่อบางอยางเปนสิ่งผิดและขัดขวางการซื้อ ผูผลิตจะตองรณรงคเพ่ือ
แกไขหรือทําใหความเชื่อถกูตอง สําหรับทัศนคติเปนความรูสึก อารมณและววิัฒนาการดาน
ความชอบ หรือไมชอบ นอกจากนี้การแสดงออกมีความโนมเอียงไปยังนิสัยหรือความคิดบางอยาง
ได คนเราจะมีความรูสึกตอทุกสิ่งทุกอยาง ไดแก ศาสนา การเมือง เสื้อผา ดนตรี เปนตน ทัศนคติ
เปนตวัวางคนใหอยูในกรอบความชอบหรอืไมชอบตอนิสัยอยางใดอยางหนึ่งโดยการขับเคลื่อนเขา
หาหรือหนีหางจากสิ่งน้ัน บริษัทตางๆ ตองศึกษาอยางละเอียดถีถ่วนเพื่อปรับผลิตภัณฑใหเขากับ
ทัศนคติที่มีอยูของผูบริโภคกลุมเปาหมายแทนที่จะพยายามเปลี่ยนแปลงทัศนคตขิองผูคน เวนแต
การลงทุนในการเปลี่ยนแปลงทัศนคติใหผลคุมคา  
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 6.  แนวคิดเก่ียวกับลักษณะทางประชากรศาสตร (Demographic) 
ศิริวรรณ เสรรัีตน (2546 : 204) กลาววา ลักษณะดานประชากรประกอบดวย อายุ เพศ 

ขนาดครอบครัว สถานภาพครอบครัว รายได อาชีพ การศึกษา เปนเกณฑที่นิยมใชในการแบงสวน
ตลาด เปนลักษณะที่สําคญัและสถติิทีว่ดัไดของประชากรที่ชวยกําหนดตลาดเปาหมาย ในขณะที่
ลักษณะดานจติวทิยาและสังคมวัฒนธรรมชวยอธบิายถงึความคิดและความรูสึกของกลุม เปาหมาย
เทานั้น ขอมูลดานประชากรศาสตรจะสามารถเขาถึงและมีประสิทธิผลตอการกําหนดตลาดเปาหมาย
รวมทั้งงายตอการวัดมากกวาตัวแปรอ่ืน ตวัแปรที่สําคญัมีดังน้ี 

1.   อายุ (Age) บุคคลทีมี่อายุแตกตางกันจะมีความตองการในสินคาและบริการที่
แตกตางกัน การแบงกลุมผูบริโภคตามอายุประกอบดวย ต่ํากวา 6  ป, 6-11  ป,  12-19  ป,  20-34  
ป, 35-49  ป,  50-64  ป  และ 65  ปขึ้นไป เชน กลุมวัยรุนจะชอบทดลองสิง่แปลกใหมและชอบ
สินคาประเภทแฟชั่น  สวนกลุมผูสูงอายุจะสนใจสินคาเกี่ยวกบัสขุภาพและความปลอดภัย เปนตน 

2.   วงจรชีวิตครอบครัว (Family life cycle ) เปนขั้นตอนการดํารงชีวิตของบุคคล  ซ่ึง
การดํารงชีวิตในแตละขั้นตอนเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอความตองการ  ทัศนคติ และคานิยมของบุคคล 
ทําใหเกิดความตองการในผลิตภัณฑและพฤติกรรมการซื้อที่แตกตางกัน โดยมีความสัมพันธกับ
สถานภาพทางการเงินและความสนใจของแตละบุคคล เชน เปนโสด  สมรส  หมาย/หยาราง   หรือ
แยกกันอยู เปนตน 

3.   อาชีพ (Occupation) อาชีพของแตละบุคคลจะนาํไปสูความจําเปน และความ
ตองการสินคาและบริการที่แตกตางกัน  เชน ขาราชการจะซื้อชุดทํางานและสินคาที่จําเปน  ประธาน
กรรมการบริษัท และภรรยาจะซื้อเสื้อผาราคาสูง นักการตลาดจําเปนที่จะศึกษาวาสินคาและบริการ
เปนที่ตองการของกลุมอาชีพประเภทใด 

4.  โอกาสทางเศรษฐกิจ (Economic circumstances) หรือ รายได (Income) โอกาส
ทางเศรษฐกิจของบุคคลจะกระทบตอสินคาและบริการที่เขาตัดสินใจซื้อ ซ่ึงประกอบดวย รายได การ
ออมทรัพย อํานาจการซื้อและทัศนคติเกี่ยวกับการจายเงิน นักการตลาดจําเปนจะตองสนใจใน
แนวโนมของรายไดสวนบุคคล 

5.   การศึกษา (Education) ผูที่มีการศึกษาสูงมีแนวโนมจะบริโภคผลิตภัณฑที่มี
คุณภาพดีมากกวาผูที่มีการศึกษาต่ํา 

6.   คานิยมหรือคุณคา (Value) และรูปแบบการดํารงชวีิต (Lifestyle) คานิยมหรือ
คุณคา หมายถึง ความนิยมในสิ่งของ หรือบุคคล หรือความคิดในเรื่องใดเรื่องหน่ึง รวมถึงอัตราสวน
ของผลประโยชนที่รับรูตอราคาสินคา  สวนรูปแบบการดํารงชีวิต (Lifestyle) หมายถึง  รูปแบบของ
การดํารงชีวิตในโลกมนุษยโดยแสดงออกในรูปของ (1) กิจกรรม (Activities) (2) ความสนใจ 
(Interests) (3) ความคิดเห็น (Opinions) 
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7.    งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 ประสพพร พุมพวง (2545: บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่องพฤติกรรมและปจจัยทีมี่ผลตอการ

ตัดสินใจเลือกทองเที่ยวภายในประเทศของประชาชนในกรุงเทพ พบวาประชาชนสวนใหญมีความถี่
ในการเดินทางภายในประเทศ 1-3 ครั้งตอป สวนใหญเดินทางโดยทางรถยนต โดยเดินทางไปกับ
ครอบครัว วัตถุประสงคหลักในการเดนิทางเนื่องจากหยุดพักผอน สวนมากตัดสินใจเดินทางดวย
ตนเองหรือมีสวนรวม มีการวางแผนการเดินทางลวงหนา โดยหาขอมูลเกีย่วกับการทองเที่ยว
ภายในประเทศทางโฆษณาทางสิ่งพิมพ/โทรทัศน/วิทย ุ   มีระยะเวลาพํานักเฉลี่ยตอครั้งในการ
เดินทางทองเที่ยวภายในประเทศ 1-3 วนั ชวงเวลาทีช่อบเดินทางภายในประเทศมากที่สุดคือ ชอบ
เดินทางตลอดทั้งป และภูมิภาคที่ชอบเดินทางไปทองเที่ยวภายในประเทศมากที่สุดคือภาคเหนือ 
รองลงมาคือภาคกลาง 
              ศรีประภา ชัยวรวัฒน (2545: บทคัดยอ)  ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาตหิมูเกาะชาง พบวา              
วัตถุประสงคหลักในการเดนิทางทองเที่ยวที่มีความสัมพันธกับพฤตกิรรมการทองเที่ยวของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาติหมูเกาะชาง คือ เพ่ือการพักผอนมากที่สุด และการรับรู
ขาวสารเกี่ยวกับการทองเทีย่วเชิงนิเวศผานสื่อ โดยสื่อนิตยสารเปนสื่อที่นักทองเที่ยวรบัรูขาวสาร
เกียวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศมากที่สุด และพบวาความรูเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงนิเวศไมมี
ความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาติหมูเกาะ
ชาง 
           สํารวย หนูแสง (2541: บทคัดยอ) ศึกษาเรือ่ง  ผลกระทบของการจัดการทองเที่ยวแบบ
ทัวรปาตอสภาพแวดลอมและประชาชนบานรวมมิตร  จังหวัดเชียงราย พบวาการทองเที่ยวแบบเดิน
ปาทําใหรายไดของชาวบานเพ่ิมขึ้น มีความพอใจมาก แตก็ตองการใหมีการปรับปรุงชุมชนใหเปน
แหลงทองเที่ยว แตก็ตองรักษาวัฒนธรรมประเพณีของแตละเผาไว ชวยกันรกัษาสภาพแวดลอม 
และความสะอาดรานคาและชุมชน เพ่ือดึงดูดนักทองเที่ยว และตองการประสานงานกับภาคเอกชน
และรัฐในการจัดการทองเที่ยวภายในชุมชน           
            อโนทัย เพียรคงชล (2540: บทคัดยอ) ศกึษาเรื่อง ความตองการในการมีสวนรวมของ
ประชาชนทองถิ่นตอกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษของพื้นที่อุทยานแหงชาติแจซอน อําเภอเมือง
ปาน จังหวัดลําปาง พบวาประชาชนตองการที่จะรวมในกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ 6 
กิจกรรมดวยกันคือ การเปนมัคคุเทศก การจัดพาหนะรับสง การจดับริการดานที่พัก การจัดบริหาร
อาหารและเครื่องด่ืม การจัดบริการดานการแสดงประเพณีวัฒนธรรมทองถิ่น และการจัดบริการดาน
การจัดจําหนายของที่ระลึก โดยทั้ง 6 กิจกรรมตองการทีจะตั้งกลุมในการดําเนินงาน แตก็ตองการ
ความชวยเหลอืจากรัฐและภาคเอกชนในการฝกอบรมเปนมัคคุเทศก   การทําของที่ระลึก   การ
จัดบริการดานที่พัก  ดานอาหารและเครื่องด่ืม ตองการคําแนะนําเรื่องการประกอบอาหารทั้งการใช
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วัสดุและเทคนคิ รวมถึงความตองการดานการประชาสัมพันธเกี่ยวกับการทองเทีย่วในทองถิ่นเพ่ือ
เสริมสรางความเขมแข็งทางตลาด 
   
 



บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
 ในการวิจัยครัง้น้ี ผูวิจัยไดดําเนินการตามขั้นตอนดังน้ี 
                 1.  การกําหนดประชากรและการสุมกลุมตัวอยาง 

       2.  การสรางเครื่องมือที่ใชในการวจัิย 
3.  การเก็บรวบรวมขอมูล 
4.  การจัดกระทําและการวเิคราะหขอมูล 

 
การกําหนดประชากรและการสุมกลุมตัวอยาง 

ประชากร 
ประชากรที่ใชในการวิจัยครัง้น้ี คือ ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครทั้งเพศหญิงและ

เพศชาย ที่เคยทองเที่ยวเชงิเกษตรและไมเคยทองเที่ยวเชิงเกษตร 
  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 

กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งน้ีเปนประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่เคย
ทองเที่ยวเชิงเกษตรและไมเคยทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยกําหนดสถานที่ในการตอบแบบสอบถาม
เปนหางสรรพสินคา ซ่ึงกระจายอยูทั่วกรุงเทพมหานคร 
 ขนาดกลุมตวัอยาง 
                    เน่ืองจากไมสามารถทราบจํานวนที่แนนอนของประชากรดังน้ันขนาดตัวอยางจึง
คํานวณจากสตูร  (กัลยา วาณิชยบัญชา. 2546 : 26) 

 

n     = 2

2

4E
Z  

 
      เม่ือ       n  แทน    ขนาดกลุมตัวอยาง 

Z  แทน   ระดับความมั่นใจที่ผูวิจัยกําหนดไว ที่มีคาเทากับ 95%  โดยที่ α 
= .05 หรือ 1 - α/2 = .975 จะทําให Z  =  Z0.975 = 1.96 

            E  แทน ความคลาดเคลื่อนที่จะยอมใหเกิดขึ้นได โดยกําหนดใหคาความ
คลาดเคลื่อน = .05  

 
       โดยแทนคาดังน้ี 
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   n     =  2

2

)05(.4
96.1     =     384.16   หรือ   385  คน 

     
ผูวิจัยไดเพ่ิมจํานวนของแบบสอบถามอีก 4% เทากับ 15 ตัวอยาง ดังน้ันขนาดของ

กลุมตัวอยางสําหรับการวิจัยครั้งน้ีเทากับ 400 ตัวอยาง 
 
วิธีการสุมตวัอยาง 
    ผูวิจัยไดสุมกลุมตัวอยางแบบหลายขัน้ตอน โดยมีขั้นตอน ดังน้ี  

                        ขั้นที่ 1 ใชวธิีการสุมตวัอยางอยางงาย (Simple Random Sampling) จับฉลาก
เพ่ือสุมเลือกตวัแทนเขตใดเขตหนึ่งจากกลุมเขตการปกครองสามารถแบงเขตการปกครองของ
กรุงเทพมหานครออกเปน 6 กลุมการปกครองตามระบบการบริหารและการปกครองของ
กรุงเทพมหานคร  
                           1.   กลุมรัตนโกสนิทร จํานวน 9 เขต ไดแก เขตบางซื่อ เขตดุสติ เขตพญาไท 
เขตราชเทวี   เขตปทุมวัน เขตพระนคร เขตปอมปราบศตัรูพาย เขตสัมพันธวงศ และเขตวัง
ทองหลาง 
                            2.  กลุมวังบูรพา จํานวน 9 เขต ไดแก เขตดอนเมือง เขตหลักสี่ เขตบางเขน 
เขตบึงกุม เขตสายไหม เขตจตุจักร เขตลาดพราว เขตบางกะป และเขตวังทองหลาง 
                            3.  กลุมศรีนครินทร จํานวน 8 เขต ไดแก เขตสะพานสงู เขตมีนบุรี เขต
คลองสามวา เขตหนองจอก เขตลาดกระบัง เขตประเวศ เขตสวนหลวง และเขตคนันายาว 
                            4.  กลุมเจาพระยา จํานวน 9 เขต ไดแก เขตดินแดง เขตหวยขวาง เขต
วัฒนา เขตคลองเตย เขตบางนา เขตพระโขนง เขตสาทร เขตคลองสาน และเขตบางแค 
                            5.  กลุมกรุงธนใต จํานวน 8 เขต ไดแก เขตบางขุนเทียน เขตบางบอน เขต
จอมทอง เขตทุงครุ เขตราษฎรบูรณะ เขตธนบุรี เขตคลองสาน และเขตบางแค 
                            6.  กลุมกรุงธนเหนือ จํานวน 7 เขต ไดแก เขตบางพลัด เขตตลิ่งชัน เขต
บางกอกนอย เขตทววีัฒนา เขตบางกอกใหญ เขตภาษเีจริญ และเขตหนองแขม 

ดังน้ันจะไดหน่ึงเขตจากหนึ่งกลุมการปกครอง  ผลการจับฉลากเปนดังน้ี 
กลุมที่ 1 กลุมรัตนโกสินทร ได เขตราชเทว ี

                           กลุมที่ 2 กลุมวังบรูพา ได เขตบางกะป 
                 กลุมที่ 3 กลุมศรีนครินทร ได เขตคันนายาว 

            กลุมที่ 4 กลุมเจาพระยา ไดเขตบางนา  
            กลุมที่ 5 กลุมกรุงธนใต ไดเขตบางแค 

กลุมที่ 6 กลุมกรุงธนเหนือ ไดเขตบางพลดั  
ขั้นที2่ ใชวิธีการสุมตัวอยางโดยใชวิจารณญาณหรือเจาะจง (Judgment 

sampling/Purposive sampling) โดยคัดเลือกและเจาะจงสถานที่เกบ็แบบสอบถามเปน
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หางสรรพสินคาซึ่งกระจายอยูทั่วกรุงเทพฯในเขตที่จับฉลากและกาํหนดสัดสวนในแตละแหง เพ่ือ
เก็บตวัอยางผูบริโภคในแตละเขตที่ไดรับเลือกจาก  

 
จํานวนกลุมตวัอยางที่จะเกบ็ในแตละเขต =      จํานวนกลุมตัวอยางทั้งหมด 

                                                           จํานวนกลุมการปกครอง 
                                                   =        400     = 66.67= 67 คน 
                                                              6                                                              

ตาราง 2 สรุปผลการเลือกเขต สถานที่เกบ็แบบสอบถามและจํานวนกลุมตัวอยางที่จะเก็บขอมูล 
 

กลุมการปกครอง เขตที่เลือก สถานที่เก็บแบบสอบถาม จํานวนกลุมตวัอยาง 
กลุมรัตนโกสนิทร ราชเทว ี หางสรรพสินคามาบุญครอง 67 คน 
กลุมวังบูรพา บางกะป หางสรรพสินคาเดอะมอลลบาง

กะป 
67 คน 

กลุมศรีนครินทร คันนายาว หางสรรพสินคาแฟชั่นไอซแลนด 67 คน 
กลุมเจาพระยา บางนา หางสรรพสินคาเซ็นทรัลบางนา 67 คน 
กลุมกรุงธนใต บางแค หางสรรพสินคาฟวเจอรปารคบาง

แค 
66 คน 

กลุมกรุงธนเหนือ บางพลัด หางสรรพสินคาเซ็นทรัลปนเกลา 66 คน 
                                                                                   รวม     400 คน 

       
 

                ขั้นที3่ ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบมีระบบ (Systematic random 
sampling)   โดยสุมตัวอยางตามสถานทีท่ี่กําหนดในขัน้ที่ 2   เริ่มเก็บรวบรวมขอมูลที่ประตู
ทางเขาออกและกําหนดชวงหางประมาณ 10 คนในแตละวัน จํานวน 7 วัน จะไดจํานวนกลุม
ตัวอยางเทากบั 400 คน (~10 คน x 7 วัน x 6 แหง)   
 
การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาคนควา 
 ในการศึกษาวจัิยครั้งน้ี   ผูวิจัยไดสรางเครื่องมือและขั้นตอนการสรางเครื่องมือหรือ
แบบสอบถาม (Questionnaire) ที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลมีการดําเนินการสรางตามลําดับ ดังน้ี 

1.  ศึกษาแนวคดิและทฤษฎีทีเ่กี่ยวของจากตํารา บทความ เอกสารตางๆ และ
งานวิจัยที่เกี่ยวของ เพ่ือนํามาใชในการสรางแบบสอบถามใหครอบคลุมกับสิ่งทีต่องการศึกษา 

2.  รูปแบบของแบบสอบถามที่ใชในการเกบ็รวบรวมขอมูล แบงออกไดเปน 5 ตอน 
ดังน้ี 
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 ตอนที่ 1 แบบสอบถามเกีย่วกับขอมูลลกัษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม มี
ลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด จํานวน 6 ขอ คือ ขอ 1 – 6 ดังน้ี 
 ขอ 1   เพศ ไดแก เพศชาย และ เพศหญิง ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทนาม
บัญญัติ (Nominal Scale)  
 ขอ 2   อายุ ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) 
                 ขอ 3   สถานภาพการสมรส ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทนามบัญญัติ (Nominal 
Scale)  
                  ขอ 4   ระดับการศึกษา ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทเรียงลําดับ (Ordinal 
Scale) 
                 ขอ 5   อาชีพ ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทนามบัญญัติ (Nominal Scale)  
                 ขอ 6 ระดับรายไดตอเดือน ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทเรียงลําดับ (Ordinal 
Scale) 
  
            ตอนที่ 2   เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับดานความรูความเขาใจในการทองเที่ยวเชิงเกษตร
โดยใหผูตอบแบบสอบถามเลือกตอบเพียงคําตอบเดียวจากคําตอบทีใ่หเลือก 2 ตัวเลือก (Check 
List) คือ ใชและไมใช จํานวน 10 ขอ ซ่ึงมีลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปดใชระดับการวัดขอมูล
ประเภทเรียงลําดับ (Ordinal Scale) มีเกณฑการใหคะแนน คือ ตอบถูกได 1 คะแนน และตอบผิด
ได 0 คะแนน  
                 ขอความเชิงบวก (ขอที1่,2,3,5,6,8,10) ตอบถูกได 1 คะแนน และตอบผิดได 0 
คะแนน 
                 ขอความเชิงลบ (ขอที ่4,7,9) ตอบถูกได 1 คะแนน และตอบผิดได 0 คะแนน 
                 เม่ือรวบรวมขอมูลและแจกแจงความถี่แลว จะนําคะแนนของกลุมตัวอยางมาพิจารณา
ระดับความรูและความเขาใจการทองเที่ยวเชิงเกษตร เปน 3 ระดับ ซ่ึงมีเกณฑในการพิจารณาดังน้ี 
  
                 ระดับความรูความเขาใจ                 ระดับคะแนน               ระดับเปอรเซนต 
        ความรู ความเขาใจระดับมาก                     7 - 10   คะแนน              70-100      
        ความรู ความเขาใจระดับปานกลาง              3 - 6     คะแนน              30 -60 
        ความรู ความเขาใจระดับนอย                     0 – 2    คะแนน               0 -20      
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ตอนที่3  ลักษณะบุคลิกภาพ จํานวน 9 ขอ เปนแบบสอบถามปลายปด ใชมาตราวัดแบบ 
Semantic Difference Scale แบงระดับการวัดออกเปน 4 ระดับ เรียงลําดับคะแนนสูงสุด (ดานซาย) 
เทากับ 4 ไปจนถึงคะแนนต่าํสุด (ดานขวา) เทากับ 1 จะมีคําถามกําหนดเอาไวแตละขางของระดับ
คะแนนสูงสุดและคะแนนต่าํสุด โดยมีคุณลักษณะของสิ่งที่กําลังถูกวัดอยูในลักษณะตรงกันขามกัน 
(Bipolar Adjective) (กุณฑลี เวชสาร. 2542: 111-113) ผูวิจัยนําผลรวมของคะแนนทั้งหมดมาหา
คาเฉลี่ยซ่ึงจะใชคะแนนเฉลีย่ที่ไดจากขอมูลของกลุมตวัอยางเปนเกณฑในการพิจารณาแปร
ความหมายในการวิจัยใชระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาพชั้น (Interval Scale) แบงระดับการ
วัดเปน 4 ระดับ โดยคํานวณดังน้ี 
                

         ความกวางของอันตรภาคชั้น  =        ขอมูลที่มีคาสงูสุด – ขอมูลที่มีคาต่ําสุด 
                                                                                                                          จํานวนชัน้ 
                                                          =       (4-1)   = 0.75 

                                                                     4 

 

เกณฑการแปลความหมายและคาเฉลี่ยทีไ่ด                  ความหมาย 

ระดับ 4 และคะแนนเฉลี่ยระหวาง 3.26 – 4.00 หมายถึง ลักษณะบุคลิกภาพของประชาชนตรงกับ
ดานซายมาก 

ระดับ 3 และคะแนนเฉลี่ยระหวาง 2.51 – 3.25 หมายถึง ลักษณะบุคลิกภาพของประชาชนตรงกับ
ดานซาย 

ระดับ 2 และคะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.76 – 2.50 หมายถึง ลักษณะบุคลิกภาพของประชาชนตรงกับ
ดานขวา 

ระดับ 1 และคะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.00 – 1.75 หมายถึง ลักษณะบุคลิกภาพของประชาชนตรงกับ
ดานขวาอยางมาก 

 
                  ตอนที่4 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรจํานวน 7
ขอ ใน2 ดาน คือ ดานระดับความสนใจ และดานแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยเปน
คําถามที่ใชมาตรวัดแบบ Likert Scale มีลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด ใชระดับการวัดขอมูล
ประเภทอันตรภาคชั้น (Interval Scale) แบงระดับการวัดออกเปน 5 ระดับ จากมากไปหานอย โดย
ระดับ 5 หมายถึง มาก ระดับ 1 หมายถึง นอย น้ี ผูวจัิยใชเกณฑเฉลี่ยในแตระดับชั้นโดยใชสตูรการ
คํานวณชวงกวางของชั้นดังน้ี (วิเชียร เกตุสิงห. 2538 : 8 - 11) 
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 ความกวางของอันตรภาคชั้น  =    ขอมูลที่มีคาสงูสุด - ขอมูลที่มีคาต่ําสุด 

                                                                    จํานวนชั้น 
                                                   =           5-1   =   0.80 
                                                                  5          
            เกณฑการแปลความหมาย                            
                  คาเฉลี่ยที่วดัได                ระดับความสนใจ 

ระดับ 5    4.21 – 5.00        รูปแบบกิจกรรมที่เลือกสนใจมากที่สุด 
ระดับ 4    3.41 – 4.20        รูปแบบกิจกรรมที่เลือกสนใจมาก 
ระดับ 3    2.61 – 3.40        รูปแบบกิจกรรมที่เลือก เฉยๆ 
ระดับ 2    1.81 – 2.60        รูปแบบกิจกรรมที่เลือก ไมสนใจ 
ระดับ 1    1.00 – 1.80        รูปแบบกิจกรรมที่เลือก ไมสนใจอยางยิ่ง 

                                   
  คาเฉลี่ยที่วดัได                  ระดับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว 
               
             ระดับ 5      4.21 – 5.00        แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ไปแนนอน                  
             ระดับ 4       3.41 – 4.20       แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ไป 
             ระดับ 3       2.61 – 3.40       แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ ไมแนใจ 
           ระดับ 2      1.81 – 2.60        แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ไมไป 
           ระดับ 1      1.00 – 1.80        แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ไมไปแนนอน 
                                          
           ตอนที่ 5 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกบัแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของ
ประชาชนในเขตกรุงเทพฯจํานวน 11 ขอ ประกอบดวย 
                  ขอที่ 1-8   ลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด ใชระดับการวัดขอมูลประเภทนาม
บัญญัติ (Nominal Scale)  
                  ขอที่ 9 -11 ลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด ใชมาตรวัดแบบ (Semantic 
Differential Scale)   ใชระดับการวัดขอมูลเปนประเภทอันตรภาค (Interval Scale) แบงระดับการ
วัดออกเปน 5 ระดับ จากมากไปหานอย โดยระดับ 5 หมายถึง มาก ระดับ 1 หมายถึง นอย น้ี 
ผูวิจัยใชเกณฑเฉลี่ยในแตระดับชั้นโดยใชสูตรการคํานวณชวงกวางของชั้นดังน้ี (วิเชียร เกตุสิงห. 
2538 : 8 - 11) 
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ความกวางของอันตรภาคชัน้   =     ขอมูลที่มีคาสูงสุด - ขอมูลที่มีคาต่ําสดุ 

                                                                       จํานวนชั้น 

                                   =       
5

15 −         =    0.8 

 
เกณฑการแปลความหมายของคะแนนขอที่ 9 

คะแนนเฉลี่ยระหวาง 4.21 – 5.00  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ มากที่สุด 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 3.41 – 4.20  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ มาก 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 2.61 – 3.40  หมายถึง ระดับความเห็นอยูในระดับ ปานกลาง 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.81 – 2.60  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ นอย 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.00 – 1.80  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ นอยที่สุด 

เกณฑการแปลความหมายของคะแนนขอที่ 10-11 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 4.21 – 5.00  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ แนนอน

อยางมาก 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 3.41 – 4.20  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ แนนอน 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 2.61 – 3.40  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ ปานกลาง 
คะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.81 – 2.60  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ ไมแนนอน 

                 คะแนนเฉลี่ยระหวาง 1.00 – 1.80  หมายถึง ระดับความคิดเห็นอยูในระดับ ไมแนนอน
อยางมาก 
  
       

3.  นําแบบสอบถามที่ผูวิจัยสรางขึ้นใหอาจารยที่ปรึกษาและผูเชีย่วชาญตรวจสอบ
ความถูกตองของเนื้อหาและแนะนําขอเสนอแนะเพิ่มเตมิเพ่ือนํามาปรับปรุง 

4.  นําแบบสอบถามที่ปรับปรงุแลวไปทดลองความเชื่อม่ัน โดยนําไปทดสอบ (Try 
out) กับกลุมตัวอยาง จํานวน 30 คน เพ่ือนําผลไปหาคาความเชื่อม่ัน (Reliability) โดยใชสูตรหาคา
สัมประสิทธิ์แอลฟา (α-Coefficient) ของ ครอนบัค (Cronbach) (พวงรัตน   ทวีรัตน. 2538 : 125-
126)  คา α ที่ไดจะแสดงถึงระดับของความคงที่ของแบบสอบถาม โดยจะมีคาระหวาง 0 < α < 1 
คาที่ใกลเคียงกับ 1 แสดงวามีความเชื่อม่ันสูง ซ่ึงคาความเชื่อม่ันในการทดสอบครัง้น้ีมีคาเทากับ
0.771     
 
 
 
 



 62

การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การวิจัยในครัง้น้ีเปนการวิจัยเชิงพรรณา (Descriptive Research) และการวิจัยเชงิสํารวจ 
(Survey Method) เพ่ือศึกษาถึงปจจัยทีมี่ผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนใน
เขตกรุงเทพมหานคร โดยแบงลักษณะของการเก็บรวบรวมขอมูลที่ทาํการศึกษาเปน 2 ลักษณะ คือ  

1.  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลที่ผูศึกษาไดจากการเก็บรวบรวมจาก
การตอบแบบสอบถามของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่เคยเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรและ
ไมเคยเดินทางทองเที่ยวเชงิเกษตร จํานวน 400 ตัวอยาง ซ่ึงผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลกลุม
ตัวอยางตามเขตพื้นทีท่ี่กําหนดจํานวน 6 เขต 

2.  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลจาก ตําราที
เกี่ยวของรายงานวิจัย บทความ วิทยานพินธ  ขอมูลอินเตอรเน็ต  เอกสารเผยแพรของการ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทยและเอกสารอื่นๆของหนวยงานรัฐและเอกชน  เพ่ือใชประกอบการกําหนด
กรอบแนวคิดในการวิจัยและใชอางอิงในการเขียนรายงานผลการวิจัย 
 
การจัดกระทําและการวิเคราะหขอมูล 

1.   นําแบบสอบถามที่ไดรับทัง้หมด ตรวจสอบความสมบรูณ และนําไปวิเคราะหขอมูล
โดยโปรแกรม สําเร็จรูป  SPSS For Windows (Statistical Package for Social Science 

2.   วิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษา อาชีพและระดบัรายไดตอเดือน คิดเปนคารอยละ 

3.   วิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบั ความรูความเขาใจเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตร ลักษณะ
บุคลิกภาพ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร คิดเปนคารอยละ และคาคะแนนเฉลี่ย 

4. การวิเคราะหสมมติฐาน 
4.1 ลักษณะทางประชากรศาสตรไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา 

รายได ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน สถิติทีใ่ชทดสอบคือ 
t-test independent เฉพาะตัวแปรเพศ นอกน้ันเปนการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยที่
มากกวา 2 กลุมขึ้นไปสถติทิี่ใชทดสอบOne-Way ANOVA (Analysis of Variance) 

4.2 ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่แตกตางมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรแตกตางกันสถิตทิีใ่ชทดสอบคือ One-Way ANOVA (Analysis of 
Variance) 

4.3 ลักษณะบุคลกิภาพมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรสถติิทีใ่ชทดสอบคือ สถติิสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient) 
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4.4 รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรสถติิที่ใชทดสอบคือสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson 
Product Moment Correlation Coefficient) 
 

5. วิเคราะหความแตกตางที่มากกวา 2 กลุม โดยใชการเปรียบเทยีบเชงิซอนดวยวิธี LSD 
(Fisher’s Least – Significant Difference) 
 

6.   สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
6.1   สถิติพ้ืนฐาน ไดแก 

6.1.1   รอยละ 
6.1.2   คาคะแนนเฉลี่ย (Mean) ใชสูตรดังน้ี (กัลยา วานิชยบัญชา. 2546:39) 

 

    x     =     
n
xi∑  

 
เม่ือ      x       แทน   คาคะแนนเฉลี่ย 

                      ∑ ix แทน   ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 
                       n        แทน  ขนาดของกลุมตัวอยาง 
 
                       6.1.3   คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (Standard Deviation หรือ S.D.) ใชสูตรดังน้ี   (ชู
ศรี วงศรัตนะ. 2541 : 65) 
 

S.D.    =
)

22

1-n(n
x)(xn∑ ∑−  

 
เม่ือ        S      แทน    คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนกลุมตัวอยาง 

                        X      แทน    คะแนนแตละตัวในกลุมตวัอยาง 
                        n      แทน    จํานวนสมาชิกในกลุมตวัอยาง 
                       n-1      แทน    จํานวนตัวแปรอิสระ 
                      (ΣX)2   แทน    ผลรวมของคะแนนทั้งหมดยกกําลังสอง 
                       ΣX2      แทน    ผลรวมของคะแนนแตละตัวยกกําลังสอง 
                        n       แทน    ขนาดของกลุมตัวอยาง 
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6.2 สถิติทีใ่ชหาคณุภาพของแบบสอบถาม 
หาคาความเชือ่ม่ันของแบบสอบถาม โดยใชวธิีสัมประสทิธิ์แอลฟา (α-Coefficient) 

ของ ครอนบัค (Cronbach) โดยจะมีคาระหวาง 0 < α < 1 คาที่ใกลเคียงกับ 1 แสดงวามีความ
เชื่อม่ันสูง มีสูตรในการคํานวณดังน้ี (ลวน และ อังคณา สายยศ. 2538: 200) 












−

−
= ∑

2

2

1
1 t

i

s
s

n
nα  

 
 เม่ือ     α    แทน  คาสัมประสิทธิข์องความเชื่อม่ัน 
                 n     แทน  จํานวนขอของเครื่องมือวัด 
                ∑ 2

is แทน  คะแนนของความแปรปรวนเปนรายขอ 
                ∑ 2

ts แทน  คะแนนความแปรแปรวนของเครื่องมือวัดทั้งฉบับ 
 

6.3 สถิติทีใ่ชในการทดสอบสมมติฐาน 
   6.3.1   การทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉลีย่ของกลุมตัวอยาง 2 กลุม 

โดยใชสูตร t-test for Independent sample ณ ระดับความเชื่อม่ันรอยละ 95 (ชศูร ีวงศรัตนะ. 
2534 : 178) 
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      เม่ือ        t             แทน    คาสถิติทีใ่ชพิจารณาใน t-distribution 
     X1 ,X2      แทน    คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที่ 1 และกลุมที่ 2 ตามลําดับ 
  S2

1, S2
2         แทน    คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยางที่ 1 และกลุมที่ 2   ตามลําดับ 

  n1 ,  n2       แทน    ขนาดกลุมตัวอยางกลุมที่ 1 และกลุมที่ 2  ตามลําดับ 
       
                          6.3.2  การทดสอบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที่มีมากกวา 2 
กลุม ใชวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One – Way ANOVA (Analysis of Variance) ณ ระดับ
ความเชื่อม่ันรอยละ 95 (บญุชม ศรีสะอาด. 2541:  266 – 267) 
      

     
w

b

MS
MS

F =  
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 เม่ือ    F       แทนคา   คาสถิติทีใ่ชเปรียบเทียบกับคาวิกฤตจากการแจกแจงแบบ F เพ่ือ
ทราบความมีนัยสําคัญ 

          MSb     แทนคา   คาประมาณของความแปรปรวนระหวางกลุม (Mean square 
between groups) 

         MSw   แทนคา คาประมาณของความแปรปรวนภายในกลุม (Mean square within 
groups) 
     

 6.3.3   การทดสอบความแตกตางที่มากกวา 2 กลุม โดยใชการเปรียบเทียบ
เชิงซอนดวยวธิี LSD (Least – Significant Different) ของ Sir Ronald Fisher เพ่ือหาความ
แตกตางรายคู โดยใชสูตรดังน้ี (กัลยา วานิชบัญชา. 2545 : 161) 
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1 α      แทน  คาที่ใชพิจารณาการแจกแจงที่ระดับความเชือ่ม่ัน 95% และ

ชั้นแหงความเปนอิสระภายในกลุม 
        MSE         แทน   คาความแปรปรวนภายในกลุม (MSw) 
         ni      แทน   จํานวนขอมูลของกลุม i   
          nj                    แทน   จํานวนขอมูลของกลุม j   
 
                  6.3.4 สถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน Pearson Product Moment Correlation 
(ลัดดาวัลย หวังพานิช. 2522 : 70) เปนการทดสอบสมมติฐาน ซ่ึงหาความสัมพันธระหวางขอมูล 2 
ชุด หรือตัวแปรสองตัว 

 
                    r xy  =         n Σ XY – ( Σ x ) ( Σ Y )  
                            √  [ n Σ x 2 – ( Σ X ) 2 ] [ n ΣY 2 -  ( Σ X ) 2 ] 
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เม่ือ      r xy   แทน   คาสัมประสิทธิ ์
    n     แทน   จํานวนขอมูล 
    X    แทน   คะแนนดิบของตัวแปร X 
    Y    แทน     คะแนนดิบของตัวแปร Y 
โดยที่คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธจะมีคาระหวาง -1 < r < 1 
คา   r   เปน  -     แสดงวา X และ Y มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขาม 
คา   r   เปน  +     แสดงวา X และ Y มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน 
คา  r   มีคาใกล 1  แสดงวา X และ Y มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันและมี                 

ความสัมพันธ มาก 
คา r   มีคาใกล -1 แสดงวา X และ Y มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามและมี

ความสัมพันธ มาก 
คา  r   มีคาเทากับ 0 แสดงวา X และ Y ไมมีความสัมพันธ 

 
           การแปลความหมายคาสัมประสทิธิ์ (ชศูรี วงศรัตนะ. 2544 : 316)  

1.  ถาคาสัมประสิทธิ์สัมพันธเขาใกล 0.80 (ประมาณ 0.70 ถึง 0.90) ถือวามี
ความสัมพันธกันอยูในระดับสูง (ถาสูงกวา 0.90 ถือวาอยูในระดับสงูมาก) 

2.  ถาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเขาใกล 0.50 (ประมาณ 0.30 ถึง 0.70) ถือวามี
ความสัมพันธกันอยูในระดับปานกลาง 

3.  ถาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเขาใกล 0.00  (ประมาณ 0.30 และต่าํกวา) ถือวามี
ความสัมพันธกันอยูในระดับต่ํา 

4.  ถาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเปน 0.00 แสดงวาไมมีความสัมพันธกนัเชิงเสนตรง 
เกณฑและคาระดับความสมัพันธของคาสหสัมพันธมีดังน้ี 
           

       คาระดบัความสัมพนัธ                               ระดับความสัมพันธ 
                       0.71 - 0.90                                                สูง 
                       0.31- 0.70                                                 ปานกลาง 
                       0.01 - 0.30                                                ต่ํา 
                       0.00                                                        ไมมีความสัมพันธ 
 
 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลงานวจัิยเรื่อง ความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมและ

แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครในเขต
กรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดแบงการวิเคราะหออกเปน 2 สวน และผูวิจัยไดกําหนดสัญลักษณ และ
อักษรยอตาง ๆ ที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ดังน้ี 
 
สัญลักษณทีใ่ชในการวิเคราะหขอมูล 
 
  X  แทน คาคะแนนเฉลีย่ (Mean) 
  S.D.  แทน  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
  n แทน  ขนาดกลุมตวัอยาง 
  p แทน ความนาจะเปนสําหรับบอกนัยสําคัญทางสถิต 
                     r  แทน คาสถิตขิองการทดสอบความสัมพันธแบบเพียรสัน(Pearson 
                                         Product Moment  Correlatin Coefficient)                      
  F แทน คาสถิตใิชพิจารณาใน F-distribution 
  df แทน  ชั้นแหงความเปนอิสระ (Degree of Freedom) 
  SS แทน ผลบวกกําลังสองของคะแนน (Sum of Square) 
  MS แทน  คาเฉลี่ยผลรวมของคะแนนเบี่ยงเบนยกกาํลังสอง 
                                        (Mean of square) 
  * แทน นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05            
                    **        แทน นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01            
  Ho แทน  สมมติฐานหลกั (Null Hypothesis) 
  H1 แทน สมมติฐานรอง (Alternation Hypothesis) 
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การนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
 

ในการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูล และการแปรผลการวิเคราะหขอมูลของการวิจัยครั้ง
น้ี ผูวิจัยไดวิเคราะหและนําเสนอในรูปแบบของตารางประกอบคําอธบิาย โดยเรียงลําดับหัวขอเปน 3 
สวน ดังน้ี 

สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา ประกอบกอบดวยความถี่ รอยละ คาคะแนน
เฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยแบงผลการวิเคราะหออกเปน 6 ตอนดังน้ี 

ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม เพศ อายุ 
ระดับการศึกษา   สถานะสมรส  รายไดตอเดือน และอาชีพ 

ตอนที่  2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับความรูความเขาใจของการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
                 ตอนที่  3  การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัลกัษณะบุคลิกภาพของผูตอบแบบสอบถาม 
                 ตอนที่  4  การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัรปูแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
                 ตอนที่  5  การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
     

สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมานเพื่อทดสอบสมมติฐานจํานวน 4 ขอดังน้ี 
สมมติฐานที1่ ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร

ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา รายได ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤตกิรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

สมมติฐานที่ 2   ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนใน
เขตกรุงเทพมหานคร ที่แตกตางมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

สมมติฐานที ่ 3   ลักษณะบคุลิกภาพของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมี
ความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 

สมมติฐานที่ 4   รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสมัพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ผลการวิเคราะหขอมูล 
 

สวนที1่ ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณา 
 

ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม   จําแนกตาม เพศ อายุ  
สถานภาพสมรส  การศึกษา  อาชีพและรายได โดยแจกแจงจํานวน และ คารอยละ ดังน้ี 

 
ตาราง 3 แสดงจํานวนและ คารอยละ ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
 

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน(คน) รอยละ 
1. เพศ   
    ชาย 173 43.2 
    หญิง 227 56.8 

รวม 400 100.0 
2. อายุ   
   15 – 24 ป   102 25.5 
   25 – 34  ป 140 35.0 
   35 – 44 ป   85 21.2 
   45 – 54 ป 53 13.3 
   55 ปขึ้นไป 20 5.0 

รวม 400 100.0 
3.สถานภาพสมรส     
โสด 228 57.0 
สมรส/อยูดวยกัน 142 35.5 
หยา/มาย/แยกกันอยู 30 7.5 

รวม 400 100.0 
4. ระดับการศกึษา   
ต่ํากวาปริญญาตร ี 138 34.5 
ปริญญาตรี 232 58.0 
สูงกวาปริญญาตร ี 30 7.5 

รวม 400 100.0 
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(ตาราง 3 ตอ) 
 

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน(คน) รอยละ 
5. อาชีพ   
ราชการ / รัฐวสิาหกิจ 29 7.2 
พนักงานบริษทัเอกชน 183 45.8 
ประกอบธุรกจิสวนตวั 81 20.2 
แมบาน / พอบาน   32 8.0 
อ่ืน ๆ 75 18.8 

รวม 400 100 
6. รายไดตอเดือน   
5,000 บาทหรือต่ํากวา 70 17.5 
5,001 – 15,000 บาท 124 31.0 
15,001 – 25,000 บาท 115 28.8 
25,001 – 35,000 บาท 49 12.3 
35,000 ขึ้นไป 33 8.3 
ไมตอบ 9 2.3 

รวม 400 100 
 

จากตาราง  3   ผลการวิเคราะหขอมูลทัว่ไปของผูตอบแบบสอบถามสรุปไดดังน้ี 
                 1. เพศ กลุมประชาชนทีต่อบแบบสอบถามสวนใหญ เปนเพศหญิง จํานวน 227 คน 
คิดเปนรอยละ 56.8   สวนเพศชาย มีจํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 43.3 
                          2. อายุ  กลุมประชาชนทีต่อบแบบสอบถามสวนใหญ มีอายุ 25-34 ป จํานวน 140คน 
คิดเปนรอยละ 35  รองลงมาคือกลุมประชาชนที่ มีอายุ 15-24 ป  มีจํานวน 102 คน คิดเปนรอยละ 
25.5 กลุมประชาชนที่ มีอายุ 35-44 ป  มีจํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 21.3  กลุมประชาชนที่ มี
อายุ 45-54 ป  มีจํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.3  กลุมประชาชนที่ มีอายุ 55ปขึ้นไป  มีจํานวน 
20 คน คิดเปนรอยละ 5 ตามลําดับ 

3.  สถานภาพสมรส  กลุมประชาชนทีต่อบแบบสอบถามสวนใหญ จํานวน 228 คน 
คิดเปนรอยละ 57 มีสถานภาพสมรส โสด รองลงมาคือกลุมประชาชนที่มีสถานภาพสมรส สมรส/อยู
ดวยกัน จํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 35.5 และ กลุมประชาชนทีมี่สถานภาพสมรส หยา / มาย / 
แยกกันอยู จํานวน 30 คน คิดเปน รอยละ 7.5 ตามลําดับ 

4.  ระดับการศึกษา   กลุมประชาชนทีต่อบแบบสอบถามสวนใหญ จํานวน 232คน คิด
เปนรอยละ 58 มีการศึกษาระดับ ปริญญาตรี    รองลงมาคือ กลุมประชาชนที่มีการศึกษาระดบัต่ํา
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กวาปริญญาตรี  จํานวน 138 คน คิดเปนรอยละ 34.5 และ กลุมประชาชนที่มีการศึกษาระดบัสงูกวา
ปริญญาตรี จํานวน 30 คน คิดเปน รอยละ 7.5 ตามลาํดับ 

5.  อาชีพ  กลุมประชาชนที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ จํานวน 183คน คิดเปนรอย
ละ 48.8 มีเปนพนักงานบริษัทเอกชน รองลงมาคือประกอบธุรกิจสวนตัว  จํานวน 81 คน คิดเปน
รอยละ 20.3 และ กลุมประชาชนที่เปนแมบาน / พอบาน จํานวน 32 คน คิดเปน รอยละ 8 และ รับ
ราชการ/รัฐวิสาหกิจ จํานวน 29 คน คิดเปน รอยละ 7.3  และ อาชีพอ่ืนๆ จํานวน 75 คน คิดเปน
รอยละ 18.8 ตามลําดับ 

6.  รายไดตอเดือน  กลุมประชาชนทีต่อบแบบสอบถามสวนใหญ จํานวน 124คน คิด
เปนรอยละ 31 มีรายได5,001-15,000 บาทตอเดือน  รองลงมา จํานวน 124 คน คิดเปนรอยละ 28.8 
มีรายได 15,001-25,000 บาทตอเดือน และ กลุมประชาชนที่มีรายได 5,000 บาทหรือต่ํากวา มี
จํานวน 70 คน คิดเปนรอยละ 17.5  และ รายได 25,001-35,000 บาทตอเดือน จํานวน 49 คน คิด
เปนรอยละ 12.3 และ รายได 35,000 บาทขึ้นไป จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 8.3  ตามลําดับ 
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ตอนที ่2   การวิเคราะหขอมูลความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเทีย่วเชิงเกษตร โดย
แสดงผลการแจกแจง จํานวน รอยละ และ การแปลความหมาย ดังตารางตอไปน้ี 

 
ตาราง 4    แสดงผลการวัดระดับความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 

ความเขาใจเกีย่วกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร ตอบถูก รอยละ ตอบ
ผิด 

 
รอยละ 

1.การทองเที่ยวเชิงเกษตรกรรมเปนการทองเที่ยว เพ่ือ
ชื่นชมความสวยงาม และสมัผัสวิถีชวีิตของชนบท 368 92.0 32 

 
8.0 

2. การทองเที่ยวเชิงเกษตรนักทองเที่ยวสามารถเขาไป
เรียนรูในอาชพีเกษตรกรรม  ภูมิปญญาทองถิ่น และ
นํากลับมาประยุกตใชได 

371 92.8 29 

 
 
 
7.2 

3.รูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตรจะเนนจุดขายสําคัญ
ในเรื่องเอกลักษณไทย ความเปนไทย วิถีชีวติคนไทย 

325 81.3 75 

 
 
18.7 

4.คนในทองถิน่ไมมีสวนรวมในการพัฒนาการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร * 348 72.0 52 

 
14.0 

5.โครงการหลวงและโครงการในพระราชดําริจัดเปน
แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรอยางหนี่ง 359 89.8 41 

 
10.2 

6.การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนนโยบายของรัฐบาลใน
การสงเสริมอาชีพและสรางรายไดใหแกเกษตรกร 352 88.0 48 

 
12.0 

7.จุดมุงหมายหลักในการจัดการทรัพยากรการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรคือ การปกปองรักษาสิ่งแวดลอม
เทานั้น* 254 63.5 146 

 
 
36.5 

8.การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการทองเที่ยวทีเ่ปน
รูปแบบหนึ่งของการทองเที่ยวในชนบท 340 85.0 60 

 
15.0 

9.แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรสามารถรับจํานวน
นักทองเที่ยวในแตละครั้งไดไมจํากัดจํานวน* 227 56.8 173 

 
43.2 

10.การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการสรางผลประโยชน
รวมกันในชุมชน 355 88.8 45 

 
11.2 

*จากแบบสอบถามที่เปนคาํถามเชิงลบไดมีการปรับสเกลในทศิทางตรงขาม 
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จากตาราง 4 แสดงผลการวดัระดับความรูความเขาใจของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร พบวา  
1.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาการทองเที่ยวเชิงเกษตรกรรมเปนการทองเที่ยว เพ่ือชื่น

ชมความสวยงาม และสัมผสัวิถีชวีติของชนบท มีผูตอบถูกจํานวน 368 คน คิดเปนรอยละ 92.0 และ
มีผูตอบผิดจํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.0 

2.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาการทองเที่ยวเชิงเกษตร   นักทองเที่ยวสามารถเขาไป
เรียนรูในอาชพีเกษตรกรรม  ภูมิปญญาทองถิ่น และนาํกลับมาประยุกตใชไดมีผูตอบถูกจํานวน 371 
คน คิดเปนรอยละ 92.8 และมีผูตอบผิดจํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.2 

3.  ผูตอบแบบสอบถามรูวารูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตรจะเนนจุดขายสําคัญใน
เรื่องเอกลักษณไทย ความเปนไทย วิถีชวีิตคนไทยมีผูตอบถูกจํานวน 325 คน คิดเปนรอยละ 81.3 
และมีผูตอบผิดจํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 18.7 

4.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาคนในทองถิน่ไมมีสวนรวมในการพัฒนาการทองเที่ยวเชิง
เกษตร มีผูตอบถูกจํานวน 348 คน คิดเปนรอยละ 72.0 และมีผูตอบผิดจํานวน 52คน คิดเปนรอยละ 
14.0 

5.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาโครงการหลวงและโครงการในพระราชดําริจัดเปนแหลง
ทองเที่ยวเชิงเกษตรอยางหนี่งมีผูตอบถูกจํานวน 359 คน คิดเปนรอยละ 89.8 และมีผูตอบผิด
จํานวน 41 คน คิดเปนรอยละ 10.2 

6.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาการทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนนโยบายของรัฐบาลในการ
สงเสริมอาชีพและสรางรายไดใหแกเกษตรกรมีผูตอบถกูจํานวน 352 คน คิดเปนรอยละ 88.0 และมี
ผูตอบผิดจํานวน 48 คน คดิเปนรอยละ 12.0 

7.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาจุดมุงหมายหลักในการจัดการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิง
เกษตรคือ การปกปองรักษาสิ่งแวดลอมเทานั้น มีผูตอบถูกจํานวน 254 คน คิดเปนรอยละ 63.5 และ
มีผูตอบผิดจํานวน 146 คน คิดเปนรอยละ 36.5 

8.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาการทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการทองเที่ยวทีเ่ปนรูปแบบ
หน่ึงของการทองเที่ยวในชนบทมีผูตอบถูกจํานวน 340 คน คิดเปนรอยละ 85.0 และมีผูตอบผิด
จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 15.0 

9.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรสามารถรับจํานวนนักทองเที่ยว
ในแตละครั้งไดไมจํากัดจํานวน มีผูตอบถูกจํานวน 227 คน คิดเปนรอยละ 56.8 และมีผูตอบผิด
จํานวน 173 คน คิดเปนรอยละ 43.2 

10.  ผูตอบแบบสอบถามรูวาการทองเทีย่วเชิงเกษตรเปนการสรางผลประโยชน
รวมกันในชุมชน มีผูตอบถกูจํานวน 355 คน คิดเปนรอยละ 88.8 และมีผูตอบผิดจํานวน 45 คน คิด
เปนรอยละ 11.2 
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จากขอมูลขางตน ผูวิจัยไดรวมคะแนนความรูความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชงิเกษตร
ทั้งหมด 10 ขอ และสรุปผลรวมคะแนนระดับความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเทีย่วเชิงเกษตร ดัง
ตาราง 5  

 
ตาราง 5   แสดงคะแนนรวมระดับความรูความเขาใจเกีย่วกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 
ผลรวมคะแนนการวัดระดับความรูความ
เขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชิงเกษตร 

จํานวน(คน) รอยละ 

ตอบถูก 0 ขอ 2 0.5 
ตอบถูก 1 ขอ 0 0.0 
ตอบถูก 2 ขอ 1 0.3 
ตอบถูก 3 ขอ 3 0.8 
ตอบถูก 4 ขอ 5 1.2 
ตอบถูก 5 ขอ 24 6.0 
ตอบถูก 6 ขอ 68 17.0 
ตอบถูก 7 ขอ 110 27.5 
ตอบถูก 8 ขอ 109 27.2 
ตอบถูก 9 ขอ 46 11.5 
ตอบถูก 10 ขอ 32 8.0 
                                           รวม 400 100 

 
จากตาราง  5 แสดงผลรวมคะแนนการวดัระดับความรูความเขาใจเกีย่วกับการทองเที่ยวเชิง

เกษตร พบวา 
 1.  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ ตอบถกู 7 ขอ จํานวน110 คน  คิดเปนรอยละ  

27.5 รองลงมามีผูตอบแบบสอบถามตอบถูก 8 ขอจํานวน 109 คน คิดเปนรอยละ 27.2  ผูตอบ
แบบสอบถามตอบถูก 6 ขอ จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 17 ผูตอบแบบสอบถามตอบถูก 9  ขอ  
จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.5  ผูตอบแบบสอบถามตอบถูก 10 ขอ จํานวน 32 คน คิดเปนรอย
ละ 8  ผูตอบแบบสอบถามตอบถูก 5 ขอ จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6  ผูตอบแบบสอบถามตอบ
ถูก 4 ขอจํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.2  ผูตอบแบบสอบถามตอบถูก 3 ขอ จํานวน 3 คน คิดเปน
รอยละ 0.8  และ มีผูตอบแบบสอบถามตอบผิดทุกขอจํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.5   
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จากเกณฑการแปลความหมายในระดับความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิง
เกษตร สามารถอธิบายไดดังน้ี 

  
ตาราง 6 แสดงการแปลผลระดับความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร    
  

กลุมตัวอยาง การวิเคราะหขอมูล 
จํานวน (คน) รอยละ 

ระดับความรูความเขาใจ 

ตอบถูก 7-10 ขอ 297 74.25 มาก 
ตอบถูก 3-6 ขอ 100 25.00 ปานกลาง 
ตอบถูก 0-2 ขอ 3 0.75 นอย 

รวม 400 100.00  
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ตอนที3่   การวิเคราะหขอมูลลักษณะบุคลิกภาพที่สงผลตอแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยแสดงผลการแจกแจงจํานวน คารอยละ คาเฉลี่ย และ คาเบีย่งเบนมาตรฐาน
ดังตารางตอไปน้ี 
 
ตาราง 7 แสดง ลักษณะบุคลิกภาพที่สงผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
 
ลักษณะบุคลกิภาพที่สงผลตอแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร 

X  S.D. ลักษณะบุคลกิภาพ 

มีความคิดสรางสรรค  - ชอบเลียนแบบผูอ่ืน      3.03 .776 คอนขางมีความคิด
สรางสรรค 

ชอบเขาสังคม - ชอบความเปนสวนตัว              2.68 .873 คอนขางชอบเขา
สังคม 

เปนคนทันสมยั - ขึ้นอยูกับคนอื่น  2.82 .731 คอนขางเปนคน
ทันสมัย 

ชอบความหรหูรา  -  เปนคนลาสมัย         2.52 .759 คอนขางชอบความ
หรูหรา 

ชอบลองของใหม  -  ชอบอนุรักษ  2.71 .974 คอนขางชอบลอง
ของใหม 

ชอบคนหาผจญภัย  -  ไมชอบเสี่ยง       2.80 .970 คอนขางชอบคนหา
ผจญภัย 

เปนคนสนุกสนาน  -  เปนคนจริงจัง  3.02 .947 คอนขางเปนคน
สนุกสนาน 

ชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ  -  ชอบเที่ยวตามลําพัง  3.06 .861 คอนขางชอบ
ทองเที่ยวเปนหมูคณะ 

ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม - ชอบเดินทางในสถานที่
นิยมอยูแลว                                                       

3.03 .931 คอนขางชอบเดินทาง
ในสถานที่แปลกใหม 

 
    จากตาราง  7 แสดงวา ผูตอบแบบสอบถามมีบุคลิกภาพดานคอนขางชอบทองเทีย่ว

เปนหมูคณะ มีคาเฉลี่ย 3.06 รองลงมาดานคอนขางชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมและคอนขางมี
ความคิดสรางสรรค มีคาเฉลี่ย 3.03   ดานคอนขางเปนคนสนุกสนาน มีคาเฉลี่ย 3.02 ดานคอนขาง
เปนคนทันสมยั มีคาเฉลี่ย 2.82   ดานคอนขางชอบคนหาผจญภัย มีคาเฉลี่ย 2.80 ดานคอนขาง
ชอบลองของใหม   มีคาเฉลี่ย 2.71 ดานคอนขางชอบเขาสังคม มีคาเฉลี่ย 2.68    และดานคอนขาง
ชอบความหรหูรา   มีคาเฉลี่ย  2.52  ตามลําดับ 
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ตอนที ่4   การวิเคราะหขอมูลรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่มีตอแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร  

 
ตอนที่ 4.1   การวิเคราะหขอมูลความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตรโดยแสดงผลการแจกแจงจํานวน คารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบีย่งเบนมาตรฐานดังตาราง
ตอไปน้ี 

 
ตารางที ่8 แสดงระดับความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 
รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร 

สนใจ
มาก
ที่สุด 

สนใจ
มาก 

เฉยๆ ไม
สนใจ 

ไม
สนใจ
อยาง
ยิ่ง 

X  S.D. ระดับ
ความ
สนใจ 

1.การเที่ยวชมการทํา
สวนไมตัดดอก 

66 203 122 8 1 3.81 0.734 สนใจมาก 

2. การเที่ยวชมการทํา
สวนผลไมและพืชไร 

0 69 211 107 13 3.84 0.739 สนใจมาก 

3. การเที่ยวชมการทํานา 37 121 191 47 4 3.35 0.842 เฉยๆ 
4. การเที่ยวชมการทํา
พืชผัก สวนครัว 

59 161 157 20 3 3.63 0.821 สนใจมาก 

5. การเที่ยวชมการทํา
สวนสมุนไพร 

50 160 157 30 3 3.56 0.826 สนใจมาก 

6. การเที่ยวชมการทํา
ฟารมปศุสัตว 

70 152 142 33 3 3.63 0.891 สนใจมาก 

7. การเที่ยวชมงาน
เทศกาลผลติภัณฑตางๆ
(Festival) 

75 194 119 9 3 3.82 0.783 สนใจมาก 

 
จากตาราง 8 เม่ือพิจารณาระดับความสนใจในรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร

ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเปนรายขอพบวา 
1. ผูตอบแบบสอบถามมีระดับความสนใจมากในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไรเศรษฐกิจ มีคาเฉลี่ย 3.84   รองลงมาคือดานการเที่ยวชมงาน
เทศกาลผลติภัณฑตางๆ(Festival)  มีคาเฉลี่ย 3.82  ดานการทําสวนไมตัดดอก  มีคาเฉลี่ย 3.81  
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ดานการทําพืชผัก สวนครวั และดานการทําฟารมปศุสตัว มีคาเฉลี่ย 3.63  ดานการทําสวนสมนุไพร
มีคาเฉลี่ย 3.56  ตามลําดับ 

 2.  ผูตอบแบบสอบถามมีระดับความสนใจ   เฉยๆในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรดานการทํานา  เชน  การทํานาป  การทํานาปรัง การทํานาแบบขั้นบันได  พิพิธภัณฑ
ขาว ความรูเรือ่งขาวสายพนัธุตางๆ  เปนตน มีคาเฉลีย่ 3.35  
 

ตอนที่ 4.2   การวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรกบั
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยแสดงผลการแจกแจงจํานวน คารอยละ คาเฉลี่ย และคา
เบี่ยงเบนมาตรฐานดังตารางตอไปน้ี 

  
ตาราง 9 แสดงระดับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรกบัรูปแบบกิจกรรมการ 

ทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 
รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร 

ไป
แนนอน 

ไป ไม
แนใจ 

ไมไป ไมไป
แนนอน 

X  S.D. ระดับ
แนวโนม 

1.การเที่ยวชมการทํา
สวนไมตัดดอก 

60 209 117 10 4 3.78 0.764 ไป 

2. การเที่ยวชมการทํา
สวนผลไมและพืชไร
เศรษฐกิจ 

67 200 118 13 2 3.79 0.772 ไป 

3. การเที่ยวชมการทํานา 31 135 177 48 9 3.33 0.867 ไมแนใจ 
4. การเที่ยวชมการทํา
พืชผัก สวนครัว 

63 164 150 18 5 3.66 0.841 ไป 

5. การเที่ยวชมการทํา
สวนสมุนไพร 

51 158 152 36 3 3.55 0.854 ไป 

6. การเที่ยวชมการทํา
ฟารมปศุสัตว 

61 165 129 39 6 3.59 0.913 ไป 

7. การเที่ยวชมงาน
เทศกาลผลติภัณฑตางๆ
(Festival) 

69 197 105 25 4 3.76 0.847 ไป 

     
จากตาราง 9 เม่ือพิจารณาระดับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตร ของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเปนรายขอพบวา 
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 1.  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีแนวโนมพฤติกรรมที่จะไปทองเทีย่วเชิงเกษตร 
ในรูปแบบการเที่ยวชมดานการทําสวนผลไมและพืชไรเศรษฐกิจ มีคาเฉลี่ย 3.79   รองลงมาดาน คือ
การทําสวนไมตัดดอก มีคาเฉลี่ย 3.78   ดานการเที่ยวชมงานเทศกาลผลิตภัณฑตางๆ (Festival) มี
คาเฉลี่ย 3.76 ดาน การทําพืชผัก สวนครัว มีคาเฉลีย่ 3.66 ดานการทําฟารมปศุสตัว มีคาเฉลี่ย 
3.59 และดานการทําสวนสมุนไพร มีคาเฉลี่ย 3.55 ตามลําดับ   สวนรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว
ดานการทํานา ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมพฤติกรรมที่ไมแนใจในการไปทองเที่ยวเชิงเกษตร 
โดยมีคาเฉลี่ย 3.33  
 

ตอนที ่5   การวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 
ตาราง 10 การวิเคราะหแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยแจกแจงจํานวน รอยละใน 

การ เดินทางไปทองเที่ยวเชงิเกษตร 
 
เดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตร จํานวน รอยละ 
เคย 240 60.0 
ไมเคย 160 40.0 

รวม 400 100.0 
 

 จากตาราง 10 ผลการวเิคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร จากผูตอบ
แบบสอบถามเคย เดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตร จํานวน 240 คน คิดเปนรอยละ 60 และ ไมเคย 
เดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตรจํานวน 160 คน คิดเปนรอยละ 40  
 
ตาราง 11   แสดงจํานวนและคารอยละในวตัถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตรการ เดินทาง

ไปทองเที่ยวเชิงเกษตร 
 
วัตถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตร จํานวน รอยละ 
เพ่ือพักผอน / ทองเที่ยว 284 71.0 
เพ่ือติดตอธุรกิจ 29 7.3 
เพ่ือหาซื้อสินคาไปขาย 38 9.5 
อ่ืน ๆ 49 12.3 

รวม 400 100.0 
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จากตาราง 11  ผลการวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรพบวา  
ผูตอบแบบสอบถาม มีวัตถปุระสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือพักผอน / ทองเที่ยวจํานวน 
284 คน คิดเปนรอยละ 71 รองลงมามีวัตถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตร อ่ืนๆ 
นอกเหนือจากที่กําหนดมีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 49 คน คิดเปนรอยละ12.3   วัตถุประสงคหลัก
ในการทองเทีย่วเชิงเกษตร เพ่ือเพ่ือหาซื้อสินคาไปขาย มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 38 คิดเปน
รอยละ 9.5   และ วตัถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตร เพ่ือเพ่ือหาซื้อสินคาไปขาย มีผูตอบ
แบบสอบถามจํานวน 29  คน คิดเปนรอยละ 7.3 
   
ตาราง 12   การวิเคราะหขอมูลการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยแจกแจงจํานวน รอยละ 
 
การเดินทางในการทองเที่ยวเชิงเกษตร  จํานวน รอยละ 
ไปดวยตนเอง             121 30.3 
ไปกับหนวยงานหรือองคกร 68 17.0 
ไปกับบรษิัทนาํเที่ยว   29 7.3 
ไปกับครอบครัว 182 45.5 

รวม 400 100.0 
 

จากตาราง 12     ผลการวิเคราะหขอมูลการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรพบวาผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญมีลักษณะการเดินทางในการทองเที่ยวเชิงเกษตร โดย ไปกับครอบครัว 
จํานวน 182 คน คิดเปนรอยละ 45.5 รองลงมาคือ  มีลักษณะการเดินทางในการทองเที่ยวเชิง
เกษตร โดยไปดวยตนเอง  จํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 30.3   มีลักษณะการเดินทางในการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยไปกับหนวยงานหรือองคกรจํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 17   และมี
ลักษณะการเดินทางในการทองเที่ยวเชิงเกษตร  โดยไปกับบรษิัทนําเที่ยว จํานวน 29 คน คิดเปน
รอยละ 7.3 ตามลําดับ  
 
ตาราง 13   การวิเคราะหขอมูลการตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยแจกแจงจํานวน 

รอยละ 
 
ตัดสินใจในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร  จํานวน รอยละ 
ตัดสินใจดวยตนเองหรือมีสวนรวม       374 93.5 
ไมไดตัดสินใจเอง 26 6.5 

รวม 400 100.0 
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จากตาราง 13 ผลการวิเคราะหขอมูลพบวา ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญมีการตดัสินใจ
ดวยตนเองหรอืมีสวนรวม ในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร จํานวน 374 คน คิดเปนรอยละ 93.5   
และไมไดตัดสนิใจเอง จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.5 ตามลําดับ 

 
ตาราง 14   การวางแผนลวงหนาในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตโดยแจกแจงจํานวน 

รอยละ 
 

การวางแผนลวงหนาในการเดินทางทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคต 

จํานวน รอยละ 

มี 258 64.5 
ไมมี 142 35.5 

รวม 400 100.0 
 
 จากตาราง 14   ผลการวิเคราะหขอมูลพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีการวางแผน
ลวงหนาในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตจํานวน 258 คน คิดเปนรอยละ 64.5     และ
รองลงมาคือ ไมมีการวางแผนลวงหนาในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตจํานวน 142 คน 
คิดเปนรอยละ 35.5 
 
ตาราง 15 การหาขอมูลดวยวธิีใดมากที่สุดหากสนใจการทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยแจกแจงจํานวน 

รอยละในการ เดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตร 

วิธีการหาขอมูล จํานวน รอยละ 
นิตยสารการทองเที่ยว   87 21.8 
งานเทศกาลทองเที่ยวไทย 46 11.5 
การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 47 11.8 
บริษัทนําเที่ยว 15 3.8 
 ศูนยสงเสริมการเกษตร กรมสงเสริมการเกษตร 47 11.8 
โทรทัศน 92 23.0 
เวปไซด 58 14.5 
 อ่ืน ๆ  8 2.0 

รวม 400 100.0 
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จากตาราง 15  ผลการวิเคราะหขอมูลพบวา ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญจะหาขอมูลเพ่ือการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรจากสื่อโทรทัศน จํานวน 92 คน คดิเปนรอยละ 23  รองลงมา คือสื่อดาน นิตยสาร
การทองเที่ยว จํานวน 87 คน คิดเปนรอยละ 21.8    สื่อดานเวปไซด  จํานวน  58  คน คิดเปนรอยละ 
14.5    สื่อดานการทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ ศูนยสงเสริมการเกษตร กรมสงเสริมการเกษตร      
47  คน คิดเปนรอยละ 11.8    สื่อดานงานเทศกาลทองเที่ยวไทย จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.5   
สื่อดานบริษัทนําเที่ยวจํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.8 และสื่อจากดานวิธีการอื่นๆ นอกจากที่กําหนด
จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2  ตามลําดับ 

 
ตาราง 16 การวิเคราะหขอมูลของภูมิภาคที่ชอบเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุดโดยแจกแจง

จํานวน รอยละ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
จากตาราง 16 ผลการวิเคราะหพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบเดินทางทองเที่ยวเชิง

เกษตรใน ภาคเหนือ จํานวน 245 คน คิดเปนรอยละ 61.2   รองลงมาคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มี
ผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14    ภาคกลางมีผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 39 คน 
คิดเปนรอยละ 9.8  ภาคตะวันออก  มีผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.2 ภาคใต มี
ผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.8   ภาคตะวันตก  มีผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 
16 คน คิดเปนรอยละ 4 ตามลําดับ 
 

ภูมิภาคที่ชอบเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุด จํานวน รอยละ 
ภาคเหนือ   245 61.2 
ภาคกลาง 39 9.8 
ภาคตะวันออก 25 6.2 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 56 14.0 
ภาคใต 19 4.8 
ภาคตะวันตก 16 4.0 

รวม 400 100.0 
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ตาราง 17 การวิเคราะหปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุด โดยแจกแจง
จํานวน รอยละ 

 
ปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการทองเที่ยวเชิงเกษตรมาก
ที่สุด 

จํานวน รอยละ 

ความไมสะดวกในการเดินทาง   136 34.0 
ความไมนาสนใจของรูปแบบกิจกรรม 76 19.0 
ความไมปลอดภัยของสถานที่ทองเที่ยว 108 27.0 
สิ่งอํานวยความสะดวกที่พักและระบบสาธารณูปโภค 64 16.0 
อ่ืน ๆ  16 4.0 

รวม 400 100.0 
 

จากตาราง 17  ผลการวิเคราะห พบวา  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวา
ปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สดุ คือดานความไมสะดวกในการเดินทาง 
จํานวน 136 คน คิดเปนรอยละ 34  รองลงมาคือ ดานความไมปลอดภัยของสถานที่ทองเที่ยว  มี
ผูตอบแบบสอบถามจํานวน 108 คน คิดเปนรอยละ 27   ดานความไมนาสนใจของรูปแบบกิจกรรม  
มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 19  ดานสิ่งอํานวยความสะดวกที่พักและระบบ
สาธารณูปโภค มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16  และดานปจจัยอ่ืน ๆ 
นอกจากที่กําหนด  ผูตอบแบบสอบถามจํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4 ตามลําดับ 
 
ตาราง18 แสดงคาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของการวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการ  

ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานตางๆ 
 

 
 
 

ขอมูลการวิเคราะห  X  S.D. แนวโนมพฤตกิรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร 

1.   การเปรียบเทยีบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน
เชน การทองเที่ยวธรรมชาต ิภูเขา ทะเล นํ้าตก ฯลฯ 3.28 1.11 ไมแนใจ 
2.      แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 3.54 0.872 ไป 
3.   การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต 3.62 0.910 แนะนํา 
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จากตาราง 18 ผลการวิเคราะหพบวา 
1.  ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมไมแนใจในรูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตรเมื่อ

เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนเชน การทองเที่ยวธรรมชาต ิภูเขา ทะเล นํ้าตก โดยมี
คาเฉลี่ย 3.28  

2.  ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมที่จะไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต โดยมี
คาเฉลี่ย 3.54 

3.  ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมที่จะแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต 
โดยมีคาเฉลี่ย 3.62  
         

สวนที่ 2    การวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมานเพื่อทดสอบสมมติฐานจํานวน 4 ขอดังน้ี 
สมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขตกรงุเทพมหานคร

ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา รายได ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

ในการทดสอบสมมติฐาน แนวโนมพฤตกิรรมที่นํามาทดสอบสมมตฐิาน ไดแก ดาน
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน   ดานแนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต   
ดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชงิเกษตร ดังน้ันในสวนนี้สามารถแบงสมมติฐานยอยตาม
ลักษณะประชากรศาสตร ไดดังน้ี 

สมมติฐานขอ1.1 เพศที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรแตกตางกัน 

H0: เพศที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรไม
แตกตางกัน 

H1: เพศที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร
แตกตางกัน 

สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระหวาง
ประชากร สองกลุม โดยกลุมตัวอยางทั้งสองกลุมเปนอิสระตอกัน (Independent t-test) ใชระดับ
ความเชื่อม่ัน 95%   ดังน้ัน จะปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho)   ก็ตอเม่ือ  2-tailed Prob. (p) มีคานอย
กวา 0.05 
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ตาราง 19   แสดงการทดสอบความแตกตางของแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร  ดาน
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานแนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 
และ ดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต จําแนกตามเพศ 

 
t-test for Equality of Means แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร เพศ 
X  S.D t df p 

ชาย 3.08 1.241 -3.163 398* 0.002 
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 

หญิง 3.43 0.977    

       
ชาย 3.49 0.893 -0.919 398 0.359 แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 
หญิง      

       
ชาย 3.64 0.971 0.393 398 0.695 การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตร

ในอนาคต หญิง 3.6 0.864    
   
* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
 

จากตาราง 19 ผลการวิเคราะห การเปรียบเทียบดานเพศเกี่ยวกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยใชสถิติ Independent Sample t-test ในการทดสอบพบวา คา Probability 
(p)ของ ดาน การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนเทากับ 0.002 ซ่ึงนอยกวา 0.005 
หมายถึง ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก ( Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง ( H1) หมายความวา เพศที่แตกตางกัน
มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมดานรูปแบบของกิจกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรเมื่อเปรียบเทยีบกบั
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนแตกตาง โดยเพศหญิงมีผลตอแนวโนมพฤตกิรรมดานรูปแบบของกิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรเมือ่เปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนแตกตางมากกวาเพศชาย  

จากการเปรียบเทียบดานเพศเกี่ยวกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดาน
แนวโนมพฤตกิรรมที่จะทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตและการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชงิ
เกษตรในอนาคต ผลการทดสอบมีคา Probability (p) คือ 0.359 และ 0.695     ซ่ึงมีคามากกวา  
0.05 จึงยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) ปฏิเสธสมมุตฐิานรอง หมายความวา เพศที่แตกตางกันมีผลตอ
แนวโนมพฤตกิรรมที่จะทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตและการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชงิ
เกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน  
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สมมติฐานขอที่ 1.2 อายุที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิ

เกษตรแตกตาง 
H0: อายุที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรไม

แตกตางกัน 
H1: อายุที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร

แตกตางกัน 
สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว (One 

way ANOVA ) และการทดสอบสมมติฐานใชระดับความเชื่อม่ัน 95%   ดังน้ันจะปฏิเสธสมมตุฐิาน
หลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง ก็ตอเม่ือ  F – Prob. มีคานอยกวา 0.05 และถาสมมุติฐานใด
ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก ( Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง( H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหนึ่งคูแตกตางกนั จะ
นําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison ) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant 
Difference ( LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิต ิ

 
ตาราง  20     แสดงการทดสอบความแตกตางของแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวการ

เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การ
แนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต    จําแนกตามอายุ 

 
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยว แหลงความ

แปรปรวน 
SS df MS F-

Ratio 
F-
Prob. 

ระหวางกลุม 19.057 4 4.764 3.974* .004 
ภายในกลุม 473.583 395 1.199   

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

รวม 492.640 399 1.312 1.738 .141 
ระหวางกลุม 5.249 4 .755   
ภายในกลุม 298.188 395    

แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต 

รวม 303.438 399    
ระหวางกลุม .925 4 .231 .277 .893 
ภายในกลุม 329.785 395 .835   

การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคต 

รวม 330.710 399    

* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
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จากตาราง 20 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบอายุกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตร โดยใชสถิตวิิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA พบวา ดาน แนวโนม
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ ดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีคา 
F-Prob เทากับ 0.141 และ 0.893 ซ่ึงมากกวา 0.05 จึงยอมรับสมมุติฐานหลกั (Ho) ปฎิเสธสมมุติ
ฐานรอง (H1) หมายความวาอายุที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต และการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน  

แตผลการทดสอบความแตกตางระหวางอายุกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรในดานรูปแบบของกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรเมื่อเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยว
อ่ืน มีคาF-Prob เทากับ 0.004   ซ่ึงนอยกวา 0.05 จึงปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐาน
รอง (H1) หมายความวา อายุที่แตกตางมีผลตอแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานรูปแบบของ
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรเมื่อเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนแตกตางกัน ดังน้ันจึง
ไดทําการนําผลไปเปรียบเทยีบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least 
Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกนัอยางมีนัยสําคัญทางสถติดัิงน้ี 

 
ตาราง 21 แสดงผลการเปรียบเทียบรายคูของ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีความแตกตาง

ดานอายุ กับ แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกบัรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

 
อายุ  15 - 24  

ป 
25 - 34 
ป 

35 - 44 
ป 

45 – 54 
ป 

55 ป ขึ้นไป 

 
X  

3.43 3.33 3.02 3.04 3.9 

15 – 24 ป 3.43  .103 .408* .394* -.469 
   (0.471) (0.012) (0.034) (0.081) 
25 - 34 ป 3.33   .305* .291 -.571* 
    (0.043) (0.100) (0.030) 
35 - 44 ป 3.02    -0.014 -.876* 
     (0.941) (0.001) 
45 – 54 ป 3.04     -.862* 
      (0.003) 
55 ป ขึ้นไป 3.9      

* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
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จากตาราง 21 พบวา 
1.  ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุระหวาง  15-24 ป กับ ผูตอบแบบสอบถามที่มีอายุ

ระหวาง 35-44 ป และ 45-54 ป จากการวิเคราะห มีคา Sig. เทากับ 0.012  และ  0.034   
ตามลําดับ  ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามมีความแตกตางเปนรายคู โดยผูมี
อายุระหวาง 15-24 ป มีแนวโนมพฤติกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกบัรูปแบบ
กิจกรรมอ่ืนที่แตกตางมากกวาผูมีอายุระหวาง 35-44 ป ที่ระดับนัยสําคัญทางสถติิ 0.05 โดยเฉลี่ยมี
ความตางเทากับ 0.408 และ ผูมีอายุระหวาง 15-24 ป มีแนวโนมพฤติกรรมทองเทีย่วเชิงเกษตรใน
ดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบกิจกรรมอ่ืนที่แตกตางมากกวาผูมีอายุระหวาง 45-54 ป  ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ  0.05  โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ 0. 394 

2.   ผูที่มีอายุระหวาง  25-34 ป กับผูที่มีอายุระหวาง 35-44 ป  จากการวิเคราะห มี
คา Sig. เทากับ 0.043   ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามมีความแตกตางเปน
รายคู โดยผูมีอายุระหวาง 25-34 ป มีแนวโนมพฤติกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบกิจกรรมอ่ืนที่แตกตางมากกวาผูมีอายุระหวาง 35-44 ป ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ 0.305 

3.   ผูที่มีอายุระหวาง  25-34 ป กับผูที่มีอายุระหวาง 55  ปขึ้นไป  จากการวิเคราะห 
มีคา Sig. เทากับ 0.03  ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามมีความแตกตางเปน
รายคู โดยผูมีอายุระหวาง 25-34 ป มีแนวโนมพฤติกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบกิจกรรมอ่ืนที่แตกตางนอยกวาผูมีอายุระหวาง 55 ปขึ้นไป ที่ระดับนัยสําคัญ
ทางสถิติ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ -0.571 

4.  ผูที่มีอายุระหวาง  35-44 ป กับ ผูที่มีอายุระหวาง 55 ปขึ้นไป จากการวิเคราะห มี
คา Sig. เทากับ 0.001 ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบแบบสอบถามมีความแตกตางเปน
รายคู โดยผูมีอายุระหวาง 35-44 ป มีแนวโนมพฤติกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบกิจกรรมอ่ืนที่แตกตางนอยกวา   ผูมีอายุระหวาง 55 ปขึ้นไป ที่ระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ -0.876 

5.  ผูที่มีอายุระหวาง  45-54 ป กับ ผูที่มีอายุระหวาง 55 ปขึ้นไป   จากการวิเคราะห 
มีคา Sig. เทากับ 0.003 ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวาผูตอบแบบสอบถามมีความแตกตางเปน
รายคู โดยผูมีอายุระหวาง 45-54 ป    มีแนวโนมพฤตกิรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบกิจกรรมอ่ืนที่แตกตางนอยกวา  ผูมีอายุ55 ปขึ้นไป ที่ระดับนัยสําคัญทาง
สถิติ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ  -0.862 
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สมมติฐานขอที่ 1.3 สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

H0: สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรไมแตกตางกัน 

H1:  สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว (One 
Way ANOVA) และการทดสอบสมมุติฐานใชระดับความเชื่อม่ัน 95%   ดังน้ันจะปฏิเสธสมมตุฐิาน
หลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง  ก็ตอเม่ือ  F – Prob. มีคานอยกวา 0.05 และถาสมมุติฐานใด
ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก ( Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง( H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหนึ่งคูแตกตางกนั จะ
นําไปเปรียบเทียบเชิงซอน(Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant 
Difference ( LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิต ิ
 
ตาราง 22     แสดงการทดสอบความแตกตางของแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  ดานแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรอนาคต และ 
ดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต จําแนกตามสถานภาพสมรส 

 

 
 
 

แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยว แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-
Ratio 

F-
Prob. 

ระหวางกลุม .763 2 .381 .308 0.735 
ภายในกลุม 491.877 397 1.239   

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

รวม 492.640 399    
ระหวางกลุม .207 2 .103 .135 0.873 
ภายในกลุม 303.231 397 .764   

แนวโนมจะทองเที่ยวเชิงเกษตร
อนาคต 

รวม 303.437 399    
ระหวางกลุม 4.823 2 2.411 2.938 0.054 
ภายในกลุม 325.887 397 .821   

จะแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคตหรือไม 

รวม 330.710 399    
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จากตาราง 22 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบสถานภาพสมรสกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยใชสถิตวิิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA  พบวา ดาน
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  ดานแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ ดานการ
แนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีคา F-Prob เทากับ 0.735 , 0.873 และ 0.054 
ซ่ึงมากกวา 0.05 จึงยอมรับสมมุติฐานหลัก ( Ho) ปฎิเสธสมมุตฐิานรอง ( H1) หมายความวา 
สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีผลตอ แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวในดาน การเปรียบเทียบกับ
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนาํคนอื่นใหมา
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต ไมแตกตางกัน 
 

สมมติฐานขอที่ 1.4   ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

H0: ระดับการศึกษาที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรไมแตกตางกัน 

H1: ระดับการศึกษาที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว (One 
way ANOVA ) และการทดสอบสมมุติฐานใชระดับความเชื่อม่ัน 95%   ดังน้ันจะปฏิเสธสมมตุฐิาน
หลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง ก็ตอเม่ือ  F – Prob. มีคานอยกวา 0.05 และถาสมมุติฐานใด
ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง(H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหนึ่งคูแตกตางกัน จะ
นําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant 
Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติ ิ
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ตาราง 23     แสดงการทดสอบความแตกตางของแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การ
แนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต  จําแนกตามระดับการศึกษา 

 
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยว แหลงความ

แปรปรวน 
SS df MS F-

Ratio 
F-Prob. 

ระหวางกลุม 9.072 2 4.536 3.724* 0.025 
ภายในกลุม 483.568 397 1.218   

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

รวม 492.640 399    
ระหวางกลุม .738 2 0.369 0.484 0.617 
ภายในกลุม 302.700 397 0.762   

แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต 

รวม 303.437 399    
ระหวางกลุม 1.059 2 0.530 0.638 0.529 
ภายในกลุม 329.651 397 0.830   

การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคต 

รวม 330.710 399    

       * มีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.05 
  

จากตาราง 23 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบระดับการศกึษากับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยใชสถิตวิิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way   ANOVA  พบวา 
ดานแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต มีคา F-Prob เทากับ 0.617 และ 0.529 ซ่ึงมากกวา 0.05 จึงยอมรับสมมุติฐานหลกั (Ho) 
ปฎิเสธสมมุตฐิานรอง (H1) หมายความวา ระดับการศกึษาที่แตกตางมีผลตอแนวโนมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน 

แตผลการทดสอบความแตกตางระหวางระดับการศึกษากับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดาน การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน มีคา F-Prob เทากับ 
0.025 ซ่ึงนอยกวา 0.05 จึงปฏิเสธสมมตุิฐานหลกั (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง (H1) หมายความวา 
ระดับการศึกษาที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดังน้ันจึงไดทําการนําผลไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple 
Comparison) โดยใชวิธทีดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคู
ใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติดังน้ี 
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ตาราง 24 แสดงผลการเปรยีบเทียบรายคูของ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับการศึกษา
ที่แตกตางกัน กับ แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกบั
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  

 
ระดับการศึกษา  ต่ํากวาปริญญาตร ี ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตร ี
 

X  
3.49 3.18 3.10 

ต่ํากวาปริญญาตร ี 3.49  0.304* 0.386 
    ( 0.011 ) ( 0.084 ) 
ปริญญาตรี 3.18   .081 
    ( 0.705 ) 
สูงกวาปริญญาตร ี 3.10    
     
* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
 

จากตาราง 24 พบวาผูที่มีการศึกษาระดบัต่ํากวาปริญญาตรีกับผูทีมี่ศึกษาระดับปริญญา
ตรี จากการวิเคราะห มีคา Sig. เทากับ 0.011   ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบ
แบบสอบถามมีความแตกตางเปนรายคู โดยผูที่มีการศกึษาระดับต่ํากวาปริญญาตรีมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน มากกวา ผูที่
มีศึกษาระดับปริญญาตรี ทีร่ะดับนัยสําคญัทางสถิติ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ 0.304  

 
สมมติฐานขอที่ 1.5 อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตรแตกตางกัน 
H0: อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิ

เกษตรไมแตกตางกัน 
H1: อาชีพที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตรแตกตางกัน 
สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว (One 

Way ANOVA ) และการทดสอบสมมุติฐานใชระดับความเชื่อม่ัน 95%   ดังน้ันจะปฏิเสธสมมตุฐิาน
หลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง(H1) ก็ตอเม่ือ  F – Prob. มีคานอยกวา 0.05 และถาสมมุติฐานใด
ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหนึ่งคูแตกตางกนั จะ
นําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant 
Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติ ิ
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ตาราง 25   แสดงการทดสอบความแตกตางของแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ 
การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต   จําแนกตามระดับอาชีพ 

 
แนวโนมพฤตกิรรมการ
ทองเที่ยว 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-
Ratio 

F-
Prob. 

ระหวางกลุม 10.091 4 2.523 2.065 0.085 
ภายในกลุม 482.549 395 1.222   

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

รวม 492.640 399    
ระหวางกลุม 2.692 4 .673 .884 0.473 
ภายในกลุม 300.745 395 .761   

แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต 

รวม 303.438 399    
ระหวางกลุม 2.787 4 .697 .839 0.501 
ภายในกลุม 327.923 395 .830   

การแนะนําคนอื่นใหมา
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

รวม 330.710 399    

 
จากตาราง 25 ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบอาชีพกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตร โดยใชสถิตวิิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way ANOVA  พบวา ดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนเ แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การ
แนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีคา F-Prob เทากับ 0.085 , 0.473และ 0.501 
ซ่ึงมากกวา 0.05 จึงยอมรับสมมุติฐานหลัก ( Ho) ปฎิเสธสมมุตฐิานรอง ( H1) หมายความวา อาชีพ
ที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบ
การทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน 
 

สมมติฐานขอที่ 1.6 รายไดที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรแตกตางกัน 

H0: รายไดที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรไม
แตกตางกัน 

H1: รายไดที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกัน 
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สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว(One 
Way ANOVA) และการทดสอบสมมุติฐานใชระดับความเชื่อม่ัน 95%   ดังน้ันจะปฏิเสธสมมตุฐิาน
หลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง H1) ก็ตอเม่ือ   F – Prob. มีคานอยกวา 0.05 และถาสมมุติฐานใด
ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหนึ่งคูแตกตางกนั จะ
นําไปเปรียบเทียบเชิงซอน  
(Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพ่ือหาวา
คาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกนัอยางมีนัยสําคัญทางสถติ ิ
 
ตาราง  26   แสดงการทดสอบความแตกตางของแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ 
การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต     จําแนกตามระดับรายไดตอเดือน 

 
แนวโนมพฤตกิรรมการ
ทองเที่ยว 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-
Ratio 

F-
Prob. 

ระหวางกลุม 10.636 4 2.659 2.156 .073 
ภายในกลุม 475.978 386 1.233   

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

รวม 486.614 390    
ระหวางกลุม 3.760 4 .940 1.238 .294 
ภายในกลุม 293.206 386 .760   

แนวโนมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคต 

รวม 296.967 390    
ระหวางกลุม 4.645 4 1.161 1.404 .232 
ภายในกลุม 319.335 386 .827   

การแนะนําคนอื่นใหมา
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

รวม 323.980 390    

 
 

จากตาราง 26   ผลการวิเคราะหเปรียบเทียบรายไดกบัแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตร โดยใชสถติิวเิคราะหความแปรปรวนทางเดียว One Way  ANOVA  พบวา ดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การ
แนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีคา F-Prob เทากับ 0.073 , 0.294 และ 0.232 
ซ่ึงมากกวา 0.05 จึงยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) ปฎิเสธสมมุตฐิานรอง (H1) หมายความวา ระดับ
รายไดที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการ
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ทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคต ไมแตกตางกัน 

 
  สมมติฐานที2่    ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครที่แตกตางมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 
ในการทดสอบสมมติฐานแนวโนมพฤติกรรมที่นํามาทดสอบสมมติฐาน ไดแก ดานการ

เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน   ดานแนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต   ดาน
การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตร 

H0: ความรูความเขาใจที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรไมแตกตาง 

H1: ความรูความเขาใจที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรแตกตาง 

สถิติทีใ่ชในการวิเคราะห ผูวิจัยไดใชการทดสอบคาความแปรปรวนทางเดียว (One 
Way ANOVA ) และการทดสอบสมมุติฐานใชระดับความเชื่อม่ัน 95% ดังน้ันจะปฏิเสธสมมุตฐิาน
หลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง(H1) ก็ตอเม่ือ  F – Prob. มีคานอยกวา 0.05 และถาสมมุติฐานใด
ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง (H1) ที่มีคาเฉลี่ยอยางนอยหนึ่งคูแตกตางกนั จะ
นําไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant 
Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติ ิ
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

96

ตาราง 27   แสดงการทดสอบความแตกตางในระดับความรูความเขาใจในการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่
มีผลตอ  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 

 
แนวโนมพฤตกิรรมการ
ทองเที่ยว 

แหลงความ
แปรปรวน 

SS df MS F-Ratio F-
Prob. 

ระหวางกลุม 17.013 2 8.503 7.100* 0.001 
ภายในกลุม 475.627 397 1.198   

การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน 

รวม 492.640 399    
ระหวางกลุม   12.080 2 6.040 8.230* 0.000 
ภายในกลุม   

291.358 
397 0.734   

แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต 

รวม 303.438 399    
ระหวางกลุม 6.471 2 3.236 3.962* 0.020 
ภายในกลุม 324.239 397 0.817   

การแนะนําคนอื่นใหมา
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

รวม 330.710 399    

* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
 

        จากตาราง 27  ผลการวิเคราะหความแตกตางระดับความรูความเขาใจกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร โดยใชสถิตวิิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว  One Way  
ANOVA  พบวาดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตร
ในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีคา F-Prob เทากับ 
0.001,0.000, 0.020 ซ่ึงนอยกวา 0.05 จึงปฏิเสธสมมตุิฐานหลกั (Ho) ยอมรับสมมุติฐานรอง (H1) 
หมายความวา ระดับความรูความเขาใจที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตแตกตางกันดังน้ันจึงไดทําการนํา
ผลไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชวธิีทดสอบแบบ Least Significant 
Difference (LSD) เพ่ือหาวาคาเฉลี่ยคูใดบางแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติ ิ  
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ตาราง 28 แสดงผลการเปรียบเทยีบรายคูของ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับความรู
ความเขาใจทีแ่ตกตางกัน กับ แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  

 
ระดับความรูความ
เขาใจ 

 นอย ปานกลาง มาก 

 
X  

2.67 2.94 3.40 

นอย  2.67  -0.273 -0.734 
   (0.670) (0.249) 
ปานกลาง 2.94   -0.461* 
    (0.000) 
มาก 3.40    
     
* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05  

 
 จากตาราง 28 พบวาผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางกับผูทีมี่ระดับความรูความ

เขาใจมาก จากการวิเคราะห มีคา Sig. เทากับ 0.000   ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบ
แบบสอบถามมีความแตกตางเปนรายคู โดยผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน นอยกวา ผูที่
มีระดับความรูความเขาใจมาก ที่ระดับนัยสําคัญทางสถติิ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ – 0.461  
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ตารางที่ 29 แสดงผลการเปรียบเทยีบรายคูของ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับความรู
ความเขาใจทีแ่ตกตางกัน กับ แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการไป
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต  

 
ระดับความรูความ
เขาใจ 

 นอย ปานกลาง มาก 

 
X  

2.67 2.94 3.40 

นอย  2.67  0.093 -0.306 
   (0.853) (0.538) 
ปานกลาง 2.94   -0.400* 
    (0.000) 
มาก 3.40    
     
* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
             

จากตาราง 29 พบวาผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางกับผูทีมี่ระดับความรูความ
เขาใจมาก จากการวิเคราะห มีคา Sig. เทากับ 0.000   ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบ
แบบสอบถามมีความแตกตางเปนรายคู โดยผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต นอยกวา ผูที่มี
ระดับความรูความเขาใจมาก ที่ระดับนัยสําคัญทางสถติิ 0.05 โดยเฉลี่ยมีความตางเทากับ – 0.400  
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ตาราง 30 แสดงผลการเปรียบเทยีบรายคูของ ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีระดับความรู
ความเขาใจทีแ่ตกตางกัน กับ แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการแนะนําคน
อ่ืนใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต  

 
ระดับความรูความ
เขาใจ 

 นอย ปานกลาง มาก 

 
X  

2.67 2.94 3.40 

นอย  2.67  -0.420 -0.687 
   (0.428) (0.191) 
ปานกลาง 2.94   -0.267* 
    (0.011) 
มาก 3.40    
     
 * มีระดับนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .05 

             
 จากตาราง 30 พบวาผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางกับผูทีมี่ระดับความรูความ

เขาใจมาก จากการวิเคราะห มีคา Sig. เทากับ 0.011   ซ่ึงนอยกวา 0.05 หมายความวา ผูตอบ
แบบสอบถามมีความแตกตางเปนรายคู โดยผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต นอย
กวา ผูที่มีระดับความรูความเขาใจมาก ที่ระดับนัยสําคัญทางสถติิ 0.05 โดยเฉลีย่มีความตางเทากับ 
– 0.267  

 
สมมุติฐานที่ 3  ลักษณะบคุคลิกภาพมีความสัมพันธกบัแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว

เชิงเกษตร 
ในการทดสอบสมมุติฐาน แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่นํามาทดสอบ

สมมุติฐานคือ การเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน แนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคตและการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต 

HO: ลักษณะบุคคลกิภาพไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตร 

H1: ลักษณะบคุคลิกภาพมีความสัมพันธกบัแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตร 
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ตาราง 31 แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางบคุคลิกภาพกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรในดาน การเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน  

 
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ลักษณะบุคคลิกภาพ 
Pearson 
Correlation 

Sig.( 2 tailed ) ระดับความสมัพันธ 

มีความคิดสรางสรรค- ชอบเลียนแบบผูอ่ืน  
0.042 0.405 ไมมีความสัมพันธ 

ชอบเขาสังคม  - ชอบความเปนสวนตัว      
0.135** 0.007 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

เปนคนทันสมยั - ขึ้นอยูกับคนอื่น  
0.124* 0.013 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

ชอบความหรหูรา  - เปนคนลาสมัย         
-0.027 0.584 ไมมีความสัมพันธ 

ชอบลองของใหม  - ชอบอนุรักษ 
-0.029 0.563 ไมมีความสัมพันธ 

ชอบคนหาผจญภัย  - ไมชอบเสี่ยง       
- 0.121* 0.016 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

เปนคนสนุกสนาน  - เปนคนจริงจัง  
0.142** 0.004 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

ชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ - ชอบเทีย่ว
ตามลําพัง  0.070 0.165 ไมมีความสัมพันธ 
ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม - ชอบ
เดินทางในสถานที่นิยมอยูแลว                0.063 0.205 ไมมีความสัมพันธ 
* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
** มีระดับนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

 
จากตาราง 31 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางลักษณะบุคลิกภาพกับแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน โดยใชการ
วิเคราะหสถิตสิหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient) สามารถวิเคราะหไดดังน้ี 

1.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานมีความคิดสรางสรรคพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.405 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลกัษณะบุคลิกภาพใน
ดานมีความคิดสรางสรรคไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดาน
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 
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2.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานชอบความหรูหราพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.584 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลกัษณะบุคลิกภาพใน
ดานชอบความหรูหราไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 

3.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานชอบลองของใหมพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.563 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลกัษณะบุคลิกภาพใน
ดานชอบลองของใหมไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 

4.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.165 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลกัษณะ
บุคลิกภาพในดานชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 

5.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมพบวา คา Sig. (2-
Tailed) เทากับ 0.205ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 

6.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานชอบเขาสังคมพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.007 
ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบคุลิกภาพในดานชอบ
เขาสังคมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกบั
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทิศทาง
เดียวกันระดับต่ํา (r = 0.135) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพชอบเขาสังคมสงูมากจะมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืนมากขึ้น 

7.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนทันสมัย พบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.013 
ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพในดานเปน
คนทันสมัยมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับ
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 และมีความสัมพันธในทิศทาง
เดียวกันระดับต่ํา (r = 0.124) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพเปนคนทันสมยัมากจะมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืนมากขึ้น 

8.  ลักษณะบุคคลกิภาพดานชอบคนหาผจญภัยพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.016 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลกัษณะบุคลิกภาพใน
ดานชอบคนหาผจญภัยมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.05 และมีความสมัพันธ
ในทิศทางตรงกันขามระดับต่ํา  
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(r = -0.121) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพชอบคนหาผจญภัยมากขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนนอยลง 

9.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนสนุกสนานพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.004 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานเปนคนสนุกสนานมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01 และมีความสัมพันธ
ในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.142) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลิกภาพเปนคนสนกุสนานสูงจะมี
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนมาก
ขึ้น 
 
ตาราง 32   แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางบุคคลกิภาพกับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดาน แนวโนมจะทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 
 

แนวโนมจะทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต ลักษณะบุคคลิกภาพ 
Pearson 
Correlation 

Sig.( 2 tailed ) ระดับความสมัพันธ 

มีความคิดสรางสรรค  - 
ชอบเลียนแบบผูอ่ืน      0.107* 0.032 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

ชอบเขาสังคม - 
ชอบความเปนสวนตวั              0.151** 0.002 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

เปนคนทันสมยั - 
ขึ้นอยูกับคนอืน่ 0.192** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

ชอบความหรหูรา  - เปนคนลาสมัย     
0.039 0.441 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบลองของใหม  - ชอบอนุรักษ 
0.069 0.169 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบคนหาผจญภัย  - ไมชอบเสี่ยง      
0.193** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

เปนคนสนุกสนาน  -  เปนคนจริงจัง 
0.127* 0.111 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ –  
ชอบเที่ยวตามลําพัง  0.076 0.131 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม   - 
ชอบเดินทางในสถานที่นิยมอยูแลว      0.156** 0.002 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
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** มีระดับนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .01 
 

จากตารางที่ 32 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางลักษณะบุคลกิภาพกับ
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานแนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต โดย
ใชการวเิคราะหสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient) สามารถวิเคราะหไดดังน้ี 

1.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานชอบความหรูหราพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.441 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานชอบความหรูหราไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต 

2.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานชอบลองของใหมพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.169 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานชอบลองของใหมไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต 

3.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนสนุกสนานพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.111 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานเปนคนสนุกสนานไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต 

4.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานชอบทองเทีย่วเปนหมูคณะพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.131 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการไป
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

5.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนมีความคิดสรางสรรคพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.032 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานเปนคนมีความคิดสรางสรรคมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกนั
ระดับต่ํา(r = 0.107) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลิกภาพเปนคนมีความคดิสรางสรรคสูงจะมีแนวโนม
พฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตสูง 

6.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบเขาสังคมพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.002 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานเปนคนมีความคิดสรางสรรคมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกนัระดับต่ํา(r = 
0.151) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลิกภาพเปนคนชอบเขาสังคมสูงจะมีแนวโนมพฤติกรรมการไป
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตสูง 

7.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนทันสมัยพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 
ซ่ึงนอยกวา 0.01น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลกิภาพในดานเปน
คนทันสมัยมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญ
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ทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทางเดยีวกันระดับต่าํ(r = 0.192) น่ันคือ ถามี
ลักษณะบุคลกิภาพเปนคนทันสมัยมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต
มาก 

8.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบคนหาผจญภัยพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานเปนคนชอบคนหาผจญภัยมีความสมัพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันระดับ
ต่ํา(r = 0.193) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพเปนคนชอบคนหาผจญภัยสูงจะมีแนวโนมพฤติกรรม
การไปทองเทีย่วเชิงเกษตรในอนาคตสูง 

9.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.002 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา 
ลักษณะบุคลกิภาพในดานเปนคนชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมมีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.156) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลิกภาพเปนคนชอบ
เดินทางในสถานที่แปลกใหมสูงจะมีแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเทีย่วเชิงเกษตรในอนาคตสูง 
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ตาราง 33   แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางบคุคลิกภาพกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวในอนาคต 

 
         การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวในอนาคต ลักษณะบุคคลิกภาพ 
Pearson 
Correlation 

Sig.( 2 tailed ) ระดับความสมัพันธ 

มีความคิดสรางสรรค - ชอบ
เลียนแบบผูอ่ืน 0.078 0.119 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบเขาสังคม - ชอบความเปน
สวนตวั 0.161** 0.001 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

เปนคนทันสมยั - ขึ้นอยูกับคนอื่น 
0.039 0.440 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบความหรหูรา  - เปนคนลาสมัย 
-0.029 0.567 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบลองของใหม  - ชอบอนุรักษ 
0.026 0.599 

ไมมีความสัมพันธ 

ชอบคนหาผจญภัย  - ไมชอบเสี่ยง 
0.089 0.075 

ไมมีความสัมพันธ 

เปนคนสนุกสนาน  - เปนคนจริงจัง 
0.148** 0.003 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

ชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ - ชอบ
เที่ยวตามลําพัง 0.150** 0.003 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม  -
ชอบเดินทางในสถานที่นิยมอยูแลว 0.133* 0.008 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
** มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 

 
จากตาราง 33 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางลักษณะบคุลิกภาพกับแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต โดย
ใชการวเิคราะหสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน ( Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient ) สามารถวิเคราะหไดดังน้ี 

1.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานมีความคิดสรางสรรคพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากบั 
0.119 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานมีความคิดสรางสรรคไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนา 
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2.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนทันสมัยพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.440 
ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบคุลิกภาพในดานเปน
คนทันสมัยไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต 

3.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบความหรูหราพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.567 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานเปนคนชอบความหรูหราไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคน
อ่ืนใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

4.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบลองของใหมพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.599ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานเปนคนชอบลองของใหมไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคน
อ่ืนใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

5.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบคนหาผจญภัยพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.075 ซ่ึงมากกวา 0.05 น่ันคือ ยอมรับสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานเปนคนชอบคนหาผจญภัยไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคน
อ่ืนใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 

6.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบเขาสังคมพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.001 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานเปนคนชอบเขาสังคมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชงิ
เกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันระดับ
ต่ํา(r = 0.161) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพเปนคนชอบเขาสังคมสูงจะมีแนวโนมพฤติกรรมการ
แนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตสูง 

7.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนสนุกสนานพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 
0.003 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา ลักษณะบุคลิกภาพใน
ดานเปนคนสนุกสนานมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤตกิรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันระดับ
ต่ํา(r = 0.148) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพเปนคนสนุกสนานสูงจะมีแนวโนมพฤติกรรมการ
แนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตสูง 

8.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะพบวา คา Sig. (2-
Tailed) เทากบั 0.003 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลกั (Ho) หมายความวา ลักษณะ
บุคลิกภาพในดานเปนคนชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
แนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.150) น่ันคือ ถามีลักษณะบุคลิกภาพเปนคนชอบ
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ทองเที่ยวเปนหมูคณะสูงจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต
สูง 

9.  ลักษณะบคุคลิกภาพดานเปนคนชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.008 ซ่ึงนอยกวา 0.05 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา 
ลักษณะบุคลกิภาพในดานเปนคนชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมมีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.133) น่ันคือ ถามีลักษณะบคุลิกภาพเปนคน
ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคตสูง 

 
สมมติฐานที่ 4   รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสมัพันธกับแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
ในการทดสอบสมมุติฐาน แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่นํามาทดสอบ

สมมุติฐานคือ การเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน  การไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 
และการแนะนาํคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตสามารถเขยีนเปนสมมุติฐานทางสถิติไดดังน้ี 

HO: รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรไมมีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร  

H1: รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสมัพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
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ตาราง 34   แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรปูแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดาน การเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 

 
การเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตร Pearson 
Correlation 

Sig.( 2 tailed ) ระดับความสมัพันธ 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนไมตัด
ดอก 0.252** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนผลไม 
0.271** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทํานาแบบ
ด้ังเดิม พิพิธภัณฑขาว 0.246** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําพืชผักสวน
ครัว 0.308** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนสมุนไพร 
0.243** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําฟารมปศุสัตว 
0.195** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมงานเทศกาล
ผลิตภัณฑการเกษตรตางๆ 0.294** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

* มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.05 
** มีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 
 

จากตาราง 34 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรกับแนวโนมพฤตกิรรมดานการเปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน โดยใชการ
วิเคราะหสถิตสิหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) 
สามารถวิเคราะหไดดังนี ้

1.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนไมตัดดอกพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนไมตัดดอก มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.252) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
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เกษตรดานการทําสวนไมตดัดอกมีรูปแบบดีขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทียบกบัรูปแบบ
การทองเที่ยวอ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 

2.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไรพบวา คา 
Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไร มีความสมัพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับปานต่ํา(r = 0.271) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ดานการทําสวนผลไมและพืชไรมีรูปแบบดีขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรปูแบบ
การทองเที่ยวอ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 

3.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานาพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) หมายความวารูปแบบกิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานา มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทยีบกบั
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทาง
เดียวกันระดับต่ํา(r = 0.246) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานามีรูปแบบดี
ขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 

4.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครัวพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครวั มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับปานกลาง(r = 0.308) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชงิ
เกษตรดานการทําพืชผักสวนครัวมีรูปแบบดีขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทียบกบัรูปแบบ
การทองเที่ยวอ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 

5.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพรพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพร มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.243) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน
การทําสวนสมุนไพรมีรูปแบบดีขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยว
อ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 

6.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสตัวพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสัตว มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.195) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน
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การทําฟารมปศุสัตวมีรูปแบบดีขึ้นจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยว
อ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 

7.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆพบวา 
คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความ
วารูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลิตภัณฑตางๆ มีความสัมพันธกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.01 และ
มีความสัมพันธในทศิทางเดยีวกันระดับต่าํ(r = 0.277) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ดานงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการเปรียบเทียบกับรูปแบบ
การทองเที่ยวอ่ืนเพ่ิมมากขึ้น 
 
ตาราง 35   แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรกบั

แนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต 
 

แนวโนมการไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตร Pearson 

Correlation 
Sig.(2 tailed ) ระดับความสมัพันธ 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนไมตัด
ดอก 0.203** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนผลไม 
0.258** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทํานาแบบ
ด้ังเดิม 0.248** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําพืชผักสวน
ครัว 0.253** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนสมุนไพร 
0.235** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําฟารมปศุสัตว 
0.190** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมงานเทศกาล
ผลิตภัณฑการเกษตรตางๆ 0.277** 0.000 

มีความสัมพันธใน
ระดับต่ํา 

* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
** มีระดับนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .01 
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จากตาราง  35 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรกับแนวโนมพฤตกิรรมไปการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต โดยใชการวิเคราะหสถิติ
สหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation Coefficient) สามารถ
วิเคราะหไดดังน้ี 

1.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนไมตัดดอกพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนไมตัดดอก มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.203) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดาน
การทําสวนไมตัดดอกมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

2.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไรพบวา คา 
Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไร มีความสมัพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมทศิทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.258) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรดานการ
ทําสวนผลไมและพืชไรมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

3.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานาพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) หมายความวารูปแบบกิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานา มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชงิ
เกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันระดับ
ต่ํา(r = 0.248) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานามีรูปแบบดีมากจะมี
แนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

4.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครัวพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครวั มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา 
(r = 0.253) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครวัมีรูปแบบดีมากจะ
มีแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

5.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพรพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพร มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา 
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(r = 0.235) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพรมีรูปแบบดีมากจะมี
แนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 
                  6. รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสตัวพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสัตว มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา 
(r = 0.190) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสัตวมีรูปแบบดีมากจะมี
แนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

7.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆพบวา 
คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความ
วารูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลิตภัณฑตางๆ มีความสัมพันธกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ 0.01 และ
มีความสัมพันธในทศิทางเดยีวกันระดับต่าํ(r = 0.277) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ดานงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวในอนาคต
เพ่ิมมากขึ้น 
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ตาราง 36   แสดงการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวในอนาคต 

 
      แนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวในอนาคต รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง

เกษตร Pearson 
Correlation 

Sig.(2 tailed ) ระดับความสมัพันธ 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนไมตัดดอก 
0.295** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนผลไม 
0.317** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ปานกลาง 

กิจกรรมเที่ยวชมการทํานาแบบ
ด้ังเดิม พิพิธภัณฑขาว 0.337** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ปานกลาง 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําพืชผักสวน
ครัว 0.284** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําสวนสมุนไพร 
0.292** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมการทําฟารมปศุสัตว 
239** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ต่ํา 

กิจกรรมเที่ยวชมงานเทศกาล
ผลิตภัณฑการเกษตรตางๆ 0.338** 0.000 

มีความสัมพันธในระดับ
ปานกลาง 

* มีระดับนัยสาํคัญทางสถติทิี่ระดับ .05 
** มีระดับนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .01 
 

จากตาราง 36 แสดงผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรกับแนวโนมพฤตกิรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต โดยใชการ
วิเคราะหสถิตสิหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation 
Coefficient) สามารถวิเคราะหไดดังน้ี 

1.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนไมตัดดอกพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนไมตัดดอก มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.295) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
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เกษตรดานการทําสวนไมตดัดอกมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

2.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไรพบวา คา 
Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไร มีความสมัพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับปานกลาง(r = 0.317) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรดานการทําสวนผลไมและพืชไรมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่น
ใหทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

3.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานาพบวา คา Sig. (2-Tailed) 
เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมตุฐิานหลัก (Ho) หมายความวารูปแบบกิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานา มีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทาง
เดียวกันระดับปานกลาง(r = 0.337) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทํานามี
รูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวในอนาคตเพิม่มากขึ้น 
                 4. รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครวัพบวา คา Sig.  
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําพืชผักสวนครวั มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.284) น่ันคอื ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรดานการทําพืชผักสวนครัวมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

5.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพรพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําสวนสมุนไพร มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.292) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรดานการทําสวนสมุนไพรมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

6.  รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสตัวพบวา คา Sig. 
(2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุตฐิานหลัก (Ho) หมายความวา
รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานการทําฟารมปศุสัตว มีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
และมีความสมัพันธในทิศทางเดียวกันระดับต่ํา(r = 0.239) น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
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เกษตรดานการทําฟารมปศสุัตวมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้นรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลติภัณฑ
ตางๆพบวา คา Sig. (2-Tailed) เทากับ 0.000 ซ่ึงนอยกวา 0.01 น่ันคือ ปฏิเสธสมมุติฐานหลัก (Ho) 
หมายความวารูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆ มี
ความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคตอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และมีความสัมพันธในทศิทางเดียวกันระดับปานกลาง(r = 0.338) 
น่ันคือ ถากิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรดานงานเทศกาลผลิตภัณฑตางๆมีรูปแบบดีมากจะมี
แนวโนมพฤตกิรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวในอนาคตเพิ่มมากขึ้น 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 



บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
สังเขปความมุงหมาย สมมติฐาน และวิธีการศึกษาคนควา 

ในการศึกษาคนควาครั้งน้ี มุงศึกษาถึงความรูความเขาใจ รูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรและแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
เพ่ือใหทราบถงึความตองการของตลาดทองเที่ยวเชิงเกษตรวานักทองเที่ยวตองการผลิตภัณฑ
บริการดานการทองเที่ยวเชงิเกษตรในรูปแบบใด ที่มีตอแนวโนมพฤติกรรมนักทองเที่ยว ซ่ึงผลที่ได
จากการศึกษาคนควาในครัง้น้ีจะเปนประโยชนตอหนวยงานรัฐและเอกชนที่เกี่ยวของกับการ
ทองเที่ยวในประเทศไทยและผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวในการวางกลยุทธทางการตลาดเพื่อให
บรรลวุัตถุประสงคและเกิดการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากขึ้น              
 
ความมุงหมายของการวิจัย 
                ในการวิจัยครั้งน้ีผูวิจัยไดตั้งความมุงหมายไวดังน้ี 

1.  เพ่ือศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรที่มีตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว 
เชิงเกษตรของ  ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

2. เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะบุคลิกภาพกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

3.เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางรูปแบบของกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรกบั
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

4.เพ่ือศึกษาความรูความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่มีตอแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
สมมติฐานในการวิจัย 

1.  ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครไดแก เพศ อายุ 
สถานภาพสมรส การศึกษา รายได ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกัน 

2.  ความรูความเขาใจในเรือ่งการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานครที่แตกตางมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน 

3.  ลักษณะบคุลิกภาพของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีความสัมพันธกับแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
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4.   รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสมัพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
  
 วิธีการดําเนินการศึกษาคนควา 
             ประชากรที่ใชในการวิจัย 

ประชากรที่ใชในการศึกษาวจัิยคือประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร โดยทําการ
สอบถามทั้งผูที่เคยทองเทีย่วเชิงเกษตรและผูที่ไมเคยทองเที่ยวเชิงเกษตร 
            กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 

       กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งน้ีเปนประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่เคย
ทองเที่ยวเชิงเกษตรและไมเคยทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยกําหนดสถานที่ในการตอบแบบสอบถาม
เปนหางสรรพสินคา ซ่ึงกระจายอยูทั่วกรุงเทพมหานคร สําหรับขนาดกลุมตัวอยางเน่ืองจากไมทราบ
จํานวนประชากรที่แนนอนจึงไดกําหนดขนาดตัวอยางจากการคํานวณโดยใชสูตรคํานวณ (กัลยา 
วาณิชยบัญชา. 2546: 26) ที่ระดับความเชื่อม่ัน 95% และใหมีความผิดพลาดไมเกิน 5% ไดขนาด
ตัวอยาง 385 ตัวอยาง ผูวิจัยไดเพ่ิมจํานวนตวัอยาง 4% เทากับ 15 คน ดังน้ัน ขนาดตัวอยาง
สําหรับการวิจัยครั้งน้ีเทากับ 400ตัวอยาง  

ข้ันตอนการสุมตัวอยาง 
ขั้นที่ 1  ใชวธิกีารสุมตัวอยางอยางงาย (Simple Random Sampling) จับฉลากเพื่อ

สุมเลือกตวัแทนเขตใดเขตหนึ่งจากกลุมเขตการปกครองสามารถแบงเขตการปกครองของ
กรุงเทพมหานครออกเปน    6     กลุมการปกครองตามระบบการบริหารและการปกครองของ
กรุงเทพมหานคร  

ขั้นที่  2   ใชวธิีการสุมตวัอยางโดยใชวิจารณญาณหรือเจาะจง (Judgment 
sampling/Purposive sampling)         โดยคัดเลือกและเจาะจงสถานที่เก็บแบบสอบถามเปน
หางสรรพสินคาซึ่งกระจายอยูทั่วกรุงเทพฯในเขตที่จับฉลากได 

ขั้นที่ 3  ใชวธิกีารสุมตัวอยางแบบมีระบบ (Systematic random sampling)   โดยสุม
ตัวอยางตามสถานที่ที่กําหนดในขั้นที่ 2 เริ่มเก็บรวบรวมขอมูลที่ประตูทางเขาออกและกําหนดชวง
หางประมาณ 10 คนในแตละวัน จํานวน 7 วัน จะไดจํานวนกลุมตวัอยางเทากับ 400 คน(~10 คน x 
7 วัน x 6 แหง)  

 
เคร่ืองมือที่ใชในการศึกษาคนควา 

ผูวิจัยไดสรางเครื่องมือและขั้นตอนการสรางเครื่องมือหรือแบบสอบถาม (Questionnaire) 
ที่ใชในการเกบ็รวบรวมขอมูล ซ่ึงแบงเปน 5 ตอน ดังน้ี 
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ตอนที่ 1   แบบสอบถามเกีย่วกับขอมูลลกัษณะประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 
มีลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด จํานวน 6 ขอ 

ตอนที่ 2   เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับดานความรูความเขาใจในการทองเที่ยวเชิงเกษตร
โดยใหผูตอบแบบสอบถามเลือกตอบเพียงคําตอบเดียวจากคําตอบทีใ่หเลือก 2 ตัวเลือก (Check 
List) คือ ใชและไมใช จํานวน10 ขอ 

ตอนที3่    ลักษณะบุคลิกภาพ จํานวน 9 ขอ เปนแบบสอบถามปลายปด 
ตอนที4่   เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรจํานวน 7ขอ 

ใน 2 ดาน คือ ดานระดับความสนใจ และดานแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร มีลักษณะ
เปนแบบสอบถามปลายปด 

ตอนที5่   เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรของ
ประชาชนในเขตกรุงเทพฯจํานวน 11 ขอ ลักษณะเปนแบบสอบถามปลายปด 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ผูวิจัยไดแจกแบบสอบถามใหกลุมเปาหมายที่เปนกลุมตัวอยาง จํานวน 400 ตัวอยาง 
บริเวณหางสรรพสินคามาบญุครอง   หางสรรพสินคาเดอะมอลลบางกะป   หางสรรพสินคาแฟชั่น
ไอซแลนด   หางสรรพสินคาเซ็นทรัลบางนา เซ็นทรัลปนเกลา และหางสรรพสินคาฟวเจอรปารคบาง
แค ในชวงเดือนมีนาคม 2549    โดยขอความรวมมือจากผูบริโภคที่เขาไปใชบริการหางสรรพสินคา
ดังกลาวขางตนโดยการสัมภาษณวาเคยทองเที่ยวและไมเคยทองเทีย่วเชิงเกษตร ในการตอบ
แบบสอบถามและรอเก็บแบบสอบถามทันที และไดรับความรวมมือในการตอบแบบสอบถามที่มี
ความสมบูรณ จํานวน 400 ชุด 
 
การวิเคราะหขอมูล 

1.   นําแบบสอบถามที่ไดรับทัง้หมด ตรวจสอบความสมบรูณ จํานวน 400 ชุดและนําไป
วิเคราะหขอมูลโดยโปรแกรม SPSS (Statistical Package for Social Sciences) For Windows 
Version 11.0  

2.   วิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษา อาชีพและระดบัรายไดตอเดือน คิดเปนคารอยละ 

3.   วิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบั ความรูความเขาใจเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตร ลักษณะ
บุคลิกภาพ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร คิดเปนคารอยละ คาคะแนนเฉลี่ย และคา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 

4.   การวิเคราะหสมมติฐาน 
                4.1  ลักษณะทางประชากรศาสตรไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา รายได 
ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน สถิติที่ใชทดสอบคือ t-test 
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independent เฉพาะตัวแปรเพศ นอกนั้นเปนการเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยที่มากกวา 
2 กลุมขึ้นไปสถิติทีใ่ชทดสอบOne-Way ANOVA (Analysis of Variance)  และวิเคราะหความ
แตกตางที่มากกวา 2 กลุม โดยใชการเปรียบเทียบเชิงซอนดวยวิธี LSD (Fisher’s Least – 
Significant Difference 
                 4.2    ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่แตกตางมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรแตกตางกันสถิตทิีใ่ชทดสอบคือ t-test independent 
                 4.3   ลักษณะบุคลิกภาพมีความสัมพันธกบัแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรสถติิทีใ่ชทดสอบคือ สถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson Product Moment 
Correlation Coefficient) 
                 4.4   รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสมัพันธกับแนวโนมพฤติกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรสถติิที่ใชทดสอบคือสถิติสหสัมพันธอยางงายของเพียรสัน (Pearson 
Product Moment Correlation Coefficient) 
 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 ผลการวิเคราะหขอมูลเรื่องความรู ความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
และแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร มีดังน้ี 

สวนที1่ ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม   จากการศึกษาวิจัยครั้งน้ีพบวา 
1.  ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 56.8 สวนเพศ

ชาย คิดเปนรอยละ 43.2   ดานอายุ ผูทีต่อบแบบสอบถามสวนใหญ มีอายุ 25-34 ป  คิดเปนรอยละ 
35  รองลงมาคือผูที่มีอายุ 15-24 ป   คิดเปนรอยละ 25.5 และอายุ 35-44 ป  คิดเปนรอยละ 21.2  
ตามลําดับ  

2.   ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีสถานภาพสมรส โสดคิดเปนรอยละ 57  
รองลงมาคือผูที่มีสถานภาพสมรส สมรส/อยูดวยกัน  คิดเปนรอยละ 35.5 และ ผูทีมี่สถานภาพสมรส 
หยา / มาย / แยกกันอยู คิดเปน รอยละ 7.5 ตามลําดับ  

3.   ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีการศึกษาระดบั ปริญญาตรีคิดเปนรอยละ 
58  รองลงมาคือผูที่มีการศกึษาระดับต่ํากวาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 34.5 และ ผูที่มีการศึกษา
ระดับสูงกวาปริญญาตรี คิดเปน รอยละ 7.5 ตามลําดับ  

4.    ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนพนักงานบริษทัเอกชนคิดเปนรอยละ45.8  
รองลงมาคือประกอบธุรกิจสวนตวั  คิดเปนรอยละ 20.2และ อาชีพแมบาน/ พอบาน รอยละ 8.0 
ตามลําดับ  

5.   ผูที่ตอบแบบสอบถามสวนใหญ  มีรายได 5,001-15000 บาทตอเดือน คิดเปน
รอยละ 31   รองลงมา มีรายได 15,001-25,000 บาทตอเดือนคิดเปนรอยละ 28.8  และ ผูที่มีรายได 
5,000 บาทหรือต่ํากวา คิดเปนรอยละ 17.5    ตามลําดับ 



 120

สวนที2่ การวิเคราะหความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตรจากการ
ศึกษาวิจัยพบวา 

1.  ความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตรในหัวขอการทองเที่ยวเชิง
เกษตรกรรมเปนการทองเที่ยว เพ่ือชื่นชมความสวยงาม และสัมผัสวิถีชวีติของชนบทพบวา ตอบถูก 
จํานวน 368 คน คิดเปนรอยละ 92   และ ตอบผิด 32 คน คิดเปนรอยละ 8.0 

2.   ความรูความเขาใจหวัขอการทองเที่ยวเชิงเกษตร  นักทองเที่ยวสามารถเขา
ไปเรียนรูในอาชีพเกษตรกรรม  ภูมิปญญาทองถิ่น และนํากลับมาประยุกตใชได พบวา ตอบถูก 
จํานวน 371 คน คิดเปนรอยละ 92.8   และ ตอบผิด 29 คน คิดเปนรอยละ 7.2 

3.  ความรูความเขาใจ หัวขอรูปแบบการทองเที่ยวเชงิเกษตรจะเนนจุดขายสําคัญ
ในเรื่องเอกลักษณไทย ความเปนไทย วิถชีีวติคนไทยพบวา ตอบถูก จํานวน 325 คน คิดเปนรอยละ 
81.3 และ ตอบผิด 75คน คดิเปนรอยละ18.7 

4.  ความรูความเขาใจหัวขอคนในทองถิ่นไมมีสวนรวมในการพัฒนาการทองเที่ยว
เชิงเกษตร  พบวา ตอบถกู จํานวน 348 คน คิดเปนรอยละ 72  และ ตอบผิด 52คน คิดเปนรอยละ
14 

5.  ความรูความเขาใจ หัวขอ โครงการหลวงและโครงการในพระราชดําริจัดเปน
แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรอยางหนี่งพบวา ตอบถูก จํานวน 359 คน คิดเปนรอยละ 89.8  และ ตอบ
ผิด 41 คน คิดเปนรอยละ 10.2 

6.  ความรูความเขาใจ หัวขอการทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนนโยบายของรัฐบาลใน
การสงเสริมอาชีพและสรางรายไดใหแกเกษตรกรพบวา ตอบถูก จํานวน 352 คน คิดเปนรอยละ 88  
และ ตอบผิด 48 คน คิดเปนรอยละ 12 

7.  ความรูความเขาใจ หัวขอจุดมุงหมายหลักในการจัดการทรัพยากรการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรคือ การปกปองรักษาสิ่งแวดลอมเทานั้น พบวา ตอบถูก จํานวน 254 คน คิด
เปนรอยละ 63.5   และ ตอบผิด 146 คน คิดเปนรอยละ36.5 

8.  ความรูความเขาใจ หัวขอการทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการทองเที่ยวที่เปน
รูปแบบหนึ่งของการทองเที่ยวในชนบท พบวา ตอบถกู จํานวน 340 คน คิดเปนรอยละ 85  และ 
ตอบผิด 60 คน คิดเปนรอยละ 15 

9.  ความรูความเขาใจ หัวขอแหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรสามารถรับจํานวน
นักทองเที่ยวในแตละครั้งไดไมจํากัดจํานวน พบวา ตอบถูก จํานวน 227 คน คิดเปนรอยละ 56.8  
และ ตอบผิด 173 คน คิดเปนรอยละ 43.2 

10.  ความรูความเขาใจ หัวขอ การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการสรางผลประโยชน
รวมกันในชุมชน พบวา ตอบถูก จํานวน 355 คน คิดเปนรอยละ 88.8  และ ตอบผิด 45 คน คดิเปน
รอยละ 11.2 

จากขอมูลขางตน ผูวิจัยไดรวมคะแนนความรูความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ทั้งหมด 10 ขอ และสรุปผลการวัดระดับความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเทีย่วเชิงเกษตรพบวา 
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ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร สวนใหญตอบถูก 7-10 ขอ มีจํานวน 297 คน คิดเปนรอยละ 
74.25 ซ่ึงหมายความวาผูตอบแบบสอบถามมีความรูความเขาใจในระดับมาก รองลงมา คือ ตอบถูก 
3-6 ขอ มีจํานวน 100 คน คิดเปนรอยละ 25.00 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามมคีวามรูความเขาใจ
ในระดับปานกลาง และ ตอบถูก 0-2 ขอ มีจํานวน 3 คน คดิเปนรอยละ 0.75 แสดงวาผูตอบ
แบบสอบถามมีความรูความเขาใจในระดบันอย  ตามลาํดับ  

  ซ่ึงจากการวัดระดับความรูความเขาใจเกีย่วกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร สามารถสรุปได
วาประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร สวนใหญมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ในระดับดี 

สวนที3่   การวิเคราะหลักษณะบุคลิกภาพที่สงผลตอแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตร จากการศึกษาวจัิยครั้งน้ีพบวา 

1.  ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร สวนใหญ มีบคุลิกภาพดานคอนขางชอบ
ทองเที่ยวเปนหมูคณะ มีคาเฉลี่ย 3.06 รองลงมาคือ คอนขางชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหมและ
คอนขางมีความคิดสรางสรรค มีคาเฉลี่ย 3.03   คอนขางเปนคนสนกุสนาน มีคาเฉลี่ย 3.02  
คอนขางเปนคนทันสมัย มีคาเฉลี่ย 2.82   คอนขางชอบคนหาผจญภัย มีคาเฉลี่ย 2.80 คอนขาง
ชอบลองของใหม   มีคาเฉลี่ย 2.71   คอนขางชอบเขาสังคม มีคาเฉลี่ย 2.68    และคอนขางชอบ
ความหรูหรา มีคาเฉลี่ย 2.52 ตามลําดับ 
 

สวนที่ 4 การวิเคราะหขอมูลรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรที่มีตอแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร  

    จากการศึกษาระดับความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรและ
ระดับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตร ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครพบวา 

 1.    ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับความสนใจมากในรูปแบบกิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตร  ดานการทําสวนผลไมและพืชไรเศรษฐกิจ มีคาเฉลี่ย 3.84   รองลงมาคือ
ดานการเที่ยวชมงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆ (Festival)   มีคาเฉลีย่ 3.82  ดานการทําสวนไมตัด
ดอก  มีคาเฉลี่ย 3.81  ดานการทําพืชผกั สวนครัว และดานการทําฟารมปศุสัตว มีคาเฉลี่ย 3.63  
ดานการทําสวนสมุนไพรมีคาเฉลี่ย 3.56  ตามลําดับ  สวนรูปแบบกจิกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ดานการทํานา ผูตอบแบบสอบถามมีระดับความสนใจ เฉยๆ มีคาเฉลี่ย 3.35  
 2.    ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีแนวโนมพฤติกรรมที่จะไปทองเที่ยวเชิง
เกษตร ในรปูแบบการเทีย่วชมดานการทําสวนผลไมและพืชไรเศรษฐกิจ มีคาเฉลีย่ 3.79   รองลงมา 
คือการทําสวนไมตัดดอก มีคาเฉลี่ย 3.78   การเที่ยวชมงานเทศกาลผลติภัณฑตางๆ (Festival) มี
คาเฉลี่ย 3.76 
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 การทําพืชผัก สวนครวั มีคาเฉลี่ย 3.66   การทําฟารมปศุสัตว มีคาเฉลี่ย 3.59 และ การทําสวน
สมุนไพร มีคาเฉลี่ย 3.55 ตามลําดับ     สวนรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวดานการทํานา ผูตอบ
แบบสอบถามมีแนวโนมพฤติกรรมที่ไมแนใจในการไปทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยมีคาเฉลี่ย 3.33  
 

สวนที ่5 การวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
การวิเคราะหขอมูลแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร ในเขต

กรุงเทพมหานครจําแนกไดดังน้ี 
1. ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เคยเดนิทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตร จํานวน 

240 คน คิดเปนรอยละ 60 และ รองลงมาคือ ไมเคยเดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตรจํานวน 160 คน 
คิดเปนรอยละ 40  

2. ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีวัตถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิง
เกษตร เพ่ือพักผอน / ทองเที่ยวจํานวน 284 คน คิดเปนรอยละ 71 รองลงมามีวัตถุประสงคหลักใน
การทองเที่ยวเชิงเกษตร อ่ืนๆ นอกเหนือจากที่กําหนดไดแก ตองการศึกษาหาความรู มีผูตอบ
แบบสอบถามจํานวน 49 คน คิดเปนรอยละ12.3   สวนวัตถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
เพ่ือหาซื้อสินคาไปขาย มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 38 คิดเปนรอยละ 9.5   

3.  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีลักษณะการเดินทางในการทองเที่ยวเชิง
เกษตร โดย ไปกับครอบครัว จํานวน 182 คน คิดเปนรอยละ 45.5 รองลงมาคือ  มีลักษณะการ
เดินทางในการทองเที่ยวเชงิเกษตร โดยไปดวยตนเอง  จํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 30.3   มี
ลักษณะการเดินทางในการทองเที่ยวเชิงเกษตร โดยไปกับหนวยงานหรือองคกรจํานวน 68 คน คิด
เปนรอยละ 17   และมีลกัษณะการเดนิทางในการทองเที่ยวเชิงเกษตร  โดยไปกับบรษิัทนําเที่ยว 
จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.3 ตามลาํดับ 

4.  ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญมีการตัดสินใจดวยตนเองหรือมีสวนรวม ใน
การเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร จํานวน 374 คน คดิเปนรอยละ 93.5   และไมไดตัดสินใจเอง 
จํานวน 26 คน คิดเปนรอยละ 6.5 ตามลาํดับ 

5.  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีการวางแผนลวงหนาในการเดินทาง
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตจํานวน 258 คน คิดเปนรอยละ 64.5     และรองลงมาคือ ไมมีการ
วางแผนลวงหนาในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตจํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 35.5   
                           6.  ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญจะหาขอมูลเพ่ือการทองเที่ยวเชิงเกษตรจาก
สื่อโทรทัศน จํานวน 92 คน คิดเปนรอยละ 23  รองลงมา คือสื่อดาน นิตยสารการทองเที่ยว จํานวน 
87 คน คิดเปนรอยละ 21.8    สื่อดานเวปไซด  จํานวน  58  คน คิดเปนรอยละ 14.5    สื่อดานการ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทย และ ศูนยสงเสริมการเกษตร กรมสงเสริมการเกษตร      47  คน คิด
เปนรอยละ 11.8    สื่อดานงานเทศกาลทองเที่ยวไทย จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.5   สื่อดาน
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บริษัทนําเที่ยวจํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.8 และสื่อจากดานวิธีการอื่นๆ นอกจากที่กําหนด
จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2  ตามลําดับ 

7. ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชอบเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร 
ใน ภาคเหนือ จํานวน 245 คน คิดเปนรอยละ 61.2   รองลงมาคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มี
ผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 14    ภาคกลางมีผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 
39 คน คิดเปนรอยละ 9.8  ภาคตะวันออก  มีผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 
6.2 ภาคใต มีผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.8   ภาคตะวันตก  มีผูตอบ
แบบสอบถาม จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4 ตามลําดับ 

8.  ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีความคิดเห็นวาปจจัยที่เปนอุปสรรคตอการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สดุ คือดานความไมสะดวกในการเดินทาง จํานวน 136 คน คิดเปนรอยละ 
34  รองลงมาคือ ดานความไมปลอดภัยของสถานทีท่องเที่ยว  มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 108 
คน คิดเปนรอยละ 27   ดานความไมนาสนใจของรูปแบบกิจกรรม  มีผูตอบแบบสอบถามจํานวน 76 
คน คิดเปนรอยละ 19  ดานสิ่งอํานวยความสะดวกที่พักและระบบสาธารณูปโภค มีผูตอบ
แบบสอบถามจํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16  และดานปจจัยอ่ืน ๆ นอกจากที่กําหนด  ผูตอบ
แบบสอบถามจํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4 ตามลําดับ              

9.  ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมไมแนใจในรูปแบบการทองเที่ยวเชิงเกษตร
เม่ือเปรียบเทยีบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนเชน การทองเที่ยวธรรมชาต ิ ภูเขา ทะเล นํ้าตก โดยมี
คาเฉลี่ย 3.28  

10.  ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมที่จะไปทองเทีย่วเชิงเกษตรในอนาคต 
โดยมีคาเฉลี่ย 3.54 

11.  ผูตอบแบบสอบถามมีแนวโนมที่จะแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตร
ในอนาคต โดยมีคาเฉลี่ย 3.62 
 

สวนที่ 6 การวิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 
การทดสอบสมมติฐานที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตรของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา รายได ที่แตกตางกันมีแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรแตกตางกัน สามารถสรุปตามสมมติฐานยอยดังน้ี 

 1.1   เพศที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกันจากการวิเคราะหขอมูลพบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครทัง้เพศหญิงและเพศ
ชายที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทยีบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน
แตกตางกันทีร่ะดับนัยสําคญั 0.05 ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว และพบวาเพศที่แตกตางกัน
มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเทีย่วเชิงเกษตรในอนาคตและการแนะนําคนอื่นใหมา
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ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซ่ึงสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว 

 1.2  อายุที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกัน จากการวิเคราะหขอมูลพบวา  ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่อายุแตกตางกันมีผล
ตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และการแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคตไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไวแตพบวาอายุที่แตกตาง มีผลตอแนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับ
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  แตกตางกันทีร่ะดับนัยสําคญั 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

1.3   สถานภาพสมรสที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรแตกตางกัน จากการวิเคราะหขอมูลพบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่สถานภาพ
สมรสแตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคต ไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมตฐิานที่ตั้งไว 

1.4   ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรแตกตางกันจากการวิเคราะหขอมูลพบวา ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครที่ระดับ
การศึกษาที่แตกตางมีผลตอแนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมา
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐาน
ที่ตั้งไว แตพบวาประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครทีร่ะดับการศึกษาที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน แตกตางกัน
ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว 

1.5   อาชีพที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกันจากการวิเคราะหขอมูลพบวาประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอาชีพที่แตกตางกันมี
ผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยว
อ่ืน  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรอนาคต   และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคตไมแตกตางกัน ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 

 1.6  รายไดที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกัน   จากการวิเคราะหขอมูลพบวา ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครที่มีอาชีพที่แตกตาง
กันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน  แนวโนมการทองเที่ยวเชิงเกษตรอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคตไมแตกตางกัน  ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 ซ่ึงไมสอดคลองกับสมมตฐิานที่ตั้งไว 
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การทดสอบสมมุติฐานที2่    ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครทีแ่ตกตางมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
แตกตางกันจากการวิเคราะหขอมูลพบวา  

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่ระดับความรูความเขาใจเรื่องการทองเที่ยวเชิง
เกษตรที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับ
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต ดานการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต แตกตางกนัที่ระดับนัยสาํคัญ 0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว 

  
การทดสอบสมมุติฐานที่ 3  ลักษณะบุคคลิกภาพมีความสัมพันธกับแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
1.  ดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน  จากการวิเคราะห

ความสัมพันธระหวางตวัแปรกลุมตวัอยางที่มีลักษณะบคุลิกภาพดานมีความคิดสรางสรรค ดานชอบ
ความหรูหรา ดานชอบลองของใหม ดานชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ ดานชอบเดินทางในสถานที่
แปลกใหม กบัแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนพบวา ลกัษณะ
บุคลิกภาพดังกลาวกบัแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน ไมมี
ความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถติิทีร่ะดับ0.05 ไมสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว  สวนการ
วิเคราะหความสัมพันธระหวางตวัแปรกลุมตัวอยางที่มีลักษณะบุคลกิภาพดานชอบเขาสังคม  ดาน
เปนคนทันสมยั ดานชอบคนหาผจญภัย ดานเปนคนสนุกสนาน กับแนวโนมพฤติกรรมดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนพบวา ลักษณะบุคลิกภาพดังกลาวกบัแนวโนมพฤติกรรม
ดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน มีความสัมพันธกันในระดับต่ําและเปนไปใน
ทิศทางเดียวกนัอยางมีนัยสําคัญทางสถติทิี่ระดับ0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว 

2.  ดานการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต         จากการวิเคราะห
ความสัมพันธระหวางตวัแปรกลุมตวัอยางที่มีลักษณะบคุลิกภาพดานชอบความหรหูรา  ดานชอบ
ลองของใหม ดานชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ ดานเปนคนสนุกสนาน กับแนวโนมพฤติกรรมการไป
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตพบวา ลักษณะบุคลกิภาพดังกลาวกับแนวโนมพฤติกรรมการไป
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต ไมมีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ0.05 ไมสอดคลอง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว  สวนการวิเคราะหความสัมพันธระหวางตวัแปรกลุมตัวอยางที่มีลักษณะ
บุคลิกภาพดานชอบเขาสังคม  ดานเปนคนทันสมัย ดานชอบคนหาผจญภัย ดานเปนคนมีความคิด
สรางสรรค ดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม กับแนวโนมพฤตกิรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตร
ในอนาคตพบวา ลักษณะบุคลกิภาพดังกลาวกับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต มีความสัมพันธกันในระดับต่ําและเปนไปในทิศทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ
0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 
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3.  ดานการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต  จากการวิเคราะห
ความสัมพันธระหวางตวัแปรกลุมตวัอยางที่มีลักษณะบคุลิกภาพดานมีความคิดสรางสรรค  ดาน
ชอบลองของใหม ดานชอบความหรูหรา ดานเปนคนทนัสมัย ดานชอบคนหาผจญภัย  กับแนวโนม
พฤติกรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตพบวา ลักษณะบุคลิกภาพดังกลาวกับ
แนวโนมพฤตกิรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต ไมมีความสัมพันธอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ0.05 ไมสอดคลองกับสมมติฐานที่ตั้งไว     สวนการวเิคราะหความสัมพันธ
ระหวางตวัแปรกลุมตวัอยางที่มีลักษณะบคุลิกภาพดานชอบเขาสังคม  ดานเปนคนสนุกสนาน ดาน
ชอบทองเที่ยวเปนหมูคณะ  ดานชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม กับแนวโนมพฤติกรรมการ
แนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตพบวา ลักษณะบุคลิกภาพดังกลาวกับแนวโนม
พฤติกรรมการนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีความสัมพันธกันในระดับต่ําและ
เปนไปในทศิทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ0.05 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว 

  
การทดสอบสมมติฐานที่ 4      รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมี

ความสัมพันธ กับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
1.  ดานการเปรียบเทยีบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน      จากการวิเคราะห

ความสัมพันธระหวางตวัแปรรูปแบบกิจกรรมการทําสวนไมตัดดอก  การทําสวนผลไม การทํานา 
การทําพืชผักสวนครวั การทําสวนสมุนไพร การทําฟารมปศุสัตว การชมงานเทศกาลผลติภัณฑ
เกษตร กบัแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนพบวา รูปแบบ
กิจกรรมดังกลาวกับแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน มี
ความสัมพันธกันในระดับต่าํและเปนไปในทิศทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ0.01 ซ่ึง
สอดคลองกับสมมติฐานทีต่ัง้ไว 

2. ดานการไปทองเที่ยวเชงิเกษตรในอนาคต  จากการวิเคราะหความสัมพันธ
ระหวางตวัแปรรูปแบบกิจกรรมการทําสวนไมตัดดอก  การทําสวนผลไม การทํานา การทําพืชผัก
สวนครวั การทําสวนสมุนไพร การทําฟารมปศุสัตว การชมงานเทศกาลผลติภัณฑเกษตร กับ
แนวโนมพฤตกิรรมดานการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต พบวา รูปแบบกจิกรรมดังกลาวกับ
แนวโนมพฤตกิรรมดานการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต มีความสัมพันธกันในระดับต่าํและ
เปนไปในทศิทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ0.01ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว  

3.  ดานการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต จากการวิเคราะห
ความสัมพันธระหวางตวัแปรรูปแบบกิจกรรมการทําสวนไมตัดดอก  การทําสวนผลไม การทํานา 
การทําพืชผักสวนครวั การทําสวนสมุนไพร การทําฟารมปศุสัตว การชมงานเทศกาลผลติภัณฑ
เกษตร กบัแนวโนมพฤติกรรมดานการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต พบวา 
รูปแบบกิจกรรมดังกลาวกับแนวโนมพฤติกรรมดานการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
อนาคต มีความสัมพันธกันในระดับต่ําและเปนไปในทิศทางเดียวกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิตทิี่ระดับ
0.01 ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานทีต่ั้งไว 
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อภิปรายผล 
ผลการวิจัย ความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร และแนวโนม

พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร มีประเด็นสําคัญที่สามารถ
นํามาอภิปรายผลไดดังน้ี 

1. ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา รายได 
ที่แตกตางกันมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน   ผลการวิจัยพบวา 

1.1 เพศที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบ
การทองเที่ยวอ่ืนแตกตาง โดยเพศหญิงมีแนวโนมพฤติกรรมฯ มากกวาเพศชาย ซ่ึงจากการศึกษา
พบวาจํานวนประชากรเพศหญิงมากกวาเพศชายจึงไมเปนที่แปลกใจวาเพศหญิงจะมีแนวโนม
พฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบกิจกรรมอ่ืนมากกวา เพราะปจจุบันเพศหญงิใหความ
สนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวตางๆ และมีการทองเที่ยวมากขึ้น สอดคลองกับงานวิจัยของ 
ประสพพร พุมพวง (2545: บทคัดยอ)  ทําวิจัยเรื่อง “ พฤติกรรมและปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจ
เลือกทองเที่ยวภายในประเทศของประชาชนในเขตกรงุเทพมหานคร” พบวา ประชาชนทั้งเพศหญิง
และเพศชาย มีพฤติกรรมและใชปจจัยทางดานการทองเที่ยวโดยรวม และรายดานในรูปแบบ
กิจกรรมแตกตางกัน  

สอดคลองกับงานวิจัยของศรีประภา ชัยวรวัฒน (2545: บทคัดยอ) ทําวิจัยเรื่อง 
“ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตอุทยานแหงชาติ
หมูเกาะชาง” พบวา นักทองเที่ยวที่มีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงินิเวศเกีย่วกบัการ
ดําน้ําชมปะการัง การเที่ยวน้ําตก แตกตางกัน 

1.2   อายุที่แตกตาง   มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนแตกตางกัน โดยพบวา  

1.2.1   อายุ15-24 ป มีแนวโนมพฤติกรรมในดานเปรียบเทยีบกับรูปแบบการ
ทองเที่ยวอ่ืน มากกวา อายุ 35 -44 ป และ 45 – 54 ป   

1.2.2   อายุ 25-34 ป มีแนวโนมพฤติกรรมในดานเปรียบเทียบกับรูปแบบ
การทองเที่ยวอ่ืน มากกวา อายุ 35 -44 ป 

1.2.3   อายุ 25 – 35 ป , 35 – 44 ป , และ 45 -54 ป  มีแนวโนมพฤติกรรม
ในดานเปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน นอยกวา อายุ 55 ปขึ้นไป 

ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดเกีย่วกับลักษณะทางประชากรศาสตร  (ศิริวรรณ เสรีรัตน. 
2546: 204) กลาววา บุคคลที่มีอายุแตกตางกันจะมีความตองการในสินคาและบริการที่แตกตางกัน 
การแบงกลุมผูบริโภคตามอายุประกอบดวย ต่ํากวา 6  ป, 6-11  ป,  12-19  ป,  20-34  ป, 35-49  
ป,  50-64  ป  และ 65  ปขึ้นไป เชน กลุมวัยรุนจะชอบทดลองสิ่งแปลกใหมและชอบสินคาประเภท
แฟชั่น  สวนกลุมผูสูงอายุจะสนใจสินคาเกีย่วกับสขุภาพและความปลอดภัย  
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 สอดคลองกับลักษณะประชากรศาสตรของ สุภาภรณ พลนิกร. (2547:325) กลาว
วา ผูบริโภคโดยมากมักมีลักษณะทางประชากรศาสตรคือ (1) อายุนอยและชอบแสวงหาสิ่งกระตุน 
ชอบการเขาสงัคมและมีความตะหนักสูงในเรื่องของแฟชั่นและแนวโนมใหมๆ หรือ (2) อายุในวัย
กลางคนที่มีความมั่นใจสูงและมีความจําเปนในการหาขอมูลสูง 

สอดคลองกับงานวิจัยงานวจัิยของ ศรีประภา ชัยวรวัฒน  (2545: บทคัดยอ)   ทํา
วิจัยเรื่อง    “ ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงนิเวศของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขต
อุทยานแหงชาติหมูเกาะชาง ” พบวา นักทองเที่ยวทีมี่อายุแตกตางกันมีพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
นิเวศเกี่ยวกบัการดําน้ําชมปะการัง แตกตางกัน      

1.3    ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรแตกตางกันพบวา ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่ระดับการศึกษาทีแ่ตกตางกัน มีผลตอ
แนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน 
แตกตางกันโดยระดับการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรใน
ดานการเปรียบเทียบกับรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนมากกวา ระดับการศึกษาปริญญาตรี น่ันคือ ผูที่มี
ระดับการศึกษาต่ํากวามักมีความเขาใจและรับรูในขาวสารเกี่ยวกับรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรไมเพียงพอจึงไมนาแปลกใจที่จะเกดิการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืนๆมากกวาผู
มีระดับการศกึษาสูง  สอดคลองกับงานวิจัยของ ประสพพร พุมพวง (2545: บทคัดยอ)  ทําวิจัยเรื่อง 
“พฤติกรรมและปจจัยที่มีผลตอการตัดสนิใจเลือกทองเที่ยวภายในประเทศของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานคร” พบวา ประชาชนที่มีระดับการศึกษาตางกันใชปจจัยโดยรวม และดานทรัพยากร
ทองเที่ยว ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ดานโครงสรางพื้นฐาน และดานการรับรูขอมูลขาวสาร
แตกตางกัน 

2.   ความรูความเขาใจในเรื่องการทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานครที่แตกตางมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน   ผลการวิจัย
พบวา 

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่ระดับความรูความเขาใจเรื่องการทองเที่ยวเชิง
เกษตรที่แตกตางกัน มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการเปรียบเทยีบกับ
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน ดานการไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต ดานการแนะนําคนอื่นให
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต แตกตางกัน โดยผูที่มีระดับความรูความเขาใจปานกลางมี แนวโนม
พฤติกรรมในดานดังกลาว นอยกวา ผูทีมี่ระดับความรูความเขาใจมาก  ซ่ึงจากการเขาใจในเรือ่งการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในระดบัที่นอยทําใหขาดสวนของความรูความเขาใจซึ่งมีผลทําใหแนวโนม
พฤติกรรมทีเ่กิดขึ้นไมสอดคลองกับขอมูลขาวสารที่รับรู ซ่ึงสอดคลองกับทฤษฎคีวามเขาใจ (อดุลย 
จาตุรงคกุล. 2543:192) ทีก่ลาววา    ทฤษฎีความเขาใจมุงที่กระบวนการภายใน หรือ  ความคิด  
กระบวนการความเขาใจเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงขอมูลภายนอกของบุคคลมาเปนความหมายหรือ
รูปแบบของความคิด  และความหมายเหลานี้จะนํามารวมกันเพ่ือกําหนดพฤตกิรรม (Belch and 
Belch.1990 : 104)  ทฤษฎน้ีีเชื่อวาความเขาใจของบุคคลเปนสิ่งสําคญัในการเรียนรู  จะพิจารณาถึง
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ผูบริโภคในฐานะการแกปญหาโดยใชกระบวนการดานเหตุผล  การกําหนดควาคิด  และการแสวงหา
ความรู  พฤตกิรรมผูบริโภคโดยทั่วไปจะเกี่ยวของกับการเลือก  และการตัดสินใจซื้อ 

3. ความสัมพันธระหวางลกัษณะบุคคลกิภาพกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตร   ผลการวิจัยพบวา  

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเขาสังคม  เปน
คนทันสมัย ชอบคนหาผจญภัย เปนคนสนุกสนาน มีความสัมพันธกันในระดับต่าํและเปนไปใน
ทิศทางเดียวกนักับแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับรปูแบบการทองเที่ยวอ่ืน  น่ันคือ ถา
มีลักษณะบคุลิกภาพดังกลาวมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการ
เปรียบเทียบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนมากขึ้นดวย 

              ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเขาสังคม  
เปนคนทันสมยั ชอบคนหาผจญภัย มีความคิดสรางสรรค ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม มี
ความสัมพันธกันในระดับต่าํและเปนไปในทิศทางเดียวกัน กับแนวโนมพฤติกรรมการไปทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคตนั่นคือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพดังกลาวมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรในดานการไปทองเทีย่วเชิงเกษตรในอนาคตมากขึ้นดวย 

             ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีลักษณะบุคลิกภาพดานชอบเขาสังคม  เปน
คนสนุกสนาน ชอบทองเทีย่วเปนหมูคณะ  ชอบเดินทางในสถานที่แปลกใหม มีความสัมพันธกนัใน
ระดับต่ําและเปนไปในทศิทางเดียวกันกับแนวโนมพฤตกิรรมการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิง
เกษตรในอนาคต คือ ถามีลักษณะบุคลกิภาพดังกลาวมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิง
เกษตรในดานการแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคตมากขึ้นดวย 

             จากการศึกษาพบวาบคุคลที่มีลักษณะบุคลกิภาพที่มีความกระตือรือรนในการหา
ความรูเพ่ิมเตมิใหกับตนเอง ตองการที่จะหาประสบการณใหมๆ แรงจูงใจสําคัญในการออก
ทองเที่ยวคือความใฝรูสวนบุคคล ตองการความแปลกใหมไมเหมือนใคร เม่ือไดรับแรงกระตุนก็
พรอมที่จะออกเดินทางเพื่อเรียนรู สําหรับการทองเที่ยวที่อยากไดจะเนนเฉพาะในดานที่สนใจ  ซ่ึง
สอดคลองกับโครงการวิจัยพฤติกรรมนักทองเที่ยวกลุมผูมีรายไดสูงสําหรับนักทองเที่ยวคนไทย 
(บันลือ นะสิทธ. 2542: 30-32) กลาววา นักทองเที่ยวที่มีความใฝรูสวนบุคคล มีความกระตือรือรนใน
การคนหาความแปลกใหมไมเหมือนใคร มักจะทองเที่ยวในที่เนนเฉพาะในดานที่สนใจเชน การ
ทองเที่ยวเชิงอนุรักษธรรมชาติ เชิงเกษตร ประวตัิศาสตร วัฒนธรรม หรือการมีโอกาสเขาไปเรียนรู
วิถีชวีิตทองถิน่ 
                       สอดคลองกับทฤษฎีเกีย่วกับประเภทบุคลิกภาพ (อดุลย จาตุรงคกุล. 2543: 247)
กลาววา Personality Type หมายถึง กลุมบุคคลที่มีลักษณะเฉพาะตวัเหมอืนกันและมี
ลักษณะเฉพาะตัวบางอยางรวมกัน  ดังน้ันคนกลุมดังกลาวจะกอปฎิกิริยาคลายกัน เชนผูบรโิภคที่
ตางมีประเภทบุคลิกที่ชอบแสวงหาสิ่งประดิษฐใหมตางก็ใหความสนใจผูผลิตคอมพวิเตอรเพราะ
ความอยากรูอยากเห็นและความเต็มใจที่จะเรียนรูทักษะใหม ๆ จําเปนอยางยิ่งที่นักการตลาดจะตอง
ระบุอยางแนชดักลุมตาง ๆ ที่มีประเภทบุคลิกภาพรวมกันสามารถใชสวนที่เกีย่วพันกับพฤตกิรรม
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ผูบริโภคบางเรื่องเพ่ือนํามาใชในการแบงสวนตลาด เชน   ความแตกตางระหวางบุคลิกภาพจะ
ชี้ใหเห็นถึงความแตกตางในรสนิยมของผูบริโภคไดอยางชัดเจน ซ่ึงก็จะทําใหเราสามารถปรับสิ่ง
เสนอขายใหเขากับกลุมเปาหมายไดสะดวกขึ้น อยางไรก็ดีกลุมผูบริโภคอาจมีบุคลิกภาพตางกันแต
บริโภคสินคาเดียวกันในกรณีน้ีบุคลิกภาพจะเปนตวัแปรที่มีความหมายนัอยมากตอการตัดสินใจทาง
การตลาด 

4. รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวจัิยพบวา  

ความสัมพันธระหวางรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรตางๆ เชน การทําสวน
ไมตัดดอก  การทําสวนผลไม การทํานา การทําพืชผักสวนครวั การทําสวนสมุนไพร การทําฟารม
ปศุสัตว การชมงานเทศกาลผลิตภัณฑเกษตร กับแนวโนมพฤติกรรมดานการเปรียบเทียบกับ
รูปแบบการทองเที่ยวอ่ืน การไปทองเที่ยวเชิงเกษตรในอนาคต และ การแนะนําคนอื่นใหทองเที่ยว
เชิงเกษตรในอนาคต  มีความสัมพันธกันในระดับต่ําและเปนไปในทิศทางเดียวกัน คือ ถากิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรดังกลาวมีรูปแบบดีมากจะมีแนวโนมพฤติกรรมในดานตางๆ เพ่ิมมากขึ้น 

จากการศึกษาพบวาความสัมพันธที่แทจริงระหวางแหลงทองเที่ยวกบันักทองเที่ยวนั้น
คือ การสรางความรูสึกที่พิเศษใหกับนักทองเที่ยว ความรูสึกที่พิเศษจนทําใหนักทองเที่ยวเกิดความ
ประทับใจ ซาบซึ้งใจและนําไปเลาตอหรือบอกตอเพ่ือนฝูงญาติมิตรของเขาใหมาทองเที่ยวในแหลง
ทองเที่ยวนั้นอีก ซ่ึงสอดคลองกับ โครงการวิจัย การสรางความสัมพันธกับการทองเที่ยวที่แทจริง 
(รุงทิพ วองปฏิการ. 2545: 2-3) กลาววา กลยุทธในการสรางความสัมพันธที่แทจริงกับนักทองเทีย่ว
ที่นาสนใจอยางหนึ่งคือ การพัฒนารูปแบบกิจกรรมใหสอดคลองกับพฤติกรรม ความสนใจ 
วัตถุประสงค และรสนิยมของนักทองเที่ยว เพ่ือสรางเสริมใหความสมัพันธระหวางธุรกิจหรือแหลง
ทองเที่ยวกบัตัวนักทองเทีย่วมีความยาวนานและมั่นคง  
 
  ขอเสนอแนะที่ไดจากการวิจัย 

จากผลการศกึษาความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวและแนวโนมพฤติกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยมีขอเสนอแนะดังน้ี 

1.  ผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยว การทองเที่ยวแหงประเทศไทย หนวยงานรัฐบาล
สามารถนําขอมูลเกี่ยวกบัแนวโนมพฤติกรรมของประชาชนในเขตกรงุเทพฯเกี่ยวกบัการทองเที่ยว
เชิงเกษตรในครั้งน้ีไปวางแผนการตลาดในดานลักษณะประชากรศาสตร เพราะจากงานวิจัยจะเห็น
ไดวาลักษณะประชากรศาสตรที่แตกตางในดานเพศ อายุ การศึกษา จะมีแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรแตกตางกัน ดังน้ันหากมีการวางแผนงานรูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตร
ใหสอดคลองกับความตองการของนักทองเที่ยวก็จะเปนประโยชนตอการประกอบธุรกิจในอนาคต 

2.  ควรมีการวางแผนในการเผยแพรใหความรูความเขาใจเกียวกับการทองเทีย่วเชิง
เกษตรในรูปแบบกิจกรรมทีน่าสนใจและมสีิ่งอํานวยความสะดวกในดานตางๆเชนการเดินทางที่
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สะดวก ความปลอดภัยของสถานที่ทองเที่ยว ควรจัดการประชาสัมพันธ ทํากิจกรรมทางการตลาด
เพ่ือใหนักทองเที่ยวรูจักในรูปแบบกิจกรรมและมีความสนใจที่จะทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้นเปนการ
กระตุนใหเกิดการยอมรับและมีพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร 

3. หนวยงานเอกชน บริษัทนําเที่ยว ควรจะมสีวนรวมในการทําประชาสัมพันธ
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรเพิ่มขึ้นนอกเหนือจากหนวยงานรัฐบาลเชนกรมสงเสริมการเกษตร 
เปนตน 

 4. รูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรมักจะถูกมองวาเปนเสมือนการเรียนรูการ
เกษตรกรรมมากกวาการไปพักผอนทองเที่ยว ดังน้ันจึงควรไดรับการพัฒนาและประชาสัมพันธใหมี
ทัศนคติที่ดีกวาเดิม 

5.   สื่อที่ผูตอบแบบสอบถามใชในการหาขอมูลมากที่สุดคือสื่อทางโทรทัศน ดังน้ัน
ผูวิจัยจึงมีขอเสนอแนะวาควรจะมีการทําประชาสัมพันธใหผูบริโภคไดรับทราบขอมูล ขาวสาร 
กิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรทางโทรทัศนใหมากทีสุ่ด      อาจจะออกมาในรูปรายการทองเที่ยว
วันหยุด    วันนักขัตฤกษตางๆ    โดยมีพิธีกรเปนดาราที่ชื่นชอบของบุคคลทั่วไป ออกมาเชิญชวน
ใหไปทองเที่ยวเชิงเกษตร   ก็จะทําใหธุรกิจทองเที่ยวเชิงเกษตรไดเติบโต และเปนที่รับรูตอความ
ตองการของตลาดทองเที่ยวมากขึ้น   

6.   สวนใหญเพศหญิงจะเปนกลุมเปาหมายหลักในการเปลี่ยนแปลงรูปแบบกิจกรรม
การทองเที่ยวเชิงเกษตรใหนาสนใจมากขึ้น การจะทํารูปแบบกิจกรรมตางๆ การปรับปรุง พัฒนา ไม
วาในเรื่องการจัดแพคเกจทัวร การทําโปรโมชั่น และการบริการจดัการตางๆอาจตองดูใหเหมาะสม
และสอดคลองกับพฤติกรรมการดําเนินชีวิตของผูหญิง  เพราะจะเห็นไดวาในปจจุบันน้ี ผูหญิงไดเขา
มามีบทบาทในการตัดสินใจมากกวาผูชายและมีการทองเที่ยวในรูปแบบตางๆมากกวาผูชาย และ
กิจกรรมการทองเที่ยวในรูปแบบตางๆก็ไดรับความนิยมในวงกวางขึน้  นอกจากนี้  กลุมของผูตอบ
แบบสอบถามที่เปนกลุมวัยเริ่มทํางานและกลุมวัยทํางานจะใหความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการ
ทองเที่ยวเชิงเกษตรมากเมือ่เปรียบเทียบกับรูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวอ่ืน ทั้งน้ีเปนเพราะพฤตกิรรม
ของกลุมวัยดังกลาวตองการความแปลกใหมและความหลากหลายในการทองเที่ยวกอรปกับเกดิ
กระแสความตืน่ตัวและตองการเรียนรูเกษตรกรรมเพือ่เปนการสงเสริมอาชีพและรายไดในอนาคต
หากตองการที่จะทําธุรกิจสวนเกษตรในภายภาคหนา ดังน้ัน การใหความรูและการมีตัวแทนนําเที่ยว
ในพ้ืนที่แกนักทองเที่ยวก็จะทําใหรูปแบบกิจกรรมนาสนใจมากยิ่งขึ้นเพราะในปจจุบันมีเพียงกรม
สงเสริมการเกษตรเทานั้นทีดํ่าเนินการจัดการดานการทองเที่ยวเชิงเกษตร ยังไมมีบริษัทหรือ
ตัวแทนนําเทีย่วเขามาจัดการในการหาลกูคาหรือใหความสะดวก ความรูแกนักทองเที่ยวมากนกั 

7.  รูปแบบกิจกรรมทองเที่ยวเชิงเกษตรที่ไดรับความสนใจมากที่สุดคือการเที่ยวชม
สวนผลไมและพืชไรเศรษฐกิจ ซ่ึงสิ่งที่ดึงดูดความสนใจนาจะเปนสวนผลไมนานาชนิด และการ
ดําเนินงานที่มีการดัดแปลง ปรับปรุงพ้ืนที่ใหนาเทีย่ว รวมทั้งในกิจกรรมนี้มีหนวยงานเอกชนไดมี
การทําการประชาสัมพันธใหเปนที่รูจักของคนทั่วไป   ดังน้ันถาจะใหกิจกรรมอ่ืนไดรับความสนใจ
มากเชนเดียวกับการเที่ยวชมสวนผลไม จะตองมีความรวมมือกันทั้งภาครัฐ ภาคธุรกิจเอกชน ชุมชน 
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และประชาชนทั่วไป ในการสงเสริม สนับสนุน ความรูทางดานการจัดการทองเที่ยว และเงินทุนที่จะ
ปรับปรุงสถานที่หรือพัฒนาเทคนิคการผลิตตางๆแกชาวสวนหรือเกษตรกรอยางจริงจังและตอเน่ือง 

 8.    สวนใหญวตัถุประสงคหลักในการทองเที่ยวเชิงเกษตรคือ พักผอน ตองการ
สัมผัสธรรมชาติ และชิมผลไมหรือซ้ือสินคาทางการเกษตร โดยกลุมที่ทองเที่ยวแบงเปน 3 กลุมหลัก
ไดแก กลุมวยัเริ่มทํางาน นักศึกษา กลุมน้ีสวนใหญตองการความสนุกสนาน กลุมที่สองเปนกลุมที่มี
อายุ 35 ป ขึ้นไป และกลุมที่สามเปนกลุมผูสูงอายุหรือครอบครัว ซ่ึงสองกลุมหลังน้ีจะตองจัด
เจาหนาที่ไวใหความรูเพราะกลุมเหลานีต้องการเขามาศึกษาหาความรู หาประสบการณใหม และ
สัมผัสธรรมชาติอยางแทจริง  

9. ควรจะกระตุนใหมีการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากขึ้น เพ่ือเปนการกระจาย
นักทองเที่ยว และกระจายรายไดไปยังทกุภูมิภาคของประเทศอยางทั่วถึง ตลอดทั้งป  ดังน้ันกลยุทธ
การสงเสริมตลาด อาจจะตองเจาะกลุมตลาดนักทองเที่ยวที่มีการใชจายคอนขางสูง มีการสงเสริม
กิจกรรมที่กอใหเกิดการใชจายของนักทองเที่ยวเพิ่มขึ้นเชน สินคาพืน้เมือง สินคาเกษตรกรรมและ
ชุมชน  สงเสริมการทองเที่ยวในชวง Green Season   สรางคานิยมใหคนไทยมีความภาคภูมิใจใน
การทองเที่ยวเชิงเกษตร  มีการสรางเครือขายความรวมมือในการสงเสริมการทองเที่ยวเชงิเกษตร
มากขึ้นไดแก การนํารถพวงมาใชเปนรถนําเที่ยวแทนการเดินทองเที่ยว , การมีบรกิารรถจักรยานให
เชาในการขบัขี่ชมสวน ,ประสานรวมมือกับทางโรงแรมทั้งในพื้นที่และนอกพื้นที่ในการใหสวนลด 
เพ่ือจูงใจใหนักทองเที่ยวมาเที่ยวสวนเกษตรมากขึ้น 
 
ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 

1. การวิจัยครั้งน้ีเปนการศึกษาถึงแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรดังน้ันจะ
ทราบแนวโนมของการทองเที่ยวเชิงเกษตรในปจจุบันซ่ึงยังไมเปนที่นิยมหรือไดรับความสนใจ
เทาที่ควรนัก ผูวิจัยจึงมองวาควรจะมีการศึกษาเพิ่มเตมิเกี่ยวกับพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร
ในรูปแบบกิจกรรมใดรูปแบบหนึ่งเพ่ือจะไดกําหนดเปนกลยุทธการวางแผนตลาด 

2.  ควรมีการศึกษาถึงปจจัยอ่ืนๆ ที่มีผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรและกลุม
ประชากรกลุมอ่ืนนอกเหนือจากประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร  

3.  ควรขยายขอบเขตพื้นที่ในการวิจัยออกไปนอกเหนือจากหางสรรพสินคา และเขต
กรุงเทพมหานคร 
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แบบสอบถาม 
เร่ือง “ความรูความเขาใจ รูปแบบกิจกรรมและแนวโนมพฤตกิรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
           ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร” 

 
 
คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 

แบบสอบถามฉบับน้ีจัดทําขึน้เพ่ือศึกษาความรูความเขาใจ รูปแบบกจิกรรมและแนวโนม
พฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เพ่ือใชประกอบใน
การศึกษาระดบัปริญญาโทของนิสิตปริญญาโท หลักสูตรบริหารธุรกจิมหาบัณฑิต (MBA) 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ แบบสอบถามฉบับน้ีประกอบดวย 5 ตอน เพ่ือใหงายตอการทํา
แบบสอบถามและประมวลผล ดังน้ี 

ตอนที ่1 : ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ตอนที่ 2 : ความรู ความเขาใจเกี่ยวกบัการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
ตอนที่ 3 : ลักษณะบุคลิกภาพ 
ตอนที่ 4 : ความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรกับแนวโนมพฤตกิรรม 

                         การทองเที่ยวเชิงเกษตร 
ตอนที่ 5 : แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตร 
ในการตอบแบบสอบถามฉบับน้ี ทานจะไมไดรับผลกระทบจากการตอบแบบสอบถามแต

อยางใด และทางผูวิจัยขอขอบพระคุณทุกทานที่กรณุาใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม 
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ตอนที่ 1   ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง กรุณาใสเครื่องหมาย  ลงในชอง    หรือเติมขอความใหตรงกับความเปนจริงมาก
ที่สุด 
 
1.   เพศ    1)   ชาย     2)  หญิง 
 
2.  อายุ     1)   15 – 24 ป    2)   25 – 34  ป 
     3)  35 – 44 ป    4)   45 – 54 ป 
                                5)  55 ปขึ้นไป   
3.  สถานภาพสมรส   
                                1)  โสด 
                                2)  สมรส/อยูดวยกัน 
     3)  หยา/มาย/แยกกันอยู 
4. ระดับการศกึษา 
                                 1)  ต่ํากวาปริญญาตรี 
     2)  ปริญญาตรี 
     3)  สูงกวาปริญญาตรี 
5.  อาชีพ  

     1)  ราชการ / รัฐวิสาหกิจ 
     2)  พนักงานบริษัทเอกชน 
     3)  ประกอบธุรกิจสวนตัว 
     4)  แมบาน / พอบาน   
                                5)  อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ……………….. 
 
6.   รายไดตอเดือน  
                                 1) 5,000 บาทหรือต่ํากวา 
      2)  5,001 – 15,000 บาท 
      3)  15,001 – 25,000 บาท 
      4)  25,001 – 35,000 บาท 
                                 5)  35,000 ขึ้นไป 
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ตอนที่ 2   ความรู ความเขาใจเก่ียวกบัการทองเทีย่วเชิงเกษตร 
คําชี้แจง  โปรดตอบคําถามเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตรในเรื่องตางๆตอไปน้ีวาใชหรือไมใช 
โดยใสเครื่องหมาย   ลงในชองวางที่ตรงกับความเขาใจของทานมากที่สุด 
ทานมีความรู  ความเขาใจอยางไรบางเกี่ยวกับการทองเที่ยวเชิงเกษตร ใช ไมใช 
1. การทองเที่ยวเชิงเกษตรกรรมเปนการทองเที่ยว เพ่ือชื่นชมความ
สวยงาม และสัมผัสวิถีชวีติของชนบท 

  

2. การทองเที่ยวเชิงเกษตรนักทองเที่ยวสามารถเขาไปเรียนรูในอาชีพ
เกษตรกรรม  ภูมิปญญาทองถิ่น และนํากลับมาประยุกตใชได 

  

3. รูปแบบการทองเที่ยวเชงิเกษตรจะเนนจุดขายสําคัญในเรื่องเอกลักษณ
ไทย ความเปนไทย วิถชีีวติคนไทย 

  

4. คนในทองถิ่นไมมีสวนรวมในการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตร   
5. โครงการหลวงและโครงการในพระราชดําริจัดเปนแหลงทองเที่ยวเชิง
เกษตรอยางหนี่ง 

  

6. การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนนโยบายของรัฐบาลในการสงเสริมอาชีพและ
สรางรายไดใหแกเกษตรกร 

  

7. จุดมุงหมายหลักในการจดัการทรัพยากรการทองเที่ยวเชิงเกษตรคือ การ
ปกปองรักษาสิ่งแวดลอมเทานั้น 

  

8. การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการทองเที่ยวทีเ่ปนรูปแบบหนึ่งของการ
ทองเที่ยวในชนบท 

  

9. แหลงทองเที่ยวเชิงเกษตรสามารถรับจํานวนนักทองเที่ยวในแตละครั้งได
ไมจํากัดจํานวน 

  

10. การทองเที่ยวเชิงเกษตรเปนการสรางผลประโยชนรวมกันในชุมชน   
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ตอนที่ 3 ลักษณะบุคลิกภาพ 
คําชี้แจง  กรุณาใสเครื่องหมาย   ลงในชองวางที่ตรงกับความคิดเห็นของทานมากที่สุด 
ทานคิดวาทานมี lifestyle หรือบุคลิกภาพ อยางไรบาง 

1.1   มีความคิดสรางสรรค      …….:  …….:    …….:      ……        ชอบเลียนแบบผูอ่ืน 
               4          3          2         1     
1.2  ชอบเขาสังคม               …….:  …….:  …….:       ……         ชอบความเปน
สวนตวั 
              4          3          2         1     
1.3  เปนคนทนัสมัย         …….:   …….:    …….:        ……      ขึ้นอยูกับผูอ่ืน 
               4          3          2         1     
1.4  ชอบความหรูหรา           …….:    …….:     …….:  ……….       เปนคนลาสมัย 
               4          3          2         1     
1.5  ชอบลองของใหม             …….:  …….:  …….:  …… ..            ชอบอนุรักษ 
                4          3          2       1     
1.6 ชอบคนหาผจญภัย         …….:  …….:  …….:  …… ……..       ไมชอบเสี่ยง 
               4          3          2         1     
1.7 เปนคนสนุกสนาน         …….:    …….:     …….:     ………      เปนคนจริงจัง 
              4          3          2         1     

          1.8 ชอบทองเที่ยว 
               เปนหมูคณะ         …….:    …….:  …….:   ………         ชอบเที่ยวตามลําพงั 

             4          3          2         1     
1.9 ชอบเดินทางใน                                                                ชอบเดินทางใน 
     สถานที่แปลกใหม          …….:  …….:  …….:  ……….            สถานที่นิยมอยูแลว 
             4          3          2         1     
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ตอนที่ 4   ความสนใจในรูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรกับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวเชงิเกษตร 
คําชี้แจง   โปรดทําเครื่องหมาย  ที่ตรงกับความเปนจริงมากที่สุด 

1. ทานสนใจในรปูแบบกิจกรรมการทองเที่ยวเชิงเกษตรและมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงเกษตรอยางไรบาง 

ระดับความสนใจ ระดับแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงเกษตร 

รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงเกษตร 

มาก
ที่สุด 

มาก เฉยๆ ไม
สนใจ 

ไมสนใจ
อยางยิง่ 

ไป
แนนอน 

ไป ไม
แนใจ 

ไม
ไป 

ไม
ไป
แน 
นอน 

1.การเที่ยวชมการทําสวนไมตัด
ดอก  การทําสวนดอกไมเพ่ือ
ตัดดอกขายทุกชนิดเชน สวน
กุหลาบ สวนกลวยไม สวนไม
ดอกไมประดับนานาชนิด ไม
กระถางทุกประเภท รวมถึงไร
ทานตะวัน 

          

2. การเที่ยวชมการทําสวน
ผลไมและพืชไรเศรษฐกิจไดแก 
การทําสวนผลไมทุกประเภท 
ไรองุน ไรสม  มะมวง  เงาะ 
ทุเรียน มังคุด ลําไย ล้ินจี่ การ
ทําไรกาแฟสด ไรชาขียว ชาใบ
หมอน 

          

3. การเที่ยวชมการทํานา เชน 
การทํานาป  การทํานาปรัง  
การทํานาแบบขั้นบันได  
พิพิธภัณฑขาว ความรูเรื่องขาว
สายพันธุตางๆ  เปนตน 

          

4. การเที่ยวชมการทําพืชผัก 
สวนครัว การปลูกพืชสวนครัว
ทุกประเภท ผักปลอดสารพิษ 
พืชผักเมืองหนาว รวมถึงการ
เพาะเห็ดหอม เห็ดฟาง เห็ด
หลินจือ เห็ดนางฟา 
เปนตน 
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ระดับความสนใจ ระดับแนวโนมพฤติกรรมการ

ทองเท่ียวเชิงเกษตร 
รูปแบบกิจกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงเกษตร 

มาก
ที่สุด 

มาก เฉยๆ ไม
สนใจ 

ไมสนใจ
อยางยิง่ 

ไป
แนนอน 

ไป ไม
แนใจ 

ไม
ไป 

ไม
ไป
แน 
นอน 

5. การเที่ยวชมการทําสวน
สมุนไพร ไดแก การปลูกพืช
สมุนไพรนานาชนิด เพ่ือใชเปน
เครื่องดื่ม เครื่องสําอางและเพื่อ
ใชในการแพทยแผนไทย เชน 
การทําน้ําสมุนไพรตางๆ การ
ทําน้ํามันนวด  การทําแชมพู
สระผม  เปนตน 

          

6. การเที่ยวชมการทําฟารมปศุ
สัตว ไดแก  การเลี้ยงและ
ขยายพันธุสัตวเศรษฐกิจนานา
ชนิด เชนการเลี้ยงไหม การทํา
ฟารมมุก การทําฟารมปลา การ
เล้ียงหอยแมลงภู ฟารมหอย
นางรม ฟารมจระเข  ฟารม
นกยูง ฟารมนกกระจอกเทศ  
การทําฟารมผึ้ง  ฟารมโคนม 
เปนตน 

          

7. การเที่ยวชมงานเทศกาล
ผลิตภัณฑตางๆ(Festival) การ
จัดงานเพื่อสงเสริมการขาย
ผลผลิตทางการเกษตร เชน 
มหกรรมไมดอกไมประดับ งาน
เทศกาลลิ้นจี่ งานเทศกาลลําไย 
งานเทศกาลทุเรียน งาน
เทศกาลกินปลา เปนตน 
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ตอนที่ 5 แนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตร 
คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย  หรือเติมคําลงในชองวางที่ตรงกบัความเปนจริงมากที่สุด 

 
1. ทานเคยเดนิทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตรหรือไม 
             1)  เคย    2) ไมเคย  
2. ทานคิดวาการทองเที่ยวเชิงเกษตรมีวตัถุประสงคหลักในการเดินทางอยางไร 

  1)  เพ่ือพักผอน / ทองเที่ยว    2)  เพ่ือติดตอธุรกิจ 
  3)  เพ่ือหาซื้อสินคาไปขาย    4)  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) …………….. 

3.  ทานคิดวาถามีโอกาสเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตร ทานจะเดินทางอยางไร 
  1)  ไปดวยตนเอง              2) ไปกับหนวยงานหรือองคกร 
  3)  ไปกับบริษทันําเทีย่ว    4) ไปกับครอบครัว 

4. ถาหากมีโอกาสเดินทางไปทองเที่ยวเชิงเกษตร ทานสามารถตัดสินใจเองไดหรือไม 
  1)  ตัดสินใจดวยตนเองหรือมีสวนรวม        2) ไมไดตัดสินใจเอง 

5. ในอนาคตทานมีการวางแผนลวงหนาในการเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรหรือไม 
  1)  มี                                2) ไมมี 

 6.  ทานหากทานสนใจการทองเที่ยวเชิงเกษตร ทานจะหาขอมูลดวยวิธีใดมากที่สดุ 
  1)  นิตยสารการทองเที่ยว   
  2)  งานเทศกาลทองเที่ยวไทย 
  3)  การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
  4)  บริษทันําเที่ยว 
  5) ศูนยสงเสริมการเกษตร กรมสงเสริมการเกษตร 
  6)  โทรทัศน 
  7)  เวปไซด 
  8)  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) …………….. 
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7.  ทานคิดวาภูมิภาคใดที่ทานชอบเดินทางทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สุด 
  1)  ภาคเหนือ   
  2) ภาคกลาง 
  3)  ภาคตะวันออก 
  4)  ภาคตะวันออกฉียงเหนือ 
  5) ภาคใต 
  6)  ภาคตะวันตก 

 
8. ทานคิดวาปจจัยใดเปนอุปสรรคตอการทองเที่ยวเชิงเกษตรมากที่สดุ 

  1) ความไมสะดวกในการเดินทาง   
  2)  ความไมนาสนใจของรูปแบบกิจกรรม 
  3)  ความไมปลอดภัยของสถานที่ทองเที่ยว 
  4)  สิ่งอํานวยความสะดวกที่พักและระบบสาธารณูปโภค 
  5)  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) …………….. 

 
 

9.   รูปแบบของกิจกรรมการทองเที่ยวเชงิเกษตรเมื่อเปรียบเทยีบกบัรูปแบบการทองเที่ยวอ่ืนเชน  
การทองเที่ยวธรรมชาติ ภูเขา ทะเล นํ้าตก ฯลฯ ทําใหทานมีแนวโนมพฤติกรรมการทองเที่ยวเปน
อยางไร 
            มากกวา  _______: ______ : ______ : ______ : _______ นอยกวา 
                                 5            4          3            2            1 
10. ในอนาคตทานมีแนวโนมจะทองเที่ยวเชิงเกษตรอยางไร 
 
      เที่ยวแนนอน  _______  : _______ : _______  : _______: ________ไมเที่ยวแนนอน 
                                5             4           3            2               1 
11.  ในอนาคตทานคิดวาทานจะแนะนําคนอื่นใหมาทองเที่ยวเชิงเกษตรหรือไม 
 
             แนะนํา  _______  : _______ : _______  : _______: ________ไมแนะนํา 
                                5             4           3            2               1 
ขอเสนอแนะอื่นๆ 
     _______________________________________________________________________ 
__________________________________________________________________________ 
                             ขอขอบคุณที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม  



 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
หนังสือขอเชิญเปนผูเชี่ยวชาญ 

รายนามผูเชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
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รายนามผูเชี่ยวชาญตรวจแบบสอบถาม 
 

รายชื่อ   ตําแหนงและสถานที่ทํางาน 
 
1. รองศาสตราจารยศิริวรรณ เสรีรัตน ประธานคณะกรรมการบริหารหลักสูตรบริหารธุรกิจ 
     ภาควิชาบริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 
     มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 
2. รองศาสตราจารยสุพาดา สิริกุตตา รองประธานคณะกรรมการบริหารหลักสตูรบริหารธุรกจิ 
     ภาควิชาบริหารธุรกิจ คณะสังคมศาสตร 
     มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
หนังสือขอความรวมมือเพื่อการวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประวัติยอผูทําสารนิพนธ 
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ประวัติผูทําสารนิพนธ 
 

ชื่อ  ชื่อสกุล                                    นางสาวนิตยาพร  เสนปาน 
วันเดือนปเกิด                                 12 ธันวาคม พ.ศ. 2514 
สถานที่เกิด                                    นครศรีธรรมราช 
สถานที่อยูปจจุบัน                            73/42 หมู 4 ลิฟวิ่งเพลส สะพานสูง กรุงเทพมหานคร 
                                                  10240 
ตําแหนงหนาที่การงานปจจุบัน             ผูจัดการขาย 
สถานที่ทํางานปจจุบัน                       บริษัทเอ็นวายซายน จํากัด 
                                                   1194 ซ.วชิรธรรมสาธิต 57 สุขุมวิท 101/1 บางจาก 
                                                   พระโขนง  กรุงเทพมหานคร  10260 
ประวตัิการศึกษา                             

พ.ศ. 2526                         มัธยมศึกษา โรงเรียนสตรีทุงสง 
            พ.ศ. 2536                         วิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาเคมี  
                                                  มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
            พ.ศ. 2549                         บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด) 
    มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
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