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 การวิจัยครั้งนี้มีความมุงหมายเพ่ือศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจไป
เที่ยวประเทศเยอรมนีของนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรงุเทพมหานคร กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย
ครั้งนี ้ คือ กลุมนักทองเที่ยวชาวไทยในเขตกรุงเทพมหานครที่ตองการเดินทางไปทองเที่ยวประเทศ
เยอรมนี จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะห
ขอมูลทางสถิตใิชโปรแกรม SPSS for Windows Version 14.0 สถติิทีใ่ชในการวิเคราะหขอมูล คอื 
คารอยละ คาเฉลี่ย คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน การวิเคราะหความแตกตาง ใชการทดสอบคาท ีและการ
วิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว และในกรณีทีผ่ลการทดสอบมีความแตกตางกันอยางมีนัยสาํคญั
ทางสถิติแลว จะใชการทดสอบเปนรายคู สวนการวิเคราะหความสัมพันธ ใชการทดสอบ
ความสัมพันธระหวางตัวแปรโดยการหาคาสัมประสิทธิส์หสัมพันธของเพียรสัน 
 ผลการวิจัย พบวา นักทองเที่ยวชาวไทยทีต่อบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศชาย มีอายุ
ระหวาง 31 – 40 ป มีการศึกษาต่ํากวาหรือเทากับปริญญาตร ีมีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน / 
ลูกจาง และมรีายไดตอเดือน 45,001 บาทข้ึนไป 
 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย พบวา  
 1. นักทองเที่ยวชาวไทยที่มี เพศ อายุ ระดับการศกึษาสงูสดุ และรายไดตอเดือน ที่
แตกตางกันมีพฤติกรรมการไปเที่ยวประเทศเยอรมนีของนกัทองเที่ยวที่แตกตางกันในดานจํานวน
วันและคาใชจายสําหรับการทองเที่ยวประเทศเยอรมนใีนแตละครัง้ 
 2. นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอาชพีที่แตกตางกันมีพฤติกรรมการไปเที่ยวประเทศเยอรมนี
ของนักทองเที่ยวที่ไมแตกตางกันในดานจํานวนวันสําหรบัการทองเที่ยวในแตละครัง้ แตมีความ
แตกตางกันในดานคาใชจาย   
 3. มูลเหตจุูงใจที่มตีอการทองเที่ยวประเทศเยอรมนใีนดานการทองเที่ยวเพ่ือพักผอน
หยอนใจมีระดับการจูงใจมาก มูลเหตจุงูใจในการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ทองเที่ยวเพ่ือสุขภาพ 
ทองเที่ยวเพ่ือการศึกษา ทองเที่ยวเนื่องจากการติดตอธรุกิจ ทองเที่ยวเนื่องจากการประชุมสัมนามี
ระดับการจูงใจปานกลาง และมูลเหตุจูงใจในการทองเที่ยวเนื่องจากการแขงขันหรือชมกีฬามีระดับ
การจูงใจนอย 
 4. การรับรูขอมูลขาวสารเก่ียวกับการทองเที่ยวประเทศเยอรมนีจากคําแนะนําจากบรษิัท
นําเที่ยว จากนิตยสาร / วารสารเก่ียวกับการทองเที่ยว จากอินเทอรเนต็ มีระดับการรับรูมาก และ
จากคําแนะนําจากบุคคลที่เคยไปมาแลว จากงานนิทรรศการตางๆ จากโทรทศัน / วิทยุ จากสื่อ
สิ่งพิมพมรีะดับการรบัรูปานกลาง 



  

 5. นักทองเที่ยวชาวไทยใชเวลาในการทองเที่ยวประเทศเยอรมนีแตละครั้งโดยเฉลี่ย
เทากับ 8.55 วัน และใชคาใชจายในการไปเที่ยวแตละครัง้โดยเฉลี่ยเทากับ 100,275 บาท 
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 This research aims to study Factor Influence Tourist’s Behavior on Traveling to 
Germany of Thai Tourist in Bangkok Metropolitan Area. The samples used in this research 
are 400 Thai tourists’ intend to travel Germany. Questionnaire is used as a tool to gather 
data. The statistical data analysis is done through SPSS for Windows Version 14.0 
program. Statistical analyses used included percentage, means, standard deviations, 
Independent Sample T-Test, One Way Analysis of Variance or ANOVA, Fisher’s Least 
Significant Difference (LSD) and Pearson Product Movement Correlation Coefficient.         
 According to the result of this research, most samples were male, aged between 
31 and 40, hold Bachelor’s degree or lower and occupation are the employee in private 
companies with an income more than 45,001 baht per month.     
 The result of hypothesis testing of this study found as follows: 
 1. Thai tourists with difference gender, aged, highest education and monthly 
income had different behavior on traveling to Germany in aspect of traveling length and 
expense for Germany tourists.     
 2. Thai tourists with difference occupation had no different behavior on traveling to 
Germany in aspect of the day for Germany tourists but difference in aspect of the expense 
for Germany tourists.     
 3. Motivation toward Germany tourism for relaxation was high level, motivation 
toward Germany tourism for culture, health, education, business and seminar meeting was 
moderated level and motivation toward Germany tourism for tournament was low level.  
 4. Awareness information of Germany tourism from travel company, magazine / 
journal and internet was high level and awareness information of Germany tourism from 
person who had traveled Germany, exhibition, television / radio and printing media was 
moderated level. 
 5. Thai tourists traveling to Germany spent averaged 8.55 days per trip and the 
expenses averaged 100,275 baht per trip.  


