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การวจิยัครัง้น้ีมคีวามมุ่งหมาย เพื่อศกึษาถงึพฤตกิรรมการท่องเทีย่วความสนใจพเิศษของ

ผูบ้รโิภคกลุ่มวยัทาํงานในกรงุเทพมหานคร กลุ่มตวัอยา่งทีใ่ชใ้นการวจิยั คอื ผูบ้รโิภคกลุ่มวยัทาํงาน
อายุตัง้แต่ 20 ปีขึน้ไป จาํนวน 400 คน โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเครื่องมอืในการเกบ็รวมรวบขอ้มลู 
สถติทิี่ใช้ในการวเิคราะหข์อ้มูลและทดสอบสมมตฐิาน คอื ความถี่ รอ้ยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ไค-สแควร ์(Chi-Square) และ Cramer’s V 

 ตวัแปรอสิระ ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศึกษา อาชพี รายได้เฉลี่ยต่อ
เดือน ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจัดจําหน่าย การส่งเสริมทางการตลาด และลักษณะทาง
กายภาพ ตัวแปรตาม ได้แก่ พฤติกรรมการท่องเที่ยวความสนใจพิเศษภายในประเทศ ด้าน
วตัถุประสงคก์ารทอ่งเทีย่ว ดา้นประเภทการทอ่งเทีย่ว ดา้นความถีใ่นการท่องเทีย่ว ดา้นช่วงเวลาใน
การทอ่งเทีย่ว ดา้นบุคคลทีร่ว่มเดนิทาง และดา้นคา่ใชจ้า่ยการเดนิทางเฉลีย่ต่อครัง้ต่อคน  

ผลการวจิยั พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นหญงิ อายุระหว่าง 20 – 29 ปี 
สถานภาพโสด การศกึษาระดบัปรญิญาตร ีอาชพีพนักงานบรษิทัเอกชน มรีายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน ไม่
เกนิ 20,000 บาท ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มวีตัถุประสงคก์ารท่องเทีย่วเพื่อใหร้างวลัตนเอง 
การท่องเทีย่วเชงินิเวศและผจญภยัเป็นการท่องเทีย่วทีเ่คยไปมากทีสุ่ด จํานวนความถี่ 2 ครัง้ ใน
ระยะเวลา 1 ปีทีผ่่านมา สามารถเดนิทางท่องเทีย่วไดต้ลอดทัง้ปี มเีพื่อนเป็นบุคคลทีร่่วมเดนิทาง 
และมคีา่ใชจ้า่ยในการเดนิทาง จาํนวน 4,000 – 6,999 บาท โดยเฉลีย่ต่อครัง้ต่อคน 

จากการทดสอบสมมตฐิานทีร่ะดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ.05 พบวา่ 
1. วตัถุประสงคก์ารทอ่งเทีย่ว มคีวามสมัพนัธก์บั เพศ 
2. ประเภทการทอ่งเทีย่ว มคีวามสมัพนัธก์บั อาย ุสถานภาพสมรส และอาชพี 
3. ความถีใ่นการทอ่งเทีย่ว มคีวามสมัพนัธก์บั สถานภาพสมรส รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน และ

ปจัจยัทางการตลาดดา้นการจดัจาํหน่าย 
4. ชว่งเวลาในการทอ่งเทีย่ว มคีวามสมัพนัธก์บั อาชพี และดา้นการจดัจาํหน่าย 
5. บุคคลทีร่ว่มเดนิทาง มคีวามสมัพนัธก์บั อาย ุสถานภาพสมรส รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน 

ปจัจยัทางการตลาดดา้นราคา ดา้นการสง่เสรมิการตลาด และดา้นลกัษณะทางกายภาพ 
6. คา่ใชจ้า่ยการเดนิทาง มคีวามสมัพนัธก์บั สถานภาพสมรส อาชพี รายได ้และปจัจยั

ทางการตลาดดา้นราคา  
 
 
  



Watcharaporn Pungsomboon (2007). Marketing Factors Influencing Thai Consumers in 
Working Age in Bangkok Toward Special Interest Tourism: Master’s Project, M.B.A. 
(Marketing) Bangkok: Graduate School, Srinakharinwirot University. Project Advisor: 
Dr. Panid Kulsiri. 

  
 The purpose of this research is to study behavior toward special interest tourism of 
consumers in Bangkok. The samples are 400 consumers, ages 20 years old and older. 
Questionnaires were used as the instruments to collect data. The statistical methods of 
frequencies, percentage, mean, standard deviation, chi-square test, and Cramer’s V were 
used in the data analyses and hypotheses testing. 
 
 The independent variables include gender; age; marital status; education; 
occupation; monthly income; product; price; place; promotion and physical evidence. The 
dependent variable is the behavior of consumers toward special interest tourism in term of   
object of the special interest, interest traveling, type of traveling, frequency of traveling, time 
of traveling, travel companion and travel expenses. 
 
 The study found that most of the respondents are female, ages between 20 and 29 
years old, single, hold a bachelor’s degree, work in private companies, earning not over 
20,000 baht per month. Most of the respondents travel as a self reward. The most favorite 
type of tourism is eco and adventural. Most of the respondents traveled twice per year, last 
year. They could travel at any time. Friends were travel companions. Their travel expenses 
were at the amount of between 4,000 – 6,999 baht per time per one person. 
 
 Results of the hypotheses testing at the statistical significant level of 0.05 are as 
follows: 

1. The purpose of traveling has relationship with gender. 
2. The type of traveling has relationship with age, marital status, and occupation. 
3. The frequency of traveling has relationship with marital status, income and place. 
4. The time of travel has relationship with occupation and place. 
5. The travel companion has relationship with age, marital status, income, price, 

promotion and physical evidence. 
6. The travel expense has relationship with marital status, occupation, income, and 

price.  


