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การเสนอแผนยุทธศาสตรเพ่ือเปนแนวทางพัฒนาการทองเที่ยวเชิงนิเวศของจังหวัด

อุตรดิตถ ผูวิจัยกําหนดจุดมุงหมาย ดังนี้ 1. เพ่ือวิเคราะหศักยภาพ และตรวจสอบทรัพยากรการ
ทองเที่ยว (Resource Audit) ในจังหวัดอุตรดิตถ 2. เพ่ือศึกษาระดับความพึงพอใจที่มีตอแผนยุทธ
ศาสตรการพัฒนาจังหวัดอุตรดิตถ 3. เพ่ือรางแผนยุทธศาสตร เพ่ือการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงนิเวศ
ของจังหวัดอุตรดิตถ ผูวิจัยใชวิธีวิจัยเชิงคุณภาพผสมผสานกับการวิจัยเชิงปริมาณ เครื่องมือที่ใชใน
การวิจัยมี 2 ชิ้น ไดแก แบบตรวจสอบทรัพยากรทองเที่ยว และแบบสอบถาม สถิติทีใชในการ
วิเคราะหขอมูล ไดแก คารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 
ผลการวิจัยพบวา 
 

1. การวิเคราะหศักยภาพ และตรวจสอบทรัพยากรการทองเที่ยว ของแหลงทองเที่ยว
ทั้ง 3 แหง คือ อนุสาวรียพระชัยพิชัย อําเภอเมือง และเขื่อนสิริกติิ์  อําเภอทาปลา คุณภาพอยูใน
ระดับสูง สวนน้ําตกแมพูล อําเภอลับแล คุณภาพอยูในระดับปานกลาง  

2. ระดับความพงึพอใจที่มีตอแผนยุทธศาสตรการพัฒนาจังหวัดอุตรดิตถจากประชากร
ทั้ง 4 กลุม ไดแก บุคลากรในหนวยงานภาครัฐ ประชาชนในทองถิ่น บุคลากรในหนวยงาน
ภาคเอกชน และนักทองเทีย่ว มีความเหน็ดวยอยูในระดับมาก 

3. แผนยุทธศาสตรเพ่ือการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงนิเวศของจังหวัดอุตรดิตถ มี
ดังตอไปน้ี 

วิสัยทศัน (Vision) คือ  อุตรดิตถจะพัฒนาเปนศูนยกลางคาสงผลไมเมืองรอน
ที่มีคุณภาพ แหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศ และศูนยการคาชายแดน  

 

นโยบาย (Policy)  คือ การพัฒนาศูนยการคาสงผลไมเมืองรอน ที่มีคุณภาพ 
และแหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศ  

 

โปรแกรมการจัดการการทองเที่ยว ไดแก 1.โครงการการบริหารจัดการเพื่อ
เสริมสรางศักยภาพการทองเที่ยว  2.โครงการจัดทําแผนยุทธศาสตรดานการทองเที่ยวเชิงนิเวศของ
จังหวัดอุตรดิตถ   3. โครงการพัฒนาการจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศโดยชุมชนมีสวนรวม  4. โครงการ
แผนพัฒนาการตลาด และการประชาสัมพันธ 
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The researchers set their goals for proposition on strategic planning as a guideline 

for ecotourism development of Uttaradit Province as follows; 1.To analyze potential and 
audit tourism resource in Uttaradit Province. 2. To study the satisfaction level for strategic 
planning development in Uttaradit Province. 3. To outline strategic planning for ecotourism 
development of Uttaradit Province. In terms of methodology, the researchers use both 
qualitative and quantitative research. There are two research tools; Tourism Resource Audit 
Form and Questionnaires. The statistics for data analysis are percentage, average, and 
s t a n d a r d  d e v i a t i o n . 
 

Research Findings 
 

1. According to Potential Analysis and Tourism Resource Audit for three places ; 
Phrachai Phichai Monument, Muang District and Queen Sirikit Dam, Tha-Pla District, the 
quality level is high but middle level for Mae-Poo Waterfall, Lab-Lae District. 

2. In terms of satisfaction level of four group of people; Governmental Personnel, 
Local People, Private Sector Personnel and Tourists, for strategic planning development in 
Uttaradit Province, the findings show high-level of agreement. 

3. Strategic Planning for ecotourism development of Uttaradit Province are as 
follows; 
 Vision : Uttaradit Province will be developed to be a quality wholesale trading center 
of tropical fruits , ecotourism resource and bordering trading center. 
 Policy :  The development for quality wholesale trading center of tropical fruits 
trading center and ecotourism resource 
 Tourism Program : 1.Administrative Management Program for tourism potential 
enhancement 2. Strategic Planning Program for ecotourism of Uttaradit Province 3. 
Ecotourism Program with community co-operation. 4. Marketing Developments and Public 
Relation Program. 


