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แผนภมูิภาพท่ี 2 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวลพบรีุจ าแนกตามรายได้ครอบครัวตอ่เดือน 11 
แผนภมูิภาพท่ี 3 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวลพบรีุจ าแนกตามระดบัการศกึษา 11 
แผนภมูิภาพท่ี 4 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวลพบรีุท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุเปรียบเทียบ
ระหวา่งอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

11 

แผนภมูิภาพท่ี 5 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวลพบรีุท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวจ าแนกตามอาชีพ เปรียบเทียบระหวา่งอ าเภอ
เมืองและอ าเภอรอบนอก 

12 

แผนภมูิภาพท่ี 6 แสดงสดัส่วนกิจกรรมยามวา่งของผู้ เดนิทางชาวลพบุรีเปรียบเทียบภาพรวม 10 จงัหวดั 12 

แผนภมูิภาพท่ี 7 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวลพบรีุจ าแนกตามกลุ่มพฤตกิรรมการใช้เวลาว่าง เปรียบเทียบระหวา่ง
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 

14 

แผนภมูิภาพท่ี 8 แสดงสดัส่วนประสบการณ์การเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทาง 
ชาวลพบรีุ 

15 

แผนภมูิภาพท่ี 9 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทาง 
ชาวลพบรีุ 

15 

แผนภมูิภาพท่ี 10 แสดงจงัหวดัยอดนิยมของการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง
เปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

16 

แผนภมูิภาพท่ี 11 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุเปรียบเทียบกบั
ภาพรวม10 จงัหวดั 

16 

แผนภมูิภาพท่ี 12 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุในอ าเภอเมือง
เปรียบเทียบกบัอ าเภอรอบนอก 

16 

แผนภมูิภาพท่ี 13 แสดงค่าเฉล่ียความถ่ี(ครัง้/ปี) ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดนิทาง
ชาวลพบรีุ 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 14 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดนิทางจ าแนกตามกลุ่มอาชีพ 17 
แผนภมูิภาพท่ี 15 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ  
15 อนัดบัแรก 

18 

แผนภมูิภาพท่ี 16 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก เปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

18 

แผนภมูิภาพท่ี 17 แสดงสดัส่วนกลุ่มบคุคลที่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัด้วย เปรียบเทียบ
ระหวา่งการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

19 

แผนภมูิภาพท่ี 18 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีมีส่วนส าคญัในการออกความคดิเห็นเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน
ของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

19 

แผนภมูิภาพท่ี 19 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ 20 
แผนภมูิภาพท่ี  20 แสดงคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่ครัง้ 20 
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สารบัญแผนภูมิภาพ (ต่อ)  

 หน้า 

แผนภมูิภาพท่ี 21 แสดงคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน  
(บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

21 

แผนภมูิภาพท่ี 22 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุเปรียบเทียบกบั
ภาพรวม 10 จงัหวดั 

22 

แผนภมูิภาพท่ี 23 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุเปรียบเทียบระหวา่ง 
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

22 

แผนภมูิภาพท่ี 24 แสดงสดัส่วนทศันคตติอ่การเดนิทางในวนัหยดุหรือเทศกาล เฉพาะกลุ่มที่เลือกเดินทางในช่วง
ดงักล่าว 

24 

แผนภมูิภาพท่ี  25 แสดงสดัส่วนการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภูมิภาคของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ 24 
แผนภมูิภาพท่ี  26 แสดงสดัส่วนผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีมีการเดนิทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก 9 จงัหวดั
ท่ีท าการศกึษา 

25 

แผนภมูิภาพท่ี 27 แสดงสดัส่วนของการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคในผู้ เดนิทางชาวลพบรีุจ าแนกตาม
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

25 

แผนภมูิภาพท่ี 28 แสดงลกัษณะการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ 26 
แผนภมูิภาพท่ี 29 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีใช้ในการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของ    
ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบระหวา่ง
ช่วงอายุ 

26 

แผนภมูิภาพท่ี 30 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวลพบรีุท่ีวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดั 27 
แผนภมูิภาพท่ี 31 แสดงสดัส่วนของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า เปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

28 

แผนภมูิภาพท่ี 32 แสดงสดัส่วนเป้าหมายการเดนิทาง 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวลพบรีุสนใจท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียว
ไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

28 

แผนภมูิภาพท่ี 33 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวลพบรีุวางแผนไว้ในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 

29 

แผนภมูิภาพท่ี 34 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าเปรียบเทียบระหวา่ง 
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

29 

แผนภมูิภาพท่ี 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดนิทาง 
ชาวลพบรีุ 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 36 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเที่ยวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวลพบรีุ 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเที่ยวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวลพบรีุจ าแนกตามช่วงอายุ 

31 

แผนภมูิภาพท่ี 38 แสดงสดัส่วนข้อจ ากดัตา่งๆ ท่ีท าให้ไม่สามารถเดินทางทอ่งเท่ียวสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุใน
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

31 
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สารบัญแผนภูมิภาพ (ต่อ)  

 หน้า 
แผนภมูิภาพท่ี 39 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุเปรียบเทียบกบัภาพรวม    
10 จงัหวดั 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 40 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ จ าแนกตามช่วงอายุ 33 
แผนภมูิภาพท่ี 41 แสดงภาพรวมของพาหนะท่ีเลือกใช้ในการเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ 33 
แผนภมูิภาพท่ี 42 แสดงแหล่งทอ่งเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวลพบรีุเคยไปเย่ียมเยือนในช่วง 2 ปีท่ี
ผ่านมา 

34 

แผนภมูิภาพท่ี 43 แสดงสดัส่วน 10 อนัดบั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ีผู้ เดนิทางชาวลพบรีุยงัไม่เคยไปและอยากไปมากท่ีสดุ 35 
แผนภมูิภาพท่ี 44 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีต้องการเดนิทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคยไป
และอยากไปมากท่ีสดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

36 

แผนภมูิภาพท่ี 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีต้องการเดนิทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคยไป
และอยากไปมากท่ีสดุ จ าแนกตามอายุ 

37 

แผนภมูิภาพท่ี 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เก่ียวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ 38 
แผนภมูิภาพท่ี 47 แสดงสดัส่วนของช่องทางส่ือท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจเดินทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ 39 
แผนภมูิภาพท่ี 48 แสดงสดัส่วนการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุและสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่าย 39 
แผนภมูิภาพท่ี 49 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุ่มอายุ 40 
แผนภมูิภาพท่ี 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุตามภมูิหลงัทางกายภาพ 43 
แผนภมูิภาพท่ี 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุตามกลุ่มกิจกรรมยามวา่ง 
และพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทางทอ่งเท่ียว 

43 

แผนภมูิภาพท่ี 52 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวิต 45 
แผนภมูิภาพท่ี 53 แสดงคา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวติ 45 
แผนภมูิภาพท่ี 54 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวลพบรีุและค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียของแตล่ะกลุ่มส าหรับการ
เดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

46 

แผนภมูิภาพท่ี 55 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวลพบรีุท่ีมีแผนการเดินทางแบบพกัค้างคืน 47 
แผนภมูิภาพท่ี 56 แสดง “วตัถุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตามกลุ่ม     
วถีิชีวติ 

47 

แผนภมูิภาพท่ี 57 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 48 
แผนภมูิภาพท่ี 58 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 49 
แผนภมูิภาพท่ี 59 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสู่ธรรมชาติ 
หรือสงัคม 

49 

แผนภมูิภาพท่ี 60 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 50 
แผนภมูิภาพท่ี 61 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ 50 
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1. ความเป็นมา  
 การทอ่งเท่ียวนบัเป็นกิจกรรมท่ีมีความส าคญัยิ่งในสงัคมยคุสมยัปัจจบุนั โดยเฉพาะหากพิจารณา
การเปล่ียนแปลงทัศนคติด้านการเดินทางท่องเท่ียวกับพัฒนาการของสังคมในด้านต่างๆไปพร้อมๆกัน 
เน่ืองจากมีแนวโน้มท่ีเช่ือได้ว่าการเปล่ียนแปลงของสงัคมกับทศันคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวมี
ความสอดคล้องเก่ียวเน่ืองกัน ซึ่งไม่ว่าการเปล่ียนแปลงทศันคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวจะเป็น
องค์ประกอบเร่ิมต้นท่ีสง่ผลให้เกิดการเรียนรู้และพฒันาการของสงัคมตามมา หรือเป็นไปในทิศทางกลบักนั
ก็ตามแตส่ิ่งส าคญัท่ีสดุท่ีต้องจบัตามองคือแนวโน้มหรือทิศทางของพฒันาการนัน้ซึ่งจะส่งผลตอ่พฒันาการ
ของอตุสาหกรรมการทอ่งเท่ียวในอนาคต 
 ดงันัน้การท าความเข้าใจถึงกระบวนการเปล่ียนแปลง โดยเฉพาะทิศทางการเคล่ือนไหวท่ีก าลงัจะ
เกิดขึน้ จึงนับเป็นสาระหลักของการศึกษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือน ามาต่อยอดจากผลการศึกษาครัง้ท่ีผ่านมา        
ซึ่งเป็นการศึกษาท าความเข้าใจทัศนคติและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชาวไทยใน กรุงเทพฯ และ
ปริมณฑล โดยได้มีการน าทฤษฎี “ความต้องการในการด ารงชีวิตของมาสโลว์” มาเป็นกรอบในการศึกษา
เช่นเดียวกัน แต่ได้เปล่ียนแปลงขอบเขตกลุ่มตวัอย่างให้ครอบคลุมชาวไทยท่ีมีศกัยภาพด้านการเดินทาง
ทอ่งเท่ียวท่ีอาศยัในเขตตา่งจงัหวดัของทกุ ๆ ภมูิภาคในประเทศไทย 

2. วัตถุประสงค์การศึกษา  

1. เพ่ือทราบทศันคตท่ีิมีตอ่การทอ่งเท่ียวประเภทตา่งๆ ของกลุม่เป้าหมาย 
2. เพ่ือทราบพฤติกรรม วิถีชีวิตและแรงจูงใจของคนไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาท่ี

สง่ผลตอ่การตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียว                                                                                                                                     
3. เพ่ือจดักลุม่นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของการศกึษาในลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 
4. เพ่ือก าหนดแนวทางส่งเสริมการตลาดส าหรับนักท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวัดเป้าหมายของ

การศกึษา 
5. เพ่ือทราบความแตกต่างของนักท่องเท่ียวชาวไทยในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑลกับ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาในด้านทัศนคติท่ีมีต่อการท่องเท่ียว 
พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว และวิถีชีวิตทัว่ไปท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว 

3. วิธีการวิจัย 

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้ใช้วิธีการวิจยัเป็น 3 แบบตามเง่ือนไขท่ีได้ก าหนดไว้ในข้อเสนอโครงการฯ โดยมี
รายละเอียดดงันี ้
 1. การวิจยัเอกสาร  เป็นการศกึษาข้อมลูทตุยิภมูิจากงานวิจยั รายงานสถิติ/ สิ่งพิมพ์ทางวิชาการ/ 
เว็บไซต์ ฯลฯ เพื่อน ามาใช้เป็นข้อมลูเบือ้งต้นในการวิจยัภาคสนาม (โดยได้แสดงรายละเอียดผลการค้นคว้า
เรียบเรียงอยา่งละเอียดไว้ในรายงานความก้าวหน้าของโครงการศกึษาครัง้นี)้ 
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 2. การวิจยัภาคสนาม การสมัภาษณ์โดยใช้แบบสอบถาม ชาวไทยในจงัหวดัท่ีก าหนด ตาม
กลุม่เป้าหมายท่ีก าหนดไว้ เพ่ือให้ได้ข้อมลูด้านทศันคต ิพฤตกิรรม และแรงจงูใจในการเดนิทางทอ่งเท่ียว 
โดยการเก็บข้อมลูและประมวลผลด้วยวิธีการทางสถิติและเทคนิคท่ีเหมาะสมเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล  
 3. การสมัภาษณ์เชิงลกึ (In-Depth Interview) เพ่ือให้การศกึษาครัง้นี ้สามารถเพิ่มความรู้และ
ความเข้าใจตอ่ “ผู้ เลน่กลุม่ใหม่” (New Stakeholder) ในอตุสาหกรรมท่องเท่ียวท่ีเกิดจากการกระจาย
อ านาจการบริหารจดัการทรัพยากรของภาครัฐไปยงัท้องถ่ิน อนัมีผลท าให้เกิด “องค์กรปกครองสว่น
ท้องถ่ิน” หรือ อบต. อบจ. ตามภมูิภาคตา่งๆ จงึเสนอให้มีวิธีการวิจยัในรูปแบบ “การสมัภาษณ์เชิงลกึ” กบั
ผู้บริหารองค์กรปกครองสว่นท้องถ่ินในพืน้ท่ีเป้าหมายตา่งๆ ดงักลา่ว (หมายเหต:ุ รายงานเก่ียวกบั อปท. 
ในบทท่ี 8 ของรายงานฉบบัสมบรูณ์) 
 3.1 วิธีการเก็บข้อมูลภาคสนามและจ านวนหน่วยตัวอย่าง 
 3.1.1 คณุลกัษณะของหนว่ยตวัอยา่ง (Respondent Qualification) 

- เป็นคนไทยท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีจงัหวดัลพบรีุ  
- อายตุัง้แต ่18 ปีขึน้ไป 
- ทัง้เพศชายและหญิง 
- ไม่มีข้อจ ากัดเก่ียวกับช่วงระดับรายได้ แต่ต้องเคยเดนิทางท่องเที่ยว 
แบบพักค้างคืนอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

 ทัง้นีก้ าหนดให้การกระจายตวัของหนว่ยตวัอย่างสามารถครอบคลมุกลุม่ยอ่ยในประชากรกลุม่อายุ
ตา่งๆ อยา่งเทา่เทียมเหมาะกบัสดัส่วนของประชากรในพืน้ท่ีเป้าหมายดงันี ้ 

- กลุม่นิสิต นกัศกึษา (ระดบัปริญญาตรี-ปริญญาโท หรือเทียบเทา่) 
- กลุม่คนท างานระยะต้น (อายรุะหวา่ง 21-30 ปี) 
- กลุม่ท างานระยะกลาง (อายรุะหวา่ง 31-40 ปี) 
- กลุม่ท างานตอนปลาย (อายรุะหวา่ง 41-60 ปี)  
- กลุม่เกษียณท างาน (ตัง้แต ่55 ปีขึน้ไป) 

 3.1.2 พืน้ท่ีด าเนินการเก็บข้อมลู (Sampling Frame) 
 ส าหรับจงัหวดัชาวลพบรีุ ซึง่เป็นหนึง่ในสิบพืน้ท่ีศกึษาครัง้นี ้ได้ท าการเก็บข้อมลูภาคสนามตัง้แต่
วนัท่ี 6-20 ธนัวาคม 2553 เร่ิมท่ีอ าเภอเมืองระหวา่งวนัท่ี  6-14 ธนัวาคม 2553 และส าหรับอ าเภอรอบนอก
ได้สุม่ส ารวจเพ่ือคดัเลือกกลุ่มเป้าหมายท่ีอ าเภอโคกส าโรง ระหวา่งวนัท่ี 15-20 ธนัวาคม 2553  ซึง่ผลการ
เก็บข้อมลูภาคสนามในภาพรวมก็สามารถประสบความส าเร็จด้วยดี 
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3.1.3 จ านวนหนว่ยตวัอย่าง (Sample Size)  
 เพ่ือให้การเก็บข้อมลูและประมวลผลข้อมลูด้วยวิธีการทางสถิตแิละเทคนิคท่ีเหมาะสม เป็นท่ี
ยอมรับในระดบัสากล และมีระดบัความเช่ือมัน่ไมต่ ่ากวา่ 95% (Taro Yamane Formulation for Sample 
size) จงึเสนอสมมตฐิานและแนวทางการก าหนดจ านวนหนว่ยตวัอยา่งของจงัหวดัลพบรีุ รวมถึงแสดง
จ านวนหน่วยตวัอยา่งท่ีเหมาะสม ดงันี ้
สมมติฐาน 

- ระดบัความเชื่อมัน่ 95% 
- คา่ความคลาดเคลื่อนของการสุม่ตวัอยา่งที่ยอมรับได้ (e= 0.05) 
- สดัสว่นของลกัษณะที่สนใจ (p=0.5)  

 อยา่งไรก็ตามเพื่อให้จ านวนหนว่ยตวัอยา่งในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกมีการกระจาย
ตวัอยา่งครอบคลมุและเหมาะสม จงึเพิ่มจ านวนหนว่ยตวัอยา่งเป็นเทา่กบัหรือมากกว่า 700 รายโดยแบง่
สดัสว่นและก าหนดวิธีการสุ่มเลือกหนว่ยตวัอย่างดงันี ้

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตวัอยา่งและรายละเอียด 

เทศบาลอ าเภอเมือง 
- จ านวน 405 ราย 
- กระจายครอบคลมุในทกุพืน้ที่ของเทศบาล ตามรายละเอียดวิธีการสุม่เลือกหน่วยตวัอยา่งตามข้อ 3.1.4 

อ าเภอรอบนอก 
- จ านวน 295 ราย 
- อ าเภอที่หา่งจากอ าเภอเมืองมากกวา่ 30 กม. ได้แก่ อ าเภอโคกส าโรง 

 3.1.4 วิธีการสุม่เลือกหนว่ยตวัอยา่ง (Sampling Method) 
 - พืน้ท่ีเขตเทศบาล (Multi-Stage Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มเลือกพืน้ท่ีเก็บตวัอย่างก่อน แล้วจงึ
สุม่เลือกหนว่ยตวัอย่างแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) 
ด้วยวิธี สุม่แบบเป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 
 -  พืน้ท่ีตา่งอ าเภอ (Systematic Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) ด้วยวิธีสุม่แบบ
เป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 

3.1.5 ค าบรรยายศพัท์ท่ีน ามาใช้เป็นการเฉพาะในการรายงาน 
 ผู้เดนิทาง  หมายถึง  กลุม่เป้าหมายท่ีได้เดินทางท่องเท่ียวโดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดั 
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา 
 ผู้เดนิทางอ าเภอเมือง  หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภอเมือง และได้เดนิทาง
ทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา 
 ผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก  หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภออ่ืนนอกเหนือจาก
อ าเภอเมือง และได้เดนิทางทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปี         
ท่ีผา่นมา 

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตวัอยา่งที่ค านวณได้ตามเงื่อนไข 
จงัหวดัลพบรีุ ไมน้่อยกวา่ 400 ราย 
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บทที่ 1 ภูมิหลังทางกายภาพและกจิกรรมยามว่าง 

1.1 ภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มตัวอย่าง  

จากการสุ่มส ารวจผู้ เดินทางชาวลพบุรีท่ีได้เดินทางท่องเท่ียวโดยมีการค้างคืนต่างจังหวัดอย่าง           
น้อยปีละ 1 ครัง้ในช่วง 2 ปีท่ีผ่านมา พบว่าหน่วยตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงในสดัส่วนท่ีสงูถึงร้อยละ 
61.6 เป็นเพศชายเพียงร้อยละ 38.4 โดยส่วนใหญ่ผู้ เดินทางชาวลพบรีุเป็นกลุ่มคนวยัท างานในสดัส่วนท่ีสงู
กว่ากลุ่มนักเรียน/นักศึกษา หรือกลุ่มวัยเกษียณ โดยเฉพาะกลุ่มคนวัยท างานระยะกลางอายุระหว่าง             
31-40 ปี มีสดัสวนสงูท่ีสดุ (ร้อยละ 21.9)  

นอกจากนัน้ยงัพบวา่ผู้ เดินทางชาวลพบรีุท่ีมีอายมุากขึน้ มีแนวโน้มท่ีจะออกเดนิทางท่องเท่ียว    
ในสดัสว่นท่ีน้อยลง โดยเฉพาะกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานอายตุัง้แต ่51 ปีถึงวยัเกษียณ มีสดัสว่นผู้ ท่ีเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวอยา่งน้อยปีละครัง้เพียงร้อยละ 13.6 และร้อยละ 12.0 ตามล าดบัเทา่นัน้   

อย่างไรก็ตามหากพิจารณาเฉพาะในกลุ่มผู้ เดินทางชาวลพบุรีท่ีอยู่ในวัยท างานตอนปลายถึงวัย
เกษียณอายุท่ีเดินทางท่องเท่ียว (อายุมากกว่า 40 ปีขึน้ไป) เปรียบเทียบกับกลุ่มเดียวกนัในภาพรวมกลบั
พบว่ากลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางชาวลพบุรีกลุ่มนีมี้แนวโน้มเดินทางท่องเท่ียวสูงกว่ากลุ่มคนวยัเดียวกันของ
พืน้ท่ีศกึษาอ่ืนอยูม่าก โดยเฉพาะหากเปรียบเทียบเป็นรายจงัหวดั  

 
 

แผนภมูิภาพที่ 1แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวลพบรีุจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

 เม่ือพิจารณาจากระดบัเศรษฐานะ (SES) หรือรายได้ครอบครัวตอ่เดือน พบวา่ผู้ เดินทาง            
ชาวลพบรีุมีสดัส่วนของผู้ ท่ีมีระดบัเศรษฐานะสงู (ระดบั AB) รวมกนัเทา่กบัร้อยละ 27.0 ผู้ ท่ีเศรษฐานะต ่า 
(ระดบั DE) รวมกนัเทา่กบัร้อยละ 20.6 ใกล้เคียงกบัภาพรวม (ร้อยละ 28.4 และร้อยละ 20.8 ตามล าดบั) 

  

37.0 38.4 

63.0 61.6 

รวม 10 จงัหวดั ลพบรีุ 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

29.7 
20.1 21.9 

15.2 
9.1 

4.0 
14.9 18.0 21.9 19.7 

13.6 12.0 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) รวม 10 จงัหวดั ลพบรีุ 

รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการส ารวจทศันคตแิละพฤตกิรรมในการเดนิทางท่องเที่ยวของ

ชาวไทยในพืน้ที่ที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว  
- ลพบุรี - 
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ขณะท่ีกลุม่ผู้ มีเศรษฐานะปานกลาง           
(ระดบั C) รวมกนัสงูถึงร้อยละ 52.3 สงูกวา่ภาพรวม
เล็กน้อย (รวมกนัร้อยละ 50.8) ซึง่หมายถึง ผู้ เดนิทาง
ชาวลพบรีุท่ีเดนิทางแบบพกัค้างคืนส่วนใหญ่เป็น
กลุม่เป้าหมายท่ีมีเศรษฐานะปานกลาง                  
 หากพิจารณาในมมุของระดบัการศกึษา 
พบวา่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีเดนิทางท่องเท่ียวใน
สดัสว่นท่ีสงูกลบัเป็นกลุม่คนท่ีมีระดบัการศกึษา           

ไมส่งูมากนกัโดยมีกลุม่เป้าหมายท่ีจบการศกึษาต ่ากวา่
ปริญญาตรีในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 62.7 ขณะท่ีเพียง         
ร้อยละ 24.4 จบการศกึษาระดบัปริญญาตรีขึน้ไป 
นอกจากนัน้ยงัพบวา่จงัหวดัลพบรีุมีสดัสว่นของกลุม่
นกัทอ่งเท่ียวท่ีเป็นนกัเรียนในสดัสว่นท่ีไมส่งูมากนกั         
(อาจเพราะเมืองลพบรีุไมใ่ช่สถานท่ีตัง้ของมหาวิทยาลยั 
หรือวิทยาลยัขนาดใหญ่) โดยมีสดัสว่นเพียงร้อยละ 12.9 
ต ่ากว่าสดัส่วนของกลุม่ท่ีเป็นนกัศกึษาในภาพรวม (ร้อยละ 
26.7) และจงัหวดัพืน้ท่ีศกึษาอ่ืน ๆ มาก 

 1.1.1 เปรียบเทียบภูมิหลังทางกายภาพระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก 

จากการเปรียบเทียบผู้ เดินทางชาวลพบรีุตามคณุลกัษณะท่ีก าหนดระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมือง 
กบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีสดัส่วนเป็นเพศหญิงสงูกว่าผู้ เดินทางอ าเภอ
เมืองคอ่นข้างมาก กล่าวคือ สูงถึงร้อยละ 68.1ขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอเมืองมีสดัส่วนกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็น
เพศหญิงร้อยละ 56.8  

  

แผนภมูิภาพที่ 4 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวลพบรีุที่เดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุเปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

43.2 31.9 

56.8 68.1 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 
14.8 17.5 22.7 

18.5 13.8 12.6 14.9 18.6 20.7 21.4 
13.2 11.2 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) 
อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

2.3 1.2 
18.5 19.4 

26.2 26.7 

24.6 25.6 

15.2 11.7 

13.2 15.3 

รวม 10 จงัหวดั ลพบรีุ 

ระดบั A 

ระดบั B 

ระดบั C+ 

ระดบั C- 

ระดบั D 

ระดบั E 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 2 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวลพบรีุ  
จ าแนกตามรายได้ครอบครัวต่อเดือน  

52.3 

27.0 

20.6 

8.1 7.0 

18.6 
5.9 

23.4 
33.3 

23.5 29.4 

23.9 23.1 

2.5 1.3 

รวม 10 จงัหวดั ลพบรีุ 

จบสงูกวา่ป.ตรี 

จบระดบัป.ตรี 

จบอนปุริญญา / ปวส. 

จบต ่ากวา่มธัยมศึกษา 

ก าลงัศึกษาป.ตรี 

ก าลงัศึกษา อนฯุ / ปวส.
หรือต ่ากวา่ 

(ร้อยละ) 

62.7 

24.4 

12.9 

แผนภมูิภาพที่ 3 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวลพบรีุจ าแนกตามระดบัการศกึษา 
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เม่ือพิจารณากลุ่มอายเุปรียบเทียบกัน สดัส่วนของกลุ่มเป้าหมายท่ีเดินทางท่องเท่ียวในสดัส่วนท่ี
สงูของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ เป็นกลุม่วยัท างานตัง้แตว่ยัท างานระยะต้น วยัท างานระยะกลาง และวยัท างาน
ตอนปลาย ไมแ่ตกตา่งกนัทัง้ในเขตอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

หากเปรียบเทียบรายอาชีพ พบว่าผู้ เดินทาง
อ าเภอเมืองมีสัดส่วนของกลุ่มนักศึกษา พนักงาน
บริษัทเอกชน กลุ่มคนเกษียณรับบ านาญ และกลุ่ม
ลูกจ้างแรงงานมีฝีมือในสัดส่วนท่ีสูง  (ร้อยละ13.4           
ร้อยละ 12.4 ร้อยละ 12.4 และร้อยละ 9.4 ตามล าดบั) 

ขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกนัน้ มีแนวโน้ม
เป็นเจ้าของกิจการ ท าอาชีพค้าขาย หรือเป็นแม่บ้านใน
สดัส่วนท่ีสูงกว่ากลุ่มอาชีพอ่ืนๆ (ร้อยละ 19.3 ร้อยละ 
19.3 และร้อยละ 11.5 ตามล าดบั) 

 
แผนภมูิภาพที่ 5 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวลพบรีุที่เดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามอาชีพ เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

1.2 กิจกรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวลพบุรี 

 
แผนภมูิภาพที่ 6 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวลพบรีุเปรียบเทียบภาพรวม 10 จงัหวดั 

หากพิจารณากิจกรรมยามว่าง (เป็นรายกิจกรรม) ของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ 10 อนัดบัแรก คอ่นข้าง
แตกตา่งไปจากภาพรวม 10 จงัหวดัพอสมควร กลา่วคือ ถึงแม้กิจกรรมยามวา่งของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ
สว่นใหญ่เป็นการดทีูวีอยูท่ี่บ้าน (ร้อยละ 83.9) และหรือออกมาพบปะเพ่ือนฝงู (ร้อยละ 69.4) ในสดัสว่น   
ท่ีสงูท่ีสดุไมแ่ตกตา่งจากสดัสว่นในภาพรวม ทว่าเม่ือพิจารณากิจกรรมบางประเภทโดยเฉพาะกิจกรรม   
นอกบ้านประเภทเดนิห้าง/ ช้อปปิง้/ ซือ้ของ ทานอาหารนอกบ้าน ดภูาพยนตร์ หรือกิจกรรมการใช้
อินเตอร์เน็ต (ร้อยละ 22.1 ร้อยละ13.4 ร้อยละ 8.9 และร้อยละ 21.0 ตามล าดบั) พบว่าผู้ เดนิทางชาว-

15.6 

13.4 

13.4 

12.4 

12.4 

9.4 

8.9 

6.9 

1.2 

1.0 

1.0 

19.3 

19.3 

12.2 

8.8 

7.5 

4.4 
11.5 

4.7 

0.0 

0.7 
3.1 

ค้าขาย 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 

นกัเรียน/นกัศึกษา 

พนกังานบริษัทเอกชน 

เกษียณ รับบ านาญ 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 

แมบ้่าน 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

วา่งงาน 

ผู้บริหารเอกชน 

เกษตรกร 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

76.1 
55.1 

50.0 
37.2 

21.9 

36.9 
15.0 

21.7 
33.2 

18.3 
20.0 

26.5 
14.1 

10.7 
17.0 

15.5 

83.9 
69.4 

41.7 

37.3 
27.6 

22.1 
22.0 

21.1 
21.0 

19.9 

15.3 
13.4 

12.3 
11.1 

8.9 

6.6 

ดทูีว ี

พบปะเพื่อนฝงู 

ฟังเพลง/ฟังวิทยุ 

อ่านนิตยสาร/หนงัสอื 

งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน 

ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ 

เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ 

เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส 

เลน่อินเตอร์เน็ต 

ท าอาหาร 

เช่าหนงัดีวีดี วีซีดีมาดู 

ทานอาหารนอกบ้าน 

เดินเลน่นอกบ้าน/สวนสาธารณะ 

เลน่เกมส์ 

ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ 

เยี่ยมญาติ 

ภาพรวม 

ลพบรีุ 

(ร้อยละ) 
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ลพบรีุมีกิจกรรมในลกัษณะดงักลา่วน้อยกวา่สดัสว่นเฉล่ียในภาพรวมคอ่นข้างมากและอยา่งมีนยัส าคญั 
(ทัง้ท่ีในจงัหวดัลพบรีุก็มีห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่จ านวนหลายสาขา)  

อยา่งไรก็ดี พบว่ากลุม่เป้าหมายของการศกึษาครัง้นี ้(รวม 10 จงัหวดั) ได้เลือกท ากิจกรรมยามวา่ง
ในลกัษณะท่ีเป็นแบบแผน โดยลกัษณะของแบบแผนการเลือกท ากิจกรรมยามวา่งนัน้ สามารถส่ือให้เห็น
ภาพของกลุม่เป้าหมายได้ชดัเจนขึน้เป็น 7 กลุม่กิจกรรม (เพ่ือการจดัท ากิจกรรมทางการตลาดอยา่งมี
ประสิทธิภาพ) โดยมีสดัส่วนของแตล่ะลกัษณะกลุม่กิจกรรมยามวา่งท่ีกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ
ช่ืนชอบปฏิบตัใินวนัหยดุพกัผอ่นดงันี ้ 

สรุปลักษณะพฤตกิรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวลพบุรี 
ประเภทกลุ่มกิจกรรม  ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัต ิ

เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 
กลุ่มกิจกรรม “อยู่บ้าน ดทูีวี 
ฟังเพลง” 
(ร้อยละ 47.0) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการใช้เวลายามวา่งอยูภ่ายในบ้าน ดทูวี ีอา่นนิตยสาร/หนงัสอื 

 ฟังเพลง/ฟังวิทย ุท างานบ้านปลกูต้นไม้/ท าสวน และที่ส าคญัยงัให้ความส าคญักบัการ
เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ อยา่งสม า่เสมอ 

กลุ่มกิจกรรม “แลกเปลี่ยน 
พบปะ” 
(ร้อยละ 30.7) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการออกไปพบปะเพื่อนฝงู นดัทานอาหารนอกบ้าน และช้อปปิง้
ซือ้สนิค้าของใช้เป็นบางครัง้ แตก็่มีเวลาสว่นหนึง่ท ากิจกรรมภายในบ้าน ดทูีวี       
ท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน และก็ไมล่ะเลยที่จะเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์            
อยา่งสม า่เสมอเช่นเดียวกนั 

กลุ่มกิจกรรม “เน็ตหรือ
เกมส์” 
(ร้อยละ 15.7) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาสว่นใหญ่ยามวา่งกบัการใช้อินเตอร์เน็ต เลน่เกมส์ พร้อมไปกบัการ        
ฟังเพลง/ฟังวิทย ุดทูวีี หรืออา่นนิตยสาร/หนงัสอือยูก่บับ้าน แตอ่อกมาเดินเลน่ตามห้าง 
พบปะเพื่อนฝงู ทานอาหาร ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ เป็นบางครัง้ 

กลุ่มกิจกรรม “เดินเล่น ตาม
ห้างฯ” 
(ร้อยละ 2.3) 

ขณะที่กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งอยูต่ามห้างสรรพสนิค้า นดัหมายพบปะเพื่อนฝงู เดินเลน่      
กินข้าว หรือดหูนงัตามห้างสรรพสนิค้า หากกลบัมาที่บ้านก็จะเลน่อินเตอร์เน็ต ดทูีวี    
ฟังเพลง/ฟังวิทย ุอา่นนิตยสาร/หนงัสอื เป็นบางครัง้   

กลุ่มกิจกรรม “เพื่อธรรม” 
(ร้อยละ 2.2) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการท ากิจกรรมเก่ียวกบัศาสนาที่นบัถือ เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ 
นัง่สมาธิ เป็นล าดบัต้นๆ แตก็่ยงัใช้เวลาภายในบ้าน ดทูวีี ท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/       
ท าสวน เช่นเดียวกบักลุม่อื่นๆ  

กลุ่มกิจกรรม “ช้อปป้ิง ทาน
ข้าว” 
(ร้อยละ 1.4) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการใช้เวลาวา่งในห้างสรรพสนิค้าเป็นหลกั ทัง้เพื่อการซือ้สนิค้า
ของใช้เข้าบ้าน เดินช้อปปิง้/เดินห้างฯ แวะทานอาหาร กลบัเข้าบ้านก็จะดทูวี ีท างาน
บ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน  

กลุ่มกิจกรรม “แดดร่มลม
ตก” 
(ร้อยละ 0.3) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบักิจกรรมนอกบ้าน ออกไปพบปะเพื่อนฝงู ทานอาหารนอกบ้าน 
ดื่ม เที่ยวผบั/บาร์ สงัสรรค์ หากกลบัเข้าบ้านก็จะ ดทูวี ีฟังเพลง/ฟังวิทย ุ 

ตารางที ่1 แสดงสรุปพฤติกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวลพบรีุจ าแนกตามประเภทกลุม่กิจกรรม 

หากเปรียบเทียบกลุ่มพฤติกรรมการใช้เวลาว่างของผู้ เดินทางชาวลพบุรีกับภาพเฉล่ียรวมทัง้ 10 
จงัหวดั พบวา่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุให้ความส าคญักบักิจกรรมยามว่างในการอยู่พกัผ่อน ท ากิจกรรมภายใน
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ครอบครัวในสดัส่วนท่ีสูงมาก (ร้อยละ 47.0) สูงกว่าภาพรวม (ร้อยละ 42.8) และสูงกว่าจงัหวดัอ่ืนๆมาก 
โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกซึง่นิยมพกัผอ่นอยูบ้่านดทีูวีในสดัสว่นท่ีสงู (ร้อยละ 50.5)  

นอกจากนัน้ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ ยงัเน้นกิจกรรมยามวา่งเชิงสงัคมประเภทการใช้เวลาไปแวะเย่ียม-
เยียน พบปะแลกเปล่ียน ในสดัส่วนท่ีสูงมากเช่นเดียวกัน (ร้อยละ 30.7) สูงกว่าภาพรวม (ร้อยละ 22.1) 
ค่อนข้างมาก ขณะท่ีผู้ เดินทางชาวลพบุรีก็ให้ความส าคัญกับการใช้เวลาว่างกับการใช้อินเตอร์เน็ตใน
สดัสว่นไมน้่อย (ร้อยละ 15.7) แตก็่ยงัน้อยกวา่สดัสว่นเฉล่ียในภาพรวมคอ่นข้างมาก (ร้อยละ 19.4)  

 
หากเปรียบเทียบภายในกลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางชาวลพบุรีด้วยกัน โดยแบ่งออกเป็นผู้ เดินทาง

อ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก กลบัไม่พบความแตกตา่งอย่างส าคญัใดๆ ซึ่งท าให้อนมุานได้ว่า
กลุ่มสงัคมของลพบรีุ ยงัคงมีลกัษณะพฤติกรรมคล้ายชนบทแบบดัง้เดิม ท่ีเน้นพฤติกรรมสงัคมแบบ “บ้าน
ใกล้เรือนเคียง” มีการพึ่งพาอาศยัซึ่งกนัและกัน และโดยไม่มีความแตกต่างกันระหว่างสังคมอ าเภอเมือง 
(ซึง่มีลกัษณะพฒันาทางวตัถ ุโดยเฉพาะพิจารณาจากจ านวนห้างสรรพสินค้า) กบัสงัคมในอ าเภอรอบนอก    
(ซึง่ใช้เป็นตวัแทนของกลุม่สงัคมชนบทในการศกึษาครัง้นี)้   

(หมายเหตผุู้วิจยั:เม่ือพิจารณาภาพรวมของทกุ ๆ จงัหวดั ตามลกัษณะการพฒันาเมือง พบวา่พฤติกรรมเชิงสงัคมของคนไทยในเขต
เมือง มีแนวโน้มหนัไปพึง่พาความเจริญของวตัถ ุแอร์เย็นตามห้างสรรพสินค้า แล้วละเลยการสร้างความสมัพนัธ์ระหวา่งสงัคมภายในกบั
ครอบครัวด้วยการ “อยูบ้่านดทูีวีด้วยกนั” หรือกบัญาติมิตรด้วยการ “ออกไปแลกเปลี่ยนพบปะทีบ้่านของกนัและกนัแบบเดิม” ท าให้พฤติกรรม
เชิงสงัคมแบบ “ตวัใครตวัมนั” ในเมืองมีแนวโน้มสงูขึน้เร่ือยๆ)  

 กลา่วสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ ผู้ เดินทางชาวลพบรีุ สว่นใหญ่เป็นกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานระยะต้นถึง   
ระยะกลางท่ีมีเศรษฐานะในระดบัปานกลางเป็นสว่นใหญ่ โดยไมมี่ความแตกตา่งเชิงพฤตกิรรม ระหวา่ง    
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมากนกั กลา่วคือผู้ เดินทางชาวลพบรีุสว่นใหญ่ยงัคง
ลกัษณะพฤติกรรมคล้ายชนบทแบบดัง้เดมิท่ีเน้นพฤตกิรรมสงัคมแบบ “บ้านใกล้เรือนเคียง”มีการพึง่พา
อาศยักนัมากกว่าผู้ เดนิทางในพืน้ท่ีศกึษาอ่ืนหลายแหง่ (หมายเหตผุู้วิจยั: จงัหวดัลพบรีุเป็นพืน้ทีท่ี่มีโรงงานอยูใ่นเขตพืน้ที่

อ าเภอรอบนอกเป็นจ านวนมาก)  

42.8 47.0 44.4 50.5 

19.4 15.7 16.5 
14.6 

22.1 30.7 30.6 30.8 
3.6 

2.3 3.0 
1.4 

6.7 
2.1 2.2 2.0 1.6 

1.4 2.2 0.3 
1.4 0.3 0.2 0.3 

2.4 0.4 0.7 0.0 

รวม 10 จงัหวดั ลพบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ไมพ่บแบบแผน 

กลุม่กิจกรรม "แดดร่มลมตก" 

กลุม่กิจกรรม "เพ่ือธรรม" 

กลุม่กิจกรรม "เดินเลน่ ตามห้างฯ" 

กลุม่กิจกรรม "ช้อปปิง้ ทานข้าว" 

กลุม่กิจกรรม "แลกเปลี่ยน พบปะ" 

กลุม่กิจกรรม "เน็ตหรือเกมส์" 

กลุม่กิจกรรม "อยูบ้่าน ดทีูวี ฟังเพลง" 
แผนภมูิภาพที่ 7 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวลพบรีุจ าแนกตามกลุม่พฤติกรรมการใช้เวลาว่าง เปรียบเทียบระหว่าง 

อ าเภอเมอืงและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 

(ร้อยละ) 
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บทที่ 2 พฤตกิรรมการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวลพบุรี  
 การศกึษาครัง้นีไ้ด้คดัเลือกกลุม่ตวัอยา่งท่ีมีคณุลกัษณะเฉพาะ (กลุม่ผู้ ท่ีเดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา) ซึง่ในเบือ้งต้นพบวา่มีกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัลพบรีุ ท่ีผา่น
คณุลกัษณะดงักลา่วในสดัส่วนร้อยละ 55.9 (ซึง่หมายถึงประชากรสว่นท่ีเหลือร้อยละ 44.1 ไมผ่า่น
คณุลกัษณะ และไมไ่ด้ถกูคดัเลือกเข้ามาในการศกึษาครัง้นี)้ 

2.1 ประสบการณ์และเป้าหมายการท่องเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 

 2.1.1 ประสบการณ์การเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบเช้าไปเยน็กลับ  

จากการส ารวจพบว่าผู้ เดินทางจังหวัดชาวลพบุรีท่ีเคยเดินทางแบบพักค้างคืนต่างจังหวัด และ           
มีประสบการณ์เดินทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัร่วมด้วย (ในรอบ 2 ปีท่ีผ่านมา) มีสดัส่วน
ร้อยละ 59.0 สงูกวา่ภาพรวม 10 จงัหวดัท่ีมีสดัสว่นของการเดนิทางประเภทดงักล่าวในกลุ่มเป้าหมายเฉล่ีย
ร้อยละ 54.5 อยูเ่ล็กน้อย  

เม่ือเปรียบเทียบระหวา่ง                 
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอ
รอบนอก พบวา่สดัสว่นประสบการณ์
เดนิทางท่องเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั   
ไมมี่ความแตกตา่งกนั เทา่กบัร้อยละ 
59.9 และร้อยละ 58.0 ตามล าดบั 

 

สว่นความถ่ีในการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั พบวา่มีคา่เฉล่ียเทา่กบั 2.58 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผา่นมา 
สงูกวา่คา่เฉล่ียจาก 10 จงัหวดั ท่ีท าการส ารวจซึง่อยูท่ี่ 2.34 ครัง้ อยา่งไรก็ดี พบวา่คา่เฉล่ียความถ่ีของการ
เดนิทางลกัษณะเชน่นีส้ าหรับผู้ เดนิทางชาวลพบรีุคอ่นข้างสงูในกลุม่วยัท างานระยะกลาง (คา่เฉล่ียความถ่ี 
2.92 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผา่นมา) โดยเฉพาะในกลุม่เจ้าของธุรกิจ หรือกลุม่ท าอาชีพค้าขาย (ความถ่ี 2.97 และ 
2.70 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผา่นมา ตามล าดบั) 

 
                                      แผนภมูิภาพที่ 9 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 

2.34 
2.58 

2.20 
2.51 2.92 2.40 2.62 2.59 2.57 2.68 

2.23 
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3.00 
3.50 
การเดินทางทอ่งเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบั (คา่เฉลี่ยจ านวนครัง้ใน 2 ปีที่ผา่นมา) 
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ภาพรวม ลพบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ไมเ่คย 

เคย 

แผนภมูิภาพที่ 8 แสดงสดัสว่น ประสบการณ์การเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบเช้าไปเย็นกลบั                     
ของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 

(ร้อยละ) 
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 2.1.2 จังหวัดยอดนิยมในการเดนิทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 
 จงัหวดัยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุในการเดนิทางท่องเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั  
10 อนัดบัแรก ได้แก่ จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา จงัหวดัสพุรรณบรีุ จงัหวดัสิงห์บรีุ จงัหวดัสระบรีุ จงัหวดั
อา่งทอง จงัหวดัชลบรีุ กรุงเทพฯ จงัหวดันครราชสีมา จงัหวดันครนายก และจงัหวดัเพชรบรีุ ตามล าดบั 

 
 

หากเปรียบเทียบจงัหวดัยอดนิยมของการเดินทาง 
ไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมือง 
และผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก พบว่ามีสัดส่วนความชอบ
ต่างกันเล็กน้อย โดยท่ีผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมีแนวโน้ม
นิยมเดินทางไปเท่ียวท่ีกรุงเทพฯ (ร้อยละ 15.8) มากกว่า           
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง  

ขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอเมืองให้ความสนใจกับ
เป้าหมายการเดินทางในจังหวัดรอบๆหรือไม่ไกลนัก 
อย่างเช่น จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา (ร้อยละ 44.2) จงัหวดั
สุพรรณบุรี (ร้อยละ 26.0) และจังหวัดสิงห์บุรี (ร้อยละ 
19.0) มากกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกอยูบ้่าง 

แผนภมูิภาพที่ 10 แสดงจงัหวดัยอดนิยมของการเดินทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
ดงัท่ีการศกึษาได้รายงานมาโดยตลอดวา่ ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุให้ความส าคญักบัครอบครัวและการ

ด ารงชีวิตท่ีค่อนข้างเรียบง่าย ซึ่งสดัส่วนกลุ่มผู้ ร่วมทางก็เป็นการค้นพบท่ีช่วยยืนยนัลกัษณะการด ารงชีวิต
และการท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวลพบุรีได้อีกส่วนหนึ่ง กล่าวคือ ผู้ เดินทางชาวลพบุรีในสดัส่วนท่ีสูงถึง        
3 ใน 4 (ร้อยละ 71.7) เลือกเดินทางท่องเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลับกับครอบครัว/พ่อ/แม่/ลูก หรือญาต ิ
ขณะท่ีการเดินทางท่องเท่ียวกับกลุ่มเพ่ือน (ร้อยละ 28.6) มีสัดส่วนน้อยกว่าภาพรวม (ร้อยละ 36.0) 
คอ่นข้างมาก 

  
แผนภมูิภาพที่ 11 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบั                      

ของผู้ เดินทางชาวลพบรีุเปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 
แผนภมูิภาพที่ 12 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบั                
ของผู้ เดินทางชาวลพบรีุในอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกบัอ าเภอรอบนอก 
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อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 
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 ขณะท่ีความแตกตา่งระหว่างการเดินทางของคนในเขตอ าเภอเมือง เขตอ าเภอรอบนอก ประเมิน
จากผู้ ร่วมเดินทาง ไม่มีความแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญแต่ประการใด อันเป็นอีกประเด็นท่ีอธิบาย            
ถึงลกัษณะการด ารงชีวิตและพฤตกิรรมการท่องเท่ียว ของกลุ่มสงัคมท่ียงัเน้นความส าคญัของวิถีชีวิตเดิมๆ 
มากกว่าการให้ความส าคญักับเทคโนโลยีและวตัถุ (หมายเหตุผู้ วิจัย: ประเมินร่วมกับลักษณะพฤติกรรมยามว่างในบทที่           

ผ่านมา) 

2.2 ประสบการณ์และเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน 

  จากจ านวนกลุม่ตวัอย่างท่ีมีคณุลกัษณะตามเง่ือนไขการศกึษา โดยเฉพาะได้เคยเดนิทางค้างคืน
ตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมานัน้ พบวา่มีลกัษณะพฤตกิรรมในระหวา่งการเดนิทาง
แบบพกัค้างคืนท่ีนา่สนใจอยู่หลายประเดน็ ดงัตอ่ไปนี ้
 2.2.1 ความถี่การเดนิทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบพักค้างคืน เฉล่ียต่อปี 

จากการส ารวจพบว่าผู้ เดนิทางชาวลพบรีุเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนในความถ่ี 
1.41 ครัง้ตอ่ปีต ่ากวา่ในภาพรวมเล็กน้อย (1.45 ครัง้/ปี) 

 
 อยา่งไรก็ดีเม่ือวิเคราะห์แยกตามกลุม่อาย ุพบวา่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีมีแนวโน้มจะเดินทาง
ทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนด้วยความถ่ีบอ่ยครัง้กวา่กลุม่อ่ืน ๆ ได้แก่ กลุม่วยัท างานระยะกลาง
และกลุม่วยัเกษียณท างาน โดยไมมี่ความแตกตา่งของความถ่ีในการพกัค้างคืนระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอ
เมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

 

เม่ือพิจารณาความถ่ีการเดินทาง 
พกัค้างคืน เฉล่ียครัง้/ปี ของผู้ เดนิทางกลุม่
อาชีพตา่งๆ พบวา่กลุม่อาชีพท่ีเป็นเจ้าของ-
ธุรกิจ (1.79 ครัง้/ปี) และกลุ่มเกษียณอาย ุ
(1.50 ครัง้/ปี) มีแนวโน้มเดนิทางทอ่งเท่ียว
แบบพกัค้างคืนด้วยความถ่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ 
อยูบ้่าง ขณะท่ีกลุม่พนกังานเอกชนและกลุม่
นกัเรียน/นกัศกึษา เดนิทางพกัค้างคืนด้วย
ความถ่ีท่ีน้อยกวา่กลุม่อ่ืนๆ อยูบ้่าง 

1.45 1.41 1.38 1.45 
1.22 

1.38 
1.55 

1.38 1.39 
1.51 (พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 13 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ (ครัง้/ปี) ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 
 

1.79 

1.50 

1.43 

1.31 

1.29 

1.24 

1.18 

เจ้าของกิจการ/ธุรกจิ 

เกษียณ รับบ านาญ 

ค้าขาย 

แมบ้่าน 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ 

พนกังานบริษัทเอกชน 

นกัเรียน/นกัศึกษา 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 14 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดินทางจ าแนกตามกลุม่อาชีพ 
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2.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวลพบุรี 

 ผู้ เดินทางชาวลพบรีุเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน โดยมีเป้าหมายการเดินทางเป็นจงัหวดัทัง้ท่ี
อยู่ในภูมิภาคเดียวกันและต่างภูมิภาค อย่างไรก็ดีจังหวัดท่ีผู้ เดินทางชาวลพบุรีนิยมไปท่องเท่ียวแบบ              
พกัค้างคืนมากท่ีสุด 5 อนัดบัแรกล้วนเป็นจงัหวดัท่องเท่ียวยอดนิยมทัง้สิน้ ได้แก่ จงัหวดัชลบุรี (ร้อยละ 
20.7) รองลงมาได้แก่ จงัหวดัเพชรบรีุ (ร้อยละ 15.7) จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 13.6) จงัหวดัระยอง             
(ร้อยละ 13.6) และจงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 13.1) ตามล าดบั  

หากเปรียบเทียบเป็นจงัหวดัภายนอกภมูิภาคและภายในภมูิภาค (จงัหวดัลพบรีุอยู่ในโซนภาค
กลาง ตามเขตการบริหารงานของ ททท.) พบวา่ขณะท่ีจงัหวดัภายในภมูิภาคสว่นใหญ่เป็นจงัหวดัทอ่งเท่ียว
ท่ีอยูท่างทิศตะวนัตกเฉียงใต้ของลพบรีุ โดยเฉพาะจงัหวดักาญจนบรีุ (ร้อยละ 13.4) และกรุงเทพฯ (ร้อยละ 
7.7) สว่นจงัหวดัยอดนิยมภายนอกภมูิภาคนัน้ กลบัพบว่าสว่นใหญ่เป็นจงัหวดัทางตะวนัออกโดยเฉพาะ
จงัหวดัชลบรีุ (ร้อยละ 20.7) จงัหวดัระยอง (ร้อยละ 13.6) และจงัหวดัจนัทบรีุ (ร้อยละ 7.1) นอกจากนัน้   
ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุในสดัสว่นไมน้่อยยงันิยมไปทางภาคเหนือ อาทิ จงัหวดัเชียงใหม่ จงัหวดัเชียงราย 
จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน และจงัหวดัเพชรบรูณ์ (ร้อยละ 13.1 ร้อยละ 9.3 ร้อยละ 4.4 และร้อยละ 9.1 
ตามล าดบั) 

 
 เม่ือเปรียบเทียบระหวา่งเป้าหมายการเดนิทางแบบพกัค้างคืนระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบั    
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก ไม่พบความแตกตา่งกนัมากนกั เว้นเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง มีแนวโน้มชอบ
แหลง่ทอ่งเท่ียวทางภาคเหนืออย่าง จงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัเชียงราย จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน หรือจงัหวดั
พิษณโุลก ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก นิยมเลือกท่องเท่ียวพกัผอ่นชายทะเล ทัง้จงัหวดัระยอง จงัหวดั
ประจวบคีรีขนัธ์ และจงัหวดัเพชรบรีุ สงูกวา่คนในอ าเภอเมืองอยู่บ้าง 

 

13.4 7.7 
4.0 

20.7 15.7 
13.6 13.6 13.1 13.1 9.3 9.1 7.1 

4.4 4.1 4.1 

ภายในภมูิภาค ภายนอกภมูิภาค (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 15 แสดงจังหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 15 อนัดบัแรก 

20.7 
15.1 14.8 

12.8 
12.8 12.8 

12.8 10.9 8.4 
6.9 5.4 4.9 4.7 4.7 4.2 

20.7 

11.5 10.8 
14.2 14.6 

19.7 
13.6 

7.1 
10.2 8.8 9.5 

3.7 2.0 2.0 
2.4 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 16 แสดงจังหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
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2.4 บุคคลที่ร่วมเดนิทางและผู้มีส่วนส าคัญในการเลือกสถานท่ีท่องเที่ยว 

 ส าหรับบคุคลท่ีร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้แบบไปพกัค้างคืนและแบบเช้าไปเย็นกลบันัน้ พบวา่              
สว่นใหญ่เป็นการเดนิทางท่องเท่ียวไปกบัครอบครัว (ร้อยละ 69.0 และร้อยละ 71.7) หรือไปกบัเพ่ือน            
(ร้อยละ 36.7 และร้อยละ 28.6)  

  
แผนภมูิภาพที่ 17 แสดงสดัสว่นกลุม่บคุคลที่ผู้ เดินทางชาวลพบรีุร่วมเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดด้วย เปรียบเทียบระหว่างการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน      

ขณะเดียวกนัหากพิจารณา “ผู้ มีสว่นส าคญัในการออกความคดิเห็น” ในการเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียว
หรือจงัหวดัเป้าหมาย พบวา่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุผู้ ท่ีมีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็นหรือตดัสินใจเลือก
สถานท่ีท่องเท่ียวในสดัสว่นท่ีสงูท่ีสดุ ได้แก่ “คนในครอบครัว” ร้อยละ 43.3 รองลงมาเป็น “ตนเอง” (ซึง่ก็
เป็นสว่นหนึง่ของครอบครัว/หรือเพ่ือน) ในสดัสว่นท่ีใกล้เคียงกนัท่ีร้อยละ 42.0 ขณะท่ีเพ่ือนมีบทบาทในการ
เลือกสถานท่ีเดินทางเพียงร้อยละ 24.1 (น้อยกวา่สดัส่วนในลกัษณะเดียวกนัของจงัหวดัอ่ืน ๆ มาก)  

 
แผนภมูิภาพที่ 18 แสดงสดัสว่นผู้ที่มีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็นเกี่ยวกบัการเดินทางท่องเที่ยวแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวลพบรีุจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

เม่ือวิเคราะห์โดยพิจารณาจากภมูิหลงัทางกายภาพ พบว่าการตดัสินใจโดยครอบครัวมีสดัสว่น
คอ่นข้างสม ่าเสมอในทกุกลุม่อาย ุแตอิ่ทธิพลการตดัสินใจด้วย “ตนเอง” กลบัมีแนวโน้มลดลงอยา่งชดัเจน
เม่ืออายเุพิ่มขึน้ ในทิศทางกลบักนั พบสาระท่ีนา่สนใจวา่อิทธิพลของเพื่อนตอ่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุกลบัมี
สงูขึน้เม่ือกลุม่เป้าหมายมีอายสุงูขึน้ (หมายเหตผุู้วิจยั: สอดคล้องลกัษณะการเดินทางเป็นกลุม่ ทัง้แบบมีไกด์และไมมี่ไกด์ ซึง่

กลุม่เป้าหมายสว่นใหญ่เป็นกลุม่สงูอาย ุที่มกัตดัสินใจเลือกเป้าหมายการเดนิทางร่วมกนั)  

 
  

71.7 

28.6 
3.1 1.7 1.5 

69.0 

36.7 

3.9 2.0 2.0 

ครอบครัว พอ่/แม/่ลกู/
ญาต ิ

เพ่ือน แฟน/คนรัก สามี / ภรรยา ไปคนเดียว 

(ร้อยละ) ไปเช้าเย็นกลบั พกัค้างคืน 

43.3 44.2 42.7 

39.4 42.9 41.8 42.8 

52.6 

41.7 

24.1 23.8 24.4 26.0 

14.3 
26.1 24.6 

18.9 

38.1 
42.0 42.0 42.0 

49.0 47.6 
42.5 42.8 

37.9 

27.4 

1.4 0.7 
1.9 1.9 1.6 0.7 2.2 1.1 1.2 1.0 1.5 0.7 1.0 1.6 1.3 1.4 0.0 0.0 

ภาพรวม ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 
ปี 

ครอบครัว พอ่/
แม/่ลกู/ญาติ 
เพื่อน 

ตนเอง 

สามี / ภรรยา 

แฟน/คนรัก 

(ร้อยละ) 
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2.5 จ านวนวันพักค้างคืนในการเดนิทางต่อครัง้ของผู้เดนิทางชาวลพบุรี 
จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุเท่ากบั 1.91 วนัตอ่ครัง้การเดนิทาง น้อยกวา่

คา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนในภาพรวมท่ี 2.23 วนั โดยจ านวนวนัพกัเฉล่ียของผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง 
(เฉล่ีย 1.93 วนั) ไมแ่ตกตา่งจากผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก (เฉล่ีย 1.90 วนั) หากเปรียบเทียบระหวา่งกลุม่
อายพุบวา่ กลุม่หนุม่สาววยัท างานระยะต้นกลุม่หนึง่ (เฉล่ีย 1.99 วนั) กบักลุม่วยัท างานตอนปลายอีกกลุม่
หนึง่ (เฉล่ีย 2.12 วนั) มีแนวโน้มพกัค้างคืนนานวนักวา่กลุ่มอายอ่ืุนๆ โดยเฉพาะในกลุ่มท่ีเป็นข้าราชการ 
หรือประกอบอาชีพค้าขาย 

 
2.6 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวลพบุรี 

ในการเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนแตล่ะครัง้ ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุใช้จา่ยโดยเฉล่ีย
ประมาณ 9,704 บาท สงูกว่าคา่เฉล่ียจากกลุม่เป้าหมายในภาพรวม ท่ี 8,650 บาท/ครัง้  

รวม 10 
จังหวัด ขอนแก่น กาญจนบรีุ ชลบรีุ ลพบรีุ 

สรุาษฎร์
ธานี 

สงขลา นครราชสีมา พิษณโุลก เชียงใหม่ นครสวรรค์ 

8,650 10,149 9,737 9,728 9,704 8,274 8,138 7,936 7,785 7,568 7,499 
ตารางที ่2 แสดงค่าใช้จ่ายเฉลีย่ (บาท) ต่อการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบพกัค้างคืนแต่ละครัง้ของผู้ เดินทางชาวลพบรีุเปรียบเทียบกบัจงัหวดัเป้าหมายอื่น ๆ ของการศกึษา 

หมายเหต ุค่าเฉลีย่ดงักล่าวเป็นค่าเฉลีย่ของค่าใช้จ่ายของทกุคนทีร่่วมเดินทางไปด้วยกนัในการเดินทางท่องเทีย่วครัง้นัน้ๆ 

โดยผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกใช้จา่ยโดยเฉล่ีย 9,413 บาทตอ่การเดนิทางท่องเท่ียวหนึง่ครัง้          
น้อยกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองท่ีใช้จา่ยเฉล่ียอยูท่ี่ 9,914 บาท/ครัง้ เล็กน้อย 

 

หากเปรียบเทียบระหว่างการใช้จ่ายเพ่ือ
การเดินทางท่องเ ท่ียวภายในภูมิภาคกับการ
เดินทางท่องเท่ียวภายนอกภูมิภาค พบว่ามีความ
แตกต่างกนัเป็นอย่างมาก โดยผู้ เดินทางชาวลพบุรี
ใช้จ่ายส าหรับการเดินทางภายในภูมิภาค 6,874 
บาทต่อครัง้  ขณะท่ีใช้ส าหรับการเดินทางข้าม
ภมูิภาค 10,845 บาทตอ่ครัง้ สงูกวา่กนัเกือบ 2 เทา่ 

2.23 1.91 1.93 
1.90 1.85 

1.99 
1.74 

1.97 2.12 
1.87 

1.91 2.06 
1.77 

1.84 1.99 1.93 

1.54 1.85 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยวนั /ครัง้การเดินทาง) 

แผนภมูิภาพที่ 19 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 
 

 8,650  

 9,704  

 9,914  

 9,413  

 6,874  

 10,845  

รวม 10 จงัหวดั 

ชาวลพบรีุโดยรวม 

ชาวลพบรีุอ าเภอเมือง 

ชาวลพบรีุอ าเภอรอบนอก 

ทอ่งเท่ียวภายในภมูิภาค 

ทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาค 

(บาทตอ่ครัง้) 

แผนภมูิภาพที่ 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวลพบรีุต่อการ
เดินทางท่องเที่ยวแบบพกัค้างคืนหนึง่ครัง้  
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เม่ือวิเคราะห์การใช้จ่ายส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุจ าแนกตามเพศ   
และชว่งอาย ุเปรียบเทียบกบัคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดั พบวา่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุใช้จา่ยเพ่ือการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวสงูกวา่ภาพรวมในทกุชว่งอายแุละเพศ 

โดยเฉพาะผู้ เดนิทางชาวลพบรีุในวยั-
ท างานระยะต้น ซึง่มีคา่ใช้จ่ายเฉล่ียในการ
เดนิทางตอ่ครัง้สงูท่ีสดุ ถึง 10,653 บาท ขณะท่ี
กลุม่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุในวยัสงูอาย ุมีแนวโน้ม
ใช้จา่ยในการเดนิทางทอ่งเท่ียวลดลง โดยเฉพาะ
กลุม่คนวยัเกษียณ ท่ีใช้จา่ยน้อยกวา่กลุม่อายุ
อ่ืนๆ ท่ี 8,891 บาทตอ่ครัง้การเดนิทาง 

 

หากพิจารณาเป็นกลุม่อาชีพ ก็ยงัพบวา่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ สว่นใหญ่ทกุกลุม่อาชีพใช้จา่ยเงิน   
ไปกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวด้วยคา่เฉล่ียท่ีสงูกวา่ในภาพรวม โดยเฉพาะในกลุม่แรงงาน รับจ้างทัว่ไป          
กลุม่แรงงานมีฝีมือท่ีเป็นลกูจ้างรัฐ หรือลกูจ้างทัว่ไป รวมถึงกลุม่เกษตรกร และนกัเรียนนกัศกึษา ซึง่ใช้
จา่ยเงินระหวา่งการเดนิทางทอ่งเท่ียวมากกวา่คา่เฉล่ียถึงร้อยละ 25.0 ร้อยละ 15.5 ร้อยละ 25.4 และ              
ร้อยละ 27.4 ตามล าดบั ซึง่อาจอธิบายได้วา่พืน้ฐานทางเศรษฐกิจของผู้ เดนิทางชาวจงัหวดัลพบรีุอยูใ่น
ระดบัท่ีดี 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคร้ัง รวม 10 จังหวดั ลพบุรี สูงกว่า/ต ่ากว่า 
(ร้อยละ) 

ของการเดนิทางท่องเที่ยว (บาท) (บาท) 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 10,131 10,274 1.4 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 9,600 9,883 2.9 
เกษียณ รับบ านาญ 9,121 9,489 4.0 
แมบ้่าน 8,761 9,448 7.8 
แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 8,669 10,833 25.0 
พนกังานบริษัทเอกชน 8,560 9,212 7.6 
ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 8,477 9,787 15.5 
ค้าขาย 8,443 9,300 10.2 
ผู้บริหารเอกชน 8,385 6,792 -19.0 
เกษตรกร 8,045 10,090 25.4 
นกัเรียน/นกัศกึษา 7,846 9,996 27.4 

ตารางที่ 3 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวลพบรีุต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามกลุม่อาชีพ 

(หมายเหตผุู้วิจยั: ลพบรีุมีโรงงานจ านวนมากและมีพืน้ที่การเกษตรที่ให้ผลผลิตสงู เม่ือนาน ๆ ครัง้มีโอกาสทอ่งเที่ยวจงึพกัผ่อนและมีการใช้
จา่ยอยา่งเต็มที่) 
  

 8,918   8,493  
 7,809  

 9,118   8,770   9,213   9,028   8,891  

 10,224  
 9,375   9,765  

 10,653  
 9,672   9,297   9,511   9,131  

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกว่า 
60 ปี 

(คา่เฉลี่ย (บาท)) 

รวม 10 จงัหวดั ลพบรีุ 

แผนภมูิภาพที่ 21 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวลพบรีุต่อการเดินทางท่องเที่ยว 
แบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ
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2.7 ช่วงเวลาการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวลพบุรี 

 

 
 
 
 
 
 

การเลือกชว่งเวลาส าหรับการเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุคอ่นข้างเป็นไป
ในทิศทางเดียวกนักบัคนในจงัหวดัอ่ืนๆ ท่ีได้ท าการส ารวจ กลา่วคือ สว่นใหญ่เลือกท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียว
ในชว่งวนัหยดุสดุสปัดาห์ (ร้อยละ 51.7) หรือวนัหยดุยาวเทศกาล (ร้อยละ 46.7) รวมถึงเลือกเดินทาง
ทอ่งเท่ียวในวนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เชน่ วนัส าคญัทางศาสนาตา่งๆ (ร้อยละ 20.0) ตามล าดบั  

วิธีการเลือกช่วงการเดินทางมีความสอดคล้องกับการเดินทางในลกัษณะครอบครัวท่ีต้อง มีความ
พร้อมของกลุ่มสมาชิก โดยไม่ได้มุ่งเน้นเฉพาะสมาชิกท่ีเป็นนกัเรียน ดงันัน้การเลือกช่วงเวลาวนัหยุดยาว
เทศกาล หรือวนัหยดุท่ีทุกคนอยู่พร้อมหน้ากันจึงมีสดัส่วนสงูท่ีสดุ นอกจากนัน้ยงัพบอีกว่าผู้ เดินทางชาว-
ลพบุรีมีการเดินทาง “ในลกัษณะเม่ือใดก็ได้ท่ีนึกอยากไป” (ร้อยละ 19.0) ในสดัส่วนท่ีน้อยกว่าภาพรวม 
(ร้อยละ 23.0) รวมถึงสดัส่วนการใช้สิทธ์ิลาหยดุระหว่างวนัท างาน หรือออกท่องเท่ียวช่วงวนัธรรมดาของ   
ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุมีสดัสว่นน้อยมาก (เพียงร้อยละ 1.1 และร้อยละ 6.1 ตามล าดบัเทา่นัน้) 

เม่ือแยกวิเคราะห์การเลือกชว่งเวลาของการ
เดินทางท่องเท่ียวระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกับ           
ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก พบว่ามีความแตกตา่งกัน
อยู่พอสมควร กล่าวคือ ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมี
แนวโน้มเลือกเดินทางในวันหยุด หรือในช่วงหยุด
ยาวเทศกาล หรือในวนัหยดุนกัขตัฤกษ์ ในสดัส่วนท่ี
สูงกว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และในทิศทางตรงกัน
ข้ามพบวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มเลือกการ 
เดนิทางในชว่งวนัธรรมดา หรือการใช้สิทธ์ิวนัลา 
ระหวา่งวนัท างานสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง 
(ถึงแม้วา่สดัส่วนกลุม่หลงันีมี้ไมส่งูนกัก็ตาม) 
 

45.2 

39.0 

16.8 

18.3 

10.6 

11.9 

7.7 

1.7 

60.7 

57.3 

24.4 

20.0 

12.2 

10.2 

4.1 

0.3 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม่ 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

เมื่อใดก็ตามที่นกึอยากไป 

ปิดเทอม 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหล่งท่องเท่ียวที่… 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

ใช้สทิธ์ิวนัลาหยดุระหว่างวนัท างาน 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 23 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

44.4 

37.7 

19.5 

23.0 

19.7 

11.2 

7.0 

2.7 

51.7 

46.7 

20.0 

19.0 

11.3 

11.1 

6.1 

1.1 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม่ 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 

ปิดเทอม 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 

รวม 10 จงัหวดั 

ลพบรีุ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 22 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวลพบรีุเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 
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 เม่ือวิเคราะห์ตามลกัษณะทางกายภาพ  พบว่าในขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ เพศหญิงมีแนวโน้ม
จะเลือกเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในชว่งวนัหยดุ โดยเฉพาะวนัหยดุตามเทศกาล มากกวา่ผู้ เดนิทาง  
ชาวลพบรีุเพศชาย ซึง่มีแนวโน้มจะเลือกเดนิทางวนัธรรมดา หรือใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน           
ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่โดยเฉพาะในกลุม่เพศชายวยัท างานระยะกลางถึงตอนปลาย 

 
ผู้เดินทางชาวลพบุรี (ร้อยละ) 

ช่วงเวลาที่เลือกเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัด 
ลพบุรี 
โดยรวม 

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 
มาก 

กว่า 60 ปี 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 51.7 51.7 51.7 61.5 55.6 54.9 41.3 52.6 44.0 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม ่ 46.7 42.4 49.4 42.3 50.8 37.9 47.1 46.3 61.9 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 20.0 19.3 20.4 15.4 27.0 17.0 17.4 21.1 23.8 

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 19.0 19.3 18.8 12.5 23.0 15.7 19.6 15.8 29.8 

ปิดเทอม 11.3 10.4 11.8 20.2 4.8 17.0 11.6 4.2 7.1 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 11.1 13.8 9.5 7.7 15.9 10.5 10.1 10.5 11.9 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 6.1 6.7 5.8 5.8 2.4 7.2 5.1 11.6 6.0 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 1.1 1.9 0.7 1.0 0.8 0.7 2.9 0.0 1.2 
ตารางที่ 4 แสดงการเลอืกช่วงเวลาเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวลพบรีุจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

นอกจากนีย้งัพบว่าวยัรุ่น/นกัศกึษาจะเลือกเดนิทางชว่งวนัหยดุสดุสปัดาห์ หรือรอช่วงปิดเทอม 
สว่นผู้ใหญ่วยัท างานเลือกท่องเท่ียวในชว่งวนัหยดุสดุสปัดาห์ หรือมิฉะนัน้จะไปในชว่งวนัธรรมดา หรือ    
ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหว่างวนัท างาน  

ส าหรับกลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางชาวลพบุรีท่ีใช้สิทธ์ิลาหยุดระหว่างวนัท างาน หรือออกท่องเท่ียว
ชว่งวนัธรรมดา ซึง่มีสดัสว่นน้อยเพียงร้อยละ 1.1 และร้อยละ 6.1 ตามล าดบั (โดยเฉพาะในกลุ่มผู้ ใหญ่วยั-
ท างานระยะกลางถึงตอนปลาย) แม้เป็นสดัสว่นเพียงเล็กน้อยแตก็่เป็นสาระท่ีควรศกึษาเพ่ือหาทางกระจาย
การเดนิทางทอ่งเท่ียวนอกเหนือวนัหยดุ ซึง่สว่นใหญ่แสดงเหตผุลท่ีเลือกเดนิทางในวนัธรรมดา วา่  

- คนน้อย/ ไมเ่ยอะ ไมวุ่น่วาย / ไมพ่ลกุพลา่น / มีความเป็นสว่นตวัมากกว่า / เป็นวนัท่ีคน       
ไมน่ิยมไปเท่ียวกนั / ไมช่อบนกัทอ่งเท่ียวจ านวนมากๆ (ร้อยละ 49.0)  

- การเดนิทางสะดวก รถไมต่ดิ / ท่ีจอดรถสะดวก / ไมต้่องกลวัวา่จะมีคนเดนิทางมาก 
สามารถเลือกเดนิทางได้ (ร้อยละ 29.4) 

- หาท่ีพกัง่ายกวา่ชว่งวนัหยดุ (ร้อยละ 13.7) 
- ท างานท่ีมีวนัหยดุจะตรงกบัวนัธรรมดา (ร้อยละ 11.8) 
- ท างานด้วย / ดงูานตามสถานท่ีราชการด้วย / แวะเท่ียวด้วย (ร้อยละ 9.8)  
(หมายเหต:ุ สดัสว่นร้อยละค านวณรากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่เลือกเดินทางทอ่งเที่ยวในวนัธรรมดา) 
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ภายใน
ภมูิภาค 

10.6 

ข้ามภมูิภาค 
35.4 

ทัง้ภายใน
และข้าม
ภมูิภาค 

54.0 

แผนภมูิภาพที่ 25 แสดงสดัสว่นการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค 
ของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 

(ร้อยละ) 

ร้อยละ 89.4 

 ในขณะท่ีอีกมมุหนึง่ กลุม่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ี
เดนิทางท่องเท่ียวในช่วงวนัหยดุ วนันกัขตัฤกษ์ เทศกาล 
หรือชว่งวนัหยดุยาวนัน้ สว่นใหญ่ถึงร้อยละ 65.2 กลบั 
“ชอบ” และเลือกท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวในชว่งเวลา
ดงักลา่วอยา่งตัง้ใจ สว่นท่ีเหลือร้อยละ 34.8 เลือก
เดนิทางในวนัพลกุพลา่นด้วยความจ าเป็น (“ไมช่อบ”)  

ส าหรับผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ี “ไมช่อบ”                 
การเดนิทางในชว่งวนัหยดุเทศกาล หรือ ชว่งวนัหยดุยาว (ร้อยละ 34.8) ได้ให้เหตผุลหรือข้อเสนอแนะ   
เพ่ือหลีกเล่ียงปัญหา ความวุ่นวาย แออดัของนกัท่องเท่ียวจ านวนมากในชว่งเวลาดงักลา่วไว้ ดงันี ้

- ถ้าคาดการณ์วา่คนมาก ก็เปล่ียนแผนการเดนิทางไปชว่งอ่ืน (ร้อยละ 26.8) 
- ก าหนดแผนเดินทางลว่งหน้าก่อนหนึง่วนั หรือ ไปก่อนแล้วกลบัหลงัคนอ่ืน (ร้อยละ 20.6) 
- หาเส้นทางลดั หรือเส้นทางท่ีคนใช้สญัจรไมม่าก (ร้อยละ 18.9) 
- เล่ียงไปอยูใ่นจดุท่ีคนน้อย (ร้อยละ 18.4) 
- เลือกสถานท่ีท่ีคนไมค่อ่ยนิยมไปเท่ียวแทน (ร้อยละ  16.2) 
- ท าใจยอมรับเพราะเล่ียงไมไ่ด้ (ร้อยละ 4.4)  

(หมายเหต:ุ สดัสว่นร้อยละค านวณจากรากฐานกลุม่ผู้ เดินทางวนัหยดุด้วยความจ าเป็น) 

2.8 การเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคของผู้เดนิทางชาวลพบุรี 

 หากพิจารณาเป้าหมายการเดนิทางของผู้ เดนิทาง
ชาวลพบรีุในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา (เฉพาะการเดนิทางแบบ   
พกัค้างคืน) พบว่าสว่นใหญ่เป็นการเดนิทางข้ามภมูิภาค   
ถึงร้อยละ 89.4 โดยจ าแนกเป็นการเดนิทางทัง้ภายใน
ภมูิภาคและข้ามภมูิภาค (เดินทางหลายครัง้) ร้อยละ 54.0 
เดนิทางข้ามภมูิภาคอยา่งเดียว ร้อยละ 35.4 โดยมีกลุม่      
ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีเดินทางภายในภมูิภาคอยา่งเดียว 
เพียงร้อยละ 10.6 เท่านัน้ 

เม่ือเปรียบเทียบกบัจงัหวดัอ่ืนๆ อีก 9 จงัหวดัในการศกึษาครัง้นี ้พบวา่ผู้ เดินทางชาวลพบรีุเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคร้อยละ 89.4 (รวมผู้ ท่ีเดนิทางทัง้ในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคด้วย) สงูเป็นล าดบัต้นๆ 
โดยเฉพาะการเดินทางไปจงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัระยอง หรือจงัหวดัเชียงใหม่ ซึง่เป็นจงัหวดัท่องเท่ียวยอด-
นิยมของผู้ เดินทางชาวลพบรีุนัน้ เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคทัง้สิน้ 

ชอบเดินทาง
วนัหยดุ 

65.2 

ไมช่อบ 
34.8 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 24 แสดงสดัสว่นทศันคติต่อการเดินทางในวนัหยดุหรือเทศกาล 
เฉพาะกลุม่ที่เลอืกเดินทางในช่วงดงักลา่ว 
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อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ภายในภมูิภาค ข้ามภมูิภาค ทัง้ภายในและข้ามภมูิภาค 

แผนภมูิภาพที่ 27 แสดงสดัสว่นของการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคใน       
ผู้ เดินทางชาวลพบรีุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

ร้อยละ 89.9 ร้อยละ 88.8 (ร้อยละ) 

 
แผนภมูิภาพที่ 26 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวลพบรีุที่มีการเดินทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกับอีก 9 จงัหวดัที่ท าการศกึษา 

 2.8.1 เปรียบเทียบการเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคระหว่างกลุ่มเป้าหมายใน     
ผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก  

ในภาพรวมส าหรับผู้ เดนิทาง        
ชาวลพบรีุ กล่าวได้ว่าท่ีผู้ เดินทางอ าเภอเมือง   
กบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก มีสดัสว่นการ
เดนิทางข้ามภมูิภาคไมแ่ตกตา่งกนั  
(ร้อยละ 89.9 และร้อยละ 88.8 ตามล าดบั) 
ซึง่แตกตา่งจากบางจงัหวดั เชน่ จงัหวดั
เชียงใหม ่ซึง่กลุม่เป้าหมายในผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองมีสดัสว่นการเดนิทางข้ามภมูิภาค
สงูกวา่คนอ าเภอรอบนอกมาก) 

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุแสดงแนวโน้มความเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีมีศกัยภาพ
ในระดบัปานกลางเห็นได้จากความถ่ีของการเดินทางทอ่งเท่ียวทัง้แบบเช้าไปเย็นกลบัและแบบพกัค้างคืนมี
คา่เฉล่ียไมแ่ตกตา่งจากภาพรวมเทา่ใดนกั อยา่งไรก็ดีแม้วา่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุส่วนใหญ่จะมีระดบั 
เศรษฐานะเพียงระดบัปานกลาง ทวา่เม่ือถึงชว่งเดนิทางทอ่งเท่ียวก็เลือกท่ีจะเดนิทางไกล และมีการใช้จา่ย
ท่ีคอ่นข้างสงูกวา่ผู้ เดนิทางอีกหลายจงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษา   

93.3 90.3 89.4 82.1 80.6 80.6 80.2 71.6 
56.9 47.7 

ชลบรีุ นครราชสีมา ลพบรีุ ขอนแก่น นครสวรรค์ พิษณโุลก กาญจนบรีุ เชียงใหม่ สรุาษฎร์ธานี สงขลา 

(ร้อยละ) 
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บทที่ 3 การวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยว 

3.1 วิธีการวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยวและช่วงเวลาเตรียมการ 
 

 
แผนภมูิภาพที่ 28 แสดงลกัษณะการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 

ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุมีแนวโน้มเป็นนกัท่องเท่ียวประเภทท่ีมีการวางแผนการเดินทางล่วงหน้าอย่าง
ครบครันจงัหวดัหนึง่ กลา่วคือ มีการก าหนดโปรแกรมการเดนิทาง การจองท่ีพกั หรือพาหนะในการเดินทาง 
มีสดัสว่นสงูกวา่คนจงัหวดัอ่ืน ๆ ท่ีท าการศกึษาในภาพรวม โดยพบว่าผู้ เดินทางชาวลพบรีุท่ีอ้างว่าตนมีการ
วางแผนเดินทางท่องเท่ียว โดยการก าหนดโปรแกรมการเดินทาง ไม่ว่าจะเป็นท่ีก าหนดระหว่างกันเองใน
กลุม่ หรือท่ีเขียนลงบนัทกึไว้ ในสดัสว่นถึงร้อยละ 49.4 (ร้อยละ 50.9 ของกลุ่มเป้าหมายในภาพรวม มีแผน
เช่นเดียวกัน) นอกจากนัน้ยงัพบว่ากลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางชาวลพบุรีท่ีมีการจองท่ีพกั (หรือยานพาหนะ) 
ลว่งหน้าก่อนการเดนิทางสงูถึงร้อยละ 53.0 สงูกวา่กลุม่เป้าหมายในภาพรวม (ร้อยละ 40.6) อยูบ้่าง 

สว่นผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ี “ไมไ่ด้วางแผนลว่งหน้าใดๆ” หรือ “ก าหนดเฉพาะชว่งเวลาไป - กลบั
เทา่นัน้” มีสดัสว่นร้อยละ 34.0 น้อยกวา่ภาพเฉล่ียรวมของกลุม่เป้าหมายใน 10 จงัหวดั ซึง่มีกลุม่พฤติกรรม         
ไมว่างแผนใดๆ เชน่นีใ้นสดัส่วนร้อยละ 38.4  

 
แผนภมูิภาพที่  29 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวันท่ีใช้ในการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวลพบรีุเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบั             

ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบระหว่างช่วงอาย ุ

 ผู้ เดินทางชาวลพบุรีใช้เวลาในการวางแผนล่วงหน้าก่อนการเดินทางไปเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกั -
ค้างคืนประมาณ 2 อาทิตย์ (คา่เฉล่ียอยู่ท่ี 19.3 วนั) ในขณะท่ีคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดัอยู่ท่ี 18.4 วนั และ

50.9 

49.4 

53.8 

43.4 40.6 

53.0 54.1 51.5 

38.4 34.0 35.8 31.5 
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รวม 10 จงัหวดั ลพบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

มีโปรแกรมการเดินทาง (ทัง้
คิดไว้/เขียนไว้) 

มีการจองท่ีพกั/ยานพาหนะ 

ไมไ่ด้วางแผนล่วงหน้าใดๆ 
หรือ ก าหนดเฉพาะ
ช่วงเวลาไป-กลบัเทา่นัน้ 

(ร้อยละ) 
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เม่ือเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบว่าผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก
ใช้เวลาเตรียมการล่วงหน้าก่อนเดินทางนานกว่าคนในเมืองเล็กน้อย (ค่าเฉล่ียอ าเภอรอบนอก 20.2 วนั) 
ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองใช้เวลาเตรียมการโดยเฉล่ีย 18.6 วนั 
 ระยะเวลาท่ีใช้ในการเตรียมแผนการเดินทาง
ล่วงหน้ามีแนวโน้มจะมากขึน้เม่ือผู้ เดินทางชาวลพบุรี
มีอายุเข้าสู่วยัท างานแล้วตัง้แต่ 23 ปี ไปจนถึง 40 ปี 
โดยเฉพาะกลุ่มวยัเกษียณนัน้ใช้เวลาเตรียมการก่อน
ลว่งหน้าถึงเกือบ 1 เดือน (คา่เฉล่ีย 23.5 วนั)  
 หากพิจารณาเฉพาะกลุ่มท่ีไม่ได้ก าหนดแผน
ใดๆ เลย แม้กระทั่งวันเวลาท่ีจะเดินทางไปกลบั ซึ่งมี
สดัสว่นถึงร้อยละ 8.9 ซึ่งผู้ เดินทางชาวลพบรีุส่วนนีไ้ด้
แสดงเหตผุลท่ีท าให้ตนไม่เลือกท่ีจะวางแผนใดๆเลย
ไว้ดงันี ้

 

– การเดนิทางทอ่งเท่ียวเป็นเร่ืองของโอกาส หากรู้สกึว่างตอนไหนก็ไปตอนนัน้ (ร้อยละ 62.9) 
– แล้วแตค่วามสะดวก (เวลา)ของคนในครอบครัว / ต้องไปตามวนัท่ีครอบครัวว่าง  

(ร้อยละ 24.1) 
– เพราะวางแผนแล้วไมค่อ่ยได้ไป (ร้อยละ 14.5) 
– มีคา่ใช้จา่ยพร้อมก็เดินทางเลย ขึน้อยูก่บัความสะดวก (เงิน) (ร้อยละ 4.8) 

(หมายเหต:ุ สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางที่มิได้มีการเตรียมแผนการลว่งหน้าใดๆเลย) 

3.2 ช่วงเวลาและเป้าหมายในแผนการเดนิทางท่องเที่ยวในอีก 1 ปีข้างหน้า 

เม่ือสอบถามถึงแผนการเดินทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า ผู้ เดินทางชาวลพบรีุส่วนใหญ่มีการ
ก าหนดแผนการเดินทาง โดยเป็นการเดินทางในประเทศทัง้หมดในสดัส่วนร้อยละ 69.7 ซึ่งสงูกว่าสดัส่วน
เฉล่ียโดยภาพรวมบ้างเล็กน้อย โดยจ าแนกเป็นการเดนิทางในประเทศอย่างเดียวร้อยละ 64.6 และเดินทาง           
ทัง้ภายในประเทศและตา่งประเทศ ร้อยละ 5.1 

ขณะท่ีมีผู้ เดินทางชาวลพบุรีร้อยละ1.6 มีแผนเฉพาะเดินทางต่างประเทศอย่างเดียว และ                 
ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีเหลือร้อยละ 28.7 ไมมี่แผนการเดนิทางใด ๆ เลยในปี 2554 

วางแผน 
91.1 

ไมไ่ด้
วางแผน
ลว่งหน้า
ใดๆ 8.9 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 30 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวลพบรีุที่วางแผนลว่งหน้า
ส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดั 
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หากเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก พบว่ากลุ่มเป้าหมาย          

ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองมีการวางแผนการเดินทางท่องเท่ียวในประเทศสงูกว่ากลุ่มผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
โดยผู้ เดินทางอ าเภอเมืองมีแผนการเดินทางในประเทศร้อยละ 74.1 ขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก               
มีแผนการเดนิทางในประเทศเพียงร้อยละ 63.7  

 
ส าหรับสถานท่ีเป้าหมายท่ีอยูใ่นแผนการเดินทาง ส่วนใหญ่ก็ยงัเป็นจงัหวดัท่องเท่ียวยอดนิยมทาง

ภาคเหนือ และภาคใต้ (ซึ่งเดินทางไกลกว่าจงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ และจงัหวดัระยองซึ่งเป็น
เป้าหมายการเดินทางยอดนิยมท่ีผู้ เดินทางชาวลพบุรีส่วนใหญ่ได้เดินทางไปมาแล้ว 3 อันดับแรก) 
โดยเฉพาะเป้าหมายการเดินทางไปจงัหวดัเชียงใหม่ (ร้อยละ 16.4) จงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 9.6) จงัหวดั
แมฮ่อ่งสอน (ร้อยละ 8.4) จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 8.2) และจงัหวดันครราชสีมา (ร้อยละ 7.4) เป็นต้น  

ส าหรับแผนการเดินทางในปี 2554 ของผู้ เดินทางชาวลพบุรีแล้ว จงัหวัดเชียงใหม่เป็นจงัหวัดท่ี     
ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุเลือกก าหนดไว้ในแผนการเดินทางไปท่องเท่ียวมากท่ีสดุ ทัง้ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและ    
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก (ขณะท่ีประสบการณ์จริง ได้เดนิทางไปจงัหวดัชลบรีุมากท่ีสดุ)  

ส่วนจงัหวดัท่ีถูกเลือกก าหนดในแผนเดินทางอ่ืนๆ ก็แตกต่างกันอยู่บ้าง กล่าวคือ ผู้ เดินทางชาว-
ลพบุรีในเมืองนิยมบรรจุจังหวดัชายทะเล โดยเฉพาะจังหวดัภูเก็ต จังหวัดกระบี่ หรือจังหวัดตราดไว้ใน
แผนการเดนิทาง ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก เลือกจงัหวดัท่ีมีธรรมชาติป่าเขาเป็นจงัหวดัในล าดบัต้นๆ 
ทัง้หมด โดยเฉพาะจงัหวดัเพชรบรูณ์ ท่ีผู้ เดนิทางชาวอ าเภอเมืองให้ความสนใจน้อยกวา่มาก 

62.8 64.6 67.2 61.0 

2.4 1.6 2.0 1.0 
3.8 5.1 6.9 

2.7 

31.0 28.7 24.0 35.3 

รวม 10 จงัหวดั ลพบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ยงัไมแ่น่ใจ/ไมไ่ด้วางแผนในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 

ทัง้ในประเทศและต่างประเทศ 

ต่างประเทศ 

ภายในประเทศ 

แผนภมูิภาพที่ 31 แสดงสดัสว่นของผู้ เดินทางชาวลพบรีุที่สนใจจะเดินทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบั 

ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั  

(ร้อยละ) 
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เลย 

กระบี ่

เพชรบรูณ์ 

ตราด 

ชลบรีุ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 32 แสดงสดัสว่นเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวลพบรีุสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า  
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 เป้าหมายการเดินทางท่องเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า 

อนัดบั ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง ร้อยละ ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ร้อยละ 

1 เชียงใหม่ 18.3 เชียงใหม ่ 13.3 
2 ภเูก็ต 9.7 เชียงราย 10.6 

3 เชียงราย 9.0 แมฮ่่องสอน 8.0 
4 แมฮ่่องสอน 8.7 เพชรบูรณ์ 6.9 
5 นครราชสมีา 8.3 นครราชสมีา 5.9 
6 กระบี ่ 7.7 เลย 5.9 
7 ตราด 6.3 ภเูก็ต 5.9 
8 เลย 6.3 เพชรบรีุ 5.3 
9 ชลบรีุ 5.7 พิษณโุลก 3.7 
10 พงังา 4.7 ประจวบคีรีขนัธ์ 3.7 

ตารางที่ 5 แสดงเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

 

ชว่งเวลาท่ีผู้ เดนิทางชาวลพบรีุให้ความ
สนใจท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวสว่นใหญ่จะเป็นชว่ง
ฤดทู่องเท่ียว โดยเฉพาะตัง้แตเ่ดือนมีนาคม-
เมษายน ซึง่ตรงกบัชว่งปิดเทอมชว่งหนึง่ กบัชว่ง
เทศกาลวนัหยดุปีใหม ่เดือนธนัวาคมถึงเดือน
มกราคมอีกชว่งหนึง่ 

แผนภมูิภาพที่  33 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดที่ผู้ เดินทางชาวลพบรีุ
วางแผนไว้ในอีก 1 ปีข้างหน้า  

นอกจากนัน้ยงัพบแนวโน้มว่าผู้ เดนิทาง         
อ าเภอเมืองมีสดัสว่นการเดนิทางในชว่งปีใหม ่
มากกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก (ร้อยละ 42.3  
และร้อยละ 38.3) ขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
(ร้อยละ 30.3) นิยมเลือกเดินทางในชว่งเดือน
ธนัวาคมในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง 
(ร้อยละ 25.3) อยูบ้่าง   

 แผนภมูิภาพที่ 34 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้า
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
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3.3 จุดประสงค์ในการเดนิทางท่องเที่ยว 
 เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวลพบรีุท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้า        
ถึง “จดุประสงค์” ของการเดินทาง ซึง่สว่นใหญ่ก็เป็นเหตผุลท่ีคล้ายๆ กนักบัชาวจงัหวดัอ่ืนๆ กลา่วคือ   
สว่นใหญ่ ร้อยละ 87.5 ระบวุ่าเป็นการเดนิทางเพื่อ “ไปทอ่งเท่ียว” ขณะท่ีร้อยละ 13.9 แจ้งวา่ตนเดนิทาง 
“เพ่ือไปเย่ียมเพื่อน/ญาติ” และร้อยละ 2.3 เดินทางเพื่อ “กลบัไปเย่ียมบ้านเกิด” 
 ซึง่เม่ือแยกวิเคราะห์ตามลกัษณะทางกายภาพ ส าหรับผู้ เดนิทางชาวลพบรีุกลบัพบวา่ ไมมี่
ความสมัพนัธ์ท่ีเดน่ชดัระหว่างวตัถปุระสงค์การเดนิทางในปี 2554 กบัช่วงอาย ุหรืออ าเภอท่ีตัง้ของ
กลุม่เป้าหมาย

 
แผนภมูิภาพที่ 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 

3.4 ประเภทของสถานท่ี    
พักค้างคืน (เฉพาะการ
เดนิทางภายในประเทศ) 

เม่ือสอบถามผู้ เดินทาง
ชาวลพบุรี ท่ีสนใจจะเดินทาง
ท่องเท่ียวต่างจังหวัดในอีก1ปี
ข้างหน้าถึง “ประเภทของสถาน 
ท่ีพกัค้างคืน” ส่วนใหญ่ประมาณ
เกือบกึ่ งหนึ่ ง นิยม เ ลือก ท่ีพัก
ประ เภท “บัง กา โล / รี สอ ร์ท ”            
ร้อยละ 45.5 สูงกว่าความสนใจ
ของกลุ่มเป้าหมายในภาพรวม (ร้อยละ 39.1) อยู่บ้างโดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีรอบนอก (ร้อยละ 
51.1) ส่วนท่ีพกัประเภท “โรงแรม” ได้รับความสนใจในสัดส่วนรองลงมาท่ี ร้อยละ 32.4 โดยเฉพาะต่อ       
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง ซึง่ให้ความสนใจท่ีพกัประเภท “โรงแรม” ในสดัสว่นถึงร้อยละ 38.0 

89.1 87.5 90.7 
82.4 88.2 88.7 90.4 85.4 86.0 83.6 

13.8 13.9 11.3 
18.1 16.2 10.3 13.0 16.7 14.0 14.5 

2.6 2.3 1.3 3.7 0.0 1.0 2.6 3.1 3.5 3.6 

รวม 10 จงัหวดั ลพบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี > 60 ปี 

ไปท่องเท่ียว 

ไปเยี่ยมญาต/ิ เพ่ือน 

กลบัไปเยี่ยมบ้านเกดิ 

(ร้อยละ) 

39.1 

31.4 

22.5 

7.4 

5.4 

0.7 

45.5 

32.4 

23.0 

4.7 

1.8 

1.4 

42.0 

38.0 

19.3 

6.0 

2.7 

1.7 

51.1 

23.4 

28.7 

2.7 

0.5 

1.1 

บงักาโล/ รีสอร์ท 

โรงแรม 

บ้านญาติ/บ้านเพ่ือน 

ที่พกัในอทุยานแหง่ชาต ิ

เกสท์เฮ้าส์ 

บ้านพกัรับรองของทางราชการ 

รวม 10 จงัหวดั 

ลพบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 36 แสดงประเภทของสถานที่พกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 
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ขณะท่ีกลุ่มเป้าหมายท่ีเลือกไปพักค้างคืนท่ี “บ้านญาติ/บ้านเพ่ือน” ในสัดส่วนท่ีสูงพอสมควร          
(ร้อยละ 23.0) โดยเฉพาะกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก (ร้อยละ 28.7) ให้ความนิยมพกักบัญาติ
หรือเพ่ือนในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมาก  

 

ส าหรับผู้ เดินทางชาวลพบรีุในช่วงวยัท่ีแตกต่างกนั แสดงความนิยมประเภทของท่ีพกัแตกตา่งกัน
ไปด้วย จากการส ารวจพบว่าท่ีพกัประเภท “โรงแรม” มีแนวโน้มได้รับความนิยมมากขึน้เม่ืออายุเพิ่มขึน้ 
ในขณะท่ีท่ีพักประเภท “บงักาโล/ รีสอร์ท” มีแนวโน้มเป็นท่ีนิยมของผู้ เดินทางชาวลพบุรีท่ีอายุน้อยหรือ    
วยัท างานระยะต้นๆ และกลบัลดลงเม่ืออายเุพิ่มขึน้  

เป็นท่ีนา่สนใจวา่มีผู้ เดินทางชาวลพบรีุสองกลุม่ท่ีนิยมไปพกัท่ี “บ้านญาติ/บ้านเพ่ือน” มีแนวโน้ม
สงูขึน้ในกลุม่อายนุ้อย 18-22 ปี ชว่งหนึง่ กบักลุม่ผู้ใหญ่สงูวยั อายมุากกวา่ 50 ปีอีกชว่งหนึง่ 

3.5 ข้อจ ากัดต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดนิทางท่องเที่ยวสถานที่ที่อยากไปมากที่สุด 

 
ในกลุม่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีมีแผนเดนิทางท่องเท่ียว แตร่ะบสุถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ียงัไมเ่คยไปและ

อยากไปมากท่ีสดุ กบัสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีสนใจจะเดนิทางไปในอีก 1 ปีข้างหน้าเป็นคนละแหง่กนั            

42.6 
46.4 

56.5 

43.8 

33.3 

40.0 

25.0 

32.0 
27.0 

36.5 
40.4 

38.2 30.9 

17.5 
21.7 

25.0 
24.6 20.0 

2.9 5.2 5.2 3.1 
8.8 3.6 

2.9 
0.0 

1.7 3.1 1.8 1.8 0.0 
1.0 

0.0 

3.1 3.5 
1.8 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

บงักาโล/ รีสอร์ท 

โรงแรม 

บ้านญาติ/บ้านเพ่ือน 

ท่ีพกัในอทุยานแห่งชาต ิ

เกสท์เฮ้าส์ 

บ้านพกัรับรองของทาง
ราชการ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 37 แสดงประเภทของสถานที่พกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวลพบรีุจ าแนกตามช่วงอายุ 

31.2 

23.4 

17.8 

27.0 

23.4 

12.5 

4.5 

37.2 

29.0 

19.7 

20.8 

13.7 

12.6 

3.3 

24.0 

16.9 

15.6 

34.4 

35.1 

12.3 

5.8 

เพ่ือน/ครอบครัว/คนรัก ไม่อยากไปสถานท่ีนัน้ด้วย 

เพ่ือน/ครอบครัว/คนรัก ตดิธุระ (ท างาน/ เรียน) 

ตนเองตดิธุระ (ท างาน/ เรียน) 

เงินท่ีมียงัไมเ่พียงพอตอ่คา่ใช้จ่ายในการทอ่งเท่ียวสถานท่ีท่ีอยากไป 

คา่ใช้จ่ายในการทอ่งเท่ียวสถานท่ีนัน้แพง จงึยงัไม่วางแผนไป 

ไม่มัน่ใจในความปลอดภยัของสถานท่ี 

ไม่มัน่ใจในความปลอดภยัในการเดนิทาง 

ลพบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

เวลา 

เงนิ 

แผนภมูิภาพที่ 38 แสดงสดัสว่นข้อจ ากดัต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดินทางท่องเท่ียวสถานท่ีที่อยากไปมากที่สดุในอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 
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เม่ือสอบถามถึงเหตผุลท่ีไมไ่ด้คิดจะเดนิทางไปยงัสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุแตย่งัไมเ่คยไป ในชว่ง 1 ปี
ข้างหน้า พบวา่หากพิจารณารายละเอียดของกลุม่เหตผุลตา่งๆ อาจสามารถจ าแนกได้เป็น 5 ประเดน็หลกั 
โดยประเด็นแรกเก่ียวกบัความพร้อมหรือความเห็นท่ียงัไมส่อดคล้องตรงกนัของมวลสมาชิกซึง่ในกรณี      
ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ มีเหตผุลดงักลา่วในสดัสว่นสงูท่ีสดุถึง ร้อยละ 31.2 นอกนัน้เป็นประเดน็เก่ียวกบั
ข้อจ ากดัด้าน “เวลา” ทัง้ตนไมว่า่ง (ร้อยละ 17.8) หรือคนอ่ืนไมว่า่ง (ร้อยละ 23.4) และประเดน็ข้อจ ากดั
เก่ียวกบั “เงิน/งบประมาณการเดนิทางท่ีจะต้องใช้” ทัง้ท่ีแจ้งวา่เงินท่ีเตรียมไว้ไมเ่พียงพอ (ร้อยละ 27.0) 
หรือทราบแล้ววา่การเดนิทางต้องใช้งบประมาณสงู จงึไมไ่ด้คิดเดินทางไปอยา่งจริงจงั (ร้อยละ 23.4)    
เป็นต้น สว่นข้อจ ากดัในด้านอ่ืนๆ เป็นประเดน็เก่ียวกบัด้านความปลอดภยัทัง้ท่ีเก่ียวกบัสถานท่ีทอ่งเท่ียว
นัน้ๆ (ร้อยละ 12.5) และประเดน็เก่ียวกบัความปลอดภยัในการเดินทาง (ร้อยละ 4.5) ตามล าดบั 
 หากพิจารณาเปรียบเทียบเหตผุลข้อจ ากดั ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอ     
รอบนอก พบแนวโน้มอยา่งส าคญัวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มติดขดัข้อจ ากดัด้านความพร้อมของ
สมาชิกและเวลาท่ีว่างไมต่รงกนัมากกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ซึง่กลบัมีข้อจ ากดัเร่ืองงบประมาณ
การเงินเป็นสาระท่ีส าคญัสงูสดุ 

3.6 วิธีการเดนิทางและพาหนะในการเดินทางท่องเที่ยว 

ลพบรีุเป็นจงัหวดัท่ีผู้คนสว่นใหญ่นิยมเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวกนัเอง ในสดัสว่นท่ีสงูร้อยละ 84.0 สงูเชน่เดียว 
กนักบักลุม่เป้าหมายในจงัหวดัอ่ืนๆ และในภาพรวม 
(คา่เฉล่ียของ 10 จงัหวดัท่ีท าการศกึษาในครัง้นีอ้ยูท่ี่      
ร้อยละ 86.6)  

ขณะท่ีกลุม่เป้าหมายผู้ เดินทางชาวลพบรีุท่ีเลือก
เดนิทางท่องเท่ียวโดยใช้บริการของบริษัททวัร์หรือไปแบบ
เป็นกลุม่คณะ มีสดัสว่นไมน้่อย หรือคดิเป็นร้อยละ 13.4  
สงูกวา่สดัสว่นเฉล่ียของภาพรวมทัง้ประเทศท่ีร้อยละ 8.6 

            อยูม่าก  
เม่ือพิจารณาตามชว่งอายขุองผู้ เดนิทางชาวลพบรีุพบวา่การเดนิทางทอ่งเท่ียวกนัเอง (แบบไมซื่อ้

แพ็คเกจใดๆ) ได้รับความนิยมในผู้ เดนิทางชาวลพบรีุอายนุ้อย แตเ่ม่ืออายมุากขึน้ลกัษณะการเดนิทาง
ดงักลา่ว  มีแนวโน้มจะได้รับความนิยมลดลง สดัสว่นของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีหนัไปใช้บริการบริษัททวัร์
เร่ิมเพิ่มสงูขึน้ จากท่ีเคยประมาณร้อยละ 5.8 ในกลุม่อาย ุ18-22 ปีเพิ่มขึน้ตามอาย ุโดยล าดบัตอ่มาเป็น
ร้อยละ 18.9 ในกลุม่อาย ุ51- 60 ปี และสงูถึงร้อยละ 41.7 ในกลุม่ผู้สงูอายมุากกว่า 60 ปีขึน้ไป 
 

86.6 84.0 

8.6 13.4 
3.8 1.7 
1.0 0.9 

รวม 10 จงัหวดั ลพบรีุ 

ไมร่ะบ ุ

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจ
การเดินทางตามสถานท่ี
ต่างๆด้วยสว่นหนึ่ง 
ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบไมซ่ือ้
แพ็คเกจใดๆ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 39 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของ       
ผู้ เดินทางชาวลพบรีุเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 
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 ส าหรับภาพรวมของพาหนะในการเดินทาง 
พบว่าผู้ เดินทางชาวลพบุรีส่วนใหญ่เลือกเดินทาง
โดยรถยนต์ส่วนตัว (ร้อยละ 83.4) เช่นเดียวกับ 
กลุม่เป้าหมายในภาพรวม (ร้อยละ 80.0) รองลงมา
เป็นการเดินทางท่องเท่ียวโดยการเช่ารถตู้ ไปกัน
เฉพาะในกลุม่ของตน (หมายเหตผุู้วิจยั: ซึง่ได้รับความนิยมสงู

มากในกลุ่มจังหวัดภาคกลาง) ในสัดส่วนร้อยละ 27.7 
ขณะท่ีมีการเดินทางโดยใช้รถโดยสารประจ าทาง
ทัว่ไปเพียงร้อยละ 12.4 (น้อยกว่าสดัส่วนเฉล่ียใน
ภาพรวมท่ีร้อยละ 27.1)   

 มีข้อสงัเกตท่ีน่าสนใจส าหรับการเดินทางของผู้ เดินทางชาวลพบรีุโดยเฉพาะในกลุ่มเป้าหมายท่ีใช้
บริการทอ่งเท่ียวของบริษัททวัร์ แบบมีไกด์บริการความสะดวกและข้อมลูทอ่งเท่ียว ซึง่มีสดัสว่นสงูถึง 
ร้อยละ 8.1 สงูกวา่คา่เฉล่ียภาพรวมเกือบ 2 เทา่ 

รวมถึงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวลพบรีุท่ีเดินทางเป็นคณะโดยไม่มีไกด์ เช่นไปกับคณะโรงเรียน คณะ
อบต. ซึง่ก็มีสดัสว่นท่ีสงูอยา่งน่าสนใจถึงร้อยละ 8.2 โดยพบแนวโน้มท่ีน่าสนใจว่ากลุ่มเป้าหมายท่ีเดินทาง
เป็นคณะส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนสูงอายุ ขณะท่ีกลุ่มเดินทางเป็นคณะ เช่น ไปกับโรงเรียน อบต. มีระดับ  
เศรษฐานะเฉล่ียต ่ากวา่กลุม่คนท่ีเดนิทางไปทอ่งเท่ียวโดยใช้บริการบริษัททวัร์แบบมีไกด์คอ่นข้างมาก 
 กลา่วโดยสรุปในสว่นนีไ้ด้ว่าผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ มีศกัยภาพท่ีนา่สนใจส าหรับการกระตุ้นการ
เดนิทางท่องเท่ียว (สง่ออก) ในระดบัหนึง่ แม้วา่หากพิจารณาพืน้ฐานตามภมูิหลงัทางกายภาพ โดยเฉพาะ
พืน้ฐานการศกึษาหรือระดบัเศรษฐานะทางสงัคมแล้ว อาจด้อยกวา่จงัหวดัท่ีมีศกัยภาพสงูหลายพืน้ท่ี (อาทิ 
จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัขอนแก่น) ทวา่พฒันาการทางเศรษฐกิจและสงัคมผา่นโรงงานอตุสาหกรรม 
(โดยเฉพาะอตุสาหกรรมการเกษตร) ท าให้เกิดความต้องการเดนิทางทอ่งเท่ียว เพ่ือการพกัผอ่นและ
แสวงหาประสบการณ์ใหม่ๆ  รองรับการปรับเปล่ียนโครงสร้างทางสงัคมสูค่วามเจริญทางด้านวตัถใุน
อนาคต 
  

91.3 92.1 87.6 84.8 81.1 

58.3 

5.8 4.0 9.2 11.6 
18.9 

41.7 

1.9 4.0 2.0 
1.4 0.0 0.0 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

ไปกนัเองแบบไมซ่ือ้
แพ็คเกจใดๆ 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจ
การเดินทางตามสถานท่ี
ต่างๆด้วยสว่นหนึ่ง 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 40 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวลพบรีุจ าแนกตามช่วงอายุ 
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27.1 

26.6 

5.3 

4.7 

4.2 

3.1 

83.4 

12.4 

27.7 

8.1 

4.9 

8.2 

3.0 

โดยรถสว่นตวั 

โดยรถโดยสารประจ าทาง/รถทวัร์ทัว่ไป 

โดยเช่ารถตู้ /รถทวัร์ โดยไม่มีคนอื่น 

แบบมีไกด์น าเที่ยว 

โดยรถไฟ 

แบบไม่มีไกด์น าเที่ยวเช่นโรงเรียน อบต.  

โดยเคร่ืองบนิ 

รวม 10 จงัหวดั 

ลพบรีุ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  41 แสดงภาพรวมของพาหนะที่เลอืกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว
ต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 
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บทที่ 4 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม 

4.1 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมส าหรับผู้เดนิทางชาวลพบุรี 

หากรวบรวมแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวลพบรีุเคยเดินทางไปเย่ียมเยือนในช่วง 2 ปีท่ีผ่านมาทัง้
การเดินทางแบบพักค้างคืนและการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลับ พบว่าแหล่งท่องเท่ียว 3 อันดับแรกท่ี        
ผู้ เดินทางชาวลพบุรีนิยมเดินทางท่องเท่ียวเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงทางทะเลทัง้สิน้ ได้แก่ พัทยา 
จงัหวดัชลบุรี (ร้อยละ 12.6) หาดชะอ า จงัหวดัเพชรบุรี (ร้อยละ 12.4) และหวัหิน จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ 
(ร้อยละ 10.0) ตามล าดบั 

 
แผนภมูิภาพที่ 42 แสดงแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวลพบรีุเคยไปเยี่ยมเยือนในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

นอกจากนัน้แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีเป็นภูเขาสงูอากาศหนาวท่ีอยู่ไม่ไกลจากลพบรีุ ได้แก่ เขาค้อ จงัหวดั
เพชรบูรณ์ (ร้อยละ 6.9) เขาใหญ่ จังหวัดนครราชสีมา (ร้อยละ 6.1) รวมถึงกิจกรรมล่องแพ จังหวัด
กาญจนบรีุ (ร้อยละ 5.0) ก็ได้รับความนิยมจากผู้ เดนิทางชาวลพบรีุในสดัสว่นไมน้่อย 

ขณะท่ีแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยมแต่มีระยะทางค่อนข้างไกล ได้แก่ ดอยสุเทพ (ร้อยละ 6.0) และ
ดอยอินทนนท์ (ร้อยละ 3.6) จงัหวดัเชียงใหม่ รวมถึงดอยตงุ (ร้อยละ 3.3) จงัหวดัเชียงราย ก็ได้รับเลือก
เป็นสถานท่ีทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร 

เป็นท่ีน่าสังเกตว่าผู้ เดินทางชาวลพบุรีเป็นกลุ่มเป้าหมายหนึ่งในจ านวนไม่ก่ีจังหวัดท่ีนิยมเดิน
ทางเข้ามาช้อปปิง้ซือ้ของตามห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่ในกรุงเทพฯในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร(ร้อยละ 2.7) 
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3.0 
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เขาค้อ 

บางแสน 

เขาใหญ่ 

ดอยสเุทพ (พระธาตดุอยสเุทพ) 

ลอ่งแพ / ลอ่งแก่ง (จ.กาญจนบรีุ) 

แม่สาย 

หาดแม่พิมพ์ 

ดอยอินทนนท์ 

อ าเภอปาย 

วงัน า้เขียว 

ดอยตงุ / (สวนสมเด็จย่า ดอยแม่ฟ้าหลวง) 

วดัพระศรีรัตนมหาธาตวุรมหาวิหาร (วดัพระพทุธชนิราช/วดัใหญ่) 

สะพานข้ามแม่น า้แคว / ทางรถไฟสายมรณะ 

เกาะเสม็ด 

หาดบ้านเพ 

แหลง่ช้อปปิง้ติดแอร์ตามห้าง เช่น เซ็นทรัล สยามพารากอน  

เกาะช้าง 

(ร้อยละ) 
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4.2 แหล่งท่องเที่ยวที่ยังไม่เคยไปและอยากไปมากที่สุด 

ภายหลงัจากทราบแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดินทางชาวลพบรีุนิยมเดนิทางไปแล้ว คราวนีม้าพิจารณา
แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวลพบรีุยงัไมเ่คยเดนิทางไปและอยากไปมากท่ีสดุซึง่พบวา่ สว่นใหญ่เป็น
แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอยูไ่กลจากจงัหวดัลพบรีุทัง้สิน้ โดยเกาะพีพี จงัหวดักระบี่ (ร้อยละ 8.6) นบัเป็นแหลง่-
ทอ่งเท่ียวในฝัน ท่ีผู้ เดนิทางชาวลพบรีุจ านวนมาก ท่ียงัไมเ่คยเดินทางไปและอยากไปมากท่ีสดุ  

รองลงมาได้แก่ ดอยอินทนนท์ (ร้อยละ 6.0) ดอยสเุทพ (ร้อยละ 4.2) จงัหวดัเชียงใหม ่หาดป่าตอง 
(ร้อยละ 5.2) แหลมพรหมเทพ (ร้อยละ 2.6) จงัหวดัภเูก็ต รวมถึงภกูระดงึจงัหวดัเลย (ร้อยละ 5.0) ก็เป็นอีก
แหง่หนึง่ท่ีมีผู้ เดนิทางชาวลพบรีุยงัไมเ่คยได้เดนิทางไปถึงให้ความสนใจไปมากท่ีสดุเป็นล าดบัต้นๆ  

 
แผนภมูิภาพที่ 43 แสดงสดัสว่น 10 อนัดบั “แหลง่ท่องเท่ียว" ทีผู่้ เดินทางชาวลพบรีุยงัไม่เคยไป 

และอยากไปมากที่สดุ 

 นอกจากนัน้ แหลง่ทอ่งเท่ียวทางทะเล 
เชน่ เกาะสมยุ (ร้อยละ 2.4) จงัหวดัสรุาษฎร์-
ธานี เกาะช้าง (ร้อยละ 2.1) จงัหวดัตราด  
เป็นต้น ก็เป็นอีกแหง่หนึง่ท่ีมีผู้ เดนิทางชาว-
ลพบรีุยงัไมเ่คยได้เดนิทางไปให้ความสนใจ 
ไปมากท่ีสดุเป็นล าดบัต้นๆ เชน่เดียวกนั  

 ส าหรับเหตผุลอนัเป็นแรงจงูใจท่ีท าให้ผู้ เดินทางชาวลพบรีุรู้สกึอยากเดินทางไปท่องเท่ียวยงัสถานท่ี
เหลา่นีน้ัน้ สามารถสรุปได้เป็นประเดน็ตา่งๆ ดงันี ้ 

– เหตผุลหลกัส าหรับผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ ร้อยละ 58.1 คือ เพ่ือตอบสนองความต้องการ          
ทางกายภาพ เชน่ ไปเพ่ือชมวิวทิวทศัน์ท่ีสวยงาม ไปเพ่ือรับอากาศบริสทุธ์ิ ได้เปล่ียน
บรรยากาศและพกัผอ่นทัง้กายและใจระหวา่งการเดินทาง 

– ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวลพบรีุร้อยละ 25.6 ต้องการอยากเดินทางไปแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีใฝ่ฝัน 
เพ่ือได้เห็น / ได้สมัผสั แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีแปลกใหม่ ท่ีไมเ่คยพบเห็นมาก่อน 

– เหตผุลล าดบัรองลงมาส าหรับผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ ร้อยละ 20.2 เลือกไปสถานท่ีนัน้ๆ ไป
เพราะความมีช่ือเสียงของแหลง่ทอ่งเท่ียวผา่นค าบอกเลา่และส่ือตา่งๆ  

– อีกร้อยละ 13.2 ต้องการความภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่  
– ร้อยละ 8.3 ไปท่องเท่ียวเพราะแรงจงูใจท่ีจะได้จากการเรียนรู้  
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เกาะพีพี 
ดอยอินทนนท์ 
หาดป่าตอง 

ภกูระดงึ 
ดอยสเุทพ  
ดอยตงุ  

แหลมพรหมเทพ 
เกาะสมยุ 
เกาะช้าง 
ถ า้มรกต 

เกาะสิมลินั 
หมูเ่กาะสริุนทร์ 

(ร้อยละ) 
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– ขณะท่ีร้อยละ 6.4 เป็นเหตผุลท่ีเก่ียวข้องกบัความเช่ือ/ความศกัดิส์ิทธ์ิของแหลง่ท่องเท่ียว 
เชน่ การไปนมสัการสถานท่ีส าคญัทางศาสนาหรือการไปกราบไหว้ขอพรสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิของ
จงัหวดันัน้ๆ  

– ท่ีเหลืออีกร้อยละ 2.9 อยากไปเพ่ือได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 
(หมายเหต:ุ สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่แสดงความเห็น) 

 
แผนภมูิภาพที่ 44 แสดงเหตุผลของผู้ เดินทางชาวลพบรีุที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยัง “แหล่งท่องเท่ียว" 

ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

ส าหรับผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก
แสดงเหตผุลส าหรับความต้องการไป  
ทอ่งเท่ียวยงัสถานท่ีๆ ตนไมเ่คยไป แตกตา่ง
จากผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองอยู่บ้าง กลา่วคือ           
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีแนวโน้มท่ีเดนิทาง
ทอ่งเท่ียว เพ่ือได้สมัผสัแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ี   
แปลกใหม ่หรือได้เรียนรู้ประสบการณ์แปลก-
ใหม ่สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองเล็กน้อย 
ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองเน้นแสวงหา 
แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง เพ่ือให้เกิดความ
ภาคภมูิใจภายหลงัการเดนิทางในสดัสว่นท่ี   
สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก  

 เม่ือพิจารณาเหตผุลของการเดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามช่วงอายุ พบว่าผู้ เดินทางชาวลพบุรีท่ีมี
อายุมากขึน้ จะเดินทางท่องเท่ียวด้วยเพราะเหตผุลในด้าน “เพ่ือตอบสนองความต้องการทางกายภาพ”  
“ความภูมิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่” ในสัดส่วนท่ีลดลง แต่กลับท่ีจะท่องเท่ียวเดินทางเพราะ 
“แรงจูงใจท่ีได้จากการเรียนรู้” หรือเพราะ “ความเช่ือ/ความศกัดิ์สิทธ์ิ ของแหล่งท่องเท่ียว” ในสัดส่วนท่ี
สงูขึน้กวา่กลุม่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีอายนุ้อยกวา่    
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ได้ท ากิจกรรมที่ชื่นชอบ 

ลพบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

66.3 

21.4 20.4 
20.4 

5.1 0.0 2.0 

56.5 

24.3 20.0 
20.0 

5.2 
1.7 1.7 

55.7 

28.2 
16.1 

12.8 8.1 10.7 
2.7 

62.8 

29.2 
23.9 

10.6 
9.7 

6.2 
1.8 

50.0 

24.4 25.6 

7.7 9.0 7.7 
6.4 

55.0 

23.3 
16.7 

1.7 

16.7 13.3 

5.0 

เพื่อตอบสนอง ความ
ต้องการ ทางกายภาพ 

ได้เห็น / ได้สมัผสั แหลง่
ท่องเท่ียว ที่แปลกใหม่ 

ความมีชื่อเสยีงของ 
แหลง่ท่องเที่ยว 

ความภมูิใจที่จะ ได้
ประสบการณ์ แปลกใหม่ 

แรงจงูใจที่ได้ จากการ
เรียนรู้ 

ความเชื่อ / ความ
ศกัด์ิสทิธ์ิ ของแหลง่

ท่องเท่ียว 

ได้ท ากิจกรรมที่ชื่นชอบ 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

แผนภมูิภาพที่ 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดินทางชาวลพบรีุที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยัง “แหล่งท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุจ าแนกตามอายุ 

(ร้อยละ) 
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 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่การน าเสนอข้อมลูขา่วสารด้านการท่องเท่ียวเพ่ือสร้างความสนใจให้ 
กบัผู้ เดินทางชาวลพบรีุ อาจพิจารณาได้เป็นสองกลุม่ กลุ่มแรกเป็นแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยูใ่นกระแสท่องเท่ียว
ใหม่ๆ  โดยเฉพาะแหลง่ทอ่งเท่ียวทางทะเล อยา่งจงัหวดัภูเก็ต จงัหวดักระบี่ หรือแม้กระทัง่จงัหวดัชลบรีุ  
เพ่ือกระตุ้นการแสวงหาประสบการณ์ท่ีแปลกใหม ่ผสมผสานไปกบัการพกัผ่อน ขณะท่ีแหลง่ทอ่งเท่ียวทาง
ธรรมชาต ิป่าเขาอากาศหนาวเย็น หรือการผจญภยัลอ่งแก่ง โดยเฉพาะท่ีจงัหวดัเพชรบรูณ์ หรือจงัหวดั
กาญจนบรีุ ตามล าดบันัน้ ก็อาจสามารถกระตุ้นความต้องการเดนิทางของชาวลพบรีุได้อีกส่วนหนึง่ 
โดยเฉพาะในกลุม่ผู้ เดนิทางท่ีอยู่อ าเภอรอบนอก  
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บทที่ 5 พฤตกิรรมการบริโภคส่ือของผู้เดนิทางชาวลพบุรี  

5.1 ช่องทางส่ือที่ใช้เป็นประจ าเพ่ือรับทราบข้อมูลข่าวสารด้านการท่องเท่ียว  

 
 ชอ่งทางการรับรู้ขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีส าคญั 5 อนัดบัแรกของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุได้แก่  
การบอกเลา่จากเพ่ือน คนรู้จกั (ร้อยละ 71.9) รายการเก่ียวกบัการท่องเท่ียวทางโทรทศัน์ตา่งๆ (เชน่ 
เนวิเกเตอร์ ร้อยละ 50.3) โฆษณาทางโทรทศัน์ (โดยเฉพาะโฆษณาของ ททท.) (ร้อยละ 48.1) นิตยสาร
ด้านการท่องเท่ียว (ร้อยละ 24.9) และส่ือเว็บไซต์ (ร้อยละ 23.3) ตามล าดบั  

อย่างไรก็ตาม เม่ือเปรียบเทียบกับช่องทางการรับรู้ข่าวสารด้านการท่องเท่ียวของผู้ เดินทาง       
ชาวลพบุรีในภาพรวม พบว่าผู้ เดินทางชาวลพบุรีให้ความสนใจข่าวสารผ่านทางรายการโทรทัศน์ต่างๆ 
โฆษณาเก่ียวกบัการท่องเท่ียวทางโทรทศัน์ รวมถึงนิตยสารด้านการท่องเท่ียว ในสดัส่วนท่ีสงูกว่าภาพรวม 
ซึ่งหมายถึงช่องทางส่ือเหล่านีไ้ด้รับความสนใจใช้เป็นเคร่ืองมือในการแสวงหาข่าวสารส าหรับผู้ เดินทาง       
ชาวลพบรีุในสดัส่วนท่ีสงูนัน่เอง (หมายเหตผุู้ วิจยั: ซึ่งสอดคล้องกับกิจกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวลพบุรี ที่ใช้เวลาอยู่กับบ้าน    

ดโูทรทศัน์ พดูคยุกบัเพ่ือนบ้าน มากกวา่นิยมออกไปเดินเลน่ตามห้างสรรพสินค้า) 

5.2 ช่องทางส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดนิทางท่องเที่ยว  
 หากพิจารณาเฉพาะชอ่งทางขา่วสารท่ีสร้างความนา่เช่ือถือสงูตอ่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุพบวา่   
ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุส่วนใหญ่ยงัให้ความเช่ือถือข้อมลูข่าวสารเก่ียวกบัการท่องเท่ียวผ่านทางเพ่ือน/คนรู้จกั 
มากท่ีสุดเป็นอันดับหนึ่ง (ร้อยละ 65.9) รองลงมาเป็นความเช่ือถือท่ีเกิดจากผลโฆษณาทางโทรทัศน์           

69.5 

40.0 

26.8 

18.0 

25.2 

29.9 

14.9 

15.5 

12.8 

12.7 

4.3 

7.3 

2.0 

4.2 

5.0 

2.2 

71.9 

50.3 

48.1 

24.9 

23.3 

23.3 

21.4 

13.0 

10.3 

8.6 

6.4 

4.7 

2.6 

2.3 

1.9 

1.4 

เพ่ือน, คนรู้จกั 

รายการโทรทศัน์ (ที่ไมใ่ชล่ะคร) 

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

นิตยสารทอ่งเที่ยว 

เว็บไซต์อ่ืนๆ 

หนงัสือพิมพ์ 

โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลิว 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด) 

หนงัสือ, พ็อคเก็ตบุ๊ค 

เว็บไซต์ของททท. (www.tat.or.th) 

สงัคมเครือข่าย เชน่ hi5, facebook 

นิตยสารทัว่ไป 

วิทย ุ

กิจกรรมเก่ียวกบัการทอ่งเที่ยว 

ละครทางทีว ี

ภาพยนตร์ (หนงัที่เคยฉายในโรง) 

รวม 10 จงัหวดั 

ลพบรีุ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เกี่ยวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 
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(ร้อยละ 48.1) ซึ่งส่ือทัง้สองช่องทางนีส้ร้างความน่าเช่ือถือต่อผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางอ าเภอ       
รอบนอกไมแ่ตกตา่งกนัมากนกั 
 ขณะท่ีส่ือประเภทรายการเก่ียวกบัการท่องเท่ียวทางโทรทศัน์ ซึ่งได้รับความน่าเช่ือถือในสดัส่วนท่ี
สูงพอสมควร (ร้อยละ 38.9) โดยเฉพาะต่อผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ส่วนส่ือประเภทนิตยสารท่องเท่ียว 
(โดยเฉพาะ อสท.) ก็ได้รับความน่าเช่ือถือในสัดส่วนท่ีสูงเช่นเดียวกัน (ร้อยละ 24.7) โดยเฉพาะต่อ            
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (ร้อยละ 25.7) 
 สว่นส่ือสมยัใหมป่ระเภทเว็บไซต์ ก็ได้รับความนา่เช่ือถือจากผู้ เดนิทางชาวลพบรีุในสดัสว่นท่ี      
สงูพอสมควร (ร้อยละ 23.3) โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (ร้อยละ 25.7) ขณะท่ีเว็บไซต์ของททท.                 
ก็ได้รับความน่าเช่ือถือในล าดบัถดั ๆ มาท่ีร้อยละ 7.6 

 
5.3 แนวโน้มและพฤตกิรรมการบริโภคส่ือยุคดจิิตอลสมัยใหม่  

 ในยคุเทคโนโลยีการส่ือสาร          
ไร้พรมแดน เชน่ทกุวนันี ้การได้มา      
ซึง่ข้อมลูในเร่ืองใดๆ ก็ตาม ล้วนไมมี่
ขอบเขตจ ากดั รวมถึงข้อมลูด้านการ
ทอ่งเท่ียว ซึง่ปัจจบุนัส่ืออินเตอร์เน็ต   
ได้เข้ามามีบทบาทในสว่นการ
ประชาสมัพนัธ์แหลง่ทอ่งเท่ียว การ
ส่ือสารการตลาดท่ีมีรูปแบบกลยทุธ์  
เพ่ือเข้าถึงกลุม่เป้าหมายอย่างมี
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เพ่ือน, คนรู้จกั 

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

รายการโทรทศัน์ (ท่ีไม่ใช่ละคร) 

นิตยสารทอ่งเท่ียว 

เว็บไซต์อ่ืนๆ 

โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลวิ 

หนงัสือพิมพ์ 

เว็บไซต์ของททท. (www.tat.or.th) 

นิตยสารทัว่ไป 

สงัคมเครือขา่ย เช่น hi5, facebook 

หนงัสือ, พ็อคเก็ตบุ๊ค 

วิทย ุ

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด) 

รวมลพบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่ 47 แสดงสดัสว่นของช่องทางสือ่ที่มีอิทธิพลต่อการตดัสนิใจเดินทางท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 

(ร้อยละ) 

52.6 

69.1 

64.2 

75.9 

26.7 

19.9 

23.0 

15.6 

20.7 

11.0 

12.8 

8.5 

รวม 10 จงัหวดั 

ลพบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

ไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต ใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย ใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 48 แสดงสดัสว่นการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดินทางชาวลพบรีุและสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิก 
สงัคมเครือข่าย 

ร้อยละ 47.4 

ร้อยละ 30.9 

ร้อยละ 24.1 
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ประสิทธิภาพและมีประสิทธิผล โดยหากพิจารณาเพ่ือเปรียบเทียบสดัส่วนกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาว-
ลพบรีุในประเดน็เก่ียวกบัการใช้อินเตอร์เน็ต และการเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยนัน้ พบวา่สามารถจ าแนก
กลุม่เป้าหมายได้ 3 กลุม่ ดงันี ้

1.) กลุม่ท่ีไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต 
2.) กลุม่ท่ีใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยใด (Social Network) 
3.) กลุม่ท่ีปัจจบุนัใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยแหง่ใดแหง่หนึง่ 
โดยหากเปรียบเทียบสดัสว่นของกลุม่ดงักล่าวของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ พบวา่โดยภาพรวม           

ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุใช้ส่ืออินเตอร์เน็ตในสดัสว่นท่ีไมส่งูนกั (ร้อยละ 30.9) เม่ือเทียบกบัสดัสว่นในภาพรวม
ของจงัหวดัอ่ืนๆ (ร้อยละ 47.4) โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกยงัมีสดัส่วนการใช้งานอินเตอร์เน็ตใน
สดัสว่นท่ีน้อยมาก (เพียงร้อยละ 24.1) หากพิจารณากลุ่มผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ ท่ีใช้สงัคมเครือขา่ยด้วยแล้ว 
พบได้วา่ส่ือประเภทนีย้งัเข้าถึงผู้ เดนิทางชาวลพบรีุในสดัสว่นท่ีไมส่งูมากนกั เพียงร้อยละ 12.8 ในเขต
อ าเภอเมือง และร้อยละ 8.5 ในเขตอ าเภอรอบนอกเทา่นัน้ 

 

ในกลุม่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีมีการ         
ใช้อินเตอร์เน็ตเป็นประจ าและเป็นสมาชิกสงัคม
เครือข่ายแหง่ใดแหง่หนึง่ซึง่มีสดัสว่นร้อยละ 
11.0  นัน้พบวา่สว่นใหญ่เป็นกลุม่วยัรุ่นนกัเรียน
นกัศกึษา และกลุม่คนวยัท างานระยะต้นเท่านัน้  
มีกลุม่เป้าหมายในวยัอ่ืนให้ความสนใจส่ือ
ประเภทนีน้้อยมาก 

 สรุปในสว่นนีไ้ด้วา่แหลง่ข้อมลูขา่วสารด้านการท่องเท่ียวท่ีส าคญัส าหรับกลุม่เป้าหมาย               
ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ ได้แก่ ข้อมลูผา่นเพ่ือน คนรู้จกั ส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์ และนิตยสารทอ่งเท่ียว 
ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกให้ความส าคญักบัการส่ือสารทางโทรทศัน์ ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกลบั 
ให้ความส าคญักบัข้อมลูทอ่งเท่ียวผา่นนิตยสารทอ่งเท่ียว รวมถึงเว็บไซต์ ในสดัส่วนท่ีสงูอยา่งนา่สนใจ 
  

36.5 

19.0 

5.2 4.3 
1.1 0.0 

0.0 

20.0 

40.0 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 
ปี 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 49 แสดงสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุม่อาย ุ
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บทที่ 6 บทสรุปกลุ่มวิถีชีวิตและแรงจูงใจที่มีอทิธิพลสูงต่อการตดัสินใจเดนิทาง
ท่องเที่ยวของกลุ่มผู้เดนิทางในจังหวัดชาวลพบุรี 

 ภายหลงัจากท่ีได้รับทราบกิจกรรมยามวา่ง รวมถึงพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวในมิตติา่งๆ       
ของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุแล้ว ครัง้นีจ้ะเป็นการแบง่กลุม่ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ “ตามแรงจงูใจ ทศันคติ และ
พฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียว” ซึง่เป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือท าความเข้าใจ
แรงผลกัดนัท่ีสง่ผลให้แตล่ะกลุม่ใช้การเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการแหง่ตนหรือกลุม่   
ของตนได้ลึกซึง้ยิ่งขึน้  

6.1 การจัดกลุ่มวิถีชีวิตตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียวของ       
ผู้เดนิทางชาวลพบุรี 

(รายละเอียดคณุลกัษณะของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตโดยละเอียด ในรายงานฉบบัสมบรูณ์บทที่ 3 และบทที่ 9) 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต ลพบุรี 
กรุงเทพฯและ
ปริมณฑล 

ทัง้ประเทศ  
รวมกรุงเทพฯ 

ครอบครัวส าคญั 43.6 38.8 38.4 
เริงร่ืนเทศกาล 16.6 10.9 17.5 
เรียนรู้คูก่ระแส 14.0 8.7 13.3 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 11.0 13.7 11.8 
เพื่อเพื่อนและแฟน 5.7 10.6 9.4 
อนรัุกษ์นิยม 5.3 5.0 4.3 
บกุเบิกค้นหา 0.4 2.5 2.3 
ไมส่ามารถระบ ุ 3.4 9.9 3.1 

ตารางที ่6 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 

 ผลการจดักลุม่วิถีชีวิต ตามแรงจงูใจ ทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการเดินทางทอ่งเท่ียวของ             
ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ พบว่าส่วนใหญ่มีลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตด้านการทอ่งเท่ียวในลกัษณะ “ครอบครัวส าคญั” 
ในสดัสว่นท่ีสงูมากถึงร้อยละ 43.6 (สงูเป็นล าดบัต้นๆ เม่ือเปรียบเทียบกบัจงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษาอ่ืนๆ)  
 ส่วนกลุ่มวิถีชีวิตในระดบัการพฒันาในลกัษณะอ่ืนๆ ได้แก่ “เรียนรู้คู่กระแส” (ร้อยละ 14.0)และ
“สะอาดปลอดภัยและทันสมัย” (ร้อยละ 11.0) และ “อนุรักษ์นิยม” (ร้อยละ 5.3) มีสัดส่วนในลักษณะ
ใกล้เคียงกบัภาพรวม (ร้อยละ 13.3 ร้อยละ 11.8 และร้อยละ 4.3 ตามล าดบั) 
 สว่นกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” ซึ่งเป็นกลุม่ท่ีมีสดัส่วนสงู (ร้อยละ 16.6) รองจากกลุม่ “ครอบครัว
ส าคญั” นัน้ พบว่ามีสดัสว่นไมแ่ตกตา่งจากภาพรวมเทา่ใดนกั (ร้อยละ 17.5) แตส่ าหรับกลุม่วิถีชีวิต    
“เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ซึง่มีระดบัพฒันาด้านการท่องเท่ียวใกล้เคียงกนักลบัมีสดัสว่นไม่สงู (ร้อยละ 5.7)  
และน้อยกวา่สดัสว่นเฉล่ียในภาพรวมคอ่นข้างมาก 
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 กลา่วในสว่นนีไ้ด้ว่า กลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวลพบรีุส่วนใหญ่เป็นกลุม่ท่ีให้ความสมัพนัธ์กบั
ครอบครัว ในลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” ในสดัสว่นท่ีสงูมาก ขณะท่ีกลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ มีสดัสว่น
ไมแ่ตกตา่งจากภาพรวมเทา่ใดนกั 

6.2 การจัดกลุ่มวิถีชีวิต “ตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการท่องเท่ียว” ของผู้เดนิทาง
ชาวลพบุรี เปรียบเทียบระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมือง และผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต อ าเภอเมอืง 
อ าเภอ      
รอบนอก 

รวมลพบุรี 

ครอบครัวส าคญั 44.2 42.7 43.6 
เริงร่ืนเทศกาล 19.0 13.2 16.6 
เรียนรู้คูก่ระแส 10.4 19.0 14.0 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 11.6 10.2 11.0 
เพื่อเพื่อนและแฟน 6.9 4.1 5.7 
อนรัุกษ์นิยม 5.7 4.7 5.3 
บกุเบิกค้นหา 0.2 0.7 0.4 
ไมส่ามารถระบ ุ 2.0 5.4 3.4 

ตารางที ่7 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวลพบรีุเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

 เม่ือพิจารณาแรงจูงใจ ทศันคติและพฤติกรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวลพบุรี           
ท่ีจ าแนกออกเป็นกลุ่มวิถีชีวิตตา่งๆ พบสาระท่ีน่าสนใจว่าในภาพรวมกลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางอ าเภอเมือง
และกลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมีสัดส่วนลักษณะกลุ่มวิถีชีวิตไม่แตกต่างกันมากนัก 
โดยเฉพาะสดัสว่นของกลุม่หลกั ซึง่เป็นกลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสดุได้แก่ “ครอบครัวส าคญั” โดยมีสดัส่วนกลุ่ม
วิถีชีวิตนีใ้นอ าเภอเมืองร้อยละ 44.2 และอ าเภอรอบนอกร้อยละ 42.7 ซึ่งสอดคล้องกับพฤติกรรมการใช้
เวลาว่าง และพฤติกรรมการเดินทางท่ีผู้ เดินทางชาวลพบุรี ทัง้สองส่วนให้ความส าคัญกับบ้านและ
ครอบครัวมาก ดงัท่ีได้กลา่วถึงรายละเอียดแล้วในบทท่ีผา่นๆ มา  
 อย่างไรก็ตามพบความแตกต่างเล็กน้อยแต่เป็นประเด็นท่ีน่าสนใจว่า ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองมี
สดัส่วนกลุ่ม “เริงร่ืนเทศกาล” สูงถึงร้อยละ 19.0 ขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกกลับมีสดัส่วนของกลุ่ม  
วิถีชีวิตนีเ้พียงร้อยละ 13.2 และในทิศทางตรงกันข้ามผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกกลับมีสัดส่วนของกลุ่ม 
“เรียนรู้คูก่ระแส” ถึงร้อยละ19.0 ขณะท่ีผู้ เดินทางในอ าเภอเมืองมีสดัส่วนกลุ่มวิถีชีวิตนีเ้พียงร้อยละ10.4 
เทา่นัน้ 
  แต่หากพิจารณาในรายละเอียดจะพบว่าสามารถหาข้ออธิบายปรากฏการณ์นีไ้ด้ส่วนหนึ่งว่า 
กลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก มีระดบัการศกึษา และระดบัเศรษฐานะใกล้เคียงกบักลุ่มผู้ เดินทาง
อ าเภอเมืองถึงแม้ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองจะมีค่าเฉล่ียสงูกว่าเล็กน้อยก็ตาม ขณะท่ีในอ าเภอเมืองจะมีกลุ่ม
แรงงานอพยพ (จากภมูิภาคอ่ืน) ซึง่สว่นใหญ่มีระดบัเศรษฐานะ DE สงูกวา่ในเขตอ าเภอรอบนอก 
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 6.2.1 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตผู้เดนิทางชาวลพบุรีตามภูมิหลังทางกายภาพ

 
 6.2.2 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตผู้เดนิทางชาวลพบุรีตามกลุ่มกิจกรรมยามว่างและ
พฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทางท่องเที่ยว

 
 เพ่ือเป็นการสรุปแผนภมูิภาพด้านบนทัง้สอง โดยผสมผสานแรงจงูใจพฤตกิรรมการบริโภคส่ือ และ
พฤตกิรรมระหวา่งการทอ่งเท่ียวของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุ พบสาระท่ีนา่สนใจ
ดงัตอ่ไปนี ้
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เรียนรู้คู่กระแส บกุเบิกค้นหา เริงร่ืนเทศกาล เพื่อเพ่ือนและแฟน 

ครอบครัวส าคญั สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั อนรัุกษ์นิยม 
แผนภมูิภาพที่ 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวลพบรีุตามภมูิหลงัทางกายภาพ 
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ร่วมงานเทศกาล 

ช่ืนชมวิถีเมือง 

เรียนรู้คู่กระแส บกุเบกิค้นหา เริงร่ืนเทศกาล เพ่ือเพ่ือนและแฟน 

ครอบครัวส าคญั สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั อนรัุกษ์นิยม 
แผนภมูิภาพที่ 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวลพบรีุตามกลุม่กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว 
 

(ร้อยละ) 

(ร้อยละ) 
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กลุ่มวิถชีวีิต 
(ชาวลพบุรี) 

คุณลักษณะทางภมิูหลังทางกายภาพ 
กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่าง 

การเดนิทาง 

ครอบครัว
ส าคัญ  
(ร้อยละ 43.6) 

แนวโน้มเป็นกลุม่ผู้ใหญ่ที่เป็นพอ่แม ่ประกอบ
อาชีพหลากหลาย ครอบคลมุเศรษฐานะ
กว้างขวาง  
 

ใช้เวลาวา่งสว่นใหญ่อยูท่ี่บ้าน หรือออกไปแลกเปลีย่นพดูคยุ
กบัเพื่อน/ญาติ เลอืกที่จะช่ืนชมความสวยงามและธรรมชาติ
ของแหลง่ทอ่งเท่ียว และขอพรสิง่ศกัดิ์สทิธ์ิมากกวา่ท า
กิจกรรมกบัคนอื่นๆ ท่ีไมใ่ช่สมาชิกในครอบครัวตนระหวา่ง
การเดินทางทอ่งเทีย่ว 

ช่องทางสือ่: โทรทศัน์ท้องถ่ิน เคเบิล้ วิทยชุมุชน หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน 
เริงร่ืนเทศกาล 
(ร้อยละ 16.6) 

เป็นกลุม่คนวยัรุ่น วยัท างานระยะต้นกลุม่หนึง่ 
กบักลุม่คนสงูอาย ุท่ีช่ืนชอบความสนกุสนาน
อีกกลุม่หนึง่ มีระดบัเศรษฐานะโดยเฉลีย่ไมส่งู
นกั สว่นใหญ่มกัเป็นกลุม่ SES class CDE 

ชอบสนกุสนาน ชอบสงัสรรค์ แลกเปลีย่นพบปะกบัผู้คน เมื่อ
ทอ่งเที่ยวก็เลอืกที่จะท ากิจกรรมร่ืนเริง ช่ืนชมแหลง่ทอ่งเที่ยว
ท่ีมีผู้คนจ านวนมากๆ ชอบแวะสกัการะ ขอพรสิง่ศกัดิ์สทิธ์ิ
ของแหลง่ทอ่งเที่ยวตา่งๆ ระหวา่งการเดินทางทอ่งเที่ยว 

ช่องทางสือ่: หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน วิทยชุมุชน หนงัสอืสงัคม ดาราและแฟชัน่ เช่น คูส่ร้างคูส่ม ทีวีพลู 
เรียนรู้คู่กระแส 
(ร้อยละ 14.0) 

เป็นกลุม่วยันกัศกึษากลุม่หนึง่ หรือกลุม่วยั-
ท างานระยะต้นท่ีมีการศกึษาดีอกีกลุม่หนึง่ 
ทวา่ระดบัเศรษฐานะทางสงัคมกลบักระจาย
ตวัอยา่งกว้างขวางตัง้แตร่ะดบัลา่งไปจนถงึ
ระดบับน แตส่ว่นใหญ่มีแนวโน้มฐานะด ี

ชอบใช้เวลาวา่งนอกบ้าน ท ากิจกรรมตามห้างฯ หรือเลน่
อินเตอร์เน็ต แตเ่มื่อทอ่งเทีย่วกลบัช่ืนชอบท่ีจะแลกเปลีย่น
เข้าใจคนท้องถ่ิน รวมถึงช่ืนชอบกิจกรรมทอ่งเที่ยวชม       
วิถีเมือง แหลง่ที่ผู้คนมารวมกนัตามแหลง่ทอ่งเที่ยวตา่งๆ 

ช่องทางสือ่: สือ่อินเตอร์เน็ต สือ่ประเภทการอา่น นิตยสารทอ่งเที่ยวของจงัหวดั นิตยสารทัว่ไปเช่นแพรว 
สะอาด
ปลอดภยั
ทันสมัย 
(ร้อยละ 11.0) 

ท างานระยะต้นถึงกลาง การศกึษาดี ฐานะดี  
 

ใช้เวลาวา่งอยูก่บัโลกไซเบอร์บนอินเตอร์เน็ต หรือซือ้สนิค้า 
ทานอาหารตามห้างสรรพสนิค้า แตเ่มื่อทอ่งเที่ยวกลบัเลอืก
ที่จะนัง่ชมวถีิและแสงสเีมือง 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ Free Magazine สงัคมจงัหวดั และป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ 
เพื่อเพื่อนและ
แฟน 
(ร้อยละ 5.7) 

วยัรุ่นหรือวยัท างานระยะต้น ฐานะคอ่นข้างดี  
 

ใช้เวลาวา่งอยูต่ามห้างหรือร้านอาหาร เมื่อทอ่งเทีย่วก็เลอืก
ท ากิจกรรม ผจญภยั กบักลุม่เพื่อน แล้วกลบัมาแลกเปลีย่น
สงัสรรค์ 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ เว็บไซต์ และเครือขา่ยสงัคม 
อนุรักษ์นิยม 
(ร้อยละ 5.3) 

แนวโน้มอายมุากกวา่ทกุกลุม่วถีิชีวิต               
เศรษฐานะทางสงัคมในขัน้ดี  

ชอบใช้เวลาวา่งแลกเปลีย่นประสบการณ์ พดูคยุ เพื่อท า
ความเข้าใจ เรียนรู้และชว่ยเหลอื 

ช่องทางสือ่: งานสงัคมจงัหวดั และหนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน 
บุกเบกิค้นหา 
(ร้อยละ 0.4) 

สดัสว่นน้อย สว่นใหญ่เป็นกลุม่นกัศกึษาหรือ
กลุม่วยัท างานอายนุ้อย ท่ีมีเศรษฐานะไม่         
สงูนกั  

ก าลงัค้นคว้าหาตวัตนอยูใ่นโลกอนิเตอร์เน็ต หรือเกมส์ หรือ
ห้าง และเมื่อทอ่งเทีย่วก็ช่ืนชอบท ากิจกรรมที่แตกตา่ง เรียนรู้
และพยายามเข้าใจวิถีชีวิตคนท้องถ่ินตามแหลง่ตา่งๆ 

ช่องทางสือ่: สือ่ประเภทการอา่น หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน นิตยสารทีวพีลู แผน่พบัโบรชวัร์ 
ตารางที่ 8 แสดงภมูิหลงัทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวลพบรีุ  
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6.3 พฤตกิรรมบางด้านในการเดนิทางท่องเที่ยวของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
 6.3.1 ความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน 

เม่ือเปรียบเทียบความถ่ีในการเดนิทางระหวา่ง
กลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบวา่กลุม่ “สะอาดปลอดภยัและ
ทนัสมยั” “กลุม่อนรัุกษ์นิยม” รวมถึง “กลุม่เริงร่ืน
เทศกาล” มีแนวโน้มเดนิทางแบบพกัค้างคืนด้วยความถ่ี
สงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ อยู่บ้าง (เฉล่ีย1.80 1.45 และ
1.44 ครัง้/ปี ตามล าดบั) 
 

6.3.2 จ านวนวันพักเม่ือเดินทางแบบพักค้างคืน 

 ส าหรับจ านวนวนัพกัของกลุ่มวิถีชีวิตตา่งๆนัน้ 
พบวา่กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” (เฉล่ีย 2.01 วนั) “เพ่ือเพ่ือน
และแฟน” (เฉล่ีย 2.00  วนั) รวมถึงกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” 
(เฉล่ีย 2.02 วนั) มีแนวโน้มใช้เวลาพกัค้างคืนระหว่าง
การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนเฉล่ียนานวนักวา่
กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ อยูบ้่าง 

 6.3.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางแบบยอดนิยม 

กลุ่มวิถชีวีิต 
ผู้เดินทางชาวลพบุรี 

จังหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยม 

ครอบครัวส าคญั ชลบรีุ (ร้อยละ 25.9) พระนครศรีอยธุยา (ร้อยละ 20.3) เพชรบรีุ (ร้อยละ 18.4) สพุรรณบรีุ  
(ร้อยละ 17.0) นครราชสมีา (ร้อยละ 16.7) 

เริงร่ืนเทศกาล ชลบรีุ (ร้อยละ 26.7) พระนครศรีอยธุยา (ร้อยละ 25.9) สพุรรณบรีุ (ร้อยละ 22.4)  
ระยอง (ร้อยละ 21.6) นครราชสมีา (ร้อยละ 19.0) เพชรบรีุ (ร้อยละ 19.0)  

เรียนรู้คูก่ระแส ชลบรีุ (ร้อยละ 26.5) พระนครศรีอยธุยา (ร้อยละ 25.5) เพชรบรีุ (ร้อยละ 22.4) นครราชสมีา 
(ร้อยละ 19.4) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 17.3) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 17.3) 

สะอาดปลอดภยัและ
ทนัสมยั 

พระนครศรีอยธุยา (ร้อยละ 40.3) ชลบรีุ (ร้อยละ 29.9) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 22.1)  
ระยอง (ร้อยละ 22.1) นครราชสมีา (ร้อยละ 19.5) ประจวบคีรีขนัธ์  (ร้อยละ 19.5) 

เพื่อเพื่อนและแฟน ชลบรีุ (ร้อยละ 37.5) พระนครศรีอยธุยา (ร้อยละ 27.5) ประจวบครีีขนัธ์ (ร้อยละ 20.0) 
กาญจนบรีุ  (ร้อยละ 20.0) เชียงใหม ่(ร้อยละ 20.0) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 20.0) 

  

1.80 

1.45 

1.44 

1.39 

1.38 

1.33 

1.15 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

อนรัุกษ์นิยม 

เริงร่ืนเทศกาล 

เพื่อเพ่ือนและแฟน 

ครอบครัวส าคญั 

บกุเบิกค้นหา 

เรียนรู้คู่กระแส 

(คา่เฉลี่ยความถ่ี ครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 52 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ในการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน   
จ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

1.25 

1.63 

1.82 

1.96 

2.00 

2.01 

2.02 

1.91 

บกุเบิกค้นหา 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

เรียนรู้คู่กระแส 
ครอบครัวส าคญั 

เพื่อเพ่ือนและแฟน 

เริงร่ืนเทศกาล 

อนรัุกษ์นิยม 

เฉลี่ยลพบรีุ 

(คา่เฉลี่ยวนัพกัค้างคืน) 

แผนภมูิภาพที่ 53 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 
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กลุ่มวิถชีวีิตผู้เดินทาง
ชาวลพบุรี (ต่อ) จังหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยม 

อนรัุกษ์นิยม พระนครศรีอยธุยา (ร้อยละ 32.4) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 27.0) สงิห์บรีุ (ร้อยละ 24.3) เพชรบรีุ 
(ร้อยละ 24.3) ชลบรีุ (ร้อยละ 21.6) 

บกุเบิกค้นหา นครราชสมีา (ร้อยละ 66.7) เพชรบรีุ (ร้อยละ 33.3) สงิห์บรีุ (ร้อยละ 33.3) มหาสารคาม 
(ร้อยละ 33.3) อบุลราชธานี (ร้อยละ 33.3) สโุขทยั (ร้อยละ 33.3)  

ตารางที่ 9 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยมจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

เม่ือเปรียบเทียบเป้าหมายเดินทางของกลุ่มวิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวลพบุรี พบว่าแหล่งท่องเท่ียวใน
จงัหวดัท่ีไม่ไกล โดยเฉพาะจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา จงัหวดัสุพรรณบรีุ รวมถึงจงัหวดัชลบุรี และจงัหวดั
นครราชสีมา (เป็นการเดินทางข้ามภูมิภาคแตมี่ระยะทางไม่ไกล) จะเป็นเป้าหมายส าหรับการเดินทางของ 
ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุส่วนใหญ่และในทกุกลุ่มวิถีชีวิต ทว่าหากพิจารณาในรายละเอียดพบความน่าสนใจว่า
กลุม่ท่ีน่าสนใจในพืน้ท่ีรอบนอกอย่าง "เรียนรู้คูก่ระแส" หรือกลุ่มสนกุสนานในเมือง อย่าง “เริงร่ืนเทศกาล” 
ให้ความสนใจแหลง่ทอ่งเท่ียวทางทะเลอ่ืนๆ อยา่งจงัหวดัระยอง หรือจงัหวดัเพชรบรีุ ในสดัสว่นท่ีสงูไมน้่อย  

 6.3.4 จ านวนค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อการเดนิทาง 
 

 
หากเปรียบเทียบการใช้จา่ยในการเดินทางท่องเท่ียวระหว่างกลุ่มวิถีชีวิตตา่งๆ พบวา่กลุม่วิถีชีวิต  

ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีมีสดัส่วนมากท่ีสดุ 2 กลุม่แรกได้แก่ กลุม่ "ครอบครัวส าคญั" (ร้อยละ 43.6) และ    
"เริงร่ืนเทศกาล" (ร้อยละ 16.6) ใช้จา่ยเฉล่ีย 9,529 บาท/ครัง้ และส าหรับกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” ใช้จา่ย   
โดยเฉล่ีย 9,965 บาท/ครัง้ 

ในขณะท่ีกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” ซึง่มีสดัสว่นร้อยละ 14.0      
และร้อยละ 11.0 มีแนวโน้มใช้จา่ยตอ่ครัง้การเดินทางสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ ท่ี 11,026 บาท/ครัง้             
และ 10,822 บาท/ครัง้ ตามล าดบั 

ในด้านตรงกนัข้ามกลุม่ผู้ เดินทางชาวลพบรีุท่ีมีลกัษณะวิถีชีวิต “อนรัุกษ์นิยม” และ “บกุเบกิค้นหา” 
(ซึง่มีสดัสว่นไมส่งูทัง้สองกลุ่ม) มีแนวโน้มใช้จา่ยในการเดนิทางท่องเท่ียวน้อยกวา่กลุ่มอ่ืนๆ ท่ี 7,981           
บาท/ครัง้ และ 3,833 บาท/ครัง้ ตามล าดบั 

43.6 

16.6 14.0 11.0 
5.7 

5.3 
0.4 

9.53 
9.96 

11.03 10.82 9.55 7.98 
3.83 

ครอบครัวส าคญั เริงร่ืนเทศกาล เรียนรู้คูก่ระแส สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั เพ่ือเพ่ือนและแฟน อนรุักษ์นิยม บกุเบิกค้นหา 

สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวลพบรีุ (ร้อยละ) 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อการเดินทาง (พนับาท/ครัง้) 

แผนภมูิภาพที่  54 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวลพบรีุและค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของแต่ละกลุม่ส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 
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6.3.5 แผนการเดนิทางแบบพักค้างคืนใน 1 ปีข้างหน้า

 
เม่ือมาพิจารณาแผนการเดินทางพักค้างคืน (เฉพาะภายในประเทศ) ของกลุ่มวิถีชีวิตต่าง ๆ                

พบความนา่สนใจวา่ กลุม่ท่ีมีแผนเดนิทางพกัค้างคืนในประเทศ ในสดัส่วนมากท่ีสดุได้แก่ กลุ่ม “ครอบครัว
ส าคัญ” กับกลุ่มสนุกสนานอย่าง “เริงร่ืนเทศกาล”รวมถึงกลุ่ม“เรียนรู้คู่กระแส” (ร้อยละ 46.3 และ               
ร้อยละ 17.1 และร้อยละ 13.4 ตามล าดบั)  

6.3.6 วัตถุประสงค์ในการเดนิทาง 

 
เม่ือวิเคราะห์วัตถุประสงค์การเดินทางเป็นรายกลุ่มวิถีชีวิต พบว่ากลุ่ม  “สะอาดปลอดภัยและ

ทนัสมยั” และกลุ่ม “ครอบครัวส าคญั” มีวตัถุประสงค์การเดินทางเพ่ือ “ไปเย่ียมญาติ/เพ่ือน” สูงกว่ากลุ่ม 
วิถีชีวิตอ่ืนๆ อยูบ้่าง ซึ่งสอดคล้องได้กบัคณุลกัษณะทางภูมิหลงัทางกายภาพของกลุ่มเป้าหมายท่ีอายมุาก
และเม่ือมีเศรษฐานะดีขึน้ เม่ือถึงเวลาอนัเหมาะสม ก็เร่ิมอยากพบเพ่ือนเก่าๆ ญาติมิตรเพ่ือแลกเปล่ียน
ประสบการณ์ซึ่งกันและกันมากขึน้ อย่างไรก็ตามเหตุผลหลักๆ ในการเดินทางของทุกกลุ่มก็ยังคงเป็น           
การเดนิทางไปเพ่ือ "ทอ่งเท่ียวพกัผอ่น" เหมือนกนัทัง้หมด 
 

  

43.6 

17.1 
13.4 11.0 6.7 5.8 

0.2 

แผนภมูิภาพที่  55 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวลพบรีุที่มีแผนการเดินทางแบพกัค้างคืน 

(ร้อยละของผู้ มีแผนการเดนิทางทอ่งเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า) 
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กลบัไปเย่ียมบ้านเกิด 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  56 แสดง“วตัถปุระสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 
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 6.3.7 พาหนะท่ีใช้ในการเดนิทาง 

     (ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต 
โดยรถ
สว่นตวั 

โดยเชา่รถตู้ 
โดยรถทวัร์
ทัว่ไป 

โดยเคร่ืองบิน 
แบบมีไกด์น า

เที่ยว 

ครอบครัวส าคัญ 82.5 26.1 11.9 2.3 6.6 
เริงร่ืนเทศกาล 78.3 33.0 13.0 1.7 5.2 
เรียนรู้คู่กระแส 88.8 16.3 16.3 6.1 15.3 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมัย 89.3 48.0 4.0 5.3 8.0 
เพื่อเพื่อนและแฟน 82.5 25.0 7.5 2.5 2.5 
อนุรักษ์นิยม 89.2 27.0 13.5 0.0 8.1 
บุกเบกิค้นหา 50.0 50.0 0.0 0.0 50.0 

 ตารางท่ี 10 แสดงพาหนะท่ีใช้ในการเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

 ในสว่นของพาหนะท่ีจะใช้ส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีวางแผนไว้ จ าแนกเป็นรายกลุ่มวิถีชีวิตนัน้ 
พบวา่รถยนต์ส่วนตวัยงัคงเป็นพาหนะท่ีได้รับความนิยมเลือกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว ส าหรับทกุกลุม่ 
วิถีชีวิต โดยเฉพาะกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” สว่นกลุม่วิถีชีวิต “เรียนรู้คูก่ระแส” นัน้ พาหนะ          
รถโดยสาร รถทวัร์ทัว่ไปก็ยงัเป็นกระบวนการขนสง่ท่ีส าคญัส าหรับกลุม่นี  ้
 อยา่งไรก็ตามเห็นแนวโน้มท่ีเดน่ชดัวา่การเลือกใช้พาหนะรถตู้เชา่เหมาคนั และการเดินทางแบบ
ทวัร์มีไกด์น าเท่ียว ได้รับความนิยมมากในหลายกลุม่วิถีชีวิต  

6.4 แรงจูงใจด้านการท่องเท่ียวท่ีส าคัญของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 

 6.4.1 แรงจูงใจด้านความรัก/ความสัมพันธ์ 

  

 กลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางชาวลพบรีุในสดัส่วนประมาณ 3 ใน 4 ส่วน (ร้อยละ 73.1) ท่ีตระหนกัว่า
ตนได้ใช้ “แรงจูงใจด้านความรัก/ความสมัพันธ์” เป็นแรงผลกัดนัส่วนหนึ่งให้เกิดการเดินทางท่องเท่ียว
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ใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 

  (ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่ 57 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 
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เช่นเดียวกับนักท่องเท่ียวชาวไทยในภาพรวม หากพิจารณาเป็นรายกลุ่มวิถีชีวิต พบแนวโน้มการใช้ 
“แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์” เป็นแรงผลกัดนัส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวในแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
ไมมี่ความแตกตา่งกบัภาพรวมของคนไทยทัง้ประเทศมากนกั อย่างไรก็ตามกลุ่มวิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” 
(ร้อยละ 94.8)  และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” (ร้อยละ 87.5) รวมถึงกลุ่ม “อนุรักษ์นิยม” (ร้อยละ 70.3) เป็น
กลุม่หลกัท่ีใช้การเสริมสร้างความรักเป็นพืน้ฐานในการเดนิทางทอ่งเท่ียวอยา่งโดดเดน่และแตกตา่งกบักลุ่ม
วิถีชีวิตอ่ืนๆ  

6.4.2 แรงจูงใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางด้านจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา 

 
 

กลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางชาวลพบุรีใช้แรงจูงใจด้าน “แรงจูงใจจากการแสวงหาความอ่ิมเอิบ
ทางด้านจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา” (ร้อยละ 54.4) ในสดัส่วนท่ีสูงกว่ากลุ่มเป้าหมายในภาพรวมเป็น
อย่างมาก (ร้อยละ 38.4) โดยเฉพาะจากกลุ่ม “ครอบครัวส าคญั” (ร้อยละ 60.3) และ “เริงร่ืนเทศกาล” 
(ร้อยละ 69.0) ซึ่งส าหรับผู้ เดินทางชาวลพบุรีกลุ่มทัง้สองนีมี้แนวโน้มใช้แรงจูงใจส่วนนีสู้งกว่าภาพรวม             
อยูม่าก 

6.4.3 แรงจูงใจท่ีอยากได้รับความสุขจากการให้ประโยชน์คืนกลับสู่ธรรมชาตหิรือสังคม 
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(ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่ 58 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางด้านจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 

แผนภมูิภาพที่ 59 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจที่อยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสูธ่รรมชาติหรือสงัคม  
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 กลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีใช้แรงจงูใจด้านการ “ให้” เป็นจดุตัง้ต้นของการท่องเท่ียวยงัมี
สดัสว่นไมส่งูนกั (ร้อยละ 6.3) แตเ่ป็นท่ีนา่สนใจวา่ นอกจากกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” เป็นกลุม่วิถีชีวิตหลกัท่ีเน้น
การทอ่งเท่ียวด้วยแรงจงูใจประเภทนีใ้นสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ (ร้อยละ 18.3)  
 6.4.4 แรงจูงใจจากการได้เหน็ ได้สัมผัสประสบการณ์ทางกายภาพ  

  

  
สดัสว่นกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวลพบรีุท่ีใช้ “แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์

ทางกายภาพของแหลง่ทอ่งเท่ียว” เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการเดนิทางท่องเท่ียวมีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 97.6 และ              
สงูอยา่งสม ่าเสมอในเกือบทกุกลุม่วิถีชีวิตไมแ่ตกตา่งไปจากภาพรวมเชน่เดียวกนั ซึง่หมายถึงทกุคนทกุกลุม่
ของผู้ เดนิทางชาวลพบรีุใช้ “แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพเป็นแรงจงูใจใน
การเดนิทางทอ่งเท่ียว” ทัง้สิน้ และอย่างเทา่เทียม 

6.4.5 แรงจูงใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปป้ิง  
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 (ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่ 60 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ  
 

 

แผนภมูิภาพที่ 61 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สนิค้า/ช้อปปิง้ 
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 สดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีใช้ “แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้” มีสดัส่วนสงูพอสมควร  
(ร้อยละ 81.6) สงูกวา่ภาพรวม (ร้อยละ 74.8) อยูเ่ล็กน้อย โดยเฉพาะตอ่กลุม่วิถีชีวิตหลกัอยา่ง    
“ครอบครัวส าคญั” (ร้อยละ 95.4) และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” (ร้อยละ 90.9) 

6.5 ข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหล่งท่องเท่ียวให้เหมาะสมกับประเภทของแรงจูงใจ
เพื่อกระตุ้นการเดนิทางท่องเที่ยว (ส่งออก) ของผู้เดนิทางชาวลพบุรี 

 จากการวิเคราะห์เพ่ือจดักลุ่มประเภทแหล่งท่องเท่ียว (โดยแสดงรายละเอียดในบทท่ี 10.1 ของ
รายงานฉบบัสมบรูณ์) พบวา่สามารถจดักลุม่สินค้าท่ีเหมาะสมส าหรับแตล่ะกลุ่มวิถีชีวิตในแตล่ะพืน้ท่ี โดย
มีการประยกุต์ใช้วิธีการกระตุ้นให้เกิดแรงจงูใจด้วยเนือ้หาการส่ือสาร (Key Message Content) ส าหรับ  
แตล่ะกลุม่ ดงันี ้
ประเภทแหล่งท่องเที่ยว กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 

Once in a Lifetime 
 – ประเภททะเลที่มีระยะ
ทางไกล เช่น ภเูก็ต กระบี ่

- ครอบครัวส าคญั 
- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั  

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และ ความรัก 
- เช่น ครัง้หนึง่ชีวิตกบัคนท่ีคณุรักและคนท่ีรักคณุ โดยไม่
ต้องรอให้สายเกินไป  

Once in a Lifetime 
 – ประเภททะเลที่มีระยะทาง
ไมไ่กล เช่น ชลบรีุ ระยอง 

- ครอบครัวส าคญั 
- เริงร่ืนเทศกาล 
- เพื่อเพื่อนและแฟน  

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และ ความรัก 
- เช่น เสริมสร้างความสมัพนัธ์และสนกุสนานกบัแหลง่-
ทอ่งเที่ยวทางทะเล ที่ไมต้่องใช้จา่ยสงูมาก  

Spiritual Destination 
 

- เริงร่ืนเทศกาล 
- ครอบครัวส าคญั 

- อนรัุกษ์นิยม 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการขอพร 
- เช่น อิ่มเอิบ อบอุน่ กบัแหลง่บญุใกล้บ้าน (เช่นอยธุยา 
เพชรบรูณ์) 

Once in a Lifetime กบั
Unseen Nature 
– ประเภทธรรมชาต ิ

- เรียนรู้คูก่ระแส 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- บกุเบิกค้นหา 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และ ความรัก 
- เช่น ท้าทายและแปลกใหม ่กบัคนที่คณุรักและคนท่ีรัก
คณุ  

Trendy Place  - เรียนรู้คูก่ระแส 
- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั  
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น 
- เช่น ค้นหาความแตกตา่งและไมเ่หมือนใครกบัแหลง่- 
ช้อปปิง้ในกรุงเทพฯ  

Eco/Culture Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการให้ 
- เช่น เขาค้อ เขาใหญ่ ด้วยใจรักษ์ธรรม (ชาต)ิ 

Educational Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และความรัก 
- เช่น กรุงเทพฯ ท่ีนา่ศกึษา 

City of Joy - ครอบครัวส าคญั 
- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั  
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และด้านความอยากได้/
อยากซือ้สนิค้า 
- เช่น ช้อปปิง้ทนัสมยัใน กรุงเทพฯ หรือ พทัยา 

  



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (ลพบรีุ)  
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ประเภทแหล่งท่องเที่ยว (ต่อ) กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 
Man-made Destination - ครอบครัวส าคญั 

- เริงร่ืนเทศกาล 
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น  
- เช่น เขื่อนป่าสกัชลสทิธ์ิ โครงการพระราชด าริ บนแนว
น า้ป่าสกัที่ต้องสมัผสัสกัครัง้ในชีวิต 

ตารางที่ 11 แสดงข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหลง่ท่องเท่ียวให้เหมาะสมกบัประเภทของแรงจงูใจเพื่อกระตุ้นการเดินทางท่องเท่ียว (สง่ออก) ของผู้ เดินทางชาวลพบรีุ 

 ผลสรุปในสว่นนี ้กลา่วได้ว่าหากต้องการกระตุ้น (สง่ออก) ผู้ เดนิทางชาวลพบรีุให้เกิดการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวนัน้ กลุม่วิถีชีวิตท่ีน่าสนใจ ได้แก่ กลุม่ "ครอบครัวส าคญั" สว่นหนึง่ เน่ืองจากเป็นกลุม่วิถีชีวิตท่ีมี
ขนาดใหญ่ และกระจายครอบคลมุทัว่ถึงทัง้ในเขตเมืองและอ าเภอรอบนอก โดยใช้การกระตุ้นแรงจงูใจ          
การพกัผอ่น พร้อมได้ประสบการณ์แปลกใหมแ่ละกระชบัความสมัพนัธ์ภายในครอบครัวเป็นแรงบนัดาลใจ
เบือ้งต้น กบัอีกส่วนหนึง่เป็นกลุม่ท่ีมีความโดดเดน่ตามลกัษณะวิถีชีวิตท่ีแตกตา่งของเขตเมืองกบัอ าเภอ
รอบนอก ได้แก่ กลุม่ "เริงร่ืนเทศกาล" ท่ีเน้นความสนกุสนานจากการทอ่งเท่ียวผสมผสานไปกบัการแวะ
สกัการะสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิเพ่ือเป็นขวญัก าลงัใจในการตอ่สู้ ชีวิต รวมถึงกลุม่ "เรียนรู้คูก่ระแส" ท่ีพฒันาขึน้มาจาก
ความเจริญท่ีผ่านการเข้ามาทางวงจรของอตุสาหกรรมการเกษตรท่ีมีโรงงานจ านวนมากในเขตรอบๆ นัน้ 
แสดงความสนใจอยา่งยิ่งกบัการได้รับรู้ความแปลกใหมท่ี่มีสีสนัและนา่ติดตามของแหลง่ทอ่งเท่ียวใหม่ๆ  
โดยเฉพาะแหลง่ท่องเท่ียวทางทะเล 
 
 
 
 


