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แผนภมูิภาพท่ี 16 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก เปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

18 

แผนภมูิภาพท่ี 17 แสดงสดัส่วนกลุ่มบคุคลที่ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัด้วย 
เปรียบเทียบระหว่างการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

19 

แผนภมูิภาพท่ี 18 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีมีส่วนส าคญัในการออกความคดิเห็นเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน
ของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

19 

แผนภมูิภาพท่ี 19 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลก 20 
แผนภมูิภาพท่ี 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่
ครัง้ 

20 
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แผนภมูิภาพท่ี 21 แสดงคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน  
(บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

21 

แผนภมูิภาพท่ี 22 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเปรียบเทียบกบั
ภาพรวม 10 จงัหวดั 

22 

แผนภมูิภาพท่ี 23 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเปรียบเทียบระหวา่ง
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

22 

แผนภมูิภาพท่ี 24 แสดงสดัส่วนทศันคตติอ่การเดนิทางในวนัหยดุหรือเทศกาล เฉพาะกลุ่มที่เลือกเดินทางในช่วง
ดงักล่าว 

23 

แผนภมูิภาพท่ี 25 แสดงสดัส่วนการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคของผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลก 24 
แผนภมูิภาพท่ี 26 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวพิษณโุลกท่ีมีการเดินทางทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก 9 
จงัหวดัท่ีท าการศกึษา 

24 

แผนภมูิภาพท่ี 27 แสดงสดัส่วนของการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคในผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกจ าแนกตาม
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

24 

แผนภมูิภาพท่ี 28 แสดงลกัษณะการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง          
ชาวพิษณโุลก 

26 

แผนภมูิภาพท่ี 29 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีใช้ในการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของ    
ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบ
ระหวา่งช่วงอายุ 

27 

แผนภมูิภาพท่ี 30 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวพิษณโุลกท่ีวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดั 27 
แผนภมูิภาพท่ี 31 แสดงสดัส่วนของผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า 
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

28 

แผนภมูิภาพท่ี 32 แสดงสดัส่วนเป้าหมายการเดนิทาง 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกสนใจท่ีจะเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

29 

แผนภมูิภาพท่ี 33 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกวางแผนไว้ในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 34 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าเปรียบเทียบระหวา่ง            
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดนิทาง         
ชาวพิษณโุลก 

31 

แผนภมูิภาพท่ี 36 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง       
ชาวพิษณโุลก 

31 

แผนภมูิภาพท่ี 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง        
ชาวพิษณโุลกจ าแนกตามช่วงอายุ 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 38 แสดงสดัส่วนข้อจ ากดัตา่งๆ ท่ีท าให้ไม่สามารถเดินทางทอ่งเท่ียวสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุใน
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

32 
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สารบัญแผนภูมิภาพ(ต่อ)  

 หน้า 

แผนภมูิภาพท่ี 39 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเปรียบเทียบกบัภาพรวม 
10 จงัหวดั 

33 

แผนภมูิภาพท่ี 40 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกจ าแนกตามช่วงอายุ 33 
แผนภมูิภาพท่ี 41 แสดงภาพรวมของพาหนะท่ีเลือกใช้ในการเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของ 
ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลก 

34 

แผนภมูิภาพท่ี 42 แสดงแหล่งทอ่งเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเคยไปเย่ียมเยือนในช่วง 2 ปี
ท่ีผ่านมา 

35 

แผนภมูิภาพท่ี 43 แสดงสดัส่วน 10 อนัดบั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกยงัไม่เคยไปและอยากไปมาก
ท่ีสดุ 

36 

แผนภมูิภาพท่ี 44 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกท่ีต้องการเดินทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคย
ไปและอยากไปมากท่ีสดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

37 

แผนภมูิภาพท่ี 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกท่ีต้องการเดินทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคย
ไปและอยากไปมากท่ีสดุ จ าแนกตามอายุ 

38 

แผนภมูิภาพท่ี 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เก่ียวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลก 39 
แผนภมูิภาพท่ี 47 แสดงสดัส่วนของช่องทางส่ือท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจเดินทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทาง 
ชาวพิษณโุลก 

40 

แผนภมูิภาพท่ี 48 แสดงสดัส่วนการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกและสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคม
เครือข่าย 

40 

แผนภมูิภาพท่ี 49 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุ่มอายุ 41 
แผนภมูิภาพท่ี 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกตามภมูิหลงัทางกายภาพ 44 
แผนภมูิภาพท่ี 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกตามกลุ่มกิจกรรมยามว่างและ
พฤตกิรรมนิยมระหวา่งการเดนิทางทอ่งเท่ียว 

44 

แผนภมูิภาพท่ี 52 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวิต 46 
แผนภมูิภาพท่ี 53 แสดงคา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวติ 47 
แผนภมูิภาพท่ี 54 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวพิษณโุลกและคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของแตล่ะกลุ่มส าหรับการ
เดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

48 

แผนภมูิภาพท่ี 55 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวพิษณโุลกท่ีมีแผนการเดนิทางแบบพกัค้างคืน 48 
แผนภมูิภาพท่ี 56 แสดง “วตัถุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตามกลุ่มวิถี
ชีวติ 

49 

แผนภมูิภาพท่ี 57 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 50 
แผนภมูิภาพท่ี 58 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 50 
แผนภมูิภาพท่ี 59 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสู่ธรรมชาตหิรือ
สงัคม 

51 

แผนภมูิภาพท่ี 60 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 51 
แผนภมูิภาพท่ี 61 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ 52 
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1. ความเป็นมา  

 การทอ่งเท่ียวนบัเป็นกิจกรรมท่ีมีความส าคญัยิ่งในสงัคมยคุสมยัปัจจบุนั โดยเฉพาะหากพิจารณา
การเปล่ียนแปลงทัศนคติด้านการเดินทางท่องเท่ียว กับพัฒนาการของสังคมในด้านต่างๆ ไปพร้อมกัน 
เน่ืองจากมีแนวโน้มท่ีเช่ือได้ว่าการเปล่ียนแปลงของสงัคมกับทศันคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวมี
ความสอดคล้องเก่ียวเน่ืองกัน ซึ่งไม่ว่าการเปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวเป็น
องค์ประกอบเร่ิมต้นท่ีสง่ผลให้เกิดการเรียนรู้และพฒันาการของสงัคมตามมา หรือเป็นไปในทิศทางกลบักนั
ก็ตามแตส่ิ่งส าคญัท่ีสดุท่ีต้องจบัตามองคือแนวโน้มหรือทิศทางของพฒันาการนัน้ซึ่งจะส่งผลตอ่พฒันาการ
ของอตุสาหกรรมการทอ่งเท่ียวในอนาคต  
 ดงันัน้การท าความเข้าใจถึงกระบวนการเปล่ียนแปลง โดยเฉพาะทิศทางการเคล่ือนไหวท่ีก าลงัจะ
เกิดขึน้ จึงนบัเป็นสาระหลกัของการศึกษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือน ามาต่อยอดจากผลการศึกษาครัง้ท่ีผ่านมาซึ่ง
เป็นการศึกษาท าความเข้าใจทศันคติและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวไทยใน กรุงเทพฯและปริมณฑล 
โดยได้มีการน าทฤษฎี “ความต้องการในการด ารงชีวิตของมาสโลว์” มาเป็นกรอบในการศกึษาเช่นเดียวกนั 
แต่ได้เปล่ียนแปลงขอบเขตกลุ่มตวัอย่างให้ครอบคลุมชาวไทยท่ีมีศกัยภาพด้านการเดินทางท่องเท่ียวท่ี
อาศยัในเขตตา่งจงัหวดัของทกุๆ ภมูิภาคในประเทศไทย 

2. วัตถุประสงค์การศึกษา  
1. เพ่ือทราบทศันคตท่ีิมีตอ่การทอ่งเท่ียวประเภทตา่งๆ ของกลุม่เป้าหมาย 
2. เพ่ือทราบพฤติกรรม วิถีชีวิตและแรงจูงใจของคนไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาท่ี

สง่ผลตอ่การตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียว                                                                                                                                     
3. เพ่ือจดักลุม่นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของการศกึษาในลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 
4. เพ่ือก าหนดแนวทางส่งเสริมการตลาดส าหรับนักท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวัดเป้าหมายของ

การศกึษา 
5. เพ่ือทราบความแตกต่างของนักท่องเท่ียวชาวไทยในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑลกับ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาในด้านทัศนคติท่ีมีต่อการท่องเท่ียว 
พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว และวิถีชีวิตทัว่ไปท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว 

3. วิธีการวิจัย 

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้ใช้วิธีการวิจยัเป็น 3 แบบตามเง่ือนไขท่ีได้ก าหนดไว้ในข้อเสนอโครงการฯ โดย         
มีรายละเอียดดงันี ้
 1. การวิจยัเอกสาร  เป็นการศกึษาข้อมลูทตุยิภมูิจากงานวิจยั รายงานสถิติ/ สิ่งพิมพ์ทางวิชาการ/ 
เว็บไซต์ ฯลฯ เพื่อน ามาใช้เป็นข้อมลูเบือ้งต้นในการวิจยัภาคสนาม (โดยได้แสดงรายละเอียดผลการค้นคว้า
เรียบเรียงอยา่งละเอียดไว้ในรายงานความก้าวหน้าของโครงการศกึษาครัง้นี)้ 
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 2. การวิจยัภาคสนาม การสมัภาษณ์โดยใช้แบบสอบถาม ชาวไทยในจงัหวดัท่ีก าหนด ตาม
กลุม่เป้าหมายท่ีก าหนดไว้ เพ่ือให้ได้ข้อมลูด้านทศันคต ิพฤตกิรรม และแรงจงูใจในการเดนิทางทอ่งเท่ียว 
โดยการเก็บข้อมลูและประมวลผลด้วยวิธีการทางสถิติและเทคนิคท่ีเหมาะสมเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล  
 3. การสมัภาษณ์เชิงลกึ (In-Depth Interview) เพ่ือให้การศกึษาครัง้นี ้สามารถเพิ่มความรู้และ
ความเข้าใจตอ่ “ผู้ เลน่กลุม่ใหม่” (New Stakeholder) ในอตุสาหกรรมท่องเท่ียวท่ีเกิดจากการกระจาย
อ านาจการบริหารจดัการทรัพยากรของภาครัฐไปยงัท้องถ่ิน อนัมีผลท าให้เกิด “องค์กรปกครองสว่น
ท้องถ่ิน” หรือ อบต. อบจ. ตามภมูิภาคตา่งๆ จงึเสนอให้มีวิธีการวิจยัในรูปแบบ “การสมัภาษณ์เชิงลกึ”  
กบัผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินในพืน้ท่ีเป้าหมายตา่งๆ ดงักลา่ว (หมายเหต:ุ รายงานเก่ียวกบั  
อปท. ในบทท่ี 8 ของรายงานฉบบัสมบรูณ์) 

3.1 วิธีการเก็บข้อมูลภาคสนามและจ านวนหน่วยตัวอย่าง 
 3.1.1 คณุลกัษณะของหนว่ยตวัอยา่ง (Respondent Qualification) 

- เป็นคนไทยท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีจงัหวดัพิษณโุลก 
- อายตุัง้แต ่18 ปีขึน้ไป 
- ทัง้เพศชายและหญิง 
- ไม่มีข้อจ ากัดเก่ียวกับช่วงระดับรายได้ แต่ต้องเคยเดนิทางท่องเที่ยว 
แบบพักค้างคืนอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

 ทัง้นีก้ าหนดให้การกระจายตวัของหนว่ยตวัอย่างสามารถครอบคลมุกลุม่ยอ่ยในประชากรกลุม่อายุ
ตา่งๆ อยา่งเทา่เทียมเหมาะกบัสดัส่วนของประชากรในพืน้ท่ีเป้าหมายดงันี ้ 

- กลุม่นิสิต นกัศกึษา (ระดบัปริญญาตรี-ปริญญาโท หรือเทียบเทา่) 
- กลุม่คนท างานระยะต้น (อายรุะหวา่ง 21-30 ปี) 
- กลุม่ท างานระยะกลาง (อายรุะหวา่ง 31-40 ปี) 
- กลุม่ท างานตอนปลาย (อายรุะหวา่ง 41-60 ปี)  
- กลุม่เกษียณท างาน (ตัง้แต ่55 ปีขึน้ไป) 

 3.1.2 พืน้ท่ีด าเนินการเก็บข้อมลู (Sampling Frame) 
 ส าหรับจงัหวดัพิษณุโลก ซึ่งเป็นหนึ่งในสิบพืน้ท่ีศึกษาครัง้นี ้ได้ท าการเก็บข้อมลูภาคสนามตัง้แต่
วนัท่ี 18 พฤศจิกายน-1 ธนัวาคม 2553 โดยเร่ิมจากอ าเภอเมืองระหวา่งวนัท่ี  18 -21 พฤศจิกายน 2553 
ช่วงหนึ่ง กับวนัท่ี 28 พฤศจิกายน-1 ธันวาคม 2553 อีกช่วงหนึ่ง ขณะท่ีการเก็บข้อมูลในอ าเภอรอบนอก
ด าเนินการในอ าเภอพรหมพิราม ระหว่างวนัท่ี 22-25 พฤศจิกายน 2553 และอ าเภอวดัโบสถ์ระหว่างวนัท่ี 
26-27 พฤศจิกายน 2553 ซึ่งผลการเก็บข้อมูลภาคสนามในภาพรวมก็สามารถประสบความส าเร็จด้วยดี  
เป็นไปตามแผนท่ีได้มีการเตรียมการไว้ 
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3.1.3 จ านวนหนว่ยตวัอยา่ง (Sample Size)  
 เพ่ือให้การเก็บข้อมลูและประมวลผลข้อมลูด้วยวิธีการทางสถิตแิละเทคนิคท่ีเหมาะสม เป็นท่ี
ยอมรับในระดบัสากล และมีระดบัความเช่ือมัน่ไมต่ ่ากวา่ 95% (Taro Yamane Formulation for Sample 
size) จงึเสนอสมมตฐิานและแนวทางการก าหนดจ านวนหนว่ยตวัอยา่งของจงัหวดัพิษณโุลกรวมถึงแสดง
จ านวนหน่วยตวัอยา่งท่ีเหมาะสมดงันี ้
สมมตฐิาน 

- ระดบัความเชื่อมัน่ 95% 
- คา่ความคลาดเคลื่อนของการสุม่ตวัอยา่งที่ยอมรับได้ (e= 0.05) 
- สดัสว่นของลกัษณะที่สนใจ (p=0.5)  

 อยา่งไรก็ตามเพื่อให้จ านวนหนว่ยตวัอยา่งในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกมีการกระจาย
ตวัอยา่งครอบคลมุและเหมาะสม จงึเพิ่มจ านวนหนว่ยตวัอยา่งเป็นเทา่กบัหรือมากกว่า 700 รายโดยแบง่
สดัสว่นและก าหนดวิธีการสุ่มเลือกหนว่ยตวัอย่างดงันี ้

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตัวอย่างและรายละเอียด 
เทศบาลอ าเภอเมือง - จ านวน 406 ราย 

- กระจายครอบคลมุในทกุพืน้ที่ของเทศบาล ตามรายละเอียดวิธีการสุม่เลือกหน่วยตวัอยา่งตามข้อ 3.1.4 
อ าเภอรอบนอก - จ านวน 299 ราย 

- อ าเภอที่หา่งจากอ าเภอเมืองมากกวา่ 30 กม. ได้แก่ อ าเภอพรหมพิราม และอ าเภอวดัโบสถ์ 

3.1.4 วิธีการสุม่เลือกหนว่ยตวัอยา่ง (Sampling Method) 
 - พืน้ท่ีเขตเทศบาล (Multi-Stage Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มเลือกพืน้ท่ีเก็บตวัอย่างก่อน แล้วจงึ
สุม่เลือกหนว่ยตวัอย่างแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) 
ด้วยวิธีสุม่แบบเป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 
 -  พืน้ท่ีตา่งอ าเภอ (Systematic Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) ด้วยวิธีสุม่แบบ
เป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 
 3.1.5 ค าบรรยายศพัท์ท่ีน ามาใช้เป็นการเฉพาะในรายงาน 

 ผู้เดนิทาง หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดั 

อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา 
ผู้เดนิทางอ าเภอเมือง หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภอเมือง และได้เดนิทาง

ทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา 

ผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภออ่ืนนอกเหนือจาก
อ าเภอเมือง และได้เดนิทางทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปี          
ท่ีผา่นมา 

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตัวอย่างที่ค านวณได้ตามเงื่อนไข 
จงัหวดัพิษณโุลก ไมน้่อยกวา่ 400 ราย 
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บทที่ 1 ภูมิหลังทางกายภาพและกจิกรรมยามว่าง 

1.1 ภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มตัวอย่าง  

จากการสุม่ส ารวจผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกมีการค้างคืนตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปี
ท่ีผา่นมา พบวา่หนว่ยตวัอย่างเป็นเพศหญิงร้อยละ 66.4 เพศชายร้อยละ 33.6 สว่นใหญ่เป็นนกัศกึษาอายุ
อยูร่ะหว่าง 18-22 ปี มีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 36.5 (สงูกวา่ภาพเฉล่ียรวม 10 จงัหวดั ซึง่มีสดัสว่นคนในชว่ง
อายนีุเ้ท่ากบัร้อยละ 29.7) นอกจากนีย้งัพบวา่ ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเม่ืออายมุากขึน้ มีแนวโน้มท่ีจะออก
เดนิทางท่องเท่ียวน้อยลง โดยเฉพาะกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานอายตุัง้แต ่61 ปีขึน้ไป มีสดัสว่นผู้ ท่ีเดนิทาง
ทอ่งเท่ียว (อย่างน้อยปีละครัง้) เพียงร้อยละ 1.6 เทา่นัน้ 

  
แผนภมูิภาพที่ 1 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ             

 เม่ือพิจารณาระดบัเศรษฐานะ (SES) 
หรือรายได้ครอบครัวตอ่เดือน พบวา่ผู้ เดนิทาง
ชาวพิษณโุลกท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวมีสดัส่วน 

ของผู้ ท่ีเศรษฐานะดี (SES Class AB) รวมกนั
เทา่กบัร้อยละ 29.2 ใกล้เคียงกบัคา่เฉล่ีย
ภาพรวม ขณะท่ีสดัสว่นกลุม่เศรษฐานะระดบั
ลา่ง (SES Class DE) เทา่กบัร้อยละ 22.7   
สงูกวา่ภาพรวมเล็กน้อย 

 
แผนภมูิภาพที่ 2 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกจ าแนกตามรายได้ครอบครัวต่อเดือน 

37.0 33.6 

63.0 66.4 

รวม 10 จงัหวดั พิษณโุลก 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

29.7 
20.1 21.9 

15.2 9.1 
4.0 

36.5 

16.5 20.7 16.2 
8.7 1.6 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 
ปี 

(ร้อยละ) 

รวม 10 จงัหวดั พิษณโุลก 

รายงานฉบับสมบูรณ์ 
โครงการส ารวจทศันคตแิละพฤตกิรรมในการเดนิทางท่องเที่ยวของ

ชาวไทยในพืน้ที่ที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 
- พษิณุโลก - 

2.3 2.4 
18.5 20.3 

26.2 25.1 

24.6 23.1 

15.2 13.3 

13.2 15.9 

รวม 10 จงัหวดั พิษณโุลก 

ระดบั A 

ระดบั B 

ระดบั C+ 

ระดบั C- 

ระดบั D 

ระดบั E 

(ร้อยละ) 

29.2 

22.7 
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แผนภมูิภาพที่ 3 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกจ าแนกตามระดบัการศกึษา 

          ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกเป็นผู้ ท่ีก าลงั
ศกึษาอยู่ร้อยละ 35.0 ซึง่นบัวา่เป็นสดัสว่นท่ี 
สงูพอสมควรเม่ือเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั  
(ร้อยละ 26.7) อีกกลุม่หนึง่ได้แก่ ผู้ ท่ีจบ
การศกึษาระดบัปริญญาตรีขึน้ไปอยูท่ี่ร้อยละ 
28.8 สงูกวา่ภาพรวมเล็กน้อย โดยผู้ เดินทาง
ชาวพิษณโุลกท่ีจบการศกึษาระดบัต ่ากวา่
ปริญญาตรี มีสดัสว่นร้อยละ 36.2 (ต ่ากวา่
ภาพรวม 10 จงัหวดั ท่ีมีสดัส่วนกลุม่นีเ้ทา่กบั
ร้อยละ 46.9) 

 
 1.1.1 เปรียบเทียบภูมิหลังทางกายภาพระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก 

จากการวิเคราะห์เปรียบเทียบผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง กบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบวา่มีความ
แตกตา่งในภมูิหลงัทางกายภาพอยา่งมีนยัส าคญั  

 
 

แผนภมูิภาพที่ 4 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกที่เดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุเปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

กลา่วคือ ในขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอเมืองท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียวโดยมีการค้างคืนตา่งจงัหวดั            
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา สว่นใหญ่เป็นกลุม่อาย ุ18-22 ปี ก าลงัศกึษาหรือเร่ิมท างาน 
มากกวา่คร่ึงหนึง่ (ร้อยละ 55.9) แตผู่้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียวกลบัเป็นผู้ใหญ่         
วยัท างาน โดยเฉพาะในกลุม่อายรุะหวา่ง 31-50 ปี คิดเป็นสดัสว่นถึงร้อยละ 56.2 สงูกวา่กลุม่ผู้ใหญ่         
ในชว่งอายเุดียวกนัท่ีอยูใ่นอ าเภอเมืองท่ีมีสดัสว่นเพียงร้อยละ 22.7 
 อยา่งไรก็ดี ไมพ่บความแตกตา่งระหวา่งผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกท่ีอาศยัอยูใ่นอ าเภอเมือง          
กบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก เม่ือจ าแนกตามเพศ กลา่วคือ ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกมีสดัสว่นของเพศ-   
หญิงสงูกวา่เพศชาย ทัง้กลุม่ในอ าเภอเมืองและกลุม่ท่ีอาศยัอยูใ่นอ าเภอรอบนอกท่ีร้อยละ 68.2 และ 
ร้อยละ 63.9 ตามล าดบั 

8.1 9.8 
18.6 25.2 

23.4 
18.3 

23.5 17.9 

23.9 23.7 

2.5 5.1 

รวม 10 จงัหวดั พิษณโุลก 

จบสงูกว่าป.ตรี 

จบระดบัป.ตรี 

จบอนปุริญญา / ปวส. 

จบต ่ากว่ามธัยมศกึษา 

ก าลงัศกึษาป.ตรี 

ก าลงัศกึษา อนฯุ / 
ปวส.หรือต ่ากว่า 

(ร้อยละ) 

35.0 

28.8 

36.2 

31.8 36.1 

68.2 63.9 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

55.9 

13.5 13.1 9.6 6.2 1.7 
10.0 

20.4 
31.1 25.1 

12.0 
1.3 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

(ร้อยละ) 
อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 
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ดงัท่ีกลา่วไปแล้ววา่ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลก
ท่ีอาศยัอยูใ่นอ าเภอเมืองท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียว 
สว่นใหญ่เป็นกลุม่อาย ุ18-22 ปี ซึง่เป็นนกัเรียน/
นกัศกึษา โดยมีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 54.7 
รองลงมาได้แก่ ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ ท่ีร้อยละ 
10.3  

สว่นผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนัน้ กลุม่อาชีพ
ท่ีมีแนวโน้มจะออกเดนิทางทอ่งเท่ียวมากกวา่          
กลุม่อ่ืนๆ ได้แก่ กลุม่ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ สงูถึง           
ร้อยละ 30.2 ลกูจ้างภาครัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ ร้อยละ 
16.8 ผู้ประกอบอาชีพค้าขาย ร้อยละ 12.8 และ
เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ ร้อยละ 9.4 ตามล าดบั  

1.2 กิจกรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวพษิณุโลก 

   
กิจกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวพิษณโุลกส่วนใหญ่เลือกท่ีจะอยูก่บับ้าน “ดทีูวี” มากท่ีสดุ            

คดิเป็นร้อยละ 70.4 กิจกรรมรองลงมาได้แก่ “ฟังเพลง/ฟังวิทย”ุ (ร้อยละ 57.3) และ “พบปะเพื่อนฝงู”          
(ร้อยละ 48.2) 

นอกจากนัน้ ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกยงันิยมใช้เวลาว่างในการไปเดนิช้อปปิง้ตามห้าง (ร้อยละ 
45.0) เลน่อินเตอร์เน็ต (ร้อยละ 42.3) ท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน (ร้อยละ 28.7) และไปเย่ียมญาต ิ 
(ร้อยละ 27.7) รวมถึงออกไปทานอาหารนอกบ้าน หรือเช่าดีวีดีมาชมภายในบ้าน ในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร 
(ร้อยละ 24.4 และร้อยละ 24.0 ตามล าดบั) 

54.7 

10.3 

9.4 

9.1 

4.4 

4.2 

3.9 

1.5 

1.2 

0.5 

0.5 

0.2 

8.4 

16.8 

12.8 

30.2 

9.4 

4.4 

4.7 

5.7 

5.4 

1.3 

1.0 

0.0 

นกัเรียน/นกัศึกษา 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมฝีีมือ 

ค้าขาย 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกจิ 

เจ้าของกิจการ/ธุรกจิ 

พนกังานบริษัทเอกชน 

แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 

แมบ้่าน 

เกษตรกร 

เกษียณ รับบ านาญ 

ว่างงาน 

ผู้บริหารเอกชน 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่ 5 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกที่เดินทางท่องเท่ียว   
จ าแนกตามอาชีพ เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

76.1 
50.0 

55.1 
36.9 

33.2 
37.2 

21.9 
15.5 

26.5 
20.0 

21.7 
14.1 

18.3 
16.9 

15.0 
10.7 

70.4 
57.3 

48.2 

45.0 

42.3 

40.6 

28.7 

27.7 

24.4 
24.0 

18.6 

17.9 

17.6 
16.3 

13.3 
13.0 

ดทูีวี 
ฟังเพลง/ฟังวิทยุ 
พบปะเพื่อนฝงู 

ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ 
เลน่อินเตอร์เน็ต 

อ่านนิตยสาร/หนงัสอื 
งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน 

เยี่ยมญาติ 
ทานอาหารนอกบ้าน 
เช่าหนงัดีวีดี วีซีดีมาดู 

เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส 
เดินเลน่นอกบ้าน/สวนสาธารณะ 

ท าอาหาร 
ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ 
เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ 

เลน่เกมส์ 

รวม 10 จงัหวดั 

พิษณโุลก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 6 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกเปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 
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เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบลกัษณะกิจกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกกบัภาพรวม พบว่า
กิจกรรมท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกนิยมในสดัสว่นท่ีสงูกวา่คนจงัหวดัอ่ืนๆ (โดยเฉล่ีย) ได้แก่ กิจกรรมภายใน
บ้าน อาทิ ฟังเพลง ฟังวิทยุ อ่านหนงัสือ/นิตยสาร ท าสวน หรือแม้กระทัง่เช่าหนงัดีวีดีมาชม อย่างไรก็ตาม
ยงัมีกิจกรรมยามว่างนอกบ้านส่วนหนึ่งท่ีผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกโปรดปราน ได้แก่ การเดินเล่น ช้อปปิ้ง   
ซือ้ของตามห้างสรรพสินค้า การออกไปเย่ียมญาต ิเป็นต้น 

อยา่งไรก็ดี พบวา่กลุม่เป้าหมายของการศกึษาครัง้นี ้(รวม 10 จงัหวดั) ได้เลือกท ากิจกรรมยามว่าง
ในลกัษณะท่ีเป็นแบบแผน โดยลกัษณะของแบบแผนการเลือกท ากิจกรรมยามว่างนัน้ สามารถส่ือให้เห็น
ภาพของกลุ่มเป้าหมายได้ชัดเจนขึน้ (เพ่ือการจัดท ากิจกรรมทางการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ)             
เป็น 7 กลุ่มกิจกรรม โดยมีสัดส่วนของแต่ละลักษณะกลุ่มกิจกรรมยามว่าง ท่ีกลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทาง                     
ชาวพิษณโุลกช่ืนชอบดงันี ้ 
สรุปพฤตกิรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวพษิณุโลก 

ประเภทกลุ่มกิจกรรม ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัติ                      
เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 

กลุ่มกิจกรรม  
“อยู่บ้าน ดทูีวี ฟังเพลง” 
(ร้อยละ 37.3) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการใช้เวลายามวา่งอยูภ่ายในบ้าน ดทูวีี อา่นนิตยสาร/หนงัสอืฟังเพลง/ฟัง
วิทย ุท าอาหาร ท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน อยูก่บับ้านเป็นหลกั บางเวลาจึงออกมา ช้อปปิง้/
เดินห้างฯ/ซือ้ของ พบปะเพื่อนฝงู รวมถึงบางรายทีใ่ช้เวลาอยูก่บัอนิเตอร์เน็ต เป็นครัง้คราว 

กลุ่มกิจกรรม  
“เน็ตหรือเกมส์” 
(ร้อยละ 25.4)  

กลุม่นีใ้ช้เวลาสว่นใหญ่ยามวา่งกบัการใช้อินเตอร์เน็ต เลน่เกมส์ พร้อมไปกบัการ 

ฟังเพลง/ฟังวิทย ุดทูวีี อา่นนิตยสาร/หนงัสอื หรือเช่าหนงัดวีีดี วซีีดมีาดอูยูก่บับ้าน แตอ่อกมาเดิน
เลน่ตามห้างฯ พบปะเพื่อนฝงู ทานอาหาร ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ รวมถงึ เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย
อยูเ่ป็นประจ า 

กลุ่มกิจกรรม  
“แลกเปลี่ยน พบปะ” 
(ร้อยละ 17.9) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการออกไปพบปะเพื่อนฝงู เยีย่มญาติ หรือนดัทานอาหารกนันอกบ้าน 
หากกลบัเข้าบ้านก็ดทูวีี เชา่หนงัดีวีดี วซีีดมีาด ูท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน รวมถงึเป็นบางครัง้
คราวที่ไปช้อปปิง้ ซือ้ของกินของใช้ตามห้างสรรพสนิค้า 

กลุ่มกิจกรรม  
“ช้อปป้ิง ทานข้าว” 
(ร้อยละ 6.1) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งในการซือ้ของใช้เข้าบ้าน เดินช้อปปิง้/เดินห้างฯแล้วแวะไปเยี่ยมญาติ หรือพบปะ
เพื่อนฝงูชวนกนัทานอาหารนอกบ้าน เมื่อกลบัเข้าบ้านก็จะดทูวี ีท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน เข้า
อินเตอร์เน็ตตรวจขา่วสารข้อมลู และท าอาหารทานกนัเองเป็นบางครัง้  

กลุ่มกิจกรรม “เดนิเล่น ตาม
ห้างฯ” 
(ร้อยละ 6.0) 

ขณะที่กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งอยูต่ามห้างสรรพสนิค้า นดัหมายพบปะเพื่อนฝงู เดินเลน่ กินข้าว หรือดู
หนงัตามห้างสรรพสนิค้า และหากกลบัมาที่บ้านก็จะเลน่อินเตอร์เน็ต ดทูีวี ฟังเพลง/ฟังวิทย ุเชา่
หนงัดีวดีี วีซดีีมาด ูรวมถงึมีกิจกรรมเลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนสอีกด้วย 

กลุ่มกิจกรรม “เพื่อธรรม” 
(ร้อยละ 1.7) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งพบปะญาติมติร ชกัชวนกนัท ากิจกรรมเก่ียวกบัศาสนาที่นบัถือ เข้าวดั/ท าบญุ/ฟัง
เทศน์ นัง่สมาธิ รวมถงึใช้เวลาท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน ดทูวี ีเช่น เดยีวกบักลุม่อื่นๆ  

กลุ่มกิจกรรม “แดดร่มลม
ตก” (ร้อยละ 0.9) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบักิจกรรมนอกบ้าน ออกไปพบปะเพื่อนฝงู ทานอาหารนอกบ้าน ดื่ม เที่ยว
ผบั/บาร์ เลน่ดนตรี สงัสรรค์ เดินช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ  หากกลบัเข้าบ้านก็จะดทูีวี ฟังเพลง/ฟัง
วิทย ุหรือท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน เหมือนกลุม่อื่นๆ 

ตารางที่ 1 แสดงสรุปพฤติกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกจ าแนกตามประเภทกลุม่กิจกรรม 
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 อยา่งไรก็ดีหากเปรียบเทียบกลุม่พฤตกิรรมการใช้เวลาวา่งของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกกบัภาพ
เฉล่ียรวมทัง้ 10 จงัหวดั พบว่าผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกมีสดัสว่นการใช้เวลายามวา่งด้วยการดทีูวี ฟังวิทย ุ
น้อยกวา่ภาพรวมอยูบ้่าง โดยหนัไปให้ความสนใจกบักิจกรรมกลุม่เน็ตหรือเกมส์ (ร้อยละ 25.4) สงูกวา่    
ในภาพรวม (ซึง่มีสดัสว่นเพียงร้อยละ 19.4) สอดคล้องกบัคณุลกัษณะทางภมูิหลงัทางกายภาพท่ีมี 
กลุม่นกัเรียนนกัศกึษาในสดัสว่นท่ีสงู โดยเฉพาะในเขตอ าเภอเมือง 

 
หากเปรียบเทียบพฤติกรรมยามว่างระหว่างกลุ่มเป้าหมายในเขตอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

ท าให้เห็นความแตกต่างของวิธีการด าเนินชีวิตผ่านกิจกรรมยามว่างท่ีแตกต่างกันได้อย่างชดัเจนมากขึน้ 
(หมายเหตผุู้วิจยั: พิษณโุลกเป็นจงัหวดัหนึ่งที่กลุม่เป้าหมายในเขตอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก มีความแตกต่างกันอย่างเด่นชดั ทัง้ในมิติ

ภมิูหลงัทางกายภาพ และพฤติกรรมการด ารงชีวิต) กล่าวคือ คนส่วนใหญ่ในอ าเภอรอบนอกให้ความส าคญักบัการอยู่
กบับ้านหรือให้ความส าคญักับการออกไปพูดคยุทกัทายแลกเปล่ียนความคิดเห็นกับเพ่ือนบ้าน ขณะท่ีคน
พิษณุโลกท่ีอยู่ในเมืองมีแนวโน้มใช้เวลาอยู่กับบ้านน้อยลงโดยหันกลับไปให้ความสนใจกับเทคโนโลยี
อินเตอร์เน็ตหรือใช้เวลาอยูต่ามห้างสรรพสินค้ามากขึน้ 
 กล่าวสรุปในส่วนนีไ้ด้ว่ากลุ่มเป้าหมายนกัท่องเท่ียวผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก มีแนวโน้มเป็นกลุ่ม
วยัรุ่นหรือวยัท างานระยะต้นในเมืองส่วนหนึ่ง กับกลุ่มผู้ ใหญ่วยัท างานระยะกลางในอ าเภอรอบนอกอีก
กลุ่มหนึ่ง และมีแนวโน้มเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายอยู่บ้าง เศรษฐานะทางสังคมอยู่ในช่วงเฉล่ีย
หมายถึง ไม่รวยมากหรือไม่จนมาก แต่มีพืน้ฐานการศึกษาดี หรือก าลังศึกษาอยู่เป็นส่วนใหญ่  โดย                  
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีพฤตกิรรมการด ารงชีวิตมีแนวโน้มใช้เวลาอยูก่บับ้านน้อยลง โดยหนักลบัไปให้ความ
สนใจกับเทคโนโลยีอินเตอร์เน็ตหรือใช้เวลาอยู่ตามห้างสรรพสินค้ามากขึน้ ส่วนอ าเภอรอบนอกให้
ความส าคญักบัการอยูก่บับ้านหรือให้ความส าคญักบัการออกไปพดูคยุทกัทายแลกเปล่ียนความคิดเห็นกบั
เพ่ือนบ้านมากกวา่ในอ าเภอเมือง 

(หมายเหตผุู้วิจยั: เม่ือพิจารณาภาพรวมของทกุ ๆ จงัหวดั ตามลกัษณะการพฒันาเมือง พบวา่พฤติกรรมเชิงสงัคมของคนไทยใน
เขตเมือง มีแนวโน้มหนัไปพึง่พาความเจริญของวตัถแุอร์เย็นตามห้างสรรพสินค้า แล้วละเลยการสร้างความสมัพนัธ์ระหวา่งสงัคมภายในกบั
ครอบครัวด้วยการ “อยูบ้่านดทูีวีด้วยกนั” หรือกบัญาติมิตรด้วยการ “ออกไปแลกเปลี่ยนพบปะทีบ้่านของกนัและกนัแบบเดิม” ท าให้พฤติกรรม
เชิงสงัคมแบบ “ตวัใครตวัมนั” ในเมืองมีแนวโน้มสงูขึน้เร่ือยๆ)  

42.8 37.3 32.0 
44.5 

19.4 
17.9 

9.4 

29.4 

22.1 
25.4 

35.2 

12.0 
6.7 6.0 8.4 

2.7 1.6 6.1 4.7 
8.0 3.6 1.7 2.0 

1.3 1.4 0.9 1.5 
2.4 4.8 6.9 2.0 

รวม 10 จงัหวดั พิษณโุลก อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ไม่พบแบบแผน 

กลุม่กิจกรรม "แดดร่มลมตก" 

กลุม่กิจกรรม "ช้อปปิง้ ทานข้าว" 

กลุม่กิจกรรม "เพื่อธรรม" 

กลุม่กิจกรรม "เดินเลน่ ตามห้างฯ" 

กลุม่กิจกรรม "แลกเปลีย่น พบปะ" 

กลุม่กิจกรรม "เน็ตหรือเกมส์" 

กลุม่กิจกรรม "อยู่บ้าน ดทูีวี ฟังเพลง" 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  7 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกจ าแนกตามกลุม่พฤติกรรมการใช้เวลาว่าง เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอ
เมืองและอ าเภอรอบนอก และภาพรวม 10 จงัหวดั 
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บทที่ 2 พฤตกิรรมการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวพษิณุโลก  

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้คดัเลือกกลุม่ตวัอยา่งท่ีมีคณุลกัษณะเฉพาะ (กลุม่ผู้ ท่ีเดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา) ซึง่ในเบือ้งต้นพบวา่มีกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัพิษณุโลก ท่ีผ่าน
คณุลกัษณะดงักลา่วในสดัส่วนร้อยละ 54.5 (ซึง่หมายถึงประชากรสว่นท่ีเหลือ ร้อยละ 45.5 ไมผ่า่น
คณุลกัษณะ และไมไ่ด้ถกูคดัเลือกเข้ามาในการศกึษาครัง้นี)้ 

2.1 ประสบการณ์และเป้าหมายการท่องเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 

 2.1.1 ประสบการณ์การเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบเช้าไปเยน็กลับ  
จากการส ารวจพบว่าพิษณโุลกเป็นจงัหวดัท่ี

ผู้คนเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดั แบบเช้าไปเย็น-
กลบัในสดัสว่นน้อยท่ีสดุเม่ือเปรียบเทียบกบัจงัหวดั
อ่ืนๆ อีก 9 จงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษา โดยมีผู้ เดนิทางชาว-
พิษณโุลกเพียงร้อยละ 37.2 เทา่นัน้ท่ีเดนิทางแบบ 
เช้าไปเย็นกลบัร่วมด้วย (ในขณะท่ีคา่เฉล่ียใน
ภาพรวม 10 จงัหวดั มีสดัส่วนของการเดนิทาง
ประเภทดงักลา่วอยู่ท่ีร้อยละ 54.5) เม่ือเปรียบเทียบ

ระหวา่งสดัสว่นผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกท่ีเคยเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั พบวา่อยูท่ี่ร้อยละ 
37.8 สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองเล็กน้อยท่ีร้อยละ 36.7 

นอกจากผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกจะไมน่ิยมเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัแล้ว 
กลุม่ท่ีเคยไปก็มิได้เดินทางลกัษณะเชน่นีบ้อ่ยครัง้นกั ผลการส ารวจพบวา่ในรอบ 2 ปีท่ีผา่นมา ผู้ เดนิทาง
ชาวพิษณโุลกเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัน้อยครัง้ท่ีสดุ คา่เฉล่ียเพียง 1.61 ครัง้            
ต ่าท่ีสดุเม่ือเทียบกบัผู้ เดนิทางชาวจงัหวดัอ่ืนๆ ซึง่คา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดัอยูท่ี่ 2.34 ครัง้  

อย่างไรก็ตาม พบว่าค่าเฉล่ียความถ่ีของการเดินทางลกัษณะเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาว-
พิษณโุลกจะมีความถ่ีสงูขึน้บ้างในกลุ่มเป้าหมายวยัท างานระยะกลางถึงตอนปลาย (คา่เฉล่ียความถ่ี 1.70 
และ 1.76 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผ่านมา) โดยเฉพาะในกลุ่มพนกังานบริษัทเอกชน ข้าราชการและลกูจ้างแรงงานมี
ฝีมือ (คา่เฉล่ียความถ่ี 1.80 1.78 และ 1.68 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผา่นมาตามล าดบั)  

  

2.34 
1.61 

1.44 
1.66 1.70 1.76 1.63 1.17 1.80 1.78 1.68 1.59 1.60 

1.42 

0.00 
1.00 
2.00 
3.00 

การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั (คา่เฉล่ียจ านวนครัง้ใน 2 ปีท่ีผ่านมา) 

(n = 11*) 

แผนภมูิภาพที่ 9 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 
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ภาพรวม พิษณโุลก  อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ไม่เคย 

เคย 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 8 แสดงสดัสว่นประสบการณ์การเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัด    
แบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 

*Caution Small Base 
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 2.1.2 จังหวัดยอดนิยมในการเดนิทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 
 จงัหวดัท่ีเป็นท่ีนิยมของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกในการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั                    
10 อนัดบัแรก ได้แก่ จงัหวดัสโุขทยั จงัหวดัเพชรบรูณ์ จงัหวดัพิจิตร จงัหวดัสพุรรณบรีุ จงัหวดันครสวรรค์ 
จงัหวดัอตุรดติถ์ จงัหวดัตาก จงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดักรุงเทพฯ และจงัหวดัก าแพงเพชร ตามล าดบั 

จงัหวดัยอดนิยมของการเดินทางท่องเท่ียว
แบบเช้าไปเย็นกลบั ของผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและ
อ าเภอรอบนอกมีความแตกต่างกันอยู่บ้าง โดยท่ี   
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีแนวโน้มชอบเดินทางไป
จังหวัดสุโขทัย จังหวัดเพชรบูรณ์ และจังหวัด
สุพรรณบุรี มากกว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมืองอยู่บ้าง 
ขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกลับมีแนวโน้มเลือก
ไปจงัหวดัพิจิตร หรือจงัหวดันครสวรรค์ในสดัส่วนท่ี
สงูกวา่ 

                                                                 
 ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเกินคร่ึง (ร้อยละ 55.9) เดนิทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดัในลกัษณะนีก้บั 
ครอบครัว พอ่/แม/่ลกู หรือ ญาต ิอีกร้อยละ 39.9 เดนิทางไปเท่ียวกบัเพ่ือน โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอ-
เมืองนิยมไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบักบัเพ่ือนในสดัส่วนท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ซึง่มีแนวโน้ม 
จะไปเท่ียวลกัษณะนีก้บัครอบครัว (ร้อยละ 51.7) กบัสามี/ภรรยา (ร้อยละ 5.3) ในสดัส่วนท่ีสงูกวา่ผู้
เดนิทางอ าเภอเมือง 

  
แผนภมูิภาพที่ 11 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของ      

 ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกเปรียบเทียบกบัภาพรวม10 จงัหวดั 
แผนภมูิภาพที่ 12 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของ            

ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกในอ าเภอเมอืงเปรียบเทียบกบัอ าเภอรอบนอก 

ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกในสดัสว่นเพียงประมาณ 1 ใน 3 ท่ีมี
ประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัตา่งจงัหวดัร่วมด้วย โดยเป้าหมายสว่นใหญ่ล้วนเป็น

3.1 

4.2 

3.8 

40.8 

55.3 

3.4 

5.9 

6.4 

36.0 

61.3 

ไปคนเดียว 

แฟน/คนรัก 

สามี / ภรรยา 

เพื่อน 

ครอบครัว พอ่/แม/่ลกู/ญาติ 

(ร้อยละ) 

รวม 10 จงัหวดั 

พิษณโุลก 

58.3 

38.4 

2.7 

3.5 

5.3 

32.7 

60.2 

3.4 

4.7 

2.7 

47.0 

51.7 

ไปคนเดียว 

แฟน/คนรัก 

สามี / ภรรยา 

เพื่อน 

ครอบครัว พอ่/แม/่ลกู/ญาติ 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

55.9 

39.9 

25.5 

14.1 

13.4 

11.4 

10.7 

8.7 

8.1 

8.1 

8.1 

6.0 

35.4 

9.7 

16.8 

13.3 

8.0 

9.7 

8.0 

2.7 

1.8 

8.0 

สโุขทยั 

พิจติร 

เพชรบรูณ์ 

สพุรรณบรีุ 

นครสวรรค์ 

อตุรดติถ์ 

ตาก 

กรุงเทพฯ 

ก าแพงเพชร 

เชียงใหม ่

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่ 10 แสดงจังหวดัยอดนิยมของการเดินทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทาง
อ าเภอเมอืงเปรียบเทียบกับผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (พิษณโุลก)  

 17   

 

จงัหวดัใกล้เคียง โดยเฉพาะแหลง่ทอ่งเท่ียวในเขตจงัหวดัสโุขทยั จงัหวดัพิจิตร จงัหวดัเพชรบรูณ์ โดยสว่น-
ใหญ่ก็เป็นการเดนิทางไปกนัเป็นครอบครัว หรือไปกบัเพ่ือนในลกัษณะท่ีไมแ่ตกตา่งกบัการเดนิทางแบบ 
พกัค้างคืน ซึง่จะได้กลา่วถึงในสว่นตอ่ไป 

2.2 ประสบการณ์และเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน  

 จากจ านวนกลุม่ตวัอย่างท่ีมีคณุลกัษณะตามเง่ือนไขการศกึษา โดยเฉพาะได้เคยเดนิทางค้างคืน
ตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมานัน้ พบวา่มีลกัษณะพฤตกิรรมในระหวา่งการเดนิทาง
แบบพกัค้างคืนท่ีนา่สนใจอยู่หลายประเดน็ ดงัตอ่ไปนี ้
 2.2.1 ความถี่การเดนิทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบพักค้างคืน เฉล่ียต่อปี  
 การส ารวจพบวา่ ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนด้วยความถ่ี 
1.30 ครัง้ตอ่ปี ต ่ากวา่คา่เฉล่ียรวมของจงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษา ซึง่เดนิทางเฉล่ีย1.45 ครัง้/ปีอยูเ่ล็กน้อย 

 
 อย่างไรก็ดี เม่ือวิเคราะห์แยกตามกลุ่มอายุ พบว่าผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกท่ีมีแนวโน้มจะเดินทาง
ท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนด้วยความถ่ีบอ่ยครัง้กว่ากลุ่มอ่ืนๆ ได้แก่ กลุ่มวยัท างานระยะกลางถึง
ตอนปลายอาย ุ(41-60 ปี) ซึง่คา่เฉล่ียความถ่ีในการพกัค้างคืนอยูท่ี่ 1.41 ครัง้ /ปี และ 1.43 ครัง้ /ปี 
 นอกจากนีผ้ลการส ารวจยังพบว่าผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกเดินทางท่องเท่ียวแบบพักค้างคืน
บอ่ยครัง้กวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง พบว่า ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน 1.34 
ครัง้/ปี ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองเดนิทางเฉล่ีย 1.28 ครัง้/ปี 

 ขณะท่ีหากพิจารณาความถ่ีการเดนิทาง  
พกัค้างคืนเฉล่ียครัง้/ปี ของผู้ เดนิทางกลุม่อาชีพ 
ตา่ง ๆ พบวา่ กลุม่ผู้ เดนิทางท่ีเป็น ข้าราชการ/
รัฐวิสาหกิจ พนกังาน บริษัทเอกชน พ่อค้า/แมค้่า 
และกลุม่ลกูจ้างมีฝีมือตามส านกังานตา่งๆ แสดง
แนวโน้มเดนิทางพกัค้างคืนด้วยความถ่ีตอ่ปีสงูกวา่
กลุม่อ่ืนๆ (เฉล่ียความถ่ีเทา่กบั 1.41 1.35 1.33 และ 
1.33 ครัง้/ปี ตามล าดบั) 

1.45 
1.30 

1.28 1.34 
1.25 

1.35 
1.23 

1.41 1.43 1.36 

ภาพรวม พิษณโุลก อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

(พกัค้างคืน เฉล่ียครัง้/ ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 13 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ (ครัง้/ปี) ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 
*Caution Small Base 

(n=11*) 

1.41 

1.35 

1.33 

1.33 

1.30 

1.24 

1.10 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

พนกังานบริษัทเอกชน 

ค้าขาย 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 

นกัเรียน/นกัศึกษา 

เกษตรกร 

(พกัค้างคืน เฉล่ียครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 14 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดินทางจ าแนก 
ตามกลุม่อาชีพ 
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2.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวพษิณุโลก 
ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน โดยมีเป้าหมายการเดนิทางเป็นจงัหวดั

ทัง้ท่ีอยูใ่นภมูิภาคเดียวกนัและตา่งภมูิภาค อยา่งไรก็ดีจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกนิยมไปท่องเท่ียว
แบบพกัค้างคืนมากท่ีสดุ 5 อนัดบัแรก ได้แก่ จงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัชลบรีุ กรุงเทพฯ จงัหวดัเชียงราย และ
จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ในสดัสว่นร้อยละ 27.2 ร้อยละ 18.9 ร้อยละ 14.2 ร้อยละ 14.0 และร้อยละ 11.6 
ตามล าดบั 

หากเปรียบเทียบเป็นจังหวัดภายนอกภูมิภาคและภายในภูมิภาค (จังหวัดพิษณุโลกอยู่ในโซน
ภาคเหนือ ตามเขตการบริหารงานของ ททท.) พบว่าเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวภายในภูมิภาคแบบ 
พกัค้างคืน นอกเหนือจากจงัหวดัเชียงใหม่ จงัหวดัเชียงราย หรือจงัหวดัเพชรบูรณ์ (ร้อยละ 27.2 ร้อยละ 
14.0 และร้อยละ 11.2 ตามล าดบั) แล้วผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกยงัเลือกท่ีจะเดินทางไปพกัผ่อนท่ีจงัหวัด
สโุขทยั (ร้อยละ 9.2) หรือจงัหวดัตาก(ร้อยละ 7.0) ในสดัส่วนไม่น้อย ขณะท่ีหากเป็นเป้าหมายการเดินทาง
“ข้ามภูมิภาค” พบว่าจังหวัดท่องเท่ียวส าคญัตามชายฝ่ังทะเลด้านอ่าวไทย อย่างจังหวัดชลบุรี จงัหวัด
ประจวบคีรีขนัธ์ จงัหวดัระยอง และจงัหวดัเพชรบุรี (ร้อยละ 18.9 ร้อยละ 11.6 ร้อยละ 11.2 และร้อยละ 
9.9 ตามล าดบั) ต่างได้รับความนิยมจากผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกในสดัส่วนท่ีสูงเป็นล าดบัต้นๆ ไม่นบัรวม
เมืองหลวงท่ีเป็นศูนย์กลางแหล่งท่องเท่ียวส าคญัของประเทศอย่างกรุงเทพฯ ซึ่งก็ได้รับความนิยมจาก       
ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกในสดัสว่นท่ีสงูมาก (ร้อยละ 14.2) เชน่กนั 

เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบเป้าหมายการเดินทางระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอ
รอบนอก พบว่าไม่มีความแตกต่างกันมากนัก จงัหวดัเชียงใหม่ จังหวัดชลบุรี และกรุงเทพฯ ยังคงได้รับ
ความนิยมในล าดบัต้นๆ จงัหวดัท่ีมีสดัสว่นของผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกนิยมเดินทางไปมากกว่าผู้ เดินทาง
อ าเภอเมืองอยูบ้่าง ได้แก่ จงัหวดัเชียงราย และจงัหวดัระยอง ในขณะท่ีจงัหวดัเช่น เพชรบรูณ์ สโุขทยั และ
ตากกลบัได้รับความนิยมจากผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกในอ าเภอเมืองมากกวา่อยูบ้่าง 

 

26.9 18.7 15.2 12.9 11.4 11.4 10.9 
9.7 

8.2 7.7 7.2 5.0 4.7 4.5 4.5 

27.5 
19.1 

13.1 9.1 
17.4 12.1 

7.0 
10.4 

5.4 
15.8 

4.7 2.3 3.4 
6.7 

3.4 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 16 แสดงจังหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

27.2 

14.0 11.2 9.2 7.0 6.1 
4.8 4.4 4.3 

18.9 
14.2 11.6 11.2 9.9 5.4 

ภายในภมิูภาค ภายนอกภมิูภาค (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 15 แสดงจังหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 15 อนัดบัแรก 
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2.4 บุคคลท่ีร่วมเดนิทางและผู้มีส่วนส าคัญในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว 
ส าหรับบคุคลท่ีร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้แบบไปพกัค้างคืนและแบบเช้าไปเย็นกลบันัน้ พบวา่         

สว่นใหญ่เป็นการเดนิทางท่องเท่ียวไปกบัครอบครัว (ร้อยละ 64.0 และร้อยละ 55.3) หรือไปกบัเพ่ือน          
(ร้อยละ 55.2 และร้อยละ 40.8) อยา่งไรก็ดีเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่มีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกในสดัสว่น
พอสมควร (ร้อยละ 5.8) ท่ีเลือกเดินทาง "คนเดียว" เม่ือเป็นการเดินทางแบบพกัค้างคืน 

  
ขณะเดียวกนัหากพิจารณา “ผู้ มีสว่นส าคญัในการออกความคดิเห็น” ในการเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียว

หรือจงัหวดัเป้าหมาย พบวา่บคุคลท่ีมีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็นหรือตดัสินใจเลือกสถานท่ี
ทอ่งเท่ียวส าหรับกลุม่อายนุ้อยได้แก่ “เพ่ือน” แตเ่ม่ือมีอายมุากขึน้ “เพ่ือน” มีอิทธิพลตอ่การเลือกสถานท่ี
ทอ่งเท่ียวน้อยลงโดย “ครอบครัว” จะเข้ามามีบทบาทแทน โดยเฉพาะกลุม่ผู้ใหญ่อาย ุ41 ปีขึน้ไป            
สว่นวยัท่ีให้ความส าคญักบัความคิดเห็นของ “แฟน/คนรัก” (ร้อยละ 8.6) มีแนวโน้มท่ีจะเป็นกลุม่วยั              
เร่ิมท างานอาย ุ23-30 ปีในสดัสว่นสงูกว่าผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกในช่วงอายอ่ืุนๆ 

 
แผนภมูิภาพที่ 18 แสดงสดัสว่นผู้ที่มีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็นเกี่ยวกบัการเดินทางท่องเที่ยวแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

2.5 จ านวนวันพักค้างคืนในการเดนิทางต่อครัง้ของผู้เดนิทางชาวพษิณุโลก 

จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเทา่กบั 2.15 วนัตอ่ครัง้การเดินทาง     
น้อยกวา่คา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนในภาพรวมท่ี 2.23 วนัตอ่ครัง้การเดนิทางเล็กน้อย โดยจ านวน    
วนัพกัเฉล่ียของผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (เฉล่ีย 2.18) ไมต่า่งจากผู้ เดนิทางจากผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก             
(เฉล่ีย 2.12) 

55.3 
40.8 

3.1 4.2 3.8 

64.0 55.2 

5.8 3.8 2.8 

ครอบครัว พ่อ/แม/่ลกู/ญาต ิ เพ่ือน ไปคนเดียว แฟน/คนรัก สามี / ภรรยา 

(ร้อยละ) ไปเช้าเย็นกลบั พกัค้างคืน 

แผนภมูิภาพที่ 17 แสดงสดัสว่นกลุม่บคุคลที่ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกร่วมเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดด้วย เปรียบเทียบระหว่างการเดินทาง 
แบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

56.2 
51.9 

58.3 

53.7 
52.6 55.5 

62.3 59.0 

81.8 

51.6 48.5 53.2 

65.8 

49.1 
45.2 40.4 34.4 

45.5 

26.0 
28.3 24.8 

20.2 31.9 25.3 33.3 31.1 

0.0 

1.6 1.3 1.7 
0.4 0.9 

2.7 1.8 4.9 
0.0 2.7 5.1 

1.5 1.6 8.6 

2.7 0.0 
1.6 0.0 

ภาพรวม ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 
ปี 

ครอบครัว พอ่/
แม/่ลกู/ญาต ิ
เพ่ือน 

ตนเอง 

สามี / ภรรยา 

แฟน/คนรัก 

(ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่ 19 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 

เม่ือวิเคราะห์ตามกลุม่อาชีพ พบวา่ผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกท่ีเป็นเจ้าของกิจการ/เจ้าของธุรกิจ 
เกษตรกร พนกังานบริษัทเอกชน ผู้ มีอาชีพค้าขาย และกลุม่แรงงาน รับจ้างทัว่ไป มีแนวโน้มจะพกัค้างคืน
นานกว่ากลุม่อาชีพอ่ืนๆ (เฉล่ีย 2.52 วนั 2.43 วนั 2.43 วนั 2.37 วนั และ 2.21 วนั ตามล าดบั) ในทาง
ตรงกนัข้าม พบวา่กลุม่ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ และกลุม่เกษียณรับบ านาญ ใช้เวลาพกัค้างคืนเวลา
ไปทอ่งเท่ียวไมม่ากเฉล่ียไมถ่ึง 2 วนั คืออยูท่ี่ 1.97 วนั และ 1.89 วนั ตามล าดบั 

2.6 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวพษิณุโลก 

ในการเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนแตล่ะครัง้ ผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกใช้จา่ย    
โดยเฉล่ียเพียงประมาณ 7,785 บาท น้อยเป็นล าดบัรองจากเชียงใหมแ่ละนครสวรรค์ (คา่เฉล่ียจาก
กลุม่เป้าหมายรวม 10 จงัหวดัอยู่ท่ี 8,650 บาท/ครัง้)  

รวม 10 
จังหวัด ขอนแก่น กาญจนบรีุ ชลบรีุ ลพบรีุ สรุาษฎร์

ธานี สงขลา นครราชสีมา พิษณโุลก เชียงใหม่ นครสวรรค์ 

8,650 10,149 9,737 9,728 9,704 8,274 8,138 7,936 7,785 7,568 7,499 
ตารางที ่2 แสดงค่าใช้จ่ายเฉลีย่ (บาท) ต่อการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบพกัค้างคืนแต่ละครัง้ของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกเปรียบเทียบกับจงัหวดัเป้าหมายอื่นๆ ของการศกึษา 

หมายเหต ุ: ค่าเฉลีย่ดงักล่าวเป็นค่าเฉลีย่ของค่าใช้จ่ายของทกุคนทีร่่วมเดินทางไปด้วยกนัในการเดินทางท่องเทีย่วครัง้นัน้ๆ 

 

          ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกจะใช้จา่ยโดยเฉล่ีย 
8,275 บาทตอ่การเดินทางท่องเท่ียวหนึง่ครัง้ มาก   
กวา่ท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองใช้จา่ยประมาณ 7,426 
บาทตอ่ครัง้ และหากเปรียบเทียบระหว่างการใช้จา่ย
เพ่ือการเดินทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคกบัภายใน
ภมูิภาค พบวา่มีความแตกตา่งกนัพอสมควร กล่าวคือ             
ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกใช้จา่ยในการทอ่งเท่ียวข้าม
ภมูิภาคเทา่กบั 8,605 บาทตอ่ครัง้ ขณะท่ีใช้จา่ยส าหรับ
การเดนิทางภายในภมูิภาคเพียง 5,683 บาทตอ่ครัง้ แผนภมูิภาพที่ 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 

ต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่ครัง้  

เม่ือวิเคราะห์การใช้จ่ายส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกจ าแนกตามเพศ
และชว่งอาย ุเปรียบเทียบกบัคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดั พบวา่ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกใช้จา่ยเพ่ือการเดนิทาง

2.23 
2.15 2.18 2.12 2.19 2.05 2.32 2.08 1.88 

2.29 2.52 2.43 2.43 2.37 2.21 2.16 2.14 2.01 1.97 1.89 

(พกัค้างคืน เฉล่ียวนั/ครัง้การเดนิทาง) 

(n=11*) 

 8,650  

 7,785  

 7,426  

 8,275  

 5,683  

 8,605  

รวม 10 จงัหวดั 

ชาวพิษณโุลกโดยรวม 

ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง 

ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

ท่องเท่ียวภายในภมูิภาค 

ท่องเท่ียวข้ามภมูิภาค 

(บาทตอ่ครัง้) 

* caution small base  
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ทอ่งเท่ียวน้อยกวา่ผู้ เดนิทางชาวจงัหวดัอ่ืนๆ 
ท่ีท าการศกึษาทัง้กลุม่เพศชายและเพศหญิง 
และในทกุชว่งอาย ุโดยเฉพาะผู้ เดนิทางชาว-
พิษณโุลกท่ีมีอายนุ้อย 18-22 ซึง่มีคา่ใช้จา่ย
เฉล่ียในการเดนิทางเพียง 6,827 บาทตอ่ครัง้
การเดนิทาง 

นอกจากนัน้หากพิจารณาการใช้จา่ย
ระหวา่งการเดนิทางท่องเท่ียวของผู้ เดนิทาง
ชาวพิษณโุลกตามกลุม่อาชีพ พบวา่ผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกท่ีเป็นเจ้าของกิจการ/เจ้าของธุรกิจ                
ใช้จา่ยกบัการเดนิทางท่องเท่ียวสงูท่ีสดุเฉล่ีย 10,363 บาท/ครัง้ รองลงมาได้แก่ กลุม่ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
ท่ีใช้จา่ยเฉล่ียตอ่การเดินทางอยูท่ี่ 9,486 บาท/ครัง้ รองจากกลุม่ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ และกลุม่แมบ้่าน
แล้ว ผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกท่ีเป็นเกษตรกรเป็นกลุม่ท่ีใช้จา่ยไปกบัการเดนิทางท่องเท่ียวติดอยูใ่นล าดบั
ต้นๆ คา่ใช้จา่ยเฉล่ียตอ่ครัง้อยูท่ี่ 8,582 บาท สงูกว่าคา่เฉล่ียของกลุม่เกษตรกรในพืน้ท่ีศกึษาถึงร้อยละ 6.7 
 อีกกลุม่อาชีพหนึง่ท่ีพบว่าใช้จา่ยกบัการเดนิทางท่องเท่ียวคอ่นข้างน้อย คือ ผู้ เดนิทางชาวพิษณุ- 
โลกท่ีประกอบอาชีพค้าขาย (7,052 บาท/ครัง้) และกลุม่ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ (7,041 บาท/ครัง้)  
ท่ีใช้จา่ยกบัการเดนิทางท่องเท่ียวต ่ากวา่คา่เฉล่ียโดยรวมอยูบ้่าง 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคร้ัง 
ของการเดนิทางท่องเที่ยว  

รวม 10 จังหวดั 
(บาท) 

พิษณุโลก 
(บาท) 

สูงกว่า/ต ่ากว่า 
(ร้อยละ) 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ      10,131     10,363  2.3 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 9,600       9,486  -1.2 
แมบ้่าน 8,761       8,975  2.4 
แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 8,669       7,517  -13.3 
พนกังานบริษัทเอกชน 8,560       7,334  -14.3 
ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 8,477       7,041  -16.9 
ค้าขาย 8,443       7,052  -16.5 
เกษตรกร 8,045       8,582  6.7 
นกัเรียน/นกัศกึษา 7,846       6,972  -11.1 
ตารางที ่3 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามกลุม่อาชีพ 

2.7 ช่วงเวลาการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวพษิณุโลก 

การเลือกชว่งเวลาส าหรับเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเป็นไปใน
ทิศทางเดียวกนักบัคนในจงัหวดัอ่ืนๆ กล่าวคือ ส่วนใหญ่เลือกท่ีจะเดินทางท่องเท่ียวในชว่งวนัหยดุ         
สดุสปัดาห์ วนัหยดุยาวเทศกาล และวนัหยดุนกัขตัฤกษ์ แตเ่ม่ือเปรียบเทียบกบัภาพรวมทัง้ 10 จงัหวดั 

 8,918  
 8,493  

 7,809  

 9,118   8,770  
 9,213   9,028   8,891  

 7,627   7,863  
 6,827  

 8,421   8,211   8,373   8,323   8,420  

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกว่า 60 

ปี 

(คา่เฉลี่ย (บาท)) 

รวม 10 จงัหวดั 

พิษณโุลก 

แผนภมูิภาพที่  21 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกต่อการเดินทาง
ท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้)จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ
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พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเกือบ 2 ใน 3 เลือกท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในช่วงวนัหยดุ           
สดุสปัดาห์มากท่ีสดุ คิดเป็นร้อยละ 64.1 ซึง่สงูกวา่ภาพรวมมากอย่างมีนยัส าคญั 

 
แผนภมูิภาพที่ 22 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกเปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เชน่ วนัส าคญัทางศาสนา เป็นอีกชว่งเวลาหนึง่ท่ีผู้ เดินทางชาวพิษณโุลกร้อยละ 
31.2 เลือกท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดั 
สดัสว่นดงักลา่วคอ่นข้างสงูมากเม่ือเทียบกบั
ภาพรวมซึง่มีเพียงร้อยละ 19.5 และยงัพบวา่มี 
ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกถึงร้อยละ 31.6 ท่ีเลือก
เดนิทางท่องเท่ียวเม่ือใดก็ตามท่ีนกึอยากไป
เชน่เดียวกบักลุม่เป้าหมายของการศกึษา       
ในจงัหวดัอ่ืนๆ ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกท่ีออก-
ทอ่งเท่ียวชว่งวนัธรรมดา หรือ ใช้สิทธ์ิลาหยดุ
ระหวา่งวนัท างานมีสดัสว่นน้อยมากเพียงร้อย-
ละ 4.3 และร้อยละ 4.1เทา่นัน้ 

อยา่งไรก็ดี เม่ือแยกวิเคราะห์การเลือกช่วงเวลาเดินทางท่องเท่ียวระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบั
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบวา่นอกจากการเดนิทางในวนัหยดุ ทัง้วนัหยดุสดุสปัดาห์ หรือวนัหยดุยาวเป็น
ท่ีนิยมเลือกเดินทางท่องเท่ียวของทุกกลุ่มแล้ว ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมีแนวโน้มเลือกท่ี จะเดินทาง
ทอ่งเท่ียว “เม่ือใดก็ตามท่ีนกึอยากไป” (ร้อยละ 38.5) สงูกว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมืองอยู่บ้าง ขณะท่ีผู้ เดินทาง
อ าเภอเมือง (สว่นใหญ่เป็นนกัศกึษา) มีสดัสว่นเลือกเดนิทางชว่งปิดเทอมในสดัสว่นท่ีสงูกวา่     
 เม่ือวิเคราะห์ลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพ พบวา่ในขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเพศหญิง             
มีแนวโน้มจะเลือกเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัในชว่งวนัหยดุ ไมว่า่จะเป็นวนัหยดุสดุสปัดาห์ วนัหยดุตาม
เทศกาล หรือวนัหยดุ นกัขตัฤกษ์มากกวา่ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเพศชาย ซึง่มีแนวโน้มจะเลือกเดนิทาง           
วนัธรรมดา หรือใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่เพศหญิงอยูบ้่าง 

44.4 

37.7 

23.0 

19.5 

19.7 

11.2 

7.0 

2.7 

64.1 

40.1 

31.6 

31.2 

23.5 

14.2 

4.3 

4.1 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทติย์) 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม่ 

เม่ือใดก็ตามท่ีนกึอยากไป 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

ปิดเทอม 

เม่ือมีงานเทศกาลของแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอยากไป 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

ใช้สทิธ์ิวนัลาหยดุระหว่างวนัท างาน 

รวม 10 จงัหวดั 

พิษณโุลก 

(ร้อยละ) 

66.7 

38.7 

32.8 

30.3 

26.6 

14.8 

2.5 

2.2 

60.5 

42.1 

29.1 

14.4 

38.5 

13.4 

6.4 

7.0 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม ่

วหัยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

ปิดเทอม 

เมื่อใดกต็ามท่ีนกึอยากไป 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 23 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทาง    

ชาวพิษณุโลกเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
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 ผู้เดินทางชาวพิษณุโลก (ร้อยละ) 

ช่วงเวลาเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัด 
พิษณุโลก
โดยรวม 

ชาย หญิง 18-12 ปี 23-33 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 
มากกว่า 

60 ปี 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์,อาทิตย์) 64.1 62.4 65.0 70.8 65.5 57.5 61.4 59.0 36.4 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม่ 40.1 34.6 42.9 33.5 50.0 37.7 47.4 37.7 63.6 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 31.2 27.8 32.9 35.4 35.3 32.2 21.9 23.0 18.2 

ปิดเทอม 23.5 17.7 26.5 42.8 10.3 13.0 16.7 6.6 18.2 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 14.2 12.7 15.0 12.8 19.0 13.0 10.5 16.4 36.4 
เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากจะไป 31.6 25.3 34.8 27.2 34.5 31.5 33.4 37.7 54.5 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 4.3 5.9 3.4 1.6 3.4 6.2 5.3 11.5 0.0 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 4.1 5.1 3.6 1.2 6.0 5.5 6.1 6.6 0.0 
ตารางที่ 4 แสดงการเลอืกช่วงเวลาเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

นอกจากนีย้งัพบว่า วยัรุ่น/นกัศกึษาจะเลือกเดนิทางชว่งวนัหยดุสดุสปัดาห์ หรือรอชว่งปิดเทอมใน
สดัสว่นท่ีสงู ขณะกลุม่ท่ีเดนิทางเม่ือนกึอยากไปมีแนวโน้มจะเป็นผู้ใหญ่วยัตัง้แต ่51 ปีขึน้ไป ส่วนผู้ เดนิทาง
ชาวพิษณโุลกท่ีเลือกเดนิทางชว่งวนัธรรมดา หรือใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน สว่นใหญ่พบในกลุม่
ผู้ใหญ่อาย ุ31 ปีขึน้ไป โดยเฉพาะในผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกเพศชาย ถึงแม้วา่กลุม่ท่ีใช้สิทธ์ิลาวนัธรรมดา 
หรือเลือกเดนิทางในวนัธรรมดามีสดัส่วนไมม่าก เพียงประมาณร้อยละ 8 แตก็่เป็นสาระท่ีควรศกึษา      
เพ่ือหาทางกระจายการเดนิทางทอ่งเท่ียวนอกเหนือวนัหยดุ ซึง่สว่นใหญ่แสดงเหตผุลท่ีเลือกเดินทางใน             
วนัธรรมดา ดงันี ้

- คนน้อย/ ไมวุ่น่วาย / ไมพ่ลกุพลา่น / มีความเป็นสว่นตวัมากกวา่ / เป็นวนัท่ีคนไมน่ิยมไป
เท่ียวกนั / ไมช่อบนกัท่องเท่ียวจ านวนมากๆ (ร้อยละ 58.9)  

- การเดนิทางสะดวก รถไมต่ดิ /ท่ีจอดรถสะดวก / ไมต้่องกลวัวา่จะมีคนเดนิทางมาก 
สามารถเลือกเดนิทางได้โดยสะดวก (ร้อยละ 28.6) 

- ผู้ ท่ีจะร่วมเดนิทางไปด้วยหยดุตรงกบัวนัธรรมดา / ตรงกบัวนัหยดุของคนในครอบครัว / 
ขึน้อยู่กบัความสะดวกของคนท่ีจะไปด้วย (ร้อยละ 16.1) 

- วนัธรรมดารู้สึกได้พกัผ่อนเต็มท่ีมากกวา่ / ได้ไปพกัผอ่นหลายวนั (ร้อยละ 3.6)  
(หมายเหต:ุ สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่ง ที่เลือกเดินทางทอ่งเที่ยวในวนัธรรมดา) 
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ภายใน
ภมูิภาค 19.4 

ข้ามภมูิภาค 
26.7 

ทัง้ภายใน
และข้าม

ภมูิภาค 53.9 

แผนภมูิภาพที่ 25 แสดงสดัสว่นการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคของ 
ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 

(ร้อยละ) ร้อยละ 80.6 

   

สว่นกลุ่มผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกท่ีเลือกเดินทาง
ในช่วงวันหยุดหรือเทศกาลหยุดยาวต่างๆ นัน้ ได้มีการ
สอบถามทัศนคติว่า “ชอบหรือไม่ชอบ” ท่ีต้องเดินทาง
ท่องเท่ียวในวันหยุด พบว่าผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก           
ส่วนใหญ่ร้อยละ 87.7 “ชอบ” และเลือกท่ีจะเดินทาง
ท่องเท่ียวในช่วงเวลาดงักล่าวอย่างตัง้ใจ ขณะท่ีมีเพียง
ร้อยละ 12.3 ท่ีเลือกเดินทางในวนัพลกุพล่านด้วยความ
จ าเป็น (“ไมช่อบ”) 

เม่ือน าผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกสว่นท่ี “ไมช่อบ” การเดินทางในชว่งวนัหยดุดงักลา่ว ซึง่มีสดัสว่น           
ร้อยละ 12.3 ของกลุม่คนท่ีเดนิทางท่องเท่ียวในวนัหยดุตา่ง ๆ ถึงวิธีการเพ่ือหลีกหนีปัญหา                
ความพลกุพลา่นวุน่วายตา่ง ๆ พบวา่มีข้อเสนอแนะท่ีนา่สนใจดงันี ้

 เล่ียงไปอยูใ่นจดุท่ีคนน้อย ๆ (ร้อยละ 25.3) 

 เลือกสถานท่ีท่ีคนไมค่อ่ยนิยมไปเท่ียว (ร้อยละ  15.7) 

 เล่ียงไปชว่งวนัหยดุนกัขตัฤกษ์ท่ีคนน้อยกวา่ (ร้อยละ 8.4) 
ขณะท่ีสว่นใหญ่ถึงร้อยละ 42.2 ท าอะไรไมไ่ด้ กลา่ววา่ต้องท าใจยอมรับเพราะเล่ียงไมไ่ด้ เป็นต้น 

 (หมายเหต:ุ สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางวนัหยดุด้วยความจ าเป็น) 

2.8 การเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคของผู้เดนิทางชาวพษิณุโลก 
 จากการส ารวจพบว่าผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลก
กวา่คร่ึงหนึง่ (ร้อยละ 53.9) มีการเดนิทางทัง้ภายใน
ภมูิภาคและข้ามภมูิภาค ขณะท่ีมีการเดนิทางภายใน
ภมูิภาคอยา่งเดียวร้อยละ 19.4 และท่ีเหลือร้อยละ 
26.7 เดนิทางทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคอยา่งเดียว 

 เม่ือเปรียบเทียบกบัจงัหวดัอ่ืน ๆ อีก 9 จงัหวดัในการศกึษาครัง้นี ้พบวา่ผู้ เดินทางชาวพิษณโุลก
เดนิทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคในสดัสว่นร้อยละ 80.6 ใกล้เคียงกบัสดัสว่นของจงัหวดัท่ีตัง้อยู่กลาง ๆ 
ประเทศ เช่น จงัหวดัขอนแก่น จงัหวดันครสวรรค์ และจงัหวดักาญจนบรีุ ในขณะท่ีสดัสว่นต ่ากวา่จงัหวดัท่ี
ตัง้อยูภ่าคตะวนัออกอยา่งจงัหวดัชลบรีุอยูเ่ล็กน้อย 

93.3 90.3 89.4 82.1 80.6 80.6 80.2 71.6 56.9 47.7 

ชลบรีุ นครราชสมีา ลพบรีุ ขอนแก่น นครสวรรค์ พิษณุโลก กาญจนบรีุ เชียงใหม่ สรุาษฎร์ธาน ี สงขลา 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 26 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกที่มีการเดินทางท่องเที่ยวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก 9 จงัหวดัที่ท าการศกึษา 

ชอบ
เดินทาง
วนัหยดุ 

87.7 

ไมช่อบ 
12.3 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 24 แสดงสดัสว่นทศันคติต่อการเดินทางในวนัหยดุหรือ
เทศกาล เฉพาะกลุม่ที่เลอืกเดินทางในช่วงดงักลา่ว 
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อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ภายในภมูิภาคเทา่นัน้ ข้ามภมูิภาคเท่านัน้ ทัง้ภายในและข้ามภมูิภาค 

แผนภมูิภาพที่ 27 แสดงสดัสว่นของการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคของ 
ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) ร้อยละ 78.3 ร้อยละ 83.6 

2.8.1 เปรียบเทียบการเดนิทางภายในภูมิภาค
และข้ามภูมิภาคระหว่างกลุ่มเป้าหมายในผู้เดนิทาง
อ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

พบวา่ผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกทัง้ท่ีอยูใ่นอ าเภอเมือง
และอ าเภอรอบนอก มากกว่าคร่ึงหนึง่เดินทางทัง้ภายใน
ภมูิภาคและข้ามภมูิภาค ร้อยละ 54.7 และร้อยละ 52.8 
ตามล าดบั (เดนิทางหลายครัง้) หากก็มีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบ-
นอกถึงร้อยละ 30.8 ท่ีไปเท่ียวแบบพกัค้างคืนเฉพาะจงัหวดั
นอกภมูิภาคของตนสดัสว่นสงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองท่ีมีเพียงร้อยละ 23.6 เทา่นัน้ 

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกแสดงแนวโน้มความเป็นนกัท่องเท่ียว                
ไมโ่ดดเดน่นกัประเมินได้จากทัง้ความถ่ีในการเดนิทาง และจ านวนวนัพกัค้างคืน หรือจ านวนคา่ใช้จา่ย        
ท่ีใช้มีคา่เฉล่ียน้อยกวา่หลายจงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษา 
 อยา่งไรก็ตามหากพิจารณากลุม่ท่ีมีความถ่ี และใช้จา่ยเงินกบัการเดนิทางสงูวา่เป็นกลุม่ท่ี
ศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียวจากจงัหวดัพิษณุโลกแล้ว กลุม่อาชีพท่ีนา่สนใจ “เข้าหา” มากท่ีสดุ 
ได้แก่กลุม่ เจ้าของกิจการธุรกิจ และข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ เน่ืองจากมีความรู้พืน้ฐานดีประการหนึ่ง กบั
ความพร้อมทางเศรษฐกิจท่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ อยูบ้่างอีกประการหนึง่  
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บทที่ 3 การวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยว 

3.1 วิธีการวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยวและช่วงเวลาเตรียมการ 

ถึงแม้ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลก อาจมีศกัยภาพในการเดนิทางทอ่งเท่ียวไมส่งูมากเท่ากบัจงัหวดั
อ่ืนๆ ตามเหตผุลท่ีได้กล่าวถึงไปแล้วในบทท่ีผ่านมา แตห่ากเกิดการตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียวแล้ว         
ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกมีแนวโน้มจะเป็นนกัทอ่งเท่ียวประเภทท่ีมีการวางแผนการเดนิทางลว่งหน้าอยา่ง
ครบครันจงัหวดัหนึง่ เห็นได้จากสดัสว่นหนว่ยตวัอย่างท่ีมีการก าหนดโปรแกรมการเดนิทาง (วนันี ้เวลานี ้
จะเดนิทางไปท่ีใดบ้าง) มีการจองท่ีพกั หรือพาหนะส าหรับการเดนิทางไว้ลว่งหน้า มีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 
74.6 และร้อยละ 45.1 สงูกว่าภาพเฉล่ียรวม 10 จงัหวดัอยูพ่อสมควร  

มีผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกท่ี “ก าหนดเฉพาะชว่งเวลาไป-กลบัเทา่นัน้” (ไมมี่การจอง ไม่มีการ
วางแผนเดนิทาง) หรือ “ไมไ่ด้วางแผนลว่งหน้าใดๆ เลย” รวมกนั มีเพียงร้อยละ 15.5 เทา่นัน้ขณะท่ีภาพ
เฉล่ียรวมของกลุม่เป้าหมายใน 10 จงัหวดั มีกลุม่เป้าหมายท่ีมีพฤติกรรมเชน่นีถ้ึงประมาณ 1 ใน 3  
(ร้อยละ 38.4)  

 
เม่ือเปรียบเทียบวิธีการวางแผนของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกระหว่างคนอ าเภอเมืองและอ าเภอ

รอบนอก พบว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมือง มีการวางแผนการเดินทางไว้ในรายละเอียดว่า วันเวลาใด             
จะเดนิทางไปท่ีใดบ้าง ทานอาหารท่ีใด พักค้างคืนท่ีใด (Itinerary) ในสดัส่วนท่ีสงูถึงร้อยละ 80.5 ในขณะ
ท่ีผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกท่ีอาศัยอยู่ในอ าเภอรอบนอก มีสัดส่วนผู้ ท่ีก าหนดโปรแกรมการเดินทางใน
ลกัษณะท่ีมีรายละเอียดดงักลา่ว ร้อยละ 66.6 ต ่ากวา่อ าเภอเมืองคอ่นข้างมาก  

ในทิศทางกลบักนั พบว่าผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกอ าเภอรอบนอก (ซึ่งส่วนใหญ่เป็นคนวยัท างาน
ระยะกลาง) มีสดัสว่นพฤตกิรรมการเตรียมการ โดยมีการจองท่ีพกัหรือจองยานพาหนะล่วงหน้าในสดัส่วน
ถึงร้อยละ 50.2 สงูกวา่ผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกในอ าเภอเมืองและภาพรวม 10 จงัหวดัซึ่งมีสดัส่วนผู้ ท่ีจอง
ท่ีพกั หรือจองยานพาหนะลว่งหน้าเพียงประมาณร้อยละ 40.6 
 นอกจากนัน้หากพิจารณาเฉพาะกลุม่ผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกท่ีมีการวางแผนการเดินทาง พบวา่  
ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกใช้เวลาในการวางแผนลว่งหน้านานเกือบ 20 วนั (คา่เฉล่ียเทา่กบั 19.2 วนั) 
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รวม 10 จงัหวดั พิษณโุลก อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

มีโปรแกรมการเดินทาง (ทัง้คดิ
ไว้/เขียนไว้) 

มีการจองท่ีพกั/ยานพาหนะ 

ไมไ่ด้วางแผนล่วงหน้าใดๆ หรือ 
ก าหนดเฉพาะชว่งเวลาไป-กลบั
เท่านัน้ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 28 แสดงลกัษณะการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 
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ในขณะท่ีคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดัเทา่กบั 18.4 วนั และเม่ือเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกท่ี
อาศยัอยูใ่นอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกท่ีอาศยัอยูใ่นอ าเภอรอบนอก พบวา่ผู้ ท่ีอยู่อ าเภอรอบ-
นอกใช้เวลาเตรียมการลว่งหน้านานกวา่คนอ าเภอเมืองเล็กน้อย (คา่เฉล่ียคนอ าเภอรอบนอกเทา่กบั    
20.2 วนั คนอ าเภอเมืองเฉล่ีย 18.5 วนั) 

 
 พบวา่ชว่งเวลาท่ีใช้ในการเตรียมแผนการเดนิทางลว่งหน้ามีแนวโน้มจะมากขึน้เม่ือผู้ เดนิทางชาว-
พิษณโุลกมีอายเุข้าสูว่ยัท างานแล้วตัง้แต ่23 ปี ไปจนถึง 50 ปี โดยเฉพาะกลุม่อาย ุ41-50 ปีนัน้ใช้เวลา
เตรียมการก่อนลว่งหน้าถึง 3 สปัดาห์ (คา่เฉล่ีย 21.5 วนั) แตเ่ม่ือผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเร่ิมเข้าสูว่ยั
เกษียณอาย ุพบวา่มีแนวโน้มจะใช้เวลาน้อยลงในการวางแผนลว่งหน้าก่อนการเดนิทางไปทอ่งเท่ียว
ตา่งจงัหวดั คา่เฉล่ียอยูท่ี่ 18.6 วนั ส าหรับกลุม่อาย ุ51-60 ปี และ 16.5 วนั ส าหรับกลุ่มอายมุากกวา่    
60 ปี 
 นอกจากนัน้หากพิจารณาเฉพาะกลุม่ผู้ เดนิทาง  
ชาวพิษณโุลกท่ีไมไ่ด้มีการวางแผนใด ๆ เลย แม้กระทัง่
ก าหนดวนัเดนิทางท่ีแน่นอน ซึง่มีสดัสว่นร้อยละ 7.8 
นัน้  แล้วสอบถามเหตผุลท่ีเลือกเดินทางแบบกระทนัหนั 
(Last Minute Travelling) ซึง่พบวา่มีเหตผุลท่ีเป็นสาระ
ท่ีนา่สนใจสรุปได้ดงันี ้  

- การเดนิทางทอ่งเท่ียวเป็นเร่ืองของโอกาส หากรู้สกึว่าวา่งตอนไหนก็ไปตอนนัน้ (ร้อยละ 70.9) 
- แล้วแตค่วามสะดวก (เวลา) ของคนในครอบครัว / ต้องไปตามวนัท่ีครอบครัวว่าง (ร้อยละ  23.6) 
- เพราะวางแผนแล้วไมค่อ่ยได้ไป (ร้อยละ 1.8) 
- เพราะลกัษณะงาน การประกอบอาชีพ มีเวลาการท างานไมแ่นน่อนหรือก าหนดวนัหยดุลว่งหน้า

ไมไ่ด้ (ร้อยละ 1.8) 
- มีคา่ใช้จา่ยพร้อมก็เดินทางเลย ขึน้อยูก่บัความสะดวก (เงิน) (ร้อยละ 1.8) 

 (หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางที่มิได้มีการเตรียมแผนการลว่งหน้าใดๆ) 

 

0.0 

50.0 

19.2 18.5 20.2 18.1 19.4 19.6 21.5 
18.6 16.5 

(คา่เฉลี่ย (วนั)) 

แผนภมูิภาพที่  29 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัที่ใช้ในการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบระหว่างช่วงอายุ 

(n = 11*) 
 *Caution Small Base 

 

วางแผน 
92.2 ไมไ่ด้

วางแผน
ลว่งหน้า
ใดๆ 7.8 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 30 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกที่วางแผน
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3.2 ช่วงเวลาและเป้าหมายในแผนการเดนิทางท่องเที่ยวในอีก 1 ปีข้างหน้า 

เม่ือสอบถามถึงแผนการเดินทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกส่วนใหญ่
ถึงร้อยละ 61.3 “ยงัไม่แน่ใจ หรือ ยังไม่ได้วางแผนแน่นอนว่าจะเดินทางไปท่ีใด” สดัส่วนผู้ ท่ียงัไม่แน่ใจ
นบัวา่สงูมากเม่ือเทียบกบัคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดัซึง่อยูท่ี่ร้อยละ 31.0  

มีผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกเพียง ร้อยละ 35.6 ท่ีวางแผนท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวภายในประเทศ  
น้อยกวา่ภาพรวม 10 จงัหวดัท่ีร้อยละ 62.8 อยา่งมีนยัส าคญั ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกร้อยละ 2.7 
วางแผนท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวยงัตา่งประเทศ โดยมีสดัส่วนน้อยมากท่ีวางแผนจะเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้ใน
ประเทศและตา่งประเทศ 

 
หากเปรียบเทียบแผนการเดินทางในปี 2554 ระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกับผู้ เดินทางอ าเภอ

รอบนอก พบว่าความคิดเห็นเก่ียวกบัแผนการเดินทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้าคอ่นข้างคล้ายคลึงกนั 
กล่าวคือ ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกอ าเภอเมือง ร้อยละ 63.3 และผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกอ าเภอรอบนอก 
ร้อยละ 58.5 “ยงัไม่แน่ใจว่าจะเดินทางท่องเท่ียวไปยงัท่ีใด ยงัไม่ได้วางแผนไว้” ซึ่งเป็นส่วนใหญ่ของทัง้     
ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก อย่างไรก็ดีพบแนวโน้มซึ่งเป็นข้อสงัเกตท่ีน่าสนใจว่า
สดัส่วนผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมีการวางแผนจะเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศมากกว่าคนท่ีอยู่ใน    
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองอยูบ้่าง (ทวา่ไมมี่ความแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ)  

นอกจากนัน้หากพิจารณาเป้าหมายการเดินทางท่ีก าหนดไว้ในแผนนัน้ พบว่าจงัหวดัท่องเท่ียว 
ยอดนิยมของไทยล้วนเป็นหนึ่งในห้าเป้าหมายท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก ซึ่งได้แก่ จังหวัด
เชียงใหม ่จงัหวดัเชียงราย จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน และจงัหวดัภเูก็ต ในสดัสว่นร้อยละ 17.7  
ร้อยละ 9.4 ร้อยละ 7.9 ร้อยละ 7.5 และร้อยละ 6.7 ตามล าดบั 
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รวม 10 จงัหวดั พิษณโุลก อ าเภอเมือง อ าเภอ รอบนอก 

ยงัไมแ่น่ใจ/ไมไ่ด้วางแผนในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 
ทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ 

ต่างประเทศ 

ภายในประเทศ 

แผนภมูิภาพที่ 31 แสดงสดัสว่นของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกที่สนใจจะเดินทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอ

รอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั  

(ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่ 32 แสดงเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า  

อย่างไรก็ตามเป็นท่ีน่าสงัเกตว่า จงัหวดัท่องเท่ียวใหม่ๆ ท่ีไม่ไกลจากจงัหวดัพิษณุโลกซึ่ง ได้แก่
จงัหวดัเพชรบรูณ์ จงัหวดันครราชสีมา และจงัหวดัเลย ตา่งก็ได้รับความสนใจเลือกบรรจไุว้เป็นเป้าหมาย
การเดนิทางในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร ในสดัสว่นถึงร้อยละ 5.9 ร้อยละ 5.1และร้อยละ 3.1 ตามล าดบั 

 เป้าหมายการเดินทางท่องเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า 

อนัดบั ผู้ เดินทางชาวพิษณโุลกอ าเภอเมอืง ร้อยละ ผู้ เดินทางชาวพิษณโุลกอ าเภอรอบนอก ร้อยละ 

1 เชียงใหม ่ 23.2 เชียงราย 12.1 
2 ชลบรีุ 8.0 เชียงใหม ่ 11.2 
3 เชียงราย 7.2 แมฮ่่องสอน 8.6 
4 แมฮ่่องสอน 6.5 ชลบรีุ 7.8 
5 ภเูก็ต 6.5 ภเูก็ต 6.9 
6 เพชรบรูณ์ 6.5 เพชรบรูณ์ 5.2 
7 นครราชสมีา 6.5 ประจวบคีรีขนัธ์ 4.3 
8 ประจวบคีรีขนัธ์ 4.3 ระยอง 4.3 
9 เลย 4.3 นครราชสมีา 3.4 
10 ตราด 4.3 เพชรบรีุ 3.4 

ตารางที่ 5 แสดงเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

เม่ือเปรียบเทียบเป้าหมายการเดนิทาง ระหวา่งผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอ       
รอบนอก พบวา่จงัหวดัเชียงใหม่ จงัหวดัเชียงราย จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน และจงัหวดัชลบรีุ เป็นเป้าหมาย      
ยอดนิยมส าหรับผู้ เดินทางทัง้อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

อยา่งไรก็ดี จงัหวดัในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือท่ีตดิอนัดบัสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดินทางชาว-
พิษณโุลกวางแผนท่ีจะไปในอีก 1 ปีข้างหน้าได้แก่ จงัหวดันครราชสีมา และจงัหวดัเลย ซึง่ทัง้สองจงัหวดันี ้
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองให้ความสนใจท่ีจะเดนิทางไปท่องเท่ียว มากกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก
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คอ่นข้างมาก นอกจากนี ้ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองร้อยละ 4.3 สนใจจะเดนิทางไปเท่ียวท่ีจงัหวดัตราด 
ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมิได้แสดงความสนใจในจงัหวดันีเ้ลย 

 

ชว่งเวลาท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกให้
ความสนใจท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวสว่นใหญ่จะ
เป็นชว่งฤดทูอ่งเท่ียว โดยเฉพาะในเดือน
มกราคม ซึง่ตรงกบัช่วงเทศกาลปีใหม ่สดัสว่น 
ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกท่ีวางแผนจะเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวในช่วงเวลานีค้อ่นข้างสงูมากถึง 
ร้อยละ 42.9 ในขณะท่ีภาพรวมจงัหวดัอ่ืนๆ อยู่
ท่ีร้อยละ 28.8  

แผนภมูิภาพที่ 33 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดที่ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก
วางแผนไว้ในอีก 1 ปีข้างหน้า 

 

นอกจากนีย้งัพบว่าผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกไมส่นใจเดนิทางทอ่งเท่ียวในช่วง “Green Season” 
ตัง้แตเ่ดือนพฤษภาคมไปจนถึงเดือนตลุาคมเลย แผนการเดนิทางมุง่ไปท่ีเดือนมกราคม ซึง่ตรงกบัเทศกาล
ปีใหม ่และเดือนเมษายนซึง่มีวนัหยดุยาวคอ่นข้างมากอยา่งชว่งเทศกาลสงกรานต์ เกือบทัง้หมด 

เม่ือเปรียบเทียบชว่งเวลาในแผนการ
เดนิทางระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง และ        
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบวา่ไมมี่ความ
แตกตา่งกนัอยา่งมีสาระส าคญัใดๆ สว่นใหญ่ 
มุง่เดนิทางในไปท่ีเดือนมกราคม และเดือน
เมษายนซึง่มีวนัหยดุยาวคอ่นข้างมาก 
เชน่เดียวกนัเกือบทัง้หมด  

 แผนภมูิภาพที่ 34 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้า
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

3.3 จุดประสงค์ในการเดนิทางท่องเที่ยว 

เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวพิษณโุลกท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้า 
(ร้อยละ 36.0) ถึง “จดุประสงค์” ของการเดนิทาง สว่นใหญ่เดนิทางด้วยเหตผุลท่ีคล้ายๆ กนักบัผู้ เดนิทาง
ชาวจงัหวดัอ่ืนๆ กลา่วคือ ร้อยละ 88.2 ระบวุา่เป็นการเดินทางเพื่อ “ไปท่องเท่ียว” อีกร้อยละ 9.4 เดนิทาง
เพ่ือ “ไปเย่ียมญาต/ิ เพ่ือน” อยา่งไรก็ดี พบว่าผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกมีสดัสว่นผู้ ท่ีทอ่งเท่ียวเดนิทางเพื่อ 
“กลบับ้านเกิด” คอ่นข้างสงูกวา่เฉล่ีย โดยเฉพาะผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกในอ าเภอรอบนอก (ร้อยละ 6.0) 
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เม่ือแยกวิเคราะห์ตามลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพ พบวา่ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกอาย ุ41-50 ปี 
เป็นกลุม่ท่ีมี “จดุประสงค์” ของการท่องเท่ียวเดนิทางเพื่อ “กลบับ้านเกิด” ในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 9.3 
มากกวา่ผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกในชว่งอายอ่ืุนๆ 

 
แผนภมูิภาพที่ 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 

3.4 ประเภทของสถานที่พักค้างคืน (เฉพาะการเดินทางภายในประเทศ) 

เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาว-
พิษณโุลกท่ีมีแผนจะเดนิทางทอ่งเท่ียว
ตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้า (ร้อยละ 
36.0) ถึง “ประเภทของสถานท่ีพกัค้าง
คืน” พบวา่ผู้ เดินทางชาวพิษณโุลกนิยม
เลือกท่ีพกัประเภท “โรงแรม” และ
“บงักาโล/ รีสอร์ท” ในสดัสว่นใกล้เคียง
กนัคือ ร้อยละ 26.4 และร้อยละ 24.4 
ตามล าดบั 

แผนภมูิภาพที่ 36 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจังหวดัของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 

 

ประเภทท่ีพกัท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกให้ความสนใจคอ่นข้างมากเม่ือเปรียบเทียบกบัภาพรวม 
10 จงัหวดั ได้แก่ “ท่ีพกัในอทุยานแหง่ชาติ” และ “เกสท์เฮ้าส์” มีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกร้อยละ 11.0 และ  
ร้อยละ 10.6 ท่ีตัง้ใจจะไปพกัยงัสถานท่ีพกัดงักลา่วระหวา่งการเดนิทาง 

หากเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก มีแนวโน้มท่ีจะเลือกพกัค้าง
คืนท่ี “โรงแรม” “เกสท์เฮ้าส์” หรือ “ท่ีพกัในอทุยานแหง่ชาติ” ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และ
ในทางกลับกันท่ีพักประเภท “บงักาโล/ รีสอร์ท” และ “บ้านพกัรับรองของทางราชการ” ค่อนข้างได้รับ
ความนิยมจากผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง ในสดัสว่นท่ีมากกวา่เล็กน้อย  
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แผนภมูิภาพที่ 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจังหวดัของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกจ าแนกตามช่วงอาย ุ

 

นอกจากนัน้ยงัพบวา่ความนิยมประเภทท่ีพกัของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกมีความสมัพนัธ์กบัวยั 
โดยพบวา่เม่ือมีอายมุากขึน้ผู้ เดนิทางมีแนวโน้มเลือกท่ีพกัประเภทโรงแรมสงูขึน้ สว่นเด็กวยัรุ่น/นกัศกึษา
ถึงวยัท างานระยะต้นมีแนวโน้มชอบท่ีพกัแบบ “บงักาโล/รีสอร์ท” หรือ “เกสท์เฮาส์” มากกวา่กลุม่คน
สงูอาย ุ 

3.5 ข้อจ ากัดต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดนิทางท่องเที่ยวสถานที่ที่อยากไปมากที่สุด 

 
แผนภมูิภาพที่ 38 แสดงสดัสว่นข้อจ ากดัต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดินทางท่องเท่ียวสถานท่ีที่อยากไปมากที่สดุในอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

 ในกลุ่มผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกท่ีมีแผนเดินทางท่องเท่ียว แตร่ะบสุถานท่ีท่องเท่ียวท่ียงัไม่เคยไป
และอยากไปมากท่ีสดุกบัสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีสนใจจะเดินทางไปในอีก 1 ปีข้างหน้าเป็นคนละแห่งกนั เม่ือ
สอบถามถึงเหตุผลท่ีไม่ได้คิดจะเดินทางไปยังสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสุดแต่ยังไม่เคยไป ในช่วง 1 ปี
ข้างหน้า หากพิจารณาในรายละเอียดของกลุม่เหตผุล พบวา่ปัจจยัท่ีเก่ียวกบัความไม่พร้อมและความเห็น
ท่ียงัไมต่รงกนัของมวลสมาชิก มีสดัสว่นสงูสดุถึงร้อยละ 39.5 รองลงมาเป็นข้อจ ากดัด้าน “เวลา” ทัง้เพ่ือน
หรือคนอ่ืนไม่ว่าง (ร้อยละ 23.0) หรือตนเองติดธุระ (ท างาน/เรียน) (ร้อยละ 20.9) หรือเป็นข้อจ ากัดท่ี
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66.7 

11.6 11.4 
12.5 11.6 

0.0 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

โรงแรม 

เกสท์เฮ้าส์ 

บงักาโล/ รีสอร์ท 

บ้านญาติ/บ้านเพ่ือน 

ท่ีพกัในอทุยานแห่งชาต ิ

(ร้อยละ) 

39.5 

23.0 

20.9 

16.0 

13.7 

3.8 

3.0 

39.0 

22.9 

24.2 

17.7 

13.9 

2.6 

2.3 

40.3 

23.1 

16.3 

13.6 

13.6 

5.4 

4.1 

เพ่ือน/ครอบครัว/คนรัก ไมอ่ยากไปสถานท่ีนัน้ด้วย 

เพ่ือน/ครอบครัว/คนรัก ติดธุระ (ท างาน/ เรียน) 

ตนเองติดธุระ (ท างาน/ เรียน) 

ค่าใช้จา่ยในการทอ่งเท่ียวสถานท่ีนัน้แพง จงึยงัไมว่างแผนไป 

เงินท่ีมียงัไมเ่พียงพอต่อค่าใช้จา่ยในการท่องเท่ียวสถานท่ีท่ีอยากไป 

ไมม่ัน่ใจในความปลอดภยัของสถานท่ี 

ไมม่ัน่ใจในความปลอดภยัในการเดนิทาง 

พิษณโุลก 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

เวลา 

เงนิ 
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เก่ียวกบั “เงิน/งบประมาณการเดินทางท่ีจะต้องใช้” ทัง้ท่ีแจ้งว่าท่ีเตรียมไว้ไม่เพียงพอ (ร้อยละ 13.7) หรือ
ทราบแล้วว่าการเดินทางต้องใช้งบสูง จึงไม่ได้คิดเดินทางไปอย่างจริงจงั (ร้อยละ 16.0) เป็นต้น ส่วนท่ี
เหลือเป็นประเด็นท่ีเก่ียวกบัข้อจ ากดัในด้านอ่ืนๆ ด้านความปลอดภยัทัง้ท่ีเก่ียวกบัสถานท่ีท่องเท่ียวนัน้ๆ 
(ร้อยละ 3.8) และท่ีเก่ียวกบัความปลอดภยัในการเดนิทาง (ร้อยละ 3.0) 
 อย่างไรก็ตามเป็นท่ีน่าสงัเกตว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมือง แสดงแนวโน้มให้ความส าคญักบัข้อจ ากัด
ด้าน “คา่ใช้จา่ย(เงิน) และไมมี่เวลา” ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอ
รอบนอกกลับแสดงความส าคญัต่อ “ความเห็นพร้อม” ของกลุ่มสมาชิกครอบครัว หรือเพ่ือนฝูง (ดงันัน้
หากเห็นไมต่รงกนัก็ยงัไมเ่ดนิทางไป) มากกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองอยูบ้่าง 

3.6 วิธีการเดนิทางและพาหนะในการเดินทางท่องเที่ยว 

 
พิษณโุลกเป็นจงัหวดัท่ีผู้คนส่วนใหญ่นิยม

เดนิทางท่องเท่ียวกนัเอง โดยไมซื่อ้แพ็คเกจใดๆ คดิ
เป็นร้อยละ 92.3 สงูเป็นอนัดบัต้นๆ เม่ือเทียบกบั
จงัหวดัอ่ืนๆ (คา่เฉล่ียของ 10 จงัหวดัท่ีท าในพืน้ท่ี
ศกึษาอยู่ท่ีร้อยละ 86.6) 

 
 

 
แผนภมูิภาพที่ 40 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก จ าแนกตามช่วงอาย ุ

นอกจากนัน้ยังเป็นท่ีสังเกตว่าผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกนิยมวิธีการเดินทางโดยใช้บริการของ 
บริษัททวัร์ หรือไปแบบกรุ๊ปทวัร์ ในสดัส่วนท่ีคอ่นข้างน้อย ร้อยละ 4.1 (ภาพเฉล่ียรวมร้อยละ 8.6) รวมถึง
วิธีการเดินทางแบบซือ้แพ็คเกจโปรโมชัน่ตามงานส่งเสริมการขายหรือนิตยสาร แล้วเดินทางไปกนัเองก็มี
สดัส่วนน้อยมากเพียงร้อยละ 0.3 (หมายเหตผุู้ วิจยั: ซึ่งแตกต่างจากกลุ่มเป้าหมายในภาคใต้ซึ่งวิธีการดงักล่าวได้รับความนิยม

เลือกเป็นวิธีการเดินทางในสดัสว่นที่สงูมาก) 

86.6 92.3 

8.6 4.1 3.8 0.3 

รวม 10 จงัหวดั พิษณโุลก 

ไม่ระบ ุ

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจการเดินทาง

ตามสถานท่ีต่างๆด้วยสว่นหนึง่ 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบไม่ซือ้แพ็คเกจใดๆ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 39 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทาง
ชาวพิษณุโลกเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10จงัหวดั 

 

97.7 93.1 91.8 
81.6 

93.4 
72.7 

1.6 2.6 4.8 9.6 3.3 
18.2 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกว่า 60 ปี 

ไปกนัเองแบบไม่ซือ้แพ็คเกจใดๆ 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจ 

(ร้อยละ) 

(n=11*)  

 
*caution small base 
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แผนภมูิภาพที่ 41 แสดงภาพรวมของพาหนะที่เลอืกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว
ต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 

ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกท่ีนิยมเดนิทางไป
กนัเองโดยไมซื่อ้แพ็คเกจใดๆ สว่นใหญ่เลือกเดินทาง
ด้วย “รถสว่นตวั” มากท่ีสดุ (ร้อยละ 84.0) รองลงมา
ได้แก่ “เชา่รถตู้ /รถทวัร์ โดยไมมี่คนอ่ืน” (ร้อยละ 31.4) 
และ “รถโดยสารประจ าทาง/รถทวัร์ทัว่ไป” ในสดัสว่น 
ร้อยละ 25.5 นอกจากนีย้งัพบวา่ ผู้ เดนิทางชาว- 
พิษณโุลกเดินทางด้วย “รถไฟ” ถึงร้อยละ 6.2 สดัสว่น
สงูกวา่คา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดัเล็กน้อย (ร้อยละ 4.7) 

 (หมายเหตผุู้วิจยั: เป็นที่น่าสงัเกตวา่การเดินทางทอ่งเที่ยว โดยการเชา่เหมารถตู้ไปเป็นหมูค่ณะ มีสดัสว่นสงูในกลุม่ผู้ เดินทางภาคเหนือและ
กลาง ขณะที่ได้รับความสนใจไมม่ากในกลุม่ผู้ เดินทางภาคใต้) 

 สรุปในส่วนนีไ้ด้ว่าพิษณุโลกเป็นจังหวัดท่ีมีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเท่ียวไม่สูงนักใน
ปัจจุบนั พิจารณาได้จากสดัส่วนความถ่ีในการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลับ และความถ่ี ในการเดินทาง
แบบพกัค้างคืนในช่วง 2 ปีท่ีผ่านมา มีค่าไม่สูงมากโดยเฉพาะเม่ือเปรียบเทียบกับภาพรวม ทัง้ยงัมีการ         
ใช้จา่ยเฉล่ียเพ่ือการเดนิทางทอ่งเท่ียวในจ านวนท่ีไมส่งูมากนกั 
 ส าหรับพืน้ท่ีทอ่งเท่ียวท่ีนา่สนใจส าหรับดงึดดูการสง่ออกผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลก นอกจากจงัหวดั
เป้าหมายการเดินทางในบริเวณใกล้เคียง หรือจังหวัดท่ีมีเขตอุทยานแห่งชาติ อาทิ จังหวัดเพชรบูรณ์ 
จงัหวดัสุโขทยั จงัหวดัพิจิตร จงัหวดันครสวรรค์ หรือจงัหวัดนครราชสีมา ซึ่งได้รับความสนใจเน่ืองจาก
สามารถเดนิทางด้วยความสะดวกและมีระยะทางใกล้ ยงัมีกลุม่จงัหวดัท่ีคาดว่าสามารถสร้างแรงจงูใจ ได้
สูงอีกกลุ่มหนึ่งได้แก่ จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดเชียงราย จังหวัดแม่ฮ่องสอน รวมถึงจังหวัดชลบุรี และ 
กรุงเทพฯ โดยเฉพาะหากมีการจดัการเพ่ือแก้ไขข้อจ ากัดในการเดินทางพร้อมกนัไปด้วยอย่างเหมาะสม 
ตัง้แต่ข้อจ ากัดเก่ียวกับเร่ือง “ค่าใช้จ่าย” รวมถึงข้อจ ากัดเก่ียวกับการสร้างให้เกิดการตัดสินใจเลือก
เป้าหมายการเดนิทางท่ีตรงกนัของหมูม่วลสมาชิก (หมายเหตผุู้ วิจยั: หมายถึงการประชาสมัพนัธ์กระตุ้นความต้องการผ่าน

สื่อที่เหมาะสมนัน่เอง) 

 
 
 
 
 

80.0 

27.1 

26.6 

5.3 

4.7 

4.2 

3.1 

84.0 

25.5 

31.4 

4.0 

6.2 

0.7 

2.5 

โดยรถสว่นตวั 

โดยรถโดยสารประจ าทาง/รถทวัร์
ทัว่ไป 

โดยเช่ารถตู้ /รถทวัร์ โดยไม่มีคนอื่น 

แบบมีไกด์น าเที่ยว 

โดยรถไฟ 

แบบไม่มีไกด์น าเที่ยว เช่นไปกบั 
คณะอบต. คณะเทศบาล 

โดยเคร่ืองบนิ 

รวม 10 จงัหวดั 

พิษณุโลก 

(ร้อยละ) 
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บทที่ 4 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม 

4.1 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมส าหรับผู้เดนิทางชาวพิษณุโลก 

หากรวบรวมแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเคยเดนิทางไปเย่ียมเยือนในชว่ง 2 ปีท่ี            
ผา่นมาทัง้การเดนิทางแบบพกัค้างคืนและการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั พบวา่ดอยสเุทพ (พระธาต-ุ 
ดอยสเุทพ) จงัหวดัเชียงใหม ่เขาค้อ จงัหวดัเพชรบรูณ์ พทัยา จงัหวดัชลบรีุ ชมเมืองเก่า/เมืองโบราณ 
จงัหวดัสโุขทยั แมส่าย จงัหวดัเชียงราย หาดชะอ า จงัหวดัเพชรบรีุ ห้างสรรพสินค้าใน กรุงเทพฯ หวัหิน 
จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ และตลาดสามชกุ จงัหวดัสพุรรณบรีุ ในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 13.2 ร้อยละ 12.2       
ร้อยละ 11.8 ร้อยละ 10.4 ร้อยละ 8.8 ร้อยละ 8.8 ร้อยละ 7.2 ร้อยละ 6.4 และร้อยละ 6.0 ตามล าดบั 

 
แผนภมูิภาพที่ 42 แสดงแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกเคยไปเยี่ยมเยือนในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

เป็นท่ีน่าสังเกตว่าส่วนใหญ่ของแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยมเหล่านี ้เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีตัง้อยู่
ภายในภมูิภาคเดียวกนักบัจงัหวดัพิษณุโลกทัง้สิน้ (ภูมิภาคเหนือ) ซึ่งนอกจากแหล่งท่องเท่ียวชัน้น าอย่าง           
“พระธาตดุอยสเุทพ” แล้วแหลง่ทอ่งเท่ียวอ่ืนๆ ไมว่า่จะเป็น อ าเภอแมส่าย จงัหวดัเชียงราย เขาค้อ จงัหวดั
เพชรบรูณ์ หรือ เมืองโบราณ จงัหวดัสุโขทยั หรือ ไนท์บาร์ซ่าร์/ถนนคนเดิน จังหวดัเชียงใหม่ ก็ติดอนัดบั
แหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกเชน่กนั  

13.2 
12.2 

11.8 
10.4 

8.8 
8.8 

7.2 
6.4 

6.0 
5.8 
5.7 
5.5 

4.4 
4.4 

3.8 
3.7 
3.5 
3.4 
3.3 

ดอยสเุทพ (พระธาตดุอยสเุทพ) 

เขาค้อ 

พทัยา 

ชมเมืองเกา่ / เมืองโบราณ (จ.สโุขทยั) 

แมส่าย 

หาดชะอ า 

ห้างสรรพสินค้าใน กทม. เช่น เซน็ทรัล สยามพารากอน 

หวัหิน 

ตลาดสามชกุ 

บงึสีไฟ 

อทุยานประวตัศิาสตร์สโุขทยั 

บางแสน 

ไนท์บาร์ซา่ร์ / ถนนคนเดนิ (จ.เชียงใหม)่ 

อ าเภอแมส่อด 

บงึฉวาก 

บงึบอระเพด็ 

แหลง่ช้อปปิง้กลางแจ้งใน กทม. เชน่ จตจุกัร 

วดัพระธาตลุ าปางหลวง 

สวนสตัว์เชียงใหม ่

(ร้อยละ) 
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ส่วนแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยมภายนอกภูมิภาค ส่วนใหญ่เป็นแหล่งท่องเท่ียวชายทะเล ซึ่ง
นอกจาก เมืองพทัยา จงัหวดัชลบุรี และหาดชะอ า จงัหวดัเพชรบุรีแล้ว แหล่งท่องเท่ียวชายทะเลอ่ืนๆ ท่ี     
ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกนิยมไปได้แก่ อ าเภอหวัหิน จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ และอ าเภอบางแสน จงัหวดั
ชลบุรี นอกจากนีแ้หล่งช้อปปิ้งตามห้างสรรพสินค้า หรือตลาดวันหยุดกลางแจ้ง จตุจักร ในกรุงเทพฯ       
ก็เป็นเป้าหมายการเดนิทางยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร  

4.2 แหล่งท่องเที่ยวที่ยังไม่เคยไปและอยากไปมากที่สุด 

ภายหลงัจากทราบแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกนิยมเดินทางไป (ในอดีต) แล้วคราวนี ้
มาพิจารณาแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกยงัไม่เคยไปและอยากไปมากท่ีสดุ ได้แก่ อ าเภอปาย 
จังหวัดแม่ฮ่องสอน ซึ่งเป็นแหล่งท่องเท่ียวภายในภูมิภาคเดียวกัน ถึงกระนัน้ก็ยังมี ผู้ เดินทางชาว-
พิษณโุลกถึงร้อยละ 10.7 ท่ีอยากเดนิทางไปเท่ียวท่ีอ าเภอปาย แตย่งัไม่มีโอกาสได้ไปใน 10 อนัดบัแหล่ง-
ท่องเท่ียวนีม้ากกว่าคร่ึงหนึ่งเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีติดทะเล โดยเฉพาะ “ทะเลท่ีจังหวัดภูเก็ต” นัน้มี           
ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกร้อยละ 8.3 ท่ียงัไม่เคยไปและอยากไปมากท่ีสดุ แหล่งท่องเท่ียวติดทะเลแห่งอ่ืนๆ  
ท่ีผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกอยากไปมากท่ีสุดในอนัดบัต้นๆ เช่น เกาะพีพี จงัหวดักระบี่ เกาะสมุย จงัหวดั
สรุาษฏร์ธานี แหลมพรหมเทพ จงัหวดัภเูก็ต ทะเลแหวก จงัหวดักระบี่ และเกาะช้าง จงัหวดัตราด  เป็นต้น 

นอกจากนีย้ังมีแหล่งท่องเท่ียวอ่ืน ๆ             
ท่ีได้รับความสนใจและไม่ได้มีพืน้ท่ีติดทะเล 
(รองจากอ าเภอปาย) ได้แก่ ดอยสเุทพ และดอย          
อินทนนท์ จังหวัดเ ชียงใหม่  และภูกระดึง 
จงัหวดัเลย เป็นต้น 

 

 
แผนภมูิภาพที่ 43 แสดงสดัสว่น 10 อนัดบั “แหลง่ท่องเท่ียว" ทีผู่้ เดินทางชาวพิษณุโลกยงัไม่เคยไป

และอยากไปมากที่สดุ 

 ส าหรับเหตผุลอนัเป็นแรงจงูใจท่ีท าให้ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกรู้สกึอยากเดนิทางไป
ทอ่งเท่ียวยงัสถานท่ีเหล่านีน้ัน้ สามารถสรุปได้เป็นประเด็นตา่งๆ ดงันี ้ 

– เหตผุลหลกัส าหรับผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกร้อยละ 60.1 คือ เพ่ือตอบสนองความต้อง 
การทางกายภาพ เชน่ ไปเพ่ือชมวิวทิวทศัน์ท่ีสวยงาม ไปเพ่ือรับอากาศบริสทุธ์ิ ไปเพ่ือได้
ลิม้ลองอาหาร/ร้านอาหารมีช่ือของท้องถ่ินนัน้ๆ  

10.7 

8.3 

6.7 

4.4 

4.1 

3.7 

3.4 

3.2 

3.0 

2.7 

อ าเภอปาย 

ทะเละภเูกต็ 

เกาะพีพี 

ดอยสเุทพ 

ดอยอินทนนท์ 

เกาะสมยุ 

ภกูระดงึ 

แหลมพรหมเทพ 

ทะเลแหวก 

เกาะช้าง 

(ร้อยละ) 
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– เหตผุลล าดบัรองลงมาส าหรับผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกร้อยละ 24.9 คือเพ่ือได้เห็น/ได้
สมัผสั แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีแปลกใหม่  

– ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกร้อยละ 16.5 คือไปเพราะความมีช่ือเสียงของแหลง่ท่องเท่ียวผ่าน
ค าบอกเลา่และส่ือตา่งๆ 

– ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกร้อยละ 13.9 ต้องการความภมูิใจจากการได้ประสบการณ์แปลก-
ใหม ่

– ร้อยละ 7.1 ไปทอ่งเท่ียวเพราะแรงจงูใจท่ีได้จากการเรียนรู้  
– อีกร้อยละ 3.0 เป็นเหตผุลท่ีเก่ียวข้องกบัความเช่ือ/ความศกัดิส์ิทธ์ิ ของแหลง่ทอ่งเท่ียว 

เชน่ การไปนมสัการสถานท่ีส าคญัทางศาสนาหรือการไปกราบไหว้ขอพรสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิของ
จงัหวดันัน้ๆ  

– ท่ีเหลืออีกร้อยละ 2.0 ไปเพ่ือได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 
เม่ือเปรียบเทียบเหตุผลส าหรับความ

ต้องการไปท่องเท่ียวยังสถานท่ีๆ ตนไม่เคยไป 
ระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกับผู้ เดินทาง
อ าเภอรอบนอก พบว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมืองมี
แนวโน้มใช้การท่องเท่ียวเพ่ือตอบสนองความ
ต้องการทางกายภาพ หรือไปตามกระแสความมี
ช่ือเสียงมากกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 
ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกแสดงแนวโน้ม
ใช้แรงจงูใจด้าน “ความแปลกใหม”่ หรือ “การ
เรียนรู้” หรือ “ความเช่ือเก่ียวกบัความศกัดิส์ิทธ์ิ” 
สงูกวา่คนอ าเภอเมืองอยู่บ้าง 

แผนภมูิภาพที่ 44 แสดงเหตุผลของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยัง  
“แหลง่ท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

เม่ือพิจารณาเหตผุลของการเดนิทางทอ่งเท่ียวจ าแนกตามช่วงอาย ุพบว่าผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก
ท่ีมีอายุมากขึน้ จะเดินทางท่องเท่ียวด้วยเพราะเหตุผลในด้าน “การตอบสนองความต้องการทาง
กายภาพ” “การได้สัมผัสแหล่งท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม่” “ความมีช่ือเสียงของแหล่งท่องเท่ียวนัน้” หรือ 
“ความภูมิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่”  ในสดัส่วนท่ีลดลง แต่กลบัท่ีจะท่องเท่ียวเดินทางเพราะ 
“แรงจูงใจท่ีได้จากการเรียนรู้” หรือเพราะ “ความเช่ือ/ความศกัดิ์สิทธ์ิของแหล่งท่องเท่ียว” ในสัดส่วนท่ี
สงูขึน้กวา่กลุม่ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกท่ีอายนุ้อยกวา่ 
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 ผลสรุปในส่วนนีก้ล่าวได้ว่า แหล่งท่องเท่ียวยอดนิยมของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก จ าแนกออกได้
เป็น 2 กลุ่ม กลุ่มแรกเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีอยู่บริเวณพืน้ท่ีจงัหวดัใกล้เคียง (สามารถเดินทางแบบเช้าไป
เย็นกลบัได้) ได้แก่พระธาตดุอยสุเทพ เขาค้อ และเมืองเก่าสโุขทยั อีกกลุ่มหนึ่งเป็นแหล่งท่องเท่ียวยอด-
นิยมท่ีต้องเดนิทางไกล และพกัค้างคืน พทัยา หาดชะอ า หรือแหลง่ช้อปปิง้ชัน้น าตา่งๆ ในกรุงเทพฯ 
 อย่างไรก็ตามแหล่งท่องเท่ียวในฝันของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก (ท่ียงัไม่เคยไปและอยากไปมาก
ท่ีสดุ) ได้แก่ อ าเภอปาย ทะเลภูเก็ต และเกาะพีพี โดยมีจินตนาการท่ีจะได้สมัผสัวิวทิวทศัน์ ความแปลก -
ใหม ่ต่ืนตาจากความมีช่ือเสียงของแหลง่ทอ่งเท่ียวเหลา่นี ้เป็นแรงบนัดาลเบือ้งต้น 
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แผนภมูิภาพที่ 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยัง “แหล่งท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุ จ าแนกตามอาย ุ

(ร้อยละ) 
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บทที่ 5 พฤตกิรรมการบริโภคส่ือของผู้เดนิทางชาวพษิณุโลก  

5.1 ช่องทางส่ือท่ีใช้เป็นประจ าเพ่ือรับทราบข้อมูลข่าวสารด้านการท่องเท่ียว 

 
 ชอ่งทางส่ือส าหรับการรับรู้ข่าวสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีส าคญั 5 อนัดบัแรกของผู้ เดินทางชาว-
พิษณโุลก ได้แก่ ข้อมลูจากการบอกเลา่ของเพ่ือนหรือคนรู้จกั ชอ่งทางเว็บไซต์ โฆษณาทางโทรทศัน์      
ส่ือหนงัสือพิมพ์ ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) ในสดัสว่นร้อยละ 67.1 ร้อยละ 47.7 ร้อยละ 29.2           
ร้อยละ 27.8 และร้อยละ 22.3 ตามล าดบั 

สว่นชอ่งทางท่ีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกนิยมใช้ในการหาข้อมลูขา่วสารคอ่นข้างมากเม่ือเทียบกบั 
คนจากจงัหวัดอ่ืนๆ ได้แก่ เว็บไซต์ต่างๆ ในอินเตอร์เน็ต (ร้อยละ 47.7 สูงกว่าชาวจงัหวดัอ่ืนๆ มาก) ซึ่ง
สว่นใหญ่ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกกลุม่นีใ้ช้วิธีการค้นหาข้อมลูท่องเท่ียวผ่านทางเสิร์ช เอ็นจิน้ อย่าง “กเูกิล้ 
(Google)” รวมถึง เว็บไซต์ของททท.ก็ได้รับความนิยมจากผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกในสดัส่วนไม่น้อยถึง
ร้อยละ 15.0 รองลงมาได้แก่ เว็บไซต์ pantip, kapook, moohin และเว็บไซต์ของจงัหวดันัน้ๆ  
 อีกช่องทางหนึ่งท่ีส าคญัส าหรับผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกคือ ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด)          
ท่ีมีผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกร้อยละ 22.3 รับรู้ข้อมลูจากการดปู้ายเหล่านี ้(ในขณะท่ีภาพรวมมีเพียงร้อยละ 
15.5)  

นอกจากนัน้ยังเป็นท่ีน่าสังเกตว่า “ส่ือประเภทการอ่าน” ได้รับความสนใจจากผู้ เดินทางชาว-
พิษณุโลกในสดัส่วนท่ีสูงพอสมควร โดยเฉพาะข้อมูลข่าวสารการท่องเท่ียวผ่าน “ส่ือสิ่งพิมพ์” ประเภท
หนงัสือพิมพ์ มากท่ีสดุท่ีร้อยละ 27.8 ส่ือประเภท นิตยสารท่องเท่ียวและหนงัสือ/พ็อคเก็ตบุ๊ค เป็นแหล่ง 
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26.8 

29.9 
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4.3 
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27.8 
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1.0 
0.7 
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เพื่อน, คนรู้จกั 

เว็บไซต์อ่ืนๆ 

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

หนงัสือพิมพ์ 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด) 

รายการโทรทศัน์ (ท่ีไมใ่ช่ละคร) 

นิตยสารท่องเท่ียว 

หนงัสือ, พ็อคเก็ตบุ๊ค 

เว็บไซต์ของ ททท. (www.tat.or.th) 

โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลิว 

สงัคมเครือขา่ย เช่น hi5, facebook 

นิตยสารทัว่ไป 

กิจกรรมเก่ียวกบัการท่องเท่ียว 

ภาพยนตร์ (หนงัท่ีเคยฉายในโรง) 

วิทย ุ

ละครทางทีว ี

บริษัททวัร์ 

รวม 10 จงัหวดั 

พิษณโุลก 

แผนภมูิภาพที่ 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เกี่ยวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวพิษณโุลก 

(ร้อยละ) 
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ข้อมลูท่ีดีให้กบัผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกร้อยละ 18.4 และร้อยละ 16.2 ตามล าดบั ในขณะท่ีนิตยสารทัว่ไป 
รวมถึงโปสเตอร์/แผน่พบั/ใบปลิว กลบัไมมี่บทบาทมากนกั 
5.2 ช่องทางส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดนิทางท่องเที่ยว  
 จากการส ารวจกลุม่ผู้ เดนิทาง พบวา่ผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกสว่นใหญ่ (ร้อยละ 55.9) ให้
ความเห็นวา่ข้อมลูเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวท่ีได้จาก “เพ่ือน/คนรู้จกั” และโฆษณาทางโทรทศัน์ มีความ
นา่เช่ือถือมากเป็นอนัดบัต้นๆ เชน่เดียวกบักลุม่ผู้ เดนิทางในภาพรวม สว่นชอ่งทางอ่ืนๆ ท่ีผู้ เดนิทางชาว-
พิษณโุลกเห็นว่านา่เช่ือถือและนิยมใช้ในการหาข้อมลูข่าวสารคอ่นข้างมากเม่ือเทียบกบัคนจากจงัหวดั
อ่ืนๆ ได้แก่ เว็บไซต์ตา่งๆในอินเตอร์เน็ต (ร้อยละ 17.9) รวมถึงเว็บไซต์ของ ททท.ก็ได้รับความนา่เช่ือถือ
จากผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่ผู้ เดนิทางในภาพรวม (ร้อยละ 13.9) โดยเฉพาะ        
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง 
 ช่องทางอีกกลุ่มหนึ่งท่ีสามารถสร้างความเช่ือถือให้ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกในสัดส่วนท่ีสูง
พอสมควรเม่ือเปรียบเทียบกับกลุ่มผู้ เดินทางในภาพรวมได้แก่ ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด) 
และพ็อคเก็ตบุ๊คการท่องเท่ียว (ร้อยละ 7.0 และ ร้อยละ 6.1 ตามล าดบั) โดยเฉพาะกบัผู้ เดินทางอ าเภอ
รอบนอก 

 
5.3 แนวโน้มและพฤตกิรรมการบริโภคส่ือยุคดจิิตอลสมัยใหม่ 

 ในยคุเทคโนโลยีการส่ือสาร   
ไร้พรมแดน เชน่ทกุวนันี ้การได้มาซึง่
ข้อมลูไมว่า่จะเป็นในเร่ืองใดก็ตาม
แทบจะไมมี่ขอบเขตจ ากดั รวมทัง้
ข้อมลูด้านการท่องเท่ียวซึง่ปัจจบุนั                   
ส่ืออินเตอร์เน็ต เข้ามามีบทบาทในแง่
ของการประชาสมัพนัธ์แหลง่ทอ่งเท่ียว 
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เพ่ือน, คนรู้จกั 

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

เว็บไซต์อ่ืนๆ  

เว็บไซต์ของ ททท.  

นิตยสารทอ่งเท่ียว 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) 

หนงัสือ, พอ็คเก็ตบุ๊ค 

รายการโทรทศัน์ (ท่ีไมใ่ช่ละคร) 

โปสเตอร์, แผน่พบั, ใบปลวิ 

หนงัสือพิมพ์ 

นิตยสารทัว่ไป 

รวมพิษณโุลก 
อ าเภอเมือง 
อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่ 47 แสดงสดัสว่นของช่องทางสือ่ที่มีอิทธิพลต่อการตดัสนิใจเดินทางท่องเท่ียว ของผู้ เดินทางชาวจงัหวดัพิษณุโลก  

(ร้อยละ) 

52.6 

35.2 

28.3 

44.5 

26.7 

50.9 

52.0 

49.5 

20.7 

13.9 

19.7 

6.0 

รวม 10 จงัหวดั 

พิษณโุลก 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

ไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต ใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย ใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย 

แผนภมูิภาพที่ 48 แสดงสดัสว่นการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกและสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคม

(ร้อยละ) 
ร้อยละ 64.8 

ร้อยละ 47.4 

ร้อยละ 71.7 

ร้อยละ 55.5 
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การส่ือสารการตลาดท่ีมีรูปแบบกลยทุธ์ตา่งๆ เพ่ือเข้าถึงกลุม่เป้าหมายท่ีการเช่ือมตอ่กบัระบบ
อินเตอร์เน็ตได้กลายเป็นส่วนหนึง่ของชีวิตประจ าวนั  

โดยหากพิจารณาเพ่ือเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกในประเด็นเก่ียวกับการ            
ใช้อินเตอร์เน็ต และการเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายนัน้ พบว่าสามารถจ าแนกกลุ่มผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก
ได้เป็น 3 กลุม่ ดงันี ้

1.) กลุม่ท่ีไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต 
2.) กลุม่ท่ีใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยใด (Social Network) 
3.) กลุม่ท่ีปัจจบุนัใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยแหง่ใดแหง่หนึง่ 
จงัหวดัพิษณุโลกมีอตัราผู้ ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตสูงท่ีสุดจงัหวดัหนึ่งเม่ือเทียบกับจงัหวดัอ่ืนๆ สดัส่วน          

ผู้ ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตอยู่ท่ีร้อยละ 64.8 สงูกว่าภาพรวม 10 จงัหวดัอย่างมาก (ร้อยละ 47.4) โดยเฉพาะ        
ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง มีผู้ ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตเป็นประจ าถึงร้อยละ 71.7 โดยร้อยละ 19.7 เป็นสมาชิกสงัคม
เครือข่ายส่วนผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกในอ าเภอรอบนอก แม้สัดส่วนผู้ ใช้อินเตอร์เน็ตจะเกินคร่ึงหนึ่งท่ี           
ร้อยละ 55.5 แตมี่เพียงร้อยละ 6.0 ท่ีเป็น สมาชิกสงัคมเครือขา่ย  

ด้วยสัดส่วนการใช้งานอินเตอร์เน็ตท่ีสูงกว่าจังหวัดอ่ืนๆ จึงไม่น่าแปลกใจว่าผู้ เดินทางชาว-
พิษณโุลกได้รับข้อมลูขา่วสารเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวผ่านทางอินเตอร์เน็ตในสดัส่วนท่ีสงูมากรองจากเพ่ือน
หรือคนรู้จกั ทัง้จากการหาข้อมูลโดยใช้เสิร์ช เอ็นจิน้ อย่างกเูกิล้ (Google) จากเว็บไซต์ของ ททท. หรือ
จากสงัคมเครือขา่ย เชน่ เฟซบุ๊ค (Facebook) หรือ ไฮไฟว์ (hi5) ซึง่สว่นใหญ่เป็นกลุม่วยัรุ่นอาย ุ18-22 ปี 

 

หากพิจารณากลุม่ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกท่ี
เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยนัน้ พบวา่ ส่วนใหญ่เป็น
กลุม่เป้าหมายท่ีมีเป็นนกัศกึษา หรือกลุม่คนวยั
ท างานระยะต้น ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืน ๆ ซึง่
พบวา่มีร้อยละ 30.0 และร้อยละ 10.3 ตามล าดบั 

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ แหลง่ข้อมลูขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีส าคญั ส าหรับกลุ่มเป้าหมาย
ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลก ได้แก่ข้อมลูผา่นเพ่ือน คนรู้จกั โฆษณาทางโทรทศัน์ เว็บไซต์ตา่งๆ รวมถึงเว็บไซต์
ของ ททท. ส่ือการอา่น และป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) โดยกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองให้ความ
สนใจข้อมลูผา่นอินเตอร์เน็ต และข้อมลูปากตอ่ปากผา่นเพ่ือน ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนัน้ 
นอกจากข้อมลูจากการบอกเลา่ของเพ่ือน ญาตสินิทแล้ว ข้อมลูจากโฆษณาโทรทศัน์ และป้ายโฆษณา
ขนาดใหญ่ ก็สามารถสร้างการรับรู้ได้ดี 
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40.0 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 49 แสดงสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุม่อาย ุ

(n=11*) 
*caution small base 
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บทที่ 6 บทสรุปกลุ่มวิถีชีวิตและแรงจูงใจที่มีอทิธิพลสูงต่อการตดัสินใจเดนิทาง
ท่องเที่ยวของกลุ่มผู้เดนิทางในจังหวัดพษิณุโลก 

ภายหลงัจากท่ีได้รับทราบกิจกรรมยามว่าง รวมถึงพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวในมิติต่างๆของ   
ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกแล้ว ครัง้นีจ้ะเป็นการแบ่งกลุ่มผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก “ตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิ
และพฤติกรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียว” ซึ่งเป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ ทัง้นีเ้พ่ือท าความเข้าใจ
แรง ผลกัดนัท่ีส่งผลให้แตล่ะกลุ่มใช้การเดินทางท่องเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการแห่งตนหรือกลุ่ม
ของตนได้ลกึซึง้ยิ่งขึน้ 

6.1 การจัดกลุ่มวิถีชีวิตตามแรงจูงใจ ทัศนคติ และพฤติกรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียวของ      
ผู้เดนิทางชาวพษิณุโลก 

(รายละเอียดคณุลกัษณะของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตโดยละเอียด ในรายงานฉบบัสมบรูณ์ บทที ่3 บทที่ 9) 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต พิษณุโลก 
กรุงเทพฯ และ
ปริมณฑล 

ทัง้ประเทศ  
รวมกรุงเทพฯ 

ครอบครัวส าคญั 43.4 38.8 38.4 
เริงร่ืนเทศกาล 22.0 10.9 17.5 
เรียนรู้คูก่ระแส 9.5 8.7 13.3 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 11.5 13.7 11.8 
เพื่อเพื่อนและแฟน 7.2 10.6 9.4 
อนรัุกษ์นิยม 5.2 5.0 4.3 
บกุเบิกค้นหา 0.6 2.5 2.3 
ไมส่ามารถระบ ุ 0.6 9.9 3.1 

ตารางที่ 6 แสดงสดัสว่นการจดักลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 

 การกระจายตวัของคณุลกัษณะทางกายภาพรวมถึงทศันคตแิละพฤติกรรมการด ารงชีวิตตา่งๆ ได้
ถกูน ามาเป็นพืน้ฐานในการจดักลุ่มวิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวจงัหวดัพิษณุโลก ซึ่งผลการจดักลุ่มวิถีชีวิต
ตามแรงจงูใจทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกดงักล่าว พบว่า
ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกส่วนใหญ่มีลกัษณะกลุ่มวิถีชีวิตในลกัษณะ “ครอบครัวส าคญั” “เริงร่ืนเทศกาล” 
ในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 43.4 และ ร้อยละ 22.0 ตามล าดบั 
 สัดส่วนรองลงมาเป็นกลุ่มวิถีชีวิต “สะอาดปลอดภัยและทันสมัย” “เรียนรู้คู่กระแส” และ                     
“เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ในสดัสว่น ร้อยละ 11.5 ร้อยละ 9.5 และร้อยละ 7.2 ตามล าดบั โดยมีผู้ เดินทางชาว-
พิษณุโลกท่ีมีลกัษณะวิถีชีวิตในลกัษณะ “อนุรักษ์นิยม” และ “บุกเบิกค้นหา” ในสดัส่วนท่ีน้อยมาก เพียง
ร้อยละ 4.2 และร้อยละ 0.6 ตามล าดบัเทา่นัน้ 
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หากเปรียบเทียบกับลกัษณะกลุ่มวิถีชีวิตในภาพรวมทัง้ประเทศ (รวมกรุงเทพฯ และปริมณฑล
ด้วย) ก็พบความแตกตา่งอยา่งส าคญัว่า ผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกยงัมีสดัส่วนของกลุ่ม “ครอบครัวส าคญั” 
และกลุ่ม “เริงร่ืนเทศกาล” ในสดัส่วนท่ีสงูกว่ากลุ่มเป้าหมายในกรุงเทพฯ และในภาพรวม ขณะท่ีสดัส่วน
กลุ่ม “เรียนรู้คู่กระแส” “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” และ “สะอาดปลอดภัย และทันสมัย” มีสัดส่วนน้อยกว่า
คา่เฉล่ียและกรุงเทพฯ อยูเ่ล็กน้อย (หมายเหตผุู้วิจยั: คณุลกัษณะทางทศันคติและพฤติกรรมรวมถึงพฤติกรรมการบริโภคสื่อของ

แตล่ะกลุม่วิถีชีวิต ปรากฏรายละเอียดในรายงานฉบบัสมบรูณ์ บทที่ 9) 
 สดัส่วนดงักล่าวอธิบายได้ว่าผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกส่วนใหญ่ยงัคงความเป็น “วิถีชนบท” สูง มี
ลกัษณะความเอือ้อาทร ให้เวลากบัครอบครัวและเพื่อนบ้านในแบบเดมิ แม้วา่กลุม่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองท่ี
อายยุงัน้อยจะแสดงแนวโน้มการเปล่ียนแปลงไปสู ่“วิถีเมือง” ในสดัสว่นท่ีคอ่นข้างมาก มีการใช้เทคโนโลยี
และพฤติกรรมตามห้างฯ สูง ซึ่งคณุลกัษณะดงักล่าวส่งผลให้กลุ่มวิถีชีวิตกลุ่มใหญ่ของผู้ เดินทางชาว-
พิษณุโลก แบ่งออกเป็นกลุ่มท่ีให้ความส าคญักับครอบครัวหรือสังคมใกล้ตวั ได้แก่ “ครอบครัวส าคญั” 
“อนุรักษ์นิยม” หรือ “สะอาดปลอดภัยและทันสมัย” ด้านหนึ่ง กับกลุ่มท่ีให้ความส าคัญกับความ
สนุกสนาน ได้แก่ “เริงร่ืนเทศกาล” หรือ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” อีกด้านหนึ่งอย่างเด่นชัด โดยยงัมีกลุ่มท่ี
มุง่มัน่เรียนรู้อยา่ง “เรียนรู้คูก่ระแส” ในสดัสว่นท่ีไมส่งูนกั 

6.2 การจัดกลุ่มวิถีชีวิต “ตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดนิทางท่องเท่ียว”  
ของผู้เดนิทางชาวพษิณุโลก เปรียบเทียบระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมือง และผู้เดนิทาง 
อ าเภอรอบนอก 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชึวีิต อ าเภอเมอืง อ าเภอรอบนอก รวมพิษณุโลก 
ครอบครัวส าคญั 42.6 44.5 43.4 
เริงร่ืนเทศกาล 19.7 25.1 22.0 
เรียนรู้คูก่ระแส 10.3 8.4 9.5 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 13.3 9.0 11.5 
เพื่อเพื่อนและแฟน 8.1 6.0 7.2 
อนรัุกษ์นิยม 4.7 6.0 5.2 
บกุเบิกค้นหา 0.5 0.7 0.6 
ไมส่ามารถระบ ุ 0.7 0.3 0.6 

ตารางที่ 7 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของชาวพิษณุโลก เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

 ดงัท่ีกลา่วมาโดยตลอดวา่พิษณโุลกเป็นจงัหวดัท่ีมีการใช้เทคโนโลยี และมีการน าความเจริญ        
ทางวตัถผุ่านกิจกรรมตามห้างสรรพสินค้าเข้าไปใช้เป็นสว่นหนึง่ในชีวิตประจ าวนัอย่างแพร่หลายและ
รวดเร็ว โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง อยา่งไรก็ตามหากพิจารณากิจกรรมยามว่างของผู้ เดนิทางชาว-
พิษณโุลก พบวา่สว่นใหญ่ของผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลก ยงัคงให้ความส าคญักบัการ “อยูใ่นบ้านหรืออยู่กบั
ครอบครัว” ในสดัสว่นท่ีสงูมาก  
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(หมายเหตผุู้วิจยั: แตกตา่งจากกลุม่เป้าหมายในหลายจงัหวดั โดยเฉพาะจงัหวดันครราชสีมา ซึง่ใช้เวลาสว่นใหญ่กบัสงัคมภายนอกและ

ห้างสรรพสินค้ามากกวา่) ซึง่ผลดงักลา่วสะท้อนให้เห็นได้อย่างชดัเจนจากสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิต “ครอบครัว
ส าคญั” ซึง่มีสดัส่วนสงูท่ีสดุในพิษณโุลก และเป็นสดัสว่นท่ีสงูมากจงัหวดัหนึง่หากน าไปเปรียบเทียบกบั
ภาพรวม  
 นอกจากนัน้กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” ซึง่เป็นกลุม่ทอ่งเท่ียวพืน้ฐานท่ีใช้การทอ่งเท่ียวเพ่ือการผอ่น
คลายสนกุสนานเป็นหลกันัน้ พบได้ในสดัสว่นท่ีสงูตามพืน้ท่ีอ าเภอรอบนอก ขณะท่ีกลุม่ “สะอาด
ปลอดภยัและทนัสมยั” “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” รวมถึง “เรียนรู้คูก่ระแส” มีอยูม่ากกว่าในเขตอ าเภอเมือง  

6.2.1 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวพษิณุโลกตามภูมิหลังทาง
กายภาพ

 
แผนภมูิภาพที่ 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกตามภมูิหลงัทางกายภาพ 

 6.2.2 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวพษิณุโลกตามกลุ่มกิจกรรมยาม
ว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทางท่องเที่ยว

 
เพ่ือเป็นการสรุปแผนภูมิภาพด้านบนทัง้สอง โดยผสมผสานแรงจูงใจ พฤติกรรมการบริโภคส่ือ 

และพฤตกิรรมระหวา่งการทอ่งเท่ียวของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ของชาวพิษณโุลกได้ดงัตอ่ไปนี ้
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เน็ตหรือเกมส ์ แลกเปลี่ยน 
พบปะ 

อยู่บ้าน ดทีูวี ฟัง
เพลง 

ช้อปปิง้ ทาน
ข้าว 

เดินเลน่ ตาม
ห้างฯ 

เพ่ือธรรม แดดร่มลมตก เข้าใจท้องถ่ิน ช่ืนชอบกิจกรรม ขอพรไหว้พระ 
ร่วมงานเทศกาล 

ช่ืนชมวิถีเมือง เรียนรู้ อย่าง
สงบ 

แสงสีค ่าคืน 

เรียนรู้คู่กระแส บกุเบกิค้นหา เริงร่ืนเทศกาล เพื่อเพื่อนและแฟน 

ครอบครัวส าคญั สะอาดปลอดภยัและทันสมยั อนรัุกษ์นิยม 

แผนภมูิภาพที่ 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกตามกลุม่กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว 

(ร้อยละ) 
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กลุ่มวิถชีวีิต 
(พิษณุโลก) 

คุณลักษณะทางภมิูหลังทางกายภาพ 
กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่างการ

เดินทาง 
ครอบครัวส าคัญ 
(ร้อยละ 43.4) 

สว่นใหญ่อายตุัง้แต ่40 ปี ขึน้ไป เศรษ-
ฐานะกระจายครอบคลมุทกุกลุม่รายได้ 
(เพียงแตม่ีแนวโน้มคา่เฉลีย่รายได้น้อยร้อย
กวา่จงัหวดัอื่นๆอยูบ้่าง) สว่นใหญ่มี
พืน้ฐานการศกึษาไมส่งูมาก แตง่งานแล้ว
เป็น   สว่นใหญ่ มีทัง้มีบตุรแล้วและยงัไมม่ี 

ชอบใช้เวลายามวา่งอยูก่บับ้าน ดทูีวี ท างานบ้าน     
ท าสวน นิยมท าบญุตกับาตร และหากทอ่งเที่ยวก็เลอืก
ที่จะช่ืนชมความสวยงามและธรรมชาติของแหลง่-
ทอ่งเที่ยว ซือ้หาของฝาก และขอพรสิง่ศกัดิ์สทิธ์ิ 
รวมถงึร่วมกิจกรรมกบัสมาชิกในครอบครัวตนระหวา่ง
การเดินทางทอ่งเทีย่ว 

ช่องทางสือ่: หนงัสอืพิมพ์ นิตยสารทัว่ไปท่ีเน้นสขุภาพและความเป็นอยูส่มถะ เช่น ชีวจิต หรือแนว
ครอบครัวทัว่ไป เช่นคูส่ร้างคูส่ม ทีวีพลู บิลบอร์ด 

เริงร่ืนเทศกาล 
(ร้อยละ 22.0 ) 

เป็นกลุม่วยัรุ่น หรือวยัท างานช่วงต้นกลุม่
หนึง่ กบักลุม่สงูอายทุี่รักความสนกุสนาน
อีกกลุม่หนึง่ หากเป็นวยัรุ่นสว่นใหญ่ก าลงั
ศกึษาในชัน้ ปวส. หรืออาชีวะ แตห่ากเป็น
กลุม่อายรุะดบัการศกึษาน้อย สว่นใหญ่มี
เศรษฐานะทางสงัคมในระดบัลา่ง 

ชอบใช้เวลาวา่ง พดูคยุ เยีย่มเยียนแวะหาเพื่อนๆ ชอบ
ท ากิจกรรมร่วมกนั เช่น ท าอาหาร สงัสรรค์ และหาก
ทอ่งเที่ยว ก็จะใช้เวลาชมกิจกรรมในเมือง แสงสยีาม
ค ่าคืน รวมถึงแวะสกัการะสิง่ศกัดิ์สทิธ์ิตามสถานท่ี
ทอ่งเที่ยวตา่งๆ 

ช่องทางสือ่: สือ่ประเภทการอา่น หนงัสอืพิมพ์ หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน นิตยสารกีฬาตา่งๆ 
เรียนรู้คู่กระแส 
(ร้อยละ 9.5) 

อายอุยูใ่นชว่งวยัรุ่นถงึวยัท างานระยะกลาง 
มีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัด ีก าลงั
ศกึษาหรือจบแล้วมีพืน้ฐานการศกึษาดีถงึ
ดีมาก สว่นใหญ่อยูใ่นเขตเมือง 

ชอบใช้เวลายามวา่งอยูก่บัโลกอนิเตอร์เน็ต หรือ
ออกไปท ากิจกรรมนอกบ้าน ช้อปปิง้ ทานข้าว แตห่าก
ออกไปทอ่งเที่ยวกลบัชอบพดูคยุแลกเปลีย่นกบัคนใน
พืน้ท่ี ชมวิถีชีวติในเมืองและแสงสยีามค า่คืน 

ช่องทางสือ่: ช่องทางอินเตอร์เน็ต และสือ่ประเภทการอา่น นิตยสารทอ่งเที่ยวของจงัหวดั นิตยสาร
ทัว่ไป เช่น แพรว คูส่ร้างคูส่ม รวมถึงหนงัสอืพ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเที่ยว และสือ่โฆษณาประเภท
บิลบอร์ด  

สะอาดปลอดภยั
ทันสมัย 
(ร้อยละ 11.5 ) 

กลุม่นีข้องผู้ เดินทางชาวพิษณโุลก สว่น-
ใหญ่อยูใ่นวยัท างานระยะต้น ที่มพีืน้ฐาน
การศกึษารวมถึง เศรษฐานะทางสงัคมใน
ระดบัดีถึงดีมาก ยงัโสด หรือแตง่งาน
แล้วแตย่งัไมม่ีบตุร 

ใช้เวลาเดินช้อปปิง้ตามห้างสรรพสนิค้า รวมถงึชอบนัง่
แลกเปลีย่นกบัเพื่อนหรือครอบครัว ตามร้านอาหารใน
เมือง ใช้อินเตอร์เน็ต สมาร์ทโฟน อยา่งแพร่หลาย 
ระหวา่งทอ่งเทีย่วก็ชอบท ากิจกรรมที่อยูใ่นเมือง ช่ืนชม
วิถีเมืองยา่นแหลง่รวมของผู้คนนกัทอ่งเทีย่ว 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ หนงัสอืพิมพ์ และสือ่การอา่นตา่งๆ หนงัสอืพ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเทีย่ว Free 
Magazine สงัคมจงัหวดั หรือนิตยสารหวันอกทีเ่น้นไลฟ์สไตล์ เช่น Elle Décor Cosmopolitan และ
ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ 
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กลุ่มวิถชีวีิต 
(พิษณุโลก)(ต่อ) 

คุณลักษณะทางภมิูหลังทางกายภาพ 
กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่าง

การเดนิทาง 
เพื่อเพื่อนและ
แฟน 
(ร้อยละ 7.2) 

แนวโน้มเป็นกลุม่วยัรุ่นถงึวยัท างานระยะต้นกลุม่
หนึง่ กบักลุม่คนเกษียณที่ช่ืนชอบใช้เวลาอยูก่บั
เพื่อนๆ อีกกลุม่หนึง่ มีเศรษฐานะปานกลางถึงดี 
สว่นใหญ่เป็นโสด หรือแตง่งานแตไ่มม่ีบตุร 
(เฉพาะส าหรับกลุม่คนสงูอายทุีใ่ห้ความส าคญั
กบัเพื่อนมากนี ้แตกตา่งจากกลุม่เป้าหมายใน
จงัหวดัอื่นๆ มาก) 

ชอบความครึกครืน้เช่นเดยีวกนักบักลุม่เริงร่ืน
เทศกาล ใช้เวลาวา่งช้อปปิง้ทานข้าว พดูคยุกบั
คนท้องถ่ิน และช่ืนชมวถีิเมืองเมือ่เดินทาง
ทอ่งเที่ยว  

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ เว็บไซต์ สือ่บิลบอร์ด ดิสเพลย์ตามห้างสรรพสนิค้า และหนงัสอืพ็อคเก็ตบุ๊ค
การทอ่งเที่ยว รวมถงึนิตยสารทัว่ไป เช่น แพรวสดุสปัดาห์ สไปซี่ 

อนุรักษ์นิยม 
(ร้อยละ 5.2) 

แนวโน้มอายมุากกวา่ทกุกลุม่วถีิชีวิต มกีารศกึษา
ปานกลางถึงดี เศรษฐานะทางสงัคมในขัน้ดีถึงดี
มาก นา่สนใจที่สว่นใหญ่แตง่งานแล้วแตห่ยา่ 
หรือเป็นหม้าย 

ชอบใช้เวลาเรียนรู้ธรรม และธรรมชาติอยา่งเป็น
สขุและสงบ แตห่ากทอ่งเที่ยวกลบัชอบ
แลกเปลีย่นพดูคยุ ท าความเข้าใจเรียนรู้ชมุชน
และช่วยเหลอืเพื่อนมนษุย์ 

ช่องทางสือ่: นิตยสารทัว่ไปในแนวทางสขุภาพ ธรรมในชีวิตประจ าวนั และความเป็นอยูส่มถะ  
เช่น ชีวจิต 

บุกเบกิค้นหา 
(ร้อยละ 0.6 ) 

มีสดัสว่นน้อยมาก สว่นใหญ่เป็นกลุม่คนวยั
ท างานท่ีเศรษฐานะปานกลาง สว่นใหญ่จบสาย
อาชีวะ หรือจบการศกึษาปริญญาจาก
มหาวิทยาลยัราชภฎัตา่งๆ 

ชอบใช้เวลายามวา่ง เดินเลน่ตามห้างสรรพสนิค้า
ยามทอ่งเที่ยวกลบัชอบช่ืนชมธรรมชาติและค้นหา
ตวัตนอยา่งสงบ 

ช่องทางสือ่: หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน นิตยสารกีฬาตา่งๆ และหนงัสอืพ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเทีย่ว 
ตารางที่ 8 แสดงภมูิหลงัทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางจ าแนกกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 

6.3 พฤตกิรรมบางด้านในการเดนิทางท่องเที่ยวของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 

6.3.1 ความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยว
แบบพักค้างคืน 
 เพ่ือพิจารณาความแตกตา่งในบางประเดน็
ส าหรับพฤตกิรรม (ในการเดินทางทอ่งเท่ียว) ของ             
ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกกลุม่วิถีชีวิตตา่ง ๆ พบวา่         
กลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” มีแนวโน้มเดนิทางท่องเท่ียวแบบ
พกัค้างคืนด้วยความถ่ี สงูกว่ากลุม่อ่ืนๆ เฉล่ีย 1.34 
ครัง้/ปี รองลงมาได้แก่ “กลุม่สะอาดปลอดภยัและ
ทนัสมยั” กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” กลุม่ “เรียนรู้คู่

1.34 
1.31 
1.31 
1.31 
1.30 

1.23 
1.13 

อนรัุกษ์นิยม 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

ครอบครัวส าคญั 

เรียนรู้คู่กระแส 

เริงร่ืนเทศกาล 

เพ่ือเพ่ือนและแฟน 

บกุเบกิค้นหา 

(คา่เฉลี่ยความถ่ีครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 52 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ ในการเดินทางแบบพกัค้างคืน จ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

(n=4*) 

*Caution Small Base 
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กระแส” และกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล”  ซึง่คา่เฉล่ียความถ่ีในการเดินทางลกัษณะนีส้ดัส่วนเดียวกนัหรือ
ใกล้เคียงกนัท่ี 1.31 1.31 1.31 และ1.30 ครัง้/ปี ตามล าดบั 
 

6.3.2 จ านวนวันพักเม่ือเดินทางแบบพักค้างคืน 
หากพิจารณาจ านวนวนัพกัค้างคืนเปรียบเทียบ

ระหวา่งกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ของผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลก 
พบวา่ กลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” (เฉล่ีย 2.40 
วนั) “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” (เฉล่ีย 2.28 วนั) และกลุม่ 
“ครอบครัวส าคญั” (เฉล่ีย 2.26 วนั) รวมถึงกลุม่   
“บกุเบิกค้นหา” (เฉล่ีย 2.25 วนั) ใช้เวลาพกัค้างคืนใน
การเดนิทางทอ่งเท่ียว เฉล่ียนานวนักวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ 

ขณะท่ีกลุม่ท่ีเน้นความสนกุสนานอยา่ง “เริงร่ืนเทศกาล” มีจ านวนวนัพกัค้างคืนระหว่างการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวเฉล่ียน้อยกวา่กลุม่อ่ืนๆ (1.88 วนั) 

6.3.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางยอดนิยม 
กลุ่มวิถชีวีิตผู้เดินทางชาวพษิณุโลก จังหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยม 
ครอบครัวส าคญั เชียงใหม ่(ร้อยละ 29.7) เพชรบรูณ์ (ร้อยละ 18.3) สโุขทยั (ร้อยละ 18.3) 

กรุงเทพฯ (ร้อยละ 17.0) ชลบรีุ (ร้อยละ 16.0)  
เริงร่ืนเทศกาล เชียงใหม ่(ร้อยละ 29.0) สโุขทยั (ร้อยละ 18.7) ชลบรีุ (ร้อยละ 18.1) เชียงราย 

(ร้อยละ 18.1) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 12.9)  
เรียนรู้คูก่ระแส เชียงใหม ่(ร้อยละ 34.3) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 22.4) ชลบรีุ (ร้อยละ 22.4) สโุขทยั

(ร้อยละ 22.4) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 14.9) ตาก (ร้อยละ 14.9) 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั เชียงใหม ่(ร้อยละ 28.4) ชลบรีุ (ร้อยละ 25.9) สโุขทยั (ร้อยละ 23.5)  

กรุงเทพฯ (ร้อยละ 14.8) เชียงราย (ร้อยละ 13.6) สพุรรณบรีุ (ร้อยละ 13.6)  
เพื่อเพื่อนและแฟน เพชรบรูณ์ (ร้อยละ 29.4) ชลบรีุ (ร้อยละ 23.5) เชียงใหม ่(ร้อยละ 21.6) 

สโุขทยั (ร้อยละ 15.7) เชียงราย (ร้อยละ 15.7) ระยอง (ร้อยละ 15.7)  
อนรัุกษ์นิยม ชลบรีุ (ร้อยละ 29.7) เชียงราย (ร้อยละ 24.3) เชียงใหม ่(ร้อยละ 21.6) สโุขทยั 

(ร้อยละ 21.6) เพชรบรูณ์ (ร้อยละ 21.6)  
บกุเบิกค้นหา 
 

สรุาษฎร์ธานี (ร้อยละ 50.0) เชียงใหม ่(ร้อยละ 25.0) สโุขทยั (ร้อยละ 25.0)  
เพชรบรีุ (ร้อยละ 25.0) เพชรบรูณ์ (ร้อยละ 25.0) ล าปาง (ร้อยละ 25.0)  

ตารางที่ 9 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยมจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

 เม่ือพิจารณาเป้าหมายการเดนิทางของกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกพบวา่ส่วนใหญ่ให้
ความนิยมจงัหวดัท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง ได้แก่ จงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัเชียงราย รวมถึง 
แหลง่ทอ่งเท่ียวในจงัหวดัใกล้เคียงอย่างจงัหวดัสโุขทยั ทวา่หากพิจารณาในรายละเอียดพบความน่าสนใจ
วา่ กลุม่วิถีชีวิตขนาดใหญ่อยา่ง “ครอบครัวครัวส าคญั” รวมถึงกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” มี

2.15 
2.40 

2.28 
2.26 
2.25 

2.07 
1.98 

1.88 

เฉลี่ยพิษณโุลก 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

เพื่อเพ่ือนและแฟน 
ครอบครัวส าคญั 

บกุเบิกค้นหา 
อนรัุกษ์นิยม 

เรียนรู้คู่กระแส 
เริงร่ืนเทศกาล 

(คา่เฉลี่ยวนัพกัค้างคืน) 

(n=4*) 

*Caution Small Base 
แผนภมูิภาพที่ 53 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 
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แนวโน้มแสดงความสนใจแหลง่ทอ่งเท่ียวในกรุงเทพฯในสดัสว่นท่ีน่าสนใจ ขณะท่ีกลุม่ "เพ่ือเพ่ือนและ
แฟน" กลุม่ "อนรัุกษ์นิยม" ในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควรหนัมาสนใจแหลง่ทอ่งเท่ียวในจงัหวดัเพชรบรูณ์ท่ีอยู่
ไมไ่กลนกั (หมายเหตผุู้วิจยั:สว่นใหญ่เป็นแหลง่ทอ่งเที่ยวในอทุยานแหง่ชาติ เชน่น า้หนาว หรือเขาค้อ) 

 6.3.4 จ านวนค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อครัง้การเดนิทาง 

 
หากพิจารณาเปรียบการใช้จา่ยระหวา่งการเดินทางท่องเท่ียวของกลุ่มวิถีชีวิตตา่งๆ พบว่า กลุ่มท่ี

ใช้จ่ายสงูท่ีสดุได้แก่ กลุ่ม “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” (ส่วนใหญ่มีเศรษฐานะดี พืน้ฐานการ ศกึษาดี) 
ใช้จ่ายสงูถึง 9,291 บาท/ครัง้ ขณะท่ีกลุ่มวิถีชีวิต "เริงร่ืนเทศกาล" ซึ่งมีสดัส่วนมากเป็นล าดบัท่ี 2 กลบัมี
คา่เฉล่ียการใช้จ่ายเพ่ือเดินทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัต ่าท่ีสดุ เพียง 6,628 บาท/ครัง้ ส่วนกลุ่มวิถีชีวิตท่ีมี
สดัส่วนสูงท่ีสุดของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก ได้แก่ “ครอบครัวส าคญั” ใช้จ่ายโดยเฉล่ียอยู่ในระดบัปาน
กลางท่ี 7,711 บาท/ครัง้  

6.3.5 แผนการเดนิทางแบบพักค้างคืนใน 1 ปีข้างหน้า 

 

 เม่ือมาพิจารณาแผนการเดนิทางพกัค้างคืน (เฉพาะภายในประเทศ) ของกลุ่มวิถีชีวิตตา่งๆ พบว่า 
กลุม่ท่ีมีแผนเดนิทางพกัค้างคืนในประเทศในสดัส่วนสงูสดุได้แก่กลุ่มขนาดใหญ่อย่าง “ครอบครัวส าคญั” 
ในสดัส่วนท่ีสงูถึงร้อยละ 41.9 กลุ่มวิถีชีวิตรองลงมาได้แก่ “เริงร่ืนเทศกาล” และ “สะอาดปลอดภยัและ
ทนัสมยั” (ร้อยละ 21.5 และร้อยละ13.3) ในขณะท่ีกลุ่ม “เรียนรู้คูก่ระแส” “อนรัุกษ์นิยม” และ “เพ่ือเพ่ือน
และแฟน” มีการวางแผนเดินทางพกัค้างคืนในสดัส่วนใกล้เคียงกนั (ร้อยละ 9.6 ร้อยละ 6.7 และร้อยละ 
6.3 ตามล าดบั)  

 43.4  

 22.0  

 11.5   9.5   7.2  

 5.2   0.6  

7.71 6.63 
9.29 8.76 8.29 

7.42 7.58 

ครอบครัวส าคญั เริงร่ืนเทศกาล สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั เรียนรู้คูก่ระแส เพ่ือเพ่ือนและแฟน อนรุักษ์นิยม บกุเบิกค้นหา 

สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดนิทางชาวพษิณโุลก (ร้อยละ) 

คา่ใช้จ่ายเฉล่ียตอ่การเดนิทาง (พนับาท/ครัง้) 

แผนภมูิภาพที่  54 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกและค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของแต่ละกลุ่มส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

41.9 

21.5 
13.3 9.6 6.7 6.3 

0.4 

แผนภมูิภาพที่ 55 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกที่มีแผนการเดินทางแบบพกัค้างคืน 

(ร้อยละของผู้ มีแผนการเดนิทางทอ่งเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า) 
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6.3.6 วัตถุประสงค์ในการเดนิทาง

 
 เม่ือเปรียบเทียบวตัถปุระสงค์การเดนิทางทอ่งเท่ียว ระหวา่งกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบว่าทกุกลุม่           
วิถีชีวิตมีวตัถปุระสงค์การเดินทางหลกัเพ่ือ “ไปทอ่งเท่ียว” เชน่เดียวกนัทัง้หมด แตท่ี่มีแนวโน้มแตกตา่งกบั
กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ อยูบ้่างได้แก่กลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ท่ีมีแนวโน้มเดนิทางเพื่อ “ไปเย่ียมบ้านเกิด” 
รวมถึงกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “ครอบครัวส าคญั” ซึง่มีสดัสว่นการเดนิทางเพื่อไป “เย่ียมญาติ/เพ่ือน” 
สงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืน ๆ อยู่บ้าง 

 6.3.7 พาหนะท่ีใช้ในการเดนิทาง 
     (ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต โดยรถสว่นตวั โดยเชา่รถตู้ 
โดยรถทวัร์
ทัว่ไป 

โดยเคร่ืองบิน 
แบบมีไกด์
น าเที่ยว 

ครอบครัวส าคัญ 80.3 22.7 29.2 3.1 0 
เริงร่ืนเทศกาล 85.8 38.5 20.9 0.7 2.0 
เรียนรู้คู่กระแส 88.1 43.3 17.9 3.0 0 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมัย 91.1 29.1 30.4 3.8 1.3 
เพื่อเพื่อนและแฟน 86.3 39.2 21.6 2.0 0 
อนุรักษ์นิยม 82.4 41.2 20.6 0 2.9 
บุกเบกิค้นหา (n=4*)   

*Caution Small Base 
100.0 50.0 50.0 25.0 0 

ตารางที่ 10 แสดงพาหนะที่ใช้ในการเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

 ในส่วนของพาหนะท่ีจะใช้ส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวท่ีวางแผนไว้ จ าแนกเป็นรายกลุ่มวิถีชีวิต
นัน้พบว่ารถยนต์ส่วนตวัยงัคงเป็นพาหนะท่ีได้รับความนิยมเลือกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว ส าหรับทุก
กลุ่มวิถีชีวิต ขณะท่ีการเช่ารถตู้ แบบเหมาคันได้รับความสนใจจากกลุ่ม ”เรียนรู้คู่กระแส” และกลุ่ม 
“อนรัุกษ์นิยม” สงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ อยูบ้่าง 
  

80.0 87.7 93.9 89.5 
75.0 

100.0 

12.0 7.0 6.1 12.4 

6.3 0.0 
0.0 

0.0 3.0 
6.7 

12.5 
0.0 

เรียนรู้คู่กระแส เริงร่ืนเทศกาล สะอาด ปลอดภยั 
ทนัสมยั 

ครอบครัวส าคญั เพื่อเพื่อน และแฟน อนรัุกษ์นิยม 

ไปท่องเท่ียว 

ไปเยี่ยมญาติ/ เพ่ือน 

กลบัไปบ้านเกิด 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 56 แสดง“วตัถปุระสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าของชาวพิษณุโลกจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 
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6.4 แรงจูงใจด้านการท่องเท่ียวท่ีส าคัญของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
(รายละเอียดเก่ียวกบัแรงจงูใจด้านการทอ่งเที่ยวในบทที่ 9 ของรายงานฉบบัสมบรูณ์) 

 6.4.1 แรงจูงใจด้านความรัก/ความสัมพันธ์ 

 
 

เห็นได้วา่กลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวพิษณุโลกในสดัส่วนประมาณ 3 ใน 4 ส่วนท่ีตระหนกัว่าตน
ได้ใช้ “แรงจูงใจด้านความรัก /ความสัมพันธ์”เป็นแรงผลักดันส่วนหนึ่งให้เกิดการเดินทางท่องเท่ียว 
เช่นเดียวกบันกัท่องเท่ียวชาวไทยในภาพรวม ซึ่งหากพิจารณาเป็นรายกลุ่มวิถีชีวิต พบว่าแนวโน้มการใช้
แรงจูงใจด้านความรักเป็นแรงผลักดันส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวในแต่ละกลุ่มวิถีชีวิตไม่มีความ
แตกต่างกบัภาพรวมของคนไทยทัง้ประเทศมากนกั เว้นเฉพาะกลุ่ม “บกุเบิกค้นหา” ท่ีให้ความส าคญักับ
แรงจงูใจในสว่นนีน้้อยกวา่กลุม่อ่ืน ๆ (หมายเหตผุู้วิจยั: กลุม่ตวัอยา่งมีจ านวนไมม่าก) 

 6.4.2 แรงจูงใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา 

 
 

 เป็นท่ีนา่สนใจมากวา่กลุม่เป้าหมายในจงัหวดัพิษณโุลก มีสดัสว่นแรงจงูใจด้านทอ่งเท่ียวเพ่ือ  
“การแสวงหาความอ่ิมเอิบทางจิตใจผา่นการท าบญุ/ภาวนา” น้อยกว่าแรงจงูใจและทศันคติด้านเดียวกนั
จากกลุม่เป้าหมายในภาพรวมคอ่นข้างมาก (ภาพรวมร้อยละ 38.4 จงัหวดัพิษณโุลกร้อยละ 30.8) และ

22.7 27.6 

77.3 72.4 

0% 
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100% 

พิษณโุลก ภาพรวม 

ไมไ่ด้ใช้/หรือไมม่ีข้อมลูเพียงพอ 

ใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 
94.8 

52.1 
52.4 

63.4 
85.3 
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99.3 

48.4 
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86.3 

64.9 
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ภาพรวม พิษณโุลก (ร้อยละ) 

69.2 61.6 

30.8 38.4 
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พิษณโุลก ภาพรวม 

ไมไ่ด้ใช้/หรือไมม่ีข้อมลูเพียงพอ 

ใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอ่ิมเอิบทางจิตใจ
ผ่านการท าบญุ/ภาวนา 

(ร้อยละ) 

49.5 
40.9 

32.1 32.6 
29.1 

39.7 

26.9 

37.6 
32.9 

16.4 

23.5 
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29.7 
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ภาพรวม พิษณโุลก (ร้อยละ) 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 57 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 
 

แผนภมูิภาพที่ 58 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 
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สดัสว่นการใช้แรงจงูใจ “การแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผา่นการท าบญุ/ภาวนา” ก็ต ่ากว่าภาพรวมใน
ทกุกลุม่วิถีชีวิต 
 6.4.3 แรงจูงใจท่ีอยากได้รับความสุขจากการให้ประโยชน์คืนกลับสู่ธรรมชาตหิรือสังคม 

  
แผนภมูิภาพที่ 59 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจที่อยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสูธ่รรมชาติหรือสงัคม 

 เชน่เดียวกบัแรงจงูใจด้านการ “การแสวงหาความอ่ิมเอิบทางจิตใจผา่นการท าบญุ/ภาวนา” 
กลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกท่ีเช่ือได้วา่มีแรงจงูใจด้านการให้ การเสียสละ (อาจเป็นด้วย
แรงกายหรือแรงใจ) ให้กบัสงัคมหรือผู้ ด้อยโอกาสกวา่ตน มีสดัสว่นน้อยกวา่เป้าหมายในภาพรวม
เชน่เดียวกนั (ร้อยละ 4.3 เทียบกบัร้อยละ 5.7) ทัง้กลุม่เป้าหมายหลกัท่ีเน้น “แรงจงูใจด้านการให้” อยา่ง 
“อนรัุกษ์นิยม” และ “ครอบครัวส าคญั” ตา่งก็มีแนวโน้มถกูกระตุ้นให้เดนิทางทอ่งเท่ียวด้วย “แรงจงูใจ” 
ประเภทนีน้้อยกวา่ในภาพรวมของคนไทยทัง้ประเทศ 
 6.4.4 แรงจูงใจจากการได้เหน็ ได้สัมผัสประสบการณ์ทางกายภาพ 

  

ส าหรับ “แรงจูงใจจากการได้เห็น ได้สัมผัสประสบการณ์ทางกายภาพ” แหล่งท่องเท่ียวนัน้ 
สดัสว่นกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกท่ีใช้แรงจงูใจ ส่วนนีมี้สดัส่วนสงูถึงร้อยละ 94.0 ไม่แตกตา่ง
กบันกัทอ่งเท่ียวในภาพรวมของประเทศไทย และสงูอยา่งสม ่าเสมอในเกือบทกุกลุม่วิถีชีวิต 
  

95.7 94.3 

4.3 5.7 

พิษณโุลก ภาพรวม 

ไมไ่ด้ใช้/หรือไมม่ีข้อมลูเพียงพอ 

ใช้แรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืน
กลบัสูธ่รรมชาติหรือสงัคม 

3.9 
6.8 5.8 5.9 

7.4 

11.7 

8.4 

2.6 
6.5 

3.0 
3.7 

7.8 8.1 

0.0 0.0 

5.0 

10.0 

15.0 
ภาพรวม พิษณโุลก 

6.0 4.5 

94.0 95.5 

พิษณโุลก ภาพรวม 

ไมไ่ด้ใช้/หรือไมม่ีข้อมลูเพียงพอ 

ใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 

(ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่ 60 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 
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6.4.5 แรงจูงใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปป้ิง 

  

สดัสว่นการใช้ “แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้” ของกลุม่เป้าหมายในพิษณโุลก น้อยกวา่
ภาพรวมเล็กน้อย อย่างไรก็ตามกลุม่วิถีชีวิตหลกัอยา่ง “ครอบครัวส าคญั” ก็เน้นความส าคญัจากแรงจงูใจ
ประเภทนีใ้นสดัส่วนท่ีสงูพอสมควร  

สรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ หากต้องการกระตุ้น(สง่ออก)ผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลก กลุม่วิถีชีวิตท่ีนา่สนใจ
ได้แก่กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” และกลุม่“สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” เน่ืองจากเป็นกลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่ 
และมีความพร้อมด้านเศรษฐกิจ และมีความรู้พืน้ฐานในระดบัท่ีดี โดยการมุง่เน้นให้เกิดการค้นหา
ประสบการณ์ท่ีแปลกใหม ่และโอกาสการได้ช้อปปิง้ซือ้สินค้าของฝากตา่งๆ ร่วมกบัผลทางจิตใจท่ีจะได้รับ
จากการสง่เสริมความรัก ความสมัพนัธ์ ระหวา่งมวลสมาชิก ท่ีจะได้รับกลบัมาภายหลงัการไปเยือน 

ส าหรับกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” ซึง่เป็นอีกกลุม่หนึง่ท่ีมีขนาดใหญ่เชน่กนั เน่ืองจากความพร้อม
ทางด้านเศรษฐกิจ มีน้อยกว่ากลุม่แรกๆ การกระตุ้นการเดนิทางจงึควรเน้นความสนกุสนาน ผสมผสานไป
กบัความอิ่มเอิบทางจิตใจผา่นการท าบญุภาวนา ในเป้าหมายสถานท่ีทอ่งเท่ียว ท่ีไมไ่กลมากจากจงัหวดั
พิษณโุลก 

6.5 ข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหล่งท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับประเภทของแรงจูงใจ
เพื่อกระตุ้นการเดนิทางท่องเที่ยว (ส่งออก) ของผู้เดนิทางชาวพษิณุโลก 

 จากการวิเคราะห์เพ่ือจดักลุม่ประเภทแหลง่ทอ่งเท่ียว (โดยแสดงรายละเอียดในบทท่ี 10.1 ของ
รายงานฉบบัสมบรูณ์) พบว่าสามารถจดักลุม่สินค้าให้เหมาะสมกบักลุม่วิถีชีวิตในพืน้ท่ีจงัหวดัพิษณโุลก
โดยมีการประยกุต์ใช้วิธีการกระตุ้นให้เกิดแรงจงูใจด้วยเนือ้หาการส่ือสาร (Key Message Content) ท่ี
เหมาะสมส าหรับแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต ได้ดงันี ้
  

29.4 25.2 

70.6 74.8 

พิษณโุลก ภาพรวม 

ไมไ่ด้ใช้/หรือไมม่ีข้อมลูเพียงพอ 

ใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ 

(ร้อยละ) 

90.6 

60.4 58.3 

87.1 

56.7 
67.9 

55.1 

88.9 

56.1 
52.2 

66.7 

49.0 56.8 
50.0 

30.0 

50.0 

70.0 

90.0 

110.0 

ภาพรวม พิษณโุลก (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 61 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สนิค้า/ช้อปปิง้ 
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ประเภทแหล่งท่องเที่ยว กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 
Once in a Lifetime และ 
Spiritual Destination 
 – ประเภทป่าภเูขาที่มี
ระยะทางไมไ่กล เช่น เลย 
เพชรบรูณ์  

- ครอบครัวส าคญั 
- เริงร่ืนเทศกาล 
 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก และการขอพร
สิง่ศกัด์สทิธ์ิ 
- เช่น เวลาชว่งส าคญัส าหรับการพฒันา ประสบการณ์และ
การเรียนรู้ร่วมกบัครอบครัว คนท่ีคณุรักและคนท่ีรักคณุ  

Once in a Lifetime 
 – ประเภททะเลที่มีระยะ
ทางไกล เช่น ภเูก็ต กระบี ่

- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั 
- เพื่อเพื่อนและแฟน  
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น ครัง้หนึง่ชีวิตกบัคนท่ีคณุรักและคนท่ีรักคณุ โดยไมต้่อง
รอให้สายเกินไป  

Once in a Lifetime 
  – ประเภททะเล ท่ีมีระยะทาง
ไมไ่กล เช่น พทัยา 

- ครอบครัวส าคญั 
- เริงร่ืนเทศกาล 
- บกุเบิกค้นหา 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น เสริมสร้างความสมัพนัธ์และสนกุสนานกบัแหลง่
ทอ่งเที่ยวที่แปลกใหม ่ท่ีไมต้่องใช้คา่ใช้จ่ายสงู เดินทาง
สะดวก  

Trendy Place  
ปาย  

- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั  
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น 
- เช่น ค้นหาความแตกตา่งและไมเ่หมือนใคร กบับรรยากาศ
แสนคลาสสคิที่ ปาย  

City of Joy - สะอาดปลอดภยัทนัสมยั  
- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และด้านความอยากได้/อยากซือ้
สนิค้า 

- -เช่น ช้อปปิง้ทนัสมยัใน กรุงเทพฯ หรือ ถนนคนเดิน     
จงัหวดัเชียงใหม ่

Festivities & Entertainment  
 

- ครอบครัวส าคญั 
- เริงร่ืนเทศกาล 
 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น ประเพณีเผาเทยีน เลน่ไฟ จงัหวดัสโุขทยั 

และประเพณีอุ้มพระด าน า้ จงัหวดัเพชรบรูณ์ 
Unseen Nature 
– ประเภทธรรมชาติ ท่ีบริสทุธ์ิ 
และหาโอกาสสมัผสัได้ยาก 

- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- บกุเบิกค้นหา 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
-เช่น ท้าทายและแปลกใหมใ่นดนิแดนไกลโพ้น กบัคนท่ีคณุ
รักและคนท่ีรักคณุ เช่น น า้ตกทีลอซู ทะเลแหวก  

Eco/Culture Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- บกุเบิกค้นหา 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการให้ 
- เช่น เขาค้อ เขาใหญ่ ด้วยใจรักษ์ธรรมชาติ 

Man-made Destination - ครอบครัวส าคญั 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- เริงร่ืนเทศกาล 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น  
- เช่น เขื่อนป่าสกัชลสทิธ์ิ โครงการพระราชด าริ บนแนวน า้ 
ป่าสกัที่ต้องสมัผสัสกัครัง้ในชีวติ 

Educational Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และความรัก 
- เช่น พิพิธภณัฑ์สริิธร และสวนสตัว์โคราช 

ตารางที่ 11 แสดงข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหลง่ท่องเท่ียวให้เหมาะสมกบัประเภทของแรงจงูใจเพื่อกระตุ้นการเดินทางท่องเท่ียว (สง่ออก) ของผู้ เดินทางชาวพิษณุโลก 
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 กล่าวโดยสรุปส าหรับการส่งออกผู้ เดินทางชาวพิษณุโลกได้ว่าแม้ศกัยภาพ และโอกาสในการ
สร้างแรงจูงใจเพ่ือกระตุ้นให้เกิดการเดินทางท่องเท่ียวอาจไม่สูงนกั เม่ือเปรียบเทียบกับจงัหวดัอ่ืนๆ ใน
พืน้ท่ีศึกษา แต่อย่างไรก็ตามการมุ่งส่งเสริมอย่างจ าเพาะเจาะจงไปยงันกัท่องเท่ียวกลุ่มท่ีมีความพร้อม
ทางด้านเศรษฐกิจ และมีความรู้ โดยเฉพาะกลุ่ม “ครอบครัวส าคญั” และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” 
ผา่นการน าเสนอเพ่ือกระตุ้นแรงจงูใจด้านการสร้างความรัก ความสมัพนัธ์ภายในครอบครัว และความสขุ
จากการได้เลือกซือ้สินค้า และช้อปปิง้ โดยเฉพาะตามแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง และความเจริญ เช่น
จงัหวดัภูเก็ต กรุงเทพฯ และจงัหวดัเชียงใหม่ อาจสามารถสร้างกระแสการเดินทางท่องเท่ียวท่ีมีคณุภาพ
ให้กบัผู้ เดนิทางชาวพิษณโุลกอยา่งมีผลอนาคตอนัใกล้ 

 


