
การทอ่งเทีย่วแหง่ประเทศไทย 

รายงานฉบบัสมบรูณ์ : 

โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาด

นกัทอ่งเทีย่วกลุม่สขุภาพ กลุม่กอลฟ์  

กลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน  

และกลุม่การทอ่งเทีย่วเชงินเิวศ 

น าเสนอ 

โดย 
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หลกัการและเหตผุล 

 

 

 

 เนือ่งดว้ย การทอ่งเทีย่วแหง่ประเทศไทย (ททท.) ไดก้ าหนดใหก้ารขยายตลาดคณุภาพ คอื กลุม่ผู ้
มรีายไดส้งู และกลุ่มตลาดเฉพาะทีม่คีวามสนใจพเิศษ (Niche Market) เป็นหนึง่ในกลยุทธก์ารสง่เสรมิตลาด
นักทอ่งเทีย่วตา่งประเทศ อันประกอบดว้ย กลุม่กอลฟ์ (Golf), กลุม่ Medical & Wellness, กลุม่ด าน ้า (Scuba 
Diving), กลุม่ Wedding & Honeymoon, กลุม่ Shopping กลุม่ Entertainment และ กลุม่ Eco & Adventure 
ซึง่ปัจจุบันตลาดการท่องเทีย่วกลุ่มนี้เป็นกลุ่มศักยภาพทีม่กีารขยายตัวอย่างรวดเร็ว และเป็นกลุ่มผูบ้รโิภคทีม่ี
ก าลังซือ้สงู โดยขณะนี ้ททท. มขีอ้มลูดา้นพฤตกิรรมและโอกาสการขยายตัวของการทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะ
แลว้ แตย่ังขาดขอ้มลูดา้นจ านวนหรอืขนาดของนักทอ่งเทีย่วในกลุม่ตลาดเฉพาะ (Market Size) ซึง่ขอ้มลูดา้น
ขนาดของตลาดถอืเป็นขอ้มูลส าคัญ ส าหรับใชใ้นการวางแผนดา้นการตลาด รวมถงึการพัฒนาส่งเสรมิในดา้น
สนิคา้และบรกิาร เพือ่ใหส้อดคลอ้งกับความตอ้งการของนักท่องเทีย่ว และสามารถแข่งขันกับประเทศอืน่ๆ ได ้
นอกจากนี้ ยังใชเ้ป็นฐานขอ้มูลส าหรับการแกไ้ขปัญหาทางดา้นการท่องเทีย่วอย่างมรีะบบและทศิทาง อันจะ
ก่อใหเ้กดิประโยชน์สูงสุดภายใตท้รัพยากรที่มีอยู่อย่างจ ากัด และภายใตส้ภาวะการแข่งขันทางดา้นการ
ทอ่งเทีย่วทีร่นุแรงมากขึน้ 
 
 จากความส าคัญดังกลา่ว โครงการศกึษาขนาดนักทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะ จงึถอืเป็นขัน้ตอนทีม่ี
ความส าคัญต่อประสิทธิภาพการด าเนินงานดา้นการตลาด โดยในปี 2555 ททท. เลือกกลุ่มตลาดที่จะ
ท าการศกึษา 4 กลุ่ม ประกอบดว้ย กลุ่มสุขภาพ (Medical) กลุ่มกอลฟ์ (Golf) กลุ่มฮันนีมูนและการแต่งงาน       
( Honeymoon & Wedding) และกลุม่การทอ่งเทีย่วเชงินเิวศ (Eco-tourism) โดยพจิารณาจากความส าคัญที่
ไดม้กีารน าเสนอขายสนิคา้การทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะในตลาดตา่งประเทศ เพือ่น าขอ้มลูจากการศกึษาไปใช ้
ในการด าเนนิแผนการทอ่งเทีย่ว เพือ่เพิม่ศักยภาพการทอ่งเทีย่วของประเทศไทยใหส้ามารถแขง่ขันได ้อกีทัง้จะ
เป็นตัวผลักดันท าใหเ้กดิการพัฒนาเกี่ยวกับการด าเนินธุรกจิที่เกี่ยวขอ้งต่างๆ เป็นไปอย่างต่อเนื่อง และ
สอดคลอ้งกบัสถานการณ์การทอ่งเทีย่วในภาวะปัจจบุัน 
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2. วตัถปุระสงคแ์ละขอบเขต
การศกึษา 
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กลุม่สขุภาพ (Medical)  

กลุม่กอลฟ์ (Golf)  

กลุม่ฮันนมีนูและการแตง่งาน  (Honeymoon & Wedding)  

กลุม่การทอ่งเทีย่วเชงินเิวศ (Eco-tourism) 

1. 

วตัถปุระสงคแ์ละประโยชนท์ีค่าดวา่จะไดร้บั 

 โครงการศกึษาวจิัยนีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนักทอ่งเทีย่ว
ตา่งประเทศกลุม่ตลาดเฉพาะ 4 กลุม่ ไดแ้ก ่

2. 

3. 

4. 

 โดยขอ้มูลที่ไดจ้ะน ามาประกอบการก าหนดทศิทางการด าเนินการดา้นการตลาดของ 
ททท. และผูเ้กีย่วขอ้งในอนาคต ประกอบกับเพือ่ให ้ททท. มฐีานขอ้มลูดา้นขนาดและทศิ
ทางการเตบิโตของตลาด ส าหรับใชใ้นการวางแผนการตลาด รวมถงึการพัฒนาสง่เสรมิใน
ดา้นสนิคา้และบรกิาร เพือ่ใหส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการของนักทอ่งเทีย่ว 
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ขอบเขตของการศกึษาและนยิามของกลุม่ตลาด 

1. 

2. 

นกัทอ่งเทีย่วกลุม่สุขภาพ (Medical Tourist) หมายถงึ นักท่องเทีย่วทีม่จีุดมุง่หมาย/
ความสนใจทีจ่ะเดนิทางมาประเทศไทยเพือ่ใชบ้รกิารทางดา้นการแพทยจ์ากโรงพยาบาล
หรอืศูนยใ์หบ้รกิารทางดา้นการแพทยท์ีม่กีารใชอุ้ปกรณ์ทางการแพทยแ์ละเทคโนโลยทีี่
ทันสมัยในการรักษาแก่ผูป่้วย มแีพทยผ์ูเ้ชีย่วชาญใหบ้รกิาร และการใหบ้รกิารทีส่ะดวก 
รวดเร็ว เป็นมติร โดยมบีรกิารดงันี ้การตรวจเชค็สขุภาพ การรักษาโรคตา่งๆ การท าฟัน การ
ท าเลสิก การท าศัลยกรรมเสริมความงาม และกายภาพบ าบัด การศึกษานี้จ าแนก
นักทอ่งเทีย่วกลุม่สขุภาพออกเป็น 2 กลุม่ตามการวางแผน ไดแ้ก ่Direct Fly-in   
(Pre-Planned)  และ Medical Tourist   
• Direct Fly-in (Pre-Planned) คอื นักท่องเทีย่วทีม่กีารวางแผนลว่งหนา้ในการมา

ใชบ้รกิารทางดา้นการแพทยจ์ากโรงพยาบาล หรอืศูนยใ์หบ้รกิารทางดา้นการแพทย์
กอ่นเดนิทางมาประเทศไทย 

• Medical Tourist คอื นักทอ่งเทีย่วทีม่าใชบ้รกิารทางดา้นการแพทยจ์ากโรงพยาบาล 
หรอืศนูยใ์หบ้รกิารทางดา้นการแพทยร์ะหวา่งเดนิทางทอ่งเทีย่วในประเทศไทย โดยไม่
มกีารวางแผนลว่งหนา้ 

นกัท่องเทีย่วกลุ่มกอลฟ์ (Golf) หมายถงึ นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศที่มี
วัตถุประสงคใ์นการเดนิทางมาประเทศไทยเพื่อใชบ้รกิารสนิคา้ทางการท่องเที่ยว
ประเภทกอล์ฟ การศกึษานี้จ าแนกนักท่องเที่ยวกลุ่มกอล์ฟออกเป็น 2 กลุ่มตาม
วัตถปุระสงค ์ไดแ้ก ่การตกีอลฟ์เพือ่ธุรกจิ และการตกีอลฟ์เพือ่การพกัผอ่น   
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ขอบเขตของการศกึษาและนยิามของกลุม่ตลาด 

3. 

4. 

 นกัท่องเที่ยวกลุ่มฮนันีมูนและการแต่งงาน (Honeymoon & Wedding) คือ 
นักท่องเทีย่วทีเ่ป็นคูส่ามภีรรยากันเดนิทางมาเพือ่มาท่องเทีย่วภายหลังการแตง่งาน   หรอื
นักท่องเที่ยวที่มวีัตถุประสงคใ์นการเดนิทางเพื่อการจัดงานแต่งงาน หรือ แต่งงานและ
ฮันนีมูน ทัง้ในรูปแบบที่มผีูจั้ดโปรแกรมให ้หรือนักท่องเที่ยวสามารถเลอืกเดนิทางดว้ย
ตนเอง การศกึษานี้จ าแนกนักท่องเทีย่วกลุม่ฮันนีมนูและการแตง่งาน ออกเป็น 4 กลุม่ตาม
วัตถปุระสงค ์ไดแ้ก ่กลุม่ดสูถานทีจ่ดังานแตง่งาน  กลุม่จดังานแตง่งาน กลุม่ฮนันมีนู 
และกลุม่ฉลองครบรอบแตง่งาน 

นกัทอ่งเทีย่วกลุม่การทอ่งเทีย่วเชงินเิวศ (Eco-tourism) เป็นนักทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางไป
ยังแหลง่ทอ่งเทีย่วธรรมชาตหิรอืแหลง่วฒันธรรมทีเ่กีย่วขอ้งกบัระบบนเิวศเพือ่พักผอ่น หรอื
แหลง่วัฒนธรรมทีเ่กีย่วขอ้งกบัระบบนเิวศ และมกีารท ากจิกรรมทีมุ่ง่เนน้ใหนั้กท่องเทีย่วได ้
สมัผัสหรอืมปีระสบการณ์กบัสภาพแวดลอ้มโดยตรง หรอืรว่มเรยีนรูก้บัคนในทอ้งถิน่ อยา่งมี
จติส านกึในการอนุรักษ์ โดยการศกึษานี้จ าแนกนักท่องเทีย่วกลุ่มการท่องเทีย่วเชงินเิวศ 
ออกเป็น 5 กลุ่มตามกจิกรรม ไดแ้ก่ เดนิป่า ด าน า้ สอ่งสตัวด์นูก คายคั/แคนูเชงินเิวศ 
และ ศกึษาวถิชีวีติความเป็นอยู/่ชุมชนของคนพืน้เมอืง (CBT: Community Base 
Tourism)   
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ประเด็นในการศกึษา  

การส ารวจสถานประกอบการ 
 

 จัดท าฐานขอ้มูลสถานประกอบการของกลุ่ม

ตลาดทีศ่กึษา ไดแ้ก ่ 
 

- ชือ่สถานประกอบการ 

- ประเภทกจิการ 

- สถานทีต่ัง้ 

- เบอรต์ดิตอ่ 

- เวบไซต ์ 

- ประเภทของกิจกรรมที่ใหบ้ริการส าหรับ

นักทอ่งเทีย่ว  

- จ า น ว น นั กท่ อ ง เที่ ย วที่ เ ข ้า ใ ช บ้ ริ ก า ร

โดยประมาณ 
 

 ส ารวจรูปแบบการใหบ้ริการและอัตราค่าใช ้

บรกิารเฉลีย่ของแตล่ะกจิกรรม 
 

 

 
 

 

Supply side 

การส ารวจนกัทอ่งเทีย่วชาวตา่งประเทศ  
 

 เก็บขอ้มูลจ านวนและสัดส่วนนักท่องเที่ยวชาว

ต่างประเทศ จ าแนกตามกจิกรรมในกลุ่มที่ศึกษา 

เพื่อน าขอ้มูลที่ไดม้าค านวณขนาดและมูลค่าของ

ตลาดเฉพาะแตล่ะกลุม่ผา่น Model  

 Profile ของนักทอ่งเทีย่ว จ าแนกตามกจิกรรมในแต่

ละกลุม่ทีศ่กึษา 

 ทัศนคติและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาว

ต่างประเทศจ าแนกตามกิจกรรมในแต่ละกลุ่มที่

ศกึษา 

 ค่าใชจ้่ายที่เกดิขึน้ตลอดการท่องเที่ยวในประเทศ

ไทย ซึง่รวมถงึค่าใชจ้่ายในการท ากจิกรรมส าหรับ

ตลาดเฉพาะทีศ่กึษา (ไมร่วมคา่ตั๋วเครือ่งบนิ) 

 การวิเคราะห์ศักยภาพของตลาดนักท่องเที่ยว

ตา่งประเทศทีม่โีอกาสเตบิโตในแตล่ะกลุม่ 
 

- กลุม่สขุภาพ (Medical)  

- กลุม่กอลฟ์ (Golf)  

- กลุ่มฮันนีมูนและการแต่งงาน (Honeymoon & 

Wedding)  

- กลุม่การทอ่งเทีย่วเชงินเิวศ (Eco-tourism) 

Demand side 
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ตลาดเฉพาะ 
จ านวน 

สถานประกอบการ 

กลุม่ทอ่งเทีย่วเชงิสขุภาพ 
                                                          

2,136  

1. โรงพยาบาล 
                                                                

45  

2. คลนิกิพเิศษ   

2.1 ทันตกรรม 
                                                             

112  

2.2 เสรมิความงาม 
                                                                

81  

2.3 ศนูยฟ้ื์นฟแูละบ าบดัยาเสพตดิ/ทางจติใจ 
                                                                  
5  

2.4 เลสกิ 
                                                                  
9  

3. สปาและการดแูลแบบองคร์วม 
                                                             

653  

4. นวดแผนไทย/นวด 
                                                          

1,286  

กลุม่กอลฟ์ 
                                                             

130  

กลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน 
                                                                

19  

ขอ้มลูสถานประกอบการ  
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ขอ้มลูสถานประกอบการ (ตอ่)  

ตลาดเฉพาะ 
จ านวน 

สถานประกอบการ 

13.  น่ังชา้ง 91  

14.  ปีนผาจ าลอง 32  

15.  ปีนหนา้ผา 46  

16.  พายเรอืคายัค/แคนู 23  

17.  ลอ่งแกง่ 160  

18.  ลอ่งแพ  280  

19.  ลอ่งเรอืชมป่าชายเลน  5  

20.  ลอ่งเรอืทางทะเล  259  

21.  ลอ่งเรอืทางน ้าจดื  375  

22.  แลน่เรอืใบ    31  

23.  วนิดเ์ซริฟ์    24  

24.  สอ่งสตัว/์ดนูก   131  

ตลาดเฉพาะ 
จ านวน 

สถานประกอบการ 

กลุม่ทอ่งเทีย่วเชงินเิวศ 2,017 

1.  ขีจ่ักรยานทอ่งเทีย่ว 355  

2.  ขีจ่ักรยานยนตท์อ่งเทีย่ว  1  

3.  คา่ยทหาร   22  

4.  ด าน ้าตืน้ 371  

5.  ด าน ้าลกึ 238  

6.  เดนิป่า/ศกึษาธรรมชาต ิ 407  

7.  ตกปลาทะเล 206  

8.  ทอ่งเทีย่วเชงิเกษตร  3  

9.  ทอ่งเทีย่วเชงิชมุชน/ชมวถิชีวีติชมุชน  3  

10.  ทอ่งเทีย่วเชงิธรรมะ  1  

11.  ทอ่งเทีย่วเชงิผจญภัย  3  

12.  เทีย่วถ ้า 70  



3. ข ัน้ตอนการด าเนนิงาน 
จ านวน และวธิกีารคดัเลอืก

กลุม่ตวัอยา่ง 
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วธิกีารศกึษา 
โดยอาศัยหลักทฤษฎีทางการวิจัยที่จะเป็นประโยชน์และประสทิธภิาพสูงสุดในการเก็บขอ้มูล เพื่อตอบสนอง
วัตถุประสงคต์ามทีท่าง ททท. ไดก้ าหนดไว ้โดยมขีัน้ตอนการด าเนนิงานแบ่งเป็น 2 สว่น คอื Demand side และ 
Supply side ดงันี ้

หมายเหต ุ: ส าหรับการวจัิยเชงิปรมิาณอาจมกีารเสรมิดว้ยการเก็บขอ้มูลในพืน้ทีอ่ ืน่ๆ เชน่ สถานประกอบการ สถานทีท่อ่งเทีย่ว ในกรณีทีไ่ม่สามารถเก็บขอ้มูลจากกลุม่
นักทอ่งเทีย่วตลาดเฉพาะจากสนามบนิไดต้ามจ านวนทีก่ าหนด 

 ใชว้ธิกีารกรอก
แบบสอบถามดว้ยตนเอง 
(Self-administration) โดย
อาศัยแบบสอบถามแบบ
โครงสรา้ง (Structured 
questionnaire)  

 สุม่ตัวอยา่งแบบ 
systematic random 
sampling ณ พืน้ทีอ่าคาร
ผูโ้ดยสารขาออกทา่
อากาศยานสวุรรณภมู ิและ
ทา่อากาศยานภเูก็ต 

 เสรมิดว้ยการสุม่ตัวอยา่ง
เพิม่เตมิ ณ พืน้ทีด่า่น
สะเดาและหนองคาย 
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ข ัน้ตอนและจ านวนการสุม่ตวัอยา่ง Demand side 

 กลุม่ตัวอยา่งในการวจัิยเชงิปรมิาณ (Quantitative) แบง่ออกเป็นการสุม่ 2 ขัน้ตอนดังนี ้

 

UNIVERSE 
 

SAMPLE 1 

ภ
มู
ภิ
า
ค

 

1. กลุม่ตัวอยา่งเพือ่การค านวณขนาด
และมลูคา่ตลาด 

SAMPLE 2 

N=30,000 
     

2. กลุม่ตัวอยา่งเพือ่การศกึษา
พฤตกิรรมของแตล่ะกลุม่ 

N=3,200 

ค่าความคลาดเคลื่อนทางสถิติอยู่ใน
ระดับทีต่ า่มากที ่+0.28% (N=30,000) 

คา่ความคลาดเคลือ่นทางสถติอิยูใ่น
ระดับทีต่ า่ที ่+0.75% (N=3,200)  
และ +3.10% (N=200) 

• สุม่ตัวอยา่งแบบ systematic random 
sampling (นับเวน้ 3 คน) โดยมเีจา้หนา้ที่
ยนืประจ าจดุในพืน้ทีอ่าคารผูโ้ดยสารขา
ออก 

• นักทอ่งเทีย่วทีม่ากลุม่เดยีวกันเก็บขอ้มลู
เพยีง 1 คน   

• เก็บขอ้มลูโดยใชแ้บบสอบถามชดุสัน้ 

• เป็นผูต้อบแบบสอบถามทีม่คีณุสมบัติ
เป็นนักทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะ ซึง่
เกดิขึน้ตามธรรมชาต ิจากการสุม่
ตัวอยา่งในขัน้ตอนที ่1  

• เก็บขอ้มลูโดยใชแ้บบสอบถามชดุยาว 
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Demand side 

1. กลุม่ตวัอยา่งเพือ่การค านวณขนาดและมลูคา่ตลาด (N=30,000) 

ในขัน้ตอนนีด้ าเนนิการเก็บขอ้มลูจากผูต้อบแบบสอบถามทัง้ส ิน้จ านวน 30,000 คน โดยมเีกณฑก์ารสุม่ตวัอยา่ง ดงันี้ 
 
 

 

• เพศชาย/หญงิ 
• อายตุัง้แต ่15 ปีขึน้ไป 
• เดนิทางมาทอ่งเทีย่วในประเทศไทยในชว่งเวลาทีด่ าเนนิการเก็บขอ้มลู 

ทีม่า : กระทรวงการทอ่งเทีย่วและกฬีา 

ข ัน้ตอนและจ านวนการสุม่ตวัอยา่ง (ตอ่) 

มกีารก าหนดโควตา้จ านวนนักทอ่งเทีย่วทีสุ่ม่ในแตล่ะเดอืนส าหรับทา่อากาศยานสวุรรณภมู ิและทา่อากาศยานภเูก็ต ตาม
ขอ้มลูสดัสว่นจรงิของนักทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางเขา้ประเทศเฉลีย่ยอ้นหลงั 5 ปี ดงันี ้ 

รวม ทา่อากาศยานสวุรรณภมู ิ ทา่อากาศยานภเูก็ต 

(%) (คน) (%) (คน) (%) (คน) 

ปี 2555 

เม.ย. 7.8% 2,330 92.1% 2,147 7.9% 183 

พ.ค. 6.8% 2,040 93.1% 1,900 6.9% 140 

ม.ิย. 7.1% 2,144 93.0% 1,995 7.0% 149 

ก.ค. 8.1% 2,417 92.5% 2,236 7.5% 181 

ส.ค. 8.1% 2,442 92.4% 2,256 7.6% 186 

ก.ย. 7.0% 2,112 93.0% 1,964 7.0% 148 

ต.ค. 8.0% 2,407 92.1% 2,217 7.9% 190 

พ.ย. 8.8% 2,654 90.6% 2,405 9.4% 249 

ธ.ค. 10.4% 3,106 89.2% 2,772 10.8% 334 

ปี 2556 

ม.ค. 9.5% 2,850 89.6% 2,553 10.4% 297 

ก.พ. 9.4% 2,807 89.1% 2,501 10.9% 306 

ม.ีค. 9.0% 2,691 90.0% 2,423 10.0% 268 
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Demand side 

1. กลุม่ตวัอยา่งเพือ่การค านวณขนาดและมลูคา่ตลาด (N=30,000) 

ทีม่า : กระทรวงการทอ่งเทีย่วและกฬีา 

ข ัน้ตอนและจ านวนการสุม่ตวัอยา่ง (ตอ่) 

 นอกจากนี ้เพือ่ใหม่ั้นใจวา่กลุม่ตัวอยา่งทีสุ่ม่สามารถใชเ้ป็นตัวแทนของนักทอ่งเทีย่วชาวตา่งประเทศทีเ่ดนิทางมาทอ่งเทีย่วในประเทศ
ไทย ทางทีป่รกึษาฯ ไดม้กีารก าหนดโควตา้จ านวนนักทอ่งเทีย่วทีสุ่ม่โดยจ าแนกตามถิน่ทีอ่ยูใ่นแตล่ะเดอืน โดยอาศัยขอ้มลูสดัสว่นจรงิ
ของนักทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางเขา้ประเทศเฉลีย่ยอ้นหลัง 5 ปี ดังนี ้ 

  

ปี 2555 
เม.ย. พ.ค. ม.ิย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

(%) (คน) (%) (คน) (%) (คน) (%) (คน) (%) (คน) (%) (คน) 

GRAND TOTAL 100.0% 2,330 100.0% 2,040 100.0% 2,144 100.0% 2,417 100.0% 2,442 100.0% 2,112 
EAST ASIA 54.5% 1,270 59.4% 1,211 58.8% 1,260 54.6% 1,319 58.3% 1,423 57.9% 1,223 

CHINA (<) 7.6% 177 7.1% 144 6.5% 139 6.5% 157 7.2% 177 6.9% 145 

JAPAN (<) 6.9% 160 6.5% 133 6.5% 139 7.1% 171 8.7% 211 9.7% 204 
SOUTH ASIA 5.6% 130 8.0% 163 7.3% 155 5.5% 133 5.5% 134 5.9% 125 
EUROPE 24.9% 580 18.3% 374 17.9% 385 22.2% 536 21.8% 533 20.2% 427 

GERMANY (<) 3.7% 85 2.9% 59 2.3% 50 2.6% 64 3.0% 72 3.6% 75 

UK (<) 5.7% 134 4.3% 88 4.4% 95 4.8% 115 4.8% 117 4.5% 97 

RUSSIA (<) 3.3% 76 1.8% 37 1.4% 30 1.1% 26 1.2% 30 1.5% 31 
THE AMERICAS 5.5% 127 5.2% 107 5.4% 116 5.4% 131 4.6% 112 4.7% 99 
OCEANIA 5.6% 130 5.3% 108 5.9% 126 5.6% 136 5.0% 122 6.5% 136 
MIDDLE EAST 3.1% 73 3.0% 62 4.0% 85 5.9% 143 4.0% 99 4.0% 84 
AFRICA 0.9% 20 0.7% 15 0.8% 17 0.8% 19 0.8% 19 0.9% 18 

  
ปี 2555 ปี 2556 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. ม.ีค. 

(%) (คน) (%) (คน) (%) (คน) (%) (คน) (%) (คน) (%) (คน) 

GRAND TOTAL 100.0% 2,407 100.0% 2,654 100.0% 3,106 100.0% 2,850 100.0% 2,807 100.0% 2,691 
EAST ASIA 53.1%  1,279 50.3% 1,336 50.0% 1,554 46.7% 1,330 51.0% 1,433 50.2% 1,352 

CHINA (<) 6.7% 161 6.7% 178 5.6% 173 6.5% 184 8.6% 240 6.7% 181 

JAPAN (<) 6.7% 162 6.8% 182 5.7% 177 6.9% 195 7.3% 204 7.2% 194 
SOUTH ASIA 6.0% 144 5.0% 131 4.9% 152 4.3% 124 3.9% 110 4.7% 126 
EUROPE 24.6% 593 30.4% 807 31.4% 976 34.8% 993 32.8% 920 31.5% 847 

GERMANY (<) 3.7% 88 4.6% 121 3.8% 119 4.3% 121 4.3% 121 4.7% 126 

UK (<) 5.2% 125 5.2% 139 5.2% 163 4.8% 136 5.0% 140 5.5% 148 

RUSSIA (<) 2.8% 68 4.1% 109 4.2% 130 4.9% 141 4.2% 118 4.4% 119 
THE AMERICAS 5.8% 140 5.9% 156 5.3% 164 5.9% 167 5.3% 150 5.5% 148 
OCEANIA 6.0% 144 4.7% 124 4.8% 148 4.7% 135 3.6% 101 4.1% 111 
MIDDLE EAST 3.6% 87 3.1% 82 2.7% 83 2.9% 83 2.8% 79 3.3% 88 
AFRICA 0.8% 20 0.7% 18 0.9% 29 0.6% 18 0.5% 14 0.7% 19 
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Demand side 

 
 ในขัน้ตอนนี้ด าเนนิการเก็บขอ้มูลจากผูต้อบแบบสอบถามทัง้ส ิน้จ านวน 3,200 คน โดยมเีกณฑก์ารสุ่มตัวอย่าง 

ดงันี ้
 

 เพศชาย/หญงิ 
 อายตุัง้แต ่15 ปีขึน้ไป 
 เดนิทางมาทอ่งเทีย่วในประเทศไทยในชว่งเวลาทีด่ าเนนิการเก็บขอ้มลู 
 เป็นผูต้ดัสนิใจ/มสีว่นรว่มในการตดัสนิใจในการเลอืกมาทอ่งเทีย่วทีป่ระเทศไทย และเป็นนักทอ่งเทีย่วทีม่ี
คณุสมบตัแิบง่ตามกลุม่ตา่งๆ ดงันี้ 

กลุม่ตลาด จ านวนผูต้อบ 

กลุม่สขุภาพ (Medical)  
 ผูใ้ชบ้รกิารทางการแพทยโ์ดยวางแผนลว่งหนา้มากอ่นการเดนิทาง (Direct Fly-in) 
 ผูใ้ชบ้รกิารทางการแพทยโ์ดยไมไ่ดว้างแผนลว่งหนา้ (Medical Tourist) 

800 คน 
(ไตรมาสละ 200 คน) 

กลุม่กอลฟ์ (Golf)  
 ผูม้าตกีอลฟ์ในวนัหยดุพักผอ่น 
 ผูม้าตกีอลฟ์เพือ่เจรจาทางธรุกจิ 

800 คน 
(ไตรมาสละ 200 คน) 

กลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน (Wedding & Honeymoon)  
 ผูม้าฮันนมีนู 
 ผูม้าเฉลมิฉลองวนัครบรอบแตง่งาน 
 ผูม้าจัดงานแตง่งาน 
 ผูม้าส ารวจพืน้ทีเ่พือ่วางแผนการจัดงานแตง่งาน 

800 คน 
(ไตรมาสละ 200 คน) 

กลุม่การทอ่งเทีย่วเชงินเิวศ (Eco-tourism)  
 ผูม้าท ากจิกรรมเดนิป่า/ศกึษาธรรมชาตทิีอ่ทุยาน/วนอทุยาน 
 ผูม้าด าน ้าเพือ่ศกึษาธรรมชาต ิ
 ผูม้าลอ่งเรอื/แคนนู/คายัคเพือ่ศักษาธรรมชาต ิ
 ผูม้าสอ่งสตัว/์ดนูก/ดผูเีสือ้เพือ่ศกึษาชวีติสตัว ์
 ผูม้าศกึษาวถิชีวีติความเป็นอยู/่ชมุชนของคนพืน้เมอืง  

800 คน 
(ไตรมาสละ 200 คน) 

รวม 3,200 

2. กลุม่ตวัอยา่งเพือ่การศกึษาพฤตกิรรมของแตล่ะกลุม่ (N=3,200) 

ข ัน้ตอนและจ านวนการสุม่ตวัอยา่ง (ตอ่) 
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การวจิยัเอกสาร (Desk research) 

 เก็บรวบรวมขอ้มลูพืน้ฐานของสถานประกอบการทีเ่นน้ใหบ้รกิารส าหรับนักทอ่งเทีย่วชาวตา่งชาต ิซึง่หมายรวมถงึ
สถานประกอบการตา่งๆ ดงันี ้ 

กลุม่ตลาด 

กลุม่สขุภาพ (Medical)  
• โรงพยาบาล 
• ศนูยก์ารแพทย ์
• คลนิคิ (เชน่ เสรมิความงาม ทันตกรรม เป็นตน้) 

กลุม่กอลฟ์ (Golf)  
• สนามกอลฟ์ 

กลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน (Honeymoon & Wedding ) 
• ผูป้ระกอบการวางแผนแตง่งาน 
• บรษัิทน าเทีย่วทีจ่ัดแพคเกจวางแผนแตง่งานโดยเฉพาะ 
• โรงแรมทีร่ับจัดงานแตง่งานส าหรับชาวตา่งชาตคิรบวงจร 

กลุม่การทอ่งเทีย่วเชงินเิวศ (Eco-tourism) 
 สถานทีท่อ่งเทีย่วทีจั่ดกจิกรรมเชงิอนุรักษ์/กจิกรรมเกีย่วขอ้งกบัระบบนเิวศเพือ่พกัผอ่น  เชน่ การ

เดนิป่า กจิกรรมศกึษาธรรมชาต ิกจิกรรมสอ่งสตัวด์นูก 

รวม 

ข ัน้ตอนและจ านวนการสุม่ตวัอยา่ง (ตอ่) Supply side 
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4. ผลการศกึษา (4 ไตรมาส) 

4.3  ลกัษณะและพฤตกิรรมของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาด
เฉพาะ 

4.1  สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาด
เฉพาะเป็นวตัถปุระสงคห์ลกั 

4.4  การประมาณจ านวนและมูลคา่ตลาดของนกัทอ่งเทีย่ว

ทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะในภาพรวม 

4.2  สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาด
เฉพาะเป็นวตัถปุระสงคร์อง 

4.6  การประมาณจ านวนและมูลคา่ตลาดของนกัทอ่งเทีย่ว

ทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็นวตัถุประสงค์
รอง 

4.7  สรปุผลการศกึษา 

4.5  การประมาณจ านวนและมูลคา่ตลาดของนกัทอ่งเทีย่ว

ทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็นวตัถุประสงค์
หลกั 



4.1 สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่ว 
ทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ 

เป็นวตัถปุระสงคห์ลกั 
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มวีตัถปุระสงคห์ลกั
เพือ่ท ากจิกรรมท ัว่ไป 

87.96% 

มวีตัถปุระสงคห์ลกัเพือ่ท า
กจิกรรมในกลุม่ตลาด

เฉพาะ 

12.04% 

4.01% 

4.14% 

1.91% 

1.98% 

เชงินเิวศ 

ฮนันมีนูและการ
แตง่งาน 

กอลฟ์ 

สขุภาพ 

กจิกรรมในกลุม่ 
ตลาดเฉพาะ 

20 

5.82% 

11.83% 

3.42% 

66.89% 

เยีย่มเพือ่น/ญาต ิ

ธุรกจิ 

ประชมุ/สมัมนา 

ทอ่งเทีย่วท ัว่ไป 

กจิกรรมท ัว่ไป 

 ผลการศกึษา พบวา่นักทอ่งเทีย่วโดยสว่นใหญม่วีัตถปุระสงคห์ลกัในการเดนิทางมาประเทศไทยเพือ่การท ากจิกรรม
ทั่วไปที ่87.96% ในขณะทีพ่บเพยีง 12.04% ของนักท่องเทีย่วทัง้หมดทีม่าประเทศไทยเพือ่ท ากจิกรรมในกลุ่ม
ตลาดเฉพาะเป็นวัตถปุระสงคห์ลกั 

 

 ซึง่หากจ าแนกตามกลุม่ตลาดแลว้ จะพบวา่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน และตลาดเชงินเิวศ เป็นสองตลาดในกลุม่
ตลาดเฉพาะทีม่สีดัสว่นของนักทอ่งเทีย่วมาท ากจิกรรมในกลุม่นีเ้ป็นหลกัสงูทีส่ดุที ่4.14% และ 4.01% ตามล าดบั  

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่ว จ าแนกตามวตัถปุระสงคห์ลกัทีม่าประเทศไทย  
(รวม 4 ไตรมาส) 
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9.47% 

10.95% 

13.04% 

13.97% 

กจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ  

21 ไตรมาส 4 ปี 2555 

ไตรมาส 2 ปี 2555 ไตรมาส 3 ปี 2555  

ไตรมาส 1 ปี 2556 

วตัถปุระสงคห์ลกัเพือ่ท ากจิกรรม 
ในกลุม่ตลาดเฉพาะ  

3.29% 

3.52% 

1.40% 

1.26% 

3.09% 

4.18% 

1.74% 

1.94% 

4.11% 

4.48% 

2.14% 

2.31% 

5.06% 

4.16% 

2.37% 

2.38% 

เชงินเิวศ 

ฮันนมีนูและการ
แตง่งาน 

กอลฟ์ 

สขุภาพ 

 เมือ่เปรยีบเทยีบสดัสว่นเป็นรายไตรมาส พบวา่สดัสว่นของนักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็น
วัตถปุระสงคห์ลกัเพิม่ขึน้ทกุไตรมาส  โดยพบวา่สดัสว่นของนักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ 
กอลฟ์ และสขุภาพเพิม่สงูขึน้ในไตรมาส 1 ปี 2556  

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วทีม่าประเทศไทย จ าแนกตามวตัถปุระสงคห์ลกัเพือ่ท ากจิกรรม
ในกลุม่ตลาดเฉพาะ (จ าแนกรายไตรมาส) 
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90.53% 

89.05% 

86.96% 

86.03% 

กจิกรรมท ัว่ไป 

22 ไตรมาส 4 ปี 2555 

ไตรมาส 2 ปี 2555 ไตรมาส 3 ปี 2555 

ไตรมาส 1 ปี 2556 

วตัถปุระสงคห์ลกัเพือ่ท ากจิกรรมท ัว่ไป 

6.01% 

16.40% 

5.10% 

63.02% 

6.07% 

13.25% 

3.26% 

66.47% 

6.23% 

10.38% 

2.49% 

67.86% 

5.17% 

8.44% 

2.91% 

69.51% 

เยีย่มเพือ่น/ญาต ิ

ธรุกจิ 

ประชมุ/สมัมนา 

ทอ่งเทีย่วท่ัวไป 

 เมือ่เปรยีบเทยีบสัดสว่นเป็นรายไตรมาส พบว่าสัดสว่นของนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมทั่วไปเป็นวัตถุประสงค์
หลักลดลงทุกไตรมาส โดยพบว่าสัดส่วนของนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมท่องเทีย่วทั่วไป และเพือ่มาประชมุ/
สมัมนา  เพิม่ขึน้ในไตรมาส 1 ปี 2556 สว่นกจิกรรมทอ่งเทีย่วเพือ่ธรุกจิ และเยีย่มเพือ่น/ญาต ิลดลงในไตรมาส 1 
ปี 2556  

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วทีม่าประเทศไทย จ าแนกตามวตัถปุระสงคห์ลกัเพือ่ท ากจิกรรม
ท ัว่ไป (จ าแนกรายไตรมาส) 
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23 

สขุภาพ กอลฟ์ ฮันนมีนูและการ
แตง่งาน 

เชงินเิวศ 

 เมือ่จ าแนกสัดสว่นของนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุ่มตลาดเฉพาะเป็นวัตถปุระสงคห์ลัก พบว่า นักท่องเทีย่ว
ทีม่ามากทีส่ดุในตลาดสขุภาพ คอื นักทอ่งเทีย่วจาก Middle East คดิเป็น 32% โดยทีนั่กทอ่งเทีย่วทีม่ามากทีส่ดุใน
ตลาดกอลฟ์ คอื นักท่องเทีย่วจาก North East Asia คดิเป็น 46% นักท่องเทีย่วทีม่ามากทีส่ดุในตลาดฮันนีมนูและ
การแตง่งาน คอื นักทอ่งเทีย่วจาก North East Asia คดิเป็น 29% และ นักทอ่งเทีย่วทีม่ามากทีส่ดุในตลาดเชงินเิวศ 
คอื นักทอ่งเทีย่วจาก Europe คดิเป็น 49%  

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วทีม่าประเทศไทย จ าแนกตามวตัถปุระสงคห์ลกัเพือ่ท ากจิกรรม
ในกลุม่ตลาดเฉพาะ (รวม 4 ไตรมาส) 
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตามวตัถปุระสงคห์ลกั เพือ่
ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพ (รวม 4 ไตรมาส) 
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 จากนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพเป็นวัตถุประสงคห์ลัก พบว่า นักท่องเทีย่ว Middle East 
สว่นใหญ่มาจาก U.A.E, Oman และ Qatar ตามล าดับ ในสว่นของนักท่องเทีย่ว ASEAN สว่นใหญ่มาจาก 
Myanmar, Malaysia และ Singapore ตามล าดับ และนักท่องเทีย่ว Europe ส่วนใหญ่มาจาก France, 
Netherlands และ United Kingdom ตามล าดบั 

  U.A.E. 14% 
  OMAN 12% 
  QATAR 2% 
  OTHERS 4% 

  MYANMAR 5% 
  MALAYSIA 4% 
  SINGAPORE 4% 
  CAMBODIA 3% 
  PHILIPPINES 3% 
  INDONESIA 2% 
  VIETNAM 2% 
  OTHERS 1% 

  FRANCE 3% 

  NETHERLANDS 2% 

  UNITED KINGDOM 2% 

 OTHERS 7% 
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ภาพรวม ไตรมาสที ่
2/2555 

ไตรมาสที ่
3/2555 

ไตรมาสที ่
4/2555 

ไตรมาสที ่
1/2556 

 เมือ่เปรยีบเทยีบสัดสว่นเป็นรายไตรมาส พบว่า สดัสว่นของนักท่องเทีย่วจาก Middle East เพิม่ขึน้ทุกไตรมาส  
จาก 14% ในไตรมาสที ่2/2555 เป็น 43% ในไตรมาสที ่1/2556 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตามวตัถปุระสงคห์ลกั 
เพือ่ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพ (จ าแนกรายไตรมาส) 

25 
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตามวตัถปุระสงคห์ลกั 
เพือ่ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์ (รวม 4 ไตรมาส) 
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 จากนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์เป็นวัตถปุระสงคห์ลัก พบว่า นักท่องเทีย่ว North East Asia 
สว่นใหญม่าจาก Japan, Korea, China และ Hong Kong ตามล าดบั ในสว่นของนักท่องเทีย่ว ASEAN สว่นใหญ่มา
จาก Malaysia, และ Singapore ตามล าดับ และนักท่องเทีย่ว Europe สว่นใหญ่มาจาก United Kingdom, France 
และ Germany ตามล าดบั 

  JAPAN 17% 
  REP. KOREA 13% 
  CHINA 7% 
  HONG KONG 7% 
  OTHERS 2% 

  MALAYSIA 11% 
  SINGAPORE 9% 
  OTHERS 5% 

  UNITED KINGDOM 6% 
  FRANCE 2% 
  GERMANY 2% 
  OTHERS 5% 
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ภาพรวม ไตรมาสที ่
2/2555 

ไตรมาสที ่
3/2555 

ไตรมาสที ่
4/2555 

ไตรมาสที ่
1/2556 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตามวตัถปุระสงคห์ลกั เพือ่
ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์ (จ าแนกรายไตรมาส) 

 เมือ่เปรยีบเทยีบสดัสว่นเป็นรายไตรมาส พบว่าสดัสว่นของนักท่องเทีย่วจาก North East Asia  เพิม่ขึน้จาก 41% 
ในไตรมาสที ่2 ปี 2555 เป็น 56% ในไตรมาสที ่1 ปี 2556   

27 
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตามวตัถปุระสงคห์ลกั เพือ่
ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน (รวม 4 ไตรมาส) 

 จากนักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งานเป็นวัตถปุระสงคห์ลกั พบวา่ นักท่องเทีย่ว 
North East Asia สว่นใหญม่าจาก Korea, China และ Hong Kong ตามล าดบั ในสว่นของนักทอ่งเทีย่ว Europe 
สว่นใหญ่มาจาก United Kingdom, France, Germany, Italy และ Spain เท่าๆกัน และนักท่องเทีย่ว ASEAN 
สว่นใหญม่าจาก Singapore และ Malaysia ตามล าดบั 

  REP. KOREA 11% 

  CHINA 8% 

  HONG KONG 6% 
  JAPAN 2% 
  TAIWAN 2% 

  UNITED KINGDOM 5% 
  FRANCE 3% 

  GERMANY 3% 

  ITALY 3% 

  SPAIN 3% 

  RUSSIA 2% 

 OTHERS 9% 

  SINGAPORE 5% 
  MALAYSIA 4% 
  INDONESIA 2% 
  PHILIPPINES 2% 
  OTHERS 2% 
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ภาพรวม ไตรมาสที ่
2/2555 

ไตรมาสที ่
3/2555 

ไตรมาสที ่
4/2555 

ไตรมาสที ่
1/2556 

 เมือ่เปรยีบเทยีบสดัสว่นเป็นรายไตรมาส พบวา่ในไตรมาสที ่2/2555 สดัสว่นของนักทอ่งเทีย่วจาก North East 
Asia และ Europe มากกวา่นักทอ่งเทีย่วจากภมูภิาคอืน่ๆ ในไตรมาสที ่4/2555 สดัสว่นของนักทอ่งเทีย่วจาก 
North East Asia  สงูทีส่ดุ และในไตรมาสที ่3/2555 และ 1/2556 สดัสว่นของนักทอ่งเทีย่วจาก Europe มากกวา่
นักทอ่งเทีย่วจากภมูภิาคอืน่ๆ 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตามวตัถปุระสงคห์ลกั เพือ่
ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน (จ าแนกรายไตรมาส) 
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตามวตัถปุระสงคห์ลกั เพือ่
ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ (รวม 4 ไตรมาส) 
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 จากนักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศเป็นวัตถปุระสงคห์ลกั พบวา่ นักทอ่งเทีย่ว Europe สว่นใหญม่า
จาก France, Germany และ United Kingdom ตามล าดบั นักทอ่งเทีย่ว North East Asia สว่นใหญม่าจาก China, 
Korea และ Hong Kong ตามล าดบั ในสว่นของนักทอ่งเทีย่ว ASEAN สว่นใหญม่าจาก Singapore และ Philippines 
ตามล าดบั 

  FRANCE 9% 
  GERMANY 7% 
  UNITED KINGDOM 7% 
  NETHERLANDS 3% 
  RUSSIA 3% 
  OTHERS 20% 

  CHINA 6% 
  REP. KOREA 5% 
  HONG KONG 5% 
  OTHERS 3% 

  SINGAPORE 4% 
  PHILIPPINES 3% 
  INDONESIA 2% 
  MALAYSIA 2% 
  VIETNAM 2% 
  OTHERS 1% 
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North East Asia ASEAN South Asia Europe The America Oceania Middle East Africa

ภาพรวม ไตรมาสที ่
2/2555 

ไตรมาสที ่
3/2555 

ไตรมาสที ่
4/2555 

ไตรมาสที ่
1/2556 

 เมือ่เปรยีบเทยีบสดัสว่นเป็นรายไตรมาส พบวา่ สดัสว่นของนักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศจาก 
Europe เพิม่ขึน้ทกุไตรมาส จาก 36% ในไตรมาส 2 ปี 2555 เป็น 57% ในไตรมาสที ่1 ปี 2556 แตส่ดัสว่นของ
นักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศจาก North East Asia ลดลงทกุไตรมาส จาก 23% ในไตรมาส 2 
และ 3 ปี 2555 เป็น 17% ในไตรมาสที ่1 ปี 2556  

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตามวตัถปุระสงคห์ลกั เพือ่
ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ (จ าแนกรายไตรมาส) 
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นกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่
ตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงคห์ลกั 

กลุม่สขุภาพ 
16.41% 

กลุม่กอลฟ์ 
15.83% 

กลุม่ฮนันมีนูและ
การแตง่งาน 
34.38% 

กลุม่เชงินเิวศ 
33.38% 

Direct Fly-in 
100.00% 

เพือ่การพกัผอ่น 
85.04% 

เพือ่ธุรกจิ 
14.96% 

70.09% 

ฉลอง
ครบรอบ 

13.50% 

ดสูถานทีจ่ดั
งานแตง่งาน 

จดังาน
แตง่งาน 

เดนิป่า 
42.31% 

CBT 
33.82% 

ด าน า้ 
16.72% 

คายคั/แคน ูสอ่งสตัว ์
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ฮนันมีนู 

ฮนันมีนู 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงคห์ลกั 
จ าแนกตามประเภทกจิกรรมในแตล่ะกลุม่ตลาด (รวม 4 ไตรมาส) 

 นอกจากนี ้หากพจิารณากลุม่นักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็นวัตถปุระสงคห์ลกัเป็นรายตลาดแลว้ จะ
พบว่านักท่องเทีย่วกลุ่มสขุภาพทัง้หมดเป็นนักท่องเทีย่วประเภท Direct Fly-in หรอืนักท่องเทีย่วทีไ่ดม้กีารวางแผน
ลว่งหนา้/ตัง้ใจทีจ่ะมาใชบ้รกิารทางสขุภาพในประเทศไทย ในขณะทีก่ลุม่ตลาดกอลฟ์สว่นใหญ่จะเป็นกลุม่นักท่องเทีย่ว
ทีต่กีอลฟ์เพือ่การพักผ่อน สว่นในดา้นกลุ่มตลาดฮันนีมูนและการแต่งงาน นักท่องเทีย่วสว่นใหญ่จะเดนิทางมาฮันนีมูน
มากทีส่ดุ และส าหรับกลุม่ตลาดเชงินเิวศ พบวา่ตลาดนีถ้กูครองสว่นแบง่ดว้ย 3 กจิกรรมหลกั ไดแ้ก ่การเดนิป่า CBT และ
การด าน ้า 

หมายเหตุ: CBT = Community Base Tourism 
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 หากพจิารณากลุม่นักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพเป็นวัตถปุระสงคห์ลัก พบว่านักท่องเทีย่วกลุม่
สขุภาพทัง้หมดเป็นนักทอ่งเทีย่วประเภท Direct Fly-in เมือ่จ าแนกสดัสว่นของนักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่
ตลาดสขุภาพนี้ พบว่า นักท่องเทีย่วจาก Middle East เป็นนักท่องเทีย่วประเภท Direct Fly-in มากทีส่ดุ คดิเป็น 
32% รองลงมาคอื นักทอ่งเทีย่วจาก ASEAN คดิเป็น 24% และนักทอ่งเทีย่วจาก Europe คดิเป็น 14% ตามล าดบั 

10% 

24% 

3% 

14% 

6% 

11% 

32% 

0% 

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

North East Asia

ASEAN

South Asia

Europe

The America

Oceania

Middle East

Africa

Direct Fly-in 
100.00% 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็น
วตัถปุระสงคห์ลกั จ าแนกตามประเภทกจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพ (รวม 4 ไตรมาส) 

33 
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53% 

29% 

3% 

8% 

5% 

1% 

1% 
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3% 
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เพือ่การพกัผอ่น 
85.04% 

เพือ่ธุรกจิ 
14.96% 

ตกีอลฟ์เพือ่ธุรกจิ ตกีอลฟ์เพือ่การพกัผอ่น 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็น
วตัถปุระสงคห์ลกั จ าแนกตามประเภทกจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์ (รวม 4 ไตรมาส) 

 หากพจิารณากลุม่นักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุ่มตลาดกอลฟ์เป็นวัตถปุระสงคห์ลัก พบว่านักท่องเทีย่วกลุม่กอลฟ์
สว่นใหญม่าท ากจิกรรมเพือ่การพักผอ่น เมือ่จ าแนกสดัสว่นของนักท่องเทีย่ว พบว่า นักท่องเทีย่วจาก North East Asia, 
ASEAN และ Europe เป็นนักท่องเทีย่วกลุม่ตลาดกอลฟ์เพือ่การพักผ่อน มากทีส่ดุ 3 อันดับแรก คดิเป็น 45%, 23% 
และ 16% ตามล าดบั 

 ในสว่นของนักท่องเทีย่วกลุม่ตลาดกอลฟ์ทีม่าท ากจิกรรมเพือ่ธรุกจิ พบว่า นักท่องเทีย่วจาก North East Asia, ASEAN 
และ Europe เป็นนักทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดกอลฟ์ทีม่าท ากจิกรรมระหว่างธรุกจิ มากทีส่ดุเชน่กัน คดิเป็น 53%, 29% และ 
8% ตามล าดบั 
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เพือ่การพกัผอ่น 
85.96% 

ฮนันมีนู ฉลองครบรอบแตง่งาน 

70.09% 

ฉลองครบรอบ 
13.50 

ดสูถานทีจ่ดั
งานแตง่งาน 

จดังาน
แตง่งาน 

ฮนันมีนู 
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ดสูถานทีจ่ดังานแตง่งาน จดังานแตง่งาน 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็น
วตัถปุระสงคห์ลกั จ าแนกตามประเภทกจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน 
(รวม 4 ไตรมาส) 

 หากพจิารณากลุ่มนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮันนีมนูและการแตง่งานเป็นวัตถปุระสงคห์ลัก พบว่า
นักท่องเทีย่วกลุม่นี้สว่นใหญ่มาฮันนีมนูมากทีส่ดุ รองลงมา ฉลองครบรอบแตง่งาน จัดงานแตง่งาน และดสูถานที่
จัดงานแต่งงาน ตามล าดับ เมือ่จ าแนกสัดสว่นของนักท่องเทีย่วเป็นรายภูมภิาค พบว่า นักท่องเทีย่วจาก North 
East Asia และ Europe เป็นนักทอ่งเทีย่ว 2 กลุม่หลกัของตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน 
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เพือ่การพกัผอ่น 
85.96% 

70.66% 
ฮนันมีนู 

เดนิป่า 
42.31% 

CBT 
33.82% 

ด าน า้ 
16.72% 

คายคั/แคนู 

สอ่งสตัว ์
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สอ่งสตัว ์ ด าน า้ คายคั/แคน ู

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็น
วตัถปุระสงคห์ลกั จ าแนกตามประเภทกจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ (รวม 4 ไตรมาส) 

 หากพจิารณากลุม่นักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศเป็นวัตถปุระสงคห์ลัก พบว่านักท่องเทีย่วกลุม่
นี้สว่นใหญ่มาเดนิป่ามากทีส่ดุ รองลงมา CBT, ด าน ้า, คายัค/แคนู และสอ่งสตัว ์ตามล าดับ เมือ่จ าแนกสดัสว่นของ
นักทอ่งเทีย่วเป็นรายภมูภิาค พบวา่ นักทอ่งเทีย่วจาก Europe เป็นนักทอ่งเทีย่วกลุม่หลกัของตลาดเชงินเิวศ 
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4.2 สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่ว 

ทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ 
เป็นวตัถปุระสงคร์อง 



GfK MarketWise Ltd. การตรวจประเมนิสถานบีรกิารน ้ามนั ปตท. ประจ าปี 2555 17 กมุภาพันธ ์2555 GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัที ่1 โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนักทอ่งเทีย่วฯ 26 เมษายน 2555 GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัที ่5 โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนักทอ่งเทีย่วฯ 26 เมษายน 2556 
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5.16
% 

0.30
% 

0.42
% 

0.67
% 

เชงินเิวศ 

ฮนันมีนูและ
การแตง่งาน 

กอลฟ์ 

สขุภาพ 

นกัทอ่งเทีย่วกลุม่ 
ตลาดเฉพาะ 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงคร์อง  
(รวม 4 ไตรมาส)  

 นอกเหนือไปจากวัตถปุระสงคห์ลักทีนั่กท่องเทีย่วตัง้ใจมาท าทีป่ระเทศไทย เพือ่ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ
หรอื เพือ่ท ากจิกรรมทัว่ไปแลว้ พบวา่นักทอ่งเทีย่วสว่นใหญต่า่งมกีารท ากจิกรรมในตลาดเฉพาะอืน่ๆ รว่มดว้ยเป็น
วัตถุประสงคร์อง ผลการศกึษา พบว่า นักท่องเทีย่วกลุ่มตลาดเฉพาะ และกลุ่มกจิกรรมทั่วไปตา่งมวีตีถุประสงค์
รองเพือ่มาท ากจิกรรมในตลาดเชงินเิวศ คดิเป็น 5.26% และ 28.01% 

28.01
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% 
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% 
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สขุภาพ 

นกัทอ่งเทีย่วกลุม่ 
กจิกรรมท ัว่ไป 

25.26
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% 

2.14
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เชงินเิวศ 
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และการ
แตง่งาน 

กอลฟ์ 

สขุภาพ 

นกัทอ่งเทีย่วท ัง้หมด 
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สขุภาพ กอลฟ์ ฮันนมีนูและการ
แตง่งาน 

เชงินเิวศ 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะทีม่าประเทศไทย จ าแนกตามวตัถปุระสงคร์อง
เพือ่ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ (รวม 4 ไตรมาส) 

 เมือ่จ าแนกสดัสว่นของนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็นวัตถปุระสงคร์อง พบว่า นักท่องเทีย่ว
ทีม่ามากทีส่ดุในตลาดสขุภาพ คอื นักท่องเทีย่วจาก Europe คดิเป็น 28% โดยทีนั่กท่องเทีย่วทีม่ามากทีส่ดุใน
ตลาดกอลฟ์ คอื นักทอ่งเทีย่วจาก North East Asia คดิเป็น 31% นักทอ่งเทีย่วทีม่ามากทีส่ดุในตลาดฮนันมีนูและ
การแตง่งาน คอื นักท่องเทีย่วจาก North East Asia  คดิเป็น 31% และ นักท่องเทีย่วทีม่ามากทีส่ดุในตลาดเชงิ
นเิวศ คอื นักทอ่งเทีย่วจาก Europe คดิเป็น 36%  
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  UNITED KINGDOM 5% 
  FRANCE 5% 
  GERMANY 4% 
  NETHERLANDS 3% 
  ITALY 3% 
  NORWAY 2% 
  SWEDEN 2% 
  AUSTRIA 2% 
  RUSSIA 2% 

  CHINA 10% 
  REP. KOREA 8% 
  HONG KONG 5% 
  TAIWAN 2% 

  PHILIPPINES 7% 
  MALAYSIA 6% 
  SINGAPORE 5% 
  VIETNAM 3% 
  INDONESIA 3% 
  MYANMAR 2% 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตาม
วตัถปุระสงคร์อง เพือ่ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพ (รวม 4 ไตรมาส) 

 จากนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพเป็นวัตถปุระสงคร์อง พบว่า นักท่องเทีย่ว Europe สว่นใหญ่
มาจาก United Kingdom, France, Germany, Netherlands และ Italy ตามล าดับ รองลงมาคอื นักท่องเทีย่ว 
ASEAN สว่นใหญ่มาจาก Philippines, Malaysia และ Singapore ตามล าดับ และนักท่องเทีย่ว North East Asia 
สว่นใหญม่าจาก China, Korea และ Hong Kong ตามล าดบั 
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  FRANCE 6% 
  NETHERLANDS 3% 
  ITALY 2% 
  GERMANY 2% 
  NORWAY 2% 
  AUSTRIA 2% 
  RUSSIA 2% 
  OTHERS 4% 

  REP. KOREA 11% 
  HONG KONG 7% 
  CHINA 5% 
  TAIWAN 2% 
  JAPAN 2% 
  OTHERS 4% 

  PHILIPPINES 7% 
  MALAYSIA 6% 
  SINGAPORE 4% 
  INDONESIA 3% 
  VIETNAM 2% 
  MYANMAR 2% 
 OTHERS 2% 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตาม
วตัถปุระสงคร์อง เพือ่ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์ (รวม 4 ไตรมาส) 

 จากนักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์เป็นวัตถปุระสงคร์อง พบวา่ นักทอ่งเทีย่ว North East Asia 
สว่นใหญ่มาจาก Korea, Hong Kong และ China ตามล าดับ รองลงมาคอื นักท่องเทีย่ว ASEAN สว่นใหญ่มา
จาก Philippines, Malaysia และ Singapore ตามล าดับ และนักท่องเทีย่ว Europe สว่นใหญ่มาจาก France 
และ Netherlands ตามล าดบั 
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  FRANCE 7% 
  ITALY 4% 
  GERMANY 3% 
  OTHERS 12% 

  CHINA 12% 
  REP. KOREA 10% 
  JAPAN 4% 
  TAIWAN 3% 
  OTHERS 2% 

  MALAYSIA 9% 
  SINGAPORE 4% 
  PHILIPPINES 2% 
  OTHERS 2% 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตาม
วตัถปุระสงคร์อง เพือ่ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน (รวม 4 ไตรมาส) 

 จากนักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งานเป็นวัตถปุระสงคร์อง พบวา่ นักทอ่งเทีย่ว 
North East Asia สว่นใหญ่มาจาก China, Korea และ Japan ตามล าดับ รองลงมา นักท่องเทีย่ว Europe สว่น
ใหญ่มาจาก France, Italy และ Germany ตามล าดับ และ นักท่องเทีย่ว ASEAN สว่นใหญ่มาจาก Malaysia, 
Singapore และ Philippinesตามล าดบั 
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตาม
วตัถปุระสงคร์อง เพือ่ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ (รวม 4 ไตรมาส) 
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  UNITED KINGDOM 7% 
  FRANCE 6% 
  GERMANY 4% 
  ITALY 4% 
  RUSSIA 3% 
 SPAIN 3% 
  OTHERS 9% 

  CHINA 8% 
  REP. KOREA 7% 
  HONG KONG 5% 
  TAIWAN 2% 
 OTHERS 1% 

  SINGAPORE 3% 
  MALAYSIA 3% 
  INDONESIA 3% 
  MYANMAR 2% 
  PHILIPPINES 2% 

 จากนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศเป็นวัตถปุระสงคร์อง พบว่า นักท่องเทีย่ว Europe สว่น
ใหญ่มาจาก United Kingdom, France, Germany และ Italy ตามล าดับ รองลงมาคอื นักท่องเทีย่ว North 
East Asia สว่นใหญม่าจาก China, Korea และ Hong Kong ตามล าดับ และนักท่องเทีย่ว ASEAN สว่นใหญ่มา
จาก Singapore, Malaysia และ Indonesia ตามล าดบั 
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สขุภาพ กอลฟ์ ฮันนมีนูและการ
แตง่งาน 

เชงินเิวศ 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่กจิกรรมท ัว่ไปทีม่าประเทศไทย จ าแนกตามวตัถปุระสงคร์อง
เพือ่ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ (รวม 4 ไตรมาส) 

 เมื่อจ าแนกสัดส่วนของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่มาท ากิจกรรมในกลุ่มตลาดเฉพาะเป็นวัตถุประสงค์รอง พบว่า 
นักทอ่งเทีย่วทีม่ามากทีส่ดุในตลาดสขุภาพ คอื นักทอ่งเทีย่วจาก ASEAN คดิเป็น 29% โดยทีนั่กทอ่งเทีย่วทีม่ามาก
ทีส่ดุในตลาดกอลฟ์ คอื นักทอ่งเทีย่วจาก ASEAN คดิเป็น 32% นักทอ่งเทีย่วทีม่ามากทีส่ดุในตลาดฮนันมีนูและการ
แต่งงาน คอื นักท่องเทีย่วจาก ASEAN คดิเป็น 32% และ นักท่องเทีย่วทีม่ามากทีสุ่ดในตลาดเชงินิเวศ คอื 
นักทอ่งเทีย่วจาก Europe คดิเป็น 43%  
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่กจิกรรมท ัว่ไปรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตาม
วตัถปุระสงคร์อง เพือ่ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพ (รวม 4 ไตรมาส) 
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  HONG KONG 6% 
  CHINA 5% 
  REP. KOREA 5% 
  TAIWAN 2% 
  JAPAN 2% 

  FRANCE 5% 
  UNITED KINGDOM 4% 
  GERMANY 2% 
  NETHERLANDS 2% 
  SWITZERLAND 2% 
  NORWAY 2% 
  RUSSIA 2% 
  OTHERS 8% 

 SINGAPORE 8% 

 MALAYSIA 6% 

 PHILIPPINES 5% 

 CAMBODIA 2% 

 INDONESIA 2% 

 LAOS 2% 

 MYANMAR 2% 

 VIETNAM 2% 

 จากนักท่องเทีย่วทั่วไปทีม่าท ากจิกรรมในกลุ่มตลาดสขุภาพเป็นวัตถุประสงคร์อง พบว่า  นักท่องเทีย่ว ASEAN 
สว่นใหญ่มาจาก Singapore, Malaysia และ Philippines ตามล าดับ รองลงมา คอื นักท่องเทีย่ว Europe สว่น
ใหญ่มาจาก France และ United Kingdom ตามล าดับ และ นักท่องเทีย่ว North East Asia สว่นใหญ่มาจาก 
Hong Kong, China และ Korea ตามล าดบั 
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่กจิกรรมท ัว่ไปรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตาม
วตัถปุระสงคร์อง เพือ่ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์ (รวม 4 ไตรมาส) 
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  UNITED KINGDOM 4% 
  FRANCE 2% 
  NETHERLANDS 2% 
  OTHERS 11% 

  MALAYSIA 9% 
  SINGAPORE 9% 
  PHILIPPINES 4% 
  INDONESIA 3% 
  VIETNAM 3% 
  MYANMAR 2% 
  OTHERS 3% 

  JAPAN 12% 
  REP. KOREA 7% 
  HONG KONG 5% 
  CHINA 4% 
  TAIWAN 2% 
  OTHERS 1% 

 จากนักทอ่งเทีย่วทั่วไปทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์เป็นวัตถปุระสงคร์อง พบว่า นักท่องเทีย่ว ASEAN สว่น
ใหญ่มาจาก Malaysia, Singapore และ Philippines ตามล าดับ  รองลงมา คอื นักท่องเทีย่ว North East Asia 
สว่นใหญ่มาจาก Japan, Korea, และ Hong Kong ตามล าดับ และนักท่องเทีย่ว Europe สว่นใหญ่มาจาก United 
Kingdom, France และ Netherlands ตามล าดบั 
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่กจิกรรมท ัว่ไปรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตาม
วตัถปุระสงคร์อง เพือ่ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน (รวม 4 ไตรมาส) 
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  SINGAPORE 11% 
  MALAYSIA 8% 
  PHILIPPINES 6% 
  INDONESIA 2% 
  MYANMAR 2% 
  VIETNAM 2% 
  OTHERS 1% 

  FRANCE 4% 
  RUSSIA 3% 
 AUSTRIA 2% 
  UNITED KINGDOM 2% 
  GERMANY 2% 
  NETHERLANDS 2% 
  SWITZERLAND 2% 
  SWEDEN 2% 
  OTHERS 5% 

  REP. KOREA 8% 
  CHINA 6% 
  HONG KONG 5% 
  JAPAN 3% 
  TAIWAN 1% 

 จากนักท่องเที่ยวทั่วไปที่มาท ากจิกรรมในกลุ่มตลาดฮันนีมูนและการแต่งงานเป็นวัตถุประสงค์รอง พบว่า 
นักท่องเทีย่ว ASEAN สว่นใหญ่มาจาก Singapore, Malaysia และ Philippines ตามล าดับ รองลงมา คอื 
นักท่องเทีย่ว Europe สว่นใหญ่มาจาก France และ Russia ตามล าดับ และ นักท่องเทีย่ว North East Asia 
สว่นใหญม่าจาก Korea, China และ Hong Kong ตามล าดบั 
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  FRANCE 8% 
  UNITED KINGDOM 7% 
  GERMANY 5% 
  RUSSIA 3% 
 NETHERLANDS 3% 
  ITALY 2% 
 SWITZERLAND 2% 
 SPAIN 2% 
  OTHERS 11% 

  CHINA 7% 
  REP. KOREA 4% 
  HONG KONG 6% 
  TAIWAN 3% 
  JAPAN 2% 

  SINGAPORE 6% 
  MALAYSIA 4% 
  PHILIPPINES 4% 
  INDONESIA 2% 
  VIETNAM 2% 

สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่กจิกรรมท ัว่ไปรายภมูภิาคทีม่าประเทศไทย จ าแนกตาม
วตัถปุระสงคร์อง เพือ่ท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ (รวม 4 ไตรมาส) 

 จากนักทอ่งเทีย่วทั่วไปทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศเป็นวัตถปุระสงคร์อง พบว่า นักท่องเทีย่ว Europe 
สว่นใหญ่มาจาก France, United Kingdom และ Germany ตามล าดับ รองลงมาคอื นักท่องเทีย่ว North East 
Asia สว่นใหญ่มาจาก China, Korea และ Hong Kong ตามล าดับ และนักท่องเทีย่ว ASEAN สว่นใหญ่มาจาก 
Singapore, Malaysia และ Philippines ตามล าดบั 
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นกัทอ่งเทีย่วทีท่ ากจิกรรมในกลุม่
ตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงคร์อง 

กลุม่สขุภาพ 
8.60% 

กลุม่กอลฟ์ 
6.74% 
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วท ัง้หมดทีม่าท ากจิกรรมในตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงคร์อง  
(รวม 4 ไตรมาส) 

 หากพจิารณากลุม่นักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในตลาดเฉพาะเป็นวัตถปุระสงคร์องเป็นรายตลาด พบว่ามนัีกท่องเทีย่ว
กลุม่เชงินเิวศสงูสดุ 79.68% รองลงมา กลุม่สขุภาพ 8.60% โดยทีนั่กท่องเทีย่วในตลาดกลุม่สขุภาพจะไมไ่ดม้กีาร
วางแผนล่วงหนา้/ไม่ไดต้ัง้ใจทีจ่ะมาใชบ้รกิารทางสขุภาพในประเทศไทย กลุม่กอลฟ์ 6.74% ซึง่เป็นกลุ่มทีม่าเล่น
กอลฟ์เพือ่การพักผอ่น และกลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน 4.98%  
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าท ากจิกรรมในตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงค์
รอง จ าแนกตามประเภทกจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพ (รวม 4 ไตรมาส) 

 หากพจิารณากลุม่นักท่องเทีย่วทัง้หมดทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพเป็นวัตถปุระสงคร์อง พบว่า นักท่องเทีย่ว
กลุม่สขุภาพสว่นใหญ ่เป็นนักทอ่งเทีย่วประเภท Medical Tourist 62.53% และ Pre-Planned 37.47% 

 เมือ่จ าแนกสัดส่วนของนักท่องเที่ยวที่มาท ากจิกรรมในกลุ่มตลาดสุขภาพ ประเภท Medical Tourist พบว่า 
นักท่องเทีย่วจาก Europe, ASEAN และ North East Asia เป็นนักท่องเทีย่วกลุม่หลัก ในสว่นของ กลุม่ตลาดสขุภาพ 
ประเภท Pre-Planned พบว่า นักท่องเทีย่วจาก ASEAN,  Europe และ North East Asia เป็นนักท่องเทีย่วกลุม่หลัก
เชน่กนั 
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าท ากจิกรรมในตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงค์
รอง จ าแนกตามประเภทกจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์ (รวม 4 ไตรมาส) 

 หากพจิารณากลุม่นักทอ่งเทีย่วทัง้หมดทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์เป็นวัตถปุระสงคร์อง พบว่า นักท่องเทีย่ว
กลุม่กอลฟ์สว่นใหญ ่เป็นนักทอ่งเทีย่วทีม่าเลน่กอลฟ์เพือ่การพักผอ่น 62.53% และ เลน่กอลฟ์เพือ่ธรุกจิ 31.70% 

 เมือ่จ าแนกสดัสว่นของนักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์ พบวา่ นักทอ่งเทีย่วสว่นใหญม่าจาก ASEAN 
และ North East Asia ทัง้ 2 กจิกรรม 
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าท ากจิกรรมในตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงคร์อง จ าแนก
ตามประเภทกจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน (รวม 4 ไตรมาส) 

 หากพจิารณากลุม่นักทอ่งเทีย่วทัง้หมดทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮันนีมนูและการแตง่งานเป็นวัตถปุระสงคร์อง พบว่า 
นักทอ่งเทีย่วกลุม่นีส้ว่นใหญ ่เป็นนักทอ่งเทีย่วทีม่าฮนันมีนู 53.49% และ ฉลองครบรอบแตง่งาน 24.21% และดสูถานที่
จัดงานแตง่งาน 22.30% 

 เมือ่จ าแนกสดัสว่นของนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮันนีมนูและการแตง่งาน พบว่า นักท่องเทีย่วสว่นใหญ่
มาจาก ASEAN, Europe และ North East Asia ทัง้ 3 กจิกรรม 
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าท ากจิกรรมในตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงค์
รอง จ าแนกตามประเภทกจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ (รวม 4 ไตรมาส) 

 หากพจิารณากลุ่มนักท่องเทีย่วทัง้หมดทีม่าท ากจิกรรมในกลุ่มตลาดเชงินเิวศเป็นวัตถปุระสงคร์อง พบว่า นักท่องเทีย่ว
กลุม่นี้สว่นใหญ่ เป็นนักท่องเทีย่วทีม่าเดนิป่า 34.86%, CBT 29.69%, ด าน ้า 13.05%, สอ่งสตัว ์12.56% และคายัค/
แคนู 9.84% 

 เมือ่จ าแนกสดัสว่นของนักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ พบว่า นักท่องเทีย่วสว่นใหญ่มาจาก Europe 
ทัง้ 5 กจิกรรม 
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สดัสว่นของนกัทอ่งเทีย่วรายภมูภิาคทีม่าท ากจิกรรมในตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงค์
รอง จ าแนกตามประเภทกจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ (รวม 4 ไตรมาส) (ตอ่) 
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4.3 ลกัษณะและพฤตกิรรมของ 
นกัทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะ 



กลุม่สขุภาพ 
(รวม 4 ไตรมาส) 

ลกัษณะและพฤตกิรรมของ 
นกัทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะ 
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ลกัษณะของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่สขุภาพ 

5% 

27% 

68% 

0% 20% 40% 60% 80%

หยา่รา้ง/แยกกนัอยู ่

โสด 

แตง่งาน/ครอบครัว 

สถานภาพสมรส 

 (ฐาน : 800) 57 
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สือ่ทีร่บัเป็นประจ า 

1% 

4% 

4% 

10% 

10% 

11% 

12% 

16% 

27% 

39% 

41% 

58% 

63% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

อนิเตอรเ์น็ต 

โทรทัศน ์

สงัคมออนไลน ์

หนังสอืพมิพ ์

นติยสาร 

เพือ่น 

วทิย ุ

กจิกรรมทีเ่กีย่วกบั 
การทอ่งเทีย่ว 

สือ่โฆษณา
กลางแจง้ 

นติยสารบน
เทีย่วบนิ 
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ครอบครัว 

ค าแนะน าจาก
หมอ 

บรษัิทน าเทีย่ว 

สือ่ทีไ่ดร้บัขอ้มลูเกีย่วกบั 
การทอ่งเทีย่วเชงิสขุภาพ 
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59 (ฐาน : 800) 
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ตรวจรา่งกาย 59% 

อายรุศาสตร/์ โรคท ัว่ไป 14% 

 การผา่ตัดเปลีย่นขอ้เขา่เทยีม  2% 

 การผา่ตัดรักษาโรคหลอดเลอืดหัวใจ 2% 

 โรคเกีย่วกบัชอ่งทอ้ง 1% 

 ภาวะการมบีตุรยาก/การชว่ยเจรญิพันธุ ์ 1% 

 การเชือ่มขอ้กระดกูสนัหลงั 1% 

 มะเร็ง 1% 

 ไขห้วัด 0% 

 สอ่งกลอ้งบรเิวณล าใสใ้หญแ่ละกระเพาะอาหาร 0% 

การรกัษาทางทนัตกรรม 31% 

 การฟอกฟันขาว 12% 

 การครอบฟัน 12% 

 ทันตกรรมรากเทยีม 10% 

 การรักษารากฟัน 8% 

 การท าความสะอาดฟัน 2% 

 การอดุฟัน 2% 

 การจัดฟัน 2% 

 การตรวจสภาพฟัน 1% 

การรกัษาดวงตา 7% 

 การท าเลสกิ 6% 

 การผา่ตัดตอ้กระจก 1% 

ศลัยกรรมพลาสตกิ 9% 

 การยกกระชบัใบหนา้ 3% 

 การผา่ตัดเสรมิจมกู 2% 

 ลดน ้าหนัก 2% 

 การผา่ตัดเสรมิทรวงอก 2% 

การท ากายภาพบ าบดั 3% 

(ฐาน) (800) 

บรกิารดา้นสขุภาพทีใ่ช ้
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ธรรมชาต ิ 54% 

 ทะเลและหาดทราย 47% 

 ชมป่า สวนสตัว ์ภเูขาน ้าตก 24% 

 การทอ่งเทีย่วผจญภัย เชน่ การลอ่งแพ การพาย
เรอืแคนนู การปีนหนา้ผา 

11% 

 การทอ่งเทีย่วเชงิเกษตร 8% 

ศลิปะ วฒันธรรม และวถิชีวีติ 60% 

 การเทีย่วชมเมอืง 37% 

 ทอ่งเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร ์เชน่ พระราชวงั 
ปราสาท วดั เป็นตน้ 

22% 

 เรยีนรูว้ถิชีวีติของชมุชน 17% 

 พพิธิภัณฑ ์ 20% 

 เยีย่มชมงานแสดง นทิรรศการ 13% 

สขุภาพเเละความงาม 57% 

 สปาและสขุภาพ 52% 

 การท าสมาธ/ิการเดนิทางแสวงบญุ 13% 

ความบนัเทงิและอาหาร 86% 

 ลิม้รสอาหารไทย 67% 

 เลอืกซือ้เสือ้ผา้พืน้เมอืง 46% 

 เลอืกซือ้สนิคา้พืน้เมอืง 14% 

 ความบนัเทงิยามค า่คนื 13% 

 เลอืกซือ้สนิคา้แบรนดเ์นม 25% 

อืน่ๆ หรอืความสนใจพเิศษ 9% 

 ด าน ้า 5% 

 งาน เทศกาล 3% 

(ฐาน) (800) 

กจิกรรมทอ่งเทีย่วอืน่ๆ ทีท่ า   

ธรรมชาต ิ 25% 

 ทะเลและหาดทราย 21% 

 ชมป่า สวนสตัว ์ภเูขา น ้าตก 3% 

 การทอ่งเทีย่วผจญภัย เชน่ การลอ่งแพ  
    การพายเรอืแคนนู การปีนหนา้ผา 

1% 

 การทอ่งเทีย่วเชงิเกษตร 1% 

ศลิปะ วฒันธรรม และวถิชีวีติ 14% 

 ทอ่งเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร ์เชน่ พระราชวงั 
ปราสาท วดั เป็นตน้ 

4% 

 การเทีย่วชมเมอืง 5% 

 เรยีนรูว้ถิชีวีติของชมุชน 2% 

 พพิธิภัณฑ ์ 2% 

 เยีย่มชมงานแสดง นทิรรศการ 1% 

สขุภาพเเละความงาม 18% 

 สปาและสขุภาพ 15% 

ความบนัเทงิและอาหาร 38% 

 ลิม้รสอาหารไทย 21% 

 เลอืกซือ้เสือ้ผา้พืน้เมอืง 7% 

 เลอืกซือ้สนิคา้แบรนดเ์นม 5% 

 ความบนัเทงิยามค า่คนื 3% 

 เลอืกซือ้สนิคา้พืน้เมอืง 2% 

อืน่ๆ หรอืความสนใจพเิศษ 4% 

 ด าน ้า 2% 

 งาน, เทศกาล 1% 

(ฐาน) (800) 

กจิกรรมทอ่งเทีย่วอืน่ๆ ทีช่อบ 

กจิกรรมดา้นอืน่ๆ ทีท่ าและกจิกรรมทีช่อบ 
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ความพงึพอใจตอ่การใชบ้รกิารสขุภาพในประเทศไทย 

พงึพอใจเป็นอยา่งมาก (5) 

คอ่นขา้งพงึพอใจ (4) 

เฉยๆ (3) 

ไมพ่งึพอใจเป็นอยา่งมาก (1) 

คอ่นขา้งไมพ่งึพอใจ (2) 

1% 

0% 

3% 

22% 

74% 

0% 20% 40% 60% 80%

62 
คา่เฉลีย่ 4.67 (ฐาน : 800) 



กลุม่กอลฟ์ 
(รวม 4 ไตรมาส) 

ลกัษณะและพฤตกิรรมของ 
นกัทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะ 
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ลกัษณะของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่กอลฟ์ 

4% 

25% 

71% 

0% 20% 40% 60% 80%

หยา่รา้ง/แยกกนัอยู ่

โสด 

แตง่งาน/ครอบครัว 

สถานภาพสมรส 

1% 

1% 

2% 

3% 

3% 

4% 

4% 

5% 

33% 

43% 

% 20% 40% 60%

แมบ่า้น 

คร/ูอาจารย ์

นักเรยีน/นักศกึษา 

รับจา้งอสิระ 

เกษียณ 

ผูช้ว่ย 

เจา้หนา้ทีร่ัฐ/รัฐวสิาหกจิ 

ผูเ้ชีย่วชาญ 

พนักงานบรษัิท 

เจา้ของธรุกจิ 

อาชพี 

 (ฐาน : 800) 64 

6% 

6% 

13% 

17% 

14% 

17% 

14% 

9% 

4% 

1% 

0% 10% 20%

> 60

56 - 60

51 - 55

46 - 50

41 - 45

36 - 40

31 - 35

26 - 30

21 - 25

<21

อาย ุ(ปี) 
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สือ่ทีร่บัเป็นประจ า 

2% 

3% 

7% 

8% 

10% 

11% 

12% 

15% 

35% 

39% 

46% 

62% 

67% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

อนิเตอรเ์น็ต 

โทรทัศน ์

สงัคมออนไลน ์

หนังสอืพมิพ ์

นติยสาร 

เพือ่น 

วทิย ุ

กจิกรรมทีเ่กีย่วกบั 
การทอ่งเทีย่ว 

สือ่โฆษณา
กลางแจง้ 

นติยสารบน
เทีย่วบนิ 

 (ฐาน : 800) 
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ครอบครัว 

บรษัิทน าเทีย่ว 

สือ่ทีไ่ดร้บัขอ้มลูเกีย่วกบั 
การทอ่งเทีย่วกอลฟ์ 

2% 

3% 

3% 

5% 

7% 

7% 

11% 

14% 

15% 

15% 

29% 

45% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

อนิเตอรเ์น็ต 

โทรทัศน ์

สงัคมออนไลน ์

หนังสอืพมิพ ์

นติยสาร 

เพือ่น 

วทิย ุ

กจิกรรมทีเ่กีย่วกบัการ
ทอ่งเทีย่ว 

สือ่โฆษณา
กลางแจง้ 

นติยสารบนเทีย่วบนิ 

ครอบครัว 

บรษัิทน าเทีย่ว 

ทีท่ างาน 
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13% 

17% 

19% 

26% 

26% 

29% 

34% 

39% 

41% 

54% 

54% 

58% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

คณุภาพของสนามกอลฟ์ เชน่ ทางเชือ่มหลมุ ความเขยีวชะอุม่ 
รอ่งทราย 

ทัศนยีภาพและธรรมชาตทิีส่วยงาม 

ความมชีือ่เสยีงทีด่ขีองสนามกอลฟ์ 

การบรกิารทีด่ขีองพนักงานภายในสนามกอลฟ์ 

 
การมจีติใจในการใหบ้รกิารทีด่ขีองแคดดี ้

รปูแบบของสนาม 

มรีถกอลฟ์ใหบ้รกิาร 

คา่บรกิารสนาม 

สนามกอลฟ์ทีจั่ดการแขง่ขนัทีส่ าคัญๆ 

คา่บรกิารแคดดี ้

ความสามารถในการสือ่สารของพนักงานภายในสนามกอลฟ์ 

คา่บรกิารรถกอลฟ์ 

ปจัจยัส าคญัทีท่ าใหเ้ลอืกเดนิทางมาประเทศไทยเพือ่ใชบ้รกิารกอลฟ์ 

66  (ฐาน : 800) 
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ธรรมชาต ิ 58% 

 ทะเลและหาดทราย 55% 

 ชมป่า สวนสตัว ์ภเูขา น ้าตก 14% 

 การทอ่งเทีย่วผจญภัย เชน่ การลอ่งแพการพาย
เรอืแคนนู การปีนหนา้ผา 

9% 

 การทอ่งเทีย่วเชงิเกษตร 5% 

ศลิปะ วฒันธรรม และวถิชีวีติ 52% 

 การเทีย่วชมเมอืง 30% 

 ทอ่งเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร ์เชน่ พระราชวงั 
ปราสาท วดั เป็นตน้ 

18% 

 เรยีนรูว้ถิชีวีติของชมุชน 14% 

 พพิธิภัณฑ ์ 13% 

 เยีย่มชมงานแสดง นทิรรศการ 9% 

สขุภาพเเละความงาม 63% 

 สปาและสขุภาพ 60% 

 การท าสมาธ/ิการเดนิทางแสวงบญุ 10% 

ความบนัเทงิและอาหาร 87% 

 ลิม้รสอาหารไทย 76% 

 เลอืกซือ้เสือ้ผา้พืน้เมอืง 29% 

 ความบนัเทงิยามค า่คนื 17% 

 เลอืกซือ้สนิคา้แบรนดเ์นม 16% 

 เลอืกซือ้สนิคา้พืน้เมอืง 10% 

อืน่ๆ หรอืความสนใจพเิศษ 13% 

 ด าน ้า 10% 

 งาน เทศกาล 2% 

(ฐาน) (800) 

กจิกรรมทอ่งเทีย่วอืน่ๆ ทีท่ า กจิกรรมทอ่งเทีย่วอืน่ๆ ทีช่อบ 
  

ธรรมชาต ิ 27% 

 ทะเลและหาดทราย 24% 

 ชมป่า สวนสตัว ์ภเูขา น ้าตก 2% 

 การทอ่งเทีย่วผจญภัย เชน่ การลอ่งแพ การพาย
เรอืแคนนู การปีนหนา้ผา 

1% 

ศลิปะ วฒันธรรม และวถิชีวีติ 10% 

 ทอ่งเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร ์เชน่ พระราชวงั 
ปราสาท วดั เป็นตน้ 

3% 

 การเทีย่วชมเมอืง 3% 

 เรยีนรูว้ถิชีวีติของชมุชน 2% 

 พพิธิภัณฑ ์ 1% 

 เยีย่มชมงานแสดง นทิรรศการ 1% 

สขุภาพเเละความงาม 26% 

 สปาและสขุภาพ 24% 

 การท าสมาธ/ิการเดนิทางแสวงบญุ 2% 

ความบนัเทงิและอาหาร 33% 

 ลิม้รสอาหารไทย 22% 

 เลอืกซือ้เสือ้ผา้พืน้เมอืง 4% 

 ความบนัเทงิยามค า่คนื 4% 

 เลอืกซือ้สนิคา้พืน้เมอืง 1% 

อืน่ๆ หรอืความสนใจพเิศษ 3% 

 ด าน ้า 2% 
 งาน เทศกาล 1% 

(ฐาน) (800) 

กจิกรรมดา้นอืน่ๆ ทีท่ าและกจิกรรมทีช่อบ 
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1% 

1% 

2% 

33% 

63% 

% 20% 40% 60% 80%

พงึพอใจเป็นอยา่งมาก (5) 

คอ่นขา้งพงึพอใจ (4) 

เฉยๆ (3) 

ไมพ่งึพอใจเป็นอยา่งมาก (1) 

คอ่นขา้งไมพ่งึพอใจ (2) 

ความพงึพอใจตอ่การใชบ้รกิารกอลฟ์ในประเทศไทย 

คา่เฉลีย่ 4.57 (ฐาน : 800) 
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กลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน 
(รวม 4 ไตรมาส) 

ลกัษณะและพฤตกิรรมของ 
นกัทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะ 
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ลกัษณะของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน 

5% 

95% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

โสด 

แตง่งาน/ครอบครัว 

สถานภาพสมรส 

1% 

2% 

2% 

4% 

5% 

6% 

6% 

10% 

21% 

40% 

% 20% 40% 60%

เกษียณ 

ครู/อาจารย ์

นักเรยีน/นักศกึษา 

แมบ่า้น 

รับจา้งอสิระ 

ผูช้ว่ย 

เจา้หนา้ทีรั่ฐ/รัฐวสิาหกจิ 

ผูเ้ชีย่วชาญ 

เจา้ของธรุกจิ 

พนักงานบรษัิท 

อาชพี 

(ฐาน : 800) 
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2% 

1% 

2% 

4% 

9% 

25% 

43% 

13% 

1% 
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71 

ฮนันมีนู แตง่งาน 

ฉลองครบรอบแตง่งาน 
ดสูถานทีจ่ดังานแตง่งาน 

ลกัษณะของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน 
จ าแนกตามอาย ุ

1% 

1% 

1% 

3% 

8% 

25% 

46% 

15% 

0% 

0% 10% 20% 30% 40% 50%

56 - 60

51 - 55

46 - 50

41 - 45

36 - 40

31 - 35

26 - 30

21 - 25

<21

(ฐาน : 615) 

5% 

0% 

5% 

10% 

10% 

14% 

19% 

33% 

5% 

0% 

0% 10% 20% 30% 40% 50%

> 60

56 - 60

51 - 55

46 - 50

41 - 45

36 - 40

31 - 35

26 - 30

21 - 25

<21

(ฐาน : 21) 

7% 

3% 

6% 

9% 

14% 

27% 

27% 

5% 

0% 

0% 10% 20% 30% 40% 50%

56 - 60

51 - 55

46 - 50

41 - 45

36 - 40

31 - 35

26 - 30

21 - 25

<21

    (ฐาน : 124) 

3% 

3% 

3% 

3% 

5% 

23% 

50% 

10% 

3% 
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56 - 60
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<21

(ฐาน : 40) 
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72 

1% 

99% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

โสด 

แตง่งาน/ครอบครัว 

ฮนันมีนู แตง่งาน 

ฉลองครบรอบแตง่งาน ดสูถานทีจ่ดังานแตง่งาน 

ลกัษณะของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่ ฮนันมีนูและการแตง่งาน  
จ าแนกตามสถานภาพสมรส 

      (ฐาน : 615) 
(ฐาน : 21) 

(ฐาน : 40) 

 

14% 

86% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

โสด 

แตง่งาน/ครอบครัว 

4% 

96% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

โสด 

แตง่งาน/ครอบครัว 

63% 

38% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

โสด 

แตง่งาน/ครอบครัว 

      (ฐาน : 124) 

หมายเหต:ุ การบ่งชีส้ถานภาพว่าแตง่งานหรือโสด เป็นข้อมลูตามความเข้าใจของกลุม่ตวัอยา่ง ซึง่อาจเป็นความเข้าใจในแง่นิตินยัเทา่นัน้ 
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สือ่ทีร่บัเป็นประจ า 

2% 

3% 

7% 

10% 

12% 

12% 

18% 

33% 

39% 

50% 

63% 

66% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

อนิเตอรเ์น็ต 

โทรทัศน ์

สงัคมออนไลน ์

หนังสอืพมิพ ์

นติยสาร 

เพือ่น 

วทิย ุ

กจิกรรมทีเ่กีย่วกบั 
การทอ่งเทีย่ว 

สือ่โฆษณา
กลางแจง้ 

นติยสารบน
เทีย่วบนิ 

73 

ครอบครัว 

บรษัิทน าเทีย่ว 

สือ่ทีไ่ดร้บัขอ้มลูเกีย่วกบัการทอ่งเทีย่ว
เชงิฮนันมีนูและการแตง่งาน 

2% 

3% 

3% 

3% 

7% 

8% 

8% 

12% 

12% 

25% 

25% 

51% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

อนิเตอรเ์น็ต 

โทรทัศน ์

สงัคมออนไลน ์

หนังสอืพมิพ ์

นติยสาร 

เพือ่น 

วทิย ุ

กจิกรรมทีเ่กีย่วกบัการ
ทอ่งเทีย่ว 

สือ่โฆษณา
กลางแจง้ 

นติยสารบนเทีย่วบนิ 

ครอบครัว 

บรษัิทน าเทีย่ว 

(ฐาน : 800)   
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29% 

34% 

38% 

39% 

50% 

52% 

53% 

66% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ทะเลและชายหาดทีส่วยงาม แปลกใหม ่

 
มโีรงแรม/การเฉลมิฉลองทีด่แีละหรหูรา 

 
 

อากาศด ี

 
 

ความเป็นมติรและการตอ้นรับทีอ่บอุน่ของคนไทย 
 

คา่ใชจ้า่ยในการเดนิทางไมส่งูมาก/คุม้คา่เงนิในการ
ทอ่งเทีย่วในประเทศไทย 

ความน่าสนใจของสถานทีท่อ่งเทีย่ว/กจิกรรม 

 
มแีพ็คเกจหรอืโปรโมชัน่ฮันนมีนู/งานแตง่งานทีน่่าดงึดดู 

ความหลากหลายของสถานทีท่อ่งเทีย่ว/กจิกรรมที่
ตอบสนองความตอ้งการทีห่ลากหลาย 

ปจัจยัส าคญัทีท่ าใหเ้ลอืกเดนิทางมาประเทศไทยเพือ่ฮนันมีนูและแตง่งาน 

74 (ฐาน : 800) 
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ธรรมชาต ิ 88% 

 ทะเลและหาดทราย 83% 

 ชมป่า สวนสตัว ์ภเูขา น ้าตก 41% 

 การทอ่งเทีย่วผจญภัย เชน่ การลอ่งแพ การพาย
เรอืแคนนู การปีนหนา้ผา 

18% 

 การทอ่งเทีย่วเชงิเกษตร 7% 

ศลิปะ วฒันธรรม และวถิชีวีติ 68% 

 การเทีย่วชมเมอืง 46% 

 ทอ่งเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร ์เชน่ พระราชวงั, 
ปราสาท, วดั เป็นตน้ 

31% 

 เรยีนรูว้ถิชีวีติของชมุชน 22% 

 พพิธิภัณฑ ์ 19% 

 เยีย่มชมงานแสดง นทิรรศการ 15% 

สขุภาพเเละความงาม 60% 

 สปาและสขุภาพ 58% 

 การท าสมาธ/ิการเดนิทางแสวงบญุ 7% 

ความบนัเทงิและอาหาร 91% 

 ลิม้รสอาหารไทย 77% 

 เลอืกซือ้เสือ้ผา้พืน้เมอืง 48% 

 เลอืกซือ้สนิคา้แบรนดเ์นม 25% 

 เลอืกซือ้สนิคา้พืน้เมอืง 20% 

 ความบนัเทงิยามค า่คนื 18% 

อืน่ๆ หรอืความสนใจพเิศษ 18% 

 ด าน ้า 16% 

 งาน เทศกาล 3% 

(ฐาน) (800) 

  

ธรรมชาต ิ 62% 

 ทะเลและหาดทราย 54% 

 ชมป่า สวนสตัว ์ภเูขา น ้าตก 7% 

 การทอ่งเทีย่วผจญภัย เชน่ การลอ่งแพ การพาย
เรอืแคนนู การปีนหนา้ผา 

1% 

ศลิปะ วฒันธรรม และวถิชีวีติ 8% 

 ทอ่งเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร ์เชน่ พระราชวงั 
ปราสาท วดั เป็นตน้ 

3% 

 เรยีนรูว้ถิชีวีติของชมุชน 2% 

 การเทีย่วชมเมอืง 2% 

สขุภาพเเละความงาม 7% 

 สปาและสขุภาพ 7% 

ความบนัเทงิและอาหาร 20% 

 ลิม้รสอาหารไทย 11% 

 เลอืกซือ้เสือ้ผา้พืน้เมอืง 3% 

 ความบนัเทงิยามค า่คนื 2% 

 เลอืกซือ้สนิคา้พืน้เมอืง 2% 

อืน่ๆ หรอืความสนใจพเิศษ 4% 

 ด าน ้า 3% 

 งาน เทศกาล 1% 

(ฐาน) (800) 

กจิกรรมทอ่งเทีย่วอืน่ๆ ทีท่ า กจิกรรมทอ่งเทีย่วอืน่ๆ ทีช่อบ 

กจิกรรมดา้นอืน่ๆ ทีท่ าและกจิกรรมทีช่อบ 

75 
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0% 

1% 

1% 

23% 

75% 

0% 20% 40% 60% 80%

พงึพอใจเป็นอยา่งมาก (5) 

คอ่นขา้งพงึพอใจ (4) 

เฉยๆ (3) 

ไมพ่งึพอใจเป็นอยา่งมาก (1) 

คอ่นขา้งไมพ่งึพอใจ (2) 

ความพงึพอใจตอ่ฮนันมีนูและการแตง่งานในประเทศไทย 

 คา่เฉลีย่ 4.72 (ฐาน : 800) 

76 



กลุม่เชงินเิวศ 
(รวม 4 ไตรมาส) 

 

ลกัษณะและพฤตกิรรมของ 
นกัทอ่งเทีย่วกลุม่ตลาดเฉพาะ 
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2% 

34% 

64% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

หยา่รา้ง/แยกกนัอยู ่

แตง่งาน/ครอบครัว 

โสด 

สถานภาพสมรส 

1% 

3% 

3% 

3% 

6% 

7% 

9% 

11% 

16% 

31% 

% 20% 40% 60%

แมบ่า้น 

ผูช้ว่ย 

เกษียณ 

คร/ูอาจารย ์

เจา้หนา้ทีรั่ฐ/รัฐวสิาหกจิ 

รับจา้งอสิระ 

ผูเ้ชีย่วชาญ 

เจา้ของธรุกจิ 

นักเรยีน/นักศกึษา 

พนักงานบรษัิท 

อาชพี 

ลกัษณะของนกัทอ่งเทีย่วกลุม่เชงินเิวศ 

(ฐาน : 800) 78 

2% 

3% 

3% 

5% 

6% 

10% 

16% 

26% 

24% 

6% 

0% 10% 20% 30%

> 60

56 - 60

51 - 55

46 - 50

41 - 45

36 - 40

31 - 35

26 - 30

21 - 25

<21

อาย ุ(ปี) 
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สือ่ทีร่บัเป็นประจ า 

1% 

4% 

8% 

9% 

9% 

13% 

21% 

33% 

34% 

54% 

64% 

62% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

อนิเตอรเ์น็ต 

โทรทัศน ์

สงัคมออนไลน ์

หนังสอืพมิพ ์

นติยสาร 

เพือ่น 

วทิย ุ

กจิกรรมทีเ่กีย่วกบั 
การทอ่งเทีย่ว 

สือ่โฆษณา
กลางแจง้ 

นติยสารบน
เทีย่วบนิ 

79 

ครอบครัว 

บรษัิทน าเทีย่ว 

สือ่ทีไ่ดร้บัขอ้มลูเกีย่วกบั 
การทอ่งเทีย่วเชงินเิวศ 

1% 

2% 

2% 

4% 

7% 

8% 

8% 

9% 

14% 

23% 

28% 

49% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

อนิเตอรเ์น็ต 

โทรทัศน ์

สงัคมออนไลน ์

หนังสอืพมิพ ์

นติยสาร 

เพือ่น 

วทิย ุ

กจิกรรมทีเ่กีย่วกบัการ
ทอ่งเทีย่ว 

สือ่โฆษณา
กลางแจง้ 

นติยสารบนเทีย่วบนิ 

ครอบครัว 

บรษัิทน าเทีย่ว 

 (ฐาน : 800) 
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1% 

1% 

19% 

20% 

21% 

22% 

34% 

42% 

76% 

77% 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ความน่าสนใจของสถานทีท่อ่งเทีย่ว 

กจิกรรมทีส่นุกและน่าตืน่เตน้ 
 

ความสะดวกสบายและความปลอดภัยของเสน้ทาง 

กจิกรรมทีท่ าใหเ้กดิความเสยีหายนอ้ยทีส่ดุกับธรรมชาต ิ

 
การควบคมุจ านวนนักทอ่งเทีย่วเพือ่ลดผลกระทบตอ่สิง่แวดลอ้ม 

 
การใหค้วามรูเ้กีย่วกับการอนุรักษ์สิง่แวดลอ้มกับนักทอ่งเทีย่ว 

 
เจา้หนา้ทีม่คีวามเชีย่วชาญเฉพาะในแตล่ะกจิกรรม 

 
จ านวนทีเ่หมาะสมของสิง่กอ่สรา้งในแหลง่ทอ่งเทีย่ว 

 
วฒันธรรมไทย 

 

ศกึษาวถิชีวีติคนทอ้งถิน่ 
 

ปจัจยัส าคญัทีท่ าใหเ้ลอืกเดนิทางมาประเทศไทยเพือ่การทอ่งเทีย่วเชงินเิวศ 

80 (ฐาน : 800) 
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ธรรมชาต ิ 93% 

 ทะเลและหาดทราย 79% 

 ชมป่า สวนสตัว ์ภเูขา น ้าตก 63% 

 การทอ่งเทีย่วผจญภยั เชน่ 
    การลอ่งแพ การพายเรอืแคนนู   
    การปีนหนา้ผา 

37% 

 การทอ่งเทีย่วเชงิเกษตร 12% 

ศลิปะ วฒันธรรม และวถิชีวีติ 71% 

 ทอ่งเทีย่วเชงิประวัตศิาสตร ์เชน่ 
พระราชวัง ปราสาท วัด เป็นตน้ 

44% 

 การเทีย่วชมเมอืง 41% 

 เรยีนรูว้ถิชีวีติของชมุชน 31% 

 พพิธิภัณฑ ์ 25% 

 เยีย่มชมงานแสดง นทิรรศการ 16% 

สขุภาพเเละความงาม 42% 

 สปาและสขุภาพ 40% 

 การท าสมาธ/ิการเดนิทางแสวงบญุ 5% 

ความบนัเทงิและอาหาร 88% 

 ลิม้รสอาหารไทย 82% 

 เลอืกซือ้เสือ้ผา้พืน้เมอืง 39% 

 ความบนัเทงิยามค า่คนื 26% 

 เลอืกซือ้สนิคา้พืน้เมอืง 17% 

 เลอืกซือ้สนิคา้แบรนดเ์นม 14% 

อืน่ๆ หรอืความสนใจพเิศษ 34% 

 ด าน ้า 29% 

 งาน เทศกาล 7% 

(ฐาน) (800) 

  

ธรรมชาต ิ 58% 

 ทะเลและหาดทราย 35% 

 ชมป่า สวนสตัว ์ภเูขา น ้าตก 15% 

 การทอ่งเทีย่วผจญภยั เชน่ การลอ่งแพ  
    การพายเรอืแคนนู การปีนหนา้ผา 

6% 

ศลิปะ วฒันธรรม และวถิชีวีติ 11% 

 ทอ่งเทีย่วเชงิประวัตศิาสตร ์เชน่ พระราชวัง 
ปราสาท วัด เป็นตน้ 

5% 

 เรยีนรูว้ถิชีวีติของชมุชน 3% 

 การเทีย่วชมเมอืง 2% 

 พพิธิภัณฑ ์ 1% 

สขุภาพเเละความงาม 3% 

 สปาและสขุภาพ 3% 

ความบนัเทงิและอาหาร 18% 

 ลิม้รสอาหารไทย 10% 

 ความบนัเทงิยามค า่คนื 5% 

 เลอืกซือ้เสือ้ผา้พืน้เมอืง 2% 

 เลอืกซือ้สนิคา้พืน้เมอืง 1% 

อืน่ๆ หรอืความสนใจพเิศษ 10% 

 ด าน ้า 8% 

 งาน เทศกาล 2% 

(ฐาน) (800) 

กจิกรรมทอ่งเทีย่วอืน่ๆ ทีท่ า กจิกรรมทอ่งเทีย่วอืน่ๆ ทีช่อบ 

กจิกรรมดา้นอืน่ๆ ทีท่ าและกจิกรรมทีช่อบ 

81 
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1% 

1% 

2% 

23% 

74% 

% 20% 40% 60% 80%

พงึพอใจเป็นอยา่งมาก (5) 

คอ่นขา้งพงึพอใจ (4) 

เฉยๆ (3) 

ไมพ่งึพอใจเป็นอยา่งมาก (1) 

คอ่นขา้งไมพ่งึพอใจ (2) 

ความพงึพอใจตอ่การทอ่งเทีย่วเชงินเิวศในประเทศไทย 

82 (ฐาน : 800) 

  



4.4 การประมาณจ านวนและมลูคา่ตลาดของ
นกัทอ่งเทีย่วในภาพรวม 
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มลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่ว
กลุม่ตลาดเฉพาะรวม 

% ของนักท่องเทีย่วทีม่าท า
กจิกรรมในกลุ่มสขุภาพทีพ่บ
จากการสุ่มตัวอย่างในแต่ละ
เดอืน 

จ านวนนักท่องเที่ยว
ขาเขา้ทั ้งหมดในแต่
ละเดอืน (คน) 

X 

% ของนักท่องเทีย่วทีม่าท า
กจิกรรมในกลุ่มกอล์ฟที่พบ
จากการสุ่มตัวอย่างในแต่ละ
เดอืน 

X 

% ของนักท่องเทีย่วทีม่าท า
กจิกรรมในกลุ่มฮันนีมูนและ
การแตง่งานทีพ่บจากการสุม่
ตวัอยา่งในแตล่ะเดอืน 

X 

% ของนักท่องเทีย่วทีม่าท า
กจิกรรมในกลุม่การทอ่งเทีย่ว
เชิงนิเวศที่พบจากการสุ่ม
ตวัอยา่งในแตล่ะเดอืน 

X 

จ านวนนักท่องเที่ยว
ขาเขา้ทั ้งหมดในแต่
ละเดอืน (คน) 

จ านวนนักท่องเที่ยว
ขาเขา้ทั ้งหมดในแต่
ละเดอืน (คน) 
 

จ านวนนักท่องเที่ยว
ขาเขา้ทั ้งหมดในแต่
ละเดอืน (คน) 

มลูคา่ตลาดนักทอ่งเทีย่ว
กลุม่สขุภาพ 

ค่าเฉลี่ยค่าใชจ้่าย
ส าหรับกจิกรรมกลุ่ม
สขุภาพ 

X 

ค่าเฉลี่ยค่าใชจ้่าย
ส าหรับกจิกรรมกลุ่ม
กอลฟ์ 

X 

ค่าเฉลี่ยค่าใชจ้่าย
ส าหรับกจิกรรมกลุ่ม
ฮั น นี มู น แ ล ะ ก า ร
แตง่งาน 

X 

ค่าเฉลี่ยค่าใชจ้่าย
ส าหรับกจิกรรมเชงิ
นเิวศ 

X 

= 

มลูคา่ตลาดนักทอ่งเทีย่ว
กลุม่กอลฟ์ = 

มลูคา่ตลาดนักทอ่งเทีย่ว
กลุม่ฮนันมีนูและการ
แตง่งาน 

= 

มลูคา่ตลาดนักทอ่งเทีย่ว
เชงินเิวศ = 

จ านวนนกัทอ่งเทีย่วกลุม่
ตลาดเฉพาะรวม 

หมายเหต ุ: *ขอ้มลูจ านวนนักทอ่งเทีย่วขาเขา้รวมจากกรมธรุกจิทอ่งเทีย่ว 
                *นักทอ่งเทีย่วขาเขา้ by air คดิเป็น 75.73% (ขอ้มลูจาก ททท.)   

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วในภาพรวม 

 จากขอ้มลูสดัสว่นของนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะในภาพรวม สามารถน าขอ้มูลนี้มา
ค านวนขนาดและมลูคา่ตลาดทีป่ระเทศไทยไดร้ับจากนักทอ่งเทีย่วกลุม่ดงักลา่ว ดงันี้ 

84 
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วในภาพรวม 

ภาพรวมนกัทอ่งเทีย่ว 

 จากการประมาณมลูค่าตลาดของนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมกลุ่มตลาดเฉพาะ พบว่าโดยรวม มลูคา่ตลาดทัง้ 4 
ไตรมาส เท่ากับ 130,974 ลา้นบาท โดยทีก่ลุม่เชงินเิวศ มมีลูค่าตลาดมากทีส่ดุ รองลงมา กลุม่ฮันนีมนูและการ
แตง่งาน กลุม่สขุภาพ และกลุม่กอลฟ์ ตามล าดบั 
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ตลาด จ านวนนักทอ่งเทีย่ว (คน) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

กลุม่สขุภาพ     858,340     31,125.47  

กลุม่กอลฟ์     737,861     10,544.36  

กลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน   1,043,684     34,624.04  

กลุม่เชงินเิวศ   5,344,534     54,680.54  

รวม   7,984,419    130,974.41  
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วในภาพรวม 

กลุม่ตลาดสขุภาพ 

 จากการประมาณขนาดของนักท่องเที่ยวที่มาท ากจิกรรมกลุ่มตลาดสุขภาพ และมูลค่าตลาดโดยรวม พบว่า
คา่ใชจ้่ายเฉลีย่ของนักท่องเทีย่วในกลุม่ประเภท Direct Fly-in มคีา่ใชจ้่ายเฉลีย่สงูกว่ากลุม่นักท่องเทีย่วประเภท 
Medical Tourist และจ านวนนักทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางมาใชบ้รกิารทางสขุภาพในประเทศไทยเพิม่ขึน้ทกุไตรมาส ท า
ใหม้ลูคา่ตลาดเพิม่ขึน้ทกุไตรมาสเชน่กนั 
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ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ 
(บาท) 

ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 
 

    

1 ปี 2556 

Direct Fly-in 3.25%        178,584    43,967.38     7,851.87  

Medical Tourist  1.75%          96,117    20,220.09     1,943.49  

รวม 5.00%        274,701                 -      9,795.37  

          

4 ปี 2555 

Direct Fly-in 2.92%        144,000    46,403.57     6,682.11  

Medical Tourist  1.67%          82,515    51,362.52     4,238.18  

รวม 4.59%        226,515                 -    10,920.29  

          

3 ปี 2555 

Direct Fly-in 2.98%        123,047    31,555.67     3,882.83  

Medical Tourist  1.75%          71,803    35,186.58     2,526.50  

รวม 4.73%        194,850                 -      6,409.33  

          

2 ปี 2555 

Direct Fly-in 2.74%        101,584    33,159.77     3,368.50  

Medical Tourist  1.64%          60,690    10,413.18        631.98  

รวม 4.38%        162,274                 -      4,000.48  
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วในภาพรวม 

กลุม่ตลาดกอลฟ์ 
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 จ านวนนักทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางมาท ากจิกรรมกอลฟ์เพิม่ขึน้ทุกไตรมาส และพบว่าคา่ใชจ้่ายเฉลีย่ของนักท่องเทีย่ว
ไมม่คีวามแตกตา่งในแตล่ะไตรมาส สง่ผลใหม้ลูคา่ตลาดสงูขึน้ 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

เพือ่พักผอ่น 3.36%        184,826    15,006.56   2,773.60  

เพือ่ธรุกจิ 0.76%          41,531    11,825.26      491.11  

รวม 4.12%        226,357                 -    3,264.72  

    

4 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 2.94%        144,839    15,881.90   2,300.32  

เพือ่ธรุกจิ 0.85%          42,045    14,865.77      625.03  

รวม 3.79%        186,884                 -    2,925.35  

    

3 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 2.96%        121,958    15,001.46   1,829.55  

เพือ่ธรุกจิ 1.15%          47,406      5,159.13      244.57  

รวม 4.11%        169,364                 -    2,074.12  

    

2 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 2.99%        110,595    14,599.65   1,614.65  

เพือ่ธรุกจิ 1.20%          44,661    14,901.60      665.52  

รวม 4.19%        155,256                 -    2,280.17  
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วในภาพรวม 

กลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน 

 พบจ านวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท ากิจกรรมในกลุ่มตลาดฮันนีมูนและการแต่งงานในประเทศไทยเป็น
วัตถปุระสงคห์ลกัเพิม่ขึน้ทกุไตรมาส และมลูคา่ตลาดเพิม่สงูขึน้เชน่กนั 
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ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

ฮนันมีนู 4.13%        226,762    38,684.26     8,772.12  

ฉลองครบรอบ 0.78%          43,390    25,721.45     1,116.05  

แตง่งาน 0.44%          24,058    25,416.68        611.47  

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.70%          38,416    29,197.86     1,121.67  

รวม 6.05%        332,626                 -    11,621.31  

    

4 ปี 2555 

ฮนันมีนู 4.08%        201,419    34,611.72     6,971.46  

ฉลองครบรอบ 1.05%          51,657    26,679.00     1,378.16  

แตง่งาน 0.29%          14,079      8,103.68        114.09  

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.64%          31,749    22,513.59        714.78  

รวม 6.06%        298,904                 -      9,178.49  

    

3 ปี 2555 

ฮนันมีนู 3.44%        141,880    38,461.95     5,456.98  

ฉลองครบรอบ 1.06%          43,270    25,884.97     1,120.04  

แตง่งาน 0.37%          15,381    20,027.80        308.05  

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.48%          19,842    17,194.14        341.17  

รวม 5.35%        220,373                 -      7,226.24  

    

2 ปี 2555 

ฮนันมีนู 3.07%        113,694    37,944.84     4,314.10  

ฉลองครบรอบ 0.90%          33,391    28,995.47        968.19  

แตง่งาน 0.46%          17,029    30,258.01        515.26  

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.75%          27,667    28,931.50        800.45  

รวม 5.18%        191,781                 -      6,598.00  
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วในภาพรวม 

กลุม่ตลาดเชงินเิวศ 
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ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

เดนิป่า 10.95%        601,829    10,009.99     6,024.30  

ด าน ้า 4.12%        226,599    13,977.34     3,167.25  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
2.74%        150,591      9,562.63     1,440.05  

สอ่งสตัว ์ 3.43%        188,417      8,700.60     1,639.34  

CBT 9.66%        530,791    10,383.74     5,511.60  

รวม 30.90%     1,698,227                 -    17,782.54  

          

4 ปี 2555 

เดนิป่า 11.14%        549,563      9,895.56     5,438.24  

ด าน ้า 3.88%        191,260      8,832.12     1,689.23  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
2.49%        122,812      7,481.49        918.82  

สอ่งสตัว ์ 3.22%        158,757    12,258.96     1,946.20  

CBT 9.30%        459,388    10,647.56     4,891.36  

รวม 30.03%     1,481,780                 -    14,883.84  

 และส าหรับกลุม่ตลาดเชงินเิวศ พบวา่สดัสว่นของนักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในตลาดเชงินเิวศสงูทีส่ดุในไตรมาสที ่
1 ปี 2556 สง่ผลใหม้ลูคา่ตลาดในไตรมาสดงักลา่วสงูทีส่ดุเชน่กนั ประมาณ 17,782 ลา้นบาท  
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กลุม่ตลาดเชงินเิวศ 
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วในภาพรวม (ตอ่) 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

3 ปี 2556 

เดนิป่า 11.05%        455,386    11,430.38     5,205.23  

ด าน ้า 4.18%        172,477      9,865.93     1,701.65  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
2.73%        112,452    10,053.73     1,130.56  

สอ่งสตัว ์ 4.00%        165,071      9,136.98     1,508.25  

CBT 8.49%        349,901      9,636.54     3,371.84  

รวม 30.45%     1,255,287                 -    12,917.53  

          

2 ปี 2555 

เดนิป่า 8.40%        311,163      9,798.80     3,049.02  

ด าน ้า 3.62%        134,186    10,941.67     1,468.22  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
2.48%          91,866      9,566.96        878.88  

สอ่งสตัว ์ 2.56%          94,894      9,218.21        874.75  

CBT 7.49%        277,131    10,196.46     2,825.75  

รวม 24.55%        909,240                 -      9,096.63  



4.5 การประมาณจ านวนและมลูคา่ตลาดของ

นกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาด
เฉพาะเป็นวตัถปุระสงคห์ลกั 
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มลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่ว
กลุม่ตลาดเฉพาะรวม 

% ของนักท่องเทีย่วทีม่าท า
กจิกรรมในกลุ่มสุขภาพเป็น
ห ลั ก ที่ พ บ จ า ก ก า ร สุ่ ม
ตวัอยา่งในแตล่ะเดอืน 

จ านวนนักท่องเที่ยว
ขาเขา้ทั ้งหมดในแต่
ละเดอืน (คน) 

X 

% ของนักท่องเทีย่วทีม่าท า
กิจกรรมในกลุ่มกอล์ฟเป็น
ห ลั ก ที่ พ บ จ า ก ก า ร สุ่ ม
ตวัอยา่งในแตล่ะเดอืน 

X 

% ของนักท่องเทีย่วทีม่าท า
กจิกรรมในกลุ่มฮันนีมูนและ
การแต่งงานเป็นหลักที่พบ
จากการสุ่มตัวอย่างในแต่ละ
เดอืน 

X 

% ของนักท่องเทีย่วทีม่าท า
กจิกรรมในกลุม่การทอ่งเทีย่ว
เชงินิเวศเป็นหลักที่พบจาก
การสุม่ตวัอยา่งในแตล่ะเดอืน 

X 

จ านวนนักท่องเที่ยว
ขาเขา้ทั ้งหมดในแต่
ละเดอืน (คน) 

จ านวนนักท่องเที่ยว
ขาเขา้ทั ้งหมดในแต่
ละเดอืน (คน) 
 

จ านวนนักท่องเที่ยว
ขาเขา้ทั ้งหมดในแต่
ละเดอืน (คน) 

มลูคา่ตลาดนักทอ่งเทีย่ว
กลุม่สขุภาพ 

ค่าเฉลี่ยค่าใชจ้่าย
ส าหรับกจิกรรมกลุ่ม
สขุภาพ 

X 

ค่าเฉลี่ยค่าใชจ้่าย
ส าหรับกจิกรรมกลุ่ม
กอลฟ์ 

X 

ค่าเฉลี่ยค่าใชจ้่าย
ส าหรับกจิกรรมกลุ่ม
ฮั น นี มู น แ ล ะ ก า ร
แตง่งาน 

X 

ค่าเฉลี่ยค่าใชจ้่าย
ส าหรับกจิกรรมเชงิ
นเิวศ 

X 

= 

มลูคา่ตลาดนักทอ่งเทีย่ว
กลุม่กอลฟ์ = 

มลูคา่ตลาดนักทอ่งเทีย่ว
กลุม่ฮนันมีนูและการ
แตง่งาน 

= 

มลูคา่ตลาดนักทอ่งเทีย่ว
เชงินเิวศ = 

จ านวนนกัทอ่งเทีย่วกลุม่
ตลาดเฉพาะรวม 

หมายเหต ุ: *ขอ้มลูจ านวนนักทอ่งเทีย่วขาเขา้รวมจากกรมธรุกจิทอ่งเทีย่ว 
                *นักทอ่งเทีย่วขาเขา้ by air คดิเป็น 75.73% (ขอ้มลูจาก ททท.)   

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาด
เฉพาะเป็นวตัถปุระสงคห์ลกั 

 จากขอ้มูลสัดสว่นของนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็นวัตถปุระสงคห์ลัก สามารถน า
ขอ้มลูนีม้าค านวนขนาดและมลูคา่ตลาดทีป่ระเทศไทยไดร้ับจากนักทอ่งเทีย่วกลุม่ดงักลา่ว ดงันี้ 

92 
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็น
วตัถปุระสงคห์ลกั 

กลุม่ตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงคห์ลกั 

 จากการประมาณมูลค่าตลาดของนักท่องเที่ยวที่มาท ากจิกรรมกลุ่มตลาดเฉพาะเป็นวัตถุประสงค์หลัก พบว่า
โดยรวม มลูคา่ตลาดทัง้ 4 ไตรมาส เท่ากับ 66,191 ลา้นบาท โดยที ่กลุม่ฮันนีมนูและการแตง่งาน มมีลูคา่ตลาด
มากทีส่ดุ รองลงมา กลุม่สขุภาพ กลุม่เชงินเิวศ และกลุม่กอลฟ์ ตามล าดบั 
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ตลาด จ านวนนักทอ่งเทีย่ว มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

กลุม่สขุภาพ         360,797       18,930.08  

กลุม่กอลฟ์         347,961         7,089.86  

กลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน         755,691       29,940.00  

กลุม่เชงินเิวศ         733,531       10,230.82  

รวม      2,197,980       66,190.76  
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพ
เป็นวตัถปุระสงคห์ลกั 

กลุม่ตลาดสขุภาพ 

 จากการประมาณขนาดของนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมกลุม่ตลาดสขุภาพเป็นวัตถปุระสงคห์ลัก และมลูคา่ตลาด 
พบว่าค่าใชจ้่ายเฉลีย่ของนักท่องเทีย่วเพิม่ขึน้ทุกไตรมาส และจ านวนนักท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางมาใชบ้รกิารทาง
สขุภาพในประเทศไทยเพิม่ขึน้ทกุไตรมาสเชน่กนั 
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ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ 
(บาท) 

ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 
 

    

1 ปี 2556 

Direct Fly-in 2.28%        125,376    58,081.50   7,282.03  

Medical Tourist                 -                    -   -           -   

รวม 2.28%        125,376  -  7,282.03  

          

4 ปี 2555 

Direct Fly-in 2.21%        109,207    52,233.24   5,704.24  

Medical Tourist                 -                    -   -           -   

รวม 2.21%        109,207  -  5,704.24  

          

3 ปี 2555 

Direct Fly-in 1.84%          75,774    47,344.94   3,587.52  

Medical Tourist                 -                    -   -           -   

รวม 1.84%          75,774  -  3,587.52  

          

2 ปี 2555 

Direct Fly-in 1.36%          50,440    46,715.02   2,356.31  

Medical Tourist                 -                    -   -           -   

รวม 1.36%          50,440  -  2,356.31  



GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัสมบรุณ์ : โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนกัทอ่งเทีย่วฯ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์
เป็นวตัถปุระสงคห์ลกั 

กลุม่ตลาดกอลฟ์ 
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 จ านวนนักทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางมาท ากจิกรรมกอลฟ์เพิม่ขึน้ทุกไตรมาส และพบว่าคา่ใชจ้่ายเฉลีย่ของนักท่องเทีย่ว
เพิม่ขึน้ทกุไตรมาสเชน่กนั สง่ผลใหม้ลูคา่ตลาดสงูขึน้ 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

เพือ่พักผอ่น 2.00%        109,662    19,880.03   2,180.08  

เพือ่ธรุกจิ 0.26%          14,394    23,142.30      333.11  

รวม 2.26%        124,056                 -    2,513.19  

        

4 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 1.75%          86,324    20,626.32   1,780.55  

เพือ่ธรุกจิ 0.29%          14,321    19,500.27      279.26  

รวม 2.04%        100,645                 -    2,059.81  

        

3 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 1.34%          55,446    20,948.80   1,161.53  

เพือ่ธรุกจิ 0.30%          12,244    14,802.58      181.24  

รวม 1.64%          67,690                 -    1,342.77  

        

2 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 1.20%          44,468    19,639.93      873.35  

เพือ่ธรุกจิ 0.30%          11,102    27,088.27      300.73  

รวม 1.50%          55,570                 -    1,174.08  



GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัสมบรุณ์ : โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนกัทอ่งเทีย่วฯ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนู
และการแตง่งานเป็นวตัถปุระสงคห์ลกั 

กลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน 

 พบจ านวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท ากิจกรรมในกลุ่มตลาดฮันนีมูนและการแต่งงานในประเทศไทยเป็น
วัตถปุระสงคห์ลกัเพิม่ขึน้ทกุไตรมาส และมลูคา่ตลาดเพิม่สงูขึน้เชน่กนั 
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ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

ฮนันมีนู 3.09%        169,635    41,975.86   7,120.58  

ฉลองครบรอบ 0.38%          20,648    42,008.85      867.40  

แตง่งาน 0.44%          24,058    25,416.68      611.47  

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.25%          14,503    67,953.03      985.52  

รวม 4.16%        228,844                 -    9,584.97  

      

4 ปี 2555 

ฮนันมีนู 3.20%        157,831    42,149.15   6,652.44  

ฉลองครบรอบ 0.68%          33,716    36,740.03   1,238.73  

แตง่งาน 0.29%          14,079      8,103.68      114.09  

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.31%          15,344    33,973.29      521.29  

รวม 4.48%        220,970                 -    8,526.55  

             

3 ปี 2555 

ฮนันมีนู 2.78%        114,735    43,441.46   4,984.26  

ฉลองครบรอบ 0.68%          28,113    33,105.39      930.69  

แตง่งาน 0.37%          15,381    20,027.80      308.05  

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.25%            9,772    23,598.73      230.61  

รวม 4.08%        168,001                 -    6,453.60  

           

2 ปี 2555 

ฮนันมีนู 2.36%          87,498    43,784.75   3,831.08  

ฉลองครบรอบ 0.53%          19,505    30,957.63      603.83  

แตง่งาน 0.46%          17,029    30,258.01      515.26  

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.37%          13,844    30,678.38      424.71  

รวม 3.72%        137,876                 -    5,374.88  
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ 
เป็นวตัถปุระสงคห์ลกั 

กลุม่ตลาดเชงินเิวศ 
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ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

เดนิป่า 2.10%        115,264    10,715.99   1,235.17  

ด าน ้า 0.80%          43,946    19,112.36      839.91  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
0.14%            7,803    12,008.86       93.71  

สอ่งสตัว ์ 0.14%            7,690    16,565.45      127.39  

CBT 1.88%        103,406    13,596.81   1,405.99  

รวม 5.06%        278,109                 -    3,702.17  

        

4 ปี 2555 

เดนิป่า 1.84%          90,989    14,981.91   1,363.19  

ด าน ้า 0.65%          31,941    13,795.93      440.66  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
0.07%            3,434      4,175.95       14.34  

สอ่งสตัว ์ 0.22%          10,737    22,168.15      238.02  

CBT 1.33%          65,506    10,824.01      709.04  

รวม 4.11%        202,607                 -    2,765.24  

 และส าหรับกลุม่ตลาดเชงินเิวศ พบจ านวนนักทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางมาท ากจิกรรมในกลุม่นี้เป็นวัตถปุระสงคห์ลักมมีาก
ทีส่ดุในไตรมาสที ่1 ปี 2556 โดยมมีลูคา่ตลาดประมาณ 3,702 ลา้นบาท  
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กลุม่ตลาดเชงินเิวศ 
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ 
เป็นวตัถปุระสงคห์ลกั (ตอ่) 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

3 ปี 2555 

เดนิป่า 1.39%          57,310    14,429.04      826.93  

ด าน ้า 0.48%          19,870    16,553.41      328.92  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
0.09%            3,623      2,959.98       10.72  

สอ่งสตัว ์ 0.10%            4,076      7,208.59       29.38  

CBT 0.94%          38,772    10,533.16      408.39  

รวม 3.00%        123,651                 -    1,604.34  

    

2 ปี 2555 

เดนิป่า 1.26%          46,784    12,698.76      594.10  

ด าน ้า 0.73%          26,914    17,230.40      463.74  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
0.26%            9,542    10,927.81      104.27  

สอ่งสตัว ์ 0.15%            5,514    10,052.47       55.43  

CBT 1.09%          40,410    23,299.42      941.53  

รวม 3.49%        129,164                 -    2,159.07  



4.6 การประมาณจ านวนและมลูคา่ตลาด

ของนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่
ตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงคร์อง 
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ
เป็นวตัถปุระสงคร์อง 

มลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่ว
กลุม่ตลาดเฉพาะรวม 

% ของนักท่องเทีย่วทีม่าท า
กจิกรรมในกลุ่มสุขภาพเป็น
รองทีพ่บจากการสุม่ตัวอย่าง
ในแตล่ะเดอืน 

จ านวนนักท่องเที่ยว
ขาเขา้ทั ้งหมดในแต่
ละเดอืน (คน) 

X 

% ของนักท่องเทีย่วทีม่าท า
กิจกรรมในกลุ่มกอล์ฟเป็น
รองทีพ่บจากการสุม่ตัวอย่าง
ในแตล่ะเดอืน 

X 

% ของนักท่องเทีย่วทีม่าท า
กจิกรรมในกลุ่มฮันนีมูนและ
การแต่งงานเป็นรองที่พบ
จากการสุ่มตัวอย่างในแต่ละ
เดอืน 

X 

% ของนักท่องเทีย่วทีม่าท า
กจิกรรมในกลุม่การทอ่งเทีย่ว
เชงินิเวศเป็นรองที่พบจาก
การสุม่ตวัอยา่งในแตล่ะเดอืน 

X 

จ านวนนักท่องเที่ยว
ขาเขา้ทั ้งหมดในแต่
ละเดอืน (คน) 

จ านวนนักท่องเที่ยว
ขาเขา้ทั ้งหมดในแต่
ละเดอืน (คน) 
 

จ านวนนักท่องเที่ยว
ขาเขา้ทั ้งหมดในแต่
ละเดอืน (คน) 

มลูคา่ตลาดนักทอ่งเทีย่ว
กลุม่สขุภาพ 

ค่าเฉลี่ยค่าใชจ้่าย
ส าหรับกจิกรรมกลุ่ม
สขุภาพ 

X 

ค่าเฉลี่ยค่าใชจ้่าย
ส าหรับกจิกรรมกลุ่ม
กอลฟ์ 

X 

ค่าเฉลี่ยค่าใชจ้่าย
ส าหรับกจิกรรมกลุ่ม
ฮั น นี มู น แ ล ะ ก า ร
แตง่งาน 

X 

ค่าเฉลี่ยค่าใชจ้่าย
ส าหรับกจิกรรมเชงิ
นเิวศ 

X 

= 

มลูคา่ตลาดนักทอ่งเทีย่ว
กลุม่กอลฟ์ = 

มลูคา่ตลาดนักทอ่งเทีย่ว
กลุม่ฮนันมีนูและการ
แตง่งาน 

= 

มลูคา่ตลาดนักทอ่งเทีย่ว
เชงินเิวศ = 

จ านวนนกัทอ่งเทีย่วกลุม่
ตลาดเฉพาะรวม 

หมายเหต ุ: *ขอ้มลูจ านวนนักทอ่งเทีย่วขาเขา้รวมจากกรมธรุกจิทอ่งเทีย่ว 
               *นักทอ่งเทีย่วขาเขา้ by air คดิเป็น 75.73% (ขอ้มลูจาก ททท.)   

 เนื่องจากนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุ่มตลาดเฉพาะเป็นวัตถุประสงคร์อง ก็ถอืเป็นอกีหนึง่กลุ่มทีส่รา้งรายได ้
ใหก้บัประเทศไทยและตลาดนีด้ว้ยเชน่กัน จงึไดม้กีารน าขอ้มลูสดัสว่นของนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาด
เฉพาะเป็นวัตถปุระสงคร์องนี ้มาค านวนขนาดและมลูคา่ตลาดทีป่ระเทศไทยไดร้ับจากนักทอ่งเทีย่วกลุม่ดงักลา่ว ดงันี้ 
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็น
วตัถปุระสงคร์อง 

กลุม่ตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงคร์อง 

 จากการประมาณมูลค่าตลาดของนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมกลุ่มตลาดเฉพาะเป็นวัตถุประสงคร์อง พบว่า
โดยรวม มูลค่าตลาดทัง้ 4 ไตรมาส เท่ากับ 64,783 ลา้นบาท โดยที ่กลุ่มเชงินเิวศ มมีูลค่าตลาดมากทีส่ดุ 
รองลงมา กลุม่สขุภาพ กลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน และกลุม่กอลฟ์ ตามล าดบั 
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ตลาด จ านวนนกัทอ่งเทีย่ว มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

กลุม่สขุภาพ     497,543    12,195.39  

กลุม่กอลฟ์     389,900     3,454.50  

กลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน     287,993     4,684.04  

กลุม่เชงินเิวศ   4,611,003    44,449.72  

รวม   5,786,439    64,783.65  



GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัสมบรุณ์ : โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนกัทอ่งเทีย่วฯ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพเป็น
วตัถปุระสงคร์อง 
 จากการประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดของนักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพเป็นวัตถปุระสงคร์อง พบว่า

ในไตรมาสที ่1 ปี 2556 มจี านวนนักท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางมาใชบ้รกิารทางสขุภาพในประเทศไทยเป็นวัตถุประสงคร์องที่
ประมาณ 149,325 คน คดิเป็นมลูคา่ตลาดประมาณ 2,513 ลา้นบาท ซึง่ลดลงจากไตรมาสที ่4 
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กลุม่ตลาดสขุภาพ 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

Direct Fly-in 0.97%          53,208    10,709.74      569.84  

Medical Tourist  1.75%          96,117    20,220.09   1,943.49  

รวม 2.72%        149,325                 -    2,513.34  

        

4 ปี 2555 

Direct Fly-in 0.71%          34,793    28,105.62      977.88  

Medical Tourist  1.67%          82,515    51,362.52   4,238.18  

รวม 2.38%        117,308                 -    5,216.06  

        

3 ปี 2555 

Direct Fly-in 1.15%          47,273      6,247.03      295.32  

Medical Tourist  1.74%          71,803    35,186.58   2,526.50  

รวม 2.89%        119,076                 -    2,821.82  

        

2 ปี 2555 

Direct Fly-in 1.38%          51,144    19,791.11   1,012.20  

Medical Tourist  1.64%          60,690    10,413.18      631.98  

รวม 3.02%        111,834                 -    1,644.17  



GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัสมบรุณ์ : โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนกัทอ่งเทีย่วฯ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์
เป็นวตัถปุระสงคร์อง 
 ในขณะทีม่จี านวนนักท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางมาเลน่กอลฟ์ในประเทศไทยเป็นวัตถปุระสงคร์องทีป่ระมาณ 102,301 คน ใน

ไตรมาสที ่1 ของปี 2556 คดิเป็นมลูคา่ตลาดประมาณ 751 ลา้นบาท 

103 

กลุม่ตลาดกอลฟ์ 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

เพือ่พักผอ่น 1.37%          75,164      7,896.32      593.52  

ระหวา่งธรุกจิ 0.49%          27,137      5,822.47      158.00  

รวม 1.86%        102,301                 -       751.52  

        

4 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 1.19%          58,515      8,882.72      519.77  

ระหวา่งธรุกจิ 0.56%          27,724    12,471.80      345.77  

รวม 1.75%          86,239                 -       865.54  

        

3 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 1.62%          66,512    10,043.62      668.02  

ระหวา่งธรุกจิ 0.85%          35,162      1,801.11       63.33  

รวม 2.47%        101,674                 -       731.35  

        

2 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 1.78%          66,127    11,210.24      741.30  

ระหวา่งธรุกจิ 0.91%          33,559    10,870.00      364.79  

รวม 2.69%          99,686                 -    1,106.09  



GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัสมบรุณ์ : โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนกัทอ่งเทีย่วฯ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนู
และการแตง่งานเป็นวตัถปุระสงคร์อง 

 พบจ านวนนักท่องเที่ยวที่เดนิทางมาท ากจิกรรมในกลุ่มตลาดฮันนีมูนและการแต่งงานในประเทศไทยเป็น
วัตถปุระสงคร์องทีป่ระมาณ 103,782 คน ในไตรมาสที ่1 ของปี 2556 คดิเป็นมลูคา่ตลาดประมาณ 2,036 ลา้น
บาท 
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กลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

ฮนันมีนู 1.04%          57,127    28,910.05   1,651.54  

ฉลองครบรอบ 0.41%          22,742    10,933.73      248.65  

แตง่งาน                -                    -                  -             -   

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.44%          23,913      5,693.23      136.14  

รวม 1.89%        103,782                 -    2,036.34  

        

4 ปี 2555 

ฮนันมีนู 0.88%          43,588      7,318.88      319.02  

ฉลองครบรอบ 0.37%          17,941      7,771.60      139.43  

แตง่งาน                -                    -                  -             -   

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.33%          16,405    11,795.06      193.50  

รวม 1.58%          77,934                 -       651.94  



GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัสมบรุณ์ : โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนกัทอ่งเทีย่วฯ 
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กลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนู
และการแตง่งานเป็นวตัถปุระสงคร์อง (ตอ่) 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

3 ปี 2555 

ฮนันมีนู 0.66%          27,145    17,414.84      472.73  

ฉลองครบรอบ 0.37%          15,157    12,492.62      189.35  

แตง่งาน                -                    -                  -             -   

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.24%          10,070    10,979.09      110.56  

รวม 1.27%          52,372                 -       772.64  

        

2 ปี 2555 

ฮนันมีนู 0.72%          26,196    18,438.78      483.02  

ฉลองครบรอบ 0.37%          13,886    26,239.33      364.36  

แตง่งาน                -                    -                  -             -   

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.37%          13,823    27,181.96      375.74  

รวม 1.46%          53,905                 -    1,223.12  



GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัสมบรุณ์ : โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนกัทอ่งเทีย่วฯ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ 
เป็นวตัถปุระสงคร์อง 

 และส าหรับกลุ่มตลาดเชงินิเวศ พบจ านวนนักท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางมาท ากจิกรรมในกลุ่มนี้เป็นวัตถุประสงคร์องใน
จ านวนมากทีป่ระมาณ 1,420,118 คน ในไตรมาสที ่1 ของปี 2556 คดิเป็นมลูคา่ตลาดประมาณ 14,080 ลา้นบาท  
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กลุม่ตลาดเชงินเิวศ 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

เดนิป่า 8.85%        486,565      9,842.75     4,789.14  

ด าน ้า 3.32%        182,653    12,741.87     2,327.34  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
2.60%        142,788      9,428.95     1,346.34  

สอ่งสตัว ์ 3.29%        180,727      8,365.95     1,511.95  

CBT 7.78%        427,385      9,606.34     4,105.60  

รวม 25.84%     1,420,118                 -    14,080.37  

        

4 ปี 2555 

เดนิป่า 9.29%        458,574      8,886.34     4,075.05  

ด าน ้า 3.23%        159,319      7,836.96     1,248.58  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
2.43%        119,378      7,576.57        904.48  

สอ่งสตัว ์ 3.00%        148,020    11,540.18     1,708.18  

CBT 7.98%        393,882    10,618.22     4,182.33  

รวม 25.93%     1,279,173                 -    12,118.60  



GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัสมบรุณ์ : โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนกัทอ่งเทีย่วฯ 
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กลุม่ตลาดเชงินเิวศ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ 
เป็นวตัถปุระสงคร์อง 

ไตรมาส 

  
ก)สดัสว่น

นักทอ่งเทีย่ว  
ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (บาท) 

    

3 ปี 2555 

เดนิป่า 9.66%        398,076    10,998.67     4,378.30  

ด าน ้า 3.70%        152,607      8,995.20     1,372.73  

คายคั/แคนนูเชงิอนุรักษ์ 2.63%        108,829    10,289.89     1,119.84  

สอ่งสตัว ์ 3.91%        160,995      9,185.80     1,478.87  

CBT 7.55%        311,129      9,524.81     2,963.44  

รวม 27.45%     1,131,636                 -    11,313.19  

        

2 ปี 2555 

เดนิป่า 7.14%        264,379      9,285.63     2,454.93  

ด าน ้า 2.90%        107,272      9,363.86     1,004.48  

คายคั/แคนนูเชงิอนุรักษ์ 2.22%          82,324      9,409.22        774.60  

สอ่งสตัว ์ 2.41%          89,380      9,166.74        819.32  

CBT 6.39%        236,721      7,959.69     1,884.23  

รวม 21.06%        780,076                 -      6,937.56  



4.6.1 การประมาณจ านวนและมลูคา่ตลาด

ของนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่
ตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงคร์อง 

ทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ 



GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัสมบรุณ์ : โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนกัทอ่งเทีย่วฯ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็น

วตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ 

กลุม่ตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงคร์อง 

 จากการประมาณมูลค่าตลาดของนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมกลุ่มตลาดเฉพาะเป็นวัตถุประสงคร์อง พบว่า
โดยรวม มูลค่าตลาดทัง้ 4 ไตรมาส เท่ากับ 1,743 ลา้นบาท โดยที ่กลุ่มเชงินเิวศ มมีูลค่าตลาดมากทีส่ดุ 
รองลงมา กลุม่สขุภาพ กลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน และกลุม่กอลฟ์ ตามล าดบั 
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ตลาด จ านวนนกัทอ่งเทีย่ว มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

กลุม่สขุภาพ     14,668      382.40  

กลุม่กอลฟ์      9,243        84.31  

กลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน      6,547      126.66  

กลุม่เชงินเิวศ   113,435    1,149.80  

รวม   143,893    1,743.17  



GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัสมบรุณ์ : โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนกัทอ่งเทีย่วฯ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพเป็น
วตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ 
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กลุม่ตลาดสขุภาพ 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

Direct Fly-in 0.15%            1,163    13,356.66       15.53  

Medical Tourist  0.66%            5,024    20,562.40      103.31  

รวม 0.82%            6,187                 -       118.84  

    

4 ปี 2555 

Direct Fly-in 0.24%            1,524    45,100.39       68.73  

Medical Tourist  0.24%            1,525    54,883.34       83.70  

รวม 0.48%            3,049                 -       152.43  

    

3 ปี 2555 

Direct Fly-in 0.31%            1,328      6,069.05         8.06  

Medical Tourist  0.36%            1,575    41,608.19       65.53  

รวม 0.67%            2,903                 -        73.59  

    

2 ปี 2555 

Direct Fly-in 0.36%            1,349    19,093.11       25.76  

Medical Tourist  0.32%            1,180      9,987.46       11.79  

รวม 0.68%            2,529                 -        37.54  



GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัสมบรุณ์ : โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนกัทอ่งเทีย่วฯ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์

เป็นวตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ 
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กลุม่ตลาดกอลฟ์ 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

เพือ่พักผอ่น 0.42%            3,139      8,497.04       26.67  

ระหวา่งธรุกจิ 0.04%                267      3,612.73         0.96  

รวม 0.45%            3,406                 -        27.64  

    

4 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 0.29%            1,831    10,290.44       18.84  

ระหวา่งธรุกจิ 0.05%                304      9,888.49         3.01  

รวม 0.34%            2,135                 -        21.85  

    

3 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 0.40%            1,756      9,873.97       17.34  

ระหวา่งธรุกจิ 0.12%                543      1,346.78         0.73  

รวม 0.53%            2,299                 -        18.07  

    

2 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 0.29%            1,066    12,313.79       13.13  

ระหวา่งธรุกจิ 0.09%                337    10,757.57         3.63  

รวม 0.38%            1,403                 -        16.75  



GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัสมบรุณ์ : โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนกัทอ่งเทีย่วฯ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนูและการ
แตง่งานเป็นวตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ 
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กลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

ฮนันมีนู 0.15%            1,163    26,929.58       31.32  

ฉลองครบรอบ 0.08%                626    24,750.48       15.49  

แตง่งาน 0.00%                  -                  -             -   

ดสูถานที่
แตง่งาน 0.09%                715      8,837.90         6.32  

รวม 0.33%            2,504                 -        53.13  

    

4 ปี 2555 

ฮนันมีนู 0.13%                840    11,443.57         9.61  

ฉลองครบรอบ 0.08%                533      8,747.28         4.66  

แตง่งาน 0.00%                  -                  -             -   

ดสูถานที่
แตง่งาน 0.05%                304    10,738.16         3.26  

รวม 0.26%            1,677                 -        17.54  
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กลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนูและการ
แตง่งานเป็นวตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ(ตอ่) 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

3 ปี 2555 

ฮนันมีนู 0.12%                542    22,342.07       12.11  

ฉลองครบรอบ 0.06%                241      5,228.22         1.26  

แตง่งาน 0.00%                  -                  -             -   

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.04%                180    20,836.11         3.75  

รวม 0.22%                963                 -        17.12  

    

2 ปี 2555 

ฮนันมีนู 0.21%                784    17,768.49       13.93  

ฉลองครบรอบ 0.12%                450    41,428.44       18.64  

แตง่งาน 0.00%                  -                  -             -   

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.05%                169    37,239.64         6.29  

รวม 0.38%            1,403                 -        38.87  



GfK MarketWise Ltd รายงานฉบบัสมบรุณ์ : โครงการศกึษาศกัยภาพและขนาดของตลาดนกัทอ่งเทีย่วฯ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ 

เป็นวตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ 
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กลุม่ตลาดเชงินเิวศ 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

เดนิป่า 1.86%          14,096    10,543.02      148.61  

ด าน ้า 0.71%            5,383    12,373.29       66.61  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
0.56%            4,221    10,052.14       42.43  

สอ่งสตัว ์ 0.75%            5,651      9,252.86       52.29  

CBT 1.70%          12,833      9,591.69      123.09  

รวม 5.58%          42,184                 -       433.03  

        

4 ปี 2555 

เดนิป่า 1.85%          11,694      9,637.11      112.70  

ด าน ้า 0.81%            5,111      7,357.07       37.60  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
0.60%            3,821      7,747.89       29.60  

สอ่งสตัว ์ 0.60%            3,814    11,765.73       44.87  

CBT 1.53%            9,698    10,546.18      102.28  

รวม 5.39%          34,138                 -       327.05  
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กลุม่ตลาดเชงินเิวศ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ 

เป็นวตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะ 

ไตรมาส 

  
ก)สดัสว่น

นักทอ่งเทีย่ว  
ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

3 ปี 2555 

เดนิป่า 1.81%            7,887    13,015.29      102.65  

ด าน ้า 0.60%            2,598      9,264.24       24.07  

คายคั/แคนนูเชงิอนุรักษ์ 0.60%            2,610      9,886.93       25.80  

สอ่งสตัว ์ 0.71%            3,084    11,485.47       35.42  

CBT 1.50%            6,535    10,364.24       67.73  

รวม 5.22%          22,714                 -       255.68  

        

2 ปี 2555 

เดนิป่า 1.21%            4,502      9,799.36       44.12  

ด าน ้า 0.65%            2,419      9,654.49       23.35  

คายคั/แคนนูเชงิอนุรักษ์ 0.50%            1,859      9,911.62       18.43  

สอ่งสตัว ์ 0.45%            1,684      8,735.21       14.71  

CBT 1.05%            3,935      8,495.98       33.43  

รวม 3.86%          14,399                 -       134.04  



4.6.2 การประมาณจ านวนและมลูคา่
ตลาดของนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมใน

กลุม่ตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงคร์อง 
ทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นทอ่งเทีย่วท ัว่ไป 
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเฉพาะเป็น

วตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นทอ่งเทีย่วท ัว่ไป 

กลุม่ตลาดเฉพาะเป็นวตัถปุระสงคร์อง 

 จากการประมาณมูลค่าตลาดของนักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมกลุ่มตลาดเฉพาะเป็นวัตถุประสงคร์อง พบว่า
โดยรวม มูลค่าตลาดทัง้ 4 ไตรมาส เท่ากับ 63,040 ลา้นบาท โดยที ่กลุ่มเชงินเิวศ มมีลูคา่ตลาดมากทีส่ดุ 
รองลงมา กลุม่สขุภาพ กลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน และกลุม่กอลฟ์ ตามล าดบั 
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ตลาด จ านวนนกัทอ่งเทีย่ว มลูคา่ตลาด (บาท) 

กลุม่สขุภาพ   482,875    11,812.98  

กลุม่กอลฟ์   380,657     3,370.19  

กลุม่ฮนันมีนูและการแตง่งาน   281,446     4,557.38  

กลุม่เชงินเิวศ   4,497,568    43,299.92  

รวม   5,642,546    63,040.48  
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดสขุภาพเป็น
วตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นทอ่งเทีย่วท ัว่ไป 
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กลุม่ตลาดสขุภาพ 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (บาท) 

    

1 ปี 2556 

Direct Fly-in 1.10%          52,045    10,650.60      554.31  

Medical Tourist  1.92%          91,093    20,201.21   1,840.19  

รวม 3.02%        143,138                 -    2,394.50  

        

4 ปี 2555 

Direct Fly-in 0.77%          33,269    27,327.12      909.15  

Medical Tourist  1.88%          80,990    51,296.23   4,154.48  

รวม 2.66%        114,259                 -    5,063.63  

        

3 ปี 2555 

Direct Fly-in 1.25%          45,945      6,252.18      287.26  

Medical Tourist  1.90%          70,228    35,042.56   2,460.97  

รวม 3.15%        116,173                 -    2,748.23  

        

2 ปี 2555 

Direct Fly-in 1.50%          49,795    19,810.02      986.44  

Medical Tourist  1.79%          59,510    10,421.62      620.19  

รวม 3.28%        109,305                 -    1,606.63  
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดกอลฟ์

เป็นวตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นทอ่งเทีย่วท ัว่ไป 
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กลุม่ตลาดกอลฟ์ 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

เพือ่พักผอ่น 1.52%          72,025      7,870.14      566.85  

ระหวา่งธรุกจิ 0.57%          26,870      5,844.43      157.04  

รวม 2.09%          98,895                 -       723.89  

        

4 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 1.32%          56,684      8,837.24      500.93  

ระหวา่งธรุกจิ 0.64%          27,420    12,500.44      342.76  

รวม 1.96%          84,104                 -       843.69  

        

3 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 1.76%          64,756    10,048.22      650.68  

ระหวา่งธรุกจิ 0.94%          34,619      1,808.24       62.60  

รวม 2.69%          99,375                 -       713.28  

        

2 ปี 2555 

เพือ่พักผอ่น 1.95%          65,061    11,192.16      728.17  

ระหวา่งธรุกจิ 1.00%          33,222    10,871.14      361.16  

รวม 2.95%          98,283                 -    1,089.33  
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนู

และการแตง่งานเป็นวตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นทอ่งเทีย่วท ัว่ไป 
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กลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

ฮนันมีนู 1.18%          55,964    28,951.20   1,620.23  

ฉลองครบรอบ 0.47%          22,116    10,542.64      233.16  

แตง่งาน -                  -                  -             -   

ดสูถานที่
แตง่งาน 0.49%          23,198      5,596.31      129.82  

รวม 2.14%        101,278                 -    1,983.21  

    

4 ปี 2555 

ฮนันมีนู 0.99%          42,748      7,237.83      309.40  

ฉลองครบรอบ 0.40%          17,408      7,741.73      134.77  

แตง่งาน -                  -                  -             -   

ดสูถานที่
แตง่งาน 0.37%          16,101    11,815.01      190.23  

รวม 1.77%          76,257                 -       634.40  
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กลุม่ตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดฮนันมีนู
และการแตง่งานเป็นวตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นทอ่งเทีย่วท ัว่ไป (ตอ่) 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

3 ปี 2555 

ฮนันมีนู 0.72%          26,603    17,314.46      460.62  

ฉลองครบรอบ 0.40%          14,916    12,609.99      188.09  

แตง่งาน                -                    -                  -             -   

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.27%            9,890    10,799.69      106.81  

รวม 1.39%          51,409                 -       755.52  

    

2 ปี 2555 

ฮนันมีนู 0.76%          25,412    18,459.46      469.09  

ฉลองครบรอบ 0.40%          13,436    25,730.61      345.72  

แตง่งาน                -                    -                  -             -   

ดสูถานทีแ่ตง่งาน 0.41%          13,654    27,057.48      369.44  

รวม 1.58%          52,502                 -    1,184.25  
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การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ 

เป็นวตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นทอ่งเทีย่วท ัว่ไป 
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กลุม่ตลาดเชงินเิวศ 

ไตรมาส 

  

ก)สดัสว่น
นักทอ่งเทีย่ว  

ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

1 ปี 2556 

เดนิป่า 9.97%        472,469      9,821.85     4,640.52  

ด าน ้า 3.74%        177,270    12,753.06     2,260.74  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
2.92%        138,567      9,409.97     1,303.91  

สอ่งสตัว ์ 3.69%        175,076      8,337.32     1,459.66  

CBT 8.75%        414,552      9,606.79     3,982.51  

รวม 29.07%     1,377,934                 -    13,647.35  

        

4 ปี 2555 

เดนิป่า 10.39%        446,880      8,866.70     3,962.35  

ด าน ้า 3.59%        154,208      7,852.86     1,210.97  

คายคั/แคนูเชงิอนุรักษ์ 
2.69%        115,557      7,570.91        874.87  

สอ่งสตัว ์ 3.35%        144,206    11,534.21     1,663.30  

CBT 8.93%        384,184    10,620.04     4,080.05  

รวม 28.95%     1,245,035                 -    11,791.55  
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กลุม่ตลาดเชงินเิวศ 

การประมาณขนาดและมลูคา่ตลาดนกัทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในกลุม่ตลาดเชงินเิวศ 

เป็นวตัถปุระสงคร์องทีม่วีตัถปุระสงคห์ลกัเป็นทอ่งเทีย่วท ัว่ไป 

ไตรมาส 

  
ก)สดัสว่น

นักทอ่งเทีย่ว  
ข) จ านวน
นักทอ่งเทีย่ว  

ค) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ (บาท) ง) มลูคา่ตลาด (ลา้นบาท) 

    

3 ปี 2555 

เดนิป่า 10.58%        390,189    10,957.90     4,275.65  

ด าน ้า 4.07%        150,009      8,990.54     1,348.66  

คายคั/แคนนูเชงิอนุรักษ์ 2.88%        106,219    10,299.79     1,094.03  

สอ่งสตัว ์ 4.28%        157,911      9,140.89     1,443.45  

CBT 8.26%        304,594      9,506.80     2,895.71  

รวม 30.07%     1,108,922                 -    11,057.51  

        

2 ปี 2555 

เดนิป่า 7.80%        259,877      9,276.73     2,410.81  

ด าน ้า 3.15%        104,853      9,357.16        981.13  

คายคั/แคนนูเชงิอนุรักษ์ 2.42%          80,465      9,397.62        756.18  

สอ่งสตัว ์ 2.63%          87,696      9,175.03        804.61  

CBT 6.99%        232,786      7,950.62     1,850.79  

รวม 22.99%        765,677                 -      6,803.52  



4.7 สรปุผลการศกึษา 
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 ตลาดเชงินเิวศ และตลาดฮันนีมูนและการแต่งงาน เป็นสองตลาดหลักในกลุ่มตลาดเฉพาะทีม่ี
จ านวนนักทอ่งเทีย่วและมลูคา่ตลาดมากทีส่ดุ 2 อนัดับแรก   

สรปุผลการศกึษา 

 นักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในตลาดฮนันมีนูและการแตง่งาน สว่นใหญจ่ะมาทอ่งเทีย่วใน 
          ไตรมาสที ่4 และ 1 ตามล าดับ โดยกลุม่นักทอ่งเทีย่วสว่นใหญม่าจาก North East Asia  และ   
        Europe และมวีตัถปุระสงคเ์พือ่ฮนันมีนู 

 นักท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในตลาดเชงินเิวศ สว่นใหญ่จะมาท่องเทีย่วในไตรมาสที ่1 และ 4 
ตามล าดับ โดยกลุม่นักทอ่งเทีย่วสว่นใหญ่มาจาก Europe สงูถงึ 49% ซึง่นักทอ่งเทีย่วมาจาก 3 
ประเทศหลัก ไดแ้ก ่ฝร่ังเศส เยอรมัน และองักฤษ  
 

 สาเหตุทีนั่กท่องเทีย่วมาท ากจิกรรมในตลาดเชงินิเวศ เนื่องจาก สถานทีท่่องเทีย่วในประเทศ
ไทยมคีวามน่าสนใจ และกจิกรรมมคีวามสนุกและตืน่เตน้ 

 ปัจจัยส าคัญทีท่ าใหนั้กท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในตลาดฮันนีมูนและการแต่งงาน คอื มทีะเล
และชายหาดทีส่วยงาม มโีรงแรมทีด่แึละหรหูรา เหมาะกบัการเฉลมิฉลอง และอากาศด ี 
 

 ส าหรับตลาดสขุภาพ นักทอ่งเทีย่วสว่นใหญ่มาจาก Middle East คดิเป็น 32% โดยนักทอ่งเทีย่ว
มาจากสหรัฐอาหรับเอมเิรตส ์และโอมาน   

 การตอ้นรับและบรกิารที่ด ีระยะเวลาสัน้ในการรอควิเพื่อรับการรักษา ชือ่เสยีงของในการเป็น
แหล่งการแพทย์คุณภาพระดับโลก รวมถึง เทคโนโลยีทางการแพทย์ที่ทันสมัย ท าให ้
นักทอ่งเทีย่วมาใชบ้รกิารทางการแพทยใ์นประเทศไทย  
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 กลุ่มนักท่องเที่ยวตลาดสุขภาพส่วนใหญ่มาใชบ้รกิาร ตรวจร่างกาย การรักษาทางทันตกรรม 
และ แผนกอายรุกรรม ตามล าดับ 

สรปุผลการศกึษา (ตอ่) 

 นอกจากการท ากจิกรรมในตลาดเฉพาะ กจิกรรมท่องเทีย่วอืน่ๆทีนั่กท่องเทีย่วนิยมท าและชืน่
ชอบ ไดแ้ก่ กจิกรรมเพือ่ความบันเทงิและอาหาร โดยนักท่องเทีย่วนยิมทีจ่ะลิม้รสอาหารไทย 
และเลอืกซือ้สนิคา้ผา้พืน้เมอืง 

 นักทอ่งเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในตลาดกอลฟ์ สว่นใหญ่จะมาเลน่กอลฟ์โดยมวีัตถปุระสงคเ์พือ่การ
พักผ่อน ซึง่นักท่องเทีย่วสว่นใหญ่นยิมมาตกีอลฟ์ในไตรมาสที ่1 และ 4 ตามล าดับ โดยกลุ่ม
นักทอ่งเทีย่วสว่นใหญม่าจาก North East Asia  และ ASEAN เป็นนักทอ่งเทีย่ว 2 กลุม่หลัก  

 ปัจจัยส าคัญทีท่ าใหนั้กท่องเทีย่วทีม่าท ากจิกรรมในตลาดกอลฟ์ คอื คุณภาพของสนามกอลฟ์ 
ทัศนยีภาพและธรรมชาตทิีส่วยงาม และความมชีือ่เสยีงของสนามกอลฟ์  
 

 สื่อที่นักท่องเที่ยวสามารถรับขอ้มูลข่าวสารเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในตลาดเฉพาะ ไดแ้ก ่
อนิเตอรเ์น็ต โทรทัศน ์และสงัคมออนไลน ์ตามล าดับ  
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