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สารจาก
ผู�ว�าการการท�องเที่ยวแห�งประเทศไทย

(ททท.)
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สารจากผู้ว่าการการท่องเที่ยวแหง่ประเทศไทย (ททท.) 
  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) เป็น
องค์กรที่มีความเป็นเลิศทางด้านการท่องเที่ยวและมี
บทบาทส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย รวมทั้งเป็น
ศูนย์รวมของข้อมูลการท่องเที่ยวทั่วประเทศไทย มีการ
ให้บริการข้อมูลข่าวสารโดยระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ
เป็นศูนย์กลางของข้อมูล พัฒนารูปแบบการให้บริการอย่าง
ต่อเนื่อง และมีการน านวัตกรรมใหม่มาประยุกต์ใช้ใน                  
การให้บริการ 

 ในปี พ.ศ. 2563 นับเป็นปีแห่งการสร้างภูมิคุ้มกัน
ของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไทยจากภาวะคุกคามของ
โรคไวรัสโคโรน่า (COVID-19) และผลกระทบในเชิงลบทั้ง
ด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม โดยการน้อมน า
ศาสตร์พระราชาในพระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศวร 
มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร สู่การ
พัฒนาการส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (Responsible 
Tourism) ในประเทศไทย โดยให้ความส าคัญต่อการ
ท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ  การรักษาคุณภาพการท่องเที่ยว 

ไม่สร้างปัญหาต่อสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรท่องเที่ยว พร้อมทั้งค านึงถึงความปลอดภัยในทุกระดับของ
อุตสาหกรรมท่องเที่ยว เพ่ือรักษามาตรฐานการการให้บริการที่ดี  
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) จึงร่วมกับกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา กระทรวง
สาธารณสุข (สธ.) ภาครัฐ ภาคเอกชนท่องเที่ยวอย่างสมาคมและสมาพันธ์ต่าง ๆ และภาคประชาสังคมที่
เกี่ยวข้อง เพ่ือก าหนดมาตรฐานและยกระดับท่องเที่ยวปลอดภัย (Amazing Thailand Safety and Health 
Administration) ตั้งแต่การเดินทาง การเข้ารับบริการ และการมีสุขอนามัยที่ดี เพ่ือสร้างความมั่นใจแก่
นักท่องเที่ยวทั้งในประเทศและต่างประเทศ นอกจากนี้การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ยังค านึงถึง         
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการท่องเที่ยวควบคู่กับการสร้างความชัดเจนในวิถีชุมชนตามอัตลักษณ์ของท้องถิ่น        
(Thai Local Experience) โดยการสื่อสารสู่กลุ่มลูกค้าและการร่วมมือกับพันธมิตรในอุตสาหกรรม          
ภายใต้แนวคิดไทยแลนด์ 4.0 ในการเพิ่มมูลค่าสินค้าและบริการด้านการตลาดต่างประเทศ ประกอบกับการใช้
ประโยชน์จากโลกดิจิทัล ทั้งการสื่อสาร การประมวลผลรวมถึงการวิเคราะห์ Big data อย่างมีประสิทธิภาพ 
เพ่ือพร้อมเผชิญการแข่งขันในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่เพ่ิมสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งจักก่อให้เกิดการเติบโต
ของรายได้ และน าประเทศไทยไปสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวคุณภาพยอดนิยม (Preferred Destination)     
อย่างยั่งยืน 
 

(นายยุทธศักดิ์ สุภสร) 
ผู้ว่าการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

 
 

 



รู�จัก
การท�องเที่ยวแห�งประเทศไทย

(ททท.)
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รู้จักการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) 
 

ความเป็นมา 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (อังกฤษ : Tourism Authority of Thailand, ชื่อย่อ : ททท., TAT) 
เป็นรัฐวิสาหกิจภายใต้การก ากับดูแลของกระทรวงการท่องเที่ ยวและกีฬา เกิดขึ้นโดยพระด าริ                     
ของพระเจ้าบรมวงศ์เธอกรมพระก าแพงเพชรอัครโยธิน ครั้งทรงด ารงต าแหน่งผู้บัญชาการรถไฟ ได้มีการส่ง
เรื่องราวเกี่ยวกับเมืองไทยไปเผยแพร่ในสหรัฐอเมริกา ใน พ.ศ. 2467 ได้มีการจัดตั้งแผนกโฆษณาของ         
การรถไฟขึ้น ท าหน้าที่รับรอง และให้ความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวที่จะเดินทางมาประเทศไทย รวมทั้งการ
โฆษณาเผยแพร่ประเทศไทย ให้เป็นที่รู้จักของชาวต่างประเทศ ต่อมาในปี พ.ศ. 2493 กรมโฆษณาการได้
พิจารณาเห็นว่ากิจการส่งเสริมการท่องเที่ยวก าลังตื่นตัวในประเทศไทยมาก จึงได้จัดตั้งส านักงานส่ งเสริมการ
ท่องเที่ยวให้มีฐานะเทียบเท่ากอง เรียกว่า "ส านักงานท่องเที่ยว" โดยพระราชกฤษฎีกาจัดวางระเบียบราชการ                          
กรมโฆษณาการในส านักนายกรัฐมนตรี พ.ศ. 2493 และในปี พ.ศ. 2502 ในรัฐบาลจอมพล สฤษดิ์ ธนะรัชต์ 
เป็นนายกรัฐมนตรีได้มีการประกาศพระราชกฤษฎีกา ซึ่งลงประกาศไว้ในราชกิจจานุเบกษา เล่มที่ 36          
ตอนที่ 74 วันที่ 28 กรกฎาคม พ.ศ. 2502 ก่อตั้งให้เป็น “องค์การส่งเสริมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย”            
หรือตัวอักษรย่อ “อ.ส.ท.” และประกอบพิธีเปิดส านักงานเป็นทางการเมื่อวันที่ 18 มีนาคม พ.ศ. 2503 ต่อมา
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวได้ขยายตัวอย่างกว้างขวางรวดเร็ว จ าเป็นต้องปรับปรุงอ านาจหน้าที่ของ อ.ส.ท.         
ให้มีขอบเขตการปฏิบัติงานกว้างขวางยิ่งขึ้น จึงได้รับการยกฐานะจาก “อ.ส.ท.” ขึ้นเป็น “การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย” หรือใช้ตัวย่อ “ททท.” ตามมติสภานิติบัญญัติแห่งชาติ ท าหน้าที่รัฐสภา ลงประกาศ                      
ในราชกิจจานุเบกษา เล่มที่ 96 ตอนที่ 72 ลงวันที่ 4 พฤษภาคม พ.ศ. 2522  
 ททท. ถือเป็นหน่วยงานที่มีบทบาทในการชี้น าทิศทางและก ากับดูแลในการส่งเสริมการตลาด        
ด้านการท่องเที่ยวไทย ซึ่งมีบทบาทในการส่งเสริมการท่องเที่ยวและอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของไทย             
โดยเผยแพร่ประเทศไทยในด้านต่าง ๆ อาทิ ความงามของธรรมชาติ โบราณสถาน โบราณวัตถุ ประวัติศาสตร์ 
ศิลปวัฒนธรรม และกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อก่อให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยว ตลอดจนส่งเสริมความเข้าใจอันดีและ
ความเป็นมิตรไมตรีระหว่างประชาชน และระหว่างประเทศ ปัจจุบันการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.)            
ได้ท างานส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศมาอย่างต่อเนื่อง โดยก าหนดวิสัยทัศน์ที่มุ่งสู่การเป็นผู้น าใน                    
การส่งเสริมการท่องเที่ยวให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม (Preferred Destination) อย่างยั่งยืน 
และยังคงให้ความส าคัญกับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และการส่งเสริมเอกลักษณ์ความสง่างามของ                      
ความเป็นไทย เพ่ือให้เกิดดุลยภาพ ทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม และยังได้ให้บริก ารข้อมูล
สารสนเทศ เพ่ือส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยว อาทิ ความรู้ด้านการตลาด การท่องเที่ยว สถานการณ์ตลาด       
และแนวโน้มทางการท่องเที่ยว ผ่านระบบฐานข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงการตลาด รวมทั้งได้จัดอบรมให้ความรู้                   
ให้ค าแนะน าด้านการตลาดการท่องเที่ยวในโอกาสต่าง ๆ ซึ่งเป็นประโยชน์แก่ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยว             
ทั้งในประเทศ และต่างประเทศ รวมถึงองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น และผู้ที่สนใจ 
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ภาพที่ 1 แสดงวิสัยทัศน์ พันธกิจ ค่านิยมองค์กร วัตถุประสงค์เชิงยุทธศาสตร์  

และยุทธศาสตร์ ททท. พ.ศ. 2564 - 2565 
 

วิสัยทัศน์ (Vision) 
“ททท. เป็นผู้น าในการส่งเสริมการท่องเที่ยวให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม (Preferred 
Destination) อย่างยั่งยืน” 

 

พันธกิจ (Mission) 
 1. ส่งเสริมการตลาดและประชาสัมพันธ์ในการขยายฐานตลาดคุณภาพและสร้างความเชื่อมั่น  
เพ่ือส่งมอบคุณคา่การท่องเที่ยวของประเทศไทย 
 2. สร้างสรรค์สินค้าการท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยว 
 3. บูรณาการขับเคลื่อนห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) ให้พร้อมรองรับนักท่องเที่ยวคุณภาพและ
กระจายรายได้อย่างยั่งยืน 
 4. พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศการตลาดและบริการข้อมูลด้านการตลาดการท่องเที่ยว                
ที่ครบถ้วน เพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวและผู้มีส่วนได้เสีย 
 5. เสริมสร้าง ททท. เป็นองค์กรสมรรถนะสูง (High Performance organization) ด้านตลาด                
การท่องเที่ยวบนพ้ืนฐานของนวัตกรรมและธรรมาภิบาล 
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ค่านิยมองค์กร (TAT’ SPIRITS) 
 Service Minded : จิต มุ่งบริการ  เต็มใจให้บริการทั้ งภายในและภายนอกองค์กรให้ เกิด                       
ความประทับใจและพร้อมรับฟังเพ่ือน าไปพัฒนาการบริการให้ดียิ่งขึ้น 
 Personal Mastery : เป็นมืออาชีพ มุ่งมั่นในการเป็นผู้น าด้านตลาดการท่องเที่ยว และพัฒนาตนเอง
ให้ทันต่อแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงทุกสถานการณ์ 
 Integrity & Honesty : จรรยาบรรณและความซื่อสัตย์  ท างานด้วยความซื่อสัตย์ โปร่งใส 
ตรวจสอบได ้มีระเบียบวินัย พร้อมมีจิตส านึกรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม  
 Relation as Family : ความสัมพันธ์ฉันท์พี่น้อง แสดงความจริงใจ ช่วยเหลือ ให้เกียรติ เรียนรู้                
ซึ่งกันและกันแบบพี่น้อง บนพื้นฐานประโยชน์ขององค์กร 
 Innovation & Creativity : ปฏิบัติงานอย่างสร้างสรรค์  มุ่งมั่นเป็นผู้น าด้านความคิด และ                 
กลา้ปฏิบัติที่แตกต่างอย่างสร้างสรรค์ มีคุณค่า 
 Teamwork & Networking : การท างานเป็นทีมและเครือข่าย เชื่อมั่นในระบบของการท างาน              
เป็นทีม พร้อมพัฒนาเครือข่ายการท างานทั้งภายในและภายนอกองค์กร 
 Strategic Thinking : คิดเชิงกลยุทธ์ คิดวิเคราะห์ให้รอบด้าน ท างานอย่างเป็นระบบ มีกลยุทธ์              
มุ่งสู่เป้าหมายขององค์กร 
 

  



• งานสารบัญและรับสง

• งานเอกสารภาษาตางประเทศ

• งานประชุมคณะกรรมการ

กองกลาง

• งานบริหารพัสดุ

• งานจัดซื้อ

• งานจัดจาง

• งานปรึกษาดานกฎหมายและคดี

• งานนิติกรรมสัญญา

• งานวินัย

• งานขอบังคับและระเบียบ

• งานกลยุทธบริหารทรัพยากรบุคคล

• งานเอกสารภาษาตางประเทศ

• งานประชุมคณะกรรมการ

• งานตรวจจายภายใน

• งานตรวจจายภายนอก

• งานตรวจจายลูกหนี้เงินยืมทดรอง

• งานการกำกับดูแลกิจการที่ดี

• งานกิจกรรมเพื่อสังคม

• งานนวัตกรรมองคกร

• งานประชุมคณะกรรมการตรวจสอบ

• งานตรวจสอบการเงิน

• งานตรวจสอบการดำเนินการและดิจิทัล

• งานตรวจสอบสำนักงานในประเทศ

• งานตรวจสอบสำนักงานตางประเทศ

• งานบัญชีสวนกลาง

• งานบัญชีสาขาในประเทศ

• งานบัญชีสาขาตางประเทศ

• งานบัญชีลูกหนี้

• งานตรวจจายภายใน

•- งานตรวจจายภายนอก

• งานตรวจจายลูกหนี้เงินยืมทดรอง

• งานแบบวิสาหกิจ

• งานแบบบริหารองคกร

• งานวิเคราะหตลาดในประเทศ

• งานวิเคราะหตลาดตางประเทศ

• งานกลยุทธตลาดในประเทศ

• งานกลยุทธตลาดตางประเทศ

• งานควบคุมภายใน

• งานบริหารความเสี่ยงองคกร

• งานบริหารภาวะวิกฤต

• งานแผนงานดิจิทัลสารสนเทศ

• งานมาตรฐานและความมั่นคง

  ปลอดภัยสารสนเทศ
• งานพัฒนาขอมูลตลาด

• งานวิจัย

• งานวิชาการและหองสมุด

• งานขอมูลสินคาการทองเที่ยว

• งานกลยุทธสินคาการทองเที่ยว

• งานสงเสริมโครงขายการทองเที่ยว

• งานขอมูลกิจกรรม

• งานสงเสริมกิจกรรม

  ในประเทศ

• งานสงเสริมกิจกรรม

  นานาชาติ

• งานกลยุทธสงเสริมการลงทุน

  อุตสาหกรรมทองเที่ยว

• งานสงเสริมธุรกิจอุตสาหกรรม

  ทองเที่ยว

• งานสงเสริมธุรกิจรวมทุน

• งานพัฒนาและสงเสริม

  นวัตกรรมการลงทุน

• งานวางแผนพัฒนานวัตกรรม

  สินทรัพย

• งานสรางสรรคกิจกรรมพิเศษ

• งานสรางสรรคกิจกรรม

  ในประเทศ

• งานสรางสรรคกิจกรรม

  นานาชาติ

• งานสินคาการทองเที่ยวธรรมชาติ

• งานสินคาการทองเที่ยวศิลปวัฒนธรรม

• งานสินคาการทองเที่ยวเชิงมูลคา

• งานสินคาการทองเที่ยวความสนใจพิเศษ

• งานสงเสริมคุณภาพสินคาการทองเที่ยว

• งานสงเสริมการประกอบการทองเที่ยว

• งานกลยุทธโฆษณาตางประเทศ

• งานสื่อโฆษณาออนไลนตางประเทศ

• งานสื่อโฆษณาออฟไลนตางประเทศ

• งานกลยุทธโฆษณาในประเทศ

• งานสื่อโฆษณาออนไลนในประเทศ

• งานสื่อโฆษณาออฟไลนในประเทศ

• งานนิทรรศการและสื่อพิเศษ

• งานกลยุทธประชาสัมพันธตางประเทศ

• งานขาวตางประเทศ

• งานสื่อมวลชนสัมพันธตางประเทศ • งานนิตยสาร

• งานหนังสือพิเศษและสื่อดิจิทัล

• งานตลาดวารสาร
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• งานพัฒนาขอมูลทองเที่ยว

• งานดิจิทัลขอมูลทองเที่ยว

• งานบริการขาวสาร

• งานวางแผนการผลิตและประเมินผล

• งานออกแบบและสรางสรรคสื่อ

• งานวิดิทัศน

• งานภาพถาย

• งานจัดการแจกจาย

• งานกลยุทธประชาสัมพันธในประเทศ

• งานขาวในประเทศ

• งานสื่อมวลชนสัมพันธในประเทศ

• งานพัฒนาการเรียนรู

• งานสงเสริมการเรียนรู

• งานระบบสารสนเทศองคกร

• งานระบบสารสนเทศขอมูล

• งานระบบสารสนเทศการตลาด

• งานการตลาดออนไลน

• งานระบบคอมพิวเตอร

• งานระบบเครือขาย

• งานติดตามและประเมินผลการบริหารองคกร

• งานติดตามและประเมินผลตลาดในประเทศ

• งานติดตามและประเมินผลตลาดตางประเทศ

• งานติดตามและพัฒนาองคกร

• งานการเงินภายใน

• งานการเงินภายนอก

• งานฎีกา

• งานจำหนายและจัดเก็บรายได

• งานบริหารศูนยฝกอบรมบางแสน

• งานควบคุมรายได

• งานจัดทำงบประมาณ

• งานควบคุมงบประมาณ

• งานรายงานงบประมาณ

• งานวางแผนการพัฒนาบุคลากร

• งานบริหารการฝกอบรม

• งานบริหารจัดการความรู

• งานบริการสวัสดิการ

• งานกิจการสัมพันธ

• งานคาตอบแทน กองทุนและผลประโยชนเกื้อกูล

• งานวิศวกรรมและซอมบำรุง

• งานสถาปตยกรรม

• งานอาคารสถานที่และยานพาหนะ

• งานภาคเหนือ ๑

• งานภาคเหนือ ๒

• งานภาคเหนือ ๓

• งานภาคเหนือ ๔

• งานภาคกลาง ๑

• งานภาคกลาง ๒

• งานภาคกลาง ๓ • งานภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ๑

• งานภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ๒

• งานภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ๓

• งานภาคใต ๑

• งานภาคใต ๒

• งานภาคใต ๓

• งานภาคใต ๔

• งานภาคตะวันออก ๑

• งานภาคตะวันออก ๒

• งานเอเชีย ๑

• งานเอเชีย ๒

• งานเอเชีย ๓

• งานอาเซียน ๑

• งานอาเซียน ๒

• งานเอเชียใต และแปซิฟกใต

• งานยุโรป ๑

• งานยุโรป ๒

• งานยุโรป ๓

  และตะวันออกกลาง

• งานอเมริกา ๑

• งานอเมริกา ๒

• ททท. สนง. เชียงใหม

• ททท. สนง. เชียงราย

• ททท. สนง. พิษณุโลก

• ททท. สนง. ตาก

• ททท. สนง. แมฮองสอน

• ททท. สนง. แพร

• ททท. สนง. อุทัยธานี

• ททท. สนง. สุโขทัย

• ททท. สนง. ลำปาง

• ททท. สนง. นครสวรรค

• ททท. สนง. นาน

• ททท. สนง. กาญจนบุรี

• ททท. สนง. เพชรบุรี

• ททท. สนง. พระนครศรีอยุธยา

• ททท. สนง. ลพบุรี

• ททท. สนง. สุพรรณบุรี

• ททท. สนง. กรุงเทพมหานคร

• ททท. สนง. ประจวบคีรีขันธ

• ททท. สนง. สมุทรสงคราม

• ททท. สนง. ราชบุรี

• ททท. สนง. นครราชสีมา

• ททท. สนง. อุบลราชธานี

• ททท. สนง. ขอนแกน

• ททท. สนง. นครพนม

• ททท. สนง. อุดรธานี

• ททท. สนง. เลย

• ททท. สนง. สุรินทร

• ททท. สนง. บุรีรัมย

• ททท. สนง. หาดใหญ

• ททท. สนง. นครศรีธรรมราช

• ททท. สนง. นราธิวาส

• ททท. สนง. ภูเก็ต

• ททท. สนง. สุราษฎรธานี

• ททท. สนง. ตรัง

• ททท. สนง. กระบี่

• ททท. สนง. ชุมพร

• ททท. สนง. เกาะสมุย

• ททท. สนง. พังงา

• ททท. สนง. สตูล

• ททท. สนง. พัทยา

• ททท. สนง. ระยอง

• ททท. สนง. ตราด

• ททท. สนง. นครนายก

• ททท. สนง. ฉะเชิงเทรา

• ททท. สนง. จันทบุรี

• ททท. สนง. โตเกียว

• ททท. สนง. โอซากา

• ททท. สนง. ไทเป

• ททท. สนง. โซล

• ททท. สนง. ฮองกง

• ททท. สนง. ปกกิ่ง

• ททท. สนง. เซี่ยงไฮ

• ททท. สนง. คุนหมิง

• ททท. สนง. เฉิงตู

• ททท. สนง. กวางโจว

• ททท. สนง. ฟูกูโอกะ

• ททท. สนง. ซิดนีย

• ททท. สนง. กัวลาลัมเปอร

• ททท. สนง. สิงคโปร

• ททท. สนง. นิวเดลี

• ททท. สนง. โฮจิมินห

• ททท. สนง. มุมไบ

• ททท. สนง. จาการตา

• ททท. สนง. ลอนดอน

• ททท. สนง. แฟรงกเฟรต

• ททท. สนง. ปารีส

• ททท. สนง. กรุงโรม

• ททท. สนง. สตอกโฮลม

• ททท. สนง. มอสโก

• ททท. สนง. ดูไบ

• ททท. สนง. กรุงปราก

• ททท. สนง. นิวยอรก

• ททท. สนง. ลอสแอนเจลิส

• ททท. สนง. โทรอนโต

ฝ�ายติดตามและ
บร�หารความเสี่ยง

ภูมิภาคภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ภูมิภาคอาเซียน เอเชียใต�

และแปซิฟ�กใต�
ภูมิภาคยุโรป แอฟร�กา

และตะวันออกกลาง
ภูมิภาคอเมร�กา

ฝ�ายโฆษณาและประชาสัมพันธ� ฝ�ายบร�การการตลาด
ภูมิภาคเอเชียตะวันออกภูมิภาคภาคเหนือ ภูมิภาคภาคกลาง ภูมิภาคภาคใต� ภูมิภาคภาคตะวันออก

ฝ�ายวางแผน ฝ�ายดิจ�ทัลและ
เทคโนโลยีสารสนเทศ

ฝ�ายว�จัยและพัฒนา
ด�านการท�องเที่ยว

ฝ�ายส�งเสร�มการลงทุน
อ�ตสาหกรรมท�องเที่ยว

ฝ�ายสินค�าการท�องเที่ยว ฝ�ายกิจกรรม

กองตลาดภาคเหนือ กองตลาดภาคกลาง
กองตลาดภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ

กองตลาดภาค
ตะวันออก

กองตลาดภาคใต
กองตลาดเอเชียตะวันออก กองตลาดอเมริกา

กองเผยแพรโฆษณาตางประเทศ กองวางแผนและผลิตสื่อ

กองขาวสารทองเที่ยว

กองวารสาร

กองเผยแพรโฆษณาในประเทศ

กองประชาสัมพันธตางประเทศ

กองประชาสัมพันธในประเทศ

กองตลาดอาเซียน
เอเชียใต และแปซิฟกใต

กองตลาดยุโรป แอฟริกา
และตะวันออกกลาง

กลุมงานอำนวยการดานตลาดยุโรป แอฟริกา
ตะวันออกกลาง และอเมริกา

กองกฎหมาย กองพัฒนาบุคลากร

กองสวัสดิการและบุคลากรสัมพันธ

กองบริหารงานบุคคล กองบัญชี กองตรวจจาย
กองแผนโยบาย กองบริหารความเสี่ยง

กองเลขานุการและวิเทศสัมพันธ กองบริหารความยั่งยืน

กองพัฒนาระบบ

กองสงเสริมกิจกรรม

กองสรางสรรคสินคาการทองเที่ยว

กองวางแบบสินคาการทองเที่ยว

กองสงเสริมสินคาการทองเที่ยว

กองสรางสรรคกิจกรรม

กองยุทธศาสตรดิจิทัล

กองสารสนเทศการตลาด

กองคอมพิวเตอร
และระบบเครือขาย

กองติดตาม
และประเมินผล

กองวิจัยการตลาด
การทองเที่ยว

กองการเรียนรูดานการ
ตลาดการทองเที่ยว

กองวางแผนลงทุน
อุตสาหกรรมทองเที่ยว

กองนวัตกรรม
อุตสาหกรรมทองเที่ยว

กองกลยุทธการตลาดกองการเงิน

กองรายได

กองงบประมาณ

กองบริหารจัดซื้อจัดจาง

กองอาคารสถานที่

หนวยงานผูวาการ

กองตรวจสอบสวนกลาง กองตรวจสอบสำนักงานสาขา

กลุมงานอำนวยการดานตลาดเอเชีย
และแปซิฟกใต

กลุมงานอำนวยการดานตลาดในประเทศ
กลุมงานอำนวยการดานสื่ิอสารการตลาด

กลุมงานอำนวยการดานบริหาร กลุมงานอำนวยการดานนโยบายและแผน กลุมงานอำนวยการดานดิจิทัล วิจัย และพัฒนา กลุมงานอำนวยการดานสินคาและธุรกิจทองเที่ยว

โครงสร�างการบร�หารองค�กร

ฝ�ายบร�หารทั่วไป ฝ�ายทรัพยากรบุคคล ฝ�ายบัญชีและงบประมาณ ฝ�ายการเง�น

ด�านสินค�าและธุรกิจท�องเที่ยวด�านดิจ�ทัล ว�จัย และพัฒนาด�านนโยบายและแผนด�านบร�หาร

สำนักผูวาการ ฝายตรวจสอบภายใน

ผู�ว�าการ ททท.

ด�านตลาดในประเทศ ด�านสื่ิอสารการตลาดด�านตลาดยุโรป แอฟร�กา
ตะวันออกกลาง และอเมร�กา

ด�านตลาดเอเชียและแปซิฟ�กใต�



นโยบาย
การพัฒนา

อย�างยั่งยืน
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นโยบายการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
 

 จากวิสัยทัศน์ “ททท. เป็นผู้น าในการส่งเสริมการท่องเที่ยวให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยว               
ยอดนิยม (Preferred Destination) อย่างยั่งยืน” จึงเป็นการก าหนดตัวชี้วัดเพ่ือวัดผลส าเร็จในปี พ.ศ. 2564 
ซึ่ งรวมถึงการปรับเปลี่ยนภาพลักษณ์ของประเทศจาก “Value for Money” สู่การเป็น “Preferred 
Destination” การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่รองรับนักท่องเที่ยวระดับคุณภาพมากขึ้น อีกทั้งเป็นการเตรียม              
ความพร้อมเพ่ือผลักดันการท่องเที่ยวของประเทศไทยสู่ความยั่งยืน ซึ่งคงไว้ด้วยเอกลักษณ์ความเป็นไทย    
รักษาสมดุลของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เสริมสร้างผู้ประกอบการและแหล่งท่องเที่ยวให้ได้
มาตรฐาน รวมทั้งค านึงถึงชุมชนและสังคมในด้านการสร้างรายได้อย่างเท่าเทียมทุกภาคส่วน 
 

 
ภาพที่ 2 แสดงการเชื่อมโยงนโยบายระดับประเทศและแผนวิสาหกิจ ททท. 

 

 แผนยุทธศาสตร์รัฐวิสาหกิจสาขาสังคมและเทคโนโลยีของ ททท. ได้น้อมน าหลักปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียงตามกรอบยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 - 2564) เป้าหมายการพัฒนา   
ที่ยั่ งยืน (SDGs) ประเทศไทย 4.0 และแผนดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคม (Digital Economy : DE)            
โดยมุ่งเน้นยุทธศาสตร์ จ านวน 5 ด้าน ได้แก่ 
  1. ก าหนดบทบาทรัฐวิสาหกิจให้ชัดเจน เพ่ือเป็นพลังขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ชาติ  
  2. บริหารแผนการลงทุนให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ประเทศ  
  3. เสริมสร้างความแข็งแกร่งทางการเงินเพื่อความยั่งยืนในระยะยาว 
  4. สนับสนุนการใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ Thailand 4.0  
  5. แผนพัฒนาดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคม (Digital Economy : DE) และส่งเสริมระบบ                        
ธรรมาภิบาลให้มีความโปร่งใสและมีคุณธรรม 
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ความมั่นคง

• Inclusive Growth Engine
• ลดความเหลื่อมล  า (กระจายตัวของความม่ังคั่ง)

ความมั่งคั่ง

• Competitive Growth Engine
เพิ่มมูลค่าของสินค้าบริการ โดยใช้ความคิดสร้างสรรค์ + นวัตกรรม เพื่อให้
เกิดการท าน้อย ได้มาก (Creative Tourism)

ความยั่งยืน

• Green Growth Engine
• พัฒนาที่สมดุล (เศรษฐกิจ + สังคม + สิ่งแวดล้อม)

 เพ่ือมุ่งสู่เป้าหมายในการเป็นผู้น าในการส่งเสริมการท่องเที่ยวให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยว               
ยอดนิยม (Preferred Destination) อย่างยั่งยืน ด้วยการสร้างรายได้ควบคู่กับการสร้างความเข้มแข็ง                
ด้านการท่องเที่ยวภายในประเทศ และขยายผลในการเชื่อมโยงเศรษฐกิจโลกอย่างมีประสิทธิภาพ              
ผ่านการส่งมอบประสบการณ์เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น (Local Experience) ที่สามารถสร้างคุณค่า เกิดความรู้สึก               
เป็นส่วนหนึ่งของชุมชน และยังเป็นการกระจายรายได้สู่ เศรษฐกิจฐานราก อันเป็นปัจจัยส าคัญในการพัฒนา
เศรษฐกิจและการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนตามวิสัยทัศน์ของประเทศ ใน 3 ประการ ได้แก่ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 3 แสดงความเชื่อมโยงวิสัยทัศน์ประเทศ/วิสัยทัศน์ พ.ร.บ. บทบาท และพันธกิจ ททท. 
 

 โดยในปี พ.ศ. 2563 – 2564 ททท. มีนโยบายในการส่งเสริมการท่องเที่ยวคุณภาพ และน าเสนอ              
ความเป็นไทยให้เป็นจุดขายทางการท่องเที่ยวเพ่ือเพ่ิมรายได้ทางการท่องเที่ยวให้ประเทศ โดยค านึงถึง               
ความสมดุลระหว่างเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ซึ่งจะน าไปสู่การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เสริมสร้างชุมชน
ให้เข้มแข็งด้วยการกระจายรายได้สู่ชุมชนและท้องถิ่น โดยให้ความส าคัญกับสินค้าท่องเที่ยวที่มีลักษณะ              
โดดเด่นร่วมกัน เช่น กลุ่มสินค้าท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ กลุ่มสินค้าท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม และกลุ่มสินค้า
ท่องเที่ยวเชิงภูมิปัญญาท้องถิ่น รวมถึงการเสนอขายเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาจากวิถีชีวิตชุมชน พร้อมกับ
การปรับเปลี่ยนโครงสร้างเศรษฐกิจ ไปสู่ Value–Based Economy หรือเศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม 
เทคโนโลยี ความคิดสร้างสรรค์ ใช้พลังประชารัฐร่วมกับเครือข่ายพันธมิตรทางธุรกิจและบุคลากรระดับโลก     
ในการสร้างความเข้มแข็งจากภายใน (Strength from Within) เชื่อมโยงสู่ เศรษฐกิจไทยในระดับโลก     
(Connect to the World) ตามนโยบายทิศทางการพัฒนาเศรษฐกิจ : โมเดลประเทศไทย 4.0 ขับเคลื่อนประเทศ 
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การปฏิรูปการมีส่วนร่วมด้านการท่องเที่ยวทั งระบบเพื่อความยั่งยืน (Inclusive Tourism) 
 คณะกรรมาธิการขับเคลื่อนการปฏิรูปประเทศด้านเศรษฐกิจ สภาขับเคลื่อนการปฏิรูปประเทศระบุ           
ไว้ว่า การมีส่วนร่วมด้านการท่องเที่ยว หรือ Inclusive Tourism หมายถึง การส่งเสริมการมีส่วนร่วม            
ในการ “ร่วมคิด ร่วมท า ร่วมแบ่งปัน” ทั้งผู้ที่เก่ียวข้องโดยตรงและทางอ้อมกับการท่องเที่ยว โดย 
 1. Structure : วางโครงสร้างเพ่ือสนับสนุนการมีส่วนร่วมด้านการท่องเที่ยวให้เกิดขึ้นจริงในทุกระดับ
ประกอบด้วย 1) ระดับนโยบาย 2) ระดับพ้ืนที่/คลัสเตอร์/จังหวัด และ 3) ระดับท้องถิ่น/ชุมชน เพ่ือเป็นกลไก
ที่ประสานงานและถ่ายทอดข้อมูลระหว่างทุกภาคส่วน เชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับผู้มีส่วนร่วมทั้งทางตรงและ
ทางอ้อม 
 2. Knowledge : การให้ความรู้ การพัฒนาเครือข่ายความร่วมมือ สร้างกลไกในการติดต่อเชื่ อมโยง 
เพ่ือส่งเสริมการมีส่วนร่วมให้เข้มแข็ง มีการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพเพ่ือสามารถ
เติบโตได้อย่างยั่งยืน 
 3. Mindset : ความเข้าใจและท าด้วยใจ (Buy-in) สร้างจิตส านึกรับผิดชอบในการมีส่วนร่วม                  
ด้านการท่องเที่ยว ช่วยกันดูแลสอดส่องเป็นหูเป็นตา รักษาความสะอาดและความปลอดภัย รักษา
ขนบธรรมเนียมประเพณีและวัฒนธรรมไทย ดูแลนักท่องเที่ยวและให้บริการจากใจ ในฐานะของเจ้าบ้านที่ดี 
ส านึกรักบ้านเกิด รับผิดชอบต่อชุมชน นึกถึงการแบ่งปันผลประโยชน์ในทุกกิจกรรมมี Community Shared 
Value รวมถึงแนะน าหาทางออกให้ภาครัฐในการแก้ไขปัญหาและพัฒนาการท่องเที่ยว โดยท าการรณรงค์    
สร้างจิตส านึกในทุกระดับ 
 

 
ภาพที่ 4 เป้าหมายการปฏิรูป : ทุกคนมีส่วนร่วม และเติบโตร่วมกันได้ อย่างยั่งยืน 
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เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals: SDGs ) 
 ททท. มีเป้าหมายในการปฏิรูปการมีส่วนร่วมด้านการท่องเที่ยวทั้งระบบเพ่ือความยั่งยืน (Inclusive 
Tourism) ตามเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (Sustainable Development Goals : SDGs) ตามแนวทาง             
การพัฒนาขององค์การสหประชาชาติ (United Nations) ซึ่งสอดคล้องกับพระราชบัญญัตินโยบาย                     
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย พ.ศ. 2522 โดยมีการก าหนดตัวชี้วัดการพัฒนาทั้งหมด 17 ข้อ และมีส่วนที่
เกี่ยวข้องกับการด าเนินงานของ ททท. 10 ข้อ ได้แก่ 

1. SDG 1 : ขจัดความยากจนของประชาชนด้วยการสร้างรายได้จากการท่องเที่ยว  การให้                 
การท่องเที่ยวน ามาสู่การพัฒนาพื้นที่และโครงสร้างพ้ืนฐานในแหล่งท่องเที่ยวและชุมชน 

2. SDG 8 : ส่งเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจต่อเนื่องครอบคลุมและยั่งยืน การจ้างงานเต็มที่และ          
มีผลิตภาพ และการมีงานที่มีคุณค่าส าหรับทุกคน โดยใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการสร้างโอกาส             
สร้างงาน สร้างการเปลี่ยนแปลงทางบวกตลอดทั้งห่วงโซ่คุณค่า ขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมอย่างยั่งยืน 

3. SDG 9 : การพัฒนาทางการท่องเที่ยวขึ นอยู่กับการมีโครงสร้างพื นฐานที่ดีจากภาครัฐและ
เอกชน จึงมีอิทธิพลต่อการขับเคลื่อนนโยบายที่ เกี่ยวข้องกับการพัฒนาและสร้างโครงสร้างพ้ืนฐาน                      
การค านึงถึงความยั่งยืน การใช้นวัตกรรม และการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงให้ความส าคัญกับ
การเติบโตแบบคาร์บอนด า (Low Carbon) อันน าไปสู่การดึงดดูนักท่องเที่ยวและการลงทุนจากต่างประเทศ  

4. SDG 10 : ลดความไม่เสมอภาคภายในและระหว่างประเทศ โดยใช้การท่องเที่ยวเป็นตัวกลาง
สร้างการมีส่วนร่วมของคนในท้องถิ่นและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ในการพัฒนาและสร้างความเจริญสู่ถิ่นบ้านเกิด 
อันท าให้เกิดการรวมกลุ่มและความหลากหลายทางเศรษฐกิจอย่างพ่ึงพากัน เพ่ือการเตบิโตอย่างเข้มแข็งยั่งยืน 

5. SDG 11 : ท าให้เ มืองและการตั งถิ่นฐานของมนุษย์มีความปลอดภัยทั่วถึง พร้อมรับ             
การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการพัฒนาพ้ืนที่อย่างยั่งยืน               
ทั้งโครงสร้างพ้ืนฐาน การอนุรักษ์และฟ้ืนฟูวัฒนธรรมประเพณี ทรัพยากรธรรมชาติ และความปลอดภัยที่                  
ทั้งชุมชนเจ้าของแหล่งท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยวจะได้ประโยชน์ร่วมกัน 

6. SDG 12 : สร้างรูปแบบการผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืน  โดยส่งเสริมการท าธุรกิจอย่างมี                 
ความรับผิดชอบ และลดผลกระทบที่ส่งผลต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 

7. SDG 14 : การท่องเที่ยวมีบทบาทส าคัญในการอนุรักษ์และใช้ประโยชน์จากทรัพยากรทะเล         
อย่างคุ้มค่า และเป็นแหล่งรายได้ทางเลือกแก่ชุมชนเพ่ือความยั่งยืน เพราะเหตุผลส าคัญของการเลือกเดินทาง
ไปยังจุดหมายใด ๆ ของนักท่องเที่ยวคือ การมีความสมบูรณ์ของระบบนิเวศทางทะเล 

8. SDG 15 : การท่องเที่ยวมีบทบาทส าคัญในการบริหารจัดการอย่างยั่งยืน เพ่ืออนุรักษ์รักษา
ระบบนิเวศและทรัพยากรธรรมชาติ และเป็นแหล่งรายได้ทางเลือกแก่ชุมชนท้องถิ่น เพราะเหตุผลส าคัญของ     
การเลือกเดินทางไปยังจุดหมายใด ๆ ของนักท่องเที่ยวคือ การมีความหลากหลายทางชีวภาพและมรดก              
ทางธรรมชาติจ านวนมาก  

9. SDG 16 : การท่องเที่ยวท าให้เกิดการพบปะของคนจากหลากหลายวัฒนธรรม ท าให้เกิด              
การผสมผสานทางศาสนาและวัฒนธรรม การยอมรับซึ่งกันและกัน อันเป็นรากฐานของสังคมที่สงบสุข โดยไม่มี
การแบ่งแยกชนชั้น การสนับสนุนกิจกรรมที่แสดงความรับผิดชอบต่อสังคม 
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10. SDG 17 : เสริมสร้างความเข้มแข็งให้แก่กลไกการด าเนินงานและฟื้นฟูหุ้นส่วนความร่วมมือ
ระดับโลกส าหรับการพัฒนาที่ยั่ งยืน  โดยใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการสร้างความเข้ มแข็ง                      
เพ่ิมขีดความสามารถและสร้างโอกาสความร่วมมือ ทั้งในระดับภูมิภาค ระดับประเทศ และระดับโลก           
เพ่ือร่วมกันบรรลุตามเป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

ส าหรับประเทศไทยนั้น นอกจากการพัฒนาในมิติทางเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมตามแนวทาง
ของ SDGs แล้ว ยั งให้ความส าคัญกับมิติทางด้ านวัฒนธรรมและหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเ พียง                     
ในพระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศวร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร ซึ่งเป็นแนว
พระราชด าริที่ตั้ งอยู่บนฐานของวัฒนธรรมไทยที่จะช่วยให้ประเทศไทยสามารถพัฒนาประเทศ                 
บรรลุความส าเร็จตามเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนได้ 
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ภาพที่ 5 แสดงความเชื่อมโยง พ.ร.บ. ททท. กับเป้าหมายการพัฒนาที่ย่ังยืน : Sustainable Development Goals (SDGs) 
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โครงสร้ างการด า เนินงานด้านความรับผิดชอบต่อสั งคม และสิ่ งแวดล้อม               
ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) 
 การด าเนินงานด้านความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
(ททท.) ด าเนินงานภายใต้นโยบายของคณะกรรมการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ซึ่งประกอบด้วย
ผู้ทรงคุณวุฒิที่ เกี่ยวข้องในแวดวงอุตสาหกรรมท่องเที่ยว และเป็นคณะกรรมการฯ ที่มีอ านาจแต่งตั้ง
คณะอนุกรรมการก ากับดูแลกิจการที่ดี และการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม เพ่ือให้ท าหน้าที่ส่งเสริมให้ 
ททท. มีการก ากับดูแลกิจการที่ดีและการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม ซึ่งคณะอนุกรรมการฯ มีหน้าที่
ก าหนดนโยบาย กลยุทธ์ เป้าหมาย และแผนการด าเนินงานให้เป็นรูปธรรม ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของ
คณะกรรมการ ผู้บริหาร และผู้ปฏิบัติงานให้มีส่วนร่วมในกิจกรรมด้านการก ากับดูแลกิจการที่ดี และด้านการ
แสดงความรับผิดชอบต่อสังคม ก ากับและติดตามการด าเนินงาน รวมถึงให้ข้อเสนอแนะในการด าเนินงาน 
พร้อมทั้งรายงานให้คณะกรรมการ ททท. ทราบ อีกทั้งมีอ านาจแต่งตั้งคณะท างานเพ่ือด าเนินงานด้านการ
ก ากับดูแลกิจการที่ดี และด้านการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม ซึ่งมีโครงสร้างที่เกี่ยวข้องและสัมพันธ์กัน
ดังนี้ 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 6 โครงสร้างการด าเนินงานการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) 

 

คณะอนุกรรมการก ากับดูแลกิจการที่ดีและการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม 
ด าเนินการแต่งตั้งคณะอนุกรรมการก ากับดูแลกิจการที่ดีและการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม          

ตามค าสั่ง ททท. ที่ 2/2563 ลงวันที่ 27 มีนาคม 2563 เรื่อง แต่งตั้งคณะอนุกรรมการก ากับดูแลกิจการที่ดีและ
การแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม ททท. โดยประธานกรรมการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย โดยค าสั่ง
ดังกล่าวประกอบด้วยคณะอนุกรรมการก ากับดูแลกิจการที่ดีและการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม  ททท. 
จ านวน 9 คน โดยมีปลัดกระทรวงพาณิชย์/กรรมการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เป็นประธานอนุกรรมการ 
ดังภาพที่ 15 ในภาคผนวก ข โดยมีหน้าที่ 
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 1. ก าหนดนโยบาย กลยุทธ์ เป้าหมาย และแผนการด าเนินงานด้านการก ากับดูแลกิจการที่ดี และ      
ด้านการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมที่ชัดเจนเป็นรูปธรรมและสอดคล้องกับการด าเนินงานของ ททท. 
 2. ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของคณะกรรมการ ผู้บริหาร และผู้ปฏิบัติงานของ ททท. ในกิจกรรม                
การก ากับดูแลกิจการที่ดี  รวมทั้ งส่ งเสริมให้คณะกรรมการ ผู้บริหาร ผู้ปฏิบัติ งานของ ททท. และ                             
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholders) มีส่วนร่วมในกิจกรรมที่แสดงความรับผิดชอบต่อสังคมอย่างครบถ้วนและ
สม่ าเสมอ 
 3. ก ากับดูแลให้มีการปฏิบัติตามนโยบายและแผนการด าเนินงานด้านการก ากับดูแลกิจการที่ดี และ
ด้านการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมอย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุด 
 4. ติดตามการด าเนินงานและรายงานผลการด าเนินงาน รวมทั้งให้ข้อเสนอแนะด้านการก ากับดูแล
กิจการที่ดี และด้านการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมต่อคณะกรรมการ ททท. อย่างน้อยเป็นรายไตรมาส 
 5. แต่งตั้งคณะท างานเพ่ือการด า เนินงานด้านการก ากับดูแลกิจการที่ดีและด้านการแสดง                      
ความรับผิดชอบต่อสังคมได้ตามความเหมาะสม 
 6. ด าเนินการอ่ืนใดเกี่ยวกับการก ากับดูแลกิจการที่ดีและการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมตามที่
ได้รับมอบหมายจากคณะกรรมการ ททท. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



การสร�างการมีส�วนร�วม
กับผู�มีส�วนได�ส�วนเสีย

(Stakeholder Engagement)
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การสรา้งการมสี่วนร่วมกับผู้มีส่วนได้สว่นเสีย (Stakeholder Engagement) 
 การส่งเสริมการมีส่วนร่วมด้านการท่องเที่ยวทั้งระบบเพ่ือความยั่ งยืน ( Inclusive Tourism)            
ในการ “ร่วมคิด ร่วมท า ร่วมแบ่งปัน” ทั้งผู้ที่เกี่ยวข้องโดยตรงและทางอ้อมกับการท่องเที่ยว โดยแบ่ง                        
กลุ่มผู้มีส่วนร่วมออกเป็น 3 ระดับ ได้แก่ 
 1. อยู่ใน Value Chain การท่องเที่ยวโดยตรง หมายถึง กลุ่มผู้ประกอบการและบุคลากรด้านต่าง ๆ 
ที่ให้บริการกับนักท่องเที่ยวโดยตรง เช่น โรงแรม บริษัททัวร์ สถานที่ท่องเที่ยว ชุมชน ร้านค้า ร้านอาหาร 
สถานบริการด้านสุขภาพ สถานบันเทิง ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ (เครื่องบิน รถโดยสาร เรือ รถไฟ) 
 2. สนับสนุน Value Chain การท่องเที่ยว (Supporting) หมายถึง กลุ่มผู้ประกอบการและ
บุคลากรด้านต่าง ๆ ที่ได้ให้บริการกับนักท่องเที่ยวโดยตรง แต่มีส่วนร่วมในทางอ้อมในฐานะเป็นผู้ด าเนิน
กิจกรรมที่สนับสนุนผู้ประกอบการใน Value Chain การท่องเที่ยว เช่น ชาวนา เกษตรกร ปศุสัตว์ ผู้ผลิตสินค้า
และบริการต่าง ๆ รวมไปถึงหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง เช่น ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน สาธารณสุข 
การคมนาคม 
 3. อยู่นอก Value Chain ท่องเที่ยว แต่ได้รับผลกระทบ หมายถึง ผู้ประกอบการและบุคลากรที่
ไม่ได้มีความเกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยว แต่ได้รับผลกระทบจากการท่องเที่ยวในทางบวกหรือทางลบ          
เช่น บ้านเรือน ที่พักอาศัย โรงเรียน ชุมชน รวมถึงประชาชนทั่วไป 
 

 

ภาพที่ 7 แสดงการมีส่วนร่วมด้านการท่องเที่ยวทั้งระบบเพื่อความยั่งยืน (Inclusive Tourism) 
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กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder Engagement) ททท. 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) เป็นหน่วยงานที่ให้ความส าคัญต่อการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 

และการส่งเสริมเอกสักษณ์ความสง่างามของความเป็นไทย เพ่ือให้เกิดดุลยภาพทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดล้อม โดยให้ความตระหนักถึงความส าคัญของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่ม โดยให้ความส าคัญต่อการสร้าง
ความร่วมมือ การรับฟังความคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่ม ซึ่งเป็นปัจจัยที่ส าคัญต่อ              
การวางแผนในการด าเนินงาน เพ่ือยกระดับการด าเนินงานขององค์กร และผลักดันให้องค์กรสามารถพัฒนา
และเติบโตได้อย่างยั่งยืน โดย ททท. ได้ก าหนดการด าเนินงานที่เกี่ยวกับการมีส่วนร่วมกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
(อ้างอิง : แผนวิสาหกิจการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ฉบับทบทวน พ.ศ. 2564 – 2565 หน้า 22 - 25)              
แบ่งกลุ่มเป้าหมายเป็น 2 กลุ่มใหญ่ ๆ ได้แก่  

1. กลุ่มลูกค้า หมายถึง ผู้ที่เป็นผู้ใช้ผลิตภัณฑ์หรือบริการขององค์กรโดยตรง หรือผู้ซื้อผลิตภัณฑ์หรือ
บริการเพ่ือน าไปจ าหน่ายต่อ การมุ่งเน้นลูกค้ามีผลกระทบต่อทิศทางเชิงยุทธศาสตร์ขององค์กร ระบบงาน 
กระบวนการท างาน และผลลัพธ์ขององค์กร ซึ่งได้แก่ นักท่องเที่ยวชาวไทย และนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 

2. กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียส าคัญ สามารถแบ่งออกได้ 7 กลุ่มได้แก่ 
2.1 องค์กรก ากับดูแล ททท. หมายถึง องค์กรหรือบุคคลที่ท าหน้าที่ก ากับดูแลกิจการที่ดีใน

การด าเนินการขององค์กร ซึ่งได้แก่ รัฐบาล, กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา และ สคร. ฯลฯ 
2.2 ผู้ส่งมอบ หมายถึง องค์กรหรือบุคคลที่ส่งมอบทรัพยากรในการด าเนินการขององค์กร 

ซึ่งได้แก่ หน่วยงานภาครัฐ, เอกชน, ชุมชนที่เกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยว, สถาบันการศึกษา, บริษัทวิจัย และ
บริษัทต่าง ๆ 

2.3 คู่ค้า หมายถึง องค์กรหรือบุคคลที่ตกลงท างานร่วมกับองค์กรเพ่ือให้บรรลุเป้าประสงค์
ร่วมกัน หรือเพ่ือปรับปรุงการด าเนินงาน โดยปกติความร่วมมือเป็นการจัดการที่เป็นทางการเพ่ือจุดประสงค์ท่ี
ชัดเจน เช่น เพ่ือบรรลุวัตถุประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ หรือเพ่ือส่งมอบผลิตภัณฑ์หรือบริการเฉพาะอย่าง ซึ่งมัก
ก าหนดช่วงเวลารวมทั้งบทบาทของแต่ละฝ่าย และผลประโยชน์ที่ได้รับอย่างชัดเจน ซึ่งได้แก่ ผู้ประกอบการ
ธุรกิจท่องเที่ยวไทย และต่างประเทศ 

2.4 คู่ความร่วมมือ หมายถึง องค์กรหรือบุคคลที่มีความร่วมมือในการด าเนินงานกับองค์กร
ที่จะสนับสนุนการจัดงาน หรือกิจการบางส่วน หรือผู้ที่ร่วมด าเนินการเป็นช่วง ๆ เมื่อมีเป้าหมายระยะสั้นที่
สอดคล้องกันหรือเหมือนกัน โดยปกติความร่วมมือกันไม่เกี่ยวข้องกับข้อตกลงหรือการจัดการที่เป็นทางการ     
ซึ่งได้แก่ สื่อมวลชน และหน่วยงานด้านการท่องเที่ยว  

2.5 ชุมชนที่ส าคัญ หมายถึง ชุมชนที่ได้รับผลกระทบจากการด าเนินงานของ ททท.  
2.6 บุคลากร ททท. หมายถึง พนักงานหรือลูกจ้างขององค์กร 

 2.7 คณะกรรมการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย หมายถึง บุคคลที่ได้รับการแต่งตั้ง        
ซึ่งประกอบด้วย ประธานกรรมการ กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 3 คน ซึ่งแต่งตั้งโดยวิธีสรรหา  ตามแนวทาง
การแต่งตั้งกรรมการรัฐวิสาหกิจ (อ้างอิงตามแนวทางระเบียบของกระทรวงการคลัง) ส าหรับกรรมการใน
คณะกรรมการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย แต่งตั้งตามพระราชบัญญัติการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย     
พ.ศ. 2522 มาตรา 18 กรรมการผู้แทนสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทยสองคนตามวรรคหนึ่งต้องไม่ด าเนิน
ธุรกิจอุตสาหกรรมท่องเที่ยวที่ก าหนดไว้ในมาตรา 4 ในกลุ่มเดียวกันหรือกลุ่มเดียวกับประธานสภา
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ทั้งนี้ ผู้แทนนั้นจะอยู่ในสภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
หรือไม่ก็ได้  
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ภาพที่ 8 แสดงภาพกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ททท. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



การกำกับดูแล
กิจการที่ดี

(Corporate Governance : CG)
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การก ากับดูแลกิจการที่ดี (Corporate Governance : CG) 
 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) มุ่งมั่นด าเนินงานขับเคลื่อนแนวทางการก ากับดูแลกิจการที่ดี
มาอย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้ ททท. เป็นองค์กรที่มีภาพลักษณ์ด้านการบริหารจัดการที่ดีตามหลักธรรมาภิบาล
ขับเคลื่อนประมวลจริยธรรมขององค์กร น าไปสู่การปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรม และส่งเสริมให้บุคลากรมี
ศักยภาพสูงพร้อมรับการเปลี่ยนแปลง โดยมีวัฒนธรรมการท างานตามแนวทางการก ากับดูแลกิจการที่ดีที่
สอดคล้องกับแนวของส านักงานคณะกรรมการนโยบายรัฐวิสาหกิจ (สคร.) และมาตรฐานสากล โดย ททท. ได้
จัดท าแผนแม่บทการก ากับดูแลกิจการที่ดีการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ฉบับทบทวน) ปี พ.ศ. 2564 - 2565 
และแผนป้องกันและปราบปรามการทุจริตการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ปี พ.ศ. 2562 – 2564 น ามาสู่            
การก าหนดวิสัยทัศน์ พันธกิจ และยุทธศาสตร์ด้านการก ากับดูแลกิจการที่ดีของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
ดังนี้ 
 

วิสัยทัศน์ด้านการก ากับดูแลกิจการที่ดี (CG Vision) 
 “ความรับผิดชอบ (Accountability) ของบุคลากรที่จะก ากับตนเองจนองค์กรบรรลุผลประกอบการ 
และเป็นองค์กรแห่งการก ากับดูแลที่ดี (Good Performance)” 
 

พันธกิจด้านการก ากับดูแลกิจการที่ดี (CG Mission) 
 1. พัฒนาหลักการ เกณฑ์ เงื่อนไข ในการก ากับบทบาทบุคลากรที่ยึดโยงกับการก ากับดูแลกิจการที่ดี 
ที่ทันสมัยได้มาตรฐานจนเป็นองค์กรแห่งการก ากับดูแลกิจการที่ด ี
 2. น าคุณค่า และความเข้มแข็งของการก ากับดูแลกิจการที่ดีออกไปแบ่งบัน และขยายผลในกิจกรรม
เครือข่าย 
 3. เชื่อมต่อ และผสานการก ากับดูแลกิจการที่ดีกับความรับผิดชอบต่อสังคม และการสร้างเกราะ
ป้องกันการแทรกแซงที่ขาดความชอบธรรม 
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ยุทธศาสตร์ด้านการก ากับดูแลกิจการที่ด ี
 ยุทธศาสตร์ที่ 1 ยกระดับระบบการก ากับดูแลกิจการที่ดีของ ททท. เป็นไปตามข้อก าหนดของ สคร. 
และการประเมินคุณธรรมความโปร่งใสในการด าเนินการของหน่วยงานภาครัฐ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2563 (ITA) 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 เพ่ิมประสิทธิผลการสื่อสารการก ากับดูแลกิจการที่ดี  
 ยุทธศาสตร์ที ่3 ยกระดับระบบการประเมินคณะกรรมการและผู้น าระดับสูง 
 
การปฏิบัติตามหลักการก ากับดูแลกิจการที่ดี  
 1. การพัฒนาระบบงานและกระบวนการท างานด้านการก ากับดูแลกิจการที่ดีให้เกิดประสิทธิภาพและ
ประสิทธิผล 
 2. การบูรณาการหลักการก ากับดูแลกิจการที่ดีเข้ากับแนวคิดในการบริหารงานเพ่ือการเติบโตที่ยั่งยืน
ขององค์กร (GRC : Governance, Risk และ Compliance) 
  2.1 พิจารณาภาพในมุมที่กว้างขึ้นของการสร้างความพึงพอใจให้กับผู้มีผลประโยชน์  
(Corporate Social Responsibility : CSR) โดยคณะกรรมการ ผู้บริหารจะได้มุมมองใหม่ที่สามารถสร้างความ       
พึงพอใจให้กับผู้เกี่ยวข้องได้อย่างยั่งยืน 
  2.2 พัฒนาและสร้างความเข้าใจในเชิงลึก เพ่ือก าหนดวิสัยทัศน์ พันธกิจ กลยุทธ์นโยบาย 
แผนงานไปสู่การปฏิบัติที่เป็นรูปธรรม และคณะกรรมการ ผู้บริหาร ควรตอบค าถามเพ่ือประเมิน ตนเอง          
ในประเด็นต่าง ๆ ที่มีประสิทธิภาพเหล่านี้ ให้ใด้ในการก้าวสู่ GRC + CSR (Corporate Social Responsibility) 
 3. การพัฒนาช่องทางสื่อสารด้านการก ากับดูแลกิจการที่ดีต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
 4. เพ่ือสื่อสารกิจกรรมการก ากับดูแลกิจการที่ดีให้แก่ ผู้บริหาร พนักงาน ลูกจ้าง และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย          
ในการด าเนินการของ ททท. 
 5. การจัดท าแผนพัฒนาผู้บริหารระดับสูงด้านการก ากับดูแลกิจการที่ด ี
 
นโยบายการก ากับดูแลกิจการที่ดี (Corporate Governance) 

การด าเนินงานตามนโยบายการก ากับดูแลกิจการที่ดี ประจ าปี พ.ศ. 2561 
 ในปี พ.ศ. 2562 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้มุ่งมั่นด าเนินงานขับเคลื่อนแนวทาง              
การก ากับดูแลกิจการที่ดีมาอย่างต่อเนื่อง เพ่ือเป็นการแสดงออกถึงจุดยืนและความมุ่งมั่น ในการพัฒนากิจการ
ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สู่การเป็นองค์กรที่มีความรับผิดชอบ เสริมสร้างและจัดให้มีระบบการ
บริหารจัดการที่ดี และจัดให้มีแนวปฏิบัติการก ากับดูแลกิจการที่ดี เพ่ือเป็นกลไกส าคัญในการผลักดันสู่       
ความเป็นสากลและการปฏิบัติที่ดีอย่างจริงจัง มีความน่าเชื่อถือ และสามารถสนับสนุนการเพ่ิมมูลค่าทาง
เศรษฐกิจและการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน พร้อมกับจัดการกับปัญหาและอุปสรรคที่จะบรรลุผลส าเร็จ
ตามวิสัยทัศน์ พันธกิจ และหลักธรรมาภิบาล ซึ่งนโยบายและแนวปฏิบัติการก ากับดูแลกิจการที่ดี ททท.        
ได้ก าหนดแนวทางปฏิบัติที่เป็นรูปธรรม ดังนี้ 
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1. การจัดท าคู่มือการปฏิบัติงาน  
 1.1 คู่มือการก ากับดูแลกิจการที่ดี (Corporate Governance: CG) ให้บุคลากรของ ททท. ต้องศึกษา
หลักการการก ากับดูแลกิจการที่ดี มาตรฐานทางจริยธรรม และจรรยาบรรณในการด าเนินงานตามพันธกิจโดย
ละเอียด ถี่ถ้วน และปฏิบัติตามอย่างเคร่งครัดถือเป็นวินัยในการปฏิบัติงาน โดย ททท. มีการจัดกิจกรรม
ส่งเสริมการก ากับดูแลกิจการที่ดีประจ าปี ในชื่อกิจกรรม “CG DAY” 
 1.2 คู่มือส่งเสริมคุณธรรม เป็นการปลูกฝังคุณธรรม สร้างค่านิยม มีจิตส านึกที่ดี และพัฒนาศักยภาพ
บุคลากรของ ททท. โดยเน้นการสร้างความเข้มแข็งจากภายในและใช้คุณธรรมน าในการพัฒนาเพ่ือสร้าง ททท. 
ขับเคลื่อนไปข้างหน้า ให้เป็นองค์กรคุณธรรม โดยก าหนดและด าเนินการตามแผนปฏิบัติการส่งเสริมคุณธรรม 
ตั้งแต่ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 - 2563 
 1.3 คู่มือการป้องกันการทุจริต โดยมุ่งเน้นเพ่ือให้บุคลากร ททท. และภาคประชาชนมีทัศนคติและ
ค่านิยมท่ีไม่ยอมรับการทุจริต มีจิตส านึกต่อต้านการทุจริต รวมทั้งมีความพึงพอใจในคุณภาพการให้บริการและ
การด าเนินงานของหน่วยงานของรัฐ มีหน้าที่ในการบูรณาการและขับเคลื่อนแผนการป้องกันและปราบปราม
การทุจริตโดยก าหนดการสื่อสาร กิจกรรมและแผนปฏิบัติการป้องกันการทุจริต โดยมีการก าหนดตัวชี้วัดการ
รับรู้การป้องกันการทุจริต 
 
2. การจัดท านโยบาย 
 2.1 นโยบายด้านความขัดแย้งทางผลประโยชน์ ได้ก าหนดให้มีหลักเกณฑ์และแนวทางปฏิบัติ
เกี่ยวกับความขัดแย้งทางผลประโยชน์ (Conflict of Interest) ขึ้น โดยผู้ว่าการ ททท. ได้ลงนามระเบียบ      
ททท. ว่าด้วยหลักเกณฑ์และแนวทางปฏิบัติเกี่ยวกับความขัดแย้งทางผลประโยชน์  พ.ศ. 2554 เพ่ือให้            
การด าเนินงานของ ททท. เป็นไปด้วยความโปร่งใส ตรวจสอบได้ตามหลักการก ากับดูแลกิจการที่ดี โดยยึดหลัก
ความถูกต้อง ระมัดระวัง มุ่งประโยชน์ส่วนรวม แล้วจัดให้มีการควบคุม ดูแลและป้องกันเกี่ยวกับการท า
รายการที่เกี่ยวโยงกันหรือรายการระหว่างกันอย่างเหมาะสมภายใต้กรอบจริยธรรมที่ดี ซึ่งถือเป็นส่วนหนึ่งของ
จรรยาบรรณส าคัญท่ีคณะกรรมการ และพนักงานต้องยึดถือปฏิบัติโดยเคร่งครัด  
 โดยในทุกปี ททท. ก าหนดให้พนักงานและลูกจ้าง ททท. ทุกคนกรอกแบบรายงานความขัดแย้งทาง 
ผลประโยชน์และเก็บเอกสารดังกล่าวไว้เป็นเวลาอย่างน้อย 2 ปี หากมีรายงานกรณีมีความขัดแย้งทาง
ผลประโยชน์เกิดขึ้น ให้ส าเนารายงานดังกล่าวให้ส านักตรวจสอบภายใน เพ่ือจัดท าสรุปรายงานความขัดแย้ง
ทางผลประโยชน์  ที่เกิดขึ้นในระหว่างปีรายงานต่อผู้ว่าการ ททท. แล้วน าเสนอต่อคณะกรรมการตรวจสอบ 
ททท. และคณะกรรมการ ททท. ต่อไป 
 2.2 นโยบายการเปิดเผยข้อมูลและความโปร่งใส  
  2.2.1 จัดให้มีช่องทางในการบริการข้อมูลข่าวสารตามมาตรา 9 ของพระราชบัญญัติข้อมูลข่าวสาร
ของราชการ พ.ศ. 2550 และข้อมูลที่ต้องเปิดเผยต่อสาธารณะ ทางเว็บไซต์ของ https://thai.tourismthailand.org/ 
และช่องทางอ่ืนตามความเหมาะสม เพ่ือให้ประชาชนสามารถตรวจสอบ และสืบค้นข้อมูลที่ครบถ้วนถูกต้องทันสมัย    
ได้อย่างสะดวกและรวดเร็ว  
  2.2.2 ก าหนดบทบาทหน้าที่ความรับผิดชอบหลักในการจัดท า รวบรวมตรวจสอบ และ
เปิดเผยข้อมูลต่อสาธารณะ หน่วยงานที่รับผิดชอบข้อมูลต้องจัดท า และปรับปรุงข้อมูลให้ถูกต้องสมบูรณ์ และ
ทันสมัยอยู่เสมอ โดยความเห็นชอบของผู้บริหารหน่วยงานนั้น ๆ และรายงานสรุปผลการเข้าสืบค้น ตรวจสอบ
ข้อมูลข่าวสารส าหรับสาธารณะ ต่อคณะกรรมการบริหารองค์กร  
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 2.3 นโยบายบริหารความเสี่ยงและการควบคุมภายใน เพ่ือให้ผู้บริหาร พนักงานและลูกจ้างของ 
ททท. ถือปฏิบัติ ดังนี้  
  2.3.1 ส่งเสริมให้ผู้บริหาร พนักงาน และลูกจ้างของ ททท. มีความรู้และทักษะในเรื่องการ
บริหารความเสี่ยง และควบคุมภายในเป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานด้านการบริหารความเสี่ยง และควบคุมภายใน
ระดับสากล  
  2.3.2 ส่งเสริมให้การบริหารความเสี่ยง และการควบคุมภายใน เป็นส่วนหนึ่งของการ
ด าเนินงานตามปกติจนกลายเป็นวัฒนธรรมในการปฏิบัติงานของทุกคนในองค์กร  
  2.3.3 ส่งเสริมให้น าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศที่ทันสมัย มาใช้ในกระบวนการบริหารความเสี่ยง 
และการควบคุมภายในขององค์กร  
  2.3.4 ให้มีการก ากับดูแล ติดตามประเมินผล และสอบทานการบริหารความเสี่ยงและควบคุม
ภายใน อย่างต่อเนื่อง  
 2.4 นโยบายด้านการตรวจสอบ คณะกรรมการตรวจสอบ ททท. ปฏิบัติหน้าที่ตามที่ได้รับมอบหมาย
จากคณะกรรมการ ททท. และตามคู่มือการปฏิบัติงานส าหรับคณะกรรมการตรวจสอบในรัฐวิสาหกิจของ
กระทรวงการคลัง ซึ่งเป็นไปตามกฎบัตรคณะกรรมการตรวจสอบ ททท. และแผนการปฏิบัติงานของ
คณะกรรมการตรวจสอบ โดยมีการประชุมร่วมกับผู้บริหารระดับสูงของ ททท. ส านักงานตรวจสอบภายใน    
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และผู้แทนส านักงานการตรวจเงินแผ่นดิน (สตง.) เพ่ือก ากับดูแลการสอบทานความ
เพียงพอให้ครอบคลุมระบบการควบคุมภายใน และการบริหารความเสี่ยง สอบทานความเชื่อถือได้ของรายงาน
ทางการเงิน (Financial) การด าเนินงาน (Operation) การปฏิบัติตามนโยบายกฎระเบียบ ข้อบังคับมติ
คณะรัฐมนตรี (Compliance) 
 2.5 นโยบายด้านการติดตามและประเมินผลการปฏิบัติงาน คณะกรรมการ ททท. จัดให้มีการ
ประเมินผลการปฏิบัติงานของผู้ว่าการและผู้บริหารระดับสูง ลงไปตามล าดับ โดยใช้เป้าหมายและหลักเกณฑ์
ในการประเมินที่เชื่อมโยงกับแผนกลยุทธ์ และแผนงานประจ าปี โดย ททท. จะเปิดเผยผลการด าเนินงาน 
รายงานทั้งด้านการเงินและไม่ใช่การเงินในรายงานประจ าปี 
 2.6 นโยบายด้านการส่งเสริมธรรมาภิบาลและการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม ททท. ได้ก าหนด 
การด าเนินงานด้านธรรมาภิบาลและการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม เป็นโครงการส าคัญภายใต้ยุทธศาสตร์
เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการองค์กรไปสู่การเป็นองค์กรที่มีสมรรถนะสูง โดยมีคณะอนุกรรมการก ากับ
ดูแลกิจการที่ดีและการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม ท าหน้าที่ก าหนดกลยุทธ์ เป้าหมาย พร้อมแผนการ
ด าเนินงาน ด้านการก ากับดูแลกิจการที่ดีและการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมให้เป็นไปตามหลักสากล  
พร้อมทั้ง ให้ติดตามและรายงานผลการปฏิบัติงานตามแผนต่อคณะกรรมการ ททท. เป็นประจ า เพ่ือให้ ททท. 
สามารถก้าวสู่วิสัยทัศน์ที่ก าหนด 
 2.7 นโยบายด้านทรัพยากรบุคคล ททท. ได้ตระหนักถึงความส าคัญของทรัพยากรบุคคล ซึ่งเป็น
กลไกหลักที่ส าคัญในการขับเคลื่อนองค์กร จึงได้ก าหนดนโยบายด้านการบริหารและพัฒนาทรัพยากรบุคคล
ของ ททท. ดังนี้ 
  2.7.1 ก าหนดโครงสร้างผั งบริหาร (Organization Chart) การวางแผนอัตราก าลั ง 
(Manpower Planning) พัฒนาระบบความก้าวหน้าในสายอาชีพ (Career Path) และระบบทดแทนต าแหน่ง 
(Succession Plan) เพ่ือรักษา จูงใจบุคลากรที่มีศักยภาพ และสร้างความต่อเนื่องในการบริหารจัดการ
ทรัพยากรบุคคลรวม ทั้งเก็บรักษาองค์ความรู้ขององค์กร (Knowledge Management)  
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  2.7.2 ส่งเสริมระบบการบริหารทรัพยากรบุคคลโดยน าระบบสมรรถนะ (Competency 
Based Management : CBM) มาใช้เป็นเครื่องมือในการสรรหา แต่งตั้งโยกย้าย การบริหารผลงาน และ
พัฒนาบุคลากรที่เหมาะสมกับภาระงาน รวมทั้งการน าไปใช้เป็นฐานเพื่อวางระบบงานด้านทรัพยากรบุคคล  
  2.7.3 เสริมสร้างค่านิยมองค์กรโดยมุ่งเน้นการมีส่วนร่วมของพนักงานทุกระดับ เพ่ือให้เกิ ด
พฤติกรรม หรือแนวปฏิบัติที่จะส่งเสริมและสนับสนุนการด าเนินงานของ ททท. รวมทั้งการบริหารและพัฒนา
ผลงานที่ยั่งยืน ตลอดจนการสร้างภาวะผู้น าในการเป็นต้นแบบของการบริหารการเปลี่ยนแปลงทั้งระยะสั้นและ
ระยะยาว  
  2.7.4 พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ เพ่ือสนับสนุนการบริหารจัดการทรัพยากรบุคคล
เพ่ือให้สามารถตอบสนองต่อความต้องการของผู้ใช้งาน และรองรับการปฏิบัติงานที่ทันสมัย ถูกต้อง รวดเร็ว  
  2.7.5 ส่งเสริมการบริหารจัดการด้านความปลอดภัย อาชีวอนามัย และสิ่งแวดล้อม (Safety 
Health and Environment : SHE) เพ่ือพัฒนาและยกระดับคุณภาพชีวิตที่ดีของผู้ปฏิบัติงาน รวมถึงดูแลใน
เรื่องสวัสดิการด้านต่าง ๆ เพื่อให้พนักงานมีความรู้สึกมั่นคงในการท างาน  
 2.8. นโยบายต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ททท. มีหลักปฏิบัติต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ดังนี้  
  2.8.1 ก าหนดกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในแต่ละกลุ่มกิจกรรมให้ครบถ้วนและก าหนดล าดับ
ความส าคัญของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในแต่ละกิจการนั้น  
  2.8.2 ต้องให้ความมั่นใจว่า ผู้มีส่วนได ้ส่วนเสียทุกฝ่ายจะได้รับการดูแลอย่างเหมาะสมและ   
เป็นธรรม โดยค านึงถึงนโยบายในเรื่องความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม  
  2.8.3 ให้มีการรายงานข้อมูลที่ไม่ใช่ทางการเงินที่แสดงให้เห็นว่า ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียได้รับการ
ดูแล และค านึงถึงเป็นอย่างดีในการตัดสินใจด าเนินงานของ ททท. 
 2.9. นโยบายการร้องเรียน ททท. มีระเบียบการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ว่าด้วยการร้องทุกข์     
พ.ศ. 2544 รวมถึงก าหนดกระบวนการจัดการข้อร้องเรียนไว้แล้วอย่างชัดเจน ทั้งในกรณีร้องเรียนพนักงาน
และลูกจ้าง ททท. และการร้องเรียนผู้ว่าการ ททท. ตามปรากฏในคู่มือประมวลจริยธรรม 
 2.10 นโยบายการคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล ททท. ได้ก าหนดขอบเขตให้การคุ้มครองข้อมูลส่วน
บุคคลนี้ใช้กับการด าเนินการใด ๆ ของ ททท. ต่อข้อมูลส่วนบุคคลที่ ททท. รวบรวม จัดเก็บ หรือได้รับมาตาม
วัตถุประสงค์เท่านั้น ซึ่งข้อมูลดังกล่าวรวมถึงข้อมูลที่ผู้ใช้บริการใช้บริการของ ททท. ด้วย ซึ่งข้อมูลส่วนบุคคล 
คือ ข้อมูลที่ระบุตัวบุคคลของผู้ใช้บริการได้เช่นเดียวกับชื่อ ชื่อสกุล ที่อยู่ หมายเลขประจ าตั วประชาชน 
หมายเลขโทรศัพท์ และอีเมล์ของผู้ใช้บริการ ทั้งนี้ ข้อมูลส่วนบุคคลในที่นี้ไม่ได้รวมถึงข้อมูลที่สาธารณชน 
สามารถเข้าถึงได้เป็นการทั่วไป นอกจากนี้ยังได้ระบุขอบเขต ของนโยบายฯ ดังกล่าวเพ่ิมเติมว่า ไม่ใช้กับแนว
ปฏิบัติต่อข้อมูลส่วนบุคคลของหน่วยงานอ่ืนที่ ททท. มิได้เกี่ยวข้องหรือสามารถควบคุมได้และไม่ใช้บังคับกับ
แนวปฏิบัติของบุคคลที่มิได้เป็นพนักงาน ททท. หรือที่ ททท. ไม่มีอ านาจควบคุมดูแล 
 ทั้งนี้ ททท. ได้ประกาศนโยบายคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล (Privacy Policy) และก าหนดแนวปฏิบัติใน
การคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคลของ ททท. แล้ว 
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ผลการด าเนินงานด้านการก ากับดูแลกิจการที่ดี (Corporate Governance : CG) 
 
การประกาศนโยบายงดรับของขวัญของฝากทุกเทศกาล No Gift Policy 

ททท. เข้าร่วมเป็น 1 ใน 45 รัฐวิสาหกิจที่ประกาศนโยบาย            
งดรั บของขวัญของฝากทุ ก เทศกาล  No Gift Policy ตั้ ง แต่               
ปี พ.ศ. 2560 โดยมีแนวทางการขับเคลื่อนการสร้างวัฒนธรรม
องค์กรในการต่อต้าน การรับสินบน และเพ่ือลดโอกาสการทุจริต 
โดยมีแนวนโยบาย ดังนี้ “ย่างเข้าสู่ปีใหม่ ททท. ขอน้อมรับ ค าติชม 
และค าแนะน าต่าง ๆ ในด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยว แทนการรับ
ของขวัญ  ส่ ง เ ส ริ มกา ร เป็ น อ งค์ ก รแห่ ง ธ ร รมาภิ บ า ลที่ ดี                           
ผ ่านทุกเทศกาล #TATNoGiftPolicy #TATCGCSR #TAT360 
#ZeroTolerance #amazingthailand #เทีย่วไทยเท่” 
ทั้งนี้ ททท. ได้ประกาศนโยบาย No Gift Policy ต่อผู้มีส่วนได้ส่วน

เสียทั้งภายใน และภายนอก เพ่ือทราบแนวทางและถือปฏิบัติ โดยได้ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อช่องทางต่าง ๆ 
ได้แก่ ป้ายประชาสัมพันธ์ บริเวณชั้นต่าง ๆ ภายในอาคาร ททท. ส านักงานใหญ่ สื่อสังคมออนไลน์ เช่น 
Facebook เป็นต้น  
 

การประชาสัมพันธ์รณรงค์การป้องกันและปราบปรามการทุจริต ททท. 
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 ททท. ประชาสัมพันธ์รณรงค์การป้องกันและปราบปรามการทุจริต ททท. เชิ งรุก ( TAT 
Anticorruption) ภายใต้แนวคิด “ททท. ไม่ท า (ทุจริต) ไม่รับ (สินบน) ไม่ทน (ต่อการคอร์รัปชัน)” หรือ 
Just Don’t do it เพ่ือเป็นการสื่อสารการก ากับดูแลกิจการที่ดีและจรรยาบรรณเชิงรุก เสริมสร้างการรับรู้
เรื่องการป้องกัน และปราบปรามการทุจริตให้ผู้บริหารและพนักงาน ททท. ทุกระดับทราบ ได้เห็นความส าคัญ
และปฏิบัติงานให้เป็นไปตามหลักคุณธรรม และแนวทางการก ากับดูแลกิจการที่ดี ททท. ปลูกฝังและสร้าง
จิตส านึกและค่านิยมการต่อต้านและไม่ทนต่อการทุจริต รวมทั้ งส่งเสริมและสร้างการรับรู้ภาพลักษณ์ ททท. 
ด้านการก ากับดูแลกิจการที่ดี ให้กับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่มทั้งภายในและภายนอก ได้แก่ ลูกค้า คู่ค้า 
คู่ความร่วมมือ ผ่านสื่อประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่าง ๆ อาทิ สื่อวิดี ทัศน์ สื่อสปอตเสียงตามสาย สื่อสิ่งพิมพ์ 
โปสเตอร์ ฯลฯ ผ่านช่องทางสื่อสารภายใน ได้แก่ Facebook/tatcgcsr, Line : รอบรั้ว ททท., เสียงตามสาย 
บอร์ดประชาสัมพันธ์ และการประชุมต่าง ๆ เป็นต้น ซึ่งเป็นการด าเนินงานตามแผนป้องกันและปราบปราม
การทุจริต ททท. ปี พ.ศ. 2562 - 2564 ตามแนวทางการสร้างองค์กรที่ยืนหยัดในความถูกต้องไม่ทนต่อการ
ทุจริต โดยมสีื่อประซาสัมพันธ์ที่ ททท. จัดท าและประซาสัมพันธ์ ดังนี้  

• วิดีทัศน์ชุดน้องใหม ่
• ประชาสัมพันธ์การรณรงค์การป้องกันและปราบปรามการทุจริต ททท. และแนวทางการปฏิบั ติตน 

ส าหรับผู้เข้าปฏิบัติงานใหม่ในการปฐมนิเทศพนักงานใหม่  
• โปสเตอร์และสติ๊กเกอร์ภายใต้แนวคิด “คน ททท. ไม่ท า (ทุจริต) ไม่รับ (สินบน) ไม่ทน                            

(ต่อการคอร์รัปชัน) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
รายงานความรับผิดชอบต่อสังคมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ประจ าปี พ.ศ. 2562 I 27 

การขับเคลื่อนแนวทางการด าเนินงานตามแนวทาง
ประเมิน ITA ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 
 ททท. ได้เข้าร่วมการประเมินคุณธรรมและความโปร่งใส ใน
การด าเนินงานของหน่วยงานภาครัฐ (Integrity & Transparency 
Assessment : ITA) ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2557 - ปัจจุบัน โดย ททท.         
ได ้ขับเคลื่อน ด าเนินการตามแนวทางประเมิน ITA ดังนี้ 

• เข้าร่วมประชุม ศึกษาแนวทางการด าเนินงาน 
ศึ กษาดู ง านองค์ กรที่ เ ป็ น ต้นแบบที่ ดี  (Best 
Practice) ความร่วมมือในการต่อต้านการทุจริตใน
หน่วยงานรัฐวิสาหกิจ การประเมินคุณธรรม และ
ความโปร่งใสในการด า เนินงานของหน่วยงานภาครัฐ ( Integrity & Transparency 
Assessment : ITA)  

• จดัตั้งคณะท างานขับเคลื่อนการด าเนินงานตามแนวทางการประเมินคุณธรรมและ ความโปร่งใส
ในการด าเนินงานของหน่วยงานภาครัฐ (ITA) ททท. ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 โดยมี   
ผู้ว่าการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยเป็นประธาน เมื่อวันที่ 13 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2562             
ตามค าสั่ง ที่ ททท. 38/2562 

• จัดท าข้อมูลเผยแพร่ข้อมูลที่ส า คัญ และประชาสัมพันธ์แก่สาธารณะ ได้แก่ จ านวน                        
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียภายในและภายนอก และแบบตรวจการเปิดเผยข้อมูลสาธารณะ           
โดยเปิดเผยข้อมูลสาธารณะผ่านช่องทางเว็บไซต์หลักของ ททท. เพ่ือแสดงความโปร่งใส   
ขององค์กร 

 
 ทั้งนี้เมื่อวันที่ 17 ตุลาคม พ.ศ. 2562 ส านักงานคณะกรรมการป้องกันและปราบปรามการทุจริต 
แห่งชาติได้ประกาศผลการประเมิน ITA ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 อย่างเป็นทางการ โดยผล                    
การประเมินคุณธรรม และความโปร่งใสในการด าเนินงานของหน่วยงานภาครัฐ ( ITA) ของ ททท. ประจ าปี
งบประมาณ พ.ศ. 2562 ได้รับคะแนน ITA อยู่ที่ 87.90 คะแนน เทียบเท่าระดับ A หรือระดับดี ผ่านเกณฑ์
จากส านักงานคณะกรรมการป้องกันและปราบปรามการทุจริตแห่งชาติ (ป.ป.ช.) คือ 85 คะแนนขึ นไป 
และสูงที่สุดในรอบ 5 ปีท่ีผ่านมา  
 

กิจกรรมเสริมสร้างสมรรถนะบุคลากร ททท.  
• อบรมการเสริมสร้างความเข้าใจเรื่องกฎ ระเบียบ และการด าเนินงานของด้านบริหาร 
• ให้ความรู้และท าความเข้าใจในเรื่องระเบียบพัสดุ การจดัซ้ือจัดจ้างแก่หน่วยงานต่าง ๆ ใน ททท.  
• ผลักดันและสนับสนุนให้ผู้บริหาร พนักงาน และลูกจ้าง ททท. เข้าร่วมอบรมให้ความรู้และ

กิจกรรมต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการก ากับดูแลกิจการที่ดี เช่น หลักการและแนวทางการก ากับดูแล
กิจการที่ดีในรัฐวิสาหกิจ การป้องกันการทุจริตและการต่อต้านคอร์รัปชัน ธรรมาภิบาล           
การพัฒนาองค์กรตามหลักคุณธรรม การประเมินคุณธรรมและความโปร่งใสในการด าเนินงาน 
เป็นต้น 
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• ให้ความรู้ด้านการพัฒนาตนเอง เช่น ด้านการคิดวิเคราะห์แยกแยะ ด้านคุณธรรม การปลูก
จิตส านึกการท าดีเพ่ือประโยชน์ส่วนรวม 

• การมีส่วนร่วมในการเสนอแนะการจัดท ายุทธศาสตร์ด้านมาตรฐานทางจริยธรรมและการส่งเสริม
จริยธรรมภาครัฐ  
 

การส่งเสริมจริยธรรมพฤติกรรมตามหลักศาสนาให้แก่พนักงาน ททท. 
ททท. ภายใต้ชมรมพุทธศาสน์ จัดกิจกรรมส่งเสริมจริยธรรมพฤติกรรมตามหลักศาสนา ให้แก่ 

พนักงาน ททท. เพ่ือให้บุคลากรมีโอกาสส่งเสริมกิจกรรมทางศาสนา ปฏิบัติธรรม เจริญสติปัญญา และน า
หลักธรรมพุทธศาสนาและจริยธรรมอันดี มาเป็นหลักแนวทางในการปฏิบัติงาน เพ่ือประเทศชาติต่อไป และ
ส่งเสริมให้ ททท. เป็นองค์กรที่มีการบริหารจดัการองค์กรที่ดี (Corporate Governance : CG ) 
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การแสดงความรับผดิชอบต่อสังคม (Corporate Social Responsibility : CSR) 
 ในปี พ.ศ. 2561 - 2562 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้มุ่งม่ันในการด าเนินงานขับเคลื่อน
องค์กรในด้านการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม (Corporate Social Responsibility : CSR) มาอย่าง
ต่อเนื่อง เพ่ือให้ ททท. เป็นองค์กรที่มีภาพลักษณ์การท างานที่มีความรับผิดชอบต่อสังคม ภายใต้การบริหาร
จัดการที่ดีตามหลักธรรมาภิบาล น าไปสู่การปฏิบัติที่เป็นรูปธรรม รวมถึงการส่งเสริมให้บุคลากรในองค์กร
ปฏิบัติงานให้มีประสิทธิภาพ และมีจิตส านึกในการรับผิดชอบต่อสังคม ซึ่งสอดคล้องกับวิสัยทัศน์ขององค์กร 
ที่ว่า “ททท. เป็นผู้น าในการส่งเสริมการท่องเที่ยวให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม (Preferred 
Destination) อย่างยั่งยืน” และตอกย้ าในส่วนของการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม (Corporate Social 
Responsibility : CSR) ที่เน้นถึง “การเป็นองค์กรที่เติบโตพร้อมกับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาและ
เปลี่ยนแปลง เพื่อยกระดับสังคม ชุมชน ท่องเที่ยวสู่ความย่ังยืน” อีกท้ังเป็นไปตามพันธกิจ 4 ประการ ได้แก่ 
 1. ส่งเสริมการตลาดและประชาสัมพันธ์ เพ่ือเน้นคุณค่าการท่องเที่ยวของประเทศไทย 
 2. ขับเคลื่อนห่วงโซ่แห่งคุณค่า (Value Chain) ในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเพ่ือสร้างความพึงพอใจแก่ 
นักท่องเที่ยว สร้างมูลค่าเพ่ิม และกระจายรายได้อย่างยั่งยืน 
 3. พัฒนาข้อมูลเชิงลึกด้านความต้องการของตลาดท่องเที่ยว 
 4. พัฒนาให้ ททท. เป็นองค์กรสมรรถนะสูง (High Performance Organization) ด้านตลาด                 
การท่องเที่ยวของประเทศไทยและตอกย้ าในส่วนของการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม 3 ประการ ได้แก่ 
 

ภาพที่ 9 แสดงพันธกิจของการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม  
(Corporate Social Responsibility : CSR) ททท. 

(ท่ีมา: แผนแม่บทการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม ฉบับทบทวน พ.ศ. 2562 - 2564) 
 

 
 
 

 

Corporate Capability on Public Accountability
ยกระดับระบบการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมของ ททท. เป็นไปตามข้อก าหนด และ
มาตรฐานที่เก่ียวข้อง

Social and Environmental Sustainability
เพ่ิมประสิทธิผลของกระบวนการประเมิน การคาดการณ์และการป้องกันผลกระทบ
ด้านความรับผิดชอบต่อสังคม

Response to Public Expectation for Value Creation 
ส่งเสริม CSR เชิงกลยุทธ์เพื่อตอบสนองความต้องการให้ครบทุกภาคส่วนอย่างมี
ประสิทธิภาพและยั่งยืน

R 

S 
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ผลการดำเนินงาน

การแสดงความรับผิดชอบต�อสังคม
(Corporate Social Responsibility : CSR)
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ผลการด าเนินงานการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม (Corporate Social 
Responsibility : CSR) 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ด าเนินงานด้านการส่งเสริมให้ประเทศไทยมุ่งสู่การเป็น             
แหล่งท่องเที่ยวที่ให้บริการทั้งนักท่องเที่ยวไทย และนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เลือกมาท่องเที่ยวเป็นอันดับต้น ๆ 
ของโลก ด้วยนวัตกรรมและเครือข่ายบนพ้ืนฐานของการท่องเที่ยวเชิงคุณภาพ ที่มุ่งรักษาสิ่งแวดล้อม                    
ทั้งทางธรรมชาติและวัฒนธรรมภายใต้หลักธรรมาภิบาล น าไปสู่การบูรณาการและการสร้างมูลค่าเพ่ิมในภาค
ส่วนต่าง ๆ น ามาซึ่งรายได้ที่ เป็นการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ ซึ่ง การด าเนินงาน               
ด้านความรับผิดชอบต่อสังคม (Corporate Social Responsibility : CSR) ขององค์กรสามารถประเมิน
ประเด็นสาระส าคัญ (Materiality) หรือมิตคิวามยั่งยืนขององค์กรในระหว่างปี พ.ศ. 2561 - 2562 ไดใ้น 3 มิติ 
ได้แก่  
 1. มิตเิศรษฐกิจ ประกอบด้วย รายได้ (Revenue), ห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) และบริการที่เป็น
เลิศ (Service Quality) 
 2. มิติสังคม ประกอบด้วย การก ากับดูแลกิจการที่ดี  (Governance) , ชุมชน (Community) ,         
การสื่อสาร (Communication) และพนักงาน (Employee) 
 3. มิติสิ่งแวดล้อม ประกอบด้วย การดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม (Environmental Protection: GHGs 
Emission, Waste, Water, Air) และการอนุรักษ์ทรัพยากร และพลังงาน (Resources & Energy Conservation) 
 ทั้งนีก้ารด าเนินงานของ ททท. มีเป้าหมายสูงสุดในการด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวที่จะส่งผลกระทบ
เชิงลบต่อสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม น้อยที่สุด ก่อให้เกิดประโยชน์องค์รวมต่อภาคอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยว รวมทั้งมีการพัฒนา และปลูกจิตส านึกอย่างรับผิดชอบร่วมกันทุกภาคส่วน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
การให้ความส าคัญกับท้องถิ่น การด าเนินงานที่โปร่งใส และตรวจสอบได้ทุกขั้นตอนหรือที่เรียกว่า             การ
ท่องเที่ยวแบบรับผิดชอบ (Responsible Tourism : RT) 
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ภาพที่ 9 แสดงมิติความยั่งยืนขององค์กร ททท. 
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มิติเศรษฐกิจ (Economic)  
ภาคกลางและภาคตะวันตก 
ไหว้พระ...ทั่วไทย สุขใจ...ถ้วนหน้า 
@กาญจนบุรี และ @ ราชบุรี 
กิจกรรมไหว้พระ...ทั่วไทย สุขใจ...ถ้วนหน้า เพ่ือส่งเสริม
และกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรม “ไหว้พระ” 
เพ่ือสร้างการรับรู้เป็นกิจกรรมสวัสดิการสังคม ตามแนวคิด 
“เที่ยวเมืองไทย ใคร ๆ ก็เที่ยวได้” โดยการจัดรถเวียนตาม
เส้นทางไหว้พระส าคัญแบบไม่เสียค่าใช้จ่าย จากการด าเนิน
โครงการก่อให้เกิดกระแสการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือกิจกรรม 
“ไหว้พระ” พร้อมกันทั่วประเทศไทย เป็นการเสริมสร้าง
ประสบการณ์ท่องเที่ยวในวัดส าคัญในพ้ืนที่ต่าง ๆ ของประเทศ อันจะท าให้เกิดความภูมิใจในความเป็นไทย 
และเกิดความเป็นสิริมงคลแก่ตนเองและครอบครัว 
 

@พื นที่ กทม. นนทบุรี ปทุมธานี 
กิจกรรมไหว้พระ 9 วัด กับ ขสมก. เสริมสิริมงคล เพ่ือส่งเสริม
และประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวผ่านวัดต่ าง ๆ และ                 
บูรณาการการท างานร่วมกับองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ      
(ขสมก.) ผ่านรูปแบบการจัดรถโดยสารให้แก่ประชาชน 
นักท่องเที่ยวทั่วไปเดินทางท่องเที่ยววัดต่าง ๆ ในเขตกรุงเทพฯ 
นนทบุรี และปทุมธานี จากการด าเนินโครงการประชาชนและ
นักท่องเที่ยวรับรู้แหล่งท่องเที่ยวผ่านการเดินทางท่องเที่ยววัด
และตลาดน้ าในพ้ืนที่ และเกิดการร่วมมือในการท างานร่วมกัน 
ระหว่าง ททท. และขสมก. 
 

@นนทบุรี 
“กิจกรรมท่องเที่ยววิถีนนท์ ที่คนยังไม่รู้” โครงการท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ์วัฒนธรรม จ. นนทบุรี (ล่องเรือ ไหว้พระ ไหว้เจ้า
เสริมสิ ริ มงคล) ปี  พ .ศ .  2561 -  2562 เ พ่ือ เผยแพร่

ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนนทบุรี และส่งเสริมการกระจายรายได้สู่ชุมชนและท้องถิ่นโดยตรง 
ผ่านการให้ชุมชนออกร้านขายสินค้า นอกจากนี้ยังเป็นการฝึกฝนนักเรียนในการเป็นมัคคุเทศก์ผ่านการเดินทาง
ล่องเรือไหว้พระไหว้เจ้า รวมถึงเชิญชวนนักท่องเที่ยวเลือกซื้อสินค้าที่ชุมชนมาออกร้านขายสินค้า จากการ
ด าเนินโครงการมีผู้เข้าร่วมโครงการ ปี พ.ศ. 2561 จ านวน 7,500 คน และปี พ.ศ. 2562 จ านวน 16,000 คน 
ประชาชนและนักท่องเที่ยวได้รับรู้และเดินทางท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวในนนทบุรีผ่านการล่องเรือ เกิดการ
กระจายรายได้โดยตรงสู่ชุมชน และวัดได้มีรายได้จากการท าบุญตามก าลังศรัทธา รวมถึงสร้างพ้ืนที่ให้เด็ก
นักเรียนในโรงเรียนต่าง ๆ เกิดความม่ันใจในการฝึกฝนการเป็นมัคคุเทศก์น้อย 
 
 
 
 



 
รายงานความรับผิดชอบต่อสังคมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ประจ าปี พ.ศ. 2562 I 34 

เที่ยวเมืองสายน  า...วิถีไทย เก๋ไก๋อย่างยั่งยืน 
กิจกรรมท่องเที่ยวเมืองสายน  า วิถีไทย เก๋ไก๋อย่างยั่งยืน     
เพ่ือสร้างการรับรู้กิจกรรมท่องเที่ยวในจังหวัดสมุทรสงคราม    
ไปยังนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือกระตุ้นค่าใช้จ่ายและเพ่ิม
การพักค้าง โดยมีกิจกรรมจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวใหม่ ๆ 
ร่วมกับชุมชนท่องเที่ยวในพ้ืนที่ จัด FAM TRIP สร้างการรับรู้ 
ผ่านบล็อกเกอร์ / สื่อออนไลน์ต่าง ๆ เพ่ือสื่อสารภาพลักษณ์
ของจังหวัดตาม Key Message ที่ก าหนดร่วมกับพันธมิตรใน

ท้องที่ จัดท าโปรโมชั่นกระตุ้นค่าใช้จ่าย และจัดกิจกรรมดึงดูดนักท่องเที่ยว 
 

ภาคตะวันออก 
Chonburi MICE City 
Chonburi MICE City เพ่ือกระตุ้นการเดินทางท่องเที่ยว
ของกลุ่มเป้าหมายโดยในการด าเนินกิจกรรมจะมี                       
สิ ท ธิ พิ เ ศษด้ ว ยการจั ด เ ลี้ ย งอาหาร  1  มื้ อ ให้ แก่                     
คณะเดินทางตั้งแต่ 30 คนขึ้นไปที่มีการเดินทางเข้ามา   
พักค้างในพ้ืนที่ช่วงวันธรรมดา และมีการท ากิจกรรมด้าน
ความรับผิดชอบต่อสังคม (CSR : Corporate Social 
Responsibility) ในพ้ืนที่จังหวัดชลบุรี  เช่น การปลูก
ปะการัง การเก็บขยะตามชายหาด เป็นต้น จากการ
ด าเนินโครงการมีผู้ซื้อแพ็คเกจจ านวน 1,703 ราย ในการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชลบุรี พร้อมกับการท า
กิจกรรม CSR ในพ้ืนที ่
 

To Bleisure 
To Bleisure เพ่ือกระตุ้นการเดินทางท่องเที่ยวของ
กลุ่มเป้าหมายมายังพ้ืนที่ในช่วงวันธรรมดาเพ่ิมมากขึ้น 
ตามแนวทางการด าเนินงานของภูมิภาค โดยใน                
การด าเนินกิจกรรมจะมีสิทธิพิเศษด้วยการจัดเลี้ยง
อาหาร 1 มื้อให้แก่คณะเดินทางตั้งแต่ 30 คนขึ้นไปที่มี
การเดินทางเข้ามาพักค้างในพ้ืนที่ช่วงวันธรรมดา และมี
การท ากิจกรรมด้านความรับผิดชอบต่อสังคม (CSR : 
Corporate Social Responsibility) ใน พ้ืนที่ จั งหวัด
ชลบุรี เช่น การปลูกปะการัง การเก็บขยะตามชายหาด 

เป็นต้น จากการด าเนินโครงการมีผู้ซื้อแพ็คเกจจ านวน 5,302 ราย ในการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดชลบุรี 
พร้อมกับการท ากิจกรรม CSR ในพ้ืนที่ซึ่งผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีอัตราความพึงพอใจในประสบการณ์ท่องเที่ยว 
ผนวกกิจกรรม CSR ที่ ททท. น าเสนอร้อยละ 84.06 
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ภาคใต้ 
ผู้หญิงหนีกรุง...มาปรุงฝัน@พัทลุง 

ผู้หญิงหนีกรุง มาปรุงฝัน@พัทลุง เพ่ือเพ่ิมรายได้ทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
และประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในพ้ืนที่จั งหวัดพัทลุง ผ่านกิจกรรมที่ ให้
ผู้ประกอบการเรือทุกคนช่วยกันเก็บขยะเป็นประจ าทุกวันอังคาร บริเวณท่าจอดเรือ 
ลานจอดรถนักท่องเที่ยว ริมทะเลสาบทะเลน้อยหน้าเขตห้ามล่าสัตว์ป่าทะเลน้อย และ
บริเวณสะพานเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา และผู้ประกอบการเรือทุกคนมีการรับฝาก
ขยะจากนักท่องเที่ยวเมื่อลงเรือชมทะเลบัวแดง และเมื่อมีขยะลอยอยู่ในทะเลสาบ     
ก็ช่วยกันเก็บใส่เรือและน ามาทิ้งตามที่ก าหนดไว้ 

 

แรลลี่ "ท่องเที่ยวเส้นทางวัฒนธรรม" ครั งที ่8 
กิจกรรมแรลลี่ "ท่องเที่ยวเส้นทางวัฒนธรรม" ครั งที่ 8 เพ่ือสืบสานพระพุทธศาสนา ประชาสัมพันธ์และ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวในจังหวัดสุราษฎร์ธานีตามยุทธศาสตร์หลักของจังหวัด รวมถึงการแนะน าเส้นทาง
เชื่อมโยงการท่องเที่ยวภายในประเทศ มีผลต่อการกระตุ้นเศรษฐกิจ การกระจายรายได้สู่ชุมชน และร่วม
บ าเพ็ญสาธารณะประโยชน์ต่อส่วนรวม โดยมีกิจกรรมหลักคือ การแข่งขันค้นหาสัญลักษณ์ระหว่างเดินทาง 
ถ่ายภาพสถานที่ท่องเที่ยว และปลูกต้นไม้ ณ อุทยานธรรมเขานาในหลวง อ าเภอพนม จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
จากการด าเนินโครงการได้มีการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยวรูปแบบของจังหวัดสุราษฎร์ธานี      
อย่างกว้างขวาง จนสามารถสร้างกระแสด้านการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงศาสนาและแหล่งธรรมะ และ
สร้างความสนใจและความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยวและประชาชนที่มาเยือนจังหวัดสุราษฎร์ธานี น าไป             
ขยายผลสู่นักท่องเที่ยวกลุ่มอ่ืน ๆ 
 

Phuket Hotels for Island Sustaining Tourism Forum 2018 & 2019 (PHIST) 
Phuket Hotels for Island Sustaining Tourism 
Forum 2018 จัดกิจกรรมเพ่ือหารือเกี่ยวกับความยั่งยืน
ด้านสิ่งแวดล้อม ผลประโยชน์ของชุมชน และความยั่งยืน
ของโรงแรมในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว รวมถึงแนวโน้ม
ทั่วโลกเกี่ยวกับความยั่งยืนและการท่องเที่ยวของมวลชน 
โดยการจัดการประชุมหารือของตัวแทนโรงแรมและ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ซึ่งมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมจ านวน 1,000 
ค น  แ ล ะ  Phuket Hotels for Island Sustaining 
Tourism Forum 2019 จัดกิจกรรมเพ่ือหารือเกี่ยวกับความยั่งยืนด้านสิ่งแวดล้อม ผลประโยชน์ของชุมชน 
และความยั่งยืนของโรงแรมในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว รวมถึงแนวโน้มทั่วโลกเกี่ยวกับความยั่งยืนและการ
ท่องเที่ยวของมวลชน โดยการจัดการประชุมหารือของตัวแทนโรงแรมและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ซึ่งมีผู้เข้าร่วม
กิจกรรมจ านวน 1,500 คน 
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ปั่นให้หรอย...ใจเกินร้อย รักษ์น๊ะสุราษฎร์ฯ 
กิจกรรมปั่นจักรยานเส้นทางท่องเที่ยวร่วมท า
กิจกรรม CSR “ปั่นให้หรอย...ใจเกินร้อย รักษ์น๊ะ            
สุราษฎร์ฯ” เพ่ือส่งเสริมให้ประชาชนออกก าลังกาย
โดยการปั่นจักรยาน และประชาสัมพันธ์แหล่ ง
ท่องเที่ยวในจังหวัดสุราษฎร์ธานี ให้เป็นที่รู้จักมากขึ้น 

รวมถึงให้นักปั่นจักรยานค านึงถึงสิ่งแวดล้อมพร้อมกับมีส่วนร่วมในการรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
จากการด าเนินโครงการมีนักท่องเที่ยวจากนอกจังหวัดสุราษฎร์ธานีเข้าร่วมงานจ านวน 200 คน และสร้าง
รายได้ในพ้ืนที่ในส่วนของเส้นทางการปั่นจักรยาน และกิจกรรมชุมชนได้รับการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์แก่กลุ่ม
ผู้สนใจมากขึ้น 
 

ปั่นไบค์ ไปบาง : ปั่นสุราษฎร์ธานี...วิถีแห่งสายน  า 
ปั่นไบค์ ไปบาง : ปั่นสุราษฎร์ธานี...วิถีแห่งสายน  า เพ่ือ
ส่งเสริมประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่รองของ
จังหวัดสุราษฎร์ธานี โดย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
(ททท.) ส านักงานสุราษฎร์ธานี ได้คัดเลือกพ้ืนที่บริ เวณ   
คลองร้อยสาย จังหวัดสุราษฎร์ธานีเป็นพ้ืนที่ด าเนินการ     
เพ่ือประชาสัมพันธ์เส้นทางท่องเที่ยวปั่นจักรยานแก่กลุ่มที่
นิยมชื่นชอบปั่นจักรยานอันจักเป็นการประชาสัมพันธ์
เผยแพร่แหล่ งท่องเที่ ยว  เช่น ชุมชนท่องเที่ ยวลี เล็ด        
ชุมชนท่องเที่ยวคลองน้อย ชุมชนท่องเที่ยวบางใบไม้            
แก่นักปั่นจักรยานและนักท่องเที่ยวกลุ่มครอบครัวเพ่ือเป็นทางเลือกทางการท่องเที่ยวอีกรูปแบบ อีกทั้งเพ่ือให้
นักปั่นร่วมกันสร้างความรับผิดชอบต่อสังคมโดยการปล่อยพันธุ์สัตว์น้ าในพ้ืนที่ชุมชนดังกล่าว จากการ
ด าเนินงาน พบว่า มีนักท่องเที่ยวจากนอกจังหวัดสุราษฎร์ธานีเข้าร่วมงานจ านวน 200 คน สร้างรายได้ในพ้ืนที่ 
และเส้นทางการปั่นจักรยาน และกิจกรรมชุมชนได้รับการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์แก่กลุ่มผู้สนใจให้กว้างขวางมากขึ้น 
 

แรลลี่ท่องเที่ยวเส้นทางธรรม ครั งที่ 9  
กิจกรรมท่องเที่ยวชุมชนบ้านหนองปลิง อ าเภอบ้านนาสาร ส าหรับคณะแรลลี่ท่องเที่ยวเส้นทางธรรม     
ครั งที่ 9 เส้นทาง จังหวัดสุราษฎร์ธานี - จงัหวัดตรัง เพ่ือประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว กระตุ้นการท่องเที่ยว
ในพ้ืนที่จังหวัดสุราษฎร์ธานี เป็นการสืบสานพระพุทธศานา ส่งเสริมให้ประชาชนมีจิตใจที่งดงามตามเมืองพุทธ 
แนะน าเส้นทางท่องเที่ยวในรูปแบบใหม่ สนองนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในประเทศ เพ่ือสร้างจิตส านึก
ในการอนุรักษ์และใส่ใจสิ่งแวดล้อมผ่านกิจกรรม CSR โดยมีกิจกรรม ไม่ว่าจะเป็นการแข่งขันค้นหาสัญลักษณ์
ระหว่างเดินทาง ถ่ายภาพสถานที่ท่องเที่ยว กิจกรรมบ าเพ็ญประโยชน์พัฒนาสถานที่ท่องเที่ยว รณรงค์                     
ลดการใช้โฟมและพลาสติก และปลูกป่าลดโลกร้อน จากการด าเนินงานสามารถสร้างกระแสด้านการท่องเที่ยว
ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงศาสนา และแหล่งธรรมะ และสร้างความสนใจและความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว
และประชาชนที่มาเยือนจังหวัดสุราษฎร์ธานี น าไปขยายผลสู่นักท่องเที่ยวกลุ่มอ่ืน ๆ 
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ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ล้างใจ ล้างพระธาตุ ไม่พลาดวันธรรมดา 

กิจกรรมล้างใจ ล้างพระธาตุ ไม่พลาดวันธรรมดา เพ่ือการกระจาย
พ้ืนที่และเวลาในการท่องเที่ยว โดยมีกลุ่มเป้าหมายหลักเป็นภาคธุรกิจ 
วัยท างาน เจ้าหน้าที่องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น กลุ่มครอบครัว         
ซึ่งร่วมกับพันธมิตรเสนอขายรายการน าเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยว จากการ
ด าเนินงานพบว่า มีจ านวนผู้ซื้อรายการน าเที่ยวเกินกว่าที่ได้ก าหนดไว้ใน
แผนการด าเนินงาน 
 

 
ภาคเหนือ 
เชียงราย แต้ แต้  

กิจกรรมเชียงราย แต้ แต้ เพ่ือด าเนินการผลิตวีดีโอคลิปประชาสัมพันธ์
กิจกรรมเพ่ือสังคมในชุมชนบ้านปางห้า เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวโดย                   
การ เผยแพร่ ในสื่ อออนไลน์ /ออฟไลน์  จากแผนการด า เนินงาน ใน                 
ปี  พ.ศ.  2561 ได้ผลิตวีดี โอคลิปประชาสัมพันธ์กิจกรรมเ พ่ือสังคม         
จ านวน 1 คลิป เผยแพร่ในสื่อออนไลน์จ านวน 5 สื่อ และมีผู้รับรู้ทั้งสิ้น 
497,800 คนต่อครั้ง และเผยแพร่ในสื่อออฟไลน์ จ านวน 2 สื่อ มีผู้รับรู้
จ านวนทั้ งสิ้ น  110 ,000 คน ต่อครั้ ง  และในปี  พ.ศ.  2562 มีการ
ประชาสัมพันธ์ และกิจกรรมลดโลกเลอะ โดยมีส านักงานสาธารณสุขจังหวัด
เชียงราย (สชร.) ร่วมกับองค์การบริหารส่วนจังหวัดเชียงราย โดยได้
ด าเนินการจัดกิจกรรม “ลดโลกเลอะ ขยะให้โชค” รวมถึงประชาสัมพันธ์    
การท่องเที่ยวเชียงราย แก่นักท่องเที่ยวที่มาร่วมงานมหกรรมไม้ดอกอาเซียนฯ 

รวมถึงชิงรางวัลแก่ผู้ร่วมกิจกรรมที่น าขยะรีไซเคิลมาทิ้ง ณ จุดทิ้งขยะรีไซเคิล “ลดโลกเลอะ” ที่จัดขึ้น           
ณ บริเวณสวนไม้งามริมน้ ากก อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงราย โดยมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมจ านวนทั้งหมด 750 คน  
 

ไหว้พระ...ทั่วไทย สุขใจ...ถ้วนหน้า @ แม่ฮ่องสอน 
กิจกรรมไหว้พระ...ทั่วไทย สุขใจ...ถ้วนหน้า  จัดในเส้นทาง 
แม่ฮ่องสอน – ขุนยวม – ต่อแพ – เมืองปอน - แม่ฮ่องสอน ทั้งนี้ 
เพ่ือสร้างการรับรู้และกระตุ้นกระแสการเดินทางท่องเที่ยวไหว้พระ 
พร้อมกันทั่วประเทศ และสร้างประสบการณ์ท่องเที่ยววัดส าคัญใน
พ้ืนที่ โดยผู้เข้าร่วมกิจกรรมรวมจ านวนทั้งสิ้น 212 คน และมีจ านวน
ผู้รับรู้จากการจัดกิจกรรมในพ้ืนที่ไม่น้อยกว่า 5,000 คน 
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Pai & Beyond 
Pai & Beyond เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยการใช้    
เทศกาลดนตรีด ึงดูดนักท่องเที ่ยว และการกระจาย
รายได ้ ให ้ก ับชาวบ้านในพื ้นที ่ โดยมีก ิจกรรม  Jive 
Garden ครั้งที่ 13 และยังมีกิจกรรมวันเด็ก Jive Kids 
2019 ณ โรงเร ียนปายวิทยาคาร กิจกรรมปลูกป่า 
“เพราะรักจึงต้องปลูก” ณ โรงเรียนบ้านป่ายาง ต าบล
แม่นาเติง และกิจกรรม Pai Big Cleaning Day บริเวณ
ถนนหน้าที ่ว ่าการอ าเภอปาย นอกจากนี ้ย ังมอบเงิน
สนับสนุนกิจกรรมจ านวน 100,000 บาท แก่โรงพยาบาลปาย 
และสถานีต ารวจภูธร อ าเภอปาน ในการด าเนินงาน 

พบว่า นักท่องเที ่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศซื ้อบัตรเข้างานราคาใบละ 600 บาท  จ านวนทั้งสิ ้น 
12,535 คน 
 

Mae Hong Son the Destination of Adventure 
Mae Hong Son the Destination of Adventure เพ่ือให้นักปั่นจักรยานได้ทดสอบก าลังกาย และชื่นชม
ธรรมชาติระหว่างเส้นทาง ซึ่งด าเนินการจัดกิจกรรม Hip ปั่นปาย 2019 พร้อมกับมอบอุปกรณ์สนามเด็กเล่น 
ชุดสไลเดอร์ ชิงช้า ทุนการศึกษา จ านวน 18,500 บาท และเงินช่วยเหลือจากผู้ร่วมกิจกรรมจ านวน            
6,490 บาท แก่มูลนิธิคว้าดาว ต าบลแม่ ฮ้ี อ าเภอปาย จังหวัดแม่ฮ่องสอน ในการด าเนินโครงการ                    
มีนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติน าจักรยานเข้าร่วมกิจกรรมจ านวนมากกว่า 200 คน และ
นักท่องเที่ยวจากทั่วประเทศลงทะเบียนซื้อแพ็คเกจ PACK (A) 3,000 บาท จ านวนมากกว่า 100 คน 
นอกจากนี้ยังมีผู้เข้าร่วมกิจกรรม พร้อมผู้ติดตาม จ านวนมากกว่า 100 คน จากกลุ่มจักรยาน 55 Tsukemen 
Club และกลุ่มนักปั่นซอยตัน เชียงใหม่ จากการประเมินผลด้านการประชาสัมพันธ์พบว่า มีการรับรู้/ติดตาม
จ านวนถึง 242,075 คน 
 

แอ่วสงกรานต์เชียงใหม่ สนุก ปลอดภัย ไร้หมอกควัน 
แอ่วสงกรานต์เชียงใหม่ สนุก ปลอดภัย ไร้หมอกควัน     
จัดงานแถลงข่าว “ม่วนอกม่วนใจ๋ ปี๋ใหม่เมืองเจียงใหม่”    ณ 
ลานน้ าพุหน้าศูนย์การค้าเมญ่า ไลฟ์สไตล์ ช้อปปิ้ง         เซ็น
เตอร์ เพ่ือประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของเชียงใหม่     และ
กระตุ้นการท่องเที่ยวของจังหวัดเชียงใหม่ในช่วงสถานการณ์
ปัญหาหมอกควัน และจัดกิจกรรมด้านความรับผิดชอบต่อ
สังคม (Corporate Social Responsibility : CSR)  
“เชียงใหม่ ร่วมใจ ลดหมอกควัน” ณ ช่วงประตูท่าแพ       
และรอบคูเมืองเชียงใหม่ กิจกรรมลดหมอกควันพ่นละออง
น้ าตึกหลังคาสูงพร้อมกันทั้งเมือง พร้อมตกแต่งสถานที่สวนสาธารณะ ท าอุโมงค์น้ าตก ม่านน้ า ทั่วทั้งเมือง     
จากการด าเนินงานพบว่า หมอกควันลดลง เกิดความร่วมมือในกิจกรรมลดหมอกควัน นักท่องเที่ยวเกิดความ
เชื่อมั่นในการมาท่องเที่ยว  
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เที่ยวพิจิตรหน้าฝน ยลดอกกระเจียว (ยักษ์) ภายใต้แนวคิดพิจิตรเมืองเล็ก แต่น่ารัก 
เที่ยวพิจิตรหน้าฝน ยลดอกกระเจียว (ยักษ์) ภายใต้แนวคิดพิจิตร
เมืองเล็ก แต่น่ารัก เพ่ือกระตุ้นการท่องเที่ยวของจังหวัดพิจิตรให้ดีขึ้น 
โดยการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวดอกกระเจียว ณ บ้านเขาโล้น        
อ าเภอทับคล้อ จังหวัดพิจิตร ท าให้เกิดความร่วมมือกับหลาย
หน่วยงานในการจัดกิจกรรม ได้แก่ อ าเภอทับคล้อ พัฒนาชุมชน
จังหวัดพิจิตร และชาวชุมชนบ้านเขาโล้น และมีแนวความคิด        
ในการอนุรักษ์ดอกกระเจียวยักษ์ รวมถึงมีการใช้ทรัพยากรผ่าน

ชุมชนเขาโล้น มีการใช้วัสดุธรรมชาติเป็นภาชนะใส่สินค้า 
 
 

ผ้างามเล่าเรื่องเมืองจันแสน และเมืองชาละวัน 
ผ้างามเล่าเรื่องเมืองจันแสน และเมืองชาละวัน เพ่ือกระตุ้น
การเดินทางท่องเที่ยว และการน าเสนอการใช้ผลิตภัณฑ์ผ้าทอ
ท้องถิ่น  ทั้ งนี้ มีผู้ เข้ าร่ วมกิจกรรมจ านวน 40 คน และ                  
ความร่วมมือระหว่าง CSR กับชุมชนจันเสนในการมอบเงิน
ทุนการศึกษาให้กับยุวมัคคุเทศก์จ านวน 10 คน และมอบเงิน
ให้กับทางมูลนิธิแสงสวรรค์ โดย ททท.ส านักงานนครสวรรค์    
ได้ท าการประสานงาน 
 

 
พิษณุโลก เพชรบูรณ์ Unexpected 
พิษณุโลก เพชรบูรณ์ Unexpected เพ่ือส่งเสริมนักท่องเที่ยวกระแสหลักกลุ่ม Gen-Y ให้เดินทางท่องเที่ยว
มากขึ้น และเพ่ือกระตุ้นการใช้จ่ายในระหว่างการเดินทางของนักท่องเที่ยวกระแสหลัก กลุ่ม Gen-Y โดยมี
กิจกรรมหลักในการด าเนินงาน คือ การล่องแก่ง การเก็บขยะ โดยจากการด าเนินงานพบว่า มีผู้ประกอบการ
เข้าร่วมกิจกรรมจ านวน 11 หน่วยงาน และมีจ านวนผู้ซื้อสินค้า/บริการท่องเที่ยว จ านวน 280 แพ็กเกจ 
 
 

งาน “เดินตามรอยพ่อ” มหกรรมสินค้าเกษตรอินทรีย์ วิถีน่านจากภูผาสู่สากล ครั งที่ 4 
งาน “เดินตามรอยพ่อ” มหกรรมสินค้าเกษตรอินทรีย์    
วิถีน่านจากภูผาสู่สากล ครั งที่ 4 เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว
ในเขตพ้ืนที่เมืองรอง พร้อมกับการกระตุ้นการท่องเที่ยว      
ให้เกิดกระแสนิยมในการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ เรียนรู้
วิถีชุมชน และศิลปะวัฒนธรรม โดยการให้บริการนั่งรถรางชม
เมืองแม่ฮ่องสอน ซึ่งมีนักท่องเที่ยวสนใจเข้าร่วมกิจกรรม
จ านวน 57 คน 
 
 
 
 
 
 



 
รายงานความรับผิดชอบต่อสังคมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ประจ าปี พ.ศ. 2562 I 40 

Pai Jazz and Blues Fest 2018 
Pai Jazz and Blues Fest 2018 
เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวอ าเภอปายในฤดูฝน      
โดยมีกิจกรรม Pai Jazz Blues Music School 
ให้แก่นักเรียนโรงเรียนปายวิทยาคาร และ
กิจกรรมสอนเต้นร า Blues Dance โดยกลุ่ม    
จิตอาสา Chiang Mai Blues Dance แก่ชาว             
อ าเภอปาย ซึ่งจาการด าเนินงานมีผู้รับรู้ข้อมูล
การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์และสื่อ
ออฟไลน์  จ านวน 5 ,225 ,421 คนต่อครั้ ง 
รวมถึงนักท่องเที่ยวจากทั่วประเทศซื้อสินค้า

และบริการจากพันธมิตรด าเนินงาน รวมจ านวนทั้งสิ้น 2,400 ราย 
 

มิติสังคม (Social) 
ภาคกลางและภาคตะวันตก 
อุ่นไอรัก คลายความหนาว “สายน  าแห่งรัตนโกสินทร์” 
กิจกรรมน าคณะเข้าร่วมงาน อุ่นไอรัก คลายความ
หนาว “สายน  าแห่งรัตนโกสินทร์” เพ่ือขยายโอกาส
ทางการท่องเที่ยว และการใช้กิจกรรมท่องเที่ยวเป็น
เครื่องมือในการพัฒนาคุณภาพชีวิตส าหรับกลุ่มคนไทยที่
มีรายได้ขั้นต่ าน้อยกว่า 10,000 บาทต่อเดือน รวมถึง
ผู้ด้อยโอกาส คนพิการ เด็ก และผู้สูงอายุ จ านวน 40 คน 
ผ่านการจัดน าเที่ยวเส้นทางกาญจนบุรี ราชบุรี และ
กรุงเทพฯ ซึ่งนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีรายได้ต่ ากว่า 10,000 บาท ต่อเดือน รวมถึงผู้ด้อยโอกาส คนพิการ เด็ก และ
ผู้สูงอายุ จ านวน 40 คน 
 

เยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวในพื นที่ กทม. นนทบุรี ปทุมธานี  
กิจกรรมพาผู้ด้อยโอกาสทางสังคม เยี่ยมชมแหล่ง
ท่องเที่ยวในพื นที่ กทม. นนทบุรี ปทุมธานี ปี พ.ศ. 
2562 เพ่ือเปิดโอกาสให้ผู้ด้อยโอกาสทางสังคมได้
เดินทางเที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยวผ่านการจัดกิจกรรมน า
เที่ยว One Day Trip โดยพาผู้สูงอายุ บ้านพักคนชรา 
กรุงเทพมหานคร เที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัด
ปทุมธานี และเด็กจากบ้านธันยพร เที่ยวชมแหล่ง
ท่องเที่ยวในจังหวัดนนทบุรี รวมถึงผู้สูงอายุ บ้านพัก

คนชรา จังหวัดปทุมธานี เที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยวในกรุงเทพฯ ซึ่งเห็นได้ว่า ผู้ด้อยโอกาสทางสังคมได้เดินทาง
ท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ  
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ภาคใต ้
ท าดีเพื่อแม่ แบ่งปันให้น้อง 
กิจกรรมท าดีเพื่อแม่ แบ่งปันให้น้อง เพ่ือเทิดพระเกียรติ
สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิตติ์ พระบรมราชินีนาถ พระบรม-
ราชชนนีพันปีหลวง และแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม 
ร่วมกับหน่วยงานพันธมิตรในพื้นที่จัดหาอุปกรณ์ต่าง ๆ มอบ
ให้โรงเรียนที่ขาดแคลน มอบทุนการศึกษาให้นักเรียน
จ านวน 200 บาทต่อคน โดยน าผู้สมัครและหน่วยงาน
พันธมิตรเดินทางท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวเส้นทางตามรอย
หลวงปู่ทวด คาบสมุทรสทิงพระ จากการด าเนินงานโรงเรียนได้รับอุปกรณ์การเรียนเพ่ิมเติม และสร้าง
ความสัมพันธ์อันดีกับหน่วยงานพันธมิตรในพ้ืนที่ รวมถึงมอบทุนการศึกษา จ านวน 40,000 บาท ให้กับ
นักเรียนทั้ง 2 แห่ง (โรงเรียนบ้านท่าแคง และโรงเรียนบ้านบางเขียด อ าเภอสิงหนคร) 
 
 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
กิจกรรมท าความสะอาดทุกวันอาทิตย์ 
กิจกรรมท าความสะอาดทุกวันอาทิตย์ เพ่ือท าความสะอาด
ในเส้นทางของการปั่นจักรยาน และมีจ านวนผู้ เข้าร่วม
โครงการเพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ และขยายผลการท ากิจกรรม        
Big Cleaning day 
 

 
 
ภาคเหนือ 
Conquerer never give up 
Conquerer never give up เพ่ือมอบของและเลี้ยงอาหาร
กลางวันให้กับเด็ก โรงเรียนบ้านสบสา และโรงเรียนในเขต
พ้ืนที่การศึกษา อ าเภอปาย (ห้องเรียนบ้านเหมืองแร่) ซึ่งมี
รูปแบบการจัดกิจกรรม Hip ปั่นปาย โดยมีนักปั่นจักรยาน
จากทั่วประเทศ ซื้อแพ็คเกจเข้าร่วมกิจกรรมจ านวนทั้งสิ้น 
150 คน กิจกรรมติดปีกเติมฝัน ณ โรงเรียนบ้านสบสา    
ต าบลเมืองแปง อ าเภอปาย จังหวัดแม่ฮ่องสอน และกิจกรรม
นันทนาการวันเด็กแห่งชาติ ปี  พ.ศ. 2561 มีผู้ เข้าร่วม
กิจกรรมวันเด็กจ านวนกว่า 300 คน ส่งมอบห้องเรียนคอมพิวเตอร์จ านวน 4 เครื่อง เตาอบขนาด 30 ลิตร 
จ านวน 1 เตา กระเป๋าเป้และอุปกรณ์เครื่องเขียนจ านวน 60 ชุด ซึ่งมีผู้รับรู้ข้อมูลประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ
ออนไลน์และสื่อออฟไลน์ จ านวนทั้งสิ้น 139,569 คนต่อครั้ง 
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กิจกรรมวันเด็กแห่งชาติ ประจ าปี 2562 
กิจกรรมวันเด็กแห่งชาติ  ประจ าปี  2562  โดยมี
การละเล่น ฝึกทักษะ ความรู้ ความสามารถของเด็ก
เกี่ยวกับการท่องเที่ยวและอ่ืน ๆ ณ ส านักประชาสัมพันธ์
เขต 3 จังหวัดเชียงใหม่ ทั้งนี้ เป็นการเปิดโอกาสและ
ส่งเสริมให้เด็กและเยาวชนกล้าแสดงออก เกิดจิตส านึก
การท่องเที่ยวแบบรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
รวมถึงสร้างภาพลักษณ์ที่ดีขององค์กร ตลอดจนเสริม
ทักษะด้านการท่องเที่ยวให้กับเด็ก 
 

มิติสิ่งแวดล้อม (Environment)  
เที่ยววิถีชุมชน คน มันส์ Green 
 กิจกรรมท่องเที่ยววิถีชุมชน คน มันส์ Green เพ่ือกระตุ้น
ให้นักท่องเที่ยวชาวไทยมีส่วนร่วมในการรักษาสิ่งแวดล้อมจากการ
เดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศไทย ตามแนวคิด 7 Greens รวมถึง
ปลูกจิตส านึกการท่องเที่ยวอนุรักษ์สายน้ า โดยมีกิจกรรมจัดท า
เส้นทาง “เที่ยววิถีชุมชนคน มันส์ Green” เส้นทางอนุรักษ์สายน้ า 
@สมุทรสาคร - สมุทรสงคราม เพ่ือเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ไปยัง
นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย (จัด Media FAM Trip/Agent FAM 
Trip สร้างการรับรู้ “เที่ยววิถีชุมชนคน มันส์ Green” จัดกิจกรรม 
“เที่ยววิถีชุมชนคน มันส์ Green” ร่วมกับพันธมิตร/ผู้ประกอบการ
ธุรกิจ และร่วมกับพันธมิตร/สมาคม/ชมรม/ผู้ประกอบการธุรกิจ
ท่องเที่ยวจัดท าเส้นทางท่องเที่ยว “เที่ยววิถีชุมชนคน มันส์ Green” 
@สมุทรสาคร – สมุทรสงคราม 
 

โครงการลดโลกเลอะ  
โครงการลดโลกเลอะ เกิดขึ้นในปี พ.ศ. 2561 โดยด าริของผู้ว่าการ ททท. ซึ่งมองเห็นปัญหาของขยะเป็น
ปัญหาที่มีผลกระทบต่อการท่องเที่ยวของประเทศ และสอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาลที่ยกระดับเรื่องปัญหา
ขยะเป็นวาระแห่งชาติ ที่ประเทศไทยต้องหันมาให้ความส าคัญในการแก้ไขปัญหาอันเนื่องมาจากประเทศไทย
ติดอันดับ 6 ของโลกในการเป็นประเทศท่ีสร้างปริมาณขยะทิ้งลงทะเล ซึ่งในการด าเนินงานที่ผ่านมา แบ่งออกได้    
3 ส่วน ซึ่งได้แก่ การด าเนินการเชิงนโยบาย, การด าเนินการด้านสื่อและประชาสัมพันธ์ และการด าเนินการของ ททท. 
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สมาคมโรงแรมไทยร่วมใจลดพลาสติก   

สมาคมโรงแรมไทย ได้ต่อยอดโครงการลดโลกเลอะ          
โดยร่วมมือกับการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.)        
ในโครงการลดใช้พลาสติก เพ่ือส่งเสริมอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม
ในผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยว ด้วยการลดใช้พลาสติก
แบบใช้ครั้งเดียวทิ้ง พร้อมทั้งขวดน้ าพลาสติกในโรงแรม 
ภายใต้ปฏิญญา “เที่ยวไทยเท่ ไม่สร้างขยะ ลดโลกเลอะ” 
เพ่ือส่งเสริมและผลักดันให้โรงแรมในประเทศไทยร่วมกัน  
ลดและเลิกการใช้พลาสติกแบบครั้งเดียวทิ้งผ่านการด าเนิน

กิจกรรมของโรงแรม เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์ท่ีดีของโรงแรมในประเทศไทย โดยมีสื่อมวลชนและผู้เข้าร่วมงานแถลงข่าว 
จ านวนมากกว่า 200 คน  
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1. การด าเนินการเชิงนโยบาย 
ปฏิญญา “เที่ยวไทยเท่ ไม่สร้างขยะ ลดโลกเลอะ”  

ททท. ร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ เอกชน 
สมาคม และโรงแรมประกาศเจตนารมณ์และ
ลงนามในปฏิญญา “เที่ยวไทยเท่ ไม่สร้างขยะ 
ลดโลกเลอะ” เ พ่ือสร้ างการมีส่วนร่ วม         
ลดภาระสิ่งแวดล้อม รณรงคก์ารปลูกจิตส านึก 
และกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวร่วมกันรับผิดชอบ
ต่อทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม ลดการสร้าง
ภาระขยะในแหล่งท่องเที่ยว ณ ส านักงานใหญ่ 
ททท. เมื่อวันที่ 23 กรกฎาคม พ.ศ. 2561 
โดยมีผู้เข้าร่วมจ านวน 35 หน่วยงาน 
 
  

• ภาครัฐ ได้แก่ กรมทรัพยากรทางทะเลและชายฝั่ง , กรมเจ้าท่า, กรมส่งเสริมคุณภาพสิ่งแวดล้อม, 
กรมการท่องเที่ยว, เทศบาลนครนนทบุรี, เทศบาลเมืองบางศรีเมือง  

• ภาคเอกชน ได้แก่ บริษัท ไอคอนสยาม จ ากัด, บริษัท สยามพิวรรธน์ จ ากัด, บริษัท ทรู คอร์ปอเรชั่น จ ากัด 
(มหาชน), บริษัท เอ็กซ์พีเดีย กรุ๊ป จ ากัด , บริษัท Hero Experience Co. Ltd, บริษัทไทยแลนด์          
พรีวิเลจ คาร์ด จ ากัด, บริษัท สามพราน ริเวอร์ไซด์ จ ากัด, บริษัท นครชัยแอร์ จ ากัด  

• กลุ่มสมาคม ได้แก่ สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย, สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย , 
สมาคมโรงแรมไทย สมาคมไทยธุรกิจการท่องเที่ยว (ATTA), สมาคมเรือไทย, สมาคมมัคคุเทศก์อาชีพ
แห่งประเทศไทย, สมาคมธุรกิจการท่องเที่ยวในประเทศ, หอการค้าไทย, สมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยว
ภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟิก (PATA), สมาคมสวนสนุกและสวนพักผ่อนหย่อนใจ , สมาคมการค้าธุรกิจใน
แม่น้ าเจ้าพระยา  

• โรงพยาบาล ได้แก่ โรงพยาบาลยันฮี  
• โรงแรม ได้แก่ อนันตรา โฮเทลส์ รีสอร์ท แอนด์ สปา, อวานี โฮเทลส์ แอนด์ รีสอร์ท  
• ชุมชน ได้แก่ ตลาดน้ าคลองบางหลวง , ตลาดน้ าคลองลัดมะยม , ชุมชนหัวตะเข้, ชุมชนกุฎีจีน,      

ตลาดน้ าตลิ่งชัน, ประชาคมฟ้ืนฟูวัฒนธรรมย่านบางล าพู, กลุ่มคนรักตลาดน้อย 
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2. การด าเนินการด้านสื่อและประชาสัมพันธ์ 

  
 ปี พ.ศ. 2561 ผลิตชิ้นงานโฆษณา (production) ภายใต้ แคมเปญโฆษณา amazingไทยเท่ ภายใต้
แนวคิด “เที่ยวไทยเท่ ไม่สร้างขยะ ลดโลกเลอะ” เน้นเรื่องการสร้างการรับรู้และสร้างจิตส านึก ซึ่งด าเนินการ
จัดท าคลิปวีดีโอความยาว 1 นาที จ านวน 3 คลิป ได้แก่ วีดีโอชุดลดโลกเลอะ ชุดวันหยุดไม่สร้างขยะ ชุดสาม
สิ่งศักดิ์สิทธิ์ เผยแพร่ผ่านช่องทางออนไลน์อาทิ YouTube, Amarin TV, FB/tatcgcsr ซึ่งสามารถสร้างการ
รับรู้ได้จ านวนกว่า 100,000 ครั้ง 

  

 
 ในปี พ.ศ. 2562 เป็นปีแห่งการส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ (Responsible Tourism : RT) 
และเพ่ือสนับสนุน สร้างการรับรู้ ประชาสัมพันธ์ แคมเปญ “amazingไทยเท่ ไม่สร้างขยะ ลดโลกเลอะ” 
อย่างต่อเนื่อง ททท. จึงจัดท าโฆษณาประชาสัมพันธ์กิจกรรม CSR ผ่านศิลปินชื่อดัง เป๊ก ผลิตโชค โดยจัดท า 
TVC, Vlog จ านวน 6 ผลงานเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์ 1 ผลงาน ความยาวไม่น้อยกว่า 1 นาที 
และในรูปแบบ Vlog  จ านวน 6 ผลงาน ได้แก่ Vlog Ep 1 : One day zero waste, Vlog Ep 2 : ปรนนิบัติ
เต่าทะเล จังหวัดพังงา, Vlog Ep 3 : ตะลอนเที่ยวเกาะยาวน้อย, Vlog Ep 4 : บุกป่าเมืองเพชร, Vlog EP 5 : 
เยือนสุรินทร์ ถิ่นช้าง และ Vlog Ep 6 : เที่ยวแพร่ เพลินเพลิน สามารถสร้างกระแสการรับรู้ผ่านช่องทางทวิตเตอร์ 
จ านวนมากกว่า 15,000,000 Tweets 
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หลังจากการด าเนินงานด้านโฆษณาประชาสัมพันธ์
กิจกรรม CSR ท าให้เกิดกิจกรรม “หาดสวยด้วยมือนุช” 
จากแฟนคลับศิลปิน เป๊ก ผลิตโชค ที่มีใจเป็นจิตอาสา 
โดยกิจกรรมได้มีการจัดมาแล้ว จ านวน 3 ครั้ง เพ่ือร่วม
รณรงค์ท าความสะอาดและเก็บขยะชายหาด  
▪ ครั งที่ 1 เมื่อวันที่ 30 มีนาคม พ.ศ. 2562 ณ ชายหาด
พัทยากลาง ซึ่งมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่า 40 คน  
▪ ครั งที ่2 เมื่อวันที่ 21 เมษายน พ.ศ. 2562 ณ หาดจอมเทียน 
ซึ่งมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่า 100 คน  
▪ ครั งที่ 3 เมื่อวันที่ 2 มิถุนายน พ.ศ. 2562 ณ ชายหาด
บางแสน ซึ่งมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่า 400 คน   
▪ ครั งที่ 4 กิจกรรมภายใต้โครงการ “PFC รวมใจเก็บขยะ 
ชวนท่องเที่ยวไทยยั่งยืน เมื่อวันที่ 18 สิงหาคม พ.ศ. 2562 
ณ บริเวณชายหาดวอนนภา พร้อมทั้งกิจกรรมเดินรณรงค์ 
ลด ละ เลิก ไม่สร้างขยะ ลดโลกเลอะ บริเวณชายหาด  
บางแสน จ านวนผู้เข้าร่วม 270 คน และกิจกรรมชวนนุช
ผลิตอวน จ านวนผู้เข้าร่วม 230 คน สามารถถักอวนได้ 
จ านวน 260 ปาก ซึ่งมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่า 500 คน 
▪  ครั งที่  5 กิจกรรมจิตอาสา “amazing ไทยเท่         
ไม่สร้างขยะ ลดโลกเลอะ” เก็บขยะและปลูกป่าชายเลน 
ณ โรงเรียนบางตะบูนวิทยา จังหวัดเพชรบุรี เนื่องใน
โอกาสวันสิ่ ง แวดล้ อม ไทย  เมื่ อ วั นที่  4 ธั นวาคม           
พ.ศ. 2562 โดยมีรองผู้ ว่าการด้านสื่อสารการตลาด       
นายธเนศวร์ เพชรสุวรรณ เป็นประธานในการจัดกิจกรรม 
เพ่ือกระตุ้นจิตส านึกด้านการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและ     
การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ (Responsible Tourism : 
RT)  และต้องการปฏิบัติอย่างจริงจังในการแสดงความ
รับผิดชอบต่อสังคม เพ่ือให้การท่องเที่ยวส่งผลกระทบเชิง
ลบให้น้อยที่สุดต่อสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม 
ก่อให้ เกิดประโยชน์ โดยรวมต่อภาคอุตสาหกรรม          

การท่องเที่ยว ซึ่งมีจิตอาสาเข้าร่วมกิจกรรม จ านวน 230 คน โดยภายในกิจกรรมจิตอาสาได้รับความรู้จาก
วิทยากรเรื่องการคัดแยกขยะและได้ร่วมกันปลูกต้นโกงกาง จ านวน 250 ต้น ณ ศูนย์อนุรักษ์และศึกษาระบบ
นิเวศป่าชายเลน โรงเรียนบางตะบูนวิทยา เพ่ือส่งเสริมระบบนิเวศของป่าชายเลนให้สมบูรณ์ขึ้น ทั้งนี้ โรงเรียน
บางตะบูนวิทยาจะเป็นผู้รับผิดชอบดูแลต้นโกงกางต่อไป 
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▪ ครั งที่ 6 กิจกรรมรณรงค์การลดปริมาณขยะร่วมกับกรมประมง ภายใต้แนวคิด (Responsible Tourism) 
การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบและนักท่องเที่ยวเกิดความรับผิดชอบต่อสถานที่ที่ไปท่องเที่ยวรวมถึง                
การมีจิตส านึกในการรักษาสิ่งแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว โดยมีจิตอาสาแฟนคลับ เป๊ก ผลิตโชค  เข้าร่วม
จ านวน 100 คน มาสร้างพลังในการท ากิจกรรมถักถุงอวน จ านวน 400 ถุง เพ่ือมอบให้ชาวประมงพ้ืนบ้าน
ต่อไป ซึ่งมีผู้เข้าร่วมงานมากกว่า 300 คน  
 นอกจากนี้ ททท. ยังให้ความส าคัญในการสื่อสารประชาสัมพันธ์และสร้างความตระหนักในการ
ด าเนินงานเพ่ือสังคมของ ททท. โดยน าเสนอผ่ านช่องทางต่าง ๆ เช่น อนุสาร อ.ส.ท. ,  Website 
(www.tatcgcsr.com), Facebook/tatcgcsr เป็นต้น 

 

  
 
 
 
 



 
รายงานความรับผิดชอบต่อสังคมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ประจ าปี พ.ศ. 2562 I 48 

3. การด าเนินการของ ททท. 
1) การด าเนินงานภายใน ททท.  

 
 

กิจกรรมรณรงค์ให้ผู้บริหารและพนักงาน ททท.  เพ่ือเสริมสร้างจิตส านึกในการลดปริมาณขยะ
พลาสติกในอาคาร การแยกขยะในอาคารเพ่ือมุ่งสู่อาคารปลอดพลาสติก ผ่านสื่อออฟไลน์ เช่น โปสเตอร์
สื่อสารภายในลิฟต์ ผ่านแบนเนอร์การถือปิ่นโต การถือถุงผ้า การพกกระป๋องน้ า ที่วางหน้าลิฟต์ชั้นต่าง  ๆ       
ในอาคาร ททท. ผ่านสื่อออนไลน์ Facebook/tatcgcsr  ซึ่งปัจจุบันมีสมาชิกจ านวน 39,381 คน มียอด Like 
มากกว่า 65,547  ไลค์  และ Line รอบรั้ว ททท. ซึ่งปัจจุบันมีสมาชิกจ านวน 922 คน ซึ่งมีกิจกรรมดังต่อไปนี้ 

• จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์การลดปริมาณขยะพลาสติก  เพ่ือสื่อสารให้กับพนักงานในช่องทาง                    
การสื่อสารภายในองค์กร ทั้งในรูปแบบ Online และ Offline และด าเนินการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง      
ในการรณรงค์การสร้างจิตส านึกเกี่ยวกับการรักษาสิ่งแวดล้อม ลด โลก เลอะ ผ่านสื่อออฟไลน์ เช่น โปสเตอร์
สื่อสารภายในลิฟต์ ผ่านแบนเนอร์การถือปิ่นโต การถือถุงผ้า การพกกระป๋องน้ า ที่วางหน้าลิฟต์ชั้นต่าง  ๆ        
ในอาคาร ททท.  

• จัดท าถังขยะส ีแยกประเภทขยะพลาสติกในอาคาร เพ่ือเป็นการสร้างจิตส านึกในการคัดแยกประเภท
ขยะ หลอด ขวดพลาสติก ถุงพลาสติก  

• ซุ้มต้นไม้สุขใจให้ยืมถุงผ้า เพ่ือสร้างจิตส านึกให้กับผู้บริหาร และพนักงานภายในองค์กร รวมไปถึง
การรณรงค์การลดละเลิกใช้พลาสติกภายในอาคาร ททท. 

• จัดกิจกรรมรณรงค์ในการรักษาสภาพแวดล้อมและความสะอาด ลดปริมาณขยะพลาสติก       
“แล้วเราจะไม่ทิ งกัน” Plastic Banded: Board นิทรรศการ “เคลียร์ โต๊ะ” ภายใต้แนวคิดริ เริ่ม              
ทุกสิ่งทุกอย่างเริ่มต้นได้ที่โต๊ะคุณเพ่ือสร้างบรรยากาศในการท างาน โพสต์ Facebook พร้อมใส่ #เคลียร์โต๊ะ
โละของเก่า  
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กิจกรรม “ปฏิทินเก่า...เราขอ”  
การรับบริจาคปฏิทินเก่าเพ่ือสร้างโอกาสใหม่ให้ผู้พิการทาง
สายตา โดยได้รับความร่วมมือจากผู้บริหาร พนักงานและ
ลูกจ้าง ร่วมท าความดีด้วยการน าปฏิทินเก่ามาบริจาคที่กล่อง
รับบริจาค บริเวณห้องโถง ททท. เนื่องในโอกาสเทศกาลขึ้นปีใหม่ 
เพ่ือส่งมอบให้ศูนย์เทคโนโลยีการศึกษาเพ่ือคนตาบอด ส าหรับ
ใช้เป็นต้นทุนในการผลิตอักษรเบรลล์ ซึ่งน้ าหนักปฏิทินที่
รวบรวมได้จ านวนทั้งหมด 800 กิโลกรัม  

 

 
 
กิจกรรม CSR  
มอบทุนการศึกษา เครื่องอุปโภคบริโภค เครื่องใช้
ส านักงานเพ่ือสนับสนุน และสร้างก าลังใจให้น้อง
เยาวชนออทิสติก ณ ศูนย์ส่งเสริมทักษะชีวิต
บุคคลออทิสติก จั งหวัดชลบุรี  โดยผู้ ว่ าการ       
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย พร้อมพนักงาน 
และลูกจ้าง ภายในส านักผู้ว่าการ และ ททท. 
ส านักงานพัทยา ภูมิภาคภาคตะวันออก ร่วมท า
กิจกรรม CSR มอบทุนการศึกษา เครื่องอุปโภค
บริ โภค เครื่ อง ใช้ ส านั กงาน และกิจกรรม
นันทนาการ เพ่ือสนับสนุนและสร้างก าลังใจให้
น้องเยาวชนออทิสติก เพ่ือเสริมสร้างพัฒนาการและการเรียนรู้ของเด็กออทิสติก  
 
                                     

กิจกรรม “ททท. ช่วยกันลด”  
งานกิจกรรมเพ่ือสังคม กองบริหารความยั่งยืน (กบย.) ส านักผู้ว่าการ ร่วมกับ
กองอาคารสถานที่  ฝ่ายบริหารทั่วไป จัดกิจกรรม “ททท. ช่วยกันลด”            
เพ่ือรณรงค์สร้างจิตส านึกการลดการใช้กระดาษ และพลาสติกในการท างาน
ของพนักงานภายในองค์กร เ พ่ือให้สอดคล้องกับนโยบายขององค์กร          
“ททท. มีนโยบายลดการใช้พลาสติกภายในอาคาร ภายใต้ โครงการ             
“ลดโลกเลอะ” พร้อมทั้งน า CSR เข้าไปในกระบวนการ” โดยสามารถลดการ
ใช้กระดาษได้ 2,332 กิโลกรัมและขวดพลาสติก 20 กิโลกรัม ซึ่งมีแนวโน้ม
ลดลงอย่างต่อเนื่อง  
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2) การด าเนินงานภายนอก ททท.   
งานเทศกาลเที่ยวเมืองไทย 2562 (ครั งที่ 39)  

 
 

 โซน 7 เมืองไทยสวยด้วยสองมือ “ขยะให้โชค” ได้มีการจัดกิจกรรมการรณรงค์รักษาสิ่งแวดล้อมโดย
รณรงค์ให้ผู้ร่วมงานและร้านค้า ลดปริมาณขยะในงาน งดใช้หลอด ถือปิ่นโต โชว์ถุงผ้า ภายในโซนกิจกรรม 
เมืองไทยสวยด้วยสองมือ “ขยะให้โชค” ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเพ่ือสัมผัสวิถีไทย และสร้างกระแสใส่ใจ
สิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยวแนวคิด “7 Greens” โดยร่วมกับพันธมิตรภาครัฐ และเอกชนที่เกี่ยวข้อง เพ่ือสร้าง
จิตส านึกให้นักท่องเที่ยว ใส่ใจในสิ่งแวดล้อม การลด/เลิก การทิ้งขยะหรือไม่สร้างขยะในสถานที่ที่ไปท่องเที่ยว  
 1. Green Heart: หัวใจสีเขียว หัวใจที่เคารพในวิถีแห่งธรรมชาติ ตระหนักและศรัทธาในพลัง                  
อันยิ่งใหญ่ ทุกคนที่อยู่ในหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวทั้งระบบ ต้องสร้างทัศนคติ ความรู้สึกนึกคิด              
การรับรู้ และตระหนักถึงคุณค่าของสิ่งแวดล้อม และภัยคุกคามจากภาวะโลกร้อนที่มีต่อการท่องเที่ยว 
 2. Green Logistics: รูปแบบการเดินทางสีเขียว คือวิธีการเดินทางไปสู่จุดหมายปลายทางที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม หมายความว่า วิธีการเดินทางต้องเน้นการประหยัดพลังงาน การใช้พลังงานทดแทน               
การลด การปล่อยก๊าซเรือนกระจก และช่วยรักษาสิ่งแวดล้อม เช่นใช้ระบบขนส่งมวลชนอย่างคุ้มค่า ขี่จักรยาน
แทนการขับรถ 
 3. Green Attraction: แหล่งท่องเที่ยวสีเขียว แหล่งท่องเที่ยวต้องมีการบริหารจัดการตามกรอบ
นโยบาย และการด าเนินงานในทิศทางของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เป็นการประสานการใช้ประโยชน์เพ่ือ            
การท่องเที่ยวกับสภาพดั้งเดิมของแหล่งไว้ให้ได้ ภายใต้การจัดการที่มีประสิทธิภาพ 
 4. Green Community: ชุมชนสีเขียว แหล่งท่องเที่ยวชุมชนทั้งในเมืองและชนบท ต้องมีความรู้               
ที่จะบริหารจัดการการท่องเที่ยวในทิศทางที่ยั่งยืน พร้อมที่จะด าเนินงานที่เน้นการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมที่ส าคัญ
ต้องคงไว้ซึ่งวัฒนธรรมและวิถีชีวิตอันเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน 
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          5. Green Activity: กิจกรรมสีเขียว กิจกรรมที่ท าได้เพ่ือความสนุกสนานเพลิดเพลินที่ไม่ท าลาย
สิ่งแวดล้อม ไม่ว่าจะเป็นขี่จักรยาน ปีนเขา ด าน้ า 
          6. Green Service: การบริการสีเขียว รูปแบบการให้บริการของธุรกิจท่องเที่ยวแขนงต่าง ๆ ที่สร้าง
ความประทับใจแก่นักท่องเที่ยวด้วยมาตรฐานคุณภาพที่ดี เลือกใช้วัตถุดิบที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม สิ่งเหล่านี้
รวมถึงการจัดระบบบ าบัดของเสีย ขยะ สิ่งปฏิกูลที่เกิดจากนักท่องเที่ยวด้วย 
 7. Green Plus: ความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม นักท่องเที่ยวธรรมดา หรือเป็นเจ้าของ
กิจการธุรกิจการท่องเที่ยว ต้องมีกิจกรรมหรือการบริจาคให้คืนกลับแก่โลกใบนี้ด้วย ด้วยความเต็มใจ            
และมุ่งหวังให้สร้างสิ่งแวดล้อมที่ดี 
 

กิจกรรมอาสาพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว น  าใส ไร้ขยะ 

   

 กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาร่วมกับหน่วยงานในสังกัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา หน่วยงาน
ท้องถิ่น และอาสาสมัครจัดกิจกรรมเก็บขยะในโครงการ “อาสาพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว น้ าใส ไร้ขยะ”            
ณ คุ้งบางกระเจ้า อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ โดยมีท่านรัฐมนตรี วีระศักดิ์ โควสุรัตน์            
เป็นประธานน าคณะลงพ้ืนที่ ซึ่งเป็นกิจกรรมล่องเรือที่ท่าเรือวัดบางน้ าผึ้งนอก ส ารวจปริมาณขยะที่ถูกทิ้งลง    
ในแม่น้ าเจ้าพระยา และกระแสน้ าพัดพาขยะเข้ามาจนเป็นปัญหาที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ ด้วยการ
จัดการพ้ืนที่ให้ปลอดขยะ โดยมีจิตอาสาและพนักงาน ททท. ส่วนกลาง ททท. ส านักงานฉะเชิงเทรา            
เข้าร่วมกิจกรรมเก็บกวาดขยะ จ านวนมากกว่า 300 คน  
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โครงการเมืองไทยสดใสใส่ใจสิ่งแวดล้อม “ลดโลกเลอะ” ร่วมกับ 45 ส านักงานทั่วประเทศ 
ททท. จัดกิจกรรมเปิดตัวโครงการ 
เมื อ ง ไทยสดใส ใส่ ใ จสิ่ ง แว ดล้ อม      
“ลดโลกเลอะ” พร้อมกันทั่วประเทศ 
เมื่อวันที่ 1 ธันวาคม พ.ศ. 2561 เพ่ือ
รณรงค์ท่องเที่ยวอย่างไร้ขยะผนึก
ก าลังพันธมิตรภาครัฐ เอกชน และคน
ในชุมชน จัดกิจกรรมพร้อมกันทั้ ง      
45 ส านักงานของ ททท. ทั่วประเทศ 
ในการสร้ า งจิ ตส านึ ก ไม่ เ พ่ิ มขยะ         
ในแหล่งท่องเที่ยว ในการจัดกิจกรรม

ในครั้งนี้เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เดินทางท่องเที่ยวควบคู่ไปกับการใส่ใจสิ่งแวดล้อม เนื่องจากในปัจจุบันการ
เดินทางท่องเที่ยวเป็นเรื่องที่ใกล้ตัว และจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีทุกคนต้องช่วยกันดูแลรักษาแหล่งท่องเที่ยวให้สะอาด 
โดยเฉพาะลดการใช้พลาสติกในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ซึ่งมีผู้เข้าร่วมงานจ านวนมากกว่า 2,000 คน  

 
 

งานเทศกาลผลไม้และของดีเมืองนครปฐม  
งานเทศกาลผลไม้และของดีเมืองนครปฐม         
มีผู้เข้าร่วมงานจ านวนมากกว่า 3,000 คน และ
มีการจัดท าแบบสอบถามจ านวน 60 ชุด            
ในกลุ่มเป้าหมาย ชุมชนจ านวน 10 ราย และ
ประชาชนที่เข้าร่วมงานจ านวน 50 คน  
 
 
 
 
 
 
 
 

งานราชบุรี มีดีน่าเที่ยว  
งานราชบุรี มีดีน่าเที่ยว มีผู้เข้าร่วมงาน จ านวน
มากกว่ า  10 , 000  คน  และมี การจั ดท า
แบบสอบถาม จ านวน 100 ชุดในกลุ่มเป้าหมาย 
ชุมชนจ านวน 60 ราย และประชาชนที่เข้าร่วมงาน
จ านวนมากกว่า 40 คน  
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กิจกรรมประชาสัมพันธ์และส่งเสริม
การรับรู้ด้าน CSR ของ ททท. ภายใน
งาน “Thailand Golf & Dive Expo 
2019”  ณ ศูนย์นิทรรศการและการ
ประชุมไบเทค กรุงเทพมหานคร เพ่ือเป็น
การรณรงค์สร้างจิตส านึกในการท่องเที่ยว
อย่างรับผิดชอบ โดยได้น าเสนอนิทรรศการ
ให้ความรู้และกระตุ้นจิตส านึกในเชิง
สัญลักษณ์การท่องเที่ยวแบบรับผิดชอบ 
(Responsible Tourism) ผ่านรูปแว่นด าน้ า
ที่ มีขยะพลาสติกอยู่ภายในเพ่ือสร้ าง
จิตส านึกในการเป็นนักท่องเที่ ยวที่ ดี             
มีความรับผิดชอบต่อสถานที่ที่ไปเที่ยว        
ไม่สร้างขยะภายในท้องทะเล โดยพบว่าปริมาณขยะในท้องทะเลที่พบมากที่สุดมาจากขยะพลาสติก เช่น ถุงพลาสติก 
หลอด และขวดน้ าพลาสติก ซึ่งปัญหาจากขยะทะเลได้สร้างความเสียหายและมีผลต่อสิ่งมีชีวิตใต้ทะเล เนื่องจากขยะ
ทะเลไม่สามารถย่อยสลายได้ ทั้งนี้ มีผู้เข้าเข้าร่วมงาน จ านวนมากกว่า 110,000 คน 
 

 
 

โครงการ “เมืองไทย ใคร ๆ ก็เที่ยวได้”  
งานกิจกรรมเพ่ือสังคม กองบริหารความยั่งยืน (กบย.) ส านักผู้ว่าการ ร่วมกับกองตลาดภาคกลาง ฝ่ายภูมิภาค
ภาคกลาง และมูลนิธิช่วยคนตาบอดแห่งประเทศไทยในพระบรมราชินูปถัมภ์ จัดโครงการ “เมืองไทย ใคร ๆ     
ก็เที่ยวได้” โดยน านักเรียนผู้พิการทางสายตา โรงเรียนสอนคนตาบอด กรุงเทพฯ เข้าร่วมกิจกรรมทัศนศึกษา 
ณ องค์การส่งเสริมกิจการโคนมแห่งประเทศไทย (อสค.) จ.สระบุรี และอุทยานประวัติศาสตร์มรดกโลก
พระนครศรีอยุธยา จ.พระนครศรีอยุธยา เพ่ือให้โอกาสน้อง ๆ ที่พิการทางสายตาได้มีการพัฒนาทักษะ          
การเรียนรู้ภายนอกห้องเรียน อีกทั้ง เป็นการตอกย้ าบทบาทหน้าที่ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.)       
ในการขยายโอกาสให้ทุกคน ทุกเพศ ทุกวัย สามารถเข้าถึงการท่องเที่ยวได้ (Tourism for All) อนึ่ง              
ในการจัดกิจกรรมนี้ งานกิจกรรมเพื่อสังคม กองบริหารความยั่งยืน (กบย.) ได้ประกาศรับสมัครจิตอาสาจ านวน 
20 คน 
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กิจกรรม “เที่ยวไทยสวยด้วยสองมือ”  
งานกิจกรรมเพ่ือสังคม กองบริหารความยั่งยืน (กบย.) เข้าร่วมออกบูท
ในงานเพ่ือนพ่ึง (ภาฯ) พ.ศ. 2562 ณ อาคารนิมิบุตร สนามกีฬา
แห่งชาติ เขตปทุมวัน กรุงเทพมหานคร ภายใต้ธีม “เที่ยวไทยสวยด้วย
สองมือ” เ พ่ือตอกย้ าองค์กรที่มีความรับผิดชอบต่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อม (Responsible Tourism : RT) เพ่ือสร้างจิตส านึกในการ
รักษาสิ่งแวดล้อมในทุก ๆ ครั้งที่เดินทางไปท่องเที่ยว อีกทั้งให้การ

ส่งเสริมการด าเนินงานขององค์กรที่แสดงความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม อาทิ มูลนิธิอาสาเพ่ือนพ่ึง 
(ภาฯ) ยามยาก สภากาชาดไทย (โดยมี สมเด็จเจ้าฟ้ากรมหลวงราชสาริณีสิริพัชร มหาวัชรราชธิดา ทรงเป็น
องค์ประธานกรรมการมูลนิธิฯ และพระเจ้าวรวงศ์เธอ พระองค์เจ้าโสมสวลี กรมหมื่นสุทธนารีนาถ ทรงเป็น
องค์นายกกิตติมศักดิ์ตลอดชีพ)  
 

ยิ่งเที่ยว ยิ่งเขียว เลี ยวมาราชบุรี  
ยิ่งเที่ยว ยิ่งเขียว เลี ยวมาราชบุรี ปี พ.ศ. 2562 เพ่ือ                 
สร้างกระแสการเดินทางท่องเที่ยวอย่างใส่ใจสิ่งแวดล้อม              
ปลูกจิตส านึกการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ เพ่ือลดผลกระทบ
ทางสิ่งแวดล้อมด้านขยะ โดยมีกิจกรรมหลัก คือ ล่องเรือ
เก็บขยะตามล าคลอง รณรงค์ลดการสร้างขยะในล าคลอง
ด าเนินสะดวก พร้อมกับเสนอขาย Package เส้นทาง
ท่องเที่ยวเชิงจิตอาสากับบริษั ทน าเที่ยว จากการ
ด าเนินงานพบว่า ชุมชนในพ้ืนที่เกิดความสามัคคี ความร่วมมือร่วมใจในการท างานจิตอาสา และก่อให้เกิด
ความรัก/ความหวงแหนในท้องถิ่นของตนเองมากขึ้น ในส่วนของนักท่องเที่ยวที่ได้มีโอกาสเข้าร่วมโครงการฯ 
และมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมกับ ททท. ส านักงานราชบุรี จ านวนทั้งสิ้น 584 คน มีจ านวนการรับรู้ผ่านสื่อต่าง ๆ ทั้ง
ออนไลน์ และออฟไลน์ จ านวนมากกว่า 12,140 คนต่อครั้ง 
 

กิจกรรมสัญญาใจ รณรงค์ทิ งขยะให้ถูกท่ี   
กิจกรรมสัญญาใจ รณรงค์ทิ งขยะให้ถูกท่ี ลดใช้พลาสติกครั งเดียวทิ ง โดยใช้กาแฟเป็นสื่อกลาง  
@ บ้านอีต่อง โดยร่วมกับเว็บไซต์ www.rsatieow.com เพ่ือรณรงค์ ลด ละ เลิก การใช้พลาสติก            
แบบครั้งเดียวทิ้ง ผู้ประกอบการมีส่วนร่วมในการส่งเสริมการรณรงค์ สร้างความรู้ความเข้าใจกับนักเรียน 
โรงเรียนเพียงหลวง 3 ในการแยกขยะรีไซเคิล โดยมีกิจกรรมหลัก คือ การเดินรณรงค์ให้ลด ละ เลิก           
การใช้พลาสติกครั้งเดียวทิ้ง ในหมู่บ้านอีต่อง และการให้ความรู้การคัดแยกขยะกับเด็กนักเรียน และ
แลกเปลี่ยนแนวคิดด้านการท่องเที่ยวชุมชนเชิงอนุรักษ์ร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จากการด าเนินโครงการ
นักท่องเที่ยวเกิดความตระหนักถึง การใช้พลาสติกแบบครั้งเดียวทิ้งในการท่องเที่ยวและชีวิตประจ าวัน และ
นักเรียน เข้าใจการแยกขยะและน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน ส่งต่อความเข้าใจไปยังครอบครัวและชุมชน 
นอกจากนี้คนในชุมชนหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนในหมู่บ้านอีต่อง มีแนวทางด้านการจัดการขยะร่วมกัน  

http://www.rsatieow.com/


 
รายงานความรับผิดชอบต่อสังคมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ประจ าปี พ.ศ. 2562 I 55 

การน าวัสดุจากงาน Thailand Travel Mart Plus (TTM+) 2019  
ณ the Ocean Marina Yacht Club, Pattaya, Chon Buri น ามารีไซเคิล 
ซึ่งเกิดจากแนวคิดที่ต้องการน าวัสดุจากการจัดงาน Trade Show และ 
Road Show ที่ใช้ในการตกแต่งภายในงานน ามารีไซเคิลให้เป็นสินค้าที่
ระลึกส าหรับใช้ในงานครั้งต่อ ๆ ไป ซึ่งการจัดงานครั้งนี้พบว่ามีวัสดุที่
สามารถน ามารีไซเคิลดังนี้  

• ผ้าพิมพ์ลาย 800 เมตร สามารถน ามารีไซเคิลเป็นผลิตภัณฑ์ชิ้น
เล็ก ๆ ซึ่งในขณะนี้อยู่ระหว่างการออกแบบ จ านวนประมาณ 200 ชิ้น 

• ลูกบอลด้าย 2,500 ลูก สามารถน ามารีไซเคิลเป็นผลิตภัณฑ์ชิ้น
เล็ก ๆ ซึ่งในขณะนี้อยู่ระหว่างการออกแบบ จ านวนประมาณ 100 ชิ้น 

• ปลาตะเพียนสานใบลาน 1,500 ตัว สามารถน ามารีไซเคิลเป็น
ผลิตภัณฑ์ชิ้นเล็ก ๆ ซึ่งในขณะนี้อยู่ระหว่างการออกแบบ จ านวน
ประมาณ 200 ชิ้น 

• ตะกร้อหวาย 500 ลูก สามารถน ามารีไซเคิลเป็นผลิตภัณฑ์ชิ้น
เล็ก ๆ ซึ่งในขณะนี้อยู่ระหว่าง การออกแบบ จ านวนประมาณ 100 ชิ้น  

• พัด 180 อัน สามารถน ามารีไซเคิลเป็นผลิตภัณฑ์ชิ้นเล็ก ๆ ซึ่ง
ในขณะนี้อยู่ระหว่างการออกแบบ จ านวนประมาณ 50 ชิ้น 
 

กิจกรรมสร้างความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมขององค์กร (CSR) 
กิจกรรมสร้างความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมของ
องค์กร (CSR) เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ และสร้างจิตส านึก
ที่ดีในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม โดยการบรรยายความส าคัญของ             
การปลูกป่าชายเลน และร่วมกันปลูกป่าชายเลน และต้นกล้าล าพู           
ในพ้ืนที่สถานตากอากาศบางปู กรมพลาธิการทหารบก โดยได้มี
องค์กรที่เข้ามาเกี่ยวข้อง คือ บริษัท ดี วี เอ็น อินเตอร์เนชั่นแนล 
จ ากัด เผยแพร่กิจกรรมผ่านช่องทางโซเชี่ยลมีเดียไปยังบริษัทในเครือ
ทั้งหมดที่มีและมีผู้ติดตามจ านวนมาก รวมถึงสร้างจิตส านึกให้แก่พนักงานบริษัท เกิดการบอกต่อในครอบครัว
พนักงาน 
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ร่วมออกบูทในงาน “390 ปี เมืองชัยบุรี เปิดวิถีเมืองเท่ พัทลุง” 
ททท. ร่วมออกบูทในงาน “390 ปี เมืองชัยบุรี เปิดวิถีเมืองเท่ 
พัทลุง” ณ สนามหน้าศาลากลาง และสนามหน้าศาล จังหวัดพัทลุง 
เพ่ือประชาสัมพันธ์โครงการ “amazingไทยเท่ ไม่สร้างขยะ ลดโลก
เลอะ” ภายใต้แนวคิด (Responsible Tourism) การท่องเที่ยว
อย่างรับผิดชอบและนักท่องเที่ยวเกิดความรับผิดชอบต่อสถานที่ที่
ไปท่องเที่ยวรวมถึงการมีจิตส านึกในการรักษาสิ่งแวดล้อมของแหล่ง
ท่องเที่ยว โดยภายในบูทได้น าเสนอนิทรรศการเพ่ือกระตุ้นจิตส านึกให้รักษาสิ่งแวดล้อม และท่องเที่ย วอย่าง
รับผิดชอบ เพ่ือลดผลกระทบเชิงลบที่อาจเกิดกับสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม เพ่ือสร้างความ
ยั่งยืนในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว โดยมีผู้เข้าร่วมงานดังกล่าว จ านวนมากกว่า 20,000 คน 
 

ลดโลกเลอะ ชุมพร All for Green ชุมพรร่วมใจ เที่ยวไทยยั่งยืน  
กิจกรรม “ลดโลกเลอะ ชุมพร All for Green ชุมพรร่วมใจ 
เที่ยวไทยยั่งยืน” ณ บริเวณหาดทุ่งวัวแล่น อ าเภอปะทิว 
จังหวัดชุมพร โดยมีนายพิพัฒน์ รัชกิจประการ รัฐมนตรีว่าการ
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา เป็นประธานการจัดงาน     
เพ่ือส่งเสริมความสะอาดและรักษ์สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ 
และสร้างความตระหนักเกี่ยวกับความส าคัญของการท่องเที่ยว
อย่างรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม ซึ่งภายในงาน

ผู้บริหาร ข้าราชการ เจ้าหน้าที่ของส่วนราชการ รัฐวิสาหกิจ องค์การมหาชน และผู้บริหาร พนักงาน ททท. ได้
ร่วมกิจกรรม “ปล่อยปูม้าคืนสู่ทะเล” เพ่ือเพ่ิมประชากรปูม้า และคืนความสมดุลให้ธรรมชาติ และกิจกรรม 
“ท าความสะอาดสถานที่และชายหาด” ได้แก่ หาดทุ่งวัวแล่น หาดสะพลี อ่าวบ่อเมา หาดถ้ าธง บางเบิด 
อ าเภอเมืองชุมพร หาดทรายรีสวี อ าเภอทุ่งตะโก หาดอรุโณทัย อ าเภอหลังสวน หาดแหลมสน หาดตะวันฉาย 
อ าเภอละแม โดยมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมดังกล่าว จ านวนมากกว่า 4,500 คน 
 

อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมชายหาดและท้องทะเลป่าตอง 
กิจกรรมอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมชายหาดและท้องทะเลป่าตอง เพ่ือ
กระตุ้นให้ประชาชนและนักท่องเที่ ยว ให้ความส าคัญด้ าน                    
การอนุรักษ์ทรัพยากรทางทะเลและชายฝั่ง เนื่องจากพ้ืนที่ป่าตองเป็น
แหล่งทรัพยากรทางทะเลและชายฝั่งที่ส าคัญแห่งหนึ่งของประเทศไทย 
และเป็นพื้นที่ที่มีคุณค่ายิ่งทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม 
ภายใต้กิจกรรมการปล่อยพันธุ์สัตว์น้ า การด าน้ าเก็บขยะใต้ท้องทะเล 
การประกวดแต่งกายชุดรีไซเคิล และการรณรงค์ชายหาดสะอาดปราศจากก้นบุหรี่ ซึ่งมีนักด าน้ าเข้าร่วมงาน
จ านวนมากกว่า 500 คน 
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กิจกรรมด าน  า เก็บขยะ บริเวณชายหาด ณ จังหวัดชุมพร 
เพ่ือเตรียมความพร้อมก่อนเปิดฤดูกาลท่องเที่ยวทางทะเล และ
นอกจากนั้นกิจกรรมนี้ยังถือเป็นกิจกรรมเชิงอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู
ปะการังและดอกไม้ทะเล ปล่อยพันธุ์สัตว์ทะเลหายาก และ 
เพ่ือสร้างจิตส านึกให้เกิดการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมโดยเฉพาะทรัพยากรทางทะเลของจังหวัดชุมพรซึ่ง
ยังมีความอุดมสมบูรณ์อยู่มาก โดยมีกิจกรรมร่วมกับช่อง 7 HD 
โครงการ 7 สี ปันรักให้โลก น าสื่อมวลชนและดารานักแสดง
เดินทางมาร่วมกิจกรรม และเชิญผู้ประกอบการธุรกิจด าน้ า และนักด าน้ าอาสาสมัครร่วมกันด าน้ าเก็บขยะใน
พ้ืนที่บริเวณอุทยานหมู่เกาะชุมพร หาดทุ่งวัวแล่น 
 

Big Cleanup Koh Muk  
Big Cleanup Koh Muk เพ่ือกระตุ้นจิตส านึกและสร้างความรู้
ความเข้าใจถึงแนวทางในการลดปริมาณขยะ การคัดแยกขยะ และ
การน าขยะไปใช้ประโยชน์ให้แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยว ผ่านรูปแบบกิจกรรมการท ากิจกรรมเก็บขยะ และ            
คัดแยกขยะรีไซเคิล ในพ้ืนที่เกาะมุก อ าเภอกันตัง จังหวัดตรัง 
 

 

รักษ์เล ป่า เปิดฟ้าอันดามัน จังหวัดสตูล  
รักษ์เล ป่า เปิดฟ้าอันดามัน จังหวัดสตูล ครั งท่ี 18 ประจ าปี 
พ.ศ. 2562 เพ่ือประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดสตูล 
และเพ่ืออนุรักษ์ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว โดยด าเนิน
กิจกรรมเก็บขยะ ด าน้ าเก็บขยะ ท าหมันสัตว์ บริเวณจุดแหล่ง
ท่องเที่ยวหลัก ปากบารา อุทยานแห่งชาติตะรุเตา (เกาะไข่ 
เกาะอาดัง เกาะตะรุเตา เกาะราวี เกาะหินงาม เกาะหลีเป๊ะ) 
และอบรมสื่อมวลชนด้านการท่องเที่ยวสตูล ผลการด าเนิน
โครงการ พบว่า สามารถประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทางทะเลสตูล และส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวสตูล       
ไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวภายในภูมิภาค และต่างภูมิภาค รวมถึงนักท่องเที่ยวต่างประเทศ ผ่านสื่อออนไลน์และ
ออฟไลน์ทั้งในพื้นที่และนอกพ้ืนที่ 
 

ชีวิตดี๊ดี...เที่ยวนครศรีฯ วันธรรมดา 
ชีวิตดี๊ดี...เที่ยวนครศรีฯ วันธรรมดา เพ่ือสร้างโรงแยกขยะ                
ในชุมชนท่องเที่ยว มอบให้ชุมชนบริหารจัดงานด้านการคัดแยก
ขยะด้วยตนเอง และลดปริมาณขยะและของเน่าเสียในชุมชน 
โดยมีการด าเนินกิจกรรมสร้างโรงคัดแยกขยะ และเก็บขยะ     
คัดแยกขยะ เพ่ือความสวยงามของชายหาด 
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Word Cleanup Day 2019 
กิจกรรมวันท าความสะอาด Word Cleanup Day 
2019 เพ่ือให้เกิดความตระหนักของปัญหาขยะที่เป็น
พิษกับสิ่ งแวดล้อมและแหล่งท่องเที่ยวทางทะเล        
และตอกย้ าการท่องเที่ยวอย่างมีจิตส านึกในการรักษา
สิ่ งแวดล้อม โดยหน่วยงานภาครัฐ/เอกชน และ                   
กลุ่มจิตอาสา ร่วมท ากิจกรรมเก็บขยะและคัดแยก
ประเภทขยะที่สามารถน าไปรีไซเคิลได้ ณ บริเวณ
ชายหาด จังหวัดตรัง ซึ่งมีจ านวนผู้เข้าร่วมกิจกรรม
จ านวนมากกว่า 1,144 คน 
 

Green Hero รักษ์สิ่งแวดล้อม 2562 
Green Hero รักษ์สิ่งแวดล้อม 2562 เพ่ือสร้างการรับรู้
ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวอย่างใส่ใจสิ่งแวดล้อม และสนับสนุน
การจัดกิจกรรมท่องเที่ยวที่รับผิดชอบต่อสังคม รวมถึง             
สร้างจิตส านึกการท่องเที่ยวอนุรักษ์สายน้ าที่มีความส าคัญ       
ต่อการท่องเที่ยว สร้างให้เกิดกระแสการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 
ผ่านการประชาสัมพันธ์ไปยังสื่อออนไลน์ต่าง ๆ และกิจกรรม
เก็บขยะ ปลูกต้นไม้ ซึ่งมีผู้เข้าร่วมกิจกรรม/โครงการ และ
เดินทางท่องเที่ยว โดยมีผู้ เข้าร่วมกิจกรรมรวมจ านวน          

460 คน แบ่งเป็นในพ้ืนที่จ านวน 380 คน คนนอกพ้ืนที่จ านวน 80 คน ผู้เข้าร่วมโครงการมีอัตราพึงพอใจใน
ประสบการณ์ท่องเที่ยวที ่ททท. ส านักงานพระนครศรีอยุธยา (สอย.) น าเสนอถึงร้อยละ 70 ท าให้มีอัตราความ
ต้องการเดินทางท่องเที่ยวโดยใช้แนวทางการรักษาสิ่งแวดล้อม อัตราการบอกต่อประสบการณ์ท่องเที่ยว 
จ านวนมากถึงร้อยละ 80 
 

กิจกรรม TATCSR@TATAP2020 
กิจกรรม “TATCSR@TATAP2020”  เกิดจากการ        
บูรณาการร่วมกันระหว่าง ททท. ร่วมกับกองกลยุทธ์
การตลาด (กกต.) ฝ่ายวางแผน (ฝวผ.) และ ททท. 
ส านักงานอุดรธานี จัดกิจกรรม ณ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน 
กลุ่ มทอผ้ า โบราณบ้านโนนกอก หมู่บ้ านโนนกอก        
ต าบลหนองนาค า อ าเภอเมือง จังหวัดอุดรธานี เพ่ือปลูก
ต้นทองกวาว จ านวน 365 ต้น  
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กุ้งเดินขบวน 
กุ้งเดินขบวน เพ่ือให้เยาวชนตระหนักถึงความส าคัญของ
ธรรมชาติในพ้ืนที่แก่งล าดวน อ าเภอน้ ายืน จังหวัดอุบลราชธานี 
ด้วยการจัดการเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของกุ้งก้ามขน       
จากการด าเนินโครงการเยาวชนในพ้ืนที่เห็นความส าคัญ        
ถึงสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติในถิ่นที่อยู่ของตนและน าไป
ถ่ายทอดความรู้ ให้กับครอบครัวชุมชนให้ร่วมกันอนุรักษ์
สภาพแวดล้อมให้สมบูรณ์และไม่ไปท าลายวัฏจักรทางธรรมชาติต่าง ๆ 
 

 
งานเทศกาล Art of Isan Food  
Art of Isan Food มีผู้เข้าร่วมงานจ านวนมากกว่า 4,000 คน       
และมีการจัดท าแบบสอบถามจ านวน 100 ชุด ในกลุ่มเป้าหมาย 
ชุมชนจ านวน 40 ราย และประชาชนที่เข้าร่วมงานจ านวน 60 คน  
 
 
 

 
 

รณรงค์ส่งเสริมการใช้ถุงผ้า 
CSR รณรงค์ส่งเสริมการใช้ถุงผ้า เพ่ือรณรงค์ให้นักท่องเที่ยวตระหนักถึงการใช้ถุงผ้าแทนการใช้ถุงพลาสติก
โดยจัดกิจกรรมเดินขบวนประชาสัมพันธ์ และรณรงค์การลดใช้ถุงพลาสติก เพ่ือเป็นการลดขยะและลดการเกิด
ก๊าซเรือนกระจกซึ่งจะเป็นภาวะโลกร้อน (Global warming) ในเขตเทศบาลจังหวัดสุรินทร์ 
 

Big Cleaning Day ลด โลก เลอะ ล้างบ่อน  าแร่แจ้ซ้อน 
Big Cleaning Day ลด โลก เลอะ ล้างบ่อน  าแร่แจ้ซ้อน เพ่ือล้างท า
ความสะอาดบริเวณลานน้ าแร่ มีการด าเนินการร่วมมือท าความสะอาด
ลานน้ าร้อนแจ้ซ้อน ณ ลานน้ าแร่ อุทยานแห่งชาติแจ้ซ้อน จังหวัด
ล าปาง จากการด าเนินการพบว่า บ่อน้ าร้อนได้รับการดูแลด้าน                
ความสะอาดที่ชัดเจน สร้างความประทับใจส าหรับนักท่องเที่ยว 
 

 

Once Upon a Time in Mae Hong Son : กาลครั งหนึ่งในแม่ฮ่องสอน 
ททท. ส านักงานน่าน จัดกิจกรรม ลดโลกเลอะ และกิจกรรม CSR ในงาน “มหกรรมสินค้าเกษตรอินทรีย์         
วิถีน่าน จากภูผาสู่สากล ครั้งที่ 4” เพ่ือรณรงค์การใช้ถุงพลาสติก และสร้างความตระหนักถึงปัญหาขยะ          
ที่เกิดขึ้นจากการท ากิจกรรมการท่องเที่ยว ควบคู่กับโครงการ "amazingไทยเท่ ไม่สร้างขยะ ลดโลกเลอะ" 
ร่วมกันลดโลกเลอะในสไตล์คุณ รับของที่ระลึกฟรี ทันที เพียงท าขั้นตอนที่ทาง ททท. ได้ชี้แจง ทั้งนี้พบว่า  
เกษตรกรและผู้บริโภค มีสุขภาพที่ดีข้ึน มีผลิตผลทางการเกษตรที่มีคุณภาพ และสามารถสร้างรายได้เพ่ิมข้ึน 
 
 
 
 
 



 
รายงานความรับผิดชอบต่อสังคมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ประจ าปี พ.ศ. 2562 I 60 

การด าเนินงาน CSR ร่วมกับหน่วยงานพันธมิตร  
ปฏิญญายูเนสโกเพื่อการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน The UNESCO Sustainable Tourism Pledge  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
           การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) และเอ็กซ์พีเดีย กรุ๊ป ร่วมกับยูเนสโกเปิดตัว “ปฏิญญา
ยู เนสโกเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่ งยืน The UNESCO Sustainable Tourism Pledge” เมื่อวันที่             
22 ตุลาคม พ.ศ. 2562 ซึ่งเป็นบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) ที่ต่อเนื่องตั้งแต่ปี พ.ศ. 2561 เพ่ือร่วม
ด าเนินงานด้านตลาดเอเชีย และแปซิฟิกใต้ ในแคมเปญส่งเสริมการตลาดประเทศออสเตรเลีย และด าเนินงาน
ร่วมกับฝ่ายดิจิทัลและเทคโนโลยีสารสนเทศในการจัดอบรมผู้ประกอบการในพ้ืนที่จ านวน 4 ภูมิภาค  
 

โครงการ “การท่องเที่ยวน าพากิจกรรมรีไซเคิลเพื่อสังคมที่ยั่งยืน : Tourism to Recycling Actions for 
the Schools and Homes (TRASH)” 
ยูนิลี เวอร์จับมือพันธมิตรเปิดตัวโครงการ  “      
การท่องเที่ยวน าพากิจกรรมรีไซเคิลเพ่ือสังคมที่
ยั่งยืน: Tourism to Recycling Actions for the 
Schools and Homes (TRASH)” ร่วมเปลี่ยนโลก 
แปลงขยะให้มีค่า  เ พ่ือช่วยป้องกันมิ ให้ขยะ
พลาสติกปนเปื้อนสิ่งแวดล้อมและลดปริมาณขยะ
พลาสติก โดยน าเข้าสู่กระบวนการรีไซเคิลให้เป็น
ผลิตภัณฑ์หรือเฟอร์นิเจอร์ส าหรับโรงเรียนและ
ชุมชนในท้องถิ่น ซึ่งได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน จ านวน 9 หน่วยงาน ได้แก่             
กรมควบคุมมลพิษ, เทศบาลเมืองกระบี่, โรงเรียนเมืองกระบี่, โรงเรียนเทศบาล 2 (คลองจิหลาด), บริษัท ซีโร่ 
เวสท์ โยโล จ ากัด, บริษัท เบสท์ โพลิเมอร์ อินเตอร์เนชั่นแนล จ ากัด, บริษัท จีอีพีพี สะอาด จ ากัด, ชุมชนวัดปานุราช  
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และชุมชนหมู่บ้านเกาะกลาง โดยเปิดตัวจังหวัดต้นแบบของโครงการ ณ จังหวัดกระบี่ เพ่ือรณรงค์ให้เยาวชน 
และชุมชนได้เล็งเห็นถึงความส าคัญของการจัดการขยะพลาสติกเพ่ือให้สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้ สร้าง
เศรษฐกิจหมุนเวียนแก่ขยะพลาสติก และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับวัสดุในท้องถิ่น ซึ่งสอดคล้องกับนโยบาย ของ 
ททท. ที่มีความมุ่งมั่นตั้งใจในการดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม ผ่านโครงการ “Amazing ไทยเท่ ไม่สร้างขยะ ลดโลกเลอะ”   

 
 

โครงการ Upcycling the Oceans, Thailand  (UTO) 
 

   

 ททท. ร่วมกับ บริษัท พีทีที โกลบอล เคมิคอล จ ากัด (มหาชน) (PTTGC) และมูลนิธิอีโคอัลฟ์ 
(ECOALF Foundation) จัดท าบันทึกความร่วมมือเพ่ือส่งเสริมการบริหารจัดการขยะในแหล่งท่องเที่ยวแถบ
ชายฝั่งทะเลของไทย และการจัดการแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวมถึงกระตุ้นจิตส านึก          
สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกภาคส่วน ได้แก่ หน่วยงานที่ดูแลพ้ืนที่ทะเล            
และชายฝั่ง ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยว ชุมชน และนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ฯลฯ               
ในการร่วมกันรักษาทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน นอกจากนี้ ยังมีการต่อยอดน าความรู้ด้านเทคโนโลยี
สมัยใหม่มาสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ขยะ โดยการน าไปรีไซเคิลเป็นเส้นใยคุณภาพสูง และผลิตเป็นสินค้าแฟชั่น           
ที่มีการออกแบบอย่างร่วมสมัยสามารถน ากลับมาใช้ได้ เช่น เสื้อยืด กระเป๋าเป้ และกระเป๋าถือ Tote bag      
เป็นต้น ถือได้ว่าเป็นการยกระดับมากกว่า Recycling แต่เป็นการ Upcycling ขยะ (ระหว่างปี พ.ศ. 2560 - 2562) 
โดยก าหนดให้มีพ้ืนที่น าร่องของโครงการ Upcycling the Oceans, Thailand 3 พ้ืนที่ ได้แก่ 1. ฝั่งทะเล
ตะวันออก ได้แก่ เกาะเสม็ด จังหวัดระยอง 2. ฝั่งทะเลอันดามัน ได้แก่ จังหวัดภูเก็ต และ 3. ฝั่งทะเลอ่าวไทย 
ได้แก่ เกาะสมุย เกาะพะงัน และเกาะเต่า จังหวัดสุราษฎร์ธานี โดยมีการจัดงานผลักดันให้เกิด Model ต้นแบบ
ในการบริหารจัดการขยะทะเลในจังหวัดที่มีศักยภาพทางการท่องเที่ยว ซึ่งจะสามารถขยายผลไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวอ่ืนต่อไป และผลักดันให้เป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยวในกลุ่มที่ต้องการเที่ยวและท า
ประโยชน์เพื่อสังคมดัวย (CSR Destination) โดยมีจ านวนผู้เข้าร่วมงาน จ านวนมากกว่า 3,000 คน 
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กิจกรรม Shade of Blue Ocean “ร่วมแรงร่วมใจทะเลไทยสวยงาม” ภายใต้โครงการ Upcycling the 
Oceans, Thailand  

 
งานกิจกรรมเพ่ือสังคม กองบริหารความยั่งยืน (กบย.) ส านักผู้ว่าการ 
ด าเนินการจัดกิจกรรม Shade of Blue Ocean “ร่วมแรงร่วมใจ
ทะเลไทยสวยงาม” ภายใต้โครงการ Upcycling the Oceans, 
Thailand เมื่อวันที่ 20 - 21 ธันวาคม พ.ศ. 2562 ซึ่งเป็นโครงการ
ที่ด าเนินการต่อเนื่อง 3 ปี  (ตั้ งแต่ปี  พ.ศ. 2560 – 2562)            
ตามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) ระหว่างการท่องเที่ยว       
แห่งประเทศไทย (ททท.) บริษัท พีทีที โกลบอล เคมิคอล จ ากัด 
(มหาชน) (GC) และ ECOALF Foundation ประเทศสเปน นั้น 
โดยภายในงาน “ร่วมแรงร่วมใจทะเลไทยสวยงาม” ได้รับความ
ร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ได้แก่  กรมอุทยาน
แห่งชาติหมู่เกาะเสม็ด, กรมประมง จังหวัดระยองสถานีรายงานบ้าน
เพ, ส านักทรัพยากรทางทะเลและชายฝั่ง, เทศบาลต าบลบ้านเพ,  
สมาคมท่องเที่ยวเกาะเสม็ด, โรงเรียนเทศบาลวัดลุ่มมหาชัยชุมพล  
ซึ่งมีการจัดบูทน าเสนอผลงาน การแสดงจากเยาวชนของโรงเรียน
ในพ้ืนที่ การเสวนาวิชาการในหัวข้อ “Responsibility Rayong รักษ์
ระยองยั่งยืน” การมอบถังขยะซึ่งได้รับการตกแต่งสวยงามจาก
ศิลปินท้องถิ่นของจังหวัดระยอง ให้กับหน่วยงานในพื้นท่ี ได้แก่  
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อุทยานแห่งชาติเขาแหลมหญ้า, เทศบาลต าบลบ้านแพ และชุมชนต่าง ๆ ในจังหวัดระยอง อีกทั้งมีกิจกรรมด าน้ า 
เก็บขยะ กิจกรรมเก็บขยะชายหาด ทั้งนี้ ผู้บริหาร ททท. พนักงานและลูกจ้าง พร้อมทั้งผู้บริหารและเจ้าหน้าที่
ของบริษัท พีทีที โกลบอล เคมิคอล จ ากัด (มหาชน) (GC) และ ECOALF Foundation ประเทศสเปน เข้าร่วม
กิจกรรมร่วมกับจิตอาสา จ านวนมากกว่า 458 คน ประกอบด้วยจิตอาสาด าน้ าเก็บขยะ จ านวน 100 คน       
จิตอาสาเก็บขยะ จ านวน 400 คน ทั้งนี้มีการเก็บสถิติปริมาณขยะทั้งหมด จ านวน 955 กิโลกรัม แบ่งเป็นขยะ    
บนบก จ านวน 770 กิโลกรัม และขยะใต้ทะเล จ านวน 185 กิโลกรัม 
 

 
 

โครงการพอแล้วดี The Creator 
 โครงการ “พอแล้วดี The Creator” เพ่ือสนับสนุนและส่งเสริมนักธุรกิจ
รุ่นใหม่ให้เป็นบุคคลต้นแบบที่มีความมุ่งมั่นในการด าเนินธุรกิจตามหลัก
ปรัชญาเศรษฐกิจพอพียง (Sufficiency Economy Philosophy) ควบคู่
ไปกับแนวคิด เศรษฐกิจสร้างสรรค์  (Creative Economy) โดยให้
ความส าคัญกับการพัฒนาชุมชนและท้องถิ่นของตนเองในการขับเคลื่อน
เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนทางเศรษฐกิจในทุกภูมิภาคกลุ่มธุรกิจที่เข้าร่วม
โครงการ “พอแล้วดี The Creator” เกี่ยวข้องกับสินค้าไลฟ์ไตล์และ      
การพัฒนาการเรียนรู้และแหล่งท่องเที่ยวที่มีความส าคัญต่ออุตสาหกรรม
การท่องเที่ยวในการเป็นสื่อกลางน าเสนอความเป็นอัตลักษณ์ความเป็น
ไทยและคุณค่าของท้องถิ่นให้แก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ     
ซึ่งผู้ที่ได้รับคัดเลือกเข้าร่วมโครงการฯ จะได้เรียนรู้ในการพัฒนาธุรกิจ
ของตนเองและท้องถิ่นอย่างมีคุณค่า สามารถเป็นตัวแทนของท้องถิ่น         
ในการท าธุรกิจบนพ้ืนฐานหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ือพัฒนาและ
ต่อยอดสร้างสรรค์คุณค่าให้กับสินค้าในการเพ่ิมรายได้ให้กับชุมชน        
และสร้างเครือข่าย “พอแล้วดี” ที่เกื้อกูลกัน ซึ่งมีผู้เข้าร่วมงานจ านวน
มากกว่า 100 คน ชุมชนที่ผ่านการคัดเลือกเป็น The Creator จ านวน 18 ราย  
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การออกบูทแสดงนิทรรศการในการประชุมระดับรัฐมนตรีและเจ้าหน้าที่อาวุโสด้าน 3 R ร่วมกับ                        
กรมควบคุมมลพิษ 

 
 

การประชุมครั้งนี้เพ่ือแลกเปลี่ยนประสบการณ์ นโยบายแนวทางปฏิบัติที่ดีและเทคโนโลยี 3R ของประเทศต่าง ๆ 
ในภูมิภาคเอเชีย และแปซิฟิก โดยเน้นการน าเสนอการจัดการขยะมูลฝอยซึ่ ง เป็นวาระแห่งชาติ                
ภายใต้การน าเสนอแนวคิดหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาประยุกต์ใช้ในการบริหารจัดการของเสีย            
และจัดการทรัพยากรอย่างยั่งยืน เพ่ือเป็นโอกาสเสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ดีของ ททท. ในการส่งเสริม             
การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ (Responsible Tourism) ที่สอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) 
ขององค์การประชาชาติ ด้วยการขยายผลเชิงประชาสัมพันธ์กิจกรรมโครงการ ลดโลกเลอะ หรือ Reduce waste 
ให้เกิดการรับรู้ในเวทีนานาชาติ ภายใต้แนวทางการด าเนินงานด้าน 3R (Reduce – Reuse – Recycle) ซึ่งมี
ผู้เข้าร่วมงาน จ านวนมากกว่า 500 คน  
 ภายหลังการจัดประชุมรัฐมนตรีอาเซียนสมัยพิเศษด้าน “ขยะทะเล” (Special ASEAN Ministerial 
Meeting on Marine Debris) โดยมีพลเอกสุรศักดิ์ กาญจนรัตน์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม เป็นประธานการประชุม เพ่ือแลกเปลี่ยนความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานะของขยะทะเล             
และความคิดริเริ ่มของประเทศสมาชิกอาเซียนด้านมลพิษจากขยะทะเลในระดับประเทศ  ระดับภูมิภาค          
และระดับโลก เน้นย้ าถึงความกังวลต่อปริมาณขยะทะเลที่มีมากขึ้นและผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นจากขยะทะเล
ต่อสิ่งแวดล้อมสุขภาพสังคมและเศรษฐกิจ โดยที่ประชุมได้ให้ความเห็นชอบต่อปฏิญญากรุงเทพ ดังนี้ 
 1. ภายใต้ว่าด้วยการต่อต้านขยะทะเลในภูมิภาคอาเซียนเป็นการแสดงเจตนารมณ์ร่วมกันภาย ใต้ 
ปฏิญญากรุงเทพ  
 2. กรอบปฏิบัติงานอาเซียนว่าด้วยขยะทะเล ซึ่งมีแนวทางปฏิบัติที่จะช่วยให้ลดปริมาณขยะทะเลด้วย
ความร่วมมือจากภาคเอกชน ที่จะพัฒนานวัตกรรม หรือการน ากลับมาใช้ใหม่ของผลิตภัณฑ์เพ่ือลดปริมาณขยะ   
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ซึ่งสอดคล้องกับมาตรการของไทย คือก าหนดเป้าหมายการลดใช้พลาสติกประเภทใช้ครั้งเดียวทิ้ง 
70% ภายในปี พ.ศ. 2580 ลดขยะในทะเลไม่น้อยกว่า 50% ภายในปี พ.ศ. 2570 และแบนพลาสติก 7 ชนิด 
ภายในปี พ.ศ. 2568 ส าหรับปี พ.ศ. 2562 จะต้องเลิกใช้พลาสติก ประเภทดังต่อไปนี้ 

1. พลาสติกหุ้มฝาขวดน้ าดื่ม (Capseal) 
2. ผลิตภัณฑ์พลาสติกท่ีมีส่วนผสมของสารประเภทอ็อกโซ่ (Oxo) 
3. ไมโครบีดจากพลาสติก (Microbead) 
4. ถุงพลาสติกหูหิ้วขนาดความหนาน้อยกว่า 36 ไมครอน  
5. กล่องโฟมบรรจุอาหาร 
6. แก้วน้ าพลาสติก (ใช้ครั้งเดียว)*  
7. หลอดพลาสติก*  

* เลิกใช้ปี พ.ศ. 2568  
 

ลดโลกเลอะ x รักษ์ปันสุข 
โครงการ“ลดโลกเลอะ x รักษ์ปันสุข” เป็นความร่วมมือระหว่าง             
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ร่วมกับบริษัท บางจาก คอร์ปอเรชั่น 
จ ากัด (มหาชน) และเทศบาลเมืองพัทยา (ระยะเวลา 6 เดือน)                   
ณ โค้งดงตาล หาดจอมเทียน เมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี 
▪ เพ่ือสร้างการรับรู้และสร้างจิตส านึกให้นักท่องเที่ยวและประชาชน
ทั่วไปเกี่ยวกับการลดขยะ ลดการใช้พลาสติก  
▪ เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือส่งเสริมการจัดการขยะ
ภายในพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  
▪ เพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมของภาครัฐ และเอกชนที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่  
▪  เพ่ือมุ่ งเน้นให้ เกิดการท่องเที่ยวอย่างยั่ งยืน ภายใต้แนวคิด                 
การท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ (Responsible Tourism : RT)  
▪ เพ่ือมุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรอย่างมีคุณค่า ลดการใช้พลาสติก                
ใช้ เท่ าที่ จ า เป็นและหมุ นเวี ยนกลับมาใช้ ใหม่  ภายใต้แนวคิด            
ระบบเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) โครงการดังกล่าวได้
ด าเนินการจัดท าประติมากรรม“เต่ามะเฟืองแม่ลูก” จากขวดพลาสติก
ซึ่งได้รับบริจาคจากสถานีบริการน้ ามันบางจาก ในเขตกรุงเทพ ปริมณฑล ชลบุรี ระยอง และจันทบุรี จ านวน      
262 จุด ซึ่งการเลือกเต่ามะเฟืองมาเป็นสัญลักษณ์เนื่องจากเป็นสัตว์ทะเลที่หายากและใกล้จะสูญพันธ์ เพ่ือให้เป็น 
Landmark แห่งใหม่ของเมืองพัทยา หลังจากจบโครงการจะน าขวดพลาสติกเข้าสู่กระบวนการรีไซเคิลผลิตเป็น
ผลิตภัณฑ์ “หมวก” พร้อมส่งมอบให้กับเทศบาลที่มีหน้าที่ดูแลหาดจอมเทียน พัทยา 
 



แนวทางการประเมินผลตอบแทนทางสังคม

โครงการ ลด โลก เลอะ
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แนวทางการประเมินผลตอบแทนทางสังคม โครงการลดโลกเลอะ 
ในปี พ.ศ. 2563 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้เล็งเห็นความส าคัญของการติดตาม

ประเมินผลลัพธ์และประโยชน์จากการด าเนินโครงการที่ไม่ได้มีแต่เพียงมิติทางด้านเศรษฐศาสตร์ แต่ยังรวม     
ไปถึงผลผลิตเชิงนวัตกรรมในด้านสังคมหรือเทคโนโลยี ผลลัพธ์เชิงพาณิชย์ในด้านศักยภาพทางการตลาด      
หรือต่อยอดธุรกิจ ผลกระทบเชิงวัฒนธรรม เศรษฐกิจ สังคม ต่อชุมชนและท้องถิ่น ความสามารถในการสร้าง
ความสัมพันธ์ในเชิงสร้างสรรค์ระหว่างชุมชนกับพ้ืนที่  ความคุ้มค่าและอัตราผลตอบแทนจากการลงทุน                  
อีกประการหนึ่งด้วย จึงร่วมกับบริษัท ไนส์คอร์ป เอส.อี. จ ากัด เพ่ือด าเนินการส ารวจและประเมินผล วิเคราะห์
ปัญหาอุปสรรค และจัดท าข้อเสนอแนะของโครงการลดโลกเลอะ ซึ่งเป็นโครงการที่มุ่งเน้นการปลูกจิตส านึกคน
ในองค์กรอย่างจริงจัง และมุ่งประชาสัมพันธ์ให้เกิดกระแสการท่องเที่ยวแบบรับผิดชอบต่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อมให้นักท่องเที่ยวและเจ้าของพ้ืนที่ได้ตระหนักรู้ถึงปัญหาขยะแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งเกิดจากการท า
กิจกรรมทางการท่องเที่ยว โดยร่วมผนึกก าลังจากหลายภาคส่วน เพ่ือสร้างกระแสเรื่องการสร้างการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน ภายใต้แนวคิดการท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ (Responsible Tourism) ในการประเมิน SROI      
ในครั้งนี้เป็นรูปแบบการประเมินผลย้อนหลัง (Evaluative) ตลอดจนการเก็บข้อมูลร่วมกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
ส าคัญทั่ วประเทศ (45 ส านักงาน) เ พ่ือประเมินผลลัพธ์  (Outcomes) และผลกระทบ ( Impacts)                   
ที่มีต่อประเทศ และผลตอบแทนทางสังคม (Social Return On Investment : SROI) เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึง                
ความคุ้มค่าในการลงทุน  

จากการประเมินผลตอบแทนทางสังคม พบว่า อัตราผลตอบแทนทางสังคมของโครงการลดโลกเลอะ       
มีค่าเฉลี่ยรวม (Social Return on Investment : SROI) ในระหว่างปีเริ่มต้นจนถึงปีปัจจุบัน (เดือนกรกฎาคม 2561 – 
เดือนมิ ถุนายน 2563) เป็น 1.93 เท่ า  โดยเกิดผลสัมฤทธิ์ทางสั งคมทั้ งหมดรวมมูลค่า  ( IMPACT) 
50,388,544.92 บาท สัดส่วนทรัพยากรที่ใช้ในการด าเนินโครงการทั้งหมดรวมมูลค่า 26,161,988.79 บาท      
ซึ่งเกิดผลตอบแทนทางสังคมมีสัดส่วนการกระจายตามมิติทั้ง 5 ด้าน โดยเกิดประโยชน์ต่อด้านสังคม/
ความสัมพันธ์คิดเป็น 84.1% ด้านสุขภาวะ (กาย/ใจ) คิดเป็น 6.7% ด้านสภาพแวดล้อม/ชุมชนคิดเป็น 3.5% 
ด้านเศรษฐกิจ/การเงินคิดเป็น 3.5% และด้านทักษะ/นวัตกรรมคิดเป็น 2.2% ตามล าดับ  
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นอกจากนั้นหากพิจารณามูลค่าที่อาจเกิดขึ้น โดยการประมาณการณ์ระยะเวลา 1 ปี พบว่าจะเกิด
มูลค่ารวมผลสัมฤทธิ์ที่เกิดขึ้น (IMPACT) 22,149,286.26 บาท คิดเป็นอัตราส่วนผลตอบแทน (Social Return 
on Investment : SROI) 1.49 เท่า สัดส่วนทรัพยากรที่ ใช้ ในการด าเนินโครงการทั้ งหมดรวมมูลค่า 
14,819,571.17 บาท และหากพิจารณามูลค่าที่เกิดขึ้นถึง ปี พ.ศ. 2564 พบว่า อัตราผลตอบแทนสังคมของ
โครงการ (Social Return on Investment : SROI) เป็น 1.77 เท่า โดยพบว่าจะเกิดมูลค่ารวมผลสัมฤทธิ์         
ที่เกิดขึ้น (IMPACT) 72,537,831.18 บาท สัดส่วนทรัพยากรที่ใช้ในการด าเนินโครงการทั้งหมดรวมมูลค่า 
40,981,559.95 บาท 

ดังนั้น พบทิศทางการพัฒนาผลสัมฤทธิ์ทางสังคมที่เพ่ิมขึ้นจากปี พ.ศ. 2561 สู่ปี พ.ศ. 2563 คิดเป็น 
45.9% (คิดปี พ.ศ. 2562 เป็นปีฐาน) โครงการได้ส่งผลกระทบให้แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียคือ กลุ่มเป้าหมายหลัก 
(ภาคีพันธมิตรลงนาม และผู้เข้าร่วมกิจกรรม/พันธมิตรท้องถิ่น) สูงสุดเป็นอันดับหนึ่ง โดยหากพิจารณาในมิติ
ตัวชี้วัดพบว่า โครงการสะท้อนผลในด้านสังคม/ความสัมพันธ์ ด้านสุขภาวะ (กาย/ใจ) เป็นส าคัญ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

 

 



ภาคผนวก
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ภาคผนวก ก สรุปผลการด าเนินงานด้านความรับผิดชอบต่อสังคมรายมิติและภาค 

# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
มิติเศรษฐกิจ (Economic) 
ภาคกลางและตะวันตก 
1 ก.พ. 61 นนทบุรี “ท่องเที่ยววิถีนนท์ ที่คนยัง

ไม่รู”้ โครงการท่องเที่ยว 
เชิงอนุรักษ์วัฒนธรรม 
จ.นนทบุรี (ล่องเรือ  
ไหว้พระ ไหว้เจ้า  
เสริมสิริมงคล) 
ปี พ.ศ. 2561-2562 

เพ่ือเผยแพร่ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนนทบุรี และ
ส่งเสริม กระจายรายได้สู่ชุมชนและท้องถิ่นโดยตรง ผ่านการให้ชุมชน   
ออกร้านขายสินค้า นอกจากนี้ยังเป็นการฝึกฝนนักเรียนในการเป็น
มัคคุเทศก์ ผ่านการเดินทางล่องเรือไหว้พระ ไหว้เจ้า รวมถึงเชิญชวน
นักท่องเที่ยวเลือกซื้อสินค้าที่ชุมชนมาออกร้านขาย จากการด าเนิน
โครงการมีผู้เข้าร่วมโครงการ ปี 2561 จ านวน 7,500 คน ประชาชนและ
นักท่องเที่ยวได้รับรู้และเดินทางท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวในนนทบุรี      
ผ่านการล่องเรือ เกิดการกระจายรายได้โดยตรงสู่ชุมชน และวัดมีรายได้     
จากการท าบุญตามก าลังศรัทธา รวมถึงสร้างพ้ืนที่ให้เด็กนักเรียน          
ในโรงเรียนต่าง ๆ เกิดความมั่นใจในการฝึกฝนการเป็นมัคคุเทศก์ 

1. ประชาชน/นักท่องเที่ยวในพ้ืนที่ 
2. เทศบาลนครนนทบุรี  
3. ททท.  
4. ชุมชนโดยรอบใน 11 จุดเส้นทาง
ท่องเที่ยว 
5. วัดที่เป็นสถานที่ขึ้นลงเรือให้นักท่องเที่ยว 
6. โรงเรียน  
7. ภาคเอกชน 

2 27 – 29 
ก.ค. 61 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

กาญจนบุรี, 
ราชบุรี 

กิจกรรม “ไหว้พระ…ทั่วไทย 
สุขใจ…ถ้วนหน้า” 
@ กาญจนบุรี และราชบุรี 

เ พ่ือส่ ง เสริม และกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรม          
“ไหว้พระ” เพ่ือสร้างการรับรู้เป็นกิจกรรมสวัสดิการสังคม ตามแนวคิด    
“เที่ยวเมืองไทย ใคร ๆ ก็เที่ยวได้” โดยการจัดรถเวียนตามเส้นทาง      
ไหว้พระส าคัญ แบบไม่เสียค่าใช้จ่าย จากการด าเนินโครงการก่อให้เกิด
กระแสการเดินทางท่องเที่ยว กิจกรรม “ไหว้พระ” พร้อมกันทั่วประเทศไทย 
เป็นการเสริมสร้างประสบการณ์ท่องเที่ยวในวัดส าคัญในพ้ืนที่ต่าง ๆ      
ของประเทศ อันจะท าให้เกิดความภูมิใจในความเป็นไทย และเกิดความ
เป็นสิริมงคลแก่ตนเองและครอบครัว 

1. นักท่องเที่ยวและประชาชนทั่วไป 
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 วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
      
ภาคกลางและตะวันตก (ต่อ) 
3 26 พ.ค., 

2 มิ.ย., 
9 มิ.ย., 

16 มิ.ย. 62 

นนทบุรี “ท่องเที่ยววิถีนนท์  
ที่คนยังไม่รู้”  
โครงการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์วัฒนธรรม  
จ.นนทบุรี (ล่องเรือ 
ไหว้พระ ไหว้เจ้า  
เสริมสิริมงคล) 
ปี พ.ศ. 2561-2562 

เ พ่ือ เผยแพร่ประชาสัมพันธ์แหล่ งท่อง เที่ ยวในจั งหวัดนนทบุ รี               
และส่งเสริม กระจายรายได้สู่ชุมชนและท้องถิ่นโดยตรง ผ่านการให้
ชุมชน ออกร้านขายสินค้า นอกจากนี้ยังเป็นการฝึกฝนนักเรียนในการ
เป็นมัคคุเทศก์ ผ่านการเดินทางล่องเรือไหว้พระ ไหว้เจ้า รวมถึงเชิญชวน
นักท่องเที่ยวเลือกซื้อสินค้าที่ชุมชนมาออกร้านขาย จากการด าเนิน
โครงการมีผู้ เข้าร่วมโครงการจ านวน 16 ,000 คน ประชาชนและ
นักท่องเที่ยวได้รับรู้และเดินทางท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวในนนทบุรี     
ผ่านการล่องเรือ เกิดการกระจายรายได้โดยตรงสู่ชุมชน และวัดได้มี
รายได้จากการท าบุญตามก าลังศรัทธา รวมถึงสร้างพ้ืนที่ให้เด็กนักเรียน          
ในโรงเรียนต่าง ๆ เกิดความมั่นใจในการฝึกฝนการเป็นมัคคุเทศก์ 
 

1. ประชาชน/นักท่องเที่ยวในพ้ืนที่ 
2. เทศบาลนครนนทบุรี  
3. ททท.  
4. ชุมชนโดยรอบใน 11 จุดเส้นทาง
ท่องเที่ยว 
5. วัดที่เป็นสถานที่ขึ้นลงเรือให้นักท่องเที่ยว 
6. โรงเรียน  
7. ภาคเอกชน 

4 7-8, 14-15, 
และ 21-22 

ก.ค. 62 

สมุทรสงคราม  “เที่ยวเมืองสายน้ า... 
วิถีไทย เก๋ไก๋อย่างยั่งยืน” 

เพ่ือสร้างการรับรู้กิจกรรมท่องเที่ยวในจังหวัดสมุทรสงครามไปยัง
นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือกระตุ้นค่าใช้จ่ายและเพ่ิมการพักค้าง 
โดยมีกิจกรรมจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวใหม่ๆ ร่วมกับชุมชนท่องเที่ยว       
ในพ้ืนที่ จัด FAM TRIP สร้างการรับรู้ ผ่านบล็อกเกอร์/สื่อออนไลน์ต่าง ๆ 
เพ่ือสื่อสารภาพลักษณ์ของจังหวัดตาม Key Message ที่ก าหนดร่วมกับ
พันธมิตรในท้องที่ จัดท าโปรโมชั่นกระตุ้นค่าใช้จ่าย และจัดกิจกรรม
ดึงดูดนักท่องเที่ยว  
 
 
 
 
 
 

1. กลุ่มคน Gen-Y และ Multi-generation Family  
2. ผู้ประกอบการที่ พัก , ชุมชนท่องเที่ยว        
เช่น ศูนย์อนุรักษ์ป่าชายเลนคลองโคน,  
วิสาหกิจชุมชนบ้านริมคลองโฮมเสตย์,  
โรงเรียนนาเกลือ จังหวัดสมุทรสงคราม , 
ชุมชนบ้านบางพลับ , โครงการอัมพวาชัย
พัฒนานุรักษ์ 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคกลางและตะวันตก (ต่อ) 
5 17 ก.ค. 62 กาญจนบุรี, 

สุพรรณบุรี 
กิจกรรมไหว้พระทั่วไทย 
สุขใจถ้วนหน้า  
@กาญจนบุรี, 
@สุพรรณบุรี 

เพ่ือขยายโอกาสทางการท่องเที่ยว และการใช้กิจกรรมท่องเที่ยวเป็น
เครื่องมือในการพัฒนาคุณภาพชีวิตส าหรับกลุ่มคนไทยที่มีรายได้ขั้นต่ า 
น้อยกว่า 10,000 บาทต่อเดือน รวมถึงผู้ด้อยโอกาส คนพิการ เด็ก และ
คนชรา จ านวน 120 คน โดยการจัดกิจกรรมเดินทางท่องเที่ยว ไหว้พระ 
ภายใต้การด าเนินงานร่วมกับ บริษัท ดี.เอส.อาร์. แทรเวล จ ากัด จากการ
ด าเนินโครงการ นักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีรายได้ต่ ากว่า 10,000 บาทต่อเดือน 
ร่วมถึงผู้ด้อยโอกาส คนพิการ เด็กและคนชรา จ านวน 120 คน              

1. กลุ่มคนไทยที่มีรายได้ต่ ากว่า 10,000 บาท 
ต่อเดือน ร่วมถึงผู้ด้อยโอกาส คนพิการ เด็ก 
และคนชรา จ านวน 40 คน 

ภาคตะวันออก 
6 1 ต.ค. 60 – 

30 ก.ย. 61 
ชลบุร ี Chonburi MICE City เพ่ือกระตุ้นการท่องเที่ยวของกลุ่มเป้าหมาย โดยในการด าเนินกิจกรรม

จะมีสิทธิพิเศษด้วยการจัดเลี้ยงอาหาร 1 มื้อ ให้คณะเดินทาง ตั้งแต่       
30 คนขึ้นไป ที่มีการเดินทางเข้ามาพักค้างในพ้ืนที่ช่วงวันธรรมดา และ    
มีการท ากิจกรรม CSR ในพ้ืนที่จังหวัดชลบุรี เช่น ปลูกปะการัง เก็บขยะ
ตามชายหาด จากการด าเนินโครงการ มีจ านวนผู้ซื้อแพ็คเกจ 1,703 ราย 
ในการเดินทางมาท่องเที่ยวชลบุรี พร้อมกับการท ากิจกรรม CSR ในพ้ืนที ่

1. ผู้ประกอบการ 
2. เจ้าหน้าที่ปกครองส่วนท้องถิ่น 
3. หน่วยงานภาครัฐ-เอกชน 

7 10 ก.ค. 61 สมุทรปราการ ไหว้พระ 9 วัด กับ ขสมก. 
เสริมสิริมงคล ปี 2561  
พ้ืนที่ กรุงเทพมหานคร, 
นนทบุรี และปทุมธานี 

เพ่ือส่งเสริมและประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวผ่านวัดต่ าง ๆ และ    
บูรณาการการท างานร่วมกับหน่วยงาน ขสมก. ผ่านรูปแบบการจัดรถ
โดยสารให้แก่ประชาชน นักท่องเที่ยวทั่วไปเดินทางท่องเที่ยววัดต่าง ๆ              
ในเขต กรุงเทพฯ นนทบุรี และปทุมธานี จากการด าเนินโครงการ
ประชาชนและนักท่องเที่ยวรับรู้แหล่งท่องเที่ยวผ่านการเดิ นทาง
ท่องเที่ยววัดและตลาดน้ าในพ้ืนที่ และเกิดการร่วมมือในการท างาน
ร่วมกันระหว่าง ททท. และ ขสมก. 
 
 
 
 

1. ประชาชนและนักท่องเที่ยวทั่วไปในพ้ืนที่ 
กทม. และจังหวัดใกล้เคียง 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคตะวันออก 
8 1 ต.ค. 61 – 

30 ก.ย. 62 
ชลบุร ี To Bleisure เพ่ือกระตุ้นการท่องเที่ยวของกลุ่มเป้าหมาย มายังพ้ืนที่ในช่วงวันธรรมดา

เพ่ิมมากขึ้น ตามแนวทางการด าเนินงานของภูมิภาค โดยในการด าเนิน
กิจกรรมจะมีสิทธิพิเศษด้วยการจัดเลี้ยงอาหาร 1 มื้อ ให้แก่คณะเดินทาง
ตั้งแต่ 30 คนขึ้นไป ที่มีการเดินทางเข้ามาพักค้างในพ้ืนที่ช่วงวันธรรมดา 
และมีการท ากิจกรรม CSR ในพ้ืนที่จังหวัดชลบุรี เช่น ปลูกปะการัง         
เก็บขยะตามชายหาด จากการด าเนินโครงการมีจ านวนผู้ซื้อแพ็กเกจ          
5,302 ราย ในการเดินทางมาท่องเที่ยวชลบุรี พร้อมกับการท ากิจกรรม 
CSR ในพ้ืนที่ ซึ่งผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีอัตราความพึงพอใจในประสบการณ์
ท่องเที่ยว ผนวกกิจกรรม CSR ที่ ททท. น าเสนอ ร้อยละ 84.06 
 
 

1. กลุ่ม Bleisure (Business + Leisure) 
2. ผู้ประกอบการ 
3. เจ้าหน้าที่ปกครองส่วนท้องถิ่น 
4. หน่วยงานภาครัฐ และเอกชน 

9 1 ต.ค. 60 – 
30 ก.ย. 61 

(ทุกวันอังคาร) 

พัทลุง ผู้หญิงหนีกรุง...มาปรุงฝัน 
@ พัทลุง 

เพ่ือเพ่ิมรายได้ทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวและประชาสัมพันธ์      
การท่องเที่ยวในพื้นที ่จ.พัทลุง ผ่านกิจกรรมท่ีให้ผู้ประกอบการเรือทุกคน
ช่วยกันเก็บขยะเป็นประจ าทุก ๆ วันอังคารบริเวณท่าจอดเรือ ลานจอด
รถนักท่องเที่ยว ริมทะเลสาบทะเลน้อยหน้าเขตห้ามล่าสัตว์ป่าทะเลน้อย 
และบริเวณสะพานเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา และผู้ประกอบการเรือ   
ทุกคนมีการรับฝากขยะจากนักท่องเที่ยวเมื่อลงเรือชมทะเลบัวแดงและ
เมือมีขยะลอยอยู่ในทะเลสาบก็ช่วยกันเก็บใส่เรือและน ามาทิ้งตามที่
ก าหนดไว้ 
 
 
 
 
 
 

1. ผู้ประกอบการเรือที่ให้บริการนักท่องเที่ยว
ในทะเลน้อย 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคใต ้
10 25 – 26  

ส.ค. 61 
สุราษฎร์ธานี แรลลี่ "ท่องเที่ยวเส้นทาง

วัฒนธรรม" ครั้งที ่8 
เพ่ือสืบสานพระพุทธศาสนา ประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการท่องเที่ยว     
ในจังหวัดสุราษฎร์ธานี ตามยุทธศาสตร์หลักของจังหวัดสุราษฎร์ธานี 
รวมถึงการแนะน าเส้นทางเชื่อมโยงการท่องเที่ยวภายในประเทศ มีผลต่อ         
การกระตุ้นเศรษฐกิจ การกระจายรายได้สู่ชุมชน และร่วมบ าเพ็ญ
สาธารณะประโยชน์ต่อส่วนรวม โดยมีกิจกรรมหลัก คือ การแข่ งขัน
ค้นหาสัญลักษณ์ระหว่างเดินทาง ถ่ายภาพสถานที่ท่องเที่ยว และปลูก
ต้นไม้ที่อุทยานธรรมเขานาในหลวง อ าเภอพนม จังหวัดสุราษฎร์ธานี จาก
การด าเนินโครงการได้มีการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยว
รูปแบบของจังหวัดสุราษฎร์ธานีอย่างกว้างขวางจนสามารถสร้างกระแส
ด้านการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงศาสนาและแหล่งธรรมะ และ
สร้างความสนใจและความประทับให้กับนักท่องเที่ยวและประชาชนที่มา
เยือนจังหวัดสุราษฎร์ธานี น าไปขยายผลสู่นักท่องเที่ยวกลุ่มอ่ืน ๆ 
 

1. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  
2. ชมรมนักข่าวสุราษฎร์ธานี 

11 24 ก.ย. 61 ภูเกต็ Phuket Hotels for Island 
Sustaining Tourism 
Forum 2018 (PHIST) 

เพ่ือหารือเกี่ยวกับความยั่งยืนด้านสิ่งแวดล้อม ผลประโยชน์ของชุมชน 
และความยั่งยืนของโรงแรมในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว รวมถึง
แนวโน้มทั่วโลกเกี่ยวกับความยั่งยืนและการท่องเที่ยวของมวลชน         
โดยการจัดการประชุมหารือของตัวแทนโรงแรมและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
โดยมีผู้เข้าร่วมกิจกรรม ประมาณ 1,000 คน 
 
 
 
 
 
 
 

1. โรงแรมและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่
จังหวัดภูเก็ต 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคใต้ (ต่อ) 
12 17 ก.พ. 62 สุราษฎร์ธานี ปั่นไบค์ ไปบาง :  

ปั่นสุราษฎร์ธานี 
วิถีแห่งสายน้ า 

เพ่ือส่งเสริมประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่รองของจังหวัด           
สุราษฎร์ธานี โดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ส านักงาน           
สุราษฎร์ธานี ได้คัดเลือกพ้ืนที่บริเวณคลองร้อยสายจังหวัดสุราษฎร์ธานี
เป็นพ้ืนที่ด าเนินการ เพ่ือประชาสัมพันธ์เส้นทางท่องเที่ยวปั่นจักรยาน     
แก่กลุ่มที่นิยมชื่นชอบปั่นจักรยานอันจักเป็นการประชาสัมพันธ์เผยแพร่
แหล่งท่องเที่ยว เช่น ชุมชนท่องเที่ยวลีเล็ด ชุมชนท่องเที่ยวคลองน้อย 
ชุมชนท่องเที่ยวบางใบไม้ แก่นักปั่นจักรยานและนักท่องเที่ยวกลุ่ม
ครอบครัวเพ่ือเป็นทางเลือกทางการท่องเที่ยวอีกรูปแบบ อีกทั้งเพ่ือให้        
นักปั่นร่วมกันสร้างความรับผิดชอบต่อสังคมโดยการปล่อยพันธุ์สัตว์น้ า      
ในพ้ืนที่ชุมชนดังกล่าว จากการด าเนินงาน พบว่า มีนักท่องเที่ยวจาก          
นอกจังหวัดสุราษฎร์ธานีเข้าร่วมงาน จ านวน 200 คน สร้างรายได้          
ในพ้ืนที่ และเส้นทางการปั่นจักรยาน และกิจกรรมชุมชนได้รับการ
เผยแพร่ประชาสัมพันธ์แก่กลุ่มผู้สนใจให้กว้างขวางมากขึ้น 

1. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
2. ส านักงานการกีฬาแห่งประเทศไทย 
จังหวัดสุราษฎร์ธานี 
3. ชมรมจักรยานจังหวัดสุราษฎร์ธานี 

13 14 ก.ค. 62 สุราษฎร์ธานี ปั่นเส้นทางท่องเที่ยวร่วมท า
กิจกรรม CSR  
“ปั่นให้หรอย ใจเกินร้อย 
รักษ์น๊ะสุราษฎร์ฯ” 

เ พ่ือส่ ง เสริมให้ประชนออกก าลั งกายโดยการปั่นจักรยาน และ
ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดสุราษฎร์ธานี ให้เป็นที่รู้จักมากขึ้น 
รวมถึงให้นักปั่นจักรยานค านึงถึงสิ่งแวดล้อมพร้อมกับมีส่วนร่วมในการ
รับผิดชอบต่อสั งคมและสิ่ งแวดล้อม จากการด า เนินโครงการ                  
มีนักท่องเที่ยวจากนอกจังหวัดสุราษฎร์ธานีเข้าร่วมงาน จ านวน 200 คน 
และสร้างรายได้ในพ้ืนที่ ในส่วนของเส้นทางการปั่นจักรยาน และ
กิจกรรมชุมชนได้รับการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์แก่กลุ่มผู้สนใจมากขึ้น 
 
 
 
 
 

1. ชมรมจักรยานจังหวัดสุราษฎร์ธานี 
2. องค์การบริหารส่วนจังหวัดสุราษฎร์ธานี 
3. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคใต้ (ต่อ) 
14 17 - 18 

ส.ค. 62 
สุราษฎร์ธานี, 

ตรัง 
กิจกรรม CSR รณรงค์      
ลดโลกเลอะ และกิจกรรม
ท่องเที่ยวชุมชน 
บ้านหนองปลิง 
อ าเภอบ้านนาสาร 
ส าหรับคณะแรลลี่
ท่องเที่ยวเส้นทางธรรม 
ครั้งที่ 9 เส้นทาง           
จ.สุราษฎร์ธานี - จ.ตรัง 

เพ่ือประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว กระตุ้นการท่องเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัด        
สุราษฎร์ธานี เป็นการสืบสานพระพุทธศานา ส่งเสริมให้ประชาชนมีจิตใจ
ที่งดงามตามเมืองพุทธ แนะน าเส้นทางท่องเที่ยวในรูปแบบใหม่ สนอง
นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในประเทศ เพ่ือเพ่ือสร้างจิตส านึก        
ในการอนุรักษ์และใส่ใจสิ่งแวดล้อมผ่านกิจกรรม CSR โดยมีกิจกรรม            
ไม่ว่าจะเป็น การแข่งขันค้นหาสัญลักษณ์ระหว่างเดินทาง ถ่ายภาพ
สถานที่ท่องเที่ยว กิจกรรมบ าเพ็ญประโยชน์พัฒนาสถานที่ท่องเที่ยว 
รณรงค์ลดการใช้โฟมและพลาสติก และปลูกป่าลดโลกร้อน จากการ
ด าเนินงาน สามารถสร้างกระแสด้านการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว     
เชิงศาสนาและแหล่งธรรมะ และสร้างความสนใจและความประทับให้กับ
นักท่องเที่ยวและประชาชนที่มาเยือนจังหวัดสุราษฎร์ธานี น าไปขยายผล
สู่นักท่องเที่ยวกลุ่มอ่ืน ๆ 
 
 

1. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
2. ชมรมนักข่าวสุราษฎร์ธานี 

15 23 ก.ย. 62 ภูเก็ต Phuket Hotels for 
Island Sustaining 
Tourism Forum 2019 
(PHIST) 

เพ่ือหารือเกี่ยวกับความยั่งยืนด้านสิ่งแวดล้อม ผลประโยชน์ของชุมชน 
และความยั่งยืนของโรงแรมในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว รวมถึงแนวโน้ม
ทั่วโลกเกี่ยวกับความยั่งยืนและการท่องเที่ยวของมวลชน โดยการจัดการ
ประชุมหารือของตัวแทนโรงแรมและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ซึ่งมีผู้เข้าร่วม
กิจกรรมประมาณ 1,500 คน 
 
 
 
 
 
 

1. โรงแรมและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่
จังหวัดภูเก็ต 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
16 1 ต.ค. 60 – 

30 ก.ย. 61 
นครพนม, 
สกลนคร, 
มุกดาหาร 

ล้างใจ ล้างพระธาตุ ไม่
พลาดวันธรรมดา 
  

เพ่ือการกระจายพ้ืนที่ และเวลาในการท่องเที่ยว โดยมีกลุ่มเป้าหมายหลัก
เป็น corporate, วัยท างาน, เจ้าหน้าที่องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น, 
Multi-Generation Family ซึ่ งร่ วมกับพันธมิตรเสนอขายรายการ         
น าเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยว จากการด าเนินงานพบว่า มีจ านวนผู้ซื้อ
รายการน าเที่ยวเกินกว่าที่ได้ก าหนดไว้ในแผนการด าเนินงาน 
 
 

1. ผู้ประกอบการ 
2. ประชาชนวัยท างาน 
3. เจ้าหน้าที่องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น 
4. หน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชน 

17 1 ต.ค. 61 – 
30 ก.ย. 62 

นครพนม, 
สกลนคร, 
มุกดาหาร 

ล้างใจ ล้างพระธาตุ          
ไมพ่ลาดวันธรรมดา 

เพ่ือการกระจายพ้ืนที่และเวลาในการท่องเที่ยว โดยมีกลุ่มเป้าหมายหลัก
เป็น corporate, วัยท างาน, เจ้าหน้าที่องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น , 
Multi-Generation Family ซึ่ งร่ วมกับพันธมิตรเสนอขายรายการ         
น าเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยว จากการด าเนินงานพบว่า มีจ านวนผู้ซื้อ
รายการน าเที่ยวเกินกว่าที่ได้ก าหนดไว้ในแผนการด าเนินงาน 
 

1. ผู้ประกอบการ 
2. ประชาชนวัยท างาน 
3. เจ้าหน้าที่องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น 
4. หน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชน 

ภาคเหนือ 
18 6 – 26  

มิ.ย. 61 
เชียงราย เชียงราย แต้ แต้ ประจ าปี 

2561 
เพ่ือผลิตวีดีโอคลิปประชาสัมพันธ์กิจกรรมเพ่ือสังคม ในชุมชนบ้านปางห้า 
เพ่ือเผยแพร่ในสื่อออนไลน์/ออฟไลน์ จากแผนการด าเนินงานได้ผลิต
วีดีโอคลิปประชาสัมพันธ์กิจกรรมเพ่ือสังคม จ านวน 1 คลิป เผยแพร่       
ในสื่อออนไลน์ จ านวน 5 สื่อ และมีผู้รับรู้ทั้งสิ้น 497 ,800 คนต่อครั้ง       
และเผยแพร่ในสื่อออฟไลน์ จ านวน 2 สื่อ มีผู้รับรู้จ านวนทั้งสิ้น 110,000 
คนต่อครั้ง 
 
 
 
 
 

1. นักท่องเที่ยวทั่วไป 
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ภาคเหนือ (ต่อ) 
19 16 – 17 

ก.ค. 61 
แม่ฮ่องสอน ไหว้พระ...ทั่วไทย สุขใจ...

ถ้วนหน้า 
เส้นทาง แม่ฮ่องสอน-ขุนยวม-ต่อแพ-เมืองปอน-แม่ฮ่องสอน ทั้งนี้เพ่ือ
สร้างการรับรู้ และกระตุ้นกระแสการเดินทางท่องเที่ยวไหว้พระ พร้อม
กันทั่วประเทศ และสร้างประสบการณ์ท่องเที่ยววัดส าคัญในพ้ืนที่ โดย
ผู้เข้าร่วมกิจกรรมรวมทั้งสิ้น 212 คน มีจ านวนผู้รับรู้จากการจัดกิจกรรม
ในพ้ืนที่ไมน่้อยกว่า 5,000 คน 
 
 

1. นักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวในพื้นที่
จังหวัดแม่ฮ่องสอน และประชาชนในพื้นท่ี
จังหวัดแม่ฮ่องสอน 

20 20 – 22 
ก.ค. 61 

แม่ฮ่องสอน Pai Jazz and Blues Fest 
2018 

เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวอ าเภอปายในฤดูฝนให้แก่นักเรียนโรงเรียน    
ปายวิทยาคาร และกิจกรรมสอนเต้นร า Blues Dance โดยกลุ่มจิตอาสา 
Chiang Mai Blues Dance แก่ชาวอ าเภอปาย ซึ่งจาการด าเนินงาน      
มีผู้รับรู้ข้อมูลการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์และสื่อออฟไลน์ จ านวน 
5,225,421 คนต่อครั้ง รวมถึงนักท่องเที่ยวจากทั่วประเทศซื้อสินค้าและ
บริการจากพันธมติรด าเนินงาน รวมทั้งสิ้น 2,400 ราย 
 
 

1. Hip magazine 
2. ชมรมจักรยาน 55 Cycling 

21 27 – 29 
ก.ค. 61 

แม่ฮ่องสอน ไหว้พระ...ทั่วไทย สุขใจ...
ถ้วนหน้า 

เส้นทางมงคล ณ วัดกลางทุ่ง วัดจองค า วัดจองกลาง วัดพระนอน           
เทวสถานวิหารเจ้าแม่กวนอิม และวัดหัวเวียง ในเขตเทศบาลเมือง
แม่ฮ่องสอน โดยมีผู้สนใจเข้าร่วมกิจกรรมกว่า 250 คน 
 
 
 
 
 
 
 

1. นักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวในพื้นที่ 
และประชาชนในพ้ืนที่ 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคเหนือ (ต่อ) 
22 ก.ค. - ก.ย. 61 พิษณุโลก พิษณุโลก เพชรบูรณ์ 

Unexpected 
เพ่ือส่งเสริมนักท่องเที่ยวกระแสหลัก กลุ่ม Gen-Y ให้เดินทางท่องเที่ยว
มากขึ้น  และเพ่ือกระตุ้นการใช้จ่ายในระหว่างการเดินทางของ
นักท่องเที่ยวกระแสหลัก กลุ่ม Gen-Y โดยมีกิจกรรมหลักในการ
ด าเนินงาน คือ การล่องแก่ง เก็บขยะ โดยจากการด าเนินงาน พบว่า           
มีผู้ประกอบการเข้าร่วมจ านวน 11 หน่วยงาน และมีจ านวนผู้ซื้อสินค้า/
บริการท่องเที่ยว จ านวน 280 แพ็กเกจ 

1. กลุ่ม Gen Y 
2. ชมรมรักษ์ล าน้ าเข็ก 
3. ชมรมล่องแก่งพิษณุโลก 

23 25 ธ.ค. 61 – 
13 ม.ค. 62 

เชียงราย เชียงราย แต้ แต้ ประจ าปี 
2562 

เพ่ือเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ และกิจกรรมลดโลกเลอะ โดยมี สชร. ร่วมกับ
องค์การบริหารส่วนจังหวัดเชียงราย โดยได้ด าเนินการจัดกิจกรรม         
“ลดโลกเลอะ ขยะให้โชค” รวมถึงประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชียงราย 
แก่นักท่องเที่ยวที่มาร่วมงานมหกรรมไม้ดอกอาเซียนฯ รวมถึงชิงรางวัล
แก่ผู้ ร่ วมกิจกรรมที่น าขยะรี ไซเคิลมาทิ้ ง  ณ จุดทิ้ งขยะรี ไซเคิล              
“ลดโลกเลอะ” ที่จัดขึ้น ณ บริเวณสวนไม้งามริมน้ ากก อ าเภอเมือง 
จังหวัดเชียงราย โดยมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมรวม 750 คน 

1. นักท่องเที่ยวทั่วไป 

24 19 ม.ค. 62 แม่ฮ่องสอน Pai & Beyond เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยการใช้เทศกาลดนตรีดึงดูดนักท่องเที่ยว 
และการกระจายรายได้ให้กับชาวบ้านในพ้ืนที่ โดยมีกิจกรรม Jive 
Garden ครั้งที่ 13 และยังมีกิจกรรมวันเด็ก Jive Kids 2019 ณ โรงเรียน
ปายวิทยาคาร กิจกรรมปลูกป่า “เพราะรักจึงต้องปลูก” ณ โรงเรียน      
บ้านป่ายาง ต าบลแม่นาเติง และกิจกรรม Pai Big Cleaning Day บริเวณ
ถนนหน้าที่ว่าการอ าเภอปาย นอกจากนี้ยังมอบเงินสนับสนุนกิจกรรม 
จ านวน 100,000 บาท แก่โรงพยาบาลปาย และสถานีต ารวจภูธร อ าเภอ
ปาย ในการด าเนินงาน  
 
 
 
 

1. ห้างหุ้นส่วนจ ากัดเชียงใหม่ระกา 1999 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอยีด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคเหนือ (ต่อ) 
25 15 – 17 

ก.พ. 62 
แม่ฮ่องสอน Mae Hong Son the 

Destination of 
Adventure 

เพ่ือให้นักปั่นจักรยานได้ทดสอบก าลังกาย และชื่นชมธรรมชาติระหว่าง
เส้นทาง ซึ่งด าเนินการจัดกิจกรรม Hip ปั่นปาย 2019 พร้อมกับมอบ
อุปกรณ์สนามเด็กเล่น ชุดสไลเดอร์ ชิงช้า ทุนการศึกษา จ านวน 18,500 
บาท และเงินช่วยเหลือจากผู้ร่วมกิจกรรม จ านวน 6,490 บาท แก่มูลนิธิ
คว้าดาว ต าบลแม่ฮ้ี อ าเภอปาย จังหวัดแม่ฮ่องสอน ในการด าเนิน
โครงการมีนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย และชาวต่างชาติน าจักรยานเข้าร่วม
กิจกรรมกว่า 200 คน และนักท่องเที่ยวจากทั่วประเทศลงทะเบียน        
ซื้อแพ็คเกจ PACK (A) 3,000 บาท จ านวน 100 คน นอกจากนี้ยังมี
ผู้เข้าร่วมกิจกรรม พร้อมผู้ติดตาม จ านวน 100 คน จากกลุ่มจักรยาน 55 
Tsukemen Club และกลุ่มนักปั่นซอยตัน เชียงใหม่จากการประเมินผล
การประชาสัมพันธ์ พบว่า มีการรับรู้/ติดตาม จ านวนถึง 242,075 คน 

1. Hip magazine 
2. มูลนิธิคว้าดาว 

26 7 เม.ย. 62 เชียงใหม่ แอ่วสงกรานต์เชียงใหม่สนุก 
ปลอดภัย ไร้หมอกควัน 

เพ่ือจัดงานแถลงข่าว “ม่วนอกม่วนใจ๋ ปี๋ใหม่เมืองเจียงใหม่” ณ ลานน้ าพุ
หน้าศูนย์การค้าเมญ่า ไลฟ์สไตล์ ช้อปปิ้ง เซ็นเตอร์ เพ่ือประชาสัมพันธ์
การท่องเที่ยวของเชียงใหม่ในช่วงเทศกาลสงกรานต์ และกระตุ้น           
การท่องเที่ยวของจังหวัดเชียงใหม่ในช่วงสถานการณ์ปัญหาหมอกควัน 
และจัดกิจกรรม CSR “เชียงใหม่ ร่วมใจ ลดหมอกควัน” ณ ช่วงประตู       
ท่าแพ และรอบคูเมืองเชียงใหม่ กิจกรรมลดหมอกควันพ่นละอองน้ าตึก
หลังคาสูงพร้อมกันทั้งเมือง พร้อมตกแต่งสถานที่สวนสาธารณท าอุโมงค์
น้ าตก ม่านน้ าทั่วทั้งเมือง เสมือนเตรียมงานเทศกาลสงกรานต์ล่วงหน้า
และจัดกิจกรรม CSR ทั่วเมืองเชียงใหม่ จากการด าเนินงาน หมอกควันลดลง 
และเกิดความร่วมมือในกิจกรรมลดหมอกควัน  
 
 
 
 

1. จังหวัดเชียงใหม ่
2. หน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชน 
3. ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวและผู้มีส่วน
เกี่ยวข้อง 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคเหนือ (ต่อ) 
27 มิ.ย. - ก.ย. 62 พิจิตร เที่ยวพิจิตรหน้าฝน  

ยลดอกกระเจียว (ยักษ์) 
ภายใต้แนวคิดพิจิตรเมือง
เล็ก แต่น่ารัก 

เพ่ือกระตุ้นการท่องเที่ยวของจังหวัดพิจิตรให้ดีขึ้น โดยการจัดกิจกรรม
ท่องเที่ยวดอกกระเจียว ที่บ้านเขาโล้น อ าเภอทับคล้อ จังหวัดพิจิตร     
ท าให้เกิดความร่วมมือกับหลายหน่วยงานในการจัดกิจกรรม ได้แก่ 
อ าเภอทับคล้อ พัฒนาชุมชาจังหวัดพิจิตร และชาวชุมชนเขาโล้น และ    
มีแนวความคิดในการอนุรักษ์ดอกกระเจียวยักษ์ รวมถึงมีการใช้
ทรพัยากรผ่าชุมชนเขาโล้น มีการใช้วัสดุธรรมชาติเป็นภาชนะใส่ของ 

1. กลุ่ม Generation Y 
2. ชุมชนเขาโล้น อ.ทับคล้อ 

28 24 – 25 
ส.ค. 62 

นครสวรรค์ ผ้างามเล่าเรื่องเมืองจันแสน 
และเมืองชาละวัน 

เพ่ือกระตุ้นการเดินทางท่องเที่ยว และการน าเสนอการใช้ผลิตภัณฑ์        
ผ้าทอท้องถิ่น ทั้งนี้มีผู้เข้าร่วมกิจกรรม จ านวน 40 คน และความร่วมมือ
ระหว่าง CSR กับชุมชนจันเสนในการมอบเงินทุนการศึกษาให้กับ             
ยุวมัคคุเทศก์ จ านวน 10 คน และมอบเงินให้กับทางมูลนิธิแสงสวรรค์ 
โดย ททท. ส านักงานนครสสวรรค์ได้ท าการประสานงาน 

1. กลุ่มนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุ 

29 20 – 22 
ธ.ค. 62 

น่าน งาน “เดินตามรอยพ่อ” 
มหกรรมสินค้าเกษตร
อินทรีย์ วิถีน่าน 
จากภูผาสู่สากล ครั้งที่ 4 

เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่เมืองรอง พร้อมกับการกระตุ้น          
การท่องเที่ยว ให้เกิดกระแสนิยมในการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
เรียนรู้วิถีชุมชน และศิลปะวัฒนธรรม โดยการให้บริการนั่งรถรางชมเมือง
แม่ฮ่องสอน ซึ่งมีนักท่องเที่ยวสนใจเข้าร่วมกิจกรรมประมาณ 57 คน 

1. นักท่องเที่ยว ผู้เข้าร่วมงานทั้งในและนอก
พ้ืนที่จังหวัดน่าน 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
มิติสังคม (Social) 
ภาคกลางและตะวันตก 
1 ส.ค. 62 ปทุมธาน ี พาผู้ด้อยโอกาสทางสังคม 

เยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยว 
ในพ้ืนที่ กรุงเทพมหานคร, 
นนทบุรี และปทุมธานี  
ปี 2562 

เพ่ือเปิดโอกาสให้ผู้ด้อยโอกาสทางสังคมได้เดินทางเที่ยวชมแหล่ง
ท่องเที่ยว ผ่านการจัดกิจกรรมน าเที่ยว One Day Trip โดยพาผู้สูงอายุ 
บ้านพักคนชรา กรุงทพฯ เที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยวในปทุมธานี และเด็ก
จากบ้านธันยพร เที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยวในนนทบุรี รวมถึงผู้สูงอายุ 
บ้านพักคนชราปทุมธานี เที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยวในกรุงเทพฯ ซึ่งเห็น      
ได้ว่าผู้ด้อยโอกาสทางสังคมได้เดินทางท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ       
ในพ้ืนที่ กรุงเทพฯ นนทบุรี และปทุมธานี 
 
 

1. ผู้ด้อยโอกาสทางสังคม พาเข้าเยี่ยมชม
แหล่งท่องเที่ยวใน กทม. นนทบุรี ปทุมธานี   

2 18 ธ.ค. 62 กาญจนบุรี, 
ราชบุรี, 

กรุงเทพมหานคร 

อุ่นไอรัก คลายความหนาว 
“สายน้ าแห่งรัตนโกสนิทร์” 

เพื่อขยายโอกาสทางการท่องเที่ยว และการใช้กิจกรรมท่องเที่ยวเป็น
เครื่องมือในการพัฒนาคุณภาพชีวิตส าหรับกลุ่มคนไทยที่มีรายได้ขั้นต่ า       
น้อยกว่า 10 ,000 บาท ต่อเดือน รวมถึงผู้ด้อยโอกาส คนพิการ เด็ก           
และคนชรา จ านวน 40 คน ผ่านการจัดน าเที่ยวเส้นทาง กาญจนบุรี ราชบุรี 
และกรุงเทพฯ ซึ่งนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีรายได้ต่ ากว่า 10,000 บาท/ต่อเดือน 
ร่วมถึงผู้ด้อยโอกาส คนพิการ เด็กและคนชรา จ านวน 40 คน ได้มีโอกาส
เดินทางท่องเที่ยวตามแนวคิด Tourism For All 
 
 

1. กลุ่มคนไทยที่มีรายได้ต่ ากว่า 10,000 บาท
ต่อเดือน ร่วมถึงผู้ด้อยโอกาส คนพิการ เด็ก 
และคนชรา จ านวน 40 คน 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคใต ้
3 11 ส.ค. 62 สงขลา ท าดีเพ่ือแม่  

แบ่งปันให้น้อง 
เพ่ือเทิดพระเกียรติสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิตติ์ พระบรมราชินีนาถ          
พระบรมราชชนนีพันปีหลวง และแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม  
ร่วมกับหน่วยงานพันธมิตรในพ้ืนที่จัดหาอุปกรณ์ต่าง ๆ มอบให้โรงเรียน
ที่ขาดแคลน มอบทุนการศึกษาให้นักเรียนคนละ 200 บาท โดยน า
ผู้สมัครและหน่วยงานพันธมิตรเดินทางท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวเส้นทาง 
ตามรอยหลวงปู่ทวด คาบสมุทรสทิงพระ จากการด าเนินงานโรงเรียน
ได้รับอุปกรณ์การเรียนเพ่ิมเติม และสร้างความสัมพันธ์อันดีกับหน่วยงาน
พันธมิตรในพ้ืนที่ รวมถึงมอบทุนการศึกษาจ านวน 40 ,000 บาท ให้กับ
นักเรียนทั้ง 2 แห่ง (โรงเรียนบ้านท่าแคง โรงเรียนบ้านบางเขียด      
อ าเภอสิงหนคร) 

1. โรงเรียนในพ้ืนที่ที่ขาดแคลนอุปกรณ์ที่
เกี่ยวข้องกับการเรียน และมีจ านวนนักเรียน
น้อยกว่า 150 คน  
2. หน่วยงานพันธมิตรทางการท่องเที่ยว 
 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
4 ทุกวัน

อาทิตย์ 
นครพนม กิจกรรมท าความสะอาดทุก

วันอาทิตย์ 
เพ่ือท าความสะอาดในเส้นทางของการจัดกิจกรรมปั่นจักรยานทุกวัน
อาทิตย์ของจังหวัดนครพนม และมีจ านวนผู้เข้าร่วมโครงการ เพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ  
และขยายผลการท ากิจกรรม Big Cleaning day 

1. กลุ่มภาครัฐและภาคเอกชนในพื้นท่ี
จังหวัดนครพนม 

ภาคเหนือ 
5 10 – 12 

ม.ค. 61 
แม่ฮ่องสอน Conquerer never give 

up 
เพ่ือมอบของและเลี้ยงอาหารกลางวันให้กับเด็ก โรงเรียนบ้านสบสา และ
โรงเรียนในเขตพ้ืนที่การศึกษา อ.ปาย (ห้องเรียนบ้านเหมืองแร่) ซึ่งมี
รูปแบบการจัดกิจกรรม Hip ปั่นปาย โดยมีนักปั่นจักรยานจาก              
ทั่วประเทศ ซื้อแพ็กเกจเข้าร่วมกิจกรรมทั้งสิ้น 150 คน กิจกรรมติดปีก
เติมฝัน ณ โรงเรียนบ้านสบสา ต าบลเมืองแปง อ าเภอปาย จังหวัด
แม่ฮ่องสอน และกิจกรรมนันทนาการวันเด็กแห่งชาติ ปี 2561 
โดยมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมวันเด็กกว่า 300 คน ส่งมอบห้องเรียนคอมพิวเตอร์ 
จ านวน 4 เครื่อง เตาอบขนาด 30 ลิตร จ านวน 1 เตา กระเป๋าเป้และ
อุปกรณ์เครื่องเขียน จ านวน 60 ชุด" ซึ่งมีผู้รับรู้ข้อมูลประชาสัมพันธ์ผ่าน
สื่อออนไลน ์และสื่อออฟไลน์ จ านวนท้ังสิ้น 139,569 คนต่อครั้ง 

1. Hip magazine 
2. พันธมิตร ธนาคาร CIMB, มูลนิธิ
ครอบครัวข่าว, สายการบินไทยแอร์เอเชีย 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคเหนือ (ต่อ) 
7 12 ม.ค. 62 เชียงใหม่ กิจกรรมวันเด็กแห่งชาติ 

ประจ าปี 2562 
เพื่อส่งเสริมการละเล่น ฝึกทักษะ ความรู้ ความสามารถของเด็กเกี่ยวกับ
การท่องเท่ียวและอื่น ๆ ณ ส านักประชาสัมพันธ์เขต 3 จังหวัดเชียงใหม่ 
ท้ังนี้เป็นการเปิดโอกาสและส่งเสริมให้เด็กและเยาวชนกล้าแสดงออก     
เกิดจิตส านึกการท่องเท่ียวแบบรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม รวมถึง
สร้างภาพลักษณ์ท่ีดีขององค์กร ตลอดจนเสริมทักษะด้านการท่องเท่ียว
ให้กับเด็ก 

1. จังหวัดเชียงใหม่ 
2. ภาครัฐและเอกชน 
3. ส านักงานประชาสัมพันธ์ 
4. ผู้ประกอบการ 
5. เด็กและเยาวชน 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
มิติสิ่งแวดล้อม (Environment) 
ภาคกลางและตะวันตก 
1 ก.ค. 61 กรุงเทพมหานคร, 

นนทบุรี, ปทุมธานี 
กิจกรรมสร้างความ
รับผิดชอบต่อสังคมและ
สิ่งแวดล้อมของ 
องค์กร (CSR) 

เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวในพื้นท่ี และสร้างจิตส านึกท่ีดีในการอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อม โดยการบรรยายความส าคัญของการปลูกป่าชายเลน และ
ร่วมกันปลูกป่าชายเลน และต้นกล้าล าพู ในพื้นท่ีสถานตากอากาศบางปู 
กรมพลาธิการทหารบก โดยได้มีองค์กรท่ีเข้ามาเกี่ยวข้อง คือ บริษัท        
ดี วี เอ็น อินเตอร์เนช่ันแนล จ ากัด เผยแพร่กิจกรรมผ่านช่องทางโซเชี่ยล
มีเดียไปยังบริษัทในเครือท้ังหมดท่ีมีและมีผู้ติดตามจ านวนมาก รวมถึง
สร้างจิตส านึกให้แก่พนักงานบริษัท เกิดการบอกต่อในครอบครัว   
พนักงานเอง 
 

1. บริษัท ดี วี เอ็น อินเตอร์เนชั่นแนล จ ากัด 

2 ต.ค. 61 - มี.ค. 
62 

ราชบุร ี ยิ่งเท่ียว ยิ่งเขียว เลี้ยวมา
ราชบุรี (2562) 

เพื่ อสร้ างกระแสการเ ดินทางท่องเ ท่ียวอย่าง ใส่ ใจสิ่ งแวดล้ อม                   
ปลูกจิตส านึกการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ เพื่อลดผลกระทบทางสิ่งแวดล้อม
ด้านขยะด้วย โดยมีกิจกรรมหลัก คือ ล่องเรือเก็บขยะตามล าคลอง 
รณรงค์ลดการสร้างขยะในล าคลองด าเนินสะดวก พร้อมกับเสนอขาย 
Package เส้นทางท่องเท่ียวเชิงจิตอาสา กับบริษัทน าเท่ียว จากการ
ด าเนินโครงการ พบว่า ชุมชนในพื้นท่ีเกิดความสามัคคี ความร่วมมือร่วม
ใจในการท างานจิตอาสาและก่อให้เกิดความรัก/ความหวงแหนในท้องถิ่น
ของตนเองมากขึ้น ในส่วนของนักท่องเท่ียวท่ีได้มีโอกาสเข้าร่วม
โครงการฯ และมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมกับ ททท. ส านักงานราชบุรี จ านวน
ท้ังสิ้น 584 คน มีจ านวนการรับรู้ผ่านสื่อต่าง ๆ มากกว่า 12 ,140           
คนต่อครั้ง 
 
 
 
 

 

1. ผู้ประกอบการ 
2. หน่วยงานภาครัฐและเอกชน 
3. องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
4. ภาคีพันธมิตรทางการท่องเท่ียว 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคกลางและตะวันตก (ต่อ) 
3 1 ต.ค. 61 – 

30 ก.ย. 62 
สมุทรสงคราม, 

สมุทรสาคร 
“เท่ียววิถีชุมชน  
คน มันส์ Green” 

เพื่อกระตุ้นให้นักท่องเท่ียวชาวไทยมีส่วนร่วมในการรักษาสิ่งแวดล้อม
จากการเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศไทย ตามแนวคิด 7Greens 
รวมถึงปลุกจิตส านึกการท่องเท่ียวอนุรักษ์สายน้ า โดยมีกิจกรรมจัดท า
เส้นทาง “เท่ียววิถีชุมชนคน มันส์ Green” เส้นทางอนุรักษ์สายน้ า        
@ สมุทรสาคร-สมุทรสงคราม เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ไปยัง
นักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมาย (จัด Media FAM Trip/Agent FAM Trip 
สร้างการรับรู้ “เท่ียววิถีชุมชนคน มันส์ Green”  จัดกิจกรรม “เท่ียววิถี
ชุมชน คนมันส์ Green” ร่วมกับพันธมิตร/ผู้ประกอบการธุรกิจ และ
ร่วมกับพันธมิตร/สมาคม/ชมรม/ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเท่ียวจัดท า
เส้นทางท่องเท่ียว “เท่ียววิถีชุมชนคน มันส์ Green” 

1. กลุ่มผู้ประกอบการ  
2. บริษัททัวร์คุณชายดอทคอม (ทัวร์
คุณชาย)/แหล่งท่องเท่ียวในพื้นท่ี ชุมชน
ท่องเท่ียว เช่น ตลาดร่มบวร วัดประดู่ 
โครงการอัมพวา ชัยพัฒนานุรกัษ์ ค่ายบางกุ้ง 
ตลาดน้ าท่าคา เป็นต้น 
 

4 1 ธ.ค. 61 กาญจนบุรี เมืองไทยสดใส ใส่ใจ
สิ่งแวดล้อม “ลด โลกเลอะ” 

เพื่อให้เกิดความตระหนักถึงการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ลดการใช้พลาสติก 
ผ่านการด าเนินกิจกรรมเก็บขยะในแหล่งท่องเท่ียว เพื่อต้อนรับฤดูแห่ง
การท่องเท่ียว ณ วัดเทวสังฆาราม (วัดเหนือ) อ าเภอเมืองกาญจนบุรี   
จากการด าเนินงาน นักท่องเท่ียวตระหนักรู้ ในการเดินทางท่องเท่ียว
อย่างใส่ใจสิ่งแวดล้อม ภายใต้แนวคิด 7 Greens เช่น ช่วยกันไม่เพิ่มขยะ
ในแหล่งท่องเท่ียว การงดใช้ถุงพลาสติก 

1. หน่วยงานภาครัฐ-ภาคเอกชน  
2. ชุมชนในพื้นท่ี  
3. นักท่องเท่ียว 

5 1 ธ.ค. 61 สุพรรณบุร ี เท่ียวไทยเท่ ไม่สร้างขยะ 
ลดโลกเลอะ @ สุพรรณบุรี 

มีวัตถุประสงค์ในการประชาสัมพันธ์ รณรงค์ให้ทุกภาคส่วนตระหนักถึง
การลดปริมาณขยะ โดยการบอกผ่ านนัก ท่อง เ ท่ียว  และ เปิด                  
แหล่งท่องเท่ียวแห่งใหม่ ประติมากรรมของภูมิปัญญาของคนในชุมชน      
ต้นตาล บูรณาการด้วยการท ากิจกรรมเก็บขยะในล าคลอง และบริเวณ
โดยรอบตลาดน้ าสะพานโค้ง – หัตถสานบ้านต้นตาล (สุ่มปลายักษ์) 
 
 
 
 
 

1. ชุมชนในพื้นท่ี 
2. นักท่องเท่ียวจิตอาสาท่ีเข้าร่วมกิจกรรม
กับ ททท. 
3. สื่อมวลชนในพื้นที่ และจากส่วนกลาง  
4. หัวหน้าส่วนราชการในพื้นที่ 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคกลางและตะวันตก (ต่อ) 
    และวัดทองประดิษฐ์ อ าเภอสองพี่น้อง ซึ่งมีนักท่องเที่ยวจิตอาสาที่เข้าร่วม

กิจกรรมกับ ททท.  สื่อมวลชนในพื้นที่ สื่อมวลชนและผู้ประกอบการธุรกิจ
ท่องเที่ยวจากกรุงเทพฯ รวมทั้งชุมชนในพื้นที่ ตลอดจนหน่วยงานพันธมิตร
ในพื้นที่ที่เดินทางมาร่วมกิจกรรมประมาณ 500 คน 

 

6 ม.ค. - ก.ย. 62 พระนครศรีอยุธยา, 
สระบุร ี

Green Hero  
รักษ์สิ่งแวดล้อม 2562 

เพื่อสร้างการรับรู้ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวอย่างใส่ใจสิ่งแวดล้อม และ
สนับสนุนการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวที่รับผิดชอบต่อสังคม รวมถึงสร้าง
จิตส านึกการท่องเที่ยวอนุรักษ์สายน้ าที่มีความส าคัญต่อการท่องเที่ยว      
สร้างให้เกิดกระแสการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ผ่านการประชาสัมพันธ์ไปยัง
สื่ออนไลน์ต่าง ๆ และกิจกรรมเก็บขยะ ปลูกต้นไม้ ซึ่งมีผู้เข้าร่วมกิจกรรม/
โครงการ และเดินทางท่องเที่ยว ผู้เข้าร่วมกิจกรรมรวม 460 คน แบ่งเป็นใน
พื้นที่ 380 คน คนนอกพื้นที่ 80 คน ผู้เข้าร่วมโครงการมีอัตราพึงพอใจ     
ในประสบการณ์ท่องเที่ยวที่ ททท. ส านักงานพระนครศรีอยุธยา (สอย.) 
น าเสนอถึงร้อยละ 70 ท าให้มีอัตราความต้องการเดินทางท่องเที่ยวโดยใช้
แนวทางการรักษาสิ่งแวดล้อม อัตราการบอกต่อประสบการณ์ท่องเที่ยว      
ถึงร้อยละ 80 

1. กลุ่ม Corporate 
2. ชุมชนในพืน้ที่ 
3. เยาวชนในพืน้ที่ 

7 1 – 3 
พ.ย. 62 

กาญจนบุร ี กิจกรรมสัญญาใจ รณรงค์ 
ทิ้งขยะให้ถูกที่  
ลดใช้พลาสติกครั้งเดียวทิ้ง 
โดยใช้กาแฟเปน็สื่อกลาง 
@ บ้านอีต่อง 
โดยร่วมกับเว็บไซต์ 
www.rsatieow.com 

เพื่อรณรงค์ ลด ละ เลิก การใช้พลาสติกแบบครั้งเดียวทิ้ง ผู้ประกอบการ               
มีส่วนร่วมในการส่งเสริมการรณรงค์ สร้างความรู้ความเข้าใจกับนักเรียน 
โรงเรียนเพียงหลวง 3  ในการแยกขยะรีไซเคิล โดยมีรูปแบบกิจกรรมหลัก 
คือ  การเดินรณรงค์ ใ ห้ลด ละ เลิ ก  การใช้พลาสติกครั้ ง เดียวทิ้ ง                    
ในหมู่บ้านอีต่อง และการให้ความรู้การคัดแยกขยะกับเด็กนักเรียน และ
แลกเปลี่ยนแนวคิดด้านการท่องเที่ยวชุมชนเชิงอนุรักษ์ร่วมกับหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง จากการด าเนินโครงการนักท่องเที่ยวเกิดความตระหนักถึงการใช้
พลาสติกแบบคร้ังเดียวทิ้งในการท่องเที่ยวและชีวิตประจ าวัน  
 
 
 

1. นักเรียน ผู้น าชุมชน ผู้ประกอบการร้านค้า 
ร้านอาหาร ที่พัก ในหมู่บา้นอีตอ่ง 
ต าบลปิล๊อก จังหวัดกาญจนบุร ี
2. นักท่องเที่ยว 
3. หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนในพืน้ที่ 



รายงานความรับผิดชอบต่อสังคมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ประจ าปี พ.ศ. 2562       I 89 

# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคตะวันออก 
8 1 ธ.ค. 61 นครนายก เมืองไทยสดใส ใส่ใจ

สิ่งแวดล้อม “ลดโลกเลอะ” 
เพ่ือรณรงค์และสร้างภาพลักษณ์การดูแลแหล่งท่องเที่ยวส าคัญใน              
การจัดการขยะ และตอกย้ าการท่องเที่ยวอย่างมีจิตส านึกในการรักษา
สิ่งแวดล้อม รวมถึงเตรียมการต้อนรับนักท่องเที่ยว โดยด าเนินกิจกรรม
เกี่ยวกับท าความสะอาด เก็บขยะ ตัดหญ้า บริเวณอ่างเก็บน้ าวังบอน 
จังหวัดนครนายก โดยมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมจ านวน 90 คน และน าส่ง
ภาพวิดีโอคลิป เพ่ือประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางการสื่อสารต่าง ๆ 

1. สมาพันธ์จักรยาน 
2. องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น/ต ารวจ
ท่องเที่ยว 
3. อุทยานแห่งชาติ/อ่างเก็บน้ าวังบอน  
5. ชลประทาน 
6. เดอะรันไทยแลนด์ 

9 19 ส.ค. 62 จันทบุรี ลด โลก เลอะ รักษ์สะอาด
นะ หาดแหลมสิงห์ 

กิจกรรมเชิญชวนพันธมิตรในพ้ืนที่ ร่วมกันท าความสะอาด และจัดเก็บ
ขยะบริ เวณชายหาดแหลมสิงห์  พร้อมกับการประชาสัม พันธ์
ภาพลักษณ์ที่ดีของทุกภาคส่วน และสร้างจิตส านึกในการรักษาความ
สะอาดในแหล่งท่องเที่ยว ตอกย้ าการท่องเที่ยวอย่างใส่ใจสิ่งแวดล้อม 
โดยมีกิจกรรมหลัก คือ การเก็บขยะ และการจัดการขยะมูลฝอย โดยมี
ผู้เข้าร่วมกิจกรรม จ านวน 310 คน 
 

1. องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
2. สมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยว 
3. ผู้ประกอบการ 
4. Trash Hero 
5. สื่อมวลชน 

10 1 ธ.ค. 61 ฉะเชิงเทรา เมืองไทยสดใส ใส่ใจ
สิ่งแวดล้อม  
“ลดโลกเลอะ” 

เ พ่ืออนุรักษ์ และฟ้ืนฟูทรัพยากรทางทะเลและชายฝั่ ง รวมถึง                  
การถ่ายทอดความรู้ เรื่องการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ โดยการจัด
พิธีบวชแม่น้ า ปล่อยพันธุ์สัตว์น้ า ปลูกป่า และเก็บขยะ จากการ
ด าเนินงานพบว่า การปลูกป่าชายเลน ท าให้สามารถเป็นแนวกั้นคลื่น
ลมได้ การท าธนาคารปลา/ปู สามารถเพ่ิมจ านวนทรัพยากรธรรมชาติ
ไม่ให้สูญพันธ์ เกิดการบอกต่อของนักท่องเที่ยวเข้ามาท ากิจกรรม                     
และสร้างรายได้ให้กับชุมชน 
 
 
 
 
 

1. ชุมชนบ้านบน บ้านปลาธนาคารปู 
2. กรมทรัพยากรทางทะเลและชายฝั่ง 
3. ชุมชนบางปะกง 
4. หน่วยงานเอกชนในพื้นที่ 
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11 7 ธ.ค. 62 ฉะเชิงเทรา เมืองไทยสดใส ใส่ใจ

สิ่งแวดล้อม “ลดโลกเลอะ” 
เพ่ือสร้างกระแสการเดินทางท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบให้เกิดขึ้นใน            
กลุ่มนักท่องเที่ยว และประชาสัมพันธ์กิจกรรมทางการท่องเที่ย ว             
อย่างรับผิดชอบ โดยการบรรยายสร้างจิตส านึกในการรักษา
สิ่งแวดล้อม วิธีการคัดแยกขยะ การเพ่ิมมูลค่าขยะ กิจกรรมเก็บขยะ 
และปล่อยพันธุ์ สั ตว์น้ า  จากการด า เงินงานท าให้ เกิดกระแส              
การเดินทางท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบในกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป อีกทั้ง
แหล่ งท่องเที่ ยวและทรัพยากรทางธรรมชาติ ได้ รับการ ฟ้ืน ฟู              
จากหน่วยงานทุกภาคส่วน 

1. ชุมชนบ้านบน บ้านปลาธนาคารปู 
2. กรมทรัพยากรทางทะเลและชายฝั่ง 
3. ชุมชนประชาชน บางปะกง 
4. หน่วยงานเอกชนในพื้นที่ 

ภาคใต ้
12 มี.ค. 61 - 

มี.ค. 62 
ชุมพร กิจกรรมด าน้ า เก็บขยะ 

บริเวณชายหาด ณ จังหวัด
ชุมพร 

จัดกิจกรรมเก็บขยะริมชายหาดและเก็บขยะใต้ทะเล เพ่ือเตรียม            
ความพร้อมก่อนเปิดฤดูกาลท่องเที่ยวทางทะเล และนอกจากนั้น
กิจกรรมนี้ยังถือเป็นกิจกรรมเชิงอนุรักษ์ฟ้ืนฟูปะการังและดอกไม้ทะเล 
ปล่อยพันธุ์สัตว์ทะเลหายาก และ เพ่ือสร้างจิตส านึกให้เกิดการอนุรักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมโดยเฉพาะทรัพยากรทางทะเลของ
จังหวัดชุมพร ซึ่งยังมีความอุดมสมบูรณ์อยู่มาก โดยมีกิจกรรมร่วมกับ       
ช่อง 7 HD โครงการ 7 สี ปันรักให้โลก น าสื่อมวลชนและดารา
นักแสดงเดินทางมาร่วมกิจกรรม และเชิญผู้ประกอบการธุรกิจด าน้ า 
และนักด าน้ าอาสาสมัครร่วมกันด าน้ าเก็บขยะในพ้ืนที่บริเวณอุทยาน
หมู่เกาะชุมพร หาดทุ่งวัวแล่น  
 
 
 
 
 

1. กลุ่มนักด าน้ า 
2. พันธมิตรที่เก่ียวข้อง ได้แก่ สื่อมวลชน, 
ส านักงานทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม, อุทยานแห่งชาติ, ศูนย์วิจัย
ทรัพยากรทางทะเลและชายฝั่ง, หน่วย
ป้องกันและปราบปรามประมงทะเลชุมพร,  
ส่วนอนุรักษ์ทรัพยากรทางทะเลและชายฝั่ง
ที่ 4  (ชุมพร), สารวัตรสถานีต ารวจน้ า 1 
กองก ากับการ 6 กองบังคับการต ารวจน้ า, 
อุทยานแห่งชาติหมู่เกาะชุมพร, ส านักงาน
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมจังหวัด
ชุมพร 
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13 8 มิ.ย. 61 ภูเก็ต กิจกรรมอนุรักษ์

สิ่งแวดล้อมชายหาดและ
ทะเลป่าตอง 

เพ่ือกระตุ้นให้ประชาชนและนักท่องเที่ยว ให้ความส าคัญด้านการ
อนุรักษ์ทรัพยากรทางทะเลและชายฝั่ง เนื่องจากพ้ืนที่ป่าตองเป็น
แหล่งทรัพยากรทางทะเลและชายฝั่งที่ส าคัญแห่งหนึ่งของประเทศไทย 
และเป็นพ้ืนที่ที่มีคุณค่ายิ่งทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม 
ภายใต้กิจกรรมการปล่อยพันธุ์สัตว์น้ า การด าน้ าเก็บขยะใต้ท้องทะเล 
การประกวดแต่งกายชุดรีไซเคิล และการรณรงค์ชายหาดสะอาด
ปราศจากก้นบุหรี่ ซึ่งมีนักด าน้ าเข้าร่วม 200 คน 

1. กลุ่มนักด าน้ า  
2. นักเรียน/นักศึกษา  
3. ประชาชน/นักท่องเที่ยว 
4. หน่วยงานภาครัฐ-ภาคเอกชน 
ในจังหวัดภูเก็ต  
 

14 15 ก.ย. 61 ตรัง กิจกรรม Big Cleanup 
Koh Muk 

เพ่ือกระตุ้นจิตส านึกและสร้างความรู้ความเข้าใจถึงแนวทางใน        
การลดปริมาณขยะ การคัดแยกขยะ และการน าขยะไปใช้ประโยชน์
ให้แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว  ผ่านรูปแบบ
กิจกรรมการท ากิจกรรมเก็บขยะ และคัดแยกขยะรีไซเคิล ในพ้ืนที่
เกาะมุก อ าเภอกันตัง จังหวัดตรัง 

1. สมาคมธุรกิจการท่องเที่ยวจังหวัดตรัง 
2. ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด 
3. มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์  
4. กลุ่ม Trash Hero Trang 
5. กลุ่มประชาชนและจิตอาสา 

15 1 ธ.ค. 61 สุราษฎร์ธานี เมืองไทยสดใส ใส่ใจ
สิ่งแวดล้อม คลองร้อยสาย  
สุราษฎร์ธานี วัดบางใบไม้ 
อ.เมือง จ.สุราษฎร์ธานี 

เพ่ือรณรงค์ปลุกจิตส านึกให้ นักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยวอย่างใส่ใจ
สิ่งแวดล้อม ซึ่ง ททท. ส านักงานสุราษฎร์ธานี ใช้พ้ืนที่ชุมชนบางใบไม้          
เป็นพ้ืนที่น าร่องในการส่งเสริมและสนับสนุนการท่องเที่ยวคลองร้อย
สายที่จะเน้นการท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชนลุ่มแม่น้ าตาปี วิถีวัฒนธรรม
และประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ ซึ่งสอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาล      
ในการส่งแสริมและสนับสนุนการท่องเที่ยวชุมชน เพ่ือการกระจาย
รายได้สู่ชุมชน จากการด าเนินโครงการท าให้เกิดการท่องเที่ยวที่เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม ลดการใช้ภาชนะพลาสติก สร้างภาพลักษณ์ที่ดี
ให้กับแหล่งท่องเที่ยว 
 
 
 
 

1. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  
2. ชุมชนท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์บางใบไม้ 
3. อบต.บางใบไม้ 
4. วิทยาลัยอาชีวศึกษาสุราษฎร์ธานี 
5. สถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทย  
สุราษฎร์ธานี 
6. โรงพยาบาลศูนย์มะเร็ง 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคใต้ (ต่อ) 
16 1 ธ.ค. 61 กระบี่ กิจกรรม “ลด โลก เลอะ” 

และงานแถลงข่าวการรับ
รางวัล“Global Low-
Carbon Ecological 
Scenic Spot” 

เพ่ือตอกย้ าการท่องเที่ยวอย่างมีส านึกในการรักษาสิ่งแวดล้อม และ
เพ่ือเป็นการเตรียมต้อนรับนักท่องเที่ยวที่จะเดินทางมาท่องเที่ยว        
ในฤดูกาลท่องเที่ยวเกิดการท่องเที่ยวอย่างใส่ใจสิ่งแวดล้อม ผ่านการ     
จัดงานแถลงข่าวที่จังหวัดกระบี่ เข้ารับรางวัล “Global Low-Carbon 
Ecological Scenic Spot” of “Sustainable Cities and Human 
Settlements Award 2018 (SCAHSA 2018)” และการน านโยบาย 
Krabi Goes Green ไปสู่การปฏิบัติ และพนักงานโรงแรมในพ้ืนที่       
อ่าวนาง เจ้าหน้าที่อุทยานฯ เจ้าหน้าที่ อบต.อ่าวนาง และชาวบ้าน      
ในพ้ืนทีก่ว่า 150 คน ร่วมกันเก็บขยะเพ่ือปลูกจิตส านึกและสร้างความ
สะอาดในแหล่งท่องเที่ยว ณ บริเวณหาดนพรัตน์ธารา (เขาสามหน่วย) 
เกิดกระแสการเดินทางท่องเที่ยวแบบรับผิดชอบต่อสั งคมและ
สิ่งแวดล้อม และการมีส่วนร่วมลดภาระสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว
ด้วยการลดใช้ขยะพลาสติก อีกทั้งตอกย้ าภาพลักษณ์จังหวัดกระบี่       
เป็นเมืองท่องเที่ยวคุณภาพและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
 

1. ชุมชนในพ้ืนที่ต าบลอ่าวนาง 
2. ผู้ประกอบการโรงแรมในพ้ืนที่อ่าวนาง,
หาดนพรัตน์ธารา 
3. สภา/สมาคมธุรกิจท่องเที่ยวในจังหวัด 
4. เจ้าหน้าที่ปกครองส่วนท้องถิ่น 
5. หน่วยงานภาครัฐ-เอกชนที่เกี่ยวข้อง  

17 1 ธ.ค. 61 นครศรีธรรมราช โครงการ “ลด โลก เลอะ” เพ่ือรณรงค์ให้พ้ืนที่บ้านแหลมปลอดโฟม และลดปริมาณขยะ ของเน่า
เสียในชุมชน ผ่านการด าเนินกิจกรรม เก็บขยะ ปลูกป่าต้นโกงกาง 
และปล่อยพันธุ์ปูไข่ จากการด าเนินงานโครงการส่งผลให้ชุมชน        
ปลอดขยะที่เป็นโฟมมากข้ึน สภาพแวดล้อมภายในชุมชนดีขึ้น 
 
 
 
 

1. ชุมชนท่องเที่ยวบ้านแหลม 
2. ภาคีเครือข่ายท่องเที่ยวชุมชน  
จังหวัดนครศรีธรรมราช 7 ชุมชน 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคใต้ (ต่อ) 
18 1 ธ.ค. 61 นราธิวาส โครงการเมืองไทยสดใส 

ใส่ใจสิ่งแวดล้อม 
“ลด โลก เลอะ” 

เพ่ือรณรงค์ปลุกจิตส านึก และกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวร่วมกันรับผิดชอบ
ต่อทรัพยากรธรรมชาติ  และสิ่ งแวดล้อม สู่การลดการสร้างขยะ               
ในแหล่งท่องเที่ยว และประชาสัมพันธ์ให้กับทุก ๆ คน ได้เข้าใจถึงเรื่อง
ของการรักษาสิ่งแวดล้อม โดยการน าจิตอาสา ร่วมกันเก็บขยะตาม
บริเวณชายหาด ซึ่งได้รับความร่วมมือจากทุกคนที่เข้าร่วมกิจกรรม          
เป็นอย่างดี และได้น ากิจกรรม “ขยะให้โชค” มากระตุ้นคนที่เข้าร่วม
กิจกรรม ทั้งนี้ จากการด าเนินโครงการ มีผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากถึง 350 คน 

1. มหาวิทยาลัยนราธวาสราชนครินทร์ 
2. เทศบาลต าบลกะลุวอเหนือ 
3. วิทยาลัยชุมชนนราธิวาส 
4. ค่ายจุฬาภรณ์ 
5. อุทยานแห่งชาติอ่าวมะนาว 
6. สถานีต ารวจภูธรตันหยง 
7. การท่าอากาศยาน 
8. จิตอาสา และอาสาสมัคร 
 
 

19 1 ธ.ค. 61 ตรัง กิจกรรม “ลดโลกเลอะ 
เที่ยวตรังสดใส ใส่ใจ
สิ่งแวดล้อม” ภายใต้
โครงการเมืองไทยสดใส 
ใส่ใจสิ่งแวดล้อม 

เพ่ือตอกย้ าการท่องเที่ยวอย่างมีจิตส านึกในการรักษาสิ่งแวดล้อม           
และเพ่ือเตรียมต้อนรับนักท่องเที่ยวในช่วงฤดูกาลท่องเที่ยวของ             
จังหวัดตรัง ผ่านกิจกรรมการให้ความรู้แก่ผู้เข้าร่วมโครงการ หัวข้อ       
การป้องกันการเกิดขยะ การคัดแยกขยะ โดย กลุ่ม Trash Hero           
และกิจกรรมการจัดเก็บขยะตามบริเวณท่าเทียบเรือปากเมง หาดปากเมง                  
ถนนหาดปากเมง ระยะทาง 5 กิโลเมตร และสะพานปากเมง และ           
การจัดแยกขยะประเภทต่าง ๆ โดยมีผู้เข้าร่วมกิจกรรม ประกอบด้วย        
ผู้ชื่นชอบการปั่นจักรยาน ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยว บุคลากร
หน่วยงานทางการท่องเที่ยว สายการบิน ประชาชน นักเรียนนักศึกษา     
จิตอาสา และสื่อมวลชน จ านวน 305 คน 
 
 
 
 
 

1. อุทยานแห่งชาติหาดเจ้าไหม 
2. ชมรมการท่องเที่ยวและโรงแรม 
หาดปากเมง จังหวัดตรัง 
3. ชมรมกีฬาจักรยานจังหวัดตรัง 
4. ส านักงานทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม
จังหวัดตรัง 
5. กลุ่ม Trash Hero Trang 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคใต้ (ต่อ) 
20 4 – 5 

พ.ค. 62 
นครศรีธรรมราช โครงการชีวิตดี๊ดี เที่ยว

นครศรีฯ วันธรรมดา 
เพ่ือสร้างโรงแยกขยะในชุมชนท่องเที่ยว มอบให้ชุมชนบริหารจัดงาน       
ด้านการคัดแยกขยะด้วยตนเอง และลดปริมาณขยะและของเน่าเสียใน
ชุมชน โดยมีการด าเนินกิจกรรมสร้างโรงคัดแยกขยะ และเก็บขยะ               
คัดแยกขยะ เพ่ือความสวยงามของชายหาด 
 

1. บริษัทปูนซีเมนต์ไทย จ ากัด (SCG) 
2. ชุมชนบ้านปลายทอน อ าเภอสิชล  
จังหวัดนครศรีธรรมราช 

21 8 มิ.ย. 62 ภูเก็ต กิจกรรมอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมชายหาด
และท้องทะเลป่าตอง 

เพ่ือกระตุ้นให้ประชาชนและนักท่องเที่ยว ให้ความส าคัญด้านการอนุรักษ์
ทรัพยากรทางทะเลและชายฝั่ง เนื่องจากพ้ืนที่ป่าตองเป็นแหล่งทรัพยากร
ทางทะเลและชายฝั่งที่ส าคัญแห่งหนึ่งของประเทศไทย และเป็นพ้ืนที่ที่มี
คุณค่ายิ่งทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม ภายใต้กิจกรรม          
การปล่อยพันธุ์สัตว์น้ า การด าน้ าเก็บขยะใต้ท้องทะเล การประกวด         
แต่งกายชุดรีไซเคิล และการรณรงค์ชายหาดสะอาดปราศจากก้นบุหรี่    
ซึ่งมีนักด าน้ าเข้าร่วมงาน จ านวน 200 คน และสื่อมวลชนจ านวน 50 คน 
นักเรียนจ านวน 50 คน 

1. กลุ่มนักด าน้ า  
2. นักเรียนนักศึกษา  
3. ประชาชน/นักท่องเที่ยว 
4. หน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชน 
ในจังหวัดภูเก็ต  
 

22 21 ก.ย. 62 ตรัง กิจกรรมวันท าความ
สะอาด World 
Cleanup Day 2019 

เพ่ือให้เกิดความตระหนักของปัญหาขยะที่เป็นพิษกับสิ่งแวดล้อมและ
แหล่งท่องเที่ยวทางทะเล และตอกย้ าการท่องเที่ยวอย่างมีจิตส านึกใน
การรักษาสิ่งแวดล้อม โดยหน่วยงานภาครัฐ เอกชน และกลุ่มจิตอาสา 
ร่วมท ากิจกรรมเก็บขยะและคัดแยกประเภทขยะที่สามารถน าไปรีไซเคิล 
ณ บริเวณชายหาด จังหวัดตรัง โดยมีจ านวนผู้เข้าร่วมกิจกรรม 1,144 คน 
 
 
 
 
 
 
 

1. กลุ่ม Trash Hero Trang 
2. ส านักงานทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมจังหวัดตรัง 
3. อุทยานแห่งชาติหาดเจ้าไหม 
4. ต ารวจท่องเที่ยวจังหวัดตรัง 
5. สมาคมการท่องเที่ยวและโรงแรมจังหวัด 
6. ชมรมการท่องเที่ยวโรงแรมหาดปากเมง 
7. กลุ่มจิตอาสา จ านวน 1,000 คน 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคใต้ (ต่อ) 
23 25 – 26 

ต.ค. 62 
สตูล รักษ์เล ป่า เปิดฟ้า 

อันดามัน จังหวัดสตูล 
ครั้งที่ 18 ประจ าปี 
2562 

มีวัตถุประสงค์ในการประชาสัมพันธ์แหล่งทองเที่ยวจังหวัดสตูล              
และเพ่ืออนุรักษ์ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว โดยด าเนินกิจกรรมเก็บขยะ 
ด าน้ าเก็บขยะ ท าหมันสัตว์ บริเวณจุดแหล่งท่องเที่ยวหลัก ปากบารา 
อุทยานแห่งชาติตะรุเตา (เกาะไข่ เกาะอาดัง เกาะตะรุเตา เกาะราวี     
เกาะหินงาม เกาะหลีเป๊ะ) และอบรมสื่อมวลชนด้านการท่องเที่ยวสตูล 
ผลการด าเนินโครงการ พบว่า สามารถประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว    
ทางทะเลสตูลและส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวสตูลไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยว
ภายในภูมิภาคและต่างภูมิภาค รวมถึงนักท่องเที่ยวต่างประเทศ         
ผ่านสื่อออนไลน์และออฟไลน์ทั้งในพ้ืนที่และนอกพ้ืนที่ 
 

1. เจ้าหน้าที่ปกครองส่วนท้องถิ่น 
2. เจ้าหน้าที่อุทยานแห่งชาติตะรุเตา  
3. ต ารวจท่องเที่ยว/น้ า  
4. กรมเจ้าท่าสตูล  
5. ประชาสัมพันธ์จังหวัด  
6. ปศุสัตว์สตูลบนเกาะหลีเป๊ะ 

24 20 ธ.ค. 62 นครศรีธรรมราช โครงการ “ลด โลก 
เลอะ” (ปทีี ่2) 

กิจกรรม : ปลูกป่า ปล่อยพันธ์ปูไข่ ทั้งนี้เพ่ือสร้างชุมชนต้นแบบด้าน         
การอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวในชุมชน และประชาสัมพันธ์ชุมชนท่องเที่ยว
ที่มีศักยภาพ ผ่านกิจกรรมเก็บขยะในทะเล ปลูกป่าต้นโกงกาง และ    
ปล่อยพันธ์ปูไข่นอกกระดอง ส่งผลให้เกิดพ้ืนที่ป่าชายเลนและพันธ์สัตว์น้ า 
ในชุมชนบ้านแหลม สภาพแวดล้อมชุมชนสะอาดมากขึ้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1. ชุมชนท่องเที่ยวบ้านแหลม 
2. พันธมิตรทางการท่องเที่ยว (สายการบิน
นกแอร์, สายการบินแอร์เอเชีย, สายการบิน 
ไลอ้อน แอร์, สมาคมธุรกิจการท่องเที่ยว
นครศรีธรรมราช, สมาคมมัคคุเทศก์    
จังหวัดนครศรีธรรมราช)  
3. เครือข่ายท่องเที่ยวโดยชุมชน จังหวัด
นครศรีธรรมราช (ชุมชนพรหมโลก, ชุมชน
กรุงชิง, ชุมชนปากน้ ากลาย, ชุมชนวังหอน) 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
25 ส.ค. 61 อุบลราชธานี กุ้งเดินขบวน เพ่ือให้เยาวชนตระหนักถึงความส าคัญของธรรมชาติในพ้ืนที่แก่งล าดวน 

อ าเภอน้ ายืน จังหวัดอุบลราชธานี ด้วยการจัดการเรียนรู้วิถีชีวิต          
ความเป็นอยู่ของกุ้งก้ามขน จากการด าเนินโครงการเยาวชนในพ้ืนที่        
เห็นความส าคัญถึงสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติในถิ่นที่อยู่ของตนและ
น าไปถ่ายทอดความรู้ ให้ กับครอบครัวชุมชนให้ ร่ วมกันอนุ รั กษ์
สภาพแวดล้อมให้สมบูรณ์และไม่ไปท าลายวัฏจักรทางธรรมชาติต่าง ๆ 
 

1. กลุ่มเยาวชนทั้งในพ้ืนที่และต่างพ้ืนที่  
2. ศูนย์ศกึษาธรรมชาติและสัตว์ป่า
อุบลราชธานี 

26 1 ธ.ค. 61 ขอนแก่น “ลด โลก เลอะ”  
ณ วัดไชยศรี 

เพ่ือรับฟังเสียงสะท้อนจากวัด ชุมชนที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินงานของ 
ททท.  ถึ งผลกระทบที่ ได้ รับจาก พ้ืนที่  และเ พ่ือด า เนินกิจกรรม                 
ความรับผิดชอบต่อสังคมในพ้ืนที่ชุมชน รวมถึงสร้างความสัมพันธ์อันดี     
กับชุมชนและหน่วยงานอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง ซึ่งด าเนินการปลูกต้นกล้วย        
ถวายวัดไชยศรี จ านวน 20 ต้น และเก็บขยะภายในวัดและชุมชน          
โดยวัดและชุมชนได้ใช้ประโยชน์จากต้นกล้วยที่ปลูก โดยใช้เป็นวัสดุ         
ในการจัดท ากระทงเสียเคราะห์ในช่วงงานสงกรานต์ และใช้ประโยชน์จาก
ผลกล้วยและใบกล้วยเพื่อการบริโภคและการใช้งานในกิจกรรมชุมชน 
 

1. วัดไชยศรี ต าบลสาวะถี อ าเภอเมือง 
จังหวัดขอนแก่น 
2. ชาวชุมชนบ้านสาวะถี ต าบลสาวะถี 
อ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น 
3. สมาคมธุรกิจการท่องเที่ยว 
จังหวัดขอนแก่น 
4. โรงเรียนบ้านสาวะถี (สาวัตถีราษฎร์
รังสฤษฏ์) 

27 1 ธ.ค. 61 สุรินทร์ “ลด โลก เลอะ”  เพ่ือตอกย้ าการท่องเที่ยวอย่างมีจิตส านึกในการรักษาสิ่งแวดล้อม และ
เตรียมการต้อนรับนักท่องเที่ยว โดยมีกิจกรรมหลักคือการรณรงค์             
การรักษาความสะอาด และท าความสะอาดในพ้ืนที่วัดบู รพาราม           
ซึ่งก่อให้เกิดความสะอาดเรียบร้อย ถูกสุขลักษณะ สิ่งแวดล้อมที่ดี                
ต่อภาพลักษณ์การท่องเที่ยวในพื้นที ่
 
 
 
 

1. พันธมิตรทั้งภาครัฐและเอกชน ชุมชนใน
พ้ืนที่ 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (ต่อ) 
28 17 ธ.ค. 62 สุรินทร์ CSR รณรงค์ส่งเสริม

การใช้ถุงผ้า 
เพ่ือรณรงค์ให้นักท่องเที่ยวตระหนักถึงการใช้ถุงผ้าแทนการใช้ถุงพลาสติก
โดยจัดกิจกรรมเดินขบวนประชาสัมพันธ์  และรณรงค์การลดใช้
ถุงพลาสติก เพ่ือเป็นการลดขยะและลดการเกิดก๊าซเรือนกระจกซึ่งจะ
เป็นภาวะโลกร้อน (Global warming) ในเขตเทศบาลสุรินทร์ 
 

1. พันธมิตรทั้งภาครัฐและเอกชน ชุมชนใน
พ้ืนที่ 

29 ธ.ค. 62 อุบลราชธานี กุ้งเดินขบวน เพ่ือให้เยาวชนตระหนักถึงความส าคัญของธรรมชาติในพ้ืนที่แก่งล าดวน 
อ าเภอน้ ายืน จังหวัดอุบลราชธานี ด้วยการจัดการเรียนรู้วิถีชีวิต            
ความเป็นอยู่ของกุ้งก้ามขน จากการด าเนินโครงการเยาวชนในพ้ืนที่         
เห็นความส าคัญถึงสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติในถิ่นที่อยู่ของตนและ
น าไปถ่ายทอดความรู้ ให้ กับครอบครัวชุมชนให้ ร่ วมกันอนุ รั กษ์
สภาพแวดล้อมให้สมบูรณ์และไม่ไปท าลายวัฏจักรทางธรรมชาติต่าง ๆ 
 

1. กลุ่มเยาวชนทั้งในพ้ืนที่และต่างพ้ืนที่  
2. ศูนย์ศึกษาธรรมชาติและสัตว์ป่า
อุบลราชธานี 

ภาคเหนือ 
30 1 ธ.ค. 61 ก าแพงเพชร เมืองไทยสดใส 

ใส่ใจสิ่งแวดล้อม  
“ลด โลก เลอะ” 

เพ่ือเตรียมความพร้อมสถานที่แหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดก าแพงเพชร 
โดยมีกิจกรรมท าความสะอาด เก็บขยะบริเวณลานโพธิ์ อ าเภอเมือง
จังหวัดก าแพงเพชร เป็นสร้างจิตส านึกให้ประชาชนจังหวัดก าแพงเพชร 
รวมไปถึงนักท่องเที่ยว เกิดการบริหารจัดการขยะ ลดการใช้พลาสติก 
และเกิดความสามัคคีและความร่วมมืออันดี ระหว่างประชาชนในพ้ืนที
และภาครัฐ 
 
 
 
 
 

1. ประชาชนในพื้นท่ี  
2. พันธมิตรที่เก่ียวข้อง (เทศบาล, อพท., 
ธนาคารออมสิน, ต ารวจท่องเที่ยว  
และสื่อมวลชน) 

 



รายงานความรับผิดชอบต่อสังคมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ประจ าปี พ.ศ. 2562       I 98 

# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคเหนือ (ต่อ) 
31 1 ธ.ค. 61 เชียงใหม่ เก็บขยะ เชียงใหม่สดใส 

ใส่ใจสิ่งแวดล้อม 
เพ่ือเป็นการตอกย้ าการท่องเที่ยวอย่างมีจิตส านึกในการรักษาสิ่งแวดล้อม 
โดยรณรงค์เก็บขยะในแหล่งท่องเที่ยว พ้ืนที่แม่วาง จังหวัดเชียงใหม่ ไม่ว่า
จะเป็นน้ าตกแม่วาง น้ าตกแม่สะป๊อก น้ าตกผาหม่น ปางช้าง รวมถึง
กิจกรรมล่องแพ และโครงการหลวง ได้แก่ โครงการหลวงแม่สะป๊อก 
โครงการหลวงทุ่งหลวง โครงการหลวงขุนวาง โครงการหลวงแม่แฮ พร้อม
ปรับปรุงภูมิทัศน์เตรียมต้อนรับนักท่องเที่ยวที่จะเดินทางมาในช่วง          
เดือนธันวาคม จากการด าเนินโครงการพบว่า ชุมชนเกิดความรับผิดชอบ
ต่อแหล่งท่องเที่ยว ทรัพยากร และสิ่งแวดล้อม ด้วยการไม่ทิ้งขยะ          
เกิดจิตส านึก และกระตุ้นให้ผู้ประกอบการและนักท่องเที่ยวเดินทาง
ท่องเที่ยวอย่างใส่ใจสิ่งแวดล้อมมากข้ึน 

1. อ าเภอแม่วาง 
2. อบต. แม่วิน 
3. สมาคมธุรกิจท่องเที่ยว 
4. สมาชิกผู้ประกอบการท่องเที่ยว 
5. สมาคมมัคคุเทศก์ 

32 1 ธ.ค. 61 น่าน เมืองไทยสดใส  
ใส่ใจสิ่งแวดล้อม  
“ลด โลก เลอะ” 

เพ่ือรณรงค์การใช้ถุงพลาสติก และสร้างความตระหนักถึงปัญหาขยะที่
เกิดขึ้นจากการท ากิจกรรมการท่องเที่ยว ซึ่งมีผู้เข้าร่วมกิจกรรมจะได้มี
ส่วนร่วมในการเก็บเศษขยะใบไม้ คัดแยกขยะ กวาดลานวัด  รวมถึง                       
ท าความสะอาดห้องสุขา ตกแต่งภูมิทัศน์ ตัดหญ้า ตัดแต่งก่ิงไม้และพุ่มไม้ 
บริเวณวัดพระธาตุแช่แห้ง พระอารามหลวงจังหวัดน่าน นอกจากนี้               
ยังได้รับความรู้จากอุโมงค์ขวดที่สะท้อนให้เห็นถึงปัญหาทางด้านขยะที่มี
มากขึ้น รณรงค์ให้ทุกคนร่วมกันรักษาสิ่งแวดล้อม ตลอดจนส่งเสริม         
การท่องเที่ยวสู่ชุมชนตามนโยบายของรัฐบาล จากการด าเนินการพบว่า 
นักท่องเที่ยวและผู้เข้าร่วมงานตระหนักถึงความส าคัญในการท่องเที่ยว      
ที่รับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม อีกทั้งมีจิตส านึกร่วมกันรับผิดชอบ
ต่อทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม ลดการสร้างภาระขยะในแหล่งท่องเที่ยว 
 
 
 
 

1. นักท่องเที่ยวและชาวจังหวัดน่าน  
2. องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น 
3. สมาคมธุรกิจท่องเที่ยวน่าน  
5. หอการค้าจังหวัด 
4. พระธาตุแช่แห้ง พระอารามหลวง 
6. ชมรมท่ีพักน่าน 
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# วันเดือนปี จังหวัด โครงการ รายละเอียด/ผลลัพธ์ กลุ่มเป้าหมาย/พันธมิตร 
ภาคเหนือ (ต่อ) 
33 1 ธ.ค. 61 สุโขทัย เมืองไทยสดใส  

ใส่ใจสิ่งแวดล้อม  
“ลด โลก เลอะ” 

กิจกรรมหลักในการเก็บขยะ และท าความสะอาดบริเวณพ้ืนที่รอบ         
วัดพระปรางค์ อุทยานประวัติศาสตร์ศรีสัชนาลัย จากการเข้าร่วม
กิจกรรมของโครงการประชาชนเจ้าของพ้ืนที่ เกิดความภาคภูมิใจใน
ท้องถิ่นและมีความตั้งใจที่จะพัฒนา ดูแลรักษาแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณค่า 
และเกิดความสามัคคีและความร่วมมืออันดี ระหว่างประชาชนในพ้ืนที่
และภาครัฐ 

1. ประชาชนในพื้นท่ี  
2. พันธมิตรที่เก่ียวข้อง (เทศบาล, อพท., 
ธนาคารออมสิน, ต ารวจท่องเที่ยว และ
สื่อมวลชน) 

34 24 ต.ค. 62 ล าปาง Big Cleaning Day  
ลด โลก เลอะ  
ล้างบ่อน้ าแร่แจ้ซ้อน 

เพ่ือล้างท าความสะอาดบริเวณลานน้ าแร่ มีการด าเนินการร่วมมือ              
ท าความสะอาดลานน้ าร้อนแจ้ซ้อน ณ ลานน้ าแร่ อุทยานแห่งชาติแจ้ซ้อน 
จั งหวั ดล าปาง  จากการด า เ นิ นการบ่ อน้ า ร้ อน ได้ รั บกา รดู แล                       
ด้านความสะอาดที่ชัดเจน สร้างความประทับใจส าหรับนักท่องเที่ยว 

1. นักท่องเที่ยวที่เข้ามายังอุทยานฯ 
2. เจ้าหน้าที่อุทยานฯ 
3. เยาวชนในพื้นท่ี 

35 31 ธ.ค. 62 
– 1 ม.ค. 63 

แม่ฮ่องสอน Once Upon a Time 
in Mae Hong Son: 
กาลครั้งหนึ่งใน
แม่ฮ่องสอน 

กิจกรรมลดโลกเลอะ และกิจกรรม CSR ในงาน “มหกรรมสินค้าเกษตร
อินทรีย์ วิถีน่าน จากภูผาสู่สากล ครั้งที่ 4” เพ่ือรณรงค์การใช้ถุงพลาสติก 
และสร้างความตระหนักถึงปัญหาขยะที่เกิดขึ้นจากการท ากิจกรรม         
การท่องเที่ยว ควบคู่กับโครงการ "amazing ไทยเท่ ไม่สร้างขยะ                       
ลดโลกเลอะ" ร่วมกันลดโลกเลอะในสไตล์คุณ รับของที่ระลึกฟรี ทันที 
เพียงท าตามขั้นตอนที่ทาง ททท. ได้ชี้แจง ทั้งนี้พบว่า เกษตรกรและ
ผู้บริโภคมีสุขภาพที่ดีขึ้น  มีผลิตผลทางการเกษตรที่มีคุณภาพ และ
สามารถสร้างรายได้เพ่ิมข้ึน 

1. นักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวในพื้นที่
จังหวัดแม่ฮ่องสอน และประชาชนในพื้นท่ี
จังหวัดแม่ฮ่องสอน 
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ภาคผนวก ข ประกาศ / นโยบายเพื่อการท่องเที่ยวอยา่งยั่งยืน 

 
ภาพที่ 11 แสดงประกาศนโยบายการก ากับดูแลกิจการที่ดีของ ททท. 

 
ภาพที่ 12 แสดงประกาศนโยบายการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมของ ททท. 
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ภาพที่ 13 แสดงประกาศเจตนารมณ์องค์กรธรรมาภิบาล ประจ าปี พ.ศ. 2561 
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ภาพที ่14 แสดงประกาศเจตจ านงสุจริตด้านคุณธรรมและความโปร่งใสในการด าเนินงาน 

และนโยบายป้องกันและต่อต้านการทุจริตของ ททท. 
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ภาพที1่5. แสดงค าสั่งแต่งตั้งคณะอนุกรรมการก ากับดูแลกิจการที่ดีและการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม 



การท�องเที่ยวแห�งประเทศไทย
๑๖๐๐ ถนนเพชรบุร�ตัดใหม� แขวงมักกะสัน เขตราขเทว� กรุงเทพฯ ๑๐๔๐๐

โทรศัพท� ๐ ๒๒๕๐ ๕๕๐๐
ศูนย�บร�การข�าวสารท�องเที่ยว ๑๖๗๒

Tourism Authority of Thailand
1600 New Phetchaburi Road, Makkasan, Ratchathevi, Bangkok 10400

Tel: +66 2250 5500
TAT Contact Center 1672

website: www.tourismthailand.org
E-mail: center@tat.or.th
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