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หลัักการและเหตุุผล
สืืบเน่ื่�องจากแผนวิิสาหกิิจการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย พ.ศ. 2566-2570 (ฉบัับทบทวน พ.ศ. 2568-2570) ซ่ึ่�งมุ่่�งเน้้น 

การท่่องเที่่�ยวเชิงิคุุณภาพอย่่างยั่่�งยืนื ด้้วยการกระตุ้้�นการท่่องเที่่�ยวภายในประเทศ โดยมุ่่�งการเพิ่่�มความถ่ี่�ในการท่่องเที่่�ยวของชาวไทย 

รวมถึึงกระจายการท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืนืทั้้�งในเชิิงพื้้�นที่่�และเวลา ด้้วยการกระตุ้้�นการท่่องเที่่�ยวในเมืืองน่่าเที่่�ยวและการท่่องเที่่�ยว

นอกฤดููกาลและท่่องเที่่�ยววัันธรรมดา ด้้านตลาดในประเทศ การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย (ททท.) จึึงได้้มีีการกำหนดทิิศทาง 

การส่่งเสริมตลาดในประเทศด้้วยการสานต่อการส่่งเสริมเมืืองน่่าเที่่�ยวโดยใช้้ “City Marketing” ค้้นหาจุุดขาย พลิิกมุุมมอง  

บอกเล่่าเรื่่�องราว “เสน่่ห์์ไทย” ของแต่่ละพื้้�นที่่�ด้้วยการสร้้างความแตกต่่าง โดดเด่่น และสร้างทางเลืือกที่่�หลากหลาย 

ให้้กัับนัักท่่องเที่่�ยวได้้เลืือกเดิินทางไปสััมผัสตามรสนิยม ร่่วมกับการส่่งมอบประสบการณ์์การเดิินทางท่่องเที่่�ยวในเมืืองน่่าเที่่�ยว 

ในลัักษณะของการเล่่าเรื่่�องราวที่�น่่าสนใจ ผสมผสานกับอััตลักษณ์์ของวััฒนธรรม วิิถีีชีีวิิต อาหารถิ่่�น และกิิจกรรมท่่องเที่่�ยว 

ที่่�สามารถทำประโยชน์ต่่อสัังคม ตลอดจนมุ่่�งเน้้นการสร้างมููลค่่าเพิ่่�มจากอััตลักษณ์์ของพื้้�นที่�ให้้กับัสิินค้า กิจิกรรม และบริิการท่่องเที่่�ยว

ที่่�ผ่่านมาตรฐาน/เกณฑ์์ความยั่่�งยืืน อัันนำไปสู่่�จุุดยืืนและภาพลัักษณ์์ทางการท่่องเที่่�ยวที่่�สร้้างประสบการณ์์ทรงคุุณค่่า 

และมุ่่�งสู่่�ความยั่่�งยืืน

ดังันั้้�น ททท. จึึงจำเป็น็ต้องมีีข้อมููลเก่ี่�ยวกับสถานภาพและศัักยภาพด้า้นการตลาดการท่อ่งเที่่�ยวของเมือืงน่่าเที่่�ยว รวมถึึงปััจจััย

ในการกำหนดศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยว เพื่่�อให้้สามารถวิเิคราะห์์คุณุค่่าที่่�เป็็นจุุดแข็ง็ของพื้้�นที่� และทำให้้ทราบถึึงโอกาส

ในการพััฒนาเพื่่�อเพิ่่�มศักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว นำไปสู่่�การกำหนดแนวทางในการจััดทำกลยุุทธ์ 

การตลาดในการส่ง่เสริมิเมือืงน่า่เที่่�ยวอย่า่งมีีประสิทิธิภิาพและประสิทิธิผิล อีีกทั้้�งเพื่่�อเป็น็แนวทางในการพัฒันาสินิค้า้และบริกิาร

ของเมืืองน่่าเที่่�ยวให้้มีีความสอดคล้้องกัับพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวชาวไทยในปััจจุุบัันที่่�มีีความคาดหวััง 

ต่่อประสบการณ์์และคุณุค่่าที่่�ได้้รับัจากการท่่องเที่่�ยวมากยิ่่�งขึ้้�น ตลอดจนทำให้้ทราบถึึงโอกาสในการส่่งเสริมตลาดและการพัฒันาสินิค้า

และบริิการทางการท่่องเที่่�ยวในอนาคตต่่อไป

วััตถุุประสงค์์
1) เพื่่�อศึึกษาข้้อมููลภาพรวมและสถานภาพของเมืืองน่่าเที่่�ยว

2) เพื่่�อศึึกษาอััตลัักษณ์์/จุุดขายของเมืืองน่่าเที่่�ยว

3) เพื่่�อศึึกษาปััจจััยในการกำหนดศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว

4) เพื่่�อวิิเคราะห์์ศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวและคุุณค่่าที่่�เป็็นจุุดแข็็งของเมืืองน่่าเที่่�ยว

5) เพื่่�อนำเสนอทิิศทาง/แนวทางในการพััฒนาด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว

ขอบเขตของงาน	
แนวทางการศึึกษาวิิจััย ประกอบด้้วย

1) การวิิจััยเอกสาร: เป็็นการศึึกษา รวบรวม และวิิเคราะห์์ข้้อมููลทุุติิยภููมิิจากเอกสารงานวิิจััย สิ่่�งพิิมพ์์ทางวิิชาการ ตลอดจน

ข้้อมููลที่่�ปรากฏในเว็็บไซต์์ต่่าง ๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับเมืืองน่่าเที่่�ยว เช่่น แผน/นโยบายที่่�เกี่่�ยวข้้องทั้้�งในภาพรวมและระดัับพื้้�นที่่� ข้้อมููล

ทางประชากรศาสตร์และภููมิิศาสตร์ของเมืืองน่่าเที่่�ยว สถิิติิทางการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยว 

เมืืองน่่าเที่่�ยว อััตลัักษณ์์/จุุดขายของเมืืองน่่าเที่่�ยว เป็็นต้้น รวมถึึงข้้อมููลอื่่�น ๆ ที่่�เป็็นประโยชน์์ต่่อการศึึกษาครั้้�งนี้้� 

2) การวิิจััยเชิิงคุุณภาพที่่�เหมาะสมกัับการศึึกษาในครั้้�งนี้้� โดยการทำสนทนากลุ่่�ม (Focus Group) และการสััมภาษณ์์เชิิงลึึก 

เป็็นต้้น โดยเก็็บข้้อมููลในลัักษณะออฟไลน์์หรืือออนไลน์์เพื่่�อให้้ได้้ข้้อมููลครบถ้้วนตามประเด็็นการศึึกษาที่่�กำหนดไว้้
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ขอบเขตพ้ื้�นที่่�ดำำ�เนิินการ
ดำเนิินการในพื้้�นที่่�เมืืองน่่าเที่่�ยว 55 จัังหวััด ครอบคลุุมทั้้�ง 5 ภููมิิภาคของประเทศไทย โดยใช้้หลัักเกณฑ์์การแบ่่งภููมิิภาค 

ตามพื้้�นที่่�ของ ททท. ประกอบด้้วย 

•	 ภาคเหนืือ 16 จัังหวััด ได้้แก่่ เชีียงราย พิิษณุุโลก ตาก เพชรบููรณ์์ นครสวรรค์์ สุุโขทััย ลำพููน อุุตรดิิตถ์์ ลำปาง แม่่ฮ่่องสอน  

	พิ ิจิิตร แพร่่ น่่าน กำแพงเพชร อุุทััยธานีี พะเยา

•	 ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ 18 จัังหวััด ได้้แก่่ อุุดรธานีี อุุบลราชธานีี หนองคาย เลย มุุกดาหาร  บุุรีีรััมย์์  ชััยภููมิิ ศรีีสะเกษ  

	สุุริ ินทร์์ สกลนคร นครพนม ร้้อยเอ็็ด มหาสารคาม บึึงกาฬ กาฬสิินธุ์์� ยโสธร หนองบััวลำภูู อำนาจเจริิญ

•	 ภาคกลาง 7 จัังหวััด ได้้แก่่ ลพบุุรีี สุุพรรณบุุรีี ราชบุุรีี สมุุทรสงคราม ชััยนาท อ่่างทอง สิิงห์์บุุรีี

•	 ภาคตะวัันออก 5 จัังหวััด ได้้แก่่ สระแก้้ว ตราด จัันทบุุรีี ปราจีีนบุุรีี นครนายก

•	 ภาคใต้้ 9 จัังหวััด ได้้แก่่ นครศรีีธรรมราช พััทลุุง ตรััง สตููล ชุุมพร ระนอง นราธิิวาส ยะลา ปััตตานีี

ขอบเขตประเด็็นการศึึกษา ประกอบด้้วย
1)	ศึึกษาข้้อมููลภาพรวมและสถานภาพของเมืืองน่่าเที่่�ยว 55 จัังหวััด

2)	ศึึกษาข้้อมููลด้้านการพััฒนาและส่่งเสริมการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว เช่่น แผน/นโยบายการดำเนิินงานของภาครััฐ 

	 ด้้านการส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวเมืืองน่่าเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวชาวไทย เป็็นต้้น

3)	ศึึกษาอััตลัักษณ์์/จุุดขายของเมืืองน่่าเที่่�ยว 55 จัังหวััด

4)	ศึึกษาปัจัจัยัในการกำหนดศักัยภาพด้า้นการตลาดการท่อ่งเที่่�ยวของเมือืงน่า่เที่่�ยว ทั้้�งด้า้นอุุปสงค์แ์ละอุุปทาน เช่น่ สิ่่�งอำนวย 
	คว ามสะดวกด้้านการท่่องเที่่�ยว จำนวนโรงแรมที่่�พััก การมีีเที่่�ยวบิินตรง ระบบขนส่่งสาธารณะที่่�ให้้บริิการอย่่างทั่่�วถึึง  
	 การประชาสััมพัันธ์์และการทำการตลาด เป็็นต้้น

5)	วิิเคราะห์์ศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวและคุุณค่่าที่่�เป็็นจุุดแข็็งของเมืืองน่่าเที่่�ยว 55 จัังหวััด เช่่น ความพร้้อม 
	 ในการส่่งเสริมิการขาย ประสิิทธิภิาพในการสร้างการรับัรู้้� การพััฒนาเพื่่�อเตรีียมความพร้้อมด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยว  
	 เป็็นต้้น 

6)	นำเสนอทิิศทาง/แนวทางในการพััฒนาด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว
7)	นำเสนอข้้อเสนอแนะในประเด็็นต่่าง ๆ ที่่�น่่าสนใจจากการศึึกษา

กรอบแนวคิิดการวิิจััย (Conceptual Framework)
จากกรอบแนวคิดการวิิจััยเป็็นการศึึกษาศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวด้้วยองค์์ประกอบ 7A+1D ตามหลัักสากล  

เพื่่�อสรุุปคุณุค่่าที่่�เป็็นจุุดแข็ง็ของเมือืงน่่าเที่่�ยว (Value) อันันำไปสู่่�ทิศทาง/แนวทางในการพัฒันาด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของ
เมืืองน่่าเที่่�ยว (Destination Marketing)
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รููปแบบการวิิจััย 
การวิิจััยฉบัับนี้้�เป็็นการวิิจััยเชิิงคุุณภาพ (Qualitative Research) โดยเน้้นการเก็็บข้้อมููลเชิิงลึึกผ่่านวิิธีีการต่่าง ๆ ได้้แก่่
1)	การวิิเคราะห์์เอกสารที่่�เกี่่�ยวข้้อง (Documentary Research)
2)	การสนทนากลุ่่�ม (Focus Group) 
3)	การสััมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-depth Interview)

ขอบเขตของการวิิจััย
1)	ขอบเขตด้้านพื้้�นที่่�: ครอบคลุุมเมืืองน่่าเที่่�ยว 55 จัังหวััด
2)	ขอบเขตด้้านประชากรกลุ่่�มเป้้าหมาย: 
กลุ่่�มหลััก 
•	ผู้้� บริิหารและหน่่วยงาน ททท. ที่่�เกี่่�ยวข้้อง
กลุ่่�มรอง

•	ผู้้� ประกอบการด้้านการท่่องเที่่�ยว 

•	นั ักท่่องเที่่�ยวชาวไทย

•	 หน่่วยงานท้้องถิ่่�นที่่�เกี่่�ยวข้้อง

3)	ขอบเขตด้้านเนื้้�อหา: มุ่่�งเน้้นการศึึกษาอััตลัักษณ์์ จุุดขายที่่�โดดเด่่น ปััจจััยด้้านการตลาด และศัักยภาพด้้านการตลาด 

การท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว 55 จัังหวััด

4)	ขอบเขตด้้านระยะเวลา: ระยะเวลาดำเนิินการ 150 วััน

การดำำ�เนิินงาน
1)	วิเิคราะห์เ์อกสารและข้อ้มูลูทุุติยิภูมูิทิี่่�เกี่่�ยวข้อ้ง (Documentary Research) เพื่่�อรวบรวมข้อมูลูที่่�มีีอยู่่�จากเอกสารและข้้อมูลู

ทุุติิยภููมิิ เพื่่�อเสริิมความเข้้าใจเก่ี่�ยวกัับศัักยภาพของเมืืองน่่าเที่่�ยว โดยการค้้นหาข้้อมููลจากแหล่่งข้้อมููลต่่าง ๆ เช่่น รายงาน 

การท่่องเที่่�ยวของหน่่วยงานภาครัฐ ข้้อมููลทางสถิิติิของการท่่องเที่่�ยวในจัังหวััดต่่าง ๆ รายงานการพััฒนาเมืือง เอกสารแนะนำ

สถานที่่�ท่่องเที่่�ยว วิเิคราะห์์ข้้อมูลูเหล่่านี้้�เพื่่�อสรุุปถึึงข้้อดีีและจุุดเด่่นของแต่่ละพื้้�นที่� รวมถึึงปััจจัยัที่่�ส่่งผลต่่อความสำเร็จ็ในการพัฒันา

อุุตสาหกรรมท่่องเที่่�ยว

7A+1D

ศักยภาพด้านการตลาด
การท่องเท่ียว

ของเมืองน่าเท่ียว

Value

คุณค่าท่ีเป็นจุดแข็ง
ของเมืองน่าเท่ียว

ทิศทาง/แนวทาง
ในการพัฒนาด้านการตลาด

การท่องเท่ียวของเมืองน่าเท่ียว

Destination
Marketing
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2)	จััดการสนทนากลุ่่�ม (Focus Group) ในพื้้�นที่่�เป้้าหมาย เพื่่�อทราบข้้อมููลในหลาย ๆ  มุุมมองจากความคิิดเห็็นของสำนัักงาน 

ททท. ในแต่่ละภููมิิภาค หรืือผู้้�ประกอบการในท้องถิ่่�น โดยดำเนิินการในลักษณะการสนทนาเปิิด เพื่่�อให้้ทุุกคนสามารถแสดง 

ความคิิดเห็็นเกี่่�ยวกัับสถานภาพและศัักยภาพของพื้้�นที่่� รวมถึึงแผนการพััฒนาด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวในปััจจุุบัันและอนาคต

ของเมืืองนั้้�น ๆ

หััวข้้อสนทนากลุ่่�ม:

a)	สถานการณ์์ด้้านการท่่องเที่่�ยวในพื้้�นที่่�จัังหวััดที่่�ท่่านรัับผิิดชอบในปััจจุุบัันเป็็นอย่่างไร

b)	ในภาพรวม ลัักษณะพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวชาวไทยในจัังหวััดของท่่านเป็็นอย่่างไร

c)	ท่่านคิิดว่่าอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดของท่่านคืือสิ่่�งใด รวมถึึงจุุดขายที่่�เด่่นชััดของจัังหวััด

d)	จากมุุมมองของท่่าน คิิดว่่าศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของจัังหวััดคืือเรื่่�องใด

e)	ท่่านคิิดว่่าปััจจััยสำคััญใดที่่�ทำให้้จัังหวััดของท่่านมีีความน่่าสนใจ/โดดเด่่น สามารถดึึงดููดนัักท่่องเที่่�ยวได้้

f)	สิ ินค้้าและบริิการทางการท่่องเที่่�ยวใดของจัังหวััดที่่�มีีศัักยภาพและมีีความพร้้อมในการนำเสนอขายแก่่นัักท่่องเที่่�ยว

g)	ท่่านคิิดว่่าสิินค้้าและบริิการทางการท่่องเที่่�ยวรููปแบบใหม่่ที่่�มีีศัักยภาพของจัังหวััดคืือสิินค้้าและบริิการรููปแบบใด

h)	กรุุณาเล่่าถึึงแผนการส่่งเสริิมการตลาดของหน่่วยงานของท่่าน

i)	 ท่่านคิิดว่่าจัังหวััดของท่่านมีีข้้อจำกััด/อุุปสรรคใดบ้้างในการส่่งเสริิมด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยว

j)	 ท่า่นคิดิว่า่ภาครัฐั ภาคเอกชน และหน่่วยงานที่่�เก่ี่�ยวข้อง ควรมีีการพัฒันาหรืือส่่งเสริมิด้า้นใดบ้า้งเพื่่�อผลักัดัันการท่อ่งเที่่�ยว 

	 ของจัังหวััด

k)	ข้ ้อเสนอแนะต่่อการพััฒนาศัักยภาพของเมืืองน่่าเที่่�ยว

3)	สััมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-depth Interview) กัับสำนัักงาน ททท. ในแต่่ละจัังหวััด ผู้้�ประกอบการในท้้องถิ่่�น หรืือนัักท่่องเที่่�ยว 

	ช าวไทย เพื่่�อให้้ได้้ข้้อมููลเชิิงลึึกเกี่่�ยวกัับมุุมมองและประสบการณ์์ต่่อเมืืองน่่าเที่่�ยว โดยมีีหััวข้้อสััมภาษณ์์ดัังนี้้�

	 1.	 ประเมิินศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของจัังหวััด

	 2.	 ประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยวในจัังหวััด

	 3.	 แผนการพััฒนาด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวในปััจจุุบัันและอนาคต

	 4.	ปั ัจจััยที่่�ทำให้้เมืืองนี้้�น่่าสนใจ

	 5.	อุุ ปสรรคและข้้อเสนอแนะในการพััฒนาด้้านการท่่องเที่่�ยว

	

4) 	การวิิเคราะห์์ข้้อมููล โดยการวิิเคราะห์์ข้้อมููลที่่�ได้้จากการสััมภาษณ์์ สนทนากลุ่่�ม และเอกสารทุุติิยภููมิิ เพื่่�อระบุุอััตลัักษณ์์  

จุุดขาย และศัักยภาพด้้านการตลาดท่่องเที่่�ยวของพื้้�นที่่�โดยการจัดัหมวดหมู่่�ข้อมููลจากการสัมัภาษณ์์และสนทนากลุ่่�ม เช่่น การจััดแยก 

ข้้อมูลูเกี่่�ยวกับัการบริกิาร สถานที่่�ท่่องเที่่�ยว ปััญหาและอุุปสรรคในการพัฒันา การเปรีียบเทีียบข้้อมููลจากแต่่ละจังัหวัดั เพื่่�อสรุุปถึึง 

ความแตกต่่างและความโดดเด่่นของแต่่ละเมือืง โดยใช้้เครื่่�องมืือในการวิเิคราะห์์ข้้อมููลท่ี่�ช่่วยในการจััดกลุ่่�มข้อมููล เช่่น การสร้างแผนที่� 

จิินตภาพหรืือการใช้้ซอฟต์์แวร์์การวิิเคราะห์์ข้้อมููล

ใช้ก้ารวิเิคราะห์เ์ชิงิเนื้้�อหา (Content Analysis) เพื่่�อระบุุอัตัลักัษณ์ ์จุุดขายที่่�โดดเด่น่ และศักัยภาพของพื้้�นที่� โดยการวิเิคราะห์์

เชิิงเนื้้�อหาจะช่่วยในการแยกแยะข้้อมููลที่่�เกี่่�ยวข้้องและสามารถตีีความข้้อมููลได้้อย่่างชััดเจน โดยดำเนิินการดัังนี้้�

1.	 การระบุุและแยกแยะข้้อมููลจากการสััมภาษณ์์และสนทนากลุ่่�ม เช่่น จุุดเด่่นของเมืือง (ทรัพยากรธรรมชาติิ วััฒนธรรม  

	 การเข้้าถึึง ฯลฯ)
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2.	 วิเิคราะห์์ข้อ้มููลท่ี่�เก่ี่�ยวข้องกัับจุุดขายท่ี่�เมือืงนั้้�น ๆ  สามารถนำเสนอให้ก้ับันัักท่อ่งเที่่�ยวได้ ้เช่น่ ความหลากหลายทางธรรมชาติิ  

	สถ านที่่�ท่่องเที่่�ยวที่่�มีีเอกลัักษณ์์ การรัักษาสภาพแวดล้้อม เป็็นต้้น

3.	 การเปรีียบเทีียบข้้อมููลจากพื้้�นที่่�ต่่าง ๆ เพื่่�อแสดงให้้เห็็นถึึงศัักยภาพการพััฒนาเมืืองน่่าเที่่�ยวแต่่ละแห่่ง

5)	การสรุุปผลและจัดัทำรายงาน โดยการสรุุปผลการศึึกษาจากข้อ้มููลท่ี่�เก็็บรวบรวมและนำมาวิเิคราะห์ ์เพื่่�อนำเสนอแนวทาง

ในการพัฒันาเมือืงน่า่เที่่�ยว โดยการสรุุปข้อ้มูลูที่่�ได้จ้ากการสัมัภาษณ์แ์ละการสนทนากลุ่่�ม รวมถึึงข้อ้มูลูทุุติยิภูมูิ ิโดยจัดัทำรายงาน

ที่่�มีีข้อมููลท่ี่�เป็็นระบบและมีีความชัดเจน สามารถนำไปสู่่�การสร้างข้้อเสนอแนะในการพััฒนาด้้านการท่่องเที่่�ยว เช่่น การสร้าง 

อััตลัักษณ์์ที่่�แข็็งแกร่่ง การส่่งเสริิมจุุดขายที่่�มีีความโดดเด่่น และการพััฒนาโครงสร้้างพื้้�นฐาน รวมทั้้�งเสนอทิิศทางในการพััฒนา

ด้า้นการตลาดการท่อ่งเที่่�ยว เช่น่ การใช้ส้ื่่�อออนไลน์ใ์นการโพรโมตการท่อ่งเที่่�ยว การพัฒันาความสัมัพันัธ์กับันักัท่อ่งเที่่�ยว เป็น็ต้น 

ขั้้�นตอนการวิิจััย 

วิเคราะห์เชิงเน้ือหา (Content Analysis) 
เพ่ือระบุอัตลักษณ์ จุดขาย 
และศักยภาพของพ้ืนท่ี

การวางแผนการวิจัย

วิเคราะห์ข้อมูล

จัดทํากรอบแนวคิดการวิจัย 
และออกแบบเคร่ืองมือ

การสรุป และนําเสนอทิศทาง/
แนวทางในการพัฒนาด้านการตลาด
การท่องเท่ียว

จัดทํารายงาน

นําเสนอผลวิจัย

การเก็บข้อมูล
3.1 วิเคราะห์เอกสารและข้อมูล
 ทุติยภูมิท่ีเก่ียวข้อง
3.2 จัดการสนทนากลุ่มเป้าหมาย
3.3 สัมภาษณ์เชิงลึก
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Attractions
(แหล่งท่องเท่ียว) Accessibility

(การเข้าถึง)

Amenities
(ส่ิงอํานวย

ความสะดวก)

Accommodation
(ท่ีพัก)

Activities
(กิจกรรม)

D

A
A
A

AA

A
A

A
A
A
A

Attractions
(แหล่งท่องเท่ียว) A Activities

(กิจกรรม) 

Accessibility
(การเข้าถึง)

Amenities
(ส่ิงอํานวยความสะดวก)

Accommodation
(ท่ีพัก)

A
A
D

Ancillary Services
(บริการเสริม)

Accountability
(ความรับผิดชอบต่อสังคม
และส่ิงแวดล้อม)
Demand for Tourism
(อุปสงค์ทางการท่องเท่ียว) 

7A+1D

Ancillary Services
(บริการเสริม)

Accountability
(ความรับผิดชอบต่อสังคม

และส่ิงแวดล้อม)

Demand
for Tourism

(อุปสงค์
ทางการท่องเท่ียว) 
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Attractions
(แหล่งท่องเท่ียว) Accessibility

(การเข้าถึง)

Amenities
(ส่ิงอํานวย

ความสะดวก)

Accommodation
(ท่ีพัก)

Activities
(กิจกรรม)

D

A
A
A

AA

A
A

A
A
A
A

Attractions
(แหล่งท่องเท่ียว) A Activities

(กิจกรรม) 

Accessibility
(การเข้าถึง)

Amenities
(ส่ิงอํานวยความสะดวก)

Accommodation
(ท่ีพัก)

A
A
D

Ancillary Services
(บริการเสริม)

Accountability
(ความรับผิดชอบต่อสังคม
และส่ิงแวดล้อม)
Demand for Tourism
(อุปสงค์ทางการท่องเท่ียว) 

7A+1D

Ancillary Services
(บริการเสริม)

Accountability
(ความรับผิดชอบต่อสังคม

และส่ิงแวดล้อม)

Demand
for Tourism

(อุปสงค์
ทางการท่องเท่ียว) 

จากเกณฑ์์ประเมิินศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว 7A+1D  ซึ่่�งเป็็นกรอบ

แนวคิิดที่�ได้้รัับการพััฒนาเพื่่�อใช้้ในการประเมิินและพััฒนาจุุดหมายปลายทางการท่่องเที่่�ยว  

โดยครอบคลุุมองค์์ประกอบสำคััญ 8 ด้้าน ได้้แก่่ Attractions (แหล่่งท่่องเที่่�ยว) Accessibility  

(การเข้้าถึึง) Amenities (สิ่่�งอำนวยความสะดวก) Accommodation (ที่่�พััก) Activities (กิิจกรรม) 

Ancillary Service7s (บริกิารเสริมิ) Accountability (ความรับัผิดิชอบต่่อสังัคมและสิ่่�งแวดล้อม)  

และ Demand for Tourism (อุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยว) การศึึกษานี้้�นำเสนอกรอบแนวคิดิทางทฤษฎีี 

เกี่่�ยวกัับความสัมพันธ์์ขององค์์ประกอบดัังกล่่าวและความสำคััญต่่อการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวอย่่ายั่่�งยืนื  

โดยสามารถแจกแจงการวิิเคราะห์์ศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว ได้้ดัังนี้้�

1. ภาพรวมเกณฑ์์ประเมิินศัักยภาพด้้านการตลาด
การท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยวตามองค์์ประกอบ
สำำ�คััญ 8 ด้้าน
แนวทางการประเมิินศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของ
เมืืองน่่าเที่่�ยวผ่่านองค์์ประกอบหลััก 8 ด้้าน

การพัฒันาอุตุสาหกรรมการท่่องเที่่�ยวให้้เติบิโตอย่่างมั่่�นคงและยั่่�งยืนื จำเป็็นต้้องมีีกรอบแนวทาง

ในการประเมิินศัักยภาพของพื้้�นที่่�ท่่องเที่่�ยวอย่่างเป็็นระบบและรอบด้้าน เพื่่�อให้้สามารถวิเคราะห์์

โอกาส ความพร้้อม และความท้้าทายของแต่่ละพื้้�นที่่�ได้้อย่่างชััดเจน

การวิิเคราะห์์ศัักยภาพ
ด้า้นการตลาดการท่อ่งเที่่�ยว
ของเมืืองน่่าเที่่�ยว

“กรอบประเมิิน 7A+1D วิิเคราะห์์ศัักยภาพเมืืองน่่าเที่่�ยว
รอบด้้าน ครอบคลุุมแหล่่งท่่องเที่่�ยว ส่ิ่�งอำำ�นวยความสะดวก 
และความยั่่�งยืืน เพื่่�อยกระดัับการแข่่งขัันสู่่�ระดัับสากล"
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องค์ป์ระกอบที่่�ใช้ใ้นการประเมินิควรครอบคลุมุทุกุมิติิทิี่่�เกี่่�ยวข้อ้งกับัการพัฒันาการท่อ่งเที่่�ยวอย่า่งแท้จ้ริงิ ไม่ว่่า่จะเป็น็ทรัพัยากร

การท่่องเที่่�ยว ซึ่่�งเป็็นจุุดดึึงดููดหลัักของพื้้�นที่่� การบริิหารจััดการท่ี่�มีีประสิิทธิภาพ สิ่่�งอำนวยความสะดวกและบริิการพื้้�นฐาน 

ที่่�ตอบสนองความต้้องการของนัักท่่องเที่่�ยว ความพร้้อมด้้านโครงสร้้างพื้้�นฐานที่่�เอื้้�อต่่อการเข้้าถึึงและเชื่่�อมโยงพื้้�นที่่� ตลอดจน 

ความรัับผิิดชอบต่่อสิ่่�งแวดล้้อมและสัังคม ซึ่่�งเป็็นหััวใจของการพััฒนาอย่่างยั่่�งยืืน

การประเมินิที่่�ครอบคลุมุทุกุมิติิขิ้า้งต้น้จะช่ว่ยให้เ้กิดิการวางแผนพัฒันาอย่า่งสมดุลุ สอดคล้อ้งกับับริิบทของพื้้�นที่่� และสามารถ

ยกระดัับขีีดความสามารถในการแข่่งขัันของแหล่่งท่่องเที่่�ยวทั้้�งในระดัับภููมิิภาคและระดัับสากลได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

ระบบการประเมินิศักัยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวนี้้� แบ่่งองค์์ประกอบออกเป็็น 8 ด้้านหลักั ซึ่่�งมีีการกำหนดค่าน้้ำหนักัคะแนน 

แตกต่่างกันัไปตามความสำคััญของแต่่ละด้้าน โดยครอบคลุมุทั้้�งด้้านแหล่่งท่่องเที่่�ยว ความสะดวกในการเข้้าถึงึ สิ่่�งอำนวยความสะดวก  

ที่่�พััก กิิจกรรมท่่องเที่่�ยว บริิการสนัับสนุุน ความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม และอุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยว รายละเอีียด

ของแต่่ละองค์์ประกอบ มีีดัังนี้้�

1.1 Attractions (แหล่่งท่่องเที่่�ยว) – ค่่าน้ำำ��หนัักร้้อยละ 20
องค์์ประกอบนี้้�ถืือเป็็นหััวใจหลัักของการท่่องเที่่�ยว โดยมุ่่�งเน้้นการพิิจารณาจำนวนและความหลากหลายของแหล่่งท่่องเที่่�ยว 

ในพื้้�นที่่� ซึ่่�งแบ่่งออกเป็็น 7 ประเภท ได้้แก่่ 1) แหล่่งท่่องเที่่�ยวทางธรรมชาติิ เช่่น ภููเขา น้้ำตก ทะเล และอุุทยานแห่่งชาติิ ซึ่่�งเป็็น

ทรััพยากรสำคััญที่่�ดึึงดููดนัักท่่องเที่่�ยว 2) แหล่่งท่่องเที่่�ยวทางประวััติิศาสตร์์ วััฒนธรรม และโบราณคดีี อาทิิ โบราณสถาน  

วััดวาอาราม พิิพิิธภััณฑ์์ และชุุมชนวััฒนธรรมดั้้�งเดิิม 3) แหล่่งท่่องเที่่�ยวสำหรัับกิิจกรรมพิิเศษ นัันทนาการ และความสนใจพิเิศษ 

(Man-made Attraction) อาทิิ สวนสนุกุ ฟาร์์มท่่องเที่่�ยว ห้้างสรรพสินิค้้า ตลาดนัดั หรือืกิจิกรรมผจญภัยัต่่าง ๆ 4) แหล่่งท่่องเที่่�ยว

ที่่�ได้้รัับรางวััลอุุตสาหกรรมท่่องเที่่�ยวไทย (Thailand Tourism Awards) โดยการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย ซึ่่�งสะท้้อนถึึง 

แหล่่งท่่องเที่่�ยวที่่�มีีคุุณภาพและมาตรฐานในระดัับประเทศ 5) ชุุมชนท่่องเที่่�ยว OTOP นวััตวิิถีี โดยกรมการพััฒนาชุุมชน ซึ่่�งเป็็น

กลไกสำคััญท่ี่�ช่่วยยกระดัับคุุณภาพชีีวิตของคนในชุุมชนผ่่านการท่่องเที่่�ยว 6) ชุุมชนที่่�มีีศัักยภาพเชื่่�อมตลาดชุมชนโดยองค์์การ

บริหิารการพััฒนาพื้้�นที่่�พิเิศษเพื่่�อการท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืนื (องค์์การมหาชน) เป็็นการสะท้้อนความพร้้อมเชิงิโครงสร้้างและเชิงิกิจิกรรม 

ของแต่่ละพื้้�นที่่�ในการรองรัับนัักท่่องเที่่�ยว พร้้อมระบบบริิหารจััดการท่่องเที่่�ยวที่่�มุ่่�งเน้้นความยั่่�งยืืน และ 7) ตลาดต้้องชม  

โดยกรมการค้้าภายใน เป็็นจุุดเชื่่�อมโยงสำคััญระหว่่างการท่่องเที่่�ยวกัับระบบเศรษฐกิิจท้้องถิ่่�น อัันแสดงถึึงศัักยภาพในการสร้้าง

ความมั่่�นใจแก่่ผู้้�บริิโภค ทั้้�งในด้้านคุุณภาพ ความปลอดภััย และความมีีเอกลัักษณ์์  

1.2 Accessibility (การเข้้าถึึง) – ค่่าน้ำำ��หนัักร้้อยละ 15
ความสะดวกและความรวดเร็็วในการเดิินทางเป็็นอีีกหน่ึ่�งปััจจััยสำคััญที่่�ส่่งเสริิมศัักยภาพของแหล่่งท่่องเที่่�ยวในการดึึงดููด 

นัักท่่องเที่่�ยว โดยช่่วยลดข้้อจำกััดด้้านเวลาและการเข้้าถึึง ทำให้้การตััดสิินใจเดิินทางเป็็นไปได้้ง่่ายและรวดเร็็วยิ่่�งขึ้้�น โดยการ

พิิจารณาจาก 1) การมีีท่่าอากาศยานในพื้้�นที่่� หรืือการมีีระยะทางใกล้้ท่่าอากาศยานในระยะ 100 กิิโลเมตร โดยวััดระยะทางจาก

ท่่าอากาศยานถึึงอำเภอเมืือง 2) สถานีีขนส่่งสาธารณะหลััก เช่่น สถานีีขนส่่งผู้้�โดยสารระหว่่างจัังหวััด 3) สถานีีรถไฟ ซึ่่�งสะท้้อน

ถึึงการเชื่่�อมต่่อของพื้้�นที่่�กัับภููมิิภาคอื่่�น ๆ และ 4) การมีีเที่่�ยวบิินระหว่่างประเทศ ที่่�แสดงถึึงความมีีศัักยภาพและมาตรฐาน 

ในการรองรัับนัักท่่องเที่่�ยวต่่างประเทศ  
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1.3 Amenities (สิ่่�งอำำ�นวยความสะดวก) – ค่่าน้ำำ��หนัักร้้อยละ 15
องค์ป์ระกอบด้า้นสิ่่�งอำนวยความสะดวกเป็น็ตัวัชี้้�วััดสำคัญัที่่�สะท้อ้นถึงึคุณุภาพของประสบการณ์์ที่่�นักัท่อ่งเที่่�ยวได้ร้ับัระหว่า่ง

การเดินิทาง โดยเฉพาะความสะดวกสบาย ความหลากหลายของบริิการ และความพร้้อมของพื้้�นที่่�ในการรองรับักิจิกรรมท่่องเที่่�ยว

ในชีีวิิตประจำวััน โดยพิิจารณาจากเกณฑ์์ 1) จำนวนร้้านอาหาร/ภััตตาคาร 2) จำนวนร้้านกาแฟ 3) จำนวนสถานประกอบการ

เพื่่�อสุุขภาพประเภทสปา นวดเพื่่�อสุุขภาพ นวดเพื่่�อเสริิมความงาม ที่่�ได้้รัับอนุุญาตโดยกรมสนัับสนุุนบริิการสุุขภาพ 4) จำนวน 

ร้้านขายของที่่�ระลึึก 5) จำนวนสถานประกอบการธุุรกิิจรถเช่่า และ 6) จำนวนร้้านอาหารที่่�ได้้รัับมิิชลิิน สตาร์์ รางวััลเกีียรติิยศ

ระดัับสููงที่่�มอบให้้กัับร้้านอาหารและเชฟทั่่�วโลก เพื่่�อยกย่่องความยอดเย่ี่�ยมในด้้านคุุณภาพของอาหาร การสร้้างสรรค์์เมนูู  

และประสบการณ์์ในการรับัประทานอาหาร โดยรางวัลันี้้�เป็็นการจัดัอันัดับัโดยมิชิลิน ไกด์์ (Michelin Guide) รวมถึึง Thai SELECT 

เครื่่�องหมายรัับรองคุุณภาพร้้านอาหารไทยท่ี่�มอบโดยกระทรวงพาณิิชย์ เพื่่�อส่่งเสริิมและเผยแพร่่มาตรฐานของอาหารไทย 

ให้้เป็็นที่่�ยอมรัับในระดัับสากล

      

1.4	 Accommodation (ที่่�พััก) – ค่่าน้ำำ��หนัักร้้อยละ 10
ที่่�พัักถืือเป็็นปััจจััยพื้้�นฐานที่่�จำเป็็นต่่อการเดิินทางท่่องเที่่�ยว การประเมิินศัักยภาพด้้านนี้้� จึึงครอบคลุมทั้้�งในเชิิงปริิมาณและ

ความหลากหลายของประเภทที่่�พักั เพื่่�อสะท้้อนความสามารถในการรองรัับนักัท่่องเที่่�ยวในแต่่ละพื้้�นที่่�อย่่างรอบด้้าน โดยพิจิารณา

จากจำนวนโรงแรม ซ่ึ่�งมัักเป็็นทางเลืือกหลัักของนัักท่่องเที่่�ยวกลุ่่�มใหญ่่ และสะท้้อนถึึงระดัับการพััฒนาเชิิงโครงสร้้างพื้้�นฐาน 

ของพื้้�นที่่� จำนวนห้้องพัักของโรงแรม ซ่ึ่�งชี้้�ถึงึขีีดความสามารถในการรองรับันักัท่่องเที่่�ยวในเชิงิปริมิาณ และจำนวนที่่�พักัรูปูแบบอื่่�น ๆ  

ที่่�แสดงให้้เห็น็ถึึงความหลากหลายของทางเลืือกท่ี่�พักั สามารถรองรัับนัักท่่องเที่่�ยวท่ี่�แสวงหาประสบการณ์์เฉพาะตััวและคุุณค่่าใหม่่ ๆ  

ในการเดิินทาง เช่่น รีีสอร์์ต เกสต์์เฮ้้าส์์ บัังกะโล เซอร์์วิิสอะพาร์์ตเมนต์์ อะพาร์์ตเมนต์์/แมนชั่่�น แพ โฮมสเตย์์/เรืือนพัักแรม  

บ้้านพัักเยาวชน บ้้านพัักอุุทยาน/ที่่�พัักของหน่่วยราชการ บ้้านพัักรัับรอง และอื่่�น ๆ

1.5	 Activities (กิิจกรรมท่่องเที่่�ยว) – ค่่าน้ำำ��หนัักร้้อยละ 10
กิจิกรรมที่่�เกิิดขึ้้�นในแหล่่งท่่องเที่่�ยวถือืเป็็นองค์์ประกอบสำคััญที่่�ช่่วยเติมิเต็ม็ประสบการณ์์การเดินิทาง และสร้้างความประทับัใจ 

ให้้แก่่นัักท่่องเที่่�ยว ทั้้�งยัังเป็็นเครื่่�องมืือในการถ่่ายทอดอััตลัักษณ์์ วััฒนธรรม และเสน่่ห์์เฉพาะของพื้้�นที่่� การประเมิินศัักยภาพ 

ในด้้านนี้้�พิิจารณาจากสองประเด็็นหลััก ได้้แก่่ 1) จำนวนเทศกาล งานประเพณีี ความเชื่่�อ ศาสนาและศิิลปวััฒนธรรม ดนตรีี กีีฬา 

นัันทนาการและการอนุุรัักษ์์ และงานอื่่�น ๆ  (งานแสดงผลผลิิตทางการเกษตรและศิิลปหััตถกรรม งานเฉลิิมพระเกีียรติิสดุุดีีวีีรชน 

และเหตุุการณ์์สำคััญ เทศกาลอาหาร กิิจกรรมตามนโยบายรััฐบาลและกิิจกรรมภายนอก ฯลฯ) รวมทั้้�ง 2) จำนวนกิิจกรรมระดัับ

นานาชาติิ ที่่�เป็็นแม่่เหล็็กดึึงดููดนัักท่่องเที่่�ยวทั้้�งชาวไทยและชาวต่่างชาติิให้้เข้้ามายัังพื้้�นที่่�

1.6	 Ancillary Services (บริิการสนัับสนุุน) – ค่่าน้ำำ��หนัักร้้อยละ 5
บริิการพื้้�นฐานและระบบความปลอดภััยเป็็นองค์์ประกอบสำคััญที่่�ช่่วยเสริิมสร้้างความเชื่่�อมั่่�นและความสะดวกสบายให้้แก่่ 

นักัท่่องเที่่�ยว การพิิจารณาในด้้านนี้้�มุ่่�งเน้้นไปท่ี่�ความพร้้อมของโครงสร้้างพื้้�นฐานด้้านการบริิการและการดููแลนัักท่่องเที่่�ยวในพื้้�นที่่� 

ได้้แก่่ 1) สถานพยาบาล โดยครอบคลุุมทั้้�งโรงพยาบาลรััฐ โรงพยาบาลเอกชน และคลิินิิก ซึ่่�งเป็็นเครื่่�องชี้้�วััดถึึงการเข้้าถึึงบริิการ

ทางการแพทย์ในกรณีีเจ็็บป่่วยหรืือเกิิดเหตุุฉุุกเฉิิน 2) มีีสถานีีตำรวจท่่องเที่่�ยว หน่่วยงานที่่�มีีบทบาทในการดููแลความปลอดภัย  

ให้้คำแนะนำ และอำนวยความสะดวกแก่่นัักท่่องเที่่�ยว 3) มีีศููนย์์ช่่วยเหลืือนัักท่่องเที่่�ยว เช่่น จุุดให้้บริิการข้้อมููล การประสานงาน 

และการช่่วยเหลืือในกรณีีที่�นัักท่่องเที่่�ยวประสบปััญหาหรืือความไม่่สะดวก และ 4) จำนวนธุุรกิิจนำเที่่�ยวท่ี่�ได้้รัับใบอนุุญาต 

โดยกรมการท่่องเที่่�ยว ซึ่่�งสะท้้อนถึงึความเป็็นระบบ มาตรฐานการบริกิาร และความพร้้อมในการรองรับันักัท่่องเที่่�ยวอย่่างมืืออาชีีพ
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1.7	 Accountability (ความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม) – ค่่าน้ำำ��หนัักร้้อยละ 5
ในยุคุที่�การท่อ่งเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืนืเป็น็แนวโน้ม้หลักัของโลก ความรับผิดิชอบต่่อสิ่่�งแวดล้อมและสัังคมจึึงกลายเป็น็อีีกหน่ึ่�งเกณฑ์์

สำคััญในการพิิจารณาศัักยภาพของพื้้�นที่่� การประเมิินในด้้านนี้้�พิิจารณาจาก 1) แหล่่งท่่องเที่่�ยว/สถานประกอบการที่่�ได้้รัับรางวััล

อุุตสาหกรรมท่่องเที่่�ยวไทย (Thailand Tourism Awards) ประเภทการท่่องเที่่�ยวคาร์์บอนตํ่่�าเพื่่�อความยั่่�งยืืน ซึ่่�งเป็็นเครื่่�องหมาย

สะท้้อนถึึงการรัักษาคุุณภาพของสิินค้้าและบริิการทางการท่่องเที่่�ยวไทยอย่่างยั่่�งยืืน 2) จำนวนสถานประกอบการที่่�ผ่่านเกณฑ์์ 

STAR (Sustainable Tourism Acceleration Rating) โดยการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย ซึ่่�งพััฒนาตามแนวคิิดการพััฒนา 

ที่่�ยั่่�งยืืน (Sustainable Development Goals: SDGs) ขององค์์การสหประชาชาติิ ที่่�สะท้้อนความยั่่�งยืืนในมิิติิต่่าง ๆ  4 มิิติิ ได้้แก่่

มิิติิธรรมาภิิบาล สัังคม-เศรษฐกิิจ วััฒนธรรม และสิ่่�งแวดล้้อม และ 3) จำนวนสถานประกอบการที่่�เข้้าร่่วมโครงการ Carbon 

Footprint Hotels (CF-Hotels) โดยการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย ซึ่่�งตั้้�งเป้้าหมายในการลดปริิมาณการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจก

จากการดำเนิินกิิจกรรมต่่าง ๆ

1.8	 Demand for Tourism (อุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยว) – ค่่าน้ำำ��หนัักร้้อยละ 20
อุปุสงค์ด์้า้นการท่่องเที่่�ยวเปรีียบเสมือืนแรงขับัเคลื่่�อนสำคัญัที่่�กระตุ้้�น

ให้้ผู้้�คนตััดสินใจเดิินทาง โดยเป็็นผลลััพธ์์ของแรงจููงใจ ความสนใจ  

และความสามารถในการเข้้าถึงึแหล่่งท่่องเที่่�ยวต่่าง ๆ  การวิิเคราะห์์อุปุสงค์์ 

จึึงเน้้นไปท่ี่�ข้้อมููลเชิิงสถิิติิของจำนวนผู้้�เย่ี่�ยมเยืือนและรายได้้จาก 

การท่่องเที่่�ยว ทั้้�งในตลาดนักท่่องเที่่�ยวชาวไทยและชาวต่่างประเทศ  

ซึ่่�งสองตััวแปรนี้้�เมื่่�อผสานกัันจะสะท้้อนถึึงศัักยภาพโดยรวมของ

อุุตสาหกรรมการท่่องเที่่�ยว และความต้องการเดิินทางในระดัับมหภาค 

ทั้้�งในเชิิงเศรษฐกิิจและสัังคม

เมื่่�ออุุปสงค์์ด้้านการท่่องเที่่�ยวเติิบโต ย่่อมส่่งผลให้้ภาคบริิการ  

ภาคการผลิิต และห่่วงโซ่่อุุปทานที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการเดิินทางขยายตััว 

ตามไปด้้วย จึึงอาจกล่่าวได้้ว่่าอุุปสงค์์ด้้านการท่่องเที่่�ยวคืือ “กระแส

เลืือด” ที่่�หล่่อเลี้้�ยงเศรษฐกิิจแห่่งประสบการณ์์ในยุุคปััจจุุบััน โดยการ

ประเมิินอุุปสงค์์ด้้านการท่่องเที่่�ยวจะพิิจารณาจาก 4 เกณฑ์์หลััก ได้้แก่่ 

1) จำนวนผู้้�เย่ี่�ยมเยืือนคนไทยและชาวต่่างชาติิ 2) รายได้จ้ากผู้้�เย่ี่�ยมเยืือน

คนไทยและชาวต่่างชาติิ 3) อัตัราการเติบิโตของจำนวนผู้้�เย่ี่�ยมเยืือนคนไทย 

และชาวต่่างชาติใินช่่วง 3 ปีี (พ.ศ. 2562, 2566–2567) และ 4) อัตัราการ

เติิบโตของรายได้้จากผู้้�เย่ี่�ยมเยืือนคนไทยและชาวต่่างชาติิในช่่วง 3 ปีี 

(พ.ศ. 2562, 2566–2567)

จากเกณฑ์์พิิจารณาศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว ตารางแสดงแหล่่งที่่�มาของข้้อมููล 

และวันัที่่�บันัทึึกข้้อมูลูที่่�ใช้้ในการประเมินิศักัยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมือืงน่่าเที่่�ยว โดยอ้้างอิิงจากเกณฑ์์การวิเิคราะห์์

ในมิิติิต่่าง ๆ ทั้้�งด้้านอุุปสงค์์ อุุปทาน และแนวโน้้มการพััฒนาในอนาคต ข้้อมููลทั้้�งหมดได้้รัับการรวบรวมและการกลั่่�นกรอง 

จากแหล่่งข้้อมููลของหน่่วยงานภาครััฐและองค์์กรต่่าง ๆ ที่่�เชื่่�อถืือได้้และเป็็นปััจจุุบััน ดัังแสดงในตารางต่่อไปนี้ี้้���
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ตารางแหล่่งที่่�มาของเกณฑ์์พิิจารณาศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว 

องค์์ประกอบ เกณฑ์์พิิจารณา แหล่่งที่่�มา/วัันที่่�บัันทึึกข้้อมููล

1. Attractions 

(แหล่่งท่่องเที่่�ยว)

1.1 จำนวนแหล่่งท่่องเที่่�ยวทางธรรมชาติิ อาทิิ อุุทยาน

แห่่งชาติิ ภููเขา น้้ำตก ทะเล ฯลฯ

การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

1.2 จำนวนแหล่่งท่่องเที่่�ยวทางประวััติิศาสตร์์ วััฒนธรรม 

และโบราณคดีี อาทิิ วััด เจดีีย์์ โบราณสถาน ฯลฯ

1.3 จำนวนแหล่่งท่่องเที่่�ยวสำหรัับกิิจกรรมพิิเศษ 

นัันทนาการ และความสนใจพิิเศษ (Man-made 

Attraction) อาทิิ สวนน้้ำ สวนสนุุก ห้้างสรรพสิินค้้า 

ตลาดนััด ฯลฯ

1.4 จำนวนแหล่่งท่่องเที่่�ยวที่่�ได้้รัับรางวััลอุุตสาหกรรม

ท่่องเที่่�ยวไทย (Thailand Tourism Awards) ปีี 2566 

โดยการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย

1.5 จำนวนชุุมชนท่่องเที่่�ยว OTOP นวััตวิิถีี                    

โดยกรมการพััฒนาชุุมชน

กรมการพััฒนาชุุมชน กระทรวงมหาดไทย 

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

1.6 จำนวนชุุมชนที่่�มีีศัักยภาพเชื่่�อมตลาดชุุมชน  

โดยองค์์การบริิหารการพััฒนาพื้้�นที่่�พิิเศษ 

เพื่่�อการท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน (องค์์การมหาชน)

องค์์การบริิหารการพััฒนาพื้้�นที่่�พิเิศษเพื่่�อการท่่องเที่่�ยว

อย่่างยั่่�งยืืน (องค์์การมหาชน)

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

1.7 จำนวนตลาดต้้องชม โดยกรมการค้้าภายใน
กรมการค้้าภายใน กระทรวงพาณิิชย์์

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

2. Accessibility 

(การเข้้าถึึง)

2.1 มีีท่่าอากาศยาน (มีี 5 / ใกล้้ท่่าอากาศยานในระยะ 

100 กิิโลเมตร 2 (วััดระยะทางจากท่่าอากาศยาน 

ถึึงอำเภอเมืือง), ไม่่มีี 0)

OAG Aviation Worldwide Limited 

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

2.2 จำนวนสถานีีขนส่่งสาธารณะหลััก

สำนัักงานปลััดกระทรวงคมนาคม 

กระทรวงคมนาคม 

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

2.3 จำนวนสถานีีรัับส่่งผู้้�โดยสารทางรถไฟ
การรถไฟแห่่งประเทศไทย 

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

2.4 มีีเที่่�ยวบิินระหว่่างประเทศ (มีี 2 / ไม่่มีี 0)
OAG Aviation Worldwide Limited 

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568
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องค์์ประกอบ เกณฑ์์พิิจารณา แหล่่งที่่�มา/วัันที่่�บัันทึึกข้้อมููล

3. Amenities 

(สิ่่�งอำนวยความสะดวก)

3.1 จำนวนร้้านอาหาร/ภััตตาคาร 
การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

3.2 จำนวนร้้านกาแฟ 
การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568
3.3 จำนวนสถานประกอบการเพื่่�อสุุขภาพ ประเภทสปา 

นวดเพื่่�อสุุขภาพ นวดเพื่่�อเสริิมความงาม ที่่�ได้้รัับอนุุญาต 

โดยกรมสนัับสนุุนบริิการสุุขภาพ

สำนักังานสถิิติแิห่่งชาติ ิกระทรวงดิจิิทิัลัเพื่่�อเศรษฐกิจิ 

และสัังคม

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 18 เมษายน พ.ศ. 2568

3.4 จำนวนร้้านขายของที่่�ระลึึก
การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

3.5 จำนวนสถานประกอบการธุุรกิิจรถเช่่า
www.dataforthai.com 

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 21 เมษายน พ.ศ. 2568
3.6 จำนวนร้้านอาหารที่่�ได้้รัับมิิชลิิน สตาร์์  

และ Thai SELECT โดยกระทรวงพาณิิชย์์

Michelin Guide (https://guide.michelin.com/) 

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 18 เมษายน พ.ศ. 2568  

และกรมพััฒนาธุุรกิิจการค้้า กระทรวงพาณิิชย์์ 

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 18 เมษายน พ.ศ. 2568

4. Accommodation

(ที่่�พััก)

4.1 จำนวนห้้องพัักโรงแรม รีีสอร์์ต เกสต์์เฮ้้าส์์ บัังกะโล 

เซอร์์วิิสอะพาร์์ตเมนต์์ อะพาร์์ตเมนต์์/แมนชั่่�น แพ 

โฮมสเตย์์/เรืือนพัักแรม บ้้านพัักเยาวชน บ้้านพัักอุทุยาน/ 

ที่่�พักัของหน่่วยราชการ บ้้านพัักรับัรอง และอื่่�น ๆ

การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

5. Activities 

(กิิจกรรมท่่องเที่่�ยว)

5.1 จำนวนเทศกาล งานประเพณีี ความเชื่่�อ ศาสนา 

และศิิลปวััฒนธรรม ดนตรีี กีีฬา นัันทนาการและการ

อนุุรัักษ์์ และงานอื่่�น ๆ (งานแสดงผลผลิิตทางการเกษตร

และศิิลปหััตถกรรม งานเฉลิิมพระเกีียรติิสดุุดีี 

วีีรชนและเหตุุการณ์์สำคััญ เทศกาลอาหาร กิิจกรรมตาม

นโยบายรััฐบาลและกิิจกรรมภายนอก ฯลฯ)

การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

5.2 จำนวนกิิจกรรมระดัับนานาชาติิ การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

6. Ancillary Services 

(บริิการสนัับสนุุน)

6.1 จำนวนสถานพยาบาล (โรงพยาบาลรััฐ โรงพยาบาล

เอกชน และคลิินิิก)

กรมสนัับสนุุนบริิการสุุขภาพ และสำนัักงานปลััด

กระทรวงสาธารณสุุข กระทรวงสาธารณสุุข 

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 พฤษภาคม พ.ศ. 2568

6.2 มีีสถานีีตำรวจท่่องเที่่�ยว (มีี 1 / ไม่่มีี 0)
กองบััญชาการตำรวจท่่องเที่่�ยว 

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

6.3 มีีศููนย์์ช่่วยเหลืือนัักท่่องเที่่�ยว (มีี 1 / ไม่่มีี 0)

สำนัักงานปลััดกระทรวงการท่่องเที่่�ยวและกีีฬา 

กระทรวงการท่่องเที่่�ยวและกีีฬา

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568
6.4 จำนวนธุุรกิิจนำเที่่�ยวที่่�ได้้รัับใบอนุุญาต                   

โดยกรมการท่่องเที่่�ยว

กรมการท่่องเที่่�ยว กระทรวงท่่องเที่่�ยวและกีีฬา  

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

ตารางแหล่่งที่่�มาของเกณฑ์์พิิจารณาศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว
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โครงการศึกษาศักยภาพของเมืองน่าเที่ยว
ในการรองรับนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2568

องค์์ประกอบ เกณฑ์์พิิจารณา แหล่่งที่่�มา/วัันที่่�บัันทึึกข้้อมููล

7. Accountability 

(ความรัับผิิดชอบต่่อสัังคม

และสิ่่�งแวดล้้อม)

7.1 มีีแหล่่งท่่องเที่่�ยว/สถานประกอบการที่่�ได้้รัับรางวััล

อุุตสาหกรรมท่่องเที่่�ยวไทย (Thailand Tourism 

Awards) ประเภทการท่่องเที่่�ยวคาร์์บอนตํ่่�าเพื่่�อความ

ยั่่�งยืืน โดยการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย (มีี 2 / ไม่่มีี 0)

การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

7.2 จำนวนสถานประกอบการที่่�ผ่่านเกณฑ์์ STAR 

(Sustainable Tourism Acceleration Rating)  

โดยการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย

การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

7.3 จำนวนสถานประกอบการที่่�ผ่่านเกณฑ์์ Carbon 

Footprint Hotels (CF-Hotels) โดยการท่่องเที่่�ยว 

แห่่งประเทศไทย

การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

8. อุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยว 

1. สถิิติิผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทยและชาวต่่างชาติิ

กระทรวงการท่่องเที่่�ยวและกีีฬา

ข้้อมููล ณ วัันที่่� 14 กุุมภาพัันธ์์ พ.ศ. 2568

2. รายได้้จากผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทยและชาวต่่างชาติิ

3. อััตราการเติิบโตของจำนวนผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย 

และชาวต่่างชาติิ 3 ปีี (พ.ศ. 2562, 2566-2567)

4. อััตราการเติิบโตของรายได้้ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย 

และชาวต่่างชาติิ 3 ปีี (พ.ศ. 2562, 2566-2567)

จากเกณฑ์์การประเมิินข้้างต้้น ไม่่เพีียงแต่่ช่่วยให้้สามารถวิเคราะห์์จุุดแข็็งและจุุดที่่�ควรพััฒนาในแหล่่งท่่องเที่่�ยวแต่่ละแห่่ง 

ได้้อย่่างเป็็นระบบ หากยัังเป็็นเครื่่�องมืือสำคััญในการสนัับสนุุนการวางแผนส่่งเสริิมและพััฒนาการท่่องเที่่�ยวของทั้้�งภาครััฐ 

และภาคเอกชน ให้้สอดคล้้องกัับความต้้องการที่่�แท้้จริิงของนัักท่่องเที่่�ยวในปััจจุุบัันและอนาคต

ตารางค่่าน้ำำ��หนัักของเกณฑ์์พิิจารณาศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเท่ี่�ยวของเมืืองน่่าเท่ี่�ยว 
ตามองค์์ประกอบ 7A+1D

องค์์ประกอบ น้ำำ��หนััก 
องค์์ประกอบ เกณฑ์์พิิจารณา คะแนนเต็็ม

รายปััจจััย

1. Attractions 

(แหล่่งท่่องเที่่�ยว)
20%

1.1 จำนวนแหล่่งท่่องเที่่�ยวทางธรรมชาติิ อาทิิ อุุทยานแห่่งชาติิ ภููเขา น้้ำตก ทะเล ฯลฯ 6

1.2 จำนวนแหล่่งท่่องเที่่�ยวทางประวััติิศาสตร์์ วััฒนธรรม และโบราณคดีี อาทิิ วััด เจดีีย์์ 

โบราณสถาน ฯลฯ
3

1.3 จำนวนแหล่่งท่่องเที่่�ยวสำหรัับกิิจกรรมพิิเศษ นัันทนาการ และความสนใจพิิเศษ 

(Man-made Attraction) อาทิิ สวนน้้ำ สวนสนุุก ห้้างสรรพสิินค้้า ตลาดนััด ฯลฯ
3

1.4 จำนวนแหล่่งท่่องเที่่�ยวที่่�ได้้รัับรางวััลอุุตสาหกรรมท่่องเที่่�ยวไทย (Thailand Tourism 

Awards) ปีี 2566 โดยการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย
2

1.5 จำนวนชุุมชนท่่องเที่่�ยว OTOP นวััตวิิถีี โดยกรมการพััฒนาชุุมชน 2

1.6 จำนวนชุุมชนที่่�มีีศัักยภาพเชื่่�อมตลาดชุุมชน โดยองค์์การบริิหารการพััฒนา

พื้้�นที่่�พิิเศษเพื่่�อการท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน (องค์์การมหาชน)
2

1.7 จำนวนตลาดต้้องชม โดยกรมการค้้าภายใน 2

ตารางแหล่่งที่่�มาของเกณฑ์์พิิจารณาศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว
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โครงการศึกษาศักยภาพของเมืองน่าเที่ยว
ในการรองรับนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2568

องค์์ประกอบ น้ำำ��หนััก 
องค์์ประกอบ เกณฑ์์พิิจารณา

คะแนนเต็็ม
รายปััจจััย

2. Accessibility 

(การเข้้าถึึง)
15%

2.1 มีีท่่าอากาศยาน (มีี 5 / ใกล้้ท่่าอากาศยานในระยะ 100 กิิโลเมตร 2 (วััดระยะทาง

จากท่่าอากาศยานถึึงอำเภอเมืือง), ไม่่มีี 0)
5

2.2 จำนวนสถานีีขนส่่งสาธารณะหลััก 4

2.3 จำนวนสถานีีรัับส่่งผู้้�โดยสารทางรถไฟ 4

2.4 มีีเที่่�ยวบิินระหว่่างประเทศ (มีี 2 / ไม่่มีี 0) 2

3. Amenities 

(สิ่่�งอำนวย

ความสะดวก)

15%

3.1 จำนวนร้้านอาหาร/ภััตตาคาร 4

3.2 จำนวนร้้านกาแฟ 4

3.3 จำนวนสถานประกอบการเพื่่�อสุุขภาพ ประเภทสปา นวดเพื่่�อสุุขภาพ นวดเพื่่�อเสริิม

ความงาม ที่่�ได้้รัับอนุุญาตโดยกรมสนัับสนุุนบริิการสุุขภาพ
2

3.4 จำนวนร้้านขายของที่่�ระลึึก 2

3.5 จำนวนสถานประกอบการธุุรกิิจรถเช่่า 2

3.6 จำนวนร้้านอาหารที่่�ได้้รัับมิิชลิิน สตาร์์ และ Thai SELECT โดยกระทรวงพาณิิชย์์ 1

4. 

Accommodation 

  (ที่่�พััก)

10%

4.1 จำนวนห้้องพัักโรงแรม รีีสอร์์ต เกสต์์เฮ้้าส์์ บัังกะโล เซอร์์วิิสอะพาร์์ตเมนต์์ 

อะพาร์์ตเมนต์์/แมนชั่่�น แพ โฮมสเตย์์/เรืือนพัักแรม บ้้านพัักเยาวชน บ้้านพัักอุุทยาน/

ที่่�พัักของหน่่วยราชการ บ้้านพัักรัับรอง และอื่่�น ๆ
10

5. Activities 

(กิิจกรรมท่่องเที่่�ยว)
10%

5.1 จำนวนเทศกาล งานประเพณีี ความเชื่่�อ ศาสนา และศิิลปวััฒนธรรม ดนตรีี กีีฬา 

นัันทนาการและการอนุุรัักษ์์ และงานอื่่�น ๆ (งานแสดงผลผลิิตทางการเกษตร 

และศิิลปหััตถกรรม งานเฉลิิมพระเกีียรติิสดุุดีีวีีรชนและเหตุุการณ์์สำคััญ เทศกาลอาหาร 

กิิจกรรมตามนโยบายรััฐบาลและกิิจกรรมภายนอก ฯลฯ)

8

5.2 จำนวนกิิจกรรมระดัับนานาชาติิ 2

6. Ancillary 

Services

(บริิการสนัับสนุุน)

5%

6.1 จำนวนสถานพยาบาล (โรงพยาบาลรััฐ โรงพยาบาลเอกชน และคลิินิิก) 2

6.2 มีีสถานีีตำรวจท่่องเที่่�ยว (มีี 1 / ไม่่มีี 0) 1

6.3 มีีศููนย์์ช่่วยเหลืือนัักท่่องเที่่�ยว (มีี 1 / ไม่่มีี 0) 1

6.4 จำนวนธุุรกิิจนำเที่่�ยวที่่�ได้้รัับใบอนุุญาต โดยกรมการท่่องเที่่�ยว 1

7. Accountability 

(ความรัับผิิดชอบ

ต่่อสัังคม

และสิ่่�งแวดล้้อม)

5%

7.1 มีีแหล่่งท่่องเที่่�ยว/สถานประกอบการที่่�ได้้รัับรางวััลอุุตสาหกรรมท่่องเที่่�ยวไทย 

(Thailand Tourism Awards) ประเภทการท่่องเที่่�ยวคาร์์บอนตํ่่�าเพื่่�อความยั่่�งยืืน 

โดยการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย (มีี 2 / ไม่่มีี 0)

2

7.2 จำนวนสถานประกอบการที่่�ผ่่านเกณฑ์์ STAR (Sustainable Tourism 

Acceleration Rating) โดยการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย
2

7.3 จำนวนสถานประกอบการที่่�ผ่่านเกณฑ์์ Carbon Footprint Hotels (CF-Hotels)  

โดยการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย
1

ตารางค่่าน้ำำ��หนัักของเกณฑ์์พิิจารณาศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเท่ี่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว 
ตามองค์์ประกอบ 7A+1D
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โครงการศึกษาศักยภาพของเมืองน่าเที่ยว
ในการรองรับนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2568

องค์์ประกอบ น้ำำ��หนััก 
องค์์ประกอบ เกณฑ์์พิิจารณา

คะแนนเต็็ม
รายปััจจััย

8. อุุปสงค์์

ทางการท่่องเที่่�ยว

 

20%

1. สถิิติิผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทยและชาวต่่างชาติิ 5

2. รายได้้จากผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทยและชาวต่่างชาติิ 7

3. อััตราการเติิบโตของจำนวนผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทยและชาวต่่างชาติิ 3 ปีี (พ.ศ. 2562, 

2566-2567)
4

4. อััตราการเติิบโตของรายได้้ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทยและชาวต่่างชาติิ 3 ปีี (พ.ศ. 2562, 

2566-2567)
4

รวม 100% ค่่าคะแนนรวม 100

2. การประเมิินศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว
ตามองค์์ประกอบสำำ�คััญ 8 ด้้าน

จากเกณฑ์์การประเมิินศัักยภาพเมืืองน่่าเที่่�ยวตามองค์์ประกอบสำคััญ 8 ด้้าน ประกอบด้้วย Attractions (แหล่่งท่่องเที่่�ยว) 

Accessibility (การเข้้าถึึง) Amenities (สิ่่�งอำนวยความสะดวก) Accommodation (ที่่�พััก) Activities (กิิจกรรม) Ancillary 

Services (บริิการเสริิม) Accountability (ความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม) และ Demand for Tourism (อุุปสงค์์

ทางการท่่องเที่่�ยว) นั้้�น ที่่�ปรึึกษาโครงการฯ ได้้ดำเนินิการศึึกษาข้้อมููลจากแหล่่งข้้อมูลูที่่�น่่าเชื่่�อถือื เช่่น กระทรวงการท่่องเที่่�ยวและกีีฬา 

การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย กระทรวงคมนาคม สำนัักงานสถิิติิแห่่งชาติิ และหน่่วยงานภาครััฐอื่่�น ๆ 

โดยนำข้้อมูลูที่่�ได้รั้ับมาวิิเคราะห์์ เปรีียบเทีียบ และจััดกลุ่่�มตามเกณฑ์เ์ชิงิปริิมาณ โดยใช้ห้ลัักการแบ่ง่ช่ว่งค่่าตามกลุ่่�มข้อมูลูจริิง 

(Percentile-based Scoring) ซึ่่�งเป็็นแนวทางทางสถิิติิที่่�ช่่วยให้้การให้้คะแนนเป็็นไปอย่่างเป็็นธรรม โดยเฉพาะในกรณีีที่่�ข้้อมููล 

มีีการกระจายไม่่สม่่ำเสมอ หรืือมีีค่่าผิิดปกติิ (Outliers) อยู่่�ในระดัับสููง

Percentile-based Scoring คืือกระบวนการจััดอันดัับและให้้คะแนนข้้อมููลโดยอิิงจากตำแหน่่งสััมพัทธ์์ของข้้อมููลภายใน 

ชุุดข้้อมููลเดีียวกััน โดยแบ่่งข้้อมููลออกเป็็นช่่วง ๆ ที่่�มีีจำนวนสมาชิิกเท่่า ๆ กััน (เรีียกว่่า Percentiles) แล้้วจััดเรีียงข้้อมููลจากน้้อย

ไปมาก (หรืือมากไปน้้อยตามลัักษณะของตััวชี้้�วััด) เพื่่�อใช้้ในการจััดกลุ่่�มที่่�มีีระดัับคะแนนแตกต่่างกัันตามลำดัับ

แนวทางนี้้�ช่่วยให้้สามารถจำแนกศัักยภาพของแต่่ละพื้้�นที่่�ได้้อย่่างชััดเจนและยุุติิธรรม โดยกลุ่่�มจังหวััดที่่�มีีจำนวนมากที่่�สุุด  

(อยู่่�ในช่่วง Percentiles สููงสุุด) จะได้้รัับคะแนนเต็็ม ขณะที่่�กลุ่่�มจัังหวััดที่่�มีีจำนวนน้้อยที่่�สุุด จะได้้รัับคะแนนต่่ำสุุด ทั้้�งนี้้� เพื่่�อให้้ 

การเปรีียบเทีียบศัักยภาพเกิิดขึ้้�นอย่่างเท่่าเทีียมบนพื้้�นฐานของโครงสร้้างข้้อมููลจริิง โดยตารางแสดงศัักยภาพด้้านการตลาด 

การท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว ตามองค์์ประกอบสำคััญ 8 ด้้าน และคะแนนประเมิินที่่�ได้้รัับ สามารถแสดงได้้อย่่างเป็็นระบบ  

และตรวจสอบได้้ตามที่่�แสดงไว้้ในตารางต่่อไปนี้้� 

 

ตารางค่่าน้ำำ��หนัักของเกณฑ์์พิิจารณาศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเท่ี่�ยวของเมืืองน่่าเท่ี่�ยว 
ตามองค์์ประกอบ 7A+1D
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โครงการศึกษาศักยภาพของเมืองน่าเที่ยว
ในการรองรับนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2568

ตารางศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยวตามเกณฑ์์ประเมิินแจกแจงเป็็นจำำ�นวน 
(เรีียงลำำ�ดัับตามตััวอัักษร)

ลำำ�ดัับ จัังหวััด

1.1 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว 
ทางธรรมชาติิ 
อาทิิ อุุทยาน

แห่่งชาติิ ภููเขา 
น้ำำ��ตก ทะเล 

ฯลฯ

1.2 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว

ทางประวััติิศาสตร์์ 
วััฒนธรรม  

และโบราณคดีี  
อาทิิ วััด เจดีีย์์ 

โบราณสถาน ฯลฯ

1.3 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว
สำำ�หรัับกิิจกรรม

พิิเศษ นัันทนาการ 
และความสนใจ

พิิเศษ
(Man-made 

Attraction) อาทิิ 
สวนน้ำำ�� สวนสนุุก 
ห้้างสรรพสิินค้้า 
ตลาดนััด ฯลฯ

1.4 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว
ที่่�ได้้รัับรางวััล
อุุตสาหกรรม
ท่่องเที่่�ยวไทย 
(Thailand 

Tourism Awards) 
ปีี 2566

1.5 จำำ�นวนชุุมชน
ท่่องเที่่�ยว OTOP 

นวััตวิิถีี  
โดยกรมการพััฒนา

ชุุมชน

1.6 จำำ�นวนชุุมชน
ที่่�มีีศัักยภาพ

เชื่่�อมตลาดชุุมชน 
โดยองค์์การบริิหาร
การพััฒนาพื้้�นที่่�
พิิเศษ เพื่่�อการ

ท่่องเที่่�ยว
อย่่างยั่่�งยืืน 

(องค์์การมหาชน)

1.7 จำำ�นวนตลาด
ต้้องชม  

โดยกรมการค้้า
ภายใน

2.1 มีีท่่าอากาศยาน
หรืือใกล้้ 

ท่่าอากาศยาน 
ในระยะ 100 
กิิโลเมตร 

(วััดระยะทางจาก 
ท่่าอากาศยาน 
ถึึงอำำ�เภอเมืือง)

2.2 จำำ�นวนสถานีี
ขนส่่งสาธารณะ

หลััก

2.3 จำำ�นวนสถานีี
รัับส่่งผู้้�โดยสาร

ทางรถไฟ

2.4 มีีเที่่�ยวบิิน
ระหว่่างประเทศ

3.1 จำำ�นวน
ร้้านอาหาร/
ภััตตาคาร 

3.2 จำำ�นวน
ร้้านกาแฟ 

3.3 จำำ�นวน
สถานประกอบการ

เพื่่�อสุุขภาพ
ประเภทสปา

นวดเพื่่�อสุุขภาพ 
นวดเพื่่�อเสริิม

ความงาม ที่่�ได้้รัับ
อนุุญาต 

โดยกรมสนัับสนุุน
บริิการสุุขภาพ

3.4 จำำ�นวน
ร้้านขาย

ของที่่�ระลึึก

3.5 จำำ�นวน
ผู้้�ประกอบการธุรุกิจิ

รถเช่่า

3.6 จำำ�นวน
ร้้านอาหารที่่�ได้้รัับ

มิิชลิิน สตาร์ ์
และ Thai SELECT

4.1 จำำ�นวนห้้องพััก
โรงแรม รีีสอร์์ต 

เกสต์์เฮ้้าส์์ บัังกะโล 
เซอร์์วิิส

อะพาร์์ตเมนต์์
อะพาร์์ตเมนต์์/
แมนชั่่�น แพ
โฮมสเตย์์/

เรืือนพัักแรม
บ้้านพัักเยาวชน 
บ้้านพัักอุุทยาน/

ที่่�พัักของ
หน่่วยราชการ

และอื่่�น ๆ

5.1 จำำ�นวนเทศกาล 
งานประเพณีี

ความเชื่่�อ ศาสนา 
และศิิลปวััฒนธรรม 

ดนตรีี กีีฬา 
นัันทนาการและการ
อนุุรัักษ์์ และงาน
อื่่�น ๆ (งานแสดง

ผลผลิิตทาง
การเกษตร

และศิิลปหััตถกรรม 
งานเฉลิมิพระเกีียรติิ

สดุุดีีวีีรชนและ
เหตุุการณ์์สำำ�คััญ 
เทศกาลอาหาร 

กิิจกรรม
ตามนโยบายรััฐบาล

และกิิจกรรม
ภายนอก ฯลฯ)

5.2 จำำ�นวน 
กิิจกรรม

ระดัับนานาชาติิ

6.1 จำำ�นวน
สถานพยาบาล 
(โรงพยาบาลรััฐ 

โรงพยาบาลเอกชน 
คลิินิิก)

6.2 สถานีีตำำ�รวจ
ท่่องเที่่�ยว

6.3 มีีศูนย์์
ช่่วยเหลืือ

นัักท่่องเที่่�ยว

6.4 จำำ�นวนธุุรกิิจ
นำำ�เที่่�ยวที่่�ได้้รัับ

ใบอนุุญาต
โดยกรมการท่่องเที่่�ยว

7.1 มีีแหล่่ง
ท่่องเที่่�ยว/

สถานประกอบการ
ที่่�ได้้รัับรางวััล
อุุตสาหกรรม
ท่่องเที่่�ยวไทย 
(Thailand 

Tourism Awards) 
ประเภท

การท่่องเที่่�ยว 
คาร์์บอนตํ่่�า

เพื่่�อความยั่่�งยืืน

7.2 จำำ�นวน
สถานประกอบการ
ที่่�ผ่่านเกณฑ์์ STAR 

(Sustainable 
Tourism 

Acceleration 
Rating)

7.3 จำำ�นวน
สถานประกอบการ

ที่่�ผ่่านเกณฑ์์ 
Carbon Footprint 

Hotels 
(CF-Hotels)

8.1 สถิิติิ
ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย
และชาวต่่างชาติ ิ

(คน-ครั้้�ง)

8.2 รายได้้จาก
ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย
และชาวต่่างชาติ ิ

(ล้้านบาท)

8.3 อััตรา
การเติิบโตของ

จำำ�นวน
ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย
และชาวต่่างชาติิ
3 ปีี (พ.ศ. 2562, 

2566-2567)

8.4 อััตรา
การเติิบโตของ

รายได้้ผู้้�เยี่่�ยมเยืือน
คนไทยและ

ชาวต่่างชาติิ 3 ปีี 
(พ.ศ. 2562, 
2566-2567)

1 กาฬสิินธุ์์� 19 30 0 0 71 0 4 0 1 0 0 17 0 41 5 3 1  1,452 99 8 160 0 0 12 0 1 0  2,405,752  3,882 34% 34%

2 กำแพงเพชร 9 21 5 2 42 2 3 0 2 0 0 68 17 77 11 7 1  2,164 43 8 136 0 0 3 0 2 0  864,726  1,830 38% 35%

3 จัันทบุุรีี 50 52 32 3 53 1 3 0 1 0 0 186 41 115 25 12 2  9,233 232 14 182 0 0 12 0 31 3  4,439,138  18,452 43% 50%

4 ชััยนาท 7 46 14 4 26 0 5 0 1 0 0 43 3 38 41 3 1  1,331 118 12 82 0 0 5 2 1 0  1,191,064  1,934 42% 43%

5 ชััยภููมิิ 30 30 6 2 67 0 3 0 2 12 0 71 14 64 20 3 2  2,805 220 8 166 0 0 11 0 5 0  2,030,213  3,076 28% 32%

6 ชุุมพร 127 57 14 0 30 1 4 1 1 25 0 196 64 149 20 24 3  6,594 124 12 109 0 0 50 0 28 0  1,752,653  6,752 43% 47%

7 เชีียงราย 72 129 49 13 86 1 2 1 3 0 1 209 61 440 49 89 4  19,871 616 11 287 1 1 160 2 15 3  6,193,932  49,420 33% 34%

8 ตรััง 29 14 4 1 45 5 3 1 1 11 0 160 48 214 42 31 5  4,996 197 14 171 1 0 125 0 9 0  1,726,733  9,055 49% 56%

9 ตราด 71 43 10 7 34 5 3 1 1 0 0 68 4 94 8 7 4  11,922 257 14 93 1 0 194 1 17 0  2,250,356  18,256 68% 82%

10 ตาก 57 42 13 6 47 1 2 1 1 0 0 109 22 135 55 11 2  8,175 161 30 121 1 0 63 1 7 0  2,269,463  7,858 18% 23%

11 นครนายก 23 66 19 1 24 0 3 0 1 1 0 112 7 49 25 3 4  6,726 260 8 85 0 0 17 0 0 0  2,666,145  6,979 27% 24%

12 นครพนม 26 70 15 0 63 1 2 1 4 0 0 310 58 88 46 8 0  4,578 171 14 113 1 0 13 0 0 0  2,221,803  4,093 34% 45%

13 นครศรีีธรรมราช 56 43 8 4 85 0 5 1 2 34 0 256 66 294 69 41 4  11,414 192 18 508 0 0 48 1 11 0  4,288,606  15,170 25% 26%

14 นครสวรรค์์ 18 33 4 1 38 0 3 0 1 19 0 185 8 225 30 38 4  4,691 111 8 291 1 0 15 0 1 0  2,329,814  6,362 42% 45%

15 นราธิิวาส 16 22 6 1 52 3 1 1 2 14 0 50 10 78 23 9 3  2,511 75 8 109 1 0 18 0 1 0  1,200,817  4,812 30% 36%

16 น่่าน 34 69 20 4 68 2 7 1 1 0 0 285 128 183 203 27 2  6,790 199 33 142 1 0 28 1 7 0  1,512,503  4,407 26% 19%

17 บึึงกาฬ 15 8 1 0 47 1 3 0 0 0 0 20 0 32 4 2 0  2,147 18 8 66 0 0 5 0 0 0  921,934  1,675 35% 33%

18 บุุรีีรััมย์์ 12 31 9 2 108 3 4 1 3 10 0 59 3 120 30 15 2  5,047 108 38 254 0 0 15 0 3 0  3,889,569  9,392 24% 27%

19 ปราจีีนบุุรีี 19 61 14 1 34 0 2 0 1 16 0 76 11 59 18 4 4  4,911 292 8 142 0 0 8 0 1 1  1,481,150  4,417 24% 25%

20 ปััตตานีี 17 37 4 0 64 2 3 0 1 6 0 46 10 72 8 8 0  1,060 60 8 107 0 0 22 0 2 0  584,765  2,039 33% 39%

21 พะเยา 25 41 7 1 38 1 5 0 2 0 0 89 22 113 11 12 0  2,568 161 8 106 0 0 11 0 2 0  1,016,388  2,439 41% 44%

22 พััทลุุง 32 20 10 0 52 0 4 0 1 18 0 53 13 104 19 6 6  3,413 62 9 111 0 0 33 0 13 0  1,800,424  3,957 17% 16%

23 พิิจิิตร 4 50 3 2 48 0 3 0 1 10 0 110 19 53 40 4 3  1,047 108 8 107 0 0 7 1 1 0  824,406  1,603 66% 60%

24 พิิษณุุโลก 41 32 12 3 72 1 6 1 1 11 0 172 51 240 24 35 10  7,497 147 8 312 1 0 34 0 7 0  3,102,115  8,966 30% 20%

25 เพชรบููรณ์์ 43 30 17 2 41 0 3 0 2 0 0 93 25 147 22 29 2  7,445 172 11 163 0 0 7 4 2 0  2,703,301  9,503 37% 48%

26 แพร่่ 19 65 12 0 33 0 5 0 1 11 0 195 127 98 75 10 2  2,451 376 9 114 0 0 9 0 0 0  1,306,430  3,051 53% 52%

27 แม่่ฮ่่องสอน 63 55 16 2 41 0 2 1 1 0 0 209 99 160 45 33 0  6,376 181 8 60 1 0 42 0 21 0  1,265,680  6,560 38% 38%

28 มหาสารคาม 10 25 3 0 45 0 4 0 1 0 0 15 0 76 5 6 2  2,113 78 8 187 0 0 13 0 1 0  633,330  1,114 33% 34%

29 มุุกดาหาร 31 30 11 0 26 0 3 0 1 0 0 62 6 36 7 2 0  3,923 101 11 73 0 0 16 0 1 0  1,847,880  3,467 27% 30%

30 ยโสธร 7 29 3 0 53 0 3 0 1 0 0 16 0 58 12 4 2  697 50 12 93 0 0 12 0 0 0  618,789  1,001 26% 27%

31 ยะลา 15 16 8 0 28 2 5 0 1 7 0 19 2 81 5 6 0  3,219 54 13 90 0 0 30 0 0 0  1,952,970  7,385 28% 22%

32 ร้้อยเอ็็ด 10 18 4 3 77 0 3 1 1 0 0 18 0 110 8 10 4  1,959 115 8 203 0 0 19 0 3 0  930,220  1,580 35% 37%
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ตารางศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยวตามเกณฑ์์ประเมิินแจกแจงเป็็นจำำ�นวน 
(เรีียงลำำ�ดัับตามตััวอัักษร)

ลำำ�ดัับ จัังหวััด

1.1 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว 
ทางธรรมชาติิ 
อาทิิ อุุทยาน

แห่่งชาติิ ภููเขา 
น้ำำ��ตก ทะเล 

ฯลฯ

1.2 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว

ทางประวััติิศาสตร์์ 
วััฒนธรรม  

และโบราณคดีี  
อาทิิ วััด เจดีีย์์ 

โบราณสถาน ฯลฯ

1.3 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว
สำำ�หรัับกิิจกรรม

พิิเศษ นัันทนาการ 
และความสนใจ

พิิเศษ
(Man-made 

Attraction) อาทิิ 
สวนน้ำำ�� สวนสนุุก 
ห้้างสรรพสิินค้้า 
ตลาดนััด ฯลฯ

1.4 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว
ที่่�ได้้รัับรางวััล
อุุตสาหกรรม
ท่่องเที่่�ยวไทย 
(Thailand 

Tourism Awards) 
ปีี 2566

1.5 จำำ�นวนชุุมชน
ท่่องเที่่�ยว OTOP 

นวััตวิิถีี  
โดยกรมการพััฒนา

ชุุมชน

1.6 จำำ�นวนชุุมชน
ที่่�มีีศัักยภาพ

เชื่่�อมตลาดชุุมชน 
โดยองค์์การบริิหาร
การพััฒนาพื้้�นที่่�
พิิเศษ เพื่่�อการ

ท่่องเที่่�ยว
อย่่างยั่่�งยืืน 

(องค์์การมหาชน)

1.7 จำำ�นวนตลาด
ต้้องชม  

โดยกรมการค้้า
ภายใน

2.1 มีีท่่าอากาศยาน
หรืือใกล้ ้

ท่่าอากาศยาน 
ในระยะ 100 
กิิโลเมตร 

(วััดระยะทางจาก 
ท่่าอากาศยาน 
ถึึงอำำ�เภอเมืือง)

2.2 จำำ�นวนสถานีี
ขนส่่งสาธารณะ

หลััก

2.3 จำำ�นวนสถานีี
รัับส่่งผู้้�โดยสาร

ทางรถไฟ

2.4 มีีเที่่�ยวบิิน
ระหว่่างประเทศ

3.1 จำำ�นวน
ร้้านอาหาร/
ภััตตาคาร 

3.2 จำำ�นวน
ร้้านกาแฟ 

3.3 จำำ�นวน
สถานประกอบการ

เพื่่�อสุุขภาพ
ประเภทสปา

นวดเพื่่�อสุุขภาพ 
นวดเพื่่�อเสริิม

ความงาม ที่่�ได้้รัับ
อนุุญาต 

โดยกรมสนัับสนุุน
บริิการสุุขภาพ

3.4 จำำ�นวน
ร้้านขาย

ของที่่�ระลึึก

3.5 จำำ�นวน
ผู้้�ประกอบการธุรุกิจิ

รถเช่่า

3.6 จำำ�นวน
ร้้านอาหารที่่�ได้้รัับ

มิิชลิิน สตาร์์ 
และ Thai SELECT

4.1 จำำ�นวนห้้องพััก
โรงแรม รีีสอร์์ต 

เกสต์์เฮ้้าส์์ บัังกะโล 
เซอร์์วิิส

อะพาร์์ตเมนต์์
อะพาร์์ตเมนต์์/
แมนชั่่�น แพ
โฮมสเตย์์/

เรืือนพัักแรม
บ้้านพัักเยาวชน 
บ้้านพัักอุุทยาน/

ที่่�พัักของ
หน่่วยราชการ

และอื่่�น ๆ

5.1 จำำ�นวนเทศกาล 
งานประเพณีี

ความเชื่่�อ ศาสนา 
และศิิลปวััฒนธรรม 

ดนตรีี กีีฬา 
นัันทนาการและการ
อนุุรัักษ์์ และงาน
อื่่�น ๆ (งานแสดง

ผลผลิิตทาง
การเกษตร

และศิิลปหััตถกรรม 
งานเฉลิมิพระเกีียรติิ

สดุุดีีวีีรชนและ
เหตุุการณ์์สำำ�คััญ 
เทศกาลอาหาร 

กิิจกรรม
ตามนโยบายรััฐบาล

และกิิจกรรม
ภายนอก ฯลฯ)

5.2 จำำ�นวน 
กิิจกรรม

ระดัับนานาชาติิ

6.1 จำำ�นวน
สถานพยาบาล 
(โรงพยาบาลรััฐ 

โรงพยาบาลเอกชน 
คลิินิิก)

6.2 สถานีีตำำ�รวจ
ท่่องเที่่�ยว

6.3 มีีศูนย์์
ช่่วยเหลืือ

นัักท่่องเที่่�ยว

6.4 จำำ�นวนธุุรกิิจ
นำำ�เที่่�ยวที่่�ได้้รัับ

ใบอนุุญาต
โดยกรมการท่่องเที่่�ยว

7.1 มีีแหล่่ง
ท่่องเที่่�ยว/

สถานประกอบการ
ที่่�ได้้รัับรางวััล
อุุตสาหกรรม
ท่่องเที่่�ยวไทย 
(Thailand 

Tourism Awards) 
ประเภท

การท่่องเที่่�ยว 
คาร์์บอนตํ่่�า

เพื่่�อความยั่่�งยืืน

7.2 จำำ�นวน
สถานประกอบการ
ที่่�ผ่่านเกณฑ์์ STAR 

(Sustainable 
Tourism 

Acceleration 
Rating)

7.3 จำำ�นวน
สถานประกอบการ

ที่่�ผ่่านเกณฑ์์ 
Carbon Footprint 

Hotels 
(CF-Hotels)

8.1 สถิิติิ
ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย
และชาวต่่างชาติิ 

(คน-ครั้้�ง)

8.2 รายได้้จาก
ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย
และชาวต่่างชาติิ 

(ล้้านบาท)

8.3 อััตรา
การเติิบโตของ

จำำ�นวน
ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย
และชาวต่่างชาติิ
3 ปีี (พ.ศ. 2562, 

2566-2567)

8.4 อััตรา
การเติิบโตของ

รายได้้ผู้้�เยี่่�ยมเยืือน
คนไทยและ

ชาวต่่างชาติิ 3 ปีี 
(พ.ศ. 2562, 
2566-2567)

1 กาฬสิินธุ์์� 19 30 0 0 71 0 4 0 1 0 0 17 0 41 5 3 1  1,452 99 8 160 0 0 12 0 1 0  2,405,752  3,882 34% 34%

2 กำแพงเพชร 9 21 5 2 42 2 3 0 2 0 0 68 17 77 11 7 1  2,164 43 8 136 0 0 3 0 2 0  864,726  1,830 38% 35%

3 จัันทบุุรีี 50 52 32 3 53 1 3 0 1 0 0 186 41 115 25 12 2  9,233 232 14 182 0 0 12 0 31 3  4,439,138  18,452 43% 50%

4 ชััยนาท 7 46 14 4 26 0 5 0 1 0 0 43 3 38 41 3 1  1,331 118 12 82 0 0 5 2 1 0  1,191,064  1,934 42% 43%

5 ชััยภููมิิ 30 30 6 2 67 0 3 0 2 12 0 71 14 64 20 3 2  2,805 220 8 166 0 0 11 0 5 0  2,030,213  3,076 28% 32%

6 ชุุมพร 127 57 14 0 30 1 4 1 1 25 0 196 64 149 20 24 3  6,594 124 12 109 0 0 50 0 28 0  1,752,653  6,752 43% 47%

7 เชีียงราย 72 129 49 13 86 1 2 1 3 0 1 209 61 440 49 89 4  19,871 616 11 287 1 1 160 2 15 3  6,193,932  49,420 33% 34%

8 ตรััง 29 14 4 1 45 5 3 1 1 11 0 160 48 214 42 31 5  4,996 197 14 171 1 0 125 0 9 0  1,726,733  9,055 49% 56%

9 ตราด 71 43 10 7 34 5 3 1 1 0 0 68 4 94 8 7 4  11,922 257 14 93 1 0 194 1 17 0  2,250,356  18,256 68% 82%

10 ตาก 57 42 13 6 47 1 2 1 1 0 0 109 22 135 55 11 2  8,175 161 30 121 1 0 63 1 7 0  2,269,463  7,858 18% 23%

11 นครนายก 23 66 19 1 24 0 3 0 1 1 0 112 7 49 25 3 4  6,726 260 8 85 0 0 17 0 0 0  2,666,145  6,979 27% 24%

12 นครพนม 26 70 15 0 63 1 2 1 4 0 0 310 58 88 46 8 0  4,578 171 14 113 1 0 13 0 0 0  2,221,803  4,093 34% 45%

13 นครศรีีธรรมราช 56 43 8 4 85 0 5 1 2 34 0 256 66 294 69 41 4  11,414 192 18 508 0 0 48 1 11 0  4,288,606  15,170 25% 26%

14 นครสวรรค์์ 18 33 4 1 38 0 3 0 1 19 0 185 8 225 30 38 4  4,691 111 8 291 1 0 15 0 1 0  2,329,814  6,362 42% 45%

15 นราธิิวาส 16 22 6 1 52 3 1 1 2 14 0 50 10 78 23 9 3  2,511 75 8 109 1 0 18 0 1 0  1,200,817  4,812 30% 36%

16 น่่าน 34 69 20 4 68 2 7 1 1 0 0 285 128 183 203 27 2  6,790 199 33 142 1 0 28 1 7 0  1,512,503  4,407 26% 19%

17 บึึงกาฬ 15 8 1 0 47 1 3 0 0 0 0 20 0 32 4 2 0  2,147 18 8 66 0 0 5 0 0 0  921,934  1,675 35% 33%

18 บุุรีีรััมย์์ 12 31 9 2 108 3 4 1 3 10 0 59 3 120 30 15 2  5,047 108 38 254 0 0 15 0 3 0  3,889,569  9,392 24% 27%

19 ปราจีีนบุุรีี 19 61 14 1 34 0 2 0 1 16 0 76 11 59 18 4 4  4,911 292 8 142 0 0 8 0 1 1  1,481,150  4,417 24% 25%

20 ปััตตานีี 17 37 4 0 64 2 3 0 1 6 0 46 10 72 8 8 0  1,060 60 8 107 0 0 22 0 2 0  584,765  2,039 33% 39%

21 พะเยา 25 41 7 1 38 1 5 0 2 0 0 89 22 113 11 12 0  2,568 161 8 106 0 0 11 0 2 0  1,016,388  2,439 41% 44%

22 พััทลุุง 32 20 10 0 52 0 4 0 1 18 0 53 13 104 19 6 6  3,413 62 9 111 0 0 33 0 13 0  1,800,424  3,957 17% 16%

23 พิิจิิตร 4 50 3 2 48 0 3 0 1 10 0 110 19 53 40 4 3  1,047 108 8 107 0 0 7 1 1 0  824,406  1,603 66% 60%

24 พิิษณุุโลก 41 32 12 3 72 1 6 1 1 11 0 172 51 240 24 35 10  7,497 147 8 312 1 0 34 0 7 0  3,102,115  8,966 30% 20%

25 เพชรบููรณ์์ 43 30 17 2 41 0 3 0 2 0 0 93 25 147 22 29 2  7,445 172 11 163 0 0 7 4 2 0  2,703,301  9,503 37% 48%

26 แพร่่ 19 65 12 0 33 0 5 0 1 11 0 195 127 98 75 10 2  2,451 376 9 114 0 0 9 0 0 0  1,306,430  3,051 53% 52%

27 แม่่ฮ่่องสอน 63 55 16 2 41 0 2 1 1 0 0 209 99 160 45 33 0  6,376 181 8 60 1 0 42 0 21 0  1,265,680  6,560 38% 38%

28 มหาสารคาม 10 25 3 0 45 0 4 0 1 0 0 15 0 76 5 6 2  2,113 78 8 187 0 0 13 0 1 0  633,330  1,114 33% 34%

29 มุุกดาหาร 31 30 11 0 26 0 3 0 1 0 0 62 6 36 7 2 0  3,923 101 11 73 0 0 16 0 1 0  1,847,880  3,467 27% 30%

30 ยโสธร 7 29 3 0 53 0 3 0 1 0 0 16 0 58 12 4 2  697 50 12 93 0 0 12 0 0 0  618,789  1,001 26% 27%

31 ยะลา 15 16 8 0 28 2 5 0 1 7 0 19 2 81 5 6 0  3,219 54 13 90 0 0 30 0 0 0  1,952,970  7,385 28% 22%

32 ร้้อยเอ็็ด 10 18 4 3 77 0 3 1 1 0 0 18 0 110 8 10 4  1,959 115 8 203 0 0 19 0 3 0  930,220  1,580 35% 37%
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โครงการศึกษาศักยภาพของเมืองน่าเที่ยว
ในการรองรับนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2568

ลำำ�ดัับ จัังหวััด

1.1 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว 
ทางธรรมชาติิ 
อาทิิ อุุทยาน

แห่่งชาติิ ภููเขา 
น้ำำ��ตก ทะเล 

ฯลฯ

1.2 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว

ทางประวััติิศาสตร์์ 
วััฒนธรรม  

และโบราณคดีี  
อาทิิ วััด เจดีีย์์ 

โบราณสถาน ฯลฯ

1.3 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว
สำำ�หรัับกิิจกรรม

พิิเศษ นัันทนาการ 
และความสนใจ

พิิเศษ
(Man-made 

Attraction) อาทิิ 
สวนน้ำำ�� สวนสนุุก 
ห้้างสรรพสิินค้้า 
ตลาดนััด ฯลฯ

1.4 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว
ที่่�ได้้รัับรางวััล
อุุตสาหกรรม
ท่่องเที่่�ยวไทย 
(Thailand 

Tourism Awards) 
ปีี 2566

1.5 จำำ�นวนชุุมชน
ท่่องเที่่�ยว OTOP 

นวััตวิิถีี  
โดยกรมการพััฒนา

ชุุมชน

1.6 จำำ�นวนชุุมชน
ที่่�มีีศัักยภาพ

เชื่่�อมตลาดชุุมชน 
โดยองค์์การบริิหาร
การพััฒนาพื้้�นที่่�
พิิเศษ เพื่่�อการ

ท่่องเที่่�ยว
อย่่างยั่่�งยืืน 

(องค์์การมหาชน)

1.7 จำำ�นวนตลาด
ต้้องชม  

โดยกรมการค้้า
ภายใน

2.1 มีีท่่าอากาศยาน
หรืือใกล้ ้

ท่่าอากาศยาน 
ในระยะ 100 
กิิโลเมตร 

(วััดระยะทางจาก 
ท่่าอากาศยาน 
ถึึงอำำ�เภอเมืือง)

2.2 จำำ�นวนสถานีี
ขนส่่งสาธารณะ

หลััก

2.3 จำำ�นวนสถานีี
รัับส่่งผู้้�โดยสาร

ทางรถไฟ

2.4 มีีเที่่�ยวบิิน
ระหว่่างประเทศ

3.1 จำำ�นวน
ร้้านอาหาร/
ภััตตาคาร 

3.2 จำำ�นวน
ร้้านกาแฟ 

3.3 จำำ�นวน
สถานประกอบการ

เพื่่�อสุุขภาพ
ประเภทสปา

นวดเพื่่�อสุุขภาพ 
นวดเพื่่�อเสริิม

ความงาม ที่่�ได้้รัับ
อนุุญาต 

โดยกรมสนัับสนุุน
บริิการสุุขภาพ

3.4 จำำ�นวน
ร้้านขาย

ของที่่�ระลึึก

3.5 จำำ�นวน
ผู้้�ประกอบการธุรุกิจิ

รถเช่่า

3.6 จำำ�นวน
ร้้านอาหารที่่�ได้้รัับ

มิิชลิิน สตาร์ ์
และ Thai SELECT

4.1 จำำ�นวนห้้องพััก
โรงแรม รีีสอร์์ต 

เกสต์์เฮ้้าส์์ บัังกะโล 
เซอร์์วิิส

อะพาร์์ตเมนต์์
อะพาร์์ตเมนต์์/
แมนชั่่�น แพ
โฮมสเตย์์/

เรืือนพัักแรม
บ้้านพัักเยาวชน 
บ้้านพัักอุุทยาน/

ที่่�พัักของ
หน่่วยราชการ

และอื่่�น ๆ

5.1 จำำ�นวนเทศกาล 
งานประเพณีี

ความเชื่่�อ ศาสนา 
และศิิลปวััฒนธรรม 

ดนตรีี กีีฬา 
นัันทนาการและการ
อนุุรัักษ์์ และงาน
อื่่�น ๆ (งานแสดง

ผลผลิิตทาง
การเกษตร

และศิิลปหััตถกรรม 
งานเฉลิมิพระเกีียรติิ

สดุุดีีวีีรชนและ
เหตุุการณ์์สำำ�คััญ 
เทศกาลอาหาร 

กิิจกรรม
ตามนโยบายรััฐบาล

และกิิจกรรม
ภายนอก ฯลฯ)

5.2 จำำ�นวน 
กิิจกรรม

ระดัับนานาชาติิ

6.1 จำำ�นวน
สถานพยาบาล 
(โรงพยาบาลรััฐ 

โรงพยาบาลเอกชน 
คลิินิิก)

6.2 สถานีีตำำ�รวจ
ท่่องเที่่�ยว

6.3 มีีศูนย์์
ช่่วยเหลืือ

นัักท่่องเที่่�ยว

6.4 จำำ�นวนธุุรกิิจ
นำำ�เที่่�ยวที่่�ได้้รัับ

ใบอนุุญาต
โดยกรมการท่่องเที่่�ยว

7.1 มีีแหล่่ง
ท่่องเที่่�ยว/

สถานประกอบการ
ที่่�ได้้รัับรางวััล
อุุตสาหกรรม
ท่่องเที่่�ยวไทย 
(Thailand 

Tourism Awards) 
ประเภท

การท่่องเที่่�ยว 
คาร์์บอนตํ่่�า

เพื่่�อความยั่่�งยืืน

7.2 จำำ�นวน
สถานประกอบการ
ที่่�ผ่่านเกณฑ์์ STAR 

(Sustainable 
Tourism 

Acceleration 
Rating)

7.3 จำำ�นวน
สถานประกอบการ

ที่่�ผ่่านเกณฑ์์ 
Carbon Footprint 

Hotels 
(CF-Hotels)

8.1 สถิิติิ
ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย
และชาวต่่างชาติ ิ

(คน-ครั้้�ง)

8.2 รายได้้จาก
ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย
และชาวต่่างชาติ ิ

(ล้้านบาท)

8.3 อััตรา
การเติิบโตของ

จำำ�นวน
ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย
และชาวต่่างชาติิ
3 ปีี (พ.ศ. 2562, 

2566-2567)

8.4 อััตรา
การเติิบโตของ

รายได้้ผู้้�เยี่่�ยมเยืือน
คนไทยและ

ชาวต่่างชาติิ 3 ปีี 
(พ.ศ. 2562, 
2566-2567)

33 ระนอง 59 30 6 3 31 2 2 1 1 0 0 125 39 166 38 25 3  4,103 117 9 64 1 0 51 0 3 0  802,508  3,184 33% 34%

34 ราชบุุรีี 34 64 60 6 52 0 4 0 1 17 0 224 101 153 34 17 1  5,566 348 9 271 0 0 38 1 21 0  3,189,654  6,314 62% 53%

35 ลพบุุรีี 12 60 6 0 38 0 2 0 2 23 0 61 5 71 15 5 5  3,406 223 18 189 1 0 8 0 1 0  4,484,355  7,628 39% 45%

36 ลำปาง 37 70 18 4 42 0 5 1 2 12 0 221 55 176 62 26 7  3,800 152 8 193 0 0 39 0 14 0  1,701,455  5,586 42% 44%

37 ลำพููน 22 59 10 0 33 1 5 0 1 6 0 107 37 127 37 16 5  1,878 141 8 121 0 0 26 0 13 0  1,301,307  2,006 38% 46%

38 เลย 46 43 19 3 66 5 4 1 1 0 0 259 94 106 21 14 8  7,109 219 10 122 1 0 12 0 6 0  2,195,958  5,290 69% 71%

39 ศรีีสะเกษ 20 34 10 2 95 0 3 0 3 9 0 53 5 87 12 5 1  2,171 71 8 215 0 0 20 0 3 0  1,154,811  1,758 49% 45%

40 สกลนคร 7 32 15 0 63 0 3 1 1 0 0 66 16 97 11 9 4  5,442 87 11 175 0 0 7 0 6 1  1,821,998  3,197 39% 35%

41 สมุุทรสงคราม 3 56 8 3 19 0 4 0 1 3 0 67 8 56 45 4 8  2,753 312 9 72 0 0 5 0 6 1  6,293,404  8,059 43% 50%

42 สตููล 65 13 5 0 36 3 0 0 1 0 0 126 67 169 36 23 0  4,829 190 13 59 0 0 184 0 8 0  2,333,608  12,844 35% 28%

43 สระแก้้ว 29 30 9 2 39 0 0 0 2 2 0 158 3 46 13 3 2  3,159 234 8 108 1 0 8 0 3 0  1,507,847  4,835 20% 22%

44 สิิงห์์บุุรีี 0 41 7 0 26 0 4 0 1 0 0 37 3 0 17 0 1  918 120 10 73 0 0 1 0 2 0  920,500  1,611 42% 42%

45 สุุโขทััย 9 29 6 5 47 3 4 1 2 2 0 129 31 69 32 5 3  2,940 181 30 104 0 1 11 1 6 0  1,312,428  3,521 51% 54%

46 สุุพรรณบุุรีี 12 108 11 3 44 1 2 0 1 8 0 24 1 86 9 7 3  3,751 511 12 226 0 0 14 0 4 0  6,402,407  12,078 57% 54%

47 สุุริินทร์์ 17 50 5 0 93 2 4 0 3 8 0 136 29 123 49 13 0  4,042 206 25 208 0 0 21 0 2 0  1,265,996  2,551 26% 29%

48 หนองคาย 7 19 5 3 49 0 3 0 1 5 0 51 3 66 12 6 5  4,327 47 14 121 0 0 73 0 2 0  3,661,272  8,840 42% 37%

49 หนองบััวลำภูู 19 33 7 0 38 0 1 0 1 0 0 46 18 50 5 3 0  778 47 8 81 0 0 6 0 1 0  364,240  461 31% 33%

50 อำนาจเจริิญ 22 31 4 0 42 0 0 0 0 0 0 12 0 43 4 3 1  462 30 8 62 0 0 9 0 0 0  280,952  450 42% 43%

51 อุุดรธานีี 9 33 4 1 89 0 5 1 1 10 0 61 25 287 19 54 8  11,051 162 8 469 0 0 53 0 8 0  4,939,527  13,846 28% 33%

52 อุุตรดิิตถ์์ 20 39 6 0 28 0 4 0 1 12 0 184 63 99 69 19 5  2,664 201 9 107 0 0 7 0 1 0  1,100,382  2,309 41% 45%

53 อุุทััยธานีี 22 29 8 0 36 0 3 0 1 0 0 50 8 60 40 5 1  1,696 47 8 69 0 0 6 0 2 0  1,020,382  1,776 33% 33%

54 อ่่างทอง 0 55 7 1 33 1 2 0 1 0 0 12 1 42 15 2 4  748 203 9 70 0 0 1 0 0 0  1,167,898  1,635 31% 34%

55 อุุบลราชธานีี 77 75 20 3 93 0 5 1 1 4 0 61 3 220 51 43 2  3,699 108 13 361 1 1 83 0 7 0  3,804,653  9,127 40% 44%

ตารางศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยวตามเกณฑ์์ประเมิินแจกแจงเป็็นจำำ�นวน
(เรีียงลำำ�ดัับตามตััวอัักษร) (ต่่อ)
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ลำำ�ดัับ จัังหวััด

1.1 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว 
ทางธรรมชาติิ 
อาทิิ อุุทยาน

แห่่งชาติิ ภููเขา 
น้ำำ��ตก ทะเล 

ฯลฯ

1.2 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว

ทางประวััติิศาสตร์์ 
วััฒนธรรม  

และโบราณคดีี  
อาทิิ วััด เจดีีย์์ 

โบราณสถาน ฯลฯ

1.3 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว
สำำ�หรัับกิิจกรรม

พิิเศษ นัันทนาการ 
และความสนใจ

พิิเศษ
(Man-made 

Attraction) อาทิิ 
สวนน้ำำ�� สวนสนุุก 
ห้้างสรรพสิินค้้า 
ตลาดนััด ฯลฯ

1.4 จำำ�นวน
แหล่่งท่่องเที่่�ยว
ที่่�ได้้รัับรางวััล
อุุตสาหกรรม
ท่่องเที่่�ยวไทย 
(Thailand 

Tourism Awards) 
ปีี 2566

1.5 จำำ�นวนชุุมชน
ท่่องเที่่�ยว OTOP 

นวััตวิิถีี  
โดยกรมการพััฒนา

ชุุมชน

1.6 จำำ�นวนชุุมชน
ที่่�มีีศัักยภาพ

เชื่่�อมตลาดชุุมชน 
โดยองค์์การบริิหาร
การพััฒนาพื้้�นที่่�
พิิเศษ เพื่่�อการ

ท่่องเที่่�ยว
อย่่างยั่่�งยืืน 

(องค์์การมหาชน)

1.7 จำำ�นวนตลาด
ต้้องชม  

โดยกรมการค้้า
ภายใน

2.1 มีีท่่าอากาศยาน
หรืือใกล้ ้

ท่่าอากาศยาน 
ในระยะ 100 
กิิโลเมตร 

(วััดระยะทางจาก 
ท่่าอากาศยาน 
ถึึงอำำ�เภอเมืือง)

2.2 จำำ�นวนสถานีี
ขนส่่งสาธารณะ

หลััก

2.3 จำำ�นวนสถานีี
รัับส่่งผู้้�โดยสาร

ทางรถไฟ

2.4 มีีเที่่�ยวบิิน
ระหว่่างประเทศ

3.1 จำำ�นวน
ร้้านอาหาร/
ภััตตาคาร 

3.2 จำำ�นวน
ร้้านกาแฟ 

3.3 จำำ�นวน
สถานประกอบการ

เพื่่�อสุุขภาพ
ประเภทสปา

นวดเพื่่�อสุุขภาพ 
นวดเพื่่�อเสริิม

ความงาม ที่่�ได้้รัับ
อนุุญาต 

โดยกรมสนัับสนุุน
บริิการสุุขภาพ

3.4 จำำ�นวน
ร้้านขาย

ของที่่�ระลึึก

3.5 จำำ�นวน
ผู้้�ประกอบการธุรุกิจิ

รถเช่่า

3.6 จำำ�นวน
ร้้านอาหารที่่�ได้้รัับ

มิิชลิิน สตาร์์ 
และ Thai SELECT

4.1 จำำ�นวนห้้องพััก
โรงแรม รีีสอร์์ต 

เกสต์์เฮ้้าส์์ บัังกะโล 
เซอร์์วิิส

อะพาร์์ตเมนต์์
อะพาร์์ตเมนต์์/
แมนชั่่�น แพ
โฮมสเตย์์/

เรืือนพัักแรม
บ้้านพัักเยาวชน 
บ้้านพัักอุุทยาน/

ที่่�พัักของ
หน่่วยราชการ

และอื่่�น ๆ

5.1 จำำ�นวนเทศกาล 
งานประเพณีี

ความเชื่่�อ ศาสนา 
และศิิลปวััฒนธรรม 

ดนตรีี กีีฬา 
นัันทนาการและการ
อนุุรัักษ์์ และงาน
อื่่�น ๆ (งานแสดง

ผลผลิิตทาง
การเกษตร

และศิิลปหััตถกรรม 
งานเฉลิมิพระเกีียรติิ

สดุุดีีวีีรชนและ
เหตุุการณ์์สำำ�คััญ 
เทศกาลอาหาร 

กิิจกรรม
ตามนโยบายรััฐบาล

และกิิจกรรม
ภายนอก ฯลฯ)

5.2 จำำ�นวน 
กิิจกรรม

ระดัับนานาชาติิ

6.1 จำำ�นวน
สถานพยาบาล 
(โรงพยาบาลรััฐ 

โรงพยาบาลเอกชน 
คลิินิิก)

6.2 สถานีีตำำ�รวจ
ท่่องเที่่�ยว

6.3 มีีศูนย์์
ช่่วยเหลืือ

นัักท่่องเที่่�ยว

6.4 จำำ�นวนธุุรกิิจ
นำำ�เที่่�ยวที่่�ได้้รัับ

ใบอนุุญาต
โดยกรมการท่่องเที่่�ยว

7.1 มีีแหล่่ง
ท่่องเที่่�ยว/

สถานประกอบการ
ที่่�ได้้รัับรางวััล
อุุตสาหกรรม
ท่่องเที่่�ยวไทย 
(Thailand 

Tourism Awards) 
ประเภท

การท่่องเที่่�ยว 
คาร์์บอนตํ่่�า

เพื่่�อความยั่่�งยืืน

7.2 จำำ�นวน
สถานประกอบการ
ที่่�ผ่่านเกณฑ์์ STAR 

(Sustainable 
Tourism 

Acceleration 
Rating)

7.3 จำำ�นวน
สถานประกอบการ

ที่่�ผ่่านเกณฑ์์ 
Carbon Footprint 

Hotels 
(CF-Hotels)

8.1 สถิิติิ
ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย
และชาวต่่างชาติิ 

(คน-ครั้้�ง)

8.2 รายได้้จาก
ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย
และชาวต่่างชาติิ 

(ล้้านบาท)

8.3 อััตรา
การเติิบโตของ

จำำ�นวน
ผู้้�เยี่่�ยมเยืือนคนไทย
และชาวต่่างชาติิ
3 ปีี (พ.ศ. 2562, 

2566-2567)

8.4 อััตรา
การเติิบโตของ

รายได้้ผู้้�เยี่่�ยมเยืือน
คนไทยและ

ชาวต่่างชาติิ 3 ปีี 
(พ.ศ. 2562, 
2566-2567)

33 ระนอง 59 30 6 3 31 2 2 1 1 0 0 125 39 166 38 25 3  4,103 117 9 64 1 0 51 0 3 0  802,508  3,184 33% 34%

34 ราชบุุรีี 34 64 60 6 52 0 4 0 1 17 0 224 101 153 34 17 1  5,566 348 9 271 0 0 38 1 21 0  3,189,654  6,314 62% 53%

35 ลพบุุรีี 12 60 6 0 38 0 2 0 2 23 0 61 5 71 15 5 5  3,406 223 18 189 1 0 8 0 1 0  4,484,355  7,628 39% 45%

36 ลำปาง 37 70 18 4 42 0 5 1 2 12 0 221 55 176 62 26 7  3,800 152 8 193 0 0 39 0 14 0  1,701,455  5,586 42% 44%

37 ลำพููน 22 59 10 0 33 1 5 0 1 6 0 107 37 127 37 16 5  1,878 141 8 121 0 0 26 0 13 0  1,301,307  2,006 38% 46%

38 เลย 46 43 19 3 66 5 4 1 1 0 0 259 94 106 21 14 8  7,109 219 10 122 1 0 12 0 6 0  2,195,958  5,290 69% 71%

39 ศรีีสะเกษ 20 34 10 2 95 0 3 0 3 9 0 53 5 87 12 5 1  2,171 71 8 215 0 0 20 0 3 0  1,154,811  1,758 49% 45%

40 สกลนคร 7 32 15 0 63 0 3 1 1 0 0 66 16 97 11 9 4  5,442 87 11 175 0 0 7 0 6 1  1,821,998  3,197 39% 35%

41 สมุุทรสงคราม 3 56 8 3 19 0 4 0 1 3 0 67 8 56 45 4 8  2,753 312 9 72 0 0 5 0 6 1  6,293,404  8,059 43% 50%

42 สตููล 65 13 5 0 36 3 0 0 1 0 0 126 67 169 36 23 0  4,829 190 13 59 0 0 184 0 8 0  2,333,608  12,844 35% 28%

43 สระแก้้ว 29 30 9 2 39 0 0 0 2 2 0 158 3 46 13 3 2  3,159 234 8 108 1 0 8 0 3 0  1,507,847  4,835 20% 22%

44 สิิงห์์บุุรีี 0 41 7 0 26 0 4 0 1 0 0 37 3 0 17 0 1  918 120 10 73 0 0 1 0 2 0  920,500  1,611 42% 42%

45 สุุโขทััย 9 29 6 5 47 3 4 1 2 2 0 129 31 69 32 5 3  2,940 181 30 104 0 1 11 1 6 0  1,312,428  3,521 51% 54%

46 สุุพรรณบุุรีี 12 108 11 3 44 1 2 0 1 8 0 24 1 86 9 7 3  3,751 511 12 226 0 0 14 0 4 0  6,402,407  12,078 57% 54%

47 สุุริินทร์์ 17 50 5 0 93 2 4 0 3 8 0 136 29 123 49 13 0  4,042 206 25 208 0 0 21 0 2 0  1,265,996  2,551 26% 29%

48 หนองคาย 7 19 5 3 49 0 3 0 1 5 0 51 3 66 12 6 5  4,327 47 14 121 0 0 73 0 2 0  3,661,272  8,840 42% 37%

49 หนองบััวลำภูู 19 33 7 0 38 0 1 0 1 0 0 46 18 50 5 3 0  778 47 8 81 0 0 6 0 1 0  364,240  461 31% 33%

50 อำนาจเจริิญ 22 31 4 0 42 0 0 0 0 0 0 12 0 43 4 3 1  462 30 8 62 0 0 9 0 0 0  280,952  450 42% 43%

51 อุุดรธานีี 9 33 4 1 89 0 5 1 1 10 0 61 25 287 19 54 8  11,051 162 8 469 0 0 53 0 8 0  4,939,527  13,846 28% 33%

52 อุุตรดิิตถ์์ 20 39 6 0 28 0 4 0 1 12 0 184 63 99 69 19 5  2,664 201 9 107 0 0 7 0 1 0  1,100,382  2,309 41% 45%

53 อุุทััยธานีี 22 29 8 0 36 0 3 0 1 0 0 50 8 60 40 5 1  1,696 47 8 69 0 0 6 0 2 0  1,020,382  1,776 33% 33%

54 อ่่างทอง 0 55 7 1 33 1 2 0 1 0 0 12 1 42 15 2 4  748 203 9 70 0 0 1 0 0 0  1,167,898  1,635 31% 34%

55 อุุบลราชธานีี 77 75 20 3 93 0 5 1 1 4 0 61 3 220 51 43 2  3,699 108 13 361 1 1 83 0 7 0  3,804,653  9,127 40% 44%
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การวิเิคราะห์์ข้้อมูลูเชิงิปริมิาณให้้เป็็นคะแนน ทำให้้สามารถเปรีียบเทีียบระดับัศักัยภาพของเมือืงน่่าเที่่�ยวต่่าง ๆ ได้้อย่่างเป็็นระบบ 

โดยสะท้้อนความโดดเด่่นด้้านจำนวนตามเกณฑ์์ทั้้�ง 8 ด้้าน ได้้แก่่ Attractions (แหล่่งท่่องเที่่�ยว) Accessibility (การเข้้าถึึง) 

Amenities (สิ่่�งอำนวยความสะดวก) Accommodation (ท่ี่�พััก) Activities (กิิจกรรม) Ancillary Services (บริิการเสริิม)  

Accountability (ความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม) และ Demand for Tourism (อุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยว)  

อย่า่งเป็น็รูปูธรรมในเชิงิปริมิาณ โดยจังัหวัดัที่�มีีจำนวนทั้้�ง 8 ด้า้นในระดับัที่่�มาก จะได้ร้ับัคะแนนสูงู สะท้อ้นถึึงศักัยภาพในการเป็น็ 

เมืืองน่่าเที่่�ยวที่่�โดดเด่่น ขณะที่่�จัังหวััดที่่�มีีจำนวนตามเกณฑ์์ทั้้�ง 8 ด้้าน ในระดัับต่่ำ จะได้้รัับคะแนนที่่�น้้อยกว่่า ซึ่่�งสามารถ 

ใช้้เป็็นข้้อมููลพื้้�นฐานในการพััฒนาและส่่งเสริิมศัักยภาพเมืืองและการตลาดการท่่องเที่่�ยวเพิ่่�มเติิมในอนาคต

ทั้้�งนี้้� ตารางสรุุปคะแนนรายจัังหวััดต่่อไปนี้้� จึึงเป็็นเครื่่�องมืือสำคััญในการประเมิินศัักยภาพเชิิงพื้้�นที่่� และสามารถใช้้ประกอบ

การตัดัสินิใจเชิงินโยบายหรือืการพัฒันาโครงการส่ง่เสริมิการท่อ่งเที่่�ยวได้อ้ย่า่งเหมาะสม จากเกณฑ์ป์ระเมินิดังักล่า่ว เมื่่�อพิจิารณา

จากศักัยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมือืงน่่าเที่่�ยวตามองค์์ประกอบสำคััญ 8 ด้้านที่่�มีีอยู่่�จริิงในแต่่ละจังัหวััด สามารถสรุุปผล 

ออกมาเป็็นคะแนนรายจัังหวััดได้้ดัังนี้้�

ตารางสรุุปคะแนนรวมศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่า เที่่�ยวรายจัังหวััด 
(เรีียงลำำ�ดัับตามคะแนนรวมจากมากไปน้้อย)

อัันดัับที่่� จัังหวััด คะแนนรวม (เต็็ม 100 คะแนน)

1 เชีียงราย 86.00

2 นครศรีีธรรมราช 74.67

3 ตราด 70.00

4 จัันทบุุรีี 69.33

5 ชุุมพร 67.67

6 เลย 66.66

7 อุุบลราชธานีี 66.33

8 น่่าน 66.00

9 ราชบุุรีี 65.67

10 ตรััง 65.00

11 พิิษณุุโลก 63.00

12 ลำปาง 62.67

13 ตาก 60.33

14 แม่่ฮ่่องสอน 59.67

15 เพชรบููรณ์์ 57.67

16 อุุดรธานีี 56.00

17 นครพนม 54.33

18 สุุพรรณบุุรีี 53.66

19 บุุรีีรััมย์์ 51.00

20 สตููล 50.00

21 สุุโขทััย 49.33
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อัันดัับที่่� จัังหวััด คะแนนรวม (เต็็ม 100 คะแนน)

22 ลพบุุรีี 48.67

23 นครสวรรค์์ 48.00

24 แพร่่ 48.00

25 สุุริินทร์์ 46.34

26 นครนายก 45.33

27 ลำพููน 44.67

28 ระนอง 43.67

29 สมุุทรสงคราม 42.33

30 อุุตรดิิตถ์์ 41.67

31 นราธิิวาส 41.00

32 ชััยภููมิิ 40.33

33 สกลนคร 40.33

34 ปราจีีนบุุรีี 39.67

35 หนองคาย 39.67

36 พััทลุุง 37.67

37 ศรีีสะเกษ 37.00

38 สระแก้้ว 36.67

39 พิิจิิตร 33.67

40 พะเยา 32.67

41 ชััยนาท 30.67

42 มุุกดาหาร 29.00

43 ยะลา 28.67

44 กาฬสิินธุ์์� 27.00

45 ร้้อยเอ็็ด 27.00

46 ปััตตานีี 26.34

47 อ่่างทอง 24.00

48 กำแพงเพชร 23.67

49 อุุทััยธานีี 20.67

50 มหาสารคาม 19.00

51 สิิงห์์บุุรีี 18.67

52 หนองบััวลำภูู 17.67

53 อำนาจเจริิญ 16.00

54 บึึงกาฬ 13.00

55 ยโสธร 12.33

ตารางสรุุปคะแนนรวมศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่า เที่่�ยวรายจัังหวััด 
(เรีียงลำำ�ดัับตามคะแนนรวมจากมากไปน้้อย)
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โครงการศึกษาศักยภาพของเมืองน่าเที่ยว
ในการรองรับนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2568

ตารางสรุุปคะแนนด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยวรายจัังหวััด แจกแจงตามปััจจััย 
(เรีียงลำำ�ดัับตามคะแนนรวมจากมากไปน้้อย)
 
ลำ�ดับ จังหวัด คะแนน

รวม
คะแนน 
ข้อ 1.1 

คะแนน 
ข้อ 1.2

คะแนน  
ข้อ 1.3

คะแนน  
ข้อ 1.4

คะแนน  
ข้อ 1.5

คะแนน  
ข้อ 1.6 

คะแนน  
ข้อ 1.7

คะแนน  
ข้อ 2.1

คะแนน  
ข้อ 2.2 

คะแนน   
ข้อ 2.3

คะแนน  
ข้อ 2.4

คะแนน  
ข้อ 3.1

คะแนน  
ข้อ 3.2

คะแนน  
ข้อ 3.3

คะแนน   
ข้อ 3.4

คะแนน  
ข้อ 3.5

คะแนน  
ข้อ 3.6

คะแนน    
ข้อ 4.1

คะแนน  
ข้อ 5.1

คะแนน  
ข้อ 5.2

คะแนน   
ข้อ 6.1

คะแนน 
ข้อ 6.2

คะแนน
ข้อ 6.3

คะแนน
ข้อ 6.4

คะแนน   
ข้อ 7.1

คะแนน  
ข้อ 7.2

คะแนน  
ข้อ 7.3

คะแนน   
ข้อ 8.1

คะแนน
ข้อ 8.2

คะแนน
ข้อ 8.3

คะแนน
ข้อ 8.4

1 เชียงราย 86.00 6 3 3 2 2 1 0 5 4 0 2 4 3 2 2 2 1 8 8 1 2 1 1 1 2 2 1 5 7 2 2

2 นครศรีธรรมราช 74.67 4 2 1 2 2 0 2 5 3 4 0 4 4 2 2 2 1 8 5 2 2 0 0 0.67 0 2 0 5 7 1 1

3 ตราด 70.00 5 2 2 2 0 2 1 5 2 0 0 2 1 1 0 1 1 8 7 2 0 1 0 1 2 2 0 4 7 4 4

4 จันทบุรี 69.33 4 2 3 1 1 1 1 2 2 0 0 4 3 1 1 1 1 8 7 2 1 0 0 0.33 0 2 1 5 7 4 4

5 ชุมพร 67.67 6 2 2 0 0 1 1 5 2 4 0 4 4 2 1 2 1 8 3 1 1 0 0 0.67 0 2 0 3 5 4 4

6 เลย 66.66 4 2 3 1 2 2 1 5 2 0 0 4 4 1 1 1 1 8 7 0 1 1 0 0.33 0 1.33 0 3 4 4 4

7 อุบลราชธานี 66.33 6 3 3 1 2 0 2 5 2 2 0 2 0 2 2 2 1 8 2 1 2 1 1 1 0 1.33 0 5 6 3 3

8 น่าน 66.00 3 3 3 2 2 1 2 5 2 0 0 4 4 2 2 2 1 8 6 2 1 1 0 0.67 2 1.33 0 2 3 1 1

9 ราชบุรี 65.67 3 2 3 2 1 0 1 0 2 3 0 4 4 2 1 1 1 5 8 0 2 0 0 0.67 2 2 0 4 4 4 4

10 ตรัง 65.00 3 0 0 1 1 2 1 5 2 3 0 3 3 2 1 2 1 8 6 2 1 1 0 1 0 2 0 3 6 4 4

11 พิษณุโลก 63.00 4 1 2 1 2 1 2 5 2 3 0 3 3 2 1 2 1 8 4 0 2 1 0 0.67 0 1.33 0 4 5 2 1

12 ลำ�ปาง 62.67 3 3 2 2 1 0 2 5 3 3 0 4 3 2 2 2 1 8 4 0 1 0 0 0.67 0 2 0 2 4 3 3

13 ตาก 60.33 5 1 2 2 1 1 0 5 2 0 0 3 2 2 2 1 1 8 4 2 1 1 0 1 2 1.33 0 4 5 1 1

14 แม่ฮ่องสอน 59.67 5 2 2 1 1 0 0 5 2 0 0 4 4 2 1 2 0 8 5 0 0 1 0 0.67 0 2 0 2 5 3 3

15 เพชรบูรณ์ 57.67 4 1 2 1 1 0 1 0 3 0 0 3 2 2 1 2 1 8 5 1 1 0 0 0 2 0.67 0 4 6 3 4

16 อุดรธานี 56.00 0 1 0 1 2 0 2 5 2 2 0 2 2 2 0 2 1 8 4 0 2 0 0 1 0 2 0 5 6 1 2

17 นครพนม 54.33 2 3 2 0 1 1 0 5 4 0 0 4 3 1 2 1 0 8 5 2 1 1 0 0.33 0 0 0 3 3 2 3

18 สุพรรณบุรี 53.66 1 3 2 1 1 1 0 0 2 2 0 1 0 1 0 1 1 5 8 1 2 0 0 0.33 0 1.33 0 5 6 4 4

19 บุรีรัมย์ 51.00 1 1 1 1 2 2 1 5 4 2 0 2 0 1 1 1 1 8 2 2 2 0 0 0.33 0 0.67 0 5 6 1 1

20 สตูล 50.00 5 0 1 0 0 2 0 2 2 0 0 3 4 2 1 1 0 8 5 1 0 0 0 1 0 2 0 4 6 2 1

21 สุโขทัย 49.33 0 0 1 2 1 2 1 5 3 0 0 3 2 1 1 0 1 8 5 2 0 0 1 0 2 1.33 0 2 3 4 4

22 ลพบุรี 48.67 1 2 1 0 0 0 0 0 3 4 0 2 1 1 0 0 1 5 7 2 1 1 0 0 0 0.67 0 5 5 3 3

23 นครสวรรค์ 48.00 1 1 0 1 0 0 1 0 2 4 0 4 1 2 1 2 1 8 3 0 2 1 0 0.33 0 0.67 0 4 5 3 3

24 แพร่ 48.00 1 2 2 0 0 0 2 0 2 3 0 4 4 1 2 1 1 8 8 0 1 0 0 0 0 0 0 2 2 4 4

25 สุรินทร์ 46.34 1 2 1 0 2 1 1 2 4 2 0 3 2 1 2 1 0 8 6 2 1 0 0 0.67 0 0.67 0 2 2 1 1

26 นครนายก 45.33 2 3 3 1 0 0 1 2 2 0 0 3 1 0 1 0 1 8 7 0 0 0 0 0.33 0 0 0 4 5 1 1

27 ลำ�พูน 44.67 2 2 2 0 0 1 2 2 2 2 0 3 2 2 1 1 1 8 4 0 1 0 0 0.67 0 2 0 2 1 3 4

28 ระนอง 43.67 5 1 1 1 0 1 0 5 2 0 0 3 2 2 1 2 1 8 3 0 0 1 0 1 0 0.67 0 0 2 2 2

29 สมุทรสงคราม 42.33 0 2 1 1 0 0 1 0 2 0 0 2 1 0 1 0 1 2 8 0 0 0 0 0 0 1.33 1 5 5 4 4

30 อุตรดิตถ์ 41.67 2 1 1 0 0 0 1 2 2 3 0 3 3 1 2 1 1 8 6 0 1 0 0 0 0 0.67 0 1 2 3 3
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โครงการศึกษาศักยภาพของเมืองน่าเที่ยว
ในการรองรับนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2568

ตารางสรุุปคะแนนด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยวรายจัังหวััด แจกแจงตามปััจจััย 
(เรีียงลำำ�ดัับตามคะแนนรวมจากมากไปน้้อย)
 
ลำ�ดับ จังหวัด คะแนน

รวม
คะแนน 
ข้อ 1.1 

คะแนน 
ข้อ 1.2

คะแนน  
ข้อ 1.3

คะแนน  
ข้อ 1.4

คะแนน  
ข้อ 1.5

คะแนน  
ข้อ 1.6 

คะแนน  
ข้อ 1.7

คะแนน  
ข้อ 2.1

คะแนน  
ข้อ 2.2 

คะแนน   
ข้อ 2.3

คะแนน  
ข้อ 2.4

คะแนน  
ข้อ 3.1

คะแนน  
ข้อ 3.2

คะแนน  
ข้อ 3.3

คะแนน   
ข้อ 3.4

คะแนน  
ข้อ 3.5

คะแนน  
ข้อ 3.6

คะแนน    
ข้อ 4.1

คะแนน  
ข้อ 5.1

คะแนน  
ข้อ 5.2

คะแนน   
ข้อ 6.1

คะแนน 
ข้อ 6.2

คะแนน
ข้อ 6.3

คะแนน
ข้อ 6.4

คะแนน   
ข้อ 7.1

คะแนน  
ข้อ 7.2

คะแนน  
ข้อ 7.3

คะแนน   
ข้อ 8.1

คะแนน
ข้อ 8.2

คะแนน
ข้อ 8.3

คะแนน
ข้อ 8.4

1 เชียงราย 86.00 6 3 3 2 2 1 0 5 4 0 2 4 3 2 2 2 1 8 8 1 2 1 1 1 2 2 1 5 7 2 2

2 นครศรีธรรมราช 74.67 4 2 1 2 2 0 2 5 3 4 0 4 4 2 2 2 1 8 5 2 2 0 0 0.67 0 2 0 5 7 1 1

3 ตราด 70.00 5 2 2 2 0 2 1 5 2 0 0 2 1 1 0 1 1 8 7 2 0 1 0 1 2 2 0 4 7 4 4

4 จันทบุรี 69.33 4 2 3 1 1 1 1 2 2 0 0 4 3 1 1 1 1 8 7 2 1 0 0 0.33 0 2 1 5 7 4 4

5 ชุมพร 67.67 6 2 2 0 0 1 1 5 2 4 0 4 4 2 1 2 1 8 3 1 1 0 0 0.67 0 2 0 3 5 4 4

6 เลย 66.66 4 2 3 1 2 2 1 5 2 0 0 4 4 1 1 1 1 8 7 0 1 1 0 0.33 0 1.33 0 3 4 4 4

7 อุบลราชธานี 66.33 6 3 3 1 2 0 2 5 2 2 0 2 0 2 2 2 1 8 2 1 2 1 1 1 0 1.33 0 5 6 3 3

8 น่าน 66.00 3 3 3 2 2 1 2 5 2 0 0 4 4 2 2 2 1 8 6 2 1 1 0 0.67 2 1.33 0 2 3 1 1

9 ราชบุรี 65.67 3 2 3 2 1 0 1 0 2 3 0 4 4 2 1 1 1 5 8 0 2 0 0 0.67 2 2 0 4 4 4 4

10 ตรัง 65.00 3 0 0 1 1 2 1 5 2 3 0 3 3 2 1 2 1 8 6 2 1 1 0 1 0 2 0 3 6 4 4

11 พิษณุโลก 63.00 4 1 2 1 2 1 2 5 2 3 0 3 3 2 1 2 1 8 4 0 2 1 0 0.67 0 1.33 0 4 5 2 1

12 ลำ�ปาง 62.67 3 3 2 2 1 0 2 5 3 3 0 4 3 2 2 2 1 8 4 0 1 0 0 0.67 0 2 0 2 4 3 3

13 ตาก 60.33 5 1 2 2 1 1 0 5 2 0 0 3 2 2 2 1 1 8 4 2 1 1 0 1 2 1.33 0 4 5 1 1

14 แม่ฮ่องสอน 59.67 5 2 2 1 1 0 0 5 2 0 0 4 4 2 1 2 0 8 5 0 0 1 0 0.67 0 2 0 2 5 3 3

15 เพชรบูรณ์ 57.67 4 1 2 1 1 0 1 0 3 0 0 3 2 2 1 2 1 8 5 1 1 0 0 0 2 0.67 0 4 6 3 4

16 อุดรธานี 56.00 0 1 0 1 2 0 2 5 2 2 0 2 2 2 0 2 1 8 4 0 2 0 0 1 0 2 0 5 6 1 2

17 นครพนม 54.33 2 3 2 0 1 1 0 5 4 0 0 4 3 1 2 1 0 8 5 2 1 1 0 0.33 0 0 0 3 3 2 3

18 สุพรรณบุรี 53.66 1 3 2 1 1 1 0 0 2 2 0 1 0 1 0 1 1 5 8 1 2 0 0 0.33 0 1.33 0 5 6 4 4

19 บุรีรัมย์ 51.00 1 1 1 1 2 2 1 5 4 2 0 2 0 1 1 1 1 8 2 2 2 0 0 0.33 0 0.67 0 5 6 1 1

20 สตูล 50.00 5 0 1 0 0 2 0 2 2 0 0 3 4 2 1 1 0 8 5 1 0 0 0 1 0 2 0 4 6 2 1

21 สุโขทัย 49.33 0 0 1 2 1 2 1 5 3 0 0 3 2 1 1 0 1 8 5 2 0 0 1 0 2 1.33 0 2 3 4 4

22 ลพบุรี 48.67 1 2 1 0 0 0 0 0 3 4 0 2 1 1 0 0 1 5 7 2 1 1 0 0 0 0.67 0 5 5 3 3

23 นครสวรรค์ 48.00 1 1 0 1 0 0 1 0 2 4 0 4 1 2 1 2 1 8 3 0 2 1 0 0.33 0 0.67 0 4 5 3 3

24 แพร่ 48.00 1 2 2 0 0 0 2 0 2 3 0 4 4 1 2 1 1 8 8 0 1 0 0 0 0 0 0 2 2 4 4

25 สุรินทร์ 46.34 1 2 1 0 2 1 1 2 4 2 0 3 2 1 2 1 0 8 6 2 1 0 0 0.67 0 0.67 0 2 2 1 1

26 นครนายก 45.33 2 3 3 1 0 0 1 2 2 0 0 3 1 0 1 0 1 8 7 0 0 0 0 0.33 0 0 0 4 5 1 1

27 ลำ�พูน 44.67 2 2 2 0 0 1 2 2 2 2 0 3 2 2 1 1 1 8 4 0 1 0 0 0.67 0 2 0 2 1 3 4

28 ระนอง 43.67 5 1 1 1 0 1 0 5 2 0 0 3 2 2 1 2 1 8 3 0 0 1 0 1 0 0.67 0 0 2 2 2

29 สมุทรสงคราม 42.33 0 2 1 1 0 0 1 0 2 0 0 2 1 0 1 0 1 2 8 0 0 0 0 0 0 1.33 1 5 5 4 4

30 อุตรดิตถ์ 41.67 2 1 1 0 0 0 1 2 2 3 0 3 3 1 2 1 1 8 6 0 1 0 0 0 0 0.67 0 1 2 3 3
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โครงการศึกษาศักยภาพของเมืองน่าเที่ยว
ในการรองรับนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2568

ลำ�ดับ จังหวัด คะแนน
รวม

คะแนน 
ข้อ 1.1 

คะแนน 
ข้อ 1.2

คะแนน  
ข้อ 1.3

คะแนน  
ข้อ 1.4

คะแนน  
ข้อ 1.5

คะแนน  
ข้อ 1.6 

คะแนน  
ข้อ 1.7

คะแนน  
ข้อ 2.1

คะแนน  
ข้อ 2.2 

คะแนน   
ข้อ 2.3

คะแนน  
ข้อ 2.4

คะแนน  
ข้อ 3.1

คะแนน  
ข้อ 3.2

คะแนน  
ข้อ 3.3

คะแนน   
ข้อ 3.4

คะแนน  
ข้อ 3.5

คะแนน  
ข้อ 3.6

คะแนน    
ข้อ 4.1

คะแนน  
ข้อ 5.1

คะแนน  
ข้อ 5.2

คะแนน   
ข้อ 6.1

คะแนน 
ข้อ 6.2

คะแนน
ข้อ 6.3

คะแนน
ข้อ 6.4

คะแนน   
ข้อ 7.1

คะแนน  
ข้อ 7.2

คะแนน  
ข้อ 7.3

คะแนน   
ข้อ 8.1

คะแนน
ข้อ 8.2

คะแนน
ข้อ 8.3

คะแนน
ข้อ 8.4

31 นราธิวาส 41.00 1 0 1 1 1 2 0 5 3 3 0 2 1 1 1 1 1 8 1 0 1 1 0 0.33 2 0.67 0 1 4 2 2

32 ชัยภูมิ 40.33 3 1 1 1 2 0 1 0 3 3 0 2 1 1 1 0 1 8 7 0 1 0 0 0 0 1.33 0 3 2 1 2

33 สกลนคร 40.33 0 1 2 0 1 0 1 5 2 0 0 2 1 1 0 1 1 8 2 1 1 0 0 0 0 1.33 1 3 3 3 2

34 ปราจีนบุรี 39.67 1 2 2 1 0 0 0 0 2 3 0 2 1 1 0 0 1 8 8 0 1 0 0 0 0 0.67 1 2 4 1 1

35 หนองคาย 39.67 0 0 1 1 1 0 1 2 2 2 0 2 0 1 0 1 1 8 0 2 1 0 0 1 0 0.67 0 5 5 3 2

36 พัทลุง 37.67 3 0 2 0 1 0 1 2 2 3 0 2 1 1 0 1 1 8 1 0 1 0 0 0.67 0 2 0 3 3 1 1

37 ศรีสะเกษ 37.00 2 1 2 1 2 0 1 2 4 2 0 2 1 1 0 0 1 8 1 0 2 0 0 0.33 0 0.67 0 1 1 4 3

38 สระแก้ว 36.67 3 1 1 1 1 0 0 0 3 0 0 3 0 0 0 0 1 8 7 0 1 1 0 0 0 0.67 0 2 4 1 1

39 พิจิตร 33.67 0 2 0 1 1 0 1 2 2 2 0 3 2 0 1 0 1 8 2 0 1 0 0 0 2 0.67 0 0 0 4 4

40 พะเยา 32.67 2 1 1 1 0 1 2 0 3 0 0 2 2 1 0 1 0 8 4 0 0 0 0 0 0 0.67 0 1 2 3 3

41 ชัยนาท 30.67 0 2 2 2 0 0 2 0 2 0 0 1 0 0 1 0 1 2 3 1 0 0 0 0 2 0.67 0 1 1 4 3

42 มุกดาหาร 29.00 3 1 2 0 0 0 1 0 2 0 0 2 1 0 0 0 0 8 2 1 0 0 0 0.33 0 0.67 0 3 3 1 1

43 ยะลา 28.67 1 0 1 0 0 1 2 0 2 2 0 1 0 1 0 1 0 8 1 1 0 0 0 0.67 0 0 0 3 5 1 1

44 กาฬสินธุ์ 27.00 1 1 0 0 2 0 1 2 2 0 0 0 0 0 0 0 1 8 2 0 1 0 0 0.33 0 0.67 0 4 3 2 2

45 ร้อยเอ็ด 27.00 1 0 0 1 2 0 1 5 2 0 0 0 0 1 0 1 1 8 3 0 1 0 0 0.33 0 0.67 0 1 0 2 2

46 ปัตตานี 26.34 1 1 0 0 1 1 1 0 2 2 0 2 1 1 0 1 0 8 1 0 1 0 0 0.67 0 0.67 0 0 2 2 3

47 อ่างทอง 24.00 0 2 1 1 0 1 0 2 2 0 0 0 0 0 0 0 1 2 6 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 2 2

48 กำ�แพงเพชร 23.67 0 0 1 1 1 1 1 0 3 0 0 2 1 1 0 1 1 8 0 0 1 0 0 0 0 0.67 0 0 1 3 2

49 อุทัยธานี 20.67 2 0 1 0 0 0 1 0 2 0 0 2 1 1 1 0 1 8 0 0 0 0 0 0 0 0.67 0 1 1 2 2

50 มหาสารคาม 19.00 1 0 0 0 1 0 1 2 2 0 0 0 0 1 0 1 1 8 1 0 1 0 0 0.33 0 0.67 0 0 0 2 2

51 สิงห์บุรี 18.67 0 1 1 0 0 0 1 0 2 0 0 1 0 0 0 0 1 2 3 0 0 0 0 0 0 0.67 0 0 0 3 3

52 หนองบัวลำ�ภู 17.67 1 1 1 0 0 0 0 2 2 0 0 2 2 0 0 0 0 8 0 0 0 0 0 0 0 0.67 0 0 0 2 2

53 อำ�นาจเจริญ 16.00 2 1 0 0 1 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 1 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 3

54 บึงกาฬ 13.00 1 0 0 0 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 2 2

55 ยโสธร 12.33 0 0 0 0 1 0 1 2 2 0 0 0 0 0 0 0 1 8 0 1 0 0 0 0.33 0 0 0 0 0 1 1

ตารางสรุุปคะแนนด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยวรายจัังหวััด แจกแจงตามปััจจััย 
(เรีียงลำำ�ดัับตามคะแนนรวมจากมากไปน้้อย) (ต่่อ)
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โครงการศึกษาศักยภาพของเมืองน่าเที่ยว
ในการรองรับนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2568

ลำ�ดับ จังหวัด คะแนน
รวม

คะแนน 
ข้อ 1.1 

คะแนน 
ข้อ 1.2

คะแนน  
ข้อ 1.3

คะแนน  
ข้อ 1.4

คะแนน  
ข้อ 1.5

คะแนน  
ข้อ 1.6 

คะแนน  
ข้อ 1.7

คะแนน  
ข้อ 2.1

คะแนน  
ข้อ 2.2 

คะแนน   
ข้อ 2.3

คะแนน  
ข้อ 2.4

คะแนน  
ข้อ 3.1

คะแนน  
ข้อ 3.2

คะแนน  
ข้อ 3.3

คะแนน   
ข้อ 3.4

คะแนน  
ข้อ 3.5

คะแนน  
ข้อ 3.6

คะแนน    
ข้อ 4.1

คะแนน  
ข้อ 5.1

คะแนน  
ข้อ 5.2

คะแนน   
ข้อ 6.1

คะแนน 
ข้อ 6.2

คะแนน
ข้อ 6.3

คะแนน
ข้อ 6.4

คะแนน   
ข้อ 7.1

คะแนน  
ข้อ 7.2

คะแนน  
ข้อ 7.3

คะแนน   
ข้อ 8.1

คะแนน
ข้อ 8.2

คะแนน
ข้อ 8.3

คะแนน
ข้อ 8.4

31 นราธิวาส 41.00 1 0 1 1 1 2 0 5 3 3 0 2 1 1 1 1 1 8 1 0 1 1 0 0.33 2 0.67 0 1 4 2 2

32 ชัยภูมิ 40.33 3 1 1 1 2 0 1 0 3 3 0 2 1 1 1 0 1 8 7 0 1 0 0 0 0 1.33 0 3 2 1 2

33 สกลนคร 40.33 0 1 2 0 1 0 1 5 2 0 0 2 1 1 0 1 1 8 2 1 1 0 0 0 0 1.33 1 3 3 3 2

34 ปราจีนบุรี 39.67 1 2 2 1 0 0 0 0 2 3 0 2 1 1 0 0 1 8 8 0 1 0 0 0 0 0.67 1 2 4 1 1

35 หนองคาย 39.67 0 0 1 1 1 0 1 2 2 2 0 2 0 1 0 1 1 8 0 2 1 0 0 1 0 0.67 0 5 5 3 2

36 พัทลุง 37.67 3 0 2 0 1 0 1 2 2 3 0 2 1 1 0 1 1 8 1 0 1 0 0 0.67 0 2 0 3 3 1 1

37 ศรีสะเกษ 37.00 2 1 2 1 2 0 1 2 4 2 0 2 1 1 0 0 1 8 1 0 2 0 0 0.33 0 0.67 0 1 1 4 3

38 สระแก้ว 36.67 3 1 1 1 1 0 0 0 3 0 0 3 0 0 0 0 1 8 7 0 1 1 0 0 0 0.67 0 2 4 1 1

39 พิจิตร 33.67 0 2 0 1 1 0 1 2 2 2 0 3 2 0 1 0 1 8 2 0 1 0 0 0 2 0.67 0 0 0 4 4

40 พะเยา 32.67 2 1 1 1 0 1 2 0 3 0 0 2 2 1 0 1 0 8 4 0 0 0 0 0 0 0.67 0 1 2 3 3

41 ชัยนาท 30.67 0 2 2 2 0 0 2 0 2 0 0 1 0 0 1 0 1 2 3 1 0 0 0 0 2 0.67 0 1 1 4 3

42 มุกดาหาร 29.00 3 1 2 0 0 0 1 0 2 0 0 2 1 0 0 0 0 8 2 1 0 0 0 0.33 0 0.67 0 3 3 1 1

43 ยะลา 28.67 1 0 1 0 0 1 2 0 2 2 0 1 0 1 0 1 0 8 1 1 0 0 0 0.67 0 0 0 3 5 1 1

44 กาฬสินธุ์ 27.00 1 1 0 0 2 0 1 2 2 0 0 0 0 0 0 0 1 8 2 0 1 0 0 0.33 0 0.67 0 4 3 2 2

45 ร้อยเอ็ด 27.00 1 0 0 1 2 0 1 5 2 0 0 0 0 1 0 1 1 8 3 0 1 0 0 0.33 0 0.67 0 1 0 2 2

46 ปัตตานี 26.34 1 1 0 0 1 1 1 0 2 2 0 2 1 1 0 1 0 8 1 0 1 0 0 0.67 0 0.67 0 0 2 2 3

47 อ่างทอง 24.00 0 2 1 1 0 1 0 2 2 0 0 0 0 0 0 0 1 2 6 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 2 2

48 กำ�แพงเพชร 23.67 0 0 1 1 1 1 1 0 3 0 0 2 1 1 0 1 1 8 0 0 1 0 0 0 0 0.67 0 0 1 3 2

49 อุทัยธานี 20.67 2 0 1 0 0 0 1 0 2 0 0 2 1 1 1 0 1 8 0 0 0 0 0 0 0 0.67 0 1 1 2 2

50 มหาสารคาม 19.00 1 0 0 0 1 0 1 2 2 0 0 0 0 1 0 1 1 8 1 0 1 0 0 0.33 0 0.67 0 0 0 2 2

51 สิงห์บุรี 18.67 0 1 1 0 0 0 1 0 2 0 0 1 0 0 0 0 1 2 3 0 0 0 0 0 0 0.67 0 0 0 3 3

52 หนองบัวลำ�ภู 17.67 1 1 1 0 0 0 0 2 2 0 0 2 2 0 0 0 0 8 0 0 0 0 0 0 0 0.67 0 0 0 2 2

53 อำ�นาจเจริญ 16.00 2 1 0 0 1 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 1 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 3

54 บึงกาฬ 13.00 1 0 0 0 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 2 2

55 ยโสธร 12.33 0 0 0 0 1 0 1 2 2 0 0 0 0 0 0 0 1 8 0 1 0 0 0 0.33 0 0 0 0 0 1 1
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 จากผลการประเมิินศัักยภาพเมืืองน่่าเที่่�ยวของประเทศไทยโดยใช้้กรอบแนวคิิด 7A+1D ซึ่่�งประกอบด้้วยแหล่่งท่่องเที่่�ยว  

(Attractions) การเข้้าถึึง (Accessibility) สิ่่�งอำนวยความสะดวก (Amenities) ที่่�พััก (Accommodation) กิิจกรรมท่่องเที่่�ยว 

(Activities) บริิการสนัับสนุุน (Ancillary Services) ความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม (Accountability) และ Demand 

for Tourism (อุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยว) พบว่่า เมืืองน่่าเที่่�ยวที่่�มีีคะแนนรวมสููง 10 อัันดัับแรก มีีดัังนี้้� 

อัันดัับ 1 เชีียงราย (86.00 คะแนน)
จังัหวััดเชีียงรายมีีความโดดเด่่นด้้านแหล่่งท่่องเที่่�ยวที่่�หลากหลาย ทั้้�งธรรมชาติิบนภูเูขา เช่่น ดอยตุุง ภูชูี้้�ฟ้้า และแหล่่งวััฒนธรรม

ร่่วมสมััย เช่่น วััดร่่องขุ่่�น และพิิพิิธภััณฑ์์บ้้านดำ การเดิินทางเข้้าถึึงสะดวกด้้วยท่่าอากาศยาน รถยนต์์ และระบบขนส่่งสาธารณะ  

สิ่่�งอำนวยความสะดวกมีีครบครััน ทั้้�งศููนย์์บริิการนัักท่่องเที่่�ยว ร้้านอาหารพื้้�นถิ่่�น และร้้านกาแฟศิิลปะ ที่่�พัักมีีความหลากหลาย 

ตั้้�งแต่่รีีสอร์์ตระดัับสููงถึึงโฮมสเตย์์ในชุุมชน กิิจกรรมท่่องเที่่�ยวมีีทั้้�งเชิิงวััฒนธรรม ผจญภััย และเรีียนรู้้�ชาติิพัันธุ์์� บริิการสนัับสนุุน

ได้้รัับความร่วมมือจากภาครััฐและภาคเอกชนอย่่างมีีประสิิทธิภาพ จัังหวััดให้้ความสำคััญต่่อความยั่่�งยืืน ทั้้�งด้้านสิ่่�งแวดล้อม 

และวััฒนธรรม อุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยวเติิบโตทั้้�งในกลุ่่�มนัักเดิินทางอิิสระและนัักท่่องเที่่�ยวต่่างชาติิที่่�แสวงหาคุุณภาพ 

และประสบการณ์์

อัันดัับ 2 นครศรีีธรรมราช (74.67 คะแนน)
นครศรีีธรรมราชผสานแหล่่งท่่องเที่่�ยวเชิงิศรัทธา ธรรมชาติิ และวิิถีีชีีวิตพื้้�นถิ่่�นได้้อย่่างกลมกลืืน จุดุเด่่นคือืวััดพระมหาธาตุุวรมหาวิิหาร 

วัดัเจดีีย์ไ์อ้ไ้ข่ ่และแหลมตะลุุมพุก การเดินิทางเข้า้ถึึงสะดวกด้ว้ยท่า่อากาศยาน เส้้นทางรถยนต์ ์และรถไฟ สิ่่�งอำนวยความสะดวก 

มีีครบทั้้�งร้้านอาหารพื้้�นเมืือง ตลาดเก่่า และศููนย์์บริิการนัักท่่องเที่่�ยว ที่่�พัักมีีหลากหลายระดัับ ทั้้�งโรงแรมในเมืืองและโฮมสเตย์์ 

ในชุุมชนชายทะเล กิิจกรรมเด่่นคืือไหว้้พระ สัักการะสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์� ท่่องเที่่�ยวชุุมชน และอาหารท้้องถิ่่�น บริิการสนัับสนุุนเริ่่�มมีี 

การเชื่่�อมโยงกับัการท่่องเที่่�ยวมากขึ้้�น โดยเฉพาะหน่่วยงานท้้องถิ่่�น อีีกทั้้�งจังัหวัดัยังัส่่งเสริมิการจัดัการแหล่่งท่่องเที่่�ยวอย่่างรับัผิดิชอบ 

โดยอุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยวเพิ่่�มขึ้้�นจากกลุ่่�มคนไทยที่่�นิิยมเดิินทางตามความศรััทธา

อัันดัับ 3 ตราด (70.00 คะแนน)
ตราดมีีชื่่�อเสีียงจากแหล่่งท่่องเที่่�ยวทางทะเล โดยเฉพาะเกาะช้้าง เกาะกููด และเกาะหมาก ที่่�มีีความสวยงามและมีีความสงบ  

เข้า้ถึงึได้ส้ะดวกทั้้�งทางรถยนต์ ์ท่า่เรือื และท่า่อากาศยานเอกชนในพื้้�นที่่� สิ่่�งอำนวยความสะดวกพัฒันาได้ด้ีี โดยเฉพาะศููนย์์บริิการ 

นัักท่่องเที่่�ยว ร้้านอาหารทะเล และบริิการเรืือ ที่่�พัักมีีครบทั้้�งโรงแรมหรูู รีีสอร์์ตริิมทะเล และที่่�พัักชุุมชน กิิจกรรมเด่่นคืือดำน้้ำ 

พัักผ่่อนริิมหาด ท่่องเที่่�ยวชุุมชนชาวประมง บริิการสนัับสนุุนมีีมาตรฐานสููง เช่่น เรืือท่่องเที่่�ยวพร้้อมอุุปกรณ์์ และมััคคุุเทศก์์ 

ท้้องถิ่่�น จัังหวััดเน้้นเรื่่�องการรัักษาทรัพยากรทางทะเลอย่่างยั่่�งยืืน โดยกำหนดปริิมาณนัักท่่องเที่่�ยวต่่อพื้้�นที่่� อุุปสงค์์จากตลาด 

ต่่างประเทศยัังคงแข็็งแกร่่ง โดยเฉพาะกลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวจากยุุโรป และกลุ่่�มรัักธรรมชาติิ

อัันดัับ 4 จัันทบุุรีี (69.33 คะแนน)
จันัทบุรุีีมีีความหลากหลายทั้้�งทางวัฒันธรรม ประวัตัิศิาสตร์์ และธรรมชาติ ิโดยมีีจุดุเด่น่ เช่น่ ชุมุชนริมิน้้ำจันัทบูร อาสนวิหิาร

พระนางมารีีอาปฏิสินธินิิริมล และเส้้นทางผลไม้้ เข้้าถึงึได้้สะดวกจากกรุงุเทพมหานคร ด้้วยถนนและรถโดยสาร สิ่่�งอำนวยความสะดวก

ในตัวัเมือืงพัฒันาอย่่างรวดเร็ว็ เช่่น ร้้านกาแฟ ตลาด และแหล่่งชอปปิิงท้้องถิ่่�น ที่่�พัักมีีหลายรููปแบบ ทั้้�งบููติิกโฮเทลในเมืือง ที่่�พััก

ในสวนผลไม้้ และโฮมสเตย์์ริิมทะเล กิิจกรรมเด่่นคืือการท่่องเที่่�ยวเชิิงเกษตร เที่่�ยวสวนผลไม้้ และท่่องเที่่�ยววััฒนธรรม บริิการ

สนัับสนุุนได้้รัับการผลัักดัันจากเทศบาลและชุุมชนอย่่างเข้้มแข็็ง จัังหวััดมีีการส่่งเสริิมการอนุุรัักษ์์ชุุมชนเก่่าและการพััฒนา 

อย่่างมีีส่่วนร่่วม อุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยวสููง โดยเฉพาะกลุ่่�มครอบครััว
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อัันดัับ 5 ชุุมพร (67.67 คะแนน)
ชุมุพรเป็็นเมือืงทางผ่่านที่่�กลายเป็็นจุดุหมายของคนรัักทะเล มีีแหล่่งดำน้้ำ และน้้ำทะเลใส เช่่น เกาะง่่ามใหญ่่ หาดทรายรีี และพื้้�นที่่� 

ป่่าชายเลนที่่�สมบููรณ์์ การเข้้าถึึงสะดวกผ่่านถนน รถไฟ และท่่าอากาศยาน สิ่่�งอำนวยความสะดวกอยู่่�ในระดัับที่่�ดีี ทั้้�งในเมืือง 

และแหล่่งท่่องเที่่�ยว ที่่�พัักมีีทั้้�งรีีสอร์์ตริิมทะเล โรงแรมในเมืือง และโฮมสเตย์์ กิิจกรรมท่่องเที่่�ยวเด่่น เช่่น ดำน้้ำ พายเรืือ ตกหมึึก  

และเรีียนรู้้�วิิถีีชุุมชน บริิการสนัับสนุุนเริ่่�มมีีการพััฒนา เช่่น จุุดบริิการนัักท่่องเที่่�ยว และกิิจการท้้องถิ่่�น จัังหวััดมีีความพยายาม

รัักษาสิ่่�งแวดล้้อมทางทะเล โดยส่่งเสริิมการลดขยะและปลููกป่่าชายเลน อุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยวเพิ่่�มขึ้้�นจากกลุ่่�มรักธรรมชาติิ 

และกลุ่่�มครอบครััวที่่�ไม่่ชอบความวุ่่�นวาย

อัันดัับ 6 เลย (66.66 คะแนน)
เลยมีีทรัพัยากรธรรมชาติทิี่่�หลากหลาย เช่่น ภูกูระดึึง ภูเูรือื เชีียงคาน และแม่่น้้ำโขงที่่�เป็็นเอกลักัษณ์์ การเดินิทางเข้้าถึงึสะดวก

ผ่่านรถยนต์์ และท่่าอากาศยานในตััวเมืือง สิ่่�งอำนวยความสะดวกเติิบโตดีีในเขตเมืืองและแหล่่งท่่องเที่่�ยว ที่่�พัักกระจายตััว 

ทั่่�วจัังหวััด ทั้้�งโรงแรม โฮมสเตย์์ และที่่�พัักริิมฝั่่�งแม่่น้้ำ กิิจกรรมเด่่นคืือการเดิินป่่า ปั่่�นจัักรยาน ล่่องเรืือ และชมวััฒนธรรมพื้้�นบ้้าน 

บริิการสนัับสนุุนมีีเพิ่่�มขึ้้�น โดยเฉพาะในเชีียงคานที่่�มีีระบบนำเที่่�ยวชุุมชน ความรัับผิิดชอบต่่อการท่่องเที่่�ยวอยู่่�ในระดัับสููง  

โดยชุมุชนมีีส่วนร่่วมในการดูแูลทรัพัยากรธรรมชาติแิละวัฒันธรรม อุปุสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยวเติบิโตในกลุ่่�มที่่�ต้้องการประสบการณ์์

แบบธรรมชาติิแท้้จริิง

 

อัันดัับ 7 อุุบลราชธานีี (66.33 คะแนน)
อุุบลราชธานีีมีีทั้้�งแหล่่งธรรมชาติิและวััฒนธรรม เช่่น สามพันโบก ผาแต้้ม และเทศกาลแห่่เทีียนเข้้าพรรษา การมีี 

ท่่าอากาศยานนานาชาติช่ิ่วยเพิ่่�มการเข้้าถึึงท่ี่�สะดวกจากทั่่�วประเทศ สิ่่�งอำนวยความสะดวกครบครันัในตัวัเมือืง เช่่น ห้้างสรรพสินิค้้า 

ร้้านอาหาร และศููนย์์บริกิารนัักท่่องเที่่�ยว ที่่�พักัมีีทั้้�งโรงแรมระดับัสากล รีีสอร์์ต และท่ี่�พักัในชุมุชน กิจิกรรมเด่่นคือืการเที่่�ยววัดัโบราณ 

ล่่องเรือืแม่่น้้ำโขง และชมวิถิีีวัฒันธรรมภาคตะวันัออกเฉีียงเหนือื บริกิารสนับัสนุนุเช่่นรถนำเที่่�ยวและมัคัคุเุทศก์ท้้องถิ่่�นมีีคุณุภาพ 

จัังหวััดมีีความพยายามดููแลแหล่่งท่่องเที่่�ยวเชิิงประวััติิศาสตร์์อย่่างรอบคอบ อุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยวมีีแนวโน้้มเพิ่่�มขึ้้�น 

ในกลุ่่�มนัักเรีียน นัักศึึกษา และผู้้�สนใจวััฒนธรรมลุ่่�มน้้ำโขง

อัันดัับ 8 น่่าน (66.00 คะแนน)
น่่านเป็็นเมือืงสงบที่่�มีีอัตัลักัษณ์์ชัดัเจน เช่่น วัดัภูมูินิทร์ วัดัพระธาตุแุช่่แห้้ง และชุุมชนไทลื้้�อ ท่่าอากาศยานน่่านช่่วยเพิ่่�มการเข้้าถึึง 

และมีีถนนคุณุภาพดีีจากแพร่่และอุุตรดิติถ์์ สิ่่�งอำนวยความสะดวกมุ่่�งเน้้นแนวอนุรุักัษ์์ เช่่น ร้้านกาแฟพื้้�นถิ่่�น แกลเลอรีี และตลาด

ชุุมชน ที่่�พัักส่่วนมากเป็็นบููติิกรีีสอร์์ต โฮมสเตย์์ และที่่�พัักในธรรมชาติิ กิิจกรรมเด่่นคืือการปั่่�นจัักรยาน เที่่�ยววััด เรีียนรู้้�วิิถีีชีีวิิต 

พื้้�นเมืือง บริิการสนัับสนุุนเริ่่�มมีีการพััฒนา โดยเฉพาะจากกลุ่่�มท้องถิ่่�น ความรับผิิดชอบต่่อสัังคมและสิ่่�งแวดล้อมของชุุมชน 

อยู่่�ในระดัับสููง เช่่น กำหนดจำนวนผู้้�เข้้าพื้้�นที่่�อนุุรัักษ์์และให้้ความสำคััญกัับความเรีียบง่่าย อุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยวสููงจากกลุ่่�ม

นัักท่่องเที่่�ยวคุุณภาพที่่�แสวงหาความสงบ

อัันดัับ 9 ราชบุุรีี (65.67 คะแนน)
ราชบุรุีีมีีแหล่่งท่่องเที่่�ยวผสมผสานศิลิปะ ธรรมชาติ ิและวัฒันธรรม เช่่น ตลาดน้้ำดำเนินิสะดวก เขากระโจม และหุุบผาสวรรค์์ 

การเข้้าถึงึสะดวกสบายจากกรุงุเทพมหานครเพีียง 1–2 ชั่่�วโมง สิ่่�งอำนวยความสะดวกในตัวัเมือืงพัฒันาเร็ว็ โดยเฉพาะในแหล่่ง 

ท่่องเที่่�ยวสร้้างสรรค์์ ที่่�พักัเน้้นแนวศิิลปะ ธรรมชาติิ และฟาร์์มสเตย์์ กิจิกรรมเด่่น เช่่น เวิร์ิ์กช็อ็ปเซรามิกิ เที่่�ยวฟาร์์ม และทำอาหาร 

บริิการสนัับสนุุนเข้้มแข็็งจากภาคเอกชนและกลุ่่�มศิิลปิิน ความรัับผิิดชอบต่่อท้้องถิ่่�นอยู่่�ในระดัับสููง โดยเน้้นการพััฒนาที่่�ไม่่ทำลาย

วิิถีีชุุมชน อุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยวสููงจากกลุ่่�มครอบครััว และสายเที่่�ยวแบบเชิิงสร้้างสรรค์์
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อัันดัับ 10 ตรััง (65.00 คะแนน)
ตรังัมีีแหล่่งท่่องเที่่�ยวทางทะเลที่่�สวยงาม เช่่น ถ้้ำมรกต เกาะกระดาน และหาดปากเมง พร้้อมวัฒนธรรมอาหารที่่�โดดเด่่น เช่่น  

หมููย่่างเมืืองตรััง การเข้้าถึึงมีีทั้้�งท่่าอากาศยาน รถยนต์์ และท่่าเรืือไปยัังเกาะต่่าง ๆ สิ่่�งอำนวยความสะดวกพััฒนาได้้ดีีในตััวเมืือง

และชายฝั่่�ง เช่่น ร้้านอาหาร ตลาดสด และร้้านกาแฟ ที่่�พัักมีีความหลากหลาย เช่่น รีีสอร์์ตริิมหาด ที่่�พัักชุุมชน และโรงแรม 

ระดัับกลาง กิิจกรรมเด่่น เช่่น ดำน้้ำ ชมถ้้ำ ล่่องเรืือ และเที่่�ยววิิถีีชุมชน บริิการสนัับสนุุนเชื่่�อมโยงได้้ดีี ทั้้�งเรืือท่่องเที่่�ยว 

และไกด์์ท้้องถิ่่�น จังัหวัดัมีีมาตรการควบคุมุจำนวนนักัท่่องเที่่�ยวในแหล่่งเปราะบาง อุปุสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยวยังัคงเติบิโต โดยเฉพาะ

กลุ่่�มที่่�ต้้องการเที่่�ยวทะเลอย่่างเงีียบสงบ

แม้้ในอีีก 45 จังัหวัดัเมือืงน่่าเที่่�ยวจะมีีลำดับัคะแนนลดหลั่่�นลงไป แต่่ก็ย็ังัสะท้้อนถึงึศักัยภาพและจุดุแข็ง็เฉพาะตัวัของแต่่ละเมือืง 

ที่่�สามารถต่อยอดพัฒนาได้้ในอนาคต โดยเฉพาะในมิติิิของความหลากหลายทางวััฒนธรรม ธรรมชาติ ิและภูมูิสิังัคม การยกระดัับ

ศัักยภาพของเมืืองเหล่่านี้้�อย่่างมีีแบบแผนและสอดคล้องกัับแนวทาง 7A+1D จะสามารถช่วยขัับเคลื่่�อนการท่่องเที่่�ยวของ

ประเทศไทยให้้เติิบโตอย่่างทั่่�วถึึง มีีความสมดุุล และยั่่�งยืืนในระยะยาว
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เมืองน่าเที่ยวของประเทศไทย
โดยใช้กรอบแนวคิด 7A+1D

 เชียงราย
 86.00 คะแนน

 นครศรีธรรมราช
 74.67 คะแนน

  ตราด
 70.00 คะแนน

  จันทบุรี
 69.33 คะแนน

 ชุมพร
 67.67 คะแนน

 เลย
 66.66 คะแนน

 อุบลราชธานี
 66.33 คะแนน

 น่าน
 66.00 คะแนน

 ราชบุรี
 65.67 คะแนน

 ตรัง
 65.00 คะแนน

อัน
ดับ1

อัน
ดับ2

อัน
ดับ3

อัน
ดับ4

อัน
ดับ5

อัน
ดับ6

อัน
ดับ7

อัน
ดับ8

อัน
ดับ9

อัน
ดับ10
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การแบ่่งกลุ่่�มเมืืองน่่าเที่่�ยวตามบทบาทการตลาด
จากการประเมิินศัักยภาพด้้านการท่่องเที่่�ยวของเมืืองน่่าเที่่�ยว 55 จัังหวััด โดยใช้้กรอบวิิเคราะห์์

ข้อมูลเชิงปริมาณของระดับศักยภาพอย่างเป็นระบบ โดยสะท้อนความโดดเด่นด้านจำ�ำนวนตามเกณฑ์ 

ทั้ง 8 ด้าน ได้แก่ Attractions (แหล่งท่องเที่ยว) Accessibility (การเข้าถึง) Amenities (สิ่งอำ�ำนวย

ความสะดวก) Accommodation (ที่พัก) Activities (กิจกรรม) Ancillary Services (บริการเสริม) 

Accountability (ความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม) และ Demand for Tourism (อุุปสงค์์

ทางการท่่องเที่่�ยว) อย่่างเป็็นรููปธรรมในเชิิงปริิมาณ เชิิงตลาด และความพร้้อมของพื้้�นที่่� สามารถ

แบ่่งระดัับศัักยภาพจัังหวััดออกเป็็น 3 กลุ่่�มหลััก เพื่่�อสะท้้อนบทบาทของแต่่ละพื้้�นที่่�ในระบบนิิเวศ 

การท่่องเที่่�ยว โดยมองผ่่านมุุมการตลาดที่�แตกต่่างกััน มิิใช่่เพื่่�อจััดลำดัับความสำคััญ แต่่เพื่่�อให้้ 

การพััฒนาเป็็นไปอย่่างสอดคล้้องกัับบริิบทของแต่่ละเมืืองอย่่างแท้้จริิง   

ศักยภาพด้านการตลาด
การท่องเที่ยว 
และแนวทางการพัฒนา 
ด้านการตลาดการท่องเทีย่ว
ของเมืองน่าเที่ยว
ในภาพรวมและรายภูมิภาค

Catalyst Destinations: หััวเมืืองจากการท่่องเที่่�ยวไทย 
พร้้อมขาย เชื่่�อมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์สู่่�ตลาดโลก
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ภาพพีีระมิดิที่�ปรากฏแสดงการจััดกลุ่่�มเมือืงน่่าเที่่�ยวในลักัษณะ 3 ระดับัตามมุมุตลาด (Marketing Angle) ซึ่่�งเรีียกโดยรวมว่า  

“ขายทัันทีี-ต่่อยอดดีี-มีีรากฐาน” โดยระดัับสููงสุุด อยู่่�ในกลุ่่�ม “ขายทัันทีี” ตามมาด้้วยกลุ่่�ม “ต่่อยอดดีี” และระดัับต่่ำสุุดเรีียกว่่า  

“มีรีากฐาน” สามารถอธิบิายจังัหวะการพัฒันาและระดับัความพร้้อมในการทำตลาดอย่่างชัดัเจน ซึ่่�งแต่่ละระดับัสะท้้อนคุณุลักัษณะเฉพาะ  

ของกลุ่่�มจัังหวััดในแง่่ศัักยภาพ ทุุนทางวััฒนธรรม ระบบบริิการ และความเชื่่�อมโยงเชิิงพื้้�นที่่� 

เกณฑ์์การแบ่่งกลุ่่�มระดัับศักยภาพเมืืองน่่าเที่่�ยว: การกำำ�หนดเกณฑ์์จำำ�แนกกลุ่่�มขายทัันทีี  
ต่่อยอดดีี มีีรากฐาน เพื่่�อกำำ�หนดแนวทางการตลาด

แนวทางการแบ่่งระดัับศัักยภาพเมืืองออกเป็็น 3 กลุ่่�มที่�ได้้รัับการยอมรับในระดัับสากล ได้้แก่่ การแบ่่งกลุ่่�มเป็็นขายทัันทีี  

(Leading) ต่่อยอดดีี (Developing) และมีีรากฐาน (Emerging) ซึ่่�งอ้้างอิิงจากแนวคิิดขององค์์การการท่่องเที่่�ยวโลก 

แห่่งสหประชาชาติิ (UNWTO) และสภาการเดินิทางและการท่่องเที่่�ยวโลก (WTTC) โดยเน้้นหลักัการที่่�ว่่า เมือืงน่่าเที่่�ยวแต่่ละแห่่ง 

มีีระดัับความพร้้อมแตกต่่างกััน ทั้้�งในด้้านทรััพยากร แหล่่งท่่องเที่่�ยว โครงสร้้างพื้้�นฐาน ระบบบริิการ และการรัับรู้้�ของตลาด  

ดัังนั้้�น จึึงไม่่ควรใช้้แนวทางแบบเดีียวกัันกัับทุุกเมืือง แต่่ควรออกแบบกลยุุทธ์์ให้้เหมาะกัับระดัับศัักยภาพของเมืืองนั้้�น ๆ
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การกำหนดช่่วงคะแนนรวมเพื่่�อจััดกลุ่่�มศัักยภาพ สามารถใช้้คะแนนจากเกณฑ์์ประเมิินศัักยภาพเมืืองน่่าเที่่�ยวเป็็นฐานข้้อมููล 

โดยแบ่่งช่่วงคะแนนออกเป็็น 3 ระดัับ

ตารางเกณฑ์์การจำำ�แนกกลุ่่�มศัักยภาพเมืืองน่่าเที่่�ยวตามมุุมตลาด (Marketing Angle)

กลุ่่�มศัักยภาพเมืืองน่่าเที่่�ยว 
ตามมุุมตลาด (Marketing Angle) ช่่วงคะแนนรวม เงื่่�อนไขเพิ่่�มเติิม

1. ขายทัันทีี (Leading) 60-100 คะแนน ต้้องได้้คะแนนใน 4 องค์์ประกอบหลััก ได้้แก่่ 

แหล่่งท่่องเที่่�ยว การเข้้าถึึง ที่่�พััก และอุุปสงค์์

ทางการท่่องเที่่�ยว ไม่่น้้อยกว่่าร้้อยละ 60 

ของคะแนนเต็็มในแต่่ละองค์์ประกอบ

2. ต่่อยอดดีี (Developing) 50-59.99 คะแนน หรืือ 60-100 คะแนน แต่่มีี

องค์์ประกอบหลัักใดองค์์ประกอบหนึ่่�งต่่ำกว่่า 

เกณฑ์์ขั้้�นต่่ำ 

-

3. มีีรากฐาน (Emerging) ต่่ำกว่่า 50 คะแนน -

จากตารางแสดงเกณฑ์์การจำแนกกลุ่่�มศัักยภาพเมืืองน่่าเที่่�ยวตามมุุมตลาด (Marketing Angle) สามารถอธิิบายได้้ดัังนี้้�

1. กลุ่่�มขายทัันทีี (Leading) 
ต้้องมีีคะแนนตั้้�งแต่่ 60–100 คะแนนและต้้องมีีคะแนนจาก 4 องค์์ประกอบสำคััญ คืือ แหล่่งท่่องเที่่�ยว (Attractions) ที่่�พััก 

(Accommodation) การเข้้าถึึง (Accessibility) และอุุปสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยว (Demand for Tourism) สููงกว่่าคะแนนขั้้�นต่่ำ 

ที่่�ร้้อยละ 60 ครบทั้้�ง 4 องค์์ประกอบ ดัังแสดงในตารางเกณฑ์์พิิจารณาองค์์ประกอบสำคััญเพื่่�อให้้เข้้ากลุ่่�มขายทัันทีี

ตารางแสดงเกณฑ์์พิิจารณาองค์์ประกอบสำำ�คััญ เพื่่�อให้้เข้้ากลุ่่�ม “ขายทัันทีี”

องค์์ประกอบสำำ�คััญ คะแนนเต็็ม คะแนนขั้้�นต่ำำ��
เกณฑ์์
ขั้้�นต่ำำ�� 
(%)

เหตุุผลตามทฤษฎีี

1. แหล่่งท่่องเที่่�ยว 

(Attractions) 20 12

60%

ทรััพยากรหลัักที่่�เป็็นแรงจููงใจสำคััญในการเดิินทาง (ตามแนวคิิด

ของ Dwyer & Kim, 2003)

2. การเข้้าถึึง 

(Accessibility) 15 9

ปััจจััยสนัับสนุุนที่่�มีีอิิทธิิพลต่่อการตััดสิินใจเลืือกเมืืองท่่องเที่่�ยว 

(ตามแนวคิิดของ UNWTO, 2020)

3. ที่่�พััก 

(Accommodation) 10 6

ความสามารถในการรองรัับผู้้�เข้้าพััก (Carrying Capacity) 

(UNWTO, 2018; European Commission, 2001)

4. อุุปสงค์์ด้้าน 

การท่่องเที่่�ยว 

(Demand for Tourism)
20 12

ผลลััพธ์์ที่่�แสดงถึึงความสามารถของเมืืองในการสร้้างรายได้้

และรองรัับนัักท่่องเที่่�ยวจริิง (ตามกรอบ TSA, 2008 และ WTTC)
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1)	แหล่่งท่่องเที่่�ยว (Attractions) เมือืงน่่าเที่่�ยวต้้องได้้คะแนนไม่่ต่่ำกว่่า 12 คะแนน จากคะแนนเต็ม็ 20 คะแนน ซึ่่�งเท่่ากับั 

ร้้อยละ 60 ของคะแนนเต็ม็ หมวดนี้้�เป็็นตัวัแทนของทรัพยากรหลักัที่่�เป็็นแรงจูงูใจสำคัญัในการเดินิทางตามแนวคิดิของ Dwyer & 

Kim (2003) หากเมือืงใดแม้้มีีจุดแข็ง็ด้้านอื่่�นแต่่มีีจุดอ่อนในด้้านแหล่่งท่่องเที่่�ยว ย่่อมไม่่สามารถสร้้างภาพจำหรืือแรงจููงใจให้้เกิิด 

การเดิินทางได้้

2)	การเข้้าถึงึ (Accessibility) เมือืงน่่าเที่่�ยวต้้องได้้คะแนนไม่่ต่่ำกว่่า 9 คะแนน จากคะแนนเต็ม็ 15 คะแนน หรืือร้้อยละ 60 

ของคะแนนเต็ม็ หมวดนี้้�สะท้้อนถึงึความสะดวกในการเดินิทางของนักัท่่องเที่่�ยวตามแนวคิิดของ UNWTO (2020) เมือืงที่่�เดินิทาง 

เข้้าถึึงยากย่่อมเป็็นอุุปสรรคสำคััญต่่อการดึึงดููดตลาดแม้้จะมีีทรััพยากรที่่�ดีี

3)	ที่่�พักั (Accommodation) เมือืงน่่าเที่่�ยวต้้องได้้คะแนนไม่่ต่่ำกว่่า 6 คะแนน จากคะแนนเต็ม็ 10 คะแนน หรือืร้้อยละ 60 

ของคะแนนเต็ม็ หมวดนี้้�เกี่่�ยวข้้องกับัความสามารถในการรองรับันักัท่่องเที่่�ยวตามแนวคิดิ Carrying Capacity ของ UNWTO (2018)  

และ European Commission (2001) เมือืงที่่�ไม่ม่ีีที่�พักัเพีียงพอ แม้ม้ีีจุดุแข็ง็อื่่�น ก็ไ็ม่ส่ามารถขยายตลาดหรือืรองรับัความต้อ้งการ

จำนวนมากได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

4)	อุปุสงค์์ทางการท่่องเที่่�ยว (Demand for Tourism) เมืืองน่่าเที่่�ยวต้้องได้้คะแนนไม่่ต่่ำกว่่า 12 คะแนน จากคะแนนเต็็ม 

20 คะแนน หรืือร้้อยละ 60 ของคะแนนเต็็ม หมวดนี้้�วััดผลลััพธ์์จริิงที่่�เกิิดขึ้้�นทั้้�งจากจำนวนผู้้�เยี่่�ยมเยืือน รายได้้ และการเติิบโต  

ซึ่่�งเป็็นตัวัชี้้�วัดัว่าตลาดตอบสนองอย่่างไร และเมือืงสามารถสร้้างมูลูค่่าทางเศรษฐกิจิได้้เพีียงใด โดยอ้้างอิงิจาก Tourism Satellite 

Account (2008) และดััชนีีโดย WTTC (2022)

2. กลุ่่�มต่่อยอดดีี (Developing) 
คือืเมือืงน่่าเที่่�ยวที่่�มีีคะแนนรวมจากการประเมินิศักัยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยงตั้้�งแต่่ 50-59.99 คะแนน จากคะแนนเต็ม็  

100 คะแนน หรือืเมือืงท่ี่�มีีคะแนนรวมตั้้�งแต่่ 60 คะแนนขึ้้�นไป แต่่มีีอย่่างน้้อย 1 ใน 4 องค์์ประกอบสำคัญั ได้้แก่่ แหล่่งท่่องเที่่�ยว  

การเข้้าถึึง ที่่�พััก หรืืออุุปสงค์์ด้้านการท่่องเที่่�ยว ได้้คะแนนต่่ำกว่่าร้้อยละ 60 ของคะแนนเต็็ม 
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3. กลุ่่�มมีีรากฐาน (Emerging) 
คืือเมืืองที่่�ได้้คะแนนรวมต่่ำกว่่า 50 คะแนน

โดยมีีรายละเอีียดดัังตารางแสดงระดัับศัักยภาพเมืืองน่่าเที่่�ยวตามบทบาทการตลาด ดัังนี้้�

ตารางระดัับศักยภาพเมืืองน่่าเที่่�ยวตามบทบาทการตลาด

ระดัับ
ช่่วงคะแนนที่่�ได้้ 

(คะแนนเต็ม็ 100 คะแนน)
ชื่่�อบทบาท
การตลาด

มุุมตลาด 
(Marketing 

Angle)
แหล่่งอ้้างอิิง

จำำ�นวน
จัังหวััด

ชื่่�อจัังหวััด
(เรีียงลำำ�ดัับ

จากมากไปน้้อย)

A 60-100 คะแนน

และต้้องได้้คะแนนใน 4 

องค์์ประกอบสำคััญ ได้้แก่่ 

แหล่่งท่่องเที่่�ยว การเข้้าถึึง 

ที่่�พััก และอุุปสงค์์ทาง

การท่่องเที่่�ยว ไม่่น้้อยกว่่า

ร้้อยละ 60 ของคะแนนเต็็ม 

ในแต่่ละองค์์ประกอบ

เมืืองขัับเคลื่่�อน

เศรษฐกิิจ

และภาพลัักษณ์์ 

(Catalyst 

Destinations)

ขายทัันทีี UNWTO (2021), 

Pike & Page 

(2020)

4 1. เชีียงราย

2. นครศรีีธรรมราช 

3. พิิษณุุโลก 

4. ลำปาง

B 50-59.99 คะแนน 

หรืือ 60-100 คะแนน แต่่มีี

องค์์ประกอบสำคััญใด 

องค์์ประกอบหนึ่่�ง 

ต่่ำกว่่าเกณฑ์์ขั้้�นต่่ำ

เมืืองเร่่งการเติิบโต

ในตลาดเฉพาะ 

(Accelerator 

Destinations)

ต่่อยอดดีี OECD (2022), 

Crouch & Ritchie 

(2020)

27 1. ตราด

2. จัันทบุุรีี

3. ชุุมพร

4. เลย

5. อุุบลราชธานีี

6. น่่าน

7. ราชบุุรีี

8. ตรััง

9. แม่่ฮ่่องสอน

10. ตาก

11. เพชรบููรณ์์

12. อุุดรธานีี

13. นครพนม

14. สุุพรรณบุุรีี

15. บุุรีีรััมย์์

16. สตููล

17. สุุโขทััย

18. ลพบุุรีี

19. นครสวรรค์์

20. แพร่่

21. สุุริินทร์์

22. นครนายก

23. ลำพููน

24. ระนอง

25. สมุุทรสงคราม

26. อุุตรดิิตถ์์

27. นราธิิวาส
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ระดัับ
ช่่วงคะแนนที่่�ได้้ 

(คะแนนเต็ม็ 100 คะแนน)
ชื่่�อบทบาท
การตลาด

มุุมตลาด 
(Marketing 

Angle)
แหล่่งอ้้างอิิง

จำำ�นวน
จัังหวััด

ชื่่�อจัังหวััด 
(เรีียงลำำ�ดัับ

จากมากไปน้้อย)

C น้้อยกว่่า 50 คะแนน เมืืองปลายทาง

เพื่่�อบ่่มเพาะคุุณค่า่ 

(Nurture 

Destinations)

มีีรากฐาน UNWTO-GSTC 

(2023), Butler 

(2020)

24 1. ชััยภููมิิ

2. สกลนคร

3. ปราจีีนบุุรีี

4. หนองคาย

5. พััทลุุง

6. ศรีีสะเกษ

7. สระแก้้ว

8. พิิจิิตร

9. พะเยา

10. ชััยนาท

11. มุุกดาหาร

12. ยะลา

13. กาฬสิินธุ์์�

14. ร้้อยเอ็็ด

15. ปััตตานีี

16. อ่่างทอง

17. กำแพงเพชร

18. อุุทััยธานีี

19. มหาสารคาม

20. สิิงห์์บุุรีี

21. หนองบััวลำภูู

22. อำนาจเจริิญ

23. บึึงกาฬ

24. ยโสธร

	

จากตารางระดัับศักัยภาพเมือืงน่่าเที่่�ยวตามบทบาทการตลาด สามารถแบ่่งระดับัของศักัยภาพเมือืงน่่าเที่่�ยวได้้เป็็น 3 ระดัับ คืือ 

ระดัับ A, B และ C ดัังนี้้� 

1. ระดัับ A – เมืืองขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจและภาพลัักษณ์์ (Catalyst Destinations)
งานวิิจััยนี้้�เสนอแนวทางการจััดกลุ่่�มจังหวััดท่่องเที่่�ยวในประเทศไทย โดยใช้้เกณฑ์์การประเมิินที่่�ผสานระหว่่างศัักยภาพ 

ด้้านการตลาด (Market Readiness) และบทบาทในระบบเศรษฐกิิจการท่่องเที่่�ยวเชิิงพื้้�นที่่� (Territorial Tourism Economy) 

เพื่่�อกำหนดทิิศทางพััฒนาให้้สอดคล้้องกัับบริิบทของแต่่ละพื้้�นที่่� และสามารถจััดสรรทรััพยากรได้้อย่่างแม่่นยำ

หนึ่่�งในกลุ่่�มสำคััญที่่�มีีศัักยภาพสููงสุุดคืือกลุ่่�มระดัับ A ซึ่่�งนิิยามว่่าเป็็น “เมืืองขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจและภาพลัักษณ์์” (Catalyst 

Destinations) กลุ่่�มนี้้�ทำหน้้าที่่�เป็็นหััวขบวนของระบบการท่่องเที่่�ยว มีีความพร้้อมในหลายมิิติิ และสามารถนำเสนอภาพลัักษณ์์

การท่่องเที่่�ยวไทยสู่่�เวทีีโลกได้้อย่่างน่่าเชื่่�อถืือ
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เมือืงน่่าเที่่�ยวในกลุ่่�มนี้้�มีีโครงสร้้างพื้้�นฐานที่่�แข็ง็แรง ระบบการคมนาคมเชื่่�อมต่อครอบคลุมุทั้้�งทางบก อากาศ และทางน้้ำในบางเมือืง 

มีีอััตลัักษณ์์ท่่องเที่่�ยวชััดเจน ทั้้�งทางวััฒนธรรม ประวััติิศาสตร์์ ธรรมชาติิ หรืือความร่่วมสมััย สามารถสร้้างรายได้้สููงและกระจาย

ผลประโยชน์์ได้้จริิงในหลายระดัับ

ในแง่่ของการสื่่�อสารตลาด กลุ่่�มนี้้�มีีความเหมาะสมกัับมุุมตลาด (Marketing Angle) ที่่�เรีียกว่่า “ขายทัันทีี” (Quick-to-Sell) 

ซึ่่�งหมายถึงึความพร้้อมด้า้นเนื้้�อหา รูปูแบบสินิค้า้ และบริิการท่อ่งเที่่�ยวที่่�สามารถนำเสนอเข้า้สู่่�ตลาดเป้า้หมายได้โ้ดยไม่ต่้อ้งลงทุนุ

สร้้างใหม่่ในระดัับโครงสร้้าง รองรัับตลาดพรีีเมีียม (Premium Market) การท่่องเที่่�ยวเชิิงประชุุม (MICE) และกลุ่่�มนัักเดิินทาง

ที่่�มีีกำลัังใช้้จ่่ายสููง (High-Spending Travelers) ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

	

ระดัับคะแนนของกลุ่่�ม Catalyst Destinations อยู่่�ในช่่วง 60–100 คะแนน และต้้องได้้คะแนนใน 4 องค์์ประกอบสำคััญ 

ได้แ้ก่่ แหล่่งท่อ่งเที่่�ยว การเข้า้ถึงึ ที่่�พักั และอุุปสงค์์ทางการท่อ่งเที่่�ยว ไม่น่้อ้ยกว่่าร้อ้ยละ 60 ของคะแนนเต็ม็ในแต่ล่ะองค์์ประกอบ

สำคััญ ความโดดเด่่นของกลุ่่�มนี้้�ไม่่เพีียงอยู่่�ที่�ระดัับความพร้้อมเชิิงกายภาพเท่่านั้้�น แต่่ยัังสะท้้อนศัักยภาพเชิิงกลยุุทธ์ที่่�สามารถ

พััฒนาแบรนด์์เมืืองให้้เป็็นที่่�จดจำในระดัับสากล (Destination Brand Positioning) ได้้ในเวลาอัันสั้้�น ด้้วยต้้นทุุนเชิิงนโยบาย 

ที่่�ต่่ำแต่่ให้้ผลลััพธ์์สููง (Low Policy Cost–High Market Impact)

 กลุ่่�มจัังหวััด Catalyst Destinations ควรถููกใช้้เป็็น “หััวลากการท่่องเที่่�ยว” (Tourism Driver Cities) ซึ่่�งหมายถึึงการใช้้

จัังหวััดเหล่่านี้้�เป็็นจุุดหมายหลัักท่ี่�สามารถดึึงดููดนักท่่องเที่่�ยวจากหลากหลายตลาด จากนั้้�นกระจายต่่อไปยัังพื้้�นที่่�อื่่�นที่่�อยู่่�ระหว่่าง

การพััฒนาหรืือมีีศัักยภาพเฉพาะทาง

 ในมิติิิเชิงินโยบาย กลุ่่�มนี้้�เหมาะอย่่างยิ่่�งกับัการออกแบบแผนงานโดยใช้แ้นวทางการวางตำแหน่่งภาพลัักษณ์์ (Image-driven 

Positioning) ควบคู่่�กัับการสื่่�อสารคุุณค่่าเฉพาะ (Value-Based Messaging) ซึ่่�งเน้้นการเล่่าเรื่่�องที่่�ชููอััตลัักษณ์์ของพื้้�นที่่� ไม่่เน้้น

การสร้้างใหม่่แต่่ต่่อยอดทุุนเดิิมให้้มีีพลัังในการตลาดสููงสุุด

 ในเชิิงเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ (Creative Tourism Economy) กลุ่่�มนี้้�สามารถทำหน้้าที่่�เป็็น “ฮัับเชิิงวััฒนธรรมและเศรษฐกิิจ

สร้้างสรรค์์” ได้้อย่่างแท้้จริิง โดยเชื่่�อมโยงกัับภาคธุุรกิิจเอกชน ผู้้�ประกอบการรุ่่�นใหม่่ กลุ่่�มศิิลปิิน หรืือกิิจการเพื่่�อสัังคมในพื้้�นที่่� 

ซึ่่�งต่่างเป็็นแรงขัับเคลื่่�อนร่่วมที่่�สร้้างระบบนิิเวศการท่่องเที่่�ยวอย่่างมีีพลวััต

 สำหรัับกลุ่่�มเมืืองน่่าเที่่�ยวที่่�จััดอยู่่�ในระดัับ Catalyst Destinations (ขายทัันทีี) ประกอบด้้วย 4 จัังหวััด ได้้แก่่ เชีียงราย 

นครศรีีธรรมราช พิิษณุุโลก และลำปาง เมืืองน่่าเที่่�ยวเหล่่านี้้�มีีความพร้้อมด้้านทรััพยากร โครงสร้้างพื้้�นฐาน และเนื้้�อหา 

ทางการท่่องเที่่�ยวที่่�สอดรับกับักลยุุทธ์ระดัับประเทศ สามารถนำมาใช้้เป็็น “กลุ่่�มนำร่่องการตลาด” (Lead Market Segment) ได้้ 

โดยไม่่ต้้องอาศััยการวางแผนจากศููนย์์ หากแต่่เป็็นการขยายและขัับเคลื่่�อนจากศัักยภาพที่่�มีีอยู่่�เดิิม นอกจากนี้้� กลุ่่�ม Catalyst  

Destinations (ขายทัันทีี) ยัังสามารถเชื่่�อมโยงในระดัับเชิิงระบบ เช่่น การจััดตั้้�งเป็็นเครืือข่่ายเมืืองท่่องเที่่�ยวและแนวทาง 

การพััฒนา (Strategic Tourism Network) การจัับคู่่�พััฒนาเมืืองร่่วมกัับกลุ่่�มจัังหวััดระดัับ B ผ่่านแนวคิิด “เมืืองแม่่-เมืืองลููก”  

(Mentor–Mentee Model) การใช้้เป็็นฐานต้้นแบบ (Model Cities) เพื่่�อพััฒนาโครงการนำร่่องระดัับภููมิิภาค
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แนวทางการพััฒนา (Destination Strategy Framework) สำำ�หรัับกลุ่่�ม Catalyst Destinations 
(ขายทัันทีี) ประกอบด้้วย 3 แกนหลััก ได้้แก่่
1) การเสริิมพลัังแบรนด์์เมืือง (Place Branding Enhancement)

แนวทางนี้้�มุ่่�งเน้้นให้้แต่่ละเมืืองในกลุ่่�ม Catalyst สามารถยืืนหยััดในฐานะ “เมืืองแบรนด์์” (Branded City) ที่่�มีีจุุดยืืนชััดเจน 

แตกต่าง และเชื่อมโยงกับคุณค่าที่นักท่องเที่ยวรุ่นใหม่กำ�ำลังมองหา 

การสร้้างแบรนด์์ไม่่ได้้เป็็นเพีียงการออกแบบโลโกหรืือคำขวััญ แต่่ต้้องเป็็นการ “วางรากฐานทางความรู้้�สึก” (Emotional 

Anchoring) ที่่�สามารถจดจำและขัับเคลื่่�อนผ่่านประสบการณ์์จริิง

•	 เมืืองควรพััฒนาเรื่่�องเล่่าเฉพาะตััว (Signature Storytelling) ที่่�สะท้้อนตััวตนและคุุณค่่าทางสัังคม เช่่น วััฒนธรรมพื้้�นถิ่่�น 

 	 ความหลากหลายทางศาสนา วิิถีีชีีวิิต หรืือความร่่วมสมััย

•	ต้ องวางตำแหน่่งทางจิิตวิิทยาให้้สััมพัันธ์์กัับแผนที่่�จิิตใจนัักเดิินทาง (Mindspace Positioning) โดยเชื่่�อมโยงกัับ 

	 ความรู้้�สึึก เช่่น ความสงบ ความสร้้างสรรค์์ หรืือแรงบัันดาลใจ เพื่่�อให้้เมืืองกลายเป็็น “สถานที่่�ที่่�อยากกลัับมา” มากกว่่า  

	 “จุุดที่่�เคยไป”

•	 ควรพััฒนาแนวคิิด “Soft Power Mapping” เพื่่�อแสดงความสามารถในการสื่่�อสารตััวตนของเมืืองออกสู่่�ตลาดโลก 

	 อย่่างสอดคล้้องกัับเทรนด์์ระดัับสากล เช่่น การท่่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาพ การท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน และการท่่องเที่่�ยว 

	 เชิิงภููมิิทััศน์์วััฒนธรรม

2) การยกระดัับบริิการและประสบการณ์์ (Premium Experience Design)
การสร้้างความแตกต่่างในยุุคปััจจุุบัันไม่่ใช่่เพีียงการ “เพิ่่�มสิ่่�งอำนวยความสะดวก” แต่่คืือการออกแบบประสบการณ์์ที่่�มีี 

ความหมาย (Meaningful Moments) ให้้กัับนัักท่่องเที่่�ยว โดยเฉพาะกลุ่่�มที่่�มีีความคาดหวัังสููง ต้้องการการดููแลเฉพาะบุุคคล 

และมองหาประสบการณ์์ที่่�ลึึกซึ้้�ง

•	จั ังหวััดควรใช้้แนวทาง “Co-creation with Local Community” เพื่่�อออกแบบประสบการณ์์ที่่�สะท้้อนความสััมพัันธ์์ 

	 ระหว่่างนัักท่่องเที่่�ยวกัับผู้้�คนในพื้้�นที่่�

•	ส่ ่งเสริิมการพััฒนาแพ็็กเกจท่่องเที่่�ยวเฉพาะทาง เช่่น

	 o	 Tourism x Wellness: เช่่น รีีทรีีตริิมทะเล และการทำสมาธิิในวััดโบราณ

	 o	 Tourism x Arts: เช่่น เวิิร์์กช็็อปเซรามิิก จิิตรกรรม และหััตถกรรมร่่วมสมััย

	 o	 Immersive Experiences: เช่่น การใช้้ชีีวิิตร่่วมกัับชุุมชน และการท่่องเที่่�ยวแบบ Learning by Doing

•	พั ฒนา “Touchpoint Journey Design” โดยเน้น้ประสบการณ์แ์บบไร้ร้อยต่อ่ (Seamless Journey) ตั้้�งแต่ก่ารวางแผน 

การจอง ไปจนถึึงการได้้รัับบริิการในพื้้�นที่่�

3) การออกแบบกิจิกรรมปลายทางให้ต้รงใจคนไทย (Curating In-Country Experiences for Thai Travelers)
จุุดแข็็งของเมืืองกลุ่่�ม Catalyst คืือความพร้้อมด้้านสถานที่่�และทรััพยากร แต่่สิ่่�งที่่�ยัังขาดคืือ “กิิจกรรมที่่�คนไทยอยากกลัับไป

ทำซ้้ำ” แนวทางนี้้�จึึงมุ่่�งเน้้นการออกแบบกิิจกรรมที่่�สร้้าง “ความผููกพัันใหม่่” ระหว่่างคนไทยกัับพื้้�นที่่� ไม่่ใช่่แค่่การเที่่�ยวชม  

แต่่เป็็น “การใช้้ชีีวิิตในปลายทางแบบชั่่�วคราว”

•	พั ัฒนาโมเดล “เที่่�ยว–มีีส่่วนร่่วม–ได้้คุุณค่่า” เช่่น กิิจกรรมลงมืือทำ เดิินช้้าในชุุมชน และร่่วมแสดงศิิลปะวััฒนธรรม

•	ร่ วมกับัผู้้�ประกอบการและชุมุชน สร้า้งชุดุกิจิกรรมแบบ “Theme-based Local Days” เช่น่ 3 วันัเรีียนรู้้�วิถิีีเกลือื สัปัดาห์์ 

	ข้ ้าวใหม่่ เทศกาลคราฟต์์ท้้องถิ่่�น เป็็นต้้น
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•	จั ดแพ็ก็เกจ “ประสบการณ์์กลางเมือืง” ที่่�ไม่่ต้้องออกนอกตัวัเมือืง มีีความลึกึซึ้้�ง เช่่น เช้้า-กลางวััน-เย็น็ แบบ Thematic 

	 Itinerary สำหรัับกลุ่่�มวััยรุ่่�น ครอบครััว หรืือคู่่�รััก

•	ส่ ่งเสริิมการใช้้พื้้�นที่่�เมืืองเดิิมด้้วยฟัังก์์ชัันใหม่่ เช่่น ตลาดโบราณกลายเป็็นเวิิร์์กช็็อป ถนนคนเดิินกลายเป็็นเวทีีแลกเปลี่่�ยน 

	 ของท้้องถิ่่�น

แนวทางนี้้�จะทำให้้จัังหวััดในกลุ่่�ม Catalyst ไม่่ได้้เป็็นเพีียง “เมืืองที่่�เคยไปแล้้ว” แต่่กลายเป็็น “เมืืองที่่�ต้้องกลัับไปซ้้ำ 

เพราะยัังมีีอีีกมุุมที่่�ยัังไม่่เคยรู้้�สึึก”

กล่า่วโดยสรุุป เมือืงน่่าเที่่�ยวในกลุ่่�ม “ขายทันัที”ี ไม่ไ่ด้ม้ีีศักัยภาพเพีียงในระดัับพื้้�นที่่� แต่ย่ังัเป็น็ทรัพัย์์สินิเชิงิกลยุุทธ์ของประเทศ 

(Strategic National Asset) ซึ่่�งสามารถนำไปใช้้ขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจ สร้้างภาพจำใหม่่ และพััฒนาระบบนิิเวศการท่่องเที่่�ยวไทย

ได้้อย่่างเป็็นรููปธรรม

2. ระดัับ B – เมืืองเร่่งการเติิบโตในตลาดเฉพาะ (Accelerator Destinations)
กลุ่่�มจัังหวััดระดัับ B หรืือท่ี่�เรีียกว่่า “เมืืองเร่่งการเติิบโตในตลาดเฉพาะ” เป็็นกลุ่่�มเมืืองน่่าเที่่�ยวที่่�มีีศัักยภาพในการเติิบโต

ทางการท่่องเที่่�ยวอย่่างเด่่นชััด โดยเฉพาะในตลาดเฉพาะกลุ่่�มที่่�กำลัังขยายตััว เช่่น การท่่องเที่่�ยวเชิิงธรรมชาติิ เชิิงสุุขภาพ  

เชิิงเรีียนรู้้� หรืือการท่่องเที่่�ยวในกลุ่่�มวััยรุ่่�นและคนรุ่่�นใหม่่ แม้้กลุ่่�มนี้้�จะยัังไม่่ได้้รัับการยอมรัับในระดัับกว้้างขวางเท่่ากลุ่่�มจัังหวััด

ระดัับ A แต่่กลัับมีีความได้้เปรีียบในแง่่ของความหลากหลาย ความยืืดหยุ่่�น และความสามารถในการปรัับตััว ซึ่่�งเป็็นปััจจััยสำคััญ

ในการสร้้างภาพลัักษณ์์ใหม่่ของการท่่องเที่่�ยวไทยในยุุคหลัังการเปลี่่�ยนแปลงทางพฤติิกรรมของนัักท่่องเที่่�ยว

คำว่่า “ต่อ่ยอดดีี” ถูกูนำมาใช้เ้ป็น็มุุมตลาดที่�เหมาะสมกับกลุ่่�มนี้้� โดยหมายถึึงพื้้�นที่่�ที่่�มีีรากฐานทางการท่อ่งเที่่�ยวอยู่่�แล้้วพอสมควร 

แต่่ยังัไม่่ถูกูใช้้ศักัยภาพเต็ม็ที่่� หากได้้รับัการสนับัสนุนุเพิ่่�มเติมิ เช่่น การวางแผนการท่่องเที่่�ยว การออกแบบกิจิกรรม และการยกระดับั 

ประสบการณ์์ท่่องเที่่�ยว กลุ่่�มนี้้�จะสามารถเติิบโตได้้เร็็วและต่่อเนื่่�อง

ในแง่่ของคะแนนการประเมิิน กลุ่่�ม Accelerator Destinations อยู่่�ในช่่วง 50-59.99 คะแนน หรืือ  60-100 คะแนน แต่่มีี

องค์ป์ระกอบสำคััญใดองค์ป์ระกอบหนึ่่�งต่่ำกว่่าเกณฑ์ข์ั้้�นต่่ำ ซ่ึ่�งบ่ง่ชี้้�ถึงึระดับัความพร้้อมเชิงิโครงสร้้างและเชิงิเนื้้�อหาที่่�อยู่่�ในระดัับ 

“เริ่่�มต้้นได้้ทัันทีี” แต่่ยัังสามารถต่่อยอดให้้ลึึกขึ้้�นในด้้านการตลาดเฉพาะกลุ่่�ม โดยเฉพาะกลุ่่�มคนไทยที่่�แสวงหาประสบการณ์์ใหม่ ่

ที่่�ไม่่ซ้้ำเดิิม

กลุ่่�มจัังหวััดนี้้�มีีบทบาทที่่�น่่าสนใจในเชิิงแนวทางการพััฒนา คืือการเป็็นพื้้�นที่่� “สร้้างภาพลัักษณ์์ทางเลืือก” ให้้กัับนัักท่่องเที่่�ยว

ชาวไทยที่่�เริ่่�มอิ่่�มตััวกัับเมืืองท่่องเที่่�ยวหลััก การเล่่าเรื่่�องใหม่่ การฟื้้�นพื้้�นที่่�ที่่�เคยเป็็นแค่่ทางผ่่าน หรืือการปลุุกกระแสจากกิิจกรรม

เฉพาะกลุ่่�ม เช่่น วิ่่�งเทรล เดิินป่่า ท่่องเที่่�ยวเชิิงเกษตร หรืือเทศกาลท้้องถิ่่�นเฉพาะทาง

ภาครฐัสามารถใช้กลุ่มนีเ้ป็นฐานพฒันาแคมเปญส่งเสรมิตลาดเฉพาะ (Niche Domestic Campaign) ได้อย่างมีประสิทธภิาพ 

เพราะกลุม่จงัหวดัเหล่านีม้ีต้นทนุทางวฒันธรรม วถิีชีวติ และภมูทิศัน์ที่เป็นจดุแขง็แต่ยังไม่ถกูทำ�ำตลาดอย่างเต็มที่ การจดักจิกรรม

กระตุ้้�นอารมณ์์ หรืือสร้้างแพลตฟอร์์มที่่�เชื่่�อมโยงกลุ่่�มนัักเดิินทางเฉพาะทาง เช่่น กลุ่่�มเดิินทางคนเดีียว กลุ่่�มอาสา กลุ่่�มครอบครััว

กลุ่่�มธรรมชาติิ ฯลฯ สามารถจุุดกระแสการเดิินทางภายในประเทศได้้อย่่างยั่่�งยืืน

ในเชิงิพื้้�นที่่� กลุ่่�ม Accelerator Destinations ควรถูกูพัฒันาแบบเป็็นกลุ่่�มเครือืข่่าย โดยเชื่่�อมโยงกับัเมือืงที่่�มีีจุดุขายใกล้้เคีียงกััน 

แล้้วออกแบบ “เส้้นทางท่่องเที่่�ยวเชิงิเนื้้�อหา” แทนการท่่องเที่่�ยวตามพื้้�นที่่� เช่่น เส้้นทางป่่าภาคเหนืือ เส้้นทางเมือืงเก่่าภาคตะวัันออก

เฉีียงเหนือื เส้้นทางอาหารสุขุภาพ หรืือเส้้นทางฝึึกจิติใจ เป็็นต้้น
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การสนัับสนุุนเชิงินโยบายควรเน้น้การสร้้างพื้้�นที่่�ให้ภ้าคประชาชนและผู้้�ประกอบการรุ่่�นใหม่่ได้ม้ีีส่วนร่่วมออกแบบและบริิหาร

ปลายทาง เช่่น พััฒนาแพลตฟอร์์มท้องถิ่่�นให้้เข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายในโลกดิิจิิทััล หรืือส่่งเสริิมระบบความร่วมมือระหว่่างจัังหวััด 

เพื่่�อสร้้างจุุดแข็็งแบบหมู่่�บ้้าน–อำเภอ–จัังหวััด

สำหรัับเมืืองน่่าเที่่�ยวในกลุ่่�ม “ต่่อยอดดีี” ประกอบด้้วยทั้้�งหมด 27 จัังหวััด ได้้แก่่ ตราด จัันทบุุรีี ชุุมพร เลย อุุบลราชธานีี น่่าน 

ราชบุุรีี ตรััง แม่่ฮ่่องสอน ตาก เพชรบููรณ์์ อุุดรธานีี นครพนม สุุพรรณบุุรีี บุุรีีรััมย์์ สตููล สุุโขทััย ลพบุุรีี นครสวรรค์์ แพร่่ สุุริินทร์์ 

นครนายก ลำพููน ระนอง สมุุทรสงคราม อุุตรดิิตถ์์ และนราธิิวาส จัังหวััดเหล่่านี้้�สามารถกลายเป็็น “เมืืองรุ่่�นใหม่่ของ 

การท่่องเที่่�ยวไทย” ที่่�ไม่่ได้้วัดักันด้้วยปริิมาณนักัท่่องเที่่�ยว แต่่ชนะด้้วยความหมายของประสบการณ์์ หากมีีการพััฒนาอย่่างต่่อเนื่่�อง 

โดยอิิงจากจุุดแข็็งเฉพาะถิ่่�น

แนวทางการพััฒนา (Destination Strategy Framework) สำำ�หรับักลุ่่�มจังัหวัดัระดับั B – เมือืงเร่่ง
การเติบิโตในตลาดเฉพาะ (ต่อ่ยอดดีี)
1. การวางตำำ�แหน่่งตลาดเฉพาะให้้ชััดเจน (Positioning Toward Niche Thai Segments)

หนึ่่�งในจุดุเด่น่ของเมือืงกลุ่่�มนี้้�คือ “มีจีุดุขายบางประการที่่�ชัดัเจน” แต่ย่ังัไม่ไ่ด้รั้ับการส่ง่เสริมิให้ก้ลายเป็น็ปลายทางเฉพาะทาง

อย่่างเป็็นระบบ กลุ่่�มนี้้�จึึงควรได้้รัับการพััฒนาในแนวทางของตลาดเฉพาะกลุ่่�ม ที่่�ไม่่ต้้องอาศััยความเป็็น “เมืืองดััง” แต่่สามารถ

สร้้างการเติิบโตได้้จาก “ความตรงใจ”

•	 เริ่่�มจากการทำความเข้้าใจพฤติิกรรมนักท่่องเที่่�ยวชาวไทย เช่่น กลุ่่�มที่่�มองหาเส้้นทางธรรมชาติิใกล้้กรุุง กลุ่่�มที่่�ชื่่�นชอบ 

	 ความเงีียบ กลุ่่�มที่่�ตามรอยละครหรืือคอนเทนต์์บนโลกออนไลน์์

•	 ออกแบบภาพลัักษณ์์ให้้มีีทิิศทาง เช่่น เมืืองสำหรัับคนที่่�อยากรีีเซ็็ตชีีวิิต เมืืองสำหรัับนัักสำรวจภายในเมืืองที่่�พาให้้ช้้าลง

•	พั ัฒนาการสื่่�อสารให้้แหลมคมและชวนให้้ลอง ไม่่ใช่่แค่่ประชาสััมพัันธ์์แหล่่งท่่องเที่่�ยว แต่่ชี้้�ให้้เห็็น “เหตุุผลใหม่่” ที่่�ควร 

	 กลัับไปเยืือน

ตััวอย่่างแนวคิิดเชิิงตำแหน่่ง (Positioning Concept)

•	 เมืองคลายใจ

•	 เมืองซ่อนความคิด

•	 เมืองของคนไม่รีบ

•	 เมืืองอารมณ์์เดีียวกััน

แนวคิิดเหล่่านี้้�สามารถนำไปต่่อยอดเป็็นแคมเปญในพื้้�นที่่�ร่่วมกัับภาคเอกชนหรืืออิินฟลููเอนเซอร์์สายท่่องเที่่�ยวไทย เพื่่�อให้ ้

การสื่่�อสารกระตุ้้�นความสนใจได้้ในวงกว้้าง

2. การดึึงทุุนท้้องถิ่่�นมาสร้้างความแตกต่่าง (Leveraging Local Identity into Experience Design)
กลุ่่�มเมืืองน่่าเที่่�ยวในระดัับ B ล้้วนมีีทุุนทางวััฒนธรรม วิิถีีชีีวิิต หรืือธรรมชาติิที่่�โดดเด่่นในเชิิงพื้้�นที่่� แต่่ยัังขาดการแปลงทุุน 

เหล่่านี้้�ให้้เป็็น “ประสบการณ์์ที่่�จัับต้้องได้้” และสร้้างรายได้้ได้้จริิง แนวทางการพััฒนานี้้� จึึงมุ่่�งเน้้นการให้้ความหมายใหม่่กัับ  

“สิ่่�งที่่�มีีอยู่่�” และออกแบบการท่่องเที่่�ยวที่่�ไม่่เน้้นการบริิโภคเชิิงปริิมาณ แต่่สร้้างความผููกพัันกัับพื้้�นที่่�

•	 เปลี่่�ยนสิินค้้าทางวััฒนธรรมให้้กลายเป็็นกิิจกรรม เช่่น ไม่่ใช่่แค่่ขายผ้้า แต่่เชิิญให้้ทอร่่วมกััน ไม่่ใช่่แค่่ชมโบราณสถาน  

	 แต่่ได้้เข้้าพิิธีีชาวบ้้าน

•	ร่ ่วมกัับคนในพื้้�นที่่�สร้้างกิิจกรรมแบบ 2 ทาง (Participatory Experience) เช่่น เรีียนทำอาหารท้้องถิ่่�น ฟัังดนตรีีพื้้�นบ้้าน 

	 เวอร์์ชัันร่่วมสมััย หรืือพาช่่างฝีีมืือรุ่่�นเก่่ามาถ่่ายทอดความรู้้�ออกแบบเส้้นทางภายในพื้้�นที่่� เช่่น One-day Slow Routes  

	ที่ ่�เดิินได้้ในเมืืองเล็็กแต่่เปลี่่�ยนความรู้้�สึึก เช่่น เที่่�ยวตรัังแบบ “3 ย่่าน 3 รสชาติิ” หรืือเที่่�ยวสุุริินทร์์ผ่่าน “คน–ช้้าง–ผ้้า”
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แนวทางนี้้�จะช่่วยยกระดัับ “พื้้�นที่่�ธรรมดา” ให้้กลายเป็็น “พื้้�นที่่�ที่่�มีีชีีวิิต” และให้้คนไทยรู้้�สึึกว่่าเมืืองน่่าเที่่�ยวสามารถมอบ

ประสบการณ์ที่อบอุ่นและเป็นกันเองมากกว่าเมืองหลัก

3. การสร้้างเครืือข่่ายการเดิินทางระหว่่างเมืือง (Building Regional Itineraries for Repeat Travel)
เมืืองน่่าเที่่�ยวในกลุ่่�มระดัับ B ส่่วนใหญ่่อาจยัังไม่่เป็็นจุุดหมายปลายทางหลััก (Primary Destination) ได้้ในทัันทีี แต่่สามารถ 

ทำหน้้าที่่�เป็็น “เมืืองกลางทางที่่�น่่าหยุุด” หรืือ “เมืืองต่่อยอด” หากมีีการจััดระบบการเชื่่�อมโยงการเดิินทางเชิิงเนื้้�อหา (Thematic 

Connectivity)

•	 สร้้างเส้้นทางท่่องเที่่�ยวระหว่่างจัังหวััด เช่่น “2 จัังหวััด 3 วััน” หรืือ “4 จุุดเชื่่�อมอารมณ์์เดีียวกััน” โดยให้้แต่่ละเมืือง 

	มีี บทบาทแตกต่่าง เช่่น เมืืองพััก–เมืืองกิิจกรรม–เมืืองสงบ–เมืืองของฝาก

•	ส่ ่งเสริิมการพััฒนาเครืือข่่ายร่่วมกัับจัังหวััดกลุ่่�ม A ที่่�อยู่่�ใกล้้เคีียง เช่่น เชีียงราย–พะเยา–แพร่่, ราชบุุรีี–สุุพรรณบุุรีี–ลพบุุรีี, 

	อุ ุบลราชธานีี–ศรีีสะเกษ–ยโสธร

•	ส่ งเสริิมรูปแบบการเดิินทางที่่�สอดคล้้องกัับพฤติิกรรมคนไทย เช่่น การขัับรถเที่่�ยว เดิินทางวัันธรรมดา เที่่�ยวระยะสั้้�น 

	 แต่่หลายครั้้�ง (Short but Frequent Travel)

นอกจากนี้้� ภาครััฐสามารถสนัับสนุุนการพััฒนาเส้้นทางนำร่่องระดัับภููมิิภาค (Regional Pilot Itineraries) ที่่�มีีการวางแผน

ร่่วมระหว่่างจัังหวััด และใช้้แพลตฟอร์์มดิิจิิทััลในการกระตุ้้�นให้้เกิิดการเดิินทางจริิง เช่่น การใช้้ระบบสะสมแต้้มจากการเข้้าร่่วม

กิิจกรรมในแต่่ละเมืือง

กลุ่่�มจัังหวััดระดัับ B มีีบทบาทสำคััญในการทำให้้แผนที่่�การท่่องเที่่�ยวไทยสมบููรณ์์ยิ่่�งขึ้้�น พวกเขาไม่่ใช่่ “พระรอง” หากแต่่เป็็น

เมืืองที่่�พร้้อมกลายเป็็น “ทางเลืือกใหม่่ที่่�ใช่่” ของคนไทย หากได้้รัับการพััฒนาด้้วยกลยุุทธ์์ที่่�เข้้าใจตลาดเฉพาะกลุ่่�ม 

สร้้างประสบการณ์์จากของที่่�มีี และเชื่่�อมโยงการเดิินทางอย่่างมีีความหมาย กล่่าวโดยสรุุป กลุ่่�มระดัับ B ไม่่ใช่่แค่่พื้้�นที่่�รองจาก

กลุ่่�มระดัับ A หากแต่่เป็็น “เมืืองเร่่งการเติิบโต” ที่่�สามารถทำหน้้าที่่�เป็็นต้้นแบบใหม่่ของการกระจายโอกาสทางเศรษฐกิิจ  

และวััฒนธรรมผ่่านกลไกการท่่องเที่่�ยวภายในประเทศ

3. ระดัับ C – เมืืองปลายทางเพื่่�อบ่่มเพาะคุุณค่่า (Nurture Destinations)
กลุ่่�มเมืืองน่่าเที่่�ยวระดัับ C เป็็นพื้้�นที่่�ที่่�มีีศัักยภาพเชิิงวััฒนธรรม วิิถีีชีีวิิต และธรรมชาติิพื้้�นถิ่่�นที่่�น่่าสนใจอย่่างยิ่่�ง หากแต่่ยััง 

ไม่ถู่กูพััฒนาให้ก้ลายเป็น็ปลายทางท่อ่งเที่่�ยวอย่า่งเป็น็ระบบ จังัหวัดัเหล่า่นี้้�จึงึถูกูจััดอยู่่�ในกลุ่่�ม “เมือืงปลายทางเพื่่�อบ่ม่เพาะคุณุค่า” 

คำว่่า “มีีรากฐาน” ถููกใช้้เป็็นมุุมตลาดของกลุ่่�มนี้้� สื่่�อถึึงศัักยภาพที่่�ฝัังอยู่่�ในพื้้�นที่่� ทั้้�งทุุนทางสัังคม ความเชื่่�อ ความหลากหลาย 

และทรััพยากรธรรมชาติิที่่�อุุดมสมบููรณ์์ แต่่ยัังไม่่ได้้รัับการออกแบบและสื่่�อสารในเชิิงการตลาดอย่่างชััดเจน

แม้้กลุ่่�มนี้้�จะมีีคะแนนประเมิินอยู่่�ในช่่วงที่่�ต่่ำกว่่า 50 คะแนน ซึ่่�งหมายถึึงความพร้้อมเชิิงโครงสร้้างที่่�ยัังจำกััด แต่่เมื่่�อพิิจารณา

ในเชิิงความหมายและคุุณค่่าระยะยาว จัังหวััดเหล่่านี้้�กลัับมีีบทบาทสำคััญในฐานะ “พื้้�นที่่�ปลููกฝัังความลึึกซึ้้�งของการเดิินทาง” 

โดยเฉพาะในบริิบทของคนไทยที่่�แสวงหาประสบการณ์์ที่่�เชื่่�อมโยงกัับท้้องถิ่่�นจริิง ไม่่ใช่่เพีียงจุุดถ่่ายรููป

กลุ่่�มนี้้�สามารถเป็็นฐานต้้นน้้ำของการออกแบบระบบท่่องเที่่�ยวท่ี่�ยั่่�งยืืน โดยเน้้นการสร้้างโอกาสให้้คนในพื้้�นที่่�มีีส่วนร่่วม 

อย่่างแท้้จริงิ จังัหวัดัที่�อยู่่�ในกลุ่่�มนี้้�ล้วนมีีเรื่่�องเล่่าในตัวัเอง มีีความหลากหลายทางวัฒันธรรม มีีวิถิีีชีีวิติเฉพาะถิ่่�น และมีีความสัมัพันัธ์์ 

แน่่นแฟ้้นภายในชุุมชน
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พื้้�นที่่�เหล่่านี้้�ยังัเหมาะอย่่างยิ่่�งกับัการท่่องเที่่�ยวแบบใกล้้ชิดิ การท่่องเที่่�ยวเชิงิจิติใจ และการท่่องเที่่�ยวชุมุชนเชิงิลึกึ ซึ่่�งเป็็นแนวโน้้ม 

ที่่�นัักท่่องเที่่�ยวชาวไทยให้้ความสนใจมากขึ้้�นในยุุคหลัังความเปล่ี่�ยนแปลงทางสัังคม จัังหวััดในกลุ่่�มนี้้� ได้้แก่่ ชััยภููมิิ สกลนคร 

ปราจีีนบุุรีี หนองคาย พััทลุุง ศรีีสะเกษ  สระแก้้ว พิิจิิตร พะเยา ชััยนาท มุุกดาหาร ยะลา กาฬสิินธุ์์� ร้้อยเอ็็ด ปััตตานีี อ่่างทอง 

กำแพงเพชร อุุทััยธานีี มหาสารคาม สิิงห์์บุุรีี หนองบััวลำภูู อำนาจเจริิญ บึึงกาฬ และยโสธร จัังหวััดเหล่่านี้้�ไม่่ได้้เป็็นเมืือง 

“ทางผ่่าน” หรืือ “พื้้�นที่่�ที่่�ล้้าหลััง” อย่่างท่ี่�อาจถููกมอง แต่่กลัับเป็็น “พื้้�นที่่�ตั้้�งต้้นของความเข้้าใจใหม่่ต่่อการท่่องเที่่�ยวไทย”  

ที่่�ให้้คุุณค่่าทั้้�งทางจิิตใจ เศรษฐกิิจฐานราก และการรัักษาความสััมพัันธ์์ในชุุมชนอย่่างลึึกซึ้้�ง

แนวทางการพััฒนา (Destination Strategy Framework) สำำ�หรัับกลุ่่�มจัังหวััดระดัับ C –  
มีีรากฐาน (Nurture Destinations – Rooted with Cultural and Community Value)

1. การบ่่มเพาะการท่่องเที่่�ยวจากทุุนวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น (Cultural Grounding as Foundation of Travel)
เมืืองน่่าเที่่�ยวในกลุ่่�ม “มีีรากฐาน” ส่่วนใหญ่่มีีมิิติิของทุุนทางวััฒนธรรมที่่�แข็็งแรง มีีร่่องรอยของประวััติิศาสตร์์ วิิถีีความเชื่่�อ 

และอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�นที่่�ยัังคงดำรงอยู่่� แต่่ยัังไม่่ถููกแปรเป็็น “สิินค้้าและประสบการณ์์ท่่องเที่่�ยว” อย่่างเป็็นระบบ

•	 แนวทางการพััฒนานี้้�จึึงมุ่่�งเน้้นการ “หยิิบสิ่่�งที่่�มีีอยู่่�แล้้ว” มาสร้้างคุุณค่่าใหม่่ผ่่านการตีีความและการเล่่าเรื่่�อง

•	ส่ ่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวที่่�มีีรากทางวััฒนธรรม เช่่น งานบุุญประเพณีี กิิจกรรมบวชลููกแก้้ว สารทเดืือนสิิบ หรืือการฟ้้อนรำ 

	 ประจำถิ่่�น

•	 ไม่เ่พีียงนำเสนอ “สิ่่�งของ” แต่เ่สนอ “ความหมาย” เช่น่ วิถิีีเกษตรอินิทรีีย์ ์ความเชื่่�อเรื่่�องผีีฟ้า้ ระบบเครือืญาติ ิและแนวคิดิ 

	 ความพอเพีียงของชุุมชน เป้้าหมายคืือการปลุุกทุุนทางจิิตวิิญญาณให้้กลายเป็็นพลัังทางเศรษฐกิิจ โดยไม่่ทำลายรากฐาน 

	 ของชุุมชน

2. การออกแบบเส้้นทางเรีียนรู้้�และการเดิินทางที่่�ลึึกซึ้้�ง (Slow Travel & Meaningful Learning Path)
เมืืองน่่าเที่่�ยวในกลุ่่�มนี้้�มีีจังหวะของชีีวิตท่ี่�เรีียบง่่าย เหมาะกัับนัักท่่องเที่่�ยวชาวไทยที่่�ต้้องการ “เปลี่่�ยนจัังหวะของตััวเอง”  

ผ่่านการเดิินทาง แนวทางนี้้�จึึงเน้้นการออกแบบประสบการณ์์ที่่�ไม่่เร่่งรีีบแต่่ลึึกซึ้้�งและมีีคุุณค่่า

•	พั ฒนา “เส้้นทางการเรีียนรู้้�” ที่่�รวมกิจกรรมหลากหลาย เช่่น ครููภููมิิปััญญา การทำผ้้าพื้้�นเมืือง การทำยาแผนโบราณ  

	 การลงแขกดำนา หรืือเรีียนรู้้�ภาษาในท้้องถิ่่�น

•	ส่ งเสริิมการเดิินทางแบบลึึกซึ้้�งและเชื่่�อมโยง เช่่น เส้้นทางจัักรยานข้้ามหมู่่�บ้้าน เดิินเท้้าเยี่่�ยมชมชุุมชนในวัันธรรมดา 

	 หรืือการท่่องเที่่�ยวตามเส้้นทางวััดเล็็กในอำเภอเดีียว

•	จั ัดทำระบบ “บ้้านเรีียนรู้้�” (Homestay for Learning) ที่่�คนในชุุมชนพร้้อมเปิิดบ้้านเพื่่�อเป็็น “ครูู” มากกว่่าแค่่ “เจ้้าบ้้าน” 

	 แนวทางนี้้�เน้้นการเดิินทางที่่�เป็็น “ความสััมพัันธ์์ระหว่่างมนุุษย์์” มากกว่่าการเยี่่�ยมชมสถานที่่�

3. การสนัับสนุุนการจััดการโดยชุุมชนและคนในพื้้�นที่่� (Empowering Community-led Management)
สิ่่�งสำคััญของเมือืงกลุ่่�มนี้้�ไม่ใ่ช่แ่ค่ก่ารเพิ่่�มนักท่อ่งเที่่�ยว แต่ค่ือืการทำให้ค้นในชุมุชนมีีศักัยภาพในการเป็น็เจ้า้ของและดููแลระบบ

การท่อ่งเที่่�ยวด้ว้ยตนเองอย่่างแท้จ้ริิง เพื่่�อป้้องกัันการถููกครอบงำจากภายนอก และทำให้ก้ารพััฒนาเป็น็ไปอย่่างเหมาะสมกับบริิบท

•	 สนับัสนุุนให้เ้กิดิ “กลไกชุุมชน” เช่น่ คณะทำงานท่อ่งเที่่�ยวตำบล กองทุุนท่อ่งเที่่�ยวท้้องถิ่่�น หรืือเครืือข่่ายมััคคุเุทศก์เ์ยาวชน

•	 พัฒนาแผนการท่่องเที่่�ยวแบบมีีส่่วนร่่วม เช่่น เวทีีพััฒนาเส้้นทางโดยผู้้�คนในท้้องถิ่่�นร่่วมตัดสิินราคาสิินค้้าชุุมชนร่่วมกัน

	 และการจััดการพื้้�นที่่�เสี่่�ยงด้้านสิ่่�งแวดล้้อมโดยชุุมชนเอง
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•	ผลั ักดัันแนวคิิด “การวางแผนจากข้้างล่่าง” (Bottom-up Planning) โดยเปิิดโอกาสให้้คนในพื้้�นที่่�เป็็นผู้้�นำ ไม่่ใช่่เพีียง 

	ผู้้� ตามนโยบาย การจัดัการโดยชุมุชนจะทำให้เ้กิดิระบบการท่อ่งเที่่�ยวที่่�ยืดืหยุ่่�น ไม่เ่ปราะบาง และไม่เ่ป็น็เพีียงกระแสชั่่�วคราว

กลุ่่�ม “มีีรากฐาน” ควรได้้รัับการสนัับสนุุนในระยะยาว ด้้วยมุุมมองที่่�มองเห็็นศัักยภาพจากภายในมากกว่่าการวััดด้้วยจำนวน

ผู้้�มาเยืือน พื้้�นที่่�เหล่่านี้้�สามารถกลายเป็็น “ปลายทางของจิิตใจ” สำหรัับคนไทยที่่�ต้้องการการเดิินทางเพื่่�อเยีียวยา เข้้าใจตนเอง 

หรืือเรีียนรู้้�วิิถีีชีีวิิตจริิงในแบบที่่�หาไม่่ได้้จากเมืืองใหญ่่ การพััฒนาเมืืองกลุ่่�มนี้้�ไม่่ใช่่เพีียงการส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยว แต่่คืือการลงทุุน

ในทุุนทางสัังคม เศรษฐกิิจ และวััฒนธรรมที่่�มั่่�นคงจากฐานราก

ภาพรวมเมืืองน่่าเที่่�ยวของประเทศไทย
ประเทศไทยเป็็นดิินแดนที่่�มีีความหลากหลายทางวััฒนธรรม ภููมิิประเทศ และวิิถีีชีีวิต ซ่ึ่�งได้้กลายเป็็นรากฐานสำคััญของ 

การพััฒนาอุุตสาหกรรมการท่่องเที่่�ยวที่่�มีีเอกลัักษณ์์ในระดัับภููมิิภาค 

การท่่องเที่่�ยวมิิได้้เป็็นเพีียงกิิจกรรมทางเศรษฐกิิจ หากแต่่เป็็นกระบวนการของการเรีียนรู้้� การเยีียวยา และการค้้นพบ 

ความหมายใหม่่ของชีีวิิต โดยเฉพาะเมื่่�อนำมาเชื่่�อมโยงกัับบริิบทของแต่่ละภููมิิภาคในประเทศไทย ไม่่ว่่าจะเป็็นความอบอุ่่�น 

ของล้้านนาในภาคเหนืือ พลัังศรััทธาและมรดกทางจิิตวิิญญาณในภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ วิิถีีชุุมชนริิมชายฝั่่�งและธรรมชาติิ 

ในภาคตะวัันออก พหุุวััฒนธรรมที่่�กลมกลืืนกัับภููมิิทััศน์์ชายทะเลในภาคใต้้ หรืือความเชื่่�อมโยงระหว่่างอดีีตกัับปััจจุุบัันผ่่านศิิลป์ ์

และศรัทัธาในภาคกลาง สิ่่�งต่่าง ๆ เหล่่านี้้�ล้วนหล่่อหลอมให้้ประเทศไทยเป็็นหนึ่่�งในจุดุหมายปลายทางที่่�ทรงพลังัที่่�สุดุในเชิงิอัตัลักัษณ์์

และความรู้้�สึึก

นักัท่อ่งเที่่�ยวชาวไทยมีีบทบาทสำคัญัยิ่่�งในการขับัเคลื่่�อนระบบเศรษฐกิจิท่อ่งเที่่�ยวภายในประเทศ โดยเฉพาะในช่ว่งเปลี่่�ยนผ่า่น 

ของพฤติิกรรมการเดิินทาง ที่่�เน้้นการท่่องเที่่�ยวเชิิงประสบการณ์์ การพัักผ่่อนอย่่างมีีความหมาย และการมีีส่วนร่่วมกับชุุมชน 

ท้้องถิ่่�น เมืืองน่่าเที่่�ยวและแหล่่งท่่องเที่่�ยวทางเลืือกจึึงได้้กลายเป็็นจุุดสนใจใหม่่ของกลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�นใหม่่ที่่�แสวงหาความสงบ 

ความจริิงใจ และแรงบัันดาลใจที่่�ไม่่ซ้้ำแบบใคร

แนวโน้้มการท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวชาวไทยในปััจจุุบัันชี้้�ให้้เห็็นถึึงการเปล่ี่�ยนผ่่านจากรููปแบบการเดิินทางแบบเร่่งรีีบ 

สู่่�การท่่องเที่่�ยวเชิิงคุุณภาพ โดยมีีจุุดเน้้นที่่� “การเรีียนรู้้� การฟื้้�นฟููจิิตใจ และการสััมผััสวิิถีีชีีวิิตท้้องถิ่่�นอย่่างแท้้จริิง” หลายพื้้�นที่่�  

มีีนัักท่่องเที่่�ยวเดิินทางกลัับมาเยืือนซ้้ำเพื่่�อซึึมซัับความผููกพัันกัับชุุมชนและธรรมชาติิในจัังหวะชีีวิิตที่่�แตกต่่างจากเมืืองใหญ่่
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การท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์ การท่่องเที่่�ยวเพื่่�อสุุขภาวะ และการท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน ได้้กลายมาเป็็นแนวโน้้มหลัักของ 

การพััฒนา โดยมีีชุุมชนเป็็นศููนย์์กลางของการออกแบบประสบการณ์์ ทั้้�งนี้้� โครงสร้้างพื้้�นฐานด้้านการเดิินทาง การสื่่�อสารผ่่าน

ดิิจิิทััลแพลตฟอร์์ม และการเล่่าเรื่่�องเชิิงพื้้�นที่่�มีีบทบาทสำคััญในการเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับประสบการณ์์ของนัักท่่องเที่่�ยว และทำให้้ 

แหล่่งท่่องเที่่�ยวไทยสามารถแข่่งขัันได้้ในระยะยาว เมื่่�อภููมิิภาคต่่าง ๆ ของประเทศไทยได้้รัับการพััฒนาอย่่างสมดุลและสื่่�อสาร 

ออกสู่่�สาธารณะอย่่างมีีความหมาย ประเทศไทยจะสามารถยกระดัับจาก “จุุดหมายปลายทางที่่�น่่ามาเยืือน” สู่่� “พื้้�นที่่�ของการมีี

ส่่วนร่่วมทางวััฒนธรรมและจิิตวิญญาณ” ซึ่่�งนัักท่่องเที่่�ยวไม่่เพีียงต้้องการเดิินทางมาเยืือน แต่่ปรารถนาจะกลัับมาอีีกครั้้�ง  

เพื่่�อสััมผััสคุุณค่่าในระดัับลึึกของการเดิินทางในดิินแดนที่่�มีีชีีวิิต

ศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวและแนวทางพััฒนาด้้านการตลาด 
การท่่องเที่่�ยวของภาคเหนืือ

ภาคเหนืือของประเทศไทยเป็็นดิินแดนที่่�อุุดมด้้วยขุุนเขา สายหมอก วััฒนธรรมล้านนา และวิิถีีชีีวิตท่ี่�ดำเนิินไปอย่่างเนิิบช้้า 

แต่่มีีความหมายลึึกซึ้้�ง เป็็นเมืืองที่่�มีีเสน่่ห์์เฉพาะตััวที่่�ยัังไม่่ถููกรบกวนจากกระแสความเร่่งรีีบ พร้้อมการปรัับเปลี่่�ยนจากภาพจำเดิิม

ให้้กลายเป็็นจุดุหมายใหม่่ท่ี่�เดินิทางได้้ตลอดปี ด้้วยทุุนทางธรรมชาติ ิประวััติศิาสตร์์ และภููมิปัิัญญาชาวบ้้าน ภาคเหนืือจึงึพร้้อมเป็็น 

พื้้�นที่่�สำหรัับการพัักกาย พัักใจ และเรีียนรู้้�วิถีีชีีวิติอย่่างแท้้จริงิ ทั้้�งสำหรับัผู้้�ที่่�มีีเวลาและผู้้�ที่่�ต้้องการหยุดุพักัชั่่�วคราวจากเมือืงใหญ

คุุณค่่าหลััก (Core Values) และจุุดแข็็งเชิิงการตลาดของภาคเหนืือ
1)  ธรรมชาติิ ขุุนเขา และบรรยากาศหนาวเย็็นที่่�โอบกอดหััวใจ

ดิินฟ้้าอากาศของภาคเหนืือมีีเอกลัักษณ์์เฉพาะ ด้้วยภููเขาสลัับซัับซ้้อน มีีสายหมอกยามเช้้า อากาศที่่�เย็็นสบาย และธรรมชาติิ

ที่่�บริิสุุทธิ์์� ทุุกพื้้�นที่่�เปี่่�ยมด้้วยความเงีียบสงบที่่�ไม่่ต้้องสร้้างขึ้้�นมา แต่่เป็็นของจริิงที่่�ผู้้�มาเยืือนสามารถสััมผััสได้้ด้้วยตนเอง

จัังหวััดเด่่น:

•	 เชีียงราย: เมืืองแห่่งยอดดอยและไร่่ชาท่ี่�เรีียงรายเขีียวขจีี โดดเด่่นด้้วยอากาศเย็็นสบายตลอดทั้้�งปีี ชวนให้้ผู้้�มาเยืือน 

	 ได้้ซึึมซัับความสงบของธรรมชาติิอัันบริิสุุทธิ์์� และใช้้เวลาอย่่างเนิิบช้้าในอ้้อมกอดของขุุนเขาและสายหมอก

•	 น่่าน: เมืืองเล็็กที่่�เปี่่�ยมด้้วยเสน่่ห์์แห่่งความโรแมนติิก เส้้นทางคดเคี้้�ยวผ่่านทิิวเขาเขีียวชอุ่่�ม นำพานัักเดิินทางไปพบกัับ 

	 คาเฟ่่ริมิผา บรรยากาศชวนฝััน และทุ่่�งนาเขีียวขจีีที่่�ไกลสุดุสายตา ทุกุมุมุของน่่านคือืเรื่่�องราวของความเรีียบง่่ายและงดงาม 

	ที่ ่�รอให้้ค้้นพบ

•	 แม่่ฮ่่องสอน: ดิินแดนแห่่ง 4,088 โค้้งที่่�ท้้าทายนัักเดิินทางด้้วยถนนลััดเลาะภููเขา แต่่ตอบแทนด้้วยวิิวสวยตระการตา อากาศ 

	 เย็็นสดชื่่�นตลอดปีี วิิถีีชีีวิิตของชาวบ้้านที่่�เรีียบง่่ายและหมอกบางที่่�ลอยอ้้อยอิ่่�งในยามเช้้า คืือรางวััลแห่่งการเดิินทางที่่�ยาก 

	 จะลืืมเลืือน

2) มรดกวััฒนธรรมล้้านนาและประวััติิศาสตร์์ที่่�ยัังมีีลมหายใจ
ภาคเหนืือเปรีียบเสมืือนห้้องสมุุดมีีชีีวิตของอารยธรรมล้้านนาและวััฒนธรรมชายแดน ตั้้�งแต่่วััดวาอารามที่่�เก่่าแก่่ เมืืองเก่่า 

ที่่�เล่า่เรื่่�องผ่า่นเรือืนไม้ ้ไปจนถึงึประเพณีีที่่�ยังัดำรงอยู่่�ในวิถิีีชีีวิติประจำวันั ชีีวิติของผู้้�คนในเมือืงเหล่า่นี้้�ยังัคงผูกูพันักับัรากเหง้า้ทาง

ประวััติิศาสตร์์อย่่างแน่่นแฟ้้น
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จัังหวััดเด่่น:

•	 ลำพููน: เมืืองหริิภุุญชััยที่่�เงีียบสงบแต่่เปี่่�ยมมนต์์ขลััง ลำพููนมีีวััดวาอารามเก่่าแก่่ซึ่่�งแฝงด้้วยเรื่่�องราวทางศาสนาและศิิลปะ 

	 โดยเฉพาะ “ผ้้าไหมยกดอกลำพููน” อัันวิิจิิตรงดงามที่่�ถัักทอจากทั้้�งฝีีมืืออัันประณีีตและความเชื่่�อทางจิิตวิิญญาณ ถ่่ายทอด 

	 เอกลัักษณ์์แห่่งวััฒนธรรมล้้านนาได้้อย่่างลึึกซึ้้�ง

•	 น่่าน: เมืืองเล็็กกลางหุุบเขาที่่�รัักษาแก่่นศิิลปะล้้านนาได้้อย่่างสมบููรณ์์ ทั้้�งจิิตรกรรมฝาผนััง “ปู่่�ม่่านย่่าม่่าน” ที่่�วััดภููมิินทร์์  

	วิ ิหารไม้้ไทลื้้�อ และชุุมชนการทอผ้้าซิ่่�นตีีนจก-วิิถีีถ้้อยทีีถ้้อยอาศััยแบบดั้้�งเดิิมยัังชััดเจน

•	 เชีียงราย: เมืืองหลวงแรกของพญามัังราย หล่่อหลอมศิิลปะล้้านนา–ไทลื้้�อผ่่านวััดพระแก้้ว วััดพระธาตุุจอมทอง  

	 และซากเมืืองโบราณเชีียงแสน ริิมโขงยัังมีีประเพณีีแข่่งเรืือ–ผ้้าลายคำชมพููที่่�ชาวบ้้านทอใช้้จริิง

3) วิิถีีชุุมชนดั้้�งเดิิมและภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นที่่�สััมผััสได้้จริิง
ภาคเหนืือคืือพื้้�นที่่�ที่่�วิิถีีชาวบ้้านไม่่ใช่่แค่่ของเก่่า แต่่ยัังมีีชีีวิิตอยู่่�จริิงในทุุกวััน ชุุมชนท้้องถิ่่�นจำนวนมากมีีความพร้้อมในการ

ต้อนรับนักท่องเที่ยวให้ได้มาสัมผัส ทั้งการทอผ้า ปลูกกาแฟ ทำ�ำอาหาร และใช้ชีวิตแบบพึ่งพิงธรรมชาติอย่างแท้จริง

จัังหวััดเด่่น:

•	 น่่าน: ยก “ชุุมชนบ่่อสวก” ขึ้้�นเป็็นต้้นแบบของการท่่องเที่่�ยวเชิิงเรีียนรู้้�ที่่�ผสานวิิถีีชีีวิิตกัับวััฒนธรรมท้้องถิ่่�นอย่่างกลมกลืืน 

	นั ักท่่องเที่่�ยวสามารถลงมืือทำกิิจกรรมหลากหลาย เช่่น การทำเครื่่�องปั้้�นดิินเผาทำมืือ การจัักสานไม้้ไผ่่ การทอผ้้าลาย 

	 ปากไหโบราณ หรืือเรีียนรู้้�ภููมิิปััญญาการใช้้สมุุนไพรพื้้�นบ้้าน ทุุกช่่วงเวลาคืือการเชื่่�อมโยงอย่่างลึึกซึ้้�งระหว่่างผู้้�มาเยืือน 

	กั ับเจ้้าบ้้านที่่�เปี่่�ยมด้้วยไมตรีีจิิต

•	 พะเยา: เปิิดบ้าน “ไทลื้้�อ” และ “ไทยวน” ซ่ึ่�งเป็็นกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�ที่่�มีีรากวััฒนธรรมลึึกซึ้้�ง ให้้กลายเป็็นพื้้�นที่่�เรีียนรู้้�ของ 

	นั ักเดิินทาง ไม่่ว่่าจะผ่่านศิิลปหััตถกรรมอย่่างผ้้าทอไทลื้้�อ การฟัังเรื่่�องเล่่าทางประวััติิศาสตร์์จากชุุมชน หรืือการเข้้าร่่วม 

	พิ ิธีีกรรมดั้้�งเดิิม พะเยาได้้หลอมรวมอััตลัักษณ์์ชาติิพัันธุ์์�ให้้กลายเป็็นพลัังแห่่งการท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน

•	 ลำปาง: เมืืองที่่�ยัังคงรัักษากลิ่่�นอายของอดีีตผ่่าน “บ้้านเก่่า” ที่่�ทรงคุุณค่่า และนำมาผสานกัับ “โรงงานเซรามิิก” ที่่�ทัันสมััย  

	 ลำปางจึึงเป็็นจุุดหมายที่่�เปิิดโอกาสให้้ผู้้�มาเยืือนได้้สััมผัสอุุตสาหกรรมพื้้�นบ้้านที่่�เติิบโตเคีียงข้้างมรดกทางวััฒนธรรม  

	 ไม่่ว่่าจะเป็็นการเข้้าชมโรงงานเซรามิิกชื่่�อดัังของเมืือง หรืือการเดิินเที่่�ยวในย่่านเก่่าอย่่างถนนคนเดิินกาดกองต้้า

•	 อุุตรดิิตถ์์: เล่่าเรื่่�องราวของ “เมืืองลัับแล” ที่่�แฝงไว้้ด้้วยตำนานพื้้�นถิ่่�นอัันลึึกลัับและน่่าหลงใหล ผสมผสานกัับเส้้นทาง 

	 ท่่องเที่่�ยวเชิิงเกษตรที่่�เต็็มไปด้้วยผลไม้้ชื่่�อดัังอย่่าง “ทุุเรีียนหลง–หลิินลัับแล” อุุตรดิิตถ์์ได้้นำเสนอประสบการณ์์ท่่องเที่่�ยว 

	ที่ ่�ผสมผสานระหว่่างธรรมชาติิ วััฒนธรรม และรสชาติิท้้องถิ่่�นได้้อย่่างกลมกล่่อม

4) ความเงีียบสงบที่่�เป็็นพื้้�นที่่�พัักใจ
เมื่่�อชีีวิิตเมืืองเต็็มไปด้้วยมลภาวะทางเสีียงและความเร่่งรีีบ ภาคเหนืือนำเสนอความเงีียบและความเนิิบช้้าเป็็นของขวััญ 

แก่่นัักเดิินทางที่่�ต้้องการหยุุดพัักสัักระยะ ไม่่ว่่าจะด้้วยธรรมชาติิ ศาสนา หรืือความเรีียบง่่ายของชุุมชน
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จัังหวััดเด่่น:

•	 ลำพูนู-แพร่-่น่า่น: สามเมือืงเล็ก็ที่่�โอบล้อ้มด้ว้ยความเรีียบง่่ายและงดงามอย่า่งละเมีียดละไม ทั้้�งวิถิีีชีีวิติที่่�เนิบิช้้า บ้า้นไม้เ้ก่า่  

	วั ดวาอารามโบราณ และภูมูิทิัศัน์ที่่�ไม่เ่ร่ง่รีีบ ทั้้�งหมดนี้้�หลอมรวมกันัเป็น็ “ดินิแดนแห่ง่ความสงบใจ” ที่่�ผู้้�มาเยือืนจะได้ส้ัมัผัสั 

	คุ ุณค่่าภายในมากกว่่าความหวืือหวาภายนอก

•	 พะเยา: เมืืองเล็็กท่ี่�โอบรัับหััวใจผู้้�คนด้้วยบรรยากาศอบอุ่่�นและผ่่อนคลาย มีีเอกลัักษณ์์โดดเด่่นด้้วย “กว๊๊านพะเยา”  

	 ทะเลสาบกลางเมืืองที่่�เงีียบสงบ พร้้อมด้้วยคาเฟ่่เล็็ก ๆ ริิมนาและริิมน้้ำ ที่่�มอบความสุุนทรีีย์์และเป็็นพื้้�นที่่�ให้้หััวใจ 

	 ได้้หยุุดพัักอย่่างแท้้จริิง

5) พื้้�นที่่�สร้้างสรรค์์ที่่�ต่่อยอดจากทุุนวััฒนธรรม
หลายเมืืองในภาคเหนืือกำลัังผลัักดัันเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ผ่่านกิิจกรรมใหม่่ ๆ เช่่น การจััดแสดงดนตรีีบนยอดดอย เวิิร์์กช็็อป

หััตถกรรม การแสดงร่่วมสมััย และเทศกาลศิิลปะ ที่่�เชื่่�อมอดีีตกัับปััจจุุบัันได้้อย่่างกลมกลืืน

จัังหวััดเด่่น:

•	 เชีียงราย: เมืืองแห่่งแรงบัันดาลใจที่่�เปี่่�ยมด้้วยจิิตวิิญญาณศิิลปะ เชีียงรายเป็็นศููนย์์รวมของศิิลปิินทั้้�งรุ่่�นใหญ่่และรุ่่�นใหม่่  

	ที่ ่�สร้้างสรรค์์งานจากรากวััฒนธรรมล้้านนาอย่่างลึึกซึ้้�ง ไม่่ว่่าจะเป็็นงานจิิตรกรรม ประติิมากรรม หรืืองานศิิลป์์ร่่วมสมััย 

	 ในพื้้�นที่่�อย่่างวััดร่่องขุ่่�น บ้้านดำ หรืือพิิพิิธภััณฑ์์ศิิลป์์พื้้�นบ้้าน ทุุกแห่่งคืือเวทีีที่่�ศิิลปะและท้้องถิ่่�นเติิบโตเคีียงกััน

•	 น่่าน: ชุุมชนไทลื้้�อเปิิดเวิิร์์กช็็อปซิ่่�นตีีนจก คู่่�กัับ Nan Art & Craft Festival ริิมน้ำน่่าน คาเฟ่่แกลเลอรีีบ้านเก่่าร้้อยปีี  

	จั ัดเสวนา “เพลงเมืือง-แจ๊๊สพื้้�นถิ่่�น” สร้้างเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์แบบเมืืองสงบในหุุบเขา

•	 ลำปาง: เมือืงรถม้้าและเซรามิกิยกระดัับเป็็น “Lampang Ceramic Creative Hub” มีีคลาสปั้้�นร่่วมสมัยั Kad Kong Ta  

	 Night Art Street โชว์ส์ตรีีตเพอร์ฟ์อร์แ์มนซ์ใ์นตึกึไม้โ้คโลเนีียล และเทศกาล “Slow Music ริมิวัดัพระธาตุลุำปางหลวง”  

	 เชื่่�อมวิิถีีดั้้�งเดิิมกัับไลฟ์์สไตล์์ช้้าแต่่เก๋๋

•	 แพร่่: ต่่อยอด “เมืืองหม้้อห้้อม” จััด Indigo Tie-dye Masterclass & Craft Phrae รวมดีีไซน์์เนอร์์รุ่่�นใหม่่ เดิินขบวน  

	 Morhom Parade ในคุ้้�มเจ้้าหลวง และคอนเสิิร์์ตโฟล์์กล้้านนาในลานคุ้้�มเก่่า สร้้างแบรนด์์แฟชั่่�น-ท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรม 

	 ให้้คนรุ่่�นใหม่่กลัับบ้้านเกิิด

6) การเดิินทางเชื่่�อมโยงเมืืองน่่าเที่่�ยวสู่่�ประสบการณ์์ใหม่่
ภาคเหนืือของประเทศไทยมีีศัักยภาพโดดเด่่นในการพััฒนาเส้้นทางท่่องเที่่�ยวเชื่่�อมโยงระหว่่างเมืืองท่ี่�มีีความหลากหลายทาง

ภููมิิประเทศ วััฒนธรรม และวิิถีีชีีวิิตอย่่างลงตััว การออกแบบเส้้นทางลัักษณะนี้้�ไม่่เพีียงช่่วยกระจายรายได้้สู่่�พื้้�นที่่�รอง แต่่ยััง 

ส่่งเสริิมให้้นัักท่่องเที่่�ยวสามารถใช้้เวลาในภููมิิภาคได้้ยาวนานขึ้้�น เกิิดการเดิินทางต่่อเนื่่�องระหว่่างเมืือง และเกิิดการเรีียนรู้้�เชิิงลึึก

เกี่่�ยวกัับภููมิิภาคในหลายมิิติิ ทั้้�งด้้านประวััติิศาสตร์์ ธรรมชาติิ และชุุมชนท้้องถิ่่�น

เส้้นทางท่่องเที่่�ยวแนะนำ:

•	 แม่ฮ่่อ่งสอน-ลำพูนู: ผ่า่นดอยสเตอร์ ์วิถิีีไทใหญ่ ่และเส้น้ทางถนนลอยฟ้า้ ซึ่่�งเป็น็พื้้�นที่่�เชื่่�อมต่อ่ทางวัฒันธรรมและธรรมชาติ ิ

	 ระหว่่างสองปลายทาง
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•	 น่า่น-พะเยา-เชียีงราย: เส้น้ทางสายกาแฟ วิถิีีศิลิป์ ์และชุมุชนชาติพิันัธุ์์� ซึ่่�งโดดเด่น่ด้ว้ยไร่ก่าแฟ ไร่ช่า เกษตรยั่่�งยืนื ศิลิปะ 

	ร่ ่วมสมััย และวััฒนธรรมชนเผ่่าหลากหลาย

•	 อุุตรดิิตถ์์: เส้้นทางเชิิงธรรมชาติิและสุุขภาวะที่่�นำผู้้�เดิินทางไปสััมผััสขุุนเขาอัันยิ่่�งใหญ่่ ทะเลหมอกยามเช้้า และกิิจกรรม 

	 กลางแจ้้งที่่�ส่่งเสริิมสุุขภาพ เช่่น เดิินป่่า ล่่องแก่่ง ปั่่�นจัักรยาน และพัักผ่่อนในชุุมชนที่่�ให้้ความสำคััญกัับวิิถีีชีีวิิตสมดุุล 

	กั ับธรรมชาติิ

7) เมืืองน่่าเที่่�ยวที่่�เข้้าถึึงง่่าย แต่่เปี่่� ยมความลึึกซึ้้�งในประสบการณ์์
แม้ห้ลายเมือืงในภาคเหนืือจะไม่ไ่ด้เ้ป็น็จุดุหมายหลัักในแผนที่่�ท่อ่งเที่่�ยวทั่่�วไป แต่ด่้ว้ยความสะดวกในการเดินิทางทั้้�งทางรถยนต์์ 

ท่่าอากาศยานระดัับภููมิิภาค และเส้้นทางถนนที่่�เชื่่�อมต่่อกัันอย่่างต่่อเนื่่�อง เมืืองเหล่่านี้้�จึึงเหมาะกัับนัักเดิินทางยุุคใหม่่ที่่�ต้้องการ 

เดิินทางท่่องเที่่�ยวแบบใกล้้แต่่ได้้ใจ เที่่�ยวง่่ายแต่่ได้้ลึึก และเที่่�ยวสั้้�นแต่่เต็็มไปด้้วยความหมาย

จัังหวััดเด่่น:

•	 ลำพููน: เมืืองเล็็กสงบใกล้้เชีียงใหม่่ที่่�เปี่่�ยมด้้วยความเรีียบง่่าย เหมาะสำหรัับผู้้�สูงวััยและนัักเดิินทางสายจิิตวิิญญาณที่่�มองหา 

	 ความเงีียบสงบและเสน่่ห์์ของวััดวาโบราณ

•	 แพร่: เมือืงเก่่าที่่�เดินิทางจากลำปางหรือืน่่านได้้ในเวลาไม่่ถึงึสองชั่่�วโมง โดดเด่่นด้้วยบ้้านไม้้สักั ผ้้าหม้้อห้้อม และวิถิีีชาวบ้้าน 

	ที่ ่�ยัังคงความเรีียบง่่ายและอบอุ่่�น

•	 พะเยา: เดินิทางจากเชีียงรายได้ใ้นระยะสั้้�น มอบประสบการณ์ท์างใจผ่า่นหมอกยามเช้า้ที่่�กว๊า๊นพะเยา วัดักลางน้ำ้ และคาเฟ่่  

	ริ ิมทุ่่�งที่่�ให้้ความผ่่อนคลายอย่่างแท้้จริิง

แนวทางการพััฒนาด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของภาคเหนืือ
เพื่่�อยกระดัับภาคเหนืือให้้เป็็นดิินแดนปลายทางแห่่งวััฒนธรรม ความภาคภููมิิใจ และความสงบใจในแบบที่่�คนไทยต้้องได้้มา

สััมผััสอย่่างแท้้จริิง ภาคเหนืือสามารถกำหนดแนวทางการพััฒนาด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวในภาพรวมได้้ 6 ข้้อสำคััญ ดัังนี้้�

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 1 
วางตำแหน่่งใหม่่ “จากเมืืองบนดอยสู่่�ดิินแดนแห่่งการพัักใจอย่่างมีีความหมาย”

ในอดีีต “ภาพจำ” ของภาคเหนืืออาจถููกจำกััดไว้้เพีียงการท่่องเที่่�ยวฤดููหนาว การขึ้้�นดอยสััมผััสลมหนาว หรืือการชมดอกไม้้ 

ในช่่วงเทศกาลสำคััญ แต่่แท้้จริิงแล้้วเมืืองในภาคเหนืือมีีชีีวิิตชีีวาในทุุกฤดูู และเปี่่�ยมไปด้้วยอััตลัักษณ์์ที่่�สะท้้อนทั้้�งวิิถีีธรรมชาติิ 

และวััฒนธรรมท้้องถิ่่�นที่่�เรีียบง่่ายแต่่ลึึกซึ้้�ง

ด้้วยอากาศที่่�เย็็นสบาย ธรรมชาติิที่่�ยัังบริิสุุทธิ์์� และจัังหวะชีีวิิตที่่�ไม่่เร่่งรีีบ เมืืองเล็็กในภาคเหนืือจึึงเป็็นพื้้�นที่่�แห่่งการพัักใจ 

และทบทวนตนเองอย่่างมีีคุณค่่าเหมาะกัับไลฟ์์สไตล์์ของนัักเดิินทางยุุคใหม่่ที่่�แสวงหาประสบการณ์์ที่่�มีีความหมายมากกว่่า 

การท่่องเที่่�ยวเชิงิปริิมาณ การสื่่�อสารภาพลัักษณ์์ของเมือืงเหล่่านี้้�จึงึควรก้้าวข้้ามกรอบคำว่่า “หนาวและสวย” และเปล่ี่�ยนมุมุมองใหม่่ 

สู่่�ความเป็็น “สงบและลึึกซึ้้�ง” ซึ่่�งสามารถสััมผััสได้้ตลอดทั้้�งปีี
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ตััวอย่่างเมืือง:

•	 แม่่ฮ่่องสอน: จากเมือืงที่่�ผู้้�คนเคยจดจำว่่าอยู่่�ไกลและเดินิทางลำบาก ถนนเต็ม็ไปด้้วยโค้้งนับัพันั ควรได้้รับัการนำเสนอใหม่่ 

	 ในฐานะ “เมืืองแห่่งความสมดุุลของชีีวิิต” ที่่�หลบซ่่อนอยู่่�ในสายหมอกเงีียบสงบ และงดงามด้้วยวััฒนธรรมชนเผ่่าพื้้�นถิ่่�น 

	 และธรรมชาติิอัันอ่่อนโยน

•	 น่่าน: จากเมืืองเล็็กที่่�รู้้�จัักกัันในภาพของวััดเก่่าและธรรมชาติิบริิสุุทธิ์์� ควรได้้รัับการสื่่�อสารให้้เป็็น “พื้้�นที่่�เรีียนรู้้�ชีีวิิต” ที่่�เนิิบช้้า  

	 เต็็มไปด้้วยแรงบัันดาลใจ ทั้้�งในรููปแบบของศิิลปะร่่วมสมััย เกษตรกรรมยั่่�งยืืน และชุุมชนที่่�เปิิดกว้้างต้้อนรัับอย่่างจริิงใจ

•	 พะเยา: จากภาพลัักษณ์์ที่่� เป็็นการเดิินทางผ่่านไปยัังเมืืองใหญ่่ พะเยาสามารถยกระดัับภาพลัักษณ์์เมืืองให้้เป็็น 

	 “เมืืองพัักใจริิมกว๊๊าน” ที่่�เรีียบง่่าย ละมุุนละไม และเต็็มไปด้้วยความจริิงใจของผู้้�คนท้้องถิ่่�น และเป็็นพื้้�นที่่�สำหรัับการหยุุดนิ่่�ง 

	 เพื่่�อฟัังเสีียงในใจตนเอง

•	 ลำพูนู: จากเมือืงเล็ก็ที่่�มักัถูกูกลบด้ว้ยเงาของเชีียงใหม่ ่ควรถูกูนำเสนอใหม่ใ่นฐานะ “เมือืงแห่ง่ศรัทัธาและงานหัตัถกรรม”  

	 ที่่�งามลึึกในวิิถีีชาวบ้้าน มีีรากวััฒนธรรมอัันมั่่�นคง ทั้้�งผ้้าไหมยกดอกลำพููน และเส้้นทางครููบาศรีีวิิชััยที่่�สะท้้อนพลัังศรััทธา 

	อั ันยาวนาน

•	 แพร่: จากเมือืงท่ี่�คนจดจำว่่าเป็็นแหล่่งไม้้สัักและบ้้านเก่่า ควรถูกูสื่่�อสารใหม่่ให้้เป็็น “เมือืงแห่่งเรื่่�องเล่่า ฝีมือื และความเงียีบ 

	 ที่่�มีีพลััง” โดยชููศิิลปะการย้้อมคราม งานไม้้แบบล้้านนา และวิิถีีชีีวิิตที่่�สงบนิ่่�งแต่่เต็็มไปด้้วยรากวััฒนธรรมอัันลึึกซึ้้�ง

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 2
“ออกแบบประสบการณ์์ให้้อยู่่�นาน ลึึกซึ้้�ง และกลัับมาอีีกครั้้�ง”

แม้้ภาคเหนือืจะเป็็นหนึ่่�งในภูมูิภิาคยอดนิยมของนัักเดินิทาง แต่่หลายเมือืง โดยเฉพาะจัังหวัดัรองหรือืเมือืงที่่�ไม่่ใช่่ปลายทางหลักั 

ยัังคงเผชิญกัับปััญหาการท่่องเที่่�ยวแบบไปเช้้า–เย็็นกลัับ ซ่ึ่�งจำกััดโอกาสในการรัับรู้้�คุณค่่าที่่�แท้้จริิงของพื้้�นที่่� ทั้้�งที่่�เมืืองเหล่่านี้้� 

ล้้วนมีีศักัยภาพสูงูในการเป็็น “จุดุหมายพักัใจ” ที่่�เปี่่�ยมด้้วยอัตัลักัษณ์์และความสงบเฉพาะตัวั

หััวใจสำคััญคืือ “การออกแบบประสบการณ์์” ให้้เต็็มวััน หรืือกระตุ้้�นให้้นัักท่่องเที่่�ยวอยากพัักค้้างคืืน ด้้วยกิิจกรรมง่่าย ๆ  

แต่่มีีความหมาย เช่่น การตื่่�นเช้้าเพื่่�อเดิินตลาดสดกัับชาวบ้้าน การขึ้้�นดอยชื่่�นชมสายหมอกยามรุ่่�ง การจิิบกาแฟกลางทุ่่�ง 

ในบรรยากาศเงีียบสงบ หรืือการเข้้าร่่วมเวิร์ิ์กช็อ็ปหััตถกรรมในหมู่่�บ้าน ล้้วนเป็็นกิจิกรรมที่่�ไม่่เร่่งรีีบ แต่่ช่่วยให้้ผู้้�มาเยือืนได้้ซึมึซับัแก่่น

ของเมืืองอย่่างลึึกซึ้้�ง

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ลำปาง: ออกแบบเส้น้ทางวัฒันธรรมแบบค้า้งคืนื ที่่�ผสานเอกลักัษณ์ข์องเมือืงอย่า่งกลมกล่อ่ม เริ่่�มจากนั่่�งรถม้า้ชมเมือืงเก่า่  

	ชมพิ ิพิิธภััณฑ์์ที่่�เล่่าเรื่่�องราวผ่่านสถาปััตยกรรมไม้้สััก และปิิดท้้ายด้้วยการทำเซรามิิกในเวิิร์์กช็็อปท้้องถิ่่�น แสดงถึึง 

	 ความเรีียบง่่ายแต่่เต็็มไปด้้วยรายละเอีียด

•	 น่่าน: การตื่่�นเช้้า เดิินตลาดข่่วงเมืือง ชิิมข้้าวจี่่�–กาแฟโบราณ ช่่วงสายขึ้้�นบ่่อเกลืือชมหมอก ต้้มเกลืือโบราณกลางหุุบเขา 

	ที่ ่�โอบล้้อมด้้วยธรรมชาติิที่่�สวยงาม และปิิดท้ายด้้วยเวิิร์์กช็็อปทอซิ่่�นตีีนจก จากนั้้�นพัักค้้างคืืนในโฮมสเตย์์ไทลื้้�อริิมนา  

	 เป็็นการพัักผ่่อนที่่�เต็็มไปด้้วยความสงบ
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•	 แพร่่: เมืืองที่่�เรีียบง่่ายเหมาะสำหรัับการพัักผ่่อนและสอดแทรกกลิ่่�นอายวััฒนธรรมล้้านนา เริ่่�มจากใส่่บาตรที่่�พระธาตุุช่่อแฮ  

	 แล้ว้เดินิตลาดเก่่าไม้ส้ักัโคโลเนีียล ชื่่�นชมสถาปัตัยกรรมที่่�เก่่าแก่ ่รุ่่�งสาง เข้า้ร่ว่มเวิริ์ก์ช็็อปย้้อมคราม “หม้อ้ห้้อม” สร้้างสรรค์ ์

	 เสื้้�อครามหนึ่่�งตัวัไว้้เป็็นของที่่�ระลึกึ นั่่�งรถรางเยืือนคุ้้�มเจ้้าหลวง จิบิกาแฟหอมในเรือืนไม้้เก่่า แล้้วเอนกายพัักในบ้้านพักัแสนสงบ

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 3
“ใช้้เรื่่�องเล่่า วััฒนธรรม และตำนาน เป็็นสะพานเชื่่�อมใจ”

ทุุกเมืืองในภาคเหนืือของประเทศไทยล้้วนมีีมรดกเรื่่�องเล่่าและตำนานท้้องถิ่่�นที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์เฉพาะของแต่่ละพื้้�นที่่�  

ไม่่ว่่าจะเป็็น “พญาชาละวััน” อสูรูร้้ายแห่่งลุ่่�มน้ำพิิจิติร เรื่่�องราวของชาวมอญและล้้านนาในลำพููน หรืือวิิถีีชีีวิตของชาวปกาเกอะญอ 

ที่่�สืืบทอดภูมิิปััญญาและความเชื่่�อในจัังหวััดแม่่ฮ่่องสอน เรื่่�องเล่่าเหล่่านี้้�ไม่่เพีียงควรถููกเก็็บรัักษาไว้้เท่่านั้้�น หากแต่่ควรได้้รัับ 

การถ่า่ยทอดผ่า่นกิจิกรรมเทศกาลและการแสดงศิลิปะ แสง สีี เสีียงที่่�เข้า้ถึงึคนรุ่่�นใหม่่ สร้้างการมีีส่ว่นร่ว่มทางอารมณ์ ์ไม่ใ่ช่เ่พีียง

การรัับรู้้� แต่่ทำให้้ “ผู้้�ชมรู้้�สึึกเป็็นส่่วนหนึ่่�งของเรื่่�องราว”

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 เชีียงราย: การผสมผสานศิิลปะร่่วมสมััยกัับมรดกท้้องถิ่่�น เช่่น กิิจกรรมเชิิงสร้้างสรรค์์ที่่�มีี “บ้้านดำ” และ “วััดร่่องขุ่่�น”  

	 เป็็นองค์์ประกอบหลััก ตลอดจนการจััดกิิจกรรมของกลุ่่�มศิิลปิินร่่วมสมััยในพื้้�นที่่� ล้้วนเป็็นตััวอย่่างของการเล่่าเรื่่�องใหม่ ่

	ที่ ่�หยั่่�งรากจากวััฒนธรรมดั้้�งเดิิม

•	 แพร่่: การหยิิบยกตำนานไม้้สัักและผ้้าหม้้อห้้อม ซึ่่�งเป็็นมรดกภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น มาสร้้างกิิจกรรมที่่�มีีโครงเรื่่�องชััดเจน เช่่น  

	นิ ทิรรศการเชิงิปฏิสิัมัพันัธ์ ์เวิริ์ก์ช็อ็ป และกิจิกรรมท่อ่งเที่่�ยวเชิงิวัฒันธรรมที่่�สร้า้งประสบการณ์เ์ชื่่�อมโยงกับัเรื่่�องเล่า่ในอดีีต

•	 แม่่ฮ่่องสอน: การออกแบบเส้้นทางท่่องเที่่�ยวตามรอยวิิถีีชีีวิิตชาวปกาเกอะญอ โดยเชื่่�อมโยงระหว่่างความเชื่่�อดั้้�งเดิิม  

	 ธรรมชาติ ิและศิลิปวัฒันธรรมของชนเผ่า่พื้้�นเมือืง ก่อ่ให้เ้กิดิประสบการณ์ท์่อ่งเที่่�ยวที่่�ลึกึซึ้้�งและเคารพในความหลากหลาย 

	ท างวััฒนธรรม

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 4
“ส่่งเสริิมการเดิินทางอย่่างใส่่ใจโลกและยั่่�งยืืน”

ภาคเหนืือของประเทศไทยมีีข้้อได้้เปรีียบด้้านทรััพยากรธรรมชาติิที่่�อุุดมสมบููรณ์์และมีีภููมิิประเทศอัันงดงาม ทั้้�งป่่าเขา แม่่น้้ำ 

และอากาศที่่�เย็น็สบายในหลายพื้้�นที่่� จึงึเป็น็จุดุหมายสำคัญัของนักัท่อ่งเที่่�ยวที่่�แสวงหาความสงบและสัมัผัสัธรรมชาติอิย่า่งแท้จ้ริงิ 

อย่่างไรก็็ตาม ภููมิิภาคนี้้�ต้องเผชิญกัับความท้าทายด้้านสิ่่�งแวดล้อม โดยเฉพาะปััญหาฝุ่่�นควััน PM 2.5 และการใช้้ทรัพยากร 

เกิินขีีดความสามารถ

แนวทางการส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวเชิิงอนุุรัักษ์์และยั่่�งยืืน เช่่น การออกแบบเส้้นทางเดิินป่่า การใช้้จัักรยาน การลดการปล่่อย 

คาร์์บอน และการสนัับสนุุนที่่�พัักท่ี่�เป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อม จึึงควรเป็็นกลยุุทธ์์หลัักในการสื่่�อสารและพััฒนาผลิิตภััณฑ์ ์

ท่่องเที่่�ยวสำหรัับนัักเดิินทางรุ่่�นใหม่่ที่่�ให้้ความสำคััญกัับความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม
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ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ลำปาง: ส่ง่เสริิมการเดินิทางด้ว้ยระบบขนส่่งสาธารณะ เช่น่ รถไฟและรถม้้า คู่่�กับัการเดินิเท้า้ในเมือืง เพื่่�อสะท้้อนอััตลัักษณ์์ 

	 ของลำปางในฐานะเมืืองที่่�ยัังคงวิิถีีชีีวิิตเนิิบช้้าและปราศจากมลพิิษ สอดคล้้องกัับกระแส “Slow Travel” และ “Low  

	 Carbon City”

•	 แม่ฮ่่อ่งสอน: พัฒันาเส้น้ทางศึึกษาธรรมชาติิภายในป่า่ที่่�มีีระบบนิเิวศสมบูรูณ์ ์ควบคู่่�กับรูปูแบบแคมปิงที่่�ไม่ท่ิ้้�งร่อ่งรอย (Leave  

	 No Trace Camping) เพื่่�อถ่่ายทอดคุุณค่่าของธรรมชาติิอย่่างลึึกซึ้้�งและเคารพความหลากหลายของระบบนิิเวศในพื้้�นที่่�สููง

•	 พะเยา: ส่ง่เสริมิการเดินิทางท่อ่งเที่่�ยวด้ว้ยจักัรยานรอบกว๊า๊นพะเยา โดยออกแบบเส้น้ทางที่่�ผสมผสานการชมหมอกยามเช้า้  

	 การแวะจิิบกาแฟในชุุมชน และการเรีียนรู้้�วิถีีชีีวิตของคนท้้องถิ่่�น สร้้างประสบการณ์์ที่่�กลมกลืืนระหว่่างการพัักผ่่อน 

	กั ับการมีีส่่วนร่่วมในชุุมชน

•	 น่่าน: เชื่่�อมโยงกระบวนการปลููกโกโก้้แบบฟื้้�นฟููป่่ากัับกิิจกรรมเชิิงสร้้างสรรค์์ เช่่น เวิิร์์กช็็อปแปรรููปผลผลิต ท่่องเที่่�ยว 

	 เชิิงเกษตร และคาเฟ่่ท้้องถิ่่�น ภายใต้้แนวคิิด “อาหารจากป่่า” และ “ป่่าที่่�มีีชีีวิิต” ซึ่่�งเสริิมสร้้างความเข้้าใจเรื่่�องระบบนิิเวศ  

	 และเศรษฐกิิจฐานราก

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 5
“สร้้างประสบการณ์์จากของดีีท้้องถิ่่�นและลงมืือทำได้้จริิง”

ภาคเหนืือของประเทศไทยอุุดมไปด้้วยทุุนทางวััฒนธรรมที่่�จัับต้้องได้้ ทั้้�งในรููปแบบของหััตถกรรมพื้้�นบ้้าน เช่่น ผ้้าทอ เครื่่�องเงิิน 

งานไม้้ และผลิตภััณฑ์์เกษตรเฉพาะถิ่่�นอย่่างอาหารพื้้�นเมืืองหรืือกาแฟบนพื้้�นที่่�สููง ซ่ึ่�งล้้วนสะท้้อนภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นที่่�สั่่�งสมมา 

อย่่างยาวนาน

การส่่งเสริิมให้้ทุุนวััฒนธรรมเหล่่านี้้�ไม่่เพีียงเป็็น “ของฝาก” ที่่�นัักท่่องเที่่�ยวซื้้�อกลัับบ้้าน แต่่ถููกออกแบบให้้เป็็นประสบการณ์์ 

ที่่�ผู้้�มาเยืือนได้้ลงมือืทำเอง การเรีียนรู้้�และมีีส่วนร่่วมในกระบวนการสร้้างสรรค์์จะช่่วยยกระดับัการท่่องเที่่�ยวให้้ลึกึซึ้้�งและมีีความหมาย

มากยิ่่�งขึ้้�น ทั้้�งในแง่่การอนุุรัักษ์์ สร้้างรายได้้ให้้ชุุมชน และสร้้างความผููกพัันทางใจให้้กัับผู้้�มาเยืือน

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ลำพููน: จััดเวิิร์์กช็็อปผ้้าไหมยกดอกลำพููน ซ่ึ่�งเป็็นผ้้าโบราณที่่�มีีลวดลายประณีีตควบคู่่�กับการเล่่าเรื่่�องเส้้นทางศรัทธา 

	 ครููบาศรีีวิิชััย เพื่่�อเชื่่�อมโยงงานศิิลป์์เข้้ากัับประวััติิศาสตร์์ ศาสนา และจิิตวิิญญาณของท้้องถิ่่�น

•	 น่่าน: เปิิดพื้้�นที่่�เรีียนรู้้�ในชุุมชนสำหรัับการทอผ้้าพื้้�นเมืือง การทำเกลืือสิินเธาว์์ภููเขา และการปลููกโกโก้้แบบยั่่�งยืืน โดยให้ ้

	นั ักท่่องเที่่�ยวได้้ลงมืือทำร่่วมกัับเจ้้าบ้้านในหมู่่�บ้้าน สร้้างสายสััมพัันธ์์ระหว่่างวััฒนธรรม–ธรรมชาติิ–ผู้้�คน อย่่างเป็็นองค์์รวม

•	 เชีียงราย: นำเสนอกิิจกรรม “จากดิินถึึงถ้้วย” ผ่่านการคั่่�วกาแฟด้้วยมืือ เรีียนรู้้�กระบวนการผลิิตบนพื้้�นที่่�สููง และการเดิินชม 

	 ไร่ช่า พร้้อมทำเวิริ์ก์ช็อ็ปด้า้นเกษตรและศิิลปะในชุมุชนบนดอย ซ่ึ่�งสะท้้อนความคิดสร้า้งสรรค์์และวิิถีีชีีวิติที่่�อยู่่�ร่ว่มกับัธรรมชาติิ
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•	 แพร่่: ส่่งเสริิมกิิจกรรมย้อมครามธรรมชาติิที่่�สอดแทรกความรู้้�ด้้านพืืชสีี ครบวงจรด้้วยการปั้้�นตุ๊๊�กตาไม้้และแกะสลัักลายไม้ ้

	 แบบล้้านนาภายในเรืือนไม้้เก่่าแก่่ ถ่่ายทอดมิิติิทางศิิลป์์อย่่างลึึกซึ้้�งในบรรยากาศย้้อนยุุคที่่�ทรงคุุณค่่า

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 6
“ใช้้การเล่่าเรื่่�องผ่่านสื่่�อดิิจิิทััลที่่�จริิงใจ เข้้าถึึง และสร้้างแรงบัันดาลใจ”

ภาคเหนืือของประเทศไทยมีีเสน่่ห์์เฉพาะตััวที่่�ไม่่ได้้อยู่่�ในเสีียงอึึกทึึกของเมืืองใหญ่่ แต่่ซ่่อนอยู่่�ในความเรีียบง่่าย ละเมีียดละไม  

และความงดงามที่่�ไม่่เร่่งเร้้า การสื่่�อสารความเป็็น “ภาคเหนือื” จึงึควรดำเนินิด้้วยภาษาที่่�อ่่อนโยน ลึกึซึ้้�ง และจริงิใจ ผ่่าน “เสียีงจริงิ” 

ของชุุมชน ภาพเงีียบของหมอกที่่�ลอยเหนืือภููเขา หรืือบทสนทนาเบา ๆ ระหว่่างนัักเดิินทางกัับเจ้้าของบ้้านที่่�กำลัังจิิบกาแฟร่่วมกััน

การเล่่าเรื่่�องไม่่จำเป็็นต้้องยิ่่�งใหญ่่หากแต่่สื่่�อสารอย่่างมีีหััวใจ โดยใช้้เครื่่�องมืือร่่วมสมััย เช่่น วิิดีีโอสั้้�น บทกวีี คำบอกเล่่าจาก

นัักเดิินทาง หรืือภาพถ่่ายที่่�เปี่่�ยมความรู้้�สึึก สิ่่�งเหล่่านี้้�ล้้วนมีีพลัังในการส่่งต่่อแรงบัันดาลใจ และทำให้้ผู้้�รัับสาร “รู้้�สึึก” ไม่่ใช่่แค่่ 

“รัับรู้้�”

ตััวอย่่าง:

•	 คลิิปวิิดีีโอ “ชีีวิิตจริิงหนึ่่�งคืืนในบ้้านชาวไทลื้้�อ”

	ถ่ ่ายทอดบรรยากาศที่่�แท้้จริิงของการใช้้ชีีวิิตร่่วมกัับเจ้้าบ้้าน ผ่่านกิิจกรรมเรีียบง่่าย เช่่น การหุุงข้้าวด้้วยเตาฟืืน การทอผ้้า 

	 ด้้วยกี่่�แบบดั้้�งเดิิม หรืือการนั่่�งคุุยกัันใต้้ถุุนบ้้าน เพื่่�อให้้ผู้้�ชมได้้เข้้าถึึงความงามของวิิถีีชีีวิิตอย่่างไม่่ปรุุงแต่่ง

•	 ภาพเงีียบของพระอาทิิตย์์ขึ้้�นจากกว๊๊านพะเยา

	 ใช้้ภาพเคลื่่�อนไหวที่่�ไม่่มีีคำบรรยายแต่่ปล่่อยให้้เสีียงธรรมชาติิเป็็นผู้้�พููด เพื่่�อให้้ความงามอัันสงบนั้้�นเล่่าเรื่่�องด้้วยตนเอง 

	 และเปิิดพื้้�นที่่�ให้้ผู้้�ชมได้้ใช้้ความรู้้�สึึกของตนเองตีีความ

•	 เสีียงเล่่าเรื่่�องตำนานผ้้าทอจากยายเฒ่่าบ้้านนาหลวง

	 การบัันทึึกเสีียงจริิงของผู้้�เฒ่่าที่่�ถ่่ายทอดเรื่่�องราวผ้้าทอพื้้�นถิ่่�น เช่่น ผ้้าซิ่่�นตีีนจก หรืือผ้้าทอลวดลายโบราณ พร้้อมเสีียงกี่่� 

	 กระทบไม้้และเสีียงหััวเราะจากคนรุ่่�นใหม่่ที่่�มาร่่วมเรีียนรู้้� ช่่วยสื่่�อให้้เห็็นมิิติิของการส่่งต่่อภููมิิปััญญาอย่่างมีีชีีวิิต

•	 รีีวิิวจากใจของนัักเดิินทางรุ่่�นใหม่่ที่่� “อยากอยู่่�ต่่ออีีกสัักคืืน”

	คั ดเลืือกคำบอกเล่่าที่่�ไม่่เน้้นข้้อมููลเชิิงเทคนิิค แต่่เปี่่�ยมด้้วยอารมณ์และความรู้้�สึก เช่่น การได้้ตื่่�นมาพร้้อมเสีียงไก่่ขััน  

	 การได้้ทานข้้าวเช้้ากัับคนในชุุมชน หรืือการได้้นั่่�งเงีียบ ๆ กัับธรรมชาติิ ซึ่่�งเป็็นรีีวิิวที่่�เชื่่�อมโยงจาก “ใจ” ถึึง “ใจ”

ทั้้�งหมดนี้้�สะท้้อนว่่าภาคเหนืือไม่่ควรถููกจำกััดให้้เป็็นเพีียงจุุดหมายในฤดููหนาว แต่่ควรถููกยกระดัับให้้เป็็น “ดิินแดนแห่่ง 

ความสงบ ความจริิงใจ และวัฒันธรรมที่่�หายใจได้้” เมือืงเล็ก็ที่่�เคยเป็็นเพีียงทางผ่่าน อาจกลายเป็็นคำตอบใหม่่ของผู้้�แสวงหาความหมาย 

เมื่่�อการออกแบบประสบการณ์์ การสื่่�อสารเรื่่�องราว และการเปิิดพื้้�นที่่�ให้้ผู้้�คนมีีส่่วนร่่วมถููกเชื่่�อมประสานกัันอย่่างลึึกซึ้้�งและยั่่�งยืืน
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ศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวและแนวทางพััฒนาด้้านการตลาด 
การท่่องเที่่�ยวของภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ

ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือของประเทศไทยคืือภููมิภิาคท่ี่�เปี่่�ยมด้ว้ยศักัยภาพทางการท่อ่งเที่่�ยว ซ่ึ่�งแทรกซึึมอยู่่�ในทุกุลมหายใจของ

ผู้้�คนและผืืนแผ่่นดิิน ท่่ามกลางภููมิิประเทศอันกว้้างใหญ่่ ความหลากหลายของชาติิพัันธุ์์� และวิิถีีชีีวิตท่ี่�หยั่่�งรากลึึกในศรัทธา 

วััฒนธรรม และธรรมชาติิ ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือจึึงมิิใช่่เพีียง “จุุดหมายปลายทาง” หากแต่่คืือ “พื้้�นที่่�แห่่งการเยีียวยา 

ทางจิิตใจ” และ “การค้้นพบความหมายใหม่่ของการใช้้ชีีวิิต”

การออกแบบและพัฒันาแนวทางการตลาดสำหรับัการท่่องเที่่�ยวในภูมูิภิาคนี้้� จึงึไม่่อาจยึดึติดิเพีียงมิติิขิองตัวัเลข หรืือภาพลักัษณ์์  

ที่่�ฉาบฉวย แต่่จำเป็็นต้้องตั้้�งอยู่่�บนความเข้้าใจอย่่างลึึกซึ้้�งต่่ออััตลัักษณ์์ของแต่่ละพื้้�นที่่� มองเห็็นคุุณค่่าที่่�อยู่่�เบื้้�องหลััง ความเงีียบ  

เรีียบง่่าย และงดงามตามวิิถีี

แนวทางการพััฒนาควรผสานอย่่างสมดุลระหว่่างเศรษฐกิจิ วัฒันธรรม และจิติวิญิญาณ โดยให้้ “การท่่องเที่่�ยว” เป็็นเครื่่�องมือื 

ที่่�สร้้างรายได้้ ขณะเดีียวกันัก็เ็ป็็นสื่่�อกลางในการเชื่่�อมโยงคนภายนอกเข้้าสู่่�หัวัใจของชุมุชน และเปิิดพื้้�นที่่�ให้้คนในท้้องถิ่่�นได้้ภาคภูมูิใิจ 

และเป็็นเจ้้าของเรื่่�องราวของตนเอง

คุุณค่่าหลััก (Core Values) และจุุดแข็็งเชิิงการตลาดของภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ
1) แผ่่นดิินแห่่งศรััทธา เทศกาลสายบุุญ และรอยทางของความเชื่่�อ

ในภููมิิภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือของประเทศไทย “ศรััทธา” ไม่่ได้้จำกััดอยู่่�เพีียงในขอบเขตของความเชื่่�อทางศาสนา หากแต่่

หลอมรวมอยู่่�ในวิิถีีชีีวิตของผู้้�คนอย่่างแนบแน่่น วััดพระธาตุุ พญานาค เทีียนพรรษา และขบวนแห่่ที่่�ปรากฏในทุุกฤดููกาล  

ไม่ใ่ช่เ่ป็น็เพีียงพิิธีีกรรมเพื่่�อการเฉลิมิฉลอง หากแต่เ่ป็น็บทสนทนาอัันลึึกซึ้้�งระหว่่างมนุษย์์กับัจิิตวิิญญาณ ที่่�ถูกูถ่่ายทอดอย่่างมีีชีีวิต

ในทุุกชุุมชน

เมือืงน่่าเที่่�ยวในภาคตะวันัออกเฉีียงเหนืือจึงึมิไิด้้มีี “เทศกาล” เพื่่�อการชมเชิงิทัศันีียภาพเท่่านั้้�น แต่่เป็็นพื้้�นที่่�แห่่งการมีีส่วนร่่วม 

ที่่�เปิิดโอกาสให้้ผู้้�มาเยืือนได้้สััมผัสรากของวัฒันธรรมผ่านการลงมือื มีีส่วนร่่วม และเปิิดใจ การท่่องเที่่�ยวในภาคตะวันัออกเฉีียงเหนือื

จึึงมิิใช่่เพีียง “การเดิินทางทางกาย” แต่่คืือการเดิินทางของหััวใจ สู่่�ความเข้้าใจ ความสงบ และความศรััทธาที่่�ฝัังรากในผู้้�คน

จัังหวััดเด่่น:

•	 นครพนม: พญาศรีีสัตตนาคราชและพระธาตุุพนม ซึ่่�งเชื่่�อมโยงความศัักดิ์์�สิิทธิ์์�กัับชีีวิิตประจำวัันของคนสองฝั่่�งแม่่น้้ำ  

	 เป็็นสััญลัักษณ์์แห่่งความศรัทธาอัันงดงาม ทั้้�งยัังเป็็นพื้้�นที่่�ประกอบพิิธีีกรรมและกิิจกรรมทางวััฒนธรรมที่�ชุุมชนมีีส่วนร่่วม 

	 อย่่างลึึกซึ้้�ง

•	 อุุบลราชธานีี: เทศกาลแห่่เทีียนพรรษาที่่�ยืืนยงมานานกว่่าศตวรรษ พร้้อมภาพเขีียนสีีผาแต้้มที่่�เล่่าประวััติิศาสตร์์ 

	ผ่ ่านลำน้้ำและแสงอาทิิตย์์ นัับเป็็นหลัักฐานของศิิลปะก่่อนประวััติิศาสตร์์ที่่�ยัังคงหายใจได้้

•	 หนองคาย: ตำนานบั้้�งไฟพญานาคที่่�ไม่่ได้้เป็็นเพีียงเรื่่�องเล่่า หากแต่่คืือความเชื่่�อร่่วมของชุุมชนที่่�หล่่อหลอมให้้เกิิด 

	 งานบุญุประจำปีี และยังัส่่งผลต่่อเศรษฐกิิจในระดับัเมือืง ทั้้�งด้้านการท่่องเที่่�ยว การค้้าขาย และอัตัลักัษณ์์ท้้องถิ่่�นที่่�แข็ง็แรง
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•	 สกลนคร: เชื่่�อมโยงเส้น้ทางธรรมะ ปฏิบิัตัิกิรรมฐาน และครามย้อ้มใจ ให้ก้ลายเป็น็การท่อ่งเที่่�ยวเชิงิลึกึที่่�มีีชีีวิติ ซึ่่�งสะท้อ้น 

	 ความลึึกซึ้้�งของจิิตวิิญญาณ ความเรีียบง่่าย และความงามแบบวิิถีีภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือได้้อย่่างชััดเจน

2) วััฒนธรรมที่่�หายใจได้้ งานฝีีมืือ ชาติิพัันธุ์์� และเสีียงดนตรีี
ในภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ วััฒนธรรมมิิได้้จำกััดอยู่่�เพีียงในพิิพิิธภััณฑ์์หรืือพื้้�นที่่�จััดแสดง หากแต่่มีีชีีวิตอยู่่�ในบ้้านทุุกหลััง  

บนผืืนผ้้าทุุกผืืน และในรอยยิ้้�มของผู้้�คนในแต่่ละชุุมชน ภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นไม่่ได้้เป็็นเพีียงสิ่่�งที่่�เก็็บรัักษาไว้้ในอดีีต แต่่ได้้รัับ 

การสืืบทอดและต่่อยอดอย่่างสร้้างสรรค์์ กลายเป็็นฐานของเศรษฐกิิจที่่�เคารพรากเหง้้าและตััวตนของชุุมชน

ด้้วยความหลากหลายของกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์� ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือจึึงมีีจัังหวะชีีวิิตที่่�แตกต่่างกัันในแต่่ละพื้้�นที่่� ทั้้�งในด้้านภาษา 

อาหาร ดนตรีี เครื่่�องแต่่งกาย และพิิธีีกรรม วัฒันธรรมจึงึไม่่ใช่่สิ่่�งที่่� “ย้้อนอดีีต” หากแต่่เป็็นสิ่่�งที่่� “หายใจได้้” และพร้้อมจะเชื่่�อมโยง

กัับนัักเดิินทางที่่�แสวงหาความหมายใหม่่ของการท่่องเที่่�ยว

จัังหวััดเด่่น:

•	 สรินิทร์: ดินิแดนแห่่ง “ช้้าง ผ้าไหม และข้้าวหอมมะลิ”ิ ซึ่่�งไม่่ได้้เป็็นเพีียงสัญัลักัษณ์์เชิงิภูมูิศิาสตร์์ แต่่ถูกูพัฒันาเป็็นรูปูแบบ 

	 การท่่องเที่่�ยวใหม่่ท่ี่�ให้้ความสำคััญกัับทั้้�งวิิถีีชุุมชนและสวััสดิิภาพของสััตว์์ เช่่น การท่่องเที่่�ยวเชิิงอนุุรัักษ์์ช้้าง การเรีียนรู้้� 

	วิ ิถีีเกษตรพื้้�นถิ่่�น และเวิิร์์กช็็อปผ้้าไหมที่่�เปิิดโอกาสให้้ผู้้�มาเยืือนได้้มีีส่่วนร่่วมจริิง

•	 กาฬสินิธุ์์�: เมือืงท่ี่�เชื่่�อมโยง “ผ้้าไหมแพรวา” ซ่ึ่�งได้้รับัการขนานนามว่าเป็็น “ราชินิีแีห่่งผ้้าไหมไทย” เข้้ากับัพิพิิธิภัณัฑ์์สิริินิธร  

	 ซึ่่�งเป็็นศููนย์์กลางการศึึกษาด้้านซากดึึกดำบรรพ์์ของเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ เส้้นทางการท่่องเที่่�ยวของเมืืองนี้้�จึงสะท้้อน 

	 การบููรณาการระหว่่างศาสตร์์และศิิลป์์พื้้�นถิ่่�นได้้อย่่างสร้้างสรรค์์ งดงาม และมีีเอกลัักษณ์์

•	 ศรีสีะเกษ: จังัหวัดัที่่�กำลังัได้้รับัการผลักัดันัให้้เป็็น “เมือืงสร้้างสรรค์์ด้้านดนตรี ี(Creative City of Music)” จากการเป็็นเมือืง 

	ที่ ่�มีีความหลากหลายทางวััฒนธรรมและชาติิพัันธุ์์� ซึ่่�งส่่งเสริิมให้้เกิิดอุุตสาหกรรมดนตรีีที่่�มีีเอกลัักษณ์์เฉพาะตััว โดยเฉพาะ 

	ด นตรีีแนวอิินดี้้�ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ โดยใช้้พลัังของดนตรีีพื้้�นบ้้านและเสีียงขัับกล่่อมของวิิถีีชีีวิิตในการขัับเคลื่่�อน 

	 เศรษฐกิิจและการท่่องเที่่�ยว อีีกทั้้�งยัังส่่งเสริิมการมีีส่่วนร่่วมของชุุมชนรุ่่�นใหม่่ในการอนุุรัักษ์์และพััฒนาเสีียงแห่่งท้้องถิ่่�น 

	 ให้้ร่่วมสมััย

•	 มุกุดาหาร: เมือืงริมิฝั่่�งโขงที่่�โดดเด่่นด้้วยการอยู่่�ร่วมกันัอย่่างสันัติขิอง “กลุ่่�มชาติพิันัธุ์์�หลากหลาย” ซึ่่�งหลอมรวมกันัจนกลายเป็็น 

	 เสน่่ห์์เฉพาะตััวของเมืือง ทั้้�งในมิิติิของอาหารพื้้�นถิ่่�น การแต่่งกาย และประเพณีี ที่่�สะท้้อนความหลากหลายทางวััฒนธรรม 

	 ได้้อย่่างลงตััวและกลมกลืืน

3) ธรรมชาติิที่่�ฟื้้� นฟูทั้้�งร่่างกายและจิิตใจ
ธรรมชาติิของภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือมิิใช่่เพีียงภาพถ่่ายที่่�งดงามในฤดููกาล หากแต่่เป็็นพื้้�นที่่�แห่่งการเยีียวยาที่่�เปิิดโอกาสให้้ 

ผู้้�เดินิทางได้้หยุดุพักั หยุดุคิด และหวนกลับัมาฟัังเสีียงของตนเองอีีกครั้้�ง ท่่ามกลางภูเูขา แม่่น้ำ้ ลานหินิ หมอกยามเช้้า และฟากฟ้้า 

ที่่�เปลี่่�ยนแสงไปในแต่่ละวััน ธรรมชาติทิี่่�น่ี่�มิิได้้เร่่งเร้้า หากแต่่ชวนให้้ช้้าลงและเชื่่�อมโยงผู้้�คนกลับัสู่่�จังัหวะชีีวิติที่่�เรีียบง่่ายและแท้้จริงิ
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ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือจึึงเหมาะอย่่างยิ่่�งต่่อการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาวะ (Wellness & Slow Tourism) โดยเน้้น

ประสบการณ์์ที่่�เรีียบง่่ายแต่่ลึึกซึ้้�ง และเสริิมสร้้างสมดุุลทั้้�งกาย ใจ และจิิตวิิญญาณ

จัังหวััดเด่่น:

•	 เลย: เมือืงที่่�โอบล้้อมด้้วยภูเูขาและสายหมอก พร้้อมแหล่่งท่่องเที่่�ยวสำคัญัอย่่างเชีียงคาน ภูกูระดึงึ และภูเูรือื รวมถึงึประเพณีี 

	ผีี ตาโขน ที่่�รวมไว้้ทั้้�งความเย็็นของอากาศ ความช้้าของจัังหวะชีีวิิต และความชิิลของการเดิินทางไว้้ในทริิปเดีียว

•	 ชััยภููมิิ: จัังหวััดที่่�เชื่่�อมโยงธรรมชาติิกัับแรงบัันดาลใจได้้อย่่างทรงพลััง ทั้้�งจากมอหิินขาว ซึ่่�งเป็็นกลุ่่�มหิินรููปทรงมหััศจรรย์์  

	ทุ่่� งดอกกระเจีียวที่่�บานสะพรั่่�งในฤดูฝูน และท้้องฟ้้าแห่่งการดูดูาวยามค่่ำคืนื ซึ่่�งส่่งเสริมิการท่่องเที่่�ยวรูปูแบบใหม่่ท่ี่�เน้้นความสงบ 

	 และการใช้้เวลากัับธรรมชาติิอย่่างแท้้จริิง

•	 บึงึกาฬ: เมือืงน้อ้งใหม่ท่ี่่�กำลังัเติบิโตอย่า่งยั่่�งยืนืในฐานะจุดุหมายเชิงิธรรมชาติ ิด้ว้ยจุุดเด่น่อย่่างหินิสามวาฬ ที่่�ยื่่�นออกจาก 

	 หน้้าผาราวลอยอยู่่�กลางอากาศ ภููสิิงห์์ ที่่�เหมาะแก่่การเดิินป่่า และบึึงโขงหลง แหล่่งน้้ำธรรมชาติิขนาดใหญ่่ที่่�ยัังคง 

	 ความบริิสุุทธิ์์� เปิิดโอกาสให้้คนเมืืองได้้สััมผััสป่่าเขาอย่่างช้้า ๆ และลึึกซึ้้�ง

•	 หนองบััวลำภูู: จัังหวััดที่่�เปี่่�ยมด้้วยเสน่่ห์์จากถ้้ำ ภููผา และผืืนป่่า ที่่�ยัังไม่่ถููกรบกวนจากกระแสการท่่องเที่่�ยวเชิิงพาณิิชย์ ์

	ม ากนักั พื้้�นที่่�เหล่่านี้้�จึงึยังัคงความเป็น็ธรรมชาติใินแบบดั้้�งเดิมิ เปิดิโอกาสให้ผู้้้�มาเยือืนได้ห้ายใจเต็ม็ปอดและเข้า้ถึึงธรรมชาติิ 

	ที่ ่�ไร้้การปรุุงแต่่ง

4) วิิถีีชุุมชนที่่�แข็็งแรงและการเดิินทางแบบร่่วมสร้้างประสบการณ์์
ในหลายพื้้�นที่่�ของภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ กลไกการจัดัการการท่่องเที่่�ยวโดยชุมุชนได้้พัฒันาอย่่างเข้้มแข็ง็และยั่่�งยืนื สะท้้อนถึงึ 

ความสามารถในการเป็็น “เจ้้าของเรื่่�องราว” และ “ผู้้�นำการเปลี่่�ยนแปลง” ของคนในท้้องถิ่่�น นัักท่่องเที่่�ยวที่่�มาเยืือนจึึงมิิได้้ 

เป็็นเพีียงผู้้�ชมจากภายนอก หากแต่่เป็็นผู้้�มีีส่่วนร่่วมในการเรีียนรู้้�ผ่่านประสบการณ์์ตรง ไม่่ว่่าจะเป็็นการทอผ้้า ทำอาหารพื้้�นบ้้าน 

หรืือเข้้าร่่วมในเทศกาลและวิิถีีชีีวิิตของชุุมชน

การท่่องเที่่�ยวในลัักษณะนี้้�ช่วยให้้เกิิดการแลกเปลี่่�ยนระหว่่างวััฒนธรรม เสริิมสร้้างความเข้้าใจ และกระจายรายได้้ในระดัับ

ท้้องถิ่่�นอย่่างแท้้จริิง พร้้อมทั้้�งรัักษาอััตลัักษณ์์ของชุุมชนให้้อยู่่�ในรููปแบบที่่�มีีชีีวิิต

จัังหวััดเด่่น:

•	 สุุริินทร์: หมู่่�บ้้านช้้างตากลาง หนึ่่�งในโมเดลการอยู่่�ร่วมกันระหว่่างคน–ช้้าง–วััฒนธรรม ที่่�ได้้รัับการยอมรัับในระดัับ 

	 ประเทศ นัักท่่องเที่่�ยวสามารถเรีียนรู้้�วิิถีีการดููแลช้้างจากครอบครััวควาญช้้างจริิง ๆ สััมผััสศิิลปหััตถกรรมพื้้�นถิ่่�น และมีี 

	ส่ ่วนร่่วมในกิิจกรรมที่่�เคารพต่่อสััตว์์และสิ่่�งแวดล้้อม

•	 ยโสธร: โดยเฉพาะที่่�บ้้านศรีีฐาน ซึ่่�งเป็็นชุุมชนที่่�ร่่วมกัันฟื้้�นฟููผ้้าขิิดลายโบราณให้้กลัับมามีีชีีวิิตอีีกครั้้�ง ทั้้�งในเชิิงศิิลป์์  

	วั ฒันธรรม และเศรษฐกิจิ ผ่า่นกิจิกรรมเวิริ์ก์ช็อ็ปและงานเทศกาลท้อ้งถิ่่�นที่่�เปิดิโอกาสให้น้ักัท่อ่งเที่่�ยวได้สั้ัมผัสักระบวนการ 

	ผลิ ิตอย่่างใกล้้ชิิด
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•	 มหาสารคามและร้้อยเอ็็ด: ที่่�มีีเครืือข่่ายโฮมสเตย์์และกิิจกรรมท่่องเที่่�ยวชุุมชน ที่่�ขัับเคลื่่�อนด้้วยพลัังของคนในท้้องถิ่่�น  

	 โดยเน้้นการใช้้ทรัพัยากรท่ี่�มีีอยู่่�แล้้วในพื้้�นที่่�   ทั้้�งวัฒันธรรมพื้้�นถิ่่�น การเกษตร วิถิีีชาวบ้้าน และประเพณีีดั้้�งเดิมิ มาสร้้างเป็็น 

	 ประสบการณ์์ที่่�เรีียบง่่ายแต่่เปี่่�ยมด้้วยคุุณค่่า

•	 กาฬสิินธุ์์�: เมืืองที่่�เริ่่�มต้้นแนวคิิด “Slow Tourism” อย่่างจริิงจััง โดยพััฒนาเส้้นทางท่่องเที่่�ยวเชิิงเรีียนรู้้�ผ่่านกิิจกรรม เช่่น  

	ท อผ้้า ปลููกข้้าว ทำอาหารพื้้�นบ้้าน และเล่่าเรื่่�องท้้องถิ่่�นในแบบที่่� “คนในเป็็นเจ้้าบ้้าน” อย่่างแท้้จริิง

5) เส้้นทางอาหารพื้้�นถิ่่�นที่่�เชื่่�อมรสชาติิกัับรากเหง้้า
อาหารของภาคตะวันัออกเฉีียงเหนือืมิใิช่เ่พีียงสิ่่�งที่่�บริโิภคเพื่่�อความอิ่่�มท้อง หากแต่ค่ือืสื่่�อกลางแห่ง่วัฒันธรรมที่�ถักัทอเรื่่�องราว

ของผู้้�คนพื้้�นถิ่่�นและกาลเวลา วััตถุุดิิบในครััว บนเตา และในสำรัับของแต่่ละบ้้าน ล้้วนสะท้้อนความสััมพัันธ์์ระหว่่างมนุุษย์ ์

กัับธรรมชาติิ

อาหารจึึงกลายเป็็น “ภาษาทางวััฒนธรรม” ที่่�สามารถเชื่่�อมโยงนัักท่่องเที่่�ยวให้้เข้้าถึึงตััวตนของพื้้�นที่่�ได้้อย่่างลึึกซึ้้�ง อีีกทั้้�ง 

ยัังเป็็นรากฐานสำคััญของการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงอาหาร (Gastronomy Tourism) ที่่�กำลัังเติิบโตอย่่างต่่อเนื่่�อง

จัังหวััดเด่่น:

•	 บุุรีีรััมย์์: เมืืองที่่�นำเสนออััตลัักษณ์์อาหารผ่่านไก่่บ้้าน ผััดหมี่่�นางรอง ข้้าวเม่่า และผ้้าไหม ซึ่่�งเป็็นทั้้�งอาหาร เครื่่�องแต่่งกาย  

	 และภูมูิปัิัญญาท้้องถิ่่�นที่่�อยู่่�คู่่�กันัมายาวนาน เมนูจูากวัตัถุดุิบิพื้้�นถิ่่�นเหล่่านี้้�ไม่่เพีียงมีีรสชาติทิี่่�ดีี แต่่ยังัแฝงไว้้ด้้วยเรื่่�องราวของฤดูกูาล  

	วิ ิถีีเกษตร และความผููกพัันของครอบครััวในชนบท

•	 ศรีีสะเกษ: โดดเด่่นด้้วยแนวคิิด “Volcano Gastronomy” ซึ่่�งใช้้ทรัพยากรธรรมชาติิจากพื้้�นที่่�ภููเขาไฟ เช่่น ดิินแดง 

	ที่ ่�อุุดมด้้วยแร่่ธาตุุ มาสร้้างรสชาติิและเอกลัักษณ์์เฉพาะตััวของวััตถุุดิิบ ทั้้�งผัักพื้้�นถิ่่�น ไวน์์ผลไม้้ และข้้าวหอม โดยนำเสนอ 

	 ในรููปแบบที่่�ร่่วมสมััยและสอดคล้้องกัับแนวโน้้มโลกด้้านการท่่องเที่่�ยวเชิิงอาหาร

•	 สุุริินทร์์: สะท้้อนความก้้าวหน้้าของภููมิิปััญญาอาหารผ่่านเนื้้�อวากิิวพื้้�นถิ่่�น (สุุริินทร์์วากิิว) และข้้าวหอมมะลิิสุุริินทร์์ GI  

	 ซึ่่�งเป็น็ผลผลิตจากการเกษตรที่่�ใส่ใ่จทั้้�งดินิ น้ำ้ และวิถิีีชุมชน อาหารจากสุรุินิทร์จึงึไม่เ่พีียงแค่ม่ีีรสชาติทิี่่�ดีี แต่ย่ังัเป็น็ตัวัแทน 

	 ของการยกระดัับวััตถุุดิิบท้้องถิ่่�นสู่่�ความเป็็นวััฒนธรรมอาหารร่่วมสมััยที่่�ตอบโจทย์์ผู้้�บริิโภครุ่่�นใหม่่

•	 มุุกดาหาร: เมืืองท่ี่�ตั้้�งอยู่่�ริมฝั่่�งโขงและมีีอัตลัักษณ์์โดดเด่่นด้้านอาหารแม่่น้้ำ โดยเฉพาะเมนููจากปลาแม่่น้้ำโขง ผัักพื้้�นถิ่่�น  

	 และสมุนุไพรท้้องถิ่่�น ที่่�กลายเป็็นส่่วนหนึ่่�งของตัวัตนเมือืงอย่่างแท้้จริงิ การใช้้วััตถุดุิบิตามฤดูกูาลและการปรุงุอย่่างเรีียบง่่าย  

	ท ำให้้เมนููเหล่่านี้้�กลายเป็็น “รสชาติิของความทรงจำ” ที่่�ผููกโยงนัักเดิินทางกัับพื้้�นที่่�ได้้อย่่างงดงาม

6) เมืืองพรมแดนที่่�เชื่่�อมไทยกัับเพื่่�อนบ้้านในวิิถีีของวััฒนธรรม
ความเป็็น “พรมแดน” ของภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ มิิใช่่เพีียงเส้้นแบ่่งทางภููมิิศาสตร์์ หากแต่่คืือพื้้�นที่่�แห่่งการแลกเปลี่่�ยน

ระหว่างผู้คน วัฒนธรรม และวิถีชีวิตที่ผูกพันกันมาอย่างยาวนาน ทั้งสองฝั่งของแม่น้�้ำำโขงและแนวชายแดนไทย–ลาว–กัมพูชา
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อััตลัักษณ์์ของพรมแดนภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือจึึงสะท้้อนถึึงความเป็็นสากลในความเป็็นท้้องถิ่่�น เป็็นพื้้�นที่่�ซึ่่�งเปิิดกว้้างให้้กัับ

การเดิินทาง การเรีียนรู้้� และความเข้้าใจข้้ามพรมแดน เส้้นทางท่่องเที่่�ยวในลัักษณะ Cross-border Tourism จึึงเริ่่�มกลายเป็็น

อีีกหนึ่่�งแนวโน้้มสำคััญที่่�ตอบโจทย์์นัักเดิินทางยุุคใหม่่ซึ่่�งแสวงหาประสบการณ์์เชิิงวััฒนธรรมที่่�เชื่่�อมโยงกัันทั้้�งภููมิิภาค

จัังหวััดเด่่น:

•	 หนองคายและนครพนม: สองเมือืงริิมโขงท่ี่�มีีสะพานมิติรภาพไทย–ลาว เป็น็สัญัลักัษณ์์ของการเชื่่�อมโยง ไม่เ่พีียงในมิติิิของ 

	 การคมนาคม หากยัังรวมถึึงวััฒนธรรม ศรััทธา และเศรษฐกิิจชายแดน นัักท่่องเที่่�ยวสามารถสััมผััสชีีวิิตของผู้้�คนที่่�ใช้้ 

	 สองภาษา นัับถืือศาสนาร่่วมกััน และมีีประเพณีีใกล้้เคีียงกัันอย่่างแนบแน่่น

•	 มุุกดาหาร: เมืืองพรมแดนที่่�โดดเด่่นด้้วยตลาดอิินโดจีีน ซึ่่�งเป็็นศููนย์์กลางของการแลกเปลี่่�ยนสิินค้้า วััตถุุดิิบ และอาหาร 

	 ระหว่า่งประเทศ สะท้อ้นถึงึวิถิีีชีีวิตชายแดนที่่�ไม่ห่ยุดุนิ่่�ง และเปิดิกว้า้งให้ผู้้้�มาเยือืนได้ส้ัมัผัสัความหลากหลายทางชาติพิันัธุ์์� 

	 และวััฒนธรรมอย่่างลึึกซึ้้�ง

•	 อุบุลราชธานี:ี เมือืงที่่�มีีศักัยภาพในการพัฒันาเส้้นทางท่่องเที่่�ยวลุ่่�มน้ำ้โขง โดยเฉพาะรูปูแบบ “Soft Adventure” ที่่�เชื่่�อมโยง 

	 กิิจกรรมกลางแจ้้งเข้้ากัับธรรมชาติิ วิิถีีชีีวิิต และวััฒนธรรมสองฝั่่�งโขง เช่่น การล่่องเรืือ การปั่่�นจัักรยานริิมโขง  

	 และการเดิินทางเพื่่�อเรีียนรู้้�ประเพณีีร่่วมของชุุมชนชายแดน

•	 ศรีีสะเกษ: จัังหวััดที่�อยู่่�ติดชายแดนไทย–กััมพูชา และมีีจุดเด่่นด้้านมรดกวััฒนธรรมขอมโบราณ เช่่น ปราสาทหิน  

	 และชุุมชนเชื้้�อสาย การพััฒนาเส้้นทางท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรม จึึงเป็็นอีีกหนึ่่�งแนวทางท่ี่�สามารถส่่งเสริิมทั้้�งการเรีียนรู้้� 

	 และความสััมพัันธ์์ระหว่่างประเทศได้้อย่่างยั่่�งยืืน

แนวทางการพััฒนาด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ 
ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือกำลัังก้้าวขึ้้�นเป็็นภููมิิภาคดาวรุ่่�งด้้านการท่่องเที่่�ยวของประเทศไทย ด้้วยเสน่่ห์์อัันเป็็นเอกลัักษณ์์ของ

วัฒันธรรมที่�มีีชีีวิติศรัทัธาที่่�ฝังัรากลึึก และธรรมชาติทิี่่�เปี่่�ยมด้ว้ยพลังัเยีียวยา การพัฒันาในมิติิิตลาดท่อ่งเที่่�ยวจึงึควรมองให้ล้ึกึกว่า่

การเพิ่่�มเพีียง “ปริิมาณ” นัักเดิินทาง แต่่ต้้องเน้้นการออกแบบ “ประสบการณ์์ที่่�มีีความหมาย” ทุุกการเดิินทางควรสร้้างคุุณค่่า

ทั้้�งในเชิิงเศรษฐกิิจและจิิตใจ สร้้างรายได้้ที่่�ยั่่�งยืืนให้้กัับท้้องถิ่่�น พร้้อมปลุุกความภาคภููมิิใจในอััตลัักษณ์์ของชุุมชน การสื่่�อสาร 

ภาพลักัษณ์ข์องภาคตะวันัออกเฉีียงเหนือืจึงึควรดำเนินิไปด้ว้ยความเข้า้ใจในบริบิท พร้อ้มแนวทางการตลาดที่่�มีีความเฉพาะเจาะจง

และลึึกซึ้้�ง ดัังแนวทางพััฒนาด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยว 6 แนวทางต่่อไปนี้้�

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 1
“วางตำแหน่่งแบรนด์์ใหม่่: ดิินแดนแห่่งศรััทธา ศิิลป์์ และธรรมชาติิที่่�สััมผััสได้้”

ภาคตะวันัออกเฉีียงเหนือืของประเทศไทยควรกำหนดตำแหน่ง่ทางการตลาด (Positioning) ภายในประเทศอย่่างมีีเอกลักัษณ์์

และแตกต่่าง ด้้วยการนำเสนอคุุณค่่าที่่�ลึึกซึ้้�ง ผ่่านเรื่่�องราวของศรััทธา ดนตรีีพื้้�นถิ่่�น วิิถีีชีีวิิตชาวบ้้าน และธรรมชาติิที่่�เปี่่�ยมพลััง

ในการเยีียวยา
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การพัฒันาและสื่่�อสารภาพลักัษณ์ข์องภาคตะวันัออกเฉีียงเหนือืควรมุ่่�งเน้น้ที่่�การสร้า้ง “คุณุภาพของประสบการณ์”์ มากกว่า่

การแข่่งขัันด้้านปริิมาณนัักท่่องเที่่�ยว โดยใช้้แนวคิิด “เดิินทางช้้าแต่่ลึึก” (Slow but Deep Travel) เป็็นหััวใจสำคััญ เพื่่�อดึึงดููด

กลุ่่�มนัักเดิินทางที่่�แสวงหาการพัักผ่่อนเชิิงจิิตใจและการมีีส่่วนร่่วมในวิิถีีท้้องถิ่่�น

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 2
“เสริิมพลัังเมืืองน่่าเที่่�ยว: ปั้้�นอััตลัักษณ์์–สร้้างเรื่่�องเล่่า–เชื่่�อมเมืืองใกล้้กััน”

เมือืงน่า่เที่่�ยวทั้้�ง 18 จังัหวัดัมีีเอกลัักษณ์แ์ละความโดดเด่น่ที่่�แตกต่า่งกันั ซ่ึ่�งแต่ล่ะแห่ง่ล้ว้นมีีอัตัลักัษณ์เ์ฉพาะตััวที่่�น่า่สนใจและ

มีีศัักยภาพในการพััฒนาเป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยวคุุณภาพ หากสามารถเชื่่�อมโยงกัันเป็็นเครืือข่่ายและออกแบบเส้้นทางร่่วมในเชิิงพื้้�นที่่�

และเรื่่�องราว (Thematic Route) จะช่่วยยกระดัับการรัับรู้้�และเสริิมพลัังทางการตลาดให้้กัับภููมิิภาคได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

การนำเอาอััตลัักษณ์์ที่่�โดดเด่่นของเมืืองแล้้วพััฒนาให้้กลายเป็็น “เส้้นทางท่่องเที่่�ยวตามธีม” ที่่�มีีการตั้้�งชื่่�อชุุดเดีียวกััน 

ใช้้แคมเปญสื่่�อสารในทิิศทางเดีียวกััน และสร้้างความต่่อเนื่่�องในการเดิินทาง ดัังตััวอย่่างต่่อไปนี้้�

•	 ศรัทัธา การท่ี่�มีีรากลึกึของศาสนา ความเชื่่�อ และประเพณีีที่�เกี่่�ยวข้้องกับัพญานาค พระธาตุุ และการปฏิิบัตัิธิรรม เส้้นทางนี้้� 

	 สามารถสื่่�อสารในฐานะ “เส้น้ทางแห่ง่ศรัทัธาและจิติวิญิญาณ” ดึงึดูดูกลุ่่�มนักัเดินิทางที่่�ต้้องการพักัใจและเติมิพลังัทางจิติใจ

•	 เสียีงเพลง การนำเอาวััฒนธรรมดนตรีีพื้้�นบ้้านเข้้มข้น เช่่น หมอลำ แคน และการแสดงพื้้�นถิ่่�นมาใช้้ในการออกแบบเส้้นทาง 

	ที่ ่�เชื่่�อมโยงเสีียงเพลงกัับวิิถีีชีีวิิต งานเทศกาล และเวิิร์์กช็็อปดนตรีีท้้องถิ่่�น จะช่่วยเปิิดพื้้�นที่่�เรีียนรู้้�วััฒนธรรมอย่่างมีีชีีวิิตชีีวา

•	 ธรรมชาติิ การนำเอาเสน่่ห์์ด้้านภููเขา ผืืนป่่า และกิิจกรรมท่่องเที่่�ยวเชิิงผจญภััยมาสร้้างเส้้นทางตามธีีม เช่่น เดิินป่่า  

	ล่ ่องแก่่ง ดููดาว หรืือกางเต็็นท์์ริิมผา ในเส้้นทางนี้้�สามารถพััฒนาเป็็น “ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือแอดเวนเจอร์์” สำหรัับ 

	นั ักเดิินทางรุ่่�นใหม่่ที่่�แสวงหาความท้้าทายผสมกัับความสงบของธรรมชาติิ

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 3
“พััฒนากิิจกรรมที่่�จัับใจ: เทศกาลร่่วมใจ กิิจกรรมร่่วมทำ และความทรงจำร่่วมกััน”

การออกแบบกิิจกรรมท่่องเที่่�ยวในภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือควรมุ่่�งเน้้นการสร้้างประสบการณ์์ที่่�มีีความหมายและมีีส่วนร่่วม

อย่่างแท้้จริิง เพื่่�อให้้ผู้้�มาเยืือนไม่่ใช่่เพีียงผู้้�ชม แต่่ได้้กลายเป็็น “ผู้้�ร่่วมสร้้าง” ความทรงจำ โดยเฉพาะผ่่านเทศกาลและกิิจกรรม

เชิิงวััฒนธรรมที่่�มีีชีีวิิต

กิิจกรรมที่�ควรได้้รัับการส่่งเสริิม เช่่น การเรีียนรู้้�ผ้าย้้อมครามแบบดั้้�งเดิิม การทำดอกผึ้้�งบููชาพระ เครื่่�องดนตรีีพื้้�นบ้้าน  

และการเข้้าร่่วมขบวนแห่่บุุญกัับชุุมชน ล้้วนเป็็นประสบการณ์์ที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์เฉพาะถิ่่�น และเปิิดโอกาสให้้นัักท่่องเที่่�ยว 

เชื่่�อมโยงทางใจกัับผู้้�คนและพื้้�นที่่�อย่่างลึึกซึ้้�ง

เทศกาลและกิิจกรรมเหล่่านี้้�ควรมีีความยืดหยุ่่�นในเชิิงเวลา ไม่่จำกััดเฉพาะช่่วงฤดููกาลหรืือเทศกาลสำคััญเท่่านั้้�น เพื่่�อช่่วย

กระจายนัักท่่องเที่่�ยวให้้เดิินทางได้้ตลอดทั้้�งปีี และลดความแออััดในฤดููท่่องเที่่�ยวยอดนิิยม นอกจากนี้้� การจััดทำ “ปฏิิทิินกิิจกรรม

ประจำภาค” ที่่�ชััดเจนและต่่อเนื่่�อง จะเป็็นเครื่่�องมืือสำคััญในการประชาสััมพัันธ์์สร้้างแรงจููงใจในการเดิินทาง และทำให้้วางแผน

ล่่วงหน้้าได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ ซึ่่�งแนวทางนี้้�สามารถดึึงดููดทั้้�งกลุ่่�มครอบครััว กลุ่่�มวััยทำงาน และกลุ่่�มเดิินทางเพื่่�อเยีียวยาจิิตใจ
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แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 4
“สื่่�อสารการตลาดใหม่่ผ่่านการเล่่าเรื่่�องและพลัังซอฟต์์พาวเวอร์์ท้้องถิ่่�น”

การตลาดยุคใหม่่ของภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือควรมุ่่�งเน้้นไปท่ี่�การสื่่�อสารท่ี่�เข้้าถึึงอารมณ์และสร้้างความรู้้�สึกร่่วม โดยใช้้ 

เรื่่�องเล่่า (Storytelling) และซอฟต์์พาวเวอร์์ที่่�หยั่่�งรากอยู่่�ในวััฒนธรรม วิิถีีชีีวิิต และภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น เพื่่�อเปิิดมุุมมองใหม่่ให้้กัับ

กลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวทั้้�งภายในและภายนอกภููมิิภาค

การนำเสนอควรใช้้ภาพ เสีียง และเรื่่�องเล่่าที่่�สะท้้อนจิิตวิิญญาณของพื้้�นที่่� เช่่น แสงเทีียนยามรุ่่�งสางกลางวััดในสายหมอก 

รอยยิ้้�มของแม่่เฒ่่าท่ี่�นั่่�งทอผ้้าใต้้ถุุนบ้้าน หรืือเสีียงกลองหมอลำในค่่ำคืืนของชุุมชน ภาพเหล่่านี้้�สามารถสื่่�อสารความงาม 

ที่่�เรีียบง่่ายและจริิงใจได้้อย่่างลึึกซึ้้�ง

ช่อ่งทางการเล่า่เรื่่�องควรสอดรับักับัพฤติกิรรมของผู้้�บริโิภคยุคุใหม่่ โดยใช้แ้พลตฟอร์ม์สั้้�นและทรงพลังั เช่น่ TikTok, Instagram 

Reels และ YouTube Shorts ซึ่่�งสามารถนำเสนอเนื้้�อหาที่่� “สั้้�นแต่่ลึึก” และเข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายได้้อย่่างรวดเร็็วและแพร่่หลาย 

และควรส่ง่เสริิมให้เ้กิดิการผลิติเนื้้�อหาโดยผู้้�ใช้ ้(User-Generated Content) โดยเฉพาะจากคนรุ่่�นใหม่ใ่นท้อ้งถิ่่�น ผ่า่นการประกวด

หรืือแคมเปญที่่�สร้้างแรงบัันดาลใจให้้พวกเขาภาคภููมิิใจในบ้้านเกิิด และอยากเล่่าเรื่่�องของเมืืองตนเองในแบบที่่�ไม่่ต้้องปรุุงแต่่ง

นอกจากนี้้� ภาครััฐหรืือหน่่วยงานที่่�มีีการส่่งเสริิมการท่่องเที่่�ยวควรมีีการจััดทำ “ชุุดเนื้้�อหากลาง” (Core Content Package) 

ที่่�สามารถใช้้ได้้ทั้้�งระดัับท้้องถิ่่�นและระดัับภููมิิภาค เพื่่�อสร้้างความเข้้าใจภาพรวมได้้อย่่างมีีทิิศทาง 

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 “18 เสีียง 18 เมืือง” ที่่�นำเสนอความโดดเด่่นของเมืืองต่่าง ๆ ผ่่านเสีียงที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์

•	 “8 วิิถีี 8 ความสุุข” ที่่�แสดงให้้เห็็นความหลากหลายของกิิจกรรมและคุุณค่่าทางจิิตใจจากการท่่องเที่่�ยวในแต่่ละรููปแบบ

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 5
“พััฒนาเส้้นทางท่่องเที่่�ยวฟื้้�นฟููใจ: ช้้า เรีียบง่่าย แต่่ลึึกซึ้้�ง”

ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือมีีศัักยภาพโดดเด่่นในการพััฒนาเส้น้ทางท่่องเที่่�ยวที่่�เน้้นการพัักฟื้้�นจิิตใจ และการเดิินทางที่่�เรีียบง่่าย

แต่่ลึึกซึ้้�ง ซึ่่�งตอบโจทย์์ความต้้องการของนัักเดิินทางยุุคใหม่่ที่่�แสวงหาการเชื่่�อมโยงกัับตนเอง ชุุมชน และธรรมชาติิ มากกว่่า 

การท่่องเที่่�ยวเพื่่�อความเร่่งรีีบและบริิโภคประสบการณ์์อย่่างผิิวเผิิน

แนวทางนี้้�ควรส่่งเสริิมรูปูแบบการเดินิทางในลัักษณะ “ช้้า แต่่มีจีังัหวะของหััวใจ” โดยออกแบบเส้้นทางที่่�ผสานวััด ป่่า ธรรมชาติิ 

และวิิถีีชาวบ้้านเข้้าด้้วยกััน เพื่่�อสร้้างพื้้�นที่่�แห่่งการเยีียวยา เช่่น

•	 เส้้นทาง “ทางธรรมะ–ทางศิิลป์” ในจัังหวััดสกลนคร ที่่�เชื่่�อมระหว่่างวััดป่าชื่่�อดััง แหล่่งหััตถกรรมผ้าย้้อมคราม  

	 และแกลเลอรีีท้้องถิ่่�น

•	 เส้้นทาง “ไหว้้พระ ชมคราม ปั่่�นเลาะโขง” ที่่�เปิิดประสบการณ์์แบบสมดุุลระหว่่างกาย ใจ และวััฒนธรรม

•	 “3 วััน 3 วััด 3 ศิิลป์์” ที่่�เน้้นการปฏิิบััติิธรรมเบื้้�องต้้น การเรีียนรู้้�ศิิลปะพื้้�นถิ่่�น และการใช้้ชีีวิิตอย่่างเรีียบง่่ายร่่วมกัับชุุมชน 

กิิจกรรมในเส้้นทางเหล่่านี้้�ควรออกแบบให้้เกิิดการมีีส่่วนร่่วมระยะยาว เช่่น พัักโฮมสเตย์์ 2-3 คืืน เข้้าร่่วมเวิิร์์กช็็อป  

หรืือปฏิิบััติิธรรมร่วมกัับคนในท้้องถิ่่�น เพื่่�อให้้ผู้้�เดิินทางได้้เกิิดความผูกพัันและเข้้าใจพื้้�นที่่�อย่่างแท้้จริิง ซึ่่�งเหมาะกัับกลุ่่�มผู้้�สูงวััย  

กลุ่่�ม Digital Nomad และกลุ่่�มคนเมืืองที่่�ต้้องการพัักจากความวุ่่�นวาย
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แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 6
“ยกระดัับโครงสร้้างรองรัับและช่่องทางจองแบบครบวงจร”

แม้้เมืืองท่่องเที่่�ยวหลายแห่่งในภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือจะมีีเสน่่ห์์ทางวััฒนธรรม วิิถีีชีีวิิต และธรรมชาติิอย่่างโดดเด่่น  

แต่่การเข้้าถึึงและการใช้้บริิการในพื้้�นที่่�ยัังประสบข้้อจำกััดจากโครงสร้้างพื้้�นฐานที่่�ยัังไม่่สมบููรณ์์ โดยเฉพาะในด้้านระบบขนส่่ง

ภายในเมืือง ระบบป้้ายสื่่�อความหมาย รวมถึึงช่่องทางการจองที่่�พัักและกิิจกรรมต่่าง ๆ ที่่�ยัังไม่่เชื่่�อมโยงกัันอย่่างเป็็นระบบ

เพื่่�อให้้ภููมิิภาคสามารถแข่่งขัันในตลาดท่่องเที่่�ยวยุุคดิิจิิทััลได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ จึึงควรพััฒนาแพลตฟอร์์มกลางแบบ 

ครบวงจร ที่่�รวมข้้อมููลสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว ที่่�พััก ร้้านอาหาร กิิจกรรม และบริิการอื่่�น ๆ เข้้าด้้วยกัันอย่่างเป็็นระบบในรููปแบบของ

เว็็บไซต์์ภููมิิภาคหรืือแอปพลิิเคชัันเดีียว (One-stop Application) ซึ่่�งจะช่่วยให้้นัักท่่องเที่่�ยวสามารถวางแผนการเดิินทางและ 

การจองล่่วงหน้้า และรวมถึึงข้้อมููลแบบเรีียลไทม์์ได้้อย่่างสะดวก ไม่่ว่่าจะเดิินทางด้้วยตนเองหรืือแบบกลุ่่�มย่่อย

นอกจากนี้้� แนวทางดัังกล่่าวยัังเป็น็กลไกสำคััญในการส่่งเสริิมผู้้�ประกอบการรายเล็็กและชุุมชนท่อ่งเที่่�ยว ให้ส้ามารถเข้า้สู่่�ระบบ

ดิิจิิทััลได้้อย่่างเป็็นรููปธรรม ผ่่านการอบรม การให้้คำปรึึกษา และการบููรณาการข้้อมููลเข้้าสู่่�ระบบเดีียวกัับหน่่วยงานกลาง  

ซึ่่�งจะช่่วยเพิ่่�มโอกาสทางการตลาด ลดช่่องว่่างทางเทคโนโลยีี และยกระดัับมาตรฐานบริิการในภาพรวมของทั้้�งภููมิิภาค

จากบริิบททั้้�งหมดที่�กล่่าวมา ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือควรได้้รัับการสื่่�อสารในฐานะ “ภููมิิภาคแห่่งวััฒนธรรมที่่�มีีชีีวิิต”  

ซึ่่�งเปี่่�ยมด้้วยศัักยภาพในการพััฒนาไปสู่่�เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์บนฐานของรากเหง้้า อััตลัักษณ์์ และคุุณค่่าดั้้�งเดิิมของพื้้�นที่่� ภููมิิภาค

แห่่งนี้้�มีีความพร้้อมที่่�จะออกแบบประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยวที่่�ลึึกซึ้้�ง เป็็นมิิตร และเปี่่�ยมด้้วยความหมาย ทั้้�งในมิิติิของจิิตใจ  

ความรู้้�สึกึ และความสัมพันัธ์ร์ะหว่า่งผู้้�มาเยืือนกับัชุมุชนเจ้า้บ้า้น อีีกทั้้�งยังัสามารถสื่่�อสารภาคตะวันัออกเฉีียงเหนือืเพิ่่�มเติมิในฐานะ 

“ภููมิิภาคแห่่งศรััทธาและจิิตวิญญาณมีีชีีวิิต” ซึ่่�งมิิใช่่เพีียงจุุดหมายปลายทางด้้านวััฒนธรรมเท่่านั้้�น หากแต่่เป็็น “พื้้�นที่่� 

แห่ง่การเยีียวยาจิิตใจ” ที่่�ช่่วยให้ผู้้้�มาเยืือนได้สั้ัมผัสความสงบ เรีียบง่่าย และความลึกซึ้้�งของวิิถีีภาคตะวันัออกเฉีียงเหนืือ จนสามารถ

หลอมรวมความรู้้�สึึกของตนเองให้้กลมกลืืนเป็็นหนึ่่�งเดีียวกัับจัังหวะของพื้้�นที่่�

ภาพสะท้้อนเหล่่านี้้�ชี้้�ให้้เห็็นว่่าภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือมีีศัักยภาพทั้้�งในเชิิงวััฒนธรรม ศรััทธา และธรรมชาติิ ซึ่่�งสามารถต่่อยอด

สู่่�การสร้้างแบรนด์์การท่่องเที่่�ยวแห่่งความหมายของประเทศไทยได้้อย่่างมีีเอกลัักษณ์์ แนวทางการพััฒนาจึึงควรมุ่่�งเน้้นไปที่่�การวาง

ภาพจำใหม่่ ผ่่านการเล่่าเรื่่�องท่ี่�จัับใจและจริิงใจ การออกแบบเส้้นทางที่่�ฟื้้�นฟููจิิตใจ และตอบโจทย์์ความต้้องการของนัักเดิินทาง 

ยุุคใหม่่ และการเสริิมพลัังชุุมชนให้้มีีส่วนร่่วมในการสร้้างประสบการณ์์ที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์ของตนเองอย่่างภาคภููมิิ ควบคู่่�ไปกัับ

การพััฒนาโครงสร้้างพื้้�นฐาน เช่่น ระบบขนส่่งในเมืือง การจััดการพื้้�นที่่�ต้้อนรัับนัักท่่องเที่่�ยว และช่่องทางจองแบบดิิจิิทััลที่่�เข้้าถึึง

ได้้ง่่ายและเป็็นมิิตรต่่อผู้้�ประกอบการรายย่่อย

กลยุุทธ์์เหล่่านี้้�จะช่่วยให้้เมืืองน่่าเที่่�ยวของภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ ไม่่เพีียงกลายเป็็นจุุดหมายที่่� “น่่าค้้นหา” แต่่ยัังเป็็น 

จุุดหมายท่ี่� “อยากกลัับไปซ้้ำ” ในสายตานัักเดิินทางชาวไทย โดยเฉพาะกลุ่่�มที่�แสวงหาประสบการณ์์เชิิงจิิตวิิญญาณ การพัักใจ 

และการท่่องเที่่�ยวแบบช้้าแต่่ลึึก ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือจึึงมีีศัักยภาพท่ี่�จะเติิบโตอย่่างสมดุุล ทั้้�งในมิิติิของเศรษฐกิิจ สัังคม  

และจิิตวิิญญาณ ได้้อย่่างยั่่�งยืืน
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ศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวและแนวทางพััฒนาด้้านการตลาด 
การท่่องเที่่�ยวของภาคตะวัันออก

ภาคตะวัันออกของประเทศไทยคือืดินิแดนที่่�เปี่่�ยมด้้วยความหลากหลายทางภููมิศิาสตร์์และวัฒันธรรม ซึ่่�งหลอมรวมทั้้�งทะเล ป่่าเขา 

น้้ำตก และวิิถีีชีีวิตของชุุมชนชายฝั่่�ง–ชายแดน ไว้้อย่่างกลมกลืืนในภููมิิภาคเดีียว เมืืองน่่าเที่่�ยวในภาคตะวัันออกแต่่ละแห่่ง 

ต่่างมีีเอกลัักษณ์์เฉพาะตััว ทั้้�งในมิิติิของธรรมชาติิอัันบริิสุุทธิ์์� ความเชื่่�อและศรัทธา วิิถีีสุขภาวะ และเรื่่�องเล่่าท้้องถิ่่�นที่่�สืืบทอด 

จากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น

เสน่่ห์์เหล่่านี้้�สอดคล้้องกัับแนวโน้้มของนัักเดิินทางยุุคใหม่่ท่ี่�แสวงหาประสบการณ์์ใกล้้กรุุงเทพมหานครแต่่ลึึกซึ้้�ง เข้้าถึึงง่่าย 

แต่่เต็็มไปด้้วยความหมาย ต้้องการหลีีกหนีีความเร่่งรีีบของเมืืองใหญ่่ เพื่่�อค้้นหาความสงบ เรีียบง่่าย และความพอดีีที่�สััมผัสได้้จริิง 

จากพื้้�นที่่�

ภาคตะวัันออกจึึงกำลัังกลายเป็็นทางเลืือกใหม่่ของการเดิินทางภายในประเทศ โดยเฉพาะสำหรัับกลุ่่�มคนเมืือง กลุ่่�มครอบครััว  

และนัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�นใหม่่ที่่�ให้้คุุณค่่ากัับการเดิินทางเชิิงคุุณภาพมากกว่่าปริิมาณ ภููมิิภาคนี้้�มิิใช่่เพีียง “ทางผ่่าน” หรืือ “ทะเลใกล้้กรุุง” 

แต่่คืือพื้้�นที่่�แห่่งความสงบ ความหมาย และความสััมพัันธ์์ที่่�แท้้จริิงระหว่่างผู้้�คนกัับธรรมชาติิ

คุุณค่่าหลััก (Core Values) และจุุดแข็็งเชิิงการตลาดของภาคตะวัันออก
1) ธรรมชาติิครบวงจร ทั้้�งทะเล–ภููเขา–น้ำำ��ตก

ภาคตะวัันออกของประเทศไทยเป็็นภููมิิภาคท่ี่�สามารถมอบประสบการณ์์ทางธรรมชาติิที่่�หลากหลายและสมบูรณ์์ได้้ภายใน 

ทริปิเดีียว ไม่่ว่่าจะเป็็นหมู่่�เกาะเงีียบสงบกลางทะเล ป่่าเขาเขีียวขจีี น้ำ้ตกใสสะอาด หรือือากาศบริสิุทุธิ์์�ที่่�อยู่่�ไม่่ไกลจากกรุงุเทพมหานคร 

ความหลากหลายนี้้�ทำให้้ผู้้�เดินิทางสามารถออกแบบทริปได้้อย่่างยืดืหยุ่่�น ทั้้�งแบบผจญภัยั เดินิป่่าเบา ๆ แคมปิงริิมธาร หรือืดำน้ำ้ลึึก

ชมปะการัังอย่่างปลอดภััย ภายใต้้ระบบการจััดการที่่�คำนึึงถึึงสิ่่�งแวดล้้อมและความยั่่�งยืืน

จัังหวััดเด่่น:

•	 ตราด: จังัหวัดัชายฝั่่�งที่่�เปี่่�ยมด้ว้ยเสน่ห่์แ์ห่ง่ท้อ้งทะเล ด้ว้ยหมู่่�เกาะมากกว่า่ 50 แห่ง่ อาทิ ิเกาะช้า้ง เกาะกูดู และเกาะหมาก  

	 ซึ่่�งโดดเด่่นทั้้�งในด้้านความงามตามธรรมชาติิ และแนวทางการบริิหารจััดการท่่องเที่่�ยวท่ี่�คำนึึงถึึงระบบนิิเวศและชุุมชน 

	 อย่่างสมดุุล

•	 จัันทบุุรีี: เมืืองที่่�มีีทั้้�งชายหาด ป่่าฝน และแหล่่งท่่องเที่่�ยวเชิิงศรััทธาอย่่างเขาคิิชฌกููฏ จึึงสามารถสร้้างเส้้นทางท่่องเที่่�ยว 

	ที่ ่�ผสมผสานธรรมชาติิและวััฒนธรรมได้้อย่่างลงตััว

•	 ปราจีีนบุุรีีและนครนายก: สองจัังหวััดที่�เหมาะสำหรัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงผจญภััยใกล้้กรุุง ทั้้�งน้้ำตก อุุทยานแห่่งชาติิ  

	 และกิิจกรรมกลางแจ้้งหลากหลายรููปแบบ โดยยัังคงบรรยากาศสงบและเป็็นธรรมชาติิ

•	 สระแก้้ว: จุุดหมายสำหรัับนัักเดิินทางสายธรรมชาติิศึึกษา ด้้วยแหล่่งอนุุรัักษ์์สำคััญ เช่่น อุุทยานแห่่งชาติิปางสีีดา  

	 และเขตรัักษาพัันธุ์์�สััตว์์ป่่าเขาอ่่างฤๅไน ซึ่่�งเป็็นผืืนป่่าตะวัันออกที่่�มีีความหลากหลายทางชีีวภาพสููง
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2) วิิถีีชุุมชนเข้้มแข็็งและการท่่องเที่่�ยวที่่�นัักเดิินทางมีีส่วนร่่วม
จุุดแข็็งร่่วมของเมืืองน่่าเที่่�ยวในภาคตะวัันออกคืือพลัังของชุุมชนท้้องถิ่่�น ที่่�สามารถจััดการการท่่องเที่่�ยวได้้อย่่างมีีส่วนร่่วม 

และยั่่�งยืนื โดยมีีภูมิปิัญัญาพื้้�นถิ่่�นที่่�ยังัมีีชีีวิติเป็น็หัวัใจสำคัญัของการออกแบบประสบการณ์ ์ไม่ว่่า่จะเป็น็เวิริ์ก์ช็อ็ปหัตัถกรรม อาหาร

พื้้�นบ้้านจากวััตถุุดิิบท้้องถิ่่�น หรืือการต้้อนรัับนัักท่่องเที่่�ยวด้้วยความจริิงใจตามแบบฉบัับของชาวบ้้าน นัักท่่องเที่่�ยวจึึงไม่่เพีียงเป็็น 

“ผู้้�มาเยืือน” แต่่ได้้กลายเป็็น “ผู้้�ร่่วมเรีียนรู้้�และสร้้างสรรค์์” ไปพร้้อมกัับชุุมชน กลายเป็็นประสบการณ์์ที่่�ทั้้�งอบอุ่่�นและ 

มความหมายในทุุกมิิติิของการเดิินทาง

จัังหวััดเด่่น:

•	 ปราจีนีบุรุี:ี จังัหวััดที่�โดดเด่น่ด้า้นการใช้้ภูมิูิปัญัญาสมุนุไพรและศาสตร์แ์พทย์แ์ผนไทยในการพัฒันาการท่อ่งเที่่�ยวเชิงิสุขุภาพ  

	 โดยมีีสถานที่่�และกิิจกรรมที่�เชื่่�อมโยงระหว่่างธรรมชาติิ การพัักผ่่อน และการดููแลสุุขภาพแบบองค์์รวม ทำให้้เกิิด 

	 การท่่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาวะที่่�เหมาะกัับกลุ่่�มทุุกวััย

•	 ตราด: โดยเฉพาะชุุมชนบนเกาะหมาก ที่่�ได้้รัับการยกย่่องในฐานะต้้นแบบของการจััดการการท่่องเที่่�ยวคาร์์บอนต่่ำ 

	 อย่่างมีีส่่วนร่่วม มีีการบริิหารจััดการทรััพยากรชายฝั่่�งโดยชุุมชน ใช้้พลัังงานสะอาด ส่่งเสริิมการเดิินทางแบบไร้้เครื่่�องยนต์์  

	 และสร้้างระบบเศรษฐกิิจหมุุนเวีียนภายในเกาะได้้อย่่างเป็็นรููปธรรม

•	 สระแก้้ว: ผ่่านรููปแบบโฮมสเตย์์ชุุมชน เช่่น บ้้านคลองน้้ำเขีียวที่่�ให้้ความสำคััญกัับการใช้้ทรััพยากรในท้้องถิ่่�นอย่่างรู้้�คุุณค่่า  

	 และถ่า่ยทอดวัฒันธรรม–ภูมิูิปัญัญาท้้องถิ่่�นด้ว้ยการลงมือืทำจริงิ ไม่ว่่า่จะเป็น็การทำอาหารท้้องถิ่่�น การเรีียนรู้้�งานหัตัถกรรม     

	 หรืือการสััมผััสวิิถีีชีีวิิตอย่่างใกล้้ชิิด

3) พื้้�นที่่�ศรััทธาและวััฒนธรรมที่่�ยัังมีีชีีวิิต
ในภาคตะวัันออกของประเทศไทย “ศรััทธา” มิิได้้ดำรงอยู่่�อย่่างแยกขาดจากวิิถีีชีีวิิต แต่่ผสานอย่่างแนบแน่่นกัับชุุมชน วััด 

และธรรมชาติิรอบตััว กลายเป็น็โครงสร้้างทางวััฒนธรรมที่�หล่่อเลี้้�ยงทั้้�งกายและใจของผู้้�คน เส้้นทางท่อ่งเที่่�ยวในพื้้�นที่่�จึงึมิใิช่เ่พีียง

การเดิินทางเพื่่�อชมทิิวทััศน์์หรืือถ่่ายภาพเท่่านั้้�น หากแต่่เป็็นพื้้�นที่่�แห่่งการ “หยุุดใจ” เชื่่�อมโยงกัับความสงบ และเปิิดโอกาสให้ ้

ผู้้�เดิินทางได้้ฟื้้�นความหมายบางอย่่างในชีีวิิต ผ่่านประสบการณ์์ที่่�ลึึกซึ้้�งและเปี่่�ยมด้้วยพลัังแห่่งจิิตวิิญญาณ



62

โครงการศึกษาศักยภาพของเมืองน่าเที่ยว
ในการรองรับนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2568

จัังหวััดเด่่น:

•	 จัันทบุุรีี: โดยเฉพาะในช่่วงฤดููบุุญกัับ “เส้้นทางขึ้้�นเขาคิิชฌกููฏ” สู่่�รอยพระพุุทธบาทที่�กลายเป็็นหนึ่่�งในจุุดหมายสำคััญ 

	ท างศรัทัธาของพุทุธศาสนิกิชนจากทั่่�วประเทศ เส้น้ทางนี้้�ไม่เ่พีียงท้า้ทายร่า่งกาย แต่ย่ังัปลุกุจิิตวิญิญาณด้ว้ยความศักัดิ์์�สิทิธิ์์� 

	 และธรรมชาติิอัันทรงพลััง

•	 นครนายก: แหล่่งรวมศรัทธายุุคใหม่่ เช่น่ “วัดัพราหมณี” หรือืวััดหลวงพ่่อปากแดงอัันเลื่่�องชื่่�อในหมู่่�ผู้้�ศรัทธา และ “อุทุยาน 

	 พระพิิฆเนศ” ซ่ึ่�งมีีองค์พ์ระพิฆิเนศขนาดใหญ่ท่ี่่�สุดุในประเทศไทย เป็น็พื้้�นที่่�บูชูาทั้้�งตามความเชื่่�อทางศาสนาและความเชื่่�อ 

	 เชิิงพลัังงานที่่�ผสมผสานระหว่่างศาสนาพุุทธ พราหมณ์์ และฮิินดูู

•	 สระแก้้ว: โดดเด่่นด้้วย “อุุทยานประวััติศิาสตร์สด๊๊กก๊๊อกธม” ซึ่่�งเป็็นศาสนสถานขอมโบราณขนาดใหญ่่ที่่�สุดุในภาคตะวันัออก  

	ถ่ ่ายทอดประวััติิศาสตร์์และรากวััฒนธรรมกัมพููชาในพื้้�นที่่�ได้้อย่่างมีีชีีวิต ทั้้�งผ่่านงานอนุุรัักษ์์ การฟ้ื้�นฟููทางโบราณคดีี  

	 และกิิจกรรมท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรมที่่�สร้้างความเข้้าใจในมรดกท้้องถิ่่�นอย่่างลึึกซึ้้�ง

4) เมืืองสุุขภาวะที่่�ผสานธรรมชาติิเข้้ากัับการฟื้้� นฟูจิิตใจ
การเดิินทางในภาคตะวัันออกของประเทศไทยกำลัังเปลี่่�ยนผ่่านจาก “การท่่องเที่่�ยวเพื่่�อการพัักผ่่อน” ไปสู่่� “การท่่องเที่่�ยว 

เพื่่�อฟื้้�นฟููสุุขภาวะทั้้�งกายและใจ” เมืืองน่่าเที่่�ยวหลายแห่่งในภููมิิภาคนี้้�ได้้ใช้้จุุดแข็็งด้้านธรรมชาติิที่่�เงีียบสงบ อากาศบริิสุุทธิ์์�  

และวิิถีีชีีวิิตเรีียบง่่าย มาพััฒนาเป็็นรููปแบบการท่่องเที่่�ยวในแนว “พัักใจ–ชะลอจัังหวะชีีวิิต” ซึ่่�งตอบโจทย์นัักเดิินทางยุุคใหม่่  

ไม่่ว่่าจะเป็็นกลุ่่�มคนทำงานอิิสระ ผู้้�สููงอายุุ หรืือชาวเมืืองที่่�ต้้องการรีีเซตชีีวิิตท่่ามกลางธรรมชาติิอย่่างลึึกซึ้้�ง

จัังหวััดเด่่น:

•	 ปราจีีนบุุรีี: โดดเด่่นด้้วยแนวคิิดการท่่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาพ (Wellness Tourism) ที่่�พััฒนาอย่่างเป็็นระบบและต่่อเนื่่�อง 

	มีีทั้้� งกิิจกรรมโยคะในป่่า สปาสมุุนไพรพื้้�นบ้้าน การอาบป่่า (Forest Bathing) และโปรแกรมรีีทรีีตที่่�เชื่่�อมโยงภููมิิปััญญา 

	 สมุุนไพรกัับศาสตร์์การผ่่อนคลายแบบองค์์รวม

•	 ตราด: โดยเฉพาะเกาะหมากและเกาะกููด ที่่�ได้้รัับการกล่่าวถึึงว่่าเป็็น “จุุดหมายปลายทางด้้านสุุขภาวะระดัับอาเซีียน”  

	 ด้้วยบรรยากาศเงีียบสงบ ระบบการบริิหารจััดการที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม และกิิจกรรมเพื่่�อการฟื้้�นฟูู เช่่น นั่่�งสมาธิ ิ

	ริ ิมทะเล โยคะกลางป่่า หรืือเมนููสุุขภาพจากวััตถุุดิิบท้้องถิ่่�น

•	 นครนายก: เมืืองใกล้้กรุุงเทพมหานครท่ี่�กำลัังกลายเป็็นจุุดหมายใหม่่ของกลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่สาย “ธรรมชาติิบำบััด”  

	 ด้้วยกิิจกรรมแคมปิิงท่่ามกลางธรรมชาติิ การล่่องแก่่งเบา ๆ การเดิินป่่า หรืือกิิจกรรมรีีทรีีตแบบเรีียบง่่ายที่่�เปิิดโอกาสให้้ 

	ผู้้�ม าเยืือนได้้ใกล้้ชิิดกัับตนเองและธรรมชาติิ

5) เส้้นทางอาหารพื้้�นถิ่่�น–ผลไม้้–อาหารทะเล: การเดิินทางผ่่านรสชาติิและวััฒนธรรม
ภาคตะวัันออกของประเทศไทยเป็็นภููมิภิาคท่ี่�มีีความหลากหลายด้้านวััตถุดุิบิอาหาร ทั้้�งจากทะเล ป่่าเขา และสวนผลไม้้ ซึ่่�งไม่่ได้้ 

มีีดีีเพีียงแค่่รสชาติิ แต่่ยัังสะท้้อนอััตลัักษณ์์ วััฒนธรรม และภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นได้้อย่่างชััดเจน เส้้นทางอาหารในภาคตะวัันออก 

จึงึสามารถพัฒันาให้้เป็็น “เส้้นทางแห่่งรสชาติแิละเรื่่�องเล่่า” ที่่�นักัท่่องเที่่�ยวสามารถสัมัผัสัได้้ผ่่านประสบการณ์์ตรง ไม่่ว่่าจะเป็็น 

เมนููท้้องถิ่่�น ผลไม้้ GI หรืืออาหารทะเลสดจากชาวประมงพื้้�นถิ่่�น ซ่ึ่�งล้้วนมีีศัักยภาพในการยกระดัับสู่่�การท่่องเที่่�ยวเชิิงอาหาร 

(Gastronomy Tourism)
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จัังหวััดเด่่น:

•	 จัันทบุุรีี: โดดเด่่นด้้วยเมนููขึ้้�นชื่่�อ เช่่น หมููชะมวงและเส้้นจัันท์์ผััดปูู ซึ่่�งเชื่่�อมโยงกัับวััตถุุดิิบท้้องถิ่่�นและรสมืือแบบบ้้าน ๆ  

	กิ ิจกรรม “บุุฟเฟต์์ผลไม้้ในสวน” ยัังคงเป็็นประสบการณ์์ที่่�ทั้้�งสดใหม่่ สนุุก และหายาก โดยเฉพาะในฤดููผลไม้้

•	 ตราด: จัังหวััดชายฝั่่�งที่่�เชื่่�อมโยงอาหารทะเลสดกัับผลไม้้ GI ได้้อย่่างลงตััว อาทิิ “สัับปะรดตราดสีีทอง” และ “ทุุเรีียน 

	 ชะนีีเกาะช้้าง” ซึ่่�งมีีรสชาติิและเรื่่�องเล่่าที่่�โดดเด่่นไม่่เหมืือนใคร เมนููอาหารทะเลพื้้�นบ้้านอย่่างปููไข่่ตะกายดาว ปลาหมึึก 

	 แดดเดีียว หรืือกุ้้�งแช่่น้้ำปลา ยิ่่�งเสริิมภาพจำของเมืืองชายทะเลที่่�อบอุ่่�นและเรีียบง่่าย

•	 ปราจีนีบุรุี:ี ใช้จุ้ดุแข็ง็ด้า้นสมุนุไพรและภูมูิปิัญัญาท้อ้งถิ่่�นในการต่อ่ยอดสู่่�แนวคิดิ “อาหารเป็น็ยา” มีีการพัฒันาเมนูสูุขุภาพ 

	ที่ ่�ผสมผสานสมุุนไพรพื้้�นถิ่่�น เช่่น กระชาย ขิิง ข่่า ตะไคร้้ เข้้ากัับเมนููประจำถิ่่�น อาทิิ ต้้มยำปลาน้้ำจืืด หรืือขนมจีีนน้้ำพริิก  

	 กลายเป็็นอีีกหนึ่่�งเส้้นทางอาหารเพื่่�อสุุขภาพที่่�ตอบโจทย์์นัักเดิินทางยุุคใหม่่

6) เมืืองใกล้้กรุุงที่่�เข้้าถึึงง่่าย แต่่สััมผััสได้้ลึึก
หนึ่่�งในจุุดแข็็งสำคััญของภาคตะวัันออกคืือ “ระยะทางที่่�ใกล้้แต่่ให้้ประสบการณ์์ที่่�ลึึกซึ้้�ง” เมืืองน่่าเที่่�ยวในภููมิิภาคนี้้�สามารถ

เดิินทางจากกรุุงเทพมหานครได้้ภายในเวลาอัันสั้้�น แต่่กลัับมอบประสบการณ์์การพัักผ่่อนที่่�ครบถ้้วน ทั้้�งในแง่่ของธรรมชาติิที่่�สงบ 

วิิถีีชีีวิิตที่่�เรีียบง่่าย และกิิจกรรมที่่�หลากหลาย เหมาะอย่่างยิ่่�งสำหรัับกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�มีีเวลาจำกััด เช่่น กลุ่่�มคนทำงานในเมืือง  

กลุ่่�มครอบครัวั หรืือกลุ่่�มผู้้�สูงวัยัที่่�ต้้องการเติมิพลัังใจโดยไม่่ต้้องเดินิทางไกล ภาคตะวัันออกจึงึกลายเป็็น “เมือืงทางเลือืกที่่�เป็็นไปได้้” 

สำหรัับการพัักฟื้้�นกายใจอย่่างแท้้จริิง

จัังหวััดเด่่น:

•	 นครนายก: อยู่่�ห่่างจากกรุุงเทพมหานครเพีียงประมาณ 100 กิิโลเมตร ใช้้เวลาเดิินทางไม่่เกิิน 1-1.5 ชั่่�วโมง แต่่มีีทั้้�งภููเขา 

	น้ ้ำตก วััด และกิิจกรรมธรรมชาติิ เช่่น ล่่องแก่่ง แคมปิิง หรืือเดิินป่่าระยะสั้้�น เมืืองนี้้�จึึงกลายเป็็น “พื้้�นที่่�เปลี่่�ยนอารมณ์์”  

	 ของชาวกรุุงที่่�ต้้องการหลีีกหนีีความเร่่งรีีบของชีีวิิตเมืืองใหญ่่

•	 ปราจีีนบุุรีี: เป็็นจุุดหมายที่่�เหมาะกัับการ “พัักใจในวัันหยุุดสั้้�น ๆ” ด้้วยภาพลัักษณ์์ของเมืืองแห่่งสมุุนไพร แพทย์์แผนไทย  

	 และป่่าเขาอัันสงบ เช่่น การอาบป่่า โยคะในธรรมชาติิ และสปาสมุุนไพร ซ่ึ่�งตอบโจทย์ทั้้�งคนวััยทำงานและผู้้�สูงวััย  

	 พร้้อมเส้้นทางขัับรถสั้้�น ๆ ที่่�สะดวกสบาย นัับได้้ว่่าเป็็นจุุดหมาย “Escape Destination” สำหรัับคนกรุุงอย่่างแท้้จริิง

•	 สระแก้้ว: เมืืองชายแดนที่่�สามารถผสมผสานการท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรมกัับธรรมชาติิได้้อย่่างกลมกลืืน นัักท่่องเที่่�ยว 

	 สามารถสััมผััสตลาดชายแดน วััด ศิิลปะขอม และป่่าเขาในพื้้�นที่่�เดีียว เหมาะกัับกลุ่่�มครอบครััวที่่�มองหากิิจกรรมเรีียนรู้้� 

	 แบบไม่่เร่่งรีีบ รวมถึึงกลุ่่�มนัักเดิินทางรุ่่�นใหม่่ที่่�สนใจเส้้นทางใหม่่ใกล้้กรุุง

7) เทศกาลชุุมชนและกิิจกรรมมีีส่วนร่่วม
เทศกาลในภาคตะวัันออกมีีเอกลัักษณ์์เฉพาะท่ี่�แตกต่่างจากเมือืงท่อ่งเที่่�ยวหลัักทั่่�วไป โดยมิไิด้เ้น้น้ความอลัังการในเชิงิการแสดง

หรืือความบัันเทิิง หากแต่่เน้้น “อารมณ์์ร่่วม” และ “ประสบการณ์์ตรง” ที่่�เปิิดโอกาสให้้นัักท่่องเที่่�ยวได้้มีีส่่วนร่่วมกับกิิจกรรม 

อย่่างแท้้จริิง เทศกาลเหล่่านี้้�มัักเกิิดขึ้้�นในชุุมชนเล็็ก ๆ หรืือพื้้�นที่่�ธรรมชาติิ โดยมีีจุุดแข็็งอยู่่�ที่่�ความอบอุ่่�น จริิงใจ และเชื่่�อมโยงกัับ

วิิถีีชีีวิิตของผู้้�คนในพื้้�นที่่� ส่่งผลให้้ผู้้�มาเยืือนได้้รัับประสบการณ์์ที่่�ลึึกซึ้้�ง และเกิิดความรู้้�สึึกผููกพัันจนอยากกลัับมาอีีกครั้้�งในอนาคต
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จัังหวััดเด่่น:

•	 สระแก้้ว: โดดเด่่นด้้วยเทศกาลผีีเสื้้�อปางสีีดา ซ่ึ่�งเป็็นช่่วงเวลาที่่�ผีีเสื้้�อนัับแสนตััวออกมาบิินในพื้้�นที่่�อุุทยานแห่่งชาติิ  

	 โดยนักัท่่องเที่่�ยวสามารถเข้้าร่่วมกิจกรรมเดินิป่่าเบา ๆ เพื่่�อชมธรรมชาติอิย่่างใกล้้ชิดิ และร่่วมกิจกรรมถ่ายภาพหรือืให้้ความรู้้� 

	 ด้้านสิ่่�งแวดล้อม นอกจากนี้้� ยัังมีีกิจกรรมวิ่่�งข้้ามแดนที่่�ส่่งเสริิมสุขภาพควบคู่่�ไปกัับการเปิิดประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยว 

	 เชิิงอนุุรัักษ์์

•	 ตราด: โดยเฉพาะในพื้้�นที่่�เกาะหมาก เกาะกููด และเกาะช้้าง ซึ่่�งจััดกิิจกรรมตามแนวคิิดเทศกาลแบบรัักษ์์โลก เช่่น เทศกาล 

	 ปลููกหญ้้าทะเลเพื่่�อฟื้้�นฟููระบบนิิเวศ การเก็็บขยะชายหาด การดำน้้ำเชิิงอนุุรัักษ์์ ตลอดจนเทศกาลอาหารทะเลคาร์์บอนต่่ำ  

	ที่ ่�ส่ง่เสริมิการบริโิภคอย่า่งยั่่�งยืนื เหมาะกับักลุ่่�มนักัท่อ่งเที่่�ยวที่่�ใส่ใ่จสิ่่�งแวดล้อ้มและต้อ้งการเป็น็ส่ว่นหนึ่่�งของการเปลี่่�ยนแปลง 

	 เชิิงบวก

•	 จัันทบุุรีี: ใช้้ฤดููผลไม้้และฤดููศรััทธาเป็็นกรอบในการจััดกิิจกรรมอย่่างสร้้างสรรค์์ที่่�มีีความต่่อเนื่่�อง เช่่น เทศกาลบุุฟเฟต์์ผลไม้้ 

	 ในสวน ที่่�นัักท่่องเที่่�ยวสามารถเก็็บเกี่่�ยว ลิ้้�มลอง และเรีียนรู้้�เกี่่�ยวกัับผลไม้้ท้้องถิ่่�นจากเกษตรกรโดยตรง รวมถึึงกิิจกรรม 

	 ตามเส้้นทางศรััทธา เช่่น ขึ้้�นเขาคิิชฌกููฏในช่่วงฤดููบุุญ ที่่�ผสมผสานพิิธีีกรรม ศิิลปวััฒนธรรม และธรรมชาติิได้้อย่่างลงตััว

แนวทางการพััฒนาด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของภาคตะวัันออก 
ภาคตะวัันออกของประเทศไทยกำลัังก้้าวเข้้าสู่่�บทบาทใหม่่ในฐานะ “พื้้�นที่่�ท่่องเที่่�ยวแห่่งการเยีียวยาและเติิมเต็็มจิิตใจ”  

ที่่�ไม่่เพีียงมุ่่�งเน้้นการพัักผ่่อนหย่่อนใจ หากแต่่เชื้้�อเชิิญให้้นัักเดิินทางได้้สััมผััสกัับธรรมชาติิ วิิถีีชีีวิิต และประสบการณ์์ที่่�ลึึกซึ้้�ง 

ในแต่่ละพื้้�นที่่� เมืืองน่่าเที่่�ยวของภููมิิภาคนี้้�มีีศัักยภาพโดดเด่่นทั้้�งในแง่่ของภููมิิประเทศที่่�หลากหลาย ไม่่ว่่าจะเป็็นทะเลอัันสงบเงีียบ 

ภููเขาและผืืนป่่าเขีียวขจีี ตลอดจนชุุมชนที่่�เข้้มแข็็งและพร้้อมต้้อนรัับนัักท่่องเที่่�ยวด้้วยความจริิงใจ

การพััฒนาด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของภาคตะวัันออกจึึงควรขัับเคลื่่�อนบนรากฐานของ “คุุณค่่าท้้องถิ่่�น” ที่่�ยัังมีีชีีวิิต  

ผสานกัับแนวคิิดสร้้างสรรค์์ท่ี่�สามารถต่่อยอดเป็็นแบรนด์์ท่่องเที่่�ยวที่่�มีีอััตลัักษณ์์เฉพาะตััว โดยต้้องมีีทิิศทางที่่�ชััดเจน สอดคล้้อง

กัับบริิบทของพื้้�นที่่� และตอบโจทย์์นัักเดิินทางยุุคใหม่่ที่่�แสวงหาประสบการณ์์เชิิงลึึก เรีียบง่่าย แต่่เปี่่�ยมด้้วยความหมาย เพื่่�อสร้้าง

การเติิบโตของอุุตสาหกรรมการท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืืนทั้้�งในเชิิงเศรษฐกิิจ สัังคม และวััฒนธรรม

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 1
สร้้างภาพลัักษณ์์รวมของภาคตะวัันออกในฐานะ “แหล่่งพัักใจหลากรส ใกล้้กรุุง”

การพััฒนาภาพลัักษณ์์รวมของภาคตะวัันออกควรมุ่่�งเน้้นการสื่่�อสารถึึงความหลากหลายของประสบการณ์์ที่่�นัักท่่องเที่่�ยว

สามารถสััมผััสได้้ภายในภููมิิภาคเดีียว ไม่่ว่่าจะเป็็นทะเลใส หาดสงบ ป่่าเขา และน้้ำตกอัันอุุดมสมบููรณ์์ แหล่่งศรััทธาอัันศัักดิ์์�สิิทธิ์์� 

อาหารพื้้�นถิ่่�น และผลไม้คุ้ณุภาพ ซ่ึ่�งล้้วนสามารถตอบโจทย์กลุ่่�มเป้า้หมายท่ี่�ต้อ้งการการเดินิทางระยะสั้้�นแต่เ่ต็ม็เปี่่�ยมด้ว้ยคุณุภาพ

แนวคิดิการสร้า้งแบรนด์ร์วม เช่น่ “เที่่�ยวตะวันัออก ได้พ้ักัในแบบคุณุ” ควรเป็น็ภาพลักัษณ์ห์ลักัที่่�สื่่�อถึงึการพักัผ่อ่นในรูปูแบบ

เฉพาะตััว พร้้อมสนัับสนุุนด้้วยคำโปรยเฉพาะจัังหวััดที่�ถ่่ายทอดอัตลัักษณ์์อย่่างชััดเจน ให้้ความรู้้�สึก “ใกล้้–ง่่าย–ได้้คุุณภาพ”  

เพื่่�อสร้้างความจดจำ ต่่อยอดการบอกต่่อ และกระตุ้้�นให้้เกิิดการเดิินทางซ้้ำในกลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวชาวไทย 
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ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ตราด: แหล่่งพัักสงบเงีียบกลางทะเล กัับหมู่่�เกาะที่่�ผสมผสานการจััดการการท่่องเที่่�ยวแบบคาร์์บอนต่่ำ

•	 จัันทบุุรีี: เมืืองแห่่งเรื่่�องเล่่าและสวนผลไม้้ที่่�เชื่่�อมโยงธรรมชาติิ ศรััทธา และอาหาร

•	 นครนายก: เมืืองพัักใจใกล้้กรุุงที่่�มีีครบทั้้�งธรรมชาติิ แอดเวนเจอร์์ และแหล่่งศรััทธายอดนิิยม

•	 ปราจีีนบุุรีี: ศููนย์์กลางการท่่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาวะที่่�ใช้้ภููมิิปััญญาไทยเป็็นรากฐาน

•	 สระแก้้ว: เมืืองชายแดนที่่�ผสานความสงบของธรรมชาติิกัับวััฒนธรรมพื้้�นถิ่่�นอย่่างลงตััว

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 2
“พััฒนาเส้้นทางเชื่่�อมโยงข้้ามจัังหวััดและข้้ามรููปแบบการท่่องเที่่�ยว”

เพื่่�อเพิ่่�มระยะเวลาการพำนักัของนักัท่อ่งเที่่�ยวและสร้า้งความคุ้้�มค่าในการเดินิทาง โดยส่ง่เสริมิการออกแบบเส้น้ทางท่อ่งเที่่�ยว

แบบผสมผสานที่่�หลากหลาย ทั้้�งในแง่ข่องประเภทกิจิกรรมและพื้้�นที่่�ภูมูิศิาสตร์ ์โดยเน้น้การเชื่่�อมโยงเมือืงน่า่เที่่�ยวเข้า้กัับเมือืงหลักั 

สร้้างประสบการณ์์แบบต่่อเนื่่�องที่่� “เดิินทางช้้าแต่่ลึึก” และตอบโจทย์์กลุ่่�มเป้้าหมายที่่�ต้้องการความหลากหลายภายในทริิปเดีียว

ตััวอย่่าง:

•	 เส้้นทาง “เขา–เกาะ–สวนผลไม้้” สำหรัับนัักท่่องเที่่�ยวที่่�ต้้องการประสบการณ์์ครบทั้้�งผจญภััย พัักผ่่อน และอาหาร

•	 เส้้นทาง “ศรััทธา–สุุขภาพ–ธรรมชาติิ” สำหรัับกลุ่่�มที่่�ต้้องการเติิมพลัังใจและฟื้้�นฟููร่่างกายในทริิประยะสั้้�น

โดยสามารถผลักัดันัให้เ้กิดิการเดินิทางแบบ “เชื่่�อมโยง–ไม่เ่ร่ง่รีบี” ที่่�ให้ค้วามสำคัญักับัการสัมัผัสัพื้้�นที่่�อย่า่งลึกึซึ้้�ง ผ่า่นกิจิกรรม

ที่่�เชื่่�อมโยงกัันได้้ในเชิิงวััฒนธรรม สิ่่�งแวดล้้อม และสุุขภาวะ 

ตััวอย่่าง:

•	 สระแก้้ว–จันัทบุรี–ีตราด: เส้้นทางที่่�เชื่่�อมชายแดน วัฒันธรรมชุมุชน สวนผลไม้้ และหมู่่�เกาะในทะเลตะวัันออก เหมาะกับั 

	 กลุ่่�มครอบครััวและนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงนิิเวศ

•	 นครนายก–ปราจีีนบุุรีี: เส้้นทางสายสุุขภาพ ผจญภััย และศรััทธา เหมาะสำหรัับกลุ่่�มวััยทำงาน และกลุ่่�มรีีทรีีตที่่�มองหา 

	 การเดิินทางใกล้้กรุุงแต่่ได้้พัักใจอย่่างแท้้จริิง

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 3
“ขยายตลาดเฉพาะกลุ่่�มที่่�มีีศัักยภาพสููงและมีีแนวโน้้มเดิินทางซ้้ำ”

ภาคตะวัันออกควรมุ่่�งพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงคุุณภาพ โดยมุ่่�งเป้้าสู่่�กลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวเฉพาะทางท่ี่�มีีศัักยภาพในการใช้้จ่่ายสููง 

และให้้ความสำคััญกัับ “ความหมาย” มากกว่่าความบัันเทิิงแบบฉาบฉวย กลุ่่�มเป้้าหมายเหล่่านี้้�มัักแสวงหาประสบการณ์์ 

เฉพาะตัวั และมีีแนวโน้ม้เดินิทางซ้ำ้หากได้ร้ับัความพึงึพอใจทั้้�งทางกายและใจ โดยควรเป็น็การออกแบบประสบการณ์เ์ฉพาะกลุ่่�ม 

(Tailor-made experience) 

ตััวอย่่าง:

•	 กลุ่่�มผู้้�สููงวััยและวััยเกษีียณ: เน้้นความสะดวกสบาย ความเงีียบสงบ และกิิจกรรมเชิิงสุุขภาพ เช่่น แช่่น้้ำสมุุนไพร  

	 อาบป่่า และนวดพื้้�นบ้้าน
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•	 กลุ่่�มคนรัักสุุขภาพ (Wellness & Retreat): พััฒนาแพ็็กเกจโยคะ รีีทรีีต อาหารสุุขภาพ และเวิิร์์กช็็อปสมุุนไพร

•	 กลุ่่�มสายมููเตลููและสายศรััทธา: จััดเส้้นทางไหว้้พระ ขอพร และพิิธีีกรรมท้้องถิ่่�นที่่�มีีเอกลัักษณ์์

•	 กลุ่่�มองค์์กรและกลุ่่�มครอบครััว: จััดกิจกรรม Team Building การเรีียนรู้้�ธรรมชาติิ (Nature-based Learning)  

	ค่ ่ายเยาวชน และกิิจกรรมกลางแจ้้งร่่วมกััน

•	 กลุ่่�มสายกิิจกรรมกลางแจ้้ง: ส่่งเสริิมเส้้นทางปั่่�นจัักรยาน วิ่่�งเทรล และท่่องเที่่�ยวแบบ Active Lifestyle

ตััวอย่่างการนำเสนอภาพลัักษณ์์:

•	 ปราจีีนบุุรีี: เมืืองต้้นแบบด้้านสุุขภาวะ ด้้วยบริิการสปา สมุุนไพร และกิิจกรรมโยคะในป่่า

•	 ตราด: ปลายทางยอดนิิยมของกลุ่่�มวััยเกษีียณ ด้้วยบรรยากาศ Slow Life บนเกาะที่่�เงีียบสงบ

•	 นครนายก: เหมาะกัับกิิจกรรม Team Building และ Adventure แบบไป–กลัับ ใกล้้กรุุง

•	 จัันทบุุรีี: โดดเด่่นด้้วยเส้้นทางสายบุุญ อาหารพื้้�นถิ่่�น และงานหััตถศิิลป์์

•	 สระแก้้ว: มีีศัักยภาพในการพััฒนาเส้้นทางปั่่�นจัักรยาน วิ่่�งเทรล และชุุมชนโฮมสเตย์์เชิิงเรีียนรู้้�

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 4
“ยกระดัับการสื่่�อสารด้้วยการเล่่าเรื่่�อง (Storytelling) และสื่่�อเนื้้�อหาเชิิงอารมณ์์ เพื่่�อสร้้างการรัับรู้้�ร่่วมกัันของทั้้�งภููมิิภาค”

ภาคตะวัันออกสามารถยกระดัับกลยุุทธ์์การสื่่�อสารจากการนำเสนอข้้อมููลหรืือภาพถ่่ายเพีียงอย่่างเดีียว ไปสู่่�การเล่่าเรื่่�อง 

ที่่�สามารถ “ถ่่ายทอดความรู้้�สึกึ” และสร้้างสายสัมัพันัธ์์ทางอารมณ์ระหว่่างพื้้�นที่่�กับัผู้้�รับัสาร โดยใช้้สื่่�อร่่วมสมัยัที่่�เข้้าถึงึกลุ่่�มเป้้าหมาย

ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ และผลิิตเนื้้�อหาในหลากหลายรููปแบบ เช่่น คลิิปวิิดีีโอสั้้�นสำหรัับ TikTok, YouTube Shorts และ Reels 

สารคดีีสั้้�น/บทสัมภาษณ์์ชาวบ้้าน หรืือผู้้�ประกอบการในพื้้�นที่่� เรื่่�องเล่่าในรููปแบบบทความเชิิงบัันเทิิง/วรรณกรรมร่วมสมััย  

และเนื้้�อหาจากผู้้�ใช้้ (User-Generated Content) ที่่�สนัับสนุุนให้้คนในพื้้�นที่่�เล่่าเรื่่�องของบ้้านเกิิดตนเองอย่่างภาคภููมิิ

เป้้าหมายคืือการทำให้้เรื่่�องราวของภาคตะวัันออก “เข้้าถึึงง่่าย แต่่สััมผัสได้้ลึึก” โดยเฉพาะในกลุ่่�มวัยทำงานและคนเมืือง 

ที่่�มองหาทริปสั้้�น ๆ แต่่เปี่่�ยมด้้วยความหมาย อารมณ์์ และแรงบัันดาลใจ พร้้อมทั้้�งส่่งเสริิมให้้มีีแคมเปญสื่่�อสารระดัับภููมิิภาค 

ที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์ตะวัันออกในภาพรวม โดยไม่่ลดทอนรายละเอีียดของแต่่ละเมืือง 

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 จัันทบุุรีี: ถ่่ายทอดเรื่่�องราวผ่่านผลไม้้ อััญมณีี และบรรยากาศเมืืองเก่่าที่่�มีีชีีวิิต

•	 ตราด: เล่่าเรื่่�องวิิถีีเกาะ ความเรีียบง่่าย และความไม่่เร่่งรีีบที่่�หล่่อเลี้้�ยงจิิตใจ

•	 สระแก้้ว: เชื่่�อมโยงประวััติิศาสตร์์ขอม พรมแดน และความร่่วมมืือข้้ามวััฒนธรรม

•	 ปราจีีนบุุรีี–นครนายก: ถ่่ายทอดภาพเมืืองสงบและผู้้�แสวงหาความสมดุุลผ่่านกิิจกรรมสุุขภาวะ ธรรมชาติิ และศรััทธา

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 5
“ส่่งเสริิมเทศกาลและกิิจกรรมมีีส่่วนร่่วมที่่�มีีอััตลัักษณ์์และมีีความหมายเชิิงลึึก”

เทศกาลในภาคตะวัันออกควรถููกพััฒนาให้้เป็็นมากกว่่ากิิจกรรมเชิิงบัันเทิิง แต่่เป็็น “พื้้�นที่่�ร่่วมสร้้างสรรค์์” ที่่�นัักท่่องเที่่�ยว

สามารถมีีส่ว่นร่ว่มอย่า่งแท้จ้ริงิผ่า่นกิจิกรรมที่่�เชื่่�อมโยงกับัวิถิีีชีีวิติ ภูมูิปิัญัญาท้อ้งถิ่่�น และทรัพัยากรธรรมชาติขิองแต่ล่ะพื้้�นที่่� เช่น่ 

การปลููกปะการััง การต้้มสมุุนไพร การทำขนมพื้้�นบ้้าน การทำเวิิร์์กช็็อปผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน หรืือการล่่องเรืือเพื่่�อดููแลคลองและ 

สิ่่�งแวดล้้อม
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การจััดเทศกาลควรกระจายตลอดทั้้�งปีี เพื่่�อลดฤดูกูาลท่่องเที่่�ยวแออัดั และผลักดันัให้้ภาคตะวันัออกกลายเป็็น “ภูมูิภิาคที่่�เที่่�ยวได้้

ทุุกฤดูู” ด้้วยกิิจกรรมที่่�ผสมผสานระหว่่างการเรีียนรู้้� ความเพลิิดเพลิิน และการมีีส่่วนร่่วมอย่่างยั่่�งยืืน ทั้้�งนี้้� เทศกาลควรสะท้้อน 

“อััตลัักษณ์์เฉพาะถิ่่�น” และส่่งเสริิมคุุณค่่าเชิิงจิิตใจควบคู่่�กัับการท่่องเที่่�ยวอย่่างรัับผิิดชอบ

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ตราด: เทศกาลปลอดขยะ การปลููกหญ้้าทะเล และกิิจกรรมฟื้้�นฟููระบบนิิเวศทางทะเลโดยชุุมชน

•	 สระแก้้ว: เทศกาลผีีเสื้้�อท่ี่�อุุทยานแห่่งชาติิปางสีีดา และกิิจกรรมวิ่่�งชายแดนที่่�ส่่งเสริิมสุขภาพควบคู่่�กับการท่่องเที่่�ยว 

	 เชิิงอนุุรัักษ์์

•	 จัันทบุุรีี: เทศกาลผลไม้้ในฤดููเก็็บเกี่่�ยว และเทศกาลศรััทธาบนเขาคิิชฌกููฏในช่่วงต้้นปีี

•	 ปราจีีนบุุรีี: สััปดาห์์สมุุนไพรเพื่่�อสุุขภาพ ที่่�เชื่่�อมโยงการแพทย์์แผนไทยกัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาวะ

•	 นครนายก: กิิจกรรมแนว CSR และเวิิร์์กช็็อปธรรมชาติิบำบััด เช่่น การปลููกป่่า ทำฝายชะลอน้้ำ และกิิจกรรมที่่�เชื่่�อมโยง 

	จิ ิตใจเข้้ากัับธรรมชาติิอย่่างมีีเป้้าหมาย

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 6
“พััฒนาโครงสร้้างพื้้�นฐานเพื่่�อยกระดัับคุุณภาพประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยวให้้ราบรื่่�นและเข้้าถึึงได้้”

เพื่่�อรองรัับความคาดหวัังของนัักท่่องเที่่�ยวยุุคใหม่่ที่่�ให้้ความสำคััญกัับความสะดวก ความปลอดภััย และคุุณภาพของ

ประสบการณ์์ ตั้้�งแต่่ต้้นทางจนถึึงปลายทาง ภาคตะวัันออกจึึงควรให้้ความสำคััญกัับการพััฒนาโครงสร้้างพื้้�นฐานอย่่างต่่อเนื่่�อง 

ครอบคลุุมทั้้�งระบบคมนาคม จุุดให้้บริิการนัักท่่องเที่่�ยว ที่่�พััก ป้้ายสื่่�อความหมาย และช่่องทางการจองที่่�เชื่่�อมโยงระหว่่างเมืือง 

ชายฝั่่�งและหมู่่�เกาะ

การพััฒนาเหล่่านี้้�ไม่่เพีียงส่่งเสริิมให้้การเดิินทางเป็็นไปอย่่างราบรื่่�น แต่่ยัังช่่วยกระจายจำนวนนัักท่่องเที่่�ยวออกจากพื้้�นที่่�ที่่�มีี

ความแออััด และเปิิดพื้้�นที่่�ใหม่่ให้้เป็็นจุุดหมายที่่�น่่าค้้นหาได้้อย่่างมีีคุุณภาพ

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ตราด: พัฒันาระบบท่า่เรือื จุดุรับั–ส่ง่ระหว่า่งเกาะ และช่อ่งทางการจองการเดินิทางข้้ามเกาะแบบรวมศูนูย์ ์พร้อ้มปรับัปรุงุ 

	 การเชื่่�อมต่่อสู่่�แหล่่งท่่องเที่่�ยวธรรมชาติิ

•	 สระแก้้ว: ปรัับปรุุงระบบขนส่่งสาธารณะท้้องถิ่่�นและการเข้้าถึึงแหล่่งท่่องเที่่�ยวชายแดน เพื่่�อรองรัับนัักเดิินทางทั้้�งแบบ 

	 กลุ่่�มและเดิินทางด้้วยตนเอง

•	 ปราจีีนบุุรีี–นครนายก: พััฒนาเส้้นทางสู่่�จุุดผจญภััย จุุดจอดรถ และป้้ายสื่่�อความหมาย เพื่่�อรองรัับกิิจกรรมแนวธรรมชาติิ 

	 และสุุขภาวะที่่�เติิบโตขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง

•	 จัันทบุุรีี: ส่่งเสริิมการกระจายที่่�พัักและพััฒนาโซนใหม่่ เช่่น พื้้�นที่่�ชนบทหรืือชุุมชนหััตถกรรม เพื่่�อลดความแออััด 

	 ในเขตเมืืองและยกระดัับการท่่องเที่่�ยวแบบยั่่�งยืืน
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แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 7
“สร้้างเครืือข่่ายการตลาดและความร่่วมมืือแบบภาคีีทั้้�งภายในและข้้ามภููมิิภาค”

การขัับเคลื่่�อนการท่่องเที่่�ยวให้้เติิบโตอย่่างยั่่�งยืืนจำเป็็นต้้องอาศััยความร่่วมมืือระหว่่างพื้้�นที่่� ไม่่ว่่าจะเป็็นระดัับจัังหวััด ภููมิิภาค 

หรืือประเทศ การรวมตััวของเมืืองน่่าเที่่�ยวในภาคตะวัันออกเพื่่�อพััฒนาแคมเปญร่่วมกััน เช่่น “เที่่�ยวตะวัันออกครบสููตร”  

หรืือ “3 วััน 3 เมืือง 3 อารมณ์์” จะช่่วยสร้้างภาพจำใหม่่ให้้ภููมิิภาค และเพิ่่�มโอกาสในการเดิินทางแบบต่่อเนื่่�อง

นอกจากนี้้� ยัังสามารถผลัักดัันการเชื่่�อมโยงเส้้นทางกัับภาคกลาง ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือตอนล่่าง และประเทศเพื่่�อนบ้้าน 

โดยเฉพาะกััมพููชาและเวีียดนาม ผ่่านจุุดผ่่านแดน เช่่น ด่่านคลองลึึกและบ้้านแหลม เพื่่�อพััฒนาเป็็นเส้้นทางท่่องเที่่�ยวแบบ 

ข้้ามพรมแดน (Cross-border Tourism) ที่่�ตอบโจทย์์กลุ่่�มตลาดภููมิิภาค

ตลอดจนการส่่งเสริิมให้้เกิิด “เครืือข่่ายผู้้�ประกอบการ” ระหว่่างท่ี่�พััก ร้้านอาหาร ฟาร์์มผลไม้้ กลุ่่�มกิจกรรมเชิิงผจญภััย  

และชุุมชนท้้องถิ่่�น เพื่่�อจััดแพ็็กเกจแบบครบวงจรและแลกเปลี่่�ยนทรััพยากรด้้านการตลาดร่่วมกััน 

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 จัันทบุุรีี–ตราด–สระแก้้ว: พััฒนาเป็็นโซนท่่องเที่่�ยวเชื่่�อมโยงระหว่่างชายฝั่่�ง–สวนผลไม้้–ชายแดน พร้้อมเปิิดเส้้นทางใหม่่ 

	 แบบไม่่ย้้อนรอย

•	 นครนายก–ปราจีีนบุุรีี: สร้้างเครืือข่่ายด้้านการท่่องเที่่�ยงเชิิงสุุขภาพและการท่่องเที่่�ยวสีีเขีียว ที่่�ใช้้จุุดแข็็งเรื่่�องธรรมชาติิ  

	 สมุุนไพร และกิิจกรรมฟื้้�นฟููร่่างกายและจิิตใจ

•	 เครืือข่่ายผู้้�ประกอบการ: พััฒนาแพลตฟอร์์มหรืือคลััสเตอร์์ของธุุรกิิจขนาดเล็็ก เช่่น กลุ่่�มโฮมสเตย์์ ฟาร์์มผลไม้้ คาเฟ่ ่

	 และกิิจกรรมเวิิร์์กช็็อป เพื่่�อสร้้างประสบการณ์์แบบ “เที่่�ยวเดีียวครบ”

ภาคตะวัันออกของประเทศไทยกำลัังก้้าวสู่่�บทบาทใหม่่ในฐานะจุุดหมายปลายทางเชิิงคุุณภาพ ที่่�ครบถ้้วนทั้้�งมิิติิของธรรมชาติิ 

วิิถีีชุุมชน และสุุขภาวะจิิตใจ ไม่่ว่่าจะเป็็นทะเลที่่�เงีียบสงบ ป่่าเขาเขีียวขจีี หรืือกิิจกรรมที่่�หลอมรวมวััฒนธรรมเข้้ากัับการพัักผ่่อน

อย่่างลึึกซึ้้�ง ล้้วนตอบโจทย์์แนวโน้้มการเดิินทางของนัักท่่องเที่่�ยวยุุคใหม่่ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

การพัฒันาทางการตลาดในภูมูิภิาคนี้้�จึงึควรมุ่่�งเน้น้ไปที่่�การสื่่�อสารภาพลัักษณ์์ร่ว่มที่่�โดดเด่น่ การเชื่่�อมโยงเส้น้ทางการท่อ่งเที่่�ยว

ระหว่่างจัังหวััด และการออกแบบประสบการณ์์เฉพาะกลุ่่�มที่่�มีีคุุณภาพและความหมาย ควบคู่่�ไปกัับการยกระดัับมาตรฐานบริิการ

และโครงสร้้างพื้้�นฐานให้้มีีความพร้้อมทั่่�วทั้้�งภููมิิภาค

นอกจากนี้้� การสร้้างเครืือข่่ายความร่่วมมืือระหว่่างจัังหวััด หน่่วยงาน และผู้้�ประกอบการในพื้้�นที่่�ภาคตะวัันออก จะเป็็น 

แรงขัับเคลื่่�อนสำคััญท่ี่�ช่่วยเสริิมศัักยภาพการแข่่งขัันในระดัับประเทศและภููมิิภาคอย่่างเป็็นระบบ และนำพาภาคตะวัันออก 

ให้้เติิบโตอย่่างสมดุุลและยั่่�งยืืนในฐานะ “ดิินแดนแห่่งการพัักผ่่อนที่่�เปี่่�ยมความหมาย” สำหรัับคนไทยทั้้�งประเทศ
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ศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวและแนวทางพััฒนาด้้านการตลาด 
การท่่องเที่่�ยวของภาคใต้้

ภาคใต้้ของประเทศไทยคืือภููมิิภาคท่ี่�เปี่่�ยมด้้วยความงดงามของธรรมชาติิและความลุ่่�มลึกทางวััฒนธรรมผสาน “เสน่่ห์์แห่่ง 

ท้้องทะเล–พหุวััฒนธรรม–วิิถีีชีีวิิตอันเรีียบง่่ายและสงบ” ไว้้อย่่างกลมกลืืนในพื้้�นที่่�เดีียวกััน ความหลากหลายของภููมิิประเทศ  

ทั้้�งทะเล หมู่่�เกาะ ป่่าเขา และชุุมชนชายฝั่่�ง ร่่วมกัับศรััทธาทางศาสนาที่่�หยั่่�งรากลึึกและวิิถีีชีีวิิตท้้องถิ่่�นที่่�ดำเนิินไปอย่่างมีีจัังหวะ

และมีีความหมาย ทำให้้การเดิินทางในภาคใต้้มิิใช่่เพีียงการท่่องเที่่�ยวเชิิงพัักผ่่อน แต่่คืือการหยุุดเพื่่�อสััมผััส รัับฟััง และเข้้าใจ

ในแต่่ละเมือืงน่่าเที่่�ยวของภาคใต้้ ล้้วนมีีจุดุแข็ง็เฉพาะตัวั ทั้้�งในเชิงิธรรมชาติ ิศิลิปวัฒันธรรม อาหาร วิถิีีชีีวิติ และการอยู่่�ร่วมกันั

ของกลุ่่�มชาติิพัันธุ์์�และศาสนาที่่�หลากหลาย จุุดเด่่นเหล่่านี้้�สามารถถัักทอเป็็นภาพรวมทางการท่่องเที่่�ยวของภููมิิภาคได้้อย่่างมีีพลััง 

โดยมีีจุุดเน้้นสำคััญที่่�สามารถใช้้เป็็นพื้้�นฐานในการพััฒนาและสื่่�อสารทางการตลาด ดัังนี้้�

คุุณค่่าหลััก (Core Values) และจุุดแข็็งเชิิงการตลาดของภาคใต้้
1) มรดกแห่่งศรััทธาและพหุุวััฒนธรรมที่่�กลมกลืืน

ภาคใต้้ของประเทศไทยไม่่ใช่่เพีียงภููมิิภาคที่่�มีีความงดงามทางธรรมชาติิ แต่่ยัังเป็็นพื้้�นที่่�ที่่� “ศรััทธา” และ “พหุุวััฒนธรรม” 

ดำรงอยู่่�อย่่างมีีชีีวิิตและมีีพลััง โดยเฉพาะในจัังหวััดชายแดนใต้้ซึ่่�งสะท้้อนภาพของการอยู่่�ร่่วมกันอย่่างสงบระหว่่างพุุทธ มุุสลิิม 

และจีีน เส้้นทางท่อ่งเที่่�ยวในภููมิภิาคนี้้�จึงไม่ไ่ด้จ้ำกััดอยู่่�เพีียงสถานที่่�ศักัดิ์์�สิทิธิ์์�หรืือศููนย์์กลางศาสนาเท่า่นั้้�น หากแต่ส่ามารถต่่อยอด

เป็็นเส้้นทางท่่องเที่่�ยวเชิงิจิติวิิญญาณ (Spiritual Journey) ที่่�ลึกึซึ้้�ง และสะท้้อนการเดินิทางทางใจของนักัท่่องเที่่�ยวยุคุใหม่่ที่่�มองหา 

ความหมาย การเยีียวยา และการเชื่่�อมโยงกัับคุุณค่่าภายใน

จัังหวััดเด่่น:

•	 ปััตตานีี: เป็็นต้้นแบบของเส้้นทาง “สามศาสนา” ที่่�สามารถพััฒนาเป็็นผลิิตภััณฑ์์ท่่องเที่่�ยวได้้อย่่างโดดเด่่น โดยเชื่่�อมโยง 

	ศ าลเจ้า้แม่ล่ิ้้�มกอเหน่ี่�ยว (จีีน) – มัสัยิดิกรืือเซะ (อิสิลาม) – วัดัช้า้งให้ร้าษฎร์์บูรูณาราม (พุุทธ) ผ่า่นเรื่่�องเล่่า ประวััติศิาสตร์์  

	 และความศรััทธาที่่�ฝัังรากลึึกอยู่่�ในวิิถีีชีีวิิตของผู้้�คน

•	 นราธิิวาส: โดดเด่่นด้้วยภาพของเมืืองแห่่งความสงบที่่�เต็็มไปด้้วยพหุุวััฒนธรรม ทั้้�งสะพานไม้้ริิมทะเล เสีียงอาซานที่่�แว่่ว 

	ผ่ า่นชุมุชน และการสวดมนต์ใ์นวััดพุทธ ที่่�ดำเนินิควบคู่่�กันอย่่างกลมกลืืน จึงึเหมาะแก่่การพััฒนาเป็น็เมือืงแห่ง่ศรัทธาแบบ  

	 “ไร้้พรมแดน”

•	 ยะลา: เสริิมมิิติิการท่่องเที่่�ยวด้้วยประสบการณ์์จิิตวิิญญาณที่่�หลากหลาย ตั้้�งแต่่ทะเลหมอกอััยเยอร์์เวง ที่่�สื่่�อถึึงพลััง 

	 ธรรมชาติิ มััสยิิดกลางจัังหวััดยะลา ที่่�มีีความโดดเด่่นทางสถาปััตยกรรม วััดพุุทธาธิิวาส ที่่�มีีความสำคััญทางศาสนา  

	 และตำนานอุุโมงค์์ปิิยะมิิตร ที่่�สะท้้อนการต่่อสู้้� ความเชื่่�อ และการเปลี่่�ยนผ่่านของพื้้�นที่่�

2) ธรรมชาติิบริิสุุทธิ์์�และทะเลสองฝั่่� งที่่�แตกต่่างแต่่เติิมเต็็ม
ภาคใต้้ของประเทศไทยเปรีียบเสมืือนขุุมทรััพย์์ทางธรรมชาติิที่่�ยัังคงความสมบููรณ์์และงดงามอย่่างแท้้จริิง โดยมีีภููมิิประเทศ 

ที่่�หลากหลาย ทั้้�งเทืือกเขา ป่่าดิิบชื้้�น น้้ำตก แม่่น้้ำ และชายฝั่่�งทะเลที่่�ทอดตััวยาวทั้้�งฝั่่�งอ่่าวไทยและอัันดามััน ซึ่่�งให้้บรรยากาศ 

และประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยวท่ี่�แตกต่่างแต่่สามารถเติิมเต็็มซึ่่�งกัันและกัันได้้อย่่างลงตััว เสน่่ห์์ของธรรมชาติิเหล่่านี้้�ไม่่ได้้จำกััด 

อยู่่�ที่่�ภาพถ่่าย แต่่คืือ “พื้้�นที่่�พักัใจ” สำหรัับนัักเดินิทางท่ี่�ต้้องการหลีีกหนีีความเร่่งรีีบ และแสวงหาความสงบ สุนุทรีียะ และความหมาย

ของชีีวิิตผ่่านธรรมชาติิ
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จัังหวััดเด่่น:

•	 ชุุมพร: เป็็นจุุดหมายที่่�เริ่่�มเป็็นที่่�รู้้�จัักในกลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวสาย Slow Travel ด้้วยความครบเครื่่�องของทรััพยากรธรรมชาติิ  

	 ไม่่ว่่าจะเป็็นป่่าเขา ทะเลอ่่าวไทย น้้ำตก และชุุมชนชาวสวน–ชาวประมงที่่�ยัังคงวิิถีีดั้้�งเดิิมไว้้ได้้อย่่างงดงาม โดยเฉพาะ 

	 แหล่่งปลููกกาแฟโรบััสตา รวมถึึงเกาะเต่่า เกาะง่่ามน้้อย และเกาะง่่ามใหญ่่ ซึ่่�งเป็็นประตููสู่่�การดำน้้ำฝั่่�งอ่่าวไทย

•	 ตรััง: เป็็นจุุดหมายฝั่่�งทะเลอัันดามัันที่่�เหมาะสำหรัับนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงอนุุรัักษ์์ ด้้วยหมู่่�เกาะท่ี่�ยัังเงีียบสงบ เช่่น เกาะมุุก  

	 และเกาะกระดาน และแลนด์์มาร์์กสำคััญอย่่างถ้้ำมรกต ซึ่่�งมีีความงดงามเป็็นเอกลัักษณ์์ ตรัังยัังมีีความโดดเด่่น 

	 ด้า้นวัฒันธรรมจีีน–มลายู ูที่่�อยู่่�ร่ว่มกันัอย่า่งกลมกลืนื และสามารถพัฒันาเป็น็เส้น้ทางวิถิีีชุมุชน–วิถิีีอาหารได้อ้ย่า่งน่า่สนใจ

•	 สตูลู: “เพชรซ่อ่นเร้น้แห่ง่ทะเลอันัดามันั” เป็น็จังัหวัดัชายฝั่่�งที่่�มีีความเงีียบสงบและสมบูรูณ์ใ์นระดับัโลก โดยเฉพาะอุทุยาน 

	 ธรณีีสตูลูที่่�ได้ร้ับัการรับัรองเป็น็อุทุยานธรณีีโลก (UNESCO Global Geopark) ซึ่่�งสะท้อ้นความสำคัญัด้า้นทรัพัยากรธรณีี 

	 และระบบนิิเวศอย่่างยั่่�งยืืน พร้้อมด้้วยเกาะแก่่งที่่�มีีความอุุดมสมบููรณ์์สููง เช่่น เกาะหลีีเป๊๊ะ ที่่�แม้้จะเป็็นที่่�รู้้�จัักในวงกว้้าง  

	 แต่่ยัังสามารถบริิหารจััดการเพื่่�อความสมดุุลได้้อย่่างดีีเยี่่�ยม เหมาะสำหรัับนัักเดิินทางสายอนุุรัักษ์์

•	 ระนอง: เป็็นเมืืองที่่�มีีเอกลัักษณ์์เฉพาะด้้วยภููมิิอากาศที่่�เย็็นชื้้�นตลอดปีี จนได้้รัับฉายา “ฝนแปด แดดสี่่�” โดยมีีบ่่อน้้ำแร่่ 

	 ธรรมชาติิ อุุทยานแห่่งชาติิ และเกาะพยาม ซึ่่�งเป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยวที่่�ผสานธรรมชาติิ ความสงบ และการพัักฟื้้�นอย่่างลึึกซึ้้�ง  

	 เหมาะสำหรัับการพััฒนาเส้้นทางการท่่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาพ (Wellness Tourism) และการท่่องเที่่�ยวสีีคราม (Blue Tourism)  

	 สำหรัับกลุ่่�มที่่�ต้้องการการเยีียวยากายใจ

3) วิิถีีชีีวิิตชายฝั่่� งที่่�ยัังหายใจได้้
ชายฝั่่�งทะเลของภาคใต้้ไม่่ได้้เป็็นเพีียงฉากหลัังของธรรมชาติอิันังดงาม หากแต่่เป็็นพื้้�นที่่�ที่่� “วิิถีชีีวีิติยังดำรงอยู่่�และหายใจได้้”  

ความเงีียบของทะเลในหลายจัังหวััด จึึงมิิใช่่ความว่างเปล่่า แต่่คืือจัังหวะอัันสงบของการดำเนิินชีีวิตแบบดั้้�งเดิิมที่�ยัังสืืบต่่อ 

ไม่่ว่่าจะเป็็นการทำประมงพื้้�นบ้้าน การแล่่นเรืือกอและ การตากปลา หรืือการทำอาหารทะเลจากวััตถุุดิิบสดใหม่่ นัักท่่องเที่่�ยว

สามารถมีีส่่วนร่่วมกัับชาวบ้้านได้้อย่่างแท้้จริิง ผ่่านกิิจกรรมที่่� “ลงมืือทำ” และเกิิดความเข้้าใจอย่่างลึึกซึ้้�งต่่อท้้องถิ่่�น

จัังหวััดเด่่น:

•	 ปััตตานีีและนราธิิวาส: เป็็นพื้้�นที่่�ที่่�วิิถีีชีีวิิตชายฝั่่�งยัังคงแข็็งแรง โดยเฉพาะในหมู่่�บ้้านและชุุมชนในพื้้�นที่่� เช่่น บ้้านทรายขาว 

	 และบ้้านดาโต๊๊ะ (ปััตตานีี) และบ้้านทอน (นราธิิวาส) ซึ่่�งยัังคงทำประมงพื้้�นบ้้านแบบดั้้�งเดิิม ผู้้�มาเยืือนสามารถร่่วมกิิจกรรม 

	 เชิงิเรีียนรู้้� อาทิิ พายเรือืแล่น่รับัอรุณุ เรีียนรู้้�การย้อ้มผ้า้บาติกิแบบท้อ้งถิ่่�น หรืือเรีียนทำอาหารพื้้�นเมือืงในบรรยากาศที่�อบอุ่่�น 

	 ของครััวชาวบ้้าน

•	 ชุมุพร: เป็น็จังัหวัดัที่�ใช้ค้วามหลากหลายของภูมูิปิระเทศและภูมูิปิัญัญาท้อ้งถิ่่�นอย่า่งชาญฉลาด โดยเชื่่�อมโยงวิถิีีชาวประมง  

	ศรั ัทธาทางศาสนา กาแฟท้้องถิ่่�น และวิิถีีเกษตรเข้้าด้้วยกััน ผ่่านกิิจกรรม เช่่น เยี่่�ยมชมตลาดปลา ทอดแหจัับปลากัับ 

	ช าวบ้า้น ชิมิกาแฟสวนบนภูเูขา หรือืร่่วมเวิริ์ก์ช็อ็ปทำขนมพื้้�นเมือืง จนกลายเป็น็ประสบการณ์แ์บบ “ชุมุพรโซล” ที่่�มีีจังัหวะ 

	 เป็็นของตนเอง
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•	 ยะลา: แม้้จะไม่่มีีพื้้�นที่่�ติิดทะเลโดยตรง แต่่ในอำเภอเบตงก็็มีีวิิถีีชีีวิิตท้้องถิ่่�นที่่�สะท้้อนความเรีียบง่่าย กลมกลืืน และลึึกซึ้้�ง  

	ผ่ ่านกิิจกรรมการเกษตร การเลี้้�ยงปลาในกระชััง การทำขนมพื้้�นบ้้าน หรืือการร่่วมโต๊๊ะอาหารกัับครอบครััวมุุสลิิม–จีีน–ไทย  

	ที่ ่�อยู่่�ร่่วมกัันอย่่างสงบในวิิถีีของชุุมชนพหุุวััฒนธรรม

4) อาหารฮาลาลและวััฒนธรรมรสชาติิที่่�จัับต้้องได้้
อาหารของภาคใต้ไ้ม่เ่พีียงแต่เ่ปี่่�ยมด้ว้ยรสชาติิเข้ม้ข้นเฉพาะตััว แต่ย่ังัสะท้้อนถึงึวััฒนธรรมอันหลากหลายและวิิถีีชีีวิตท่ี่�ฝังัรากลึึก

ในพื้้�นที่่� ด้ว้ยความหลากหลายของวัตัถุุดิบิพื้้�นถิ่่�น อิทิธิพิลทางวัฒันธรรมไทย–มลายู–ูจีีน และภูมูิปิัญัญาท้อ้งถิ่่�นที่่�สืืบทอดกันัมายาวนาน 

ทำให้้อาหารของภาคใต้้กลายเป็็น “ภาษาที่่�ไม่่มีีเสีียง” ที่่�สามารถเล่่าเรื่่�องเมืือง ความเชื่่�อ และความผููกพัันของผู้้�คนได้้ในทุุกคำ

อาหารภาคใต้้จึึงไม่่ใช่่เพีียงสิ่่�งบริิโภค หากแต่่เป็็นซอฟต์์พาวเวอร์์ที่่�ทรงพลัังในการขัับเคลื่่�อนการท่่องเที่่�ยว โดยเฉพาะในยุุคท่ี่� 

นัักเดิินทางจำนวนมากเริ่่�มเลืือก “เส้้นทางสายกิิน” เพื่่�อสััมผััสรากเหง้้าทางวััฒนธรรมของพื้้�นที่่�อย่่างลึึกซึ้้�ง

จัังหวััดเด่่น:

•	 ปัตัตานีแีละยะลา: มีีจุดุแข็ง็ด้า้นอาหารฮาลาลที่่�ได้ร้ับัการรับัรองคุณุภาพ และสามารถพัฒันาเป็น็เส้น้ทาง “ฮาลาลสายกินิ”  

	 ที่่�ผสมผสานเมนููพื้้�นบ้้าน เช่่น โรตีี ข้้าวยำ น้้ำบููดูู และปลากุุเลาเค็็ม กัับร้้านอาหารและคาเฟ่่ร่่วมสมััยที่่�กำลัังเติิบโต 

	 อย่่างมีีสไตล์์เฉพาะถิ่่�น โดยเฉพาะในอำเภอเมือืงปััตตานีีและเบตง ซ่ึ่�งกลายเป็็นปลายทางของนัักชิิมที่�ต้้องการลิ้้�มลองวััฒนธรรม 

	ผ่ ่านรสชาติิ

•	 ตรััง: ได้้รัับการยกย่่องให้้เป็็นหนึ่่�งในเมืืองสายกิินที่่�โดดเด่่นที่่�สุุดของภาคใต้้ ด้้วยอาหารเช้้าแบบติ่่�มซำ หมููย่่างเมืืองตรััง อาหาร 

	ท ะเลสด และขนมพื้้�นบ้้านหลากหลายชนิิด ในบรรยากาศตลาดเก่่าที่่�มีีชีีวิิต การกิินในตรัังจึึงเป็็นทั้้�งการรัับรสและการเดิินทาง 

	ย้ ้อนเวลา

•	 ชุุมพร: โดดเด่่นด้้วยกาแฟโรบััสตาคุุณภาพสููง ซ่ึ่�งถููกพััฒนาเป็็นเส้้นทางท่่องเที่่�ยว “จากสวนถึึงแก้้ว” ที่่�เปิิดโอกาสให้้ 

	นั กท่่องเที่่�ยวได้้เรีียนรู้้�ทุกขั้้�นตอนของการผลิตกาแฟ ตั้้�งแต่่การปลููกในไร่่ไปจนถึึงการชงและดื่่�มในร้้านกาแฟบรรยากาศ 

	ท้ ้องถิ่่�น ทำให้้กาแฟไม่่ใช่่แค่่เครื่่�องดื่่�ม แต่่เป็็นเรื่่�องราวที่่�เชื่่�อมโยงคน–แหล่่งที่่�มา–และรสชาติิไว้้ด้้วยกััน

5) ความสงบที่่�เติิมเต็็มจิิตใจและสุุขภาวะ
แนวโน้้มการท่่องเที่่�ยวของโลกในปััจจุุบัันมุ่่�งสู่่�การแสวงหาความสงบ ความช้้า และการฟ้ื้�นฟููสุุขภาวะทั้้�งกายและใจ ภายใต้้

แนวคิิด “Wellness Tourism” และ “Slow Travel” ซึ่่�งได้้รัับความนิิยมมากขึ้้�นเรื่่�อย ๆ โดยเฉพาะในกลุ่่�มคนเมืืองที่่�ต้้องการ

หลีีกหนีีจากความเร่่งรีีบและความวุ่่�นวาย ภาคใต้้ของประเทศไทยมีีจุุดแข็็งอย่่างยิ่่�งในเรื่่�องนี้้� ด้้วยทรััพยากรธรรมชาติิที่่�บริิสุุทธิ์์�  

วิิถีีชีีวิตท้้องถิ่่�นที่่�เรีียบง่่าย และเสีียงหััวเราะจริิงใจของผู้้�คนในชุุมชน ซ่ึ่�งรวมกันกลายเป็็น “ประสบการณ์์แห่่งความสงบ”  

ที่่�นัักท่่องเที่่�ยวสามารถสััมผััสได้้อย่่างลึึกซึ้้�ง

จัังหวััดเด่่น:

•	 ระนอง: วางตำแหน่่งชััดเจนในฐานะ “เมือืงสุุขภาวะแห่ง่อัันดามััน” ด้ว้ยจุุดแข็ง็ด้า้นทรัพัยากรธรรมชาติิ เช่น่ น้ำ้แร่ธ่รรมชาติิ  

	บ่ อ่น้ำ้พุรุ้อ้น ป่า่ดิบิชื้้�น และอากาศบริสิุทุธิ์์�ตลอดปี ีเมือืงนี้้�จึงึเหมาะอย่า่งยิ่่�งกับัการพัฒันากิจิกรรมเชิงิสุขุภาพ เช่น่ สปาน้ำ้แร่่    

	 การอาบป่่า การทำสมาธิิ และการพัักผ่่อนแนวรีีทรีีตระดัับลึึก
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•	 ยะลา: โดยเฉพาะในอำเภอเบตง กลายเป็็นจุุดหมายปลายทางด้้านการท่่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาพที่่�มีีศัักยภาพสููง โดยเฉพาะ 

	 ในกลุ่่�มนักัท่่องเที่่�ยวที่่�ต้้องการสัมัผัสัธรรมชาติ ิ ผ่่อนคลายความเครีียด และใช้้เวลากับัตนเองอย่่างมีีความหมาย ด้้วยความสงบ 

	 ปลอดภััยของเมืือง ความงามของทะเลหมอก คุุณภาพของน้้ำพุุร้้อนเบตง และวััฒนธรรมท้้องถิ่่�นที่่�เป็็นมิิตร

•	 พััทลุุง: ใช้้ “ทะเลน้้อย” และภาพวิิถีีชีีวิิตควายน้้ำเป็็นจุุดเด่่นที่่�เชื่่�อมโยงมนุุษย์์กัับธรรมชาติิอย่่างกลมกลืืน ภาพของชาวบ้้าน 

	 พายเรืือท่่ามกลางดอกบััว ความสงบของทะเลสาบน้้ำจืืด และการต้้อนรัับที่่�อบอุ่่�นของชุุมชน กลายเป็็นประสบการณ์ ์

	 เชิิงจิิตวิิญญาณที่่�ยากจะลืืม

•	 สตููล: ถููกขนานนามว่่าเป็็น “เมืืองเงีียบอย่่างมีีความหมาย” ด้้วยจัังหวะชีีวิิตของผู้้�คนที่่�เรีียบง่่าย ไม่่เร่่งรีีบ และเป็็นของแท้้  

	 เหมาะสำหรัับนัักเดิินทางที่่�ต้้องการ “พัักสายตา–พัักใจ–พัักจัังหวะชีีวิิต” ทั้้�งในตััวเมืืองและหมู่่�เกาะอัันเงีียบสงบ

แนวทางการพััฒนาด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของภาคใต้้ 
เพื่่�อยกระดับัภาคใต้ใ้ห้เ้ป็น็จุดุหมายปลายทางการท่อ่งเที่่�ยวที่่�มีีคุณุภาพอย่า่งแท้จ้ริงิ ทั้้�งในมิติิขิองเศรษฐกิจิ สังัคม และวัฒันธรรม 

ภููมิิภาคนี้้�จำเป็็นต้้องกำหนดทิิศทางการพััฒนาเชิิงการตลาดที่่�มีีความชััดเจน และสอดคล้้องกัับบริิบทเฉพาะของพื้้�นที่่� โดยไม่่ละทิ้้�ง

รากเหง้้าแห่่งวิิถีีชีีวิิตและอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น

ภาคใต้เ้ป็น็ดินิแดนที่่�มีีทรัพยากรธรรมชาติิหลากหลาย ความงดงามทางภููมิปิระเทศ วัฒันธรรมพหุุสังัคมที่�อยู่่�ร่วมกันอย่่างสงบ 

และวิิถีีชีีวิตเรีียบง่่ายท่ี่�ยัังดำรงอยู่่�ในหลายพื้้�นที่่� เสน่่ห์์เหล่่านี้้�ควรได้้รัับการรัักษา พััฒนา และถ่่ายทอดออกมาในเชิิงสร้้างสรรค์์ 

เพื่่�อเป็็นพลัังขัับเคลื่่�อนในการต่่อยอดเศรษฐกิิจการท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน

ด้ว้ยเหตุนุี้้� ภาคใต้จ้ึงึควรดำเนินิตามแนวทางการพัฒันาด้า้นการตลาดการท่อ่งเที่่�ยวที่่�มีีความเฉพาะตัวัอย่า่งเป็น็ระบบ ครอบคลุมุ

ทั้้�งการสร้้างภาพลัักษณ์์ใหม่่ การออกแบบประสบการณ์์ที่่�ตรงกัับกลุ่่�มเป้้าหมาย การพััฒนาเนื้้�อหาเชิิงคุุณค่่า และการส่่งเสริิม 

ความร่วมมืือเชิิงพื้้�นที่่� โดยแบ่่งเป็็น 7 แนวทางหลััก ซึ่่�งจะเป็็นกรอบสำคััญในการนำพาภาคใต้้ก้้าวสู่่�การเป็็น “จุุดหมายปลายทาง 

คุุณภาพที่่�มีีหััวใจ” 

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 1
“ยกระดัับภาพลัักษณ์์ใหม่่: เมืืองแห่่งความสงบ ศรััทธา และวััฒนธรรมที่่�ยัังมีีชีีวิิต”

ภาคใต้้ของประเทศไทยควรได้้รัับการสื่่�อสารในฐานะ “ดิินแดนแห่่งความสงบ ศรััทธา และวััฒนธรรมที่่�ยัังมีีชีีวิิต” ที่่�มากกว่่า

คำว่่า “ทะเลสวย” แต่่คืือพื้้�นที่่�แห่่งความหมายและการอยู่่�ร่่วมกัันอย่่างกลมกลืืนของผู้้�คนต่่างศาสนา ต่่างวััฒนธรรม ท่่ามกลาง

ธรรมชาติิที่่�อุดุมสมบูรณ์์และจัังหวะชีีวิตที่่�เนิบิช้้า ภาพจำใหม่่ของภาคใต้้ควรสะท้้อนพลัังทางวััฒนธรรมและจิิตวิญิญาณที่่�นักัท่่องเที่่�ยว

สามารถสััมผััสได้้จริิง ไม่่ว่่าจะเป็็นเสีียงสวดมนต์์ยามเช้้า เสีียงอาซานยามเย็็น หรืือภาพของศาสนสถานพุุทธ อิิสลาม และจีีน 

ที่่�ตั้้�งอยู่่�ร่่วมกัันในชุุมชนเดีียว

แนวทางการสื่่�อสารควรมุ่่�งเน้น้การใช้ส้ื่่�อรูปูแบบเล่า่เรื่่�อง (Storytelling) ที่่�ลึกึซึ้้�งและจริงิใจ ถ่า่ยทอดผ่า่นภาพถ่า่ย บทสัมัภาษณ์์ 

เสีียง และวิิดีีโอของผู้้�คนในท้้องถิ่่�น เพื่่�อเปลี่่�ยนมุุมมองและสร้้างความเข้้าใจใหม่่ที่่�ชััดเจนและจริิงแท้้ สะท้้อนภาพของภาคใต้้ 

ในมิิติิที่่�อบอุ่่�น มีีเสน่่ห์์ และน่่าค้้นหา
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ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ปััตตานีี: เมืืองแห่่งศรััทธาและวััฒนธรรมสามศาสนา โดดเด่่นด้้วยศาลเจ้้าแม่่ลิ้้�มกอเหนี่่�ยว มััสยิิดกรืือเซะ และวััดช้้างให้ ้

	 ราษฎร์์บููรณาราม ที่่�ผสานอยู่่�ในวิิถีีชีีวิิตชุุมชนดั้้�งเดิิมอย่่างกลมกลืืน พร้้อมย่านเมืืองเก่่าที่่�สะท้้อนวิิถีีจีีน–อิิสลาม–พุุทธ 

	 ได้้อย่่างลงตััว

•	 นราธิิวาส: เมืืองที่่�วิิถีีชีีวิิตริิมคลองตากใบและความหลากหลายทางศาสนาเป็็นส่่วนหนึ่่�งของชีีวิิตประจำวััน ด้้วยมััสยิิด วััด  

	 และศาลเจ้้าที่่�ตั้้�งเคีียงกััน แสดงถึึงพหุุวััฒนธรรมที่่�อยู่่�ร่่วมกัันอย่่างสงบสุุข

•	 ยะลา: เมืืองชายแดนใต้้ที่่�สงบ สะอาด และเต็็มไปด้้วยความศรััทธา ทั้้�งจากมััสยิิดกลางจัังหวััดยะลา วััดพุุทธาธิิวาส  

	 และบรรยากาศเมืืองในม่่านหมอก ซึ่่�งให้้ความรู้้�สึึกปลอดภััย เป็็นมิิตร และเหมาะสำหรัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงจิิตวิิญญาณ

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 2
“ออกแบบเส้้นทางท่่องเที่่�ยวเฉพาะเมืือง เพื่่�อสะท้้อนอััตลัักษณ์์แท้้จริิงของพื้้�นที่่�”

การพััฒนาเส้้นทางท่่องเที่่�ยวในภาคใต้้ควรยึึดถืือหลัักการ “เข้้าใจเมืือง–ออกแบบเส้้นทาง” เนื่่�องจากแต่่ละเมืืองล้้วนมีีบุุคลิิก

เฉพาะตนที่่�แตกต่่าง ทั้้�งด้า้นภููมิปิระเทศ วิถิีีชีีวิต ศรัทธา และวััฒนธรรม การออกแบบเส้้นทางควรมุ่่�งเน้น้ให้ส้ามารถสะท้้อนอััตลัักษณ์์

ของพื้้�นที่่�อย่่างลึึกซึ้้�งและตรงประเด็็น ไม่่เน้้นความอลัังการหรืือแหล่่งท่่องเที่่�ยวที่่�ซ้้ำกััน แต่่เน้้น “ความหมายเฉพาะถิ่่�น” ที่่�สามารถ

เชื่่�อมโยงประสบการณ์์ของนัักเดิินทางกัับคุุณค่่าทางสัังคมและวััฒนธรรมของท้้องถิ่่�นได้้

เส้้นทางเหล่่านี้้�อาจเป็็นเส้้นทางสายศรัทธา เส้้นทางชุุมชนชายฝั่่�ง เส้้นทางการกิิน–การเรีียนรู้้�–การพัักผ่่อน หรืือเส้้นทาง

ธรรมชาติิ เช่่น การดูนูก ดูหูมอก ล่่องเรือื และฟัังเสีียงชาวบ้้าน โดยควรออกแบบให้้เรีียบง่่าย ไม่่ซับัซ้้อน แต่่มีีเอกภาพและเรื่่�องเล่่า

ที่่�ชััดเจน เพื่่�อให้้การเดิินทางแต่่ละครั้้�งเป็็นการ “เข้้าถึึง” ไม่่ใช่่แค่่การ “ผ่่านไป”

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 พััทลุุง: เส้้นทาง “ชีีวิิตริิมทะเลสาบ” เชื่่�อมโยงระหว่่างทะเลน้้อย ชุุมชนปากประ ควายน้้ำ วิิถีีประมง และศิิลปะโนรา  

	พื้้� นที่่�ที่่�ถ่่ายทอดจิิตวิิญญาณของชุุมชนลุ่่�มน้้ำผ่่านกิิจกรรมวิิถีีชีีวิิตจริิง

•	 ตรััง: เส้้นทาง “วััฒนธรรมหลายเชื้้�อชาติิ–หลากรสชาติิ” ตั้้�งแต่่เมืืองเก่่า ร้้านอาหารเช้้า หมููย่่าง ติ่่�มซำ สู่่�ถ้้ำมรกต  

	วิ ิถีีชุุมชนจีีน–มลายูู ที่่�อยู่่�ร่่วมกัันอย่่างกลมกลืืน

•	 ชุุมพร: เส้้นทาง “ภููเขา–ศรััทธา–ทะเล” ที่่�เริ่่�มจากแหล่่งปลููกกาแฟและการเรีียนรู้้�ในชุุมชนโฮมสเตย์์ ลงสู่่�หาดบางเบิิด  

	ศ าลพ่่อตาหิินช้้าง และเส้้นทางชายฝั่่�งสงบเงีียบที่่�เต็็มไปด้้วยเรื่่�องเล่่า

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 3
“ยกระดัับอาหารฮาลาล วิิถีีมุุสลิิม และวััฒนธรรมร่่วม ให้้สััมผััสได้้ง่่ายและจริิงใจ”

อาหารฮาลาลในภาคใต้้ไม่่เพีียงเป็็นเรื่่�องของศาสนา หากแต่่คืือภาพสะท้้อนของวััฒนธรรม ประวััติิศาสตร์์ และวิิถีีชีีวิต 

ของชุุมชนมุสุลิมิในพื้้�นที่่�ชายแดนใต้้ การยกระดัับและส่่งเสริิมอาหารฮาลาล จึงึควรอยู่่�บนแนวคิดิของ “ความเข้้าใจและการเข้้าถึงึ” 

มากกว่่าการตกแต่่งภายนอก ทั้้�งในด้้านรสชาติิ วิิธีีปรุุง วััตถุุดิิบ และความเชื่่�อมโยงกัับวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น
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แนวทางการพััฒนาควรเน้้นการใช้้วััตถุุดิิบพื้้�นบ้้าน ปรุุงอาหารด้้วยฝีีมืือของคนในชุุมชน และเปิิดโอกาสให้้นัักท่่องเที่่�ยว 

ได้้เรีียนรู้้� ลงมืือทำ และร่่วมรัับประทานพร้้อมฟัังเรื่่�องเล่่าของเมนููนั้้�น ๆ การสร้้าง “เส้้นทางอาหารฮาลาล” ที่่�มีีมาตรฐาน 

ความปลอดภัย ถูกูสุขุลักัษณะ และเข้้าถึงึง่่ายทั้้�งในเชิงิพื้้�นที่่�และเชิงิความรู้้� จะช่่วยให้้ภาคใต้้กลายเป็็นจุดุหมายของนักัท่่องเที่่�ยว 

ที่่�ต้้องการสััมผััสวััฒนธรรมอย่่างลึึกซึ้้�งผ่่านอาหาร

นอกจากนี้้� ควรส่่งเสริิมบรรยากาศของ “วััฒนธรรมร่วม” ที่่�อยู่่�ร่่วมกันอย่่างกลมกลืืนของพุุทธ มุุสลิิม และจีีนในพื้้�นที่่�  

ผ่่านตลาดพื้้�นบ้้าน ร้้านอาหารและร้้านขนมท้องถิ่่�น และคาเฟ่่ร่่วมสมัยั ที่่�สามารถผสมผสานเอกลักัษณ์์ท้้องถิ่่�นเข้้ากับัไลฟ์์สไตล์์ใหม่่ 

ได้้อย่่างลงตััว

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ยะลา: เส้้นทาง “ฮาลาลร่่วมสมััย” เช่่น ไก่่เบตง ข้้าวยำ น้้ำบููดูู และชาชััก ไปจนถึึงตลาดมุุสลิิมและคาเฟ่่ท่ี่�ออกแบบ 

	 อย่่างเรีียบง่่ายแต่่มีีสไตล์์ในเมืืองเบตง

•	 นราธิวิาส: ส่่งเสริิมเส้้นทาง “ประมง–อาหาร–กาแฟชายแดน” เช่่น คาเฟ่่กอและริมิทะเล ร้้านอาหารพื้้�นเมือืงในสุไุหงโก-ลก  

	 และตลาดพื้้�นบ้้านที่่�ผสมผสานความเชื่่�อกัับรสชาติิอย่่างลงตััว

•	 ปััตตานีี: ส่่งเสริิมการเรีียนรู้้�ผ่่าน “บ้้านอาหาร” เช่่น ร้้านขนมมลายููดั้้�งเดิิม เส้้นทางกาแฟฮาลาล และกิิจกรรมเวิิร์์กช็็อป 

	 ในชุุมชนที่่�นัักท่่องเที่่�ยวได้้ลงมืือทำอาหารพร้้อมเรีียนรู้้�วััฒนธรรมพื้้�นถิ่่�น

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 4
“ส่่งเสริิมการพัักผ่่อนเชิิงสุุขภาพ จิิตใจ และธรรมชาติิในเมืืองที่่�สงบและมีีอากาศดีี”

เมือืงน่า่เที่่�ยวหลายแห่ง่ในภาคใต้ม้ีีศักัยภาพโดดเด่น่ด้า้นสุขุภาวะ ทั้้�งในแง่ข่องสภาพแวดล้อ้มที่่�สงบ อากาศบริสิุทุธิ์์� ธรรมชาติิ

อุดุมสมบูรูณ์์ และวิิถีีชีีวิตท่ี่�ไม่่เร่่งรีีบ เหมาะสำหรัับการพัฒันาเป็็นจุดุหมายปลายทางของนักัท่่องเที่่�ยวที่่�มองหา “การพักัผ่่อนเชิงิลึกึ” 

ไม่่ใช่่เพีียงเพื่่�อการท่่องเที่่�ยว แต่่เพื่่�อการฟื้้�นฟููร่่างกายและจิิตใจ
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การพััฒนาเส้้นทางท่อ่งเที่่�ยวควรมุ่่�งเน้น้ไปท่ี่�กิจิกรรมที่�ช่ว่ยบำบััดความเหนื่่�อยล้้าทั้้�งทางกายและใจ เช่น่ การแช่น่้ำ้แร่ธ่รรมชาติิ 

การเดินิป่า่ระยะสั้้�นในป่่าดิบิชื้้�น การพายเรือืหรือืล่อ่งเรือืในพื้้�นที่่�ชุ่่�มน้ำ้ การปั่่�นจักัรยานริิมทุ่่�งนา และการเข้า้พักัในโฮมสเตย์์ที่่�เน้น้

ความเงีียบสงบ เรีียบง่่าย และใกล้้ชิดิกับัชุมุชน สิ่่�งเหล่่านี้้�คือืประสบการณ์์ที่่�ตอบโจทย์ผู้้�สูงูวัยั คนเมือืง นักัทำงานอิิสระ และผู้้�แสวงหา

ความสมดุุลในชีีวิิต

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ระนอง: เมืืองสุุขภาพที่่�มีีน้้ำแร่่ธรรมชาติิคุุณภาพสููง คาเฟ่่บรรยากาศผ่่อนคลาย “ฝนละเอีียด” ตลอดปีี และเกาะพยาม 

	ที่ ่�เป็็นสวรรค์์แห่่งการพัักผ่่อนแบบสงบ เรีียบง่่าย และเป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อม

•	 ยะลา: โดยเฉพาะอำเภอเบตง ที่่�สามารถพััฒนาเป็็นจุุดหมายด้้านการท่่องเที่่�ยวเชิิงสุุขภาพอย่่างเต็็มรููปแบบ ด้้วยจุุดเด่่น 

	 ด้้านหมอกยามเช้้า น้้ำพุุร้้อนธรรมชาติิ และสวนไม้้ดอกเมืืองหนาวที่่�มอบบรรยากาศเย็็นสบายคล้้ายเมืืองในหุุบเขา

•	 พััทลุุง: มีีเอกลัักษณ์์ทางธรรมชาติิและวิิถีีชีีวิตในพื้้�นที่่�ชุ่่�มน้ำ เช่่น ทะเลน้้อย และชุุมชนปากประ ซ่ึ่�งเหมาะสำหรัับ 

	 การพัักผ่่อนในโฮมสเตย์์ ร่่วมกิิจกรรมดููนก ควายน้้ำ และชมพระอาทิิตย์์ขึ้้�นอย่่างเงีียบสงบ

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 5
“จััดเทศกาลและกิิจกรรมให้้เชื่่�อมโยงอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น และดึึงดููดการเดิินทางซ้้ำ”

เทศกาลควรถููกพััฒนาให้้มากกว่่ากิิจกรรมเฉพาะฤดููกาลหรืือการแสดงเพื่่�อความบัันเทิิง หากแต่่เป็็น “พื้้�นที่่�ของความหมาย” 

ที่่�สะท้้อนจิิตวิิญญาณของท้้องถิ่่�นและเชื่่�อมโยงนัักท่่องเที่่�ยวให้้รู้้�สึึกผููกพัันกัับพื้้�นที่่�ได้้อย่่างแท้้จริิง เทศกาลที่่�ดีีควรมีีเอกลัักษณ์ ์

มีีส่่วนร่่วมของคนในชุุมชน และสร้้างประสบการณ์์ที่่�แตกต่่างจากพื้้�นที่่�อื่่�น ไม่่ว่่าจะเป็็นอาหารพื้้�นบ้้าน ศิิลปวััฒนธรรม  

การละเล่่นพื้้�นถิ่่�น การแข่่งขัันกีีฬา วิิถีีชีีวิิต หรืือภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น

การจััดเทศกาลในภาคใต้้ควรคำนึึงถึึงความต่่อเนื่่�อง โดยมีีปฏิิทิินกิิจกรรมที่่�ชััดเจนรายปีี และมีีการประชาสััมพัันธ์์ที่่�ทัันสมััย 

เช่่น การใช้้โซเชีียลมีีเดีีย คลิิปวิิดีีโอสั้้�น การถ่่ายทอดสด และเนื้้�อหาที่่�เล่่าเรื่่�องผ่่านตััวตนของคนท้้องถิ่่�น เพื่่�อสร้้างความประทัับใจ

ที่่�ยาวนาน และกระตุ้้�นให้้เกิิด “การเดิินทางซ้้ำ” ในกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�เคยมาเข้้าร่่วม

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 พัทัลุงุ: พัฒันากิิจกรรมประจำปีี เช่น่ งานควายน้้ำ ที่่�เชื่่�อมโยงกัับวิถิีีชีีวิติในพื้้�นที่่�ชุ่่�มน้ำ้ งานกระจููด ที่่�ส่ง่เสริิมงานหััตถกรรม 

	 จากภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น และกิิจกรรมโนรา ที่่�เป็็นศิิลปะการแสดงที่่�ฝัังรากลึึกในภาคใต้้

•	 สตูลู: จัดัเทศกาลธรณีีวิทิยา เพื่่�อยกระดับัอุทุยานธรณีีโลกให้เ้ป็น็พื้้�นที่่�เรีียนรู้้�และท่อ่งเที่่�ยว พร้อ้มกิจิกรรมใหม่อ่ย่า่งวิ่่�งเทรล 

	 เกาะหลีีเป๊๊ะ และการแสดงแสง–เสีียงในถ้้ำ ที่่�ผสมผสานธรรมชาติิกัับการเล่่าเรื่่�องอย่่างสร้้างสรรค์์

•	 ยะลา: สามารถต่่อยอดเป็็นเมืืองแห่่งกิิจกรรมสร้้างสรรค์์ เช่่น เทศกาลเบตงสายหมอก คอนเสิิร์์ตอาหารฮาลาลที่่�เชื่่�อมโยง 

	ด นตรีีกัับวััฒนธรรมอาหาร และงานกาแฟโบราณเบตง ที่่�สร้้างชื่่�อเสีียงให้้กัับกาแฟพื้้�นถิ่่�นคุุณภาพสููง
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แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 6
“ทำให้้การเดิินทางในภาคใต้้เป็็นเรื่่�องง่่าย เข้้าใจ และปลอดภััยสำหรัับคนไทยทุุกกลุ่่�ม”

แม้้ภาคใต้้จะมีีทรััพยากรท่่องเที่่�ยวที่่�หลากหลายและโดดเด่่นในระดัับประเทศ แต่่ “การเข้้าถึึง” ยัังคงเป็็นข้้อจำกััดที่่�สำคััญ  

โดยเฉพาะสำหรัับนัักท่่องเที่่�ยวกลุ่่�มใหม่่ กลุ่่�มครอบครััว หรืือกลุ่่�มผู้้�สููงอายุุที่่�ให้้ความสำคััญกัับความสะดวกและความมั่่�นใจในการ

เดิินทาง การยกระดัับโครงสร้้างพื้้�นฐานด้้านข้้อมููล บริิการ และระบบการเดิินทาง จึึงเป็็นสิ่่�งจำเป็็นเพื่่�อเปลี่่�ยน “ความลัังเล”  

ให้้เป็็น “ความพร้้อมเดิินทาง” การพััฒนาในด้้านนี้้�ควรครอบคลุุมทั้้�งระบบออนไลน์์และออฟไลน์์ เช่่น

•	 แผนที่่�นำทางที่่�ใช้้งานได้้จริิง ทั้้�งแบบกระดาษและแอปพลิิเคชััน

•	 ระบบจองที่่�พััก–รถ–เรืือ แบบรวมศููนย์์ที่่�เข้้าถึึงง่่าย

•	ศู ูนย์์บริิการนัักท่่องเที่่�ยวหลายภาษา โดยเฉพาะในเมืืองชายแดน

•	ป้ ้ายแนะนำเส้้นทางและจุุดพัักที่่�ชััดเจน อ่่านง่่าย และมีี QR Code สำหรัับข้้อมููลเพิ่่�มเติิม

•	 การประชาสััมพัันธ์์เส้้นทางผ่่านคลิิปนำเที่่�ยว/อิินโฟกราฟิิก ที่่�ช่่วยวางแผนการเดิินทางอย่่างรอบด้้าน

เป้้าหมายคืือทำให้้ภาคใต้้กลายเป็็นพื้้�นที่่�ที่่� “เดิินทางเองได้้ไม่่ยาก” และ “รู้้�สึึกปลอดภััยตลอดเส้้นทาง” โดยเฉพาะในจัังหวััด

ที่่�ยัังมีีภาพจำด้้านความไม่่มั่่�นคงหรืือมีีระบบการเดิินทางที่่�ซัับซ้้อนในปััจจุุบััน

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ตรััง: ส่่งเสริิมการพััฒนาให้้เกิิดระบบ “เชื่่�อมรถ–เรืือ–ตลาด–ทะเล” แบบไร้้รอยต่่อทั้้�งในเมืือง ท่่าเรืือ และหมู่่�เกาะ  

	 เพื่่�อให้้นัักท่่องเที่่�ยวสามารถเข้้าถึึงทะเลได้้อย่่างสะดวกและประทัับใจตั้้�งแต่่แรกเดิินทาง

•	 ยะลา: โดยเฉพาะในเส้้นทางจากท่่าอากาศยานเบตง ควรมีีระบบรัับ–ส่่งที่่�ชััดเจน ด้้วยรถเล็็กหรืือรถชุุมชน พร้้อมแผนที่่� 

	 เส้้นทาง “สายหมอก–ศรััทธา–สุุขภาพ” ที่่�เชื่่�อมโยงหมอกยามเช้้า น้้ำพุุร้้อน และศาสนสถานอย่่างราบรื่่�น

•	 นราธิิวาส: ในพื้้�นที่่�อำเภอสุุไหงโก-ลก ซึ่่�งมีีศัักยภาพในการเชื่่�อมโยงข้้ามแดน ควรพััฒนาระบบการเดิินทางต่่อเนื่่�องจาก 

	ด่ ่านชายแดน–รถไฟ–รถตู้้�–โฮมสเตย์์ พร้้อมระบบจองและข้้อมููลภาษาไทย มลายูู และอัังกฤษ ที่่�เข้้าใจง่่ายและปลอดภััย

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 7
“สร้้างการท่่องเที่่�ยวที่่�กระจายรายได้้ถึึงชุุมชน โดยมีีชาวบ้้านเป็็นเจ้้าบ้้านตััวจริิง”

หััวใจสำคััญของการท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน ไม่่ได้้อยู่่�ที่�จำนวนนัักท่่องเที่่�ยวเพีียงอย่่างเดีียว แต่่อยู่่�ที่�การกระจายผลประโยชน์ 

อย่่างเป็็นธรรม โดยเฉพาะให้้กัับ “เจ้้าของพื้้�นที่่�ตััวจริิง” อย่่างชาวบ้้านในชุุมชนท้้องถิ่่�น การออกแบบการท่่องเที่่�ยวจึึงควรมุ่่�งให้้

ชุุมชนมีีบทบาทนำ ไม่่ใช่่เพีียงผู้้�ให้้บริิการ แต่่เป็็นผู้้�เล่่าเรื่่�อง ถ่่ายทอดอััตลัักษณ์์ และได้้รัับรายได้้โดยตรง

แนวทางการพััฒนานี้้�ควรครอบคลุุมถึึง: 

1)	การส่่งเสริิมกิิจกรรมที่่�คนในพื้้�นที่่�รัักและถนััด เช่่น การเลี้้�ยงควายน้้ำ การทำกะปิิ การทอผ้้า หรืือการทำอาหารท้้องถิ่่�น

2)	การพััฒนาเส้้นทางท่่องเที่่�ยวที่่�ชาวบ้้านเป็็นผู้้�นำเสนอ ไม่่ใช่่เพีียงให้้หน่่วยงานภายนอกจััดให้้

3)	การสร้้างระบบแบ่่งปัันรายได้้อย่่างโปร่่งใสและเป็็นธรรม เช่่น กองทุุนชุุมชน หรืือสหกรณ์์ท่่องเที่่�ยวชุุมชน

4)	การพััฒนาทัักษะการเป็็นเจ้้าบ้้าน ผ่่านการอบรมด้้านการให้้บริิการและการต้้อนรัับ การเล่่าเรื่่�อง และการบริิหารจััดการ

5)	การสร้้างแบรนด์์ชุุมชนให้้เป็็นที่่�จดจำ เช่่น “เมืืองเล่่ากอและ” “หมู่่�บ้้านไก่่เบตง” หรืือ “บ้้านปลููกผัักริิมเล”
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แนวทางนี้้�จะไม่่เพีียงสร้้างรายได้้ แต่่ยัังฟ้ื้�นความภาคภููมิิใจแห่่งท้้องถิ่่�น และทำให้้การท่่องเที่่�ยวกลายเป็็นพลัังสร้้างสรรค์์ 

ที่่�ชาวบ้้านรู้้�สึึก “มีีส่่วนร่่วม” อย่่างแท้้จริิง

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ชุุมพร-บ้้านบางเบิิด: ชุุมชนริิมทะเลท่ี่�ยัังคงมีีการทำกะปิิ พายเรืือแบบดั้้�งเดิิม และปลููกผัักริิมทะเล เป็็นพื้้�นที่่�ที่่�สามารถ 

	จั ัดเวิิร์์กช็็อปเชิิงประสบการณ์์ได้้เต็็มรููปแบบ

•	 ปััตตานีี-บ้้านทรายขาว: หมู่่�บ้้านที่่�มีีความเข้้มแข็็งด้้านวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น มีีลัักษณะเป็็นชุุมชนผสมที่่�มีีพุุทธและมุุสลิิม 

	ร่ ่วมอาศััย มีีอััตลัักษณ์์ทางวััฒนธรรมร่่วมกััน ที่่�สามารถเล่่าเรื่่�องผ่่านเส้้นทางท่่องเที่่�ยวโดยรถจี๊๊�ปในหมู่่�บ้้าน นัักท่่องเที่่�ยว 

	 สามารถเยี่่�ยมชมชุมชนสองศาสนา และเรีียนรู้้�วิถีีชีีวิิตแบบดั้้�งเดิิม ทั้้�งการทำอาหารพื้้�นเมืือง งานหััตถกรรมพื้้�นบ้้าน  

	 (เช่่น จานกาบหมาก) และการพัักโฮมสเตย์์ในบรรยากาศเรีียบง่่าย

•	 ยะลา-ชุุมชนไก่่เบตง: ชุุมชนเชิิงวััฒนธรรมและเกษตรกรรมที่่�โดดเด่่นของเมืืองเบตง  ที่่�สามารถเล่่าเรื่่�องราวจากอาหาร  

	สู่่� การปลููกสมุุนไพร ทำกาแฟ และถ่่ายทอดความเชื่่�อ ศรััทธา และอััตลัักษณ์์ของเมืืองได้้อย่่างครบถ้้วน

ภาคใต้้สามารถยกระดัับภาพลัักษณ์์ใหม่่ในฐานะ “ดิินแดนแห่่งความสงบ ศรััทธา และวััฒนธรรมที่่�มีีชีีวิิต” พร้้อมออกแบบ

เส้น้ทางท่อ่งเที่่�ยวเฉพาะของแต่ล่ะเมือืงให้ส้อดคล้้องกัับอััตลัักษณ์์ท้อ้งถิ่่�นอย่่างแท้จ้ริิง ควบคู่่�กับการส่่งเสริิมการท่อ่งเที่่�ยวเชิงิอาหาร

ฮาลาล วิิถีีมุุสลิิม และสุุขภาพควบคู่่�ธรรมชาติิ เทศกาลควรถููกพััฒนาให้้สะท้้อนตััวตนของเมืือง ดึึงดููดการเดิินทางซ้้ำ และทำให้้

เกิดิความผูกพัันกับัพื้้�นที่่� การพััฒนาโครงสร้้างพื้้�นฐานและระบบข้้อมููลการเดินิทางควรเอื้้�อต่่อการเข้า้ถึึงอย่่างสะดวกและปลอดภัย

สำหรัับนัักท่่องเที่่�ยวทุุกกลุ่่�ม และท่ี่�สำคััญคืือการกระจายรายได้้สู่่�ชุมชน โดยสนัับสนุุนให้้คนในท้้องถิ่่�นเป็็นเจ้้าบ้้านที่่�ภาคภููมิิใจ 

ในถิ่่�นกำเนิิดของตนเอง

ศัักยภาพด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวและแนวทางพััฒนาด้้านการตลาด 
การท่่องเที่่�ยวของภาคกลาง

ภาคกลางของประเทศไทยเป็็นดิินแดนแห่่งความหลากหลาย ทั้้�งในด้้านวััฒนธรรม ประวััติิศาสตร์์ และวิิถีีชีีวิิตที่่�ยัังคงเต้้นอยู่่�

ในทุกุพื้้�นที่่�อย่่างมีีชีีวิตชีีวา เมือืงน่่าเที่่�ยวในภููมิภิาคนี้้� ได้แ้ก่ ่ราชบุรุีี ลพบุุรีี สุพุรรณบุรุีี สิงิห์์บุรุีี ชัยันาท อ่า่งทอง และสมุุทรสงคราม 

ต่่างมีีเสน่่ห์์เฉพาะตััวที่่�พร้้อมถ่่ายทอดให้้ผู้้�มาเยืือนได้้สััมผััสอย่่างลึึกซึ้้�ง แม้้จะตั้้�งอยู่่�ไม่่ไกลจากเมืืองหลวง แต่่กลัับเปี่่�ยมด้้วยคุุณค่่า

ทางจิิตใจ ความผููกพััน และประสบการณ์์ที่่�มากกว่่าเพีียงการเดิินทาง

ภาคกลางจึงึกำลังัก้า้วสู่่�การเป็น็จุดุหมายใหม่ข่องนักัท่อ่งเที่่�ยวชาวไทยที่่�แสวงหาความหมาย ความเรีียบง่า่ย และความสะดวก

ในการเข้้าถึึง ควบคู่่�กับความอบอุ่่�นของชุุมชนท้้องถิ่่�น ทั้้�งนี้้� การพััฒนาเมืืองน่่าเที่่�ยวในภููมิิภาคนี้้�ควรตั้้�งอยู่่�บน “คุุณค่่าหลััก”  

(Core Values) และจุดุแข็ง็เชิงิการตลาดของแต่ล่ะพื้้�นที่่� พร้อ้มแนวทางการพัฒันาด้า้นการตลาดการท่อ่งเที่่�ยวที่่�มีีเป้า้หมายชัดัเจน 

สร้้างสรรค์์ และยั่่�งยืืน ดัังต่่อไปนี้้�

คุุณค่่าหลััก (Core Values) และจุุดแข็็งเชิิงการตลาดของภาคกลาง
ภาคกลางของประเทศไทยเป็็นดิินแดนที่่�อุุดมไปด้้วยรากวััฒนธรรมลุ่่�มน้ำ ภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น และเรื่่�องเล่่าทางประวััติิศาสตร์์ 

ที่่�ยัังคงดำรงอยู่่�ในวิิถีีชีีวิตปััจจุุบััน คุุณค่่าหลััก (Core Values) และจุุดแข็็งเชิิงการตลาดของภููมิิภาคนี้้�สามารถสัังเคราะห์์เป็็น 

ภาพรวมได้้จากประเด็็นสำคััญ ดัังนี้้�
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1) มรดกทางประวััติิศาสตร์์ที่่�มีีชีีวิิต
ภาคกลางถืือเป็็นแหล่่งรวมของอารยธรรมไทยท่ี่�มีีการสืืบทอดอย่่างต่่อเนื่่�องมาช้้านาน ผ่่านเมืืองเก่่า วััดสำคััญ และตำนาน 

ทางประวััติิศาสตร์์ จุุดแข็็งของภููมิิภาคนี้้�ไม่่ได้้มีีเพีียงแค่่ความเก่่าแก่่ หากแต่่คืือความสามารถในการ “ปลุุกอดีีตให้้หายใจได้้”  

ด้้วยการแปลงร่่างอดีีตให้้กลายเป็็นประสบการณ์์ร่่วมสมััย ผ่่านกิจิกรรมเชิงิวัฒันธรรม เช่่น การแสดงย้้อนยุคุ งานแสดงแสง สีี เสีียง 

พิิพิิธภััณฑ์์มีีชีีวิิต และบทบาทของชุุมชนในการถ่่ายทอดเรื่่�องราว

จัังหวััดเด่่น:

•	 ลพบุรุี:ี ถ่า่ยทอดความรุ่่�งเรือืงแห่ง่ราชสำนักัผ่า่น “งานแผ่น่ดินิสมเด็จ็พระนารายณ์ม์หาราช”  ณ พระนารายณ์์ราชนิเิวศน์์  

	 และโบราณสถานใกล้้เคีียง ซึ่่�งกลายเป็็นสััญลัักษณ์์สำคััญของเมืืองประวััติิศาสตร์์ที่่�มีีชีีวิิต

•	 สุุพรรณบุรีี: เชื่่�อมโยงตำนานขุุนช้้างขุุนแผน เมืืองโบราณอู่่�ทอง และวััดเก่่าแก่่ เข้้ากัับเรื่่�องราวจากวรรณคดีีและนิิทาน 

	พื้้� นบ้้านในรููปแบบที่่�เข้้าถึึงง่่ายและร่่วมสมััย

•	 สิิงห์์บรีี: สื่่�อสารเรื่่�องราวความกล้้าหาญของวีีรชนบ้้านบางระจััน ผ่่าน “สวนประวััติิศาสตร์์” ที่่�เน้้นประสบการณ์์เสมืือนจริิง  

	 (Immersive Experience) ให้้ผู้้�มาเยืือนได้้มีีส่่วนร่่วม

•	 ชััยนาท: ใช้้เรื่่�องเล่่าของ “หลวงปู่่�ศุุข” และวััดปากคลองมะขามเฒ่่า เป็็นจุุดเชื่่�อมโยงระหว่่างมรดกศรััทธาในอดีีต 

	 และความเลื่่�อมใสในปััจจุุบััน

2) ศรััทธาและวิิถีีจิิตวิิญญาณ
อีีกหนึ่่�งคุุณค่่าหลัักที่่�โดดเด่่นของภาคกลาง คืือ “พลัังแห่่งศรััทธา” ที่่�ฝัังรากลึึกอยู่่�ในวิิถีีชีีวิิตของผู้้�คน ทั้้�งในรููปของวััด ศาลเจ้้า 

พิิธีีกรรม และศิิลปะทางศาสนา ซ่ึ่�งยัังคงดำรงอยู่่�อย่่างมีีชีีวิิต และเป็็นส่่วนหนึ่่�งของความสงบทางจิิตวิิญญาณที่่�นัักท่่องเที่่�ยว 

ยุุคใหม่่เริ่่�มแสวงหา

ศรััทธาในภาคกลางไม่่ใช่่สิ่่�งลึึกลัับ แต่่คืือ “พลังเงีียบ” ที่่�เชื้้�อเชิิญให้้นัักเดิินทางหยุุดพััก ทบทวน และเชื่่�อมโยงกัับตนเอง  

ผ่่านกิิจกรรมทางจิิตวิิญญาณที่่�เข้้าถึึงง่่าย เช่่น การไหว้้พระ เดิินชมวััดเก่่า หรืือการเรีียนรู้้�วิิถีีชุุมชนที่่�มีีศาสนาเป็็นรากฐาน

จัังหวััดเด่่น:

•	 อ่่างทอง: โดดเด่่นด้้วย “พระพุุทธมหานวมิินทร์์ศากยมุุนีีศรีีวิิเศษชััยชาญ” หรืือ “หลวงพ่่อใหญ่่” ณ วััดม่่วง ซึ่่�งเป็็น 

	 พระพุุทธรููปองค์์ใหญ่่ที่่�สุุดในประเทศไทย พร้้อมด้้วยวััดสำคััญอีีกหลายแห่่งท่ี่�ตั้้�งอยู่่�ใกล้้เคีียงกััน ทำให้้สามารถจััดเป็็น  

	 “เส้้นทางศรััทธาในวัันเดีียว” ได้้อย่่างสมบููรณ์์

•	 สิิงห์์บุุรีี: มีีวััดพิกุุลทองอัันเป็็นศููนย์์รวมจิตใจของชาวบ้้าน และสามารถพััฒนาเส้้นทาง “ไหว้้พระ 9 วั ด” ที่่�ตอบโจทย์ 

	 สายบุุญยุุคใหม่่ ทั้้�งในแง่่ของความสะดวกในการเดิินทาง และการออกแบบประสบการณ์์แบบ “ช้้า–ลึึก–สงบ”

•	 ชััยนาท: ผสมผสานการไหว้้พระกัับบรรยากาศธรรมชาติิริิมน้้ำ ผ่่านวััดที่่�ตั้้�งอยู่่�ใกล้้แม่่น้้ำเจ้้าพระยา ทำให้้การท่่องเที่่�ยว 

	ท างศรััทธาเชื่่�อมโยงกัับความสงบและความเขีียวของท้้องถิ่่�นได้้อย่่างลงตััว



79

โครงการศึกษาศักยภาพของเมืองน่าเที่ยว
ในการรองรับนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2568

•	 สมุทุรสงคราม: ใช้้จุดุแข็ง็ของวัดัริมิคลอง เช่่น วัดับางกุ้้�งและวัดัเพชรสมุทุรวรวิหิาร ร่่วมกับัวิถิีีชีีวิติริมิน้ำ้ สร้้างเส้้นทาง 

	 สายบุุญที่่�ผสมผสานความศรััทธากัับความชิิล เหมาะกัับนัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�นใหม่่ที่่�มองหาความสงบในแบบร่่วมสมััย

3) ศิิลปะ หััตถศิลป์์ และวััฒนธรรมร่่วมสมััย
ภาคกลางเป็็นดิินแดนที่่�เต็็มไปด้้วยทุุนทางวััฒนธรรมด้้านศิิลปะและหััตถศิิลป์์พื้้�นบ้้าน ไม่่ว่่าจะเป็็นงานโอ่่ง กลอง ผ้้า งานไม้้ 

หรืือเครื่่�องปั้้�นดิินเผา ซ่ึ่�งล้้วนสะท้้อนภููมิิปััญญาและวิิถีีชีีวิตของชาวบ้้านในแต่่ละท้้องถิ่่�น ความพิเศษของภููมิิภาคนี้้�ไม่่เพีียงแค่่ 

“รัักษา” มรดกเหล่่านี้้�ไว้้ แต่่ยัังสามารถ “ต่่อยอด” ให้้กลายเป็็นประสบการณ์์ร่่วมสมััยที่่�จัับต้้องได้้ ผ่่านการจััดแสดง เวิิร์์กช็็อป 

และกิิจกรรมที่่�นัักท่่องเที่่�ยวมีีส่่วนร่่วมได้้จริิง

จากทุุนดั้้�งเดิิมได้้กลายเป็็นจุุดขายทางการท่่องเที่่�ยวที่่�ทรงคุุณค่่า เป็็นทั้้�งของฝากที่่�มีีเรื่่�องเล่่าและกิิจกรรมที่่�ส่่งเสริิมการเรีียนรู้้�

และเชื่่�อมโยงความสััมพัันธ์์ระหว่่างนัักท่่องเที่่�ยวกัับท้้องถิ่่�นอย่่างลึึกซึ้้�ง

จัังหวััดเด่่น:

•	 ราชบุรี:ี ใช้ศ้ิลิปะพื้้�นบ้า้นอย่า่งโอ่ง่มังักร หนังัใหญ่ ่และเซรามิกิ เป็น็ทั้้�งสินิค้า้เชิงิวัฒันธรรมและประสบการณ์เ์ชิงิสร้า้งสรรค์์  

	 เช่่น การเพนต์์เซรามิิกในชุุมชน หรืือเยี่่�ยมชมโรงงานโอ่่งดิินเผาที่่�กลายเป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยวยอดนิิยม

•	 อ่่างทอง: โดดเด่่นด้้วยหมู่่�บ้้านทำกลอง บ้้านตุ๊๊�กตาชาววััง และกิิจกรรมเวิิร์์กช็็อปที่่�ให้้นัักท่่องเที่่�ยวได้้สััมผััสศิิลปหััตถกรรม 

	 อย่่างใกล้้ชิิด สะท้้อนถึึงภููมิิปััญญาชาวบ้้านที่่�ยัังคงมีีชีีวิิต

•	 ลพบุรุี:ี มีีเอกลักัษณ์ด์้า้นผ้า้ทอมัดัหมี่่�ลายไทยพวน และของฝากพื้้�นบ้า้นที่่�มีีเรื่่�องเล่า่ประกอบ เช่น่ ผ้า้ไทยที่่�เล่า่เรื่่�องราวของ 

	 กลุ่่�มชาติิพัันธุ์์� พร้้อมเชื่่�อมโยงกัับประวััติิศาสตร์์ของเมืือง

•	 สุพุรรณบุรุี:ี ส่่งเสริมิศิลปวัฒันธรรมผ่านบ้้านศิลิปิินพื้้�นบ้้านที่่�เปิิดให้้นักัท่่องเที่่�ยวเข้้าร่่วมกิจิกรรมต่าง ๆ เช่่น การแสดงดนตรีี 

	พื้้� นบ้้าน การวาดลายศิิลป์์ และการเรีียนรู้้�ภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�นจากช่่างฝีีมืือผู้้�สืืบทอดรุ่่�นต่่อรุ่่�น

4) วิิถีีชีีวิิตริิมน้ำำ��และเสน่่ห์์ชุุมชนใกล้้กรุุง
แม่น่้ำ้และลำคลองในภาคกลางไม่เ่พีียงเป็น็ทางสัญัจรเท่า่นั้้�น หากแต่เ่ป็น็เส้น้เลือืดใหญ่ข่องวิถิีีชีีวิติ วัฒันธรรม และเศรษฐกิจิ

ของชุุมชนที่่�ฝัังรากลึึกมายาวนาน ตลอดสองฝั่่�งน้้ำคืือภาพของการอยู่่�อาศััยอย่่างเรีียบง่่าย เป็็นธรรมชาติิ และยัังคงความสััมพัันธ์์

ของผู้้�คนกัับสายน้้ำไว้้อย่่างแน่่นแฟ้้น

สายน้้ำในภาคกลางได้้หล่่อเลี้้�ยงตลาดพื้้�นบ้้าน สร้้างงานหััตถกรรมพื้้�นถิ่่�น บ่่มเพาะวััฒนธรรมอาหาร และกำหนด “จัังหวะ

ชีวีิติที่่�ไม่เ่ร่ง่รีบี” ซึ่่�งตอบโจทย์นักัท่อ่งเที่่�ยวกลุ่่�มใหม่ท่ี่่�แสวงหาการพักัผ่อ่นแบบ “เดินิช้า้–อยู่่�ลึก–มีคีวามหมาย” ภูมูิภิาคนี้้�จึงเหมาะ

อย่่างยิ่่�งสำหรัับการท่่องเที่่�ยวที่่�ไม่่ไกลจากกรุุงเทพมหานคร แต่่เติิมเต็็มทั้้�งพลัังใจและประสบการณ์์ได้้อย่่างลึึกซึ้้�ง

จัังหวััดเด่่น:

•	 สมุุทรสงคราม: เป็็นต้้นแบบของ “ชีีวิิตริิมคลอง” ที่่�ครบถ้้วนทั้้�งตลาดน้้ำ วััด ชุุมชน และธรรมชาติิ โดดเด่่นด้้วยตลาดน้้ำ 

	อั ัมพวา การล่่องเรืือชมหิ่่�งห้้อย และสวนผลไม้้ริิมน้้ำ ที่่�เปิิดบ้้านให้้นัักท่่องเที่่�ยวสััมผััสวิิถีีเกษตร
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•	 ชััยนาท: ใช้้แม่่น้้ำเจ้้าพระยาเป็็นฉากหลัังของกิิจกรรมแข่่งขัันเรืือยาว การพัักผ่่อนในบรรยากาศสงบ และการท่่องเที่่�ยว 

	 เชิิงวััฒนธรรมริิมน้้ำ ที่่�เหมาะกัับการเดิินทางแบบครอบครััว

•	 สิิงห์์บุุรีี: มีีเส้้นทางไหว้้พระริิมน้้ำที่่�เชื่่�อมโยงวััดเก่่าแก่่กัับชุุมชนในบรรยากาศเรีียบง่่าย พร้้อมจุุดพัักชมวิิวริิมแม่่น้้ำที่่�ยัังไม่่ถููก 

	 รบกวนจากความเร่่งรีีบของเมืือง

•	 อ่่างทอง: พััฒนาตลาดริิมน้้ำร่่วมสมััยที่่�เชื่่�อมโยงกัับกิิจกรรมชุุมชน เช่่น การจััดงานศิิลปหััตถกรรม งานกลอง และพิิธีีกรรม 

	ท้ ้องถิ่่�น สะท้้อนความเป็็นเมืืองเล็็กที่่�อบอุ่่�นและเปี่่�ยมเสน่่ห์์

5) ธรรมชาติิบำำ�บััดและสุุขภาวะใจ
ภายใต้้กระแสของการใช้้ธรรมชาติิเป็็นเครื่่�องมืือเยีียวยาทั้้�งร่่างกายและจิิตใจ ภาคกลางของประเทศไทยกำลัังกลายเป็็น 

จุุดหมายใหม่่ของผู้้�ที่่�แสวงหาการพัักผ่่อนแบบ “ลึึก-เรีียบง่่าย-และมีีความหมาย” แหล่่งธรรมชาติิในภููมิิภาคนี้้�เปี่่�ยมด้้วยพลัังสงบ 

และความใกล้้ชิิดที่่�เข้้าถึึงได้้จริิง ไม่่ว่่าจะเป็็นภููเขาเขีียวชอุ่่�ม น้้ำตกใสไหลเย็็น เขื่่�อนที่่�เงีียบสงบ สวนเกษตรอิินทรีีย์์ หรืือกิิจกรรม

กลางแจ้้งที่่�ทำให้้หััวใจได้้เชื่่�อมต่่อกัับจัังหวะของธรรมชาติิ ล้้วนตอบโจทย์์ความต้้องการของนัักเดิินทางยุุคใหม่่ที่่�มองหาสุุขภาวะ 

และการเดิินทางเพื่่�อฟื้้�นคืืนพลัังจากภายใน

จัังหวััดเด่่น:

•	 ราชบุุรีี: เป็็นเมืืองท่ี่�เหมาะกัับการพัักผ่่อนเชิิงสุุขภาพ ด้้วยแหล่่งธรรมชาติิอย่่างเขากระโจม ธารน้้ำร้้อนบ่่อคลึึง และโซน 

	 แคมปิิงกลางป่่า ที่่�ได้้รัับความนิิยมในกลุ่่�มวััยทำงานและสายแอดเวนเจอร์์แบบเบา ๆ

•	 ชััยนาท: โดดเด่่นเรื่่�องการดููนก โดยเฉพาะท่ี่�สวนนกชััยนาท ซ่ึ่�งมีีกรงนกท่ี่�ใหญ่่ที่่�สุุดในทวีีปเอเชีีย พร้้อมกัับกิิจกรรม 

	 เดิินชมธรรมชาติิริิมเขื่่�อนเจ้้าพระยา ที่่�ให้้ความรู้้�สึึกเรีียบง่่ายและผ่่อนคลาย

•	 สมุุทรสงคราม: ใช้้จุุดแข็็งของธรรมชาติิและคลองเชื่่�อมกัับกิิจกรรมสุุขภาพ เช่่น พายเรืือคายััก ล่่องเรืือในป่่าชายเลน  

	 พายซัับบอร์์ด เดิินชมสวนลิ้้�นจี่่� หรืือเรีียนรู้้�วิิถีีเกษตรริิมคลองในจัังหวะช้้า ๆ

•	 สุุพรรณบุุรีี: มีีเส้้นทางปั่่�นจัักรยานท่่ามกลางธรรมชาติิ และมีีอุุทยานแห่่งชาติิพุุเตยสำหรัับการเดิินป่่าแบบเบา ๆ  ตลอดจน 

	กิ ิจกรรมเกษตรอิินทรีีย์์เชิิงสุุขภาพ ที่่�ตอบโจทย์์การท่่องเที่่�ยวเพื่่�อการเรีียนรู้้�และพัักกายพัักใจในเวลาเดีียวกััน

6) เรื่่�องเล่่าท้้องถิ่่�นและเทศกาลที่่�เชื่่�อมใจ
เทศกาลในภาคกลางไม่่ได้้เป็็นเพีียงกิิจกรรมบัันเทิิง แต่่คืือ “พื้้�นที่่�เล่่าเรื่่�อง” ที่่�เปลี่่�ยนผู้้�ชมให้้กลายเป็็นผู้้�รู้้�สึึก เรื่่�องเล่่าที่่�ถ่่ายทอด

ผ่่านประเพณีี ศิิลปวััฒนธรรม และกิิจกรรมท้องถิ่่�นเหล่่านี้้� ทำหน้้าที่่�เชื่่�อมโยงจิิตใจของนัักท่่องเที่่�ยวเข้้ากัับอััตลัักษณ์์ของพื้้�นที่่� 

อย่่างลึึกซึ้้�ง

ภาคกลางมีีทุุนทางวััฒนธรรมที่่�เข้้มแข็็ง ทั้้�งตำนาน บุุคคลสำคััญ ประเพณีี และวิิถีีชีีวิิต ซึ่่�งสามารถนำมาต่่อยอดเป็็นเทศกาล 

เชิิงเนื้้�อหา (Content-Based Festivals) ที่่�สื่่�อสารผ่่านทั้้�งภาพ รส กลิ่่�น เสีียง และความรู้้�สึึก โดยเฉพาะเมื่่�อบููรณาการเข้้ากัับ 

แสง–เสีียง–ศิิลปะร่่วมสมััย และการมีีส่่วนร่่วมของชุุมชน จะทำให้้เกิิดพลัังการเล่่าเรื่่�องที่่�เข้้าถึึงใจคนรุ่่�นใหม่่ได้้อย่่างแท้้จริิง
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ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ลพบุุรีี: เทศกาลย้้อนยุุคสมเด็็จพระนารายณ์์มหาราช ที่่�ผสมผสานขบวนแห่่ชุุดไทย การแสดง Light & Sound และตลาด 

	 โบราณในพระนารายณ์์ราชนิิเวศน์์ ถ่่ายทอดความรุ่่�งเรืืองทางประวััติิศาสตร์์อย่่างมีีชีีวิิต

•	 สุุพรรณบุรีี: การแสดงเสภา–ขุุนช้้างขุุนแผน และตลาดสามชุก ที่่�ใช้้การบรรยายสดและเสีียงพื้้�นบ้้านสร้้างบรรยากาศ 

	 ของตำนานและวรรณกรรมไทย

•	 ราชบุุรีี: ตลาดโอ๊๊ะป่่อย ที่่�ผสานดนตรีีพื้้�นบ้้าน ศิิลปะชุุมชน และกิิจกรรมเวิิร์์กช็็อปเชิิงวััฒนธรรมกัับชาวกะเหรี่่�ยง สะท้้อน 

	วิ ิถีีชีีวิิตและความคิิดสร้้างสรรค์์ของท้้องถิ่่�น

•	 สมุุทรสงคราม: คอนเสิิร์์ตลอยน้้ำริิมคลอง ดนตรีีพื้้�นบ้้านตลาดน้ำบางน้้อย และทััวร์์เดิินเล่่าเรื่่�องวััด–สวน–ตลาดยามค่่ำ  

	ที่ ่�เชื่่�อมเสีียงน้้ำกัับเสีียงใจ

•	 ชัยันาท: ประเพณีีแข่ง่เรือืยาว การแสดงพื้้�นบ้้าน และตลาดโบราณริิมน้ำ ที่่�เปิดิพื้้�นที่่�ให้ค้นรุ่่�นใหม่่ได้เ้รีียนรู้้�รากเหง้้าของเมือืง

•	 อ่่างทอง: เวิิร์์กช็็อปบ้้านกลอง–ตุ๊๊�กตาชาววััง และตลาดย้้อนยุุคศาลเจ้้าโรงทอง ที่่�รวมวััฒนธรรมการกิิน–ศรััทธา–งานศิิลป์ ์

	 เข้้าด้้วยกััน

•	 สิิงห์์บุุรีี: การต่่อยอดงาน “Let’s Glow Singburi” โดยการเล่่าเรื่่�องวีีรกรรมบางระจัันผ่่านแสง สีี เสีียง การแสดง 

	 และการมีีส่่วนร่่วมของคนรุ่่�นใหม่่ในการสร้้างสรรค์์ภาพลัักษณ์์ใหม่่ให้้เมืือง

7) เมืืองใกล้้กรุุงที่่�เดิินทางง่่าย แต่่ใจกลัับลึึกซึ้้�ง
จุดุแข็ง็ที่่�โดดเด่น่ของเมือืงในภาคกลาง คือื “ความใกล้ ้แต่ไ่ม่ผ่ิวิเผินิ” เมือืงเหล่า่นี้้�สามารถเดินิทางจากกรุงุเทพมหานครได้ส้ะดวก

ในระยะเวลาไม่่เกิิน 3 ชั่่�วโมง เหมาะอย่่างยิ่่�งกัับไลฟ์์สไตล์์ของคนรุ่่�นใหม่่ ที่่�แม้้จะมีีเวลาจำกััด แต่่ต้้องการประสบการณ์์ที่่�ลึึกซึ้้�ง 

และมีีความหมาย ไม่่ว่่าจะเป็็นการพักัใจในวันัธรรมดา การเดินิทางแบบสั้้�นในช่่วงสุุดสัปัดาห์์ หรือืทริปิฟ้ื้�นฟูพูลังัชีีวิติในชุมุชนใกล้้กรุงุ

ด้้วยศัักยภาพด้้านโลจิิสติิกส์์และความหลากหลายของกิิจกรรมที่่�ผสมผสานวััฒนธรรม ชุุมชน และธรรมชาติิเข้้าไว้้ด้้วยกััน  

เมืืองน่่าเที่่�ยวในภาคกลางจึึงมีีความพร้้อมในการเป็็น “ทางเลืือกใหม่่” ของการท่่องเที่่�ยวคุุณภาพที่่� “เข้้าถึึงง่่าย แต่่เข้้าถึึงใจ”

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ลพบุรุี:ี เดินิทางได้ท้ั้้�งรถไฟและรถยนต์ภ์ายใน 2–3 ชั่่�วโมงจากกรุงุเทพมหานคร เหมาะกับัโปรแกรมแบบ 1 คืนื ที่่�มีีกิจิกรรม 

	 ครบทั้้�งประวััติิศาสตร์์ ศิิลปวััฒนธรรม และตลาดพื้้�นบ้้าน

•	 สุุพรรณบุุรีี: ห่่างจากกรุุงเทพมหานครไม่่ถึึง 2 ชั่่�วโมง เชื่่�อมต่่อได้้จากจัังหวััดพระนครศรีีอยุุธยา–นครปฐม เดิินทางสะดวก 

	 ด้้วยทางหลวง รถไฟ และรถตู้้� พร้้อมกิิจกรรมที่่�หลากหลายทั้้�งสายบุุญ–สายศิิลป์์

•	 ราชบุุรีี: จุุดหมายยอดนิิยมของกลุ่่�มเพื่่�อนหรืือกลุ่่�มครอบครััว ด้้วยเส้้นทางที่่�สวยงาม มีีคาเฟ่่คุุณภาพที่่�กระจายตััวอยู่่� 

	ทั่่ �วทั้้�งพื้้�นที่่� และมีีศิิลปะพื้้�นบ้้านที่่�ต่่อยอดอย่่างร่่วมสมััย
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•	 สมุุทรสงคราม: จัังหวััดขนาดเล็็กท่ี่�เที่่�ยวจบได้้ภายใน 1 วััน แต่่เต็็มไปด้้วยวิิถีีชีีวิตริิมน้้ำ วััด ตลาด และสวนเกษตร  

	ที่ ่�ให้้ความรู้้�สึึก “พัักง่่ายแต่่ลึึกซึ้้�ง”

•	 ชััยนาท: ใช้้เวลาเดิินทางไม่่เกิิน 3 ชั่่�วโมงจากกรุุงเทพมหานคร เหมาะสำหรัับผู้้�ที่�แสวงหาความสงบจากธรรมชาติิ  

	 สนใจกิิจกรรมดููนก และเยี่่�ยมชมวิิถีีวััด

•	 อ่่างทอง: ตั้้�งอยู่่�ระหว่่างเส้้นทางสายเหนืือ ใช้้เวลาเดิินทางจากกรุุงเทพมหานครไม่่เกิิน 2 ชั่่�วโมง เหมาะกัับการท่่องเที่่�ยว 

	 สายวััด–สายชุุมชน–สายศิิลป์์ ในรููปแบบวัันเดีียวจบ

•	 สิิงห์์บุุรีี: ตั้้�งอยู่่�บนเส้้นทางสายเอเชีีย เดิินทางสะดวก เหมาะกัับการแวะพัักแบบมีีความหมาย ผ่่านวััด ตลาดพื้้�นบ้้าน  

	 และอุุทยานวีีรชนค่่ายบางระจััน

แนวทางการพััฒนาด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยวของภาคกลาง 
เพื่่�อยกระดัับภาคกลางให้้เป็็นหััวใจของการท่่องเที่่�ยวในยุุคใหม่่อย่่างแท้้จริิง ไม่่ใช่่เพีียงเพราะภููมิิภาคนี้้�อยู่่�ใกล้้กรุุงเทพมหานคร  

แต่เ่พราะมีีคุณค่า่ทางวัฒันธรรม ประวััติศิาสตร์ ์วิถิีีชีีวิติ และธรรมชาติิ ที่่�พร้อ้มถ่า่ยทอดประสบการณ์์เชิงิลึกึให้ก้ับัผู้้�เดินิทางในทุกุกลุ่่�ม 

โดยเฉพาะนักัท่อ่งเที่่�ยวยุคุใหม่ท่ี่่�มองหา “ความหมาย” มากกว่า่ความวุ่่�นวาย ภาคกลางจึงึมีีศักัยภาพที่่�จะเป็น็พื้้�นที่่�สำหรับัการพักัผ่อ่น

ระยะสั้้�นที่่�เติิมเต็็มจิิตใจ หรืือการท่่องเที่่�ยวเชิิงเรีียนรู้้�ที่่�เข้้าถึึงง่่าย

แนวทางการพััฒนาจึึงต้้องไม่่ใช่่แค่่การโพรโมตแหล่่งท่่องเที่่�ยวท่ี่�มีีอยู่่�เดิิม แต่่ควรสร้้างภาพจำใหม่่ เสริิมคุณค่่าเชิิงวััฒนธรรม 

ที่่�ร่่วมสมััย และออกแบบประสบการณ์์ที่่�ตอบโจทย์์ไลฟ์์สไตล์์ของคนไทยรุ่่�นใหม่่และกลุ่่�มครอบครััว ควบคู่่�ไปกัับการพััฒนาโครงสร้้าง

พื้้�นฐาน ความพร้้อมของชุุมชน และการกระจายรายได้้สู่่�ท้้องถิ่่�น โดยสามารถสรุุปเป็็นแนวทางการพััฒนาในภาพรวมของภาคกลาง

ได้้ดัังนี้้�

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 1 
“ยกระดัับภาพจำใหม่่: เมืืองใกล้้กรุุงที่่�เปี่่�ยมด้้วยความหมาย”

ภาคกลางของประเทศไทยคืือหััวใจที่่�ยัังเต้้นอยู่่�ของวััฒนธรรมไทย เป็็นดิินแดนที่่�ซ่่อนเสน่่ห์์ไว้้มากกว่่าที่่�ผู้้�คนส่่วนใหญ่่เคยรัับรู้้� 

เมืืองน่่าเที่่�ยวในภููมิิภาคนี้้�ไม่่ได้้เป็็นเพีียงแค่่ “ทางผ่่าน” หรืือ “ที่่�เที่่�ยวใกล้้กรุุง” เท่่านั้้�น แต่่เป็็นพื้้�นที่่�ที่่�สามารถเปลี่่�ยนวัันธรรมดา

ให้้กลายเป็็นวัันพิิเศษ และเติิมเต็็มจิิตใจด้้วยประสบการณ์์ที่่�ลึึกซึ้้�ง

ด้ว้ยจุุดเด่น่ด้า้นการเดินิทางท่ี่�สะดวก การเข้า้ถึึงง่่าย และความหลากหลายของมรดกวััฒนธรรม ชุมุชน วิถิีีชีีวิต และธรรมชาติิ 

ภาคกลางจึึงมีีศัักยภาพสููงในการเป็็น “จุุดหมายปลายทางของการพัักใจใกล้้กรุุง” สำหรัับกลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่และกลุ่่�มครอบครััว  

โดยเฉพาะในยุุคที่่�ผู้้�คนแสวงหาความหมายจากการเดิินทางมากกว่่าการเช็็กอิิน

แนวทางสำคััญจึึงอยู่่�ที่่� “การยกระดัับภาพจำ” ให้้ผู้้�คนมองเมืืองในภาคกลางด้้วยสายตาใหม่่ ไม่่ใช่่แค่่ใกล้้และง่่าย แต่่คืือ 

“ใกล้้...แต่่ลึึกซึ้้�ง” เมืืองที่่�เปี่่�ยมด้้วยเรื่่�องเล่่า แรงบัันดาลใจ และรอยยิ้้�มของชาวบ้้าน  ที่่�ทำให้้ทุุกการเดิินทางมีีคุุณค่่าอย่่างแท้้จริิง
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ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ลพบุรุี:ี จากภาพจำ “เมือืงลิงิ” สู่่� “เมือืงประวัตัิศิาสตร์ท์ี่่�มีชีีวิีิต” ที่่�ผสานความรุ่่�งเรือืงในอดีีตกับัความร่ว่มสมัยั ผ่า่นเทศกาล 

	ย้ ้อนยุุค พิิพิิธภััณฑ์์ และชุุมชนสร้้างสรรค์์

•	 สุุพรรณบุรีี: ต่่อยอดตำนานขุุนช้้างขุุนแผน วรรณคดีีไทย และศิิลปวััฒนธรรมลุ่่�มน้ำ ให้้เป็็น “เมืืองเรื่่�องเล่่าสยาม”  

	ที่ ่�ทั้้�งเด็็กและผู้้�ใหญ่่เข้้าถึึงได้้

•	 ราชบุุรีี: สื่่�อสารภาพลัักษณ์์ “เมืืองศิิลป์์ใกล้้กรุุง” ที่่�เต็็มไปด้้วยศิิลปะพื้้�นบ้้าน เซรามิิก หนัังใหญ่่ และธรรมชาติิบำบััดใจ

•	 สมุุทรสงคราม: จากตลาดน้ำอััมพวาสู่่� “เมืืองมรดกสายน้้ำที่่�มีีชีีวิิต” ด้้วยกิิจกรรมชุมชนริิมคลอง–วััด–สวน–ดนตรีี  

	ที่ ่�ผสานความสงบและวััฒนธรรมเข้้าด้้วยกััน

•	 ชััยนาท: เปลี่่�ยนบทบาทจากเมืืองพัักระหว่่างทางเป็็น “เมืืองพัักใจริิมแม่่น้้ำ” ที่่�มีีเส้้นทางธรรมชาติิ วััดวาอาราม ศรััทธา  

	 และการเรีียนรู้้�ช้้า ๆ อย่่างมีีคุุณภาพ

•	 อ่่างทอง: วางตััวเป็็น “เมืืองศรััทธาและหััตถศิิลป์์” ที่่�อบอุ่่�น จริิงใจ และมีีกิิจกรรมร่่วมเรีียนรู้้�เชิิงวััฒนธรรมที่่�เข้้าถึึงง่่าย

•	 สิิงห์์บุุรีี: ยกระดัับจาก “เมืืองวีีรกรรมบางระจััน” สู่่� “เมืืองแห่่งความกล้้าและความศรััทธา” ที่่�เล่่าเรื่่�องได้้อย่่างร่่วมสมััย 

	ผ่ ่านแสง สีี เสีียง และพลัังของคนรุ่่�นใหม่่

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 2 
“ออกแบบประสบการณ์์ให้้อยู่่�นาน พัักนิ่่�ง และกลัับมาอีีก”

พฤติิกรรมของนัักท่่องเที่่�ยวในภาคกลางส่่วนใหญ่่มัักอยู่่�ในรููปแบบ “เช้้าไป–เย็็นกลัับ” ซึ่่�งแม้้จะสะท้้อนถึึงความสะดวก 

ในการเดินิทาง แต่่ในอีีกด้้านหนึ่่�งก็ช็ี้้�ให้้เห็น็ว่่าศักัยภาพในการดึึงดูดูให้้นักัท่่องเที่่�ยว “อยู่่�ต่่อ” ยังัไม่่ได้้รัับการใช้้ประโยชน์อย่่างเต็ม็ที่� 

การออกแบบประสบการณ์์ท่่องเที่่�ยวที่่�มีีความหมายมากกว่่าเพีียงการแวะชม จึงึเป็็นหัวัใจสำคััญในการเปล่ี่�ยน “จุดุแวะ” ให้้กลายเป็็น 

“จุุดหมาย”

แนวทางนี้้�ควรมุ่่�งเน้้นการสร้้าง “จัังหวะชีีวิิต” ให้้การท่่องเที่่�ยว เช่่น โปรแกรมแบบ 2 วััน 1 คืืน หรืือ 3 วััน 2 คืืน ซึ่่�งเปิิด

โอกาสให้้นัักท่่องเที่่�ยวได้้ใช้้เวลาอยู่่�กัับพื้้�นที่่�จริิง ๆ ผ่่านกิิจกรรมที่่�หลากหลาย ทั้้�งเชิิงวััฒนธรรม ธรรมชาติิ อาหาร การเรีียนรู้้�  

หรือืการพัักผ่อ่นอย่า่งสงบ เมื่่�อนักัท่อ่งเที่่�ยวได้สั้ัมผัสัความสุขุและความหมายในช่ว่งเวลาที่่�ใช้ใ้นเมือืงนั้้�น พวกเขาจะรู้้�สึกึ “ผูกูพันั” 

และอยากกลัับมาอีีกครั้้�ง หลายจัังหวััดในภาคกลางมีีต้้นทุุนทางวััฒนธรรม วิิถีีชีีวิิต และธรรมชาติิที่่�พร้้อมต่่อยอดสู่่�ประสบการณ์์

แบบ “อยู่่�–พััก–ผููกพััน” ได้้ทัันทีี 

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ลพบุุรีี: พััฒนาโปรแกรม “ค้้างคืืน 36 ชั่่�วโมง” ที่่�ผสานกิิจกรรมเดิินชมเมืืองเก่่า เที่่�ยวพระนารายณ์์ราชนิิเวศน์์ยามค่่ำคืืน  

	 และพัักผ่่อนในธรรมชาติิซัับลัังกา
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•	 สุุพรรณบุุรีี: สร้้างแพ็็กเกจ “สุุพรรณ 48 ชั่่�วโมง” ที่่�เชื่่�อมวััดสำคััญ เรื่่�องเล่่าวรรณคดีี ตลาดชุุมชน และเส้้นทางเกษตร 

	อิ ินทรีีย์์ในรููปแบบที่่�เรีียนรู้้�ได้้

•	 ราชบุุรีี: ออกแบบทริิป “3 วััน 2 คืืน” ที่่�รวมศิิลปะร่่วมสมััย คาเฟ่่ชิิค ๆ ธรรมชาติิริิมแม่่น้้ำ และกิิจกรรมแบบ Slow Life  

	 ในพื้้�นที่่�เชิิงสุุขภาพ

•	 สมุุทรสงคราม: ใช้้แนวคิิด “สามน้้ำ สามเวลา” สร้้างประสบการณ์์เช้้า–สาย–เย็็น เช่่น พายเรืือยามเช้้า ชมสวนผลไม้้ 

	 และตลาดยามสาย และฟัังดนตรีีลอยน้้ำยามค่่ำ

•	 ชัยันาท: จัดัเส้น้ทาง “Bird–River–Culture Loop” เชื่่�อมสวนนก เขื่่�อนเจ้า้พระยา และวัดัริมิแม่น่้ำ้เข้า้ด้ว้ยกันัในโปรแกรม 

	พั ักค้้าง

•	 อ่่างทอง: รวมกิิจกรรมศรััทธา ศิิลป์์ และชุุมชน เช่่น ไหว้้พระ 3 วััด เวิิร์์กช็็อปทำกลองและตุ๊๊�กตาชาววััง และเที่่�ยวตลาด 

	 โบราณแบบไม่่เร่่งรีีบ

•	 สิิงห์์บุุรีี: จััดเทศกาลกลางคืืน “ตลาดบางระจััน” พร้้อมกิจกรรมเชิิงศิิลปะและอาหารพื้้�นถิ่่�น เพื่่�อดึึงดููดให้้นัักท่่องเที่่�ยว 

	 พำนัักนานขึ้้�นจากเดิิมที่่�เป็็น One-Day Trip

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 3 
“สื่่�อสารผ่่านเรื่่�องเล่่าและเทศกาล เพื่่�อเชื่่�อมโยงความรู้้�สึึก”

ภาคกลางของไทยอุุดมด้้วยเรื่่�องราวทางวััฒนธรรม ประวััติิศาสตร์์ และจิิตวิิญญาณท้้องถิ่่�นที่่�ทรงพลััง ไม่่ว่่าจะเป็็นตำนาน 

บ้านบางระจันัของสิงิห์์บุรุีี วรรณคดีีอมตะอย่่างขุนุช้้างขุนุแผนจากสุพุรรณบุรุีี หรือืประวัตัิศิาสตร์์ราชสำนักัในพระนารายณ์์ราชนิเิวศน์

แห่่งลพบุุรีี ล้้วนเป็็น “ขุุมทรััพย์์ทางเรื่่�องเล่่า” ที่่�ไม่่ควรถููกจำกััดไว้้ในตำราเรีียนเท่่านั้้�น แต่่ควรถููก “ปลุุกให้้มีีชีีวิิต” ด้้วยวิิธีีการเล่่า

ที่่�ร่่วมสมััย เข้้าถึึงง่่าย และมีีส่่วนร่่วม

หััวใจของแนวทางนี้้�คืือการใช้้เรื่่�องเล่่าเป็็นเครื่่�องมืือสร้้างประสบการณ์์ที่่�เชื่่�อมโยงความรู้้�สึึกของนัักท่่องเที่่�ยวกัับพื้้�นที่่�  

ไม่่ว่่าจะผ่่านเทศกาลย้้อนยุุค กิิจกรรมแสง สีี เสีียง เวิิร์์กช็็อปชุุมชน หรืือตลาดวััฒนธรรม เรื่่�องเล่่าเหล่่านี้้�เมื่่�อถููกสื่่�อสาร 

ด้้วยความสร้้างสรรค์์ จะทำให้้ “อดีีตกลายเป็็นความรู้้�สึึก” ที่่�ผู้้�คนอยากกลัับมาสััมผััสอีีกครั้้�ง หลายจัังหวััดในภาคกลางได้้ริิเริ่่�มใช้้

เรื่่�องเล่่าเป็็นศููนย์์กลางของกิิจกรรมการท่่องเที่่�ยว ไม่่เพีียงเพื่่�อสร้้างความบัันเทิิง แต่่เพื่่�อสร้้าง “ความหมายร่่วม” ให้้เกิิดขึ้้�น 

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ลพบุุรีี: เทศกาลย้้อนยุุคสมเด็็จพระนารายณ์์มหาราชกลายเป็็นงานใหญ่่ประจำปีีที่่�ทำให้้เมืืองประวััติิศาสตร์์กลัับมามีีชีีวิิต  

        ทั้้�งขบวนแห่่ในชุุดโบราณ การแสดง Light & Sound และกิิจกรรมเรีียนรู้้�ทางประวััติิศาสตร์์ในพระนารายณ์์ราชนิิเวศน์์

•	 สุุพรรณบุุรีี: ตำนานวรรณคดีีขุุนช้้างขุุนแผน เมืืองโบราณอู่่�ทอง และตลาดสามชุก ได้้ถููกต่่อยอดเป็็นกิิจกรรมเล่่าเรื่่�อง 

	ผ่ ่านละคร การแสดง และระบบเสีียงนำชม สร้้างประสบการณ์์เชิิงลึึกทางวััฒนธรรม
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•	 ราชบุุรีี: ใช้้ศิิลปะเป็็นเครื่่�องมืือถ่่ายทอดอััตลัักษณ์์ โดยเฉพาะโอ่่งมัังกร หนัังใหญ่่ และเซรามิิกที่่�ถููกนำมาออกแบบเป็็น 

	กิ ิจกรรมเวิิร์์กช็็อป งานเทศกาลศิิลปะ และเส้้นทางท่่องเที่่�ยวเชิิงสร้้างสรรค์์

•	 สมุุทรสงคราม: ชีีวิิตริิมคลองถููกเล่่าใหม่่ผ่่านกิิจกรรมตลาดน้ำยามค่่ำ ล่่องเรืือชมหิ่่�งห้้อย พร้้อมเสีียงดนตรีีไทยท่ี่�กล่่อมใจ 

	ริ ิมสายน้้ำ กลายเป็็นประสบการณ์์ที่่� “รู้้�สึึกได้้”

•	 ชััยนาท: ถ่่ายทอดภููมิิปััญญาและประวััติิศาสตร์์ผ่่านงานแข่่งเรืือยาวริิมเขื่่�อนเจ้้าพระยา กิิจกรรมศิิลปะพื้้�นบ้้าน และเรื่่�องเล่่า  

	 หลวงปู่่�ศุุขที่่�แฝงพลัังศรััทธาอย่่างลึึกซึ้้�ง

•	 อ่า่งทอง: วัดัม่ว่ง บ้า้นทำกลอง และตุ๊๊�กตาชาววััง เป็น็จุดุตั้้�งต้้นของกิิจกรรมเวิริ์ก์ช็อ็ปที่่�นักัท่อ่งเที่่�ยวสามารถเรีียนรู้้�และลงมืือ 

	ท ำจริิง พร้้อมเชื่่�อมต่่อกัับตลาดย้้อนยุุคที่่�แฝงวััฒนธรรมการกิินและงานหััตถกรรม

•	 สิิงห์์บุุรีี: นำเรื่่�องเล่่าชาวบ้้านบางระจัันไปสู่่�การพััฒนา “สวนประวััติิศาสตร์์เสมืือนจริิง” และเทศกาล “Let’s Glow  

	 Singburi” ที่่�ผสานแสง สีี เสีียง และกิิจกรรมร่่วมสมััยจากเยาวชนในพื้้�นที่่�

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 4 
“เดิินทางสีีเขีียว เที่่�ยวอย่่างรัับผิิดชอบ”

แนวโน้้มการท่่องเที่่�ยวของโลกในปััจจุุบัันกำลัังเปลี่่�ยนผ่่านอย่่างมีีนััยสำคััญ จากการเดิินทางเพื่่�อความสนุุกสู่่�การเดิินทางที่่�มีี 

“จริิยธรรม” และ “ความรัับผิิดชอบ” มากยิ่่�งขึ้้�น นัักท่่องเที่่�ยวยุุคใหม่่จำนวนมาก โดยเฉพาะคนรุ่่�นใหม่่ในไทย เริ่่�มให้้ความสำคััญ

กัับผลกระทบที่่�การเดิินทางอาจมีีต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ทรััพยากร และชุุมชน การเลืือก “ทริิปสีีเขีียว” จึึงไม่่ใช่่ทางเลืือกพิิเศษอีีกต่่อไป 

แต่่กลายเป็็นความต้้องการหลัักของนัักท่่องเที่่�ยวกลุ่่�มคุุณภาพ

ภาคกลางของประเทศไทยมีีศัักยภาพโดดเด่่นในเรื่่�องนี้้� เพราะเป็็นภููมิิภาคที่่�มีีทั้้�งระบบคมนาคมที่่�เข้้าถึึงง่่าย สถานที่่�ท่่องเที่่�ยว

ที่่�ไม่่แออััด และชุุมชนที่่�ยัังคงรัักษาความสมดุุลระหว่่างธรรมชาติิและวิิถีีชีีวิิตไว้้ได้้อย่่างดีีเยี่่�ยม ความได้้เปรีียบนี้้�ควรถููกนำมาใช้้ 

ในการสร้้างสรรค์์ “ประสบการณ์์การเดิินทางอย่่างยั่่�งยืืน” ที่่�ทั้้�งเป็็นมิิตรกัับธรรมชาติิและเอื้้�อต่่อการเติิบโตของเศรษฐกิิจชุุมชน

เมือืงน่า่เที่่�ยวในภาคกลางได้ริ้ิเริ่่�มและขยายกิิจกรรมท่อ่งเที่่�ยวเชิงิอนุรุักัษ์ใ์นหลากหลายรููปแบบ แสดงถึึงศักัยภาพในการมุ่่�งเน้น้

กลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวแบบรัับผิิดชอบต่่อสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม 

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 สมุุทรสงคราม: พััฒนาเส้้นทางท่่องเที่่�ยวที่่�เชื่่�อมต่่อกัับระบบขนส่่งสาธารณะอย่่างรถไฟฟ้้า มีีการส่่งเสริิมการล่่องเรืือ 

	 เรีียนรู้้�ระบบนิิเวศป่่าชายเลน กิิจกรรมซัับบอร์์ด ลััดเลาะสวนลิ้้�นจี่่�ริิมคลอง พร้้อมให้้ความรู้้�ด้้านสิ่่�งแวดล้้อมระหว่่างทาง

•	 ราชบุรี:ี เปิิดตัวโครงการเรือืไฟฟ้้าแสดงค่่าฝุ่่�น ที่่�ให้้ทั้้�งประสบการณ์์การเดินิเรือืแบบไร้้มลพิษิ และส่่งเสริมิความตระหนักัรู้้� 

	 เรื่่�องคุุณภาพอากาศ ควบคู่่�กัับการเดิินป่่าแบบเบา ๆ และกิิจกรรมศิิลปะจากวััสดุุธรรมชาติิ
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•	 ลพบุรุี:ี พัฒันาเส้้นทางจัักรยานรอบเมือืงเก่่าและริิมแม่น่้ำ้ลพบุุรีี พร้้อมกิจกรรมเก็็บขยะและปลููกต้น้ไม้ใ้นพื้้�นที่่�ประวััติศิาสตร์์  

	 เพื่่�อสร้้างความรู้้�สึึก “เป็็นส่่วนหนึ่่�งของการดููแลเมืือง”

•	 ชัยันาท: ส่ง่เสริมิกิจิกรรมเดินิชมสวนนกโดยไม่ร่บกวนธรรมชาติ ิปั่่�นจักัรยานริมิเขื่่�อนเจ้า้พระยา และจัดักิจิกรรมปลูกูต้น้ไม้้ 

	ฟื้ ้�นฟููพื้้�นที่่�สีีเขีียวในบริิเวณเขื่่�อน

•	 สุพุรรณบุรุี:ี สนับัสนุุนเกษตรอิินทรีีย์และโฮมสเตย์์ที่่�ใช้ท้รัพยากรอย่่างคุ้้�มค่า พร้อ้มสร้า้งเส้น้ทาง “กิิน–อยู่่�–เที่่�ยว” ที่่�เคารพ 

	สิ่่ �งแวดล้้อม

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 5
“ปั้้�นของดีีให้้มีีเรื่่�องราว และลงมืือทำได้้”

สิ่่�งที่่�ทำให้เ้มือืงเล็็กกลายเป็น็เมือืงท่ี่�น่า่จดจำและน่่ากลัับมาเยืือน ไม่ไ่ด้อ้ยู่่�ที่�ความอลัังการของสถานที่่�ท่อ่งเที่่�ยวเพีียงอย่่างเดีียว 

แต่่อยู่่�ที่่� “ของดีีในท้้องถิ่่�น” ที่่�มีีเรื่่�องราวและสามารถกลายเป็็นประสบการณ์์ที่่�จัับต้้องได้้จริิง เมืืองในภาคกลางหลายแห่่งมีีทุุน

วัฒันธรรมอันัเข้ม้แข็ง็ ทั้้�งงานหัตัถกรรม อาหารพื้้�นบ้า้น และสินิค้า้ชุมุชนที่่�สะท้อ้นภูมูิปิัญัญาท้อ้งถิ่่�นอย่า่งลึกึซึ้้�ง สิ่่�งเหล่า่นี้้�สามารถ

ยกระดัับจาก “ของขาย” เป็็น “ของเล่่า” และ “ของทำ” หากได้้รัับการออกแบบใหม่่ให้้มีีส่่วนร่่วมมากขึ้้�น

นัักท่่องเที่่�ยวยุุคใหม่่โดยเฉพาะกลุ่่�มที่่�แสวงหาประสบการณ์์เชิิงลึึก ต้้องการมากกว่่าแค่่การซื้้�อของฝากหรือืถ่่ายภาพหน้้าร้้าน 

แต่่ต้้องการ “สัมัผัส ล งมือืทำ และเข้้าใจเบื้้�องหลััง” ของสิ่่�งที่่�ตนเห็น็และได้้กลัับบ้้านไปพร้้อมกับัความภาคภููมิิใจ ความทรงจำ 

จึึงไม่่จบท่ี่�ร้้านขายของ แต่่ขยายออกไปเป็็นเรื่่�องเล่่า ประสบการณ์์ และแรงบัันดาลใจในการกลัับมาอีีกครั้้�ง ตััวอย่่างของดีี 

ในเมืืองน่่าเที่่�ยวภาคกลางที่่�สามารถพััฒนาเป็็นกิิจกรรมเชิิงประสบการณ์์ได้้ มีีดัังนี้้�

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 ราชบุุรีี: เวิิร์์กช็็อปปั้้�นโอ่่ง เซรามิิก และศิิลปะหนัังใหญ่่ พร้้อมเล่่าเรื่่�องช่่างฝีีมืือในโพธาราม

•	 ลพบุุรีี: เวิิร์์กช็็อปทำไข่่เค็็มสููตรดั้้�งเดิิม ที่่�ใช้้กรรมวิิธีีหมัักแบบพื้้�นบ้้านซ่ึ่�งสืืบทอดจากรุ่่�นสู่่�รุ่่�น พร้้อมเปิิดครััวชุุมชน 

	 ให้้นัักท่่องเที่่�ยวได้้เรีียนรู้้�การทำขนมโบราณ อย่่างขนมกลีีบลำดวน ขนมเกสรลำเจีียก หรืือขนมใส่่ไส้้ ภายใต้้บรรยากาศ 

	 อบอุ่่�นแบบบ้้าน ๆ

•	 อ่่างทอง: สััมผััสเสน่่ห์์ของ “งานฝีีมืือไทยที่่�มีีชีีวิิต” ผ่่านกิิจกรรมทำตุ๊๊�กตาชาววัังในหมู่่�บ้้านตุ๊๊�กตา หััดตีีกลองไทยและร่่วม 

	 เรีียนรู้้�กรรมวิิธีีดั้้�งเดิิมจากช่่างทำกลองในตำนาน

•	 สุุพรรณบุรีี: สร้้างประสบการณ์์เชิิงวััฒนธรรมผ่านเวิิร์์กช็็อปการทอผ้้ามััดหมี่่� พร้้อมเรีียนรู้้�วรรณคดีีผ่านการประดิิษฐ์์ 

	 ของที่่�ระลึึกจากขุุนช้้างขุุนแผน ที่่�ช่่วยเปลี่่�ยนเรื่่�องเล่่าคลาสสิิกให้้กลายเป็็นประสบการณ์์ที่่�เข้้าถึึงง่่าย สนุุก และน่่าจดจำ

•	 สิิงห์์บุุรีี: เรีียนรู้้�การแปรรููปปลาช่่อนแม่่ลา เช่่น การทำปลาแดดเดีียว ปลาส้้ม หรืือปลาร้้าทรงเครื่่�อง พร้้อมกิิจกรรม 

	ท ำของกิินเล่่นจากปลาท้้องถิ่่�นในบรรยากาศอบอุ่่�นของชุุมชนริิมแม่่น้้ำ เสริิมให้้กิิจกรรมกลายเป็็นประสบการณ์์ที่่�ทั้้�งอร่่อย  

	มีี ความรู้้� และผููกพัันทางใจ
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•	 ชััยนาท: เปิิดประสบการณ์์ “หอม–เย็็น–เยีียวยา” ผ่่านกิิจกรรมทำสมุุนไพรพื้้�นบ้้านที่่�ใช้้วััตถุุดิิบจากสวนท้้องถิ่่�นและ 

	ริ ิมแม่่น้้ำเจ้้าพระยา ลงมืือทำน้้ำยาสมุุนไพรใช้้ในครััวเรืือน เช่่น ยาดม ยาหม่่อง หรืือแชมพููสมุุนไพร รวมถึึงการเรีียนรู้้� 

	 การประดิิษฐ์์ผลิิตภััณฑ์์จากดอกไม้้ริิมน้้ำ

•	 สมุุทรสงคราม: เรีียนทำขนมไทยโบราณจากสวนลิ้้�นจี่่� เช่่น ขนมต้้ม ขนมชั้้�น และข้้าวเหนีียวลิ้้�นจี่่� พร้้อมกิิจกรรม 

	ท ำยาหม่่องสมุุนไพรจากพืืชพื้้�นถิ่่�นอย่่างการบููร ตะไคร้้ ใบมะกรููด และไพล ซ่ึ่�งมีีสรรพคุุณทางการแพทย์พื้้�นบ้้าน 

	 และที่่�ขาดไม่่ได้้คืือการแปรรููปส้้มโอขาวใหญ่่ ผลไม้้ GI ของจัังหวััด ให้้กลายเป็็นของว่่าง ของฝาก และผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ ๆ

แนวทางการพััฒนาข้้อที่่� 6
“สื่่�อสารให้้โดนใจ ด้้วยเรื่่�องเล่่าและดิิจิิทััลที่่�เข้้าถึึงได้้”

ภาคกลางควรใช้้พลัังแห่่งสื่่�อดิิจิิทััลควบคู่่�กัับเรื่่�องเล่่าที่่�ถ่่ายทอดจากชุุมชนท้้องถิ่่�น เพื่่�อสร้้างภาพลัักษณ์์ใหม่่ที่่�เข้้าถึึงง่่าย 

และสะท้้อนใจผู้้�คนในยุุคดิิจิิทััลอย่่างแท้้จริิง ไม่่ว่่าจะเป็็นคลิิปวิิดีีโอสั้้�นที่่�รีีวิิวตลาดพื้้�นบ้้านอย่่างมีีชีีวิิตชีีวา เรื่่�องราวประวััติิศาสตร์์

ที่่�ถููกเล่่าสืืบทอดกันมา หรืือประสบการณ์์จริิงจากผู้้�คนในท้้องถิ่่�น ที่่�ล้้วนช่่วยสร้้างความรู้้�สึกเชื่่�อมโยงและกระตุ้้�นให้้นัักท่่องเที่่�ยว

อยากออกเดิินทางไปสััมผััสด้้วยตนเองอย่่างตั้้�งใจและมีีความหมาย 

นอกจากนี้้� ภาคกลางยัังมีีโอกาสในการส่่งเสริิมและพััฒนาแพลตฟอร์์มดิิจิิทััลกลางที่่�ครอบคลุุมการจองที่่�พััก ร้้านอาหาร  

และกิิจกรรมต่่าง ๆ ได้้อย่่างครบถ้้วนและสะดวกสบาย เพื่่�ออำนวยความสะดวกให้้กัับนัักท่่องเที่่�ยวในการวางแผนเดิินทางได้้ 

อย่่างราบรื่่�นและมั่่�นใจมากยิ่่�งขึ้้�น โดยข้้อมููลที่่�ถููกต้้องและเชื่่�อถืือได้้นี้้� จะช่่วยส่่งเสริิมให้้เกิิดการเดิินทางซ้้ำ กระตุ้้�นการท่่องเที่่�ยว

อย่่างต่่อเนื่่�อง และนำไปสู่่�การขยายฐานนัักท่่องเที่่�ยวทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศอย่่างยั่่�งยืืนในระยะยาว

ตััวอย่่างเมืือง:

•	 สมุุทรสงคราม: เน้้นการใช้้คลิิปวิิดีีโอสั้้�นพาเที่่�ยวตลาดน้้ำบางน้้อยในช่่วงเช้้าจนถึึงเย็็น พร้้อมกิิจกรรมล่่องเรืือชมหิ่่�งห้้อย 

	 ในช่่วงค่่ำคืนื คลิิปเหล่่านี้้�ถ่ายทอดความมีีชีีวิติชีีวาและความอบอุ่่�นของวิิถีีชีีวิติริมิน้ำ้ ทำให้้ผู้้�ชมรู้้�สึกอยากสัมัผัสัประสบการณ์์จริิง  

	 นอกจากนี้้� สามารถพััฒนาเนื้้�อหาที่่�เชื่่�อมโยงกัับวััดและสวนผลไม้้ เพื่่�อเพิ่่�มมิิติิของการท่่องเที่่�ยวสายบุุญและสายธรรมชาติิ 

	 ไปพร้้อมกััน

•	 สิงิห์์บุรุี:ี ใช้ค้ลิิป TikTok และสื่่�อสัังคมออนไลน์์ ถ่า่ยทอดเรื่่�องราวความกล้้าหาญของวีีรชนบ้้านบางระจัันผ่่านแสง สีี เสีียง 

	 และกิิจกรรมร่วมสมััย เพื่่�อดึงึดูดูความสนใจของคนรุ่่�นใหม่่ อีีกทั้้�งยัังสามารถสร้้างเนื้้�อหาเบื้้�องหลัังงานเทศกาล รวมถึงคลิิป 

	สั ัมภาษณ์์ชาวบ้้านและนัักท่่องเที่่�ยวที่่�เข้้าร่่วมกิิจกรรม ซึ่่�งจะช่่วยสร้้างความผููกพัันและการรัับรู้้�ที่่�ลึึกซึ้้�งมากขึ้้�น

•	 ลพบุรี:ี พัฒันาวิิดีีโอและสื่่�อออนไลน์์ที่่�เน้น้ประสบการณ์์ท่อ่งเที่่�ยวย้้อนยุุคในพระนารายณ์์ราชนิเวศน์ พร้้อมกิจกรรมกลางคืืน  

	 การชมแสง สีี เสีียง และการเดินิเที่่�ยวในเส้้นทางธรรมชาติซิับัลังักา ซึ่่�งเน้้นให้้เห็น็ความหลากหลายของกิจิกรรมที่่�ทำให้้เมือืงนี้้� 

	 ไม่่ใช่่แค่่ “เมืืองประวััติิศาสตร์” แต่่เป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยวท่ี่�เต็็มไปด้้วยชีีวิตชีีวาและความร่วมสมััย รวมถึงการใช้้เรื่่�องเล่่า 

	 จากคนท้้องถิ่่�นสร้้างความใกล้้ชิิดกัับผู้้�ชมผ่่านสื่่�อออนไลน์์
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ภาคกลางของประเทศไทยกำลัังผ่่านการเปลี่่�ยนแปลงครั้้�งสำคััญ จากเมืืองที่่�เคยเป็็นเพีียงทางผ่่าน สู่่�ดิินแดนที่่�เต็็มไปด้้วย 

เรื่่�องราวและคุุณค่่าทางใจที่่�ลึึกซึ้้�ง ทั้้�งในแง่่วััฒนธรรม ประวััติิศาสตร์์ และธรรมชาติิ ที่่�ยัังคงมีีชีีวิิตชีีวาอย่่างแท้้จริิง การพััฒนา

ด้้านการตลาดจึงควรมุ่่�งเน้้นไปที่่�การออกแบบประสบการณ์์ท่่องเที่่�ยวที่่�ช่่วยขยายระยะเวลาการพัักผ่่อน เชื่่�อมโยงความรู้้�สึกของ 

ผู้้�มาเยือืน และสร้า้งความผูกูพันัอย่า่งลึกึซึ้้�ง การเดินิทางอย่า่งยั่่�งยืนื การมีีส่ว่นร่ว่มของชุมุชนท้อ้งถิ่่�น และกิจิกรรมที่่�นักัท่อ่งเที่่�ยว

ได้้ลงมืือทำจริิง ล้้วนเป็็นหััวใจสำคััญในการดึึงดููดนักท่่องเที่่�ยวยุุคใหม่่ที่่�มองหาประสบการณ์์ที่่�มีีความหมายมากกว่่าการท่่องเที่่�ยว 

แบบผิิวเผิิน

ควบคู่่�กับสิ่่�งเหล่่านี้้� การสื่่�อสารผ่่านเรื่่�องเล่่าที่่�เข้้าถึึงใจในโลกดิิจิิทััล จะช่่วยปลุุกภาพจำใหม่่ให้้กัับเมืืองน่่าเที่่�ยวต่่าง ๆ  

ในภาคกลาง ภาคกลางจึึงไม่่ใช่่เพีียงจุุดหมายปลายทางที่่�ใกล้้กรุุงเทพมหานครเท่่านั้้�น แต่่ยัังเป็็นปลายทางที่่�เต็็มเปี่่�ยมไปด้้วย 

ความหมายและคุุณค่่าที่่�นัักเดิินทางทุุกคนควรได้้มาสััมผััสและค้้นพบด้้วยตนเอง
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