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01
บทนำำ



บทนำำ�

	 ด้้วยการท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย (ททท.) มีีภารกิิจหลัักในการส่่งเสริิมตลาด 

การท่่องเที่่�ยวทั้้�งชาวไทย และชาวต่่างประเทศ โดยการทำงานด้้านส่่งเสริิมตลาด 

การท่่องเที่่�ยวภายในประเทศมีีความจำเป็็นที่่�จะต้้องให้้ความสำคััญกัับการติิดตาม

พฤติกิรรมของนักัท่อ่งเที่่�ยวชาวไทย เนื่่�องจากสถานการณ์ก์ารท่อ่งเที่่�ยวของประเทศไทย

ในช่่วงหลายปีีที่่�ผ่่านมาอยู่่�ในสภาวะค่่อนข้้างผัันผวน ประสบกัับวิิกฤติิการณ์์ต่่างๆ   

จากทั้้�งภายในและภายนอกประเทศ เช่น่ ภัยัธรรมชาติ ิโรคระบาด สถานการณ์ก์ารเมืือง 

สภาวะเศรษฐกิิจถดถอย รวมถึงความก้าวหน้าทางด้้านเทคโนโลยีีที่�เข้้ามามีีอิิทธิิพลต่อ 

รููปแบบการดำเนิินชีีวิตของชาวไทย ซ่ึ่�งปััจจััยต่่างๆ เหล่านี้้�ล้้วนส่่งผลให้้พฤติิกรรมการเดิินทาง

ท่่องเที่่�ยวของชาวไทยมีีรููปแบบที่่�เปลี่่�ยนแปลงอย่่างรวดเร็็ว

	 ดัังนั้้�น ททท . จึ งมีีความจำเป็็นต้้องมีีฐานข้้อมููลที่�สามารถสนับสนุนการดำเนิินงาน

ด้้านตลาดการท่่องเท่ี่�ยวได้้อย่่างมีีศัักยภาพและทัันสมัย ส ำหรับนำข้้อมููลไปใช้้ในการ

วิเิคราะห์ส์ถานการณ์ ์และวางแผนปรับัเปลี่่�ยนกลยุทุธ์ใ์ห้้เหมาะสมกับัตลาดนักัท่อ่งเที่่�ยว

ชาวไทยได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ ตลอดจนการสร้้างความเข้้มแข็็งและความยั่่�งยืืนทาง 

การท่่องเที่่�ยวต่่อไป

	 โดยโครงการสำรวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเท่ี่�ยวของชาวไทย ปี 2566 นี้้� ได้้กำหนด

จำนวนกลุ่่�มตัวอย่า่งในการศึึกษา จำนวน 61,600 หน่วย โดยกลุ่่�มเป้า้หมาย คืือ ชาวไทย

ที่่�มีีอายุุ 15 ปี ีขึ้้�นไป ที่ ่�อาศััยอยู่่�ในจัังหวััดต่่างๆ กระจายครอบคลุุมทั้้�ง 5 ภููมิ ิภาคของ

ประเทศไทย เพื่่�อให้้สามารถเป็็นตััวแทนทั้้�งในระดัับภููมิิภาคและระดัับประเทศ รวมถึึงมีี

การสอบถามข้้อมููลครั้้�งที่่�สองกัับกลุ่่�มตััวอย่่างกลุ่่�มเดิิม จำนวน 9,240 หน่่วย

	 ทั้้�งนี้้� รายงานบทสรุปผู้้�บริิหารฉบัับนี้้� เป็็นการประมวลผลข้อมููลพฤติิกรรมการ 

เดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทยที่่�ได้้จากการสำรวจข้้อมููลตั้้�งแต่่เดืือนมกราคม  - สิ ิงหาคม 

ปีี 2566 โดยร้้อยเรีียงข้้อมููลพฤติิกรรมการเดินิทางท่่องเที่่�ยวภายในประเทศตามเส้้นทาง 

การเดิินทาง (Customer Journey) นำเสนอทั้้�งในระดัับภาพรวมประเทศและจำแนก 

รายภููมิภิาค ตลอดจนการวิเิคราะห์ข้์้อมููลพฤติกิรรมกลุ่่�มเป้า้หมายตามกลยุทุธ์ข์อง ททท. 

พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเท่ี่�ยวในวัันธรรมดา พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเท่ี่�ยว 

เมืืองรอง พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาค/ในภููมิิภาค รวมทั้้�งผลการ 

วิิเคราะห์์แนวโน้้มพฤติิกรรมความต้้องการท่่องเที่่�ยวที่่�คาดว่่าจะเกิิดขึ้้�นในอนาคต 

และผลการวิิเคราะห์์ข้้อมููลอััตราการเปลี่่�ยนใจ (ที่่�มีีต่่อแผนการท่่องเที่่�ยวที่่�วางไว้้) 

2

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



02
พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย

(ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566)



2.1 	ข้้อมููลด้้านประชากรศาสตร์์ (ภาพรวม)

 เพศ  ช่วงอายุ

48.78%51.22%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ (ภาพรวม)

เพศชายเพศหญิง

15-24 ป 25-34 ป 35-44 ป 45-54 ป 55-64 ป

15.28%
17.53% 17.63%

18.47%

16.36%

65 ปขึ้นไป

14.74%
สถานภาพสมรส

ระดับการศึกษา

โสด
19.64%

คูรัก (ยังไมแตงงาน)
12.57%

แตงงาน (ไมมีบุตร)
7.98%

แตงงานและมีบุตร
58.60%

หยาราง 
1.21%

จำนวนบุตร

1 คน2 คน 3 คน ≥ 4 คน

รายได้ (ต่อเดือน)

มัธยมตน
หรือต่ำกวา

 11.94%
มัธยมปลาย/

ปวช.

20.14%
อนุปริญญา/

ปวส.

 17.11%

ปริญญาตรี
48.09%

ปริญญาโท
หรือสูงกวา

 2.72%

อาชีพหลัก

พนักงานบริษัทเอกชน

คาขาย/พอคา/แมคา/หาบเร/แผงลอย (เจาของกิจการ)

ขาราชการ

เจาของกิจการ/ธุรกิจสวนตัว (จดทะเบียนการคา)

นักเรียน/นักศึกษา

เกษตรกร/ชาวสวน/ชาวนา/ชาวไร

เกษียณ

พนักงานรัฐวิสาหกิจ

ฟรีแลนซ/งานอิสระ

แมบาน/พอบาน (ดูแลครอบครัวไมมีรายได)

คาขาย/พอคา/แมคา/หาบเร/แผงลอย (เปนลูกจาง)

รับจางทั่วไป (เชน ชางตางๆ วินมอเตอรไซต)

วางงาน/ตกงาน

ไมระบุ/ไมตอบ

ต่ำกวา 10,000 บาท

10,001-15,000 บาท

15,001-30,000 บาท

30,001-45,000 บาท

45,001-60,000 บาท

60,001-75,000 บาท

ไมระบุ/ตอบ

49.43%    28.59%

สวนตัว

ครอบครัว

สวนตัว

ครอบครัว

สวนตัว

ครอบครัว

สวนตัว

ครอบครัว

สวนตัว

ครอบครัว

สวนตัว

ครอบครัว

สวนตัว

ครอบครัว

ไมระบุ/ตอบ

สวนตัว

ครอบครัว

ไมระบุ/ไมตอบ สวนตัว

ครอบครัว

17.97%

13.23%

11.03%

10.53%

9.93%

8.85%

6.71%

6.49%

4.79%

3.81%

3.58%

2.22%

0.70%

0.16%

75,001-90,000 บาท

มากกวา 90,000 บาท

5.88%
0.15%

12.87%
1.01%

29.75%
5.88%

32.56%
20.08%

11.04%
31.44%

2.44%
22.68%
0.67%
10.94%

0.55%
7.62%

4.23%
0.20%

(จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน)

17.20%   4.78%

4

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

ป�จจัยที�มีผลต่อพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวภายในประเทศไทย

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/ 
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสรางความทรงจำ/
เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

ป�จจัยที�มีอิทธิพลต่อการเลือกภูมิภาค/จังหวัด/แหล่งท่องเที�ยว

แรงจูงใจการเดินทางท่องเที�ยวในประเทศไทย

   T2B Most Imp

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยวภายในประเทศ

92.41% 35.21%

87.06% 13.84%

86.47% 12.68%

89.16% 12.18%

86.56% 10.85%

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการ
ของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

ความเปนเอกลักษณของประเพณี/
วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่

   T2B Most Imp
89.70% 21.71%

90.35% 12.31%

85.55% 8.52%

82.53% 7.77%

79.61% 5.66%

54.55%

54.86%

47.00%

42.37%

38.60%

 =ไมมีอิทธิพล =มีอิทธิพล =เฉยๆ/ปานกลาง =มีอิทธิพล =มีอิทธิพลอยางมาก

62.66%

51.10%

47.33%

49.47%

49.15%

ชอบแหลงทองเที่ยวประเภทใหมๆ และทำกิจกรรมใหมๆ

ชอบแหลงทองเที่ยวประเภทใหมๆ แตทำกิจกรรมเดิมๆ

ชอบแหลงทองเที่ยวประเภทเดิมๆ และทำกิจกรรมเดิมๆ

ชอบแหลงทองเที่ยวประเภทเดิมๆ แตทำกิจกรรมใหมๆ

64.71%

21.64%

7.00%

6.65%

(จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน)

 =ไมมีอิทธิพล =มีอิทธิพล =เฉยๆ/ปานกลาง =มีอิทธิพล =มีอิทธิพลอยางมาก

2.2 	ปััจจััยที่่�มีีผลต่่อพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวภายในประเทศไทย
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โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

ป�จจัยที�มีผลต่อพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวภายในประเทศไทย

กิจกรรมที�ชอบทําระหว่างท่องเที�ยวในประเทศไทย

ถายรูป ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/ดูดาว/
ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา

ชอปปง นมัสการศาสนสถาน 
(เชน ไหวพระ/ขอพร)

 
75.60% 62.61% 60.65% 56.54% 50.16%

ระยะเวลาวางแผนล่วงหน้า 

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

15.04 วัน

รายละเอียดสถานที�ที�ระบุในแผนการเดินทาง
(3 อันดับแรก) 

 

แหลงทองเที่ยว
88.23%

จุดถายรูป/จุดชมวิว
58.81%

รานอาหาร/เครื่องดื่ม
46.86%

การวางแผนการท่องเที�ยว

ความครบถ้วนของแผนการเดินทาง 

65.12%
ระบุรายละเอียดทุกอยางพรอมชวงเวลาที่จะไปในแตละสถานที่
 
27.94%
ระบุเฉพาะชื่อสถานที่ แตไมระบุเวลาที่จะไป

6.94%
ระบุแครายละเอียดของโรงแรม/ที่พักเทานั้น

จังหวัดที�นักท่องเที�ยวชาวไทยอยากไปท่องเที�ยว (ยังไม่เคยไป) 5 อันดับ

16.37% 15.25% 10.72% 10.30% 9.67%
กระบี่ เชียงใหม ภูเก็ต เชียงราย กาญจนบุรี

(จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน)
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รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

การหาข้อมูลและการแบ่งป�นประสบการณ์

ภาพรวม

90.67%

73.34%

70.31%

68.99%

55.56%

55.31%

46.39%

หัวข้อที�หาข้อมูล
แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

โรงแรม/ที่พัก

เสนทางในการเดินทาง

กิจกรรมในพื้นที่

งานเทศกาล/ประเพณี

ตั๋วเดินทาง/พาหนะในการเดินทาง

ภาพรวม

60.25%

58.99%

56.72%

44.05%

40.35%

37.96%

26.16%

หัวข้อที�หาข้อมูล
รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

เสนทางในการเดินทาง

แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

กิจกรรมในพื้นที่

โรงแรม/ที่พัก

งานเทศกาล/ประเพณี

ตั๋วเดินทาง/พาหนะในการเดินทาง

ช่องทางในการหาข้อมูล

ช่องทางในการหาข้อมูล

 70.11%
 คนรูจัก (ครอบครัว/ญาติ/เพื่อน) 

 61.43%
 Search engine

 51.53%
 โซเชี่ยลมีเดีย

30

50  48.04%

 11.85%

 8.97%

หัวข้อและช่องทางในการหาข้อมูลก่อนการเดินทางท่องเที�ยว

หัวข้อและช่องทางในการหาข้อมูลระหว่างการเดินทางท่องเที�ยว

50.16%
Search engine

49.10%
คนในพื้นที่ (เจาของที่พัก/รานคาตางๆ/ชาวบาน)

37.44%
คนรูจัก (ครอบครัว/ญาติ/เพื่อน)

RECEPTION

การแบ่งป�นประสบการณ์
ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์ หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

 96.38%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 88.24%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 45.06%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

แหลงทองเที่ยว
74.79% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

54.30% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

40.39% 

SHOP NOW

82.36%
Facebook

75.99%
 ผานการพูดคุย

40.73%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

(จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน)
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รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



2.3 	พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566 (ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566)

	 ในภาพรวม ภููมิ ิภาคที่่�ชาวไทยนิิยมไปท่่องเที่่�ยว 

ในประเทศไทย 3 อัันดัับแรกมีีดัังนี้้�

	 อัันดัับหนึ่่�ง คืือ ภาคเหนืือ

	 อัันดัับสอง คืือ ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ

	 อัันดัับสาม คืือ ภาคใต้้

สัดส่วนการเดินทางท่องเที�ยว

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 14.23 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129
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28
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171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

93.94%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

83.85%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

75.71%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

44.22%

11.58%

11.55%

10.20%

8.99%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

44.30%
โรงแรม

17.32%
รีสอรท

10.27%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

15.05%
จองผานเว็บไซต 

43.80%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.29%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.45 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

22.14% ไปภาคเหนือ

19.82% ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

19.54% ไปภาคใต

17.61% ไปภาคกลาง

15.50% ไปภาคตะวันออก

  5.39% ไปกรุงเทพมหานคร

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

85.91%
แหลงทองเที่ยว

57.86%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  43.99%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
84.58%

3.69%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

5.72%  

เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่
เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

26.42%

12.62%

9.31%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.13 จังหวัด/ทริป

สัดส่วนการเดินทางท่องเที�ยว

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 14.23 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129
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Booking

93.94%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

83.85%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

75.71%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

44.22%

11.58%

11.55%

10.20%

8.99%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

44.30%
โรงแรม

17.32%
รีสอรท

10.27%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

15.05%
จองผานเว็บไซต 

43.80%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.29%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.45 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

22.14% ไปภาคเหนือ

19.82% ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

19.54% ไปภาคใต

17.61% ไปภาคกลาง

15.50% ไปภาคตะวันออก

  5.39% ไปกรุงเทพมหานคร

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

85.91%
แหลงทองเที่ยว

57.86%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  43.99%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
84.58%

3.69%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

5.72%  

เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่
เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

26.42%

12.62%

9.31%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.13 จังหวัด/ทริป

	 การท่่องเที่่�ยวเพื่่�อผ่่อนคลาย/คลายเครีียดจากชีีวิิต 

ปััจจุุบัันเป็็นวััตถุุประสงค์์อัันดัับหนึ่่�งในการเดิินทางท่่องเท่ี่�ยว

ของชาวไทย ตามมาด้้วยการท่่องเที่่�ยวเพื่่�อการเรีียนรู้้�/การเปิดิ

โลกทััศน์์/การหามุุมมองใหม่่ๆ ให้้ชีีวิิต และการท่่องเที่่�ยว 

เพ่ื่�อสร้างความสัมพันธ์์ที่่�ดีี/เพ่ื่�อกระชัับความสัมพันธ์์กัับ 

คนที่่�เดินิทางด้้วยตามลำดัับ

สัดส่วนการเดินทางท่องเที�ยว

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 14.23 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล
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93.94%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

83.85%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

75.71%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

44.22%

11.58%

11.55%

10.20%

8.99%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

44.30%
โรงแรม

17.32%
รีสอรท

10.27%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

15.05%
จองผานเว็บไซต 

43.80%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.29%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.45 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

22.14% ไปภาคเหนือ

19.82% ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

19.54% ไปภาคใต

17.61% ไปภาคกลาง

15.50% ไปภาคตะวันออก

  5.39% ไปกรุงเทพมหานคร

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

85.91%
แหลงทองเที่ยว

57.86%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  43.99%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
84.58%

3.69%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

5.72%  

เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่
เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

26.42%

12.62%

9.31%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.13 จังหวัด/ทริป

สัดส่วนการเดินทางท่องเที�ยว

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 14.23 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล
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Booking

93.94%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

83.85%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

75.71%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

44.22%

11.58%

11.55%

10.20%

8.99%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

44.30%
โรงแรม

17.32%
รีสอรท

10.27%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

15.05%
จองผานเว็บไซต 

43.80%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.29%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.45 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

22.14% ไปภาคเหนือ

19.82% ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

19.54% ไปภาคใต

17.61% ไปภาคกลาง

15.50% ไปภาคตะวันออก

  5.39% ไปกรุงเทพมหานคร

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

85.91%
แหลงทองเที่ยว

57.86%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  43.99%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
84.58%

3.69%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

5.72%  

เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่
เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

26.42%

12.62%

9.31%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.13 จังหวัด/ทริป

	 สำหรัับการวางแผนก่่อนการเดิินทางท่่องเที่่�ยว พบว่่า 

ชาวไทยใช้้ระยะเวลาเฉลี่่�ยในการวางแผนล่่วงหน้าเท่่ากัับ 

14.23 วันั 

	 โดยหััว ข้้อท่ี่�ค้้นหาข้้อมููลมากท่ี่� สุุด  เพื่่� อนำมาใช้ ้

ในการวางแผนการท่่องเที่่�ยว คืื อ ข้ อมููลที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับ 

แหล่งท่่องเท่ี่�ยว จุดุถ่ายรููป/จุุดชมวิวิ และร้้านอาหาร/เคร่ื่�องดื่่�ม

8

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



สัดส่วนการเดินทางท่องเที�ยว

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 14.23 วัน
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93.94%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

83.85%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

75.71%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

44.22%

11.58%

11.55%

10.20%

8.99%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

44.30%
โรงแรม

17.32%
รีสอรท

10.27%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

15.05%
จองผานเว็บไซต 

43.80%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.29%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.45 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

22.14% ไปภาคเหนือ

19.82% ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

19.54% ไปภาคใต

17.61% ไปภาคกลาง

15.50% ไปภาคตะวันออก

  5.39% ไปกรุงเทพมหานคร

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

85.91%
แหลงทองเที่ยว

57.86%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  43.99%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
84.58%

3.69%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

5.72%  

เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่
เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

26.42%

12.62%

9.31%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.13 จังหวัด/ทริป
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การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 14.23 วัน
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93.94%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

83.85%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

75.71%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

44.22%

11.58%

11.55%

10.20%

8.99%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

44.30%
โรงแรม

17.32%
รีสอรท

10.27%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

15.05%
จองผานเว็บไซต 

43.80%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.29%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.45 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

22.14% ไปภาคเหนือ

19.82% ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

19.54% ไปภาคใต

17.61% ไปภาคกลาง

15.50% ไปภาคตะวันออก

  5.39% ไปกรุงเทพมหานคร

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

85.91%
แหลงทองเที่ยว

57.86%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  43.99%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
84.58%

3.69%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว
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เครื่องบิน
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เปนความชอบ/ความตองการของคนที่
เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

26.42%

12.62%

9.31%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.13 จังหวัด/ทริป
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93.94%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

83.85%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

75.71%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

44.22%

11.58%

11.55%

10.20%

8.99%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน
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เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

44.30%
โรงแรม

17.32%
รีสอรท

10.27%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

15.05%
จองผานเว็บไซต 

43.80%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.29%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.45 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

22.14% ไปภาคเหนือ

19.82% ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

19.54% ไปภาคใต

17.61% ไปภาคกลาง

15.50% ไปภาคตะวันออก

  5.39% ไปกรุงเทพมหานคร

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

85.91%
แหลงทองเที่ยว

57.86%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  43.99%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
84.58%

3.69%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

5.72%  

เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่
เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

26.42%

12.62%

9.31%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.13 จังหวัด/ทริป
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ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 14.23 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล
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Booking

93.94%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

83.85%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

75.71%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

44.22%

11.58%

11.55%

10.20%

8.99%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

44.30%
โรงแรม

17.32%
รีสอรท

10.27%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

15.05%
จองผานเว็บไซต 

43.80%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.29%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.45 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

22.14% ไปภาคเหนือ
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รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



	 3 จั ังหวััดยอดนิิยมในการท่่องเที่่�ยว คืื อ ชลบุุรีี

กรุงุเทพมหานคร และเชีียงใหม่่
จังหวัดจุดหมายยอดนิยม กิจกรรมที�ทํา

 73.15%
 ถายรูป

52.79%
ชอปปง

58.27%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/ผลไมทองถิ่น 

 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.41 คะแนน 91.09%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
22.93% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

10.66% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น
10.59% ความหลากหลาย
 ของกิจกรรมในพื้นที่

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

82.36%
Facebook

75.99%
 ผานการพูดคุย

40.73%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
74.79% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

54.30% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

40.39% 

ไดคนหามุมมองใหมๆ ในชีวิต

ไดใชเวลากับคนที่เดินทางดวย

ไดชมวิว/ทิวทัศน/ธรรมชาติที่สวยงาม 

56.41%

55.39%

54.44%

 96.38%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 88.24%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 45.06%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

2/3

ชลบุรี
กรุงเทพมหานคร

เชียงใหม
กาญจนบุรี

กระบี่

5.51%
5.39%
4.53%
3.92%
3.77%
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 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

2/3

ชลบุรี
กรุงเทพมหานคร

เชียงใหม
กาญจนบุรี

กระบี่

5.51%
5.39%
4.53%
3.92%
3.77%
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“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+23.06%) ไมพักคางคืน (-23.06%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
25652566

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129
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28
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Jan

Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (+0.27 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(+1.46%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (-1.46%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.56 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.34 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

37.86%
18.33%

(-19.53%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

50.72%
56.32%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

11.42%
25.35%

(+5.60%)

(+13.93%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

57.53%

80.59%

42.47%

19.41%

1.87 ทริป

1.60 ทริป

2.22 วัน

98.49% 1.51%
97.03% 2.97%

การเดินทางท่องเที�ยว

59.18%

40.82%

55.35%

(-3.83%)

(+3.83%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

44.65%

25652566

   5,554 บาท

5,778 บาท

3/3

ภาพรวม (-224 บาท)
   3,163 บาท

3,530 บาท

ไมพักคางคืน (-367 บาท)
   6,131 บาท

7,423 บาท

พักคางคืน (-1,292 บาท)

 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+23.06%) ไมพักคางคืน (-23.06%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
25652566

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129
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28
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Jan

Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (+0.27 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(+1.46%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (-1.46%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.56 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.34 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

37.86%
18.33%

(-19.53%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

50.72%
56.32%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

11.42%
25.35%

(+5.60%)

(+13.93%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

57.53%

80.59%

42.47%

19.41%

1.87 ทริป

1.60 ทริป

2.22 วัน

98.49% 1.51%
97.03% 2.97%

การเดินทางท่องเที�ยว

59.18%

40.82%

55.35%

(-3.83%)

(+3.83%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

44.65%

25652566

   5,554 บาท

5,778 บาท

3/3

ภาพรวม (-224 บาท)
   3,163 บาท

3,530 บาท

ไมพักคางคืน (-367 บาท)
   6,131 บาท

7,423 บาท

พักคางคืน (-1,292 บาท)

 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+23.06%) ไมพักคางคืน (-23.06%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
25652566

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129
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Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (+0.27 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(+1.46%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (-1.46%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.56 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.34 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

37.86%
18.33%

(-19.53%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

50.72%
56.32%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

11.42%
25.35%

(+5.60%)

(+13.93%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

57.53%

80.59%

42.47%

19.41%

1.87 ทริป

1.60 ทริป

2.22 วัน

98.49% 1.51%
97.03% 2.97%

การเดินทางท่องเที�ยว

59.18%

40.82%

55.35%

(-3.83%)

(+3.83%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

44.65%

25652566

   5,554 บาท

5,778 บาท

3/3

ภาพรวม (-224 บาท)
   3,163 บาท

3,530 บาท

ไมพักคางคืน (-367 บาท)
   6,131 บาท

7,423 บาท

พักคางคืน (-1,292 บาท)

 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+23.06%) ไมพักคางคืน (-23.06%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
25652566

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129
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28
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Jan

Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (+0.27 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(+1.46%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (-1.46%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.56 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.34 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

37.86%
18.33%

(-19.53%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

50.72%
56.32%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

11.42%
25.35%

(+5.60%)

(+13.93%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

57.53%

80.59%

42.47%

19.41%

1.87 ทริป

1.60 ทริป

2.22 วัน

98.49% 1.51%
97.03% 2.97%

การเดินทางท่องเที�ยว

59.18%

40.82%

55.35%

(-3.83%)

(+3.83%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

44.65%

25652566

   5,554 บาท

5,778 บาท

3/3

ภาพรวม (-224 บาท)
   3,163 บาท

3,530 บาท

ไมพักคางคืน (-367 บาท)
   6,131 บาท

7,423 บาท

พักคางคืน (-1,292 บาท)

	 ในปีี 2566 ชาวไทยนิิยมเดิินทางท่อ่งเท่ี่�ยวในภููมิภาค 

และส่่วนใหญ่่เป็็นการพัักค้้างคืืน

	 จำนวนทริปิท่่องเท่ี่�ยวเฉลี่่�ยต่่อไตรมาส เท่่ากัับ 1.87 ทริป 

และช่่วงวัันหยุดปกติิ (ส-อา) หรืื อวัันหยุดนักขััตฤกษ์์/ 

วัันหยุดพิเศษ เป็็นช่่วงเวลาท่ี่�นิิยมของชาวไทยในการ 

เดิินทางท่่องเที่่�ยวภายในประเทศไทย

12
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“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+23.06%) ไมพักคางคืน (-23.06%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
25652566

SUN MON TUE WED THU FRI SAT
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Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (+0.27 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(+1.46%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (-1.46%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.56 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.34 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

37.86%
18.33%

(-19.53%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

50.72%
56.32%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

11.42%
25.35%

(+5.60%)

(+13.93%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

57.53%

80.59%

42.47%

19.41%

1.87 ทริป

1.60 ทริป

2.22 วัน

98.49% 1.51%
97.03% 2.97%

การเดินทางท่องเที�ยว

59.18%

40.82%

55.35%

(-3.83%)

(+3.83%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

44.65%

25652566

   5,554 บาท

5,778 บาท

3/3

ภาพรวม (-224 บาท)
   3,163 บาท

3,530 บาท

ไมพักคางคืน (-367 บาท)
   6,131 บาท

7,423 บาท

พักคางคืน (-1,292 บาท)

	 ชาวไทยนิิยมจัดการเดิินทางท่่องเท่ี่�ยวด้้วยตนเอง

มากกว่่าการใช้้บริิการกัับบริิษััทนำเที่่�ยว

 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+23.06%) ไมพักคางคืน (-23.06%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
25652566

SUN MON TUE WED THU FRI SAT
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Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (+0.27 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(+1.46%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (-1.46%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.56 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.34 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

37.86%
18.33%

(-19.53%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

50.72%
56.32%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

11.42%
25.35%

(+5.60%)

(+13.93%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

57.53%

80.59%

42.47%

19.41%

1.87 ทริป

1.60 ทริป

2.22 วัน

98.49% 1.51%
97.03% 2.97%

การเดินทางท่องเที�ยว

59.18%

40.82%

55.35%

(-3.83%)

(+3.83%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

44.65%

25652566

   5,554 บาท

5,778 บาท

3/3

ภาพรวม (-224 บาท)
   3,163 บาท

3,530 บาท

ไมพักคางคืน (-367 บาท)
   6,131 บาท

7,423 บาท

พักคางคืน (-1,292 บาท)

	 สำหรัับการท่่องเที่่�ยวในแต่่ละทริิป ชาวไทยใช้้เวลา

ท่่องเที่่�ยวเฉลี่่�ย 2.56 วัันต่่อทริิป

	 ในภาพรวม  ชาวไทยใช้้จ่่ ายเฉล่ี่�ย  5 ,554 บาท 

(ต่อ่คนต่อ่ทริปิ) สำหรับการท่่องเท่ี่�ยวภายในประเทศไทย ทั้้�งนี้้� 

หากเป็น็การท่อ่งเที่่�ยวแบบพักัค้า้งคืืน มีีค่า่ใช้จ้่า่ยเฉลี่่�ยเท่า่กับั 

6,131 บาท (ต่่อคนต่่อทริปิ) 

 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+23.06%) ไมพักคางคืน (-23.06%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
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จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (+0.27 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(+1.46%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (-1.46%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.56 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.34 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

37.86%
18.33%

(-19.53%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

50.72%
56.32%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

11.42%
25.35%

(+5.60%)

(+13.93%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

57.53%

80.59%

42.47%

19.41%

1.87 ทริป

1.60 ทริป

2.22 วัน

98.49% 1.51%
97.03% 2.97%

การเดินทางท่องเที�ยว

59.18%

40.82%

55.35%

(-3.83%)

(+3.83%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

44.65%

25652566

   5,554 บาท

5,778 บาท

3/3

ภาพรวม (-224 บาท)
   3,163 บาท

3,530 บาท

ไมพักคางคืน (-367 บาท)
   6,131 บาท

7,423 บาท

พักคางคืน (-1,292 บาท)

และหากเป็็นการท่่องเที่่�ยวแบบไม่่พักัค้้างคืืน (เช้้าไป-เย็น็กลัับ) 

มีีค่าใช้้จ่่ายเฉล่ี่�ยเท่่ากับั 3,163 บาท (ต่่อคนต่่อทริปิ)
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2.4 แนวโน้้มการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย

	 จากผลการวิิเคราะห์์ความแตกต่่างของพฤติิกรรม 

การท่่องเท่ี่�ยวภายใต้้แหล่งข้้อมููลที่� ใช้้ในการวางแผน 

การท่่องเที่่�ยว พบว่่า ในระหว่างการท่่องเที่่�ยว ชาวไทยที่่�มััก 

เข้้าไปพููดคุยกัับคนในพื้้�นท่ี่�  ไม่่ว่่ าจะเป็็นเจ้้าของท่ี่�พััก 

เจ้้าของร้้านค้้าต่่างๆ หรืือชาวบ้้าน เพื่่�อสอบถามข้อมููลที่�เกี่่�ยวข้้อง 

กับัการท่่องเที่่�ยวในทริปนั้้�นๆ จะมีีโอกาสในการเปลี่่�ยนแปลง

แผนการท่่องเที่่�ยวมากกว่่าชาวไทยที่่�ไม่่ได้้ทำการพููดคุุย

	 ในระหว่่างการท่่องเ ท่ี่�ยว  คนในพื้้�นที่่�มีีอิิทธิิพลต่่อการเปล่ี่�ยนแปลง 

แผนการท่่องเที่่�ยวของชาวไทย

	 นอกเหนืือไปจากนั้้�น การค้้นหาข้้อมููลต่างๆ เพิ่่�มเติิม 

ระหว่างการท่่องเท่ี่�ยวผ่่านช่่องทางอิินเตอร์์เน็็ตต่่างๆ  

จะมีีแนวโน้้มสููงในการเปลี่่�ยนแปลงแผนการท่่องเที่่�ยว 

ในทริิปนั้้�นๆ เช่่นกััน

	 ชาวไทยที่่�อยู่่�ในช่่วงอายุุน้้อยมีีแนวโน้้มที่่�จะชอบแหล่่งท่่องเที่่�ยวประเภทใหม่่ๆ 
และทำำ�กิิจกรรมใหม่่ๆ มากกว่่าชาวไทยที่่�อยู่่�ในช่่วงอายุุมาก

	 จากผลการวิิเคราะห์์ความแตกต่่างของพฤติิกรรม 

การท่อ่งเที่่�ยวภายใต้ค้วามชอบที่่�มีีต่อ่ประเภทแหล่ง่ท่อ่งเที่่�ยว

และประเภทกิจิกรรมท่อ่งเที่่�ยว พบว่า่ ชาวไทยในช่ว่งอายุนุ้อ้ย

ชอบท่่องเที่่�ยวแหล่่งท่่องเที่่�ยวประเภทใหม่่ๆ และทำกิิจกรรม

ใหม่ๆ มากกว่่าชาวไทยในช่่วงอายุุมาก เน่ื่�องจากมีีประสบการณ์์

ในการท่่องเที่่�ยวไม่่มากนััก ทำให้้มีีความสนใจแหล่่งท่่องเที่่�ยว

ประเภทใหม่่ๆ และกิิจกรรมใหม่่ๆ อยู่่�เสมอ	โดยมีีวัตัถุปุระสงค์์

การท่่องเท่ี่�ยวเพ่ื่�อการเรีียนรู้้�/การเปิิดโลกทััศน์์/การหามุุมมองใหม่  

ให้้ชีีวิต ในทางตรงกัันข้้าม  ชาวไทยท่ี่�อยู่่�ในช่่วงอายุุมากชอบ

ท่อ่งเท่ี่�ยวแหล่งท่อ่งเท่ี่�ยวประเภทเดิิมๆ และทำกิิจกรรมเดิิมๆ 

เนื่่�องจากมีีประสบการณ์์ในการท่่องเที่่�ยวมาก ท ำให้้มีี 

ความสนใจแหล่งท่่องเท่ี่�ยวประเภทเดิิมๆ และทำกิิจกรรมเดิิมๆ 

ที่่�ตนเองมีีความคุ้้�นเคย โดยมีีวััตถุุประสงค์์การท่่องเที่่�ยว 

เพื่่�อสัักการะสิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�/เพื่่�อความศรััทธาทางศาสนา
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	 	 ผลการสำรวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเท่ี่�ยว 

ของชาวไทยปีี 2566 เปรีียบเทีียบกัับปีี 2565 พบว่่า 

ชาวไทยนิิยมเดิินทางท่่องเที่่�ยวภายในประเทศในช่่วงวัันหยุุด 

(ทั้้�งวัันหยุุดปกติิและวัันหยุุดนัักขััตฤกษ์์/วัันหยุุดพิิเศษ)

	 	 ในปีี 2566 จั งหวัดยอดนิยมที่�ชาวไทยไปท่่องเท่ี่�ยว 

ใน 3 อัันดัับแรก คืือ ชลบุุรีี กรุุงเทพมหานคร และเชีียงใหม่่

และในปีี 2565 จั ังหวััดยอดนิิยมที่่�ชาวไทยไปท่่องเท่ี่�ยว 

ใน 3 อั นัดับัแรก คืือ กรุงุเทพมหานคร ชลบุรุีี  และขอนแก่่น 

	 ชาวไทยเดิินทางท่่องเที่่�ยวภายในประเทศในช่่วงวัันหยุุดเพิ่่�มมากขึ้้�น
ในปีี 2566

	 	 ในปีี 2566 การท่่องเท่ี่�ยวเมืืองหลัักยัังคงเป็็นจัังหวััดจุดหมายปลายยอดนิยม 

ของชาวไทยและกิิจกรรมหลัักยัังคงเป็็นการถ่่ายรููป

	 ชาวไทยท่่องเที่่�ยว  (จำำ�นวนทริปิ) ต่่อไตรมาสเพิ่่�มมากขึ้้�น ใช้้เวลา (จำำ�นวนวััน) 

ในการท่่องเท่ี่�ยวในแต่่ละทริปิยาวนานข้ึ้�นในปีี 2566 แต่่มีีค่่าใช้้จ่่ายเฉล่ี่�ยต่่อคนต่่อทริปิ 

ลดลงเล็็กน้้อย

	 	 จากการเปรีียบเทีียบผลการสำรวจพฤติิกรรม 

การเดินิทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทยระหว่าง ปี 2566 กับั ปี 2565  

พบว่่า ชาวไทยเดินิทางท่่องเท่ี่�ยวเพิ่่�มมากขึ้้�น 0.27 ทริปต่่อไตรมาส 

จากเดิิม  1.60 ทริ ปต่่อไตรมาส  (ปีี 2565) เป็็น 1.87 ทริ ป 

ต่่อไตรมาส  (ปีี 2566) และใช้้เวลาในการท่่องเที่่�ยวยาวนานขึ้้�น 

0.34 วั นต่่อทริิป จากเดิิม  2.22 วั นต่่อทริิป (ปีี 2565)  

เป็็น 2.56 วันต่่อทริปิ (ปีี 2566) 

	 สำหรับัค่่าใช้้จ่่ายเฉลี่่�ยต่่อคนต่่อทริปิ ลดลงเพีียง 224 บาท

ต่่อคนต่่อทริปิ จากเดิิม  5,778 บาทต่อคนต่่อทริปิ (ปีี 2565) 

เป็็น 5,554 บาทต่อคนต่่อทริิป (ปีี 2566) อั ันเนื่่�องมาจาก 

ชาวไทยท่่องเที่่�ยวเพิ่่�มมากขึ้้�นในแต่่ละไตรมาส (ทั้้�งจำนวนทริปิต่่อ

ไตรมาสและจำนวนวัันต่่อทริิป) ส่่งผลให้้งบประมาณเพื่่�อการ 

ท่่องเท่ี่�ยวในแต่่ละไตรมาสและในแต่่ละทริปถููกจััดสรรให้้เหมาะสม

มากขึ้้�น ส่่งผลให้้ค่่าใช้้จ่่ายต่่อคนต่่อทริปิลดลง

	 โดยชาวไทยท่่องเที่่�ยวในวันัหยุดุปกติ ิ(ส-อา) ร้อยละ 56.32 

(เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 5.60) และท่่องเท่ี่�ยวในวัันหยุุดนัักขััตฤกษ์์/ 

วัันหยุุดพิิเศษ ร้้อยละ 25.35 (เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 13.93)

	 โดยยังัคงมีีกิจกรรมหลัักที่่�ทำเป็็นอัันดัับหนึ่่�งที่่�เหมืือนกััน 

ในทั้้�ง 2 ปีี คืือ การถ่่ายรููป
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	 	 สถานการณ์์ต่่างๆ ที่ ่�ส่่งผลกระทบกัับสิ่่�งแวดล้้อม 

และสภาพอากาศ ตลอดจนภาวะฝุ่่�นควัันพิิษต่่างๆ เริ่่�มเป็็นที่่�

ประจักัษ์์กับัชาวไทยว่่าเป็็นเรื่่�องใกล้้ตัวัและเป็็นความรับัผิดิชอบ 

ของทุุกคนในสัังคมที่่�จะต้้องร่่วมมืือกัันเยีียวยาสิ่่�งแวดล้้อม 

ของโลกใบนี้้�ให้้ดีีขึ้้�น ท ำให้้คนไทยหัันมาใส่่ใจเรื่่�องสิ่่�งแวดล้้อม

และสนใจการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงอนุุรัักษ์์เพิ่่�มมากขึ้้�น ซึ่่�งสอดคล้้อง

กัับผลการสำรวจของ Booking.com* พบว่่า ชาวไทยมองหา 

	 	 ชาวไทยจะให้้ความสำำ�คััญกัับการท่่องเที่่�ยวเชิิงอนุุรัักษ์์เพิ่่�มมากขึ้้�น 

ตััวเลืือก (จุุดหมายปลายทางและท่ี่�พััก) ที่ � ใ ส่่ใจและมี ี

ความรับผิิดชอบต่่อสิ่่�งแวดล้อมในแบบที่่�สร้างสรรค์์มากขึ้้�น 

และไม่่ได้้ต้้องการเพีียงแค่่ทริิปท่่องเที่่�ยวเชิิงอนุุรัักษ์์แบบสั้้�นๆ 

เท่่านั้้�น แต่่ต้้องการนำความตั้้�งใจเหล่่านี้้�มาเป็็นหลัักในการ

ดำเนิินชีีวิิตประจำวัันอีีกด้้วย

	 ถึึงแม้้ว่่า ส ถานการณ์์การแพร่่ระบาดของ COVID-19  

จะลดน้อยลงอย่่างมาก (จนเกืือบเป็็นปกติิ) แต่่ชาวไทย 

โดยส่่วนใหญ่มีีการปรัับเปลี่่�ยนทััศนคติิในการท่่องเที่่�ยวไปใน 

รููปแบบ Next Normal เพิ่่�มมากขึ้้�น ส่่งผลให้้ชาวไทย 

	 	 ชาวไทยยัังมีีความกัังวลในเรื่ ่�องความสะอาดของที่่�พัักในพื้้�นที่่�

และความปลอดภััยในพื้้�นที่่�

ให้้ความสำคััญกัับเรื่่�องของสาธารณสุุขเพิ่่�มมากขึ้้�น ซึ่่�งจาก 

ผลการวิิเคราะห์์จุุดแข็็งจุุดอ่่อนในภาพรวม  พบว่่า ชาวไทย 

ยังัคงมีีความกังวลเก่ี่�ยวกัับความสะอาดของท่ี่�พักัในพื้้�นที่่� และ

ความปลอดภััย

* ที่่�มา : https://news.booking.com/th-th/wanderlust-into-our-best-life-on-budget/
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	 จากผลการสำรวจของ Booking.com* เกี่่�ยวกัับเทรนด์ ์

การเดิินทางท่่องเที่่�ยวในปีี 2567 ที่ ่�เจาะลึึกถึึงความต้้องการ

ของชาวไทย พบว่่า ชาวไทยให้้ความสนใจกัับความเซอร์ไ์พรส์์

และอยากสััมผััสประสบการณ์์แปลกใหม่่เหมืือนเปิิดกล่่องสุ่่�ม  

	 	 ในปีี 2567 ชาวไทยจะให้้ความสำำ�คััญกัับจุุดหมายปลายทางใหม่่ๆ
 และจะให้้ความสำำ�คััญกัับสิ่่�งที่่�ไม่่เคยเห็็นหรืื อไม่่รู้้�จัักมาก่่อน

และมองว่่าการท่่องเท่ี่�ยวเปรีียบเสมืือนกัับการก้้าวออกจาก

ความจำเจในชีีวิตประจำวัันโดยร้้อยละ 76.00 ของชาวไทย

ต้้องการที่่�จะไปในจุุดหมายปลายทางที่่�ไม่่ค่่อยมีีใครรู้้�จััก และ

ร้้อยละ 82.00 ของชาวไทยเน้้นวางแผนการเดิินทางแบบ 

ไม่่ละเอีียดมากหรืือสามารถยืืดหยุ่่�นได้้ จะได้้เปล่ี่�ยนแผนได้้

ตามอารมณ์์ในตอนนั้้�น 

	 	 ชาวไทยที่่�ใส่่ใจเรื่ ่�องอาหารระหว่่างท่่องเที่่�ยวจะให้้ความสำำ�คััญกัับต้้นกำำ�เนิิด
ของอาหารหรืื ออาหารท้้องถิ่่�นเพิ่่�มมากขึ้้�น

	 จากผลการสำรวจของ Booking.com เกี่่�ยวกัับเทรนด์์ 

การเดิินทางท่่องเที่่�ยวในปีี 2567 ที่ ่�เจาะลึึกถึึงความต้้องการ 

ของชาวไทย พบว่่า ชาวไทยในกลุ่่�มนักเดิินทางท่ี่�ให้้ความสำคัญั

กัับอาหารจะมีีความต้้องการในเชิิงลึึกเพิ่่�มมากขึ้้�น เนื่่�องจาก

ต้อ้งการสำรวจจุุดกำเนิดิและรากวัฒันธรรมของอาหารพื้้�นถิ่่�น

ต่่างๆ ในขณะเดิินทางท่่องเท่ี่�ยว เพื่่�อค้้นหาเมนููที่�แปลกใหม่

และมีคีวามเป็็นรากเหง้าของพื้้�นที่่�นั้้�นๆ เปรีียบเสมืือนกับัการเรีียนรู้้�

และการทำความเข้้าใจถึึงเรื่่�องราวด้้านประวััติิศาสตร์์ ภููมิศาสตร์์ 

และวััตถุุดิิบท่ี่�หาได้้เฉพาะพื้้�นท่ี่� ผ่่านส่่วนประกอบสำคััญของ

อาหารท่ี่�เป็็นเอกลัักษณ์์ในแต่่ละท้้องถิ่่�น โดยร้้อยละ 92.00 

อยากลิ้้�มลองอาหารพื้้�นเมืืองมากขึ้้�นและมุ่่�งเน้้นค้้นหารสชาต

อาหารดั้้�งเดิิมที่่�ปรุุงด้้วยสููตรลัับที่่�ส่่งต่่อกัันรุ่่�นสู่่�รุ่่�น เพื่่�อสำรวจ

และเปิิดเผยถึึงเรื่่�องราวด้้านวััฒนธรรมที่่�อาจสููญหายหรืือ 

ลืืมเลืือนไป

* ที่่�มา : https://news.booking.com/th-th/wanderlust-into-our-best-life-on-budget/

17

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



18

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



03
พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวภายใน

ประเทศของชาวไทย
(จำำแนกตามภููมิิภาคที่่�อยู่่�อาศััย)



3.1 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวภายในประเทศของชาวไทย

สัดส่วนการเดินทางท่องเที�ยว

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 14.23 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล
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93.94%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

83.85%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

75.71%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

44.22%

11.58%

11.55%

10.20%

8.99%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.13 จังหวัด/ทริป

ประเภทที�พักที�นิยม

44.30%
โรงแรม

17.32%
รีสอรท

10.27%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

15.05%
จองผานเว็บไซต 

43.80%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.29%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.45 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

22.14% ไปภาคเหนือ

19.82% ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

19.54% ไปภาคใต

17.61% ไปภาคกลาง

15.50% ไปภาคตะวันออก

  5.39% ไปกรุงเทพมหานคร

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของชาวไทยที�น่าสนใจป� 2566

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

85.91%
แหลงทองเที่ยว

57.86%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  43.99%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
84.58%

3.69%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

5.72%  

เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่
เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

26.42%

12.62%

9.31%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง
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(จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของชาวไทยที�น่าสนใจป� 2566

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม กิจกรรมที�ทํา

 73.15%
 ถายรูป

52.79%
ชอปปง

58.27%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/ผลไมทองถิ่น 

 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.41 คะแนน 91.09%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
22.93% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

10.66% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น
10.59% ความหลากหลาย
 ของกิจกรรมในพื้นที่

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

82.36%
Facebook

75.99%
 ผานการพูดคุย

40.73%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
74.79% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

54.30% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

40.39% 

ไดคนหามุมมองใหมๆ ในชีวิต

ไดใชเวลากับคนที่เดินทางดวย

ไดชมวิว/ทิวทัศน/ธรรมชาติที่สวยงาม 

56.41%

55.39%

54.44%

 96.38%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 88.24%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 45.06%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

2/3

ชลบุรี
กรุงเทพมหานคร

เชียงใหม
กาญจนบุรี

กระบี่

5.51%
5.39%
4.53%
3.92%
3.77%
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 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+23.06%) ไมพักคางคืน (-23.06%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
25652566
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จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (+0.27 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(+1.46%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (-1.46%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.56 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.34 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

37.86%
18.33%

(-19.53%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

50.72%
56.32%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

11.42%
25.35%

(+5.60%)

(+13.93%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

57.53%

80.59%

42.47%

19.41%

1.87 ทริป

1.60 ทริป

2.22 วัน

98.49% 1.51%
97.03% 2.97%

การเดินทางท่องเที�ยว

59.18%

40.82%

55.35%

(-3.83%)

(+3.83%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

44.65%

25652566

จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน 

   5,554 บาท

5,778 บาท

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของชาวไทย ป� 2566

3/3

ภาพรวม (-224 บาท)
   3,163 บาท

3,530 บาท

ไมพักคางคืน (-367 บาท)
   6,131 บาท

7,423 บาท

พักคางคืน (-1,292 บาท)
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3.2 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวภายในประเทศของคนกรุุงเทพมหานคร จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

สัดส่วนการเดินทางท่องเที�ยว

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 14.78 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล
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วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

60.63%

11.50%

7.50%

6.50%

5.38%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

42.63%
โรงแรม

16.50%
รีสอรท

11.63%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

19.13%
จองผานเว็บไซต 

43.50%
จองโดยตรงกับที่พัก

0.75%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

3.78 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

33.75%

26.75%

15.38%

12.50%

11.63%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 800 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนกรุงเทพมหานครที�น่าสนใจป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

88.25%
แหลงทองเที่ยว

64.25%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  53.75%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
77.88%

3.50%   

เครื่องบิน

พาหนะสวนตัว

11.75%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทาง
ทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/
การละเลนในพื้นที่

25.13%

16.38%

9.88%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

ไปภาคตะวันออก

ไปภาคกลาง

ไปภาคเหนือ

ไปภาคใต

ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

95.25%
88.50%
85.63%  

แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

เสนทางในการเดินทาง

รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.13 จังหวัด/ทริป
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(จำนวนกลุมตัวอยาง 800 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนกรุงเทพมหานครที�น่าสนใจป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม กิจกรรมที�ทํา

 73.75%
 ถายรูป

54.75%
ชอปปง

59.75%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/ผลไมทองถิ่น 

 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.48 คะแนน 94.00%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
20.13% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

13.00% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น
12.13% ความหลากหลาย
 ของกิจกรรมในพื้นที่

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

76.20%
Facebook

73.66%
 ผานการพูดคุย

49.72%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
77.00% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

55.38% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

37.63% 

ไดใชเวลากับคนที่เดินทางดวย

ไดคนหามุมมองใหมๆ ในชีวิต

ไดชมวิว/ทิวทัศน/ธรรมชาติที่สวยงาม 

70.38%

57.00%

54.00%

96.48%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 87.75%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 37.18%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

2/3

ชลบุรี
กาญจนบุรี

เชียงใหม
ระยอง

พระนครศรีอยุธยา

15.38%
7.25%
5.13%

4.88%
4.25%
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 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+15.23%) ไมพักคางคืน (-15.23%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
25652566

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (-0.29 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(+3.26%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (-3.26%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.50 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.11 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

37.58%
13.25%

(-24.33%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

49.19%
50.00%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

13.23 %
36.75%

(+0.81%)

(+23.52%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

63.52%

78.75%

36.48%

21.25%

1.74 ทริป

2.03 ทริป

2.39 วัน

99.13% 0.88 %
95.87% 4.13%

การเดินทางท่องเที�ยว

33.11%

66.89%

26.75%

(-6.36%)

(+6.36%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

73.25%

25652566

จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน 

   6,890 บาท

7,065 บาท

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 800 คน)

3/3

ภาพรวม (-175 บาท)
   5,718 บาท

3,890 บาท

ไมพักคางคืน (+1,828 บาท )
   7,206 บาท

8,511 บาท

พักคางคืน (-1305 บาท)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนกรุงเทพมหานคร ป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)
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3.3 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวภายในประเทศของคนภาคเหนืือ จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

สัดส่วนการเดินทางท่องเที�ยว

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 14.07 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

40.88%

15.85%

12.49%

10.29%

8.54%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

47.69%
โรงแรม

13.40%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

12.92%
รีสอรท

ช่องทางการจองที�พัก

14.20%
จองผานเว็บไซต 

45.88%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.05%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.13 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

60.37%

11.21%

9.45%

8.76%

5.28%

4.93%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 13,600 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนภาคเหนือที�น่าสนใจป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

83.67%
แหลงทองเที่ยว

61.45%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  46.26%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
88.10%

2.51%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

5.45%  

เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทาง
ทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

28.53%

12.31%

9.84%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

ไปภาคเหนือ

ไปภาคกลาง

ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ไปภาคตะวันออก

ไปกรุงเทพมหานคร

ไปภาคใต

95.67%
87.10%
70.10%  

แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

เสนทางในการเดินทาง

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.18 จังหวัด/ทริป
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(จำนวนกลุมตัวอยาง 13,600 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนภาคเหนือที�น่าสนใจป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม กิจกรรมที�ทํา

 74.37%
 ถายรูป

53.68%
ชอปปง

57.57%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/ผลไมทองถิ่น 

 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.49 คะแนน 93.98%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
27.74% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

12.90% ความหลากหลาย
 ของกิจกรรมในพื้นที่
9.41% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

82.47%
Facebook

76.34%
 ผานการพูดคุย

41.58%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
74.35% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

49.27% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

39.82% 

ไดคนหามุมมองใหมๆ ในชีวิต

ไดใชเวลากับคนที่เดินทางดวย

ไดชมวิว/ทิวทัศน/ธรรมชาติที่สวยงาม 

61.07%

52.50%

49.25%

98.87%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 92.25%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 59.39%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

2/3

เชียงใหม
เชียงราย

นาน
กรุงเทพมหานคร

ลำปาง

12.75%
7.18%
5.55%
5.28%
4.87%
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 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+18.01%) ไมพักคางคืน (-18.01%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
25652566

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28
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171615 18 19 20
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7
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SUN MON TUE WED THU FRI SAT
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171615 18 19 20
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7
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21
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Jan

Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (+0.27 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(+2.10%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (-2.10%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.58 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.08 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

38.63%
13.90%

(-24.73%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

48.48%
62.29%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

12.89%
23.82%

(+13.81%)

(+10.93%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

63.73%

81.74%

36.27%

18.26%

1.96 ทริป

1.69 ทริป

2.50 วัน

99.08% 0.92%
96.98% 3.02%

การเดินทางท่องเที�ยว

58.63%

41.37%

60.37%

(+1.74%)

(-1.74%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

39.63%

25652566

จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน 

   6,027 บาท

6,108 บาท

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 13,600 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศคนภาคเหนือ ป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin) 

3/3

ภาพรวม (-81 บาท)
   3,550 บาท

3,795 บาท

ไมพักคางคืน (-245 บาท)
   6,581 บาท

7,331 บาท

พักคางคืน (-750 บาท)
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3.4 	พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวภายในประเทศของคนภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

	

สัดส่วนการเดินทางท่องเที�ยว

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 13.74 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27
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SUN MON TUE WED THU FRI SAT
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7

14

21

28

Jan

Booking

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

37.72%

11.84%

11.37%

10.99%

9.93%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/
เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

41.93%
โรงแรม

17.43%
รีสอรท

13.00%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

12.09%
จองผานเว็บไซต 

41.33%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.68%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.77 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

52.63%

13.44%

12.83%

11.44%

6.18%

3.48%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 16,000 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนภาคตะวันออกเฉียงเหนือที�น่าสนใจป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

85.60%
แหลงทองเที่ยว

59.13%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  44.31%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
83.34%

4.01%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

7.51%  

เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทาง
ทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/
การละเลนในพื้นที่

22.72%

10.50%

9.70%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ไปภาคตะวันออก

ไปภาคเหนือ

ไปภาคกลาง

ไปภาคใต

ไปกรุงเทพมหานคร

93.96%
78.81%
75.45%  

แหลงทองเที่ย/จุดถายรูป/จุดชมวิว

รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

เสนทางในการเดินทาง

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.07 จังหวัด/ทริป
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(จำนวนกลุมตัวอยาง 16,000 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของภาคตะวันออกเฉียงเหนือที�น่าสนใจป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม กิจกรรมที�ทํา

 70.73%
 ถายรูป

55.67%
ชอปปง

60.53%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/ผลไมทองถิ่น 

 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.50 คะแนน 94.13%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
19.13% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

8.56% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น
8.33%  

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

79.87%
Facebook

 81.74%
 ผานการพูดคุย

47.04%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
75.06% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

57.27% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

42.81% 

ไดชมวิว/ทิวทัศน/ธรมชาติที่สวยงาม

ไดใชเวลากับคนที่เดินทางดวย

ไดทำกิจกรรมตามที่วางแผนไว 

60.27%

59.16%

58.25%

97.30%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 84.71%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 38.77%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

2/3

ขอนแกน
ชลบุรี

นครพนม
อุบลราชธานี

กรุงเทพมหานคร

6.89%
4.75%
4.04%
4.01%
3.48%

ความหลากหลาย
ของกิจกรรมในพื้นที่
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 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+29.02%) ไมพักคางคืน (-29.02%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
25652566

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129
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Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (+0.26 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(+1.26%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (-1.26%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.62 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.44 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

39.06%
18.84%

(-20.22%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

50.20%
56.78%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

10.74%
24.38%

(+6.58%)

(+13.64%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

55.64%

84.66%

44.36%

15.34%

1.73 ทริป

1.47 ทริป

2.18 วัน

98.31% 1.69%
97.05% 2.95%

การเดินทางท่องเที�ยว

62.53%

37.47%

52.63%

(-9.90%)

(+9.90%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

47.37%

25652566

จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน 

   5,609 บาท

5,741 บาท

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 16,000 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

3/3

ภาพรวม (-132 บาท)
   3,002 บาท

3,564 บาท

ไมพักคางคืน (-562 บาท)
   6,081 บาท

7,681 บาท

พักคางคืน (-1,600 บาท)
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3.5 	พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวภายในประเทศของคนภาคกลาง จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)	

สัดส่วนการเดินทางท่องเที�ยว

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 13.84 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT
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Booking

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

45.90%

11.60%

11.14%

10.62%

9.26%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

45.85%
โรงแรม

18.35%
รีสอรท

6.06%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

18.88%
จองผานเว็บไซต 

42.95%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.41%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.45 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

36.99%

21.79%

14.87%

10.12%

8.96%

7.28%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 12,800 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนภาคกลางที�น่าสนใจป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

88.09%
แหลงทองเที่ยว

56.30%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  42.39%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
83.48%

4.28%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

5.40%  

เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทาง
ทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

30.19%

14.15%

10.33%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

ไปภาคกลาง

ไปภาคตะวันออก

ไปภาคเหนือ

ไปภาคใต

ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ไปกรุงเทพมหานคร

94.47%
87.15%
75.37%  

แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

เสนทางในการเดินทาง

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.22 จังหวัด/ทริป
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(จำนวนกลุมตัวอยาง 12,800 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของภาคกลางที�น่าสนใจป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม กิจกรรมที�ทํา

 74.24%
 ถายรูป

49.68%
ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา

55.49%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/

ผลไมทองถิ่น 

 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.32 คะแนน 86.35%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
23.37% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

13.19% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น
9.87% ขอมูลจากอินเตอรเน็ต 
 (การรีวิว/การบอกเลาประสบการณ)

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

81.73%
Facebook

76.87%
 ผานการพูดคุย

36.00%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
75.82% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

53.16% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

38.74% 

ไดรับความสนุกสนาน

ไดใชเวลากับคนที่เดินทางดวย

ไดชมวิว/ทิวทัศน/ธรรมชาติที่สวยงาม

58.27%

53.83%

53.00%

94.77%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 86.87%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 44.96%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

2/3

ชลบุรี
กาญจนบุรี

กรุงเทพมหานคร
พระนครศรีอยุธยา

ประจวบคีรีขันธ

8.51%
7.51%
7.28%
4.44%
3.32%
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 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+30.86%) ไมพักคางคืน (-30.86%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
25652566

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (+0.37 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(-0.14%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (+0.14%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.48 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.51 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

35.43%
12.32%

(-23.11%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

54.77%
57.70%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

9.80%
29.98%

(+2.93%)

(+20.18%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

47.79%

78.65%

52.21%

21.35%

2.04 ทริป

1.67 ทริป

1.97 วัน

97.91% 2.09%
98.05% 1.95%

การเดินทางท่องเที�ยว

57.83%

42.17%

44.26%

(-13.57%)

(+13.57%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

55.74%

25652566

จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน 

   4,990 บาท

4,964 บาท

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 12,800 คน)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของคนภาคกลาง ป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin) 

3/3

ภาพรวม (+26บาท)
   3,078 บาท

2,976 บาท

ไมพักคางคืน (+102 บาท)
   5,509 บาท

6,984 บาท

พักคางคืน (-1,475 บาท)
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3.6 	พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวภายในประเทศของคนภาคตะวัันออก จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

สัดส่วนการเดินทางท่องเที�ยว

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 17.33 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

53.93%

12.08%

9.13%

8.60%

6.68%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

38.89%
โรงแรม

21.38%
รีสอรท

5.17%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

19.32%
จองผานเว็บไซต 

41.18%
จองโดยตรงกับที่พัก

0.78%
จองตามงาน

สงเสริมการทองเที่ยว

4.32 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

39.42%

22.79%

12.61%

11.97%

7.72%

5.49%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 7,200 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนภาคตะวันออกที�น่าสนใจป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

90.14%
แหลงทองเที่ยว

58.33%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  55.67%
ชวงเวลา (ที่จะไป)

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
86.90%

3.26%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

4.22%  

เครื่องบิน

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทาง
ทองเที่ยวดวยกัน

ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

21.60%

19.04%

14.50%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

ไปภาคตะวันออก

ไปภาคกลาง

ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ไปภาคเหนือ

ไปกรุงเทพมหานคร

ไปภาคใต

92.83%
84.29%
81.74%  

แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

เสนทางในการเดินทาง

รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.10 จังหวัด/ทริป
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(จำนวนกลุมตัวอยาง 7,200 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของภาคตะวันออกที�น่าสนใจป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม กิจกรรมที�ทํา

 76.69%
 ถายรูป

58.64%
นมัสการศาสนสถาน 
(เชน ไหวพระ/ขอพร)

59.18%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/

ผลไมทองถิ่น 

 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.33 คะแนน 92.96%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
20.49% ความหลากหลาย
 ของกิจกรรมในพื้นที่

18.03% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่
8.31% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

84.12%
Facebook

68.72%
 ผานการพูดคุย

58.67%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
74.79% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

60.63% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

49.19% 

ไดใชเวลากับคนที่เดินทางดวย

ไดรับความสนุกสนาน

ไดถายรูป

71.92%

64.03%

62.72%

97.11%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 89.24%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 36.35%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

2/3

ชลบุรี
กรุงเทพมหานคร

จันทบุรี
ฉะเชิงเทรา

ระยอง

10.74%
7.72%
5.58%
4.53%
4.49%
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 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+12.34%) ไมพักคางคืน (-12.34%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
25652566

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (+0.13 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(+1.66%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (-1.66%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.42 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.20 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

33.39%
9.85%

(-23.54%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

54.39%
61.03%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

12.22%
29.13%

(+6.64%)

(+16.91%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

58.47%

70.81%

41.53%

29.19%

1.69 ทริป

1.56 ทริป

2.22 วัน

99.28% 0.72%
97.62% 2.38%

การเดินทางท่องเที�ยว

44.75%

55.25%

39.42%

(-5.33%)

(+5.33%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

60.58%

25652566

จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน 

   5,287 บาท

5,323 บาท

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 7,200 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนภาคตะวันออก ป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin) 

3/3

ภาพรวม (-36 บาท)
   3,028 บาท

3,169 บาท

ไมพักคางคืน (-141 บาท)
   6,218 บาท

6,718 บาท

พักคางคืน (-500 บาท)
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3.7 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวภายในประเทศของคนภาคใต้้ จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

สัดส่วนการเดินทางท่องเที�ยว

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 13.60 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

49.27%

14.17%

12.38%

7.90%

7.05%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

45.20%
โรงแรม

18.68%
รีสอรท

10.97%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

12.92%
จองผานเว็บไซต 

47.50%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.29%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.49 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

76.83%

7.33%

4.48%

4.38%

3.63%

3.34%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 11,200 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนภาคใต้ที�น่าสนใจป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

1/3

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

83.69%
แหลงทองเที่ยว

53.28%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  37.95%
กิจกรรมในพื้นที่

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
81.95%

4.46%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

4.87%  

รถโดยสารประจำทาง/รถทัวร/รถตูสาธารณะ

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทาง
ทองเที่ยวดวยกัน

32.23%

9.95%

8.42%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

ไปภาคใต

ไปภาคกลาง

ไปกรุงเทพมหานคร

ไปภาคเหนือ

ไปภาคตะวันออก

ไปภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

91.88%
84.46%
77.81%  

แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

เสนทางในการเดินทาง

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.11 จังหวัด/ทริป
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(จำนวนกลุมตัวอยาง 11,200 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของภาคใต้ที�น่าสนใจป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม กิจกรรมที�ทํา

 71.52%
 ถายรูป

54.05%
ชอปปง

58.70%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/

ผลไมทองถิ่น 

 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.36 คะแนน 87.77%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
25.19% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

13.61% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น
9.06% ความหลากหลาย
 ของกิจกรรมในพื้นที่

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

85.47%
Facebook

70.76%
 ผานการพูดคุย

24.89%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
73.65% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

53.46% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

33.99% 

ไดคนหามุมมองใหมๆ ในชีวิต

ไดชมวิว/ทิวทัศน/ธรรมชาติที่สวยงาม

ไดทำกิจกรรมตามที่วางแผนไว

68.21%

53.74%

48.60%

93.43%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 89.43%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 42.08%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

2/3

กระบี่
นครศรีธรรมราช

ตรัง
ภูเก็ต
พัทลุง

13.15%
7.58%
6.74%
6.71%
6.54%
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 รูปแบบการท่องเที�ยว 25652566

พักคางคืน (+20.78%) ไมพักคางคืน (-20.78%)

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
25652566

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7
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21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
25652566

ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส) (+0.39 ทริป)

การจัดการการเดินทาง
25652566

 ทองเที่ยว
(+2.09%) ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว (-2.09%)

จํานวนวันท่องเที�ยว
25652566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.62 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 25652566

(+0.47 วัน)

วันธรรมดา (จ-ศ)

40.22%
35.71%

(-4.51%)

วันหยุดปกติ (ส-อา)

48.39%
43.72%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ

11.39%
20.56%

(-4.67%)

(+9.17%)

เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

61.22%

82.00%

38.78%

18.00%

1.84 ทริป

1.45 ทริป

2.15 วัน

98.21% 1.79%
96.12% 3.88%

การเดินทางท่องเที�ยว

79.69%

20.31%

76.83%

(-2.86%)

(+2.86%)

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

23.17%

25652566

จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน 

   5,760 บาท

5,927 บาท

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 11,200 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนภาคใต้ ป� 2566
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

3/3

ภาพรวม (-167 บาท)
   3,145 บาท

3,796 บาท

ไมพักคางคืน (-651 บาท)
   6,335 บาท

7,264 บาท

พักคางคืน (-929 บาท)
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04
พฤติกิรรมคนไทยที่่�ไปท่องเท่ี่�ยวในแต่่ละภููมิภิาค 

(จำำแนกตามจุุดหมายปลายทาง)



4.1 	พฤติกิรรมท่องเที่่�ยวภายในประเทศของคนที่่�ไปท่่องเที่่�ยวกรุงุเทพมหานคร จำำ�แนกตามจุดุหมายปลายทาง (Destination)		

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 12.88 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28
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321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129
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28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20
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30 3129

7
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28

Jan

Booking

90.97%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

81.16%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

70.32%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

49.52%

13.97%

11.08%

7.62%

7.47%

เเพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/
เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

51.57%
โรงแรม

3.25%
รีสอรท

13.37%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

10.11%
จองผานเว็บไซต 

38.08%
จองโดยตรงกับที่พัก

0.75%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

3.86 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 3,322 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวกรุงเทพมหานครที�น่าสนใจ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

1/3

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
77.33%

7.59%   

เครื่องบิน

พาหนะสวนตัว

8.46%  

รถโดยสารประจำทาง/รถทัวร/รถตูสาธารณะ

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่
เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่

25.02%

13.25%

12.70%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

82.36%
แหลงทองเที่ยว

56.26%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  49.97%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.14 จังหวัด/ทริป

42

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



(จำนวนกลุมตัวอยาง 3,322 คน)

กิจกรรมที�ทํา

 73.06%
 ถายรูป

56.71%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/ผลไมทองถิ่น

68.45%
ชอปปง 

 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.37 คะแนน 90.55%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
21.10% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

16.19% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น
14.56% ความหลากหลาย
 ของกิจกรรมในพื้นที่

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

84.52%
Facebook

71.71%
 ผานการพูดคุย

37.46%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
71.55% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

52.20% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

46.30% 

ไดคนหามุมมองใหมๆ ในชีวิต

ไดทำกิจกรรมตามที่วางแผนไว

ไดใชเวลากับคนที่เดินทางดวย 

59.39%

57.65%

57.62%

 95.42%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 90.26%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 48.97%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวกรุงเทพมหานครที�น่าสนใจ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

2/3

43

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



 รูปแบบการท่องเที�ยว

พักคางคืน ไมพักคางคืน

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส)

การจัดการการเดินทาง

 ทองเที่ยว
ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว

จํานวนวันท่องเที�ยว
2566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.56 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป

วันธรรมดา (จ-ศ)
18.90%

วันหยุดปกติ (ส-อา)
59.09%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ
22.00% เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

71.28% 28.72%

2.10 ทริป

98.59% 1.41%

การเดินทางท่องเที�ยว

29.80%

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

70.20%

จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน 

   6,133 บาท

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 3,322 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวกรุงเทพมหานครป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

3/3

ภาพรวม 
   3,850 บาท
ไมพักคางคืน 

   7,052 บาท
พักคางคืน 
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4.2 	พฤติิกรรมท่่องเที่่�ยวภายในประเทศของคนที่่�ไปท่่องเที่่�ยวภาคเหนืือ จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 15.11 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

95.53%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

86.81%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

70.70%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

40.62%

14.45%

11.96%

11.12%

8.93%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

46.59%
โรงแรม

15.12%
รีสอรท

11.97%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

13.62%
จองผานเว็บไซต 

47.47%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.40%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.22 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 13,637 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคเหนือที�น่าสนใจ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

1/3

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
85.33%

4.74%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

5.39%  

เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่
เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

27.84%

12.17%

9.91%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

85.77%
แหลงทองเที่ยว

61.44%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  46.14%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.16 จังหวัด/ทริป
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จังหวัดจุดหมายยอดนิยม กิจกรรมที�ทํา

 74.87%
 ถายรูป

53.08%
ชอปปง

58.90%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/ผลไมทองถิ่น 

 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.47 คะแนน 93.28%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
26.01% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

11.41% ความหลากหลาย
 ของกิจกรรมในพื้นที่
9.90% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

82.19%
Facebook

77.45%
 ผานการพูดคุย

42.32%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
75.60% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

51.56% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

39.88% 

ไดคนหามุมมองใหมๆ ในชีวิต

ไดใชเวลากับคนที่เดินทางดวย

ไดชมวิว/ทิวทัศน/ธรรมชาติที่สวยงาม 

60.39%

53.61%

52.35%

97.90%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 90.69%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 51.98%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

2/3

เชียงใหม
เชียงราย

นาน
เพชรบูรณ

ลำปาง

20.46%
10.09%
8.68%
7.53%
6.41%

(จำนวนกลุมตัวอยาง 13,637 คน)
โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566

(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคเหนือที�น่าสนใจ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)
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 รูปแบบการท่องเที�ยว

พักคางคืน ไมพักคางคืน

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส)

การจัดการการเดินทาง

 ทองเที่ยว
ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว

จํานวนวันท่องเที�ยว
2566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.61 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป

วันธรรมดา (จ.-ศ.)
15.05%

วันหยุดปกติ (ส.-อา.)
58.04%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ
26.91% เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

82.95% 17.05%

1.87 ทริป

98.48% 1.52%

การเดินทางท่องเที�ยว

60.20%

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

39.80%

จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน 

   5,753 บาท

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 13,637 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคเหนือ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

3/3

ภาพรวม 
   3,413 บาท
ไมพักคางคืน 

   6,234 บาท
พักคางคืน 
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4.3 พฤติิกรรมท่่องเที่่�ยวภายในประเทศของคนที่่�ไปท่่องเที่่�ยวภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง 

		 (Destination)

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 13.53 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT
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171615 18 19 20

242322 25 26 27
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SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

94.38%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

80.07%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

77.40%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

37.45%

11.81%

11.62%

10.81%

10.62%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

39.26%
โรงแรม

15.02%
รีสอรท

15.80%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

13.57%
จองผานเว็บไซต 

35.46%
จองโดยตรงกับที่พัก

0.91%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.50 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 12,207 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคตะวันออกเฉียงเหนือที�น่าสนใจ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

1/3

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
89.01%

2.83%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

5.29%  

รถโดยสารประจำทาง/รถทัวร/รถตูสาธารณะ

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/
การละเลนในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทาง
ทองเที่ยวดวยกัน

19.30%

11.52%

11.34%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

84.75%
แหลงทองเที่ยว

57.83%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  44.40%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.15 จังหวัด/ทริป
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จังหวัดจุดหมายยอดนิยม กิจกรรมที�ทํา

 70.78%
 ถายรูป

55.17%
ชอปปง

60.13%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/ผลไมทองถิ่น 

 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.45 คะแนน 93.43%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
16.42% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่
9.58% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น

8.76% ความหลากหลาย
 ของกิจกรรมในพื้นที่

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

80.62%
Facebook

78.88%
 ผานการพูดคุย

47.08%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
74.46% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

57.01% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

41.90% 

ไดใชเวลากับคนที่เดินทางดวย

ไดชมวิว/ทิวทัศน/ธรรมชาติที่สวยงาม

ไดทำกิจกรรมตามที่วางแผนไว

58.29%

57.47%

56.07%

97.48%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 85.72%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 40.46%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

2/3

ขอนแกน
นครราชสีมา

เลย
นครพนม
กาฬสินธุ

13.74%
10.04%

7.36%
7.12%

6.37%

(จำนวนกลุมตัวอยาง 12,207 คน)
โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566

(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคตะวันออกเฉียงเหนือที�น่าสนใจ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)
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 รูปแบบการท่องเที�ยว

พักคางคืน ไมพักคางคืน

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว

SUN MON TUE WED THU FRI SAT
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171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส)

การจัดการการเดินทาง

 ทองเที่ยว
ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว

จํานวนวันท่องเที�ยว
2566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.44 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป

วันธรรมดา (จ.-ศ.)
17.39%

วันหยุดปกติ (ส.-อา.)
58.16%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ
24.44% เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

79.23% 20.77%

1.83 ทริป

99.07% 0.93%

การเดินทางท่องเที�ยว

68.99%

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

31.01%

จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน 

   4,958 บาท

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 12,207 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

3/3

ภาพรวม 
   2,919 บาท
ไมพักคางคืน 

   5,493 บาท
พักคางคืน 
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4.4 พฤติิกรรมท่่องเที่่�ยวภายในประเทศของคนที่่�ไปท่่องเที่่�ยวภาคกลาง จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)

		

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 14.56 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27
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92.28%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

83.26%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

75.29%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

43.82%

12.38%

10.95%

10.59%

9.20%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/
เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

45.56%
โรงแรม

15.46%
รีสอรท

8.56%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

14.26%
จองผานเว็บไซต 

42.31%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.15%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.52 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 14,169 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคกลางที�น่าสนใจ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

1/3

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
84.23%

3.90%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

6.18%  

รถโดยสารประจำทาง/รถทัวร/รถตูสาธารณะ

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทาง
ทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

23.21%

15.14%

9.83%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

86.40%
แหลงทองเที่ยว

55.76%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  44.14%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.11 จังหวัด/ทริป
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จังหวัดจุดหมายยอดนิยม กิจกรรมที�ทํา

 72.78%
 ถายรูป

56.50%
ชอปปง

58.53%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/ผลไมทองถิ่น 

 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.37 คะแนน 89.18%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
20.19% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่
11.90% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น

10.12% ความหลากหลายของ
 กิจกรรมในพื้นที่

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

81.81%
Facebook

76.22%
 ผานการพูดคุย

39.48%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
75.46% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

52.52% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

42.35% 

ไดใชเวลากับคนที่เดินทางดวย

ไดรับความสนุกสนาน

ไดคนหามุมมองใหมๆ ในชีวิต

57.29%

55.11%

53.48%

95.86%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 86.87%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 46.96%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

2/3

กรุงเทพมหานคร
กาญจนบุรี

พระนครศรีอยุธยา
ประจวบคีรีขันธ

นครปฐม

23.45%
17.04%
9.63%
7.94%
5.67%

(จำนวนกลุมตัวอยาง 14,169 คน)
โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566

(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคกลางที�น่าสนใจ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)
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 รูปแบบการท่องเที�ยว

พักคางคืน ไมพักคางคืน

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส)

การจัดการการเดินทาง

 ทองเที่ยว
ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว

จํานวนวันท่องเที�ยว
2566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.52 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป

วันธรรมดา (จ.-ศ.)
15.99%

วันหยุดปกติ (ส.-อา.)
58.11%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ
25.90% เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

76.74% 23.26%

1.93 ทริป

98.49% 1.51%

การเดินทางท่องเที�ยว

42.49%

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

57.51%

จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน 

   5,375 บาท

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 14,169 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคกลาง ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

3/3

ภาพรวม 
   3,128 บาท
ไมพักคางคืน 

   6,056 บาท
พักคางคืน 
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4.5 พฤติิกรรมท่่องเที่่�ยวภายในประเทศของคนที่่�ไปท่่องเที่่�ยวภาคตะวัันออก จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 15.24 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

95.54%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

85.06%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

80.59%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

51.20%

11.55%

9.44%

8.70%

7.54%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/
เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

42.70%
โรงแรม

23.66%
รีสอรท

4.98%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

19.15%
จองผานเว็บไซต 

47.90%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.24%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.68 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 9,551 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคตะวันออกที�น่าสนใจ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

1/3

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
84.55%

3.09%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะสวนตัว

7.27%  

รถโดยสารประจำทาง/รถทัวร/รถตูสาธารณะ

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทาง
ทองเที่ยวดวยกัน

ความหลากหลายของกิจกรรมในพื่นที่

29.54%

17.03%

12.37%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

89.39%
แหลงทองเที่ยว

58.19%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  47.02%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.17 จังหวัด/ทริป
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จังหวัดจุดหมายยอดนิยม กิจกรรมที�ทํา

 76.01%
 ถายรูป

56.59%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/

ผลไมทองถิ่น

57.02%
ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.38 คะแนน 90.17%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
26.60% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่
13.76% ความหลากหลาย
 ของกิจกรรมในพื้นที่

8.66% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

83.23%
Facebook

74.76%
 ผานการพูดคุย

48.41%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
75.22% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

57.56% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

43.33% 

ไดรับความสนุกสนาน

ไดใชเวลากับคนที่เดินทางดวย

ไดชมวิว/ทิวทัศน/ธรรมชาติที่สวยงาม

63.13%

61.73%

61.24%

96.68%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 89.33%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 40.92%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

2/3

ชลบุรี
จันทบุรี
ระยอง

นครนายก
ฉะเชิงเทรา

35.54%
14.01%
11.48%
10.78%
8.38%

(จำนวนกลุมตัวอยาง 9,551 คน)
โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566

(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคตะวันออกที�น่าสนใจ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

55

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



 รูปแบบการท่องเที�ยว

พักคางคืน ไมพักคางคืน

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

SUN MON TUE WED THU FRI SAT

321 4 5 6

1098 11 12 13

171615 18 19 20

242322 25 26 27

30 3129

7

14

21

28

Jan

Booking

จํานวนทริปท่องเที�ยว
ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส)

การจัดการการเดินทาง

 ทองเที่ยว
ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว

จํานวนวันท่องเที�ยว
2566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.53 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป

วันธรรมดา (จ.-ศ.)
11.54%

วันหยุดปกติ (ส.-อา.)
62.02%

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ
26.44% เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

81.22% 18.78%

1.80 ทริป

98.50% 1.50%

การเดินทางท่องเที�ยว

29.71%

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

70.29%

จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน 

   5,780 บาท

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 9,551 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคตะวันออก ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

3/3

ภาพรวม 
   3,271 บาท
ไมพักคางคืน 

   6,361 บาท
พักคางคืน 
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4.6		พฤติิกรรมท่่องเที่่�ยวภายในประเทศของคนที่่�ไปท่่องเที่่�ยวภาคใต้้ จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)	

การวางแผน
ก่อนการเดินทางท่องเที�ยว
ระยะเวลาการวางแผนลวงหนา 12.76 วัน

หัวข้อที�หาข้อมูล
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92.38%  แหลงทองเที่ยว/จุดถายรูป/จุดชมวิว

84.07%  รานอาหาร/เครื่องดื่ม/แหลงชอปปง

76.32%  เสนทางในการเดินทาง

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

50.08%

13.69%

11.55%

9.35%

6.75%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/
เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ประเภทที�พักที�นิยม

46.61%
โรงแรม

19.32%
รีสอรท

8.95%
บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

ช่องทางการจองที�พัก

15.84%
จองผานเว็บไซต 

46.58%
จองโดยตรงกับที่พัก

1.77%
จองผานบริษัทนำเที่ยว

4.42 คน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 12,036 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคใต้ที�น่าสนใจ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

1/3

พาหนะหลักที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย
79.69%

4.79%   

เครื่องบิน

พาหนะสวนตัว

7.97%  

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่

33.34%

10.25%

8.29%

ป�จจัยสําคัญที�สุด
ในการเลือกจุดหมายปลายทาง

ข้อมูลที�ใช้ในการวางแผน
การท่องเที�ยวล่วงหน้า

83.88%
แหลงทองเที่ยว

56.03%
จุดถายรูป/จุดชมวิว

  38.53%
รานอาหาร/เครื่องดื่ม

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 

1.05 จังหวัด/ทริป
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จังหวัดจุดหมายยอดนิยม กิจกรรมที�ทํา

 71.75%
 ถายรูป

54.47%
ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา

56.71%
ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/

ผลไมทองถิ่น 

ความพึงพอใจจากการท่องเที�ยวในภาพรวม
คาทัศนคติ

เชิงบวก (%T2B)
คะแนนเฉลี่ย

(คะแนนเต็ม 5)

4.39 คะแนน 89.19%

3 ป�จจัยแรก
ที�พึงพอใจมากที�สุด
26.33% ความหลากหลาย
 ของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่
12.72% ความเปนเอกลักษณ
 ของอาหารทองถิ่น

9.57% ความหลากหลาย
 ของกิจกรรมในพื้นที่

 3 ประโยชน์แรก
ที�ได้จากการท่องเที�ยว

การแบ่งป�นประสบการณ์การท่องเที�ยวที�ได้รับ

SHOP NOW

84.29%
Facebook

72.06%
 ผานการพูดคุย

27.74%
LINE

ช่องทางการแบ่งป�นประสบการณ์

หัวข้อที�แบ่งป�นประสบการณ์

แหลงทองเที่ยว
73.06% 

จุดถายรูป/
จุดชมวิว

54.15% 
รานอาหาร/
เครื่องดื่ม

34.82% 

ไดคนหามุมมองใหมๆ ในชีวิต

ไดชมวิว/ทิวทัศน/ธรรมชาติที่สวยงาม

ไดทำกิจกรรมตามที่วางแผนไว

66.32%

54.50%

48.01%

93.87%
 บอกเลาใหเพื่อน/

ครอบครัว/คนรูจักฟง

 88.79%
 แชรรูปถายลงสื่อสังคม

ออนไลนของตนเอง

 42.84%
 เขียนเลาเรื่อง (รีวิว) 
ประสบการณในสื่อ

สาธารณะตางๆ

ลักษณะการแบ่งป�นประสบการณ์

2/3

กระบี่
ภูเก็ต

นครศรีธรรมราช
ตรัง

ชุมพร

19.31%
11.31%
9.02%
8.23%
7.77%

(จำนวนกลุมตัวอยาง 12,036 คน)
โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566

(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคใต้ที�น่าสนใจ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)
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 รูปแบบการท่องเที�ยว

พักคางคืน ไมพักคางคืน

 ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที�ยว
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จํานวนทริปท่องเที�ยว
ทองเที่ยวเฉลี่ย (ทริป/ไตรมาส)

การจัดการการเดินทาง

 ทองเที่ยว
ดวยตนเอง

ทองเที่ยว
กับบริษัทนำเที่ยว

จํานวนวันท่องเที�ยว
2566

จำนวนวันทองเที่ยวเฉลี่ย 

(วัน/ทริป)

2.69 วัน

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป

วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ
22.99%

วันหยุดปกติ (ส.-อา.)
45.88%

วันธรรมดา (จ.-ศ.)
31.13% เชียงใหม่

ภูเก็ต
อุบลราชธานี

นครสวรรค์

83.32% 16.68%

1.86 ทริป

97.88% 2.12%

การเดินทางท่องเที�ยว

71.49%

ในภูมิภาค

ขามภูมิภาค

28.51%

จำนวนกลุมตัวอยาง 61,600 คน 

   5,966 บาท

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 12,036 คน)

พฤติกรรมท่องเที�ยวภายในประเทศของคนที�ไปท่องเที�ยวภาคใต้ ป� 2566
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

3/3

ภาพรวม 
   3,143 บาท
ไมพักคางคืน 

   6,531 บาท
พักคางคืน 
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05
พฤติิกรรมการเดิินทางตามกลุ่่�มกลยุุทธ์์ ททท.

60

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



05
พฤติิกรรมการเดิินทางตามกลุ่่�มกลยุุทธ์์ ททท.



 ชลบุรี 5.88%
กรุงเทพมหานคร  5.52%
 เชียงใหม 4.45%
 กาญจนบุรี 4.22%
 กระบี่ 4.15%

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

นักท่องเที�ยวรุ่นใหม่ (Gen - Y)

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

52.71%

ขามภูมิภาค

47.29%
15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 57.30%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 25.65%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 17.05%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.78%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.22%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

82.98% 17.02%

TICKET

HOTEL

15

 61.79%

คูสมรส/แฟน

70.57% 22.18%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

ผู้ร่วมเดินทาง

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว 

ภาพรวม 5,779 บาท

พักคางคืน  6,312  บาท 

ไมพักคางคืน  3,182  บาท

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 
วันทองเที่ยวเฉลี่ย 

2.62 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.20 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.08 จังหวัด/ทริป

85.82%   

4.35%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

4.72%  
เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

27.50%
12.14%
9.64%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่ 

กิจกรรมที�ทํา
79.22%

59.68%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

55.78% ชอปปง

ประเภทที�พักที�นิยม

โรงแรม

45.68% 9.27%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

18.82%

ขนาดตลาด (Market Size) 28.98% 

จำนวนหน่วยตัวอย่าง (คน) คำนวณจาก 61,600 คน

เปน็กลุ่มตวัอย่างนักท่องเที่ยวรุ่นใหม ่(Gen-Y) 17,852 ราย

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

ครอบครัว/ญาติ

5.1 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�นใหม่่ (Gen-Y)
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5.2 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวครอบครััวรุ่่�นใหม่่ (Millennial Family)

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

นักท่องเที�ยวครอบครัวรุ่นใหม่ (Millennial Family)

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

52.63%

ขามภูมิภาค

47.37%
15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 59.28%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 24.17%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 16.55%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 99.51%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 0.49%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

86.93% 13.07%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 93.72%

ครอบครัว/ญาติ

100.00% 3.06%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

ผู้ร่วมเดินทาง

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว 

ภาพรวม 5,285 บาท

พักคางคืน  5,689  บาท 

ไมพักคางคืน  2,594  บาท

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 
วันทองเที่ยวเฉลี่ย 

2.70 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 5.87 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.10 จังหวัด/ทริป

88.87%   

1.79%   

เครื่องบิน

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

7.43%  
รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

26.45%
13.30%
7.96%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่ 

กิจกรรมที�ทํา
83.97%

71.01%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

66.83% ชอปปง

ประเภทที�พักที�นิยม

โรงแรม

 38.81%  9.49%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

26.52%

ขนาดตลาด (Market Size) 4.35% 

จำนวนหน่วยตัวอย่าง (คน) คำนวณจาก 61,600 คน

เปน็กลุ่มตวัอย่างนักท่องเที่ยวรุ่นใหม ่(Gen-Y) 2,677 ราย

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

5.53%
4.86%
3.74%
3.32%
3.14%

 ชลบุรี
กาญจนบุรี
ขอนแกน

กรุงเทพมหานคร

กระบี่

63

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



5.3 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวสููงอายุุ (Silver Age)

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

นักท่องเที�ยวสูงอายุ (Silver Age)

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

58.09%

ขามภูมิภาค

 41.91%
15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 54.53%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 24.69%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 20.78%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 97.82%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 2.18%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

77.82% 22.18%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

65.73%

ครอบครัว/ญาติ

86.69% 9.51%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

ผู้ร่วมเดินทาง

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว 

ภาพรวม 5,371 บาท

พักคางคืน  5,994  บาท 

ไมพักคางคืน  3,184  บาท

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 
วันทองเที่ยวเฉลี่ย 

2.48 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.72 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.16 จังหวัด/ทริป

85.35%   

2.52%   

เครื่องบิน

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

7.78%  
รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

23.59%
13.32%
9.54%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
62.82%

58.58%
ถายรูป

นมัสการศาสนสถาน 
(เชน ไหวพระ/ขอพร)

57.88% ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

โรงแรม

42.19% 11.48%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

16.22%

ขนาดตลาด (Market Size) 31.10% 

จำนวนหน่วยตัวอย่าง (คน) คำนวณจาก 61,600 คน

เปน็กลุ่มตวัอย่างนักท่องเที่ยวรุ่นใหม ่(Gen-Y) 19,159 ราย

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

4.43%
4.41%
4.34%
3.49%
3.22%

 ชลบุรี
กรุงเทพมหานคร

เชียงใหม
กาญจนบุรี

กระบี่

64

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



5.4 	พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวครอบครััวขยาย (Multi-Generation Family)

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

นักท่องเที�ยวครอบครัวขยาย (Multi-Generation Family)

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

53.54%

ขามภูมิภาค

46.46%
15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 56.63%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 26.30%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 17.07%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.17%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.83%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

83.83% 16.17%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 33.10%

ครอบครัว/ญาติ

100.00% 8.18%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

ผู้ร่วมเดินทาง

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว 

ภาพรวม 5,252 บาท

พักคางคืน  5,706  บาท 

ไมพักคางคืน  2,900  บาท

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 
วันทองเที่ยวเฉลี่ย 

2.67 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 5.57 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.16 จังหวัด/ทริป

84.31%   

2.23%   

เครื่องบิน

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

10.49%  
รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

27.32%
11.73%
10.32%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น 

กิจกรรมที�ทํา
79.79%

61.21%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

59.85% ชอปปง

ประเภทที�พักที�นิยม

โรงแรม

 42.17% 12.62%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

 18.69%

ขนาดตลาด (Market Size) 15.91% 

จำนวนหน่วยตัวอย่าง (คน) คำนวณจาก 61,600 คน

เปน็กลุ่มตวัอย่างนักท่องเที่ยวรุ่นใหม ่(Gen-Y) 9,800 ราย

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

5.63%
4.74%
4.48%
3.43%
3.41%

 ชลบุรี
กรุงเทพมหานคร

กาญจนบุรี
เชียงใหม
ขอนแกน

65

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



5.5 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวรายได้้สููง (High-End)

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

นักท่องเที�ยวรายได้สูง (High-End)

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

40.11%

ขามภูมิภาค

59.89%
15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 41.39%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 32.36%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 26.25%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 94.44%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 5.56%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

89.24% 10.76%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 69.92%

ครอบครัว/ญาติ

79.22% 12.03%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

ผู้ร่วมเดินทาง

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว 

ภาพรวม 7,514 บาท

พักคางคืน  7,987  บาท 

ไมพักคางคืน  3,585  บาท

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 
วันทองเที่ยวเฉลี่ย 

2.90 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.68 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.12 จังหวัด/ทริป

76.21%   

8.93%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

10.48%  
เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

17.14%
15.22%
11.30%

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

กิจกรรมที�ทํา
73.11%

53.51%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

51.14% ชอปปง

ประเภทที�พักที�นิยม

โรงแรม

56.70%  8.30%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

 14.13%

ขนาดตลาด (Market Size) 1.78% 

จำนวนหน่วยตัวอย่าง (คน) คำนวณจาก 61,600 คน

เปน็กลุ่มตวัอย่างนักท่องเที่ยวรุ่นใหม ่(Gen-Y) 1,097 ราย

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

6.29%
5.38%
5.01%
4.19%
3.74%

 กรุงเทพมหานคร
เชียงใหม

ชลบุรี
กระบี่

กาญจนบุรี

66

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



5.6 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวผู้้�หญิิง (Lady)

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

นักท่องเที�ยวผู้หญิง (Lady)

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

45.37%

ขามภูมิภาค

54.63%
15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 50.41%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 33.51%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 16.08%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.37%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.63%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

86.51% 13.49%

TICKET

HOTEL

15

 75.89%

  คูสมรส/แฟน

76.43% 13.49%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

ผู้ร่วมเดินทาง

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว 

ภาพรวม 6,599 บาท

พักคางคืน  7,132  บาท 

ไมพักคางคืน  3,175  บาท

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 
วันทองเที่ยวเฉลี่ย 

2.79 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.46 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.06 จังหวัด/ทริป

78.20%   

8.58%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

8.86%  
เครื่องบิน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

25.48%
14.03%
13.62%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น 

กิจกรรมที�ทํา
82.70%

60.90%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

56.54% ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา

ประเภทที�พักที�นิยม

โรงแรม

 53.13%  9.54%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

 14.71%

ขนาดตลาด (Market Size) 1.19% 

จำนวนหน่วยตัวอย่าง (คน) คำนวณจาก 61,600 คน

เปน็กลุ่มตวัอย่างนักท่องเที่ยวรุ่นใหม ่(Gen-Y) 734 ราย

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

5.31%
5.18%

4.77%
4.09%
3.95%

 กรุงเทพมหานคร
เชียงใหม

ชลบุรี
กระบี่

กาญจนบุรี

ครอบครัว/ญาติ
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06
พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยว

วัันธรรมดา



6.1 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยววัันธรรมดาของชาวไทย

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 97.25%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 2.75%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

77.78% 22.12%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 57.62%

ครอบครัว/ญาติ

21.72%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

75.78%   

5.71%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

23.86%
12.01%
11.59%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น 

กิจกรรมที�ทํา
68.40%

56.09%
 ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

 กระบี่ 5.67%
กรุงเทพมหานคร  5.56%
 เชียงใหม 3.94%
 ภูเก็ต 3.36%
 กาญจนบุรี 3.17%

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

55.39%

ขามภูมิภาค

44.61%

ผู้ร่วมเดินทาง

52.98% ชอปปง

 

ภาพรวม 5,985 บาท

พักคางคืน  6,716 บาท 

ไมพักคางคืน  3,415 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

41.45% 13.52%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

14.77%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.61 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.58 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.11 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 11,290 คน)

44.38%

11.40%

10.71%

9.27%

9.22%

 

พาหนะสวนตัว

8.14%  

เครื่องบิน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยววันธรรมดา  (ภาพรวม)
โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566

(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

65.91%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต
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6.2		พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยววัันธรรมดาของคนกรุุงเทพมหานคร จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 97.17%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 2.83%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

91.51% 8.49%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟนครอบครัว/ญาติ

68.87% 13.21%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

56.60%   

5.66%   
รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

18.87%
13.21%
12.26%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่  

กิจกรรมที�ทํา
76.42%

57.55%

ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

 ภูเก็ต
เชียงใหม

กาญจนบุรี
นครราชสีมา

นราธิวาส

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

24.53%

ขามภูมิภาค

75.47%

ผู้ร่วมเดินทาง

66.98% ชอปปง

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยววันธรรมดาของคนกรุงเทพมหานคร
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

 

ภาพรวม 8,389 บาท

พักคางคืน  8,761 บาท 

ไมพักคางคืน  4,381 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

66.04% 8.49%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

14.15%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
3.00 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 3.88 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.00 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 106 คน)

พาหนะสวนตัว

28.30%  
เครื่องบิน

6.60%
5.66%
5.66%
5.66%
5.66%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

71.70%

57.55%

16.04%

7.55%

7.55%

6.60%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อพาญาติผูใหญไปทองเที่ยว
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6.3		พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยววัันธรรมดาของคนภาคเหนืือจำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 1,890 คน)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.15%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.85%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

64.34% 35.66%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 59.79%

ครอบครัว/ญาติ

61.38% 26.88%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

82.70%   

3.60%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

21.27%
18.36%
14.71%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น 

กิจกรรมที�ทํา
70.32%

51.75%

ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

55.13%

ขามภูมิภาค

44.87%

ผู้ร่วมเดินทาง

54.50% ชอปปง

 

ภาพรวม 6,415 บาท

พักคางคืน  7,876 บาท 

ไมพักคางคืน  3,779 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

35.03% 10.26%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

12.96%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.38 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.18 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.24 จังหวัด/ทริป

พาหนะสวนตัว

6.72%  

เครื่องบิน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยววันธรรมดาของคนภาคเหนือ
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน 

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา 

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต 

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย 

46.19%

13.39%

13.07%

8.15%

7.67%
 เชียงใหม

เชียงราย
กรุงเทพมหานคร

ลำปาง
กำแพงเพชร

12.33%
6.67%
5.03%
4.18%
3.44%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)
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6.4 	พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยววัันธรรมดาของคนตะวัันออกเฉีียงเหนืือ จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน 

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา 

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต 

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย 

(จำนวนกลุมตัวอยาง 3,015 คน)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 97.11%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 2.89%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

77.81% 22.19%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 63.08%

ครอบครัว/ญาติ

75.59% 18.67%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

79.40%   

4.78%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

21.06%
11.01%
10.65%

ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่  

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

กิจกรรมที�ทํา
67.50%

53.00%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

49.32%

ขามภูมิภาค

50.68%

ผู้ร่วมเดินทาง

52.01% ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา 

 

ภาพรวม 5,550 บาท

พักคางคืน  6,204 บาท 

ไมพักคางคืน  3,253 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

37.88% 15.32%

บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.58 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.99 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.05 จังหวัด/ทริป

พาหนะสวนตัว

9.78%  

เครื่องบิน

 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยววันธรรมดาของคนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

37.94%

12.31%

11.04%

10.18%

9.59%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน 

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย 

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา 

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต 

 ขอนแกน
ชลบุรี

กรุงเทพมหานคร
บุรีรัมย
บึงกาฬ

5.57%
4.31%

4.08%
3.52%
3.52%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

รีสอรท

13.40%
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รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



6.5 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยววัันธรรมดาของคนภาคกลาง จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 1,570 คน)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 95.05%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 4.95%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

78.28% 21.72%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 51.37%

ครอบครัว/ญาติ

62.77% 23.75%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

70.88%   

7.88%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

19.87%
13.25%
12.83%

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่  

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

กิจกรรมที�ทํา
63.66%

56.68%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

39.98%

ขามภูมิภาค

60.02%

ผู้ร่วมเดินทาง

51.55% ชอปปง

 

ภาพรวม 5,621 บาท

พักคางคืน  6,142 บาท 

ไมพักคางคืน  3,743 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

 47.26% 9.49%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

13.66%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.61 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.53 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.18 จังหวัด/ทริป

พาหนะสวนตัว

11.34%  

เครื่องบิน

 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยววันธรรมดาของคนภาคกลาง
 จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

43.20%

12.59%

10.56%

9.79%

8.35%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

 กรุงเทพมหานคร
พระนครศรีอยุธยา

กระบี่
กาญจนบุรี

เชียงใหม

7.28%
5.13%

4.89%
4.77%
4.00%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)
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ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



6.6 	พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยววัันธรรมดาของคนตะวัันออก จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 709 คน)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.03%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.97%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

83.07% 16.93%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 62.48%

ครอบครัว/ญาติ

60.51% 24.54%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

76.30%   

6.91%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

14.25%
14.25%
12.55%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่ 

กิจกรรมที�ทํา
68.69%

58.53%
ถายรูป

นมัสการศาสนสถาน 
(เชน ไหวพระ/ขอพร)

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

18.19%

ขามภูมิภาค

81.81%

ผู้ร่วมเดินทาง

56.28% ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

 

ภาพรวม 6,120 บาท

พักคางคืน  6,835 บาท 

ไมพักคางคืน  2,610 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

 43.16% 5.64%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

25.11%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.85 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.86 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.06 จังหวัด/ทริป

พาหนะสวนตัว

7.33%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยววันธรรมดาของคนภาคตะวันออก 
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

46.40%

13.82%

9.87%

9.03%

8.89%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

 กรุงเทพมหานคร
กาญจนบุรี

ชลบุรี
เพชรบูรณ

กระบี่

9.87%
4.94%
3.95%
3.67%
3.39%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)
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6.7 	พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยววัันธรรมดาของคนภาคใต้้ จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยววันธรรมดาของคนภาคตะวันออก 
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

(จำนวนกลุมตัวอยาง 4,000 คน)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 97.70%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 2.30%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

83.25% 16.75%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 54.23%

ครอบครัว/ญาติ

63.03% 20.23%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

71.75%   

6.38%   

รถโดยสารประจำทาง/รถทัวร/รถตูสาธารณะ

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

33.35%
9.30%
8.80%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

กิจกรรมที�ทํา
70.10%

60.18%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

73.13%

ขามภูมิภาค

26.88%

ผู้ร่วมเดินทาง

59.20% ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา

 

ภาพรวม 6,240 บาท

พักคางคืน  6,857 บาท 

ไมพักคางคืน  3,175  บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

 44.45% 16.78%

รีสอรทบานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

15.30%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย
2.70 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.43 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.10 จังหวัด/ทริป

พาหนะสวนตัว

7.85%  

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)/เครื่องบิน

 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยววันธรรมดาของคนภาคใต้ 
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

48.53%

13.28%

12.35%

8.80%

7.08%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

 กระบี่
นครศรีธรรมราช

ตรัง
ภูเก็ต
พัทลุง

10.83%
6.85%
6.50%
6.20%
5.90%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)
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การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.25%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.75%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

79.62% 20.38%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 42.83%

ครอบครัว/ญาติ

46.50% 36.78%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

59.71%   

10.99%   
รถโดยสารประจำทาง/รถทัวร/
รถตูสาธารณะ 

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

19.27%
19.27%
10.99%

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่  

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน  

กิจกรรมที�ทํา
72.29%

70.06%
ชอปปง

ถายรูป

ประเภทที�พักที�นิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

19.43%

ขามภูมิภาค

80.57%

ผู้ร่วมเดินทาง

59.71% ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น 

 

ภาพรวม 8,413 บาท

พักคางคืน  8,916 บาท 

ไมพักคางคืน  6,448 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

56.37% 17.04%

รีสอรทบานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

3.34%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.98 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 3.92 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.20 จังหวัด/ทริป

พาหนะสวนตัว

17.99%  
เครื่องบิน

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต 

48.73%

12.90%

11.78%

7.96%

7.48%

พฤติกรรมการท่องเที�ยวของคนไทยที�ไปท่องเที�ยววันธรรมดาในกรุงเทพมหานคร
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 628 คน)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

6.8		พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของคนไทยที่่�ไปท่่องเที่่�ยววัันธรรมดาในกรุุงเทพมหานคร จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง 

		 (Destination)
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เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน  

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 96.78%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 3.22%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

69.69% 30.31%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 60.48%

ครอบครัว/ญาติ

65.30% 24.03%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

75.68%   

8.24%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

18.61%
17.40%
11.74%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น 

กิจกรรมที�ทํา
71.10%

53.12%
ถายรูป

ชอปปง

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

50.78%

ขามภูมิภาค

49.22%

ผู้ร่วมเดินทาง

52.34% ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

 

ภาพรวม 6,006 บาท

พักคางคืน  7,167 บาท 

ไมพักคางคืน  3,336 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

35.87% 9.84%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

14.67%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.54 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.49 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.16 จังหวัด/ทริป

พาหนะสวนตัว

8.38%  

เครื่องบิน

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต 

43.03%

13.40%

12.23%

8.67%

8.53%
 เชียงใหม

เชียงราย
กำแพงเพชร

เพชรบูรณ
นาน

21.69%
10.38%
7.50%
6.92%
6.48%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการท่องเที�ยวของคนไทยที�ไปท่องเที�ยววันธรรมดาในภาคเหนือ
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 2,052 คน)

6.9 	พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของคนไทยที่่�ไปท่่องเที่่�ยววัันธรรมดาในภาคเหนืือ จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)
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การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.59%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.41%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

68.77% 31.23%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 61.00%

ครอบครัว/ญาติ

73.29% 17.99%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

83.00%   

4.24%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

14.65%
13.85%
11.78%

ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่  

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

กิจกรรมที�ทํา
64.11%

56.29%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

70.04%

ขามภูมิภาค

29.96%

ผู้ร่วมเดินทาง

49.98% ชอปปง

 

ภาพรวม 4,932 บาท

พักคางคืน  5,761  บาท 

ไมพักคางคืน  3,106  บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

33.30% 17.99%

รีสอรทบานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

9.56%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.36 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.66 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.18 จังหวัด/ทริป

พาหนะสวนตัว

8.48%  

รถโดยสารประจำทาง/รถทัวร/
รถตูสาธารณะ

34.39%
14.41%

12.34%

10.22%

9.00%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/ 
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

ขอนแกน
นครราชสีมา

กาฬสินธุ
บุรีรัมย

อุบลราชธานี

10.83%
8.48%
7.77%
6.74%
6.64%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการท่องเที�ยวของคนไทยที�ไปท่องเที�ยววันธรรมดาในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 2,123 คน)

6.10 พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของคนไทยที่่�ไปท่่องเที่่�ยววัันธรรมดาในภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง

		  (Destination)
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พฤติกรรมการท่องเที�ยวของคนไทยที�ไปท่องเที�ยววันธรรมดาในภาคกลาง
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 2,266 คน)
โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566

(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 96.65%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 3.35%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

79.61% 20.39%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 51.28%

ครอบครัว/ญาติ

61.74% 28.91%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

71.58%   

7.37%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

17.43%
15.71%
13.50%

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น  

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

กิจกรรมที�ทํา
67.74%

59.93%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

29.57%

ขามภูมิภาค

70.43%

ผู้ร่วมเดินทาง

57.15% ชอปปง

 

ภาพรวม 6,768 บาท

พักคางคืน  7,397 บาท 

ไมพักคางคืน  4,309 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

 45.81% 13.86%

บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว รีสอรท

12.93%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย
2.83 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.75 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.14 จังหวัด/ทริป

พาหนะสวนตัว

9.53%  

เครื่องบิน

43.87%

11.65%

10.68%

10.41%

9.58%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/ 
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

กรุงเทพมหานคร
กาญจนบุรี

ประจวบคีรีขันธ
พระนครศรีอยุธยา

นครปฐม

27.71%
15.80%
8.56%
7.86%
5.52%

6.11 พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของคนไทยที่่�ไปท่่องเที่่�ยววัันธรรมดาในภาคกลาง จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)
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พฤติกรรมการท่องเที�ยวของคนไทยที�ไปท่องเที�ยววันธรรมดาในภาคตะวันออก
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 3,971 คน)
โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566

(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 96.82%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 3.18%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

92.01% 7.99%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 63.70%

ครอบครัว/ญาติ

65.43% 22.60%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

69.96%   

6.08%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

25.05%
13.16%
10.07%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของอาการทองถิ่น 

กิจกรรมที�ทํา
71.51%

57.80%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

11.71%

ขามภูมิภาค

88.29%

ผู้ร่วมเดินทาง

54.08% ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา

 

ภาพรวม 6,761 บาท

พักคางคืน  7,059 บาท 

ไมพักคางคืน  3,332 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

 47.91% 10.25%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

22.96%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย
2.87 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 5.14 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.15 จังหวัด/ทริป

พาหนะสวนตัว

13.25%  

เครื่องบิน

44.28%

12.52%

11.25%

9.71%

9.53%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/ 
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

ชลบุรี
จันทบุรี
ระยอง

นครนายก
ตราด

30.85%
14.25%
13.25%
13.16%
9.44%

6.12 พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของคนไทยที่่�ไปท่่องเที่่�ยววัันธรรมดาในภาคตะวัันออก จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)
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“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



พฤติกรรมการท่องเที�ยวของคนไทยที�ไปท่องเที�ยววันธรรมดาในภาคใต้
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 3,747 คน)
โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566

(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 97.22%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 2.78%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

82.33% 17.67%

TICKET

HOTEL

15

คูสมรส/แฟน

 56.18%

ครอบครัว/ญาติ

64.72% 17.96%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

76.01%   

5.47%   

เครื่องบิน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

35.50%
9.37%
8.49%

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

กิจกรรมที�ทํา
68.83%

60.93%
ถายรูป

ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

78.06%

ขามภูมิภาค

21.94%

ผู้ร่วมเดินทาง

55.19% ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

 

ภาพรวม 5,870 บาท

พักคางคืน  6,446 บาท 

ไมพักคางคืน  3,184 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

 44.60% 13.74%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

16.47%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย
2.58 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.32 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.02 จังหวัด/ทริป

พาหนะสวนตัว

5.84%  

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

51.13%

13.29%

11.16%

7.63%

7.53%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/
การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

 กระบี่
ภูเก็ต

นครศรีธรรมราช
ตรัง

ชุมพร

17.08%
10.11%
8.94%
8.67%
7.77%

6.13 พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของคนไทยที่่�ไปท่่องเที่่�ยววัันธรรมดาในภาคใต้้ จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)

07
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07
พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวเมืืองรอง



7.1		พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวเมืืองรอง (ภาพรวม)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.56%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.44%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืน

พักคางคืน

80.33%

19.67%

คูสมรส/แฟน

 62.92%

ครอบครัว/ญาติ

75.53% 16.28%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

87.05%   

2.70%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

23.80%
12.16%
9.17%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น 

กิจกรรมที�ทํา
71.47%

59.24%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

62.41%
ขามภูมิภาค

37.59%

ผู้ร่วมเดินทาง

52.95% ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวเมืองรอง  (ภาพรวม)

 

ภาพรวม 5,282 บาท

พักคางคืน  5,836 บาท 

ไมพักคางคืน  3,019 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

40.26% 12.15%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

18.34%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.52 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.43 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ย 1.13 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 32,937 คน)

41.19%

12.23%

11.38%

10.50%

10.14%

พาหนะสวนตัว

5.63%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 57.11%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 24.12%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 18.78%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา 

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

เชียงราย
จันทบุรี

นาน
นครศรีธรรมราช

นครนายก

4.18%
4.06%
3.59%
3.30%
3.13%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)
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7.2 	พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวเมืืองรองของคนกรุุงเทพมหานคร จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.94%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.06%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืน

พักคางคืน

90.11%

9.89%

คูสมรส/แฟน

67.14%

ครอบครัว/ญาติ

66.43% 15.19%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

71.73%   

15.19%   

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

16.96%
16.96%
13.07%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
73.85%

59.36%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

9.89%
ขามภูมิภาค

90.11%

ผู้ร่วมเดินทาง

53.00% ชอปปง

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวเมืองรองของคนกรุงเทพมหานคร
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

 

ภาพรวม 6,729 บาท

พักคางคืน  6,871 บาท 

ไมพักคางคืน  5,443 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

46.29% 17.31%

รีสอรทบานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

15.90%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.92 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 3.83 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ย 1.29 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 283 คน)

52.30%

13.07%

10.25%

7.07%

6.36%

พาหนะสวนตัว

4.24%  

เครื่องบิน

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 42.40%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 39.22%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 18.37%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

นครนายก
จันทบุรี

นครศรีธรรมราช
เชียงราย

นาน

11.31%
8.83%
6.01%
5.65%
4.95%

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)
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รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



7.3 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวเมืืองรองของคนภาคเหนืือ จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 99.16%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 0.84%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืน

พักคางคืน

77.45%

22.55%

63.72%

ครอบครัว/ญาติ

75.22% 15.30%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

91.10%   

1.98%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

27.05%
11.59%
10.03%

 เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

 ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

กิจกรรมที�ทํา
74.01%

59.34%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

74.65%
ขามภูมิภาค

25.35%

ผู้ร่วมเดินทาง

54.07% ชอปปง

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวเมืองรองของคนภาคเหนือ
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

 

ภาพรวม 5,534 บาท

พักคางคืน  6,159 บาท 

ไมพักคางคืน  3,386 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

41.72% 13.29%

บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว รีสอรท

14.43%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.39 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.11 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ย 1.13 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 8,675 คน)

39.02%

15.15%

12.68%

10.50%

9.96%

พาหนะสวนตัว

4.65%  

เครื่องบิน

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 63.01%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 23.19%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 13.80%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน 

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

เชียงราย
นาน

ลำปาง
พะเยา

แพร

11.25%
8.70%
7.63%
6.39%
5.45%

คูสมรส/แฟน
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รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



7.4 	พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวเมืืองรองของคนตะวัันออกเฉีียงเหนืือ จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 99.48%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.52%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืน

พักคางคืน

81.16%

18.84%

63.70%

ครอบครัว/ญาติ

80.17% 16.49%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

87.22%   

2.68%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

19.48%
11.27%
9.90%

ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่

 เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

กิจกรรมที�ทํา
69.07%

60.24%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

66.44%
ขามภูมิภาค

33.56%

ผู้ร่วมเดินทาง

54.85% ชอปปง

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวเมืองรองของคนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

 

ภาพรวม 5,098 บาท

พักคางคืน  5,616  บาท 

ไมพักคางคืน  2,867 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

37.06% 14.49%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

17.85%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.48 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.65 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ย 1.03 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 10,290 คน)

36.00%

11.54%

11.30%

11.04%

10.84%

พาหนะสวนตัว

6.47%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 58.41%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 22.66%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 18.93%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

นครพนม
อุบลราชธานี

บึงกาฬ
กาฬสินธุ

บุรีรัมย

6.29%
6.23%
5.34%
5.18%
5.09%

คูสมรส/แฟน

87

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



7.5 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวเมืืองรองของคนภาคกลาง	จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 97.62%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 2.38%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืน

พักคางคืน

83.60%

16.40%

59.60%

ครอบครัว/ญาติ

75.01% 15.66%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

84.39%   

3.90%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

26.87%
16.20%
10.26%

 เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

 ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

กิจกรรมที�ทํา
71.73%

58.47%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

27.01%
ขามภูมิภาค

72.99%

ผู้ร่วมเดินทาง

53.78% ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา 

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวเมืองรองของคนภาคกลาง
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

 

ภาพรวม 4,950 บาท

พักคางคืน  5,418 บาท 

ไมพักคางคืน  2,565 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

45.90% 7.77%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

19.73%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.68 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.40 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ย 1.27 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 5,303 คน)

41.75%

12.89%

11.98%

11.31%

9.86%

พาหนะสวนตัว

5.80%  

เครื่องบิน

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 57.52%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 28.73%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 13.75%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

จันทบุรี
นครนายก

ราชบุรี
ชัยนาท

ตราด

6.93%
6.93%
6.09%
5.69%
4.33%

คูสมรส/แฟน

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต
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7.6 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวเมืืองรองของคนภาคตะวัันออก จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 99.56%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 0.44%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืน

พักคางคืน

81.53%

18.47%

72.76%

ครอบครัว/ญาติ

72.51% 13.87%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

87.23%   

2.31%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

14.06%

22.01%
17.71%  

 

กิจกรรมที�ทํา
76.72%

64.71%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

42.32%
ขามภูมิภาค

57.68%

ผู้ร่วมเดินทาง

61.86%

นมัสการศาสนสถาน 
(เชน ไหวพระ/ขอพร)  

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวเมืองรองของคนภาคตะวันออก
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

 

ภาพรวม 5,653 บาท

พักคางคืน  6,236 บาท 

ไมพักคางคืน 3,075 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

42.73% 6.18%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

25.44%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.77 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.40 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ย 1.12 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 3,157 คน)

52.87%

11.66%

9.12%

8.33%

6.59%

พาหนะสวนตัว

4.85%  

เครื่องบิน

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 57.24%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 31.68%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 11.09%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

จันทบุรี
ตราด

นครนายก
ปราจีนบุรี

สระแกว

12.73%
8.65%
8.36%
6.46%
6.11%

คูสมรส/แฟน

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)
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7.7 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวเมืืองรองของคนภาคใต้้ จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.09%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.91%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืน

พักคางคืน

79.27%

20.73%

57.65%

ครอบครัว/ญาติ

69.37% 19.57%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

82.68%   

4.67%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

29.49%
9.41%
8.15%

 ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น 

 ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
68.55%

56.35%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

84.05%
ขามภูมิภาค

15.95%

ผู้ร่วมเดินทาง

55.80% ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา  

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวเมืองรองของคนภาคใต้
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

 

ภาพรวม 5,357 บาท

พักคางคืน  5,978 บาท 

ไมพักคางคืน 2,980 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

36.65% 12.02%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

21.89%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.48 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.57 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ย 1.16 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 5,249 คน)

47.36%

14.86%

12.67%

7.35%

6.90%

พาหนะสวนตัว

5.87%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 44.29%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 36.67%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 19.03%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

นครศรีธรรมราช
ตรัง

พัทลุง
ชุมพร

ปตตานี

16.17%
14.38%
13.96%
9.74%
6.97%

คูสมรส/แฟน

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 
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7.8		พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของคนไทยที่่�ไปท่่องเที่่�ยวเมืืองรองในภาคเหนืือ จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.49%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.51%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืน

พักคางคืน

82.05%

17.95%

64.11%

ครอบครัว/ญาติ

75.00% 15.91%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

87.50%   

2.76%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

27.05%
12.19%
9.74%

 เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

 ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

กิจกรรมที�ทํา
74.37%

59.90%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

59.70%
ขามภูมิภาค

40.30%

ผู้ร่วมเดินทาง

53.75% ชอปปง

พฤติกรรมการท่องเที�ยวของคนไทยที�ไปท่องเที�ยวเมืองรองในภาคเหนือ
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

 

ภาพรวม 5,591 บาท

พักคางคืน  6,078 บาท 

ไมพักคางคืน  3,364 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

43.93% 12.89%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

15.97%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.58 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.25 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ย 1.15 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 10,847 คน)

40.33%

13.99%

11.70%

10.99%

9.62%

พาหนะสวนตัว

5.48%  

เครื่องบิน

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 58.74%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 26.44%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 14.82%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

เชียงราย
นาน

เพชรบูรณ
ลำปาง

พิษณุโลก

12.69%
10.92%
9.47%
8.06%
6.90%

คูสมรส/แฟน

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา
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7.9 พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของคนไทยที่่�ไปท่่องเที่่�ยวเมืืองรองในภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง 		

		 (Destination)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 99.03%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 0.97%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืน

พักคางคืน

78.95%

21.05%

62.04%

ครอบครัว/ญาติ

79.81% 15.95%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

88.95%   

2.88%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

17.15%
12.65%
11.07%

 ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่ 

 เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

กิจกรรมที�ทํา
68.94%

59.97%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

73.48%
ขามภูมิภาค

26.52%

ผู้ร่วมเดินทาง

55.16% นมัสการศาสนสถาน 
(เชน ไหวพระ/ขอพร)

พฤติกรรมการท่องเที�ยวของคนไทยที�ไปท่องเที�ยวเมืองรองในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

 

ภาพรวม 4,894 บาท

พักคางคืน  5,473 บาท 

ไมพักคางคืน  2,860 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

38.53% 16.24%
รีสอรทบานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

14.92%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.43 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.51 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ย 1.17 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 9,305 คน)

พาหนะสวนตัว

5.49%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 58.25%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 23.34%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 18.41%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

เลย
นครพนม
กาฬสินธุ

อุบลราชธานี
บุรีรัมย

9.65%
9.34%
8.35%
8.33%
8.05%

คูสมรส/แฟน

36.13%

12.57%

11.85%

10.53%

10.52%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต
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7.10 พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของคนไทยที่่�ไปท่่องเที่่�ยวเมืืองรองในภาคกลาง จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.76%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.24%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืน

พักคางคืน

71.87%

28.13%

61.91%

ครอบครัว/ญาติ

79.93% 13.08%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

89.30%   

2.17%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

18.80%
19.57%

8.16%

 เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

 ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่ 

กิจกรรมที�ทํา
67.69%

59.60%
ถายรูป

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

50.47%
ขามภูมิภาค

49.53%

ผู้ร่วมเดินทาง

58.83%

นมัสการศาสนสถาน 
(เชน ไหวพระ/ขอพร)

พฤติกรรมการท่องเที�ยวของคนไทยที�ไปท่องเที�ยวเมืองรองในภาคกลาง
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

 

ภาพรวม 4,438 บาท

พักคางคืน  5,187 บาท 

ไมพักคางคืน  2,535 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

38.36% 8.63%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

16.89%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.33 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.53 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ย 1.09 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 2,990 คน)

พาหนะสวนตัว

5.55%  

รถโดยสารประจำทาง/รถทัวร/
รถตูสาธารณะ 

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 61.87%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 23.21%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 14.92%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ชัยนาท
ราชบุรี
ลพบุรี

สุพรรณบุรี
สิงหบุรี

22.78%
22.31%
17.16%
15.95%
8.60%

คูสมรส/แฟน

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

36.69%

18.76%

10.64%

9.87%

9.60%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น
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7.11 พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของคนไทยที่่�ไปท่่องเที่่�ยวเมืืองรองในภาคตะวัันออก จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง 

		  (Destination)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.01%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.99%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืน

พักคางคืน

84.08%

19.52%

67.79%

ครอบครัว/ญาติ

70.18% 18.56%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

84.51%   

2.72%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

24.91%
16.65%
13.75%

 เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

 ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
75.95%

60.49%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

33.64%
ขามภูมิภาค

66.36%

ผู้ร่วมเดินทาง

62.30% ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา 

พฤติกรรมการท่องเที�ยวของคนไทยที�ไปท่องเที�ยวเมืองรองในภาคตะวันออก
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

 

ภาพรวม 5,849 บาท

พักคางคืน  6,354 บาท 

ไมพักคางคืน 3,181 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

36.82% 7.13%
รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

29.21%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.54 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.59 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ย 1.09 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 3,971 คน)

49.51%

11.16%

10.17%

9.24%

7.73%

พาหนะสวนตัว

7.53%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 61.52%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 25.81%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 12.67%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

จันทบุรี
นครนายก

ตราด
ปราจีนบุรี

สระแกว

33.69%
25.94%
19.79%
12.04%
8.54%

คูสมรส/แฟน

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)
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7.12 พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของคนไทยที่่�ไปท่่องเที่่�ยวเมืืองรองในภาคใต้้ จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.19%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.81%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืน

พักคางคืน

81.13%

18.87%

59.29%

ครอบครัว/ญาติ

71.12% 17.56%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

83.76%   

3.35%   

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

30.03%
9.63%
8.13%

 ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น 

 ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
68.99%

56.23%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

การเดินทางท่องเที�ยว
ในภูมิภาค

75.50%
ขามภูมิภาค

24.50%

ผู้ร่วมเดินทาง

56.19% ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา  

พฤติกรรมการท่องเที�ยวของคนไทยที�ไปท่องเที�ยวเมืองรองในภาคใต้
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

 

ภาพรวม 5,373 บาท

พักคางคืน  5,932 บาท 

ไมพักคางคืน 2,968 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

โรงแรม

39.53%
รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

21.54% 10.68%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.62 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.47 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ย 1.07 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 5,844 คน)

47.50%

14.36%

12.37%

8.93%

6.54%

พาหนะสวนตัว

4.86%  

เครื่องบิน

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 46.82%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 32.84%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 20.35%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

นครศรีธรรมราช
ตรัง

ชุมพร
พัทลุง
สตูล

18.58%
16.94%
16.00%
14.80%
10.13%

คูสมรส/แฟน

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)
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รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



96

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



08
พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาค



8.1 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาค (ภาพรวม)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวข้ามภูมิภาค  (ภาพรวม)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 97.70%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 2.30%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

92.76% 7.24%

คูสมรส/แฟน

62.72%

ครอบครัว/ญาติ

70.31% 20.44%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

26.49% 
12.71%
9.94%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

กิจกรรมที�ทํา
76.10%

61.39%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

54.77% ชอปปง

 

ภาพรวม 6,692 บาท

พักคางคืน  6,947 บาท 

ไมพักคางคืน  3,419 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม

52.84% 9.29%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

20.09%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
3.17 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.64 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.17 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 27,506 คน)

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 53.63%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 28.06%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 18.31%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

76.87%      

8.05%     

เครื่องบิน

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

8.24%  

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

ชลบุรี
กรุงเทพมหานคร

กาญจนบุรี
เชียงใหม
จันทบุรี

9.53%
8.48%
5.06%
3.84%
3.40%

45.09%

11.75%

11.36%

10.84%

8.29%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

98

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



8.2 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนกรุุงเทพมหานคร	จำ ำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวข้ามภูมิภาคของคนกรุงเทพมหานคร
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.81%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.19%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

80.72% 19.28%

คูสมรส/แฟน

65.53%

ครอบครัว/ญาติ

66.04% 18.09%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

26.45% 
16.04%
10.24%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

กิจกรรมที�ทํา
76.62%

62.12%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

55.46% ชอปปง

 

ภาพรวม 7,251  บาท

พักคางคืน  7,461  บาท 

ไมพักคางคืน  6,374 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม

44.03% 12.97%
รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

14.85%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.65 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 3.80 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.15 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 586 คน)

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 47.44%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 38.91%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 13.65%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

73.21%      

3.41%     

เครื่องบิน

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

16.04%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

61.77%

11.26%

6.48%

5.97%

5.97%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

ชลบุรี
เชียงใหม

ระยอง
นครนายก

ฉะเชิงเทรา

20.99%
7.00%
6.66%
5.46%
4.61%

99

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



8.3 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนภาคเหนืือ จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวข้ามภูมิภาคของคนภาคเหนือ
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.53%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.47%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

93.49% 6.51%

คูสมรส/แฟน

62.17%

ครอบครัว/ญาติ

71.34% 19.11%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

26.23% 
12.93%
10.15%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

กิจกรรมที�ทํา
76.10%

60.78%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

55.86% ชอปปง

 

ภาพรวม 7,430 บาท

พักคางคืน  7,679 บาท 

ไมพักคางคืน  3,843 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม

55.79% 11.91%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

16.73%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
3.30 วัน/คน

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.40 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.21 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 5,390 คน)

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 59.87%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 24.40%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 15.73%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

80.72%      

6.33%     

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

8.40%  

เครื่องบิน

42.60%

14.86%

13.95%

9.39%

7.33%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

กรุงเทพมหานคร
ชลบุรี

กาญจนบุรี
เลย

พระนครศรีอยุธยา

13.32%
9.89%
5.94%
4.82%
4.40%
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รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



8.4 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวข้ามภูมิภาคของคนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 97.04%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 2.96%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

98.30% 1.70%

คูสมรส/แฟน

64.44%

ครอบครัว/ญาติ

74.39% 20.12%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

27.07% 
11.02%
9.45%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

กิจกรรมที�ทํา
73.27%

61.88%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

57.05% ชอปปง

 

ภาพรวม 6,967 บาท

พักคางคืน  7,009 บาท 

ไมพักคางคืน  4,515 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม

51.80% 9.91%
รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

21.91%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
3.20 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 5.10 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.11 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 7,579 คน)

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 53.57%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 26.27%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 20.16%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

74.44%      

8.47%     

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

10.95%  

เครื่องบิน

ชลบุรี
กรุงเทพมหานคร

กาญจนบุรี
เชียงใหม

เพชรบูรณ

10.03%
7.34%
6.47%
4.92%
4.70%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิตเพื่อการเรียนรู
/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

40.26%

13.21%

12.57%

10.37%

10.27%
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8.5 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนภาคกลาง จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 97.45%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 2.55%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

90.61% 9.39%

คูสมรส/แฟน

60.44%

ครอบครัว/ญาติ

68.87% 20.80%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

33.51% 
12.22%
10.73%

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

กิจกรรมที�ทํา
77.03%

57.16%
ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

56.49% ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา

 

ภาพรวม 5,737 บาท

พักคางคืน  5,969 บาท 

ไมพักคางคืน  3,499 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม

51.38% 6.75%
รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

21.93%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.91 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.40 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.28 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 6,994 คน)

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 55.33%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 31.40%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 13.27%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

79.12%      

6.02%     

เครื่องบิน

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

7.68%  

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวข้ามภูมิภาคของภาคกลาง
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

ชลบุรี
เชียงใหม
จันทบุรี

นครนายก
นครราชสีมา

15.26%
5.12%
5.11%
5.11%

4.46%

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

40.48%

11.45%

11.23%

10.04%

6.98%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา
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8.6 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนภาคตะวัันออก จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.95%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.05%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

82.21% 17.79%

คูสมรส/แฟน

70.45%

ครอบครัว/ญาติ

70.40% 15.68%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

17.33% 
16.53%
16.51% ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่ 

กิจกรรมที�ทํา
77.81%

64.24%
ถายรูป

ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

61.21% นมัสการศาสนสถาน
(เชน ไหวพระ/ขอพร)

 

ภาพรวม 5,843 บาท

พักคางคืน  6,460 บาท 

ไมพักคางคืน  2,995 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
46.61% 6.65%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

22.56%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.83 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.39 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.12 จังหวัด/ทริป

(จำนวนกลุมตัวอยาง 4,362 คน)

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 56.24%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 30.47%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 13.30%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

82.90%      

5.09%     

เครื่องบิน

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

5.32%  

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวข้ามภูมิภาคของคนภาคตะวันออก
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

กรุงเทพมหานคร
กาญจนบุรี

พระนครศรีอยุธยา
นครราชสีมา

ประจวบคีรีขันธ

12.75%
7.22%
6.30%
5.18%
3.92%

50.94%

11.49%

10.43%

8.25%

7.70%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต
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8.7 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนภาคใต้้ จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 2,595 คน)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวข้ามภูมิภาคของคนภาคใต้
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 96.45%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 3.55%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

99.11% 0.89%

คูสมรส/แฟน

52.49%

ครอบครัว/ญาติ

60.35% 31.10%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

21.54% 
14.34%
10.87% เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

กิจกรรมที�ทํา
78.81%

69.90%

ถายรูป

ชอปปง 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

68.79% ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

 

ภาพรวม 8,569 บาท

พักคางคืน  8,622บาท 

ไมพักคางคืน  2,614 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
 63.12% 13.91%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

14.37%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
4.18 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.93 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.19 จังหวัด/ทริป

15

วันธรรมดา (จ.-ศ.) 41.43%
วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 31.48%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 27.09%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

59.27%      

9.71%     

เครื่องบิน

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

18.11%  

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

กรุงเทพมหานคร
กาญจนบุรี

ประจวบคีรีขันธ
ชลบุรี

เชียงใหม

19.34%
10.33%
9.83%
6.59%
6.44%

44.62%

15.41%

11.33%

10.10%

9.79%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต
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8.8		พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนไทยที่่�ไปเที่่�ยวกรุุงเทพมหานคร จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการท่องเที�ยวข้ามภูมิภาคของคนไทยที�ไปเที�ยวกรุงเทพมหานคร
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 2,332 คน)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 99.49%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 0.51%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

78.56% 21.44%

คูสมรส/แฟน

53.69%

ครอบครัว/ญาติ

56.78% 25.09%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่ 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

24.83% 
15.44%
14.02% เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

กิจกรรมที�ทํา

73.07%

66.51%

ถายรูป

ชอปปง 

ประเภทที�พักที�นิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

56.56% ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

 

ภาพรวม 6,954 บาท

พักคางคืน  7,754 บาท 

ไมพักคางคืน  4,021 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
55.70% 16.47%

รีสอรทบานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

2.79%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.87 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 3.78 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.13 จังหวัด/ทริป

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 57.42%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 21.70%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 20.88%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

74.49%      

6.78%     

เครื่องบิน

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

12.05%  

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

49.36%

14.11%

10.76%

7.85%

7.68%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต
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8.9		พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนไทยที่่�ไปเที่่�ยวภาคเหนืือ จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการท่องเที�ยวข้ามภูมิภาคของคนไทยที�ไปเที�ยวภาคเหนือ
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 5,427 คน)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 97.03%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 2.97%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

96.44% 3.56%

คูสมรส/แฟน

63.22%

ครอบครัว/ญาติ

73.21% 18.22%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

24.53% 
12.57%
10.34% ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

กิจกรรมที�ทํา
77.35%

64.09%

ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

56.42% ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา

 

ภาพรวม 6,731 บาท

พักคางคืน  6,890 บาท 

ไมพักคางคืน  2,428 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
52.98% 8.33%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

22.24%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
3.36 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.64 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.18 จังหวัด/ทริป

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 49.22%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 32.17%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 18.61%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

73.82%      

8.24%     

เครื่องบิน

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

11.92%  

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

เชียงใหม
เพชรบูรณ

นาน
เชียงราย

กำแพงเพชร

19.46%
13.25%
7.90%
7.37%
7.02%

41.94%

12.62%

11.48%

11.33%

8.18%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี/ 
เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต
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8.10 พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนไทยที่่�ไปเที่่�ยวภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง

		  (Destination)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการท่องเที�ยวข้ามภูมิภาคของคนไทยที�ไปเที�ยวภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 3,786 คน)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.26%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.74%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

94.43% 5.57%

คูสมรส/แฟน

62.10%

ครอบครัว/ญาติ

74.62% 17.62%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

20.42% 
14.24%
10.20% ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
75.99%

61.97%

ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

56.84% ชอปปง

 

ภาพรวม 6,228 บาท

พักคางคืน  6,423 บาท 

ไมพักคางคืน  2,928 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
 53.12% 15.85%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

17.22%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
3.21 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.53 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.23 จังหวัด/ทริป

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 54.81%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 28.39%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 16.80%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

83.84%      

3.14%     

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

7.24%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

นครราชสีมา
ขอนแกน

เลย
ชัยภูมิ

กาฬสินธุ

19.62%
15.19%
11.07%
6.50%
6.44%

41.92%

13.26%

12.41%

9.38%

8.93%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา
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8.11 พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนไทยที่่�ไปเที่่�ยวภาคกลาง จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 8,149 คน)

พฤติกรรมการท่องเที�ยวข้ามภูมิภาคของคนไทยที�ไปเที�ยวภาคกลาง
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.49%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.51%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

86.45% 13.55%

คูสมรส/แฟน

63.17%

ครอบครัว/ญาติ

68.65% 21.17%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

21.13% 
14.08%
10.82% ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
74.30%

62.33%

ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

59.55% ชอปปง

 

ภาพรวม 6,355 บาท

พักคางคืน  6,803 บาท 

ไมพักคางคืน  3,499 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
 50.93% 11.06%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

16.65%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.93 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.53 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.11 จังหวัด/ทริป

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 56.20%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 24.21%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 19.59%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

80.73%      

4.77%     

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

7.33%  

เครื่องบิน

กรุงเทพมหานคร
กาญจนบุรี

พระนครศรีอยุธยา
ประจวบคีรีขันธ

นครปฐม

28.62%
17.09%
9.33%
8.27%
4.66%

44.69%

11.14%

10.33%

9.87%

9.42%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา
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8.12 พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนไทยที่่�ไปเที่่�ยวภาคตะวัันออก จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 97.96%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 2.04%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

93.03% 6.97%

คูสมรส/แฟน

62.58%

ครอบครัว/ญาติ

68.69% 22.78%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน 

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

37.21% 
12.33%
7.90% ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
76.45%

58.78%

ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

57.47% ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา

 

ภาพรวม 6,351 บาท

พักคางคืน  6,534 บาท 

ไมพักคางคืน  3,903 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
 49.32% 6.49%

รีสอรท โฮมสเตย

25.40%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.84 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.87 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.22 จังหวัด/ทริป

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 59.33%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 26.17%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 14.49%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

80.95%      

3.58%     

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

9.12%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

ชลบุรี
จันทบุรี
ระยอง

นครนายก
ตราด

39.04%
13.94%
11.51%
11.41%
7.64%

48.10%

12.01%

10.99%

10.86%

8.57%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 6,713 คน)

พฤติกรรมการท่องเที�ยวข้ามภูมิภาคของคนไทยที�ไปเที�ยวภาคตะวันออก
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)
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8.13 พฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนไทยที่่�ไปเที่่�ยวภาคใต้้ จำำ�แนกตามจุุดหมายปลายทาง (Destination)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566) (จำนวนกลุมตัวอยาง 3,431 คน)

พฤติกรรมการท่องเที�ยวข้ามภูมิภาคของคนไทยที�ไปเที�ยวภาคใต้
จําแนกตามจุดหมายปลายทาง (Destination)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 95.72%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 4.28%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

99.56% 0.44%

คูสมรส/แฟน

61.79%

ครอบครัว/ญาติ

68.11% 20.78%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

28.04% 
14.34%
9.44% ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
77.85%

59.37%

ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

53.80% ชอปปง

 

ภาพรวม 8,606 บาท

พักคางคืน  8,635 บาท 

ไมพักคางคืน  2,067 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
 63.71% 6.09%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

17.66%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
4.04 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.57 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.12 จังหวัด/ทริป

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 42.03%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 34.01%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 23.96%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

56.86%      

8.25%     

เครื่องบิน

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

27.95%  

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

กระบี่
ภูเก็ต
ชุมพร
พังงา

นครศรีธรรมราช

24.80%
17.75%
12.36%

7.11%
6.91%

48.62%

14.63%

11.75%

10.35%

8.04%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต
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09
พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวในภููมิิภาค



9.1 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวในภููมิิภาค (ภาพรวม)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวในภูมิภาคของชาวไทย  (ภาพรวม)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 34,094 คน)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 99.13%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 0.87%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

70.76% 29.24%

คูสมรส/แฟน

61.72%

ครอบครัว/ญาติ

73.53% 16.92%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

26.37% 
12.55%
9.04% ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
70.76%

55.76%

ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

51.20% ชอปปง

 

ภาพรวม 4,637 บาท

พักคางคืน  5,267 บาท 

ไมพักคางคืน  3,112 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
 37.42% 11.06%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

15.09%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.06 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.31 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.06 จังหวัด/ทริป

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 58.49%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 23.17%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 18.34%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

90.80%      

2.86%     

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

3.85%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

เชียงใหม
กระบี่

ขอนแกน
กาญจนบุรี

กรุงเทพมหานคร

5.09%
4.32%
3.23%
2.99%
2.90%

43.51%

12.13%

11.76%

10.69%

8.95%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต
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9.2 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวในภููมิิภาคของคนกรุุงเทพมหานคร จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวในภูมิภาคของคนกรุงเทพมหานคร
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 214 คน)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 100.00%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 0.00%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

73.36% 26.64%

คูสมรส/แฟน

64.49%

ครอบครัว/ญาติ

67.76% 11.68%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

21.50% 
17.29%
9.35% ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
65.89%

53.27%

ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

52.80% ชอปปง

 

ภาพรวม 5,900 บาท

พักคางคืน  6,439 บาท 

ไมพักคางคืน  4,417 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
38.79% 7.94%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

21.03%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.10 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 3.72 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.00 จังหวัด/ทริป

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 57.01%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 30.84%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 12.15%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

90.65%      

3.74%     

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

3.74%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

กาญจนบุรี
พระนครศรีอยุธยา

ประจวบคีรีขันธ
สระบุรี

นครปฐม

27.10%
15.89%
14.95%

8.41%
7.48%

57.48%

12.15%

11.68%

6.54%

4.67%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต
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รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



9.3 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวในภููมิิภาคของคนภาคเหนืือ	จำ ำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวในภูมิภาคของคนภาคเหนือ
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 8,210 คน)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 99.44%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 0.56%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

74.03% 25.97%

คูสมรส/แฟน

63.75%

ครอบครัว/ญาติ

73.52% 15.79%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

30.04% 
11.90%
10.39% ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
73.23%

55.47%

ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

52.25% ชอปปง

 

ภาพรวม 5,107 บาท

พักคางคืน  5,670 บาท 

ไมพักคางคืน  3,502 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
 42.38% 14.37%

รีสอรทบานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

10.41%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.10 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 3.95 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.13 จังหวัด/ทริป

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 63.87%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 23.43%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 12.69%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

92.94%      

2.10%     

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

3.51%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

เชียงใหม
เชียงราย

นาน
ลำปาง
พะเยา

21.12%
11.89%
9.20%
8.06%
6.75%

39.74%

16.50%

11.52%

10.89%

9.57%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

114

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



9.4 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวในภูมิภาคของคนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 8,421 คน)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 99.44%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 0.56%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

72.39% 27.61%

คูสมรส/แฟน

63.02%

ครอบครัว/ญาติ

80.89% 15.78%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ความเปนเอกลักษณของประเพณี/วัฒนธรรม/การละเลนในพื้นที่

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

18.80% 
12.11%
10.03% เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

กิจกรรมที�ทํา
68.44%

59.30%

ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

54.52% ชอปปง

 

ภาพรวม 4,387 บาท

พักคางคืน  4,948 บาท 

ไมพักคางคืน  2,918 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
 33.04% 15.78%

รีสอรทบานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

14.04%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.09 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.48 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.02 จังหวัด/ทริป

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 59.67%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 22.67%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 17.66%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

91.34%      

2.70%     

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

4.42%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

ขอนแกน
นครพนม

อุบลราชธานี
บึงกาฬ

กาฬสินธุ

13.09%
7.68%
7.61%
6.53%
6.33%

35.44%

12.83%

11.54%

11.17%

9.71%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต
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“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



9.5 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวในภููมิิภาคของคนภาคกลาง จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.49%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.51%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

63.59% 36.41%

คูสมรส/แฟน

55.33%

ครอบครัว/ญาติ

73.21% 19.60%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

26.01% 
16.58%
9.83% ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

กิจกรรมที�ทํา
70.71%

53.39%

ถายรูป

ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

52.92% นมัสการศาสนสถาน 
(เชน ไหวพระ/ขอพร)

 

ภาพรวม 4,048 บาท

พักคางคืน  4,682 บาท 

ไมพักคางคืน  2,941 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
 38.31%  5.18%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

13.84%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
1.95 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.50 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.11 จังหวัด/ทริป

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 60.68%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 28.19%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 11.13%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

88.97%      

3.65%     

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

4.62%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

กาญจนบุรี
กรุงเทพมหานคร

พระนครศรีอยุธยา
ประจวบคีรีขันธ

นครปฐม

16.96%
16.45%
10.03%
7.49%
7.04%

42.64%

16.38%

11.79%

9.85%

8.29%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวในภูมิภาคของคนภาคกลาง
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 5,806 คน)
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ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



9.6 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวข้้ามภููมิิภาคของคนภาคตะวัันออก จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 99.79%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 0.21%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

53.28% 46.72%

คูสมรส/แฟน

74.00%

ครอบครัว/ญาติ

67.55% 14.24%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

เปนความชอบ/ความตองการของคนที่เดินทางทองเที่ยวดวยกัน

ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

28.15% 
22.94%
11.38% ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
74.98%

55.95%

ถายรูป

ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

54.69% นมัสการศาสนสถาน 
(เชน ไหวพระ/ขอพร)

 

ภาพรวม 4,431 บาท

พักคางคืน  5,644 บาท 

ไมพักคางคืน  3,048 บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
 27.03% 2.89%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

19.56%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
1.80 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.22 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.01 จังหวัด/ทริป

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 68.39%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 27.06%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 4.55%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

93.06%      

1.94%     

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

2.89%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

ชลบุรี
จันทบุรี

ฉะเชิงเทรา
ระยอง
ตราด

27.24%
14.16%
11.49%
11.38%
9.62%

58.53%

13.00%

10.47%

5.78%

5.11%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์/เพื่อความศรัทธาทางศาสนา

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวในภูมิภาคของคนภาคตะวันออก
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 2,838 คน)
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9.7 พฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวในภููมิิภาคของคนภาคใต้้ จำำ�แนกตามที่่�อยู่่�อาศััย (Origin)

การจัดการการท่องเที�ยว

ทองเที่ยวดวยตัวเอง 98.74%
ทองเที่ยวกับบริษัทนำเที่ยว 1.26%

รูปแบบการท่องเที�ยว

ไมพักคางคืนพักคางคืน

76.84% 23.16%

คูสมรส/แฟน

58.92%

ครอบครัว/ญาติ

68.53% 18.13%

เพื่อน/เพื่อนรวมงาน

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยว

ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยวในพื้นที่

ความเปนเอกลักษณของอาหารทองถิ่น

ป�จจัยสําคัญที�สุดในการเลือกจุดหมาย

35.46% 
8.62%
7.83% ความหลากหลายของกิจกรรมในพื้นที่

กิจกรรมที�ทํา
69.32%

57.28%

ถายรูป

ชมวิวทิวทัศน/ธรรมชาติ/
ดูดาว/ดูหิ่งหอย/ดูสัตวปา 

ประเภทที�พักที�นิยม

จังหวัดจุดหมายยอดนิยม

ผู้ร่วมเดินทาง

55.65% ชิมอาหาร/เครื่องดื่ม/
ผลไมทองถิ่น

 

ภาพรวม 4,913 บาท

พักคางคืน  5,445 บาท 

ไมพักคางคืน  3,151   บาท

วัตถุประสงค์การเดินทางท่องเที�ยว

ค่าใช้จ่ายต่อคนต่อทริป 

โรงแรม
 39.79% 10.09%

รีสอรท บานเพื่อน/ญาติ/ครอบครัว

19.98%

วันทองเที่ยวเฉลี่ย 
2.16 วัน/ทริป

ผูรวมเดินทางเฉลี่ย 4.36 คน/ทริป

จำนวนจังหวัดเฉลี่ยตอทริป 1.03จังหวัด/ทริป

15

วันหยุดปกติ (ส.-อา.) 47.41%
วันธรรมดา (จ.-ศ.) 33.99%
วันหยุดนักขัตฤกษ/วันหยุดพิเศษ 18.59%

ช่วงเวลาในการท่องเที�ยว 

88.79%      

3.50%     

รถเชา/รถตู (พรอมคนขับ)

พาหนะหลัก
ที�ใช้เดินทางไปจุดหมาย

พาหนะสวนตัว

3.40%  

รถโดยสารประจำทาง/
รถทัวร/รถตูสาธารณะ

กระบี่
นครศรีธรรมราช

ตรัง
ภูเก็ต
พัทลุง

17.12%
9.87%
8.77%
8.74%
8.52%

50.67%

15.03%

11.47%

7.24%

6.23%

เพื่อผอนคลาย/คลายเครียดจากชีวิตปจจุบัน

เพื่อสรางความสัมพันธที่ดี
/เพื่อกระชับความสัมพันธกับคนที่เดินทางดวย

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต

เพื่อเปนรางวัลใหกับชีวิต

เพื่อสรางความทรงจำ/เพื่อสะสมประสบการณชีวิต

โครงการสํารวจพฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวของชาวไทย ป� 2566
(ข้อมูลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ป� 2566)

พฤติกรรมการเดินทางท่องเที�ยวในภูมิภาคของคนภาคใต้
จําแนกตามที�อยู่อาศัย (Origin)

(จำนวนกลุมตัวอยาง 8,605 คน)
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10
อััตราการเปลี่่�ยนใจที่่�มีีต่่อแผนการท่่องเที่่�ยว



อัตราการเปลี�ยนใจ ม.ค. - ส.ค. ป� 2566 
(ที�มีต่อแผนการท่องเที�ยวที�วางไว้)

กลุมคนที่ไมมีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 5,757)

กลุมคนที่มีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 3,483)

ยังคงไมไป
ทองเที่ยว 
94.13%

เปลี่ยนใจ
ไปทองเที่ยว 

5.87%

ไปทองเที่ยว
ตามแผนที่วางไว 

90.98%

ยกเลิกการทองเที่ยวในเดือนนั้นไปเลย 4.51%

มีการเปลี่ยนใจไปเที่ยวจังหวัดอื่นแทน 3.96%

มีบางจังหวัดไมไดไปตามแผนที่วางไว    0.55%

เปลี่ยนแผน
การทองเที่ยว

9.02%

กลุมคนที่ไมมีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 87)

กลุมคนที่มีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 33)

มีการเปลี่ยนใจไปเที่ยวจังหวัดอื่นแทน 9.09%
ยกเลิกการทองเที่ยวในเดือนนั้นไปเลย 3.03%

ยังคงไมไป
ทองเที่ยว 
93.10%

เปลี่ยนใจ
ไปทองเที่ยว 

6.90%

ไปทองเที่ยว
ตามแผนที่วางไว 

87.88% เปลี่ยนแผน
การทองเที่ยว 

12.12%

กลุมคนที่ไมมีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 1,318)

กลุมคนที่มีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 722)

ยกเลิกการทองเที่ยวในเดือนนั้นไปเลย 4.29%
มีการเปลี่ยนใจไปเที่ยวจังหวัดอื่นแทน     2.63%
มีบางจังหวัดไมไดไปตามแผนที่วางไว   0.28%

ยังคงไมไป
ทองเที่ยว 
93.40%

ไปเที่ยว
ตามแผนที่วางไว 

92.80% เปลี่ยนแผน
การทองเที่ยว

7.20%เปลี่ยนใจ
ไปทองเที่ยว 

6.60%

120

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



อัตราการเปลี�ยนใจ ม.ค. - ส.ค. ป� 2566 
(ที�มีต่อแผนการท่องเที�ยวที�วางไว้)

กลุมคนที่ไมมีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 1,510)

กลุมคนที่มีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 890)

ยกเลิกการทองเที่ยวในเดือนนั้นไปเลย 3.93%

มีการเปลี่ยนใจไปเที่ยวจังหวัดอื่นแทน 3.71%

มีบางจังหวัดไมไดไปตามแผนที่วางไว   0.34%

ยังคงไมไป
ทองเที่ยว 
96.03%

เปลี่ยนใจ
ไปทองเที่ยว 

3.97%

ไปเที่ยว
ตามแผนที่วางไว 

92.02% เปลี่ยนแผน
การทองเที่ยว 

7.98%

กลุมคนที่ไมมีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 1,232)

กลุมคนที่มีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 808)

ยกเลิกการทองเที่ยวในเดือนนั้นไปเลย 3.71%
มีการเปลี่ยนใจไปเที่ยวจังหวัดอื่นแทน 3.71%
มีบางจังหวัดไมไดไปตามแผนที่วางไว    1.24%

ยังคงไมไป
ทองเที่ยว 
94.16%

ไปเที่ยว
ตามแผนที่วางไว 

91.34%
เปลี่ยนแผน

การทองเที่ยว
8.66%

เปลี่ยนใจ
ไปทองเที่ยว 

5.84%
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อัตราการเปลี�ยนใจ ม.ค. - ส.ค. ป� 2566 
(ที�มีต่อแผนการท่องเที�ยวที�วางไว้)

กลุมคนที่ไมมีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 724)

กลุมคนที่มีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 356)

ยกเลิกการทองเที่ยวในเดือนนั้นไปเลย 7.30%
มีการเปลี่ยนใจไปเที่ยวจังหวัดอื่นแทน 5.62%
มีบางจังหวัดไมไดไปตามแผนที่วางไว   0.84%

ยังคงไมไป
ทองเที่ยว 
95.99%

เปลี่ยนใจ
ไปทองเที่ยว 

4.01%

ไปเที่ยว
ตามแผนที่วางไว 

86.24%
เปลี่ยนแผน

การทองเที่ยว 
13.76%

กลุมคนที่ไมมีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 973)

กลุมคนที่มีแผนการไปทองเที่ยว
(n = 707)

มีการเปลี่ยนใจไปเที่ยวจังหวัดอื่นแทน 5.09%
ยกเลิกการทองเที่ยวในเดือนนั้นไปเลย 4.95%
มีบางจังหวัดไมไดไปตามแผนที่วางไว   0.14%

TRAVEL

TRA
VEL

ยังคงไมไป
ทองเที่ยว  
90.75%

เปลี่ยนใจ
ไปทองเที่ยว 

9.25%

ไปเที่ยว
ตามแผนที่วางไว 

89.82%
เปลี่ยนแผน

การทองเที่ยว
10.18%
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11
ข้้อเสนอแนะ



11.1 ข้้อเสนอแนะจากการวิิเคราะห์์จุุดแข็็งจุุดอ่่อน (Mapping analysis)

	 การวิิเคราะห์์จุุดแข็็งจุุดอ่อน (Mapping analysis) 

เป็็นการแสดงข้้อมููลทัศนคติิของชาวไทย โดยการ plot  

mapping analysis ด้้วย Important factor และ  

Satisfaction factor ซึ่่�ง Important factor คืือ ปััจจััยที่่�ใช้้

เลืือกจัังหวััด/สถานที่่�/แหล่่งท่่องเที่่�ยวจากคำถามของ

พฤติกิรรมทั่่�วไป และให้ก้ลุ่่�มตัวัอย่า่งทำการประเมินิค่า่คะแนน

ความสำคััญของปััจจััยต่่างๆ ต่ อการท่่องเท่ี่�ยวในภาพรวม 

และสำหรับ Satisfaction factor ที่ �ใช้้ในแผนภาพ คืื อ  

ระดัับความพึงพอใจของทริิปล่่าสุุด  โดยให้้กลุ่่�มตัวอย่่าง 

ทำการประเมิินค่่าคะแนนความพึงพอใจ ซึ่่�งสามารถใช้้ใน 

การวิิเคราะห์์ได้้ เนื่่�องจากเป็็นการวิิเคราะห์์ผลคะแนน 

ความพึงพอใจของหลายๆ Destination ที่ ่�กลุ่่�มตััวอย่่างไป 

ท่่องเที่่�ยว 

	 อย่่างไรก็็ตาม ด้้วยข้้อจำกััดของข้้อมููล ทำให้้การ plot 

mapping analysis ในมุมุมอง Destination มีคีวามไม่่เหมาะสม 

เนื่่�องจากกลุ่่�มตััวอย่่างไม่่ได้้ประเมิินค่่าคะแนนความสำคััญ 

ของปััจจััยต่่อทริปล่่าสุุด จึ งไม่่มีีค่่าคะแนนความสำคััญต่่อ 

Destination นั้้�นๆ ให้้นำมาใช้้ในการ plot

ตััวแปรในแผนภาพ	

	 แกนตั้้�ง แสดงค่่าคะแนนเฉล่ี่�ยของระดัับความสำคััญ 

(Level of Important) ของแต่่ละปััจจัยั ดั งันั้้�น ปั จจัยัท่ี่�อยู่่� 

ด้้านบนของแกนตั้้�งคืือ ปั จจััยที่่�มีีค่่าคะแนนความสำคััญ 

เฉล่ี่�ยสููง หรืือนักัท่อ่งเที่่�ยวชาวไทยให้ค้วามสำคัญัมากกับัปััจจัยั

นั้้�นๆ ในทางตรงกัันข้้าม ปั จจััยที่่�อยู่่�ด้้านล่่างของแกนตั้้�ง 

คืือ ปัจจััยที่่�มีีค่าคะแนนความสำคััญเฉล่ี่�ยที่่�ต่่ำ หรืือนัักท่่องเท่ี่�ยว

ชาวไทยให้้ความสำคััญน้้อยกัับปััจจััยนั้้�นๆ

	 เส้้นประที่่�ลากออกมาจากแกนตั้้�ง (เส้้นประแนวนอน) 

แสดงค่่าคะแนนความสำคััญเฉลี่่�ยของทุุกปััจจััย โดยปััจจััย 

ที่่�อยู่่�บน (สููงกว่่า) เส้้นประแนวนอน คืือ ปััจจััยที่่�มีีค่่าคะแนน

	

ความสำคััญเฉลี่่�ยมากกว่่าค่่าคะแนนความสำคััญเฉลี่่�ยของ 

ทุุกปััจจััย ในทางตรงกัันข้้าม ปั จจััยที่่�อยู่่�ล่่าง (ต่่ำกว่่า) 

เส้้นประแนวนอน คืื อ ปั จจััยที่่�มีีค่่าคะแนนความสำคััญ 

เฉลี่่�ยน้้อยกว่่าค่่าคะแนนความสำคััญเฉลี่่�ยของทุุกปััจจััย

	 แกนนอน แสดงค่่าคะแนนเฉล่ี่�ยของคะแนนความพึงพอใจ 

(Level of Satisfaction) ที่่�นักัท่่องเที่่�ยวชาวไทยให้้คะแนนไว้้ใน

ปััจจัยัต่่างๆ ดังนั้้�น ปัจจัยัที่่�อยู่่�ทางขวาของแกนนอน คืือ ปัจจัยั 

ที่่�มีีค่าคะแนนความพึงึพอใจเฉลี่่�ยสููง หรืื อนักัท่่องเที่่�ยวชาวไทย 

มีีความพึงพอใจมากกัับปััจจััยนั้้�นๆ ในทางตรงกัันข้้ามปัจจััย 

ที่่�อยู่่�ทางซ้้ายของแกนนอน คืือ ปัจจัยัที่่�มีีค่าคะแนนความพึงึพอใจ

เฉลี่่�ยต่่ำ หรืื อนัักท่่องเที่่�ยวชาวไทยมีีความพึึงพอใจน้้อย 

กับัปััจจััยนั้้�นๆ

	 เส้้นประที่่�ลากออกมาจากแกนนอน (เส้้นประแนวตั้้�ง) 

แสดงค่่าคะแนนความพึงึพอใจเฉล่ี่�ยของทุกุปััจจัยั โดยปััจจัยัที่่�อยู่่�

ทางขวาของเส้้นประแนวตั้้�ง คืือ ปัจจัยัที่่�มีีค่าคะแนนพึึงพอใจเฉล่ี่�ย

มากกว่่าค่่าคะแนนความพึงึพอใจเฉลี่่�ยของทุกุปััจจัยั ในทางตรง

กัันข้้าม ปั จจััยที่่�อยู่่�ทางซ้้ายของเส้้นประแนวตั้้�ง คืื อปััจจััยที่่�มี ี

ค่่าคะแนนความพึงึพอใจเฉลี่่�ยน้้อยกว่่าค่่าคะแนนความพึงึพอใจ

เฉล่ี่�ยของทุกุปััจจัยั
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ทั้้�งนี้้� การอ่่านค่่าจากแผนภาพ สามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

1st Priority to improve
(มุุมซ้้ายบน: จุ ดอ่อนท่ี่�ต้้องเร่่งแก้้ไข) 
ปัจัจัยัที่่�อยู่่�ภายในโซนสีีแดง คืือ ปัจัจัยัท่ี่�มีี
ความสำคััญมากกว่่าค่่าเฉล่ี่�ย แต่่ได้้รัับ
ความพึงึพอใจน้อ้ยกว่า่ค่า่เฉลี่่�ย ซึ่่�งต้อ้งให้้
ความสนใจในการปรัับปรุุงอย่่างเร่่งด่่วน
	 ตััวอย่่างของปััจจััยที่่�เป็็น
จุดุอ่อนที่่�ต้้องเร่่งแก้้ไขในแผนภาพ
คืือ Factor B และ Factor C 

Strength
(มุุมขวาบน: จุ ดแข็็ง) ปั จจััยท่ี่�อยู่่�
ภายในโซนสีีเขีียว คืือ ปััจจััยที่่�มีีความ
สำคััญและความพึงพอใจมากกว่่า 
ค่่าเฉลี่่�ยของทุุกปััจจััย ซึ่่�งต้้องคงรัักษา
ไว้ ้หรืืออาจใช้ใ้นการวิิเคราะห์์เพิ่่�มเติิม
เพื่่�อสร้างปััจจััยดัังกล่่าวให้้มีคีวามเข้้มแข็ง็
มากขึ้้�น
	 ตััวอย่่างของปััจจััยที่่�เป็็นจุุดแข็็ง
ในแผนภาพ คืือ Factor A และ Factor E

2nd Priority to improve

(มุุมซ้้ายล่่าง: จุ ุดอ่่อนที่่�ไม่่ต้้องเร่่ง

แก้ไ้ข) ปัจัจััยท่ี่�อยู่่�ภายในโซนสีีชมพูู 

คืือ ปััจจััยที่่�มีีความสำคััญน้้อยกว่่า

ค่่าเฉล่ี่�ยและได้้รัับค่่าเฉล่ี่�ยความ 

พึึงพอใจน้้อยกว่่าค่่าเฉล่ี่�ย ซึ่่�งเป็็น

ปััจจััยที่่�ต้้องปรัับปรุุงแต่่ไม่่เร่่งด่่วน	

	 ตัวัอย่่างของปััจจัยัที่่�เป็็นจุดุอ่อน

ที่่�ไม่่ต้้องเร่่งแก้้ไขในแผนภาพ คืื อ 

Factor F

Maintain

	 (มุุมขวาล่่าง: ปั จจััยท่ี่�ทำได้้

ดีีแล้้ว) ปั จจััยท่ี่�อยู่่�ภายในโซนสีีฟ้า 

คืือ ปัจัจัยัที่่�มีคีวามสำคัญัน้อ้ยกว่า่

ค่่าเฉลี่่�ย แต่่ได้้รัับความพึึงพอใจ

มากกว่่าค่่าเฉล่ี่�ย ซึ่่�งเป็็นปััจจััยที่่�

ทำได้้ดีีและไม่่ต้้องให้้ความสำคััญ

มากนััก เพราะมีีความสำคััญน้้อย 

	 ตััวอย่่างของปััจจััยที่่� เป็็น

ปััจจััยท่ี่�ทำได้้ดีีแล้้วในแผนภาพ 

คืือ Factor H และ Factor G
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	 ข้้อเสนอแนะในการสื่่�อสารเพื่่�อปรัับปรุุงหรืือเปลี่่�ยน

ทััศนคติิของกลุ่่�มตััวอย่่างให้้ดีีขึ้้�นกัับปััจจััยที่่�ต้้องเร่่งแก้้ไข

	 • 	 ความสะอาดของที่่�พัักในพื้้�นที่่�

	 	 เน้้นการแสดงข้้อมููลและข้อ้ความ (Key message) 

ที่่�แสดงให้เ้ห็น็ถึงึมาตรการต่า่งๆ ของที่่�พักั ในเรื่่�องของความ

สะอาดไม่่ว่่าจะเป็น็ ป้า้ยสัญัลักัษณ์ต์่า่งๆ ที่่�ได้ร้ับัจากภาครัฐั 

รวมไปถึึงการแนะนำให้้ท่ี่�พััก วางหรืือโชว์์แผ่่นพัับตาม 

ห้้องพััก ที่ �แสดงให้้เห็็นถึึงการฆ่่าเชื้้�อโรคกัับสิ่่�งอำนวย 

ความสะดวกต่่างๆ และสุุขอนามััยของพนัักงานในที่่�พััก

	 • 	 ความปลอดภััยภายในพื้้�นที่่� (ด้้านอาชญากรรม)

	 	 เน้น้การแสดงข้้อมููลและข้้อความ (Key message) 

ที่่�แสดงให้้เห็็นถึึงมาตรการต่่างๆ ของแหล่่งท่่องเที่่�ยว 

ในเรื่่�องของความปลอดภัย ไม่่ว่่าจะเป็็น ป้ ้ายเตืือนต่่างๆ 

ป้้ายสััญลัักษณ์์ต่่างๆ และการปรัับปรุุงไฟส่่องสว่่างในเวลา

กลางคืืน รวมไปถึงึการแนะนำให้แ้หล่ง่ท่อ่งเที่่�ยวแสดงความ

ช่่วยเหลืือและเป็็นหููเป็็นตาให้้กับันัักท่่องเท่ี่�ยว เช่่น มีกีารเดิิน

ตรวจตราของคนในชุุมชน มีีการคอยเตืือนนัักท่่องเที่่�ยว 

ให้้ระมััดระวัังของมีีค่่าหรืือมีีการบอกนัักท่่องเที่่�ยวว่่า 

จุุดใดสามารถจอดรถได้้อย่่างปลอดภััย เป็็นต้้น
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11.2 ข้้อเสนอแนะจากการวิิเคราะห์์ความแตกต่่างของพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวภายใต้้ข้้อมููลที่่�ใช้้ในการวางแผนการท่่องเที่่�ยว

	 การวิิเคราะห์์ความแตกต่า่งของพฤติิกรรมการท่อ่งเที่่�ยว

จากข้้อมููลที่�ใช้้ในการวางแผนการท่่องเท่ี่�ยวเริ่่�มต้้น ด้้วยการ

จำแนก นักัท่อ่งเที่่�ยวชาวไทย โดยใช้ข้้อ้มููลเกี่่�ยวกับัพฤติกิรรม

การท่อ่งเท่ี่�ยวตามแผนการท่ี่�เตรีียมไว้ ้เพื่่�อจำแนกคนไทยเป็น็ 

2 กลุ่่�มได้้แก่่

	 • กลุ่่�มที่่� 1: คนไทยท่ี่�ได้ท้ำตาม

แผนการท่่องเที่่�ยวที่่�เตรีียมไว้ล้่ว่งหน้้า

ทั้้�งหมด

	 • กลุ่่�มที่่� 2: คนไทยที่่�มีีการเปลี่่�ยนแปลง

แผนการท่่องเที่่�ยวระหว่่างท่่องเที่่�ยว

	 ที่่�ปรึึกษาได้้ทดสอบหาความแตกต่่างของพฤติิกรรม 

การใช้้ข้้อมููล  เพื่่�อวิเิคราะห์์ว่่า แหล่งข้้อมููลใดระหว่างคนไทย 

ทั้้�ง 2 กลุ่่�มที่�มีีความแตกต่่างกัันอย่่างมีีนััยสำคััญทางสถิติ ิ

(โดยใช้้ระดับัความเชื่่�อมั่่�นที่่�ร้้อยละ 95) 

	 ซึ่่�งผลการวิิเคราะห์์ความแตกต่่างทำให้้ทราบว่่า แหล่งข้้อมููล

ผนวกกัับหััวข้้อข้้อมููลใด ที่ ่�ส่่งผลให้้เกิิดการเปลี่่�ยนแปลง 

หรืือไม่่เปล่ี่�ยนแปลงแผนการท่่องเท่ี่�ยวตามที่�ได้้วางแผนไว้้ 

โดยสามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

	 	 • กลุ่่�มที่่� 1 ใช้้ช่่องทางคนรู้้�จััก (ครอบครััว/ญาติิ/

เพื่่�อน) Search engine และคนในพื้้�นที่่� (เจ้้าของที่่�พััก/ 

ร้้านค้้าต่่างๆ/ชาวบ้้าน) เป็็นหลััก

	 	 • กลุ่่�มที่่� 2 ใช้้ช่่องทาง Search engine คนรู้้�จััก 

(ครอบครััว/ญาติิ/เพื่่�อน) คนในพื้้�นท่ี่� (เจ้้าของที่่�พััก/ 

ร้้านค้้าต่่างๆ/ชาวบ้้าน) และ Social media

	 ดัังนั้้�น ท ำให้้สรุุปได้้ว่่า คนไทยที่่�ค้้นหาข้้อมููลด้้วย 

ช่่องทางคนในพื้้�นที่่� (เจ้้าของที่่�พััก/ร้้านค้้าต่่างๆ/ชาวบ้้าน) 

และค้้นหาข้้อมููลผ่่านช่่องทางอินิเตอร์์เน็ต็ต่่างๆ มีคีวามน่าจะ

เป็็นมาก (แนวโน้้มสููง) ในการเปล่ี่�ยนแปลงแผนการท่่องเท่ี่�ยว

	 ในทางตรงกัันข้้าม  คนไทยที่่�ค้้นหาข้้อมููลด้้วย 

ช่อ่งทางคนรู้้�จัก (ครอบครัวั/ญาติ/ิเพื่่�อน) และบริษิัทันำเที่่�ยว/

ไกด์์นำเท่ี่�ยว มีีความน่่าจะเป็็นน้้อย (แนวโน้้มต่่ำ) ที่ ่�จะ

เปลี่่�ยนแปลงแผนการท่่องเที่่�ยว ทั้้�งนี้้� เมื่่�อเพิ่่�มชั้้�นความลึึก

ของข้้อมููล (Data level) ในการวิิเคราะห์์ โดยเพิ่่�มหััวข้้อ

ข้้อมููล  (ได้้แก่่ แหล่่งท่่องเที่่�ยว/จุุดถ่่ายรููป/จุุดชมวิิว 

งานเทศกาล/ประเพณีี กิ จกรรมในพื้้�นที่่� ร้ านอาหาร/ 

เครื่่�องดื่่�ม/แหล่งชอปปิิง เส้้นทางในการเดินิทาง ตั๋๋�วเดินิทาง/

พาหนะในการเดิินทาง และโรงแรม/ที่่�พััก) ไว้้ภายใต้้ 

แหล่ง่ข้อ้มููลหลักั (ช่อ่งทางที่่�มีีสัดัส่ว่นในการใช้ง้านมากกว่า่

ร้้อยละ 50) ที่ ่�แต่่ละกลุ่่�มใช้้ พบว่่า หั ัวข้้อข้้อมููลไม่่ได้้มีี 

ความสำคััญหรืือไม่่ได้้ส่่งผลกระทบต่่อการเปลี่่�ยนแปลง

แผนการท่่องเท่ี่�ยว เพราะทุุกหััวข้้อข้้อมููลที่�ค้้นหาหรืือ

สอบถามผ่่านช่่องทางหรืือแหล่่งข้้อมููลหลัักของตนเอง 

ส่่งผลให้้เกิิดความแตกต่่างทางพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยว 

	 ดังันั้้�น หากต้้องการกระตุ้้�นให้้ชาวไทยไปท่่องเท่ี่�ยวใน

แหล่่งท่่องเที่่�ยว/ทำกิิจกรรมต่่างๆ เพิ่่�มมากขึ้้�นจะต้้องใช้้

คนในพื้้�นที่่�เป็็นช่่องทางในการประชาสััมพัันธ์์เพิ่่�มมากขึ้้�น
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11.3 ข้้อเสนอแนะจากการวิิเคราะห์์ความแตกต่่างของพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยว

		  ภายใต้้ความชอบที่่�มีีต่่อประเภทแหล่่งท่่องเที่่�ยวและประเภทกิิจกรรมท่่องเที่่�ยว

	 	 การ วิิ เคราะ ห์์ความแตก ต่่างของพฤ ติิกรรม 

การท่่องเที่่�ยวจากความชอบที่่�มีีต่่อประเภทแหล่่งท่่องเที่่�ยว

และประเภทกิจิกรรมท่่องเที่่�ยว เริ่่�มต้น้ด้ว้ยการจัดักลุ่่�มคนไทย

จากความชอบที่่�มีีต่่อแหล่่งท่่องเที่่�ยวและกิิจกรรมท่่องเที่่�ยว 

เพื่่�อจำแนกคนไทยเป็็น 4 กลุ่่�มได้้แก่่

	 	 	 ที่่�ปรึึกษาได้้ทดสอบหาความแตกต่่างของทั้้�ง

ประเภทแหล่่งท่่องเที่่�ยวและประเภทของกิิจกรรมท่่องเที่่�ยว

เพื่่�อวิิเคราะห์์ว่่า ประเภทแหล่่งท่่องเที่่�ยวใดและประเภท

กิจิกรรมท่อ่งเท่ี่�ยวใด ที่�ได้รั้ับความนิยมและมีีความแตกต่่างกััน

อย่่างมีีนััยสำคััญทางสถิิติิ (โดยใช้้ระดัับความเชื่่�อมั่่�นท่ี่� 

ร้้อยละ 95) ระหว่่างจากคนไทยแต่่ละกลุ่่�ม

	 ทั้้�งนี้้� ผล การวิิเคราะห์์ความแตกต่่าง ท ำให้้ทราบว่่า 

แหล่งท่่องเที่่�ยวประเภทใดและกิจิกรรมประเภทใดที่�ควรเป็็นสินิค้้า

ในการเสนอขายให้้กัับคนไทยกลุ่่�มต่างๆ โดยสามารถสรุปได้้

ดัังนี้้�

•  Everything New: 

 คนไทยที่ชอบแหลงทองเที่ยวประเภทใหมๆ และทำกิจกรรมใหมๆ

•  Activity Compulsive: 

 คนไทยที่ชอบแหลงทองเที่ยวประเภทใหมๆ แตทำกิจกรรมเดิมๆ

•  Ambience Connected:  

 คนไทยที่ชอบแหลงทองเที่ยวประเภทเดิมๆ แตทำกิจกรรมใหมๆ

•  Habit Circle: 

 คนไทยที่ชอบแหลงทองเที่ยวประเภทเดิมๆ และทำกิจกรรมเดิมๆ

กลุ่ม Everything New

ประเภทแหลงทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย ประเภทกิจกรรมทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย

 เนือ่งจากกลุม Everything New เปนกลุมคนไทยทีมี่ชวงอายนุอย 

ดังนั้น ประสบการณในการทองเที่ยวจึงยังมีไมมากนักทำให

มีความสนใจแหลงทองเที่ยวประเภทใหมๆ โดยมีวัตถุประสงค

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต 

โดยประเภทแหลงทองเที่ยวที่นิยมเยี่ยมชมระหวางการทองเที่ยว 

คือ อุทยาน/เขตอนุรักษ/ปาชายเลน/ศูนยศึกษาธรรมชาติ/ 

แหลงทองเที่ยวทางดอกไมและพืช โรงภาพยนตร/โรงละคร/

โรงมหรสพ และสวนสนุก/สวนสัตว

 กลุม Everything New มักทำกิจกรรมที่เหมาะสมกับชวงอายุของตนเอง 

โดยใหความสนใจกับการทำกิจกรรมใหมๆ เพราะตองการเรียนรูทัศน/

เปดโลกทัศน/หามุมมองใหมๆ ใหชีวิต ซึ่งประเภทกิจกรรมทองเท่ียวท่ี
นยิมทำระหวางการทองเทีย่ว คือ การชอปปง การถายรปู และการวายน้ำ/

ลองแกง/เจ็ตสกี/ลองแพ 

กลุ่ม Activity Compulsive

ประเภทแหลงทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย ประเภทกิจกรรมทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย

 กลุ ม Activity Compulsive มีความชอบในการเยี่ยมชม

แหลงทองเทีย่วประเภทเดมิๆ และประกอบดวยคนไทยในวยัทำงาน

ตอนตนและตอนกลาง จึงมีวัตถุประสงคการทองเที่ยวเพื่อเปน

รางวลัใหกบัชวีติ ซึง่ประเภทแหลงทองเทีย่วทีน่ยิมเยีย่มชมระหวาง

การทองเทีย่ว คอื แหลงทองเทีย่วประเภทนำ้จดื (เชน เขือ่น, แมน้ำ)

  และแหลงทองเที่ยวประเภทน้ำเค็ม (เชน เกาะ ทะเล)

 กลุ ม Activity Compulsive อยู ในชวงวัยทำงาน (เริ่มตนใชชีวิต)

ดงันัน้ กิจกรรมทีเ่ลอืกทำจงึเปรยีบเสมอืนการใหรางวัลกบัชวีติ โดยใหความสนใจ

กับการทำกิจกรรมใหมๆ ซึ่งประเภทกิจกรรมทองเที่ยวที่นิยมทำระหวาง

การทองเทีย่ว คอื การชมิอาหาร/เครือ่งดืม่/ผลไมทองถิน่/การชมววิทวิทศัน/

ธรรมชาติ/ดูดาว/ดห่ิูงหอย/ดูสตัวปา/การชมคอนเสริต/การแสดงสดตางๆ/

กีฬา การทำกิจกรรมที่ขึ้นช่ือของพื้นที่/ชุมชน และการทำกิจกรรมตางๆ            

ที่เกี่ยวของกับการชวยเหลือ/อุดหนนุชุมชน

-  T O U R  G U I D E  -

EAST

WEST

128

รายงานสรุุปฉบัับผู้้�บริิหาร 

“โครงการสําารวจพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของชาวไทย ปีี 2566” 

ข้้อมููลไตรมาส 1 - ไตรมาส 3 ปีี 2566



กลุ่ม Everything New

ประเภทแหลงทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย ประเภทกิจกรรมทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย

 เนือ่งจากกลุม Everything New เปนกลุมคนไทยทีมี่ชวงอายนุอย 

ดังนั้น ประสบการณในการทองเที่ยวจึงยังมีไมมากนักทำให

มีความสนใจแหลงทองเที่ยวประเภทใหมๆ โดยมีวัตถุประสงค

เพื่อการเรียนรู/การเปดโลกทัศน/การหามุมมองใหมๆ ใหชีวิต 

โดยประเภทแหลงทองเที่ยวที่นิยมเยี่ยมชมระหวางการทองเที่ยว 

คือ อุทยาน/เขตอนุรักษ/ปาชายเลน/ศูนยศึกษาธรรมชาติ/ 

แหลงทองเที่ยวทางดอกไมและพืช โรงภาพยนตร/โรงละคร/

โรงมหรสพ และสวนสนุก/สวนสัตว

 กลุม Everything New มักทำกิจกรรมที่เหมาะสมกับชวงอายุของตนเอง 

โดยใหความสนใจกับการทำกิจกรรมใหมๆ เพราะตองการเรียนรูทัศน/

เปดโลกทัศน/หามุมมองใหมๆ ใหชีวิต ซึ่งประเภทกิจกรรมทองเที่ยวท่ี
นยิมทำระหวางการทองเทีย่ว คือ การชอปปง การถายรปู และการวายน้ำ/

ลองแกง/เจ็ตสกี/ลองแพ 

กลุ่ม Activity Compulsive

ประเภทแหลงทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย ประเภทกิจกรรมทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย

 กลุ ม Activity Compulsive มีความชอบในการเยี่ยมชม

แหลงทองเทีย่วประเภทเดมิๆ และประกอบดวยคนไทยในวยัทำงาน

ตอนตนและตอนกลาง จึงมีวัตถุประสงคการทองเที่ยวเพื่อเปน

รางวลัใหกบัชวีติ ซึง่ประเภทแหลงทองเทีย่วทีน่ยิมเยีย่มชมระหวาง

การทองเทีย่ว คอื แหลงทองเทีย่วประเภทนำ้จดื (เชน เขือ่น, แมน้ำ)

  และแหลงทองเที่ยวประเภทน้ำเค็ม (เชน เกาะ ทะเล)

 กลุ ม Activity Compulsive อยู ในชวงวัยทำงาน (เริ่มตนใชชีวิต)

ดงันัน้ กิจกรรมทีเ่ลอืกทำจงึเปรยีบเสมอืนการใหรางวัลกบัชวีติ โดยใหความสนใจ

กับการทำกิจกรรมใหมๆ ซึ่งประเภทกิจกรรมทองเที่ยวที่นิยมทำระหวาง

การทองเทีย่ว คอื การชมิอาหาร/เครือ่งดืม่/ผลไมทองถิน่/การชมววิทวิทศัน/

ธรรมชาติ/ดูดาว/ดห่ิูงหอย/ดูสตัวปา/การชมคอนเสริต/การแสดงสดตางๆ/

กีฬา การทำกิจกรรมที่ขึ้นช่ือของพื้นที่/ชุมชน และการทำกิจกรรมตางๆ            

ที่เกี่ยวของกับการชวยเหลือ/อุดหนนุชุมชน

กลุ่ม Ambience Connected

ประเภทแหลงทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย ประเภทกิจกรรมทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย

 กลุ ม Ambience Connected มีความชอบในการเยี่ยมชม

แหลงทองเทีย่วประเภทใหมๆ  และมชีวงอายทุีม่ากกวากลุม Activity 

Compulsive เล็กนอย ซึ่งชวงอายุดังกลาวเปนชวงที่บุตร/ธิดา

เริม่โตพอ (คาดการณตาม Life stage และขอมลูประชากรศาสตร

ของโครงการ) ที่จะไปทองเที่ยวดวยกันไดอยางปลอดภัย

โดยมีวตัถุประสงคเพือ่สรางความทรงจำ/เพือ่สะสมประสบการณชวีติ

ซ่ึงประเภทแหลงทองเที่ยวที่นิยมเยี่ยมชมระหวางการทองเท่ียว 

คอื ศนูยการเรยีนรูผลิตภัณฑ/ภูมิปญญาทองถ่ิน และโครงการหลวง/

ศูนยวิจัย

 กลุม Ambience Connected อยูในชวงการใชชีวิตอยูกับครอบครัว

ของตนเอง ดังนั้น กิจกรรมท่ีเลือกทำจึงเนนไปท่ีการสรางความทรงจำ/ 

การสะสมประสบการณชีวิต โดยใหความสนใจกับการทำกิจกรรมเดิมๆ 

ทีเ่กีย่วของกบัการเรยีนรูตางๆ ซึง่อาจจะมาจาก ความตองการเสรมิสราง

ประสบการณชีวิตใหกับบุตร/ธิดา (คาดการณตาม Life stage และขอมูล

ประชากรศาสตรของโครงการ) และประเภทกิจกรรมทองเท่ียวท่ีนิยมทำ

ระหวางการทองเท่ียว คือ การชมกิจกรรม/

 งานเทศกาลของทองถิ่น และการเรียนรู/

 ศึกษาเกี่ยวกับพื้นที่ (ประวัติศาสตร/ 

 วิถีชีวิต/วัฒนธรรม/

กลุ่ม Old Habit
ประเภทแหลงทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย ประเภทกิจกรรมทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย

 เนื่องจากกลุ ม Old Habit เปนกลุ มคนไทยท่ีมีชวงอายุมาก 

ดงันัน้ ประสบการณในการทองเที่ยวจึงมีมาก ทำใหมีความสนใจ

แหลงทองเที่ยวประเภทเดิมๆ โดยมีวัตถุประสงค  เพื่อสักการะ

สิง่ศกัดิส์ทิธิ/์เพือ่ความศรทัธาทางศาสนา ซึง่ประเภทแหลงทองเท่ียว

ทีน่ยิมเยีย่มชมระหวางการทองเทีย่ว คอื โบราณสถาน/ศาสนสถาน/

สถานปฏบิตัธิรรม และถนนคนเดนิ/ตลาด/

 หางสรรพสนิคา

 กลุม Old Habit อยูในชวงอายุมากหรืออาจกลาวไดวา อยูในวัยหรือ

ใกลวยัเกษยีณอาย ุดงันัน้ กิจกรรมท่ีเลอืกทำจงึเนนไปท่ีกจิกรรมท่ีเหมาะสม

กับสภาพรางกายของตนเอง โดยใหความสนใจกับการทำกิจกรรมเดิมๆ 

ซึง่อาจจะมาจากกงัวลดานสมรรถภาพของรางกาย และประเภทกจิกรรม

ทองเที่ยวที่นิยมทำ ระหวางการทองเที่ยว คือ การทำสมาธิ/นั่งสมาธิ/

ปฏิบัติธรรม/ปฏิบัติศาสนกิจ การนมัสการศาสนสถาน (เชน ไหวพระ/

ขอพร) และการเยี่ยมชมตลาดน้ำ/ตลาดบก/ถนนคนเดิน

กลุ่ม Ambience Connected

ประเภทแหลงทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย ประเภทกิจกรรมทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย

 กลุ ม Ambience Connected มีความชอบในการเยี่ยมชม

แหลงทองเทีย่วประเภทใหมๆ  และมชีวงอายทุีม่ากกวากลุม Activity 

Compulsive เล็กนอย ซึ่งชวงอายุดังกลาวเปนชวงที่บุตร/ธิดา

เริม่โตพอ (คาดการณตาม Life stage และขอมลูประชากรศาสตร

ของโครงการ) ที่จะไปทองเที่ยวดวยกันไดอยางปลอดภัย

โดยมีวตัถุประสงคเพือ่สรางความทรงจำ/เพือ่สะสมประสบการณชวีติ

ซึ่งประเภทแหลงทองเที่ยวที่นิยมเยี่ยมชมระหวางการทองเท่ียว 

คอื ศนูยการเรยีนรูผลิตภัณฑ/ภูมิปญญาทองถ่ิน และโครงการหลวง/

ศูนยวิจัย

 กลุม Ambience Connected อยูในชวงการใชชีวิตอยูกับครอบครัว

ของตนเอง ดังนั้น กิจกรรมท่ีเลือกทำจึงเนนไปท่ีการสรางความทรงจำ/ 

การสะสมประสบการณชีวิต โดยใหความสนใจกับการทำกิจกรรมเดิมๆ 

ทีเ่กีย่วของกบัการเรยีนรูตางๆ ซึง่อาจจะมาจาก ความตองการเสรมิสราง

ประสบการณชีวิตใหกับบุตร/ธิดา (คาดการณตาม Life stage และขอมูล

ประชากรศาสตรของโครงการ) และประเภทกิจกรรมทองเท่ียวท่ีนิยมทำ

ระหวางการทองเท่ียว คือ การชมกิจกรรม/

 งานเทศกาลของทองถิ่น และการเรียนรู/

 ศึกษาเกี่ยวกับพื้นที่ (ประวัติศาสตร/ 

 วิถีชีวิต/วัฒนธรรม/

กลุ่ม Old Habit
ประเภทแหลงทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย ประเภทกิจกรรมทองเที่ยวที่ควรเสนอขาย

 เนื่องจากกลุ ม Old Habit เปนกลุ มคนไทยท่ีมีชวงอายุมาก 

ดงันัน้ ประสบการณในการทองเที่ยวจึงมีมาก ทำใหมีความสนใจ

แหลงทองเที่ยวประเภทเดิมๆ โดยมีวัตถุประสงค  เพื่อสักการะ

สิง่ศกัดิส์ทิธิ/์เพือ่ความศรทัธาทางศาสนา ซึง่ประเภทแหลงทองเท่ียว

ทีน่ยิมเยีย่มชมระหวางการทองเทีย่ว คอื โบราณสถาน/ศาสนสถาน/

สถานปฏบิตัธิรรม และถนนคนเดนิ/ตลาด/

 หางสรรพสนิคา

 กลุม Old Habit อยูในชวงอายุมากหรืออาจกลาวไดวา อยูในวัยหรือ

ใกลวยัเกษยีณอาย ุดงันัน้ กิจกรรมท่ีเลอืกทำจงึเนนไปท่ีกจิกรรมท่ีเหมาะสม

กับสภาพรางกายของตนเอง โดยใหความสนใจกับการทำกิจกรรมเดิมๆ 

ซึง่อาจจะมาจากกงัวลดานสมรรถภาพของรางกาย และประเภทกจิกรรม

ทองเที่ยวที่นิยมทำ ระหวางการทองเที่ยว คือ การทำสมาธิ/นั่งสมาธิ/

ปฏิบัติธรรม/ปฏิบัติศาสนกิจ การนมัสการศาสนสถาน (เชน ไหวพระ/

ขอพร) และการเยี่ยมชมตลาดน้ำ/ตลาดบก/ถนนคนเดิน
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11.4 ข้้อเสนอแนะจากการวิิเคราะห์์ความแตกต่่างของพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยว

		  ภายใต้้ประสบการณ์์ที่่�ได้้รัับ (ประเมิินประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยวด้้วยการเปรีียเทีียบความคาดหวัังกัับความพึึงพอใจที่่�ได้้รัับ)

	 	 การ วิิ เคราะ ห์์ความแตก ต่่างของพฤ ติิกรรม 

การท่่องเที่่�ยวจากประสบการณ์์ที่่�ได้้รัับ เริ่่�มต้้นด้้วยการ 

จััดกลุ่่�มคนไทย	จากการเปรีียบเทีียบความคาดหวัังกัับ 

 • 	Indifference: 

		 คนไทยที่่�ได้้รับัความพึงึพอใจ	

	จากการท่่องเท่ี่�ยว “เท่่ากัับ	

	ที่่�คาดหวััง” ในภาพรวม

• 	Above: 

	 คนไทยที่่�ได้้รัับความพึึงพอใจ

	 จากการท่่องเที่่�ยว “มากกว่่า

	 ที่่�คาดหวััง” ในภาพรวม

= >
	 	 ที่่�ปรึึกษาได้้นำค่่าคะแนนเฉลี่่�ยของแต่่ละปััจจััย 

มาคำนวณหาส่ว่นต่า่ง (Gap calculation) ระหว่า่งค่า่คะแนน

ความพึงึพอใจเฉลี่่�ยและค่า่คะแนนความสำคัญัเฉลี่่�ยของแต่ล่ะ

ปััจจััย (ค่่าคะแนนความพึึงพอใจเฉลี่่�ยลบด้้วยค่่าคะแนน 

ความสำคัญัเฉลี่่�ย) เพื่่�อบ่ง่ชี้้�ว่า่ ปัจัจัยัใดที่่�คนไทยในแต่ล่ะกลุ่่�ม

ได้ป้ระเมินิคะแนนความพึงึพอใจไว้ ้สููงกว่า่ ต่่ำกว่า่ หรืือเท่า่กับั

คะแนนความสำคััญ และผลการคำนวณช่่องว่่างดัังกล่่าว 

มีีผลลััพธ์์ใน 3 รููปแบบดัังนี้้�

ความพึึงพอใจที่่�ได้้รัับในภาพรวม  เพื่่�อจำแนกคนไทยเป็็น 

3 กลุ่่�ม ได้้แก่่

• 	ผลลััพธ์์เป็็นบวก (+):

	 หมายถึึง ปั ัจจััยดัังกล่่าวได้้รัับ 

	 ค่่าคะแนนความพึงพอใจเฉล่ี่�ย 

	 สููงกว่่าค่่าคะแนนความสำคัญัเฉลี่่�ย

• 	ผลลััพธ์์เป็็นลบ (-):

	 หมายถึึง ปััจจััยดัังกล่่าวได้้รัับ		

	 ค่่าคะแนนความพึงพอใจเฉลี่่�ย

	 ต่่ำกว่่าค่า่คะแนนความสำคัญัเฉลี่่�ย

•	 ผลลััพธ์์เป็็นศููนย์์ (0.00):

	 หมายถึึง ปั จจััยดัังกล่่าวได้้รัับ 

	 ค่่าคะแนนความพึึงพอใจเฉลี่่�ย 

	 เท่่ากับัค่่าคะแนนความสำคัญัเฉลี่่�ย

   •  Below: 

	     คนไทยที่่�ได้้รัับความพึึงพอใจ

 	     จากการท่อ่งเที่่�ยว “น้อ้ยกว่า่

  	    ที่่�คาดหวััง” ในภาพรวม

<
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	 	 ทั้้�งนี้้� ผล ลััพธ์์ดัังกล่่าว (บวก ล บ หรืื อ ศูู นย์์) ท ำให้้

สามารถอนุุมานได้้ว่่า ประสบการณ์์ที่่�ได้้รัับจากการท่่องเที่่�ยว

สำหรัับปััจจััยนั้้�นๆ เป็็นไปในทางบวก ลบ หรืือเสมอตััว 

	 ดัังนั้้�น ผล ลััพธ์์ดัังกล่่าวสามารถใช้้เป็็นตััวแทนในการ 

แปรผลประสบการณ์ท่์ี่�คนไทยได้รั้ับจากการท่่องเท่ี่�ยวในแต่่ละ

ปััจจััย โดยใช้้การแปรผลดัังนี้้�

•	 ผลลััพธ์์เป็็นบวก (+): 

	 แสดงถึงึ คนไทยมีีทัศันคติใินเชิงิบวก

	 จากประสบการณ์์การท่่องเท่ี่�ยว

	 ที่่�ได้้รับัในปััจจัยันั้้�น

• 	ผลลััพธ์์เป็็นลบ (-):

 	 แสดงถึงึ คนไทยมีีทัศันคติิในเชิงิลบ

	 จากประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยว

	 ที่่�ได้้รัับในปััจจััยนั้้�น

• 	ผลลััพธ์์เป็็นศููนย์์ (0.00): 

	 แสดงถึงึ คนไทยไม่ไ่ด้้มีีทัศันคติิ 

	 ในเชิิงบวกหรืือเชิิงลบจาก 

	 ประสบการณ์์การท่่องเที่่�ยว 

	 ที่่�ได้้รัับในปััจจััยนั้้�น

	 	 ที่่�ปรึึกษาได้้ทดสอบหาความแตกต่่างของช่่องว่่าง 

ในแต่่ละปััจจััยระหว่างคนไทยในแต่่ละกลุ่่�ม  เพื่่�อวิิเคราะห์์ 

หาปััจจััยท่ี่�ทำให้้ประสบการณ์ก์ารท่อ่งเท่ี่�ยวท่ี่�ได้รั้ับในภาพรวม 

มีีความแตกต่่างกััน หรืื อกล่่าวอีีกนััยหนึ่่�งคืือปััจจััยใดส่่งผล 

หรืือมีีอิิทธิิพลให้้กลุ่่�ม  Above ได้้รัับความพึึงพอใจที่่�  

“มากกว่่าที่่�คาดหวัง” หรืือแตกต่่างจากกลุ่่�มอื่�นๆ อย่่างมีีนัยัสำคััญ

ทางสถิิติิ (โดยใช้้ระดัับความเชื่่�อมั่่�นที่่�ร้้อยละ 95)

	 เนื่่�องจากจำนวนกลุ่่�มตัวอย่่างในกลุ่่�ม Below (358 ราย) 

มีีจำนวนที่่�แตกต่่างจากกลุ่่�ม  Indifference (23,215 ราย) 

และกลุ่่�ม Above (38,027 ราย) อย่่างมาก ทำให้้การนำข้้อมููล

ของกลุ่่�ม Below มาวิิเคราะห์์ร่่วมกับักลุ่่�มอื่่�นๆ มีคีวามไม่่เหมาะสม

ทางสถิิติิ เพราะฉะนั้้�น การวิิเคราะห์์ข้้อมููลจะวิิเคราะห์์ 

ระหว่่างกลุ่่�ม  Indifference และกลุ่่�ม  Above เท่่านั้้�น  

และผลการวิิเคราะห์์ พบว่่าปััจจััยท่ี่�สร้้างความแตกต่่างให้้กัับ

คนไทยในการได้้รัับความพึงพอใจจากการท่่องเท่ี่�ยว “มากกว่่า 

ที่่�คาดหวัง” ในภาพรวม คืือ ความหลากหลายของแหล่งท่่องเท่ี่�ยว

ในพื้้�นที่่� แหล่่งท่่องเที่่�ยวไม่่แออััด  และความปลอดภัยภายใน

พื้้�นที่่� (ด้้านอาชญากรรม)

	 3 ปั จจััยข้้างต้้น เป็็นปััจจััยท่ี่� Gap value ของกลุ่่�ม 

Above มีีค่าสููงกว่่ากลุ่่�ม  Indifference และ Gap value  

ที่่�สููงกว่่านั้้�น (ระดัับความพึงพอใจสููงกว่่าระดัับความสำคััญ) 

มีีความแตกต่่างอย่่างมีีนััยสำคััญทางสถิิติิที่่�ระดัับความเชื่่�อมั่่�น

ร้อ้ยละ 95 ดังันั้้�น หากภาครััฐสามารถตอบสนองความต้องการ

ของคนไทยในเรื่่�องความหลากหลายของแหล่งท่่องเที่่�ยวในพื้้�นที่่� 

พื้้�นที่่�หรืือแหล่งท่่องเที่่�ยวไม่่แออัดั และความปลอดภัยัภายในพื้้�นที่่� 

(ด้้านอาชญากรรม) ได้้ดีี จะส่่งผลให้ค้นไทยได้้รับัประสบการณ์์

การท่่องเที่่�ยวในเชิิงบวกเพิ่่�มมากขึ้้�น
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