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ตารางที่ 9.4 แสดง “แรงจงูใจด้านการเดินทางทอ่งเทีย่ว” ที่มีอิทธิพลสงูตอ่กลุม่วถีิชีวิตตา่งๆ 161 

ตารางที่ 10.1 แสดงข้อเสนอแนะเก่ียวกบัช่องทางการสือ่สารตามลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 182 
ตารางที่ ก1.1 แสดงรายละเอียดจ านวนหนว่ยตวัอยา่งทีเ่ข้าพบเพือ่ขอสมัภาษณ์ จ านวนหนว่ยตวัอยา่งที่
ปฏิเสธและจ านวนหนว่ยตวัอยา่งที่ขาดคณุลกัษณะตา่งๆ ตามที่ก าหนด 

ก-1 

ตารางที่ ก1.2 แสดงรายละเอียดภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีที่ท าการศกึษา ก-7 
ตารางที่ ฉ.1 แสดงสดัสว่นกิจกรรมระหวา่งการเดินทางของกลุม่พฤติกรรมทอ่งเที่ยวตา่งๆ ฉ-8 
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 I    

 

สารบัญแผนภูมิภาพ 
 

 หน้า 
แผนภมูิภาพที่ 1.1 แสดงคา่เฉลีย่ระดบัความเห็นตามขัน้ตา่งๆ ของมาสโลว์ 3 
แผนภมูิภาพที่ 1.2 แสดงคา่เฉลีย่เปรียบเทียบทศันคตติอ่ความเหน็ด้วยในการใช้การเดินทางทอ่งเที่ยว 
เพื่อพฒันาตน ระหวา่งกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีตา่งๆ 

4 

แผนภมูิภาพที่ 1.3 แสดงคา่เฉลีย่เปรียบเทียบทศันคตติอ่ความเหน็ด้วยในการใช้การเดินทางทอ่งเที่ยว 
เพื่อพฒันาตน ระหวา่งกลุม่กายภาพตา่งๆ 

5 

แผนภมูิภาพที่ 1.4แสดงคา่เฉลีย่เปรียบเทียบทศันคติตอ่ความเห็นด้วยในการใช้การเดินทางทอ่งเทีย่วจ าแนก
ตามรายได้ครัวเรือน 

6 

แผนภมูิภาพที ่1.5 แสดงคา่เฉลีย่เปรียบเทียบทศันคตกิารใช้การเดนิทางทอ่งเที่ยวเพื่อพฒันาตนระหวา่ง
กลุม่เป้าหมายในเขตอ าเภอเมือง และอ าเภอรอบนอก 

6 

แผนภมูิภาพที่ 1.6 แสดงคา่เฉลีย่เปรียบเทียบทศันคตกิารใช้การเดนิทางทอ่งเที่ยวเพื่อพฒันาตนระหวา่ง
จงัหวดัเป้าหมายกรุงเทพฯ และปริมณฑล 

7 

แผนภมูิภาพที ่1.7 แสดงคา่เฉลีย่การเปรียบเทียบทศันคติการใช้การเดินทางทอ่งเที่ยวเพื่อพฒันาตน ระหวา่ง
พืน้ท่ีเป้าหมายตา่งๆ 

7 

แผนภมูิภาพที่ 2.1 แสดงเปรียบเทียบดชันีผลตอบแทนทางรายได้กบักิจกรรมหลกัของกลุม่อาชีพ 10 
แผนภมูิภาพที่ 2.2 แสดงคา่ดชันีเปรียบเทียบระดบัการศกึษากบักิจกรรมหลกัของกลุม่เป้าหมาย 10 
แผนภมูิภาพที่ 2.3 แสดงสดัสว่นกิจกรรมหลกั (อาชีพ) เปรียบเทียบในแตล่ะพืน้ท่ีส ารวจ(กลุม่ที่มีรายได้สงู) 11 
แผนภมูิภาพที่ 2.4 แสดงสดัสว่นกิจกรรมหลกั (อาชีพ) เปรียบเทียบในแตล่ะพืน้ท่ีส ารวจ (กลุม่อาชีพท่ีมีรายได้
น้อย) 

12 

แผนภมูิภาพที่ 2.5 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามวา่งของกลุม่เป้าหมาย 14 
แผนภมูิภาพที่ 2.6 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามวา่งของกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีตา่งๆ 18 
แผนภมูิภาพที่ 2.7 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามวา่งของกลุม่เป้าหมายอายตุา่งๆ 19 
แผนภมูิภาพที่ 2.8 แสดงการเปรียบเทียบกลุม่กิจกรรมยามวา่งของกลุม่เป้าหมายตามลกัษณะอ าเภอ (อ าเภอ
เมืองและอ าเภอรอบนอก) 

20 

แผนภมูิภาพที่ 3.1 แสดงสดัสว่นของกลุม่วิถีชีวิตแตล่ะกลุม่ 23 
แผนภมูิภาพที่ 3.2 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพระหวา่งกลุม่วถีิชีวิตตา่งๆ 25 
แผนภมูิภาพที่ 3.2 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพระหวา่งกลุม่วถีิชีวิตตา่งๆ (ตอ่) 26 
แผนภมูิภาพที่ 4.1 แสดงสดัสว่นผู้ ริเร่ิมกระบวนการตดัสนิใจเดินทางทอ่งเที่ยวในครอบครัวหรือในกลุม่ของตน 33 
แผนภมูิภาพที่ 4.2 แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพของผู้ ริเร่ิมกระบวนการตดัสนิใจเดินทาง 33 
แผนภมูิภาพที่ 4.3 แสดงสดัสว่นผู้ ริเร่ิมกระบวนการตดัสนิใจเดินทางจ าแนกตามรายได้ครัวเรือนและระดบั
การศกึษา 

34 

แผนภมูิภาพที่ 4.4 แสดงสดัสว่นผู้ ริเร่ิมกระบวนการตดัสนิใจเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 34 
แผนภมูิภาพที่ 4.5 แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบฐานะผู้ ริเร่ิมการตดัสนิใจในกลุม่อายตุา่งๆ 35 
แผนภมูิภาพที่ 4.6 แสดงลกัษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางทอ่งเที่ยว 36 
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 J    
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 หน้า 

แผนภมูิภาพที ่4.7 แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบลกัษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางทอ่งเที่ยวระหวา่ง
เพศและอาย ุ

36 

แผนภมูิภาพที่ 4.8 แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบลกัษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางทอ่งเที่ยวระหวา่ง
ระดบัการศกึษา 

37 

แผนภมูิภาพที่ 4.9 แสดงชว่งเวลาที่ท าการวางแผนการเดินทางรวมจองที่พกัลว่งหน้า 37 
แผนภมูิภาพที่ 4.10 แสดงสดัสว่นเหตผุลที่ไมม่ีการวางแผนลว่งหน้าใดๆเลย แม้กระทัง่วนัเวลาที่จะเดินทาง 38 
แผนภมูิภาพที่ 4.11 แสดงสดัสว่นภาพรวมกลุม่เป้าหมายทีม่ีประสบการณ์เดินทางทอ่งเที่ยวตา่งจงัหวดัใน
ลกัษณะเช้าไปเย็นกลบั 

39 

แผนภมูิภาพท่ี 4.12 แสดงสดัสว่นประชากรศาสตร์การเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มี
ประสบการณ์เดินทางทอ่งเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบั 

39 

แผนภมูิภาพที่ 4.13 แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบประสบการณ์เดินทางทอ่งเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของ
จงัหวดัเป้าหมาย 

40 

แผนภมูิภาพท่ี 4.14 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวติที่เคยไปเที่ยวตา่งจงัหวดัในลกัษณะ เช้าไป-เย็นกลบัในช่วง 2 ปี
ที่ผา่นมา 

41 

แผนภมูิภาพที่ 4.15 แสดงสดัสว่นผู้ ร่วมการเดินทางแบบเช้าไปเยน็กลบั 41 
แผนภมูิภาพที ่4.16 แสดงลกัษณะกลุม่วิถีชีวติกบัการเลอืกผู้ ร่วมการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั 
(รายละเอียดในภาคผนวก ง ผู้ ร่วมทาง) 

42 

แผนภมูิภาพที่ 4.17 แสดงความถ่ีในการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั 43 
แผนภมูิภาพที่ 4.18 แสดงความถ่ีในการเดินทางแบบ เช้าไปเย็นกลบั ครัง้/ปีตามจงัหวดัเป้าหมาย 43 
แผนภมูิภาพที่ 4.19 แสดงความถ่ีในการเดินทางแบบ เช้าไปเย็นกลบั ครัง้/ปีตามจงัหวดัเป้าหมาย 44 
แผนภมูิภาพที่ 4.20 แสดงสดัสว่นผู้ ร่วมการเดินทางแบบเช้าไปเยน็กลบั 47 
แผนภมูิภาพที่ 4.21 แสดงสดัสว่นผู้ ร่วมการเดินทางแบบเช้าไปเยน็กลบัจ าแนกตามเพศ 48 
แผนภมูิภาพที่ 4.22 แสดงลกัษณะกลุม่วิถีชีวติกบัการเลอืกผู้ ร่วมการเดินทางแบบพกัค้างคืน 48 
แผนภมูิภาพที่ 4.23 แสดงสดัสว่นผู้ที่อิทธิพลตอ่การตดัสนิใจเลอืกเป้าหมาย 49 
แผนภมูิภาพที่ 4.24 แสดงสดัสว่นบคุคลที่มีอิทธิพลในการเลอืกจงัหวดัเป้าหมาย 49 
แผนภมูิภาพที่ 4.25 แสดงสดัสว่นลกัษณะทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่ไมม่ีบทบาทใดๆเลย 50 
แผนภมูิภาพที่ 4.26 แสดงสดัสว่นจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางทอ่งเที่ยวแบบพกัค้างคืน   51 
แผนภมูิภาพที่ 4.27 แสดงความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืน 53 
แผนภมูิภาพที่ 4.28 แสดงเปรียบเทียบความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืนของกลุม่ตา่ง ๆ ตามลกัษณะ 
ทางกายภาพ 

54 

แผนภมูิภาพที่ 4.29 แสดงเปรียบเทียบความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืนของกลุม่ตา่งๆตามกลุม่วิถีชีวติ 54 
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 K    

 

สารบัญแผนภูมิภาพ (ต่อ)  
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แผนภมูิภาพที่ 4.30 แสดงจ านวนคืนท่ีพกัค้างในการเดินทางแตล่ะครัง้ตามลกัษณะทางกายภาพของ
กลุม่เป้าหมาย 

55 

แผนภมูิภาพที่ 4.31 แสดงจ านวนคืนท่ีพกัค้างในการเดินทางแตล่ะครัง้ตามพืน้ท่ีเป้าหมาย 55 
แผนภมูิภาพที่ 4.32 แสดงจ านวนคืนท่ีพกัค้างในการเดินทางแตล่ะครัง้ตามการเดินทางภายในภมูภิาคและ
ข้ามภมูิภาค 

56 

แผนภมูิภาพที่ 4.33 แสดงคา่ใช้จา่ยในการเดินทางแบบพกัค้างคืน 56 
แผนภมูิภาพที่ 4.34 แสดงคา่ใช้จา่ยในการเดินทางแบบพกัค้างคืนตามจ าแนกกลุม่วิถีชีวิต 57 
แผนภมูิภาพที่ 4.35 แสดงคา่ใช้จา่ยในการเดินทางเปรียบเทียบระหวา่งกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีสง่ออกจงัหวดั
ตา่งๆ 

57 

แผนภมูิภาพที่ 4.36 แสดงคา่ใช้จา่ยในการเดินทางเปรียบเทียบระหวา่งกลุ่มผู้ เดินทางในอ าเภอเมืองและผู้
เดินทางในอ าเภอภายนอก 

58 

แผนภมูิภาพที่ 4.37 แสดงความถ่ีในการเดินทางเปรียบเทยีบระหวา่งกลุม่คนในอ าเภอเมืองและอ าเภอ
ภายนอก 

58 

แผนภมูิภาพที่ 4.38 แสดงคา่ใช้จา่ยในการเดินทางเปรียบเทียบระหวา่งการเดินทางภายในภมูิภาคและข้าม
ภมูิภาค 

58 

แผนภมูิภาพที่ 4.39 แสดงคา่ใช้จา่ยที่แตกตา่งระหวา่งรูปแบบการเดินทางที่มีผู้ ร่วมเดินทางที่แตกตา่งกนั 59 
แผนภมูิภาพที่ 4.40 แสดงสดัสว่นการเดินทางภายในและข้ามภมูภิาค 60 
แผนภมูิภาพที่ 4.41 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบประสบการณ์เดินทางระหวา่งการเดินทางภายในภมูิภาคและ
ข้ามภมูิภาคตามลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพ 

60 

แผนภมูิภาพที่ 4.42 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบประสบการณ์เดินทางระหวา่งการเดินทางภายในภมูิภาคและ
ข้ามภมูิภาคตามลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 

61 

แผนภมูิภาพที่ 4.43 แสดงเหตผุลที่เลอืกเดินทางในระยะใกล้ (ภายในภมูิภาค) เทา่นัน้ 61 
แผนภมูิภาพที่ 4.44 แสดงเหตผุลที่เลอืกเดินทางระยะไกล (ข้ามภมูิภาค) แทนการเดินทางระยะใกล้ๆ ภายใน
ภมูิภาค 

62 

แผนภมูิภาพที่ 4.45 แสดงสดัสว่นพาหนะที่ใช้ในการเดินทาง 63 
แผนภมูิภาพที่ 4.46 แสดงสดัสว่นพาหนะหรือรูปแบบท่ีมกัใช้ในการเดินทางทอ่งเที่ยว 63 
แผนภมูิภาพที่ 4.47 แสดงเปรียบเทียบคณุลกัษณะของกลุม่เป้าหมาย ตามลกัษณะพาหนะที่ใช้ในการ
เดินทางทอ่งเที่ยว 

64 

แผนภมูิภาพที่ 4.48 แสดงกลุม่ทีม่ีประสบการณ์เดินทางไปกบักรุ๊ปทวัร์ หรือเป็นคณะ เช่น อบต, เทศบาล 
คณะอาจารย์ โรงเรียนพาดงูาน 

65 

แผนภมูิภาพที่ 4.49 แสดงสดัสว่นเหตผุลที่เลอืกการเดินทางแบบทวัร์มีไกด์ 65 
แผนภมูิภาพที่ 4.50 แสดงเหตผุลที่ท าให้ไมเ่ลอืกเดินทางกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์แบบมีไกด์น าเทีย่ว 66 
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แผนภมูิภาพที่ 4.51แสดงประเภทซือ้แพ็คเกจเดินทางทอ่งเที่ยว แล้วเลอืกเดินทางเอง 67 
แผนภมูิภาพที ่4.52 แสดงสดัสว่นเก่ียวกบัชว่งเวลาในการเดินทาง 68 
แผนภมูิภาพที่ 4.53 แสดงสดัสว่นการเลอืกเดินทาง 68 
แผนภมูิภาพที่ 4.54 แสดงสดัสว่นเหตผุลที่ตดัสนิใจไปเที่ยวตา่งจงัหวดัในชว่งวนัธรรมดา 69 
แผนภมูิภาพที่ 4.55 แสดงสดัสว่นกลุม่ที่ต้องเดินทางทอ่งเที่ยวในวนัหยดุ 69 
แผนภมูิภาพที่ 4.56 แสดงสดัสว่นเหตผุลที่กลุม่เป้าหมายใช้ในการหลกีเลีย่งความวุน่วาย 70 
แผนภมูิภาพที่ 4.57 แสดงสดัสว่นเก่ียวกบัแผนการเดินทางในปี 2554 71 
แผนภมูิภาพที่ 4.58 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มแีผนเดินทาง
ภายในประเทศกบักลุม่ที่ไมม่ีแผนการเดินทาง 

71 

แผนภมูิภาพที่ 4.59 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มแีผนเดินทางใน
ประเทศกบัแผนเดินทางตา่งประเทศ 

72 

แผนภมูิภาพที่ 4.60 แสดงสดัสว่นของเป้าหมายการเดินทางตา่งประเทศ 73 
แผนภมูิภาพที่ 4.61 แสดงสดัสว่นของเป้าหมายการเดินทางภายในประเทศ 73 
แผนภมูิภาพที่ 4.62 แสดงสดัสว่นของแผนการเดินทางภายในภมูภิาคและข้ามภมูิภาคในปี 2554 
เปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพ 

75 

แผนภมูิภาพที่ 4.63 แสดงเปรียบเทียบการช่วงเวลาการเดินทางระหวา่งในภาพรวม 76 
แผนภมูิภาพที่ 4.64 แสดงเปรียบเทียบชว่งเวลาการเดินทางระหวา่งผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกจงัหวดัหลกัและจงัหวดัรอง 

76 

แผนภมูิภาพที่ 4.65 แสดงเปรียบเทียบสดัสว่นชว่งเวลาในการเดินทางในอีก 1 ปีข้างหน้าระหวา่งตา่งประเทศ
กบัในประเทศ 

77 

แผนภมูิภาพที่ 4.66 แสดงสดัสว่นจดุประสงค์ในการเดินทาง 78 
แผนภมูิภาพที่ 4.67 แสดงสดัสว่นของเปรียบเทียบสดัสว่นกลุม่เป้าหมายที่ไปเยี่ยมญาติ และกลบับ้านเกิดของ
พืน้ท่ีศกึษาตา่งๆ 

78 

แผนภมูิภาพที ่4.68 แสดงสดัสว่นของประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน (เฉพาะการเดินทางภายในประเทศ) 79 
แผนภมูิภาพที ่4.69 แสดงสดัสว่นของเปรียบเทียบแหลง่ที่พกัค้างคืนของกลุม่เป้าหมายจากจงัหวดัตา่งๆ 79 
แผนภมูิภาพที่ 5.1 แสดงสดัสว่นแหลง่ทอ่งเทีย่วที่สามารถสร้างความประทบัใจได้ภายหลงัการเดนิทาง 87 
แผนภมูิภาพที่ 5.2 แสดงสดัสว่นจงัหวดัที่มีสดัสว่นแหลง่ทอ่งเที่ยวที่สามารถสร้างความประทบัใจให้กบั
กลุม่เป้าหมาย 20 อนัดบัแรก 

87 

แผนภมูิภาพที่ 5.3 แสดงสดัสว่น“แหลง่ทอ่งเทีย่ว” ที่นกัทอ่งเทีย่วเกิดความประทบัใจ 20 อนัดบัแรก 91 
แผนภมูิภาพที่ 5.4 แสดงสดัสว่นแหลง่ทอ่งเทีย่วที่นกัทอ่งเที่ยวเกิดความประทบัใจในสดัสว่นท่ีสงูตามภมูิภาค
ตา่งๆ 

92 

แผนภมูิภาพที่ 5.5 แสดงสดัสว่นเหตผุลที่ท าให้เกิดความประทบัใจตอ่สถานท่ีทอ่งเที่ยวตา่งๆ 98 
แผนภมูิภาพที่ 5.6 แสดงแนวทางการสร้างความประทบัใจให้กบัแตล่ะกลุม่วถีิชีวิต 103 
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แผนภมูิภาพที่ 5.7 แสดงสดัสว่นสถานท่ีทอ่งเทีย่วที่ไมเ่คยเดินทางไปและอยากไปมากที่สดุ 104 
แผนภมูิภาพที่ 5.8 แสดงสดัสว่นจงัหวดัที่เป็นเป้าหมายการเดินทางทอ่งเที่ยวที่ยงัไมเ่คยไปและอยากไป 
มากที่สดุ 

104 

แผนภมูิภาพที่ 5.9 แสดงสดัสว่นแหลง่ทอ่งเทีย่วที่ยงัไมเ่คยเดินทางไปและอยากไปมากที่สดุ 20 อนัดบัแรก 105 
แผนภมูิภาพที่ 5.10 แสดงสดัสว่นเหตผุลที่สร้างแรงจงูใจในการเดินทางไปสถานท่ีทีย่งัไมเ่คยไปและอยากไป
มากที่สดุ 

106 

แผนภมูิภาพที่ 6.1แสดงสดัสว่นชอ่งทางสือ่ทีใ่ช้เป็นประจ าส าหรับขา่วสารด้านการเดินทางทอ่งเทีย่ว 107 
แผนภมูิภาพที่ 6.2 แสดงสดัสว่นเก่ียวกบัโฆษณาของ ททท. 109 
แผนภมูิภาพที่ 6.3 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบการบริโภคสือ่ด้านการทอ่งเที่ยวของแตล่ะกลุม่ภมูิหลงัทาง
กายภาพ 

110 

แผนภมูิภาพที่ 6.4 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบการบริโภคสือ่ด้านการทอ่งเที่ยวของแตล่ะกลุม่ภมูิหลงัทาง
กายภาพ 

111 

แผนภมูิภาพที่ 6.5 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบการใช้สือ่ของแตล่ะจงัหวดั 112 
แผนภมูิภาพที่ 6.6 แสดงสดัสว่นสือ่ที่มีอิทธิพลตอ่การตดัสนิใจเดนิทางทอ่งเที่ยวจ าแนกตามเพศและกลุม่อายุ 114 
แผนภมูิภาพที่ 6.7 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบกลุม่ของสือ่ที่มีอิทธิพลตอ่การตดัสนิใจจ าแนกตามรายได้
ครอบครัวและระดบัการศกึษา 

115 

แผนภมูิภาพที่ 6.8 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบสือ่ที่มีอิทธิพลตอ่การตดัสนิใจของแตล่ะจงัหวดั 115 
แผนภมูิภาพที่ 6.9 แสดงสดัสว่นการใช้อินเตอร์เน็ต 116 
แผนภมูิภาพที่ 6.10 แสดงสดัสว่นของกลุม่ทีใ่ช้อินเตอร์เน็ตและใช้สือ่ประเภทสมยัใหมเ่ป็นช่องทางขา่วสาร
ด้านการทอ่งเทีย่ว 

117 

แผนภมูิภาพที ่6.11แสดงสดัสว่นกลุม่กลุม่เป้าหมายที่ใช้สงัคมเครือขา่ย 118 
แผนภมูิภาพที่ 6.12 แสดงสดัสว่นประเภทสงัคมเครือขา่ยที่ใช้งานในปัจจบุนั 118 
แผนภมูิภาพที่ 6.13 แสดงสดัสว่นเก่ียวกบัสถานท่ีหรือเคร่ืองมือในการใช้เข้าสูอ่ินเตอร์เน็ต 119 
แผนภมูิภาพที่ 6.14 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบสดัสว่นของกลุม่ที่ใช้อินเตอร์เน็ตและใช้สือ่ประเภทสมยัใหม่
เป็นช่องทางขา่วสารด้านการทอ่งเที่ยวด้วย รายจงัหวดั 

119 

แผนภมูิภาพที่ 6.15 แสดงสดัสว่นการใช้ช่องทางสือ่ประเภทสงัคมเครือขา่ยเป็นช่องทางขา่วสารด้าน 
การทอ่งเที่ยวในกลุม่คนที่ใช้สงัคมเครือขา่ยอยูใ่นปัจจบุนั 

120 

แผนภมูิภาพที่ 6.16 แสดงสดัสว่นแนวโน้มพฤตกิรรมการบริโภคสือ่เปรียบเทียบระหวา่งกลุม่วิถีชีวติตา่งๆ    121 
แผนภมูิภาพที่ 6.17 แสดงสดัสว่นการใช้อินเตอร์เน็ตและการใช้สือ่สมยัใหมเ่ป็นช่องทางขา่วสารด้าน 
การทอ่งเที่ยว 

126 

แผนภมูิภาพที่ 6.18 แสดงสดัสว่นการใช้ช่องทางสือ่ประเภทสงัคมเครือขา่ยเป็นช่องทางขา่วสารด้าน 
การทอ่งเที่ยวระหวา่งกลุม่วิถีชีวติที่ใช้สงัคมเครือขา่ยอยูใ่นปัจจบุนั 

127 
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แผนภมูิภาพที ่7.1 แสดงสดัสว่นของทศันคติตอ่การทอ่งเที่ยวแบบเนิบช้า 129 
แผนภมูิภาพท่ี 7.2 แสดงสดัสว่นของเหตผุลกลุม่ทีม่ีทศันคติเชิงบวกตอ่การทอ่งเที่ยวเนิบช้า 129 
แผนภมูิภาพที่ 7.3 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบภมูิหลงักายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีทศันคติ 
เชิงบวกตอ่การทอ่งเที่ยวเนิบช้า 

130 

แผนภมูิภาพที่ 7.4 แสดงสดัสว่นของเหตผุลของกลุม่ที่ไมเ่ห็นด้วยกบัรูปแบบการทอ่งเที่ยวเนิบช้า 
วา่มคีวามเหมาะสมกบัตน 

131 

แผนภมูิภาพที่ 7.5 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีโอกาสส าหรับการ
ทอ่งเที่ยวแบบเนิบช้า 

132 

แผนภมูิภาพที่ 7.6 แสดงสดัสว่นของกลุม่วิถีชีวิตของกลุม่เป้าหมายที่มีโอกาสส าหรับการทอ่งเที่ยวแบบเนิบช้า 132 
แผนภมูิภาพที่ 7.7 แสดงสดัสว่นของทศันคติตอ่การทอ่งเที่ยวทีใ่สใ่จ/เป็นมติรตอ่สิง่แวดล้อม 133 
แผนภมูิภาพที่ 7.8 แสดงเหตผุลกลุม่ที่มีทศันคติเชิงบวกตอ่การทอ่งเที่ยวที่ใสใ่จ/เป็นมติรตอ่สิง่แวดล้อม 133 
แผนภมูิภาพที่ 7.9 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบภมูิหลงักายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีทศันคติ 
เชิงบวกตอ่การทอ่งเที่ยวทีใ่สใ่จ/เป็นมิตรตอ่สิง่แวดล้อม 

134 

แผนภมูิภาพที่ 7.10 แสดงสดัสว่นของเหตผุลของกลุม่ที่ไมเ่ห็นด้วยกบัรูปแบบการทอ่งเที่ยวที่ใสใ่จ/เป็นมิตร 
ตอ่สิง่แวดล้อมวา่มีความเหมาะสมกบัตนตนเอง 

135 

แผนภมูิภาพที่ 7.11 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีโอกาสส าหรับ 
การทอ่งเที่ยวทีใ่สใ่จ/เป็นมิตรตอ่สิง่แวดล้อม 

135 

แผนภมูิภาพที่ 7.12 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวติของกลุม่เป้าหมายที่มีโอกาสส าหรับการทอ่งเทีย่วทีใ่สใ่จ/ 
เป็นมิตรตอ่สิง่แวดล้อม 

136 

แผนภมูิภาพที่ 7.13 แสดงสดัสว่นทศันคติตอ่การทอ่งเที่ยวแบบเดินทางตามรอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร 136 

แผนภมูิภาพที่ 7.14 แสดงสดัสว่นของเหตผุลกลุม่ทีม่ีทศันคติเชิงบวกตอ่รูปแบบเดินทางตามรอยภาพยนตร์
หรือนิตยสาร 

137 

แผนภมูิภาพที่ 7.15 แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายที่มีความเห็นเชิงบวกตอ่รูปแบบ "การทอ่งเทีย่วแบบเดินทาง
ตามรอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร" จ าแนกตามเพศและกลุม่อาย ุ

137 

แผนภมูิภาพที ่7.16 แสดงสดัสว่นของเหตผุลของกลุม่ที่ไมเ่ห็นด้วยกบัรูปแบบทอ่งเทีย่วแบบเดินทางตามรอย
ภาพยนตร์หรือนิตยสารวา่มีความเหมาะสมกบัตน 

138 

แผนภมูิภาพที่ 7.17 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีโอกาสส าหรับ 
การทอ่งเที่ยวเป็นแบบตามรอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร 

139 

แผนภมูิภาพที่ 7.18 แสดงสดัสว่นของกลุม่วิถีชีวิตของกลุม่เป้าหมายทีม่ีโอกาสส าหรับการทอ่งเที่ยว 
เป็นแบบตามรอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร 

139 

แผนภมูิภาพที่ 7.19 แสดงสดัสว่นทศันคติตอ่การทอ่งเที่ยวเชิงอาสา 139 
แผนภมูิภาพที่ 7.20 แสดงสดัสว่นของเหตผุลกลุม่ทีม่ีทศันคติเชิงบวกตอ่การทอ่งเที่ยวเชิงอาสา
(Voluntourism) 

140 
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แผนภมูิภาพที่ 7.21แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายที่มีทศันคติเชิงบวกตอ่รูปแบบ “การทอ่งเทีย่วเชิงอาสา 
(Voluntourism)" กบัตวัเองจ าแนกตามกลุม่อาย ุ

140 

แผนภมูิภาพที่ 7.22 แสดงสดัสว่นเหตผุลของกลุม่ที่ไมเ่ห็นด้วยกบัรูปแบบการทอ่งเทีย่วเชิงอาสา 
วา่มคีวามเหมาะสมกบัตน 

140 

แผนภมูิภาพที่ 7.23 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีโอกาสการทอ่งเที่ยว 
เชิงอาสา 

141 

แผนภมูิภาพที่ 7.24 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายเก่ียวกบั  
“สนิค้าการทอ่งเทีย่วความสนใจพิเศษ” ของประเภทการทอ่งเที่ยวเพื่อมาซือ้สนิค้า 

142 

แผนภมูิภาพที่ 7.25 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายเก่ียวกบั  
“สนิค้าการทอ่งเทีย่วความสนใจพิเศษ” ของประเภทการทอ่งเที่ยวเพื่อมารับประทานอาหาร 

142 

แผนภมูิภาพที่ 7.26 แสดงสดัสว่นกลุม่วีถีชีวติของกลุม่เป้าหมายเก่ียวกบั “สนิค้าการทอ่งเที่ยวความสนใจ
พิเศษ” ของประเภทการทอ่งเที่ยวเพื่อมารับประทานอาหาร 

143 

แผนภมูิภาพที่ 7.27 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายเก่ียวกบั  
“สนิค้าการทอ่งเทีย่วความสนใจพิเศษ” ของประเภทการทอ่งเที่ยวเพื่อมาดนูก 

143 

แผนภมูิภาพที่ 7.28 แสดงสดัสว่นกลุม่วีถีชีวติของกลุม่เป้าหมายเก่ียวกบั “สนิค้าการทอ่งเที่ยวความสนใจ
พิเศษ” ของประเภทการทอ่งเที่ยวเพื่อมารับประทานอาหาร 

143 

แผนภมูิภาพที่ 7.29 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายเก่ียวกบั  
“สนิค้าการทอ่งเทีย่วความสนใจพิเศษ” ของประเภทการทอ่งเที่ยวเพื่อมาดพูระ 

144 

แผนภมูิภาพที ่7.30 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายเก่ียวกบั “สนิค้าการ
ทอ่งเที่ยวความสนใจพเิศษ” ของประเภทการทอ่งเที่ยวเพื่อมาด าน า้ 

144 

แผนภมูิภาพที ่7.31 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายเก่ียวกบั “สนิค้าการ
ทอ่งเที่ยวความสนใจพเิศษ” ของประเภทการทอ่งเที่ยวแบบคนรักมอเตอร์ไซค์ 

145 

แผนภมูิภาพที่ 7.32 แสดงสดัสว่นกลุม่วีถีชีวติของกลุม่เป้าหมายเก่ียวกบั “สนิค้าการทอ่งเที่ยวความสนใจ
พิเศษ”ของประเภทการทอ่งเที่ยวแบบคนรักมอเตอร์ไซค์ 

145 

แผนภมูิภาพที่ 8.1 แสดงสดัสว่นและภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่ที่เคยมีประสบการณ์ทอ่งเที่ยว 
กบั อบต. อบจ. และเทศบาล 

146 

แผนภมูิภาพที ่8.2 แสดงข้อสรุปอื่นๆเก่ียวกบัผลการสมัภาษณ์เชิงลกึผู้บริหารองค์กรปกครองสว่นท้องถ่ิน 151 
แผนภมูิภาพที ่9.1 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 158 
แผนภมูิภาพที ่9.2 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจ 
ผา่นการท าบญุ/ภาวนา 

158 

แผนภมูิภาพที ่9.3 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจที่อยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืน    
กลบัสูธ่รรมชาติหรือสงัคม 

159 

แผนภมูิภาพที ่9.4 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 160 
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แผนภมูิภาพที ่9.5 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการซือ้สนิค้า/ช้อปปิง้ 160 
แผนภมูิภาพที ่10.1 แสดงประเภทและสดัสว่นของแหลง่ทอ่งเที่ยวที่สามารถสร้างความประทบัใจใน 
กบันกัทอ่งเทีย่วของกลุม่เป้าหมาย ในพืน้ท่ีส ารวจ 

167 

แผนภมูิภาพที ่10.2 แสดงสดัสว่นแหลง่ทอ่งเที่ยวและกลุม่วิถีชีวติที่ประทบัใจแหลง่ทอ่งเที่ยว 
ประเภท Once In a Lifetime 

168 

แผนภมูิภาพที ่10.3 แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายตามคณุลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพ ที่ประทบัใจ 
แหลง่ทอ่งเทีย่วประเภท Once in a Lifetime 

169 

แผนภมูิภาพที่ 10.4 แสดงสดัสว่นแหลง่ทอ่งเที่ยวและกลุม่วิถีชีวติที่ประทบัใจแหลง่ทอ่งเที่ยวประเภท 
 City of Joy 

170 

แผนภมูิภาพที่ 10.5 แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายตามคณุลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพที่ประทบัใจ 
แหลง่ทอ่งเทีย่วประเภท City of Joy 

170 

แผนภมูิภาพที่ 10.6 แสดงสดัสว่นแหลง่ทอ่งเที่ยวและกลุม่วิถีชีวติที่ประทบัใจแหลง่ทอ่งเที่ยวประเภท 
 Unseen Nature 

171 

แผนภมูิภาพที่ 10.7 แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายตามคณุลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพท่ีประทบัใจ 
แหลง่ทอ่งเทีย่วประเภท Unseen Nature 

172 

แผนภมูิภาพที่ 10.8 แสดงสดัสว่นแหลง่ทอ่งเที่ยวและกลุม่วิถีชีวติที่ประทบัใจแหลง่ทอ่งเที่ยวประเภท 
Spiritual Destination 

173 

แผนภมูิภาพที ่10.9 แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายตามคณุลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพที่ประทบัใจ 
แหลง่ทอ่งเทีย่ว ประเภท Spiritual Destination 

174 

แผนภมูิภาพที่ 10.10 แสดงสดัสว่นแหลง่ท่องเที่ยวและกลุม่วถีิชีวติที่ประทบัใจแหลง่ทอ่งเทีย่วประเภท 
Trendy Place 

175 

แผนภมูิภาพที่ 10.11แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายตามคณุลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพที่ประทบัใจ 
แหลง่ทอ่งเทีย่วประเภท Trendy Place 

175 

แผนภมูิภาพที่ 10.12 แสดงสดัสว่นแหลง่ทอ่งเที่ยวและกลุม่วิถีชีวติที่ประทบัใจแหลง่ทอ่งเทีย่วประเภท 
Educational Destination 

176 

แผนภมูิภาพที ่10.13 แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายตามคณุลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพที่ประทบัใจ 
แหลง่ทอ่งเทีย่ว ประเภท Educational Destination 

177 

แผนภมูิภาพที ่10.14 แสดงสดัสว่นแหลง่ทอ่งเที่ยวและกลุม่วถีิชีวติที่ประทบัใจแหลง่ทอ่งเทีย่วประเภท 
Festivities และ Theme park 

178 

แผนภมูิภาพที่ 10.15 แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายตามคณุลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพที่ประทบัใจ 
แหลง่ทอ่งเทีย่ว ประเภท Trendy Place 

178 
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แผนภมูิภาพที ่10.16 แสดงสดัสว่นแหลง่ทอ่งเที่ยวและกลุม่วถีิชีวติที่ประทบัใจแหลง่ทอ่งเทีย่วประเภท   
Man made Destination 

179 

แผนภมูิภาพที่ 10.17 แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายตามคณุลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพที่ประทบัใจ 
แหลง่ทอ่งเทีย่วประเภท Man-made Destination 

180 

แผนภมูิภาพที่ 10.18 แสดงสดัสว่นแหลง่ทอ่งเที่ยวและกลุม่วถีิชีวติที่ประทบัใจแหลง่ทอ่งเทีย่วประเภท  
Eco/Culture Destination 

181 

แผนภมูิภาพที่ 10.19 แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายตามคณุลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพที่ประทบัใจ 
แหลง่ทอ่งเทีย่ว ประเภท Eco/Culture Destination 

181 

แผนภมูิภาพท่ี ก1.1 แสดงสดัสว่นแหลง่พ านกัอาศยั ถ่ินท่ีอยู ่และทะเบียนบ้าน ก-1 
แผนภมูิภาพที่ ก1.2 แสดงสดัสว่นของกลุม่ประชากรที่มแีหลง่พ านกัอยา่งถาวรในจงัหวดัอื่นๆ ก-2 
แผนภมูิภาพที่ ก1.3  แสดงสดัสว่นผู้ที่เดินทางค้างคืนตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีทีผ่า่นมา ก-3 

แผนภมูิภาพที่ ก1.4 แสดงสดัสว่นเหตผุล(เบือ้งต้น) ที่ท าให้ไมเ่ดินทางค้างคืนจงัหวดัอื่น ก-3 
แผนภมูิภาพที่ ก1.5 แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบข้อจ ากดัด้านการเดินทางค้างคืนตา่งจงัหวดัของ
กลุม่เป้าหมายที่อยูเ่ขตอ.เมือง และอ าเภอรอบนอก 

ก-5 

แผนภมูิภาพที่ ก1.6 แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบข้อจ ากดัด้านการเดินทางค้างคืนจงัหวดัอื่นของ
กลุม่เป้าหมายในภมูิภาคตา่งๆ 

ก-6 

แผนภมูิภาพที่ ฉ.1 แสดงสดัสว่นทศันคติตอ่รูปแบบการเดินทางทอ่งเที่ยว ฉ-1 
แผนภมูิภาพที่ ฉ.2 แสดงสดัสว่นการทอ่งเที่ยวเพื่อระลกึถงึความหลงั  (Nostalgia) จ าแนกตามลกัษณะทาง
กายภาพ 

ฉ-3 

แผนภมูิภาพที่ ฉ.3 แสดงสดัสว่นการทอ่งเที่ยวเพื่อท ากิจกรรมที่ช่ืนชอบ จ าแนกตามลกัษณะทางกายภาพ ฉ-3 
แผนภมูิภาพที่ ฉ.4 แสดงสดัสว่นการทอ่งเที่ยวเพื่อร่วมงานเทศกาล จ าแนกตามลกัษณะทางกายภาพ ฉ-4 
แผนภมูิภาพที่ ฉ.5 แสดงสดัสว่นการทอ่งเที่ยวเชิงอนรัุกษ์จ าแนกตามลกัษณะทางกายภาพ ฉ-5 
แผนภมูิภาพที่ ฉ.6 แสดงสดัสว่นเก่ียวกบัพฤติกรรมที่นิยมปฏิบตัิระหวา่งการเดินทาง ฉ-6 
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1. ความเป็นมา  

 การท่องเท่ียวนับเป็นกิจกรรมท่ีมีความส าคัญยิ่งใน
สงัคมยคุสมยัปัจจบุนั โดยเฉพาะหากพิจารณาการเปล่ียนแปลง
ทศันคติด้านการเดินทางท่องเท่ียว กับพัฒนาการของสังคมใน
ด้านต่างๆไปพร้อมๆกัน เน่ืองจากมีแนวโน้มท่ีเช่ือได้ว่าการ
เปล่ียนแปลงของสังคมกับทัศนคติและพฤติกรรมด้านการ
ท่อง เ ท่ียว มีความสอดคล้อง เ ก่ียว เ น่ืองกัน  ซึ่ ง ไม่ว่ าการ
เปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวจะเป็น
องค์ประกอบเร่ิมต้นท่ีส่งผลให้เกิดการเรียนรู้และพฒันาการของ
สังคมตามมา หรือจะเป็นนัยในทิศทางกลับกันก็ไม่น่าเป็น
ประเดน็ส าคญั สิ่งท่ีส าคญัมากกวา่ควรเป็นแนวโน้มหรือทิศทางของพฒันาการนัน้ตา่งหาก  
 ดงันัน้การท าความเข้าใจถึงกระบวนการเปล่ียนแปลง โดยเฉพาะทิศทางการเคล่ือนไหวท่ีก าลงัจะ
เกิดขึน้ จงึนบัเป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือน ามาตอ่ยอดจากผลการศกึษาครัง้ท่ีผ่านมาท่ีได้มี
การศกึษาท าความเข้าใจทศันคติและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในเขต กทม.และปริมณฑล โดย
ได้มีการน าทฤษฎี “ความต้องการในการด ารงชีวิตของมาสโลว์” มาเป็นกรอบในการศกึษาเช่นเดียวกนั แต่
ได้เปล่ียนแปลงขอบเขตกลุ่มตวัอย่างให้ครอบคลมุชาวไทยท่ีมีศกัยภาพด้านการเดินทางท่องเท่ียวท่ีอาศยั
ในเขตตา่งจงัหวดัของทกุ ๆ ภมูิภาคในประเทศไทย 
 มีนกัทฤษฎีหรือนกัปราชญ์หลายท่านท่ีคาดการณ์การเปล่ียนแปลงเชิงโครงสร้างทางความคิดของ
มนุษย์และสังคมไว้อย่างน่าสนใจ และในรูปแบบท่ีหลากหลาย โดยเฉพาะเก่ียวกับกระบวนการทาง 
“ความคดิและการกระท า”  เร่ิมตัง้แตใ่นมิตขิองการท าความเข้าใจการรับรู้ (Perception) โดยเฉพาะการท า
ความเข้าใจรูปแบบของ “เคร่ืองมือหรือส่ือ” ท่ีสามารถน าข้อมูลข่าวสารท่ีต้องการไปถึงกลุ่มคนท่ีเป็น
เป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ และการท าความเข้าใจกระบวนการย่อยข้อมูลเหล่านัน้เพ่ือน าไปใช้เป็น
องค์ประกอบในกระบวนการตัดสินใจต่างๆ รวมถึงเง่ือนไขหรือข้อจ ากัดท่ีอาจสร้างความสับสนให้
กระบวนการตดัสินใจเกิดการหยดุชะงกั หรือเปล่ียนแปลงทิศทาง ทัง้นี ก็้เพ่ือ “ท านาย” หรือคาดการณ์สิ่งท่ี
อาจจะเกิดขึน้ในอนาคตอยา่งเหมาะสม 
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ในพืน้ท่ีที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 
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 ในอีกมิตหินึง่ก็เป็นการศกึษาจากมมุของ“แรงจงูใจ” และ “ความต้องการ” โดยเฉพาะความ
ต้องการท่ีจะใช้การเดนิทางทอ่งเท่ียวเป็นเคร่ืองมือในการสร้างชีวิตให้มีคณุภาพยิ่งขึน้ รวมถึงการศกึษาเพ่ือ
ท าความเข้าใจรูปแบบของสินค้าทางการท่องเท่ียวท่ีมีอยู่ในปัจจบุนั วา่สามารถตอบสนองความต้องการ 
ทัง้ทางกายภาพและหรืออารมณ์ความต้องการ (Passion) ของกลุม่เป้าหมายได้อย่างสอดคล้อง ตามโจทย์
ของสงัคมท่ีก าลงัเปล่ียนแปลงเคล่ือนไหวอยา่งเป็นพลวตัรไมห่ยดุยัง้ได้หรือไม่ 
 ดงันัน้การประยกุต์ใช้รูปแบบหรือองค์ความรู้ท่ีได้มาจากทัง้การศกึษาเชิงเอกสารและการวิเคราะห์
ข้อมูลท่ีได้มาจากการวิจัยภาคสนาม ซึ่งได้สรุปรวบรวมไว้ในรายงานฉบบันี ้รวมถึงองค์ความรู้ท่ีได้จาก
การศกึษาทศันคติและพฤติกรรมการเดินทางท่องเท่ียวของชาวกรุงเทพฯ และปริมณฑลในครัง้ ท่ีผ่านมาได้
ให้ค าตอบตามวตัถปุระสงค์ในการศกึษาครัง้นีอ้ยา่งสร้างสรรค์ 

2. วัตถุประสงค์การศึกษา  

1. เพ่ือทราบทศันคตท่ีิมีตอ่การทอ่งเท่ียวประเภทตา่งๆ ของกลุม่เป้าหมาย 
2. เพ่ือทราบพฤติกรรม วิถีชีวิตและแรงจูงใจของคนไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษา          

ท่ีสง่ผลตอ่การตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียว                                                                                                                                     
3. เพ่ือจดักลุม่นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของการศกึษาในลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 
4. เพ่ือก าหนดแนวทางส่งเสริมการตลาดส าหรับนักท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวัดเป้าหมายของ

การศกึษา 
5. เพ่ือทราบความแตกต่างของนักท่องเท่ียวชาวไทยในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑลกับ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาในด้านทัศนคติท่ีมีต่อการท่องเท่ียว 
พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว และวิถีชีวิตทัว่ไปท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว 

3. วิธีการวิจัย 

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้ใช้วิธีการวิจยัเป็น 3 แบบตามเง่ือนไขท่ีได้ก าหนดไว้ในข้อเสนอโครงการฯ โดยมี
รายละเอียดดงันี ้
 1. การวิจยัเอกสาร  เป็นการศกึษาข้อมลูทตุยิภมูิจากงานวิจยั รายงานสถิติ/ สิ่งพิมพ์ทางวิชาการ/ 
เว็บไซต์ ฯลฯ เพื่อน ามาใช้เป็นข้อมลูเบือ้งต้นในการวิจยัภาคสนาม โดยได้แสดงรายละเอียดผลการค้นคว้า
เรียบเรียงอยา่งละเอียดไว้ในรายงานความก้าวหน้าของโครงการศกึษาครัง้นี)้ 

 2. การวิจยัภาคสนาม การสมัภาษณ์โดยใช้แบบสอบถาม ชาวไทยในจงัหวดัท่ีก าหนด ตาม
กลุม่เป้าหมายท่ีก าหนดไว้ เพ่ือให้ได้ข้อมลูด้านทศันคต ิพฤตกิรรม และแรงจงูใจในการเดนิทางทอ่งเท่ียว 
โดยการเก็บข้อมลูและประมวลผลด้วยวิธีการทางสถิติและเทคนิคท่ีเหมาะสมเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล  
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 3. การสมัภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) เพ่ือให้การศึกษาครัง้นี ้สามารถเพิ่มความรู้และ
ความเข้าใจต่อ “ผู้ เล่นกลุ่มใหม่” (New Stakeholder) ในอตุสาหกรรมท่องเท่ียวท่ีเกิดจากการกระจาย
อ านาจการบริหารจัดการทรัพยากรของภาครัฐไปยังท้องถ่ิน อันมีผลท าให้เกิด “องค์กรปกครองส่วน
ท้องถ่ิน” หรือ อบต. อบจ. ตามภูมิภาคตา่งๆ จึงเสนอให้มีวิธีการวิจยัในรูปแบบ “การสมัภาษณ์เชิงลึก” กบั
ผู้บริหารองค์กรปกครองสว่นท้องถ่ินในพืน้ท่ีเป้าหมายตา่งๆ ดงักล่าว และได้น าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมลู 
(Content Analysis) เบือ้งต้นในบทท่ี 8 ของรายงานฉบบันี ้
 
4.1 การวิจัยภาคสนาม: วิธีการเกบ็ข้อมูลและจ านวนหน่วยตัวอย่าง 
ก าหนดวิธีการสมัภาษณ์เป็นแบบ Face-to-face Interview โดยมีข้อก าหนดในรายละเอียดอ่ืนๆดงันี ้
 4.1.1 คุณลักษณะของหน่วยตัวอย่าง 
  - เป็นคนไทยท่ีอาศยัอยู่ในพืน้ท่ีเป้าหมาย  
  -  อายตุัง้แต ่18 ปีขึน้ไป 
  -  ทัง้เพศชายและหญิง 
  -  ไม่มีข้อจ ากัดเกี่ยวกับช่วงระดับรายได้ แต่ต้องเคยเดนิทางท่องเที่ยว 
    แบบพักค้างคืนอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา   
 ทัง้นีก้ าหนดให้การกระจายตวัของหนว่ยตวัอย่างสามารถครอบคลมุจ านวนกลุม่ยอ่ยในประชากร
กลุม่อายตุา่ง ๆ อยา่งเทา่เทียมทกุกลุม่อาย ุ(หมายถึงกระจายตวัตามสดัสว่นท่ีแท้จริงตามการกระจายตวั
ของประชากรในพืน้ท่ีเป้าหมาย) ดงันี ้ 

- กลุม่นิสิต นกัศกึษา (ระดบัปริญญาตรี-ปริญญาโท หรือเทียบเท่า) 
- กลุม่คนท างานระยะต้น (อายรุะหวา่ง 21-30 ปี) 
- กลุม่ท างานระยะกลาง (อายรุะหวา่ง 31-40 ปี) 
- กลุม่ท างานตอนปลาย (อายรุะหวา่ง 41-60 ปี)  
- กลุม่เกษียณท างาน (ตัง้แต ่55 ปีขึน้ไป) 

  
 4.1.2 พืน้ท่ีด าเนินการเก็บข้อมูล  
 ได้เสนอพืน้ท่ีในการเก็บข้อมลูตามสมมตฐิานเพ่ือคดัเลือกจงัหวดัเป้าหมายท่ีมีโอกาส “มีศกัยภาพ
ในการสง่ออกนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย” สงู โดยการก าหนดเง่ือนไขเป็น 3 กลุม่เรียงตามล าดบัความส าคญัดงันี ้
 
เง่ือนไขส าหรับการก าหนดจงัหวดัหลกั 

เง่ือนไขระดบัท่ี 1 เป็นเง่ือนไขท่ีส าคญัท่ีสดุในการคดัเลือกจงัหวดัท่ีมีศกัยภาพในระดบั “จงัหวดั
หลกั” เพ่ือใช้เป็นตวัแทนความเจริญในการพฒันาของภาค ได้แก่ 

 1.1 มีการปกครองสว่นท้องถ่ินท่ีแสดงถึงความเจริญของเมือง ในระดบั “เทศบาลนคร”  
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 1.2 ต้องมีประชากรมากกวา่ 1 ล้านคน 
เง่ือนไขส าหรับการก าหนดจงัหวดัรอง 

เง่ือนไขระดบัท่ี 2 เป็นเง่ือนไขส าหรับพิจารณาจงัหวดัท่ีส าคญัรองลงมา (จงัหวดัรอง) เพ่ือพิจารณา
ให้เกิดความหลากหลายของหนว่ยตวัอยา่งเพิ่มมากขึน้ (นอกจากจะพิจารณาเฉพาะระดบัความ
เจริญของเมืองและจ านวนประชากรเทา่นัน้) โดยมีเง่ือนไขเบือ้งต้นดงันี ้

2.1 ประชากรในจงัหวดัต้องมากกวา่ 75th percentile ของจงัหวดัในกลุม่ภาคนัน้ๆ (เพ่ือ

คงให้ขนาดตลาดการสง่ออกนกัทอ่งเท่ียวมีขนาดใหญ่) 

2.2 จ านวนโรงงานต้องไมม่ากกวา่ 75th percentile ของจงัหวดัในกลุม่ภาคนัน้ๆ (เพ่ือ

กระจายสดัส่วนความเจริญทางด้านเศรษฐกิจไปยงัภาคส่วนอ่ืนๆ ด้วย นอกเหนือจาก

ภาคอตุสาหกรรม เน่ืองจากจงัหวดัหลกัส่วนใหญ่มกัมีพืน้ฐานความเจริญจาก

ภาคอตุสาหกรรมในสดัสว่นท่ีสงูมากอยูแ่ล้ว) 

2.3 รายได้ตอ่หวัประชากร (Per Capita) (โดยเรียงตามล าดบัในกลุม่จงัหวดัท่ีผา่น

เง่ือนไขข้อ 2.1 และ 2.2 แล้ว) 

เง่ือนไขระดบัท่ี 3 เง่ือนไขประกอบอ่ืนๆ (ใช้พิจารณาเฉพาะในการเลือกจงัหวดัรองในพืน้ท่ีภาค
กลางและตะวนัออก ท่ีมีต าแหนง่ทางภมูิศาสตร์ใกล้กบั กทม.และปริมณฑล ซึง่ได้ท าการศกึษาไป
ก่อนหน้านีแ้ล้ว) 

3.1 ลกัษณะทางภมูิศาสตร์ของจงัหวดัไมค่วรมีเขตตดิตอ่กบั กทม.และปริมณฑล หรือมี
ระยะทางการเดนิทางน้อยกว่า 1 ชม.จากศนูย์กลางจงัหวดัสูแ่นวเขต กทม.และ
ปริมณฑล (ใช้มาตรฐานการเดนิทางทางบก ด้วยรถยนต์ส่วนตวัตามสภาพการจราจร
ปกติ เน่ืองจากอาจเป็นท่ีอยู่อาศยั หรือหมูบ้่านจดัสรรของกลุม่ตวัอยา่งท่ีเดินทางมา
ท างานใน กทม.และปริมณฑล ซึง่ได้ท าการศกึษาไปก่อนหน้านีแ้ล้ว) 

 โดยการก าหนดเง่ือนไขดงัท่ีกลา่วไปแล้วนัน้ สามารถก าหนดพืน้ท่ีด าเนินการเก็บข้อมลูและหนว่ย
ตวัอยา่งได้ดงันี ้ 

ภาค พืน้ที่ด าเนินการเก็บข้อมูล พืน้ที่ด าเนินการเก็บข้อมูล 
ภาคเหนือ จงัหวดัหลกั เชียงใหม่ 

จงัหวดัรอง พิษณุโลก 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ จงัหวดัหลกั นครราชสีมา 

จงัหวดัรอง ขอนแก่น 
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ภาค พืน้ที่ด าเนินการเก็บข้อมูล พืน้ที่ด าเนินการเก็บข้อมูล 
ภาคกลางและ 
ภาคตะวนัออก 

จงัหวดัหลกั (กลาง) นครสวรรค์  

จงัหวดัหลกั (ตะวนัออก) ชลบุรี 

จงัหวดัรอง กาญจนบุรี 

จงัหวดัรอง ลพบุรี 

ภาคใต้ จงัหวดัหลกั สงขลา 

จงัหวดัรอง สุราษฎร์ธานี 

4.1.3 จ านวนหน่วยตัวอย่าง (Sample Size) 
 เพ่ือให้การเก็บข้อมลูและประมวลผลข้อมลูด้วยวิธีการทางสถิตแิละเทคนิคท่ีเหมาะสม เป็นท่ี
ยอมรับในระดบัสากล และมีระดบัความเช่ือมัน่ไมต่ ่ากวา่ 95% (Taro Yamane Formulation for Sample 
size) จงึเสนอสมมตฐิานและแนวทางการก าหนดจ านวนหนว่ยตวัอยา่งของแตล่ะจงัหวดัท่ีเป็นพืน้ท่ี
เป้าหมายดงันี ้
สมมตฐิาน 

- ระดบัความเช่ือมัน่ 95% 
- คา่ความคลาดเคลือ่นของการสุม่ตวัอยา่งทีย่อมรับได้ (e= 0.05) 
- สดัสว่นของลกัษณะที่สนใจ (p=0.5) 

พืน้ท่ี  
(จงัหวดั ก าหนดตามรายละเอียด

เง่ือนไข 
ในข้อ 4.1.2) 

จ านวนประชากร
รวม** 

จ านวนหน่วยตวัอย่างจาก
วธีิการค านวณแบบ 

Yamane 

จ านวนหน่วยตวัอย่างจากวธีิการ
ค านวณแบบ Krejcie and Morgan 

เชียงใหม่ 1,632,548 400 384 
พิษณโุลก 845,561 400 384 
นครราชสีมา 2,571,292 400 384 

ขอนแก่น 1,762,242 400 384 
นครสวรรค์  1,072,868 400 384 
ชลบรีุ 1,289,590 400 384 

กาญจนบรีุ 833,423 400 384 
ลพบรีุ 754,452 400 384 
สงขลา 1,343,954 400 384 

สรุาษฎร์ธานี 994,221 400 384 

สตูรของ Taro Yamane                                                    สตูรของ Krejcie and Morgan 
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 อยา่งไรก็ตามเพื่อให้จ านวนหนว่ยตวัอยา่งในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกมีการกระจาย
ตวัอยา่งครอบคลมุและเหมาะสม จงึเพิ่มจ านวนหนว่ยตวัอยา่งแตล่ะจงัหวดัเป็นเทา่กบัหรือมากกว่า 700 
รายโดยแบง่สดัสว่นและก าหนดวิธีการสุม่เลือกหนว่ยตวัอยา่งดงันี ้

 
พืน้ท่ี จ านวนหนว่ยตวัอยา่งและรายละเอียด 

เทศบาล (อ าเภอเมือง)  - จ านวน 400 ราย 
- กระจายครอบคลมุในทกุพืน้ท่ีของเทศบาล ตามรายละเอยีดวิธีการ

สุม่เลอืกหนว่ยตวัอยา่งตามข้อ 4.4.1 

เขตสขุาภิบาล หรือเขตอ าเภอรอบ
นอก 

- จ านวน 300 ราย 
- เป็นอ าเภอที่หา่งจากอ าเภอเมืองมากกวา่ 30 กม.  
- จ านวน 1 ถึง 2 อ าเภอในแตล่ะจงัหวดั 

 ทัง้นีก้ารเก็บหนว่ยตวัอย่างจะก าหนดให้มีสดัสว่น (Soft Quota) การกระจายตวัของหนว่ยตวัอยา่ง
แตล่ะกลุม่อายอุยา่งเทา่เทียม สม ่าเสมอ และเหมาะสมกบัการกระจายตวัจริงของประชากรในพืน้ท่ี 
อยา่งไรก็ตามเม่ือสรุปจ านวนรวมของกลุม่อายตุา่งๆในแตล่ะภาคแล้ว จะมีการกระจายตวัท่ีเทา่เทียมของ
หนว่ยตวัอยา่งในแตล่ะกลุม่อายุ 

4.1.4 วิธีการสุ่มเลือกหน่วยตัวอย่าง (Sampling Method) 
 - พืน้ท่ีเขตเทศบาล (Multi-Stage Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มเลือกพืน้ท่ีเก็บตวัอย่างก่อน แล้วจงึสุม่เลือกหน่วยตวัอย่างแบบใช้
ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) ด้วยวิธี สุม่แบบเป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 
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 -  พืน้ท่ีตา่งอ าเภอ (Systematic Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มแบบใช้ความนา่จะเป็น 
(Probability Sampling) ด้วยวิธี สุม่แบบเป็นระบบ 
(Systematic Random Sampling) 
 
4.2 การสัมภาษณ์เชิงลกึ 
  เพ่ือให้การศกึษาครัง้นี ้สามารถเพิ่มความรู้และความเข้าใจตอ่ “ผู้ เล่นกลุม่ใหม่” (Stakeholder) ใน
อตุสาหกรรมท่องเท่ียวดงัท่ีได้กลา่วไปแล้ว จงึขอเสนอให้มีการสมัภาษณ์เชิงลกึกลุม่เป้าหมายเพิ่มเตมิดงันี ้

เป้าหมาย จ านวนและขอบเขต 
ประธาน อบจ.หรือผู้แทนฯที่เป็น
สมาชิกองค์การบริหารสว่นจงัหวดั 

- จ านวนจงัหวดัละ 1 รายหรือรวมกนัแล้วไมน้่อยกวา่ 6 รายทัง้ประเทศ 

อบต. หรือสมาชิก อบต. - จ านวนจงัหวดัละ 1 ราย หรือรวมกนัแล้วไมน้่อยกวา่ 10 รายทัง้ประเทศ 
รวม รวมทัง้หมดไมน้่อยกวา่ 20 ราย โดยกระจายตวัประมาณจงัหวดัละ 2 ราย 

 
5. ผลการด าเนินการเกบ็ข้อมูล 
5.1 ผลการเกบ็ข้อมูลภาคสนาม 
 ภายหลงัเสร็จสิน้การส ารวจภาคสนาม และการสมัภาษณ์เชิงลกึ สามารถด าเนินการเก็บ                   
หนว่ยตวัอยา่งในแตล่ะพืน้ท่ีศกึษา ได้ดงันี ้ 

พืน้ท่ีท าการศกึษา 
จ านวนหน่วย
ตัวอย่าง (ราย) 

วันท่ีเก็บข้อมูล 

เชียงใหม่ 

อ าเภอเมือง 

708 

วนัท่ี 3-4 พฤศจิกายน 2553,วนัท่ี 12-15 พฤศจิกายน 2553 

อ าเภอจอมทอง วนัท่ี 5-7 พฤศจิกายน 2553 
อ าเภอแม่วาง วนัท่ี 8-10 พฤศจิกายน 2553 
อ าเภอแม่แตง วนัท่ี 16-17 พฤศจิกายน 2553 

พษิณุโลก 

อ าเภอเมือง 
705 

วนัท่ี 18-21 พฤศจิกายน 2553,วนัท่ี 28 พฤศจิกายน-1 ธนัวาคม 2553 
อ าเภอพรหมพิราม วนัท่ี 22-25 พฤศจิกายน 2553 
อ าเภอวดัโบสถ์ วนัท่ี 26-27 พฤศจิกายน 2553 

นครสวรรค์ 

อ าเภอเมือง 
706 

วนัท่ี 2 ธนัวาคม 2553,วนัท่ี 9-15  ธนัวาคม 2553 
อ าเภอลาดยาว วนัท่ี 3-5 ธนัวาคม 2553 
อ าเภอชมุแสง วนัท่ี 6-8 ธนัวาคม 2553 

ขอนแก่น 

อ าเภอเมือง 

700 

วนัท่ี  1-8 ธนัวาคม 2553 
อ าเภอบ้านไผ่ วนัท่ี  9-11 ธนัวาคม 2553 
อ าเภอชนบท วนัท่ี 12-14 ธนัวาคม 2553 
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พืน้ท่ีท าการศกึษา 
จ านวนหน่วย
ตัวอย่าง (ราย) 

วันท่ีเก็บข้อมูล 

นครราชสีมา* 
 

อ าเภอเมือง 

700 

วนัท่ี 15-23 ธนัวาคม 2553 

อ าเภอโชคชยั วนัท่ี 24-26 ธนัวาคม 2553 
อ าเภอสงูเนิน วนัท่ี 27-29 ธนัวาคม 2553 

ชลบุรี 

อ าเภอเมือง 

700 

วนัท่ี 3-4 พฤศจิกายน 2553,วนัท่ี  11-17 พฤศจิกายน 2553 

อ าเภอบางละมงุ วนัท่ี 5-7 พฤศจิกายน 2553 
อ าเภอหนองใหญ่ วนัท่ี 8-10 พฤศจิกายน 2553 

กาญจนบุรี 
อ าเภอเมือง 

712 
วนัท่ี 19-27 พฤศจิกายน 

อ าเภอทา่มะกา วนัท่ี 28 พฤศจิกายน - 3 ธนัวาคม 

ลพบุรี 
อ าเภอเมือง 

700 
วนัท่ี 6-14 ธนัวาคม 2553 

อ าเภอโคกส าโรง วนัท่ี 15-20 ธนัวาคม 2553 

สงขลา 
อ าเภอหาดใหญ่ 

700 
วนัท่ี  3-10 ธนัวาคม 2553 

อ าเภอรัตภมู ิ วนัท่ี 11-16 ธนัวาคม 2553 

สุราษฎร์ธานี 

อ าเภอเมือง 
700 

วนัท่ี 18 พฤศจิกายน 2553,วนัท่ี 25 พฤศจิกายน - 1 ธนัวาคม 
2553 

อ าเภอนาสาร วนัท่ี 19-24 พฤศจิกายน 2553 

รวม 7,031  
หมายเหต ุ: *มีการเก็บข้อมลูเพ่ิมเติมชดุข้อมลูที่ไมส่มบรูณ์ของจงัหวดันครราชสีมา ในชว่งวนัที่ 24-29 ธันวาคม 2553 
 
5.2 ผลการเกบ็ข้อมูลการสัมภาษณ์เชิงลึก 

จังหวัด หน่วยตัวอย่าง  ช่ือ-นามสกุล ต าแหน่ง 

1. เชียงใหม่ 
  
  
  

อบจ. นายบญุเลิศ บรูณปุกรณ์ นายกองค์การบริหารส่วนจงัหวดัเชียงใหม่ 

เทศบาล นายณรงค์ วิบลูย์มา นายกเทศมนตรีต าบลหนองหอย 

เทศบาล นายทวีพงษ์ หินค า นายกเทศมนตรีต าบลสเุทพ 

ผู้ประกอบการน าเที่ยว บริษัท แพทเทร์ินทวัร์ จ ากดั    
2. พษิณุโลก 
  
  

อบจ. นายสริุนทร์ ฐิตปิญุญา นายกองค์การบริหารส่วนจงัหวดัพิษณโุลก 

เทศบาล นางเปรมฤดี ชามพูนท นายกเทศมนตรีเทศบาลนครพิษณโุลก 

ผู้ประกอบการน าเที่ยว ฟาร์ อิส พิษณโุลก ทวัร์    
3. นครสวรรค์ 
  

อบจ. นายมานพ ศรีผึง้ นายก อบจ.นครสวรรค์ 

เทศบาล นายจิตตเกษมณ์ นิโรจน์ธนรัฐ นายกเทศมนตรีนครนครสวรรค์ 
4. ชลบุรี 
  
  

อบจ. นาย วทิยา คณุปลืม้ นายกองค์การบริหารส่วนจงัหวดัชลบรีุ 

เทศบาล นางสาวสมุนา มทุธากิจ นายกเทศมนตรีเมืองชลบรีุ 

ผู้ประกอบการน าเที่ยว บริษัท แลนต้า ทวัร์ ไทย จ ากดั    
5. กาญจนบุรี 
  
  

อบจ. นายรังสรรค์ รัศมีฤกษ์เศรษฐ์ นายก อบจ.กาญจนบรีุ 

เทศบาล นายประสิทธ์ิ โอภาสทพิากร นายกเทศมนตรีเมืองกาญจนบรีุ 

ผู้ประกอบการน าเที่ยว บริษัท กาญจนบรีุทวัร์ จ ากดั    
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จังหวัด หน่วยตัวอย่าง  ช่ือ-นามสกุล ต าแหน่ง 
6. ลพบุรี 
  

อบจ. นายสุบรรณ  จิระพนัธุ์วาณิช นายกองค์การบริหารส่วนจงัหวดัลพบรีุ 

เทศบาล นายจ าเริญ สละชีพ นายกเทศมนตรีเมืองลพบรีุ 
7.นครราชสีมา 
  
  

อบจ. นายแพทย์ส าเริง แหยงกระโทก นายกองค์การบริหารส่วนจงัหวดันครราชสีมา 

เทศบาล นายสรุวฒุิ  เชิดชยั นายกเทศมนตรีเทศบาลนครราชสีมา 

เทศบาล นายโพธ์ิทอง ไกรอ ่า  นายกเทศมนตรีต าบลโพธ์ิกลาง 
8. ขอนแก่น 
  
  

อบจ. นายพงษ์ศกัดิ์ ตัง้วานิชกพงษ์ นายกองค์การบริหารส่วนจงัหวดัขอนแก่น 

เทศบาล นายพีระพล พฒันพีระเดช นายกเทศบาลนครขอนแก่น 

ผู้ประกอบการน าเที่ยว บีบีทวัร์    
9. สงขลา 
  
  

อบจ. นาย อทุศิ ชชู่วย นายกองค์การบริหารส่วนจงัหวดัสงขลา 

เทศบาล นายไพร พฒัโน นายกเทศมนตรีเทศบาลนครหาดใหญ่ 

เทศบาล นายคร่ัน ทวีรัตน์ นายกเทศมนตรีเมืองคอหงส์ 
10.สุราษฎร์ธานี 
  
  
  

อบจ. นายมนตรี เพชรขุ้ม นายกองค์การบริหารส่วนจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี 

เทศบาล นางสมบรูณ์ สวุรรณบตุร นายกเทศมนตรีเทศบาลนครสรุาษฎร์ธานี 

เทศบาล นายธงชยั พริกแก้ว นายกเทศมนตรีต าบลวดัประดู่ 

ผู้ประกอบการน าเที่ยว บริษทั ซนัไชน์ ฮอลิเดย์ สมยุ 
จ ากดั  

  

6. ค าบรรยายศัพท์ที่น ามาใช้เป็นการเฉพาะในรายงาน 

 ผู้เดนิทาง หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดั              
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา 

ผู้เดนิทางอ าเภอเมือง หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภอเมือง และได้เดนิทาง
ทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา 

ผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภออ่ืนนอกเหนือจาก
อ าเภอเมือง และได้เดนิทางทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ี
ผา่นมา 
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บทที่ 1 ทฤษฎีการด ารงชีวิตของมาสโลว์กับทศันคตแิละแรงจูงใจพืน้ฐานในการ
เดนิทางท่องเที่ยวของกลุ่มเป้าหมายในพืน้ที่ที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 

มีทฤษฎีเก่ียวกบัแรงจงูใจมากมายท่ีแสดงให้เห็นว่าทศันคตแิละพฤติกรรมเพ่ือให้ชีวิตเป็นไปอยา่ง
สมบรูณ์พนูสขุและอยู่รอดปลอดภยันัน้ มีพฒันาการของแรงจงูใจและความต้องการเป็นล าดบัขัน้ตอน 
โดยเฉพาะทฤษฎีส าคญัเก่ียวกบัการด ารงชีวิตท่ีได้รับการยอมรับและใช้อ้างอิงเพื่อท าความเข้าใจทศันคติ
และพฤตกิรรมของมนษุย์อย่างแพร่หลายทฤษฎีหนึง่ ได้แก่ “ทฤษฎีเก่ียวกบัการด ารงชีวิตของมาสโลว์”           
ซึง่มีสาระส าคญัเก่ียวข้องกบัพฒันาการความต้องการด้านตา่งๆ เพ่ือการด ารงชีวิตของมนษุย์อย่างเป็น
ล าดบั  5 ขัน้ตอน 

 

 โดยขัน้แรกๆ เป็นแรงจงูใจเพ่ือตอบสนองความต้องการทางกายภาพและแสวงหาความปลอดภยั
ให้ร่างกายอยูร่อด ตัง้แตก่ารหาอาหาร เคร่ืองนุง่หม่ ท่ีพกั และภายหลงัจากร่างกายแข็งแรงปลอดภยัแล้ว 
มนษุย์จะเร่ิมกระบวนการแสวงหาการเตมิเตม็ทางจิตใจ โดยแสวงหาความรักจากสงัคมใกล้ตวั เช่น 
ครอบครัว และเพ่ือน  
 ซึง่เม่ือได้รับสิ่งท่ีต้องการใน 3 ขัน้แรกแล้ว มนษุย์จงึเร่ิมแสวงหาการยอมรับนบัถือจากสงัคมท่ีไกล
ตวัขึน้ โดยกระบวนการสร้างความยอมรับนบัถือนีเ้กิดจากทัง้จากความต้องการแบง่ปันท่ีเกิดจากภายใน 
เพ่ือถ่ายทอดความรักและความเข้าใจกลบัคืนสูส่งัคมและเพ่ือต้องการได้รับการยอมรับจากผู้ อ่ืน                   
ซึง่หลงัจากนัน้มาสโลว์เช่ือว่ามนษุย์สว่นหนึง่จะเร่ิมต้องการเข้าใจความหมายท่ีแท้จริงของการได้เกิดมา 
และจะกลบัเป็นแรงจงูใจท่ีท าให้เกิดความต้องการเพ่ือค้นหาตวัตนด้วยการแสวงหาประสบการณ์ท่ีแปลก
ใหมท่ี่ก าหนดจากภายในตน เพ่ือแสวงหาความสขุท่ีแท้จริงและเป้าหมายของการท่ีได้เกิดมา  
 ในขณะเดียวกนัมีการศกึษาของผู้ เช่ียวชาญหลายทา่น (เชน่ Iso-Ahola, Butler, Pearce, 
Fridgen, Knox และ Getz รายละเอียดปรากฏในเอกสารอ้างอิงของรายงานเบือ้งต้น) ท่ีกลา่วว่ามนษุย์ใช้
การเดนิทางทอ่งเท่ียวเป็นเคร่ืองมืออยา่งหนึง่ในการพฒันาตนเองและสงัคมในลกัษณะท่ีคล้ายคลงึกบั
ขัน้ตอนการพฒันาตาม “ทฤษฎีเก่ียวกบัการด ารงชีวิตของมาสโลว์” การศกึษาครัง้นีจ้ึงได้ประยกุต์ใช้ 
“ทฤษฎีเก่ียวกบัการด ารงชีวิตของมาสโลว์” ส าหรับทดสอบขัน้ตอนการพฒันาด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียว
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ของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัทอ่งเท่ียว ทัง้นีเ้พ่ือให้เกิดความเข้าใจวิธีคดิ ทศันคต ิและ
พฤตกิรรมด้านการท่องเท่ียวของกลุม่เป้าหมายจากจงัหวดัตา่ง ๆ ได้อยา่งถกูต้องและลกึซึง้มากย่ิงขึน้ 

1.1 การประยุกต์ทฤษฎี “มาสโลว์” กับทศันคตกิารใช้การเดนิทางท่องเที่ยวเพื่อ       
พัฒนาตน 
 หากจดัแบง่กลุม่ทศันคตกิารใช้การเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือพฒันาตน เป็น 5 ขัน้ ตามล าดบัใน
ลกัษณะเดียวกบั “ทฤษฎีเก่ียวกบัการด ารงชีวิตของมาสโลว์” อาจแสดงรายละเอียดของพฒันาการแตล่ะ
ขัน้ตอนได้ดงันี ้
ขัน้ตอนของมาสโลว์ ขัน้ตอนประยุกต์เก่ียวกับพัฒนาการใช้การเดนิทางท่องเที่ยว 

Physiological Needs 
(พกัผอ่นและพืน้ฐานทาง
กายภาพ) 

- เพ่ือตอบสนองความต้องการพืน้ฐานทางกายภาพ เชน่ อากาศดี มีอาหาร 
ได้รับความเป็นอิสระจากการเคล่ือนย้าย เกิดความสนกุสนาน บนัเทิงทางกาย
ในรูปแบบตา่งๆ 

Safety & Convenient 
(ความปลอดภยัและความ
สะดวก) 

- เพ่ือตอบสนองความปลอดภยั และสะดวกสบายตอ่กาย 

Love & Belonging 
(ความรักและสงัคมใน
ขนาดเลก็) 

- เพ่ือขยายอาณาเขตแหง่ตนด้วยการสร้างแรงดงึดดูระหว่างสงัคมตดิตวั
(ครอบครัว เพ่ือน แฟน ญาติ) โดยมีความรักและความผกูพนัเป็นพลงัยดึ
เหน่ียว 

Esteem 
(การยอมรับและการ
บริการ) 

- เพ่ือขยายอาณาเขตแหง่ตนออกไปอีก คราวนีมี้ “ความต้องการการยอมรับ” 
ทัง้จากการได้รับบริการด้วยน า้ใจ และการให้ความเมตตากลบัไปหาสงัคมอ่ืน
เป็นพลงัขบัเคล่ือน 

Actualization 
(ประสบการณ์และความ
ตระหนกัในตน) 

- ความรู้สกึต้องการแสวงหาประสบการณ์ท่ีแปลกใหม ่เติมเตม็ความสขุจาก
ภายใน โดยมีพลงั “แหง่ความรักตอ่สรรพสิ่งทัง้ปวง” เป็นเป้าหมาย ในการ
เดนิทาง 

(หมายเหตผุู้วิจยั: มีแนวโน้มวา่พฒันาการในล าดบัขัน้สงูจะเกิดร่วมกบัการลดความส าคญัของแรงจงูใจขัน้แรกๆ ทีเ่ป็นขัน้ตอนพืน้ฐานลง เชน่
เม่ือต้องการการยอมรับอาจมีการลดความส าคญัตอ่ความต้องการทางกายภาพในขัน้ตอนแรกลง เป็นต้น) 

 พบวา่ในภาพรวมระดบัการพฒันาใช้การเดนิทางท่องเท่ียวของกลุม่เป้าหมายชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมี
ศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว มีพฒันาการอยา่งตอ่เน่ืองในลกัษณะเป็นล าดบัสอดคล้องกบัขัน้ตอน
ท่ีประยกุต์ตามทฤษฎีของมาสโลว์ ตัง้แตก่ารใช้การทอ่งเท่ียวเพ่ือความต้องการพืน้ฐานด้านสรีระ เช่น 
อาหารดี อากาศบริสทุธ์ิ มีความสนกุสนาน ความบนัเทิงทางกายระหว่างการเดนิทาง และความต้องการ
ด้านความสะดวกปลอดภยั (ตอ่กาย) ในระดบัคา่เฉล่ียความเห็นด้วยท่ี 4.81 และ 4.70 (จากคะแนนเตม็ 5 
คะแนน) ตามล าดบั (โดยแสดงวิธีการประเมินคา่เฉลี่ยในแตล่ะระดบัในภาคผนวก ค) 
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 ส าหรับพฒันาการในขัน้ตอนท่ี 3 นัน้ กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีศกึษาก็มีระดบัการพฒันาใช้การ
เดนิทางท่องเท่ียวเพ่ือเสริมสร้างความรักกระชบัความสมัพนัธ์ระหวา่งกลุม่ในระดบัท่ีสงูมาก ด้วยคา่เฉล่ีย 
4.63 ซึง่ใกล้เคียงกบัพฒันาการขัน้ต้นอย่างความต้องการทางสรีระ และความปลอดภยัสะดวกสบายดงัท่ี
ได้กลา่วถึงไปแล้ว 
 ขณะท่ีพฒันาการในขัน้ตอนท่ี 4 ซึง่ได้แก่ การใช้การทอ่งเท่ียวเพ่ือขยายขอบเขตแหง่ตนออกไปอีก 
ครัง้นีเ้ป็นการใช้การทอ่งเท่ียวเพ่ือแสวงหา “การยอมรับและการบริการ” ซึง่ในขัน้ตอนนีก้ลบัมีคา่เฉล่ีย
ระดบัความเห็นด้วยเหลือเพียง 3.84 ลดลงกวา่ระดบัความเห็นด้วยใน 3 ขัน้ตอนแรกเป็นอยา่งมาก และท่ี
ส าคญั ระดบัความเห็นท่ีจะใช้การทอ่งเท่ียวเพ่ือให้ถึงระดบั “ประสบการณ์และความตระหนกัในตน” นัน้                     
มีกลุม่เป้าหมายท่ีเห็นด้วยในระดบัคา่เฉล่ียท่ีน้อยกวา่ทกุๆ ขัน้ตอน หรือคา่เฉล่ียระดบัความเห็นด้วยเพียง 
3.59 จากคะแนนเตม็ 5.00 เพ่ือให้เกิดความเข้าใจการแปลผลคา่เฉล่ียได้ดียิ่งขึน้ จงึมีข้อสรุปล าดบัทศันคติ
ตอ่พฒันาการการใช้การทอ่งเท่ียวตามขัน้ตอนมาสโลว์ของกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการ
สง่ออกนกัทอ่งเท่ียวดงันี ้(รายละเอียดการแปรผลที่ใช้ระดบัคา่ Top box ในภาคผนวก ค) 

 
 ขัน้ตอนประยุกต์เกี่ยวกับพัฒนาการใช้การเดนิทางท่องเที่ยว 

 

การแปรผล
ค่าเฉลี่ย  
(Top box) 

- ใช้การทอ่งเที่ยวเพื่อตอบสนองความต้องการพืน้ฐานทางกายภาพ เช่น อากาศดี มีอาหาร ได้รับ
ความเป็นอิสระจากการเคลือ่นย้าย เกิดความสนกุสนาน บนัเทิงทางกายในรูปแบบตา่งๆ 

เห็นด้วย 

- ใช้การทอ่งเที่ยวเพื่อเพิ่มความสะดวกสบายตอ่กาย และอยา่งปลอดภยั เห็นด้วย 
- ใช้การทอ่งเที่ยวเพื่อเสริมสร้างความสมัพนัธ์ระหวา่งสงัคมติดตวั (ครอบครัว เพื่อน แฟน ญาต)ิ 
โดยมีความรักและความผกูพนัเป็นพลงัยดึเหน่ียว 

เห็นด้วย 

- ใช้การทอ่งเที่ยวเพื่อการยอมรับ ทัง้จากการบริการด้วยน า้ใจ และการให้ความเมตตากลบัไปหา
กลุม่สงัคมอื่น 

เฉยๆ 

- ใช้การทอ่งเที่ยวเพื่อแสวงหาประสบการณ์ที่แปลกใหม ่เตมิเตม็ความสขุจากภายใน โดยมีพลงั 
“แหง่ความรักตอ่สรรพสิง่ทัง้ปวง” เป็นเป้าหมายในการเดินทาง 

เฉยๆ 

 กลา่วสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่กลุม่เป้าหมายชาวไทยท่ีมีประสบการณ์เดินทางทอ่งเท่ียวอยา่งน้อยปีละ
ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา (ท่ีอยูใ่นพืน้ท่ีศกึษา) มีการพฒันาใช้การเดนิทางท่องเท่ียวเป็นเคร่ืองมืออย่างหนึง่

4.81 4.70 4.63 
3.84 3.59 

0.00 

2.00 

4.00 

6.00 

Physiological Safety & Convenience Love & Belonging Esteem Actualization 

(คา่เฉลี่ยระดบัความเห็นด้วย) 
* 

* significantly different at 95% CI แผนภมูิภาพที่ 1.1 แสดงค่าเฉลีย่ระดับความเห็นตามขัน้ต่างๆ ของมาสโลว์ 
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ในการพฒันาตนในลกัษณะเป็นล าดบัขัน้ตามทฤษฏีเพ่ือการด ารงชีวิตของมาสโลว์ (เชน่เดียวกบั
กลุม่เป้าหมายในกรุงเทพฯ และปริมณฑล ซึง่จะได้น ามาเปรียบเทียบกนัในสว่นถดัไป) โดยกลุม่เป้าหมาย
สว่นใหญ่มีล าดบัการพฒันาอยา่งเข้มข้นถึงขัน้ตอนท่ี 3 ซึ่งหมายถึงนอกจากใช้การเดินทางทอ่งเท่ียว          
เพ่ือตอบสนองความต้องการ ความปลอดภยัและสะดวกสบายแหง่กายแล้ว ยงัใช้การทอ่งเท่ียวเป็น
เคร่ืองมืออยา่งส าคญัในการเสริมสร้างความรักและความผกูพนัระหวา่งกลุม่อีกด้วย โดยมีกลุม่เป้าหมาย         
ท่ีประยกุต์ใช้การทอ่งเท่ียวเพ่ือการยอมรับ ทัง้จากการบริการด้วยน า้ใจ และการให้ความเมตตากลบัไปหา
กลุม่สงัคมอ่ืน รวมถึงใช้การทอ่งเท่ียวเพ่ือแสวงหาประสบการณ์ท่ีแปลกใหม ่เตมิเตม็ความสขุจากภายใน 
เป็นเป้าหมายในการเดินทางอยา่งเข้มข้นนัน้ ยงัมีจ านวนไมม่ากนกั  

 1.1.1 เปรียบเทียบทัศนคติต่อความเหน็ด้วยในการใช้การเดนิทางท่องเที่ยวเพื่อพัฒนาตน 
ระหว่างกลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีต่างๆ 

 เน่ืองจากการประยกุต์ใช้ “ทฤษฎีเก่ียวกบัการด ารงชีวิตของมาสโลว์” เป็นการพฒันาตามล าดบัขัน้ 
จงึมีสมมตฐิานท่ีควรน ามาพิจารณาประกอบวา่ ประชากรเป้าหมายในพืน้ท่ีตา่งๆ อาจมีล าดบัความเข้มข้น
ของทศันคตคิวามเห็นด้วยตอ่ระดบัการพฒันาแตล่ะขัน้ตอนแตกตา่งกนั ทวา่ผลการศกึษาในภาพรวมกลบั
พบวา่ระดบัความเห็นด้วยตอ่พฒันาการใช้การเดนิทางท่องเท่ียวของกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีแตล่ะจงัหวดั 
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แผนภมูิภาพที่ 1.2 แสดงค่าเฉลีย่เปรียบเทียบทศันคติต่อความเห็นด้วยในการใช้การเดินทางท่องเท่ียวเพื่อพฒันาตน ระหว่างกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีต่างๆ 
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ไมมี่ความแตกตา่งกนัมากนกั (อยา่งมีนยัส าคญั) โดยเฉพาะระดบัความเข้มข้นของกระบวนการพฒันา
จนถึงใช้การเดินทางท่องเท่ียวเพ่ือเสริมสร้างความรักภายในกลุม่ ซึง่มีสดัสว่นและรูปแบบเป็นเชน่เดียวกนั
ในทกุพืน้ท่ีศกึษา 

 อยา่งไรก็ตามพบแนวโน้มความแตกตา่งอยูบ้่างภายใต้กระบวนการพฒันาในขัน้ตอนล าดบัถดัไป 
โดยพบวา่กลุม่เป้าหมายในจงัหวดัภาคเหนือและภาคกลางมีระดบัความเห็นด้วยท่ีจะใช้การทอ่งเท่ียว 
เพ่ือการยอมรับและการตระหนกัในตน สงูกว่ากลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีจงัหวดัภาคตะวนัออกเฉียงเหนือและ
ภาคใต้อยู่บ้าง 
 1.1.2 เปรียบเทียบทัศนคติต่อความเหน็ด้วยในการใช้การเดนิทางท่องเที่ยวเพื่อพัฒนาตน 
ระหว่างกลุ่มกายภาพต่างๆ  
 กระบวนการพฒันาใช้การท่องเท่ียวเพ่ือพฒันาตนระหว่างกลุม่กายภาพตา่งๆ ไมมี่ความแตกตา่ง
กนัมากนกั โดยเฉพาะความแตกตา่งระหวา่งเพศชายและเพศหญิง รวมถึงระดบัความเห็นด้วยของกลุม่
อายตุา่งๆ ซึง่มีสดัส่วนและรูปแบบการพฒันาอยา่งเข้มข้นไปจนถึงการใช้การท่องเท่ียวเพ่ือกระชบัความรัก
ความสมัพนัธ์ระหวา่งกลุม่เป็นไปในลกัษณะเดียวกนัทกุกลุม่อายแุละเพศ 
 อยา่งไรก็ตาม ส าหรับประเด็นความเห็นด้วยตอ่การพฒันาใช้การท่องเท่ียวเพ่ือ “ตระหนกัในตน” 
นัน้ มีความสมัพนัธ์กบัอายอุยูบ้่าง กล่าวคือ เม่ือกลุม่เป้าหมายมีอายมุากขึน้คา่เฉล่ียความเห็นด้วยก็มี
แนวโน้มสงูขึน้กวา่กลุม่คนท่ีอายนุ้อยกวา่ 

 

4.81 

4.81 

4.81 

4.83 

4.81 

4.80 

4.81 

4.82 

4.75 

4.70 

4.69 

4.70 

4.69 

4.69 

4.71 

4.69 

4.75 

4.70 

4.63 

4.61 

4.63 

4.63 

4.64 

4.66 

4.62 

4.58 

4.50 

3.84 

3.86 

3.83 

3.84 

3.81 

3.85 

3.85 

3.86 

3.82 

3.59 

3.60 

3.58 

3.36 

3.38 

3.53 

3.96 

3.97 

3.91 

3.00 3.50 4.00 4.50 5.00 

ภาพรวม 

ชาย 

หญิง 

อายนุ้อยกว่า 24 ปี 

24-29 ปี 

30-39 ปี 

40-49 ปี 

50-59 ปี 

มากกวา่ 60 ปี 

 Actualization 

 Esteem 

 Love & Belonging 

 Safety & Convenient 

 Physiological Needs 
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แผนภมูิภาพที่ 1.3 แสดงค่าเฉลีย่เปรียบเทียบทศันคติต่อความเห็นด้วยในการใช้การเดินทางท่องเท่ียวเพื่อพฒันาตน 

 ระหว่างกลุม่กายภาพต่างๆ  
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 นอกจากนัน้ยงัมีสมมตฐิานจ านวนมากท่ีอ้างว่าทศันคตคิวามเห็นด้วยตอ่ขัน้ตอนของพฒันาการ
ด้านการท่องเท่ียวอาจมีความเก่ียวข้องกบัระดบัเศรษฐานะทางสงัคม (พิจารณาเฉพาะจากรายได้
ครัวเรือน) ซึง่ผลการศกึษาครัง้นีก้ลบัแสดงให้เห็นวา่ทศันคติการท่องเท่ียวเพ่ือการพฒันาตนนัน้ไมมี่
ความสมัพนัธ์กบัเศรษฐานะทางสงัคมแตอ่ยา่งใด ซึง่หมายถึงคนยากจนหรือคนร ่ารวยก็มี "ทศันคติ" ตอ่การ
ใช้การเดนิทางทอ่งเท่ียวไมแ่ตกตา่งกนั (หมายเหตผุู้วิจยั: ในระดบัทศันคติอาจพบวา่ไมมี่ความแตกตา่งกนั แตใ่นระดบัพฤติกรรม

กลบัพบวา่ปัจจยัความแตกตา่งด้านภมิูหลงัทางกายภาพ มีผลตอ่การเดินทางทอ่งเที่ยวในหลายมิติ รายละเอียดในบทถดัๆไป) 

 
  
 1.1.3 เปรียบเทียบทัศนคติการใช้การเดนิทางท่องเที่ยวเพื่อพัฒนาตนระหว่าง
กลุ่มเป้าหมายในเขตอ าเภอเมือง และอ าเภอรอบนอก 

 เม่ือน าคา่เฉล่ียความเห็นทศันคติ
ตอ่การท่องเท่ียวระหวา่งกลุ่มเป้าหมาย
ในเขตอ าเภอเมือง เปรียบกบัทศันคตขิอง
คนในเขตอ าเภอรอบนอก พบวา่ระดบั
ของการพฒันาการไมมี่ความแตกตา่งกนั
เชน่เดียวกนักบัเม่ือเปรียบเทียบระหว่าง
ภมูิหลงัทางกายภาพอ่ืนๆ 
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(คา่เฉลี่ยระดบัความเห็นด้วย) 

แผนภมูิภาพที่ 1.4แสดงค่าเฉลีย่เปรียบเทียบทศันคติต่อความเห็นด้วยในการใช้การเดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามรายได้ครัวเรือน 
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แผนภมูิภาพที่ 1.5 แสดงค่าเฉลีย่เปรียบเทียบทศันคติการใช้การเดินทางท่องเท่ียวเพื่อพฒันาตนระหว่าง
กลุม่เป้าหมายในเขตอ าเภอเมือง และอ าเภอรอบนอก 

(คา่เฉลี่ยระดบัความเห็นด้วย) 
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1.1.4 เปรียบเทียบทัศนคติการใช้การเดนิทางท่องเที่ยวเพื่อพัฒนาตนระหว่างจังหวัด
เป้าหมาย และกรุงเทพฯ และปริมณฑล 

 
 เม่ือเปรียบเทียบระหวา่งกลุม่เป้าหมายชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว        
ในภาพรวมกบักลุม่เป้าหมายจากกรุงเทพฯ ก็พบวา่ไมพ่บความแตกตา่ง เชน่เดียวกนักบัการเปรียบเทียบ
ระหวา่งกลุม่อ่ืน ๆ 

ทวา่เม่ือพิจารณาพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกเป็นรายจงัหวดั กลบัพบว่ากลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ี
ศกึษาหลายแหง่มีแนวโน้มพฒันาการของทศันคตกิารใช้การเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือพฒันาตนในขัน้ตอน
สร้างการยอมรับทัง้จากการบริการด้วยน า้ใจและการให้ความเมตตากลบัไปหาสงัคม ในสดัสว่นท่ีแตกตา่ง
กนัออกไปอยูบ้่าง โดยเฉพาะกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัพิษณโุลก มีสดัสว่น
ระดบัคา่เฉล่ียความเห็นด้วยตอ่พฒันาการในขัน้ตอนนีส้งูกวา่จงัหวดัอ่ืนๆ  

 

4.81 4.70 4.63 

3.84 
3.59 

4.74 4.68 4.57 

3.81 3.60 

3.00 
3.50 
4.00 
4.50 
5.00 

 Physiological 
Needs 

 Safety & 
Convenient 

 Love & Belonging  Esteem  Actualization 

ต่างจงัหวดั กทม. 

แผนภมูิภาพที่ 1.6 แสดงค่าเฉลีย่ปรียบเทียบทศันคติการใช้การเดินทางท่องเท่ียวเพื่อพฒันาตนระหว่างจงัหวดัเป้าหมายกรุงเทพฯ และปริมณฑล 
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กลา่วสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่กลุม่เป้าหมายท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนอยา่งน้อยปีละครัง้ 
ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา มีทศันคตติอ่การใช้การเดนิทางท่องเท่ียวเพ่ือพฒันาตนในลกัษณะเป็นล าดบัขัน้          
และอยา่งสอดคล้องกบัล าดบัพฒันาการตาม “ทฤษฎีเก่ียวกบัการด ารงชีวิตของมาสโลว์” โดย
กลุม่เป้าหมายยอมรับและเห็นด้วยวา่ได้ใช้การท่องเท่ียวพฒันาตนจนถึงขัน้ตอน “ความรักและสงัคมใน
ขนาดเล็ก” (รวมถึงน าไปปฏิบตัใินระดบัพฤตกิรรมถึงขัน้ตอนนีด้้วย รายละเอียดในบทถดั ๆ ไป) ท่ีใช้การ
ทอ่งเท่ียวเพ่ือเพิ่มพนูความรัก ความสมัพนัธ์ระหวา่งครอบครัวหรือกลุม่ของตน โดยไมมี่ความแตกตา่งของ
การพฒันาระหวา่งกลุม่เป้าหมายท่ีแตกตา่งกนัตามภมูิหลงัทางกายภาพ (ถึงแม้ในกลุม่คนอายมุากกวา่มี
แนวโน้มระดบัคา่เฉล่ียความเห็นด้วยโอกาสการพฒันาในขัน้ตอนตอ่ไปสงูกว่ากลุม่อายนุ้อยกวา่อยู่บ้างก็
ตาม)  
 นอกจากนัน้ยงัไมพ่บความแตกตา่งของระดบัคา่เฉล่ียความเห็นด้วยในการพฒันาระหวา่ง
กลุม่เป้าหมายในตา่งจงัหวดัและในกรุงเทพฯ หรือแม้กระทัง่กลุม่เป้าหมายในเขตอ าเภอรอบนอกกบั 
อ าเภอเมืองในส่วนท่ีเป็นสาระส าคญั ซึง่หมายถึงกลุม่เป้าหมายจากตา่งพืน้ท่ี หรือมีสภาพสงัคมความ
เจริญท่ีแตกตา่ง มี "ทศันคต"ิ ตอ่การเดินทางท่องเท่ียวไมแ่ตกตา่งกนั (ทวา่ในระดบัพฤตกิรรม พบวา่              
ภมูิหลงัทางกายภาพ มีผลตอ่การตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียวเป็นอยา่งมาก หรือแปลความหมายได้วา่ 
กลุม่เป้าหมายสว่นใหญ่รู้จกัประโยชน์ แตไ่มส่ามารถน าไปปฏิบตัไิด้ อนัเน่ืองจากข้อจ ากดัตา่งๆมากมาย 
ซึง่รายละเอียดสว่นนีจ้ะได้กลา่วถึงในบทถดัๆไป) 
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บทที่ 2 กจิกรรมเพื่อการด ารงชีวิต และกจิกรรมยามว่าง 

2.1 สัดส่วนกจิกรรมหลักเพื่อการด ารงชีพของกลุ่มเป้าหมายในพืน้ที่ที่มีศักยภาพใน
การส่งออกนักท่องเที่ยว 
 เพ่ือเป็นการท าความเข้าใจพืน้ฐานของความเป็นอยู่ รวมถึงสะท้อนภาพของสงัคมได้อีกสว่นหนึง่ 
การวิเคราะห์กิจกรรมทัง้เพ่ือการด ารงชีพ และกิจกรรมท่ีช่ืนชอบท ายามว่างหรือในวนัหยดุ นบัเป็นพืน้ฐาน
ส าคญัยิ่งในการท าความเข้าใจคณุลกัษณะของกลุม่วิถีชีวิตตา่ง ๆ (รายละเอียดในบทถดัไป) ซึง่ในภาพรวม
พบวา่กลุม่เป้าหมายท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา  
สว่นใหญ่มีกิจกรรมหลกัด้านการเรียน เป็นนกัเรียน/นกัศกึษา โดยมีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 26.5 รองลงมาคือ
กลุม่เป้าหมายท่ีด าเนินกิจกรรมหลกัในการท าธุรกิจของตนเองมีร้อยละ 13.0 กลุม่ผู้ มีอาชีพพอ่ค้า/แม่ค้า 
ร้อยละ 10.2  กลุม่ท่ีท างานด้านรับจ้างงานท่ีต้องใช้ฝีมือ เชน่ ชา่งกลงึ ชา่งไม้ ลกูจ้างงานเอกสาร มีร้อยละ 
10.2 นอกจากนัน้ก็เป็นกลุม่ท่ีประกอบอาชีพเป็นพนกังานบริษัทเอกชน ร้อยละ 9.5 และเป็นข้าราชการ/
รัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 9.4 ตามล าดบั 

อาชีพ ร้อยละ 

นกัเรียน/นกัศกึษา 26.5 

เจ้าของธุรกิจ 13.0 

แมค้่า/พอ่ค้า 10.2 

ช่างฝีมือ/รับจ้างงานฝีมือ 10.2 

ท างาน บ.เอกชน 9.5 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 9.4 

รับจ้างทัว่ไป 7.4 

แมบ้่าน 5.7 

เกษตรกร 4.4 

เกษียณอาย ุ 2.6 

ผู้บริหาร บ.เอกชน 0.5 

ตารางที ่2.1 แสดงสดัสว่นกิจกรรมหลกั (อาชีพ) ที่กลุม่ตวัอย่างกระท าในแต่ละวนั 

 ขณะท่ีร้อยละ 5.7 ของผู้ เดนิทางกลุม่เป้าหมายมีกิจกรรมหลกัในการดแูลบ้านและครอบครัว โดย
ท าหน้าท่ีเป็นแมบ้่าน/พอ่บ้าน และร้อยละ 4.4 เป็นเกษตรกร 
 อนึง่เป็นท่ีน่าสงัเกตวา่มีกลุม่เป้าหมายท่ีผา่นคณุลกัษณะในการศกึษาครัง้นี ้(เดนิทางค้างคืน
ตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา) ท่ีเป็นผู้ใช้แรงงานระดบัลา่ง (เช่น แรงงานไร้ฝีมือ 
กรรมกร) และเกษตรกร มีสดัสว่นไมส่งูมากนกัเพียงร้อยละ 7.4 และร้อยละ 4.4 ตามล าดบัเท่านัน้ 

 2.1.1 เปรียบเทียบดัชนีผลตอบแทนทางรายได้กับกิจกรรมหลักของกลุ่มเป้าหมาย 
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 พบวา่หากน าดชันีผลตอบแทนทางรายได้ (รายละเอียดวิธีการค านวณในภาคผนวก ข) ของ           
กลุม่กิจกรรมตา่ง ๆ มาเปรียบเทียบกนั อาจสามารถบง่ชีใ้ห้เห็นภาพของสถานะความเป็นอยู่ (เฉพาะ
ผลตอบแทนทางกายภาพด้านรายได้ ไมไ่ด้รวมถึงผลตอบแทนทางความสขุด้านจิตใจ) ได้ในระดบัหนึง่ 
กลา่วคือ กลุม่อาชีพท่ีมีผลตอบแทนทางการเงินสงูท่ีสดุ เป็นกลุม่ผู้บริหารบริษัทเอกชน รองลงมาเป็นกลุม่ท่ี
เป็นเจ้าของกิจการด าเนินธุรกิจของตนเอง (แยกจากกลุม่พอ่ค้า/แมค้่าท่ีขายสินค้าตามแผงลอย รถเข็น หรือ
ตลาดสด) กลุม่ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ กลุม่เกษียณอาย ุและกลุม่พนกังานบริษัทเอกชน ตามล าดบั  

 
 สว่นกลุม่พอ่ค้า แม่ค้า และกลุม่แรงงาน รับจ้างทัว่ไป มีแนวโน้มคา่ดชันีผลตอบแทนทางรายได้        
ต ่ากว่ากลุม่อาชีพอ่ืนๆ ขณะท่ีกลุม่เกษตรกร กลุม่ชา่งฝีมือกึ่งฝีมือ ก็นบัวา่มีระดบัรายได้ท่ีคอ่นข้างต ่า 
ถึงแม้วา่อาจจะสงูกว่ากลุม่พ่อค้า หรือกลุม่รับจ้างทัว่ไปอยูบ้่างก็ตาม สว่นกลุม่แมบ้่าน และกลุม่นกัเรียน/
นกัศกึษา (ประเมินจากรายได้ครัวเรือนของผู้ปกครอง)  มีคา่ดชันีผลตอบแทนทางรายได้อยูใ่นระดบัปาน
กลาง (หมายเหตผุู้วิจยั: นกัเรียนนกัศกึษาทีผ่่านการคดักรอง สว่นใหญ่ศกึษาอยูใ่นระดบัมหาวิทยาลยั หรือสถาบนัอาชีวะของเอกชน ซึง่อาจ

ต้องใช้ทนุทรัพย์ในการด ารงชีพมากกวา่นกัเรียน นกัศกึษาตามชนบท)  

 2.1.2 เปรียบเทียบระดับการศึกษากับกิจกรรมหลักของกลุ่มเป้าหมาย 

 
 หากแยกนกัเรียน/นกัศกึษาออกไว้เป็นกลุม่หนึง่ แล้ววิเคราะห์คา่ดชันีระดบัการศกึษา (ซึง่ใช้
รูปแบบการประเมินเชน่เดียวกบัดชันีผลตอบแทนทางรายได้ โดยแสดงรายละเอียดในภาคผนวก ข)         

4.35 3.95 3.75 3.41 3.15 3.11 3.09 3.03 2.90 2.69 2.58 

2.00 
3.00 
4.00 
5.00 

(คา่ดชันีผลตอบแทนทางรายได้ (Mean Income Score)) รายได้สงู 

รายได้ต ่า 

แผนภมูิภาพที่  2.1 แสดงเปรียบเทียบดชันีผลตอบแทนทางรายได้กบักิจกรรมหลกัของกลุม่อาชีพ 

4.35 3.95 
3.75 3.41 3.15 3.11 3.03 2.90 2.69 2.58 

3.17 
2.08 

2.99 
1.66 

2.64 
1.48 

2.21 
1.38 1.36 1.66 0.00 

1.00 
2.00 
3.00 
4.00 
5.00 

ดชันีผลตอบแทนทางรายได้ ค่าดชันีระดบัการศึกษา  

แผนภมูิภาพที่  2.2 แสดงค่าดชันีเปรียบเทียบระดบัการศกึษากบักิจกรรมหลกัของกลุม่เป้าหมาย 

การศกึษาสงู 

การศกึษาสงู 

(คา่ดชันี) 
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พบแนวโน้มของความสมัพนัธ์อยา่งชดัเจนระหวา่งคา่ดชันีระดบัการศกึษากบัดชันีผลตอบแทนทางรายได้ 
หรือแปลความหมายได้วา่ "การศกึษาเป็นปัจจยัส าคญัในการก าหนดลกัษณะอาชีพ และอาชีพท่ีใช้ท ามา
หากินเหลา่นัน้ สง่ผลถึงรายได้ครัวเรือนเป็นล าดบัตอ่มา" นัน่เอง 

 2.1.3 เปรียบเทียบสัดส่วนกิจกรรมหลักเพื่อการด ารงชีพของกลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีต่างๆ 
 นอกจากนัน้หากพิจารณากิจกรรมหลกั (ท่ีใช้สร้างรายได้เพ่ือการด ารงชีวิต) เปรียบเทียบระหวา่ง
พืน้ท่ีเป้าหมายในจงัหวดัตา่งๆ พบวา่กลุม่อาชีพท่ีมีแนวโน้มเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัดี (รายได้
ครัวเรือนสงู) อยา่งเจ้าของธุรกิจ ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ พนกังาน บ.เอกชน รวมถึงกลุ่มผู้ เกษียณอาย ุ            
มีการกระจายตวัอยูใ่นพืน้ท่ีจงัหวดัตา่งๆ ในสดัสว่นท่ีแตกตา่งกนัออกไป  

 

 โดยกลุม่ผู้ เดนิทางท่ีเป็นเจ้าของธุรกิจมีแนวโน้มสดัสว่นสงูในพืน้ท่ีภาคตะวนัออก เชน่ จงัหวดั
ชลบรีุ (ร้อยละ 19.9) รวมถึงพืน้ท่ีภาคกลาง เชน่ จงัหวดักาญจนบรีุ (ร้อยละ 17.6) จงัหวดัลพบรีุ (ร้อยละ 
16.1) และโดยเฉพาะในภาคใต้ เชน่ จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี (ร้อยละ 16.7) และจงัหวดัสงขลา (ร้อยละ 15.4) 
 สว่นจงัหวดัท่ีมีผู้ เดนิทางท่ีเป็นข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจในสดัสว่นท่ีสงู ได้แก่ จงัหวดัพิษณโุลก และ
จงัหวดัขอนแก่น (ร้อยละ 16.4 และร้อยละ 16.6 ตามล าดบั)  ขณะท่ีผู้ เดนิทางท่ีเป็นพนกังาน บ. เอกชน           
มีสดัสว่นสงูในจงัหวดัภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ เชน่ จงัหวดันครราชสีมา และจงัหวดัขอนแก่น (ร้อยละ 
15.0 และร้อยละ 16.3 ตามล าดบั)  

8.4 

4.7 

15.0 

16.3 

7.9 

10.1 

6.7 

10.9 

7.7 

7.3 

6.3 

16.4 

4.7 

16.6 

11.1 

5.0 

7.6 

5.4 

6.4 

14.0 

9.9 

6.3 

5.6 

14.1 

8.1 

19.9 

17.6 

16.1 

15.4 

16.7 

1.9 

0.9 

0.3 

0.3 

2.4 

3.6 

6.9 

9.7 

0.1 

0.4 

เชียงใหม ่

พิษณโุลก 

นครราชสีมา 

ขอนแก่น 

นครสวรรค์ 

ชลบรีุ 

กาญจนบรีุ 

ลพบรีุ 

สงขลา 

สรุาษฎร์ธานี 

ท างาน บ. เอกชน 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

เจ้าของธุรกิจ 

เกษียณอาย ุ

แผนภมูิภาพที่  2.3 แสดงสดัสว่นกิจกรรมหลกั (อาชีพ) เปรียบเทียบในแต่ละพืน้ท่ีส ารวจ(กลุม่ที่มีรายได้สงู) 

(ร้อยละ) 
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 ส าหรับกลุม่ผู้ เดนิทางท่ีเป็นผู้ เกษียณอาย ุมีกระจกุตวัหนาแนน่ในพืน้ท่ีภาคกลางอยา่ง จงัหวดั
ลพบรีุ จงัหวดันครสวรรค์ และจงัหวดักาญจนบรีุ  รวมถึงจงัหวดัท่ีเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมอยา่ง 
จงัหวดัชลบรีุ และจงัหวดัเชียงใหม ่ก็เป็นแหลง่พกัพิงของผู้ เดนิทางผู้ เกษียณอายจุ านวนไมน้่อย 
 ในสว่นของกลุม่อาชีพท่ีมีรายได้โดยเฉล่ียต ่ากวา่กลุม่แรก อย่างเชน่ กลุม่พอ่ค้า/แมค้่า หรือแรงงาน
ตา่ง ๆ พบวา่ผู้ เดนิทางท่ีมีอาชีพพอ่ค้า/แม่ค้ามีกระจกุตวัสงูท่ีจงัหวดัลพบรีุ (ร้อยละ17.0) และจงัหวดั
กาญจนบรีุ (ร้อยละ 16.7)  ขณะกลุม่ผู้ เดนิทางท่ีเป็นแรงงานมีฝีมือกลบัมีสดัสว่นสงูในเขตภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ และภาคเหนือ เชน่ จงัหวดัขอนแก่น (ร้อยละ 16.0) และจงัหวดัพิษณโุลก (ร้อยละ 
14.7) เป็นต้น 

 

 อนึ่งเป็นท่ีสังเกตว่าสัดส่วนกลุ่มผู้ เดินทางท่ีเป็นเกษตรกรในพืน้ท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ                  
มีสดัสว่นน้อยมาก (เพียงร้อยละ 2.3 ท่ีจงัหวดันครราชสีมา และร้อยละ 1.0 ท่ีจงัหวดัขอนแก่น) ขณะท่ีกลุ่ม
เกษตรกรท่ีมีความพร้อมเดินทางท่องเทียวพกัค้างคืนกลบัมีสดัส่วนสงูในภาคใต้  (กลุ่มเกษตรกรท่ีจงัหวดั
สงขลามีสดัสว่นร้อยละ 16.1 และท่ีจงัหวดัสรุาษฎร์ธานีมีสดัสว่นร้อยละ 7.7)  

8.7 

14.7 

8.3 

16.0 

11.4 

7.9 

9.6 

7.7 

9.1 

8.6 

11.3 

10.1 

8.1 

5.1 

9.3 

11.9 

16.7 

17.0 

7.0 

5.9 

5.4 

6.1 

7.0 

6.9 

4.7 

15.0 

8.4 

6.9 

6.7 

7.1 

4.6 

2.0 

2.3 

1.0 

4.7 

1.0 

3.3 

1.6 

16.1 

7.7 

41.1 

35.0 

43.7 

18.6 

37.6 

15.9 

10.6 

12.9 

21.3 

28.1 

เชียงใหม่ 

พิษณโุลก 

นครราชสีมา 

ขอนแก่น 

นครสวรรค์ 

ชลบรีุ 

กาญจนบรีุ 

ลพบรีุ 

สงขลา 

สรุาษฎร์ธานี 

ช่างฝีมือ/รับจ้างงานฝีมือ 

แม่ค้า/พ่อค้า 

รับจ้างทัว่ไป 

เกษตรกร 

นกัเรียน/นกัศกึษา 

แผนภมูิภาพที่ 2.4 แสดงสดัสว่นกิจกรรมหลกั (อาชีพ) เปรียบเทียบในแต่ละพืน้ท่ีส ารวจ (กลุม่อาชีพที่มรีายได้น้อย) 

(ร้อยละ) 
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 ส าหรับสดัส่วนนกัเรียนท่ีเดินทางท่องเท่ียวค้างคืนต่างจังหวดัในช่วง 2 ปี ติดตอ่กันนัน้ มีแนวโน้ม
สงูในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือและภาคเหนือ โดยเฉพาะเม่ือเปรียบเทียบกบัสดัส่วนของนกัเรียนท่ีเดินทาง
ทอ่งเท่ียวของภาคกลางและภาคใต้ 
 กล่าวสรุปในส่วนนีไ้ด้ว่ากลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางจากพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการส่งออกนกัท่องเท่ียว
นัน้ มีสดัส่วนเป็นนกัธุรกิจเจ้าของกิจการสูงในภาคตะวนัออก ภาคกลาง และภาคใต้ ส่วนจงัหวดัในภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ มีสดัส่วนของผู้ เดินทางท่ีเป็นพนกังาน บ. เอกชนสูงกว่าภาคอ่ืนๆ  ขณะท่ีผู้ เดินทาง
กลุ่มข้าราชการและรัฐวิสาหกิจมีสดัส่วนสูงกระจายเป็นรายจงัหวดั เช่น ในจงัหวดัพิษณุโลก และจงัหวดั
ขอนแก่น เป็นต้น 
 ส าหรับสัดส่วนของผู้ เดินทางกลุ่มอาชีพท่ีมีรายได้เฉล่ียน้อยกว่าก็มีการกระจายตัวท่ีน่าสนใจ
เช่นเดียวกัน โดยพบว่าผู้ เดินทางกลุ่มเกษตรกรมีแนวโน้มเป็นเกษตรกรของภาคใต้ (เกษตรกรจากภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือเดินทางท่องเท่ียวในสดัส่วนน้อยมาก) ส่วนผู้ เดินทางกลุ่มพ่อค้า/แม่ค้ามีแนวโน้มเป็น 
ผู้ ค้าขายจากภาคกลาง และภาคตะวนัออก ขณะท่ีกลุ่มอาชีพรับจ้างท่ีเป็นแรงงานมีฝีมือมีแนวโน้มมาจาก
ภาคเหนือ และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ในสดัสว่นท่ีสงูอยา่งนา่สนใจ 

2.2 สัดส่วนกจิกรรมยามว่างของกลุ่มเป้าหมายในพืน้ที่ที่มีศักยภาพในการส่งออก
นักท่องเที่ยว 
 ในภาพรวมพบวา่กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียวใช้เวลาวา่ง 
สว่นใหญ่ไปกบัการดรูายการทางโทรทศัน์ ในสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 76.1 รองลงมาได้แก่ การออกไปพบปะ
เพ่ือนฝงู และการฟังเพลงฟังวิทย ุ ซึง่มีสดัสว่นร้อยละ 55.1 และร้อยละ 50.0 ตามล าดบั  
 หากจ าแนกเป็นกิจกรรมพกัผ่อนยามว่างท่ีท าภายในบ้านกบักิจกรรมภายนอกบ้าน พบวา่ส าหรับ
การพกัผอ่นภายในบ้านนอกจากการดทีูวี หรือฟังเพลงฟังวิทยแุล้ว การอา่นหนงัสือ และการใช้เวลาอยูก่ับ
อินเตอร์เน็ต ก็ได้รับความนิยมในสดัสว่นไมน้่อย (ร้อยละ 37.2 และร้อยละ 33.2) รวมถึงกิจกรรมการปลกู
ต้นไม้ ท าสวน เชา่หนงัวีซีดีมาชมท่ีบ้าน และการท าอาหารทานกนัเอง ก็ถกูใช้เป็นการพกัผอ่นในวนัหยดุ
หรือในชว่งเวลาวา่ง ในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควรเชน่เดียวกนั (ร้อยละ 21.9 ร้อยละ 20.0 และร้อยละ 18.3 
ตามล าดบั) 
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ในขณะท่ีหากเป็นการพกัผอ่นนอกบ้านแล้ว นอกจากการออกไปเย่ียมเยือนทกัทายเพ่ือนฝงูตาม

สถานท่ีตา่งๆ แล้ว กิจกรรมการเดนิห้าง/ช้อปปิง้/ซือ้ของ พาครอบครัว/นดัเพ่ือนฝงูไปทานอาหารนอกบ้าน  
ดหูนงั (ในโรงภาพยนตร์) รวมถึงการไปออกก าลงักาย ก็เป็นท่ีนิยมปฎิบตักินัในยามว่างของกลุม่ผู้ เดนิทาง
ในพืน้ท่ีเป้าหมายในสดัสว่นท่ีสงูเชน่เดียวกนั (ร้อยละ 36.9 ร้อยละ 26.5 ร้อยละ 16.9 และร้อยละ 21.7 
ตามล าดบั) 

นอกจากนัน้ส าหรับผู้ เดนิทางบางสว่น การใช้เวลาว่างออกไปไหว้พระ/ท าบญุ หรือแวะไปเย่ียม
เยือนญาตท่ีิไกลออกไปก็เป็นกิจกรรมท่ีได้รับความนิยมไม่น้อย (ร้อยละ 15.0 และร้อยละ 15.5 ตามล าดบั)  
 อนึง่เป็นท่ีน่าสงัเกตวา่มีกลุม่ผู้ เดนิทางในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัทอ่งเท่ียว ในสดัสว่น
น้อยมากนิยมท ากิจกรรมยามวา่งท่ีเก่ียวกบัการออกก าลงักายเป็นกลุม่ เชน่ การเลน่โยคะ รวมถึงกิจกรรม
ยามวา่งประเภท การท างานฝีมือตา่ง ๆ เชน่ เพ้นท์ เดโคพาจ หรือวาดรูป เป็นต้น 
  

76.1 
50.0 

37.2 
33.2 

21.9 
20.0 

18.3 
6.0 

1.7 
0.9 

55.1 
36.9 

26.5 
21.7 

16.9 
15.5 
15.0 
14.1 

10.7 
9.2 

5.2 
4.5 
3.8 
2.9 
1.8 
1.2 

ดทีูว ี
ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ

อ่านนิตยสาร/หนงัสอื 
เลน่อินเตอร์เน็ต 

งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน 
เช่าหนงัดีวีดี วซีีดีมาด ู

ท าอาหาร 
เลีย้งสตัว ์
นัง่สมาธิ 

นอน 

พบปะเพ่ือนฝงู 
ช้อปปิง้/เดินห้างฯ 

ทานอาหารนอกบ้าน 
เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย 
ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ 

เยี่ยมญาติ 
เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ 

เดินเลน่นอกบ้าน 
เลน่เกมส ์

เสริมสวย/ท าเล็บ 
เท่ียวผบั/บาร์ 

ความสนใจเฉพาะเช่น ถ่ายรูป 
เลน่ดนตรี 
นวด/สปา 

พาลกูไปเรียนพิเศษ 
กิจกรรมกลุม่ เช่น โยคะ 

แผนภมูิภาพที่ 2.5 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามว่างของกลุม่เป้าหมาย 

(ร้อยละ) 
กิจกรรมภายในบ้าน 

กิจกรรมภายนอกบ้าน 
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 2.2.1 เก่ียวกับรูปแบบของการท ากิจกรรมยามว่าง ("กลุ่มกิจกรรม" ที่นิยมท าในยามว่าง) 

 แม้วา่กิจกรรมยามวา่งท่ีผู้ เดินทางในพืน้ท่ีศกึษานิยมท ากนัในวนัหยดุพกัผ่อนนัน้มีอยู่อยา่ง
หลากหลาย ทัง้กิจกรรมท่ีนิยมท ากนัภายในบ้าน และกิจกรรมท่ีต้องออกไปนอกบ้านดงัท่ีกลา่วถึงไปแล้ว          
ก็ตาม อยา่งไรก็ดีพบว่ากลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีศกึษาครัง้นี ้(รวม 10 จงัหวดั) ได้เลือกท ากิจกรรมยามวา่ง           
ในลกัษณะท่ีเป็นแบบแผน โดยลกัษณะของแบบแผนการเลือกท ากิจกรรมยามวา่งนัน้ สามารถส่ือให้เห็น
ภาพของกลุม่เป้าหมายได้ชดัเจนขึน้เป็น 7 กลุ่มกิจกรรม (เพ่ือการจดัท ากิจกรรมทางการตลาดอยา่งมี
ประสิทธิภาพ) โดยมีสดัส่วนของแตล่ะ "กลุม่กิจกรรม" ท่ีกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางช่ืนชอบดงันี ้(หมายเหตผุู้วิจยั: 

หน่วยตวัอยา่งแตล่ะรายอาจมีกลุม่กิจกรรมที่เลือกท าหลายประเภท แตเ่ลือกปฏิบตัิกลุม่กิจกรรมลกัษณะนีม้ากกวา่กิจกรรมลกัษณะอ่ืน)   

สรุปลักษณะพฤตกิรรมตาม "กลุ่มกิจกรรมยามว่าง" ของผู้ เดินทางในพืน้ท่ีศกึษา (รวม 10 จงัหวดั) 

ประเภทกลุ่มกิจกรรม  ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัติ 
เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 

กลุ่มกิจกรรม “อยู่บ้าน ดทูีวี 
ฟังเพลง” 
(ร้อยละ 42.8) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการใช้เวลายามวา่งอยูภ่ายในบ้าน ดทูวี ีอา่นนิตยสาร/หนงัสอื  
ฟังเพลง/ฟังวิทย ุท างานบ้านปลกูต้นไม้/ท าสวน และที่ส าคญัยงัให้ความส าคญักบัการ
เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ อยา่งสม า่เสมอ 

กลุ่มกิจกรรม “แลกเปลี่ยน 
พบปะ” 
(ร้อยละ 22.1) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการออกไปพบปะเพื่อนฝงู นดัทานอาหารนอกบ้าน และ 
ช้อปปิง้ซือ้สนิค้าของใช้เป็นบางครัง้ แตก็่มเีวลาสว่นหนึง่ท ากิจกรรมภายในบ้าน ดทูีวี 
ท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน และก็ไมล่ะเลยที่จะเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์            
อยา่งสม า่เสมอเช่นเดียวกนั 

กลุ่มกิจกรรม “เน็ตหรือ
เกมส์” 
(ร้อยละ 19.4) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาสว่นใหญ่ยามวา่งกบัการใช้อินเตอร์เน็ต เลน่เกมส์ พร้อมไปกบัการ        
ฟังเพลง/ฟังวิทย ุดทูวีี หรืออา่นนิตยสาร/หนงัสอือยูก่บับ้าน แตอ่อกมาเดินเลน่ตามห้าง 
พบปะเพื่อนฝงู ทานอาหาร ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ เป็นบางครัง้ 

กลุ่มกิจกรรม  
“เดินเล่น ตามห้างฯ” 
(ร้อยละ 6.7) 

ขณะที่กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งอยูต่ามห้างสรรพสนิค้าเป็นหลกั ด้วยการนดัหมายเพื่อนฝงู
ออกมาเดินเลน่ กินข้าว หรือดหูนงัตามห้างสรรพสนิค้า หากกลบัมาที่บ้านก็จะเลน่
อินเตอร์เน็ต ดทูีว ีฟังเพลง/ฟังวิทย ุอา่นนิตยสาร/หนงัสอื เป็นบางครัง้   

กลุ่มกิจกรรม  
“ช้อปป้ิง ทานข้าว” 
(ร้อยละ 3.6) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการใช้เวลาวา่งในห้างสรรพสนิค้าเป็นหลกัเช่นเดียวกนั แตเ่ป็น
การไปเพื่อซือ้สนิค้าของใช้เข้าบ้าน เดินช้อปปิง้ เดินชมสนิค้าตา่งๆ โดยอาจแวะทาน
อาหารนอกบ้านก่อนกลบั เมื่อกลบัเข้าบ้านก็จะดทูีว ีท างานบ้าน ท าอาหาร ปลกูต้นไม้/
ท าสวน เป็นบางครัง้ 

กลุ่มกิจกรรม “เพื่อธรรม” 
(ร้อยละ 1.6) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการท ากิจกรรมเก่ียวกับศาสนาที่นบัถือ เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ 
นัง่สมาธิ เป็นล าดบัต้นๆ แตก็่ยงัใช้เวลาภายในบ้าน ดทูวีี ท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ 
ท าสวน เช่นเดียวกบักลุม่อื่นๆ  
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ประเภทกลุ่มกิจกรรม (ต่อ)  ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัติ 
เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 

กลุ่มกิจกรรม  
“แดดร่มลมตก” 
(ร้อยละ 1.4) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบักิจกรรมนอกบ้าน ด้วยการออกไปพบปะเพื่อนฝงู ทานอาหาร
นอกบ้าน ดื่มกิน สงัสรรค์ เที่ยวผบั หากกลบัเข้าบ้านก็จะ ดทูวี ีฟังเพลง/ฟังวิทย ุหรือเลน่
อินเตอร์เน็ต 

ไม่พบแบบแผน กลุม่นีใ้ช้เวลายามวา่ง ท ากิจกรรมในลกัษณะที่แตกตา่งไปจากกลุม่กิจกรรมทัง้ 7 ที่ได้
กลา่วถงึไปแล้ว (ไมส่ามารถแสดงรายละเอียดได้ด้วยผลการศกึษาครัง้นี)้ 

ตารางที ่ 2.2 แสดงสรุปพฤติกรรมยามว่างจ าแนกตามประเภทกลุม่กิจกรรม 

กลุม่กิจกรรมยามวา่งท่ีนิยมปฏิบตัิกนัมากท่ีสดุ ได้แก่ กลุ่มกิจกรรมประเภท “อยู่บ้าน ดทีูวี              
ฟังเพลง” (ร้อยละ 42.8) โดยกลุม่นีจ้ะใช้เวลาสว่นใหญ่ ดโูทรทศัน์ ฟังเพลง ฟังวิทย ุอา่นหนงัสือ ท าสวน  
ปลกูต้นไม้อยูก่บับ้าน แตใ่นบางครัง้ก็ออกมาพบปะเพ่ือนฝงูหรือเดินช้อปปิง้บ้างเป็นครัง้คราว   
 กลุม่กิจกรรมท่ีมีกลุม่เป้าหมายนิยมปฏิบตัริองลงมาได้แก่ กลุม่กิจกรรมประเภท “แลกเปล่ียน
พบปะ” (ร้อยละ 22.1) ซึง่กิจกรรมลกัษณะนีมี้ผสมผสานกนัทัง้กิจกรรมนอกบ้านออกมาพบเพ่ือน          
ทานอาหารนอกบ้าน เชน่ เดินห้าง ช้อปปิง้เป็นบางครัง้ และกิจกรรมในบ้านอยา่งดทีูวี ดวีูซีดี ท าสวน 
ท าอาหาร เป็นต้น   

อีกกลุม่กิจกรรมท่ีนิยมปฏิบตักินั (โดยเฉพาะกลุม่วยัรุ่น และวยัท างานชว่งต้น) ได้แก่ กลุม่กิจกรรม 
ประเภท “เน็ตหรือเกมส์” (ร้อยละ 19.4) โดยกลุม่นีใ้ช้เวลาสว่นใหญ่เข้าอินเตอร์เน็ต ฟังเพลง พบเพ่ือน 
 เลน่เกมส์ แตบ่างสว่นก็มีเวลาดโูทรทศัน์  ฟังเพลงและออกก าลงักายร่วมด้วย  
 กลุม่ตอ่มาเป็นกลุม่กิจกรรมประเภท “เดนิเลน่ตามห้าง” (ร้อยละ 6.7)  (โดยเฉพาะกลุ่มวยัรุ่นและ  
วยัท างานชว่งต้น) ซึง่ใช้เวลายามวา่งสว่นใหญ่อยู่ตามห้างสรรพสินค้า หรือดภูาพยนตร์ เลน่อินเตอร์เน็ต 
แตก็่มีเวลาดโูทรทศัน์ พบปะเพ่ือนฝงู อา่นหนงัสือ รวมถึงเลน่กีฬา และออกก าลงักายเป็นบางเวลา 

อีกกลุม่หนึง่ได้แก่ กลุม่กิจกรรมประเภท “ช้อปปิง้ ทานข้าวนอกบ้าน” (ร้อยละ 3.6) กลุ่มนีใ้ช้เวลา
อยูใ่นห้างสรรพสินค้า เชน่เดียวกบักลุม่ท่ีผา่นมา (สว่นใหญ่เป็นคนวยัท างาน) รวมถึงไปพบเพ่ือน พบญาติ 
ทานอาหารนอกบ้านบ้าง หากกลบัเข้าบ้านก็ดทีูวี ท าอาหาร ท างานบ้าน รวมถึงเข้าวดั ท าบญุ เป็นบาง
โอกาส 

ส าหรับกลุม่กิจกรรมประเภท “เพ่ือธรรม” (ร้อยละ 1.6) เน้นการใช้เวลาวา่ง การเข้าวดัท าบญุ           
เป็นหลกั กลบัมาบ้านก็นัง่สมาธิ ท างานบ้าน เย่ียมญาต ิพบปะเพื่อนฝงู และดโูทรทศัน์เชน่เดียวกับกลุม่
กิจกรรมอ่ืนๆ  

กลุม่กิจกรรมสดุท้ายเป็นกลุ่มกิจกรรมประเภท “แดดร่มลมตก” (ร้อยละ 1.4) เป็นกลุม่ท่ีใช้เวลา
สว่นใหญ่ พบปะเพ่ือนฝงู สงัสรรค์ เข้าผบั บาร์ แตอ่ยา่งไรก็ตามยงัมีชว่งเวลาดโูทรทศัน์ รวมถึงออกก าลงั
กาย เดนิเลน่ตามห้าง และเล่นอินเตอร์เน็ตอีกด้วย  

โดยสามารถแสดงสดัส่วนรายกิจกรรมของแตล่ะ "กลุม่กิจกรรมยามวา่ง" ได้ตามตารางด้านลา่ง 
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ประเภทกลุ่มกิจกรรม    
(ร้อยละจากหน่วยตวัอย่าง

ทัง้หมด) 
สัดส่วนรายกิจกรรมที่นิยมปฎบิัติ (สัดส่วนร้อยละเฉพาะในกลุ่ม) 

กลุม่กิจกรรม  
"อยูบ้่าน ดทูีวี ฟังเพลง" 
 

ดทูีวี (ร้อยละ 92.9)  ฟังเพลง/ฟังวิทย(ุ ร้อยละ 59.0)  อา่นนิตยสาร/หนงัสอื (ร้อยละ 58.4)  
พบปะเพื่อนฝงู (ร้อยละ 39.4)  ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ (ร้อยละ 29.0)   
งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน (ร้อยละ 22.6) ท าอาหาร (ร้อยละ 19.6) เลน่กีฬา/ออกก าลงั-
กาย/ฟิตเนส (ร้อยละ 19.1) เลน่อินเตอร์เน็ต (ร้อยละ 17.2) เข้าวดั/ท าบญุฟังเทศน์  
(ร้อยละ 15.4)  ทานอาหารนอกบ้าน (ร้อยละ 14.1) 

กลุม่กิจกรรม  
"แลกเปลีย่น พบปะ" 

พบปะเพื่อนฝงู (ร้อยละ 88.0) ดทูีวี (ร้อยละ 78.0)  ทานอาหารนอกบ้าน (ร้อยละ 45.5) 
เช่าหนงัดวีีดี วซีีดีมาด ู(ร้อยละ 34.1)  งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน (ร้อยละ 28.4)            
ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ(ร้อยละ 26.6)  ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ (ร้อยละ 26.2)  ท าอาหาร (ร้อย
ละ 23.1)  เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส (ร้อยละ21.3)  เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์  (ร้อยละ 
21.0)  อา่นนิตยสาร/หนงัสอื (ร้อยละ18.4) 

กลุม่กิจกรรม  
"อินเตอร์เน็ตหรือเกมส์" 

เลน่อินเตอร์เนต็ (ร้อยละ 83.1) ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ(ร้อยละ 75.4)  ดทูีวี (ร้อยละ 59.4) 
พบปะเพื่อนฝงู (ร้อยละ 53.8)  เลน่เกมส์ (ร้อยละ 47.1) ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ (ร้อยละ 
36.9) เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส (ร้อยละ 30.5)  อา่นนิตยสาร/หนงัสอื (ร้อยละ 27.7)  
เช่าหนงัดวีีดี วซีีดีมาด(ูร้อยละ 23.8)  ดหูนงัในโรงภาพยนตร์(ร้อยละ 23.5)  ทานอาหาร
นอกบ้าน (ร้อยละ 20.7)  

กลุม่กิจกรรม "เดินเลน่ ตามห้าง" ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ (ร้อยละ 90.0)  ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ (ร้อยละ 80.6)  
เลน่อินเตอร์เนต็ (ร้อยละ 76.6)  พบปะเพื่อนฝงู (ร้อยละ 49.8)  ดทูีวี (ร้อยละ 47.0) 
ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ(ร้อยละ 28.7)  อา่นนิตยสาร/หนงัสอื (ร้อยละ 21.3) เลน่กีฬา/ออกก าลงั
กาย/ฟิตเนส (ร้อยละ 20.4) 

กลุม่กิจกรรม "ช้อปปิง้ ทานข้าว" ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ (ร้อยละ 91.0) เยี่ยมญาติ (ร้อยละ 76.5) ทานอาหารนอกบ้าน 
(ร้อยละ 65.9)  ดทูีวี (ร้อยละ 50.2) พบปะเพื่อนฝงู (ร้อยละ 39.6) ท าอาหาร (ร้อยละ 29.0) 
งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน (ร้อยละ 29.0) เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์  (ร้อยละ 23.5) 

กลุม่กิจกรรม "เพื่อธรรม" เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ (ร้อยละ 90.8)  นัง่สมาธิ (ร้อยละ 39.4)  งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/          
ท าสวน (ร้อยละ 37.6)  เยี่ยมญาติ (ร้อยละ 33.9)  ดทูีวี (ร้อยละ 33.0)  พบปะเพื่อนฝงู 
(ร้อยละ 28.4) 

กลุม่กิจกรรม "แดดร่มลมตก" พบปะเพื่อนฝงู (ร้อยละ  95.9)  ทานอาหารนอกบ้าน (ร้อยละ 77.6)  เที่ยวผบั/บาร์ (ร้อยละ 
65.3)  ดทูีวี (ร้อยละ 40.8)  เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส (ร้อยละ 37.8) ช้อปปิง้/เดิน
ห้างฯ/ซือ้ของ (ร้อยละ 35.7)  ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ(ร้อยละ 32.7) เลน่อินเตอร์เน็ต 
(ร้อยละ 31.6)  

ตารางที่  2.3 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามว่างในแต่ละประเภทกลุม่กิจกรรมทีน่ิยมปฏิบติั 
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2.2.2 เปรียบเทียบกิจกรรมยามว่างของกลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีต่างๆ  

 หากพิจารณาเปรียบเทียบ "กลุม่กิจกรรมยามว่าง" ระหว่างกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีต่างๆ พบวา่
กลุม่เป้าหมายในภาคใต้นิยมการพกัผอ่นในแบบกลุม่กิจกรรม "อยูบ้่าน ดทีูวี ฟังเพลง" มากกวา่พืน้ท่ีอ่ืนๆ 
ขณะท่ีกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีจงัหวดัภาคกลางและภาคตะวนัออก ได้แก่ จงัหวดักาญจนบรีุ จงัหวดัลพบรีุ 
และจงัหวดัชลบรีุ ช่ืนชอบกลุ่มกิจกรรม “แลกเปล่ียนพบปะ” ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่พืน้ท่ีอ่ืนๆ อยู่บ้าง ขณะท่ี
กลุม่กิจกรรม“เน็ตหรือเกมส์”ได้รับความนิยมสงูในกลุม่เป้าหมายท่ีอยูใ่นพืน้ท่ีภาคเหนือ ได้แก่ จงัหวดั
เชียงใหม ่จงัหวดัพิษณุโลก และจงัหวดันครสวรรค์ รวมถึงกลุม่เป้าหมายในจงัหวดันครราชสีมา 
 ส าหรับกลุม่กิจกรรมประเภท “เดนิเลน่ตามห้าง” เป็นท่ีนิยมในจงัหวดัท่ีมีห้างสรรพสินค้าขนาด
ใหญ่ อย่างเชน่ จงัหวดัเชียงใหม ่และจงัหวดันครราชสีมา ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่พืน้ท่ีอ่ืนๆ  
 สว่นกลุม่กิจกรรมประเภท “ช้อปปิง้ ทานข้าว” เป็นท่ีนิยมของกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีจงัหวดั
พิษณโุลกและจงัหวดันครสวรรค์ ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่พืน้ท่ีอ่ืนๆ อยู่บ้าง 

 

 
  

38 

16 

25 

12 

2 

37 

18 

25 

6 

6 

37 

15 

24 

7 

8 

25 

20 

26 

17 

4 

41 

25 

20 

9 

3 

37 

32 

17 

5 

4 

46 

29 

14 

4 

2 

47 

31 

16 

2 

1 

63 

17 

13 

2 

2 

56 

20 

14 

3 

3 

0 10 20 30 40 50 60 70 

กลุม่กิจกรรม "อยู่บ้าน ดทีูวี 
ฟังเพลง" 

กลุม่กิจกรรม "แลกเปล่ียน 
พบปะ" 

กลุม่กิจกรรม "เน็ตหรือ
เกมส์" 

กลุม่กิจกรรม "เดนิเลน่ ตาม
ห้างฯ" 

กลุม่กิจกรรม "ช้อปปิง้ ทาน
ข้าว" 

เชียงใหม่ 
พิษณโุลก 
นครสวรรค์ 
นครราชสีมา 
ขอนแก่น 
ชลบรีุ 
กาญจนบรีุ 
ลพบรีุ 
สงขลา 
สรุาษฎร์ธานี 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 2.6 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามว่างของกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีต่างๆ 
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 2.2.3 เปรียบเทียบกิจกรรมยามว่างของกลุ่มเป้าหมายอายุต่างๆ  
 

 
 เม่ือเปรียบเทียบประเภทกลุ่มกิจกรรมท่ีนิยมปฏิบตัิในยามวา่งตามกลุม่อาย ุพบวา่นอกจาก           
กลุม่กิจกรรม “อยู่บ้านดทีูวีฟังเพลง” ซึง่เป็นท่ีนิยมของทกุกลุม่อายแุล้ว กลุม่วยัรุ่นมีแนวโน้มพงึพอใจกลุม่
กิจกรรม “เน็ตหรือเกมส์” และ “เดนิเลน่ตามห้าง” ขณะท่ีกลุม่คนวยัท างานชว่งต้นซึง่นอกจากกลุม่กิจกรรม 
“เน็ตหรือเกมส์” แล้ว ยงัเร่ิมมีกิจกรรมประเภท “แลกเปล่ียนพบปะ” ในสดัสว่นท่ีสงูขึน้  
 กลุม่กิจกรรมท่ีโดดเดน่ประเภทหนึง่ของผู้ เดนิทางในพืน้ท่ีศกึษาตา่งจงัหวดัทกุเพศทกุวยั                
(เว้นเฉพาะกลุม่วยัรุ่น) ได้แก่ กลุม่กิจกรรม "แลกเปล่ียนพบปะ" (หมายเหตผุู้วิจยั: เป็นกิจกรรมการใช้เวลาวา่งแวะเวียนไป

พดูคยุกบัเพ่ือนบ้าน คนรู้จกัในหมูบ้่านที่อยูใ่นพืน้ที่ใกล้ๆ โดยสว่นใหญ่เป็นการแลกเปลี่ยนเร่ืองราวสพัเพเหระเก่ียวกบัสงัคมเล็กๆ รอบพวกเขา
เหลา่นัน้ ซึง่นบัเป็นจดุหนึ่งของลกัษณะการใช้เวลายามวา่งที่โดดเดน่ของคนตา่งจงัหวดัเม่ือเปรียบเทียบกบัข้อมลูประเภทเดียวกนัของคน
กรุงเทพฯ และปริมณฑล)  

 สว่นกลุม่กิจกรรม “แดดร่มลมตก” ก็เป็นอีกกลุม่กิจกรรมหนึง่ท่ีกลุม่วยัรุ่นหรือวยัท างานชว่งต้น
นิยม แตก่ลบัไมเ่ป็นท่ีช่ืนชอบของผู้ เดินทางวยัอ่ืนๆ ขณะท่ีกลุม่กิจกรรม “เพ่ือธรรม” นัน้เป็นท่ีชดัเจนวา่ 
ได้รับความนิยมในกลุม่ผู้ เดินทางสงูวยั โดยเฉพาะในกลุม่คนวยัเกษียณ 
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เน็ตหรือเกมส ์ เดินเลน่ ตามห้าง
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18-22 ปี 
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มากกวา่ 60 ปี 

แผนภมูิภาพที่ 2.7 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามว่างของกลุม่เป้าหมายอายตุ่างๆ  

(ร้อยละ) 

Log ฐาน 2 ของค่าร้อยละ 
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 2.2.4 เปรียบเทียบกลุ่มกิจกรรมยามว่างของกลุ่มเป้าหมายตามลักษณะอ าเภอ  
(อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก) 

 
 หากน าประเภทกลุม่กิจกรรมยามวา่งของกลุม่เป้าหมายในเขตอ าเภอเมืองมาเปรียบเทียบกบั
กลุม่เป้าหมายในเขตอ าเภอรอบนอก พบสาระท่ีนา่สนใจว่ากลุม่เป้าหมายในเขตอ าเภอรอบนอก มี
พฤตกิรรมการใช้เวลาวา่งท่ีแตกตา่งจากกลุม่เป้าหมายในอ าเภอเมืองอยา่งเห็นได้ชดั โดยเฉพาะสดัส่วน
ของกลุม่กิจกรรม "อยูบ้่าน ดทีูวี ฟังเพลง" (ร้อยละ 47.5) หรือ กลุม่กิจกรรม "แลกเปล่ียนพบปะ" (ร้อยละ 
27.3) ซึง่เป็นพฤติกรรมทางสงัคมท่ีมีการปฎิบตัิกนัตามวิถีชนบทมาแตด่ัง้เดมินัน้ ได้รับความนิยมในหมู ่       
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองคอ่นข้างมาก (ร้อยละ 39.3 และร้อยละ 
18.2 ตามล าดบั) 
 ในขณะท่ีกลุม่เป้าหมายในเขตอ าเภอเมืองกลบัมีแนวโน้มประเภทพฤตกิรรมกลุม่ท่ีใช้เวลานอก
บ้านประเภทกลุม่กิจกรรม “เดนิเลน่ตามห้าง” (ร้อยละ 9.4) หรือกลุม่กิจกรรมท่ีใช้เวลาอยูก่บัเทคโนโลยี 
อยา่ง “เน็ตหรือเกมส์” (ร้อยละ 23.5) ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่คนในอ าเภอรอบนอกมาก (อ าเภอรอบนอกมี
สดัสว่นกลุม่กิจกรรมดงักลา่วเพียงร้อยละ 3.1 และร้อยละ 14.1 ตามล าดบั) 
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กลุม่กิจกรรม "แดด
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อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 2.8 แสดงการเปรียบเทียบกลุม่กิจกรรมยามว่างของกลุม่เป้าหมายตามลกัษณะอ าเภอ (อ าเภอเมอืงและอ าเภอรอบนอก) 
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 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ พฤตกิรรมการใช้เวลาวา่งสามารถใช้เป็นเคร่ืองมือในการท าความ
เข้าใจลกัษณะวิถีการด ารงชีวิตของคนและสงัคมได้ในระดบัหนึ่ง โดยพบว่าพฤติกรรมในลกัษณะของ  
"กลุม่กิจกรรมยามวา่ง" ตา่งๆ ดงักลา่วนัน้ มีความสมัพนัธ์กบั “วยั” และระดบัการพฒันาของสงัคมเมือง
รวมถึงสภาวะแวดล้อมของสงัคมในระดบัหนึง่ เห็นได้จากลกัษณะพฤติกรรม (ผา่นกลุ่มประเภทกิจกรรม
ยามวา่ง)ของกลุม่วยัตา่งๆหรือกลุม่คนในเขตพฒันา(ใช้อ าเภอเมืองเป็นตวัแทน) กบัเขตชนบท (ใช้อ าเภอ
รอบนอกเป็นตวัแทน) มีความแตกตา่งกนั 
 ส าหรับกลุม่คนในเขตอ าเภอรอบนอก (ไมว่า่จะเป็นในอ าเภอรอบนอกของจงัหวดัใหญ่หรือจงัหวดั
ขนาดกลาง) ยงัมีแนวโน้มการใช้เวลาวา่งอยูก่บับ้าน ดทีูวี ฟังเพลง หากจะออกไปนอกบ้านก็เพ่ือไปพบปะ
แลกเปล่ียนความคิดเห็นกบัเพ่ือนฝงูญาตมิิตร ขณะท่ีกลุ่มเป้าหมายในอ าเภอเมืองมีแนวโน้มการใช้เวลา
ยามวา่งนอกบ้าน หรือเลน่อินเตอร์เน็ต สงูกวา่คนในอ าเภอรอบนอกมาก (ไมว่า่จะเป็นอ าเภอรอบนอกของ
จงัหวดัขนาดใหญ่ หรือขนาดกลาง) หรืออาจกลา่วได้วา่คนอ าเภอรอบนอกยงันิยมอยู่บ้านโดยยงัมีความ
ผกูพนักบัเพ่ือนบ้านญาตมิิตรอยา่งใกล้ชิด ขณะท่ีคนอ าเภอเมืองนิยมใช้เวลาว่างในห้างสรรพสินค้าหรืออยู่
ในโลกเสมือนจริง (ผา่นอินเตอร์เน็ต) มากกวา่ 
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บทที่ 3 การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยวตามลักษณะวิถีชีวิต 

 กระบวนการวิเคราะห์เพ่ือแบ่งกลุ่มของกลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีท่ีมีศักยภาพในการส่งออก
นกัท่องเท่ียว ตามทศันคติเก่ียวกบัแรงจงูใจและพฤติกรรมทางการท่องเท่ียวและวิถีชีวิตในการศกึษาครัง้นี  ้
ใช้ EFA (Exploratory Factor Analysis) ด้วยวิธี Principle Component with VARIMAX Rotation จ านวน
กลุม่ก าหนดโดยกฎเกณฑ์มาตรฐานด้วยคา่ Eigen value มีคา่เกิน 1.0 และคดัแยกหวัข้อท่ีมี loading น้อย
กว่า 0.40 ออก ชดุตวัแปรตามกลุ่มท่ีผ่านการคดัเลือกจ านวน 7 กลุ่ม โดยมีคา่ variance explained รวม
ร้อยละ 72.85 หลงัจากทดสอบโครงสร้างตวัแปรด้วย CFA (Confirmatory Factor Analysis) ผลการ
ทดสอบระหวา่ง CFA Model และชดุข้อมลูส าหรับตรวจสอบ (n=3,247) สามารถเข้ากนัได้ดี (Acceptable 
Fit)  

Item Description 
EFA (n=3,427) 

Loading Eigen value 
Variance 

Explained (%) 
กลุ่มท่ี 1   4.240 10.77 
 ชอบท่ีจะท่องเท่ียวคนเดียว 0.64   
 ชอบอยู่คนเดียวเงียบๆ ไม่ชอบวุ่นวาย 0.63   
 มีสถานท่ีท่องเที่ยวใหม่ เสี่ยงแค่ไหนก็ไป 0.50   
 ท่องเที่ยวเพ่ือค้นหาสถานท่ีใหม่ๆ 0.42   
กลุ่มท่ี 2   3.535 21.37 
 ชอบท่ีมีคนเยอะๆ กิจกรรมสนกุสนาน 0.51   
 เที่ยวเพ่ือได้ความสนกุ เช่น ร้องเพลง เต้นร า 0.44   
 เพื่อนๆ ไปฉนัต้องไป 0.48   
กลุ่มท่ี 3   2.502 31.77 
 สถานท่ีท่องเที่ยวต้องปลอดภยั 100 % 0.49   
 ท่ีพกัต้องสะอาด สะดวกสบาย 0.45   
 เทคโนโลยีเป็นสิ่งจ าเป็น 0.60   
กลุ่มท่ี 4   2.250 41.83 
 เดินทางเพื่อจะได้มีเร่ืองราวไว้บอกต่อ 0.61   
 ได้ชิมอาหาร หรือ ลิม้รสอาหารอร่อย 0.48   
 ชอบไปท่ีท่ีมีคนรับรองว่าดีหรือคุ้มค่า 0.50   
 ไม่พลาดท่องเที่ยวตามความนิยม 0.38   
กลุ่มท่ี 5   1.908 51.45 
 การท่องเที่ยวเป็นการพฒันาตนเอง 0.63   
 เพื่อแบง่ปันความรักให้กบัเพื่อนมนษุย์ 0.53   
 ฉนัชอบท่ีคงสภาพของดัง้เดมิเท่านัน้ 0.44   
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Item Description 
EFA (n=3,427) 

Loading Eigen value 
Variance 

Explained (%) 
กลุ่มท่ี 6   1.707 60.70 
 เที่ยวเพ่ือใช้เวลาอยู่กบัเพือ่นท่ีรัก 0.46   
 เพื่อนๆ ไปฉนัต้องไป 0.48   
 ท่องเที่ยวรูปแบบท่ีแตกต่าง ไม่ซ า้ใคร 0.41   
กลุ่มท่ี 7   1.671 72.73 
 ได้ใช้เวลาอยู่กบัครอบครัวท่ีรัก 0.62   
 ท่องเที่ยวกระชบัความสมัพนัธ์ในครอบครัว 0.51   
 เที่ยวเพ่ือใช้เวลาอยู่กบัคนรัก 0.57   
 รวม   72.73 
KMO = 0.81; Bartlett’s test of Sphericity : X2 = 29304.56,p<.000 

 ผลการจดักลุม่โดยใช้โครงสร้างดงักลา่วสามารถแบง่กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการ
สง่ออกนกัทอ่งเท่ียวออกเป็น 7 กลุม่ ใช้การก าหนดช่ือ (Group Labeling) ตามตวัแปรท่ีมีคา่ Loading            
สงูท่ีสดุเป็นหลกั โดยมีสดัสว่นของกลุม่วิถีชีวิตแตล่ะกลุม่ดงันี ้

 พบวา่ในการคดัแยกกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัทอ่งเท่ียวเข้าสู่กลุม่ตาม
โครงสร้างด้านทศันคติตอ่แรงจงูใจด้านการเดนิทางท่องเท่ียวตา่ง ๆ นัน้ สามารถคดัแยกกลุม่เป้าหมายใน
พืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัทอ่งเท่ียวเข้าสูก่ลุม่ท่ีเหมาะสมกบัคณุลกัษณะได้อยา่งมัน่ใจ             
ร้อยละ 98.2                                                                                                              
 อยา่งไรก็ตามพบวา่มีกลุม่ตวัอยา่งร้อยละ 1.8 ท่ีมีคณุสมบตัทิบัซ้อน หรือมีคณุสมบตัไิมต่รงกบั
โครงสร้างท่ีจดัเตรียมไว้จงึได้คดัแยกออกไป (Unidentified respondents) 

Unidentified "ไมส่ามารถ
ระบ"ุ 
1.8 In-Trend "เรียนรู้คู่

กระแส" 
12.2 Explorer "บกุเบิกค้นหา" 

2.4 Festive "เริงร่ืนเทศกาล" 
18.7 

Friends&Lovers "เพ่ือ
เพ่ือนและแฟน" 

9.3 

Family Value "ครอบครัว
ส าคญั" 
38.3 

Safety Techie "สะอาด
ปลอดภยัและทนัสมยั" 

12.1 
Conservatives "อนรัุกษ์

นิยม" 
5.2 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 3.1  แสดงสดัสว่นของกลุม่วิถีชีวิตแต่ละกลุม่ 
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 ส าหรับกลุม่ท่ีสามารถจ าแนกได้อย่างมัน่ใจ โดยใช้ผลการประเมินตามความแตกตา่งด้านทศันคติ
ตอ่แรงจงูใจในการเดนิทางทอ่งเท่ียว มีทัง้สิน้ 7 กลุม่ โดยมีสดัสว่นและช่ือเรียก (Label) ดงัตอ่ไปนี ้

1. กลุม่ท่ี 1 In-Trend “เรียนรู้คูก่ระแส” มีสดัสว่นร้อยละ 12.2  
2. กลุม่ท่ี 2 Explorer “บกุเบิกค้นหา” มีสดัสว่นร้อยละ 2.4  
3. กลุม่ท่ี 3 Festive “เริงร่ืนเทศกาล” มีสดัสว่นร้อยละ 18.7 
4. กลุม่ท่ี 4 Friends & Lovers “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” มีสดัสว่นร้อยละ 9.3 
5. กลุม่ท่ี 5 Family Value “ครอบครัวส าคญั” เป็นกลุม่ท่ีมีขนาดสดัสว่นสงูท่ีสดุในกลุม่ประชากร

เป้าหมายถึงร้อยละ 38.3  
6. กลุม่ท่ี 6 Safety Techie “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” มีสดัสว่นร้อยละ 12.1 
7. กลุม่ท่ี 7 Conservative “อนรัุกษ์นิยม” มีสดัสว่นร้อยละ 5.2  
(หมายเหต ุ: มีหน่วยตวัอยา่งร้อยละ 1.8 ที่ไมส่ามารถจ าแนกกลุม่ตามคณุลกัษณะที่ก าหนดตามสมมติฐานในการศกึษาครัง้นี)้ 

 เพ่ือเป็นการท าความเข้าใจกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ทัง้คณุลกัษณะทางกายภาพ กิจกรรมยามวา่ง 
(รายละเอียดในบทท่ี 2 ซึง่ได้กลา่วถึงไปแล้ว) รวมถึงพฤติกรรมท่ีนิยมปฏิบตัริะหวา่งการเดนิทางทอ่งเท่ียว 
ซึง่เป็นสาระตัง้ต้นในการวิเคราะห์หาแรงจงูใจ (รายละเอียดในบทถดัๆไป)  

3.1 เปรียบเทยีบภูมิหลังทางกายภาพระหว่างกลุ่มวิถีชีวิตต่างๆ 

 พบวา่กลุม่วิถีชีวิตประเภทตา่ง ๆ มีการกระจายตวัของทัง้เพศชายและเพศหญิงอยา่งใกล้เคียงกนั 
ขณะท่ีหากพิจารณาตามชว่งอายแุล้ว กลุม่ "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" มีแนวโน้มอายนุ้อยกวา่กลุม่อ่ืนๆ ถดัมา
เป็นกลุม่ "เรียนรู้คูก่ระแส" ซึง่มีแนวโน้มเป็นกลุม่วยัท างานระยะต้นท่ีมีเศรษฐานะในระดบัดีถึงดีมาก สว่น
กลุม่ "เริงร่ืนเทศกาลนัน้ มีการกระจายอายเุป็น 2 ชว่ง ชว่งแรกเป็นกลุม่วยัรุ่นหรือวยัท างานชว่งต้น (วยั
ใกล้เคียงกบักลุม่ "เพ่ือเพ่ือนและแฟน") อีกชว่งหนึง่กลบัเป็นกลุม่ผู้สงูวยัท่ีมีอายใุกล้วยัเกษียณท่ีมีรายได้
ครัวเรือนเพียงในระดบัปานกลางลงมา 
 ส าหรับกลุม่วิถีชีวิตท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสดุอยา่ง "ครอบครัวส าคญั" นัน้ มีการกระจายตวัในชว่งกว้าง
ตัง้แตว่ยัท างานระยะต้นถึงวยัท างานระยะกลาง และยงัครอบคลมุจนถึงวยัใกล้เกษียณบางสว่น โดยรายได้
ครัวเรือนก็กระจายตวัตัง้แตร่ะดบัดี และระดบัปานกลางจนถึงระดบัล่าง ขณะท่ีกลุม่ "สะอาดปลอดภยัและ
ทนัสมยั" ซึง่ลกัษณะอารมณ์แรงจงูใจด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวคล้ายกบักลุม่ "ครอบครัวส าคญั" เป็นอยา่ง
มากนัน้ มีชว่งอายท่ีุน้อยกวา่กลุม่ "ครอบครัวส าคญั" อยูบ้่าง ทวา่มีคา่เฉล่ียรายได้ครัวเรือนสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ 
สว่นกลุม่วิถีชีวิต "อนรัุกษ์นิยม" นัน้ มีชว่งอายเุฉล่ียสงูท่ีสดุ แตก็่เป็นกลุม่สงูวยัท่ีมีเศรษฐานะทางสงัคมใน
ระดบัท่ีดี 
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เรียนรู้คูก่ระแส 
 

บกุเบิกค้นหา 

 

เริงร่ืนเทศกาล 

 

เพ่ือเพ่ือนและแฟน 

 

ครอบครัวส าคญั 

 

สะอาดปลอดภยั
ทนัสมยั 

 
 

อนรัุกษ์นิยม 

 
แผนภมูิภาพที่ 3.2  แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพระหว่างกลุม่วิถีชีวิตต่างๆ 

 หากเป็นการพิจารณาภมูิหลงัทางด้านอาชีพและระดบัการศกึษา ก็พบวา่มีความสอดคล้องกบั
คณุลกัษณะด้านวยัและเศรษฐานะทางสงัคมท่ีได้กล่าวถึงไปแล้ว กลา่วคือ ขณะท่ีกลุ่ม "เรียนรู้คูก่ระแส"            
มีแนวโน้มเป็นพนกังานบริษัทเอกชน หรือแรงงานมีฝีมือท่ีมีการศกึษาในระดบัท่ีดี กลุ่ม "เริงร่ืนเทศกาล" 
กลบัมีแนวโน้มเป็นนกัเรียน/นกัศกึษากลุม่หนึง่กบักลุม่แรงงานไร้ฝีมือท่ีมีการศกึษาไมส่งูนกัอีกกลุ่มหนึง่ 
สว่นกลุม่ "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" นัน้ แม้มีวยัใกล้เคียงกบักลุม่ "เริงร่ืนเทศกาล" ท่ีอยูใ่นช่วงวยัรุ่น หรือวยั
ท างานระยะต้น ทว่ามีแนวโน้มเป็นนกัศกึษาหรือพนกังานเอกชนท่ีมีระดบัพืน้ฐานการศกึษาและเศรษฐานะ
สงูกวา่ 
 สว่นกลุม่ "ครอบครัวส าคญั" มีการกระจายตวัของระดบัการศกึษา และครอบคลมุกลุม่อาชีพอย่าง
กว้างขวาง ทัง้กลุม่ผู้ประกอบธุรกิจ ข้าราชการรัฐวิสาหกิจ พนกังานบริษัทเอกชน ลงไปจนถึงแรงงานมีฝีมือ
หรือแมบ้่าน ขณะท่ีกลุม่ "สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั" นัน้ มีแนวโน้มจบการศกึษาในระดบัท่ีดีกวา่               

12.2 12.1 12.2 12.5 13.0 13.0 11.5 10.6 6.7 9.0 11.6 11.5 13.2 12.4 13.6 

2.4 2.4 2.3 3.1 2.4 3.1 1.2 0.8 1.1 
5.2 3.2 2.1 2.7 1.8 1.3 

18.7 17.5 19.4 
25.1 

18.8 
14.3 14.0 16.8 15.9 

34.2 23.8 21.1 
16.2 13.9 14.2 

9.3 9.3 9.2 12.4 12.3 9.7 

3.8 3.0 3.5 

9.7 10.6 9.9 9.7 8.2 7.9 

38.3 37.7 38.7 
28.0 

34.5 
44.1 51.6 41.1 45.2 

31.0 
41.7 41.8 36.9 35.7 33.9 

12.1 12.9 11.7 13.2 14.6 11.0 11.3 
8.6 9.5 

4.5 3.7 

9.1 
14.1 18.3 18.6 

5.2 6.0 4.8 3.3 2.5 3.6 4.9 17.7 15.2 
1.9 3.0 2.5 5.8 8.2 9.0 
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กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ อยูบ้่าง (ระดบัเศรษฐานะทางสงัคมโดยเฉล่ียก็ดีกวา่ด้วย) โดยเฉพาะในกลุม่คนท่ีเป็น
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ และพนกังานบริษัทเอกชน 
 เชน่เดียวกนัส าหรับกลุม่ "อนรัุกษ์นิยม" ซึง่แม้วา่จะมีชว่งอายเุฉล่ียมากกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ แตก็่มี
พืน้ฐานการศกึษาท่ีสงู โดยเฉพาะในกลุม่ข้าราชการรัฐวิสาหกิจ เจ้าของกิจการธุรกิจ หรือผู้บริหารท่ี
เกษียณอายแุล้ว ขณะท่ีกลุม่ "บกุเบกิค้นหา" ซึง่เป็นกลุม่ท่ีมีสดัสว่นน้อยท่ีสดุนัน้ มีแนวโน้มเป็นกลุม่คนวยั
ท างานท่ีมีระดบัเศรษฐานะและระดบัการศกึษาพืน้ฐานคอ่นข้างต ่ากว่ากลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ อยู่บ้าง (ยกเว้น
เฉพาะเม่ือเปรียบกบักลุม่ "เริงร่ืนเทศกาล") 

เรียนรู้คูก่ระแส 

 

บกุเบิกค้นหา 

 

เริงร่ืนเทศกาล 

 

เพ่ือเพ่ือนและแฟน 

 

ครอบครัวส าคญั 

 

สะอาดปลอดภยั
ทนัสมยั 

 
 

อนรัุกษ์นิยม 

 
แผนภมูิภาพที่ 3.2  แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพระหว่างกลุม่วิถีชีวิตต่างๆ (ต่อ) 

 

12.2 12.9 15.1 12.8 
15.7 

6.0 
11.1 12.4 12.4 11.7 13.1 15.6 

2.4 
1.0 

3.1 1.4 2.8 2.1 3.0 2.6 2.6 2.5 2.4 
0.6 

18.7 
9.3 15.0 

8.3 
23.3 19.7 20.9 24.8 24.9 18.1 14.0 11.0 

9.3 7.7 
12.8 

8.1 9.4 
5.1 7.7 

11.9 11.9 9.4 9.2 11.6 

38.3 44.3 
32.8 

39.1 39.9 43.4 45.8 
28.4 28.4 

43.4 37.4 
27.2 

12.1 15.4 16.3 20.4 

4.2 
11.6 5.9 

14.0 14.0 10.7 15.3 21.4 

5.2 
8.3 

2.5 

9.1 
3.6 

9.7 
3.9 3.5 3.2 

7.2 
11.0 
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3.2 เปรียบเทยีบพฤตกิรรมการใช้เวลายามว่างของกลุ่มวิถีชีวิตต่างๆ  
 

เรียนรู้คูก่ระแส 

 

บกุเบิกค้นหา 

 

เริงร่ืนเทศกาล 

 

เพ่ือเพ่ือนและแฟน 

 

ครอบครัวส าคญั 

 

สะอาดปลอดภยั
ทนัสมยั 

 
 

อนรัุกษ์นิยม 

 

 หากเปรียบเทียบลกัษณะพฤตกิรรมการใช้เวลายามวา่งกบักิจกรรมท่ีโปรดปราน พบว่ากลุม่ 
"เรียนรู้คูก่ระแส" "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" รวมถึงกลุม่ "สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั" เป็นกลุม่วิถีชีวิตท่ีมีการ
เข้าถึงเทคโนโลยี และมีกิจกรรมเชิงสงัคม โดยเฉพาะการเข้าถึงระบบอินเตอร์เน็ต และใช้เวลาไปกบัการ
พกัผอ่นตามห้างสรรพสินค้า ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ ขณะท่ีกลุม่วิถีชีวิต "ครอบครัวส าคญั" 
รวมถึง กลุม่วิถีชีวิตท่ีมีวยัเฉล่ียคอ่นข้างสงูอย่าง "อนรัุกษ์นิยม" นัน้ กลบัโปรดปรานการใช้เวลาวา่งอยูก่บั
บ้าน ดทีูวี ท าอาหาร ท าสวน หรือไมก็่นัง่สมาธิ เข้าวดัท าบญุ ฟังธรรม  
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2.4 2.6 2.5 1.7 1.2 
2.8 1.8 4.9 
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 สว่นกลุม่ "เริงร่ืนเทศกาล" (รวมถึงกลุม่ "ครอบครัวส าคญั" บางสว่น) ยงัใช้เวลาวา่งในลกัษณะ
สงัคมชนบทเดมิๆ ท่ีนิยมไปเย่ียมเยือนพบปะกบัเพ่ือนบ้านใกล้เรือนเคียงแลกเปล่ียนข่าวสารทางสงัคมใน
หมูบ้่าน รวมถึงอาหารการกินระหวา่งกนั อย่างไรก็ดีพบแนวโน้มกลุม่ "เริงร่ืนเทศกาล" บางสว่น โดยเฉพาะ
ในกลุม่ท่ียงัไมส่งูวยั กลบัเร่ิมใช้เวลาวา่งมากขึน้กบัรูปแบบสงัคมเมืองตามห้างสรรพสินค้า เดนิเลน่ดสูินค้า
แล้วกลบัมาแลกเปล่ียนสงัสรรค์กนัในยามเย็น (หมายเหตผุู้วิจยั: กลุม่กิจกรรม “แดดร่มลมตก” มีสดัสว่นในภาพรวมเพียง         

ร้อยละ 1.4 -รายละเอียดในบทที่ 2- ท าให้ยากตอ่การเปรียบเทียบระหวา่งกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ) 

 อยา่งไรก็ตามเพื่อเป็นการสรุปให้เห็นภาพรวมของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตอีกครัง้ โดยการน าสาระท่ีได้
กลา่วถึงไปแล้วทัง้หมดมาผสมผสานกบัเนือ้หาในสว่นอ่ืนๆ (ท่ีจะได้กลา่วถึงในบทถดัๆ ไป) ทัง้นี ้เพ่ือเป็น
การสร้างความเข้าใจของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตได้ชดัเจนยิ่งขึน้เป็นเบือ้งต้น ดงันี ้ (เรียงตามสดัสว่นจากมากไปหาน้อย) 

 1. กลุม่ "ครอบครัวส าคญั" (Family Value) ร้อยละ 38.3 
ครอบครัวส าคัญ 

ลักษณะทั่วไปของกลุ่ม รายละเอียด 
ทศันคติเก่ียวกบัการทอ่งเที่ยวและ
ทศันคติโดยทัว่ไป 

ให้ความส าคญักบัความรัก ความอบอุน่ระหวา่งสมาชิกในครอบครัว เน้นการ        
ท ากิจกรรมภายในครอบครัวระหวา่งการทอ่งเที่ยว ชิมอาหารอร่อยตามร้านท่ีมี
ช่ือเสยีงของเมือง ช่ืนชมบรรยากาศที่สวยงามและความสดช่ืนของแหลง่ทอ่งเที่ยว
ตา่งๆ ภายใต้กรอบของความปลอดภยัที่เข้มงวด ทัง้ในด้านเก่ียวกบัท่ีพกัและ         
การเดินทาง จึงไมน่ิยมการทอ่งเที่ยวภายใต้ความเสีย่งจากกิจกรรมผจญภยัที่เกิน
พอด ี

ลกัษณะทางกายภาพ สว่นใหญ่เป็นกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานช่วงกลางถึงปลาย มีเศรษฐานะกระจายตวั
ครอบคลมุตัง้แตร่ะดบัลา่งถงึบน สว่นใหญ่สมรสและมีบตุรแล้ว มงีานท า
ครอบคลมุในเกือบทกุอาชีพ 

กิจกรรมยามวา่ง กลุม่นีน้ิยมท ากิจกรรมยามวา่งทีอ่ยูก่บับ้าน อา่นหนงัสอื ดโูทรทศัน์ ฟังเพลง           
ฟังวิทย ุช่ืนชอบการท าบญุ ให้ความส าคญักบัศาสนาที่ตนนบัถือ รวมถงึกิจกรรม
ในบ้านประเภท ท าสวน ท าอาหาร รวมถึงงานฝีมือตา่งๆ  

กิจกรรมทีช่อบระหวา่งทอ่งเที่ยว นอกจากช่ืนชอบกิจกรรมภายในครอบครัว พดูคยุแลกเปลีย่นระหวา่งการเดินทาง
แล้ว การให้เวลาช่ืนชมและสมัผสัความงดงามและความสดช่ืนของแหลง่-
ทอ่งเที่ยวตา่งๆ ก็เป็นเร่ืองที่ส าคญัมาก ดงันัน้การเก็บภาพระหวา่งการทอ่งเที่ยว
ของมวลสมาชิกจงึเป็นกิจกรรมพืน้ฐาน รวมถึงการแวะซือ้สนิค้า ของฝาก ของที่-
ระลกึ ส าหรับกลุม่คนท่ีครอบครัวให้ความสนิทสนม แตไ่มไ่ด้ร่วมเดินทางมาด้วยก็
เป็นอีกกิจกรรมหนึง่ที่นิยม นอกจากนัน้การให้เวลาแวะสกัการะสิง่ศกัดิ์สทิธ์ิอนั
เป็นท่ีเคารพบชูาระหวา่งการเดินทางก็เป็นภารกิจที่อยูใ่นแผนการเดินทางที่
ส าคญัอีกกิจกรรมหนึง่ 
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 2. กลุม่ "เริงร่ืนเทศกาล" (Festive) ร้อยละ 18.7 
เริงร่ืนเทศกาล 

ลักษณะทั่วไปของกลุ่ม รายละเอียด 
ทศันคติเก่ียวกบัการ
ทอ่งเที่ยวและทศันคติ
โดยทัว่ไป 

 ช่ืนชอบความครึกครืน้ บรรยากาศที่สนกุสนาน เป็นคนอารมณ์ดี แตอ่อ่นไหวงา่ย ยินดีทีจ่ะ
ได้รู้จกัและพบปะกบัผู้คนกลุม่อืน่ เพื่อได้มีความสขุด้วยอารมณ์ที่ดี ไมช่อบท าตวัโดดเดน่
ด้วยรูปแบบท่ีแตกตา่ง ชอบการเป็นอยูท่ี่เรียบงา่ย อยา่งไรก็ตาม นอกเหนือจากความ
สนกุสนานแล้วยงัพร้อมเรียนรู้ แลกเปลีย่น และช่ืนชมกบัความสขุในการระลกึถึงความหลงั
เก่าๆ 

ลกัษณะทางกายภาพ อาจจ าแนกได้เป็น 2 กลุม่ใหญ่ แบง่เป็นกลุม่วยัรุ่น นกัศกึษา หรือวยัท างานช่วงต้นกลุม่หนึง่ 
กบักลุม่คนในวยัท างานชว่งปลายถึงเกษียณที่มคีวามเป็นอยูเ่รียบง่าย ถงึระดบัเศรษฐานะ
ทางสงัคมและการศกึษาไมส่งูนกั แต่ช่ืนชอบความครึกครืน้ สนกุสนานชอบบรรยากาศ
ครึกครืน้ระหวา่งการทอ่งเที่ยว 

กิจกรรมยามวา่ง ช่ืนชอบสงัคม แลกเปลีย่น พบปะพดูคยุมากกวา่ที่จะใช้เวลาวา่งนัง่อยูแ่ตใ่นบ้าน บางครัง้จงึ
พบคนกลุม่นีไ้ด้ตามงานเทศกาล กิจกรรมตามห้างสรรพสนิค้า รวมถึงร้านอาหาร                    
ร้านคาราโอเกะ ท่ีมีบรรยากาศของแสงส ี

กิจกรรมทีช่อบระหวา่ง
ทอ่งเที่ยว 

เนื่องจากสว่นใหญ่มาจากพืน้ฐานของชาวบ้านทัว่ไปจึงชอบที่จะแลกเปลีย่น ท าความรู้จกั
กบัผู้คนในท้องถ่ินทอ่งเทีย่ว ชอบกิจกรรมระหวา่งการทอ่งเทีย่วที่มคีวามสนกุสนาน                
สวนสนกุ Theme park และที่ขาดไมไ่ด้ ได้แก่ กิจกรรมสกัการะบชูาสิง่ศกัดิ์สทิธ์ิ                        
และขอพรให้ตนและคนที่ตนรักมอีนาคตที่ด ี

 3. กลุม่ "เรียนรู้ คูก่ระแส" (In-Trend) ร้อยละ 12.2 
เรียนรู้ คู่กระแส 

ลักษณะทั่วไปของกลุ่ม รายละเอียด 
ทศันคติเก่ียวกบัการ
ทอ่งเที่ยวและทศันคติ
โดยทัว่ไป 

 ช่ืนชมบรรยากาศทอ่งเท่ียวท่ีสวยงาม บริสทุธ์ิ และอยูใ่นความนิยม ต้องการเรียนรู้เพ่ือน า
เร่ืองราวทอ่งเที่ยวที่อยูใ่นกระแส แตไ่มใ่ชก่ารทอ่งเที่ยวในลกัษณะบกุเบิก หรือการทอ่งเทีย่ว
ในลกัษณะเสีย่งภยั หรือแหลง่ทอ่งเที่ยวที่เน้นความโดดเดี่ยว ความเงียบ 

ลกัษณะทางกายภาพ มีการกระจายตวัทัง้ชายและหญิงเทา่ๆ กนั อายรุะหวา่ง 20-40 ปี มีการศกึษาดี เศรษฐานะ
ทางสงัคมดี สว่นใหญ่ท างานบริษัทเอกชน หรือเป็นอาชีพอิสระ (Freelance) ที่ต้องใช้ฝีมือ 

กิจกรรมยามวา่ง ใช้เคร่ืองมือสือ่สารท่ีทนัสมยั และใช้อินเตอร์เนต็กนัอยา่งกว้างขวาง ชอบใช้เวลาวา่งไปกบั
กิจกรรมในสงัคมเมือง ออกไปพบปะกบัเพื่อนฝงู ญาติมิตร ทานข้าว สงัสรรค์กบัเพื่อนฝงู
มากกวา่ที่จะนัง่ดทูีวี หรืออา่นหนงัสอืเงียบๆ อยูท่ี่บ้าน 

กิจกรรมทีช่อบระหวา่ง
ทอ่งเที่ยว 

 ถึงแม้จะเป็นกลุม่ที่ทนัสมยัแตก่ลบันิยมที่จะค้นหาและเข้าใจวถีิชีวิตของท้องถ่ิน                 
ใช้การทอ่งเที่ยวเพื่อให้ได้ประสบการณ์การใช้ชีวติของผู้คนในเมืองนัน้ๆ กิจกรรมสงัคม 
อยา่งเช่น ตลาดนดั ถนนคนเดิน เป็นสิง่ที่ต้องไมพ่ลาด รวมถึงกิจกรรมการใช้ชีวิตและการ
พกัผอ่นยามค ่าคืนของผู้คนในเมอืงนัน้ๆ 
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 4. กลุม่ "สะอาด ปลอดภยั และทนัสมยั" (Safety Techie) ร้อยละ 12.1 
สะอาด ปลอดภยั และทนัสมยั 

ลักษณะทั่วไปของกลุ่ม รายละเอียด 
ทศันคติเก่ียวกบัการทอ่งเที่ยวและ
ทศันคติโดยทัว่ไป 

กลุม่นีล้กัษณะพฤติกรรมพืน้ฐานคล้ายคลงึกบักลุม่ “ครอบครัวส าคญั”
คอ่นข้างมาก เพียงแตก่ลุม่นีเ้น้น “ความสะดวกสบาย” และ “ความหรูหรา”
เพยีบพร้อมด้วยเทคโนโลยีและความทนัสมยั เทคโนโลยีจึงถกูใช้เป็นปัจจยั
ส าคญัในการพิจารณาเลอืกรูปแบบของพฤตกิรรม ชอบเปลีย่นที่ ชอบเดินทาง
เพื่อสร้างแรงบนัดาลใจใหม่ๆ  นิยมใช้สนิค้าแบรนด์เนมหรือสนิค้าที่มีภาพลกัษณ์
ชัน้น าเทา่นัน้ เป็นกลุม่ทีใ่ห้ความส าคญักบัเร่ืองความปลอดภยัสงูมาก ดงันัน้
ความปลอดภยั อปุกรณ์หรือเคร่ืองมือเพื่อเพิ่มความสะดวกสบาย และ
เทคโนโลยีจึงเป็นองค์ประกอบหลกัของกลุม่นี ้

ลกัษณะทางกายภาพ แนวโน้มเป็นกลุม่วยัท างานชว่งต้นถึงกลาง (25-50 ปี) ที่มีระดบัการศกึษาดี          
มีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัสงู มีหน้าที่การงานท่ีมัน่คง เช่น ข้าราชการ/ 
รัฐวิสาหกิจ หรือเจ้าของธุรกิจ หรือผู้บริหารบริษัทเอกชน 

กิจกรรมยามวา่ง เกือบทัง้หมดใช้สมาร์ทโฟนและอนิเตอร์เน็ตทกุกิจกรรม การใช้อินเตอร์เน็ตเป็น
เร่ืองพืน้ฐาน ใช้เวลาวา่งตามห้างสรรพสนิค้าหรู ใช้สนิค้าแบรนด์เนม 

กิจกรรมทีช่อบระหวา่งทอ่งเที่ยว เป็นกลุม่กิจกรรมที่ชอบในระหวา่งทอ่งเทีย่ว มกัเป็นกิจกรรมทีต้่องใช้คา่ใช้จา่ย
สงู อาทิ ด าน า้ ลอ่งเรือส าราญ จกัรยานเสอืภเูขา รวมถึงใช้เวลาอยูภ่ายในเมือง 
ที่มีเทคโนโลยีและความสะดวกสบายเพยีบพร้อม 

 5. กลุม่ "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" (Friends & Lovers) ร้อยละ 9.3 
เพื่อเพื่อนและแฟน 

ลักษณะทั่วไปของกลุ่ม รายละเอียด 
ทศันคติเก่ียวกบัการทอ่งเที่ยวและ
ทศันคติโดยทัว่ไป 

ให้ความส าคญักบัการใช้เวลาเพือ่อยูก่บัเพื่อนหรือคนรัก โดยมีแรงจงูใจอยา่ง
ส าคญัเพื่อสร้างความสมัพนัธ์หรือกระชบัความผกูพนัระหวา่งกลุม่มากกวา่การ 
ช่ืนชมสภาพรอบข้าง ชอบการได้รับเกียรติ สทิธิพิเศษที่ท าให้กลุม่ของตนมีอิสระ
และแตกตา่งไปจากกลุม่อื่นๆ ถึงแม้จะชอบอยูก่นัเป็นกลุม่ก็ไมน่ยิมการเสีย่งภยั 
(ยกเว้นการแสดงออกเพื่อให้แตกตา่งและโดดเดน่กวา่กลุม่อื่น)  

ลกัษณะทางกายภาพ  เป็นกลุม่ที่มีอายตุัง้แตป่ระมาณ 18-30 ปี สว่นใหญ่เป็นโสด หรือหากแตง่งาน
แล้วก็ยงัไมม่ีบตุร สว่นใหญ่เป็นนกัเรียน/นกัศกึษา หรือพนกังานเอกชนท่ีมี
การศกึษาดี ได้งานดีในช่วงเร่ิมต้นของชีวิต มีการกระจายตวัทัง้เพศหญิงและเพศ
ชาย และการกระจายตวัของเศรษฐานะทกุๆ กลุม่ตัง้แต ่SES Class A ถึง SES 
Class E (ถึงแม้จะโน้มเอยีงมาในระดบัลา่งบ้างก็ตาม) 
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เพื่อเพื่อนและแฟน (ต่อ) 
ลักษณะทั่วไปของกลุ่ม รายละเอียด 

กิจกรรมยามวา่ง  เลน่เกมส์ หรือใช้อินเตอร์เนต็ หรือเดินเลน่ตามห้างสรรพสนิค้า ดภูาพยนตร์ ชอบ
ใช้เวลาวา่งอยูก่บัเพื่อนๆ มีสดัสว่นการใช้เครือขา่ยสงัคมออนไลน์สงูมากกลุม่หนึง่ 

กิจกรรมทีช่อบระหวา่งทอ่งเที่ยว นอกจากใช้เวลาสนกุสนาน เฮฮาระหวา่งกลุม่เพื่อนฝงูหรือคนรักแล้ว กลุม่นีย้งั
ชอบกิจกรรมที่นิยมของพืน้ท่ีทอ่งเที่ยวนัน้ๆ เช่น นัง่เรือบานานา่โบ๊ท หากไปเที่ยว
ทะเล เดินขึน้ดอย หรือ ชมพระอาทิตย์ขึน้หากเป็นการทอ่งเที่ยวตามอทุยาน
แหง่ชาติ เป็นต้น นอกจากนัน้ยงัพบกลุม่นีไ้ด้ตามแหลง่ช้อปปิง้หรือแหลง่เดินเที่ยว
ที่นิยมของเมืองนัน้ ๆ เช่น แหลง่ช้อปปิง้ ถนนคนเดิน ถนนข้าวสาร เป็นต้น 

 6. กลุม่ "อนรัุกษ์นิยม" (Conservative) ร้อยละ 5.2 
อนุรักษ์นิยม 

ลักษณะทั่วไปของกลุ่ม รายละเอียด 
ทศันคติเก่ียวกบัการทอ่งเที่ยวและ
ทศันคติโดยทัว่ไป 

 นอกจากจะใช้การทอ่งเที่ยวเพื่อการพกัผอ่นแล้ว กลุม่นีใ้ช้การทอ่งเที่ยวเพื่อการ 
“ให้” หรือ “แบง่ปัน” ทัง้ทรัพยากร แรงกายแรงใจที่ต้องมใีห้กบัสงัคมและเพื่อน-
มนษุย์อื่นๆ ระหวา่งการทอ่งเที่ยวด้วยความจริงใจ (ไมใ่ช่ลกัษณะตามกระแสนิยม) 
สิง่ที่กลุม่นีไ้ด้รับกลบัมาเป็นผลตอบแทน ได้แก่ ความรู้สกึอิสระ รวมถงึได้เรียนรู้และ
พฒันาตนไปพร้อมๆ กนั จงึมกันิยมหลกีเลีย่งความอกึทกึ วุน่วายของแหลง่
ทอ่งเที่ยว แตก็่ยงัให้ความส าคญักบัความปลอดภยัระหวา่งการเดนิทางด้วย 

ลกัษณะทางกายภาพ พบวา่กลุม่นีม้ีอายเุฉลีย่สงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอื่นๆ แตม่ีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัดี 
การศกึษาดี หน้าที่การงานมัน่คง มีแนวโน้มเป็นกลุม่ข้าราชการ เจ้าของธุรกิจ หรือ
กลุม่ผู้ เกษียณอาย ุ

กิจกรรมยามวา่ง ชอบกิจกรรมยามวา่งด้วยการใช้เวลาอยูก่บับ้าน ดทูีวี ฟังเพลง ท าอาหาร  ท าสวน 
อา่นหนงัสอื บ้างก็เข้าชมรมนัง่สมาธิ อยา่งไรก็ตามกลุ่มนีก็้นิยมทีจ่ะออกไปทานข้าว 
พบปะแลกเปลีย่นกบัเพื่อน หรือสมาชิกในครอบครัวของตนอยูเ่ป็นประจ า 

กิจกรรมทีช่อบระหวา่งทอ่งเที่ยว  กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการ “ให้” ด้วยความมุง่หวงัและตัง้ใจที่จะ “แบง่ปัน”           
สิง่ที่ตนเรียนรู้หรือได้มาระหวา่งประสบการณ์ในชีวิต กลบัคืนสูเ่พื่อนมนษุย์และ
สงัคมด้วยก าลงัหรือทรัพยากรที่เหมาะสม นอกจากนัน้ยงัให้ความส าคญักบัการ
เรียนรู้ทัง้อารยธรรม ศาสนา แหลง่โบราณคดี และประวตัิศาสตร์ ด้วยความเคารพ 
หรือสนใจ หรือรู้อยา่งแท้จริง 
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 7. กลุม่ "บกุเบกิค้นหา" (Explorer) ร้อยละ 2.4 
บุกเบกิค้นหา 

ลักษณะทั่วไปของกลุ่ม รายละเอียด 
ทศันคติเก่ียวกบัการทอ่งเที่ยวและ
ทศันคติโดยทัว่ไป  

เน้นใช้การทอ่งเที่ยวเพื่อเติมพลงัให้กบัร่างกายและจิตใจแหง่ตนเพื่อการค้นพบ 
ทัง้เพื่อการค้นพบแหลง่ทอ่งเที่ยว หรือการค้นพบทางเลอืกใหม่ๆ  จงึช่ืนชอบการใช้
เวลาเงียบๆ คนเดยีวในระหวา่งการทอ่งเทีย่ว โดยเน้นใช้การทอ่งเที่ยวเพื่อตวัเอง
มากกวา่เพื่อสงัคม (ต้องการพิสจูน์ความสามารถของตน) 

ลกัษณะทางกายภาพ มีแนวโน้มเป็นกลุม่พนกังานเอกชน หรือกลุม่อาชีพอิสระท่ีมีฝีมือกลุม่หนึง่กบั               
กลุม่ผู้ท างานท่ีใช้แรงงานอีกกลุม่หนึง่ มีแนวโน้มเป็นเพศชายช่วงอายตุัง้แตว่ยัรุ่น
ถึงวยัท างานช่วงกลาง สว่นใหญ่มีเศรษฐานะทางสงัคมไมส่งูมากนกั 

กิจกรรมยามวา่ง ใช้อินเตอร์เน็ตกนัคอ่นข้างแพร่หลาย ชอบใช้เวลาวา่งเดินเลน่ตามห้าง พบปะกบั
เพื่อนฝงูบ้าง แตท่ี่ชอบมาก ได้แก ่การสงัสรรค์กนัยามค า่คืน 

กิจกรรมทีช่อบระหวา่งทอ่งเที่ยว ชอบกิจกรรมเชิงผจญภยั โดยเฉพาะการทอ่งเทีย่วเชิงผจญภยัคนเดียว ช่ืนชอบ
การสมัผสัทิวทศัน์ บรรยากาศสวยอยา่งเงียบๆ ไมช่อบความอกึทกึ แตท่ี่ขาดไมไ่ด้
คือ การนัง่ดื่มช่ืนชมบรรยากาศยามค า่คืน 

(หมายเหตผุู้วิจยั: มีหน่วยตวัอยา่งที่ไมส่ามารถระบกุลุม่ได้ ในสดัสว่นร้อยละ 1.8) 
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บทที่ 4 เกี่ยวกับพฤตกิรรมการเดนิทางท่องเที่ยวและแผนการเดนิทางท่องเที่ยว 
ใน1 ปีข้างหน้า 

4.1 ลักษณะและพฤตกิรรมในการริเร่ิมและวางแผนการท่องเที่ยว 
 เพ่ือท าความเข้าใจกระบวนการตัง้แตเ่ร่ิมต้นคดิจนสิน้สดุประสบการณ์การเดนิทางทอ่งเท่ียว            
ในแตล่ะครัง้ ทัง้การเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบั และการเดนิทางแบบพกัค้างคืน ซึง่มี
ความหลากหลายของประสบการณ์บนความเหมือนและ/หรือแตกตา่งของปัจจยัท่ีเก่ียวข้องโดยทางตรง
และทางอ้อมจ านวนมาก การศกึษาเพ่ือให้ทราบถึงกระบวนการและปัจจยัท่ีเก่ียวข้องจงึเป็นสาระส าคญั 
ในการกระตุ้นให้เกิดการเดนิทางสง่ออกนกัท่องเท่ียวจากจงัหวดัเป้าหมายท่ีเป็นพืน้ท่ีศกึษา 

 4.1.1 กระบวนการริเร่ิมและพฤตกิรรมในการวางแผนการท่องเที่ยว 
 4.1.1.1 ผู้ริเร่ิมกระบวนการให้เกิดการตัดสินใจเดนิทางท่องเท่ียวในครอบครัวหรือในกลุ่ม
ของตน 

 ในภาพรวมพบวา่ผู้ ท่ีริเร่ิมให้เกิดการ
ตดัสินใจเดนิทางมีสดัสว่นใกล้เคียงกนัระหวา่ง 
ตนเองเป็นผู้ ริเร่ิมกระบวนการ (หนว่ยตวัอย่างผู้ตอบ
แบบสอบถาม) ร้อยละ 44.4 กบัผู้ อ่ืนเป็นผู้ ริเร่ิม             
(คนในครอบครัวหรือเพ่ือน/ญาตใินกลุม่ของตน)          
ในสดัสว่นร้อยละ 48.2 โดยมีกลุม่ตวัอยา่งในสดัสว่น
ร้อยละ 7.4 ท่ีแจ้งวา่การริเร่ิมกระบวนการเดนิทาง
เกิดจากการมีสว่นร่วมกนัของตนกบัสมาชิกอ่ืนๆ  
ของครอบครัวหรือเพ่ือน 

 4.1.1.2 เก่ียวกับคุณลักษณะของผู้ท่ีแจ้งว่าตนเองเป็นผู้ริเร่ิมกระบวนการตัดสินใจเดนิทาง 

  
แผนภมูิภาพที่  4.2 แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบภูมิหลงัทางกายภาพของผู้ ริเร่ิมกระบวนการตดัสนิใจเดินทาง 

ขณะเดียวกนัหากพิจารณาในมิตขิองภมูิหลงัทางกายภาพของผู้ ท่ีแสดงตนวา่เป็นผู้ มีบทบาท          
ในการริเร่ิมการเดินทาง (ซึง่มีสดัสว่นร้อยละ 44.4 ของกลุม่เป้าหมายทัง้หมด) พบวา่ผู้ ริเร่ิมกระบวนการ
เดนิทางท่องเท่ียวมีแนวโน้มเป็นกลุม่คนวยัท างานชว่งต้นถึงชว่งกลาง ทัง้เพศชายและเพศหญิง โดยเป็นท่ี

44.4 46.4 43.3 

ภาพรวม ชาย หญิง 

(ร้อยละในแตล่ะกลุ่มเพศ) 

44.4 

36.0 

44.5 51.3 50.0 49.3 

36.0 

ภาพรวม 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60  

(ร้อยละในแตล่ะกลุ่มอาย)ุ 

ตนเอง 44.4 
เป็นคนอ่ืน 
เช่นคนใน
ครอบครัว 
เพื่อน 48.2 

ร่วมกนัทัง้
ตนเองและคน

อ่ืน 7.4 

แผนภมูิภาพที่ 4.1 แสดงสดัสว่นผู้ ริเร่ิมกระบวนการตดัสนิใจเดินทาง
ท่องเท่ียวในครอบครัวหรือในกลุม่ของตน 

(ร้อยละ) 
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สงัเกตวา่กลุม่วยัรุ่น และกลุ่มวยัเกษียณ มีสดัสว่นของผู้ ริเร่ิมการเดนิทาง "โดยตนเอง" ลดลงกวา่กลุม่อายุ
อ่ืนๆ อยู่บ้าง 

  

เชน่เดียวกนัหากพิจารณาคณุลกัษณะของ "ผู้ ริเร่ิม" ในส่วนของระดบัการศกึษาและเศรษฐานะ  
พบสาระท่ีนา่สนใจวา่ สดัสว่นกลุม่ผู้ ท่ีระบ ุ"ตนเอง" เป็นผู้ ริเร่ิมกระบวนการเดนิทางมีความสมัพนัธ์กบั
พืน้ฐานระดบัการศกึษาและระดบัเศรษฐานะคอ่นข้างมาก กลา่วคือกลุม่เป้าหมายท่ีมีระดบัการศกึษา      
สงูกวา่ หรือเศรษฐานะรายได้ครัวเรือนดีกวา่ มีโอกาสในการเป็นผู้สง่สญัญาณริเร่ิมกระบวนการเดนิทาง
ของครอบครัว หรือกลุม่เพ่ือน สงูกวา่สมาชิกท่ีอยูใ่นสว่นอ่ืนๆ 

 
 นอกจากนัน้หากพิจารณาคณุลกัษณะของผู้ ริเร่ิมระหวา่งกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบวา่ กลุ่มวิถีชีวิตท่ีมี
วยัวฒุิ มีการศกึษาท่ีดี และมีเศรษฐานะท่ีดี อยา่งกลุม่ "อนรัุกษ์นิยม" กลุม่ "สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั" 
รวมถึงกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” มีแนวโน้มสงูในการเป็นผู้ ริเร่ิมการตดัสินใจ ขณะท่ีกลุม่ "บกุเบกิค้นหา" ซึง่
เป็นกลุม่ท่ีมีสดัสว่นโดยรวมไมม่ากนกั การตดัสินใจเดนิทางมกัท าเพียงคนเดียวอยูแ่ล้ว (หมายเหตผุู้วจิยั: 

เพราะมีสดัสว่นการเดินทางคนเดยีวสงูกวา่กลุม่วถีิชีวิตอื่นๆ และเลอืกการเดินทางแบบเงียบๆ มากกวา่) 

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่กระบวนการสง่เสริมการตลาดท่ีต้องการกระตุ้นการเดนิทางเพ่ือสง่ออก
นกัทอ่งเท่ียวจากพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพ (หมายถึง 10 จงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษา) นัน้ การเข้าหาควรมุง่เน้นความ
สนใจไปยงักลุม่คนวยัท างานชว่งต้นถึงชว่งกลาง ท่ีมีพืน้ฐานการศกึษาท่ีดี มีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัดี 
(หมายเหตผุู้วิจยั: โดยเน้นความสะดวกสบาย ปลอดภยั มีกระบวนการชว่ยเหลอืสงัคม และชว่ยกระชบัความสมัพนัธ์
ภายในกลุม่เป็นแรงจงูใจ โดยอนมุานผลจากคณุลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตทีม่ีสดัสว่นของผู้ ริเร่ิมการเดนิทางสงู) 

41.3 43.0 42.5 45.3 46.6 45.8 

30.9 
38.9 44.7 49.2 47.5 52.6 

20.0 

40.0 

60.0 

แผนภมูิภาพที่  4.3 แสดงสดัสว่นผู้ ริเร่ิมกระบวนการตดัสนิใจเดินทางจ าแนกตามรายได้ครัวเรือนและระดบัการศกึษา 

(ร้อยละในแตล่ะกลุม่ระดบัเศรษฐานะ/ระดบัการศกึษา) 
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"เรียนรู้ คู่กระแส" "บกุเบิก ค้นหา" "เริงร่ืน เทศกาล" "เพื่อเพ่ือน และแฟน" "ครอบครัวส าคญั" "สะอาดปลอดภยั และ
ทนัสมยั" 

"อนรัุกษ์นิยม" 

แผนภมูิภาพที่  4.4 แสดงสดัสว่นผู้ ริเร่ิมกระบวนการตดัสนิใจเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

(ร้อยละในแตล่ะกลุม่วิถีชีวติ) 
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 4.1.1.3 ลักษณะ "สถานะ" ของสมาชิกท่ีเป็นผู้ริเร่ิม  

 
 ภายหลงัจากพิจารณาคณุลกัษณะ ทางกายภาพของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีโอกาสเป็นผู้กระตุ้นให้เกิด
การเดนิทางได้สงูแล้ว ครัง้นีม้าพิจารณาลกัษณะ "สถานะ" ของผู้ ริเร่ิมในกลุม่ของตน ซึง่ในภาพรวมก็พบวา่
มีความเก่ียวข้องโดยตรงกบั "วยั" ของผู้ ริเร่ิมเป็นหลกั กลา่วคือหากเป็นวยัรุ่นก็เป็นการตดัสินในในฐานะ
ของ "เพ่ือน" (กบัสมาชิกคนอ่ืนๆในกลุม่ตน) หรือสถานะของ "ลกู" หากเป็นการริเร่ิมในฐานะสมาชิกของ
ครอบครัว และเม่ือช่วงอายเุพิ่มขึน้ การตดัสินใจในฐานะ "เพ่ือน" หรือ "ลกู" เร่ิมมีสดัสว่นลดลง ขณะท่ีเม่ือ
ถึงวยัท างานช่วงกลาง อาย ุ31-40 ปี สดัสว่นฐานะการริเร่ิมในฐานะ "สามีภรรยา" หรือ "พอ่แม"่ มีสดัส่วน
สงูขึน้เร่ือยๆ จนเม่ืออายตุัง้แต ่40 ปีขึน้ไป การตดัสินใจส่วนใหญ่เป็นไปในฐานะของ "พอ่แม"่ หรือ
แม้กระทัง่ในฐานะของ "ญาติผู้ใหญ่" ซึง่ก็มีแนวโน้มสงูขึน้ อยา่งสอดคล้องสมัพนัธ์กนั 
 อนึง่เป็นท่ีน่าสงัเกตวา่ส าหรับการเดนิทางคนเดียวนัน้ มีสดัสว่นสงูในกลุม่วยัรุ่นหรือวยัท างานชว่ง
ต้นกลุม่หนึง่ (หมายเหตผุู้วิจยั: สว่นใหญ่เป็นกลุม่วิถีชีวติ "บกุเบิกค้นหา") กบักลุม่ผู้สงูวยัอาย ุ60 ปีขึน้ไป อีกกลุม่หนึง่  
(หมายเหตผุู้วิจยั: สว่นใหญ่เป็นเป็นการเดินทางกบับริษัททวัร์ หรืออบต.) 
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18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

ฐานะเพ่ือน/สมาชิกกลุม่ 

ฐานะสามี/ภรรยา 

ในฐานะลกู 

ในฐานะพอ่/แม ่

ฐานะแฟน/คนรัก 

เดินทางเองคนเดียว 

ในฐานะปู่ /ยา่ ตา/ยาย ญาติผู้ ใหญ่ 

แผนภมูิภาพที่  4.5 แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบฐานะผู้ ริเร่ิมการตดัสนิใจในกลุม่อายตุ่างๆ 

(ร้อยละ) 
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 4.1.2 ลักษณะพฤตกิรรมการวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยว 

 
 หากจ าแนกลกัษณะพฤตกิรรมก่อนการเดนิทางทอ่งเท่ียว เก่ียวกบัการวางแผนการเดนิทางอยา่ง
เป็นขัน้ตอน (itinerary) ผนวกกบัลกัษณะพฤติกรรมการจองโรงแรมท่ีพกัหรือพาหนะเพ่ือเป็นการเตรียมการ 
ก่อนการเดินทางจริงนัน้ ในภาพรวมพบวา่กลุม่เป้าหมายประมาณกึ่งหนึง่ ร้อยละ 50.9 อ้างวา่ตนได้คดิ
หรือเขียนแผนก าหนดช่วงเวลาทอ่งเท่ียวในแตล่ะวนัไว้ (วนันีเ้วลานีจ้ะเดินทางไปท่ีใดบ้าง) ขณะท่ีร้อยละ 
40.6 ได้ด าเนินการจองท่ีพกัหรือยานพาหนะไว้เพ่ือความสะดวกก่อนการเดินทาง สว่นร้อยละ 38.4 ไมไ่ด้
วางแผนการใดๆไว้เลยเพียงก าหนดวนัท่ี เวลาโดยประมาณเพื่อไว้ใช้เดนิทางไปกลบัเท่านัน้ 

 
 โดยหากพิจารณาเปรียบเทียบพฤตกิรรมการวางแผนการเดนิทางระหว่างกลุม่ภมูิหลงัทาง
กายภาพตา่งๆ พบวา่กลุม่ท่ีมีการเขียนแผนก าหนดชว่งเวลาทอ่งเท่ียวในแตล่ะวนัไว้ในสดัสว่นท่ีสงู มี
แนวโน้มเป็นกลุม่วยัรุ่น ขณะท่ีผู้ใหญ่วยัท างานมีความระมดัระวงัและต้องการความสะดวกในการเดนิทาง
ด้วยการจองท่ีพกัหรือยานพาหนะก่อนการเดนิทางมีสดัส่วนสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ ส่วนกลุม่ท่ีเลือกเดนิทางโดย
ไมว่างแผนใดๆลว่งหน้าไว้เลยนัน้ สว่นใหญ่เป็นผู้ เดนิทางเพศชาย โดยเฉพาะเพศชายในวยัท างานชว่งต้น 
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40.6 38.4 
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มีโปรแกรมการเดินทาง (ทัง้คิดไว้/เขียนไว้) มีการจองที่พกั /ยานพาหนะ ก าหนดเฉพาะช่วงเวลาไปกลบั 

แผนภมูิภาพที่  4.6  แสดงลกัษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเท่ียว 

(ร้อยละ) 
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42 41 
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ชาย หญิง . 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

มีโปรแกรมการเดินทาง (ทัง้คดิไว้/เขียนไว้) มีการจองท่ีพกั/ยานพาหนะ 

ไมไ่ด้วางแผนหรือก าหนดเฉพาะช่วงเวลาไปกลบัเทา่นัน้ 

แผนภมูิภาพที่  4.7  แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบลกัษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเท่ียวระหว่างเพศและอายุ 

(ร้อยละ) 
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 นอกจากนัน้หากพิจารณาเปรียบเทียบพฤตกิรรมการวางแผนการเดนิทาง หรือการจองท่ีพกั
ระหวา่งกลุม่เป้าหมายระดบัการศกึษาตา่งๆ ก็พบสาระท่ีนา่สนใจวา่กลุม่เป้าหมายท่ีมีพืน้ฐานการศกึษาสงู
(รวมถึงกลุม่นกัศกึษา) มีการวางแผนการเดนิทาง และ/หรือ การจองท่ีพกั (หรือยานพาหนะ) เพ่ือเป็นการ
เตรียมการก่อนการเดนิทาง ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ  

 กลา่วโดยสรุปในสว่นนีไ้ด้ว่าพฤตกิรรม "การเตรียมการเดินทางอย่างเป็นระบบ" (หมายเหตผุู้วิจยั: 

หมายถึง Itinerary การเดินทาง) มีเกิดขึน้แล้วในกลุม่ผู้ เดินทางชาวไทยประมาณกึ่งหนึง่ โดยเฉพาะ
กลุม่เป้าหมายท่ีมีพืน้ฐานการศกึษาท่ีดี โดยเฉพาะในกลุ่มวยัท างานชว่งกลาง จะมีการเตรียมการวางแผน
ก าหนดการเดนิทางในแตล่ะวนั แตล่ะช่วงเวลาไว้อยา่งรอบคอบ หมายรวมถึงการจองท่ีพกั (หรือ
ยานพาหนะ) ไว้อยา่งครบครัน ขณะท่ีกลุม่นกัศกึษาหรือคนวยัท างานช่วงต้นท่ีมีพืน้ฐานการศกึษาท่ีดี ก็เร่ิม
นิยมวางแผนก าหนดจดุหมายการเดนิทางในแตล่ะวนัไว้อยา่งขัน้ตอนมากขึน้ 

 4.1.3 ช่วงเวลาที่ท าการวางแผนการเดนิทางรวมจองที่พักล่วงหน้า 

 
 หากพิจารณาเฉพาะกลุม่ท่ีมีการจองท่ีพกัหรือยานพาหนะไว้ลว่งหน้า (ซึง่มีสดัสว่นร้อยละ 40.6 
ของกลุม่เป้าหมายทัง้หมด) พบวา่คา่เฉล่ียชว่งเวลาส าหรับเตรียมการประมาณ 16.19 วนัก่อนการเดนิทาง 
โดยจ าแนกเป็นกลุม่ท่ีมีการเตรียมวางแผนการเดนิทางก่อนลว่งหน้าประมาณ 1 เดือน ร้อยละ 33.7 
รองลงมาเป็นกลุม่ท่ีใช้เวลาเตรียมตวัประมาณ 2-3 อาทิตย์ เท่ากบัร้อยละ 25.0 และใช้เวลาเพียงประมาณ 
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จบอน ุปริญญา / ปวส. จบปริญญาตรี จบสงูกว่าปริญญาตรี 

มีโปรแกรมการเดนิทาง (ทัง้คิดไว้/
เขียนไว้) 

มีการจองท่ีพกั/ยานพาหนะ 

ไมไ่ด้วางแผนหรือก าหนดเฉพาะ
ช่วงเวลาไปกลบัเท่านัน้ 

แผนภมูิภาพที่ 4.8 แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบลกัษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเท่ียวระหว่างระดบัการศกึษา 

(ร้อยละ) 
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ประมาณ 1 เดือน ประมาณ 2 เดือน ประมาณ 3 เดือนขึน้
ไป 

แผนภมูิภาพที่ 4.9 แสดงช่วงเวลาที่ท าการวางแผนการเดินทางรวมจองที่พกัลว่งหน้า 

(ร้อยละ) ค่าเฉล่ีย 16.19 วัน 
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1 อาทิตย์ ร้อยละ 22.3 โดยมีกลุม่เป้าหมายในสดัส่วนน้อยมากท่ีวางแผนกะทนัหนัในชว่งเพียง 1-2 วนั ใน
สดัสว่นร้อยละ 5.6 

 4.1.4 สัดส่วนกลุ่มที่ไม่มีการวางแผนการเดนิทางและเหตุผล 

 

 
แผนภมูิภาพที่ 4.10 แสดงสดัสว่นเหตุผลที่ไม่มีการวางแผนลว่งหน้าใดๆเลย แม้กระทัง่วนัเวลาที่จะเดินทาง 

 ส าหรับกลุม่ท่ีไมไ่ด้มีการวางแผนอยา่งเป็นระบบ ซึง่มีสดัสว่นร้อยละ 38.4 (กล่าวถึงไปแล้วในบทท่ี 
4.1.2) นัน้ หากพิจารณาในรายละเอียด พบวา่มีอยูก่ลุม่หนึง่นัน้ท่ีไมมี่การเตรียมการใดๆเลย แม้กระทัง่วนั
เวลาท่ีจะไปจะกลบัท่ีแนน่อน (Last Minute Traveler) โดยพบวา่กลุม่นีก็้มีสดัส่วนไมน้่อย ถึงร้อยละ 13.4 
ของกลุม่เป้าหมายทัง้หมด  
 หากสอบถามถึงเหตผุลท่ีท าไมจงึ "ไมมี่การวางแผนลว่งหน้าใดๆเลย" สว่นใหญ่ของคนกลุม่นีอ้้าง
ถึงความสะดวก (ด้านเวลา) ของตน ในสดัส่วนสงูถึงร้อยละ 55.7 รองลงมาเป็นปัจจยัท่ีเกิดจากความ
สะดวก (หมายรวมถึงเวลาว่าง) ของคนอ่ืนๆ คนในครอบครัว/เพ่ือน ในสดัสว่นร้อยละ 22.0 รวมถึงอีกร้อย-
ละ 13.0 ท่ีอ้างถึงข้อจ ากดัในการท ามาหากินเพ่ือด ารงชีวิตของตนวา่ ก าหนดชว่งเวลา/วนัหยดุท่ีแน่นอน
ไมไ่ด้ (ดงันัน้หากตนมีวนัหยดุ เม่ือใดก็อาจเลือกเดินทางทนัที) 
 นอกจากนัน้เป็นเหตผุลในประเดน็ยอ่ยอ่ืน อาทิ ขึน้อยู่กบัปัจจยัด้านการเงิน ร้อยละ 3.7 รวมถึง
กลุม่ท่ีชอบลุ้นชอบเส่ียง ในสดัสว่นร้อยละ 2.2 อนึง่เป็นท่ีนา่สงัเกตว่ากลุม่เป้าหมายในสดัสว่นไมน้่อยถึง
ร้อยละ 11.5 ท่ีมีความเช่ือว่าหากตนวางแผนลว่งหน้าไว้แล้ว "จะท าให้เป็นลาง (ร้าย) หรือเป็นเหตใุห้ตน
ไมไ่ด้เดนิทางจริง" ในท่ีสดุ  

  

วางแผน
บ้างอย่าง
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(ร้อยละ) 
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4.2 ประสบการณ์การเดนิทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดในลักษณะเช้าไปเยน็กลับ 

 4.2.1 กลุ่มเป้าหมายท่ีมีประสบการณ์เดนิทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดในลักษณะเช้าไป 
เยน็กลับ 

 หากพิจารณาในภาพรวมของ
กลุม่เป้าหมาย (ซึง่คดัเลือกเฉพาะกลุม่ท่ีเคย
เดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้
ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา) พบวา่มีกลุม่เป้าหมาย
ประมาณกึ่งหนึง่ (ร้อยละ 54.5) ท่ีนอกจาก
เดนิทางพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัแล้ว ยงัมี
ประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียวจงัหวดัอ่ืนแบบ
เช้าไปเย็นกลบัด้วย 

 
 เม่ือเปรียบเทียบประชากรศาสตร์ภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายท่ีมีประสบการณ์
ทอ่งเท่ียวในลกัษณะเช้าไปเย็นกลบั พบวา่กลุม่เป้าหมายวยัท างานชว่งกลางถึงชว่งปลายหรือ
กลุม่เป้าหมายท่ีมีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัดี มีสดัสว่นประสบการณ์การเดนิทางท่องเท่ียวในลกัษณะ
ดงักลา่ว สงูกวา่กลุม่เป้าหมายอ่ืนๆอยู่บ้าง 
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แผนภมูิภาพที่ 4.12 แสดงสดัสว่นประชากรศาสตร์การเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีประสบการณ์เดินทางท่องเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั 

(ร้อยละ) 

เคยเท่ียว
ต่างจงัหวดัใน
ลกัษณะ เช้า
ไป-เยน็กลบั 

54.5 

ไมเ่คยเลย 
45.5 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 4.11 แสดงสดัสว่นภาพรวมกลุม่เป้าหมายที่มีประสบการณ์เดินทาง
ท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในลกัษณะเช้าไปเย็นกลบั 
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 นอกจากนัน้หากพิจารณาเปรียบเทียบสดัส่วนประสบการณ์การเดินทางทอ่งเท่ียว "แบบเช้าไปเย็น
กลบั" ของกลุม่เป้าหมายผู้ เดินทางจากจงัหวดัตา่งๆ พบแนวโน้มความแตกตา่งอย่างชดัเจนวา่ พฤตกิรรม
การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัมีสดัสว่นสงูในกลุม่เป้าหมายจากพืน้ท่ีส ารวจภาคใต้ (จงัหวดั
สงขลา  ร้อยละ 67.6 จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี ร้อยละ 71.4) ขณะท่ีกลุม่เป้าหมายในภาคเหนือและภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ กลบัมีแนวโน้มพฤตกิรรมการท่องเท่ียวในลกัษณะเชน่นีน้้อยกว่าพืน้ท่ีส ารวจจาก
ภมูิภาคอ่ืนๆ  (จงัหวดัเชียงใหม ่ร้อยละ 40.3 จงัหวดัพิษณโุลก ร้อยละ 37.2 จงัหวดันครสวรรค์ ร้อยละ 
47.7 จงัหวดันครราชสีมา ร้อยละ 52.4 และจงัหวดัขอนแก่น ร้อยละ 48.3 ตามล าดบั) 
 อนึง่หากพิจารณาเปรียบเทียบลกัษณะการเดินทางในลกัษณะ "เช้าไปเย็นกลบั" ระหว่างกลุม่วิถี
ชีวิตตา่งๆ ก็พบความแตกตา่งท่ีนา่สนใจเชน่เดียวกนัวา่ กลา่วคือกลุม่วิถีชีวิตท่ียงัมีอายไุมม่าก แตมี่ระดบั
การศกึษาและเศรษฐานะท่ีดี อยา่ง "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" รวมถึง "เรียนรู้คูก่ระแส" มีความสนใจแสวงหา
ประสบการณ์จากการเดนิทางทอ่งเท่ียวในลกัษณะเช้าไปเย็นกลบัมากกว่ากลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ ขณะท่ีกลุม่
ผู้ใหญ่วยัท างานท่ีต้องการแสวงหาความอบอุน่ภายในครอบครัว หรือต้องการแบง่ปันคืนกลบัให้สงัคม 
อยา่งกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” และกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” ตามล าดบันัน้ ก็แสดงความสนใจการเดินทางแบบ
เช้าไปเย็นกลบัในสดัส่วนไมน้่อย  
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แผนภมูิภาพที่ 4.13 แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบประสบการณ์เดินทางท่องเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของจงัหวดัเป้าหมาย 

(ร้อยละ) 
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 กลา่วสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ประสบการณ์การเดนิทางท่องเท่ียว "แบบเช้าไปเย็นกลบั" ของ
กลุม่เป้าหมาย มีแนวโน้มสมัพนัธ์กบัคณุลกัษณะทางกายภาพ โดยเฉพาะ กลุม่เป้าหมายท่ีมีเศรษฐานะ
ทางสงัคมในระดบัดี กลุม่วยัท างานชว่งกลางและชว่งปลาย ในกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” 
"อนรัุกษ์นิยม" และโดยเฉพาะกลุม่วิถีชีวิตขนาดใหญ่อยา่ง “ครอบครัวส าคญั” มีสดัส่วนการใช้เวลาแสวงหา
ประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียว "แบบเช้าไปเย็นกลบั" (ร่วมกบัการเดนิทางแบบพกัค้างคืน) สงูกวา่
กลุม่เป้าหมายอ่ืนๆ 

4.2.2 ผู้ร่วมการเดนิทางแบบเช้าไปเยน็กลับ 

 
กลา่วได้ในภาพรวมวา่ผู้ เดินทางชาวไทยเลือกเดนิทาง "แบบเช้าไปเย็นกลบั" กบั "ครอบครัว" หรือ 

"เพ่ือน" เป็นสว่นใหญ่ และหากหมายรวม "ครอบครัว" หมายถึง "สามีภรรยา" หรือ "คนรัก" ด้วยแล้ว ปรากฏ
วา่กลุม่เป้าหมายชาวไทยเกือบทัง้หมดเลือกเดนิทางทอ่งเท่ียวกบัเฉพาะ "คนใกล้ตวั" (หมายเหตผุู้วจิยั: แบบ

แผนดงักลา่วไมแ่ตกตา่งไปจากลกัษณะผู้ ร่วมเดือนทางแบบพกัค้างคืนแตอ่ยา่งใด) เห็นได้จากมีกลุม่ท่ีเลือกเดินทาง
คนเดียวเพียงร้อยละ 3.4 เท่านัน้ 
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แผนภมูิภาพที่ 4.14 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตที่เคยไปเท่ียวต่างจงัหวัดในลกัษณะ เช้าไป-เย็นกลบัในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา  
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4.2.3 ลักษณะกลุ่มวิถีชีวิตกับการเลือกผู้ร่วมการเดนิทางแบบเช้าไปเยน็กลับ 
 In-Trend 

"เรียนรู้คู่
กระแส" 

Explorer 
"บกุเบิกค้นหา" 

Festive  
"เริงร่ืนเทศกาล" 

Friends& 
Lovers "เพ่ือ
เพ่ือนและแฟน" 

Family Value 
"ครอบครัว
ส าคญั" 

Safety Techie 
"สะอาด

ปลอดภยัและ
ทนัสมยั" 

Conservatives 
"อนรัุกษ์นิยม" 

 
 
ครอบครัว  
 
 
เพ่ือน 
 
สามี / ภรรยา 
 
 
แฟน/คนรัก 
 
 
ไปคนเดียว 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
หน่วย: ดชันีระดบัความส าคญั 

แผนภมูิภาพที ่ 4.16 แสดงลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตกบัการเลอืกผู้ ร่วมการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั (รายละเอียดในภาคผนวก ง ผู้ ร่วมทาง) 

 ครัง้นีม้าให้ความส าคญักบัการเลือก "ผู้ ร่วมเดนิทาง" ของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ เน่ืองจากท าให้สามารถ
ผกูโยงให้เกิดความเข้าใจ "อารมณ์/แรงจงูใจ" ของแตล่ะกลุม่เป้าหมายได้ดีขึน้ ซึง่ก็พบวา่ "พฤตกิรรมการ
เลือกผู้ ร่วมเดนิทาง" มีความสอดคล้องกบัแรงจงูใจพืน้ฐานของแตล่ะ "กลุม่วิถีชีวิต"  เป็นอยา่งยิ่ง กลา่วคือ
กลุม่ "ครอบครัวส าคญั" ก็ให้ความส าคญัการร่วมเดินทางกบัครอบครัว ญาต ิพอ่ แม ่ลกู หรือครอบครัวใน
ฐานะของสามีและภรรยา ขณะท่ีกลุม่ "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" ก็แสดงแนวโน้มเลือกผู้ ร่วมเดนิทางเป็นเพ่ือน
หรือเป็น "คนรัก" มากกวา่กลุ่มวิถีชีวิตในลกัษณะอ่ืนๆ 
 อนึง่เป็นท่ีน่าสงัเกตวา่ ผู้ ร่วมเดนิทางท่ีมีสถานะเป็น "เพ่ือน" ถกูเลือกเป็น "ผู้ ร่วมการเดินทาง"
ส าหรับหลายกลุม่วิถีชีวิต (หมายถึง กลุม่วิถีชีวิตใดก็เดนิทางทอ่งเท่ียวกบัเพ่ือนได้) ขณะการเลือกผู้ ร่วมทาง
เป็นแฟน/คนรัก มีแนวโน้มสงูในกลุม่ "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" "เริงร่ืนเทศกาล" นอกจากนัน้ยงัพบแนวโน้มการ
เดนิทางคนเดียว มีคา่ดชันีสงูมากในกลุ่มวิถีชีวิต “บกุเบกิค้นหา” และ “อนรัุกษ์นิยม” 
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4.2.4 ความถี่ในการเดินทางแบบเช้าไปเยน็กลับ 

 โดยเฉล่ียกลุม่เป้าหมาย (ในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออก) เดนิทางท่องเท่ียวแบบเช้าไปเย็น
กลบัประมาณ 1 ครัง้ตอ่ปี (คา่เฉล่ีย 2.34 ครัง้ตอ่ 2 ปี) โดยเฉพาะกลุม่เป้าหมายท่ีอยูใ่นวยัท างานระยะ
กลางถึงวยัท างานระยะปลาย หรือกลุม่ท่ีมีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัท่ีดี มีแนวโน้มการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวในลกัษณะเชน่นีส้งูกวา่กลุม่อ่ืนอยูบ้่าง 

 
 หากพิจารณาเปรียบเทียบความถ่ีในการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั กลุม่เป้าหมายใน
พืน้ท่ีการส ารวจตา่งๆ พบวา่กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีจงัหวดัภาคเหนือ (ตามการบริหารราชการของ ททท.) 
อยา่งกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัพิษณโุลก และจงัหวดันครสวรรค์ มีแนวโน้ม               
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แผนภมูิภาพที่  4.17 แสดงความถี่ในการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั 

(คา่เฉล่ียจ านวนครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผ่านมา) 
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เชียงใหม่ 

พิษณโุลก 

นครสวรรค์ 

นครราชสีมา 

ขอนแก่น 

ชลบรีุ 

กาญจนบรีุ 

ลพบรีุ 

สงขลา 

สรุาษฎร์ธานี 

แผนภมูิภาพที่  4.18  แสดงความถี่ในการเดินทางแบบ เช้าไปเย็นกลบั ครัง้/ปีตามจงัหวดัเป้าหมาย  
 

(ค่าเฉล่ียจ านวนครัง้ใน 2 ปี) 

1.6 

2.4 
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เดนิทางท่องเท่ียว "แบบเช้าไปเย็นกลบั" ด้วยความถ่ีท่ีต ่ากวา่ (ทัง้ 3 จงัหวดัเพียงประมาณ 1.6 ครัง้/2 ปี) 
กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีจงัหวดัอ่ืนๆ คอ่นข้างมาก (จงัหวดัอ่ืนๆ ท่ีเหลือประมาณ 2.4 ครัง้ตอ่ 2 ปี) 

 นอกจากนัน้ท่ีหากเปรียบเทียบความถ่ีในการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบัระหวา่งกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ 
พบวา่ไมมี่ความแตกตา่งของความถ่ีในการเดนิทางลกัษณะนี ้(หมายถึงการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั) 
ระหวา่งกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆมากนกั เว้นเฉพาะกลุม่ "บกุเบิกค้นหา" ซึง่ไมน่ิยมการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั
มากนกั (กลุม่บกุเบกิค้นหา 1.9 ครัง้/2 ปี ขณะท่ีกลุม่อ่ืนๆประมาณ 2.4 ครัง้/2 ปี) 

4.2.5 จังหวัดเป้าหมายของการเดนิทางท่องเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 
 หากพิจารณาเปรียบเทียบเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั โดยพิจารณา
สดัสว่นของพืน้ท่ีเป้าหมายการเดนิทางท่ีอยู่โดยรอบจงัหวดัท่ีเป็นถ่ินพ านกั ในรัศมีประมาณ 200 กม. รอบๆ 
พืน้ท่ีเป้าหมาย พบสาระท่ีนา่สนใจวา่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบ "เช้าไปเย็นกลบั" ของกลุม่เป้าหมายสว่น
ใหญ่ มีเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวอยูใ่นพืน้ท่ีรอบๆในบริเวณรัศมีประมาณ 200 กม. ทัง้สิน้ (โดยเฉล่ีย
มากกวา่ร้อยละ 70) โดยเฉพาะกลุม่เป้าหมายจากจงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 95.6) จงัหวดัสงขลา (ร้อยละ 
72.9) และจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี (ร้อยละ 71.3) ท่ีนิยมเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัเฉพาะในพืน้ท่ี
ใกล้เคียง 
 เว้นเฉพาะกลุม่เป้าหมายจากจงัหวดันครราชสีมา ซึง่มีแนวโน้มเดินทางท่องเท่ียวแบบ                  
เช้าไปเย็นกลบั ไปยงัแหลง่ท่องเท่ียวเป้าหมายท่ีไกลออกไป หรือต้องเดนิทางข้ามเขตจงัหวดัหลายจงัหวดั
ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ เน่ืองจากชาวนครราชสีมานิยม แหลง่ทอ่งเท่ียวทางทะเลในจงัหวดัชลบรีุ และ                 
แหลง่ทอ่งเท่ียวในกรุงเทพฯ และปริมณฑล มากกวา่แหล่งทอ่งเท่ียวในเขตจงัหวดัใกล้ๆ 
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In-Trend "เรียนรู้คู่กระแส" 

Explorer "บกุเบกิค้นหา" 

Festive "เริงร่ืนเทศกาล" 

Friends&Lovers "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" 

Family Value "ครอบครัวส าคญั" 

Safety Techie "สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั" 

Conservatives "อนรัุกษ์นิยม" 

แผนภมูิภาพที่  4.19  แสดงความถี่ในการเดินทางแบบ เช้าไปเย็นกลบัครัง้/ปีตามจงัหวดัเป้าหมาย  

(คา่เฉล่ียจ านวนครัง้ใน 2 ปี) 
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จังหวดัที่มีศักยภาพ
ในการส่งออก 

จังหวดัเป้าหมายการเดินทางแบบเช้าไปเยน็กลบั 
ที่อยู่โดยรอบในรัศมีประมาณ 200 กม. 

ร้อยละของคนที่
เดินทางแบบเช้าไปเยน็
กลับที่เลือกเป้าหมายนี ้
เทียบกบัเป้าหมายแบบ               
เช้าไปเยน็กลับทัง้หมด 

 
เชียงใหม ่

 

เชียงราย (ร้อยละ 54.7) ล าปาง (ร้อยละ 30.9) ล าพนู (ร้อยละ 
26.7) แมฮ่่องสอน (ร้อยละ 11.6) พะเยา(ร้อยละ 5.6)  
แพร่ (ร้อยละ 3.5)  ตาก (ร้อยละ 1.8) สโุขทยั (ร้อยละ 1.1) 

95.6 

 
พิษณโุลก 

สโุขทยั (ร้อยละ 29.8) เพชรบรูณ์ (ร้อยละ 14.9) พิจิตร (ร้อยละ 
12.2) นครสวรรค์(ร้อยละ 9.5) อตุรดิตถ์ (ร้อยละ 9.2)   
ตาก (ร้อยละ 8.0) 

63.7 

 
นครราชสมีา 

 

สระบรีุ (ร้อยละ 18.8) ชยัภมูิ (ร้อยละ 12.8) ลพบรีุ (ร้อยละ 10.4) 
ขอนแก่น (ร้อยละ 7.4) จนัทบรีุ (ร้อยละ 5.7) 
ฉะเชิงเทรา (ร้อยละ 3.8) เลย(ร้อยละ 3.0) 

 
36.2 

 
 
 

ขอนแก่น 
 

นครราชสมีา (ร้อยละ 34.9) หนองคาย (ร้อยละ 22.5) อดุรธาน ี
(ร้อยละ 21.6)  ชยัภมูิ (ร้อยละ 16.9) เลย (ร้อยละ 10.1) 
มหาสารคาม(ร้อยละ 9.2) กาฬสนิธุ์ (ร้อยละ 9.2)  
ร้อยเอ็ด (ร้อยละ 7.1) นครพนม (ร้อยละ 5.6) 

 
87.1 

 

 
 

นครสวรรค์ 
 

สพุรรณบรีุ (ร้อยละ 21.7) ก าแพงเพชร(ร้อยละ 13.7) ชยันาท         
(ร้อยละ 11.3) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 10.7) พิจิตร (ร้อยละ 8.0) ลพบรีุ
(ร้อยละ 7.7) ตาก(ร้อยละ 3.0) สโุขทยั(ร้อยละ 2.7) อา่งทอง 
(ร้อยละ 2.7) นครราชสมีา (ร้อยละ 2.1) 

 
66.9 

 

 
 

ชลบรีุ 
 

จนัทบรีุ (ร้อยละ 23.1) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 18.0) ฉะเชิงเทรา (ร้อยละ 
15.4) พระนครศรีอยธุยา (ร้อยละ 11.2) นครปฐม (ร้อยละ 6.3) 
สระแก้ว (ร้อยละ 6.3) สมทุรปราการ (ร้อยละ 4.0)                      
นนทบรีุ (ร้อยละ 3.0) สระบรีุ (ร้อยละ 2.3) 

 
70.1 
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จังหวดัที่มีศักยภาพ
ในการส่งออก (ต่อ) 

จังหวดัเป้าหมายการเดินทางแบบเช้าไปเยน็กลบั 
ที่อยู่โดยรอบในรัศมีประมาณ 200 กม. 

ร้อยละของคนที่เดนิทางแบบเช้า
ไปเยน็กลับที่เลือกเป้าหมายนี ้

เทียบกบัเป้าหมายแบบ                
เช้าไปเยน็กลับทัง้หมด 

 
 

กาญจนบรีุ 
 

เพชรบรีุ (ร้อยละ 36.9) สพุรรณบรีุ (ร้อยละ 29.0) ราชบรีุ
(ร้อยละ 25.9) สมทุรสงคราม (ร้อยละ 19.2) นครปฐม 
(ร้อยละ 15.9) พระนครศรีอยธุยา (ร้อยละ 13.3) ลพบรีุ
(ร้อยละ 4.0) ชยันาท (ร้อยละ 2.8) อา่งทอง (ร้อยละ 2.1) 

 
70.7 

 

 
 

ลพบรีุ 
 

พระนครศรีอยธุยา (ร้อยละ 36.1) สพุรรณบรีุ (ร้อยละ 
23.7) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 14.8) อา่งทอง (ร้อยละ 12.8) 
นครราชสมีา (ร้อยละ 9.4) นครสวรรค์ (ร้อยละ 7.3)  
ชยันาท (ร้อยละ 6.5) นครปฐม (ร้อยละ 3.4) 

 
67.5 

 

 
สงขลา 

 

พทัลงุ (ร้อยละ 48.8) สตลู (ร้อยละ 32.8) 
นครศรีธรรมราช(ร้อยละ 21.8) ตรัง (ร้อยละ 19.0)              
กระบี่(ร้อยละ 8.3) ปัตตานี (ร้อยละ 6.3) นราธิวาส           
(ร้อยละ 3.8) ยะลา (ร้อยละ 2.5) 

 
92.2 

 

 
สรุาษฎร์ธาน ี

 
 

นครศรีธรรมราช (ร้อยละ 64.0) กระบี ่(ร้อยละ 28.4) 
ชมุพร (ร้อยละ 20.4) ภเูก็ต (ร้อยละ 11.2) ตรัง (ร้อยละ 
9.0) พทัลงุ (ร้อยละ 8.6) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 4.6)           
ระนอง (ร้อยละ 4.2) พงังา (ร้อยละ 3.8) 

83.4 

ตารางที่ 4.1 แสดงสดัสว่นจงัหวดัเป้าหมายของการเดินทางท่องเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั 

(*หมายเหต ุรายละเอียดสดัสว่นจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางแบบเชา้ไปเย็นกลบัของแต่ละพื้นทีเ่ป้าหมายส ารวจ ในภาคผนวกของรายงานแต่ละจงัหวดั) 
 (หมายเหตผุู้วิจยั: ระยะทาง 200 กิโลเมตร ได้มาจากค าจ ากดัความของ "การเดินทางทอ่งเที่ยวโดย UNWTO" วา่ต้องเป็นการเดิน
ทางไกลมากกวา่ 80 ก.ม. ขึน้ไปประการหนึ่งกบัอีกประการหนึ่งเป็นผลการสมัภาษณ์เชิงลกึผู้ เช่ียวชาญฯ ที่วา่ในการเดินทางทอ่งเที่ยว ไมค่วร
ใช้เวลาส าหรับการเดินทางตอ่วนั เกิน 6 ช.ม. ซึง่หากพิจารณาเป็นการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั โดยพาหนะสว่นตวั ด้วยความเร็วประมาณ 
80 ก.ม./ช.ม. แล้ว คิดเป็นรัศมีการเดินทางได้ประมาณ 200 ก.ม. ซึง่ทัง้สองสว่นดงักลา่ว ท าให้เกิดสมมติฐานเบือ้งต้นวา่ "แหลง่ทอ่งเที่ยว
ส าหรับการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั" ไมค่วรอยูห่า่งเกิน 200 ก.ม. จากแหลง่พ านกั) 

 สรุปในสว่นนีไ้ด้วา่กลุม่เป้าหมายประมาณกึ่งหนึง่ (ของกลุม่ตวัอยา่งท่ีเดินทางค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา) มีการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัร่วมด้วย โดยมี
ความถ่ีในการเดนิทางประมาณปีละครัง้ โดยเฉพาะในกลุม่ของวยัท างานท่ีมีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบั
ปานกลางถึงดี มีแนวโน้มการเดนิทางถ่ีกวา่กลุม่อ่ืนๆ โดยสว่นใหญ่เป็นการเลือกเป้าหมายแหลง่ทอ่งเท่ียว
ในจงัหวดัท่ีอยูใ่กล้ ๆ (มีรัศมีการเดนิทางไมเ่กินประมาณ 200 กม. จากจดุท่ีเร่ิมการเดินทาง) 
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4.3 ประสบการณ์การเดนิทางแบบค้างคืนต่างจังหวัด  

 4.3.1 ผู้ร่วมการเดนิทางแบบพักค้างคืน 

 
 ในสว่นนีเ้ป็นรายละเอียดของพฤตกิรรมซึง่เป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ได้แก่ "พฤตกิรรม" ท่ี
เก่ียวกบัการเดนิทาง "แบบพกัค้างคืน"  ซึง่ในภาพรวมพบวา่ "กลุม่ผู้ ร่วมทาง" ในการเดินทางแบบพกัค้างคืน 
สว่นใหญ่ยงัคงเป็นครอบครัว พอ่แมล่กู/ญาต ิในสดัส่วนท่ีสงูสดุถึงร้อยละ 63.5 และเพ่ือนในสดัสว่นท่ีสงู
รองลงมาท่ีร้อยละ 44.6 นอกจากนัน้เป็นการเดนิทางพกัค้างคืนแบบสามีภรรยา ร้อยละ 7.1 การเดนิทาง 
ในฐานะแฟนหรือคนรัก ร้อยละ 6.4 รวมถึงการเดนิทางแบบไปคนเดียว ร้อยละ 6.3 และกบัคณะอาจารย์         
ท่ีท างานหรืออ่ืนๆ ร้อยละ 2.6  
 โดยหากเปรียบเทียบสดัสว่นผู้ ร่วมเดินทางแบบพกัค้างคืนกบัผู้ ร่วมทางแบบเช้าไปเย็นกลบั พบวา่
มีสดัสว่นในภาพรวมมีความคล้ายคลงึกนัเป็นอยา่งมาก แตห่ากพิจารณาอยา่งละเอียด พบว่าสดัสว่นผู้ ร่วม
ทางในการเดนิทางแบบพกัค้างคืนจะสงูกวา่สดัสว่นผู้ ร่วมทางแบบเช้าไปเย็นกลบัในทกุๆกลุม่ ซึง่อนมุานได้
วา่การเดนิทางแบบพกัค้างคืนจะมี "ความหลากหลายการเลือกกลุม่ผู้ ร่วมทาง" มากกวา่การเดนิทางแบบ
เช้าไปเย็นกลบั (หมายถึง ครัง้หนึง่อาจเดนิทางกบัครอบครัว ครัง้ตอ่ไปอาจเดนิทางกับเพ่ือน) โดยเฉพาะ
สดัสว่นของการเดนิทางแบบพกัค้างคืนกบัเพ่ือนหรือไปคนเดียวสงูกวา่การเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบัใน
สดัสว่นท่ีสงูพอสมควร ซึง่แปลความหมายได้วา่กลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดนิทางหลายครัง้ มีแนวโน้มเลือก      
ผู้ ร่วมทางในแตล่ะครัง้ท่ีหลากหลายแตกตา่งกนั โดยเฉพาะการเดินทางพกัค้างคืนกบัเพ่ือน สลบักบั "ไปกบั
ครอบครัว" หรือแม้กระทัง่การเลือกเดินทางท่องเท่ียวคนเดียว ซึง่มีแนวโน้มสงูกว่าหากเป็นการเดนิทางแบบ
พกัค้างคืน 
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ผู้ ร่วมการเดินทางแบบพกัค้างคืน แบบเช้าไปเยน็กลบั 

แผนภมูิภาพที่  4.20 แสดงสดัสว่นผู้ ร่วมการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั 

(ร้อยละ) 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว 

 48    

 

 
 แบบแผนการเลือก "ผู้ ร่วมทาง" ของกลุม่เป้าหมายในแตล่ะภมูิหลงัทางกายภาพเป็นไปในลกัษณะ
เชน่เดียวกนักบัการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั (กลา่วรายละเอียดไว้แล้วในบทท่ี 4.1.2 ) ซึง่เป็นการยืนยนั
สาระท่ีวา่ กลุม่ท่ีเลือกเดนิทางกบัครอบครัวมีแนวโน้มเป็นกลุม่คนวยัท างานชว่งกลางถึงชว่งปลาย ขณะท่ี
กลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดนิทางกบัเพ่ือนมีสดัส่วนสงูในกลุ่มวยัรุ่น นกัเรียน/นกัศกึษาหรือคนวยัท างานชว่งต้น 
โดยเป็นท่ีน่าสงัเกตว่ากลุม่คนวยัเกษียณกลบัมีสดัสว่นการเดนิทางทอ่งเท่ียวกบัเพ่ือนสงูขึน้อยา่งนา่สนใจ  
(ร้อยละ 31.2) 
 ขณะท่ีการเดินทางแบบสามีภรรยามีสดัสว่นสงูในกลุม่คนวยัท างานช่วงต้นถึงกลาง แตก่ารเดนิ
ทอ่งทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนกบัคนรักมีสดัสว่นสงูในกลุ่มวยัท างานชว่งต้น อนึง่เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่การ
เดนิทางคนเดียวมีแนวโน้มเป็นเพศชายมากกวา่เพศหญิงแตมี่การกระจายตวัสม ่าเสมอในเกือบทกุกลุม่
อาย ุเชน่เดียวกบัการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั 

 4.3.1.1 ลักษณะกลุ่มวิถีชีวิตกับการเลือกผู้ร่วมการเดนิทางแบบพักค้างคืน 

 In-Trend 
"เรียนรู้คูก่ระแส" 

Explorer 
"บกุเบิกค้นหา" 

Festive  
"เริงร่ืน
เทศกาล" 

Friends & Lovers 
"เพ่ือเพื่อนและแฟน" 

Family Value 
"ครอบครัว
ส าคญั" 

Safety Techie 
"สะอาดปลอดภยั
และทนัสมยั" 

Conservatives 
"อนรัุกษ์นิยม" 

 
 

ครอบครัว  
 

เพ่ือน 
 

สามี / ภรรยา 
 

แฟน/คนรัก 
 

ไปคนเดียว 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
หน่วย:ดชันีระดบัความส าคญั 

แผนภมูิภาพที่  4.22 แสดงลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตกบัการเลอืกผู้ ร่วมการเดินทางแบบพกัค้างคืน  
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ครอบครัว พ่อ/แม/่ลกู/ญาต ิ เพ่ือน สามี / ภรรยา แฟน/คนรัก ไปคนเดียว 

แผนภมูิภาพที่  4.21 แสดงสดัสว่นผู้ ร่วมการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบัจ าแนกตามเพศ 

(ร้อยละ) 
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 เชน่เดียวกนักบัการวิเคราะห์ลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตในการเลือกกลุม่ผู้ ร่วมการเดนิทางแบบเช้าไปเย็น
กลบั (ซึง่ได้กล่าวถึงรายละเอียดไปแล้วในบทท่ี 4.2.2.1) โดยพบว่าลกัษณะของกลุม่วิถีชีวิตท่ีมีทศันคติและ
พฤตกิรรมด้านการท่องเท่ียวแตกตา่งกนันัน้ มีความสอดคล้องกบัแรงจงูใจท่ีเป็นพืน้ฐานด้านการท่องเท่ียว
ของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต (รายละเอียดของกลุม่วิถีชีวิตในบทท่ี 3) โดยสามารถประเมินได้จากการเลือก "ผู้ ร่วม
เดนิทาง" กลา่วคือกลุม่ "ครอบครัวส าคญั" ก็แสดงแนวโน้มท่ีเลือกการเดนิทางแบบพกัค้างคืนไปกบั
ครอบครัว หรือสามีภรรยาของตน ขณะท่ีกลุม่ "เริงร่ืนเทศกาล" ก็มีแนวโน้มการเดนิทางไปกบัเพ่ือนหรือ
บางครัง้ก็เลือกท่ีจะเดนิทางคนเดียว สว่นกลุม่ "เรียนรู้คูก่ระแส" ก็นิยมการท่องเท่ียวกบัสามีภรรยาหรือกบั
เพ่ือนๆ สงูกวา่เลือกเดนิทางกบัคนในครอบครัว เป็นต้น 

 4.3.2 ผู้ท่ีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเป้าหมาย 

 
 ผู้ ท่ีมีอิทธิพลในการเลือกเป้าหมายการเดนิทางสามารถจ าแนกได้เป็น 2 ลกัษณะ ลกัษณะแรก
ได้แก่ กลุม่เป้าหมายท่ีอ้างวา่ตนเองเป็นคนตดัสินใจ ซึง่มีสดัสว่นร้อยละ 37.6 ขณะท่ีสว่นท่ีเหลือเป็นการ
ตดัสินใจเลือกเป้าหมายการเดนิทางโดยสมาชิกในครอบครัว/พอ่แมล่กู หรือญาตใินสดัสว่นร้อยละ 47.2 
หรือเพ่ือน (ท่ีร่วมเดนิทางด้วย) ในสดัสว่น ร้อยละ 34.4 ซึ่งหากพิจารณาโดยสดัสว่นแล้วกลา่วได้วา่
กลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวไทยสว่นใหญ่นิยมให้เกียรติผู้ อ่ืน ด้วยการให้โอกาสแลกเปล่ียนกนัเสนอ
ความเห็นในการเลือกเป้าหมายการเดนิทางมากกว่าท่ีจะเป็นการตดัสินใจทัง้หมดเพียงคนเดียว 

 4.3.2.1 เก่ียวกับผู้ริเร่ิมและผู้ท่ีมีอิทธิพลในการเลือกเป้าหมายการเดนิทาง 
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แผนภมูิภาพที่  4.23 แสดงสดัสว่นผู้ที่อิทธิพลต่อการตดัสนิใจเลอืกเป้าหมาย 
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แผนภมูิภาพที่  4.24 แสดงสดัสว่นบคุคลที่มีอิทธิพลในการเลอืกจงัหวดัเป้าหมาย 

(ร้อยละ) 
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 เพ่ือเป็นการขยายความวิธีการตดัสินใจเก่ียวกบัรายละเอียดกระบวนการเดินทางของ
กลุม่เป้าหมายให้ชดัเจนขึน้อีก ครัง้นีม้าพิจารณาในสว่นเฉพาะกลุม่ท่ีอ้างวา่ "ตนเป็นผู้ ท่ีริเร่ิมกระบวนการ
เดนิทาง" (ซึง่ได้กลา่วถึงรายละเอียดไปแล้วในบทท่ี 4.1.1) มาขยายผลเพื่อพิจารณาร่วมกบั "ผู้ ท่ีมีอิทธิพล
ในการเลือกจงัหวดัเป้าหมาย" พบสาระท่ีน่าสนใจวา่การเลือกเป้าหมายนัน้สว่นใหญ่เป็นการปรึกษาหารือ 
และแลกเปล่ียนกนัในสดัสว่นท่ีสงู (ร้อยละ 45.2 เลือกโดยครอบครัว ร้อยละ 29.4  เลือกโดยเพ่ือน) 
หมายถึงแม้วา่ตนจะเป็น "ผู้ ริเร่ิม" แตก็่แบง่โอกาสการเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียวให้ครอบครัวหรือเพ่ือนเป็นผู้
ตดัสินใจในสดัส่วนท่ีสงูด้วย โดยเป็นท่ีน่าสงัเกตว่ากลุม่ท่ีตดัสินใจด้วยตนเองตลอดตัง้แตเ่ร่ิมต้นจนสิน้สดุ
กระบวนการมีสดัส่วนไมม่ากนกั (ประมาณร้อยละ 44.2 ของกลุม่ท่ีเป็นผู้ ริเร่ิมเทา่นัน้) 

 4.3.2.2 เก่ียวกับลักษณะทางกายภาพและวิถีชีวิตของกลุ่มเป้าหมายท่ีไม่มีบทบาทใดๆเลย 
(ทัง้เป็นผู้ริเร่ิมและเป็นผู้เลือกเป้าหมายการเดนิทาง) 

 
 ภายหลงัจากพิจารณา "ผู้ ริเร่ิมการเดนิทาง" และ "ผู้ ท่ีมีอิทธิพลในการเลือกเป้าหมายการเดนิทาง"
แล้ว ได้วิเคราะห์หาสดัส่วนกลุม่เป้าหมาย “ท่ีไมมี่สว่นในการริเร่ิมหรือตดัสินใจ (เลือกเป้าหมายการ
เดนิทาง) ใดๆเลย” ซึง่พบวา่มีสดัสว่นร้อยละ 37.6 ของกลุม่เป้าหมายทัง้หมดนัน้ มีแนวโน้มเป็นกลุ่มเพศ
หญิง หรือคนท่ีอายนุ้อย (นกัเรียน/นกัศกึษา) หรือคนสงูอาย ุในสดัสว่นท่ีสงู แตก่ลบัไมมี่ความสมัพนัธ์ท่ีมี
นยัส าคญักบัระดบัเศรษฐานะทางสงัคม หรือระดบัการศกึษามากนกั  
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แผนภมูิภาพที่  4.25 แสดงสดัสว่นลกัษณะทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่ไม่มีบทบาทใดๆเลย 

(ร้อยละ) 
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4.4 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน 

 
 ในภาพรวมกลุม่เป้าหมายทัว่ประเทศมีประสบการณ์เดินทางทอ่งเท่ียวมาพกัค้างคืนยงักรุงเทพฯ
และปริมณฑล (ร้อยละ 14.8) จงัหวดัชลบรีุ (ร้อยละ 14.4) และจงัหวดัเชียงใหม่ (ร้อยละ 14.3) สงูท่ีสดุ           
ในกลุม่เป้าหมายการเดนิทางทัง้หมด รองลงมาเป็นแหล่งทอ่งเท่ียวในจงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 11.2)                
และจงัหวดัท่ีมีแหลง่ท่องเท่ียวทางทะเลยอดนิยมอยา่งจงัหวดัระยอง (ร้อยละ 10.2) จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ 
(ร้อยละ 9.6) จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 8.7) และจงัหวดัเพชรบรีุ (ร้อยละ 8.6) ตามล าดบั 

 4.4.1 เปรียบเทียบจังหวัดเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน 10 อันดบัแรก
ของนักท่องเที่ยวจากพืน้ท่ีต่างๆ (ส่งออก) 

 นอกจากในภาพรวมแล้ว เพ่ือแสดงให้เห็น “ความนิยม” เลือกเป้าหมายการเดินทางพกัค้างคืนท่ี
แตกตา่งกนัของกลุม่เป้าหมายจากจงัหวดัท่ีเป็นพืน้ท่ีศกึษาตา่งๆ (ท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออก) จงึน าเสนอ
ผลสรุปในรูปของตารางด้านลา่งดงันี ้
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กระบ่ี 

แม่ฮ่องสอน 
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เพชรบรูณ์ 

เลย 

จนัทบรีุ 

ตราด 

ตรัง 

หนองคาย 

สรุาษฏร์ธานี 

แผนภมูิภาพที่  4.26  แสดงสดัสว่นจงัหวัดเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน   

(ร้อยละ) 
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จังหวดัที่มีศักยภาพในการส่งออก จังหวดัเป้าหมายยอดนิยมในการเดนิทางแบบพักค้างคนื 
 

เชียงใหม ่
 

เชียงราย (ร้อยละ 34.9) แมฮ่่องสอน (ร้อยละ 28.2) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 18.2) 
ชลบรีุ (ร้อยละ 18.1) ล าปาง(ร้อยละ 9.2) ระยอง(ร้อยละ 8.8) 
ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 8.3) เพชรบรีุ (ร้อยละ 6.2) ล าพนู (ร้อยละ 5.9) 
ตราด (ร้อยละ 5.4) 

 
พิษณโุลก 

 

เชียงใหม ่(ร้อยละ 27.2) ชลบรีุ (ร้อยละ 18.9) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 14.2) 
เชียงราย (ร้อยละ 14.0) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 11.6) ระยอง (ร้อยละ 11.2) 
เพชรบรูณ์ (ร้อยละ 11.2) เพชรบรีุ (ร้อยละ 9.9) สโุขทยั (ร้อยละ 9.2)  
ตาก         (ร้อยละ 7.0) 

 
นครราชสมีา 

 

ชลบรีุ (ร้อยละ 25.9) ระยอง (ร้อยละ 17.4) เชียงใหม ่(ร้อยละ 16.1) 
เลย (ร้อยละ 10.6) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 8.6) กาญจนบรีุ (ร้อยละ 8.4) 
ชยัภมูิ (ร้อยละ 7.7) เพชรบรีุ (ร้อยละ 7.4) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 5.9) 
จนัทบรีุ (ร้อยละ 5.9) 

 
 

ขอนแก่น 
 

ชลบรีุ (ร้อยละ 22.7) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 18.9) เลย (ร้อยละ 18.4) 
นครราชสมีา(ร้อยละ 16.6) ระยอง (ร้อยละ 13.6) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 
11.9) หนองคาย (ร้อยละ 11.9) เชียงใหม ่(ร้อยละ 11.7) อดุรธาน ี(ร้อยละ 9.7) 
เพชรบรูณ์ (ร้อยละ 7.4) 

 
 

นครสวรรค์ 
 

เชียงใหม ่(ร้อยละ 22.5) ชลบรีุ (ร้อยละ 18.6) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 14.2) 
ระยอง (ร้อยละ 12.0) เชียงราย (ร้อยละ 11.5) เพชรบรูณ์ (ร้อยละ 9.1) 
พิษณโุลก (ร้อยละ 8.6) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 7.8) ตาก (ร้อยละ 7.5) 
อทุยัธานี (ร้อยละ 7.5) 

ชลบรีุ 

เชียงใหม ่(ร้อยละ 21.6) ระยอง (ร้อยละ 18.1) นครราชสมีา (ร้อยละ 15.7) 
เชียงราย (ร้อยละ 12.6) จนัทบรีุ (ร้อยละ 12.1) ตราด (ร้อยละ 11.7)  
กาญจนบรีุ (ร้อยละ 9.6) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 6.3) แมฮ่่องสอน  
(ร้อยละ 5.4) นครนายก (ร้อยละ 5.4) 

กาญจนบรีุ 

เพชรบรีุ (ร้อยละ 22.8) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 19.7) เชียงใหม ่(ร้อยละ 18.5) 
เชียงราย (ร้อยละ 12.1) ชลบรีุ(ร้อยละ 11.1)นครราชสมีา (ร้อยละ 8.6) 
กรุงเทพฯ (ร้อยละ 8.1) หนองคาย (ร้อยละ 7.2) ภเูก็ต (ร้อยละ 7.0) ราชบรีุ  
(ร้อยละ 7.0) 

 
ลพบรีุ 

 

ชลบรีุ (ร้อยละ 20.7) เพชรบรีุ (ร้อยละ 15.7) ระยอง (ร้อยละ 13.6) 
ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 13.6) กาญจนบรีุ(ร้อยละ 13.4) เชียงใหม ่(ร้อยละ 
13.1) นครราชสมีา (ร้อยละ 13.1) เชียงราย (ร้อยละ 9.3) 
เพชรบรูณ์ (ร้อยละ 9.1) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 7.7) 
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จังหวดัที่มีศักยภาพในการส่งออก
(ต่อ) 

จังหวดัเป้าหมายยอดนิยมในการเดนิทางแบบพักค้างคนื 

 
สงขลา 

 

กรุงเทพฯ (ร้อยละ 27.1) สตลู (ร้อยละ 26.6) ภเูก็ต (ร้อยละ 24.6) พทัลงุ            
(ร้อยละ 21.1) กระบี ่(ร้อยละ 20.9) ตรัง (ร้อยละ 20.6) นครศรีธรรมราช            
(ร้อยละ 15.6) สรุาษฏร์ธานี (ร้อยละ 12.6) เชียงใหม ่(ร้อยละ 6.3)                   
พงังา (ร้อยละ 6.3) 

 
สรุาษฎร์ธาน ี

 

ภเูก็ต (ร้อยละ 32.4) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 28.6) นครศรีธรรมราช (ร้อยละ 28.6) 
กระบี ่(ร้อยละ 21.4) สงขลา (ร้อยละ 19.0) ชมุพร (ร้อยละ 19.0) ตรัง (ร้อยละ 
11.3) พงังา (ร้อยละ 7.7) พทัลงุ (ร้อยละ 7.1) เชียงใหม ่(ร้อยละ 6.0) 

ตารางที่ 4.2  แสดงเปรียบเทียบจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน 10 อนัดบัแรกของนกัท่องเท่ียวจากพืน้ท่ีต่างๆ (ส่งออก) 

 ผลสรุปในสว่นนีส้ามารถน าไปเป็นข้อมลูส าหรับจงัหวดัท่ีเป็นหมายการเดนิทาง "ยอดนิยม" 
(จงัหวดัในตารางด้านขวา) ของกลุม่ผู้ เดนิทาง (เพ่ือสง่ออก) จากจงัหวดัท่ีเป็นพืน้ท่ีศกึษา (จงัหวดัในตาราง
ด้านซ้าย) เพ่ือใช้ในการแสวงหาโอกาสทางการตลาดท่ีจะน าสินค้าในจงัหวดัของตน (ซึง่เป็นท่ีนิยมอยูแ่ล้ว) 
ไปขยายฐานตลาดในแตล่ะจงัหวดัสง่ออกอยา่งได้ผล อาทิ กิจกรรมสนบัสนนุการเสนอสินค้าทอ่งเท่ียวใน
จงัหวดักาญจนบรีุ ตอ่กลุม่เป้าหมายในจงัหวดัลพบรีุ เน่ืองจากได้รับความนิยมอยูแ่ล้วในสดัสว่นท่ีสงูไม่
น้อยถึงร้อยละ 13.4 เป็นต้น 
4.5 ความถี่ในการเดนิทางแบบพักค้างคืน 

 

 กลุม่เป้าหมายมีการเดนิทางแบบพกัค้างคืนโดยเฉล่ียประมาณ 1.47 ครัง้ตอ่ปี ในปี 2552 และ
1.43 ครัง้ตอ่ปี ในปี 2553  
 เม่ือพิจารณาร่วมกบัแผนการเดนิทางท่องเท่ียวภายในประเทศ ในปี 2554 พบแนวโน้มความถ่ี            
ในการเดนิทางท่องเท่ียวภายในประเทศของกลุม่เป้าหมายมีแนวโน้มลดลงเหลือเพียง 1.12 ครัง้ตอ่ปี           
ในปี 2554  
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แผนภมูิภาพที่ 4.27  แสดงความถี่ในการเดินทางแบบพกัค้างคืน 

(จ านวนครัง้) 

*สมมติฐานตามหมายเหต ุ
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 4.5.1 เปรียบเทียบความถี่ในการเดนิทางแบบพักค้างคืนของกลุ่มต่างๆ  

 
 จากแผนภมูิภาพด้านบน  พบได้อยา่งชดัเจนว่าความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืนตา่งจงัหวดั มี
ความสมัพนัธ์กบัระดบัเศรษฐานะทางสงัคม กล่าวคือ กลุ่มเป้าหมายท่ีมีเศรษฐานะท่ีดี ก็มีแนวโน้มเดนิทาง
พกัค้างคืนตา่งจงัหวดับอ่ยกวา่กลุม่เป้าหมายอ่ืนๆ และโดยเฉพาะกลุม่เป้าหมายในชว่งวยัท างานมีแนวโน้ม
เดนิทางพกัค้างคืนด้วยความถ่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ 

 
 หากเม่ือเปรียบเทียบความถ่ีในการเดนิทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนระหวา่งกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ 
พบวา่ กลุม่วิถีชีวิตแบบ “สะอาด ปลอดภยั ทนัสมยั” “เริงร่ืนเทศกาล” และ “ครอบครัวส าคญั” รวมถึง 
“บกุเบิกค้นหา” มีแนวโน้มเดินทางแบบพกัค้างคืนบอ่ยกว่ากลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” กลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและ
แฟน” และกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” ซึง่สอดคล้องกบัระดบัความเป็นอยู ่พืน้ฐานทางสงัคมและการศกึษา รวมถึง
วยัวฒุิของแตล่ะกลุม่ชีวิต (รายละเอียดกลุม่วิถีชีวิตในบทท่ี 3) 
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แผนภมูิภาพที่  4.28  แสดงเปรียบเทียบความถี่ในการเดินทางแบบพกัค้างคืนของกลุม่ต่าง ๆ ตามลกัษณะทางกายภาพ 

(จ านวนครัง้/ปี) 
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แผนภมูิภาพที่  4.29  แสดงเปรียบเทียบความถี่ในการเดินทางแบบพกัค้างคืนของกลุม่ต่างๆตามกลุม่วิถีชีวิต 

(จ านวนครัง้/ปี) 
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4.6 จ านวนคืนที่พักค้างในการเดนิทางแต่ละครัง้ 

 
 จ านวนวนัพกัค้างคืนโดยเฉล่ียเทา่กบั 2.23 วนัตอ่ครัง้การเดนิทาง โดยพบวา่จ านวนวนัพกัค้างคืน
เฉล่ียไมมี่ความสมัพนัธ์กบัเพศ (รวมถึงอาย)ุ หรือระดบัเศรษฐานะทางสงัคม หรือระดบัการศกึษาของ
หนว่ยตวัอยา่งแตอ่ย่างใด (หมายเหตผูุวิ้จยั: ซ่ึงตรงกนัขา้มกบัความสมัพนัธ์ของภูมิหลงักายภาพของกลุ่มเป้าหมายต่อ 

“ความถีใ่นการเดินทาง” ซ่ึงไดก้ล่าวถึงไปแลว้ในบทที ่4.5) หรือกลา่วได้วา่ภูมิหลงัทางกายภาพของ
กลุม่เป้าหมายมีผลตอ่ "ความถ่ีในการเดนิทาง" มากกวา่ "จ านวนวนัพกั" นัน่เอง 

 

 อยา่งไรก็ตามถึงแม้จ านวนพกัค้างคืน จะไมมี่ความสมัพนัธ์กบัภมูิหลงัทางกายภาพของ
กลุม่เป้าหมายก็ตาม แตก็่มีแนวโน้มเก่ียวข้องกบัพืน้ท่ีจงัหวดัสง่ออก กลา่วคือ กลุม่เป้าหมายในจงัหวดัไกล 
(ประเมินโดยใช้กรุงเทพฯ เป็นศนูย์กลาง) อยา่งจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัขอนแก่น หรือจงัหวดัท่ีอยูท่าง
ภาคใต้อยา่งจงัหวดัสงขลา หรือจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี (เฉล่ีย 2.56 2.36 2.47 วนั และ 2.26 วนั ตามล าดบั) 
มีแนวโน้มพกัค้างคืนด้วยจ านวนวนัเฉล่ียสงูกวา่จงัหวดัเป้าหมายการสง่ออกอ่ืนๆ  
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จ านวนวนัพกัค้างคืน (คา่เฉลี่ย) 

แผนภมูิภาพที่  4.30 แสดงจ านวนคืนท่ีพกัค้างในการเดินทางแต่ละครัง้ตามลกัษณะทางกายภาพของกลุม่เป้าหมาย 
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แผนภมูิภาพที่  4.31 แสดงจ านวนคืนท่ีพกัค้างในการเดินทางแต่ละครัง้ตามพืน้ท่ีเป้าหมาย 
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 นอกจากนัน้ยงัพบความสมัพนัธ์ (ท่ีสามารถคาดการณ์ได้ลว่งหน้า) วา่จ านวนวนัพกัเฉล่ียของการ
เดนิทางข้ามภมูิภาค สงูกวา่จ านวนวนัพกัเฉล่ียของการเดนิทางภายในภมูิภาคอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 
ซึง่หมายถึง "เม่ือเดนิทางไกลกวา่ก็มีแนวโน้มพกันานวนักวา่" นัน่เอง 

4.7 ค่าใช้จ่ายในการเดนิทางแบบพักค้างคืน 

 

 คา่ใช้จา่ยในการเดนิทางแบบพกัค้างคืนตอ่ครัง้ มีชว่งอยู่ระหวา่งตัง้แตป่ระมาณ 1,000 บาท จนถึง
มากกวา่ 50,000 บาทตอ่ครัง้การเดนิทาง โดยมีคา่เฉล่ียในภาพรวมเทา่กบั 8,650 บาท ตอ่ครัง้การเดินทาง 
กลุม่ท่ีมีแนวโน้มใช้จ่ายในการเดนิทางสงู ได้แก่กลุม่เป้าหมายท่ีเป็นเพศชาย หรือกลุม่ผู้ เดนิทางในวยั
ท างานชว่งกลางท่ีอายตุัง้แต ่41-60 ปี โดยเฉพาะการท่ีพบวา่การใช้จา่ยตอ่ครัง้การเดินทางมีความสมัพนัธ์
อยา่งมากกบัเศรษฐานะทางสงัคมท่ีประเมินรายได้ครัวเรือน กล่าวคือ หากกลุม่เป้าหมายมีรายได้ครัวเรือน
เฉล่ียสงู ก็จะมีแนวโน้มใช้จ่ายเงินในการเดนิทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนสงูกวา่กลุม่ท่ีมีรายได้ครัวเรือน
เฉล่ียน้อยกวา่อยา่งมีนยัส าคญั 
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แผนภมูิภาพที่  4.32 แสดงจ านวนคืนท่ีพกัค้างในการเดินทางแต่ละครัง้ตามการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค 

* significanlty different at 95% C.I. 
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แผนภมูิภาพที่  4.33  แสดงค่าใช้จ่ายในการเดินทางแบบพกัค้างคืน 
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 นอกจากนัน้หากเปรียบเทียบการใช้จา่ยระหวา่งกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ก็พบความสอดคล้องวา่กลุม่ท่ีมี
พืน้ฐานสงัคมดีกวา่ ทัง้ระดบัการศกึษาและเศรษฐานะ อยา่งกลุม่  “เรียนรู้คูก่ระแส” (เฉล่ีย 9,933 บาท)
และกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” (เฉล่ีย 9,649 บาท) รวมถึงกลุม่อนรัุกษ์นิยม (เฉล่ีย 8,984 บาท) 
มีการใช้จา่ยในการเดนิทางมากกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ อยา่งมีนยัส าคญั 
 ขณะท่ีกลุม่ "ครอบครัวส าคญั" ซึง่เป็นกลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสดุนัน้ มีการใช้จา่ยท่ีกระจายตวัมาก ทัง้
สงูมากจากกลุม่ครอบครัวท่ีมีฐานะดี (คา่เฉล่ีย 9.854 บาท) หรือเพียงประมาณปานกลางถึงน้อยจากกลุม่
ครอบครัวท่ีมีสถานะระดบัล่าง (คา่เฉล่ีย 7,008 บาท) ซึง่ท าให้คา่เฉล่ียโดยรวมเป็นเพียงในระดบัปานกลาง
เทา่กบั 8,425 บาทตอ่ครัง้การเดนิทางเทา่นัน้   
 สว่นกลุม่วิถีชีวิตท่ีมีแนวโน้มใช้จา่ยน้อยกวา่กลุม่อ่ืนๆ ได้แก่ กลุม่ “บกุเบิกค้นหา” กลุ่ม “เริงร่ืน
เทศกาล” รวมถึงกลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” (คา่ใช้จา่ยเฉล่ียเทา่กบั 7,500 บาท 8,047 บาท และ 8,096 
บาทตอ่ครัง้การเดนิทางตามล าดบั) (หมายเหตผุู้วิจยั: มีความเก่ียวข้องกบัพืน้ฐานทางเศรษฐานะและวยัอยา่งใด

อยา่งหนึง่หรือทัง้สองอยา่ง อาทกิลุม่ "เพื่อเพื่อนและแฟน" เป็นเพราะอายนุ้อย ขณะทีก่ลุม่ "เริงร่ืนเทศกาล" เป็นเพราะ
เศรษฐานะเพียงระดบัปานกลางถึงระดบัลา่งเป็นสว่นใหญ่ เป็นต้น) 

4.7.1 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางเปรียบเทียบระหว่างกลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีส่งออกจังหวัด
ต่างๆ 
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แผนภมูิภาพที่  4.34  แสดงค่าใช้จ่ายในการเดินทางแบบพกัค้างคืนตามจ าแนกกลุม่วิถีชีวิต 

(คา่ใช้จา่ยตอ่ครัง้การเดินทาง (บาท)) 
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(คา่ใช้จา่ยเฉลี่ยตอ่ครัง้ (บาท)) 

แผนภมูิภาพที่  4.35  แสดงค่าใช้จ่ายในการเดินทางเปรียบเทียบระหว่างกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีสง่ออกจงัหวดัต่างๆ 
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 เม่ือเปรียบเทียบคา่ใช้จา่ยในการเดนิทางแบบพกัค้างคืนระหวา่งกลุม่เป้าหมายของพืน้ท่ีจงัหวดั
ตา่ง ๆ พบแนวโน้มวา่เป้าหมายในจงัหวดัท่ีมีผู้ เดินทางเป็นผู้ใหญ่วยัท างานในสดัสว่นท่ีสงู อยา่งเชน่จงัหวดั
ขอนแก่น จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดักาญจนบรีุ และจงัหวดัลพบรีุ จะมีการใช้จ่ายสงูกวา่จงัหวดัอ่ืนๆ อยู่บ้าง 
(หมายเหตผุู้วิจยั: สาเหตปุระการหนึง่เป็นเพราะเป็นการเดินทางไปกบัครอบครัว ซึง่รวมคา่ใช้จ่ายของบิดามารดาหรือบตุร
ไว้ด้วยแล้ว เว้นเฉพาะในจงัหวดัขอนแก่น และจงัหวดัอื่นๆ บางจงัหวดั ซึง่การเดินทางสว่นหนึง่ เป็นการเดินทางของกลุม่
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั ซึง่มีเศรษฐานะและการใช้จ่ายที่สงูตามรสนิยม)  
 ขณะท่ีกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัพืน้ท่ีศกึษาในภาคเหนือ และภาคใต้มีแนวโน้มใช้จา่ยในการ
เดนิทางตอ่ครัง้ น้อยกว่ากลุ่มเป้าหมายในภาคอ่ืนๆอยูบ้่าง โดยเฉพาะผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ ซึง่มี              
การใช้จา่ยเพียง 7,499 บาทตอ่ครัง้เทา่นัน้ 

 4.7.2 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางเปรียบเทียบระหว่างกลุ่มคนในอ าเภอเมืองและอ าเภอ
ภายนอก 

  
 พบสาระท่ีนา่สนใจในประเด็นของการใช้จ่ายในการท่องเท่ียวของผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและ               
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก ซึง่หากพิจารณาภาพรวมกบัความถ่ีของการเดนิทางแบบพกัค้างคืน พบวา่
ถึงแม้วา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก มีแนวโน้มเดินทางแบบพกัค้างคืนด้วยความถ่ีน้อยกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอ
เมืองก็ตาม แตห่ากตดัสินใจเดนิทางแล้วก็กลบัมีการใช้จา่ยเงินตอ่ครัง้การเดนิทางสงูกวา่กลุม่ผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองอยา่งมีนยัส าคญั 

 4.7.3 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางเปรียบเทียบระหว่างการเดนิทางภายในภูมิภาคและข้าม
ภูมิภาค 
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แผนภมูิภาพที่  4.36  แสดงค่าใช้จ่ายในการเดินทางเปรียบเทียบระหว่างกลุม่ผู้ เดินทาง            
ในอ าเภอเมอืงและผู้ เดินทางในอ าเภอภายนอก 

* significant at 95% CI 
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* significant at 95% CI 
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แผนภมูิภาพที่  4.37  แสดงความถี่ในการเดินทางเปรียบเทียบระหว่างกลุม่ผู้
เดินทางในอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางในอ าเภอภายนอก 
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แผนภมูิภาพที่  4.38  แสดงค่าใช้จ่ายในการเดินทางเปรียบเทียบระหว่างการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค 

* significant at 95% CI 

* 
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 ถึงแม้อาจสามารถคาดการณ์ได้วา่ ปัจจยัด้าน "ระยะทาง" (ระหวา่งเมืองต้นทางกบัเมือง
ปลายทาง) จะเป็นปัจจยัท่ีส าคญัประการหนึง่ท่ีสง่ผลโดยตรงตอ่ "คา่ใชจ่่ายท่ีจะต้องใช้ระหวา่งการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียว" ก็ตาม แตเ่พ่ือเป็นข้อมลูเบือ้งต้นส าหรับกลยทุธ์สง่เสริมการเดนิทางท่องเท่ียวเช่ือมโยง พบวา่
คา่ใช้จา่ยในการเดนิทางพกัค้างคืนภายนอกภมูิภาคมีคา่เฉล่ียเทา่กบั 9,480 บาท สงูกวา่คา่ใช้จา่ยในการ
เดนิทางภายในภมูิภาคซึง่มีคา่เฉล่ียตอ่ครัง้เท่ากบั 8,113 บาท อยา่งมีนยัส าคญั 

4.7.4 ค่าใช้จ่ายท่ีแตกต่างระหว่างรูปแบบการเดนิทางท่ีมีผู้ร่วมเดนิทางท่ีแตกต่างกัน 

 

 จากแผนภมูิด้านบนเห็นได้ชดัเจนวา่คา่ใช้จา่ยในการเดนิทางมีความสมัพนัธ์ผู้ ร่วมทางในการ
เดนิทางนัน้ ๆ ซึง่การศกึษาพบวา่การเดนิทางซึง่มีคา่ใช้จา่ยตอ่ครัง้สงูท่ีสดุเป็นการเดินทางของกลุม่
ครอบครัว (ไมว่า่ครอบครัวนัน้จะมีลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตแบบใด) โดยมีคา่ใช้จา่ยเฉล่ียตอ่ครัง้เท่ากบั             
9,070 บาท รองลงมาเป็นการเดนิทางระหวา่งสามี/ภรรยา มีคา่ใช้จ่ายเฉล่ียเทา่กบั 8,698 บาท และการ
เดนิทางกบัเพ่ือนๆ มีคา่ใช้จ่ายเฉล่ีย 8,603 บาท ขณะท่ีการเดนิทางท่ีมีคา่ใช้จา่ยน้อยท่ีสดุเป็นการเดนิทาง
คนเดียว มีคา่ใช้จา่ยเฉล่ียเพียง 6,549 บาท ตอ่ครัง้ 

 สรุปในสว่นนีไ้ด้วา่หากต้องการกระตุ้นการเดนิทางสง่ออกผู้ เดนิทางจากจงัหวดัเป้าหมายในพืน้ท่ี
ศกึษา  กลุม่เป้าหมายท่ีมีศกัยภาพสงูทัง้ในด้านของ "ความถ่ีในการเดนิทาง" และ "จ านวนคา่ใช้จา่ย" ท่ีใช้
ระหวา่งการเดนิทาง ได้แก่กลุม่เป้าหมายในวยัท างานชว่งกลาง ท่ีมีพืน้ฐานการศกึษาดี มีเศรษฐานะใน
ระดบัท่ีดี โดยเฉพาะกลุม่ท่ีมีลกัษณะวิถีชีวิตด้านการท่องเท่ียว แบบ "ครอบครัวส าคญั" "สะอาดปลอดภยั
และทนัสมยั" และ "อนรัุกษ์นิยม" 
 อยา่งไรก็ตามกลุม่ "เรียนรู้คูก่ระแส" ซึง่ออ่นวยัลงมาบ้าง แตก็่เป็นท่ีนา่สนใจ เน่ืองจากมีแรงจงูใจท่ี
เป็นเป้าหมายส าหรับการเดินทางท่ีชดัเจน รวมถึงกลุม่ "เริงร่ืนเทศกาล" ซึง่แม้จะมีการใช้จา่ยไมส่งูมากนกั 
แตก็่มีขนาดใหญ่ และมีความถ่ีในการเดนิทางสงูกลุม่หนึ่ง 
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รวม ไปคนเดียว เพ่ือน แฟน/คนรัก สามี / ภรรยา ครอบครัว พอ่/แม/่
ลกู/ญาต ิ

(คา่ใช้จา่ยตอ่ครัง้การเดินทาง(บาท)) 

แผนภมูิภาพที่  4.39  แสดงค่าใช้จ่ายที่แตกต่างระหว่างรูปแบบการเดินทางที่มีผู้ ร่วมเดินทางที่แตกต่างกนั 
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4.8  สัดส่วนการเดนิทางภายในและข้ามภมูิภาค 
 หากน าประสบการณ์การเดนิทาง
ตา่งจงัหวดัเฉพาะแบบพกัค้างคืนมา
พิจารณาเป้าหมายการเดนิทางว่าเป็นการ
เดนิทางท่องเท่ียวภายในภมูิภาค และหรือ
เป็นการเดนิทางทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาค 
(ตามการแบง่เขตการบริหารของททท.) 
พบวา่กลุม่เป้าหมายส่วนใหญ่ ร้อยละ 
43.8 เดนิทางทัง้ภายในภมูิภาคและข้าม
ภมูิภาค (เดนิทางหลายครัง้) ร้อยละ 33.5 
เป็นกลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดินทางทอ่งเท่ียวแบบข้ามภมูิภาคเทา่นัน้ (รวมเป็นเดนิทางข้ามภมูิภาค ร้อยละ 
77.3) ส่วนร้อยละ 22.7 ท่ีเหลือเป็นการเดินทางเฉพาะเป้าหมายภายในภมูิภาคเพียงอยา่งเดียว  

 4.8.1 เปรียบเทียบประสบการณ์เดนิทางระหว่างการเดนิทางภายในภูมิภาคและ 
ข้ามภูมิภาคตามลักษณะภมูิหลังทางกายภาพ 

 หากน าสดัสว่นการเลือกเป้าหมายการเดนิทางข้ามภมูิภาคมาเปรียบระหวา่งกลุม่กายภาพตา่งๆ 
พบสาระท่ีนา่สนใจวา่การเลือกเดินทางข้ามภมูิภาคไมมี่ความสมัพนัธ์กบักลุม่เพศ แตมี่แนวโน้มแสดง
ความสมัพนัธ์กบักลุม่อายอุยู่บ้าง กลา่วคือเม่ือกลุม่เป้าหมายมีอายมุากขึน้ ก็มีแนวโน้มเลือกเป้าหมายการ
เดนิทางข้ามภมูิภาคสงูขึน้เป็นล าดบั (หมายเหตผุู้วิจยั: เป็นการสร้างประสบการแปลกใหม ่"ครัง้หนึง่" ของชีวติ ซึง่

โดยสว่นใหญ่ผู้ ริเร่ิมการเดินทางส าหรับผู้สงูอายมุกัเป็นคนในครอบครัวที่อยูใ่นช่วงวยัท างานช่วงกลาง) 
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ภาพรวม ชาย หญิง    18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

ภายในภมูิภาค ข้ามภมูิภาค 

แผนภมูิภาพที่  4.41  แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบประสบการณ์เดินทางระหว่างการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคตามลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพ 

(ร้อยละ) 

ภายในภมูิภาค 
22.7 

ข้ามภมูิภาค 
33.5 

ทัง้ภายในและ
ข้ามภมูิภาค 

43.8 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.40  แสดงสดัสว่นการเดินทางภายในและข้ามภมูิภาค  
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 4.8.2 เปรียบเทียบประสบการณ์เดนิทางระหว่างการเดนิทางภายในภูมิภาคและข้าม
ภูมิภาคตามลักษณะกลุ่มวิถีชีวิต 

 
 พบสาระท่ีส าคญัเม่ือเปรียบเทียบสดัสว่นประสบการณ์การเดนิทางภายในภมูิภาคและข้าม
ภมูิภาคของกลุม่วิถีชีวิตลกัษณะตา่ง ๆ กลา่วคือกลุม่วิถีชีวิตในลกัษณะ “สะดวกปลอดภยัและทนัสมยั” 
รวมถึงกลุม่วิถีชีวิต “เริงร่ืนเทศกาล” และ “เรียนรู้คูก่ระแส” มีสดัสว่นการเดินทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคสงู
กวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ ขณะท่ีกลุม่วิถีชีวิตในลกัษณะ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” รวมถึงกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” มีแนว
การเดนิทางทอ่งเท่ียวภายในและข้ามภมูิภาคในลกัษณะไมแ่ตกตา่งกนัมากนกั ซึง่หมายถึงโอกาสการสร้าง
กระแสการเดนิทางข้ามภมูิภาคส าหรับกลุม่ "สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั" รวมถึง "เริงร่ืนเทศกาล" มีอยูส่งู
นัน่เอง 

 4.8.3 เหตุผลที่เลือกเดนิทางในระยะใกล้ (ภายในภูมิภาค) เท่านัน้ 

 ในสว่นของกลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดินทางเฉพาะ "ภายในภมูิภาค" (ซึง่มีสดัสว่นร้อยละ 22.7 ของ
กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) เม่ือสอบถามถึงเหตผุลท่ีเลือกเดินทางทอ่งเท่ียวเฉพาะในจงัหวดัใกล้ๆ พบวา่           
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ภายในภมูิภาค ข้ามภมูิภาค 

แผนภมูิภาพที่  4.42  แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบประสบการณ์เดินทางระหว่างการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคตามลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 

(ร้อยละ) 
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ข้อจ ากดัด้านเวลา 

ข้อจ ากดัด้านงบประมาณการเงิน 

ตนเองไมช่อบเดินทางไกล 

ช่ืนชอบการท่องเท่ียวในบริเวณภมูิภาคตนเอง (ช่ืนชมแหลง่ท่องเท่ียวมากกวา่ ภาคอ่ืนไมแ่ตกตา่ง) 

ไมส่ะดวกหากต้องเดินทางไกล ห่วงบ้าน ห่วงแม ่

กงัวลด้านสขุภาพ 

มีเพ่ือนญาติอยู่แถวนี ้

กงัวลด้านความปลอดภยั 

ไมใ่ช่คนตดัสินใจ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.43 แสดงเหตผุลที่เลอืกเดินทางในระยะใกล้ (ภายในภมูิภาค) เท่านัน้ 
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สว่นใหญ่เป็นข้อจ ากดัด้านเวลาร้อยละ 60.1 และข้อจ ากดัด้านงบประมาณท่ีต้องใช้ (ใช้เงินมากขึน้หาก
ต้องการเดนิทางไกลขึน้) ร้อยละ 32.4 รองลงมาเป็นทศันะ "ของตนเองท่ีไมช่อบการเดนิทางไกล"  ร้อยละ 
15.6  
 อยา่งไรก็ตามมีกลุม่เป้าหมายในสดัสว่นไมน้่อยท่ีอ้างว่า "ตนไมเ่ดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีอ่ืนๆเพราะรัก
ภมูิภาคตนเอง" มากกวา่ หรือช่ืนชมแหลง่ทอ่งเท่ียวในภมูิภาคตนเองมากกวา่ (ร้อยละ 4.2) รวมถึง "เหตผุล
ความไมส่ะดวกเป็นสว่นตวั" ตัง้แต ่เป็นหว่งบ้าน หว่งแม ่(ร้อยละ 1.2) สขุภาพไมดี่ (ร้อยละ 0.9) และ
บางสว่นท่ีกงัวลด้านความปลอดภยั (ร้อยละ 0.6) เป็นต้น 

 4.8.4 เหตุผลที่เลือกเดนิทางระยะไกล (ข้ามภูมิภาค) แทนการเดนิทางระยะใกล้ๆ ภายใน
ภูมิภาค 

 
 ในทิศทางกลบักนัส าหรับกลุ่มเป้าหมายท่ีเลือกเดนิทางระยะไกล (ข้ามภมูิภาค) แทนท่ีจะเลือกการ
เดนิทางระยะใกล้ๆ ภายในภูมิภาคเทา่นัน้  (ซึง่มีสดัสว่นร้อยละ 77.3 ของกลุม่เป้าหมายทัง้หมด) สว่นใหญ่
ให้เหตผุลว่า ต้องการเห็นหรือสมัผสัแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอ่ืนๆ บ้าง เพราะแหลง่ท่องเท่ียวในระยะใกล้ๆ เคยไป
มาหมดแล้ว ในสดัส่วนถึงร้อยละ 61.4 รองลงมาร้อยละ 15.6 ให้เหตผุลวา่ตนชอบแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอยูใ่น
ระยะไกล (ในแบบท่ีพืน้ท่ีท่องเท่ียวระยะใกล้ๆไมมี่) ซึง่สว่นใหญ่ของกลุม่เป้าหมายท่ีอยูใ่นเขตภเูขาอากาศ
เย็น ก็หมายถึงทะเล ในขณะท่ีกลุม่เป้าหมายท่ีอยูต่ิดชายทะเล ก็หมายถึงแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีมีธรรมชาติ         
ป่าเขา อากาศสดช่ืนเย็นสบาย 
 มีกลุม่เป้าหมายในสดัส่วนไมน้่อยถึงร้อยละ 14.3 ท่ีอ้างเหตผุลความชอบสว่นตวัท่ีชอบทอ่งเท่ียว
ไกลๆ รวมถึงสว่นท่ีอ้างวา่ แหลง่ทอ่งเท่ียวใกล้ๆ นัน้ไมน่่าสนใจหรือเดนิทางไปเม่ือไหร่ก็ได้ และสว่นท่ีอ้างว่า
ไมใ่ชผู่้ตดัสินใจในสดัสว่นร้อยละ 7.6 และร้อยละ 6.5 ตามล าดบั  
 เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่มีกลุม่เป้าหมายในสดัสว่นร้อยละ 4.3 ท่ีระบอุยา่งชดัเจนถึงเหตผุลท่ีตนเลือก
ทอ่งเท่ียว "ข้าม" ภมูิภาควา่เป็นเพราะ "ต้องการได้รับประสบการณ์ท่ีแปลกใหม"่ และแตกตา่งจากสถานท่ี
ทอ่งเท่ียวในบริเวณใกล้ๆ 

61.4 

15.6 

14.3 
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6.5 

4.3 

ในภมูภิาคไปหมดแล้ว อยากเห็นท่ีอ่ืน เน้นการอยากรู้อยากเหน็ 

ช่ืนชอบท่ีอ่ืน เน้นเพราะภาคตนไมม่ ีเชน่ ทะเล ภเูขา อากาศเยน็ 

ชอบเดินทางไกล ชอบเท่ียวไกล 

ใกล้ๆ ไมน่า่สนใจ ไปเมื่อใดกไ็ด้ เบือ่ 

ไมใ่ช่คนตดัสินใจ 

อยากได้อะไรใหม่ๆ  เน้นประสบการณ์ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.44 แสดงเหตผุลที่เลอืกเดินทางระยะไกล (ข้ามภมูิภาค) แทนการเดินทางระยะใกล้ๆ ภายในภมูิภาค 
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ไปกนัเองแบบไม่
ซือ้แพ็คเกจใดๆ 

86.6 

ไปกนัเองแบบซือ้
แพ็คเกจการ
เดินทางตาม

สถานท่ีต่างๆด้วย
สว่นหนึง่ 
3.8 

ไปกบับริษัททวัร์/
กรุ๊ปทวัร์ 
8.6 

ไม่แน่ใจ/ไมไ่ด้
ตดัสนิใจ 
1.0 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.45 แสดงสดัสว่นพาหนะที่ใช้ในการเดินทาง 

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ กลุม่เป้าหมายสว่นใหญ่เลือกเดนิทาง "พกัค้างคืน" ในพืน้ท่ีทอ่งเท่ียว 
"ข้ามภมูิภาค" ท่ีมีระยะทางไกลกวา่ (และมีคา่ใช้จ่ายสงูกวา่ด้วย) สว่นใหญ่เป็นเพราะ "ต้องการสมัผสั
ประสบการณ์ท่ีแปลกใหม"่ ขณะท่ีกลุม่สว่นน้อยท่ีเลือกเดินทางพกัค้างคืนในจงัหวดัไมไ่กล สว่นใหญ่เป็น
เพราะข้อจ ากดัด้านการเงิน และเวลา (หมายเหตผุู้วิจยั: เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ "ข้อจ ากดัที่ท าให้เลอืกเดินทางระยะใกล้ๆ" 

เทา่นัน้ เป็นเหตผุลข้อจ ากดัเดียวกนักบั "เหตผุลของกลุม่ที่ไมเ่ดินทางทอ่งเที่ยวเลย") 

4.9 เกี่ยวกับลักษณะการเดนิทางและพาหนะที่ใช้ 
 

 เม่ือพิจารณาภาพรวมของลกัษณะการ
เดนิทางของกลุม่เป้าหมาย พบวา่กลุม่เป้าหมาย
สว่นใหญ่ ร้อยละ 86.6 เลือกการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวแบบ“ไปกนัเอง” โดยไมไ่ด้มีการซือ้
แพ็คเกจการเดนิทางใดๆ ไว้ลว่งหน้า (แตไ่มไ่ด้
หมายถึงการจองโรงแรมหรือรีสอร์ท โดยการ
ตดิตอ่ก่อนการเดนิทาง) โดยมีกลุม่เป้าหมาย

ร้อยละ 3.8 ท่ีเลือกซือ้แพ็คเกจของทวัร์หรือแพ็คเกจของรีสอร์ทตามงานเทศกาลสง่เสริมการขาย หรือซือ้กบั
ผู้ประกอบการผา่นส่ือโฆษณาตา่งๆโดยตรง แล้วจงึเดนิทางไปกนัเอง 
 ขณะท่ีกลุม่เป้าหมาย ร้อยละ 8.6 เลือกเดินทางกบับริษัททวัร์หรือเดนิทางเป็นกลุม่ไปดงูาน/           
ทศันศกึษา เชน่ ไปกบัโรงเรียน อบต. เทศบาล เป็นต้น โดยมีกลุม่เป้าหมายน้อยมาก (ร้อยละ 1.0) ท่ีแจ้งว่า
คนไมแ่นใ่จเพราะไมใ่ชผู่้ตดัสินใจ หรือผู้ ซือ้ 

 4.9.1 พาหนะหรือรูปแบบที่มักใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 
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โดยรถส่วนตวั 

โดยรถโดยสารประจ าทาง/รถทวัร์ทัว่ไป 

โดยเชา่รถตู้ /รถทวัร์ โดยไมม่คีนอ่ืน 

แบบมีไกด์น าเท่ียว 

โดยรถไฟ 

แบบไมม่ีไกด์น าเท่ียว เช่นไปกบั คณะอบต. คณะเทศบาล 

โดยเคร่ืองบนิ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.46 แสดงสดัสว่นพาหนะหรือรูปแบบที่มกัใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว 
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 หากพิจารณาพาหนะท่ีใช้ในการเดนิทางทัง้หมด ไมว่า่จะซือ้แพ็คเกจการเดินทางไว้ก่อนหรือไปกบั
กลุม่ใดๆก็ตาม พบวา่พาหนะท่ีใช้ในการเดนิทางสว่นใหญ่ ได้แก่รถยนต์สว่นตวั ร้อยละ 80.0 รองลงมาเป็น
รถโดยสารประจ าทาง/รถทวัร์ ท่ีเดนิทางรับสง่ผู้ โดยสารระหวา่งจงัหวดัตา่งๆ ร้อยละ 27.1 และการเดนิทาง
โดยเชา่รถตู้ /รถทวัร์ ไปกนัเองในสดัสว่นร้อยละ 26.6 มีกลุม่เป้าหมายในสดัสว่นถึงร้อยละ 5.3 ท่ีเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวแบบมีไกด์น าเท่ียว ร้อยละ 4.7 เดินทางท่องเท่ียวด้วยรถไฟ และร้อยละ 3.1 เดนิทางโดยเคร่ืองบนิ 
 เป็นท่ีนา่สนใจวา่มีกลุม่เป้าหมายถึงร้อยละ 4.2 ท่ีมีประสบการณ์เดนิทางท่องเท่ียวแบบเป็นคณะ 
เชน่ไปกบัคณะครูนกัเรียน เดินทางกบัคณะ อบต. อบจ. หรือเทศบาลท่ีมีการจดัการอบรมดงูานนอก
สถานท่ี เป็นต้น 

 4.9.2 เปรียบเทียบคุณลักษณะของกลุ่มเป้าหมาย ตามลักษณะพาหนะท่ีใช้ในการเดนิทาง
ท่องเที่ยว 

 
 เม่ือน ากลุม่เป้าหมายมาเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพตามพาหนะท่ีใช้ในการเดินทาง พบ
ความแตกตา่งท่ีนา่สนใจวา่ กลุม่เป้าหมายท่ีใช้รถยนต์ส่วนตวัเป็นพาหนะในการเดินทางมีแนวโน้มเป็นคน
วยัท างานชว่งต้นถึงปลาย โดยเฉพาะกลุม่ท่ีมีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัดี ขณะท่ีการเดนิทางโดยรถ
โดยสารประจ าทางมีสดัสว่นสงูในกลุม่วยัรุ่นหรือนกัศกึษา สว่นการเดนิทางแบบเชา่เหมารถตู้ไปกนัเอง  
หรือการเดนิทางไปกบับริษัททวัร์มีสดัสว่นสงูในกลุม่เป้าหมายท่ีอายมุาก (โดยเฉพาะมากกวา่ 60 ปี) และ
การเดนิทางโดยเคร่ืองบิน มีสดัสว่นสงูในกลุ่มท่ีมีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบั A หรือ B 
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โดยรถสว่นตวั โดยรถโดยสารประจ าทาง/รถทวัร์ทัว่ไป 

โดยเช่ารถตู้ /รถทวัร์ โดยไมม่ีคนอ่ืน โดยรถไฟ 

โดยเคร่ืองบิน แบบมีไกด์น าเท่ียว 

แผนภมูิภาพที่  4.47 แสดงเปรียบเทียบคณุลกัษณะของกลุม่เป้าหมาย ตามลกัษณะพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยว 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว 

 65    

 

 4.9.3 กลุ่มที่มีประสบการณ์เดนิทางไปกับกรุ๊ปทัวร์ หรือเป็นคณะ เช่น อบต, เทศบาล 
คณะอาจารย์ โรงเรียนพาดูงาน 

 

 หากน ากลุม่เป้าหมายเฉพาะท่ีเดนิทางเป็นกลุม่เป็นคณะมาพิจารณาโดยละเอียด พบแนวโน้มท่ี
นา่สนใจวา่กลุม่เป้าหมายทัง้ท่ีเลือกเดนิทางไปกบัคณะทวัร์ (มีไกด์) หรือเลือกเดนิทางไปกบัคณะ อบต. มี
แนวโน้มเป็นกลุม่คนวยัท างานชว่งปลายหรือเกษียณ โดยมีความแตกตา่งกนัอยูบ้่าง กลา่วคือกลุม่ท่ีเลือก
เดนิทางแบบมีไกด์ มีแนวโน้มเป็นเพศหญิงหรือกลุม่ท่ีมีเศรษฐานะในระดบัดีขึน้ไป ขณะท่ีกลุม่ท่ีเดนิทางไป
เป็นคณะมีการกระจายตวัของเพศและเศรษฐานะทางสงัคม คอ่นข้างกว้าง 

 4.9.4 เหตุผลที่เลือกการเดนิทางแบบทัวร์มีไกด์ 

 

 ในบรรดากลุม่เป้าหมายท่ีเลือก "การเดนิทางแบบทวัร์มีไกด์" ซึง่มีสดัสว่นร้อยละ 5.3 ของ
กลุม่เป้าหมายทัง้หมดนัน้ เม่ือสอบถามถึงเหตผุลท่ีเลือกการเดนิทางในลกัษณะดงักลา่ว พบวา่มีอยู ่         
2 ประเดน็หลกั ได้แก่ โอกาสรับรู้ข้อมลูการท่องเท่ียวมากขึน้ (กว่าเดนิทางไปเอง) ร้อยละ 36.9 และได้รับ
การอ านวยความสะดวกระหวา่งการเดนิทาง (ร้อยละ 34.8) 
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แบบมีไกด์น าเท่ียว แบบไม่มีไกด์น าเท่ียว เช่นไปกบั คณะอบต. คณะเทศบาล 
แผนภมูิภาพที่  4.48 แสดงกลุม่ที่มีประสบการณ์เดินทางไปกบักรุ๊ปทวัร์ หรือเป็นคณะ เช่น อบต, เทศบาล คณะอาจารย์ โรงเรียนพาดงูาน 
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สนกุสนานกวา่ 

ก าหนดค่าใช้จ่ายได้ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.49 แสดงสดัสว่นเหตผุลที่เลอืกการเดินทางแบบทวัร์มีไกด์ 
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 โดยมีกลุม่เป้าหมายบางสว่นเน้นเร่ืองประโยชน์ของการเดินทางไปกับคณะทวัร์มีไกด์ ในสว่นของ
ความปลอดภยั (ร้อยละ 9.7) ก าหนดการกระชบั (ได้ท่องเท่ียวหลายแหง่) โดยไมเ่สียเวลามาก                 
(ร้อยละ 9.7) หรือบางรายแจ้งวา่การเดนิทางกบัคณะทวัร์มีไกด์มีคา่ใช้จา่ย “ถกูกว่า” การเดนิทางไปกนัเอง           
(ร้อยละ 5.7) หรือก าหนดคา่ใช้จา่ยได้แนน่อน (ร้อยละ 1.3) 
 นอกจากนัน้เป็นเหตผุลเก่ียวกบัประสบการณ์ใหม่ๆ  ได้รู้จกัเพ่ือนใหม ่(ร้อยละ4.9) รวมถึงยงัเกิด
ความสนกุสนานระหวา่งการเดนิทาง (ร้อยละ 3.8) อีกด้วย เป็นต้น 

 4.9.5 เหตุผลที่ท าให้ไม่เลือกเดนิทางกับบริษัททัวร์/กรุ๊ปทัวร์แบบมีไกด์น าเที่ยว 

 
 ในทิศทางกลบักนั เม่ือสอบถามทศันคตจิากอีกมมุหนึง่ ของกลุม่คนท่ีไมเ่ลือกเดินทางทอ่งเท่ียวกบั
คณะทวัร์มีไกด์ พบว่าเหตผุลสว่นใหญ่ เป็นเร่ืองของ “ความเป็นสว่นตวั” (ร้อยละ 27.4) ความอิสระในการ
จดัการวางแผนเดินทางตา่งๆ ด้วยตนเอง (หรือสมาชิกในกลุม่ตนเอง) (ร้อยละ 46.1) 
 รวมถึงกลุม่เป้าหมายบางสว่นท่ีอ้างวา่ การเดนิทางแบบคณะทวัร์มีไกด์มีคา่ใช้จา่ยสงูกวา่ท่ีตนจดั
เดนิทางกนัเอง (ร้อยละ 21.0) หรือการจดัโปรแกรมของทวัร์ "ไมเ่ป็นไปอยา่งท่ีต้องการทัง้หมด" ท าให้รู้สกึ
เหมือนถกูบงัคบั (ร้อยละ 10.3) หรือคณะทวัร์มีไกด์ส่วนใหญ่เป็นคนสงูอาย ุท าให้ต้องรอนาน (ร้อยละ 9.9) 
 นอกจากนัน้เป็นเหตผุลยอ่ยในประเดน็อ่ืนๆ แต่เหตผุลท่ีน่าสนใจมีอยู่ 2 ประเด็นได้แก่ กลุม่ท่ีอ้าง
วา่ตนเองไมท่ราบข้อมลูเก่ียวกบัการจดัทวัร์หรือบริษัททวัร์ ซึง่มีไมน้่อย ถึงร้อยละ 5.1 และเหตผุลเก่ียวกบั 
"ประสบการณ์เก่าท่ีไมป่ระทบัใจ" เพราะการบริการไมท่ัว่ถึง หรือไกด์ชอบพาไปช้อปปิง้ (ร้อยละ 0.2) เป็น
ต้น 
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บงัคบัโปรแกรม/บางรายการไมช่อบ/ท่ีชอบไมม่ี 

ต้องรอกนัเสียเวลา/มแีตค่นสงูอาย ุ

ไมส่นกุ/ไมตื่น้เต้น/ชอบแบบอ่ืนมากกวา่ 

ไมท่ราบข้อมลู/ไมรู้่จกับริษัททวัร์ 

เวลาว่างไมต่รงโปรแกรมทวัร์ 

รู้จกัแหลง่ทอ่งเท่ียวดีอยูแ่ล้ว 

กงัวลความปลอดภยั/ขาดความมัน่ใจ 

ไมใ่ช่ผู้ตดัสินใจ 

มีประสบการณ์ไมป่ระทบัใจ/บริการไมท่ัว่ถงึ/ชอบพาไปชอ็ปปิง้ 

เหมาะกบัการเดนิทางไกล/ต่างประเทศมากกว่า 

สขุภาพไมดี่ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.50 แสดงเหตผุลที่ท าให้ไม่เลอืกเดินทางกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์แบบมีไกด์น าเที่ยว 
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 4.9.6 ประเภทซือ้แพ็คเกจเดนิทางท่องเที่ยว แล้วเลือกเดนิทางเอง 

 
 เพ่ือเป็นการขยายผลในสว่นของกลุม่เป้าหมายท่ีเลือกซือ้แพ็คเกจการเดนิทางท่ีเสนอขายในงาน
กิจกรรมสง่เสริมการขาย ผา่นการโฆษณาประชาสมัพนัธ์ ทางแผน่พบัโบรชวัร์ นิตยสารทอ่งเท่ียว ทัง้โดย
กลุม่ผู้ประกอบการโดยตรง หรือผา่นบริษัททวัร์ หรือแพ็คเกจท่ีซือ้ทางระบบอินเตอร์เน็ต (ซึง่มีสดัสว่นร้อย-
ละ 3.4 ของกลุม่เป้าหมายทัง้หมด) โดยเม่ือพิจารณาในรายละเอียดแล้วพบวา่ ลกัษณะของแพ็คเกจสว่น
ใหญ่เป็นการซือ้แพ็คเกจของผู้ประกอบการโรงแรมหรือรีสอร์ทโดยตรง ร้อยละ 47.4 ขณะท่ีอีกสว่นหนึง่ซึง่
เป็นสดัสว่นไมน้่อย ถึงร้อยละ 35.6 ท่ีซือ้แพ็คเกจผา่นบริษัททวัร์ เช่น หนุม่สาวทวัร์ เป็นต้น 
 โดยมีกลุม่เป้าหมายในสดัสว่นท่ีไมม่ากท่ีเลือกซือ้แพ็คเกจผา่นระบบอินเตอร์เน็ต (เช่น อะโกด้า           
โฮเทลล์ไทยแลนด์) ร้อยละ 3.2 หรือแพ็คเกจสายการบนิ ร้อยละ 2.9 หรือแพ็คเกจทอ่งเท่ียวทางรถไฟ ร้อย-
ละ 2.6 รวมถึงแพ็คเกจโครงการ "บนิไปกลบัขบัรถเท่ียว" ของ ททท. ซึง่มีเพียงร้อยละ 1.7 

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่กลุม่เป้าหมายนิยมเดนิทางทอ่งเท่ียวด้วยการ "ไปกนัเอง" (โดยอาจจอง
ท่ีพกัไว้ลว่งหน้าหรือไม ่เป็นอีกประเด็นหนึง่) โดยพาหนะรถยนต์ส่วนตวัในสดัสว่นท่ีสงูมาก อยา่งไรก็ตาม
การเชา่เหมารถตู้แล้วเดนิทางกนัเองเป็นหมู่คณะก็ได้รับความนิยมไมน้่อย โดยเฉพาะในกลุม่เป้าหมายสงู
วยั ขณะท่ีการเดินทางโดยพาหนะรถทวัร์ประจ าทางยงัถกูเลือกใช้โดยคนอีกกลุม่หนึง่ โดยเฉพาะกลุม่
นกัศกึษา หรือผู้ ท่ีมีระดบัเศรษฐานะจ ากดั 
 นอกจากนัน้การเดนิทางไปกบับริษัททวัร์แบบมีไกด์ ก็มีสดัสว่นพอสมควร โดยเฉพาะตอ่
กลุม่เป้าหมายสงูวยัท่ีมีเศรษฐานะในระดบัท่ีดี โดยมีแรงจงูใจจาก "ข้อมลูแหลง่ทอ่งเท่ียว" (จากไกด์) ความ
สะดวกจากบริการท่ีได้รับ และ "ความปลอดภยัในการเดนิทาง" เป็นเหตผุลส าคญั  
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แพ็คเกจท่ีซือ้ผ่านโรงแรม/รีสอร์ท โดยตรง 

แพ็คเกจท่ีซือ้ผ่านบริษัททวัร์  

แพ็คเกจท่ีซือ้ผ่านอินเตอร์เน็ต เช่น อะโกด้า โฮเทลส์ไทยแลนด์ 

แพ็คเกจท่ีซือ้ผ่าน สายการบิน โดยตรง 

แพ็คเกจรถไฟ 

แพ็คเกจโครงการ “บินไปบินกลบั ขบัรถเท่ียว” ของ ททท. 

อ่ืนๆ 

ไม่แนใจ/ไม่ใช่ผู้ซือ้/ไม่ทราบ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.51 แสดงประเภทซือ้แพ็คเกจเดินทางท่องเท่ียว แล้วเลอืกเดินทางเอง 
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4.10 เกี่ยวกับช่วงเวลาในการเดนิทาง 

 
 พบวา่กลุม่เป้าหมายส่วนใหญ่ร้อยละ 44.4 เลือกเดนิทางทอ่งเท่ียวในวนัหยดุสดุสปัดาห์ เชน่ เสาร์-
อาทิตย์ รองลงมาเป็นการเดินทางทอ่งเท่ียวในชว่งวนัหยดุยาว เชน่ วนัสงกรานต์ หรือชว่งวนัหยดุปีใหม่ 
 มีกลุม่เป้าหมายร้อยละ 23.0 ท่ีแจ้งวา่คนเลือกเดนิทาง “ตามท่ีนกึต้องการจะไปอยากจะไป”        
ซึง่ไมร่ะบวุา่เป็นวนัหยดุหรือวนัธรรมดา ขณะท่ีกลุม่เป้าหมายอีกจ านวนไมน้่อยในสดัสว่นถึงร้อยละ 19.7 
และร้อยละ 19.5 เลือกเดนิทางทอ่งเท่ียวในช่วงปิดเทอมหรือในวนัหยดุนกัขตัฤกษ์ หรือชว่งท่ีเป็นวนัหยดุ
ทางศาสนารวมถึงกลุม่เป้าหมายร้อยละ 11.2 ท่ีแจ้งว่าตนเดนิทางท่องเท่ียวเม่ือมีเทศกาลในแหลง่
ทอ่งเท่ียวท่ีอยากไป เชน่ เทศกาลดนตรีแจ๊ส เทศกาลกินเจ เป็นต้น 
 มีกลุม่เป้าหมายในสดัส่วนท่ีไมส่งูมากนกัเลือกเดนิทางในวนัธรรมดา ซึง่เป็นชว่งวนัท างาน            
จนัทร์-ศกุร์ (ใช้สิทธ์ิลากิจ) หรือใช้สิทธิลาพกัร้อนแล้วเดนิทางทอ่งเท่ียวในชว่งวนัธรรมดา ท่ีไมใ่ช่                  
เสาร์-อาทิตย์ ในสดัสว่นร้อยละ 7.0 และร้อยละ 2.7 ตามล าดบั 

 

 โดยภาพรวมสามารถสรุปเป็นเบือ้งต้นได้วา่
กลุม่เป้าหมายในสดัส่วนร้อยละ 9.0 ท่ีหากมีโอกาส
จะเลือกเดนิทางในวนัธรรมดา ขณะท่ีสว่นท่ีเหลือร้อย
ละ 91.0 ต้องเลือกเดนิทางในวนัหยดุ หรือชว่งวนัหยดุ
ยาว โดยพบวา่แตล่ะกลุม่ตา่งก็มีเหตผุลท่ีนา่สนใจใน
การเลือกเดนิทางตามชว่งเวลาดงักลา่วดงันี ้
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วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์-อาทติย์) 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม่ 

เม่ือใดก็ตามท่ีนกึอยากไป 

ปิดเทอม 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

เม่ือมีงานเทศกาลของแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอยากไป 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

ใช้สทิธ์ิวนัลาหยดุระหว่างวนัท างาน 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.52 แสดงสดัสว่นเกี่ยวกับช่วงเวลาในการเดินทาง 

เลือก
เดินทางวนั
ธรรมดา 
9.0 เลือก

เดินทาง
วนัหยดุ 
91.0 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.53 แสดงสดัสว่นการเลอืกเดินทาง 
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 4.10.1 เหตุผลที่ตัดสินใจไปเที่ยวต่างจังหวัดในช่วงวันธรรมดา 

 
 ส าหรับในกลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดินทางในวนัธรรมดา (ร้อยละ 9.0 ของกลุม่เป้าหมายทัง้หมด)    
นัน้ สว่นใหญ่ (ร้อยละ 82.5 ของกลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดินทางวนัธรรมดา) แสดงเหตผุลวา่เป็นเพราะการ
เดนิทางในวนัธรรมดา ไมวุ่น่วายเกิดความสงบ เกิดความสะดวกทัง้การเดนิทางและท่ีพกั บางรายได้
เพิ่มเตมิเหตผุลท่ีนา่สนใจในสว่นนีด้้วยวา่การเดนิทางวนัธรรมดา สถานท่ีท่องเท่ียวและท่ีพกัสะอาดกวา่การ
เดนิทางวนัหยดุ 
 นอกจากนัน้ก็เป็นเหตผุลท่ีเก่ียวข้องกบังานหรือธุรกิจท่ีท าอยู ่เน่ืองจากบางคนหยดุงานหรือลา
ไมไ่ด้ในชว่งวนัเสาร์-อาทิตย์ หรือวนัหยดุเทศกาล ท าให้ตนต้องหนัมาเลือกเดนิทางทอ่งเท่ียวในวนัธรรมดา
แทน (ร้อยละ 8.7) ขณะท่ีกลุ่มเป้าหมายอีกสว่นหนึง่ แจ้งเหตผุลวา่เป็นเพราะการเดนิทางวนัธรรมดามี
ราคาถกูกว่า (ร้อยละ 5.6) รวมถึงอีกกลุม่หนึง่ท่ีแสดงให้ผลท่ีนา่สนใจวา่การเลือกเดินทางในวนัธรรมดา
ของตนเป็นเพราะต้องการให้สิทธ์ิการลา (ซึง่ต้องเป็นวนัธรรมดา) (ร้อยละ 4.6) เป็นต้น 

 4.10.2 เก่ียวกับกลุ่มที่ต้องเดนิทางท่องเที่ยวในวันหยุด 
 

 พบสาระท่ีนา่สนใจวา่ เฉพาะในบรรดา
กลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดนิทางวนัเสาร์-อาทิตย์ หรือ
วนัหยดุ (ซึง่เป็นร้อยละ 91.0 ของกลุม่เป้าหมาย
ทัง้หมด) สว่นใหญ่ไมไ่ด้มีทศันคติด้านลบตอ่การ
เดนิทางในวนัเสาร์-อาทิตย์ หรือในวนัหยดุแตอ่ย่าง
ใด กล่าวคือ กลุม่เป้าหมายถึงร้อยละ 71.3 ของ
กลุม่ท่ีเลือกเดนิทางวนัหยดุ อ้างวา่การเลือก
เดนิทางในชว่งเวลาดงักล่าวเกิดจาก "ความชอบ 

ความสมคัรใจของตนและหรือในกลุม่สมาชิกของตน" ขณะท่ีเพียงร้อยละ 28.7 ท่ีเหลืออ้างวา่ตนเองไม่ได้

82.5 

8.7 

5.6 

5.4 

5.0 

4.6 

0.6 

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0 

ไมวุ่น่วาย สงบ สะดวก สะอาด 

เป็นเพราะงาน/หยดุชว่งเทศกาลวนัหยดุไมไ่ด้ 

ราคาถกูกวา่ 

เพราะคนที่ไปด้วยวา่งวนัธรรมดา 

เก่ียวข้องกบังาน/ได้ท างานไปด้วย 

เพ่ือใช้สิทธ์ิวนัลา 

เพราะท างานสว่นตวั/ไมไ่ด้ท างาน ไปวนัใดก็ได้ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.54 แสดงสดัสว่นเหตผุลที่ตดัสนิใจไปเท่ียวต่างจงัหวดัในช่วงวันธรรมดา 

ชอบ 
71.3 

ไมช่อบ 
28.7 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.55 แสดงสดัสว่นกลุม่ที่ต้องเดินทางท่องเท่ียวในวนัหยุด 
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ช่ืนชอบการเดินทางในวนัเสาร์-อาทิตย์ หรือวนัหยดุ แตท่ี่เลือกเดินทางในชว่งนัน้เน่ืองจากข้อจ ากดับาง
ประการ อย่างใดก็ตามกลุม่ตวัอยา่งกลุม่นี ้ได้น าเสนอวิธีการแก้ปัญหาหรือเสนอแนะวิธีการแก้ปัญหา เพ่ือ
หลบเล่ียงความแออดัวุน่วายของนกัท่องเท่ียวในวนัเสาร์-อาทิตย์ หรือวนัหยดุยาวดงันี ้

 

 เหตผุลสว่นใหญ่ท่ีกลุม่เป้าหมายใช้ในการหลีกเล่ียงความวุน่วาย ได้แก่ การเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียว
ท่ี (คิดวา่) คนไมน่ิยมไมพ่กุพลา่น (ร้อยละ 39.4) รองลงมาเป็นวิธีการหลบเล่ียงความวุ่นวายโดยคิดเลือก
ทอ่งเท่ียวในช่วงวนัหยดุท่ีคดิวา่ไมมี่คนเป็นจ านวนมาก (ร้อยละ 27.0) รวมถึงกลุม่เป้าหมายอีกสว่นหนึ่ง ท่ี
วางแผนการเดนิทางให้เหล่ือมกนั หรือไมต่รงกนักบัการเดินทางของคนส่วนใหญ่ หรือบางรายหนัไปใช้
เส้นทางท่ีคนส่วนใหญ่ไมรู้่จกั เพ่ือหลีกเล่ียงความวุน่วายจากการจราจรในชว่งวนัหยดุยาว (ร้อยละ 17.3) 
 ขณะท่ีอีกกลุม่หนึง่ (ร้อยละ 15.5) ไมเ่สนอทางออกอ่ืนใด แตแ่จ้งวา่เป็นสภาวะ “จ ายอม” ท่ีต้องจ า
ใจ รวมถึงกลุม่เป้าหมายในสดัสว่นเล็กน้อยท่ีใช้การจดัการเร่ืองท่ีพกั (จองลว่งหน้า วางแผนลว่งหน้านานๆ) 
รวมถึงเลือกท่องเท่ียววนัหยดุในสถานท่ีท่องเท่ียวใกล้ๆ (ร้อยละ 1.7 และร้อยละ 1.4 ตามล าดบั)  
 มีกลุม่เป้าหมายบางสว่นได้ให้ข้อเสนอแนะส าหรับผู้ เก่ียวข้องภาครัฐ ในกองบริหารจดัการสถานท่ี
ทอ่งเท่ียว จ ากดัจ านวนนกัท่องเท่ียวตามชว่งเวลา จดัหาพาหนะ ท่ีพกั รวมถึงวางแผนความปลอดภยั
ส าหรับนกัทอ่งเท่ียวในชว่งวนัหยดุยาว (ร้อยละ 1.6) รวมถึงอีกสว่นหนึง่ท่ีเสนอให้กระจายแหลง่ทอ่งเท่ียว
ให้อยู่ตามท่ีตา่งๆ ทัว่ประเทศไมก่ระจกุตวัเฉพาะจงัหวดัทอ่งเท่ียวส าคญัๆ เฉพาะบางจงัหวัด เชน่ใน
ปัจจบุนั (ร้อยละ 1.5)  
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เลอืกวนัหยดุที่คิดว่าคนไม่มาก 

เดินช่วงเวลาเดินทางหรือเส้นทางที่ไม่ตรงกนักบัคนสว่นใหญ่ 

ต้องท าใจ 

จดัการหาท่ีพกัที่เป็นสว่นตวั 

บริหารจดัการท่องเท่ียวที่เป็นระบบ เพิ่มที่พกั/เพิ่มยานพาหนะ/ความปลอดภยั 

สง่เสริมให้การท่องเท่ียวให้กระจายตวั ไม่กระจกุตวัเช่นปัจจบุนั 

เท่ียวสถานท่ีใกล้บ้าน 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.56 แสดงสดัสว่นเหตผุลที่กลุม่เป้าหมายใช้ในการหลกีเลีย่งความวุ่นวาย 
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ภายในประเทศ 
62.8 

ต่างประเทศ 
2.4 

ทัง้ในประเทศ
และ

ต่างประเทศ 
3.8 

ยงัไมแ่น่ใจ/
ไมไ่ด้วางแผน
ในอีก 1 ปี

ข้างหน้า 31.0 

แผนภมูิภาพที่  4.57 แสดงสดัสว่นเกี่ยวกับแผนการเดินทางในปี 2554 

(ร้อยละ) 

4.11 เกี่ยวกับแผนการเดนิทางในปี 2554 

 
 ในภาพรวมพบวา่กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีศกึษา
มีการวางแผนการเดินทางในปี 2554 ร้อยละ 69.0 โดย
สว่นใหญ่เดินทางภายในประเทศอยา่งเดียวในสดัสว่น
สงูถึงร้อยละ 62.8 มีแผนการเดนิทางไปตา่งประเทศ
อยา่งเดียวร้อยละ 2.4 ขณะท่ีร้อยละ 3.8 มีการวาง
แผนการเดนิทางทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ สว่นท่ี
เหลือร้อยละ 31.0 ยงัไมมี่แผนการเดินทางอีก 1 ปี
ข้างหน้าหรือยงัไมแ่นใ่จ 
 

 4.11.1 เปรียบเทียบภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีแผนเดินทางภายในประเทศ
กับกลุ่มที่ไม่มีแผนการเดนิทาง 
 

 
 เม่ือวิเคราะห์แยกตามลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายท่ีมีแผนเดินทางภายในประเทศ 
พบแนวโน้มเป็นกลุม่วยัท างานตอนต้นถึงตอนปลาย และมีความสมัพนัธ์รายได้ครอบครัวคอ่นข้างสงู ซึง่
หมายถึงคนวยัท างานในกลุ่มท่ีมีเศรษฐานะทางสงัคมดีมีแผนการเดินทางในปี 2554 ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่
กลุม่เป้าหมายอ่ืน  
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แผนภมูิภาพที่  4.58 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีแผนเดินทาง 
ภายในประเทศกบักลุม่ที่ไม่มีแผนการเดินทาง (ร้อยละ) 

69.0 
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 4.11.2 เปรียบเทียบภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีแผนเดินทางในประเทศกับ
แผนเดนิทางต่างประเทศ 
 

 

 
  
 ดงัท่ีกลา่วไปแล้ววา่กลุม่เป้าหมายท่ีมีแผนการเดินทางในประเทศในปี 2554 มีแนวโน้มเป็นกลุม่
คนวยัท างานท่ีมีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัดี ขณะท่ีกลุ่มเป้าหมายท่ีมีแผนเดนิทางตา่งประเทศกลบัมี
แนวโน้มเป็นกลุม่วยัรุ่นทีมีเศรษฐานะท่ีดี กลุม่หนึง่กบักลุ่มคนสงูวยัทีมีเศรษฐานะท่ีดี (ตัง้แตอ่าย ุ51 ปี – 
มากกวา่ 60 ปี (เกษียณอาย)ุ อีกกลุม่หนึง่ 

 4.11.3 เป้าหมายการเดนิทางต่างประเทศ 
 ส าหรับเป้าหมายการเดนิทางในตา่งประเทศนัน้ พบวา่ประมาณ 1 ใน 4 หรือร้อยละ 24.1 เป็นการ
เดนิทางไปประเทศลาว ขณะท่ีประเทศเกาหลี ญ่ีปุ่ น อเมริกา จีนและมาเลเซีย เป็นเป้าหมายการเดนิทางท่ี
ได้รับความสนใจ รองลงมาในสดัสว่นร้อยละ 13.3  ร้อยละ 12.2  ร้อยละ 6.4 ร้อยละ 6.2 และร้อยละ 5.7 
ตามล าดบั 
 

61.5 63.6 60.4 66.6 67.8 61.9 55.5 54.8 54.2 61.1 62.1 67.5 66.3 

มีแผนเดนิทางภายในประเทศ (ร้อยละ) 

2.1 2.6 2.9 1.6 2.3 1.3 2.6 2.6 1.3 1.2 1.5 
3.4 3.4 

มีแผนเดนิทางตา่งประเทศ 

แผนภมูิภาพที่  4.59  แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีแผนเดินทางในประเทศกบัแผนเดินทางต่างประเทศ  

(ร้อยละ) 
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 4.11.4 เป้าหมายการเดนิทางในประเทศ 

 
 ในภาพรวมพบวา่กลุม่เป้าหมายในตา่งจงัหวดัสว่นใหญ่นิยมวางแผนการเดนิทางไปเท่ียวท่ีจงัหวดั
เชียงใหม ่(ร้อยละ 19.9) รองลงมา คือ จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน จงัหวดัภเูก็ต จงัหวดัเชียงราย และจงัหวดักระบี่  
(ร้อยละ 11.1 ร้อยละ 10.0 ร้อยละ 6.8 และร้อยละ 6.3 ตามล าดบั) 
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ฝร่ังเศส 

สวิตเซอร์แลนด์ 

องักฤษ 

แผนภมูิภาพที่  4.60 แสดงสดัสว่นของเป้าหมายการเดินทางต่างประเทศ 

(ร้อยละ) 
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ระยอง 

แผนภมูิภาพที่  4.61 แสดงสดัสว่นของเป้าหมายการเดินทางภายในประเทศ 

 

(ร้อยละ) 
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 4.11.4.1 เป้าหมายส าหรับแผนการเดนิทางภายในประเทศ ส าหรับกลุ่มเป้าหมายในแต่ละ
พืน้ท่ีศึกษา 
 หากพิจารณาเปรียบเทียบเป้าหมายท่ีมีอยูใ่นแผนการเดนิทางของกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัตา่ง ๆ 
พบวา่กลุม่เป้าหมายในแตล่ะพืน้ท่ีมีเป้าหมายในแผนแตกตา่งกนัออกไปอยูบ้่าง โดยมีรายละเอียดตามตาราง
ด้านลา่ง 

จังหวดัเป้าหมาย เป้าหมายส าหรับแผนการเดินทางภายในประเทศ 
เชียงใหม่ จงัหวดัแมฮ่่องสอน (ร้อยละ 14.2) จงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 12.4) จงัหวดักระบ่ี (ร้อยละ 12.0) 

จงัหวดัชลบรีุ (ร้อยละ 6.2) จงัหวดัระยอง (ร้อยละ 6.2) และจงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 5.5) 
พิษณุโลก จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 17.7) จงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 9.4) จงัหวดัชลบรีุ (ร้อยละ 7.9)  จงัหวดั

แมฮ่่องสอน (ร้อยละ 7.5)   จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 6.7)  และจงัหวดัเพชรบรูณ์ (ร้อยละ 5.9)  
นครราชสีมา จงัหวดัเชียงใหม ่ร้อยละ 20.8  จงัหวดัแมฮ่่องสอน (ร้อยละ 13.9 ) จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 13.0) 

จงัหวดักระบ่ี (ร้อยละ 8.4) และจงัหวดัเลย (ร้อยละ 5.8)  
ขอนแก่น จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 17.7) จงัหวดัเลย (ร้อยละ 12.1) จงัหวดันครราชสมีา (ร้อยละ 9.0) 

จงัหวดัภเูก็ต(ร้อยละ 7.6 ) และจงัหวดัชลบรีุ (ร้อยละ 7.3) 
นครสวรรค์ จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 18.5) จงัหวดัชลบรีุ (ร้อยละ 10.3) จงัหวดัแมฮ่่องสอน (ร้อยละ 8.5) 

จงัหวดัระยอง (ร้อยละ 6.4)   และจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 5.3)  
ชลบุรี จงัหวดัเชียงใหม ่ร้อยละ 24.4 จงัหวดัแมฮ่่องสอน (ร้อยละ 12.3) จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 8.0)  

จงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 7.6)  และจงัหวดักระบ่ี (ร้อยละ 6.2)  
กาญจนบุรี จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 20.9) จงัหวดัแมฮ่่องสอน (ร้อยละ 10.0)  จงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 8.8) 

จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 7.4)  และจงัหวดักระบี่  (ร้อยละ 7.0) 
ลพบุรี จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 16.4) จงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 9.6) จงัหวดัแมฮ่่องสอน (ร้อยละ 8.4)  

จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 8.2) และจงัหวดันครราชสมีา (ร้อยละ 7.4)  
สงขลา จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 20.6) จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 16.8) จงัหวดัแมฮ่่องสอน (ร้อยละ 11.5)  

จงัหวดัสตลู (ร้อยละ 7.1) และจงัหวดักระบ่ี (ร้อยละ 6.4)  
สุราษฎร์ธานี จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 27.6) จงัหวดัแมฮ่่องสอน (ร้อยละ 13.9) จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 13.5) 

จงัหวดักระบ่ี (ร้อยละ 6.2) และจงัหวดัเลย (ร้อยละ 5.6)  
ตารางที่ 4.3 แสดงสดัสว่นเป้าหมายส าหรับแผนการเดินทางภายในประเทศ ส าหรับกลุม่เป้าหมายในแต่ละพืน้ท่ีศกึษา 
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แผนภมูิภาพที่  4.62 แสดงสดัสว่นของแผนการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคในปี 2554 เปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพ 

(ร้อยละ) 

4.11.5 แผนการเดินทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคในปี 2554 เปรียบเทียบภูมิหลัง
ทางกายภาพ 
 หากพิจารณาแผนการเดนิทางภายในภมูิภาค และข้ามภูมิภาคในปี 2554 เปรียบเทียบภมูิหลงัทาง
กายภาพ พบว่ากลุม่เป้าหมายท่ีมีแผนการเดนิทางข้ามภมูิภาคมีแนวโน้มเป็นเพศหญิงมากกวา่เพศชาย 
โดยมีชว่งอายอุยูใ่นระหวา่งวยัท างานระยะต้นและวยัท างานระยะกลาง (23-30 ปี และ 31-40 ปี) 
โดยเฉพาะในกลุม่ท่ีมีระดบัเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัท่ีดี  

 สว่นกลุม่เป้าหมายท่ีมีแผนการเดนิทางภายในภมูิภาคมีแนวโน้มเป็นกลุม่คนวยัท างานเชน่เดียวกนั 
ทวา่มีแนวโน้มระดบัเศรษฐานะทางสงัคมน้อยกวา่กลุม่เป้าหมายท่ีมีแผนการเดนิทางข้ามภมูิภาคอยู่บ้าง 

 4.11.6 ช่วงเวลาในการวางแผนการเดนิทางในอีก 1 ปีข้างหน้า 
 ในภาพรวมพบวา่ ชว่งเวลาในแผนการเดนิทางมีอยูใ่นช่วงเดือนธนัวาคมถึงมกราคมช่วงหนึง่           
กบัชว่งปิดเทอม หรือเทศกาลสงกรานต์ในชว่งเดือนเมษายนอีกช่วงหนึง่ โดยมีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีมี
แผนการเดนิทางในชว่งดงักลา่ว ร้อยละ 17.6 ร้อยละ 28.8 และร้อยละ 26.4 ตามล าดบั 

 

ข้ามภูมิภาค 

ภายในภูมิภาค 
ทัง้ภายในและ
ข้ามภูมิภาค 
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 4.11.6.1 เปรียบเทียบช่วงเวลาการเดนิทางระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมือง และผู้เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกจังหวัดหลักและจังหวัดรอง  
 และหากเปรียบเทียบชว่งเวลาการเดนิทางระหว่างกลุม่เป้าหมายผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้
เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบกลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัในเขตอ าเภอเมืองท่ีอยูใ่นจงัหวดัท่ีมีขนาดกลาง (มกั
ไมใ่ชจ่งัหวดัท่ีเป็นแหลง่ท่องเท่ียวยอดนิยม) เลือกเดินทางในชว่งปีใหมป่ลายปีสงูกวา่กลุม่เป้าหมายท่ี
อาศยัในเขตพืน้ท่ีอ่ืน ๆ อยูเ่ล็กน้อย 
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แผนภมูิภาพที่  4.63 แสดงเปรียบเทียบการช่วงเวลาการเดินทางระหว่างในภาพรวม 
 

(ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่  4.64 แสดงเปรียบเทียบช่วงเวลาการเดินทางระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกจงัหวดัหลกัและจงัหวดัรอง  
 

(ร้อยละ) 
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 4.11.6.2 เปรียบเทียบช่วงเวลาในการเดนิทางในอีก 1 ปีข้างหน้าระหว่างต่างประเทศกับ          
ในประเทศ 
 

 
เม่ือเปรียบเทียบชว่งเวลาในการเดนิทางในอีก 1 ปีข้างหน้าระหวา่งแผนการเดินทางไปตา่งประเทศ

พบวา่มีความถ่ีของชว่งเวลาการเดนิทางไมแ่ตกตา่งกนัมากนกั อย่างไรก็ตามเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ สดัสว่นของ
กลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดนิทางไปตา่งประเทศในชว่งหลงัปีใหม ่(ฤดหูนาวในตา่งประเทศ) มีสดัส่วนคอ่น           
ข้างสงู เม่ือเปรียบเทียบแผนการเดนิทางในภาพรวม 

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่กลุม่เป้าหมายประมาณร้อยละ 60 มีแผนการเดนิทางทอ่งเท่ียว
ภายในประเทศในปี 2554 โดยสว่นใหญ่เป็นการเลือก "วางแผน" เดินทางไปยงัจงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยม
อยา่งเชน่ จงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัเชียงราย จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน และจงัหวดัชลบรีุ อยา่งไรก็ตามมี
กลุม่เป้าหมายในสดัส่วนไมน้่อย ท่ีระบแุผนการเดนิทางไปยงัจงัหวดักระบี่ และจงัหวดัเลย 
 ส าหรับชว่งเวลาในแผนการเดนิทาง ก็ยงัคงเป็นชว่งฤดทู่องเท่ียวในชว่งปลายปี หรือหยดุยาว
เทศกาลสงกรานต์ หรือปิดเทอมใหญ่ระหวา่งภาคการศกึษาเป็นหลกั ขณะท่ีมีกลุม่เป้าหมายน้อยมาก             
ท่ีเลือกเดนิทางนอกฤดกูาลท่องเท่ียว โดยเฉพาะในชว่งฤดฝูน  
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ร้อยละของกลุม่เป้าหมายที่เลอืกเดินทางต่างประเทศ 

แผนภมูิภาพที่  4.65 แสดงเปรียบเทียบสดัสว่นช่วงเวลาในการเดินทางในอีก 1 ปีข้างหน้าระหว่างต่างประเทศกบัในประเทศ 

 

(ร้อยละ) 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว 

 78    

 

89.1 

13.8 

2.6 

1.2 

0.0 50.0 100.0 

ไปท่องเท่ียว 

ไปเยี่ยมญาต/ิ เพ่ือน 
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อ่ืน ๆ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.66 แสดงสดัสว่นจดุประสงค์ในการเดินทาง 

4.12 จุดประสงค์ในการเดนิทาง 

 การศกึษายืนยนัวา่ วตัถปุระสงค์ของการ
เดนิทางตา่งจงัหวดัของกลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีท่ีมี
ศกัยภาพในการสง่ออกเกือบทัง้หมดเป็นไปเพ่ือ        
“การทอ่งเท่ียว” (ร้อยละ 89.1) ขณะท่ีวตัถปุระสงค์
ในการเดนิทางพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัท่ีพบไมน้่อย 
(ส าหรับคนตา่งจงัหวดั) ได้แก่ “การเดนิทางไป
เย่ียมญาติ/เพ่ือน” ในสดัสว่นถึงร้อยละ 13.8 โดย
ร้อยละ 2.6 กลบัไปเย่ียมบ้านเกิด และร้อยละ 1.2 
พกัค้างคืนด้วยวตัถปุระสงค์อ่ืนๆ เชน่ ไปราชการ/
ท างาน/ขายสินค้า เป็นต้น 

  
 4.12.1 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มเป้าหมายท่ีไปเยี่ยมญาต ิและกลับบ้านเกิดของ         
พืน้ท่ีศึกษาต่างๆ 
 พบวา่นอกจากวตัถปุระสงค์เพ่ือการท่องเท่ียวซึง่เป็นวตัถปุระสงค์สว่นใหญ่ เม่ือน าเฉพาะกลุม่ท่ีมี
วตัถปุระสงค์เร่ืองการ “เย่ียมญาต”ิ และ “เย่ียมบ้านเกิด” มาเปรียบเทียบกนั พบวา่กลุ่มเป้าหมายในจงัหวดั
ขอนแก่น จงัหวดัสงขลา และจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี มีสดัส่วนการเดินทางเพื่อไปเย่ียมญาตหิรือเพ่ือนใน
สดัสว่นท่ีสงูกวา่พืน้ท่ีอ่ืนๆ อยูบ้่าง ขณะท่ีวตัถปุระสงค์การกลบัไปเย่ียมบ้านเกิด มีสดัสว่นคอ่นข้างสงูใน
พืน้ท่ีศกึษาจงัหวดัขอนแก่น จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดักาญจนบรีุ และจงัหวดัเชียงใหม่ 
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แผนภมูิภาพที่  4.67 แสดงสดัสว่นของเปรียบเทียบสดัสว่นกลุม่เป้าหมายที่ไปเยี่ยมญาติ และกลบับ้านเกิดของพืน้ท่ีศกึษาต่างๆ 

 

(ร้อยละ) 
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4.13 ประเภทของสถานที่พักค้างคืน (เฉพาะการเดนิทางภายในประเทศ) 

 ส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวภายในประเทศ
นัน้ พบวา่นกัท่องเท่ียวสว่นใหญ่ร้อยละ 39.1 เลือก
สถานท่ีพกัค้างคืนเป็นบงักาโล/รีสอร์ท สว่นร้อยละ 
31.4 เลือกพกัค้างคืนท่ีโรงแรม 
 นอกจากนัน้ยงัมีกลุม่นกัทอ่งเท่ียว          
ร้อยละ 22.5 เลือกพกัค้างคืนท่ีบ้านญาตหิรือบ้าน
เพ่ือน และท่ีเหลือเลือกพกัค้างคืนท่ีพกัในอทุยาน
แหง่ชาต ิเกสท์เฮาส์ และบ้านพกัรับรองของทาง
ราชการ (ร้อยละ 7.4 ร้อยละ 5.4 และร้อยละ 0.7 
ตามล าดบั) 

 
4.13.1 เปรียบเทียบแหล่งที่พักค้างคืนของกลุ่มเป้าหมายจากจังหวัดต่างๆ 

 

 กลา่วในภาพรวมได้วา่กลุม่เป้าหมายส่วนใหญ่จากทกุจงัหวดัพืน้ท่ีศกึษา เลือกพกัค้างคืนใน
โรงแรม หรือรีสอร์ท เป็นหลกั อยา่งไรก็ตามพบว่ากลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีตดิขอบชายแดน โดยเฉพาะพืน้ท่ี
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บ้านพกัรับรองของทางราชการ โรงแรม 

แผนภมูิภาพที่  4.69 แสดงสดัสว่นของเปรียบเทียบแหลง่ที่พกัค้างคืนของกลุม่เป้าหมายจากจงัหวดัต่างๆ 

 

(ร้อยละ) 
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(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  4.68 แสดงสดัสว่นของประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน  
(เฉพาะการเดินทางภายในประเทศ) 
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ศกึษาในภาคใต้ อยา่งจงัหวดัสงขลา และจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี  รวมถึงจงัหวดัเชียงใหม ่ท่ีวางแผนจะไปพกั
ท่ีบ้านเพ่ือน หรือบ้านญาติในสดัสว่นท่ีสงู รวมถึงกลุม่เป้าหมายไมน้่อยท่ีเลือกจะพกัในบ้านพกัตามอทุยาน 
โดยเฉพาะกลุม่ผู้ เดนิทางจากจงัหวดัขอนแก่น (อทุยานแหง่ชาตใินจงัหวดัเลย) จงัหวดัชลบรีุ (อทุยาน
แหง่ชาตใินจงัหวดันครราชสีมา) และจงัหวดัเชียงใหม่ (อทุยานแหง่ชาตใินจงัหวดัภาคเหนือ) 

กลา่วสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่กลุม่เป้าหมายวางแผนการเดนิทาง โดยมีวตัถปุระสงค์หลกัเพ่ือการ
ทอ่งเท่ียวพกัผ่อน โดยมีสดัส่วนกลุม่เป้าหมายท่ีเดนิทางเน่ืองจากจะไปเย่ียมญาติหรือเพ่ือนในสดัส่วน            
ไมน้่อย ซึง่สอดคล้องกบัสดัส่วนของประเภทท่ีพกั กลา่วคือกลุม่ท่ีไปท่องเท่ียวเพ่ือพกัผ่อน ก็มกัเลือกท่ีพกั
ตามโรงแรม หรือรีสอร์ท ขณะท่ีกลุม่ไปเย่ียมเพื่อนหรือไปเย่ียมบ้านเกิด ก็มีแนวโน้มพกัค้างคืนตามบ้าน
ญาตหิรือเพ่ือนในสดัสว่นท่ีสงู โดยเฉพาะกลุม่ผู้ เดนิทางจากจงัหวดัในภาคใต้ 
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บทที่ 5 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม 

5.1 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในจังหวัด (20 อันดับแรก) 

 หากพิจารณาจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางจากความถ่ีของประสบการณ์ (ใน 2 ปีท่ีผ่านมา)               
ทัง้การเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และการเดนิทางแบบพกัค้างคืนของกลุม่ตวัอยา่งทัง้หมด พบว่า              
20 จงัหวดัแรกท่ีกลุม่เป้าหมายนิยมเดนิทางแวะเย่ียมเยือน และแสดงแหลง่ท่องเท่ียวยอดนิยมอนัดบัต้น 
ในจงัหวดันัน้ๆ มีดงันี ้

สัดส่วนกลุ่มเป้าหมายที่มีประสบการณ์
เดินทางท่องเที่ยวไปในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 
(ร้อยละจากกลุ่มเป้าหมายทัง้หมด 7,031 ราย) 

สัดส่วนแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมรายจังหวัด  
(ร้อยละเฉพาะกลุ่มเป้าหมายที่เคยมีประสบการณ์ในจังหวดันัน้ๆ)  

กรุงเทพฯ และปริมณฑล 1,337 ราย  
(ร้อยละ 19.0) 

 

วดัพระแก้ว (ร้อยละ 4.8) ห้างสรรพสนิค้า (ร้อยละ 1.4) แหลง่ช้อปปิง้ เช่น จตจุกัร 
ประตนู า้ โบ้เบ้ (ร้อยละ 1.1) สวนสนกุดรีมเวิลด์ (ร้อยละ 1.0) สวนสยาม (ร้อยละ 0.7) 
สวนสตัว์ดสุติ (ร้อยละ 0.4) เกาะเกร็ด (ร้อยละ 0.3)  

ชลบรีุ 1,179 ราย (ร้อยละ 16.8) พทัยา (ร้อยละ 13.5)  บางแสน (ร้อยละ 6.0)  สตัหีบ (ร้อยละ 1.4) 

เชียงใหม ่1,028 ราย  (ร้อยละ 14.6) 
ดอยสเุทพ / พระธาตดุอยสเุทพ (ร้อยละ 34.1)  ดอยอินทนนท์ (ร้อยละ 23.1)         
สวนสตัว์เชียงใหม ่(ร้อยละ 2.0)    

ระยอง 930 ราย (ร้อยละ 13.2) 
 

เกาะเสม็ด (ร้อยละ 13.2)  หาดแมร่ าพงึ (ร้อยละ 4.3)  หาดแมพ่มิพ์ (ร้อยละ 3.7)    
หาดสวนสน  (ร้อยละ 1.4)  น า้ตกเขาชะเมา (ร้อยละ 0.2) 

เชียงราย 887 ราย (ร้อยละ 12.6) 
 

ดอยตงุ / สวนสมเด็จยา่ / ดอยแมฟ้่าหลวง (ร้อยละ 24.6)  ภชีูฟ้้า (ร้อยละ 9.6)         
แมส่าย (ร้อยละ 4.7)  วดัร่องขุน่ (ร้อยละ 4.3)  สามเหลีย่มทองค า (ร้อยละ 1.1)  

ประจวบคีรีขนัธ์ 828 ราย (ร้อยละ 11.8) 
 

หวัหิน (ร้อยละ 21.3)  อา่วมะนาว (ร้อยละ 6.9)  วดัห้วยมงคล (หลวงปู่ ทวด)           
(ร้อยละ 1.3)  ตลาดเพลนิวาน (ร้อยละ 0.7)  เกาะทะล ุ(ร้อยละ 0.2)   

เพชรบรีุ 811 ราย (ร้อยละ 11.4) 
 

หาดชะอ า (ร้อยละ 16.2)  เขาวงั / พระนครคีรี (ร้อยละ 1.5)                                   
แก่งกระจาน (ร้อยละ 1.2)  

นครศรีธรรมราช 692 ราย (ร้อยละ 9.8) 
 

วดัพระมหาธาตวุรมหาวิหาร (ร้อยละ 6.2)  เขาพรายด า (ร้อยละ 2.8)  อ าเภอขนอม 
(ร้อยละ 1.3)  

นครราชสมีา 668 ราย (ร้อยละ 9.5) 
 

เขาใหญ่ (ร้อยละ 16.3) วงัน า้เขยีว (ร้อยละ 5.7)                                                    
วดัโนนกุ่ม / วดัหลวงพอ่โต (ร้อยละ 2.0)  อนสุาวรีย์ท้าวสรุนารี (ร้อยละ 1.2) 

ภเูก็ต 661 ราย (ร้อยละ 9.4) 
แหลมพรหมเทพ (ร้อยละ 29.1)  หาดป่าตอง (ร้อยละ 24.4)  
เกาะสี ่เกาะห้า (ร้อยละ 0.2)   

กระบี่ 606 ราย (ร้อยละ 8.6) 
เกาะพีพี (ร้อยละ 16.8) ทะเลแหวก (ร้อยละ 6.4)  อา่วนาง (ร้อยละ 5.0)  เกาะลนัตา 
(ร้อยละ 4.6)  สระมรกต (ร้อยละ 3.3) หาดนพรัตน์ธารา (ร้อยละ 3.3)    
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สัดส่วนกลุ่มเป้าหมายที่มีประสบการณ์
เดินทางท่องเที่ยวไปในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

(ต่อ)  
(ร้อยละจากกลุ่มเป้าหมายทัง้หมด 7,031 ราย) 

สัดส่วนแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมรายจังหวัด  
 (ร้อยละเฉพาะกลุ่มเป้าหมายที่เคยมีประสบการณ์ในจังหวดันัน้ๆ)  

พระนครศรีอยธุยา 529 ราย (ร้อยละ 7.5) 
ตลาดน า้อโยธยา (ร้อยละ 2.7)  วดัใหญ่ชยัมงคล (ร้อยละ 1.3)                              
วดัพนญัเชิงวรวิหาร (ร้อยละ 0.8)  วดัพระศรีสรรเพชญ์ (ร้อยละ 0.8) 

สพุรรณบรีุ 528 ราย (ร้อยละ 7.5) 
ตลาดสามชกุ (ร้อยละ 4.0)  บงึฉวาก (ร้อยละ 3.4)  วดัป่าเลไลย์ (ร้อยละ 0.4)  หอคอย
บรรหาร (ร้อยละ 0.4)  อนสุรณ์ดอนเจดย์ี (ร้อยละ 0.4)  พิพิธภณัฑ์ลกูหลาน   พนัธุ์
มงักร (ร้อยละ 0.2) 

จนัทบรีุ 447 ราย (ร้อยละ 6.3) 
น า้ตกพลิว้ (ร้อยละ 7.8)  เขาคิชฌกฎู (ร้อยละ 5.6)  หาดเจ้าหลาว (ร้อยละ 3.1)    
 วดัเขาสกิุม (ร้อยละ 2.7)  

พทัลงุ 430 ราย (ร้อยละ 6.1) 
ทะเลน้อย (ร้อยละ 5.4) หาดแสนสขุล าป า (ร้อยละ 0.9)  น า้ตกไพรวลัย์ (ร้อยละ 0.2)  
อ าเภอปากพะยนู (ร้อยละ 0.2) 

กาญจนบรีุ 423 ราย (ร้อยละ 6.0) 
 

น า้ตกเอราวณั (ร้อยละ 6.4)  น า้ตกไทรโยค (ร้อยละ 5.9) สะพานข้ามแมน่ า้แคว / ทาง
รถไฟสายมรณะ (ร้อยละ 3.6) เขือ่นศรีนครินทร์ (ร้อยละ 2.8) สงัขละบรีุ (ร้อยละ 2.6) 
ทองผาภมูิ (ร้อยละ 2.1) เหมืองเก่า / เหมืองแร่ปิลอ็ก (ร้อยละ 1.9) 

เพชรบรูณ์ 420 ราย (ร้อยละ 6.0) 
เขาค้อ (ร้อยละ 21.7)  น า้หนาว (ร้อยละ 7.9)  ภทูบัเบิก (ร้อยละ 5.2)  อทุยานแหง่ชาติ
ภหูินร่องกล้า / ลานหินปุ่ ม ลานหินแตก (ร้อยละ 3.8)   

แมฮ่่องสอน 417 ราย (ร้อยละ 5.9) อ าเภอปาย (ร้อยละ 35.3)  ทุง่ดอกบวัตอง (ร้อยละ 5.8)  อ าเภอปางอุง๋ (ร้อยละ 2.6)   

ตรัง 383 ราย (ร้อยละ 5.5) 
หาดปากเมง (ร้อยละ 3.1)  หาดเจ้าไหม (ร้อยละ 1.0)  ถ า้เลเขากอบ (ร้อยละ 0.5)
อ าเภอสเิกา (ร้อยละ 0.3)   

เลย 383 ราย (ร้อยละ 5.5) ภกูระดงึ (ร้อยละ 43.6)  ภเูรือ (ร้อยละ 13.8)  อ าเภอเชียงคาน (ร้อยละ 4.7) 
ตารางที่  5.1 แสดงสดัสว่นจังหวดัที่มีแหลง่ท่องเที่ยวยอดนิยม 20 อนัดบัแรก 

 จงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยม (รวมทัง้การเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และการเดนิทางแบบพกัค้าง
คืน) จงัหวดัแรก ได้แก่ กรุงเทพฯ และปริมณฑล ซึง่มีสดัส่วนของกลุม่เป้าหมายท่ีได้เดินทางมาทอ่งเท่ียว
ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา ร้อยละ 19.0 โดยพบวา่แหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมในกรุงเทพฯ ได้แก่ ห้างสรรพสินค้า 
(ตดิแอร์) รวมถึงแหลง่ช้อปปิง้อ่ืนๆ เชน่ จตจุกัร ประตนู า้ โบ๊เบ๊ รวมถึงศาสนสถานอนัศกัดิส์ิทธ์ิของประเทศ
ไทยอยา่งวดัพระศรีรัตนศาสดาราม รองลงมาเป็นจงัหวดัชลบรีุ และจงัหวดัเชียงใหม ่ซึง่มีนกัทอ่งเท่ียวร้อย
ละ 16.8 และร้อยละ 14.6 เคยมีประสบการณ์ท่องเท่ียวในชว่งท่ีผา่นมา โดยจงัหวดัชลบรีุมีแหลง่ทอ่งเท่ียว
ท่ีนิยม เชน่ พทัยา บางแสน และสตัหีบ ขณะท่ีจงัหวดัเชียงใหมมี่แหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมได้แก่ ดอยสเุทพ 
สวนสตัว์เชียงใหม ่สถานท่ีตา่งๆ ในอ าเภอเมือง และดอยเตา่ เป็นต้น 
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 5.1.1 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม 20 อันดับแรก 
 ภายหลงัจากพิจารณาแหลง่ทอ่งเท่ียวโดยประเมินจากความถ่ีของประสบการณ์ของกลุม่เป้าหมาย
ตอ่จงัหวดันัน้ๆ เป็นหลกัในบทท่ีผา่นมาแล้ว ครัง้นีเ้ป็นการพิจารณาเฉพาะแหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมตา่งๆ  
โดยพบวา่สามารถแบง่กลุม่ประเภทแหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมได้เป็น 4 ลกัษณะ (เพ่ือเพิ่มความเข้าใจ
เทา่นัน้ ไมเ่ก่ียวข้องกบัประเภทของแหลง่ทอ่งเท่ียวเพ่ือการท าแผนทางการตลาดในบทท่ี 10) โดยมี
รายละเอียดของแหลง่ทอ่งเท่ียว และสดัส่วนของกลุม่เป้าหมายท่ีได้เดนิทางไปเย่ียมเยือนในชว่ง 2 ปีท่ี         
ผา่นมา ดงันี ้
 5.1.1.1 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมทางทะเล 

ใน 20 อนัดบัแรกของแหลง่ท่องเท่ียวยอดนิยม (ส าหรับคนไทย) มีแหลง่ทอ่งเท่ียวทางทะเลถึง              
9 แหง่โดยมีสดัสว่นผู้ เย่ียมเยือนและรายละเอียดดงันี ้

 
  
 

พัทยา (ร้อยละ 8.1) เป็นเขตปกครองพิเศษเขตหนึง่ในจงัหวดัชลบรีุ จดัเป็นเมืองทอ่งเที่ยว
นานาชาติทีม่ีช่ือเสยีงระดบัโลก โดยเฉพาะหาดทรายที่ทอดยาวไปตามแนวชายฝ่ังทะเล จดัได้
วา่มคีวามสวยงามอกีแหง่ของประเทศไทย 

หาดชะอ า (ร้อยละ 6.8) เป็นอ าเภอหนึง่ในจงัหวดัเพชรบรีุ และเป็นสถานท่ีทอ่งเทีย่วส าคญั
แหง่หนึง่ของจงัหวดั ซึง่มีหาดทรายขาว ยาว และยงัเป็นแหลง่เศรษฐกิจด้านการทอ่งเทีย่วที่
ส าคญั นอกจากนีช้ะอ ายงัเป็นสถานท่ีทอ่งเที่ยวที่ได้รับความนิยมจากชาวไทยและชาว
ตา่งประเทศในระดบัต้นๆ ของประเทศไทย 

หัวหิน (ร้อยละ 6.5) เป็นสถานท่ีพกัตากอากาศทีม่ีช่ือเสยีงในจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์  มีภมูิ
ประเทศงดงาม น า้ทะเลใส หาดทรายขาว รวมทัง้อากาศบริสทุธ์ิ หวัหินจึงเป็นท่ีรู้จกักนัดีทัง้
ชาวไทย และชาวตา่งชาต ิ

หาดป่าตอง (ร้อยละ 4.4) เป็นหาดที่มช่ืีอเสยีงมากที่สดุของภเูก็ต เนื่องด้วยชายหาดที่มี    
ความยาวกวา่ 4 กิโลเมตร และสิง่อ านวยความสะดวกที่ครบครัน ป่าตองจึงเป็นหาดที่มีผู้นิยม
มาเยี่ยมเยือนมากที่สดุแหง่หนึง่ 
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5.1.1.2 แหล่งท่องเที่ยว วิวธรรมชาต ิป่าเขา อากาศเยน็ 

 แหลง่ทอ่งเท่ียวประเภท ป่า ภเูขา วิว เขียวขจี และอากาศเย็นสดช่ืนเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวอีกประเภท
หนึง่ท่ีได้รับความนิยมถึง 7 แหง่ โดยมีรายละเอียดดงันี ้

 
 

บางแสน (ร้อยละ 3.5) บางแสนจงัหวดัชลบรีุ  เป็นชายทะเลที่อยูใ่กล้กรุงเทพฯ มากที่สดุ รวมถึง
เป็นชายหาดที่มีช่ือเสยีง และเป็นท่ีรู้จกัในหมูน่กัทอ่งเที่ยวมาช้านาน 

เกาะช้าง (ร้อยละ 3.4) เป็นเกาะที่ใหญ่เป็นอนัดบัสามของประเทศตัง้อยูใ่นจงัหวดัตราด มีแหลง่
ทอ่งเที่ยวทางธรรมชาติทัง้ น า้ตก และหาดทรายขาวแล้ว ยงัมีวถีิชิวิตชาวบ้าน ซึง่เป็นวถีิชีวิตแบบ
ดัง้เดิมที่นา่สนใจเป็นอยา่งยิง่ 

แหลมพรหมเทพ (ร้อยละ 3.2) เป็นสถานท่ีทอ่งเที่ยวแหง่หนึง่ในจงัหวดัภเูก็ต มีทศันียภาพที่
สวยงาม และเป็นจดุชมพระอาทติย์ตกดินที่ได้รับความนยิมและเป็นท่ีตัง้ของประภาคารกาญจนา
ภิเษก 

เกาะเสม็ด (ร้อยละ 3.1) เป็นแหลง่ทอ่งเทีย่วที่มช่ืีอเสยีงของจงัหวดัระยอง ท่ีได้รับความนิยมทัง้
จากชาวไทยและตา่งประเทศอีกแหง่หนึง่ 

หาดแม่ร าพึง (ร้อยละ 2.5) หาดแมร่ าพงึ หรือ ก้นอา่วตัง้อยูใ่นจงัหวดัระยอง เป็นท่ีนิยมของคน
ชอบอาหารทะเล เพราะตลอดแนวหาดทัง้สองข้างทางเต็มไปด้วยร้านอาหารทะเลสดๆ หาดแหง่นี ้
มีนกัทอ่งเที่ยวแวะมาตลอดปี ทัง้ตัง้ใจมาพกัและเพียงเพื่อมารับประทานอาหารทะเล 

ดอยสุเทพ / พระธาตุดอยสุเทพ (ร้อยละ 7.1) วดัพระธาตดุอยสเุทพราชวรวิหาร เป็นพระ
อารามหลวง ตัง้อยูบ่นยอด ดอยสเุทพ เป็นหนึง่ในวดัของจงัหวดัเชียงใหมท่ี่มคีวามส าคญัมาก
ที่สดุ 
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ปาย (ร้อยละ 4.5) อ าเภอเลก็ๆในจงัหวดัแมฮ่่องสอน ที่ถกูโอบล้อมไปด้วยขนุเขาสงูตระหงา่น
เป็นรอยตอ่ชายแดนไทย-พมา่ ฤดหูนาวอากาศเย็นจดั เมืองเลก็ๆแหง่นีม้กัปกคลมุด้วยสาย
หมอกยามเช้า บรรยากาศอนัเงียบสงบ ทุง่นาสเีขยีว และวถีิชีวิตทีเ่รียบงา่ยของผู้คน  

เขาค้อ (ร้อยละ 3.4) เขาค้อ หรือ สวิตเซอร์แลนด์เมืองไทย ดินแดนแหง่ขนุเขาและทะเลหมอก 
มียอดเขาสงูประมาณ 1,174 เมตร เหนือระดบัน า้ทะเล ภมูิอากาศบนเขาค้อเย็นตลอดปี และ
คอ่นข้างเย็นจดัในฤดหูนาว ตัง้อยูใ่นเขตจงัหวดัเพชรบรูณ์ 

เขาใหญ่ (ร้อยละ 3.0) เขาใหญ่นบัเป็นอทุยานแหง่แรกของประเทศ ท่ีมีภมูิประเทศเป็นภเูขา
สลบัซบัซ้อนหลายลกู และเป็นป่าที่ยงัคงมีสภาพอดุมสมบรูณ์แหง่หนึง่ อาณาเขตครอบคลมุ
พืน้ท่ีหลายจงัหวดั แตจ่ดุทีเ่ป็นแหลง่ทอ่งเที่ยวยอดนิยมอยูใ่นจงัหวดันครราชสมีา 

ดอยอนิทนนท์ (ร้อยละ 2.7) อทุยานแหง่ชาติดอยอินทนนท์ ซึง่เป็นยอดเขาที่สงูที่สดุใน
ประเทศไทย จะประกอบด้วยภเูขาสงูต า่สลบัซบัซ้อน อากาศหนาวเย็น ดอกไม้เมืองหนาว 
ชาวเขาบนยอดดอยและวิวทวิทศัน์อนังดงาม คือ สสีนัท่ีมีชีวิตชีวาของสถานท่ีทอ่งเที่ยว 

ดอยตุง (ร้อยละ 2.7) เป็นแหลง่ทอ่งเที่ยวที่โดดเดน่ของเชียงราย ตัง้อยูใ่นเขตพืน้ท่ีอ าเภอแม่
ฟ้าหลวง จงัหวดัเชียงราย ลกัษณะเป็นเทือกเขาสงูทอดตวัยาวอยูท่างด้านซ้ายของเส้นทางที่
มุง่ไปอ าเภอแมส่ายแตเ่ดิมเป็นเทอืกเขาหวัโล้นท่ีถกูชาวเขาตดัท าลายเพื่อใช้พืน้ท่ีท า
การเกษตร 

ภกูระดึง (ร้อยละ 2.3) อทุยานแหง่ชาติภกูระดงึ ตัง้อยูท่ี่อ าเภอภกูระดงึในจงัหวดัเลย เป็นหนึง่
ในแหลง่ทอ่งเที่ยวที่มีช่ือเสยีงมากที่สดุของประเทศไทย เนื่องจากมีธรรมชาติที่สวยงาม 
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5.1.1.3 แหล่งช้อปป้ิง 

 แหลง่ช้อปปิง้ท่ีเป็นยอดนิยมส าหรับนกัทอ่งเท่ียวชาวไทย มีทัง้ประเภททนัสมยั มีสินค้าหลากหลาย
ในบรรยากาศเย็นฉ ่าด้วยแอร์คอนดชิัน่ หรือแหล่งช้อปปิง้กลางแจ้งท่ีมีสินค้าหลากหลายแบบดีไซน์ให้เลือก 

 
 
5.1.1.4 วัดส าคัญ 

 วดันอกจากเป็นสถานท่ีสกัการะเพื่อสงบจิตใจ และซมึซบัรสพระธรรมแล้ว ส าหรับนกัทอ่งเท่ียวชาว
ไทย วดัหลายแหง่ยงัพฒันากลายเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีส าคญัอีกด้วย 

 

แหล่งช้อปป้ิงติดแอร์ (ร้อยละ 5.7) ห้างสรรพสนิค้า ร้านค้าขายปลกีขนาดใหญ่ในกรุงเทพฯ 
และปริมณฑลมีความทนัสมยัเป็นท่ีนิยมเดินเลน่พกัผอ่นหรือจบัจา่ยซือ้สนิค้าของทัง้ชาว
กรุงเทพฯ และตา่งจงัหวดั 

ตลาดแม่สาย (ร้อยละ 4.9) แมส่ายเป็นอ าเภอเหนือสดุของประเทศไทยในจงัหวดัเชียงราย
ติดตอ่กบัประเทศพมา่ที่จงัหวดัทา่ขีเ้หลก็ โดยมีแมน่ า้ แมส่ายเป็นพรมแดน มีสะพานเช่ือมเมือง
ทัง้สองเข้าด้วยกนั ทัง้ชาวเขาและชาวพมา่เดินทางไปมาหาสู ่ค้าขายกนัโดยเสรี 

แหล่งช้อปป้ิงอื่นๆ เช่น จตุจกัร (ร้อยละ 3.7) ตลาดนดัจตจุกัรในกรุงเทพฯ หรือ ที่เรียกกนัวา่ 
JJ Market แหลง่ช้อปปิง้ยอดฮิตสดุสปัดาห์ทัง้ชาวไทยและชาวตา่งชาติ ที่นีเ้ป็นตลาดนดัทีใ่หญ่
ที่สดุในโลกที่รวบรวมสนิค้ามากมายจากทกุภมูิภาคทัว่ประเทศ 

วัดพระมหาธาตุวรมหาวหิาร (ร้อยละ 2.2) วดัพระมหาธาตวุรมหาวิหาร เป็นพระอารามหลวง
ชัน้เอก เป็นวดัคูบ้่านคูเ่มืองนครศรีธรรมราช อาจกลา่วได้วา่เป็นวดัที่ส าคญัที่สดุวดัหนึง่ของ
ภาคใต้ มีโบราณสถานที่ส าคญัทีส่ดุ คือ องค์พระบรมธาตเุจดย์ี ปลยีอดทองค า 

วัดพระศรีรัตนศาสดาราม (วดัพระแก้ว) (ร้อยละ 2.2) วดัพระศรีรัตนศาสดาราม หรือ ที่เรียก
กนัทัว่ไปวา่ วดัพระแก้ว ตัง้อยูใ่นกรุงเทพฯ เป็นวดัที่พระบาทสมเดจ็พระพทุธยอดฟ้าจฬุาโลก
มหาราชโปรดเกล้าฯ ให้สร้างขึน้ใน พ.ศ. 2325 เป็นวดัที่ส าคญัและเป็นท่ีเชิดหน้าชตูาของ
บ้านเมือง ตลอดจนเป็นแหลง่ทอ่งเที่ยวที่ส าคญัของประเทศ 
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5.2 แหล่งท่องเที่ยวที่สามารถสร้างความประทบัใจได้ภายหลังการเดนิทาง 
 ภายหลงัพิจารณาจงัหวดัและแหลง่
ทอ่งเท่ียวท่ีได้รับความนิยมแล้วการประเมินวา่
แหลง่ทอ่งเท่ียวใดบ้างท่ีสามารถสร้างความ
ประทบัใจก็เป็นสาระส าคญั โดยพบวา่
กลุม่เป้าหมายร้อยละ 95.8 สามารถระบแุหลง่
ทอ่งเท่ียวท่ีสามารถสร้างความประทบัใจให้กบั
ตนเองได้ ขณะท่ีสว่นท่ีเหลือร้อยละ 4.2 ระบุ
ไมไ่ด้วา่แหลง่ทอ่งเท่ียวใดสามารถสร้างความ
ประทบัใจกบัตนหรือบางรายแจ้งวา่ไมมี่แหลง่
ทอ่งเท่ียวใดท่ีตนเคยเดนิทางไปสามารถสร้างความประทบัใจให้กบัตนเองได้เลย 

 5.2.1 จังหวัดที่มีสัดส่วนแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถสร้างความประทับใจให้กับ
กลุ่มเป้าหมาย 20 อันดับแรก 

หากพิจารณาสดัสว่นของจงัหวดั
ตา่งๆ ท่ีมีแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีสามารถสร้าง
ความประทบัใจได้นัน้ พบวา่จงัหวดั
เชียงใหมมี่แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีสามารถสร้าง
ความประทบัใจในสดัสว่นสงูท่ีสดุถึงร้อยละ 
13.7 รองลงมา ได้แก่ จงัหวดัเชียงราย 
จงัหวดัภเูก็ต จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดักระบี่ 
และจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ มีสดัสว่นของ
กลุม่ตวัอยา่งท่ีเกิดความประทบัใจตอ่แหลง่
ทอ่งเท่ียวในจงัหวดันัน้ๆ ถึงร้อยละ 6.9  
ร้อยละ 6.6 ร้อยละ 5.7 ร้อยละ 4.6 และ
ร้อยละ 4.6 ตามล าดบั 

นอกจากนัน้แหลง่ท่องเท่ียวใน
จงัหวดัระยอง จงัหวดัเลย จงัหวดั
แมฮ่อ่งสอน จงัหวดักาญจนบรีุ                 
รวมถึงจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี และจงัหวดั

นครราชสีมา ก็มีแหลง่ท่องเท่ียวท่ีสร้างความประทบัใจให้เกิดกบักลุม่เป้าหมายในสดัส่วนไมน้่อย
เชน่เดียวกนั ถึงร้อยละ 3.9 ร้อยละ 3.9 ร้อยละ 3.3 ร้อยละ 3.2 ร้อยละ 3.1 และร้อยละ 3.1 ตามล าดบั 

ระบสุถานที่
ที่สร้างความ
ประทบัใจได้ 

95.8 

ไมมี่สถานที่
ประทบัใจ/
ระบไุมไ่ด้ 
4.2 

แผนภมูิภาพที่ 5.1  แสดงสดัสว่นแหลง่ท่องเท่ียวที่สามารถสร้างความประทบัใจได้ภายหลงั
การเดินทาง 

(ร้อยละ) 

13.7 
6.9 
6.6 

5.7 
4.6 
4.6 

3.9 
3.9 

3.3 
3.2 
3.1 
3.1 

2.6 
2.5 
2.2 
2.2 
1.8 
1.7 
1.6 
1.6 

เชียงใหม ่
เชียงราย 

ภเูก็ต 
ชลบรีุ 
กระบี ่

ประจวบคีรีขนัธ์ 
ระยอง 
เลย 

แมฮ่่องสอน 
กาญจนบรีุ 

สรุาษฏร์ธานี 
นครราชสีมา 

ตราด 
เพชรบรีุ 

เพชรบรูณ์ 
กรุงเทพฯ 
สงขลา 
จนัทบรีุ 
ตาก 
ตรัง 

แผนภมูิภาพที่ 5.2  แสดงสดัสว่นจงัหวัดที่มีแหล่งท่องเท่ียวที่สามารถสร้างความประทบัใจให้กบั
กลุม่เป้าหมาย 20 อนัดบัแรก 

(ร้อยละ) 
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 5.2.2 สัดส่วนความประทับใจต่อประสบการณ์การเดนิทางท่องเที่ยว 
 ถึงแม้วา่การพิจารณาความประทบัใจโดยรวมตอ่แหลง่ท่องเท่ียวในจงัหวดัตา่งๆ อาจท าให้
สามารถประเมินทศันคตแิละคา่นิยมของนกัท่องเท่ียวตอ่แหลง่ทอ่งเท่ียวนัน้ ๆ ได้ในระดบัหนึง่ ทวา่
เน่ืองจากแหลง่ท่องเท่ียวตามจงัหวดัตา่ง ๆ มีระดบัการพฒันาและมีความเป็นมาท่ีแตกตา่งกนั ดงันัน้แหลง่
ทอ่งเท่ียวใหม่ๆ  ท่ีมีจ านวนนกัทอ่งเท่ียวเดนิทางไปเย่ียมเยือนในสดัสว่นท่ีไมส่งูมากนกั อาจถกูบดบงั
ศกัยภาพ หากประเมินเฉพาะจากสดัสว่นความประทบัใจในลกัษณะเชิงเดียว (พิจารณาเฉพาะความถ่ี) 
ดงัเชน่ในบทท่ีผา่นมา  
 เห็นได้จากเม่ือน าจงัหวดัท่ีมีแหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมพิจารณาจากความถ่ีของประสบการณ์            
20 อนัดบัแรกมาพิจารณาสดัสว่นความประทบัใจภายหลงัการเดนิทาง พบวา่สดัสว่นความประทบัใจ          
ของแตล่ะจงัหวดัยอดนิยมมีความหลากหลายเป็นอยา่งมาก อาทิ แหลง่ท่องเท่ียวยอดนิยมในกรุงเทพฯ             
ท่ีมีสดัสว่นประสบการณ์สงูท่ีสดุถึงร้อยละ 19.0 แตก่ลบัมีกลุม่เป้าหมายท่ีเกิดความประทบัใจตอ่แหลง่
ทอ่งเท่ียวในกรุงเทพฯเพียงร้อยละ 2.1 เทา่นัน้ (ท าให้มีคา่ “สมัประสิทธ์ิความประทบัใจตอ่ประสบการณ์” 
เทา่กบั 0.11) ขณะท่ีแหลง่ทอ่งเท่ียวในจงัหวดัเชียงใหมท่ี่มีสดัสว่นประสบการณ์ร้อยละ 14.6 แตส่ามารถ
สร้างความประทบัใจได้ในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 13.2 (ท าให้มีคา่ “สมัประสิทธ์ิความประทบัใจตอ่
ประสบการณ์” เทา่กบั 0.90 เป็นต้น) โดยสามารถแสดงรายละเอียดของสมัประสิทธ์ิความประทบัใจ             
ตอ่ประสบการณ์ของจงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยมทัง้ 20 อนัดบัแรกได้ดงัตารางด้านล่าง 

จังหวดัเป้าหมาย
การเดนิทาง 

ประสบการณ์ เกิดความประทับใจ สัมประสิทธ์ิความ
ประทับใจต่อ
ประสบการณ์ 

จ านวน (ราย) 
ร้อยละ

(ประสบการณ์) 
จ านวน 
(ราย) 

ร้อยละ
(ประทับใจ) 

กรุงเทพฯ 1337 19.0 149 2.1 0.11 
ชลบรีุ 1179 16.8 382 5.4 0.32 
เชียงใหม ่ 1028 14.6 925 13.2 0.90 
ระยอง 930 13.2 263 3.7 0.28 
เชียงราย 887 12.6 464 6.6 0.52 
ประจวบคีรีขนัธ์ 828 11.8 312 4.4 0.38 
เพชรบรีุ 811 11.5 168 2.4 0.21 
นครศรีธรรมราช 692 9.8 83 1.2 0.12 
นครราชสมีา 668 9.5 210 3.0 0.31 
ภเูก็ต 661 9.4 445 6.3 0.67 
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จังหวดัเป้าหมาย
การเดนิทาง 

ประสบการณ์ เกิดความประทับใจ สัมประสิทธ์ิความ
ประทับใจต่อ
ประสบการณ์ จ านวน (ราย) 

ร้อยละ
(ประสบการณ์) 

จ านวน 
(ราย) 

ร้อยละ
(ประทับใจ) 

กระบี ่ 606 8.6 312 4.4 0.51 
พระนครศรีอยธุยา 529 7.5 81 1.2 0.15 
สพุรรณบรีุ 528 7.5 51 0.7 0.10 
จนัทบรีุ 447 6.4 117 1.7 0.26 
พทัลงุ 430 6.1 40 0.6 0.09 
กาญจนบรีุ 423 6.0 213 3.0 0.50 
เพชรบรูณ์ 420 6.0 150 2.1 0.36 
แมฮ่่องสอน 417 5.9 220 3.1 0.53 
เลย 383 5.4 261 3.7 0.68 

ตรัง 383 5.4 105 1.5 0.27 
ตารางที่ 5.2 แสดงสดัสว่นและสมัประสทิธ์ิความประทบัใจต่อประสบการณ์การเดินทางท่องเท่ียว 

 5.2.2.1 สัมประสิทธ์ิความประทับใจต่อประสบการณ์เดนิทางท่องเท่ียวของจังหวัดต่างๆ 
10 อันดับแรก 
 เพ่ือแสดงให้เห็นถึงล าดบัของจงัหวดัท่ีมีคา่ “สมัประสิทธ์ิความประทบัใจตอ่ประสบการณ์”           
สงูเป็นล าดบัต้น ๆ ได้ดงันี ้

จังหวดัเป้าหมาย
การเดนิทาง 

ประสบการณ์ เกิดความประทับใจ สัมประสิทธ์ิความ
ประทับใจต่อ
ประสบการณ์ จ านวน (ราย) 

ร้อยละ
(ประสบการณ์) 

จ านวน 
(ราย) 

ร้อยละ
(ประทับใจ) 

เชียงใหม ่ 1028 14.6 925 13.2 0.90 
สรุาษฎร์ธาน ี* 269 3.8 211 3.0 0.78 
เลย 383 5.4 261 3.7 0.68 
ภเูก็ต 661 9.4 445 6.3 0.67 
ตราด * 281 4.0 173 2.5 0.62 
แมฮ่่องสอน 417 5.9 220 3.1 0.53 
เชียงราย 887 12.6 464 6.6 0.52 
กระบี ่ 606 8.6 312 4.4 0.51 
กาญจนบรีุ 423 6.0 213 3.0 0.50 
พงังา * 180 2.6 86 1.2 0.48 
ตาก * 264 3.8 108 1.5 0.41 
* ไมอ่ยูใ่น 20 อนัดบัแรก              ตารางที่ 5.3 สมัประสทิธ์ิความประทบัใจต่อประสบการณ์เดินทางท่องเท่ียวของจงัหวดัต่างๆ 10 อนัดบัแรก 

 ซึง่หากเปรียบเทียบตารางด้านบนกบัตารางจงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยมจะเห็นวา่เกิดความแตกตา่ง
กนัอย่างมาก เน่ืองจากมีแหลง่ทอ่งเท่ียวในจงัหวดัใหม่ๆ จ านวนหนึง่ ท่ียงัมีนกัท่องเท่ียวเดนิทางไปใน
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สดัสว่น ท่ีไมส่งูมากนกั อยา่งเชน่ แหลง่ทอ่งเท่ียวในจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี จงัหวดัตราด จงัหวดัพงังา และ
จงัหวดัตาก ทวา่กลบัสามารถสร้างความประทบัใจได้ในสดัสว่นท่ีสงู ซึง่อาจหมายถึงโอกาสในการเพิ่ม
ศกัยภาพให้แหลง่ทอ่งเท่ียวเหลา่นัน้ในอนาคต 

 5.2.2.2 สัมประสิทธ์ิความประทับใจต่อประสบการณ์การเดนิทางของนักท่องเที่ยวจาก
จังหวัดต่างๆ (ส่งออก) 
 เพ่ือประเมินเป้าหมายการเดินทางท่ีสามารถสร้างความประทบัใจตอ่กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีท่ี              
มีศกัยภาพในการสง่ออกนกัทอ่งเท่ียวได้สงู โดยใช้วิธีการเปรียบเทียบสมัประสิทธ์ิความประทบัใจ                  
ตอ่ประสบการณ์ในลกัษณะเชน่เดียวกนักบับทท่ีผ่านมา สามารถสรุปแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีมีศกัยภาพของ            
แตล่ะจงัหวดัตา่งๆ (สง่ออก) ได้ดงันี ้

จังหวดัส่งออก จังหวดัที่มีศักยภาพ (สัมประสิทธ์ิความประทับใจต่อประสบการณ์ ) 
 

เชียงใหม ่
สรุาษฎร์ธานี (1.00) พงังา(0.86) ตรัง (0.78) ภเูก็ต (0.76) ประจวบคีรีขนัธ์ (0.75) กระบี ่(0.64)  
ตราด (0.58) ระยอง (0.56)  เลย (0.50) สมทุรสงคราม (0.50) 

 
พิษณโุลก 

ภเูก็ต (1.00) ตราด (1.00) แมฮ่่องสอน (0.81) กระบี ่(0.78) สรุาษฎร์ธานี (0.71) ตรัง (0.63) สงขลา
(0.50) นครราชสมีา (0.48) เชียงใหม ่(0.48) เชียงราย (0.48) 

 
นครราชสมีา 

เชียงใหม ่(0.85) แมฮ่่องสอน (0.81) ตราด (0.69) กระบี ่(0.62) ล าปาง (0.57) ภเูก็ต (0.56) 
ประจวบคีรีขนัธ์ (0.52) เลย (0.50) ชมุพร (0.50) ตาก (0.44) 

 
ขอนแก่น 

แมฮ่่องสอน (1.00) กระบี ่(1.00) ภเูก็ต (1.00) ตราด (0.97) เชียงใหม ่(0.91) เชียงราย (0.81) ตาก
(0.67) สรุาษฎร์ธานี (0.64) กาญจนบรีุ (0.59) เพชรบรีุ (0.58) 

 
นครสวรรค์ 

ตรัง (1.00) ภเูก็ต (1.00) สรุาษฎร์ธานี (1.00) เลย (1.00) กระบี ่(0.95) เชียงใหม ่(0.59) พงังา (0.57) 
จนัทบรีุ (0.55) ชมุพร (0.50) แมฮ่่องสอน (0.50) 

 
ชลบรีุ 

สรุาษฎร์ธานี (0.90) กระบี ่(0.78) เชียงราย (0.76) แมฮ่่องสอน (0.71) เชียงใหม ่(0.68) เลย (0.67) 
ภเูก็ต (0.50) บรีุรัมย์ (0.50) ตราด (0.49) กาญจนบรีุ (0.47) 

 
กาญจนบรีุ 

เลย (0.94) เชียงใหม ่(0.89) พงังา (0.85) กระบี ่(0.84) ตาก (0.67) เชียงราย (0.64) แมฮ่่องสอน
(0.64) ตราด (0.57) สมทุรปราการ (0.57) เพชรบรูณ์ (0.56) 

 
ลพบรีุ 

กระบี ่(1.00) เชียงราย (1.00) ภเูก็ต (1.00) เชียงใหม ่(0.89) เลย (0.79) พงังา (0.69) แพร่ (0.67) 
แมฮ่่องสอน (0.65) ตาก (0.64) สรุาษฎร์ธานี (0.58) 

 
สงขลา 

เชียงราย (1.00) เชียงใหม ่(1.00) อบุลราชธานี (0.75) ภเูก็ต (0.69) พระนครศรีอยธุยา (0.97) 
กาญจนบรีุ (0.59) ระยอง (0.50) กระบี ่(0.49) พงังา (0.47) สรุาษฎร์ธานี (0.47) 

 
สรุาษฎร์ธาน ี

เลย (1.00) เชียงใหม ่(1.00) เชียงราย (0.77) พระนครศรีอยธุยา (0.60) ภเูก็ต (0.59) อบุลราชธานี
(0.57) เพชรบรูณ์ (0.45) แมฮ่่องสอน (0.43) นครราชสมีา (0.42) สตลู (0.41) 

ตารางที่ 5.4 แสดงสมัประสทิธ์ิความประทบัใจต่อประสบการณ์การเดินทางของนกัท่องเท่ียวจากจงัหวัดต่างๆ (สง่ออก)  
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5.2.3 “แหล่งท่องเที่ยว” ที่นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ 20 อันดับแรก 
ภายหลงัจากการพิจารณาจงัหวดัท่องเท่ียวท่ีมีแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีสามารถสร้างความประทบัใจได้ 

ในบทท่ีผา่นมาแล้ว ครัง้นีเ้ป็นการพิจารณาแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีสามารถสร้างความประทบัใจตอ่นกัท่องเท่ียว          
ในสดัสว่นท่ีสงู 20 อนัดบัแรก 

 
 พบวา่แหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยูใ่นจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัเชียงราย และจงัหวดัเลย อยา่งดอยสเุทพ 
(พระธาตดุอยสเุทพ) ดอยอินทนนท์ ดอยตงุ และภกูระดงึ สามารถสร้างความประทบัใจตอ่นกัทอ่งเท่ียว          
ในสดัสว่นท่ีสงูเป็นล าดบัต้นๆ ร้อยละ 5.2 ร้อยละ 3.5 ร้อยละ 3.2 และร้อยละ 2.5 ตามล าดบั 
 ขณะท่ีแหลง่ทอ่งเท่ียวทางทะเลอยา่งแหลมพรหมเทพและหาดป่าตองในจงัหวดัภเูก็ต หวัหินใน
จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ พทัยาในจงัหวดัชลบรีุ เกาะช้าง จงัหวดัตราด และเกาะสมยุในจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี 
ก็สามารถสร้างความประทบัใจได้ในสดัสว่นท่ีสงู ร้อยละ 2.8 ร้อยละ 2.6 ร้อยละ 2.4  ร้อยละ 2.4           
ร้อยละ 2.3 และร้อยละ 2.2 ตามล าดบั 
 สว่นแหลง่ทอ่งเท่ียวอ่ืน ๆ ก็ได้รับความประทบัใจจากนกัทอ่งเท่ียวในสดัสว่นท่ีลดหลัน่กนัลงไป 
ตัง้แตอ่ าเภอปาย (ร้อยละ 2.2) หาดชะอ า (ร้อยละ 2.0) เกาะเสม็ด (ร้อยละ 1.8) เขาใหญ่ (ร้อยละ 1.6) 
เกาะพีพี (ร้อยละ 1.5) เขาค้อ (ร้อยละ 1.4) ภชีูฟ้้า (ร้อยละ 1.3) บางแสน (ร้อยละ 1.1) และกิจกรรม            

5.2 
3.5 

3.2 
2.8 

2.6 
2.5 
2.4 
2.4 
2.3 
2.2 
2.2 

2.0 
1.8 
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1.5 

1.4 
1.3 

1.1 
1.0 
0.9 

0.0 1.0 2.0 3.0 4.0 5.0 6.0 

ดอยสเุทพ (พระธาตดุอยสเุทพ) 
ดอยอินทนนท์ 

ดอยตงุ / (สวนสมเดจ็ยา่ ดอยแม่ฟ้าหลวง) 
แหลมพรหมเทพ 

หวัหนิ 
ภกูระดงึ 

หาดป่าตอง 
พทัยา 

เกาะช้าง 
เกาะสมยุ 
อ าเภอปาย 
หาดชะอ า 
เกาะเสม็ด 
เขาใหญ่ 
เกาะพีพี 
เขาค้อ 
ภชีูฟ้้า 

บางแสน 
ลอ่งแพ / ลอ่งแก่ง 

วดัพระศรีรัตนศาสดาราม (วดัพระแก้ว) 

แผนภมูิภาพที่ 5.3 แสดงสดัสว่น“แหล่งท่องเท่ียว” ที่นกัท่องเท่ียวเกิดความประทับใจ 20 อนัดบัแรก 

(ร้อยละ) 
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ลอ่งแพในจงัหวดักาญจนบรีุ (ร้อยละ 1.0) รวมถึงความประทบัใจตอ่ศาสนสถานท่ีส าคญัยิ่งของประเทศ
ไทย อย่างวดัพระศรีรัตนศาสดาราม (วดัพระแก้ว) (ร้อยละ 0.9) เป็นต้น 

 5.2.4 แหล่งท่องเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียวเกิดความประทับใจในสัดส่วนท่ีสูงตามภูมิภาคต่างๆ 
 เพ่ือตอบสนองกลยทุธ์ “สง่เสริมการเดนิทางทอ่งเท่ียวเช่ือมโยง” ทัง้ภายในภมูิภาคและระหวา่ง
ภมูิภาค โดยสร้างให้เกิดการเดนิทางท่องเท่ียวจากนกัท่องเท่ียวในจงัหวดัท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออก            
โดยพิจารณาแหลง่ท่องเท่ียวตามภมูิภาคตา่งๆ (แบง่ตามการบริหารงานของ ททท.) ท่ีสามารถสร้างความ
ประทบัใจในสดัสว่นท่ีสงู เป็นรายภมูิภาคดงันี ้

 

 พบวา่แหลง่ท่องเท่ียวในภาคเหนือสามารถสร้างความประทบัใจให้กบักลุม่เป้าหมายได้ในสดัสว่น
ท่ีสงูถึงร้อยละ 32.2 รองลงมาเป็นแหลง่ท่องเท่ียวจากภาคใต้ ภาคกลาง และภาคตะวนัออก สร้างความ
ประทบัใจได้ในสดัส่วนร้อยละ 23.3 ร้อยละ 15.4 และร้อยละ 14.7 ตามล าดบั 
 ขณะท่ีแหลง่ทอ่งเท่ียวในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ และกรุงเทพฯ และปริมณฑล สามารถสร้าง
ความประทบัใจได้ในสดัส่วนท่ีไมส่งูมากนกั เพียงประมาณร้อยละ 11.5 และร้อยละ 2.8 ตามล าดบัเท่านัน้ 
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เหนือ ใต้ กลาง ตะวนัออก ตะวนัออก เฉียงเหนือ กรุงเทพฯและปริมณฑล 

แผนภมูิภาพที่ 5.4 แสดงสดัสว่นแหล่งท่องเท่ียวที่นักท่องเท่ียวเกิดความประทบัใจในสดัสว่นท่ีสงูตามภูมิภาคต่างๆ 

(ร้อยละ) 
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 5.2.4.1 แหล่งท่องเที่ยวส าคัญในภาคเหนือที่สามารถสร้างความประทับใจ                        
ต่อกลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 

หมายเหต:ุ สดัส่วนร้อยละต่อนกัท่องเทีย่วทัง้หมดทัว่ประเทศ 
 ดงัท่ีกลา่วไปแล้ววา่ภาคเหนือ เป็นภาคท่ีมีแหลง่ท่องเท่ียวท่ีสามารถสร้างความประทบัใจใน
กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัทอ่งเท่ียวได้สงูโดยเฉพาะแหลง่ท่องเท่ียวทางธรรมชาต ิ
และภเูขาสงู อากาศหนาวเย็น อย่างเชน่ ดอยสเุทพ (ร้อยละ 5.2) ดอยอินทนนท์ (ร้อยละ 3.5) ดอยตงุ   
(ร้อยละ 3.2) อ าเภอปาย (ร้อยละ 2.2) เขาค้อ (ร้อยละ 1.4) ภชีูฟ้้า (ร้อยละ 1.3) และดอยอา่งขาง         
(ร้อยละ 0.8) 
  
 
 

พระธาตดุอยสเุทพ( 5.2%) 

 

ดอยอินทนนท์(3.5%) 

 

ปาย(2.2%) 

 

เขาค้อ(1.4%) 

 

ภชีูฟ้้า(1.3%) 

 ดอยแมฟ้่าหลวง(3.2%) 

 

ดอยอา่งขาง(0.8%) 

 

น า้ตกทีลอซ(ู 0.7%) 

 

วดัพระศรีรัตนมหาธาตวุรมหาวิหาร( 0.6%) 

 

แมส่าย(0.6%) 

 

วดัร่องขุน่(0.6%) 

 

น า้หนาว(0.5%) 

 

ดอยแมส่ลอง(0.4%) 

 

เขื่อนภมูิพล(0.4% ) 

 

ทุง่ดอกบวัตอง(0.4%) 

 

ถนนคนเดิน(0.3% ) 

 

สวนสตัว์เชียงใหม(่0.3% ) 

 

ภทูบัเบิก(0.5%) 

 

ดอยปยุ(0.4% ) 

 

งานพืชสวนโลก(0.9% ) 
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 5.2.4.2 แหล่งท่องเที่ยวส าคัญในภาคกลางและกรุงเทพฯ ที่สามารถสร้างความประทับใจ
ต่อกลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 

หมายเหต:ุ สดัส่วนร้อยละต่อนกัท่องเทีย่วทัง้หมดทัว่ประเทศ 
 หวัหินและชะอ าเป็นแหลง่ท่องเท่ียวท่ีโดดเดน่ท่ีสดุของภาคกลาง (ร้อยละ 2.6 และร้อยละ 2.0 
ตามล าดบั) รวมถึงแหลง่ท่องเท่ียวประเภทล่องแพ ในจงัหวดักาญจนบรีุ (ร้อยละ 1.0) ทิวทศัน์ท่ีอา่วมะนาว 
(ร้อยละ 0.8) รวมถึงแหลง่ท่องเท่ียวเชิงย้อนยคุ เชน่ ตลาดน า้อมัพวา (ร้อยละ 0.7) ตลาดสามชกุ               
(ร้อยละ 0.3) รวมถึงแหลง่ท่องเท่ียวทางโบราณสถานและเมืองเก่าในอยธุยา(ร้อยละ 0.5) เป็นต้น 
 ขณะท่ีแหลง่ทอ่งเท่ียวในกรุงเทพฯ และปริมณฑลท่ีสามารถสร้างความประทบัใจได้แก่ วดัพระแก้ว 
(ร้อยละ 0.9) และศนูย์การค้า แหลง่ช้อปปิง้กลางเมืองตา่งๆ (ร้อยละ 0.3) เป็นต้น 
  
 

หวัหิน(2.6%) 

 

หาดชะอ า(2.0%) 

 

ลอ่งแพเมืองกาญจน์(1.0%) 

 

อา่วมะนาว(0.8%) 

 

ตลาดน า้อมัพวา(0.7%) 

 

โบราณสถานเกา่แก(่0.5%) 

 

ตลาดสามชกุ(0.3%) 

 

น า้ตกไทรโยค(0.4%) 

 

น า้ตกเอราวณั(0.4%) 
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 5.2.4.3 แหล่งท่องเที่ยวส าคัญในภาคตะวันออกที่สามารถสร้างความประทับใจต่อ
กลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 

 
หมายเหต:ุ สดัส่วนร้อยละต่อนกัท่องเทีย่วทัง้หมดทัว่ประเทศ 

 พทัยา เกาะช้าง เกาะเสม็ด บางแสน และหาดแมร่ าพงึ เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวของภาคตะวนัออก             
ท่ีสามารถสร้างความประทบัใจตอ่กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัทอ่งเท่ียวได้สงู     
(ร้อยละ 2.4 ร้อยละ 2.3 ร้อยละ1.8 ร้อยละ 1.1 และร้อยละ 0.4 ตามล าดบั) 
 อยา่งไรก็ตามแหลง่ท่องเท่ียวประเภทอ่ืนๆ นอกเหนือจากเกาะและชายทะเลอยา่งเขาคิชฌกฎู และ
สวนนงนชุ ก็มีช่ือเสียง และสามารถสร้างความประทบัใจตอ่กลุม่นกัท่องเท่ียวได้ในสดัสว่นพอสมควร
เชน่เดียวกนั (ร้อยละ 0.4 และร้อยละ 0.3 ตามล าดบั) 
  
 

พทัยา(2.4%) 

 บางแสน (1.1% ) 

 

เกาะล้าน(0.4%) 

 

เกาะเสม็ด(1.8%) 

 

เกาะช้าง(2.3%) 

 

สวนนงนชุ(0.3% ) 

 

เขาคชิฌกฎู(0.4%) 

 

น า้ตกพลิว้(0.4%) 

 

หาดแมร่ าพงึ(0.4%) 
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 5.2.4.4 แหล่งท่องเที่ยวส าคัญในภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่สามารถสร้างความประทับใจ
ต่อกลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 

 
หมายเหต:ุ สดัส่วนร้อยละต่อนกัท่องเทีย่วทัง้หมดทัว่ประเทศ 

 ถึงแม้วา่ในภาพรวมแหลง่ท่องเท่ียวของภาคตะวนัออกเฉียงเหนือสามารถสร้างความประทบัใจตอ่
กลุม่เป้าหมายในสดัส่วนท่ีน้อยกว่าภาคอ่ืนๆ อยู่บ้างก็ตาม แตภ่าคตะวนัออกเฉียงเหนือก็มีแหลง่ท่องเท่ียว
ทางธรรมชาต/ิอทุยานแหง่ชาตท่ีิส าคญัและมีช่ือเสียงอยา่ง ภกูระดงึ เขาใหญ่ ภเูรือ ทุง่ดอกกระเจียว 
(อทุยานแหง่ชาตป่ิาหินงาม) ท่ีสามารถสร้างให้เกิดความประทบัใจตอ่กลุม่เป้าหมายได้ในสดัสว่นท่ีสงู 
(ร้อยละ 2.5 ร้อยละ 1.6 ร้อยละ 0.8 และร้อยละ 0.7 ตามล าดบั) 
 อนึง่เป็นท่ีน่าสงัเกตวา่แหลง่ทอ่งเท่ียวทางอารยธรรมและโบราณคดีอย่างผาแต้ม และปราสาท        
เขาพนมรุ้ง ก็มีสดัสว่นของกลุม่เป้าหมายท่ีเกิดความประทบัใจตอ่แหลง่ท่องเท่ียวประเภทดงักลา่วใน
สดัสว่นไมน้่อยเชน่เดียวกนั (ร้อยละ 0.4 และร้อยละ 0.4 ตามล าดบั) 

ภกูระดงึ(2.5%) 

 

เขาใหญ่(1.6%) 

 

ภเูรือ(0.8%) 

 

ทุง่ดอกกระเจียว(0.7%) 

 

วงัน า้เขียว(0.6%) 

 

ปราสาทเขาพนมรุ้ง(0.4%) 

 

ผาแต้ม(0.4%) 

 

น า้ตกตาดโตน(0.3%) 
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 5.2.4.5 แหล่งท่องเที่ยวส าคัญในภาคใต้ที่สามารถสร้างความประทับใจต่อกลุ่มเป้าหมาย
ในพืน้ท่ีที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 

 
หมายเหต:ุ สดัส่วนร้อยละต่อนกัท่องเทีย่วทัง้หมดทัว่ประเทศ 

 เกือบทัง้หมดของแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีสามารถสร้างความประทบัใจของภาคใต้มีความเก่ียวข้องกบั
ทะเลและเกาะ โดยเฉพาะแหลมพรหมเทพ (ร้อยละ 2.8) หาดป่าตอง (ร้อยละ 2.4) เกาะสมยุ เกาะพีพีและ
หาดสมิหลา (ร้อยละ 2.2 ร้อยละ 1.5 และร้อยละ 0.8 ตามล าดบั) 
 อยา่งไรก็ตามภาคใต้ยงัมีความหลากหลายของแหลง่ท่องเท่ียวประเภทอ่ืนๆ อยา่งเช่น ถ า้มรกต 
(ร้อยละ 0.7) วดัพระมหาธาตวุรมหาวิหาร จงัหวดันครศรีธรรมราช (ร้อยละ 0.4) และเข่ือนรัชชประภา   
(ร้อยละ 0.3) เป็นต้น 
 
 

แหลมพรหมเทพ(2.8%) 

 

ถ า้มรกต(0.7%) 

 

ทะเลแหวก(0.6%) 

 

เกาะหลเีป๊ะ(0.5%) 

 

อา่วนาง(0.4%) 

 

หาดป่าตอง(2.4%) 

 

เกาะสมยุ(2.2%) 

 

เกาะพีพ(ี1.5%) 

 

หาดสมิหลา(0.8%) 

 

เขื่อนรัชชประภา(0.3%) 

 

วดัพระมหาธาตวุรมหาวิหาร(0.4%) 

 

ทะเลน้อย(0.3%) 

 
สระมรกต(0.3%) 
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5.3 เหตุผลที่ท าให้เกดิความประทบัใจต่อสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ 

 
 เม่ือพิจารณาเหตผุลท่ีกลุม่เป้าหมายแจ้งวา่ท าให้ตนเกิดความประทบัใจภายหลงัประสบการณ์
ทอ่งเท่ียวไปยงัแหลง่ทอ่งเท่ียวตามจงัหวดัตา่งๆตามท่ีได้กลา่วถึงไปแล้วนัน้ พบว่าเหตผุลสว่นใหญ่เป็น
เหตผุลท่ีเก่ียวข้องกบั ความสขุท่ีเกิดจากการกระตุ้นทางกายภาพ (Functional Stimulus) โดยเฉพาะความ
ประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 61.8) อาทิ วิวทิวทศัน์ท่ีสวยงาม น า้ใส ทะเลสวย ความสวยงาม
ตามธรรมชาตขิองแหลง่ท่องเท่ียวตา่งๆ ได้พบเห็นดอกไม้ ทุง่หญ้า ทุง่บวัตอง สถานท่ีร่ืนรมย์สงบสวยงาม  
ได้เห็นสถาปัตยกรรมท่ีสวยงาม วดั เจดีย์ เป็นต้น รวมถึงความประทบัใจท่ีเกิดจากการสมัผสัสดูดมอากาศ
บริสทุธ์ิ บรรยากาศเย็นสบาย (ร้อยละ 33.0) อาทิ ความประทบัใจเกิดจากได้สมัผสัอากาศหนาวเย็น ลม
พดั อากาศดีสดช่ืน เป็นต้น 
 นอกจากนัน้ยงัเป็นความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ (ร้อยละ 8.1) หรือเป็น
ความประทบัใจท่ีได้มีโอกาสค้นหาความสงบ ความเป็นส่วนตวั (ร้อยละ 7.9) รวมถึงความประทบัใจท่ีได้
ประสบการณ์เรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ ระหวา่งการเดนิทางไปยงัแหลง่ทอ่งเท่ียวนัน้ๆ (ร้อยละ 5.9) และถึงแม้วา่มี
สดัสว่นไมส่งูมากนกัแตก็่มีกลุม่เป้าหมายสว่นหนึง่ (ร้อยละ 4.2) เกิดความประทบัใจจากการได้สกัการะสิ่ง
ศกัดิส์ทิธ์ิ ได้บชูากราบไหว้พระ ตามความเช่ือของตน รวมถึงเป้าหมายอีกบางสว่น (ร้อยละ 3.2) ท่ีได้ความ
ประทบัใจจากอธัยาศยัน า้ใจไมตรีของผู้ ร่วมทางหรือเจ้าบ้าน รวมถึงความประทบัใจท่ีได้จากการได้
รับประทานอาหารอร่อย (ร้อยละ 2.9)  
 
 
 
 

  

61.8 

33.0 

8.1 

7.9 

5.9 

4.2 

3.2 

2.9 

0.3 

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 

ความประทบัใจท่ีเกดิจากการได้เห็น 

ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั 

ได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 

ความสงบ / ความเป็นสว่นตวั 

ประสบการณ์การเรียนรู้ 

ความสขุจากความเช่ือ 

 ความอบอุ่นจากเพ่ือนร่วมทาง/อธัยาศยัเจ้าบ้าน 

เกิดความสขุจากการกิน 

ไมแ่สดงเหตผุล 

แผนภมูิภาพที่ 5.5 แสดงสดัสว่นเหตผุลที่ท าให้เกิดความประทบัใจต่อสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ 

(ร้อยละ) 
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5.3.1 เหตุผลที่ท าให้เกิดความประทับใจต่อแหล่งท่องเที่ยว 20 อันดับแรก 

โดยใช้บทสรุปของเหตผุลท่ีสามารถสร้างความประทบัใจในบทท่ีผา่นมา มาพิจารณาเป็นรายแหลง่
ทอ่งเท่ียว พบวา่แตล่ะแหง่ แตล่ะประเภทมีเหตผุลท่ีเป็นสาระส าคญัในการสร้างความประทบัใจดงันี  ้

 
 

เหตุผลที่ท าให้ประทับใจ ดอยสุเทพ (พระธาตุดอยสุเทพ) 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 5.2 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 53.6) 

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 52.7) 

• ความสขุจากความเช่ือ (ร้อยละ 15.1) 

เหตุผลที่ท าให้ประทับใจ ดอยอินทนนท์ 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 3.5 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 63.3) 

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 61.2) 

เหตุผลที่ท าให้ประทับใจ ดอยตุง / สวนสมเดจ็ย่า 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 3.2 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 73.9) 

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 48.2) 

เหตุผลที่ท าให้ประทับใจ แหลมพรหมเทพ 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 2.8 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 91.2) 

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 24.5) 
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เหตุผลที่ท าให้ประทับใจ หัวหนิ 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 2.6 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 73.3) 

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 26.1) 

• ความสงบ / ความเป็นสว่นตวั (ร้อยละ 14.2) 

เหตุผลท่ีท าให้ประทับใจ ภูกระดงึ 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 2.5 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 57.5) 

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 46.7) 

เหตุผลที่ท าให้ประทับใจ หาดป่าตอง 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 2.4 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 81.4) 

• ประสบการณ์การเรียนรู้ (ร้อยละ 18.6) 

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 18.0) 

เหตุผลที่ท าให้ประทับใจ พัทยา 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 2.4 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 38.4) 

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 31.5) 

• ประสบการณ์การเรียนรู้ (ร้อยละ 27.7) 
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เหตุผลที่ประทับใจ เกาะช้าง 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 2.3 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 73.6) 

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 27.7) 

• ความสงบ / ความเป็นสว่นตวั (ร้อยละ 12.3) 

เหตุผลที่ประทับใจ เกาะสมุย 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 2.2 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น  (ร้อยละ 84.0) 

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 29.3) 

เหตุผลที่ประทับใจ ปาย 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 2.2 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 68.7) 

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 45.6) 

เหตุผลที่ประทับใจ หาดชะอ า 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 2.0 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 61.2) 

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 27.6) 

• ความสงบ / ความเป็นสว่นตวั (ร้อยละ 11.2) 

เหตุผลที่ประทับใจ เกาะเสม็ด 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 1.8 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 78.9) 

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 31.7) 
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เหตุผลที่ประทับใจ เขาใหญ่ 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 1.6 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 57.8) 

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 48.6) 

เหตุผลที่ประทับใจ เกาะพีพี 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 1.5 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 87.3) 

• ได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ (ร้อยละ 23.5) 

เหตุผลที่ประทับใจ เขาค้อ 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 1.4 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 65.9) 

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 49.5) 

เหตุผลท่ีประทับใจ ภูชีฟ้้า 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 1.3 
โดยจ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 78.8) 

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 37.7) 

เหตุผลที่ประทับใจ บางแสน 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 1.8 
โดยจ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีได้สมัผสั (ร้อยละ 35.2) 

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 31.0) 
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 5.3.2  แนวทางการสร้างความประทับใจให้กับแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 

 In-Trend 
"เรียนรู้คู่
กระแส" 

Explorer 
"บกุเบิก
ค้นหา" 

Festive  
"เริงร่ืน
เทศกาล" 

Friends & Lovers 
"เพ่ือเพื่อนและ

แฟน" 

Family Value 
"ครอบครัว
ส าคญั" 

Safety Techie 
"สะอาด

ปลอดภยัและ
ทนัสมยั" 

Conservatives 
"อนรัุกษ์นิยม" 

 
ความประทบัใจที่เกิดจาก
การได้เห็น 
 
ความประทบัใจที่ได้สมัผสั 
 
ได้ท ากิจกรรมที่ชื่นชอบ 
 
ความสงบ / ความเป็น
สว่นตวั 
ประสบการณ์การเรียนรู้ 
 
ความสขุจากความเชื่อ 
 
ความอบอุน่จากเพ่ือนร่วม 
ทาง/อธัยาศยัเจ้าบ้าน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
หน่วย: Matrix Index 

แผนภมูิภาพที่ 5.6 แสดงแนวทางการสร้างความประทบัใจให้กบัแต่ละกลุม่วิถีชีวิต 

เหตุผลที่ประทับใจ ล่องแพ / ล่องแก่ง 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 1.8 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ (ร้อยละ 51.4) 

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 35.7) 

เหตุผลที่ประทับใจ วัดพระศรีรัตนศาสดาราม (วัดพระแก้ว) 

สดัสว่นความประทบัใจโดยรวม (ตอ่กลุม่เป้าหมายทัง้หมด) ร้อยละ 1.8 โดย
จ าแนกเป็นเหตผุลท่ีท าให้ประทบัใจ ดงันี ้

• ความประทบัใจท่ีเกิดจากการได้เห็น (ร้อยละ 51.6) 

• ความสขุจากความเช่ือ (ร้อยละ 46.9) 
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13.3 

10.9 
9.6 

5.8 
5.8 

4.1 
3.3 

2.1 
1.9 
1.5 
1.4 
1.4 
1.3 
1.3 
1.2 

เชียงใหม ่

แมฮ่่องสอน 

ภเูก็ต 

กระบ่ี 

เลย 

เชียงราย 

สรุาษฏร์ธานี 

พงังา 

ตราด 

ตาก 

นครราชสีมา 

กาญจนบรีุ 

สงขลา 

ชลบรีุ 

ประจวบคีรีขนัธ์ 

ระยอง 

แผนภมูิภาพที่ 5.8 แสดงสดัสว่นจงัหวดัที่เป็นเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียว ที่ยงัไม่เคยไป
และอยากไปมากที่สดุ 

(ร้อยละ) 

จากแผนภมูิภาพด้านบน พบแนวโน้มอยา่งชดัเจน ถึงโอกาสและแนวทางการสร้างความประทบัใจ
ให้เกิดขึน้กบันกัท่องเท่ียวในแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต โดยนอกจากความประทบัใจขัน้พืน้ฐานท่ีควรจกัต้องได้จาก
การได้เห็น ได้ชิม ได้สมัผสัทางกายภาพด้านใดด้านหนึง่แล้ว การสร้างความประทบัใจให้เกิดเพิ่มพนูขึน้ 
โดยใช้การท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบนัน้ เหมาะสมกบักบักลุม่วิถีชีวิต “เรียนรู้คูก่ระแส” “เริงร่ืนเทศกาล” และ 
“ครอบครัวส าคญั” (หมายเหตผุู้วิจยั :กิจกรรมต้องมีความเหมาะสมกบัลกัษณะพืน้ฐานของกลุ่ม เชน่ กิจกรรมผจญภยั ด าน า้ดปูะการัง 
อาจเหมาะกบักลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” กิจกรรมสนกุสนานเหมาะกบักลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” และกิจกรรมครอบครัว กิจกรรม Theme park อาจ
เหมาะกบักลุม่ “ครอบครัวส าคญั” มากกวา่ เป็นต้น) 

 ส าหรับแนวทางการสร้างความประทบัใจจากความเป็นส่วนตวั ก็เป็นท่ีช่ืนชอบของกลุ่มวิถีชีวิต
หลายกลุม่  ได้แก่ กลุม่ “บกุเบกิค้นหา” “เพ่ือเพ่ือนและแฟน”  รวมถึงกลุม่ ”ครอบครัวส าคญั” และ “สะอาด
ปลอดภยัและทนัสมยั” ขณะท่ีกิจกรรมการเรียนรู้ เหมาะกบัการสร้างความประทบัใจให้กบักลุม่ “เรียนรู้คู่
กระแส” “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” และ กลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” 
 ในด้านการสร้างความประทบัใจผา่นความสขุอ่ิมเอมท่ีได้จากความเช่ือ เหมาะสมกบักลุม่ 
“ครอบครัวส าคญั” และกลุม่“อนรัุกษ์นิยม” ขณะท่ีการสร้างความประทบัใจจากอธัยาศยัเจ้าบ้าน เหมาะกบั
กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” “เรียนรู้คูก่ระแส” และ กลุม่ 
“อนรัุกษ์นิยม” มากกว่ากลุม่อ่ืนๆ เป็นต้น 

5.4 สถานที่ท่องเที่ยวที่ไม่เคยเดนิทางไปและ
อยากไปมากที่สุด 

 กลุม่เป้าหมายในสดัส่วนถึงร้อยละ 89.8 ท่ีแจ้ง
วา่ตนมีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีอยากเดินทางไป (เน่ืองด้วย
เหตผุลใด ๆ ก็ตาม) แตย่งัไมเ่คยเดินทางไปยงัสถานท่ี

ทอ่งเท่ียวเหล่านัน้เลย ในขณะท่ีสว่นท่ีเหลือร้อยละ 
10.2 แจ้งวา่ตนไมมี่สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีอยากไปท่ียงั
ไมไ่ด้เดนิทางไปดงักลา่ว  
 5.4.1 จังหวัดที่เป็นเป้าหมายการเดนิทาง
ท่องเที่ยวที่ยังไม่เคยไปและอยากไปมากที่สุด  
 ในภาพรวมเม่ือให้กลุม่เป้าหมายระบถุึง
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีตนอยากไปแตย่งัไมมี่โอกาสได้
เดนิทางไปนัน้ พบวา่จงัหวดัท่ีเป็นเป้าหมายการ
เดนิทางสว่นใหญ่ ยงัคงเป็นจงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยม 
อยา่งเชน่จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 19.7) จงัหวดั
แมฮ่อ่งสอน (ร้อยละ 13.3) จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 10.9) 

ระบสุถานที่ 
89.8 ไมมี่สถานที่ 

ที่อยากไป 
และไมเ่คย
ไป 10.2 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 5.7 แสดงสดัสว่นสถานท่ีท่องเที่ยวท่ีไม่เคยเดินทางไปและอยากไป
มากที่สดุ 
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จงัหวดักระบี่ (ร้อยละ 9.6) จงัหวดัเลยและจงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 5.8 และร้อยละ 5.8 ตามล าดบั) 
นอกจากนัน้จงัหวดัชายทะเลอยา่งจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี จงัหวดัพงังา และจงัหวดัตราด ก็มีสดัสว่น
กลุม่เป้าหมายท่ียงัไมเ่คยเดินทางและอยากเดินทางไปมากท่ีสดุในสดัส่วนท่ีสงูพอสมควร (ร้อยละ 4.1  
ร้อยละ 3.3 และร้อยละ 2.1 ตามล าดบั) รวมถึงจงัหวดัท่ีมีอทุยานและเทือกเขาสงูอย่างจงัหวดัตาก 
นครราชสีมา และกาญจนบรีุ ก็ได้รับความสนใจในสดัสว่นไมน้่อยเชน่เดียวกนั (ร้อยละ 1.9 ร้อยละ 1.5 
และร้อยละ 1.4 ตามล าดบั) 
 อนึง่เป็นท่ีน่าสงัเกตวา่จงัหวดัท่ีเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยม อย่างจงัหวดัชลบรีุ จงัหวดั
ประจวบคีรีขนัธ์ รวมถึงจงัหวดัระยอง กลบัมีสดัสว่นหนว่ยตวัอยา่งท่ีไมเ่คยเดนิทางไปและอยากไปมาก
ท่ีสดุคอ่นข้างน้อย (เพียงร้อยละ 1.3 ร้อยละ 1.3 และร้อยละ 1.2 ตามล าดบั) ถึงแม้จะยงัอยูใ่น 20 จงัหวดั
แรกก็ตาม 

 5.4.2 แหล่งท่องเที่ยวที่ยังไม่เคยเดินทางไปและอยากไปมากที่สุด 20 อันดับแรก 
 หากพิจารณาเป็นรายแหลง่ทอ่งเท่ียว
พบวา่แหลง่ท่องเท่ียวท่ีมีผู้ยงัไมเ่คยไปและอยากไป
มากท่ีสดุได้แก่ “เมืองปาย” จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน 
(ร้อยละ 12.4) รองลงมาเป็นดอยอินทนนท์ และ
ดอยสเุทพ จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 7.3 และร้อย
ละ 7.0 ตามล าดบั) 
 นอกจากนัน้แหลง่ท่องเท่ียวทางทะเลอยา่ง
เกาะพีพี ทะเลในจงัหวดัภเูก็ต เกาะสมยุ หาดป่า
ตอง รวมถึงแหลมพรหมเทพ เกาะช้าง เกาะตา่งๆ 
ในภเูก็ต เกาะสิมิลนั ทะเลแหวก และเกาะเสม็ด ก็
ได้รับความสนใจในสดัสว่นท่ีสงู (ร้อยละ 6.6           
ร้อยละ 3.2 ร้อยละ 3.0 ร้อยละ 2.9 ร้อยละ 2.4 
ร้อยละ 1.8 ร้อยละ 1.5 ร้อยละ 1.5 ร้อยละ 1.3 
และร้อยละ 0.8 ตามล าดบั) 
 แหลง่ทอ่งเท่ียวทางธรรมชาติ ป่าเขา อย่าง
ภกูระดงึ ดอยตงุ น า้ตกทีลอซู รวมถึงภชีูฟ้้าและ 
เขาใหญ่ ก็ได้ความสนใจต้องการเดนิทางไปใน
สดัสว่นไมน้่อย (ร้อยละ 4.8 ร้อยละ 2.4 ร้อยละ 1.6 ร้อยละ 1.6 และร้อยละ 0.9 ตามล าดบั) 

12.4 
7.3 
7.0 
6.6 

4.8 
3.2 
3.0 
2.9 
2.4 
2.4 
1.8 
1.6 
1.6 
1.5 
1.5 
1.3 
1.1 
0.9 
0.9 
0.8 

อ าเภอปาย 

ดอยอินทนนท์ 

ดอยสเุทพ (พระธาตดุอยสเุทพ) 

เกาะพีพี 

ภกูระดึง 

ทะเลในภเูก็ต 

เกาะสมยุ 

หาดป่าตอง 

แหลมพรหมเทพ 

ดอยตงุ/ดอยแมฟ้่าหลวง) 

เกาะช้าง 

ภชีูฟ้้า 

น า้ตกทีลอซ ู

เกาะต่าง ๆ ในภเูก็ต 

เกาะสิมิลนั 

ทะเลแหวก 

อ าเภอเมือง เชียงใหม ่

หวัหิน 

เขาใหญ่ 

เกาะเสม็ด 

แผนภมูิภาพที่ 5.9 แสดงสดัสว่นแหล่งท่องเท่ียวที่ยังไม่เคยเดินทางไปและ
อยากไปมากที่สดุ 20 อนัดบัแรก 

(ร้อยละ) 
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 นอกจากแหลง่ทอ่งเท่ียวทางทะเลและทางธรรมชาตป่ิาเขาแล้วก็ยงัมีแหลง่ท่องเท่ียวท่ีเป็นเมือง 
อยา่งอ าเภอเมืองเชียงใหม ่รวมถึงอ าเภอหวัหิน ก็ได้รับความสนใจเป็นแหลง่ท่องเท่ียวท่ียงัไมเ่คยไป และ
อยากไปมากท่ีสดุอยูใ่น 1 ใน 20 อนัดบัแรกเชน่เดียวกนั 

5.5 เหตุผลที่สร้างแรงจูงใจในการเดนิทางไปสถานที่ที่ยังไม่เคยไปและอยากไป 
มากที่สุด 
 ส าหรับสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีกลุม่เป้าหมายยงัไมเ่คยเดนิทางไปและ “อยากไปมากท่ีสดุ” นัน้             

สว่นใหญ่เกิดจากแรงจงูใจจากความต้องการ
ด้านกายภาพ (ร้อยละ 60.8) ตัง้แตค่วาม
ต้องการท่ีจะได้สมัผสับรรยากาศท่ีสดช่ืน               
วิวทิวทศัน์ท่ีสวยงามหรือได้เห็นน า้ทะเลสีคราม 
หาดทรายสวยสะอาด เป็นต้น รองลงมาเป็น
ความต้องการท่ีจะได้สมัผสักบัประสบการณ์
ใหม่ๆ  (ร้อยละ 37.1) ความหนาวบนยอดดอย 
แมค่ะนิง้ ดอกไม้พนัปี หมีแพนด้า (หลินปิง) 
ลกูไฟพญานาค ด าน า้ดปูะการัง ลอ่งแก่ง            
ลอ่งแพ เป็นต้น 
 ขณะท่ีอีกร้อยละ 17.2 เป็นแรงจงูใจท่ี
เกิดจากการได้รับส่ือ (รวมถึงค าบอกเลา่จาก
เพ่ือน) เก่ียวกบัความสวยงาม ความมีช่ือเสียง

ของแหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมท่ีบอกตอ่ ๆ กนัมารวมถึงความสวยงามของสถานท่ีผา่นการถ่ายทอดทาง
โทรทศัน์ เว็บไซต์ตา่งๆ อาทิ อากาศบนยอดดอยเชียงใหม่เหมือนสวิตเซอร์แลนด์เมืองไทย (ร้อยละ 3.1) 
พระอาทิตย์ตกดนิท่ีแหลมพรหมเทพ (ร้อยละ 2.0) เป็นต้น 
 สว่นท่ีเหลือเป็นแรงจงูใจท่ีต้องการเรียนรู้สิ่งใหม ่จากการเดนิทางท่องเท่ียว (ร้อยละ 6.0) รวมถึง
การได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ (ร้อยละ 1.8)  
 เป็นท่ีนา่สนใจวา่มีกลุม่เป้าหมายในสดัส่วนท่ีสงูพอสมควร (ร้อยละ 4.7) ท่ีเกิดแรงจงูใจไป                   
สูส่ถานท่ีท่องเท่ียวท่ีต้องการ จากแรงผลกัดนัด้านความเช่ือในสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิของสถานท่ีหรือเกจิอาจารย์
ตา่งๆ อาทิ วดัพระธาตลุ าปางหลวง สสุานไตรลกัษณ์ จนตัง้เป็นความหวงัไว้ว่าวนัหนึ่งจะเดนิทางไป
ทอ่งเท่ียวหรือสกัการะสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิเหลา่นัน้  
  

60.8 

37.1 

17.2 

6.0 

4.7 

1.8 

2.5 

เพ่ือตอบสนองความต้องการทาง
กายภาพ 

ได้เห็น / ได้สมัผสั /ความภมูใิจท่ีจะ
ได้ประสบการณ์แปลกใหม ่

แรงจงูใจท่ีเกิดจากความมีช่ือเสียง
ของแหลง่ทอ่งเท่ียว 

แรงจงูใจท่ีได้จากการเรียนรู้ 

ความเช่ือ / ความศกัดิส์ิทธ์ิ ของ
แหลง่ทอ่งเท่ียว 

ได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 

ไมแ่สดงเหตผุล 

แผนภมูิภาพที่ 5.10 แสดงสดัสว่นเหตุผลที่สร้างแรงจงูใจในการเดินทางไปสถานท่ีที่
ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุ 

(ร้อยละ) 
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บทที่ 6 พฤตกิรรมการบริโภคส่ือ 

6.1 ช่องทางสื่อที่ใช้เป็นประจ าส าหรับข่าวสารด้านการเดนิทางท่องเที่ยว 

 

 ชอ่งทางขา่วสารด้านการท่องเท่ียวท่ีนิยมมากท่ีสดุเป็น “การพดูคยุแลกเปล่ียนกบัเพ่ือนหรือคน
รู้จกั” ในสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 69.5 รองลงมาเป็นข้อมลูข่าวสารผา่นรายการโทรทศัน์ (ท่ีไมมี่ละคร อาทิ 
รายการเนวิเกเตอร์) ร้อยละ 40.0 ขา่วสารด้านการท่องเท่ียวในส่ือหนงัสือพิมพ์ ร้อยละ 29.9 รวมถึงเนือ้หา
การโฆษณาประชาสมัพนัธ์ทางโทรทศัน์ในสดัสว่นร้อยละ 26.8 (ทัง้รูปแบบสง่เสริมการทอ่งเท่ียวโดยตรง
อยา่งโฆษณาประชาสมัพนัธ์ของ ททท. หรือโฆษณาประชาสมัพนัธ์สินค้าอ่ืน ๆ แตมี่ภาพหรือเร่ืองราวบาง
ตอนเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว เชน่ ภาพวิวทิวทศัน์ท่ีสวยงาม ระหวา่งการเดนิทางของภาพยนตร์โฆษณารถ
กระบะวีโก้ เป็นต้น)  
 นอกจากนัน้ขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีเผยแพร่ตามเว็บไซต์ตา่ง ๆ ก็ได้รับความนิยมติดตามใน
สดัสว่นท่ีสงูไมน้่อยถึงร้อยละ 25.2 รวมถึงขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวผ่านเว็บไซต์ของ ททท. ซึง่มีสดัสว่น
ร้อยละ 12.7 
 ขา่วสารด้านการท่องเท่ียวท่ีเผยแพร่ทางนิตยสารท่องเท่ียว ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด) 
รวมถึงโปสเตอร์ แผน่พบัใบปลิว และพ็อคเก็ตบุ๊คการท่องเท่ียว ถกูใช้เป็นแหลง่ข้อมลูข่าวสารด้านการ
ทอ่งเท่ียวในสดัสว่นไมน้่อยท่ีร้อยละ 18.0 ร้อยละ 15.5 ร้อยละ 14.9 และร้อยละ 12.8 ตามล าดบั                  
มีกลุม่เป้าหมายในสดัส่วนไมส่งูนกัท่ีใช้ขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวผา่นชอ่งทางส่ือ นิตยสารทัว่ไป รายการ
ละครโทรทศัน์ รวมถึงข้อมลูแลกเปล่ียนในสงัคมเครือข่าย และกิจกรรมด้านการท่องเท่ียวท่ีจดัขึน้ตาม

69.5 
40.0 

29.9 
26.8 
25.2 

18.0 
15.5 
14.9 
12.8 
12.7 

7.3 
5.0 
4.3 
4.2 
2.2 
2.0 
0.3 
0.1 

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 

เพื่อน, คนรู้จกั 

รายการโทรทศัน์ (ที่ไม่ใช่ละคร) 

หนงัสอืพิมพ์ 

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

เว็บไซต์(อื่นๆ) 

นิตยสารท่องเท่ียว 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) 

โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลวิ 

พ็อคเก็ตบุ๊คการท่องเท่ียว 

เว็บไซต์ของ ททท. 

นิตยสารทัว่ไป 

ละครทางทีวี 

สงัคมเครือข่าย เช่น hi5, facebook 

กิจกรรมเกี่ยวกบัการท่องเท่ียว 

ภาพยนตร์  

วิทย ุ

บริษัททวัร์ 

โปรโมชัน่จากบตัรเครดิต 

แผนภมูิภาพที่ 6.1  แสดงสดัสว่นช่องทางสือ่ที่ใช้เป็นประจ าส าหรับข่าวสารด้านการเดินทางท่องเท่ียว 

(ร้อยละ) 
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สถานท่ีตา่งๆ ในสดัสว่นร้อยละ 7.3 ร้อยละ 5.0 ร้อยละ 4.3 และร้อยละ 4.2 ตามล าดบั อนึง่มีกลุม่เป้า- 
หมายในสดัสว่นน้อยมากท่ีใช้การติดตามขา่วสารการทอ่งเท่ียวอย่างชอ่งทางส่ือประเภทภาพยนตร์  วิทย ุ
(ร้อยละ 2.2 และร้อยละ 2.0 ตามล าดบั) และถึงแม้วา่มีสดัสว่นท่ีไมส่งูนกัแตท่่องเท่ียวทางการส่ือสารด้าน
การทอ่งเท่ียวโดยตรงจากบริษัททวัร์ และรายการโปรโมชัน่จากบตัรเครดิต ก็ถกูเอย่ถึงโดยกลุม่เป้าหมาย  
ท่ีเห็นความส าคญักบัการเดินทางทอ่งเท่ียวกลุม่หนึง่ 
 6.1.1 รายละเอียดส่ือแต่ละช่องทางท่ีใช้เป็นประจ าส าหรับข่าวสารด้านการเดนิทาง
ท่องเที่ยว 
 ส าหรับส่ือบางประเภทรายละเอียดของประเภทแหลง่ท่ีมาของขา่วสารก็มีความครบถ้วนสมบรูณ์
ในตวัเอง อาทิ จากเพ่ือนหรือคนรู้จกั (การศกึษาไมจ่ าเป็นต้องทราบวา่รู้จากใคร) หรือป้ายโฆษณาขนาด-
ใหญ่ (การศกึษาครัง้นีไ้มจ่ าเป็นต้องถามว่าเห็นจากสถานท่ีใด) อยา่งไรก็ตามมีชอ่งทางส่ือบางประเภท      
ซึง่มีความหลากหลายในแหลง่ท่ีมาของขา่วสารหรือช่ือรายการท่ีน าเสนอ ซึง่สาระความสนใจในสว่นนี ้
สามารถน าไปใช้ในการวางแผนการตลาดได้มีประสิทธิภาพยิ่งขึน้ จงึขอน าเสนอรายละเอียดส่ือบาง
ประเภทท่ีแหลง่ท่ีมาของขา่วสารสามารถน าไปใช้ในการวางแผนการตลาดได้ในอนาคต ดงันี ้

ช่องทางสื่อที่ใช้ส าหรับข่าวสาร
ด้านการเดนิทางท่องเที่ยว 

รายละเอียดของสื่อ (เฉพาะสื่อที่ต้องระบุรายการในรายละเอียด) 
(หมายเหตุ: รายการที่เป็นแท่งสีทึบในแผนภมิูภาพที่ 6.1) 

(ตวัเลขภายในวงเลบ็เป็นสดัสว่นภายหลงัปรับ “รายการรวมทัง้หมด” แตล่ะช่องทางสือ่เป็น
ร้อยละ 100) 

สือ่โทรทศัน์  
(ที่ไมใ่ช่รายการละคร) 

รายการเนวเิกเตอร์ (ร้อยละ 15.8) รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 7 (ร้อยละ 10.0) รายการ
ตลาดสดสนามเป้า (ร้อยละ 9.0) รายการ30ยงัแจ๋ว (ร้อยละ6.5) รายการเที่ยวละไมไทย-
แลนด์ (ร้อยละ 5.7)  รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 5 (ร้อยละ 4.4)  รายการทางโทรทศัน์            
ทางช่อง 3 (ร้อยละ 3.8) รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 9 (ร้อยละ 3.6) รายการท่ีนี่หมอชิต         
(ร้อยละ 2.7) รายการสมดุโคจร (ร้อยละ 2.5) รายการยกสยาม (ร้อยละ 1.9) รายการ          
วนัหยดุสดุขดี (ร้อยละ 1.9) รายการผู้หญิงถงึผู้หญิง (ร้อยละ 1.8) รายการรักเมืองไทย         
(ร้อยละ 1.7) รายการทุง่แสงตะวนั (ร้อยละ 1.5) 

สือ่หนงัสอืพิมพ์ ไทยรัฐ (ร้อยละ 75.6) เดลนิิวส์ (ร้อยละ 21.1) มติชน (ร้อยละ 1.8) ขา่วสด(ร้อยละ 1.6)          
คมชดัลกึ (ร้อยละ 1.4) บางกอกโพสต์ (0.3) ผู้จดัการ (ร้อยละ 0.2) สยามรัฐ (ร้อยละ 0.1) 
สยามกีฬา (ร้อยละ 0.1) บ้านเมอืง (ร้อยละ 0.1)  โพสต์ทเูดย์ (ร้อยละ 0.1) 

โฆษณาทางโทรทศัน์ โฆษณาของการทอ่งเทีย่ว(ททท.) (ร้อยละ 86.5)  โฆษณารถวีโก้ (ร้อยละ 1.0)              
โฆษณาปตท. (ร้อยละ 0.7) โฆษณาร่ีเจนซี่ (ร้อยละ 0.5) โฆษณาเนสกาแฟ (ร้อยละ 0.4)             
โฆษณาเบยีร์ช้าง (ร้อยละ 0.4) โฆษณากาแฟเบอร์ดี ้(ร้อยละ 0.4) โฆษณากาแฟมอคโคนา่
(ร้อยละ 0.2) โฆษณาปนูซีเมนต์ไทย (ร้อยละ 0.2) โฆษณาเบียร์สงิห์ (ร้อยละ 0.2) โฆษณา
คาพิโก้ (ร้อยละ 0.2) โฆษณาโค้ก (ร้อยละ 0.1) โฆษณาของสวนสยาม (ร้อยละ 0.1)            
โฆษณาเมืองไทยประกนัชีวติ (ร้อยละ 0.1) โฆษณา AIS (ร้อยละ 0.1) ช่อง CTV ของท้องถ่ิน  
(ร้อยละ 0.1) 
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ช่องทางสื่อที่ใช้ส าหรับ
ข่าวสารด้านการเดนิทาง

ท่องเที่ยว 

รายละเอียดของสื่อ  
(เฉพาะสื่อที่ต้องระบุรายการในรายละเอียด) 

(หมายเหตุ: รายการที่เป็นแท่งสีทึบในแผนภมิูภาพที่ 6.1) 
เว็บไซต์ตา่งๆ กเูกิล้ (ร้อยละ 79.4) เสร์ิชจากช่ือจงัหวดั และสถานท่ี โดยไมร่ะบเุสร์ิชเอ็นจิน้ (ร้อยละ 3.2)       

เว็บไซต์ของจงัหวดันัน้ๆ (ร้อยละ 1.6) พนัทิป (ร้อยละ 1.0) หมหูินดอทคอม (ร้อยละ 0.7)         
สนกุ (ร้อยละ 0.7) กระปกุ (ร้อยละ 0.4) เอ็มไทย (ร้อยละ 0.3) ยาฮ ู(ร้อยละ 0.2) ที่น่ีดอทคอม         
(ร้อยละ 0.2) ยทูปู (ร้อยละ 0.1) สบายดอทคอม(ร้อยละ 0.1) ตีนโตดอทคอม(ร้อยละ 0.1)        
มาดดูอทคอม (ร้อยละ 0.1) โกทโูน (ร้อยละ 0.1) หมูบ้่านไทยดอทคอม (ร้อยละ 0.1)                
ไทยต าบลดอทคอม (ร้อยละ 0.1 ) โพสท์จงัดอทคอม (ร้อยละ 0.1) เด็กดี (ร้อยละ 0.1) 

นิตยสารทอ่งเที่ยว อสท. (ร้อยละ 94.7) อนัซีนอินไทยแลนด์ (ร้อยละ 1.7) ทริปทราเวลล์ (ร้อยละ 1.7) นิตยสาร
ทอ่งเที่ยวของจงัหวดั (ร้อยละ 0.9) หนีกรุง (ร้อยละ 0.7) เพื่อนเดนิทาง (ร้อยละ 0.2) นายรอบรู้ 
(ร้อยละ 0.2) หนาวนีท้ัว่เมืองไทย (ร้อยละ 0.1) แดซเซิล (ร้อยละ 0.1) หนุม่สาวทวัร์ (ร้อยละ 
0.1) สารคดี (ร้อยละ 0.1) ฮนัน่ีมนูทราเวล (ร้อยละ 0.1) สดุยอดเท่ียวไทย (ร้อยละ 0.1) 

พ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเทีย่ว 12 เดอืน 7 ดาว 9 ตะวนั (ร้อยละ 25.0) 100 ที่บอกรัก (ร้อยละ 21.7) พ็อคเก๊ตบุ๊คของ ททท. 
(ไมร่ะบ)ุ (ร้อยละ 20.1) 15 ตลาดบก 16 ตลาดน า้ (ร้อยละ 11.8) บินไปบินกลบัขบัรถเที่ยว         
(ร้อยละ 11.4) 102 ที่เทีย่วออกรส (ร้อยละ 10.0) 

กิจกรรมเก่ียวกบัการทอ่งเที่ยว งานของ ททท.จดัร่วมกบัจงัหวดั (ร้อยละ 79.9) งานเทศกาลกินเจตรัง (ร้อยละ 5.8)                    
งานเทศกาลเดือน 10 (ร้อยละ 3.1) งานเทศกาลมหกรรมโคมไฟหาดใหญ่ (ร้อยละ 2.4)             
งานพระเพณีชกัพระ (ร้อยละ 1.4) งานเทศกาลทอ่งเทีย่วที่สรุาษฎร์ธานี (ร้อยละ 1.0)               
งานเทีย่วไทย 4 ภาค (ร้อยละ 1.0) งานเทศกาลดอกฝ้ายเมืองเลย (ร้อยละ 0.7)                        
งานเทศกาลเที่ยวเมืองไทย (ร้อยละ 0.7) 

 6.1.2 เก่ียวกับโฆษณาของ ททท. 

 เพ่ือเป็นการขยายผลในสว่นของส่ือโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ด้านการเดนิทางท่องเท่ียวประเภท 
โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีกลุม่เป้าหมายสดัสว่นร้อยละ 
26.8 อ้างวา่ได้ใช้แหลง่ข้อมลูจากแหลง่นีเ้ป็น
ประโยชน์ด้านการเดนิทางท่องเท่ียวของตน ซึง่พบวา่
เกือบทัง้หมด (ร้อยละ 86.5) ของกลุม่เป้าหมายท่ี
ได้รับข้อมลูจากส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์เอ่ยถึง 
“โฆษณาประชาสมัพนัธ์ของ ททท.” เร่ืองใดเร่ืองหนึง่ 
(แตส่ว่นใหญ่ไมร่ะบช่ืุอเร่ือง) 
 พบวา่ในบรรดากลุม่ท่ีเอ่ยถึงโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ของ ททท. นัน้สว่นใหญ่ร้อยละ 75.0 ไมไ่ด้ระบรุายละเอียดหรือเอ่ยช่ือแคมเปญเพียงแจ้งวา่

75.0 

4.7 

4.6 

1.3 

0.4 

0.4 

0.2 

0.1 

0.1 

โฆษณาของ ททท.(ไมร่ะบเุร่ือง) 

โฆษณาของ ททท.ชดุเบิร์ด 

โฆษณาของ ททท.ชดุกอด 

โฆษณาของ ททท.ชดุโปงลาง 

โฆษณาของ ททท.ชดุนิชคณุ 

โฆษณาของ ททท.ชดุเท่ียวเมืองไทยไมไ่ปไมรู้่ 

โฆษณาของ ททท.ชดุท าบญุ9วดั 

โฆษณาของ ททท.ชดุแพนเค้ก 

โฆษณาของ ททท.พาแมเ่ท่ียว 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 6.2 แสดงสดัสว่นเกี่ยวกับโฆษณาของ ททท. 

86.5 
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เป็นโฆษณาของ ททท. อย่างไรก็ตามหากเปรียบเทียบเฉพาะสว่นของกลุม่ตวัอยา่งท่ีแจ้งช่ือเร่ือง (หรือเอ่ย
ช่ือพรีเซ็นเตอร์) พบว่าสว่นใหญ่เอย่ถึงโฆษณาประชาสมัพนัธ์แคมเปญท่ีมีคณุเบร์ิด (ธงชยั แมคอินไตย์) 
เป็นพรีเซ็นเตอร์ (หมายเหตผุู้วิจยั: แคมเปญเที่ยวไทยครึกครืน้ เศรษฐกิจไทยคกึคกั) รองลงมาเป็นโฆษณาภายใต้แคมเปญ 
”กอดเมืองไทย ให้หายเหน่ือย” 

 6.1.3 เปรียบเทียบการบริโภคส่ือด้านการท่องเท่ียวของแต่ละกลุ่มภูมิหลังทางกายภาพ 

 เพ่ือเป็นการสร้างความเข้าใจพฤตกิรรมการบริโภคส่ือของกลุม่เป้าหมายได้ดียิ่งขึน้ (เฉพาะเพื่อ
สร้างความเข้าใจในบทท่ีเก่ียวข้องกบัการบริโภคส่ือเทา่นัน้ ไมมี่ผลใดๆ กบัการแบง่กลุ่มชาวไทยตาม
ลกัษณะวิถีชีวิต ซึง่เป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี)้ และเพื่อให้การวางแผนการตลาดโดยเฉพาะแนว
ทางการใช้ส่ือเป็นไปอยา่งเหมาะสม มีประสิทธิภาพ จงึได้จ าแนกประเภทส่ือจากทัง้หมด 18 รายการ (ตาม
รายละเอียดตารางข้างต้น) ออกเป็น 5 ประเภทใหญ่ๆ เพ่ือสามารถน าใช้อธิบายรายละเอียดได้อย่างชดัเจน
ยิ่งขึน้ ดงันี ้  
 1. ส่ือมวลชน (Mass Media) ซึง่ได้แก่ ส่ือโทรทศัน์ทกุประเภท ส่ือหนงัสือพิมพ์ และส่ือวิทย ุ 
 2. ส่ือประเภทปากตอ่ปาก (Word-of-Mouth-WOM)  
 3. ส่ือประเภทหนงัสือ นิตยสาร แผน่พบัโบรชวัร์ (Books Magazine & Brochure)  
 4. ส่ือประเภทกลางแจ้ง (Outdoor Media)  
 5. ส่ือประเภทสมยัใหม่ (New Age Media) ซึง่ได้แก่ อินเตอร์เน็ต/เว็บไซต์ และสงัคมเครือข่าย  

 
 จากสดัสว่นการบริโภคในภาพรวม เห็นได้วา่กลุม่เป้าหมายทกุกลุม่ทัง้เพศชายและหญิง หรือในทกุ
กลุม่อายเุลือกบริโภคข้อมลูข่าวสารด้านการทอ่งเท่ียวผา่นส่ือ 2 ชอ่งทางหลกัเป็นส าคญั อนัได้แก่ ช่องทาง
ส่ือประเภทปากตอ่ปาก (Word-of-mouth) และชอ่งทางส่ือผา่นส่ือสารมวลชน (Mass media) โดยเฉพาะ
ในกลุม่เป้าหมายวยัท างานช่วงปลายและกลุม่เกษียณอาย ุซึง่มีแนวโน้มใช้ส่ือในช่องทางทัง้สองนีส้งูมาก 
(รวมถึงเลือกใช้ช่องทางส่ือประเภทอ่ืนๆ ในสดัสว่นท่ีน้อยกวา่กลุม่อ่ืนๆ)  
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ภาพรวม ชาย หญิง    18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

ส่ือประเภทปากต่อปาก ส่ือสารมวลชน ส่ือนิตยสาร/ส่ือการอา่นตา่งๆ ส่ือสมยัใหม ่ ส่ือกลางแจ้ง 

แผนภมูิภาพที่ 6.3 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบการบริโภคสือ่ด้านการท่องเท่ียวของแต่ละกลุม่ภมูิหลงัทางกายภาพ 
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 ขณะท่ีหากพิจารณาส่ือประเภท “การอ่าน” (Magazine/Pocket-book/Brochure Media ) และ 
ส่ือประเภท "กลางแจ้ง" (Outdoor Media) พบแนวโน้มวา่ได้รับความนิยมจากกลุม่วยัท างานชว่งต้นและ
ชว่งกลางในสดัสว่นท่ีสงูอย่างนา่สนใจ ในขณะท่ีส่ือประเภท "สมยัใหม"่ (New Age Media) นัน้เป็น                 
ท่ีชดัเจนจากข้อมลูหลายแหลง่ รวมทัง้การศกึษาครัง้นีว้่าได้รับความนิยมสงูในกลุม่เป้าหมายท่ีอายนุ้อย 
และความนิยมจะกลบัลดลงอยา่งรวดเร็วเม่ือกลุม่เป้าหมายมีอายมุากขึน้ 

 

 นอกจากนัน้หากพิจารณาเปรียบเทียบการบริโภคกลุม่ส่ือตามระดบัการศกึษา และเศรษฐานะ          
ทางสงัคม พบวา่ ส่ือประเภท “การอา่น” ส่ือ “สมยัใหม”่ และส่ือ “กลางแจ้ง” ได้รับความนิยมบริโภคสงูใน
กลุม่เป้าหมายท่ีมีเศรษฐานะระดบัดี และมีการศกึษาท่ีดี โดยกลุม่นีก้ลบัมีแนวโน้มบริโภคส่ือประเภท  
"ส่ือสารมวลชน" ลดลง ขณะกลุม่เป้าหมายท่ีมีเศรษฐานะไมส่งูมีแนวโน้มใช้ส่ือจากช่องทางเดมิๆ อยา่ง 
"ส่ือสารมวลชน" หรือการส่ือสาร "แบบปากตอ่ปาก" เป็นชอ่งทางรับรู้ข่าวสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีส าคญั 

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่อาย ุระดบัเศรษฐานะ และพืน้ฐานการศกึษามีผลตอ่วิธีการและ
ชอ่งทางการบริโภคส่ือ โดยพบวา่หากกลุม่เป้าหมายมีพืน้ฐานการศกึษาสงูขึน้ หรือมีเศรษฐานะดีขึน้ ก็จะมี
แนวโน้มเลือกบริโภค "ส่ือสมยัใหม"่ ส่ือประเภท "การอา่น" หรือ "ส่ือกลางแจ้ง" (หมายเหตผุู้วิจยั: การมีรถยนต์ขบัเอง

ท าให้สมัผสัสื่อประเภทกลางแจ้งได้ดีกวา่) ในสดัสว่นท่ีสงูขึน้ โดยเฉพาะในกลุม่คนวยัท างานช่วงต้นหรือระยะกลาง 
ขณะท่ีกลุม่ด้อยการศกึษากว่า หรือมีเศรษฐานะต ่ากวา่ โดยเฉพาะในกลุม่ผู้สงูวยัมีแนวโน้มใช้ส่ือประเภท 
"ส่ือสารมวลชน"และส่ือประแภทบอกเลา่จากเพ่ือนหรือคนรู้จกัเป็นส าคญั   
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ส่ือประเภทปากต่อปาก ส่ือสารมวลชน ส่ือนิตยสาร/ส่ือการอา่นตา่งๆ ส่ือสมยัใหม ่ ส่ือกลางแจ้ง 
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6.1.4 เปรียบเทียบการใช้ส่ือของแต่ละจังหวัด 

 เม่ือเปรียบเทียบสดัสว่นความนิยมการบริโภคส่ือของกลุ่มเป้าหมายในแตล่ะจงัหวดัท่ีมีศกัยภาพ 
ในการสง่ออกนกัทอ่งเท่ียว พบแนวโน้มท่ีนา่สนใจวา่ กลุม่เป้าหมายในจงัหวดัภาคใต้ ได้แก่ จงัหวดัสงขลา 
จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี ให้ความสนใจตดิตามขา่วสารด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวผา่นเพ่ือน/คนรู้จกั (ปากตอ่
ปาก) สงูกวา่จงัหวดัอ่ืนๆ ขณะท่ีกลุม่เป้าหมายในจงัหวดักาญจนบรีุ จงัหวดัลพบรีุ รวมถึงจงัหวดัชลบรีุ และ
จงัหวดันครราชสีมา มีแนวโน้มให้ความสนใจกบัขา่วสารผา่นส่ือสารมวลชนในสดัสว่นท่ีสงูกวา่พืน้ท่ีอ่ืนๆ 
อยูบ้่าง 
 ส าหรับส่ือสมยัใหมไ่ด้รับความนิยมสงูในกลุม่เป้าหมายพืน้ท่ีจงัหวดัเชียงใหม่ จงัหวดัพิษณโุลก 
จงัหวดันครสวรรค์ รวมถึงจงัหวดัขอนแก่น  ขณะท่ีส่ือประเภทการอา่นทัง้หนงัสือพิมพ์หรือนิตยสารได้รับ
สนใจสงูในกลุม่เป้าหมายท่ีอยูใ่นจงัหวดัสงขลา และจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี  

6.1.4.1 เปรียบเทียบการบริโภคส่ือช่องทางต่างๆ เปรียบเทียบระหว่างกลุ่มเป้าหมายใน
พืน้ท่ีศึกษา 
 อยา่งไรก็ตามเพื่อให้เกิดการใช้ประโยชน์ จากการเปรียบเทียบสดัสว่นการบริโภคส่ือแตล่ะชอ่งทาง
ของกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัตา่งๆ โดยละเอียด การวิเคราะห์ Matrix ซึง่พบวา่ (นอกจากชอ่งทางการ
ส่ือสารท่ีให้การครอบคลมุกว้างขวางอย่างส่ือทีวีและหนงัสือพิมพ์ในภาพรวม) ชอ่งทางการรับขา่วสารด้าน              
การทอ่งเท่ียวท่ีโดดเดน่และแตกตา่งของจงัหวดัเชียงใหมไ่ด้แก่ ช่องทางด้านเว็บไซต์ สงัคมเครือขา่ย            
เพ่ือสร้างกระแสปากตอ่ปาก ขณะท่ีกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัในภาคใต้โดยเฉพาะจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี              
มีแนวโน้มยอมรับข่าวสารผ่านส่ือหนงัสือพิมพ์ รวมถึงส่ือการอ่านอ่ืนๆ เชน่ โปสเตอร์ พ็อคเก็ตบุ๊ค แตก่ลบั
ให้ความสนใจน้อยมากกบัส่ือสมยัใหมท่กุประเภท เป็นต้น 
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สื่อประเภทปากต่อปาก สื่อสารมวลชน สื่อนิตยสาร/สื่อการอ่านต่างๆ สื่อสมยัใหม ่ สื่อกลางแจ้ง 

แผนภมูิภาพที่ 6.5 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบการใช้สือ่ของแต่ละจงัหวดั 
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ชอ่งทางสือ่/พืน้ทีส่ ารวจ เชยีงใหม่ พษิณุโลก นครสวรรค์ นครราชสมีา ขอนแก่น ชลบรุี กาญจนบรุี ลพบรุี สงขลา สรุาษฎร์ธานี

เพือ่น, คนรูจั้ก สงู ต า่ สงู สงู

รายการโทรทัศน์ (ทีไ่ม่ใชล่ะคร) ต า่ ต า่ สงู ต า่ สงู สงู สงู

หนังสอืพมิพ์ ต า่ ต า่ ต า่ สงู สงู

โฆษณาทางโทรทัศน์ ต า่ ต า่ สงู สงู สงู ต า่ ต า่

เว็บไซตอ์ืน่ๆ สงู สงู ต า่ สงู สงู ต า่ ต า่ ต า่ ต า่

นติยสารทอ่งเทีย่ว ต า่ สงู สงู ต า่

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) สงู สงู สงู ต า่ ต า่ ต า่

โปสเตอร์, แผน่พับ, ใบปลวิ ต า่ ต า่ ต า่ ต า่ ต า่ สงู สงู สงู

หนังสอื, พ็อคเก็ตบุค๊ สงู สงู สงู ต า่ ต า่ ต า่ ต า่ สงู

เว็บไซตข์องททท. สงู สงู สงู สงู ต า่ ต า่ ต า่ ต า่

นติยสารท่ัวไป ต า่ ต า่ สงู ต า่ ต า่ ต า่ ต า่ สงู สงู

ละครทางทวีี ต า่ ต า่ สงู ต า่ สงู ต า่ ต า่ สงู สงู

สังคมเครือขา่ย สงู สงู สงู ต า่ สงู ต า่ สงู ต า่ ต า่

กจิกรรมเกีย่วกับการทอ่งเทีย่ว ต า่ ต า่ ต า่ ต า่ ต า่ ต า่ สงู สงู

ภาพยนตร์ ต า่ ต า่ สงู สงู ต า่ ต า่ ต า่

วทิยุ ต า่ ต า่ สงู ต า่ ต า่ สงู สงู สงู สงู
ตารางที่ 6.1 แสดงเปรียบเทียบการบริโภคสือ่ช่องทางต่างๆ เปรียบเทียบระหว่างกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีศกึษา 

(*หมายเหต:ุ แสดงการเปรียบเทียบผลโดยใช้คา่ Matrix Index แสดงรายละเอียดใน File Final Media Matrix.xls) 
สูง: เม่ือ Matrix Index มากกวา่ 1.20 หมายถึง มีโอกาสสงูในการสร้างความสนใจในพืน้ที่นัน้ๆ 
ปานกลาง: Matrix Index ระหวา่ง 0.80-1.20 (เว้นชอ่งวา่ง-ไมร่ะบ)ุ หมายถึงเป็นชอ่งทางสื่อปกติ 
ต ่า: Matrix Index น้อยกวา่ 0.80 หมายถึงชอ่งทางสื่อที่ไมไ่ด้ความนิยมในพืน้ที่นัน้ๆ 

 นอกจากนัน้ยงัเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ส่ือประเภทเว็บไซต์ มีแนวแนวโน้มได้รับความนิยมบริโภคสงู     
ในเขตพืน้ท่ีศกึษาท่ีมีกลุม่ตวัอยา่งท่ีเป็นนกัศกึษาหรือกลุ่มวยัท างานระยะต้นในสดัสว่นสงู อาทิ จงัหวดั
เชียงใหม ่จงัหวดัพิษณุโลก จงัหวดัขอนแก่น และจงัหวดันครราชสีมา เป็นต้น ขณะท่ีได้รับความนิยม           
น้อยกวา่ในพืน้ท่ีท่ีมีผู้ใหญ่วยัท างานในสดัสว่นท่ีสงู อาทิ จงัหวดักาญจนบรีุ จงัหวดัชลบรีุ รวมถึงจงัหวัด          
ในภาคใต้ ซึง่ส่ือประเภทสมยัใหมเ่กือบทกุประเภท ยงัได้รับความนิยมในสดัสว่นท่ีไมม่าก โดยเฉพาะเม่ือ
เปรียบเทียบกบัพืน้ท่ีศกึษาอ่ืนๆ 
  

พ็อคเก็ตบุค๊การทอ่งเทีย่ว 
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6.2 ช่องทางสื่อที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดนิทางท่องเที่ยว 

 นอกจากในมิตขิองชอ่งทางการบริโภคส่ือท่ีได้ความนิยมในแตล่ะกลุม่ ในแตล่ะคณุลกัษณะ            
ดงัท่ีได้กลา่วถึงไปแล้วนัน้ ช่องทางส่ือท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจก็เป็นอีกมิตหินึง่ท่ีมีความส าคญัตอ่การ
วางแผนการตลาดและแผนการใช้ส่ือ โดยพบวา่ผลการสร้างความนา่เช่ือถือของแตล่ะชอ่งทางส่ือจนสง่ผล
ตอ่การตดัสินใจใดๆ นัน้ มีความแตกตา่งกนัอยู่บ้างกบัช่องทางอนัเป็นท่ีนิยมซึง่ได้กล่าวถึงรายละเอียดไป
แล้วในบทท่ีผา่นมา 

 6.2.1 เปรียบเทียบกลุ่มของส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจระหว่างกลุ่มกายภาพต่างๆ 

 
 ส าหรับภาพรวมของชอ่งทางส่ือท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจนัน้ พบวา่ช่องทางส่ือประเภทขา่วจาก
เพ่ือน/คนรู้จกั (ปากตอ่ปาก) มีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจสงูมาก และเป็นส่ือท่ีมีอิทธิพลในล าดบัแรกอยา่ง
สม ่าเสมอส าหรับทกุกลุม่เพศ และกลุม่อาย ุโดยเฉพาะในกลุม่เป้าหมายท่ีอายมุากขึน้มีแนวโน้มให้
ความส าคญักบัชอ่งทางส่ือประเภทนีม้ากยิ่งขึน้ไปอีก 
 เชน่เดียวกนักบัชอ่งทาง "ส่ือสารมวลชน" ซึง่แม้วา่สดัสว่นท่ีแสดงถึงอิทธิพลตอ่การตดัสินใจ        
จะลดน้อยกวา่สดัสว่นการบริโภคในเกือบทกุกลุม่เพศ และอายก็ุตาม (หมายถึงมีบางสว่นท่ีรับข่าวชอ่งทาง
นี ้แตไ่มไ่ด้ให้ความเช่ือถือสงูนกั) แตเ่น่ืองจากเป็นกลุม่ชอ่งทางส่ือท่ีถกูเสพในสดัสว่นท่ีสูง (เชน่ โทรทศัน์) 
อตัราการสง่ผลตอ่การตดัสินใจจงึสงูเป็นล าดบัท่ีสองในทกุกลุม่เพศ และกลุม่อายุ 
 ส าหรับส่ือประเภทอ่ืนๆ อยา่งส่ือ "การอา่น" มีอิทธิพลสงูขึน้ในกลุม่เป้าหมายวยัท างานระยะกลาง 
ขณะท่ีส่ือ "สมยัใหม"่ ได้รับความเช่ือถือในสดัสว่นท่ีสงูจากกลุม่เป้าหมายอายนุ้อย วยัรุ่นหรือวยัท างาน 
ชว่งต้น โดยเป็นท่ีน่าสงัเกตว่า ส่ือประเภท "กลางแจ้ง" ท่ีอาจสามารถสร้างการรับรู้ได้ดีในระดบัหนึง่ แต ่         
ผลตอ่การตดัสินใจกลบัมีไม่มากในทกุ ๆ กลุม่เป้าหมาย 
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ภาพรวม ชาย หญิง . 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

ส่ือประเภทปากต่อปาก ส่ือสารมวลชน ส่ือนิตยสาร/ส่ือการอา่นตา่งๆ ส่ือสมยัใหม ่ ส่ือกลางแจ้ง 

แผนภมูิภาพที่ 6.6 แสดงสดัสว่นสือ่ที่มีอิทธิพลต่อการตดัสนิใจเดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามเพศและกลุม่อาย ุ

(ร้อยละ) 
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 นอกจากนัน้หากเปรียบเทียบอิทธิพลส่ือระหว่างกลุม่เศรษฐานะทางสงัคมระดบัตา่งๆ และกลุม่
อาชีพท่ีแตกตา่ง พบแนวโน้มเพิ่มเตมิวา่ส่ือประเภทปากตอ่ปาก และส่ือสารมวลชน ซึง่ได้ผลดีตอ่
กลุม่เป้าหมายท่ีสงูวยัขึน้ (ดงัท่ีกลา่วถึงไปแล้วนัน้) ยงัมีอิทธิพลสงูตอ่กลุม่เป้าหมายท่ีมีพืน้ฐานการศกึษา
น้อย ขณะท่ีส่ือประเภท “การอา่น” ถกูให้ความส าคญัและสร้างอิทธิพลตอ่การตดัสินใจเดนิทางได้สงูใน
กลุม่วยัท างานโดยเฉพาะกลุ่มคนวยัท างานท่ีมีการศกึษาดี และมีเศรษฐานะทางสงัคมระดบัดี 
 ส่ือสมยัใหมถ่กูให้ความส าคญัวา่เป็นช่องทางท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจสงูในกลุม่คนอายนุ้อย 
โดยเฉพาะกลุม่คนอายนุ้อยหรือวยัท างานชว่งต้นท่ีมีการศกึษาดี มีระดบัเศรษฐานะทางสงัคมดี สว่นส่ือ
ประเภทกลางแจ้งนัน้ ถึงแม้ถกูใช้เป็นชอ่งทางการรับรู้ขา่วสารด้านการท่องเท่ียวส าหรับกลุม่คนท่ีมี
การศกึษา เศรษฐานะดี และอยูใ่นวยัท างานเชน่เดียวกนักบัส่ือการอา่นก็ตาม แตส่ง่ผลให้เกิดการตดัสินใจ
ไมม่ากนกั 
 6.2.2 เปรียบเทียบส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของแต่ละจังหวัด 

 หากพิจารณาเปรียบเทียบสดัสว่นของส่ือท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจเดินทางเปรียบเทียบ                     
ระหวา่งกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัตา่ง ๆ พบวา่ส่ือประเภทส่ือสารมวลชน ถกูให้ความส าคญัสงูมาก              
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ส่ือประเภทปากต่อปาก ส่ือสารมวลชน ส่ือนิตยสาร/ส่ือการอา่นตา่งๆ ส่ือสมยัใหม ่ ส่ือกลางแจ้ง 

แผนภมูิภาพที่ 6.7 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบกลุม่ของสือ่ที่มีอิทธิพลต่อการตดัสนิใจจ าแนกตามรายได้ครอบครัวและระดบัการศกึษา 

(ร้อยละ) 
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ภาพรวม เชียงใหม ่ พิษณโุลก นครสวรรค์ นครราชสีมา ขอนแก่น ชลบรีุ กาญจนบรีุ ลพบรีุ สงขลา สรุาษฎร์ธานี 

สื่อประเภทปากต่อปาก สื่อสารมวลชน สื่อนิตยสาร/สื่อการอ่านต่างๆ สื่อสมยัใหม ่ สื่อกลางแจ้ง 

แผนภมูิภาพที่ 6.8 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบสือ่ที่มีอิทธิพลต่อการตดัสนิใจของแต่ละจงัหวดั 

(ร้อยละ) 
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จากกลุม่เป้าหมายในเขตภาคกลางอยา่งจงัหวดักาญจนบรีุ และจงัหวดัลพบรีุ ขณะท่ีส่ือประเภท           
“การอ่าน” ถกูให้ความส าคญัโดยกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัภาคใต้ โดยเฉพาะท่ีจงัหวดัสงขลา 
 เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ส่ือประเภท “ปากตอ่ปาก" ผ่านเพ่ือน/คนรู้จกัถกูให้ความส าคญัสงูจาก
กลุม่เป้าหมายในหลายพืน้ท่ี โดยเฉพาะกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัขอนแก่น จงัหวดัชลบรีุ 
และจงัหวดัสงขลา ขณะท่ีส่ือ "สมยัใหม"่ มีอิทธิพลตอ่กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีท่ีมีมหาวิทยาลยัขนาดใหญ่ 
เชน่จงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัขอนแก่น สว่นส่ือประเภท "กลางแจ้ง" มีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจน้อยในทกุ
จงัหวดัดงัท่ีได้กลา่วถึงไปแล้ว 

6.3 แนวโน้มและพฤตกิรรมการบริโภคส่ือสมัยใหม่  

 ดงัท่ีกลา่วไปแล้ววา่ ส่ือสมยัใหม ่ได้รับความนิยมในกลุม่คนท่ีมีการศกึษาดี หรือก าลงัศกึษาอยู่   
ในกลุม่วยัรุ่นหรือวยัท างานชว่งต้น โดยเฉพาะในกลุม่เป้าหมายท่ีมีระดบัเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัดี
อยา่งไรก็ตามหากพิจารณาเปรียบเทียบในรายละเอียดของส่ือแตล่ะประเภทท่ีจดัอยูใ่นกลุม่ส่ือสมยัใหม่
พบวา่มีแนวโน้มและพฤติกรรมการใช้ส่ือท่ีแตกตา่งระหว่างเพศ อาย ุและระดบัการศกึษาพืน้ฐานท่ีแตกตา่ง
กนัออกไป 

6.3.1 สัดส่วนการใช้อินเตอร์เน็ต 
 โดยภาพรวมพบวา่กลุม่เป้าหมายเกือบทัง้หมดรู้จกัอินเตอร์เน็ต โดยมีร้อยละ 47.4 ใช้อินเตอร์เน็ต
ในปัจจบุนัร้อยละ 48.7 รู้จกั (หรือเคยได้ยิน) แตไ่มเ่คยใช้ ขณะท่ีมีกลุม่เป้าหมายเพียงร้อยละ 3.9 ไมรู้่จกั
อินเตอร์เน็ต 

 
 กลุม่เป้าหมายท่ีใช้อินเตอร์เน็ตมีสดัส่วนสงูอย่างสอดคล้องในพืน้ท่ีใช้เป็นช่องทางการรับรู้ส่ือ 
โดยเฉพาะในพืน้ท่ีศกึษาอนัเป็นท่ีตัง้ของมหาวิทยาลยั หรือสถานศกึษาขนาดใหญ่ (รายละเอียดดงัท่ีได้
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ภาพรวม เชียงใหม ่ พิษณโุลก นครสวรรค์ นครราชสีมา ขอนแก่น ชลบรีุ กาญจนบรีุ ลพบรีุ สงขลา สรุาษฎร์ธานี 

ไมรู้่จกัอนิเตอร์เนต็ รู้จกัอินเตอร์เนต็แต่ไมไ่ด้/เคยใช้ ใช้อินเตอร์เนต็อยู ่

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 6.9 แสดงสดัสว่นการใช้อินเตอร์เน็ต 
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กลา่วถึงไปแล้ว) ทว่าประเด็นท่ีนา่สนใจตอ่มาก็คือ กลุม่เป้าหมายท่ีรู้จกัแตไ่มไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต ซึง่พบว่า           
มีสดัสว่นสงูในกลุม่เป้าหมายอยา่งจงัหวดักาญจนบรีุ จงัหวดัลพบรีุ จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัสงขลา และ
จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี ซึง่เป็นพืน้ท่ีศกึษาท่ีตัง้อยูใ่นภาคกลางและภาคใต้ 
 6.3.1.1 สัดส่วนของกลุ่มที่ใช้อินเตอร์เน็ตและใช้ส่ือประเภทสมัยใหม่เป็นช่องทางข่าวสาร
ด้านการท่องเที่ยว 

 
 ส าหรับกลุม่เป้าหมายท่ีใช้อินเตอร์เน็ตเป็นชอ่งทางหนึง่ในการรับขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวนัน้           
มีสดัสว่นสงูในกลุม่เป้าหมายท่ีอายนุ้อย วยัรุ่นถึงวยัท างานชว่งต้นเป็นสว่นใหญ่ โดยเฉพาะกลุม่เป้าหมาย
ท่ีมีเศรษฐานะในระดบัดี สอดคล้องกบัสาระอ่ืนๆ ท่ีพบ และได้กลา่วถึงไปก่อนหน้านี ้อยา่งไรก็ตามหาก
พิจารณาเฉพาะกลุม่ท่ีใช้อินเตอร์เน็ต แตก่ลบัไมไ่ด้ใช้เป็นชอ่งทางในการรับข้อมลูด้านการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวนัน้ ก็พบวา่เป็นกลุ่มเดียวกบัท่ีใช้อินเตอร์เน็ตนัน่เอง (หมายเหตผุู้วิจยั: ซึง่หมายถึง หากต้องการขยายฐานชอ่ง

ทางการรับสื่ออินเตอร์เน็ต กลุม่เป้าหมายส าคญัก็คงยงัเป็นกลุม่วยัรุ่นหรือวยัท างานชว่งต้นที่มีเศรษฐานะดี โดยเพ่ิมความน่าสนใจ แปลกใหม่
ของเนือ้หา เพื่อดงึดดูให้กลุม่ที่ใช้อินเตอร์เน็ตอยูแ่ล้ว หนักลบัมาใช้อินเตอร์เน็ตเป็นชอ่งทางในการรับข่าวสารด้านการท่องเที่ยวด้วย) 

 6.3.2 เก่ียวกับสังคมเครือข่าย 

 6.3.2.1 กลุ่มเป้าหมายที่ใช้สังคมเครือข่าย 
 ส าหรับรายละเอียดเพ่ือเปรียบเทียบเฉพาะกลุม่เป้าหมายท่ีใช้อินเตอร์เน็ตและใช้สงัคมเครือข่าย
ด้วย กบักลุม่ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตแตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกของสงัคมเครือขา่ยใด พบวา่กระบวนการใช้สงัคม
เครือข่ายมีความสมัพนัธ์กบักลุม่อาย ุแตก่ลบัไมมี่ความสมัพนัธ์ใดๆกบัระดบัเศรษฐานะ กลา่วคือ กลุม่ท่ีใช้
เครือข่ายสงัคมในปัจจบุนัมีแนวโน้มเป็นกลุม่วยัรุ่น นกัเรียน/นกัศกึษา และกลุม่คนวยัท างานชว่งต้น             
ในทกุระดบัเศรษฐานะ หรือไมว่า่ร ่ารวย ยากจนอยา่งไร หากใช้อินเตอร์เน็ต ก็มีโอกาสใช้สงัคมเครือขา่ย
ร่วมด้วย โดยเฉพาะเจาะจงลงไปยงักลุม่วยัรุ่นท่ีเป็นนกัเรียนนกัศกึษา  
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ใช้อินเตอร์เนต็เป็นช่องทางขา่วสารด้านการท่องเท่ียว ใช้อินเตอร์เนต็แต่ไมไ่ด้เป็นช่องทางขา่วฯ 

แผนภมูิภาพที่  6.10 แสดงสดัสว่นของกลุม่ที่ใช้อินเตอร์เน็ตและใช้สือ่ประเภทสมยัใหม่เป็นช่องทางข่าวสารด้านการท่องเท่ียว 

(ร้อยละ) 
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 6.3.2.2 ประเภทสังคมเครือข่ายที่ใช้งานในปัจจุบัน 

 
 ส าหรับกลุม่ผู้ ท่ีใช้สงัคมเครือขา่ย (ซึง่คิดเป็นร้อยละ 20.7 ของกลุม่เป้าหมายทัง้หมด) พบวา่          
สว่นใหญ่มีประสบการณ์ตอ่การใช้โปรแกรมสงัคมเครือข่ายท่ีหลากหลาย โดยเฉพาะโปรแกรมสงัคม
เครือข่าย “เฟซบุ๊ค” “ไฮไฟว์” และ "ทวิตเตอร์" และหากพิจารณาเฉพาะโปรแกรมสงัคมเครือข่าย “สญัชาติ-
ไทย” อย่างพนัทิปพบว่ากลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีจงัหวดัภาคเหนือโดยเฉพาะจงัหวดัเชียงใหม ่และจงัหวดั
พิษณโุลกให้ความสนใจใช้โปรแกรมดงักลา่วในการค้นหาข้อมลู ข่าวสารด้านการท่องเท่ียวในสดัสว่นท่ี         
สงูกวา่กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีอ่ืนๆ อยู่บ้าง 
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แผนภมูิภาพที่ 6.11 แสดงสดัสว่นกลุม่กลุม่เป้าหมายที่ใช้สงัคมเครือข่าย 

(ร้อยละ) 
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เฟซบุ๊ค (facebook) ไฮไฟว์ (hi5) ทวิตเตอร์ (twitter) MSN เว็บไซต์พนัทิป  

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 6.12 แสดงสดัสว่นประเภทสงัคมเครือข่ายที่ใช้งานในปัจจบุนั 
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 6.3.3 เก่ียวกับสถานท่ีหรือเคร่ืองมือในการใช้เข้าสู่อินเตอร์เน็ต 

 
 เพ่ือท าความเข้าใจสถานท่ีส าหรับใช้ในการเข้าสู่โลกอินเตอร์เน็ตของกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีตา่งๆ 
พบวา่กลุม่เป้าหมาย (เฉพาะท่ีใช้อินเตอร์เน็ต) ประมาณ 3 ใน 4 (ร้อยละ 70.8) ใช้อินเตอร์เน็ตจากบ้านของ
ตนเอง ยกเว้นกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีจงัหวดันครราชสีมาซึ่งมีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีใช้อินเตอร์เน็ตจาก
ร้านอินเตอร์เน็ตในสดัสว่นท่ีสงูกวา่จงัหวดัอ่ืนๆ 
 นอกจากนัน้ยงัเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีจงัหวดัขอนแก่นและจงัหวดัในภาคกลาง
อยา่งจงัหวดักาญจนบรีุและจงัหวดัลพบรีุ มีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีใช้อินเตอร์เน็ตจากท่ีท างานในการหา
ข้อมลูขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีอ่ืนๆ อยูบ้่าง 

 6.3.3.1 เปรียบเทียบสัดส่วนของกลุ่มที่ใช้อินเตอร์เน็ตและใช้ส่ือประเภทสมัยใหม่เป็น
ช่องทางข่าวสารด้านการท่องเที่ยวด้วย รายจังหวัด 

 
 เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบกลุ่มท่ีใช้อินเตอร์เน็ตเฉยๆ (โดยไมใ่ช้เป็นชอ่งทางรับข่าวสารทอ่งเท่ียว) 
กบักลุม่ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตเป็น “เคร่ืองมือ” ในการค้นหาข้อมลูขา่วสารด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวด้วย ซึง่ได้
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คอมพิวเตอร์/ โน๊ตบุ๊คท่ีบ้าน คอมพิวเตอร์/ โน๊ตบุ๊คท่ีท างาน ร้านอินเตอร์เน็ต หอพกั /โรงเรียน /มหาวิทยาลยั อินเตอร์เน็ตบนโทรศพัท์มือถือ 
(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 6.13 แสดงสดัสว่นเกี่ยวกบัสถานท่ีหรือเคร่ืองมอืในการใช้เข้าสูอ่ินเตอร์เน็ต 
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ใช้อินเตอร์เน็ตเป็นช่องทางขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียว ใช้อินเตอร์เน็ตแต่ไมไ่ด้เป็นช่องทางขา่วฯ (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 6.14 แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบสดัส่วนของกลุม่ที่ใช้อินเตอร์เน็ตและใช้สือ่ประเภทสมยัใหม่เป็นช่องทางข่าวสารด้านการท่องเท่ียวด้วย รายจงัหวดั 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว 

 120   

 

กลา่วถึงรายละเอียดการเปรียบสดัส่วนการใช้ตามภมูิหลงัทางกายภาพไปก่อนหน้านีแ้ล้วนัน้ หากน ามา
พิจารณาเพ่ือใช้ขยายฐานการใช้เป็นรายจงัหวดั (อย่างสอดคล้องกบัการขยายฐานการใช้สงัคมเครือขา่ย
เป็นชอ่งทางขา่วรายจงัหวดัซึ่งจะได้กลา่วถึงในสว่นตอ่ไป) พบวา่กลุม่เป้าหมายท่ีใช้อินเตอร์เน็ตอยูแ่ล้ว           
แตเ่น่ืองด้วยเหตผุลใดๆ ท าให้ยงัไมไ่ด้เป็นชอ่งทางในการรับข้อมูลข่าวสารด้านการท่องเท่ียวด้วยนัน้ พบวา่
พืน้ท่ีจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัพิษณโุลก จงัหวดันครสวรรค์ จงัหวดันครราชสีมา จงัหวดัขอนแก่น จงัหวดั          
สรุาษฎร์ธานี และจงัหวดัสงขลา ซึง่เป็นจงัหวดัในพืน้ท่ีศกึษาภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ และ
ภาคใต้ มีศกัยภาพสงูมากในการขยายฐานการใช้ชอ่งทางอินเตอร์เน็ต เพ่ือใช้รับขา่วสารด้านการเดินทาง
ทอ่งเท่ียวในอนาคต  

 6.3.3.2 สัดส่วนการใช้ช่องทางส่ือประเภทสังคมเครือข่ายเป็นช่องทางข่าวสารด้าน            
การท่องเท่ียวในกลุ่มคนท่ีใช้สังคมเครือข่ายอยู่ในปัจจุบัน 

 

 ครัง้นีห้นัมาถึงประเดน็ท่ีลกึลงไปกวา่การใช้อินเตอร์เน็ต โดยพิจารณาวา่กลุม่ท่ีใช้สงัคมเครือขา่ย
อยูแ่ล้ว เปรียบเทียบกบักลุม่ท่ีใช้สงัคมเครือขา่ยเป็นเคร่ืองมือประเภทหนึง่ในการค้นหาขา่วสารการ
ทอ่งเท่ียวด้วย ในภาพรวมพบวา่กลุม่เป้าหมายร้อยละ 22.8 ท่ีใช้สงัคมเครือขา่ยในปัจจบุนันัน้ มีเพียง         
ร้อยละ 4.3 ท่ีใช้สงัคมเครือข่ายเป็นเคร่ืองมือในการแสวงหาข้อมลูด้านการเดินทางทอ่งเท่ียวด้วย  
(หมายเหตผุู้วิจยั: แตกตา่งจากสดัสว่นผู้ ใช้อินเตอร์เน็ตและใช้อินเตอร์เน็ตในการเป็นเคร่ืองมือค้นหาข้อมลูด้านการทอ่งเที่ยวเป็นอยา่งมาก ซึง่
หมายถึงการขยายฐานการใช้ชอ่งทางสงัคมเครือข่ายเพ่ือใช้เป็นชอ่งทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารด้านการเดินทางทอ่งเที่ยวด้วย ยงัมีศกัยภาพ

และโอกาสงูมากในอนาคต) โดยเฉพาะในพืน้ท่ีจงัหวดันครราชสีมา จงัหวดัขอนแก่น ซึง่เป็นพืน้ท่ีศกึษาในภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 
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ใช้สงัคมเครือขา่ยแต่ไมไ่ด้เป็นช่องทางขา่วฯ ใช้สงัคมเครือขา่ยเป็นช่องทางขา่วสารด้านการท่องเท่ียว (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 6.15 แสดงสดัสว่นการใช้ช่องทางสือ่ประเภทสงัคมเครือข่ายเป็นช่องทางข่าวสารด้านการท่องเท่ียวในกลุม่คนท่ีใช้สงัคมเครือข่ายอยู่ในปัจจบุัน 
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6.4 แนวโน้มพฤตกิรรมการบริโภคส่ือเปรียบเทยีบระหว่างกลุ่มวิถีชีวิตต่างๆ 

 
 ภายหลงัจากพิจารณาเปรียบเทียบพฤตกิรรมการบริโภคส่ือของกลุม่เป้าหมายในมิติตา่งๆท่ี
นา่สนใจในบทท่ีผา่นมาแล้ว ครัง้นีเ้ป็นการให้ความสนใจกับพฤติกรรมการบริโภคส่ือของกลุม่วิถีชีวิต             
ซึง่เป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ซึง่พบประเด็นเก่ียวกบัทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการบริโภคส่ือ            
ของกลุม่วิถีชีวิตท่ีแตกตา่งกนัอยู่บ้าง กลา่วคือ กลุม่วิถีชีวิตท่ีมีการใช้ชีวิตทนัสมยัและเรียนรู้อย่าง “สะอาด
ปลอดภยัและทนัสมยั” “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” และ “เรียนรู้คูก่ระแส” มีแนวโน้มใช้ส่ือประเภท “สมยัใหม”่ 
โดยเฉพาะอินเตอร์เน็ต หรือสงัคมเครือขา่ยสงูกว่ากลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ 
 นอกจากนัน้ยงัพบวา่กลุม่วิถีชีวิตท่ีมีสดัสว่นท่ีสงูท่ีสดุอยา่ง “ครอบครัวส าคญั” นอกจากให้           
ความสนใจบริโภคขา่วสารท่องเท่ียวผา่นส่ือหลกัอย่างส่ือสารมวลชนและส่ือปากตอ่ปากแล้ว ยงัให้ความ
สนใจกบัส่ือประเภทการอา่นในสดัสว่นท่ีสงูอยา่งน่าสนใจ ขณะท่ีกลุม่วิถีชีวิตท่ีมีสดัสว่นรองลงมาอย่าง
กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” ให้ความสนใจกบัส่ือสารมวลชน ส่ือประเภทขา่วจากเพ่ือนผ่านปากตอ่ปาก                   
ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ช่องทางส่ืออ่ืน ๆ 
 อยา่งไรก็ตามเน่ืองจากพฤติกรรมการบริโภคส่ือสารด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวของกลุ่มวิถีชีวิต
ตา่งๆ เป็นประเดน็ส าคญัและนา่สนใจอย่างยิ่ง ในการศกึษาครัง้นีจ้งึขอขยายความรายละเอียดพฤติกรรม
การบริโภคในแตล่ะชอ่งทางเชิงเปรียบเทียบในรายละเอียด ซึง่พบข้อมลูท่ีเดน่ชดัและน่าสนใจวา่ การเข้าหา
กลุม่เป้าหมายในเชิงวิถีชีวิตแตล่ะกลุม่ นอกจากชอ่งทางส่ือหลกัอยา่งส่ือสารมวลชนและส่ือประเภทปาก
ตอ่ปาก ซึง่สร้างการรับรู้ได้ในระนาบกว้าง และในสดัสว่นท่ีสงูตอ่ทกุกลุม่เป้าหมายแล้ว การเข้าถึง
กลุม่เป้าหมายตาม “รสนิยม” การบริโภคท่ีถกูใจ (โดยหลีกเล่ียงชอ่งทางท่ีไมน่ิยม) อาจสร้างความสนใจใน
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แผนภมูิภาพที่ 6.16 แสดงสดัสว่นแนวโน้มพฤติกรรมการบริโภคสือ่เปรียบเทียบระหว่างกลุม่วิถีชีวิตต่างๆ    

(ร้อยละ) 
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แตล่ะกลุม่วิถีชีวิตได้ในสดัส่วนท่ีสงูกวา่การใช้ส่ือแบบไมแ่ยกแยะ (Segmentation marketing 
communication)  
 หากพิจารณาแยกเอาชอ่งทางส่ือหลกัท่ีสามารถเข้าถึงทกุกลุม่เป้าหมายได้ในวงกว้าง อยา่ง              
ส่ือประเภทส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์ และส่ือแบบปากตอ่ปาก ซึง่มีความซบัซ้อนในการบริหารจดัการแล้ว
ความถ่ีของส่ือท่ีเหลือทกุประเภทเข้าด้วยกนั เพ่ือวิเคราะห์หาดชันี Matrix Index ของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต
พบวา่แตล่ะกลุม่วิถีชีวิต ให้น า้หนกักบัชอ่งทางส่ือแตล่ะประเภทในรายละเอียดท่ีแตกตา่งกนั ดงันี ้

หมายเหต:ุ * ค่าในวงเล็บเป็นค่า Matrix Index โดยมีรายละเอียดการค านวณใน File Final Media Matrix.xls และวิธีการค านวณตาราง Matrix ภายใต้เง่ือนไขมาตรฐาน
การคดัเลือกรายการสื่อท่ีเป็นท่ีนิยมในแต่ละกลุม่วิถีชีวิต โดยก าหนดให้ค่ามาตรฐานต้องมี 1) ค่า Matrix Index มากกวา่ 1.00 และ 2) จ านวนหน่วยตวัอยา่งในกลุม่ยอ่ยมี
น า้หนกัมากกวา่ 1 ในตาราง Matrix   ** เมื่อจ านวนหน่วยตวัอยา่งมีน า้หนกัน้อยกวา่ 1 แต่ค่า Matrix Index  สงูกวา่ 1.5 (แสดงแนวโน้ม) 

กลุ่มวิถีชีวิต รายการส่ือตามช่องทางท่ีนิยม * ของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
1. เรียนรู้คู่กระแส 
รายการโทรทศัน์ (ท่ีไม่ใช่ละคร) 
 
 

รายการรักเมืองไทย (1.5) รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 3 (1.2) รายการเที่ยวละไมไทยแลนด์ 
(1.2) รายการเนวเิกเตอร์ (1.2) รายการยกสยาม (1.2) รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 9 (1.1) 
รายการทุง่แสงตะวนั (1.1) รายการท่ีน่ีหมอชิต (1.0) รายการสมดุโคจร (1.0) (รายการ OIC 
6.0** รายการอนัซีนไทยแลนด์ 2.0**) 

นิตยสารทัว่ไป แพรว (3.1)  ชีวจิต (1.8)  สไปซี ่(1.3) LISA (1.0) (มาดามฟิกาโร 5.1** เปรียว 2.6** แพรวสดุ
สปัดาห์ 2.1**) 

นิตยสารทอ่งเท่ียว ทริปทราเวลล์ (2.7) อสท. (1.0) (หนีกรุง 3.4**) 

พ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเท่ียว บนิไปบนิกลบัขบัรถเท่ียว (1.4) 100 ท่ี บอกรัก (1.1) 102ท่ีเที่ยวออกรส (1.8)  
หนงัสือพิมพ์ มตชิน (1.3) ไทยรัฐ (1.0) ข่าวสด (1.0) คมชดัลกึ (1.0) (ไทยโพสท์ 6.7**) 
ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) (1.1) 

ภาพยนตร์ (หนงัท่ีเคยฉายในโรง) ปายอินเลิฟ (1.3) 
เวบ็ไซต์ของ ททท.  - 
เวบ็ไซต์อ่ืนๆ พนัทปิ (1.9) กเูกิล้ (1.1) (กระปกุ 2.2**) 

สงัคมเครือข่าย เฟซบุ๊ค (1.2) ไฮไฟว์ (1.0) 
วทิยุ วทิย ุ(1.1) 
โปสเตอร์,แผ่นพบั,ใบปลิว โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลิว (1.1) 

งานส่งเสริมการขาย,งานเทศกาล
เก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว 

กิจกรรมเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว (1.5) 
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กลุ่มวิถีชีวิต (ต่อ)  รายการส่ือต่างๆ 
2. บุกเบิกค้นหา 
รายการโทรทศัน์ (ท่ีไม่ใช่ละคร) 
 

รายการหนึง่สมองสองมือ (5.6) รายการอนัซีนไทยแลนด์ (4.2) รายการทุง่แสงตะวนั (2.7) 
รายการทไูนท์โชว์ (2.5) รายการเร่ืองเดน่เย็นนี ้(2.5) รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 11(2.3) 
รายการข่าวไทยทีวี (2.1) รายการสมดุโคจร (1.8) รายการเที่ยวละไมไทยแลนด์ (1.4) รายการ
คูรั่กตะลอนทวัร์(1.2) (หลงัคาโลก7.1**  รายการบนัทกึทอ่งเท่ียว5.3** รายการตีสิบ 4.7**  
รายการเปรีย้วปาก 2.9**  รายการสยามเมืองยิม้ 2.7**  รายการคนค้นฅน 2.2**) 

นิตยสารทัว่ไป ดาราภาพยนตร์ (4.6) ทีวีพลู (1.6 )  
นิตยสารทอ่งเท่ียว อสท (1.1) (หนีกรุง 2.1**) 

พ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเท่ียว 100 ท่ี บอกรัก (1.2) 12 เดือน 7 ดาว 9 ตะวนั (1.0)   
หนงัสือพิมพ์ ข่าวสด (2.1) ไทยรัฐ (1.0) (บ้านเมือง7.1**) 
ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) - 

ภาพยนตร์ (หนงัท่ีเคยฉายในโรง) กวนมึนโฮ (3.7) ปายอินเลิฟ (1.7) 
เวบ็ไซต์ของ ททท. เวบ็ไซต์ของ ททท. (www.tat.or.th) (1.0) 
เวบ็ไซต์อ่ืนๆ สนกุ (5.5) พนัทิป (1.3) (กระปกุ2.1**) 

สงัคมเครือข่าย เฟซบุ๊ค (1.1) 
วทิยุ วทิย ุ (1.0) 
โปสเตอร์,แผ่นพบั,ใบปลิว โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลิว (1.3) 

งานส่งเสริมการขาย,งานเทศกาล
เก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว กิจกรรมเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว (1.7) 
3. เริงร่ืนเทศกาล 
รายการโทรทศัน์ (ท่ีไม่ใช่ละคร) 
 
 

รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 7 (1.4)  รายการวนัหยดุสดุขีด (1.4) รายการตลาดสด 
สนามเป้า (1.3) รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 5 (1.2) รายการ30ยงัแจ๋ว (1.2) รายการ
เนวเิกเตอร์ (1.0) (ช่อง CTV ของท้องถิ่น 7.3**) 

นิตยสารทัว่ไป 
 

สยามบนัเทงิ (3.6) สยามดารา (3.3) ลิซา่ (1.8) ทีวีพลู (1.2) คูส่ร้าง คูส่ม (1.1)  
(ทีวีอินไซต์ 7.3** กลุสตรี 2.1**)   

นิตยสารทอ่งเท่ียว อสท (1.1) 
พ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเท่ียว 100 ท่ี บอกรัก (1.1) 

หนงัสือพิมพ์ ไทยรัฐ (1.2) 
ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) - 
ภาพยนตร์ (หนงัท่ีเคยฉายในโรง) - 

ละครทีวี - 
เวบ็ไซต์ของ ททท. เวบ็ไซต์ของ ททท. (www.tat.or.th) (1.1) 
เวบ็ไซต์อ่ืนๆ กเูกิล้ (1.0) ท่ีน่ีดอทคอม 

สงัคมเครือข่าย ไฮไฟว์ (1.5) 
วทิยุ 
 

วทิย ุ(1.1) 

http://www.tat.or.th/
http://www.tat.or.th/
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กลุ่มวิถีชีวิต (ต่อ) รายการส่ือต่างๆ 
3. เริงร่ืนเทศกาล (ต่อ) 
โปสเตอร์,แผ่นพบั,ใบปลิว โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลิว (1.0) 
งานส่งเสริมการขาย,งานเทศกาล
เก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว 

- 

4. เพื่อเพื่อนและแฟน 
รายการโทรทศัน์ (ท่ีไม่ใช่ละคร) 
 
 

รายการวนัหยดุสดุขีด (2.3) รายการเปรีย้วปาก (1.5) รายการเนวเิกเตอร์ (1.2)               
รายการรักเมืองไทย (1.2) รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 3 (1.1) รายการทางโทรทศัน์ทาง 
ช่อง 5 (1.1) รายการยกสยาม (1.0) รายการสมดุโคจร (0.9) (รายการOIC ป็อบชาแนล 6.9**          
รายการเวคคลบั 4.3** รายการท่ีน่ี..ประเทศไทย 2.5**  อนัซีนอินไทยแลนด์ 2.5**              
รายการกบนอกกะลา 2.3**) 

นิตยสารทัว่ไป สไปซี ่(1.9) (ชีสผู้หญิง 6.9** แพรวสดุสปัดาห์ 2.1** สยามกีฬา1.7**) 
นิตยสารทอ่งเท่ียว อสท (1.0) (ฮนัน่ีมนูทราเวล 6.9**) 

พ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเท่ียว 100 ท่ีบอกรัก (1.2) 102 ท่ีเที่ยวออกรส (1.2)  บนิไปบนิกลบัขบัรถเท่ียว (1.1)   
12 เดือน 7 ดาว 9 ตะวนั (1.1)   

หนงัสือพิมพ์ ผู้จดัการ (2.7) ข่าวสด (1.8) เดลินิวส์ (1.3) ไทยรัฐ (1.0) (โพสต์ทเูดย์ 3.9**)  

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด)(1.0) 
ภาพยนตร์ (หนงัท่ีเคยฉายในโรง) 365 วนัแหง่รัก (2.6) ปายอินเลิฟ (1.6)    
เวบ็ไซต์ของ ททท. เวบ็ไซต์ของ ททท. (www.tat.or.th) (1.2) 

เวบ็ไซต์อ่ืนๆ กเูกิล้ (1.2) ยาฮู (2.08**) 
สงัคมเครือข่าย เฟซบุ๊ค (1.3)  ไฮไฟว์ (1.3) 
วทิยุ วทิย ุ(1.0) 

โปสเตอร์,แผ่นพบั,ใบปลิว - 
งานส่งเสริมการขาย,งานเทศกาล
เก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว 

- 
 

5. ครอบครัวส าคัญ 
รายการโทรทศัน์ (ท่ีไม่ใช่ละคร) 
 
 

รายการยกสยาม (1.7) รายการผู้หญิงถงึผู้หญิง (1.5) รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 3 (1.4) 
รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 5 (1.3) รายการ30ยงัแจ๋ว (1.3) รายการท่ีน่ีหมอชิต (1.3) 
รายการตลาดสดสนามเป้า (1.2) รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 7 (1.2) รายการทางโทรทศัน์
ทางช่อง 9 (1.2)  รายการเนวเิกเตอร์ (1.0) (รายการพากินพาเที่ยว 7.1** รายการเซไฮด์4.1** 
ส ารวจโลก/เคเบิล้/ 1.6**) 

นิตยสารทัว่ไป 
คูส่ร้าง คูส่ม (1.5) ทีวีพลู (1.2) (สตาร์นิวส์ 7.1**  แปลก7.1**  หมอชาวบ้าน7.1**  สกลุไทย 
6.9**เปรียว 4.4** ลิซา่ 2.7** คลีโอ1.8** มาดามฟิกาโร1.7** ชีวติจริง1.7** ชีวจิต1.5**   
ขวญัเรือน 1.5** ดฉินั 1.5**) 

นิตยสารทอ่งเท่ียว อสท. (1.1) (เพ่ือนเดนิทาง 1.6**) 
พ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเท่ียว 102 ท่ีเที่ยวออกรส (1.3) 15 ตลาดบก 16 ตลาดน า้ (1.3) 12 เดือน 7 ดาว 9 ตะวนั (1.0)  

หนงัสือพิมพ์ ไทยรัฐ (1.2) 
 

http://www.tat.or.th/
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กลุ่มวิถีชีวิต (ต่อ) รายการส่ือต่างๆ 
5. ครอบครัวส าคัญ (ต่อ) 
ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) - 
ภาพยนตร์ (หนงัท่ีเคยฉายในโรง) - 
ละครทีวี - 

เวบ็ไซต์ของ ททท. เวบ็ไซต์ของ ททท. (www.tat.or.th) (1.1) 
เวบ็ไซต์อ่ืนๆ กเูกิล้ (1.0) 
สงัคมเครือข่าย ไฮไฟว์ (1.5) 

วทิยุ วทิย ุ(1.1) 
โปสเตอร์,แผ่นพบั,ใบปลิว โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลิว (1.0) 
งานส่งเสริมการขาย,งานเทศกาล
เก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว กิจกรรมเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว (1.0) 
6. สะอาดปลอดภัยและทันสมัย 
รายการโทรทศัน์ (ท่ีไม่ใช่ละคร) 
 
 

ช่องเคเบิล้ (2.1) รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 3 (1.1)  รายการท่ีน่ีหมอชิต (1.0)  (รายการ
ไทยแลนด์อินเทรนด์ 3.1**  รายการคนัปาก 3.0** รายการ360องศา 2.7**  รายการ 9 
มิลลิเมตร2.7** รายการอาสาพาไป 2.4**  ส ารวจโลก/เคเบิล้ 2.0**  อนัซีนอินไทยแลนด์ 
1.4**) 

นิตยสารทัว่ไป 
 

แพรวสดุสปัดาห์ (1.7) แพรว (1.1)  (ฮลัโหล 7.0** เพ่ือนตกปลา 7.0** สารคดี 7.0**           
คลีโอ 1.4**) 

นิตยสารทอ่งเท่ียว อสท (1.0)  (อะเดย์ 1.8**) 
พ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเท่ียว 
 

100 ท่ี บอกรัก (1.5) 102ท่ีเที่ยวออกรส (1.5) 12 เดือน 7 ดาว 9 ตะวนั (1.3)  บนิไปบนิกลบั
ขบัรถเท่ียว (1.3)  

หนงัสือพิมพ์ บางกอกโพสต์ (4.6) (เดอะเนชัน่ 7.3** มตชิน 1.3**)   
ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) (1.2) 
ภาพยนตร์ (หนงัท่ีเคยฉายในโรง) - 

เวบ็ไซต์ของ ททท. เวบ็ไซต์ของ ททท. (www.tat.or.th) (1.1) 
เวบ็ไซต์อ่ืนๆ กเูกิล้ (1.3) (หมหูนิดอทคอม 3.1** กะปกุ1.2**) 
สงัคมเครือข่าย ไฮไฟว์ (1.4) เฟซบุ๊ค (1.2) 

วทิยุ - 
โปสเตอร์,แผ่นพบั,ใบปลิว - 
งานส่งเสริมการขาย,งานเทศกาล
เก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว - 

 

  

http://www.tat.or.th/
http://www.tat.or.th/
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กลุ่มวิถีชีวิต (ต่อ) รายการส่ือต่างๆ 
7. อนุรักษ์นิยม 
รายการโทรทศัน์ (ท่ีไม่ใช่ละคร) รายการรักเมืองไทย (2.2) รายการคูรั่กตะลอนทวัร์ (1.7) รายการผู้หญิงถงึผู้หญิง (1.6) 

รายการท่ีน่ีหมอชิต (1.4) รายการ30ยงัแจ๋ว (1.3) รายการตลาดสดสนามเป้า (1.3) รายการ
สมดุโคจร (1.3) รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 9 (1.2) รายการทางโทรทศัน์ทางช่อง 7(1.0) 
(รายการรักบ้านเกิด 4.4** รายการสริุวภิา 3.7** รายการคนค้นฅน 3.3** รายการยกสยาม 
2.4** รายการอะเมซิง่ไทยแลนด์ 1.4** ช่องเคเบิล้ 1.4**) 

นิตยสารทัว่ไป คูส่ร้าง คูส่ม (1.8) (บ้านและสวน 4.8** หมอชาวบ้าน 4.8** มตชินสดุสปัดาห์ 4.4 **              
ขวญัเรือน 2.9**  ชีวติจริง 2.8**  กุลสตรี 2.3**  ชีวจิต 2.1**)  

นิตยสารทอ่งเท่ียว อสท (1.0) (เพ่ือนเดนิทาง 5.4** อะเดย์ 4.0** หนีกรุง 2.0** ) 
พ็อคเก็ตบุ๊คการทอ่งเท่ียว 15 ตลาดบก 16 ตลาดน า้ (2.0) 12 เดือน 7 ดาว 9 ตะวนั (1.1)  
หนงัสือพิมพ์ เดลินิวส์ (1.8) ไทยรัฐ (1.0) (คมชดัลกึ 2.5** มตชิน 1.9**) 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) (1.2) 
ภาพยนตร์ (หนงัท่ีเคยฉายในโรง) - 
เวบ็ไซต์ของ ททท. - 

เวบ็ไซต์อ่ืนๆ - 
สงัคมเครือข่าย - 
วทิยุ วทิย ุ(1.0) 

โปสเตอร์,แผ่นพบั,ใบปลิว - 
งานส่งเสริมการขาย,งานเทศกาล
เก่ียวกบัการทอ่งเท่ียว - 
หน่วย:ดชันีความสมัพนัธ์ (Matrix Index)  

6.4.1 เก่ียวกับส่ือสมัยใหม่กับกลุ่มวิถีชีวิต 
 6.4.1.1 สัดส่วนการใช้อินเตอร์เน็ตและการใช้ส่ือสมัยใหม่เป็นช่องทางข่าวสารด้านการ
ท่องเที่ยว 
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80.0 
ใช้อินเตอร์เน็ตเป็นช่องทางข่าวสารด้านการทอ่งเท่ียว 

ใช้อินเตอร์เน็ตแตไ่ม่ได้เป็นช่องทางขา่วฯ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 6.17 แสดงสดัสว่นการใช้อินเตอร์เน็ตและการใช้สือ่สมยัใหม่เป็นช่องทางข่าวสารด้านการท่องเท่ียว 
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 ส าหรับช่องทางส่ือสมยัใหม ่ซึง่คาดการณ์วา่อาจมีความส าคญัยิ่งขึน้ในอนาคต การเปรียบเทียบ
สดัสว่นการใช้อินเตอร์เน็ตเป็นชอ่งทางการรับรู้ขา่วสารด้านการท่องเท่ียวของแตล่ะกลุ่มชีวิต พบว่า             
กลุม่ “สะอาดปลอดภยั ทนัสมยั” “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” รวมถึง กลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” มีแนวโน้มการใช้
อินเตอร์เน็ตสงู และยงัมีสดัส่วนการใช้อินเตอร์เน็ตเป็นช่องทางในการรับรู้ขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวใน
สดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ อีกด้วย (ร้อยละ 47.5 ร้อยละ 43.6 และร้อยละ 37.6 ของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต
ตามล าดบั) โดยเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” โดยเฉพาะในกลุม่ท่ีมีอายไุมม่าก (ซึง่ใน
รายละเอียดบทท่ี 9 ได้จ าแนกเป็น 2 กลุม่ยอ่ย) นิยมใช้อินเตอร์เน็ตเพ่ือค้นหาข้อมลูข่าวสารด้านการ
ทอ่งเท่ียวในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร (ร้อยละ 35.7) 
 สว่นกลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ โดยเฉพาะกลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่อยา่ง ”ครอบครัวส าคญั” แม้มีสดัสว่นการใช้
อินเตอร์เน็ตเพ่ือค้นหาข้อมลูขา่วสารด้านการท่องเท่ียวน้อยกว่ากลุม่อ่ืนๆ อยูบ้่าง (ร้อยละ 32.1) แตก็่ยงั
เป็นชอ่งทางการรับส่ือท่ีมีความส าคญัตอ่กลุม่นีเ้ชน่เดียวกนั 

 6.4.1.2 สัดส่วนการใช้ช่องทางส่ือประเภทสังคมเครือข่ายเป็นช่องทางข่าวสารด้านการ
ท่องเท่ียวระหว่างกลุ่มวิถีชีวิตท่ีใช้สังคมเครือข่ายอยู่ในปัจจุบัน 

 

 ครัง้นีม้าพิจารณาการใช้ชอ่งทางการใช้สงัคมเครือขา่ย (Social Network) ในการรับขา่วสารด้าน
การทอ่งเท่ียวกนับ้าง ซึง่พบว่าแม้สดัสว่นการใช้โดยรวมยงัมีน้อยอยู ่เพียงร้อยละ 4.3 ในภาพรวมเทา่นัน้ 
ทวา่หากมาพิจารณาช่องวา่งท่ีเกิดจากการใช้ "สงัคมเครือขา่ย" อยูแ่ล้ว แตย่งัขยายประโยชน์การใช้ไปไมถ่ึง
เพ่ือ "รับทราบข้อมลูขา่วสารด้านการท่องเท่ียว" ด้วยนัน้  พบวา่กลุม่วิถีชีวิตท่ีมีศกัยภาพสงูมากในการสร้าง
โอกาสการใช้สงัคมเครือขา่ยเพ่ือเป็นอีกชอ่งทางหนึง่ส าหรับข้อมลูด้านการท่องเท่ียว ได้แก่ กลุม่ "สะดวก
ปลอดภยัทนัสมยั"  กลุม่ "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" รวมถึงกลุ่ม "เริงร่ืนเทศกาล" ท่ีมีอายไุมม่าก      
  

4.3 4.0 4.8 5.6 5.5 3.3 5.4 2.4 

18.5 18.0 16.8 
21.0 22.7 

14.2 

27.3 

14.1 

0.0 

10.0 

20.0 

30.0 

40.0 ใช้สงัคมเครือขา่ยเป็นชอ่งทางขา่วสารด้านการท่องเท่ียว ใช้สงัคมเครือขา่ยแตไ่มไ่ด้เป็นช่องทางข่าวฯ (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 6.18 แสดงสดัสว่นการใช้ช่องทางสือ่ประเภทสงัคมเครือข่ายเป็นช่องทางข่าวสารด้านการท่องเท่ียวระหว่างกลุม่วิถีชีวิตที่ใช้สงัคมเครือข่ายอยู่ในปัจจบุนั 
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บทที่ 7 ทศันคตเิก่ียวกับแนวคิดการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ๆ 

 อตุสาหกรรมท่องเท่ียวทัว่โลกมีการพฒันาและแตกแขนงออกเป็นรูปแบบตา่งๆ ตามความต้องการ 
และความเหมาะสมของสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีมีอยูอ่ย่างหลากหลาย เกิดเป็นรูปแบบการทอ่งเท่ียวตา่งๆ เป็น
จ านวนมาก บ้างก็แปลกและแตกตา่งไปจากการท่องเท่ียวรูปแบบเดมิๆ อย่างสิน้เชิง บ้างก็ก าหนดขึน้มา
เพ่ือตอบสนองความต้องการเฉพาะ หรือบ้างก็ก าหนดตามวตัถปุระสงค์หลกัเฉพาะอย่างท่ีผู้ เดนิทาง
ต้องการ อยา่งไรก็ดีส าหรับรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีมีการพฒันาขึน้มาใหม่ๆ  ในประเทศไทยแล้ว การ
ทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทยได้ก าหนดรูปแบบเหล่านีไ้ว้ภายใต้ “สินค้าการทอ่งเท่ียวความสนใจพิเศษ”       
ซึง่แสดงรายละเอียดไว้ในแผนตลาดการทอ่งเท่ียว ปี 2547 จ านวน 13 รูปแบบ ดงันี ้ 

- การทอ่งเท่ียวเชิงสขุภาพ 
- การทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศและผจญภยั 
- การทอ่งเท่ียวเชิงเกษตร 
- การทอ่งเท่ียวเชิงกีฬา 
- การทอ่งเท่ียวเชิงวฒันธรรม 
- การทอ่งเท่ียวในรูปแบบการพ านกัระยะยาว 
- การทอ่งเท่ียวเชิงศาสนา 
- การทอ่งเท่ียวทางเรือ 
- การทอ่งเท่ียวเพ่ือมารับประทานอาหาร 
- การทอ่งเท่ียวเพ่ือการแตง่งานหรือฮนันีมนู 
- การทอ่งเท่ียวในแหลง่ท่ีมนษุย์สร้างขึน้ 
- การทอ่งเท่ียวเพ่ือมาซือ้สินค้า 
- การทอ่งเท่ียวเพ่ือการเข้าประชมุสมัมนา เพ่ือเป็นรางวลัและเพ่ือร่วมงานนิทรรศการ 

 
 นอกจากนัน้ก็ยงัมีรูปแบบการท่องเท่ียวเฉพาะท่ีมีการเติบโตหรือมีแนวโน้มการพฒันาในปัจจุบนั 
ตามความเช่ือ มุมมอง ทัศนคติ และพฤติกรรมของมวลชนกลุ่มเป้าหมายท่ีเกิดการเปล่ียนแปลงอย่าง
ต่อเน่ืองตลอดเวลา โดยเฉพาะรูปแบบการเดินทางท่องเท่ียวแบบเนิบช้า (Slow Travel) รูปแบบการ
ทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์ ตามแนว 7 Greens ของ ททท. รูปแบบการท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร 
(Film/Magazine Tourism) และรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงอาสา (Voluntourism) ซึ่งการศกึษาครัง้นีไ้ด้สอบ    
วดัทศันคติของกลุ่มเป้าหมายต่อการท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ๆ ดงักล่าว พร้อมแสดงเหตผุลท่ีน่าสนใจต่างๆ 
ในสว่นตอ่ไป 
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ใช ่57.3 

ไมใ่ช ่
42.7 

ไมแ่น่ใจ 
0.1 

แผนภมูิภาพที่ 7.1  แสดงสดัสว่นของทัศนคติต่อการท่องเท่ียวแบบเนิบช้า 

(ร้อยละ) 

7.1 การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

 7.1.1 ทัศนคตต่ิอการท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 

แนวคิดเก่ียวกบัการท่องเท่ียวรูปแบบ ท่ีเรียกว่า   
“การทอ่งเท่ียวเนิบช้า หรือ สโลว์ ทราเวล (Slow Travel)” 
ซึง่มีผู้บรรยายลกัษณะการท่องเท่ียวรูปแบบนีว้า่เป็น “การ
เทีย่วอย่างอิสระ ไปใหน้านกว่าทีเ่คย เนน้การท าทกุส่ิงทกุ
อย่างให ้“ช้า” เพือ่ดืม่ด ่าคณุค่าของส่ิงใกลต้วัใหเ้ต็มที่ ใช้
เวลาสมัผสักบัสถานที่อย่างไม่รีบเร่ง ใหเ้กียรติและเข้าให้
ถึงวิถีชีวิตของคนและทอ้งถ่ิน ท าตวัใหก้ลมกลืนกบั
ชาวเมืองนัน้ๆ โดยมิใช่แค่เป็นนกัท่องเที่ยวทีแ่วะเวียน
มาแลว้ก็ผ่านไป ซ่ึงจะท าใหไ้ดส้มัผสักบัประสบการณ์ที่อยู่
บนพืน้ฐานของแก่นแท้แห่งความเป็นจริง” นัน้ จากการ

ส ารวจในภาพรวมพบว่ากลุม่เป้าหมายเกินกว่ากึ่งหนึง่เล็กน้อย หรือร้อยละ 57.3 แสดงความเห็นเชิงบวก
ตอ่การท่องเท่ียวรูปแบบนี ้ขณะท่ีร้อยละ 42.7 ไมเ่ห็นด้วย และร้อยละ 0.1 ไมแ่นใ่จ 

7.1.2 เหตุผลของกลุ่มที่มีทัศนคตเิชิงบวกต่อการท่องเที่ยวเนิบช้า 
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0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0 

ได้เรียนรู้/ได้ประสบการณ์/พบอะไรใหม ่ๆ ท้าทายความสามารถ 

ได้ใช้เวลาในการพกัผ่อนนานขึน้ 

เก่ียวกบัความสนกุสนาน/ต่ืนเต้น 

เกิดความคุ้มคา่ 

มีความเป็นอิสระ 

มีผลดีกบัคนในท้องถ่ิน 

อ่ืนๆ 

ไม่แสดงความคดิเหน็ 

แผนภมูิภาพที่  7.2  แสดงสดัสว่นของเหตุผลกลุม่ที่มีทศันคติเชิงบวกต่อการท่องเท่ียวเนิบช้า 

(ร้อยละ) 
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หากพิจารณาเหตผุลของกลุ่มท่ีมีทศันคตเิชิงบวกตอ่ การท่องเที่ยวเนิบช้า พบวา่ส่วนใหญ่        
ถึงร้อยละ 77.6 เห็นวา่การท่องเท่ียวรูปแบบนีท้ าให้ได้เรียนรู้ประสบการณ์ใหม่ ๆ โดยเฉพาะด้าน

ขนบธรรมเนียมของผู้คนท้องถ่ิน ได้พบบรรยากาศใหม ่ๆ ท่ี
ท าให้รู้ถึงคณุคา่ของชีวิต และการอยู่ร่วมกนักบัคนอ่ืนใน
สงัคม ตลอดจนเกิดการแลกเปล่ียนความคดิเห็นซึ่งกนั
และกนั รวมถึงได้สมัผสัธรรมชาติสวยงามและอากาศท่ี
บริสทุธ์ิไมมี่มลพิษ 

ประมาณ 1 ใน 3 (ร้อยละ 33.8) แสดงความเห็น
วา่การท่องเท่ียวรูปแบบนีท้ าให้ตนได้ใช้เวลาในการ
พกัผอ่นนานขึน้ เพราะเป็นการทอ่งเท่ียวแบบสบายๆ เพ่ือ
ซมึซบัองค์ความรู้ตา่ง ๆ ระหวา่งการท่องเท่ียว 

สว่นอีกท่ีเหลือซึง่มีสดัส่วนไมส่งูนกัแสดงความเห็น
เก่ียวกบัโอกาสสร้างความสนกุสนาน/ต่ืนเต้น (ร้อยละ 1.0) เพราะได้ศกึษาธรรมชาตขิองการด าเนินชีวิต
ของคนและสงัคมในท้องถ่ินนัน้ ๆ รวมถึง ท าให้คนในท้องถ่ินนัน้มีรายได้จากนกัทอ่งเท่ียวมากขึน้อีกด้วย  

 
 เม่ือเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายท่ีมีทศันคตเิชิงบวกตอ่การท่องเท่ียว     
เนิบช้า พบวา่อายแุละระดบัการศกึษามีผลตอ่ทศันคตด้ิานดงักลา่วอยู่บ้าง กล่าวคือ หากกลุม่เป้าหมาย        
มีอายมุากขึน้ มีระดบัการศกึษาสงูขึน้ มีแนวโน้มจะมีทศันคตเิชิงบวกตอ่การเดนิทาง "ทอ่งเท่ียวเนิบช้า" 
มากขึน้ด้วย 
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แผนภมูิภาพที่  7.3  แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบภมูิหลงักายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีทศันคติเชิงบวกต่อการท่องเท่ียวเนิบช้า 
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7.1.3 เหตุผลของกลุ่มท่ีไม่เหน็ด้วยกับรูปแบบการท่องเท่ียวเนิบช้าว่ามีความเหมาะสม 
กับตน 

 ในบรรดากลุม่เป้าหมาย ท่ีเห็นวา่การทอ่งเท่ียวเนิบช้าไมเ่หมาะสมนัน้ สว่นใหญ่ร้อยละ 52.6 แสดง
เหตผุลวา่เป็นเพราะ “เสียเวลา” โดยอ้างข้อจ ากดัเก่ียวกบัการใช้เวลาสิน้เปลือง ควรน าเวลาไปใช้ประโยชน์
อ่ืนๆ เป็นต้น รองลงมาอ้างเหตผุลวา่ เป็นรูปแบบท่ีไมน่า่สนใจ ไมเ่หมาะกบัตนร้อยละ 18.5 รวมถึงอ้างถึง
ข้อจ ากดัด้านการปรับตวัเข้ากบัสงัคมใหญ่ๆ ท่ีตนไมคุ่้นเคยท าให้เกิดความล าบาก (ร้อยละ 9.3 และร้อยละ 
4.8 ตามล าดบั) และไมม่ัน่ใจเร่ืองความปลอดภยั ร้อยละ 1.8 เป็นต้น 

 7.1.4 คุณลักษณะตามภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มเป้าหมายที่มีโอกาสส าหรับการ
ท่องเที่ยวแบบเนิบช้า 
 ภายใต้สมมตฐิานท่ีก าหนดให้ใกล้เคียงกบัคณุลกัษณะหนว่ยตวัอยา่งท่ีมีโอกาส “ทอ่งเท่ียวอยา่ง
อิสระไปให้นานกวา่ท่ีเคย เน้นการท าทกุสิ่งทกุอยา่งให้ “ช้า” เพ่ือด่ืมด ่าคณุคา่ของสิ่งใกล้ตวัให้เตม็ท่ี             
ใช้เวลาสมัผสักบัสถานท่ีอยา่งไมรี่บเร่ง ให้เกียรตแิละเข้าให้ถึงวิถีชีวิตของคนและท้องถ่ิน ท าตวัให้กลมกลืน
กบัชาวเมืองนัน้ๆ โดยมิใช่แคเ่ป็นนกัท่องเท่ียวท่ีแวะเวียนมาแล้วก็ผา่นไป ซึง่จะท าให้ได้สมัผสักบั
ประสบการณ์ท่ีอยูบ่นพืน้ฐานของแก่นแท้แหง่ความเป็นจริง” โดยสอบทานกบัทศันคติและพฤตกิรรมด้าน
การทอ่งเท่ียวอ่ืนๆ ดงันี ้

1. มีทศันคตท่ีิเห็นด้วยวา่การท่องเท่ียวแบบเนิบช้าเหมาะสมกบัตน  
2. ถือวา่กระบวนการทอ่งเท่ียวเป็นสว่นหนึง่ในการพฒันาตน  
3. ใช้การทอ่งเท่ียวเพ่ือแบง่ปันความรัก  
4. ใช้การทอ่งเท่ียวเพ่ือเรียนรู้สิ่งใหม่ๆ   
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ไมม่ัน่ใจเร่ืองความปลอดภยั 

ไมเ่หมาะกบัคนไทยและแหลง่ทอ่งเท่ียวในประเทศไทย 

เป็นการรบกวนคนในท้องถิน่นัน้ ๆ 

แผนภมูิภาพที่  7.4 แสดงสดัสว่นของเหตผุลของกลุ่มที่ไม่เห็นด้วยกบัรูปแบบการท่องเท่ียวเนิบช้าว่ามีความเหมาะสมกบัตน 
 

(ร้อยละ) 
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 ซึง่หากพิจาณาตามเง่ือนไขภายใต้สมมตฐิานดงักลา่ว พบวา่มีกลุม่เป้าหมายในสดัสว่นเพียง
ประมาณ ร้อยละ 1.1 ท่ีมีคณุสมบตัแิละทศันคติด้านการเดนิทางท่องเท่ียวครบถ้วนตามท่ีได้ก าหนดไว้ใน
เง่ือนไขสมมตฐิาน โดยเฉพาะกลุม่เพศชาย คนวยัท างานชว่งปลายและวยัเกษียณ ท่ีมีเศรษฐานะทางสงัคม
ในขัน้ดี มีโอกาสพฒันาใช้ “การทอ่งเท่ียวเนิบช้า” อยา่งลงตวัและเหมาะสมกบัทศันคตแิละแนวทางการ
ทอ่งเท่ียวของตน (หมายเหตผุู้วิจยั: ประเด็นสมมติฐานดงักลา่วนี ้ไมเ่ก่ียวข้องกบัผลการสร้างกระแสการทอ่งเที่ยวเนิบช้า ของกลุม่คน

วยัรุ่นหรือวยัท างานชว่งต้นที่ต้องการสร้างความแตกตา่งเร่ืองการทอ่งเที่ยวของกลุม่ตน) 

 
 ซึง่ผลดงักลา่วสอดคล้องกบัคณุลกัษณะด้าน    กลุม่วิถีชีวิตของกลุม่ศกัยภาพของการทอ่งเท่ียว
เนิบช้า เน่ืองจากพบว่า กลุม่ท่ีแสดงโอกาสสงูท่ีจะประยกุต์ใช้การทอ่งเท่ียวเนิบช้ากบัตนนัน้ เกือบทัง้หมด
ได้แก่ กลุม่วิถีชีวิต “อนรัุกษ์นิยม” นัน่เอง  
 ดงันัน้หากต้องการพฒันาแนวทางการเดนิทางในลกัษณะดงักลา่วอาจพิจาณาทัง้แนวทางเร่ิมต้นท่ี
ส่ือสารอยา่งเหมาะสมให้กลุ่ม “อนรัุกษ์นิยม” ได้รับรู้ถึงเป้าหมายท่ีมีสินค้าการเดินทางท่ีเหมาะสม ควบคู่
ไปกบัการสร้างกระแส “การเดนิทางท่ีเป็นโอกาสเรียนรู้และพฒันาชีวิต” ของกลุม่คนรุ่นใหม ่ผา่นส่ือแนว
อินดีต้า่งๆ (รายละเอียดชอ่งทางการสื่อสารที่แนะน าส าหรับแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต ในบทที่ 10.2)  
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แผนภมูิภาพที่ 7.5 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีโอกาสส าหรับการท่องเท่ียวแบบเนิบช้า 
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ใช ่74.5 

ไมใ่ช ่
25.4 

ไมแ่น่ใจ 
0.1 

แผนภมูิภาพที่ 7.7  แสดงสดัสว่นของทัศนคติต่อการท่องเท่ียวที่ใสใ่จ/เป็น
มิตรต่อสิง่แวดล้อม 

(ร้อยละ) 

7.2 การท่องเที่ยวตามแนวคิด 7 Greens หรือการท่องเที่ยวที่ใส่ใจ/เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม 
 7.2.1 ทัศนคตต่ิอการท่องเที่ยวที่ใส่ใจ/เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

แนวคิดเก่ียวกบัการท่องเท่ียวรูปแบบหนึง่ ท่ีเรียกวา่ “การทอ่งเท่ียวตามแนวคิด 7 Greens” ซึง่มี
ผู้บรรยายลกัษณะการท่องเท่ียวรูปแบบนีว้า่เป็น  “การท่องเทีย่ว
ทีใ่ส่ใจหรือเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มทัง้กายและใจ ซ่ึงหมายถึง 
เป็นการเดิน ทางเพือ่ปกป้องพิทกัษ์ส่ิงแวดล้อมในทกุมิติ ตัง้แต่
เร่ิมคิดวางแผน ทัง้การเดินทางแบบประหยดัพลงังาน พกัใน-
สถานทีพ่กัทีรู้่คณุค่าของส่ิงแวดลอ้ม ชมุชนทีส่มัผสั กิจกรรมที่
ท า บริการทีข่อรับ ต่างก็รู้จกัรู้ใช้ประโยชน์ของส่ิงแวดลอ้มอย่าง
ประหยดั และรู้คณุค่า” จากการส ารวจในภาพรวมพบวา่
กลุม่เป้าหมายสงูถึงร้อยละ 74.5 แสดงความเห็นเชิงบวก        
ตอ่การท่องเท่ียวรูปแบบนี ้ขณะท่ีร้อยละ 25.4 ไมเ่ห็นด้วย และร้อยละ 0.1 ไมแ่นใ่จ 

7.2.2 เหตุผลกลุ่มที่มีทัศนคตเิชิงบวกต่อการท่องเที่ยวที่ใส่ใจ/เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

 
 หากพิจารณาเหตผุลของกลุ่มท่ีมีทศันคตเิชิงบวกตอ่การท่องเที่ยวที่ใส่ใจ/เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อมเหมาะสมกบัตนเองนัน้ พบวา่สว่นใหญ่ถึงร้อยละ 65.8 เห็นวา่การท่องเท่ียวรูปแบบนีช้ว่ย
อนรัุกษ์ธรรมชาติ/สิ่งแวดล้อม ซึง่การทอ่งเท่ียวรูปแบบนีเ้ป็นการทอ่งเท่ียวท่ีอนรัุกษ์/รักษา/ปกป้อง
สิ่งแวดล้อมและธรรมชาตใิห้คงอยู ่เช่น ชว่ยกนัปลกูต้นไม้ให้มากขึน้เพ่ือเป็นการคืนธรรมชาตสิูผื่นป่า 
นอกจากนัน้ยงัชว่ยลดภาวะโลกร้อนและยงัคงธรรมชาติให้อนชุนรุ่นหลงัไว้ดสืูบไป 
 กลุม่ตอ่มาร้อยละ 14.6 แสดงความเห็นว่าการทอ่งเท่ียวรูปแบบนีท้ าให้รู้จกัการใช้ประโยชน์หรือใช้
ทรัพยากรและพลงังานอยา่งคุ้มคา่ ทัง้ยงัสามารถน ามาประยกุต์ใช้ในชีวิตประจ าวนัได้อีกด้วย 

65.8 

14.6 

6.8 

6.6 

6.3 

4.5 

3.9 

3.5 

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0 

ช่วยอนรุักษ์ธรรมชาติ/สิ่งแวดล้อม 

รู้จกัการใช้ประโยชน์หรือประหยดัทรัพยากรและพลงังานให้คุ้มคา่ 

เป็นรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีมีประโยชน์น่าสนใจ 

ได้สมัผสักบัธรรมชาติ/ได้ใกล้ชิดธรรมชาติ/ได้พกัผอ่น/ได้ผอ่นคลาย 

รูปแบบการท่องเท่ียวท่ีมีคณุคา่ และท าให้ธรรมชาติดีขึน้ 

สร้างจิตส านึกท่ีดีให้แก่นกัท่องเท่ียว 

ประหยดัคา่ใช้จ่ายในการเดินทาง 

ได้ความสนกุสนาน/ตืน่เต้น/ท้าทาย 

แผนภมูิภาพที่  7.8 แสดงเหตุผลกลุม่ที่มีทศันคติเชิงบวกต่อการท่องเท่ียวที่ใสใ่จ/เป็นมิตรต่อสิง่แวดล้อม 
 

(ร้อยละ) 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว 

 134   

 

 นอกจากนัน้ร้อยละ 6.6 แสดงความเห็นว่าท าให้ได้สมัผสักบัธรรมชาติ/เกิดการพกัผ่อน ผ่อนคลาย 
เน่ืองจากได้อยู่ท่ามกลางสิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติอย่างแท้จริง รวมถึงความเห็นท่ีว่าจะเป็นการสร้าง
จิตส านึกท่ีดีให้แก่นกัท่องเท่ียว ได้รู้จกัใช้พลงังานหรือทรัพยากรธรรมชาติอย่างประหยดั และยงัเป็นการ
ประหยดัคา่ใช้จา่ยในการเดนิทางทอ่งเท่ียว 

 
 เม่ือเปรียบเทียบภูมิหลงัทางกายภาพของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีทศันคติเชิงบวกต่อการท่องเท่ียวท่ีใส่
ใจ/เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม พบว่าภูมิหลังทางกายภาพไม่ส่งผลต่อทัศนคติด้านการท่องเท่ียวรูปแบบนี ้
เท่าใดนกั กล่าวคือไม่ว่าจะเป็นเพศใด การศกึษาระดบัใดตา่งก็เห็นด้วยว่า "การท่องเท่ียวท่ีใส่ใจ/เป็นมิตร
ตอ่สิ่งแวดล้อม" เป็นสิ่งท่ีดี 

 7.2.3 เหตุผลของกลุ่มท่ีไม่เหน็ด้วยกับรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีใส่ใจ/เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อมว่ามีความเหมาะสมกับตน 
 ในทิศทางกลบักนัหากพิจารณาเหตผุลหลกั ท่ีท าให้บางสว่นของกลุม่เป้าหมายไมส่นใจ หรือให้
ความเห็นในเชิงลบตอ่การท่องเท่ียวรูปแบบนีน้ัน้ พบวา่ส่วนใหญ่เป็นเพราะมีความต้องการใช้เวลา
ทอ่งเท่ียวเพ่ือการพกัผ่อนมากกวา่ (ร้อยละ 30.4) รวมถึงการขาดความมัน่ใจในแนวคิดนี ้(ร้อยละ 9.9) และ
ปัญหาการปฏิบตัท่ีิอาจต้องมีการเตรียมการหรือวางแผนหากต้องการให้เกิดการปฏิบตัท่ีิสมบรูณ์ตาม
แนวคิดดงักล่าว 
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แผนภมูิภาพที่  7.9  แสดงสดัสว่นเปรียบเทียบภมูิหลงักายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีทศันคติเชิงบวกต่อการท่องเท่ียวที่ใสใ่จ/เป็นมิตรต่อสิง่แวดล้อม 

(ร้อยละ) 
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 7.2.4 คุณลักษณะตามภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มเป้าหมายที่มีโอกาสส าหรับการ
ท่องเที่ยวที่ใส่ใจ/เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
 ส าหรับการท่องเท่ียวรูปแบบนี ้มีกลุม่ตวัอย่างท่ีแจ้งเองวา่ตนได้มีประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียว
ในลกัษณะท่ีใกล้เคียงกบันิยามของการท่องเท่ียวแบบที่ใส่ใจ/เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โดยเป็น  “การ
ทอ่งเท่ียวท่ีใส่ใจหรือเป็นมิตรตอ่สิ่งแวดล้อมทัง้กายและใจ ซึง่หมายถึง เป็นการเดนิทางเพ่ือปกป้องพิทกัษ์
สิ่งแวดล้อมในทกุมิติ ตัง้แตเ่ร่ิมคดิวางแผน ทัง้การเดนิทางแบบประหยดัพลงังาน พกัในสถานท่ีพกัท่ีรู้
คณุคา่ของสิ่งแวดล้อม ชมุชนท่ีสมัผสั กิจกรรมท่ีท า บริการท่ีขอรับ ตา่งก็รู้จกัรู้ใช้ประโยชน์ของสิ่งแวดล้อม
อยา่งประหยดั และรู้คณุคา่” 
 ซึง่พบวา่มีกลุม่เป้าหมายอย่างน้อยร้อยละ 1.4 ท่ีอ้างวา่ตนเคยเดนิทางท่องเท่ียวท่ีมีกิจกรรม
ทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์ เชิงนิเวศ ร่วมไปกบัการเดินป่า ปลกูต้นไม้ โดยเฉพาะกลุม่เพศชาย วยัรุ่น/นกัศกึษา 
หรือวยัท างานชว่งต้น ท่ีมีเศรษฐานะสงัคมในระดบัปานกลางถึงดี  

  
  

30.4 
9.9 

7.7 
6.7 

3.8 
2.9 
2.1 
1.1 

ต้องการพกัผ่อนมากกว่าอนรัุกษ์/พิทกัษ์สิง่แวดล้อม 

ท าได้ยาก / เป็นเพียงแนวคิด ไม่น่าท าได้ 

ต้องใช้เวลาในการวางแผน 

ไม่สนกุเพราะต้องคอยระวงัทกุอย่าง 

บงัคับตวัเองมากเกินไป/จ ากดัการท่องเท่ียวมากไป 

เหมาะกบัวยัรุ่น / นกัศกึษา /วยัท างาน 

เหมาะสมกบักลุม่ที่มีใจรักการอนรัุกษ์สิง่แวดล้อม 

กงัวลในเร่ืองของความปลอดภยั 

แผนภมูิภาพที่  7.10 แสดงสดัสว่นของเหตุผลของกลุม่ที่ไม่เห็นด้วยกบัรูปแบบการท่องเที่ยวท่ีใสใ่จ/เป็นมิตรต่อสิง่แวดล้อมว่ามีความเหมาะสมกบัตนตนเอง 
 

(ร้อยละ) 
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(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 7.11 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีโอกาสส าหรับการท่องเท่ียวที่ใสใ่จ/เป็นมิตรต่อ

สิง่แวดล้อม 
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ใช ่39.6 

ไมใ่ช ่
60.1 

ไมแ่น่ใจ 
0.3 

แผนภมูิภาพที่ 7.13 แสดงสดัสว่นทศันคติต่อการท่องเท่ียวแบบเดินทางตาม
รอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร 

(ร้อยละ) 

 ซึง่ผลดงักลา่วก็สอดคล้องกบัคณุลกัษณะด้านกลุม่วิถีชีวิตของกลุม่ศกัยภาพของการทอ่งเท่ียว           
ที่ใส่ใจ/เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เน่ืองจากกระแสการอนรัุกษ์
ธรรมชาตมีิอยา่งตอ่เน่ืองและสงู ในกลุม่นกัเรียน/นกัศกึษา หรือ
กลุม่คนวยัท างานชว่งต้นจนถึงกลาง โดยเฉพาะในกลุม่วิถีชีวิต 
“เรียนรู้คูก่ระแส” และ “อนรัุกษ์นิยม”  
 พืน้ฐานภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่ท่ีสนใจการท่องเท่ียว
ที่ใส่ใจ/เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ดงักลา่วแตกตา่งไปจากกลุม่
การทอ่งเท่ียวเนิบช้าเป็น อนัมาก โดยเฉพาะประเดน็ท่ีเก่ียวกบั 
“วยั” ดงันัน้การรณรงค์เพ่ือตอ่ยอดกระแสด้านการท่องเท่ียวที่ใส่
ใจ/เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ส าหรับกลุม่คนวยัรุ่นหรือวยัท างาน
ชว่งต้น อาจสามารถกระท าได้ด้วยความพร้อมสงูกว่าการสร้าง

กระแสการท่องเท่ียวเนิบช้าในกลุม่เป้าหมายกลุม่นี ้ 

7.3 การท่องเที่ยวแบบเดนิทางตามรอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร 

 7.3.1 ทัศนคตต่ิอการท่องเที่ยวแบบเดนิทางตามรอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร 
 แนวคิดเก่ียวกบัการท่องเท่ียวอีกรูปแบบหนึง่ ท่ีเรียกว่า “การเดนิทางย้อนรอยภาพยนตร์ หรือ

นิตยสาร” ซึง่มีผู้บรรยายลกัษณะการท่องเท่ียวรูปแบบนี ้
วา่เป็น “การเดินทางตามเสน้ทางการถ่ายท าใน
ภาพยนตร์ หรือการบรรยายประสบการณ์ของผูเ้ขียนใน
นิตยสาร เพือ่สมัผสัประสบการณ์จริงดว้ยตนเอง เรียนรู้
ความเหมือนหรือแตกต่างเพือ่น ามาเล่าขานต่อ” จากการ
ส ารวจในภาพรวมพบว่ากลุม่เป้าหมายร้อยละ 39.6 
แสดงความเห็นเชิงบวกตอ่การทอ่งเท่ียวรูปแบบนี ้ขณะท่ี
ร้อยละ 60.1 ไมเ่ห็นด้วย และร้อยละ 0.3 ไมแ่นใ่จ 
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3.0 

ภาพรวม 

 "เรียนรู้คู่กระแส" 

"บกุเบกิค้นหา" 

"เริงร่ืนเทศกาล" 

"เพื่อเพือ่นและแฟน" 

"ครอบครัวส าคญั" 

"สะอาดปลอดภยัและ… 

"อนรัุกษ์นิยม" 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 7.12 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของกลุม่เป้าหมายที่มี
โอกาสส าหรับการท่องเท่ียวที่ใสใ่จ/เป็นมิตรต่อสิง่แวดล้อม 
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7.3.2 เหตุผลกลุ่มที่มีทัศนคตเิชิงบวกต่อการท่องเที่ยวแบบเดนิทางตามรอยภาพยนตร์
หรือนิตยสาร 

 
หากพิจารณาเหตผุลของกลุ่มท่ีมีทศันคติเชิงบวกตอ่การทอ่งเท่ียวแบบเดนิทางตามรอยภาพยนตร์

หรือนิตยสาร พบวา่ส่วนใหญ่ร้อยละ 52.3 เห็นวา่การท่องเท่ียวท าให้ได้รับรู้หรือสมัผสัประสบการณ์จริง ได้
เห็น/ได้สมัผสัสถานท่ีจริงท่ีใช้ในการถ่ายท าทางภาพยนตร์ ขณะท่ีร้อยละ 36.0 คดิวา่ท าให้ได้เรียนรู้สิ่ง
ใหม่ๆ  และร้อยละ 7.8 เห็นว่าสามารถประยกุต์ได้กบัการเรียนรู้ประวตัิศาสตร์ ความเป็นมาของแหลง่
ทอ่งเท่ียว หรือได้ย้อนรอยประวตัศิาสตร์และวฒันธรรม รวมถึงก่อให้เกิดผลประโยชน์ทางอ้อมตอ่คนใน
ท้องถ่ินท่ีอยูใ่นพืน้ท่ีใกล้เคียง 

 
 

หากพิจารณาคณุลกัษณะของกลุม่เป้าหมายท่ีมีความเห็นเชิงบวกตอ่การทอ่งเท่ียวแบบเดนิทาง
ตามรอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร พบวา่ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ในวยัท่ีก าลงัเรียน ทัง้ในระดบันกัศกึษา
ปริญญาตรี หรือก าลงัศกึษาในระดบัโรงเรียนมธัยม หรือพาณิชยการ/อาชีวะ 
  

52.3 

36.0 

7.8 

4.5 

0.8 

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 

การท่องเท่ียวที่ต้องการให้รับรู้หรือสมัผสัประสบการณ์จริง 

การท่องเท่ียวที่สร้างการเรียนรู้ในสิง่ใหม่ของแหล่งท่องเท่ียว 

การท่องเท่ียวที่สร้างการเรียนรู้เกี่ยวกบัประวติัศาสตร์ 

กระตุ้นและดงึดูดนกัท่องเท่ียว/เป็นการประชาสมัพนัธ์แหลง่ท่องเท่ียว 

สร้างรายได้/ขยายตลาด 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 7.14  แสดงสดัสว่นของเหตุผลกลุม่ที่มีทศันคติเชิงบวกต่อรูปแบบเดินทางตามรอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร 

33.1 

43.3 42.9 
39.5 37.7 37.5 39.2 

33.6 

43.2 43.7 

38.7 37.4 38.6 
35.3 

30.0 

35.0 

40.0 

45.0 

50.0 

55.0 

60.0 

แผนภมูิภาพที่ 7.15 แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายที่มีความเห็นเชิงบวกต่อรูปแบบ "การท่องเท่ียวแบบเดินทางตามรอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร" จ าแนกตามเพศและกลุม่อาย ุ 

(ร้อยละ) 
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7.3.3 เหตุผลของกลุ่มท่ีไม่เหน็ด้วยกับรูปแบบการท่องเท่ียวแบบเดินทางตามรอย
ภาพยนตร์หรือนิตยสารว่ามีความเหมาะสมกับตน 

 
ในทิศทางกลบักนั กลุม่เป้าหมายท่ีไมเ่ห็นด้วยหรือมีทศันคตเิชิงลบตอ่รูปแบบการท่องเท่ียว

ดงักลา่ว ก็แสดงเหตผุลประเดน็หลกัๆ วา่ไมต้่องการตามกระแส (ร้อยละ 18.3) รวมถึงเหตผุลเก่ียวกบั
ความไมม่ัน่ใจในแหลง่ท่องเท่ียวท่ีน าเสนอว่ามีคณุภาพเหมือนในภาพยนตร์หรือนิตยสาร (ร้อยละ 14.6) 
หรือประเดน็เก่ียวกบัความสนใจเฉพาะกลุม่ และคา่ใช้จ่ายท่ีอาจสงูกวา่ท่องเท่ียวรูปแบบอ่ืน ๆ เป็นต้น 
  
 7.3.4 คุณลักษณะตามภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มเป้าหมายที่มีโอกาสส าหรับการ
ท่องเที่ยวเป็นแบบตามรอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร 
 ส าหรับการท่องเท่ียวรูปแบบนี ้ท่ีก าหนดนิยามของการท่องเท่ียวเป็นแบบ  ตามรอยภาพยนตร์
หรือนิตยสาร โดยเป็น  “การเดนิทางตามเส้นทางการถ่ายท าในภาพยนตร์ หรือการบรรยายประสบการณ์
ของผู้ เขียนในนิตยสาร เพ่ือสมัผสัประสบการณ์จริงด้วยตนเอง เรียนรู้ความเหมือนหรือแตกตา่งเพื่อน ามา
เลา่ขานตอ่” นัน้ ไมมี่เง่ือนไขท่ีสามารถพิจารณาวา่เป็นการเดนิทางท่องเท่ียวในรูปแบบดงักลา่วได้โดยตรง 
ทวา่อยา่งใดก็ตามมีกลุม่เป้าหมายจ านวนหนึง่ท่ีแจ้งวา่ตนเลือกสถานท่ีเดนิทางท่องเท่ียวจากท่ีเห็นในส่ือ 
“ภาพยนตร์” ซึง่หากใช้เง่ือนไขดงักลา่วนี ้เพ่ือศกึษาเก่ียวกบักลุม่ดงักล่าวนีเ้ป็นเบือ้งต้น พบวา่มีสดัสว่น
เทา่กบัร้อยละ 1.9  
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ไมจ่ าเป็นต้องตามคนอ่ืน / ไมช่อบตามรอยใคร/ไมช่อบเท่ียวตามกระแส 

ไมส่นใจ/ไมแ่น่ใจในแหลง่ท่องเท่ียววา่เหมือนกบัท่ีน าเสนอ 

น่าสนใจกบัคนเฉพาะกลุม่เท่านัน้ 

การท่องเท่ียวรูปแบบนีม้ีค่าใช้จ่ายสงู 

โอกาส/ระยะเวลาในการท่องเท่ียว 

จ านวนคนท่ีมาเท่ียวจ านวนมาก 

รูปแบบการท่องเท่ียวดเูป็นเชิงธุรกิจ/เชิงโฆษณาเกินไป 

กงัวลเร่ืองความปลอดภยั / ระยะทาง / ล าบาก / ความสะดวกในการเดินทาง 

แผนภมูิภาพที่  7.16 แสดงสดัสว่นของเหตุผลของกลุม่ที่ไม่เห็นด้วยกบัรูปแบบท่องเท่ียวแบบเดินทางตามรอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร 
ว่ามีความเหมาะสมกบัตน 

 

(ร้อยละ) 
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ใช ่70.5 

ไมใ่ช ่29.2 
ไมแ่น่ใจ 0.3 

แผนภมูิภาพที่ 7.19  แสดงสดัสว่นทศันคติต่อการท่องเท่ียวเชิงอาสา 

(ร้อยละ) 

 
 โดยเฉพาะตอ่กลุม่เป้าหมายเพศหญิง วยัรุ่น
หรือวยัท างานชว่งต้น ท่ีมีเศรษฐานะลา่ง  มีแนวโน้มใช้
ภาพแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีเห็นในภาพยนตร์ ส าหรับเลือก
สถานท่ีเดนิทางท่องเท่ียว และเช่ือได้วา่มีกิจกรรมท่ีต้อง
ไปยงัสถานท่ีท่ีเห็นในภาพยนตร์ดงักลา่ว  
 นอกจากนัน้หากพิจารณาลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต
ของกลุม่เป้าหมายกลุม่นีก็้พบความสอดคล้อง กลา่วคือ          
มีแนวโน้มเป็นกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” “เพ่ือเพ่ือนและ
แฟน” รวมถึง “บกุเบกิค้นหา” ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่
วิถีชีวิตอ่ืนๆ  

   
7.4 การท่องเที่ยวเชิงอาสา (Voluntourism) 

 7.4.1 ทัศนคตต่ิอการท่องเที่ยวเชิงอาสา 
 แนวคิดเก่ียวกบัการท่องเท่ียวรูปแบบสดุท้าย ได้แก่ “การทอ่งเท่ียวเชิงอาสา (Voluntourism)” ซึง่มี

ผู้บรรยายลกัษณะการท่องเท่ียวรูปแบบนีว้า่เป็น    
“การท่องเที่ยวทีมี่วตัถปุระสงค์หลกัเพือ่การท า
ประโยชน์ใหส้งัคมในทิศทางใดทิศทางหน่ึง โดย
การเดินทางท่องเที่ยวเป็นเคร่ืองมือเพือ่หา
ประสบการณ์และความภาคภูมิใจใหเ้กิดกบัตนและ
หมู่คณะ” จากการส ารวจในภาพรวมพบวา่
กลุม่เป้าหมายร้อยละ 68.9 แสดงความเห็นเชิงบวก 

            ตอ่การทอ่งเท่ียวรูปแบบนี ้ขณะท่ีร้อยละ 30.9 ไม่ 
      เห็นด้วย และร้อยละ 0.1 ไมแ่นใ่จ 
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แผนภมูิภาพที่ 7.17 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีโอกาสส าหรับการท่องเท่ียวเป็นแบบ  ตามรอยภาพยนตร์หรือนิตยสาร 
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 "เรียนรู้คู่กระแส" 

"บกุเบกิค้นหา" 

"เริงร่ืนเทศกาล" 

"เพื่อเพือ่นและแฟน" 

"ครอบครัวส าคญั" 

"สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั" 

"อนรัุกษ์นิยม" 

(ร้อย

แผนภมูิภาพที่ 7.18 แสดงสดัสว่นของกลุม่วิถีชีวิตของ
กลุม่เป้าหมายที่มีโอกาสส าหรับการท่องเท่ียวเป็นแบบตามรอย

ภาพยนตร์หรือนิตยสาร 
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7.4.2 เหตุผลกลุ่มที่มีทัศนคตเิชิงบวกต่อการท่องเที่ยวเชิงอาสา 
หากพิจารณาเหตุผลของกลุ่มท่ี มี

ทศันคติเชิงบวกต่อ การท่องเที่ยวเชิงอาสา 
(Voluntourism) พบว่าส่วนใหญ่ร้อยละ 76.9   
เห็ นว่ าการท่อง เ ท่ียว รูปแบบนี เ้ ป็นการ               
ท าประโยชน์ให้สงัคม/พฒันาสงัคม/ช่วยเหลือ
คนหรือสงัคม เช่น การได้ช่วยเหลือคนอ่ืนหรือ
สงัคมท าให้เกิดความภาคภูมิใจและความสุข 
อีกทัง้ยังเป็นการท าบุญอีกด้วย รองลงมา  
ร้อยละ 22.5 เห็นถึงประโยชน์ด้านอ่ืนๆ ท่ีอาจได้รับจากการทอ่งเท่ียวรูปแบบนี ้ได้แก่ ท าให้ฝึกความสามคัคี
หรือเกิดความสามคัคีในหมู่คณะ เกิดความสนิทสนมระหว่างสมาชิก อีกทัง้ยงัได้ประสบการณ์ใหม่ ๆ เป็น
การฝึกให้รู้จกัค าวา่ “ให้ หรือ มีน า้ใจ” เป็นต้น 

 
 หากพิจารณาคณุลกัษณะของกลุม่ท่ีเห็นด้วยหรือมีทศันคตเิชิงบวกตอ่รูปแบบการท่องเท่ียว
ดงักลา่ว พบวา่มีแนวโน้มเป็นกลุม่วยัรุ่นถึงวยัท างานชว่งต้น โดยเฉพาะกลุม่ท่ีมีระดบัการศกึษาและเศรษ-
ฐานะทางสงัคมในระดบัท่ีไม่สงูมากนกั 

7.4.3 เหตุผลของกลุ่มท่ีไม่เหน็ด้วยกับรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงอาสาว่ามีความเหมาะสม      
กับตน 
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แผนภมูิภาพที่ 7.21  แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายที่มีทศันคติเชิงบวกต่อรูปแบบ “การท่องเท่ียวเชิงอาสา (Voluntourism)" กบัตวัเองจ าแนกตามกลุม่อาย ุ

(ร้อยละ) 

30.3 

11.3 

รูปแบบการทอ่งเท่ียวไมเ่หมาะสมกบัตนเอง 

เก่ียวกบัเวลาในการทอ่งเท่ียว 

แผนภมูิภาพที่  7.22 แสดงสดัสว่นเหตผุลของกลุม่ที่ไม่เห็นด้วยกบัรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงอาสาว่ามีความเหมาะสมกบัตน 
 

(ร้อย
ละ) 
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เป็นการท าประโยชน์ให้สงัคม/… 

ประโยชน์ต่าง ๆ ที่ได้รับจากการ… 

อื่นๆ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  7.20  แสดงสดัสว่นของเหตผุลกลุม่ที่มีทศันคติเชิงบวกต่อการ
ท่องเท่ียวเชิงอาสา(Voluntourism)  
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ในทิศทางกลบักนั ส าหรับกลุ่มท่ีไมเ่ห็นด้วย พบวา่เหตผุลสว่นใหญ่เก่ียวกบั “ความเหมาะสมกบั
สถานะและวยัของตน”ส่วนหนึง่ กบัเหตผุลข้อจ ากดัด้านเวลาอีกส่วนหนึง่ 
 7.4.4 คุณลักษณะตามภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มเป้าหมายที่มีโอกาสการท่องเที่ยว       
เชิงอาสา  
 ส าหรับการท่องเท่ียวรูปแบบนี ้ท่ีก าหนดนิยามของการท่องเท่ียวเป็นแบบ  การท่องเที่ยวเชิง
อาสา โดยเป็น  “การท่องเท่ียวท่ีมีวตัถปุระสงค์หลกัเพ่ือการท าประโยชน์ให้สงัคมในทิศทางใดทิศทางหนึง่ 
โดยการเดนิทางท่องเท่ียวเป็นเคร่ืองมือเพ่ือหาประสบการณ์และความภาคภมูิใจให้เกิดกบัตนและหมู่
คณะ” นัน้ ไมมี่เง่ือนไขท่ีสามารถพิจารณาว่าเป็นการเดินทางทอ่งเท่ียวในรูปแบบดงักลา่วได้โดยตรง ทว่า
อยา่งไรก็ตามมีกลุม่เป้าหมายจ านวนหนึง่ท่ีแจ้งวา่ตนมีประสบการณ์เคยเดนิทางท่องเท่ียว ในลกัษณะเพ่ือ
ชว่ยเหลือผู้ประสบปัญหา/ผู้ ด้อยโอกาส หรืออยูใ่นทีมอาสากู้ภยั ซึง่หากพิจารณาวา่การเดนิทางทอ่งเท่ียว
ในลกัษณะนีมี้ความใกล้เคียงกบั การทอ่งเท่ียวเชิงอาสาแล้ว พบรายละเอียดท่ีนา่สนใจวา่ ถึงแม้วา่มี
กลุม่เป้าหมายเพียงร้อยละ 0.1 เท่านัน้ท่ีอ้าง (โดยการเอย่เอง) วา่ตนเองมีประสบการณ์เดนิทางท่องเท่ียว
ในลกัษณะดงักลา่ว แตก็่สามารถประเมินแนวโน้มคณุลกัษณะทางกายภาพได้วา่ กลุม่ท่ีแสดงความสนใจ
เดนิทางท่องเท่ียวลกัษณะนีมี้แนวโน้มเป็นเพศชาย วยัท างานชว่งกลาง ท่ีมีเศรษฐานะในระดบัปานกลาง 
ถึงดี (หมายเหตผุู้วิจยั: อาจเป็นไปได้วา่กลุม่วยัรุ่นแสดงทศันคติเชิงบวกสงูกวา่ แตย่งัไมมี่ความพร้อมเพียงพอส าหรับการออกปฏิบตัิงานจริง) 

 

7.5 เกี่ยวกับ “สินค้าการท่องเที่ยวความสนใจพเิศษ” 
 นอกจากรูปแบบการเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้ 4 ประเภทท่ีกล่าวถึงไปแล้วในบทท่ีผ่านมา รูปแบบ        
“การทอ่งเท่ียวความสนใจพิเศษ” ท่ีนา่สนใจและมีข้อมลูเพียงพอตอ่การวิเคราะห์เบือ้งต้นมีดงัตอ่ไปนี ้
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แผนภมูิภาพที่ 7.23 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายที่มีโอกาสการท่องเท่ียวเชิงอาสา 
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 7.5.1 การท่องเที่ยวเพื่อมาซือ้สินค้า 

 ในบทท่ี 9 จะมีการกลา่วถึงความอยากได้วตัถ ุรูปภาพ สินค้าหรือของท่ีระลกึจากแหล่งทอ่งเท่ียว
ตา่งๆ ว่าเป็นแรงจงูใจท่ีส าคญัของการเดนิทางท่องเท่ียวประการหนึง่ ซึง่พบวา่มีกลุม่เป้าหมายจ านวนมาก
เลือกใช้แรงจงูใจดงักลา่วในการเดนิทางทอ่งเท่ียว อยา่งไรก็ตามส าหรับในสว่นนี ้เป็นการพิจารณาเฉพาะ
กลุม่เป้าหมายท่ีแจ้งวา่ตนได้เคยมีประสบการณ์เดนิทางท่องเท่ียวเพ่ือไปซือ้ของช้อปปิง้เป็นวตัถปุระสงค์
หลกัมาแล้ว  
 ซึง่จากการวิเคราะห์เพ่ือพิจารณารายละเอียดพบวา่มีหน่วยตวัอย่างจ านวน 93 ราย ท่ีเอย่เองว่า
ตนมีประสบการณ์เดนิทางในลกัษณะดงักล่าว และเม่ือพิจารณาภมูิหลงัทางกายภาพพบวา่กลุม่ท่ีแจ้งวา่
ตนมีประสบการณ์ “ท่องเที่ยวเพื่อมาซือ้สินค้า” มีแนวโน้มเป็นเพศหญิงในกลุม่วยัรุ่นวยัถึงท างานช่วงต้น
ท่ีมีเศรษฐานะในระดบัดีถึงดีมาก  
 7.5.2 การท่องเที่ยวเพื่อมารับประทานอาหาร 
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แผนภมูิภาพที่ 7.24 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายเกี่ยวกบั “สินค้าการท่องเท่ียวความสนใจพิเศษ” ของประเภทการท่องเท่ียวเพื่อมาซือ้สนิค้า 
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แผนภมูิภาพที่ 7.25 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายเกี่ยวกบั “สินค้าการท่องเท่ียวความสนใจพิเศษ” ของประเภทการท่องเท่ียว 
เพื่อมารับประทานอาหาร 
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เชน่เดียวกบัการทอ่งเท่ียวเพ่ือมาซือ้สินค้าท่ีกลา่วถึงรายละเอียด
ไปแล้ว การศกึษาครัง้นีพ้บว่ามีกลุม่เป้าหมายท่ีแจ้งโดยการเอย่
เองวา่ตนเคยมีกิจกรรมเดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีมีวตัถปุระสงค์สว่น
หนึง่เพ่ือไป “รับประทานอาหารอร่อย” ซึง่ครัง้นีพ้บวา่มี
กลุม่เป้าหมายถึง 1,195 ราย หรือประมาณร้อยละ 14.0 ท่ีแจ้ง
โดยการเอย่เองว่าตนเคยมีประสบการณ์ท่องเท่ียวในลกัษณะ
ดงักลา่ว  
 เม่ือพิจารณาคณุลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพของ
กลุม่เป้าหมาย พบแนวโน้มเป็นกลุม่วยัรุ่น คนวยัท างานช่วงต้น
ถึงกลาง ท่ีมีเศรษฐานะระดบัปานกลางขึน้ไป ท่ีมีแนวโน้มแสดง
ความสนใจหรือพฤตกิรรมการเดนิทางท่องเท่ียวความสนใจพิเศษ “เพ่ือมารับประทานอาหาร” ดงักลา่ว 
 หากพิจารณาเป็นรายกลุม่วิถีชีวิต ก็พบแนวโน้มท่ีสอดคล้องวา่กลุม่คนวยัท างานท่ีมีลกัษณะ      
วิถีชีวิตแบบ “เริงร่ืนเทศกาล” “ครอบครัวส าคญั” “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” รวมถึงกลุม่ ““อนรัุกษ์
นิยม”  มีประสบการณ์จากความชอบหรือความสนใจรูปแบบการเดนิทาง “เพ่ือมารับประทานอาหาร” ท่ี
กลา่วถึงนี ้ 

7.5. 3 การท่องเท่ียวเพ่ือมาดูนก 

 
มีหนว่ยตวัอยา่งจ านวนถึง 123 ราย ท่ีแจ้ง                      

โดยการเอย่เองว่าตนเคยมีประสบการณ์เดนิทางท่องเท่ียว             
“เพ่ือมาดนูก” ซึง่เม่ือพิจารณาภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่
ดงักลา่ว พบแนวโน้มเป็นเพศชาย ท่ีเป็นวยัรุ่น/นกัศกึษา หรือ
วยัท างานชว่งต้น ท่ีมีเศรษฐานะทางสงัคมระดบัปานกลางใน
สดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ อยู่บ้าง 
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แผนภมูิภาพที่ 7.26 แสดงสดัสว่นกลุม่วีถีชีวิตของกลุม่เป้าหมายเกี่ยวกบั 
“สนิค้าการท่องเท่ียวความสนใจพิเศษ” ของประเภทการท่องเท่ียวเพื่อมา 

รับประทานอาหาร 
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แผนภมูิภาพที่ 7.28 แสดงสดัสว่นกลุม่วีถีชีวิตของกลุม่เป้าหมาย
เกี่ยวกบั “สนิค้าการท่องเท่ียวความสนใจพิเศษ” ของประเภทการ

ท่องเท่ียวเพื่อมารับประทานอาหาร 
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แผนภมูิภาพที่ 7.27 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายเกี่ยวกบั “สินค้าการท่องเท่ียวความสนใจพิเศษ” ของประเภทการท่องเท่ียวเพื่อมาดู
นก 
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 เม่ือเปรียบเทียบตามลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต พบวา่กลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” และ
กลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” เป็นกลุม่ท่ีมีแนวโน้มประสบการณ์การทอ่งเท่ียวท่ีมีการดนูกด้วยใน
สดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ  

7.5.4 การท่องเท่ียวเพ่ือมาดูพระ 

 

 หนว่ยตวัอยา่งจ านวน 42 รายแจ้งโดยการเอย่เองว่าตนเอง มีประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียว                
“เพ่ือไปดพูระ” (หมายเหตผุู้วิจยั: ไมมี่รายละเอียดวา่เป็นการไปทอ่งเที่ยวเพ่ือชมพระเคร่ืองหรือพระพทุธรูป) โดยพบวา่
กลุม่เป้าหมายทัง้หมดเป็นเพศชาย วยัท างานท่ีมีระดบัเศรษฐานะครัวเรือนกระจายตวัตัง้แต่ระดบับนสดุถึง
ลา่งสดุ 

7.5.5 การท่องเที่ยวเพื่อมาด าน า้ 
 มีหนว่ยตวัอยา่งจ านวน 21 รายท่ีระบวุา่ตนเคยมีประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือไป “ด าน า้” 
ซึง่เม่ือพิจารณาภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่ดงักลา่ว พบแนวโน้มวา่เป็นกลุม่วนัรุ่นถึงวยัท างานชว่งต้น 
ทัง้เพศชายและเพศหญิง ซึง่เกือบทัง้หมดมีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัปานกลางถึงดี 
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แผนภมูิภาพที่ 7.29 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายเกี่ยวกบั “สินค้าการท่องเท่ียวความสนใจพิเศษ” ของประเภทการท่องเท่ียวเพื่อมาดพูระ 
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แผนภมูิภาพที่ 7.30 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายเกี่ยวกบั “สินค้าการท่องเท่ียวความสนใจพิเศษ” ของประเภทการท่องเท่ียวเพื่อมาด าน า้ 
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ภาพรวม 

 "เรียนรู้คู่กระแส" 

"บกุเบกิค้นหา" 

"เริงร่ืนเทศกาล" 

"เพื่อเพือ่นและแฟน" 

"ครอบครัวส าคญั" 

"สะอาดปลอดภยัและ… 

"อนรัุกษ์นิยม" 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 7.32 แสดงสดัสว่นกลุม่วีถีชีวิตของ
กลุม่เป้าหมายเกี่ยวกบั “สนิค้าการท่องเท่ียวความสนใจ
พิเศษ”ของประเภทการท่องเท่ียวแบบคนรักมอเตอร์ไซค์ 

 

 7.5.6 การท่องเที่ยวแบบคนรักมอเตอร์ไซค์ 
 กลุม่สดุท้ายเป็นการเดินทางทอ่งเท่ียวของกลุม่คนรักมอเตอร์ไซค์ซึง่มีกลุม่เป้าหมายแจ้งโดยการ
เอย่เองว่ากิจกรรมท่ีตนช่ืนชอบได้แก่ การเดนิทางทอ่งเท่ียวด้วยมอเตอร์ไซค์ซึง่มีจ านวน 121 รายท่ีเอ่ยเอง
ถึงข้อมลูดงักล่าว 

 

 ซึง่เม่ือพิจารณาภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่นี ้                 
พบแนวโน้มเป็นเพศชาย วยัรุ่นถึงวยัท างานชว่งต้นท่ีมีเศรษฐานะ
ทางสงัคมในระดบัปานกลางถึงดี โดยส่วนใหญ่มีลกัษณะกลุม่วิถี
ชีวิตการทอ่งเท่ียวแบบ “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “เริงร่ืนเทศกาล” 
  
  
 
 
 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ รูปแบบการเดนิทางท่องเท่ียว “ความสนใจพิเศษ”ในลกัษณะตา่ง ๆ  
เร่ิมมีมากขึน้ในปัจจบุนั ทัง้นีเ้พ่ือตอบสนองแรงจงูใจ และความต้องการพืน้ฐานของนกัทอ่งเท่ียวกลุม่ตา่ง ๆ 
ท่ีมีพืน้ฐานการศกึษา การเรียนรู้ และศกัยภาพทางเศรษฐกิจ ทรัพยากรทางสงัคมท่ีแตกตา่งกนั รูปแบบ 
การทอ่งเท่ียว “ความสนใจพิเศษ” จงึเกิดขึน้อยา่งเป็นพลวตัร เพ่ือตอบสนองนกัท่องเท่ียวท่ีนบัวนัจะค้นหา
ความแตกตา่ง และเรียกร้องกิจกรรมท่ีเหมาะสมเฉพาะตนหรือกลุม่สงัคมของตนมากขึน้ (Product 
Customization) (หมายเหตผุู้วิจยั: ส าหรับการทอ่งเที่ยว “ความสนใจพเิศษ” ในรูปแบบ “การทอ่งเที่ยวเชิงศาสนา” และ “การทอ่งเที่ยว

ในแหลง่ที่มนษุย์สร้างขึน้” มีรายละเอียดอยูใ่นสว่นของข้อเสนอแนะกลยทุธ์การตลาดในบทที่ 10)  
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แผนภมูิภาพที่ 7.31 แสดงคณุลกัษณะตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายเกี่ยวกบั “สินค้าการท่องเท่ียวความสนใจพิเศษ” ของประเภทการท่องเท่ียวแบบคนรัก
มอเตอร์ไซค์ 
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บทที่ 8 บทบาทและแนวโน้มขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น  
(อบต. อบจ. และเทศบาล) ต่อการส่งออกนักท่องเที่ยวชาวไทย 

 การศกึษาท่ีผ่านมาหลายครัง้บง่ชีว้า่การรณรงค์โฆษณาประชาสมัพนัธ์และการจดักิจกรรมตา่งๆ 
เพ่ือสง่เสริมและสนบัสนนุให้เกิดการเดนิทางทอ่งเท่ียวในประเทศไทยมากขึน้นัน้ ได้รับผลส าเร็จเป็นอยา่งดี 
โดยเฉพาะผลส าเร็จตอ่การปรับเปล่ียนทศันคตแิละพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวของคนไทยท่ีมีระดบั
การศกึษาและเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัดีขึน้ไป (อ้างถึงผลการศกึษาโครงการประเมินผลการโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ประจ าปี พ.ศ. 2552 และ พ.ศ. 2553) 
 อยา่งไรก็ตามส าหรับกลุม่ประชาชนท่ีอยูใ่นพืน้ท่ีนอกเทศบาลและระดบัการศกึษาท่ีไม่สงูนกั หรือ
ยงัไมมี่ความพร้อมทางด้านเศรษฐกิจนัน้กลุม่เป้าหมายท่ีมีประสบการณ์การเดนิทางทอ่งเท่ียวในสดัสว่นท่ี
น้อยกวา่กลุม่ชาวไทยท่ีมีการศกึษาดีและ/หรือมีเศรษฐานะทางสงัคมท่ีดีเป็นอยา่งมาก เน่ืองจากข้อจ ากดัท่ี
ส าคญัอยา่งหนึง่ท่ีท าให้กลุม่เป้าหมายบางสว่นยงัไมต่ดัสินใจเดนิทางท่องเท่ียวนัน้เกิดจาก “ปัจจยัความ
พร้อมทางด้านการเงิน” (อ้างถึงผลการศกึษาในโครงการเดียวกนั) ซึง่ผลการศกึษาดงักลา่ว บง่ชีถ้ึงความ
ด้อยโอกาสท่ีจะได้เดนิทางท่องเท่ียวของกลุม่คนระดบักลางถึงลา่ง ทัง้ท่ีบางสว่นก็มีทศันคติตอ่การเดินทาง
ทอ่งเท่ียวในทางท่ีดี  
8.1 สัดส่วนกลุ่มเป้าหมายที่เคยมีประสบการณ์เดนิทางท่องเที่ยวกับ อบต. อบจและ
เทศบาล 

 
 

ระบวุ่า
เดินทางไปกับ
คณะอบต. 
เทศบาล 
1.9 

ไม่ระบ ุ
98.1 (ร้อยละ) 

1.9 

4.5 
3.7 3.2 

0.7 0.4 0.8 

5.9 

1.5 
0.5 

0.0 
2.0 
4.0 
6.0 
8.0 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 8.1 แสดงสดัสว่นและภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่ที่เคยมีประสบการณ์ท่องเท่ียวกบั อบต. อบจ. และเทศบาล 
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รวม ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 
60 ปี 

(ร้อยละ) 
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 ดงันัน้ผลการศกึษาในบทนีจ้ึงมุง่เน้นให้ความส าคญักบับทบาทขององค์กรปกครองสว่นท้องถ่ิน 
(อปท.) ท่ีมีการจดักิจกรรมของประชาชนในพืน้ท่ี(โดยเฉพาะอสม. กลุม่ประชาชนผู้สนบัสนนุทางการเมือง 
หรือกลุม่แม่บ้าน) ไปทศันศกึษาโดยเปิดโอกาสให้มีการพกัผอ่นและท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมหลกัด้วยสว่น
หนึง่ ซึง่ไมว่า่จะด้วยเหตผุลใดก็ตาม กล่าวได้ว่า เป็นกระบวนการน าประชาชนผู้ขาดโอกาสให้ได้มี
ประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียวไปยงัเป้าหมายใดเป้าหมายหนึง่ท่ีอยูน่อกเขตจงัหวดัพ านกัอาศยั พบว่า
กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีศกึษาร้อยละ 1.9 ระบวุา่ตนเคยมีประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียวไปกบัคณะของ 
อบต. หรือเทศบาล โดยกลุม่เป้าหมายท่ีระบวุ่าตนเองเคยเดนิทางท่องเท่ียวกบัคณะของ อบต. หรือ
เทศบาล หรือคณะ อสม. นัน้มีแนวโน้มเป็นกลุม่คนวยัท างานชว่งปลายหรือกลุม่วยัเกษียณท่ีมีเศรษฐานะ
ทางสงัคมในระดบัท่ีไมส่งูมากนกั รวมถึงระดบัการศกึษาต ่ากว่าระดบัปริญญาตรีเกือบทัง้หมด 
 การทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทยได้เห็นความส าคญัตอ่ประเดน็นีเ้ป็นอย่างมาก และเห็นโอกาสท่ีเกิด
จากการท่ีกลุม่ผู้ เลน่รายใหม่ (New Stakeholders) ของอตุสาหกรรมทอ่งเท่ียว ซึง่ได้แก่ องค์กรปกครอง
สว่นท้องถ่ิน (อปท.) อยา่งเชน่ อบต. อบจ. และเทศบาลตา่ง ๆ ในการจดัให้มีการอบรมดงูาน หรือสมัมนา
เพ่ือเพิ่มพนูทกัษะด้านการประกอบอาชีพตา่ง ๆ อยา่งสม ่าเสมอทัง้ยงัมีแนวโน้มเพิ่มขึน้อยา่งน่าสนใจ         
และท่ีส าคญัยิ่งกวา่นัน้ กลุม่เป้าหมายส่วนใหญ่ท่ีหนว่ยงานราชการกลุม่นีน้ าพาเข้าสู่วงจรการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวภายในประเทศ มกัเป็นกลุม่คนชนชัน้ระดบัรากหญ้า ชาวบ้านท่ีประกอบอาชีพอยูใ่นพืน้ท่ีชนบท
เสียเป็นสว่นใหญ่ ซึง่เป็นการสร้างโอกาสให้กลุม่ท่องเท่ียวให้กลุม่ใหญ่ 

8.2 วัตถุประสงค์การเดนิทางเพื่อดูงานของคณะ อบต. อบจ. และเทศบาล 

   จากการสมัภาษณ์ผู้บริหารของ อบต. อบจ. หรือเทศบาลจ านวน 21 ราย พบวา่ทกุส่วนราชการ
เคยน าคณะกลุม่มวลชนในพืน้ท่ีเดนิทางไปสมัมนาดงูานในตา่งจงัหวดัมาแล้วทัง้สิน้ ซึง่ทกุรายแจ้งวา่
วตัถปุระสงค์อยา่งเป็นทางการคือ ต้องการพามวลชนไปศกึษาความรู้เพิ่มเตมิ หรือเย่ียมชมความส าเร็จ
ของหนว่ยงานในพืน้ท่ีอ่ืนๆ เพ่ือน าเอาความรู้และประสบการณ์ท่ีได้รับมาตอ่ยอดพฒันาตนเอง และท้องถ่ิน
ของตนเองให้พฒันาขึน้ 
 อยา่งไรก็ตามเกือบทกุหนว่ยงาน (จ านวน 19 ราย จาก 21 ราย) ก็ยอมรับอยา่งไมเ่ป็นทางการวา่ 
วตัถปุระสงค์การดงูานของกลุม่มวลชนตา่งๆ ท่ีกลา่วถึงเบือ้งต้น เป็นวตัถปุระสงค์ “อยา่งเป็นทางการ” 
เทา่นัน้ วตัถปุระสงค์แท้จริงท่ีแอบแฝงอยูก่ลบัเป็นความต้องการ “รักษาฐานมวลชน” ด้วยการสร้าง
ความสมัพนัธ์ระหวา่งกนั โดยการพากลุม่มวลชนหรือผู้น ามวลชนไปทอ่งเท่ียวพกัผอ่นตามแหลง่ท่องเท่ียวท่ี
มีช่ือเสียง 
 เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ผู้บริหารหนว่ยงานเกือบทัง้หมดท่ีอนญุาตให้เข้าสมัภาษณ์เชิงลกึ (18 รายจาก 
21 ราย) มีทศันคตติอ่การเดินทางทอ่งเท่ียวในทิศทางท่ีเป็นบวก กล่าวคือ เห็นด้วยวา่การเดนิทางทอ่งเท่ียว



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว 

 148   

 

ชว่ยเปิดโลกทศัน์ใหม ่ๆ ให้กบัชาวบ้านได้เห็น “บ้านอ่ืน เมืองอ่ืน” ท่ีมีความเจริญรุ่งเรืองกวา่ รวมถึงมีสว่น
ในการสร้าง “แรงบนัดาลใจ” ในการพฒันาตนและท้องถ่ิน  

8.3 การเลือกเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยว 

 สามารถจ าแนกวิธีการเลือกเป้าหมายการเดนิทางของกลุ่มอปท.ได้เป็น 2 กลุม่ กลุม่แรกเป้าหมาย
การเดนิทางถกูก าหนดมาจาก มาจากคณะผู้บริหารโดยตรง (มีสดัสว่นประมาณคร่ึงหนึง่ของกลุม่ตวัอย่าง) 
(9 ราย) โดยสามารถแสดงปัจจยั ท่ีเก่ียวข้องกบัการเลือกพืน้ท่ีการเดินทางได้ดงันี ้ 

 1. มีความสนิทสนมและความสมัพนัธ์ระหวา่งผู้บริหารของหนว่ยงานท่ีเดนิทางกบัจงัหวดัท่ีเป็น
เป้าหมาย 
 2. มีแหลง่ท่องเท่ียวหรือจดุแวะพกัดงูานท่ีมีช่ือเสียงโดดเดน่ด้านความรู้หรือนวตักรรมใหม่ๆ  
อยา่งเชน่ โครงการพระราชด าริหบุกะพงท่ีจงัหวดัเพชรบรีุ ฝายน า้รุ่นใหมท่ี่จงัหวดัเชียงใหม ่โครงการ
ดดัแปลงขยะเป็นปุ๋ ยท่ีเทศบาล หนองหอยจงัหวดัเชียงใหม ่เป็นต้น 
 3. มีกิจกรรมท่ีผู้บริหารให้ความสนใจอย่างจริงจงัในจงัหวดัท่ีเป็นเป้าหมายการเดนิทาง เชน่
ผู้บริหารรายหนึง่ท่ีให้ความสนใจการด ารงชีวิตตามหลกัเศรษฐกิจพอเพียง ก็ยืนยนัท่ีจะพากลุม่มวลชนไป
ชมโครงการตา่งๆ ท่ีสนบัสนนุแนวทางดงักลา่วเป็นต้น 
 กลุม่ท่ีสอง ซึง่มีสดัสว่นประมาณกึ่งหนึง่เชน่เดียวกบั กลุม่นีม้กัให้ผู้ เก่ียวข้อง หรือแม้กระทัง่กลุม่
มวลชนเป็นผู้ออกเสียงเลือกเป้าหมายการเดนิทางท่ีต้องการจะไปกนัเอง (โหวตเสียง) ซึง่มกัเป็นสถานท่ี
ทอ่งเท่ียวยอดนิยมท่ีกลุม่มวลชน หรือผู้ รับผิดชอบท่ีใกล้ชิดกบักลุ่มมวลชนดงักลา่วให้ความสนใจ สว่นใหญ่
มกัเป็นจงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยม อยา่งเชียงใหม ่ชลบรีุ (พทัยา) ประจวบคีรีขนัธ์ (หวัหิน) เพชรบรีุ 
กาญจนบรีุเป็นต้น 

8.4 งบประมาณที่ใช้ในการเดนิทาง 

 การประเมินโดยภาพรวม (เฉพาะหนว่ยงานท่ียินดีให้ข้อมลูในประเดน็นี)้ พบวา่การเดินทางแตล่ะ
ครัง้มีการใช้จา่ยเงินอยูใ่นชว่งตัง้แต ่3 แสนบาท จนถึง 3 ล้านบาท โดยมีแนวโน้มวา่ อปท. ท่ีตัง้อยูใ่นเขต
เมือง (ซึง่มีรายได้มากกวา่ อปท.ท่ีอยูใ่นเขตอ าเภอรอบนอก) จดัสรรงบประมาณการพามวลชนดงูานสงูกว่า
กลุม่ อปท. ท่ีอยู่อ าเภอรอบนอก (ซึง่มกัจะมีรายได้จากการจดัเก็บภาษีน้อยกว่า) 

อปท. ในเขตเมือง เฉล่ียประมาณ 1 ล้านบาท 
อปท. ในเขตรอบนอก เฉล่ียประมาณ 3-5 แสนบาท  

 หากพิจารณา “คา่ใช้จ่ายเป็นรายหวั” จะพบความแตกตา่งอยา่งส าคญัระหว่างคา่ใช้จา่ยท่ีใช้ใน
การเดนิทางทอ่งเท่ียวตอ่หวั ระหวา่งกลุม่มวลชนท่ีเป็นชาวบ้านทัว่ไป กับผู้บริหารหนว่ยงานหรือตวัแทนท่ี
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เป็นผู้น ามวลชน (เชน่ ก านนั ผู้ใหญ่บ้าน) ซึง่โดยภาพรวมพบวา่หากน ามวลชนไปประมาณ 200-300 คน 
จะมียอดคา่ใช้จา่ยประมาณ 300,000-500,000 บาท ซึง่เทา่กบัประมาณ 1,000-2,000 บาทตอ่หวั ขณะท่ี
หากเป็นผู้บริหารหนว่ยงาน หรือผู้น ากลุม่มวลชนจะมีคา่ใช้จา่ยประมาณ 300,000 บาท ส าหรับการ
เดนิทางประมาณ 50-60 คน หรือคดิเป็นประมาณ 2,000-3,000 บาทตอ่หวั (โดยส่วนใหญ่การเดนิทางมกั
มีการพกัค้างแรมเพียง 1 คืน มีสว่นน้อยมากท่ีพกัค้าง 2 คืน) 
 เพ่ือเป็นการประมาณการให้ทราบเบือ้งต้นถึงปริมาณเงินหมนุเวียนจากการเดนิทางของมวลชน
ภายใต้การบริหารจดัการขององค์กรปกครองสว่นท้องถ่ิน ซึง่จากข้อมลูในปี 2551 มีจ านวนถึง 7,853 แหง่ 
แยกเป็น องค์การบริหารส่วนจงัหวดั 75 แหง่ เทศบาลนคร 23 แหง่ เทศบาลเมือง 140 แหง่ เทศบาลต าบล 
1,456 แหง่ องค์การบริหารส่วนต าบล 6,157 แหง่ และการปกครองท้องถ่ินรูปแบบพิเศษ 2 แหง่ (หมายเหตุ
ผู้วิจยั: ข้อมลูจากกระทรวงมหาดไทย ปี 2551) โดยสามารถจดัเก็บรายได้ทัง้ระบบมากกวา่ 200,000 ล้านบาท          
(หมายเหตผุู้วิจยั: ข้อมลูกระทรวงมหาดไทย ปี 2546 รายได้ อปท. ทัง้ประเทศเทา่กบั 194,902 ล้านบาท) 

 หากคาดการณ์ว่ามี อปท. ประมาณกึ่งหนึง่ท่ีด าเนินการส่งออกมวลชนเพื่อดงูานทอ่งเท่ียวใน
ลกัษณะดงักล่าว อาจสามารถประเมินกระแสการหมนุเวียนของเงินได้ไมต่ ่ากวา่ 2,300 ล้านบาท 
(รายละเอียดการค านวณในภาคผนวก ง) 

8.5 แหล่งข้อมูลที่ใช้ในการก าหนดเป้าหมาย หรือศึกษาแผนการเดนิทาง 

 พบวา่ผู้ เก่ียวข้องท่ีเป็นคนก าหนดเป้าหมาย หรือวางแผนการเดนิทางในรายละเอียดมกันิยมหา
ข้อมลูการเดนิทางท่องเท่ียวจากแหลง่ข้อมลูดงัตอ่ไปนี ้
 1. ข้อมลูจากอินเตอร์เน็ต เป็นวิธีการท่ีถกูเอ่ยถึงมากท่ีสดุ (จ านวนมากกว่า 5 ราย) 
 2. ข้อมลูจากประสบการณ์ส่วนตวัท่ีได้เดินทางไปท่องเท่ียวมาก่อน ซึง่สว่นใหญ่มกัเป็น
ประสบการณ์ของผู้บริหาร หรือสมาชิกในคณะผู้บริหาร 
 3. ข้อมลูท่ีได้จากทีมเซอร์เวย์ (Survey) มีหนว่ยงานบางสว่นนิยมท่ีจะสง่ทีมชดุส ารวจออกไปท า
แผนการเดนิทางก่อนท่ีจะพามวลชนไปทอ่งเท่ียว ทัง้การก าหนดจดุแวะพกั เข้าห้องน า้ ทานอาหาร รวมถึง
โรงแรมท่ีพกั และรายละเอียดของกิจกรรม และสนัทนาการตา่ง ๆ (พบวา่หนว่ยงานบางแหง่ให้ความส าคญั
มากกบัประเดน็นี ้ขณะท่ีหน่วยงานบางแหง่ก็ตดัความยุง่ยากโดยการจ้างออร์กาไนเซอร์เป็นผู้ รับผิดชอบใน
สว่นนีแ้ทน) 
 4. ข้อมลูจากโทรทศัน์ และส่ือนิตยสารตา่งๆ 
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8.6 เกี่ยวกับพาหนะที่ใช้เดนิทาง อาหาร และที่พัก 

 พาหนะท่ีใช้ในการเดนิทางทัง้หมดท่ีถกูเอย่ถึงเป็นรถทวัร์ หรือรถบสัขนาดใหญ่ ซึง่ลกัษณะการจดั
จ้างจะมีอยู ่2 รูปแบบ 
 - รูปแบบแรกเป็นคนจ้างเฉพาะรถและคนขบั ซึง่พบว่ามีสดัสว่นถึงประมาณกึ่งหนึง่ โดยในกลุม่นี ้
ผู้น าทางท่ีเป็นหวัหน้าคณะในรถแตล่ะคนัมกัเป็นเจ้าหน้าท่ีของหนว่ยงานเอง 
 -  รูปแบบการจ้างเหมาเป็นแพ็คเกจซึง่มี 2 ประเภทยอ่ย ประเภทแรกได้แก่การเหมารถบสัพร้อม
คนขบั สว่นรายละเอียดอ่ืนๆ ตลอดการเดนิทาง เป็นการตกลงกนัแล้วมอบหมายให้ออร์กาไนเซอร์เป็น      
ผู้ประสานงานและรับผิดชอบด าเนินการแทนหน่วยงานทัง้หมด  
 รูปแบบประเภทท่ีสองของกลุ่มนี ้ออร์กาไนเซอร์เป็นผู้ออกแบบแผนการเดนิทางแบบเบ็ดเสร็จ
หมายถึงออร์กาไนเซอร์เป็นผู้ท าแผนการเดนิทางมาน าเสนอ ตดิตอ่ประสานงาน ขออนมุตั ิและด าเนินการ
ขัน้ตอนตา่ง ๆ จนเสร็จกระบวนการ โดยคณะผู้บริหารหน่วยงานเป็นผู้อนมุตัแิผนนัน้เฉพาะในขัน้ตอนแรก
เทา่นัน้  
8.7 พฤตกิรรมที่นิยมปฏบิัตกิันระหว่างหน่วยราชการองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 

 เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ผู้บริหารหนว่ยงานเหลา่นีจ้ านวนมากมีประเพณีปฏิบตัิท่ีคล้ายๆกนั กลา่วคือ 
หากคณะเดนิทางผา่นไปท่ี อบต. แหง่ใดท่ีผู้บริหารรู้จกัหรือมีความสมัพนัธ์กนัอยู่บ้าง ผู้บริหารท่ีเป็นหวัหน้า
คณะมกัจะพาคณะแวะพกั “เพ่ือขอข้าวกินมือ้หนึง่” โดยผู้บริหารท่ีเป็นเจ้าของพืน้ท่ีจะต้องเป็นผู้ออก
คา่ใช้จา่ยทกุอยา่งทัง้ด้านอาหารและสนัทนาการในฐานะ “เจ้าภาพ” 
 ซึง่ในลกัษณะเดียวกนัเม่ือผู้บริหาร อบต. ท่ีเคยเป็นเจ้าภาพเดินทางบ้างก็นิยมท่ีจะพาคณะแวะไป
เย่ียมเยือนผู้บริหารท่ีเคย “แวะมาทานข้าวกนัมือ้หนึง่” เพ่ือเป็นการ “ขอคืน” อนัเป็นลกัษณะพฤติกรรมการ
แสดงออกท่ีแสดงความสมัพนัธ์ใกล้ชิดระหว่างผู้บริหาร อปท. ทัง้สองแหง่ 
 โดยสามารถสรุปเป็นเบือ้งต้นเก่ียวกบัผลการสมัภาษณ์เชิงลกึผู้บริหารองค์กรปกครองสว่นท้องถ่ิน 
(อบต. อบจ. และเทศบาล) เป็นแผนภมูิภาพได้ดงันี ้
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 1. การเดินทางดงูานของประชาชนในเขตตา่งจงัหวดั (โดยเฉพาะในชนบท) ผา่นการน าของ อบต. 
อบจ. หรือเทศบาลตา่งๆ ทัว่ประเทศ (คล้ายการจดัแพ็คเกจทวัร์พาประชาชนไปท่องเท่ียวโดยไมเ่สีย
คา่ใช้จา่ย) ก าลงัเป็นท่ีนิยม และได้รับความสนใจจากหน่วยงานอปท.ตา่งๆ จากทกุภาค   
 2. หากสามารถมองข้ามเป้าหมายแอบแฝงเชิงการเมือง การสนบัสนนุให้กลุม่ประชาชน
ผู้ ด้อยโอกาสได้เรียนรู้ประสบการณ์ใหม่ๆ  อาจเป็นโอกาสในการขยายฐานตลาดเข้าสูก่ลุม่ด้อยโอกาสด้าน
การเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้เน่ืองจากเศรษฐานะทางสงัคมไมดี่ ขาดความพร้อมทางด้านการเงิน และการ
บริหารจดัการเวลาท่ีเหมาะสมในการเดินทาง 
 3. ผู้บริหารขององค์กรปกครองสว่นท้องถ่ินสว่นใหญ่มีทศันคติท่ีดีกบัองค์กร ททท. และพร้อมท่ีจะ
เรียนรู้ แลกเปล่ียนขา่วสาร หรือร่วมมือด าเนินกิจกรรมท่ีเป็นประโยชน์ร่วมกนักบั ททท. 

8.8 บทบาทและแนวโน้มของ อปท. ต่อการส่งออกการเดนิทางท่องเที่ยว
ภายในประเทศของนักท่องเที่ยวของไทย  

 ผลการสมัภาษณ์เชิงลกึในรายละเอียดพบวา่สามารถจดัแบง่แนวทางการประสานงาน เพ่ือก าหนด
แนวทางการสนบัสนนุการสง่ออกการเดนิทางท่องเท่ียวภายในประเทศของ อปท.ได้เป็น 3 ระดบัดงันี ้

ผู้บริหาร

พนกังานในสงักัด

กลุ่มมวลชน

บริษัททวัร์/ 
Organizer

อบ   / อบ   ท่ีแวะเย่ียม 
ได้ความสมัพนัธ์ ไว้

แลกเปลี่ยน 

เร่ิมโครงการ ก าหนดแผนการ
เดินทาง

ด าเนินการ

เหมาทั  ง Package 
Organizer/ บริษัททวัร์
 ประมา  1 น 3)

เหมาบางส่วน

เ ่าเ พาะรสบัส
 เป นส่วน หญ่)

ด าเนินการเองทั  งหมด 
 มีน้อยมาก 

เพ่ือให้เกิด
การเรียนรู้

เพ่ือเพ่ิมความสมัพันธ์

เพ่ือเป็น
รางวลั

                      
(       50%)

         
(       50%)

                                

แผนภมูิภาพที่ 8.2 แสดงข้อสรุปอื่นๆเกี่ยวกับผลการสมัภาษณ์เชิงลกึผู้บริหารองค์กรปกครองสว่นท้องถิ่น 
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1. การประสานงานเพื่อสนบัสนนุบทบาทของ อปท. ตอ่กลุม่เป้าหมายระดบัมวลชน ซึ่งมีสาระ
พืน้ฐานการประสานงาน โดยเข้าสนบัสนนุในสว่นของเนือ้หา (Content) การดงูานอาจยงัขาดความ
สมบรูณ์ ในประเดน็ท่ีเก่ียวกบั 

 1.1 สนบัสนนุให้ใช้การท่องเท่ียวเพ่ือให้เกิดการเพิ่มพนูความรู้และประสบการณ์ในการ
ประกอบอาชีพ สภาพแวดล้อมท่ีภายในครัวเรือนและในชมุชน ตามข้อเสนอแนะรวมถึงความรู้ด้าน
สขุลกัษณะอนามยัครอบครัว 

 1.2 สนบัสนนุการปรับเปล่ียนทศันคติและพฤตกิรรมของมวลชนบางสว่นให้เห็น
ความส าคญัของการท่องเท่ียวตอ่การพฒันาตน ถึงระดบัขัน้ “การทอ่งเท่ียวเป็นสว่นหนึง่ของชีวิต” 

2. การประสานงานในระดบับริหารจดัการ เพ่ือสนบัสนนุหรือริเร่ิมให้ อปท. ทัง้สว่นท่ีมีนโยบาย
ด้านการสง่ออกกลุม่มวลชนอยูแ่ล้ว หรือท่ีคิดจะด าเนินการในอนาคต ซึง่จากการสมัภาษณ์ สามารถ
ประเมินได้วา่ อปท. ต้องการความชว่ยเหลือเพ่ือสนบัสนนุในประเด็นเก่ียวกบัการบริหารจดัการ ดงัตอ่ไปนี ้

 2.1 ก าหนดรูปแบบการท่องเท่ียวส าเร็จรูปส าหรับ อปท. ในระดบัตา่งๆ (แพ็คเกจ)  โดยมี
รายละเอียดของ 

 -   วตัถปุระสงค์โครงการ 
 -   ประโยชน์ท่ีคาดวา่จะได้รับ 
 -   แผนการเดนิทาง และเป้าหมายการเดนิทางอยา่งหลากหลายไว้ให้เลือก 
 -   กิจกรรมระหวา่งการเดนิทาง (ซึง่สามารถแทรกการเรียนรู้และประสบการณ์ท่ีต้องการ 

ในสว่นนีไ้ด้) 
 -   งบประมาณท่ีต้องใช้ 
ทัง้นีเ้พ่ือให้เกิดความสะดวกและโปร่งใสส าหรับ อปท. ท่ีมีแนวนโยบายท่ีเน้นสร้างความสมัพนัธ์กบั

กลุม่มวลชนโดยไมไ่ด้ให้ความสนใจกบัผลประโยชน์ด้านอ่ืนๆ (อาจเป็นโครงการท่ีร่วมมือกบัองค์การเอกชน
หรือสมาคมทอ่งเท่ียวของเอกชน เชน่ สทน. ท่ีมีความเช่ียวชาญการท่องเท่ียวด้านตา่งๆ)  

 2.2  ประสานงานเพ่ือให้เกิดการสร้าง “เครือข่าย” อปท. ทัว่ประเทศอยา่งเป็นระบบ 
เพ่ือให้เกิดการแลกเปล่ียนดงูานซึง่กนัและกนั  โดยมีหน่วยงานกลางเป็นเจ้าภาพในการจดัสรรชว่งเวลา 
และ ด าเนินการด้านธุรการให้ ทัง้นีเ้พ่ือสร้างแรงจงูใจให้ผู้บริหารหรือคณะผู้บริหาร เห็นประโยชน์จากการ
แขง่ขนัเพ่ือพฒันาชมุชนของตนอยา่งเป็นระบบ 

3. การประสานงานเพื่อให้เกิดการสนบัสนนุในระดบันโยบายเพ่ือให้หนว่ยงานระดบักระทรวง หรือ
คณะรัฐมนตรี เห็นประโยชน์ของการท่องเท่ียวตอ่การพฒันากลุม่ประชาชนท่ีขาดโอกาส รวมถึงเห็น
ประโยชน์ท่ีจะได้จากการเรียนรู้และเกิดการแขง่ขนัเพ่ือพฒันาคนและสงัคมระดบัท้องถ่ินอย่างเป็นรูปธรรม 
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บทที่ 9 บทสรุปของกลุ่มวิถีชีวิตต่างๆ บนความเหมือนและความแตกต่าง 

9.1 สาระส าคัญและการประยุกต์ใช้ข้อมูลกลุ่มวิถีชีวิตในระดับจังหวัด 
 ผลการศกึษารายละเอียดตา่งๆ ท่ีกลา่วในในบทท่ีผา่นมาทัง้หมด ล้วนถกูเปรียบเทียบให้เห็นถึง
ความเหมือน และ/หรือแตกตา่งของทศันคตแิละพฤติกรรมด้านท่องเท่ียวบนพืน้ฐานหลกั 2 ประการได้แก่ 
 -  ด้านอารมณ์ และแรงจงูใจ ผา่นคณุลกัษณะของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ 
 -  ด้านกายภาพ โดยใช้ภมูิหลงัทางด้านกายภาพ ได้แก่ เพศ กลุม่อาย ุระดบัการศกึษา ระดบั 
เศรษฐานะทางสงัคม หรือวิธีการประกอบอาชีพเพ่ือการด ารงชีวิต 
 ซึง่พบวา่ประเด็นท่ีเป็นสาระหลกัของ ”แรงจงูใจ” “ทศันคต”ิ “ความต้องการ” และ “พฤตกิรรม” การ
เดนิทางท่องเท่ียว มีความเหมือนและแตกตา่งกนัทัง้ในมิตขิองคณุลกัษณะทางประชากรศาสตร์ และในมิติ
ของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ อยา่งไรก็ตามพบวา่คณุลกัษณะท่ีเป็น “กลุม่วิถีชีวิต” ซึง่ได้ผนวกเอาคณุลกัษณะ
ด้านกายภาพท่ีโดดเดน่ในสาระส าคญัของแตล่ะกลุม่ไว้ด้วยแล้ว ดงันัน้การประยกุต์ใช้ผลการศกึษาส าหรับ
“ระดบัจงัหวดั” จงึควรพิจารณาผลการศกึษาในมิตขิอง “กลุม่วิถีชีวิต” เป็นหลกั  
 และเพ่ือเป็นการหาแนวทางการใช้ข้อมลูกลุม่วิถีชีวิตรายจงัหวดั จงึขอน าเสนอการวิเคราะห์
เปรียบเทียบเทียบการประยกุต์ใช้ข้อมลูในมิติตา่ง ๆ เพ่ือให้การใช้ข้อมลูกลุม่วิถีชีวิตรายจงัหวดัให้มี
ประสิทธิผลสงูสดุ เป็น 3 แนวทางดงันี ้
 -  การใช้ข้อมลูของแตล่ะจงัหวดัโดยตรง (Individual Provincial Based) 
 - การประยกุต์ใช้ข้อมลูรายภาค (Regional Based) 
 - การประยกุต์ใช้ข้อมลูพืน้ฐานระดบัพฒันาการทางเศรษฐกิจของแตล่ะจงัหวดั (Economic 
figures) และความเป็นสงัคมเมือง (Urbanization) 

9.1.1 สัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตรายจังหวัดเปรียบเทียบกับกรุงเทพฯ และปริมณฑล 
       (ร้อยละ) 

พืน้ที่ศึกษา 

Family 
Value 

"ครอบครัว
ส าคัญ" 

Festive 
"เริงร่ืน
เทศกาล" 

In-Trend 
"เรียนรู้คู่
กระแส" 

Safety 
Techie 
"สะอาด
ปลอดภัย

และทนัสมัย" 

Friends 
&Lovers 

"เพื่อเพื่อน
และแฟน" 

Conserva- 
tives 

"อนุรักษ์
นิยม" 

Explorer 
"บุกเบิก
ค้นหา" 

เชียงใหม่ 33.1 29.0 10.2 12.4 7.8 5.5 1.0 
พิษณโุลก 43.4 22.0 9.5 11.5 7.2 5.2 0.6 
นครราชสีมา 28.3 30.6 9.4 7.9 13.4 1.6 5.4 
ขอนแก่น 36.6 16.4 8.4 19.7 9.6 5.0 1.3 
นครสวรรค์ 38.8 16.4 12.5 13.5 10.8 5.1 1.1 
ชลบรีุ 37.0 18.9 12.0 16.0 7.6 5.7 2.4 
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พืน้ที่ศึกษา 

Family 
Value 
"ครอบ 

ครัวส าคัญ" 

Festive 
"เริงร่ืน
เทศกาล" 

In-Trend 
"เรียนรู้คู่
กระแส" 

Safety 
Techie 
"สะอาด
ปลอดภัย

และทนัสมัย" 

Friends 
&Lovers 

"เพื่อเพื่อน
และแฟน" 

Conserva- 
tives 

"อนุรักษ์
นิยม" 

Explorer 
"บุกเบิก
ค้นหา" 

กาญจนบรีุ 43.0 15.9 11.9 11.4 6.9 5.1 3.9 
ลพบรีุ 43.6 16.6 14.0 11.0 5.7 5.3 0.4 
สงขลา 41.6 10.3 14.9 6.6 12.9 9.3 3.0 
สรุาษฎร์ธานี 37.7 10.6 19.1 11.4 11.0 4.6 4.6 
ภาพรวม 38.3 18.7 12.2 12.1 9.3 5.2 2.4 
        
กรุงเทพฯและ 
ปริมณฑล 

38.8 10.9 8.7 13.7 10.6 5.0 2.5 

ตารางที่  9.1 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตเป็นรายจงัหวดัตามพืน้ท่ีศกึษา 
เม่ือน าสดัส่วนกลุม่วิถีชีวิตของแตล่ะจงัหวดัมาเปรียบเทียบกนั พบวา่ “กลุม่ครอบครัวส าคญั” เป็น

กลุม่วิถีชีวิตท่ีมีสดัส่วนสงูท่ีสดุในเกือบทกุจงัหวดั ยกเว้นในจงัหวดันครราชสีมา ซึง่สดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ี
กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” สงูกวา่ลกัษณะวิถีชีวิตอ่ืนๆ 
 อยา่งไรก็ตามหากพิจารณารายละเอียดเป็นรายจงัหวดั พบวา่แตล่ะจงัหวดัมีสัดสว่นการกระจาย
ตวัของกลุม่วิถีชีวิตตา่ง ๆ ในลกัษณะเฉพาะของตน (ความแปรปรวนของสดัสว่นระหว่างจงัหวดัสงู)                 
ซึง่หมายถึงการพยายามหาข้อสรุป เพ่ือใช้อธิบายความเหมือนหรือขยายผลความแตกตา่ง เพ่ือน าไป
ประยกุต์ใช้ส าหรับจงัหวดัใกล้เคียงท่ีไมไ่ด้อยู่ในการศึกษาครัง้นีอ้าจท าได้ด้วยความยากล าบาก แตก็่
สามารถสรุปเป็นเบือ้งต้นได้วา่ กลุม่เป้าหมายในแตล่ะจงัหวดัสว่นใหญ่มีทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการ
ทอ่งเท่ียวในรูปแบบวิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” “เริงร่ืนเทศกาล” “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “สะอาดปลอดภยั
และทนัสมยั” เป็น 4 ลกัษณะหลกั โดยมีสดัส่วนท่ีผนัแปรและแตกตา่งกนัออกไปในรายละเอียดของแตล่ะ
จงัหวดั 
 9.1.2 สัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตรายภาคเปรียบเทียบกับ กรุงเทพฯ และปริมณฑล 

เพ่ือเป็นการเปรียบเทียบความเหมาะสมในการประยกุต์ใช้ข้อมลูรายภมูิภาค (ตามเขตการ
บริหารงานของ ททท) เพ่ือหาเหตผุลท่ีเหมาะสมในการใช้อธิบายความเหมือนหรือขยายผลความแตกตา่ง
ของแตล่ะภมูิภาค 
  
  



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว 

 155   

 

 
 

    
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถีชีวิต 
กรุงเทพฯและ
ปริมณฑล 

ภาคเหนือ 
ภาค

ตะวันออก 
เฉียงเหนือ 

ภาคกลาง 
ภาค

ตะวันออก 
ภาคใต้ 

ครอบครัวส าคญั 38.8 38.4 32.4 43.3 37.0 39.6 
เริงร่ืนเทศกาล 10.9 22.5 23.5 16.2 18.9 10.4 
เรียนรู้คูก่ระแส 8.7 10.7 8.9 13.0 12.0 17.0 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 13.7 12.5 13.8 11.2 16.0 9.0 
เพ่ือเพ่ือนและแฟน 10.6 8.6 11.5 6.3 7.6 11.9 
อนรัุกษ์นิยม 5.0 5.3 3.3 5.2 5.7 6.9 
บกุเบิกค้นหา 2.5 0.9 3.4 2.2 2.4 3.8 
ไมท่ราบ 9.9 1.2 3.2 2.7 0.4 1.3 

ตารางที่  9.2 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตเป็นรายภาคตามพืน้ท่ีศกึษา 
 พบวา่สดัส่วนกลุม่วิถีชีวิตในแตล่ะภมูิภาคมีความแปรปรวนลดลง (กวา่การเปรียบเทียบสดัส่วน
รายจงัหวดั) โดยเฉพาะสาระส าคญัท่ียืนยนัว่า กลุม่เป้าหมายคนไทยส่วนใหญ่ยงัเป็นลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 
“ครอบครัวส าคญั” ในสดัสว่นสงูท่ีสดุในทกุ ๆ ภมูิภาค ขณะท่ีกลุม่วิถีชีวิต “เริงร่ืนเทศกาล” มีสดัส่วนสงูกวา่
ในภมูิภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคตะวนัออกและภาคกลาง ขณะท่ีกลุม่เป้าหมายใน 
กรุงเทพฯ มีสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิต “สะอาดปลอดภยัทนัสมยั” คอ่นข้างสงู และภาคใต้มีสดัสว่นของกลุม่วิถี
ชีวิต “เรียนรู้คูก่ระแส” สงู เม่ือเปรียบกบัภมูิภาคอ่ืนๆ 
 แตอ่ยา่งไรก็ตามการหาเหตผุลเพ่ืออธิบายความเหมือนหรือขยายผลความแตกตา่งระหวา่ง
ภมูิภาคท่ีเหมาะสม ก็ยงัไมมี่ความชดัเจนมากนกัเชน่เดียวกนักบัข้อมลูรายจงัหวดัซึง่หมายถึงการประยกุต์ 
ใช้ข้อมลูรายภาคแทนจงัหวดัอ่ืนๆในภาคทัง้หมดท่ีเหลือ (ซึง่ไมจ่ดัอยูใ่นการศกึษาครัง้นี)้ คงมีความ
คลาดเคล่ือนสงูนัน้เอง 
 9.1.3 สัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตเปรียบเทียบตามระดับการพัฒนาการด้านเศรษฐกิจและสังคม  

     
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถีชีวิต 
กรุงเทพฯ

และ
ปริมณฑล 

อ.เมือง จังหวัด
หลัก(ขนาดใหญ่) 

อ าเภอรอบนอก-
จังหวัดหลัก 
(ขนาดใหญ่) 

อ.เมือง 
จังหวัดรอง 

อ าเภอรอบนอก-
จังหวัดรอง 

ครอบครัวส าคญั 38.8 35.2 35.5 41.4 41.1 
เริงร่ืนเทศกาล 10.9 20.4 21.9 16.4 16.1 
เรียนรู้คูก่ระแส 8.7 11.7 10.0 12.6 14.5 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 13.7 12.1 13.0 12.2 10.2 
เพ่ือเพ่ือนและแฟน 10.6 11.1 9.0 9.3 7.0 
อนรัุกษ์นิยม 5.0 4.8 6.2 5.0 5.2 
บกุเบิกค้นหา 2.5 2.3 3.1 1.6 2.9 
ไมท่ราบ 9.9 2.4 1.3 1.6 3.0 

ตารางที่ 9.3 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตเปรียบเทียบตามระดบัการพฒันาการด้านเศรษฐกิจและสงัคม 
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 ครัง้นีเ้ป็นการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตบนพืน้ฐานของพฒันาการทางเศรษฐกิจของจงัหวดั 
โดยก าหนดตวัแปรด้านขนาดเศรษฐกิจของจงัหวดัท่ีเป็นพืน้ท่ีเป้าหมายการศกึษากลุ่มหนึง่ (รายละเอียด
คณุสมบตัท่ีิใช้จดัแบง่ขนาดเศรษฐกิจของจงัหวดัในภาคผนวก) กบัตวัแปรด้านการพฒันาสงัคมเมือง โดย
ใช้รูปเขตการปกครองขององค์กรปกครองสว่นท้องถ่ิน (อปท.) ระหวา่ง “เทศบาล” กบั “อบต. ของอ าเภอท่ี
อยูใ่นเขตรอบๆนอก” (อย่างน้อย 30 กิโลเมตรจากอ าเภอเมือง) อีกกลุม่หนึง่ พบวา่ความแปรปรวนของ
สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตลดลงมาก จนสามารถหาท่ีมาท่ีไปมาอธิบายความเหมือนและความแตกตา่งของ
สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ได้อยา่งมีเหตผุลและด้วยความมัน่ใจมากขึน้ดงันี  ้

- สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิต (ซึง่หมายถึงสดัสว่นของกลุม่ทศันคติและพฤตกิรรมด้านการท่องเท่ียวใน
รูปแบบตา่งๆ) ผนัแปรตามพฒันาการทางเศรษฐกิจและสงัคมของพืน้ท่ีการศกึษา มากกวา่จะ
เกิดขึน้จากความแตกตา่งของต าแหนง่ทางภมูิศาสตร์ของพืน้ท่ีศกึษา (ต าแหนง่ท่ีตัง้ของ
จงัหวดั/หรือภมูิภาค) กลา่วคือ พฒันาการด้านเศรษฐกิจของพืน้ท่ีประการหนึง่กบัความเป็น
สงัคมเมือง อีกประการหนึง่  เป็นปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่ทศันคติและพฤตกิรรมด้านการเดินทาง
ทอ่งเท่ียว ท่ีใช้เป็นปัจจยัพืน้ฐานส าหรับการจดัแบง่กลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ  

- ขนาดการพฒันาตามเศรษฐกิจของจงัหวดัและความเป็นสงัคมเมืองท าให้สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิต 
“ครอบครัวส าคญั” มีสดัส่วนเฉล่ียลดลง โดยปรับเปล่ียนเป็นลกัษณะทศันคติและพฤติกรรม
ทอ่งเท่ียวในลกัษณะกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” มากขึน้ 

- พฒันาการของกลุม่วิถีชีวิตใน กรุงเทพฯ มีแนวโน้มเป็นสงัคมครอบครัว มากกว่า
กลุม่เป้าหมายในตา่งจงัหวดัท่ีเพิ่งมีการพฒันาการทางเศรษฐกิจและสงัคมอยา่งรวดเร็วในชว่ง
ท่ีผา่นมาไมน่าน (หมายเหตผุู้วิจยั : โดยเฉพาะการขยายตวัอยา่งรวดเร็วของห้างค้าปลีกขนาดใหญ่และร้านสะดวกซือ้ 
ซึง่เปลี่ยนพฤติกรรมการใช้เวลาวา่งของผู้ประกอบการในเขตเทศบาลอยา่งส าคญั) 

- นอกจากนัน้ขนาดเศรษฐกิจและพฒันาของความเป็นสงัคมเมืองยงัมีแนวโน้มท าให้สดัสว่น
กลุม่วิถีชีวิตในลกัษณะตามกระแส (เป็นผู้ตาม) “เรียนรู้คูก่ระแส” ลดลงโดยแปรเปล่ียนเป็น
การใช้ชีวิตเฉพาะกลุม่ของตนในสงัคมเล็กๆ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” และรักความสนกุสนานเฮฮา 
“เริงร่ืนเทศกาล” มากกวา่กลุ่มเป้าหมายในสงัคมรอบนอก 

- อยา่งไรก็ตามพบวา่สดัสว่นของกลุม่วิถีชีวิตท่ีมีพฒันาการสงู อยา่ง “กลุม่อนรัุกษ์นิยม” ไมมี่
ความเก่ียวข้องกบัพฒันาการทางเศรษฐกิจและสงัคมเมือง 

- นอกจากนัน้สดัสว่นของกลุม่ท่ีมีเศรษฐานะดีและมีการพฒันาการใช้เทคโนโลยี รวมถึงเน้น
สขุอนามยัและความสะอาด (ของสถานท่ีพกัแหลง่ทอ่งเท่ียว) อยา่งกลุม่ “สะอาดปลอดภยั
ทนัสมยั” ของสงัคมในเมืองท่ีมีขนาดใหญ่หรือขนาดรองมีสดัสว่นท่ีไมแ่ตกตา่งกนัมากนกั เว้น
เฉพาะกลุม่เป้าหมายท่ีอยู่ในอ าเภอรอบนอกของจงัหวดัรอง มีแนวโน้มของสดัสว่นกลุ่มนี ้         
น้อยกวา่พืน้ท่ีในลกัษณะอ่ืน ๆ อยู่บ้าง 
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 ดงันัน้จงึสรุปในส่วนนีไ้ด้วา่ปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่การเปล่ียนแปลงสดัสว่นของกลุม่วิถีชีวิต ซึง่หมายถึง
สง่ผลตอ่ แรงจงูใจ ความต้องการ ทศันคตแิละพฤตกิรรมของกลุม่เป้าหมาย เป็นปัจจยัด้านพฒันาการของ
เศรษฐกิจและความเป็นสงัคมเมืองมากกวา่ปัจจยัตามท่ีตัง้ทางภมูิศาสตร์ (ดงันัน้การประยกุต์ใช้ผล
การศกึษาของกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีอ่ืนๆ ท่ีไมไ่ด้อยู่ในพืน้ท่ีศกึษานี ้อาจใช้ข้อมลูของจงัหวดัท่ีมีระดบั
พฒันาการทางเศรษฐกิจและสงัคมเมืองท่ีใกล้เคียงกนัได้) 

9.2 บทสรุปรวบยอดของกลุ่มวิถีชีวิตต่างๆ 

 9.2.1 กลุ่มวิถีชีวิตบนพืน้ฐานของความต้องการทางอารมณ์ จินตนาการ เพื่อตอบสนอง
การพัฒนาตน และกระบวนการเตมิเตม็ทางจิตวิญญาณ  

 
 การศกึษาครัง้นีพ้บว่า “แรงจงูใจ” ซึง่เปรียบเสมือนศนูย์กลางท่ีสง่ผลตอ่ทุก ๆ องค์ประกอบทัง้ด้าน
อารมณ์และพฤตกิรรม/การกระท าทางกายภาพ มีความส าคญัตอ่การกระตุ้นให้เกิดการเดนิทาง เพ่ือ
สง่ออกนกัทอ่งเท่ียวจากจงัหวดัพืน้ท่ีศกึษา ซึง่ถือวา่เป็นพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียวของ
ไทย ให้เดนิทางทอ่งเท่ียวประเทศไทยเป็นอยา่งมาก 
 ดงันัน้การสรุปเก่ียวกบั “แรงจงูใจด้านการทอ่งเท่ียว” ซึง่ผลการศกึษาได้น าเสนอรายละเอียดใน
แง่มมุตา่งๆในบทท่ีผา่นมาจึงเป็นสาระท่ีส าคญัยิ่ง ซึง่นอกจากแรงจงูใจพืน้ฐาน ท่ีเก่ียวกบั “อิสระแหง่กาย
และจิต” ซึง่เป็นเป้าหมายร่วมของทกุกลุม่ ทกุเพศ อาย ุระดบัการศกึษา หรือความมัง่มีทางสงัคม ซึง่ใช้การ
เดนิทางท่องเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการของตนแล้ว  ยงัมีอารมณ์และแรงจงูใจท่ีสามารถวิเคราะห์ได้
จากพฤติกรรมท่ีนิยมปฏิบตัิระหวา่งการเดนิทางท่องเท่ียวประเภทอ่ืนๆอีกดงันี  ้

- แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 
- แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนาผา่นการ “ขอ” 

ความเช่ือ
(Beliefs)

ค่านิยม
(Values)

การรับรู้
(Perception)

ปรบัปรุงจากบทความ consumer Behavior ของมหาวิทยาลยัOregon State University และ Pontifical Catholic 
University of Argentina

ทัศนคตแิละการปรับเปล่ียน
(Attitude Formation)

สงัคม
(Social)

ความต้องการ
(Needs)

พฤตกิรรม/การกระท า
(Behavior)

ด ารงชีพและยามว่าง
(Lifestyle Activities)

ท่องเท่ียว
(Traveling Activities)

ความเห็น
(Opinion)

More 
Functional
แนวโน้มเป็นกายภาพ

More Emotional
แนวโน้มเป็นอารมณ์/
ความรู้สกึ

ความสนใจ
(Interests)

AIO Statement
VALS Program

ข้อจ ากัด
(constraints)

แรงจูงใจ
(Interests)
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- แรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสูธ่รรมชาติหรือสงัคม 
- แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 
- แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ 

(อนึง่แรงจงูใจทัง้หมดทีก่ลา่วถึงจะใช้เป็นกรอบก าหนดข้อเสนอแนะในบทถดัไป) 

 9.2.1.1 แรงจูงใจด้านความรัก/ความสัมพันธ์ 

 

 
แผนภมูิภาพที่ 9.1 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 

เห็นได้วา่กลุม่เป้าหมาย ประมาณ 3 ใน 4 สว่นท่ีตระหนกัวา่ตนได้ใช้ “แรงจงูใจด้านความรัก/
ความสมัพนัธ์” เป็นแรงผลกัดนัสว่นหนึง่ให้เกิดการเดนิทางทอ่งเท่ียว ซึง่หากพิจารณาเป็นรายกลุม่วิถีชีวิต 
พบวา่กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” (ร้อยละ 94.8) และกลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” (ร้อยละ 85.3) เป็นกลุม่ท่ีมี
การใช้แรงจงูใจ “ด้านความรัก” เป็นฐานส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวในสดัสว่นท่ีสงูกวา่อ่ืนๆ 
 ขณะท่ีกลุม่วิถีชีวิต “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “เริงร่ืนเทศกาล” มีแนวโน้มให้ความส าคญักบัแรงจงูใจ
ด้านความรัก/ความสมัพนัธ์น้อยกวา่กลุม่อ่ืนๆ 
 9.2.1.2 แรงจูงใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา 

 
 

แผนภมูิภาพที่  9.2  แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา 
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ไมไ่ด้ใช้/หรือไมม่ีข้อมลูเพียงพอ 

ใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 
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ใช้จากการแสวงหาความอ่ิมเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/
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เม่ือพิจารณารายละเอียดของประสบการณ์การเดนิทางในอดีตโดยใช้ประสบการณ์ของ
กลุม่เป้าหมายท่ี (อ้างวา่) เคยเดนิทางไปทอ่งเท่ียวตามแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีเป็นวดัหรือศาลศกัดิส์ิทธ์ิตา่งๆ           
ซึง่มีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 40.3 ของกลุม่เป้าหมายทัง้หมด 
 หากพิจารณาเปรียบเทียบสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตท่ีเคยเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือสกัการะสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ
ตามศาสนสถานตา่งๆ  รวมถึงศาลสถิตย์อนัเป็นท่ีเคารพนบัถือของผู้คนตามเมืองทอ่งเท่ียว พบวา่กลุม่        
วิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” (ร้อยละ 49.5) และกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” (ร้อยละ 40.9) รวมถึงกลุม่  
“อนรัุกษ์นิยม” (ร้อยละ 39.7) มีประสบการณ์เดนิทางท่องเท่ียวเพ่ือ “ขอพร” จากสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิหรือ 
ศาสนสถานอนัเป็นท่ีเคารพบชูาในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ 
 9.2.1.3 แรงจูงใจท่ีอยากได้รับความสุขจากการให้ประโยชน์คืนกลับสู่ธรรมชาตหิรือสังคม 

 

 
แผนภมูิภาพที่  9.3  แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจที่อยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสูธ่รรมชาติหรือสงัคม 

 หากประเมินกลุม่เป้าหมายท่ีเช่ือได้วา่มีแรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืน
กลบัสูธ่รรมชาตหิรือสงัคม (อาจเป็นด้วยแรงกายหรือแรงใจ) ให้กบัสงัคมหรือผู้ ด้อยโอกาสกวา่ตน (เง่ือนไข
การประเมินในภาคผนวก) มีสดัสว่นร้อยละ 5.7 ของกลุม่เป้าหมายทัง้หมด โดยเฉพาะกลุม่เป้าหมายใน
กลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” (ร้อยละ 11.7) “บกุเบกิค้นหา” (ร้อยละ 8.4) และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” (ร้อยละ 7.4) 
ซึง่มีแนวโน้มถกูกระตุ้นให้เดินทางทอ่งเท่ียวด้วย “แรงจงูใจ” ประเภทนีม้ากกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ 
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 9.2.1.4 แรงจูงใจจากการได้เหน็ ได้สัมผัสประสบการณ์ทางกายภาพ 

  
แผนภมูิภาพที่  9.4  แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 

 เม่ือพิจารณาสดัส่วนกลุม่เป้าหมายท่ีเดนิทางท่องเท่ียวโดยใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสั
ประสบการณ์ทางกายภาพ เพ่ือจะได้มีประสบการณ์ท่องเท่ียวตา่ง ๆ เป็นแรงจงูใจด้านการทอ่งเท่ียว 
(เง่ือนไขการประเมินในภาคผนวก) พบวา่กลุม่เป้าหมายเกือบทัง้หมดในสัดสว่นสงูถึงร้อยละ 95.5 ท่ีเลือก
เดนิทางท่องเท่ียวเพราะอยากได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ใหม่ๆ จากสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเดนิทางไปและ
แรงจงูใจด้านการทอ่งเท่ียวในสว่นนีก็้กระจายตวัในสดัสว่นท่ีสงูอยา่งสม ่าเสมอในเกือบทกุกลุม่วิถีชีวิต 

9.2.1.5 แรงจูงใจจากการซือ้สินค้า/ช้อปป้ิง 

 

 
แผนภมูิภาพที่  9.5  แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการซือ้สนิค้า/ช้อปปิง้ 

 กิจกรรมการซือ้ “ข้าวของติดมือมาฝาก” คนรู้จกั คนรัก ญาตมิิตรท่ีอยูท่างบ้าน ไมไ่ด้เดินทาง
ทอ่งเท่ียวไปด้วย นบัเป็นกิจกรรมพืน้ฐานด้านการทอ่งเท่ียวท่ีจ าเป็นอีกประเภทหนึง่ ส าหรับนกัทอ่งเท่ียว
ชาวไทย พบว่ากลุม่เป้าหมายในสดัสว่นถึงร้อยละ 87.7 ท่ีแจ้งวา่ “พฤติกรรมด้านการซือ้ของฝากเป็น
องค์ประกอบท่ีส าคญัอีกประการหนึง่ของตนระหวา่งการเดนิทางท่องเท่ียว (ซึง่อาจอนมุานได้วา่พฤตกิรรม
นีส้ว่นหนึง่เกิดจากแรงจงูใจอนัองค์ประกอบสว่นหนึง่ในการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียวได้) โดยเฉพาะ           
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กลุม่วิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” ซึง่ให้ความส าคญักบัการใช้การ
เดนิทางท่องเท่ียวเพ่ือเสริมสร้างและกระชบัความสมัพนัธ์ระหวา่งมวลหมูส่มาชิกมากกวา่กลุม่อ่ืนๆอยูบ้่าง 
 จงึสรุปเป็นเบือ้งต้นในสว่นนีไ้ด้วา่ การกระตุ้นให้เกิดการเดนิทางท่องเท่ียวโดยการสร้างแรงจงูใจ    
ท่ีแตกตา่งส าหรับกลุม่วิถีชีวิตทัง้หมด อาจสร้างโอกาสกระตุ้นการเดนิทางในกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีท่ีมี
ศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียวอยา่งมีประสิทธิผลมากย่ิงขึน้ 
ตารางสรุป “แรงจูงใจด้านการเดนิทางท่องเที่ยว” ท่ีมีอิทธิพลสูงต่อกลุ่มวิถีชีวิตต่างๆ 

กลุ่มวิถชีวีิต ความรัก 
ด้านการขอ

(พร) 
การให้ 

ด้านความ
อยากรู้อยาก

เห็น 

ด้านความ
อยากได้/
อยากซือ้
สินค้า 

เรียนรู้คูก่ระแส      
บกุเบิกค้นหา      
เริงร่ืนเทศกาล      
เพื่อเพื่อนและแฟน      
ครอบครัวส าคญั      

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั      

อนรัุกษ์นิยม      
ตารางที่ 9.1  แสดง “แรงจงูใจด้านการเดินทางท่องเที่ยว” ที่มีอิทธิพลสงูต่อกลุม่วิถีชีวิตต่างๆ 

9.2.2 เปรียบเทียบทัศนคติและพฤตกิรรม การใช้เวลาว่าง การบริโภคส่ือ พฤติกรรมการ
เดนิทางท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่มวิถีชีวิตต่างๆ 
 เพ่ือสรุปรายละเอียดเก่ียวกบักลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ในมิติท่ีนอกเหนือจากคณุลกัษณะทาง
ประชากรศาสตร์ (ซึง่ได้กล่าวถึงรายละเอียดไปแล้วในบทท่ี 2) โดยผสมผสานแรงจงูใจ พฤตกิรรมการ
บริโภคส่ือ และพฤตกิรรมระหวา่งการท่องเท่ียวของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ โดยมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
1.เรียนรู้ คู่กระแส 
คุณลักษณะทั่วไป 

เป็นกลุม่อายรุะหว่าง 20 -40 ปี มีการศกึษาดี เศรษฐานะดี มีรสนิยมท่ีทนัสมยั 
แตไ่มใ่ชก่ลุม่ท่ีต้องการบกุเบิก ค้นหาสิ่งใหม่ๆ  ทวา่กลบัเป็นกลุม่ท่ีต้องการรับทราบ 
เรียนรู้ภายหลงัจากแนวคดิ หรือ สินค้า หรือแหลง่ทอ่งเท่ียวนัน้ๆ มีช่ือเสียงโดง่ดงัเป็นท่ี
กลา่วถึงในสงัคมแล้ว 
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อารมณ์และแรงจูงใจด้านการท่องเท่ียว 
 เน่ืองจากมีเศรษฐานะดี ระดบัการศกึษาดีแตท่ี่ยอมรับตนในฐานะผู้ตาม โดยมีแรงจงูใจด้านการ
ทอ่งเท่ียวเป็นเร่ืองของการอยากรู้ / อยากเห็น อยากสมัผสั เพ่ือให้ตนเองอยูใ่น
กระแส แล้วน าสิ่งท่ีรับรู้มาบอกเลา่ (การบอกเลา่ท าให้เกิดความภาคภมูิใจ)  
ให้คนท่ีรักเพ่ือนฝงูได้รับทราบประสบการณ์ของตนด้วย 
 อยา่งไรก็ตาม เน่ืองจากไมท่ าตวัแปลกแยกจากพืน้ฐานของสงัคม
ท้องถ่ิน ดงันัน้กลุม่นีจ้งึไมล่งัเลท่ีจะเรียนรู้ เพ่ือให้ได้ประสบการณ์ท่องเท่ียวท่ี
แปลกและแตกตา่ง (จากคนอ่ืนๆ) เพ่ือน ามาเก็บไว้ในฐานข้อมลูประสบการณ์
ของตวัเอง ดงันัน้ แรงจงูใจสามารถกระตุ้นให้เกิดการเดินทางในกลุม่วิถีชีวิตนี ้จงึเป็นเร่ืองการน าเสนอ
ประสบการณ์ท่ีนา่สนใจ ท่ีอยูใ่นกระแสนิยมของสงัคม เพ่ือเป็นการเรียนรู้และเพิ่มประสบการณ์ 
กิจกรรมและพฤตกิรรม / การบริโภคส่ือ 

          กลุม่เป้าหมายในกลุม่วิถีชีวิต "เรียนรู้คูก่ระแส" ส่วนใหญ่
กลุม่นีส้นใจวิธีการค้นหาข้อมลูทอ่งเท่ียวผา่นทางกเูกิล้ อีกทัง้

รับข้อมลูจากรายการโทรทศัน์ เชน่ อนัซีนไทยแลนด์ รายการขา่วช่อง 9 และบาง
กลุม่เป้าหมายรับข้อมลูขา่วสารจากการอา่นนิตยสาร อาทิ แพรว สไปซ่ี เป็นต้น 

2. กลุ่มบุกเบิกค้นหา 
คุณลักษณะท่ัวไป 

 เป็นกลุม่ท่ีมีความหลากหลายทางเพศและกลุม่อาย ุรวมถึงความ
หลากหลายของระดบัการศกึษาและอาชีพ แตท่กุคนมีความมุง่หวงัท่ีจะใช้การ
ทอ่งเท่ียวเพ่ือการพฒันาตน โดยผ่านประสบการณ์ท่ีแปลกใหมท่ี่ตอบสนอง             
“แรงกระตุ้น” ท่ีต้องการแสดงความเป็นผู้น าของตน 

 

อารมณ์และจูงใจด้านการท่องเท่ียว 
 ด้วยแรงผลกัดนัจากพลงัพืน้ฐานท่ีต้องการแสดงความเป็นผู้น า การ
โน้มน้าวโดยใช้แรงจงูใจ “ด้วยการให้” (เสียสละ) ผา่นกิจกรรมท่ีท้าทาย          
ผจญภยั ท่ีไมใ่ชส่ าหรับประชาชนทัว่ไป 
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กิจกรรมและพฤตกิรรม / การบริโภคส่ือ 
 สว่นกลุม่เป้าหมายในกลุม่วิถีชีวิต "บกุเบกิค้นหา" สว่นใหญ่รับข้อมลูขา่วสารการท่องเท่ียวจาก
รายการหนึง่สมองสองมือ ส่วนเว็บไซต์ของ ททท. ก็ได้รับความนิยมจากกลุม่นี ้นอกจากนัน้ยงัได้รับข้อมลู
การทอ่งเท่ียวจากหนงัสือท่องเท่ียว เชน่ ทีวีพลู 
 

3. เริงร่ืนเทศกาล 
คุณลักษณะท่ัวไป 

 
 เป็นกลุม่วยัรุ่น นกัเรียน / นกัศกึษา หรือวยัท างานชว่งต้นกลุม่หนึง่
กบักลุม่คนวยัท างานชว่งปลายถึงวยัเกษียณอีกกลุม่หนึง่ สว่นใหญ่มีระดบั
การศกึษาไมส่งู / หรือก าลงัเรียนอยู ่มีเศรษฐานะทางสงัคมระดบักลางลง
ไปท่ีช่ืนชอบบรรยากาศการท่องเท่ียวท่ีมีความสนกุสนาน ครึกครืน้ 

 

อารมณ์และแรงจูงใจด้านการท่องเท่ียว 
 เป็นกลุม่ท่ีมีการพฒันาทศันคตแิละพฤตกิรรมการท่องเท่ียว 
(ตามล าดบัของมาสโลว์) น้อยกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ จงึอาจท าให้มองได้ว่ายงั
มีความใกล้เคียงกบัความเป็น “ฉ่ิงฉบัทวัร์” ในยคุสมยัก่อนๆ อย่างไรก็ตาม 
เห็นได้วา่มีพฒันาการของการก าหนดให้มีเป้าหมายการเรียนรู้ ประสบการณ์
จากการเดนิทางท่องเท่ียวเพิ่มเข้ามามากขึน้ 

 แรงจงูใจอยา่งส าคญัท่ีกระตุ้นให้เกิดการเดนิทางท่องเท่ียว ได้แก่ การ
กระตุ้นการอยากรู้ อยากเห็น โดยอาจผสมผสานกบักิจกรรมท่ีกลุม่วิถีชีวิตให้ความ
สนใจ ได้แก่ “การไหว้พระขอพร” ร่วมกบักิจกรรมการทอ่งเท่ียวท่ีครึกครืน้ 
สนกุสนาน 
 

 
 

กิจกรรมและพฤตกิรรม / การบริโภคส่ือ 
กลุม่เป้าหมายในกลุม่วิถีชีวิต "เริงร่ืนเทศกาล" สว่นใหญ่รับข้อมลูข่าวสาร

จากรายการโทรทศัน์ เชน่ รายการวนัหยดุสดุขีด ส าหรับหนงัสือนิตยสารเก่ียวกบั
เร่ืองสงัคม ดาราและแฟชัน่ เชน่ ทีวีพลู คูส่ร้างคูส่ม 
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4. เพื่อเพื่อนและแฟน 
คุณลักษณะท่ัวไป 

 
 เป็นกลุม่อายปุระมาณ 18 -30 ปี ท่ีมีการศกึษาดี (ระดบัการศกึษา
โดยเฉล่ียดีกวา่กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล”) มีการกระจายตวัทกุระดบัฐานะ แตมี่
ความต้องการพืน้ฐานส าหรับการท่องเท่ียวท่ีต้องการใช้เวลาอยู่กบักลุม่เพ่ือน

หรือคนรัก เพ่ือยืนยนัสถานะและต าแหนง่ของตนในกลุม่สงัคม (เพ่ือน / คนรัก) นัน้ๆ 

 

อารมณ์และแรงจูงใจด้านการท่องเท่ียว 
 เป็นกลุม่ท่ีมีแรงจงูใจพืน้ฐานท่ีจะใช้การทอ่งเท่ียวเพ่ือเพิ่มความสมัพนัธ์
ความรักระหวา่งสมาชิกในกลุม่ นอกเหนือไปจากแรงจงูใจด้านการให้ และการ
ทอ่งเท่ียวเพ่ือสมัผสัประสบการณ์ท่ีแปลกใหมร่่วมกบักลุม่เพ่ือน หรือ คนรัก 
 ดงันัน้การกระตุ้นให้เกิดความต้องการทอ่งเท่ียวโดยผา่นแรงจงูใจท่ีจะได้

ใช้การทอ่งเท่ียว เพ่ือเพิ่มประสบการณ์ของกลุม่ของตนเองผา่นกิจกรรมท่ี
เป็นประโยชน์ตอ่สงัคม เพ่ือสร้าง “เร่ืองราว” ให้เกิดการจดจ า อนัสามารถ
ขยายผลให้เกิดความสมัพนัธ์ท่ีลกึซึง้และแนน่แฟ้นระหว่างสมาชิกภายใน
กลุม่  

กิจกรรมและพฤตกิรรม / การบริโภคส่ือ 
กลุม่เป้าหมายในกลุม่วิถีชีวิต "เพ่ือเพ่ือนและแฟน" สว่นใหญ่รับข้อมลูขา่วสารการท่องเท่ียวจาก

รายการโทรทศัน์ อาทิ รายการวนัหยดุสดุขีด รายการเปรีย้วปาก สว่นเว็บไซต์ของ ททท. ก็เป็นท่ีนา่สนใจ        
ในการหาข้อมลู รวมถึงเว็บไซต์อ่ืน ๆ เชน่ วิธีการค้นหาข้อมลูทอ่งเท่ียวผ่านทาง
เสิร์ชเอ็นจิน้ อยา่ง “กเูกิล้ (Google)” และรวมถึงได้รับข้อมลูจากสงัคมเครือขา่ย
เฟซบุ๊คอีกด้วย 

 

5. กลุ่มครอบครัวส าคัญ 
คุณลักษณะท่ัวไป 

 เป็นกลุม่ท่ีมีสดัสว่นมากท่ีสดุในกลุม่นกัท่องเท่ียวชาวไทย สว่นใหญ่เป็น
กลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานชว่งกลางถึงปลายท่ีมีเศรษฐานะกระจายตวัครอบคลมุทกุ
ระดบั และครอบคลมุทกุระดบัการศกึษาและอาชีพท่ีเน้นใช้ประโยชน์จากการ
ทอ่งเท่ียวเพ่ือเพิ่มความรักและกระชบัความสมัพนัธ์ระหวา่งสมาชิกในครอบครัว 
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อารมณ์และแรงจูงใจด้านการท่องเท่ียว 
 ดงัท่ีกลา่วไปแล้ววา่กลุม่นีมี้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์
สงู อยา่งไรก็ตามการกระชบัความสมัพนัธ์ของครอบครัวอาจมีทางเลือก
ผา่นการท ากิจกรรมในหลายรูปแบบ (เชน่ ทานข้าวร่วมกนั การดโูทรทศัน์
ด้วยกนั) ดงันัน้ แรงจงูใจเพ่ือท าให้เกิดการเดนิทางท่องเท่ียวจงึต้อง

ผสมผสานแรงจงูใจด้านอ่ืนๆ นอกเหนือจากความรัก (ซึง่กิจกรรมอ่ืนๆ ไมส่ามารถ
ตอบสนองได้) ซึง่ได้แก่ แรงจงูใจผา่นความต้องการให้สมาชิกประสบผลส าเร็จผา่น
การท าบญุ ไหว้พระ และแรงจงูใจท่ีสร้างผา่นความอยากรู้ อยากเห็น และ
ประสบการณ์แปลกใหมต่ามแหลง่ทอ่งเท่ียวตา่งๆ 

 

กิจกรรมและพฤตกิรรม / การบริโภคส่ือ 
เน่ืองจากเป็นกลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่มาก จงึควรใช้ส่ือสารมวลชน (Mass Media) ประเภทตา่งๆ อยา่ง

ครบครัน ทัง้ส่ือโทรทศัน์ ผา่นรายการท่ีมีสาระด้านการทอ่งเท่ียวทางโทรทศัน์ เชน่ เนวิเกเตอร์ ยกสยาม 
หนงัสือพิมพ์ไทยรัฐ หรือนิตยสารทอ่งเท่ียว เชน่ อสท. นิตยสารทัว่ไป เชน่ คูส่ร้างคูส่ม ทีวีพลู เป็นต้น 

 

6. สะอาดปลอดภัย ทันสมัย 
คุณลักษณะท่ัวไป 
 เป็นกลุม่คนวยัท างานท่ีมีการศกึษาดี ฐานะทางสงัคมดี ใช้การ
ทอ่งเท่ียวเพ่ือพกัผ่อนและเพิ่มความสมัพนัธ์ให้สมาชิกและครอบครัว ท่ีเน้น
องค์ประกอบของความสะดวกสบายผ่านความเพียบพร้อมทางเทคโนโลยี 
และความสะอาด ปลอดภยัของท่ีพกัและแหลง่ทอ่งเท่ียว 

 
 
 

อารมณ์และแรงจูงใจด้านการท่องเท่ียว 
 แรงจงูใจท่ีส าคญัของกลุม่นีมี้เพียงประสบการณ์ท่ีแปลกใหมบ่น
ความสะดวกสบาย ปลอดภยัและเทคโนโลยี ดงันัน้ การใช้แรงจงูใจด้าน

ความรัก/ความสมัพนัธ์ / ความสมัพนัธ์อยา่งเดียว
จงึอาจไมมี่พลงัเพียงพอ การผสมผสานแรงจงูใจ
ผา่นประสบการณ์ท่ีได้จากการสมัผสั / แปลกใหมข่องกิจกรรมหรือแหลง่ทอ่งเท่ียว 
ร่วมกบัความเพียบพร้อมทางเทคโนโลยี ความปลอดภยั และความสะดวกสบายจงึ
เป็นสาระทางอารมณ์ท่ีต้องน ามาพิจารณาเพิ่มเตมิจากแรงจงูใจพืน้ฐานตา่งๆ 
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กิจกรรมและพฤตกิรรม / การบริโภคส่ือ 
จากการส ารวจพบว่ากลุม่เป้าหมายในกลุม่วิถีชีวิต "สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั" 

สว่นใหญ่ได้รับข้อมลูจากรายการโทรทศัน์ ซึง่ได้แก่ รายการ 9 มิลลิเมตร รายการท่ีน่ีหมอชิต 
นอกจากนัน้ยงัสนใจค้นหาข้อมูลจากเว็บไซต์ของ ททท.  เว็บไซต์ต่าง ๆ เช่น  กูเกิล้ รวมถึง
สงัคมเครือขา่ยเฟซบุ๊ค 

 

7. อนุรักษ์นิยม 
คุณลักษณะท่ัวไป 

 มีอายเุฉล่ียสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ มีอาชีพ 
การงาน / หรือเกษียณอายแุล้วแตมี่เศรษฐานะทาง
สงัคมในระดบัดี นิยมแลกเปล่ียน พดูคยุถ่ายทอด
ประสบการณ์ ความรู้ระหวา่งกนั เป็นกลุม่ท่ีนอกจากใช้

การทอ่งเท่ียวเพ่ือการพกัผอ่นแล้ว ยงัใช้การท่องเท่ียวเพ่ือการเรียนรู้ และแบง่ปันอีก
ด้วย 

 

อารมณ์และแรงจูงใจด้านการท่องเท่ียว 
 แรงจงูใจอยา่งส าคญัได้แก่ แรงจงูใจจากการให้ รวมถึงกิจกรรมท่ีเป็นการท าบญุ / ให้ทาน กลุม่นี ้

เป็นกลุม่หนึง่ท่ีมีสดัสว่นการทอ่งเท่ียวผา่นการซือ้แพ็คเกจทวัร์ในสดัส่วน
ท่ีสงู ซึง่อาจใช้เป็นเคร่ืองมือประกอบในการจดักิจกรรมการเดนิทางท่ี
เร่ิมค้นหาแรงจงูใจผา่นการ “ให้” ผสมผสานกบัการแลกเปล่ียน
ประสบการณ์ในอดีต พร้อมกบัการสร้างประสบการณ์ใหม่ๆ  ร่วมกนัใน
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีประทบัใจ 

 

กิจกรรมและพฤตกิรรม / การบริโภคส่ือ 
สว่นใหญ่กลุม่เป้าหมายในกลุ่มวิถีชีวิต "อนรัุกษ์นิยม" ส่วนใหญ่ได้รับข้อมลูจากรายการโทรทศัน์ท่ี

ให้ข้อมลูเก่ียวกบัการท่องเท่ียว ได้แก่ รายการตลาดสดสนามเป้า รายการอะเมซิ่งไทย
แลนด์ ขณะท่ีนิตยสารท่องเท่ียวท่ีกลุม่วิถีชีวิตนีน้ิยมอา่น ได้แก่ 15 ตลาดบก 16 ตลาดน า้ 
และ12 เดือน 7 ดาว 9 ตะวนั นอกจากนัน้ยงัได้รับข้อมลูจากหนงัสือพิมพ์เดลินิวส์  
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บทที่ 10 ข้อเสนอแนะกลยุทธ์การตลาด 

10.1 ข้อเสนอแนะเก่ียวกับหมวดหมู่สินค้า (Product Segmentation) ท่องเที่ยว              
ตามลักษณะกลุ่มวิถีชีวติ 

 ภายหลังการศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมี
ศกัยภาพในการส่งออกนกัท่องเท่ียว ทัง้ในมิติของการเปรียบเทียบระหว่างพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการส่งออก
นกัท่องเท่ียวต่างๆ รวมถึงการเปรียบเทียบกับพืน้ท่ีกรุงเทพฯและปริมณฑล ท าให้สามารถทราบลกัษณะ
การด าเนินชีวิต ความเป็นอยู่ พฤติกรรมการบริโภคส่ือ  รวมถึงพฤติกรรมการเดินทางท่องเท่ียวของ
กลุ่มเป้าหมายต่างๆได้เป็นอย่างดี ดงันัน้การขยายความเข้าใจแรงจูงใจและความต้องการท่ีจะท าให้เกิด
การตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศ โดยการวิเคราะห์หาหมวดหมู่สินค้าผ่าน “ความประทบัใจ” 
ต่อแหล่งท่องเท่ียวประเภทต่างๆ ท่ีมีทัง้ความเหมือนและความแตกต่างระหว่างกลุ่มวิถีชีวิต (โดยใช้แนว
ทางการวิเคราะห์เพ่ือการจัดหมวดหมู่สินค้าจากผลการศึกษาโครงการทัศนคติและพฤติกรรมด้านการ
ทอ่งเท่ียวของชาวไทย ในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล ปี 2543 ประกอบกบัข้อมลูเพิ่มเติมจากผลการศกึษา
ครัง้นี)้ จงึเป็นประเดน็ท่ีมีความส าคญัและนา่สนใจยิ่ง 
 โดยการตัง้สมมตฐิานเพ่ือจดักลุม่สินค้าและบริการด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวตาม “ความ
ประทบัใจ” ของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ โดยหาคา่ความสมัพนัธ์ (Correlation Coefficients ของตวัแปรตาม
สมมตฐิาน) พบวา่นอกจากสามารถยืนยนัลกัษณะของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีสามารถสร้างความประทบัใจ
อยา่งสอดคล้องกบัทศันคตแิละความต้องการของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆได้เป็น 7 ลกัษณะเชน่เดียวกนักบัผล
การศกึษาครัง้ท่ีผา่นมาแล้ว ยงัสามารถจ าแนก
ประเภทสถานท่ีท่องเท่ียวรูปแบบอ่ืนๆ เพิ่มเตมิได้
อีก 2 ประเภท (ได้แก่ “Man-made Destination” 
และ “Eco/Culture Tourism”) รวมถึงยงัสามารถ
ระบสุดัสว่นของประเภทแหล่งทอ่งเท่ียวตา่งๆ ท่ี
สามารถสร้างความประทบัใจตอ่นกัทอ่งเท่ียว
กลุม่เป้าหมายในภาพรวมได้ด้วย โดยมี
รายละเอียดของสดัสว่นความประทบัใจตอ่
หมวดหมูส่ินค้าแหลง่ท่องเท่ียวแตล่ะประเภทดงันี ้
(แยกวิเคราะห์เฉพาะหน่วยตวัอย่างทีส่ามารถระบุ
กลุ่มวิถีชีวิตไดแ้ละแสดงแหล่งท่องเทีย่วที่
ประทบัใจ จ านวน 6,204 ราย) 
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 10.1.1 หมวดสินค้าท่องเที่ยว Once in a Lifetime 

 

 เป็นประเภทสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีสามารถสร้างความประทบัใจและกระตุ้นให้เกิดแรงจงูใจท่องเท่ียว
ในสดัสว่นท่ีสงูท่ีสดุ ถึงร้อยละ 63.2 ของกลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีศกึษา มกัเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวยอดนิยมท่ี
รับรู้กนัอยา่งแพร่หลายอยู่แล้ว ทัง้จากช่องทางส่ือตา่งๆ หรือจากการบอกเล่าตอ่ๆ กนัมา โดยพบว่ามกัเป็น
สถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีมีจดุขายด้านความสวยงาม สงบและเป็นธรรมชาตท่ีินกัเดนิทางมีความคาดหวงัว่าอย่าง
น้อยต้องได้สมัผสัเป็นประสบการณ์สักครัง้หนึ่งในชีวิต เพ่ือจะได้พบความแปลกใหม่ ท้าทายร่วมกับหมู่
เพ่ือน ได้ใช้เวลาอยู่กับคนรัก ครอบครัว เพ่ือได้สัมผัสความเป็นธรรมชาติ อากาศหนาวเย็น หรือความ
สวยงามของท้องทะเล หรือเพ่ือสักการะสิ่งศกัดิ์สิทธ์ิร่วมกัน ซึ่งแหล่งท่องเท่ียวท่ีโดดเด่นในหมวดสินค้า
ทอ่งเท่ียวกลุม่นีไ้ด้แก่ ดอยสเุทพ/พระธาตดุอยสเุทพ ดอยอินทนนท์ ดอยตงุ/สวนสมเด็จย่า ดอยแม่ฟ้าหลวง 
แหลมพรหมเทพ ภกูระดงึ หาดป่าตอง เกาะช้าง เกาะสมยุ หาดชะอ า เกาะเสม็ด เขาใหญ่  เกาะพีพี เขาค้อ 
ภชีูฟ้้า เป็นต้น  
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โดยสัดส่วนอาจกล่าวได้ว่าหมวดสินค้าท่องเท่ียวประเภทนี ้สามารถสร้างความประทับใจให้กับ
กลุม่เป้าหมายได้ทกุกลุ่มวิถีชีวิตอย่างทัว่ถึง (เกินกว่าร้อยละ 50 ทกุกลุ่มวิถีชีวิต)  โดยเฉพาะกลุ่ม “เรียนรู้
คู่กระแส” “สะอาดปลอดภัยและทันสมัย” “ครอบครัวส าคัญ” และ “เพื่อเพื่อนและแฟน”  
 นอกจากนัน้หากต้องการใช้หมวดสินค้าท่องเท่ียวประเภทนีเ้พ่ือกระตุ้นให้เกิดแรงจูงใจเดินทาง
ท่องเท่ียวในกลุ่มวิถีชีวิตตา่งๆ ตามภูมิหลงัทางกายภาพ พบว่ากลุ่มวิถีชีวิตเป้าหมายในช่วงวยัท างานช่วง
ต้นถึงกลาง ท่ีมีเศรษฐานะระดบัปานกลางถึงดี (SES BC) มีแนวโน้มเกิดความสนใจหมวดสินค้าท่องเท่ียว
นีสู้งกว่ากลุ่มภูมิหลังทางกายภาพอ่ืนๆ ขณะท่ีกลุ่มเป้าหมายในวัยท างานช่วงปลายหรือเกษียณอายุให้
ความส าคญักบัแหลง่ทอ่งเท่ียวในหมวดนีน้้อยกวา่กลุม่อ่ืน ๆ 

 
10.1.2 หมวดสินค้าท่องเที่ยว City of Joy 

 

 กลุ่มเป้าหมายท่ีเกิดความประทบัใจหมวดสินค้าท่องเท่ียวกลุ่มนี ้มีสดัส่วนร้อยละ 8.3 ซึ่งมกัเป็น
สถานท่ีทอ่งเท่ียวยอดนิยม ท่ีมีความเจริญสงู การเดินทางสะดวก การส่ือสารท าได้ตลอดเวลา ท่ีพกัมีความ
สะดวกสบาย หลากหลายรูปแบบและหลายระดบัราคาให้เลือก มีสาธารณูปโภคครบ เป็นสถานท่ีท่องเท่ียว
ท่ีใครๆก็ไปกัน และไปกันได้บ่อยๆมีความหลากหลายในบรรยากาศ ทัง้แสงสียามค ่าคืน ชายทะเล หรือ
แหล่งช้อปปิ้งเพ่ือซือ้สินค้า เดินชมเมือง รับประทานอาหาร ได้แก่หวัหิน พทัยา กรุงเทพ เมืองเชียงใหม ่
เมืองหาดใหญ่ และเมืองแมส่าย เป็นสินค้าทอ่งเท่ียวในหมวดนีท่ี้โดดเดน่ท่ีสดุ โดยเฉพาะต่อกลุ่มวิถีชีวิต 
“เพื่อเพื่อนและแฟน” “เริงร่ืนเทศกาล” รวมถึงกลุ่ม “ครอบครัวส าคัญ” และ “สะอาดปลอดภัยและ
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ทันสมัย”  ท่ีช่ืนชอบแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีความหลากหลาย และมีบรรยากาศของเมืองท่องเท่ียวให้เลือกชม
ตามรสนิยมของกลุม่ตนเอง 

 

 

 

แผนภมูิภาพที่ 10.4 แสดงสดัสว่นแหลง่ท่องเที่ยวและกลุม่วิถีชีวิตที่ประทบัใจแหล่งท่องเท่ียวประเภท City of Joy 

หากพิจารณาความสนใจแหลง่ทอ่งเท่ียวประเภทนี ้ตามภมูิหลงัทางกายภาพของกลุ่มวิถีชีวิตตา่งๆ 
พบว่ากลุ่มวิถีชีวิตเป้าหมายในช่วงวยัรุ่นถึงวยัท างานช่วงต้น ท่ีมีเศรษฐานะระดบัปานกลางขึ น้ไปจนถึงดี
มาก (SES C+ up) มีแนวโน้มเกิดความสนใจหมวดสินค้าท่องเท่ียวนีส้งู ขณะท่ีกลุ่มวยัท างานช่วงปลายถึง
วยัเกษียณ โดยเฉพาะในกลุ่มท่ีมีเศรษฐานะระดบัล่างให้ความสนใจแหล่งท่องเท่ียวประเภทนีใ้นสดัส่วน
น้อยกวา่กลุม่อ่ืน ๆ 
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 10.1.3 หมวดสินค้าท่องเที่ยว Unseen Nature 

 

 มีกลุ่มเป้าหมายท่ีเกิดความประทับใจหมวดสินค้าท่องเท่ียวกลุ่มนีใ้นสัดส่วน ร้อยละ 7.8 โดย
ลกัษณะสินค้าท่องเท่ียวในหมวดนี ้มีความใกล้เคียงกบัสินค้าในหมวด “Once In a Lifetime” ในแง่ของ
ความเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีมีจดุขายด้านความสวยงาม และได้สมัผสัความเป็นธรรมชาตท่ีิยงับริสทุธ์ิ  
 โดยคณุสมบตัิมกัเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีเพิ่งมีการน าเสนอสู่สาธารณใหม่ หรือมีกิจกรรมแปลกใหม ่
หรือสมัผัสได้เฉพาะบางช่วงเวลา รวมถึง (อาจ) มีการผจญภัยส่วนมากการเดินทางไปมักยงัไม่มีความ
สะดวกหรือสาธารณูปโภคยังไม่ครบ แต่ก็ได้รับความสนใจและขวนขวายเพ่ือหาประสบการณ์จาก
นกัทอ่งเท่ียวสว่นหนึง่ โดยเฉพาะตอ่กลุ่มวิถีชีวิต “บุกเบิกค้นหา” “อนุรักษ์นิยม” “เพื่อเพื่อนและแฟน”  
 สินค้าทอ่งเท่ียวในหมวดนี ้มกัเป็นท่ีรับรู้กนัคอ่นข้างแพร่หลายเช่นเดียวกบัสินค้าในหมวด Once in 
a Lifetime ทัง้จากช่องทางส่ือต่างๆ หรือจากการส่งเสริมของ ททท. หรือจากการบอกเล่าตอ่ๆ กันมา แต่
เน่ืองจากมีระยะการเดนิทางไกล หรือการเดินทางยังไม่สะดวก หรือต้องมีการผจญภยั หรือมีค่าใช้จ่าย
สูงกว่าแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนท่ีมีลักษณะใกล้เคียงกัน จึงยังมีนักท่องเท่ียวในสัดส่วนไม่มากนักท่ีได้สัมผัส
แหลง่ทอ่งเท่ียวเหลา่นี ้

  
 

แผนภมูิภาพที่ 10.6 แสดงสดัสว่นแหลง่ท่องเที่ยวและกลุม่วิถีชีวิตที่ประทบัใจแหล่งท่องเท่ียวประเภท Unseen Nature 
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สินค้าท่องเท่ียวในหมวดนี ้อนัเป็นท่ีสนใจและสามารถสร้างความประทบัใจในสดัส่วนท่ีสูงได้แก่
การล่องแก่ง (ทัง้ล่องแก่งพะโต๊ะ จ.ชุมพร ล่องแก่งแม่น า้แม่แตง จ .เชียงใหม่ ล่องแก่งแม่น า้ปาย               
จ.แม่ฮ่องสอน ล่องแก่งล าน า้เข็ก จ.พิษณุโลก) หรือการเดินทางไปชมถ า้มรกต น า้ตกทีลอซู ทะเลแหวก 
เป็นต้น  

 
 นอกจากนัน้หากต้องการใช้หมวดสินค้าท่องเท่ียวประเภทนีเ้พ่ือกระตุ้นให้เกิดแรงจงูใจเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวตามลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพ พบวา่ต้องจ าแนกกลุม่วิถีชีวิตเป้าหมายออกเป็นสองกลุม่ย่อย 
โดยกลุม่วิถีชีวิต “บกุเบิกค้นหา” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” มีแนวโน้มเป็นกลุม่วยัท างานชว่งต้น (กลุม่ชอบ
การผจญภยั เชน่ล่องแพลอ่งแก่ง) ท่ีมีเศรษฐานะปานกลาง (SES C-C+) ขณะท่ีกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” 
“สะอาดปลอดภยัทนัสมยั” และ “ครอบครัวส าคญั” มีแนวโน้มเป็นกลุม่วยัท างานชว่งปลาย (51-60 ปี) มี
เศรษฐานะดี (SES Class AB) ท่ีนิยมเลือกแหลง่ท่องเท่ียว Unseen ทางทะเล เกาะหลีเป๊ะ เกาะสิมิลนั 
ด้วยการเดินทางด าน า้ดปูะการัง หรือช่ืนชมธรรมชาตท่ีิยงับริสทุธ์ิ เป็นต้น 

10.1.4 หมวดสินค้าท่องเที่ยว Spiritual Destination 

 

 มีกลุ่มเป้าหมายท่ีเกิดความประทบัใจหมวดสินค้าท่องเท่ียวกลุ่มนีใ้นสดัส่วน ร้อยละ 7.7 โดย
ลกัษณะสินค้าท่องเท่ียวในหมวดนี ้เกือบทัง้หมดเป็นศาสนสถาน (ทัง้ศาสนาพทุธและศาสนาอ่ืน) ท่ีแฝงไว้
ด้วยเป้าหมายการเดินทางเชิงจิตวิทยาตามความเช่ือ หรือเก่ียวกับสิ่งศักดิ์สิทธ์ิ ผสมผสานไปกับการ
เดินทางท่องเท่ียว โดยพบว่าสินค้าท่องเท่ียวในหมวดนีท่ี้สร้างความประทบัใจให้เกิดตอ่กลุ่มเป้าหมายใน
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สัดส่วนท่ีสูง ได้แก่ วัดพระศรีรัตนศาสดาราม กรุงเทพฯ วัดพระศรีรัตนมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
พิษณโุลก วดัร่องขุน่จงัหวดัเชียงราย วดัพระมหาธาตวุรมหาวิหาร จงัหวดันครศรีธรรมราช วดัพระธาตพุนม 
จงัหวดันครพนม วดัหลวงพ่อโสธร จงัหวดัฉะเชิงเทรา วดัพระธาตลุ าปางหลวง จงัหวดัล าปาง วดัโนนกุ่ม 
(วัดหลวงพ่อโต) จังหวัดนครราชสีมา และวัดเขาสุกิม จังหวัดจันทบุรี และวัดห้วยมงคล จังหวัด
ประจวบคีรีขนัธ์ เป็นต้น 

 
แผนภมูิภาพที่ 10.8 แสดงสดัสว่นแหลง่ท่องเที่ยวและกลุม่วิถีชีวิตที่ประทบัใจแหล่งท่องเท่ียวประเภท Spiritual Destination 

แหล่งท่องเท่ียวเชิงศาสนสถาน หรือแหล่งท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณเหล่านี ้เป็นองค์ประกอบ
ส าคญัของรูปแบบการท่องเท่ียว “ความสนใจพิเศษ” ประเภท “การท่องเที่ยวเชิงศาสนา” ซึ่งได้รับ
ความนิยมกว้างขวางขึน้เร่ือยๆ เน่ืองจากสามารถสร้างความประทับใจต่อกลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีศึกษา 
(ต่างจังหวัด) ในสัดส่วนท่ีสูงพอสมควร โดยเฉพาะต่อกลุ่มวิถีชีวิต “อนุรักษ์นิยม” “ครอบครัวส าคัญ” 
และ “เริงร่ืนเทศกาล”  
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 หากต้องการใช้หมวดสินค้าท่องเท่ียวประเภทนีเ้พ่ือกระตุ้นให้เกิดแรงจงูใจเดินทางท่องเท่ียวตอ่
กลุม่วิถีชีวิตเป้าหมายตามลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพ พบวา่กลุม่วิถีชีวิตท่ีมีในวยัท างานชว่งปลายถึงวยั
เกษียณ ท่ีมีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบักลางลงมา (SES C down) จะมีโอกาสให้ความสนใจแหลง่
ทอ่งเท่ียวเชิงศาสนสถานในหมวดนีส้งูกว่ากลุม่อ่ืนๆ มาก  

10.1.5 หมวดสินค้าท่องเที่ยว Trendy Place 

 

 มีกลุ่มเป้าหมายท่ีเกิดความประทับใจหมวดสินค้าท่องเท่ียวกลุ่มนีใ้นสัดส่วน ร้อยละ 4.2 โดย
ลกัษณะสินค้าท่องเท่ียวในหมวดนี ้เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีอยู่ในกระแส (โดยเฉพาะกระแสท่ีเกิดขึน้จากการ
ประชาสัมพันธ์ของ ททท.) เช่น ตลาดน า้ การท่องเท่ียวย้อนยุค หรือกระแสท่ีเกิดจากส่ือสมัยใหม่ทาง
อินเตอร์เน็ต หรือนิตยสารแนวอินดี ้หรือนิตยสารท่ีเป็น Trend Setter ตา่งๆ เชน่ ปาย หรืออมัพวา เป็นต้น 
 เป็นการเดินทางพกัผ่อนท่ีเกิดจากแรงจงูใจด้านความแปลก ความแตกตา่ง อาทิเช่น กระแสความ
นิยมการทอ่งเท่ียวแบบ “Retro” (Nostalgia) ของอมัพวาท่ีกลายเป็นท่ีนิยมของกลุ่มวยัรุ่นและคนน าสมยั มี
การใช้ชีวิตท่ีผสมผสานระหว่าง “แฟชัน่คนเมือง” กบั สภาพแวดล้อมรอบตวัแบบย้อนยคุ เป็นท่ีนิยมในการ
ถ่ายภาพลง Facebook Hi5 หรือ Post ข้อมลูตา่งๆลงในอินเตอร์เน็ตเพ่ือเผยแพร่เร่ืองราวในกลุ่มเพ่ือนของ
ตนซึง่เป็นการกระจายกระแสความนิยมยิ่งเพิ่มขึน้ไปอีก  

7.7 7.2 7.9 
5.4 6.2 6.2 

9.5 
12.6 

22.1 

10.4 10.1 
8.3 

6.3 5.4 6.5 

4.0 

8.0 

12.0 

16.0 

20.0 

24.0 

28.0 

แผนภมูิภาพที่ 10.9 แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายตามคณุลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพ ที่ประทบัใจแหลง่ท่องเท่ียว ประเภท Spiritual Destination 

(ร้อยละ) 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว 

 175   

 

  
แผนภมูิภาพที่  10.10  แสดงสดัสว่นแหล่งท่องเท่ียวและกลุม่วิถีชีวิตที่ประทบัใจแหล่งท่องเท่ียวประเภท Trendy Place 

 แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีเกิดจากกระแสความนิยมนี ้ได้รับความสนใจสงู จากกลุม่วิถีชีวิต “เพื่อเพื่อน
และแฟน” “สะอาดปลอดภัยทันสมัย” และ “เรียนรู้คู่กระแส” ในสดัส่วนท่ีสงูกว่ากลุม่วิถีชีวิตกลุม่อ่ืนๆ 
และโดยเฉพาะหากต้องการใช้สินค้าท่องเท่ียวหมวดนีเ้พ่ือกระตุ้นให้เกิดแรงจงูใจทอ่งเท่ียวตอ่กลุม่วิถีชีวิต
ตามลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพ พบวา่กลุม่เป้าหมายท่ีอยูใ่นช่วงวยัรุ่น วยัท างานช่วงต้น โดยเฉพาะกลุม่
เพศหญิง ท่ีมีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัดี ถึงดีมาก (SES Class AB) มีโอกาสแสดงความสนใจเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวไปยงัแหลง่ทอ่งเท่ียวในหมวด Trendy Place สงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตท่ีมีภมูิหลงัทางกายภาพใน
ลกัษณะอ่ืนๆ  
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10.1.6 หมวดสินค้าท่องเที่ยว Educational Destination 

 

 มีกลุ่มเป้าหมายท่ีเกิดความประทับใจหมวดสินค้าท่องเท่ียวกลุ่มนีใ้นสัดส่วน ร้อยละ 3.1 โดย
ลกัษณะ โดยมีลกัษณะของสินค้าในหมวดเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวทัง้ท่ีเก่ียวกบัประวตัิศาสตร์ อารยธรรมเก่าแก่ 
หรือแหล่งเรียนรู้ทางด้านสิ่งมีชีวิต ทัง้สัตว์และพืช เช่น โบราณสถานเก่าแก่ เมืองเก่า (จังหวัด)อยุธยา 
ปราสาทเขาพนมรุ้ง จ.บรีุรัมย์ สวนสตัว์(จงัหวดั)เชียงใหม ่เมืองโบราณจ าลองจงัหวดัสมทุรปราการ อทุยาน
ประวัติศาสตร์(จังหวัด)สุโขทัย พระนารายณ์ราชนิเวศน์ (วังนารายณ์) จังหวัดลพบุรี และ อุทยาน
ประวตัศิาสตร์ศรีสชันาลยั จงัหวดัสโุขทยั เป็นต้น 

 

 

แผนภมูิภาพที่ 10.12 แสดงสดัสว่นแหลง่ท่องเท่ียวและกลุม่วิถีชีวิตที่ประทบัใจแหล่งท่องเท่ียวประเภท Educational Destination 

 แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีเกิดจากกระแสความนิยมนี ้ได้รับความสนใจสงู จากกลุ่มวิถีชีวิต “บกุเบิกค้นหา” 
“อนรัุกษ์นิยม” และ “เริงร่ืนเทศกาล” ในสดัส่วนท่ีสงูกว่ากลุ่มวิถีชีวิตกลุ่มอ่ืนๆ (หมายเหตผุู้ วิจยั: แหล่งท่องเที่ยวทาง

ประวตัิศาสตร์บางแหง่ มีความขลงั และมีความเชื่อที่เก่ียวกบั “ความศกัดิ์สิทธ์ิ” แฝงอยูด้่วย) 
 เม่ือจ าแนกกลุ่มวิถีชีวิตท่ีให้ความสนใจสินค้าท่องเท่ียวในหมวดนีต้ามลักษณะภูมิหลังทาง
กายภาพ พบวา่สามารถจ าแนกได้เป็น 2 กลุ่มย่อย กลุ่มแรกเป็นกลุ่มวยัรุ่น ถึงวยัท างานช่วงต้น ท่ีให้ความ
สนใจแหล่งท่องเท่ียวประเภทสวนสตัว์ อควาเร่ียม พระราชวงั ฯ ส่วนกลุ่มสงูอายุมีแนวโน้มให้ความสนใจ
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แหล่งท่องเท่ียวด้านประวตัิศาสตร์และอารยธรรม โดยเป็นท่ีน่าสงัเกตว่ากลุ่มเป้าหมายกลุ่มนีม้กัมีเศรษ
ฐานะระดบัปานกลางเป็นสว่นใหญ่  

  

10.1.7 หมวดสินค้า Festivities และ Theme park 

 

 เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีการจดังานเทศกาล หรือมีกิจกรรมเฉพาะท่ีน่าสนใจและสนกุสนาน เช่น 
สงกรานต์ลอยกระทง ไหลเรือไฟ บญุบัง้ไฟ งานฉลองกฐิน งานกิจกรรมจดัแสดงตา่งๆ เช่น “งานพืชสวน-
โลก” ท่ีจังหวดัเชียงใหม่ สวนสนุกต่าง ๆ เช่น ดรีมเวิลด์ สวนสยาม งานประเพณีบัง้ไฟพญานาค โดยมี
กลุม่เป้าหมายท่ีเกิดความประทบัใจหมวดสินค้าทอ่งเท่ียวกลุม่นีใ้นสดัสว่นร้อยละ 2.8 
 ลกัษณะสินค้าเชน่นี ้สามารถสร้างความประทบัใจตอ่กลุม่วิถีชีวิต “บกุเบิกค้นหา” “เริงร่ืนเทศกาล” 
และ “ครอบครัวส าคญั” ได้ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ  
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แผนภมูิภาพที่ 10.13  แสดงสดัสว่นกลุม่เป้าหมายตามคณุลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพ ที่ประทบัใจแหลง่ท่องเท่ียว ประเภท Educational Tourism 
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แผนภมูิภาพที่ 10.14 แสดงสดัสว่นแหลง่ท่องเท่ียวและกลุม่วิถีชีวิตที่ประทบัใจแหล่งท่องเท่ียวประเภท Festivities และ Theme park 

นอกจากนัน้หากพิจารณาสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตเป้าหมายตามภมูิหลงัทางกายภาพ ท่ีแสดงความ
สนใจและมีความประทบัใจกบัสินค้าทอ่งเท่ียวหมวดนี ้พบแนวโน้มเป็นกลุม่คนวยัท างานชว่งปลายและวยั
เกษียณท่ีมีเศรษฐานะระดบัลา่งเป็นสว่นใหญ่ ท่ีทัง้พาลกูหลานไปท่องเท่ียวตามสวนสนกุ หรือพาครอบครัว
ไปเท่ียวงานเทศกาล งานบญุตา่งๆ เป็นต้น 

  

 นอกจากหมวดสินค้าดงักล่าวทัง้ 7 ประเภทซึง่ผลการศกึษามีความสอดคล้องและยืนยนัผล
การศกึษาครัง้ท่ีผา่นมาอย่างลงตวัแล้ว การศกึษาครัง้นีย้งัพบประเภทแหลง่ทอ่งเท่ียวเพิ่มเตมิอีก 2 ประเภท
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ดงันี ้(หมายเหตผุู้วิจยั: การศกึษาครัง้นีไ้ด้ให้ความส าคญัในการขยายผลการจดัหมวดหมูแ่หลง่ทอ่งเที่ยวประเภทตา่งๆ ตอ่จากครัง้ที่ผ่านมา

อยา่งจริงจงั จงึได้จดัเตรียมแนวทางการเก็บข้อมลูและการวิเคราะห์ผลที่ครอบคลมุมากขึน้) ได้แก่หมวดแหล่งทอ่งเท่ียวดงัตอ่ไปนี ้

10.1.8 หมวดสินค้า Man-Made Destination 

 
 เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีส าคญัส าหรับกลุ่มเป้าหมายในพืน้ท่ีตา่งจงัหวดัท่ีมีศกัยภาพการส่งออกใน
สดัส่วนท่ีสงูอย่างน่าสนใจถึงร้อยละ 3.6 (แม้ว่าอาจไม่สามารถเปรียบเทียบกบักลุ่มหลกัๆ 3 กลุ่มแรกได้) 
โดยเฉพาะสิ่งก่อสร้างโดยฝีมือมนษุย์ประเภท “เข่ือน” และต าหนกัพระราชวงัตา่งๆ อาทิเข่ือนภูมิพล เข่ือน
รัชชประภา เข่ือนป่าสกัชลสิทธ์ิ เข่ือนศรีนครินทร์ สะพานมิตรภาพไทย – ลาว เข่ือนสิริกิติ์ พระต าหนกั       
ภูพิงค์ราชนิเวศน์ รวมถึงแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นธุรกิจบริการท่องเท่ียวของภาคเอกชน ได้แก่ สวนนงนุช   
ฟาร์มโชคชยั เป็นต้น 

 

 

แผนภมูิภาพที่ 10.16 แสดงสดัสว่นแหลง่ท่องเท่ียวและกลุม่วิถีชีวิตที่ประทบัใจแหล่งท่องเท่ียวประเภท  Man-made Destination 

แหล่งท่องเท่ียวหมวดนีส้ร้างความประทบัใจให้กบักลุ่มวิถีชีวิต “บกุเบิกค้นหา” “สะอาดปลอดภัย
ทนัสมยั” และ “เรียนรู้คูก่ระแส” ท่ีเป็นชาวตา่งจงัหวดัได้ในสดัส่วนท่ีสงู โดยอาจต้องพิจารณาคณุลกัษณะ
ของกลุ่มวิถีชีวิตเป้าหมายตามภูมิหลงัทางกายภาพเป็น 2 ส่วน กลุ่มแรกเป็นกลุ่มวยัรุ่นหรือวนัท างานช่วง
ต้นท่ีมีเศรษฐานะระดบัปานกลางซึ่งประทบัใจสินค้าท่องเท่ียวในหมวดนีท่ี้เป็นกิจการของภาคเอกชน อาทิ 
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สวนนงนุช หรือฟาร์มโชคชยั ขณะท่ีกลุ่มท่ีมีอายุมากกว่า และมีแนวโน้มเศรษฐานะระดบัล่าง นิยมแหล่ง
ทอ่งเท่ียวท่ีเป็นสิ่งก่อสร้างขนาดใหญ่ เชน่ เข่ือนหรือสะพานขนาดใหญ่ตา่งๆ เป็นต้น 

  

10.1.9 หมวดสินค้า Eco/Culture Destination 

 

 หมวดสินค้าประเภทนีถ้ึงแม้ว่า จะมีสัดส่วนกลุ่มเป้าหมายท่ีมีประสบการณ์และเกิดความ
ประทบัใจในสดัส่วนท่ีไม่สูงมาก เพียงร้อยละ 2.5 แต่ก็เป็นหมวดสินค้าท่ีมีแนวโน้มได้รับความนิยม จาก
กระแส “Green tourism” ในอนาคตอนัใกล้ โดยเฉพาะแหล่งท่องเท่ียวประเภทท่ียงับริสทุธ์ิด้วยวิถีชีวิต
ชาวบ้าน อาทิ ปางอุ๋ง ทองผาภูมิ หรือยงัอดุมด้วยธรรมชาติ ป่าชายเลน ป่าพรุ หรือแนวป่าไม้เบญจพรรณ
ตามวนอทุยานตา่งๆ  
 กลุม่วิถีชีวิตท่ีให้ความสนใจสินค้าในหมวดนี ้มีแนวโน้มเป็นกลุ่มวิถีชีวิตท่ีมีความสนใจในลกัษณะ
ท่ีสอดคล้อง ได้แก่กลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” ในสดัสว่นท่ีสงูมากอยา่งโดดเดน่ อย่างไรก็ตามดงัท่ีกล่าวแล้วว่าการ
ให้ความส าคญัตอ่กระแส “Green” ทัง้จากส่ือและจากททท. ได้ท าให้กลุ่มวิถีชีวิตท่ีมีศกัยภาพ กลุ่ม “เรียนรู้ 
คูก่ระแส” และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” มีสดัส่วนท่ีเร่ิมหนัมาแสดงความสนใจตอ่สินค้าในหมวดนี ้
ในสดัสว่นท่ีคอ่นข้างสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ  
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 เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ท่ีให้ความสนใจและมี
ศกัยภาพส าหรับสินค้าในหมวดนี ้พบแนวโน้มวา่กลุม่เป้าหมายเพศชาย ในชว่งวยัรุ่นก าลงัศกึษา 
โดยเฉพาะในกลุม่ท่ีมีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัปานกลางจนถึงระดบัดี (SES Class C+ Up) แสดง
ความประทบัใจตอ่สินค้าในหมวดนีส้งูกว่ากลุม่เป้าหมายสว่นอ่ืนๆ 
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10.2 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับช่องทางการส่ือสารตามลักษณะกลุ่มวิถีชีวติ 
(Communication Channel by Segmentation) 

 ในขณะท่ีสินค้าด้านอปุโภคบริโภค (Consumer goods) ต้องการการกระจายสินค้า (Distribution) 
ในช่องทางท่ีเหมาะสม (Modern Trade/Traditional Trade) ส าหรับต าแหน่งสินค้าทางการตลาดของตน 
หรือต้องการชัน้วางสินค้าเพ่ือน าเสนอสินค้าของตน  (Shelf Display) ให้ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายได้เห็น ได้
หยิบจบั หรือแม้กระทัง่ได้ทดลองดม ทดลองชิม ตามห้างสรรพสินค้าต่างๆ รวมถึงประชาสมัพนัธ์ผ่านส่ือ
อย่างเหมาะสมกับงบประมาณและแผนการตลาด ซึ่งทัง้มวลก็เพ่ือน าเสนอสินค้าของตนไปสู่ “การรับรู้” 
และ “จงูใจให้เกิดการตดัสินใจซือ้”  
 สินค้าบริการด้านการท่องเท่ียวก็เฉกเช่นเดียวกนั นกัการตลาดของ ททท. ได้น าเสนอและกระจาย
สินค้าไปสูก่ลุม่ประชาชนได้ส าเร็จมาแล้วมากมาย จนสามารถปลกุกระแสการเดินทางท่องเท่ียวให้กลบัมา
เป็นพลงัส าคญัในการพฒันาประเทศไทยให้เจริญรุดหน้าเช่นในปัจจุบนั  ดงันัน้การน าเสนอช่องทางการ
ส่ือสารเพ่ือน าเสนอประเภทสินค้าท่ีเหมาะสมจงึเป็นสาระท่ีส าคญัยิ่ง ส าหรับแผนการตา่งๆใน 

อนาคต 
 ในบทท่ี 2 บทท่ี 6 และบทท่ี 9 ได้กลา่วถึงผลการศกึษาท่ีเก่ียวกบัลกัษณะการด าเนินชีวิตของแตล่ะ
กลุ่มวิถีชีวิต และช่องทางการส่ือสารท่ีเหมาะสมส าหรับแต่ละกลุ่มแล้ว อย่างไรก็ตาม ขอสรุปเป็น
ข้อเสนอแนะด้านการส่ือสารท่ีรวบรวมจากผลการศกึษาครัง้นีเ้พิ่มเตมิดงันี ้

กลุ่มวิถชีวีิต ข้อเสนอช่องทางการสื่อสารที่สามารถสร้างแรงจูงใจที่เหมาะสม 
ต่อกลุ่มวิถชีวีิตต่างๆ 

กลุ่ม 1 “เรียนรู้ คู่กระแส” 
Key Success Factor: สามารถสร้าง 
“ความแตกตา่ง” และสร้างอารมณ์ให้
กลุม่เป้าหมายรู้สกึ “เก่ียวข้องใกล้ตวั” 
ไปพร้อมๆกนั (Differentiation & 
Relevancy) 

        จากพืน้ฐานภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่นี ้ซึง่สว่นใหญ่ก าลงัศกึษาใน
ระดบัมหาวิทยาลยัหรือจบการศกึษาในระดบัปริญญาตรีขึน้ไป ประกอบกบัมี
แนวโน้มบริโภคสือ่ด้านการอา่นมากกวา่อกีหลายกลุม่วิถีชีวติ แนวทางการ
น าเสนอเพื่อสร้างความแตกตา่งผา่นสือ่ช่องทาง “นิตยสารทัว่ไป” อาทิ 
นิตยสารแพรว นิตยสารชีวจิต (ทีส่อดคล้องกบัคณุลกัษณะ -Character- ของ
แหลง่ทอ่งเทีย่วเป้าหมาย) โดยเฉพาะบทความแนะน าสถานท่ีทอ่งเที่ยวที่
ต้องการสร้างให้เป็นกระแส หรือแนวทางการน าเสนอผา่นหนงัสอื                      
“พ็อคเก็ตบุ๊ค” ด้านการทอ่งเที่ยวที่เหมาะสมกบัรสนิยมของกลุม่นีเ้ช่นเดียวกบั
หนงัสอื “15 ตลาดบก 16 ตลาดน า้” (เป็นต้น) ซึง่เป็นผลงานท่ีได้รับความ
สนใจและประสบผลส าเร็จผลงานหนึง่ของ ททท. ในชว่งที่ผา่นมา  
        นอกจากนัน้การน าเสนอเพือ่สร้างกระแสผา่นสือ่นิตยสารน าสมยัประเภท
อินดี ้(Indy Magazine) เช่น “อะเดย์” หรือ “หนีกรุง” ก็อาจสามารถสร้างเป็น
กระแสการ หรือกระจายข้อมลูขา่วสารไปยงักลุม่กิจกรรมตามมหาวิทยาลยั
ตา่งๆ อยา่งได้ผล 
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กลุ่มวิถชีวีิต(ต่อ) ข้อเสนอช่องทางการสื่อสารที่สามารถสร้างแรงจูงใจที่เหมาะสม 
ต่อกลุ่มวิถชีวีิตต่างๆ 

กลุ่มที่ 2 “บุกเบกิค้นหา” 
Key Success Factor: เนือ้หาทีท้่าทาย 
(Content) และเกิดความภาคภมูใิจ
ภายหลงัการเดินทาง 

       กลุม่นีส้ว่นใหญ่ก าลงัศกึษาอยู ่หรือจบปริญญาตรีขึน้ไป เช่นเดียวกบักลุม่
แรก มีนิสยัรักการอา่นเช่นเดียวกนั การน าเสนอ เนือ้หาแหลง่ทอ่งเที่ยวที่ท้า
ทายผา่นการเดินทางทีต้่องการ “ความส าเร็จ” ผา่นนิตยสารที่ได้รับความนิยม 
เช่น ทีวีพลู ดาราภาพยนตร์ หรือ อสท.  

กลุ่มที่ 3 “เริงร่ืนเทศกาล” 
Key Success Factor: เนือ้หาทีก่ระตุ้น
และสามารถเร่งเร้าอารมณ์ความสขุผา่น
ความ “ครืน้เครงสนกุสนาน” หรือ “ความ
เช่ือ” 

     ต้องจ าแนกเป็น 2 ช่องทาง ชอ่งทางแรกส าหรับกลุม่หนุม่สาว ควรใช้
หนงัสอืนิตยสารเก่ียวกบัเร่ืองสงัคม ดาราและแฟชัน่ เช่นคูส่ร้างคูส่ม ทีวีพูล 
โดยเน้นเนือ้หาด้านความสนกุสนาน ผา่นความหลากหลายของผู้คนและ
โอกาสใหม่ๆ  ให้กบัชีวิต 
      ส าหรับกลุม่สงูวยั ควรเน้นเนือ้หา “ความศกัดิ์สทิธ์ิ” ตามความเช่ือผา่นงาน
บญุและงานเทศกาลตา่งๆ ผา่นการ Tie-in ตามโปรแกรมโทรทศัน์ยอดนิยม  

กลุ่มที่ 4 “เพื่อเพื่อนและแฟน” 
Key Success Factor: เนือ้หาที่เน้น
ผลส าเร็จที่ได้จากการกระชบั
ความสมัพนัธ์ ภายหลงัการเดินทาง 

       ช่องทางสือ่สมยัใหม ่(New Age Media) ทัง้หมด อยา่งไรก็ตามเนื่องจาก
รสนิยมที่แตกตา่งของบคุคล และความหลายหลายมากมายสดุคณานบัของ
เว็บไซต์ตา่งๆ ดงันัน้การพิจาณาช่องทางลงิค์ (Linked Sites) เพื่อน าเนือ้หา
ไปสูก่ลุม่เป้าหมายให้ได้ เป็นประเด็นท่ีส าคญัที่สดุ  
         เว็บพอร์ทลั หรือเว็บไซต์ที่ได้รับความนิยมส าหรับการวางลงิค์ อาทิ กเูกิล้ 
พนัธ์ทิพย์ กระปกุ สนกุ หรือ เว็บ ททท. และพนัธมิตร เป็นต้น 

กลุ่มที่ 5 “ครอบครัวส าคัญ” 
Key Success Factor: เนือ้หาที่เน้น
ประสบการณ์ที่แตกตา่งจาก
ชีวิตประจ าวนั และความสมัพนัธ์ 
ภายหลงัการเดินทาง (Experiential & 
Relationship Marketing) 

         เนื่องจากเป็นกลุม่ที่มีขนาดใหญ่มาก จงึควรใช้สือ่สารมวลชน (Mass 
Media) ประเภทตา่งๆ อยา่งครบครัน ทัง้สือ่โทรทศัน์ ผา่นรายการที่มีสาระด้าน
การทอ่งเที่ยวทางโทรทศัน์ เช่น เนวิเกเตอร์ ยกสยาม หนงัสอืพมิพ์ไทยรัฐ หรือ
นิตยสารทอ่งเที่ยว เช่น อสท. นิตยสารทัว่ไป เช่นคูส่ร้างคูส่ม ทีวีพลู เป็นต้น 
โดยควรต้องแสดงเนือ้หาที่สามารถสร้าง “ประโยชน์” (Benefit) ภายหลงัการ
เดินทาง ซึง่การศกึษาพบวา่ “ประสบการณ์ที่ไมค่วรรอ และหาไมไ่ด้ใน
ชีวิตประจ าวนั” เป็นเนือ้หาที่สร้างจดุประกายความต้องการของครอบครัว
อยา่งได้ผล 

กลุ่มที่ 6 “สะอาดปลอดภยัและ
ทันสมัย” 
Key Success Factor: น าเสนอเนือ้หาที่
เน้นประสบการณ์ที่แตกตา่งจาก
ชีวิตประจ าวนั ผา่นความหรูหรา และ
สภาพแวดล้อมที่บง่บอกรสนิยม 
(Experiential Marketing) 

           2 ช่องทางทีเ่หมาะสมกบัรสนิยมของกลุม่นีไ้ด้แก่ช่องทางสือ่สมยัใหม ่
ผา่นอปุกรณ์ไฮเทคล า้ยคุ เช่น iPhone Applet, Android Application หรือ QR 
Code For scan ตามห้างสรรพสนิค้าชัน้น าตา่งๆ เช่นพารากอน เอสพานาด 
เซ็นทรัลแอร์พอร์ต เดอะมอลล์โคราช เป็นต้น 
         รวมถึงช่องทาง “สือ่การอา่นตา่งๆ” ได้แก่นิตยสารหวัตา่งประเทศ เช่น 
คอสโมโพลแิทน ลฟิวิ่งเอทเซทเทอร่า หรือนิยตสารแฟชัน่ไฮเอนด์ตา่งๆ รวมถงึ
นิตยสารทอ่งเที่ยว อสท. อะเดย์ เป็นต้น 
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กลุ่มวิถชีวีิต(ต่อ) ข้อเสนอช่องทางการสื่อสารที่สามารถสร้างแรงจูงใจที่เหมาะสม 
ต่อกลุ่มวิถชีวีิตต่างๆ 

กลุ่มที่ 7 “อนุรักษ์นิยม” 
Key Success Factor: น าเสนอเนือ้หา
การทอ่งเที่ยวที่สามารถสร้างประโยชน์
และเรียบงา่ย 

สือ่หนงัสอืพิมพ์ รายการท่ีมีสาระด้านการทอ่งเทีย่วทางโทรทศัน์ เช่น 
เนวิเกเตอร์ ยกสยาม  รวมถงึนิตยสารทอ่งเทีย่ว เช่น อสท. 

ตารางที่ 10.1 แสดงข้อเสนอแนะเกี่ยวกับช่องทางการสือ่สารตามลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 

*New age media ได้แก่  สื่อที่สามารถสื่อสารสองทางและประยุกต์ใช้เทคโนโลยี ทัง้ด้านฮาร์ดแวร์และซอฟท์แวร์ที่ทนัสมยั เช่น Mobile 
Internet, BB society, Facebook, Hi5, Favorite webboard หรือ chatroom ทีก่ าลงันิยม เช่น พนัทิป บลูแพลเนท 

10.3 ข้อเสนอแนะส าหรับแนวทางการส่งเสริมการตลาดระดับจังหวัด 
 หากพิจารณาข้อค้นพบตา่ง ๆ ในบทท่ีผา่นมา (บทท่ี 9) ซึ่งพบวา่กระบวนการตัง้ต้นการเดนิทาง
เกิดจากแรงจงูใจตา่งๆ (เฉพาะแรงจงูใจท่ีตัง้สมมตฐิานไว้และยืนยนัจากผลการศกึษา) ดงันัน้หากก าหนด
กิจกรรมย่อยๆ โดยตัง้ต้นจากแรงจงูใจท่ีเหมาะสมกบัแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต อาจสามารถชว่ยปลกุเร้าอารมณ์
ความรู้สกึต้องการเดนิทางท่องเท่ียวของกลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีของตนได้เพิ่มขึน้ โดยเร่ิมพิจารณาแรงจงูใจ
ตา่งๆดงัตอ่ไปนี ้

- ผา่นแรงจงูใจแรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 
- ผา่นแรงจงูใจจากการแสวงหาความอ่ิมเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 
- ผา่นแรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสูธ่รรมชาติหรือสงัคม 
- ผา่นแรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 
- ผา่นแรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ 

 โดยอาจพิจารณาข้อเสนอจ าแนกเป็น ส าหรับจงัหวดัหลกัท่ีมีขนาดใหญ่ (ได้แก่ 3 ข้อเสนอแรก) 
และข้อเสนอส าหรับจงัหวดัท่ีมีขนาดรอง (ได้แก่ 2 ข้อเสนอถดัไป) ซึง่ทัง้หมดเป็นการน าเสนอตามข้อมลู         
ท่ีค้นพบจากการศกึษาโดยอ้างอิงถึงระดบัการพฒันาการทางเศรษฐกิจและสงัคม ซึง่การศกึษาในบทท่ีผา่น
มาพบวา่เป็นปัจจยัส าคญัท่ีมีอิทธิพลและสง่ผลตอ่ทศันคตแิละพฤติกรรมด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวของ
กลุม่เป้าหมายในหลายมิต ิอยา่งไรก็ตามการเลือกสรรข้อเสนอควรพิจารณาจากพืน้ฐานแรงจงูใจและความ
ต้องการของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตเป็นหลกั ซึง่อาจมีความเหมาะสมกบัการก าหนดกลุม่เป้าหมายในทางปฏิบตัิ
มากกวา่ 
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10.3.1 แนวทางการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายตามกลุ่มวิถีชีวิต ผ่านการท าบุญ/ภาวนาและจาก

การได้เหน็ ได้สัมผัสประสบการณ์ทางกายภาพ 

  

ความเป็นมาจากผลการศกึษา แรงจงูใจท่ีเป็นพืน้ฐานของคนไทยจ านวนมาก ท่ีมีความผกูกนักบั
วฒันธรรมประเพณี และศาสนา รวมถึงความรู้พึง่พาพลงัเหนือธรรมชาต ิ
ด้วยการสกัการะ กราบไหว้และขอพร ให้ตนและคนท่ีตนรักมีอนาคตท่ีดี 

แนวคิดหลัก (Concept) น าเสนอแผนการเดนิทาง พร้อมข้อมูลเก่ียวกับศาสนสถานต่างๆ 
เพ่ือสร้างทางเลือกการเดนิทางเพื่อสกัการะศาสนสถานเชิงจิตวิญญาณ
ส าหรับกลุม่เป้าหมายของจงัหวดัท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัทอ่งเท่ียว 

เนือ้หา (Contents) 

 

- กระตุ้นการท่องเท่ียวเพ่ือสง่ออกนกัทอ่งเท่ียวในจงัหวดัของตน ผา่น
ความต้องการเดนิทางเพื่อหาประสบการณ์ที่แปลกใหม่
ผสมผสานกับการท าบุญ  

- โดยจดัท าแผนการเดนิทาง และข้อมลูสถานท่ีท่องเท่ียวยอดนิยม 
ด้านศาสนสถานเชิงจิตวิญญาณเผยแพร่อย่างเหมาะสม  

- เชน่ น าเสนอแผนและผงัการเดนิทางไหว้พระ 9 วดัอยา่งปลอดภยั 
สะดวกสบาย ภายในชว่งเวลาท่ีเหมาะสม (เชน่ 2 วนั 1 คืน) ให้เลือก
เดนิทางและแวะค้างคืนตามจงัหวดัท่ีสนใจ 

กลุ่มเป้าหมายวิถีชีวิต  “ครอบครัวส าคญั” “เริงร่ืนเทศกาล” และ”อนรัุกษ์นิยม” 
ช่องทางการประชาสัมพันธ์  พ็อคเก็ตบุ๊คเก่ียวกบัแผนการเดนิทาง เพ่ือสกัการะ 

ศาสนสถานเชิงจิตวิญญาณ หรือสิ่งศกัดิ์อนัเป็นท่ีนบั
ถือของชนท้องถ่ินตา่งๆ เพ่ือแจกจา่ยตาม
ห้างสรรพสินค้า โรงงานอตุสาหกรรมตา่งๆ 

พันธมิตร (Partner) ห้างสรรพสินค้า  โรงงานอตุสาหกรรมเป้าหมายในเมือง 
เป้าหมายโครงการ (Project 
Goals) 

กระตุ้นให้เกิด “ความอยาก” เดนิทางท่องเท่ียวผา่นความต้องการพกัผอ่น
ทางจิตใจ ผสมผสานด้วยประสบการณ์ท่ีแปลกใหมร่ะหว่างเดนิทาง 
ตอบสนองกลยุทธ์: 

- กลยทุธ์สร้างกระแสให้การท่องเท่ียวเป็นสว่นหนึง่ของชีวิต 
- กลยทุธ์สง่เสริมการเดนิทางเช่ือมโยง 
- กลยทุธ์สง่เสริมการท่องเท่ียวในมิตขิองการเรียนรู้ 
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10.3.2 แนวทางการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายตามกลุ่มวิถีชีวิต โดยการจัดท าคู่มือ “Shopaholic 
และ Dining” 
ความเป็นมาจากผลการศกึษา กลุม่เป้าหมายจ านวนมาก เลือกท่ีจะใช้เวลาวา่งในการเลือกซือ้ของและ

ทานอาหารตามห้างสรรพสินค้าในตวัเมือง การเสนอทางเลือกเพ่ือให้เกิด
การเดนิทางท่ีสามารถ “ซือ้และกิน” ได้อยา่งแปลกใหม ่จึงเป็นทางเลือก
เพ่ือหนีจากความซ า้ซากจ าเจในวนัหยดุ 

แนวคิดหลัก (Concept) สนบัสนนุข้อมลูแหลง่ช้อปปิง้ และร้านอาหาร ท่ี
สามารถเดนิทางแบบเช้าไป – เยน็กลับได้จาก
จังหวัดที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 

เนือ้หา (Contents) 
 

- สร้างทางเลือกในการเดนิทางทอ่งเท่ียวด้วยข้อมลูท่ีแปลกใหมแ่ละ
แตกตา่ง ผา่นแรงจงูใจด้านความอยากรู้ / อยากเห็น และอยากได้
สินค้า และ “อาหารอร่อย” ในพืน้ท่ีใกล้เคียง 

- เพ่ือกระตุ้นกลุม่เป้าหมายให้เกิดการตดัสินใจได้ง่ายกวา่เดมิ 
(Impulse Decision) โดยผนวกเข้าไปกบัวิธีการเดนิทางแบบเช้าไป – 
เย็นกลบั 

- เสนอทางเลือกเพ่ือให้เกิดการเดินทางท่ีสามารถ “ซือ้และกิน” ได้
อยา่งหลากหลาย แปลกใหม่ เพ่ือหนีจากความซ า้ซากจ าเจในวนัหยดุ 

กลุ่มเป้าหมายวิถีชีวิต  

 

- “เรียนรู้คูก่ระแส” “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” “ครอบครัวส าคญั” และ”
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” รวมถึง “เริงร่ืนเทศกาล”  

ช่องทางการประชาสัมพันธ์ 
(Media Channel) 

- อินเตอร์เน็ต 
- แผน่พบั / โบรชวัร์ / โปสเตอร์ 
- พ็อคเก็ตบุ๊ค คูมื่อ “บ้านใกล้ เรือนเคียง”  

พันธมิตร (Partner) - ร้านค้าชมุชน OTOP / ร้านอาหารอร่อย / ร้านขนมอร่อยของเมือง 
- ชมรมอาหารท้องถ่ิน / ผลไม้ท้องถ่ิน 

เป้าหมายโครงการ (Project 
Goals) 

เสนอทางเลือกให้ส าหรับการเดนิทางวนัหยดุด้วยการเสนอความแปลก
ใหม ่เพ่ือกระตุ้นความอยากรู้ / อยากเห็น และอยากซือ้ 
(นอกเหนือไปจากการเดนิเล่น หรือ ทานอาหารในห้างสรรพสินค้า) 
ตอบสนองกลยุทธ์: 

- กลยทุธ์สร้างกระแสให้การท่องเท่ียวเป็นสว่นหนึง่ของชีวิต 
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 10.3.3 แนวทางการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายตามกลุ่มวิถีชีวิต โดยการแนวคิดการจัดท าคู่มือ 
“การเดนิทางของนักอนุรักษ์” 
ความเป็นมาจากผล
การศึกษา 

กลุม่เป้าหมายจ านวนมาก ต้องการสร้าง “ความสขุและความ
ภาคภมูิใจ” จากการท่ีได้ “ให้” บางสิ่งบางอยา่งกลบัคืนสู่สงัคม 

แนวคิดหลัก (Concept) กระตุ้นให้เกิดการท่องเท่ียวผ่านการท่องเท่ียวรูปแบบกิจกรรมเชิงอนรัุกษ์
ธรรมชาต ิหรือ พฒันาสงัคมท่ีเหมาะสม ผา่น
การจดัท าคูมื่อ “การเดินทางของนักอนุรักษ์” 
ส าหรับนกัทอ่งเท่ียว (ของเฉพาะแตล่ะจงัหวดั) 
จากจงัหวดัท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว  

เนือ้หา (Contents) 

 

- สนบัสนนุการจดัตัง้ชมรม กลุ่มนกัทอ่งเท่ียวท่ีมีรสนิยมค้นหาความ
แตกตา่งด้วยการท ากิจกรรมท่ีสร้างความภาคภมูิใจให้กบัตนโดย
การเป็นผู้ ริเร่ิมหรือสนบัสนนุให้เกิดการจดัตัง้ชมรม กลุม่อนรัุกษ์ตาม
เมืองของตน  

- แล้วน าเสนอแพ็คเกจการเดินทางทอ่งเท่ียวผสมผสานทัง้ 
“ประสบการณ์แปลกใหม”่ และ “ความภาคภมูิใจท่ีเกิดจากการให้” 

- ร่วมกนัจดัท าคูมื่อ “การเดินทางของนักอนุรักษ์” ส าหรับ
นกัทอ่งเท่ียว (ของเฉพาะแตล่ะจงัหวดั) จากจงัหวดัท่ีมีศกัยภาพใน
การสง่ออกนกัทอ่งเท่ียว 

กลุ่มเป้าหมายวิถีชีวิต  
 

“บกุเบิกค้นหา” “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “ครอบครัว
ส าคญั” 

ช่องทางการประชาสัมพันธ์ 
(Media Channel) 
              

- เครือข่ายสงัคม 
- อินเตอร์เน็ต 
- โปสเตอร์ / แผน่พบั / โบรชวัร์ ตาม

ห้างสรรพสินค้าตา่งๆ 
เป้าหมายโครงการ (Project 
Goals) 

กระตุ้นให้เกิดการท่องเท่ียวท่ีแตกตา่งและก่อให้เกิดความภาคภมูิใจด้วย
การเป็น “ตวักลาง” และสนบัสนนุ “ข้อมลู” ท่ีมีประโยชน์อยา่งเหมาะสม 
ตอบสนองกลยุทธ์: 
- กลยทุธ์สร้างกระแสให้การท่องเท่ียวเป็นสว่นหนึง่ของชีวิต 
- กลยทุธ์สง่เสริมการเดนิทางเช่ือมโยง 
- กลยทุธ์รณรงค์ให้เกิดการท่องเท่ียวอย่างรู้คา่ รักษาแหลง่ทอ่งเท่ียว 
- กลยทุธ์สง่เสริมการท่องเท่ียวในมิตขิองการเรียนรู้ 
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 10.3.4 กระตุ้นท่องเที่ยวเพื่อเสริมสร้างความสัมพันธ์ และความรักภายในครอบครัว ผ่าน
แผนการเดนิทางท่ีสร้างความสะดวกและก่อให้เกิดประสบการณ์การท่องเท่ียวเพ่ือการเรียนรู้ท่ี
แปลกใหม่ 

ความเป็นมาจากผลการศกึษา กลุม่เป้าหมายจ านวนมาก เลือกท่ีใช้การเดินทางทอ่งเท่ียว เพ่ือ
เป็นเคร่ืองมือในการเสริมสร้างและกระชบัความรัก ความสมัพนัธ์
ภายในกลุม่ตน 

แนวคิดหลัก (Concept) 

      

ความผกูพนัระหวา่งสมาชิกในสงัคม ครอบครัวในจงัหวดัท่ี
พฒันาการยงัไมก้่าวไกลสดุโตง่นัน้ มีความผกูพนัแน่นหนาและ
ลกึซึง้ อยา่งไรก็ตามมีกิจกรรมทางเลือกท่ีหลากหลายส าหรับการ
กระชบัความสมัพนัธ์ นอกเหนือไปจากการท่องเท่ียว ดงันัน้การ
น าเสนอ “ความสะดวก” (Convenient) โดยใช้พืน้แรงจูงใจ
ด้าน “ความอยากรู้ / อยากเหน็ / อยากสัมผัส / อยากได้” 
ของสมาชิกในครอบครัว จึงอาจท าให้เกิดกิจกรรมที่แตกต่าง 
(Differentiation) และสร้างโอกาสการตัดสินใจได้มากขึน้ 

กลุ่มเป้าหมายวิถีชีวิต  
 

“ครอบครัวส าคัญ” “เริงร่ืนเทศกาล” “สะอาดปลอดภัยและ
ทันสมัย” “เรียนรู้คู่กระแส” และ “เพื่อเพื่อนและแฟน” 

ช่องทางการประชาสัมพันธ์               - พอ็คเก็ตบุ๊คแผนการเดินทางท่องเที่ยวส าหรับ
ครอบครัว / คู่รัก / เพื่อน ท่ีสามารถสร้างทางเลือกในการ 
“ปรับเปล่ียน” ได้ตามความประสงค์ 

- แผน่พบั / โบรชวัร์ ตามห้างสรรพสินค้า 
- นิทรรศการ หรือ Event ชิงรางวลัใน

ห้างสรรพสินค้า 
- อินเตอร์เน็ตและสงัคมเครือข่าย 

พันธมิตร (Partner) ห้างสรรพสินค้าในเมือง 
เป้าหมายโครงการ (Project 
Goals) 
 

เพ่ือเพิ่มความ “สะดวก” และท าให้เกิดความท้าทายในการ
เลือกและปรับเปล่ียนแผนการเดนิทาง 
ตอบสนองกลยุทธ์: 

- กลยทุธ์สร้างกระแสให้การท่องเท่ียวเป็นสว่นหนึง่ของชีวิต 
- กลยทุธ์สง่เสริมการเดนิทางเช่ือมโยง 
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10.3.5 โครงการกระตุ้นการท่องเท่ียวผ่านแรงจูงใจด้านประสบการณ์จาก “การเหน็ได้

สัมผัสครัง้หน่ึงในชีวิต” 

ความเป็นมาจากผลการศกึษา การศกึษาพบวา่ เหตผุลท่ีส าคญัประการหนึง่ท่ีท าให้กลุม่เป้าหมาย
เลือกเดินทาง “ข้ามภมูิภาค” หรือเกิดความ “ประทับใจ” ต่อ
แหล่งท่องเที่ยวต่างๆ นัน้เกิดจากประสบการณ์ที่ได้สัมผัสกับ
คุณค่า หรือทรัพยากรของแหล่งท่องเที่ยวที่ไม่มี หรือหาได้
ยากในพืน้ที่ของตน 

แนวคิดหลัก (Concept) 
      

ใช้แรงจงูใจผา่นการค้นพบสิ่งท่ีพืน้ท่ีตนไม่
มี หรือ ความอยากรู้ / อยากสัมผัส “ครัง้
หน่ึงในชีวิต” โดยการจดัแยกเป็นคูมื่อ
เฉพาะแตล่ะจงัหวดัท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัทอ่งเท่ียว 

เนือ้หา (Contents) 
 

- ความ “ประทับใจ” ต่อแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ นัน้เกิดจาก
ประสบการณ์ที่ได้สัมผัสกับคุณค่า หรือทรัพยากรของ
แหล่งท่องเที่ยวที่ไม่มี หรือหาได้ยากในพืน้ท่ีของตน  

- โดยการน าเสนอ “ข้อมูลด้านคุณค่าของแหล่งท่องเท่ียว” 
เพ่ือสร้างประสบการณ์ตอบสนองความต้องการในส่วนดงักลา่ว 
จงึอาจสร้างโอกาสการตดัสินใจเดนิทางได้มากขึน้ 

- จดัแยกเป็นคูมื่อเฉพาะแตล่ะจงัหวดัท่ีมีศกัยภาพในการส่งออก
นกัทอ่งเท่ียว โดยการน าเสนอข้อมูลเฉพาะแหล่งท่องเท่ียว
ที่ใฝ่ฝันของนักเดนิทางจากจังหวัดนัน้ๆ  

กลุ่มเป้าหมายวิถีชีวิต  

 

“สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” “เรียนรู้คูก่ระแส” “เพ่ือเพ่ือนและ
แฟน” “เริงร่ืนเทศกาล และ “ครอบครัวส าคญั”  

ช่องทางการประชาสัมพันธ์               - พ็อคเก็ตบุ๊ค 
- น าเสนอคณุคา่แหลง่ทอ่งเท่ียวข้าม

ภมูิภาคท่ีเมืองของตนไมมี่ผา่นแผน่พบั / โบรชวัร์ / 
โปสเตอร์ 

เป้าหมายโครงการ (Project 
Goals) 
 

สร้างโอกาสการตดัสินใจเดินทาง “ข้ามภมูิภาค”  
ตอบสนองกลยุทธ์: 

- กลยทุธ์สง่เสริมการเดนิทางเช่ือมโยง 
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10.3.6 โครงการกระตุ้นแรงจูงใจผ่านการช่ืนชมวิถีเมืองใหญ่ 

ความเป็นมาจากผลการศกึษา การศกึษาพบวา่ กิจกรรมยอดนิยมประการหนึง่ ในระหว่างการ
เดนิทางท่องเท่ียว ได้แก่ การได้ด ูได้เห็น ได้สมัผสัชีวิตของสงัคม
เมือง ท่ีมีเอกลกัษณ์และวฒันธรรมเฉพาะแหง่ตน 

แนวคิดหลัก (Concept) 
      

ใช้พฒันาการทางสงัคมเมืองท่ีแตกตา่งกนั มาสร้างประสบการณ์ท่ี
แปลกใหม ่และสร้างโอกาสการเรียนรู้ 

เนือ้หา (Contents) 
 

รูปแบบสงัคมเมืองท่ีมีการพฒันาทาง
เศรษฐกิจและสงัคมในระดบัหนึง่จะ
เกิดความหลากหลายและแตกตา่ง
ของเป้าหมายการเดนิทาง ทัง้ยงัเกิด
การผสมผสานกบัวิถีชีวิตของสงัคม
ดัง้เดมิ จนเกิดเป็น “เอกลักษณ์” (Uniqueness) ของเมืองทอ่งเท่ียว
ในรูปแบบเฉพาะ (City of Joy) ซึง่ผลการศกึษาท่ีผ่านมาพบวา่ 
แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีกลุม่เป้าหมายนิยมเลือกเป็นเป้าหมายยอดนิยม
ส าหรับการเดินทางในลกัษณะเชน่นี ้เชน่ เชียงใหม ่หวัหิน พทัยา 

กรุงเทพฯ เป็นต้น 
ดงันัน้การน าเสนอข้อมลูรายละเอียดของ
แหลง่ทอ่งเท่ียวในพืน้ท่ีส าคญัเหลา่นีใ้น
มิตขิองประสบการณ์และการเรียนรู้ 

(ไมใ่ชม่ิตขิองแหลง่บนัเทิงหรือร้านอาหาร) จงึอาจกระตุ้นความ
ต้องการเดนิทางตอ่กลุม่เป้าหมายในพืน้ท่ีจงัหวดัท่ีมีศกัยภาพในการ
สง่ออกนกัทอ่งเท่ียวอยา่งได้ผล 

กลุ่มเป้าหมายวิถีชีวิต  “สะดวกปลอดภยัและทนัสมยั” “เรียนรู้คูก่ระแส” “เพ่ือเพ่ือนและ
แฟน และ “ครอบครัวส าคญั” 

ช่องทางการประชาสัมพันธ์               - พ็อคเก็ตบุ๊ค 
- อินเตอร์เน็ต สงัคมเครือขา่ย 

เป้าหมายโครงการ (Project 
Goals) 
 

สร้างโอกาสการตดัสินใจเดินทาง “ข้ามภมูิภาค”  
ตอบสนองกลยุทธ์: 

- กลยทุธ์การเดนิทางข้ามภมูิภาค 
- กลยทุธ์สร้างการรับรู้ความเป็นเอกลกัษณ์ของพืน้ท่ี 
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10.4 แนวทางส่งเสริมการตลาดบนพืน้ฐานการจัดกลุ่ม (Segmentation Marketing 
Strategies)  
 10.4.1 แนวคิดการจัดท าแพค็เกจ “พักผ่อนอย่างสร้างสรรค์ พร้อมช่วยกันการอนุรักษ์
โลก” 
ความเป็นมาจากผลการศกึษา เป็นการผสมผสานแรงจงูใจท่ีส าคญัของการท่องเท่ียว 3 ประการ

ได้แก่ แรงจงูใจเพ่ือพกัผ่อนของกายและจิต แรงจงูใจท่ีต้องการ
ประสบการณณ์ใหม่ๆ  ระหว่างการเดนิทาง และแรงจงูใจจากความ
ภาคภมูิใจท่ีได้จากการ “ให้”  

แนวคิดหลัก (Concept) เสนอทางเลือกรูปแบบการท่องเท่ียวเชิง
กิจกรรมอนรัุกษ์ป่าชายเลน หรืออนรัุกษ์
แนวปะการัง ผ่านบัตรเครดิต 

 
เนือ้หา (Contents) 

 
- รูปแบบการทอ่งเท่ียวท่ีได้ทัง้การพกัผอ่นในโรงแรมที่พัก

ระดับหรู ตดิชายทะเล ด้วยบรรยากาศท่ีสงบเป็น
ส่วนตัว  

- พร้อมผนวกกิจกรรมเชิงกิจกรรมอนรัุกษ์ป่าชายเลน หรือ
อนรัุกษ์แนวปะการัง เพื่อสร้างคณุคา่ให้กบัแหลง่ทอ่งเท่ียว
และเพ่ือความภาคภมูิใจของตน  

- ในราคาพเิศษพร้อมสามารถผ่อนช าระผ่านบัตรเครดติ 
ดอกเบีย้ 0% นาน 6 เดือน 

ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
(Tourism Products) 
  

- กิจกรรมการทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์  
- โรงแรมรีสอร์ท  
- สายการบนิ 

 
ความแตกต่าง (Differentiation) 
 
 
 
 
 

- การทอ่งเท่ียวแบบแพค็เกจเบ็ดเสร็จท าให้โอกาสการ
ตดัสินใจท าได้โดยง่าย (ทราบคา่ใช้จ่าย หรือประมาณการ
ได้อยา่งชดัเจน) 

- ได้พักผ่อน มีอิสระและความเป็นส่วนตัวเช่นเดียวกับ
การเดนิทางโดยทั่วไป ในโรงแรมหรือรีสอร์ทชัน้น า 
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ความแตกต่าง (Differentiation) 
(ต่อ) 

- เสริมให้เกิดความแตกตา่งด้วยกิจกรรม อนรัุกษ์ป่าชายเลน 
หรืออนรัุกษ์แนวปะการัง เพ่ือสร้างประสบการณ์และ
ความภาคภูมิใจ 

- สามารถผ่อนช าระค่าใช้จ่ายได้โดยไมมี่ดอกเบีย้นานถึง        
6 เดือน 

กลุ่มเป้าหมายหลัก (Target 
Group) 

 

กลุม่เศรษฐานะทางสงัคมระดบับน (SES Class AB) อายรุะหวา่ง 
25-40 ปี เป็นเจ้าของธุรกิจ ท างานบริษัทเอกชน รับราชการ ท่ีใช้        
วนัลาพกัร้อนท ากิจกรรมท่ีเป็นประโยชน์ร่วมกนั 

กลุ่มเป้าหมายวิถีชีวิต  กลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” “สะอาดปลอดภยัทนัสมยั” และ “เพ่ือเพ่ือน
และแฟน” 

ช่องทางการประชาสัมพันธ์  ผา่น Leaflet Direct mail ของบตัรเครดิต  
Website ททท. และ Social Network  

พันธมิตร (Partner) Issuer บตัรเครดติตา่งๆ สายการบนิ ผู้ประกอบการท่ีพกั 
ผู้ประกอบการทวัร์ท่ีมีกิจกรรมแนวอนรัุกษ์ท่ีสอดคล้อง 

ประโยชน์ร่วมต่อพันธมิตร 
(Partner Benefit) 

ได้ภาพลกัษณ์ท่ีดี สร้างการรับรู้ (Awareness) จากการ
ประชาสมัพนัธ์ร่วมกนั 
 

เป้าหมายโครงการ (Project 
Goals) 

สร้างโอกาสการตดัสินใจ โดยใช้แรงจงูใจเบือ้งต้นท่ีพบจากผล
การศกึษาเป็นพืน้ฐาน 
ตอบสนองกลยุทธ์: 

- กลยทุธ์สร้างกระแสให้การท่องเท่ียวเป็นสว่นหนึง่ของชีวิต 
- กลยทุธ์สง่เสริมการเดนิทางเช่ือมโยง 
- กลยทุธ์รณรงค์ให้เกิดการท่องเท่ียวอย่างรู้คา่ รักษาแหลง่

ทอ่งเท่ียว 
- กลยทุธ์สง่เสริมการท่องเท่ียวในมิตขิองการเรียนรู้ 

 10.4.2 การจัดท าโปรแกรมแลกเปล่ียนแผนการเดนิทางด้วย iPhone Application 

ความเป็นมาจากผลการศกึษา กลุม่เป้าหมายในสดัส่วนสงู ประมาณกึ่งหนึง่เร่ิมให้ความส าคญักบั
การวางแผนการเดนิทางในรายละเอียด ประกอบกบัมีสดัสว่น
กลุม่เป้าหมายท่ีใช้สมาร์ทโฟน และอินเตอร์เน็ตในสดัสว่นท่ีสงูขึน้
และอยา่งแพร่หลายมากขึน้ 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว 

 193   

 

แนวคิดหลัก (Concept) แผนการเดนิทางท่ีหลากหลายให้เลือกศกึษา สามารถสลบัปรับเปล่ียนให้
เหมาะสมกบังบประมาณ และระยะเวลาท่ีจะใช้ในการเดินทาง (Customized 
Itinerary) สามารถแลกเปล่ียนแผนการเดนิทาง แลกเปล่ียนประสบการณ์การ
ทอ่งเท่ียวตามสถานท่ีท่องเท่ียวในประเทศได้โดยสะดวก 

เนือ้หา (Contents) 
       

 
 

แผนการเดนิทางท่องเท่ียวท่ีหลากหลายรูปแบบ หลากหลายเป้าหมายการ
เดนิทาง ตามรอยประสบการณ์จากผู้ เช่ียวชาญท่ีช่ืนชมการทอ่งเท่ียวในพืน้ท่ี
หรือรูปแบบนัน้ๆ 

- รายละเอียดรูปแบบถกูจดัเป็นหมวดหมู่ สะดวกแก่การค้นหาโดย
มีรายละเอียดครบถ้วน 

-  สามารถสลบัปรับเปล่ียนแผนการเดินทางท่ีมีความเก่ียวข้องกนั
ได้โดยสะดวก (โปรแกรมจดัการให้) 

- สามารถจองสายการบนิ พาหนะเดนิทาง ท่ีพกั จองแหลง่
ทอ่งเท่ียวได้ (One-stop service Application)   

ผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยว (Tourism 
Products) 

- New Thai Travel iPhone 
Application 

- และรูปแบบการทอ่งเท่ียวอ่ืนๆท่ี
หลากหลาย ในแผนการเดนิทาง  

ความแตกต่าง 
(Differentiation) 

สร้างกระแสในกลุม่เป้าหมายคนรุ่นใหมด้่วยเทคโนโลยีทนัสมยั + ความ
หลากหลาย ของแผนการเดินทางให้เลือก พร้อมความสะดวกในการจดัการ 

กลุ่มเป้า 
หมายหลัก 
(Target 
group) 
           

SES Class ABC+ อายตุัง้แตว่ยัรุ่น 18-30 ปี 
                                        

กลุ่มเป้าหมายวิถีชีวิต  กลุม่ “สะดวกปลอดภยัและทนัสมยั” “เรียนรู้คูก่ระแส” “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” 
และ “เริงร่ืนเทศกาล” 

พันธมิตร (Partner) - Operator โทรศพัท์มือถือ 
- Software house ผู้พฒันา App. 
- ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเท่ียว 
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เป้าหมายโครงการ 
(Project Goals) 

สร้างกระแสการเดนิทางทอ่งเท่ียวด้วยการใช้เทคโนโลยีเป็นสญัลกัษณ์ และ
เป็นแนวทางการก าหนดแผนการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบใหม ่ทนัสมยั 
ตอบสนองกลยุทธ์: 

- กลยทุธ์สร้างกระแสให้การท่องเท่ียวเป็นสว่นหนึง่ของชีวิต 
- กลยทุธ์สง่เสริมการเดนิทางเช่ือมโยง 

 10.4.3 โครงการททท. พรีเมียร์ลีก 

ความเป็นมาจากผลการศกึษา กลุม่เป้าหมายท่ีมีเศรษฐานะไมส่งูมากสว่นหนึง่ มีประสบการณ์
ทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน โดยเดนิทางร่วมกบัเพ่ือนๆ เพ่ือเชียร์
ฟตุบอลไทยแลนด์พรีเมียร์ลีก 

แนวคิดหลัก (Concept) การสนบัสนนุการทอ่งเท่ียวระหวา่งเมืองผา่นการชมการแขง่ขนั
ฟตุบอลไทยแลนด์ลีก 

เนือ้หา (Contents) 

 

     การจดัการแขง่ขนัท่ีเปล่ียนช่ือและแนวทางการบริหารจดัการผ่าน 
ช่ือ “ไทยพรีเมียร์ลีก” เร่ิมมาตัง้แตปี่ พ.ศ. 2539 โดยสมาคมฟตุบอล
แหง่ประเทศไทย (FAT) เป็นเจ้าภาพผู้จดั ซึง่พบวา่ได้รับความนิยม
จากแฟนฟตุบอลจากจงัหวดัตา่งๆ เพิ่มขึน้อยา่งรวดเร็ว และ
เน่ืองจากการจดัการแขง่ขนัจะกระท าในลกัษณะเหย้า – เยือน 
(Double round robin league) ท่ีเปิดโอกาสให้ทัง้แฟนบอลผู้ เหย้า
และผู้ เยือนตดิตามชมและเชียร์ได้อยา่งอิสระ 
     ถึงแม้วา่การศกึษาครัง้นีจ้ะมีหนว่ยตวัอย่างเพียงจ านวน 2 ราย  
ท่ีระบปุระสบการณ์การเดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีผ่านมาว่าเพ่ือตดิตามชม
ฟตุบอลจากเมืองของตน (จงัหวดัชลบรีุ) ทว่าอาจนบัเป็นจดุเร่ิมต้นท่ี
ส าคญัส าหรับแนวทางการส่งเสริมการทอ่งเท่ียวอย่างได้ผล 
     ดงันัน้แนวทางเพ่ือสอดแทรกเป้าหมายการเดนิทางท่องเท่ียวร่วม
ไปกบัการชมฟตุบอลตามเมืองตา่งๆ จงึเป็นสาระท่ีนา่สนใจ โดยการ
สนับสนุนเร่ืองข้อมูลรวมถึงการร่วมมือกับเอกชน / หรือสมาคม 
น าเสนอแพค็เกจการเดนิทางและท่องเที่ยวที่สร้างความสะดวก
ในการเดนิทางและการตัดสินใจ โดยการสนบัสนนุงบประมาณ
บางสว่นจากภาครัฐ จงึเป็นเร่ืองท่ีเป็นไปได้ทางธุรกิจ 
หมายเหต:ุ เกิดผลประโยชน์ทางอ้อม จากการสร้างเสริมภาพลกัษณ์
ท่ีดีให้กบัองค์กรอีกด้วย 
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กลุ่มเป้าหมาย  กลุม่นกัเรียน/นกัศกึษา รวมถึงวยัท างานช่วงต้นถึงกลาง                        
ทีมีเศรษฐานะสงัคมในระดบักลางถึงต ่า 

กลุ่มเป้าหมายวิถีชีวิต  “เริงร่ืนเทศกาล” “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” และ “บกุเบกิค้นหา” 
ช่องทางการประชาสัมพันธ์  - บลิบอร์ดตามเมืองตา่งๆ ในจงัหวดัเป้าหมาย 

- อินเตอร์เน็ต 
- สงัคมเครือขา่ย 

พันธมิตร (Partner) - สมาคมฟตุบอลแหง่ประเทศไทย 
- สมาคมการทอ่งเท่ียวตา่งๆ 
- บริษัทเอกชน 
- อบจ. เทศบาล อบต. 

เป้าหมายโครงการ (Project 
Goals) 

ทางโอกาสการทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคกบักลุม่คนท่ีมีความสนใจ
ฟตุบอล และหรือกลุม่ท่ีมีโอกาสน้อยในการเดนิทางข้ามภมูิภาค 
ตอบสนองกลยุทธ์: 

- กลยทุธ์สง่เสริมการเดนิทางเช่ือมโยง 

10.5 แนวทางส่งเสริมการตลาดบนพัฒนาการส่งออกกลุ่มมวลชนโดย อบต. และ 
อบจ. ระดับจังหวัด 

10.5.1 แพค็เกจส าเร็จรูปด้านการท่องเท่ียว/ดูงาน/ศึกษา/สัมมนา ส าหรับอปท.ทั่วประเทศ 

ความเป็นมาจากผลการศกึษา กลุม่เป้าหมายท่ีมีเศรษฐานะไมส่งูมากสว่นหนึง่ มีประสบการณ์
ทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน โดยเดนิทางร่วมกบัคณะ อบต. หรือ
เทศบาล เพ่ือท่องเท่ียว แตแ่ฝงไปกบัการศกึษาดงูาน หรือสมัมนา  

แนวคิดหลัก (Concept) เพิ่มทางเลือกให้กับ อปท. ตา่งๆ ในการเลือกเป้าหมายการ
เดนิทาง โดยพฒันาคูมื่อแผนการเดินทางท่ีมีการสอดแทรกความรู้
ด้านการท่องเที่ยวอย่างหลากหลาย 
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10.5.1 แพค็เกจส าเร็จรูปด้านการท่องเท่ียว/ดูงาน/ศึกษา/สัมมนา ส าหรับอปท.ทั่วประเทศ 
(ต่อ) 

เนือ้หา (Contents) 
                

 

- จดัท า “แพ็คเกจ” การท่องเท่ียวส าหรับ อบต. อบจ. ซึง่มีจดุ
แวะพกั แหลง่ทอ่งเท่ียว และเป้าหมายการเดนิทางอยา่ง
หลากหลาย โดยสอดแทรกจดุแวะพกัหรือแหลง่ท่องเท่ียวท่ี
เป็นแหลง่ข้อมลูในการถ่ายทอดองค์ความรู้ท่ีต้องการ อยูใ่น
ระหวา่งการเดนิทางตามแพ็คเกจตา่งๆ 

- ทัง้ยงัชว่ยให้ อปท. ตา่งๆ ทราบงบประมาณท่ีจะต้องใช้และ
มีการจดัสรรงบประมาณส าหรับการดงูานและทอ่งเท่ียวได้
อยา่งเหมาะสม  

กลุ่มเป้าหมายหลัก (Target group) ผู้ มีอ านาจตดัสินใจในอบต. อบจ. เทศบาลทัง้ประเทศ และมวลชน
ของ อปท. ตา่งๆ 

กลุ่มเป้าหมายวิถีชีวิต  มวลชนของ อปท. ทุกกลุ่มวิถีชีวิต 
ช่องทางการประชาสัมพันธ์  พ็อคเก็ตบุ๊ค คูมื่อการเดินทาง อบต. เทศบาล อบจ. ทัว่ประเทศ         
พันธมิตร (Partner) - อบต. อบจ. เทศบาล 

- โรงแรม รีสอร์ท ท่ีพกั และจดุแวะพกัรถ 
- บริษัทน าเท่ียว บริษัททวัร์ เอกชน ท่ีร่วมโครงการ 

เป้าหมายโครงการ (Project Goals) เสนอทางเลือกเพ่ือกระตุ้นการเดนิทางท่องเท่ียว ของกลุม่เป้าหมาย
ท่ีด้อยโอกาส  
ตอบสนองกลยุทธ์: 

- กลยทุธ์สง่เสริมการเดนิทางเช่ือมโยง 
- กลยทุธ์รณรงค์ให้เกิดการท่องเท่ียวอย่างรู้คา่ รักษาแหลง่

ทอ่งเท่ียว 
- กลยทุธ์สง่เสริมการท่องเท่ียวในมิตขิองการเรียนรู้ 
- กลยทุธ์สร้างการรับรู้ความเป็นเอกลกัษณ์ของพืน้ท่ี 
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10.5.2 แนวคิดเพื่อให้เกิดการแลกเปล่ียน/ศึกษาดูงานและท่องเท่ียว ระหว่างกลุ่ม
เครือข่าย อปท. 
ความเป็นมาจากผลการศกึษา อบต. หลายแหง่เลือกเป้าหมายการเดนิทางท่องเท่ียวจากความสนิทสนม

ใกล้ชิดกนัของผู้บริหาร ซึง่ท าให้เกิดความอบอุน่และมีการแลกเปล่ียนการดู
งานของมวลชนระหว่างกนัตามมาในภายหลงั 

แนวคิดหลัก (Concept) ประสานงานให้ อปท. มีการจดัตัง้เครือขา่ยของ อปท.ตามความสนิทสนม
และสมคัรใจของผู้บริหารฯ เพ่ือแลกเปล่ียนการศกึษาดงูาน และทอ่งเท่ียว
ระหวา่งกนั  

เนือ้หา (Contents) 

 

- เป็นผู้ ริเร่ิม ประสานงานให้ อปท. มีการจดัตัง้เครือขา่ยของ อปท.
ตามความสนิทสนมและสมคัรใจของผู้บริหารฯ  

- โดยก าหนดกฎเกณฑ์วา่ อปท. เครือขา่ยต้องสง่มวลชน เดนิทางเพื่อ
ศกึษาดงูาน และทอ่งเท่ียวระหวา่งกนั โดยจะมีการสนบัสนนุ
งบประมาณเป็นคา่ใช้จ่ายบางสว่น หากเครือขา่ย อปท. สามารถ
ปฏิบตัเิพ่ือให้เกิดการเดนิทางแลกเปล่ียนระหวา่งกนัได้ตาม
เป้าหมาย  

- จดัท าโครงการ “ต้นแบบ” โดยให้ อปท. ในจงัหวดัของตนสนบัสนนุ
แนวคิดในการแลกเปล่ียนการเรียนรู้ ศกึษาดงูานระหวา่งกนั โดย
อาจสนบัสนนุเฉพาะการประสานงาน หรือ การบริหารจดัการ หรือ 
งบประมาณบางสว่น (เพ่ือเป็นการจงูใจ) 

กลุ่มเป้าหมายหลัก (Target Group) - กลุม่มวลชนท่ีมีเศรษฐานะระดบัลา่ง และขาดโอกาสเดินทาง
ทอ่งเท่ียว เพ่ือการเรียนรู้และเปิดโลกทรรศน์  

กลุ่มเป้าหมายวิถีชีวิต  ทกุกลุม่วิถีชีวิต 
พันธมิตร (Partner) - อปท.ท่ีเก่ียวข้อง 

- สมาคม / องค์กรเอกชนอ่ืนๆ ท่ีต้องการสนบัสนนุโครงการ “ต้นแบบ”  
เป้าหมายโครงการ (Project Goals) เกิดการแลกเปล่ียนการศกึษา (และการแขง่ขนั) โดยการแลกเปล่ียนองค์

ความรู้ด้านตา่ง ๆ ในการพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมระหวา่งกนัระหว่างการ
ทอ่งเท่ียว 
ตอบสนองกลยุทธ์: 

- กลยทุธ์สง่เสริมการเดนิทางเช่ือมโยง 
- กลยทุธ์สง่เสริมการท่องเท่ียวในมิตขิองการเรียนรู้ 
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 ก-1   

 

ภาคผนวก ก1.1 รายละเอียดจ านวนหน่วยตัวอย่างที่เข้าพบเพื่อขอสัมภาษณ์ จ านวนหน่วย
ตัวอย่างที่ปฏิเสธและจ านวนหน่วยตัวอย่างที่ขาดคุณลักษณะต่างๆ ตามที่ก าหนด 

ผลการด าเนินการสมัภาษณ์กลุม่ตวัอยา่งประสบความส าเร็จด้วยดี ถึงแม้วา่มีปัญหาอปุสรรค
ระหวา่งการด าเนินการเก่ียวกบัสภาวะน า้ทว่มและฝนตกหนกัตลอดช่วงการ
สมัภาษณ์ในบางจงัหวดั รวมถึงปัญหาท่ีหนว่ยตวัอยา่งท่ีมีคณุลกัษณะตามท่ี
ก าหนดมีจ านวนน้อยไมเ่พียงพอกบัการสุม่ส ารวจอยา่งเป็นระบบ ท าให้ต้อง
ขยายเพิ่มพืน้ท่ีการส ารวจในบางจงัหวดั เป็นต้น 
 อยา่งไรก็ตาม การด าเนินการสามารถบรรลเุป้าหมายตามต้องการได้
ตามก าหนดเวลา (ท่ีมีการปรับปรุงและเสนอตอ่คณะเลขาฯ โครงการแล้ว) โดย
มีตารางแสดงรายละเอียดจ านวนหนว่ยตวัอย่างท่ีเข้าพบเพ่ือขอสมัภาษณ์ 
จ านวนหน่วยตวัอยา่งท่ีปฏิเสธและจ านวนหนว่ยตวัอย่างท่ีขาดคณุลกัษณะ
ตามท่ีก าหนดไว้ดงันี ้

ตารางท่ี ก1.1 แสดงรายละเอียดจ านวนหน่วยตวัอยา่งท่ีเข้าพบเพ่ือขอสมัภาษณ์ จ านวนหนว่ยตวัอยา่งท่ีปฏิเสธและจ านวนหน่วยตวัอยา่งท่ีขาดคณุลกัษณะต่างๆ ตามท่ีก าหนด 

ภาคผนวก ก1.2 เก่ียวกับแหล่งพ านักอาศัย ถิ่นท่ีอยู่ และทะเบียนบ้าน  

 จากการสุม่ส ารวจกลุม่เป้าหมายใน               
พืน้ท่ีจงัหวดัตา่งๆ พบว่ามีกลุม่เป้าหมายโดยเฉล่ีย           
ร้อยละ 11.3 ท่ีไมไ่ด้พกัอาศยัอยา่งถาวร (น้อยกวา่ 4 
วนัตอ่สปัดาห์) ในพืน้ท่ีขณะท าการส ารวจ ขณะท่ีส่วน
ท่ีเหลือร้อยละ 88.7 มีถ่ินพ านกัอาศยัอยา่งถาวรใน
จงัหวดันัน้ๆ  

จ านวนการเข้าหาเพ่ือขอสมัภาษณ์ ไมผ่่านคณุลกัษณะที่ก าหนดตามเง่ือนไข

รวม ชาย หญิง
อายุไม่

เข้าเกณฑ์

ไมไ่ด้มีถ่ินพ านกั

ประจ าในจงัหวัด

นัน้

ไมไ่ด้เดินทางค้างคืน 

ตจว. อย่างน้อยปีละ 1

 ครัง้ในชว่ง 2 ปีที่ผ่าน

มา

ปฎเิสธระหว่าง

การสมัภาษณ์

จ านวนชดุ

สมบรูณ์

เชียงใหม ่ 3,259           1,612           1,647           820                    271                   267                       1,150                           43                         708              

พิษณุโลก  2,601           1,224           1,377           776                    216                   275                       607                              22                         705              

นครราชสีมา 2,342           1,098           1,244           551                    206                   211                       664                              10                         700              

ขอนแก่น  2,617           1,273           1,344           504                    65                     535                       707                              16                         700              

นครสวรรค์  3,019           1,555           1,464           905                    210                   272                       890                              36                         706              

ชลบรีุ  2,333           1,200           1,133           473                    230                   300                       625                              5                            700              

กาญจนบรีุ  2,479           1,029           1,450           578                    215                   230                       731                              13                         712              

ลพบรีุ  2,750           1,323           1,487           579                    523                   444                       557                              7                            700              

หาดใหญ่  3,060           1,020           2,030           473                    236                   366                       1,182                           103                       700              

สรุาษฎร์ธานี 2,801           934              1,862           407                    239                   193                       1,209                           48                         700              

รวมทัง้หมด 27,261         12,268         15,038         6,066                2,411                3,093                    8,322                           303                       7,031          

พืน้ที่ ปฎเิสธ

11.3 88.7 
แหลง่พ านกัอาศ ยใน
จงัหวดัอ่ืนๆ 

แหลง่พ านกัอาศยัในพืน้ท่ี
ส ารวจ 

แผนภมูิภาพที่ ก1.1 แสดงสดัสว่นแหล่งพ านกัอาศยั ถิ่นท่ีอยู่ และทะเบยีนบ้าน 
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 อยา่งไรก็ตาม เม่ือเปรียบเทียบสดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีมีถ่ินพ านกัอาศยัอย่างถาวรในจงัหวดันัน้ๆ 
ระหวา่งจงัหวดัตา่งๆ พบวา่กลุม่ประชากรในจงัหวดัเป้าหมายสว่นใหญ่มีถ่ินพ านกัอย่างถาวรในพืน้ท่ีนัน้ๆ
ทัง้สิน้ เว้นเฉพาะกลุม่ประชากรในเขตอ าเภอเมืองจงัหวดัขอนแก่นและจงัหวดัลพบรีุ ซึ่งมีสดัสว่นของกลุม่
ประชากรท่ีมีแหลง่พ านกัอย่างถาวรในจงัหวดัอ่ืน ๆ เดนิทางมาเย่ียมเยือนหรือประกอบธุรกิจหรือเพ่ือ
การศกึษาในสดัสว่นท่ีคอ่นข้างสงู โดยเฉพาะในจงัหวดัลพบรีุ ซึง่มีข้อมลูระบวุ่าเป็นแหลง่การศกึษาระดบั
อาชีวะ วิทยาลยัครู ซึง่มีนกัเรียนจากจงัหวดัใกล้เคียง เช่น จงัหวดัสิงห์บรีุ และจงัหวดันครสวรรค์ เดนิทาง
มาแบบเช้าไปเย็นกลบัเป็นจ านวนมาก 

 
แผนภมูิภาพที่ ก1.2  แสดงสดัสว่นของกลุม่ประชากรที่มีแหลง่พ านกัอย่างถาวรในจงัหวดัอื่นๆ 

ภาคผนวก ก1.3 สัดส่วนการเดนิทางค้างคืนต่างจังหวัด (ข้ามเขตจังหวัด) อย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ 
ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

หากพิจารณาสดัสว่นหนว่ยตวัอยา่งในพืน้ท่ีตา่งๆ ท่ีเดนิทางค้างคืนในจงัหวดัอ่ืนอยา่งน้อยปีละ           
1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผ่านมา ในภาพรวมพบวา่ประมาณกึ่งหนึง่ (ร้อยละ 46.8) ของกลุม่เป้าหมายมีการ
เดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดัตามเง่ือนไขท่ีก าหนด โดยเฉพาะกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัลพบรีุ พิษณโุลก 
ชลบรีุ นครราชสีมาและขอนแก่น ซึง่มีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีเดินทางค้างคืนสงูกว่าคา่เฉล่ีย ขณะท่ี
กลุม่เป้าหมายในจงัหวดัภาคใต้ และจงัหวดัเชียงใหมท่ี่มีสดัสว่นการเดินทางค้างคืนตา่งจงัหวดัติดตอ่กนั           
2 ปีน้อยกวา่จงัหวดัอ่ืนๆ โดยเฉพาะกลุม่เป้าหมายในจงัหวดัสรุาษฎร์ธานีท่ีมีสดัส่วนกลุม่ตวัอยา่งท่ีเดินทาง
ค้างคืนตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมาเพียงร้อยละ 38.2 
 

91.8 

89.4 

91.0 

79.6 

91.0 

87.1 

90.7 

83.9 

88.3 

93.1 

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0 

เชียงใหม่   

พิษณโุลก   

นครราชสีมา 

ขอนแก่น   

นครสวรรค์   

ชลบรีุ   

กาญจนบรีุ   

ลพบรีุ   

หาดใหญ่   

สรุาษฎร์ธานี  

(ร้อยละ) 

สงขลา 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว 

 ก-3   

 

 

ภาคผนวก ก1.4 เหตุผล (เบือ้งต้น) ที่ท าให้ไม่เดินทางค้างคืนจังหวัดอ่ืน 

 
แผนภมูิภาพที่ ก1.4 แสดงสดัสว่นเหตผุล(เบือ้งต้น) ที่ท าให้ไม่เดินทางค้างคืนจงัหวัดอื่น 

 พบวา่กลุม่เป้าหมายในตา่งจงัหวดัมีข้อจ ากดัท่ีท าให้ไมส่ามารถเดนิทางค้างคืนในจงัหวดัอ่ืนๆ ได้
ในลกัษณะท่ีไมแ่ตกตา่งไปจากกลุม่ตวัอยา่งจาก กรุงเทพฯ และปริมณฑล ท่ีได้ท าการศกึษาไปก่อนหน้านี ้
กลา่วคือ กลุม่เป้าหมายถึงร้อยละ 33.7 และร้อยละ 29.6 (ของผู้ ท่ีไมไ่ด้เดินทางตามเง่ือนไข) มีข้อจ ากดั
เก่ียวกบัสภาพเศรษฐกิจของครอบครัว / ไมมี่เงินเพียงพอ และไมมี่เวลา/จดัเวลาไมไ่ด้เพราะต้องท างาน / 

46.8 

85.4 

38.2 

39.5 

40.5 

45.5 

49.8 

50.3 

51.7 

53.0 

54.5 

55.9 

53.2 

14.6 

61.8 

60.5 

59.5 

54.5 

50.2 

49.7 

48.3 

47.0 

45.5 

44.1 

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0 

ภาพรวม 

กรุงเทพฯ และปริมณฑล 

สรุาษฎร์ธานี 

เชียงใหม่ 

สงขลา 

นครสวรรค์ 

กาญจนบรีุ 

ขอนแก่น 

นครราชสีมา 

ชลบรีุ 

พิษณโุลก 

ลพบรีุ 

เดินทางค้างคืน ตจว.อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้
ในชว่ง 2 ปีที่ผ่านมา 

ไมไ่ด้เดินทางค้างคืนตามเงื่อนไข 

แผนภมูิภาพที่ ก1.3  แสดงสดัสว่นผู้ที่เดินทางค้างคืนต่างจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา  
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ต้องดแูลร้านค้าขายของ ตามล าดบั รวมถึงบางสว่นของกลุม่เป้าหมายท่ีมีข้อจ ากดัด้านสขุภาพ (ร้อยละ
4.5) หรือเกรงกลวัวา่การเดนิทางทอ่งเท่ียวไมมี่ความปลอดภยั(ร้อยละ 0.6) ท าให้ไมส่ามารถเดินทาง
ทอ่งเท่ียวค้างคืนจงัหวดัอ่ืนได้ เป็นต้น 
 อยา่งไรก็ตาม มีประเดน็ท่ีนา่สนใจเก่ียวกบัข้อจ ากดัด้านการเดนิทางของกลุม่เป้าหมายตา่งจงัหวดั
อีกสว่นหนึง่ ได้แก่ลกัษณะพฤตกิรรมความชอบเดนิทางท่องเท่ียวระยะใกล้ (เดินทางเช้าไป-เย็นกลบั)ซึง่มี
สดัสว่นสงูถึงร้อยละ12.9 รวมถึงบางสว่นท่ีเดนิทางค้างคืนจงัหวดัอ่ืนบ้างแตไ่มเ่ป็นประจ าทกุปี ซึง่ก็มี
สดัสว่นสงูถึง  ร้อยละ 15.3 เป็นต้น 
 ภาคผนวก ก1.4.1 เปรียบเทียบข้อจ ากัดด้านการเดนิทางค้างคืนจังหวัดอ่ืนของ

กลุ่มเป้าหมายท่ีอยู่เขต อ าเภอเมือง และอ าเภอรอบนอก 

 โดยภาพรวมพบวา่ไมมี่ความแตกตา่งเก่ียวกบั
ข้อจ ากดัการเดนิทางค้างคืนจงัหวดัอ่ืนระหวา่ง
กลุม่เป้าหมายในอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกมากนกั 
แตก็่เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่กลุม่เป้าหมายในอ าเภอเมืองมี
แนวโน้มอ้างถึงข้อจ ากดัด้านการเงินมากกวา่ ขณะท่ี
กลุม่เป้าหมายท่ีอยูอ่ าเภอรอบๆ กลบัให้ความส าคญักบั
ข้อจ ากดัด้านเวลา ซึง่ไมไ่ด้หมายถึงไมมี่เวลาวา่ง ทว่า
หมายถึงต้องใช้เวลาในการท ากิจกรรมอ่ืนๆ (เพ่ือการ
ด ารงชีพ) มากกวา่ท่ีอยากจะจดัสรรเวลาไปเพ่ือการ
เดนิทางท่องเท่ียว  
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 นอกจากนัน้ยงัพบวา่กลุม่เป้าหมายในอ าเภอเมืองมีแนวโน้มชอบเดนิทางท่องเท่ียวในระยะทางท่ี
ไมไ่กล สามารถเดนิทางไปกลบัได้ภายในวนัเดียวสงูกวา่กลุม่เป้าหมายในอ าเภอรอบๆ อยู่บ้าง 

 ภาคผนวก ก1.4.2 เปรียบเทียบข้อจ ากัดด้านการเดนิทางค้างคืนจังหวัดอ่ืนของ

กลุ่มเป้าหมายในภูมภิาคต่างๆ  

 หากน าข้อจ ากดัท่ีท าให้กลุม่เป้าหมายไมส่ามารถเดินทางทอ่งเท่ียวค้างคืนในตา่งจงัหวดัได้ 
ระหวา่งกลุม่เป้าหมายตามภมูิภาคตา่งๆ มาเปรียบเทียบกนั พบว่ากลุม่เป้าหมายในภูมิภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือและภมูิภาคกลาง มีแนวโน้มอ้างถึงข้อจ ากดัด้านเวลา (หมายถึง ต้องท ามาหากิน 
เลีย้งชีพ ต้องท างานไมมี่เวลาเดนิทางท่องเท่ียว) สงูกวา่กลุม่เป้าหมายในภมูิภาคอ่ืนๆ (ร้อยละ 58.8 และ
ร้อยละ 34.5 ตามล าดบั) 
 ขณะท่ีกลุม่เป้าหมายในภาคเหนือและภาคใต้ให้ความส าคญักบัข้อจ ากดัด้านเศรษฐกิจ(คา่ใช้จา่ย
ในการเดนิทางท่องเท่ียว) ในสดัสว่นท่ีสงู (ร้อยละ 41.6 และร้อยละ 38.7 ตามล าดบั) สอดคล้องกบั
กลุม่เป้าหมายในสองภมูิภาคนี ้มีสดัสว่นการเดนิทางไปค้างคืนจงัหวดัอ่ืนๆ ในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร
เชน่กนั เพียงแตไ่มเ่ป็นประจ าทกุปี (หมายเหตผุู้วิจยั: การติดข้อจ ากดัด้านเศรษฐกิจอาจมีสว่นท าให้ความถ่ีในการเดินทางค้างคืน 

ตจว.ลดลง) โดยเฉพาะกลุม่เป้าหมายในภาคเหนือ ซึง่มีสดัส่วน “การเดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดับ้างแตไ่มบ่อ่ย 
ทกุปี” สงูถึงร้อยละ 30.4 
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31.6 

16.2 

11.3 

5.1 

0.6 

1.4 

0.6 

0.6 

0.5 

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 

เศรษฐกิจไมดี่/ไมม่ีเงิน 

ไมม่ีเวลาวา่ง/ต้องท างาน 

เดินทางค้างคืนบ้างแต่ไมบ่อ่ย ทกุปี 

ชอบเท่ียวในจงัหวดั/เช้าไปเย็นกลบั 

สขุภาพ 

กลวัไมป่ลอดภยั 

ทศันคติสว่นตวัไมช่อบเท่ียว 

เดินทางไปทอ่งเท่ียวคนเดียวไมไ่ด้ 

ไมม่ีเหตผุล 

อ่ืนๆ 

อ.เมือง 

อ าเภอโดยรอบอย่างน้อย 30 กม. 

แผนภมูิภาพที่ ก1.5 แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบข้อจ ากดัด้านการเดินทางค้างคืนต่างจงัหวดัของกลุ่มเป้าหมายที่อยู่เขตอ.เมือง และอ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่  ก1.6 แสดงสดัสว่นการเปรียบเทียบข้อจ ากดัด้านการเดินทางค้างคืนจงัหวดัอื่นของกลุ่มเป้าหมายในภมูิภาคต่างๆ 

 สว่นกลุม่เป้าหมายในภาคตะวนัออกนัน้ นอกจากจะมีข้อจ ากดัด้านการเดินทางค้างคืน ใน
ลกัษณะท่ีไมแ่ตกตา่งจากภาพรวมของภมูิภาคอ่ืนๆ แล้ว ยงัมีสดัสว่นของกลุม่เป้าหมายท่ีแสดงเหตผุลว่า
ตนชอบการเดนิทางระยะใกล้แบบเช้าไปเย็นกลบัในสดัส่วนท่ีสงูถึง ร้อยละ 20.3 
 ดงันัน้จงึสรุปในส่วนนีไ้ด้วา่ ประชาชนในพืน้ท่ีท่ีเช่ือวา่มีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว
เดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมาในสดัสว่นเพียงประมาณคร่ึงหนึง่ 
(น้อยกวา่ กทม. ซึง่คนเดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดัในลกัษณะนีม้ากกวา่ร้อยละ 80) โดยมีเหตผุลท่ีไม่
เดนิทางท่องเท่ียวในลกัษณะดงักลา่ว 2 ประการหลกั ได้แก่ “ไมมี่เงิน” และ “ไมมี่เวลา” โดยเป็นท่ีนา่สงัเกต
วา่ คนอ าเภอรอบนอกมีแนวโน้มให้ความสนใจกบั “เวลาท ามาหากิน” มากกวา่คนเมืองท่ีมุง่เน้น “ตวัเงิน” 
เป็นเกณฑ์ส าหรับการตดัสินใจเดนิทาง 

ภาคผนวก ก1.5 ภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มเป้าหมายท่ีผ่านการคัดกรอง ตามเงื่อนไข 
(Qualified Respondent Demographic profile) 
 ในสว่นต้นของภาคผนวก ก. ท่ีผา่นมาได้น าเสนอผลวิเคราะห์ในภาพรวมของกลุม่ท่ีผ่านมา 
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เหนือ 

ใต้ 

ตะวนัออก 

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 

กลาง 

เศรษฐกิจไม่ดี/ไม่มีเงิน 

ไม่มีเวลาว่าง/ต้องท างาน 

เดินทางค้างคืนบ้างแต่ไม่บอ่ย ทกุปี 

ชอบเท่ียวในจงัหวดั/เช้าไปเย็นกลบั 

(ร้อยละ) 
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ตารางที ่ก1.2 แสดงรายละเอียดภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมายในพืน้ทีท่ีท่ าการศกึษา 

เชียงใหม่ พิษณุโลก นครราชสีมา ขอนแก่น นครสวรรค์ ชลบุรี กาญจนบุรี ลพบุรี สงขลา สรุาษฎร์ธานี รวม

จ านวน (ราย) 708 705 700 700 706 700 712 700 700 700 7031

ร้อยละ 10.1 10.0 10.0 10.0 10.0 10.0 10.1 10.0 10.0 10.0 100.0

จ านวน (ราย) 277 237 232 329 256 288 252 269 234 227 2601

ร้อยละ 10.6 9.1 8.9 12.6 9.8 11.1 9.7 10.3 9.0 8.7 100.0

จ านวน (ราย) 431 468 468 371 450 412 460 431 466 473 4430

ร้อยละ 9.7 10.6 10.6 8.4 10.2 9.3 10.4 9.7 10.5 10.7 100.0

จ านวน (ราย) 310 257 348 137 280 141 95 104 196 218 2086

ร้อยละ 14.9 12.3 16.7 6.6 13.4 6.8 4.6 5.0 9.4 10.5 100.0

จ านวน (ราย) 117 116 173 190 118 126 123 126 148 173 1410

ร้อยละ 8.3 8.2 12.3 13.5 8.4 8.9 8.7 8.9 10.5 12.3 100.0

จ านวน (ราย) 102 146 100 194 139 170 163 153 198 177 1542

ร้อยละ 6.6 9.5 6.5 12.6 9.0 11.0 10.6 9.9 12.8 11.5 100.0

จ านวน (ราย) 95 114 54 115 96 124 148 138 93 90 1067

ร้อยละ 8.9 10.7 5.1 10.8 9.0 11.6 13.9 12.9 8.7 8.4 100.0

จ านวน (ราย) 66 61 21 48 54 104 117 95 43 34 643

ร้อยละ 10.3 9.5 3.3 7.5 8.4 16.2 18.2 14.8 6.7 5.3 100.0

จ านวน (ราย) 18 11 4 16 19 35 66 84 22 8 283

ร้อยละ 6.4 3.9 1.4 5.7 6.7 12.4 23.3 29.7 7.8 2.8 100.0

จ านวน (ราย) 19 15 54 3 24 11 16 8 2 3 155

ร้อยละ 12.3 9.7 34.8 1.9 15.5 7.1 10.3 5.2 1.3 1.9 100.0

จ านวน (ราย) 136 129 234 95 148 98 137 126 69 56 1228

ร้อยละ 11.1 10.5 19.1 7.7 12.1 8.0 11.2 10.3 5.6 4.6 100.0

จ านวน (ราย) 165 160 159 152 188 178 169 173 220 177 1741

ร้อยละ 9.5 9.2 9.1 8.7 10.8 10.2 9.7 9.9 12.6 10.2 100.0

จ านวน (ราย) 144 147 108 172 140 186 155 166 213 207 1638

ร้อยละ 8.8 9.0 6.6 10.5 8.5 11.4 9.5 10.1 13.0 12.6 100.0

จ านวน (ราย) 113 85 57 130 74 98 94 76 134 152 1013

ร้อยละ 11.2 8.4 5.6 12.8 7.3 9.7 9.3 7.5 13.2 15.0 100.0

จ านวน (ราย) 98 101 39 141 67 89 90 99 56 95 875

ร้อยละ 11.2 11.5 4.5 16.1 7.7 10.2 10.3 11.3 6.4 10.9 100.0

จ านวน (ราย) 297 247 305 132 265 111 76 90 149 204 1876

ร้อยละ 15.8 13.2 16.3 7.0 14.1 5.9 4.1 4.8 7.9 10.9 100.0

จ านวน (ราย) 107 107 176 155 108 120 108 113 155 150 1299

ร้อยละ 8.2 8.2 13.5 11.9 8.3 9.2 8.3 8.7 11.9 11.5 100.0

จ านวน (ราย) 82 124 92 159 121 128 119 115 152 135 1227

ร้อยละ 6.7 10.1 7.5 13.0 9.9 10.4 9.7 9.4 12.4 11.0 100.0

จ านวน (ราย) 136 175 85 148 132 177 234 199 133 91 1510

ร้อยละ 9.0 11.6 5.6 9.8 8.7 11.7 15.5 13.2 8.8 6.0 100.0

จ านวน (ราย) 69 46 36 100 59 133 121 111 108 117 900

ร้อยละ 7.7 5.1 4.0 11.1 6.6 14.8 13.4 12.3 12.0 13.0 100.0

จ านวน (ราย) 17 6 6 6 21 31 54 72 3 3 219

ร้อยละ 7.8 2.7 2.7 2.7 9.6 14.2 24.7 32.9 1.4 1.4 100.0

จ านวน (ราย) 71 69 47 16 79 97 34 49 44 64 570

ร้อยละ 12.5 12.1 8.2 2.8 13.9 17.0 6.0 8.6 7.7 11.2 100.0

จ านวน (ราย) 226 178 260 116 186 14 42 41 105 140 1308

ร้อยละ 17.3 13.6 19.9 8.9 14.2 1.1 3.2 3.1 8.0 10.7 100.0

จ านวน (ราย) 137 129 87 83 139 242 264 233 207 127 1648

ร้อยละ 8.3 7.8 5.3 5.0 8.4 14.7 16.0 14.1 12.6 7.7 100.0

จ านวน (ราย) 111 126 150 179 120 213 183 206 200 161 1649

ร้อยละ 6.7 7.6 9.1 10.9 7.3 12.9 11.1 12.5 12.1 9.8 100.0

จ านวน (ราย) 146 167 146 276 162 120 178 162 135 191 1683

ร้อยละ 8.7 9.9 8.7 16.4 9.6 7.1 10.6 9.6 8.0 11.3 100.0

จ านวน (ราย) 17 36 10 30 20 14 11 9 9 17 173

ร้อยละ 9.8 20.8 5.8 17.3 11.6 8.1 6.4 5.2 5.2 9.8 100.0

ระดับการศกึษา

ก าลังศกึษาระดับ

อนุปริญญา / ปวส.

หรือต ่ากว่า

ก าลังศกึษาระดับ

ปริญญาตรี

จบการศกึษาต ่ากว่า

ระดับมัธยมศกึษา

จบการศกึษาระดับ

อนุปริญญา / ปวส.

จบการศกึษาระดับ

ปริญญาตรี

จบการศกึษาสูงกว่า

ระดับปริญญาตรี

กลุ่มโควต้า

วัยรุ่น อายุ 18-20 ปี

ท างานระยะต้น 21-30

 ปี

ท างานระยะกลาง 

31-40 ปี

ท างานระยะปลาย 

41-60 ปี

นักธุรกิจ ค้าขาย/อิสระ

เกษียณอายุ

51-60 ปี

มากกว่า 60 ปี

รายได้ครอบครัว

ต่อเดือน

รายได้ครอบครัว

ระดับ E

รายได้ครอบครัว

ระดับ D

รายได้ครอบครัว

ระดับ C-

รายได้ครอบครัว

ระดับ C+

รายได้ครอบครัว

ระดับ B

รายได้ครอบครัว

ระดับ A

จังหวัดเป้าหมาย 10 จังหวัด

รวม

เพศ

ชาย

หญิง

กลุ่มอายุ

18-22 ปี

23-30 ปี

31-40 ปี

41-50 ปี
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ภาคผนวก ข-1 วิธีการค านวณดัชนีผลตอบแทนทางรายได้ 
จดักลุม่ตามรายได้ครัวเรือน โดยก าหนดให้ 

SES Class 
รายได้ครัวเรือนต่อเดือน 

(ประมาณ) 
ค่าระดับรายได้ครัวเรือน 

SES Class E น้อยกวา่ 6,000 บาท 1 
SES Class D 6,000-14,999 บาท 2 
SES Class C- 15,000-24,999 บาท 3 
SES Class C+ 25,000-39,999 บาท 4 
SES Class B 40,000-59,999 บาท 5 
SES Class A 60,000 บาทขึน้ไป 6 

ดชันีผลตอบแทนทางรายได้= คา่เฉล่ียระดบัรายได้ครัวเรือน 

 ดงันัน้หากกลุม่ท่ีมีคา่ดชันีผลตอบแทนทางรายได้สงู จงึหมายถึงรายได้ครัวเรือนโดยเฉล่ียของกลุม่

จะสงูกวา่กลุม่ท่ีมีคา่ดชันีผลตอบแทนทางรายได้ต ่ากวา่ 

วิธีการค านวณค่าดัชนีระดับการศึกษา 

จดักลุม่ตามระดบัการศกึษา โดยก าหนดให้ 

ระดับการศึกษา ค่าดัชนีระดับการศึกษา 
จบการศกึษาต ่ากวา่ระดบัมธัยมศกึษา 1 
จบการศกึษาระดบัอนปุริญญา / ปวส. 2 
จบการศกึษาระดบัปริญญาตรี 3 
จบการศกึษาสงูกวา่ระดบัปริญญาตรี 4 

ดชันีระดบัการศกึษา= คา่เฉล่ียระดบัการศกึษา 

 ดงันัน้หากกลุม่ท่ีมีดชันีระดบัการศกึษาสงู จงึหมายถึงมีการศกึษาโดยเฉล่ียของกลุม่จะสงูกวา่กลุม่
ท่ีมีคา่ดชันีระดบัการศกึษาต ่ากวา่ 
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ตารางภาคผนวก ค ระดับช่วงคะแนนของแนวทางการวิเคราะห์ข้อมูล (Top Box) 

ระดับคะแนน ช่วงคะแนน ค าบรรยายระดับ 
1 1.00-1.80 เห็นด้วยน้อยท่ีสดุ 
2 1.81-2.60 เห็นด้วยน้อย 
3 2.61-3.40 เห็นด้วยปานกลาง 
4 3.41-4.20 เห็นด้วยมาก 
5* 4.21-5.00 เห็นด้วยมากท่ีสดุ 

 

* Top Box หมายถึง ชว่งคา่ท่ีมีคา่เฉล่ียเกินกวา่ 4.20ขึน้ไป (4.21-5.00) ซึง่การแปรผลใช้
ค าอธิบายวา่ “เห็นด้วย” ขณะท่ีคา่เฉล่ียในช่วงน้อยกวา่ 4.21 ลงมา ปรับค าบรรยายระดบัการแปรผลเป็น 
“เฉยๆ” หรือ “ไมเ่ห็นด้วย” ทัง้หมด 

ใช้ในกรณีท่ีต้องการแยกผลท่ีเดน่ชดัออกจากส่วนอ่ืนๆท่ีไมส่นใจ โดยตวัแปรจะถกูแปลงเป็น 
DUMMY VARIABLE ท่ีแสดงคา่เป็น “1” เฉพาะเม่ือคา่เฉล่ียของตวัแปรพืน้ฐานมีคา่เท่ากบัหรือสงูกว่า 
4.21 ขณะท่ีจะมีคา่เป็น “0” เม่ือคา่เฉล่ียตวัแปรพืน้ฐานมีคา่ต ่ากว่า 4.21  
 DUMMY VARIABLE ของกรณีการแปรผลคา่เฉล่ีย  Top Box 

ระดับคะแนน ช่วงคะแนนเก่า ค าบรรยายระดับ 
0 <4.21 เฉยๆ 
1 4.21-5.00 เห็นด้วย 
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ภาคผนวก ง1.1 การค านวณรายได้ อปท. ทัง้ประเทศ 

 

 

ที่มา : *แหลง่ข้อมลู กระทรวงมหาดไทย พ.ศ.2551 

 

 

 

 

 

 

 

 

อปท.* 
จ านวน

(แห่ง) 

ใช้จ่ายเฉลี่ยในการ 

เดินทางต่อปี 
สัดส่วนการเดนิทาง 

ประมาณการเงนิ

หมุนเวียนทางตรง 

การปกครองท้องถ่ิน

รูปแบบพิเศษ 
2 1,000,000 0.5 1,000,000 

เทศบาลนคร 23 1,000,000 0.5 11,500,000 

อบจ. 75 1,000,000 0.5 37,500,000 

เทศบาลเมือง 140 1,000,000 0.5 70,000,000 

เทศบาลต าบล 1,456 1,000,000 0.5 728,000,000 

อบต. 6,157 500,000 0.5 1,539,250,000 

รวม 7,853 
 

2,387,250,000 
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ภาคผนวก จ  ตารางแสดงจ านวนประชากรในเขตเทศบาลและนอกเขตเทศบาล 

 

ในเขต
เทศบาล

นอกเขต
เทศบาล

รวม ต ่ากว่า18 18-65 > 65 รวม ปี 2550 ปี 2551 ปี 2552
ไฮเปอร์
มาร์เก็ต

ร้าน
คุ้มค่า

ตลาด
โลตัส

เอกซ์
เพรส

บิก๊ซี
บิก๊ซ ี

เอกซ์ตร้า
บิก๊ซ ี 
จัมโบ้

บิก๊ซ ี
มาร์เก็ต

มินิ บิก๊ซี

กรุงเทพและปริมณฑล

กรุงเทพมหานคร 5,702,595 - 5,702,595 1,270,930 3,855,416 404,109 5,530,455 2,290,159 334,053 39,020 19,226 เทศบาลนคร 4,303,602 21          1            6            208        22          7            - 8            22          
นนทบรีุ 622,344     455,727     1,078,071  240,158 740,499 81,682 1,062,339 118,109 122,904 32,743 2,003 เทศบาลนคร 210,895 2            - 5            41          3            2            - - 7            
ปทมุธานี 439,158     517,218     956,376     234,030 658,370 52,551 944,951 207,832 254,939 26,107 2,697 135,301 7            - 1            38          6            1            - - 7            
สมทุรปราการ 647,304     516,801     1,164,105  282,485 793,996 69,197 1,145,678 642,434 499,254 21,302 7,034 เทศบาลนคร 246,855 5            - - 57          5            - 1            - 6            

ภาคกลางและภาคตะวันออก

ชลบรีุ (จงัหวดัหลกั *ตะวนัออก) 739,864     549,726     1,289,590  323,176 861,700 77,819 1,262,695 473,661 400,456 22,260 2,920 เทศบาลนคร 197,814 7            1            5            12          5            2            - -
นครปฐม 234,346     617,080     851,426     200,915 579,144 61,726 841,785 133,992 139,858 25,447 2,843 เทศบาลนคร 97,055 4            1            1            11          2            - - - 2            
พระนครศรีอยธุยา (จงัหวดัหลกั) 306,850     468,307     775,157     180,329 516,352 69,235 765,916 419,657 548,678 21,676 1,647 เทศบาลนคร 64,532 3            1            22          1            - - - -
สมทุรสาคร 223,905     260,701     484,606     122,128 322,690 31,480 476,298 352,849 623,642 18,735 4,519 เทศบาลนคร 80,387 1            1            1            12          - - - - -
ระยอง 268,184     343,911     612,095     161,148 404,612 36,670 602,430 597,657 1,011,476 25,090 1,704 เทศบาลนคร 62,323 2            - 4            7            2            - - - -
สพุรรณบรีุ 187,138     657,452     844,590     190,827 565,184 78,089 834,100 67,990 76,568 15,112 1,077 33,952 1            1            1            - - - - - -
ราชบรีุ 298,527     536,704     835,231     194,150 553,185 70,251 817,586 112,981 136,168 17,576 1,361 50,639 1            - 3            3            2            - - - -
กาญจนบรีุ (จงัหวดัรอง) 218,660     614,763     833,423     194,007 515,522 51,419 760,948 71,198 91,365 15,326 827 26,321 1            - 5            - - - - - -
ลพบรีุ  (รอง) 196,675     557,777     754,452     168,499 504,736 62,367 735,602 74,966 96,831 16,852 665 27,497 1            - 3            4            2            - - - -
ฉะเชิงเทรา 155,170     513,813     668,983     163,566 442,966 55,234 661,766 235,432 334,070 20,665 1,723 46,411 - 1            2            7            2            - - - -
สระบรีุ 230,862     381,845     612,707     147,345 406,612 45,567 599,524 152,501 251,751 22,363 1,330 38,399 2            - 3            11          - - - 1            -
สระแก้ว 75,444       467,007     542,451     141,027 355,738 32,471 529,236 32,021 59,552 14,458 425 9,232 - - - - 1            - - - -
จนัทบรีุ 221,238     290,008     511,246     121,651 341,641 41,307 504,599 41,538 78,115 18,866 489 28,115 1            - 1            2            - - - - -
ประจวบคีรีขนัธ์ 162,182     341,881     504,063     122,677 334,188 35,691 492,556 60,817 127,365 17,932 562 27,442 2            1            1            8            - - - - -
ปราจีนบรีุ 62,899       398,955     461,854     113,145 304,561 36,511 454,217 75,244 168,114 18,263 785 16,191 - 1            - 5            1            - - - -
เพชรบรีุ (จงัหวดัรอง) 161,046     300,193     461,239     105,522 308,376 40,589 454,487 55,678 121,877 17,855 668 22,820 1            3            1            - - - -
ชยันาท 102,065     233,355     335,420     70,539 225,278 34,674 330,491 32,575 89,221 13,995 331 9,077 - 1            - 3            - - - - -
อ่างทอง 78,353       206,454     284,807     62,025 189,547 29,502 281,074 24,089 87,974 17,704 436 10,327 - - - 2            - - - - -
นครนายก 28,364       223,319     251,683     58,066 167,380 23,533 248,979 19,176 73,803 15,983 296 8,769 - - 1            2            - - - - -
ตราด (จงัหวดัรอง *ตะวนัออก) 45,714       174,294     220,008     52,153 141,345 16,800 210,298 21,964 90,753 16,664 448 11,121 - - - - - - - -
สิงห์บรีุ 57,850       157,449     215,299     44,574 144,514 22,996 212,084 24,744 105,068 20,558 260 11,575 1            - - 1            - - - -
สมทุรสงคราม 41,508       152,139     193,647     40,863 130,763 20,293 191,919 16,841 79,940 12,634 270 12,013 - 1            - - 1            - - - -
จ านวนโรงงาน/ประชากร 75th percentile 4,096,844  1,351

ภาคเหนือ

เชียงใหม ่(จงัหวดัหลกั) 599,846     1,032,702  1,632,548  332,984 1,067,735 132,954 1,533,673 127,602 80,241 14,386 2,256 เทศบาลนคร 105,376 114,230 116,937 3            - 4            22          3            1            - - -
เชียงราย 302,145     892,788     1,194,933  253,127 781,193 85,178 1,119,498 64,571 53,815 13,736 137 เทศบาลนคร 31,500 34,980 38,409 - 2            1            5            1            - - - -
พิษณโุลก (จงัหวดัรอง) 179,727     665,834     845,561     187,557 577,844 65,408 830,809 61,670 73,237 13,364 625 เทศบาลนคร 26,592 29,975 31,877 1            - 2            2            1            - - - -
ล าปาง 256,777     507,721     764,498     147,303 534,167 73,285 754,755 47,535 58,210 13,531 1,523 เทศบาลนคร 21,743 23,509 24,647 - 1            - 3            1            - - - -
เพชรบรูณ์ 182,395     812,730     995,125     233,480 666,431 74,001 973,912 69,821 67,890 12,914 124 15,887 18,061 18,703 1            - 2            - 1            - - 1            -
ก าแพงเพชร 184,663     542,183     726,846     176,205 483,254 51,151 710,610 79,234 111,048 15,559 508 11,718 14,279 15,187 1            - 2            - 1            - - - -
สโุขทยั 125,403     477,410     602,813     131,816 411,482 51,028 594,326 34,040 54,417 12,720 202 13,729 14,848 15,452 - - 1            - 1            - - - -
พิจิตร 143,268     409,925     553,193     125,736 371,435 48,751 545,922 37,343 62,625 15,603 724 14,315 15,905 16,077 - 1            - 2            - - - - -
ตาก 119,637     400,025     519,662     150,471 301,376 29,650 481,497 36,611 69,931 10,791 522 12,255 13,625 15,094 - - 1            - 1            - - - -

จ านวน
โรงงาน

อุตสาหกรรม
 ®

การ
ปกครอง

ส่วนท้องถิ่น
 (a)

เงนิฝาก Deposits ²(ล้านบาท)  โลตัส©  (จ านวนสาขา) บิก๊ซี(d) (จ านวนสาขา)จ านวนประชากร *
ช่วงอายุ ( เฉพาะผู้ มีสัญชาติไทย และมีช่ืออยู่

ในทะเบียนบ้าน) ** GPP(ล้าน
บาท)  ***

ผลิตภัณฑ์
จังหวัดต่อหัว 

(GPP Per 
Capita) ***

รายได้
ครอบครัวโดย
เฉล่ีย ***
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ในเขต
เทศบาล

นอกเขต
เทศบาล

รวม ต ่ากว่า18 18-65 > 65 รวม ปี 2550 ปี 2551 ปี 2552
ไฮเปอร์
มาร์เก็ต

ร้าน
คุ้มค่า

ตลาด
โลตัส

เอกซ์
เพรส

บิก๊ซี
บิก๊ซ ี

เอกซ์ตร้า
บิก๊ซ ี 
จัมโบ้

บิก๊ซ ี
มาร์เก็ต

มินิ บิก๊ซี

ภาคเหนือ (ต่อ)

พะเยา 218,306     268,814     487,120     96,849 345,830 38,049 480,728 25,439 47,886 11,348 226 8,667 9,188 10,168 - 2            1            - - - - - -
นา่น 58,065       417,549     475,614     106,569 326,675 37,998 471,242 22,895 47,019 11,407 29 5,003 5,293 5,874 - 1            1            - - - - - -
อตุรดิตถ์ 157,861     305,090     462,951     100,476 315,591 41,885 457,952 30,624 62,784 15,001 358 10,107 10,678 11,436 - 1            - - - - - - -
แพร่ 124,598     337,492     462,090     90,012 326,655 41,524 458,191 23,736 46,063 14,045 1,036 8,820 9,607 10,315 - - - - 1            - - - -
ล าพนู 177,488     227,205     404,693     77,613 284,303 38,532 400,448 69,504 160,251 14,104 842 10,346 11,474 11,807 - - 1            1            1            - - - -
แมฮ่่องสอน 19,277       222,570     241,847     66,658 135,128 14,647 216,433 10,505 45,761 7,245 993 2,836 3,101 3,580 - - - - - - - - -
นครสวรรค์ 211,495     861,373     1,072,868  238,264 713,209 93,265 1,044,738 81,008 70,650 15,912 1,281 เทศบาลนคร 34,825 39,930 39,413 - - 2            1            1            - - - -
อทุยัธานี (จงัหวดัรอง) 60,161       267,710     327,871     76,762 217,882 29,187 323,831 21,107 66,294 12,036 270 6,140 6,860 7,024 - - - - - - - - -
จ านวนโรงงาน/ประชากร 75th percentile 1,027,251  813

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

นครราชสีมา (จงัหวดัหลกั) 644,532     1,926,760  2,571,292  620,513 1,722,697 188,069 2,531,279 158,677 56,872 14,177 7,247 เทศบาลนคร 68,172 77,466 80,545 2            - 2            7            1            - - - -
อบุลราชธานี (จงัหวดัรอง) 361,478     1,442,276  1,803,754  482,047 1,175,097 112,771 1,769,915 72,279 39,089 14,534 3,991 เทศบาลนคร 29,386 32,272 34,859 1            1            3            - 2            - - - -
ขอนแก่น (จงัหวดัหลกั) 388,040     1,374,202  1,762,242  416,474 1,205,315 120,123 1,741,912 139,706 74,487 15,065 1,278 เทศบาลนคร 51,541 55,617 58,577 2            - 3            7            1            - - - -
อดุรธานี 492,429     1,046,511  1,538,940  388,019 1,037,073 83,387 1,508,479 74,911 46,517 17,273 3,971 เทศบาลนคร 36,519 39,438 43,188 2            - 5            6            2            - - - -
บรีุรัมย์ 333,798     1,212,986  1,546,784  410,661 1,010,125 103,760 1,524,546 56,021 34,312 10,263 1,664 16,733 18,426 20,562 - - 1            - 1            - - - -
ศรีสะเกษ 173,221     1,273,124  1,446,345  372,131 953,760 96,424 1,422,315 47,486 31,172 10,782 419 11,706 12,830 14,792 1            3            - - 1            - - - -
สริุนทร์ 95,671       1,282,156  1,377,827  358,445 891,749 98,237 1,348,431 47,854 33,452 12,257 428 14,696 15,790 17,940 - 1            1            - 1            - - - -
ร้อยเอ็ด 244,518     1,063,641  1,308,159  311,815 895,204 85,420 1,292,439 52,144 38,612 11,779 1,243 13,032 13,652 14,338 - 1            1            - - - - - -
ชยัภมิู 153,217     971,949     1,125,166  267,032 756,003 83,646 1,106,681 45,677 38,426 11,253 537 10,827 11,861 12,949 1            - - 2            1            - - - -
สกลนคร 201,441     917,008     1,118,449  289,662 756,484 58,495 1,104,641 41,501 36,369 11,957 223 12,851 13,752 15,785 - 2            2            - 1            - - - -
กาฬสินธุ์ 290,693     689,465     980,158     235,607 674,309 58,517 968,433 40,412 40,400 12,507 391 8,801 9,221 10,522 1            - - 3            - - - - -
มหาสารคาม 115,604     823,486     939,090     219,092 648,358 59,402 926,852 36,490 35,725 15,812 302 10,410 11,657 13,633 - - 1            1            1            - - - -
หนองคาย 207,476     699,774     907,250     235,778 602,550 53,798 892,126 35,999 37,354 12,885 1,171 16,482 18,433 18,409 1            1            1            - - - - - -
นครพนม (จงัหวดัรอง) 87,294       613,396     700,690     185,043 467,706 41,202 693,951 24,073 32,422 10,009 316 7,924 8,421 9,366 - 2            2            - - - - - -
เลย 156,872     463,908     620,780     147,134 418,512 44,573 610,219 36,426 55,552 13,765 390 7,820 8,867 9,642 1            - - - - - - - -
ยโสธร 55,775       483,359     539,134     128,152 369,441 37,138 534,731 21,104 34,477 10,040 231 6,177 6,934 7,812 - - 2            - 1            - - - -
หนองบวัล าภู 112,933     387,980     500,913     128,902 338,378 26,647 493,927 16,369 30,918 12,824 149 4,021 4,194 4,788 - - - - - - - - -
อ านาจเจริญ 66,129       304,675     370,804     94,072 248,187 23,586 365,845 12,291 31,131 11,889 270 3,442 3,493 3,929 - - - - 1            - - - -
มกุดาหาร 72,880       265,168     338,048     87,202 225,372 20,109 332,683 13,875 40,845 13,406 228 5,771 6,066 6,439 - 1            - - - - - - -
จ านวนโรงงาน/ประชากร 75th percentile 1,492,643  1,214

จ านวน
โรงงาน

อุตสาหกรรม
 ®

การ
ปกครอง

ส่วนท้องถิ่น
 (a)

เงนิฝาก Deposits ²(ล้านบาท)  โลตัส©  (จ านวนสาขา) บิก๊ซี(d) (จ านวนสาขา)จ านวนประชากร *
ช่วงอายุ ( เฉพาะผู้ มีสัญชาติไทย และมีช่ืออยู่

ในทะเบียนบ้าน) ** GPP(ล้าน
บาท)  ***

ผลิตภัณฑ์
จังหวัดต่อหัว 

(GPP Per 
Capita) ***

รายได้
ครอบครัวโดย
เฉล่ีย ***

ภาคผนวก จ  ตารางแสดงจ านวนประชากรในเขตเทศบาลและนอกเขตเทศบาล (ต่อ) 
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*  ส านกังานสถิติแหง่ชาติ (ปี 2552)   
** กรมการปกครอง (ปี 2552)   
***ส านกังานสถิติแหง่ชาติ (ปี 2551)   
® กรมโรงงานอตุสาหกรรม (ปี 2548-2551)   
(a) ราชกิจจานเุบกษา และกรมการปกครองกระทรวงมหาดไทย   
² ธนาคารแหง่ประเทศไทย (ปี 2550-2552)   
© www.tescolotus.com (ปี 2554)   
(d) www.Bigc.co.th (ปี 2554)   

 

ในเขต
เทศบาล

นอกเขต
เทศบาล

รวม ต ่ากว่า18 18-65 > 65 รวม ปี 2550 ปี 2551 ปี 2552
ไฮเปอร์
มาร์เก็ต

ร้าน
คุ้มค่า

ตลาด
โลตัส

เอกซ์
เพรส

บิก๊ซี
บิก๊ซ ี

เอกซ์ตร้า
บิก๊ซ ี 
จัมโบ้

บิก๊ซ ี
มาร์เก็ต

มินิ บิก๊ซี

ภาคใต้

นครศรีธรรมราช 293,048     1,223,451  1,516,499  385,512 979,612 129,351 1,494,475 129,724 76,685 18,087 1,678 เทศบาลนคร 41,960 43,785 45,276 2            1            1            7            1            - - - -
สงขลา (จงัหวดัหลกั) 628,831     715,123     1,343,954  364,833 856,770 99,006 1,320,609 166,174 116,328 22,342 1,965 เทศบาลนคร 86,546 96,643 97,630 2            - 1            1            1            1            - - -
สรุาษฎร์ธานี (จงัหวดัรอง) 387,536     606,685     994,221     261,447 644,527 71,291 977,265 131,475 133,248 26,207 730 เทศบาลนคร 54,056 58,936 58,748 3            - 2            - 2            - - - -
ตรัง 118,041     500,634     618,675     168,452 399,750 44,378 612,580 66,064 98,319 23,650 617 เทศบาลนคร 25,026 27,197 27,386 1            - 2            - - - - - -
ยะลา 137,948     342,386     480,334     163,134 279,003 31,055 473,192 42,630 90,190 13,698 328 เทศบาลนคร 17,081 19,187 19,614 - - - - - - - - -
ภเูก็ต 230,592     105,321     335,913     94,925 220,520 15,625 331,070 65,323 222,851 25,084 417 เทศบาลนคร 69,633 72,559 73,510 1            - 4            10          1            1            - - -
นราธิวาส 162,831     565,240     728,071     243,248 427,050 43,963 714,261 49,440 65,629 13,148 450 12,749 14,109 14,599 - - - - - - - - -
ปัตตานี 117,686     529,938     647,624     223,326 369,033 46,594 638,953 38,591 57,374 11,840 604 13,698 14,751 15,020 - - - - 1            - - - -
พทัลงุ 117,581     390,196     507,777     126,573 331,837 44,192 502,602 35,614 64,235 18,670 167 9,314 10,481 10,881 1            - 1            1            - - - - -
ชมุพร (จงัหวดัรอง) 97,682       390,062     487,744     120,674 319,020 40,547 480,241 52,337 104,675 19,003 507 18,040 20,688 21,067 1            1            - - 1            - - - -
กระบี่ 62,196       364,360     426,556     129,595 270,142 23,870 423,607 49,018 126,872 18,852 424 15,740 17,786 17,931 1            - 1            - 1            - - - -
สตลู 59,887       233,214     293,101     89,879 183,133 18,260 291,272 27,232 95,799 17,328 273 5,819 6,249 6,613 1            - 1            - - - - - -
พงังา 33,087       218,570     251,657     66,730 163,256 19,583 249,569 32,130 122,408 22,211 323 11,967 13,186 13,010 - - 1            1            - - - 1            -
ระนอง 29,387       152,367     181,754     46,651 107,633 10,601 164,885 17,102 92,245 21,620 2,282 11,820 12,941 12,934 1            - - - - - - - -
จ านวนโรงงาน/ประชากร 75th percentile 707,959     863

จ านวน
โรงงาน

อุตสาหกรรม
 ®

การ
ปกครอง

ส่วนท้องถิ่น
 (a)

เงนิฝาก Deposits ²(ล้านบาท)  โลตัส© (จ านวนสาขา) บิก๊ซี(d) (จ านวนสาขา)จ านวนประชากร *
ช่วงอายุ ( เฉพาะผู้ มีสัญชาติไทย และมีช่ืออยู่

ในทะเบียนบ้าน) ** GPP(ล้าน
บาท)  ***

ผลิตภัณฑ์
จังหวัดต่อหัว 

(GPP Per 
Capita) ***

รายได้
ครอบครัวโดย
เฉล่ีย ***

ภาคผนวก จ  ตารางแสดงจ านวนประชากรในเขตเทศบาลและนอกเขตเทศบาล (ต่อ) 

http://www.tescolotus.com/
http://www.bigc.co.th/
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ภาคผนวก ฉ- ทศันคติต่อรูปแบบการเดนิทางท่องเที่ยวและการจัดกลุ่มพฤตกิรรม 
ระหว่างการเดนิทางท่องเที่ยว  

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้ประเมินทัง้ในสว่นของทศันคติตอ่รูปแบบการเดนิทางทอ่งเท่ียวในลกัษณะตา่งๆ 
รวมถงึสอบวดัพฤตกิรรมท่ีนิยมปฏิบตัิ (ช่ืนชอบท่ีจะกระท า หากมีโอกาส) ในระหวา่งการเดนิทางทอ่งเท่ียว
ซึง่การเปรียบเทียบผลในมิติทัง้สอง อาจสามารถท าให้เข้าใจและประเมินชอ่งว่างของแนวคิดกบัพฤติกรรม
ท่ีนิยมปฏิบตัขิองกลุม่เป้าหมายตา่ง ๆ ได้ชดัเจนยิ่งขึน้  
ฉ-1  ทศันคตแิละพฤตกิรรมต่อรูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวประเภทต่างๆ 
 มีรูปแบบการทอ่งเท่ียวอยูเ่ป็นจ านวนมากและอย่างหลากหลายในปัจจบุนั รวมถึงโอกาสการ
พฒันารูปแบบการทอ่งเท่ียวแบบใหมท่ี่ก าลงัจะเกิดขึน้ในอนาคต (รายละเอียดเก่ียวกบัรูปแบบการเดิน
ทอ่งเท่ียวตา่ง ๆ ในรายงานขัน้กลาง) ทว่าส าหรับการศกึษาครัง้นีไ้ด้ก าหนดรูปแบบการเดนิทางทอ่งเท่ียว
เบือ้งต้นเพ่ือใช้ทดสอบเปรียบเทียบความแตกตา่ง (ช่องว่าง) ระหวา่งทศันคตแิละพฤตกิรรมท่ีปฏิบตัิ
ระหวา่งการเดนิทางท่องเท่ียวจริงออกเป็น 5 รูปแบบ (เฉพาะท่ีออกแบบไว้ส าหรับการเปรียบเทียบ) 
ดงัตอ่ไปนี ้

1. การทอ่งเท่ียวเพ่ือการพกัผอ่น/อิสระ (Freewill) 
2. เพ่ือกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ (Activity based) 
3. เพ่ือร่วมงานเทศกาล (Festivity based) 
4. เพ่ือการอนรัุกษ์ (Ecological based) 
5. เพ่ือระลกึความหลงั (Nostalgia) 

 

99.9 
97.7 

96.1 
88.1 

93.9 
69.4 

92.1 
69.4 

85.9 
59.1 

ทศันคติเห็นด้วยกบัการท่องเท่ียวเพื่อความเป็นอิสระ/ผ่อนคลาย 
ได้ท่องเท่ียวเพื่อความเป็นอิสระ/ผ่อนคลาย 

ทศันคติเห็นด้วยกบัการท่องเท่ียวเพื่อความสขุจากการระลกึความหลงั 
ได้ท่องเท่ียวเพื่อความสขุจากการระลกึความหลงั 

ทศันคติเห็นด้วยกบัการท่องเท่ียวเพื่อท ากิจกรรมที่ชืน่ชอบ 
ได้ท่องเท่ียวเพื่อท ากิจกรรมที่ชื่นชอบ 

ทศันคติเห็นด้วยกบัการท่องเท่ียวเพื่อร่วมเทศกาล/สนกุสนาน 
ได้ท่องเท่ียวเพื่อร่วมเทศกาล/สนกุสนาน 

ทศันคติเห็นด้วยกบัการท่องเท่ียวเพื่อการอนรัุกษ์ 
ได้ท่องเท่ียวเพื่อการอนรัุกษ์ 

แผนภมูิภาพที่ ฉ.1 แสดงสดัสว่นทศันคติต่อรูปแบบการเดินทางท่องเท่ียว 

(ร้อยละ) 
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 พบวา่กลุม่เป้าหมายส่วนใหญ่เห็นด้วยวา่ตนช่ืนชอบการเดนิทางท่องเท่ียวในสดัสว่นท่ีสงูในเกือบ
ทกุๆ รูปแบบ โดยเฉพาะในรูปแบบเพ่ือการพกัผอ่น/อิสระ รวมถึงรูปแบบการท่องเท่ียวเพ่ือระลกึความหลงั 
(ไมไ่ด้หมายรวมถึงการทอ่งเท่ียงเชิงย้อนยคุเทา่นัน้ ยงัรวมการเดนิทางไปยงัสถานท่ีท่ีท าให้ระลกึถึง
ความหลงัอยา่งเป็นสขุ) รูปแบบการทอ่งเท่ียวเพ่ือกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ เพ่ือร่วมงานเทศกาล รวมถึงท่องเท่ียว
เพ่ือการอนรัุกษ์ ในสดัสว่นท่ีสงูถึง ร้อยละ 99.5  ร้อยละ 96.1  ร้อยละ 93.9  ร้อยละ 92.1  และร้อยละ 
85.9  ตามล าดบั   
 อยา่งไรก็ตามเม่ือน าพฤติกรรมการปฏิบตัริะหว่างการท่องเท่ียวมาเปรียบเทียบ กลบัพบวา่ 
กลุม่เป้าหมายใช้การท่องเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการในแตล่ะรูปแบบในสดัสว่นท่ีแตกตา่งกนัออกไป 
กลา่วคือใช้การทอ่งเท่ียวเพ่ือความเป็นอิสระและผ่อนคลายในสดัสว่นท่ีสงูท่ีสดุถึงร้อยละ  97.7  รวมถึง 
การทอ่งเท่ียวเพ่ือฟืน้ฟคูวามทรงจ าการระลกึถึงความหลงัของตน ในสดัสว่นถึงร้อยละ  81.1  
 (หมายเหตผูุ้วิจยั: ซ่ึงสอดคล้องกบัสดัส่วนกลุ่มเป้าหมายทีเ่ลือกเดินทางกลบัไปทีท่่องเทีย่วเดิม ๆ หากมีโอกาสในสดัส่วนรวมกนัถึงร้อยละ 
82.0 โดยแสดงรายละเอียดในบทที ่3 เกีย่วกบัเป้าหมายการเดินทาง)   
 ในสดัสว่นของการทอ่งเท่ียวเพ่ือกิจกรรมท่ีช่ืนชอบนัน้ ถึงแม้วา่กลุม่เป้าหมายแสดงความเห็นด้วย
ถึงร้อยละ 93.9 แตมี่สดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีนิยมปฏิบตัจิริงระหวา่งการเดนิทางในสดัสว่นเพียงร้อยละ  
65.4 รวมถึงการทอ่งเท่ียวเพ่ือร่วมเทศกาล ซึง่มีกลุม่เป้าหมายเห็นด้วยถึงร้อยละ 92.1แตก่ลบัได้ปฏิบตัจิริง
เพียงร้อยละ 69.4 เท่านัน้   
 โดยเฉพาะรูปแบบการทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์ ซึง่มีสดัสว่นกลุม่ท่ีเห็นด้วยถึงร้อยละ  85.9  แตก่ลบัมี
กลุม่เป้าหมายท่ีอ้างวา่ตนได้ปฏิบตัเิชน่นัน้จริงระหวา่งการเดนิทางเพียงร้อยละ 59.1 เทา่นัน้  
 
ฉ-2 เปรียบเทียบทศันคตแิละพฤตกิรรมการเดนิทางท่องเที่ยวระหว่างกลุ่มเป้าหมาย
ตามภูมิหลังทางกายภาพ  

 หากน ารูปแบบการเดนิทางท่องเท่ียว(ซึง่ได้แก่ การทอ่งเท่ียวเพ่ือระลกึถึงความหลงั การทอ่งเท่ียว
เพ่ือท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ  การทอ่งเท่ียวเพ่ือร่วมงานเทศกาล  และการทอ่งเท่ียวเชิงอนรัุกษ์)ท่ีมีสดัสว่นกลุม่
ท่ีเห็นด้วยแตไ่มน่ าไปปฏิบตัิจริง มาพิจารณาเปรียบเทียบคณุลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพระหวา่งกลุม่ท่ี
ทัง้เห็นด้วยและน าไปปฏิบตัิจริงกบักลุม่ท่ีเห็นด้วยเฉย ๆ แตย่งัไมไ่ด้ปฏิบตันิัน้ พบสาระท่ีนา่สนใจ โดยมี
รายละเอียดตามรูปแบบการทอ่งเท่ียวตา่ง ๆ ดงันี ้  
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ฉ-2.1  การท่องเที่ยวเพื่อระลึกถงึความหลัง (Nostalgia) 

  
แผนภมูิภาพที่  ฉ.2 แสดงสดัสว่นการท่องเท่ียวเพื่อระลกึถงึความหลงั  (Nostalgia) จ าแนกตามลกัษณะทางกายภาพ 

 จากแผนภมูิภาพด้านบนแสดงให้เห็นได้อยา่งชดัเจนวา่กลุม่ท่ีเห็นด้วยวา่ตนช่ืนชอบการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวเพ่ือความสขุจากการระลกึถึงความหลงัมีสดัสว่นไมแ่ตกตา่งกนัมากนกัในแตล่ะกลุม่อายุ แต่
กลุม่เป้าหมายท่ีประยกุต์ใช้การทอ่งเท่ียวเพ่ือระลกึถึงความหลงัระหวา่งการเดนิทางจริงมีแนวโน้มเป็นกลุ่ม
คนอายมุากและมีเศรษฐานะทางสงัคมในระดบัสงู ซึง่ในทิศทางท่ีกลบักนัก็หมายความวา่ กลุม่คนท่ีเห็น
ด้วยกบัการทอ่งเท่ียวรูปแบบดงักลา่วแตไ่มส่ามารถใช้การทอ่งเท่ียวตอบสนองความต้องการดงักลา่วได้จริง  
มีแนวโน้มเป็นกลุม่คนอายนุ้อย โดยเฉพาะกลุม่ท่ีมีฐานะทางสงัคมไมส่งูนกั 

ฉ-2.2  การท่องเที่ยวเพื่อกิจกรรมที่ช่ืนชอบ 

  
แผนภมูิภาพที่ ฉ.3 แสดงสดัสว่นการท่องเท่ียวเพื่อท ากิจกรรมที่ชื่นชอบ จ าแนกตามลกัษณะทางกายภาพ

95.8 96.3 95.3 95.6 96.8 96.3 96.9 

100.0 

86.9 
88.8 88.4 

90.1 
94.2 93.6 94.4 

95.4 

เห็นด้วยกบัการท่องเท่ียวเพื่อระลกึความหลงั ได้เคยกระท า 

96.1 95.8 95.7 95.8 96.5 96.9 

87.9 

89.8 
90.9 92.2 

92.7 93.5 

เห็นด้วยกบัการท่องเท่ียวเพื่อระลกึความหลงั ได้เคยกระท า 

(ร้อยละ) 

94.8 93.4 97.7 94.0 93.1 91.7 91.0 
85.5 

75.5 
65.8 

83.9 79.4 70.2 
56.4 

40.4 

23.3 

เห็นด้วยกบัการท่องเท่ียวเพ่ือกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ได้เคยกระท า 

93.5 93.8 93.6 93.8 95.2 93.7 

68.4 67.6 
70.5 71.0 70.7 69.5 

เห็นด้วยกบัการท่องเท่ียวเพ่ือกิจกรรมท่ีช่ืนชอบ ได้เคยกระท า 

(ร้อยละ) 
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 ขณะท่ีรูปแบบการทอ่งเท่ียวเพ่ือท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบนัน้ มีกลุม่เป้าหมายท่ีมีทศันคตเิห็นด้วยใน
สดัสว่นท่ีกระจายตวัทกุเพศ อาย ุ และเศรษฐานะทางสงัคม (ถึงแม้วา่จะมีแนวโน้มลดลงเล็กน้อยในกลุม่
คนอายมุาก)  แตเ่ม่ือเดนิทางทอ่งเท่ียวแล้วปรากฏวา่กลุ่มเป้าหมายเพศชายอายนุ้อย มีแนวโน้มตอบสนอง
ความต้องการของตนโดยใช้การทอ่งเท่ียวเพ่ือท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบมากกว่ากลุม่อ่ืนๆ และเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่
กิจกรรมการทอ่งเท่ียวนีไ้ด้รับการปฏิบตัโิดยไมเ่ก่ียวข้องกบัปัจจยัเศรษฐานะทางสงัคม (แตกตา่งจากการ
ทอ่งเท่ียวเพ่ือระลกึถึงความหลงั ซึง่เก่ียวกบัฐานะทางสงัคมเป็นอยา่งมาก หมายถึงคนจนหรือคนรวยท่ี
เท่ียวเพ่ือท ากิจกรรมท่ีชอบได้เหมือนกนั แตกตา่งจากการทอ่งเท่ียวเพ่ือร าลกึความหลงัซึง่กลุม่ท่ีมี       
เศรษฐานะดีกว่ามีแนวโน้มปฏิบตัจิริงมากกวา่)  

ฉ-2.3  การท่องเที่ยวเพื่อร่วมงานเทศกาล 

  
แผนภมูิภาพที่ ฉ.4 แสดงสดัสว่นการท่องเท่ียวเพื่อร่วมงานเทศกาล จ าแนกตามลกัษณะทางกายภาพ 

เชน่เดียวกบัรูปแบบการเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือร่วมงานเทศกาล ซึง่มีกลุม่เป้าหมายเห็นด้วยในทกุ
ระดบัการศกึษาทกุเพศและวยั  ทว่าเม่ือเกิดการทอ่งเท่ียวจริงแล้วกลุม่เป้าหมายท่ีตอบสนองความต้องการ
รูปแบบนีก้ลบัมีแนวโน้มเป็นกลุม่คนวยัท างานชว่งปลาย (อาย ุ41-60 ปี)  ท่ีมีระดบัการศกึษาไมส่งูนกักลุม่
หนึง่กบักลุม่นกัเรียน/นกัศกึษาท่ีอยูใ่นวยัเรียนอีกกลุม่หนึง่ 

 
 

 

93.0 91.6 95.2 91.7 90.4 91.9 90.2 85.5 

70.3 68.9 71.3 65.7 65.4 
75.1 72.5 68.2 

เห็นด้วยกบัการท่องเท่ียวเพื่อร่วมงานเทศกาล ได้เคยกระท า 

95.1 90.4 92.5 90.1 90.8 

70.2 71.3 69.6 65.0 63.9 

เห็นด้วยกบัการท่องเท่ียวเพื่อร่วมงานเทศกาล ได้เคยกระท า 

(ร้อยละ) 
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ฉ-2.4  การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 

  
แผนภมูิภาพที่  ฉ.5 แสดงสดัสว่นการท่องเท่ียวเชิงอนรัุกษ์จ าแนกตามลกัษณะทางกายภาพ 

 สว่นการท่องเท่ียวในรูปแบบเชิงอนรัุกษ์  ซึง่เป็นการท่องเท่ียวรูปแบบเดียวท่ีกลุม่เป้าหมายเห็นด้วย
กบัรูปแบบดงักลา่วมีแนวโน้มเป็นกลุม่คนท่ีมีการศกึษาดี อยูใ่นวยัเรียนหรือวยัท างานชว่งต้นหรือกลาง            
ซึง่สอดคล้องกบักลุม่ท่ีน าทศันคติท่ีเห็นด้วยดงักลา่วไปปฏิบตัริะหวา่งการท่องเท่ียวด้วยท่ีมีแนวโน้ม 
เป็นกลุม่นกัเรียน นกัศกึษากลุม่หนึง่และกลุ่มคนวยัท างานชว่งต้นท่ีมีการศกึษาในระดบัสงู (ป.ตรี ขึน้ไป) 
อีกกลุม่หนึง่   

ฉ-3 เกี่ยวกับพฤตกิรรมที่นิยมปฏบิัตริะหว่างการเดนิทาง 

             ในบทท่ีผา่นมาได้เน้นให้เห็นถึงทศันคต ิ(หรือความคดิเห็น) ตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียว ทัง้ในการ
วิเคราะห์ถึงระดบัแรงจงูใจ (โดยใช้ทฤษฎีการด ารงชีวิตของมาสโลว์ในบทท่ี 1.1) รวมถึงทศันคตแิละ
พฤตกิรรมตอ่รูปแบบการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งๆ

86.8 85.4 90.4 85.9 86.6 84.3 79.3 
70.3 

61.5 57.6 
68.3 61.1 58.5 54.8 

46.2 

28.6 

เห็นด้วยกบัการท่องเท่ียวเชิงอนรัุกษ์ ได้เคยกระท า 

89.6 79.6 87.1 85.6 91.9 

67.0 

47.0 
58.4 59.9 

68.2 

เห็นด้วยกบัการท่องเท่ียวเชิงอนรัุกษ์ ได้เคยกระท า 

(ร้อยละ) 
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 ในสว่นนีเ้ป็นการศกึษาเก่ียวกบัพฤติกรรมท่ีนิยมปฏิบตัิระหวา่งการเดนิทางท่องเท่ียว ซึง่พบวา่
พฤตกิรรมท่ีนกัท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายนิยมปฏิบตัริะหว่างการเดนิทางในล าดบัต้นๆ เป็นการใช้การ
เดนิทางท่องเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการ “ผกัผอ่น” โดยใช้เวลาระหวา่งการเดนิทางเพื่อช่ืนชมและ
สมัผสักบัธรรมชาตท่ีิอยูใ่นโลกภายนอก (ท่ีแตกตา่งกบัสิ่งแวดล้อมในชีวิตประจ าวนั) รวมถึงการใช้สายตา
ด่ืมด ่าความสขุจากวิวทิวทศัน์ระหวา่งการเดนิทางในสดัส่วนท่ีสงูถึงร้อยละ 98.6 และร้อยละ 90.7 
ตามล าดบั 
 นอกจากนัน้กลุม่เป้าหมายส่วนใหญ่ยงันิยมท่ีจะเย่ียมชมสถานท่ีเก่าๆหรือสถานท่ีย้อนยคุ  
เพ่ือตอบสนองความต้องการ “การเตมิเตม็ความสขุทางจิตใจ” จากการได้ทบทวนอดีต หวนระลกึถึง
ความหลงัตา่งๆ ของตนเองหรือผู้ เก่ียวข้องในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 88.4 รวมถึง (อาจ) เก่ียวข้องกบัการ 
ช่ืนชม โบราณสถานวดัวาอาราม และกราบไหว้ขอพรสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิให้ชว่ยปกป้องคุ้มครองตน และผู้ ท่ี
เก่ียวข้องในอนาคต ในสดัสว่นถึงร้อยละ 85.6 และ 85.3 ตามล าดบั

98.6 
90.7 
88.4 
88.0 
85.6 
85.3 

81.0 
80.0 
79.4 
78.1 
77.3 

74.5 
73.0 

69.8 
67.3 

60.6 
59.2 
59.1 

56.0 
55.3 

50.6 
43.8 

35.1 
32.5 

26.2 
20.6 

ชื่นชม/สมัผสัธรรมชาติ 

ชมวิวระหว่างการเดินทาง 

ท่องเท่ียวย้อนยคุ/ระลกึถงึความหลงั 

ซือ้ของกิน/ของที่ระลกึ 

ชมโบราณสถาน/วดั อารามต่างๆ 

กราบไหว้ ขอพร สิง่ศกัด์ิสทิธ์ิ 

เข้าชมพิพิธภณัฑ์/ศิลปะ 

ทศันศกึษา/เรียนรู้สิง่ใหม่ๆ 

อยู่เงียบๆ บรรยากาศสงบไม่วุ่นวาย 

เดินดขูองตามตลาดนดั/ถนนคนเดิน 

เข้าวดั/โบสถ์/มสัยิด ไหว้พระ 

พดูคยุ คลกุคลกีับชาวบ้าน 

ชิมร้านอาหารอร่อย 

ร่วมงานเทศกาล ประเพณี 

ทกัทาย/เจอผู้คนใหม่ๆ 

กิจกรรมช่วยเหลอืสงัคม 

กิจกรรมเชิงอนรัุกษ์ธรรมชาติ 

ต่ืนเต้นผจญภยั 

ชมความหลากหลายทางเชือ้ชาติ/วฒันธรรม 

ชมสิง่ประดิษฐ์ ทนัสมยั 

ท ากิจกรรมกลางแจ้งที่ชื่นชอบ 

กิจกรรมกลางเมือง กินกาแฟ/อินเทอร์เน็ต 

ท าสปา หรือนวด เพื่อผ่อนคลาย 

ชอบที่พวกฝร่ังนิยมไปเท่ียวกนั 

ฟังเพลง ดนตรีในเมือง 

ไปเท่ียวที่ไม่ค่อยมีนกัท่องเท่ียวมาก 

แผนภมูิภาพที่ ฉ.6 แสดงสดัสว่นเกี่ยวกบัพฤติกรรมที่นิยมปฏิบติัระหว่างการเดินทาง 

(ร้อยละ) 
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 พฤตกิรรมอีกประการหนึง่ท่ีนิยมปฏิบตัริะหวา่งการเดินทาง ได้แก่ การแวะซือ้ของกิน/ของท่ีระลกึ 
ไปฝากคนท่ีตนรักหว่งใย(สงัคมแหง่ตน) ท่ีไมไ่ด้ร่วมเดนิทางมาด้วย ทัง้นีก็้เพ่ือใช้การเดนิทางท่องเท่ียว
เสริมสร้างและกระชบัความสมัพนัธ์ ตามขัน้ตอนท่ี 3 ของมาสโลว์ ท่ีได้กลา่วถึงไปแล้วในบทท่ี 1.1 
 ฉ-3.1 การจัดกลุ่มพฤตกิรรมระหว่างการเดนิทาง 
 เพ่ือลดความซบัซ้อนเก่ียวกบัรูปแบบการเดนิทางท่ีนิยมปฏิบตัริะหวา่งการเดินทาง สามารถใช้
วิธีการทางสถิตท่ีิเหมาะสมสามารถจดัรวมรูปแบบพฤตกิรรมระหวา่งการเดนิทางได้เป็น 7 กลุม่พฤติกรรม
ระหวา่งการเดนิทางท่องเท่ียว โดยสามารถแสดงสดัสว่นกิจกรรมระหวา่งการเดินทางของแตล่ะรูปแบบ
พฤตกิรรมได้ตามตารางด้านลา่ง 

ตาราง: แสดงสัดส่วนกิจกรรมระหว่างการเดนิทางของกลุ่มพฤตกิรรมท่องเที่ยวต่างๆ 
กลุม่พฤตกิรรมทอ่งเท่ียวช่ืนชมทิวทศัน์ ซือ้หา
ของฝาก 

ให้ความส าคญักบัการช่ืนชม/สมัผสัธรรมชาต ิ(ร้อยละ 
99.8) ชมวิวระหว่างการเดนิทาง (ร้อยละ 99.1) ซือ้ของกิน/
ของท่ีระลกึ (ร้อยละ 98.9) เป็นล าดบัต้น ๆ ขณะท่ีการ
ระลกึถึงความหลงั ชมโบราณสถาน วดัอารามตา่งๆ กราบ
ไหว้ ขอพร สิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ ในสดัสว่นรองลงมา 

กลุม่พฤตกิรรมทอ่งเท่ียวขอพรไหว้พระ 
ร่วมงานเทศกาล  

ให้ความส าคญักบัการกราบไหว้ ขอพร สิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ          
(ร้อยละ 99.0) ช่ืนชม/สมัผสัธรรมชาต ิ(ร้อยละ 98.7)           
ชมโบราณสถาน วดัอารามตา่งๆ (ร้อยละ 96.9) เข้าวดั/
โบสถ์/มสัยิด ไหว้พระ (ร้อยละ 96.5) ร่วมงานเทศกาล 
ประเพณี (ร้อยละ 91.9) ในล าดบัรองลงมาซือ้ของกิน/ 
ของท่ีระลกึ  

กลุม่พฤตกิรรมทอ่งเท่ียวช่ืนชอบกิจกรรม ให้ความส าคญักบัความต่ืนเต้นผจญภยั (ร้อยละ 99.1) ช่ืน
ชม/สมัผสัธรรมชาต ิ(ร้อยละ 99.0) ท ากิจกรรมกลางแจ้งท่ี
ช่ืนชอบ(ร้อยละ 98.8) ขณะท่ีกิจกรรมเชิงอนรัุกษ์ธรรมชาติ 
ชมวิวระหวา่งการเดนิทาง ชมสิ่งประดษิฐ์ ทนัสมยั             
ทศันศกึษา/เรียนรู้สิ่งใหม ่ๆ รองลงมา 

กลุม่พฤตกิรรมทอ่งเท่ียวช่ืนชมวิถีเมือง ให้ความส าคญักบัการช่ืนชม/สมัผสัธรรมชาต ิ(ร้อยละ 
95.4) เดนิดขูองตามตลาดนดั/ถนนคนเดนิ (ร้อยละ 92.0) 
กิจกรรมกลางเมือง กินกาแฟ/อินเตอร์เน็ต (ร้อยละ 90.9) 
ในขณะท่ีใช้เวลาชมสิ่งประดิษฐ์ ทนัสมยั (ร้อยละ 89.1) 
หรือไปท่ีพวกฝร่ังนิยมไปเท่ียวกนัในล าดบัรองลงมา 
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ตาราง: แสดงสัดส่วนกิจกรรมระหว่างการเดนิทางของกลุ่มพฤตกิรรมท่องเที่ยวต่างๆ (ต่อ) 
กลุม่พฤตกิรรมทอ่งเท่ียวเข้าใจท้องถ่ิน ให้ความส าคญักบัการช่ืนชม/สมัผสัธรรมชาต ิ(ร้อยละ 

98.7) พดูคยุ คลกุคลีกบัชาวบ้าน (ร้อยละ 95.4) เข้าชม
พิพิธภณัฑ์/ศลิปะ (ร้อยละ 94.8) อีกทัง้ทกัทาย/เจอผู้คน
ใหม ่ๆ (ร้อยละ 86.9) และชมความหลากหลายทางเชือ้
ชาต/ิวฒันธรรม (ร้อยละ 86.7) เป็นพิเศษ 

กลุม่พฤตกิรรมทอ่งเท่ียวเรียนรู้ อย่างสงบ ให้ความส าคญักบัการช่ืนชม/สมัผสัธรรมชาต ิ(ร้อยละ 
97.4) ทศันศกึษา/เรียนรู้สิ่งใหม่ๆ  (ร้อยละ97.4) อยูเ่งียบๆ 
บรรยากาศสงบไมวุ่น่วาย (ร้อยละ 97.4) รวมถึงได้ชมวิว
ระหวา่งการเดนิทาง (ร้อยละ 85.4) และได้ท ากิจกรรม
ชว่ยเหลือสงัคมเป็นประเดน็รองลงมา 

กลุม่พฤตกิรรมทอ่งเท่ียวแสงสีค ่าคืน ให้ความส าคญักบัการช่ืนชม/สมัผสัธรรมชาต ิ(ร้อยละ 
98.0) ชิมร้านอาหารอร่อย (ร้อยละ 90.2) ท าสปา หรือนวด 
เพ่ือผอ่นคลาย (ร้อยละ 88.2) นอกจากนัน้ชมสิ่งประดษิฐ์ 
ทนัสมยั (ร้อยละ 86.3) และฟังเพลง ดนตรีในเมือง (ร้อยละ 
84.3) เป็นพิเศษ 

 ตารางที่ ฉ.1 แสดงสดัสว่นกิจกรรมระหว่างการเดินทางของกลุม่พฤติกรรมท่องเท่ียวต่างๆ 

 พบวา่กลุม่พฤตกิรรมท่องเท่ียวท่ีกลุม่เป้าหมายตา่งๆนิยมเลือกปฏิบตัมิากท่ีสดุ ได้แก่ กลุม่
พฤตกิรรมท่องเท่ียวท่ีมีลกัษณะเดนิทางเพื่อชมวิว สมัผสับรรยากาศธรรมชาติท่ีไมมี่ในบ้านเมืองตน ซือ้ของ
ท่ีระลกึ ช่ืนชมความหลงั ชมวดัวาอาราม กราบไหว้ขอพรสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ หรืออาจเรียกวา่เป็นกลุม่กิจกรรมท่ี
โดดเดน่ด้าน “ช่ืนชมทิวทศัน์ ซือ้หาของฝาก”  

กลุม่พฤตกิรรมทอ่งเท่ียวท่ีมีผู้นิยมปฏิบตัริองลงมา เป็นแบบแผนในลกัษณะท่ีมุง่เน้นการกราบไหว้
ขอพรสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ ตามวดัวาอาราม โบราณสถาน โดยเฉพาะท่ีมีงานเทศกาลประเพณีตา่งๆ ร่วมไปกบัการ
สมัผสัช่ืนชมธรรมชาตริะหวา่งเดนิทาง พร้อมเดนิทางกลบับ้านด้วยการซือ้ของฝาก หรือเรียกวา่เป็นกลุม่
พฤตกิรรมท่ีโดดเดน่ในด้าน “ขอพรไหว้พระ ร่วมงานเทศกาล”  
 ในขณะท่ีอีกแบบแผนหนึง่เป็นแบบลกัษณะการทอ่งเท่ียวท่ีเน้นความตื่นเต้น ผจญภยั ชอบท า
กิจกรรมกลางแจ้ง หรือกิจกรรมเชิงอนรัุกษ์ ชอบเรียนรู้สิ่งใหม่ๆ  หรือชมประดิษฐ์กรรมทนัสมยัตา่งๆ หรือ
เรียกวา่กลุม่พฤตกิรรมทอ่งเท่ียว “ช่ืนชอบกิจกรรม” 
 อีกแบบแผนหนึง่นอกจากจะช่ืนชอบกบัสมัผสัธรรมชาตแิล้วยงัเป็นการทอ่งเท่ียวลกัษณะคูชี่วิตคน
ในเมือง เชน่ เดนิดขูองตามตลาดนดั ถนนคนเดนิ แหลง่รวมคนในเมืองนัน้ ๆ ช่ืนชอบการใสส่ิ่งประดษิฐ์
ทนัสมยั หรือตามแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีมีชาวตา่งชาตหิรืออาจเรียกวา่กลุม่พฤตกิรรมทอ่งเท่ียว “ช่ืนชมวิถีเมือง” 
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 แบบแผนถดัมาเป็นลกัษณะการทอ่งเท่ียวท่ีเน้นความเป็นกนัเองกบัผู้คนท้องถ่ิน ยอมรับรูปแบบ
วฒันธรรมท่ีหลากหลาย ยินดีท่ีจะได้รู้จกักบัผู้คนกลุม่ใหม่ๆ  หรือเรียกวา่กลุม่พฤติกรรมทอ่งเท่ียว “เข้าใจ
ท้องถ่ิน”  
 กลุม่พฤตกิรรมทอ่งเท่ียวอีกประเภทหนึง่ให้ความส าคญักบัความสงบเป็นสว่นตวัไมวุ่่นวาย            
(ในเมือง) พร้อมเรียนรู้สิ่งใหม ่และพร้อมใช้การท่องเท่ียวเพ่ือชว่ยเหลือสงัคมหรือเรียกวา่กลุม่พฤติกรรม
ทอ่งเท่ียว “เรียนรู้อยา่งสงบ” 
 กลุม่พฤตกิรรมทอ่งเท่ียวแบบสดุท้าย มีลกัษณะการใช้เวลาทอ่งเท่ียวหาความสขุจากการด่ืมกิน 
ฟังเพลง ดแูสงสียามค ่าคืนในเมือง หรือเรียกว่าพฤติกรรมทอ่งเท่ียวแบบ “แสงสีค ่าคืน” 
 จงึอาจสรุปเป็นเบือ้งต้นในส่วนนีไ้ด้วา่ กลุม่เป้าหมายมีแนวโน้มท่ีจะมีทศันคตเิชิงบวกตอ่การ
เดนิทางท่องเท่ียวในรูปแบบตา่งๆอยา่งหลากหลาย แตท่ศันคตท่ีิจะเกิดแรงจงูใจเพียงพอให้เกิดการน าไป
ปฏิบตัริะหวา่งการเดนิทางจริงนัน้มีความแตกตา่งกนัไปตามประสบการณ์และเศรษฐานะทางสงัคม 
อยา่งไรก็ตามพฤติกรรมการทอ่งเท่ียวท่ีเป็นพืน้ฐานความต้องการเบือ้งต้น อยา่งรูปแบบการท่องเท่ียวเพ่ือ
การพกัผอ่น/อิสระก็นบัเป็นรูปแบบพืน้ฐานการทอ่งเท่ียวท่ีต้องมีผสมผสานไปในการทอ่งเท่ียวทกุๆรูปแบบ 
 นอกจากนัน้ยงัพบวา่พฤติกรรมท่ีนิยมปฏิบตัริะหว่างการเดนิทางท่องเท่ียวของกลุ่มเป้าหมายตา่งๆ
สามารถน ามาจดักลุม่เป็นรูปแบบพฤตกิรรมระหวา่งการเดนิทางเพื่อน าไปประมวลผลรวมกบัพฤตกิรรม
ด้านอ่ืน ๆ ของกลุม่วิถีชีวิตตา่ง ๆ ในบทถดัไป 

 


