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แผนภมูิภาพท่ี 4  แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ท่ีเดนิทางท่องเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอายุเปรียบเทียบ
ระหวา่งอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 
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แผนภมูิภาพท่ี 5 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวจ าแนกตามอาชีพ เปรียบเทียบระหวา่ง
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 
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แผนภมูิภาพท่ี 6 แสดงสดัส่วนกิจกรรมยามวา่งของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบภาพรวม 10 จงัหวดั 12 

แผนภมูิภาพท่ี 7 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์จ าแนกตามกลุ่มพฤตกิรรมการใช้เวลาวา่ง เปรียบเทียบระหวา่ง
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 
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แผนภมูิภาพท่ี 8 แสดงสดัส่วนประสบการณ์การเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาว
นครสวรรค์ 
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เปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 11 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบ
กบัภาพรวม10 จงัหวดั 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 12 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ในอ าเภอเมือง
เปรียบเทียบกบัอ าเภอรอบนอก 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 13 แสดงค่าเฉล่ียความถ่ี(ครัง้/ปี) ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของ      
 ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ 

18 

แผนภมูิภาพท่ี 14 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดนิทางจ าแนกตามกลุ่มอาชีพ 19 
แผนภมูิภาพท่ี 15 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดนิทาง      
ชาวนครสวรรค์ 15 อนัดบัแรก 

19 

แผนภมูิภาพท่ี 16 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก เปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

20 

แผนภมูิภาพท่ี 17 แสดงสดัส่วนกลุ่มบคุคลที่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัด้วย 
เปรียบเทียบระหว่างการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

20 

แผนภมูิภาพท่ี 18 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีมีส่วนส าคญัในการออกความคดิเห็นเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน
ของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

21 

แผนภมูิภาพท่ี 19 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ 22 
แผนภมูิภาพท่ี 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน 
หนึง่ครัง้ 

22 
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แผนภมูิภาพท่ี 21 แสดงคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน  
(บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

23 

แผนภมูิภาพท่ี 22 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบกบั
ภาพรวม 10 จงัหวดั 

24 

แผนภมูิภาพท่ี 23 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

24 

แผนภมูิภาพท่ี 24 แสดงสดัส่วนทศันคตติอ่การเดนิทางในวนัหยดุหรือเทศกาลเฉพาะกลุ่มท่ีเลือกเดนิทางในช่วง
ดงักล่าว 

25 

แผนภมูิภาพท่ี 25 แสดงสดัส่วนการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ 26 
แผนภมูิภาพท่ี 26 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ท่ีมีการเดนิทางทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก 9 
จงัหวดัท่ีท าการศกึษา 

26 

แผนภมูิภาพท่ี 27 แสดงสดัส่วนของการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคในผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์จ าแนก
ตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

26 

แผนภมูิภาพท่ี 28 แสดงลกัษณะการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวนครสวรรค์ 

28 

แผนภมูิภาพท่ี 29 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีใช้ในการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของ 
ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบ
ระหวา่งช่วงอายุ 

29 

แผนภมูิภาพท่ี 30 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ท่ีวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดั 29 
แผนภมูิภาพท่ี 31 แสดงสดัส่วนของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า 
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 32 แสดงสดัส่วนเป้าหมายการเดนิทาง 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์สนใจท่ีจะเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 33 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์วางแผนไว้ในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 34 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าเปรียบเทียบระหวา่ง 
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดนิทาง 
ชาวนครสวรรค์ 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 36 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวนครสวรรค์ 

33 

แผนภมูิภาพท่ี 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวนครสวรรค์จ าแนกตามช่วงอายุ 

33 

แผนภมูิภาพท่ี 38 แสดงสดัส่วนข้อจ ากดัตา่งๆ ท่ีท าให้ไม่สามารถเดินทางทอ่งเท่ียวสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุใน
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

34 
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แผนภมูิภาพท่ี 39 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบกบัภาพรวม  
10 จงัหวดั 

34 

แผนภมูิภาพท่ี 40 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์จ าแนกตามช่วงอายุ 35 
แผนภมูิภาพท่ี 41 แสดงภาพรวมของพาหนะท่ีเลือกใช้ในการเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทาง 
ชาวนครสวรรค์ 

35 

แผนภมูิภาพท่ี 42 แสดงแหล่งทอ่งเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์เคยไปเย่ียมเยือนในช่วง 2 ปีท่ี
ผ่านมา 

36 

แผนภมูิภาพท่ี 43 แสดงสดัส่วน 10 อนัดบั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากท่ีสดุ 37 
แผนภมูิภาพท่ี 44 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีต้องการเดินทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคยไป
และอยากไปมากท่ีสดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

38 

แผนภมูิภาพท่ี 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีต้องการเดนิทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคยไป
และอยากไปมากท่ีสดุจ าแนกตามอายุ 

39 

แผนภมูิภาพท่ี 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เก่ียวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ 40 
แผนภมูิภาพท่ี 47 แสดงสดัส่วนของช่องทางส่ือท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจเดินทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทาง  
ชาวนครสวรรค์ 

41 

แผนภมูิภาพท่ี 48 แสดงสดัส่วนการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์และสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่าย 41 
แผนภมูิภาพท่ี 49 แสดงสดัส่วนการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์โดยจ าแนกตามช่วงอายุ 42 
แผนภมูิภาพท่ี 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ตามภมูิหลงัทางกายภาพ 45 
แผนภมูิภาพท่ี 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ตามกลุ่มกิจกรรมยามวา่งและ
พฤตกิรรมนิยมระหวา่งการเดนิทางทอ่งเท่ียว 

45 

แผนภมูิภาพท่ี 52 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวิต 47 
แผนภมูิภาพท่ี 53 แสดงคา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวติ 47 
แผนภมูิภาพท่ี 54 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์และคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของแตล่ะกลุ่มส าหรับ 
การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

48 

แผนภมูิภาพท่ี 55 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ท่ีมีแผนการเดนิทางแบบพกัค้างคืน 49 
แผนภมูิภาพท่ี 56 แสดง “วตัถุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตามกลุ่มวิถีชีวติ 49 
แผนภมูิภาพท่ี 57 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 50 
แผนภมูิภาพท่ี 58 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 51 
แผนภมูิภาพท่ี 59 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสู่ธรรมชาติ 
หรือสงัคม 

51 

แผนภมูิภาพท่ี 60 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 52 
แผนภมูิภาพท่ี 61 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ 52 
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1. ความเป็นมา  

 การทอ่งเท่ียวนบัเป็นกิจกรรมท่ีมีความส าคญัยิ่งในสงัคมยคุสมยัปัจจบุนั โดยเฉพาะหากพิจารณา
การเปล่ียนแปลงทัศนคติด้านการเดินทางท่องเท่ียวกับพัฒนาการของสังคมในด้านต่างๆ ไปพร้อมกัน 
เน่ืองจากมีแนวโน้มท่ีเช่ือได้ว่าการเปล่ียนแปลงของสงัคมกับทศันคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวมี
ความสอดคล้องเก่ียวเน่ืองกัน ซึ่งไม่ว่าการเปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวเป็น
องค์ประกอบเร่ิมต้นท่ีสง่ผลให้เกิดการเรียนรู้และพฒันาการของสงัคมตามมา หรือเป็นไปในทิศทางกลบักนั
ก็ตามแตส่ิ่งส าคญัท่ีสดุท่ีต้องจบัตามองคือแนวโน้มหรือทิศทางของพฒันาการนัน้ซึ่งจะส่งผลตอ่พฒันาการ
ของอตุสาหกรรมการทอ่งเท่ียวในอนาคต 
 ดงันัน้การท าความเข้าใจถึงกระบวนการเปล่ียนแปลง โดยเฉพาะทิศทางการเคล่ือนไหวท่ีก าลงัจะ
เกิดขึน้ จึงนบัเป็นสาระหลกัของการศึกษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือน ามาต่อยอดจากผลการศึกษาครัง้ท่ีผ่านมาซึ่ง
เป็นการศึกษาท าความเข้าใจทศันคติและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวไทยใน กรุงเทพฯและปริมณฑล 
โดยได้มีการน าทฤษฎี “ความต้องการในการด ารงชีวิตของมาสโลว์” มาเป็นกรอบในการศกึษาเช่นเดียวกนั 
แต่ได้เปล่ียนแปลงขอบเขตกลุ่มตวัอย่างให้ครอบคลุมชาวไทยท่ีมีศกัยภาพด้านการเดินทางท่อง เท่ียวท่ี
อาศยัในเขตตา่งจงัหวดัของทกุ ๆ ภมูิภาค ในประเทศไทย 

2. วัตถุประสงค์การศึกษา  
1. เพ่ือทราบทศันคตท่ีิมีตอ่การทอ่งเท่ียวประเภทตา่งๆ ของกลุม่เป้าหมาย 
2. เพ่ือทราบพฤติกรรม วิถีชีวิตและแรงจูงใจของคนไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาท่ี

สง่ผลตอ่การตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียว                                                                                                                                     
3. เพ่ือจดักลุม่นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของการศกึษาในลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 
4. เพ่ือก าหนดแนวทางสง่เสริมการตลาดส าหรับนกัท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของ

การศกึษา 
5. เพ่ือทราบความแตกต่างของนักท่องเท่ียวชาวไทยในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑลกับ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาในด้านทัศนคติท่ีมีต่อการท่องเท่ียว 
พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว และวิถีชีวิตทัว่ไปท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว 

3. วิธีการวิจัย 

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้ใช้วิธีการวิจยัเป็น 3 แบบตามเง่ือนไขท่ีได้ก าหนดไว้ในข้อเสนอโครงการฯ โดยมี
รายละเอียดดงันี ้
 1. การวิจยัเอกสาร  เป็นการศกึษาข้อมลูทตุยิภมูิจากงานวิจยั รายงานสถิติ/ สิ่งพิมพ์ทางวิชาการ/ 
เว็บไซต์ ฯลฯ เพื่อน ามาใช้เป็นข้อมลูเบือ้งต้นในการวิจยัภาคสนาม (โดยได้แสดงรายละเอียดผลการค้นคว้า
เรียบเรียงอยา่งละเอียดไว้ในรายงานความก้าวหน้าของโครงการศกึษาครัง้นี)้ 
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 2. การวิจยัภาคสนาม การสมัภาษณ์โดยใช้แบบสอบถาม ชาวไทยในจงัหวดัท่ีก าหนด ตาม
กลุม่เป้าหมายท่ีก าหนดไว้ เพ่ือให้ได้ข้อมลูด้านทศันคต ิพฤตกิรรม และแรงจงูใจในการเดนิทางทอ่งเท่ียว 
โดยการเก็บข้อมลูและประมวลผลด้วยวิธีการทางสถิติและเทคนิคท่ีเหมาะสมเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล  
 3. การสมัภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) เพ่ือให้การศึกษาครัง้นี ้สามารถเพิ่มความรู้และ
ความเข้าใจต่อ “ผู้ เล่นกลุ่มใหม่” (New Stakeholder) ในอตุสาหกรรมท่องเท่ียวท่ีเกิดจากการกระจาย
อ านาจการบริหารจัดการทรัพยากรของภาครัฐไปยังท้องถ่ิน อันมีผลท าให้เกิด “องค์กรปกครองส่วน
ท้องถ่ิน” หรือ อบต. อบจ. ตามภูมิภาคตา่งๆ จึงเสนอให้มีวิธีการวิจยัในรูปแบบ “การสมัภาษณ์เชิงลึก” กบั
ผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินในพืน้ท่ีเป้าหมายตา่งๆ ดงักล่าว (หมายเหต:ุ รายงานเก่ียวกบั อปท. 
ในบทท่ี 8 ของรายงานฉบบัสมบรูณ์) 
 3.1 วิธีการเก็บข้อมูลภาคสนามและจ านวนหน่วยตัวอย่าง 
 3.1.1 คณุลกัษณะของหนว่ยตวัอยา่ง (Respondent Qualification) 

- เป็นคนไทยท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีจงัหวดันครสวรรค์ 
- อายตุัง้แต ่18 ปีขึน้ไป 
- ทัง้เพศชายและหญิง 
- ไม่มีข้อจ ากัดเก่ียวกับช่วงระดับรายได้ แต่ต้องเคยเดนิทางท่องเที่ยว 
แบบพักค้างคืนอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

 ทัง้นีก้ าหนดให้การกระจายตวัของหนว่ยตวัอย่างสามารถครอบคลมุกลุม่ยอ่ยในประชากรกลุม่อายุ
ตา่งๆ อยา่งเทา่เทียมเหมาะกบัสดัส่วนของประชากรในพืน้ท่ีเป้าหมายดงันี ้ 

- กลุม่นิสิต นกัศกึษา (ระดบัปริญญาตรี-ปริญญาโท หรือเทียบเทา่) 
- กลุม่คนท างานระยะต้น (อายรุะหวา่ง 21-30 ปี) 
- กลุม่ท างานระยะกลาง (อายรุะหวา่ง 31-40 ปี) 
- กลุม่ท างานตอนปลาย (อายรุะหวา่ง 41-60 ปี)  
- กลุม่เกษียณท างาน (ตัง้แต ่55 ปีขึน้ไป) 

 3.1.2 พืน้ท่ีด าเนินการเก็บข้อมลู (Sampling Frame) 
 ส าหรับจงัหวดันครสวรรค์ ซึง่เป็นหนึง่ในสิบพืน้ท่ีศกึษาครัง้นี ้ได้ท าการเก็บข้อมลูภาคสนาม           
ตัง้แตว่นัท่ี 2-15 ธนัวาคม 2553 เร่ิมท่ีอ าเภอเมือง ในวนัท่ี  2 ธนัวาคม 2553 ชว่งหนึง่ และในชว่งสดุท้าย
ระหวา่งวนัท่ี 9-15  ธนัวาคม 2553 อีกชว่งหนึง่ และส าหรับอ าเภอรอบนอก ได้สุม่ส ารวจเพ่ือคดัเลือก
กลุม่เป้าหมายท่ีอ าเภอลาดยาวระหวา่งวนัท่ี 3-5 ธนัวาคม 2553 และอ าเภอชมุแสงระหวา่งวนัท่ี 6-8 
ธนัวาคม 2553 ซึง่ผลการเก็บข้อมลูภาคสนามในภาพรวมก็สามารถประสบความส าเร็จด้วยดี 
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3.1.3 จ านวนหนว่ยตวัอย่าง (Sample Size)  
 เพ่ือให้การเก็บข้อมลูและประมวลผลข้อมลูด้วยวิธีการทางสถิตแิละเทคนิคท่ีเหมาะสม เป็นท่ี
ยอมรับในระดบัสากล และมีระดบัความเช่ือมัน่ไมต่ ่ากวา่ 95% (Taro Yamane Formulation for Sample 
size) จงึเสนอสมมตฐิานและแนวทางการก าหนดจ านวนหนว่ยตวัอยา่งของจงัหวดันครสวรรค์ รวมถงึแสดง
จ านวนหน่วยตวัอยา่งท่ีเหมาะสมดงันี ้
สมมตฐิาน 

- ระดบัความเชื่อมัน่ 95% 
- คา่ความคลาดเคลื่อนของการสุม่ตวัอยา่งที่ยอมรับได้ (e= 0.05) 
- สดัสว่นของลกัษณะที่สนใจ (p=0.5)  

 อยา่งไรก็ตามเพื่อให้จ านวนหนว่ยตวัอยา่งในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกมีการกระจาย
ตวัอยา่งครอบคลมุและเหมาะสม จงึเพิ่มจ านวนหนว่ยตวัอยา่งเป็นเทา่กบัหรือมากกว่า 700 รายโดยแบง่
สดัสว่นและก าหนดวิธีการสุ่มเลือกหนว่ยตวัอย่างดงันี ้

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตวัอยา่งและรายละเอียด 
เทศบาลอ าเภอเมือง  - จ านวน  414  ราย 

- กระจายครอบคลมุในทกุพืน้ที่ของเทศบาล ตามรายละเอียดวิธีการสุม่เลือกหน่วยตวัอยา่งตามข้อ 3.1.4 
อ าเภอรอบนอก - จ านวน  292 ราย 

- อ าเภอที่หา่งจากอ าเภอเมืองมากกวา่ 30 กม. ได้แก่ อ าเภอลาดยาว และอ าเภอชมุแสง 

 3.1.4 วิธีการสุม่เลือกหนว่ยตวัอยา่ง (Sampling Method) 
 - พืน้ท่ีเขตเทศบาล (Multi-Stage Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มเลือกพืน้ท่ีเก็บตวัอย่างก่อน แล้วจงึ
สุม่เลือกหนว่ยตวัอย่างแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) 
ด้วยวิธี สุม่แบบเป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 
 -  พืน้ท่ีตา่งอ าเภอ (Systematic Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) ด้วยวิธีสุม่แบบ
เป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 
 3.1.5 ค าบรรยายศพัท์ท่ีน ามาใช้เป็นการเฉพาะในรายงาน 
 ผู้เดนิทาง  หมายถึง  กลุม่เป้าหมายท่ีได้เดินทางท่องเท่ียวโดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดั 
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา 
 ผู้เดนิทางอ าเภอเมือง   หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภอเมือง และได้เดนิทาง
ทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา 
 ผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก  หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภออ่ืนนอกเหนือจาก
อ าเภอเมือง และได้เดนิทางทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ี
ผา่นมา 

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตวัอยา่งที่ค านวณได้ตามเงื่อนไข 
จงัหวดันครสวรรค์ ไมน้่อยกวา่ 400 ราย 
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บทที่ 1 ภูมิหลังทางกายภาพและกจิกรรมยามว่าง 

1.1 ภูมิหลังทางกายภาพของกลุ่มตัวอย่าง 

จากการสุม่ส ารวจผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีได้เดนิทางท่องเท่ียวโดยมีการค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา พบวา่หนว่ยตวัอยา่งเป็นเพศหญิงในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 63.7 
เป็นเพศชายเพียงร้อยละ 36.3 โดยสว่นใหญ่เป็นนกัศกึษาท่ีมีอายอุยูร่ะหวา่ง 18-22 ปี กลุม่หนึง่                  
(มีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 39.7 สงูกวา่ภาพเฉล่ียรวม 10 จงัหวดั) กบักลุม่คนวยัท างานระยะต้นถึงชว่งกลาง 
(ร้อยละ 16.7 และร้อยละ 19.7) ส่วนผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ในกลุม่ท่ีอายมุากขึน้ มีแนวโน้มท่ีจะออก
เดนิทางท่องเท่ียวในสดัสว่นท่ีน้อยลง โดยเฉพาะกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างานอายตุัง้แต ่51 ปีถึงวยัเกษียณ                 
มีสดัสว่นผู้ ท่ีเดนิทางท่องเท่ียวอยา่งน้อยปีละครัง้เพียงร้อยละ 7.6 และร้อยละ 2.7 ตามล าดบัเท่านัน้  

  
แผนภมูิภาพที่ 1 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

เม่ือพิจารณาจากเศรษฐานะ(SES)หรือรายได้
ครอบครัวตอ่เดือนพบวา่ ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ี
เดนิทางท่องเท่ียวมีสดัสว่นของผู้ ท่ีเศรษฐานะระดบัสงู
(SES Class AB) เทา่กบัร้อยละ 22.0 ต ่ากวา่ภาพรวม
เล็กน้อย ขณะท่ีสดัส่วนของผู้ มีเศรษฐานะต ่ากวา่ 
ระดบั CD รวมกนัสงูถึงร้อยละ 74.2 สงูกวา่ภาพรวม 
ซึง่หมายถึงผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ ท่ีเดนิทางแบบ
พกัค้างคืนเป็นกลุม่เป้าหมายท่ีมีเศรษฐานะในระดบั
ปานกลางเป็นสว่นใหญ่นัน่เอง  

37.0 36.3 

63.0 63.7 

รวม 10 จงัหวดั นครสวรรค์ 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

29.7 
20.1 21.9 15.2 9.1 4.0 

39.7 

16.7 19.7 13.6 7.6 2.7 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) รวม 10 จงัหวดั นครสวรรค์ 

2.3 3.7 
18.5 23.1 

26.2 
29.3 

24.6 
21.8 

15.2 11.5 
13.2 10.5 

รวม 10 จงัหวดั นครสวรรค์ 

ระดบั A 

ระดบั B 

ระดบั C+ 

ระดบั C- 

ระดบั D 

ระดบั E 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 2 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์  
จ าแนกตามรายได้ครอบครัวต่อเดือน  

74.2 

รายงานฉบับสมบูรณ์ 
โครงการส ารวจทศันคตแิละพฤตกิรรมในการเดนิทางท่องเที่ยวของ

ชาวไทยในพืน้ที่ที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว 
- นครสวรรค์ - 
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แผนภมูิภาพที่ 3 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ จ าแนกตามระดบัการศกึษา 

ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ เป็นกลุม่
นกัเรียน/นกัศกึษาสงูถึงร้อยละ 37.5 (ก าลงัศกึษา 
ป.ตรี ร้อยละ 26.3 และอนปุริญญาหรือ ปวส. 
ร้อยละ 11.2) ซึง่นบัว่าเป็นสดัสว่นท่ีสงูมากเม่ือ
เทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั (รวมกนัร้อยละ 
26.7) ส่วนผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ท่ีจบ
การศกึษาระดบัต ่ากวา่ปริญญาตรี กลบัมีการ
เดนิทางในสดัสว่นท่ีไมส่งูมาก รวมกนัเพียงร้อยละ 
36.7 (ร้อยละ 17.0 และร้อยละ 19.7) ต ่ากวา่
ภาพรวมท่ีมีสดัสว่นกลุม่นีร้้อยละ 46.9 ขณะท่ี
กลุม่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีมีการศกึษาดีมีการ
เดนิทางไมแ่ตกตา่งจากภาพรวมมากนกั 

(หมายเหตผุู้วิจยั : เม่ือน าสดัสว่นระดบัการศกึษา และเศรษฐานะทางสงัคมของกลุม่ผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ มาเปรียบเทียบกบั
ภาพรวม เป็นตวัอยา่งหนึ่งที่อาจอนมุานได้วา่ ระดบัการศกึษาสง่ผลตอ่การเดนิทางทอ่งเที่ยวมากกวา่เศรษฐานะทางสงัคม หมายถึง คนฐานะ
ดีที่การศกึษาน้อย ซึง่มีแนวโน้มเป็นกลุม่คนอายมุาก เลือกที่จะเดินทางทอ่งเที่ยวน้อยกวา่คนฐานะปานกลางที่มีการศกึษาดี)   

 1.1.1 เปรียบเทียบภูมิหลังทางกายภาพระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก 

จากการวิเคราะห์เปรียบเทียบผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบว่า
กลุม่เป้าหมายสว่นใหญ่ เป็นเพศหญิงกวา่ร้อยละ 60 เชน่เดียวกนัทัง้สองพืน้ท่ี  

  

แผนภมูิภาพที่  4 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ที่เดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุเปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

 แตห่ากพิจารณากลุม่อายกุลบัพบความแตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญั กลา่วคือ ในขณะผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองเกินกวา่กึ่งหนึง่ (ร้อยละ 62.1) อยูใ่นชว่งวยัรุ่น (อาย ุ18-22ปี) ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกกลบั
เป็นกลุม่คนวยัท างานท่ีสว่นใหญ่ฐานะปานกลางถึงดี 

8.1 11.2 
18.6 

26.3 

23.4 
19.7 

23.5 17.0 

23.9 22.9 

2.5 2.8 

รวม 10 จงัหวดั นครสวรรค์ 

จบสงูกว่าป.ตรี 

จบระดบัป.ตรี 

จบอนปุริญญา / ปวส. 

จบต ่ากว่ามธัยมศกึษา 

ก าลงัศกึษาป.ตรี 

ก าลงัศกึษา อนฯุ / 
ปวส.หรือต ่ากว่า 

(ร้อยละ) 

36.7 

37.5 

36.2 36.3 

63.8 63.7 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

62.1 

14.7 13.3 
6.0 2.2 1.7 7.9 

19.5 
28.8 24.3 

15.4 
4.1 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) 
อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

72.6 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (นครสวรรค์)  

 12   

 

เม่ือพิจารณากลุ่มอาชีพหรือกิจกรรมหลัก 
พบว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมืองส่วนใหญ่เป็นกลุ่ม
นกัศกึษาในสดัส่วนสงูถึงร้อยละ 60.4 (สอดคล้อง
กับกลุ่มอายุท่ีกล่าวถึงด้านบน) รองลงมา ได้แก่ 
พนกังาน บ.เอกชน ร้อยละ 10.6 

สว่นผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนัน้กลุม่อาชีพ
ท่ีมีแนวโน้มจะออกเดนิทางทอ่งเท่ียวมากกวา่           
กลุม่อ่ืน ๆ ได้แก่ เจ้าของกิจการ  ร้อยละ 21.9 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 18.2 สว่นลกูจ้าง
ภาครัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ ค้าขาย และเกษตรกร                 
มีสดัสว่นใกล้เคียงกนัท่ีร้อยละ 16.8  ร้อยละ 15.4 
และร้อยละ 13.4 ตามล าดบั 

 
 

แผนภมูิภาพที่ 5 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ที่เดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามอาชีพ 
เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

1.2 กิจกรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์ 

   
แผนภมูิภาพที่ 6 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบภาพรวม 10 จงัหวดั 

 หากพิจารณากิจกรรมยามว่าง (เป็นรายกิจกรรม) ของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ 10 อนัดบัแรก 
พบวา่มีความแตกตา่งไปจากภาพรวม 10 จงัหวดัพอสมควร กลา่วคือ ถึงแม้กิจกรรมยามวา่งของผู้ เดนิทาง
ชาวนครสวรรค์ สว่นใหญ่เป็นการดทีูวีท่ีบ้าน (ร้อยละ 71.8) แตผู่้ เดนิทางชาวนครสวรรค์จ านวนมากก็นิยม
ท่ีจะออกมาเดนิเลน่ตามห้างสรรพสินค้าในตวัเมือง (ร้อยละ 53.4) รวมถึงกิจกรรมท่ีออกมาพบปะ           

60.4 

10.6 

8.2 

6.8 

6.0 

5.1 

1.9 

0.5 

5.1 

3.4 

21.9 

18.2 

16.8 

15.4 

4.8 

13.4 

นกัเรียน/นกัศกึษา 

พนกังานบริษัทเอกชน 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 

ค้าขาย 

แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 

เกษตรกร 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

76.1 

36.9 

50.0 

55.1 

33.2 

37.2 

15.5 

26.5 

21.7 

14.1 

21.9 

20.0 

15.0 

17.0 

18.3 

10.7 

71.8 

53.4 

52.8 

49.3 

41.4 

40.5 

30.0 

27.9 
24.5 

22.8 

20.0 

19.1 

18.1 

16.3 

15.4 

14.4 

ดทีูวี 

ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ 

ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ

พบปะเพ่ือนฝงู 

เล่นอินเตอร์เนต็ 

อ่านนติยสาร/หนงัสือ 

เยี่ยมญาต ิ

ทานอาหารนอกบ้าน 

เล่นกีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส 

เดินเลน่นอกบ้าน/สวนสาธารณะ 

งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน 

เชา่หนงัดีวีดี วีซีดีมาด ู

เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ 

ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ 

ท าอาหาร 

เล่นเกมส์ 

ภาพรวม 

นครสวรรค์ 

(ร้อยละ) 
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เพ่ือนฝงู เลน่อินเตอร์เน็ต และเย่ียมญาติ และในสดัส่วนท่ีคอ่นข้างสงู (ร้อยละ 49.3 ร้อยละ 41.4 และ              
ร้อยละ 30.0 ตามล าดบั) 

อยา่งไรก็ดี พบว่ากลุม่เป้าหมายในการศกึษาครัง้นี ้(รวม 10 จงัหวดั) ได้เลือกท ากิจกรรมยามวา่ง
ในลกัษณะท่ีเป็นแบบเป็นแผน โดยลกัษณะของแบบแผนการเลือกท ากิจกรรมยามว่างนัน้ สามารถส่ือให้
เห็นภาพของกลุม่เป้าหมายได้ชดัเจนขึน้ (เพ่ือการจดัท ากิจกรรมทางการตลาดอยา่งมีประสิทธิภาพ) เป็น           
7 กลุม่กิจกรรม โดยมีสดัสว่นของแตล่ะกลุม่กิจกรรมยามวา่ง ท่ีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ช่ืนชอบดงันี ้ 

สรุปพฤตกิรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์ 
ประเภทกลุ่มกิจกรรม  ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัต ิ

เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 
กลุ่มกิจกรรม  
“อยู่บ้าน ดทูีวี ฟังเพลง” 
(ร้อยละ 37.1) 
 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการใช้เวลายามวา่งอยูภ่ายในบ้าน ดทูวี ีฟังเพลง/ฟังวิทย ุ   
อา่นนิตยสาร/หนงัสอื ปลกูต้นไม้/ท าสวน ท าอาหารทานกนัเองเป็นสว่นใหญ่ แตบ่างครัง้
ก็ออกไปช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส รวมถงึพบปะ    
เพื่อนฝงู หรือ เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ เป็นบางครัง้  

กลุ่มกิจกรรม  
“เน็ตหรือเกมส์” 
(ร้อยละ 23.8) 

สดัสว่นกลุม่นีใ้นจงัหวดันครสวรรค์นบัวา่สงูมากเมื่อพิจารณาเปรียบเทียบกบัจงัหวดั         
อื่น ๆ แตแ่บบแผนพฤติกรรมไมแ่ตกตา่งกนั กลา่วคือกลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งสว่นใหญ่ไปกบั
การใช้อินเตอร์เน็ต เลน่เกมส์ พร้อมไปกบัการฟังเพลง/ฟังวิทย ุดทูวีี หรืออา่นนิตยสาร/
หนงัสอือยูก่บับ้าน แตก็่ออกมาเดินเลน่ตามห้าง พบปะเพื่อนฝงู ทานอาหาร ดหูนงัใน 
โรงภาพยนตร์ อยูเ่ป็นประจ า 

กลุ่มกิจกรรม  
“แลกเปลี่ยน พบปะ” 
(ร้อยละ 15.0) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการออกไปพบปะเพื่อนฝงู นดัทานอาหารนอกบ้าน หากกลบั
เข้าบ้านก็ดทูวีี เชา่หนงัดีวีดี วีซีดมีาด ูท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน และก็ไมล่ะเลย          
ที่จะเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ อยา่งสม ่าเสมอ 

กลุ่มกิจกรรม  
“ช้อปป้ิง ทานข้าว” 
(ร้อยละ 8.4) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งในการซือ้ของใช้เข้าบ้าน เดินช้อปปิง้/เดินห้างฯแล้วแวะไปเยี่ยมญาติ 
พบเพื่อน ชวนกนัทานอาหารนอกบ้าน เมื่อกลบัเข้าบ้านก็จะดทูีว ีท างานบ้าน/          
ปลกูต้นไม้/ท าสวน เข้าอินเตอร์เนต็ตรวจขา่วสารข้อมลู และท าอาหารทานกนัเองเป็น
บางครัง้ แตก็่ไมล่ะเลยทีจ่ะเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์เป็นครัง้คราวเช่นกนั 

กลุ่มกิจกรรม  
“เดนิเล่น ตามห้างฯ” 
(ร้อยละ 6.8) 

ขณะที่กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งอยูต่ามห้างสรรพสนิค้า นดัหมายพบปะเพื่อนฝงู เดินเลน่      
กินข้าว หรือดหูนงัตามห้างสรรพสนิค้า และหากกลบัมาที่บ้านก็จะเลน่อินเตอร์เนต็ ดทูีว ี

ฟังเพลง/ฟังวิทย ุอา่นนิตยสาร/หนงัสอื เสริมสวย/แตง่ผม/ท าเลบ็เป็นบางครัง้   
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ประเภทกลุ่มกิจกรรม (ต่อ) ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัติ 
เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 

กลุ่มกิจกรรม “เพื่อธรรม” 
(ร้อยละ 0.8) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งท าพบปะญาตมิิตร ชกัชวนกนัท ากิจกรรมเก่ียวกบัศาสนาที่นบัถือ   
เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ นัง่สมาธิ รวมถึงใช้เวลาท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน ดทูีวี 
เช่นเดียวกบักลุม่อื่นๆ  

กลุ่มกิจกรรม  
“แดดร่มลมตก” 
(ร้อยละ 0.4) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบักิจกรรมนอกบ้าน ออกไปพบปะเพื่อนฝงู ทานอาหารนอกบ้าน 
ดื่ม เที่ยวผบั/บาร์ เลน่ดนตรี สงัสรรค์ หากกลบัเข้าบ้านก็จะ ดทูวี ีฟังเพลง/ฟังวิทย ุ      

เช่าหนงัดวีีดี วซีีดีมาด ูเหมือนกลุม่อื่น ๆ 

ตารางที่ 1 แสดงสรุปพฤติกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์จ าแนกตามประเภทกลุม่กิจกรรม 

หากเปรียบเทียบกลุม่พฤตกิรรมการใช้เวลาว่างของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์กบัภาพเฉล่ียรวม          
ทัง้ 10 จงัหวดั พบวา่โดยภาพรวมผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์อยู่บ้าน ดทีูวี ฟังเพลง น้อยกวา่กลุม่เป้าหมาย
จงัหวดัอ่ืนๆ คอ่นข้างมาก (เว้นเฉพาะจงัหวดัเชียงใหม ่ซึง่มีสดัสว่นของผู้ เดนิทางท่ีเป็นนกัเรียน/นกัศกึษาใน
สดัสว่นท่ีสงู และมีลกัษณะพฤตกิรรมยามวา่งคล้ายคลงึกนัมาก) โดยยงัมีพฤตกิรรมการใช้เวลาวา่งออกไป
มาหาสูญ่าตแิละมิตรสหาย รวมถึงนิยมท่ีจะใช้เวลาว่างใน “ห้างสรรพสินค้า” ไมว่า่จะเป็นเพ่ือจบัจา่ยซือ้
ของใช้รับประทานอาหารตามห้าง หรือจะเป็นการเดนิเล่นกบัเพ่ือน ๆ เลน่เกมส์ ดหูนงั ในสดัสว่นท่ีคอ่น 
ข้างสงูมาก  

 
แผนภมูิภาพที่ 7 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์จ าแนกตามกลุม่พฤติกรรมการใช้เวลาว่าง เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 

เม่ือเปรียบเทียบภายในกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ด้วยกนั โดยแบง่ออกเป็นผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก พบวา่มีความแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญั กลา่วคือผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองมีสดัสว่นของกลุ่มกิจกรรม “เน็ตหรือเกมส์” สงูถึงร้อยละ 32.4 ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอ             
รอบนอกมีสดัสว่นของกลุม่เดียวกนันีเ้พียงร้อยละ 11.6 นอกจากนีผู้้ เดินทางอ าเภอเมืองยงัมีสดัสว่นของ

42.8 
37.1 31.4 

45.2 

19.4 
23.8 32.4 

11.6 

22.1 
15.0 7.5 25.7 

3.6 
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14.0 6.7 
6.8 

10.4 

1.7 1.6 
0.8 

1.0 

0.7 1.4 
0.4 0.7 

รวม 10 จงัหวดั นครสวรรค์ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ไมพ่บแบบแผน 

กลุม่กิจกรรม "แดดร่มลมตก" 

กลุม่กิจกรรม "เพ่ือธรรม" 

กลุม่กิจกรรม "เดินเลน่ ตามห้างฯ" 

กลุม่กิจกรรม "ช้อปปิง้ ทานข้าว" 

กลุม่กิจกรรม "แลกเปลี่ยน พบปะ" 

กลุม่กิจกรรม "เน็ตหรือเกมส์" 

กลุม่กิจกรรม "อยูบ้่าน ดทีูวี ฟัง
เพลง" 

(ร้อยละ) 
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กลุม่พฤตกิรรมกลุม่กิจกรรม “เดนิเลน่ ตามห้างฯ” มากถึงร้อยละ 10.4 ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 
มีสดัสว่นของกลุม่เดียวกนันีเ้พียงร้อยละ 1.7 ซึง่สามารถอธิบายได้ด้วยความเจริญและความเป็น “เมือง”         
ในตวัอ าเภอเมืองท่ีมีห้างสรรพสินค้าผดุขึน้มากมายคล้ายกบักรุงเทพมหานคร ในขณะท่ีอ าเภอรอบนอก        
ไมมี่ห้างฯ ลกัษณะเชน่เดียวกนันี ้ท าให้การใช้เวลาวา่งของผู้ เดนิทางท่ีอาศยัอยูใ่นอ าเภอรอบนอกมี
แนวโน้มจะเป็นกลุม่พฤติกรรมแบบกลุม่กิจกรรม “อยู่บ้าน ดทีูวี ฟังเพลง” ถึงเกือบคร่ึงหนึง่ (ร้อยละ 45.2) 
รองลงมาได้แก่ กลุม่กิจกรรม “แลกเปล่ียน พบปะ” (ร้อยละ 25.7) ซึง่ในทางกลบักนัผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมี
สดัสว่นของกลุม่พฤติกรรมประเภทหลงันีน้้อยมากเพียงร้อยละ 7.5 เทา่นัน้  

(หมายเหตผุู้วิจยั:เม่ือพิจารณาภาพรวมของทกุ ๆ จงัหวดั ตามลกัษณะการพฒันาเมือง พบวา่พฤติกรรมเชิงสงัคมของคนไทยในเขต
เมือง มีแนวโน้มหนัไปพึง่พาความเจริญของวตัถ ุแอร์เย็นตามห้างสรรพสินค้า แล้วละเลยการสร้างความสมัพนัธ์ระหวา่งสงัคมภายในกบั
ครอบครัวด้วยการ “อยูบ้่านดทูีวีด้วยกนั” หรือกบัญาติมิตรด้วยการ “ออกไปแลกเปลี่ยนพบปะทีบ้่านของกนัและกนัแบบเดิม” ท าให้พฤติกรรม
เชิงสงัคมแบบ “ตวัใครตวัมนั” ในเมืองมีแนวโน้มสงูขึน้เร่ือยๆ)  

อาจสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์มี 2 กลุม่ใหญ่ ได้แก่ กลุม่นกัศกึษา และกลุม่
พนกังาน บ.เอกชนท่ีอายยุงัน้อย อาศยัอยูใ่นตวัเมืองกลุ่มหนึง่ กบัอีกกลุม่หนึง่เป็นผู้ใหญ่วยัท างานระยะ
กลางท่ีเป็นเจ้าของธุรกิจในอ าเภอรอบนอก โดยผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีพฤตกิรรมการด ารงชีวิตในรูปแบบ
ของ “คนเมือง” สงู ทัง้เดนิเลน่ตามห้างฯ เลน่อินเตอร์เน็ต ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกยงัคงลกัษณะ            
วิถีการด ารงชีวิตแบบชาวบ้านดัง้เดมิ ท่ียงันิยมใช้เวลาวา่งอยูบ้่านดทีูวีหรือออกไปแวะเย่ียมเยือนเพ่ือนฝงู
ญาตมิิตรท่ีอยูใ่กล้เคียงเป็นส่วนใหญ่ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (นครสวรรค์)  

 16   

 

บทที่ 2 พฤตกิรรมการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์    

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้คดัเลือกกลุม่ตวัอยา่งท่ีมีคณุลกัษณะเฉพาะ (กลุม่ผู้ ท่ีเดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา) ซึง่ในเบือ้งต้นพบวา่มีกลุม่เป้าหมายในจงัหวดันครสวรรค์ ท่ีผา่น
คณุลกัษณะดงักลา่วในสดัส่วนร้อยละ 45.5 (ซึง่หมายถึงประชากรสว่นท่ีเหลือร้อยละ 54.5 ไมผ่า่น
คณุลกัษณะ และไมไ่ด้ถกูคดัเลือกเข้ามาในการศกึษาครัง้นี)้ 

2.1 ประสบการณ์และเป้าหมายการท่องเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 

 2.1.1 ประสบการณ์การเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบเช้าไปเยน็กลับ  
การส ารวจพบวา่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีเคยเดนิทางแบบพกัค้างคืนตา่งจงัหวดันัน้ บางสว่น           

มีประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบ
เช้าไปเย็นกลบัร่วมด้วย (ในรอบ 2 ปีท่ีผา่นมา)         
ในสดัสว่นร้อยละ 47.7 น้อยกวา่ภาพรวม 10 
จงัหวดัท่ีมีสดัส่วนผู้ เดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั 
ร่วมด้วยร้อยละ 54.5 อยูเ่ล็กน้อย  

เม่ือเปรียบเทียบผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง            
ท่ีเคยเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบัร่วมด้วย ซึง่พบวา่

มีสดัสว่นเทา่กบัร้อยละ 49.0 สงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกท่ีเคยเดนิทางท่องเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั
ร่วมด้วย ซึง่มีสดัสว่นเทา่กบัร้อยละ 45.9 อยูบ้่าง  

นอกจากผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์จะไมน่ิยมเดินทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัแล้ว 
(พิจารณาสดัสว่นเปรียบเทียบกบัภาพรวม)กลุม่เป้าหมายท่ีเคยไปก็มิได้เดนิทางลกัษณะเชน่นีบ้อ่ยครัง้นกั 
เห็นได้จากผลการส ารวจ ซึง่พบวา่ในรอบ 2 ปีท่ีผา่นมา ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบ
เช้าไปเย็นกลบัเฉล่ียเพียง 1.62 ครัง้ คอ่นข้างต ่าเม่ือเทียบกบัคา่เฉล่ียจากทัง้ 10 จงัหวดั (คา่เฉล่ียรวม 10 
จงัหวดัเทา่กบั 2.34 ครัง้ในรอบ 2 ปีท่ีผา่นมา) อยา่งไรก็ตามพบวา่คา่เฉล่ียความถ่ีของการเดนิทางลกัษณะ
เชน่นีส้ าหรับผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์จะคอ่นข้างสงูในกลุม่วยัท างานระยะต้นถึงกลาง (คา่เฉล่ียความถ่ี 
1.88 และ 1.89 ครัง้ใน 2 ปีท่ีผา่นมา) โดยเฉพาะในกลุม่ข้าราชการและลกูจ้างแรงงานมีฝีมือ 

 
แผนภมูิภาพที่ 9 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

2.34 
1.62 1.44 1.88 1.89 1.55 1.57 1.43 2.09 2.03 1.52 1.88 
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การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั (คา่เฉล่ียจ านวนครัง้ใน 2 ปีท่ีผ่านมา) 
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ภาพรวม นครสวรรค์ อ าเภอเมอืง อ าเภอรอบนอก 
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เคย 

แผนภมูิภาพที่ 8 แสดงสดัสว่น ประสบการณ์การเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบเช้าไปเย็น
กลบัของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

(ร้อยละ) 
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 2.1.2 จังหวัดยอดนิยมในการเดนิทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 
จงัหวดัยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ในการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั                   

10 อนัดบัแรก ได้แก่ จงัหวดัสพุรรณบรีุ จงัหวดัพิษณโุลก จงัหวดัก าแพงเพชร จงัหวดัชยันาท จงัหวดั
อทุยัธานี จงัหวดักรุงเทพฯ จงัหวดัพิจิตร จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา จงัหวดัลพบรีุ และจงัหวดัชลบรีุ 
ตามล าดบั 

 

จงัหวดัยอดนิยมของการเดนิทางไปเท่ียวแบบ
เช้าไปเย็นกลบัทัง้ส าหรับผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและ
อ าเภอรอบนอกตา่งกนัเล็กน้อยตรงท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอ
รอบนอกนิยมเดนิทางไปเท่ียวท่ีจงัหวดัสพุรรณบรีุและ
จงัหวดัพิษณโุลก รวมถึงจงัหวดัอทุยัธานี และกรุงเทพฯ 
ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง  

ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มให้ความ
สนใจเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั ท่ีจงัหวดัก าแพงเพชร 
และจงัหวดัลพบรีุ ในสดัส่วนท่ีสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอ
รอบนอกอยา่งน่าสนใจ 

แผนภมูิภาพที่ 10 แสดงจงัหวดัยอดนิยมของการเดินทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ประมาณคร่ึงหนึง่ ในสดัสว่นร้อยละ 56.1 เดนิทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดั           
ในลกัษณะนีก้บัครอบครัว พ่อ/แม/่ลกู หรือญาต ิอีกร้อยละ 43.0 เดนิทางไปเท่ียวกบัเพ่ือน โดยเฉพาะ                  
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองแล้ว ความนิยมไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบักบัเพ่ือนมีสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอก ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีแนวโน้มจะไปเท่ียวลกัษณะนีก้บัครอบครัวมากกวา่  

  
แผนภมูิภาพที่ 11 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทาง 

ชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 
แผนภมูิภาพที่ 12 แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของ 

ผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ในอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกบัอ าเภอรอบนอก 

20.2 

17.7 

15.3 

10.8 

8.9 

9.4 

8.4 

6.9 

10.3 

6.9 

23.9 

23.1 

11.2 

11.9 

14.2 

12.7 

7.5 

9.7 

3.7 

9.0 

สพุรรณบรีุ 

พิษณโุลก 

ก าแพงเพชร 

ชยันาท 

อทุยัธานี 

กรุงเทพฯ 

พิจิตร 

พระนครศรีอยธุยา 

ลพบรีุ 

ชลบรีุ 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

61.3 

36.0 

6.4 

5.9 

3.4 

56.1 

43.0 

2.7 

2.7 

2.7 

ครอบครัว พอ่/แม/่ลกู/ญาติ 

เพื่อน 

สามี / ภรรยา 

แฟน/คนรัก 

ไปคนเดียว 

(ร้อยละ) 

รวม 10 จงัหวดั 

นครสวรรค์ 

53.7 

46.3 

2.0 

3.4 

3.0 

59.7 

38.1 

3.7 

1.5 

2.2 

ครอบครัว พอ่/แม/่ลกู/ญาติ 

เพื่อน 

สามี / ภรรยา 

แฟน/คนรัก 

ไปคนเดียว 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

43.0 

56.1 
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สามารถสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ประมาณกึ่งหนึง่เคยเดนิทางแบบ              
เช้าไปเย็นกลบันอกเขตจงัหวดัร่วมด้วยในรอบ 2 ปีท่ีผา่นมา หากเป็นผู้ เดินทางอ าเภอเมืองสว่นใหญ่เป็น
กลุม่วยัรุ่น วยัท างานชว่งต้น ท่ีเลือกเดนิทางไปก าแพงเพชร หรือลพบรีุกบัเพ่ือนๆ ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอ
รอบนอกมกัเป็นกลุม่ข้าราชการ รัฐวิสาหกิจ ท่ีเลือกเดนิทางกบัครอบครัวไปสพุรรณบรีุ พิษณโุลก อทุยัธานี
หรือกรุงเทพฯ กบัครอบครัว 

2.2 ประสบการณ์และเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน 

  จากจ านวนกลุม่ตวัอย่างท่ีมีคณุลกัษณะตามเง่ือนไขการศกึษา โดยเฉพาะได้เคยเดนิทางค้างคืน
ตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมานัน้ พบวา่มีลกัษณะพฤตกิรรมในระหวา่งการเดนิทาง
แบบพกัค้างคืนท่ีนา่สนใจอยู่หลายประเดน็ ดงัตอ่ไปนี ้
 2.2.1 ความถี่การเดนิทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบพักค้างคืนเฉล่ียต่อปี  

จากการส ารวจ พบวา่ผู้ เดินทางชาวจงัหวดันครสวรรค์เดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืน
ด้วยความถ่ี 1.27 ครัง้ตอ่ปี ต ่ากวา่คา่เฉล่ียภาพรวมซึง่เทา่กบั 1.45 ครัง้/ปี เล็กน้อย 

 
แผนภมูิภาพที่ 13 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ (ครัง้/ปี) ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

 อยา่งไรก็ดีเม่ือวิเคราะห์แยกตามกลุม่อาย ุพบวา่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีมีแนวโน้มจะเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนด้วยความถ่ีบอ่ยครัง้กวา่กลุม่อ่ืน ๆ ได้แก่ กลุม่อายนุ้อย วยัท างาน 
ระยะต้น  โดยไมมี่ความแตกตา่งของความถ่ีในการพกัค้างคืนระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกอยา่งมีนยัส าคญั 

1.45 

1.27 1.28 1.27 
1.22 

1.31 1.35 1.24 
1.18 

1.68 
(พกัค้างคืน เฉล่ียครัง้/ปี) 
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22.5 

11.5 
9.1 8.6 7.5 7.5 6.5 

5.5 

18.6 14.2 12.0 
7.8 7.1 6.4 6.2 

ภายในภมิูภาค ภายนอกภมิูภาค (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 15 แสดงจังหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์15 อนัดบัแรก 

 

ขณะท่ีหากพิจารณาความถ่ีการ
เดนิทางพกัค้างคืน เฉล่ียครัง้/ปี ของผู้ เดนิทาง
กลุม่อาชีพตา่งๆ พบวา่ กลุม่ผู้ เดนิทางท่ีเป็น
พนกังาน บ.เอกชน ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
และกลุม่ลกูจ้างมีฝีมือตามส านกังานตา่งๆ 
แสดงแนวโน้มเดนิทางพกัค้างคืนด้วยความถ่ี
ตอ่ปีสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ (เฉล่ียความถ่ีเท่ากบั 
1.42 1.36 และ 1.32 ครัง้/ปี ตามล าดบั) 

 สว่นกลุม่วยัรุ่น นกัศกึษาซึง่เป็นกลุม่ผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์กลุม่ใหญ่ท่ีสดุนัน้ เดินทางด้วย
ความถ่ี 1.23 ครัง้/ปี ใกล้เคียงกบักลุม่ เจ้าของกิจการและกลุม่พอ่ค้า/แมค้่า (ความถ่ีเท่ากบั 1.23 และ 1.24 
ครัง้/ปี ตามล าดบั)  

2.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์ 

 ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์เดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน โดยมีเป้าหมายการเดนิทางเป็นจงัหวดั
ทัง้ท่ีอยูใ่นภมูิภาคเดียวกนัและตา่งภมูิภาค อยา่งไรก็ดีจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์นิยมไปท่องเท่ียว
แบบพกัค้างคืนมากท่ีสดุ 5 อนัดบัแรกล้วนเป็นจงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยมทัง้สิน้ ได้แก่ จงัหวดัเชียงใหม ่
(ร้อยละ 22.5) รองลงมาได้แก่ จงัหวดัชลบรีุ (ร้อยละ 18.6) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 14.2) จงัหวดัระยอง (ร้อยละ 
12.0) และจงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 11.5)  

หากเปรียบเทียบเป็นจงัหวดัภายนอกภมูิภาคและภายในภมูิภาค (จงัหวดันครสวรรค์อยูใ่นโซน
ภาคเหนือ  ตามเขตการบริหารงานของ ททท.) พบวา่ขณะท่ีจงัหวดัภายในภมูิภาค สว่นใหญ่เป็นจงัหวดั
ทอ่งเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง เชน่ จงัหวดัเชียงใหม ่และจงัหวดัเชียงราย แตส่ าหรับจงัหวดัยอดนิยมภายนอก
ภมูิภาค โดยไมน่บัรวมกรุงเทพฯ (ร้อยละ 14.2) นัน้ กลบัพบวา่สว่นใหญ่เป็นจงัหวดัท่ีมีพืน้ท่ีตดิชายฝ่ังทะเล 
ได้แก่ จงัหวดัชลบรีุ (ร้อยละ 18.6) จงัหวดัระยอง (ร้อยละ 12.0) จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 7.8) 
จงัหวดัเพชรบรีุ (ร้อยละ 7.1) เป็นต้น 
 

1.42 

1.36 

1.32 

1.24 

1.23 

1.23 

1.09 

พนกังานบริษัทเอกชน 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 

ค้าขาย 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 

นกัเรียน/นกัศึกษา 

เกษตรกร 

(พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 14 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดินทางจ าแนกตามกลุม่อาชีพ 
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เม่ือเปรียบเทียบเป้าหมายการเดนิทางแบบพกัค้างคืนระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบั                 
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกพบวา่ไมมี่ความแตกตา่งกนัมากนกั โดยจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัชลบรีุ กรุงเทพฯ 
จงัหวดัระยอง และจงัหวดัเชียงราย ยงัคงเป็นจงัหวดัท่องเท่ียวยอดนิยมในล าดบัต้นๆ เชน่เดียวกนั เพียง          
มีแนวโน้มท่ีแสดงได้วา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนิยมเลือกทอ่งเท่ียวพกัผอ่นชายทะเล ทัง้จงัหวดัชลบรีุ 
จงัหวดัระยอง และอ่ืน ๆ มากกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองอยูบ้่าง ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกลบัแสดง
แนวโน้มเลือกเป้าหมายการเดนิทางแนวป่าเขา อทุยาน อยา่งจงัหวดัอทุยัธานี และจงัหวดันครราชสีมา
มากกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกอยู่บ้าง 

 
แผนภมูิภาพที่ 16  แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

2.4 บุคคลท่ีร่วมเดนิทางและผู้มีส่วนส าคัญในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว 

 ส าหรับบคุคลท่ีร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้แบบไปพกัค้างคืนและแบบเช้าไปเย็นกลบันัน้ พบวา่              
สว่นใหญ่เป็นการเดนิทางท่องเท่ียวไปกบัครอบครัว (ร้อยละ 63.9 และร้อยละ 56.1) หรือไปกบัเพ่ือน            
(ร้อยละ 52.4 และร้อยละ 43.0) อยา่งไรก็ดีเป็นท่ีน่าสงัเกตวา่มีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ในสดัสว่นท่ี         
สงูพอสมควรเลือกเดนิทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนโดยการเดนิทางไป “คนเดียว” (ร้อยละ 8.4) 

  
แผนภมูิภาพที่ 17 แสดงสดัสว่นกลุม่บคุคลที่ผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ร่วมเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัด้วย เปรียบเทียบระหว่างการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

ขณะเดียวกนัหากพิจารณา “ผู้ มีสว่นส าคญัในการออกความคดิเห็น” ในการเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียว
หรือจงัหวดัเป้าหมาย พบวา่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีมีสว่นส าคญัในการออกความคดิเห็นหรือตดัสินใจ
เลือกสถานท่ีท่องเท่ียวในการเดนิทางแบบพกัค้างคืน ได้แก่ ครอบครัว (ร้อยละ 56.7) และเพ่ือน (ร้อยละ 
46.7) โดยมีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีแสดงความเห็นวา่ “ตนเอง” เป็นผู้ตดัสินใจหลกันัน้ มีเพียงประมาณ
ร้อยละ 24.5 

22.2 16.9 
14.3 11.1 11.6 

8.2 
9.2 

6.8 5.3 
9.7 

5.8 7.5 7.2 5.3 6.3 

22.9 20.9 
14.0 

13.4 
11.3 

10.3 
7.9 9.2 10.6 

4.5 
8.9 

5.1 5.1 
7.5 

4.5 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก (ร้อยละ) 

56.1 
43.0 

2.7 2.7 2.7 0 

63.9 52.4 

2.4 2.5 8.4 0.3 

ครอบครัว พ่อ/แม/่ลกู/
ญาต ิ

เพ่ือน สามี / ภรรยา แฟน/คนรัก ไปคนเดียว ท่ีท างาน /บคุคลท่ี
เก่ียวข้อง / อาจารย์ 

(ร้อยละ) ไปเช้าเย็นกลบั พกัค้างคืน 
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เม่ือวิเคราะห์โดยพิจารณาจากภมูิหลงัทางกายภาพ พบว่ากลุม่ท่ีกลา่ววา่ “เพ่ือน” คือ ผู้ ท่ีมีสว่น
ส าคญัในการออกความคิดเห็นเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียว ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืน ๆ ได้แก่ ผู้ เดนิทาง
ชาวนครสวรรค์ท่ีเป็นวยัรุ่นอาย ุ18-22 ปี (ร้อยละ 54.3) และกลุม่วยัท างานระยะต้น (ร้อยละ 46.6) ในขณะ
ท่ีผู้ ท่ีมีสว่นส าคญัในการออกความคดิเห็นส าหรับผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์เพศหญิงมีแนวโน้มท่ีจะเป็น
ครอบครัว (ร้อยละ 57.3) มากกวา่เพ่ือน (ร้อยละ 45.6) หรือแม้แตต่นเอง (ร้อยละ 25.1) 

 
แผนภมูิภาพที่ 18 แสดงสดัสว่นผู้ที่มีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็นเกี่ยวกบัการเดินทางท่องเที่ยวแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

 ผลการส ารวจยงัพบวา่เม่ือผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์มีอายมุากขึน้ “เพ่ือน” มีความส าคญัตอ่           
การตดัสินใจเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวน้อยลง ในขณะท่ีบทบาทของ “ครอบครัว” ในการตดัสินใจเลือก
สถานท่ีท่องเท่ียวมีเพิ่มมากขึน้ และยงัเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีแจ้งวา่ “ตนเอง” เป็น            
ผู้ตดัสินใจหลกัมีแนวโน้มลดลงตามอาย ุ(หมายเหตผุู้วิจยั: สอดคล้องกบักลุม่นกัทอ่งเที่ยวชาวนครสวรรค์ที่มีฐานะดี พอจะ

เดินทางทอ่งเที่ยวได้ สว่นใหญ่มีการศกึษาไมส่งูมากนกั จงึอาจเปิดโอกาสให้ลกูๆ ครอบครัว ซึง่มีการศกึษาสงูกวา่เป็นผู้ เลือกสถานที่ 
นอกจากนัน้ยงัสอดคล้องลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตของชาวนครสวรรค์ ที่แม้มีสดัสว่นวยัรุ่นสงูแตก็่มีสดัสว่นกลุม่ที่ให้ความส าคญักบัครอบครัวอย่าง 
“กลุม่ครอบครัวส าคญั” สงูด้วย รายละเอียดในสว่นที่ 6)   

2.5 จ านวนวันพักค้างคืนในการเดนิทางต่อครัง้ของผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์ 

จ านวนวนัท่ีพกัเฉล่ียของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์เม่ือเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน เทา่กบั 
2.10 วนัตอ่ครัง้การเดนิทางน้อยกวา่คา่เฉล่ียจ านวนวนัพกัค้างคืนในภาพรวมท่ี 2.23 วนั/ครัง้การเดินทาง
เล็กน้อย โดยจ านวนวนัพกัเฉล่ียของผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (เฉล่ีย 2.13 วนั) ไมแ่ตกตา่งจากผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอก (เฉล่ีย 2.07 วนั) แตห่ากเปรียบเทียบระหวา่งกลุม่อายตุา่ง ๆ กลบัพบวา่กลุม่หนุม่สาววยั
ท างานระยะต้น มีแนวโน้มพกัค้างคืนนานวนักว่ากลุม่อายอ่ืุน ๆ อยูบ้่าง 

56.7 55.5 57.3 53.6 51.7 

59.7 62.5 61.1 
68.4 

46.7 48.8 
45.6 54.3 46.6 

36.7 
41.7 44.4 42.1 

24.5 23.4 25.1 
28.6 22.9 23.0 24.0 

16.7 
10.5 1.8 1.2 2.2 0.0 0.8 

5.0 3.1 3.7 
0.0 

1.6 0.4 2.2 1.1 1.7 3.6 1.0 0.0 0.0 ภาพรวม ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

ครอบครัว พอ่/
แม/่ลกู/ญาต ิ
เพ่ือน 

ตนเอง 

สามี / ภรรยา 

แฟน/คนรัก 

(ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่ 19 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

เม่ือวิเคราะห์ตามกลุม่อาชีพ พบวา่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีท าการค้าขาย เป็นเจ้าของกิจการ/
เจ้าของธุรกิจ หรือกลุม่พนกังาน บ.เอกชน มีแนวโน้มจะพกัค้างคืนนานกวา่กลุม่อาชีพอ่ืน ๆ (เฉล่ีย 2.23 วนั 
และ 2.29 วนั ตามล าดบั) โดยเฉพาะเม่ือเปรียบเทียบกบักลุม่ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ (ท่ีคา่เฉล่ีย
พกัค้างคืนเพียง 1.91 วนั)  

2.6 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์ 

ในการเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนแตล่ะครัง้ ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ใช้จา่ย
ทัง้หมดโดยเฉล่ียประมาณ 7,499 บาท น้อยท่ีสดุเม่ือเทียบกบัจงัหวดัอ่ืน ๆ อีก 9 จงัหวดัในการส ารวจครัง้นี ้
(คา่เฉล่ียจากกลุม่เป้าหมายรวม 10 จงัหวดัอยูท่ี่ 8,650 บาท/ครัง้)  
รวม 10 
จังหวัด ขอนแก่น กาญจนบรีุ ชลบรีุ ลพบรีุ สรุาษฎร์

ธานี สงขลา นครราชสีมา พิษณโุลก เชียงใหม่ นครสวรรค์ 

8,650 10,149 9,737 9,728 9,704 8,274 8,138 7,936 7,785 7,568 7,499 

ตารางที ่2 แสดงค่าใช้จ่ายเฉลีย่ (บาท) ต่อการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบพกัค้างคืนแต่ละครัง้ของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบกบัจงัหวัดเป้าหมายอื่นๆ ของการศกึษา 

หมายเหต ุ:ค่าเฉลีย่ดงักล่าวเป็นค่าเฉลีย่ของค่าใช้จ่ายของทกุคนทีร่่วมเดินทางไปด้วยกนัในการเดินทางท่องเทีย่วครัง้นัน้ๆ 

 

โดยผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกใช้จา่ยโดยเฉล่ีย 
7,844 บาทตอ่การเดินทางท่องเท่ียวหนึง่ครัง้ มากกวา่
ท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองท่ีใช้จ่ายเฉล่ียอยูท่ี่ 7,250 บาท
ตอ่ครัง้ (สดัสว่นผู้ เดนิทางท่ีเป็นนกัเรียน/นกัศกึษาใน
เมืองมากกวา่อ าเภอรอบนอก) 

การใช้จา่ยของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์เพ่ือ
การเดนิทางทอ่งเท่ียวภายในภมูิภาค มีคา่เฉล่ียอยูท่ี่ 
7,366 บาทตอ่ครัง้ ในขณะท่ีคา่ใช้จา่ยโดยเฉล่ียตอ่การ
เดนิทางท่องเท่ียวภายนอกภูมิภาคแตล่ะครัง้อยู่ท่ี 
7,700 บาทตอ่ครัง้ 

แผนภมูิภาพที่ 20  แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 
ต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่ครัง้  

2.23 2.10 2.13 2.07 2.08 
2.25 2.17 

1.97 1.97 
2.16 2.15 

1.91 2.04 

2.29 2.23 2.13 2.07 

(พกัค้างคืน เฉล่ียวนั/ครัง้การเดนิทาง) 

 8,650  

 7,499  

 7,250  

 7,844  

 7,366  

 7,700  

รวม 10 จงัหวดั 

ชาวนครสวรรค์โดยรวม 

ชาวนครสวรรค์อ าเภอเมือง 

ชาวนครสวรรค์อ าเภอรอบนอก 

ท่องเท่ียวภายในภมูิภาค 

ท่องเท่ียวข้ามภมูิภาค 

(บาทตอ่ครัง้) 
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เม่ือวิเคราะห์การใช้จ่ายส าหรับการ-
เดนิทางท่องเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์
จ าแนกตามเพศและชว่งอาย ุเปรียบเทียบ              
กบัคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดั พบวา่ผู้ เดนิทาง         
ชาวนครสวรรค์ใช้จา่ยเพ่ือการเดนิทางท่องเท่ียว
น้อยกวา่ชาวจงัหวดัอ่ืนๆ ท่ีท าการศกึษาทัง้กลุม่
เพศชายและเพศหญิง และในเกือบทกุชว่งอาย ุ 

 
 แผนภมูิภาพที่  21  แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ต่อการเดินทาง

ท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน  (บาท/ครัง้)จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 
เว้นผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์วยัท างานระยะต้น (เฉล่ีย 8,521 บาท) ท่ีกลบัมีแนวโน้มใช้จา่ยเงิน

เพ่ือการเดินทางพกัค้างคืนสงูกวา่กลุม่อายอ่ืุน ๆ และใกล้เคียงกบัคา่เฉล่ียมากกวา่กลุ่มอ่ืนๆ 
นอกจากการวิเคราะห์โดยพิจารณาตามลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพ ซึง่ได้แก่ เพศและอายแุล้ว 

เม่ือแยกวิเคราะห์การใช้จา่ยของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ตามกลุม่อาชีพ พบวา่ชาวนครสวรรค์ในเกือบทกุ
กลุม่อาชีพ ใช้จา่ยกบัการเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัต ่ากวา่กลุม่อาชีพเดียวกนัในจงัหวดัอ่ืน ๆ โดยเฉพาะ
กลุม่แรงงาน รับจ้างทัว่ไป และกลุม่เกษตรกรชาวนครสวรรค์ท่ีใช้จา่ยกบัการท่องเท่ียว เพียง 5,373            
บาท/ครัง้ และ 5,848 บาท/ครัง้ตามล าดบั แตกตา่งจากคา่เฉล่ียรวมของ 10 จงัหวดัในกลุม่อาชีพเดียวกนั
มากถึงร้อยละ 38.0 และร้อยละ 27.3 ตามล าดบั  

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคร้ัง รวม 10 จังหวดั นครสวรรค์ สูงกว่า/ต ่ากว่า  
(ร้อยละ) ของการเดนิทางท่องเที่ยว  (บาท) (บาท) 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 10,131 10,439 3.0 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 9,600 9,151 -4.7 

แมบ้่าน 8,761 7,964 -9.1 

แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 8,669 5,373 -38.0 

พนกังาน บ.เอกชน 8,560 7,169 -16.3 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 8,477 7,205 -15.0 

ค้าขาย 8,443 7,379 -12.6 

เกษตรกร 8,045 5,848 -27.3 

นกัเรียน/นกัศกึษา 7,846 6,815 -13.1 
ตารางที่ 3  แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามกลุม่อาชีพ 

 (หมายเหตผุู้วิจยั: การศกึษาอาจแสดงแนวโน้มทิศทางการพฒันาทางเศรษฐกิจสงัคม กบัลกัษณะทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการ
ทอ่งเที่ยวของกลุม่เป้าหมายได้สว่นหนึง่ กลา่วคือกลุม่สงัคมที่มีพืน้ฐานจากเกษตรกรรม หรืออตุสาหกรรมการเกษตร เชน่ จงัหวดันครสวรรค์ 
จะมีทศันคติพฤติกรรมทางสงัคมและการเดินทางทอ่งเที่ยวในลกัษณะสมถะดัง้เดิมมากกวา่กลุม่สงัคม ซึง่มีพืน้ฐานจากวตัถเุทคโนโลยี 
อตุสาหกรรมโรงงาน เชน่ จงัหวดันครราชสีมา ซึง่ได้แสดงรายละเอียดการวิเคราะห์ลกัษณะนีไ้ว้ในรายงานฉบบัสมบรูณ์บทที่ 9) 

 8,918  
 8,493  

 7,809  

 9,118  
 8,770  

 9,213   9,028   8,891  

 7,835  
 7,308  

 6,751  

 8,521  
 7,836   7,857  

 7,233  

 8,605  

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี > 60 ปี 

(คา่เฉลี่ย (บาท)) 

รวม 10 จงัหวดั 

นครสวรรค์ 
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2.7 ช่วงเวลาการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์ 

 
แผนภมูิภาพที่ 22 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 

การเลือกชว่งเวลาส าหรับเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์คอ่นข้าง
เป็นไปในทิศทางเดียวกนักบัคนในจงัหวดัอ่ืน ๆ ท่ีได้ท าการส ารวจ กล่าวคือสว่นใหญ่เลือกท่ีจะเดินทาง
ทอ่งเท่ียวในช่วงวนัหยดุสดุสปัดาห์ (ร้อยละ 59.6)  หรือวนัหยดุยาวเทศกาล (ร้อยละ 38.1) รวมถึงเลือก
เดนิทางท่องเท่ียวในช่วงปิดเทอม (ร้อยละ 25.1) อยา่งไรก็ตาม พบผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ในสดัสว่น            
ท่ีสงูพอสมควร (สงูกวา่คา่เฉล่ียภาพรวมมาก) ท่ีเลือกเดนิทางในวนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เชน่ วนัส าคญัทาง
ศาสนาตา่ง ๆ (ร้อยละ 29.6) 

เชน่เดียวกบักลุม่เป้าหมายของการศกึษาในจงัหวดัอ่ืน ๆ ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีใช้สิทธ์ิลาหยดุ
ระหวา่งวนัท างาน หรือออกท่องเท่ียวชว่งวนัธรรมดามีสดัสว่นน้อยมากเพียงร้อยละ 3.4 และร้อยละ 4.5
ตามล าดบัเทา่นัน้ 

 
แผนภมูิภาพที่ 23 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทาง 
ชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

อย่างไรก็ดี เม่ือแยกวิเคราะห์การเลือก
ช่วงเวลาเดินทางท่องเท่ียวระหว่างผู้ เดินทาง  
อ าเภอเมือง กบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกพบว่ามี
ความแตกตา่งกนัอยูพ่อสมควร กลา่วคือผู้ เดินทาง
อ าเภอรอบนอกในสดัส่วนถึงร้อยละ 36.3 ท่ีเลือก
เดินทางเม่ือนึกอยากจะไป (ส่วนใหญ่ประกอบ
อาชีพเป็นเจ้าของธุรกิจหรือค้าขาย ) หรือใน
วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ (ร้อยละ 33.6)และช่วงระหว่าง 
“วันธรรมดา” (ร้อยละ 5.5) ซึ่งสัดส่วนดังกล่าว        
สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองคอ่นข้างมาก  

2.7 

7.0 

11.2 

19.5 

19.7 

23.0 

37.7 

44.4 

3.4 

4.5 

13.2 

29.6 

25.1 

29.6 

38.1 

59.6 

ใช้สทิธ์ิวนัลาหยดุระหว่างวนัท างาน 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหล่งท่องเท่ียวที่อยากไป 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

ปิดเทอม 

เมื่อใดก็ตามที่นกึอยากไป 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม่ 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 

นครสวรรค์ 

รวม 10 จงัหวดั 

(ร้อยละ) 

60.9 

38.4 

26.8 

24.9 

34.5 

13.8 

3.9 

3.4 

57.9 

37.7 

33.6 

36.3 

11.6 

12.3 

5.5 

3.4 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม่ 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์  

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 

ปิดเทอม 

เมื่อมีงานเทศกาล 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุ 
อ าเภอเมือง 
อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 
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 เม่ือวิเคราะห์ตามลกัษณะภูมิหลงัทางกายภาพ พบว่าผู้ เดนิทางเพศหญิงมีแนวโน้มจะเลือก
เดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัในชว่งวนัหยดุสดุสปัดาห์ หรือในชว่งปิดเทอม มากกวา่ผู้ เดนิทางเพศชาย             
ซึง่มีแนวโน้มจะเลือกเดนิทางวนัธรรมดา หรือใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่              
ผู้ เดนิทางเพศหญิงอยู่บ้าง 

 
ผู้เดินทางชาวนครสวรรค์ (ร้อยละ) 

ช่วงเวลาที่เลือกเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัด นครสวรรค์
โดยรวม 

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 
มากกว่า 

60 ปี 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 59.6 56.3 61.6 65.4 49.2 54.0 60.4 68.5 52.6 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม ่ 38.1 37.1 38.7 37.1 41.5 43.9 37.5 24.1 31.6 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 29.6 29.7 29.6 28.2 28.0 33.1 32.3 33.3 10.5 

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 29.6 30.9 28.9 26.8 34.7 26.6 28.1 40.7 36.8 

ปิดเทอม 25.1 19.5 28.2 46.1 8.5 15.1 11.5 9.3 5.3 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 13.2 15.2 12.0 13.9 11.9 7.9 14.6 24.1 10.5 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 4.5 6.3 3.6 2.1 7.6 5.8 3.1 5.6 15.8 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 3.4 3.9 3.1 2.5 3.4 5.0 5.2 0.0 5.3 
ตารางที่ 4 แสดงการเลอืกช่วงเวลาเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์  จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

นอกจากนี ้ยงัพบวา่วยัรุ่น/นกัศกึษากลุม่หนึง่ กบักลุม่อายวุยัท างานชว่งกลางถึงเกษียณกลุม่หนึง่
มีแนวโน้มเลือกเดนิทางชว่งวนัหยดุสดุสปัดาห์ หรือรอช่วงปิดเทอม (ไปเป็นครอบครัว) สว่นผู้ใหญ่วยั
ท างานอายรุะหวา่ง 23-40 ปี มีแนวโน้มรอไปท่องเท่ียวในชว่งวนัหยดุยาวเทศกาล หรือมิฉะนัน้จะไปในชว่ง
วนัธรรมดา หรือใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างานมากกวา่กลุม่อายอ่ืุน ๆ  

ส าหรับกลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดนิทางท่องเท่ียวในวนัธรรมดา (ซึง่มีสดัส่วนรวมกนัประมาณ           
ร้อยละ 8) ได้แสดงเหตผุลท่ีตนเลือกเดนิทางในวนัธรรมดา ดงันี ้ 

- คนน้อย/ ไมวุ่น่วาย / ไมพ่ลกุพลา่น / มีความเป็นสว่นตวัมากกวา่ / เป็นวนัท่ีคนไมน่ิยมไป
เท่ียวกนั / ไมช่อบนกัท่องเท่ียวจ านวนมากๆ ประมาณ 2 ใน 3 (ร้อยละ 58.3)  

- การเดนิทางสะดวก รถไมต่ดิ / ท่ีจอดรถสะดวก / ไมต้่องกลวัวา่จะมีคนเดนิทางมาก 
สามารถเลือกเดนิทางได้โดยสะดวก (ร้อยละ 22.9) 

- ผู้ ท่ีจะร่วมเดนิทางไปด้วยหยดุตรงกบัวนัธรรมดา / ตรงกบัวนัหยดุของคนในครอบครัว / 
ขึน้อยู่กบัความสะดวกของคนท่ีจะไปด้วย (ร้อยละ 14.6)  
 (หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่เลือกเดินทางทอ่งเที่ยวในวนัธรรมดา) 

สว่นกลุม่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีเลือกเดนิทาง
ในชว่งวนัหยดุหรือเทศกาลหยดุยาวตา่งๆนัน้ ได้มีการ
สอบถามทศันคตวิา่ “ชอบหรือไมช่อบ” ท่ีต้องเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวในวนัหยดุ พบวา่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์สว่น
ใหญ่ร้อยละ 83.4 กลบั “ชอบ” และเลือกท่ีจะเดนิทาง

ชอบเดินทาง
วนัหยดุ 

83.4 

ไมช่อบ 
16.6 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 24 แสดงสดัสว่นทศันคติต่อการเดินทางในวนัหยดุ 

หรือเทศกาล เฉพาะกลุม่ที่เลอืกเดินทางในช่วงดงักลา่ว 
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ภายใน
ภมูิภาค 

19.4 

ข้ามภมูิภาค 
32.6 

ทัง้ภายใน
และข้าม
ภมูิภาค 

48.0 

แผนภมูิภาพที่  25  แสดงสดัสว่นการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค 
ของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

(ร้อยละ) ร้อยละ 80.6 

20.5 17.8 
30.7 35.3 48.8 46.9 

0.0 
20.0 
40.0 
60.0 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ภายในภมูิภาค ข้ามภมูิภาค ทัง้ภายในและข้ามภมูิภาค 

แผนภมูิภาพที่ 27 แสดงสดัสว่นของการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคใน 
ผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์จ าแนกตามอ าเภอเมอืงและอ าเภอรอบนอก 

ร้อยละ 79.5 ร้อยละ 82.2 (ร้อยละ) 

ทอ่งเท่ียวในช่วงเวลาดงักลา่วอยา่งตัง้ใจ ขณะท่ีเพียงร้อยละ 16.6 เลือกเดนิทางในวนัพลกุพลา่นด้วยความ
จ าเป็น (“ไมช่อบ”)  

ส าหรับผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ี “ไมช่อบ” เดนิทางในช่วงวนัหยดุ เทศกาล หรือ ชว่งวนัหยดุยาว   
(ร้อยละ 16.6) ได้ให้เหตผุลหรือข้อเสนอแนะเพื่อหลีกเล่ียงปัญหา ความวุน่วาย แออดัของนกัท่องเท่ียว
จ านวนมากในชว่งเวลาดงักลา่วไว้ดงันี ้ 

- ไมไ่ด้ท าอะไร ก็ต้องท าใจยอมรับเพราะเล่ียงไมไ่ด้ (ร้อยละ 64.6) 
- เล่ียงไปอยูใ่นจดุท่ีคนน้อย ๆ (ร้อยละ 14.2) 
- เลือกสถานท่ีท่ีคนไมค่อ่ยนิยมไปเท่ียวแทน  (ร้อยละ  10.6) 
- เล่ียงไปในวนัหยดุหรือเทศกาลท่ีคดิวา่คนเดนิทางไมม่าก (ร้อยละ 3.5) 

(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางวนัหยดุด้วยความจ าเป็น) 

2.8 การเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคของผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์ 
 เม่ือพิจารณาจ าแนกเป้าหมายการเดนิทางของผู้
เดนิทางชาวนครสวรรค์ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา (เฉพาะการ
เดนิทางแบบพกัค้างคืน) พบวา่สว่นใหญ่ ร้อยละ 48.0 เป็น
การเดนิทางทัง้ภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค (เดนิทางหลาย
ครัง้) ขณะท่ีมีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดินทาง ข้าม
ภมูิภาคอยา่งเดียว และเดนิทางภายในภมูิภาคอยา่งเดียว 
และร้อยละ 32.6 และร้อยละ 19.4 ตามล าดบั  

 เม่ือเปรียบเทียบกบัจงัหวดัอ่ืน ๆ อีก 9 
จงัหวดัในการศกึษาครัง้นี ้พบวา่ผู้ เดนิทางชาว
นครสวรรค์เดนิทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคในสดัส่วน
ร้อยละ 80.6 ใกล้เคียงกบัสดัสว่นของจงัหวดัท่ี
ตัง้อยู่กลาง ๆ ประเทศ เชน่ พิษณโุลกและขอนแก่น 
แตส่งูกวา่จงัหวดัท่ีตัง้อยู่ปลายเขตแดนเหนือใต้ 
อยา่งจงัหวดัเชียงใหม ่และจงัหวดัสงขลา 

 2.8.1 เปรียบเทียบการเดินทางภายใน
ภูมิภาคและข้ามภูมิภาคระหว่ากลุ่มเป้าหมาย
ในผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก  

ในภาพรวมส าหรับผู้ เดนิทางชาว
นครสวรรค์ กลา่วได้วา่ท่ีผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบั
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นการเดินทาง

93.3 90.3 89.4 82.1 80.6 80.6 80.2 71.6 
56.9 47.7 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 26 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ที่มีการเดินทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาค
เปรียบเทียบกับอีก 9 จงัหวดัที่ท าการศกึษา 
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ข้ามภมูิภาคไมแ่ตกตา่งกนั (ร้อยละ 79.5 และ ร้อยละ 82.2 ตามล าดบั) ซึง่แตกตา่งจากบางจงัหวดั เชน่
เชียงใหม ่ซึง่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีสดัสว่นการเดนิทางข้ามภมูิภาคสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมาก 
 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์แสดงแนวโน้มความเป็นนกัทอ่งเท่ียว                   
ไมโ่ดดเดน่นกั ประเมินได้จากทัง้ความถ่ีในการเดนิทางและจ านวนวนัพกัค้างคืน หรือจ านวนคา่ใช้จา่ยท่ีใช้             
มีคา่เฉล่ียน้อยกวา่หลายจงัหวดัในพืน้ท่ีท าการศกึษา อาจเป็นเพราะความเป็นนกัศกึษาในตวัเมือง           
ท าให้ยงัไมมี่ความพร้อมทางด้านทรัพยากรการเงิน หรือแม้กระทัง่ในกลุม่คนวยัท างานท่ีอาศยัอยูใ่น        
อ าเภอรอบนอก ซึง่แม้จะมีความพร้อมด้านการเงินแตด้่วยวยัวฒุิท่ีสงูแตพื่น้ฐานการศกึษาท่ีไมส่งูนกั         
ท าให้ทศันคติตอ่การเดินทางทอ่งเท่ียวเป็นไปในลกัษณะทัว่ๆ ไป มากกว่าท่ีจะเห็นประโยชน์จากการ
ทอ่งเท่ียวอยา่งแท้จริง 

นอกจากนัน้หากพิจารณาความถ่ีในการเดนิทาง ซึง่เฉล่ียเพียงประมาณปีละ 1 ครัง้ (และสว่นใหญ่
เป็นการเดนิทางชว่งเทศกาล) ก็จะเห็นได้ว่าผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์สว่นใหญ่ยงัเป็นกลุม่ท่ีไมเ่ห็น
ความส าคญัของการเดนิทางทอ่งเท่ียวมากนกั โดยหากจะพิจารณาหากลุม่ผู้ เดินทางท่ีมีแนวโน้มเดนิทาง
ด้วยความถ่ีสงู คงมีเพียงกลุ่มผู้ เดนิทางวยัท างานระดบักลาง ท่ีมีอาชีพเป็นพนกังาน บ.เอกชน ข้าราชการ 
หรือลกูจ้างส านกังานเท่านัน้ และเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่กลุม่พนกังาน บ.เอกชน หรือข้าราชการรัฐวิสาหกิจ           
ท่ีมีแนวโน้มเดนิทางพกัค้างคืนบอ่ยกวา่กลุม่อ่ืน ๆ อยูบ้่างนัน้ สว่นใหญ่เลือกเดนิทางพกัค้างคืนในจงัหวดั
ทอ่งเท่ียวยอดนิยม อยา่งเชียงใหม ่เชียงราย ชลบรีุ ระยอง ประจวบคีรีขนัธ์ และภเูก็ต ขณะท่ีกลุม่วยัรุ่น 
นกัศกึษาซึง่เป็นกลุม่ใหญ่ (แตเ่ดนิทางน้อยครัง้กวา่และใช้จา่ยเงินน้อยกวา่) แสดงแนวโน้มเลือกเดนิทางไป
ตามจงัหวดัท่ีมีอทุยานฯ เชน่อทุยัธานี เพชรบรูณ์ นครราชสีมา หรือแม้กระทัง่เชียงใหม่ ในสดัสว่นท่ีสงู 
อยา่งนา่สนใจ 

ส าหรับการเสาะหาผู้ ท่ีมีบทบาทในการตดัสินใจเดินทางและเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียวเพ่ือท า
การตลาดนัน้ หากเป็นกลุม่วยัรุ่นหรือวยัท างานอายนุ้อยก็มกัจะต้องเป็นความเห็นร่วมกนัของ “กลุม่เพ่ือน” 
ขณะท่ีหากเป็นกลุม่ผู้ เดินทางท่ีมีวยัวฒุิมากขึน้ สมาชิกครอบครัวท่ีมีการศกึษาสงูมกัจะเป็นผู้ก าหนด
เป้าหมายการเดนิทาง  

ส าหรับกลุม่ท่ีพกัค้างคืนเฉล่ียนานวนักวา่และมีการใช้จา่ยเพ่ือการเดนิทางท่องเท่ียวสงูกวา่กลุม่ 
อ่ืน ๆ ได้แก่ กลุม่เจ้าของธุรกิจในวยัท างานช่วงกลาง ซึง่ถึงแม้วา่เดนิทางไมถ่ี่เทา่กบักลุม่พนกังาน บ.เอกชน 
แตห่ากถึงเวลาเดนิทาง ก็ใช้เวลาพกันานวนัและมีการใช้จ่ายสงู จงึนบัวา่เป็นกลุม่ท่ีมีศกัยภาพ และมีความ
นา่สนใจในการท าการตลาดส าหรับการสง่ออกนกัทอ่งเท่ียวของจงัหวดันครสวรรค์อยู่ไมน้่อย 
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บทที่ 3 การวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยว 

3.1 วิธีการวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยวและช่วงเวลาเตรียมการ 

ถึงแม้วา่จะมีทศันคติตอ่การเดนิทางท่องเท่ียวท่ีไมเ่ข้มข้นมากนกั แตเ่ม่ือตดัสินใจแล้วผู้ เดนิทาง
ชาวนครสวรรค์ก็มีแนวโน้มเป็นนกัท่องเท่ียวท่ีมีการวางแผนการเดินทางลว่งหน้าอย่างครบครันจงัหวดัหนึง่ 
กลา่วคือมีการก าหนดโปรแกรมการเดนิทาง การจองท่ีพกั หรือพาหนะในการเดนิทาง มีสดัสว่นสงูกว่า          
คนจงัหวดัอ่ืน ๆ ท่ีท าการศกึษาในภาพรวม  

ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ี “ไมไ่ด้วางแผนลว่งหน้าใด ๆ ” หรือ “ก าหนดเฉพาะชว่งเวลาไป-กลบั
เทา่นัน้” มีสดัสว่นร้อยละ 18.1 ในขณะท่ีภาพเฉล่ียรวมของกลุม่เป้าหมายใน 10 จงัหวดั มีคนท่ีมีพฤติกรรม
เชน่นีม้ากกว่า 1 ใน 3 (ร้อยละ 38.4)  

 
แผนภมูิภาพที่ 28 แสดงลกัษณะการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

สดัสว่นของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีมีการก าหนดโปรแกรมการเดนิทางไว้ลว่งหน้า สงูถึงร้อยละ 
75.8 โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (สดัสว่นของกลุม่นกัทอ่งเท่ียวประเภทดงักล่าวคดิเป็นร้อยละ 77.5)
ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก มีสดัส่วนผู้ ท่ีก าหนดโปรแกรมการเดินทางต ่ากวา่เล็กน้อย (ท่ีร้อยละ 
73.3) 

นอกจากนี ้สดัสว่นของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีท าการจองท่ีพกัหรือจองยานพาหนะลว่งหน้าก็
คอ่นข้างสงู ประมาณคร่ึงหนึ่งมีพฤตกิรรมดงักล่าว (ร้อยละ 43.5) สงูกวา่ภาพรวม 10 จงัหวดัซึง่มีสดัสว่น 
ผู้ ท่ีจองท่ีพกัหรือจองยานพาหนะลว่งหน้าอยูเ่ล็กน้อย (ร้อยละ 40.6) 
 ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ใช้เวลาในการวางแผนลว่งหน้าก่อนการเดินทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดั          
แบบพกัค้างคืนประมาณ 2 อาทิตย์ (คา่เฉล่ียอยูท่ี่ 17.5 วนั) ในขณะท่ีคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดัอยูท่ี่ 18.4 
วนั หากเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก พบว่าผู้ เดนิทางอ าเภอรอบ
นอกใช้เวลาเตรียมการลว่งหน้าก่อนเดนิทางนานกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองเล็กน้อย (คา่เฉล่ียอ าเภอรอบ
นอก 18.8 วนั ในขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอเมืองใช้เวลาเตรียมการโดยเฉล่ีย 16.7 วนั) 
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รวม 10 จงัหวดั นครสวรรค์ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 
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มีการจองทีพ่กั/ยานพาหนะ 
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หรือ ก าหนดเฉพาะช่วงเวลา
ไป-กลบัเทา่นัน้ 

(ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่ 29 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีใช้ในการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบั       

ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบระหว่างช่วงอาย ุ
 ระยะเวลาท่ีใช้ในการเตรียมแผนการเดนิทาง
ลว่งหน้ามีแนวโน้มจะนานมากขึน้เม่ือผู้ เดนิทาง               
ชาวนครสวรรค์มีอายเุข้าสูว่ยัท างานแล้วตัง้แต ่23 ปี            
ไปจนถึง 40 ปี 
 จากการส ารวจพบว่า มีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์
ประมาณร้อยละ 9.9 ท่ีมิได้มีการเตรียมแผนการเดนิทาง
ลว่งหน้าใดๆเลย (แม้กระทัง่ก าหนดเวลาเดนิทางอยา่ง
ชดัเจนวา่จะเดินทางวนัใดกลบัวนัใด) โดยผู้ เดนิทาง            
ชาวนครสวรรค์สว่นนีแ้สดงเหตผุลไว้ดงันี ้ 

 

– การเดนิทางทอ่งเท่ียวเป็นเร่ืองของโอกาส หากรู้สกึว่าวา่งตอนไหนก็ไปตอนนัน้ (ร้อยละ 87.1) 
– แล้วแตค่วามสะดวก(เวลา)ของคนในครอบครัว / ต้องไปตามวนัท่ีครอบครัวว่าง (ร้อยละ 7.1) 
– เพราะลกัษณะงาน การประกอบอาชีพ มีเวลาการท างานไมแ่นน่อนหรือก าหนดวนัหยดุ

ลว่งหน้าไมไ่ด้ (ร้อยละ 4.3) 
– เพราะวางแผนแล้วไมค่อ่ยได้ไป (ร้อยละ 1.4) 

(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางที่มิได้มีการเตรียมแผนการลว่งหน้าใดๆเลย) 

3.2 ช่วงเวลาและเป้าหมายในแผนการเดนิทางท่องเที่ยวในอีก 1 ปีข้างหน้า 

เม่ือสอบถามถึงแผนการเดินทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า ผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์มากกวา่
คร่ึงหนึง่ “ยงัไมแ่นใ่จ หรือ ยงัไมไ่ด้วางแผนแนน่อนวา่จะเดนิทางไปท่ีใด” (ร้อยละ 58.8) สดัสว่นผู้ ท่ียงั            
ไมแ่นใ่จวา่ตนเองจะเดนิทางหรือไมใ่นปี 2554 นบัวา่สงูมากเม่ือเทียบกบัคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดัซึง่อยู ่           
ท่ีร้อยละ 31.0  

ส าหรับผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ในสดัสว่นร้อยละ 38.1 ท่ีวางแผนท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียว
ภายในประเทศ (น้อยกวา่ภาพรวม 10 จงัหวดัท่ีร้อยละ 62.8 อยา่งมีนยัส าคญั) รวมถึงผู้ เดนิทาง                  
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แผนภมูิภาพที่ 30 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ที่วางแผน
ลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดั 
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ชาวนครสวรรค์ร้อยละ 1.4 ท่ีวางแผนจะเดนิทางทอ่งเท่ียวยงัตา่งประเทศ และร้อยละ 1.7 ท่ีวางแผนจะ
เดนิทางท่องเท่ียวทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ นัน้ พบวา่สว่นใหญ่เป็นผู้ เดินทางอ าเภอเมือง 

 
หากพิจารณารายละเอียดของผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองซึง่มีสดัสว่นการวางแผนเดนิทางสงูกวา่         

ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนัน้ พบวา่เป็นการวางแผนการเดนิทางท่องเท่ียวภายในประเทศร้อยละ 43.5 
เดนิทางตา่งประเทศ ร้อยละ 2.2 และเดินทางทัง้สองแบบร้อยละ 1.7  

 
แผนภมูิภาพที่ 32 แสดงสดัสว่นเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์สนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า  

ส าหรับสถานท่ีเป้าหมายท่ีอยูใ่นแผนการเดนิทางของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 5 อนัดบัแรก            
สว่นใหญ่ก็ยงัเป็นจงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยม ได้แก่ จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 18.5) จงัหวดัชลบรีุ                      
(ร้อยละ 10.3) จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน (ร้อยละ 8.5) จงัหวดัระยอง (ร้อยละ 6.4) และจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์              
(ร้อยละ 5.3) นอกจากนัน้ยงัเป็นท่ีนา่สนใจวา่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ในสดัสว่นไมน้่อย เลือกวางแผน        
การเดนิทางมาท่องเท่ียวในจงัหวดัท่องเท่ียวใหมท่ี่มีภเูขาสงูในอทุยานแหง่ชาติท่ีมีช่ือเสียง อยา่งจงัหวดั
เพชรบรูณ์ และจงัหวดัเลย ในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 5.0 และร้อยละ 3.9 ตามล าดบั 
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รวม 10 จงัหวดั นครสวรรค์ อ าเภอเมือง อ าเภอ รอบนอก 

ยงัไม่แน่ใจ/ไม่ได้วางแผนในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 

ทัง้ในประเทศและต่างประเทศ 

ต่างประเทศ 

ภายในประเทศ 

แผนภมูิภาพที่ 31 แสดงสดัสว่นของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ที่สนใจจะเดินทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้าเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบั 

ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั  

(ร้อยละ) 
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 เป้าหมายการเดินทางท่องเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า 

อนัดบั ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง ร้อยละ ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ร้อยละ 

1 เชียงใหม ่ 20.9 เชียงใหม ่ 13.8 
2 ชลบรีุ 10.7 ชลบรีุ 9.6 
3 แมฮ่่องสอน 9.1 แมฮ่่องสอน 7.4 
4 ระยอง 8.0 ประจวบคีรีขนัธ์ 7.4 
5 เพชรบรูณ์ 4.8 เชียงราย 6.4 
6 สโุขทยั 4.3 ตาก 5.3 
7 ประจวบคีรีขนัธ์ 4.3 เพชรบรูณ์ 5.3 
8 เลย 4.3 ตราด 4.3 
9 เชียงราย 3.7 ภเูก็ต 4.3 
10 นครราชสมีา 3.7 พิษณโุลก 3.2 

ตารางที่ 5 แสดงเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1   ปีข้างหน้า 

หากพิจารณาเปรียบเทียบเป้าหมายการเดนิทางของผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก พบวา่นอกจากจงัหวดัเชียงใหมแ่ล้ว จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน เป้าหมายการเดนิทางแนวอากาศหนาว
เย็นทา่มกลางธรรมชาตป่ิาเขา และแหลง่ทอ่งเท่ียวชายทะเลท่ีมีช่ือเสียง อยา่งจงัหวดัชลบรีุ  ตา่งก็ได้รับ
ความสนใจในล าดบัต้น ๆ จากผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ทัง้สองสว่น  

ขณะท่ีหากพิจารณาหาความแตกตา่งในรายละเอียด ก็พบวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง มีแนวโน้ม
เลือกเดินทางไปเป้าหมายท่ีมีช่ือเสียงอยา่ง จงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัแม่ฮอ่งสอน และจงัหวดั
ระยอง (ร้อยละ 20.9 ร้อยละ 10.7 ร้อยละ 9.1 และร้อยละ 8.0) มากกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกซึง่แสดง
แนวโน้มให้ความสนใจจงัหวดัท่ีมีแหลง่ท่องเท่ียวใหม่ๆ  หรือแหลง่ท่องเท่ียวท่ีมีความเก่ียวข้องกบัสิ่ง
ศกัดิส์ิทธ์ิหรืออากาศหนาวเย็น อย่างจงัหวดัเชียงราย หรือจงัหวดัตาก หรือจงัหวดัเพชรบรูณ์ ในสดัสว่นท่ีสงู
กวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองอยู่บ้าง (ร้อยละ 6.4 ร้อยละ 5.3 และร้อยละ 5.3 ตามล าดบั) 

 

ส าหรับชว่งเวลาการเดนิทางท่ีผู้ เดนิทาง 
ชาวนครสวรรค์วางแผนไว้ส าหรับปี 2554 ส่วนใหญ่
จะเป็นชว่งฤดทู่องเท่ียว เชน่เดียวกบักลุม่เป้าหมาย          
ในจงัหวดัอ่ืน ๆ โดยเฉพาะตัง้แตเ่ดือนมีนาคม-
เมษายน ซึง่ตรงกบัชว่งปิดเทอม ชว่งหนึง่ กบัชว่ง
เทศกาลวนัหยดุปีใหม ่เดือนธนัวาคม-มกราคมอีก
ชว่งหนึง่  

แผนภมูิภาพที่ 33  แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดที่ผู้ เดินทางชาว
นครสวรรค์วางแผนไว้ในอีก 1 ปีข้างหน้า  
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นอกจากนัน้ยังพบแนวโน้มว่า ผู้ เดินทาง
อ าเภอเมืองมีสัดส่วนการเดินทางในช่วงปีใหม ่
มากกว่าผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกอยู่บ้าง (ร้อยละ 
44.4 และร้อยละ 38.3)  ขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอรอบ
นอกนิยมเลือกเดินทางในช่วงหยุดยาวเทศกาล
สงกรานต์ในสัดส่วนท่ีสูงกว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมือง
อยู่ เ ล็ ก น้อย ( ร้อยละ  29 .8  และ ร้อยละ  24 .1 
ตามล าดบั) 

 

 แผนภมูิภาพที่ 34  แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้า
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

3.3 จุดประสงค์ในการเดินทางท่องเที่ยว 

 เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้า 
(ร้อยละ 38.1) ถึง “จดุประสงค์” ของการเดนิทาง สว่นใหญ่เดนิทางด้วยเหตผุลท่ีคล้ายๆ กนักบัผู้ เดนิทาง
ชาวจงัหวดัอ่ืนๆ  กลา่วคือร้อยละ 93.2 ระบวุา่เป็นการเดินทางเพื่อ “ไปท่องเท่ียว(พกัผอ่น)” โดยมีผู้ เดนิทาง
ในสดัสว่นร้อยละ 12.8 และร้อยละ 1.8 ท่ีเดนิทางเพื่อไป “เย่ียมญาติและเพ่ือน” และ “กลบัไปเย่ียม 
บ้านเกิด” ตามล าดบั 

 
แผนภมูิภาพที่ 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

เม่ือแยกวิเคราะห์จดุประสงค์การเดนิทางตามภมูิหลงัทางกายภาพ พบว่าผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์
อายตุัง้แต ่51 ปีและกลุม่ผู้ เดินทางวยัเกษียณ มีสดัสว่น “จดุประสงค์” การเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือ “ไปเย่ียม
ญาต/ิ เพ่ือน” ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ มาก (ร้อยละ 29.4 และร้อยละ 30.0) 
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3.4 ประเภทของสถานท่ีพักค้างคืน (เฉพาะการเดนิทางภายในประเทศ)  

เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ท่ีมีแผน
จะเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าถึง 
“ประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืนท่ีนิยม” สว่นใหญ่ 
ประมาณ 1 ใน 3 เลือกท่ีพกัประเภท “โรงแรม” ร้อยละ 
33.1 รองลงมาได้แก่ “บงักาโล/รีสอร์ท” และ “บ้าน
ญาต/ิบ้านเพ่ือน” ร้อยละ 24.2 และ ร้อยละ 23.1 
ตามล าดบั โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก               
มีแนวโน้มท่ีจะเลือกพกัค้างท่ี “บ้านญาต/ิบ้านเพ่ือน”          
สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองเป็นอยา่งมาก  

 

 

 
แผนภมูิภาพที่  37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์จ าแนกตามช่วงอาย ุ

ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ในช่วงวยัท่ีแตกตา่งกนัมีสดัส่วนความนิยมในประเภทของท่ีพกัแตกตา่ง
กนัไปด้วย จากการส ารวจพบวา่ ท่ีพกัประเภท “โรงแรม” ได้รับความนิยมมากขึน้ เม่ืออายเุพิ่มขึน้ ในขณะท่ี
ท่ีพกัประเภท “บงักาโล/ รีสอร์ท” และ “ท่ีพกัในอทุยานแห่งชาติ” จะเป็นท่ีนิยมในหมูผู่้ เดนิทางชาว-
นครสวรรค์อายนุ้อย หรือวยัท างานระยะต้น ๆ (ความนิยมตอ่ท่ีพกัทัง้สองประเภทนีล้ดลงเม่ืออายเุพิ่มขึน้)  

เป็นท่ีนา่สนใจวา่มีผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์สองกลุม่ท่ีนิยมไปพกัท่ี “บ้านญาติ/บ้านเพ่ือน”              
ในสดัสว่นท่ีสงูได้แก่ กลุม่อาย ุ23-30 ปี กลุม่หนึง่ และกลุ่มผู้ใหญ่สงูวยั อายมุากกวา่ 50 ปีอีกกลุม่หนึง่ 
 
3.5 ข้อจ ากัดต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดนิทางท่องเที่ยวสถานที่ที่อยากไปมากที่สุด 
 ในกลุม่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีมีแผนเดนิทางท่องเท่ียว แตร่ะบสุถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ียงัไมเ่คยไป
และอยากไปมากท่ีสดุ กบัสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีสนใจจะเดนิทางไปในอีก 1 ปีข้างหน้าเป็นคนละแหง่กนั            
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แผนภมูิภาพที่  36  แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว
ต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 
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เม่ือสอบถามถึงเหตผุลท่ีไมไ่ด้คิดจะเดนิทางไปยงัสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุในช่วง 1 ปีข้างหน้า               
อาจสามารถจ าแนกรายละเอียดของกลุม่เหตผุลตา่ง ๆ ได้เป็น 5 ประเด็นหลกั 

  
โดยประเด็นแรกเป็นข้อจ ากดัท่ีเกิดขึน้จากความพร้อมและความเห็นท่ียงัไมต่รงกนัของมวลสมาชิก 

(ร้อยละ 34.5) รองลงมาเป็นข้อจ ากดัเก่ียวกบั “เวลา” ทัง้ตนไมว่า่ง (ร้อยละ 31.8) หรือคนอ่ืนไมว่า่ง          
(ร้อยละ 17.6) รวมถึงข้อจ ากดัเก่ียวกบังบประมาณการเดินทางสงู จงึไมไ่ด้คดิเดนิทางไปอยา่งจริงจงั         
(ร้อยละ 22.7) และเหตผุลเก่ียวกบัเงินท่ีเตรียมไว้ไมเ่พียงพอส าหรับเดนิทางไปสถานท่ีในฝันนัน้               
(ร้อยละ 19.1) นอกนัน้เป็นประเดน็เก่ียวกบัข้อจ ากดัด้านความปลอดภยั ทัง้ความปลอดภยัในการเดนิทาง        
(ร้อยละ 3.6) และประเดน็เก่ียวกบัความปลอดภยัของสถานท่ีทอ่งเท่ียวนัน้ ๆ (ร้อยละ 3.0) ตามล าดบั  
 โดยมีแนวโน้มวา่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองให้ความส าคญักบัข้อจ ากดัด้านเวลา ขณะท่ีผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกให้ความส าคญักบัจ านวนเงินท่ีจะต้องใช้ รวมถึงความเห็นท่ียงัไมต่รงกนัของมวลสมาชิก
มากกวา่  
3.6 วิธีการเดนิทางและพาหนะในการเดินทางท่องเที่ยว 

         นครสวรรค์เป็นจงัหวดัท่ีผู้คนสว่นใหญ่นิยมเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวกนัเอง โดยไมซื่อ้แพ็คเกจใดๆ คดิเป็นร้อยละ 
94.1 สงูมากเม่ือเทียบกบัจงัหวดัอ่ืนๆ (คา่เฉล่ียของ 10 
จงัหวดัท่ีท าการศกึษาในครัง้นีอ้ยูท่ี่ร้อยละ 86.6) โดยมี          
ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีนิยมเดนิทางท่องเท่ียวโดยใช้
บริการของบริษัททวัร์ หรือไปแบบกรุ๊ปทวัร์ คดิเป็นร้อยละ 
5.4 ขณะท่ีกลุม่เป้าหมายในสดัสว่นน้อยมาก ร้อยละ 0.1  
ท่ีเลือกซือ้แพ็คเกจตามงานส่งเสริมการขายหรือโปรโมชัน่
ตา่ง ๆ แล้วเดนิทางไปกนัเอง 

34.5 

31.8 

17.6 

22.7 

19.1 

3.6 

3.0 

33.3 

36.1 

16.5 

24.0 

16.2 

3.7 

3.4 

36.2 

25.1 

19.3 

20.8 

23.7 

3.4 

2.4 

เพื่อน/ครอบครัว/คนรัก ไม่อยากไปสถานท่ีนัน้ด้วย 

ตนเองติดธุระ (ท างาน/ เรียน) 

เพื่อน/ครอบครัว/คนรัก ติดธุระ (ท างาน/ เรียน) 

ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวสถานท่ีนัน้แพง  

เงินท่ีมียงัไม่เพียงพอต่อค่าใช้จ่ายที่จะไปตรงนัน้ 

ไม่มัน่ใจในความปลอดภยัในการเดินทาง 

ไม่มัน่ใจในความปลอดภยัของสถานท่ี 

นครสวรรค์ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

เวลา 

เงนิ 

แผนภมูิภาพที่  38 แสดงสดัสว่นข้อจ ากดัต่าง ๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดินทางท่องเท่ียวสถานท่ีที่อยากไปมากที่สดุในอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

86.6 94.1 

8.6 5.4 3.8 0.1 

รวม 10 จงัหวดั นครสวรรค์ 

ไมร่ะบ ุ

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจการเดนิทาง
ตามสถานท่ีตา่งๆด้วยสว่นหนึ่ง 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบไมซื่อ้แพ็คเกจใดๆ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 39  แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเที่ยวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทาง
ชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 
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 เม่ือพิจารณาตามชว่งอายขุอง                  
ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์พบวา่การเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวกนัเองแบบไมซื่อ้แพ็คเกจใด ๆ ได้รับ
ความนิยมในหมูผู่้ เดินทางชาวนครสวรรค์อายุ
น้อย แตเ่ม่ืออายมุากขึน้ ลกัษณะการเดนิทาง
ดงักลา่วมีแนวโน้มจะได้รับความนิยมลดลง 
สดัสว่นของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีหนัไปใช้

บริการบริษัททวัร์เร่ิมเพิ่มสงูขึน้ จากท่ีเคยต ่ากวา่ร้อยละ 1.0 (กลุม่อาย ุ18-22 ปี) เพิ่มขึน้ตามอายโุดย
ล าดบั มาเป็นร้อยละ 7.3 ในกลุม่อาย ุ41-50 ปี ร้อยละ 14.8 ในกลุม่อาย ุ51-60 ปี และสงูถึงร้อยละ 31.6 
ในกลุม่ผู้สงูอายมุากกว่า 60 ปีขึน้ไป 
 ส าหรับภาพรวมของพาหนะในการเดินทาง 
พบวา่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์สว่นใหญ่เลือกเดนิทาง
โดยรถยนต์สว่นตวั (ร้อยละ 79.7) เช่นเดียวกบั
กลุม่เป้าหมายในภาพรวม (ร้อยละ 80.0) อย่างไรก็ตาม 
มีข้อสงัเกตท่ีนา่สนใจส าหรับผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ี
เลือกเดินทางทอ่งเท่ียวโดยเชา่รถตู้  มีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 
41.5 สงูกวา่ภาพรวมมาก ส่วนผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีนิยมเดนิทางทอ่งเท่ียวกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 
พบวา่สว่นใหญ่เลือกท่ีจะไปแบบมีไกด์น าเท่ียว ร้อยละ 4.8 โดยผู้ เดนิทางมีชาวนครสวรรค์ท่ีเดนิทางเป็น
คณะโดยไมมี่ไกด์ เชน่ ไปกบัคณะโรงเรียน คณะอบต. ในสดัสว่นน้อยมากเพียงร้อยละ 0.6  
 กลา่วโดยสรุปในสว่นนีไ้ด้ว่า ถึงแม้จะแสดงแนวโน้มความเป็นนกัท่องเท่ียวไมโ่ดดเดน่ แตเ่ม่ือต้อง
เดนิทางชาวนครสวรรค์ก็เป็นนกัวางแผนเดนิทางท่ีดี อยา่งไรก็ตามพบผู้ เดนิทางในจงัหวดันครสวรรค์ใน
สดัสว่นประมาณร้อยละ 40 เทา่นัน้ ท่ีแจ้งว่าตนมีแผนเดนิทางทอ่งเท่ียวใน 1 ปีข้างหน้า โดยเฉพาะ               
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง โดยเป้าหมายการเดนิทางสว่นใหญ่ยงัคงเป็นจงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยม เชน่ 
เชียงใหม ่ชลบรีุ แมฮ่่องสอน ระยอง ทว่าส าหรับผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบวา่ความสนใจเดนิทางไป
แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีมีอากาศหนาวเย็น และมีสถานท่ีส าหรับสกัการะสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ อย่างเชียงรายและตาก ก็มี
สดัสว่นไมน้่อย ชว่งเวลาท่ีก าหนดว่าจะเดนิทางสว่นใหญ่ ยงัคงเป็นชว่งปีใหม ่หรือเทศกาลสงกรานต์เดือน
เมษายน โดยนิยมเลือกท่ีพกัประเภท “โรงแรม” มากกว่า “รีสอร์ท” อยา่งไรก็ตามเป็นท่ีนา่สงัเกตว่ากลุม่           
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก ในสดัสว่นพอสมควรท่ีเลือกไปพกักบัญาตหิรือบ้านเพ่ือน พาหนะท่ีวางแผนใช้ใน
การเดนิทางสว่นใหญ่ยงัเป็น “รถสว่นตวั” ในสดัสว่นสงูท่ีสดุเชน่เดียวกบัภาพรวมและพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ทว่า              
ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ในสดัสว่นสงูอยา่งนา่สนใจท่ีเลือกเดนิทางทอ่งเท่ียว “โดยเชา่รถตู้ ” ไปกบั
ครอบครัวและเพื่อนๆ (หมายเหตผุู้วิจยั: การเชา่รถตู้ เพ่ือทอ่งเที่ยวเป็นหมูค่ณะ ได้รับความนิยมสงูมากในหมูน่กัเดินทางบริเวณภาค
กลางและภาคเหนือตอนลา่ง) 

80.0 

27.1 

26.6 

5.3 

4.7 

4.2 

3.1 

79.7 

21.2 

41.5 

4.8 

5.0 

0.6 

2.4 

โดยรถสว่นตวั 

โดยรถโดยสารประจ าทาง/รถทวัร์ทัว่ไป 

โดยเช่ารถตู้ /รถทวัร์ โดยไม่มีคนอื่น 

แบบมีไกด์น าเที่ยว 

โดยรถไฟ 

แบบไม่มีไกด์น าเที่ยวเช่นโรงเรียน อบต.  

โดยเคร่ืองบนิ 

รวม 10 จงัหวดั 

นครสวรรค์ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 41 แสดงภาพรวมของพาหนะที่เลอืกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว
ต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

98.9 95.8 92.1 91.7 83.3 
68.4 

1.1 3.4 7.2 7.3 14.8 31.6 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี > 60 ปี 

ไปกนัเองแบบไมซื่อ้
แพ็คเกจใดๆ 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ป
ทวัร์ 

ไปกนัเองแบบซือ้
แพ็คเกจ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 40 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทาง 
ชาวนครสวรรค์  จ าแนกตามช่วงอาย ุ
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บทที่ 4 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม 

4.1 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมส าหรับผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์ 

 หากรวบรวมแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์เคยเดนิทางไปเย่ียมเยือนในชว่ง 2 ปีท่ี            
ผา่นมา ทัง้การเดนิทางแบบพกัค้างคืนและการเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบั พบวา่ชายหาดยอดนิยมระดบั
โลกอยา่ง “พทัยา” เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์นิยมเดนิทางไปในสดัสว่นท่ีสงูท่ีสดุถึง 
ร้อยละ 11.2  ขณะท่ีแหลง่ท่องเท่ียวยอดนิยมรองลงมาของชาวนครสวรรค์ กลบัเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียว
ประเภทศาสนสถานท่ีผนวกเอาความสขุใจจากความเช่ือมัน่อยา่งวดัพระศรีรัตนมหาธาตวุรมหาวิหาร              
ในจงัหวดัพิษณุโลก (วดัพระพทุธชินราช หรือวดัใหญ่ ร้อยละ 10.6) รวมถึงพระธาตดุอยสเุทพ ในจงัหวดั
เชียงใหม ่(ร้อยละ 10.3) ตามล าดบั 

 
แผนภมูิภาพที่ 42 แสดงแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์เคยไปเยี่ยมเยือนในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

นอกจากนัน้ยงัมีแหลง่ท่องเท่ียวทางธรรมชาตท่ีิอยูไ่มไ่กล อยา่งน า้ตกคลองลาน ในจงัหวดั
ก าแพงเพชร (ร้อยละ 8.6)  รวมถึงเขาค้อ จงัหวดัเพชรบรูณ์ (ร้อยละ 6.8) และแหลง่ท่องเท่ียวท่ีมนษุย์
บรรจงสร้างขึน้ อยา่งบงึฉวากในจงัหวดัสพุรรณบรีุ (ร้อยละ 6.8) ก็ได้รับความนิยมในสดัสว่นท่ีสงู
พอสมควร 

11.2 
10.6 

10.3 
8.6 

8.2 
6.8 
6.8 

6.5 
6.4 

5.9 
5.8 

5.7 
5.0 

4.7 
4.0 

3.8 
3.7 
3.7 

3.5 
3.5 
3.5 

3.4 
3.3 

พทัยา 

วดัพระศรีรัตนมหาธาตวุรมหาวิหาร 

ดอยสเุทพ (พระธาตดุอยสเุทพ) 

น า้ตกคลองลาน 

ห้างสรรพสนิค้าใน กทม. เช่น เซ็นทรัล สยามพารากอน 

บงึฉวาก 

เขาค้อ 

หาดชะอ า 

ตลาดสามชกุ 

แม่สาย 

บางแสน 

สวนนกชยันาท 

หวัหิน 

บงึสไีฟ 

อ าเภอเมอืงเชียงใหม่ 

เกาะเสม็ด 

ตลาดน า้อโยธยา 

แหลง่ช้อปปิง้กลางแจ้งใน กทม. เช่น จตจุกัร 

หาดแม่ร าพงึ 

อ าเภอปาย 

เข่ือนภมูิพล 

ไนท์บาร์ซ่าร์ / ถนนคนเดิน (จ.เชียงใหม่) 

วดัท่าซุง (หลวงปู่ ฤาษีลิงด า) 

(ร้อยละ) 
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 โดยเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์เป็นกลุม่เป้าหมายหนึง่ในจ านวนไมก่ี่จงัหวดัท่ี
เลือกเดินทางเข้ามาช้อปปิง้ซือ้ของตามห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่ในกรุงเทพฯ หรือแหลง่ช้อปปิง้กลางแจ้ง
ใน กรุงเทพฯ เชน่ จตจุกัร ในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร (ร้อยละ 8.2 และร้อยละ 3.7 ตามล าดบั) 

อยา่งไรก็ตามหากพิจารณาแหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมาของผู้ เดนิทาง                  
ชาวนครสวรรค์ในรายละเอียด พบว่าอาจสามารถจ าแนกได้เป็น 2 กลุม่ใหญ่ๆ กลุม่แรกเป็น “แหลง่
ทอ่งเท่ียวท้องถ่ิน” ท่ีไมไ่ด้มีช่ือเสียงระดบัประเทศ แตก็่เป็นท่ีสนใจและต้องการสมัผสัเย่ียมชมของคน
ท้องถ่ินในพืน้ท่ีใกล้เคียง เชน่ วดัใหญ่ น า้ตกคลองลาน บงึฉวาก สวนนก จงัหวดัชยันาท บงึสีไฟ ตลาดน า้ 
อโยธยา และวดัทา่ซุง หลวงปู่ ฤาษีลิงด า เป็นต้น อีกกลุม่หนึง่เป็นแหลง่ท่องเท่ียวยอดนิยมท่ีมีช่ือเสียง
ระดบัประเทศ  โดยเฉพาะแหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยม อยา่งพทัยา จงัหวดัชลบรีุ และพระธาตดุอยสเุทพ 
จงัหวดัเชียงใหม ่รวมถึงแหล่งช้อปปิง้ส าคญัในกรุงเทพฯ ดงัท่ีได้กลา่วถึงไปแล้ว 

4.2 แหล่งท่องเที่ยวที่ยังไม่เคยไปและอยากไปมากที่สุด 

ภายหลงัจากทราบแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์นิยมเดนิทางไป (ในอดีต) แล้วคราวนี ้
มาพิจารณาแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ยงัไมเ่คยไปและอยากไปมากท่ีสดุ ซึง่พบวา่               
สว่นใหญ่เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวในเขตจงัหวดัแดนเหนือสดุ อยา่งจงัหวดัแมฮ่่องสอน จงัหวดัเชียงใหม ่
โดยเฉพาะอ าเภอปาย จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน (ร้อยละ 12.7) พระธาตดุอยสเุทพ (ร้อยละ 9.9) ดอยอินทนนท์ 
(ร้อยละ 5.5) จงัหวดัเชียงใหม ่นบัเป็นสดุยอดแหลง่ทอ่งเท่ียวในฝันของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ียงัไมเ่คย
เดนิทางไป 

 
แผนภมูิภาพที่ 43  แสดงสดัสว่น 10 อนัดบั “แหล่งท่องเท่ียว" ทีผู่้ เดินทางชาวนครสวรรค์ยงัไม่

เคยไปและอยากไปมากที่สดุ 

 อีกกลุม่หนึง่ เป็นแหลง่ท่องเท่ียวทาง
ทะเล โดยเฉพาะสดุยอดของแหลง่ทอ่งเท่ียวทาง
ทะเลของภาคใต้ อยา่งในจงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 
8.5) เกาะพีพี (ร้อยละ 7.4) และทะเลแหวก  
(ร้อยละ 3.9) ในจงัหวดักระบี่ ก็เป็นแหลง่
ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ียงัไมเ่คย
เดนิทางไปและอยากไปมากท่ีสดุในล าดบัต้นๆ  

รวมถึงแหลง่ทอ่งเท่ียวประเภท Once in a 
Lifetime อยา่งภกูระดงึ จงัหวดัเลยก็เป็นอีกแหง่
หนึง่ท่ีมีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ยงัไมเ่คยได้
เดนิทางไป ถึงร้อยละ 4.6 ให้ความสนใจเป็น
ล าดบัต้นๆ (รายละเอียดประเภทแหลง่ทอ่งเท่ียว
ในรายงานฉบบัสมบรูณ์ บทท่ี 10) 
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เกาะสมยุ 
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ส าหรับเหตผุลอนัเป็นแรงจงูใจท่ีท าให้ผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์รู้สึกอยากเดนิทางไปท่องเท่ียวยงั
สถานท่ีเหลา่นีน้ัน้ สามารถสรุปได้เป็นประเด็นตา่งๆ ดงันี ้ 

– เหตผุลหลกัส าหรับผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ร้อยละ 66.8 คือ เพ่ือตอบสนองความต้องการ
ทางกายภาพ เชน่ ไปเพ่ือชมวิวทิวทศัน์ท่ีสวยงาม ไปเพ่ือรับอากาศบริสทุธ์ิ ไปเพ่ือได้ลิม้
ลองอาหาร/ร้านอาหารมีช่ือของท้องถ่ินนัน้ๆ  

– เหตผุลล าดบัรองลงมาส าหรับผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ร้อยละ 18.0 คือ เพ่ือ ได้เห็น / ได้
สมัผสั แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีแปลกใหม่  

– ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ร้อยละ 14.5 เลือกไปสถานท่ีนัน้ๆ ไปเพราะความมีช่ือเสียงของ
แหลง่ทอ่งเท่ียวผ่านค าบอกเลา่และส่ือตา่งๆ  

– อีกร้อยละ 13.8 คือ ต้องการความภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่  
– ร้อยละ 5.1 เป็นเหตผุลท่ีเก่ียวข้องกบัความเช่ือ/ความศกัดิส์ิทธ์ิ ของแหลง่ทอ่งเท่ียว เชน่ 

การไปนมสัการสถานท่ีส าคญัทางศาสนาหรือการไปกราบไหว้ขอพรสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิของ
จงัหวดันัน้ๆ  

– ร้อยละ 4.8 ไปทอ่งเท่ียวเพราะแรงจงูใจท่ีจะได้จากการเรียนรู้  
– ท่ีเหลืออีกร้อยละ 1.6 ไปเพ่ือได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 

(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่แสดงความเห็น) 

 
แผนภมูิภาพที่ 44  แสดงเหตผุลของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยัง “แหล่ง

ท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

ส าหรับผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
แสดงเหตผุลส าหรับความต้องการไปท่องเท่ียว
ยังสถานท่ีๆ ตนไม่ เคยไป แตกต่างจากผู้
เดินทางอ าเภอเมืองอยู่บ้าง โดยเฉพาะใน
ประเด็นของแรงจูงใจจากความเช่ือเร่ืองสิ่ง
ศกัดิ์สิทธ์ิ ความสุขท่ีเกิดจากความภาคภูมิใจ
ในประสบการณ์ รวมถึงโอกาสการเรียนรู้ท่ีจะ
ได้รับจากสิ่งใหม่ๆ  ในชีวิต  

ขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอเมือง แสดง
แนวโน้มให้ความส าคญักับ “ความมีช่ือเสียง” 
ประสบการณ์ภายหลงัสมัผสัและความสขุท่ีจะ
ได้จากการเดนิทางทอ่งเท่ียวมากกว่าผู้ เดินทาง
อ าเภอรอบนอก 

 เม่ือพิจารณาเหตผุลแรงจงูใจของการเดนิทางท่องเท่ียวไปยงัสถานท่ีท่ียงัไมเ่คยไป จ าแนกตามชว่ง
อาย ุพบวา่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีมีอายมุากขึน้ มีแนวโน้มต้องการ “การได้สมัผสั แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ี
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แปลกใหม”่ หรือ “ความสขุภายใต้ความเช่ือ” มากกวา่ สว่นกลุม่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีอายนุ้อย ซึง่มี
แนวโน้มแสวงหาแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีเป็นกระแสนิยม และความต้องการท่ีจะสมัผสัความมีช่ือเสียงของแหลง่
ทอ่งเท่ียวนัน้ ๆ มากกว่าผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ท่ีมีอายสุงูกวา่  

 
แผนภมูิภาพที่ 45 แสดงเหตุผลของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยัง “แหล่งท่องเที่ยว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุจ าแนกตามอาย ุ

 ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ แหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ จ าแนกได้เป็น  
2 กลุม่ กลุม่แรกเป็นแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยู่บริเวณใกล้เคียง  สามารถเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบัได้ ได้แก่  
วดัพระพทุธชินราช  น า้ตกคลองลาน บงึฉวาก สวนนก บงึสีไฟ  อีกกลุม่หนึ่งเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยม
ระดบัประเทศท่ีต้องเดนิทางพกัค้างคืน เชน่ พทัยา ดอยสเุทพฯ เป็นต้น  อยา่งไรก็ตาม แหลง่ทอ่งเท่ียวใน
ฝันท่ีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ยงัไมเ่คยไปและอยากไปมากท่ีสดุ  ได้แก่ อ าเภอปาย  พระธาตดุอยสเุทพฯ 
ทะเลภเูก็ต โดยมีจินตนาการท่ีจะได้จากการสมัผสัวิวทิวทศัน์  ท่ีรับทราบมาเก่ียวกบัแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ี
สวยงามเหลา่นี ้เป็นแรงบนัดาลใจเบือ้งต้น 
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บทที่ 5 พฤตกิรรมการบริโภคส่ือของผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์ 

5.1 ช่องทางส่ือที่ใช้เป็นประจ าเพ่ือรับทราบข้อมูลข่าวสารด้านการท่องเท่ียว 

 
แผนภมูิภาพที่ 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เกี่ยวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

 ชอ่งทางการรับรู้ขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีส าคญั 5 อนัดบัแรกของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ 
ได้แก่ การบอกเลา่จากเพ่ือน/คนรู้จกั (ร้อยละ 60.2) โฆษณาทางโทรทศัน์ (โดยเฉพาะโฆษณาของ ททท.) 
(ร้อยละ 38.8) ส่ือเว็บไซต์ด้านทอ่งเท่ียว (ไมร่วมเว็บไซต์ ททท. ร้อยละ 36.1) ส่ือหนงัสือพิมพ์ (ร้อยละ 
27.3) รายการเก่ียวกบัการท่องเท่ียวทางโทรทศัน์ตา่งๆ (เชน่ เนวิเกเตอร์ ร้อยละ 22.7) ตามล าดบั 

อยา่งไรก็ตาม เม่ือเปรียบเทียบกบัช่องทางการรับรู้ข่าวสารด้านการท่องเท่ียวในภาพรวม พบวา่        
ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ ให้ความสนใจข่าวสารด้านการทอ่งเท่ียวผา่นทางโฆษณาท่องเท่ียวทางโทรทศัน์ 
รวมถึงข้อมลูจากส่ือเว็บไซต์ทอ่งเท่ียวตา่งๆ ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ภาพรวมคอ่นข้างมาก (กลุม่ผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองของนครสวรรค์เป็นกลุม่วยัรุ่นนกัศกึษาในสดัสว่นท่ีสงู) 

5.2 ช่องทางส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดนิทางท่องเที่ยว  

 ไมว่า่จะรับขา่วสารด้านการท่องเท่ียวจากชอ่งทางใดบ้าง แตพ่บวา่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์สว่น
ใหญ่ให้ความเช่ือถือข้อมลูขา่วสารการทอ่งเท่ียวท่ีได้รับ ผา่นทางเพ่ือนหรือคนรู้จกั มากท่ีสดุเป็นอนัดบัหนึง่ 
(ร้อยละ 50.1) โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก (ร้อยละ 59.6) ขณะท่ีข้อมลูขา่วสารผา่นโฆษณาทาง
โทรทศัน์ (รวมถึงโฆษณาประชาสมัพนัธ์ด้านการทอ่งเท่ียวของ ททท.) ได้รับความเช่ือถือในล าดบัรองลงมา 
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เว็บไซต์อ่ืนๆ 

หนงัสือพิมพ์ 

รายการโทรทศัน์ (ที่ไมใ่ชล่ะคร) 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด) 

นิตยสารทอ่งเที่ยว 

เว็บไซต์ของททท. (www.tat.or.th) 

หนงัสือ, พ็อคเก็ตบุ๊ค 

โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลิว 

นิตยสารทัว่ไป 

สงัคมเครือข่าย เชน่ hi5, facebook 

ภาพยนตร์ (หนงัที่เคยฉายในโรง) 

ละครทางทีว ี

กิจกรรมเก่ียวกบัการทอ่งเที่ยว 

วิทย ุ

รวม 10 จงัหวดั 

นครสวรรค์ 

(ร้อยละ) 
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สว่นส่ือสมยัใหมป่ระเภทเว็บไซต์ ทัง้ เว็บไซต์อ่ืนๆ และเว็บไซต์ของททท. ก็ได้รับความนา่เช่ือถือจาก             
ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ในสดัสว่นท่ีไมน้่อย โดยเฉพาะในผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (ร้อยละ 21.7 และร้อยละ 
17.1 ตามล าดบั)  

นอกจากนัน้ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บลิบอร์ด) และหนงัสือพ็อคเก็ตบุ๊คการท่องเท่ียว ก็ได้รับ
ความเช่ือถือจากผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควรเชน่กนั (ร้อยละ 7.1 และ ร้อยละ 5.0 
ตามล าดบั) 

5.3 แนวโน้มและพฤตกิรรมการบริโภคส่ือยุคดจิิตอลสมัยใหม่  
 ปัจจบุนัส่ืออินเตอร์เน็ตได้เข้ามา
มีบทบาทในสว่นการประชาสมัพนัธ์
แหลง่ทอ่งเท่ียว การส่ือสารการตลาดท่ีมี
รูปแบบกลยทุธ์ตา่ง ๆ เพ่ือให้ข้อมลู
ขา่วสารด้านการท่องเท่ียวเข้าถึง
กลุม่เป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพมาก
ยิ่งขึน้ โดยหากพิจารณาเปรียบเทียบ
สดัสว่นกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทาง            
ชาวนครสวรรค์ในประเดน็เก่ียวกบัการ
ใช้อินเตอร์เน็ต และการเป็นสมาชิก
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สงัคมเครือขา่ย เช่น hi5, facebook 

รวมนครสวรรค์ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่  47 แสดงสดัสว่นของช่องทางสือ่ที่มีอิทธิพลต่อการตดัสนิใจเดินทางท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

(ร้อยละ) 

52.6 

41.6 

25.1 

65.1 

26.7 

38.7 

46.4 

27.7 

20.7 

19.7 

28.5 

7.2 

รวม 10 จงัหวดั 

นครสวรรค์ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

ไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต ใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย ใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย 

แผนภมูิภาพที่ 48 แสดงสดัสว่นการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 
และสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่าย 

(ร้อยละ) 

ร้อยละ 34.9 
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แผนภมูิภาพที่  49  แสดงสดัสว่นการใข้อินเตอร์เน็ตของชาวนครสวรรค์โดยจ าแนกตามช่วงอายุ 

(ร้อยละ) 

สงัคมเครือขา่ยนัน้ พบว่าสามารถจ าแนกกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ได้ 3 กลุม่ ดงันี ้
 1) กลุม่ท่ีไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต 
 2) กลุม่ท่ีใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายใด (Social Network) 
 3) กลุม่ท่ีปัจจบุนัใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยแหง่ใดแหง่หนึง่ 

โดยทั่วไปกล่าวได้ว่าผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์มีสัดส่วนผู้ ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตมากเป็นจังหวัดต้นๆ          
เม่ือเทียบกบัจงัหวดัอ่ืนๆ โดยเฉพาะชาวนครสวรรค์ในอ าเภอเมือง มีผู้ ท่ีใช้อินเตอร์เน็ตเป็นประจ าถึง 3 ใน 4 
(กลุ่มผู้ เดินทางอ าเภอเมืองส่วนใหญ่เป็นนกัศกึษา) และประมาณ 1 ใน 4 เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายแห่ง
ใดแห่งหนึ่ง แต่ในทางตรงกันข้ามผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมีสัดส่วนการใช้อินเตอร์เน็ตไม่ถึงคร่ึงหนึ่ง          
เพียงร้อยละ 34.9 และมีเพียงร้อยละ 7.2 เทา่นัน้ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยด้วย 

ด้วยสดัสว่นการใช้งาน
อินเตอร์เน็ตท่ีสงูกวา่จงัหวดัอ่ืนๆ   
จงึไมน่า่แปลกใจวา่ชาวนครสวรรค์
ได้รับข้อมลูขา่วสารเก่ียวกบัการ
ทอ่งเท่ียวผา่นทางอินเตอร์เน็ต          
ในสดัสว่นท่ีสงูมากเป็นรองเฉพาะ
ข้อมลูจากเพ่ือนหรือคนรู้จกั ทัง้จาก 
การหาข้อมลูโดยใช้เสิร์ชเอ็นจิน้ 
อยา่งกเูกิล้ (Google) จากเว็บไซต์ของ ททท. หรือจากสงัคมเครือขา่ย เชน่ เฟซบุ๊ค (Facebook) ซึง่              
สว่นใหญ่เป็นชาวนครสวรรค์ท่ีก าลงัศกึษาหรืออยูใ่นวยัท างานระยะต้น  
 สรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ แหลง่ข้อมลูขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีส าคญัส าหรับกลุม่เป้าหมาย               
ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ ได้แก่ ข้อมลูผ่านเพ่ือน คนรู้จกั ส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์ และข้อมลูแหลง่ทอ่งเท่ียว
ทางอินเตอร์เน็ต โดยกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองสามารถรับข้อมลูขา่วสารด้านท่องเท่ียวผา่นเพ่ือนและ
อินเตอร์เน็ต ขณะท่ีกลุม่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ใช้แหลง่ข้อมลูประเภทปากตอ่ปาก (WOM) เป็นส าคญั 
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บทที่ 6 บทสรุปกลุ่มวิถีชีวิตและแรงจูงใจที่มีอทิธิพลสูงต่อการตดัสินใจเดนิทาง
ท่องเที่ยวของกลุ่มผู้เดนิทางในจังหวัดนครสวรรค์ 

 ภายหลงัจากท่ีได้รับทราบกิจกรรมยามวา่ง รวมถึงพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวในมิตติา่งๆของ            
ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์แล้ว ครัง้นีจ้ะเป็นการแบง่กลุม่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ “ตามแรงจงูใจ ทศันคต ิ
และพฤตกิรรมด้านการเดินทางทอ่งเท่ียว” ซึง่เป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ ทัง้นีเ้พ่ือท าความเข้าใจ
แรงผลกัดนัท่ีสง่ผลให้แตล่ะกลุม่ใช้การเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการแหง่ตนหรือกลุม่        
ของตนได้ลึกซึง้ยิ่งขึน้ 

6.1 การจัดกลุ่มวิถีชีวิตตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเที่ยวของ               
ผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์ 

(รายละเอียดคณุลกัษณะของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตโดยละเอียด ในรายงานฉบบัสมบรูณ์บทที่ 3 และบทที่ 9) 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต นครสวรรค์ 
กรุงเทพฯและ
ปริมณฑล 

ทัง้ประเทศ  
รวมกรุงเทพฯ 

ครอบครัวส าคญั 38.8 38.8 38.4 
เริงร่ืนเทศกาล 16.4 10.9 17.5 
เรียนรู้คูก่ระแส 12.5 8.7 13.3 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 13.5 13.7 11.8 
เพื่อเพื่อนและแฟน 10.8 10.6 9.4 
อนรัุกษ์นิยม 5.1 5.0 4.3 
บกุเบิกค้นหา 1.1 2.5 2.3 
ไมส่ามารถระบ ุ 1.8 9.9 3.1 

ตารางที่ 6 แสดงสดัสว่นการจดักลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

 ผลการจดักลุม่วิถีชีวิตตามแรงจงูใจ ทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวของ 
ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์พบวา่สว่นใหญ่มีลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตด้านการท่องเท่ียวในลกัษณะ “ครอบครัว-
ส าคญั” “เริงร่ืนเทศกาล” ในสดัสว่นท่ีสงูร้อยละ 38.8 และ ร้อยละ 16.4 ตามล าดบั 
 รองลงมาเป็นกลุม่วิถีชีวิต “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “เพ่ือเพ่ือนและ
แฟน” ในสดัสว่นร้อยละ 13.5 ร้อยละ 12.5 และร้อยละ 10.8 โดยมีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีมีลกัษณะ  
วิถีชีวิตในลกัษณะ “อนรัุกษ์นิยม” และ “บกุเบกิค้นหา” ในสดัสว่นท่ีน้อยมาก (เพียงร้อยละ 5.1 และร้อยละ 
1.1 ตามล าดบัเทา่นัน้) 

อยา่งไรก็ตามในภาพรวมอาจกลา่วได้ว่า วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์สว่นใหญ่ยงัคงให้
ความส าคญักบัสงัคมครอบครัว โดยเน้นการสร้างความสมัพนัธ์ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวมากกวา่ให้
ความส าคญักบัความสนกุสนานครืน้เครงระหว่างการท่องเท่ียว เห็นได้วา่จากเม่ือเปรียบเทียบกบัลกัษณะ
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กลุม่วิถีชีวิตในภาพรวมทัง้ประเทศ (รวมกรุงเทพฯและปริมณฑลด้วย) ซึง่พบสาระท่ีน่าสนใจวา่                         
แม้ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์จะมีลกัษณะภมูิหลงัทางกายภาพและพฤตกิรรมยามวา่งคล้ายคลงึกบัหลาย
จงัหวดัท่ีมีสดัส่วนกลุม่วยัรุ่นในสดัสว่นท่ีสงู (ได้แก่ จงัหวดัเชียงใหม ่และจงัหวดันครราชสีมา) แตก่ลบัมี
สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตคล้ายคลึงกบักรุงเทพฯและปริมณฑลมากกวา่ โดยเฉพาะสดัส่วนของกลุม่ “ครอบครัว
ส าคญั” ซึง่เป็นกลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสดุ ประเด็นนีท้ าให้อนมุานได้วา่ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์มีพฒันาการ
ด้านวิถีชีวิตเก่ียวกบัการเดินทางท่องเท่ียว ในทิศทางเดียวกนักบัชาวกรุงเทพฯและปริมณฑล (ซึง่เน้น
กระชบัความผกูพนัระหว่างสมาชิก) มากกวา่ท่ีจะเป็นไปในลกัษณะของชาวตา่งจงัหวดัหวัเมืองใหญ่ เชน่ 
จงัหวดัเชียงใหม ่หรือจงัหวดันครราชสีมา (ซึง่เน้นแสวงหาความสนกุสนานจากการเดินทางทอ่งเท่ียว) 

6.2 การจัดกลุ่มวิถีชีวิต “ตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดนิทางท่องเท่ียว”  
ของผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมือง และผู้เดนิทาง               
อ าเภอรอบนอก 

 
  

(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต อ าเภอเมอืง 
อ าเภอ      
รอบนอก 

รวมนครสวรรค์ 

ครอบครัวส าคญั 36.5 42.1 38.8 
เริงร่ืนเทศกาล 17.9 14.4 16.4 
เรียนรู้คูก่ระแส 12.6 12.3 12.5 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 13.0 14.0 13.5 
เพื่อเพื่อนและแฟน 11.4 9.9 10.8 
อนรัุกษ์นิยม 5.3 4.8 5.1 
บกุเบิกค้นหา 1.7 0.3 1.1 
ไมส่ามารถระบ ุ 1.7 2.1 1.8 

ตารางที ่7 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

 เ ม่ือพิจารณาแรงจูงใจทัศนคติและพฤติกรรมด้านการเดินทางท่องเ ท่ียวของผู้ เดินทาง               
ชาวนครสวรรค์ท่ีจ าแนกออกเป็นกลุม่วิถีชีวิตตา่ง ๆ พบสาระท่ีนา่สนใจในภาพรวมวา่ ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง
นครสวรรค์ และผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตท่ีแตกตา่งกนัอยู่บ้าง  โดยผู้ เดินทาง
อ าเภอเมืองนครสวรรค์ มีสัดส่วนกลุ่ม “เริงร่ืนเทศกาล” (ร้อยละ 17.9) และกลุ่ม “เพ่ือเพ่ือนและแฟน”   
(ร้อยละ 11.4) สูงกว่าผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ขณะท่ีกลุ่มผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมีสัดส่วน
กลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นกลุ่ม “ครอบครัวส าคญั” (ร้อยละ 42.1) สูงกว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมือง (ร้อยละ 36.5) 
อยา่งชดัเจน ซึง่สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตดงักลา่ว มีความสอดคล้องอย่างยิ่งกบัทศันคติและพฤติกรรมท่ีแตกตา่ง
กนัระหวา่งความเจริญจากพฒันาการทางเศรษฐกิจและสงัคมในเขตเมือง กบัความเป็นสงัคมเกษตรกรรม
และความสมัพนัธ์ท้องถ่ินในเขตอ าเภอรอบนอก 
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 6.2.1 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์                           
ตามภูมิหลังทางกายภาพ

  แผนภมูิภาพที่ 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ตามภมูิหลงัทางกายภาพ 

 6.2.2 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์ 
ตามกลุ่มกิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทางท่องเที่ยว

 
แผนภมูิภาพที่ 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ตามกลุม่กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว 

 เพ่ือเป็นการสรุปแผนภมูิภาพด้านบนทัง้สอง โดยผสมผสานแรงจงูใจ พฤตกิรรมการบริโภคส่ือ และ
พฤตกิรรมระหวา่งการทอ่งเท่ียวของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ ของผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ พบสาระท่ีนา่สนใจ
ดงัตอ่ไปนี ้
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กลุ่มวิถชีวีิต 
(นครสวรรค์) 

ภมิูหลังทางกายภาพ 
กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่าง

การเดนิทาง 
ครอบครัวส าคัญ 
(ร้อยละ 38.8) 

แนวโน้มเป็นกลุม่ผู้ใหญ่ที่เป็นพอ่แม ่
ประกอบอาชีพหลากหลาย ครอบคลมุ           
เศรษฐานะกว้างขวาง แตส่ว่นใหญ่อยูใ่น
ระดบัปานกลาง ถึงดี  
 

ใช้เวลาวา่งสว่นใหญ่อยูท่ี่บ้าน หรือออกไป
แลกเปลีย่นพดูคยุกบัเพื่อน/ญาต ิเลอืกที่จะช่ืนชม
ความสวยงามและธรรมชาติของแหลง่ทอ่งเทีย่ว 
ซือ้หาของฝากให้คนที่รัก หาของที่ระลกึส าหรับ
ครอบครัว และขอพรสิง่ศกัดิ์สทิธ์ิมากกวา่ท่ีจะเข้า
ไปท ากิจกรรมกบัคนอื่นๆ ท่ีไมใ่ชม่วลหมู่สมาชิก 

ช่องทางสือ่: โทรทศัน์ท้องถ่ิน เคเบิล้ วิทยชุมุชน หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน 
เริงร่ืนเทศกาล 
(ร้อยละ 16.4) 

เป็นกลุม่คนวยัรุ่น วยัท างานระยะต้นกลุม่
หนึง่ กบักลุม่คนสงูอาย ุท่ีช่ืนชอบความ
สนกุสนานอีกกลุม่หนึง่ สว่นใหญ่มีเศรษ-
ฐานะระดบักลางลงไป หากเป็นกลุม่วยัรุ่น       
ก็ก าลงัศกึษาอยู่หากท างานแล้วก็มกัมีระดบั
การศกึษาต ่ากวา่ปริญญาตรี มีสดัสว่นสงูใน
เขตอ าเภอเมือง 

ชอบสนกุสนาน ชอบสงัสรรค์ แลกเปลีย่นพบปะ
กบัผู้คน เมื่อทอ่งเที่ยวก็เลอืกที่จะท ากิจกรรมร่ืน
เริง ชอบท ากิจกรรมร่วมกบัคนอืน่ๆ ช่ืนชมผู้คน
จ านวนมาก รวมถงึ หาโอกาสสกัการะขอพรสิง่
ศกัดิ์สทิธ์ิตามแหลง่ทอ่งเท่ียวตา่งๆ 

ช่องทางสือ่: หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน วิทยชุมุชน นิตยสารสงัคม ดาราและแฟชัน่ เช่น คูส่ร้างคูส่ม  
ทีวีพลู 

เรียนรู้คู่กระแส 
(ร้อยละ 12.5) 

เป็นกลุม่วยันกัศกึษาถงึวยัท างานระยะต้นท่ี
มีระดบัการศกึษาดีถึงดีมาก ทวา่ระดบัเศรษ-
ฐานะทางสงัคมกลบักระจายตวัอยา่ง
กว้างขวางตัง้แตร่ะดบัลา่งไปจนถึง
ระดบักลางบน กระจายตวัอยูอ่ยา่งเทา่เทยีม
ทัง้ในอ าเภอเมืองและอ าเภอ รอบนอก 

ชอบใช้เวลาวา่งนอกบ้าน ท ากิจกรรมตามห้างฯ 
หรือเลน่อินเตอร์เน็ต แตเ่มื่อทอ่งเที่ยวกลบัช่ืน
ชอบที่จะแลกเปลีย่นเข้าใจคนท้องถ่ิน รวมถึงช่ืน
ชอบกิจกรรมทอ่งเที่ยวชมแสงส ีแหลง่ที่ผู้คนมา
รวมกนัตามแหลง่ทอ่งเทีย่วตา่งๆ 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ สือ่ประเภทการอา่น นิตยสารทอ่งเที่ยวของจงัหวดั นิตยสารทัว่ไป เช่น 
แพรว 

สะอาดปลอดภยั
ทันสมัย 
(ร้อยละ 13.5) 

สว่นใหญ่อยูใ่นวยัท างานระยะต้นถึงกลาง ท่ี
มีการศกึษาดถีึงดมีาก รวมถงึมเีศรษฐานะ
ทางสงัคมในระดบัดีถงึดมีาก  

ใช้เวลาวา่งอยูก่บัโลกไซเบอร์บนอินเตอร์เน็ต หรือ
ซือ้สนิค้า ทานอาหารตามห้างสรรพสนิค้า แตเ่มื่อ
ทอ่งเที่ยวกลบัเลอืกทีจ่ะนัง่ชมวิถีชีวิตเมือง และ
เรียนรู้อยา่งสงบ มากกวา่ทีจ่ะมุง่เน้นกิจกรรมใดๆ 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ Free Magazine สงัคมจงัหวดั และป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ 
เพื่อเพื่อนและแฟน 
(ร้อยละ 10.8) 

วยัรุ่นหรือวยัท างานระยะต้น เศรษฐานะใน
ระดบัปานกลางถงึคอ่นข้างดี สว่นหนึง่เป็น
นกัศกึษา หรือจบการศกึษาแล้วในระดบั
ปริญญาตรีขึน้ไป สว่นใหญ่อยูใ่นอ าเภอเมอืง 

ใช้เวลาวา่งอยูใ่นโลกอินเตอร์เนต็ หรืออยูต่ามห้าง
หรือร้านอาหาร เมื่อทอ่งเที่ยวก็เลอืกท ากิจกรรม
กบักลุม่เพื่อน ทา่มกลางแสงสใีนเมือง 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ เว็บไซต์ และเครือขา่ยสงัคม นิตยสารสไปซี่ แพรวสดุสปัดาห์ 
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กลุ่มวิถชีวีิต 
(นครสวรรค์) 

ภมิูหลังทางกายภาพ 
กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่าง

การเดนิทาง 
อนุรักษ์นิยม 
(ร้อยละ 5.1) 

แนวโน้มอายมุากกวา่ทกุกลุม่วถีิชีวิต 
การศกึษาดี และมีเศรษฐานะทางสงัคมใน
ระดบัดีถึงดีมาก 

ชอบใช้เวลาวา่งศกึษาธรรม ท าความเข้าใจสงัคม
ด้วยการแลกเปลีย่นประสบการณ์ พดูคยุ เพื่อ 
เรียนรู้และช่วยเหลอื 

ช่องทางสือ่: นิตยสารทัว่ไปในแนวทางสขุภาพและธรรมในชีวติประจ าวนั เช่น ชีวจิต หนงัสอืพิมพ์
ท้องถ่ิน ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ 

บุกเบกิค้นหา 
(ร้อยละ 1.1) 

สดัสว่นน้อยมากเพยีงร้อยละ 1.1 สว่นใหญ่
เป็นกลุม่นกัศกึษาหรือกลุม่วยัท างานอายุ
น้อย เพศชาย ที่มเีศรษฐานะไมส่งูนกั อาศยั
อยูใ่นอ าเภอเมือง 

ก าลงัค้นคว้าหาตวัตนอยูใ่นโลกอนิเตอร์เน็ต หรือ
เกมส์ หรือห้างฯ และเมื่อทอ่งเที่ยวก็ช่ืนชอบ             
ช่ืนชมวิถีเมืองกบัเลอืกท ากิจกรรมที่ช่ืนชอบ 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ สือ่ประเภทการอา่น หนงัสอืพมิพ์ท้องถ่ิน นิตยสารทัว่ไป เช่น ทีวีพลู 
ตารางที่ 8 แสดงภมูิหลงัทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

6.3 พฤตกิรรมบางด้านในการเดนิทางท่องเที่ยวของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
6.3.1 ความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน 

 เพ่ือพิจารณาความแตกตา่งในบางประเดน็ส าหรับพฤตกิรรม
ในการเดนิทางท่องเท่ียว ระหวา่งผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์กลุม่      
วิถีชีวิตตา่ง ๆ พบวา่กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” “กลุม่สะอาดปลอดภยั
และทนัสมยั” รวมถึงกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” มีแนวโน้มเดนิทางทอ่งเท่ียว
แบบพกัค้างคืนด้วยความถ่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆอยูบ้่าง (เฉล่ีย 1.30 1.26 
และ 1.31 ครัง้/ปี ตามล าดบั) 

 ขณะท่ีกลุม่ท่ีมี
แนวโน้มอายนุ้อยกวา่ อย่าง
กลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” หรือกลุม่ท่ีมีระดบัเศรษฐานะเฉล่ียด้อยกวา่
อยา่งกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” นัน้ มีการเดนิทางท่องเท่ียวแบบพกัค้าง
คืนด้วยความถ่ีท่ีน้อยกวา่กลุ่มอ่ืนๆ  
 6.3.2 จ านวนวันพักเม่ือเดินทางแบบพักค้างคืน 

หากเปรียบเทียบจ านวนวนัพกัค้างคืนตอ่ครัง้การเดนิทาง
ระหวา่งผู้ เดนิทางกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบวา่กลุม่  “ครอบครัวส าคญั” 
“เรียนรู้คูก่ระแส” รวมถึงกลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ใช้เวลาพกัค้าง
คืนในการเดินทางทอ่งเท่ียวเฉล่ียนานวนักวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ  

(เฉล่ีย 2.20 วนั 2.16 วนั และ 2.09 วนั ตามล าดบั) ขณะท่ีกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” “เริงร่ืนเทศกาล”              
ใช้เวลาพกัค้างเฉล่ียน้อยวนักวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ (เฉล่ีย 1.91 วนั และ 2.01 วนัตามล าดบั) 

1.31 

1.30 

1.26 

1.24 

1.20 

อนรัุกษ์นิยม 

ครอบครัวส าคญั 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

เริงร่ืนเทศกาล 

เรียนรู้คู่กระแส 

แผนภมูิภาพที่ 52 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ในการ
เดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

(คา่เฉลี่ยความถ่ีครัง้/ปี) 

2.10 

2.20 

2.16 

2.09 

2.03 

2.01 

1.91 

เฉลีย่นครสวรรค์ 

ครอบครัวส าคญั 

เรียนรู้คู่กระแส 

เพื่อเพื่อนและแฟน 

สะอาดปลอดภยัและทันสมยั 

เริงร่ืนเทศกาล 

อนรัุกษ์นิยม 

แผนภมูิภาพที่ 53 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนก
ตามกลุม่วิถีชีวิต 

(คา่เฉลี่ยวนัพกัค้างคืน) 
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 6.3.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางยอดนิยม 

กลุ่มวิถชีวีิตผู้เดินทางชาวนครสวรรค์ จังหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยม 
ครอบครัวส าคญั เชียงใหม ่(ร้อยละ 20.4) ชลบรีุ (ร้อยละ 20.1) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 16.8) 

พิษณโุลก (ร้อยละ 16.1) สพุรรณบรีุ (ร้อยละ 15.0) 
เริงร่ืนเทศกาล กรุงเทพฯ (ร้อยละ 20.7) เชียงใหม ่(ร้อยละ 19.0) ชลบรีุ (ร้อยละ 18.1) 

พิษณโุลก (ร้อยละ 18.1) ก าแพงเพชร (ร้อยละ 12.9) เชียงราย (ร้อยละ 11.2)  
เรียนรู้คูก่ระแส เชียงใหม ่(ร้อยละ 28.3) ระยอง (ร้อยละ 19.3) ชลบรีุ (ร้อยละ 17.0)  

เพชรบรูณ์ (ร้อยละ 13.6) อทุยัธานี (ร้อยละ 12.5) 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั ชลบรีุ (ร้อยละ 27.4) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 25.3) พิษณโุลก (ร้อยละ 24.2)

เชียงใหม ่(ร้อยละ 20.0) สพุรรณบรีุ (ร้อยละ 14.7) 
เพื่อเพื่อนและแฟน เชียงใหม ่(ร้อยละ 27.6) ชลบรีุ (ร้อยละ 21.1) พิษณโุลก (ร้อยละ 18.4) 

สพุรรณบรีุ (ร้อยละ 17.1) ก าแพงเพชร (ร้อยละ 15.8) 
อนรัุกษ์นิยม เชียงใหม ่(ร้อยละ 38.9) ชลบรีุ (ร้อยละ 25.0) พิษณโุลก (ร้อยละ 22.2) 

อทุยัธานี (ร้อยละ 16.7) เพชรบรูณ์ (ร้อยละ 16.7) 
บกุเบิกค้นหา เชียงราย (ร้อยละ 37.5) อทุยัธานี (ร้อยละ 37.5) ชลบรีุ (ร้อยละ 25.0) 

กาญจนบรีุ (ร้อยละ 25.0) ก าแพงเพชร (ร้อยละ 25.0) 
ตารางที ่ 9 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยมจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

แม้วา่จงัหวดัเป้าหมายการเดินทางยอดนิยมอยา่งจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัชลบรีุ และจงัหวดั
ระยอง (รวมถึงจงัหวดัพิษณุโลก กรณีเดนิทางไปเช้าเย็นกลบั) จะเป็นเป้าหมายส าหรับการเดนิทางของ       
คนสว่นใหญ่ ทว่าหากพิจารณาในรายละเอียดพบความนา่สนใจวา่กลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่อยา่ง “ครอบครัว
ส าคญั” และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” รวมถึงกลุม่สนกุสนานอยา่ง “เริงร่ืนเทศกาล” ชาวนครสวรรค์ 
ตา่งก็มีแนวโน้มช่ืนชอบเดนิทางมาทอ่งเท่ียวกรุงเทพฯ ในสดัสว่นท่ีสงูไมน้่อย ขณะท่ีกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” 
กลบัมีแนวโน้มให้ความสนใจแหลง่ทอ่งเท่ียวทางธรรมชาต ิ(อาจเก่ียวข้องกบัการอนรัุกษ์) อยา่งจงัหวดั
เพชรบรูณ์ และจงัหวดัอทุยัธานีในสดัส่วนท่ีนา่สนใจอยา่งยิ่งเชน่กนั 

 6.3.4 จ านวนค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อครัง้การเดนิทาง 

 

ส าหรับประเดน็ “การใช้จ่าย” ท่ีใช้ในการเดนิทางทอ่งเท่ียวของแตล่ะกลุม่ ก็เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่        
กลุม่วิถีชีวิตผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีมีสดัสว่นมากท่ีสดุ 2 กลุม่แรกได้แก่ กลุม่ "ครอบครัวส าคญั"                     

 38.8  

 16.4   13.5   12.5   10.8  

 5.1  
 1.1  

7.39 5.87 

8.95 8.51 
6.51 

9.53 
4.54 

ครอบครัวส าคญั เริงร่ืนเทศกาล สะอาดปลอดภยั และทนัสมยั เรียนรู้คู่กระแส เพื่อเพื่อนและแฟน อนรัุกษ์นิยม บกุเบกิค้นหา 

สดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ (ร้อยละ) 

คา่ใช้จ่ายเฉล่ียตอ่การเดนิทาง (พนับาท/ครัง้) 

แผนภมูิภาพที่ 54 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์และค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของแต่ละกลุม่ส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 
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(ร้อยละ 38.8) และ "เริงร่ืนเทศกาล" (ร้อยละ 16.4) ตา่งมีคา่เฉล่ียการใช้จา่ยเพ่ือเดนิทางทอ่งเท่ียว
ตา่งจงัหวดัไมส่งูมากนกั กลุ่ม “ครอบครัวส าคญั” ซึง่คดิเป็นประมาณ 1 ใน 3 ของกลุ่มเป้าหมายผู้ เดนิทาง
ชาวนครสวรรค์ทัง้หมด ใช้จา่ยโดยเฉล่ียเพียง 7,392 บาท/ครัง้ และส าหรับกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” ใช้จา่ย
โดยเฉล่ียเพียง 5,873 บาทครัง้ 

ในขณะท่ีกลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” และ “เรียนรู้คูก่ระแส” แม้จะมีสดัสว่นน้อยเพียง 
ร้อยละ 13.5 และร้อยละ 12.5 แตใ่ช้จา่ยเพ่ือการเดนิทางทอ่งเท่ียวสงูถึง 8,951 บาท/ครัง้ และ 8,506  
บาท/ครัง้ ตามล าดบั 

6.3.5 แผนการเดนิทางแบบพักค้างคืนใน 1 ปีข้างหน้า  

 
 เม่ือมาพิจารณาแผนการเดินทางพกัค้างคืน (เฉพาะภายในประเทศ) ของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ              
พบความน่าสนใจวา่ กลุม่ท่ีมีแผนเดนิทางพกัค้างคืนในประเทศ ในสดัส่วนมากท่ีสดุได้แก่ กลุม่ “ครอบครัว
ส าคญั” กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” และ กลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และ (ร้อยละ 40.1 ร้อยละ 16.5 และร้อยละ 
11.8 ตามล าดบั) 
 6.3.6 วัตถุประสงค์ในการเดนิทาง 

 
 เม่ือวิเคราะห์วตัถปุระสงค์ในการเดนิทางท่ีได้วางแผนไว้ พบวา่ทกุๆ กลุม่แสดงวตัถปุระสงค์หลกั 
ไมแ่ตกตา่งกนัในประเดน็ของ “การเดนิทางเพื่อไปท่องเท่ียว (พกัผ่อน)” อยา่งไรก็ตามพบวา่ผู้ เดนิทาง 
ชาวนครสวรรค์กลุม่  “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” และกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” มีการเดนิทางเพื่อ           
“ไปเย่ียมญาตหิรือเพ่ือน” ในสดัสว่นไมน้่อย ซึง่สอดคล้องได้กบัภมูิหลงัทางกายภาพของกลุม่เป้าหมาย        
ท่ีเม่ืออายมุากขึน้และมีเศรษฐานะดีขึน้ เม่ือถึงเวลาอนัเหมาะสม ก็เร่ิมอยากพบเพ่ือนเก่า ๆ ญาตมิิตร 
เพ่ือแลกเปล่ียนประสบการณ์ซึง่กนัและกนัมากขึน้ 

40.1 

16.5 
11.8 11.5 11.1 6.8 

0.7 

แผนภมูิภาพที่ 55 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ที่มีแผนการเดินทางแบบพกัค้างคืน 

(n=8)*  
*caution small base 

    (ร้อยละของผู้ มีแผนการเดินทางทอ่งเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า) 

97.0 100.0 95.8 87.1 91.1 96.8 94.7 

9.1 0.0 
12.5 6.5 15.2 22.6 

5.3 

0.0 0.0 2.1 3.2 1.8 3.2 0.0 
เรียนรู้คู่กระแส บกุเบกิค้นหา เริงร่ืนเทศกาล เพ่ือเพ่ือน และแฟน ครอบครัวส าคญั สะอาดปลอดภยั 

และทนัสมยั 
อนรัุกษ์นิยม 

ไปท่องเท่ียว 

ไปเยี่ยมญาต/ิ 
เพ่ือน 

กลบัไปเยี่ยม
บ้านเกดิ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 56 แสดง “วตัถปุระสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 
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 6.3.7 พาหนะท่ีใช้ในการเดนิทาง  

     (ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต 
โดยรถ
สว่นตวั 

โดยเชา่รถตู้ 
โดยรถทวัร์
ทัว่ไป 

โดยเคร่ืองบิน 
แบบมีไกด์น า

เที่ยว 

ครอบครัวส าคัญ 85.3 31.6 22.1 1.8 5.5 

เริงร่ืนเทศกาล 69.0 50.0 22.4 2.6 5.2 

เรียนรู้คู่กระแส 78.2 56.3 19.5 2.3 3.4 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมัย 81.1 40.0 23.2 3.2 5.3 

เพื่อเพื่อนและแฟน 82.9 38.2 17.1 1.3 1.3 

อนุรักษ์นิยม 75.0 50.0 19.4 5.6 8.3 

บุกเบกิค้นหา 75.0 50.0 37.5 0.0 0.0 
ตารางที่ 10 แสดงพาหนะที่ใช้ในการเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

 ในสว่นของพาหนะท่ีจะใช้ส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีวางแผนไว้ จ าแนกเป็นรายกลุ่มวิถีชีวิตนัน้ 
พบวา่รถยนต์ส่วนตวัยงัคงเป็นพาหนะท่ีได้รับความนิยมเลือกใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว ส าหรับทกุกลุม่ 
วิถีชีวิต โดยเฉพาะกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” สว่นกลุม่วิถีชีวิต “เริงร่ืนเทศกาล” นัน้ พาหนะรถโดยสาร รถทวัร์
ทัว่ไปก็ยงัเป็นกระบวนการขนสง่ท่ีส าคญัส าหรับกลุม่นี ้
 อยา่งไรก็ตามเห็นแนวโน้มท่ีเดน่ชดัวา่การเลือกใช้พาหนะรถตู้เชา่เหมาคนั ได้รับความนิยมมากใน
หลายกลุม่วิถีชีวิต โดยเฉพาะกลุม่ท่ีต้องการเรียนรู้ อยา่ง “เรียนรู้คูก่ระแส” ขณะท่ีการเดนิทางแบบทวัร์          
มีไกด์ ก็มีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายรายวิถีชีวิตให้ความสนใจไมน้่อย โดยเฉพาะกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” 
(หมายเหตผุู้วิจยั: การสนบัสนนุการเดนิทางเป็นหมูค่ณะ “ด้วยกนั” เป็นกลุม่เล็กๆ โดยมีผู้น าทางหรือมคัคเุทศก์มืออาชีพที่สามารถให้ข้อมลู
แหลง่ทอ่งเที่ยวตา่งๆระหวา่งการเดินทาง “ด้วยใจ” อาจสามารถสร้างกระแสการเดินทางทอ่งเที่ยว ส าหรับกลุม่วิถีชีวิตที่ต้องการเรียนรู้ และ
ต้องการความสะดวกสบายอยา่ง “เรียนรู้คูก่ระแส” หรือ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” อยา่งได้ผลในอนาคต) 

6.4 แรงจูงใจด้านการท่องเท่ียวท่ีส าคัญของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
(รายละเอียดเก่ียวกบัแรงจงูใจด้านการทอ่งเที่ยวในบทที่ 9 ของรายงานฉบบัสมบรูณ์) 

 6.4.1 แรงจูงใจด้านความรัก/ความสัมพันธ์ 

  
แผนภมูิภาพที่ 57 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 
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 กลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ในสดัสว่นประมาณ 3 ใน 4 สว่น ท่ีตระหนกัวา่ตนได้ใช้ 
“แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์” เป็นแรงผลกัดนัส่วนหนึง่ให้เกิดการเดนิทางท่องเท่ียวเชน่เดียวกบั
นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในภาพรวม และหากพิจารณาเป็นรายกลุม่วิถีชีวิต พบวา่แนวโน้มการใช้แรงจงูใจ 
ด้านความรักเป็นแรงผลกัดนัส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวในแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต ไมมี่ความแตกตา่งกบั
ภาพรวมของคนไทยทัง้ประเทศ อยา่งไรก็ตาม กลุม่วิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” 
ยงัคงเป็นกลุม่หลกัท่ีใช้การท่องเท่ียวเป็นพืน้ฐานเพ่ือเสริมสร้างความรักกระชบัความสมัพนัธ์ภายในกลุม่
อยา่งโดดเดน่และแตกตา่งกบักลุม่วิถีชีวิตอ่ืน ๆ  

 6.4.2 แรงจูงใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา 

 

 

แผนภมูิภาพที่ 58 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 
 กลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางในจงัหวดันครสวรรค์ท่ีใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอ่ิมเอิบทางจิตใจ
ผา่นการท าบญุ/ภาวนาเป็นตวักระตุ้นให้เกิดการเดนิทางมีสดัสว่นท่ีใกล้เคียงกนักบักลุ่มเป้าหมายใน
ภาพรวม โดยเฉพาะกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” และ “เริงร่ืนเทศกาล” ท่ีมีแนวโน้มใช้แรงจงูใจสว่นนีส้งูกวา่
กลุม่อ่ืน ๆ อยูบ้่าง 
 6.4.3 แรงจูงใจท่ีอยากได้รับความสุขจากการให้ประโยชน์คืนกลับสู่ธรรมชาตหิรือสังคม 

  
แผนภมูิภาพที่ 59 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจที่อยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสูธ่รรมชาติหรือสงัคม 
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 เป็นท่ีนา่สนใจวา่ นอกจากกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” ซึง่เป็นกลุ่มวิถีชีวิตท่ีโดดเดน่ด้านการ “ให้” แล้ว           
ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์กลุ่ม “บกุเบิกค้นหา” ก็มีแนวโน้มถกูกระตุ้นให้เดินทางท่องเท่ียวด้วย “แรงจงูใจ” 
ประเภทนีม้ากกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืน ๆ และสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตเดียวกนัในภาพรวมคอ่นข้างมาก 

 6.4.4 แรงจูงใจจากการได้เหน็ ได้สัมผัสประสบการณ์ทางกายภาพ  

 

 
แผนภมูิภาพที่ 60 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 

 สดัสว่นกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ท่ีใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์
ทางกายภาพ เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการเดนิทางทอ่งเท่ียวมีสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 94.3 และสงูอยา่งสม ่าเสมอใน
เกือบทกุกลุม่วิถีชีวิตไมแ่ตกตา่งไปจากภาพรวมเชน่เดียวกนั 

6.4.5 แรงจูงใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปป้ิง  

 
 

แผนภมูิภาพที่ 61  แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สนิค้า/ช้อปปิง้ 
 

 ส าหรับในประเด็นแรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ นัน้ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ใช้เป็น
แรงจงูใจเพ่ือเดนิทางท่องเท่ียวท่ีใกล้เคียงกนักบัภาพรวม โดยเฉพาะตอ่กลุม่วิถีชีวิตหลกัอยา่ง              
“ครอบครัวส าคญั” และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั”  
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 ผลสรุปในสว่นนี ้กลา่วได้ว่าหากต้องการกระตุ้น (สง่ออก) ผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ให้เกิดการ
เดนิทางท่องเท่ียวนัน้ กลุม่วิถีชีวิตท่ีนา่สนใจ ได้แก่กลุม่ “ครอบครัวส าคญั”  กลุม่ “สะอาดปลอดภยัและ
ทนัสมยั” และ “กลุม่เรียนรู้คูก่ระแส” เน่ืองจากเป็นกลุม่ท่ีมีความพร้อมทางด้านเศรษฐกิจ และมีความรู้
พืน้ฐานในระดบัท่ีดี โดยมุง่เน้นส่ือให้เห็นถึงประโยชน์ของ “ประสบการณ์ท่ีแปลกใหม่ และการสง่เสริมให้
เกิดความสมัพนัธ์ท่ีแนบแนน่ระหวา่งมวลสมาชิก” โดยเฉพาะการตอบแทนคณุบพุการี ด้วยการไปสกัการะ
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีแฝงไปด้วยความเช่ือด้วย “พร” ท่ีจะได้รับกลบัมาภายหลงัการไปเยือน 
 ขณะท่ีกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” ซึง่สว่นหนึง่เป็นเยาวชน นกัศกึษาซึง่เป็นกลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่ แตย่งั         
ไมมี่ทรัพยากรทางด้านเศรษฐกิจและเวลาเพียงพอในขณะนีน้ัน้ การกระตุ้นการเดนิทางต้องเน้นประเดน็
ด้านความสนกุสนาน ในสถานท่ีทอ่งเท่ียวไมไ่กล แตท้่าทาย (เชน่ วนอทุยานฯตา่ง ๆ รอบ ๆ จงัหวดั
นครสวรรค์) เป็นต้น 
6.5 ข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหล่งท่องเท่ียวให้เหมาะสมกับประเภทของแรงจูงใจ
เพื่อกระตุ้นการเดนิทางท่องเที่ยว (ส่งออก) ของผู้เดนิทางชาวนครสวรรค์ 
 จากการวิเคราะห์เพ่ือจดักลุม่ประเภทแหลง่ทอ่งเท่ียว (โดยแสดงรายละเอียดในบทท่ี 10.1 ของ
รายงานฉบบัสมบรูณ์) พบว่าสามารถจดักลุม่สินค้าท่ีเหมาะสมส าหรับแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตในพืน้ท่ีจงัหวดั
นครสวรรค์ โดยมีการประยกุต์วิธีการกระตุ้นให้เกิดแรงจงูใจด้วยเนือ้หาการส่ือสาร (Key Message 
Content) ส าหรับแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต ดงันี ้
ประเภทแหล่งท่องเที่ยว กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 

Once in a Lifetime กบั
Spiritual Destination 
 – ประเภทป่าภเูขาที่มีระยะ
ทางไกล เช่น เชียงราย 
เชียงใหม ่

- ครอบครัวส าคญั 
- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั 
- เพื่อเพื่อนและแฟน  
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- บกุเบิกค้นหา 

แรงจงูใจด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก และ
การขอพรสิง่ศกัดิส์ทิธ์ิ 
- เนือ้หา  เช่น เวลาช่วงส าคญัส าหรับการพฒันา 
ประสบการณ์และการเรียนรู้ ร่วมกบัสมาชิกครอบครัว 
คนที่คณุรักและคนท่ีรักคณุ  

Once in a Lifetime 
 – ประเภททะเลที่มีระยะ
ทางไกล เช่น ภเูก็ต กระบี ่

- ครอบครัวส าคญั 
- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั 
- เพื่อเพื่อนและแฟน  
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น ครัง้หนึง่ชีวิตกบัคนท่ีคณุรักและคนท่ีรักคณุ โดยไม่
ต้องรอให้สายเกินไป  

Once in a Lifetime 
  – ประเภทป่าภเูขาหรือทะเล 
ที่มีระยะทางไมไ่กล เช่น เขา
ค้อ เขาใหญ่ พทัยา ระยอง 

- ครอบครัวส าคญั 
- เริงร่ืนเทศกาล 
- เพื่อเพื่อนและแฟน  

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น เสริมสร้างความสมัพนัธ์อยา่งสนกุสนานกบัแหลง่
ทอ่งเที่ยวที่แปลกใหม ่ท่ีมีคา่ต้องใช้คา่ใช้สงู เดินทาง
สะดวก  

Spiritual Destination 
 

- เริงร่ืนเทศกาล 
- ครอบครัวส าคญั 

- อนรัุกษ์นิยม 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการขอพร 
- เช่น อิ่มเอิบ อบอุน่ กบัแหลง่บญุข้ามภมูิภาคใกล้บ้าน           
(เช่น วดัใหญ่ ท่ีพิษณโุลก หรือวดัฤาษีลงิด า ท่ีอทุยัธานี) 
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ประเภทแหล่งท่องเที่ยว (ต่อ) กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 
Once in a Lifetime กบัUnseen 
Nature 
– ประเภทธรรมชาต ิ

- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- บกุเบิกค้นหา 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- ท้าพิสจูน์ความรักกระชบัสมัพนัธ์ อยา่งท้าทายและ
แปลกใหมใ่นดินแดนไกลโพ้น เชน่ น า้ตกทีลอซู ทะเล
แหวก 

Trendy Place  - เรียนรู้คูก่ระแส 
- สะอาดปลอดภยั
ทนัสมยั  
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น 
- เช่น ค้นหาความแตกตา่งและไมเ่หมือนใครที่ อมัพวา 
และเพลนิวาน  

Eco/Culture Destination 
 

- อนรัุกษ์นิยม 
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการให้ 
- เช่น เขาค้อ เขาใหญ่ ด้วยใจรักษ์ธรรมชาติ 

Educational Destination 
 

- อนรัุกษ์นิยม 
- ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และความรัก 
- เช่น พิพิธภณัฑ์สริิธร และศนูย์วิจยัไดโนเสาร์ภกูุ้มข้าว 
หรือกรุงเทพฯ ท่ีนา่ศกึษา 

City of Joy - สะอาดปลอดภยั
ทนัสมยั  
- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และด้านความอยากได้/
อยากซือ้สนิค้า 
- เช่น ช้อปปิง้ทนัสมยัใน กรุงเทพฯ หรือ ถนนคนเดิน
เชียงใหม ่

Man-made Destination - ครอบครัวส าคญั 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- เริงร่ืนเทศกาล 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น  
- เช่น เขื่อนป่าสกัชลสทิธ์ิ โครงการพระราชด าริ บนแนว
น า้ป่าสกัที่ต้องสมัผสัสกัครัง้ในชีวิต 

ตารางที่ 11 แสดงข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหลง่ท่องเท่ียวให้เหมาะสมกบัประเภทของแรงจงูใจเพื่อกระตุ้นการเดินทางท่องเท่ียว (สง่ออก) ของผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ 

 กลา่วโดยสรุปส าหรับการสง่ออกผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ได้วา่ แม้ศกัยภาพและโอกาสในการ
สร้างแรงจงูใจเพ่ือกระตุ้นให้เกิดการเดนิทางทอ่งเท่ียวอาจมีไมส่งูนกั เม่ือเทียบกบัจงัหวดัอ่ืนๆในพืน้ท่ีศกึษา 
แตอ่ยา่งไรก็ตามหากมุง่สง่เสริมอยา่งจ าเพาะเจาะจงไปยงันกัทอ่งเท่ียวกลุม่ท่ีมีความพร้อมด้านเศรษฐกิจ 
และมีความรู้ (โดยเฉพาะกลุ่มวิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “สะอาดปลอดภยัและ
ทนัสมยั”) ผา่นการน าเสนอแรงจงูใจด้านการสร้างความรักความสมัพนัธ์ภายในครอบครัว และสงัคม          
เพ่ือนฝงู ภายใต้ความอยากรู้ อยากเห็น และความแปลกใหมน่า่สมัผสัของสถานท่ีท่องเท่ียวยอดนิยม 
โดยเฉพาะแหลง่ท่องเท่ียวในจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัเชียงราย จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัระยอง จงัหวดั
ประจวบคีรีขนัธ์ และจงัหวดัเพชรบรูณ์ อาจสามารถสร้างกระแสการเดนิทางท่องเท่ียวท่ีมีคณุภาพให้            
กบัผู้ เดินทางชาวนครสวรรค์ได้อย่างมีผลในอนาคตอนัใกล้ 
 
 


