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สารบัญแผนภูมิภาพ  

 หน้า 

แผนภมูิภาพท่ี 1 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 10 
แผนภมูิภาพท่ี 2 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุจ าแนกตามรายได้ครอบครัวตอ่เดือน 10 
แผนภมูิภาพท่ี 3 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุจ าแนกตามระดบัการศกึษา 11 
แผนภมูิภาพท่ี 4 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุท่ีเดินทางทอ่งเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ 
เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

11 

แผนภมูิภาพท่ี 5 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุท่ีเดินทางทอ่งเท่ียวจ าแนกตามอาชีพ เปรียบเทียบระหวา่ง
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

12 

แผนภมูิภาพท่ี 6 แสดงสดัส่วนกิจกรรมยามวา่งของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุเปรียบเทียบภาพรวม 10 จงัหวดั 12 

แผนภมูิภาพท่ี 7 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุจ าแนกตามกลุ่มพฤตกิรรมการใช้เวลาวา่ง เปรียบเทียบระหวา่ง
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 

14 

แผนภมูิภาพท่ี 8 แสดงสดัส่วนประสบการณ์การเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของ 
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ 

16 

แผนภมูิภาพท่ี 9 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทาง        
ชาวกาญจนบรีุ 

16 

แผนภมูิภาพท่ี 10 แสดงจงัหวดัยอดนิยมของการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง
เปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 11 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุเปรียบเทียบ
กบัภาพรวม10 จงัหวดั 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 12 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีร่วมเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุในอ าเภอเมือง
เปรียบเทียบกบัอ าเภอรอบนอก 

17 

แผนภมูิภาพท่ี 13 แสดงค่าเฉล่ียความถ่ี(ครัง้/ปี) ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของ ผู้ เดนิทาง
ชาวกาญจนบรีุ 

18 

แผนภมูิภาพท่ี 14 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดนิทางจ าแนกตามกลุ่มอาชีพ 18 
แผนภมูิภาพท่ี 15 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ
15 อนัดบัแรก 

19 

แผนภมูิภาพท่ี 16 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก เปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

20 

แผนภมูิภาพท่ี 17 แสดงสดัส่วนกลุ่มบคุคลที่ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัด้วย 
เปรียบเทียบระหว่างการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

20 

แผนภมูิภาพท่ี 18 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีมีส่วนส าคญัในการออกความคดิเห็นเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน
ของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุจ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

21 

แผนภมูิภาพท่ี 19 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ 21 
แผนภมูิภาพท่ี 20 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่
ครัง้ 

22 
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สารบัญแผนภูมิภาพ (ต่อ)  

 หน้า 

แผนภมูิภาพท่ี 21 แสดงคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน  
(บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอายุ 

22 

แผนภมูิภาพท่ี 22 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุเปรียบเทียบกบั
ภาพรวม 10 จงัหวดั 

24 

แผนภมูิภาพท่ี 23 แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุเปรียบเทียบ
ระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

24 

แผนภมูิภาพท่ี 24 แสดงสดัส่วนทศันคตติอ่การเดนิทางในวนัหยดุหรือเทศกาล เฉพาะกลุ่มที่เลือกเดินทางในช่วง
ดงักล่าว 

26 

แผนภมูิภาพท่ี 25  แสดงสดัส่วนการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภูมิภาคของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ 26 
แผนภมูิภาพท่ี 26  แสดงสดัส่วนผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีมีการเดนิทางทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก 9 
จงัหวดัท่ีท าการศกึษา 

27 

แผนภมูิภาพท่ี 27 แสดงสดัส่วนของการเดนิทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคในผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุจ าแนก
ตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

27 

แผนภมูิภาพท่ี 28 แสดงลกัษณะการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง          
ชาวกาญจนบรีุ 

28 

แผนภมูิภาพท่ี 29 แสดงค่าเฉล่ียจ านวนวนัท่ีใช้ในการวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของ      
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบ
ระหวา่งช่วงอายุ 

28 

แผนภมูิภาพท่ี 30 แสดงสดัส่วนผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุท่ีวางแผนล่วงหน้าส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดั 29 
แผนภมูิภาพท่ี 31 แสดงสดัส่วนของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า 
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

29 

แผนภมูิภาพท่ี 32 แสดงสดัส่วนเป้าหมายการเดนิทาง 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุสนใจท่ีจะเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

30 

แผนภมูิภาพท่ี 33  แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุวางแผนไว้ในอีก 1 ปี
ข้างหน้า 

31 

แผนภมูิภาพท่ี 34  แสดงช่วงเวลาของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าเปรียบเทียบระหวา่ง           
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก 

31 

แผนภมูิภาพท่ี 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดนิทาง         
ชาวกาญจนบรีุ 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 36 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของ ผู้ เดนิทาง       
ชาวกาญจนบรีุ 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหวา่งการเดินทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดนิทาง       
ชาวกาญจนบรีุจ าแนกตามช่วงอายุ 

32 

แผนภมูิภาพท่ี 38 แสดงสดัส่วนข้อจ ากดัตา่งๆ ท่ีท าให้ไม่สามารถเดินทางทอ่งเท่ียวสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุใน
อ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

33 
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สารบัญแผนภูมิภาพ(ต่อ)  

 หน้า 

แผนภมูิภาพท่ี 39 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุเปรียบเทียบกบั
ภาพรวม 10 จงัหวดั 

34 

แผนภมูิภาพท่ี 40 แสดงลกัษณะการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุจ าแนกตามช่วงอายุ 34 
แผนภมูิภาพท่ี 41 แสดงภาพรวมของพาหนะท่ีเลือกใช้ ในการเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของ 
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ 

34 

แผนภมูิภาพท่ี 42 แสดงแหล่งทอ่งเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกท่ีผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุเคยไปเย่ียมเยือนในช่วง 2 ปี
ท่ีผ่านมา 

36 

แผนภมูิภาพท่ี 43  แสดงสดัส่วน 10 อนัดบั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ีผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุยงัไม่เคยไปและอยากไปมาก
ท่ีสดุ 

37 

แผนภมูิภาพท่ี 44  แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีต้องการเดนิทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่
เคยไปและอยากไปมากท่ีสดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

38 

แผนภมูิภาพท่ี 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีต้องการเดนิทางไปเที่ยวยงั “แหล่งทอ่งเท่ียว" ท่ียงัไม่เคย
ไปและอยากไปมากท่ีสดุ จ าแนกตามอายุ 

38 

แผนภมูิภาพท่ี 46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เก่ียวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบุรี 39 
แผนภมูิภาพท่ี 47 แสดงสดัส่วนของช่องทางส่ือท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจเดินทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาว
กาญจนบรีุ 

40 

แผนภมูิภาพท่ี 48  แสดงสดัส่วนการใช้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุและสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคม
เครือข่าย 

40 

แผนภมูิภาพท่ี 49 แสดงสดัส่วนผู้ ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุ่มอายุ 41 
แผนภมูิภาพท่ี 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุตามภมูิหลงัทางกายภาพ 44 
แผนภมูิภาพท่ี 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุตามกลุ่มกิจกรรมยามวา่ง
และพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทางทอ่งเท่ียว 

44 

แผนภมูิภาพท่ี 52 แสดงคา่เฉล่ียความถ่ีในการเดินทางแบบพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวิต 46 
แผนภมูิภาพท่ี 53 แสดงคา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนจ าแนกตามกลุ่มวถีิชีวติ 47 
แผนภมูิภาพท่ี 54 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุและคา่ใช้จ่ายโดยเฉล่ียของแตล่ะกลุ่มส าหรับการ
เดนิทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

48 

แผนภมูิภาพท่ี 55 แสดงสดัส่วนกลุ่มวถีิชีวติผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุท่ีมีแผนการเดนิทางแบบพกัค้างคืน 48 
แผนภมูิภาพท่ี 56 แสดง “วตัถุประสงค์” ของการเดนิทางทอ่งเท่ียวต่างจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าจ าแนกตามกลุ่ม     
วถีิชีวติ 

49 

แผนภมูิภาพท่ี 57 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 50 
แผนภมูิภาพท่ี 58 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 50 
แผนภมูิภาพท่ี 59 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจท่ีอยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสู่ธรรมชาตหิรือ
สงัคม 

51 

แผนภมูิภาพท่ี 60 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 51 
แผนภมูิภาพท่ี 61 แสดงสดัส่วนการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ 52 
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1. ความเป็นมา  

 การทอ่งเท่ียวนบัเป็นกิจกรรมท่ีมีความส าคญัยิ่งในสงัคมยคุสมยัปัจจบุนั โดยเฉพาะหากพิจารณา
การเปล่ียนแปลงทัศนคติด้านการเดินทางท่องเท่ียวกับพัฒนาการของสังคมในด้านต่าง ๆ ไปพร้อมกัน 
เน่ืองจากมีแนวโน้มท่ีเช่ือได้ว่าการเปล่ียนแปลงของสงัคมกับทศันคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวมี
ความสอดคล้องเก่ียวเน่ืองกัน ซึ่งไม่ว่าการเปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวเป็น
องค์ประกอบเร่ิมต้นท่ีสง่ผลให้เกิดการเรียนรู้และพฒันาการของสงัคมตามมา หรือเป็นไปในทิศทางกลบักนั
ก็ตามแตส่ิ่งส าคญัท่ีสดุท่ีต้องจบัตามองคือแนวโน้มหรือทิศทางของพฒันาการนัน้ซึ่งจะส่งผลตอ่พฒันาการ
ของอตุสาหกรรมการทอ่งเท่ียวในอนาคต 
 ดงันัน้การท าความเข้าใจถึงกระบวนการเปล่ียนแปลง โดยเฉพาะทิศทางการเคล่ือนไหวท่ีก าลงัจะ
เกิดขึน้ จึงนบัเป็นสาระหลกัของการศึกษาครัง้นี ้ทัง้นีเ้พ่ือน ามาต่อยอดจากผลการศึกษาครัง้ท่ีผ่านมาซึ่ง
เป็นการศึกษาท าความเข้าใจทศันคติและพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวชาวไทยในกรุงเทพฯ และปริมณฑล 
โดยได้มีการน าทฤษฎี “ความต้องการในการด ารงชีวิตของมาสโลว์” มาเป็นกรอบในการศกึษาเช่นเดียวกนั 
แต่ได้เปล่ียนแปลงขอบเขตกลุ่มตัวอย่างให้ครอบคลุมชาวไทยท่ีมีศักยภาพด้านการเดินทางท่องเท่ียว              
ท่ีอาศยัในเขตตา่งจงัหวดัของทกุ ๆ ภมูิภาคในประเทศไทย 

2. วัตถุประสงค์การศึกษา  
1. เพ่ือทราบทศันคตท่ีิมีตอ่การทอ่งเท่ียวประเภทตา่งๆ ของกลุม่เป้าหมาย 
2. เพ่ือทราบพฤติกรรม วิถีชีวิตและแรงจูงใจของคนไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษา               

ท่ีสง่ผลตอ่การตดัสินใจเดนิทางทอ่งเท่ียว                                                                                                                                     
3. เพ่ือจดักลุม่นกัทอ่งเท่ียวชาวไทยในจงัหวดัเป้าหมายของการศกึษาในลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 
4. เพ่ือก าหนดแนวทางส่งเสริมการตลาดส าหรับนักท่องเท่ียวชาวไทยในจงัหวัดเป้าหมายของ

การศกึษา 
5. เพ่ือทราบความแตกต่างของนักท่องเท่ียวชาวไทยในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑลกับ

นกัท่องเท่ียวชาวไทยในจังหวัดเป้าหมายของการศึกษาในด้านทัศนคติท่ีมีต่อการท่องเท่ียว 
พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว และวิถีชีวิตทัว่ไปท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมการทอ่งเท่ียว 

3. วิธีการวิจัย 

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้ใช้วิธีการวิจยัเป็น 3 แบบตามเง่ือนไขท่ีได้ก าหนดไว้ในข้อเสนอโครงการฯ โดยมี
รายละเอียดดงันี ้
 1. การวิจยัเอกสาร  เป็นการศกึษาข้อมลูทตุยิภมูิจากงานวิจยั รายงานสถิติ/ สิ่งพิมพ์ทางวิชาการ/ 
เว็บไซต์ ฯลฯ เพื่อน ามาใช้เป็นข้อมลูเบือ้งต้นในการวิจยัภาคสนาม (โดยได้แสดงรายละเอียดผลการค้นคว้า
เรียบเรียงอยา่งละเอียดไว้ในรายงานความก้าวหน้าของโครงการศกึษาครัง้นี)้ 
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 2. การวิจยัภาคสนาม การสมัภาษณ์โดยใช้แบบสอบถาม ชาวไทยในจงัหวดัท่ีก าหนด ตาม
กลุม่เป้าหมายท่ีก าหนดไว้ เพ่ือให้ได้ข้อมลูด้านทศันคต ิพฤตกิรรม และแรงจงูใจในการเดนิทางทอ่งเท่ียว 
โดยการเก็บข้อมลูและประมวลผลด้วยวิธีการทางสถิติและเทคนิคท่ีเหมาะสมเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล  
 3. การสมัภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) เพ่ือให้การศึกษาครัง้นี ้สามารถเพิ่มความรู้และ
ความเข้าใจต่อ “ผู้ เล่นกลุ่มใหม่” (New Stakeholder) ในอตุสาหกรรมท่องเท่ียวท่ีเกิดจากการกระจาย
อ านาจการบริหารจัดการทรัพยากรของภาครัฐไปยังท้องถ่ิน อันมีผลท าให้เกิด “องค์กรปกครองส่วน
ท้องถ่ิน” หรือ อบต. อบจ. ตามภูมิภาคตา่งๆ จึงเสนอให้มีวิธีการวิจยัในรูปแบบ “การสมัภาษณ์เชิงลึก” กบั
ผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ินในพืน้ท่ีเป้าหมายตา่งๆ ดงักล่าว (หมายเหต:ุ รายงานเก่ียวกบั อปท. 
ในบทท่ี 8 ของรายงานฉบบัสมบรูณ์) 
 3.1 วิธีการเก็บข้อมูลภาคสนามและจ านวนหน่วยตัวอย่าง 
 3.1.1 คณุลกัษณะของหนว่ยตวัอยา่ง (Respondent Qualification) 

- เป็นคนไทยท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีจงัหวดักาญจนบรีุ 
- อายตุัง้แต ่18 ปีขึน้ไป 
- ทัง้เพศชายและหญิง 
- ไม่มีข้อจ ากัดเก่ียวกับช่วงระดับรายได้ แต่ต้องเคยเดนิทางท่องเที่ยว 
แบบพักค้างคืนอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

 ทัง้นีก้ าหนดให้การกระจายตวัของหนว่ยตวัอย่างสามารถครอบคลมุกลุม่ยอ่ยในประชากรกลุม่อายุ
ตา่ง ๆ อยา่งเท่าเทียมเหมาะกบัสดัส่วนของประชากรในพืน้ท่ีเป้าหมายดงันี ้ 

- กลุม่นิสิต นกัศกึษา (ระดบัปริญญาตรี-ปริญญาโท หรือเทียบเทา่) 
- กลุม่คนท างานระยะต้น (อายรุะหวา่ง 21-30 ปี) 
- กลุม่ท างานระยะกลาง (อายรุะหวา่ง 31-40 ปี) 
- กลุม่ท างานตอนปลาย (อายรุะหวา่ง 41-60 ปี)  
- กลุม่เกษียณท างาน (ตัง้แต ่55 ปีขึน้ไป) 

 3.1.2 พืน้ท่ีด าเนินการเก็บข้อมลู (Sampling Frame) 
 ส าหรับจงัหวดักาญจนบรีุซึง่เป็นหนึง่ในสิบพืน้ท่ีศกึษาครัง้นี ้ได้ท าการเก็บข้อมลูตัง้แตว่นัท่ี  
19 พฤศจิกายน - 3 ธนัวาคม 2553 เร่ิมท่ีอ าเภอเมือง ในระหวา่งวนัท่ี 19-27 พฤศจิกายน 2553 และ              
อีกชว่งหนึง่ส าหรับอ าเภอรอบนอก ได้สุม่ส ารวจเพ่ือคดัเลือกกลุม่เป้าหมายท่ีอ าเภอทา่มะการะหวา่ง              
วนัท่ี 28 พฤศจิกายน - 3 ธนัวาคม 2553 ซึง่ผลการเก็บข้อมลูภาคสนามในภาพรวมก็สามารถ                  
ประสบความส าเร็จด้วยดี 
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3.1.3 จ านวนหนว่ยตวัอย่าง (Sample Size)  
 เพ่ือให้การเก็บข้อมลูและประมวลผลข้อมลูด้วยวิธีการทางสถิตแิละเทคนิคท่ีเหมาะสม เป็น                 
ท่ียอมรับในระดบัสากล และมีระดบัความเช่ือมัน่ไม่ต ่ากว่า 95% (Taro Yamane Formulation for Sample 
size) จงึเสนอสมมตฐิานและแนวทางการก าหนดจ านวนหนว่ยตวัอยา่งของจงัหวดักาญจนบรีุรวมถึงแสดง
จ านวนหน่วยตวัอยา่งท่ีเหมาะสมดงันี ้
สมมตฐิาน 

- ระดบัความเชื่อมัน่ 95% 
- คา่ความคลาดเคลื่อนของการสุม่ตวัอยา่งที่ยอมรับได้ (e= 0.05) 
- สดัสว่นของลกัษณะที่สนใจ (p=0.5)  

 อยา่งไรก็ตามเพื่อให้จ านวนหนว่ยตวัอยา่งในพืน้ท่ีอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกมีการกระจาย
ตวัอยา่งครอบคลมุและเหมาะสม จงึเพิ่มจ านวนหนว่ยตวัอยา่งเป็นเทา่กบัหรือมากกว่า 700 รายโดยแบง่
สดัสว่นและก าหนดวิธีการสุ่มเลือกหนว่ยตวัอย่างดงันี ้

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตัวอย่างและรายละเอียด 
เทศบาลอ าเภอเมือง  - จ านวน 419 ราย 

- กระจายครอบคลมุในทกุพืน้ที่ของเทศบาล ตามรายละเอียดวิธีการสุม่เลือกหน่วยตวัอยา่งตามข้อ 3.1.4 
อ าเภอรอบนอก - จ านวน 293 ราย 

- อ าเภอที่หา่งจากอ าเภอเมืองมากกวา่ 30 กม. ได้แก่ อ าเภอทา่มะกา 

 3.1.4 วิธีการสุม่เลือกหนว่ยตวัอยา่ง (Sampling Method) 
 - พืน้ท่ีเขตเทศบาล (Multi-Stage Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มเลือกพืน้ท่ีเก็บตวัอย่างก่อน แล้วจงึ
สุม่เลือกหนว่ยตวัอย่างแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) 
ด้วยวิธี สุม่แบบเป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 
 -  พืน้ท่ีตา่งอ าเภอ (Systematic Random Sampling) 
 วิธีการสุม่ตวัอย่างใช้วิธีการสุ่มแบบใช้ความนา่จะเป็น (Probability Sampling) ด้วยวิธีสุม่แบบ
เป็นระบบ (Systematic Random Sampling) 
 3.1.5 ค าบรรยายศพัท์ท่ีน ามาใช้เป็นการเฉพาะในรายงาน 
 ผู้เดนิทาง หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียวโดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดั            
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในช่วง 2 ปีท่ีผา่นมา 
 ผู้เดนิทางอ าเภอเมือง หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภอเมือง และได้เดนิทาง
ทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา 

ผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก หมายถึง กลุม่เป้าหมายท่ีอาศยัอยูใ่นพืน้ท่ีอ าเภออ่ืนนอกเหนือจาก
อ าเภอเมือง และได้เดนิทางทอ่งเท่ียว โดยมีการพกัค้างคืนตา่งจงัหวดัอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปี         
ท่ีผา่นมา  

พืน้ที่ จ านวนหน่วยตัวอย่างที่ค านวณได้ตามเงื่อนไข 
จงัหวดักาญจนบรีุ ไมน้่อยกวา่ 400 ราย 
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บทที่ 1 ภูมิหลังทางกายภาพและกจิกรรมยามว่าง 

1.1 ภูมหิลังทางกายภาพของกลุ่มตัวอย่าง 

จากการสุม่ส ารวจผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีได้เดนิทางทอ่งเท่ียวโดยมีการค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา พบวา่ หนว่ยตวัอยา่งเป็นเพศหญิงในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 64.6 
ขณะท่ีเป็นเพศชายเพียงร้อยละ 35.4 โดยสว่นใหญ่เป็นกลุม่คนวยัท างาน โดยเฉพาะกลุม่คนวยัท างาน
ระยะกลางและปลาย (ร้อยละ 22.9 และร้อยละ 20.8)  

ถึงแม้ว่าผู้ เดินทางชาวกาญจนบุรีในกลุ่มท่ีอายุมากขึน้ มีแนวโน้มท่ีจะออกเดินทางท่องเท่ียวใน
สดัส่วนท่ีน้อยลง โดยเฉพาะกลุ่มผู้ ใหญ่วยัท างานก่อนเกษียณอายตุัง้แต ่51 ปีถึงวยัเกษียณ แตก็่เป็นพืน้ท่ี
ศึกษาท่ีคนกลุ่มอายุนีมี้สัดส่วนของผู้ ท่ีเดินทางท่องเท่ียวอย่างน้อยปีละครัง้  ในสัดส่วนท่ีสูงจังหวัดหนึ่ง   
ร้อยละ 16.4 และร้อยละ 9.3 ตามล าดบั  

  
แผนภมูิภาพที่ 1 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุที่เดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

เม่ือพิจารณาจากเศรษฐานะ (SES) หรือ 
รายได้ครอบครัวตอ่เดือน พบวา่ ผู้ เดนิทางชาว-
กาญจนบรีุท่ีเดนิทางแบบพกัค้างคืนส่วนใหญ่เป็น
กลุม่เป้าหมายท่ีมีเศรษฐานะปานกลาง (ร้อยละ 49.0) 
โดยมีสดัสว่นของกลุม่คนเศรษฐานะระดบั AB ร้อยละ 
27.8 และเศรษฐานะระดบั DE ร้อยละ 23.1 ตามล าดบั 

อยา่งไรก็ตามสดัส่วนเศรษฐานะในทกุ ๆ ระดบั
ท่ีกลา่วถึงไมแ่ตกตา่งสดัสว่นในภาพรวมเทา่ใดนกั หรือ
กลา่วได้ว่าผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุสว่นใหญ่มีฐานะ 
ในระดบัปานกลาง  

37.0 35.4 

63.0 64.6 

รวม 10 จงัหวดั กาญจนบรีุ 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 

29.7 
20.1 21.9 15.2 9.1 4.0 

13.3 17.3 
22.9 20.8 16.4 9.3 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) รวม 10 จงัหวดั กาญจนบรีุ 

2.3 2.4 

18.5 20.7 

26.2 25.6 

24.6 23.4 

15.2 14.2 

13.2 13.6 

รวม 10 จงัหวดั กาญจนบรีุ 

ระดบั A 

ระดบั B 

ระดบั C+ 

ระดบั C- 

ระดบั D 

ระดบั E 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 2 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุที่เดินทางท่องเท่ียว  
จ าแนกตามรายได้ครอบครัวต่อเดือน  

49.0 

27.8 

23.1 

รายงานฉบับสมบูรณ์  
โครงการส ารวจทศันคตแิละพฤตกิรรมในการเดนิทางท่องเที่ยวของ

ชาวไทยในพืน้ที่ที่มีศักยภาพในการส่งออกนักท่องเที่ยว  
- กาญจนบุรี - 
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แผนภมูิภาพที่ 3 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ จ าแนกตามระดบัการศกึษา 

แต่หากมาพิจารณาในประเด็นของ
พืน้ฐานการศึกษากลับพบว่า ผู้ เดินทางชาว-
กาญจนบุรี แตกต่างจากภาพรวมค่อนข้างมาก 
กล่าว คือ  กลุ่มผู้ เดินทางชาวกาญจนบุ รี ท่ี
เดินทางท่องเ ท่ียวในสัดส่วนท่ีสูงกลับเ ป็น
กลุ่มเป้าหมายท่ีจบการศึกษาในระดับต ่ากว่า
ปริญญาตรีเกินกึ่งหนึ่ง (ร้อยละ 62.8) ขณะท่ีมี
สัดส่ วนกลุ่ ม นักท่ อ ง เ ท่ี ยว ท่ี เ ป็ นนัก เ รี ยน 
นักศึกษาในสัดส่วนท่ีไม่สูงมาก รวมกันเพียง 
ร้อยละ 10.7 ต ่ากว่าภาพรวมท่ีมีสดัส่วนกลุ่มนี ้
รวมกันถึงร้อยละ 26.7 ขณะท่ีกลุ่มการศึกษาดี 
ระดับปริญญาตรีขึน้ไปท่ีเดินทางท่องเท่ียวไม่
แตกตา่งจากภาพรวม 

 1.1.1 เปรียบเทียบภูมิหลังทางกายภาพระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอ
รอบนอก 

เม่ือเปรียบเทียบภมูิหลงัทางกายภาพเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอก พบวา่สว่นใหญ่เป็นเพศหญิงเชน่เดียวกนัและในสดัสว่นท่ีไมไ่ด้แตกตา่งกนัมากนกั  

  
แผนภมูิภาพที่ 4 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุที่เดินทางท่องเท่ียวจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุเปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

 แตห่ากพิจารณากลุม่อายกุลบัพบความแตกตา่งในคณุลกัษณะทางภมูิหลงัทางกายภาพอยา่ง             
มีนยัส าคญั กลา่วคือ ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก มีแนวโน้มเป็นกลุม่คนวยัท างานระยะกลางถึง
ปลายเกินกวา่กึ่งหนึง่ (รวมกนัร้อยละ 63.1) ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มอายเุฉล่ียน้อยกวา่       
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก โดยมีแนวโน้มเป็นกลุม่คนวยัท างานท่ีอายนุ้อยกว่าหรือนกัเรียน/นกัศกึษาเป็น
สว่นใหญ่ 

8.1 4.8 

18.6 
5.9 

23.4 
37.1 

23.5 25.7 

23.9 25.0 

2.5 1.5 

รวม 10 จงัหวดั กาญจนบรีุ 

จบสงูกว่าป.ตรี 

จบระดบัป.ตรี 

จบอนปุริญญา / ปวส. 

จบต ่ากว่ามธัยมศกึษา 

ก าลงัศกึษาป.ตรี 

ก าลงัศกึษา อนฯุ / 
ปวส.หรือต ่ากว่า 

(ร้อยละ) 

62.8 

10.7 

36.8 33.4 

63.2 66.6 

อ าเภอ เมือง อ าเภอ รอบนอก 

(ร้อยละ) 

หญิง 

ชาย 14.3 21.5 22.0 20.3 15.8 
6.2 11.9 11.3 

24.2 21.5 17.4 13.7 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึน้ไป 

(ร้อยละ) อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

63.1 
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ดงัท่ีได้กลา่วไปแล้วว่า กลุม่ผู้ เดนิทางท่ี
ค้าขายในอ าเภอเมืองหรือกลุ่มเจ้าของกิจการมี
สดัสว่นการเดินทางท่ีสงู แตห่ากเป็นกลุม่อาชีพ
อ่ืนๆ พบวา่ นกัเรียน/นกัศกึษา ข้าราชการ และ
กลุม่ลกูจ้างแรงงานมีฝีมือในเมือง (ร้อยละ 11.8 
ร้อยละ 11.1 ร้อยละ 10.1 ตามล าดบั) มีแนวโน้ม
ทอ่งเท่ียวมากกวา่กลุม่เดียวกนัท่ีอยู่อ าเภอรอบ-
นอก ในทิศทางกลบักนักลุม่แมบ้่าน กลุม่เกษียณ 
หรือกลุม่เกษตรกร แรงงาน (ร้อยละ 12.6 ร้อยละ
11.3 ร้อยละ 7.2 และร้อยละ 6.8 ตามล าดบั)          
ท่ีอยูใ่นอ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นการเดนิทางท่ี          
สงูกวา่อ าเภอเมืองอยู่บ้าง 

 

 แผนภมูิภาพที่ 5 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุที่เดินทางท่องเท่ียว 
จ าแนกตามอาชีพเปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

1.2 กิจกรรมยามว่างของผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรี 

   
หากพิจารณากิจกรรมยามว่าง (ในรายกิจกรรม) ของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 10 อนัดบัแรก 

พบวา่ ไมแ่ตกตา่งไปจากภาพรวมมากนกั กลา่วคือ กิจกรรมยามวา่งของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุสว่นใหญ่
ยงัคงเป็นการดทีูวีอยูท่ี่บ้าน (ร้อยละ 75.8) รวมถึงกิจกรรมท่ีออกมาพบปะเพื่อนฝงู ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ    
อา่นนิตยสาร/หนงัสือ ช้อปปิง้/เดนิห้างฯ/ซือ้ของ รวมถึงท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน และเข้าวดั/ท าบญุ  

20.0 

16.6 

11.8 

11.1 

10.1 

8.2 

6.0 

5.3 

5.1 

2.7 

0.0 

11.9 

17.7 

9.2 

5.8 

7.2 

12.6 

8.2 

6.8 

11.3 

7.2 

0.3 

ค้าขาย 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 

นกัเรียน/นกัศกึษา 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 

แม่บ้าน 

พนกังานบริษัทเอกชน 

แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 

เกษียณ รับบ านาญ 

เกษตรกร 

ผู้บริหารเอกชน 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

76.1 

55.1 

50.0 

37.2 

36.9 

21.9 

15.0 

33.2 

21.7 

20.0 

26.5 

18.3 

17.0 

9.2 

14.1 

15.5 

75.8 
57.6 

42.6 

31.9 

21.3 

20.8 

20.6 

20.1 

17.0 
15.4 

15.3 

15.3 

10.8 

10.4 
8.8 

8.6 

ดทีูว ี

พบปะเพ่ือนฝงู 

ฟังเพลง/ฟังวิทย ุ

อ่านนิตยสาร/หนงัสอื 

ช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ 

งานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน 

เข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ 

เลน่อินเตอร์เน็ต 

เลน่กีฬา/ออกก าลงักาย/ฟิตเนส 

เช่าหนงัดีวีดี วซีีดีมาด ู

ทานอาหารนอกบ้าน 

ท าอาหาร 

ดหูนงัในโรงภาพยนตร์ 

เสริมสวย/แต่งผม/ท าเล็บ 

เดินเลน่นอกบ้าน/สวนสาธารณะ 

เยี่ยมญาติ 

ภาพรวม 

กาญจนบรีุ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 6 แสดงสดัสว่นกิจกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุเปรียบเทียบภาพรวม 10 จงัหวดั 
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/ฟังเทศน์ในสดัสว่นท่ีคอ่นข้างสงู (ร้อยละ 57.6  ร้อยละ 42.6  ร้อยละ 31.9  ร้อยละ 21.3  ร้อยละ 20.8 
และร้อยละ 20.6 ตามล าดบั) 

โดยเป็นท่ีน่าสงัเกตว่ากลุม่กิจกรรมท่ีผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุมีแนวโน้มชอบท ากิจกรรมยามวา่ง
มากกวา่คา่เฉล่ียภาพรวม 10 จงัหวดัอยูบ้่าง ได้แก่ กิจกรรมการออกไปแลกเปล่ียนพบปะเพ่ือนฝงู ขณะท่ี
กลุม่กิจกรรมยามวา่งท่ีผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุนิยมท าในสดัสว่นท่ีน้อยกวา่คา่เฉล่ียมาก ได้แก่ กิจกรรม         
ช้อปปิง้/เดนิห้างฯ/ซือ้ของ และการเข้าใช้อินเตอร์เน็ตในวนัพกัผอ่นยามวา่ง  

อยา่งไรก็ดี พบวา่กลุม่เป้าหมายของการศกึษาครัง้นี ้(รวม 10 จงัหวดั) ได้เลือกท ากิจกรรมยามว่าง
ในลกัษณะท่ีเป็นแบบแผน โดยลกัษณะของแบบแผนการเลือกท ากิจกรรมยามว่างนัน้ สามารถส่ือให้เห็น
ภาพของกลุ่มเป้าหมายได้ชัดเจนขึน้ (เพ่ือการจัดท ากิจกรรมทางการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ) เป็น               
7 กลุ่มกิจกรรม โดยมีสัดส่วนของแต่ละลักษณะกลุ่มกิจกรรมยามว่าง ท่ีกลุ่มเป้าหมายผู้ เดินทางชาว
กาญจนบรีุช่ืนชอบ ดงันี ้ 

สรุปพฤตกิรรมยามว่างของชาวกาญจนบุรี 
ประเภทกลุ่มกิจกรรม  ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัต ิ

เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 
กลุ่มกิจกรรม “อยู่บ้าน ดทูีวี 
ฟังเพลง” 
(ร้อยละ 46.5) 
 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการใช้เวลายามวา่งอยูภ่ายในบ้าน ดทูวี ีฟังเพลง/ฟังวิทย ุ   
อา่นนิตยสาร/หนงัสอื ปลกูต้นไม้/ท าสวน ท าอาหารทานกนัเองเป็นสว่นใหญ่ แตบ่างครัง้
ก็ออกไปพบปะเพื่อนฝงู หรือช้อปปิง้/เดินห้างฯ/ซือ้ของ เป็นบางครัง้ โดยเป็นท่ีนา่สงัเกต
วา่ กลุม่ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัศาสนา เข้าวดั/ท าบญุ/       
ฟังเทศน์ มากกวา่พฤตกิรรมกลุม่เดียวกนัในจงัหวดัอื่นๆ  

กลุ่มกิจกรรม “แลกเปลี่ยน 
พบปะ” 
(ร้อยละ 28.7) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบัการออกไปพบปะเพื่อนฝงู นดัทานอาหารนอกบ้าน หากกลบั
เข้าบ้านก็ดทูวีี เชา่หนงัดีวีดี วีซีดมีาด ูท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน และก็ไมล่ะเลยที่
จะเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์ อยา่งสม ่าเสมอ 

กลุ่มกิจกรรม                 
“เน็ตหรือเกมส์” 
(ร้อยละ 14.2) 

กลุม่นีใ้ช้เวลาสว่นใหญ่ยามวา่งกบัการใช้อินเตอร์เน็ต เลน่เกมส์ พร้อมไปกบัการ        
ฟังเพลง/ฟังวิทย ุดทูวีี หรืออา่นนิตยสาร/หนงัสอือยูก่บับ้าน แตอ่อกมาเดินเลน่ตามห้าง 
พบปะเพื่อนฝงู ทานอาหาร ดหูนงัในโรงภาพยนตร์เป็นบางครัง้ 

กลุ่มกิจกรรม               
“เดนิเล่น ตามห้างฯ” 
(ร้อยละ 4.2) 

ขณะที่กลุม่นีใ้ช้เวลาวา่งอยูต่ามห้างสรรพสนิค้า นดัหมายพบปะเพื่อนฝงู เดินเลน่      
กินข้าวหรือดหูนงัตามห้างสรรพสนิค้า และหากกลบัมาที่บ้านก็จะเลน่อินเตอร์เนต็ ดทูีว ี

ฟังเพลง/ฟังวิทย ุอา่นนิตยสาร/หนงัสอื เสริมสวย/แตง่ผม/ท าเลบ็เป็นบางครัง้   
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ประเภทกลุ่มกิจกรรม (ต่อ) ลักษณะรายละเอียดกิจกรรมยามว่างที่แต่ละกลุ่มกิจกรรมยามว่างนิยมปฎบิัติ 
เรียงตามล าดับจากมากไปน้อย 

กลุ่มกิจกรรม                    
“ช้อปป้ิง ทานข้าว” 
(ร้อยละ 1.8) 

กลุม่นีม้กัมีสดัสว่นสงูในจงัหวดันครสวรรค์ แตก่ลบัเป็นพฤติกรรมยามวา่งที่ได้รับความ
สนใจน้อยในเมืองนี ้โดยมกัใช้เวลาวา่งในการซือ้ของใช้เข้าบ้าน เดินช้อปปิง้/เดินห้างฯ
แล้วแวะไปเยี่ยมญาติ พบเพื่อน ชวนกนัทานอาหารนอกบ้าน เมื่อกลบัเข้าบ้านก็จะดทูีว ี        
ท างานบ้าน/ปลกูต้นไม้/ท าสวน เข้าอินเตอร์เน็ตตรวจขา่วสารข้อมลู และท าอาหารทาน
กนัเองเป็นบางครัง้ แตก็่ไมล่ะเลยที่จะเข้าวดั/ท าบญุ/ฟังเทศน์เป็นครัง้คราว 

กลุ่มกิจกรรม              
“แดดร่มลมตก” 
(ร้อยละ 1.1) 

กลุม่นีใ้ห้ความส าคญักบักิจกรรมนอกบ้าน ออกไปพบปะเพื่อนฝงู ทานอาหารนอกบ้าน 
เที่ยวผบั/บาร์ สงัสรรค์ หากกลบัเข้าบ้านก็จะ ดทูวี ีฟังเพลง/ฟังวิทย ุเช่าหนงัดีวดีี            
วีซีดมีาด ูเป็นต้น 

ตารางที่ 1 แสดงสรุปพฤติกรรมยามว่างของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ จ าแนกตามประเภทกลุม่กิจกรรม 

เป็นท่ีนา่สนใจวา่ หากเปรียบเทียบกลุม่พฤตกิรรมการใช้เวลาวา่งของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ          
กบัภาพรวมทัง้ 10 จงัหวดั พบวา่ โดยภาพรวมผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุใช้เวลาวา่งอยู่บ้านดทีูวี ฟังเพลง      
สงูกวา่กลุม่เป้าหมายจงัหวดัอ่ืน ๆ มาก โดยเฉพาะกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก รวมถึงยงัคงมีพฤตกิรรม
การใช้เวลาว่างออกไปมาหาสูญ่าตแิละมิตรสหายในรูปแบบคล้ายชาวชนบทมากกว่าท่ีจะเลือกใช้เวลาเดนิ
เลน่ตามห้างสรรพสินค้าในลกัษณะเดียวกบัจงัหวดัอ่ืน ๆ 

นอกจากนัน้ ยงัพบแนวโน้มว่าผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ ให้ความสนใจท่ีจะใช้เวลาวา่งกบั           
เทคโนโลยีอินเตอร์เน็ตในสดัสว่นท่ีไมส่งูนกั (ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ มีสดัส่วนกลุม่นกัทอ่งเท่ียวท่ีใช้
อินเตอร์เน็ตในสดัสว่นท่ีคอ่นข้างน้อย เม่ือเทียบกบักลุม่เป้าหมายในจงัหวดัอ่ืน ๆ ) 

 
แผนภมูิภาพที่ 7 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุจ าแนกตามกลุม่พฤติกรรมการใช้เวลาว่าง เปรียบเทียบระหว่างอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอกและภาพรวม 10 จงัหวดั 

42.8 46.5 40.6 
54.9 

19.4 14.2 
16.9 
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22.1 28.7 29.4 
27.6 

3.6 
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2.1 

1.4 6.7 4.2 5.7 
2.0 1.6 2.9 3.8 1.7 1.4 1.1 1.2 1.0 

2.4 0.6 0.2 1.0 

รวม 10 จงัหวดั กาญจนบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ไม่พบแบบแผน 

กลุม่กิจกรรม "แดดร่มลมตก" 

กลุม่กิจกรรม "เพื่อธรรม" 

กลุม่กิจกรรม "เดินเลน่ ตามห้างฯ" 

กลุม่กิจกรรม "ช้อปปิง้ ทานข้าว" 

กลุม่กิจกรรม "แลกเปลีย่น พบปะ" 

กลุม่กิจกรรม "เน็ตหรือเกมส์" 

กลุม่กิจกรรม "อยู่บ้าน ดทูีวี ฟัง
เพลง" 

(ร้อยละ) 
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เม่ือเปรียบเทียบภายในกลุม่เป้าหมายผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุด้วยกนั โดยแบง่ออกเป็นผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก พบวา่ ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีพฤติกรรมการใช้เวลายามวา่ง
เพียง 2 อยา่งหลกั ๆ เทา่นัน้ ได้แก่ อยูก่บับ้านกบัออกไปพบปะคนรู้จกัเพ่ือนฝงู (ร้อยละ 54.9 และร้อยละ 
27.6 ตามล าดบั) โดยยงัได้รับอิทธิพลจากความเจริญทางวตัถเุทคโนโลยี ประเภทห้างสรรพสินค้าและ
อินเตอร์เน็ตยงัไมส่งูมากนกั 
 กลา่วสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุมี 2 กลุ่มใหญ่ กลุม่แรกเป็นผู้ เดินทางอ าเภอรอบ
นอก ท่ีมีแนวโน้มเป็นกลุม่คนวยัท างานระยะกลางถึงปลายเกินกวา่กึ่งหนึง่ อีกกลุม่หนึง่เป็นผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองมีแนวโน้มอายเุฉล่ียน้อยกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก โดยสว่นใหญ่เป็นกลุม่คนวยัท างานท่ี
อายนุ้อยกวา่หรือนกัเรียน/นกัศกึษา 

กลุม่กิจกรรมยามวา่งท่ีผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุนิยมท ามากท่ีสดุได้แก่ กลุม่กิจกรรม “อยูบ้่านดทีูวี 
ฟังเพลง” และกลุม่กิจกรรม “แลกเปล่ียนพบปะ” ขณะท่ีกลุม่กิจกรรม “ช้อปปิง้ทานข้าว” หรือเดนิเลน่ตาม
ห้าง” รวมถึง “เน็ตหรือเกมส์” กลบัยงัไมเ่ป็นท่ีนิยมมากนกั ซึง่ท าให้อนมุานได้ว่าผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ 
ยงัคงรักษาไว้ซึง่ความเป็นสงัคมเมืองกึ่งชนบท ไว้ได้อยา่งเหนียวแนน่ (หมายเหตผุู้วิจยั: แตกตา่งกบัจงัหวดัอื่นซึง่มี

แนวโน้มหนัไปพึง่พาความเจริญของวตัถ ุแอร์เย็นตามห้างสรรพสินค้า แล้วละเลยการสร้างความสมัพนัธ์ระหวา่งสงัคมภายในกบัครอบครัว
ด้วยการ “อยูบ้่านดทูีวด้ีวยกนั” หรือกบัญาติมิตรด้วยการ “ออกไปแลกเปลี่ยนพบปะที่บ้านของกนัและกนัแบบเดิม” ท าให้พฤติกรรมเชิงสงัคม
แบบ “ตวัใครตวัมนั” ในเมืองมีแนวโน้มสงูขึน้เร่ือยๆ) 
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บทที่ 2 พฤตกิรรมการเดนิทางท่องเที่ยวของผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรี                 

 การศกึษาครัง้นีไ้ด้คดัเลือกกลุม่ตวัอยา่งท่ีมีคณุลกัษณะเฉพาะ (กลุม่ผู้ ท่ีเดนิทางค้างคืนตา่งจงัหวดั
อยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา) ซึง่ในเบือ้งต้นพบวา่มีกลุม่เป้าหมายในจงัหวดักาญจนบรีุ ท่ีผา่น
คณุลกัษณะดงักลา่วในสดัส่วนร้อยละ 49.4 (ซึง่หมายถึงประชากรสว่นท่ีเหลือร้อยละ 50.6 ไมผ่า่น
คณุลกัษณะ และไมไ่ด้ถกูคดัเลือกเข้ามาในการศกึษาครัง้นี)้ 
2.1 ประสบการณ์การเดนิทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบเช้าไปเยน็กลับ 
 2.1.1 ประสบการณ์การเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบเช้าไปเยน็กลับ  

พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุมีประสบการณ์เดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบั
ร่วมด้วย ในสดัสว่นร้อยละ 60.3 สงูกวา่ภาพรวม 10 จงัหวดัท่ีสดัสว่นของการเดนิทางประเภทดงักลา่วใน
กลุม่เป้าหมายอยูเ่ล็กน้อย (เฉล่ียกลุม่เป้าหมายท่ีเคยเดินทางแบบพกัค้างคืน และมีประสบการณ์เดนิทาง
แบบเช้าไปเย็นกลบัด้วยทัง้ประเทศร้อยละ 54.5)  

โดยเม่ือเปรียบเทียบระหว่างสดัสว่น          
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองท่ีเคยเดนิทางแบบเช้าไป  
เย็นกลบัด้วย พบวา่มีสดัสว่นประสบการณ์
ดงักลา่วสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกอยู่บ้าง 
(ร้อยละ 62.8 และร้อยละ 56.7 ตามล าดบั) 

กลุม่ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีมี
ประสบการณ์เดนิทางทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็น
กลบันัน้ มีความถ่ีของการเดินทางลกัษณะ

ดงักลา่วในรอบ 2 ปีท่ีผา่นมา เฉล่ีย 2.70 ครัง้ คอ่นข้างสงูเม่ือเทียบกบัคา่เฉล่ียจาก 10 จงัหวดัพืน้ท่ีศกึษา 
ซึง่อยูท่ี่ 2.34 ครัง้  

โดยเฉพาะในกลุม่ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุในวยัท างานระยะต้น (คา่เฉล่ียความถ่ี 3.27) 
โดยเฉพาะในกลุม่พนกังานบริษัทเอกชน ข้าราชการและเกษตรกร (เกษตรกรชาวกาญจนบรีุมีฐานะการเงิน
คอ่นข้างดี โดยมีรายได้ครัวเรือนในระดบั C ขึน้ไปในสดัส่วนท่ีสงู) 
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การเดนิทางทอ่งเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั (คา่เฉล่ียจ านวนครัง้ใน 2 ปีท่ีผ่านมา) 

แผนภมูิภาพที่ 9 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 
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ภาพรวม กาญจนบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ไม่เคย 

เคย 

แผนภมูิภาพที่ 8 แสดงสดัสว่นประสบการณ์การเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดแบบเช้าไปเย็นกลบั 
ของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 

(ร้อยละ) 
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2.1.2 จังหวัดยอดนิยมในการเดนิทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเยน็กลับ 
จงัหวดัยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุในการเดนิทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบั                        

10 อนัดบัแรก ได้แก่ จงัหวดัเพชรบรีุ จงัหวดัสพุรรณบรีุ จงัหวดัราชบรีุ จงัหวดัสมทุรสงคราม จงัหวดั
ประจวบคีรีขนัธ์ กรุงเทพฯ จงัหวดันครปฐม จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา จงัหวดัชลบรีุ และจงัหวดัลพบรีุ
ตามล าดบั 

 

จงัหวดัยอดนิยมของการเดนิทางไปเท่ียวแบบ
เช้าไปเย็นกลบั ส าหรับผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และ             
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก มีความแตกตา่งกนัเล็กน้อย
ตรงท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกนิยมเดนิทางไปเท่ียวท่ี
จงัหวดัอยา่งจงัหวดัเพชรบรีุ และจงัหวดัราชบรีุ แต ่               
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มนิยมเดนิทางมา
กรุงเทพฯ จงัหวดัสมทุรสงคราม (อมัพวา) หรือลงไป
เท่ียวไกลถึงจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ (หวัหิน) แบบเช้าไป
เย็นกลบัในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดนิอ าเภอรอบนอกอยูบ้่าง  

แผนภมูิภาพที่ 10  แสดงจงัหวดัยอดนิยมของการเดินทางไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทางอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
 ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุประมาณ 3 ใน 4 (ร้อยละ 73.0) เลือกท่ีจะเดินทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดั          
ในลกัษณะเช้าไปเย็นกลบักบัครอบครัว พอ่/แม/่ลกู หรือญาต ิ(ซึง่เป็นสดัสว่นท่ีสงูมากเม่ือเปรียบเทียบกบั
กลุม่เป้าหมายในจงัหวดัอ่ืนๆ) ขณะท่ีร้อยละ 26.1 ของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุเลือกเดนิทางไปเท่ียวกบั
เพ่ือน โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองนิยมไปเท่ียวแบบเช้าไปเย็นกลบักบัเพ่ือนในสดัสว่นท่ีสงูกวา่              
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกอยู่บ้าง  

  
แผนภมูิภาพที่ 11  แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของผู้ เดินทาง

ชาวกาญจนบรีุเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 
แผนภมูิภาพที่ 12  แสดงสดัสว่นผู้ที่ร่วมเดินทางไปเที่ยวแบบเช้าไปเย็นกลบัของ           

ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองเปรียบเทียบกับผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
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อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

61.3 

36.0 

6.4 

5.9 

3.4 

73.0 

26.1 

3.5 

5.1 

3.3 

ครอบครัว พ่อ/แม/่ลกู/ญาต ิ

เพ่ือน 

สามี / ภรรยา 

แฟน/คนรัก 

ไปคนเดียว 

(ร้อยละ) 

รวม 10 จงัหวดั 

กาญจนบรีุ 

73.8 

28.5 

4.2 

4.2 

3.8 

71.7 

22.3 

2.4 

6.6 

2.4 

ครอบครัว พ่อ/แม/่ลกู/ญาต ิ

เพ่ือน 

สามี / ภรรยา 

แฟน/คนรัก 

ไปคนเดียว 

(ร้อยละ) 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 
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2.2 ประสบการณ์และเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน  

 จากจ านวนกลุม่ตวัอย่างท่ีมีคณุลกัษณะตามเง่ือนไขการศกึษา โดยเฉพาะได้เคยเดนิทางค้างคืน
ตา่งจงัหวดัอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้ ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมานัน้ พบวา่มีลกัษณะพฤตกิรรมในระหวา่งการเดนิทาง
แบบพกัค้างคืนท่ีนา่สนใจอยู่หลายประเดน็ ดงัตอ่ไปนี ้
 2.2.1 ความถี่การเดนิทางท่องเที่ยวต่างจังหวัดแบบพักค้างคืนเฉล่ียต่อปี 

 พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวจงัหวดักาญจนบรีุเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนด้วยความถ่ี
เฉล่ีย 1.42 ครัง้ตอ่ปี (ไมแ่ตกตา่งจากคา่เฉล่ียภาพรวมของพืน้ท่ีศกึษาครัง้นี ้ซึง่เทา่กบั 1.45 ครัง้/ปี) 
โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแนวโน้มเดนิทางด้วยความถ่ีเฉล่ียสงูกว่าผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก         
อยูบ้่าง 

 
 โดยเม่ือวิเคราะห์แยกตามกลุ่มอาย ุพบวา่ ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีมีแนวโน้มจะเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนบอ่ยครัง้กวา่กลุม่อ่ืน ๆ ได้แก่ กลุม่คนวยัท างานตอนปลายท่ีมีอายุ

ตัง้แต ่41-60 ปี ซึง่หากน ามาพิจารณาร่วมกบักลุม่
อาชีพ กลา่วได้วา่ กลุม่ผู้ เดินทางด้วยความถ่ีสงูมี
แนวโน้มเป็นเป็นข้าราชการ รัฐวิสาหกิจ ค้าขาย 
และกลุม่เจ้าของกิจการ นัน่เอง (เฉล่ียความถ่ี
เทา่กบั 1.91 1.61 และ 1.39 ครัง้/ปี ตามล าดบั) 
 ขณะท่ีกลุม่วยัรุ่น นกัศกึษาเดนิทางด้วย
ความถ่ีเพียง 1.36 ครัง้/ปี ใกล้เคียงกบักลุม่
เกษตรกร และกลุม่ลกูจ้างมีฝีมือตามส านกังาน
ตา่งๆ (ความถ่ีเทา่กบั 1.36 และ 1.33 ครัง้/ปี 
ตามล าดบั) 

  

1.45 1.42 
1.53 

1.27 
1.37 1.32 1.39 

1.54 
1.49 

1.36 

ภาพรวม กาญจนบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

(พกัค้างคืนเฉล่ียครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 13 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่(ครัง้/ปี) ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจังหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 
 

1.23 

1.27 

1.31 

1.32 

1.33 

1.36 

1.36 

1.39 

1.61 

1.91 

แมบ้่าน 

พนกังานบริษัทเอกชน 

กรรมกร หาบเร่ รับจ้างทัว่ไป 

เกษียณ รับบ านาญ 

ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 

นกัเรียน/นกัศึกษา 

เกษตรกร 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 

ค้าขาย 

ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
(พกัค้างคืน เฉลี่ยครัง้/ปี) 

แผนภมูิภาพที่ 14 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัพกัค้างคืน/ครัง้การเดินทางจ าแนกตามกลุม่อาย ุ
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2.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรี 
 ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุเดินทางทอ่งเท่ียวแบบพกัค้างคืน โดยมีเป้าหมายการเดนิทางเป็นจงัหวดั
ทัง้ท่ีอยูใ่นภมูิภาคเดียวกนัและตา่งภมูิภาค อยา่งไรก็ดีจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุนิยมไปท่องเท่ียว
แบบพกัค้างคืนมากท่ีสดุ 5 อนัดบัแรก ล้วนเป็นจงัหวดัท่องเท่ียวยอดนิยมทัง้สิน้ ได้แก่ จงัหวดัเพชรบรีุ  
(ร้อยละ 22.8) จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 19.7) จงัหวดัเชียงใหม่ (ร้อยละ 18.5) จงัหวดัเชียงราย 
(ร้อยละ 12.1) และ จงัหวดัชลบรีุ (ร้อยละ 11.1) ตามล าดบั 

หากเปรียบเทียบเป็นจงัหวดัภายนอกภมูิภาคและภายในภมูิภาค (จงัหวดักาญจนบรีุอยูใ่นโซน
ภาคกลาง ตามเขตการบริหารงานของ ททท.) พบวา่ขณะท่ีจงัหวดัภายในภมูิภาค สว่นใหญ่เป็นจงัหวดั
ทอ่งเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงท่ีอยูใ่กล้เคียง เชน่ จงัหวดัเพชรบรีุ จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ จงัหวดักรุงเทพฯ และ
จงัหวดัสพุรรณบรีุ แตส่ าหรับจงัหวดัยอดนิยมภายนอกภมูิภาคนัน้ กลบัพบว่าสว่นใหญ่เป็นจงัหวดัทาง
ภาคเหนือ ได้แก่ จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 18.5) จงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 12.1) รวมถึงจงัหวดัทางภาค
ตะวนัออก เชน่ จงัหวดัชลบรีุ จงัหวดัจนัทบรีุ และจงัหวดัระยอง (ร้อยละ 11.1 ร้อยละ 6.0 และร้อยละ 5.1 
ตามล าดบั) 

 เม่ือเปรียบเทียบระหวา่งเป้าหมายการเดนิทางแบบพกัค้างคืนระหว่างผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบั           
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบวา่ มิได้มีความแตกตา่งกนัมากนกั โดยแหลง่ทอ่งเท่ียวยอดนิยมในจงัหวดั
เพชรบรีุ จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ จงัหวดัเชียงใหม่ จงัหวดัเชียงราย ยงัเป็นจงัหวดัทอ่งเท่ียวท่ีได้รับความ
นิยมในล าดบัต้น ๆ เชน่เดียวกนัของทัง้สองกลุม่ เพียงแตมี่แนวโน้มวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองนิยมเลือก 
แหลง่ทอ่งเท่ียวพกัผ่อนชายทะเลท่ีมีความหลากหลายมากกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกอยูบ้่าง ขณะท่ี     
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก แสดงแนวโน้มช่ืนชอบการเดนิทางไปจงัหวดัหนองคายเป็นพิเศษ (หมายเหตผุู้วิจยั: 

แหลง่ทอ่งเที่ยวส าคญัที่ได้รับความนิยมสงู ได้แก่ “สะพานมิตรภาพไทย-ลาว”) 

22.8 
19.7 

8.1 7.0 6.2 

18.5 
12.1 11.1 8.6 7.2 7.0 

6.0 5.1 4.6 4.4 

ภายในภมิูภาค ภายนอกภมิูภาค (ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 15 แสดงจังหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 15 อนัดบัแรก 
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 แผนภมูิภาพที่ 16 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืน 15 อนัดบัแรก เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

2.4 บุคคลท่ีร่วมเดนิทางและผู้มีส่วนส าคัญในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว 

 ส าหรับบคุคลท่ีร่วมเดนิทางทอ่งเท่ียวทัง้แบบไปพกัค้างคืนและแบบเช้าไปเย็นกลบันัน้ พบวา่             
สว่นใหญ่เป็นการเดนิทางท่องเท่ียวไปกบัครอบครัว (ร้อยละ 66.2 และร้อยละ 73.0) หรือไปกบัเพ่ือน             
(ร้อยละ 35.4 และร้อยละ 26.1) 

 
แผนภมูิภาพที่ 17 แสดงสดัสว่นกลุม่บคุคลที่ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุร่วมเดินทางท่องเท่ียวต่างจังหวดัด้วยเปรียบเทียบระหว่างการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแบบพกัค้างคืน 

ขณะเดียวกนัหากพิจารณา “ผู้ มีสว่นส าคญัในการออกความคดิเห็น” ในการเลือกสถานท่ีทอ่งเท่ียว
หรือจงัหวดัเป้าหมาย พบวา่ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุสว่นใหญ่ก็ยืนยนัวา่ “ตนเอง”เป็นผู้ มีอิทธิพลในการ
เลือกเป้าหมายการเดินทาง (ร้อยละ 49.4) รองลงมาได้แก่ สมาชิกคนอ่ืนในครอบครัว (ร้อยละ 41.9) 
ขณะท่ีเพ่ือน (เม่ือเดนิทางไปกบัเพ่ือน) มีอิทธิพลตอ่การเลือกเป้าหมายการท่องเท่ียวรองลงมา               
(ร้อยละ 21.6) ตามล าดบั 

เม่ือวิเคราะห์โดยพิจารณาจากภมูิหลงัทางกายภาพ พบว่า ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุมีการ
แลกเปล่ียน และชว่ยกนัตดัสินใจเลือกเป้าหมายการเดนิทางคอ่นข้างหลากหลายและกระจายตวัไปทัง้เพศ
ชาย/หญิงและทกุกลุม่อายอุยา่งคอ่นข้างสม ่าเสมอ  ซึง่แปลความหมายได้วา่ เม่ือเดนิทางไปกบัครอบครัว 
ก็มีแนวโน้มผลดักนัออกความเห็น หรือเชน่เดียวกนักบัเม่ือเดนิทางกบัเพ่ือน ก็มีการเลือกเป้าหมายโดย
ตนเองหรือโดยเพ่ือนสลบักนัไป 

23.6 

18.9 18.6 
14.1 12.2 9.8 

9.1 8.4 7.4 6.9 
5.5 

5.3 5.0 
4.8 

4.8 

21.5 
20.8 

18.4 

6.8 
11.9 

5.8 
7.8 5.1 4.4 7.2 

6.8 
2.7 

10.2 
5.5 

3.8 

อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก (ร้อยละ) 

73.0 

26.1 
5.1 3.5 3.3 

66.2 
35.4 

5.8 2.8 3.5 

ครอบครัว พอ่/แม/่ลกู/ญาต ิ เพ่ือน แฟน/คนรัก สามี / ภรรยา ไปคนเดียว 

(ร้อยละ) ไปเช้าเย็นกลบั พกัค้างคืน 
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แผนภมูิภาพที่ 18 แสดงสดัสว่นผู้ที่มีสว่นส าคญัในการออกความคิดเห็นเกี่ยวกบัการเดินทางท่องเที่ยวแบบพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุจ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

 ผลการส ารวจยงัพบวา่ เม่ือผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุมีอายมุากขึน้ “ตนเอง” มีความส าคญัตอ่         
การตดัสินใจเก่ียวกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวน้อยลง ในขณะท่ีความคดิเห็นของ “เพ่ือน” มีบทบาทเพิ่ม          
มากขึน้  ซึง่หมายถึง กลุม่ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีอายมุากขึน้ นิยมเดนิทางเป็นคณะไปกบัเพ่ือนมากขึน้
นัน่เอง 

2.5 จ านวนวันพักค้างคืนในการเดนิทางต่อครัง้ของผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรี 
จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนเฉล่ียของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุอยูท่ี่ 2.16 วนัตอ่การเดนิทางครัง้หนึง่ๆ 

น้อยกวา่คา่เฉล่ียจ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนในภาพรวมท่ี 2.23 วนัเล็กน้อย โดยจ านวนวนัพกัเฉล่ียของ           
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง (เฉล่ีย 2.27 วนั) นานกว่าผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกอยู่บ้าง (เฉล่ีย 2.00 วนั) และหาก
เปรียบเทียบระหวา่งกลุม่อายกุลบัพบวา่ กลุม่ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีมีอายมุาก และโดยเฉพาะกลุม่   
วยัเกษียณ (เฉล่ีย 1.84 วนั) มีแนวโน้มพกัค้างคืนน้อยวนักวา่กลุม่อายอ่ืุนๆ 

 
เม่ือวิเคราะห์จ านวนเฉล่ียวนัพกัค้างคืนตามกลุม่อาชีพ พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีเป็น

เจ้าของกิจการ/เจ้าของธุรกิจ (เฉล่ีย 2.22 วนั) รวมถึงกลุม่แรงงานมีฝีมือ (เฉล่ีย 2.17) และกลุม่พนกังาน-
บริษัทเอกชน (เฉล่ีย 2.15 วนั) มีแนวโน้มจะพกัค้างคืนนานกวา่กลุม่อาชีพอ่ืนๆ โดยเฉพาะตอ่กลุม่
ข้าราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ (เฉล่ีย 1.97 วนั)  

  

41.9 
41.3 42.2 

36.8 

48.0 
42.3 

37.8 
43.6 42.4 

21.6 
24.2 20.2 16.8 19.5 

25.2 
20.3 21.4 

27.3 

49.4 49.2 49.6 
53.7 50.4 50.3 51.4 

44.4 43.9 

1.4 1.2 1.5 

3.2 
2.4 0.6 0.7 0.0 

3.0 
2.5 2.4 2.6 

1.1 

2.4 2.5 3.4 4.3 0.0 

ภาพรวม ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 
ปี 

ครอบครัว พอ่/
แม/่ลกู/ญาต ิ
เพ่ือน 

ตนเอง 

สามี / ภรรยา 

แฟน/คนรัก 

(ร้อยละ) 

2.23 2.16 2.27 
2.00 

2.23 2.22 2.16 2.21 2.13 
1.84 

2.15 
1.97 2.17 2.22 2.09 1.98 2.21 

(พกัค้างคืน เฉล่ียวนั/ครัง้การเดนิทาง) 

แผนภมูิภาพที่ 19 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 
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 8,918   8,493   7,809  
 9,118   8,770   9,213   9,028   8,891  

 10,463  
 9,331   9,227  

 10,387   10,212  
 9,266   9,099   10,312  

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 
60 ปี 

(คา่เฉลี่ย (บาท)) 

รวม 10 จงัหวดั กาญจนบรีุ 
แผนภมูิภาพที่  21 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุต่อการเดิน        

ทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

2.6 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืนของผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรี 
ในการเดนิทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบพกัค้างคืนแตล่ะครัง้ ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุใช้จา่ยโดย

เฉล่ียประมาณ 9,737 บาท สงูรองจากจงัหวดัขอนแก่น (คา่เฉล่ียจากกลุม่เป้าหมายรวม 10 จงัหวดัอยูท่ี่ 
8,650 บาท/ครัง้)  

รวม 10 
จังหวัด ขอนแก่น กาญจนบรีุ ชลบรีุ ลพบรีุ สรุาษฎร์

ธานี สงขลา นครราชสีมา พิษณโุลก เชียงใหม่ นครสวรรค์ 

8,650 10,149 9,737 9,728 9,704 8,274 8,138 7,936 7,785 7,568 7,499 

         ตารางที ่2  แสดงค่าใช้จ่ายเฉลีย่ (บาท) ต่อการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัแบบพกัค้างคืนแต่ละครัง้ของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุเปรียบเทียบกบัจังหวดัเป้าหมายอื่นๆ ของการศกึษา 

หมายเหต ุ:ค่าเฉลีย่ดงักล่าวเป็นค่าเฉลีย่ของค่าใช้จ่ายของทกุคนทีร่่วมเดินทางไปด้วยกนัในการเดินทางท่องเทีย่วครัง้นัน้ ๆ 

 

โดยผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกใช้จา่ยโดย
เฉล่ีย 9,686 บาทตอ่การเดนิทางทอ่งเท่ียวหนึง่
ครัง้ ใกล้เคียงกบัผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองท่ีใช้จา่ย
เฉล่ียอยูท่ี่ 9,773 บาท/ครัง้  

การใช้จา่ยของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ
เพ่ือการเดินทางท่องเท่ียวภายในภมูิภาค มี
คา่เฉล่ียอยูท่ี่ 5,721 บาท ในขณะท่ีคา่ใช้จา่ยโดย
เฉล่ียตอ่การเดนิทางท่องเท่ียวระหวา่งภมูิภาค          
สงูถึง 11,498 บาทตอ่ครัง้การเดนิทาง 

แผนภมูิภาพที่  20  แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุต่อการเดินทาง
ท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนหนึง่ครัง้ 

เม่ือวิเคราะห์การใช้จ่ายส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุจ าแนกตามเพศ
และชว่งอาย ุเปรียบเทียบกบัคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดั 
ในพืน้ท่ีศกึษา พบวา่ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุใช้จา่ย
เพ่ือการเดินทางท่องเท่ียวสงูกวา่ชาวจงัหวดัอ่ืนๆ              
ในเกือบทกุกลุม่กายภาพ โดยเฉพาะผู้ เดนิทาง              
ชาวกาญจนบรีุท่ีเป็นเพศชาย วยัท างานระยะต้น           
ถึงชว่งกลาง และกลุม่ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุท่ี
เกษียณอาย ุซึง่มีอตัราการใช้จา่ยตอ่ครัง้การเดินทาง 
สงูกวา่กลุม่อ่ืน ๆ  

 
  

 8,650  

 9,728  

 9,703  

 9,763  

 9,254  

 9,911  

รวม 10 จงัหวดั 

ชาวชลบรีุโดยรวม 

ชาวชลบรีุอ าเภอเมือง 

ชาวชลบรีุอ าเภอรอบนอก 

ทอ่งเท่ียวภายในภมูิภาค 

ทอ่งเท่ียวข้ามภมูิภาค 

 (บาท) 
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นอกจากนัน้ เม่ือแยกวิเคราะห์การใช้จา่ยในการเดนิทางท่องเท่ียวของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ
ตามกลุม่อาชีพ  พบว่าผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุในเกือบทกุกลุม่อาชีพใช้จา่ยกบัการเดินทางทอ่งเท่ียว
ตา่งจงัหวดัสงูกวา่กลุม่อาชีพในจงัหวดัอ่ืน ๆ โดยเฉพาะผู้ เดนิทางท่ีเป็นกลุม่เกษตรกร (มีเศรษฐานะใน
ระดบัดีกว่าเกษตรกรนกัท่องเท่ียวจงัหวดัอ่ืน) กลุม่พนกังานบริษัทเอกชน กลุม่แรงงาน รับจ้างทัว่ไป และ
กลุม่เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ ท่ีมีการใช้จา่ยกบัการเดนิทางทอ่งเท่ียวคอ่นข้างสงูกวา่คา่เฉล่ียในภาพรวมใน
สดัสว่นท่ีคอ่นข้างมาก (สงูกวา่คา่เฉล่ียภาพรวม 10 จงัหวดัร้อยละ 22.8 ร้อยละ 19.9 ร้อยละ 14.2 และ
ร้อยละ 11.6 ตามล าดบั) 

 
ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคร้ัง รวม 10 จังหวดั กาญจนบุรี สูงกว่า/ต ่ากว่า  

ของการเดนิทางท่องเที่ยว  (บาท) (บาท) (ร้อยละ) 

เจ้าของกิจการ/ธุรกิจ 10,131 11,301 11.6 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 9,600 9,720 1.3 
เกษียณ รับบ านาญ 9,121 9,924 8.8 
แมบ้่าน 8,761 9,138 4.3 
แรงงาน รับจ้างทัว่ไป 8,669 9,904 14.2 
พนกังานบริษัทเอกชน 8,560 10,260 19.9 
ลกูจ้างรัฐ/ลกูจ้างมีฝีมือ 8,477 8,992 6.1 
ค้าขาย 8,443 8,876 5.1 
เกษตรกร 8,045 9,880 22.8 
นกัเรียน/นกัศกึษา 7,846 9,315 18.7 

ตารางที่ 3 แสดงค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุต่อการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) จ าแนกตามกลุม่อาชีพ 
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2.7 ช่วงเวลาการเดนิทางท่องเท่ียวของผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรี 

 
การเลือกชว่งเวลาส าหรับเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุส่วนใหญ่

เป็นไปในทิศทางเดียวกนักบัคนในจงัหวดัอ่ืนๆ ท่ีได้ท าการส ารวจ กล่าวคือ ส่วนใหญ่เลือกท่ีจะเดินทาง
ทอ่งเท่ียวในช่วงวนัหยดุสดุสปัดาห์ (ร้อยละ 39.6) หรือวนัหยดุยาวเทศกาล (ร้อยละ 31.0) รวมถึงเม่ือใดก็
ตามท่ีอยากไป (ร้อยละ 22.3)  

อยา่งไรก็ตาม พบผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร (สงูกวา่คา่เฉล่ียภาพรวม
มาก) ท่ีเลือกเดินทางในธรรมดา หรือใช้สิทธ์ิลาหยดุระหว่างวนัท างานเพ่ือเดนิทางท่องเท่ียวในสดัสว่นถึง
ร้อยละ 15.4 และร้อยละ 3.8 ตามล าดบั 

 
เม่ือแยกวิเคราะห์การเลือกช่วงเวลาการ

เดินทางท่องเท่ียวระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกับ    
ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก พบว่ามีความแตกต่างกัน
อยู่พอสมควร โดยเฉพาะในประเด็นท่ีว่า ผู้ เดินทาง
อ าเภอรอบนอกเลือกเดินทางในวันหยุดสุดสัปดาห์ 
มากกว่าผู้ เดินทางอ าเภอเมือง(ร้อยละ 48.5 กับ            
ร้อยละ 33.4) ค่อนข้างมาก ในทิศทางกลับกัน               
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกลุม่หนึง่ กลบันิยมท่ีจะเดินทาง
ท่องเท่ียวในวันธรรมดา จันทร์-ศุกร์ (ร้อยละ 18.6)  
สงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมาก  

 
 

2.7 

7.0 

11.2 

19.5 

19.7 

23.0 

37.7 

44.4 

3.8 

15.4 

8.4 

12.8 

12.6 

22.3 

31.0 

39.6 

ใช้สิทธ์ิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

เมื่อมงีานเทศกาลของแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอยากไป 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

ปิดเทอม 

เมื่อใดกต็ามท่ีนึกอยากไป 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม ่

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทติย์) 

กาญจนบรีุ 

รวม 10 จงัหวดั 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 22 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุเปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 

33.4 

30.5 

19.1 

18.6 

14.6 

11.2 

8.6 

5.0 

48.5 

31.7 

27.0 

10.9 

9.9 

15.0 

8.2 

2.0 

วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม่ 

เมื่อใดก็ตามที่นกึอยากไป 

วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 

ปิดเทอม 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหล่งท่องเท่ียวที่อยาก
ไป 

ใช้สทิธ์ิวนัลาหยดุระหว่างวนัท างาน 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 23  แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทาง
ชาวกาญจนบรีุเปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 
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 เม่ือวิเคราะห์ตามลกัษณะภูมิหลงัทางกายภาพ พบว่าในขณะท่ีผู้ เดนิทางเพศหญิงมีแนวโน้มจะ
เลือกเดินทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในชว่งวนัหยดุยาวเทศกาล เชน่ สงกรานต์ ปีใหม่ มากกวา่ผู้ เดนิทางเพศ
ชาย ซึง่มีแนวโน้มจะเลือกเดินทางวนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ผู้ เดนิทางเพศหญิง
อยูบ้่าง 

 
ผู้เดินทางชาวกาญจนบุรี (ร้อยละ) 

ช่วงเวลาที่เลือกเดินทางท่องเที่ยวต่างจังหวัด 
กาญจนบุรี
โดยรวม 

ชาย หญิง 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 
มากกว่า 

60 ปี 
วนัหยดุสดุสปัดาห์ (เสาร์, อาทิตย์) 39.6 44.0 37.2 42.1 42.3 35.0 41.9 36.8 42.4 

วนัหยดุยาวเทศกาล เช่น สงกรานต์ ปีใหม ่ 31.0 27.0 33.3 24.2 35.8 23.9 32.4 37.6 34.8 

เมื่อใดก็ตามท่ีนึกอยากไป 22.3 18.3 24.6 17.9 14.6 23.9 20.9 24.8 37.9 
วนัธรรมดา (จนัทร์-ศกุร์) 15.4 15.9 15.2 14.7 14.6 20.2 13.5 15.4 10.6 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เช่น วนัส าคญัทางศาสนา 12.8 9.9 14.3 5.3 12.2 13.5 11.5 18.8 15.2 

ปิดเทอม 12.6 10.3 13.9 27.4 4.9 12.9 15.5 9.4 4.5 

เมื่อมีงานเทศกาลของแหลง่ท่องเท่ียวท่ีอยากไป 8.4 7.9 8.7 4.2 8.9 9.2 10.8 5.1 12.1 

ใช้สิทธิวนัลาหยดุระหวา่งวนัท างาน 3.8 4.4 3.5 5.3 4.9 3.7 2.7 5.1 0.0 
ตารางที่ 4 แสดงการเลอืกช่วงเวลาเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ  จ าแนกตามเพศและช่วงอาย ุ

นอกจากนีย้งัพบว่าวยัรุ่น/นกัศกึษากลุม่หนึง่ กบักลุม่อายวุยัท างานระยะกลางถึงเกษียณกลุม่หนึง่
สว่นใหญ่มีแนวโน้มเลือกเดนิทางชว่งวนัหยดุสดุสปัดาห์ ขณะท่ีกลุม่อายมุากกวา่ 60 ปี เลือกชว่งเวลา
เดนิทางเม่ือใดก็ตามท่ีนึกอยากจะไปในสดัส่วนท่ีสงูกว่ากลุม่ชว่งอายกุลุม่อ่ืน ๆ 
 โดยกลุม่ท่ีแสดงความจ านงเลือกเดินทางในวนัธรรมดาได้แสดงเหตผุลท่ีเลือกเดนิทางในวนั
ดงักลา่วไว้ดงันี ้

- คนน้อย/ ไมเ่ยอะ ไมวุ่น่วาย / ไมพ่ลกุพลา่น / มีความเป็นสว่นตวัมากกว่า / เป็นวนัท่ีคนไม่
นิยมไปเท่ียวกนั / ไมช่อบนกัทอ่งเท่ียวจ านวนมากๆ เป็นสดัสว่นสงูถึงประมาณ 2 ใน 3 
(ร้อยละ 63.5)  

- การเดนิทางสะดวก รถไมต่ดิ / ท่ีจอดรถสะดวก / ไมต้่องกลวัวา่จะมีคนเดนิทางมาก 
สามารถเลือกเดนิทางได้เป็นสดัสว่นถึงประมาณ 1 ใน 3 (ร้อยละ 34.9)  

- ต้องท าค้าขายในวนัหยดุ เลยต้องเดนิทางวนัธรรมดาแทน (ร้อยละ 7.1) 
- ท างานไปด้วย ดงูานตามสถานท่ีราชการ หลงัจากท างานแล้วเท่ียวไปด้วย (ร้อยละ 7.1) 
- วนัธรรมดาคา่ท่ีพกัราคาจะถกูกวา่ (ร้อยละ 7.1) 
- โดยมีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายท่ีแจ้งวา่ ต้องการใช้สิทธ์ิวนัลาของตนเป็นเหตผุลหลกัไมส่งู

มากนกั (เพียงร้อยละ 1.6 เท่านัน้) 
(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่เลือกเดินทางทอ่งเที่ยวในวนัธรรมดา) 
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ภายใน
ภมูิภาค 19.8 

ข้ามภมูิภาค 
40.4 ทัง้ภายใน

และข้าม
ภมูิภาค 39.7 

แผนภมูิภาพที่  25 แสดงสดัสว่นการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค 
ของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 

(ร้อยละ) 

ชอบ
เดินทาง
วนัหยดุ 

59.8 

ไมช่อบ 
40.2 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 24 แสดงสดัสว่นทศันคติต่อการเดินทางใน
วนัหยดุหรือเทศกาลเฉพาะกลุม่ที่เลอืกเดินทางในช่วงดงักลา่ว 

 ส าหรับผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีเดนิทางท่องเท่ียว
ในชว่งวนัหยดุ วนันกัขตัฤกษ์ เทศกาล หรือชว่งวนัหยดุยาวนัน้ 
สว่นใหญ่ร้อยละ 59.8 กลบั “ชอบ” และเลือกท่ีจะเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวในช่วงเวลาดงักลา่วอยา่งตัง้ใจ ขณะท่ีร้อยละ 40.2 
เลือกเดินทางในวนัพลกุพลา่น วนัหยดุด้วยความจ าเป็น            
(“ทัง้ ๆ ท่ีไมช่อบ”)  

โดยผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ี “ไมช่อบ” การเดนิทาง
ในชว่งวนัหยดุ เทศกาล หรือ ชว่งวนัหยดุยาวแตมี่ความจ าเป็น

หรือเลือกท่ีจะต้องเดนิทางในวนัหยดุ (ร้อยละ 40.2) ได้ให้เหตผุลหรือข้อเสนอแนะเพื่อหลีกเล่ียงปัญหา 
ความวุน่วาย แออดัของนกัท่องเท่ียวจ านวนมากในชว่งเวลาดงักลา่วไว้ ดงันี ้

- ถ้าทราบวา่คนมากก็ไมไ่ป เปล่ียนแผนการเดนิทาง (ร้อยละ 29.0) 
- เดนิทางลว่งหน้า แล้วเดนิทางกลบัหลงัคนอ่ืน (ร้อยละ 16.0) 
- เลือกสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีคนไมค่อ่ยนิยม (ร้อยละ 15.2) 
- ไมไ่ด้ท าอะไร ก็ต้องท าใจยอมรับ เพราะเล่ียงไมไ่ด้ (ร้อยละ 14.8) 
- เล่ียงไปอยูใ่นจดุท่ีคนน้อย ๆ (ร้อยละ 9.4) 
- วางแผนเส้นทาง/ทางลดัท่ีสะดวก หรือวิธีการไปท่ีสะดวกอ่ืน ๆ (ร้อยละ 8.2) 

(หมายเหต ุ: สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางวนัหยดุด้วยความจ าเป็น) 

2.8 การเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคของผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรี 
หากพิจารณาเป้าหมายการเดนิทางของผู้ เดนิทางชาว-

กาญจนบรีุในชว่ง 2 ปีท่ีผ่านมา (เฉพาะการเดนิทางแบบ
พกัค้างคืน) พบว่า สว่นใหญ่เป็นการเดนิทางข้ามภมูิภาค
เทา่นัน้ ในสดัสว่นร้อยละ 40.4 ขณะท่ีร้อยละ 39.7 มีการ
เดนิทางทัง้ภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาค (เดนิทางหลาย
ครัง้) โดยมีกลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดินทางภายในภมูิภาค
อยา่งเดียวเพียงร้อยละ 19.8  

เม่ือเปรียบเทียบกบัจงัหวดัอ่ืนๆ อีก 9 จงัหวดัใน
การศกึษาครัง้นี ้พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวชลบรีุท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคในสดัสว่นร้อยละ 80.2 ใกล้เคียงกบั
สดัสว่นของจงัหวดัรอง อยา่งจงัหวดันครสวรรค์ และจงัหวดัพิษณโุลก  

 
 

ร้อยละ 80.2 
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อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ภายในภมูภิาค ข้ามภมูภิาค ทัง้ภายในและข้ามภมูภิาค 

แผนภมูิภาพที่ 27 แสดงสดัสว่นของการเดินทางภายในภมูิภาคและข้ามภมูิภาคใน              
ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

ร้อยละ 79.0 ร้อยละ 81.9 (ร้อยละ) 

 อยา่งไรก็ตามส าหรับผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุแล้ว การเดินทางข้ามภมูิภาค เป็นการเดนิทางท่ีมี
ระยะทางคอ่นข้างไกล (ส่วนใหญ่เป็นการเดนิทางไปจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัเชียงราย จงัหวดัชลบุรี จงัหวดั
นครราชสีมา จงัหวดัภเูก็ต และจงัหวดัสรุาษฎร์ธานี เป็นต้น) จงึนบัเป็นจงัหวดัท่ีมีนกัทอ่งเท่ียวนิยมเดนิทาง
ไปเป้าหมายระยะไกลในสดัสว่นท่ีสงูจงัหวดัหนึง่ (หมายเหตผุู้วิจยั: สอดคล้องกบัคา่ใช้จา่ยทีส่งู และระยะพ านกัที่คอ่นข้างนาน

วนักวา่กลุม่เป้าหมายจากจงัหวดัอื่น)  

 

2.8.1 เปรียบเทียบการเดนิทางภายในภูมิภาคและข้ามภูมิภาคระหว่างกลุ่มเป้าหมาย      
ผู้เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้เดนิทางอ าเภอรอบนอก  

ในภาพรวมส าหรับผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ
กลา่วได้ว่า ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทาง
อ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นการเดนิทางข้ามภมูิภาค 
ไมแ่ตกตา่งกนั (ร้อยละ 79.0 และร้อยละ 81.9 
ตามล าดบั) ซึง่แตกตา่งจากบางจงัหวดั เชน่ 
เชียงใหม ่ซึง่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีสดัส่วนการ
เดนิทางข้ามภมูิภาคสงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบ
นอกมาก) 

ผลสรุปในสว่นนีก้ลา่วได้วา่ ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุนบัเป็นกลุม่นกัทอ่งเท่ียวพืน้ฐานท่ีทอ่งเท่ียว
ในลกัษณะเรียบง่าย แตก่ลบัมีศกัยภาพในการสง่เสริมการทอ่งเท่ียวสงูจงัหวดัหนึง่ โดยการเน้นการเข้าถึง
ตามลกัษณะวิถีชีวิตชาวตา่งจงัหวดัดัง้เดมิท่ีให้ความส าคญักบัครอบครัว ญาตมิิตรเพ่ือนบ้าน (มากกวา่
ความเป็นตวัตนของฉนั อยา่งในสงัคมเมือง) โดยสามารถจ าแนกพฤตกิรรมด้านการท่องเท่ียวออกเป็นสอง
สว่น สว่นแรกเป็นกลุม่คนสงูวยัท่ีมีเวลา และเงินเพียงพอ (โดยเฉพาะกลุม่ครอบครัวส าคญั) ท่ีนิยมใช้การ
ทอ่งเท่ียวเพ่ือแสวงหาประสบการณ์ให้กบัชีวิต โดยสว่นใหญ่นิยมเลือกเป้าหมายการเดนิทางท่ีไกล อาทิ 
จงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัชลบรีุ หรือจงัหวดัหนองคาย ขณะท่ีผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุอีกกลุม่หนึง่ท่ียงัอายุ
น้อย ท่ียงัขาดทรัพยากรส าหรับการทอ่งเท่ียวอย่างอิสระ ก็มีแนวโน้มแสวงหาประสบการณ์ในสิ่งท่ีตนท าได้ 
ด้วยการท่องเท่ียวในพืน้ท่ีใกล้เคียงแทน ทัง้แหลง่ทอ่งเท่ียวทางทะเลท่ีมีระยะทางไมไ่กล เชน่ จงัหวดั
เพชรบรีุ หรือแหลง่ทอ่งเท่ียวทางธรรมชาติอ่ืน ๆ  

 

93.3 90.3 89.4 82.1 80.6 80.6 80.2 71.6 56.9 47.7 

ชลบรีุ นครราชสีมา ลพบรีุ ขอนแก่น นครสวรรค์ พิษณโุลก กาญจนบรีุ เชียงใหม่ สรุาษฎร์ธานี สงขลา 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  26 แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุที่มีการเดินทางท่องเท่ียวข้ามภมูิภาคเปรียบเทียบกบัอีก 9 จงัหวดัที่ท าการศกึษา 
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(คา่เฉลี่ย (วนั)) 

บทที่ 3 การวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยว 

3.1 วิธีการวางแผนการเดนิทางท่องเที่ยวและช่วงเวลาเตรียมการ 
 หากพิจารณาในมิตขิองพฤติกรรมการวางแผนเดินทาง อาจสามารถจ าแนกผู้ เดินทางชาว-
กาญจนบรีุออกได้เป็น 2 ประเภทใหญ่ ๆ กลุม่แรกเป็นกลุม่ทัว่ไปท่ีมีแนวโน้มเป็นนกัทอ่งเท่ียวประเภทท่ีมี
การวางแผนการเดนิทางลว่งหน้าอยา่งครบครัน กล่าวคือ มีการก าหนดโปรแกรมการเดินทาง รวมถึงมีการ
จองท่ีพกั หรือพาหนะในการเดนิทาง มีสดัสว่นสงูพอสมควร (เม่ือเปรียบเทียบกบัภาพรวม) โดยเฉพาะ      
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกท่ีมีพฤตกิรรมการเดินทางท่องเท่ียวโดยวางแผนการเดนิทาง (วนันี ้เวลาใดจะ
เดนิทางไปท่ีใด) ในสดัสว่นท่ีสงูถึงร้อยละ 51.9 รวมถึงมีการจดัเตรียมการจองท่ีพกัหรือพาหนะส าหรับการ
เดนิทาง ในสดัสว่นถึงร้อยละ 51.2  

 
แผนภมูิภาพที่ 28 แสดงลกัษณะการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 

 อีกกลุม่หนึง่เป็นผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุท่ี “ไมไ่ด้วางแผนลว่งหน้าใดๆ” หรือ “ก าหนดเฉพาะ
ชว่งเวลาไปกลบัเท่านัน้” มีสดัสว่นไมน้่อยเชน่กนั ถึงร้อยละ 48.2 โดยเฉพาะ ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองมี
สดัสว่นพฤตกิรรมการท่องเท่ียวในลกัษณะนีส้งูถึงร้อยละ 53.2 สงูกวา่กลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมาก 

ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุใช้เวลาในการวางแผนลว่งหน้าก่อนการเดินทางไปเท่ียวตา่งจงัหวดัแบบ
พกัค้างคืนประมาณ 2 อาทิตย์ (คา่เฉล่ียอยูท่ี่ 16.6 วนั) ในขณะท่ีคา่เฉล่ียรวม 10 จงัหวดัอยูท่ี่ 18.4 วนั 
และเม่ือเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก พบว่า ผู้ เดนิทางอ าเภอ 
รอบนอกใช้เวลาเตรียมการล่วงหน้าก่อนเดนิทางนานกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองเล็กน้อย (คา่เฉล่ียผู้ เดินทาง
อ าเภอรอบนอก 17.4 วนั) ในขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองใช้เวลาเตรียมการโดยเฉล่ีย 15.9 วนั 
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รวม 10 จงัหวดั กาญจนบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

มีโปรแกรมการเดินทาง (ทัง้คิด
ไว้/เขียนไว้) 

มีการจองท่ีพกั/ยานพาหนะ 

ไมไ่ด้วางแผนลว่งหน้าใดๆ หรือ 
ก าหนดเฉพาะช่วงเวลาไป-กลบั
เท่านัน้ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 29 แสดงค่าเฉลีย่จ านวนวนัท่ีใช้ในการวางแผนลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบระหว่างช่วงอาย ุ
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 นอกจากนัน้ยงัพบวา่ ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีมีอายุ
มากขึน้ มีแนวโน้มใช้เวลาเตรียมวางแผนการเดนิทางนานกวา่
กลุม่คนท่ีอายยุงัน้อย โดยเฉพาะกลุม่คนวยัท างานตอนปลาย 
จะใช้ชว่งเวลาวางแผนการเดินทางนานกวา่กลุม่อ่ืนๆ (เฉล่ีย 
19.9 วนั) 

หากพิจารณาเฉพาะกลุม่ย่อย ท่ีนอกจากจะไมมี่การ
วางแผนการเดนิทางแล้ว การก าหนดเวลาเดนิทางท่องเท่ียว
อยา่งชดัเจนก็ไมมี่ (นกึต้องการจะไปก็เดนิทางเลย) ซึง่พบวา่มี 
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุถึงประมาณร้อยละ 25.3 ท่ีมี
พฤตกิรรมใกล้เคียงลกัษณะเชน่นี ้(สงูกวา่ผู้ เดนิทางจงัหวดั
อ่ืนๆ มาก) โดยกลุม่ ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุสว่นท่ีไมมี่การ
เตรียมการใดๆ เลยนี ้แสดงเหตผุลไว้ ดงันี ้

 

– การเดนิทางทอ่งเท่ียวเป็นเร่ืองของโอกาส หากรู้สกึว่าวา่งตอนไหนก็ไปตอนนัน้ (ร้อยละ 66.1) 
– แล้วแตค่วามสะดวก (เวลา) ของคนในครอบครัว / ต้องไปตามวนัท่ีครอบครัวว่าง              

(ร้อยละ 30.6) 
– งานยุง่/ติดธุระ/เวลางานไมแ่นน่อน/ก าหนดวนัหยดุไมไ่ด้ (ร้อยละ 12.8) 
– เพราะวางแผนแล้วไมค่อ่ยได้ไป (ร้อยละ 10.6) 
– และชอบแบบนี ้จะได้ลยุๆ (ร้อยละ 0.6) 

(หมายเหต:ุ สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ผู้ เดินทางที่มิได้มีการเตรียมแผนการลว่งหน้าใดๆเลย) 

3.2 ช่วงเวลาและเป้าหมายในแผนการเดนิทางท่องเที่ยวในอีก 1 ปีข้างหน้า 
เม่ือสอบถามถึงแผนการ

เดนิทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปี
ข้างหน้า ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ
สว่นใหญ่วางแผนท่ีจะเดนิทาง
ทอ่งเท่ียวภายในประเทศ (อยา่ง
เดียว) ร้อยละ 62.8 เทา่กนักบั
สดัสว่นกบัแผนการเดินทางใน
ภาพรวม (ร้อยละ 62.8) โดย                

ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุอีกร้อยละ 2.4 วางแผนท่ีจะเดนิทางทอ่งเท่ียวเฉพาะตา่งประเทศ และผู้ เดนิทาง
ชาวกาญจนบรีุในสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 7.9 วางแผนท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ 

เม่ือเปรียบเทียบระหวา่งผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก พบวา่ผู้ เดินทางอ าเภอ
เมืองมีแผนการเดนิทางท่องเท่ียวในประเทศสงูกวา่ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกอยู่บ้าง กลา่วคือ                  

วางแผน 
74.7 

ไมไ่ด้
วางแผน
ลว่งหน้า
ใดๆ 25.3 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  30  แสดงสดัสว่นผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุที่วางแผน
ลว่งหน้าส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดั 

62.8 63.9 65.4 61.8 

2.4 2.9 2.9 3.1 3.8 7.9 10.0 4.8 
31.0 25.3 21.7 30.4 

รวม 10 จงัหวดั กาญจนบรีุ อ าเภอเมือง อ าเภอรอบนอก 

ภายในประเทศ ตา่งประเทศ ทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ ยงัไมแ่น่ใจ/ไมไ่ด้วางแผนในอีก 1 ปีข้างหน้า 

แผนภมูิภาพที่ 31 แสดงสดัสว่นของชาวกาญจนบรีุที่สนใจจะเดินทางท่องเท่ียวในอีก 1 ปีข้างหน้า เปรียบเทียบ

ระหว่างชาวกาญจนบรีุในอ าเภอเมืองกบัชาวกาญจนบรีุในอ าเภอรอบนอก และเปรียบเทียบกับภาพรวม 10 จงัหวดั 

(ร้อยละ) 
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กลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองมีแผนการเดนิทางท่องเท่ียวในประเทศ ร้อยละ 75.4 ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอ   
รอบนอกมีแผนการเดนิทางในประเทศรวม ร้อยละ 66.6  

 
ส าหรับสถานท่ีเป้าหมายท่ีอยูใ่นแผนการเดนิทางของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 5 อนัดบัแรก     

สว่นใหญ่ก็ยงัเป็นจงัหวดัทอ่งเท่ียวยอดนิยมได้แก่ จงัหวดัเชียงใหม ่(ร้อยละ 20.9) จงัหวดัแมฮ่่องสอน  
(ร้อยละ 10.0) จงัหวดัเชียงราย (ร้อยละ 8.8) จงัหวดัภเูก็ต (ร้อยละ 7.4) และจงัหวดักระบี่ (ร้อยละ 7.0) 

เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุมีประสบการณ์เดนิทางท่องเท่ียวจงัหวดัยอดนิยม           
ทางทะเลท่ีอยูไ่มไ่กลอยา่งจงัหวดัเพชรบรีุ หรือจงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ในสดัสว่นท่ีสงู ดงันัน้เม่ือก าหนด
แผนการเดนิทางจงึเลือกท่ีจะเดนิทางไปในจงัหวดัอ่ืน ๆ โดยเฉพาะจงัหวดัยอดนิยมในภาคเหนือ                       
ในสดัสว่นท่ีสงู 

นอกจากนัน้จงัหวดัทอ่งเท่ียวทางทะเลท่ีมีระยะทางไกลขึน้ อย่างจงัหวดัภเูก็ต และจงัหวดักระบี่ 
(ร้อยละ 7.4 และร้อยละ 7.0 ตามล าดบั) ก็ได้รับความสนใจจากผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุในสดัสว่นท่ีสงู
พอสมควร 

  เป้าหมายการเดินทางท่องเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า 

อนัดบั ผู้ เดินทางอ าเภอเมือง ร้อยละ ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก ร้อยละ 

1 เชียงใหม ่ 20.3 เชียงใหม ่ 22.1 
2 แมฮ่่องสอน 11.1 เชียงราย 11.3 
3 เชียงราย 7.3 แมฮ่่องสอน 8.2 
4 ภเูก็ต 8.9 กระบี ่ 8.2 
5 กระบี ่ 6.3 สรุาษฎร์ธาน ี 5.6 
6 เพชรบรีุ 6.0 ภเูก็ต 5.1 
7 ประจวบคีรีขนัธ์ 4.7 เลย 5.1 
8 สรุาษฎร์ธาน ี 3.2 เพชรบรีุ 3.6 
9 เลย 3.2 ประจวบคีรีขนัธ์ 3.6 
10 พงังา 3.8 พงังา 3.1 

ตารางที่ 5 แสดงเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองและผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า 

20.9 

10.0 

8.8 

7.4 

7.0 

5.1 

4.3 

4.1 

3.9 

3.5 

เชียงใหม่ 

แม่ฮ่องสอน 

เชียงราย 

ภเูก็ต 

กระบี ่

เพชรบรีุ 

ประจวบคีรีขนัธ์ 

สรุาษฎร์ธาน ี

เลย 

พงังา 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 32 แสดงสดัสว่นเป้าหมายการเดินทาง 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุสนใจที่จะเดินทางท่องเท่ียวไปในอีก 1 ปีข้างหน้า  
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 หากพิจารณาเปรียบเทียบจงัหวดัในแผนการเดนิทางระหวา่งผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอก ไมพ่บว่ามีความแตกตา่งในสาระส าคญัของประเภทแหลง่ทอ่งเท่ียวใด ๆ เลยระหว่าง
กลุม่เป้าหมายทัง้สอง สอดคล้องกบัแหลง่ท่องเท่ียวยอดนิยมของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ ในบทท่ีผ่าน ๆ 
มา ซึง่ก็ไมมี่ความแตกตา่งกนัเชน่เดียวกนั ท าให้แปลผลได้วา่รสนิยมการเลือกเป้าหมาย การเดนิทางของ       
ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกไมแ่ตกตา่งกนันัน่เอง  

แผนภมูิภาพที่ 33  แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดที่ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 
วางแผนไว้ในอีก 1 ปีข้างหน้า 

           ชว่งเวลาท่ีผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุให้ความ
สนใจท่ีจะเดนิทางท่องเท่ียวสว่นใหญ่จะเป็นชว่งฤดู
การทอ่งเท่ียว โดยเฉพาะตัง้แตเ่ดือนมีนาคม -
เมษายน ซึง่ตรงกบัชว่งปิดเทอมชว่งหนึง่ กบัชว่ง
เทศกาลวนัหยดุปีใหม ่เดือนธนัวาคม - มกราคมอีก
ชว่งหนึง่ เชน่เดียวกบักลุม่เป้าหมายผู้ เดินทาง
โดยทัว่ไป 

โดยมีแนวโน้มว่า  ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก             
มีโอกาสเลือกช่วงการเดินทางนอกเทศกาลสงกรานต์ 
แตย่งัเป็นช่วงปิดเทอม ในเดือนพฤษภาคมในสดัส่วนท่ี
คอ่นข้างสงู ขณะท่ีผู้ เดินทางอ าเภอเมืองแสดงแนวโน้ม
เลือกเดนิทางชว่งวนัหยดุยาวหรือชว่งเทศกาลมากกวา่ 

แผนภมูิภาพที่ 34 แสดงช่วงเวลาของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้า
เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมืองกบัผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

3.3 จุดประสงค์ในการเดนิทางท่องเที่ยว 
เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้า              

ถึง “จดุประสงค์” การเดนิทาง สว่นใหญ่เดินทางด้วยเหตผุลท่ีคล้ายๆ กนักบัผู้ เดนิทางจงัหวดัอ่ืนๆ กลา่วคือ 
สว่นใหญ่ร้อยละ 93.0 ระบวุ่าเป็นการเดนิทางเพื่อ “ไปท่องเท่ียว” ร้อยละ 11.4 ท่ีเดนิทางเพื่อไปเย่ียมญาติ
หรือเพ่ือน ขณะท่ีร้อยละ 3.3 เดนิทางเพื่อ “กลบัไปเย่ียมบ้านเกิด” โดยสดัสว่นวตัถปุระสงค์การเดนิทาง
ทัง้หมดดงักล่าวไมแ่ตกตา่งไปจากสดัสว่นเหตผุลการเดนิทางในภาพรวม 

เม่ือแยกวิเคราะห์วตัถปุระสงค์การเดนิทางตามภมูิหลงัทางกายภาพ พบแนวโน้มวา่กลุ่มผู้ เดนิทาง
ชาวกาญจนบรีุท่ีมีอายมุากขึน้มีแนวโน้มแสดงวตัถปุระสงค์การเดนิทางเพื่อเย่ียมเพื่อน/ญาตมิากขึน้อยูบ้่าง  
แตก็่ไมเ่ป็นสาระท่ีนา่สนใจหรือแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญั 

28.8 

10.4 11.0 

26.4 

5.2 

1.4 0.9 1.5 1.5 
5.1 6.8 17.6 

32.1 

9.8 8.2 

24.3 

9.0 

1.8 0.8 
2.7 2.0 7.0 7.8 

24.1 

มค. กพ. มีค. เมย. พค. มิย. กค. สค. กย. ตค. พย. ธค. 

รวม 10 จงัหวดั 

กาญจนบรีุ 

(ร้อยละ) 

34.2 

9.2 

9.2 

28.2 

7.0 
1.3 0.9 

3.2 1.9 
7.0 

7.9 

20.9 
28.7 

10.8 

6.7 

17.9 
12.3 

2.6 2.1 

7.2 7.7 

29.2 

มค. กพ. มีค. เมย. พค. มิย. กค. สค. กย. ตค. พย. ธค. 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่ 35 แสดง “จดุประสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 

3.4 ประเภทของสถานท่ีพักค้างคืน (เฉพาะการเดนิทางภายในประเทศ) 

เม่ือสอบถามผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุท่ีสนใจจะเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัในอีก 1 ปีข้างหน้าถึง 
“ประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน” สว่นใหญ่ 
ประมาณ 1 ใน 3 นิยมเลือกท่ีพกัประเภท 
“บงักาโล/รีสอร์ท” หรือ“โรงแรม”  ในสดัส่วน
ร้อยละ 36.8 และร้อยละ 35.2  ตามล าดบั 
รองลงมาได้แก่ “บ้านญาต/ิบ้านเพ่ือน” ร้อยละ 
20.2 และท่ีพกัในเขตอทุยาน ร้อยละ 6.8   

 

 

แผนภมูิภาพที่ 36 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจังหวดั 
ของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 

นอกจากนัน้หากเปรียบเทียบผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกกบัผู้ เดนิทางอ าเภอเมือง พบวา่ กลุม่                
ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอกมีแนวโน้มนิยมเลือกท่ีพกัประเภท “รีสอร์ท” (ร้อยละ 44.6) ขณะท่ีกลุม่ผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองมีแนวโน้มเลือกท่ีพกัประเภท “โรงแรม” ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่ (ร้อยละ 38.9) 

 
แผนภมูิภาพที่ 37 แสดงประเภทของสถานท่ีพกัค้างคืน ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวต่างจังหวดัของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุจ าแนกตามช่วงอาย ุ

89.1 93.0 93.7 91.8 94.8 94.8 91.2 92.5 93.2 90.6 

13.8 11.4 12.3 9.7 9.7 13.4 9.6 14.2 10.8 15.6 

2.6 3.3 3.5 3.1 3.9 4.1 4.0 1.4 
9.4 

รวม 10 
จงัหวดั 

กาญจนบรีุ อ.เมือง อ.รอบนอก 18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี > 60 ปี 

ไปท่องเท่ียว 

ไปเย่ียมญาติ/ เพ่ือน 

กลบัไปเย่ียมบ้านเกิด 

(ร้อยละ) 

41.6 

22.7 

39.2 
37.7 35.1 

34.4 36.4 

40.2 38.4 
34.9 35.1 

31.3 

11.7 

23.7 

16.0 

23.6 

21.6 

31.3 

10.4 

13.4 

8.0 

4.7 4.1 

9.1 
7.2 7.2 

5.7 5.4 6.3 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

โรงแรม 

บงักาโล/ รีสอร์ท 

บ้านญาติ/บ้านเพ่ือน 

เกสท์เฮ้าส์ 

ท่ีพกัในอทุยานแห่งชาติ 

(ร้อยละ) 

39.1 

31.4 

22.5 

7.4 

5.4 

36.8 

35.2 

20.2 

6.8 

7.6 

32.0 

38.9 

22.5 

6.0 

10.4 

44.6 

29.2 

16.4 

8.2 

3.1 

บงักาโล/ รีสอร์ท 

โรงแรม 

บ้านญาติ/บ้านเพ่ือน 

ท่ีพกัในอทุยานแห่งชาต ิ

เกสท์เฮ้าส์ 

รวม 10 จงัหวดั 

กาญจนบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 
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ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุในช่วงวยัท่ีแตกตา่งกนั แสดงแนวโน้มความนิยมในประเภทของท่ีพกั
แตกตา่งกนัไปด้วย โดยพบว่า ท่ีพกัประเภท “รีสอร์ท” เป็นท่ีนิยมในกลุม่คนวยัท างานระยะต้นและกลาง
มากกวา่กลุม่วยัท างานตอนปลายหรือวยัเกษียณ ในขณะท่ีทางเลือกท่ีพกัประเภท “บ้านญาติ/เพ่ือน” ได้รับ
ความนิยมมากขึน้ เม่ืออายเุพิ่มขึน้ รวมถึงท่ีพกัประเภท “เกสท์เฮ้าส์” หรือ “ท่ีพกัในอทุยาน” ซึง่มีแนวโน้ม
ได้รับความสนใจจากกลุม่ผู้ เดนิทางอายนุ้อยมากกว่า   

3.5 ข้อจ ากัดต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดนิทางท่องเที่ยวสถานที่ที่อยากไปมากที่สุด 

 
 ในกลุม่ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีมีแผนเดนิทางท่องเท่ียว แตร่ะบสุถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ียงัไมเ่คยไป
และอยากไปมากท่ีสดุ กบัสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีสนใจจะเดนิทางไปในอีก 1 ปีข้างหน้าเป็นคนละแหง่กนั เม่ือ
สอบถามถึงเหตผุลท่ีไมไ่ด้คิดจะเดนิทางไปยงัสถานท่ีท่ีอยากไปมากท่ีสดุแตย่งัไมเ่คยไป ในชว่ง 1 ปี
ข้างหน้า พบวา่ หากพิจารณารายละเอียดของกลุม่เหตผุลตา่ง ๆ อาจสามารถจ าแนกได้เป็น 5 ประเดน็
หลกั โดยประเดน็แรกเป็นข้อจ ากดัเก่ียวกบั “เวลา” ทัง้คนอ่ืนไมว่า่ง (ร้อยละ 35.2) หรือตนเองไมว่า่ง    
(ร้อยละ 22.6) รองลงมาเป็นข้อจ ากดัท่ีเกิดขึน้จากความพร้อมและความเห็นท่ียงัไมต่รงกนัของมวลสมาชิก 
ซึง่ในกรณีนีผู้้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุมีสดัส่วนกลุม่นีส้งูพอสมควร (ร้อยละ 25.8)  
  
  

35.2 

22.6 

25.8 

20.4 

17.5 

7.0 

3.5 

36.5 

24.0 

25.3 

18.5 

18.5 

4.7 

3.9 

33.1 

20.1 

26.6 

23.7 

15.8 

10.8 

2.9 

เพ่ือน/ครอบครัว/คนรัก ตดิธุระ (ท างาน/ เรียน) 

ตนเองตดิธุระ (ท างาน/ เรียน) 

เพ่ือน/ครอบครัว/คนรัก ไม่อยากไปสถานท่ีนัน้ด้วย 

เงินท่ีมียงัไมเ่พียงพอตอ่คา่ใช้จ่ายในการเดนิทางไปท่ีแหง่นัน้ 

คา่ใช้จ่ายในการทอ่งเท่ียวสถานท่ีนัน้แพง จงึยงัไม่วางแผนไป 

ไม่มัน่ใจในความปลอดภยัของสถานท่ี 

ไม่มัน่ใจในความปลอดภยัในการเดนิทาง 

กาญจนบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  38 แสดงสดัสว่นข้อจ ากดัต่างๆ ที่ท าให้ไม่สามารถเดินทางท่องเท่ียวสถานท่ีที่อยากไปมากที่สดุในอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

เวลา 

เงนิ 
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3.6 วิธีการเดนิทางและพาหนะในการเดินทางท่องเที่ยว 

  กาญจนบรีุเป็นจงัหวดัท่ีผู้คนสว่นใหญ่
เดนิทางท่องเท่ียวกนัเอง โดยไมซื่อ้แพ็คเกจใด ๆ        
คดิเป็นร้อยละ 82.0 น้อยกว่าเม่ือเทียบกบัจงัหวดั
อ่ืนๆ ขณะท่ีการเดนิทางโดยใช้บริการของบริษัททวัร์ 
หรือไปแบบเป็นหมูค่ณะในกลุม่ผู้ เดนิทาง               
ชาวกาญจนบรีุมีสดัส่วนท่ีสงูพอสมควรถึงร้อยละ 
14.9 สงูกวา่สดัสว่นของภาพรวมมาก (โดยเฉพาะ
เม่ือเปรียบเทียบกบัจงัหวดัอ่ืนเป็นรายจงัหวดั)  

 
เม่ือพิจารณาตามชว่งอายขุองผู้ เดนิทาง

ชาวกาญจนบรีุ พบวา่ การเดินทางทอ่งเท่ียวกนัเอง  
แบบไมซื่อ้แพ็คเกจใดๆ ได้รับความนิยมในหมู่       
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุอายนุ้อย แตเ่ม่ืออายมุาก
ขึน้ ลกัษณะการเดินทางดงักลา่วมีแนวโน้มจะได้รับ
ความนิยมลดลง โดยของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ
ท่ีอายมุากขึน้ หนัไปใช้บริการบริษัททวัร์ในสดัสว่น

ท่ีเพิ่มสงูขึน้อยา่งมีนยัส าคญั จากเพียงร้อยละ 5.3 ในกลุ่มอาย ุ18-22 ปี เพิ่มขึน้ตามอายโุดยล าดบั มาเป็น
ร้อยละ 23.1 ในกลุม่อาย ุ51-60 ปี และสงูถึงร้อยละ 39.4 ในกลุม่ผู้สงูอายมุากกวา่ 60 ปีขึน้ไป 

 

 ส าหรับภาพรวมของพาหนะในการ
เดนิทาง พบวา่ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุส่วน-
ใหญ่เลือกเดนิทางโดยรถยนต์สว่นตวั (ร้อยละ 
80.7) เช่นเดียวกบักลุม่เป้าหมายในภาพรวม 
(ร้อยละ 80.0) อยา่งไรก็ตามมีข้อสงัเกตท่ี
นา่สนใจส าหรับผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุวา่ 
กลุม่เป้าหมายท่ีเลือกเดนิทางทอ่งเท่ียวโดยเชา่
รถตู้ ก็มีสดัสว่นท่ีไมน้่อย(ถึงร้อยละ 23.2 
ถึงแม้วา่อาจน้อยกวา่ในภาพรวมอยู่บ้างก็ตาม) 

แผนภมูิภาพที่ 41 แสดงภาพรวมของพาหนะที่เลอืกใช้ ในการเดินทางท่องเท่ียวต่างจังหวดัของ         
ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 

 

80.0 

27.1 

26.6 

5.3 

4.7 

4.2 

3.1 

80.7 

11.3 

23.2 

7.2 

2.7 

10.4 

2.0 

โดยรถสว่นตวั 

โดยรถโดยสารประจ าทาง/รถทวัร์ทัว่ไป 

โดยเช่ารถตู้ /รถทวัร์ โดยไม่มีคนอื่น 

แบบมีไกด์น าเที่ยว 

โดยรถไฟ 

แบบไม่มีไกด์น าเที่ยวเช่นโรงเรียน อบต.  

โดยเคร่ืองบนิ 

รวม 10 จงัหวดั 

กาญจนบรีุ 

(ร้อยละ) 

86.6 82.0 

8.6 14.9 
3.8 2.9 1.0 0.1 

รวม 10 จงัหวดั กาญจนบรีุ 

ไมร่ะบ ุ

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจการ
เดินทางตามสถานท่ีต่างๆด้วย
สว่นหนึ่ง 
ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบไมซ่ือ้แพ็คเกจใดๆ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  39 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเที่ยวต่างจงัหวดัของผู้ เดินทาง 
ชาวกาญจนบรีุเปรียบเทียบกบัภาพรวม 10 จงัหวดั 

90.5 89.4 85.9 83.1 72.6 
60.6 

5.3 8.1 11.0 13.5 23.1 39.4 

4.2 2.4 2.5 3.4 4.3 
18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

ไปกนัเองแบบไม่ซือ้แพ็คเกจใดๆ 

ไปกบับริษัททวัร์/กรุ๊ปทวัร์ 

ไปกนัเองแบบซือ้แพ็คเกจ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพท่ี  40 แสดงลกัษณะการเดินทางท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัของผู้เดินทางชาวกาญจนบรีุ 
จ าแนกตามช่วงอาย ุ
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นอกจากนัน้ยงัพบสาระท่ีนา่สนใจวา่มีผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุนิยมเดนิทางท่องเท่ียวกบับริษัท
ทวัร์/กรุ๊ปทวัร์ แบบมีไกด์น าเท่ียวในสดัสว่นสงูถึงร้อยละ 7.2 สงูกวา่ภาพรวม (ร้อยละ 5.3) พอสมควร 
นอกจากนัน้ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีเดนิทางเป็นคณะโดยไมมี่ไกด์ เชน่ ไปกบัคณะโรงเรียน คณะอบต.  
ก็มีสดัสว่นท่ีสงูมากในจงัหวดันี ้โดยพบถึงร้อยละ 10.4  ในขณะท่ีภาพรวมมีเพียงประมาณร้อยละ 4.2 
เทา่นัน้ 
 ดงันัน้สามารถสรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุกลุม่หนึง่ โดยเฉพาะกลุม่ท่ีมีเศรษฐานะ
ดี การศกึษาดี นิยมเลือกวางแผนเดนิทางทอ่งเท่ียวอย่างมีการเตรียมการ และก าหนดชว่งเวลาการ
ทอ่งเท่ียว ขณะท่ีอีกกลุม่หนึง่ซึง่มีแนวโน้มมีการศกึษาไมส่งู และอายนุ้อยเลือกเดนิทางเม่ือนกึอยากจะไป 
ทวา่อยา่งไรก็ตามอาจกลา่วได้วา่ ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุสว่นใหญ่นิยมการเดนิทางท่องเท่ียว เห็นได้จาก
สดัสว่นการเดินทางแบบเช้าไปเย็นกลบั และแผนการเดนิทางทอ่งเท่ียวในปี พ.ศ. 2554 โดยพบวา่            
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุถึงประมาณ 2 ใน 3 มีการก าหนดแผนการเดินทางไว้ โดยเลือกเป้าหมายการ
เดนิทางเพื่อท่องเท่ียวเป็นเป้าหมายยอดนิยมในลกัษณะคล้ายคลงึกบักลุม่เป้าหมายในจงัหวดัอ่ืนๆ 
โดยเฉพาะจงัหวดัเชียงใหม ่จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน จงัหวดัเชียงราย จงัหวดัภเูก็ต และจงัหวดักระบี่  โดย
ชว่งเวลาการเดนิทางในแผนยงัคงกระจกุตวัอยู่ในชว่งปีใหม ่หรือชว่งหยดุยาวเทศกาลเดือนเมษายน เกือบ
ทัง้หมด โดยกลุม่เป้าหมายอายนุ้อยแสดงแนวโน้มชอบท่ีพกัแบบรีสอร์ท ขณะท่ีกลุม่อายมุากขึน้ มีโอกาส
เลือกท่ีพกัเป็นโรงแรม หรือแม้กระทัง่บ้านเพ่ือน/ญาต ิในสดัสว่นท่ีสงู 
 สว่นข้อจ ากดัของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ ก็ไมแ่ตกตา่งจากข้อจ ากดัของนกัทอ่งเท่ียวจากจังหวดั
อ่ืนๆ โดยพบแนวโน้มวา่ ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกมกัติดข้อจ ากดัด้าน “คา่ใช้จา่ย” ขณะท่ีผู้ เดนิทางอ าเภอ
เมืองตดิข้อจ ากดัด้าน “เวลา” มากกว่า 
 นอกจากนัน้ยงัเป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ โดยเฉพาะในกลุม่สงูอาย ุมีแนวโน้ม
เลือกการเดนิทางแบบไปเป็นหมูค่ณะ ทัง้กบับริษัททวัร์แบบมีไกด์ และไปกบัคณะโรงเรียน หรือ อบต.               
ในสดัสว่นท่ีสงูอยา่งน่าสนใจ โดยเฉพาะการเดนิทางไปกบัคณะ อบต. หรือกลุม่สงัคมอ่ืนๆ เชน่ อสม. ใน
สดัสว่นท่ีคอ่นข้างสงูมาก ดงันัน้อาจใช้เป็นแนวทางส าหรับการสร้างสรรค์ประสบการณ์ของกลุม่คนด้อย
โอกาสด้านการทอ่งเท่ียวส าหรับชาวไทยในพืน้ท่ีอ่ืนๆ อย่างได้ผล 
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บทที่ 4 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม 

4.1 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมส าหรับผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรี 

จากการสอบถามถึงแหลง่ท่องเท่ียวในตา่งจงัหวดัท่ีผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุเดินทางไปเย่ียมเยือน
ในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมา (รวมทัง้แบบเช้าไปเย็นกลบัและแบบพกัค้างคืน) พบว่า ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุนิยม
เดนิทางไปหาดชะอ า จงัหวดัเพชรบรีุมากท่ีสดุ คดิเป็นร้อยละ 18.8 รองลงมาได้แก่ หวัหิน ร้อยละ 14.0  

 
แผนภมูิภาพที่ 42 แสดงแหล่งท่องเท่ียวยอดนิยม 10 อนัดบัแรกที่ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุเคยไปเยี่ยมเยือนในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา 

ขณะท่ีแหลง่ทอ่งเท่ียวแดนไกล (จากกาญจนบรีุ) อยา่งพระธาตดุอยสเุทพและดอยตงุก็เป็นท่ีนิยม
ของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุในล าดบัต้นๆ  (ร้อยละ 9.7 และร้อยละ 5.9 ตามล าดบั) 

เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ แหลง่ทอ่งเท่ียว “สะพานมิตรภาพไทย - ลาวท่ีจงัหวดัหนองคาย ได้รับความ
นิยมจากผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุในสดัสว่นท่ีสงูพอสมควร โดยเฉพาะหากน ามาเปรียบเทียบกบัแหลง่-
ทอ่งเท่ียวยอดนิยมท่ีตดิล าดบัต้นๆ ของประเทศท่ีกลา่วถึงไปแล้ว (หมายเหตผุู้วิจยั : ผู้ที่เดินทางไปแหลง่ทอ่งเที่ยวนี ้           
มีความสมัพนัธ์กบัประเภทการเดินทางแบบเป็นคณะหรือทวัร์มีไกด์สงู หมายถึง โอกาสทางธุรกิจทวัร์ของบริษัททวัร์แบบมีไกด์พาผู้ เดินทาง   
ชาวกาญจนบรีุไปทอ่งเที่ยวยงัจงัหวดัหนองคาย หรือสะพานมิตรภาพไทย - ลาว หรือข้ามไปแวะเยือนประเทศลาว เป็นต้น)  

4.2 แหล่งท่องเที่ยวที่ยังไม่เคยไปและอยากไปมากที่สุด 

ภายหลงัจากทราบแหลง่ท่องเท่ียวท่ีผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุนิยมเดนิทางไป (ในอดีต) แล้วคราวนี ้
มาพิจารณาแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวนครสวรรค์ยงัไมเ่คยไปและอยากไปมากท่ีสดุ ซึง่พบวา่สว่นใหญ่
เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวในเขตจงัหวดัท่ีมีระยะเดนิทางไกล โดยเฉพาะอ าเภอปาย จงัหวดัแมฮ่อ่งสอน           
(ร้อยละ 9.6) พระธาตดุอยสเุทพ (ร้อยละ 6.1) ดอยอินทนนท์ (ร้อยละ 4.7) จงัหวดัเชียงใหม ่เกาะพีพี 
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จงัหวดักระบี่   (ร้อยละ 6.1) รวมถึงภกูระดงึ จงัหวดัเลย (ร้อยละ 5.4) นบัเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวในฝันของ       
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ียงัไมเ่คยเดนิทางไปและอยากไปมากท่ีสดุ 5 อนัดบัแรก 

 

         นอกจากนัน้แหลง่ทอ่งเท่ียวทางทะเล ใน
จงัหวดัภเูก็ต อย่างหาดป่าตอง (ร้อยละ 3.30)        
แหลมพรหมเทพ (ร้อยละ 2.7) รวมถึงหมูเ่กาะ-
สริุนทร์ (ร้อยละ 2.2) จงัหวดัพงังา และเกาะสมยุ     
(ร้อยละ 2.0) จงัหวดัสรุาษฎร์ธานีก็เป็นแหลง่-
ทอ่งเท่ียวท่ีผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ียงัไมเ่คย
เดนิทางไปและอยากไปมากท่ีสดุในล าดบัต้นๆ  

อนึง่เป็นท่ีน่าสงัเกตวา่ “สะพานมิตรภาพ
ไทย-ลาว” ท่ีท่านาแล้ง (ร้อยละ 1.9) จงัหวดั
หนองคาย เป็นสถานท่ีทอ่งเท่ียวแหง่หนึง่ท่ี        
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุให้ความสนใจอยา่ง
แตกตา่งกบันกัท่องเท่ียวจากพืน้ท่ีศกึษาอ่ืนๆ 

ส าหรับเหตผุลอนัเป็นแรงจงูใจท่ีท าให้ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุรู้สกึอยากเดนิทางไปท่องเท่ียวยงั
สถานท่ีเหลา่นีน้ัน้ สามารถสรุปได้เป็นประเด็นตา่งๆ ดงันี ้ 

– เหตผุลหลกัส าหรับผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุร้อยละ 58.2 คือ เพ่ือตอบสนองความต้องการ
ทางกายภาพ เชน่ ไปเพ่ือชมวิวทิวทศัน์ท่ีสวยงาม ไปเพ่ือรับอากาศบริสทุธ์ิ ได้เปล่ียน
บรรยากาศและพกัผอ่นทัง้กายและใจระหวา่งการเดินทาง 

– ร้อยละ 20.8 เพ่ือท่ีจะได้เห็น / ได้สมัผสั แหลง่ท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม่  
– ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุร้อยละ 19.4 เลือกไปสถานท่ีนัน้ๆ ไปเพราะความมีช่ือเสียงของ

แหลง่ทอ่งเท่ียวผ่านค าบอกเลา่และส่ือตา่งๆ  
– ร้อยละ 15.8 คือ ต้องการความภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่  
– ร้อยละ 7.3 เป็นเหตผุลท่ีเก่ียวข้องกบัความเช่ือ /ความศกัดิส์ิทธ์ิ ของแหลง่ทอ่งเท่ียว เชน่ 

การไปนมสัการสถานท่ีส าคญัทางศาสนาหรือการไปกราบไหว้ขอพรสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิของ
จงัหวดันัน้ๆ เพราะเช่ือวา่จะเป็นมงคลแก่ตนและคนท่ีตนรัก 

– ร้อยละ 6.8 อยากไปเพราะ แรงจงูใจท่ีได้จากการเรียนรู้  
– ท่ีเหลืออีกร้อยละ 1.6 ไปเพ่ือได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 

(หมายเหต ุ:สดัสว่นร้อยละค านวณจากฐานกลุม่ตวัอยา่งที่แสดงความเห็น) 
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(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 43 แสดงสดัสว่น 10 อนัดบั “แหลง่ท่องเท่ียว" ที่ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ
ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุ 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (กาญจนบรีุ) 

 38   

 

 
แผนภมูิภาพที่ 44 แสดงเหตุผลของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยัง                     

“แหลง่ท่องเท่ียว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุจ าแนกตามอ าเภอเมืองและอ าเภอรอบนอก 

ส าหรับผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกให้
ความส าคญักบัการเดินทางโดยเน้นตอบสนอง
ความตอบสนองทางกายภาพ (ร้อยละ 59.3) 
รวมถึงแนวโน้มเพ่ือสัมผัสสถานท่ีท่องเท่ียว
แปลกใหม่  ( ร้อยละ 25.0)  เ พ่ือเ กิดความ
ภาคภูมิใจภายหลงัการเดินทาง (ร้อยละ 19.4) 
ห รือ เ กิดจากแรงจู ง ใจ ด้านความเ ช่ือสิ่ ง
ศกัดิ์สิทธ์ิทัง้หลาย (ร้อยละ 9.7) และแรงจูงใจ
ท่ีได้จากการเรียนรู้ ในสดัสว่นท่ีสงูกว่าท่ีเกิดกบั
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีอาศยัในอ าเภอเมือง
อยู่บ้าง ส่วนผู้ เดินทางอ าเภอเมืองนัน้ เน้นให้
ความส าคัญกับการเดินทาง โดยเฉพาะ
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงท่ีตนยงัไม่เคยไป 
เกือบถึง 1 ใน 4 (ร้อยละ 23.2) 

เม่ือพิจารณาเหตผุลของการเดนิทางท่องเท่ียวจ าแนกตามชว่งอาย ุพบวา่ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ
สว่นใหญ่ท่ีมีอายอุยูใ่นชว่งวยัท างานระยะต้นถึงตอนปลายจะเดนิทางทอ่งเท่ียวด้วยเหตผุลในด้าน “การ
ตอบสนองความต้องการทางกายภาพ” ตาม “ความมีช่ือเสียง” ของสถานท่ีทอ่งเท่ียวนัน้ๆ ขณะท่ีผู้ เดินทาง
ชาวกาญจนบรีุท่ีมีอายอุยูใ่นชว่งวยัเกษียณอายุมีแนวโน้มเดนิทางท่องเท่ียวเพราะเหตผุลในด้าน “การได้
สมัผสั แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีแปลกใหม่” หรือ “แรงจงูใจท่ีได้จากการเรียนรู้” ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่กลุม่อ่ืนๆ 

 
 ผลสรุปในสว่นนี ้กลา่วได้ว่าผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุเป็นนกัเดนิทางท่ีมีศกัยภาพสงูส าหรับสง่เสริม
การเดนิทางทอ่งเท่ียวจงัหวดัหนึง่  โดยแหลง่ท่องเท่ียวยอดนิยมสามารถจ าแนกเป็น 2 กลุม่ใหญ่ กลุม่แรก
เป็นแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีอยูไ่มไ่กล สามารถเดนิทางแบบเช้าไปเย็นกลบัได้ โดยเฉพาะหาดชะอ า และทะเล   
หวัหิน อีกกลุม่หนึง่เป็นพืน้ท่ีทอ่งเท่ียวท่ีมีระยะไกลออกไป ซึง่แหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีโดดเดน่ในกลุม่นี ้ได้แก ่
อ าเภอปาย และพระธาตดุอยสเุทพ รวมถึงแหลง่ท่องเท่ียว “สะพานมิตรภาพไทย-ลาว” ซึง่ได้รับความนิยม
สงูมากในหมูผู่้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีมีอายใุนวยัท างานชว่งปลาย และนิยมใช้บริการทอ่งเท่ียวผา่น
บริษัททวัร์แบบมีไกด์คอยให้ข้อมลู และบริการ 

58.2 

20.8 

19.4 

15.8 

7.3 

6.8 

1.6 

57.4 

18.1 

23.2 

13.5 

5.7 

5.7 

1.6 

59.3 

25.0 

13.7 

19.4 

9.7 

8.5 

1.6 

เพื่อตอบสนองความต้องการทางกายภาพ 

ได้เห็น / ได้สมัผสั แหลง่ท่องเท่ียวท่ีแปลกใหม่ 

ความมีช่ือเสียงของแหลง่ท่องเท่ียว 

ความภมูิใจท่ีจะได้ประสบการณ์แปลกใหม่ 

ความเช่ือ / ความศกัด์ิสิทธ์ิ ของแหลง่
ท่องเท่ียว 

แรงจงูใจท่ีได้จากการเรียนรู้ 

ได้ท ากิจกรรมท่ีช่ืนชอบ 

กาญจนบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

(ร้อยละ) 

52.2 
26.7 

17.8 17.8 3.3 6.7 

59.1 

22.6 21.7 20.0 
8.7 5.2 

0.9 

62.5 

19.1 19.1 
11.8 

3.3 7.2 3.3 

59.7 

14.9 
21.6 

14.2 8.2 7.5 
1.5 

56.8 

20.0 18.9 15.8 12.6 5.3 1.1 

48.5 
33.3 

9.1 
21.2 

12.1 12.1 
3.0 

เพื่อตอบสนอง ความ
ต้องการ ทางกายภาพ 

ได้เห็น / ได้สมัผสั แหลง่
ท่องเท่ียว ที่แปลกใหม่ 

ความมีชื่อเสยีงของ แหลง่
ท่องเท่ียว 

ความภมูิใจที่จะ ได้
ประสบการณ์ แปลกใหม่ 

ความเชื่อ / ความ
ศกัด์ิสทิธ์ิ ของแหลง่

ท่องเท่ียว 

แรงจงูใจที่ได้ จากการ
เรียนรู้ 

ได้ท ากิจกรรม                
ที่ชื่นชอบ 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกวา่ 60 ปี 

แผนภมูิภาพที่ 45 แสดงเหตผุลของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุที่ต้องการเดินทางไปเท่ียวยงั “แหลง่ท่องเที่ยว" ที่ยงัไม่เคยไปและอยากไปมากที่สดุ จ าแนกตามอาย ุ

(ร้อยละ) 
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บทที่ 5 พฤตกิรรมการบริโภคส่ือของผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรี 

5.1 ช่องทางส่ือที่ใช้เป็นประจ าเพ่ือรับทราบข้อมูลข่าวสารด้านการท่องเท่ียว
 

 
ชอ่งทางการรับรู้ขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีส าคญั 5 อนัดบัแรกของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ 

ได้แก่ การบอกเลา่จากเพ่ือน/คนรู้จกั (ร้อยละ 62.8) โฆษณาทางโทรทศัน์ (โดยเฉพาะโฆษณาของ ททท.) 
(ร้อยละ 43.7) รายการเก่ียวกบัการทอ่งเท่ียวทางโทรทศัน์ตา่งๆ (ร้อยละ 41.4) ส่ือหนงัสือพิมพ์ (ร้อยละ 
28.8) รวมถึงส่ือประเภท โปสเตอร์ แผน่พบัโบร์ชวัร์ โปสเตอร์ตา่งๆ (ร้อยละ 21.8) ในสดัสว่นท่ีสงู 

อยา่งไรก็ตาม เม่ือเปรียบเทียบกบัช่องทางการรับรู้ข่าวสารด้านการท่องเท่ียวในภาพรวม พบวา่    
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ ให้ความสนใจข่าวสารผ่านทางโฆษณาเก่ียวกบัการท่องเท่ียวทางโทรทศัน์      
(ร้อยละ 43.7) รวมถึงความนิยมชอ่งทางส่ือแผน่พบั โปสเตอร์ ใบปลิว (ร้อยละ 21.8) ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่
ภาพรวมคอ่นข้างมาก ขณะท่ีกลบัให้ความสนใจขา่วสารข้อมลูผา่นเว็บไซต์ต่างๆ รวมถึงเว็บไซต์ ททท. ใน
สดัสว่นท่ีไมส่งูนกั (ร้อยละ 21.3 และร้อยละ 8.6 ตามล าดบั เท่านัน้) 
  

69.5 

26.8 

40.0 

29.9 

14.9 

25.2 

18.0 

15.5 

12.8 

12.7 

4.2 

7.3 

2.0 

5.0 

4.3 

2.2 

62.8 

43.7 

41.4 

28.8 

21.8 

21.3 

17.8 

15.6 

9.8 

8.6 

4.6 

3.9 

3.8 

3.7 

3.5 

2.1 

เพ่ือน, คนรู้จกั 

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

รายการโทรทศัน์ (ที่ไมใ่ชล่ะคร) 

หนงัสือพิมพ์ 

โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลิว 

เว็บไซต์อ่ืนๆ 

นิตยสารทอ่งเที่ยว 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด) 

หนงัสือ, พ็อคเก็ตบุ๊ค 

เว็บไซต์ของททท. (www.tat.or.th) 

กิจกรรมเก่ียวกบัการทอ่งเที่ยว 

นิตยสารทัว่ไป 

วิทย ุ

ละครทางทีว ี

สงัคมเครือข่าย เชน่ hi5, facebook 

ภาพยนตร์ (หนงัที่เคยฉายในโรง) 

รวม 10 จงัหวดั 

กาญจนบรีุ 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่  46 แสดงช่องทางการรับรู้ข้อมลูข่าวสารที่เกี่ยวกบัการท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 
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5.2 ช่องทางส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดนิทางท่องเที่ยว  
 พบวา่ ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุสว่นใหญ่ให้ความเช่ือถือข้อมลูขา่วสารเก่ียวกบัการท่องเท่ียว ผา่น
ทางเพื่อน/คนรู้จกั มากท่ีสดุเป็นอนัดบัหนึง่ (ร้อยละ 56.9) ขณะท่ีโฆษณาทางโทรทศัน์ (รวมถึงโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ด้านการท่องเท่ียวของ ททท.) และส่ือประเภทรายการทอ่งเท่ียวทางโทรทศัน์ ได้รับความ
เช่ือถือรองลงมา (ร้อยละ 43.4 และร้อยละ 34.4) โดยเฉพาะในกลุม่ผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก (ร้อยละ 
51.2 และร้อยละ 39.6 ตามล าดบั)  
 สว่นส่ือสมยัใหมป่ระเภทเว็บไซต์ทัง้ เว็บไซต์อ่ืนๆ และเว็บไซต์ของททท. ก็ได้รับความน่าเช่ือถือจาก
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุเชน่กนั (ทัง้ท่ีในภาพรวมเป็นชอ่งทางท่ีนิยมบริโภคน้อยกวา่จงัหวดัอ่ืนอยูบ้่าง) 
โดยเฉพาะในกลุม่วยัรุ่นและวยัท างานระยะต้นขณะท่ีส่ือประเภท โปสเตอร์ แผน่พบั/โบร์ชวัร์ ได้ความ
เช่ือถือในสดัสว่นพอสมควร โดยเฉพาะผู้ เดนิทางอ าเภอรอบนอก (ร้อยละ 27.0) 

 
5.3 แนวโน้มและพฤตกิรรมการบริโภคส่ือยุคดจิิตอลสมัยใหม่  

    ในยุค เทค โน โล ยี กา ร ส่ื อสา ร ไ ร้
พรมแดนเชน่ทกุวนันี ้การได้มาซึ่งข้อมลูไม่ว่าจะ
เป็นในเร่ืองใดก็ตาม ดูแทบจะไม่มีขอบเขต
จ ากัด รวมทัง้ ข้อมูลด้านการท่องเ ท่ียว  ซึ่ ง
ปัจจุบันส่ืออินเตอร์เน็ต เข้ามามีบทบาทในแง่
ของการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเท่ียว การ
ส่ือสารการตลาดท่ีมีรูปแบบกลยุทธ์ต่างๆ เพ่ือ
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีการเช่ือมต่อกับระบบ
อิน เตอ ร์ เ น็ ต ไ ด้ กล าย เ ป็ นส่ ว นหนึ่ ง ข อ ง
ชีวิตประจ าวนั  
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เพื่อน, คนรู้จกั 

โฆษณาทางโทรทศัน์ 

รายการโทรทศัน์  

เว็บไซต์อ่ืนๆ  

โปสเตอร์, แผ่นพบั, ใบปลิว 

นิตยสารท่องเท่ียว 

หนงัสือพิมพ์ 

เว็บไซต์ของททท.  

หนงัสือ, พ็อคเก็ตบุ๊ค 

นิตยสารทัว่ไป 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (บิลบอร์ด) 

รวมกาญจนบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

แผนภมูิภาพที่ 47 แสดงสดัสว่นของช่องทางสือ่ที่มีอิทธิพลต่อการตดัสนิใจเดินทางท่องเท่ียวของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ  

(ร้อยละ) 
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67.7 

64.7 

72.0 

26.7 

18.8 

18.9 

18.8 

20.7 

13.5 

16.5 

9.2 

รวม 10 จงัหวดั 

กาญจนบรีุ 

อ าเภอเมือง 

อ าเภอรอบนอก 

ไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต ใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย ใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ย 

แผนภมูิภาพที่ 48 แสดงสดัสว่นการใข้อินเตอร์เน็ตของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุและสดัสว่น 
ผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่าย 

 

(ร้อยละ) 

ร้อยละ 35.4 

ร้อยละ 28.0 
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โดยหากพิจารณาเพ่ือเปรียบเทียบสดัส่วนกลุ่มผู้ เดินทางชาวกาญจนบุรีในประเด็นเก่ียวกับการ        
ใช้อินเตอร์เน็ต และการเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยนัน้ พบวา่ สามารถจ าแนกกลุม่เป้าหมายได้ 3 กลุม่ ดงันี ้

1) กลุม่ท่ีไมไ่ด้ใช้อินเตอร์เน็ต 
2) กลุม่ท่ีใช้อินเตอร์เน็ต แตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยใด (Social Network) 
3) กลุม่ท่ีปัจจบุนัใช้อินเตอร์เน็ตและเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยแหง่ใดแหง่หนึง่ 
โดยทัว่ไปผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุมีสดัส่วนกลุ่มเป้าหมายท่ีใช้อินเตอร์เน็ตไม่มาก โดยเฉพาะเม่ือ

เทียบกบัจงัหวดัอ่ืนๆ แตห่ากพิจารณาแนวโน้มการใช้ พบว่า ผู้ เดินทางอ าเภอเมืองใช้อินเตอร์เน็ตประมาณ 
1 ใน 3 (ร้อยละ 35.4) โดยในกลุ่มนีเ้ป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายประมาณคร่ึงหนึ่ง (ร้อยละ 16.5) ขณะท่ี     
ผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอกใช้อินเตอร์เน็ตในสดัส่วนท่ีน้อยกว่านัน้อีก เพียงร้อยละ 28.0 และมีเพียงร้อยละ 
9.2 เทา่นัน้ท่ีเป็นสมาชิกสงัคมเครือขา่ยด้วย 

 

กล่าวได้ว่าผู้ เดินทางชาวกาญจนบุรีให้
ความเช่ือถือข้อมลูการท่องเท่ียวจากเพ่ือน/คนรู้จกั 
รวมถึงส่ือประเภทรายการโทรทศัน์ และส่ือสิ่งพิมพ์
ในสัดส่วนท่ีสูง ขณะท่ียังให้ความส าคัญและ             
ความเช่ือถือกบัส่ือสมยัใหม่ โดยเฉพาะส่ือประเภท 
“สังคมเครือข่าย” ในสัดส่วนท่ีไม่สูงมากนัก เว้น
เฉพาะในกลุ่มวยัรุ่นหรือวยัท างานระยะต้นท่ีเร่ิมให้
ความสนใจและความส าคัญกับ ส่ือประเภท
ดงักลา่วนีม้ากขึน้  

 สรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ แหลง่ข้อมลูขา่วสารด้านการทอ่งเท่ียวท่ีส าคญัส าหรับกลุม่เป้าหมาย               
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ ได้แก่ข้อมลูผา่นเพ่ือน คนรู้จกั รวมถึงส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์ และรายการ
โทรทศัน์ท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียว อยา่งไรก็ตามถึงแม้ส่ือยคุดจิิตอลสมยัใหม ่จะยงัไม่ได้รับความนิยมใน         
หมูผู่้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุมากนกั ทวา่ในกลุม่คนอายนุ้อยท่ีก าลงัศกึษา หรือท างานในเมือง ชอ่งทางนีก็้
ได้รับความนิยม และได้รับความเช่ือถือมากขึน้เร่ือยๆ อย่างเป็นสาระส าคญั 
  

42.1 
28.5 

9.8 
3.4 0.0 0.0 0.0 

10.0 

20.0 

30.0 

40.0 

50.0 

18-22 ปี 23-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี มากกว่า 60 
ปี 

(ร้อยละ) 

แผนภมูิภาพที่ 49 แสดงสดัสว่นผู้ที่เป็นสมาชิกสงัคมเครือข่ายจ าแนกตามกลุม่อาย ุ

 



รายงานฉบบัสมบรูณ์ (Final Report) 
โครงการส ารวจทศันคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเท่ียวของชาวไทยในพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพในการสง่ออกนกัท่องเท่ียว (กาญจนบรีุ) 

 42   

 

บทที่ 6 บทสรุปกลุ่มวิถีชีวิตและแรงจูงใจที่มีอทิธิพลสูงต่อการตดัสินใจเดนิทาง
ท่องเที่ยวของกลุ่มผู้เดนิทางในจังหวัดกาญจนบุรี 

 ภายหลงัจากท่ีได้รับทราบกิจกรรมยามวา่ง รวมถึงพฤติกรรมด้านการท่องเท่ียวในมิตติา่งๆของ     
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุแล้ว ครัง้นีจ้ะเป็นการแบง่กลุม่ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบุรี “ตามแรงจงูใจ ทศันคต ิ
และพฤตกิรรมด้านการเดินทางทอ่งเท่ียว” ซึง่เป็นสาระหลกัของการศกึษาครัง้นี ้ ทัง้นีเ้พ่ือท าความเข้าใจ
แรงผลกัดนัท่ีสง่ผลให้แตล่ะกลุม่ใช้การเดนิทางทอ่งเท่ียวเพ่ือตอบสนองความต้องการแหง่ตนหรือกลุม่ของ
ตนได้ลกึซึง้ยิ่งขึน้ 

6.1 การจัดกลุ่มวิถชีีวิตตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดินทางท่องเท่ียวของ       
ผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรี 

(รายละเอียดคณุลกัษณะของแตล่ะกลุม่วิถีชีวิตโดยละเอียด ในรายงานฉบบัสมบรูณ์บทที่ 3 และบทที่ 9)  

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต กาญจนบุรี 
กรุงเทพฯและ
ปริมณฑล 

ทัง้ประเทศ       
รวมกรุงเทพฯ 

ครอบครัวส าคญั 43.0 38.8 38.4 
เริงร่ืนเทศกาล 15.9 10.9 17.5 
เรียนรู้คูก่ระแส 11.9 8.7 13.3 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 11.4 13.7 11.8 
เพื่อเพื่อนและแฟน 6.9 10.6 9.4 
อนรัุกษ์นิยม 5.1 5.0 4.3 
บกุเบิกค้นหา 3.9 2.5 2.3 
ไมส่ามารถระบ ุ 2.0 9.9 3.1 

ตารางที่ 6 แสดงสดัสว่นการจดักลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 

 ผลการจดักลุม่วิถีชีวิตตามแรงจงูใจทศันคตแิละพฤติกรรมด้านการเดินทางทอ่งเท่ียวของ               
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุมีความสอดคล้องกบัพฤตกิรรมการใช้เวลายามวา่ง กลา่วคือ ผู้ เดินทางชาว-
กาญจนบรีุส่วนใหญ่ยงัคงให้ความส าคญักบัครอบครัวและศาสนาในสดัสว่นท่ีสงู โดยพบวา่มีลกัษณะกลุม่
วิถีชีวิตด้านการท่องเท่ียวในลกัษณะ “ครอบครัวส าคญั” และ “เริงร่ืนเทศกาล” มีสดัส่วนท่ีสงูอย่าง
สอดคล้องถึงร้อยละ 43.0 และร้อยละ 15.9 ตามล าดบั 
 รองลงมาเป็นกลุม่วิถีชีวิต “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” (ร้อยละ 11.9 
และร้อยละ 11.4) ซึง่กลุม่วิถีชีวิตทัง้สองประเภทนี ้มีความสมัพนัธ์กบัพฒันาการทางสงัคมและวตัถ ุและ
เก่ียวข้องกบัระดบัการศกึษาและเศรษฐานะคอ่นข้างสงู โดยพบว่ามีผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีมีทศันคติ
และพฤตกิรรมการท่องเท่ียวในลกัษณะสองกลุม่นีไ้มแ่ตกตา่งไปจากคา่เฉล่ียภาพรวม 10 จงัหวดัเท่าใดนกั 
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อนึง่เป็นท่ีน่าสงัเกตวา่ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุมีสดัสว่นกลุม่ “บกุเบกิค้นหา” (ร้อยละ 3.9) ใน
สดัสว่นท่ีคอ่นข้างสงูเม่ือเปรียบเทียบในภาพรวม ขณะท่ีกลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ท่ีเน้นสร้าง
ความสมัพนัธ์ระหวา่งกลุม่เพ่ือนและคนรักกลบัมีสดัส่วนน้อยในจงัหวดันี ้
 โดยอาจกล่าวเป็นภาพรวมได้วา่ ผู้ เดนิทางจงัหวดักาญจนบรีุสว่นใหญ่ เป็นลกัษณะกลุม่วิถีชีวิต 
“ครอบครัวส าคญั” ท่ีด ารงชีวิตแบบเรียบง่าย ให้ความส าคญักบัครอบครัว ใช้เวลาสว่นใหญ่อยู่กบับ้าน 
หรือแลกเปล่ียนพบปะ คบหาเพ่ือนบ้านใกล้เคียงในลกัษณะสงัคมชนบทมากกวา่ท่ีจะใช้เวลาไปกบัความ
เจริญทางวตัถตุามห้างสรรพสินค้า หรือในโลกเทคโนโลยีอินเตอร์เน็ต 
6.2 การจัดกลุ่มวิถีชีวิต “ตามแรงจูงใจ ทัศนคต ิและพฤตกิรรมด้านการเดนิทางท่องเท่ียว”            
ของผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรีเปรียบเทียบระหว่างผู้เดนิทางอ าเภอเมือง และผู้เดนิทางอ าเภอ              
รอบนอก 

   
(ร้อยละ) 

กลุ่มวิถชีวีิต อ าเภอเมอืง อ าเภอรอบนอก รวมกาญจนบุรี 
ครอบครัวส าคญั 43.0 43.0 43.0 
เริงร่ืนเทศกาล 14.8 17.4 15.9 
เรียนรู้คูก่ระแส 11.5 12.6 11.9 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 11.7 10.9 11.4 
เพื่อเพื่อนและแฟน 8.4 4.8 6.9 
อนรัุกษ์นิยม 4.3 6.1 5.1 
บกุเบิกค้นหา 4.1 3.8 3.9 
ไมส่ามารถระบ ุ 2.4 1.4 2.0 

ตารางที ่7 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ เปรียบเทียบระหว่างผู้ เดินทางอ าเภอเมือง และผู้ เดินทางอ าเภอรอบนอก 

เม่ือพิจารณาแรงจงูใจ ทศันคตแิละพฤตกิรรมด้านการเดินทางทอ่งเท่ียวของผู้ เดนิทางชาว-
กาญจนบรีุท่ีจ าแนกออกเป็นกลุม่วิถีชีวิตตา่ง ๆ พบสาระท่ีนา่สนใจวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองและผู้ เดนิทาง
อ าเภอรอบนอกมีสดัสว่นลกัษณะกลุม่วิถีชีวิตไมแ่ตกตา่งกนัมากนกั เว้นแตใ่นอ าเภอรอบนอกมีสดัสว่น
กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” และกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” (ร้อยละ 17.4 และร้อยละ 6.1 ตามล าดบั) สงูกวา่ผู้ เดนิทาง
อ าเภอเมืองอยูบ้่าง (ร้อยละ 14.8 และร้อยละ 4.3 ตามล าดบั) ซึง่แปลความหมายได้วา่ ผู้ เดินทางอ าเภอ
รอบนอกยงัมีความสมถะในลกัษณะของคนชนบทสงูกวา่ผู้ เดนิทางอ าเภอเมืองอยูบ้่างนัน่เอง  

อยา่งไรก็ตามในภาพรวมอาจนบัได้วา่สงัคมกาญจนบรีุยงัคงเป็นสงัคมท่ียงัด ารงความเป็นวิถีชีวิต
แบบดัง้เดมิไว้ได้สงูจงัหวดัหนึง่ สงัเกตได้จากกลุม่ท่ีเน้นเทคโนโลยีหรือกระแสนิยมอย่าง “สะอาดปลอดภยั
และทนัสมยั” และ “เรียนรู้คูก่ระแส” มีสดัสว่นเพียงระดบัใกล้คา่เฉล่ีย 
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 6.2.1 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรีตามภูมิหลัง                 
ทางกายภาพ 

  แผนภมูิภาพที่ 50 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุตามภมูิหลงัทางกายภาพ 

6.2.2 เปรียบเทียบสัดส่วนกลุ่มวิถีชีวิตของผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรีตามกลุ่มกิจกรรมยาม
ว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่างการเดนิทางท่องเที่ยว 

 
แผนภมูิภาพที่ 51 แสดงการเปรียบเทียบสดัสว่นกลุ่มวิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุตามกลุม่กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว 
 
เพ่ือเป็นการสรุปแผนภมูิภาพด้านบนทัง้สอง โดยผสมผสานแรงจงูใจ พฤตกิรรมการบริโภคส่ือ และ

พฤตกิรรมระหวา่งการทอ่งเท่ียวของกลุม่วิถีชีวิตตา่ง ๆ ของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ พบสาระท่ีนา่สนใจ
ดงัตอ่ไปนี ้
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กลุ่มวิถชีวีิต 
(กาญจนบุรี) 

ภมิูหลังทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่าง
การเดนิทาง 

ครอบครัว

ส าคัญ 

(ร้อยละ 43.0) 

เป็นกลุม่ผู้ใหญ่วยัท างาน ตัง้แตอ่าย ุ31 ปีจนถึง
เกษียณ แตง่งานมีครอบครัวแล้ว ส าหรับ            
ผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุกลุม่นีม้ีเศรษฐานะ        
ปานกลางถึงดี มีการศกึษาในระดบัดี 
 

ใช้เวลาวา่งสว่นใหญ่อยูท่ี่บ้าน หรือออกไป
แลกเปลีย่นพดูคยุกบัเพื่อน/ญาต ิหากเดินทาง
ทอ่งเที่ยวก็เลอืกที่จะช่ืนชมความสวยงามและ
ธรรมชาติของแหลง่ทอ่งเทีย่วอยา่งสงบ รวมถงึหา
โอกาสแวะขอพรสิง่ศกัดิ์สทิธ์ิและหาซือ้ของฝาก 
ส าหรับคนรู้จกัระหวา่งการเดินทาง 

ช่องทางสือ่: สือ่โทรทศัน์ หรือเคเบิล้ท้องถ่ิน หนงัสอืพิมพ์ รวมถึงโปสเตอร์ แผนพบั โบรชวัร์ และหรือ
นิตยสารทัว่ไปท่ีเน้นสขุภาพและความเป็นอยูส่มถะ เช่น ชีวจิต หรือแนวครอบครัวทัว่ไป เช่นคูส่ร้างคู่-
สม 

เริงร่ืนเทศกาล 
(ร้อยละ 15.9) 

เป็นกลุม่คนวยัรุ่น วยัท างานระยะต้นกลุม่หนึง่ 
กบักลุม่คนสงูอาย ุ51-60 ปีกลุม่หนึง่ แนวโน้ม
เป็นเพศหญิง สว่นใหญ่ก าลงัศกึษาในระดบั ปวส. 
หรือสายอาชีวะ หากเป็นกลุม่คนสงูอายก็ุมกัมี
การศกึษาไมส่งู 

ชอบสนกุสนาน ชอบท ากิจกรรมที่มีการสงัสรรค์ 
มีการพบปะกบัผู้คน เมื่อทอ่งเที่ยวก็เลอืกทีช่ื่นชม
วิถีชีวิตคนในเมือง ท าความเข้าใจคนท้องถ่ิน 
รวมถงึแวะขอพรสิง่ศกัดิ์สทิธ์ิตามแหลง่ทอ่งเท่ียว
ตา่งๆ 

ช่องทางสือ่: ส าหรับกลุม่นกัศกึษาใช้สือ่ อินเตอร์เน็ต สงัคมเครือขา่ยเฉพาะกลุม่ นิตยสารสงัคม ดารา
และแฟชัน่ เช่น คูส่ร้างคูส่ม ทีวีพลู กลุม่สงูอายใุช้ วิทยชุมุชน 

เรียนรู้คู่กระแส 
(ร้อยละ 11.9) 

ส าหรับผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ กลุม่นีม้ีแนวโน้ม
เป็นเพศชาย วยัท างานระยะต้นถงึกลางที่มี
การศกึษาดี ฐานะทางสงัคมในระดบัปานกลาง 
ถึงดี   

ชอบใช้เวลาวา่งนอกบ้าน พบปะเพื่อนฝงู ท า
กิจกรรมตามห้างฯ ช่ืนชอบชมแสงส ีวิถีคนเมือง
และแหลง่ที่ผู้คนมารวมกนัตามแหลง่ทอ่งเที่ยว
ตา่ง ๆ 

ช่องทางสือ่: สือ่ประเภทการอา่น นิตยสารทอ่งเที่ยวของจงัหวดั โปสเตอร์ แผ่นพบั โบรชวัร์ รวมถึง
นิตยสารทัว่ไป เช่น แพรว ทีวีพลู 

สะอาด
ปลอดภยั
ทันสมัย 
(ร้อยละ 11.4) 

เป็นผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุในท่ีกระจายกลุม่
อายตุัง้แตว่ยัรุ่นจนถึงวยัท างานตอนปลาย ที่มี
การศกึษาดี เศรษฐานะทางสงัคมดีถงึดีมาก  
 

ใช้เวลาวา่งอยูก่บับ้านคล้ายกลุม่ครอบครัวส าคญั 
แตก็่ออกมาเลอืกซือ้สนิค้า ทานอาหารตาม
ห้างสรรพสนิค้าเป็นประจ า เช่นเดียวกบัเมื่อ
ทอ่งเที่ยวก็ช่ืนชอบกิจกรรมในเมอืง ช่ืนชมวิถีและ
แสงสเีมืองทีเ่ป็นแหลง่ทอ่งเที่ยว 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ Free Magazine สงัคมจงัหวดั และป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ หรือนิตยสาร   
หวันอกที่เน้นไลฟ์สไตล์ เช่น Elle Décor Cosmopolitan 
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กลุ่มวิถชีวีิต 
(กาญจนบุรี) (ต่อ) 

ภมิูหลังทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤตกิรรมนิยมระหว่าง
การเดนิทาง 

เพื่อเพื่อนและ
แฟน 
(ร้อยละ 6.9) 

สว่นใหญ่เป็นวยัรุ่นหรือวยัท างานระยะต้น 
ฐานะปานกลาง สว่นใหญ่ก าลงัศกึษาอยูใ่น
ระดบัปริญญาตรี ตามมหาวิทยาลยัตา่งๆ   
 

ใช้เวลาวา่งอยูต่ามห้างฯ หรือเลน่อินเตอร์เน็ต 
เมื่อทอ่งเที่ยวก็เลอืกท ากิจกรรม ผจญภยั กบักลุม่
เพื่อน แล้วกลบัมาช่ืนชมวิถีเมือง แสงสยีามค ่าคืน
และแลกปลีย่นสงัสรรค์ 

ช่องทางสือ่: อินเตอร์เนต็ เว็บไซต์ และเครือขา่ยสงัคม โปสเตอร์ แผ่นพบั โบรชวัร์ รวมถึงนิตยสาร
ทัว่ไปท่ีเจาะจงกลุม่วยัรุ่น สไปซี่ แพรวสดุสปัดาห์ 

อนุรักษ์นิยม 
(ร้อยละ 5.1) 

แนวโน้มอายมุากกวา่ทกุกลุม่วถีิชีวิต อายตุัง้แต ่
41 ถงึวยัเกษียณ เศรษฐานะทางสงัคมในขัน้ดี
ถึงดมีาก และจบการศกึษาในขัน้ดี และมีอาชีพ
มัน่คงอยูใ่นอ าเภอรอบนอก สว่นใหญ่มี
ครอบครัว มีบตุรที่โตแล้ว 

ชอบใช้เวลาวา่งแลกเปลีย่นประสบการณ์ สนใจ
ธรรม และชอบพดูคยุเพื่อท าความเข้าใจคนอื่นๆ 
ใช้เวลาวา่งเดินซือ้สนิค้าตามห้างฯ เป็นบางครัง้ 
และเมื่อทอ่งเที่ยวก็เลอืกช่ืนชมและเรียนรู้
ธรรมชาติอยา่งสงบ  

ช่องทางสือ่: นิตยสารทัว่ไปในแนวทางสขุภาพ ธรรมในชีวิตประจ าวนั และความเป็นอยูส่มถะ  
เช่น ชีวจิต 

บุกเบกิค้นหา 
(ร้อยละ 3.9) 

เป็นกลุม่คนวยัรุ่นแนวโน้มเป็นชาย วยัท างาน
ระยะต้นกลุม่หนึง่ ท่ีมีเศรษฐานะกลางลงลา่ง 
สว่นใหญ่ก าลงัศกึษาในระดบั ปวส. หรือสาย
อาชีวะ หรือจบการศกึษาปริญญาจาก
มหาวิทยาลยัราชภฎัตา่งๆ 

ชอบสนกุสนาน ชอบท ากิจกรรมที่มีการสงัสรรค์ 
มีการพบปะกบัผู้คน เมื่อทอ่งเที่ยวก็เลอืกทีจ่ะท า
กิจกรรมที่ร่ืนเริง หาโอกาสสกัการะขอพรสิง่
ศกัดิ์สทิธ์ิตามแหลง่ทอ่งเท่ียวตา่งๆ 

ช่องทางสือ่: สือ่ประเภทการอา่น หนงัสอืพิมพ์ท้องถ่ิน นิตยสารกีฬาตา่งๆ 
ตารางที่ 8 แสดงภมูิหลงัทางกายภาพ กิจกรรมยามว่างและพฤติกรรมนิยมระหว่างการเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิตของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 

6.3 พฤตกิรรมบางด้านในการเดนิทางท่องเที่ยวของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
6.3.1 ความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยวแบบพักค้างคืน 
 
เม่ือเปรียบเทียบความถ่ีในการเดนิทาง แบบพกัค้าง

คืนระหว่างผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบวา่
กลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” รวมถึงกลุม่ท่ีมีขนาดใหญ่อยา่ง
“ครอบครัวส าคญั” และกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” มีแนวโน้ม
เดนิทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืนความความถ่ีสงูกวา่กลุ่ม 
วิถีชีวิตอ่ืน ๆ อยูบ้่าง 

1.42 
1.19 

1.30 
1.35 
1.36 
1.41 
1.47 

1.69 

เฉลีย่กาญจนบรีุ 

อนรัุกษ์นิยม 

สะอาดปลอดภยัและทันสมยั 

เรียนรู้คู่กระแส 

บกุเบกิค้นหา 

เริงร่ืนเทศกาล 

ครอบครัวส าคญั 

เพื่อเพื่อนและแฟน 

แผนภมูิภาพที่ 52 แสดงค่าเฉลีย่ความถี่ในการเดินทางแบบพกัค้างคืน 
จ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

(คา่เฉลี่ยความถ่ี ครัง้/ปี) 
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 6.3.2 จ านวนวันพักเม่ือเดินทางแบบพัก
ค้างคืน 
 เม่ือเปรียบเทียบจ านวนวนัพกัค้างคืนระหวา่ง
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุกลุ่มวิถีชีวิตๆ ตา่ง ๆ พบว่า 
“เพ่ือเพ่ือนและแฟน” และ “เริงร่ืนเทศกาล” มีแนวโน้ม
พกัค้างคืนเฉล่ียนานวนักว่ากลุม่วิถีชีวิตอ่ืนๆ (เฉล่ีย 
2.59 วนั 2.27 วนั และ 2.25 วนัตามล าดบั) ขณะท่ี
กลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และ กลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” พกั
ค้างคืนเฉล่ีย ในจ านวนวนัท่ีน้อยกวา่ (เฉล่ีย 1.88 
และ 2.02 วนัตามล าดบั)  

 

 6.3.3 จังหวัดเป้าหมายการเดนิทางยอดนิยม 

กลุ่มวิถชีวีิตผู้เดินทางชาวกาญจนบุรี จังหวดัเป้าหมายการเดินทางการเดนิทางยอดนิยม 
ครอบครัวส าคญั เพชรบรีุ (ร้อยละ 42.2) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 25.5) สพุรรณบรีุ  

(ร้อยละ 24.8) เชียงใหม ่(ร้อยละ 21.2) ราชบรีุ (ร้อยละ 20.6)  
เริงร่ืนเทศกาล เพชรบรีุ (ร้อยละ 45.1) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 24.8) ราชบรีุ (ร้อยละ 21.2) 

เชียงใหม ่(ร้อยละ 15.9) สพุรรณบรีุ (ร้อยละ 15.9)  
เรียนรู้คูก่ระแส ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 32.9) เพชรบรีุ (ร้อยละ 32.9) ราชบรีุ (ร้อยละ 24.7) 

เชียงใหม ่(ร้อยละ 17.6) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 17.6) 
สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั เพชรบรีุ (ร้อยละ 35.8) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 27.2) ราชบรีุ (ร้อยละ 24.7) 

สพุรรณบรีุ (ร้อยละ 23.5) กรุงเทพฯ (ร้อยละ 17.3) นครปฐม (ร้อยละ 17.3) 
เพื่อเพื่อนและแฟน สพุรรณบรีุ (ร้อยละ 34.7) เพชรบรีุ (ร้อยละ 32.7) ประจวบคีรีขนัธ์              

(ร้อยละ 32.7) สมทุรสงคราม (ร้อยละ 26.5) ราชบรีุ (ร้อยละ 24.5) 
อนรัุกษ์นิยม ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 44.4) เพชรบรีุ (ร้อยละ 33.3) ราชบรีุ (ร้อยละ 22.2) 

สพุรรณบรีุ (ร้อยละ 22.2) เชียงใหม ่(ร้อยละ 19.4)  
บกุเบิกค้นหา เพชรบรีุ (ร้อยละ 42.9) ประจวบคีรีขนัธ์ (ร้อยละ 21.4) ราชบรีุ (ร้อยละ 21.4)  

กรุงเทพฯ (ร้อยละ 21.4) เชียงใหม ่(ร้อยละ 17.9) สมทุรสงคราม (ร้อยละ 17.9)   
 ตารางที ่9 แสดงจงัหวดัเป้าหมายการเดินทางการเดินทางยอดนิยมจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

เม่ือเปรียบเทียบเป้าหมายเดินทางของกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ พบวา่จงัหวดัยอดนิยม
(ตามความถ่ี) สว่นใหญ่เป็นจงัหวดัท่ีมีระยะทางไมไ่กลจากจงัหวดักาญจนบรีุนกั อาทิจงัหวดัเพชรบรีุ 
จงัหวดัประจวบคีรีขนัธ์ จงัหวดัสพุรรณบรีุ เป็นต้น ทวา่หากพิจารณาในรายละเอียดพบความนา่สนใจว่า
กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” เดนิทางไปเท่ียวจงัหวดัเชียงใหม่ในสดัสว่นไมน้่อย ขณะท่ีกลุ่ม "เรียนรู้คูก่ระแส" 

2.16 

2.59 

2.27 

2.25 

2.18 

2.17 

2.02 

1.88 

เฉลี่ยกาญจนบรีุ 

บกุเบิกค้นหา 

เพื่อเพ่ือนและแฟน 

เริงร่ืนเทศกาล 

สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั 

ครอบครัวส าคญั 

อนรัุกษ์นิยม 

เรียนรู้คู่กระแส 

(ค่าเฉลี่ยวนัพกัค้างคืน) 

แผนภมูิภาพที่ 53 แสดงค่าเฉลีย่ระยะเวลาการพกัค้างคืนของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุจ าแนกตาม
กลุม่วิถีชีวิต 
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และ "สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั" ตา่งก็มีแนวโน้มช่ืนชอบเดนิทางมาท่องเท่ียวกรุงเทพฯ มากกวา่กลุม่ 
วิถีชีวิตอ่ืนๆ  

6.3.4 จ านวนค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อครัง้การเดนิทาง 

 
แผนภมูิภาพที่ 54 แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุและค่าใช้จ่ายโดยเฉลีย่ของแต่ละกลุม่ส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวแบบพกัค้างคืน (บาท/ครัง้) 

หากพิจารณาการใช้จา่ยส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวระหวา่งกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบว่า กลุม่       
วิถีชีวิตท่ีมีสดัสว่นมากท่ีสดุ 2 กลุม่แรกได้แก่ กลุม่ "ครอบครัวส าคญั" (ร้อยละ 43.0) และ "เริงร่ืนเทศกาล" 
(ร้อยละ 15.9) ตา่งมีคา่เฉล่ียการใช้จา่ยเพ่ือเดนิทางทอ่งเท่ียวตา่งจงัหวดัสงูพอสมควร (สงูกวา่กลุม่วิถีชีวิต
เดียวกนัของจงัหวดัอ่ืนๆ) โดยกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” ซึง่มีสดัสว่นเกือบกึ่งหนึง่ ของกลุม่เป้าหมาย           
ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุทัง้หมด ใช้จา่ยโดยเฉล่ีย 9,824 บาท/ครัง้ และส าหรับกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล”               
ใช้จา่ยโดยเฉล่ีย 8,606 บาท/ครัง้ 

ในขณะท่ีกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” ซึง่มีสดัสว่นรองลงมาเทา่กบั
ร้อยละ 11.9 และร้อยละ 11.4 ตามล าดบันัน้ มีคา่เฉล่ียการใช้จา่ยตอ่ครัง้การเดนิทางสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิต
อ่ืน ๆ อยู่บ้างเทา่กบั 11,252 บาท/ครัง้ และ 9,906 บาท/ครัง้ ตามล าดบั 

6.3.5 แผนการเดนิทางแบบพักค้างคืนใน 1 ปีข้างหน้า 

 
เม่ือมาพิจารณาแผนการเดินทางพกัค้างคืน (เฉพาะภายในประเทศ) ของกลุม่วิถีชีวิตตา่งๆ พบ

ความนา่สนใจวา่ กลุม่ท่ีมีแผนการเดินทางพกัค้างคืนในประเทศ ในสดัสว่นมากท่ีสดุได้แก่ กลุม่ “ครอบครัว
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แผนภมูิภาพที่ 55  แสดงสดัสว่นกลุม่วิถีชีวิตผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุที่มีแผนการเดินทางแบบพกัค้างคืน 

(ร้อยละของผู้ที่มีแผนการเดินทางทอ่งเที่ยวใน 1 ปีข้างหน้า) 
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ส าคญั” ร้อยละ 45.8 รองลงมาเป็นกลุม่ "เริงร่ืนเทศกาล" "สะอาดปลอดภยัทนัสมยั" และ "เรียนรู้คูก่ระแส" 
ในสดัสว่นร้อยละ 15.3 ร้อยละ 11.1 และร้อยละ 9.7 ตามล าดบั  

6.3.6 วัตถุประสงค์การเดินทาง 

 
แผนภมูิภาพที่  56 แสดง“วตัถปุระสงค์” ของการเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวัดในอีก 1 ปีข้างหน้าของชาวกาญจนบรีุจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

เชน่เดียวกนักบัเม่ือเปรียบเทียบวตัถปุระสงค์การเดนิทางทอ่งเท่ียว เป็นรายกลุม่วิถีชีวิต โดยพบวา่
ทกุกลุม่วิถีชีวิตมีวตัถปุระสงค์การเดนิทางหลกัเพ่ือ “จะไปทอ่งเท่ียว” เชน่เดียวกนัทัง้หมด แตท่ี่มีแนวโน้ม
แตกตา่งกบักลุม่วิถีชีวิตอ่ืน ๆ อยู่บ้างได้แก่ กลุม่ “บกุเบิกค้นหา” ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ ท่ีมีแนวโน้ม
เดนิทางไปเย่ียมญาติ และกลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ท่ีมีแนวโน้มเดนิทางเพื่อไปเย่ียมบ้านเก่าในสดัส่วน        
ท่ีสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตอ่ืน ๆ อยูบ้่าง ทวา่ก็ไมใ่ชป่ระเดน็ท่ีเป็นสาระส าคญั 

 6.3.7 พาหนะท่ีใช้ในการเดนิทาง 

กลุ่มวิถชีวีิต 
โดยรถ
สว่นตวั 

โดยรถทวัร์
ทัว่ไป 

โดยเชา่ 
รถตู้  

โดยเคร่ืองบิน โดยรถไฟ 
แบบมีไกด์ 
น าเที่ยว 

ครอบครัวส าคัญ 81.6 6.2 25.9 1.0 2.3 6.9 
เริงร่ืนเทศกาล 79.6 15.0 23.9 1.8 1.8 8.0 
เรียนรู้คู่กระแส 80.0 20.0 20.0 5.9 4.7 11.8 
สะอาดปลอดภยัและ
ทันสมัย 

84.0 12.3 25.9 2.5 1.2 7.4 

เพื่อเพื่อนและแฟน 75.5 16.3 22.4 2.0 4.1 0.0 
อนุรักษ์นิยม 86.1 5.6 16.7 2.8 5.6 8.3 
บุกเบกิค้นหา 82.1 14.3 7.1 0.0 3.6 3.6 

ตารางที่ 10 แสดงพาหนะที่ใช้ในการเดินทางจ าแนกตามกลุม่วิถีชีวิต 

 ในสว่นของพาหนะท่ีจะใช้ส าหรับการเดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีวางแผนไว้ จ าแนกตามรายกลุ่มวิถีชีวิต
นัน้ พบวา่รถยนต์สว่นตวัยงัคงเป็นพาหนะท่ีได้รับความนิยมเลือกใช้ในการเดนิทางทอ่งเท่ียว ส าหรับทกุ
กลุม่วิถีชีวิต  
 นอกจากนัน้ยงัเห็นแนวโน้มท่ีเดน่ชดัวา่การเลือกใช้พาหนะรถตู้เชา่เหมาคนั ได้รับความนิยมมาก                      
ในหลายกลุม่วิถีชีวิต โดยเฉพาะกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” กลุม่ “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” ขณะท่ี           
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การเดนิทางแบบทวัร์มีไกด์ ก็มีสดัสว่นกลุม่เป้าหมายรายวิถีชีวิตให้ความสนใจไมน้่อย โดยเฉพาะกลุม่             
“เรียนรู้คูก่ระแส” และ“อนรัุกษ์นิยม” 

6.4 แรงจูงใจด้านการท่องเท่ียวท่ีส าคัญของแต่ละกลุ่มวิถีชีวิต 
 6.4.1 แรงจูงใจด้านความรัก/ความสัมพันธ์ 

 
 

           กลุม่ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุในสดัสว่นประมาณ 3 ใน 4 ส่วน ท่ีตระหนกัวา่ตนได้ใช้ “แรงจงูใจด้าน
ความรัก/ความสมัพนัธ์” เป็นแรงผลกัดนัสว่นหนึง่ให้เกิดการเดนิทางทอ่งเท่ียวเชน่เดียวกบัผู้ เดนิทางชาว-
ไทยในภาพรวม และหากพิจารณาเป็นรายกลุม่วิถีชีวิต พบวา่ แนวโน้มการใช้แรงจงูใจด้านความรักเป็น
แรงผลกัดนัส าหรับการเดินทางทอ่งเท่ียวในแตล่ะกลุม่วิถีชีวิต ไมมี่ความแตกตา่งกบัภาพรวมของคนไทยทัง้
ประเทศมากนกั อย่างไรก็ตามกลุม่วิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ยงัเป็นกลุม่หลกัท่ี
ใช้การเสริมสร้างความรักเป็นพืน้ฐานในการเดนิทางทอ่งเท่ียวอยา่งโดดเดน่ และแตกตา่งกบักลุม่วิถีชีวิต 
อ่ืน ๆ  
 6.4.2 แรงจูงใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบุญ/ภาวนา 

  

เฉพาะแรงจงูใจในสว่นนี ้พบความสอดคล้องกนัเป็นอยา่งมาก ระหวา่งทศันคติและพฤตกิรรม 
ด้านวิถีดัง้เดมิของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ ท่ียงัคงสดัส่วนพฤตกิรรมทางสงัคมชนบท หรือความเช่ือถือใน
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แผนภมูิภาพที่ 58 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผ่านการท าบญุ/ภาวนา 

แผนภมูิภาพที่ 57 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจด้านความรัก/ความสมัพนัธ์ 
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สิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ ในสดัสว่นท่ีสงูกวา่สงัคมเมืองขนาดใหญ่แหง่อ่ืนๆ ท าให้เห็นแนวโน้มสดัส่วนแรงจงูใจด้าน  
การแสวงหา “ความอ่ิมเอิบทางจิตใจ” ผา่นการสกัการะและภาวนาในสดัส่วนท่ีสงูกว่ากลุม่เป้าหมายใน
ภาพรวมอยา่งมีนยัส าคญั และโดยเฉพาะตอ่กลุม่วิถีชีวิต “ครอบครัวส าคญั” (ร้อยละ 59.5) และกลุม่     
“เริงร่ืนเทศกาล” (ร้อยละ 51.3) ท่ีมีแนวโน้มใช้แรงจงูใจสว่นนีส้งูกวา่กลุม่อ่ืน ๆ และสงูกวา่กลุม่วิถีชีวิตใน
ลกัษณะเดียวกนัของจงัหวดัอ่ืน ๆ อยู่บ้าง 

6.4.3 แรงจูงใจท่ีอยากได้รับความสุขจากการให้ประโยชน์คืนกลับสู่ธรรมชาตหิรือสังคม 

 
 

 เป็นท่ีนา่สนใจวา่ นอกจากกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” ซึง่มีทศันคตแิละพฤตกิรรมท่ีโดดเดน่ในด้านนี ้  
กลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” และกลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุ ก็มีแนวโน้มเปิดรับการ
ใช้แรงจงูใจ เพ่ือการเดินทางทอ่งเท่ียวในประการนีค้อ่นข้างสงู (ร้อยละ 12.9 และร้อยละ 10.2 ตามล าดบั) 
 อยา่งไรก็ตามเป็นท่ีนา่สนใจวา่ กลุม่ “ครอบครัวส าคญั” ของผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุซึง่เป็นกลุม่ท่ี
มีสดัสว่นมากท่ีสดุ และเน้นการใช้แรงจงูใจจากการแสวงหาความอิ่มเอิบทางจิตใจผา่นการท าบญุ/ภาวนา 
เป็นหลกันัน้ กลบัให้ความสนใจแรงจงูในส่วนนีน้้อยมาก 
 6.4.4 แรงจูงใจจากการได้เหน็ ได้สัมผัสประสบการณ์ทางกายภาพ 
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ทางกายภาพ 

(ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่  60 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้เห็น ได้สมัผสัประสบการณ์ทางกายภาพ 

แผนภมูิภาพที่ 59 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจที่อยากได้รับความสขุจากการให้ประโยชน์คืนกลบัสูธ่รรมชาติหรือสงัคม 

จ าแนกกลุม่วิถีชีวิต 
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 แรงจงูใจของความอยากรู้/อยากเห็น/อยากสมัผสั แหลง่ทอ่งเท่ียว เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการเดนิทาง
ทอ่งเท่ียว ซึง่เป็นแรงจงูใจท่ีเป็นพืน้ฐานเบือ้งต้นของการเดนิทางท่องเท่ียว ในสดัส่วนสงูถึงร้อยละ 93.4  
และสงูอยา่งสม ่าเสมอในเกือบทกุกลุม่วิถีชีวิต อยา่งไรก็ตามเป็นท่ีนา่สงัเกตว่ากลุม่ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” 
กลบัมีแนวโน้มการประยกุต์ใช้แรงจงูใจในสว่นนีน้้อยกว่ากลุม่อ่ืน ๆ อยูบ้่าง โดยกลบัไปให้ความส าคญักบั
แรงจงูใจด้านการสร้างความสมัพนัธ์และความรักระหวา่งหมูเ่พ่ือนและแฟนมากกวา่ 

6.4.5 แรงจูงใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปป้ิง 

 

 

 ส าหรับในประเด็นแรงจงูใจด้านความอยากได้ อยากซือ้สินค้า นัน้ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุใช้เป็น
แรงจงูใจด้านการเดนิทางทอ่งเท่ียวในสดัส่วนท่ีสงูกว่าในภาพรวมอยูบ้่าง โดยเฉพาะตอ่กลุม่วิถีชีวิตหลกั
อยา่ง “ครอบครัวส าคญั” “สะอาดปลอดภยัและทนัสมยั” และ “เพ่ือเพ่ือนและแฟน” 

6.5 ข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหล่งท่องเท่ียวให้เหมาะสมกับประเภทของแรงจูงใจ
เพื่อกระตุ้นการเดนิทางท่องเที่ยว (ส่งออก) ของผู้เดนิทางชาวกาญจนบุรี 
 จากการวิเคราะห์เพ่ือจดักลุม่ประเภทแหลง่ทอ่งเท่ียว (โดยแสดงรายละเอียดในบทท่ี 10.1 ของ
รายงานฉบบัสมบรูณ์) พบว่าสามารถจดักลุม่สินค้าให้เหมาะสมกบักลุม่วิถีชีวิตในแตล่ะพืน้ท่ี โดยมีการ
ประยกุต์ใช้วิธีการกระตุ้นให้เกิดแรงจงูใจด้วยเนือ้หาการส่ือสาร (Key Message Content) ท่ีเหมาะสม
ส าหรับแตล่ะกลุม่ ได้ดงันี ้
ประเภทแหล่งท่องเที่ยว กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 

Once in a Lifetime 
 – ประเภทธรรมชาติ ป่าเขา 
อากาศหนาวเย็นทีม่ีระยะ
ทางไกล เช่น เชียงใหม ่

- ครอบครัวส าคญั 
- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั 
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น ครัง้หนึง่ชีวิตกบัคนท่ีคณุรักและคนท่ีรักคณุ โดยไม่
ต้องรอให้สายเกินไป  
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กาญจนบรีุ ภาพรวม 

ไมไ่ด้ใช้/หรือไมม่ีข้อมลูเพียงพอ 

ใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สินค้า/ช้อปปิง้ 

  ( ร้อยละ) 
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แผนภมูิภาพที่  61 แสดงสดัสว่นการใช้แรงจงูใจจากการได้ซือ้สนิค้า/ช้อปปิง้ 
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ประเภทแหล่งท่องเที่ยว
(ต่อ) 

กลุ่มวิถชีวีิต ประเภทแรงจูงใจและKey Message 

Once in a Lifetime 
  – ประเภททะเลที่มีระยะ
ทางไกล หรูหราสมฐานะ เช่น 
ภเูก็ต กระบี ่

- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั 
- ครอบครัวส าคญั 
- อนรัุกษ์นิยม  

 ด้านความอยากรู้อยากเห็น เสริมสร้างความรัก  
และการให้ 
- เช่น เสริมสร้างความสมัพนัธ์ และกิจกรรมที่เสริมสร้าง
ความสมัพนัธ์ และชว่ยเหลอืสงัคมแหลง่ทอ่งเที่ยวที่
แปลกใหม ่สะดวกสบายสมราคา 

Once in a Lifetime 
  – ประเภททะเลที่มีระยะทาง
ไมไ่กล เช่น ชะอ า 

- ครอบครัวส าคญั 
- เริงร่ืนเทศกาล 
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

 ด้านความอยากรู้อยากเห็น เสริมสร้างความรัก  
- เช่น เสริมสร้างความสมัพนัธ์และสนกุสนานกบัแหลง่-
ทอ่งเที่ยวที่แปลกใหม ่ที่ไมต้่องใช้คา่ใช้จ่ายสงู เดินทาง
สะดวก 

Festivities & Entertainment  
 

- เริงร่ืนเทศกาล 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 
-ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็นและความรัก 
- เช่น ความสนกุสนานงานเทศกาลใกล้บ้าน  

Unseen Nature 
– ลอ่งแก่ง ลอ่งแพ  

- เพื่อเพื่อนและแฟน 
- บกุเบิกค้นหา 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และสมัผสัสิง่แปลกใหม ่
- เช่น ลอ่งแก่ง ลอ่งแพ สมัผสัธรรมชาติ ท่ีบริสทุธ์ิ 

Spiritual Destination 
- ศาสนสถานใน กรุงเทพฯ 
และอยธุยา 

- เริงร่ืนเทศกาล 
- ครอบครัวส าคญั 

 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการขอพร 
- เช่น อิ่มเอิบ อบอุน่ กบัแหลง่บญุข้ามภมูิภาคใกล้บ้าน           
(เช่น กรุงเทพฯ และอยธุยา) 

Trendy Place  
- เช่นแหลง่ช้อปปิง้ในกรุงเทพฯ 
ซิคาดาที่หวัหิน 

- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั  
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น 
- เช่น ค้นหาความแตกตา่งและไมเ่หมือนใครที่ อมัพวา 
และเพลนิวาน  

City of Joy 
- เชียงใหม ่หรือหวัหิน หรือ
พทัยา 

- สะอาดปลอดภยัทนัสมยั  
- เรียนรู้คูก่ระแส 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และด้านความอยากได้/
อยากซือ้สนิค้า 
- เช่น เดินเลน่ยามราตรีที่หวัหิน หรือ ถนนคนเดิน
เชียงใหม ่

Man-made Destination - ครอบครัวส าคญั 
- เริงร่ืนเทศกาล 
- เพื่อเพื่อนและแฟน 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น  
- เช่น “สะพานมิตรภาพไทย-ลาว จ.หนองคาย 

Eco/Culture Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- เรียนรู้คูก่ระแส 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และการให้ 
- เช่น โครงการพระราชด าริ หบุกระพง 

Educational Destination - อนรัุกษ์นิยม 
- ครอบครัวส าคญั 

ด้านความอยากรู้อยากเห็น และความรัก 
- เช่น พิพิธภณัฑ์สริินธร และสวนสตัว์โคราช 

ตารางที่ 11  แสดงข้อเสนอแนะแนวทางการใช้ประเภทแหลง่ท่องเท่ียวให้เหมาะสมกบัประเภทของแรงจงูใจเพื่อกระตุ้นการเดินทางท่องเท่ียว (สง่ออก) ของผู้ เดินทางชาวกาญจนบรีุ 
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 สรุปในสว่นนีไ้ด้วา่ ส าหรับกลุม่ผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุท่ีมีเศรษฐานะดี มีพืน้ฐานการศกึษาท่ีดี มี
อาชีพการงานท่ีมัน่คง โดยเฉพาะในกลุม่เป้าหมายท่ีมีลกัษณะวิถีชีวิตแบบ “ครอบครัวส าคญั” “สะอาด
ปลอดภยัและทนัสมยั” นัน้ (รวมถึงกลุม่ “อนรัุกษ์นิยม” ซึ่งถึงแม้มีปริมาณไมม่าก แตมี่ศกัยภาพสงู) มี
โอกาสสร้างแนวทางการเดนิทางทอ่งเท่ียวท่ีเป็นรูปธรรมสู่เป้าหมายการเดนิทางข้ามภูมิภาคได้สงูมาก โดย
การน าเสนอแรงจงูใจด้วยรูปแบบและเป้าหมายการเดนิทางท่ีได้ประโยชน์กลบัมาทัง้ ความแปลกใหม ่การ
เรียนรู้พร้อมความสะดวกสบาย และความรักความสมัพนัธ์ท่ีเพิ่มขึน้ในหมูม่วลสมาชิก 
 ขณะท่ีส าหรับผู้ เดนิทางชาวกาญจนบรีุอีกสองกลุม่วิถีชีวิต ได้แก่ กลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” และ    
“เพ่ือเพ่ือนและแฟน” ท่ีเน้นแรงจงูใจด้านความอยากรู้อยากเห็น ได้รับประสบการณ์พร้อมความสนกุสนาน   
ร่ืนเริงกบัหมูม่วลมิตร มากกวา่แรงจงูใจด้านอ่ืนๆ รวมถึงกลุม่ “เรียนรู้คูก่ระแส” นัน้ แหลง่ทอ่งเท่ียวใน
กระแสใหม่ๆ  (ตามรสนิยมของแตล่ะกลุม่) และไมไ่กลจากกาญจนบรีุมีความสอดคล้องเหมาะสมกบัวยั 
และเศรษฐานะของกลุม่เป็นอยา่งยิ่ง  
 นอกจากนัน้การกระตุ้นผา่นแรงจงูใจด้านการขอพรสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ ร่วมกบัการเดนิทางท่ีรอคอย 
โดยเฉพาะการเดินทางไปสมัผสัประเทศลาวผา่นแหลง่ทอ่งเท่ียวประเภท Man-made Destination อย่าง
สะพานมิตรภาพไทย-ลาว แล้วแวะสกัการะสิ่งศกัดิส์ิทธ์ิระหวา่งการเดนิทาง ก็มีแนวโน้มสร้างความสนใจได้
สงูในกลุม่ “ครอบครัวส าคญั” รวมถึงกลุม่ “เริงร่ืนเทศกาล” ท่ีอายมุาก 


